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INTRODUCCION

CEl presenfe trabajo pretende dar a conocer . la impor-

'Tancm del dlseno en Ia reallzacmn de ehque‘ras de envases,-

c‘t‘o wsual eﬂcaz
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no de los proMemas quepreocupa al hombre desde

tiempos anﬂguos

o@efos vaHososin
otro. Es por

al principio”
tfector de su
funcién, el

realizar re

el envase. d
productos

del consumidor; sin olvidar f“’f" 1. j l: protéger.




Con; los ' avances fecnologmos surgen diversos'

.jmaferlales fomando ‘en cuenfa’para su. elaboracnon el

*ramano adecuado



de autoservicio es mayor, facilitando: la. eXhibicién de diver-

. 'sos.productos provocando:una rivdlidad: eterna entre’los

onémicas de

uy“alfo costo.



o EI dlsenador

de las necesarias.

al saber gue el envase es: mdlspensable.'




La FaH’a de Tlempo para eFecTuar Ias compras en un

-f_mercado .de aufoservncno‘e 3

mUy.comunv,'eﬂsj—q..provo’cq que
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forma

esde la -»'anﬂgﬁ'eaa’a '

En su’‘inguietud

kl hambrre prlmmvo fuene

l,a




- objetos  por. medio de grasa animal y semillas, primero

‘monocrométic na.grdn variedad  de co-

sutingenio.le permitia realizar.




_ En Mesoamerlca' en el afio: 2OO .a. C., contaban con

sus cosechas no 56|'o les

surge la Tecnlca

'fadO'en colores verde I"OJO,




lograré llevar con seguridad sus productos a sus hogares.

comunicar




blacién, el

izacién de




Indus‘rrual donde |as maqumas 5us1’nuyen aI hombre en el pro-




‘envase, -ya

CE :xisfe una pequefia: confusién al hablar del
gue en realidad un 56 ened =

rentes: Envase, ‘Embci
una funcidn dlferen*r

con'remdo




en: mve!es

fres ‘hpos de envase T lbmarlo secundaruo Yy

.fercnarlo DlFer nfes‘no b es'pero mismo. |gmﬁcado

.. este se




' TERCIARIO O EMBALAJE

.Tamblen es conocndo .ycomo envase: ‘de embarque ya que
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este no 'ﬁfo'"fe'ge debidamente

trar una =

ta si el
tamafio, : qu
calor; si 0 si' se con-

tamina Faculmenfe esfos ‘y, o‘rros Factores se - deben



defermmar detalladamente para la mejor eleccién’ del

~ma1'er;al

|as consldera—

Ia,, 'anuraleza



,REslsTENCIA DEL MATERIAL. )
ué uno: de los prlnC|pa|e5 puoneros ‘en la pro-

como eI




~ Se : debe  de. 'ramaA en: cuen'ra a que tipo de consumu—
c es ‘el mismo. cuudado de
'ﬁb mquue‘ro e inexper-
. | do Juega un. papel
muy lmporfan‘re ara ‘Ia eleccnon del ma'rerlal que - se 'Hegue

a uflllzar para qu'e el envase +enga mayor ﬂempo de vida

Yy sea eﬁcaz como confenedor Yy sobretode profecfor

LA ETIQUETA

Se le: afmbuye al slglo XVI. el nacnmlenfo de envolver

producfos , con Cpay ; *'enfre‘los;slglos XVII y suglo

<
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ie c':'alild_r_.'_j"‘_p’a":r:'lo‘s propios

~"s"rablécei" una diferencia. entre

mis o,o'b_;efo nace: el etiguetado, su

nformravr al propue‘rarlo de un pro-

'c"'dhjre,y datos generales dando



Pero hoy ‘en dla |a efiquefa juega un papel muy

rucaones Y




FAcn_ MANEJO
L El- envase -debe . adecuarse a las posibilidades de
S mampulacnon d»el consumldor antes de su realizacién se debe

elegir el

iene la opcién de




’m"pac’fan’re o
"r'na“ferial de

dve‘"‘ un pr‘oduc'ro.



_caracteristicas - de mafernales o en ocasiones es el mismo

me_jor ma'rerlal para una buena

co ; puede tratar el disefio

el disefio del envase, debe
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n afios an'reriores el enVas'ar'rioe’ra'uha 'Funcio’n ‘de

gran |mpor1'anaa ya que no.: eXIs'ha una gran Com—

petencia entre producfos 'vasu

o tenian a la ma

facilidad.

Con e




PAPEL

de los

la luz

'mas simple y antigua

'ig'ue utilizando el los

il;~-reciclable.y- econémico con’
la misma madera .de
a‘en . su. mayoria, para la pro--

"empléévndb‘ “pa'pje,les:’ '



pergamino vegetal de alta  resistencia. para

‘alas’ manchas . cau-



USO DEL PAPEL EN EMBALAJES EN EL MUNDO

5% 5% 5%

3%

1%

ALMENTOS 80%

B CARROS 5%

B PROD .MEDT0S 5%
@ PROD .PAPEL 5%

0 DETERGENTE 3%

B OTROS 1%

Fuente: Estimaciones de la Industria

Otra forma de utilizar el papel como envase , es por

medio de bolsas o sacos hechos con dos o siete capas para

su resusfencua incluso se les afiade una capa extra de plas-
’ ‘j’flyco_,para

combaﬂr Ia humedad ya sea cosndos por ambos




scarbén, -entfre otros. -

Glfimaipa

el product




Hoy en.-dia. Ja cq}a de cartén es mds utilizada como

envase queien los afios. anferlores La caja de cartén’ es




- Es:pe - esto, que v,.s'u exferlor es Tan lmpor'fan'l'e como

yu _a 'a, vender eI pro-

en la elabo-



-llevado a: grandes innovaciones en su disefio. El envase de

o -haﬂconver‘hdo en parte esencial de las
- hogar ya que‘son atractives, de alta

5|n olvidar su gran ligereza

'hcos Ios_ cuales tienen gran

enfre



_CELOFAN




;Poues-ru_ENo




, fapones dedbofellas-yi e,nvases en'rr'e ofros articulos. Es de

gran reslsfencm ‘a herme'hco ¢ - aromas,

‘,,anﬂchoqu

lmprume bnen sm

oldearse gran



“elimantener los alimentos frescos

Y e in ‘problema, asi que la




",,.popularldad 'de envases me-rallcos en produc‘fos allmenﬂcuos




reaccionan.: Es‘ra mnovacnon da un gran auge al consumo de

'mane_;o usual de sélo desfapar y



ViDRrio

A partir - de ' la civilizacién, egipcia,’ se “encuentran

objetos. y . fr os de’ io

rados - con las

roducto. el cual,

or esa razén se

E5



? deja

un espacm vacm en‘rre el confemdo y el Tapon para

llquudo Ilegue ‘a ‘renerva
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‘ ntes de ser mosfrado un producfo en cierto envase al

cliente, es‘fe debe 'pasar‘ por una serie de pasos

de investigacién para:la mejor e]ec,cvlvon’del material.

PropDucTO

l'es el estado

fisico del prodi élido~ 0 "gaseoso,
inclusive si es: én:ipolvei: ) as,: ' si es

corrosivo, sensit trds pro-

cia, las cara




.del Hcp,nskq,_mid»or. ‘Las cuahdades y Fallas gue se presentan

| uesfro producfo frente al com-

. él -el
nel mercado) si

V“O__CIO; entre otras



, pq&sibi’iida‘d’;_es Esto »Tqmlvﬁiié.r_l_ r}',‘_e’dvuvée :Iavs posibilidades del tipo

“‘por ejemplo, un pro-
aja de cartén o en una

io .'es - imposible

I l'Fqbri'cb'hf‘e','al‘"‘m‘dyorisfa, y de " este '@

stdnterias; expuestas al consumidor: es un proce-




Se debe 'romar en cuenm la perdlda que se -rendrla si

al‘rrafoque b pueda




donde

e ‘rodo +ipo. Y estos

’ Ue?étpkbducfo en envasado

consmﬂmor |o tiene en sus

ahnenfe en el

“‘momento..gue esfanfenqs expuesfo al



e ese momento empieza el maltrato

or ser distribuido indebidamente o por- rapldéz
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os consumidores: tienden a ver “los  productos como

paquetes complejos de beneficios que - satisfacen

sus necesidades.”®

deben de ‘ conocer perfecfamenfe as -‘produc‘ro composi-

r es Iegales.

ﬁl econdémico
audlencm si es
fc para saber

cuales: so

esto es sin
ninguna i e

otra informacid




se;»_cj‘e‘be

riormente

47
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| diccionario de Oxf'ord deﬁne como e'hque‘ra a una

0 carfon

989 define ‘a-la eti-

marcada,'g‘fa'i;b'd

o embalgje.

»e,‘empe:z‘a’ron’
a imprimir ‘esc,e a
cosecheros o.la

es cuando surg

comple_jidad':"‘n‘



“etiqueta son:

ticular,”

cto'y cémo






Pero Norber'ro Chaves deﬂne en ‘su libro de Imagen

- ( _ orpoTaﬁva'aI Iogo-hpo como Ia versmn 'rnpograﬂca estable




. .En - marcas:mundialmente famosas , es’-muy .comin el

siendo



ejerce gran presién en los fabricantes para ofrecer una alta

" calidad 'y asi sobresalir de  los 'demds ‘productos en

.competencia.. .



, Ala mlsma ca‘regorla ‘que’ los' otros, parc ':f-;:qvl;‘e,' : pase

una barra

"Murphy y Mlchael

A duvnden en;caTegornas al logoﬂpo denfro'de su |bro T|pos de

: : marcas y. Iogoﬂpos

LOGOTIPOS SOLO CON EL NOMBRE

: EnA los inicios de la-marca era comun que el fabrucan're

0. proplefarlo de algun negocno pusuera su firma en los

.producfos Esf Fué sﬂfmda 'o" Flrmas ‘ impresas, las



_ cuales : mdlcaban ta calldad valor v orlgen Con el ‘rlempo se

.E];mplo} ‘Kellog’s, Harrods. ’
'XEQOX, entre otros.



LOGOTIPOS CON NOMBRE Y SIMBOLO

Son muy par‘ecidos a los anteriores a diferenc‘id gue -se

les agrega un elemento mds: un circulo, cuadrado u- ovala

'Pero este debe de segu:r slendo un nombre cor'ro ya que

Cen: una ehpse) BAYEE (denfro de

o A
un c:rcula) ELAL Qus-rlﬁcada en BAYER

un cuadrado) enfre otros.




INICIALES EN LOS LOGOTIPOS

~Instituciones o el conjunto de lo's“-ndrﬁbres dé ’ los

S 5ocms de. una empresa pueden ser’ demasmdo argos'y; rigi-

3:"dos enfonces ; s‘e_’ opfa ‘por” l,aer'

|on’:de mn:lales debe ser muy bien es'rudnada

:anenﬁﬁaIBrﬂ
ﬂiECDA JF%B entre

afras.



LOGOTIPOS CON EL NOMBRE
EN VERSION PICTORICA

El' nombre del producto es un elemento.mds que :desta-
ca en el logotipo por ser una parte integral, que aunque

se pusiera-un nombre. diferente, se localiza ‘facilmente = de

' Ejemplo: Del . Monte,
Kodak, = Pepsi, ~entre

otros.




LOGOTIPOS ASOCIATIVOS

Generalmenfe no se incluye el nombre del producfo o de
la empresa, pero se asocian d|rec+amen+e 50n “juegos
v:suales 5|mples que son faciles de comprender ‘y 'dlrec—

1' Son graﬁcos gue represenfan en ocasiones al produc—

- i‘t‘o,‘: |

20th. CENTURY FOX,

Dialog y otros.

WIELIA

dialog




LOGOTIPOS ALUSIVOS

La conexién en'rr'e nombre yvel Iogofip'o no ' es

o dlrecfa como ~ Ios asocuahvos

*'-:'dando como respues-ra la lndn‘erenc'la del publico por

: _. .‘valanfe o e/ caso de Phlhps a las

. N ondas de rad/a y CBS as:enda

alusién a un gjo..

PHILIPS

‘+an

mas bnen abs‘rracfcs

no



LOGOTIPOS ABSTRACTOS

La mayoria de los logotipos actuales son- puramente
abstractos. En su mayor parte s,on:';-_g’rt_:’jfic_o“s“},ﬁs,in::.'ningu-v

' na relacién objetiva con el nombre.

ad'y estética pueden .

secuencia, deben de ‘ser  manejados’

[Eje lo:TD Johnson, NONT
“otros. -

A



mmlogoﬂpos debe poseer

"unas habllldades n‘relecfuales v.'de d|bu_jo baslcas ademads

- j:diseﬁo de

. la fun-
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‘E xiste una gran variedad de materiales para la rea-

lizacién del etiquetado: 'donde ontramos al papel,

cartén, hojas de plds? existen dos

técnicas principales: para ‘e ,1&4u\e+d"r: pr_b uctos: :',l_ai_,eﬂvquefa

aplicada y el rotulado directo del propio e‘nvasé.

'ETIQUETAS APLICADAS

PEGADAS

CON

FAJAS
RETRAC-
TILDAS




PAPEL LISO Y COLA HUMEDA

’ Las prlmeras eﬂquefas de papel eran sm adheslvo. las

produccuon de las e‘hquefas que_ynecesl-ranjpapel 5|l|cona

”‘WS*R’EWACTWAﬁASz e



Las fajas pueden ser utilizadas para formar paquetes

promocionales de obsequio, con muestras gratuitas.

ROTULADO
DIRECTO

IMPRESION EN DIRECTO
GOFRADO |
ESMALTADO

ROTULADO DIRECTO ‘ oo »
Hoy en dia se pueden :iimpi'ir'ri_ir»;fé*fé ‘e imdgenes

directamente en el envase.



Pero 1'ambién existen restricciones en la .impresién
dire'cfa +emendo _compo alternativas el -gofrado - y el

esmaH’ado

‘GOFRADO e
Ef ' uede _Efalpvh"c»af'se
durante el de’ vic ‘

pueden impr{ivfriir' directamer
ESMALTADO. -
El esmalfddd-“f‘e
calidad, que
_facnlmen're con e 'man

‘ ,‘,5o‘n reallzad
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L

a ley de etiquétado de alimentos’es.muy compleja, ya

gue anteriormente los alimento 1alterados como



Los prec'ucuones prmcnpales (para susfancuas TOXICOS)




minar el confemdo nefo de cada una de las unidades que

componen -la mues'rra

‘CODIGO DE"’BARRAS '

El codlgo de barras se Fundo desde hace 25 anos consiste




'pro—

'mercado

:Iano aguenfe

ormdcién

es. ya - que al

70}



.c“ovfr‘xqc_,_er el comporfamlenfof de "|,os producfos pueden

para el 'maneJo - de inven-

ara el con-




La produccuon de e‘hque'fas con. Codugo de barras o su

i |mpresmn ‘en empaques ' es ‘algo 'muy sencnlo, pero que

Las combl'nac ones de
B A 2 R A

NEGRA
 NEGRA
SAzZUL
' VERDE




Se - debe evitar el uso de colores metalizados, ya que
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l nteriormente, los alimentos o productos se compra-

tando las industrias

de forma parale

informacién:

Con ‘e ‘més
compleja,

el envas neto,

An'res de empezar a d e a se debe"fener muy claro

el maTerlal : VI presupuesfo y fecmca que se’ usara para




el etiquetado,. y 'sobre esto. buscar un disefio que - sea posi-

ble realizar con’efectivid

sibilitado‘para realizar-una ima-

esién puede

Fo'f'og‘r‘dffc:lj: ‘de ‘un nifio

juguete!iLos nifios llegan a idealizar a




Ios dlbU_jOS ammados como grandes heroes vy luchadores

una mﬂuenaa ;'sugmﬂca‘nva en vsus wdas esto

ier mds consumi-




buen esfudno del consumldor y del mercado para escoger

"un meJor desempeno de

a her‘r'a'mieh"rdf- bédsica = de la

‘varisdad de‘hpos al ‘alcance

UI’IG fremen-

perfume de

77



dibujo . o
necesidades que

2| “secundario,

78]



Esna '
SALi “TES:S‘ ol ]

el nombre serd el que destaque. Alternativamente, Ia ;us-

5 Tracmn puedexo upar’casl Tada el drea de disefio, quedando

exto :apenasb'leglb_le.

_en manos del
libertad de su
T de = ser

sencna visual.

e atencién,



'enorme inﬂUenda en7 las

una.

| eterna e




En colores secundarios:.

entlsiasmo, ‘exaltacién y cuando es

). del. error y-del mal. 'Significa luto,

_pena profunda y supersticion.



- Los '.‘jcvol,o‘res no:.se capfan con.la: misma Facnlldad v en un

‘muestrec.se Acontro! que de los colores an'res mencnona—

lap‘rado es"'el naranJa y el de- menor: |mpac1'o

el sabor como nos indi-



.La funcién del color en el envase segiin Jean Paul Favre:

ebe proporcionar paz y

‘fpara

lbs

“color es el primer




~ envase que el consumidor toma en cuenta.

‘llamar. la

asta; que el

- ‘por los envases

decir, cuadrados’y rectanguiares, ya que




- ﬁen’erﬂ:la" en-raJa de apﬂarse Junfos y economizar espacio en

"-r’r’a'e'r' la afencnon . del

as: caracferls*hcas que

is mldor necesm'a una
acié -'v‘ptq‘r_a quev e_l con—
kio_dUchs y,"eAsco—
) o,iji'd:ej"enfra la eti-

nunicar desde el nombre




del produc‘ro modo .de ‘uso, dafos legales etc. Esto, sin

‘romar enicuen G- a comparocnon de’’ prec:o"

n producto..

elementos de



. los . cuale se basa el dlsenador para persuadlr e mcrrar a




El disefiador grafico debe de tomar en cuenta que el

L produc'ro a"reallzar no sélo se queda en una estanteria;

sidera sus elemen-

gra. medios impre-

efio en todos los

roblemas visuales

uales como es la




OrITo IV

NOICCTO GNOrICO . -




ara todo proyecto-gréfico, el disefiador debe de seguir

una metodologia; la.cual, le ayuda @ realizar su disefio

en forma ordenada que “esta informacién ayuda para

futuros cambios al.disefic.

buscamos .
ocasiones,-u
un proyecto

se llegan a g

realidad del

>
R
O
hd
E
C
T
O

rectilineoc y se




uestro proyecto es el redisefio de la etiqueta de un

producto para todo tipo de personas, en este caso

nos referimos al jabén GITE Bon.

rarse de -no

caso, esta arcillaie

No se'utiliza’ningin :colorante’o" aromatizante artificial

ya que se busca el ‘beneficio ‘ecolégico al tener un producto
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biodegradable.-El jabén ‘es en polvo. siendo. una gran carac-




':ferls‘hca que: Io d|f’erencm de los demds jabones que son en

sl mayo,rlat p_'as,fa.'..y qucfualmen?e también contamos ‘con

El nombre Gn-re Bon 5urge de la composncuon del nombre

del Dr. & Ilberfo y su madre T @+te y a este se le agrega la

terminacion del jab é I'l surglendo asi, el nombre del produc-

to Gite Bon.



ite Bor tiere en el mercado afie y medio, su venta

pﬂncmahﬁenféféé'énfﬂendasyanuﬁsfbs y en algunos
estados dela'Repﬁbﬁééfton exporfadonés de gran éxito a
Japén. El préximo paso es su lanzamiento a toda la
RepubHca,nozsém en ﬂéﬁdbs naturistas sino en tiendas de

autoservicio prin palmente y exportacién a otros paises

como son Francia

expansién . .va
con produ
adecuada

calidad dzr
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Bolsa de plééf'

cm. de cdor amarMo

2 :nvase del jabén de arcilla GITE Bon.

e'12 2'em. x 18
' Fue inade-

os. producfos
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de Ar

ofdl
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sm
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ABath,C

fPara un Baffo, C

¢ Tersura y Suayidad,




Se uhhz ﬂpograﬂa helvetica condensada a base de

-fres oracmnes 'avdos parraFos cenfrados sm guardar ningu-

ISTGI"ICIO entre |as Frases o Ia bolsa

ane sin tomar

arsé en el cuerpo,




"Seé buscéd un soporte de red para su realizacién sin
"._'e><|fo alguno ya que sélo se justificé la imagen centrada sin

-_Iograrlo’ or,.ckomplefo.

presnon no fué el adecuado, ya que no se

96



ara realizar el disefio final, se tomé en cuenta el con-

WYX >oamA-—nK

Se inicié respetando la idea original
del Dr. Giberto, dando una mejor pre-
sentacién, suavisandoi .lo‘si “monchones del
jabén e integrando el nombre dentro de ellos.
La tipografia aglobada nos remite a burbujas
del jabén, pero este sigue siendo inqdeduado
al fratar de representar cdlidad y elegancio.
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Se busco" dor la idea de limpieza v
RE 4 !,/30:‘ . ligereza con burbujas de jobdén subiendo
("A; IL-./ s s junto con el nombre pero nos remitia a un
- ;C'} i 4 :‘ N jobén de lavaplates
Gtte Bo\“ En encuestas el 80 % de las per-
'-\_/} - sonas relacionaban el disefio con jobén
para platos y no de limpieza personadl.

B drseno se Fue reahzando a tfravés
; de a: mala mformacxon de que nues*rro pro-

’ duc 0! daba una espesa 5puma al compro-




Se busco denfro de la mlsma |dea
an‘rerxor mefer ofros elemen‘ras que ayu-
daran o ‘la |maoen a ser mas otractiva
_para el consumxdor :

" En este caso, se mfegran una
serue de lineas remrhen‘ro a la profundidad
de - escavacién de una montafia para
extroer Io arcilay 'uno nueva imagen
‘estiizada de mujer. .

La idea original se deseché
por completo tratando de demos-

trar elegancic y que el producto era

un jabdén personal, para todo el

cuerpo.

Dando la elegancia con lo
tipografia y remitiendo con un cuer-
po estilizado, que e! jabén era cos-
mético, para el cuerpo.




L TOMA DE DECISION

*neas que nos remiten a la busque-
nd|dad y se ‘busco una silueta de
agradable a la v:sfa a la vez que

bos y en el Fondo una sencilla’ textura que 'suavisara la ima-
gen total del disefio. :

(3

con arci
en polhvo
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E | soporte se: reallza .a base de una d:agramacnon por
medianas Formando una red a base de rectdngules. El
sistema de redes se-basa en conjuntos de pollgonos “fridn-
gulos, cuadrados, rec‘rangulos etc.

La red nos ayyu‘da a fener una base en la cual - los ele-
mentos se justifican ‘adecuadamente para tener un *rabajo
de mayor presicién.

| 6mm Emm
(7]
|| ¢ i1
Jabon cosmetico| =
C O dr cind VAN
en |polvo  |LE —— <
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La familia tipografica es ZAPF CHANCERY

ABCOEFGHIIKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abeedghijklmn
opqrStUvWXYZ
123456789

Gite Bon

a tipografia g:rili;zgida.,pard el nombre del producto se
eligié por remitir elegancia 'y de lineas suaves,



B La +1pograﬂa secundaria, es para dar un poco de juven-

E ,_:“fud v Ilber‘rad a.nuestro disefio, combinando la elegancia con

“ila Juven‘rud se demuesfra que el producto es para todo tipo
f:-vde personas Jovenes y aduH’os como’ hombres Yy mUJeres

,: L.a familia flpograﬂca eleglda fue GRAPHITE LIGHT

ABCDEFGHIUKLMN
- OPQRSTUVWXYZ
abcedfghijklmn

opgrstuvwxyz
123456789



El color lila junto con los tonos

omarilios, son demasiado suaves,
dando la impresién de ser un producto
totaclmente femenino.

La idea principal es de dar a
conocer un producto con una imagen
femening atractiva pero que de la
impresién de ser un jabdn paro todc
tipo de personos.

WPwWwmaec o v

m U

La combinacién de ozul con

omarillo resulta poco atractiva a la vista
y puede llegor o ser meolesta, cunque se
trota de dos colores primaﬁos. el grado
de pigmentacién no es cdecusda para
una buena combinacion de color. Lega ¢

2
=

C
O

decaer el producto como un jabén de
baja calidad.




Los colores finales fueron la combinacién del amarillo

con el verde.

El amerillo representa la vido, el poder y
fuerza de voluntad, no se muestra en éreas de
gran tamafo y con esto no llega o ser irritante, la
combinacién del color con lo fipografia nos remite
elegarcio.

Ademés se trata de dar una cparencia de
dende se saca lg areille que en este caso es de
color emarillo muy palido.

E! verde es un color de equilibrio por estar
compuesto por un color cdlide y uno frio.
Representa la vido, frescura, redlidad vy la juventud.

Pretendiendo combinar la elegancia con la
juventud, los colores ayudan a reforzar esta inten-
cién jurto con la familia tipogréfica. Sugiere la natu-
raleza de los productos que contiene el jabdn.
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| presupuesto que a conﬂnuacmn se exphca es con
precios reales del mes" de Mayo de 1995, haciendo
esta aclaracién ya: qu ': ( ‘control dentro del alza
o baja de costos en maf e uﬂhzaran para su
produccién. EER R S

Es sélo el presupuesto del envase 'y su impresién sin
tomar en cuenta ningin otro elemento.

ENVASE JABON ‘COSMETICO *“GITE BON-"

CARACTERISTICAS

15.3 X114, 7;'c‘ms 'Iexfendldo impreso en cartulina caple
de 14 pts. 1 cara intas; suajado y barniz U.V. rebasa-
do. Con bolsa de =2V ilmpreslon :

5,000 ENVASES 10.000 ENVASES

N3 1.700.00
N$ 600.00
. 'N$ 800.00
..:. NS 450.00

L. NS 480.00
5. N$ 500.00
NS 80000

A NS 9.500 co
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| disefiador graﬁco ﬂene un: papel |mpor-ran1'e para la
venta de: producfos es el reallzador de la imagen que
es expuesta a consumldores exigentes: buscando lo me_jor
para ellos Y su Famuha

1.- En cierta
preciado, . es




4 .- Se realizé un sondeo dentro de una tienda de autoser-
vicio, donde se mostro. nuestro producto con su nueva ima-

_.gen junto con’

omparacién ci

do’ Ios's

“El ©8% le .agrada la nueva imagen
comparandola con otras, lesta éra supe-
rior y de mEJor calldad

“El 1396 sin flfubear dijeron que no

) camblarlan a su JO n or ningdn otro.
gt = 19% : t
B T:fubeanfes pera respandleron que pro-
barnan para ver s: su calidad era tan
buena coma su lmagen

;se mosfrarcn

los deméds productos (jabdnes).

: : _Tros Jabones ya exus‘l‘en'res en él
~mercado; se. eallzo la encuesfa antes mencwnada resulfan-

68% 13%






1O La ‘FUHCIOH de una eﬂquefa vusualmen're hablando es




NOTAS DE PIE

1-Munari; Disefio.y Comunicacisn Visual,:

y Rowe, Michael. Como disedar:

19 Vilchis Esguivel
Spie2.
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