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INTRODUCCION 

El presente trabajo pretende dar a conocer la impor­

tancia del diseño. en la realización de etiquetas de envases,· 

para)o,9ra~·u~ í;,pacto visual eficaz. 

" ·'.;.; '~.:> 
" · .. - '·-· ~-~ 

''L.aJ~:ñqi~h.°:;l=>s~'fi}pf~i$l·~~\f~do tipc;¡ de eñvase, es' prote-

g'er 

cJÓs~ ·y'i:J.··.gpe',üng 

y 

a. conocer. 'a1~d;,C)~\~1e.mentos 

que no van separa-

del otro. ... 



D_es.de lo. OPc::JF""ii;:;ión c:Jel,,p~imer>·erí~os_e :hos.::to nuestros 

;ií:1:;,º~~.;~:1t~¡~-~r;~¡;n·~·~·;~.i;Jr,;,;;nb:~~~~j:(l'.~~ci\b:~~~sst~:~:e~ 

· :t·~~~~~t~Jt~iii~::~t~~~~~W~E~&~~Jl[~~i:~Ef: 
m ej ~~ ,Ü';~,t;,f ~!~.~(,~Í~~;r~~J \~~;'Í,'~!ii1,;;s.~~.i~r1:·[; .~l' ., . 

'• Ho.y/e_hj:dré]J_;ir1'(:í~s61o s'e : I~ 'ciC:i'.'~~o~\jíl1p;b/.tci'~~íC] ol ··mote­
rio.1 d~.1~5 ·_en,ya,~,~-5. ·¡k(Q~~.~P'.m;~i~}1}.#i'1g'i,~~·-9·~~}jt9.·1a•·. p_re-

·--~at¡sfaga ·.·.las 
. necesidóde~ efe :un c'ónsumidor/'. -·· . ,· " . . . ,~ . . - -· . : . .:"·'. . ·. ..· : - -~ '. \~· 

-



Es por esfo quese le da gran importancia: al diseño de 

de lds>cí:l~i:;'Jmfdb~~5_:• · · .• · <.; 

8~f,iúl~~~~21•;,,~·a;e~f6• <Jr~f1ca~u{ ~~~+~acemós. secó 

. e 
1
• --.-.•• ~e,~:1~-.~~~.;~;~-~;;;~h~1C~~r~-~-~!f • ¿xT .. -;)B_!~t~~#f -~-s~-~~ 1 -•• _ m ;•~·-~ª-dº_· 

siénddidis_éñac:fa·i_la .:'etiqú_~ta or_iginaJ;- pó/:'',una,•:pe.rsona .,com-

i;f i~~i~i~f íf f~~~!iJlr~~~Jf llJL~~~~t~JJtt~~ 
aceptación visi:ié:i1_· por parte del~orisurnido·r:_·. 

' .. - ... , ' ·' .. .. .· . . - .. 

IDJ 



arITU[Q 1 

•• ljIBftiJJ;i¿, .::~i\fl\1JIJlij¡•• 

•• ,~!ff~&\ffíid1'.> . . ... ; :O:j!§'.,:]rj~[I~-·-· 

-li~Jii/t::~\:.·.·:;·:.:·:··. .':.·:.'.H:::.!~~klli-

-~tti::>:: .. :: ... : . ...:·,.=:·::;~li~~~~~ 



no de los problemas que preocupa al hombre desde 

e""ií' 
2

tiempos antiguos,· es pr:ot~ge?r sus .alimentos y 

objetos valiosos d.e.' las iriClémen'Cias;del tiempo y del uso 

excesivo de los mis~o5;,dsr\ Cdm'd;.·~J t~~~fadá de un. lado a 

realizar recifpi~~+e,5,:f;;sfeficos;,:·agrdda~les ó la vistá .de su 

~ue"::·n:~;:.d~~~:C~f~~~~'•yre:~~~~~!~~rtª~~ón 
Gracias al'ing~r;iio\'capi:lciClad ~é,~upe'f;aci'q,[!.: .. ~~!Di.9in.bre. 

~''·~·>-.' ::: .•' ' : :::-:·->~-. :<. :. "·;; ·.: .. , ''. . . . ' -·~·., _"''<.:·~~ ~-... . ~--- ·'" ,..j',,.·~';.'.:·.<t--- :·:~\ 
el envase d~Já,;de ser ¡.Un simple. rec:;ipieilti? que prO;rege 

productos y ~~k'~ :·~:~~~:~n prod~cto m'éi's ,. par.a .eJ ag~aclo 
del consumidoH sin olvic:Ja'rsu fürición ¡:r~¡mo'r~cií~;: pr~~~ªkr. ' '' . ' .. ·· ~:;,,; .. :_.>::::.;7\\ . ' ')' 

'--! ... ,.,.. __ .. ,·· 

.. 



Con los avances tecnológicos, surgen diversos 

materiales· .. tomando. e.11 cuenta :·Pdra su elaboración, el 

próducto ·que prdfegerÓ:' k;e\ büsca el tamaño . Odecuado, 

· icol~r.··~{~i·_ ~sT~;:;~S~él~\.~er)¡í9ic:lg·o:.flexible·~ · ·ligerb. pesa;. 

. ·• ~};f f""f J~J!!~~!~~~~~!~~~~~~l~~v~~~~f;~¡~:ª:~.~~ 
ot~d 'p~'6C:Juct6 .mÓs:. As{~s .. ün,'pr;ducto protegiendo· a otro 

•- ~ •• • " • • r •• • ' • • • '. • : - • : -

. . ; . . . . . . ,. 

·ELt'i'ri de ihnovb~ion y supefClcion. de los elementos paro 

réaliz_ah •.·un e'~vase;\ són pcjr;-a· que e!I coris~midor tenga uno 

·.·. i rría 9eh•'.~pqs_iti'xq'ih aci ¿¡·: e 1, .Jrid 2oíÍfi ¿¡ n±·b:5,: seg uri do d . de·. ser 

-



de autoservicio es mayor, facilitando la exhibición de diver­

sos<prodUctos provocando una rivalidad e~erna entre· 1os 

mismos, Y.sóio •• él ,que >iog'r~-- ~trae~· 1a~~teAc1órí clel - con-

:/ ;J~i~~!~~€~Í~~~~i f~f :~~f ~~~iiif ltf ¡~~., 5 

._... • ;! .•• >;. ;} '.:<''·>"" ; :,, .·c: ;~,: i\\ _;;\}l1'~·{~/«i§9~ªC. ~-q_.·.· 
envase.llame ló at_enéión e~tr;'e otros produétos, ya;sea por 

:~,:t~;,ªff b(:~:,f ;,;:·.J:~bi~:·i1:"i~~f~:2~~~~~f ':ZP"d~:ta0~ 
. _,,. - -. ... - . 

dan~o: ~ :c·b~a:¿~~ ·.qü~ ti eñe :_.leí~· posi·b:i1i~~:a~~~ ·~conómicas de 
•• ' " .•••• ~- •• '_: 1_ •• • •• ·~-~" _ ... _. ·, '·, • > :: . '_ .. ~-!~;! - ' :: : .. ·.<~ .. :'- :-' :,_'.- ··>·> -->·· -. . . . . -
compfpr en-tietríd,as de rTiorco recoriocidp ·y,'de.rnuy alfo costo. 

-



El diseñador . al saber que el envase es indispensable, 

. se toma el lujo:de diseñar éon cierto sentido deL humor, ya 

i~c~í=rrieA';cidi_ó~ idei~;c~~f;,}'~~'. dci 'ée? '~¡ ·'\tir9]'éd:~ .:los .dife-

. re~f~:S.}0e'gd5. 

~/;~',Ü;~~rtOd ·es lí~.ilÍzar el. ~T1vci~~. c~r118 pprte, •de un 

esta se 

que 

rompecc:ibe;;;zJ~/·.J/¡~~e:1uso;éJ': co~-~~~a{ ~~;~~1 'mdmefrito' más caja.s 

delcís ri.e2~5a~iCl-s:~ -• . .,,. 

-



La falta de tiempo para efectuar las compras en un 

mercado de autóservic_io es muy común,· esto provoca 

la realización .; de un, envas~>sea t~-ciÓ· un reto, ya- que 
501d·d·~~Y - -· - - - -- ----- -- - - -· - - -- ----- -

...•• ~~~~~~;~iJ~~(~~~·~~df r~~k~~~{~~,~~~¡~~~:~~aí· 

~Ái:i: ~· 

que 

no 

.SU 

no 

cu91k(e-n~~:e~fre el que : c:~~p161as :.ca~bctefísticcis de sus 

- neéesidodes: 

-



esde la antigüedcid. ·.el. ho111bre primitivo tiene la 

_ .necesidad de._~rotE:!~fc:~~s ~lim~ntos, su.base alimen­

ticia era principalrnerJte: .;f'r::3téi5:,.,;,:,·:semÍllós silvestres. que 

recolectaban; e5tos: cilÍ~~~~~:~,:~~d~· ;l~.J~~o~.' a sus cuevas 

en pieles dé a~Ú~alé~. C:Clr1o5tos ra~t¡¿•¿,:~~heChos ·con ramas . . - ' -- . '.· . - . - ·. , . . . . . . . . . ' -··- ~· .:.· .- . ·' - . . . 

y objetos que la·:·(ndt.uraleia le ofrédél'.- ~5(. surgen los 

primeros. ir18iC(ds}~~¡ 'envóse pero 5016 c;o~o:.¿n contenedor 
~-:.~~- .:::::<f·. : ... ;, . .. - ·.-

·-·;· 

"'.·_.:~·:_: 

En 

forma 

En 

'hombre··.· descubre 

el ·iodo, 

para 

el, 

y.el 

alguna, p~;~a ~I h b~btf~~~:~t~~¡h):~~~;~:c~I~ L~~:. a ca~:: .. 



objetcis. por medio de grasa animal y semillas, primero 

.· monocromática's hastá llegar a una grón variedad de co-

..•. iores qúe la,·l'ib-tural~zci'y.s~ ingehi~ le permitía realizar. 

s atls~~;f~~j~~;~;t~,i:i1:!¿::~* ';'.~~!~!:r :~tr0:c:::, 

la 

:~:~:~~n~~;;:~~lj0~~~fle ll·~a a el J~aclml~nttj'. de be ?s 

-



En Mfspamérica; en el año 200 .a. C., contaban con 

olla.s y trojés . pcira cilrnacenar ,sus cosechas, no sólo les -- . ·- .. , ..,- ' 

imágenes 

· mós 

_;~O:m'enzando 

· m6~6{~~\ií'ó+i¿6~ • .y 
.;-~·.~-~::.::u.~.:-'. .... -. ·- :!-.:, ·'. ¡':-... : ;. ; '·; 

biri°Ó¿¡a~~~>á~'.,{~~tÓ~ ~is,~os. -. ~u,,lidÓy'com-

~=u~lt;ff }zif 0~~~;~;uf lª;l;t~::.~ c~l-;r:~cg:.::.~·cr:jc: 
·• ~L~~o~·l:jispuebla~ QrOndes 6amúcla~tes. tenfan la 

nece·~Jdód}Ci:e;.+rasladar sus prc;i,dtfcJo..s. de u'n'lado;a : otro sin 
;: . ::· .:<·-·.;:::~·/:':/: ~.,_- ~-->::-._~,;.:~·::·:,<·~ · ~: . < ·- r:~--s .. ~~~:.t.::::.::;:.~~::.~1 _ -. -· · :-· ·>-::<-.> :-<: ·: .·_:. -·;: .. · ._ · : .. . 
tél1eir."': pér7didás<por _su maltrc:fto~~:!s:tJ;f~raslcido .ero o:. base de 

.·. ¡¡:¡~ª¡ f nijªJ~~ii~~é!~!iiii~ 
-



logrará llevar con seguridad sus productos o sus hogares. 

Con .e'st6:S i~port'ante:S des_cubtirnientos ,y ,111ejoríos en lo 

olforef:ío;.{A,li- .. ,6~n:i~:~ih:\ y~'-~~n·_-"-!o~-Jerixo~~ · prOgresan .. 

perfeccio~ond~; sus··.·mater.iol0e~'--~oro 'se;. d~· -~oyor: resisten-

¿¡ á. y <l~~a'.%i\(t~ª.;i' ,i;f :' ,' 1 ,;· ,. ; ;;~,~;; '·;·Íj;:~r';, · · 
··en el 

el 

do 

::~:~~!J'~Ut:'EE$t~tii!:~~~º;~1.~~Jtr~8~ Jr:;o":: 

-



Pero' está no es posible ;en una ___ sir11ple vasija de 

cerámic-a; siendo su 

i nvent(:ir:::--

cdmo su con-

t.e n; do :x·· r:s;t.~;c: it s,!'.uf ):~~ le~.,;·'~~~~·~ •.·a~. 10fo' m o'. 

' . :. ~ 

IDJ 



lndustrjal donde los maquinas sustituyen, al ,hom.bre en el pro­

greso, con. el'.:é~al, se do una moypr producCión:eri .todos los. 

-



xiste una pequeña.· confusión al.: háblar: del: -envase, ya 

5-4que en realidad_'ufr solo contenf?dor)'se I~_ puede · 11a-

;:r v::, :~es a ~~:~::'"f ~6~7jjf k"?~jili'.~E~~ll€~~~t;n::e :~f~~ 
rentes: Envase, Empci_qüe:y Embaléije>;yci que:cada uno tiene 

una función diferente dent~~ Ae -1~ p:rirno;di~l: -proteger su 

contenido. 

.. . . . . . 

Sin e~pargo; el Instituto Mexicano del Envase establece 

que a partJ~~d~ºta·reuni~n": hecha, en JQJS. por los intitutos de 

~i~i:!iJi~i~J r~:~~~!I:~t~~~~~~f~~:~::ª;~~:~: 
empaque 

· .. · .:·. . ·. 

Pe -Unidos:: eL t~rmi~o general es 

Pockoging y cor! e~te mismo· fér~ino logro diferenciar los .. 



tres tipos de· envase en niveles: primario secundario y 

terciario .. Diféréntes ·norTI.br~;¿ pero.rl'li~mo signifi~adé:i. 

PRlt:1,ARIO o .•·eN'.)Ase: 

CCln+enedC)r, reéipien.te' inmédidto del2procfoctC). 'es él .que se 

.. ··~::;i~f t~f Yf :;~~;~~~;'IJlt~~~df '~f ~I;~~~í~t;o:~~~ 
a Ita :ca.lidad~ 

' ~. . . . 

lllJ 



·TERCIARIO O EMBALAJE .. 

También es conocido como envase de embarque, ya ·que 
.. - . 

es nett:=sdrio para sÚ'Ólrri~cenóje,;idehtifl~ación y transporte 

rrío5+rCi:é:lb~e~> ·· 

... 



racias al avance tecnológico en riíc:íté¡-iales, para la 

realización cie.• env~ses. ;e1 dis.eñaXor.::trene··· una gran 

;~:;::,:. d~o1:ocn:~ ... p~~d:~:~:~glijf ~~JtJ~;'l~;~~:::s~¡;s¡c::d: 
propiedades química~{ ,; ~· · · 

Sin embarg';, él meJor, rnatúiCll-que1~bya',de CicUerdo con 

~~~~~:~I:~~;Jl!i:l~!ii:;i¡¡r¡;l~lif ~~~~~f ¡~~;:~ 
de 1 i mpieza·.y. cali.dád;c:evi:Cin~~ré[:•,pasa del/ pol •. ~º...h umedad' 

:::::,ó:. :::J &~16ii~t~~¡~fü~ff~f $~i~?~9l~~~;~~d~tr~ en 

::~:~5 :!~i{~j~'f tl!Ji!~l,~tt~r~:i,:r~:; 
calor; si el con·~·ódo dir~cto es peligroso, .o 

tamina fácilmérite: e5tos y otros ... factores 

si se con-

se deben .. 



determinar detalladamente para la mejor elección· del 
. . '. 

materi.al. 

' ' 

: :·.'· . - . ' .. · 

También -. ~··~.·debe. de tomar; en cuenta las ·considera.,-

' ·~se :d~be - .. dni::llizar la. naturaleza 
··. ;,.: . .-.· ;pectó a 

demá·~, 

debe. de 
,{prodUéto, 

·~r- el 

midor 

que. todos Jos 

lo mismo línea del 

:~:Jif~l:~~i1l~t~t~;f [it~~: . ~:;:::~:a~~:-t: tri 
. sus corocterist1cos: · ,, · - . 

,\' ·.· .>)/ ;~;~':+ ;{;':·::·: ': . 

'.¡::>·~~C,--: &brd· ::+eri~r una perfecta 

protedb.icS:n?~'c!J'cubéJ·~ para el producto, s 

tos p~~to~.-~úé a',~ontinuación se explican: 

y 

lfD 



. l<ESIS.TENCIA DEL MATERIAL. 

ET. papel .. fo~, uro de los principales pioneros . en la pro­

dücdo·ri. de eri0á~~~·con>sús diferentes variantes, .. como el 

•::?Jf :,;,;~~{~Jl~~~~~if ii!;.(:¡;~~f i;,,~f ~'~;;a;T:olpp~~: 

tal la 

de 1iiO~l~ri:c'·a;¿.¿;,.~~0.ii~é~}~i=6~W y. ~e9·~ro er1e1:·nibmento 

mahipulb~lo '.~~r~itienci~.':salir .· su ~ontenido con un simple 

apretón:·. .. 



Se debe de. tomcfr. en. cuento a que tipo de con su mi.:. 

.. ·· dor estC:1 clirigidp· ~l:Íi~~cf~ú¿; no es el mismo cuidado de 
.. · , .. ':, .. ' . . '•, ·-.~)·. ··.. : '' ." ·' ·" '" - .-. . . . . . 

Un.·odultoc:~U,·cÜidadC:i.qu~Ú:iene;un· .. niño .inquieto e inexper-

t;. • T~~~ie~c:~L·:~erfil: ~-~I .·~· cor1iumi~dor; juega un papel 

muy imp6~fo~"te_ •pa~é:J la el~cció~ del· ;,,atericil que se llegue 

a utilizór poro qUe el envase, tengo mayor tiempo de vida 

y seo eficáz ·Como contenedor y sobretodo protector. 

LA ETIQUETA 

Se le atribuye al siglo XVI el nacimiento de envolver 
. . . 

productos con papel;··p~ro entre los siglos XVII y siglo 

XVIII, cuando 'e~pi~ZC] ldprodycc;i6~:c;¡·gr¿an e:Scala de piezas 

·······~~-~J'~rs~1º?:c(,_ti:n~;y_'#~~~/~~j~_fc)~;;;í:h~L{H~~f(J5 .. y logotipos 

eran ·,utiliza~ó·s,cqmO_indi.codóres d~· calidad por los propios 

. _ . fCJb~(~:~;,f~~;i':;~:-~'.#.~i~cil:'@\A;'cii ~s}oblecer uno diferencio entre 

i(~~jlilltllif i~~f~:f~~~n0~·~;:~:~~~~:::::: 
', :.:. ·_:- _;: ;: .. -~ ... _. ·:·,._ - . '" 

H 



Pero hoy en día, la etiqueta juega un papel muy 

importante en la ve11tci déproductos én el mercado ya que 

esto; juntó_; cbri el e'n'vCis.e so_n la 'cára de un fabricante 

'!~~2~fJ¿~:rr¡b~Ee~<i ·. 'º <b11dd~;d~r ~~;;dG~ta en forma 

' ;/· :[/:\/' 

-,:per~>·d!fntfo.déi''-la:'etiqueto yo sea impreso en . papel o 

dif}e¿-~~~~;~:~f'.~\k-~''O~i ¡~-~-osé~: debe{ de tener información pre­

. ci~a qÜepd~J~y_se_ ~~tabl~~e, 

IBJ 



FÁCIL. MANEJO 

El envase debe adecuarse a las posibilidades de 

manipí.Jlación.cfel consumidor; antes de su realización se debe 

de c~ear .. el per:fiL del consumidor para poder elegir el 

. ~at:,::~.~~r?·:~Jr:~: ::~:;:ª:t:actrva. ••guro y •obre ·:."' 

.todo ·fácil ;~e :~man¡ej~r;:.(c:l~~:ci~:\e.1 :-rnq~ento que lo compra 

de :~::,~ =~trj '2~bg~~~J'f ~;l~~~jJ~Y;f~t,}Jdfr; .l.a opcl6
n 

L 
1 G:o e:v::e9 ~:T::bT~E:6adlrLi ';~~•i(•i'í,:t 

ole produc-ro, 

se crea . estudio que el 

producto 

. el cliente· 

. \nbt~ri~ con 

. •:ci~~;f 1~1:,;~-~~rie~~:.~::.:~n~116~:::tJJ~f ~}::~:ú:::,a::~ 
. r'Clción,:dififulta I~. ufilización del material adecuado, es por 

-



esto que se debe adaptar un material .inadecuado de la mejor 

manera posible .. 

,:· 

. ecÓ~f.~'sb). ·"·· -· . ·- _ < ·.·- -/\ ·. -.-·- :>: -.. _ .. 
-En~ :oc::O§idnes el mater:ial,e,legido}¡:iór::aJa r::ealizoción del 

.:- -· .,., •. '~·.-· 1"': .~. ·:·>·~·-~·,: 

. ,, .st;;;t¡:<"": J'~~;,,;,. '~ · ,·;::·:··,;¿ ... • ....... . 
El '.'"gienlo!Yi CreojlVldad•del•.•dlsenador se ve ce.fleJa.do .en 

indu~t.riaÍ.' : ya ·má;r:Jr conocimiento de las .. 



características de materiales o en -ocasiones es el mismo 

impresor ~ue sugi'ere el 'm~Jor .material para una buena 

·•.~t~2~t~~~-f,~'J{i~[it~(~!;.~~!~~:,:~·:~5~::,:o~:~~::·:: 
·.·•·1~~:~,;~~;;il:l~~~:l:~:~:',;~•···~e:cuood::u::d;,:.:::00: ::p::::: 

ses de productos. '' 
' , . ~ ·"-. ', .'. - - - . -" --: . ' . . - . ' " 

s··ec;-~-·~~f-1:xi-@;~·Á F 1c-A· 
_ •• -.-_P~,b'.~'.~~-~;v,ci.siu,±ci<s ~_.a 1~ a cena m ¡ ~nto u+i,1 izando e 1 menor 

e5pC]ci~'_-pósible,identro,de•las bodegas-,p~ra poder t,ener un 

-Ló ma~~t~/~n q,u.e se ~e~liée ei-:d\~eño del envase, debe 

-



ayudar o que el ·producto se distingo con facilidad si este 

. se ve. por, dit~~entes· ángulos. 
,· ... ' - . ·:._·_::_ ... , .. ' 

· .. ·\· ·- ~: .. ; : ·~ . 

. IMPAcrb \1,1~u:ÁL: 

. ;~dá~rtf~~~~,¡~,ªf ;;¡~¡:r{:Ef t:~i¡¡;t:¡;'.irt·:::::ª . p:~ 
/J?or ''.rned10\fdel ·impacto v.1suale•era1se,ñodor,:.troto .·.· de 

··.co~-unicar:.:Q ~'..~ co~;u'mid-~r;-· las ·:co·~·;cte:~.ísti.cas;: d~ l ..• producto' 

. gen, etc~ 

-
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n años anterio_res el envasar no era una función · de 

5 
__ 

1
gran importancia, . ya que no existía u.na gran com­

petencia entre producto~;· así que el.· m9tériaVque utilizaban 

o ~enían a la man; c:ÍÓba -:igual.· PerÓ··e~·.oed~~iº.~es:·ri:~· eró muy 

·.; .. --:..: -.: 

:::~~~:~::"::ltllf ~~ll~'!i~!~~I~!!,i!~:!~~::~.~: 
.. 



PAPEL. 

Se le da el nombre en recuerdo. a los papiros 

antiguos,egipcio,s. Pero propiamente el papel vió 

por prif11~ra • .. ·• v~~ ·en Chtno · hÚia el/Siglo l. 
.. <:.-_::.:;. ;·'.~: ·<;<_ .• · 

d º·~·&~''°~·~·~ ~~2:g~{: .; . . . 

de 

la 

los 

luz 

: méntds sé ~;·ili~a·· . e·l ·~;pel: .encerado ya que este no es .. 



tóxico; o el pergamino vegetal de alta. resistencia para 

alimentos . grasos,' siendo resi.stente a las manchas cau-

segúñ .'ieU,gtaab.;de-,,:pr::óteccióri'.'ciüeyse ne,ée-site; muchos de 
.... ~.., . . :~-... :·~:.·-'--:~- :~.--~::!::.,... f,; ··'.~-·-> .:.·}:/:"i-.::_-.(-, ,:'_(:".:~~~<;.:~-·' i1 

::_:: ~~ ?:'_:··,:_:_·-~.-~ .. '.· ::~:/.:·:~}'.~.-~~.~:~-~-:;: .. :'.J.~f:::/.:·~\~ ·:-:.>: ~- :· .. -
1 os popeles;"~úeo/'s~'·utiHzan· eri,jos\hospitóles. deben esta 

. ~!Íi1~~~·?;[iJ~~·i¡~~~~~~fü·.F~:"~~~qu(;bJ~j·kc:i~;~:o o0

::: 

g;f , •. f~;~¡~q·~~~ \~g '~üp ~~:~0; .; . ••..•. .· ... 

se.• sigue 

y el 

Ji:i gran 

~=YJ~$I~:~;~·.~~t;~;~f~~~i~d~~énteJ •n ún 8o;. % como 
.· -



USO DEL PAPEL EN EMBALAJES EN EL MUNDO 

5% 5% 5% 

1SJ ALE EN'IO S 80% 
§CTIARROS5% 
• PROD .MEDI::OS 5% 
1§ PROD.PAPEL5% 
0 DETERGENTE 3% 
•oTROS1% 

Otro formo de utilizar el papel como envase , es por 

medio de bolsos o sacos hechos con dos o siete copos poro 

su resistencia incluso se les añade una capa extra de plás­

tico paro· combatir la humedad . ya. sea. cosidos por ambos 

·extrdhio5;.o:Ve9~élo~;cori· engr-u·do.usuorios tradicionales de 

::~i.i]~~t'~f ~f },f tt~t~~f ;~;:u~t~::~::·:!i:::,:~~:.~:;: 
client~ de 1a~.b'6Ysas son iÓs alimentos para animales y el 

-



.·carbón, e.ntr·e otros. 

,Lo~; s;r:iC,ó~ lóhiin9c:Jó5 eón .ofr~.s .máteriales. como el 

·· :~~:;' ~~,i·c~~:~cr¿"¿~Zf :"Ycª6;f ;~·;a§z\:~;:~~¿:~ci:: •·• :::::;º~~ 
últi~a :1:,-~1~~r8~n .que ;tYpOA~ ~dt~ri~1·;~~_:e1 J~eCuó~o para 

el 

CARTÓN 

El ccictón\ es IJniJ•Va.riante del pcipel, un desarrollo 

n0rtecín1e/~C:arío'!' ;este es:·lg~dirnent~ económico, receptivo a 

los adhesi\1os.~i"i~éro a.córn~araci~n :del tamaño que llegue a 

manfJ;ri:~~{Jn''bl.i~W e5+a~d_C) :91·~;¿~~·¿~1_fejO¿ ·8~•1a'h~medad. 

-··,, ,::' ,:_,· 



Hoy en día la caja. de cartón es más utilizada como 

envase qué \en los años anteriore5.L..a caja de cartón . es 

éómodó;. llmkic:l y fÓcil de manejar. Pero 5e le hacen mejoras 

en• ~J}~¡~~~:;·\~~"Cl gran va~i~dad dé dobleces sencillos, pero 
" .• '• ·'· .:-t'. ., •.. _., ,.. . ' 

otractiVÓs -·parCl ..• el usuario que fácilmente puede abrir y 

•, voíJ~r ci>~Óbl;~r. < .. 
"": :'_ :~. 

Si~}~fub:or,9·;: el diseño de las cajas de cartón 5igue el 

mi5~~···e:.S,;q~::::·~,;-Jp~~~-·cualquier product6: 

débe contener el ·producto, 

5i e5 pre-

de rotu~~~~~Oi" 
. ,11dilé.1 ¡:1 

.::7~~:;1~~~~:~;;:c::::0:
0

::"l!4~tldi[c~i~l 
cartón . debe a+raér la atención de.I consu'rnid_ef.,;1z4.~Bf~~;trlo. 

""-.J~ -



Es por·. esto, . que su exterior es ton importante como 

sU interior yo que éste es el que ayudo ávender él . pro-

.. dudo p~(·médi'o de<Jo •pu~IÍ,cidad ·e. información. légal. . 

· PLX~:ricos 
/Los V~ríá~~~s ,del 'pi~stico dcifoh del siglo XIX. En 1868, 

~ fcib~·¡¿;cib;e; no.~-t:eam~ricá~o' ofre~iÓ una recompensa a 

quié~.,:~·n6eM~$¿<:J,.'c;1. sü;tif~t!'>id~~I del marfil en la el abo-

radón·· de. boJCI~ ci'~ billar:. ya.; que':~Ú[ri;atfil éscaseaba y su 

~:::: ~:;,;~J~~¡au:n ·:::~t~~t~"!t~;i"~=::•1.g::: :' ::',:: 
loidé/~ 

.········E~·~· l:c)~~.LJ~l~i:~º~,:a~ps~s.e ... ha ~·acel•ef,aeoJdt~nd,encia hacia 
los plás:ti'cós .. •y)os• diséñadóres: hc::in.é:ogiClo, códa .véz 'más 

;:itrf lf ~~~t~i;l~':p~:¡~j~~;~~·i1f~~~'~":¡~f~~ ~ºjta·t~:':'·~ 
.- ' ·-· ~.·-

'Lo J~·éÚidad ·~e mol.de<:lr los envases de . plástico, ha 

-



llevado a .grandes innovaciones en su diseño. El envase de 

plósticós< se ha ·.convertido en parte esencial de las 

neé~~iddd~s del . hogar, ya que son atractivos, de alta - ... '·.. •, ... - . 

·c·alid8;;(V~-O..~f~ ·.todps ·s;eguros, Sin olvidar su gran ligereza 

a. CC?.TP.ª[:?:-F.iAp.":'9~:,~tr9~! ~°.~~~i9Jes. 

parte de los envases 

se. reali~dn 2cbn poÍírli~~~~ sintéticos, los cuales 
· .. ··_ ····-?i;.\\:'~·· .. ; .. ·,~~.- ,. < ~~- :-.-~:· :' - ~: ·.-··.:. \ ·~:·:: - ;: • ... ' - ••• • 

maléabilidad;?;;.da~dOI\/enti:ljós eri diseñar .formas 
' . ·.··.:··- .·- _.·;· ~,:~·:<- .·::·:.<~-:·)r~·-..... :.·:· .·.~::::--._:·:.· ... · .. · ·.·· 

otra ~:ti,;a~'y~;r:;;~ist'ent~s·.· 

tienen gran 

diferentes, 

· .. ~i'.ll~i~~5i~i~\~~i~~fi~l~1t~dJa~~e?k;~t~ ...•. ~;s.~:5 b~~:::~o: 
duros/.d1ger:os:;'p'ipesadds'.y:tran.sparentes"u · .. · .. ·.opacos, entre 

Otr0iJ:1~!f ~~j~t:t:J2Ls:•:ue;:~~:u~[lz~ n ·•en•. la.· .rea-
liza ció~ ··de' ~n:vas~=5 so~~· .. 

-



Cei.;oFAN 

ses 

Er· c;e.1_ofán, es uno de los primeros materiales de envo­

:·hé~lib~ a'bose dé celulosa regenerado, el brillo de su 
' -.... ~ .: ·, . •' . _, - - - . ':~ . . . ' . 

súpe~fiér:'. da Lino ~ron ventaja poro envoltorio de or-tícUlos 

·.• de·•cf u8f ;;,':!~,'.: ;l!' ,,:;;'·, .. , 
.· __ .•. iTran~·¡;ar-~nté~_i.her:~é.tico. a.laire, aceite, grasa y polvo, 

un··.·mdt~ri?·' ci~::.bojo·- costo' y d~·~ec'h~··;c9~i; inrTiedioto. ·-~or .. el 

Consumidor. 

-



• POL.IES.TIL.ENO 

Es el.·· .. más liviano de· los plásticos, posée excelentes 

pí-opiedcicl~s • ..... dieléctricas, durabilid~d .. flexibilid~d. .baja 
' ," ' -- • • "· • • • • ~ • • • ' 1 • • • • ' ,· " - • • ' • - .: • ' • • ••• • • e • '· • - • •• • • • 

·ab'sor-c.tó~~;éd~ff9ua. y baj" .P~so\e~p'e~ífi~~'.cf=fic9i.· ¿·oí1tra et 

#OQi;~;~§f~~h.? .. : .... •;· . .· .. ·· .. · ·. . . < > 
•· '"i~C)terial;:.dealta fransparencia ... fácilmente· imprimible. 

PfreC~~;\~:.d·9·+·'.~.8~;~1erif~};.·oir:r~r.~.Jca,ntra, .. • .. 16s•.· .• igases ···.y ta 

hú!Tié'dad::J11úy:}ésistér:iteLcil desgarre; confroible y soldable. 

,·LJ+iti~ac:lbtpo:¿· fcitÚ~_:ca~+~·5, éle . g~Úef~s.< ~ti~entos de · ape-

riti\/C>~· y;'cbrififE:iq~·,ge:l1erólmente. 
•'• _: ·< _ .. _,~;:·:··, ~- ~·- ,;~ : .. 

·¡:;J¿1~~,;¡~f'.·~ó · · .·. . . . . 
.• sb!Jr-'~sá1~·por sus pr-opiedades dieléctricas, por lo cual 

es ~üy l.JtilizadC> como aislodor. Puede ser moldeado para 

llll 



tapones de _bot!:!llas y envases entre otros artículos. Es de 

gran resist~ncia /a los Ócidós, hermético a aromas, 

. antichoqu,~;·/9(JS.: ~ \1-~~ó~.d~.-··•·a~uQ;,·• . 

Ac•~:~,'~~~~~~~tf lt~i~irab1 . · .. · .~.----~~, 
colorido~·. p·ve.d.ei· ~~98r-·~~y. soldarse; se imprime bien sin 

tratomie~t6'.~' ·~-~~~i~·.: .Pu~cl~:. p,legorse y. moldearse, gran 

:~:::~;rri~f i~0'.y~~:~;ík.·:"l'J~;~;~g''~:;;º"'ªtm•o•• ;: 
p~inéi'pci1 ·:·rri··~~cbdo 'sonvola~+~~.deó~fomóviÍes; juguetes y 

. otros. ~bjet:;sf 
''.;'. 

•Unó/. ~k.los.plástico_s de mayor éxito ªP·" 

.Téi-~fi"a10j'~/;c:l_~~ph1I~+i1e?nó, ~ejor conocido c·~,mo ·. <_·•· 

las: .· rri~i~;ci.~~).·°'·pli~aciOn,es,•de_I PET fue I~ .. '~~ai(~B:· 
botellé:is;: dé .. ;ce.r\/eza .dirndo lo oporiencio dé porosid4( 

e1.ete<"!<>.d~1eicbrchado >. . . . b::1{ a 

1111 



Su utilización es en envases para productos líquidos, 

el cúal é;ue~tci con una ~,ú~1e:n;é calidad ~n .trd~sparencia y 

be; 

11

:o:
1

:;:;,~,:~;~oq:t,étd:i
0

~~ !:?~:lo,:.'fr~Ticl.~leS más 
. .· .. ·,- .- . . 

. reci~labl~'s. , · 

<Esto.s s.o.n a.lgunos eje.mplós de la de 

piósficbs iütilizodbs· en lá recii'izacÍ6n.,de envosés;los cuales 

e1 d~s~M·b,rnr.¿s~o~e Yª .5~an pcfr .1-b~ car'Clct~r/~ticas que 

·r-eq,uie?o'el produc:tb• para su protección y';5u 'c~s+o. 
' . ,_ '\:;··· ' -- ·:.·.· .. ·. ' . '· ., .'_ -· '-· . 

. ; _ ~: ,"' - . 

··METAL: ~ . · 

E1./ús8 cie: envases' ~etólicos surge pdr.;chnservar ios 

en bu~~-,-~sté:ido ·no ~5-ningúri pr'Oblema, 
.· ,- . •. ,;• ' 

, 
y así que la .. 



popularidad >de en.vases metálicos en productos alimenticios 

~$ miry ,5e~trirígida ya q_~e_la_g_ente nO lo~. -ve frescos o 

'nutriti~os/:Pk'r-o\C~n· u~ buen diseño se logra ·captd~ el gusto 

:pq( ·.el :?en.jci~'~ >~ ;s+o ayuda a su comp~·ci rn;s1}al'1do en 

· su ~.ri~IJ~.~ÍJ;~1.b,s;vr.~Jf~~s y delicias del prodÚc;tp/ 

· ::A~ii~~r~l1~\j~f ~i~~~f :;I:~:~:~:::~::::~~~::ª: 
de ccí'rtór:'l pi::lf':qji.Jgos;.;~Y-~Ótellas•;de PET . 

. ······· : ·•···· ,:· 1~;, <[;-:: ••_;. ~ ·¡~·;} '-,:~;~~ ;_;_ .. :\ __ ·._r '·' .··•:• ·•--.······ • . 
·,· :'Peró!Cón~IO:\lentajCl qué los cefrescos enlatados .que se 

:ti'i&~JJt\i~~~~a~~~l~t~:f"eCeron par mos tiempo frias 
·>;>;~:-~:.;;1:J5·;.;~1r1i1~r~ ¡· ·~·ños se 

. autócal?~+~·~r~s >'/ autoenfriables,¡0¡¡ur;u1u1¡ i1 
' químiéa5 de gr.ánulos de carbonato cálcif:;o y bqlsas pf? agup 

: ..• :_:·, .... · >.•·-.:.:, ... :··· ... :. Í";(.) '••.·' ,,.,,, . ' 

. qu~ • ~e .. encuentrcín dentro de una la~2iMJ1a cu~I; contlg·be otrb 
· ·.--:· .. ::·· ·:.-.: ·-_:·_-· . · ~~.Jh; :~=J o<~ 1 

·. latcí cóh el líquido, estos gránulos a~\il&\'.ezclat:se con!l'~I agup 
- . . ;'.\..2f 'WF.'!"~:--;,:.m:>3~~..,.ti::-::.:':.> N':,· .. :»!«'}J;},,;-:_~Mm,?.•'p:.;,.,.#] -



.reaccionan. Esta innovación da un gran auge al consumo de 

.. ~nvas'és'e~latcidb's, p~ro.el manejo usual de sólo destapar y 

< ::~!'~"~~tff ;Ji~tºJ·J~lJEi~~:::·.:d~: ::~:: ;~r d:::,:d:~ 
;ndic~cio~~·~~-~rá;i~as :;P~;~,, sU: ~ayor ·seguridad. Atrayendo 

· 1~[~l~i!F8~~~;·~1t~t ¡J¿~t:;r~¡~~!{~?~~?::;~o ~ :;:,d "ctoe 
y 

aluminio 

ción :dé 1a·1ui sol~ 
'·· . ·:·>·.·::·~ ' ·, ; ~ ' 

-



Vl,Dl<IO 

A .. partir de lo civilización egipc;io, ... se encuentran 

péq. ueRós .objetos. y frÓsco~ ·de .yid~io 'c:le¿orÓdo~ con los 
' ,. "" ·-· ' ' ' .. -··:·· .... - -.,-......... : ... ·,·· .. ·-: '.:.· . . ' -

¿brt~ios 'd~~ ló~ fciráones Arnehhotep y ~JutrT1'(:¡sis .111, del siglo 

.. xVi 2;n,i~f ;J;,~c:h;empcdJ:;.;:;~i~iaio\ff da .• · CIOse de 

.vid~i~~~· variados 

ha 

.Ofrómote-

-----------. ____ ,.. ___________ _ 



deja un espacio vacío entre el contenido y el tapón para 

permitir ló exporisión que ···.e1 .· líquido llegue a tener o 

cualquier temp~réitura. 
' ' . .. . ; :.~ •' ,:: '.:: -.. .>,' <,• -·· 

resistir: .. 

mJ 



ntes de ser most.rado un producto en cierto envase al 

cliente, este debe pa~ar por una serie de pasos 

de investigación parci ló _mejor elec'ción del material. 

Pi<ODUCTO 

. - ..... 

La primera ¡:ibJto de él~eció~ d~'mOterial .es el estado 

físico del. pr6~dutto: ·s(:e~fo:~s: lfquido,·/s¿Iidó .. o gaseoso, 

::::~º~:::~~::::!:f J!it¡r~i!t~~1:1~~~!l~~~:;rº:' pr:: 
A veces. estas:cafoc~erí5ticó~;;'ir1dicón.tdir'ectam~nte el 

::;::::: lzo=~·~!'.~~J~~~~~~~t~if~itfr::i~~áf '' Jo·· .•. d~esorro 
También <:~~<debe cf~''fomar en cuenta a la 

~'- <· . 
competen-

cia, las cara~t~rístÍC::ós del envase, su imógen y aceptación 

Ei 

-~---------------- -·--



del consu,rnidor. Las cualidades y follas que se presentan 

para sup~ral'.' y rri~jora? a _nu~~tro producto frente al com-

· El,•presÚpu~sto ·. é:lesig'riacio~. cíl·· ~rí\1Ó~Ódó >del producto, 

pued~··:r~s:J1tdr;2bÓJo\reduciendb las;_.pd:ibilidades :dé. contar 

~:~;~,~;;·;~~jjf [c;i~ó?ui~f ~i;ia¡i1°~~f "c~~~~::•d~ 
envas~.• ·es ici' car9_que el pr;ciUtt~.'cia. a_L co.nsumidor. 

E~vAsApo 

. ~e df?be ·. especificar: el tamañq (o tamaños, si . el 

prod,uct-o fien_e· difo~énte~:p·r~s~ntóciónes en el .ry;e.rcado), si 

el · envoscídÓ. es .; he~rn'éticÓ ; Q( aitÓ .·~ÓCÍ;; .. entre otras 

-



pCÍ5ibiiidadE!5. E5to también reduce la5 po5ibilidade5 del tipo 

de· material• que .-5e \/aycÍ b .utilizar; por ejemplo, un pro-... ,.·"''. . . , .. "'" . ',, 

dueto líquidó/p~e?dé enva5ar5e en caja de cartón o en una 

botell9;: péf_o:-.• ~_i,··r~qQi:~2:~)4e\~·n· 'alfO, '~ado e5 impo5ible 

-céalitb~r~--~~8 Yh;'ca·r:.f~n:·tjq~· 'esfcf-1éi~'¡~\i:-/ : _> - · 

•• .~ 1 ':if ~i.i~~~;R~l~;~;·t~fi~dt~. ~~;~!·~1;~~.~f o/~a.• $ ;· •éste es 
directamente _·en· el enva5e y qúe"técnica5' de impre5ión 5e 

.·. :·;~Z~f i~~;x~:n~io~Cic!~~:f }~Z:.¿1l~i[i1·~?i~~~t:: .. ª.~t•• 

T~A~.LLkf '.·r · 
·; .... ;·1¿s ::~~;~;1~I¡~ítltf ,:ª.~~:ª ":,• =~n:::i;;a ~;; d:~~·:::ce~ 

'diinieri+cítqú~;:;~da un maltrato 'Cíl"''etñvo"se:· -y·;;5-ooí;'e1t'cfffo, ai 

:;;:'f ~f,~~éf •iV~c::;:]~~~~=$~!~~i~: 
carretérQ o fér"rocarril. -- -- --· 

-



Se. debe tomar en c;uenta )a pérdidCI que se tendría si 

los próducfÓs· 'nó •.llegaron· en óptimas .condiciones: el 

i?n\tase de Cllrncú;ehá'rnie'nto. tÓmbién ríecesi+er ae un. buen . ,--·,. ; .. :·:·. . ~ . ~::: "' ,·,. ' . ,\ ':' .. . 

· estudio1 Y.sobe;,/ .tbdo;-.deünbuen p~~sup~estó para· que las 

· 'p~~di~,C1~)).d6:6i .·seci~ mínimas. . . . .. . . . 

A~M·;.;._¿;'Er:JÁ~e:/ 

> 61 ,,)~~~'·E9" •l, *'";ocjS~; .. e.1) e~yds.! es opllod o y 

los 

es 

qu~ 

.Este 

... m~r !~E~?f 1~:~ [t·~t~E!,":f ~d~:i~,:~:":u~ .:úú:d·~ . 
-



'El:diseño del envo~e .·es importante para su almace­

.. nomieritq;.5etbds6ci'.o~~pa~'.éLm~nor/espacio posible en bode-

ga,· •. y~>: ~~·e,;:~·;;~;.-~-~ J~~íf..t9~¡¿3.·:~>P~,~·ªu~to que se debe alma-

~enar/ '5c:H:ire +odo·en uncútiendó dé autoservicio, 
··exi~fe. gráhd:i~~r.~idad.·di.·~~;~;S¿to~'.de.todo tipo. Y 

tamb)E:n :deb·e~ d~'t·e;~~rreser~o .. en b~·d¿ga, 

.· .· ·:.' - -·· 

. - ' . . :~ . . . ' . 

01sTR10_u'c1óN ·y uso· 

donde 

es-tos 

D~~cle/~I ;moméntó. :en que el producto en envasado 

>, ~ ·:. -~' :;-·' 

IBl 



consumi~o.r, yo que des.de ese momento empiezo el moltrotci 

éfel envose',.'pot·sii~\cli~t~ibuido 'indebidomente·o por··ropidéz 

sin 

1e. · .~~o; por 

sin 

tiendá·~ ~a~)cii~t~i'b~·~i_ó~. · · 

.. 



os consumidores tienden a ver los productos como 

c-,paquetes complejos de. beneficios que satisfacen 

sus necesidades."ª 

• • e • - • 

Cuando se desarrólla'. un producto; . los mercadólogos 

deben de conocer.plirf~cf~~ente :~:5í.Dproducto, composi-

-



Pero antes,d~ realizar: la imagen del envase,, se debe 

escoger el, mbtériól cJ'.~f enyase; c_~~C);~e dijo crnt~riormente 
por 

adec1 

s~gu1 
ción/ 

:Ílid,bd /y 
• prod~C:t~, .se 
ta ... 

El 

del 

del 

.. 



arITU[Q III 

[D CTI~UCTD 

-70·:·· .. · 
-ti[íJ.'.I•······•··.· 



diccionario de Oxford define como etiqueto o uno 

5 
__ í'pequeño tiro o( pedo~o de papel, metal· o cortón 

y su principal función ;e~ 'li:l de·di~t.in,guir: un nOmbre,.descrip­

ción o destino, ádemci~~: ~e··ic{~ntifi'cor/<informdr o cerco de 

los :~n:~:~~: :ff:~1;~~;;~;t~fi!~i~~~~'~;:; déflné o la eTl-
qu eto como: RÚu'10 ·· .. ~:em.brete, -i~:~,c:r-ipc,ión',· imbg~ri ·u otro 

: . :.: --~;·.· .. - - . . 
materia déscrip{iya. b 9?6fié:Ci. ~~2ritdi:inW;;r:éi~a; ~~torcido, 
morcado, grob~c:lci'eri ~·1+c:i' dJ;;ajo' 'relie~~-J.dc:li'lerÍdo al envase . / , .. -·· . '' . , .. , ... , ... :_:;- ,-:_:·:·:.' 

o embalaje. .._ ... · 

::::J!:~s;jf~lit~f l~~~if~~li$lf~t~~~~:~"a::~: 
··:·:·~':.\.·.: .. ·.;ti·>~-:··.::,,:···.::.'. . .'.·.· ... (~:-~'.~LJ>·.--:··.~\ .. '.E•····.····· .. ·· ... :... ·'I 

Pero lo 'función . 'dé:. lo : étiqúéto . o ''obtenido mayor 

complejidad; no• s'ólo .bb;t~ :ci'{sji~g•Ji~ ~~--·producto de. Otro. 

-



Las. funcio.nes. principales de la etiqueta son: 
•, .;:, . :., 

• o "~º~;~irxmm1tr~;~~X!~d~~ºÍ?~., . pcOdUc•o Y el 

,p'rodUC't~r;f. ):,· <; ,; :,; ~:; L ,~ 

'• E:0~1~~~n~~ª1ª~t:~w:~r~t~f~:p:t~;~~:~·. Y c6mo 

: ·,(-: ~:y>>: . 

. y corwenza ~1 'cons-úmldor·'e~cld dde{~h.~¿a.'1i.c1rri6+'0~· ~tiquefo. 

-



MARCA 

.Es el ._medid por eL cual los comercio_ntes distinguen sus 
.. ' • ' -:~ . . . -- ! . ' . . . . ' . • • ' . . . . . . . . 

L.o 

de 

e~'~\ n1~·cc'cicio: 1ci·s .·. C:orisider~ 't~mbié~ como .~ign'os · co·mer­
. ~- .. · · rri~rdcintiI~s. 

· i;c:>c:;c:;¡.:f'ípó ·•· 
· .. '. ' - . . --~\"! ;.: 

··!f i!~if ¡~t i:f~~I;ig~~~1;a¡;~;;~~!f ;ó:~~::~::c:aas~ 
-



. Pero Norberto Chaves define en su libro de Imagen 

·. Cprpotativd al IÓgotipo como: Id vérsión tipográfica estable 

del :n~mbr~ .·d~ mar.ca· 

;·'.·~ef~,c~jl;~l~g6tip0/con frecuenci~ suele s.er acompañado 

.. 



En ma~casmuncfia!rT1ente.Ji:imosas , e:; . muy .. común el 

.pirateó ·.dél ·distinti~O <d€?1 ·éstil6 > o ·~del color : asiendo 

o lución.• a .1ª :m·dr:ca·qHf/inó1··JdL.:e:~rEi1.idso de ·1o:s·t~riis.···N1KE 

;:,z,,;c~;1{~~f •';o~~~~,~~;<1i~J··~·.· .··,~t~d.·. •·•·se ·.···eocUeofcoo 

.. ··.· :Eli: pl~bt~·K.F¿:.4~f-(J!sihC:acicSn<d~ l~s r11a,r-ca~ y logotipos 

', '~ ' 

XIX: en 

las 

:º lqgoti­

Ür;ia,)/lfcencia 

-



ejerce gran presión en los fabricantes para ofrecer una alta 
calidad y.·· así sobresal.ir de lós demás productos en 
competericid. 

. . . . ' .··. ·~ .. ' . · .. 

-''_~ 

· ·,·10~~;.i~.:j;;5e:~:::;'.i.~~t+i:~;;;~~::PJ~:::t:~.·1;n:~t={~:abe 0 .d:e s~~ 
• dikfi~,ft~R~·~ ?:_~_R:" :o_c_ci~ic5ries it?s~ diséñadofes· ~~r} r:ealizár un 

los 

··,OCa-

·-·. '· .. <» ,_ '' 
·. 

1111 



la misma: categoría qÚe .. los otros, para . que no. pase .. - .· '·--. ,_, .... : .. ··"' .. : -

desap~rc_ibii:lo Jcbmo)-!n ~~oduC::fC? dif~rente/o sea; uria barra 

.:~r;;:ªcªj~~;~fjJ;;;¡;;;~J~:~~if f ¡~:~~;~;~~·º~Ip",: 
. ~e::tt:i:~~~J]oiel _horr{br~ :·g:a~t-b) -~;ri,~J18~:- .. ' completa-

' ... ' f.::;·· 

Es· pb~ ~5+~ gran di\Íersidad qué John Murphy y Michael . - . - . ; ............ ·' 

dividen en catégorías al ÍogoéÍ-ipo derit~o 'dé s.u libro Tipos de 

marcas y logotipos. 

LOGOTIPOS SOLO CON EL NOM61<E 

En los inicios de la .marca era común que el fabricante 

o . propietario de algún negocio p_Úsiera su . firma en los 

productos. Esta fué sus-titi..iida por ,firmas impresas, las 
' . _-·> ~-... :.' 

lllJ 



cuales indicaban la calidad, valor y.arigen. Con el tiempo se 

convirtió en par.te . integral. dé· la . étiqueta . de' un pro-

. duCto. 

· L~5'/(:)~6'ti~os'con el 'nombre 5Ólo.~á~ fUnciO~ales cuando 

~I ~o~b~e ~s ~~qu~ño, siendo fácil de utilizar y sobretodo 

· récÓ~clar: 

Ejemplo: Keflog's, Harrods. 

XEROX. entre otros. ffklOJ1"'1 

~s 

XEROX 
Rj 



LOGOTIPOS CON NOMBl<E Y SIMBOL.0 

.Son muy parecidos a los anteriores a diferencia que se 

les agrega un elemento más: un círculo, cuadrado u ovalo. 

Pero este. debe de seguir siendo un nombre corto ya que 

'. el· símbolo c:lbs+rcicfo no es lo. bastante distintivo. 

·· ;~~zrtr;,}:~j~jiJ.~YZ~º:: 
. un círculo)'. ELAL (jus-rifiéado en 

un cu·adrado). en"tre o"tros. 

-



INICIALES EN LOS LOGOTIPOS 

Instituciones o el conjunto de los ncirri.bres de los 

socios de una empresa pueden ser demasiado, largos y rígi: 

dos, entonces se .· opta por las ini~iale5,'i;:las .cuales 

la d~~i6ión de iniciales debe ser muy bien estudÍa~a .. 

Ej~'m;:,10:/BM, 
· !<CA. JPS, entre 

otros. 

----- -- ---- ----- ------- ---- - ----- -·-_ _..._ .. -

.. 



LOGOTIPOS CON EL NOMBRE 

EN VERSIÓN PICTÓRICA 

El nombre del producto es un elemento más que desta­

ca en el logotipo por ser una parte integral, que aunque 

se pu:dera un nombre diferente, se localiza fácilmente de 

c¡ue se'tratci. 

Ejemplo: Del Monte, 

Kodak, Pepsi, entre 

otros. 

-



LOGOTIPOS ASOCIATIVOS 

Generalmente no se incluye el .nombre del producto o de 
. ·. '· . 

la empresa, pero se asocian directamente.> Son. juegos 

visuales simples~ que son fáciles de comprender y direc­

tos: ·Son gráficos que representan en ocasiones al produc­

tó. 

'.WELLA. 

20th. CENTURY FOX. 

Dialog y otros. 

dialog 

-



LOGOTIPOS ALUSIVOS 

La conexión entre nombre y él logotipo no es tan 

directa como los asoci.ativos\ ·~on: :más bien abstractos 

dando como respuesta· la indiferencia del público por no 

ver.· ·la cone.xión. ··• 

,· ., . 

· Ej~mplb: ~elac.idnan la esrrella 
- ' . . : ·,~ .. 

dé Mercédks · .. Benz. con un 

voldmf~ o. el caso de Phílips a las 

ondas de radio y CBS asiendo 

alusión a un ojo .. 

0 
-



LOGOTIPOS ABSTl<ACTOS 

La mayoría de los logotipos actuales son puramente 

abstractos. En su mayor porte son gráficos s.in ningu­

no relación objetivo con el nombre. 

-.. -" 

Es tonto ... i~{demcinddde estqs IÓg~tipos:~q~e muchos. se 

.. ~f ~;;~~9~~t~~~~=i~~n~~~~[t~~~~:f ·::::~mya~:~::~: 
con 

Eji:rn~J~;idi):,':;ohnson, 
·•."! •••• 

HONT BLANC. eMre 

otros. OMOMT 
BLAMC 

&TDK 
-



"El buen diseñadorae marcas y logotipos oeo_e_p_o!;e-er-­

unas habilidades intelectuales y,-de dibujo básicas, además 

--- de unéi •sé~~i~ilidbd :por~los,:ele~:ehtÓ;s·cleL diseño" 12 

_-intú[cic)ri<'Y?su·~e~periencip<Sin;.dejór<afuera•.--•-e1;• __ dnálisis_ for-

-- m~l:[:~~-i'.;di{~:~-dº-~~J~·:;-n-:s·J~)c~r~~t~~ri~;i¿6i/~n:. -16: 1r~:a;.forma, 

~ 



xiste una gran variedad de materiales para la rea­

r--z lización del etiql.J~tad~ dc)n·d~<.enc"ntral'TlOS al papel, 

cartón, hojas de plásfi~_ó dé.;111é+á1. :¡::>ero existen dos 

técnicas principales p~r~ etique~~~-· p~o-dJc~bs: la etiqueta 

aplicada y el rotulado directo del propio envase. 

ETIQUETAS APLICADAS 

DJ 

--- . -- . -- - - - -- -- -· - --- - -------·----·---·-----



PAPEL LISO Y COLA HUMEDA 

Los primeros etiquetas de papel eran sin adhesivo, los 

cuales fueron sustituidos: por: las: Outo~dhe.r:ibles; que son de 

. mayor .·. ec,··sté en. s.u produc2ión,.pei,6JCo.si ~.;ncJS :de Id mitad 

·de eti~Ge~.-o~:~úe ~~ r:eoiizó:n;>:5;;·~: de\esfa·;ti¡;o>< 

· co~tº:i:t.~:fr~~~~~~}~~~t~;;I~*~~j~j',á.ªTu;t:l~codn~ 
tiempo los bohinás que se r'equiere poro'/e.~'iizcfr .10 . mismo 

producción de los e-tique"tosqUe necesit'a~.p~pel sÍlicono. 

F AJAS-1<.ETl<ACTtt:-AiTA-S·-c· ~c----~~~'----'--.-:--7~--~--

Los fojas son . e-tiquetos dé tlásti¿~ que se colocan 

.alrededor del envase con peª~d6· .. +.ú~i·¿~_ ei1 ~ú.:01~ ·contrae ia 

·:~;:!;~ií!~~º~}}:Í~~:~r~1°a~T:i~f1~~1f ~Jj~;.:;º·.p::::; .,:: 
.. 



Los fojas pueden ser utilizados poro formar paquetes 

promocionales de obsequio, con muestras gratuitos. 

ROTULADO 

DIRECTO 

ROTULADO DIRECTO 

IMPRESION EN DIRECTO 
GOFRADO 
ESMALTADO 

Hoy en día se pueden imprimir texto ·e imágenes 

directamente en el envase. 

-



Pero también existen restricciones en la impresión 

direc-ta, . teniendo como alternativas . el gofrado 

esmaltado. 

'~ .. ,.- . - -

y el 

El gofrado> o est~rnJado en : .. seco,> puede aplicarse 

:~;:T~::.·· e~º:r~jnt::é:• ::\deJbr;¡;;",~1f K$r1ii';,~~~~c:· :: 
pueden imprimir 'ilir~itarnfi:~.;.~·ci1 'éstbT-:·t~rminodo" el. molde. 

' •'- . - '•.. . . .. · -'·~·:\ / : : - ···· .. ~- .';_:~:/.-~< .. - ~-~'_,-

ESMAL. TADO _ · ... ··· ·· .... ·.· .. ; \ ,., ... . 
El esmaltado . en vidrio e·s muy'co5:t:o5o'. pero de. gran 

m 



o ley de etiquetado de_ alimentos es, muy:complejo. yo 

:o::h::l:~n~:~;~Iif f l~~~:.ª1~f'tf ~f~~~~i"i~~f l¿~:,::;~ · 
entre los fobric~~tes,·· I~ ~~al. ho~::~~-; dí~·. _;~-/1Í~~~ _o,_p~esen­
tor pero héi dismindíd; . C'on. io5 exig~rí6fo{· ieg~oTis>D~ntro 
de lo inforrii~ciÓn dé ~n producto· olim~ntiC::i~. ~-ásicomente 
debe de llevar: 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

Nombre dél oJimento. 

Peso. . ·.·. •.·. 

Listo d_e iríg2'ediente .Y sus cantidades. 

Fecho .de>Ccíd~cidod :: ... 
•"¡'.--

Modo ;. cie ;_ciTrr16~-~ n ª:~ ¡~ n tó .•••. 
< : -~.,. . _., ~ ·;. ,· ~- • .. 

::::s#1J,~r~fJ~~-r~~:~,~' 
País o Í_udá/ de origen (en ocdsianés). 

-
- --______ _.__,.... ...... ~--~--·-- ----··.-·----··· 



"Las precauciones principales (para sustancias tóxicas) 

que prescribe._!~· ley intluye. la :manipulación, envasado y 

e~iquetaje cuidcic!osO dé:estos ~ot~ri6Ie~; .. • "' 
·/:,:: .. _·'. :·._:,::~.:"". ::_::~:· ,~;:i_·.·>·-~:.? > .:···;<:,.,. ~·/,;._.~ .. ,>::-. ..::.~·.:;> ·.:-:~~:;:·~ .. ,~-;:·.::_::.~::'::'. 

. 8ar~(qiUe.~]e¡.\~·::s'nkJ~jci~g~:~u¿:ábs~~~:~d;~·1'~áer} sin ·ninguna 

dificultad '1a· ~-e,l~~i¿·~·;~t~~-:pr~;io \··;~~~-i-~idd' d.el. ~-rbducto, el 

"\+~~ ·. __ '. ;. -:~. 

muestra··aleotoria de - . ·. . ... :. .. . ' 
'::.·::-

gri:inel. 
'.:·:. ~:~ _.: <:~. · .. '.-~ •, 

tj :.t'~:~~ 
~•H:'º~ 
k'dib•··'I 

. ·2{~F"iote y detei--
· ·:-· - "· _ .. ... 



minar el contenido neto de cada una de las unidades que 

componen la muestra. 

CODIGO DE'. 6Al<l<AS 

El código de. bárras se fundó desde hace ·25 años, consiste 

. en un . conjUnt~- de barras y espacios~ que conforman -ge­

nera.lniente_.:Jsrii;e )módulos, .·cada - uno c6W :información tra-

··~z~~d¡~ij~º:~r~~ºf f X'!J;),~o:1•Pi1 ::~ti·;.f::m.::"::':': 
·1é'c1-c:>r;WPtiC:6.· 

'"'.·.; 

.. 

rr'cÓdigo de'.-,b~rra~ es conocido como 
-··', ·:·/. ":."·· . ~-': ·-·'"; . -. :c. 

,~,~[sfs· ': 9!J~' 
... 

IDI 



Existén dos. vers.iones del .código:. E,A.N-:13 y EAN.-8, 

·el primerº ... ··~5·>e1•·. ··.qu~;•hóbitualmerlfé·oparece ... impreso. en 

~:~~J~i]~~c~¡t·;~:J&:~?!0•c:~~~;~r~f5;~;~;~;¿n•lderodo 

. :j{,~~rf ~j}~i~~l~t~~!~~:°"~F,~;!:,.:::º:: ~:'~;::::tºc~j:: 
En:'.;ó'.1ª'89{~rhpeiza}óri\~·:;hpci/eéer ~n el mércado pro-

• • ·, • • ' ; ;, ;~ r, , • .. 



conocer el. CC)mpo,rtamien+o de los productos, pueden 

tomarse :r~ejores desiei~ries para. el. manejó de i nven-

;~::~:~t~t,:·f~~:~,~~D,'::t~a:-,;;~::~u:!~~~J:!·;:: :~:::: 
s "·~' dé2}•·· :'j ·.~ f {·•· '. .é' :'.\} • .••.. ··•·• •. 'ti\t¡i{;/:~1~ .. • 
cosº 

más .rela-

.ti\/ o'~ 

·~iner,-
.•·,.: 

:fsºJA'á~¡~Q:!.\;;·~~f~_! :~s :;}o'~Ü·ñ ~n·con+rór. 
trciser~;',f~,;~~Jci51i( · ·. • -

lfll 



"La producción .de etiquetas con Código de barras o su 

impr-esi.ón .. en empaques es . algo. muy _se11c.illo pero que 

req'uierede· .. e)(fremo cúidado.·Lq .• gama de ·produ#tos .;. pre-

;j~1i~~1t¿:~~~!~~~f ti~~!f Jf ~ijj;Jj 1~~l}'~jtcr:~;:"~ 
.. El 

·. - ~~-- .. ·~: 
contrast~ 

· .. '· . ' "; 

. . 

Las combinaciones de\color recomendada~ son: 

BARRA 

NEGRA 
NEGRA 
AZUL 

VERDE 

,,. 
FO.ND•O 
BLANCO 

. NARANJA : . 

A~ÁR1L~o 
RóJo ..... · 

.··,·:· . 

pero se 

tengan un 

md 



Se· debe evitar el uso de co.lores metalizados, ya que 

estos no per'mit~n . Id ~~fi'exión u~i·f~rrT1_~ /éJ~: ;la .luz. Lo 

código .· de . barr~s (aC:túalmente se v~~de ~:~.E.U.A)" 16 

, . .- : ' '. ' . '·-. . '. .. - ,'· .. 

-



nteriormente, los alimentos o productos se compra-

ban sueltos o individualmente, pero al irse acrecen­

-tondo las indUs-tr:ias; s~~r-bci"ucía_n:alimen-tos más complejos 

de forma paraleld:'f\ médida'Cqué'Jas:;+écnicas de procesado 

LA IMAGEN , 

. . . 

Antes dé, empezar a diseÍ'iór, ?e débe tener muy claro 
. . 

el material, el pr~supuesto y técnicó que se · usará para ... 
. . . 

. :...:_~~-~:..:.:.:_:..;. 



el etiquetado; y sobre esto buscar un diseño que sea posi.:. 

ble realizar· cori efectividad . 

.. . •. ~::]r~i~f~ff iiif i!~i~~~i~W~~!i~~i~!I~i~,~~~;:~~ 
.... i:J~~r~~{f i~~Ei11f ~?:~:'ár;jJ"~;:;:1t• :=I~~:º;m::::· d: 

ciesconocido':Coni:élJ~güete:•.Lbs· niños_. llegan a idealizar a 
,. - ·. . ··.. ' . . 

:.:: 

-



los dibujos animados como grandes héroes y luchadores 

te.riiendo una inflúencia ~ignificcitiva .en sus vidas, e·sto 

lo . puede explotar el :dise.ñcÍdor para af~Qer mós consumi-
d;res; · . . . . .. . . . . . . 

A. difereh~la de.los niñ;s, .los ;dulfos muesfr;n;interés 

· :::ª20 ~¡: e,t:,t'Jx;:r~~ ;~.'~;~l:~t:¡5;,~~ ~~117':. :;~ 
la 

se 

para · tron~~'itfr'. con ~Úd los 
'"•' _.,. 

'.::;_:º._.;::.::}~·:º,''.:~;:.:r/:X.::;¡: •....• "\.· .. · ·· .. · •. · < .. ···· :.. . .. 
:/ L.a :•éleC'C::i6h·deUQ :im.agén quedc:i en\mc:inos del fabricante 

·:·. ·~ ., -:\·,··· !: ... :. ,.::·.-. ':·~:¡?;'-~~:.?~\.:·.'.' .: .. ,. -~~~) .. ··::._ >~-" ... r~.~ -:_~·: ·~.<'.;.;· <~··:::: > .. '.· ._; --. ·-;-._~; -·-: -· -~ ... ::-: ; :-:-.- . . - ...... 
·y dél diséfí.ó.c:Jor'.' El Jóbricon:te ~aI dar las 'r:_éstricciones de 

mafericii · /_.¿¿~~6~ica111eri=te;· .Y '~1. }:li:seAcidor···· realizando un 
•' , . . ., . . .. - . . - - . . . . - . -:~ .. 

-



buen estudio del consumidor y del mercádo poro escoger 

·.entre un dibujo .• o fotogrc:lfío, paro un. mejor desempeño de 

lo etiqu~tc:l en el mercado. 

TEXTO 

La: tip.ogrofío es ·la herramienta básica de la 

cómunicOción .. Existe uric:l gran vqrÍedod dé tipos al alcance 

ij~~~~~l~il1!i~f l~(~~!i¡l~~B~illlf ~gu:;e:~~~;~~; 
v;su al e• :·•.eec m ',";end o• ccea.c•cu•a 1 ~"le'•º'º·""' de•'' ma gen. 

. . ..'.'i~{·:;~i~Ji~i~J~~i.i•!f ~;f l;;~~t~~J~~~,~~t~)j;.~.'. pr.oducto 
vzo s.u .• ·riombr:e;:no··.•.solo·.deb.e•.ser,Jo,:eser1cio;·.:torn.b1.en· debe de 

..• :;f ;[~yÉ;~~l~~~~~~~~1;~Jii1J~f :~~¡i~~~,l~;btº:n::a u~ 
seficill~:·· pof /ejériiplo· ló·r~preserifoC=t~nide<u'n . perfume de .. 



nombre ei"eganc.ia, es recomendable tipografía delgada,· tal 

. vez i+álicá y cori grdri' variedad de curvas: 

· > Al• tedA':\~s,•1J~,¡a'f#~J,Íi~ ;~~~~G6.f\6~. "'1 ••si~,IOMe 
problér!Íq 

'e>; En\ r:!'rlacióri con la irnagen grófica;'ya ·,,sea dibujo o 

····fothgráfí~ : ,d~b'e .. fr'·cónjúnta~se·• segú~:ras/~ece!Údades que 

.. ·_se í-E!c¡úi~ti:úi:. Si 'ló, imi::lgen desemp~:ña·• LJri pbpel secundario, 

-



el nombre será el que destoque. 

ESTA 1ES1S 8 lllE 

SAUI IE 1A ~•-
. mente, Alternativo 

trac1on puede· ocupar casi toda el a rea de diseño, quedando 

el riombre .y .el texto apenas> legible . 

. ·~~:J~i~J:(tif 1~·~J:j~f t%~6f f~i~~i~*ª~:E:ª:::: ::~ 
en+eÍ1dld.:d'~·~¿;;~_F2o·nsJn1!8p',r'.}'~.~~'..f ~\~~ir-:}~~~senCia visual. 

es porte escenc101: en el diseño de los 

int~rés.·y_·cJ'.es~o; d.e simpatfa"o .r-epJ1-~Íc5n'.O'.~;·~· .· 

mil 



El color ejer:c_e · una enorme influencia en las 

impresiones y laffnqgi~a~ión:>Cada ·color p6see unci vibración 

ernociqnc:ÍI q¿e_ hÍJ ~ido;:comprdbadci científicamente. 
-,;·~.{ ·:,· '.-.'.-~ - .. ::·:_; '. . 

Én.1c:15:e:~(éi2e5 ''pi°irn'ó'r:io5: . , • 

AM~~1~tf b;'~"~~r~L1Zci • agpggnola, ,·fue da, aca, val un-

tó d·~" signlfic'~: :~n~idia,'.ir:a' y los bajo~_ih~pul~os •. Cpmbinado 

· ··'AZLJL}'-'/SimbO:lfzh ·5Cibidúr'ia/:fidelidad, verdad·• eterna e 

· · in~?ff~1i~aá:;;t~so"~i~i·i~·~~?i:'.J~¡¿·¡:~Y ~~guridad, . 

lliliJ 



En colores secundarios:. 

'· .. · 

NARANJA'0~ :-sÍ~bolizó éni-usiosmo, exaltación y cuando 
múy e~c¿1dr~%::~.dtcipr ··. ' ' ', ' '' ' ''• 

es 

.:,): ~;\.~::<~·;, ,¿·/~ ~<·::':, .. :~: .í.-, ::··;, .· ;·. '• . -

·v16LE-fA~:y '.y)s¡'90ifié~~:.:: 'mc¡hii"io .• _ misticismo. r'!1isterio, 

luto, 

muer+e. d~eld, 'tri'stez,a:: peno profund(] y supersticion. 

BI 



. Los. col~res. no se captan con la misma facilidad,. en un 

· muestreó.• se eri~oritro qUe; de los colores antes menciono­

d~s·: ~I meJÓ~ cd~tbdb. e~ el naranjo y el de menor impacto 
:.·.:: ;· :=~ ;·-- :.. . :: .. ;' ·"· ...... - - .. ' 

\tj~ubl\e1¡_viórefo~ · 
'· 

.. -~=- . 

. .En ~l~~2~i 21'4 

·_i;idjó:fr-~.. - '.18.6 

... ~zót.-'.:').> '17.o 

··:~:!:}~:;;,~¡~::; '.~~~:: 
•··.·~~i~R~.;·1¿~ .• 

GRIS; AZUL:::·Y VERDE.·· ·'SALADO 
' , . . ·-- ,, -· "._ ;· .. _··-.. -· . 

-



. La función del calor en el envase según Jean Paul Favre: 

0 Atfct~~ lcf;bt~nci6n .. 
0 . ',Fdcilitéii-' eL.'r'éConocimiento de un envase en 10 tienda. 

- . . . . ,::~. ' .- :·-. -.·::: -

Que el env~-s~ :~¿:d fácilmente recordado. 
~ _.: ,--.--,- - .-. -·<~ .' ' .. ·. •.º• :··-; --~: 

Té)<!o'.c~.1qfp;,?:1~'9.i.~i~:< 

. º ·.·~:~t'i}ij~};¡f :tJ~~Afds~_ .... •· .. ·. · 
:.. .~~~~¿~:~l§A!t~~)lI~~~;~)"'Q•······ ...• 

• 
0 

· Dé.:i:lcüer:do(al ,uso.' del'iprodutó, debe proporcionar paz y 

.. · : H~lf i?li1%1f iJ1~!~~ii~~;8~j!§~0 ª"T'º 
..... · .. Mos:tr:at confia11za·:y·con\fencimiento.' · 

LA ]0ú~H·.~rn;·"·'.·t1~'.;;";,;.~ • . .... ·. .·.· .· . 
Es fcictor impdr.tdnt.e':o~H:diséñódor . de• erivoses, para 

·. :r~:::"~: ::.·º":;::.~mf ·d·~~:r;{\f ~~.:.:~:. ::~d~c.~: 
y. él· :que sobresale por .1a .. :fo~~-d y: colOr es el primer 

-



envase que el consumidor tomá en cuento. 

·· La.forrnb·se pue/de usar en diferentes ~orieros dentro 

de.¡Jn·.~~l~'.·~~~·~~.~~··.@'.io6~·~·;a.~ 1p<~j-itjb~io','.1~>c:pr¡figuroción 
que ·t~.~.a~· ·, e'~t~e 

0

SÍ los .. :e1~mentos· dent.ro _de. la etiqueta. y 

en Uf se' 
:.·· . .;'.>:·'<":;;'-,' 

to del 

:~nva-
·su 

convi~I:Cf ~::~:~;~;Mt,J:l'~~~0~ec:::gu11::es, envases ya que 
: ¡· .. 

RJ 

·--- ---·--------------~--·-



tienen la ventaja de apilarse juntos y economizar espacio en 

bodega.s )l\~stónterías. 

1·~··d~;~~;~i~~~á~c\6D .~rSua\ . góe •. Tlené· ét.•.consumldor de 

.. · un/ P.róc{u~.Pehd~~é·:5,e·~.p.dsitÍya,· ya s~a: por ·¿u formo, color, 

tamañ¿¡.,.J ·~: ·,im~~:e·n >~~Ófica·,'. Este pri.me~ contact.o .visual es 

· LJn;::envc;ise: llomot1vo puede atraer la otenc1on del 

quéto : ya'.cp.Jé: SU, forición es de' COÍTIÜnicor desde el nombre 
::· -



del producto, modo de .uso, datos legales, etc. Esto, sin 

-tomar.en cuefl1tó· la compáración· dei pr~cio éle! :Un producto. 

; . ',.· . - :. ' ·._ :.::. ~ .... : 

El' éxitó. de,· un>.productó no':dependéide?col'T1o,.5e. maneJe . 
. su. .,, ·•:;·>:'/?';'=•/•'>>'e·:.){::\'.·<····.• ··=,,~c_··•'e\'::?~'•:,,fc,;;::,;;:;,+;:{O .... 

que 

va 

v1suJr~';J!!lH1~11~~¡;~¡~i]~:41~~ft~~~~~",~i1.Ttº e:: 
Ea 



los cuole? ~e b.oso el dise~odor poro persuadir e incitar a 

el co11f;umo _de éier.to p~oduct~. 2a~ funciones principales· del 
im~octo 0i~ub'j ~on CoLlÚ~éir, cb~-;~nd~r. i~citor y motivar a la 

compr;(J._;d~ y_~·;P./~au:dó. · . - .- . ·· . 

-~-,~~\)~~-~~>-~~-1 env~de liega a .g~nf:.félL#ors·e en varios 
. práél'~l+c;~/~si~noci•'~Ü único difer~~¿¡~¿¡¿;r;· en ocasiciries, el 

.• cº1º?::"' .. FE~:~~·;1~)?~tii;~:.0;ifª'.·fH~~;9)'.~:: .. ~~:5if-~);~~,J;~f::,.T'.~Y;i~'.f:.º_rtonte 
en •\e.1: 1mpacto:::v1suaLdeJcUolq·u1ér··pr'oducto;,.esto::es• la que 

•dife'r·~-~·~·:~/~;~s-\)·'.~•r_f·~ü:f +º· .• ~d;~·i#6.~~~;:8;d.~~-8~~-~;s¡··§_~-~f··~··~7:~r:~~; .. ae·. 
pro-
s ea 

pbi ·:{b~j~J~;º't¡~:~~~'Er;,51,1~jW::iI;;é1 . . .. . 
.Sé:C'débe-.',de:,dar>la sufü:.iéii:t:e,ir:n¡:'.ibrJéincio }cilO'diseño de 

· .. E~~~i~iLijf i~!~{f lf IJ!l~'t!~b!f:\~~?i;!i~ 
-



·El diseñador gráfico debe de tomar en cuenta que el 

pr:oc!uéto a reali.iar no sólo se queda en una estantería; 

nécésita de une· buena' campaña publicitaria para obtener un 

mido~é5 

sus elemen-

como es la 

~ 
lml:ol 



arITU[Q IU 

rnQI~CTQ 6nar1cº 

••Lllii&1ui\?.':1);\'.T•. 

-101:;;> 

···.··~~ 

i····w;2:xm­
•. :!.ii1Giltlf-



ara todo proyecto gráfico, el diseñador debe de seguir 

una metodología, I? cual, le ayuda a· realizar su diseño 

en forma ordenada.· yó que esta información ayuda para 

futuros cambios al díl5e~o: . 

Existe una:_·,·gn:l'n \1ariedad de metodologías, pero para 

este proyecfo:,,i}~;CIW-~rrio~·cómo guía IÓ. de Victor Papanek y 

Bruno Munb~i~f:·s~:~.~'.~~~;f·~,we;~i.nación de estas metodologías, 

buscamos .. la. ~.d~t'u'béli:i 
0

po~-Ci~'nue5tro proyecto gráfico. En 

ocasiones, unf~~-,;~~,t:~i.~~~~if;_:.·~~ < ~os·. ayuda_· al 100 % para 
un proyecto y;·5·e\le'·h·acen_;los ·Cambios neces'ai-ios e incluso 

se llegan .a {g·~~-~~·/5t·d~~~f!;8o~b. aclara Victor Papanek: "la 

realidad del p:f·~,¿~~·6::~d··di;eño nunca puede seguir un camino 

rectilíneo y s~c~e·n~ic:il.c~o~; :sUgiere el enlistado"19 

-



el rediseño de la etiqueta de un 

tipo de personas, en este caso 

Producto realizO.dc:> por ·el Dr. Gilberto Ortíz, desde su 

purificación hast'd. sG énvb~bdd;:.jaoón realizado a base de 

~;e~'::~ ~~ ii1~i,'¡r:aj!Í~~f ~~,~ii~~~ii';r:::~:~d:: ::'~~~ 
a 500 mts~ pr:i_néipqlmejite:,Qe'.Sb_noca/ y Michoacán, esta 

ar c i 11 a es•• de ·:ii1·~:~:;E~:i~?,~'.íf~~~0~i'.!~fü~~~:ª'i;'.:<?:~ m o su u ti 1izaci6 n es 

casi directo sé~'.fealizon":·é'studiós":.de~-s~ pureza para asegu-

::::~N:=::ººlilf li!~?l~!l~!~~:::::~~:~.~, ~~.,:ºe,:: 
ya que se bu~d;a:2;~rb~:neff~io<ecoÍó~iC:~~al tener un producto 

biodegradable. El]ab:Ó~ ··es ~n ~olv; .siéndo una gran carac-

-



terística que· lo d,iferencía de los demás jabones que son en 
. . . 

s~. mayoría pas;ta y actualmente también contamos ·con 

Jab,~rie!5 fí9Ui_do.s ...•. \~ 
' . . . '' ' ~ . . ~ · . 

. : .. _~:/;::-· 

;J~6.f:\;~r,·,.rédl)~<lpd'i'cen}arcilla; Gite Bon ofrece benefi­

cios:;o)í9}pi~l('tp~i'¡,'cipal/nenfé'elimina el exceso de grasa evi-

::~edX}~1~~'.~~l~~~~l~~!oct:~~:;,c:~~lno el mol olor, el ple de 
El nombre Gite Bon surge de la composición del nombre 

del Dr. G liberto y su madre Tete y a este se le agrega la 

terminacíon del jab Ó n, surgiendo así, el nombre del produc-

to <jite 'Bon. 

.. 



ite Bori tierie en el mercado año y medio, su venta 

principalmente es .en tiendas naturistas y en algunos 

estados de la República: con exportaciones de gran éxito a 

Japón. El próximó paso. es su lanzamiento a toda la 

República, no sÓ10
2
;"iri tiendas naturistas sino en tiendas de 

autoservicio principalri'.lente y exportación a otros países 
--·-' - '-. .. ,.,· .. -.: 

como son Francia e~ú+i:l1id. 

·:_;·.'·:·· 

Con 

del 

vías de com'Ur1ibaci6n;: .. · 

una buena presentación 

de 

de 

publicitario dentro de las 

-



5 
__ Cnvase del jabón_·?e circillp GITEiBon; 

pequeño des{uido'.:C:tci.:_1ugar' él1~ iiesp~rdido dél. jabón por ser 

este en polv~::oy~ ~~d,pÓr. Ln(J r:'~ti.i~a o su mcila colocación de 

almacenamiéntó?• ,i. 

En · ést~··\:iís~~b ;~e trata de justificar la imagen con 

.. 



1 



Se utiliza· tipografía helvetico condensado, a base de 

tre_s oraciones. a_ clqs párrafos centrados sin guardar ningu­

no éfi~tá.n_~ici •ent.fé)cis.frases o la 'bolsa> 
·. ,· .. ·· 

,~. :: ~~~:·; ·:, 

Gifk Bon. se· 

lif !lf l~!if !~i 
le.Cuí:i".ér:ror:·de.:·irrípresió 

••·· ······ ; c·(;f ft~¿,~~~;··@,~i~~~¡i~!•)\~ ~y .. ·. 
;,lo/rnºCca'. del/JC)bon:: f 1.:fro1 

>lós no 

Dcindo lo 

de dar la 

cuerpo, 

Pero lo 

ncnones son molestos 

rosa 

-



Se· buscó un soporte de red para su realización sin 

éxi~o alguno, ya que sólo se justificó la imagen centrada sin 

IOgrarlo por completo. 
. "' .,,. :·:--: ..... ·. 

·· ECriié'di&·c:fe:· impresión no fué el adecuado, ya que no se 

.<1~·gf"a,t'~~;_c~J·~:~i~i'~~f(:¡ parejo de la bolsa y da un efecto de 

fonta:srii:~·/dÍf~~J;aor}·de los manchones y nombre principal­

m~ñ~~.·,i1~~-C.~,~~~.~~~~,;~·5~~-:un nivel de baja calidad . 

. > ..•• ·.;._ ..• ,::L/·.,;.s ><¡L;>:C.: 

. con yiJ0~~1r;~·1!J~irf ~:%~t~,~1;.::'~~a ~:;:;;::,~:·z:::·:~ 
:e¿~:l~~~~t11:;:;.~c:~:~-~{~~-!1~;1~~::ni1Joi~f:;ó~~~:r::i~:t::r ;e:i 
cÓdigó '(l~'·b'6~~0s. 

. . " o:.-

. 

-



oro realizar el diseño final, se tomó en cuento el con­

sumidor o quien, \Íá dirigidd tonto jóvenes como adul­

tos, su posición so6ici1\c16~e,' me!dio y . alto. Elementos que 

representaron grÚi'6oAfé:~+~}ol;-jobón. Finalmente se llegó o 
·::'' :_:- :· ~'-:· ... '._· ··: > -- ~·- :r·-.·~ --.. 

uno imagen totolmen+e:diferente ci lc:J origino l . 

Se inició respetando lo ideo original 

del Dr. Gilberto, dando uno mEajor pre­

sentación, suovisondo los manchones del 

jabón e integrando el nombre dentro de ellos. 

Lo tipogrofio agloboda nos remite a burbl!ios 

del jabón, pero este sigue siendo inadecuado 

al trotar de representar calidad y elegancia. 

.. ,9if ~t t~Í/ 

.. 



¡--:Y., ''"""" ,.....,,. ,_,; ..._.,1 

.---.,._\.~J .. : ,...-::¡¡\ 

G~~'é--Bo~ 
\, .: ,_,, 

El diseño se fué reolizondo o trovés 

de lo molo informoción de _que nuestro pro­

ducto dobo uno es~eso, espumo, ol compro­

. b~,.-1~. solo en uno mfnim~ cC:ÍrÍtidod ero esto 

··:~~~~;;.~z:z~J~~~0;u~:;:jº~~n~1e-
. Ademcís:·.e~tó imogen remitía o un 

jcib~n_dé!J-opci a.é ~ja esp~"1a .. 

Se buscó dor lo ideo de limpieza y 

ligerezo con burbl!jos de jobón subiendo 

junto con el nombre pero nos remitío a un 

jabón de lovoplotos 

En encuestas el 80 96 de los per­

sonas relocionobon el diseño con jabón 

pc:ro platos y no de limpiezo persono!. 

Gite ··o·.,,.",_._-._ ':.":-;.·"· 

.. -... 
' ~'·~~; ... 

;'..j .... J·: ... ·.-: 

B
.. .._,_.,,.__.,: .. ~.,_.,>'.' · ·o-·n--· 

. . .;:.'-

-



Se buscó dentro de lo mismo idea 

anterior; meter otros el~mentos que ayu­

daran o la imoge'n o ser mós atractiva 

poro el consumidor. 

En este caso; se integran uno 

serie de líneos remitiento a la profundidad 

de . escovoción de uno montaña poro 

extraer. la arcilla y uno nuevo imagen 

estilizada de ml!ier. 

La ideo original se desechó 

por completo trotando de demos­

trar elegancia y que el producto ero 

un jabón personal, poro -todo el 

cuerpo. 

Dando la elegancia con la 

tipografía y remitiendo con un cuer­

po estilizado, que el jabón era cos­

mético, para el cuerpo. 

,,, ·· ,<• .. {·•)•{:L ·!, 
': .::· ¡r '. ¡L 
:: . ... : ·f ·~ ~<'.·I: ;i 

••••ru...:mnfü::) ~¡·::.' 

'.'"iií.i, ••• :.-::.·:.:Y91i. 
.. ;:·:·:~:.::·· :· ... :;~J~<.>:~ 
··~·;:-.:::,:::~ 

· .. ·~~&wiiiii 
·,: ... :.:T::. 
::.;~ 

BJ 



TOMADE DECISION 

E1'.dis~ñóJin~I de Ia etiqueta de Gite Bon es la que se 
• muésfriJ,:é.n;.:~S:td

1

/p'6girÍa, .dando un aspecto de calidad y ele-
< gcirÍci'6;,'sé:,a'P.t9~cir,o11/l,Ci~ fínéas que nos remiten a la busque­

da de la. orC{l1ci\.e.n'lci•:pr~,fundidpd y se busco una silueta de 
mujer mós •'e,s'f,effcd\;y{ógródcible '', a la vista, a la vez que 
fuera sencilla dk cdpti:ir;< Enfatizada,' por medio de dos rom­
bos y en el fondo una sencilla textura que suavisara la ima­
gen total del diseño. 

(
,, ·~" -~ .. JL ., 
T { .. , .. ,,(" ' w ' ' ,'. 

r¡r1,,.,1w,:r , -== 
f ) , .1 ::)/ -%WF•,' ':F:oIT~ ~:·;::·" ~;::· . • .... .w ...•... 

/li'.' ,· 
-~,fü,L' ·:::<••;a:,,. ':JSJ, --

..Jnbór1 ,;o!;;r·1ó·~k:o ••••m:t})}';' ,-7~~:¡¡¡,¡···· 

---mi.,,liti\'3.,.,, 

~SECT~·; 

c:on nr·c:illn 
en pol,10 

---.;ra""'*J'DIS'.:n:;c,',, ', 

· ~kétf~:YD7 , 

•••••••llmt;,;,,.fü,,~xt~W?~'r*%ft\.~· ·· 
XN.~dJt.iut!Lfit<·~.;·~,. 

mm 



soporte se realiza a base de una diagramdción por 
s--;= medianas formando Gna red a base de rectángGlos. El 
sistema de redes se basa' en conjuntos de polígonos, trián­
gulos, cuadrados, rectángulos, .etc. 

La red nos ayuda a tener una base en la cual los ele­
mentos se justifican adecuadamente para tener un trabajo 
de mayor presición. 

lml 



a tipografía utilizado poro el nombre del producto se 
E -~,eligió por remitir elegancia y de lineas suaves, 

La familia tipográfica es ZAPF CHANCERY 

Jt'l3C'IJ'E :! (jJ-íI J'l(L'Jv[ 
!J{OPQ~Pl1'11WX'YZ 

a6cedfgliijkfmn 
opqrstuvw~z 

123456789 

(jite 'Bon 
-·------·-- -- --·--- -·-- .. - -

IM 



.· La tipografía secundaria, es para dar un poco de juven­
·h1d Y libertdd a nüestrO diseño, combinando la elegancia con 
la júventúd se demuestra que el producto es para todo tipo 
de -~ersonas>jóvehes y adultos, como hombres y mujeres. 

La familia tipográfica elegida fue GRAPHITE LIGHT 

ABCDEFGHIJKLMN 

OPQl<STUVWXYZ 

abcedfgh~klmn 

opqrstuvwxyz 

123456789 

IM 



El color lile junto con los tonos 

cmcrillos, son demcsicdo suoves, 

dando le impresión de ser un producto 

totalmente femenino. 

Wi ideo principal es de dcr e 

conocer un producto con une imagen 

femenino ctrcctivc pero que de le 

impresión de ser un jobón pero todc 

tipo de personas. 

Wi combinación de czul con 

amorillo resulte poco ctrcctivc e le viste 

y puede llegar e ser moleste, aunque se 

trote de dos colores primarios, el grado 

de pigmentación no es cdecucdo pcrc 

une buena combinación de color. Wegc e 

decaer el producto como un jabón de 

lzjc cclidcd. 

-



Los colores finales fueron lo combinación del omorillo 
con el verde. 

El amarillo representa la vide, el poder y 

fuerza de voluntad, no se muestra en éreas de 

gran tomo~o y con esto no llego o ser irritante. la 

combinación del color con lo tipograñc nos remite 

elegancia. 

,Ademéis se trata de dar una opcrencíc de 

dende se soca lo arcillo que en este caso es de 

color amarillo muy pclido. 

El verde es un color de equilibrio por estar 

compuesto por un color cálido y une frío. 

!Cepresentc lo vida, frescura, realidad y le juventud. 

Pretendiendo combinar le elegancia con le 

juventud, les colores ayudan a reforzar esta inten­

ción junto con le fomílic tipogréficc. Sugiere le natu­

raleza de les productos que contiene el jabón. 

-



presupuesto que .a continuación se explica es con 
c--pprecios reales· del més de Mayo de 1995, haciendo 
esta aclaración ya que no exisJe LJn control dentro del alza 
o boja de costos en matériales que :se utilizarán para su 
producción. . .... · .. 

Es sólo el presupuesto del envase. y su impresión sin 
tomar en cuenta ningún otro elemento. 

ENVASE JABON COSMETICO ·GITE BON. 

CARACTERISTICAS:·· 
15.3 X 14.7: cms, extendido, impreso en cartulina copie 

de 14 pts. 1 ca,r:a a>3 tintas; suajado y barniz U.V. rebasa­
do. Con bolsa de'.;pyc<:sin.'impresión. 

5. o o o E NVA~Es.<'.,:' L.G/)~cJ.~;~,;;~~6.~~~v AS ES 

lllj~ 
EL PRECIO UNITARJOºSERIA DE -~Ns 1:28'.;\;;F E:UPiiú~d6ur\JiTAAiosERlADE NS o. 95 

~~ E~:::::if it·~~~:~1d'.f~;jJ;~~~;;~~r~~~;f~if t:',:':::.::·:,:,: 
en cuento frente .a lo_ com'pe"t:erÍcic:i/qué es inlicho móyé)i;. sú pedido .de impresión. 

N$1.700.00 

mm 





1 diseñador graflco tiene un papel impor.tonte poro lo 
..---·vento de productos, es el reoli~odor de lo imagen que 

es expuesto o co~sumidorés: exi~el1tes buscando lo mejor 
poro ellos y su familia> .. .. :', · .,, 

' . ':; :. ;~. ~'-~ ·,· .. \ ' . ' 

2.- El 

vencer, esto. 

, __ __,...,..,..w...,•.---·------------·· 

~diseño, ayudan o 

~~I CT1onejo de lo 

mm 



4.- Se realizó un sondeo dentro de una tienda de autoser­
vicio, donde se mostro nuestro producto con su nueva ima­
gen junto con los demás productos Uabónes). 

Nues1To prim~r ihterés, fué mostrar la nueva imagen y 
.. la ant~riórtde;Gite'.bon(con una respuesta totalmente uná-

~~1~~:,t4i~f~~:~~~~l;~~%7~J'~~~~~~e2y ef~~~::~ados preferían la 

',,-, 
'.:_< ,, 

'.Eh. córn'paracióncori otros jabóne5 ya existentes en el 
mercdd·;·, se recili~ó la encuesta antes mencionada, resultan­

do los. sig: porce,ritajes: 

.. El 6896 le agrada la nuevo imagen 

comp?rándolo can otros •. esto éro supe­

rior y de mejor calidad. 

.. El 1396 sin 'titubeór;· dijeran que na 

combiorío.n a su jobá'.' ·por ningún otro. 

.. El 1.996 restante, se mostraron 

titubeantes, pe;o réspóndieron que pro­

barían poro ve·r .. si su colidod ero ton 

bueno como. s.u imagen .. • 

60% 

50% 

40% 

30% 

68% 13% 19% 

-



. . 

5 ~"." Es_ irr1pprta~te lográr un ·buefr diseño: de etiqueta para 
obt~ner>~njn1pactó vi~ual_.efi¿á.z; pSindpaimente._.si el pro-

f r:'{~ 
•{e,, ~:.-: ·~ 

,·~:\:~~:;t.:::-: 

DIJ 



1 O. - La función de una etiqueta, visualmente hablando, es 
motivar el interés hacía u.n nuevo 'pr:Oducto, para convencer 
de sús benefi.Cios; ~educi~ P.or m~dio dé) a imagen la calidad 

··.12 .-:-:Eldisefiádo(:debe??'dé• tc¡,mác;én:«:;U~~ta :c:¡ú~ el. pr;~ducto 

·~~;f ~f :{:~~~r~~m~1~~~f t~~Wí~r~J~#r~~l!r~~:::: 
.·,::· 

IDI 
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