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El hombre en su larga e-
voluci6n intelectual a necesitado
dediverssos factores,comoloes
el habla, la escritura, sus mani-
festaciones sonoras, y su gran
variedad de formas representati-
vas de la misma idea.

Las imagenes que repre-
sentan palabras o ideas tiene la
finalidad de reforzar el proceso
comunicativo, como fa vista de
percibir las figuras.

Atendiendo estos tres fac-
tores he buscado solucionar uno
de los problemas mas palpables
que existen en los procesos de
comunicacion y de esta forma
aportar un manual-guia que ser-
vird como libro de texto, para
alumnosy plblico engeneralque
tiene una estrecha relacién con
el campo grafico, el cuenta con
un pilastro de conocimiento para
su rapida ubicacion dentro del
campo para ayudara comprender
lo que puede representarunaim-
agen de acuerdo a su manipu-
lacion y los ileve a la creacion de
logotipos, los cuales deberan
satisfacer de manera amplia a

ias espectativas que se han de-
seado alcanzary en ocasiones ir
mas alla de las mismas. Pero
teniendo muy en cuenta que ia
imagen no debe romper con el
estereotipo del proyecto o idea
de acuerdo con las caracteristi-
casquesedeberanrespetar, para
evitar imagenes conservadoras
para productos modernos, ima-
genes modemas para productos
conservadores, en si imagenes
que no tienen ninguna relacion
con respecto a lo que se desea
satisfacer. Estoesaloqueitama-
mos el sentido comiin del disefia-
dor el cual permite valorarlaima-
gen de acuerdo con su finalidad.

A lo largo de este manuali,
se muestra un panorama sobre
las imagenes que han permitido
un proceso de comunicacién com-
pleto y claro, como lo fué en sus
inicios en la prehistoria hasta la
actualidad, como su evolucion,
su integracién en los propositos
de informacion e imagenes rep-

resentativas. Sin olvidar el gran

apoyo que le han brindado otras
ramas como {a semiotica, gene-

Introduccion

sa y fotografia de las cuales ha
tomado gran cantidad de con-
ceptos que le permiten satisfacer
los problemas de disefio grafico.

Una vez asimilada lainfor-
macion plasmada en este ma-
nual las personas con una estre-
cha relacién en este campo
sabran como simplificar ima-
genes obtenidas de fotografias,
asi como valorarias y emitir un
juicio sobre cual cumple mejor,
con el propésito de comunicacion
e identificacion.

11



CAPITULO



Problematica y 0b'|etivos

La estilizacion es un
procesa de creacion con caracter
propio, con bases en niveles de
abstraccion que tienen como
finalidad cumplir un proceso de
comunicacian dentro de grupos
sociales y culturates. Para esto
es de vital importacia que exista
un emisor, un mensaje, un
receptor y sobre todo {a
retroalimentaciéndebidoque con
la falta de cualquier parte de este
proceso fa comunicacién no
cumple su cometido.

La muestra mas palpable
la encontramos en las pinturas
rupestresdentrode las cavernas,
donde observamos que con
simples trazos y una gama de
dos colores como minimo
lograron representar a la
perfeccion un proceso de
abstraccidn, que va de una
caceria hasta ta lucha con otros
grupos.

Todo esto ha sido posible
por el aito grade de observacion
que poseian, asi los individuos
deberan fomentaria misma, para
simplificar imagenes sin perder

la idea principal evitando que se
preste a confusiones.

Por consiguiente, este
manual tiene la finalidad de ser
una guia para personas
involucradas en el campo gréafico,
debido aque no existe un manual
o libro que nos hable, y muestre
especificamente todo el proceso
de creacion de nuevas imagenes
simplificadas obtenidas a partir
de la observacion de un dibujo,
fotografia, objetos reales o
imaginarios.

El objetivo primordial de
éste es ser una guia para
individuos con estrecha relacion
en procesos de creacién de
imagenes graficas, mostrando
paso a paso el proceso de
estilizar, asi como los niveles en
que se clasifican, y sobre todo de
ios recursos que 1o auxilian.

Pretendiendo formar en
individuos un nivel elevado de
aprendizaje y estilo propio, el cual
a su vez aumenta la percepcion,
y retenimiento de imagenes con
la finalidad encausada en poder
emitir juicios que les permitiran

saber si la imagen cumple su
cometido o cae en confusion,

1K
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Un poco de Historia

Se desconoce con precision cuando y donde surgio la especie
pensante - conciente: el Homo Sapiens. Las investigaciones no
precisan el origen, al contrario paso a paso se remontan a periodos
tardios.

L.as investigaciones sefalan que descendemos de una especie
que habité en el sur de Africa, con el paso del tiempo se vio obligada
a enmigrar a las Hanuras y buscar refugio en las cavernas por
consecuencia de que los bosques desaparecian lentamente, de esa
parte del mundo.

El habitat los obligé a buscar formas de defenderse, sobre todo
para poder alimentarse, lo cual ocasiond que éstos seres iniciaran el
proceso de articulacion necesaria, con el objeto de sostener ramas
que utilizaban como armas. Asi inicié el periodo de fabricacion de
objetos necesarios que era la fabricacion de una lanza de madera
hasta una piedra en forma poligonal con las puntas semiredondeadas
por golpes con otras piedras para conseguir una hesramienta de corte,
como la punta de una lanza, ciaro que para lograr esta punta tuvo que
transcurrir un largo tiempo, el cual marca un hito en el proceso de
evolucién de la especie humana.

Los importantes avances en su desarroio fe permitieron la
capacidad de organizar una comunidad, asi como de lograr en cierta
medida, controlar su destino. Entre los avances mas sobresalientes
esta el habla, que es la habiiidad que tiene el ser humano para
producir, sonidos que persiguen, un proceso de comunicacion, esto
los ayuda a identificar animales, aves, o temores de acuerdo al sonido
impuesto por ellos mismos.

"La escritura es el complemento del habla. Las marcas, los
simbolos, las imagenes y las letras escritas o dibujadas sobre una
superficie se convirtieron en un complemento grafico de la palabra
hablada y del pensamiento no expresado”.

La palabra se vio limitada por la capacidad de memoria de los
individuos de esa época, en su contraparte la expresion tomo un
camino lento pero seguro; el lenguaje visual tiene sus mas remotos
origenes en imagenes sencillas, que se observan en dibujos de
imagenes y los trazos de los signos de la escritura, ambas son
maneras naturales de comunicar ideas, para transmitir informacion.

19



Inicios de la Comunicacion
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LA COMUNICACION VISUAL EN LA PREHISTORIA

Abarcé la era paleolitica a la neolitica (35.000a.C.,a4000a.C.)
los pueblos primitivos de Africa y Europa dejaron palpables muestras
de sus pasos dentro de cavernas, como las famosas grutas de las
Lascaux, en el sur de Francia.

La paleta del hombre primitivo estuvo compuesta con pigmen-
tos mezclados con grasas. Estos comienzan en el negro sustraido del
carbén de leiia, asi como de una gama de tonos calidos que abarcan
el amarillo claro hasta el marrdn, logrado de ocres rojos y amarillos que
estan plasmados en imagenes en las paredes de {o que habian sido
canales de agua subterranea y después sirvieron de refugios para los
hombres y mujeres de esa época.

Se pintaron imagenes de algunos animales y cazadores, pero
no se sabe con seguridad si pintaron o untaron el pigmento con los
dedos o lo parecido a un pincel, de cerdas o paja para pintar; eso no
fue el comienzo, sino el inicio de la comunicacion visual creada para
la necesidad de sobrevivencia y con fines practicos rituales.

Una muestra es la presencia de o que parecen ser marcas de
lanza en un costado de algunas imagenes de animales que son
contempladas como un rito magico representado para lograr el exito
en la caceria sucesiva. Pero también es posible que servian como
muestras auxiliares didacticas para instruira los jovenes enla caceria,
y enseiiaries que es la cooperacion de fuerza en grupo.

"No solo se encuentran imagenes en las pinturas rupestres sino
también signos geométricos como puntos, cuadrados y otras confi-
guraciones; sin embargo no se sabe si éstos representan objetos
hechos por el hombre o si constituye una "protoescritura”; y jamas se
sabra con certeza”.



El artista del paleolitico se vid en la necesidad de simbotizar y
estilizar imagenes, las cuales se volvieron cada vez mas sencillas y
fueron expresadas con un nimero minimo de lineas. Lo cual llevo
algunos petroglifos y pictografias a parecer letras.

Las pictografias son pinturas, elementos o bosquejos que
representan las cosas descritas.

Los petroglifos son signos esculpidos o raspados, o simples
figuras en las rocas.

Las ideografias son las representaciones de simbolos que
muestran ideas o conceptos.

MARCA

La marca es la representacién de una sefial individual o
grupalmente. Qué surgio por la necesidad de identifiar elementos y
tener mejor contro! de ellos, por ejemplo se marcan animales, vehi-
culos o productos lo cual permite un mejor control.

Marca es el hecho y el resultado de seliar, incidir, estampar,
acuiiar o imprimir, es decir, de transferir una sefial determinada; en
forma de una inscripcion, un razgo distintivo, una figura, sigla,
emblema o pictograma simbélico {o cual existe desde el siglo V a.C.

El idustrialismo occidental descubrio ia marca como un factor
fundamental en el desarrollo de los negocios, y en el siglo XX con el
impulsodelaimprenta, eltransporte y ia distribucion la marca tomaria
su estatuto econémico privilegiado y sus posiciénes en el sistema de
la sociedad de consumo. Ademas la marca refuerza al producto yaque
los hace conocer, reconocer y memorizar, afirmar la identidad,
garantizar |a autenticidad, el origen, {a procedencia y la calidad de los
productos.

21
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“Desde el punto de vista grafico los esquemas basicos de las
marcas mas antiguas que se conocen no han variado sustancialmente
en ia relacién con las marcas actuales. Existe una morfologia geo-
métrica fundamental que subyace a las mas variadas transforma-
ciénes de la marca: el circulo, el cuadrado, el triangulo, la cruz y Ia
estrelia".

La marca como seiial no ha variado intrinsicamente, ni en su
forma basica, ni en su cometido, lo que ha variado radicalmente es el
uso que hoy se hace de las marcas.

LA LETRA Y EL TRAZO

"El trazo como emanacion gestuar de un complejo movimiento
energético y creativo del hombre, es eltronco comun del que emergen
sus dos formas voluntad de comunicacién: el Dibujo y la Escritura”.

Cada una de estas grandes modalidades del trazo expresivo se
desarroliara en el tiempo por su parte.

Trazo iconico imitativo sera el origen de todos los modos de
representacion visual (o representacién perceptiva) y por otra parte,
el trazo esquematico o abstracto sera el punto de partida de todos los
cédigos de representacion conceptual (o de notacion simbdlica).

El dibujo y la escritura se bifurcaran de su tronco comun,
separandose para siempre en dos lineas de universo que ya seran
diferentes, no por su raiz antropoldgica, que es la misma, sino por su
vinculacién al mundo visual y perceptual el primero, y al mundo
conceptual y mental el segundo.

La letra, es la unida signica irreductible de (a escritura alfabéti-
ca; esta particula visual minima de la grafia de una palabra, convierte
el sonido breve de la voz humana - en un sonido gue se emite,
desaparece paulatinamente para siempre en su misma emision



sonora - en un trazo visible que permanecera sobre la superficie de su
soporte fisico. Por eso mismo, el mensaje que encierran esos trazos
esrestituible alos ojos y a la mente del lector a través del tiempo. Pero
hay aqui un doble cddigo: el de la lectura visual y el de fa lectura oral,
lo cual no sucede en las lenguas naturates o habladas.

Esta transcodificacion de un enunciado verbal, del que el texto
escrito es su transcripcion en el cédigo alfabético, no vuelve indefec-
tiblemente a convertirse en materia verbal. Ia opcion de verbalizar un
texto escrito depende del lector, sin que esta opcion pueda modificar
la comprension del mensaje escrito.

Se comprende que si el cadigo fonético sirve a la voz hurnana
desde la emision de palabras hasta su recepcién auditiva, el codigo
grafico sisve a la vision, desde ia inscripcién de la palabra sobre una
superficie duradera hasta ia percepcion optima del lector.

L.a escritura diversifica la capacidad del ser humano de ex-
presioén de sus ideas en dos codigos: oral y grafico. Y al mismo tiempo
hizo posible de retener el discurso oral en signos visuales o cual ayudo
aunamayor comprension en el momento de compartir la informacion.

Porconsiguiente la palabra escrita e imagenes son para la vista
y las palabras sonoras para el oido.

La palabra es la obra que realiza la mano que escribe uniendo
letras y conforma palabras a lo largo de una o varias lineas.

La historia de fa fetra, y en su dimension mayor de la Escritura,
revela toda la lucha del hombre incipiente, y a través de su evolucion,
para lograr pensar, explicarse el mundo y apropiarseio de alguna
manera; para retener y fijar las cosas huidizas de su entorno, de
memoria, de su experienciay de suimaginacion; para retenertodo eso
en un espacio - tiempo inmediato, pero del que él ignoraria su
permanencia fuera de su tiempo real y su envergadura cultural
anterior.
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El empefio por expresar conileva en causa a un proceso
pensado de abstraccién que desemboca en fa fijacion material de
fragmentos de sus percepciones y experiencias sobre un soporte
fisico duradero.

La gran evolucién humana es haber establecido una serie de
codigos de comunicacion y plasmar con ellos las percepciones, [as
experiencias y las ideas"”.

El trazo muestra de la expresion grafica. El hombre habia ya
descubierto cémo ia presion de sus pies sobre el barro marcaba su
copia en negativo de igual forma observo que con el efecto de la luz
se reflejaba su sombra, que lo llevé a descubrir las imagenes.

Descubrié también como la incidencia de una piedra o un objeto
duro sobre una superficie dejaba en ella una sefial, un trazo o un
relieve, a menudo pigmentado. "Y como este trazo mostraba la
aparicion de color, adquiria una presencia especial. De esta forma el
hombre habia descubierto e inventado el trazo, "El trazo como
producto de su gesto y de su voluntad", que daria el primer paso para
la expresidn grafica".

Porconsiguiente la letra es la representacion de signos graficos
de la escritura alfabética, que ofrecen dos ventajas que son de la
mayor economia de los signos utilizados y su amplio campo combina-
torio. La esquematizacion progresiva del signo abstracto di6 origen a
la_letra, que cuenta con autonomia en su trazo grafico, adquirid
significado convencional fonético y el nimero incalculable cierta-
mente de sus evoluciones formales desarrolladas a lo largo del
tiempo. La letrala debemos recordar por su presencia como elemento
puramente grafico o estético, como signo significante, como textura o
como simples juegos de letras y palabras, manipulaciones caras a los
dadaistas, los hipergrafistas de arte plastico y los compositores de la
poesia visual. .
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El Proceso de la Comunicacion

LA COMUNICACION

Se entiende como comunicacion al proceso o acto de relacion
que existe entre dos o mas sujetos, en donde el lenguaje debe tener
el mismo significado. Es la transmisién de un mensaje que se hace
entre un emisor y un receptor por medio de un canal, el mensaje es la
combinacion de signos y sefiales que dan por resultado un significado.

Por significado tomaremos la terminologia de Ferdiand De
Saussure, que es aquello que nos representa mentalmente un signi-
ficante el cual es persibido por cualquiera de fos sentidos y evoca un
concepto; y elsignificante esla palabra, gesto, sabor, olory algo suave
0 aspero que se denota con los sentidos.

L.a combinacién del significado y significante es el signo, el cual
es la representacion material de una cosa, dibujo, figura o sonido que
tiene caracter convencional. Este es auxiliado por el indicio y la sefial.

Indicio es el signo aparente que informa sobre la existencia de
algo.

Seiial es la marca que se pone en algo para distinguirio.

Para lograr una mayor comunicacion es de vital importancia
que los dos polos tengan una percepcion similar de los conceptos
utilizados en el proceso. Por ejemnplo cuando canta un gallo, gracias
a las experiencias similares puede evocar la imagen, dos o tres
individuos aungue no hablen el mismo idioma o lenguje.

Cuando se tiene el mismo lenguaje, tenemos un mismo tipo de
codificacion de Ia realidad y, aunque éste pueda tener muy diversos
matices, y por consiguiente nos serd mas facil evocar el mismo
concepto o figura en coman. Pero no olvidemos que los hombres
pueden evocar en comun algunas cosas y otras no; y aun lo evocado
puede tener distintos sentidos.
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ELEMENTOS DEL PROCESO DE COMUNICACION

Fuente -- Emisor -- Canal -- Mensaje -- Canal -- Recepto
oo RETROALIMENTACION  —oomeemeeoeeaeeee

Fuente, esia persona o grupode personas con un objetivo y una
razén para ponerse en comunicacion.

Mensaje, traduccién de ideas, propésito e intenciones en un
cddigo, en un conjunto sistematico de simbolos.

Emisor - Codificador: es el encargado de tomar las ideas de fa
fuentey disponerias en un cddigo expresado, asi el objetivo de la
fuente en forma de mensaje.

Canal, es un medio portador de mensajes (conducto) puede ser
{lamado el receptor de la comunicacidon,

Receptor - Decodificador, es el conjunto de facultades senso-
riales de receptor.

Feed Back o mensaje de retorno, solamente puede partir del
que lo recibe. E! mensaje mismo puede ser fuente de retroalimen-
tacion.

E! mensaje contiene un contenido, una énfasis y una intension.

LAS FUNCIONES DE LOS ELEMENTOS

La funcion del emisor consiste en enviar el mensaje.

La funcion del receptor consiste en recibir el mensaje.

El canal es el medio de transmisidn del mensaje.

Efmensaje es lainformacion total transmitida en circunstancias
determinadas sujetas a un marco referencial.
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EL SIGNO Y EL SIGNIFICANTE

"Un signo es un estimulo - es decir una sustancia sencible - cuya
imagen mental esta asociada en nuestro espiritu a 1a imagen de otro
estimulo que ese signo tiene por funcion evocar con el ojeto de
establecer una comunicacion”.

LA COMUNICACION SIGNIFICADO - SIGNIFICANTE

El signo sera siempre la marca de una intencién de comuni-
cacion, ya que en esta necesitamos signos (palabras o un cédigo
preestablecido), paralograr el proceso de comunicacion, debido aque
sin éste la comunicacion no es clara y mucho menos estendible para
el receptor. )

El signo es la muestra de una intencion de comunicacién pero
esta intencién en ocasiones puede ser inconciente, lo que amplia
considerablemente el campo de la semiologia.

Las manifestaciones del inconciente son un modo de comuni-
cacion y un lenguaje, como ejemplo tomamos un anuncio subliminal
que actua en e! individuo como un impuiso regido por el inconciente
y no por el conciente como puede ser la adquisicion de algo sin
necesitarlo.

Todo signo siempre implicara al significado y a! significante.

0N sioni
ignificado
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CASA Significante

E! significado es el. concepto o idea mental de x cosa; y el
significante es la palabra que la mente crea de 1o que 0imos.




Caracteristicas del Signo

LA CODIFICACION

Es la estrecha relacién que existe entre el significante y el
significado, y ésta puede ser convencional. La convencionalidad
puede ser implicita o explicita.

Explicito = claro.

Implicito = esta iciuido dentro de algo sin ia necesidad de
expresario.

La convencionalidad tiene tres graduaciones:

- mas o menos fuerte.

- MAas 0 menos unanime.

- mas 0 menos constructiva.

LA MOTIVACION

La motivacion es la relacién que existe entre e} significante y el
significado, y la cual tiene una naturaleza: sustancial en su forma. La
cual es analégica en su primer caso y homolégica en ei segundo.

Analogia es la utilizacién de una cosa para lo que fue hecho
aunque puede ser creada para otros procesos.

Homalogo es la utilizacidn de diversos objetos para cumplir una
tarea determinada como clavar un ctavo con una piedra, un lapicero,
un martillo, un pedazo de madera, un clavo.

En pocas palabras son las diversas cosas u objetos que puede
desempefiar la misma funcion.

MONOSEMIA Y POLISEMIA

"Teéricamente la eficacia de la comunicacion postula que a
cada significado corresponde un significante y uno solo, e inversa-
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mente, que cada significado se expresa por medio de un solo
significante.
Monosemia, es fa correspondencia de signo a significado.
Polisemia, es la correspondencia del signo con dos 0 mas
significados.

DENOTACION Y CONNOTACION

La denotacioén esta constituida por el significado concebido
objetivamente. Esjo que se percibe a simple vista, lo que observamos
al instante.

Connotacion, expresa valores subjetivos atribuidos al signo
debido a suforma y a su funcién. Es el estudio con detenimiento de o
que observamos.

De estos dos conceptos se fundamenta la polisemia y la
monosemia. La monosemia obedece a un solo significado y la
polisemia a un contexto socio-cultural.

MATERIA, SUSTANCIA Y FORMA

Un signo contiene sustancia y una forma, por ejemplo un disco
rojo en una senat de trafico (semaforo).

- El disco rojo que define el signo en si mismo constituye a la
sustancia.

-En cuanto a la forma es la relacion de esta seial con las otras,
luz amarilla, verde y roja que conforman un sistema.

- La materia es el vehiculo que obedece a la indicacion del disco
en su momento.

La percepcién es una comunicacién cuando se le da importan-
cia a los signos.

LPPOE




El Signo como Representacion

LAS FORMAS DEL SIGNO

EL SISTEMA:

Un sistema es un conjunto de signos estables y constantes. Que
en ocasiones son interdependientes.

Hay dos formas de sistemas: asistematico y sistematico.

- Asistematico: tiene libertad de ubicacion, no tiene forma
establecida, (Necesario).

- Sistematico: Esta instituido, en su razén de ser y busca su
mejor ubicacién (Funcional).

LA ARTICULACION:

Un mensaje es articulado cuando es desmontable en elementos
significantes.
HOMOLOGIA:

Es una analogia estructural debido a que los significantes
mantienen entre si la misma relacion que los significados, mientras
que la analogia es sustancial.

La homologia no excluye a la analogia, al cotrario puede
combinarse.

EL SIGNO Y SUS FORMAS

Es la combinacién del concepto y fa imagen acustica. Com-
binacion del significado y significante.

Las formas del signo son: Arbitrario y Convencional.

Arbitrario, es cuando no es sercongruente con lo que hacey se
dice. Es arbitrario por ejemplo: a este objeto se le puso lapiz por que
no se le pudo ponerde otro modo; no hay relacion entre el objeto (su
imagen) y el nombre.
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Convencional es cuando parte de la unificacién de la signifi-
cacion de los signos en una sociedad, cuando es comdn.

LOS NIVELES DEL SIGNO

El signo tiene tres niveles:

Icono - Signo determinado por su objeto dinamico en virtud de
la naturaleza intema. Es lo que exhibe las mismas cualidades del
objeto denotado.

Icono --- Imagen real
Objeto real --- Foto, pintura, itustracion, etc., (es concreto)

indice - Signo determinado por su objeto en virtud de la relacion
real que mantiene con el. Es un signo que se encuentra en continuidad
con el objeto denotado.

Simbolo - Signo determinado por su objeto dinamico solamente
en el sentido en el que sera interpretado.

LOS CODIGOS LOGICOS

Estos consisten en significarla experiencia objetiva y larelacion
del hombre con el mundo.

Los cédigos légicos se dividen de la siguiente manera:

1.- Los relevos del lenguaje: En éste se ubican los diferentes
alfabetos (la escritura alfabética, el morse, el braile, el sistema marino
de seiales con banderas, etc.). :

2.- Los sustitutos del lenguaje: Son los signos que evocan
conceptos como casa, arbol, nube, etc.

3.- Los auxiliares del lenguaje: Estos son las expresiones que
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el ser humano hace con su cuerpo como ias expresiones de la cara
para representar enojo o alegria.

4.- Codigo prosodico: Variaciones de elevacion, cantidad,
intensidad del habla; el lenguaje conocido para expresarse claro y
COonciso.

5.- Caodigo kinésico: Géstos y mimicas (cultura, ubicacién,
geografia).

6.- Caodigo proxémico: Espacio entre emisor y receptor (social
y cultural) asociado al kinésico.

SEMIOTICA

Es la ciencia que estudia las diferentes clases de signos, asi
como las reglas que gobiernan su generacion y produccion, transmi-
sion e intercambio, recepcidn e interpretacion.

FUNCIONES

El signo tiene la funcién de comunicar ideas por medio de un
mensaje. En este proceso estan involucrados el emisor, el mensaje,
el receptor, un cédigo y un medio; éstos unidos con la finalidad de
ejercer el proceso de comunicacion, y una retroalimentacién satisfac-
toria para ambos polos.

CODIGO
Medium Medium
Emisor ----- Mensaje ----- Receptor
-------- Retroalimentacion »-----~----
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Funciones del Signo

FUNCIONES

1.- La funcion referencial: Es la base de todoc proceso de
comunicacion, esta funcion define las relaciones entre el mensaje y el
objeto de! cual se hace referencia. Tiene como finalidad proporcionar
una informacion verdadera, es decir objetiva, observable y verifica-
ble.

2.-Lafuncién emotiva: Enla cual sedefinen las relaciones entre
el mensaje y el emisor, teniendo su origen en las variaciones estilis-
ticas y enlas connotaciones, con la virtud de ser afectivas y subjetivas.

3.- La funcion connotativa o conminativa: En ésta se define la
relacion entre el mensaje y el receptor debido a que toda comuni-
cacion tiene por objeto obtener una reaccion del receptor.

L.a conminacidn, tiene la opcidn de disigirse a la inteligencia o
a la afectividaq de! receptor, y enconiramos, en este nivel la misma
distincion objeto - sujeto, cognositivo - afectivo que opone a fa funcién
referencial con la funcion emotiva.

De! primer caso se derivan 10s codigos de seftalizacion y los
programas operativos que persiguen un objeto, el cual es organizar
una accion en comun,

Y el segundo caso proviene de los cddigos estéticos y sociales,
que persiguen la participacidn del receptor dentro del proceso de
comunicacion.

4.- La funcion poética o estética: Es la relacién del mensaje
consigo mismo, ia cual es la funcién estética por excelencia.

Por ejemplo " en las artes, el referente es el mensaje que deja
de ser e} instrumento de {a comunicacion para convertirse en su
objeto".

5.- La funci6n fatica: La cual tiene por objeto afirmar, mantener
o detener la comunicacion.

0

Esto es cuando en la comunicacion el concepto de codificado
por el receptor no corresponde al codificado por el emisor. Y alo (inico
que lleva, es a una comunicacion o conversacion prolongada.

"La funcion fatica desempeiia un papel muy importante en
todos los modos de comunicacién: ritos, ceremonias, discursos,
conversaciones familiares, amorosas, donde el contenido de ta comu-
nicacién tiene menos importancia que el hecho de la presencia y de
la reafirmacién de adepcion al grupo”.

6.- La funcion metalingliistica: Esta tiene el objeto de definir el
sentido de los signos que corren el riesgo de no ser comprendidos por
el receptor en el proceso de comunicacion.

7.- Comprendery sentir: Hace referencia al claro entendimiento
del mensaje captado por el receptor. La comprension se ejefce sobre
el objeto y 1a emocion sobre ei sujeto.

8.- Sentido e informacion: “Hay tres tipos de cddigos segin si
los signos se encuentran en una relacién légica de exclusion, de
inclusion o de intercepcion que corresponden, respectivamente a las
funciones: diacritica (0 distintivas), taxondmica (o clasificatoria), y
semantica (o significativa)".




En este ejemplo nos podemos referir a decirque todas las hojas
son verdes en el cual encontraremos los tres codigos dependiendo al
punto de referencia.

e
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9.- Atencion y participacion: En esta el receptor se encarga de
descodificar el mensaje, 0 sea reconstruir el sentido del mensaje a
partir de signos, en los cuales cada uno contiene un significado y
funcion caracteristico con relacion a otros signos. Los signos pueden
ser palabras, imagenes, etc., que funcionan como un rompe cabezas,
el cual toma el receptor y reconstruye para entender el significado.

CLASIFICACIONES SEMIOTICAS

"La semiotica se clasifica en tres formas naturales:

- Lo positivo y sin relacidn con cualquier otro ente que exista.

- La relacion de un ente con respecto a un segundo ente.

- Elente que establece unarelacion entre un segundo y untercer
ente.

Un signo puede ser considerado bajo cada una de estas tres
categorias:

- Una relacién monddica consigo mismo: material, color, textu-
ra, volumen, etc.
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- Una retacion diadica hacia el objeto, al cual se designa.

- Una relacién triadica que se establece entre el receptor dei
signo (interpretante) y el objeto designado, pero normalmente no con
el objeto original existente”.

LAS DIMENSIONES DE LA SEMIOTICA:

- Dimension sintactica: En esta se considera la relacion signo a
Signo.

- Dimensi6n semantica: En esta se considera la relacion signo
y sus significados.

- Dimensién pragmatica: En esta se considera la relacion entre
el signo y sus usuarios.

En cada una de estas dimensiones el signo se puede someter
a una relacién mas detallada.

EL SIGNO

Se puede presentar en tres aspectos de acuerdo a su estructura
formal.

- La cualidad material (su textura, su color, etc.).

- La formacion individualizada (su especie, intensidad, su
determinada magnitud, etc.).

- El arquetipismo de su forma (su pertenencia a un sistema).
Cuando se investiga el signo en su relacion diadica, es decir, en la
relacion al objeto al que se refiere, se originan tres tipos de signos:

a) El icono, que se forma a imagen del objeto y que por tanto
tiene ciertas caracteristicas comunes con el objeto como la silueta de
un peatén en una sefial de trafico.

b) El indice que representa ia relacion directa con el objeto y
circunstancia {como la indicacién "5T" en un disco de prohibicién de



circulacién a camiones de mas de cinco toneladas de peso).

c) El simbolo que representa al objeto independiente de las
caracteristicas externas o materiales segin una norma convencional
(como la colocacion de un trianguio rojo en una sefial para indicar
peligro).

Si por uitimo se investiga el signo en su relacion triadica, es
decir, en su coneccidn globla pueden considerarse tres posibilidades
desde el punto de vista de su interpretacion:

-Lainterpretacion permanece todavia abierta (comolas seftales
de trafico que no son utilizadas y estan en un dep0dsito).

- La interpretacion puede concluirse (por ejemplo, las seiiales
de trafico que tras su colocacion en un cruce es interpretable).

- Lainterpretacitn esta completa en tanto el signo es compren-
dido como perteneciente a un sistema global de otras signos.

Las representaciones del signo se dan en 10 formas por las
combinaciones que se dan en él.

1.- lcono que representa cualidad material con interpretacion
abierta, ejemplo: a color.

2.- fcono que representa forma individual con interpretacion
abierta, ejemplo: un dibujo de una flor.

3.- lcono que representa forma arquetipica con interpretacion
abierta, ejemplo: un pictograma de un peatén en una seial de tréfico
(silueta estandarizada).

4.- Indice de informacion individualizada con interpretacion
abierta, por ejemplo: la eflorescencia en una pared, cuya causa podria
ser la presencia de humedad en este lugar.

5.- Indice de formacion individualizada con interpretacién con-
cluible, por ejemplo: determinado indicador en un punto concreto de
una red de carreteras.

6.- Indice de forma arquetipica con interpretacion abierta, por

ejemplo: flecha indicadera de direccion en una pared.

7.- Indice de forma arquetipica con interpretacion concluible,
por ejemplo: alarma de incendios.

8.- Simbolo de farma arquetipica con interpretacion abierta, por
ejemplo: el tridngulo para indicar "peligro”, el circulo la "prohibicion” y
cuadrado para "indicaciones".

9.- Simbolo de forma arquetipica con interpretacion abierta, por
ejemplo: distintivo rojo en el grifo para "agua caliente".

10.- Simbolo de forma arquetipica con interpretacion completa
y sistematica, por ejemplo: sistemas de signos aifabéticos.

LA SENAL

La sefial tiene la finalidad de comunicar e informar a individuos
dentro de su habitat social. La sefial puede funcionar al 100% cuando
el cadigo utilizado en la seiial a sido creado para dicho grupo en el que
se utiliza, ejemplo:

- Las seitales de los vagabundos forman un cédigo "supra-
lingtistico" por que unidades completan la informacion.

LA LENGUA

Es la comunicacion que consiste en emitir e interpretar sefales.

Las seifiales forman parte de un codigo o sistema y esto nos
permite entenderlas. .

1.- Las sefiales de los sordomudos son un cédigo (lenguaje
mimico).

2.- Las senales en calles y carreteras son un codigo (lenguaje
grafico).

3.- El alfabeto es un cddigo (lenguaje oral o escrito).
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Estilo en las Civilizaciones

ABSTRACCION

Es la accion y efecto de abstraer imagenes y simbolos de
manera, que representan una idea o tema.

Es otra forma de representar elementos de la realidad y se vale
la simplificacion, el estilo y desfiguracion.

ESTILO

Definimos estilo como la manera de expresar, escribir o hablar.
Donde salen a relucir uno o varios detalles particulares de un indivi-
duo, un grupo, periodo histérico cultural.

' PREHISTORIA

ESTILO DE LAS CULTURAS PREHISTORICAS

EDAD DE PIEDRA.

Palealitico:

"Durante toda la evolucion paleolitica el arte esta extraordina-
riamente ligado a la transcripcion de fas formas naturales. Es un arte
eminentemente naturista, basado en una aguda observacion del
modelo, y una extraordinaria habilidad manual en {a transcripcion de
las formas animales.

Una muestra la encontramos en las pinturas del Levante
espaiiol, ya que es éste estilo en que se advierte, por primera vez una
mayor capacidad de estilizacion, y con ello se marca una tendencia
hacia la ornamentacion abstracta.

Especialmente en los objetos de hueso del Paleolitico se
observan una decoracién puramente geométrica de lineas en zigzag,
lineas dentadas, espirales y arcos.

Neolitico:

Durante este periodo se construyeron fos megaliticos, que son
tas lamadas tumbas de ctpula. En varias de estas construcciones se
han econtrado idolos de singular interés por sus incisiones ornamen-
tales.

Este periodo se caracteriza por una artesania altamente de-
sarroliada. Es en el arte ceramico donde el hombre neolitico desen-
vuelve plenamente su sentido de decoracion. Crea vasijas de bellas
formas y las cubre de abundante y hermosa ormamentacion con
bardas horizontales, incisiones, ruhundidos, trazos, estrias, etc.

Edad de Bronce:

En esta edad se subraya el caracter ornamental que se mani-
fiesta, especialmente en los grabados rupestres de representaciones
esquematicas ode signos por completo abstractos y cuya significacion
desconocemos.

Edad del Hierro:

"Desde el punto de vista decorativo las figuras de bronce y las
punicas de barro son las muestras de esta edad. Donde aparecen
claras influencias egipcias y donde, entre los motivos zoomérficos
encontramos la esfinge; las figuras humanas llevan collares, diade-
mas con perlas y rosetas".

PUEBLOS PRIMITIVOS ACTUALES

ESTILOS DE LOS PUEBLOS PRIMITIVOS

"El mundo de las imagenes del hombre primitivo se forma por
contacto directo, en modo alguno sistematico con los fenémenos
naturales, lo cual se traduce en una vision magica religiosa de la
naturaleza.

Las formulaciones artisticas de este mundo de las imageneses,
pues, mas institiva que intelectual, e imbuida de animismo y ligado a

41

9%



CAPITULO

|

t

§

|

'

l |
!-—l I

3



fetiches y totems, crea un mundo plastico ricamente articulado.

La decoracion ornamental depende, en parte, del material y de
la técnica, pero ademas, existen decoraciones afnadidas libremente,
con intencién simbolista. Las armas y los objetos de uso diario se
adornan con motivos de significacion totémica; las formas primigenias
mas sencillas de Ja ornamentacion (espirales, circulos, signos simboli-
cos para conjurar las fuerzas protectoras e impedir el poder de los
espiritus diabdlicos que atemorizan constantemente al hombre pri-
mitivo".

EDAD ANTIGUA

ESTILO EGIPCIO

"Lasrepresentaciones pictdricas y los relieves estan ejecutados
con los convencionalismos siguientes: las figuras se representan con
la cabeza, los brazos y las piernas de perfit, mientras que los ojos, el
torax y los hombros se representan de frente.

Este estilo permitio, mas que nada, la claridad expositiva. Los
relieves acostumbran ser muy planos, de muy poco resalto, unos cinco
centimetros a lo sumo". Y se valieron de tres técnicas distintas:

- Rehundido que servia para el grabado de los jeroglificos.

- Resaltado que es el relieve que conocemos.

- Perfil rehundido y figura resaltada que es la combinacion de
los dos anteriores. Muchas de las muestras las encontramos en piedra
pulida.

ESTILO MESOPOTAMICO:

"Se caracterizé por una cerdmica con decoracion abstracta
policroma, en el primer periodo, en el segundo por una ceramica con
motivos geomeétricos sencillos de muy buen gusto, en tonos negros y
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pardos. El tercer periodo y cuarto por la arquitectura®.

Losrelievesdecorativos seran constantes motivosde repeticion,
donde se observa el rey y la reina sentados sobre el trono, con vasijas
en las manos, mientras reciben, rodeados de servidores y de musicos,
el homenaje de sus cortezanos.

El arte decorativo, de raiz naturalista, culminé en las represen-
taciones de animales. Las representaciones humanas poseen en
cambio una mayor estilizacion.

ESTILO ASIRIO Y PERSA:

Estilo Asirio:

Lo mas importante son ios relieves, en parte pintados los cuales
cubren las paredes de ladrillo, con la mision de glorificar al rey
narrando sus hazafas. Las formas son exageradas y estilizadas, pero
enla ejecucionde losdetalles y en el esquema compositivo se advierte
un alto sentido omamental. Més tarde las formas se hacen algo mas
suaves.

Estilo Persa:

Es fundamentalmente cortesano, toma diversos elementos de!
estilo Egipcio, Mesopotamico, Griego y Asirio. Su estilo se refieja en
las esculturas ricamente oramentadas, como en (as fachadas.

ESTILO CRETENSE Y MICENICO:

Estilo Cretense:

En esta aparecen ornamentos geométricos, sobre todo espi-
rales, pero también la decoracion llamada naturalista, en base de
motivos tanto animales como vegetales.

Uno de sus razgos es observable en la ceramica que esta
decorada en blanco y rojo, sobre fondo negro, con los motivos
completamente abstractos e intensamente dinamicos.
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Estito Micénico:

L.a decoracion ceramica fue mas tectonica y simétrica, descom-
poniendo y geometrizando los motivos minoicos, trazos geometricos
sencillos.

ESTILO GRIEGO:

La ormamentacion griega se caracteriza por un notable equi-
librio entre naturalismo y abstraccién, por el orden matematico y por
su intima relacién con la arquitectusa.

Los motivos principales son: el meandro, as postas, las la-
cerias, fas antenias o fajas de flores que constan de paimetas, los
calices florales enlazados por vastagos y 1as hojas enfazadas.

Este estilo impulsé dos tendencias en la arquitectura que se
reflejan en la actualidad (estilo dorico, jonico y corintio).

ESTILO ETRUSCO Y ROMANO:

Estilo Etrusco:

Este estilo estuvo conectado desde sus comienzos con las
asombrosas manifestaciones de las culturas griega y oriental. La
prueba de esto se refleja en sus pinturas murates. £n sus principales
lugares de reunion social o familiar.

Los motivos de su decoracion son naturales {agua, peces,
sacrificios, danzas, etc.).

Estilo Romano:

La pintura aparece en el estilo pompeyano utilizando las
paredes de sus palacios donde representan paisajes incorporados, o
figuras.

La ornamentacion denominada grotesca consiste en una serie
de motivos de ramajes, hojas y frutas, ora naturalista, ora estilizados,
que alternan con candelabros, vasos, mascaras o seres humanos o
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animales mas o menos fantasticamente conformados, todo ello
colocado con gracia y formando ritos &giles y juguetones.

El arte de mosaico es otra muestra donde lograron una rara
perfeccion.

ESTILO PALEOCRISTIANO:

La decoraci6n paleocristiana muestra abundante influencia de
diversas culturas. En cuanto al estilo el arte paleocristiano abandona
los ideales de la belleza realista, predominantes en Grecia, para
buscar una estilizacion mas fuerte, tratando de ajustarse mas intima-
mente al marco arquitectonico y procurando expresar con una mayor
intensidad las preocupaciones misticas. Utilizaron un lenguaje sim-
bélico. Un ejemplo, es en las pinturas encontradas en las catacumbas,
en ellas aparecen muchos signos oscuros, que solo los cristianos
podian decifrar, entre los signos figuran las cruces gamadas, el pez o
el pastor, el pavo real, simbolos de Cristo, la paloma, etc.

ESTILO BIZANTINO:

En la decoracion pictorica bizantina se busca mas bien el
contenido espiritual, y hasta el mosaico como tantas veces, ayuda a
los mayores efectos suntuosos y decorativos. La ornamentacion no
buscd los efectos de profundo claroscuro, sino el efecto plastico
logrado con la ayuda del color.

“ESTILO CELTA, GERMANO Y NORDICO:

Estilo Celta:

El arte celta se caracterizo6 por una idealizacion de la figura
humana. Almismo tiempo, al realismo de influjo mediterraneo poruna
extraordinaria suavidad y elegancia. Esto propino a ser un estilo
decorativo muy elegante basado en un juego de lineas abstracto.
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Figuras en forma de extrafias vejigas natatorias de pez se unen y
entrelazan en una finisima red de graciles ritmos, que dan conjunto a
un caracter dinamico y original.

Estilo Germano:

Con la tendencia de un horror al espacio vacio, donde ia
ornamentacion cubre 1a totalidad de las superficies de objetos. Utili-
zaron figuras en forma de zigzags donde lo que llama la atencion es
una serie de figuras como jinetes y animales.

ESTILO ESCANDINAVO
Esta decoracion presenta muestras abstractas, ritmicas y mas
0 menos simétricas.

EDAD MEDIA

ESTILO ISLAMICO:

Los arabes no emplean ia pintura como arte independiente, sino
como medio de ornamentacion, ya que los musuimanes, en su
mayoria, interpretaron de manera rigurosa el procepto coranico que
reza: las representaciones de los seres vivos son una abominacion
inventanda por satanas; absteneos de ella y seréis felices.

Enest estilo decorativo el colordesempena un importante papei
y, con muy acertado sentido cromatico realzado por habiles dorados,
los mas fascinantes efectos decorativos de 1a historia humana.

ESTILO PREROMANICO:

Ladecoracion consistio en elementos zoomorfos o fitomorfos a
veces acompanados de figuras humanas o de animales fantasticos,
todo ello muy estilizado. La decoracién mas genuinamente visigética
estaintegrada portemas geométricos: circulos, tangentes con rosetas
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(inscritas), rombgs y cruces.

Los temas vegetales estan muy estilizados como en el tema de
la vid donde cuyos sarmientos se enroscan formando circulos, cada
uno de los cuales contiene un racimo o una planta.

ESTILO ROMANICO:

El artista decorador romanico goza, para realizar su cometido,
de una libertad mucho mayor que sus colegas grecoromanos.

Las formas ornamentales preferidos son las geométricas, las
fitomorfas y las zoomorfas. Entre las formas geométricas aparecen
frecuentemente dientes de sierra, ajedrezados, billetes, zigzags,
circulos y rosetas, en infinitas variaciones.

Entre las formas fitomorfas aparecen las cedas, los tejidos de
mimbre, la mallas diversas, los acantes, las palmetas, las zarzas, las
enredaderas, los cordones, etc., estas formas naturales suelen estar
muy estilizadas.

L.os motivos zoomorfos son inagotables, se emplearon como
simbolos religiosos.

ESTILO GOTICO:

Las decoraciones en los interiores solian ser figuras alegoricas,
revestidas con tapices. Los elementos que se utilizaron en la arquitec-
tura eran pinaculos, cangrejos, rosetas, tracerias, flores, gargolas,
gabletes, cayados vegetables o frondas, rosetones, florones, etc., con
la funcién de decorar.

La pintura de ser mural paso a plasmarse en vidrio para
conformar una vidriera; gue es uno de los elementos que perduran y
se usan en la actualidad.
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AMERICA

ESTILO PRECOLOMBINO:

Los indios fueron maestros en el arte de la ceramica, a pesarde
desconocer el horno y los bamices; su ceramica es enormemente
variada, tanto en las formas como en la omamentacion de vasijas. Y
es donde encontramos las mejores muestras de pintura mural.

La pintura india carece de perspectiva y de modelado. El color,
lo empleaban a tintas planas dentro de bien definidas lineas de
contorno, y las figuras que juzgaban estar mas cercanas al espectador
las dibujaban en la zona inferior y en mayor tamaiio que las situadas
encima, las cuales juzgaban mas alejadas.

Los Mayas empleaban abundante decoracion en sus edificios,
elementos zoomorfos y filomorfos se entremezclan con los puramente
geomeétricos, en hojas horizontales en las que se advierte el deseo de
cubrir toda la superficie con ornamentos, los artistas mayas sienten
horror por el espacio vacio y por la superficie sin decorar.

Signo diferencial de la decoracion precolombina es la escaces
de lineas y curvas. .

Los Incas basan la decoracion en temas vegetales y animales,
pero tienden a estilizarios de tal modo que a menudo los convierten en
puras formas geométricas.

ORIENTE

ESTILO INDO, CHINO Y JAPONES:

Estilo Indo:

Aparece con caractéres plasticos, en grado eminente, con una
riqueza inagotable de formas y elementos decorativos los cuales
cubren las fachadas de sus templos.
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Estilo Chino:

Se inspiré mas en la escultura donde representaban animales
guardianes como leones alados y dragones, que producen una
impresion poderosa con su estilizacion fuertemente acentuada.

Estilo Japones:

La pintura fue un elemento que los caracteriza, como sus casas,
donde se observa la fascinacion por los elementos naturales y su
convivencia con sus semejantes.

En los trazos se muestra la facilidad de representar las ideas y
rasgos del tema. El color es un elementos indispensable con la
tendencia de tonos tenues y oscuros.

EDAD CONTEMPORANEA

LOS ESTILOS DEL SIGLO XIX:

Los motivos decorativos siguen inspirandose en el mundo
antiguo: se continiia empleando las palmetas, los follajes, las quime-
ras. Domina en general, |a linea recta, pero en los contornos y en los
remates empiezan a dibujarse algunas curvas. .

ESTILO JUGENA O MODERNISMO:

La ornamentacion modemista es rica y variada; se basa,
principalmente, en la decoracion en madera mediante relieves y
molduras, en las paredes se utiliza estilos, esgrafiados, pinturas o
aplicaciones ceramicas.

ESTILO FUNCIONAL:
Tiende a ser funcional en {a arquitectura.




Conclusiones de la Primera Parte

Lafinalidad perseguida en
estetrabajo es establecida acau-
sadelos problemas palpables en
los estudiantes con estrecha re-
lacién en el campo grafico, por
consiguiente el crear un libro--
guia con el tema de La Estiliza-
cion en el cual se encuentra la
historia, su evolucion, su con-
cepto y las herramientas que le
permiten estar presente; aten-
diendo al problema de !a poca
informacion que encontramosen
algunos libros sobre el tema, fo
cualcreaunabismoentreefalum-
no y el diseiio grafico, debido a
que, generaimente los logotipos
se apoyan en figuras reales, y es
donde la estilizacién entra en un
proceso de simplificacién con la
finalidad de representar de for-
ma mas simple la idea.

De esta forma me dispon-
go a mostrar a los alumnos y
pablico en general uno de ios
diversos estilos para realizar los
trabajos (estilo personal), pero
sin olvidar la gran ayuda que
brindan las ramas con estrecha
relacién con el campo grafico. E!

cual es auxiliado de manera im-
portante por la observacion, de-
bido a que sin tal, un proceso de
comunicacion seriainutil, esto es
cuando se invade el campo del
ser visible, el individuo en sus
cinco sentidos.

E! disefio grafico ha de-
mostrado {a gran ayuda que pro-
porciona en los procesos de
comunicacidn, fuerza y dentro
de nuestra sociedad, con fines
politicos, institucionales o em-
presariales. Anunciando produc-
{os, auxiliando campaiias visua-
les y reforzando empresas con
una o varias imagenes represen-
tativas, en la cual su finalidad es
ser lo que la empresa ofrece al
consumidor, "imagen corporati-
va".

Dentro de la investigacion
de campo se ha proporcionado
de manera breve una semblanza
de la historia del hombre primi-
tivo como ser, con necesidades y
la forma de solucionarias, que
son dos puntos de interés para
poder ubicar el comienzo de la
simplificacion de imagenes obte-

nidas de una idea ilusoria en el
cerebro, y cancretizada en una
imagen representativa.

En esta primera parte se
muestran ejemplos de originales
de linea, en los cuales se obser-
van las imagenes simplificadas,
aisladas o integradas con tipo-
grafia ensustresdiferentes nive-
les: representativo simbélico y
abstracto.

1.-Teniendoen cuentaque
losindividuos no conocen el cam-
po del disefio a profundidad, se
han tomado varias reglas ele-
mentales de los procesos de
comunicacion como lo es un for-
mato carta, utilizado de forma
horizontal con dos columnas con
opcion a cuatro.

2.-Unatipografiade 10/12
puntos que es lo mas adecuado
para una lectura en los libros,
justificada a ambos lados y que
por sus caracteristicas permiten
legibitidad y fluidéz de la misma
y como refuerzo imagenesdelos
temas.

3.- Los titulos son de 24
puntos y justificados a los lados,

los subtitulos en mayasculas y
respetando la sangria para faci-
litar ta lectura.

La forma de utilizacion de
este librodeberade seren clases
debido a que mucha de la infor-
macion debera ser aplicada por
los profesores encargados del
tema, para aclarar las dudas que
surgen en su transcurso, esto es
atendiendo cuando el alumno no
conoce mucho del tema y los
términos.

Cuando el alumno logra
captary comprender {a informa-
cion contenida en esta parte,
observa un panorama mas am-
plio sobre et tema y por consi-
guiente tendra un dominio de los
fundamentos graficos de apoyo.
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El Manual

PROPOSITO DE L.OS MANUALES:

Los manuales tienen como propésito principal proporcionar en
una forma ordenada y sistematica, a informacién referente, sobre el
tema tratado, como la historia, sus antecedentes, los objetivos que
planea alcanzar, las funciones que ofrece y la manera de satisfacer el
propésito.

DEFINICION DE MANUAL:

Un manual se puede definir como la guia técnica para liegar a
un resultado satisfactorio el cual debe perdurar y servir a futuros
lectores con problematica sobre el tema, esto es por el contenido y la
solucidn que proporciona de acuerdo a una metodologia y una técnica
muy particular.

Estructura de un manual:

Un manual a! igual que un libro presenta dos estructuras: una
fisica y otra interna o de contenido.

*La estructura fisica es la forma del libro, sea externa como
interna y ambas requieren de un amplio conocimiento técnico.

*E! contenido del manual, es el producto de una recopilacién de
datos sobre el tema especifico, ademas de una aportaciéon para
resolver un problema que afecta a grupos de individuos con estrecha
relacion con el tema.

En cuanto a la estructura fisica nos referimos a dos formas:
interna y extema.

*Las partes externas def manual son:

1.-Cubierta: Es el papel, cartulina o cartén que cubre el libro a
la rustica y el cual incluye el titulo de la obra.

2.-Lomo: Es la parte que une las dos tapas del libro, es el dorso,

pudiendo ser redondo o plano.

*Las partes internas del manuat son:

Comprenden desde la hoja de Respeto o Guarda Inicial hasta
la Guarda Final.

Todo trabajo contiene tres grandes divisiones: Los prelimina-
res, el texto o cuerpo de la obra y las partes finales.

1.- En las preliminares, tenemos los siguientes:

- Hoja de respeto o guarda inicial.

- Titulo.

- Pagina titular o portada intema.

- Frontispicio (Portada).

- Dedicatoria.

- Prélogo, prefacio, presentacién, reconocimiento, palabras del
autor, o agradecimiento.

- Introduccién.

- Indice general, contenido o sumario.

- Glosario.

2.- Inmediatamente el texto o cuerpo del manual, desglosado
de acuerdo al criterio del autor en partes: capitulo, subcapitulos,
secciones, subsecciones y parrafos.

3.- Las partes finales son:

- Conclusién, recomendaciones o sugerencias.

- Apéndices 0 anexos.

- Indice bibliografico o bibliografia.

- Colofon (datos del impresor).

- Guarda final.



Algo de Historia del Diseio Grafico

HISTORIA DEL DISENO GRAFICO

Remontandonos unos cuantos siglos atras el diseiio grafico era /\/\f/\—/\\—\

producido por los artesanos, miembros de gremios de impresores y /
rotulistas. Elaborando los trabajos en grupos para obtener las produc- S i el ‘X%\
ciones en grandes cantidades.

Pero otros siglos mas atras, durante el periodo de la prehistoria
el hombre de ese entonces, desarrollo un proceso de comunicacion
con sus semejantes, siendo en un principio sonoro, ruidos y exclama-
ciones de alegria, furia o dolor, enseguida estos sonidos fueron
designados por los hombres prehistoricos, para indicar tipos de
animales, disgustos, temores, etc. Con la evolucion del intelecto a
poco porcentaje, no al grado nuestra actualidad, buscd otras formas
de comunicacion como el lenguaje con las manos en un grado mas
puro, la articulacion de las mismas le permitieron sujetar objetos que
después utilizaria par trazar imagenes que observaba, como las
huellas de animales, aves de su periodo e incluso Ias suyos mismas.

Gracias al alto grado de observacion, realizaron infinidad de
dibujos simplificados, he aqui donde podemos ubicar el primer térmi-
node diseno grafico: este término enla actualidad lo conocemos como
la cualidad que cultiva un individuo para comunicar ideas conciente-
mente con un estilo propio, esta definicion no permite el negar que el
hombre primitivo no disefio graficamente, concientemente; debido a
que tuvo que pensar en la imagen para trazar o expresar aconteci-
mientos de cazeria en grupo, con estilo propio.

Actualmente el término de Disefio Grafico proviene del movi-
miento de artes y oficios fundado por William Morris, en 1884. El lo
definié como el estilo o forma de impresion y reproduccion utilizado en
los libros, papeles tapiz y telas.

El Arte Nouveau (Arte Nuevo) se fundamenté en el estilo de
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curvas y lineas de Moris, aplicandotla en las decoraciones de objetos.

L a influencia mas importante en el disefio Conternporaneo fue
la de Bauhaus establecida en Alemania, después del término de la
Primera Guerra Mundiatl. Siendo su fundador e! arquitecto, disefiador
y maestro Walter Gropius, que mostro los fundamentos del disefio
funcional.

En Estados Unidos el disefio grafico gano aceptacion debido a
la produccién y publicacion masiva, junto con el cine. Lo que obligo a
tener disefiadores especializados para satisfacer atn mas los disefios
y tratar de alcanzar las espectativas del mismo.
Unos de los ejemplos mas notables fue cuando Lester Beal con la
inquietud de satisfacer una necesidad cre6 una imagen que satisfa-
ciera fos problemas de comunicacion con el publico, y diferenciaria de
otras empresas. Cartepillar es el ejemplo de un logotipo que fue
creado como imagen representativa adoptada como logotipo institu-
cional que perdura.
Ampliando ef panorama de la importancia del campo grafico y del
sujeto que lo ejecuta, con laintencidn de representar por medio de una
imagen corporal el esfuerzo de un grupo de personas.

DEFINICION DE DISERO

“Definiciones y descripciones sobre el disefio:

- E! descubrimiento de los verdaderos componentes fisicos de una
estructura fisica (Alexander, 1963).

- Una finalidad - un problema controlado - una actividad resueita
(Archer, 1965).

- L.a elaboracién de una decisién de cara a la incertidumbre con
grandes penalizaciones para el error (Asimow, 1962).

- Simular lo que queremos construir (0 hacer), antes de construirlo (o




hacerlo), tantas veces como sea necesario para confiar en el resultado
final (Booker, 1964).

- El factor que condiciona aquellas partes de! producto que
toman contacto con la gente (Farr, 1966).

- EI disefio técnico es la utilizacién de principios cientificos, o €l o “"3;
informaci6n técnica e imaginacién en la definicién de una estructura ‘ - g;:"zwﬁ‘on ‘.
mecanica, maquina o sistema que realidad funciones especificas con T - P eto o

el maximo de economia y eficiencia (Fielden, 1963).

- La relacién de un producto con su situacién con objeto de
satisfacerla (Gregory, 1966).

- La realizacion de un complejo acto de fe (Jones, 1966).

- La solucién 6ptima de un conjunto de verdaderas necesidades
en un particular conjunto de circunstancias (Matchett, 1968).

- Ei salto imaginativo desde la realidad presente a {as posibili-
dades futuras (Page, 1966).

- Una actividad creativa, que supone la consecucion de algo
nuevo y Gti sin existencia previa (Reswick, 1965)".

A QUE DENOMINAMOS DISENO GRAFICO

Se ha otorgado e! nombre de disefio grafico al proceso de
transformacion de ideas y conceptos en un orden estructural y visual.

El término disefio grafico fue utilizado en el afio de 1922, la
adjudicacion de este término es para William Addison Dwiggins,
debido a que fue quien unié las palabras y las dio a conocer en sus
escritos. '
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CONCEPTO DE DISENO:

El disefio es un acto fundamentalmente humano. Por consi-
guiente disefio es toda accién creadora que cumple su finalidad,
manifestandose con latransmision de ideas, mensajes, afirmaciones
visuales y en ocasiones estética pura.

El disefio contiene dos problemas que debemos distinguir;

a) ¢ Cémo distinguimos si es un acto creador?

b) ¢ Cémo establecemos si cumple su cometido?

Debemos comprender primero estas dos cuestiones las cuales
nos muestran cuando algo es un disefio que satisface necesidades
humanas de comunicacion o comodidad.

E! acto creativo satisface las necesidades humanas.

a) ¢ Como distinguimos si es un acto creador?. Lo distinguimos
cuando produce algo nuevo pero no satisface ai problema por comple-
to.

La creacion no existe en el vacio, forma parte de un esquema
humano, personal y social. Hacemos algo por que lo necesitamos,
esto es, si somos creadores. Es esta la Gnica eleccion que cabe en la
vida (limitamos nuestros deseos y necesidades para adaptarnos a lo
que las circunstancias nos ofrecen, o bien utilizamos toda nuestra
imaginacion, conocimiento y habilidad para crear aigo que responda
a dichas necesidades). Como individuo, nuestra eleccion es en forma
independiente y como grupo social, la desicién es en conjunto.

Las necesidades humanas son siempre complejas. Todas ellas
presentan dos aspectos: uno funcional y otro expresivo los cuales
varian segun las necesidades.

El proceso del disefio:

b) ¢ Como establecemos si cumple su cometido? fo establece-
mos cuando analizamos lo que ocurre cuando disefiamos y de esta




forma sabemos si cumple con su cometido.

Este proceso encierra cuatro causas:

- Causa primera: es aquella, sin la cual, no habria disefio. Es ia
semilla, por asi decirlo, de lo que surge el disefio. Cuando lo expresa-
mos en esta forma, resuita evidente que no cabe esperar que
comprendamos o juzguemos un disefo sin conocer la causa primera.

- Causa Formal: En ésta nuestro disefio empieza a adquirir
forma en nuestra mente. Es muy probable que tomemos un lapiz y
papel y bocetemos para ayudar a nuestras imagenes mentales.
Vemos su forma preliminar, tenemos una idea acerca de los materia-
les que emplearemos y el resuitado que obtendremos.

Ocurre en ocasiones que no podemos logra una imagen mentai
detallada de lo que queremos hacer, y la tnica solucién es comenzar
a trabajar directamente con los materiales, con la tnica guia de ideas
y sentimientos mas 0 menos vagos, los cuales nosindicaran el camino
a proseguir.

- Causa Material: Nuestro disefio a alcanzado la etapa en la que
visualizamos su forma. Pero el dibujo es simplemente la representa-
cion de la idea, que se realizara en e! material mas conveniente.

No es factible imaginar una forma real sino es, en algan
material, ya que no puede existir aparte de éste.

- Causa Técnica: Puesto que inicia de la naturaleza de los
materiales es la manera en que podemos darles forma, lo que hemos
dicho acerca de ellos también es valido para los técnicos.

Esta causa engloba la forma del proceso de realizacion, del
disefo como las herramientas y materiales utilizados. Debido a que el
material elegido sugerira herramientas y técnicas apropiadas.

Si la forma creada satisface la causa primera, si se expresa a
través de los materiales apropiados, si son los mas adecuados para el
disefio y sin la totalidad se realiza con economia y elegancia, po-
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Caracteristicas de las Artes Visuales

FUNDAMENTOS DE APOYO

ARTES VISUALES:

Las condiciones especiales que implican |as artes visuales son:

Todo esto es la primera condicién del disefio visual que debe-
mos tener en cuenta.

Pensemos en algunas como la pintura, arquitectura, disefio de
modas y gréafico, escultura, tipografia, cinematrografia, ilustracion,
etc. Se enlistan de tres relaciones visuales:

- Las artes como la pintura, ia tipografia, la ilustracion, y el
disefio grafico son, desde el punto de vista fisico, bidimensionales,
aun cuando ofrecen una ilusion de profundidad, son fisicamente
planas.

- La arquitectura, el disefio de modas y la escultura son
tridimensionales, de modo que algunas artes visuales tienen dos
dimensiones y otras tres.

- El cinematdgrafo y artes similares como la danza, el teatro, la
opera y la musica, poseen una dimension temporal (secuencia y
duracién en tiempo).

RELACIONES VISUALES Y ESTRUCTURALES

Es la segunda condicion del disefio visual.

Las relaciones visuales existen por que las vemos. Si no
podemos verlas, no son visuales, porlo que nos debemos apoyar en
algo objetivo, y ello es el sistema de relaciones estructurales que
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mantienen unida la obra y que son completamente independientes del
hecho de que las vemos.

Por ejemplo en un disefio, el tamaiio, la forma, su capacidad de
reflejar la luz, la disposicion de las partes y la forma en que estan
unidas, constituyen dicho sistema, que percibimos al mirar el disefio,
y nos permitan valorarlo.

Las relaciones estructurales siempre son especificas y la anica
manera de captarlas es estudiar disefos particulares: por ejemplo
cuando examinamos un elemento determinado del disefio. Que actia
en forma subjetiva de nuestras percepciones sensoriales y nuestra
mente.

Las relaciones estructurales son de caracter absolutamente
concreto y especifico.

Lasrelaciones visuales sonde caracter general y relativamente
unjversal.

EL CONTRASTE - SOSTEN DE LA FORMA

CONTRASTE: Esla percepciénde laforma en base a un campo
visual.

Cuando percibimos una forma, significa que deben existir
diferencias en el campo, las que nos permiten observar la resistencia
del contraste. Esta es la base de la percepcion de la forma.

Por ejemplo, si iluminamos una pelota blanca que coloreamos
delante de una pantalia blanca, por ambos lados, observamos que
practicamente desaparece. Los contrastes en el campo visual son tan
leves que nuestra percepcion de la forma circular de la pelota resulta
muy débil.

Ahora bien, si movemos una luz de tal modo que ilumine la
pelota pero no la pantalla, y ubicamos la otra para que de sobre la

62

N

\‘ >
-~

T\ 4

> [l



pantalla pero no sobre ia pelota, observaremos undifuminado de claro
a oscuro y de oscuro a claro. Que mostrara el contraste gue permite
la juz; por consiguiente la silueta de la peiota.

RASGOS DE LAS SENSACIONES VISUALES

Nos enfrentamos a la causa natural objetiva de lo que causa las
sensaciones visuales. Enlo que concierne alavisionia causaeslaluz:
debido a que sin fuz no hay sensacion.

Las dimensiones fisicas que presenta la luz son dos: amplitud
y longitud de onda.

- Amplitud significa la cantidad de energia radiante; es la
dimension cuantitativa.

- La longitud de onda es cualitativa, y determina el tipo de
energia radiante. Un pequeiio grupo de longitudes de onda entre e!
calor y la radiacion ultravioleta afecta los receptores visuales y
producen la sensacion de vision.

Gracias a que percibimos las distintas amplitudes como dif-
eren-cias de juminosidad de la luz, y las diferencias de longitud de
onda, como diversos matices, permiten al ojo filtrar una informacion
al cerebro que proporciona una imagen al individuo de lo que observa,
todo esto lo conocemos como el estimulo compuesto.

Et estimulo compuesto origina dos cualidades que percibimos
enlaluz: luz acromaticay lo que denominamos saturacion. Considere-
mos ahora la primera. Si se estimula de igual manera todas nuestras
sensibilidades basicas al matiz, en {ugar de color, vemos luz blanca,
que es una juz incotora, cuyo nombre técnico es luz acromatica.

Las dos clases distintas de sensaci6n visual que tenemos son:

- Cromadtica (con matiz).

- Acromatica (sin matiz).




Si se estimulan todas nuestras sensibilidades basicas al matiz,
pero no en igual medida, estamos frente a un nuevo tipo de sensacioén,
que posee ambas caracteristicas: cromaticas y acromaticas, que
llamaremos ia saturacién del color que nos permitira observar el color
en un cierto porcentaje de su esencia vital (pureza del matiz), por
ejemplo el rojo de Ia luz de transito en un semaforo esta en su grado
mas alto de saturacién y con respecto a un tono o0 matiz rosado esta
a una minima saturacion.

De todo esto distinguimos cuatro cualidades en la percepcion
de la luz:

1.- Que sea cromatica o acromatica.

2.- Luminosidad, que se aplica a ambas.

3.- Matiz.

4.- Saturacion.

E! matiz y la saturacion solo se aplican a la luz cromética. Una
variacion en cualquiera de estas cualidades o alguna combinacion
entre ellas provocara un contraste en nuestro campo visual. De tales
contrastes surgira nuestra percepcion de la forma.

Las diferencias en el campo visual dependen de dos factores:

- Las cualidades de la luz.

- El caracter reflectante de los objetos en el campo.

A veces captamos cualidades en la luz misma, pero en general
percibimos las diferencias como cualidades de las cosas. Esto es lo
que observamos es gracias a la luz que refleja.
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Perceecién Tonal 6 Contraste

CUALIDADES TONALES

En nuestra experiencia tonal existe igualmente una division
entre los grupos: cromatico y acromatico.

Todo fo que presenta matiz es cromatico, mientras que los
neutros incluyendo negro y blanco son acromaticos.

- Valor: Es el nombre que damos a la claridad y oscuridad de fos tonos.

Valor significa realmente la cantidad de luz que pueda reflejar
una superficie. El blanco esta en el extrerno superior mientras que e}
negro en la inferior. Y los demas tonos, cromaticos y acromaticos
estan ubicados entre ambos extremos.

- Matiz: Significa la diferencia que hay entre un colory otro, por
ejemplo: azul y rojo, rojo y amariilo, amarillo y azul, y otras combina-
ciones. Esto es posible de observar en los objetos gracias a las
longitudes de ondas que ahsorben y las que retachan.

- La Intensidad: Corresponde a la saturacién. Que es la pureza
de matiz que puede reflejar ta superficie de un objeto, por ejemplo
cuando un cuerpo refleja un tono rojo puro su intensidad es maxima.

Pero cuando su tono es afectado su intensidad esta neutrali-
zada. Su intensidad es afectada a un minimo.

TEXTURA VISUAL

No solo responde a la cantidad y el tipo de luz que reflejan {as
superficies, sino también a la manera en que la reflejan. Esto es
apreciable gracias al sentido visual: apagado, brillante, opaco, trans-
parente, metalico y iridiscente; y también de forma tactil: aspero,
suave, duro y blando. Por ejemplo: esto se observa en un pedazo de
damasco ftela con grabado o tejido de una figura como una rosa). La
superficie brillante, ofrece contraste con el tejido comun, que es




contraste); corresponde a lo que percibimos como fondo. Este posee
tamaro y forma debido al contraste con lo que no es pagina del libro
o la imagen.
Lo impreso establece un marcado contraste tonat con el fondo
y se convierte en figura y en el centro de la atencion. Cadaletra, cada
palabra, cada linea o imagen tiene forma a causa de su relacion de
figura con respecto al fondo.
Cuatro son los puntos que debemos recordar:
1.- El fondo debe ser mas grande que [a figura y por tal mas
simple.
2.- La figura se percibe habitualmente en la parte superior o
delante del fondo. No obstante, en ocasiones es perforado.
3.- El fondo puede percibirse como una superficie o como un
espacio. .
4.- Pensamos naturaimente en la forma de {a figura.
Las areas de fondo también tienen forma, si bien se trata de la
forma negativa del espacio no ocupado. Tanto la forma positiva como
la negativa tienen importancia en el diseiio, y tendriamos que ejer-
citamos en adquirir sensibilidad a una y a otra. El fondo puede
persibirse como superficie 0 como espacio.
1.- a) Fondo simple.
b) Fondo complejo.

2.- a) Figura sobre fondo.
b) La figura perfora el fondo.

3.- a) Fondo percibido como superficie.
b) Fondo percibido como espacio.




apagado y a través de tal contraste podemos ver el dibujo.

El color blanco constituye por si mismo un ejemplo de textura
visual. Esto es comprobable cuando io examinamos con un microsco-
pio y descubrimos las particulas de pigmentos blanco, veremos
cristales diminutos. La apariencia blanca es debido a la forma en que
descomponen la luz.

ESTRUCTURA EN NUESTRO CAMPO VISUAL

La luz que reflejan los objetos de nuestro campo visual, llega a
la retina con una trama de diferentes cualidades y cantidades. Dicha
trama inicia la respuesta nerviosa correspondiente, que el cerebro
registra como esquema de energia. Todo esto constituye la base de
nuestra percepcion.

Las partes de baja energia o contraste débil se funden y
constituyen lo que los psicélogos llaman fondo. Las partes de energia
mas alta y mayor contraste se organizan en lo que se denomina figura.

Esta ultima constituye el interés central, pero el fondo es
igualmente importante por que ambos elementos son necesarios para
la percepcion de la forma.

Todo lo que vemos y posee forma se percibe en esta clase de
relacion. No importa que los objetos observables sean bi o tridimen-
sionales, puesto que la estructura pertenece al esquemade energiaen
el cerebro. Como tales esquemas dependen del contraste en el
campo, podemos aplicar directamente al diseiio la idea de la relacién
figura - fondo.

RELACION FIGURA FONDO

Consideremos la pagina de un libro o papel en donde se traza
una imagen. Los espacios vacios tienen la misma cualidad tonal (sin
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EL CUERPO SE CONVIERTE EN FIGURA

Si trazamos una figura o imagen sobre una hoja de papel,
observamos que algo extraiio ocurre. El papel encerrado en la linea
es fisicamente idéntico al resto de la hoja, pero, después el punto de
vista psicolégico, es en todo distinto. No vemos la linea en la figura o
la imagen como algo en si misma, sino como el borde de una
superficie. El area encerrada se ha convertido en figura.

CERRAMIENTO

“No es necesario encerrar por completo un area para transfor-
maria en figura. idéntico efecto se logra si hay bastante sugestion de
cerramientos como para que el ojo pueda completaria. Un cuadro
constituirda un buen ejemplo para demostrario. Si trazo dos lados
adyacentes de un cuadro, las lineas comienzan a definir un espacio,
pero no muy claramente. Ahora bien, si coloco un acento donde
tendria que estar el angulo diagonal, vemos un cuadrado. Mental-
mente suplimos los dos lados ausentes. Hasta podriamos reducir las
indicaciones a cuatro puntos ubicados en los sitios correspondientes
a los angulos y obtener atin asi cierto grado de cerramiento.

También se pueden conseguir dicho efecto usando los bordes
de areas tonales para definir el fondo. Cuando se da a un areade fondo
una forma bastante definida y buena por medio de! cerramiento, se
convertird en parte del esquema de la figura”.

- Esquema Reversible de figura - fondo:

Es cuando el campo esta dividido casi exactamente en dos
tonos, de modo que ambos constituyen formas buenas, con frecuencia
podemos ver como figuras cuaiquiera de los tonos y segin como
miremos el tono podra ser figura o fondo.
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Las Representaciones de la Forma

LA FORMA

Todos los elementos visuales que percibimos constituyengene-
raimente lo que Hamamos “forma”. La cual se presenta con tres
caracteristicas: tamafo, color y textura.

La manera en que una forma es creada, construida y organi-
zada junto a otras formas, es gobernada por la disciplina que denomi-
namos como “estructura”.

Los elementos conceptuales no son visibles. Por jo tanto el
punto, lalinea o el plano, cuando son visibles se convierten en forma.

Por pequeiio que sea; en ocasiones presentandose como un
disefio bidimensional -volumen imaginario, como en los casos de la
linea y el plano.

LA FORMA COMO PUNTO

“Una forma es reconocida como punto por pequefio que esta
sea. La pequeiiez, desde luego, es relativa. Debido a que una forma
parece bastante grande cuando esta contenida dentro de un marco
pequeiio, pero la misma forma puede parecer muy pegueiia Si es
colocada dentro de un marco mucho mayor.

La forma mas comun de un punto es la de un circulo simple,
compacto, carente de angulos y de direccién. Sin embargo, un punto
puede ser cuadrado, triangulo, oval o incluso de forma irregular”.

LA FORMA COMO LINEA

“Una forma es reconocida como linea por dos razones:
a) Anchura que es extremadamente estrecha.
b) Su longitud es prominente.

- [

,..--.-.-.-........-...-...... [p—

"

cevee cceseese

TS
secccsasenn o sedsaadaccren sne cesna

"



Una linea, por lo general, transmite ia sensacion de delgadez,
que es semejante a la de pequefiez.

Una linea tiene tres aspectos:

a) La forma total: Se refiere a su apariencia general, que puede
ser descrita como recta, curva, quebrada, irregular o trazada a mano.

b) Ef cuerpo: Como una linea tiene un ancho, su cuerpo queda
contenida entre ambos bordes, y la relacién determina ta forma dej
cuerpo. Los bordes son lisos y paralelos pero en ocasiones afilado,
nudoso, vacilante o irreguiares.

c) Las extremidades: Estas pueden carecer de importancia sila
linea es muy delgada. Pero si la linea es ancha, la forma de sus
extremos puede convertirse en prominente. Pueden ser cuadrados,
redondos, puntiagudos o de cualquier otra forma.

LA FORMA COMO PLANO

*Una forma plana esta limitada por lineas conceptuales que
constituyen fos bordes de ta forma. Las caracteristicas de estas lineas
conceptuales, y sus interrelaciones, determinan la figura de la forma
plana”.

Las formas planas tienen una variedad de caracteristicas y por
io tal se clasifican como:

a) Geameétricas: Construidas matematicamente.

b) Organicas: Rodeadas por curvas libres, que sugieren fluidez
y desarrollo.

¢) Rectilineas: Limitadas por lineas rectas que no tienen una
refacién matematica entre si.

d) Isregulares: Limitadas poriineas rectas y curvas que no estan
relacionadas matematicamente entre si.

e) Manuscritas: Caligraficas o creadas a mano aizada.



f) Accidentales: Determinadas por el efecto de proceso o
materiales especiales, u obtenidas accidentaimente.

FORMAS POSITIVA Y NEGATIVA

“Por regia general, a la forma se le ve como ocupante de un
espacio, pero también puede ser vista como un espacio bianco,
rodeado de un espacio ocupado.

Cuando se le percibe como ocupante de un espacio, la llama-
mos forma “positiva”. Cuando lo percibimos como un espacio en
blanco rodeado por un espacio ocupado, Ia lamamos forma “negati-

va".
LA FORMA Y LA DISTRIBUCION DE COLOR

Teniendo una forma y un marco, con el blanco y el negro se
pueden hacer cuatro formas de distribucion del color.

a) Forma blanca sobre fondo blanco.

b) Forma blanca sobre fondo negro.

¢) Forma negra sobre fondo blanco.

d) Forma negra sobre fondo negro.

INTERRELACION DE FORMAS

Se da de ocho maneras debido a la superposicién:

a) Distanciamiento: Separacion entre si.

b) Toque: Con el acercamiento comienzan a tocarse.

c¢) Superposicion: Donde una esta por encima de la otra.

d) Penetracion: donde se entre mezclan y surge otra figura.
e) Union: L.as dos unidas conforman una unidad.

73



f) Sustraccion: Cuando una forma visible se cruza con una no
visible.

g) Interseccion: Cuando dos formas invisibles se cruzanmuestran
el punto de cruce.

h) Coincidencia: £n donde la imagen coincide y s610 se observa
una.

Con el conocimiento que hemos leido y visto acerca de la
forma, nos ayuda a comprender la cantidad de formas que hay en una
figura, asi como al grado que pertenecen.

Otra auxifiar para mostrar una figura o forma es {a linea en
forma:

a) Enfatizada.

b) Radial.

c) Divergente.

d) Convergente.

e) Paralelos.

MODULOS

“Cuando un disefio ha sido compuesto por una cantidad de
formas, las idénticas o similares entre si son formas unitarias o
modulos que aparecen mas de una vez en el disefio”.

Los médulos dentro del disefio jo unifican, y son faciimente de
localizar, debido a que son simples, y no complicados.

La repeticién de mddulos suele aportar una inmediata sen- |

sacion de armonia dentro del disefio; pero cuando fos mddulos son en
pequeiia cantidad y gran tamaiio, el disefio parecera simple y audaz.

L.a repeticion de modulos de poco tamaio sirven como textura
visual. Y cuando la repeticion es de grande a chico sucesivamente se
obtiene un ritmo dado.
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La Forma ReEetida

TIPOS DE REPETICION

a) Repeticion de figura: El tamario y color puede cambiar
mientras no cambie la figura.

b) Repeticion de tamafio: El tamafio es importante, lo variable
es el angulo mientras no se pierda la esencia de la figura.

c) Repeticion por color: Conserva siempre el mismo color, sin
importar la forma de la figura, pero si el tamario.

d) Repeticion por textura: Lo importante es la conservacion de
la textura en las figuras.

€) Repeticion por direccion: Esto solo es posible cuando las
formas muestran un sentido definido de direccién.

f) Repeticidn por espacio: Es el uso de las figuras positivas en
un espacio determinado.

g) Repeticion por posicion: Cuenta el acomodo simétrico de las
diversas figuras en un espacio.

h) Repeticion por gravedad: Produce efectos de peso, liviani-
dad y estabilidad.

VARIACIONES EN LA REPETICION

a) Direcciones repetidas: Tomandose en cuenta ef tamafio, la
direccion de corte y el corte.

b) Direccion indefinida: Lo importante es el tamaiio y el corte
aunque la direccion sea a diversos angulos.

c) Direccion alternativa: Conserva el corte, tamafio de la figura
y la légica frecuente o ritmo.

d) Direccién en gradacion: En esta el tamaiio y el corte son
iguales pero el angulo de inclinacion diferente.
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€) Direcciones similares: Conserva el mismo corte en todas las
figuras mientras el angulo sea menor de 80° pero con diversas
direcciones.

GRAVEDAD:

Es una sensacidn psicolégica.

EL CONTORNO

La linea describe un contorno. Dentro de las artes visuales
existen tres tipos de contornos: el cuadrado, el circuio y el triangulo
equilatero. Cada uno de ellos tienen su caracter especifico y rasgos
Gnicos, y a cada uno de elios le atribuimos gran cantidad de significa-
tivos una veces mediante la asociacion, otras mediante una ads-
cripcion arbitraria y otras, a través de nuestra propia percepcion
psicologica por ejemplo:

Al cuadrado: Torpeza, honestidad, rectitud y esmero.

Al tridangulo: El conflicto y Ia tensién.

Al circulo: Infinitud, calidez y la proteccidn.

DIRECCION

Todos los contornos basicos expresan tres direcciones visuales
basicas y significativas:

El cuadrado: La horizontal y la vertical.

El triangulo: La diagonal.

El circulo: La curva.

Cada una de las direcciones visuales tienen un fuerte signifi-
cado asociativo y es una herramienta valiosa para la confeccién de
mensajes visuales.
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DIMENSION

Larepresentaciénde ladimension o representacion volumétrica
en formatos visuales bidimensionales dependen también de la ilusion.

La dimensidn existe en el mundo real. No solo podemos sentirla
sino verla con ayuda de nuestra vision estereoscopica biocular. Pero
aéstala ayuda la perspectiva para su mayor comprension en el mundo
real. R

Los efectos que producen la perspectiva pueden intensificarse
mediante la manipulacion tonal del “claroscuro” que son luces y
sombras en los objetos o figuras.
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Area Grafica

~—y El disefio es la expresion planificada de un propésito, poniendo
i el acento de esta definicion, tanto en la idea de “planificacion” y de

proceso, como en la de “expresion” material y el “sentido”, resultante
Incorporated 1o niaror

El proceso de disefio no es un proceso lineal, sino alternativo.

Es un constante regresar al principio o altemativamente a las
etapas intermedias, hasta conseguirla certidumbre, la consistenciade
la solucién que se esta desarroliando.

.EL OBJETIVO DEL DISENADOR

Es transmitir ideas, mensajes, afirmaciones visuales y en
ocasiones estética pura.
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ETAPAS DEL PROCESO CREATIVO

1.- Informacién: Documentacion recogida de los datos.

2.- Digestion: Elaboracién “subconsciente”, tentativas en un’
nivel mental difuso. )

3.- Idea Creativa: lluminacién. Descubrimiento de soluciones
originales posibles.

4.- Verificacion: Desarrollo de las diferentes hipotesis creativas,
formulaciones, comprobacion objetiva, Correcciones.

: 5.- Formalizacion (puesta en forma): Visualizacién, prototipo

original, mensaje como modelo para su produccion y difusion.

El diseiio no es el mensaje. El disefio es una actividad miiltiple
y compleja que no se limita a la forma externa, la solucion de la forma
externa no es mas que la expresion visible de un proceso creador.

Poriotanto, el disefio no debe confundirse con Ia forma estética
exterior, debido a que la finalidad y los requisitos previos constituyen
los criterios que determinan {a forma exterior.

INVESTIGACION DE CAMPO

Es un elemento importante, que proporciona informacién valio-
sa para delimitar las caracteristicas especificas que debe tener el
disefio, a la vez que nos muestra la aceptacion que tendra el trabajo
de acuerdo al grupo o grupos que se bombardea con un medio visual.

TOMA DE UNA DESICION FINAL
“Ladesicion alaque llega el disefador es siempre subjetiva. No

existen desiciones correctas o erroneas: tan solo existen aquellas que
sirven al tema”, al cliente y al propio juicio creativo. Siempre existen
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opciones alternativas, y por ello conviene presentar mas de una idea
para cada trabajo”.

LA IMAGEN CREADA

Debe contener proyeccion. Esta sélo es una imagen irreal
cuando se encuentra en la mente. Proyeccion es la representacion:
imagen - grafica con utilidad - empresa la cual sera la mas correcta y
acertada de acuerdo a la realidad. Esta realidad se observara habit-
ualmente en el estilo y el formato de los documentos internos e incluso
en los objetos pertenecientes de la empresa, o persona solicitante del
servicio.

ORGANIZACION DE LOS ELEMENTOS DEL DISENO

El disefio grafico es fundamentaimente una actividad bidimen-
sional que consiste principalmente en la disposicion de formas en una
superficie, habitualmente plana, limitada por cuatro lados.

“Dentro de esa superficie aparecen palabras e imagenes. El
nimero de palabras pueden ir desde una sola hasta untexto de varias
lineas. Las imagenes pueden ser fotografias, dibujos o formas abs-
tractas con poco o ningtn sentido fuera del contexto preciso de esa
superficie”. '

DISENAR CON ESTILO
Consiste en disefiar de la mejor forma un cartel o folleto el cual

debe cumplir con su cometido, lo cual es buscar la armonia correcta
entre los elementos de acuerdo al mensaje que se desea transmitir.




UN PROBLEMA DE DISENO

Es el tamaiio y el color por ejemplo en fa creacion de una
imagen simplificada. Estos dos son los (inicos, existen dos elementos
que no son la superficie y fa informacidn.

1.- Superficie: Seré escogida la que mas cumpla confafinalidad
que se persigue.

a) Rectangulo vertical.

b) Rectangulo horizontal.

c) Triangulo con direccién hacia abajo.

d) Triangulo con direccién hacia arriba.

e) Circulo.

f) Cuadrado.

2.- Informacién o imagen: Esta refuerza a {a eleccion de la
superficie.

3.- Tamaiio: Lo fundamental, es la pregnancia que se desea
lograr en los individuos.

4.- Color de la informacion: Refuerza a la idea debido a que e}
color constituye una parte fundamental para la mejor captacion de la
idea y el mensaje plasmado y transmitido.
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Simplificacién de la Imagen

ESTILIZACION

FUNCIONALIDAD

Una estilizacion debe funcionar como marca o logotipo institu-
cional; el cual tiene dos misiones fundamentales:

- Distinguir la empresa, el producto o el servicio.

- Diferenciar ia empresa, el producto o el servicio de otros
similares y hacerlo de un modo apropiado, atractivo y capaz de quedar
protegido legalmente.
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Las estilizaciones que funcionan como marcas o logotipos son
arraigados en el mercado nacional, tendran los mismos valores en los
mercados internacionales. Esto es semejante a la Universalidad de
imagenes preestablecidas en la mayor parte del globo terraqueo.

Pero de igual forma como una planta llega a su fin una
estilizacion usada como logotipo puede sucumbir, rara sera laimagen
que perdura y esto es debido a que es adoptada como un selio de
garantia en un producto, en los diferentes grupos sociales, el ejemplo
mas claro es la imagen de fuego, peligro, etc.

Una estifizacién también puede ser de gran utilidad para planes
de promocién a largo, mediano o corto plazo durante el cual debera
reforzar la idea o el producto en dado caso.

LOS TIPOS DE ESTILIZACION

Silueta: Figura o fondo (positivo - negativo).

Delineado: Grabado, grosor de linea, cerramiento.
Sintetizar rasgos: Los mas importantes.

Cerramiento: Partes separadas pero visuaimente unidas.
Anchura: Textura.

Caricatura: Estilo propio.

ELEMENTOS EXTRAS
Tipografia

Figuras geomeétricas (regulares e irregulares).
Marco - textura.
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NIVELES DE ESTILIZACION

1.- Representacion: Fotografica, ilustraciones.
2.- Simbdlica: Estilizado, delineado, rasgos simplificados.
3.- Abstracto: Méaxima simplificacion, se conserva solo la idea.

LA REPRESENTACION

La finalidad, es reproducir imagenes semejantes a la natural,
con sus rasgos caracteristicos, que lo hacen facil de reconocer.

" EL SIMBOLISMO

“La abstraccién hacia el simbolismo requiere una simplicidad
ultima, la reduccion del detalle visual al minimo irreducible”.

Eil simbolo para poder ser el mas adecuado, no solo deben
verse y reconocerse sino también recordarse y reproducirse.

El simbolo debe ser sencillo y referirse a un grupo, una idea, un
negocio, una institucion o un partido politico, lo cual io hace ser de uso
mas amplio, adoptando un significante universal y una simbolizacion
reconocible.

Los simbolos son de utilidad en muchos campos profesionales
y medios sociales; los utilizan ingenieros, arquitectos, constructores,
etc.

LA ABSTRACCION

“La abstraccién no tiene el porqué guardar relacion alguna con

la simbolizacién real cuando el significado de los simbolos se debe a
una atribucién arbitraria.
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La reduccion de todo lo que vemos a elementos visuales
simplificados constituye también un proceso de abstraccion que, de
hecha tiene mucha mas importancia para la comprensién y estructu-
racion de los mensajes visuales”.

La abstraccion es una simplificacién tendiente a un significado
mas intenso y destinado. Que es la reduccion de la informacion
representacional al minimo.

L.a estilizacion la podemos emplear en una infinidad de ima-
genes como:

- Estilizacion de animales activos o pasivos.

- Estilizacion de personas, figura completa.

- Estilizacion de personas realizando algin deporte.

- Estilizacién de objetos.

En la estilizacion se elige, si la imagen saldra completa o solo
una parte. Esta eleccion es determinada por el grado de estilizacion
gue presenta la imagen, debido a que hay imagenes que no siendo
completas representan la idea a la perfeccion.

La estilizacién presenta un amplioc campo de aplicacion debido
a que es utilizado como un elemento independiente en el caso de un
logotipo, una caricatura o una figura, y esto es porque su esencia de
comunicar no se ve alterada con respecto a la idea que representan
y quieren dar a conocer.

Las marcas y logotipos son algo mas que simples palabras o
imagenes porque:

- Identifican un producto, un servicio 0 una organizacion.

- Lo diferencian de otros.

- Comunican informacion acerca del origen, el valor y calidad.

- Afiaden valor, al menos en {a mayor parte de los casos.

- Representan potencialmente, haberes valiosos.

- Constituyen propiedades legales importantes.
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ALGUNAS CARACTERISTICAS DE LOS MENSAJES VISUALES

“Es perfectamente comprensible la propension a conectar {a
estructura verbal con fa visual. Unade las razones es natural, los datos
visuales presentan tres niveles distintos e individuales: el imput visual
que consiste en una mirada de sistemas de simbolos; el material visual
representacional que reconocemos en el entomo y que es posible
reproducir en el dibujo, 1a pintura, la esculturay el cine; y la infraestruc-
tura abstracta, o forma de todo lo que vemos, ya sea natural o esté
compuesto por efectos intencionados.

Existe un vasto mundo de simbolos que identifican acciones y
organizaciones, estados de animo, direcciones; simbolos que van
desde los de gran riqueza en detalles representativos a los completa-
mente abstractos y por tanto irfelacionados con la informacion
reconocible de modo que deben ser aprendidos de {a misma manera
que nosotros aprendemos el lenguaje”.

En el nivel representacional de la inteligencia visual esta
gobernado intensamente por la experiencia directa que vamas alldde
la percepcion. Aprendemos de las cosas que no podemas experimen-
tar directamente gracias a los medios visuales, que influyen cons-
tantemente en la vida diaria.

£l dltimo nivel de inteligencia visual es posiblemente el mas
dificit de describir y quizas sea, el mas importante para el desarrolio
de la alfabetidad visual. Conocido como el nivel abstracto {(mensaje
visual puro).
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o El Color y la Técnica

PERCEPCION DEL COLOR

“Muchos colores transmiten mensajes internacionaimente
reconocidos y simbolizan diversas acciones, advertencias o produc-
tos de todo el mundo: por ejemplo, el codigo utilizado en la circulacion
vehicular en donde el rojo indica alto, el verde seguir o continuar y el
amarillo advertencia. Pero no siempre el color es estandar en las
culturas como el negro de luto en México y el blanco en Japén.

Las propiedades que posee el color son: volamen, valor emo-
tivo, temperatura y valor simboélico.

- El volimen reside en su dominacién (hasta que punto parece
saltar hacia quien los observa), o en su tendencia al retroceso.

Los coloresdominantes, o pesados, son agresivos mientras gue
los colores recesivos, 0 mas palidos, son pasivos.

- La palabra emotivo puede hacer referencia a un peligro. un
riesgo, una advertencia o untemor, por ejemplo: el colorrojo y naranja
se emplean para indicar peligro, veneno y productos quimicos mor-
tales o explosivos.
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- Temperatura del color como la que representan los coiores
amarillos, naranja, rojo, plirpura y rosa de aigo calido o caliente, segin
su combinacion, mientras que el azul y el verde son frios.

No obstante, los tonos de cada color del espectro pueden tener
unatemperatura opuesta a iade su color puro corno un amarillo palido,
un rosa palido, etc.

- Las propiedades simbodlicas de los colores son las que se
reconocen con mayor facilidad por ejemplo el verde claro transmite la
sensacion de tranquilidad y calma, el azul significa agua e higiene, el
naranja y el amarillo evocan al sol, el prpura tiene connotaciones de
pompa y cereménia, y ios marrones son los colores de la cosecha.

El color tiene un valor simbélico en:
- La medicina natural.

- La medicina cientifica.

- La politica.

- Los deportes.

- En campaiias psicologicas, etc.

LOS COLORES DE ACUERDO A SU TEMPERATURA

- Los colores femeninos, pueden dar la idea de amabiiidad y
atencidn, y se pueden asociar con ia femenidad y la matermidad. Los
tonos son pastel como los rosas, azules y amarillos claros, a menudo
con un poco de gris, para configurar una paleta basica.

- Los colores frescos, como el nombre lo indica muestran
frescura y son los tonos azules, verdes y amarillos vivos. Que gracias
a una buena combinacion sugieren vitalidad y alegria.

- Los colores saludables, no todos fos productos dietéticos se
promocionan con colores vivos. Como consecuencia de las tenden-
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Técnicas de llustracion

cias actuales hacia unos habitos alimenticios saludables.

El disefiador emplea colore ocres y marrones para la present-
acién de productos tradicionales y provocar nostalgia.

- Colores vibrantes, siempre ocuparan un lugar especifico en el
gusto de la juventud por o que representan como fuerza, libertad,
belleza, etc., y sus tonos son variantes, en rojos, azules, y amarillos
que combinados surgen los verdes, naranjas y purpuras.

- Colores excitantes, el uso del color nuevo y atrevido puede
abrir nuevas puertas, y sugerir estados de alegria, frivolidad o ex-
citacién. Pero se corre el riesgo de encontrar un desequilibrio, pérdida
de claridad y contraste en lo que se aplican. Pero si su empieo es
correcto crean tension y emocion.

- Colores masculinos, reflejan masculinidad y en ocasiones
sofisticacion. Pero para logrario usan un estereotipo anhelado y
refuerzan con una frase corta y precisa el mensaje para el pabiico al
que es dirigido el producto.

Los tonos utilizados deben representar varonilidad y por lo
general es el color negro, blanco, gris, sepia, beige, dorado y azut.

- Colores sofisticados, son en sumayoria eldorado y el plateado
que sugieren al consumidor efegancia y caché.

TECNICAS DE ILUSTRACION

EL DIBUJO A LAPIZ

E! {apiz es uno de los materiales de dibujo mas antiguos,
baratos, apreciados y universales. S6lo se necesita sacarle punta y
comenzar a rellenar, difuminar o rayar de diversas formas o angulos.

El lapiz nos brinda el ejercitar con facilidad los grabados mas
elementales, como también las reproducciones realistas mas refina-
das.




El lapiz es un elemento indispensable para el disefiador debido
a que le facilita el proceso de sombreado rapido que es semejante al
de una fotografia en blanco y negro con sus diversos tonos, que van
del gris, hasta el negro intenso.

EL SOMBREADO

El sombreado nos permite conseguir resultados demasiados
realistas, esto es utilizando lapices de colores y carbanes. De 1o que
trata el sombreado en el papel, es de que el tono sea fluido y que no
se produzca brusquedad.

£n el proceso de sombreado el lapiz experimenta una friccién
mayor que cuando se dibuja con €él. Al afectar la friccidn Gnicamente
resulta coloreado en primer plano el papel de forma superficiaimente,
las profundidades y los poros permanecen claros. Mediante una
aplicacion continua del lapiz y 1a presion ejercida sobre €1, alcanza las
profundidades medias, y la maxima saturacion del color.

Si se desea que la tonalidad sea demasiado ascura es necesa-
rio tener el {piz o mas horizontal posible, realizando movimientos en
espiral, y se podra observar que el enegrecido intenso es el resuitado
de muitiples pasadas.

Pero si se desean sombrear partes claras e intermedias solo
basta en utilizar el {apiz de forma que el contacto sea {ateral. Que el
1apiz sobre el papel forme un anguio muy agudo, lo cual permite que
el deslizamiento sea suave de un lado a otro.

RAYADO RAPIDO A 45°

E! rayado a 45°, corresponde a los trazos lineales que ejecuta
la mano cuando es apoyada en el papel, las lineas no deben ser
mayores de lo que permite 1a mano sin despegarla de la superficie y
sin curvearlas, generalmente |a longitud de cadarayaes de203 cm.
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Pararealizar este tipo de ilustracion es necesario una fotografia
y un papeltraslicido, se apoyan en una superficie rigiday se comienza
atrazar del extremo superior izquierdo al extremo inferior derecho de
la imagen.

La primera pasada del rayado debe ser muy ligera, de tal modo
que no se originen contrastes entre las zonas claras y las oscuras. Para
controlar el contraste es necesario poner una hoja blanca entre el
papel transparente y la fotografia.

Durante el rayado no debera modificarse el angulo de rayado
para que los trazos tengan una armonia. Para lograr oscuros es
necesario cambiar la intensidad del lapiz.

DIBUJO A PLUMA

Para este basta un portaplumas de madera que tenga un orificio
para plumas de dibujo grandes y finas.

Probando con los diversos tipos, debe hayarse antes del trabajo
propiamente dicho una pluma que se adapte a la propia mano y al fin
para el que se emplea.

Quien quiera dibujar con firmeza y rapidéz hara bien en usar
plumas Sleno y de escribir grandes que discurren sin esfuerzo por el
papel y cuyas lineas pueden ensancharse facilmente con una mayor
presién.

Si se prefieren las formas de representacion sutiles se elegiran
plumas de dibujo finas y claras, que tienen que ser conducidas
cuidadosamente sobre el papel, porque la punta se dara con facilidad
y ia tinta china salpica.

TIPOS DE RAYADO
Los rayados son lineas paralelas trazadas con regla o a puiso.
Con los rayados se representan grises. Cuando mas proximas se
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encuentren las fineas, tanto mas intenso sera el tono del gris, hasta
que, en el limite, aparece como negro integral o si se utiliza otro color,
como tono pleno. Los oscuros se fogran por consiguiente con la
aproximacion reciproca de las lineas, pero también cruzandolas o
aumentando su espesor.

EL ISOGRAPH O ESTILOGRAFO

Es un cargador con una punta en forma de tubito, cuyo espesor
normalizado tiene valores comprendidos entre 0.14 y 2.00 mm. Para
cada espesor de linea hay una cabeza intercambiable. En lo funda-
mental, estos elementos se emplean en dibujo técnico y arquitecténi-
co, dibujos con regia y aquellos cuyas anchuras de linea tienen una
determinada significacion. El isograph debe mantenerse todo lo
vertical que sea posible y aplicarse a lo largo de la regla con suavidad.
Dado que se puede utilizar en cualquier momento, también es usado
ampliamente en el dibujo a puiso, si bien en tal caso debe emplearse
una tinta especial, pues de lo contrario es inutilizable.

El isograph es especialmente adecuado para punteados reali-
Zados a mano o para tramados de puntos.

EL TIRALINEAS

Presenta la ventaja de poder ser utilizado con colores acuarela,
tinta china, gouache, color al temptle, acril asi como color al aceite.

Este método se aplica siempre que se precisen delimitaciones
exactas, rectas, curvas o en los colores de superficies cromaticas, o
bien donde hay que trazar lineas de color.

El color se prepara en una cazoleta pequefia con tal grado de
fiuidez que comience a gotear del pincel. Para dar con la dilucion
adecuada deben trazarse lineas de prueba. Si el color se desprende
dificilmente del tiralineas, la dilucién no es suficientemente intensa; si



el tiralineas produce borrones con la tinta, el color se ha diluido
demasiado.

LAPIZ DE COLOR

En cuanto a su aplicacion debe sr con suavidad, sin hacer
mucha presion, los colores mas claros sobre {a hoja se pueden
difuminar a los colores oscuros siempre y cuando se tenga un cuidado
constante.

Es importante evitar desde el principio tonos demasiados
oscuros porque después sera dificil corregirse fallas en el tono.

La aplicacion del color se repite hasta que se han alcanzado los
tonos mas intensos, en ocasiones se requieren hasta veinte pasadas
para conseguir el color.

LA TIZA DE PASTEL

La tiza de pastel nos permite trabajar en diversos materiales,
consiguiendo colores muy intensos y de gran poder cubriente.

El difumino hace posible una manera de trabajar muy precisa.

Las tizas se encuentran sobre la superficie del papel casi
exclusivamente en forma de polvo y se emborronan muy facilmente.

Por ese motivo deben fijarse, pero sin demasiado fijador, pues
lamentablemente la viveza del color es afectada.

ACUARELA
Los colores se diluyen en agua y segun el grado de dilucion
pueden acuarelarse de forma transparente o cubriente.

Esta técnica logra buenos resultados en fondos de trabajos,
retoques sobre el prismacolor o pinturas de paisajes.
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El atractivo de los colores a {a acuarela esta en la luminosa
transparencia de sus delicados tonos y en su vigorosos tonos 0scuros.

PINTURA ACRILICA

Brinda un apoyo indiscutible como auxitiar de otras técnicas o
como técnica sola para la presentacion de trabajos.

El color acrilico se diluye con agua y se puede usar con pincel,
espatula o tiralineas.

EL PULVERIZADO O AEROGRAFO

Esta técnica da una excelente calidad en los trabajos y por lo
general se usa como técnica sola, la cual permite reproducir objetos
con la calidad de una fotografia.

Esta técnica se emplea en el retoque de fotografias.
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Diseno Editorial

DISENO EDITORIAL

Se define como el disefio pensado a conciencia, de acuerdo a
composicion, ubicacién de un espacio predestinado, armonia en
cuanto a imagenes con tipografia y tamaiio de la misma.

Todo ésto ligado da vitalidad al cuerpo del texto e imagenes en
un campo visual, destinado a cumplirun proceso de comunicacién que
puede ser utilizado en revistas, libros, folletos, etc.

TAMANOS Y FORMAS DE PAPEL:

Se deben de hacer las consideraciones necesaria para elegir el
tamaiio mas adecuado del papel para impresion. Debemos de tomar
en cuenta el uso econémico del papel, sobre todo en el caso de tiradas
largas.
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Existen dos tamaiios basicos: el métrico (europeo) y el imperial
(anglosajon).

El impresor utiliza generaimente el tamaiio mediano en las
impresiones de todos los dias, el cual es el A4 conocido como formato
europeo, para la produccitn de folletos y prospectos; su equivalente
se imperial es el formato folio.

Una vez decidido el tamaiio y forma del papel, se puede empezar a
pensar en el proceso de desarrollo, Ja reticula mas adecuada que
deberan cumplir las espectativas del disefio y !a originalidad para tal.

LA AYUDA QUE BRINDAN LAS RETICULAS

Las reticulas son una ayuda inestimable para ia creacién de
composiciones consistentes y exactas, incluyen caracteristicas
comunes para todos los formatos repetitivos como los propios de
paneles de exposicion, paginas de prensa, folletos, circulares, etc.

Para poder seleccionar la reticula mas conveniente para la
finalidad que perseguimos, es fundamental conocer la cantidad de
texto que ocupamos, las imagenes, el titulo o subtitulo segun corres-
ponda 0 ambos , y sobre todo que es io que realizamos (revista, libro,
folleto, etc.).

Un estilo de disefio de reticula, en una serie de publicaciones,
nos da una identidad propia, dentro de una publicacién. Lo que
conocemos como estandarizacion de presentacion, para evitar esto
sedebe procurar pensar bien el tipo de reticula que se empleay saber
la flexibilidad de juego que ofrecen las columnas que en elia se
encuentran.

Pero silas reticulas existentes no son las convenientes, habra
un surgimiento de otra con mayor nimero de columnas, lo que
llamamos evolucion de reticulas.
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Por fo general la reticula se crea a doble pagina.

Se pueden disefiar reticulas de una a seis columnas con sus
respectivas variaciones, por ejemplo la reticula de una se divide en
dos, la de dos en cuatro, y la de tres en seis. y asi sucesivamente.

Tradicionalmente se considera que la reticula de tres columnas
es una opcion acertada para los folletos. Esta reticula fe properciona
anchas y legibles columnas de texto, y la fiexibilidad adicional de
poder subdividirse y convertirias en seis.

La razon es bastante sencilia. El nimero par de columnas
permite al disefiadormantener unadistribucion parejay equitibrada en
fa pagina. Por otra parte, las reticulas con un numero impar de
columnas, como cinco, siete o incluso una doble pagina con un
niimero impar de columnas encarado con un nimero par, darian un
estilo diferente a! concepto global.

Las reticulas de tres columnas a menudo se encuentran subya-
centes bajo la composicién de revistas, hojas informativas y cierto
material publicitario. Y las que contienen tres y seis columnas en
paginas adyacentes pueden crear un interesante equilibrio visual.

Las reticulas de dos y de cuatro columnas pueden emplearse
con gran elegancia. La disposicion estratégicamente equilibrada de
los elementos de disefio y las ilustraciones fe permiten crear composi-
ciones tanto formales como informales.

EL DISENO DE LIBROS:

“Eldisefio acostumbrado en ta publicacitn de libros varia desde
los formatos mas simples hasta los formatos de reticula mas compleja,
flexible e intercambiable”.

L.a mayor parte de los libros caen en la categoria que denomi-
namos como formato de reticulas de una sola columna.
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Como el materialimpreso paralalectura, los libros y las revistas
se leen a poca distancia, el cuerpo de! texto y el tamario de fas
ilustraciones se acomodan a lo legible en esas condiciones. Donde ia
letra tiene dos caracteristicas que la clasifican como la mas adecuada
que es la rapidez con la que se capta y la armonia que praporciona en
la pagina con respecto a separacion entre lineas, imagenes, titulos o
subtitulos,

Por otra parte el tipo de letra empleado, debe ser estudiado con
cuidado para saber si cumple con la funcion que se le encomienda, la
cual es comunicar, clara y rapida la informacién a los individuos.

ANATOMIA DE UNA PAGINA

1.- Titulo.

2.- Subtitulo (actia en capitulos como introduccién a nuevas
secciones).

3.- Margen (zona en blanco que rodea el material impreso).

4.- Medianil (margen interior de una doble pagina abierta).

5.- Filete (linea vertical y horizontal que crean diferenciaciones
visuales.

6.- impactos (puntos que sefialan fragmentos del texto).

7.- Sangria ( el primer renglén de la columna se empieza mas
adentro que los otros de la plana).

8.- Pie de figura (texto explicativo que se imprime junto con la
ilustracidn).

9.- Linea corta (Uitima linea del parrafo que no suele alcanzar
la anchura de columna). ‘

10.- Folio (nimero de la pagina).
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LA CALIDAD DEL NEGATIVO

Si 3¢ desea lograr cfccios expeciales de iluminacion en [
imptesion final, e necesario cuidar a exposicion y 105
factores det proceso que influyen ¢n a reproduccidn toaal.
L cimars 3 su bentr

E! grado de amphiacién influye en la calidad de una
fotografia, de manera que 3i se desea una impresion
grande, s¢ debe comenzar por usar una chmara de tamano
adecuado. (Por supuesia, la cleccidn de una pelicuta de
#rano fino ayuda & redui al minimo ls granulosidad de
una ampliacién.}

La mayoria dr las cimaras de buena calidad tienen
magnificos Jentes, que deben cuidarse y mantenerse en
buenas condiciones. E polvo, las huellas digitales y la
sucicdad de fa atmdsfera sobre un Jeate causardn reflejos
indescables y hardn disminuir e contrasie y la definicion de
tas fotografias. Ef palvo debe eliminarse con una brochs
suave especial para lentes. Nuncs debe haber hucllas
digitales 6i suciedsd en un lente, pero 5i €310 sucede, hay
Que eliminarlas con papel para impiar kenics o con un
algoddn suave ligeramente humedecido con Limpiador
KODAK para Lentes. Las huellas que s¢ dejan en un bente
Sptico suave pueden raspar el vidrio. Por ora parte, i se
fimpia e lenic con demasiada frecucncia, ya sea <00 papel

0 con tela, 3¢ producen rayones finus en ¢l vidrio. En atc
€230, £3 mucho mejor prevenis que semediar, por lo que
cuando no se uss ta camara 1aulis convenicnie tapar el

- lemte,

Expueicida del aegatley

La eaposicion correcta del negativo es uno de los pases que
conducen & la bucna calidad fotogsdfics, Es muy conocida
la coasigna de “‘cxponer para las sombras y revelar pasa fas
alias luces™. En ls focografia ea blanco y negro esto es
cspecialmente cierto, Ls densidad se controla mediante ls
exporicidn adecusda del wieta. Las exposiciones
insuficientes provocan una retuctién de denyidad gencral,
Que & 3u ver causa pérdida e detalle en las sombras. Una
impresién hecha & partic de un REgAIivG subeRpUEID
Ppresentard dreas de sombeas preponderantemente negras,
<con excasa gradacida tonal. Si bien las sombras oscuras
detew verse negsas en la impresida, las sombras menas
scentusdas deben teoer cierto deialle para que la fotogralls
s ves natural. Incluso las foroafias de bejo contraste
deben tener detatic n las sombras.

La sobreexpasiciéa produce varios efectos indeseables. Si
las dreas de sombra seciben deasiada expoticion, s puede
perder algo del efecto de luz y sombra del sujeto. La
sranulmidad sumenta con o Frado de sobreexposicion, &l
mitmo ticmpo que s reduce L definicidn, El uso de
expoaimetros debe liminar préaicamente los esrores de
cxpowicitn, Pero cuando ic tengan dudas es mejor tender @
una ligera icion que arneigarse o i
pelicula. Los detalles que ¢ piesden en las sombras 3l
subexponer nunca pucden recuperanc, Pero una
sobreenposicidn de Medio paso © de un Paso cas: nunca
provoca problemas graves de ealidad, Tenga presenite que
los ndmeros de semsibilidad de las peliculas estin basados
€1 la exposicidn minima hecesaria pars brindar un detafle
adecuado en las sombras.

La pintura de bambq del Album
de ocho hojas de Li Fang-Yin
(1695-1754) muestra la forma en
que las pinceladas, vividamente
descriptivas, realizadas con un pincel
de bambu, conjugan la caligrafia y la
pintura, el poema y la ilustracién en
una sola comunicacién. La naturaleza
es la inspiracién de ambas. A cada
trazo y a cada punto se le brinda la
energia de un ente viviente.

INTERLINEADO:

Llamamos interlineado a la separacion que existe entre dos
lineas bases que se encuentran ocultas en cada renglon. Siendo de
vital importancia par la clara legibilidad y la visibilidad de! texto.

Lo més conveniente para elegir el interlineado es un 20% del
tamaiio de la letra por ejemplo si usamos una tipografia de 10/12,
siendo este el tamafio apropiado para libros y revistas o de 9y 12
puntos (9/11 y 12/14).

EL TAMANO Y EL TIPO:

Para elegirlo no existe una regla determinada, para eso el
disefiador debe considerarse el puntaje adecuado de acuerdo a la
necesidad del trabajo teniendo en cuenta la armonia, la legibilidad y
la comprension. Esto es porque el tamaiio o aitura de x varia en las
diferentes familias tipograficas.

Encontramos letras de ocho puntos con un cuerpo de x grande,
que tiene un parecido con una de 12 puntos, con un cuerpo de x
pequeno.

CALCULO TIPOGRAFICO:

Emplea la siguiente formula:

Golpes/caractéres x picas/ancho de columnas = linea x interlin-
ea = puntos/12 = picas. Que sirve para calcular la cantidad de espacio
que ocupara el texto.

TITULOS:

Los tipos recomendados generalmente son los que conocemos
como de palo seco por su legibilidad y elegancia. Y debemos tomaren
cuenta el estilo de la tipografia del texto elegida.
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IDEAS ¥ COSTUMBAES INSOLITAS 203

siguicnte, con el sistema Phonafilm se
varis cortiss hablados y se cxhibicron
10, de Nueva York. En 1924 se hizo una
iablads donde aparccia €l presidente Cal-
dge pronuncundo un discurso Jduranie
fa de tecleccidn. Ese mismo 3o, <f ba-
urcidlugn, de Balicff, fue filmado cn
lor con una pista sonory; en 1925 fuc fa
«eticuta en color, con el sonido impreso
1, que e exhibies en Inglateera. Tamién
la Compagiia Fhanofitm e Forest pro-
* Gentleen, una comedua corta con

stundo

tas de expersmentas condujeron a fil-
127 Elcantante de jazz, de la Warner
<on su reaida claborado sistema Vita-
unque contenia mivy poco didlogo
5 sccuencias habladas contienen sélo
sras— v ¢l acompadtamiento musical
preso cn disco, su enorme €xito o
nugar en la leyenda popular como

ra” pelicula hablada,

‘amentc, uno de Jos primeros textos

dos que pronunciaba Jolson en ka pe-

WARNER BROS SUPREME TRIUMPYH

“*;Amigos, todavia no han oldo na-

(a2 expresion se convirtio en el sim-

1 ¢poca del cine hablado, también N
veces cine parlante.

0. El cantanie de jazz,

+ por primera vez en 1927, se
om0 el primer filme bablado
. aungue no fue el primero.

ASESINATOS INDIRECTOS

£ de que f budismo (rell-  victimas en Glabozos —omo I  plel se secaba al 0] ¥ se encogla,

Jnd:d:porBut.ﬁ)pmhbe famosa Cueva de Jos o ¢ 1l

{08 budisras de otros tiem-  en ef palacio del Potaly, €n Lha-  xiaba © quedata compeimido y

whndgug vezenlane:  sa—, 0 las arrojaban 3 un Oscuro o2, Arar kg beazas y plermas

3 de cjecunar a los malhe:  pozo y his aandonatan a su axr- e I3 victms y arofarta 3 un tio
3 mtwdo de cjecucida.

. algunas
lauhnlnsnlmume cristiano Sundas Stngh a principlos Tal brualidad es dificil de con-
a2 matr sin tener que  de siglo.

o 5
1Tet, con mucha frecuenr  mietian al culpable en una piel de 408 tibetinos s mantuvieran den-
budistas encerraban a sus  yak mojada y lacostan; cuandols  @o de la key.

TIPS PARA COMBINAR TIPOGRAFIAS:

- Contraste de tamafio: O s

- Contraste grueso - delgada: H H

- Contraste rigido - suave: RR

- Contraste ancho - deigado: Mundo

- Contraste vertical - inclinada: Gato

- Contraste sdlido - delineado: Rojo

- Contraste palo seco - serif (con patines): Soldado

PIE DE FOTO:

Son unas pequenas lineas que hacen alusion a la foto, su estilo
es diferente a la del texto general, y por lo general es italica, negrita,
cursiva, o condensada y de igual forma mas pequenas en puntaje.

LA IMAGEN:
Es el elemento que refuerza al texto, y tiene la opcion de ocupar

parte de una pagina o toda la pagina.

Dentro de lo que cabe en una parte la foto puede tener Ia
longitud de una columna alas convenientes, para el disefio agradable
dela pagina. Y conrespecto atodala pagina pueden servircomofondo
de fa tipografia.

La imagen puede también saltar los margenes definidos con la
reticula, para convertirse en ocasiones en fotografia o lmagen reba-
sada.

LA FUNCION DE LA PLECA:

Es decorar y hacer resaltar una informacién.
Enfatizar mas la informacion.

Guiar la mirada del lector de una pagina a otra.
Separar los elementos de la informacion.



Instrucciones operativas

Llamadas en texto

signo corrector pruebas£
signo corrector prf uebas
~
signo cofrrector pruebas
signo coueclo?pruebas

signol_correclor [ pruebas

] corrector[signo]pmebas
‘signo cotrectorfpruebas}

L— corrector pruebas

?signo corrector pruebas
Efgno corrector pruebas
{dsigno corrector pruebas

signo corrector
pruebas

signo ciector pruebas

sigrio cofeCtor prugbas

_— - e—

signo corrector
pruebas

signo correctorj Para

signo corrector.
( Para eliminar

Signo en
margen

L8
ll
\J«XJJ
T4

(A
/7

“ vigno
e
5

o
+- 2p-

Lo

| bey

Significado

Suprirmic

Aproximat: suprinwr espacio
Suprimir y unic

Inteccalae espacio

igualar espacio entre patatras
Teansponet

Anulada conteccidn

Afadic texto

Alinear
Entrar 1 cuadratin

Aumentar e intertineado

Afadis letra que fan>

Alinear tpos

Punto y aparte

Purio y seguido

La pleca se presenta como una linea o la repeticion de un
grafico relacionado con el tema tratado. De igual manera que el texto,
lasimagenes, lostitulos, los folios debe tener unajustificacién en base
a la reticula para que el lector siga un orden légico.

FOLIO:

Es el nimero ubicado en una pagina, que funciona como
elemento referencial o de bisqueda para la localizacion de un tema o
apartado dentro de un libro o revista.

Con respecto a su ubicacion es conveniente ubicaria en estas
partes, donde:

- Se equilibra el disefio con la pagina.

- Da una composicion asimétrica siendo en un sentido horizon-
tal y vertical.

- No es muy comun pero en ocasiones resulta ser aventurero y
agradable por estar en continuidad con el texto.

- Este folio nos atrae por estar colocado en un eje central pero
puede confundirse con algunos titulos.

ALINEADO:

Un texto esta alineado cuando esta compuesto de forma que
queden en una misma vertical. Las dos formas de alinear: alineado al
la izquierda y alineado a la derecha.

ALTURA DE X:
Es la altura de las letras de caja baja, sin tomar en cuenta las
astas ascendentes ni descendentes.
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Instrucciones tipograficas

ASTAS ASCENDENTES Y DESCENDENTES: Llamadas en texto gg:“:,:“ Significado
Son las partes de la letra de caja baja que asoman sus salientes 9

sobre el cuerpo. - Signo correclor pruebas = c.a. Hacer mayiscua la miniscula
CAJA BAJA: Signo}?forrecloryruebas /cb. Cambio a miniscuta

_ Esta caja (;o'qﬁenen la las letra's pequeias dg una familia signo corrector pruebas  — o8  on versatitas
utilizada por oposicion a las letras maylsculas o de caja aita. 2900 —_— =
signo corrector pruebas ... « ﬁ; Componer en negritas
LOS CARACTERES: . 4 )
. . . . T i cursiv;
Es una palabra usada en tipografia para designarletras y signos signo corrector pruebas 4" Componet en cursiva

de puntuacion. Componer en caja ata

COLUMNA: signo correGtor pruebas ] ¢ (c-5-)  sustiir por o conecto

Es la parte en que se dividen los fragmentos de texto de forma
vertical y separacion entre si.

signo corrector pru%bas [ % Recompanes fetra rola

signo corrﬁctor pruebas L 7 tvertir (tipo al revés)
CUADRATIN:
Seledenomina cuadratin ala unidad de medida de los cuadros

y espacios tipograficos que tienen tantos puntos de lado como el Instrucciones de PuntuaCién

cuerpo a que pertenecen.

signo corrector prueba intercalar coms
ILUSTRACION: igno corrector pruebag {5 =

Este término se usa para describir una imagen dibujada, en signo‘?:orrectoﬂpruebas A ‘{)’ Comittas voladas
oposicién a una imagen fotografica. ! !

signo correcloriyruebas'[ T<« T>»  Entrecomiliar

MARCAS DE COINCIDENCIA: signo corrector pruebasy 7- Punto
Marcas grafiadas en lalamina, “camisas” transparentes, pelicu- 3 . - .
las, etc., para facilitar la correcta y precisa situacion de las imagenes [signo corrector pruebas] T2 L 7 intenogacien
y conseguir que cada pieza o pelicula queden perfectamente alinea- signo corrector pruebas(], H Punto y coma
das.
signo corrector pruebasi A Dos puntos
signo corrector pruebaf_/ J —  Guibn largo
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REFERENCIA

QUE ES LA CALIDAD EN BLANCO Y NEGRO... y como lograrla

GaMSp

MARCAS DE CORTE:
Marcas de guia, para indicar el lugar de corte de a pagina
impresa.

MARGEN ESCOLAR:
Es el espacio destinado en el borde exterior de una pagina,
donde el lector puede hacer anotaciones relativas al texto.

MARGEN INTERIOR:
Espacic comprendido entre el area impresa y la zona de cosido
de las hojas de un libro o revista.

MARGEN DE SEGURIDAD:
Area que se deja, tomando como referencia las marcas de
corte.

PICA:
Es la medida utilizada para determinar la anchura de las
columnas.

PUNTO:
Medida utilizada para describir el tamanio de los tipos y espa-
cios.

RETICULA:
Guia para el acomodo y justificacion del texto, las imagenes,
titulos y subtitulos en publicaciones.

TIPOMETRO:
Es unaregla en laque las divisiones estan calculadas utilizando
el sistema de puntos, picas y centimetros.
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Surgimiento de la Imprenta

LA IMPRENTA Y SUS FORMAS DE IMPRESION

LA COMPOSICION DE TEXTO:

La conquista mayor para la imprenta fue el descubrimiento de
los caractéres moviles. Esto premiti6 la composicion y la descomposi-
cion de una pagina y la realizacién de los mismos caractéres para
componer otro.

Los chinos ya usaban en el sigio Vil bloquesde barro cocido que
llevaban en relieve los monogramas de la escritura china y que,
usados como tampones, servian para componer la escritura.

En Europa se considera que el inventor de los caractéres
méviles fue Johannes Gensfieish, llamado Gutenberg, nacido en
Alemania, el 24 de junio de 1347, su invento permitio la impresion del
primer libro “La Biblia" que contenia 42 lineas por pagina y ocupé tres
millones de caractéres.

Los primeros libros fueron impresos en caractéres géticos. La
necesidad de medir [os cuerpos, los caractéres, los espacios y las
paginas obligo a Pierre Simone Fourier a dividir en seis partes el
caracter mas pequefio de los usados. Asi nacio6 el punto tipografico:
doce puntos forman un cicero. Y para establecer el valor del punto
hubo que esperar el congreso internacional de fundidores de cara-
ctéres de 1879, donde se decidio adoptar el punto de Ambroise Didot
propuesto en 1755. El punto equivale a 0.376 mm.

Los grandes cambios se han venido dando en los Uitimos
tiempos. Solo hace una década componer texto era distinto de io que
hoy se hace.
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Lo que denominamos composicion en frio ocupo 1o que un dia
fue la composicion en caliente.

LA COMPOSICION EN CALIENTE:

Consiste en la composicion con tipos, que permitieron la
realizacion de los mismos para trabajos posteriores, los tipos eran
colocados en cajoneras, lugar en el cual se encontraban el alfabeto
completo, con mayor nimero de tipos de las letras mas usadas y
menos de las menos empleadas ei compositor conocia perfectamente
sus disposicion en las cajoneras lo que permite tomar los caractéres
sin verlos y componer ei texto.

La linotipia nacio en 1884 de la mano de un ex-relojero, Ottmar
Mergenthaler, que aport6, diversas modificaciones, después de haber
trabajado en los talleres del industrial Moore, quien fue considerado el
inventor practico de la maquina se difundi6 rapidamente por Estados
Unidos en 1890llegando a Inglaterra y Francia. Para 1900 era utilizada
en todo el mundo.

Esta maquina ha sido el sistema de composicion mas perfecto
en la industria mecanica. Dotada de un teclado de 90 teclas, la cual
necesitaba de un operario para oprimir las teclas, la maquina abria
unas ventanas que hacian caer la matriz del depdsito situado arriba
sobre la maquina.

Al caer las matrices formaban una linea, que mediante un curso
con brazo se alineaba y se llevaba a la ventanita del crisol. Las
matrices al acercase levantan una exclusa que permitia descender el
metal fundido, La racion de plomo, eslano y antimonio; el metal
rellenaba las matrices y formaba de este modo el bloque de compos-
iciéon de toda la linea. Este caia sobre un plano inclinado {lamado
galerin, donde esperaba a las otras lineas.




La monotipia por su parte, es una maquina menos importante,
pero el que conviene mencionar. Fue perfeccionada entre 1887 y 1900
por estadounidense Lauslene, contaba con untecladode 276 botones,
que accionaban unos punzones destinados a perforar unatira de papel
especial. La tira se presenta como una pelicula cinematografica.

Cuando un orificio del cilindro coincide con otro de la cinta, un
chorro de aire comprimido bloquea el bastidor y un chorro de plomo
fundido se proyecta sobre la matriz. Las letras aisladas hacen referen-
cia a su nombre,

COMPOSICION EN FRIO O FOTOCOMPOSICION:

Al principio, las maquinas componian utilizando latécnica de la
fotografia, utilizando un disco matriz con caractéres en negativo, que
por medio de luz se impresionaban en un papel fotosensible. Después
se revelaba el papel y obtenia un original compuesto.

Una de las dificuitades que presento fue, cuando se tenia que
corregir una palabra, debido a que esta forma se hacia por paginas.

Los avances dotaron de una memoria a las maquinas que les
permitian revisar primero el texto compuesto para luego imprimirio.

Poco después el sistema computarizado desarrollado permitio
memorizara composicion de un original entero e imprimir fragmentos
separados. Posteriormente el ordenador permitié grabar un diskeite
con el texto organizado, que era entregado a otra maquina con la
capacidad de descodificar los imput y transformario todo en pelicula.

EL OFFSET:

Este término significa “cesién”, “compensacién”. Esta maquina
se basa en sisternas rotativos y esta compuesta por tres cilindros: el
cilindro porta plancha, el cilindro porta caucho y el cilindro de presion.

El cilindro de presi6n, transporta la hoja, al interior de |a
maquina, apretando la hoja contra el cilindro porta caucho, mientras
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otros dos se regulan a funcion de este. Una regulacién bastante
delicada, ya que es necesario que a cada vuelta la impresion regia
rigorosamente sobre el mismo sitio en el caucho, para evitar reborde
de latinta que el soporte no evita nunca completamente en el caucho.

Las magquinas de offset de bobina:

Sustituyen a las alimentadas por pliegos y producen mas
rapido, mas cantidad y mas econémicamente.

Esta maquina con sus evoluciones en 1a actualidad imprimen
facilmente en colores y a dos caras al mismo tiempo; con un registro
perfecto, ademas pliega y corta los pliegos.

Una maquina de pliegos elabora 6 000 impresiones en una hora
mientras que la de bobina o rollo de pape! realiza 500 mts del mismo
en un minuto (50 000 hojas en una hora).

Una maquina offset ofrece la opcidn de imprimir dos trabajos a la vez,
donde uno puede ilevar tres tintas y otro cuatro tintas. Esto es porque
contiene siete rodillos.

Color A

———

——

€l cilindro intermedio transmite, sin girarla,
la hoya-al cilindro del segundo color.

Forma citindrica

Cilindro de presion

Entintado de fa
forma cilindrica
Entintado
de la forma plana

Portaformas
de la forma plana
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Proceso de Diseho

LA PROPUESTA

Mi propuesta a un pro-
blema real es realizar un libro
que contenga la mayor cantidad
de informacion y aclaraciones a
un problema.

El problema que encontre,
ha sido la falta de informacién
especializada sobre eltemadela
estilizacién. Este problema es a
consecuencia de que l0s pocos
tibros que tratan este tema, sélo
dedican de una a tres paginas.

Y la informacién opcional
que obtienen los alumnos es la
que proporcionan los profesores.

La intencion de este libro
es despejar todas las dudas de
los alumnos y personas involu-
cradas con este tema. Es asi que
esto es el principal soporte para
mi propuesta de tesis.

Observando a futuro es un
libro que podréser utilizado como
libro de consulta para los alum-
nos y como libro de apoyo para
las clases de los profesores so-
bre el tema, estoy seguro que los
adentrara mas en el tema y les
pemitira obtener mejores resulta-
dos que antes de consuitar el
mismo.
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ELECCION DEL TEMA

Como saberque tema ele-
gir, es una muy buena pregunta,
debido a que se debe fomar muy
encuenta que el tema elegido
debe satisfacer una necesidad,
ia cual lo hara util.

Mi propuesta es mostrarie
alos alumnos como es la simpli-
ficacién de la imagen para 1o
cual, debo buscar un titulo apro-
piado para un libro, el cual a su
vez deberd ser una guia que
mostrara como realizar simplifi-
caciones de las figuras "estiliza-
ciones".

Pero por que un libro que
muestre como simplificar ima-
genes, por dos razones la pri-
mera: no existe un libro que ha-
ble anicamentede lo que es la
simplificacion de la forma; y la
segunda razén, parte de la pri-
mera, que por no haber un libro
que les muestre a los alumnos
como simplificar las figuras de
acuerdo a una necesidad, crea
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en ellos una duda, 1a cual con el
tiempo va siendo mas grande, al
grado, que el alumno no sabe
que hacer, y la poca informacion
quetiene esla que los profesores
{e pudieron proporcionar.

Es asi que atendiendo es-
tos dos puntos mi propuesta es
crear y realizar un libro-guia que
muestre a los alumnos: que es
una imagen simplificada, donde
estan, para que sirve, COmo se
crean, como se clasifican, etc.
Paralo cuai debo buscarunnom-
bre apropiado y no el de siniplifi-
cacidnde laimagen, es asi quelo
cambiaremos por el nombre de
la estilizacion, y aparecera en el
libro como "guia practica parala
realizacion y uso de las estiliza-
ciones". El cual deberd mostrar
todos los secretos de las estiliza-
ciones con la intenci6n de disipar
las dudas de los alumnos de dis-
efio grafico, a la vez de ser un
libro de texto y consulta para el
propio alumno y maestro.



ELABORACION
DEL CONTENIDO

Como elijo el contenido
que debe llevar mi libro guia,
muy facil, primero realizo una
encuesta entre alumnos relacio-
nados con el campo grafico alos
cuales les pregunto, que les gus-
taria saber de la estilizacion y
que saben, una vez realizada
estaencuesta, relaciono los cues-
tionamientos y realizo unas listas
de las inquietudes que tienen los
alumnos sobre este tema el cual
debe ser la base primordial para
realizar el contenido que llevara
mi libro guia. Debido a que si no
resuelve las dudas de los indi-
viduos, el libro guia sera un fra-
€aso y es por eso que debemos
tener muy en cuenta que toda
propuesta, para que sea fun-
cional, debe satisfacer un pro-
blema de actualidad y despejar
de todas las dudas que giraban
con anterioridad en su alrededor,
las cuales ahora se disiparan al
grado de el individuo podra reali-
2ar mejor sus trabajos.

f‘%é & ﬁ
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Linagesses nlbtencten e prmcet v intd ehimg

Imaraeney abirnalon 1 gkt

Este libro en todo su con-
tenido debe mostrar paso a paso

elprocesoque se sigue para crear
unaestilizacion como asu vez, el
enseiiarie a los alumnos de di-
sefio gréfico el como y donde
emplearias, y no sélo eso, sino
también como integrarias con
otros elementos como:; con la
tipografia, con las formas o espa-
cios, y con el color.

De donde obtendré mi in-
formacién sobre la estilizacion,
Gnicamente de los libros que se
han publico de disefio o que se
relacionan con este campo y no
de otros campos, por el simple
motivo que se puede caer en
confusion, y por que no inventar
la informacién de los temas, por
unmotivo, noseria creible yacer-
tadalainformacién. Es asi que lo

, mejorcomo semenciond primero,

de libros relacionados con el di-
seiflo grafico o de disefio grafico,
y para eso es necesario leer toda
lainformacién que se recabe con
la Gnica intencién de pensar cual
seralamasacertada coneltema,
cual sélo hay que modificar, cual
reducir y cual aumentar.
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No debemos olvidar que
en este punto debemos emplear
los elementos del proceso de di-
sefio que son:

1° Saber cual es el pro-

blema.

2° Recopilar informacion.

3° Analizar lainformacion.

4° Plantear una odos solu-
ciones.

5° Mostrar las soluciones.

6° Someterias a juicic.

7° Elegir la mas favorable
y pulirla para después mostrar
nuestra propuesta para resolver
el problema.

Debemos de tener muy en
cuenta siempre que la informa-
cion que estara contenida, en
este caso en el libro-guia debera
despejar las dudas en los estu-
diantes con respecto al tema, y
les mostrara la importancia del
mismo dentro del campo grafico
lo cual les permitira realizar me-
jor sus trabajos y por tal mejores
propuestas y soluciones para sus
trabajos profesionales.
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INVESTIGACION

La investigaciéon es una
parte primordial, pues sin esta no
seria posible saber cual es el
problema que se va a satisfacer.
En la investigacion se comienza
a recopilar la mayor cantidad de
informacion que nos puede ser-
vir parala satisfaccién de nuestro
problema.

Ya teniendo toda la infor-
macion que mas se pudo recopi-
larlo siguiente es analizaria, para
asi saber cual es la que nos sirve
y la que no se desecha y esto se
hace por un proceso de selec-
cion.

Una vez seleccionada y
analizada, se redacta de una
maneray estilo apropiado, conia
intencin de lograr que los indi-
viduos se interesen, y de esta
manera, la puedan comprender

confacilidad, yaque de noserasi
en vezde resolverun problemay
despejar sus dudas, sélo las am-
pliamos mas.
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DISENO EDITORIAL

En este punto lo siguiente
es realizar un buen Disefio Edito-
rial del fibro, el cual consiste en
darle una armonia en cuanto ubi-
caciondetexto,imagenesy otros
elementos, fo cual se consigue
de la siguiente manera: Reali-
zando un namero apropiado de
bocetos sobre el acomodoy canti-
dad de columnas, asi como el
lugar para otros elementos como
pleca o franjas-lineas decorati-
vas, lugar de folio yu espacio en
blanco. Una vez obtenido esto io
siguiente es elegir cualnos brinda
la opcién mas favorable y per-
mite satisfacernuestro problema.

La manera en que se
puede evaluar esto es armar una
reticula que se prefirié asi como
también en las elgidas, esto se
hace para aprender mediante (a
observacion. Lo cual nos brinda
una valiosa informacién, como
también permite y anticipa posi-
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bies errores en los cuales puede
incurrir.

Pero el Diseiio Editorial no
termina aqui, fitan otras partes
importantes que son la portada y
contraportada, asi como la posta-
dilia, aqui la reticula que se em-
plea es diferente a la empleada
en el acomodo de fa informacién
de las paginas del libro. Esta nos
permite el jugarbocetando sobre
posibles soluciones para la cara
de nuestro fibro, y de todas se
tendra que elegir la mas favora-
ble, paralo cual hay que teneren
cuentaque unaportada nosdebe
invitar, inducir y seducir para in-
teresamos en e libro, para invi-
tamos a abrir el libro al grado de
sumergirnos en él.

Un buen disefio editorial
es fo que logra que un libro se
venday lo que lo hace valioso es
tainformacién que contiene. Esto
io podras observar en los es-
tantes vacios de las librerias en
comparacion de los estantes li-
bros con polvo y telaranas.



FORMATO

El formato es el tamafio y
forma de ia publicacién, e! cual
tiene las medidas de 14 cm. de
ancho por 21.5 cm. de largo, es-
tas medidas corresponden a la
mitad de una hoja tamaiio carta,
lo cual evita el desperdicio exce-
sivo de los sobrantes del papel.

Por qué este formato y no
otro mas grande o mas pequeiio.
Es importante mencionar que la
cantidad de informacion que se
tenia fue parte fundamentai para
{a eleccion del mismo. Debido a
queun formatomas grande daria
comoresultado unlibrode menos
de 50 paginas, {o cual entre ha-
cerio parecer como una revista
también lo haria bromoso en
cuanto alas medidas. Parquéno
Y de carta por una razon seme-
jante ademas que latipografiaen
un puntaje mayor seria adecuada
para un libro de nifios de prima-
ria, y en este segundo el desper-
diciode papel es bastante cuando
su medio de reproduccion es por
fotocopias tamaiio carta.

21

215

cm,

-

28 cm, 4

Y por qué no un tamano
menor de ¥ carta, por la simple
razén que la informacion y fos
ejemplos mas reducidos (o haria
inapropiado para serun proyecto
de tesis.

Pero por qué si el tamafio
de ¥z canta, por las razones que
anteriormente se explicaron so-
bre el no desperdiciar papel
ademas de que este formato hace

de este libro un libro practico,
facil de manejar y facil de trans-
portar.

El engargotado propuesto
en una parte logra que et libro se
ahra y extienda a tamario carta
que esde 21.5x24 cm., 6 que se
extienda a dos cartas por media
carta 43 x 14 cm.

£l engargoiado en el

primer caso, obedece a ser fo- -

[
¥

14 cm. 4

calizado en la parte de arriba del
libro, y en el segundo caso en la
parte izquierda det fibro.

Otra opcién de union entre
laspuntas de un extremodel libro
es el empastado el cual, dara
mayor presentacion al libro y por
consiguiente su costo aumenta
en comparacion del método de
engargolado.
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RETICULA

La reticula es la base pri-
mordial y la guia para el aco-
modo de la informaci6n que nos
permite una composicion de pa-
gina agradable. Para este
proyecto se utilizé una reticula
de 6 columnas que nos permite
un juego en el acomodo de la
informacion y los ejemplos den-
tro de las columnas.

Es esta ta razon por lo que
no se eligi6 una reticula con
menos columnas, y el ejemplo
mas claro lo observamos en el
momento en que es anmada una
pégina.
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ANCHURA DE COLUMNA

La anchurade columna es
de 2.6 cm. de largo por 10.4 cm.
de alto.

Las columnas son las
partes que componen una
reticula, las cuales en el mo-
mento de armar paginas son las
guias primordiales.

Sin una reticula con co-
lumnas no es posible armar las
paginas de un libro o revista, de
manera armoniosa.

La unién de las 6 colum-
nasnos dan un areade disefode
17.3 cm. de ancho por 10.4 cm.
de alto.

EL MEDIANIL

Se le conoce como media-
nil a la separacién que se ob-
serva entre cadacolumna, el cual
asuvezindicalos extremosdela

columna.
L

oo 2.6 CMN. e
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Avant garde weouw
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LAS TIPOGRAFIAS
EMPLEADAS

<<>>.,+ )

Lastipografias empleadas
en el manual son Souvenir me-
diumylaAvant Garde bold itatica.

" Por qué la tipografia sou-
venir medium de 10 puntos para
el texto informativo, por las si-
guientes razones: legibiflidad,
modernidad y continuidad que
ofrece para el texto y por fo cual
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se ajusta a lamedida de las pers-
pectivasque se planteanresolver.

Ahora porqué latipografia
Avant Garde bold itdlica par los
titulos de fos temas y por qué no
algunaotratipografia. Enprimera,
es la que mejor se ajusta y no

rompe con laimagenqueledaal

texto. Y en segundo lugar las
tipografias que se emplean
proyectan modernidad.

INTERLINEADO

Elintertineado entre latipo-
grafia del texto de la aportacion
es de 10/12 puntos, el cual em-
pleado con la tipografia elegida
aflora un texto apropiado para
jovenes universitarios.

Un puntaje mayor no fue
tormado en consideracién debido

—_—

a que seria menor la cantidad de
informacién entre cada linea
como de igual manera ia canti-
dad de texto apropiado por pa-
gina.

Y un puntaje menor se re-
chazo por la demasiada cantidad
de espacio en blanco que se ob-
servaria en las paginas, ademas
que la mancha tipografica seria
debil.

de una imagen corporativa.

La eleccion de una tipografia para integrarla a la
estilizacion, no es un proceso sencillo y para esto
necesitamos conocer las caracteristicas de cada familia
tipografica, asi como lo que representan, en los entomos
socio-culturales de los individuos.

La txpografla es la otra forma de representar ala
imagen y para eso. debemos tener cuidadoy'va'que s: Ta
eleccion es inapropiada’” la eleccion eleglda saltaala
vista; Pero si es la'mas apropiada,se’ mtegrara alla”
perfeccién y como tal no habra competencia- entre
ambas. Esto es lo que se busca en la creacién y el dxseno'""




CQUE ES UNA ESTILIZACION?

ELEMENTOS AUXILIARES

Los elementos auxiliares
son los adormnos que complemen-
tan la pagina, como plecas deco-
rativas, lineas, franjas, etc.

4

A la estilizacién la definimos
como una simplificacion de [a forma,
la cual no debe perder su cédigo,

. lenguaje e idea @ la que representa.

A
i

" La concebimos como: = .

: ~." - La simplificacién de la canti-
*.dad del trazos. " .
-+ La'depuracion de trazos
La simplicidad de las formas
“en conjunto *
La abstraccion de la imagen
) grado’deseado

La concretizacién de la idea
La simplificacién de la ima-

s
AN

FOLIO

El folio es el namero que
lleva cada pagina, el cual por su
posicién debe serfuncional y facil
de localizar. En este caso se

- colocé en un lado en la parte

inferior.
B
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EJEMPLOS E IMAGENES

Una vez obtenida la infor-
macién que contendra el libro-
guia, lo siguiente es una parte
primordial, la cual es la selecci6n
de imagenes o ejemplos que
acompararan y reforzaran a la
informacion con la intencion de
evitar incurrir en confusiones.

Y es poreso que laimagen
es parte primordial dentro de las
hojas de loslibros. Site imaginas
unlibro contexto y sinimagenes,
observaras que es cansado y no
interesante, a medida que en lu-
gar de mostrar soluciones con
iméagenes te deja igual que como
partiste. Ahora un libro con ima-
genes y texto es mas factible por
el hecho que le habla del pro-
blema y te muestra ejemplos so-
bre el problema que analizas lo
cual despeja las dudas que se
tenian. Y ahora sabe porque se
dice que una imagen dice mas
que mil palabras.
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Las imagenes que estan
contenidas dentro de este libro-
guia, todas en su mayoria son
originales de linea (plasta) con la
excepcion del capitulo de color,
debido a que de haber sido como
los demas no se mostraria un
refuerzo excelente en el tema.

e Si

@
’



£L COLOR DENTRO OE LA ESTILIZACION

Debemos ser cuidadosos, en
el momenio que elegimos ef color,
que adoptara nuestra estilizacion o
dentro de un disefo. porque desde
ese momento el color sera una carac-
teristicaimportante de identificacion,
la cual presentara resultados inme-
diatos en cuanto alaidentificacion de
imagen corporativa con su color, y
producto o servicio, que ofrece para
Io que fue creada.

mhv L{é_//bA(

75

FOTOGRAFIA

Las fotografias que en é|
se contienen solo estan presentes
en el uitimo capitufo que habla
del color, se opt6 por fotagrafia a
consecuencia que imprimir en
seleccion o fotocopias a color, es
unacausa principalque aumenta
drasticamente los costos de pro-
duccibn.
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PORTADA

La portada es el primer
grito de la publicacion, y de efia
depende en gran medida el éxito
que ia publicacion sea vendible.

En ia realizacion de ia pri-
mera portada al igual que en las
otras propuestas se realizé
primero un namero considerable
de propuestas de portadas, en
las cuales se observd un aco-
modo variado en cuanto a los
elementos que componen |a por-
tada. Finalmente se selecciona
cual es la posible solucién.

En esta se observa un di-
sefio de imagen ristica, debido a
que tiene como elementos una
mano plasmada fa cual con la
compasicion de un cuadro de-
lineado, y los datos sobre el nom-
bre def libro y autor, presentan
una composicion agradable pero
nocompletamente funcional para
¢l tipo de fibro de acuerdo a su
contenido.
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Los colores que se prapo-
nensonblanco y negrolos cuales
muestran una portada sencilla y
atractiva. Pero dan a entender
que es un libro de simbolos.

MANURL De

STIUZACION

Adan tara Arevaio
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En la segunda portada al
igualqueenlasotrasdos, pimero
se necesito un bocetaje amplio.
paradespués seleccionar la mas
apropiada, que funcionara como
portada.

Ya obtenida es analizaria
y el resultado es valorado, lo
unico que resulta es que es una
portada no funcional paraeltitulo
dellibro como alavezno muestra
delo que trata el libroy sugiere el
ser una portada de tipografia.

134

uia pracica para la realizacion y uso de lo”

Adan Lara Arévalo-

uiQ praclica para g realizacion

DULTION st IsIoy anitizacos ST

L3TILIZACIN
ATHIZ AN (VOEIZACION W1
N ITILZACION  MEIDZALION KA TILIZACH

sTLIzACIoN T2

OTILZACION | ESTILIZALION  4STIIZA

LIZACIO! :
LiZACION Jzae LIZACION. EATLIACION. u'mnunu
(muu:.o- EITHIZACIY n‘nuuuc~ ESTHIZACION | EXTIGZ

T ZACION - EITIZAEIon LAt A, s
Gon  DTzAcion | ESTIIZAGON DITLEACION | E3TILIZACION izt
amiLizacion

mesAdan Lara Arévalo

ESTHIZACION  ESTILIZACION  LSTILIZACION  ESTILIZACION
EXTILZACION  IATHIZACMIS (el /e, (ATHIZACION  §ATILID

ZACION | $ITILIZAC T
TN EZAION | FITIOZACION
THLZACION ATt 1o

partion ST iraCion | TTLAGION  TILEAGIOS DTS
NIZAGION  KATILIZACH  FSTIAZAGION  FATILIZACI)
rnaacioniamt

T w-“"Adan Lara Arevalo



El color que se proponé en
laportada de este segundo ejem-
plo, es el color azu! cobalto, te-
fracota oscuro y claro que iran
impresos sobre fondo beige.
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Y en esta tercera portada,
al igual que las dos anteriores e!
trabajo aplicado ha sido igual o
mayor para obtener una portada
que satisfaciera las expectativas
que se desean aicanzar en su
realizacion.

Como se puede observar
esta tercera portada es la que
mejor cumple con su pPropasito.
Ya que elia refleja el contenido
del libso, y es reforzado por tas
tres imagenes, estilizadas como
también por el titulo y el color.

El color que se propone es
el azul cobaito para !a tipografia
de estilizacién y nombre como
para las lineas que conforman
los recuadros. En color terracota
van latipografia que esta encima
de la palabra estilizacién como
las imagenes.

Estos dos colores son im-
presos sobre cartulina de color
beige, con la unica intencién de
reforzar la imagen del fibro.
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Elpapelqueseutilizdenla
portada es la cartulina canson
que tiene ias medidas de 75 x
100 cm. de la cual se obtienen 6
pastas completas por pliego.

Y el papel que se utiliz6
para el contenido es bond el cual
se encuentra en el mercado en 4
presentaciones: tamaiio carta,
oficio, doble castay pliego. Optan-
dose por el tamafio carta por ser
mas favorable en el fotocopia y
se evita desperdicio. Pero para
evitar este desperdicio los origi-
nales que se arman en tamaiio
carta contienen dos paginaspares
0 nNones, pero no par y non, esto
se hace para en el momentos de
fotocopiar por un lado y el otro
coincida la numeracién y sean
gillotinadas por la mitad.

CONTRAPORTADA

Es la pagina que se pone
frente a la portada con el nombre
de la serie a que pertenece y
otros detalles sobre el mismo; la
mayor cantidad de veces sélo
hay imagenes.
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TECNICAS DE IMPRESION Y ACABADOS

- La impresion de las pastas se propone en serigrafia, por la
calidad de impresién que se obtiene.

- 'Y el contenido en dos técnicas de acuerdo a la cantidad de
ejemplares que se utilizan:

a) La primera es el offset, la ventaja que ofrece es muy buena
calidad de impresion tanto en contenido, imagenes y plastas. Y es
sumamente econémica su impresion cuando el manejo de libros es de
mas de 300 libros.

b) La segunda opciénde reproduccion es el fotocopiado, en este
para tener un buen término de impresion, es muy importante buscar
la resolucién de copiado que dan las maquinas copiadoras de las
diferentes marcas. El costo de este sistema es econémico cuando la
cantidad de volimenes son menos de 300 libros.

- Encuademacion:
Se propone de manera mecénica (engargolado) por las venta-

jas que ofrecen: como el manejo rudo, el poder observar dos paginas
a la vez, y el doblar el libro como un cuademo.
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PRESUPUESTO

El presupuesto que a continuacién se pone a consideracion es
hasta Agosto de 1995.

Impresién de 100 portadas en serigrafia a tres tintas, tienen un
costo de N$ 200.00

Impresion de 250 portadas en serigrafia a tres tintas, tienen un
costo de N$ 250.00

Impresion de 100 libros, de 50 originales mecanicos y cada uno
conteniendo 2 paginas en papel bond blanco en una tinta en offset,
tiene un costo de N$ 3,000.00

Impresion de 250 libros con las mismas caracteristicas men-
cionadas antes tienen un costo de N$ 4,500.00.

Impresion de 100 libros de 50 originales mecanicos y cada uno
conteniendo 2 paginas en fotocopias en blanco y negro sobre papel
bond, tienen un costo de N$ 1,250.00.

Impresion de 200 libros con las mismas caracteristicas men-
cionadas antes tienen un costo de N$ 2,925.00.
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INTRODUCCION

El presente proyecto se realizé fundamentandose
en dos puntos detectados y los cuales se tomaron en
cuenta para su realizacién:

1.- La falta de un libro o manual sobre el tema, ya
que no existe uno especializado.

2.- El problema arraigado en los estudiantes de no
saber como simplificar la forma, a causa del problema
que se menciona en el primer punto.

En este manual los alumnos ¢ las personas rela- :
cionadas con el campo grafico conoceran: lo»que' es una -
estilizacion, la informacién que se necesita parasticreacion,
como son creadas finalmente, su ubicacién en un espacio
determinado, que tipografia se acopla mejor a las exigen- -

~ cias de la imagen estilizada y el color que mejor refuerzan”™* i

al conjunto imagen-tipografia, de acuerdo a las especta- -
tivas que se desean alcanzar. ‘

1"+ Todo el contenido de este manual influira al grado -
en que los alumnos y personas relacionadas con el campo
‘grafico podran emitir un juicio seguro.







SQUE ES UNA ESTILIZACION?

— A
e

A la estilizacion la definimos
como una simplificacién dela forma,
. la cual no debe perder su cédigo,
R : lenguaje e idea a la que representa.
La concebimos como:
- La simplificacién de la canti-
~ dad del trazos

T - La depuracion de trazos

—\7 - La simplicidad de las formas
/ \ en conjunto

J

- La abstraccién de la imagen
al grado deseado

- La concretizacién de la idea
- La simplificacién de la ima-
gen
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CQUE SE PUEDE ESTILIZAR?

En si, cualquier imagen la po-
demos estilzar.

- Todo tipo de personas en
estado activo o pasivo que represen-
ta la idea de lo que se busca, cuando
se intenta satisfacer un problema.




- Todo tipo de animales, aves,
rectiles, peces, anfibios e insectos en
estado activo o pasivo que de igual
manera la imagen estilizada satisface
un problema como lo que se observa
en los ejemplos.
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Finalmente objetos y concep-
tos que representa la imagen del
problema. Entre los objetos encon-
tramos vehiculos, muebles, instru-
mentos, herramientas, etc. Y en los
conceptos ideas ocmo maldad, dia,
noche, paz, alegria, efc.




My -
CONDOMINIO DEL BOSOUE

Las estilizaciones son creadas con la intencién
inmediata, de ser una imagen simplificada, que represen-
tara a la perfeccién, una idea o concepto.

Teniendo dos misiones de importancia:
a).- Distinguir
b).- Representar

Esto es por que una imagen estilizada debe ser el
reflejo de lo que ofrece, dentro del proceso informativo
0 proceso comunicativo.

Las estilizaciones que funcionan como imagenes
representativas en los medios de comunicacion se a-
rraigan en el mercado nacional, y después en el mercado
internacional. Esto es, por que presentan los mismos
valores y ofrecen lo mismo.
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Una estilizacién es mas que una simple imagen por
que en combinacién de un nombre, titulo o frase:

- Identifica un producto, servicio, organizacion,

evento, etc.

- Diferencian.

- Comunican, informan.

- Anaden valor.

- Representan potencialemente.

- Constituyen propiedad (Marcas).

ge

— Bifale.
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LA VIDA DE LA ESTILIZACION

Las estilizaciones lamentablemente también
sucumben, pero con la diferencia que unas duran mas
que otros y por eso es importante su clasificacién.

1.- La Vida Momentanea: En este lapso de vida
una estilizacién dura tan solo dias, semanas o meses.
Donde la podemos observar es en eventos culturales,
sociales, etc.

2.- La Vida Corta de la Estilizacién: Este lapso de
vida esde un afio a cinco afos, se emplea para empresas,
que inician.

3.- La Vida Media de la Estilizacién: Abarca un
tiempo que va de cinco a quince afios y es la imagen que
sustituye a la imagen de vida corta. Conocida como [a 22
imagen que continua con las nuevas espectativas de la
empresa.

4 .- La Vida Larga de la Estilizacion: En esta parte
Ia imagen modernizada tiene un tiempo de vida que va
de quince a veinticinco o cincuenta afios.

Comercial y ?“.‘"’%
Mexicana £ & =
TR Ay
A INdEN
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Pero no por estas clasificaciones, debemos creer
que la imagen estilizada solo pertenece a una clasifi-
cacién especifica, esto es debido a que algunasimagenes
pasan al nivel siguiente, a causade que en estos casos una
nueva imagen representa para la empresa, el volver a
comenzar, y por consiguiente enfrentar unavez mas, los
mismos o mayores obstaculos.

Lo anterior explicado es lo que hace una imagen

universal.

g,

2




Evolucion de la Imagen Estilizada de
la marca de automéviles Berliet
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Recordemos:
- Que la imagen que perdura, es a causa de la

publicidad que ocupa, y que cumple con lo que
ofrece.

- Asocia a la perfeccién la imagen con las espec-
tativas que originaron sus creacion.

- Relaciona bien al producto con respecto a la
imagen estilizada.

CUIDRDOS FACIALES

24
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¢ DONDE SE EMPLEA LA ESTILIZACION ?

( rev ) é
infant »

b.o;i

La estilizacion es empleada en W FEST 4 »
los diversos medios de comunicacion R%d]mg _
. visual, como lo es en:

- Un cartel

- Una portada Smd &

- Un volante en

- En un sistema de sefializa e . CAMPESTRE
cion.

~
Con el fin de dar a conocer: y

i Telexsa Plaza Bosques

b) Un servicio
¢) Un evento

d) Una empresa
€) Una campaiia publicitaria. GALERIA
FUENTES S. A.

19
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LA ESTILIZACION EN EL CARTEL

F! cartel es uno de los medios
de comunicacién visual mas impor-
tante, debido a que su fuerza radica,

" en ser un grito en la pared dirigido a

un grupo determinado de individuos
de acuerdo a la informacién que
comunica, y por lo mismo necesitan
de un lugar estratégico, el cual les
permita realizar su cometido.

De acuerdo a su informacion
se clasifican en:

- Culturales

- Musicales

- Histéricos, etc.

Todos con la intencién de re-
cordar un suceso o anticipandolo.

.

ATAUSRNY ARARD
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Cartel de René Azcuy Cartel de Rafael Lépez Castro Cartel de Kurth Wirth
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LA ESTILIZACION EN LAS PORIADAS

The worlds greatest zoo \:

Su finalidad de comunicacion f
es semejante a la que se persigue en is }'your neC O
un cartel. La estilizacién misma e WOO

muestra el tipo de informacion que
tiene un libro o revista, en los CD’s el
tipo de muisica que contiene, y en las
etiquetas de productos laimagen que
desean proyectar o su lugar de ori-
gen.




LA ESTILIZACION DENTRO DE LA SENALIZACION

La estilizacién dentro de los
sistenas de sefalizacion es de vital
importancia, ¢porqué?, por el simple
hecho de que si no se empleara ésta,
imaginate el caos que habria para los
individuos cuando estan en el aero-
puerto, en un hotel, en una compe-
tencia, en un lugar turistico, etc. Se
ha hecho tan indispensable al grado
que esta en nuestro alrededor como:

- En senalamientos de transito

- En instalaciones deportivas

- En instalaciones de trabajo

- En instalaciones comerciales

- En material didactico

- En los diversos productos.

Y funcionan como simbolos:
a) De advertencia 6 peligro
b} De areas especificas

c) De lugares recreativos 6 N
turisticos. R
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LOS GRADOS DE LA ESTILIZACION

Las estilizaciones se encuen-
tran contempladas dentro de tres
niveles 6 grados:

a) Nivel Representativo

b) Nivel Abstracto

¢) Nivel Simbélico.

- Nivel Representativo:

Este nivel o grado contempla
la semejanza de la imagen obtenida
con la fotografia real. En la cual se
observan solo unos pequerios cam-
bios: como son la falta de todos los
razgos, de todas sus lineas, y todos
sus detalles.

En si lo importante en este
nivel es que la irnagen obtenida con-
serve la mayor parte de sus razgos
caracteristicos y no muestre defor-
macion.

25
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- Nivel Abstracto:

Este nivel de estilizacion tiene
como resultado imagenes con mayor
utilidad dentro de la publicidad ya que
son utilizadas como iméagenes repre-
sentativas en una empresa, una mar-
ca, un producto, una campafia, etc.
Lo importante es, que los trazos
conservan la silueta o la insinuen
pero con menor cantidad de lineas,
plastas o figuras. Y lo concebimos
como la reduccién de todo lo que
vernos, a elementos visuales simplifi-
cados, y no siempre faciles de
reconocer hasta que se observan
detenidamente.

t




- Nivel Simbélico:

La estilizacion en este nivel es
mas de siluetas facilmente reconoci-
bles, que no muestran muchos de-
talles y si la idea o concepto que
pretenden comunicar de inmediato.

Muchos de los simbolos den-
tro de este nivel se encuentran dis-
ponibles y se utilizan:

- En algunos campos profe-

sionales.

- En todo tipo de instalaciones

y areas.

- En todo tipo de productos.

Con el tmico fin de informar.

27
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Grado Representativo

AT

Grado Simbélico




e
/

Grado Simbélico
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No debemos olvidar que en ocasiones solo una -
parte de la imagen estilizada puede representar a la
perfeccion laidea satisfaciendo todas sus espectativas de
comunicacion.
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LOS RECURSOS DE LOS QUE SE VALE LA ESTILIZACION
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miten realizar estilizaciones son: }
- Las lineas paralelas. ’ r k\k-
- Las lineas enfatizadas.

O =

Dy, M

Los elementos que nos per-

- Las lineas divergentes.

- Las lineas convergentes.

- Las lineas radiales. \“ ' ,

- Las lineas que contornean a \ \ X4 / ” ‘
la figura.

- Las plastas que muestran a la

figura. '

/0 “‘\
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Las lineas paralelas.

Muestran de tres formas las
estilizaciones:

1.- Cuando laslineas muestran
a la figura por dentro de ella.

2.-Cuando laslineas muestran
el contorno de la imagen.

3.- Y cuando las lineas parale-
las cruzan un espacio en blanco y al
tocar la figura se interrumpen dentro
de é&l, siguiendo paralelarnente: esto
es la combinacién de las dos ante-
riores.

Las lineas enfatizadas.

Son lineas paralelas que atra-
viesan a la figura y parte de un
espacio, mostrando de dos formas a
la imagen.

1.- Cuando laslineas paralelas
atraviesan la figura, muestran otro
grosor.

2.-Cuando laslineas paralelas
que contomean engruesan.
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Las lineas divergentes:

Son lineas que parten de un
grosor minimo y donde cruzan o
interceptan una parte de la figura
aumentan su tamaio (trazo).

Las lineas convergentes:

Estas lineas manejan su con-
cepto al contrario de las lineas diver-
gentes, comenzando en un grosor
mayor para terminar en un grosor
mas pequefo.

Las lineas radiales:

Que muestran un centro o
margen imaginario, y sugieren ritmo.
Podemos nombrar de dos tipos:

1.- Lineas de grosor variado
paralelas o enfatizadas.

2.- Lineas divergentes y con-~
vergentes.

35




Laslineas que contomeanala
figura.

Dentro de las lineas que con-
tornean a la figura encontramos tres
tipos:

1.- Las lineas que Unicamente 2.- Laslineas que muestranlos 3.- Las lineas con cerramien-
contomean la figura. principales rasgos de la figura. to.

93

- Las lineas que tinicamente - Las lineas que solo muestran - Las lineas con cerramiento,
muestran el contomo de la figura y los principales rasgos de la figura, cuya primordial caracteristica es al
no existe ninguna separacion de la tiene el cometido de mostrartodoso igual que las dos anteriores con la
linea, parecen que comienzan y ter- solo algunos trazos que existen den- diferencia de que sus trazos no estan
minan donde mismo. trodelafigura, (estaslineas muestran unidos, mostrando unaminima sepa-

el volumen que existe en las figuras). racion.




Las plastas que muestran a la
figura:

Su finalidad es mostrar me-
diante figuras geométricas o caéticas
las imagenes estilizadas.

- Lasfiguras geométricas son a
base de trazos lineales o circulos
utilizando instrumentos de precision.

- Las figuras caéticas son figu-
ras sin una geometria exacta, que
parecen estar trazadas a mano al-
zada.

Ahora conozcamos algunos
conceptosde laforma quenos pueden
ayudar dentro de la estilizacién:

*Pero antes debemos saber
que todos los elementos visuales que
percibimos constituyen generalmente
lo que llamamos “forma”, la cual se
presenta con tres caracteristicas que
son:

a) Tamano

b) Color

c) Textura

Unaformaesreconocidacomo

“linea por dos razones:

a) Anchura
b) Su longitud

37
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Una linea tiene tres aspectos:

a) La forma total: Que se re-
fiere a su apariencia general, que
puede ser descrita como recta, curva,
quebrada, irregular o trazadaamano.

b) El cuerpo: Como una linea
tiene un ancho, su cuerpo queda
contenido entre ambos bordes, v la
relacién determina la forma del cuer-
po. Los bordes son lisos y paralelos
pero en ocasiones afilado, nudoso,
vacilante o irregulares.

c) Las extremidades: Esta
puede carecer de importancia si la
linea es muy delgada. Pero silalinea
es ancha, la forma de sus extremos
pueden convertirse en prominente.
Pueden ser cuadrados, redondos,
puntiagudos o de cualquier otra
forma.

|\,)

98

Las formas planas tienen una
variedad de caracteristicas y porlo tal
se clasifican como:

a) Geométricas: Construidas
matematicamente, con instrumen-
tos de precision.

b) Orgénicas: Qué son lineas
curvas libres, que sugieren fluidez y
desanollo.

¢) Rectilineas: Limitadas por
lineas rectas que no tienen una rela-
cién matematica entre si.

d) Irregulares: Limitadas por
lineas rectas y curvas que no estan
relacionadas matematicamente en-
tre si.

e) Manuscritas: Que son cah- '
graficas o creadas a mano alzada.

f) Accidentales: Determinadas
por el efecto de proceso o materiales
especiales, u obtenidas accidental-
mente.




Las formas presentadas como
positivas o negativas.

Donde por regla general, a la
forma se le ve como una figura que
ocupa un espacio en positivo o nega-
tivo.

La denominamos positiva,
cuando es al contrario.

La interrelacién de formas
dentro dela Estilizacién se dade ocho
maneras, de acuerdo a la superpo-
sicion:

a) Distanciamiento: Sepa-
racion entre si.

b) Toque: Con acercamiento,
comijenzan a tocarse.

¢} Superposicién: Donde una
figura se encima sobre otra.

d) Penetracién: Cuando se
entre mezclan y surge otra figura.

e) Unién: Es cuando dos uni-
dades conforman una unidad.

f) Sustraccién: Cuando una
forma visible se cruza con una no
visible.

g} Interseccién: Cuando dos
formas invisibles se cruzan, muestran
el punto de su cruce.

h) Coincidencia: Es cuando la
imagen coincide y sélo se observa
una. :




\
Cuandounaestilizacionhasido R
A compuesta por una cantidad de for- b ')
mas, idénticas o similares entre si,
" son formas unitarias o médulos que [INTER

aparecen mas de una vez en la esti-

lizacién. ’(M(‘ (U
Los médulos dentro de la esti- W N
lizacidn, se encargan de unificar los w <
s trazos para dar un solo concepto o villas COMNDD X

2 idea. La repeticién de médulos suele  de |3 reforma  SROPIETARIQS SA € V
aportar una inmediata sensacién de 113

118
armontia dentro de la imagen simpli- \‘y/
\\1 ryz ficada {estilizada); pero cuando los \\/
p Aedinedl. § 4  modulos son en pequeia cantidad y
= gran tamafio, la imagen parecera C[OINJC € B4 O 3¢
AJ L\‘ audazy simple. Y cuando la repeticién 7 V

es de grande a chico sucesivamente

se obtiene un ritmo. 2 MEXICD

121




Tipos de Repeticion:

a) Repeticidn de figura: Puede
cambiar el tamario y color mientras
no cambie la figura.

b) Repeticién de tamano:
Puede cambiar el color, mientras el
tamario de la figura no.

c) Repeticién de color: Lo tmico
que se conserva es el color.

d) Repeticién por textura: Lo
importante es conservar la texturaen
las figuras.

e} Repeticién por direccién:
En este las figuras muestran un sen-
tido o direccién definido.

f} Repeticion por espacio: Es
el uso de las figuras positivas en un
espacio determinado.

g) Repeticion por posicion: En
este cuenta el acomodo simétrico de
las diversas figuras en un espacio.

h) Repeticion por gravedad:
Producen efectos de peso, liviandad
y estabilidad.
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Y lasvariantes en la Repeticion
son:

a) Direcciones repetidas:
Donde se toma en cuenta el tamario,
la direccién o base visual y rasgos
personales de las figuras.

b) Direcciones indefinidas: Lo
importante es el tamario y los rasgos
caracteristicos, v sélo cambia el aco-
modo visual.

¢} Direcciones alternativas:
Estas conservan las caracteristicas, y
el tamafio de la figura en una légica
frecuente o ritmica.

d) Direccién en gravedad: En
esta el tamario y las caracteristicas de
la figura se deben conservar, lo tinico
que cambia es el acomodo visual.

e) Direccion similar: Aqui lo
importante es tener un punto de
partida de las figuras.
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LA METODOLOGIA DENIRO DE LA ESTILIZACION

Lametodologia que se emplea
para la creacién de una imagen esti-
lizada, es la misma que se utiliza en el
disefio de marcas, logotipos o simbo-
los.

Por qué?

Por la simple razén, que una
imagen estilizada tiene la misma fun-
cién que las mencionadas y conoci-
das como imagenes representativas.

1.- Definir el problema: En
este apartado debemos conocer cual
es la necesidad v las espectativas.

2.- Recabar informacién: Que
consiste en buscar las imagenes del
objeto, animal o persona de acuerdo
al problema que se satisfacera.

3.- Organizar y Analizar la
informacién: Aqui hay que seleccio-
nar lasimagenes y observar detenida-
mente para escoger solo tres.

g r uvu p o
invertierra
G R UPDO

Invertierra

GRUPO

INVERTIERRA




4.- Objetivo: Una vez selec-
cionadas las imagenes que mejor

i f I %
mml pueden cumplir, hay que analizar
HE@ E lN m I cual es la mas factible.
) 5.- Previsualizar: Consiste en
imaginar que tipo de estilizacion
G R U P O cumple mejor las espectativas.
6.- Anteproyectos: Una vez

‘ previsualizados hay que plasmarlosy

trabajarlos hasta conseguir diversos
INVE RTIE RRA bocetos con diversas opciones de
= estilizacidn. Y en seguida someter los

’ mejores a una encuesta.
7 .-Retroalimentacién: Con-
‘h siste en mostrarle al cliente los re-
G R U P O sultados obtenidos, para saber si son
de su total agrado. En esta parte es
lN E RT' ERRA G R U P O importante mostrarle al cliente los
l NV E R-” E R R A resultados bien trazados, como origi-

nales.
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8.- Produccién 6 arte final:
Que es el trazo final de las imagenes
en forma de originales de impresién.

9.- Trabajo con impresores:
En este aparto el diseriador debe
saber que impresores dominan la
impresion en diversos materiales con
el fin de mandar el trabajo o reco-
mendarle al cliente. Esto es con el fin,
de proteger el diserio (imagen estili-
zada) y no sea alterada.

10.- Medir resultados: Es el
saber si la imagen disefiada cumple
todas sus espectativas.
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EL PROCEDIMIENTO PARA CREAR UNA ESTILIZACION

El procedimiento para obte-
ner estilizaciories necesita los si-
guientes materiales:

- Una superficie plana

- Cinta adhesiva

- Papel translicido (albanene

de preferencia)

- Marcadores de diversos

grosores en color negro.

- Pinceles, crayolas, efc.

-Instrumentos de trazo (escua-

dras, plantillas de figuras, pis-

tolas de curvas, etc).

- 'Y fotografias o iméagenes de

lo que deseamos estilizar.

47




El procedimiento es el siguiente:

En la superficie plana se colo-
ca la imagen, sujetandola con cinta
adhesiva de igual forma el papel
transliicido. El papel translicido nos
permiten observar la imagen.

Y de aqui en adelante comien-
za la labor creativa del disefiador

-gréfico que consiste en evocar con-
ceptos de figura, forma, contenidas
- en'semidtica y conceptos de disenio,
* esto permite obtener un sin nameros
:'de bocetos de la misma imagen.

A

Los instrumentos de trazo son
valiosos elementos de apoyo en el
proceso creativo, debido a que sin
estos no peodriamos trazar. lineas
firmes y seguras a diferencia.de las
que nos proporciona el proceso de.
mano alzada. Los marcadores :de
diversos grosores nos permiten ob- -
servar un grado de penetracion visual,
diferente. e

Una vez realizado este proce-
dimiento, es bueno ahora trazar con
un pincel y tinta, después con crat-
yolas, y de esta maneraicon otros. -

materiales para poder ver los resulta- o

dos que arrojan’y evaluar su “apli-
cacion. . :




Imégenes obtenidas con pincel y tinta china.

Imdgenes obtenidas con marcador

lmégenesvobt'enidas con crayola
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RETICULAS EN LA ESTILIZACION

Las redes dentro de |a estiliza-
cion son de importancia, debido a
que nos facilitan el proceso de trazo
a mano alzada, en los momentos en
que se desea proporcionar las figu-
ras, ¥ jugar con las mismas.

Hay una gran variedad de
reticulas que nos ayudan a trazar las
estilizaciones y para usarlas debemos
tomar en cuenta que podemos jugar
con el tamafio del grosor del marca-
dor como se muestra en los ejemplos
siguientes dependiendo la reticula
que se utilice.

- Reticula de lineas paralelas
horizontales, las cuales se pueden
obtener figuras con lineas que
muestran la figura o el contorno; la
uniéon de las dos formas muestran
figuras con lineas enfatizadas mos-
trando el contorno o la figura y
proyectan estabilidad.

r:
_

Il
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- Reticula de lineas paralelas
verticales, su funcién es semejante a
lo mencionado en las reticulas con
lineas paralelas horizontales.
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Y asi hay gran cantidad de
reticulas que son conformadas con fa
combinacién de las mismas y como
resultado dan nuevas opciones de
reticulas:

- Reticulas con lineas paralelas

y horizontales.

- Reticulas con lineas paralelas

e inclinadas.

- Reticulas con lineas inclina-

das a ambos sentidos.

-Reticulas con la combinacién

de ambas.
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Pero estas no son las nicas
reticulas que se pueden obtener, de-
bido a que se dispone también de
figurascirculares, triangularesy ovala-
das.
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La combinacién de estas Glti-
mas con las reticulas de las’ lineas
primeras y segundas dan un nuevo
origen a nuevas reticulas. - . . .




LA DISPOSICION DE [A IMAGEN ESTILIZADA

La persona creativa debe tener en cuenta la
forma, el tamafio y las proporciones del area en la cual
se ubicara la estilizacién. ¢Por qué? es muy simple, el
disefiador debe considerar la naturaleza del proyecto, lo
cual lo orienta para asi conocer cudles serfan la forma,
el tamario y las proporciones mas creativas para de esa

. manera satisfacer la naturaleza del problema.

Atendiendo a esto es muy importante que el
disefiador experimente con numerosas variaciones de
figuras, para que esto le permita seleccionar la mas
conveniente: Esto en consecuencia permite imponer
restricciones, para que la estilizacién o imagen no sea
desnaturalizada de acuerdo con su finalidad y propésito.

Ejemplos de una Estilizacién ubicada en diversas formas:

Esta variedad de ejemplos, dan una pauta impor-
tante que nos permiten, tener un criterio de decision que
es fundamental para el Disefio Gréfico.
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El trabajo del Disefiador no termina, con la
disposicién de la Estilizacion dentro de una forma
geomeétrica que ain le falta tomar decisiones impor-
tantes como su disposicién dentro de un espacio o
superficie.

Para este paso nos servimos de las afirmaciones
visuales simples y rapidas que representa un estado de
animo dentro de un pablico y en nosotros mismos.

Una forma réapida y sencilla es tomar la imagen
que seleccionamos, trazarla en papel blanco en diversos
tamarios, después recortarlos por sus entornos y comen-
zar a jugar con ella sobre una superficie en la cual
finalmente se encontrara.

Dentro de este juego encontraremos diversas
combinaciones convenientes e inconvenientes, pero
solo una o dos que cumplen a la perfeccién. Esto es
porque ofrece la posicion masdinamica visualmente, que
satisface nuestro problema.

Cartel, portada, pagina, anuncio, papeleria.

a0
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Comenzando un juego dentro de un espacio.

El juego de encontrar el lugar mas conveniente
para la imagen dentro de un espacio, nos permite
escoger la composicién mas favorable que cumple con
espectativas.

L
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Ahora juguemos con el tamafio de la imagen dentro de
un espacio.

Este variado juego nos permitira conocer que
tamafio de imagen es mas atractivo dentro de un espacio
y esto es igualmente importante para seleccionar la
imagen dentro del espacio de una tarjeta de presen-
tacion, sobre, hoja, folleto, libro o cartel.

A X

\
N

\
N

L X LY

Para saber esto, no debemos olvidar que tan
representativa debe ser la estilizacién de acuerdo al
concepto o espectativas que deseamos satisfacer.




LO QUE REPRESENTA LA TIPOGRAFIA

Fuerza l_igera'
Agilidad
_ Gruesa

Alegrie

Velocidad Dlando
Reducido 5[€y an tg

Extendida
TRISTEZA Ornamentade

Condensado Desorden

Ahora como podemos combi-
nar tipografias, que proyectan laima-
gen de tipos antiguos y modemos,
los cuales brinden muy buenos re-
sultados. Pues de la siguiente forma,
teniendo muy en cuenta que para
realizar esta tarea, tendremos que
disefar con sumo cuidado, tratando
de que los trazos caracteristicos que
modifiquemnos, no cambien la per-
cepcién y la imagen de cada letra;
porque si sucede esto se perdera la
idea, que se desea proyectar lo cual
orilla a nuestro disefio a los limites de
una imagen moderna o antigua. En
caso extremo a un mal disefio con los
problemas de un desorden, en cuan-
to: desagrado visual, una competen-
cia entre rasgos caracteristicos de las
tipografias empleadas, y mostrar las
deficiencias, carencias del disefiador.
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Debemos tener en cuenta que
hay tipos que cumplen mejor con la
tarea que se le designa para ser

- empleados en:

a) Libros

b) Carteles, folletos y volantes.

¢) Y disefios publicitarios.
para este punto debemos considerar
el tipo de individuos que recibiran la
informacion, lo que Hlamamos nivel
Psicosociocuitural y econémico.

)

coconeé

MATERIAL DIDACTICO

161

Tips de las caracteristicas de las tipo-

grafias.
—— - Los tipos con patines repre-
sentan refinamiento, caracter clasi-
co, y nos proporcionan una exce-
lente legibilidad en su lectura. Pero
esto se logra si se elige el méas apro-
piado para el trabajo.
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- Los tipos sin patines repre-

sentan dinamismo, liberta
nidad, juventud de acuerdo

d, moder-
asiel tipo

es normal, bold, condensada, italica,

etc.

.- Lostipos gariboleados repre-
sentan prestigio, elegancia, rectitud y
confianza, pero esto es siempre y
cuando las caracteristicas de las fa-
milias no confundan las letras, esto se
observa en las familias con demasia-
dos adomos, los cuales impiden la
lectura rapida y fluida.

165
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-Lostiposcirculares represen-
tan juego, novedad y sobre todo
caracteristicas del producto o cam-
pafia que refuerzan. Esto es por sus
caracteristicas redondas v suaves en
los trazos de los tipos.
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Es asi, que debemos tener en
cuenta, que las caracteristicasde cada
familia tipogréficainfluyen atal grado
que llegan a hablar de la empresa,
producto o actividad.

Tips para combinar tipografias:
- Contraste de tamafio
- Contraste grueso-delgado.
- Contraste rigido-suave.
- Contraste ancho-delgado. ) = tee
- Contraste vertical-inclinado.
- Contraste solido-delineado.
-Contraste palo seco-serif {con
patines).

TELART

*DISENO GRAFICO*
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No olvidemos:
Que debe haber legibilidad
Contraste (si se usa color)
Textura
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¢ COMO PODEMOS ELEGIR LA TIPOGRAFIA ?

La eleccion de una tipografia para integrarla a [a
estilizacion, no es un proceso sencillo y para esto
necesitarnos conocer las caracteristicas de cada familia
tipografica, asi como lo que representan, en losentornos
socioculturales de los individuos.

La tipografia es la otra forma de representar a la
imagen y para eso debemos tener cuidado, va que si la
eleccion es inapropiada, la eleccién elegida salta a la
vista; Pero si es la mas apropiada, se integrara a la
perfeccion y como tal no habra competencia entre
ambas. Esto es lo que se busca en la creacion y el disefio
de una imagen corporativa.

" TROPICAL Tropical

TROPICAL Tropical
CROPICAL Tropical
TROPICAL Tropical

TROPICAL Tropical
TROPICAL Tropical

TROPICAL Tropical
TROPICAL Tropical
TROPICAL Tropical
TROPIOCAL Lropicatl
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Que debemos de tomar en cuenta para elegir la tipo-
grafia:
- Saber que tipo de mensaje deseamos dar
- Para quién es el mensaje que alberga la imagen
corporativa.
- Lo que deseamos que represente, o evoque en
los individuos.




Santa Maria del Obr;je

Como en una imagen modema el tipo de la
tipografia o sus caracteristicas deben ser trazos libres,
sencillos y claros, en ocasiones no podra ir toda o solo
una parte de la tipografia del titulo o frase inclinada para
reflejar una imagen profesional, fantasiosa y controlada.

LA LOMA

mediteriango

185

s N
171ies

Clinics ée Dermatciogia Copmidncy
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En una imagen nostalgica o antigua la tipografia
debera crear un vinculo con el pasado, lo que permite
reflejar una idea clasica. En general la tipografia que se
utiliza para esta creacion tiene las caracteristicas de tener
trazos elegantes, gariboleados y con adornos.
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UNA SEGUNDA TIPOGRAFIA

o= Kokken
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A Unique Resale Shop
194

En elmomento en que se decide agregar otra frase
a la Estilizacién, es conveniente saber cual es la mas
importante y cual es en menor grado. Esto proporciona
una informacién valiosa para considerar el tamarfio mas
conveniente para cada frase o titulo.

Por ejemplo: si el nombre de la empresa es *X" vy
su giro es *Y". El nombre “X” por ser considerado mas
importante tendra un tamafo mayor que “Y”.

¢Por qué?. Porque de no ser de esta manera se
presentara confusién, si el tamario de las dos frases esdel
mismo tamaiio, lo cual nos permite diferenciar y remar-
car mas el nombre que es “X” en comparacion del giro
que es "Y".

Y es su forma establecida, en la que “X”, es de
mayor tamafioy “Y” de menor, nos permiten identificar
a simple vista cual es el nombre de la empresa y su giro.
(La frase o giro es una leyenda sobre la empresa,
producto, actividad o cualidad).
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FUSION IMAGEN- TIPOGRAFIA

Para conocer cual es el nombre, fitulo o frase que se integrara a la
estilizacién es conveniente, que éste o ésta, englobe en general a la idea de
la que se parti6.

¢Por qué?, porque de no ser asi al momento de asociar la imagen-
estilizada con el tipo de letra, se nota que falta una fusion entre imagen v el
tipo de letra que se utilizd, y esto se nota dpticamente de forma que no es
agradable, y ocasiona que en lugar de dar una idea fuerte, se dan dos débiles.

Para lograr que la imagen estilizada y el tipo se fusionen totalmente
en una sola, es importante que la imagen represente:

a) 50% el concepto y el tipo el 50% faltante.

b) 40% el concepto y el tipo el 60% faltante.

¢) 60% el concepto y el tipo el 40% faltante.

Esto genera visualmente una combinacién agradable. Para esto es
conveniente que el disefiador de antemano seleccione la imagen que mejor
representa el concepto y enseguida trabaje el nombre, titulo o frase con
diversas tipografias, y comience a obtener bocetos de la combinaciéon de
imagen con diversos tipos, lo cual le permite valorar cual presenta mayor
impacto v de igual manera mayor grado de fusién.

Es muy conveniente tener la opinién de otros individuos que tienen
o no relacion con el disefio grafico, esto se logra pidiendo su participacién
en una encuesta, presentando laimagen con diversas tipografias o viceversa,
si falta la eleccion de la imagen. El resultado que arroja la encuesta nos
muestra quelogotipo (imagen-tipo) cumple mejor el cometido de comunicar,
identificar, y distinguir.
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A HEALTH RETREAT

Para lograr un ‘equilibrio visual, de la imagen con
el primer titulo, nombre o frase se debe de seguir al pie,
las indicaciones que se dan en: Como fusionarla imagen-
estilizada con un tipo. Y para lograr el mismo efecto
cuando se agrega un segundo titulo o frase es muy
conveniente jugar con los diversas tipografias en tama-
fio, grosor y extension.

Como también la ubicacién de este segundo titulo
es importante nos tendremos que auxiliar de los tips que
se dan en: como ubicar la estilizacién en un espacio y su
tamano.

En la mayoria de los casos, y comprobado visual-
mente en infinidad de logotipos, se observa que esta
informacion esta entre dos lineas horizontales de forma
circular, semicircular y paralelamente en forma horizon-
tal de acuerdo a una linea base con el logotipo.

Para este punto, es también conveniente sorneter
Jos bocetos a una encuesta, esto nos permite saber que
disposicion es mejor.




EL COLOR DENIRO DE (A ESTILIZACION

215

Debemos ser cuidadosos. en
el momento que elegimos el color.
que adoptara nuestra estilizacion o
dentro de un disefio, porque desde
ese momento el color sera una carac-
teristica importante de identificacion,
la cual presentara resultados inme-
diatos en cuanto alaidentificacion de
imagen corporativa con su color, y
producto o servicio, que ofrece para
lo que fue creada.

75




76

L

R

El color nos sugiere un sin
nimero de caracteristicas que atribui-
mos a cada color, las cuales se han
adoptado de acuerdo a las percep-
ciones personalesde cadaindividuo y
que hoy dia las conocemos como
atribuciones universales. Por qué
universales?. Porque cuando el color
se utiliza en una simbologia que es
usada en diversos medios sociales se
establece como una simbologia uni-
versal, como es el caso de las sefales
de tréfico, aeronautica o de peligro.

Las cuales son identificadas univer-
salmente por los individuos de los
diversos grupos culturales, y les per-
mite una comunicacién efectiva sin

conocerse. 27




De esta manera con la expe-
riencia que se tiene de los resultados
de las percepciones de cada individuo
o de grupos tenemos los siguientes
tips:

- El color Rojo representa:
fuerza, pasion, agresividad, peligro.

- El color Amarillo representa:
soledad o enfermedad.

- El color Azul representa: es-
tabilidad, grandeza, etc.

- El Verde representa: vida,
salud, etc.

Pero la asociacion del color
con una imagen nos representan una
idea completa, como lo es enseguida:

- [

United shines o Floric -

La combinacion de los colores
crea una gama extensa de diversas
tonalidades, la cual presenta dos divi-
siones de tonos. conocidos como:

-Colores Calidos

-Colores Frios.

Los colores calidos que es una
gama resultado de la combinacién de
color rojo y el amarillo.

Los colores frios que es la
gama resultante de la combinacién
de rojo a azul y azul a amarillo.

La caracteristica primordial
para su clarificacién de tonos frios en
la combinacién de azul a amarillo es,
de que los tonos oscuros entran den-
tro de esta clasificacién y los tonos
claros en los calidos.
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Para que son empleados los
colores de acuerdo a su tonalidad.

- Los colores frios que van del
azul a tonalidades verdes para pro-
mocionar con frecuencia objetos de
bario.

- Los colores calidos u ocres
que van del amarillo a rojos para
proyectar la imagen de correosidad y
clasicismo.

- Los colores brillantes para
proyectar un estilo de vida moderna.

- Los colores oscuros que nos
permiten evocar o aludir a la sofisti-
cacion y la calidad.

-Y los colores que van del azul
al blanco para proyectar frescura.

De estaforma concluimos que
el color nos permite evocar la sen-
sacion de cualquier época.




CONCLUSION

Toda la informacién conteni-
da en este libro guia sobre la estiliza-
cién despejara tus dudas, y te aden-
trara al tema.

Porlo cual este librote muestra
la simplificacién de las imagenes, en
sus diferentes grados, como sumejor
utilizacién para resolver un problema
de diserio, en el campo profesional.

Esperando que la inquietud
que motivo la realizacion del libro
guia sea la misma en los alumnos de
Disefio Grafico. Estoy seguro que su
panorama se ampliara mas y sus
dudas se disiparan al grado que los
encausara en la investigacién y la
practica. Lo cual los ayudara a resol-
ver disefios con mayor éxito.
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Conclusiones de la Segunda Parte

Esta segunda parte muestra ia gran importancia que tiene el
proceso comunicativo que existe entre los individuos de los diversos
niveles culturales.

Y es por eso que esta Segunda parte nos muestra todos los
elementos que ocupan los individuos para comunicarse tanto visual
como sonoramente, dandole mayor importancia a la comunicacion
visual siendo el principal soporte de apoyo para proponer un trabajo
de tesis "Un Libro Guia", con el tema Guia Practica para a Creacién
y Uso de la Estilizacion.

Toda la informacion contenida en este libro guia tiene la
intencion inmediata de despejar todas las dudas que surjen en los
alumnos de Disefio Grafico, con respecto al tema, al grado de darles
un concepto sobre el tema, mostrarles como crear las estilizaciones,
su duracion y aplicacion.
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