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Introduccion
Es fundamental que en nuestros dias cualquier negocio
cuente con una identidad propia que lo distinga, que los
identifique y que el mensaje que proyecte sea el deseado.
En México existen varias asociaciones que se encargan
de recoger a todos los animales domésticos(gatos y Eerros
en su mayoria) callejeros. Estas son de caracter publico y
privado siendo su objetivo el exterminio de éstos; con el fin
de evitar la propagacién de enfermedades que puedan llegar
a ser transmitidas al ser humano. Ello resulta un problema
nacional y cultural, porqué afronta la situacion por la via
facil de una respuesta extremista, injustay despiadada que
atenta contra los principios bésicos de la vida y de la ética.
Existe actualmente una asociacion privada que ofrece
una diferente solucion al problema, pues se encarga de
recoger, mantener y darle asilo a los animales que han
sido rechazados por la sociedad, preservando sus vidas y
concediéndoles la oportunidad de seguir viviendo,
integrandolos a familias que se encarguen de ellos,
proporcionandoles el carifio y cuidado que les hace falta.
Esta asociacién carece de una imagen visual que la
distinga, para poder ser identificada de las demis
asociaciones; siendo la primera y Unica que preserva el
derecho a la vida. Es de suma importancia la creacion de
una imagen visual que haga resaltar estos puntos para su
crecimiento, asi como para su publicidad que le permita
ampliar su‘apoyo. :

Este proyecto se divide en doce capitulos, los cuales son:

Capitulo I Método
Para que un documento pueda llevarse acabo,
..O




consolidarse y tenga validez se requiere de un método a
seguir para que dicho documento mantenga coherencia y
seguimiento; este capitulo se refiere uinica y exclusivamente
sobre los pasos a seguir para la realizacién de la tesis.

Capitulo TI Antecedentes del Refugio Franciscano

El capitulo analiza a la asociacion comprendida desde
su historia, ubicacion fisica, objetivos, necesidades,
recursos financieros con el fin de obtener toda la
informacién indispensable para poder llegar a la
conclusién de la necesidad de una publicidad y por lo que
se tuvo que analizar su propaganda existente. Para lograr
su éxito se anexa una investigacion sobre la cultura
relacionada con los animales, para asi obtener una mejor
visién sobre la realidad del pensamiento social ante los
animales.

Capitulo III El Disefio Grafico

Aqui se da una breve resefia histdrica sobre el disefio
grifico para mostrar de donde surgié, su significado y e!
porque de la labor del disenador grafico en la sociedad
mediante el proceso que se requiere para llegar a una
solucign; ==

~Capftillo IV El Color en las Artes Graficas

- Ademds de una investigacion sobre la imagen visual, se
requiere saber sobre el color, ya que de esto dependeri el
impacto visual de una buena imagen; se comenzari con la
definicién del color, colores primarios, colores
complementarios, caracteristicas del color, armonia,
contraste, efectos psicoldgicos del color y lenguaje de los
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colores; todo ésto con el fin de poder elegir una buena
propuesta:

Capitulo V  Imagen Visual y Publicidad

Se llevé acabo la investigacion de la definicién de imagen
visual, la importancia de la imagen visual en el receptor,
elementos que conforman una imagen visual, definicion de
publicidad, componentes de una campaia publicitaria, tipos
de publicidad, estrategias de promocidn, aspectos a
considerar en la creacion de la imagen visual y propaganda
asi como del perfil del mercado y clase social a la que se va
a dirigir. Esta investigacién da la pauta para poder realizar
un buen disefio de imagen visual asi como de su publicidad,
logrado mediante la teoria.

Capitulo VI Métodos de Impresion

Se incluye tina breve historia sobre como surgié la
impresion ademds de considerarse un analisis sobre las
técnicas de impresién y una seléccion de proceso de la
impresién final que se empleardn para dichos disefios.

Capitulo VII Analisis de Imagen y Publicidad

Existente sobre Asociaciones Similares
Para poder disefiar se requieren de ciertos conocimientos
sobre la competencia o en su defecto asociaciones similares

para que el disefio propuesto pueda destacarse de los demds.

~Capitulo VIII Lista de Requerimientos en el Disefio

Se incluye en este proyecto de tesis un anilisis sobre los
posibles requerimientos para llevarse acabo una seleccion
de alternativas que cumplan con los objetivos de la




asociacién; los requerimientos que contemplamos son: de
uso, de funcidn, estructurales, técnico-productivos, de
mercado, formales, de identificacién y legales

Capitulo IX  Proyecto Gréfico
- Este proyecto se llevara acabo, solo si se reunen los
patrocinadores necesarios para dicha solucion.
Este apartado comprende todos los bocetos posibles sobre

la realizacién del diseio de la imagen visual, asi como de la
ublicidad requerida. Incluye los bocetos generales sobre la
imagen visual, bocetos de tipografia, clasificacién de
alternativas de la imagen visual v.s. requerimientos,
estructuras y componentes de la propuesta final, bocetos
Fenerales sobre sus aplicaciones en papeleria, bocetos sobre
a publicidad requerida y finalmente incluimos un apartado
sobre la seleccion de alternativas finales.

Capitulo X © Tablas de Evaluacién de la Imagen
JooeilnkVisual y Publicidad
= 5se’incluye-este capitulo para poder asegurar el buen

~entendimiento de la imagen visual asi como de la publicidad

““*que-disefio; el:cual.incluye encuestas para la evalJ

2 la;imagen_visual ;' evaluacion de la misma mediante ésta,
‘encuesta p

uacién de

; ara la evaluacion de la publicidad y evaluacion de
la publicidad mediante la misma.

“Capitulo XI - Produccién y Presupuesto

“Trata acerca de la descripcion de insumos requeridos para
la impresion de aplicaciones y publicidad ; con la finalidad
de tener una tabla de costos para darnos una idea sobre lo
que se requiere imprimir.




Capitulo XII Conclusion

Se expresan las conclusiones a las que se llegaron,
mediante los obstaculos que se presentaron en la realizacion
de este proyecto y sus soluciones; ademds de un indice de
fotografg'as e ilustraciones y la bibliografia conforme a la
investigacion que se utilizé para la realizacién de esta tesis.
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Es patente la necesidad de una imagen visual y publicidad
que refleje los obljetivos del Refugio Franciscano; se disenara
la imagen visual ya que carece de una, y se realizara la
publicidad para la difusién del mismo, ofreciendo finalmente
una alternativa de disefio para cumplir con los objetivos de
dicha asociacién.
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Justificacion =
Este proyecto de disefio tiene la funcién de transmitir un

mensaje para poder llevar a cabo una comunicacién y establecer
la conexién entre emisor y receptor. Una parte esencial es
proporcionar la mejor comprensién de las ideas en el menor
tiempo posible y con una mayor retencion visual de datos,
logrando a través de simbolos los elementos bdsicos para
cualquier sistema de comunicacion.

El éxito de una buena comunicacién se lleva acabo mediante
una imagen clara, concisa y funcional de acuerdo a la
personaligad caracteristica de la empresa y sus necesidades.

Una parte primordial de! Disefio Grafico es lograr una serie
de objetivos que se conocen como identidad visual de una
empresa y su difusién por medio de la publicidad.

El Refugio Franciscano da un servicio a la comunidad
mediante la recoleccion de animales callejeros y abandonados
por sus duefios. El trabajo del disefiador aqui, consiste en
difundir la existencia de esta asociacién para recibir caridades
y ayuda para el mantenimiento econémico y voluntariado para
la sobrevivencia del mismo.

El proyecto consistird en la creacion de la Imagen Grifica
del Refugio, en la aplicacion de la misma en: papeleria y

ublicidag'diversa; como lo son los medios de difusion para
ograr el reconocimiento en el receptor.

- En el proyecto se realizard .la Imagen Grifica y la Publicidad

_ del’Refugio Franciscano con ‘el objetivo de dar a conocer la

~.Asociacion ‘a-fin' de difundir sus ideales, siendo su principal

ob{etivo el de atraer la ayuda de donativos, patrocinadores y

voluntarios que se integren a esta nueva solucion para el

problema del maltrato y exterminio de los animales callejeros;

como también crear en el receptor una concientizacién de acabar

con la reproduccion indiscriminada, lograndolo mediante la
adopcién y no la compra de la mascota.

.
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El principal objetivo es el de atraer:la:ayuda, donativos y
voluntarios que se integren a esta nueva solucién sobre el
problema: del.maltrato.y exterminio ‘de:los: animales
callejeros; como tambiéh fomentar la adopcién de un ani-
mal rechazado que comprar una:mascota, .
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Alcances y Necesidades

La asociacion tienen la necesidad de una Imagen visual
que los identifiquede las demds asociaciones, al igual que
una adecuada ‘publicidad para que la gente la conozca,

. participe y ayude.

Es importante el diseno de una imagen gréfica y
publicidad para esta Asociacion ya que sus miembros no
cuentan con una entrada fija de dinero o de una persona
que este a acargo de todos los gastos que genera la misma;
sino que la poca gente que se ha encargado y quiere
participar ayudan donando dinero con cuotas que no son
fijas, regalando alimento, medicinas, composturas, etc. y los
pocos voluntarios que acuden al lugar, se encargan de ayudar
en las labores cotidianas, asi como brindarles carifio y
atencion a los 1 400 animales que ahi habitan.

En el Refugio Franciscano se desea captar ayuda mediante
donaciones para el mantenimiento del ugar;gor elloes que
se propone como una posible solucion el disefio de una
imagen grafica que la identifique como Asociacién tinica y
donde su publicidad que le de una 6ptima difusién para cubrir
sus necesidades.

Por ello es que se realizard el disefio de la imagen visual y
publicidad para el sustento del Refugio Franciscano.




Capitulo I

Método
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Capitulo I

1.1 Método

Todo documento debe’ seguir un método; ya que la
ciencia sin- método se convierte en una mera acumulacién
de datos sin‘seguimiento. El método los ordena y
Ero orciona la oportunidad de pasar del puro registro de

echos, a la postulacion de hipotesis y teorias.

La metodologia de las ciencias consiste en el estudio
de los procesos y métodos de conocimiento aplicados por
las distintas disciplinas del saber humano. Los diversos
métodos comprenden, en general, la consideracion de un
conjunto de datos de partida, un sistema de operaciones
ordenada y unos resultados o conclusiones acordes con los
objetivos iniciales del estudio.

La razén de la metodologia se origina por la necesidad
de la ciencia de establecer un conjunto de reglas de variada
tipologia que le ayudan a esquematizar, recordar e
interpretar los datos, lo que constituye a la vez una
economia de tiempo y un sistema de transmicién racional
del saber entre distintas generaciones, para contrarrestar
la asimilacion indiscriminada de presepciones que pueden
dar lugar a errores de interpretacion, como olvidos y
captacion insuficiente de las informaciones recibidas.

El empleo de metodologias en la mayoria de las ciencias
modernas pretende subsanar los problemas de clasificacién
de datos, seglin unos criterios pre-establecidos, orientar
las investigaciones futuras y facilitar el adiestramiento de
sus especialistas y técnicos.

8



1.1.1 Método a seguir en el proyecto

El método a utilizar en este proyecto de tesis serd el
cientifico ya que da la exigencia de buscar el conocimiento
verdader; siendo el Unico procedimiento que no pretende
dar resultados definitivos ya que siempre es verificable, y
por lo tanto siempre hay un continuo inventar, probar y
criticar. El conocimiento cientifico consta de cinco puntos:
Problema
Hipotesis
Investigacion
Analisis y
Conclusion.

Se eligié porque éste, pues aunque no produce
automiticamente el saber, evita que el problema se desvie
de una solucién verdadera; ya que el conocimiento cientifico
se caracteriza por su verificabilidad y veracidad; en ocasiones

* puede alcanzarse una verdad con sélo consultar un texto.

‘' Los- propios icientfficos recurren a menudo a un
argumento.de autoridad atenuada, haciendolo siempre al
obtener datos:mediante otros investigadores. Pero, por
grande'que’sea la autoridad que se atribuye a una fuente,
jamas se considera:infalible y se aceptan sus datos, solo
provisionalmente 'y porque se presume que han sido
obtenidos con procedimientos que concuerdan con el método
cientifico. En otras palabras: un dato serd considerado
verdadero hasta cierto punto, siempre que pueda ser
confirmado de manera compatible con los canones del
método cientifico; y para que un trozo de saber pueda ser
llamado "cientifico’ no basta con ser verdadero. Se debe sa-
ber en cambio, como se ha llegado a presumir que es

&



verdadero y ésto debe de ponerse aprueba por ciertos
rocedimientos empiricos pues, aunque el conocimiento de
os hechos no proviene de la experiencia pura (ror ser la
teoria un componente indispensable de la recoleccién de
informacién) no hay otra manera de verificar mas que
recurriendo a la experiencia.

Segtin dice Mario Bunge (1) " €l método cientifico
no es una lista de recetas para dar con las respuestas
correctas a las preguntas, sino el conjunto de procedimientos
|>or los cuales se pﬁantean los problemas , poniendo a prueba
as hipdtesis planteadas”.

1.1.1 Sintesis del Modelo General

Método de Analisis
(Caso-Problema)

Fases Objetivo Necesidades

" CASO Difusién del Refugio

Observacién
Interdisciplinaria de

una serie de fenomenos . -
que ‘acontecen enla -

realidad yde los cuales
surge la ‘propuesta
inicial de diseno por
desarrollar,

Franciscano como una
Asociacion que estd a

‘cargo. del cuidado, a
“través-T i de la

manutencion y asilo a
los-animales callejeros,
el cual requiere de
donativos y volunta-
riado para la existencia
del mismo..

(1) Mario Bunge, La Clencia su Método y su Filosoffa, [diciones Siglo XX, Argentina, pags. 50-52.



PROBLEMA

HIPOTESIS

PROYECTO

* Estudioy
-+ diferentes alternativas
- desolucién (semiética, -
.- funcional y constructi-

Detectar y especificar, = -
con la Ayuda del acervo -

de diversasdisciplinas
una:“situaciénide

“entreiese

proposicidn de

vamente) a la situacion
de: ajuste detectada,
seleccionando aquella
que responda de mejor
manera a los requeri-
mientos estipulados.

Desarrollo detallado de
la alternativa elegida a
fin de que pueda ser
realizada fisicamente.

requerimientos:

:Imagen - Visual  y
..Campana-Publicitaria
- del Refugio Franciscano:
+ carece. de Imdgen para

ser identificado por el

~receptor - para su
“reconocimiento.

Elementos gréficos para
la creacién de la imagen
graficay publicitaria del
Refugio Franciscano
para captar mis
donativos y volunta-
riado y promover la
adopcidn de perros,
evitando el problema de
los perros callejeros.

Ejecucion de Dummies
mediante la aplicacién
de la imagen para el fin
publicitario.



Capitulo II

Antecedentes del Refugio
Franciscano
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Capitulo II

2.1 Historia de:l Réfhgié:ﬁdar{éisrcaho

El Refugio Franciscano_nacid hace 40 afios; surgio de
la necesidad de crear un lugar donde se pudieran recibir
a los animales callejeros, lastimados o maltratados que
el hombre rechazé por su egoismo y falta de cuidados.

En 1953 fué registrado bajo el nombre de "Amigo ti
me has abandonado”; en un principio albergaron muy

ocos animales ya que su cupo era minimo y para 1977
o administra la actual presidenta, Sra. Feliza Martinez
de Escobar Vargas de Osorno quien lo registra bajo el
nombre de Refugio Franciscano "Amigo ti me has
abandonado”. Su cupo e instalaciones solo les permitia
albergar 100 animales; viendo con el paso del tiempo la
falta de conciencia e irresponsabilidad del ser humano;
al transcurrir:los afios fueron recibiendo mas y mas
animales, en su mayoria: gatos y perros hasta llegar a los
1 200 que ahora’ahi habitan.”

Esta es la primera‘asociacién donde los animales que
llegan no se'les maltrata ni se les priva del derecho de
vivir, donde tampoco’ se reproducen, ya que desde que
llegan se aislan y.al.mes son esterilizados.

Cada animal posee una identificacion en su collar, con
el nombre ensu placa; respetando asi su individualidad y
para facilitar su reconocimiento; es una conceptualizacion
nueva en México, donde no existe otro igual, ya que los
demés lugares se les matan después de permanecer cierto
tiempo.

Diario se les da mantenimiento, salen con el encargado
de cada seccién para ejercitarlos en el campo y se les
revisa que ninguno tenga infecciones o enfermedades para
que no contagien a los demds y para poder tenerlos en g98g




optimas condiciones; aparte de un control estricto en lo
que a su vacunacion se refiere.

La asociacién busca un creciemiento a nivel empresa
como es la construccién de més y meﬂ'or distribucion de

los espacios donde habitan los animales, asi como de un

crecimiento de las capacidades humanas y personales; se
buscan mais voluntarios que esten realmente
comprometidos y deseosos de ayudar en las labores
cotidianas, en darles mds amor a todos ellos asi como
reconocimiento masivo del Refugio Franciscano; para que
la gente en lugar de comprar, mejor adopten una mascota
que al final (fe cuentas necesita mas de su carifio para

. seguir viviendo; todo ésto con el propésito de lograr una

concientizacion en las personas, sobre la importancia y
carifio que brinda una mascota como parte de una familia,
Io%randose todo esto con la Imagen Visual y Publicidad
del lugar.

2.1.1 Ubicacién Fisica

Refugio Franciscano, A.C., "Amigo tii me has abandonado”
Av. México-Toluca Km:17:1/2/ Estado de México
554 08 23, 523788°39,'570'05:99 y 548 40 50.

Sus instalaciones se encuentran ubicadas en un terreno
de aproximadamente 2,000 m2; de los cuales la mitad esta
construida. Al frente se aprecia una fachada y una reja, al
entrar se encuentra una pequena recepcion donde se
atienden a las personas que llegan; de lado izquierdo hay




una puerta que conlleva a la cocina y entrando de frente
se aprecian dos rejas por las cuales hay que pasar para

oder entrar a donde se encuentran los perros. A" los
ados se aprecian unas jaulas en pequefas divisiones las
cuales se emplean como enfermeria, pent-
house(maternidacB y guarderia donde se encuentran los
cachorros. Desde la entrada se aprecian dos pasilios por
los cuales se tiene acceso a la parte trasera del mismo, en
uno de los pasillos se ven seccionadas las jaulas para
aquellos que no se han adaptado a los demés y los que ya
se adecuaron habitan fuera, ya sea en el pasillo o en los
patios de cada seccion. Se cuenta ademas con servicio de
pantedn para las mascotas.

2.1.2 Objetivos

-Concientizar al ser humano de que el animal tiene sus
mismos derecho a la vida, sentimientos y que merecen
también tener cuidados.

-Esta en contra de la eutanacia; siendo asf, que cada ani
mal que ahi llega se le alberga, cura y protege hasta su
adopcion o su muerte. .o et

-En cuanto a la adopcién: se requiere.de.un amo que
garantice un buen trato'y posteriormente se realizan
visitas al nuevo hogar donde habitard, para que el ani
mal pueda gozar de una atencién mas dedicada, cuidados,

revisiones periddicas con su veterinario y que nunca le
falte amor y cuidados.

w



-Los cachorros no se dan en adopcién por el riesgo que
implica su edad; cuidados y por proteccién del mismo
contra maltratos.

-Todos ldls‘ahiméles al llegar al Refugio se les esteriliza
para que no se reproduzcan y aumenten el problema.

-Es de suma importancia hacer destacar que el Refugio no

..es ningtin basurero donde pueda ir uno a dejar a las

‘mascotas que ya no se quieren, sino es un Refugio para

- aquellos que realmente lo necesitan.

-Contribuyen a la disminucién de perros callejeros que
andan deambulando por las calles, asi como de un con
“trol.mas’eficaz de poblacién y sobre las enfermedades
que el animal pueda transmitir.” - :

es; en.lugar de su compra y no

-Adopcién ‘
emitica ya existente.

contribuira

anima
la probl

2.1.3 Necesidades .

* Creacién de una imagen que los identifique como una
asociacion unica la cual se encarga del cuidado, bienestar
y manutencion de animales sin duetio.

* Difundir sus propdsitos y objetivos para que la gente
los conogca y no lleguen con una idea equivocada.

* Donativos para que pueda sustentarse y no cerrar sus
Y (L)



puertas tempdralrﬁ_éhte pb_if..jlavlfralt‘é de alimento para

los que ahi habitan,

*la addb‘k_:iélryi de'los animales que albergan en este lugar;
para que ‘puedan tener un hogar ya permanente con
amory cuidados..! i

* Voluntarios que puedan ir los Miércoles, Sabados y

. Domingos a ayudar.a las:labores cotidianas y darles mas

atencion, cuidados.y amor a esos animales.

* Patrocinadores para que difundan su buena causa y
que poco a poco la gente se concientize y coopere.

2.1.4 Recursos Financieros

Los gastdé ‘que se, gve’n_eré on cubiertos solamente
por donativos que la gente hace;entre los donativos que
captan podemos encontrar los desperdicios ho aptos para

humanos los cuales son de &0 500 s 0
Campo frio, Sigma de Alimentos y.Purina que ademds le
ayuda en las camparias de esterilizaciones.

Estos donativos no son muy constantes ya que no
siempre se cuenta con desperdicio; y los donativos
econdmicos son muy escasos ya que las personas no
conocen las causas por las que lucha dfa a dia el Refugio
Franciscano.

&



Organigrafna

Esta asociacion se qémpone_de: :

Directora Pres:denta y Fundadora
Ita Osorno :

Vice-directora
':Margarita Cebares

Tesorera
Rosa Maria Bravo

Secretaria .
Patricia Enriquez

Vocal
Laura Canedo :
TrabaJadores i ’
“Maximileano Alva
*"Miguel Angel Garcia
Genoveva Ortiz

Javier Ortiz
Voluntarios
Javier Todd
Eventuales
%
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2.1.5 Propaganda Existente

Este ha sido el tipo de difusién grafica que se le ha
dado al Refugio Franciscano, se trata de volantes tipo
informativos y llenos de mensajes por lo que lo tinico
que les falta es un buen diseno editorial, ya que su
informacidn es de gran valor por su contenido, mas sin
embargo no hablan del regugio en si; mas bien se enfocan
a temas de abandono, esterilizacion, vacunacién y de
eutanacia en mascotas. Por lo que no es una publicidad
enfocada a la asociacion; sino es, una propaganda dirigida
a los problemas sociales que acarrea el abandono,
descuido y sobrepoblacién de animales que deambulan
por las calles.
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2.2 México y la Cultura Relacionada con
los Animales

Seguin nos dice la Sra.Carmen Carbonell "El
niimero elevadisimo de perros callejeros en las ciudades
y pequenas comunidades en nuestro pais ha sido una
constante preocupacion para el publico en general y las
autoridades aun no han podido resolver el problema.

Se considera como perto callejero a todo aquel que
en un momento del dia deambula libremente por las calles,
y se tiene comprobado que esos perros en la mayoria de
los casos "pertenecen” a alguna(sg personas que parcial o
totalmente se ocupan de ellos para proporcionarles
comida, cobijo y en ocasiones otros cuidados.

A los duerios de perros podriamos clasificarlos como
"responsables” y "no responsables” y éstos son los que
han contribuido a la proliferacion de perros en la via
publica, ya que gran cantidad de cachorros adquiridos
por familias que desconocen la conducta normal de los
perros y que no tienen la conciencia para educarlos,
atenderlos y mantenerlos por 10 afos o mis, en algiin
momento deciden abandonarlos en la via ptiblica.

Por otro lado, si los duefios no vigilan a las hembras
en libertad durante los periodos de celo, los machos de la
cercania se cruzaran con ellas, generandose camadas no
deseadas, cuyos cachorros son cﬁﬁ'ciles de "colocar"yala
vez aquellos machos que no permanecen confinados todo
el dia en su casa, pueden cubrir a un sin ntimero de
hembras callejeras en celo, fomentandose asi la
sobrepoblacidn canina.




Problemas’y consecuencias de la sobrepoblaciény
abandono del perro

Existen numerosos problemas causados por los perros
que viven en la via publica, que afectan a la comunidad y

-a_ellos 'mismos, ocasionando un efecto caético sobre el
-ambiente por la produccién de excremento, orines y las

crias no deseadas en la via puiblica, dando como resultado
enfermedades’ paracitarias e infecciosas transmisibles al

"hombre;-dentro de las cuales la rabia ocupa un lugar

preponderante. -
"-Los riesgos contra’la salud humana, al ser el perro

“transmisor de la rabia, son muy serios y la tinica manera

de erradicar.el.problema es vacunando e identificando a
todos:los perrosya vacunados. Hasta ahora, la Secretaria
de Salud harealizado campatnas de vacunacién antirrabica
‘las que cada vez se involucran mas médicos veterinarios
de clinicas privadas, estudiantes, asociaciones protectoras
y otros funcionarios que se preocupan por la salud ptiblica.
Se requiere d e constantes campanas de concientizacion y
educacién para que la sociedad responda y de esta manera

"se pueda:erradicar la rabia canina; y por lo tanto su

transmicion a'los humanos; se reduciran las vacunaciones
inecesarias a personas agredidas por perros
que no .seipuede asegurar si se encuentran vacunados,
pues hastazahora no se ha identificado con placas a los
animales que deba llevarla firmemente colgada en un col-
lar durante el afio que dura la vigencia de la vacuna
antirrabica,

Se calcula que en el Valle de México existen 2.5 millones
de perros de los cuales la mitad se mantienen confinados
y otros viven en libertad.




Si se considera que tienen en promedio de peso de 15
Kgs., con una ingestién de 500grs. de comida al dia y
unos 200grs. de heces que eliminan a diario,lo que resulta
500 toneladas de excremento de perro diariamente en
nuestra ciudad ( segun estadisticas de la revista Perros
Pura Sangre de la Federacién Candfila Mexicana A.C.).

Es necesario instrumentar una campafa para que los
propietarios de perros recojan la materia fecal de sus
animales cuando "los saquen a pasear”.

Dentro de la conceptualizacion global para el control
de la fauna canina nuestra realizacion representa una
alternativa viable para la solucién a este problema, y con
ello se contribuye ademds a una disminucién de la
incidencia de rabia urbana y a la mejora del ambiente, ya
que al disminuir.el nimero de animales en la calle se

" reduce la‘cantidad de heces, orines y cadaveres asi como
las crias no'deseadas.

Motivos pbr'lkov que-es Necesario Controlar y
Esterilizar a la-Poblacién de Perros sin Duefio

Beneficios para la poblacion:

* Los perros no se reproduciran sin control.

* Se disminuiran los casos de agresidn hacia las perso
nas. :

* Disminuird el numero de accidentes de transito por
esquivar a perros que cruzan las calles,

* Disminuird el numero de heces en la via publica que
aumenta la contaminacion de las ciudades, agua, y
alimentos.

* Se requerirdn menos centros antirrabicos y de acopio

.@.




canino. .

Beneficios para los Perros:

* Los perros no serdn atropellados en la via publica.

*No sufriran hambre ni el maltrato de las personas poco
concientes o que les tienen miedo.

* No serdn capturados en redadas ni enviados a sacrificio.

* §i se vacuna y marca sistematicamente a todos los perros
se-erradicara la rabia humana.

"* La poblacién canina también se vera beneficiada a través

de campanias de educacion, pidiendose mayor
responsabilidad a los duetios de perros que deberin
mantenerlos dentro de sus areas particulares y sacarlos
a la calle solamente con correa.

Se debe promover la esterilizacién de todos los
animales que no tienen una atencién permanente de sus
propietarios; asf sea de machos o hembras.

En forma permanente las diversas juridicciones
sanitarias de las delegaciones del D.F. y del Estado de
México hacen recoleccion de perros de la via ptiblica, que
transportan a centros de acopio canino donde los
sacrifican por su cuenta y algunos con: el apoyo-de’las
asociaciones de trato humanitario.. 5= et ittt

Paralelamente se promueve también’laientrega:
voluntaria para-las: personas ‘que poseen-animales no
deseados los lleven a sacrificar de modo humanitario
durante las épocas de las campatias”.(2)

"No es una solucién la muerte, sino prevenirlo
mediante la esterilizacion"(3) Ita de Ozorno.

(2) MvZ. Carmen Carbonell de Reinartz. Perros Pura Sangre, Federacion Canofila Mexicana A.C., Revista aito 12 #5, Mayo

de 1995, México, D.F., pags. 78-19
(3) Palabras dichas por 13 Sra, Ita Ozorno.
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Capitulo III

3.1 Deﬁnvircviréniﬂl?ii:skeﬁo'Gréﬁco

Disciplina:que tiene por objeto una armonizacién del

entorno_humano, desde la concepcidn de los objetos de
uso_hasta‘el urbanismo; es mediante la realizacion de
una_ descripcidn o bosquejo de algiin concepto a
expresarse al:publico o mercado al que se va a dirigir.
" A'lo largo de la historia del arte, el disetio en forma
de ‘dibujos;:fué ampliado como paso previo a la
elaboracién de obras arquitectdnicas, pictéricas,
escultéricas y sélo con el auge del desarrollo industrial
llegé a adquirir una presencia contfnua en los diversos
aspectos de‘la vida humana.

En su sentido moderno; que no se limita al esbozo o
bosquejo, el término disefio hace referencia a la
planificacién yJJroyeccién de formas y objetos que
e suponen una modificacién del entorno humano. El campo
S, que abarca va desde el elemento més simple y cotidiano,

R a aspectos mas amplios como el urbanismo.

En primer lugar, el disefio debe relacionar la forma,
los materiales y la funcién del objeto para conseguir un
producto de gran comercialidad. Ademas, ha de ser tinico
y original, y responder a un planeamiento estético y
definido. El disefiador tiene que tomar en consideracion
todos los aspectos de produccion comercial, ya que éste
forma parte del conjunto del sistema social y posee, en si
mismo un significado. El objeto producido debe adecuarse
a las necesidades sociales y a las leyes del mercado, que
lo someten a cambios continuos debidos a la competencia,
las innovaciones técnicas y las osilaciones del gusto. En
este sentido, puede afirmarse que el disefio no es una

e




actividad auténoma y que-aumenta:de complejidad en
virtud del progreso industrial y tecnoldgico. -

Todo objeto posee una funcién'y.un valor estético y
su disefio que es Unico, lleva‘implicito una reproduccion
multiple con mayor o menor.niimero:de:unidades, segun
vaya dirigido a minorias: o a un;publico mayoritario.
También es preciso tener'en cuenta, a'la hora de proyectar
un objeto, factores: psicolégicos como factores de
adaptabilidad del’organismo_humano.

| Disefio Grafico

Los inicios:deldisefio:moderno se remontan a la
revolucion industrial iniciada a fines del S. XVIII. Esta trajo
consigo una doble’consecuencia: por una parte, el uso
creciente de la maquinaria y de objetos producidos por la
industria, que contaba‘con materiales nuevos; por otro
lado, la formacién de una nueva estructura de clases, como
consecuencia del enorme éxodo de poblacién que acudfa
desde las zonas rurales a las ciudades para establecerse
entorno a las fébricas. :

Los arquitectos e ingenieros fueron los primeros que
emplearon las ventajas de la fproduccic’m industrial al
postular una integracién de la forma arquitecténica y su
funcionalidad con los materiales constructivos que se
manifesto, sobre todo, en edificaciones de hierro como la
célebre torre Eiffel de Paris o el Palacio de Cristal.

La Revolucién Indutrial cambio considerablemente el
mundo del trabajo. Los obreros, en condiciones a menudo
precarias, participaban en una parte cada vez menor en




el proceso de fabricacion el cual se automatizaba de forma
progresiva, al tiempo que se distanciaba profundamente
de las tradicionales practicas artesanales.

En-1874, una exposicién de la sociedad anénima de
artistas.revela al publico parisiense un nuevo arte, que
se apoda en broma "impresionista”, por el titulo de una
tela de Monet: Impresion.

- Este arte nuevo, que en la forma se caracteriza por el
empleo de tonos puros yuxtapuestos para representar la
ir‘radiacién'dezla'luz,g en el espiritu por la aficién a la
percepcion subjetiva del artista, virgen de toda intencion
intelectual, :asf como por la aficién del boceto y al
movimiento, tiene precedentes en muchos pintores.
4+ El-movimiento modernista que recibio diferentes
denominaciones segun los paises en que se desarrollo,
tuvo su precedente directo en el Arts and Crafts(creado
‘en-1888 por W.Morris en Londres) movimiento que
pretendfa conjugar el disefio utilitario con la creatividad
estética; proponiendose como meta el mejoramiento del
entorno social y contrarrestar el efecto enajenante de
la’produccién masiva. La industrializacién habia traido
consigo la superproduccién, deshumanizaciéon de las
relaciones entre productor y consumidor y el descenso
de la calidad estética del objeto. Morris queria convertir
la produccién indutrial en un sistema artesanal inspirado
en las practicas medievales, y mejorar la estética del
entorno humano. Sin embargo, al presindir de las
miéquinas, la produccion de objetos se reducia, estos se
encarecian y solo podfan llegar a un reducido grupo, lo
que entraba en contradiccion con el propésito inicial. La
corriente Arts and Crafts, intenté superar estas




contradicciones y ofrecié en 1901 a la industria una serie
de disefios, pero su intento fracasé y solo seria llevado
acabo afios mas tarde.

La estética del movimiento Arts and Crafts influyé
directamente en el Art Nouveau o Modernismo, que en su
mayor parte intentaba producir artesanalmente sus
objetos, como por ejemplo: muebles, vitrales, hierro
forjado,...

El Art Nouveau nacié por medio del movimiento
simbolista y en sus obras se traté de expresar lo misterioso
y ambigtio de la imaginacidn; su objetivo era plasmar en
un lienzo su imaginacidn, sin caer en lo tradicional, siendo
su lema "No hay pinturas solo hay decoracién” penetrando
en la apariencia de las cosas mediante el color y contorno.
La naturaleza fué tomada como mera manera
reprersentativa, aunque no debian copiar la naturaleza
sino crearla sin perder su frescura. Fué cuando la linea se
volvié delicada o agresiva, curva u ondulada, garigoleada
y dindmica; la naturaleza se redujo a sus lineas basicas.
De entre las plantas y animales representadosque la
caracterizan se encuentran: las lilas y el iris como plantas
favoritas, el cisney por otra parte las mujeres con largos
cabellos que representaban una belleza tinica. En las artes
grificas y en especial en la ilustracién y litografia, ya que
explotaban tanto la linea como las areas planas de colory
muchos artistas lo aprovecharon para disefiar posters y
carteles; como en el caso de Toulouse Loutrec.

En el Reino Unido, que era el pais mds industrializado,
se crearon tempranamente escuelas de disefio que
produjeron grandes disefiadores. Fué finalmente el aleman
Hermann Muthesiusquien para 1907, fundé en Alemania,
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la Deutscher Werkbund(Asociacién Gremial Alemana) de
las aportaciones del Bauhaus, y posteriormente de las
técnicas del styling de los esteticistas industriales la
problemitica del disefio se centrd progresivamente en la
funcion del objeto en el entorno y en la primacia de la
estructura sobre la forma. La finalidad de esta asociacion
era el enoblecimiento del trabajo indutrial, mediante la
interrelacion del arte, la industria y la artesania, para lo
que propugnhaba una racionalizacién y reduccion de los
elementos decorativos. La labor mas importante fué
realizada por el aleman Peter Bhrens a quien se asignd el

royecto total de disefio de la fibrica AEG de Berlin, desde
os embalajes y los electrodomésticos hasta los locales y
la publicidad. Fué esta la primera experiencia del disefio
global y de la imagen corporativa.

En el siglo XX el Cubismo conllevé una nueva forma
de contemplar las cosas y un fuerte impulso hacia la
abstraccion fué producto de la gran exhibicién
retrospectiva de Cezanne, celebrada en 1907. La teoria
cubista de la vision tomd en consideracion el rompimiento
y discontinuidad de la visién contemporanea del mundo,
en que los objetos eran percibidos en formas grecipitadas
en partes y no como un todo. El arte de los cubistas busco
moverse hacia el interior y exterior de un objeto, por
debajo y por arriba de él, adentro y alrededor del mismo,
logrando explorar todas sus facetas fisicas.

Es tipico el empleo de objetos naturales como punto
de partida; componentes de dicha naturaleza muerta
como: la mesa, el violin y la hoja de papel pautado son
disociados para ser reconstruidos de nuevo en un disefio
ceado por el propio artista. En sus primeras tendencias




las obras cubistas mostraron una tendencia a hacer
estudios frios, impersonales, en disefio abstracto pero
comenzaron a aparecer modificaciones a este estado puro,
aunque conservando la disposicion bidimensional, pero los
brillantes colores dan al lienzo una alegria que no tenian
las obras anteriores.

Las consecuencias tanto fisicas como morales de la
primera guerra mundial tuvieron mucha influencia en el
nacimiento del expresionismo; el cual surge en 1910,
significando exprimir y retorcer; un arte basado en la
exasperacion de la expresién. La expresion es un
movimiento desde el sujeto hacia el mundo exterior, es el
artista el que proyecta imprimiendo su huella en el objeto;
quizo subrayar su caracter moral, agresivo que lo
caracterizo.

El expresionismo es una intensa busqueda de la
expresion de los conflictos y pasiones, convirtiendose en
el reflejo de una dificil y apasionada época. Las pinturas
expresionistas propugnaban una visidn mas subjetiva, una
interpretacidn personal; asionada sobre lo que la
naturaleza les sugeria:'Los vdig'ujos infantiles y el arte de
los enfermos mentales:pasaron a formar parte de las
investigaciones de estos artistas' por ser manifestaciones
espontaneas. Las:artes graficas'se extienden para incluir
nuevos materiales y técnicas entre ellos la impresién con
la pantalla de seda’(serigrafia) y fotografia a color. La
diferencia arbitraria entre las llamadas "artes mayores y
menores” se han borrado casi al punto en que han sido
hermandados en la unidad moderna de la forma y funcién;
se preocupan por crear un estilo de mayor fuerza
emocional alejandose del naturalismo; se esta conciente
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del mundo visible, pero dejando atras la idea cldsica del
arte como imitacion-de la naturaleza, cierra los ojos al
exterior para dedicarse a explorar la mente, el espirituy
la imaginacion. En un mundo de emociones, impulsos,
oscurantismo, terrores escondidos, motivaciones
misteriosas subyacentes a la conducta humana,

.- El expresionismo abstracto surgié en Estados Unidos
inspirado en las obras de Kandinsky; se caracterizé por
el rechazo a los valores estéticos y sociales tradicionales
y'la blisqueda de una expresién libre, espontdnea y per-
sonal. Se compusieron amplias armonias cromaticas
basadas en los patrones descubiertos instintivamente; su
preocupacion estriba en descubrir una relacién de forma
y color con la perspectiva del artista. Los cuadros son
simples sugerﬁcies que reciben el color unificando lineas
y colores libremente dispuestas, tratando de crear centros
focales de particularidad intensidad que comunican una
composicion libre e irregular.

El disefio en el mundo moderno fué el paso desicivo
hacia la maxima pureza y la racionalidad industrial del
disefio se vié con los planteamientos de la Bauhaus,
Escuela de Arquitectura y Artes Aplicadas fundada en
1919 por el Aleman Walter Gropius en la ciudad de
Weimar, y que originé el llamado "Movimiento Moderno".
Se queria liberar al objeto de cierto sometimiento a la
estética f/ destacar como caracteristica especifica su
funcionalidad. Durante el tiempo que duro su actividad,
primero en Weimar( después en Dessati y Berlin, donde
se cerré en 1933, la Bauhaus ceéd una armonia entre
disefio, arquitectura y artes visuales y consigid la
colaboracién de varias de las més prestigiosas

&



personalidades artisticas de.la época.

La Bauhaus:la época del arte por el arte habia
terminado.-Debia.fomentarse un nuevo tipo de creacion
donde la finalidad estética se uniera a la funcionalidad;

ara ello.nada’mejor que-una escuela abierta, en la que
os alumnos y:profesores expusieran libremente sus
opiniones=Zy:en:la‘:que se mantuvieran nuevas
corresporidencias estéticas y lgicas. Su lema era "El arte
"profesion; no existe ninguna diferencia funda-
mental entre el artista-y el artesano. El artista no es sino
un artesano con inspiracion; la creacién de una escuela
sin separ eigéneros'y la concepcién de una
arquitectu aarquitectura del futuro, en la que
la pintura; escultura y-la arquitectura formaron un solo
conjunto”::El disefio: funcional de la Bauhaus se habia
enriquecido: pot. .I_a‘s'jérortaciones de tendencias artisticas
de vanguardia’como el Constructivismo Ruso y su herencia
se trasmiti6 a otros paises europeos y América.

Como’corriente: posterior surgio en 1916 el Dadi,
movimientoartistico y_literario de vanguardia iniciado
en Zurich en'reaccion contra la incongruencia de una época
a la que los dadaistas pretendian responder a lo absurdo,
para encontrar:la-autenticidad y la {Jibertad mediante el
empleo del-azar; lo irracional y la intuicién. El dadaismo
buscd las ideas abortadas y los ritmos rotos, provocando
numerosas:protestas pero también obtuvo seguidores.

El dadd fué revolucionario, no solo como una expresién
plastica y poética, sino que también abrié un nuevo
capitulo en la teorfa y préctica artistica al poner en duda
la existencia y el significado del arte en un mundo en que
se habfa vuelto loco.

"Dadad es nuestra intensidad...dadé es arte sin....
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pantunflas ni paralelos; esta en contra y en pro de la
unién y decididamente en contra del futuro; sabiamente
sabemos que nuestros cerebros se convertian en
almohadones suavecitos, que nuestro antidogmatismo es
tan exclusivista como el funcionario, que no somos libres
y gritamos libertad. Necesidad severa sin disciplina ni
moral y esculpirnos sobre la humanidad. Dada permanece
en el cuadro europeo de las debilidades"(4)

El movimiento dadaista trajo consigo al surrealismo
donde se pregonizaba la renovacion de todos los valores
culturales, morales y cientificos por medio del
automatismo siquico. Se caracterizé por una vocacion
libertaria sin limites y por una exaltacion de la
imaginacion, de los procesos empiricos(relativo a los
suenos), del humor corrosivo y de la pasién erética,
utilizados como provocacién o armas de lucha contra la
traicién ‘cultural burguesa y contra todas las formas

‘representativas del orden moral establecido. Por ejemplo:

en ‘el"cine se aproveché la analogia existente en los
procesos empiricos y las imdgenes fotograficas animadas
para crear obras de inspiracion surrealista. Pero fué Luis
Bunuel quien colaboré con Salvador Dali para crear las
obras mas revolucionarias del movimiento.

Durante las décadas de 1920 y 1930, surgid el llamado
"Estilo Internacional”, basado en la misma adecuacidn de
los objetos y materiales industriales a su funcion,
poniendo el énfasis en la pureza de lineas y el logro de
mayor simplicidad formal posible; como representante
encontramos a Mies quien aplicé sus ideas de diafanidad
espacial mediante el cristal en las fachadas, la pureza de

formas y las proporciones cldsicas. Naciendo el estilo .

(4] Revista 291, 1da Rodriguez polini, Rita Eder, Dadis
Publicaciones, México, 1977, pag. 303.

Editorial: UN.AM, Direccion General de



internacional de-la:arquitectura; la“investigacion en el
campo de las formasirectilineas:y.labusqueda-de:la
elegancia en la simplicidad hicieron de Mies Van:Der Rohe
una de las:personalidads dsiinfluyentes en-la
arquitectura del siglc S

En-los E.U.A el disefio: alcanzé ‘pronto un' gran
desarrollo debido a'la ‘alta industrializacién. El punto de
partida fué'el llamado Styling, que traté de dar un estilo
a los objetos industriales, si Eien este empefio estético se
orientaba fundamentalmente hacia una mejora en las
ventas, .

Esta actitud, tan distinta al Racionalismo preconizado
por la Bauhaus cambié al llegar a los Estados Unidos, los
miembros mas destacados de esta escuela, asi como otros
importantes vanguardistas europeos exhiliados.

En los paises escandinavos se creé un disefio de
concepcion muy diferente a los estadounidenses,
caracterizado por el uso de productos de metaly la
madera de fuerte contenido artesanal.

El nombre del estilo Art Deco aparecié mucho después
de este mismo estilo, fué hasta'1960 que el nombre se dié
a conocer como una corriente de arte: Este término cubre
un_periodo:de:la-historia-de:las-artes decorativas. El
término art deco es derivado directamente del titulo que
se le'dié"a‘una exposicién en Paris el'afio’de 1925, la cual
se llamd "Exposition Interhacionale des Arts Decoratifs et
Industriales Modernes". De estilo complejo el cual se
caracterizé por sus motivos estilizados, los cuales eran
formas naturales particularmente flores, animales,
pajaros, fruta, fuentes, paisajes, simbolos con repeticion
y elementos geométricos; otra caracteristica de este estilo
fué su habilidad de absorver y adaptar elementos

(551



obtenidos por diversas fuentes. Mezcla diferentes
componentes sin que cada uno de ellos pierda sus
caracteristicas propias.

Otra caracteristica igual de importante es su poderoso
sentido de ritmo en sus disefios los cuales explotaban
sus efectos accidentales y deliberados, obtenidos por una
yuxtaposicién y la repeticion de colores y formas,
contrastes en los colores a veces intrépidas y a veces
dindmicos utilizando todos los colores; resultados muy
interesantes se lograron produciendo tonos graduales y
balanceados con tonos iguales o similares, a veces en
conjunto con elementos metilicos.

Las influencias graficas del art deco fueron varias:
mientras que la moda y la ilustracion en revistas reflejaba
desarrollados especificos al mundo de 1a moda y al disefio
interior, el disefio en cartel y la publicidad, queriendo
expresar el dinamismo de la nueva época conllevado por
los enlaces de las bellas artes.

Tras el paréntesis de la Segunda Guerra Mundial,
Alemania volvié a preocuparse por el disefio industrial a
través de la Hochschule Fiir Gestaltung, escuela instalada
en Ulmt dirigida por el arquitecto Maxvile, que habia sido
discipulo de la Bauhaus.

*En Hispanoamérica destacé, sobre todo, la escuela su-
perior de disefio industrial fundada en Brasil en 1963

erteneciente a la escuela de Ulmt. Por ultimo en japén
as aportaciones al disefio combinaron el funcionalismo
con la propia tradicion del pais.

Desde 1970 se produjo un espectacular florecimiento
del disefio, dentro del movimiento arquitectonico que se
denominé "Postmoderno” o "Neomoderno”, y que,




basicamente se definié por el contraste respecto al
movimiento moderno. propugnado por la Bauhaus y sus
seguidores racionalistas:

Ya no se trataba de crear productos funcionales de
formas simples, desordenamentadas e ilégicas, sin objetos
o conjunto de objetos de alto componente expresivo e
inspirados a menudo en otros estilos histéricos. La
ornamentacion y el capricho formal entraron a formar
parte de los disefio muchas veces deliberddamente inutiles
o absurdos.

El Disefio Grafico en México
En 1519 Herndn Cortés inicié la colonizacion, México
ya disponfa de antiguas y esplendorosas culturas como la
Maya, Azteca, Teotihuacana, etc. en donde se hallaron y
se siguen encontrando sellos en enormes cantidades por
todas las regiones y en las capas correspondientes a todas
las capas del hombre precortesiano; siendo prueba de que
la})réctica de estampacién de imdgenes estaba plenamente
ditundida en el México antiguo. Estos sellos de impresion
se empleaban en la ceramica para la decoracion de vasijas,
estampacion de tejidos y papel, sobre la piel, etc. hasta la
llegada de los espanoles. Por otra parte, durante el periodo
colonial México fué uno de los principales focos cu[zcurales
de América Latina. En 1539 se establecid la tipografia y
Fray Juan de Zumdrraga, obispo de México, fué el autor
del primer libro impreso en América, casi 200 afios antes
de la famosa biblia de Gutenberg de América Latina
impresa en Argentina.
Seglin parece Fray juan de Zumarraga habia solicitado
al Consejo de Indias en Sevilla, la consecién de establecer
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— "una prensa y papel de imprimir en ultramar”; a los seis
anos de la peticion el mas importante impresor sevillano
envié a México a'su socio Juan Pablo que tuvo el privilegio

Lkg seuane bE cavavens Jg-r de ser ademas, no sélo el primero sino también el tinico

EN E AMORY impresor permitido ‘en el territorio mexicano. En 1543

aprecié el primer._libro impreso en América "Una

Introduccién a la Doctrina Cristiana para los Indigenas”,

Nadie conoce.con exactitud cuando los nativos
comenzaron a:imprimir por si mismos, aunque en los

ultimos atios el S.XVII los libros mexicanos empezaron a

ilustrarse con’unos. grabados en cobre cuya tosquedad

itié'sos ue fueron grabados por indigenas.

11830 1a litografia se ocupo también

migenes religiosas, satiras

caturas’ politicas en periddicos
peos.’Asi  mismo los primeros

,iGacetaLiteraria y Mercurio

el S.XVIII estan entre los primeros

DE PURO
GENeGCaw DS O ALUANLE,
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¢ Guadalupe Posada, segtin
‘que’enmarcarla en la historia del disefio
uccién ‘fué muy abundante ya que fué
, ustrador:y un.cronista grafico de todo
acontecnimiento’de la vida mexicana, sensible ante todo
a-los sentimientos populares. Posadas se convirtié en una
estupenda atraccion editorial, ademés de comprender el
lenguaje plastico claro, conciso llano en que el hablaba;
disertando tambien entre sus obras, volantes y folletos
en que se capto intuitivamente, genialmente lo que se
llama la opinién publica.

A pesar de constituir la primera actividad de México,
hoy en dfa la edad de oro de grabado popular se beve %

«aN

(5 Erick Satut, £l Diseno Grafico desde sus Origenes hasta Nuestros Dias,fd. Allanza forma, Espana, 1989,
Pag.398



situar en el periodo en que trabajo José Guadalupe Posada.

El primer creador verdaderamente moderno dispuesto
a poner su talento al servicio del disefio grafico fué Gabriel
Fernandez Ledesma(1902) quién fundo y editd a revista
Forma consagrandose a la creacion de catalogos de disefios
e excepcional calidad, representando una tendencia
artistica' contemporinea, apreciando en estos catilogos
E — la influencia-del Art Deco, alejados de la tendencia
MAYON nacionalista mexicana que imperaba en casi todos los
I@'“E & sectores de impresion.

En 1951 los exhiliados espafioles Tomas Exprésate y
pepe Azorin fundaban lo que fué la imprenta Madero,
primera industria grafica que instalé en México un
departamento de disefio. Unod e los exponentes de mejor
disefo editorial mexicano es Vicente Rojo a quien debemos
las revistas, carteles, programas y libros mas bellos y
originales de los ultimos afios. Se trata de una verdadera
innovacidn de las artes graficas.

El circulo de influencia de la imprenta llevé a la creacidén
del Grupo Madero, un equipo de disefiadores formados en
el departamento de la industria grafica.

Seguin Satué(6) el disefio mexicano estrictamente
grafico no es tan positivo como corresponderia su historia;
con la primera imprenta del continente y con la
extraordinaria escuela de grabado xilogréfico creada por
Posada. No habiendo nada sustancial que decir sobre el
cartel comercial, como el disefio tipografico, el disefio
publicitario e incluso el disefio de imagen de identidad.
Los tinicos ejemplos de alcance internacional en este campo
son: sistema grifico elaborado para los juegos Olimpicos
de México en 1968 y la sefializacién del metro "mexicano”.

(1)

a

(6) [ri;l Satué, I Diseno Grafico desde sus Orfgenes hasta Niestros Dias, €d. Alianza Forma, Espana, 1989,
paga0
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3.3 Labor del Disenador Grafico en la
Sociedad

El disefio es un medio ordenado donde un concepto
se clarifica, sintetiza para poder representar en una
palabra o imagen donde cada uno de los elementos forma
una totalidad que expresari el mensaje. Para poder
diseriar se debe contar con: creatividad, aptitudes,
habilidad, teoria y prictica; estando estrechamente
relacionado con la Psicologia, Comunicacién y la Estética,
siendo las mas cercanas a éste.

El disefio es la creacién mediante elementos graficos
que interpretan los objetivos a los que se quiere llegar;
nunca se puede alcanzar una solucién absoluta, ya que el
diseo se lleva acabo mediante alternativas de las cuales
se seleccionard una que satisfaga los objetivos planteados;
es decir, las propuestas que se diseftan no son
cuantificables, ni predecibles en su totalidad, debido a
clue cada cabeza es un mundo diferente; y para poder
llegar a tener un porcentaje mas alto de certeza se lograra
mediante elementos comuines que se compartiran con el
receptor. Un buen disefio no es una bella visién, es un
proceso el cual encuentra un problema, explora sus
distintas alternativas, se selecciona la que cubra con los
obf'etivos, se afina y finalmente se aplica; el disefio es la
aplicacion de los objetivos que se requieren transmitir
mediante elementos grificos.

Un disenador logra separar la confusidn de la
originalidad empleando, para ello, la libertad de expresidn
y su tenacidad para su justificacion. Ademas de que el
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disefio pueda ser un atractivo visual se requiere de una
permanencia’en:el’mercado, ya que su finalidad es la
captacion-del receptor, al igual que su persuacién
conllevandolo a la compra.
El diserador-grafico se encarga de codificar los
Eroblemas de comunicacion visual, llevandolos a una
tusqueda y diversidad de soluciones "opcionales”, logrando
asi aportar nuevas ideas en formas de ver y pensar, nuevas
“soluciones" para los mismos problemas. Asi se justifica la
creacién, la imaginacién y aplicaciones del disefio entre el
vasto campo en el que se desenvuelve, el cual se enfocara
a la creacién de la Imagen Visual y Publicidad para el
Refugio Franciscano.

3.4 Proceso del Disenador Grafico para
llegar a una Solucion.

Todo proceso debe ser definido mediante sus objetivos,
necesidades por el fin al que se desea llegar; el objetivo
del disefio es la representacion coherente que parte a
través de un mundo real, problemitica realista, que busca
dentro de:la'creacidn, innovacion, una solucién a dicho
problemayes la proyeccién pura de las imagenes, proyectos
y requerimientos a futuro. Se retoman los elementos bases
reales que llevan a una visualizacion de alternativas, de
ahi que son futuristas. Ei proceso de disefio y las
alternativas llegan a una toma de desiciones que parten
de un proceso metédico y su formalizacion loc‘levarén, a
su éxito.




Todo proceso de disefio surge de un punto de partida,
que se identifica como_ el problema, seguido de un
argumento metédico el cual lo justificara. La conclusion
a la que:sellegara.-El proceso de la proyectualizacion es
futurista’ya que’se debe imaginar los problemas a los
cuales ‘seienfrentara; su empleo, su contenido,
entendimiento,.’. Entonces el disefio es un método donde
se encuentra‘un problema, se le da la solucién més vi-
able y llegara finalmente a su culminacion. Del caso se
retoman los elementos particulares los cuales deben pasar
por un andlisis, sintesis que conlleva a una solucién gen-
eral; ya:que la’sintesis es innovativa porque proviene de
futuras- alternativas, debiendose eliminar elementos
inecesarios que solamente confundan al receptor, para
poder asi:llegar.a un:andlisis funcional que permita
evaluar:la respuesta de la alternativa. El argumento
proyectual llegara a-una desicién, una hipotesis
alternativa y.a'su solucién. -

Una vez escogida la alternativa se debe analizar su
probabilidad de:éxito; llevarla a una evaluacion,
comprobacién de su funcionamiento con respecto al re-
ceptor y una vez ya superada esta etapa se podrd pasar a
la siguiente que consistira en su produccién. Esto implica
la presencia‘del disedador:y su-revision-hasta su
culminacién; - ooisy =i e e N

Un buen disefio se crea por medio de la interaccion
de sus elementos que se relacionan entre si para formar
un estilo, una imagen; entendiendo como estilo a laforma
en que los elementos de disefio se identifican y unifican
como una asociacion. El objetivo de la coordinacion del
disefio es mejorar la Imagen Visual en la medida en que
ésta pueda influenciar al receptor. Para poder llevarla a

n
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cabo se requirié de cuatro elementos que llevardn a su
optima realizacidn:: g S
Identificacion: = ux i e
La imagen debe cumplir con elementos graficos

distintos que le caracterizardn, otorgandole una
personalidad propia;-como también deberdn ser lo
suficientemente integrados entre si para facilitar su
comprendimiento. Entre éstos elementos encontramos:

El color empleado por si solo no sera suficiente para
establecer un vinculo que identifique a la Asociacion; los
signos ofrecen una. gran variedad y facilita su presicion y
facil captacion; un signo establecido es mas eficaz que la
comunicacidn verbal, pero ademas se requiere de un
nombre para reforzarlo como lo es el de la asociacién.
Todas las asociaciones, corporaciones o empresas se les
relacionan mediante la colocacién del imagotipo, asi como
su logotipo.’vaar’a lograr una mejor presicion e
identificacion, la tipografia debera ser clara y legible.
También encontramos -un solucién del problema de
identificacion del disefio que es:
-La minimizacién del niimero de elementos de disefio que

cumplan con los requisitos. 8 s
-Maximizar. el ntimero de aplicaciones de éstos elementos
con sus respectivas limitantes; - = e 0
Simplicidad:-~ -t S s ,

Con la simplicidad visual nos referimos en el término
de niimeros y la variedad de componentes; es decir en el
campo de la percepcién, psicologia, administracién y
economia,

Perceptualmente es muy importante tomar en cuenta
las condiciones en que se expondri el disefio como es el




movimiento, los lugares donde se colocar4 la publicidad,
competidores circundantes y un bajo nivel de atencién
por la gente que circula.

Psicolégicamente una imagen que se fija en la memoria
¥ su reconocimiento dependeran en gran parte de la
fuerza del impacto visual, seguido de reforzamientos. Los
disefios simples son los més claros y facil de retener, mas
faciles de relacionary su reforzamiento puede ser mayor.
Si el ambiente donde se encuentra es desordenado el
disefio simple destacara, manteniendose siempre a la
vanguardia por sus diferencias.

Administrativamente un disefio que conste de muy
pocos elementos o colores hara pésible un notable ahorro
en especificaciones, publicidad, realizacién de los articulos
promocionales asi como en su produccion.

"La simplicidad no puede ser substraida; un
circulo plano guizé la forma mas sencilla para un signo,
pero es absurdo para algunas empresas utilizarlo como
tal. Un signo debe ser diferente a los demds por lo que se
requiere de una variedad de formas simples"(7).

Rango de Funciones:

Las funciones y la légica del empleo de diferentes
articulos asi como aplicaciones, deben ser tomadas en
cuenta para su impacto visual. Pudiendose sacar el
maximo aprovechamiento en el empleo de los colores para
llegar a éste fin.

Por un lado encontramos los signos, anuncios,
carteles, volantes, folletos, articulos promocionales, los
que estardn en contacto con el publico, encontrandose
en un nivel de alta competitividad; por ello es muy
importante lograr captar la atencion del receptor.

a

{7) Alan Parkin F.1.K,, Design Coordinalion and Corporate Image, Reinhold Studio Vista, New York, 1966.



Por otro lado contamos:con que la mayoria de las
publicacionesez papelerias, de uso temporal, puedan
asegurar que llamaran la atencion de las personas si se
refuerza la Imagen Visual.

Dimensiones del disefio:

Mediante la historia nos hemos dado cuenta como los
grandes inventos han sido precedidos por un esfuerzo
conciente de imponer un orden significativo a las cosas.

En tiempos pasados el disefio grafico se referia a la
planeacién y realizacion artistica del material impreso,
pero con el avance tecnoldgico, la actividad del disefador
grafico se ha convertido en una actividad de comunicacion
visual donde se expresa la idea, su razén, emocién y
ejecucion.

El disefio grafico en la comunicacién visual esta situado
dentro del:contexto de las actividades humanas mas
importantes; éstas son las cuatro dimensiones que forman
el propédsito del disefio en las imagenes y esta basado en
el Kecho’de ue el disefio crea:

a) Dentro de 1a Comunicacién: formas visuales en el sentido

técnico material. s
b) Dentro de'la:Tecnologia: fomas de impacto visual en el
sentido estético. s i T
¢) Dentro del Arte: simbolos de comunicacion visual en el
- Zentido sen’(}énlti_c0~ S ' los de val
. ek Dentro de la Economia: simbolos de valor econdmic
FIANSK. ) <

en el sentio de los negocios.

"Existe un diagrama que delimita sus fronteras
e ilustra sus interrelaciones. Estas relaciones se muestran
en el drea de mutua superposicion de las diferentes esferas
y su interrelacién solo se entiende dentro del contexto.”.




mas amplio de superposicion".(8)(Ver diagrama).

En la sobreposicion de las esferas de "Arte” y de
"Comunicacion”, aparece como comunicacién visual
diferente a la comunicacién verbal que encaja dentro de
la ‘esfera de "negocios" , siendo parte del disefio indus-
trial, diferente de un disefio grifico que no tiene
aplicacién de negocios "puros”.

En la sobreposicion de las esferas de "arte y tecnologia”
mostramos el comportamiento y destreza de las formas
creadas como las artesanias y la arquitectura. Las
artesanias menos manuales y mas técnicas debido a la
utilizacion de las computadoras que ayudan a la creacién
de formas tridimensionales; también el disefio de una
identidad visual que para muchas organizaciones queda
fuera de ésta. Muchos otros incluyen la dimensidn
tecnolégica completa, refiriendose tanto al disefio como
la arquitectura, pasando a ser una fase integral de todo
identidad visual.

En toda organizacion los productos y estructuras no
estan disefiados solamente en el sentido funcional, sino
que entran dentro de la politica total de la Imagen Vi-
sual, que no solo se aplica a la papeleria, carteles,
volantes,... sino también a productos como los son: los
articulos promocionales,

' En la sobreposicién de las esferas "tecnologia” y de
“negocios” surge la de "ingenieria”. Y finalmente en la
sobreposicién de las esferas de "negocios" y de
“comunicacién” tenemos la esfera de "comunicacion
corporativa”; incluyendo las relaciones industriales,
comunicacion de personal, relaciones ptblicas,imagen vi-

0

a

COMUNICACIONES

COMUNICACION COMUNICACION
CORPORATIVA VISUAL

DISENO

(8) John E. Blake, A management Guide to Corporate Identity, Council of Industrial design, New York, 1971,



sual, relacién con los clientes y todas aquellas que tengan
contacto personal o'interpersonal.

La comunicacion visuales estan relacionada con la
comunicacién de mercado, la publicidad y ventas ,
incluyendo el mensaje principal “slogan’, que tienen que
estar al alcancede la basquec{; del receptor para asegurar
el camino mis apropiado de la comunicacién de mercado.

En restimen podemos concluir que el disefio no es una
solucién final debido al mundo cambiante en que se vive y
éste requiere de una metodologia para poder ser realizado
como loes:

Problema, alternativas, evaluacién; todo ésto respaldado
tanto por un marco teérico asi como préctico.

El disefio grifico no se refiere solamente a un campo
visual ya que intervienen otras carreras como lo son:

Comunicacion, Economia, Arte,...



Capitulo 1V

El Color
en las Artes Graficas



Capitulo 1V

LUZ SOLAR

LUZ SOLAR

2

LUZ BLANCA SEPARADA

Prisma Newton

4.1 Definiciéon de Color

¢Que es el color? Afecta emocionalmente haciendo ver
las cosas célidas o frias, provocativas o deprimentes,
excitantes o pasivas. El color es el elemento sugestivo e
indispensable que presenta la naturaleza y los objetos
creados por el hombre y da la imagen completa de la
realidad. El color es pigmento, pero atin el pigmento es el
color de la luz reflejada; pero también el color es una
sensacion; ya que el sentido de la vista funciona solo cuando
la luz llega al ojo.

La visién es la percepcion de las vibraciones
electromagnéticas del espacio comprendidas entre ciertas
longitudes de onda y que se denomina luz.

El color es la parte visible del espectro electromagnético
de la energfa radiante: un es;fectro, que a mayor o menor
longitud de onda, abarca desde la onda de radio corta hasta
los rayos X. Nuestros ojos pueden recibir solo una parte
infima del espectro solar. Newton demostrd que los colores
estan contenidos dentro de la misma luz solar, proyectando
la luz a través de un prisma, para que la luz refractada

. diera el espectro solar visible. Este consta de seis colores:

plrpura, rojo, amarillo, verde, azil, cidn y azul obscuro.
‘El mundo que nos rodea lo percibimos a color; en si las
cosas que vemos no se diferencian solamente por su forma
o tamario sino mayormente por su colorido. La mayoria de
las veces el color nos atrae mas que la figura o sensacion
de vision. Existen dos tipos de luz: la luz directa que se
refiere a la que capta el ojo sin necesidad de otros elementos.
Y la luz indirecta es la que se percibe mediante el reflejo de
la superficie de los cuerpos. Los colores que apreciamos en
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Colores Pigmento

los objetos es la luz reflejada por si mismo que es captada
por el ojo.

Basicamente los colores se pueden dividir en dos grupos:
los colores neutros que su gama va del blanco al negro y los
colores propiamente dichos.

El blanco es la percepcion simultanea y equilibrada
de todas las radiaciones visibles; cuando no se alcanza a
percibir ninguna sensacién de luz, es decir cuando hay
ausencia de luz se produce la sensacién de obscuridad, que
se identifica como el negro. Toda las sensaciones visuales
intermedias entre los dos extremos citados equivalen a la
percepcion de los diferentes colores, que son sensaciones
producidas por las miiltiples combinaciones que puede haber
entre las ondas del espectro visible; lo que se percibe como
distintas recibiendo el nombre de conos. Ellos captan y
reunen la luz.

4.2 Colores Primarios

El ojo cuenta con tres tipos de células visuales que rigen
en tres tipos diferentes de sensaciones correspondientes a
los colores primarios segiin investigaciones de Young: Rofo,
verde y azul. Estos tipos de células visuales sensibles a las

-“radiaciones de tres longitudes de ondas distintas reciben el

nombre de conos . Junto a ellos estan también los bastones
que solo pueden percibir diferencias de luminosidad. Los

* conos captan y reunen cuantas emisiones de luz llegan como

impulsos eléctricos que se transmiten al cerebro por las vias
nerviosas, dando lugar a las impresiones de los sentidos.
Junto a ellos estan también los bastones; que son también




Sintesis Aditiva

Y

Colores Complementarios

luminosidad, %"
De la combihacién de éstos colores resultaran los colores
pigmento, los cuales son:,

células visuales que solo pueden percibir deferencias de

Rojo + Verde = Amari"o

ésto se le denomina Teorfa aditiva que es el

fenémerio’en el cual se suman entre si las radiaciones de

~ diversaslongitudes de onda, o sea luces coloreadas de

una fuente:luminosa; esto quiere decir que al sumarse
los colotes; resulta el blanco. A nivel luz es sencitlo decir
que dos:colores -que se unen dan como resultado uno
més claro, pero.en el caso de la tinta esto no sucede asi.

A'la pigmentacion del color (unién de los colores) se le

Ilama“Teoria sustractiva; ésta nos dice que la unién de
“colores claros:logran los colores obscuros, es decir los

tres colores luz forman el negro, por el efecto de la resta

'+ de’lasradiaciones luminosas.

4.3 Colores Complementarios

Los colores pigmentos son tres: el amarillo, el ma-
enta y el cfan que se obtinenen aditivamente de la luz
Elanca y a la mezcla de éstos formaran los colores
complementarios que se da mediante la mezcla de dos
luces en una cierta proporcién igualando la luz blanca,
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es decir, dan-una luz “la cual no tiene ninguna longitud
de onda predominante. . :

Arhaljillov'; Magenta

e 'reducido en intensidad al

troique:sea“su oponente directo en el
qu ello se distingue como

rincipio de los colores
ezclaisustractiva que es iguala a
litiva, la diferencia es el resultado
complementarios son muy empleados
bjetos:con mayor naturalidad..

‘ una posicién reciproca opuesta;
illo‘es complementario del violeta, y
esicomplementario del naranja y
enta es:complementario del verde y

complementario
la'de la’sintesis'c
‘ﬁn',al;’

VIOLETA 44, tC;alracterlstlcaLs:del Color

El tono se refierea la variacién cualitativa del color.
INDIGO " Brillantez se define como la caracteristica del color en
absorber o reflejar mayor o menor cantidad de luz,
notandose si el color es vivo u opaco.

AZUL . Intensidad nos habla sobre la variacién o cantidad de
color del claro a obscuro del matiz; se refiere a la capacidad %

Circulo Cromético
. ]
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de reflejar la luz blanca que incide en él.al agregarle el
blanco a un: color se aumenta la intensidad de éste y
viceversa al'agregar negro a un color se disminuye.

' /- Saturacion se define como el grado de pureza del
color;:un-color con fuerte saturacion es aquél que se
acerca a un color de matiz puro. Los colores con débil

.saturacion se acercan al gris neutro ; y los colores puros
'son’aquellos:que no contienen ni blanco ni negro.

#Ekiste ‘'una correspondencia entre matices e

g Lnfen'sidédes; brillantez y entre la saturacién y la pureza
“de:l

a.longitud de onda.

Estas variaciones son la base del color tal como el
‘hombre las distingue, por ejemplo: Una capitular romana
dara’la sensacién de clasicismo, una bold le dara poder,
una letra delgada dard la sensacion de ligereza o timidez,

‘una“cursiva creard aspecto de movimiento.

441 Armonia

.- Una combinacidn es armoénica cuando se emplean
modulaciones de un mismo tono o también de tonos
diversos, pero que en su mezcla conservan los unos parte

‘de los mismos pigmentos de los otros. :

“-Para Goéthe armonizar colovres significaba

‘ordenar los valores cromaticos de una composicion segtin
“determinadas proporciones entre tono y superficie, entre
~poder expresivo y significado,etc...Armonizar significa

pues, coordinar los diversos valores que el color puede ir
adquiriendo en una composicion y, por tanto, también
provocando -al mismo tiempo que moderando- las varias

2
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formas de contraste:~
Poniendo juntos tonos'de la misma gama o de un
mismo sector del circulo de colores, se consigue la mas
fécil de las armonias pero a veces no satisface plenamente
a la vista, pues le falta el sentido de viveza y de interés
que solo puede sucitarse mediante la intervencion de otras
amas; por: lo que se puede decir que el contraste es la
ase de todo buen resultado por lo que es conveniente
recurrir a tonos diversos, proximos en la posicion del
espectro, pero no siempre inmediatamente consecutivos
si se quieren obtener armonias discretas y agradables.

4.4.2 Contraste

Los principios de contraste pueden sera aplicados a
imagenes de color; pudiendose jugar con la saturacion de
color y la oposicion de colores calidos y frios.

Otra forma de contraste es el volumen que se logra
mediante el juego de variacién de tamarios logrando crear
efectos de contraste en el espacio y un mayor impacto
visual. También se puede lograr mediante la exageracion
de la dimension horizontal o vertical. Esta probado que
enfatizar la dimensién vertical produce espacios mas al-
tos de lo normal y enfatizar la dimension horizontal hace

- que los-espacios parezcan més anchos. Otro medio para
~.crear contraste en fotografias por ejemplo, el empleo del
 medio ‘tono, para que las imagen resalte en todas sus

partes.
Las principales formas de contraste consideradas como
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CONTRASTE LUZ Y OBSCURIDAD
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CONTRASTE DE SATURACION

medios . 6ptimos de expresign ‘cromatica,segtin
Gallegos(9),-arménica son siete:
-Contraste de Tono:::. =

Es el empleado entre tonos cromiticos diversos, el
mas: fuerte lo. proporciona los colores pigmento
empleados sin las modulaciones intermedias. El efecto es
estimulante,vigoroso, decidido, fuerte pero no inofensivo,

_si se tiene precaucion de que prevalezca solo uno como

dominante(en extensién, intensidad o saturacion). La

“intensidad’del ‘contraste de tono va disminuyendose
conforme’esta se vaya alejando de los colores luz.
“Contraste Luz y Obscuridad:

- 'Son los colores mids fuertes de luz y obscuridad, siendo
los:colores blanco y negro, en sentidos opuestos
‘encontrando entre éstos la gama de grises.

.~-Contraste’de Saturacién:

“Proviene ‘de la modulacién de un tono saturado, puro

:“modulado en blanco con negro, con gris o con un color
"-complementario.’Al mezclarse un color puro con blanco
. .éste;adquiere un caracter frio; con el negro se pierde la
=brillantez-y su'calidad de luz; mezclandose con gris lo

hace parecer *mas 0 menos brillante(segin el tono de
luz) pero en cualquier caso le resta intensidad y convierte
al-color: puro en neutral; un:color puro puede también
ser ‘mezclado -“con:-“un - color  complementario
correspondiente,- si-se ‘agrega por ejemplo el amarillo
brillante y el violeta. Cuando una mezcla contiene los
tres colores luz adquiere un tono indistinto, confuso;
dependiendo delas proporciones, éste gris aparecera
amarillosos, rojizo o azuloso. Para lograr el contraste de
saturacién debe aparecer un color vivo a lado de un tono
opaco.

9
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CONTRASTE ENTRE CALIDOS Y FRIOS

 La temperatuiy
.de sensacionessentidas por el hombre en la visién de los
‘mismos colores. Es de costumbre asociar los colores calidos

-vemos en el.verde-azul
.célidos son los que resultan de las:mezclas amarillo-rojoy
-los'frios son:los que resultan delas‘mezclas-verde-azul:
“"No’obstante el calor de'un’tono es relativo; el magenta

-Contraste de Superficie:

Se refiere a las dreas relativas de dos o mds porciones
de color; siendo el contraste entre mucho y poco, entre
grande y pequefio. Se debe establecer la proporcion del
tamafio de las dreas para que exista un balance entre ellas;
hay dos factores que determinan la fuerza de un color

uro, su brillantez y su extension. Para poder estimar su
Erillantez se debe compara el color puro con un gris
neutro.
-Contraste entre Tonos Calidos y Frios:

Como se mencioné anteriormente la saturacion se
refiere ala pureza del color y al juzgar su valor expresivo
debemos ‘considerar, su grado de saturacidn, ya que es
posible que su-impureza acentiie la cualidad de
temperatura que establecerd si un color célido es aun mds

~célido y un:frio'serd mds frio.Y dependiendo del manejo

de‘éstos’es el impacto que causard en la mente del recep-

ra de un tono depende de una relacién

por.ejemplo, el sol, fueﬁoy la'sensacién de frio al calor; lo
el'agua. Generalizando, los colores

parece:frio.con respecto a un anaranjado, pero parece

“calido a lado. de un azul.

Los colores célidos tienen una mayor capacidad de
expresion y una fuerza diferente de los colores frios. Para
poder obtener un justo equilibrio entre unos y otros,
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CONTRASTES COMPLEMENTARIOS

especialmente si se van a emplear en dreas muy grandes
hay que tener presente su significacién y la suﬁ)erﬁae.
Estos tonos dan sensacion de luminosidad, alegria; los frios
emanan una sensacién de gravedad, melancolia, tristeza;
sin embargo, las luces no deben tratarse siempre con tonos
célidos y las sombras con frios ya que cada color sufre la
influencia de los que lo rodean.

-Contraste Complementario:

Se les denominan asi por la unién de sus pigmentos,
produciendo un gris neutro y fisicamente la luz de dos
complementarios colocados en el circulo de colores. Estos
colores en sus proporciones correctas dan el efecto de
una imégen ‘estdtica, el poder estabilizador de los
complementarios es especialmente importante en la
pintura mural.:Cada. par de complementarios tiene sus
propias caracteristicas:” -

Amarillo-violeta: representa el contraste complementario

ademds de'un fuerte contraste claro-obscuro.

Naranja-aztil:'ademds®de un contraste complementario
crea un fuerte contraste frio-cilido.

Rojo-verde: ambién.un. contraste complementario,
ademds de’que saturados-de la misma forma los dos

- presentan‘la:misma brillantez. -
-Contraste Simultaneo:.

. Resulta del hecho de que para 'cuélcjuié;* éolor, el ojo
- simultdneamente requiere de su color complementario y
* lo crea espontdneamente en caso de no estar presente. E!

color_que se percibe alinque no este presente y que es
creado por el ojo, produce una sensacion de excitacién y
una-vibracién viva de intercambio de intensidades;
manteniendo la vista fija el color dado pierde intensidad,

&:
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VISIBILIDAD DE LOS COLORES

mientras que el simultdneo(complementario) cobra fuerza.

Para que un contraste pueda llevarse acabo debe
también contemplarse la visibilidad de los colores. El campo
visual, o sea, el conjunto de puntos del espacio que el ojo
inmévil puede ver simultaneamente, presenta diferencias
notables respecto a los valores cromaticos; ya que un
cuerpo proyectado en el centro de la retina resulta siempre
muy nitido a la vista, mientras que lo que se encuentraa
su alrededor queda algo desenfocado y nebuloso. Al mismo
tiempo que la imagen, disminuye también la capacidad de
visién de los colores.

Seglin nos dice S. Fabris(10) "Primero se
disminuye la sensibilidad al verde, después para el rojo...
y solamente en el extremo del campo visible disminuye la
visibilidad para el aziil y el amarillo. De ahi se deduce que
los colores amarillo y azil son los que mejor se leen a
distancia. Desde lejos se ve primero 3 contraste amarillo
negro; el contraste blanco-negro presenta un valor medio.
La visibilidad del contraste rojo-verde resulta escasa, pues
irrita el ojo por la accion simultinea de los dos
complementarios; y escasisima la del verde y azul".(Cita
libro del color).

4.5 Efectos Psicolégicos del Color

Se relaciona con la sensacion del color percibida e
interpretada por la mente. El color produce efectos
psicolégicos y fisiolégicos en las personas.

"Los colores acttian en el alma, producen sensaciones,
mueven emociones y crean ideas que reposan, excitan y

(10)

)



provocan tristeza o felicidad"(11) = -
La:psicologfa“estudia los numerosos y variados

fenémenos y:aspectos:del “color, tales como sus
asociaciones; simbolismos asi ‘como_la forma.en que el
color influencia los sentimientos, actitudes y las vidas de
las personas. DT

- Los colores se encuentran fijos en el subconsciente
con: diferentes sensaciones, sea de alegria, tristeza,
entusiasmo, repudio, rechazo, miedo, conmocion,...

T "El gran poeta, dramaturgo y novelista alemén

.= Goethe fué también un notable artista y tedrico del color.
“.Estaba_particularmente interesado en lo que llamaba los
*.efectos”"morales” del color, o a lo que se llama efectos

. sensuales, psicolégicos y emotivos. Goethe crefa que

"-~cuando una’persona percibe los colores no asimila

- -solamente datos sensoriales sin mas, sino que elabora
“.todo un:complejo de experiencias psicolégicas. Por esta
< razén,:la ciencia optica E

.+ de Goethe, aunque al haberse comprendido recientemente
ique el'color es.una construccién mental, no es un hecho
~‘objetivo’en’si,’se’ ve que tiene mucho en comun con las

“emociones, exactamente como creia Goethe. Se sabe ahora
- que;la‘percepcion de cualquier fendmeno por un ser
“humano estimula una-gama entera de recuerdos y

a descartado siempre las ideas

espectativas relacionadas entre si. El color es
precisamente un fenémeno de este tipo. El disefiador
puede, por ello, combinar colores que simbolizan utiles
sentimientos”. (12)

Al combinarse los colores se logran efectos diferentes;
pudiendo transmitir al espectador la sensacién de tension
o0 provocarle una falta de estimulacién.

(11)
(12)

)



El poder de atraccién de un color no radica solamente
en'su brillantez, luminosidad, sino en el efecto psicologico
con ‘que lo-asocia automaticamente el receptor. Se ha
confirmado que el hombre tiende a notar las cosas
agradables y a ignorar las que no le gustan; las

- combinaciones agradables de color y el uso de los colores

predilectos tienen el poder de atraer la atencion y de
interesar a la persona obligdndola a fijarse en ella. Por
ejemplo, el naranja y el rojo son los que atraen mis la
atencidn; el amarillo aunque no es un color muy visible,
no es un color que tenga mucha aceptacién, en cambio el
azul tiene un indice de preferencia muy elevado.

El impacto visual representa el contacto con el cliente,
pero no es suficiente que los colores sean visibles, sino

que el receptor los acepte. .

. ".Los’colores.pueden producir,impresiones, sensaciones
y reflejos sensoriales’ de gran importancia; ya que cada

‘uno-de’ellos tiene uniimpactoen nuestros sentidos y
‘actuara-como estimulante:o turban:la emotividad, en la
_conciencia, de nuestros impulsos'y deseos.

‘El:color influencia al-ser - humano-creando efectos
psicolégicos y fisioldgicos que intervienen en la vida
cotidiana logrando la alegria o tristeza, exhaltacién o
depresion, actividad o pasividad, calor o frio, equilibrio o
desequilibrio, orden o caos,... Los colores presentan
una gran fuerza simbdlica y esta relacionado con nuestras

9:



~color.
~activa; ‘asociacion ‘positiva::fuego, hospitalidad,
" matrimonio,. orgullo-y_ambicién;

.. satdnico, rencor, malevolencia
CRojor Enci:

uestras- emociones y
:Boehm” (13):a continuacién se
‘de‘los’colores: "+ %

actividades -asi*como:‘en’:

sentimientos, segtin’

muestra la psicologi
Amarillo: 5 257 2 PO

Es ‘el color:més:luminoso; simboliza:la brillantéz,
alegria; siendo radiante cuando se.combina con colores
obscuros; su ‘asociacién positiva:"luz, sol, iluminacién,
intuicién; intelecto, ‘juicio supremo, altos. valores,
divinidad,; madurez; asociacion negativa: traicién,
cobardia;"malevolencia, amor puro. ‘
Naranjag =i il s i s
Se:encuentra dentro de los colores célidos, siendo un
r.que’ simboliza luminosidad: solar, calor y energia

‘asociacién negativa:

«+-Es el-color més fuerte'y atractivo,"el mas popular,
agresivo.y excitante, simbolizaiemociones, -pasiones,
peligro y valor;asociacion positiva; Sangre, fuego, pasion,
sentimiento,“valor; réevolucion, patriotismo 'y libertad;

asociacién:; negativa 14 ‘(hemorragia),
fuego(incendio); agonfa, sublimacidn,:guerra, peligro,
célera eiira. = R
Verde:

- "Es un color que tiene caracteristicas de actividad
razonada, pensada, no cansa ni aburre. Es un color que
invita.a la armonfa y al trabajo. Asi mismo expresa
frescura, tranquilidad y juvetud; asociacién
positiva:vegetacion, naturaleza, fertilidad, compasion,
esperanza, vida, juventud; asociacion negativa: muerte,

Qa3)
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_pensamien
pasividad; asociacién negativa: mar en tempestad, duda y

- Violeta:

_positiva: perfeccion, pureza, rectitud,
+.-asociacion negativa: fantasmal, frio, hueco, vacio.
“Negro e

-y por eso lo percibi

rigido; élé§
-negativa:

envidia,.celos, desgracia moral, enojo.
Azal: - et u :
- Es-uncolor

limpio'y fresco, tranquilo y pasivo.

Simboliza’la:fe, espiritualidad, evocando sinceridad y

esperanza; asociacién positiva: cielo, mar, calma,
ingcencia, verdad, justicia, frio, serenidad,

desepcié

‘Es'un color fresco, negativo y descansado. Similar al

-azil pero ' mas solemne. Tiene un caracter melancdlico y
“en general se relaciona como simbolo religioso, sugiriendo
~afliccion’y resignacion; asociacion positiva: espiritualidad,
-sabiduria; misterio y meditacion; asociacién negativa: do-
«lor, tristeza, luto, humildad y penitencia.

-Blanco: 7 1 :

Es_un color luminoso, delicado, positivoy estimulante.
Se relaciona‘con la pureza, inocencia g verdad; asociacién
uen juicio y verdad;

de colo - Un’ cuerpo negro no refleja color
eso, asi_comoes. Simboliza la noche, el
misterio;en la'civilizacién de'Occidente es simbolo de luto

Es ausencia

.y tristeza; asociacién’positiva: poderoso, digno, sobrevio,

ante, sofisticado, sereno, distinguido; asociacién
racaso, desesperacion, noche, muerte, negacion.
Gris:
Demuestra resignacion y neutralidad ya que mezclado
con otros colores se neutraliza.
El color no debe considerarse como tnica opcién de

&:
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BUENA VISIBILIDAD

NARANJA

CONTRASTE FRIO - CALIDO

distincién o atraccién dentro del disefio, puesto que su
accién comienza en el mismo producto y en las cualidades
de presentacion y aspecto de éste.

La funcién de la publicidad y el disefio esta orientada
objetivamente para estimular las ventajas, y el color es
el promotor mas importante de las reacciones emotivas,
de la atencidn, el interés y el incentivo mas valioso para
su difusion.

Gracias a lo antes visto, se puede concluir que las
mejores combinaciones para el objetivo del Refufio
Franciscano pueden emplearse los colores célidos
combinados con colores frios como el azul y el ocre, ya
que el amarillo puro se pierde a distancia; ya que el aztil
indica seriedad, buena legibilidad , inteligencia,
recojimiento, confianza,etc... y la combinacién con el ocre
dara una visibilidad excelente a distancia, ademas de darle
calidéz;.voluntad:y.accién; 0-azdl y naranja que crean un
fuerte contraste frio-calido ademas de un buen contraste

or.ser_.complementarios, £l naranja muestra brillantez,
nospitalidad.
‘que es recomendable utilizar estas

" combinaciones para lograr una buena visibilidad, atencién
-y aceptacion para obtener los mejores resultados en la
.imagen:visual-y publicidad, creando impacto visual;
‘ademds de demostrar la seriedad y calidez que éste

requiere.
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5.1 Definicién de Imagen Visual

Una imagen es la representacién de algo que requiere
se plasmado; sera la representacion final que reciba el
espectador de lo que se requiere ejemplificar graficamente.
Es la comunicacion visual la cua\J va a crear una serie de
emociones en su interior que lo llevardn a un concepto
visual sobre la imagen expuesta.

Esta comunicacion con el receptor mediante elementos
externos nos conllevan a una asociacién de imagen-idea,
la cual llega a su culminacion con la respuesta del recep-
tor.

Una imagen es toda visién de aquello que la mente
codifica mediante el ojo humano, expresandose mediante
la visién. Por consiguiente una Imagen Visual son todos
los elementos que forman parte de la identidad de una
asociacion, expresando el Propésito o fin de la misma.

La imagen visual 'se presenta como una unidad
funcional en la que es dificil separar los distintos elementos
y momentos. de composicion a los que ha sido necesario
recurrir’(14). :

'5.1.l7—I:mpor;1:a>n‘cia de la Imagen Visual en

el receptor-

Una imagen visual es la representacion de una
compafifa que es tansmitida mediante la comunicacion
visual y gréfica a toda persona que entra en contacto con
ella. La imagen visual se convierte en la identidad fisica

(18) Jordi tlovet, Ideologia y Metodologia de! Diseo, £d.; Gustavo Gili, 1979
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de persona, grupo o asociacion:de individuos que se

dedican a una actividad en especifico.. Teniendo como

principales objetivos:

a) Dar a conocer la asociacién publica o privada,
brinddndole un caracter propio pér medio de
elementos grificos.

b) Integracion de las formas logrando equilibrio, armonfa
y movimiento, llavandolas a una unificacién sencilla,
simple y legible la cual pueda ser recordada por el re
ceptor.

c) Aceptacién y respuesta positiva del mercado a la que

se
dirige. ~

Cuando una imagen visual logra ser concebida como
una identidad debido a 'que cada uno de sus elementos
constan de integracion, ésta proyectara:impacto visual,
reflejando la personalidad-y caracter particular que
reafirme’y mantenga:la esencia de la asociacién. Es de

vital importanciadestacar. que e w
"Una:identidad es:de poco.valor. si-no: seguimos una

istema Jindique algo'de la existencia

a los diversos

5.1.2 Efémentos Graficos que conforman
la Imagen Visual

Nombre:
Palabra con que se designa una asociacion para dar a

e
{15) Feenando Mercado, Canceptos Basicos para la Realizacion de Manuales de Identidad Corporatives, U.LA., 1975.



conocerla,'iﬁdivirduali'zérl'a y}aéi con ésto pdde;la distinguir
de las demas. g S ’

Logotipo: : .

Proviene del latin Tipo= Tipografia, letras y Logo=
Tratado, tratado de tipografia.

El logotipo es la representacion del nombre de la
empresa; bisicamente se compone de letras o tipografia
dispuesta en una composicién grafica.

El logotipo debe de ser legible, pronunciable,
reconocible ademds de mostrar un gran impacto visual,
ya que asi podra destacarse de los demds. Su impacto
dependerd del acomodo y forma de su tipografia. Si el
logotipo se compone de una imagen gréfica, lo reforzard
logrando crear una unidad visual que reflejara la seriedad,
intencidn, objetivos y eficacia de la asociacién.

Simbolo o Imagotipo:

- Se compone de imagenes grificas que representan
abstracta o realisticamente a la asociacion, para lograr su
buena identificacion en el publico. Usualmente se emplea
éste junto al logotipo sin perder su identidad propia. El
simbolo, sgiin dice Jiménez (16), puede ser:

a) Fonograma: Se define como la composicién de las siglas
de 1a empresa presentando caracteristicas, estilo y
personalidad propia.

b) Logograma: Es el simbolo que expresa la empresa en
sf; catalogandose en tres tipos:

-Abstracto o con relacién a una idea.

Son simbolos abstractos de formas geométricas que
representan los objetivos de la asociacion; estos simbolos

.t.ﬂ.s

. Y YT S e et e e e o]
(16) Ma. Guadalupe Jiménez Bassil, Nueva fdentidad Corporativa para la Empresa Productos LIli, 5.A. de C.v.,
Miéxico, 1987, Pags.39-41.



seran reconocidos por el receptor que los relacionard
con la misma, enfocandose a una clase social en especifico,
nivel cultural y econémico.

-Representativo o con relacién a la imagen

Son los simbolos fieles que representan totalmente a
la empresa, sin ninguna abstraccion.

-Arbitrarios.
Estos no representan ninguna caracteristica o relacion
con la empresa, dandoles un significado propio.

Un imagotipo debera ser innovador y conservador a
su vez ya que debe soportar las diversificaciones que
ocurran en la empresa.

Tipografia

Es todo aquel elemento escrito que indica el nombre
completo de la empresa, su razén social, asi como su
direccién.

En niguna otra édrea del disefio es tan importante la
simplicidad como en la seleccidn y especificacion de la
tipografia.La tipografia es un elemento bésico en el
desarrollo de una imagen, ya que es parte de ser
portadora de informacién por medio de letras; sera en
muchas ocasiones la imagen grafica con la cual se
reconoza la marca, sin necesidad de leer el contenido;

“para_poder. lograr una verdadera identidad visual se
requiere més que simples letras agrupadas.

“Deben tener un determinado orden grifico o algo
adicional a su forma original que caracterice en especial
a la asociacién que representa”(17)

Deben ademds de darle fuerza al imagotipo,
reafirmando la comunicacién que se desee expresar. Todo
ésto se puede lograr mediante la modificacion de algun

17) Eksell Olle, Corporate Design Programs, Reinhold Studio Vista, Mew York, 1977

)



Lo TYPE TYPE -mﬂ"
|| e type type:
i T Spariam fan

L TYPE t;'p'g
| TYPE type

J Pl e

r:::: Closter Giikontm, 16, I

Budont: un ofo detigo enillo “mudema™ :

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
- VWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz

oduni de llbea

Saskarviller un wle de 11po de amiliién
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Soakerville

elemento, distorcionado o incluso agregando alguna letra
con el fin de- sofisticar y expresar las cualidades del
producto.:Una vez ya escogido el color y la tipografia,
forma y contenido se vuelven inseparables, lograndose
una sincronizacion perfecta.

La tipografia por si misma es un proceso complejo,
no solo por la cantidad de estilos existentes, sino por su
variacion: normal, negritas, itdlicas(cabezas) o
cursiva(texto), condensada, extendida,... Existen algunos
detalles que el disefiador debe cuidar al seleccionar la
tipoEraﬁa,?_como por ejemplo: la tipografia para
encabezados, el ‘disefiador debe buscar un estilo que
atraiga el interés del lector. Los encabezados deben ser
estudiados’ primero por su significado y luego por sus
consideraciones tipograficas. De entre los estilos de los
tipos encontramos: ...

Tipos Modernos:.

Cuando se’emplea la expresion moderno no se refier
al tiempo.sino’a:un dibujo particularmente creado por
Giambattista Bodoni en 1789 en Italia. de entre los rasgos
caracteristicos de estos tipos son: el extremado contraste
entre lineas:muy: finas y perfiles muy gruesos, dando
efecto de:luz’y sombra; siendo sus patas rectas y finas,
las piernas:ascendentes y descendentes son muy largas,
la bola delaldgrima tien su lado derecho plano y el anillo
superior’es grande.

Tipos de Transicion :

Alrededor de 1752, John Baskerville se dispuso a
mejorar los caracteres de William Caslon ya que creé unos
nuevos caracteres para la época; los remodels
aumentando el contraste entre lineas finas y los perfiles,
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aumentando la anchura de las letras y haciéndolas mas
abiertas, el anillo inferior abierto de la g, patas de unidn
redondeada y relativamente largas.

Tipos sin patas:

Los caractéres sin patas que existen hoy en dfa son
mondtonos ya que tienen o perfiles finos o gruesos, siendo
sus trazos de un mismo espesor, sin lineas finas ni perfiles
gruesos.

Tipos de patas cruzadas :

Son de estilo modernista aunque en algunos
encontramos rasgos antigilos, siendo caracteres de patas
cruzadas con per%lles finos y gruesos; acusando el mismo
efecto martillado y parecido a un trabajo de mamposteria;
una de sus caracteristicas m ds sobresaliente son los tipos
de dibujos geométricos, volviendolos mas legibles.
Tipos Géticos :

Indica un modelo de tipo disefiado y moldeado que
remite a los antigiios originales del periodo gotico; siendo
los primeros ojos de tipo que se emplearon para los
escritos de tiempos pasados. Estos hoy en dia se les
relaciona con actividades ecleseasticas o medievales.
Tipos manuscritos :

Es un término que emplea un estilo de caracter
destinado a imitar la escritura manuscrita o el rotulado
a'mano; los ojos de tipo de escritura se les ha clasificado
en-enlazados los cuales tienen una prolongacion en uno
de los lados del drbol del tipo, convirtiénse en fragiles y
deiFados;y sin enlace que muestran una separacién entre
cada de sus tipos.

Tipos del S.XX :
- Se dieron nuevos tipos que pasaron a sustituir a los

&
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antigiios; fué Phemister quien modificé el dibujo de un

tipo conocido como Oldstyle Antique, que al llegar a

Estados Unidos se modificaron recibiendo la denominacién

de Bookman, Es un dibujo tosco sin adornos y de lineas

muy pronunciadas; son caracteres muy legibles y se
emplean mucho en las impresiones al igual que para la
impresion de libros infantiles.

Tipos contemporéaneos:

Durante los treintas y cuarentas de este siglo los
fabricantes de matrices sacaron tipos muy interesantes
para libros; mostrando caracteristicas como: trazos finos
de perfiles gruesos, conservando algo de las caracteristicas
clasicas, bastones ascendentes largos y lo corto de los
descendentes, patas de lineas rectas, etc...

Para que un texto mantenga una correcta disposicion
tipografica se deberd considerar los siguientes puntos :
* Armonfa: Se refiere al establecimiento de una relacién

agradable entre los caracteres de los tipos empleados,
tanto a su forma como a su tamafio y grosor y a una
relacién agradable entre las formas de los diversos
elementos del impreso. También siendo cierte que los
tipos anchos se ven bien en extensiones grandes de
espacio.

* Equilibrio: - Se'vefiere a elementos del impreso
agradables e igualados; los elementos fuera de equilibrio
se.ven facilmente ya que el impreso se ve demasiado
espeso o recargado a la derecha o izquierda.

* Proporcidn: Se refiere a las relaciones comparadas entre
los elementos del impreso.

De entre las disposiciones tipogrificas encontramos
cuatro formas basicas:




TEXTO JUSTIFICADO

TEXTO CENTRADO

TEXTO ALINEADO A LA
IZQUIERDA

TEXTO ALINEADO A LA
DERECHA

1.- Texto Justificado: En este estilo de tipografia el
disefador goza de mayor latitud para disponer el
texto )
en lineas que encajen bien o encuadren bien,

2.- Texto centrado: Esta clase de tipografia es la mas usual
debido a su facilidad y versatilidad en cuanto a su
composicion se refiere.

3.- Texto alineado a la izquierda o a la derecha: Es un
procedimiento que hoy en dfa se emplea més
frecuentemente ya que le da movimiento al texto,
volviéndolo facil de leer.

Algunas reglas tipogréficas:

Las reglas nunca son adecuadas para sustituir la
experiencia del disefiador y su capacidad creativa, pero
seguir algunos estindares puede servir para guiarse en
dreas complicadas como esta.

* "Por. afios se ha mantenido un estandard en cuanto a

la:;

:;'cérit,icklvad de letras que deben disponerse en un texto,
.""7ya que:no debe de tener menos de 25 golpes o més de
--180, debido a que las primeras producen un resultado

: es‘)‘aciadciy las se%undas son dificiles de leer. Debido a
la‘legibilidad, las lineas largas son dificliles de leer.

-*.Debido a la legibilidad,las lineas largas normalmente
77 necesitan mas interlineas que las cortas.

* E| texto siempre debe tener un espaciado pequefio entre
palabra y pa abra,f/ es preferible cortar una palabra
que romper con el disefio.

* Cuando se emplean las iniciales deben caer en una
proporcién rectangular, la base debe estar alineada al

a



alto de la primera linea o sobrepasarla. Cuando se utiliza
una capitular se deben dividir tres textos, un minimo de
1 interlinea.” (18)

En un proyecto existen diferentes tipos de letras debido
a la‘informacion secundaria; la tipografia principal serd
la_que  contenga el logotipo y se repetira a lado del
imagotipo; la tipografia secundaria sera la que contenga
todos los datos de la asociacion empleados ademés para
slogans, anuncios, texto,...
i 27 "Siempre deberd existir una familiaridad entre

~el principal y los secundarios tipos de letra para el
reforzamiento de la imagen"(19).

5.2 Definicién de Publicidad

w7 Seguin J.Russell "Los buenos anuncios no son
obra de la casualidad, la esencia de una publicidad exitosa
es la planeacién que tiene lugar al inicio.del rroceso. Una
planeacion apropiada:: permite’ que el ‘publicista‘pueda
comprender-mejor'y acceder a los principales prospectos
mediante el mensaje correcto transmitido d través de los
medios- de’ comunicacién; apropiados. Es’raro:que una
gran campana sea.sencillamente el resultado de'la
investigacion' y de un arduo trabajo previo’(20) "

En la década de los afios 90's los publicistas han
mostrado -un renovado interés por proteger la
investigacion que hacen sobre sus marcas. Es esencial que
exista un entendimiento claro de los objetivos, deseos y
necesidades de la asociacin para poder transmitirlos al
receptor.

(18) Ma. Guadalupe Baena Kinsey, £l Disenador y las Artes Grificas ‘Dependencias Mutuas', México, 1984
(19) Peter Wildbur, international Trademarck Design, £4.: Van Nostrand Reinhold Company
(20} Thomis Rusell ), Ronald Lane W, Klepprer Publicidad, £4.: Prentice Hall, México, 1990
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La publicidad debe pasar por una serie de etapas desde
su introduccion hasta su reforzamiento o desaparicién,’
ya que de esto depende‘el éxito"de:la‘asociacion.-Todo
esto dependerd de la aceptacion‘que el receptor le brinde;
siendo éste el factor que determinara la etapa publicitaria
del producto. : R

El ciclo de vida de'una etapa publ -ia’esta formada
por tres elementos principales segiin nos dice Rusell (21):

a) Etapa pionera:. : :

Se define.como.la’etapa;publ

en la cual todavia n recon

roducto y debede establecerse; o'en la que esa necesidad

ﬁa sido establecida; pero atin‘no se'ha’concretado el éxito

de la asociacion que reunaestos requisitos,
En esta etapa se.introd innov

itaria de un producto
ecesidad de ese

1a’idea innovadora‘la cual
hara que. las demds parezcan como obsoletas:Ademés de
mostrara:que:los: métodos que se. tomaban ‘en cuenta
anteriormente han sido mejorados'y las limitaciones an-
tes normales ya se superaron; se debe implantar un nuevo
concepto, cambio’de:costumbres; nuevos empleos o un
nuevo nivel de.vida: SR TR

En la primera.etapa de la introduccion de una imagen
al mercado es necesario un.gran esfuerzo’publicitario
para que el receptor se familiarize con ella.

La tnica ventaja segura de la publicidad pionera es
en cuanto al tiampo, la oportunidad de ser un lider en el
campo con una ventaja inicial sobre los seguidores. El
nombre del lider es el primero que durante muchos afios
posteriores tiene a la mente para este tipo de producto..
En consecuencia, establece un séquito de consumidores

(21} Thomas Rusell )., Lane . Roland Keplenner Publicidad, Prentice Hall, México, 1990,

)



antes que los competidores se pongan en marcha,

b) Etapa CéfhpgtitiVa

Se define.como’la 3 :publicitaria'a 1a que llega un

CLASICOY producto cuando se reconoce su utilidad general, pero'su

UNCLASICOMUYACTUM. superiorid similares. aun tiene ‘que
I | establecerse.para lograr:su’preferencia.’ - ‘

Ya familiarizad 61 con el receptor comienza
a surgir'la competencia; ya que el publico ya se encuentra
familiarizado’c -objetivos del mismo 'y escogerd la
asociacién‘que’mejor le’convenga asus intereses; cuando
ésto’sucede na etapa competitiva.

:El'pionero.tuvo ventaja en el liderazgo, a corto plazo
_por el conocimiento'del |ugar; asi es que el propdsito de
este tipo_de publicidad es'mostrar caracteristicas tnicas,
-diferencias, objeti ue la hacen ser y distinguirse de
las'dema

“c).Etapa’Recor HE
iiChando:una’imagen ya alcanzd su desarrollo y
~-aceptaci ra:dentro’de la etapa recordativa.
i Latercera etapa’publicitaria de un producto a la que
~.se llega‘cuando la utilidad general del producto esta. muy
difundida, sus cualidades individuales son apreciadas de
~maneraicabal.y le es:suficiente con retener su primacia
--tan solo'en virtud de su antigiia reputacion.
" =La'meta consiste en seguir manteniendo la atencion
del receptor y apartarlo de otros lugares aunque no
‘ifguales, pevo si parecidos. La publicidad en esta etapa no
: orzosamente se reduce, pero si se enfocard a otro tipo
; de difusion o promocién por la falta de interés en el mismo;
oo e también se distingue por ser la que rinde mids utilidades.“.




(20}

ya que toda.compafiia intenta mantener sus productos
en la etapa recordativa el mayor tiempo posible.
Posterior a la etapa recordativa,.ya encontrindose
en la cima de su difusion, puede:r marchar por si solo por
poco tiempo debido a que:yaino’hay reforzamiento
alguno. Se debe procurar hacer evaluaciones. periddicas
las cuales’ muestren el éxito;’ decalm ento o renovacion
de las mismas. - :
Al realizar cualquler publlmdad se. necesxta investigar
el mercado al cual se va a'dirigirse y por lo cual hay que
segmentar. El: primer paso:consiste ‘en determmar la
variedad del mercado d

producto
mediante

p ‘volumerd aceptacwn del producto.
Segmentacién por. Estil vid
Es la que consideraremos pard este trabaJo y se refiere
al estilo de'vida'porel: lugarﬁdonde habitan y los grupos
de peronas snmllares a estos. S

Medios Masivos de Comunicacién

La promocién por medio de la publicidad es esencialmente
groceso comunicativo que requiere del uso de medios
ifusidn, o sea, de vehiculos que transmiten un mensaje




simultdneo a un gran niimero de personas.

Los-objetivos de_la publicidad::son: familiarizar al

publico con la empresa, elevar el .interés de las personas,
rectificando falsas:impresiones’y. en:general crear.una
imagen de:la’empresa: i e :
Los objetivos de:la.publicidad so ‘ \
incentivos’para qiielas personas: vayan:a:la-asociacion
una y otra:vez.:La-publicidad:s a‘con’el:fin de
aumentar la difusién de la asociacion;pero. por si sola no
es capaz de'lograrlo,:ya:que’no es nica: fuerza ‘que
actlia sobre las personas:-También existen otros aspectos
sobre el sistema de mercadeo.: e
El sistema de comunicacidn tiene dos fines; el primero
es proporcionar informacion al ptiblico; el segundo, es la
persuacién: el comerciante:necesita convencer a - los
clientes no potenciales para que se conviertan en clientes
potenciales. .- - . : L e
La publicidad es’la comu
a un publico a través de me
fines comerciales;
"Podemos defini
Eagada de presentac
ienes o servicios

ién persuasiva dirigida.

nicacior
i asivos de difusion con

la publicidad como cualquier forma
i6n no’personal y promocion de ideas,

un patrocinad ificado’(22)

5.2.1 Componentes de una Campana
Publicitaria HENE .

Existen tres clases de camparias publicitarias segtin
dice Cohen (23):
1) Campana de Introduccion:

La publicidad debe tener un tratamiento especial, de

%

(22) Dorothy Cohen, Publicidas Comercla), Ed.: Diana, Méico, D,f, 1377, p.39
(23) Dorothy Cohen, Op. Cit. p.49-52



valor informativo:ya que informa:sobre: la -asociacién,
cualidades, servicios; etc’ estando en.la‘etapa:comercial
de introduccidn;el:objetivo principal:es‘establecer
credibilidad - como;empresao’negocio:para-enseguida,
introducir’cualidade: eficio pios ‘de sus
objetivos, con rte‘de’confiabilidad que:le'puede
reflejar la.imag R
Se recomien

'sopo

os:grificos de apoyo
jaciony establecer
de:relacion con los

s
autoexplicativos:com
como transmiso
asociacion,” =¥

o para:funcionar;por.'si:mismos
d 05 basicos

2) Campania Competitiva:
Es cuando el producto:. pero’.
embargo, se encuentra: luchandoiarduamente: p
incrementarse; Esta'tiend dinam exp
con gran dosis’de. ida
La finalidad d
ara esteicas 1 nplea ' :me
impresos en los'que se enfatizan los beneficios que aporta
la empresa en relacién a'sus‘objetivos e’ideales:

3) Camparia de Mantenimiento: :
Permanecer en el medio con anuncios que confirmen
la existencia de la empresa y que éste se encuentre
siempre presente en la mente de las personas. Cuando
la empresa se encuentra en un ciclo de vida de madurez,

icientemente

os:de"la.

8
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es donde- los beneficios de promociény-publicidad se
deberan plantear a mediario y largo plazo; para estos casos
se recomienda Una camparia de acercamiento a'los clientes
actuales y la introduccion | ina evas facilidades
y servicios, con-el ‘obje forz ‘lealtad de la
empresa, donde:1a haya, o ciiltivarla'donde no la haya.

mimeografiado o escrito que se‘envia al posible cliente o
consumidor; potencial,;’0'a quien por su influencia puede
ayudar.a la’empresa.:La publicidad directa'tiene como
principal caracteristica-ser el medio mas selectivo, por
ejemplo: al eviar mil folletos a posibles consumidores, un
emisor sabe exactamente que las mil personas detectadas
son los clientes' mds potenciales para su objetivo.

La campaiia publicitaria retoma y difunde los objetivos
de la empresa-que’se enfocan hacia la comprensiéon y
participacion del receptor, con la ayuda del disefio gréifico
3ue le dara el necesario impacto visual para hacerla

estacar entre las demds asociaciones parecidas a ésta, Y
con él cual se logrard més la participacion del receptor
en la misma.

2) Publicidad Exterior:
Es todo anuncio colocado en la via publica que
mediante una sintesis grafica lograda por medio de

(28) Dorothy Cohen, Op. Cit.
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L]
— palabras.e imagenes; colores y luz,-de modo fijo 0 -en
movimientos, comunica‘un mensaf'e publicitario vivo y
concreto, su caracteristica principal es la deser:un medio
recordativo. La publicidad exterior va dirigida a la gente
en movimiento.que transita:por: las:calles'y avenidas,
debido“a lo‘anterior;“debe:de ser: AR
-Grafica:: . Toda publicidadexterior: debe:de ser una
sintesis IR
de:lajcampana’publicitariai:Como la gente en

H 0 H | ZO N ‘tiene muy.poco tien ara captarel ménsé_je, entre
menos palabras .y mas'ilu ion’se utilice, se tendrd

POUR HOMME

po medio de los colores,
o destaque del paisaje y

los anuncios vecinos. La publicidad exterior es muy util
ara fijar'imagen de'marcay hacer recordar al individuo
a asociacion y la'campaiia publicitaria.

Las desventajas que presenta este tipo de publicidad
son: el tiempo, forma parte del paisaje 'y su efectividad
se nulifica; ademas no es selectiva en publicidad exte-
rior, es dificil medir la calidad y cantidad de personas
que ven el anuncio.

3.- Publicidad Punto de Vista

Se emplea como una continuacién de la publicidad
masiva. Puede tener como objetivo hacer resaltar las
ventajas y o bien, servir de recordatorio al publico sobre
el tema de una campaiia publicitaria. El objetivo pri-
mordial de este medio es incrementar el indice de

Guy Laroche I al
R : captacion
Dos requerimientos importantes para una campaﬁa....




Tienen mucha persanalidod. ..

ESTA TESIS N0 DEBE
SAUR BE LA BIBLIGTECA

de introduccion-es que sea de tipo informativo e
institucional.-El informativo tiene por objetivo comunicar
al publico:la existencia de la asociacion. La institucional
tiende-a:foi concepto de la empresa, se puede
1'de una imagen de servicios, beneficios,
pretenda;: .
edios impresos y.auditivos ayudan a crear en la
gente una®actitud favorable cuando esta en su casa; la
influenciaide io,carteles, volantes, folletos' que se
' adlaicalles e e
utilizar. son;

de venta'mas
-Carteles fijos
Al usar este'material se debe de‘con
la atencién.’Su diseno’y color.son’el
ser utilizados’como: i
Plataforma de redaccidn: Con base al documento anterior
se elabora:una serie de frases publicitarias conteniendo
los objetivos indicados en .la promesa bésica. Despties de
tener{ista la plataforma de redaccion se seleccionara entre
las frases publicitarias . la mejor, consituyendose ésta como
el slogan de la campania, entendiendose por slogan la frase
principal usada en los anuncios; las frases que no fueron
elegidas para el slogan se emplean como argumentos
secundarios de apoyo en los mensajes.

erar.que atraiga
ntos que pueden

&
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5.3 Aspectos a considerar en la Creacién
de la Imagen Visual y Propaganda
Ilustracione b

»:Los estudios realizados por Berm(25) muestran que
se_capta 'mas”la ‘atencién con una sola ilustracién

redominante que con varias. Sin embar§o, una serie de
ilustraciones pequefias dispersas entre el texto si puede
aumentar el niimero de lectores.

A'los lectores les interesan mis lo que tiene que decir
el anunciador ‘que la manera de decirlo. Un anuncio
basado en la forma més que en el contenido, los lectores
no se dejan engatiar.

Uso de dibujos imaginativos.

La fotografia y el arte realista suelen captar mejor la
atencion del lector aceptando la objetividad de una foto.
El arte ofrece mds oportunidad de expresar el estilo y la
subjetividad y de comunicar.el punto de vista del artista
respecto al -tema..Los dibujos-pueden ampliarse cuando
es de primordial importancia:despertar ciertos
sentimientos y cuando éstos solamente se puede lograr
mediante el arte; entonces deben de utilizarse.”

Al tratar de captar la“atencion, se concentran ante
todo en el contenido de la fotografia, se sabe que lo mas
importante es que el contenido de la foto atraiga el ojo,
despierte emociones y lleve al lector a leer el titular y la
comunicacién.

5

(23) Alec Berm, Los 27 Errares mas Comunes en Publicldad, pags. 48-52.
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Fotografia recortada en forma irregular.

Las fotografias regulares captan mas la atencién y son
mads convincentes que las de otras formas, sobre todo las
de formas- irregulares, mds sin: enbargo. pueden ser
innovadoras e impactantes. L

Las siluetas son muy comunes y muy apropiadas-en
los avisos de periddicos, los detalles del fondo pueden
resultar insernibles.

El papel periddico no es un medio de impresién fino.
Las fotografias en los periddicos deben de ser
principaimente en blanco y negro, con muy poco gris. Los
tonos grises se mezclan con los negros y el contenido es
dificil de distinguir. Pero las fotografias de alto contraste
no permiten mucha flexibilidad artistica. ;Que se puede
hacer para lograr buenas fotografias en papel periddico?
1) Hacer una fotografia de alto contraste
2) Retocar la foto; una foto muy retocada se ve mal hasta

que se suavice al reproducirse en el periédico.

3) Usar un filtro especial que reduzca los grises a negros
y blancos. Estos filtros producen un efecto entre el
de la fotografia y un dibujo; su.poder de captarla
atencién y convencer a los lectores se aproxima al de
una fotografia corriente, - TR R
Las palabras son simplemente una parte del disefto; es

de‘importancia el hacer notar que rara vez-usa-un tipo
demasiado pequefo, pero si hacen todo lo demas por
dificultar la lectura de las palabras. Por ejemplo, imprimen
letras blancas sobre un fondo negro. Muchos estudios se
han demostrado que en el titular ésta impresion es tan
legible sobre negro que sobre blanco pero que en el texto
es menos legible.

)
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Colocan_el. texto_sobre una ilustracion; algunas
alabras resultaran: indecifrables sobre todo:si la
ilustracién ‘es obscura.-Y-hay qi
un fon

de imprimir textoen blanco sobr

3

los colores de una:ilustraci
“Un anurcio p
sino para influ
ser inmediatas como
pueden aplazarse I¢ , 1
productos empacados o pueden aplazarse mucho: mis
tiempo"(26) -

disefiara deberd sér’de caracter. representativo ya'que
requiere de una‘imagen fiel al objet la:asociacion,
pues el nombre en si crea confusion; ya que;
con alguna actividad religiosa, dando una ide
de lo que es realmente’el Refugio Franciscano :

Se debe terier en cuenta que esta asociacién es 1a Uinica

ue no sacrifica a’los’animales y por’lo tantc ,

3ecir que no tiene competencia alguna. Para familiarizar

puede

y dar una imagen‘sobre la. misma es necesario’'crear’una

publicidad. Como no’ es conocida requiere‘de .una
publicidad pioneraya que se debe dar'a conocer.para asi,
captar ayuda y a'la"vez concientizar al receptor de este
gran problema. : s

En base a lo antes analizado, la difusién del Refugio
serd segmentada por el estilo de vida debido a que solo
se enfocard a un sector socio-econémico medio/medio-
alto, ya que es este el que mds recursos tiene para brindar
ayuda.

quie_n‘véys?ll‘ega;h'al;‘ﬁ;xtp’fémo; '
' o formato por

ublicitario'no esta pa'tl‘a' que:se.adrhiﬁé' »
el :



" definir en'primer lu

correcto para quie el

":*La.campana depe
.-desea influir al publico

‘donde, el’'como

Como la.publicidad-es esencialmente. un proceso
comunicativo; requiere’de’medios de difusién.:Los cuales
serdn directos:pues:sesmandaran folletos-a posibles
donadores; y:serd tambi irecta; pues‘se manejaran
carteles, volante: SRR

. Para que:la publicidad_te

nga el-éxito deseado se debe
po meta al que se va a dirigir
el mensaje, I

Es indispi rlas palabras claves y el lenguaje
2nsaje sea claro y pueda ser captado
uidar que:se dice y

e utilizar las

e
medio-hay que tomer en cuenta la
elimercado; requisitos del mensaje,

presupuest G
del grado de persuacion que se

©*:Todo:plan:de ,meréadofécﬁié tomard en cuenta el
quien compra para poder orientar su
éxitode:lamismaifo

_ -Estrategia de medios: De la misma manera que en la

‘estrategia creativa se.basé.en.datos de la asociacién,
medio y competencia:yse elabora’ una estrategia de

‘medios estudiando que leen y escuchan mas asiduamente

nuestros consumidores potenciales y se seleccionan los
medios a utilizar en la campana. Se elige un medio bédsico
y posteriormente los medios auxiliares o
complementarios. Una vez que el cliente esta de acuerdo
tanto con la estrategia creativa, de medios, de costos de
produccién y difusion de los mismos, se procede a

&



elaborar fisicamente los mensajes publicitarios’y
posteriormente a exhibirlos en los medios seleccionados.

ola publicida ‘q‘u‘e,sé‘Al'l'évar"é cabo en el ‘Réfugio
cano icue calizada - en la etapa de
itucional e informativa.

‘infroduccion
_~Institucion

‘de la.asociacién

enfocand crea
*‘servicio a la'sociedad;
" “Informativa

s‘elementos gréficos'de apoyo como

unc dios impresos, carteles y material punto

.= de venta; los medios empleados funcionan por si mismos.

- En algunos mensajes se. empleard el slogan publicitario,

o la‘imagen visual y localizacién, empleandose en otros
alguna informacién adicional.

-Estrategia creativa:

Teniendo en cuenta que el principal objetivo es el de
establecer la credibilidag como empresa, para enseguida
introducir cualidades y beneficios propios se elaborara:

-Promesa Creativa: donde se incluiran las ventajas, tanto
técnicas como en su uso se ofrece al individuo.

en'de beneficio y

. Para dar d conocer la existencia del Refugio Franciscano.

w



localizacion de

-Plataforma de Redaccion: se.elaborardn frases
publicitarias, de:las cuales se seleccionaran las frases que
puedan’i | slogan "Amigo ti me has abandonado’,
] ‘emplearien campafias posteriores ya sea
‘como’reforzador de otro material

--periédico: se.encontrard un periédico cuyo publico que

le’ reciba sean:aquellas personas meta que les llegue el

£ mensaje, por ejemplo: Amigos que-se distribuye a clase
:~media/media-alta, siendo objetivo.del mensa
- e interesar a los habitantes de a localidad, de la existencia

e de informar

de‘una: nueva frecuencia con la. que-aparecerd nuestro
mensaje serd mensual y tendrd una duracion de seis meses.
Los elementos grificos que lo integran‘son:imagen- vi-
sual, slogan IJublicitario, servicio que:ofrece 'y la
lugar. R e

-volante: se imprimiran volantes cuya difusion sera de tipo -
masiva; se pediran voluntarios:para su’distribucién.:El
objetivo de éstos, es el da cer’el:Refugio
Franciscano, informar. y.proporcionar. ‘
servira ademas de elementos:de:reforzan
retroalimentacion para‘todas:aquellas:persona
hayan obtenido™ otro tipo-de’informacion refer:
asociacion. Esta dirigida a todo el ptiblico, en’especial a la
clase media/media-alta; se distribuirdn en puntos
importantes como en: semaforos de las principales vias
de comunicacién, casa por casa, cruces importantes,
escuelas, iglesias, veterinarios, e importantes centros de
reunion. Lleva tunicamente como elemento grifico la

imagen visual, slogan publicitario, el servicio que ofrece y 88y



.. slogan,’ alguna |lustracwn ofotogr fi

~ “.personas’que puc
- voluntarios

la localizacién del'Refugio Francisqano. -

-Publicidad Externa
:- Se_hara'la ‘aplicacionen carteles, volantes trlptlcoy
folleto informativo,’los cuales llevaran la imagen visual,

referente altema

-y.la.localizacion del m|smo
Actitudes. '
“La funcign prmupal no es crear un anuncio bello sino

“un anuncio que capte la atenclon de un.gran numero de
] ilectores : S

: 44 Perﬁl del Mercado y Clase Soc1al ala

mpana Pubhmtarla serd

adoptar:mascotas o

publicidad: t_:onstara de

7 Todo"esto’se’ llevar acabo medlante donatlvos o

patrocmadores

:Se atacard el sigiiente mercado que constara de:
Vetermanas
Tiendas de Mascotas
Bancos

rtlc1pena n'1a noble'causa del Refugio -

a4’ que.se requiere de

X



3-Encaso'de que si,’¢:Cuan

Supermercados
Escuelas

Iglesias

y Volanteo en las calles

Se reahzara la sngulente encuesta para saber sobre la
situacién de:l0s animales'y desarrollar:la’ pubhadad que
functone»para los Ob_jethOS del'Refugio Francnscano

g stan los. perros?
2.3 Tienes en‘tu casa perros;

1-;_ Te

desde cachorros?
5.4 Sabfas que los perros tienen'sentimientos?,
6.-4En donde se encuent tu'perro (azotea
otro)?: ;
7.-¢ Cuanto tlempo estas [
8.- De que lo alimentas?’:*
9.-¢ Quien se encarga deél
10.-; Tiene todas sus vacunas? v
11.-; Como lo tratas? - =i g
12,4 Te gustaria adoptar un perro? Y Porque
13, Lo cuidarias tu? - - e
14.-3 Por tu zona hay perros calleJeros? E
15.-;Hay alguien quien les da de comei?
16.-; Has visto alguna vez un perro enfermo?
17.-3 Como has actuado?,lo has ayudado?
18.-¢ Que hacen en tu casa cuando ya no se quiere al
animal?
19.-; Donarias, comida, dinero o ayuda para perros
abandonados? y Porqué.




20.-2 Que opinién  tienes sobre las:asociaciones que se
encargan de’animales sin'dueno?- 7.5

21.-¢ Que opinas sobra la'eutanacia canina? ‘

* Gracias a esta encuesta se ha concluido que las personas
no se habfah percatado de toda la‘situacion que rodea a los
perros callejeros o0’que se'tiene que concientizar a las

“personas sobre’ este:tema e informarle que existe una
~asociacién como.el Refuigio Franciscano, que necesita

»"ayuda y que;
< la‘sociedad.’

umergirse en la indiferencia puede afectar a

&



Capitulo VI

Métodos de Impresion




L
Capitulo VI

6.1 Historia dé la:I’_tjn'presjrén_;

Es necesario: conocer las: técnicas de las artes gréficas
para poder ajustar.el trabajo a la cualidad del metodo de
Impresion. e

Todo. diseno: debe-d

‘ e-de:ser. creado_pensando en las
limitaciones o posibilidades del método que hace servir para
reproducirlo.:’ St

La aparicion del arte de imprimir exiji desde el punto
de vista téchico, tres supuestos bésicos. Para poder imprimir
un texto o una imagen era necesario disponer, ante todo,
de papel o un elemento que, por su bajo costo y su lisura,
se prestaria mejor. a esos fines. El segundo supuesto era la
existencia de tintas 'y colorantes apropiados, y el tercero
serfa alglin tipo de superficie que contubiera la imagen que
se deseaba imprimir; tallada en piedra o madera, fundida
en un metal o relizada seguiendo otros procedimientos.

Dos mil afios antes de cisto, China estaba en posecion
de todos esos elementos. En aquel entonces se utilizaron
Eilares de marmol sobre los que habian esculpido textos

udistas en relieve. Después de entintados, los peregrinos
aplicaban sobre: de ellos hojas de papel en las que se
reproducin asf como en aquellos textos.

En el S.XI de la era cristiana el alquimista chino Bi Sheng ‘

usé por primera vez tipos mébiles, cubos de madera en
cuyos extremos habian sido tallados los caracteres. Bi Sheng
los pegaba sobre una plancha de hierro, los entintaba y
procedia a la impresion. El gran niimero de ideogramas del
alfabeto chino impidid, sin embargo, la dibulgacién y
desarrollo de aquel invento fundamental,

El papel llego a europa en el S. XII a través del mundo

&:



drabe, y.como articulo de importacion. Solo en el S. XVIII
los italianos 'y~ los francese estubieron en condiciones de
fabricarlos por si mismos. Es probable que el acceso al papel
permitiera el renacimiento occidental de la Xilografia, que
ya se habfa’empleado en China, y que consiste en imprimir
sobre papel’los relieves de una plancha de madera.
“Los primeros libros impresos por xilografia aparecieron
en el S. XV:Una version en metal de la placa xilogréfica, que
tc:lo'hfqﬁné 1a técnica llamada metalografia se desarrollo poco
espué ’
. Correspondid, al aleman Johannes Gutenberg, a mediados
del 5.XV: el honor de ser el iniciador de los modernos
procedimientos de las artes graficas, la prensa de Gutenberg
utilizaba ‘tipos:mébiles metilicos que Ylevaba grabadas las
letras, los signos de puntuacion y los niimeros en una de sus
caras y que:a diferencia-de los tallados en madera podian
ser empleados’muchas veces. Los tipos se colocaban uno
tras otro,’a mano'en una vara de madera que los sujetaba,
quedando’ las palabras_separadas por un tipo sin relieve
alguno y que no imprimia nada; las lineas asi obtenidas se
ordenabanen una'caja y, después se remojaban con tinta,
aplicandose sobre ellas'una hoja de papel para obtener asi
la imresion.” Una una:plancha , llamada platina descendia
sobre la caja por-obra‘de un torinillo y los caracteres eran
grabados por presién.El método de Gutenberg era mucho
mas flexible que la xilograffa, produciendo impresos de més
calidad y permitia imprimir en ambos lados de la hoja.
Alo largo del S. XVI se produjeron adelantos mecanicos
y afines del S.XVIII se construyo en Gran Bretafa la primera
prensa de metal. En la misma época aparecieron en Francia
dos nuevos métodos de impresién: la Esterotipia y la
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Esterografia que por distintas:vias permitian-tener una
plancha de plomo con el texto en relieve.”Las sucesivas
innovaciones técnicas permitieron satisfacer asf, la creciente
demanda del material escrito. :

Todo condujo desde entonces a una mecanizacion
creciente de la imresion que termino cubriendo desde la
composicion de los textos y la alimentacién del papel en las
maéquinas, hasta la encuadernacién de los libros. En 1814,
el periddico britanico de Times se imprimia mediante un
sisterma de una plancha que prensaba el papel, oprimiendolo
sobre un molde entintado.

La aparicién de la linotipia, inventada en 1880 en los
Estados Unidos por el alemdn Ottmar Mergenthaler, significé
unnuevo y fundamental avance en la historia de las arte
sgréficas, La linotipia consittuyé el principal medio de
composicién tipografico a mediados del S.XX. Otra invencién
de gran importancia fué la Monotipia creada por Tolbert
Lanston en los Estados Unidos en 1885 en que la fundicién
de los tipos se realizaba en forma individual.

La celeridad de la impresién aumentd también mediante
la fabricacién de méquinas rotativas y el desarrollo de
sistemas automaticos. de:laimentacion del papel. En las
rotativas; el papel se encuentra'generalmente enrollado en
una bobina que alimenta‘a’su'vez'a la'maquina de forma
continua.” ISR e

Las artes graficas comprenden en la actualidad dos
grandes procesos: la composicion de textos, que se realiza
e modo generalizado mediante el recurso a medios
fotogréficos e informaticos y se conoce con el nombre de
Fotocomposicion. La Fotomecanica proceso en los que se

a
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elaboran peliculas de impresion para textos e ilustraciones,

y la impresién propiamente dicha.

Papel: . . :
2 "“Un’elemento bisico para la impresidn es el papel o

- sustrato. El disefiador por su esencia, crea una imagen en su
_mente'de como debe quedar un determinado trabajo, y los

resultados.se deben en gran parte a la eleccion del papel.
Ademds"de buscar un papel "bonito" se deben buscar sus

~“caracteristicas de impresion, y éstas estan dictaminadas por
- suabsorvencia y textura,

“:i:Para impresiones de color o medios tonos es basico un

apelcon buenas caracteristicas, ya que la calidad de la
imagen dependera de la impresién de los puntos. Los papeles
no recubiertos tienden a absorver tinta, causando distorién
en los puntos. Si un papel es liso, la transferencia de la tinta
serd uniforme y la impresién tenedré buen contraste, color
y.calidad.

6.2 Métodos de Impresion

 Serigrafia-o Process:

Es.una técnica de impresion que ha adquirido gran

:-desarrollo hoy en dia; "proviene de las palabras latinSericum:

seda y Grapho: escribir, trazar. Por lo tanto serigrafia =

- escribir o pintar sobre seda” 0; su utilidad de aplicacién en

las artes graficas, la creacién artistica, la industria, decoracion
hace -que se constituye una parte importantisima enlos
medios de impresién debido a su alta demanda.

Este procedimiento de impresion consiste en hacer pasar

X
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la tinta a través de una pantalla o tamiz de seda que es el
soporte de la matriz, para depositarla sobre el material que
se imprima, El dibujo en la pantalla se ejecuta a través de
medios -fotomecanicos, debiendo quedar la malla abierta
enlas zonas donde se vaya a imprimir. En la matriz se tapan
las partes no impresoras, Una vez ya prerarada la malla, se
aplica sobre ella mediante un rasero(lamina de caucho
montada en un mango de madera o metal), tinta que
atravesard la malla e imprimira en el sustrato colocado
debajo de ella. Se hacen tantos positivos como requiera el
disefio y los colores que emplee, o se puede bloquear parte
delotros colores que no se vayan a imprimir en el mismo
color. o LoEe ot en

Su principal ventaja es'que permite imprimir en gruesas
capas de tinta cubriendo perfectamente cualquier material:
vidrio, cartdn, plastico,... Y. mediante méquinas adecuadas:
envases; botellas;fceramica, etc.Solo acepta tirajes
cortos(100 a'1;000) debido a su alto costo, ya que es enla
mayoria de los cas nual haciendo que la impresion sea
lenta, = '

Offset:. R :
También llamado litografia; este:sistema de impresion
indirecta que’utilizael:mismo- procedimiento que:la
litografia. La tinta se transfiere de una plancha litogréfica
sin relieve a una mantilla intermedia de caucho, y después
pasa al papel. La plancha litogrifica se prepara
fotomecanicamente: primero se compra ya graneada la placa
ara posteriormente sensibilizarla y exponerla a la luz. Para
a transferencia de na imagen se emplean negativos. Una
vez yq expuesta la ldmina se lava y queda ya grabada la

(931
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imagen; al momento’ de-la:impresién:la-ldmina se moja en
agua y tinta; la:parte;con:la imagen en’la  superficie lisa
retienen la tinta:y repelen.el’agua; las'partes sin imagen
retienen el agua y repelen-la;tinta. L
mediante la mantillaila‘ct '
sustrato dando’ com _
puede ser alimentado por.hojas;:
variedad de mdquinas xisten'hoy.en dia’en el mercado
ermiten imprimir; olotes se
a seleccidn de colo
Este procedimiento
del presente siglo.%:

Flexografia: -

léstivcd,

Los envases o embalajes que esten hechos de plds
arton’se i nvariablemente

pape! metalico,papel
en flexografia.

El empleo de planchas de caucho es basi
de flexografia; 1a plancha:de:calcho
recoge la tinta y la-pasa a otro cilindro'd
tinta; la superficie del cilindro de transfer
dividido en un patrén celular. grabado
cantidad medida_ de tinta del.rodillo de
esa tinta a las planchas, .- i :

"El niimero de células en el rollo de transferencia

dicta la cantidad depositada en la plancha, Mientras mas
alto sea el conteo, mas de 250 células por pulgada, mejor
serd la definicién y claridad de la imagen"Q

Anteriormente la flexografia se le denominaba grabado a
la anilina "por la tinta utilizada". Actualmente la flexografia

€5 sean necesarios mediante
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puede alcanzar resultados cualitativos apreciables, incluso
en colores, Encuentra aplicacion en la impresién de soportes
para embalaje. la" matriz flexogrifica se obtiene de una
matriz anterior en relieve mediante la vulcanizacién o
métodos analogos, o bien por medios fotogréfices y grabado.

Termografia, Hot Pinting o Falso relieve
+~ ‘Elfalso relieve es un procedimiento mediante el cual se

-consiglien -impresiones en relieve. precindiendo de las
costosas planchas de acero grabadas que se utilizan para la
~auténctica impresion en relieve.

Claro esta que la calidad de la impresion en relieve varia

‘mucho, pero la presentacién y acabado son similares,

consiguiendose una buena hechura si se emplea bien el
procedimiento.

La impresion se lleva acabo mediante tipografia hecha
en una imprenta, a la cual se le esparcira un polvo realzante
que esta compuesto de resinas o terementina; este polvo se
aplica con un.algodén o mediante una maquina y al ser
pasado por una maquina de calor ésta realzara.Es un sistema
de impresidn que se completa mediante la accion del calor.
Ya-una.vez conseguido el relieve, no puede pasarse
nuevamente el impreso sobre el fuego, por lo que si se trata

‘de un trabajo'a mads de una tinta, se imprimiran todas las
_.-tintas; para’después esparcir el polvo ye introducirlo a'la

mauina de calor.

La finura del grano del polvo sera determinante para la
calidad de finura y realze en la superficie a aplicarse. Este
método ha quedado casi resagado, hoy en dia, mediante la
impresion de serigrafia debido a que ésta presenta una mejor

9
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calidad y rapidéz. -~

Rotograffa . .

La impresion enrotograbado se emplea generalmente
para los suplementos dominicales revistas, libros, fol[etos,
materiales’para.empagquie; etiquetas, envolturas y textiles y
de.algunos: grandes:.diarios y la confeccionesde
costososcatélogosidecolores de casas comerciales que
réquieren de grandes: tirajes.

.~.;Bdsicamente la maquina consiste en un cilindro cobrizado
'y grabado’que gira en inmersidn dentro de una charola de

tinta; una cuchilla ‘o racleta, que limpia la superficie del

»cilindro »f/:,tm rodillo de contra con cubierta de hule que
la.

oprime;la_banda de papel o material contra el cilindro
rabador, permitiendo asi que la tinta que se encuentra
entro de la celdillas del grabado pasan por la superficie del

‘sustrato o material a imprimirse.

6.3 Seleccion de Proceso de Impresion
Finales-

Se selecciond la serigrafia para la impresion de la hoja,
tarjeta de presentacion, sobre aéreo y sobre carta debido a
que su produccidn es poca , requiriendose la impresion de
100 de cada uno, requiere de una muy buena calidad en
plasta ademis de que es un medio de jmpresién barato.

Y en cuanto a los volantes se imprimiran en fotocopias
ya que es un medio de publicidad muy empleado y sale mas
econdmico mandarlos a fotocopiar por ser en tinta negra,

(95



El folder, triptico doble carta, triptico carta, invitacién
por correo, los pins, placas de.identificacién canina,
calcomanias y los posters se imprimiran en Offset ya que se
requieren-de inmediato, da buena calidad con una gran
rapidez ademds:de que es un medio de impresion muy
economico debido a que su tiraje minimo es de 1 000
impresiones.”’ "

_Hacia:el rece;ﬁtor; al iguial que todo disefio debe estar creado

mediante bases que ruedqn Justificar su creacion, de otra
manera‘notiene ‘validez alguna. Este proyecto se podra

‘desarrollar gracias’a'donacione sy patrocinadores que ya
‘desean participar.en esta buena causa no lucrativa; por otro

lado, desafortunadamente por los altos costos en anuncios
en periddico y-television no se ha podido consiguir quien lo
patrocine, por.lo que la campafia publicitaria se reducird a
cartel, volantes, tripticos y promocionales

&



Capitulo VII

Analisis de Imagen y
Publicidadexistente sobre
Asociaciones Similares
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Capitulo VII

‘ sacrlf‘cados al

“logotip
“son, en la fachadd de'la asoci
los cuales sori muy escasos.

7.1 Analisis de Imagen Pub||c1dad
exlstente bre Asoc1ac1 es Slmllares

mllares puesto ue ho
' ctacnon como el Refugio Franciscano
emds;’|os ammales que llegan son

Se dice qui
hay en México otra
, debido’a que en'l

exican AC se encuentra

; de lado izquierdo’: lRefug Francnscano, ahi los animales
:_que!l gan ' S

1, S0t ficado s'del dia en que llegaron.
Como se ve su imdgen visual ‘consta solamente de
" utiliza'Helvetica Bold Sus ‘aplicaciones solamente

'y.en folleto yvolantes

‘Esta asociacidn no
manejan son folletos para aqellas persona
informacion sobre la-actividad que realizan, més sin'em-
bargo estos folletos son’ escasos pues“casysnempre no los
hay en exnstenma : & G

Lo: tinico: que

que requieren -
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asociaciones diferentes a la anterior'; como “La Asociacién
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los. Animales: A.C: de México". La cual esta afiliada a la
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iene tampoco una:imagen’ vnsual solamente un

Logotlpo con tipograffa’Lucinda Casual. .
" Uis folletos. como’se muestran’son en blanco y negro
uy biiena informacién’} pero con un disefio editoral
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Otra asociacion: de este tupo es el Comlte Pro-Ammal
ue se encuentra en: Pensglvama 136:Col. Parque

San Ani

Imafotlpo y Logotlpo
conla ’r'gura eanima

e sacrlﬂcto

onsobre:como.

) o ne un servicio-de auxilio-de

GO0 o ite et mtsite st animales enfermos; heridos'o atropellados sobrepoblacion

15, WO s 1, VXS, Jome, s, IS ¥ eiits de perros y co batirla'por medio de la esterilizacion

. | s e e y no por la.via delsacrificio-hacia los animales. También
PR 10 v SIS RS At (135 MBI 15 WL, S, da informacion 'sobre como cuidar a los animales ademas
[ de un servicio de auxilio de animales enfermos, heridos o

§ N S2 11 11T € UL YA BC SRICAY + atropellados.

AVDUOS IV MESTFA LLPI% OF ESITRELRACION,

OIS LA SOUIN W EE MRS LA SOIETON EF BTGk (XE AASY

mdtemog elIol |PELIGRO!
o los anlmales ' R s

CCRAE AL RILYGO DE BER ARCOICORCR
LAFERRENA ¥ PERCER LA VM

. €DA  cuIDALO

——huiud s
SC0reu
L TT0)




Capitulo VIII

Lista de Requerimientos
en el Disefio




: publm:dad, para ogat a un teeultado opﬁlno do Iac propuegtas que P

%.1 Necesidadee Bdcieae para podet
Desarrollar el Proyecto

Los requetitnientos dentto del disefio "Son variables que deben eutnplie
una golucidn eulitativa y cyantitativa ciendo fijadae praviamente por una
decicidn por ta naturaleza y por raqueritientoe legales o por cualquiot
otra disposiciéh que tenga que cumnplit of solucionador del
probleina"{Rodrigunz, Gerardo, Manual de Disefio Industrial, Ed.:
Gustavo Gili, México, Page, 52-62).

El térnino raquaritiento es sindnitno de variable, ecpocificacidn,
tastticeidn,... Existiondo dog clasificiaciones de los requatimientos por su
cumplimiento, sogiin Gorardo Rodnguez'

Requatinientos Obligatotios: s

Son aquellos que d q e odog loc casog, ‘o6 deuir,
aquellos cugo cumplnmenro oo catticta par que su salugin gea aceptada

nacegariog para Ia
on gréflca g

d:gcnarén enel snguiente capftulo.

€.2 Requerimlenfo de Uso

)



Son aquellos 4ua por oy contemdo co tefieten g 1 interaceldn directa
entte ol producto y ol usuarm Conecpondlendo 1 octa tubto los siguientes
critotios: .

d en Ia relacién producto-usuatio.
optima cotnunicaeidn entra el emicot y el

EI dmeno de la:tmagen graﬂca y pubhcidad tendran que inieraetuar

'con el mongaje de Ia agacmcmn para que ] receptar lo codiﬂque con
. fae:hdad

€.3 Requerimwntoc de Funci6n i
:-Qon’aquelloe que por sy’ conrenido se refleren a Ios pnncipins fmco-

. qunmco -técnicos uy funclonalnmnto da un producto Cormg nnde [} esre

tubro log siguientes conceptog-
-Confiabilidad: . La confianza manlfegtada por ol ucuar!o on el
funcionamiento de un producto.

Hay qua tomar on cuenta los eletnentos que so Incluitdn en la
publicidad para lograt qua al receptor tenga la suficiente confiabilidad
bara que patticipe de tnanata positiva.

-Vereatilidad: La posibilidad de qua ol producte o cotnponentas del nistno
puedan desempefiar dictintas funciones.

)



So vieualizard el dizefio enla publicidad para que puada raalizat una
doble funeidn. .
-Acabado: tdenicas acpoeificas para proporcionar una apariencia final
oxterior a un ptoducto, totnponentes o partes.
Se ostudiardn log divercos acabados en la publicidad, para poder
asegurar una duracidn dptina de loe eletnentos publicitatioe.

€.4 Requerimientos Téenico-productivos
Son aquallos que por su contenido se refiaren a los medioe y nétados
de manufactura de un dicafio. Cotreponden 2 este tubta log s:guienres
critatios:
-Bionee de capital: Se contetnplardn loc costos de produccién en
maferialee y mano de obra para la teglizacion de este pmgecto. .
Los recutzoe a emplearce, aef cotno ol matenal que [ uhlizaré,‘ce
considorard de'que sea de ba]n costo y de elementas 4'fecireos con que
sq euantan madiante log patrocmadoreg que se co
Modo do pmducc:on. La organtzaeién  dal traliai ' taquntida. para la
praduce 60 da an producto, coa ‘dety’ artesanal, manufacturada o lndug-
t ‘al.
Lartecnolugla a uhllzarsa
-exicta on ol pafe.
-Nonnalizacién: La conmdmacmn de lag madidac comerclalec du lag
inatatiae: pritnae y eletnentos semittansformados, para su méximo
apravechatniento en la produccidn, evitando su dospardicio.
Se tomardn en cuenta los tamafios de Ia publicidad para evitar of
deeperdicio pocible de natetiac ptimag en Ia itnpresién da la publicidad

1.da al’o"cnsto'g :que

)



hata eu tnayot aprovechamlemo. pe ;
-Matariae pnmas' Lag caractengﬂcag y egpecrﬁcacianes de log matenalec .
que go empleara en Ia produccion del producro.

o obra, lnatenal y gagros genaralee considerando
que el lnafonal no dabe de sor de un pracio elavado ya que 1a asociacidn

ho cueman con ‘los recursog.

‘2.51 Requéflmlentos Econémicoe o da Mercado

- Son'aquellos que por su contenido ge refioten 8 la
cotnercializacién, dictribucidn y demanda potencial dof producto por parte
do compradores individuales o inetitucionalos. Cottasponden a aste tubto
log siguientes criterios:

-Propaganda: Todag aquallae aetividades mediante las cuales se ditigen
al piblico neneajes vicuales u oralee con el propdsito do infortnarle cobra
el ptoducto fabricado.

Este proyacto ce bacard an Ia publicidad de 1a asociacién para datlo a
conocet por lo que eg indiepensable ectablecer, una imagen gréfica y un
lenguaje visual acotde al Rofugfo Franciceano. Para lograr cug objativos
y saticfacer sue necesidades mediante los medios de publicidad




nég comunaes.

€.6 Requerimientos Formales
Son aquelioe que por ey contenido co teficren’a: los carécrereg

actdticoe de un producte, corregpundlendo 3 este rubro los cigulenteg
ctitarios. :
-Unidad: La cualidad en Ia forna de un producto que haca que lag bereo-
nag log agrade inctinfivatnente, lo cual [ logra‘fundamentalmenfe 3
travde de otros factores: e

Simplicidad en Ia forna - L
Ralacién entra lag pattes componenteg(proporcmn)
Repeﬁclon de log elmnenfos

“de 1a publicidad que contangan elemenros que, arralgan ol mlmeg de!
~*recapfor para que colnprendan ol munsa]e. el
-Equilibrio: La ostabilidad vieual quo por el manicjo de elmne toe fonnales

proporciona el producto dicaiiada(simatria). :

Qe poneatd en alomeontos que se encueniten eslmuhamente unidose
anite f para lograr una buena citnaltia on 1a imagen gréfica y publieidad.
€.7 Requetimientos de Identificacién

Qon aquellos qua pot su contenido ce refioran a lac precentacionas

biditnengionalee o tridimensionales qua tendté ol producto, ya cea para.. ..



Identificaree, o dar a-conocer las opera"cian’egiql_ie i
usyario para su mantennmenro ] reparacmn.
lmprcsiow La manera peculia

dxgenado. P 5
Qo buseard que la pubhcidad s reparra g coloque en punrog
eshratigicos denrro ol chtriro Fedmal .
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Capitulo

9.1 Bocetos generales sobre la Imagen-
Visual I :

Para poder bocetar se necesitd realizar una encuesta
la cal demostrd la poca difuision que el Refugio Franciscano
ha: tenido en todo éste tiempo;y qlie‘al carecer de una
imagen que los identifique no'se puede asociar el lugar
con su verdadero propdsito, ya que su nombre remite a
un lugar ecleseastico por_lo'que los personas ajenas a esta
asociacién no relacionan :tan facilmente la idea de que
esta asociacion se dedica al cuidado de los animales; por
lo: que se necesita de una_.imagen que relaciona a esta
asociacién con el cuidado del hombre hacia los animales.

A continuacién mostramos el area de bocetos los cuales
se: llevaron ‘acabo. Para” poder comenzar a bocetar se
considero la'idea de una imagen clara, entendible y que se

~vincule'el propdsito’de.la asociacién siendo su principal
_objetivo, la-ayuda'y.cuidado de animales desamparados .

Por lo que la imagen se enfocara en mostrard la interaccién
hombre-animal.i ol
© - -5e’comenzé.a bocetar.sobre las ideas que se podian

_vincular con esta asociacién. . . -
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9.2 Bocetos de Tipografia para la Imdgen Visual
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9.3 Alternativas de Color
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Requerimientoe de Uco
Propuesta PracticidadConvenioneigPereapeidn

a|e| X | X
b|X| e [ X
C o ® ®
d]e| X | e
(] L ] ®
Roduo anfoe do s
Propuecta|Confiabilidac Vareatilidad|Acabado
a | X | =X
b | X | =—| X
C ® —_—| e
d|e |[—| @
c o —

9.4 Clacifieacién de la imagen Vieual Vs.
Requetimiantos

Do acuerdo a Ia lieta do requeriinientoe las indgenes gréfieas quo

cutnplen con los requetitientoe de uso o Ia propucsta:
¢ 4 d ya que estas dos propuectas cuinplieton la practicidad,
conveniancia y parcepeidn.

Segn 13 lista de roquotimientos de funcidn, las propiestas da i nnagan
gréfica que cumplicron con estos requeritientos son: .
e, dyfyaque datag cutnplieton con log requemnmntns do conﬁabilrdad

y acabado Y4 que of tequetiniento do versatilidad no se adecua 4 0eta
propuecra. .



PrapuestaRiones de eapita

53
=
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oo
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Propuacta

Requerimientos Econdmicos
Propaganda

a

ol oo

9.4 Clacificacién de la imagen Vieual Vs.
Requerimientos

De acuerdo 2 1a lieta de toquatitnicntos téenico-productivos lag
itndgenee gréficas qua cumplen detoe son lac propucsiag:

a,b,e,dy oyaquenstae dos propuastas eumnplieton log Bianee do

capital, inodo de produceidn, narnalizacién y matarias primag.

Sagn [a lista de requeriiniontoe econdmicos-mnercado, lag propuastas
da itnagen gréfiea qua cutnpliston coh dstog Faquetitniehtos son:
a,b, e, dyeuaquedstae cutnplicron coh log tequatiiniofitos de propa-

o.ganda o i




Requetimientoe Formales

‘ I I

Propussta} Unidad | Interée | Equlibrio
a | % o | X
b| X | X| @

C| X | o| @
d | e | X | %
€ 9 o | © |

Requetimiantog de ldentificacidn

Propuesta Iinptesidn Ubicacidn
a o —
b ) —
Cc @ S—
d ) —
c @ o

9.4 Clacifieacién de 1g Imagen Vieual Ve.
Requerimientos

De acuerdo A Ia lieta de requeritientoe formales las imdgenee gréficas

qua cumplen Gstos og la propucsta:
© ya que oeta projussta cutnplid eon con los requer!mientod de unidad,
inyerde y equilibrio .

Sogdn Ia licta de requerixnientog de ldenﬁhcaclon, lag propuectac do
imagen grafica qua cumplmran con estoc requenmientog soh: .
a,h,c,dyeyaquedotas cumpliero con loe H ﬂinientos- deimpmgion,
ya que la ubicacifn ho e aplma a ecte anéllglg r




9.5 Esty{uc:t,ufars,y,VCQmpvornrentes de la

Propuesta Final:

RED DETRAZO: * = :

* . Se.muestra la justificacién de los trazos
conforme:a'una red especifica; la cual se emplea
para el acomodo de los elementos de una forma
ordenada y seguida de determinadas posiciones,
para asi obtener una imagen la cual se pueda
duplicar sin afectar su proporcion.
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Justificacién de Trazo i ‘

Con:la‘Justificacién de:Trazo puede saberse como fue
hecho el Imagotipo y-asf segulr los” mismos trazos si se
necesita reproducnr

9



® ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ

@ abcdefghijkimnopq
rstuvwxyz

® ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ

® obcdefghijkimnopg

rstuvwxy

*restante;:
telefénicos,

FAMILIA TIPOGRAFICA: ™™~

En los medios de comunicacién gréfica, donde interviene
la tipografia:se-observa.una‘gama:rica de_posibilidades y
recursos.; : I :

“El empleo-adecuado’de ésta’ es esencial para que un
mensaje resulte un verdadero estimulo visual; pues con ella
se dan emociones de accion; fuerza, soledad, etc.

FICA PRIMARIA: -

El logotip fugio Franciscano utiliza la familia
tipografica :Bauhaus regular, empleando puras altas. Esta
tipografia® se:eligié 'ya que posee simplicidad geométrica,
claridad, solidez; amabilidad, ademds de una unién estrecha
por su estructura con los trazos del imagotipo que son rectos
y i:uryos“ a’ ando asi una sensacién de seriedad, pero
a la vez

cundaria es la que se utiliza para el texto

decir,:para poner direcciones, ntimeros
Slogans,etc. . .

-+ En‘este caso se utilizara la familia Avant Garde, en altas

Ly bé{'é‘s; pues presenta una similitud con la bauhaus demi,
‘por.

r-lo que se complementan sin chocar la una con la otra;
ya que también presenta simplicidad geométrica, claridad y
no resta importancia a la primaria ya que posee menos peso

-y por ser mds rigidano resta la atencion a la pimaria,

)



ARREGLO POSITIVO:

Es el gue se usaré en general en todas las aplicaciones
y publicidad. Debido a que el sustrato es de color claro.

('UG/

’VCISCQ‘




ARREGLO NEGATIVO:

Serd empleado cuando el color del sustrato lo requiera,
o en algun aplicacién donde el color base sea obscuro.
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9.6 Bocetos sobre las aplicaciones de la
Imagen Visual en Papeleria

Bocetos de la Hoja Membretada:
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"NO ME MALTRATES !

Bocetos sobre volantes: . “.
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No compré,‘
Adopte una
mascota
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Adopte una
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IAMIGO!

NO ME ABANDONES

POCA ESPERANZA

SOLO CON TU
AYUDA ESTO PUEDE
SER POSIBLE
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JAMIGOI

NO ME ABANDONES

POCA ESPERANZA ..

BELLA REALIDAD

SOLO CON TU AYUDA ESTO PUEDE SER POSIBLE
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REALIDAD
SOLO CON TU AVUDA ESTO PUEDE SER POSIBLE
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NO ME ABANDONES
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SOLO CON TU AYUDA ESTO PUEDE SER POSIBLE
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S mases despues

SOLO CON TU AYUDA ESTO PUEDE SER POSIBLE
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AMIGO !

& meses dospues

SOLO CON._TU AYUDA £STO PUEDE SER POSIBLE

"AMIGO, TU ME HAS ABANDONADO!
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Bocetos para Anuncio de Periddico:
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z
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9.8 Selecc1on de Alternatlvas

(ho_]a membretada) o

isposi

elementos: La imagen visual se’ubicé en'la esc uma :
_superior izquierda-para darle. :
-y al bajar:la vista col
*'mediante la'repeticion de unos’ graﬂsmo
'f‘dlSPUGStaS dlagonalmente _para dar :
-y seguimiento hacia la direccién’que se encuentra.
“en [a'esquina inferior derec
: resultado una alternatlva formaly a‘la vez amable

and




(sobre):

El sobre maneJa lanlmagen visual en la esquina
superior 1zqu|erda al igual ‘quela hoja debido a
que se siguid: un: mismo‘patrén para asi poder
unificar el concepto del disefio; dando la imagen de
.una pape m rdenada, ademds de que la
disposicion los elémentos logra su buen
‘entendi ;aliigual que se considera el espacio

E‘i'platga los timbres postales para que no afectaran en
el disefio. ‘
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(tarJeta de presentacnon)

La. tarJeta de pr ent cién que a contmuamon
se muestra mantiene el nismo disefio que la'hoja'y
el sobre paralog ad; y asf poder obtener
la solidez ‘que denota ‘el orden,: concordancia -y
segunmle hto! E
su puesto se dispL
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(folder):

Para el disefio del folder se empleo una forma
muy sencilla para abaratar los costos, asi como para
lograr una buena funcionalidad. Se retomaron los
mismos elementos y lineamientos que en la demas
papeleria, para reforzar la seriedad de la asociacion;
dando asi una imagen de una organizacin, buena

_planificacién y solidez; ya que esta es la impresion

que recibe el receptor junto con la informacion del
lugar. : '




"NOME MALTRATE!

1,490 perroz sin aa} o

* AYUDANOS |

donando dinere. comida o

materiales para nuestrd
subrevivencia ya que por
seguiros vivos

uce Km 128
ITRTIALTE B

(volantes): . . ,

Los:volantes: que finalmente se escogieron
denotan los propdsitos'de éstos, uno habla acerca
del maltrato de animales y promover adopciones;
y el otro rechaza:el abandono y solicita a la vez
"Porlo ‘en:un mismo volante se
personas y al mismo tiempo se

ienen un gran impacto debido a
se reflere mediante el empleo
tet; -afias “perfiladas; con el fin de
representar;una-accion, de la cual estos animales
son victimas;y.asi hacer reflexionar a las personas
sobre este problema; siendo que a la vez puedan
cooperar.en‘la solucion del problema de los perros

callejero
-Se manejaron
derechaen: pri

las siluetas en la esuina superior
njuntamente con las
fotografias:perfila ara prioridad ala
accion y captar-asf la‘atencion:del receptor. La
imagenvisual se manejo en:la-parte inferior
izquierdo para dar contrapeso a la direccién que se
localiza de lado derecho. En el caso del volante No
me maltrates se maneja la tipografia
horizontalmente para lograr el dramatismo que la
accion muestra; haciendo que el perro se vea
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oprimido por.su‘agresor.:.: .

En el-caso:del volante. No :me :abandones, se
dispuso la tipografia verticalmente para darle
movimiento y darle seguimiento tanto a la fotografia
como a la-accion misma. = -
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- disenar uha’postal den
 puieda o5
~dial importancia = 7

_» mediante donaciones y voluntariado. Se empleo una
““imagen de una perro de raza por la razén de que

(triptico pqsta D

En los tripticos se considerd el empleo de un
disefio innovador para llamar la atencién del re-
ceptor; ‘ademas:de. evitar que éste al recibirlo lo
deseche’ 1t erlo leido.

. Se inalmente dos disefios ya que el
informacion se enfoca diferente,

n-quese van a dirigir.
jor investigacion la fotografia
cto:que cualquier grafismo;
os:tripticos. se manejaron
si ue lograran conmover

ostal se’manejo:la idea de
otro fin, logrando
el mismo,para.que asi
i e de primor-
para la-captacion de ayuda

debe ser una postal atractiva: para que asi sea
enviada y pueda difundirse el refugio de manera
masiva, sin costo alguno. El texto se integra a la
fotografia por la silueta que sigue del perro,
logrando una composicién uniforme para asi lograr

8-



que se lea. Al igual que en la papeleria se manejan
los grafismos de la huella para darle direccién y
seguimiento del disefio. La imagen visual se dispuso
en la esquina inferior derecha rompiendo asi con
los lineamientos de las demas propuestas por la
necesidad del suaje que requiere cerrarse. Las plecas
se emplean como marco y para hacer resaltar la
fotografia de la postal.

...D@ repente. lo abandonan en un
lugar desconocido; desaparecen.
Con la mirada fila por donde se fueron
permanece perplejo, sin embargo.

0 CONFIA y ESPERA.
:+ Pasan las horas, d as, sigue espetando
m pero no come. no bebe, ya no desea
vivir.

-

<
=
Q
?
©

No hay medlcina para su enfermedad,
" nada que cure el dolor que causa el
n abandone y a los pocos d as se defa
? motir.
Q Nunca comprender la cousa de su
oblcm'dono Tal vez ya no (|1u'islueron
Lo llevan sus amos, va faliz molestarse can un perio viejo™ o un
en sucompa asinfiendose cachorio "dificil”?

parte de la fomilia
La nica esperanza es el amor
y la adopci n que lo salve de
su lenta agon a.

TAL VEZ si el omo que [o abandon
hubiera visto la mitada de su viejo
omigo, TAL VEZ, TAL VEZ...
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El triptico por correo se disefio con el propésito
de ahorrarse dinero en el sobre; y serd enviado a
empresas serias para captar donaciones de parte
de éstas.. Y. al igual que el anterior tambien se
manejan fotografias.
-.Se aprovecharén las dos tintas de la ima%en vi-
sual en la impresion , para asi bajar un poco el costo
de impresion. Las fotografias se manejardn en duo

- tono, para asi aprovechar los colores y darle mas
_presencia y calidad en cuanto se refiere a las
fotografias.en duo tono y a dos tintas.

2 Por fuera se ubica una fotografia cortada en
medio circulo-para llamar.la atencién, seguida por
un slogan(somos 1200 animales y necesitamos de
tu ayuda). En la central se acomodaron los
elementos de la papeleria.a modo de sobre ya que
forma parte dela'funcionalidad de éste. En la parte
interna se maneja-un texto en forma circular para
unificar el diséfo de la parte frontal en doncﬁa se
dispusieronlos grfismos-de las huellas y donde se
informa sobre las necesidades de la asociacién.. Esto
dirige la vista hacia una fotografia de un cachorro;
seguido por una breve reflexién sobre los perros
abandonados, logrando conmover al lector para
informarle que existe una asociacion cuyo fin es el
de proteger la vida de los animales que han sido
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dcnar & orgue usted fuers tradie

o 1= avandin bubiera viste la gir
arpara,

TAL VEZ... TAL VEZ.[ .

$Samos una a10ciac! n encolgady 0o Laros £n hogor. ¥ son
tantol que necextamos te th para Que sigan
viviendo,

NO deles que onimales
Inocantas mueian por el
ABANDONO

* AYUDANOS!

tve,, 0.8 Voo de Ogomo
(AT i<

victimas-del maltrato y_abandono; los cuales
requieren de su ayuda, - oGl

Para darle un mayor impacto visual al triptico
se manejé una fotografia perfilada del lado inferior
derecho para darle equilibrio y movimiento al disefio
al igual'que’al texto.. -




ME HAS ABANDONADO!
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(cartel) :

Primeramente su formato se escogié vertical y
se disef¢ de tal manera para que por medio de la
fotografia se atraiga al receptor ya que, esta muestra
fielmente:la desdicha de un perro abandonado el cual
crea un gran impacto visual para lograr captar la
atencion del transeunte y se pare a leerlo. Logrando
transmitir uno de los objetivos primordiales del
Refugio Franciscano, el cual promueve la adopciony
a la vez hace’reflexionar al receptor sobre el
abandono del animal. .

Se maneja una-segunda fotografia del mismo
perro, seis meses después de ser tomada la primera
foto, para‘que el lector se de cuenta que con amory
cuidados:laivida: de* este animal fué salvada. Y asi
como él, muchos pueden ser resctados.Las fotografias
se manejan en duo tono ya que el cartel se imprimird
a dos tintas: Los medios tonos no se emplearon para
poderle dar mayor realce y calidad a las fotografias.

La primera fotografia es centrada y se maneja
en un tamafno mds grande para un mayor impacto.
La segunda fotografgl'a tambien se centré es pequena
debidgo a que se le di6 mayor importancia a la primera
para atraer la atencidn; y se unificaron mediante su
posicionamiento ,para lograr una relacién entre las
dos. En la parte superior del cartel se justifico el oo

w



slogan del Refugio Franciscano(amigo, tu me has
abandonado) y debajo de la segunda fotografia
centrado se encuentra la referencia del tiempo de
la fotografia.

Para no romper con el equilibrio del cartel y
siguiendo los lineamientos de otras aplicaciones se
acomodo la imagen visual del lado izquierdo infe-
rior_por.su visibilidad y localizacién y para seguir
con estei patrén, alineado a la derecha se

“encuentran.los datos del refugio.

.En’la’parte inferior se encuentra una pleca

_ justificada donde se localiza un texto calado, para

que no se pierda entre los demas elementos; el cual

‘cierrael mensa{ie del cartel(solo con tu ayuda, esto

puede ser posible). Debajo de este se localizan las
empresas que brindaron su apoyo.
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Cartel Informativo:
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Anuncio de Periddico:

El anuncio del periédico se manejo en blanco y negro ya
que es mas econémico, y se logro ef impacto por medio de
una fotografia que conmue-va al lector, el tamario del anuncio
se tuvo que hacer en un espacio lo méis pequefio posible ,
consi-derando la fotografia ya que si es demaciado pequetio.
esta no se distingue .

"AYUDANOS!

¢ QUIERES UNA MASCOTA?

o2 NECESITAMOS DE Tl

CARRETERA MEXICO -IOLUCA Km 17.5
IR 570-05.99, 548.40.50, 523.8839 y 554208.23
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Anuncio de Revista: -

Este anuncio se.manejo en-los colores de la imagen vi-
sual para obtener una mayor concordancia y homogeinidad
con las'demas aplicacidnes, se utilizd:la_misma fotografia
que en el cartel ya'que esta’'esmuy impactante y asi lograr
conmover a los receptores; Logrando’ la concientizacion de
las personas y llamarlos’a ayudar al Refugio Franciscano.




Capitulo X

Tablas de evaluacion de la
Imagen Visual Y Publicidad




Propursta

4 wificati

ropiny Db,

Dosativot

D

LV.

Hoja

Tarj.

Sobre,

eo00

Foldei

dedudedudt

10.1  Evaluacién de la. Imagen Vlsual
mediante los obetlvos del Ref"uglo :
Franciscano. -

Tanto la i nmgen visual como h apllcwon én la hOJ'l
membretada, tarjeta de presentacion, sobre tamano carta y
el folder para hojas tamafio cumplieron las necesidades sobre
la creacion de una.imagen que los identifique como' una
asociacion encargada de cuidar animales’sin duero.” %

Todas las aplicaciones de la’papelerfa’cumplen 2

necesidad referente a impresion mediante los patrocinadores
ya que son’propuestas de bajo costo por el poco empleo de
tintas.

$



Propncsta
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voawe!] @) | @ _’__.__l_,..—,——!—
Volunte 2 L{ [ ] _._,_._‘ e —0
I'r.imwﬂ L . L‘_.__!_—!——.~
90 e e e e e
| @ | —|=]®|—l®
Canel 2 . . . . . — .

10.2 Evaluaciéynb de la Publicidad mediante
los obetivos del Refugio Franciscano.

La publicidﬁd disenada ha cumplido las necesidades del

refugio franciscano. Aquellas que presentan una raya no’

emplearon esas necesidades debido a que cada publicidad
se enfoca a ulgo diferente, ‘




Capitulo XI

Proyecto Griafico




11.1 Descripcidn de los insumos
requeridos para la Impresion de
aplicaciones y Publicidad

Una vez desarrolladas las propuestas finales de la
papeleria, volantes, triptico por correo, triptico postal, car-
tel 1y 2y anuncio de periddico y television y una vez que
cuente con la aprobacién de los patrocinadores, ahora la
meta consistird en conseguir la mejor reproduccion que
sea posible, dentro de costos bajos, recursos econémicos
con que se cuenta y los requisitos que se tengan que cumplir.

Serigrafia:

Por ser un método de plastas y buena calidad.
100 Impresiones
2 Tintas v
Papel Opalina blanca de 120 Grs. de 58 x 89 cms.

Hoja 21.5 x 28 cms. - n$493.00 pung.A49

Sobre Céll'té

“sobre 185 $655.00 p.u.n$.65

" Tarjeta de presentacion
Tarjetas 90 x 50 cms. n$77.80 p.u.n$.77
Impresion en Offset:

Por ser un método de impresién muy eficaz, rapido y
barato.




1 000 Impresiones

2 Tintas cartulina couché 58 x 89 cms de 1}60 grs :

Triptico Carta 21,5 x 28 cms, n$8
Duotono Ry
Triptico 12 x 52cms.
Duotono

Folder 48 x 84 cms.
Dos tintas

Couche Brillante 70'x 95 cms.

Poster 40 x 60 cms.
Duotono 3
Poster 40 x - 60 cms. -
Seleccién de color -,




Conclusién

Por medio de este trabajo se fundamenta nuestro tema,
ya que se realizé la Imagen Visual y Publicidad mediante
bases sélidas como es la teoria y a la vez pricticas como son
los bocetos. Es fundamental que todo disefio mantenga su
objetividad en cuanto a su funcién para que la saciacién
tenga ingresos no lucrativos.
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