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Introducción 
Es fundamental que en nuestros días cualquier negocio 
cuente con una identidad propia que lo distinga, que los 
identifique y que el mensaje que proyecte sea el deseado. 

En México existen varias asociaciones que se encargan 
de recoger a todos los animales domésticos(gatos y perros 
en su mayoría) callejeros. Estas son de caracter público y 
privado siendo su objetivo el exterminio de éstos; con el fín 
de evitar la propagación de enfermedades que puedan llegar 
a ser transmitidas al ser humano. Ello resulta un problema 
nacional y cultural, porqué afronta la situación por la vía 
fácil de una respuesta extremista, injusta y despiadada que 
atenta contra los principios básicos de la vida y de la ética. 

Existe actualmente una asociación privada que ofrece 
una diferente solución al problema, pues se encarga de 
recoger, mantener y darle asilo a los animales que han 
sido rechazados por la sociedad, preservando sus vidas y 
concediéndoles la oportunidad de seguir viviendo, 
integrandolos a familias que se encarguen de ellos, 
proporcionandoles el cariño y cuidado que les hace falta. 

Esta asociación carece de una imagen visual que la 
distinga, para poder ser identificada de las demás 
asociaciones; siendo la primera y única que preserva el 
derecho a la vida. Es de suma importancia la creación de 
una imagen visual que haga resaltar estos puntos para su 
crecimiento, así como para su publicidad que le permita 
ampliar su apoyo. · 

Este proyecto se divide en doce capítulos, los cuales son: 

Capítulo I Método 
Para que un documento pueda llevarse acabo, .... • 



consolidarse y tenga validez se requiere de un método a 
seguir para que dicho documento mantenga coherencia y 
seguimiento; este capítulo se refiere única y exclusivamente 
sobre los pasos a seguir para la realización de la tesis. 

Capítulo II Antecedentes del Refugio Franciscano 
El capítulo analiza a la asociación comprendida desde 

su historia, ubicación física, objetivos, necesidades, 
recursos financieros con el fín de obtener toda la 
información indispensable para poder llegar a la 
conclusión de la necesidad de una publicidad y por lo que 
se tuvo que analizar su propaganda existente. Para lograr 
su éxito se anexa una investigación sobre la cultura 
relacionada con los animales, para así obtener una mejor 
visión sobre la realidad del pensamiento social ante los 
animales. 

Capitulo III El Diseño Gráfico 
Aquí se da una breve reseña histórica sobre el diseño 

gráfico para mostrar de donde surgió, su significado y el 
porque de la labor del diseñador gráfico en la sociedad 
mediante el proceso que se requiere para llegar a una 
solución; c •. • 

Capítúlo IV · El Color en las Artes Gráficas 
Además de una investigación sobre la imagen visual, se 

requiere saber sobre el color, ya que de esto dependerá el 
impacto visual de una buena imagen; se comenzará con la 
definición del color, colores primarios, colores 
complementarios, características del color, armonía, 
contraste, efectos psicológicos del color y lenguaje de los .... • 



colores; tod~ ésto con el fin de poder elegir una buena 
propuesta. 

Capítulo V Imagen Visual y Publicidad 
Se llevó acabo la investigación de la definición de imagen 

visual, la importancia de la imagen visual en el receptor, 
elementos que conforman una imagen visual, definición de 
publicidad, componentes de una campaña publicitaria, tipos 
de publicidad, estrategias de promoción, aspectos a 
considerar en la creación de la imagen visual y propaganda 
así como del perfíl del mercado y clase social a la que se va 
a dirigir. Esta investigación da la pauta para poder realizar 
un buen diseño de imagen visual así como de su publicidad, 
logrado mediante la teoría. 

Capítulo VI Métodos de Impresion 
Se incluye úna breve historia sobre como surgió la 

impresión además de considerarse un análisis sobre las 
técnicas de impresión y una selécción de proceso de la 
impresión final que se emplearán para dichos diseños. 

Capítulo VII Análisis de Imagen y Publicidad 
Existente sobre Asociaciones Similares 

Para poder diseñar se requieren de ciertos conocimientos 
sobre la competencia o en su defecto asociaciones similares 
para que el diseño propuesto pueda destacarse de los demás. 

Capitulo VIII Lista de Requerimientos en el Diseño 
Se incluye en este proyecto de tesis un análisis sobre los 

posibles requerimientos para llevarse acabo una selección 
de alternativas que cumplan con los objetivos de la .... • 



asociación; los requerimientos que contemplamos son: de 
uso, de función, estructurales, técnico-productivos, de 
mercado, formales, de identificación y legales 

Capítulo IX Proyecto Gráfico 
Este proyecto se llevará acabo, solo si se reunen los 

patrocinadores necesarios para dicha solución. 
Este apartado comprende todos los bocetos posibles sobre 

la realización del diseño de la imagen visual, así como de la 
publicidad requerida. Incluye los bocetos generales sobre la 
imagen visual, bocetos de tipografía, clasificación de 
alternativas de la imagen visual v.s. requerimientos, 
estructuras y componentes de la propuesta final, bocetos 
generales sobre sus aplicaciones en papelería, bocetos sobre 
[a publicidad requerida y finalmente incluimos un apartado 
sobre la selección de alternativas finales. 

Capítulo X Tablas de Evaluación de la Imagen 
. Visual y Publicidad 

.. Sé' incluye. este capítulo para poder asegurar el buen 
en!endimierto de la imagen visual así como de la publicidad 
ciue diseñq; el:cual incluye encuestas para la evaluación de 
la imagen.yisuál;'evaluación de la misma mediante ésta, 
encuésta pará láevaluadón de la publicidad y evaluación de 
la publicidad mediante la misma. 

Capítulo XI Producción y Presupuesto 
Trata acerca de la descripción de insumos requeridos para 

la impresión de aplicaciones y publicidad ; con la finalidad 
de tener una tabla de costos para darnos una idea sobre lo 
que se requiere imprimir. . ... • 



Capítulo XII Conclusión 
Se expresan las conclusiones a las que se llegaron, 

mediante los obstáculos que se presentaron en la realización 
de este proyecto y sus soluciones; además de un índice de 
fotografías e ilustraciones y la bibliografía conforme a la 
investigación que se utilizó para la realización de esta tesis . 

.... • 



Hipótesis 
Es patente la necesidad de una imagen visual y publicidad 
que refleje los objetivos del Refugio Franciscano; se diseñará 
la imagen visual ya que carece de una, y se realizará la 
publicidad para la difusión del mismo, ofreciendo ñnalmente 
una alternativa de diseño para cumplir con los objetivos de 
dicha asociación. 

. ... • 



j u s ti fi e a e i ó n 
Este proyecto de diseño tiene la función de transmitir un 

mensaje para poder llevar a cabo una comunicación y establecer 
la conexión entre emisor y receptor. Una parte esencial es 
proporcionar la mejor comprensión de las ideas en el menor 
tiempo posible y con una mayor retención visual de datos, 
logrando a través de símbolos los elementos básicos para 
cualquier sistema de comunicación. 

El éxito de una buena comunicación se lleva acabo mediante 
una imagen clara, concisa y funcional de acuerdo a la 
personalidad característica de la empresa y sus necesidades. 

Una parte primordial del Diseño Gráfico es lograr una serie 
de objetivos que se conocen como identidad visual de una 
empresa y su difusión por medio de la publicidad. 

El Refugio Franciscano da un servicio a la comunidad 
mediante la recolección de animales callejeros y abandonados 
por sus dueños. El trabajo del diseñador aquí, consiste en 
difundir la existencia de esta asociación para recibir caridades 
y ayuda para el mantenimiento económico y voluntariado para 
la sobrevivencia del mismo . 

. El proyecto consistirá en la creación de la Imagen Gráfica 
del Refugio, en la aplicación de la misma en: papelería y 
publicidad diversa; como lo son los medios de difusión para 
lograr el reconocimiento en el receptor. 

En elproyectose realizará. la Imagen Gráfica y la Publicidad 
deLRefugio Franciscano con el objetivo de dar a conocer la 
Asociación a fín de difundir sus ideales, siendo su principal 
objetivo el de atraer la ayuda de donativos, patrocinadores y 
voluntarios que se integren a esta nueva solución para el 
problema del maltrato y exterminio de los animales callejeros; 
como también crear en el receptor una concientización de acabar 
con la reproducción indiscriminada, lograndolo mediante la 
adopción y no la compra de la mascota. 11 w 



Objetivos 
El principal objetivo es el de atraer la ayuda, donativos y 
voluntarios que se integren: a esta nueva.solución sobre el 
problema del maltrato y .exterminio de los animales 
callejeros; coryio taníb.iéh fomentar la adopción de un ani­
mal rechazado que comprar una mascota. 

. ... • 



Alcances y Necesidades 
La asociación tienen la necesidad de una Imagen visual 

que los identifique de las demás asociaciones, al igual que 
una adecuada publicidad para que la gente la conozca, 
participe y ayude. 

Es importante el diseño de una imagen gráfica y 
publicidad para esta Asociación ya que sus miembros no 
cuentan con una entrada füa de dinero o de una persona 
que este a acargo de todos los gastos que genera la misma; 
sino que la poca gente que se ha encargado y quiere 
participar ayudan donando dinero con cuotas que no son 
fu as, regalando alimento, medicinas, composturas, etc. y los 
pocos voluntarios que acuden al lugar, se encargan de ayudar 
en las labores cotidianas, así como brindarles cariño y 
atención a los l 400 animales que ahí habitan. 

En el Refugio Franciscano se desea captar ayuda mediante 
donaciones para el mantenimiento del lugar; por ello es que 
se propone como una posible solución el diseño de una 
imagen gráfica que la identifique como Asociación única y 
donde su publicidad que le de una óptima difusión para cubrir 
sus necesidades. 

Por ello es que se realizará el diseño de la imagen visual y 
publicidad para el sustento del Refugio Franciscano. 

. ... • 



Capítulo I 
Método 
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Capítulo 1 
I.l Método 

Todo documento debe seguir un método; ya que la 
ciencia sin método se convierte en una mera acumulación 
de datos sin seguimiento. El método los ordena y 
proporciona la oportunidad de pasar del puro registro de 
hechos, a la postulación de hipótesis y teorías. 

La metodología de las ciencias consiste en el estudio 
de los procesos y métodos de conocimiento aplicados por 
las distintas disciplinas del saber humano. Los diversos 
métodos comprenden, en general, la consideración de un 
conjunto de datos de partida, un sistema de operaciones 
ordenada y unos resultados o conclusiones acordes con los 
objetivos iniciales del estudio. 

La razón de la metodología se origina por la necesidad 
de la ciencia de establecer un conjunto de reglas de variada 
tipología que le ayudan a esquematizar, recordar e 
interpretar los datos, lo que constituye a la vez una 
economía de tiempo y un sistema de transmición racional 
del saber entre distintas generaciones, para contrarrestar 
la asimilación indiscriminada de presepciones que pueden 
dar lugar a er.rores de interpretación, como olvidos y 
captación insuficiente de las informaciones recibidas. 

El empleo de metodologías en la mayoría de las ciencias 
modernas pretende subsanar los problemas de clasificación 
de datos, según unos criterios pre-establecidos, orientar 
las investigaciones futuras y facilitar el adiestramiento de 
sus especialistas y técnicos. . ... • 



1.1.l Método a seguir en el proyecto 

El método a utilizar en este proyecto de tesis será el 
científico ya que da la exigencia de buscar el conocimiento 
verdader; siendo el único procedimiento que no pretende 
dar resultados definitivos ya que siempre es verificable, y 
por lo tanto siempre hay un continuo inventar, probar y 
criticar. El conocimiento científico consta de cinco puntos: 
Problema 
Hipótesis 
Investigación 
Análisis y 
Conclusión. 

Se eligió porque éste, pues aunque no produce 
automáticamente el saber, evita que el problema se desvie 
de una solución verdadera;ya que el conocimiento científico 
se caracteriza por su verificabilidad y veracidad; en ocasiones 
puede alcanzarse una verdad con sólo consultar un texto. 

los propios científicos recurren a menudo a un 
argumento;;de· autoridad atenuada, haciendolo siempre al 
obtener. dá!os mediante otros investigadores. Pero, por 
grande que sea' la autoridad que se atribuye a una fuente, 
jamás se cO-nsidera infalible y se aceptan sus datos, solo 
provisiOnalmente y porque se presume que han sido 
obtenidos co.n procedimientos que concuerdan con el método 
científico. En otras palabras: un dato será considerado 
verdadero hasta cierto punto, siempre que pueda ser 
confirmado de manera compatible con los cánones del 
método científico; ;y para que un trozo de saber pueda ser 
llamado "científico' no basta con ser verdadero. Se debe sa­
ber en cambio, como se ha llegado a presumir que es .... 

i1i 



verdadero y ésto debe de ponerse a prueba por ciertos 
procedimientos empíricos pues, aunque el conocimiento de 
los hechos no proviene de la experiencia pura (por ser la 
teoría un componente indispensable de la recolección de 
información) no hay otra manera de verificar más que 
recurriendo a la experiencia. 

Según dice Mario Bunge (1)" El método cientifico 
no es una lista de recetas para dar con las respuestas 
correctas a las preguntas, sino el conjunto de procedimientos 
por los cuales se plantean los problemas, poniendo a prueba 
las hipótesis planteadas". 

1.1.1 Síntesis del Modelo General 

Fases 

CASO 

Objetivo 

Observación 
Interdisciplinaria de 
una serie de fenómenos 
que acontecen en' la 
realidad yde los cuales 
sur~e la propuesta 
inicial de diseño por 
desarrollar. 

Método de Análisis 
(Caso-Problema) 

Necesidades 

Difusión del Refugio 
Franciscano como una 
Asociación que está a 
cargo del cuidado, a 
través de la 
manutención y asilo a 
los animales callejeros, 
el cual requiere de 
donativos y volunta· 
riada para la existencia 
del mismo .. 

(l)Mario 811ngt,l•CirnciasuMilodoysufilosoffa, tdicionnSigloXK,Argentina,pags.50-52. 

. ... • 



PROBLEMA 

HIPOTESIS 

PROYECTO 

Detectar y ·especificar, 
con la Ayuda del acervo 
de diversas 'disciplinas, · · 
una 'situación :·:de ... :: 
desajúste • entre;' ese' O 
conjunto'de s.ituaciones : · .. :·. 
analiiádas :)y ;::sus'::. 
requerimientos· 
específicos' qºue. séa. 
factible• solucionar' con'· 
la: intervención deL 
dis_eño .. ·:· 

Estudio y proposición de 
diferentes alternativas 
de solución (semiótica, 
funcional y constructi· 
vamente) a la situación 
de ajuste detectada, 
seleccionando aquella 
que responda de mejor 
manera a los requeri· 
mientas estipulados. 

Desarrollo detallado de 
la alternativa elegida a 
fin de que pueda ser 
realizada fisicamente. 

Imagen Visual y 
Campaña. Publicitaria 
del Refugio Franciscano: 

,. carece de Imágen para 
·ser identificado por el 
receptor para su 
reconocimiento. 

Elementos gráficos para 
la creación ae la imagen 
gráfica y publicitaria del 
Refugio Franciscano 
para captar más 
donativos y volunta· 
riada y promover la 
adopción de perros, 
evitando el problema de 
los perros callejeros. 

Ejecución de Dummies 
mediante la aplicación 
de la imagen para el fin 
publicitario. 

. ... • 



Capítulo 11 
Antecedentes de 1 Refugio 

Francisca no 

.... • 



Capítulo II 
2.1 Historia del Refugio Franciscano 

El Refugio Franciscano nació hace 40 años; surgió de 
la necesidad de crear un lugar donde se pudieran recibir 
a los animales callejeros, lastimados o maltratados que 
el hombre rechazó por su egoismo y falta de cuidados. 

En 1953 fué registrado bajo el nombre de "Amigo tú 
me has abandonado"; en un principio albergaron muy 
pocos animales ya que su cupo era mínimo y para 1977 
lo administra la actual presidenta, Sra. Feliza Martínez 
de Escobar Vargas de Osorno quien lo registra bajo el 
nombre de Refugio Franciscano "Amigo tú me has 
abandonado''. Su cupo e instalaciones solo les permitía 
albergar 100 animales; viendo con el paso del tiempo la 
falta de conciencia e irresponsabilidad del ser humano; 
al transcurrir los añós fueron recibiendo más y más 
animales, en sumayoríá. gatos y perros hasta llegar a los 
1 200 que ahora ahí habitan. 

Esta es la priméra· asociación donde los animales que 
lle~an no se les l'l:'.a.lt.ta~a ni se les priva del derecho de 
vivir, donde tampoco: se .reproducen, ya que desde que 
llegan se aislan y al mes son .esterilizados. 

Cada animal posee.una identificación en su collar, con 
el nombre en su pláéa/tespetando así su individualidad y 
para facilitar su reconocimiento; es una concef.tualización 
nueva en México, donde no existe otro igua, ya que los 
demás lugares se les matan después de permanecer cierto 
tiempo. 

Diario se les da mantenimiento, salen con el encargado 
de cada sección para ejercitarlos en el campo y se les 
revisa que ninguno tenga infecciones o enfermedades para 
que no contagien a los demás y para poder tenerlos en 1••1 • 



óptimas condiciones; aparte de un control estricto en lo 
que a su vacunación se refiere. 

La asociación busca un creciemiento a nivel empresa 
como es la construcción de más y mejor distribución de 
los espacios donde habitan los animales, así como de un 
crecimiento de las capacidades humanas y personales; se 
buscan más voluntarios que esten realmente 
comprometidos y deseosos de ayudar en las labores 
cotidianas, en darles más amor a todos ellos así como 
reconocimiento masivo del Refugio Franciscano; para que 
la gente en lugar de comprar, mejor adopten una mascota 
que al final de cuentas necesita más de su cariño para 
seguir viviendo; todo ésto con el propósito de lograr una 
concientización en las personas, sobre la importancia y 
cariño que brinda una mascota como parte de una familia, 
lograndose todo esto con la Imagen Visual y Publicidad 
del lugar. 

2.1.1 Ubicación Física 

Refugio Franciscano, A.C., "Amigo tú me has abandonado" 
Av. México'.Toluca,Km;l 7 1/2, Estado de México 
554 08 23,-523 88~39/570 05 99 y 548 40 50. 

Sus instalaciones se encuentran ubicadas en un terreno 
de aproximadamente 2,000 m2; de los cuales la mitad esta 
construida. Al frente se aprecia una fachada y una reja, al 
entrar se encuentra una pequeña recepción donde se 
atienden a las personas que llegan; de lado izquierdo hay .... 

i1i 



una puerta que conlleva a la cocina y entrando de frente 
se aprecian dos rejas por las cuales hay que pasar para 
poder entrar a donde se encuentran los perros. A los 
lados se aprecian unas jaulas en pequeñas divisiones las 
cuales se emplean como enfermería, pent­
house(maternidad) y guardería donde se encuentran los 
cachorros. Desde la entrada se aprecian dos pasilios por 
los cuales se tiene acceso a la parte trasera del mismo, en 
uno de los pasillos se ven seccionadas las jaulas para 
aquellos que no se han adaptado a los demás y los que ya 
se adecuaron habitan fuera, ya sea en el pasillo o en los 
patios de cada sección. Se cuenta además con servicio de 
panteón para las mascotas. 

2.1.2 Objetivos 

-Concientizar al ser humano de que el animal tiene sus 
mismos derecho" a la vida, sentimientos y que merecen 
también tener cuidados. 

-Esta en contra deI~ eutanacia; siendo así, que cada ani 
mal que ahí llegá se le alberga, cura y protege hasta su 
adopción o su muerte. e 

-En cuanto a la adopC:ió~: se requiere,de un amo que 
garantice un buen trato y posteriormente se realizan 
visitas al nuevo hogar donde habitará, para que el ani 
mal pueda gozar de una atención más dedicada, cuidados, 
revisiones periódicas con su veterinario y que nunca le 
falte amor y cuidados. . ... • 



-Los cachorros no se dan en adopción por el riesgo que 
implica su edad, cuidados y por protección del mismo 
contra maltratos; 

-Todos los animales al llegar al Refugio se les esteriliza 
para q~e no se reproduzcan y aumenten el problema. 

-Es de suma importancia hacer destacar que el Refugio no 
es ningún basurero donde pueda ir uno a dejar a las 
mascotas que ya no se quieren, sino es un Refugio para 
aquellos que realmente lo necesitan. 

-Contribuyen a la disminución de perros callejeros que 
ándi.ln deambulando por las calles, así como de un con 
trol más eficaz de población y sobre las enfermedades 
que el animal pueda .transmitir. ·· 

-Adopción dea~im'~ies, ~n luga~ de su compra y no 
contribuir a .. la problemática ya existente. 

-·1 ~· ~-- ·e·_, - · '· 

2.1.3 Necesidades 

* Creaciórl'd~unaimagen que los identifique como una 
asociación única la cual se encarga del cuidado, bienestar 
y manutención de animales sin dueño. 

* Difundir sus propósitos y objetivos para 9ue la gente 
los concm:a y no lleguen con una idea equivocada. 

* Donativos para que pueda sustentarse y no cerrar sus .... • 



puertas temporalmente por la falta de alimento para 
los que ahí habitan. . , 

* La adopción de los anitnalesque albergan en este lugar; 
para que puedan tener)ní hogar ya permanente con 
amor y cuidados. · ;:'.:/:" 

* Voluntarios qúe puedan ir los Miércoles, Sábados y 
Domingos a ayudar a las labores cotidianas y darles más 

. atención, cuidados y amor: a ~sos animales. 

* Patrocinadores para q~e dif~ndan su buena causa y 
que poco a poco la gente se concientize y coopere. 

2.1.4 Recursos Finanderos . 
Los gastos que se, generan son .cubiertos solamente 

por donativos que lá geríte hace; entre. los do.nativos que 
captan podemos.encontrar los desperdicios ,no aptos para 
humanos los cuales son de:<,:.:,,·' '': 
Campo frío, Sigma de Alimenfosy,Purina que además le 

ayuda en las campañas de esterilizaciones. 
Estos donativos no son muy constantes ya que no 

siempre se cuenta con desperdicio; y los donativos 
económicos son muy escasos ya que las personas no 
conocen las causas por las que lucha día a día el Refugio 
Franciscano. . ... • 



Organigrama 

Esta asociación se compone de: 

Directora Presidenta y Fundadora 
Ita Osorno 

Tesorera 
Rosa María Bravo 

Vocal 
Laura Canedo 

Voluntarios 
Javier Todd 
Eventuales 

Vice-directora 
Margarita Cebares 

Secretaria 
Patricia Enríquez 

Trabajadores .· · 
· Maximileáno Alva 

Miguel Angel García 
Genoveva Ortíz 

Javier Ortíz 
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2.1.5 Propaganda Existente 

Este ha sido el tipo de difusión gráfica que se le ha 
dado al Refugio Franciscano, se trata de volantes tipo 
informativos y llenos de mensajes por lo que lo único 
que les falta es un buen diseño editorial, ya que su 
información es de gran valor por su contenido, mas sin 
embargo no hablan del regugio en sí; más bien se enfocan 
a temas de abandono, esterilización, vacunación y de 
eutanacia en mascotas. Por lo que no es una publicidad 
enfocada a la asociación; sino es, una propaganda dirigida 
a los problemas sociales que acarrea el abandono, 
descuido y sobrepoblación de animales que deambulan 
por las calles. 
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2.2 México y la Cultura Relacionada con 
los Animales 

Según nos dice la Sra.Carmen Carbonell "El 
número elevadisimo de perros callejeros en las ciudades 
y pequeñas comunidades en nuestro país ha sido una 
constante preocupación para el público en general y las 
autoridades aún no han podido resolver el problema. 

Se considera como perro callejero a todo aquel que 
en un momento del día deambula libremente por las calles, 
y se tiene comprobado que esos perros en la mayoría de 
los casos "pertenecen" a alguna(s) personas que parcial o 
totalmente se ocupan de ellos para proporcionarles 
comida, cobijo y en ocasiones otros cuidados. 

A los dueños de perros podríamos clasificarlos como 
"responsables" y "no responsables" y éstos son los que 
han contribuído a la proliferación de perros en la vía 
pública, ya que gran cantidad de cachorros adquiridos 
por familias que desconocen la conducta normal de los 
perros y que no tienen la conciencia para educarlos, 
atenderlos y mantenerlos por 10 años o más, en algún 
momento deciden abandonarlos en la vía pública. 

Por otro lado, si los dueños no vigilan a las hembras 
en libertad durante los periodos de celo, los machos de la 
cercanía se cruzarán con ellas, generándose camadas no 
deseadas, cuyos cachorros son difíciles de "colocar" y a la 
vez aquellos machos que no permanecen confinados todo 
el día en su casa, pueden cubrir a un sin número de 
hembras callejeras en celo, fomentandose así la 
sobrepoblación canina. . ... • 



Problemas y consecuencias de la sobrepoblación y 
abandono del perro 

Existen numerosos problemas causados por los perros 
que viven en la vía pública, que afectan a la comunidad y 
a. ellos mismos, ocasionando un efecto caótico sobre el 
ambiente por la producción de excremento, orines y las 
crías no deseadas en la vía pública, dando como resultado 
enfermedades paracitarias e infecciosas transmisibles al 
hombre, dentro de las cuales la rabia ocupa un lugar 
preponderante; . 

Los riesgos contra la salud humana, al ser el perro 
trans,misor de la rabia, son muy serios y la única manera 
de erradicar el problema es vacunando e identificando a 
todos: los perros ya vacunados. Hasta ahora, la Secretaría 
de Salud h,a.realizado ~ampañas de ~acu~a.ción anti~ráb!ca 
en las q1.1e cadayez se involucran mas med1cos vetermanos 
de clínicas:iri~adas, estudiantes, asociaciones protectoras 
y otros funcionarios que se preocupan por la salud pública. 
Se requier_e,'d e constantes campañas de concientización y 
educación par.a que la sociedad responda y de esta manera 
se pueda .erradicar la rabia canina; y por lo tanto su 
transmición,alos humanos; se reducirán las vacunaciones 
preventivas in~cesarias a personas agredidas por perros 
que no seipuede asegurar si se encuentran vacunados, 
pues hasta ahora no se ha identificado con placas a los 
animales que deba llevarla firmemente colgada en un col­
lar durante el año que dura la vigencia de la vacuna 
antirrábica. 

Se calcula que en el Valle de México existen Z.S millones 
de perros de los cuales la mitad se mantienen confinados 
y otros viven en libertad. . ... • 



Si se considera que tienen en promedio de peso de 15 
Kgs., con una ingestión de 500grs. de comida al día y 
unos 200grs. de heces que eliminan a diario,lo que resulta 
500 toneladas de excremento de perro diariamente en 
nuestra ciudad ( según estadísticas de la revista Perros 
Pura Sangre de la Federación Canófila Mexicana A.C.). 

Es necesario instrumentar una campaña rara que los 
propietarios de perros recojan la materia fecal de sus 
animales cuando "los saquen a pasear". 

Dentro de la conceptualización global para el control 
de la fauna canina nuestra realización representa una 
alternativa viable para la solución a este problema, y con 
ello se contribuye además a una disminución de la 
incidencia de rabia urbana y a la mejora del ambiente, ya 
que al disminuir el número de animales en la calle se 
reduce. la cantidad de heces, orines y cadáveres así como 
las crías no deseadas. · 

Motivos por lo que es Necesario Controlar y 
Esterilizar a la Población de Perros sin Dueño 

Beneficios para la población: 
* Los perros no se reproducirán sin control. 
* Se disminuirán los casos de agresión hacia las perso 

nas. 
* Disminuirá el número de accidentes de tránsito por 

esquivar a perros que cruzan las calles. 
* Disminuirá el número de heces en la via pública que 

aumenta la contaminación de las ciudades, agua, y 
alimentos. 

*Se requerirán menos centros antirrábicos y de acopio .... • 



canino. 

Beneficios para los Perros: 
* Los perros no serán atropellados en la vía pública. 
*No sufriran hambre ni el maltrato de las personas poco 

concientes o que les tienen miedo. 
*No serán capturados en redadas ni enviados a sacrificio. 
*Si se vacuna y marea sistemáticamente a todos los perros 

se erradicará la rabia humana. 
*La población canina también se vera beneficiada a través 

de campañas de educación, pidiendose mayor 
responsabilidad a los dueños de perros que deberán 
mantenerlos dentro de sus áreas particulares y sacarlos 
a la calle solamente con correa. 

Se debe promover la esterilización de todos los 
animales que no tienen una atención permanente de sus 
propietarios; así sea de machos o hembras. 

En forma permanente las diversas juridicciones 
sanitarias de las delegaciones del D.F. y del Estado de 
México hacen recolección de perros de la via pública, que 
transportan a centros de acopio canino donde los 
sacrifican por su cuenta y algunos con el apoyo de las 
asociaciones de trato humanitario., . . . .. ,.,., ,.;.,:.' TC·. ,, "" 

Paralelamenté se promueve también la •entrega 
voluntaria para las personas que poseen'animales no 
deseados los lleven a sacrificar de modo humanitario 
durante las épocas de las campañas".(2) 

"No es una solución la muerte, sino prevenirlo 
mediante la esterilización"(3) Ita de Ozorno. 

(2) MVZ. Carmtn Carbondl dt Rrlnartz. Ptrro1 Pun SJngrr, redención Canófila Muicana A.C., Rob ta ª"º 12 15, Mayo 
de 1995, Mhko, o.r.,rag1. 74·79 
(J)PalabrudichasporlaSra.ltaOzorno. 

. ... • 



Capítulo III 
El Diseño Gráfico 
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Capítulo III 
3.1 Definición Diseño Gráfico 

Disciplina que tiene por objeto una armonización del 
entorno humano,desde la concepción de los objetos de 
uso hasta el urbanismo; es mediante la realización de 
una descripción o bosquejo de algún concepto a 
expresarse' al público o mercado al que se va a dirigir. 

A lo largo de la historia del arte, el diseño en forma 
de dibujós;,fué ampliado como paso previo a la 
elaboración' de obras arquitectónicas, pictóricas, 
escultóricas y sólo con el auge del desarrollo industrial 
llegó a adquirir una presencia contínua en los diversos 
aspectos de la vida humana. 

En su sentido moderno; que no se limita al esbozo o 
bosquejo, el término diseño hace referencia a la 
planificación y proyección de formas y objetos que 
suponen una modificación del entorno humano. El campo 
que abarca va desde el elemento más simple y cotidiano, 
a aspectos más amplios como el urbanismo. 

En primer lugar, el diseño debe relacionar la forma, 
los materiales y [a función del objeto para conseguir un 
producto de gran comercialidad. Además, ha de ser único 
y original, y responder a un planeamiento estético y 
definido. El diseñador tiene que tomar en consideración 
todos los aspectos de producción comercial, ya que éste 
forma parte del conjunto del sistema social y posee, en sí 
mismo un significado. El objeto producido debe adecuarse 
a las necesidades sociales y a las leyes del mercado, que 
lo someten a cambios contínuos debidos a la competencia, 
las innovaciones técnicas y las osilaciones del gusto. En 
este sentido, puede afirmarse que el diseño no es una .... • 



actividad autónoma y que aumenta de complejidad en 
virtud del progreso industrial y tecnológico. 

Todo objeto posee una función yun valor estético y 
su diseño que es único,llevajmplícito una reproducción 
múltiple con mayor o menor.número de unidades, según 
vaya dirigido ª. minorías·?· á urí. público mayoritario. 
También es preciso tener en cuenta, a la hora de proyectar 
un objeto, factores psicológicos como factores de 
adaptabilidad del organi~rnó)~umano. 

3.2 Desarrollo hi~t'.ó;¡~~\aeí Diseño Gráfico 
. ''f:::'L ··:-,~:/· .,:,::~·;~"·. 

Los inicios Cieffdiskfio:moderno se remontan a la 
revolución industrial inidada·a fines del s. XVIII. Esta trajo 
consigo una doble Yci:rn.secuencia: por una parte, el uso 
creciente de la maqúinaria y de objetos producidos por la 
industria, que contaba 'con materiales nuevos; por otro 
lado, la formación de una nueva estructura de clases, como 
consecuencia del enorme éxodo de población que acudía 
desde las zonas rurales a las ciudades para establecerse 
entorno a las fábricas. · 

Los arquitectos e ingenieros fueron los primeros que 
emplearon las ventajas de la producción industrial al 
postular una integración de la forma arquitectónica y su 
funcionalidad con los materiales constructivos que se 
manifesto, sobre todo, en edificaciones de hierro como la 
célebre torre Eiffel de París o el Palacio de Cristal. 

La Revolución Indutrial cambio considerablemente el 
mundo del trabajo. Los obreros, en condiciones a menudo 
precarias, participaban en una parte cada vez menor en .... • 



el proceso de fabricación el cual se automatizaba de forma 
progresiva, al tiempo que se distanciaba profundamente 
de las tradicionales prácticas artesanales. 

En 1874, una exposición de la sociedad anónima de 
artistas.revelaalpúblico parisiense un nuevo arte, que 
se apocla·eri broma "impresionista", por el título de una 
tela de Monet: Impresión . 

.. Este ar;te nuevo, que en la forma se caracteriza por el 
empleo de ,tonos puros yuxtapuestos para representar la 
irradiación de la luz, y en el espíritu por la afición a la 
percepción subjetiva del artista, virgen de toda intención 
intelectual, así como por la afición del boceto y al 
movimiento, tiene precedentes en muchos pintores. 

El movimiento modernista que recibió diferentes 
d.enorninaciones según los paises en que se desarrollo, 
tuvo su precedente directo en el Arts and Crafts(creado 
en 1888 por W.Morris en Londres) movimiento que 
pretendía conjugar el diseño utilitario con la creatividad 
estética; proponiendose como meta el mejoramiento del 
entorno social y contrarrestar el efecto enajenante de 
la producción masiva. La industrialización había traido 
consigo la superproducción, deshumanización de las 
relaciones entre productor y consumidor y el descenso 
de la calidad estética del objeto. Morris quería convertir 
la producción indutrial en un sistema artesanal inspirado 
en las prácticas medievales, y mejorar la estética del 
entorno humano. Sin embargo, al presindir de las 
máquinas, la producción de objetos se reducía, estos se 
encarecían y solo podían llegar a un reducido grupo, lo 
que entraba en contradicción con el propósito inicial. La 
corriente Arts and Crafts, intentó superar estas .... • 



contradicciones y ofreció en 1901 a la industria una serie 
de diseños, pero su intento fracasó y solo sería llevado 
acabo años más tarde. 

La estética del movimiento Arts and Crafts influyó 
directamente en el Art Nouveau o Modernismo, que en su 
mayor parte intentaba producir artesanalmente sus 
objetos, como por ejemplo: muebles, vitrales, hierro 
forjado, ... 

El Art Nouveau nació por medio del movimiento 
simbolista y en sus obras se trató de expresar lo misterioso 
y ambigüo de la imaginación; su objetivo era plasmar en 
un lienzo su imaginación, sin caer en lo tradicional, siendo 
su lema "No hay pinturas solo hay decoración" penetrando 
en la apariencia de las cosas mediante el color y contorno. 
La naturaleza fué tomada como mera manera 
reprersentativa, aunque no debían copiar la naturaleza 
sino crearla sin perder su frescura. Fué cuando la linea se 
volvió delicada o agresiva, curva u ondulada, garigoleada 
y dinámica; la naturaleza se redujo a sus líneas básicas. 
De entre las plantas y animales representadosque la 
caracterizan se encuentran: las lilas y el iris como plantas 
favoritas, el cisne y por otra parte las mujeres con largos 
cabellos que representaban una belleza única. En las artes 
gráficas y en especial en la ilustración y litografía, ya que 
explotaban tanto la linea como las áreas planas de color y 
muchos artistas lo aprovecharon para diseñar posters y 
carteles; como en el caso de Toulouse Loutrec. 

En el Reino Unido, que era el país más industrializado, 
se crearon tempranamente escuelas de diseño que 
produjeron grandes diseñadores. Fué finalmente el alemán 
Hermann Muthesiusquien para 1907, fundó en Alemania, .... • 



la Deutscher Werkbund(Asociación Gremial Alemana) de 
las aportaciones del Bauhaus, y posteriormente de las 
técnicas del styling de los esteticistas industriales la 
problemática del diseño se centró progresivamente en la 
función del objeto en el entorno y en la primacía de la 
estructura sobre la forma. La fina lid ad de esta asociación 
era el enoblecimiento del trabajo indutrial, mediante la 
interrelación del arte, la industria y la artesanía, para lo 
que propugnaba una racionalización y reducción de los 
elementos decorativos. La labor más importante fué 
realizada por el alemán Peter Bhrens a quien se asignó el 
proyecto total de diseño de la fábrica AEG de Berlín, desde 
los embalajes y los electrodomésticos hasta los locales y 
la publicidad. Fué esta la primera experiencia del diseño 
global y de la imagen corporativa. 

En el siglo XX el Cubismo conllevó una nueva forma 
de contemplar las cosas y un fuerte impulso hacia la 
abstracción fué producto de la gran exhibición 
retrospectiva de Cezanne, celebrada en 1907. La teoría 
cubista de la visión tomó en consideración el romrimiento 
y discontinuidad de la visión contemporánea de mundo, 
en que los objetos eran percibidos en formas precipitadas 
en partes y no como un todo. El arte de los cubistas busco 
moverse hacia el interior y exterior de un objeto, por 
debajo y por arriba de él, adentro y alrededor del mismo, 
logrando explorar todas sus facetas físicas. 

Es típico el empleo de objetos naturales como punto 
de partida; componentes de dicha naturaleza muerta 
como: la mesa, el violín y la hoja de papel pautado son 
disociados para ser reconstruidos de nuevo en un diseño 
ceado por el propio artista. En sus primeras tendencias .... • 



las obras cubistas mostraron una tendencia a hacer 
estudios fríos, impersonales, en diseño abstracto pero 
comenzaron a aparecer modificaciones a este estado puro, 
aunque conservando la disposición bidimensional, pero los 
brillantes colores dan al lienzo una alegría que no tenían 
las obras anteriores. 

Las consecuencias tanto físicas como morales de la 
primera guerra mundial tuvieron mucha influencia en el 
nacimiento del expresionismo; el cual surge en 1910, 
significando exprimir y retorcer; un arte basado en la 
exasperación de la expresión. La expresión es un 
movimiento desde el sujeto hacia el mundo exterior, es el 
artista el que proyecta imprimiendo su huella en el objeto; 
quizo subrayar su caracter moral, agresivo que lo 
caracterizó. 

El expresionismo es una intensa búsqueda de la 
expresión de los conflictos y pasiones, convirtiendose en 
el reflejo de una dificil y apasionada época. Las pinturas 
expresionistas propugnaban una visión más subjetiva, una 
interpretación personaly';apasionada sobre lo que la 
naturaleza les sugeríá; Losdibujos infantiles y el arte de 
los enfermos mentales;pasaron a formar parte de las 
investigaciones de estos artistas por ser manifestaciones 
espontáneas. Las artes gráfii:ás se extienden para incluir 
nuevos materiales y técnicas entre ellos la impresión con 
la pantalla de seda· (serigrafía) y fotografía a color. La 
diferencia arbitraria entre las llamadas "artes mayores y 
menores" se han borrado casi al punto en que han sido 
hermandados en la unidad moderna de la forma y función; 
se preocupan por crear un estilo de mayor fuerza 
emocional alejandose del naturalismo; se esta conciente .... 
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del mundo visible, pero dejando atrás la idea clásica del 
arte como imitadón de la naturaleza, cierra los ojos al 
exterior para dedicarse a explorar la mente, el espíritu y 
la imaginación. En un mundo de emociones, impulsos, 
oscurantismo, terrores escondidos, motivaciones 
misteriosas subyacentes a la conducta humana. 

El expresionismo abstracto surgió en Estados Unidos 
inspirado en las obras de Kandinsky; se caracterizó por 
el rechazo a los valores estéticos y sociales tradicionales 
y la búsqueda de una expresión libre, espontánea y per­
sonal. Se compusieron amplias armonías cromáticas 
basadas en los patrones descubiertos instintivamente; su 
preocupación estriba en descubrir una relación de forma 
y color con la perspectiva del artista. Los cuadros son 
simples superficies que reciben el color unificando lineas 
y colores libremente dispuestas, tratando de crear centros 
focales de particularidad intensidad que comunican una 
composición libre e irregular. 

El diseño en el mundo moderno fué el paso desicivo 
hacia la máxima pureza y la racionalidad industrial del 
diseño se vió con los planteamientos de la Bauhaus, 
Escuela de Arquitectura y Artes Aplicadas fundada en 
1919 por el Alemán Walter Gropius en la ciudad de 
Weimar, y ~ue originó el llamado "Movimiento Moderno". 
Se quería hberar al objeto de cierto sometimiento a la 
estética y destacar como característica específica su 
funcionalidad. Durante el tiempo que duro su actividad, 
primero en Weimar y después en Dessaú y Berlín, donde 
se cerró en 1933, la Bauhaus ceó una armonía entre 
diseño, arquitectura y artes visuales y consigió la 
colaboración de varias de las más prestigiosas .... • 



personalidades artísticas de la época. 
La Bauhaus, la época del arte por el arte había 

terminado. Debía fomentarse un nuevo tipo de creación 
donde la finalidad'.estética se uniera a la funcionalidad; 
para ello nada mejor que una escuela abierta, en la que 
los alumnos.y. profesores expusieran libremente sus 
opiniones""f en , la. que se mantuvieran nuevas 
corresporidéncias 'estéticas y lógicas. Su lema era "El arte 
no es una"pi:ofesión, no existe ninguna diferencia funda­
mental entre .·el artista y el artesano. El artista no es sino 
un artesano cor inspiración; la creación de una escuela 
sin separáéió'n, dei géneros y la concepción de una 
arquitectúra'.nu'eva·, la arquitectura del futuro, en la que 
la pintura/escultura y la arquitectura formaron un solo 
conjunto":~EI diseño funcional de la Bauhaus se había 
enriquecíd~)(>r las ªfortacione~ de tendencias artístic~s 
de vanguardia como e Construct1vismo Ruso y su herencia 
se trasmitió.a 'otros ·paises europeos y América. 

Como"cor,riente posterior surgió en 1916 el Dadá, 
movimient_o::artístico y .literario de vanguardia iniciado 
en Zurich el'l reaá:ión contra la incongruencia de una época 
a la que lo~ dadaístas pretendían responder a lo absurdo, 
para encon!r:ar. la autenticidad y la libertad mediante el 
empleo del azar, lo.irracional y la intuición. El dadaismo 
buscó las ideas .abortadas y los ritmos rotos, provocando 
numerosas protestas pero también obtuvo seguidores. 

El dadá fué revolucionario, no solo como una expresión 
plástica y poética, sino que también abrió un nuevo 
capítulo en la teoría y práctica artística al poner en duda 
la existencia y el significado del arte en un mundo en que 
se había vuelto loco. 

"Dadá es nuestra intensidad ... dadá es arte sin 11 w 



pantunflas ni paralelos; esta en contra y en pro de la 
unión y decididamente en contra del futuro; sabiamente 
sabemos que nuestros cerebros se convertían en 
almohadones suavecitos, que nuestro antidogmatismo es 
tan eKclusivista como el funcionario, que no somos libres 
y gritamos libertad. Necesidad severa sin disciplina ni 
moral y esculpirnos sobre la humanidad. Dadá permanece 
en el cuadro europeo de las debilidades"(4) 

El movimiento dadaísta trajo consigo al surrealismo 
donde se pregonizaba la renovación de todos los valores 
culturales, morales y científicos por medio del 
automatismo síquico. Se caracterizó por una vocación 
libertaria sin límites y por una eKaltación de la 
imaginación, de los procesos empíricos(relativo a los 
sueños), del humor corrosivo y de la pasión erótica, 
utilizados como rrovocación o armas de lucha contra la 
traición cultura burguesa y contra todas las formas 
representativas del orden mora 1 establecido. Por ejemplo: 
en el cine se aprovechó la analogía eKistente en los 
procesos empíricos y las imágenes fotográficas animadas 
para crear obras de inspiración surrealista. Pero fué Luis 
Buñuel quíen colaboró con Salvador Dalí para crear las 
obras más revolucionarias del movimiento. 

Durante las décadas de 1920 y 1930, surgió el llamado 
"Estilo Internacional", basado en la misma adecuación de 
los objetos y materiales industria les a su función, 
poniendo el énfasis en la pureza de líneas y el logro de 
mayor simplicidad formal posible; como representante 
encontramos a Mies quien aplicó sus ideas de diafanidad 
espacial mediante el cristal en las fachadas, la pureza de 
formas y las proporciones clásicas. Naciendo el estilo 

(4) Rrvhla 291. Ida Rodrlguu Prampolinl, Rita Edcr, DadA DDcumtntot,Editori1I: U N.AM. Dirrcción General de 
Publlcaclont1,Mhico,1977,pag.30J. 
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internacional de la arquitectura; la investigación en el 
campo de las. forma.s .rectilín~as¡y ta búsqueda .de la 
elegancia en .la simplicidad hicieron de Mies Van. Der Ro he 
una .de las pús,oi1alid,a.~~-s¡~á~jrifluyéntes en la 
arquitectura dels1glo XX.:¡'·'<' <: .'.> · > , . · 

En los E.U.A .. ·el'diseño alcanzó pronto un gran 
desarrollo debido a la 'alta industrialización. El punto de 
partida fué'el llamado Styling, que ti-ató de dar un estilo 
a los objetos industriales, si 6ien este empeño estético se 
orientaba fundamentalmente hacia una mejora en las 
ventas. 

Esta actitud, tan distinta al Racionalismo preconizado 
por la Bauhaus cambió al llegar a los Estados Unidos, los 
miembros más destacados de esta escuela, así como otros 
importantes vanguardistas europeos exhiliados. 

En los paises escandinavos se creó un diseño de 
concepción muy diferente a los estadounidenses, 
caracterizado por el uso de productos de metal y la 
madera de fuerte contenido artesanal. 

El nombre del estilo Art_Deco apareció mucho después 
de este mismo estilo, fué hasta 1.960 que el nombre se dió 
a conocer como una corriente dé arte. Este término cubre 
un periodo'de 0 la histcfriá;delas artes decorativas. El 
término art deco es derivado directamente del título que 
se le dió a una exposición en París el año de 1925, la cual 
se llanió "Exposition Internacionale des Arts Decoratifs et 
Industriales Modernes". De estilo complejo el cual se 
caracterizó por sus motivos estilizados, los cuales eran 
formas naturales particularmente flores, animales, 
pajaros, fruta, fuentes, paisajes, símbolos con repetición 
y elementos geométricos; otra característica de este estilo 
fué su habilidad de absorver y adaptar elementos 11 w 



obtenidos por diversas fuentes. Mezcla diferentes 
componentes sin que cada uno de ellos pierda sus 
características propias. 

Otra característica igual de importante es su poderoso 
sentido de ritmo en sus diseños los cuales explotaban 
sus efectos accidentales y deliberados, obtenidos por una 
yuxtaposición y la repetición de colores y formas, 
contrastes en los colores a veces intrépidas y a veces 
dinámicos utilizando todos los colores; resultados muy 
interesantes se lograron produciendo tonos graduales y 
balanceados con tonos iguales o similares, a veces en 
conjunto con elementos metálicos. 

Las influencias gráficas del art deco fueron varias: 
mientras que la moda y la ilustración en revistas reflejaba 
desarrollados específicos al mundo de la moda y al diseño 
interior, el diseño en cartel y la publicidad, queriendo 
expresar el dinamismo de la nueva época conllevado por 
los enlaces de las bellas artes. 

Tras el paréntesis de la Segunda Guerra Mundial, 
Alemania volvió a preocuparse por el diseño industrial a 
través de la Hochschule Für Gestaltung, escuela instalada 
en Ulmt dirigida por el arquitecto Maxvile, que había sido 
discípulo de la Bauhaus. 

En Hispanoamérica destacó, sobre todo, la escuela su­
perior de diseño industrial fundada en Brasil en 1963 
perteneciente a la escuela de Ulmt. Por último en japón 
las aportaciones al diseño combinaron el funcionalismo 
con la propia tradición del país. 

Desde 1970 se produjo un espectacular florecimiento 
del diseño, dentro del movimiento arquitectónico que se 
denominó "Postmoderno" o "Neomoderno", y que, .... • 



básicamente se definió por el contraste respecto al 
movimiento m·oderno propugnado por la Bauhaus y sus 
seguid ores· raciona listas. 

Ya no se trataba de crear productos funcionales de 
formas simples, desordenamentadas e ilógicas, sin objetos 
o conjunto de objetos de alto componente eKpresivo e 
inspirados a menudo en otros estilos históricos. La 
ornamentación y el capricho formal entraron a formar 
parte de los diseño muchas veces deliberádamente inútiles 
o absurdos. 

El Diseño Gráfico en MéKico 
En 1519 Hernán Cortés inició la colonización, MéKico 

ya disponía de antiguas y esplendorosas culturas como la 
Maya, Azteca, Teotihuacana, etc. en donde se hallaron y 
se siguen encontrando sellos en enormes cantidades por 
todas las regiones y en las capas correspondientes a todas 
las capas del hombre precortesiano; siendo prueba de que 
la práctica de estampación de imágenes estaba plenamente 
difundida en el MéKico antiguo. Estos sellos de impresión 
se empleaban en la cerámica para la decoración de vasijas, 
estampación de tejidos y papel, sobre la piel, etc. hasta la 
llegada de los españoles. Por otra parte, durante el periodo 
coíonial MéKico fué uno de los principales focos culturales 
de América Latina. En 1539 se estableció la tipografía y 
Fray juan de Zumárraga, obíspo de MéKico, fué el autor 
del primer libro impreso en América, casi 200 años antes 
de la famosa biblia de Gutenberg de América Latina 
impresa en Argentina. 

Según parece Fray juan de Zumárraga había solicitado 
al Consejo de Indias en Sevilla, la conseción de establecer .... • 



"una prensa y papel de imprimir en ultramar"; a los seis 
años de la petición el más importante impresor sevillano 
envió a México·a sú socio juan Pablo que tuvo el privilegio 
de ser además, no sólo el primero sino también el único 
impresor permitido en el territorio mexicano. En 1543 
apreció el primer .libro impreso en América "Una 
Introducción alá_ Doctrina Cristiana para los Indígenas". 

Nadie conoce. con exactitud cuando los nativos 
comenzaron· a imprimir por sí mismos, aunque en los 
últimos añosel S:XVII los libros mexicanos empezaron a 
ilustrarse. con: uriós grabados en cobre cuya tosquedad 
permitió sospéchárque fueron grabados por indígenas. 

Poco después.'de_ 1830. la litografía se ocupo también 
para reproduci,r~\::imágenes religiosas, sátiras 
costumbdstás y;'éariC:aturas políticas en periódicos 
similares~a}:lps(eurcipeos: Así mismo los primeros 
periódié:os'·)tiéxiéano·s;:Gaceta Literaria y Mercurio 
Volan!e(p'.~~lic~d~s-~n~l.S;XVIII estan entre los primeros 
del continente americano.~·.,.• 
<. La;obrá 'dél ~ilpifAf<>)OsfGuadaluP,e Po.sada, s.egún 
En,k Satué(S); hayq~~ ~nm~rcarla en la historia del d1señ~ 
grafico;;su producc1ori fue muy abundante ya que fue 
artista, ilustrador::y un cronista gráfico de todo 
acontecnimie11to·de la vida mexicana, sensible ante todo 
a los sentimientos populares. Posadas se convirtió en una 
estupenda atracción editorial, además de comprender el 
lenguaje plástico claro, conciso llano en que el hablaba; 
diseñando tambien entre sus obras, volantes y folletos 
en que se captó intuitivamente, genialmente lo que se 
llama la opinión pública. 

A pesar de constituir la primera actividad de México, 
hoy en día la edad de oro de grabado popular se beve 11 w 
(S) Crick situi, El Diur'lo Gr.ifico dude 1u1 Origtnu huta Nuutro1 Diu,ld. All•nu rorma, Etpii'l1, 1989, 
P•g.398 



situar en el periodo en que trabajó José Guadalupe Posada. 
El primer creador verdaderamente moderno dispuesto 

a poner su .talento al servicio del diseño gráfico fué Gabriel 
Fernández Ledesma(l902) quién fundó y editó a revista 
Forma consagrandose a la creación de catálogos de diseños 
e excepcional calidad, representando una tendencia 
artística contemporánea, apreciando en estos catálogos 
la influencia del Art Deco, alejados de la tendencia 
nacionalista mexicana que imperaba en casi todos los 
sectores de impresión. 

En 1951 los exhiliados españoles Tomás Exprésate y 
pepe Azorín fundaban lo que fué la imprenta Madero, 
primera industria gráfica que instaló en México un 
departamento de diseño. Unod e los exponentes de mejor 
diseño editorial mexicano es Vicente Rojo a quien debemos 
las revistas, carteles, programas y libros más bellos y 
originales de los últimos años. Se trata de una verdadera 
innovación de las artes gráficas. 

El círculo de influencia de la imprenta llevó a la creación 
del Grupo Madero, un equipo de diseñadores formados en 
el departamento de la industria gráfica. 

Según Satué(G) el diseño mexicano estrictamente 
gráfico no es tan positivo como correspondería su historia; 
con la primera imprenta del continente y con la 
extraordinaria escuela de grabado xilográfico creada por 
Posada. No habiendo nada sustancial que decir sobre el 
cartel comercial, como el diseño tipográfico, el diseño 
publicitario e incluso el diseño de imagen de identidad. 
Los únicos ejemplos de alcance internacional en este campo 
son: sistema gráfico elaborado para los Juegos Olímpicos 
de México en 1968 y la señalización del metro "mexicano''. 

(6) [riel S1tur, ti Oiseilo Gr~fico dudr 1111 Orlgrnn h.uta Nuutros Ofas, (d. Ahanu forma, [lp•il.t, 1989, 
pag.~05 
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3.3 Labor del Diseñador Gráfico en la 
Sociedad 

El diseño es un medio ordenado donde un concepto 
se clarifica, sintetiza para poder representar en una 
palabra o imagen donde cada uno de los elementos forma 
una totalidad que expresará el mensaje. Para poder 
diseñar se debe contar con: creatividad, aptitudes, 
habilidad, teoría y práctica; estando estrechamente 
relacionado con la Psicología, Comunicación y la Estética, 
siendo las más cercanas a éste. 

El diseño es la creación mediante elementos gráficos 
que interpretan los objetivos a los que se quiere llegar; 
nunca se puede alcanzar una solución absoluta, ya que el 
diseño se lleva acabo mediante alternativas de las cuales 
se seleccionará una que satisfaga los objetivos planteados; 
es decir, las propuestas que se diseñan no son 
cuantificables, ni predecibles en su totalidad, debido a 
que cada cabeza es un mundo diferente; y para poder 
llegar a tener un porcentaje más alto de certeza se logrará 
mediante elementos comúnes que se compartirán con el 
receptor. Un buen diseño no es una bella visión, es un 
proceso el cual encuentra un problema, explora sus 
distintas alternativas, se selecciona la que cubra con los 
objetivos, se afina y finalmente se aplica; el diseño es la 
aplicación de los objetivos que se requieren transmitir 
mediante elementos gráficos. 

Un diseñador IOgra separar la confusión de la 
originalidad empleando, para ello, la libertad de expresión 
y su tenacidad para su justificación. Además de que el .... • 



diseño pueda ser un atractivo visual se requiere de una 
permanencia en·.eI mercado, ya que su finalidad es la 
captación del receptor, al igual que su persuación 
conllevandolo a la compra. 

El diseñador gráfico se encarga de codificar los 
problemas de comunicación visual, llevandolos a una 
búsqueda y diversidad de soluciones "opcionales", logrando 
así aportar nuevas ideas en formas de ver y pensar, nuevas 
"soluciones" para los mismos problemas. Así se justifica la 
creación, la imaginación y aplicaciones del diseño entre el 
vasto campo en el que se desenvuelve, el cual se enfocará 
a la creación de la Imagen Visual y Publicidad para el 
Refugio Franciscano. 

3.4 Proceso del Diseñador Gráfico para 
llegar a una Solución. 

Todo proceso debe ser definido mediante sus objetivos, 
necesidades por el fín al que se desea llegar; el objetivo 
del diseño es la representación coherente que parte a 
través de un mundo real, problemática realista, que busca 
dentro de la creación, innovación, una solución a dicho 
problema; es la proyección pura de las imágenes, proyectos 
y requerimientos a futuro. Se retoman los elementos bases 
reales que llevan a una visualización de alternativas, de 
ahí que son futuristas. El proceso de diseño y las 
alternativas llegan a una toma de desiciones que parten 
de un proceso metódico y su formalización lo llevarán, a 
su éxito. . ... 
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Todo proceso de dis.eño surge de un punto de partida, 
que se identifica como el problema, seguido de un 
argumento metódico el cual lo justificará. La conclusión 
a la que se llegará. El proceso de la proyectualización es 
futurista·ya ·que se debe imaginar los problemas a los 
cuales se enfrentará; su empleo, su contenido, 
entendimientó, .. :. Entonces el diseño es un método donde 
se encuentra''un problema, se le da la solución más vi­
able y llegará finalmente a su culminación. Del caso se 
retomanfos elementós particulares los cuales deben pasar 
por un análisis, síntesis que conlleva a una solución gen­
eral; ya que .la síntesis es innovativa porque proviene de 
futuras alternativas, debiendose eliminar elementos 
inecesarios que solamente confundan al receptor, para 
poder así llegar a un análisis funcional que permita 
evaluar la respuesta .de la alternativa. El argumento 
proyectual llegará a una desición, una hipótesis 
alternativa y a su solución. 

Una .vez escogida la alternativa se debe analizar su 
probabilidad de. éxito; llevarla a una evaluación, 
comprobación de. su funcionamiento con respecto al re­
ceptor y una vez ya superada esta etapa se podrá pasar a 
la siguiente que consistirá en su producción. Esto implica 
la presencia· del diseñador y su revisión hasta su 
culminación. 

Un buen diseño se crea por medio de la interacción 
de sus elementos que se relacionan entre sí para formar 
un estilo, una imagen; entendiendo como estilo a la forma 
en que los elementos de diseño se identifican y unifican 
como una asociación. El objetivo de la coordinación del 
diseño es mejorar la Imagen Visual en la medida en que 
ésta pueda influenciar al receptor. Para poder llevarla a 11 w 
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cabo se requirió de c~atro ele~ent~s que llevarán a su 
ópti~a rea.l!zación: · .. · ...• 
Ident1ficac1on: · ·:. ·> 

La imagen debe cumplir con elementos gráficos 
distintos que le caracterizarán, otorgandole una 
personalidad propia; como también deberán ser lo 
suficientemente integrados entre sí para facilitar su 
comprendimiento. Entre éstos elementos encontramos: 

El color empleado por sí solo no será suficiente para 
establecer un vínculo que identifique a la Asociación; los 
signos ofrecen una. gran variedad y facilita su presición y 
fácil captación; un signo establecido es más eficáz que la 
comunicación verbal, pero además se requiere de un 
nombre para reforzarlo como lo es el de la asociación. 
Todas las asociaciones, corporaciones o empresas se les 
relacionan mediante la colocación del imagot1po, así como 
su logotipo.Y para lograr una mejor presición e 
identificación, la tipografía deberá ser clara y legible. 
También encontramos un solución del problema de 
identificación del diseño que es: 
-La minimización del número de elementos de diseño que 
cumplan con los requisitos~ 

-Maximizar el número de aplicaciones de éstos elementos 
con sus respectivas limitantes. · · · ·· · 

Simplicidad: . ' . 
Con la simplicidad visual nos referimos en el término 

de números y la variedad de componentes; es decir en el 
campo de la percepción, psicología, administración y 
economía. 

Perceptualmente es muy importante tomar en cuenta 
las condiciones en que se expondrá el diseño como es el .... • 
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movimiento, los lugares donde se colocará la publicidad, 
competidores circundantes y un bajo nivel de atención 
por la gente que circula. 

Psicológicamente una imagen que se fija en la memoria 
y su reconocimiento dependerán en gran parte de la 
fuerza del impacto visual, seguido de reforzamientos. Los 
diseños simples son los más claros y fácil de retener, más 
faciles de relacionar y su reforzamiento puede ser mayor. 
Si el ambiente donde se encuentra es desordenado el 
diseño simple destacará, manteniendose siempre a la 
vanguardia por sus diferencias. 

Administrativamente un diseño que conste de muy 
pocos elementos o colores hara pósible un notable ahorro 
en especificaciones, publicidad, realización de los artículos 
promocionales así como en su producción. 

"La simplicidad no puede ser substraída; un 
círculo plano quizá la forma más sencilla para un signo, 
pero es absurdo para algunas empresas utilizarlo como 
tal. Un signo debe ser diferente a los demás por lo que se 
requiere de una variedad de formas simples"(?). 
Rango de Funciones: 

Las funciones y la lógica del empleo de diferentes 
artículos así como aplicaciones, deben ser tomadas en 
cuenta para su impacto visual. Pudiendose sacar el 
máximo aprovechamiento en el empleo de los colores para 
llegar a éste fín. 

Por un lado encontramos los signos, anuncios, 
carteles, volantes, folletos, artículos promocionales, los 
que estarán en contacto con el público, encontrandose 
en un nivel de alta competitividad; por ello es muy 
importante lograr captar la atención del receptor. 

(7) Alan ParUn F.ll.K., Dtslgn Coordinalion and Corporalt (ma¡;e, Reinhold Studio Vl1ta, ~cw York, 1966. 
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Por otro lado contamos 'con que la mayoría de las 
publicaciones y papelerías, de uso temporal, puedan 
asegurar que llamarán la atención de las personas si se 
refuerza la Imagen Vis u a l. 
Dimensiones del diseño: 

Mediante la historia nos hemos dado cuenta como los 
grandes inventos han sido precedidos por un esfuerzo 
conciente de imponer un orden significativo a las cosas. 

En tiempos pasados el diseño gráfico se refería a la 
planeación y realización artística del material impreso, 
pero con el avance tecnológico, la actividad del diseñador 
gráfico se ha convertido en una actividad de comunicación 
visual donde se expresa la idea, su razón, emoción y 
ejecución. 

El diseño gráfico en la comunicación visual esta situado 
dentro del contexto de las actividades humanas más 
importantes; éstas son las cuatro dimensiones que forman 
el propósito del diseño en las imagenes y esta basado en 
el hecho de que el diseño crea: 
a) Dentro de la Comunicación: formas visuales en el sentido 
técnico material. 
b) Dentro de laJecnología: fornas de impacto visual en el 
sentido estético;,:,:':'·':'. ·': ·· 
c) Dentro dél Artei~ímbolos de comunicacion visual en el 
sentido semántico - . . ' 
d) Dentro de la· Economía: símbolos de valor económico 
en el sentio de los negocios. 

"Existe un diagrama que delimita sus fronteras 
e ilustra sus interrelaciones. Estas relaciones se muestran 
en el área de mutua superposición de las diferentes esferas 
y su interrelación solo se entiende dentro del contexto 11 w 



más amplio de superposición".(8)(Ver diagrama). 

En la sobreposición de las esferas de "Arte" y de 
"Comunicación", aparece como comunicación visual 
diferente a la comunicación verbal que encaja dentro de 
la esfera de "negocios" , siendo parte del diseño indus­
tria!, diferente de un diseño gráfico que no tiene 
aplicación de negocios "puros". 

En la sobreposición de las esferas de "arte y tecnología" 
mostramos el comportamiento y destreza de las formas 
creadas como las artesanías y la arquitectura. Las 
artesanías menos manuales y más técnicas debido a la 
utilización de las computadoras que ayudan a la creación 
de formas tridimensionales; también el diseño de una 
identidad visual que para muchas organizaciones queda 
fuera de ésta. Muchos otros incluyen la dimensión 
tecnológica completa, refiriendose tanto al diseño como 
la ar9uitectura, pasando a ser una fase integral de todo 
identidad visual. 

En toda organización los productos y estructuras no 
estan diseñados solamente en el sentido funcional, sino 
que entran dentro de la política total de la Imagen Vi­
sual, que no solo se aplica a la papelería, carteles, 
volantes, ... sino también a productos como los son: los 
artículos promocionales. 
' En la sobreposición de las esferas "tecnología" y de 
"negocios" surge la de "ingeniería". Y finalmente en la 
sooreposición de las esferas de "negocios" y de 
"comunicación" tenemos la esfera de "comunicación 
corporativa"; incluyendo las relaciones industriales, 
comunicación de personal, relaciones públicas,imagen vi-

(8)John E. Bl•lc, A m•n•g1rnrnl Guldr to Corponh ldrntity, Council of lnduitrlal du!gn, Nrw York, 1971. 
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sual, relación con los clientes y todas aquellas que tengan 
contacto personal ·o interpersonal. 

La comunicación visuales estan relacionada con la 
comunicación de mercado, la publicidad y ventas , 
incluyendo el mensaje principal slogan", que tienen que 
estar al alcance de la búsqueda del receptor para asegurar 
el camino más apropiado de la comunicación de mercado. 

En resúmen podemos concluir que el diseño no es una 
solución final debido al mundo cambiante en que se vive y 
éste requiere de una metodología para poder ser realizado 
como lo es: 

Problema, alternativas, evaluación; todo ésto respaldado 
tanto por un marco teórico así como práctico. 

El diseño gráfico no se refiere solamente a un campo 
visual ya que intervienen otras carreras como lo son: 

Comunicación, Economía, Arte, ... 

. ... • 
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Capítulo IV 

LUZ SOLAR 

Persepción del color 

PRISMA COLOR DEL ESPECTRO 

WZSDLAR /,~.~~~Z_v. / / \ ----'AMARILLO 
'\/!__ ~ 'vERDE 
/\ ,~CYAN 

// · / ~l\zuL 
"-~/ ~MORADO 

LUZ BLANCA SEPARADA 

Prisma Newton 

4.1 Definición de Color 

¿Que es el color? Afecta emocionalmente haciendo ver 
las cosas cálidas o frías, provocativas o deprimentes, 
excitantes o pasivas. El color es el elemento sugestivo e 
indispensable que presenta la naturaleza y los objetos 
creados por el hombre y da la imagen completa de la 
realidad. El color es pigmento, pero aún el rigmento es el 
color de la luz reflejada; pero también e color es una 
sensación; ya que el sentido de la vista funciona solo cuando 
la luz llega al ojo. 

La visión es la percepción de las vibraciones 
electromagnéticas del espacio comprendidas entre ciertas 
longitudes de onda y que se denomina luz. 

El color es la parte visible del espectro electromagnético 
de la energía radiante: un espectro, que a mayor o menor 
longitud de onda, abarca desde la onda de radio corta hasta 
los rayos X. Nuestros ojos pueden recibir solo una parte 
ínfima del espectro solar. Newton demostró que los colores 
estan contenidos dentro de la misma luz solar, proyectando 
la luz a través de un prisma, para que la luz refractada 
diera el espectro solar visible. Este consta de seis colores: 
púrpura, rojo, amarillo, verde, azúl, cián y azul obscuro. 

El mundo que nos rodea lo percibimos a color; en sí las 
cosas que vemos no se diferencían solamente por su forma 
o tamaño sino mayormente por su colorido. La mayoría de 
las veces el color nos atrae más que la figura o sensación 
de visión. Existen dos tipos de luz: la luz directa que se 
refiere a la que capta el ojo sin necesidad de otros elementos. 
Y la luz indirecta es la que se percibe mediante el reflejo de 
la superficie de los cuerpos. Los colores que apreciamos en 11 w 



AMARILLO 

BLANCO 

Colores Pigmento 

los objetos es la luz reflejada por sí mismo que es captada 
por el ojo. 

Básicamente los colores se pueden dividir en dos grupos: 
los colores neutros que su gama va del blanco al negro y los 
colores propiamente dichos. 

El blanco es la percepción simultánea y equilibrada 
de todas las radiaciones visibles; cuando no se alcanza a 
percibir ninguna sensación de luz, es decir cuando hay 
ausencia de füz se produce la sensación de obscuridad, que 
se identifica como el negro. Toda las sensaciones visuales 
intermedias entre los dos extremos citados equivalen a la 
percepción de los diferentes colores, que son sensaciones 
producidas por las múltiples combinaciones que puede haber 
entre las ondas del espectro visible; lo que se percibe como 
distintas recibiendo el nombre de conos. Ellos captan y 
reunen la luz. 

4.2 Colores Primarios 

El ojo cuenta con tres tipos de células visuales que rigen 
en tres tipos diferentes de sensaciones correspondientes a 
los colores primarios según investigaciones de Yotmg: Rojo, 
verde y azúl. Estos tipos de células visuales sensibles a las 
radiaciones de tres longitudes de ondas distintas reciben el 
nombre de conos .junto a ellos estan también los bastones 
que solo pueden percibir diferencias de luminosidad. Los 
conos captan y reunen cuantas emisiones de luz llegan como 
impulsos eléctricos que se transmiten al cerebro por las vías 
nerviosas, dando lugar a las impresiones de los sentidos. 
junto a ellos estan también los bastones; que son también .... • 



Síntesis Aditiva 

Colores Complementarios 

células visuales que solo pueden percibir deferencias de 
luminosidad. . · 

De la combinación de éstos colores resultaran los colores 
pigmento, los cua_les son:. 

Rojo +verde··:. A~arillo 

Azúl + Rojo ,;, Magenta 

Verde+ AzÜI 7 cián 
·y. 

Aéstci;se le denomina Teoría aditiva que es el 
fenómerio"en"el cual se suman entre sí las radiaciones de 
diversas IÓ~gi~u_des de onda, ~ sea lu~es coloreadas de 
un.a fue_r:iteJummosa; esto quiere decir que al sumarse 
los colores~~resulta el blanco. A nivel luz es sencillo decir 
que dosécÓlores que se unen dan como resultado uno 
más daro, per.o en el caso de la tinta esto no sucede así. 
A la pigmentación del color (unión de los colores) se le 
llamaTeoría•sustractiva; ésta nos dice que la unión de 
colores claros logran los colores obscuros, es decir los 
tres colores luz forman el negro, por el efecto de la resta 
de" las radiaciones luminosas. 

4.3 Colores Complementarios 

Los colores pigmentos son tres: el amarillo, el ma­
genta y el cían que se obtinenen aditivamente de la luz 
blanca y a la mezcla de éstos formarán los colores 
complementarios que se da mediante la mezcla de dos 
luces en una cierta proporción igualando la luz blanca, 111
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Capítulo V 

Luces Complementarias 

AZUL 

Círculo Cromático 

es decir, dan una luz la cual no tiene ninguna longitud 
de onda predominante. 

Amarillo+ Magenta = Naranja 

Am~rillo<fdiln·=,V~rde 

Cí~n + Mage~ta ~,Moi:ado 
c~alq.Ji~F:;~6i~~;~~~d~f~ek~educido en i~tensidad al 

mezclarse.'.con;otro::que:sea su oponente directo en el 
circuló, créin:i'ático}y:{qué}¡>'cir 'ello se distingue como 
complémén!~r:iC?f~'.)s!;;j)rinc:ipio ~e los ~olores 
complementanos'.es.la!,mezcla sustractiva que es iguala a 
la de lá síntesis'ó.tforía'aditiva, la diferencia es el resultado 
final; Ló.füolofés~~óii:iplementarios son muy empleados 
para sonibre¡¡r,~obj~!ó~~ con.· mayo~ ~~tura~idad .. 

'Estos se encu~ntran:en una pos1c1on reciproca opuesta; 
por lo tanfoél~·ar¡.¡a_rilici es complementario del violeta, y 
viceversa;;ce(':'cyan,~es complementario del naranja y 
viceversa'y'el;magenta es complementario del verde y 
viceversa; .•··. · .~ .. y~\ 'X. 

~' : ':')::· ~··.: ; 
-· -- l.~ .. ~~~·,_:;~·-~-~. 

4.4. Carait~Vísticás del Color 

El tono se refierea la variación cualitativa del color. 
Brillantez se défine como la característica del color en 

absorber o reflejar mayor o menor cantidad de luz, 
notandose si el color es vivo u opaco. 

Intensidad nos habla sobre la variación o cantidad de 
color del claro a obscuro del matiz; se refiere a la capacidad 

1
11
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SATURACION 
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i AZUL AZUL VERDE AMARILL.]O 
VERDE 

ARMONIA 

de reflejar la luz blanca que incide en él.al agregarle el 
blanco a un color se aumenta la intensidad de éste y 
viceversa al agregar negro a un color se disminuye. 

Saturadón se define como el grado de pureza del 
color; un color con fuerte saturación es aquél que se 
acérca a un color de matiz puro. Los colores con débil 
saturacíon se acercan al gris neutro ; y los colores puros 
son aquéllos que no contienen ni blanco ni negro. 
' '·>-Ekiste una correspondencia entre matices e 

. intensidades; brillantez y entre la saturación y la pureza 
de la longitud de onda. 
'; .. : Estas .variaciones son la base del color tal como el 
hombre las distingue, por ejemplo: Una capitular romana 
clara la sensación de clasicismo, una bold le clara poder, 
una letra delgada dará la sensación de ligereza o timidez, 
una cursiva creará aspecto de movimiento. 

4.4.l Armonía 

Una combinación es armónica cuando se emplean 
modulaciones de un mismo tono o también de tonos 
diversos, pero que en su mezcla conservan los unos parte 
de los mismos pigmentos de los otros. · 

Para Goethe armonizar colores significaba 
_ordenar los valores cromáticos de una composición según 
determinadas proporciones entre tono y superficie, entre 
poder expresivo y significado,etc ... Armonizar significa 
pues, coordinar los diversos valores que el color puede ir 
adquiriendo en una composición y, por tanto, también 
provocando -al mismo tiempo que moderando- las varias .... • 
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: MAGENTA VERDE AMARILLC MORADO 
1 

CONTRASTE 

formas de contraste:-
Poniendo juntos tonos de la misma gama o de un 

mismo sector del círculo de colores, se consigue la más 
fácil de las armonías pero a veces no satisface plenamente 
a la vista, pues le falta el sentido de viveza y de interés 
que solo puede sucitarse mediante la intervención de otras 
gamas; por lo que se puede decir que el contraste es la 
base de todo buen resultado por lo que es conveniente 
recurrir a tonos diversos, próximos en la posición del 
espectro, pero no siempre inmediatamente consecutivos 
si se quieren obtener armonías discretas y agradables. 

4.4.2 Contraste 

Los principios de contraste pueden sera aplicados a 
imágenes de color; pudiendose jugar con la saturación de 
color y la oposición de colores cálidos y fríos. 

Otra forma de contraste es el volumen que se logra 
mediante el juego de variación de tamaños logrando crear 
efectos de contraste en el espacio y un mayor impacto 
visual. También se puede lograr mediante la exageración 
de la dimensión horizontal o vertical. Esta probado que 
enfatizar la dimensión vertical produce espacios más al­
tos de lo normal y enfatizar la dimensión horizontal hace 
que los espacios parezcan más anchos. Otro medio para 
crear contraste en fotografías por ejemplo, el empleo del 
medio tono, para que las imagen resalte en todas sus 
partes. 

Las principales formas de contraste consideradas como .... • 
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CONTRASTE DE TONO 

NEGRO GRIS BlANCO GR!S j 
CONTRASTE LUZ Y OBSCURIDAD 

' 1 1 ~ 
:AMARILLO AMARILLOLAMARILLOJAMARILLOI 
' PURO = 103 = 303 = 603 1 
'._____ . --- _______ .J 

CONTRASTE DE SATURACION 

medios óptimos de expresion cromática,según 
Gallegos(9), armónica son siete: 
-Contraste de Tono: 

Es el empleado'entre tonos cromáticos diversos, el 
más fuerte_ lo proporciona los colores pigmento 
empleados -sin las modulaciones intermedias. El efecto es 
estimulante, vigoroso, decidido, fuerte pero no inofensivo, 
si se tiene precaución de que prevalezca solo uno como 
domiriante(en extensión, intensidad o saturación). La 
intensidad del contraste de tono va disminuyendose 

.. conforme esta se vaya a ~ejando de los colores luz. 
· -C_ontraste Luz y Obscuridad: 

Son los colores más fuertes de luz y obscuridad, siendo 
los colores blanco y negro, en sentidos opuestos 
encontrando entre éstos la gama de grises. 

--Contraste de Saturación: 
,'.Proviene de la modulación de un tono saturado, puro 

modulado en blanco con negro, con gris o con un color 
complementario. Al mezclarse un color puro con blanco 

. éste adquiere un caracter frío; con el negro se pierde la 
brillantez i su calidad de luz; mezclandose con gris lo 
hace parecer ·más o. menos brillante(según el tono de 
luz) pero en cualquier caso le resta intensiílad y convierte 
al color. puro en neutral; un color puro puede también 
ser mezclado con un color complementario 
correspondiente, si se agrega por ejemplo el amarillo 
brillante y el violeta. Cuando una mezcla contiene los 
tres colores luz adquiere un tono indistinto, confuso; 
dependiendo delas proporciones, éste gris aparecerá 
amarillosos, rojizo o azuloso. Para lograr el contraste de 
saturación debe aparecer un color vivo a lado de un tono 
opaco. 

1
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CONTRASTE DE SUPERFICIE 

MAGENTA VERDE AZUL ROJO 

tARANJA FARAN1 NARAN1E:..JA l 
CONTRASTE ENTRE CALIDOS Y FRIOS 

·Contraste de Superficie: 
Se refiere a las áreas relativas de dos o más porciones 

de color; siendo el contraste entre mucho y poco, entre 
grande y pequeño. Se debe establecer la proporción del 
tamaño de las áreas para que exista un balance entre ellas; 
hay dos factores que determinan la fuerza de un color 
puro, su brillantez y su extensión. Para poder estimar su 
brillantez se debe compara el color puro con un gris 
neutro. 
·Contraste entre Tonos Calidos y Fríos: 

Como se mencionó anteriormente la saturación se 
refiere a la pureza del color y al juzgar su valor expresivo 
debemos considerar su grado de saturación, ya que es 
posible que su impureza acentúe la cualidad de 
temperatura que establecerá si un color cálido es aún más 
cálido y unJrioserá más frío.Y dependiendo del manejo 
de'éstos)s el impacto que causará en la mente del recep-
tor. .•.. ~i; ; : 

· La temperatura de un tono depende de una relación 
d~ sensaciones ·sentidas por el hombre en la visión de los 
mismos colores. Es de costumbre asociar los colores calidos 
por eje'rnplo; el sol, fuego y la sensación de frío al calor; lo 
vemos en elverde-azúl del agua. Generalizando, los colores 
cálidos son.los que resultan de las mezclas amarillo-rojo y 
los.fríos són.los•qué resultan delas•mezdas verde-azúL 
No. obstante el calor de un tono es relativo; el magenta 
parece' frío con respecto a un anaranjado, pero parece 
cálido a lado de un azúl. 

Los colores cálidos tienen una mayor capacidad de 
expresión y una fuerza diferente de los colores fríos. Para 
poder obtener un justo equilibrio entre unos y otros, .... • 
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CONTRASTES COMPLEMENTARIOS 

especialmente si se van a emplear en áreas muy grandes 
hay que tener presente su significación y la superficie. 
Estos tonos dan sensación de luminosidad, alegría; los fríos 
emanan una sensación de gravedad, melancolía, tristeza; 
sin embargo, las luces no deben tratarse siempre con tonos 
cálidos y las sombras con fríos ya que cada color sufre la 
influencia de los que lo rodean. 
-Contraste Complementario: 

Se les denominan así por la unión de sus pigmentos, 
produciendo un gris neutro y físicamente la luz de dos 
complementarios colocados en el círculo de colores. Estos 
colores en sus proporciones correctas dan el efecto de 
una imágen estática, el poder estabilizador de los 
complementarios es especialmente importante en la 
pintura mural. Cada. par de complementarios tiene sus 
propias características: 
Amarillo-violeta: representa el contraste complementario 
además de un fuerte contraste claro-obscuro. 
Naranja;izul:•.ádemás:de un contraste complementario 
crea un fuerte contraste frío-cálido. 
Rojo:verde: es_támbien un contraste complementario, 
además de que saturados de la misma forma los dos 
presentan· la• misma· brillantez. 
-Contraste Simultáneo: ·· · ... 
. ·· Resúltá'del hecho de que para cualquier color, el ojo 

simultáneamente requiere de su color complementario y 
lo crea espontáneamente en caso de no estar presente. El 
color que se percibe aúnque no este presente y que es 
creado por el ojo, produce una sensación de excitación y 
una vibración viva de intercambio de intensidades; 
manteniendo la vista füa el color dado pierde intensidad, .... • 
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VISIBILIDAD DE LOS COLORES 
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mientras que el simultáneo(complementario) cobra fuerza. 
Para que un contraste pueda llevarse acabo debe 

también contemplarse la visibilidad de los colores. El campo 
visual, o sea, el conjunto de puntos del espacio que el ojo 
inmóvil puede ver simultaneamente, presenta diferencias 
notables respecto a los valores cromáticos; ya que un 
cuerpo proyectado en el centro de la retina resulta siempre 
muy nítido a la vista, mientras que lo que se encuentra a 
su alrededor queda algo desenfocado y nebuloso. Al mismo 
tiempo que la imagen, disminuye también la capacidad de 
visión de los colores. 

Según nos dice S. Fabris(lO) "Primero se 
disminuye la sensibilidad al verde, después para el rojo ... 
y solamente en el extremo del campo visible disminuye la 
visibilidad para el azúl y el amarillo. De ahí se deduce que 
los colores amarillo y azúl son los que mejor se leen a 
distancia. Desde lejos se ve primero el contraste amarillo 
negro; el contraste blanco-negro presenta un valor medio. 
La visibilidad del contraste rojo-verde resulta escasa, pues 
irrita el ojo por la acción simultánea de los dos 
complementarios; y escasísima la del verde y azúl".(Cita 
libro del color). 

4.5 Efectos Psicológicos del Color 

Se relaciona con la sensación del color percibida e 
interpretada por la mente. El color produce efectos 
psicológicos y fisiológicos en las personas. 

"Los colores actúan en el alma, producen sensaciones, 
mueven emociones y crean ideas que reposan, excitan y 

(10) 
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provocan tristeza ofelicidad"(ll) . 
La psicología· estudia· 1os· numerosos y variados 

fenómenos y'.aspeetos del color, tales como sus 
asociaciones; simbcilismos así como la forma en que el 
color intluené:íá los sentimientos, actitudes y las vidas de 
las personas·. < •· .· . · 

Los colores se encuentran fuos en el subconsciente 
con. diferentes sensaciones, sea de alegría, tristeza, 
entusiasm'o; repudio, rechazo, miedo, conmoción, ... 
· : .'.'El gran poeta, dramaturgo y novelista alemán 

Goethe fué también un notable artista y teórico del color. 
Estaba particularmente interesado en lo que llamaba los 
efectos "morales" del color, o a lo que se llama efectos 
se'nsuales, psicológicos y emotivos. Goethe creía que 
cuando una persona percibe los colores no asimila 
solame.nte .datos sensoriales sin más, sino que elabora 
tcidci un complejo de experiencias psicológicas. Por esta 
razón, la ciencia óptica ha descartado siempre las ideas 
de Géiethe, aunque al haberse comprendido recientemente 
que. el color es una construcción mental, no es un hecho 
objetivo· en sí,:se .ve que tiene mucho en común con las 
emociones, exactamente como creía Goethe. Se sabe ahora 
que la percepción·de cualquier fenómeno por un ser 
humano estimula una gama entera de recuerdos y 
espectativas relacionadas entre sí. El color es 
precisamente un fenómeno de este tipo. El diseñador 
puede, por ello, combinar colores que simbolizan utiles 
sentimientos". (12) 

Al combinarse los colores se logran efectos diferentes; 
pudiendo transmitir al espectador la sensación de tensión 
o provocarle una falta de estimulación. 

(11) 
(12) 
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El poder de atracción de un color no radica solamente 
en su brillantez, luminosidad, sino en el efecto psicológico 
con que lo asocia automáticamente el receptor. Se ha 
confirmado que el hombre tiende a notar las cosas 
agradables y a ignorar las que no le gustan; las 
combinaciones agradables de color y el uso de los colores 
predilectos tienen el poder de atraer la atención y de 
interesar a la persona obligándola a fijarse en ella. Por 
ejemplo, el naranja y el rojo son los que atraen más la 
atención; el amarillo aunque no es un color muy visible, 
no es un color que tenga mucha aceptación, en cambio el 
azúl tiene un índice de preferencia muy elevado. 

El impacto visual representa el contacto con el cliente, 
pero no es suficiente que los colores sean visibles, sino 
que el receptor los acepte. 

4.6 Lenguaje de los .colo.res .. 
; - '". - ' ~ >: . i _' ... -, .,, 

Los ~ol~res pueden prodJdr impresiones, sensaciones 
y reflejos sensorial_es de. g~an importancia; ya que cada 
uno de ellos tiene :tm\impacfo ·ennuestros sentidos y 
actuará como estimúlante·.ó turbanda emotividad, en la 
conciencia, de nuestros impulsos y deseos. 

·. El color influencia al ser humano creando efectos 
psicológicos y fisiológicos que intervienen en la vida 
cotidiana logrando la alegría o tristeza, exhaltación o 
depresión, actividad o pasividad, calor o frío, equilibrio o 
desequilibrio, orden o caos,... Los colores presentan 
una gran fuerza simbólica y esta relacionado con nuestras .... • 



actividades así cÓ;~ ~~-nuestras emociones y 
sentimientos,· según Boehrn (13) a continuación se 
muestra la psicología de los colores: · . 
Amarillo: . · < ·t . ·>• · . .· .. • : 

Es el color más luminoso; simboliza la brillantéz, 
alegría; ~iendo radiante wando se col'l'lbina con colores 
obscuros;· su asociación positiva: luz, sol, iluminación, 
intuición; intelecto; juicio supremo, altos valores, 
divinidad, madurez; asociación negativa: traición, 
coba.rdía,'málevolencia, amor puro. 
Naranja: · . . •·. · . 

>Se,eni:uentra dentro de los colores cálidos, siendo un 
color que simboliza luminosidad solar, calor y energía 
activa; asociación positiva: fuego, hospitalidad, 
matrimonio, orgullo y ambición; asociación negativa: 
satánico, rencor, malevolenci~. : · · ' 
Rojo: i . . . . /': / 
· . Es el color más fuerte y atractivo; el· más popular, 
agresivo y excitante, simboliza~emociones, pasiones, 
peligro y valor;asóciación pósiti-va: Sangre, fuego, pasión, 
sentimiento! valor;' revolución; patri~tismo y libertad; 
asociación .. ·,· .. :negativa:;.> sangre;\(hemorragi a), 
f~e1 go(in~endio),. ~g~f!Ía'.·~~blim,~~i~~; .g~~r:ra, peligro, 
co era e ira. · 
Verde: 

Es un color que tiene características de actividad 
razonada, pensada, no cansa ni aburre. Es un color que 
invita a la armonía y al trabajo. Así mismo expresa 
frescura, tranquilidad y juvetud; asociación 
positiva:vegetación, naturaleza, fertilidad, compasión, 
esperanza, vida, juventud; asociación negativa: muerte, 

(13) 

.... • 



envidia, celos, desgrada moral, enojo. 
Azúl: e ··· ·· • 

Es un color limpio y fresco, tranquilo y pasivo. 
Simboliza 'la efe, espiritualidad, evocando sinceridad y 
espei:ánza; asociación ·positiva: cielo, mar, calma, 
pensamiento, iricicenda, verdad, justicia, frío, serenidad, 
pasividád; asociación negativa: mar en tempestad, duda y 
desépción .. ··· · 
Violeta: · · 

. Es un cOlor fresco, negativo y descansado. Similar al 
azúLpero más solemne. Tiene un caracter melancólico y 
én gener:al se relaciona como símbolo religioso, sugiriendo 

·aflicción y resignación; asociación positiva: espiritualidad, 
siib.iduría; misterio y meditación; asociación negativa: do­

.. lor, tristeza, luto, humildad y penitencia . 
. Blanco: ... 

. . Esun color luminoso, delicado, positivo y estimulante. 
Se relaciona con la pureza, inocencia y verdad; asociación 
'positiya: perfección, pureza, rectitud, buen juicio y verdad; 
asoctación negativa: fantasmal,frío, hueco, vacío. 
N,egro: -..... -.·-_, __ ,_ .-.--· ..... _-:~-~· 

·. Es ausencia de C()lor; Un cuerpo negro no refleja color 
y por esóJo.percibimos así como es. Simboliza la noche, el 
misterio;· en la ci\¡iliiiidón dé Occidente es símbolo de luto 

. y tristeza; a~óciaciórí p()si~hí~.: poderoso, digno, sobrevio, 
rígido; elegante, sofisticado, sereno, distinguido; asociación 
negativa: fracaso, desesperación, noche, muerte, negación. 
Gris: 

Demuestra resignación y neutralidad ya que mezclado 
con otros colores se neutraliza. 

El color no debe considerarse como única opción de .... • 



BUENA VISIBILIDAD 

CONTRASTE FRIO · CALIDO 

distinción o atracción dentro del diseño, puesto que su 
acción comienza en el mismo producto y en las cualidades 
de presentación y aspecto de éste. 

La función de la publicidad y el diseño esta orientada 
objetivamente para estimular las ventajas, y el color es 
el promotor más importante de las reacciones emotivas, 
de la atención, el interés y el incentivo más valioso para 
su difusión. 

Gracias a lo antes visto, se puede concluir que las 
mejores combinaciones para el objetivo del Refugio 
Franciscano pueden emplearse los colores cálidos 
combinados con colores fríos como el azúl y el ocre, ya 
que el amarillo puro se pierde a distancia; ya que el azúl 
indica seriedad, buena legibilidad , inteligencia, 
recojimiento, confianza',etc ... y la combinación con el ocre 
dará una visibilidad.excelente a distancia, además de darle 
calidéz, volu'ntady acción; o azúl y naranja que crean un 
fuerte contras.te fria-cálido además de un buen contraste 
por,ser'coriJ¡ile!""eritaricis. El naranja muestra brillantez, 
entusiasmo y hospitalidad. 
~-. l'cir lo que es recomendable utilizar estas 

co111binacióries para lograr una buena visibilidad, atención 
y áceptación para obtener los mejores resultados en la 
imagen visual y publicidad, creando impacto visual; 
además de demostrar la seriedad y calidez que éste 
requiere. 

•••• ~ 



Capítulo V 
Imagen Visual y Publicidad 
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Capítulo V 

ar 
DISEt~O 

GRAFICO 

5.1 Definición de Imagen Visual 

Una imagen es la representación de algo que requiere 
se plasmado; será la representación final que reciba el 
espectador de lo que se requiere ejemplificar gráficamente. 
Es la comunicación visual la cual va a crear una serie de 
emociones en su interior que lo llevarán a un concepto 
visual sobre la imagen expuesta. 

Esta comunicación con el receptor mediante elementos 
externos nos conllevan a una asociación de imagen-idea, 
la cual llega a su culminación con la respuesta del recep­
tor. 

Una imagen es toda visión de aquello que la mente 
codifica mediante el ojo humano, expresandose mediante 
la visión. Por consiguiente una Imagen Visual son todos 
los elementos que forman parte de la identidad de una 
asociación, expresando el propósito o fín de la misma. 

La imagen visual 'se presenta como una unidad 
funcional en la que es dificil separar los distintos elementos 
y momentos de composición a los que ha sido necesario 
recurrir"(l4). 

5.1.l Importancia de la Imagen Visual en 
el receptor 

Una imagen visual es la representación de una 
compañía que es tansmitida mediante la comunicación 
visual y gráfica a toda persona que entra en contacto con 
ella. La imagen visual se convierte en la identidad física 

(I~) Jordi Uout, ldrolog1a y Mrtodo1ogl• drl P1m\o, Cd.: Guslno GIU, 1979 
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de persona, grupo o asociación de individuos que se 
dedican a una actividad en específico. Teniendo como 
principales objetivos: 
a) Dar a conocer la asociación pública o privada, 

brindándole un caracter propio pór medio de 
elementos gráficos. 

b) Integración de las formas logrando equilibrio, armonía 
y movimiento, llavandolas a una unificación sencilla, 
simple y legible la cual pueda ser recordada por el re 
ceptor. 

c) Aceptación y respuesta positiva del mercado a la que 
se 

dirige. 
Cuando una imagen visual logra ser concebida como 

una identidad debido a que.cada uno de sus elementos 
constan de integración, ésta proyectará impacto visual, 
reflejando la. personalidad y caracter particular que 
reafirme y mantenga la.esencia .de la asociación. Es de 
vitalimportancia destacar que: < .: .. · 

"Unajde.~j:idad és de' poco,;valor si no seguimos una 
información sjste111ática que iridiqúe algo de la existencia 
d~ la ima1en;';coni9 es rer~i~i~a .. .Y acept,adaa l,os diversos 
niveles a os.qu~.se va ad1r1g1r'.(15).·'·T, • •·. ··· . 

- .-e ___ - -

5.1.2 Elementos Graftcos que conforman 
la Imagen Visual 

Nombre: 
Palabra con que se designa una asociación para dar a 

(15} rernindo Mrrndo, Concrpto1 U1ic111 pan la Ruliuclón dr i.t.nualn dr ldrnt~ad Corpor1tlvo1, U.l.A., 1975. 

.... • 



conocerla, individualizarla y así con ésto poderla distinguir 
de las demás. 

Logotipo: . 
Proviene del latín Tipo= Tipografía, letras y Logo= 

Tratado, tratado de tipografía. 
El logotipo es la representación del nombre de la 

empresa; básicamente se compone de letras o tipografía 
dispuesta en una composición gráfica. 

El logotipo debe de ser legible, pronunciable, 
reconocible además de mostrar un gran impacto visual, 
ya que así podra destacarse de los demás. Su impacto 
dependerá del acomodo y forma de su tipografía. Si el 
logotipo se compone de una imagen gráfica, lo reforzará 
logrando crear una unidad visual que reflejará la seriedad, 
intención, objetivos y eficacia de la asociación. 

Símbolo o Imagotipo: 
Se compone de imágenes gráficas que representan 

abstracta o realisticamente a la asociación, para lograr su 
buena identificación en el público. Usualmente se emplea 
éste junto al logotipo sin perder su identidad propia. El 
símbolo, sgún dicejiménez (16), puede ser: 
a) Fonograma: Se define como la composición de las siglas 

de la empresa presentando características, estilo y 
personalidad propia. 

b) Logograma: Es el símbolo que expresa la empresa en 
sí; catalogandose en tres tipos: 

-Abstracto o con relación a una idea. 
Son símbolos abstractos de formas geométricas que 

representan los objetivos de la asociación; estos símbolos 

(16) Ma. Guad•lupe Jlm•nu Banil, Nuo1 Identidad Corporativa para la tmprua Productos Lllf, S.A. de C.V., 
Mhico,1'87,Pag1.l~HI. 

.... • 
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seran reconocidos por el receptor que los relacionará 
con la misma, enfocándose a una clase social en específico, 
nivel cultural y económico. 
-Representativo o con relación a la imagen 

Son los símbolos fieles que representan totalmente a 
la empresa, sin ninguna abstracción. 
-Arbitrarios. 

Estos no representan ninguna característica o relación 
con la empresa, dandoles un significado propio. 

Un imagotipo deberá ser innovador y conservador a 
su vez ya que debe soportar las diversificaciones que 
ocurran en la empresa. 
Tipografía 

Es todo aquel elemento escrito que indica el nombre 
completo de la empresa, su razón social, así como su 
dirección. 

En niguna otra área del diseño es tan importante la 
simplicidad como en la selección y especificación de la 
tipografía.La tipografía es un elemento básico en el 
desarrollo de una imagen, ya que es parte de ser 
portadora de información por medio de letras; será en 
muchas ocasiones la imagen gráfica con la cual se 
reconoza la marca, sin necesidad de leer el contenido; 
para· poder lograr una verdadera identidad .visual se 
requiere más que simples letras agrupadas. 

· "Deben tener un determinado orden gráfico o algo 
adicional a su forma original que caracterice en especial 
a la asociación que representa"(l 7) 

Deben además de darle fuerza al imagotipo, 
reafirmando la comunicación que se desee expresar. Todo 
ésto se puede lograr mediante la modificación de algún 

(17) Ebell Ollr, Corporate Oolgn Programt, Rrinhold Studio Vista, Mrw York, 1977 
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elemento, distorcionado o incluso agregando alguna letra 
con el fín de sofisticar y expresar las cualii:lades del 
producto. Una vez ya escogido el color y la tipografía, 
forma y contenido se vuelven inseparables, lográndose 
una sincronización perfecta. 

La tipografía por sí misma es un proceso complejo, 
no solo por la cantidad de estilos existentes, sino por su 
variación: normal, negritas, itálicas(cabezas) o 
cursiva(texto), condensada, extendida,. .. Existen algunos 
detalles gue el diseñador debe cuidar al seleccionar la 
tipografía, como por ejemplo: la tipografía para 
encabezados; el diseñador debe buscar un estilo que 
atraiga el .interés del lector. Los encabezados deben ser 
estudiados primero por su significado y luego por sus 
consideraciones tipográficas. De entre los estilos de los 
tipos encontramos: 
Tipos Modernos: 

Cuando se emplea la expresión moderno no se refier 
al tiempo sinó a· un dibujo particularmente creado por 
Giambattista Bodóni en 1789 en Italia. de entre los rasgos 
característicos de estos tipos son: el extremado contraste 
entre Unea.s. muy finas y perfíles muy gruesos, dando 
efecto de;Juz'y sombra; siendo sus patas rectas y finas, 
las piernas·ascendentes y descendentes son muy largas, 
la bola de la lágrima tien su lado derecho plano y el anillo 
superior es grande. 
Tipos de Transición : 

Alrededor de 1752, John Baskerville se dispuso a 
mejorar los caracteres de William Caslon ya que creó unos 
nuevos caracteres para la época; los remodeló 
aumentando el contraste entre líneas finas y los perfiles, .... 

iJi 
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aumentando la anchura de las letras y haciéndolas más 
abiertas, el anillo inferior abierto de la g, patas de unión 
redondeada y relativamente largas. 
Tipos sin patas: 

Los caractéres sin patas que existen hoy en día son 
monótonos ya que tienen o perfiles finos o gruesos, siendo 
sus trazos de un mismo espesor, sin líneas finas ni perfiles 
gruesos. 
Tipos de patas cruzadas : 

Son de estilo modernista aunque en algunos 
encontramos rasgos antigüos, siendo caracteres de patas 
cruzadas con perfiles finos y gruesos; acusando el mismo 
efecto martillado y parecido a un trabajo de mampostería; 
una de sus características más sobresaliente son los tipos 
de dibujos geométricos, volviendolos más legibles. 
Tipos Góticos : 

Indica un modelo de tipo diseñado y moldeado que 
remite a los antigüos originales del periodo gótico; siendo 
los primeros ojos de tipo que se emplearon para los 
escritos de tiempos pasados. Estos hoy en día se les 
relaciona con actividades ecleseásticas o medievales. 
Tipos manuscritos : 

Es un término que emplea un estilo de caracter 
destinado a imitar la escritura manuscrita o el rotulado 
a mano; los ojos de tipo de escritura se les ha clasificado 
en enlazados los cuales tienen una prolongación en uno 
de los lados del árbol del tipo, convirtiénse en frágiles y 
delgados; y sin enlace que muestran una separación entre 
cada de sus tipos. 
Tipos del S.XX : 

Se dieron nuevos tipos que pasaron a sustituir a los .... • 
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antigüos; fué Phemister quien modificó el dibujo de un 
tipo conocido como Oldstyle Antique, que al llegar a 
Estados Unidos se modificaron recibiendo la denominación 
de Bookman. Es un dibujo tosco sin adornos y de líneas 
muy pronunciadas; son caracteres muy legibles y se 
emplean mucho en las impresiones al igual que para la 
impresión de libros infantiles. 
Tipos contemporáneos: 

Durante los treintas y cuarentas de este siglo los 
fabricantes de matrices sacaron tipos muy interesantes 
para libros; mostrando características como: trazos finos 
de perfiles gruesos, conservando algo de las características 
clásicas, bastones ascendentes largos y lo corto de los 
descendentes, patas de líneas rectas, etc ... 

Para que un teKto mantenga una correcta disposición 
tipográfica se deberá considerar los siguientes puntos : 
* Armonía: Se refiere al establecimiento de una relación 

agradable entre los caracteres de los tipos empleados, 
tanto a su forma como a su tamaño y grosor y a una 
relación agradable entre las formas de los diversos 
elementos del impreso. También siendo cierto que los 
tipos anchos se ven bien en eKtensiones grandes de 
espacio. 

* Equilibrio: Se refiere a elementos del impreso 
agradables e igualados; los elementos fuera de equilibrio 
se ven facilmente ya que el impreso se ve demasiado 
espeso o recargado a la derecha o izquierda. 

*Proporción: Se refiere a las relaciones comparadas entre 
los elementos del impreso. 

De entre las disposiciones tipográficas encontramos 
cuatro formas básicas: 



TEXTO JUSTIFICADO 

TEXTO CENTRADO 

TEXTO ALINEADO A LA 
IZQUIERDA 

TEXTO ALINEADO A LA 
DERECHA 

1.- Texto justificado: En este estilo de tipografía el 
diseñador goza de mayor latitud para disponer el 

texto 
en líneas que encajen bien o encuadren bien. 

2.-Texto centrado: Esta clase de tipografía es la más usual 
debido a su facilidad y versatilidad en cuanto a su 
composición se refiere. 

3.- Texto alineado a la izquierda o a la derecha: Es un 
procedimiento que hoy en día se emplea más 
frecuentemente ya que le da movimiento al texto, 
volviéndolo facil de leer. 

Algunas reglas tipográficas: 
Las reglas nunca son adecuadas para sustituir la 

experiencia del diseñador y su capacidad creativa, pero 
seguir algunos estándares puede servir para guiarse en 
áreas complicadas como esta. 
* "Por años se ha mantenido un estandard en cuanto a 
la . 

cantidad de letras que deben disponerse en un texto, 
_ya que no debe de tener menos de 25 golpes o más de 
• 80, debido a que las primeras r,roducen un resultado 

espaciado y las segundas son difíciles de leer. Debido a 
la legibilidad, las líneas largas son difícliles de leer. 

* Debido a la legibilidad,las lineas largas normalmente 
necesitan más interlíneas que las cortas. 

*El texto siempre debe tener un espaciado pequeño entre 
palabra y palabra, y es preferible cortar una palabra 
que romper con el diseño. 

*Cuando se emplean las iniciales deben caer en una 
proporción rectangular, la base debe estar alineada al .... 
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alto de la primera línea o sobrepasarla. Cuando se utiliza 
una capitular se deben dividir tres textos, un mínimo de 
l interlínea." (18) 

En un proyecto existen diferentes tipos de letras debido 
a la información secundaria; la tipografía principal será 
la que contenga el logotipo y se repetirá a lado del 
imagotipo; la tipografía secundaria será la que contenga 
todos los datos de la asociación empleados además para 
slogans, anuncios, texto,. .. 

"Siempre deberá existir una familiaridad entre 
el principal y los secundarios tipos de letra para el 
reforzamiento de la imagen"(l9). 

5.2 Definición de Publicidad 

· .· Según J.Russell "Los buenos anuncios no son 
obra de la casualidad, la esencia de una publicidad exitosa 
es la pla.~eación q~e tiene lug.ar al inicio del ~r?ceso. Una 
planeac1on apropiada· permite que el publicista pueda 
comprender mejory acceder a lospri!"~ipales pr~spectos 
mediante el mensaje correcto trans.m1t1do a traves .de los 
medios de comunicación , · apropiados>Es · rarp que una 
gran campaña sea sencillamente el ·.resultado de la 
investigación y de un árduo trabajo previo"(20) · 

En la. década de los años 90's los publicistas han 
mostrado un renovado interés por proteger la 
investigación que hacen sobre sus marcas. Es esencial que 
exista un entendimiento claro de los objetivos, deseos y 
necesidades de la asociación para poder transmitirlos al 
receptor. . ... • 



La publicidad debe pasar p~~ u~a serie di! et~pascle~de 
su introducción hasta su reforzamiento o desaparición, 
ya que de esto depende el éxi,to de la a5ociáción. Todo 
esto dependerá de la aceptación 'que el recept()r le brinde; 
siendo éste el factor que deter,inin.arál.~;.et~P.~ publicitaria 

delE\~fc~cidt~~ida de•·u~iN~at~~'Pü·~;i¿~~ari~~~~~'.formada 
por tres elementos Pti,Y1cipales.~egúi:i r,i~s di~!! ~useH (21): 

a) Ei:~~fi~tn~~~·~ •.l~et~~a ~0b1'(~f a~i~J~u~ producto 
en la cual todavía, no se recé>noéé laYnecesidad de ese 
producto y debe'de.establecers'e; o;'enlá'C¡ue esa. necesidad 
ha sido establecidá; pero aún:no selia'é'oncretado el éxito 
de la asociación qúe reuria~esto(rfa1uisitos. >. 

En esta eta pase introducfuna idea innovadora la cual 
hara que las demás parezi:an~i:'ortiª~cib\olétas: Además de 
mostrara .que los métodos ·c¡ue•se)tomaban en cuenta 
anteriormente h.an sidójilejoradósyJas limitaciones an­
tes normales ya se siipérar.on; se debe implantar un nuevo 
concepto, cambio de costumbres/nuevos empleos o un 
nuevo nivel de vida .. ,:; 2 :' '. :, · ·\·:. ·, 

En la primera.etapa de la iñfroducción de una imagen 
al mercado es necesario un gran esfuerzo publicitario 
para que el receptor se familiarize con ella. 

La única ventaja segura de la publicidad pionera es 
en cuanto al tiampo, la oportunidad de ser un lideren el 
campo con una ventaja inicial sobre los seguidores. El 
nombre del líder es el primero que durante muchos años 
posteriores tiene a la mente para este tipo de producto .. 
En consecuencia, establece un séquito de consumidores 

(21} Thomu R1mll J, la ne W. Roland Krplu1nn Publicidad, Prrnlict tt~ll. Mhfco, 1990, 

.... • 
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UNCLASICO ~RJYACTUAI. 
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i. 
(l'J) 

antes que los competidores se pongan en marcha. 

b) Etapa Compe~iti~a:,. /. •.•.•... . . 
Se define cori)o laet~pa:pubHcitaria a la que llega un 

producto cuando se recpn,oc:e su utilidad general, pero su 
superioridiid'"sóbre>111arcá.S'similáres aún tiene que 
establecerse para• lógnir/sú preferencia.· 

Ya familiariz.ada Ja·asodaci.óncon el receptor comienza 
a surgir la competeni:ia;·y¡¡ que el público ya se encuentra 
familiarizado'cÓri lós objetivos del mismo y escogerá la 
~sociación•qu.e'~éJ9,f:Je'~onv~nga a sus in~~reses; cuando 
esto sucede se le den.omina etapa compet1t1va. 

'El piorier~'~úyo~y,éritaja en el !iderazgo, a cort.o .plazo 
por el conoc1m1ento del lugar; as1 es que el propos1to de 
este tipo d~·publidd,ád es mostrar características únicas, 
diferendas/obj~thi,~s que la hacen ser y distinguirse de 

las de7~~·~'~[.~f;tt~~('.\ •···••·•· • 
c) Etapá'Reéórda:tiva: 
: /.·Cuan.d,o Ul'la ;,imagen ya alcanzó su desarrollo y 

aceptació11.~11:tra;déntro de la etapa recordativa. 
La tercera etapa publicitaria de un producto a la que 

se. lléga cuaií'do la utilidad general del producto está muy 
difünclid51/s)JS cualidades individuales son apreciadas de 
manera cab.al y le es suficiente con retener su primacía 
tan solo en virtud de su antigüa reputación. 

La meta consiste en seguir manteniendo la atención 
del receptor y apartarlo de otros lugares aunque no 
iguales, pero si parecidos. La publicidad en esta etapa no 
forzosamente se reduce, pero si se enfocará a otro tipo 
de difusión o promoción por la falta de interés en el mismo; 
también se distingue por ser la que rinde más utilidades 11 w 
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ya que toda compañía intenta mantener sus productos 
en la etapa recordativa el mayor tiempo posible. 

Posterior a la etapa recordativa, ya. encontrándose 
en la cima de su difusión, puede marchar por si solo por 
poco tiempo debido a que ya no.hay reforzamiento 
alguno. se. debe procurar hacer evalUaciones periódicas 
las cuales mUestren el éxito; decaimiento o renovación 
de las mismas. . . · .. · ... •· .• < ,'. , 

Al realizar cualquier publicidad se.necesita investigar 
el mercado al cual se va a'dirigirse y por lo cual hay que 
segmentar.: El. prii;ner paso}consiste' en. determinar la 
variedad del mercado de; acuerdo a:•.. . ·. 
Segmentación Géográfica:· j;}:·· ;'.{/ !,Ei > > 

Esta es la'más al1tig1A,ii','{cuándo;¡la ;dist.ribución del 
prod.ucto -~s la,p~eoc~~~~i()n,\~entral; seJleva a~abo 

;!~~~~fi~:;dª ·.~Jf~~B4@!;°~;;jf-~t~:~;)~f;~~;[~s p~r area 
segmentaé:ióri 'por;usüarió'déI.~r.oduSto:r: .. ·.·. 

Esta se: liasa 'en lií'cantidad. de '¡:)áfroríes de.desiciones 
de un lugar) otro:w:'se.refiére'a,la' idel1tifii:ación de los 
receptores'poi;fe(/volUñ)erí'Cle.a'ceptiición del producto. 
Segmentaci,~n p~r,Estil9,_de,yida:/ ;i;; · ·· · · 

Es la que_cons1d~~arerrio~ para este trabajo; y se refiere 
al estilo de vida por,:'el lugar donde habitan y los grupos 
de peronas similares a éstos. · 

Medios Masivos de Comunicación 

La promoción por medio de la publicidad es esencialmente 
un proceso comunicativo que requiere del uso de medios 
de difusión, o sea, de vehículos que transmiten un mensaje .... • 



simultáneo a un gran número de personas. . . . . 
Los objetivos de la publicidad•. son familiarizar al 

público con la empresa; elevar el interés de las personas, 
rectificando falsas. impresionesy en general crear una 
imagen de lá ·empresa.• ' ·, ·> e,·· <'.y,: ... ···. 

Los objetivos de la publicidad.son busca(motivos o 
incentivos para que las personas• vayan-a la'•asociación 
una )' otra vez. La publicidad ;se realiza 'con el fín de 
aumentar la difusión de la asociacióri pe~ó pór sí sola no 
es capaz de lograrlo, ya'que'no:és la única fuerza que 
actúa sobre las personas;Tan:ibiénéxisten ofros aspectos 
sobre el sistema de mercadeo; .••> --.:.':. ·,··. 

El sistema de com.unicadón tiehe.dosfinés: el primero 
es proporcionar información al publico;:él segundo, es la 
persuación: el comerciant~_:necesita convencer a los 
clientes no potenciales para' que sé conviertan en clientes 
potenciales. . · ' ·'> .< •.; '( · _" ... • • . . .·· 

La publicidad es 'la comunicación persuasiva dirigida 
a un público a través de medios masivos de difusión con 
fines comerciales .. '.i: · é /; \ i' ', , · ·. . :·.'. · 

"Podemos defini¡- á la'publiddáa'cómo cualquier forina 
pagada de presentación no 'persorial)i.prómoción de_ ideas, 
bienes o servicios para úri pafrócinador idéiitificádo"(22) 

- --1- ·,.· -----O'-.·- .. ::-·····- - -·· .. 

5.2.l Componentes d~ una C~~~afl~ 
Publicitaria 

Existen tres clases de campañas publicitarias según 
dice Cohen (23): 
1) Campaña de Introducción: 

La publicidad debe tener un tratamiento especial, de .... • (Z2) Oorothy Cohcn, Publicidad Comuclal, Ed.: Di•nil, Mhico, O,r, 1977, p.4':1 
(2J)DorothyCohcn,Op.Cit.p.4'M2 
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valor informativo ya que informa· sobre la asociación, 
cualidades, servicios; etc:. estando en la etapa comercial 
de introducción; :etobjetivo principal es establecer 
~red ibilid~d. co.m~;.empi;e_sa'~ ',nep~~io.·· p~n1 :enseguida, 
introducir cualidades~:y•.benef1c1os· propios de sus 
objetivos, con el Soporte 'dé C()nflabilidad que le puede 
ref!P.jar la il'l'!agen \/!5t1á!;//o; 'h;· '.:,i .•.. ··. · 

Se r:coi:n1e~~a ~-1:1'\~l1~r éle111.ei:it~s:q~~ftcos de apoyo 
para anad1r d1mens1on;a;:la asoc1ac1on y .establecer 
para lela mente una'' impresión ¿d(:reladón con los 
voluntarios.·. :;·:.a,; friJ•< ·;;•¡;;;r1> \:~ >·•·· > ·.·. 

Estos·· medios~deben:;:se-rJo/sufii:iérítemente 
autoexplicativos ~omo:pari{fürcionar;~por. sí· rn.ismos 
como transmisóres déJlos~·co~cej)tos básicos de la 
asociación. ··•···; .'•e /-;-· ~:;::•'<j'",:~;:(\':· ;:,,; . 

z) c:s~~~~<l~~f~f ht~~~~-~f~it~i6;~~i~~~~~ ··p~'ro'.sin 
embargo, se encuentra lucháfldo;;ardlúimerité p'or 
incrementarse; Estaltiende'. á sér'.diná111ii:a y '.expresiva, 
con gran dosis de in'geríio )Ícreiitividad:'¡ff:,,,·:fr ,;_: 

La finalidad de'.es!a etapa será el gána·r; l'artidpadón, 
para este; cas(): se•(r;e~Orriien dii~érri'jilear .. 19·5 <medios 
impresos en los que se enfatizan· los beneficios que aporta 
la empresa en relación a sus objetivos e ideales: · 

3) Campaña de Mantenimiento: 
Permanecer en el medio con anuncios que confirmen 

la existencia de la empresa y que éste se encuentre 
siempre presente en la mente de las personas. Cuando 
la empresa se encuentra en un ciclo de vida de madurez, .... • 



es donde los beneficios de promoción y publicidad se 
deberán plantear a mediano y largo plazo; para estos casos 
se recomienda una campaña ,de acercamientó a los clientes 
actuales y la introducción paulatina de nuevas facilidades 
y servicios,.con ~lobjeto\Mreforia~,Iáil~altad de la 
empresa, don.de la hay.a, o cultt\larl~ dond~ no la haya. 

·;,>'' .-;--,,/' ;,_' 
,,-_-,_,_ !''··· 

:~~f ~f ili~if ~~~~~~"~'""'".bá'''"' ,.~ 
I) Publicidad Dirécta:'f~· , .··••· ·. . · .· 

Puede ser' definida. como. todo anuncio·· impreso 
mimeógráf1~do'o éséritO que se envía al posible cliente o 
consumidor. potencial; o a quien por su influencia puede 
ayudar. a ta empresa .. La publicidad directa ·tiene como 
principal característica ser el medio más selectivo, por 
ejemplo: aleviar mil folletos a posibles consumidores, un 
emisor sabe exactamente que las mil personas detectadas 
son los clientes más P.otencia les para su objetivo. 

La campaña publicitaria retoma y difunde los objetivos 
de la empresa que se enfocan hacia la comprensión y 
participación del receptor, con la ayuda del diseño gráfico 
que le dará el necesario impacto visual para liacerla 
destacar entre las demás asociaciones parecidas a ésta. Y 
con él cual se logrará más la participación del receptor 
en la misma. 
2) Publicidad Exterior: 

Es todo anuncio colocado en la vía pública que 
mediante una síntesis gráfica lograda por medio de .... • (24)DorothyCohen,Op.Cit. 



HORIZON 
POUA HOMME 

palabras e imágenes; colores y luz, de modo fijo o en 
movimientos; CO.tl1.Ul'!iCa 'un mensaje publjcitario ViVO _Y 
concreto, su característica principal_ es.la de ser un medio 
recordativo.La publiéidad exteriór·va dirigida a la gente 
en movimiénto __ que~tral1sifa:poi::la.s·calles:y.avenidas, 
debido a lo. ai:iterior)debé ·de'ser: (K~' y{</: • •: 
-Gráfica:;;: Joda~publicidad. exterior qebe de ser una 
síntesis . ·-:·· , :;: ·:. . · •,';.;i•··,: .t::•.:•·_, ,.;-•. •;;._-,·:,:•¡: ·. "· -· · 

m~~~feWto7~~¡~,~ -~f~'.i~'.it!,[/~{:;f;º;mO .'ª gente en 
tiene múy'poco,tiel'l1Pº p~r~'capt~r:el mensaje, entre 
menos palabras:)'., más ilústración se utilice, se tendrá 
mayor éxito.':::,; :!if~:~x-::·¿:..c ' -·· 

-ImpaCtante: 'Se\lebhratar}por medio de los colores, 
luz, movimiento•qí:i-é~el anuncio destaque del paisaje y 

de .. _.-·.·· )': '// (, .{; .-
los anuncios vecinos: La publicidad exterior es muy útil 
para f\jar imagen de marcay hacer recordar al individuo 
la asociación y la campaña publicitaria. 

Las desventajas que presenta este tipo de publicidad 
son: el tiempo, forma parte del paisaje y su efectividad 
se nulifica; además no es selectiva en publicidad exte­
rior, es dificil medir la calidad y cantidad de personas 
que ven el anuncio. 
3.- Publicidad Punto de Vista 

Se emplea como una continuación de la publicidad 
masiva. Puede tener como objetivo hacer resaltar las 
ventajas y o bien, servir de recordatorio al público sobre 
el tema de una campafia publicitaria. El objetivo pri­
mordial de este medio es incrementar el índice de 
captación 

Dos requerimientos importantes para una campaña 11 w 
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IJJA TES~ NO DEBE 
SALIR RE LA BIBLIOTECA 

de introducción es que sea de tipo informativo e 
institucional. El informativo tiene por objetivo comunicar 
al público·.la existencia de la asociación. La institucional 
tiende a formar:ün,concepto de la empresa, se puede 
enfocar ~ .. 1~-c/eadón (l_e una imagen de servicios, beneficios, 
etc. segun se: pretenda; · 

Los mediós' impresos y auditivos ayudan a crear en la 
gente uríií·actitu'd;favorable. cuando está en su casa; la 
intluencia:dé.lá·rá<licí/ciíi;teles, volantes, folletos que se 
dan cuandoiiffgefite:Sale ít';la calle, •.. · ···' .·,·, ' 
Los medios JJ,ulilicitá~icis á\ítilizar son:'· : •.. · 
-Material: ~~r\~ó-d(Ve6ta::L,á-s'clas~s de rflat~ria, I de punto 
de venta mas é:omunmente'empleadas son:· ·· :.: , 
-Carteles,füo.s::·, Y'.r /;;> ::. -:.:){';) 'it-• .. > : .. 
Al usar ~~t~ n:iat~~i~l se. debe dé c?nsi(lerar,queatraiga 
la ate~~to_n._ Su. dtsenoy ~olor son_~lementos que pueden 
seruttltzados·como::.":· .. " • >,.· •'-• :.'.:· 

Plataforma de redacción: Con básé ál documento anterior 
se elabora. una serie de frases publicitarias conteniendo 
los objetivos indicados en la promesa básica. Despúes de 
tener lista la plataforma de redacción se seleccionará entre 
las frases publicitarias la mejor, consituyendose ésta como 
el slogan de la campaña, entendiendose por slogan la frase 
principal usada en los anuncios; las frases que no fueron 
elegidas para el slogan se emplean como argumentos 
secundarios de apoyo en los mensajes. 

.... • 



5.3 Aspectosa considerar en la Creación 
de la ImagenVisual y Propaganda 

Ilustraciones ... , ,, . ·. 
Los estudios realizados por Berm(25) muestran que 

se capta .más la atención con una sola ilustración 
P.redominante que con varias. Sin embargo, una serie de 
ilustraciones pequeñas dispersas entre el texto si puede 
aumentar el número de lectores. 

A los lectores les interesan más lo que tiene que decir 
el anunciador que la manera de decirlo. Un anuncio 
basado en la forma más que en el contenido, los lectores 
no se dejan engañar. 

Uso de dibujos imaginativos. 
La fotografía y el arte realista suelen captar mejor la 

atención del lector aceptando la objetividad de una foto. 
El arte ofrece más oportunidad de expresar el estilo y la 
subjetividad y de comunicar el punto de vista del artista 
respecto al tema. Los dibujos pueden ampliarse cuando 
es de primordial importancia despertar ciertos 
sentimientos y cuando ,éstos solamente se puede lograr 
mediante el arte,: entonces deben de utilizarse. 

Al tratar de· captar la atención,. se concentran ante 
todo en el contenido de la fotografía, se sabe que lo más 
importante es que el contenido de la foto atraiga el ojo, 
despierte emociones y lleve al lector a leer el titular y la 
comunicación. 

(Z') Alee Bcrm, lo1 27 lrroro m.11 Comunu 1n rutilicld,d, p1¡;1. 48·'2. 

. ... • 
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Fotografía recortada en forma irregular. 
Las fotografías regulares captan más la atención y son 

más convincentes que las de otras formas, sobre todo las 
de formas irregulares, más sin enbargo pueden ser 
innovadoras e impactantes. · 

Las siluetas son muy comunes y muy apropiadas en 
los avisos de periódicos, los detalles del fondo pueden 
resultar insernibles. 

El papel periódico no es un medio de impresión tino. 
Las fotografías en los periódicos deben de ser 
principalmente en blanco y negro, con muy poco gris. Los 
tonos grises se mezclan con los negros y el contenido es 
dificil de distinguir. Pero las fotografías de alto contraste 
no permiten mucha flexibilidad artística. ¿Que se puede 
hacer para lograr buenas fotografías en papel periódico? 
1) Hacer una fotografía de alto contraste 
2) Retocar la foto; una foto muy retocada se ve mal hasta 

que se suavice al reproducirse en el periódico. 
3) Usar un filtro especial que reduzca los grises a negros 

y blancos. Estos filtros producen un efecto entre el 
de la fotografía y un dibujo; su poder de captar la 
atención y convencer a los lectores se aproxima al de 
una fotografía corriente. . ·. 
Las palal:iras son simplemente una parte del diseño; es 

de importancia el hacer notar que rara vez usa un tipo 
demasiado pequeño, pero si hacen todo lo demás por 
dificultar la lectura de las palabras. Por ejemplo, imprimen 
letras blancas sobre un fondo negro. Muchos estudios se 
han demostrado que en el titular ésta impresión es tan 
legible sobre negro que sobre blanco pero que en el texto 
es menos legible. 11 w 



Colocan el texto sobre una ilustración; algunas 
r.alabr~~ resultarán indecifr.a?l~s .sobre to.do si la 
1lustrac1on es obscura.Y hay quienes llegan al extremo 
de imprimir textó.en blancó. sobr~ un fon,do fo".'t'l1ató por 
los colores de una:ilustración;; • éo./ · \ •· •>';,, O'.. . · 

"Un anunció públicitario'nó.esta parajue se admire 
sino para influir. én láf aéi:iones delos lectores; püédén 
ser inmediatas éolfi.o)hlo~a.h~néic?:s:4e.füP:~~s.t:1.'di".'écta, 
pueden aplazars~ urt.~,ia,:jO\.do~;;eri ;comei:-~iales. de 
productos empacados :o•púeden aplazarse mucho más 
tiempo"(26) · · ·;,:;~· ;'.}\:: i;.~;•c:•!: . .. ,, •• j :, ·~~;.; ;~:·./ :f:> . 

se ha ~~~lfCTfa~;i~J~~la,;i%a·i~J5iit~g(ifr~ se 
diseñará deberá_•ser.:~é·•caracter. representatiy() ya que 
requiere de una im'agen fiel al objetivo'de la asociádón; 
pues el nombr.efn sí á~~ cónfusión; ya,9ue.sein!.lá~iona 
con alguna act1v1dad rehg1osa; dando una 1dea equivócada 
de lo que es realmente'el Refugio Franciscano>· · · ·.· 

Se debe tener e_n 'cu.enta que esta asociadón.esia única 
que no sacrifica a·.los animales y por lo taf)fo se puede 
decir que no tiene. competenciá alguna. Para familiarizár 
y dar una imagen sobre la misma es necesarió·crea.r•una 
publicidad. Como no es conocida. requiere de una 
publicidad pionera yá que se debe dar a conocer para así, 
captar ayuda y a la vez concientizar al receptor de.este 
gran problema. · .. 

En base a lo antes analizado, la difusión del Refugio 
será segmentada por el estilo de vida debido a que solo 
se enfocará a un sector socio-económico medio/medio­
alto, ya que es este el que más recursos tiene para brindar 
ayuda. . ... • 



Como la publicidad es esenciaJm~nte un proceso 
comunicativo; requier:e•de me_diosdedifüsión.·Los cuales 
serán directos pues'·se:mandarán folletOs_ a: posibles 
donadores; y ser~}á111bi~~- ir1ir~c7a; pues se •manejaran 
carteles,yolantes, etc ... ,,_ •.... ::: .. :-: .: .•. : ... - . _ 

P~ra queJa pübli,cidad}é_i_iga el éi<,ito deseado se .d~~e 
defim,r en primer lugar; el grupo meta al que se va a d1r1gir 
el mensaje. -¿<_;/;:,.;::.·i·.,'r;·.,·• ,,_.' 
.· Es indispen~áblE! util!zar !iís, palabras claves y el lenguaje 
correcto pa~a que-el m_ensaJe s_ea claro y pueda ser captado 
por el pu_·_._bli.~o; H __ ªY q;ue cu __ id. ar que se dice y 
la forma.en que se dice. ·.; 
- • Para 'elegir-el·J1iédio hay que tomer en cuenta la 
naturaleza delLmE!rcado, requisitos del mensaje, 
presupuesto>:"' ;;¡.;: ·:{'.' < · 

. La campaña dépeíiderá del grado de persuación que se 
desea influir al pú~Hc'ci: ,• ; . , . 

:To.do pla_n de ll'lercadotecma tomará en cuenta el 
donde; el com_o ye! quie11_c0Jl1pra para poder orientar su 
campaña y el. é_xito de la misma. 

-Estrategia dé medios: De la l1iisma manera que en la 
estrategia creativa se basó en.datos de la asociación, 
medio y í:ompetenciay se elabora una estrategia de 
medios estudiando que leén y escuchan más asiauamente 
nuestros consumidores potenciales y se seleccionan los 
medios a utilizar en la campaña. Se elige un medio básico 
y posteriormente los medios auxiliares o 
complementarios. Una vez que el cliente esta de acuerdo 
tanto con la estrategia creativa, de medios, de costos de 
producción y difusión de los mismos, se procede a .... • 



elaborar físicamente los mensajes publicitarios y 
posteriormente a exhibirlos en los med_ios seleccionados. 

La publicid~d que se ll~vará a cabó en ~I Refugio 
Franciscanó •-.·sé en·cuentni locali_zada en la .etapa de 

. infroducción i será'de tipo instituciónal Oe informativa. 
- Institúciónal '° · '5. <: ·/.';t , 

· . --~.-.. para formarüri.cori~ept~'. de la ~sociac;ión 
enfocandolo a la creación deuna1magen de beneficio y 
servicio a lá sociedacL : · ·· ·•· •)~- "' ·· .. · 
- Informativa_•_.· .. ···.. , . "'}. . . .. . :: , 
Para dar a coriocetfajxi~terí'(:iá del R~:fügio Franciscano. 

· objeti~~s 4e 1~-~úbJid~á~út;y·.--.T: -~f e · · 
-Penetrar en la· i,n~ryte 'd~los posib!es .~onadores. 
-Establecer,cred1b1l1da:d como asociac1on. 
-solicitar'a)lüda'.ei:oríómicáyyolímtáriado. 
-Se ',üti lizar_á n •los el_émertos gráficos 'de. apoyo como 
a·nunéios eii ll)édios impresos; carteles y material punto 
de ventá; los niediós émpleádos funcionan por sí mismos. 
Erí algunós mensajés se empleará el slogan publicitario, 
la imagen visual y localización, empleandose en otros 
alguna información adicional. 

-Estrategia creativa: 
Teniendo en cuenta que el principal objetivo es el de 

establecer la credibilidad como empresa, para enseguida 
introducir cualidades y beneficios propios se elaborará: 

-Promesa Creativa: donde se incluirán las ventajas, tanto 
técnicas como en su uso se ofrece al individuo. . ... • 



-Plataforma de Redacción: se elaborarán frases 
publicitarias, de lascuales se seleccionarán las frases que 
puedan ir coti el sli:>ga11,"Aniigo tú me has abandonado", 
pudiendolás emplear·encampañas posteriores .Yª sea 
como apoy_oo;collJ~reforz_ado.r de otro material 
publicitario.:,_+··':_._._.;,) ... ~- ;: .•.: .... 

'''·... '· ';;·_·;· .. 

-Estrat~gi~·-~e M~di~5:7·· e 
-periódico: se ericontrará u.n periódico cuyo público que 
le reciba sean aquellas personas meta que les llegue el 
mensajé, por ejemplo: Amigos que se distribuye a clase 

·medial media-alta, siendo objetivo.del mensaje de informar 
e interesar a los habitantes Cle la localidad, de la existencia 
de. una nueva frecuencia con la que 'aparecerá nuestro 
mensaje será mensual y tendrá una duración de seis meses. 
Los elementos gráficos que lo integran son: imagen vi­
sual, slogan rublicitario, servicio que ofrece y la 
localización de lugar. .·· ;,. · . ,_ .. ··. . · 
-volante: se imprimirán volantes cuya ,difüsión _será de tipo 
masiva; se pediran voluntarios para su"distr:ibudón. El 
objetivo de éstos, es el dar:aJi:ono<:er,•el;Refu.gio 
Franciscano, informar y proporcicínar+sus'ideales;•;que · 
servirá además de element~~.de'reforzafriiénto;y/o 
retroalimentación para·toda_s 'ac¡uellas;per~ónas'que ya 
hayan obtenido otro tipo 'c:le inform'ación referente a la 
asociación. Esta dirigida a todo el público, en éspecial a la 
clase media/media-alta; se distribuirán en puntos 
importantes como en: semáforos de las principales vías 
de comunicación, casa por casa, cruces importantes, 
escuelas, iglesias, veterinarios, e importantes centros de 
reunión. Lleva únicamente como elemento gráfico la 
imagen visual, slogan publicitario, el servicio que ofrece y1H

1 • 



la localización del Refugio Franciscano. 

-Publicidad Extern·~j. . . . .. . . 
Se hara·la aplicación'en·cartelesi volantes, tríptico y 

folleto inforriiativo, los cuales llevaran la imagen visual, 
slogan,:alguna ilustración o fotOgrafía referente al tema 
y !a locali~adón dél mismo. ··. · .. 

Actitudes> · .. :• · '. .. · · 
·.La fünción 'principal no es crear un anuncio bello sino 

un anuncio que capte la atención de un gran número de 
· lectores. · 

_._ ·.·. 

4:~ Perfil del Mercado y Clase S.ocial a la 
que se va.a Dirigir.· · 

·• .. ·•·· .La I~ageñ VisuaL·; ia c~mpaña Publicitaría será 
dirigida a,Ja .dase'Media y altá;yaqlle se .requiere de 

'personás\qué· puédán<donar}yadoptar• mascotas ·o 
voluntários.qué párticip:en'én' lá noble ca.usa del Refugio 

• Francisca11ó; la;c.reación. dé': híX1:n1blici.dad {constará ,de 
vola.ntes,;tr.íptico;?,invitadón.pot;,coi;r~o, anuncio· en 
televisión;; a n uricioé'er(i:eyista';'c a n uni:io 'en'. periódico 'y 
carteles/{j' ;;;;~ {+' i'.;'2• •'.C~,i'J.' '' ''.' , ' ... ,· .•. . 

Todó' esto se llevará. acabo mediánte donativos o 
patrocinadores: 
· Se atacará el siguiente mercado que constará de: 
Veterinarias 
Tiendas de Mascotas 
Bancos .... • 



Supermercados 
Escuelas 
Iglesias . . 
y Volanteo en las calles. 

Se realizar; !}siguiente encuesta para saber sobre la 
situación de, los animales y desarrollar la publicidad que 
funcione para los objetivos del Refugio Fr.anciscano: 
' ;,::· . ,'.,_·, 

l.-¿ Te gustan los perros? .· , .• : ... ,_ . ". 
2.-¿ Tienes en tu casa perros? ·; ";> :.· .. 
3;-En caso de que sí, ¿ Cuantos pe'rt',cis'tienes? 

desde cachorros? ·.. . ... \ .:>;:. . 0 :< 
5.-¿ sabías que los perros úeneri;sentimiéritos? · 
6.-¿En donde se encuentrat1:1 p~rro,C~i~!ea;jardín, 

otro)? .,. ,··•·:.··· .. ;.:;··-.<:>> .. 
7.-¿ Cuanto tiempo estas con tu perro? 
8.-¿ De que lo alimentas? •, > 
9.-¿ Quien se ·encarga de él? •· 

10.-¿ Tiene todas sus vacunas?. · 
ll.-¿ Como lo tratas? · · 
12.-¿Te gustaría adoptar un perro? y Porque.· 
13.-¿ Lo cuidarías tu? 
H.-¿ Por tu zona hay perros callejeros? 
15.-¿Hay alguien quien les da de comer? 
16.-¿ Has visto alguna vez un perro enfermo? 
17.-¿ Como has actuado?,¿lo has ayudado? 
18.-¿ Que hacen en tu casa cuando ya no se quiere al 

animal? 
19.-¿ Donarias, comida, dinero o ayuda para perros 

abandonados? y Porqué. . ... • 



20.-¿ Que opinión tiene~ sobre las asC>~i~ciones que se 
encargan de animalés sin "dueño? ·.~ .·. · 

21.-¿ Que opinas sobra la eutanacia canina? 

*Gracias a e~ta;~b~/f~·;t~,;s.~·~~}t~tluid~,que las personas 
no se habían percatado·detoda lúituac1on que rodea a los 
perros callejeros:.~ór;Jo que se tien.e que concientizar a las 
personas sobre este ·tema .e informarle que existe una 
asociadón"cqmc(él ~efügio Franciscano, que necesita 

· ayuda y que;• sumergirse en la indiferencia puede afectar a 
la sociedad: · 

.... • 



Capítulo VI 
Métodos de Impresión 
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Capítulo VI 
6.1 Historia de la Impresión 

Es necesario conocer l~s técnicas de las artes gráficas 
para P~?er ajustar el trabajo a la cualidad del metodo de 
1mpres1on. " ... > , ,_ .• ' . .-,;,: .• ,_, , : 

Todo diseño debé de .. ser creado pensando en las 
limitaciones o posibilidades del método que hace servir para 
reproducirlo ... :· ':. '· .·. .. · 

La aparición del.arte de. imprimir exijió desde el punto 
de vista técnico; tres"supuestos básicos. Para poder imprimir 
un tei<to o una imagen era necesario disponer, ante todo, 
de papel o un_ elemento que, por su bajo costo y su lisura, 
se prestaría mejor a esos fines. El segundo supuesto era la 
existencia de tintas y colorantes apropiados, y el tercero 
sería algún tipo de superficie que contubiera la imagen ~ue 
se deseaba imprimir; tallada en piedra o madera, fundida 
en un metal o relizada seguiendo otros procedimientos. 

Dos mil años antes de cisto, China estaba en poseción 
de todos esos elementos. En aquel entonces se utilizaron 
pilares de marmol sobre los que habian esculpido textos 
budistas en relieve. Después de entintados, los peregrinos 
aplicaban sobre de ellos hojas de papel en las que se 
reproducín así como en aqueflos textos. . 

En el S.XI de la era cristiana el alquimista chino Bi Sheng 
usó por primera vez tipos móbiles, cubos de madera en 
cuyos extremos habían sido tallados los caracteres. Bi Sheng 
los pegaba sobre una plancha de hierro, los entintaba y 
procedía a la impresión. El gran número de ideogramas del 
alfabeto chino impidió, sin embargo, la dibulgación y 
desarrollo de aquel invento fundamental. 

El papel llego a europa en el S. XII a través del mundo .... • 
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árabe, y como artículo de importación. Solo en el S. XVIII 
los italianos y los francese estubieron en condiciones de 
fabricarlos por sí mismos. Es probable que el acceso al papel 
permitiera .el r.enacimiento occidental de la Xilografía, que 
ya se habíá'.empleado en China, y que consiste en imprimir 
sobre pap~l)osrelieves de una plancha de madera. 

Los primeros libros impresos por xilografía aparecieron 
en el S. XV.'.Uría versión en metal de la placa xilográfica, que 
confor'mo lií técnica llamada metalografía se desarrollo poco 
después: ';¡¡' ; \. 

Correspondió, al alemánjohannes Gutenberg, a mediados 
del s.xv ePhémor de ser el iniciador de los modernos 
procedimiéritos de las artes gráficas, la prensa de Gutenberg 
utilizaba'.tipos,móbiles metálicos que llevaba grabadas las 
letras, los signos de puntuación y los números en una de sus 
caras y que a diferencia de los tallados en madera podían 
ser empleados'muchas veces. Los tipos se colocaban uno 
tras otro, a mano enuna vara de madera que los sujetaba, 
quedando las palabras separadas por un tipo sin relieve 
alguno y que no imprimía nada; las lineas así obtenidas se 
ordenaban en una caja y, después se remojaban con tinta, 
aplicandose sobre.ellas una hoja de papel para obtener así 
la imresión. Una üiia;plancha , llamada platina descendía 
sobre la caja por obra·de un torinillo y los caracteres eran 
grabados por presión.El método de Gutenberg era mucho 
más flexible que la xilografía, produciendo impresos de más 
calidad y permitía imprimir en ambos lados de la hoja. 

A lo largo del S. XVI se produjeron adelantos mecánicos 
y a fines del S.XVIII se construyó en Gran Bretaña la primera 
prensa de metal. En la misma época aparecieron en Francia 
dos nuevos métodos de impresión: la Esterotípia y la .... w 
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Esterografía que por distintas vías permitían .tener una 
plancha de plomo con el texto e11 relieve; Las sucesivas 
innovaciones técnicas p_ermitieron satisfacer así, la creciente 
demanda del material escrito. 

Todo ccindújo desde entonces a una mecanización 
creciente de la imresión que termino cubriendo desde la 
composición de los textos y la alimentación del papel en las 
máquinas, hasta la encuadernación de los libros. En 1814, 
el periódico británico de Times se imprimía mediante un 
sistema de una plancha que prensaba el papel, oprimiendolo 
sobre un molde entintado. 

La aparición de la linotipia, inventada en 1880 en los 
Estados Unidos por el alemán Ottmar Mergenthaler, significó 
unnuevo y fundamental avance en la historia de las arte 
sgráficas. La linotipia consittuyó el principal medio de 
composición tipográfico a mediados del S.XX. Otra invención 
de gran importancia fué la Monotipia creada por Tolbert 
Lanston en los Estados Unidos en 1885 en que la fundición 
de los tipos se realizaba en forma individual. 

La celeridad de la impresión aumentó también mediante 
la fabricación de máquinas rotativas y el desarrollo de 
sistemas automáticos de laimentación del papel. En las 
rotativas, el papel se encuentra' generalmente enrollado en 
una bóbina que alime11ta a·-su ·vei a la máquina de forma 
contínua. - · · -

Las artes gráficas comprenden en la actualidad dos 
grandes procesos: la composición de textos, que se realiza 
de modo generalizado mediante el recurso a medios 
fotográficos e informáticos y se conoce con el nombre de 
Fotocomposición. La Fotomecánica proceso en los que se .... • 
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elaboran películas de impresión para textos e ilustraciones, 
y la impresión propiamente dicha. 
Papel: 

· ·Un elemento básico para la impresión es el papel o 
sustrato. El diseñador por su esencia, crea una imagen en su 
mente de como debe quedar un determinado trabajo, y los 
resúltados se deben en gran r.arte a la elección del papel. 
Ademá.s de buscar un papel 'bonito" se deben buscar sus 
·características de impresión, y éstas estan dictaminadas por 
sú absorvencia y textura. 

Para impresiones de color o medios tonos es básico un 
papelcon buenas características, ya que la calidad de la 
imagen dependerá de la impresión de los puntos. Los papeles 
no recubiertos tienden a absorvertinta, causando distorión 
en los puntos. Si un papel es liso, la transferencia de la tinta 
será uniforme y la impresión tenedrá buen contraste, color 
y calidad. 

6.2 Métodos de Impresión 

Serigrafía o Process: 
Es una técnica de impresión que ha adquirido gran 

desarrollo hoy en día; "proviene de las palabras latínSericum: 
seda y Grapho: escribir, trazar. Por lo tanto serigrafía = 
escribir o pintar sobre seda" O; su utilidad de aplicación en 
las artes gráficas, la creación artística, la industria, decoración 
hace que se constituye una parte importantísima enlos 
medios de impresión debido a su alta demanda. 

Este procedimiento de impresión consiste en hacer pasar .... • 
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la tinta a través de una pantalla o tamíz de seda que es el 
soporte de la matríz, para depositarla sobre el material que 
se imprima. El dibujo en la pantalla se ejecuta a través de 
medios fotomecánicos, debiendo quedar la malla abierta 
en las zonas donde se vaya a imprimir. En la matriz se tapan 
las partes no impresoras. Una vez ya preparada la malla, se 
aplica sobre ella mediante un rasero(lámina de caucho 
montada en un mango de madera o metal), tinta que 
atravesará la malla e imprimirá en el sustrato colocado 
debajo de ella. Se hacen tantos positivos como requiera el 
diseño y los colores que emplee, o se puede bloquear parte 
de otros colores que no seyayan a imprimir en el mismo 
color. · 

Su principal ventaja es que permite imprimir en gruesas 
capas de tinta cubi:iend.o perfectamente cualquier material: 
vidrio, cartón, plástico;.:~Y-mediante máquinas adecuadas: 
envases, botellasi(cerámica, etc.Solo acepta tirajes 
cortos(lOOa i;ooo)aebidci a su alto costo, ya que es en la 
mayoría deloscásó:{m~nual_haciendo que la impresión sea 
lenta. __ ,,.c.. -

- ·~{.:~':;'~'.r·:' 

Offset: · · .. _ .> , . , - ..• -.. -- / . 
También llámadó litografía; este sistema de impresión 

indirecta que 'ütiliia 'el mismo próádimiento que la 
litografía. La tinta se transfiere de una plancha litográfica 
sin relieve a una mantilla intermedia de caucho, y después 
pasa al papel. La plancha litográfica se prepara 
fotomecanicamente: primero se compra ya graneada la placa 
para posteriormente sensibilizarla y exponerla a la luz. Para 
la transferencia de na imagen se emplean negativos. Una 
vez yq expuesta la lámina se lava y queda ya grabada la 11 w 
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imagen; al momento de la impresión la lámina se moja en 
agua y tinta, la parte:con la imagen en la sup~rfi.cie lisa 
retienen la tinta y re¡:>elen.el:agua; las partes sin imagen 
reti~nen el agua y r:e~elén la>.t,i11ta,;la ti~t~,es tomada 
mediante la mantilla la cual hace·contacto dn:ecto con el 
sustrato dan~o como,•tes1:-1ttad~.t.~~i~pr~Hón.'Et.sist~ma 
puede ser ahmentadoJ~O.r.:h,0Ja~;ml1ego~~?;,bob111as.; La 
variedad de máquinas que exist,en ~oy.e11 d1a en el mercado 
permiten imprimir;cúántcis '!:olores sean '!1ecesarios mediante 
la selección de color. ¡;;; ;"l~j· ~;;i§,'.•'•:fi;,,, ·~ii· };;; · .. •.•.• ;: · 

Este procedimiento fué d.escubie.rto por.Rubeta principios 
del presente sigló;} D; •))•' ;~;tt·c:~• ?•·· ~;;' g:r~ 6· •.·•'' .. ··•·• 

<·(. :~-{!~: --· >'.;-··"·.--_;··~ ,~~~;,_..:-:.· :.~-.-.,,., .-;:o·· 

Flexografía: , i; . ' . ,'; ;·D ,.;r~ .· ' 
Los envases o eiíibalajes qüe éster( hechos 'de plástico, 

papel metálico,papel o.cartón se iriiprhnen)nváriábleniente 
en flexografía. ··•. •<: •' 1} '•:. '!'); ';H\{;ti,<. 

El empleo de planchas de ca~.cho esb~sic0,, para el .proceso 
de flexografía; la plancha de caucho'.es •muy;,flex1ble que 
recoge la tinta y la pasa a,otro cilindro <le't.ra11sferencia de 
tinta; la superficie del éilindro det~arisfere!'cia:~e.tinta esta 
dividido en un patrón celular gra.bado:que:r,ecoge una 
cantidad medida de tinta del rodillode,fi.iel'lt(Y,transflere 
esa tinta a las planchas. ' ·' · i'~:; '/. : ·. ' 

"El número de células en el rollo de transferencia 
dicta la cantidad depositada en la plancha. Mientras más 
alto sea el conteo, más de 250 células por pulgada, mejor 
será la definición y claridad de la imagen"O 

Anteriormente la flexografía se le denominaba grabado a 
la anilina "por la tinta utilizada". Actualmente la flexografía .... • 
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puede alcanzar resultados cualitativos apreciables, incluso 
en colores. Encuentra aplicación en la impresión de soportes 
para embalaje. la matríz fleKográfica se obtiene de una 
matríz anterior' en relieve meaiante la vulcanización o 
métodos análogos, o bien por medios fotográficos y grabado. 

Termografía, Hot Pinting o Falso relieve 
El falso relieve es un procedimiento mediante el cual se 

consiguen impresiones en relieve. precindiendo de las 
costosas planchas de acero grabadas que se utilizan para la 
auténctica impresión en relieve. 

Claro está que la calidad de la impresión en relieve varía 
mucho, pero la presentación y acabado son similares, 
consiguiendose una buena hechura si se emplea bien el 
procedimiento. 

La impresión se lleva acabo mediante tipografía hecha 
en una imprenta, a la cual se le esparcira un polvo realzante 
que esta compuesto de resinas o terementina; este polvo se 
aplica con un algodón o mediante una máquina y al ser 
pasado por una máquina de calor ésta realzará.Es un sistema 
de impresión que se completa mediante la acción del calor. 
Ya una'yez,' conseguido el relieve, no puede pasarse 
nuevamente.elJrripreso sobre el fuego, por lo que si se trata 
de untralfajO'a maás de una tinta, se imprimirán todas las 
tintas, pára después esparcir el polvo ye introducirlo a la 
máuina de calor. 
· La finura del grano del polvo será determinante para la 

calidad de finura y realze en la superficie a aplicarse. Este 
método ha quedado casí resagado, hoy en día, mediante la 
impresión de serigrafía debido a que ésta presenta una mejor .... • 
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calidad y rapidéz. 

Roto grafía . . . . .. · · , ·.• . • 
La impresión énrotograbado se emplea generalmente 

para los suplementos dominicales revistas, libros, folletos, 
materiales para empáque; etiquetas, envolturas y textiles y 
de. algunos: grandes diarios y la confeccionesde 
costososcatálog6s•decolores de casas comerciales que 
requieren dé grandes tirajes. 

Básicamente la máquina consiste en un cilindro cobrizado 
y grabado' que' gira en inmersión dentro de una charola de 
tinta,' una cúcnilla o racleta, que limpia la superficie del 
cilindro y,un rodillo de contra con cubierta de hule que 
oprime• la banda de papel o material contra el cilindro 
grabador, permitiendo así que la tinta que se encuentra 
dentro de la celdillas del grabado pasan por la superficie del 
sustrato o material a imprimirse. 

6.3 Selección de Proceso de Impresión 
Finales 

Se seleccionó la serigrafía para la impresión de la hoja, 
tarjeta de presentación, sobre aéreo y sobre carta debido a 
que su producción es poca , requiriendose la impresión de 
100 de cada uno, requiere de una muy buena calidad en 
plasta además de que es un medio de jmpresión barato. 

Y en cuanto a los volantes se imprimiran en fotocopias 
ya que es un medio de publicidad muy empleado y sale más 
económico mandarlos a fotocopiar por ser en tinta negra, .... 

i?j 



El folder, tríptico doble carta, tríptico carta, invitación 
por correo, los pins, placas de identificación canina, 
calcomanías y los posters se imprimirán en Offset ya que se 
requieren de inmediato, da buena calidad con una gran 
rapidez además de que es. un medio de impresión muy 
económico .debido a que su tiraje mínimo es de l 000 
impresiones.·.· 

hacia el receptor; al igual que todo diseño debe estar creado 
mediante bases qu. e puedan justificar su creación, de otra 
manera no tiene validez alguna. Este proyecto se podra 
desarrollar gracias a'donacione sy patrocinadores que ya 
desean participar en esta büena causa no lucrativa; por otro 
lado, desafortunadamente por los altos costos en anuncios 
en periódico y televisión no se ha podido consiguir quien lo 
patrocine, por lo que la campáña publicitaria se reducirá a 
cartel, volantes, trípticos y promociona les 

.... • 
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Capítulo VII 

7.1 Análisis dé Imagen y Publicidad 
existente sobre Asociaciones Similares 

Se dice que so11 ~sodaci~~e~ ~imitares puesto que no 
hay en México otra asociadó~ co1110 el Refugio Franciscano 
1 debido a qüe eri las demás; los animales que llegan son 
sacriflcad?s ~! .. mes.\3(i :~'\('~}/( ·•·•·.·· ·• 
... La asociac1on Humamtanai Mexicana. A.C., se encuentra 
de lado izquierilt:)al.Réf1:1gio.Fra11dscari~; ahí los an.imales 
que llegan, son sacrificados al mes del d1a en que llegaron. 
. . .. C~mo sé ve su iiriágen~visual consta solamente de 
logotipo, utiliza Helveti_ca Bold,'Sus aplicadones solamente 
son,. en la.fachada de la asociaciónyen folletos y volantes, 
los cuales sori mUyescasos. :'.' / :f .:> ',> . · 

Esta asóciaciónno tien.e · pu_blicidad. Lo· único que 
manejan son folletos.para aqellas p_ersonas"que· requieren 
información sobre la actividad que realizan/m'ás sin.em­
bargo estos folletos son eséasos pues'casi siempre no los 
hay en existencia. · ·· · • ··' · 

.... 
ií1i 
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Existen folletos )' volantes·.·· tipo. informativos de 
asociaciones diferentes a la anterior; como "La Asociación 
Activa para la Supresión de la Crueldad Innecesaria hacia 
los.Animales A.C:de Méi<ko". La i:ualesta afiliada a la 
Liga _Internacional; Está' asociación se encuentra en la Av . 

-Cuauhtemcíc'(l3'.CCol:'Narvarte CP:03020 Tel:543-62-
. 31_· río tiene támpoco'una imágen visual, solamente un 
Logotipo con tipografía Lucinda Casual. 

'Sus folletos· como se muestran son en blanco y negro 
con muybüená' información~ pero con un diseño editora( 
muy elemental.; así com_o de dibujos caricaturescos sobre 
p~rros.Y gató~:. No· teniendo un di,s~ño ho111ogéneo que 
los_ umfiqué entre ellos. .. > :: · · · · 

: Sus folletos estan enfocados al maltrato de los perros 
así como de información de campañas de vacunación y 
esterilización para prevenir la sobrepoblación de perros 
y sus sacrificios. 

l~ 
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5QQ tu laf~ <• 11 p_.t..:to 'd•· ... t 

H, flllmlll"Oa itrfl rf.\t', nlJl?S. lóVl'l<fl. ru..t<, 'llo:I" crnnuu 

111', oOl<IWHIUlll 

, f\IC .J.111~.1.111r1Jo1.11rtU1: r.i ~ i«rart • 

matemos elbl · pro ema 
JJQ los animales 

Otra asociación.de este tipo es el "ComitePr<>-Animal 
A.C. ", qu~ se encuentra en Pensilvani~ 136 Col. Parque 
San Andres Coyoacan ,Tel:689:8~-99y.689:09,:9.2.: •.· .. 

La imáge11 yisuatd(este.Comité;í:qmprende de 
Imagotipo~y tóg()tipcf•;:El!.magotipO sO~,la(siglas.c.P.A. 
con la figuradeanimales, ~e~tro, de.eJlascal•adasen• ~!aneo. 

:;u; foli~~os }i~~~ahtés;.~~n~Je ~~-~!E~pi'~t ~~.bl~·nco y 
negro esta n' ;diseñad ósyI.tienen': i 11fohriación ·va liosa 
referent~.3,la so_br.éro.bJáci~n··.d~·pefr~s\1,c()0,<> c§!flb~tir.la 
por med10,(1e la.este.r,1l1~.ac1c)ny;Y1º;P.()r)a:.~1~:de.sacnfic10 
de los. animales: Tamlnén'.da• 1nformac1on ·sobre como 
cuidar. a ,los ay¡imalésºy tieni!\'ul1 sávicio de auxilio de 
animales enfermos,líeridosoafropellados, sobrepoblación 
de perros ycoÍnÓ .C()rnl:iatii'Jii por medio de (a esterilización 
y no por la'yia dél sacrificio hacia los animales. También 
da información.sobre como cuidar a los animales además 
de un servido de aUxilio de animales enfermos, heridos o 
atropellados: -

¡PELIGRO! 

CCflRE f.LPIL!SGO DESERRF.COC-tCOFCR 
L.Ai=ERílEíVi Y PERCER!AVlV.. 

CUIDALO 

.... . ~ 



Capítulo VIII 
Lista de Requerimientos 

en el Diseño 
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'i?.1 N11c11gidqd1u: Bágicu ~QtQ ~odet 
DeQQttollu el Proyecto 

los tcquntirnicntos dcntto del diseño "~on vatiablcs que daban curnplit 
una solución culilativa y cuantitativa siendo fijadas prnviarnanla pot una 
dcsición pot la nalutalaza y fiot rnquctirniantos lagalas o ~ot cualquiat 
olta dis~osiciór1 qua langa que curnplit al solucionadot del 
~toblcrna"{Rodtígucz, Gctatdo, Manual da Diseño lndusltial, !;d.: 
Gustavo Gili, México, Pags, 52-62). 

!;J tiítrnino taquctirnicnlo as sinónitno da vatiablc, especificación, 
tcslticciót1, ... !;xislicndo dos clasificiacioncs de los tcquctirniantos pot su 
curnplirniar1to, según Gcmdo Rodtígucz: 
Rcquctirnicnlos Obllgalotlos: . . . . 

~on aquellos que dcbÓii cürllpiitsocntodo~ los caso.sfcs dcclt, 
aquellos éuyo éurn~IÍrnicnlo M:asÍticlo ~aiÍi que su solución soií aceptada. 
Raqun~~-'~}a~~.~t: .º·~~~-a~_Ót::>· _'-~- _'.-::'._:~:_ . .,, ___ -· _ .. _ __ ·-

. ~on aquellos qulÍ-erdÓÍ: rrní:ible <lcbcn sctncutnplidos, rnas no 
obligatoti~rn'D~t~·~ :_·~ _·, > .. ·· --~--~~?·- .~'-~.'-;·:_·.-~-,-.;~:~ _,;~~:: ... -_-,·. __ ::_:'-

i;n este capítul~.~a ~onslde~atán' los tÓquct:ir~ia~tos ncéesatios pata la 
oplirnización en cuanto ál diseño foirnal de la lniagctÍ gtáflca y . 
publicidad, pata ÍIÓgát a ~n tcsullad~ óptirno de las ~~opuesta~ q~c se 
diseñarán en el Í:igulcntc capítúlo. 

'i?.2 Requetlrnlento de Ugo 

.... 
iftt'i 



!!on aquellos quo ¡iot_ su contenido so tefieten a la intetacción ditecta 
ontto oi ptoducto y oi u!ÍúatiÓ. Cott~spondiondo a osto tubto los siguientes 
ctitotios: - ' - _ -:::·- _-__ :: -

-Ptacticidad: La itncio~aiidad en, la tolación ptoducto-usuatio. 
!!o dohiií-á c~·,;;¡d~fat In op-thna cornunicación ontto oi ornim y oi 

tecoptot. -/'·--·•-_._-·;, --- _ 
-Convonioncia: -optirno' cornpottarnionto del ptoducto en cuanto a su 
teiación cdn cil. usúslltidi -_ •- - - -

!!e dob~tá _c'~n~ida~~; l_abuona tocepción del 1ne11sa(o que quieta 
rnosttÍit la ~t~~~;~á'. ) - _-_ _ _ _ _ 
-Petc~pción:l-a ~

0

decuada captáéión deÍ fitoducto o sus cornponentos pot 
ol úsuatio. _ -•• - - -- - -- --

¡;¡_ disofio de fo irnagen gtáfüa y publicidad tendtan que intotactuat 
con ei1no11sa(e do la asociación piita quo el toceptot lo codifique con 
facilidad - -

'l. g Requetlrniánto11 de l=uncl6n 
!!011 aquellos quo pot su contenido se tofioten _a los ptir1cipios fisico­

quí1nico-téc11icos y funcionarnionfo de u11 ptoducto, Cotto~pondo a este 
tubto los siguientos c'on'coptos: _ -- -~' -
-Co11fiabiiidad: La confia11za 1na11ifestada pot oi usuatio e11 el 
funcionarnionto de un ptoducto. 

1-lay quo fornat on cuenta los eiornentos quo so ihCluitá11 en la 
fiubiicidad pata iogtat quo al tecoplot longa la suficlonto confiabilidad 
pata quo patticipo do rnaneta positiva. 
-Votsatilidad: La posibilidad do quo oi ptoducto o co1npone11tes dol rnisrno 
puodan dosornpeñat distintas funciones. . ... 

~ 



.S:n visualizatá ni disnfio nnla publicidad (>ata que pueda tnalizat una 
doble función. 
-Acabado: técnicas específicas pata ptopotcio11at una apatinncia final 
nxtntlot a un ptoducto, cornponnntns o pattns . 

.S:n nstudiatán los divntsos acabados en la publicidad, pata podnt 
asngutat una dutació11 Óf>tlrna dn los nlnrnnntos publicitarios. 

~.4- Requetimientoi: T1ícnico-~tod11ctivoi: 
.S:o11 aquellos que pot su co11tn11ido se tnfintet1 a los rnndios y rnétodos 

de rnanufactuta de u11 diseño. Cottnspondnn a este tubto los sigulantes 
ctitntios: 
-Bienes de caf1ital: .S:n contntnf1latár1 los costos de ptoducclón en 
tnatetlales y rnano de obta pata la tealizació11 de este ptoyncto .. ·' , 

los tecutsos a nrnfileiitsn, así corno ni rnatetial qÚn se utillzatá; se 
co11sidntatá de que sea dn baJo costo y de nletne11tosif iácúiiioúo11 que 
s~ cue11tar1 rnndiantn los pattoci11adotns que se .consigan;i: : · .·. 
- Mododnf>toducción:·.la otganizaclón del tt~baJo;inqÍ!ntidapata la 
ptoducciór1 de uri f>toducto, sea ésta attnsái1al; rrián'i:Ífachit~da o lndus-
ttial;·· · · • · · ···, 

.. ~ .• •, ·.la.tncnologíll, a .utilizatsn Í:a r•en~atá{qim,'~~á de)af~'cosÍ.oy que 
exista iin ni país> ' ~ ; ; 
-Notrnalizaclón: la considntació11 de las rnadldas cornntclalns de las 
rnntntias ptirnas y eletnnntos snrnittansfottnados, pata su tnáxirno 
aptovechatninnto en la ptoducción, evitando su dnspntdicio . 

.S:n to1natá11 en cuenta los tamaños de la publicidad pata evitat ni 
dnsfintdlcio f>osibln de 1nalntias ptitnas en la ilnptnsión de la publicidad .... .. 



11ata su rnayot aptovochaÍnlonto. 
-Matotias ptirnas: Las catactotísllcas y ospocificaclonas do los rnalotialas 
qua so ornploata ~n la pioducclón dolptoducto. . .·.· . .· 

ge tornatáÍi en cuiÍr1tÍi¡ll calidad y dutación de .los rnatotiales qua so 
ornploatárí para la tnalizaciór1'dc esllÍ ptoyocto pata obt~net un rnÍ!jot 
tesultado. : < ·: .•· . : , ·.•• ·• : . ···. .• 
-Costó do'í1toduÓ~i6ri: frv~lot dri pt~du~ciií~ d~J Pt,oducto,con b~so on el 
costo do rniÍÍ1r{dc 'ób,ta ditoctll)\rnatÓtiaf diiegió; gásios de fábtica y 
g~r1ot'a1és'áiií érii~ci i~~tmdad ió~piioíivií? . : · 

•. '' géi l1Hna~á'~tí'c~.ºrita'a1 costo de ptod~cción do la publicidad qua so 
basatá or;'•la rria.iio'dn obtÍÍ, rnalntial y ga~tos gnnntalns considnta11do 
qun Í!I rnat~tia.l llo dÍÍbn dn lint dn un ptncio nlnvado ya qun la asociación 
no cunfitari con' ios tncutsos. 

~.5 Reque~imientog Eco116micog o de Metc11do 
go11 aqunllos qun l>Ot su co11tn11ido sn tofintnn a la 

cornntcializació111 disltibució11 y dornar1da 11otn11cial dnl l>toducto l>Ot patio 
dn cornl>tadotns i11dividualns o i11stilucio11alos. Cottns11orrdn11 a nstn tubto 
los slguiorrtns ctilntios: 
-Pto11agar1da: Todas ar1unllas actividades rnndia11tn las cuales so ditlgnn 
al l>úblico rnnrrsajns visual ns u otalos co11 ni ptopóslto dn i11fotrnatlo sobtn 
al ptoducto fabticado. 

E:ste ptoyecto sn basatá 011 la publicidad de la asociación pata datlo a 
corrocet l>0t lo que os i11dispnrrsablo ostablecet, urra irnago11 gtáfica y un 
lo11guajo visual acotdn al Refugio i:ta11ciscar10. Pata logtat sus oblntlvos 
y salisfacnt sus necesidades mediante los medios de publicidad .... 

~ 



más cornunos. 

~.6 Rnquntlrnlnntoc i:otmalec 
gon aquellos quo ~ot su contonldo so tofioton a lo.s catáctates 

aslóticos de un ptoducto, cottespondiando a asta tÚbto los slgulantes 
ctilatios. 
-Unidad: La cualidad an Ja fotrna da un fitoducto qua hace que las ~atso­
nas les agtada instintivarncnta, lo cual se logia fu.ndarncntahnantc a 
ftavós de oltos factotas: • ·: :: • -~ .. 

%nplicidad en la fotrna - •· - \. . .• -.· 
Relación anttc las ~atlas corn~orrontríí:(~topiución) 
Repetición da los clcrncntos • · .• J.:·· · · 
ge dlscfiatá una irnagan gtáfica con aUí~ d(qua'conÍanga una 

unlór1 en Ita sus claman tos pata. podat .ctaai unaatrnoiría) ·. ·:. : . 
-lnfatós: ~I uso de los afcrnarrfos fotrnalci: dat~lrna;:ata:q~a attalgan y 
rnanfcngan fa atcr1ción visual da Jos usuatios; J~'cu'al ~Kiga irriptlrnit en 
el diserio órrfasls, conltaste y titrno; . . . _ .. • . __ , • •. . 

ge debe da consi;fctat en el disafio tanto da 1a'irnagiH1 Íli~ual ~orno 
da la 11ublicidad qua contengar1 alarnantos q~~atiaigan'el intatós del 
taca(ilot (iata r¡ua corn(1tendan al rnansa¡ó: · __ .-- ,~: _ _. . 
-~quilibtio: La estabilidad visual qua ¡1ot al rnanaJo da nlarnar1tos fotrnales 
f1to¡1otciór1a al (1toducto disafiado(slrnattía). . 

ge ¡1ansatá 011 elarnar1tos qua se ancuenltan esttacharnanfa unidos 
anito sí ¡1ata Jogtat una buer1a sirnaltía an Ja lrnagan gtálica y publicidad. 
~. 7 RBquBtimlnntoi: dB ldBntlficaci6n 

gon aquellos que ¡1ot su cor1torrido se tafiatcn a las f1tcsc11facioncs 
bldlrncnsionalas o ftidirncr1sionalcs qua tcndtá al (1toducto, ya sea (iata 11 w 



ldcntlficatsc, o dat a cot1occt las. opctacioncs qÚatinllli qua cfccutat ni 
usuatio pata su rna11tc11imic11to y ·tcpatación. . . . . ·.. • 
-lrnpmión: La tnalllita pÍ!cullai. ali que 'sn.piiltRndc plasrnát la 
tcptnscntación hldirnc11sio11al o ttlditn~Íisi,onal DÍÍ ol Pt.oducto disofiado. 

Ya conrcrnplados ios tnatritial~s qud so ~tlli~atim~i; 11l tcafüación 
del ptoyccto, se cscofctan los r.ncdlo!Í Ífo ¡froduéción más adecuados 
dcpnt1dic11do da Jos titaÍcs da .irnptnslóii, tnatntialos y c~stos. ' · . . 
-Ubicació11: La posición qui! iatÍdtái:í topt~~ntíÍacióri ~n ~J producto 
diseñado. . .· .· . . .·.·. ·. . , ; ' / : ... • 

~e buscwí c¡uc la publicidad se ia~atta y c~l~qua en puntos 
nsttatógicos dnntto.dcl Disttito f:cdntal. · · 

.... 
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Capítulo 
9.1 Bocetos generales sobre; la Imagen 

Visual · . ';, 

Para poder bocetar~e necesitór~alizar una encuesta 
la ca 1 demostró la poca difusión tju,e él Refugió Franciscano 
ha tenido en todo éste tiempo; Y, que al carecer de una 
imagen que los identifique.' no .se puede asociar el lugar 
con su verdadero propósito, ya que·su nombre remite a 
un lugar ecleseásticci por lo.que los personas ajenas a esta 
asociación .no relacionan ,tan facilmente la idea de que 
esta asociación se dediCa al cuidado de los animales; por 
lo que se necesita de una . imagen que relaciona a esta 
asociación con el cuidado del hombre hacia los animales. 

A continuación mostramos el a rea de bocetos los cuales 
se llevarón .acabo .. Para poder comenzar a bocetar se 
consideró laidea de una imagen clara, entendible y que se 
vincule ·el propósito de la asociación siendo su principal 
objetivo, la ayuda y cuidado de animales desamparados . 
Por)o que la imagen se enfocará en mostrará la interacción 
hombre:animaL · . 

Se comenzó a b.ocetár sobre las ideas que se podían 
vincular con esta asociación. 

. ... • 
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9.2 Bocetos de Tipografía para la Imágen Visual 
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9.3 Alternativas de Color 
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9.4 Ctulfic11ci6n de 111 irn11gen Vh1u11l Ve. 
Requetirnientoc 

a • X X 
Dü acuürcfo a la lista cfü rüquürlrniü11tos las irnágüllüS gráficas quü 

CU!nplüll COI! los rüqUürirnÍülltOS dü USO (!S la !itopuosta: 

b X • X c y cf ya quü üstas dos pro11uostas cu1n11liüto11 la 11racticidad1 

convünimrcia y pürcüpción • 
e • • • _gügú11 la lista dü rnquürirniontos cfü función, las ptoplüslas do irnagün 

d • X • gráfica quo curn11liüro11 con üstos rüquarirniontos son: 
c , d y f ya qua óstas cu1n11liaror1 con los roquatirniantos da confiabilidad 

e • • • y acabado ya quü al rnquarirniorrto da vorsafilidad no so adncúa a asta 
propuüsta. 

a X X 
b X X 
e • • 
d • • 
e • • .... 

~ 



Requetitn ientm: ~conórn icm: 
Ptopuasta Ptopaganda 

a • 
b • 
e • 
d • 
e • 

9.4- Clulflcacl611 de la Imagen Vli:ual Vi:. 
Requetlrnlentoi: 

Da acuatdo a la lista da taquatitnia11tos t6c11ico-ptoductivos las 
itnágarins gtáficas qua curnpla11 1ístos son las ptopuastas: 

a , h , e , d y a ya qua· astas dos ¡1topuastas curnpliaton los Bianas da 
ca¡1ital, rnodo da ¡11oduccló11, rrotrnallzaclórr y rnatatias ptirnas • 

.s!agúrr la lista da taquatitnia11tos aco11órrrlcos-rnatcado, las propuastas 
da irnagarr gt:ífica qua curn¡11iatorr corr ristos taquatitnia11tos son: 
a , h , e, d y a ya qua 1ístas curn¡1Jiato11 cor1 los taquatitniaritos da pto¡1a­

ganda. 

. ... 
tt=ti 



Unidad 

a )( 

b )( 

e )( 

d 
e 

Propuesta lrnprnoió11 

a • 
b • e • d • e • 

lnfetés ~qulibtio 

• )( 

)( • 
• • 

Ubicación -----

9.4- Chu1iflcacl611 de la lrnagen Vi~ual v~. 
Requetlrnlento~ 

Do acuotdo n la /fofa do toquotirnlo11tos fotrna/os las lrnágonos gtáflcas 
quo curnplon éstos os la ptopuosta: 

o ya quo osta Jrto¡iuru:ta curnplló con con los roquotlrnlontod de unidad, 
inyorés y oquilibtio 

gogd11 la lista do toquorlrnlontos de idontlficaclón, las propuostas de 
imagen gtáfica quo curnplioton con ~tiís toqu~tirnlontos son: 
a, h, c, d y e ya quo óstas curnplllitor1 cou !Óstequ~tirnientos dolrnptru:lón; 
ya quo la ubicación no se a'plica a ííste análisis. 

.... • 



9.5 Estructuras y Componentes de la 
Propuesta Final:·: · 

RED DE TRAZO: 
Se muestra la justificación de los trazos 

conforme) una red específica; la cual se emplea 
para el acomodo de los elementos de una forma 
ordenada y seguida de determinadas posiciones, 
para así obtener una imagen la cual se pueda 
duplicar sín afectar su proporción. 

. ... • 



justificación dé Trazo"·· 
Con la justificación de Trazo puede saberse como fue 

hecho el Imagotipo y así seguir los mismos trazos si se 
necesita reproducir. . 

1-t- .----l T". -· .. ··-

"' ;.~;, ~:~ ..... 
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e ABCDEFGHIJKLMNOP 
QASTUVWXYZ 

e abcdefghljklmnopq 
rstuvwxyz 

e ABCDEFGHIJKLMNO 
PQRSTUVWXYZ 

• abcdefghijklmnopq 
rstuvwxy 

FAMILIA TIPOGRAFICA: 

En los medios.de comunic~ción. gráfica, donde interviene 
la tipografía se ·obsenía una gama rica de posibilidades y 
recursos. · · • · :; /'•' < ":; . . . . · 

·El empleo adec~ado/de'ésta es esencial para que un 
mensaje .resulte· un ve~dadero estímulo visual; pues con ella 
se dan emoción es de'acéión,· füerza, soledad, etc. 

•.;:.:::::.'.'.,·:o-.;'.\: cf:.\,· 

FAMILIA TIPÓGRAFICA•PRIMARIA: 
El. lógótipo· del;Refügio. Franciscano utiliza la familia 

tipográfica :Baúlíaus ~egular, empleando puras altas. Esta 
tipografía'•se'eligió ya que posee simplicidad geométrica, 
clariaad0solidez;·amabilidad, además de una unión estrecha 
por su estruct:úra con .los trazos del imagotipo que son rectos 
y curvos á la .vez; dando así una sensación de seriedad, pero 
a la .vez calidez.! • . . 

FAMILIATIPOGRAFICA SECUNDARIA: 
la tipogr,áfía ~ecundaria es la que se utiliza para el texto 

restante/es!.defir; para poner direcciones, números 
telefónicos,:slógans, etc. . 

En este caso se.utilizará la familia Avant Garde, en altas 
y bajas; púes presenta una similitud con la bauhaus demi, 
por.lo que se complementan sin chocar la una con la otra; 
ya que también presenta simplicidad geométrica, claridad y 
no resta importancia a la primaria ya que posee menos peso 

. y por ser más rígidano resta la atención a la pimaria. 

. ... • 



ARREGLO POSITIVO: 

Es el que se usará en general en todas las aplicaciones 
y publicidad. Debido a que el sustrato es de color claro. 

o 
+ se.~ 

•••• ifti 



ARREGLO NEGATIVO: 

Será empleado cuando el color del sustrato lo requiera, 
o en algun aplicación donde el color base sea obscuro. 

. ... 
I~ 



Carretera Mxlco·Toluca Km.17.5 EdodeMxlco CP:12400 

9.6 Bocetos sobre lás aplicaciones de la 
Imagen Visual.en.Papelería 

Bocetos de la Hoja Membretada: 

.... • 
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Carretera 
M xlco - T oluca 
Km.17.5 Edode 

M xlco CP: 12400 .... 
lti 



Carretera 
M xlco - Toluca 
Km.17.5 Edode 

M xlco CP: 12400 

carretera 
M xlco - Toluca 

Km.17.5 
EdodeM xico 

CP: 12400 

.... 
~ 



,, ,.-
Ccr1111oro 

M1lco.fol.oi:o 
Kml15 

EOOdeMU:O 
CP 12.W 

~· 

.... 
ifti 



Sra. Ita Vda. de Ozorno 
Gerente General 

¡/ 

" ... 
Carretera Méxlco-Toluca Km.17.5 Tel: ~'\~ 

Sra. Ita Vda. de Ozorno 
Gerente General 

Bocetos de la Tarjeta de Presentación: 

Sra. Ita Vda. de Ozorno 
Gerente General 

Sra. Ita Vda. de Ozorno 
Gerente General 

Ca11etera 
Mxieo-Toluco 

Km.17.5 
Edode Mxlco 

CP; 12400 
B 5723042 

.... • 



Sra. Ita Vda. de Ozorno 
Directora General 

.... 
¡fti 



Bocetos para el Sobre: 

Cooetem Mx!CO•TolucO.EdodeMxlco.CP:l2400 

d 
a . 

Carrelera M'xlco-Toruca Km.17.STel: ~1"-

.... 
~ 





Bocetos de para folder: 

\: 

.... 
111;) 



9. 7 Bocetos sobre la Publicidad requerida 

Bocetos sobre volantes: 

jon~~s ~~n~r~Sa~Tr2ne~ 
Carretera MUca • TOh.lco Km \7.5Edoda MtlcoCP; 12400 

'NO ME MALTRATES! 'NO ME ABANDONES! 
••-• llllf'Oll,.Ol•"•ou 

--~---------------.... n 
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'NO ME MALTRATES ! 
s -·' ,,., ..... ··~~ ... .... ·~· ... ~:.::S~}~~~:~f~T:·: 

\.!'.'.') .... ..... . ... .• " 

'NO ME ABANDONES! 
l,0»1•····"·'""'·' 
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i?i 





'00 M~ MAll~Al~~ ! 
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'NO ME MAlJRAJES ! 
• AYUDANOSI 

<l>Mn:h ~!r •• ro, ~<l'lda o 
r.au11•l•• Fº'" r.ouu 

•>Luv•v•~o::J~-~~" .... f;,<. 

. ... • 



Bocetos sobre Tríptico ¡:ior Correo: 
(Tríptico por el exterior) 



··:~.:~º 
• .. :;,~:: •• º 



Comida 
. Medicinas 
Reparaciones 
Donaciones 
Voluntarios 

.Cooperación 
etc_.;,· 

:I•'"•" _,, .. ~, •. V• h!!I °'"'' 
•u f.._Hh 

'••·1····· J,,1.¡ •• 1 ... ,., •.•• 
•· .,-,., IO:Jl•h •''• '"'"• 

oda JA~ U)UA 

,,,,.,,. t"'"P•t,JI lo<•••• Jol al.o..o1 t .• t•! 

vu \• r.~ ~·,1~1:~º .. :~:.~~~~g• J~:1~~~i?º"' vl•W 

Aou· •• ~·"" lo at .. r.~·n•1 • I"~'' uo!o.I 
luo•••u"lu-ov!oJ'' 

~AL \'l: 11 ol .foo ~ <:Ut l> .t . ._.,1·n l',..l IOI• 
vi•" la •UaJo do u vi.ro ... ¡~, v •~ 

TAL<IV["{µ.."'ú~ ni. 

Sernos una asocloct n 
cncagrido deperrosslnhog:.. 

va sontan1osquenocosl1cmosdoll 
para qoo Sigan vMendo 

Na dejes QUO anima les lnocen!es 
mueran POf el abandono 

'AYUDANOSI 

AGQAOf:CWIOS SUAllNCION 

Tríptico Interior 

HAY ESPERANZA 

,.,,.. ¡., .. , ,,..,n ''''~ •" ,. "¡,, 
o~l.ol~" > ~•rlA 1 lHDA 

t•Hn 1 .. t •• u• t .. d .. 01/'."t. 'YJº,¡;';4,'itl·,~tn;º, 

;,~ ~:..:·!~<~~.~~~~.·:.ií'!:~·:Jt,~· ;:~: t!."";~ ~:..i~· 
IUl-.c-r•onJI U<a•U•l•i ot...ndon> Ul•••r•n>qul• 

•~lu!&too <•O"" ·~•Uo Viejo• o ~:n u• oa<kQU!t< 

boo 1 ~~.i;::~~i;,!l~ 
~~~U •• ol <1-

i...b1u- v1.u h 
r•o<I.,_ 

No de/es que animares lnocenlos 
mueron por el abandono 

\)Qp.NOS 

• ~ AG•<IXCEMOS >J '""°"" ...,,..,,....,... 

.... ... 



~"º'' aeparae10..,a,, 

~p '"º• 
¡f' ~.~ 
~ N t <?,. cJ ecesi o tu ~. 

Cooperaci n 

,_ ''. •'" '" ··-~. :.: :::::.:· .. 
; . ···- ,.,.,,,. .. 

'.:c.: 

:.·~;:· "-. 't:~-_.",'·:·t;:~-:t'i'lH;:~:: 

;i: ',1-l O:••\~'~ o ;.~ '• •P",I • t-!.~:o ·ct1• lo "-!toh 
'"MI' r'lr l '" ~•Sr¡.M;, 

i;~nºla~~;, ºbºuc~o::~~c~~.r~:.\l~J1'1 Jo~v f:º'~~·~ "¿·iJIªi.;gn 
viviendo. 

NO do¡o\ QUO onmalos 
1noi::en!u1rnuuronpo"' 
ABANDONO 

• AVUDANOS! 

1tana Vdcldo01omo --

~· 11.von nt ••oo, "" f, 
Mrr• •· ~•n ·~ to 

1:0 r.o, o• ll•ln> ~··• ou 
.c.1 .... 101, noio <1•• ou•• •I 

~~~;~-~;~~~~n.,J•l&t<•nh f 01111•lo•hol PlonJ'"' 

;·::L ;:: ::e~~':::: '::::·r:; •""" •• c~n ur. 'I·'"' 

Ar••" "" l •I I • \·. •lor •• t~"•• • ~Of ¡u• u oto~ 
( ,_ •• '1 •Vl•O. " VIO)~' 

NO d~jt>~ fl<Ja onrrTl{:lüs 
lnoconl,ls rnu('l'on por el 
ABANDONO 

'AYUDANOS! 

.... 
(fti 



0,, ¡¡,epa1ac1011 
,p-'~ ~v. 
~ . ·~ ,¡f' ~.g. 

J Necesito tu ' Cooperocln 

L" l lo•n ••• •11.00, • 
«•r• •. eon ·~ 

l'H°'•°'' t•rf•*l' O 
~c.,r!l ; r. 1 ! '' 

,.,,,.,,J'.,\.~' 1 ~•J:,:.1,~.' ~~·"'.' :.~. ol 
~i~n"• "':opr~.,111., ,., .. o.r•o•lr, r O:•ni<•Hl le 
•~onJ~r.~ron Tol ,.,, ~·· ~o ·~Jl•I•• 

~0~~~\~:, ·;.~;,~, 1 ·¡~ • • i;~~~·; ;Vl O~ • 

A cu' •" 1 u ic l ~ •l••'·'t;;~or • 1 - 1 •!•• "" oJ 
!u .. ona•::•oo;;vl•lol 

~~=I ~¡;o 0 ~.;: 1~u~..' .~·: 1: ~o·~~~: o~ ... ~ ~t l•! • 
~'''"I·'''· TAL VEZ., 

Somo1 uno moco::it•n oncorg::i:Ja oe per101 s'> hogar, vu 
10., ranto1 Que noco11tomo1 ae r, no•o Q,¡<:J 11 'm 
viviendo, 

NO do]os quo onlmalos 
lnoconlm mueran par ol 
ABANOm'o 

'AYUDANOS! 

.... 
ifti 



l.' '~>'•OO'~~OCoO • 1111>ll>~l'O'Uel0! . 

ANIMAIU •. _ 

~ 

' 

Tríptico Postal: 

j 
j 

''° "°' '""""""' l 
fmlJ.'Y.UBAMEB\I'.:. ______________________ _ .... • 



°"~~==lo,µ 
Conl<lmr<ol11l<lr""<l.1n:Jowt""""' 

1"""""tót~'T.!~f11.tilr""¡¡o. 
~.':';:~c~~•t!';~~~f<J~~~ 
N->l•ff"""•:nlf•n1&1""'-••t 
r•lh<7.Jotcurr<>ldJo"ll<1'"'""-"' .. 
<l••d•<iy(]~~:;...-."""'"'')~1 

N•,,"QC<.>'tC•,,.d•llC<~<••IU 
th•d,..,l!t•~•r:111>•1 ... ...,., 

"""''~";;',;:,'.':;1;;:;;.~.:r""'11 
lonica•1pe,raruaH9'ICST>Ofr 
laadopclnQU•losalv•d•lu 

1..,1Qog0na 
Ulvtht.,i...,,.,....,.loot>ordo~ 

t.,bl9<~""""'""-d•tu• .. ,. 
"""90,!Al ~ll l•l ~11 

.... • 
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Carteles: 
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No compre, 
Adopte una Mascota 

No compre, 
Adopte una Mascota 

eaier~aM1k~lo1JcalmJ1.5 

-------- ---- --1 

1 

1 
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pOcosS 1 OBREVIVEN 

n S E 

-¡- A .,_.1 DOPT 
debemos segu• mpresenlando uno~ M E """~,_,<::.m spo1arvo Cle vida pora":i~'c:; 

.... 
~ 



o ESPERANZA 

os SOBREVIVEN 

Canelero 
MdcO-fOIJCakml7!i 

"'"" 

.... • 



¡AMIGO! 
NO ME ABANDONES 

POCA ESPERANZA ... 

BELLA REALIDAD 

SOLO CON TU AYUDA ESTO PUEDE SER POSIBLE , __ 
lil•IC:<>·l"""'a 

CPICU• ·-

POCA ESPERANZA ••• 

BELLA 

REALIDAD 

~a.1u1;.1~1111 s¡11.t1411.141i4,1w14.14.fi1.11wj 

l e ,_,_ 
"''"'º'-" •mlU 

c:~~i.': 

--~----
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¡AMIGOI 
NO ME ABANDONES 

POCA ESPERANZA ... 

BELLA 

REALIDAD 
SOLO CON TU AYUDA ESTO PUEDE SER POSIBLE 

• ~· MUCO·l""""o 
lno\U 

Cl'.IUU 
onw 

.... 
ifti 



f:!-"1. 
/'J 

TU ME HAS ABANDONADO!. 

L---·---------------

•"• ifé 



• AMIGO, TU ME HAS ABANDONADO! 

lU Ml HA~ ABANDONADO 
~. AVUDAN:QS ~ 

.... 
~ 



--------~------~-------

'AMIGO, TU ME HAS ABANDONADO! 

' A VUDANQS IJ 

............... 1 ..... ,,. 
, ...... , . ., '"""•"'" 

a.1l.1;¡.1~1.11.sa11.1.14.1.14&1•tif.iWfüi•b 

D -----(-~ 

.... • 



REQUERIMOS: 
VOlUNTAfllOS 
OOffACIONES 

AMOR 

c.,, ... ,•••l••·f•l-•la.111 
n U•·IH·"· Ul•ll•\I, 111·11•1' r IU·I 

Cartel Para adopción 

.... • 
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AYUDANOS CON 
DONACIONES 
O UN POQU 110 DE 
IUTIEMPO 
GRACIAS A TI 
UGUIMOS VIVOS 

SOMOS 1400 PERROS Y 
NECESITAMOS DE TI 

NO NOS 
ABANDONES 

Bocetos para Anuncio de Periódico: 

AYUDANOS CON 
DONACIONES 
O UN POQUITO DE 
TU TIEMPO 
GRACIAS A TI 
SiGUIMOS VIVOS 

~RYUORNOS! 

QUIERES UNA MASCOTA? 
ADOPTA UNA 

-·:~ 

SOMOS 1400 PERROS Y 
NECESITAMOS DE TI 

.... • 



'AYUDANOSI 

NECESITAMOS DE TI 

.... • 



1 • AYUDAME 1 

CAlltllU 
"'lllCO·lotUCA 

'"'"$ 8 :;~ ::J:·~ ~~:·:DDl~:j 

Bocetos para Anuncio de Revista: 

.... .., 



.. AVUDAME 1 Con Oonoclonea o un Poco de tu Tiempo .... 
iJ!fi 



~ AYUDAME 

AMIGO , TUME HAS ABANDONADO .... .... 



.. A YUDAME 1 Con Donaciones o un Poco de tu tiempo .... ... 



9.8 Selección de Alternativas 

(hoja membretada): .. 
" . - -

·ror la, n~C:esidad é:le'~efléjar a ·una .asodáción 
seria, corifiable;y:himiánitar.ia se escojió la 
alternativa,:qué'a conti.nuadó~semuestr-a,Se tomo. 
en .cuenta:la>seriédad en la dispósición de :los 
elémerítosjLaimag'eri'visual .se': Ubicó en' la esquina 
superior·izC¡uierda pará dadémaY:orJ11'.PÓrl:aricia, 
y al bajar la vi,sta: continua· .. el.diseño;rde la'hoja 
mediante la repetición deunos gráflsníos de)uella· 
dispuestas diagonalmente, para (\arlfti1ovi\1,i~nto 
y seguimiento hacia la dirección'qú(~e'.encuentfa 
en la· esquina inferior de(ec~a;' daYido'.'cómo 
resultado una alternativa formal yaia vez amable . 

.... 
tft) 



Canelero 
""9llCO•JolJc:O 

Km17!i 
EOOd<fMe•OCO 

CP.124.:ll 

(sobre): 

El sobremaneja.la imagen visual en la esquina 
superior izquierda; al igl:'al que la hoja debido a 
que se siguió[ u~j tl1is1110 patrón para así poder 
unificar eLcOncep!p ael diseño; dando la imagen de 
u~~ pape.tería limpia .)1 or:denada, además de que la 
d1sposic19n delos:elementos logra su buen 
entendimienb::i; al)igu'al que se considerá el espacio 

· pára 1.ós tin,bres postales, para que no afectaran en 
el diseño .. ·· •··.·• ·· ... 

.... 
i1ti 



Sra. Ita Vda. de Ozomo 
Di1ectora General 

(tarjeta de presentación): 

La ta~jeta de presentación que a continuación 
se muestra mant,iene'el niismó.diseño que la hoja y 
el sobre para•lograrú.íia Linida,d;yasípo~er'obtener 
la solideiqu'e denotá :eL or.den'; concordancia y 
seguimietito:EI rioiYi!Jre;pr~nCiFJ.a.1 de .• la persona .y 
su pu~s~o ~e:disp~so c~ii!t:ª~? para no romper con 
el equ1ltbrip d.e la co.r11pos1c10n.: · · .. 

.... 
~ 



(folder): 

Para el diseño del folder se empleo una forma 
muy sencilla para abaratar los costos, así como para 
lograr una buena funcionalidad. Se retomaron los 
mismos elementos y lineamientos que en la demás 
papelería, para reforzar la seriedad de la asociación; 
dando así una imagen de una organización, buena 
planificación y solidez;ya que esta es la impresión 
c¡ue recibe el receptor junto con la información del 
lugar. · 

.... 
iJ!i 



/ -,,~,~~~.-.~., ... ~ .. ~ . . ~ 
. ', .. 

• d·· 

'NO M~ MAllR,Al~S ! 
• AYUDANOS 1 

donando d1n~ro. com1d<1 o 
rr"1tf'r!11le!' par,1 nuPr,tr, 

ii.,:l,¡e•.·1v..,nc1a }'ti qu" por 
sequlrr.os vivos 

(volantes): 

Los \lolantes q~e finalmente se escogieron 
denotan los propósitos de éstos, uno habla acerca 
del maltrato de animales y promover adopciones; 
y el otro recháza el abandono y solicita a la vez 
ayuda. Por lo· qüe "en Un mismo volante se 
concientiza.· a: lás personas y al mismo tiempo se 
pide ayuda; j\ :/ · 

Esto(v'Ql~ntes".~ienen un gran impacto debido a 
la crudeza·;~ láqüe se refiere mediante el empleo 
de silueta~;;y f<Jtógrafías perfiladas; con el fín de 
representar;una acción, de la cual estos animales 
son víctimas; y así hacer reflexionar a las personas 
sobre est~\-1m:iblérria; siendo que a la vez puedan 
cooperar.en la solución del problema de los perros 
callejeroso . . . ·< :" ·.·•· ..•. · ·_•_ _ · .. 

se·manejaron_lassiluetasen la esuina superior 
derecha en primet planó"_conjuntamente con l.as 
fotografías·;perf1ládas~f'ara \darle\priot"idad ·.a la 
acción y captar as.í la atendón del receptor. La 
imagen visual se manejó en la parte inferior 
izquierdo para dar contrapeso a la dirección que se 
localiza de lado derecho. En el caso del volante No 
me maltrates se maneja la tipografía 
horizontalmente para lograr el dramatismo que la 
acción muestra; haciendo que el perro se vea .... 

11!'li 
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oprimido por su agresor. 
En el· caso. del· volante No. me abandones, se 

dispuso 1.a tipografía verticalmente para darle 
movimiento y darle seguimiento tanto a la fotografía 
como a la acción misma. 

•"• if:ti 



(tríptico postal): 

En losJrípticos se consideró el empleo de un 
diseño innovad()t' para llamar la atención del re­
ceptor; ademáséde: evitar que éste al recibirlo lo 
deseche shrarites haberlo leido . 

.. se'escc:igiergrfrfihalmente dos diseños ya que el 
contenido Cleisú\információn se enfoca diferente, 
depéndie~c!o\a¡ls;lugar:.'en que se van a dirigir. 

· Basánc:lo~·~erila:~nt.~r!or:investigación la fotografía 
tiene .un_\.máyor;}iry¡pácto qu~ cualquier grafümo; 
porJo• q~e(é,11?:}95.f~ós.~t,r-ípticos se manejaron 

· fotogr:afía.s n1U)(expi::e~hias: que lograran conmover 
al .. rec~pt~r.I_'.~-: ¡~:c{~:.ry~- ·',)f,'iº;':·· .. · 

· · _ .·. -~~ ·.ifír!(¿iicá~¡!~J:sJai_;~se ~anej~ la idea de 
reut1 ltzaD,IAn!l .. p~r,:te.A~ e§tepara_otro fin, logrando 
diseñar u·na'¡J.ostal (jénfr;o c!él mislr!o,para que así 
pueda~seiyi~ .• pa[a,,dp~fip'~si')ie!i9() es_t~ de pri111or-, 
di.al .imw>r~an~i~·~par:a~ la"captación de~ay'uda 

.. med1ante'do~ac1ones y voluntariado. Se empleo una 
imagen de una perro de raza por la razón de que 
debe ser una postal atractiva para que así sea 
enviada y pueda difundirse el refugio de manera 
masiva, sin costo alguno. El texto se integra a la 
fotografía por la silueta que sigue del perro, 
logrando una composición uniforme para así lograr .... 

~ 



que se lea. Al igual que en la papelería se manejan 
los grafismos de la huella para darle dirección y 
seguimiento del diseño. La imagen visual se dispuso 
en la esquina inferior derecha rompiendo así con 
los lineamientos de las demás propuestas por la 
necesidad del suaje que requiere cerrarse. Las plecas 
se emplean como marco y para hacer resaltar la 
fotografía de la postal. 

Lo llevan sus amos. va fonz 
en su compo a sinliendose 

porte de Jo familia 

! ·¡~~/~~:~~01g1c?~ªd"~~~'6~e~~~~ 
Con la mirado fija por donde se fueron 
permane¿~rfF~f~eJE~P~~A~mborgo. 

Pasan las horas. dos. sigue esperando 
pero no come. no bebe. yo no desea 

vivir. 

~gJci1~~e8~~:~ªefg~¿:1q8un~e~~~~¿1~·1 
abandono y a los pocos d os so dejo 

morir. 
Nunca comprender la causa de su 
abandono Tal vez yo no quisieron 
molestarse con un perro "viejo" o un 

cachorro "dlflci1"7 

La nlca esperanza es el amor 
y la adopcl n que lo salve de 

su lenta agon a. 

. ... • 



El tríptico por correo se diseño con el propósito 
de ahorrarse dinero en el sobre; y será enviado a 
empresas serias para captar donaciones de parte 
de éstas. Y al igual que el anterior tambien se 
manejan fotografías. 

Se aprovecharán las dos tintas de la imagen vi­
sual. en la impresión, para así bajar un poco el costo 
d.é impresión. Las fotografías se manejarán en duo 
tono, para así aprovechar los colores y darle más 
presencia y calidad en cuanto se refiere a las 
.fotografías.en duo tono y a dos tintas. 

· Por fuera se ubica una fotografía cortada en 
médio círculo para llamar la atención, seguida por 
un slogan(somos 1200 animales y necesitamos de 
tu ayuda). En la. cent.ral se acomodaron los 
elementos de la papelería a modo de sobre ya que 
forma parte de la funcio.nalidad de éste. En la parte 
interna se maneja un texto en forma circular para 
unificar el diseño de la parte frontal en donde se 
dispusieron Ios grftsmos·de las huellas y donde se 
informa sobre las necesidades de la asociación .. Esto 
dirige la vista hacia una fotografía de un cachorro; 
seguido por una breve reflexión sobre los perros 
abandonados, logrando conmover al lector para 
informarle que existe una asociación cuyo fín es el 
de proteger la vida de los animales que han sido .... 

·~ 



\flG'• tteparoc/ol'J: 
"...8P e~~ 

1-f'.·~ q,'\"' 
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tonl01 que n11c11~IO'Tlo1 oa h paro Q·~a 1•gan 
viviendo. 

NO delos QUe animales 
~~~~~'(Suomn POf et 

'AVUDANOS.! 

víctimas del maltrato yabandono; los cuales 
requieren de su ayüda. .· ·· ..• - . .· 

Para dai-le Un,niayor impacto visual al tríptico 
se manej<) unafofográfía perfilada del lado inferior 
derecho pará~darle-eqúilibrio y movimiento al diseño 
al igual que al texto. -

.... .. 
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(cartel): 

Primeramente su formato se escogió vertical y 
se diseñó de tal manera para que por medio de la 
fotografía se atraiga al receptor ya que, esta muestra 
fielmente la desdicha de un perro abandonado el cual 
crea un gran impacto visual para lograr captar la 
atención del transeunte y se pare a leerlo. Logrando 
transmitir uno de los objetivos primordiales del 
Refugio Franciscano, el cual promueve la adopción y 
a la vez hace reflexionar al receptor sobre el 
abandono del animal. 

Se maneja una segunda fotografía del mismo 
perro, seis meses después de ser tomada la primera 
foto, para que el_lectors_e de cuenta que con amor y 
cuidados la'vida de este animal fué salvada. Y así 
como él, 111u_c;ho.S pueden ser resctados.Las fotografías 
se máneján en duo tono ya que el cartel se imprimirá 
a dos tintas; Los medios tonos no se emplearon para 
poderle dar mayor realce y calidad a las fotografías. 

La primera fotografía es centrada y se maneja 
en un tamaño más grande para un mayor impacto. 
La segunda fotografía tambien se centró es pequeña 
debido a que se le dió mayor importancia a la primera 
para atraer la atención; y se unificaron mediante su 
posicionamiento ,para lograr una relación entre las 
dos. En la parte superior del cartel se justificó el 11 w 



slogan del Refugio Franciscano(amigo, tu me has 
abandonado) y debajo de la segunda fotografía 
centrado se encuentra la referencia del tiempo de 
la fotografía. 

Para no romper con el equilibrio del cartel y 
siguiendo los lineamientos de otras aplicaciones se 
acomodo la imagen visual del lado izquierdo infe­
rior por su visibilidad y localización y para seguir 
con este patrón, alineado a la derecha se 

. encuentran los datos del refugio. 
·. En la. parte inferior se encuentra una pleca 

justificada donde se localiza un texto calado, para 
que no se pierda entre los demás elementos; el cual 
cierra el mensaje del cartel(solo con tu ayuda, esto 
puede ser posible). Debajo de este se localizan las 
empresas que brindaron su apoyo. 

. ... 
~ 



Cartel Informativo: 

.... • 



'AYUDANOS~ 
¿QUIERES UNA MASCOTA? 

NECESITAMOS DE TI 

Anuncio de Periódico: 

El anuñcio del periódico se manejo en blanco y negro ya 
que es más económico, y se logro el impacto por medio de 
una fotografía que conmue-va al lector, el tamaño del anuncio 
se tuvo que hacer en un espacio lo más pequeño posible , 
consi-derando la fotografía ya que si es demaciado pequeño. 
esta no se distingue . 

CAlllHTUIA MEXICO ·IOLUCA l(m 17.5 
H 570·05·99,5H·40·50,52l·lllS39y554•08·2l .... 

~ 



.. AMIGO ;TU ME HAS ABANDONADO 1 
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ft ilD DI 11 111io10.u1 un, UhDI 11 

" A YUDAME J Con Donaciones o un Poco de tu Tiempo 

Anuncio de Revista: 

Este anuncio se.manejó en los colores de la imágen vi· 
sual para obtener una mayor concordancia y homogeinidad 
con las deniásaplicíícióñes,:se utilizó. la misma fotografía 
que en el cartel ya que esta esmuy impactante y así lograr 
conmover a los receptores. Logrando la concientización de 
las personas y llamarlos a ayudar a.1 Refugio Franciscano . 

.... 
~ 



Capítulo X 
Tablas de evaluación de la 
Imagen Visual Y Publicidad 

.... • 
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!.V. • ----. 
Hoja e • 
Ta~j.. ----. 
Sobro• ----A 
Folde1 • A 

10.1 Evaluación de la . Imagen Visual 
mediante los obetivos del Refugio 
Francisca no. 

Tanto la imagen visual como la aplicación en la· hoja 
me111bretada, tmjeta de presentación, sobre tamaño carta y 
el folder para hojas tamaño cumplieron las necesidades sobre 
la creación de una imagen que los identifiqué c~mo una 
asociación encargada de cuidar animales sin dúeño. · · 

Todas las aplicaciones de lapapelería cumplen la 
necesidad referente a impresión mediante los patrocinadores 
ya que son propuestas de bajo costo por el pcico empleo de 
tintas. 

. ... • 



Cilr1cl 1 

C.md2 • • ••• 

10.2 Evaluación de la Publicidad mediante 
los obetivos del Refugio Franciscano. 

La publicidad disetiada ha cumplido las necesidades del 
refugio franciscano. Aquellas que presentan una raya no 
emplearon esas necesidades debido a que cada publicidad 
se enfoca a <tlgo diferente, 

• ••• • 



Capitulo XI 
Proyecto Gráfico 
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11.1 Descripción de los insumos 
requeridos para la Impresión de 
aplicaciones y Publicidad 

Una vez des<irrolladas las propuestas finales de la 
papelel"Í<l, volantes, tríptico por correo, tríptico postal, car­
tel 1 y 2 y ¡1nu11cio de periódico y televisión y una vez que 
Cliente con la aprobación de los patrocinadores, ahora la 
meta consistiní en conseguir la mejor reproducción que 
sea posible, dentro de costos bajos, recursos económicos 
con que se cuenta y los requisitos que se tengan que cumplir. 

Serigrafía: 
Por ser un método de plastas y buena calidad. 

100 Impresiones 
2 Tintas 
Papel Opalina blanca de 120 Grs. de 58 x 89 cms. 

Hoja 2L5 x.28 cms. . 11$493.oo p.u.n$.49 

Sobre carta · .. · · .· · < ... · · ·· · · 
sobre 18.S~x iz.Gcmsi S!n$6ss.oo· p.~.n$.65 

Tarjeta de presentación 
Tarjetas 90 x 50 cms. 11$77.80 p.u.n$.77 

Impresión en Offset: 
Por ser un método de impresión muy eficaz, rilpido y 

barato. . ... • 



1 000 Impresiones 
2 Tintas cartulina couché 58 x 89 cms, de·l60 grs. 

Tríptico Ca1i:a 21.5 x 28 cms. n$833.00 p~ttn$:83 
Duotono 
Tríptico 12 x 52c111s. n$p97,' p.~:l1$L39 

?~\d~~-n:8 x 84 c111s. n$3;i8i;: p.u.n$3~18 
Dos tintas . . .. '· 
Couche Brillante 70 x 95 cms. ,: 

Poster 40 x 60 cms. , · 
Duotono 
Poster 40 x 60 cms. 
Selección de color 

.. · p:~.n$2.02 .. 

n$4,300 p:ü.n$4.3o 

.... • 



Conclusión 

Por medio de este trab<Do se fundamenta nuestro tema, 
ya que se realizó la Imagen Visual y Publicidad mediante 
bases sólidas como es la teoría y a la vez prácticas como son 
los bocetos. Es fundamental que todo dise1io mantenga su 
objetividad en cuanto a su función para que la sociación 
teng¡1 ingresos 110 lucrativos. 

. ... • 
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