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5
INTRODUCCION

A través de una investigacién descriptiva, presento la
informacion que muestra una seleccién y andlisis de pintas calle-
jeras, mejor conocidas como GRAFFITI; que o consideracion son
verdaderas muesiras de la necesidod de comunicar,

Podrio decir que_el groffiti es lo auténtica libertad de
manifestar y expresor en_forma escrita o dibujada mensajes sin
censura alguna. Su vocacién la persuacién,

Es asi que nace la inquietud por divulgar este fendmeno
que en distintas bardas de nuestra ciudod encontramos y que
nos dicen mucho de nosolros mismos.

El estudio se ha hecho con el objetivo de identificar y
diferenciar los mensajes que cumplen con ciertas caracteristicas
en relacién ol modelo clasico de comunicacion.

Para llevar a cabo la investigacién, fue necesario delimi-
tor un Grea especifica, donde hubiese mayor exposicion de los



pintos callejeras; por ello los graffiti que aqui se presentan a
través de fotografias, corresponden a ciertas colonias populares
del sur de la ciudad de México, especificamente de la
Delegacién Alvaro Obregén; tales como: Mixcoac, Barranca del
muerto, Molino de las Rosas y Tacubaya. Debido que en estas
colonias se dieron dos tipos de movimiento graffitista; unos
hechos por los mismos habitantes de estos lugares, y ofros por
parte de grupos y organizaciones para llevar a cabo dicha
actividad del graffiti.

Es importante mencionar que lo eleccién del tema fue
porque este fenémeno es el resultado de las vivencias e inquie-
tudes de j6venes que expreson su presencio y existencia en
relocion ol contexto social en que se desarrollon y desenvuelven
en la ciudad, usando como medio las bardas de la misma.

Trotdndose de monifestaciones complejas, los graffiti se
pueden cdlificar, por su importancia, como un medio clternativo
e inmediato de comunicacién social, popular y cultural. Las pin-
tos callejeras no corresponden a un fenémeno actual, o ol menos
de nuestro siglo; puesto que debemos tener presente que los lla-
mados hombres primitivos solian grabar sobre los muros de los
cuevas y en la superficie de las rocos para poderse comunicar;
prueba de ésto son los descubrimientos y hallazgos que se han
realizado a través de diversas investigaciones, lo cual a este acto
de comunicocion se le dominé como petroglifos.

Antes de lo polobra hablado, el ser humano comenzé o
comunicarse con ruidos, movimientos y dibuje- o jeroglificos que

é
representabon la vida. Sin embargo, ol paso del fiempo el hom-
bre adopt6 una forma de comunicarse que es la palabra habla-
da, y mas tarde crea y emplea la escritura, la cual se ha consi-
derado como el lengucie que permanece para siempre.

El graffiti es un medio de informacién muy antiguo, pero
es verdad que también es poco comprendido por lo sociedad
contemporanea. Sin emborgo, a través de la historia este medio
ha significado ser una auténtica alternativa de comunicacién.

La palobra graffiti deriva del idioma italiano, su signifi-
cado es el de “GARABATOS”; éste, ol igual que el término
petroglifo ha sido por parte de los arquedlogos quienes al pare-
cer le dieron estos nombres a las inscripciones y dibujos hechos
en los muros por las distinfos civilizaciones. Asimismo, se consi-
dera que se trata de trazos ocasionales realizados por el hombre
y que son a menudo referencias a los acontecimientos de la vido
diaria. El contenido de éstos, es la informacidn sobre Jos costum-
bres y niveles sociales y culturales de las distintas etapas que ha
vivido el hombre.

La gente comin, ve en el graffiti imagenes y tipografias
grotescas; deleite pupilar por el colorido y/0 quizé un ornamen-
lo que esfridentemente adorna los barrios populares de lo ciu-
dod de México.

Efectivamente, el graffiti es lo expresién de un barrio,
una banda, una clase sin occeso a los modernos medios de
comunicacién, El graffiti es un medio de informacion y comuni-
cacién donde subyacen auténticos procesos culturales de una



forma de vida. Es un medio de expresion donde al igual que la
television o la radio, se difunden valores, creencias, sentimientos,
emociones y toda una forma de concebir a una redlidad deter-
minada.

Para dar inicio a nuestra investigacién obviamente se
tuvo que buscar material referente ol tema. En primer lugar, una
vez delimitada y seleccionada la zona, se tomaron muestras
fotograficas como testimonio fiel al objeto de estudio.
Posteriormente, se indago material bibliogréfico y hemerografi-
co; desafortunadamente en México aun no se han publicado
libros que trafen el tema del graffiti en forma especifica. Las pu-
blicaciones que se lograron obtener son de procedencia extran-
jera, particularmente espafiolas. No obstante, se integré infor-
macién que hace referencia ol tema; como es el caso de los tipos
de mensaies escritos o iconicos y las manifestaciones de cultura
popular; mismos que fueron de gran ufitidad para presentarlos
como citas a lo que se estaba desarrollando.

Por su parte, revistas y periodicos, ocasionalmente pre-
sentan nolas o pequefios reporlajes en relacién a las pintas
callejeras.

Por ofro lado, se considerd presentar entrevistas de
auténticos autores del graffifi; pero recordando una de las ca-
racteristicas de las pintas, es el anonimato, por lo que prefe-
rentemente se muestra su trabajo de los creativos. No obstante,
se interprefaron algunos conceplos que se proporcionaron por
parte de cierlos autores.
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Asi por los argumentos expuestos, el graffifi merece, sin
duda, un estudio y un andlisis més o menos exhaustivo por parte
de la comunidad académica de la carrera de ciencias de la
comunicacién; pues este fenémeno ha estado en espera durante
mucho tiempo sin que personalidades de universidades o institu-
ciones culturales, hoyan cuando menos intentado ofrecer alguna
explicacion de éste rico medio de informacién y comunicacién.
No obstante, probablemente ya ha sido cbordado desde la pers-
pectiva del arte {si bien existe), pero muy poco o casi nada
desde la disciplina de la comunicacién social. Sabedores de que
el estudio del graffiti en un tanto incierto, debido a que no existe
sistematicidad sobre este saber; es precisamente lo que motivé @
proponer una metodologia preliminar para su estudio. Sabemos
que los riesgos de sistematizacion pueden resultar serios. Sin
embargo, se considera un paso significativo el hecho de ofrecer
algunos elementos de estudio, fales como el andlisis de los men-
sajes e imagenes a nivel expresivo, para la comprensién de este
fenémeno cultural. Asi, expongo algunos antecedentes del graffi-
fi, su funcién dentro del proceso de comunicacion, su aspecto
cultural en nuestra civdad y el uso y futuro que fiene esta activi-
dad.

En el primer capitulo expongo algunos antecedentes
histéricos del graffiti; es decir, su evolucion y transformacién que
ha tenido, pasando por la prehistoria hasta el mundo moderno,
especificamente en la ciudad de México y en particular en la
Delegacién Alvaro Obregén.



En e} siguiente copitulo desarrollamos la funcion de las
pintas callejeras dentro del proceso de comnicacion social, cul-
tural y popular. En dicho apartado describimos los elementos con
los que cuenta el graffifi; y por ol razén lo consideramos como
un proceso comunicacional. Asi como también, hacemos un
ondlisis de su funcién informativa y comunicativa ante la
sociedad.

Importante es sefialor el por qué, el cémo y quiénes
realizan este tipo de actividod.

En el tercer capitulo hablamos del groffiti como un fens-
meno cultural, debido que es creado por el hombre y tronsfor-
- mado por ¢l mismo.

De igual manera, la pinta collejera vienen siendo una
manifestacién cultural; puesto que en ella se muestra la vida
social y cotidiana del hombre en la civdad.

No obstante, hay que subrayar si los graffiti son un acto
de contracultura dentro de una imitacién, una moda o una in-
fluencia.

Por Glfimo, en nuestro cuarto capitulo hablomos del uso
y futuro del graffiti; su trascendencia como comunicacién alter-
nativa. Tombién el rechazo y represion ol que se enfrenta ante
los mensajes oficialmente permitidos.

El groffiti puede ser abordado desde miliiples puntos de
estudio; pero en esha investigocion no se infentd realizor indaga-
ciones de carécter cientifico, pero si académicos y con los resul-
tados disponibles.
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Considero que el hecho de presentar dicha investigacién
es sumamente valioso como aporfacién de conocimientos para
quienes manejan una idea no muy clara de este medio de comu-
nicacion,

Por ello la corriente del pensamiento estructuralista nos
ofrece la metodologio més apropicda pora nuestra investigacion
y estudio. Esto debido o que el estructuralismo parte del proceso
de transformacién en el mundo del hombre como el de los sig-
nos, siendo y formando a éstos como elementos de un todo.

Por lo que nuesira hipétesis se planteé de la siguiente

-manera: Si se estructura el fendmeno cultural del groffiti desde la

perspectiva de las teorias estructuralistas, entonces podré ser
mejor comprendido como fenémeno de comunicacién cultural,
social y popular.

Enfocada esta corriente del estructuralismo al presente
trabajo es de considerar dentro del pensamiento humano que se
esfuerza por identificar y explicar las relaciones internas y exter-
nas que permiten el funcionamiento de ciertos fendmenos culiu-
rales y en este caso ¢ del graffiti.

El graffiti aqui se considera como el objeto de la
descripcién, el cual se concibe como una estructura que permite
reconocer las relaciones entre las partes que lo constituyen.

De acverdo a lo propuesto por el autor Martin Serrano,
en el estructuralismo se debe de contar con un objeto de estudio,
con un estatuto metodolégico y téenico. Esto con el propésito de
explicar el funcionamiento de ciertos fendmenos culturales.



Asi, el graffiti cuenta con una estructura, una configu-
racién y por consiguiente una funcién. Que conjuntamente cons-
filuyen un sistema de elementos en cuanto al uso de colores, for-
mas, fipografias e iconos; los cuales vienen a formar una cone-
xién reciproca en busca de una funcién social, la de comunicar e
informar. Por lo tanto, espero que la presente propuesta de
andlisis resulte benéfica para todos aquellos que se interesen por
el apasionante tema del graffiti como medio de comunicacién
social, cultural y popular.



Capitulo 1
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ANTECEDENTES HISTORICOS DEL GRAFFITI, COMO
UNA FORMA DIFERENTE DE COMUNICACION.

1. LA EXPRESION ICONOGRAFICA
EN LA PREHISTORIA

El graffit, ol igual que ofras formas de comunicacién, se
rige bajo un método y en este caso consideramos el mas ade-
cvado el estructural, pues se niega a tratar los elementos que lo
constituyen como independientes, sino en constante relacién
entre ellos. Es decir, el graffifi es una estructura de relaciones
que explica la comprensién de este fenémeno; y su mismo
dinamismo que ha tenido a través de lo historia.

En el comienzo de la existencia del hombre, se crea la
necesidod de comunicar; antes de la escritura y de la palabra
hablada, los llamados hombres primitivos grababan signos y
simbolos dentro de las cuevas y sobre la superficies de las rocas
para poder manifestarse; representando asi lo realidad recono-
cible y por qué no, lo enigmético y mistico. Dejando asi un testi-
monio de su exisfencia.



Probablemente lo razén obedece a que en el subcon-
sciente del ser humano hay una plétora de figuras, imagenes y
esquemas que influyen constantemente en el horizonte y concep-
cion del mundo.

En las rocas prehistéricas los arqueologos han encontra-
do petroglifos que no perienecen a un grupo éhico especifico,
pues a lo lorgo de miles de afios diversos pueblos dibujaron en
las piedras sus impresiones acerca de la vida.

El arte de la piedra desarrollado por distintos grupos
sociales no sélo se plasmé en las paredes de las cavernas, sino
también en rocos. la vida cotidiana era retratada en estas primi-
tivas obras de arte.

Los petroglifos y los pictogramas fueron hechos median-
te herramientas que permifieron excavar las rocas, redlizar inci-
siones, marcas, horadaciones e incluso tallas y grabados en la
. piedra. Luego estos arfistas pintaron con fintas casi indelebles ol
paso de los siglos.

Los pefroglifos son imagenas creados sobre rocas pre-
viamente picoteadas; los pictogramas o pictografias, en tanto,
son imagenes creadas (generalmente como pinturas) sobre la
superficie de los piedras mediante la oplicacion de pigmentos.

Por otra parte, el esfuerzo que conlleva realizar estos
grabados en piedra nos sugiere que los artistus no lo hacian sélo
por diversion: hay en ellos un mensaje. Son festimonios que nos
informan que dichos dibujos son importantes documentos cultu-
rales que tienen algo que decir.
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“Esta pintura mural representé una tradicién de mucho
miles de afios; la realizaron artistos de gran poder expresivo
cuyas creaciones lodavia nos conmueve” (1)

Posiblemente se frafa de grabados que pueden ser con-
siderados como la génesis de nuestra escritura; aunque no como
patrones o modelos directos. Estos signos pudieran ser formas
bien conocidas que en su conjunto esiructuraron un lenguaie.

Al formarse grupos de individuos, es decir, pequefias
sociedades, se crean distintas maneras de comunicar. Pero en lo
particular nos referiremos a una de esas formas de comuni-
cacién; la realizacién de simbolos pintados y trazados por el scr
humano, lo cual pudo haber sido un sistema de entendimiento
reciproco cuyo. desarrollo cursé durante mucho tiempo y que
hosta nuesira actualidad lo seguimos empleando a través de pin-
tas callejeros. o ‘

Ha existido una necesidad interna de manifestar las
ideas mediante figuras que aclaren nuesiro pensar.

El conceptualizar por medio de iconos, como el plano
de figuras representativas del mundo y como una categoria muy
extensa de signos que aparentemente poseen algunas de las
propiedades de su referente, es limitonte en cuanto a tiempo y
espacio; sin embargo, el expresar lo vivido y lo previsto ha sido
una accién de deseo de conservar y plasmar para siempre las
inquietudes de los individuos.

Al observar el desarrollo de la historia de la expresién
gréfica, notaremos que los distinlas civilizaciones poseen carac-



teristicas en consideracién con su realidad.

En Egiplo existen pinturas gigantescas que se han con-
servado y que nos proporcionan una visién de su tiempo. Por su
porle, los arlistas griegos realizaron murdles de belleza impac-
tante; misma que influyé en los romanos, creando éstos obras
aon mas hermosas como son los murales de la Quinta de los
Misterios de Pompeya. La pinfura mural china estuvo bajo la
dinastia Tun-Huang, la cual continuo por varios siglos. Mientras
que en Japén se desarrollé la escuela Ukiyo-e, que pretendia fle-
var sus obras al mismo pueblo.

Asi la pintura arébiga, persa, turca e hindt son de gran
riqueza desciptiva y conceptual, poseiendo extraordinarias cua-
lidades. Vemos por lo tanto que a través de la historia del hom-
bre no se ha dejado de lado la expresion icénica.

“la fijacién propiamente ‘plastica’ del pensamiento
. expresado ha. procedido, conforme a un desarrollo viviol, de rui-
dos, por una parte, y de gestos indicalivos, por la ofra. Y esa
expresién complementoria tendié gradualmente a que fueran
siendo usados siempre los mismos dibujos con los mismos
enunciados. las imégenes se convirtieron entonces en escritura,
que fijaba de tal manera lo pensado y lo hablado”. 12)

Asi fenemos que los origenes o principios del lenguaje
humano se pierden a iravés de la prehistoria, sin embargo, los
indicios indican que el hombre era un ser capaz de comuni-
carse; aunque sdlo en pequefios grupos con los que vivia hace
miles de aiios. Esle poseia una organizacion social; en donde la
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comunicacién sélo se daba en ese nicleo.

Lo comunicacién se encontraba entonces, limitada ol
alcance de la voz humana y a la precisién de la memoria. Por lo
que un individuo no podia dirigirse a grandes pluralidades o
grupos, si no contara con un |ugor acisticamente favorable
pora su mensaje. Por consiguiente, no tenia la capacidad de
difundir sus ideas eficazmente ni con precision a fravés del espa-
cio, ni preservarlas con exacfitud a fravés del fiempo con ofras
comunidades.

Lo actividad de comunicar por medio de los grabados
en las rocas y superficies comienza en el momento en el que el
hombre se encuenira frente a frente con el mundo visible; con
algo terriblemente enigmatico. En la creaccién de un mensaje, el
hombre se entrega a una lucha con la naturaleza, no sélo por su
existencia fisica; sino por la necesidad de comunicar.

“Transporiéndonos hacia esa época de nuestro desarrolfo
humano a la que llamamos prehistoria porque no ha dejado docu-
mentos escritos y que realmente podriamos exlender hasta antes
de la invencién del lenguaje. Antes de la palabra fue fo imagen, y
los primeros estuerzos registrados del hombre son aquellos pictéri
cos, imégenes raspadas, o pintadas en las superficies de los rocas
o de los covernas. Nuestro conocimiento de la existencia de este
arte primigenio es relativamente reciente y este descubrimiento fue
tan desconcertante que por algunos aiios los enterados dudaron
de su autenticidad. Ain chora la significacién de este arte de

comunicar, no ha sido suficientemente apreciado”. (3



El establecimiento de uno conexién comunicativa, por
irracional e ilégica que pueda ser, para nuestro sentido de rozén
y légica, fue el primer paso en la civilizacién, la base de los
primeros mensajes. Pero sélo pudo implantar un enlace gracios
a que logré ser visible, coptarse y representarse perceptivamente
por medio de signos, ésto es, por medio de imdagenes que
pueden separarse de lo percepcion inmediota y conservarse en
la memoria. El signo que es el total resultante de la asociacion
de un significante (imagen acistica } y de un significado (con-
ceplo), surgié pora estoblecer entonces la comunicacion. Por su
parte, las definiciones estructuralistas de los terminos significante
y significado son las siguientes: el primero es la traduccién féni-
ca de un conceplo; y el segundo es el correlato mental del signi-

ficante. Desde ese punto de vista, y en lo tocante a su capaci- -

dod de comunicacién, el signo adquiere un valor funcional total-
mente distinto.

Ninguna facultad humana oparece cisladamente; la
comunicacién surge, en el hombre primitivo, del reconocimiento
accidental de los signos significativos.

£} comunicar no hubiese sido, si no existiera en todo ser
humano la necesidad de relacionarse, de satisfacer y manifestar
sus inquietudes. Por lo que, lo comunicacién prehistérica debe
entenderse en este sentido como una respuesta a los necesidades
vitales.

la comunicacion prehistérica, por asi llamarlo, es esen-
cialmente un orte de trazos, y en esa medida es posible que
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haya existido respuesta a ello.

El dar esbozo de una imagen, es ya hacer uso de uno
convencion de comunicacién; es por lo tanto una etapa mas alla
de la percepcién, un artificio que ayuda a retener las ideas en la
mente; y que de hecho logra que éstas perduren.

Bien podemos decir que lo dnico que sabemos en-
relacion del propésito que tuvo el hombre primitivo ol crear y
realizar sus dibujos, son los dibujos mismos. De ahi sélo se hon-
hecho conijeturas acerca de sus propésitos pero lo cierto es que
con ello logroban estoblecer comunicacion con sus semejontes.

En la mayor parte de los grabados, los animales consti-

- tuyen el tema principal. La caracteristica de las pinturas rupestres

esha en el reolismo, cualidad no natural en el arte primitivo, lo

- cual sugiere que se les veia como una ayuda visual, como un

manual de coza; refrescando asi ef conocimiento del cazador e
instruir y dar informacién a los que todavia no tenian experien-
cio.

La pintura rupestre es un infento humano de contemplar
la naturaleza y representarla con el mayor realismo posible.
La dnica forma vélida de categorizar dichos obras, es tratar de
definir lo primitivo como un estilo basado en una finalidad y en
unas fcnicos. Es decir, hablomos de una reproduccién redlista
de la informacion visual natural; de un estilo muy rico en simbo-
los, con una gran adscripcion de significados; por ello debe de
darse el valor real como una forma de comunicacién primitiva y
que hasta lo actuolidad confinvomos usando.
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1.1.1 EL GRAFISMO A TRAVES DE LA
HISTORIA :

En los primeros tiempos, los hombres para recordar los
acontecimientos ocurridos, sdlo se valion de la narracién oral,
comunicada de padres a hijos; estos hechos estaban, por lo
tanto, sujetos a inexaclitud y errores; ofras veces modificados en
partes y otras con falsedades; de todas estas circunstancias
surgi6 la necesidod de perpetuar el mensaje por medio de sig-
nos escritos, pintados o grabados, siendo varios los pueblos
primitivos que idearon esta manera de preservar el pensamiento
a fravés de los tiempos.

"Escribir es mostrar. Quiere decirse que hacer ver lo que
se quiere decir es mas efeclivo que hacerlo comprender” 18},

Gracias a la arqueclogia sabemos que el hombre alber-
ga en si un espocio de sentido innato de las figuras. Asi en

muchas regiones de la Tierra hallamos muestras de signos



-

primarios; cabe suponer que pora los rozos mas distintas y en
los tiempos més variados encierran un significado semejonte.

El hombre af tener la necesidod de comunicarse con sus
semejantes, y tratar de ser comprendido, crea simbolos y signos;
comenzando a ser un método o forma de establecer conceptos
de los cosas. Para el outor Paul Ricour “el simbolo es fodo estruc-
tura significativa en la que un sentido directo, primario y literol
contiene ademds de un sentido distinto, indirecto, secundario y
figurado, que sélo puede entenderse a través del primero’(S)

Es asi, que el ser humano le ha dado nombre a los obje-
tos; sin embargo, palabra y cosa son elementos diferentes entre
si. Lo que se ha hecho al nombror algo es establecer una
relacion entre éstos.

Al inicio, .l hombre se comunicaba con simples dibujos
de lo que veio o su alrededor, por lo que tiende ha crear y nom-
brar a cada cosa con un nombre. Se formé entonces todo un sis-
temo de signos, los cuales vinieron o ser imagenes concep-
tuales, con reglas combinatorias que permitieron el nacimiento
de nuevos elementos més complejos.

Asi, comienza a combinar simbolos y signos para poder
comunicarse de uno mejor monera. Es decir, pora expresar los
mas diversos pensamientos. No obstante, tuvo que existir en un
principio una convencion social, un acuerdo comin entre cosa y
conceplo; esto con el fin de que la comunicacion fuera inteligible
dentro de cado grupo de individuos.
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El manifestarse por medio de dibujos especificos, crea
todo un sistema de signos ol servicio de los receptores con el
propésito de establecer la comunicacién. Esta se forma no por
medio del uso de signos aislados; sino por medio de lo combi-
nocion de ésios,

Si seguimos el desarrollo de los signos, podemos com-
probar que su configuracién externa en el pasado ha experi-
mentado numerosas alteraciones, estilizaciones y simplifica-
ciones, sobre todo en razén del medio y procedimiento de
expresion que han usado a lo largo de los siglos y en las distin-
tas zonas geograficas.

Dentro de la comunicacién se crearon los simbolos; por

o que los dibujos se simplificaron en signos. Esto con la finali-

dad de retener el pensamiento; y para transmitir el enunciado ya
no bastd con el simple dibujo de pocos elementos; la expresién
escrita surge necesariomente medionte la comunicacién de ima-

-genes.

Recordemos que en los comienzos de la historia
humona, los primeras manifestociones  gréficos se efectuaban
con el basto rascado o grabado en piedra y madera. Esta
impresion en profundidod hacia posible que-el signo no sélo
pudiera ser dplicamente percibido; sino apreciado también al
tacto. Este sentido de anclaje perpetuo en materia duradera ha
conservado su influencia hasta avestros dias.



Con todo hay analogios ciertos entre signos elementoles,
por lo menos en lo que hace a la representacion figurativa de
objetos que debieron haber sido comunes en diversos pueblos.
Pensemos en la reproduccién de figuras humanas y de animales
o herramientas emplecdas entre los grupos comunitarios. No
obstante, no podemos constatar de que existe o exislié una
escritura ancesiral y nica; sino en un sentido mas amplio, aquel
escrifor primitivo poseia dotes de observacién y de especial sen-
tido inferpretativo.

La escritura anfigua, que con fanto acierto se ha llama-
do “la pintura del pensomiento”, comenzé por ser jeroglifica,
representando -gréficamente las ideas con figuras disefiadas o
grabadas en madera, piedra v ofros. Estas figuras semejoban,
animales, plantas, formas humanas, astros o cualquier ofra cosa
apta para fa expresion del pensamiento que después se fueron
esquematizando hasta originar los signos y las letras. “El escribir
pasé o ser una funcién; un lozo funcionol entre lo creativo y lo
sociol, constituyb el objeto del pensomiento estructuralista” (6)

Surgieron diferentes escrituras que fueron evolucionando
a través del fiempo; se tratoban de figuras aisladas, en un princi-
pio, después comenzaron a combinoros y més torde los simplifi-
caron creando asi la escritura; la cvol se comenzé ha usar con el
propésito de representar los objetos por medio de la unién y de
relocién de signos, simulondo los contornos més esencicles de
cado figura.
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Tenemos entonces, que la escrituro fue inventodo por el
hombre como respuesta a la necesidad de expresar y plasmar
sus ideas con el fin Gltimo de perdurar. Sin embargo, dicha
invencién parece haberse desarrollado no en un momento deter-
minado de la historia, sino a lo lorgo de un extenso periodo.

Este breve esquema de los principales hitos en la capaci-.
dad del hombre para comunicarse con sus semejantes indica
que los hechos mas imporfontes de este proceso histérico héin
tenido lugar dentro del lopso de vida de sectores sustanciales de
distintas poblaciones.

“En el sentido de verdadera fijacion de lo pensado y
hablado procede valorar la escritura, en primer lugor, desde el
momento en que dibujos y signos se hallan en relacién directa
con silabas, palabras o conceptos vocalmente expresados” A7)

Es de suponer, que o todos los escritos surgidos de ese

- proceso natural de desarrollo subyacen originalmente repre-

senfaciones figurativas; el estudio de las diferencias de las evolu-
ciones mas distintas y prolongadas, en el sentido de fijacién
gréfica definida de una lengua, permite caracterizar categorias
esenciales.

Asi tenemos que la escritura la enfendemos como agque-
Ha cuyos signos primarios se han venido transformando con el
paso del tiempo; de tal modo que su frazado ha sido reducido a
la méxima simplificacion.



Una de las mas importantes etapas de desarrollo hacia
la fijacién propiamente dicha de la lengua, la representa el
empleo de un signo figurativo para reproducir, ya sea un fone-
ma, el sentir, o simplemente lo que se observa,

La figura se transformé en signo; por lo que este hallaz-
go probablemente viene a explicarnos el fenémeno de la simpli-
ficacién de imagenes que ya se han estilizado sobremanera
‘mucho antes de la presencia primera de los pictogramas, y que
pueden ser considerados como nuesira inicial de escritura “plas-

_tica”. Por lo que el ser humano grabé su conciencia sobre su
medio mas inmediato con el que contaba. De modo que los ira-
zos y dibujos presentes en rocas y cavernas deben ser conside-

- rados como invenciones nacidos del temor a lo sobrenatural.

“la primitiva utilizacién pictogréfica del signo se hizo
-fonética con el tiempo; el nimero de signos empleados dismi-
nuy6 hacio la mitad del primer milenio a.j., ese tipo de escritura
se habia desarrollado ya plenamente y era uilizado en todo el
Gmbito semitoparlante como “medio de comunicacién de ideas”
que, ‘no obstante, fue siendo relegado progresivamente por la
escritura a base de letras”48)

En lo que se refiere a esculturas y pinturas, nuestros
antepasados se servian de representaciones de objetos reales,
que eran utilizados como imagenes verbales o bien eran
reunidos en combinaciones estrambéficas.

La observacion de las inscripciones cinceladas en piedro
nos mueve al asombro ante la imaginatividad y composicién de
las diferentes agrupaciones iconograicas.
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La simbolizacion es el proceso de codificacién de la
informacién mediante un sistema de signos, que se realiza inter-
namente en el individuo y externamente en la sociedad.

El grado del desamrollo socio-cultural alcanzado deter-
mind una creciente demanda de un sistema de comunicacion
social més eficaz. En esta comunicacién el rol fundomentol lo .
jugaba, probablemente la iniciacién de bosqueda, apoyada
huertemente por el cédigo simbélico icénico. Para Umberto Eco,
“los conceptos més importantes introducidos por los métodos
estructuralistos de una teoria de la comunicacién son: la relacién

entre cédigo y mensaje. Toda comunicacién se realiza en la

- medida en que el mensaje se descodifica a base de un cédigo

preestablecido comin el emisor y al destinatario. Asimismo, la
presencia de un eje de la seleccién y de un eje de la combi-
nacién de elementos que constituirén un todo”. (9)

Asi, dicho cédigo, formado por las representaciones fi-
gurativas pintadas o grabadas, transmifia la informacion direc-
tamente a través de los mismas, e indirectamente, mediante las
relaciones arquefipicas asociados a estas imagenes.

Existen obvias diferencias entre la comunicacién visual
establecida a través de los modelos e imagenes de la comuni-
cacién verbal; sin embargo ambas tienen algunos aspecios en
los cuales coinciden.



Los dos tipos de comunicacién se basan en las sefiales
que pueden indicar distintos puntos:

1) Intencién del emisor por transmitir un mensaie.

2) El fipo de mensaje que el emisor quiere transmitir con
sus imagenes.

3) Por iltimo, y probablemente el mas importante,
ambos nos aportan con y en sus mensaijes las situa-
ciones de las experiencias obtenidas ya sea directa o
indirectamente.

Pero es de gran imporiancia mencionar que si se consi-
dera que el emisor se limita a transmifir en primer instoncia men-

sajes sobre situaciones determinadas de su entorno, corre el ries-

go de perder en la inferpretacion por porte de los receptores la .

“esencia” del mensaje.

El curso del desarrollo de los signos pictéricos ha logrado
llegar a las formas basicas de las letras. No obstante, hay que
considerar la presencia fisica de los mélodos de escritura e impre-
sibn, que por causa del empleo de diferentes materiales y técnicas,
si no ha alterado ya las formas bésicas de las letras, si les ha
prestado en cada época una configuracion y estilo particulares.

“Antes la imogen era oprehendida como comunicacion
cerrada, como mediador puntual; muchas veces en el sentido
estrictamente confemplativo. Hoy la oleada de informacién icono-
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gréfica, de secuencios pictéricas ha determinado la creacién de
un auéntico lenguaje de la imagen’10)

Una serie de sistemas de signos definidos fienen la fun-
cion de superar los limitaciones intrinsecas a la palabra habla-
da. Esta consideracion es vélida, sobre todo, para la escritura
alfabética que traduce lo palabra hablada del canal sensorial

- acistico al éptico y asi logra una superacion y conservacion de

las distancias en el tiempo y en el espacio, superacién que esta
tuera de las posibilidades de la palabra hablada. Para la trans-
mision de la lengua resulfa significativa la capacidad informativa
de los diferentes canales sensoriales.

Las representaciones mediante imagenes conslituyen

.oira fértil fuente de discusién. Asi como el problema del signifi-
-cado de las pinturas y dibujos rupestres. Pero parece indudable

que ¢! artista que dibujaba en una cueva, cudlesquiera que fue-
sen sus intenciones, pretendia no sélo comunicar algo -la idea-
sino también- hacerlo de una manera de trascendencia con el
lenguaie hablado. Tal vez el pintor reclizaba las imagenes con el
fin de que fuesen un registro a manera de documento. Sin duda
las raices de la escritura brotaron de la necesidad de almacenar
informacién, reforzando asi la memoria y de comunicarla a una
distoncia superior a lo que no alcanza la voz humana. Lo expre-
sion jeroglifica estd relacionada exclusivamente a la escritura
figurativa o de imagenes; las cuales corresponden a representa-
ciones de objetos reales reconocibles en toda cultura.



Las inferpretaciones mas variadas han tratado una y
ofra vez de esclarecer las relaciones significativas de los dife-
rentes elementos contenidos en un grupo de signos socialmente
aceptados. No obstante, se ha considerado lo anterior como
estructuras complejas, donde los imagenes, ideas y sonidos se
hallan presentes de manera entremezcloda.

“la escritura ho sido desde siempre uno de los mas
importantes vehiculos de la cullura”. (/N

Las imagenes, una vez creados son eternas o cuando
menos duran mientras tengan agudeza sensorial. Pero mucho
depende de nuestra habilidod para crearlas y de su resistencia,
que es ciertamente lo que implicamos dentro de la comunicacién.
en el mundo de las ideas.

Asi tenemos el manejo de las ideas mediante una légica
o por medio de un método cienfifico; pero las interpretamos a
través de la contemplacién de imégenes.

Coda individuo crea sus propias formas simbélicas; sin
embargo, éstas deben de fener, si se desea comunicar, una
misma denotacién a la connotacién. Para Eco “la denotacién
debe entenderse como la referencia inmediata que un término
provoca en el destinatario del mensaje. la denotacién ha de ser
lo referencia inmediata que el cédigo asigna a un érmino en una
cultura determinasda. En lo que se refiere a la connotacién, es el
conjunto de todas las unidades culturales que una definicién inten-

cional del significante puede poner en juego; por lo tanto es lo
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suma de lodas los unidades culturales que el significante puede
evocar institucionalmente en lo mente del destinotario” (12)

Por lo que ninguna forma puede ser reducida a simple-
mente a una sola inferpretacién. Cada una muesira un modo
especial de ver los cosas, en el cual y por el cual constituye su
propio aspecto de “realidad o verdad”.

Reolmente el nacimiento de la escritura constituye una
hazaiia que transformé profundamente la existencia del ser
humano.

A través de la historia del hombre, las paredes han re-
presentado ser una posibilidad de comunicacién, un espacio
para perpetuar sus ideales y sus actividades politicas, culturales

y populares; dejando asi la narracién y el discurso de su forma

de vida.

El graffiti de alguna manera ha logrado dar a la
humanidad moderna algunos antecedentes de la escritura.



Barranca del muerto, 1991
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1.1.2 LA CONTEMPORANEIDAD DEL GRAFFITI

Un mensaje o una imagen se defermina en el estructura-
lismo dentro de un sistema de transformaciones de sus elementos

En cado muro garabateado se le ofrece al observador
una imagen que encierra pensamientos, recverdos y suefios de
sus autores; compartiendo asi vivencias de su realidad. Son re-
presentaciones acumulativas de sus impresiones dando como
resultado versiones estilizadas adquiriendo toda una fuerza
informativa, y hasta comunicativa. Se frata de una demanda y
necesidad, de una nueva forma de imagen, de dibujos y signos,
cuya comprensién se deriva de la reflexion de cada emisor. Hoy
cabe observar el renacimiento de un vivo inferés por el sentido
de aquellos signos con configuraciones simbélicas.



Al contemplar pintas callejeras, sean del lugar que fue-
sen; surge inmediatomente lo pregunta: 3qué se prefende con
ello?. Cominmente los groffiti no suelen ser legibles para el
piblico en general; cada observador le supone un sentido
implicito y trata de dar con el mismo, busca el contenido signi-
ficativo; sin embargo, existe un tiempo y un espacio de rea-
lizacién del graffifi, lo cual responderia a lo cuestion del por qué
fue hecho.

“Algunos mensajes hacen referencia a problemas politi-
cos o sociales de la actuolidod. Ultimamente predominan las
declaraciones antinucleares”. (13)

Los femas que tratan son en relacién a las ansiedades a
nivel mundial, como los conflictos bélicos, la drogadiccion y

enfermedades del siglo. “No queremos violencia sélo queremos.

amor”, “seamos antiguerras”, “El futuro de la vida, lo
humanidad y tu conciencia”.

“Entre las preocupaciones que los adolescentes plas-
maron hasta chora en sus murales se incluyen las Guerras
Mundiales, lo de Corea y Vietnam, el Sindrome de
Inmunodeficiencio Adquirida (SIDA}, lo drogadiccién, violencia y
creencias religiosas catdlicas” (14)

Lo primero herromienta empleada pora la redlizacién
de groffiti fue sin duda los ‘sprays’ {aérosoles); esta modolidod
se utiliz6 mucho en los afios setenta, pero al paso del tiempo se
requirié de otros métodos, como son las pinturas de botes y las
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brochas. Este cambio dependié del factor tiempo, es decir, en la
actualidod varios autores le dedican tanto el espacio como tiem-
po odecuados para la realizacién de un buen wabajo. Estos
arfistos han tomado sprays, brochas, botes con pintura y por
supuesio las calles y las bardas convirtiéndolas en nuevas formas
de expresién dentro del contexto urbano.

Comiinmente, los graffitadores suelen fraer consigo sus
herramientas para dejar su rastro en todos aquellos lugares
libres que se encuentran a su paso; de igual forma, es una gran
hazaiia el hacer graffifi en los sitios prohibidos y pablicos, pero
se frafo del juego de lo osadia y de lo aventura. Hacer en lo
actualidad graffiti significa la oportunidad de sacar a flote la
creatividad de sus autores, permitiendoles tombién la expresion
personal y proboblemente el alejomiento de delitos aon mas
serios. Gustavo Bernal, miembro fundador del movimiento arfisti-
co “Tepito Arte Aca”, diria:

“Que se trata del juego con el espectador entremezclan-
do lenguaje populor e imogen”, dedicandole o las paredes “un
lugar donde los recuerdos se hacen de todos”; y en alguna
ocasion escribirio en un muro de una cantina: “las poredes vie-
jas, somos manos anliguas circulando en el espacio y liempo.
Déjome que e toque, cachondéate conmigo, mi buen(15)
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Los motivos, simbolos y disefios de los graffiti son dife-
rentes entre si; aunque busquen dar un mensaje comon: “No a la
agresividad social”. Los graffitadores presentan por lo regular
més sus problematicas que propuestas de soluciéon a las mismas.

Pero, por qué la seleccién de las paredes..., simple y
sencillamente porque es el canal més facil para dirigirse ol
pueblo, y en donde la leciura va ha ser méas comin. Se transfor-
marén asi, los muros y bardas como parte del paisaje urbano
sin ser exirafios para los habitantes de la ciudad.

En la conducta del ser humano no es dificil detector un .

instinto a la informacién visual. Buscamos un apoyo visual en
relacién de nuesiro conocimiento; de carécter directo de la infor-
macién y por la proximidad a la experiencia real.
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1.2 EL GRAFFITI EN EL MUNDO MODERNO.

Observar actualmente las civdodes puede cousar un
placer particulor, por corriente que sea la vista. Las urbes
perfenecen a un espacio y fiempo; sus disefios son parte de un
arte temporal; pues existen causas que alteran esa supuesta
belleza. En cada instante hay mas de lo que la vista puede ver o
més de lo que el oido puede oir; y por consiguiente, mas de lo
que la mente puede comprender. Los ciuvdades oguardan ser
exploradas por sus habitantes; por ello dentro de las distintas
urbes noda se experimenta en si mismo, sino siempre en relacién
con sus conlornos, con las consecuencias de acontecimientos que
llevan a determinados cambias, en relacién de vivencias y expe-
riencias en ellas.



Una de los manifestaciones del hombre ha sido lo pic-
térica, la cual ha evolucionodo en varios aspectos, desde los
materiales empleados, hasta el contenido tematico. Y una de
estas manifestaciones es el GRAFFITI, fendémeno que nace a cada
momento y coracteriza o los distintos ciudades. En todos los
grandes metrépolis del mundo existen muros que han sido cbor-
dados con leyendas y dibujos de colores; los cuales en su gran
mayoria encierron mensajes con un fin comunicalivo; yo no se
trata enfonces de pinturas rupestres y de grabados, sino de una
alternotiva o posibilidad de informar a los demés de lo que esta
aconteciendo y/o afectando en cierto momento.

Es verdod, existen distintos moneras de comunicar, pero
el graffiti ha sido una forma comunicativa poco atendida, y sin
embargo, desde el surgimiento del hombre se ha llevado a cabo.
De igual manera, tampoco se han hecho grandes intentos por
examinar el fendmeno en si mismo.

Tuvieron que pasar siglos para que este fipo de mani-
festacion pictérica evolucionara en todos sus aspectos.

A finales de la décoda de los 60°s y comienzos de los
70°s nace en el mundo una nueva forma sicodélica del muralis-
mo, surge el groffiti; el cuol es realizado por grupos de indivi-
duos que comienzan a inspirarse para dibujar, pintar y escribir
mensajes en distintos lugares visibles de los ciuvdodes. El groffif
inicia a tener enfonces un gran auge y fuerza en el mundo
entero. Una de las causos es, sin duda, los movimientos estu-
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diontiles que entonces se estoban gestando. No hoy metrépoli
que se haya solvodo de esta manera de manifestocién.

Todo comienza cuando grupos de pandillas de jévenes
se organizan y escriben sus nombres en donde se pueda; ésto
con el propésito de darse a conocer y delimitor sus territorios.

“A finales de los orios sesenta un pequefio grupo de
jévenes neoyorquinos empezaron a <<dejarse ver>> [gelting up),
esto es, o escribir o pintor profusamente sus nombres en los
vagones y estaciones del metro, y desde entonces, lo que nacié
como uno fimido fentativa de unos cuantos adolescentes se ha
convertido en un movimiento que integra a miles de jévenes,
cuyas pintadas constituyen en muchas ocasiones murales inmen-
sos y llenos de colorido” (16)

Para olgunos sélo son pintas, para ofros se irata de
garabatos; sin embargo, recordemos que el hombre primitivo
emples esta forma para comunicarse representando la vida
cofidiona con simbolos. De igual manero, en lo octuclidad los
paredes nos sirven en muchas ocasiones, para expresar en
forma peculior nuestra vida diaria.

“Todo el mundo recordard haber leido expresiones
escritas en los puertos de fos WIC piblicos. En urinarios y cines,
bares y restaurontes, en aquellos sitios que reciben diariamente a
mucho gente, encontramos unos contenidos que hemos recorrido
con la vista paro después, y répidomente, olvidarlos” {12



El termino graffii procede del idioma italiano, su signifi-
cado es el de garabatear, y es empleado generalmente para
describir diferentes fipos de escritra mural. El groffiti incluye
mensajes politicos, sexuales, amorosos o humoristicos que han
sido realizados en los muros y paredes a lo largo de la historia.

Todo ciudadano tiene largos vinculos con las distintas
partes de los ciudades; y sus imagenes estan embebidas de
recuerdos y significados. No somos tan sélo observadores de
nuevas manifestaciones; sino que también somos parte de esos
cambios, puesto que compartimos un mismo escenario con los
demas porticipontes. Es asi que podemos aprender de nuevas
formas no establecidas. El vinculo estratégico es la imagen am-
biental o la que ha surgido en base a las renresentaciones ge-
neralizadas del mundo fisico que poseen los individuos.

Esas imagenes creadas son producto, al mismo tiempo,
de la sensacion inmediata y del recuerdo de experiencias ante-
riores, utilizando como informadores de las acciones dentro de
la ciudad. La necesidad de redlizar y estructurar imégenes, de
acverdo a nuestro contorno, es de importancia tan decisiva
porque tiene raices de la realidad social, por lo que esa comuni-
cacién tiene una basta relevancia dentro de su practica.
Potencialmente, las ciudades son, en si mismas, simbolos
poderosos de sociedades complejas; y si se les plantea visual-
mente, pueden tener asimismo un intenso significado expresivo.

El dibujo hecho en superficies como bardas, muros v
ofros lugares, ha aumentado considerablemente en cuanto a las

28
posibilidades de expresién al mismo tiempo de la rapidez de!
proceso social, de modo que para ser extendida la comuni-
cacién esos factores fueron decisivos.

"El graffiti salta la barrera de la pasividad y sobre fodo
de lo <<bien visto>> para constituirse en subversién de normas y
valores establecidos”.(18)

El graffiti en el mundo ha tenido gran fuerza por todos
aquellos malestares sociales latentes, frente a los ambitos que
originan frustraciones en los miembros de toda sociedad. El
graffiti es con certeza, un fenémeno universal que tiende a darse
y a extenderse en razéon directamente proporcional a la falta de
libertades y oportunidades de expresién.

Es probable que se le ha confundido al groffm como .
una alternativa del muralismo; pero existen caracteristicas
especificas que lo diferencian, como son: el lugar donde estd, e
material con qué se hizo y por supuesto el contenido del men-
saje. No obstante, en la actualidad esta forma de comunicacién
se le ha considerado como “arte”; sin embargo, al mismo graffiti
le ha costado ganarse ese concepto, debido que en sus inicios
s6lo se le calificaba como un acto de rebeldia y agresividad.

Lo cuestién ha fratar no es como noce; sino por qué y
cémo ha sobrevivido el graffifi en el mundo; sin duda, algunos
de los factores mas determinantes es la cullura y la concienti-
zacion social de una ciudad. Sin embargo, mucho tiene que ver
las formas de avutoritarias de las sociedades, las cuales crean un
indice de inconformismo y frustracién dentro de las mismas.
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Para el civdadano desprevenido, un muro en la ciudod
es sélo un muro; no tiene connotaciones mas allé de su esencia
de ladrillo, concreto, yeso y en ocasiones pintura. Pero esa
misma pared es, para mucho ofros, diario popular, revista lite-
raria, tribuna piblica, lienzo y confidente; o simplemente es “la
voz de los que no tienen voz”.

Al graffiti le da igual encontrarse aqui o alla; en
cualquier lugar se plasma; pero de manera especial en las pare-
des de las calles, caracterizandose por contener mensajes
breves, a veces indescifrables o con un significado exclusivo
para sus creadores. ,

Los groffiti estan hechos con un propésito de percepcion
en férminos de lo razén y de la sensacién. En cada muro blanco

hay un deseo de imprimir los pensamientos, un deseo que se

contrapone al consumo, que lo detracta, y que lo pone en el .

muro de los acusados.

La pinta da testimonio de muchas motivaciones e ideas
fundadas en una dificultad comin, el poder expresarse a través
de la barda.

“El graffiti quiere salir del andlisis consciente del indivi-
duo rechazando una situacién determinada. Esto es, niega un
hecho politico o repudia una ideologia concreta pero desde una
capa mas profunda surge una dimensién complementaria que
localizamos en los graffiti a través del tono utilizando -radicaliza-
do, insultante, desconectado o ilégico. Desde esta perspeciiva,
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el individuo vomito a lo realidad los contradicciones que ésta le
traslada’19) :
Es imposible decir con exactitud cuando y dénde nacié
el groffiti en el mundo moderno; pero es cierto que ha sido uno
de los medios de comunicacién en donde se hon podido mani-
festar las situaciones, problemdticas y conflictos octuales y ver-
daderos.

El graffifi entonces logra ocupor un lugar y espacio en
toda sociedad.

Los graffitistas desde un principio han comprendido que
cualquier pinta debe de ser reconocida y aceptada por su
sociedad; y para lograr ésto Gltimo, es necesario hocer graffiti
de buen gusto y bien realizados. .

Como dato importante recordemos que en 1987 los
miembros del grupo denominado “La Brocha Urbana” pintaron

-un mural graffiti con el tema de la lucha de los indocumentados

en lo Witter Boulevar de Los Angeles, y que se fraté de una obra
de once metros de dlto por quince de ancho; y ésto se dio a
pesar de la campaiia “antigraffiti” que se opera en dicha civ-

dad.
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1.2.1 EL GRAFFITI EN LA CIUDAD DE MEXICO

Por su parte, en México se habia ya gestado un
movimiento caracteristico de los afios 20’s: la expresién mura-
lista. De gran importancia por el contenido temético de las
obras; uno de éstos es “La pintura de la revolucién”, creandose
de tal manera “un arte para el pueblo”.

“En 1921 José Vosconcelos es nombrando secrefario de
Educacién y de acverdo of deseo lafente invita a una serie de
artistas jévenes a ejecutar unas grandes composiciones sobre los
muros de ciertos edificios piblicos. Tres figuras clave van a ser los
profagonistas principales del muralismo mexicano que alli fimido-
mente se esbozaba: José Clemente Orozco, Diego Rivera y
David Alfaro Siqueiros”. (20)



Dichos artistas muralistas han sido reconocidos interna-
cionolmente por sus obras realizadas en sitios publicos de distin-
tas ciudades de México. Ejemplo de ello es el trabajo de Rivera
que pinta en 1948 los muros del Hotel del Prado su fresco que lo
titula “El suefio de la Alomeda”, en donde crifica la pos-revolu-
cién. Orozco realizé una de sus pinturas figura en los poredes
del Hotel Maria Isabel. Por su parte, Siqueiros llevo o cabo la
obra “operacion Polyforum” en el Hotel de México.

Al paso de los afios se comienza a exigir muros para
pintor, pora expresar, para informar... “Yo poro ese entonces
tombién lo provincio mexicana recloma esa <<Biblia poliica de
los pobres>>, ese panfleto a escala colosal que constituyen fos
murales”. (21)

El destino del muralismo en México seria enfonces
trascedental en distintas edificaciones e instituciones piblicos y
privadas; debido que este arte estaba al servicio de los valores
sociales e ideolégicos.

“En México ocupd el lugar de honor el arte piblico de
los muros. El arte mexicano fue polémico y controversial, sus prin-
cipales represeniantes a menudo estuvieron implicados en escan-
dalos piblicos y privados”. (22)

En nuesiro pais el uso y empleo de este fendmeno social
Idel muralismo graffitiska es comin y no nos exirafia encontrarlo
en las calles de nuestra urbe, principalmente en las zonas mar-
ginados. Todos fos que vivimos en lo llamada “ciudad de los
palacios”, mejor conocida como el D.F.; no somos ajenos, ni
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desconocemos las probleméticas de diario. La ciudad ha crecido
cado vez més; y con ella las ongustias e inquietudes de los que
la poblamos. En parte, la conducta de todos se puede explicar
por las condiciones en que viven las masas actuales, que pro-
ducen en éstas una sensacidén de anonimato y deseo de
“pertenecer a algo”.

Los graffiti en nuestra ciudad reclamon ol desequilibrio
social, a las tensiones, a las crisis, no nada mas econémicas,
sino también emocionales, que en suma juzgan y contestan todo
un estado de cosas.

En lo ciudad de México, el graffiti utiliza un lenguoje
altamente expresivo, y denota imagenes y leyendas dificiles de
comprender en . primera instoncio; si pensamos en las motiva-
ciones que impulsaron o emplear ciertos elementos que se
desprenden de un desacuerdo o de una opinién politica, socidl,
cultural, entre ofros.

A pesor de su existencia, actualmente las pintas en
nuestra urbe se diferencian unas de ofras; sus mensajes y dibujos
de una zona popular son distintos a los de un lugar dotado de
todos los servicios, sus proclamas son de acuerdo a sus necesi-
dades, inquietudes y malestares.

"Si fe dos cuenta o partir del nombre sabes qué rollo
con la banda, su esirato social y de alguna manera su concep-
cién de la vida y su barrio. En las colonias de clase media la
mayoria de los nombres son en inglés: Sasson, en lo Condesa,
los lords en los Arboledos. The ponks Sisters, en Polonco, y



momadas como leidis, los Pink Floyds y un chingo mds. Y aqui fe
encuentras con los Verdugos, los lacras, los Frijolitos, los Malos,
los Copadoras, Conibales, Farderos, Piojitos, Chincholes,
FZ5000 [saca), y dos, res mds”.(23)

La problematica de estos barrios es que sus habitantes
como protagonistas de los mismos viven el climax de distintas
situaciones como los “apaiiones”, e} desempleo, la ignorancia y
por consiguiente la marginacién; todo ello da, tal vez, como
resultado el no saber expresarlo verbalmente, por lo que se
busca y se encuentra el medio, si no adecuado, si el inmediato
para el desahogo comin.

“Distrito Federal. Paredes de una ciudad. Policromia de-
sordenada, fria y desolada. Paredes desnudas que muestran el
paso del tiempo. Color aplicado y solpicade sobre superficies de
tabique, concreto, adobe y léminas lisas y acanalados. Paredes
comanmente llamadas bardas; muros que ocultan una verdad,
una fealdod que ha dejodo el tiempo, el descuido, la erosién, el
olvido. Paredes que son lenguaje y expresién de romanticos, de
audaces, de sarcasticos, de comerciantes y sobre todo, de incon-
formes que habitan la ciudad més cora, repleta de deudas y con-
trastes del hemisferio occidental”. (248)

Son pintas y graffifi de colores que reclaman, narron y
resumen el desarrollo social de nuesira ciudad.

El groffiti en el Distrito Federal noce por la inspiracion
de todos los distintos matices de lo calle, fortaleciéndose cada
dia més. Sin embargo, este movimiento ha fenido gran impacto
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en los zonos morginadas, los cuales son los que padecen oun
méas de las problematicas sociales. Se reflejan en ellos las sitvo-
ciones que les afectan, primordiolmente la pobreza.

“Son paredes que reclomon un mejor salorio y que
hablan del bajo sueldo del mayor porcentaje de la
poblacién” (25)

En ocasiones se dice que los hobitontes de estos lugares
no pintan para protestar, porque son la protesta misma.
Consideran el muro como el lugar donde se plasma su desventy-
ra y la anarquia existencial.



La pared es en los zonas marginadas, el 6rgano infor-
mativo que proclama las disfintas demandas:

“Temblomos de frio y de odio pero estamos juntos y
somos los mismos que todos temen. No queremos a nadie ni a
nosolros, nos duele la vida de otros y la nuestra, mejor morir pron-
to”(26)

Las bardas en estas zonas se usan como los espacios
contestatarios a la sociedad.

El graffiti en México es probablemente, de todos los
medios de expresion, el més libre y espontaneo, remitiéndose a
un automalismo puro, protegido siempre por el anonimato.

Lo eleccién del muro como el espacio expresivo, es un
obvio acierto en los barrios marginados; es la manera de ho-
cerse presentes y poder exigir sus demandas de mejoras de vida.
La pinta aqui se extiende por si sola, por la urgencia de la
necesidad de manifestarse en contra de sus malestares polificos,
sociales y culturales.

“Espacios donde nos hemos hecho oir pero que también
los hemos abierto nosotros, es muy monipulada la informacién y
no se basa en el seno del problema, es por eso que se vio la
necesidad crear nuestro propio medio de expresion. Asi, escogi-
mos la Pared ™ (27)

Y es cierto que el fenomeno surge y sobrevive hacién-
dose latente cada vez mas; por lo regular nace en la obscuridad
de la noche, pero su presencia es evidente a la luz del dia.
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La barda es en nuestra ciudad el portavoz de lo que se
piensa y de la realidad misma, tomando asi una conscienti-
zacién social en todos sus aspectos.

El muro es una similitud con cualquier otro medio de
comunicacién; debido a que cumple con la difusidn de informa-
cién. La inferrogante aqui, enfonces, es si se trata de un medio
comunicativo o no; considerando lo anterior podemos dar
respuesta de que es un medio abierto, sin distinciones y con el
fin Gltimo de ser leido o visto. En la ciudad de México, varios de
los graffiti son contestados por otros graffiti; ésto es, cumple no
sdlo con informar, sino también en comunicar.

"Es el muro que marca lo desventura y lo funcién en lo
solidaridad - clandestina, que sin perseguir delito clguno son los
que siempre huyen de los demds. Es la barda que plasma la
amorfidad cotidiana de esta existencia podrida por los alrede-
dores legales y sempiternos de la voracidad fisica y monetaria”,
(28) :
Ahora bien, en el D.F. las paredes juegan un papel de
suma imporfancia como medio alternativo, si consideramos el
uso y acceso de los llamados verdaderos medios de comuni-
cacién. Recordemos asimismo el contenido de los mensajes que
se difunden y transmiten en éstos.

"los canales de informacién estén cerrados para
nosotros, cuesta un dineral publicar un desplegado en los periddi-



cos, para denunciar la violencia y extorsién de la que somos
objeto. Es por eso que optamos por nuestro propio medio”. (29)
Haciendo un poco de historia, €l 68 es un afio muy sig-
nificante en nuestro pais, por varios acontecimientos sociales que
sucitaron, lo cual dio pauta para la inmediatez que se necesita-
ba para entablar una comunicacién rapida y efectiva con el
publico, se produjeron una gran cantidad de obras, no sélo de
* carteles, mantas y volantes, sino también de murales graffifistas

realizados por autores anénimos. Esto por consecuencia de la .

redlidad que ocultaron los medios de comunicacién, por lo.que
las pintas por el contrario lo evidenciaban.

“lo que sembré el 68 deja ver sus frutos desde principios de los
setento. En 1972 nace el movimiento “Tepito Arte Acé, el Nero en lo

Cullura” y desde entonces , como dirian sus miembros, “le dijimos adiés -

a un barrio caracterizado, segin Oscar lewis, por los prostitutas y los
teporochos, la fayuca y los rateros. Y lo que hacemos no es arte para el
pueblo sino del pueblo; y no es el Tepito miserable sino el centro mds
auténtico de la Revolucion Mexicona”. Y convierten @ los muros tepitefios
en “prolongacién de-nuesa came” y a los patios a las calles en “prolon-
gacion de nuestos cuerpos que son nuesa primera casa *.(30)
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1.2.2 El GRAFFITI EN LA DELEGACION
ALVARO OBREGON.

El graHiti ha sido un fenémeno que se ho extendido en
casi toda la civdad de México; pero en esta ocasidn sélo nos
delimitaremos hablar de aquellos que surgen en algunas colo-
nias de la Delegacion Alvaro Obregén a principios de la década

" de los novento; porque es en este lugar donde se han dado dos

tipos de graffifi, el espontaneo hecho clandestinamente y el rea-
lizado con ciertos permisos por parte de las autoridades y por
algunas organizaciones,

La Delegacion Obregén cuenta con espacios para la
realizacion de graffii y pintas; sin embargo, no se trata de
murales paisajistas; sino que en ellos se expresa la marginidad
social y cultural que fienen algunos jévenes habitantes de estos
lugares.



Las paredes ya no sélo anuncian el taller mecanico, ni la
tortilleria “Rosita”; sino crecen y se extienden ain mas los men-
sajes que no fienen un propésito de vender u ofrecer un servicio.

El graffiti en esta Delegacién ya existiu fiempo atrds, de
alguna manera v ofra; lo cierto es que han sido mensajes mal
escritos y dibujos mal proporcionados; pero al fin y ol cabo
mensajes y dibujos que de acuerdo con el concepto que hemos
estado manejado del graffiti pueden considerarseles dentro del
mismo. Ahora bien, cuando inician los noventa, grupos de orga-
nizaciones comienzan a dar apoyo a este lipo de movimiento,
dando lugar a la creatividad de los jévenes; sin embargo ya no
se trata de las problematicas de los que habitan estas zonas,
sino de propuestas hechas por personas ajenas de estos lugares
y que seguramente no pintarian las paredes de sus frac-
cionamientos, porque ahi no existen los mismas necesidades y
angustias que se fiene en los barrios populares. No obstante, no
podemos poner en tela de juicio cual o tal es més vélida; pues
ambas formas, con apoyo o sin este, el graffiti en esta
Delegacion ha ganado su espacio y respeto.

Se busca en realidad la alternativa de comunicacion
para poder ejercer el derecho ferritorial como es el caso de
delimitar los espacios marcados con nombres de bandas y/o
pandillas de jovenes.

La pinta callejera se ha convertido en estos lugares la
denuncia politica, cultural y hasta amorosa y poéfica. Pero no se
queda ahi, encontramos graffifi de cierto estilo filoséfico...
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Los ilustraciones anferiores son ejemplos que probable-
mente no se denote -en primera insfancia- el contenido de los
mensajes; pues no se considera el momento en que fueron rea-
lizados, ni su por qué. Se trata de diferentes tipos de leyendas
que expresan las verdaderas inquietudes y temores ante nuestra
sociedad.

El graffifi es aqui la genvina voz de la injusticia social.
A pesar de ello, en muchas ocasiones la reaccion suele reducirse
a ser ignorada su presencia; ésto se debe por que la gente que
habita en esta Delegacién tienen el contocto directo y cofidiano
de los problemas que en los muros se demanda. Y es aqui donde
se hace uso verdadero de la “libertad de expresion” a diferencia
de otros medios de comunicacién. El objefivo, enfonces, es el de
difundir los mensajes en una forma ain mayor; es decir, que
éstos salgan de los mismos barrios hacia el resto de la civdad
con el fin dltimo de no ser ya desconocida la redlidad de estos
lugares. “En la pored de manera impresa y en forma de periédi-
co, nos damos a conocer en lo colonia y manifestamos una

sitvacién real critica” (31)
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EL GRAFFITI COMO PROCESO DE COMUNICACION
SOCIAL, CULTURAL Y POPULAR.

2.1 EL PROCESO COMUNICATIVO
DEL GRAFFITI

Después de haber tenido un panorama general de los
antecedentes del graffiti y haber conocido su importancia en el
mundo moderno; es necesario hacer un andlisis del mismo como
proceso de comunicacion; pues hemos sefialado que surge como
una necesidad de comunicar; y por tal razén cuenta con elemen-
tos que bién lo caracterizan dentro de un proceso.

Asi, en lo que se refiere a la metodologia estructuralista
debemos considerar no un todo que se imponga como fal, en
este caso el graffiti, sino las relaciones entre los elementos que lo
constituyen; los cuales vienen a ser los procedimientos de su
composicion. Es decir, un sistema de relaciones entre elementos
encaminados a producir un determinado efecto. Por lo que se

trafa, a fin de cuentas, de una funcién de comunicacion.



Ahora bien, debemos considerar que de todos los con-
ceplos de comunicacién, el mas acertado es el que se considera
como €l acto de relacién enire dos 0 mas sujelos, quienes paro
lograr dicha accién deben manejar los mismos signos y estar en

semeionles contextos. De no ser asi, enfonces estaremos o lo que

se conoce como una primera etapa, que es la de informacion,

por lo que los mensajes no son bidireccionales; sino unidirec-
cionales.

“Es importante comprender que la infrrmacion, a diferen-
cia de la comunicacién, se corocteriza por la ausencio de retroo-
limentacién”.q1)

Asi, la distincién existente entre el proceso de informo-
ciény de comunicacién; es que en el primero sélo hay un cédi-
go, por complejo que sea éste; mientras en el segundo, a parte
de dicho primer cédigo, se desarrollon ofros, creando asi un
cido de mensajes.

Por su porte, el autor Antonio Paoli en su libro
“Comunicacion e Informacion”, define la comunicacion como:

“El acto de relacién enire dos o més sujelos mediante el
cual se evoca en comin un significado”. (2)

Es asi, que para poder lograr cuclquier tipo de comuni-
cacién, necesitamos fener algin tipo de experiencias parecidas y
compatibles en comin. Es decir, encontrarnos en contextos sino
iguales si semejontes, pora comprender los mensajes que se den
dentro del proceso de comunicacion que se manejo.
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"Ocurre con frecuencio que una polobra tiene varias

acepciones, lo cual obedece a su ubicacién en confextos dife-

rentes. Resulta evidente que el emisor y el receplor se deben situor

en el mismo contexto, a fin que la comunicacién sea electiva,
clara y expedita” (3)

Coincidiendo con esto llimo, Pacli nos dice que dentro
del proceso “requerimos de experiencias comunes y cuanto mds
ricas sean éstas, més y mejor podremos comunicarnos”.(4)

Pero debemos antes de considerar, en primera instancia,
el proceso de comunicacién general. En la comunicacién siem-
pre se requeriran de fres elementos basicos: emisor, mensaje y
receptor. Dentro del proceso, cada uno de éstos cumple con una
funcién especifica.

“Primero, la fuente codifica su mensaje. Esto es, toma la
informacion o sentimiento que desea compartir y lo dispone de fal
forma que pueda ser transmitida. Una vez codificado y enviado
el mensaje se welve independiente del emisor; para completar el
acto de la comunicacion se tiene que decodificar el mensaje”. (5)

Tenemos osi entonces, E-M-R. Sin embargo existen
modelos mas complejos que se preocupan por elementos con
disfintas funciones como la intencionalidad del emisor, el canal
de transmision, las barreras de comunicacién, los efectos que
provocaran los mensajes en el receptor, y los compos de expe-
riencia que fienen ombas partes. Quedando un modelo mas
complicado que contaré con retroalimentacién para que se
cumpla el propésito de comunicar. De lo contrario el mensaje
quedara sélo como informacién.



Campo de experiencias Campo de experiencias
Emisor / fuente Canal Receptor / destino
Infencién Mensaje Efectos

Barreras de comunicacion

Todos estos elementos dependeran del fin y de lo que se
desea informar o comunicar.

Asi tenemos, que toda comunicacién, se logra gracias a
la informacién que se tenga de experiencias anferiores de deter-
minadas situaciones o vivencias.

El hombre primero se informa, posteriormente se comu-
nica. No obstante, el comunicar es informar significados; los
cuales deben ser comunes para las dos portes del ciclo de comu-
nicacion.

“En tal coso, la fuente trata de codificar de tal forma
que sea facil para el destino sintonizar con el mensaje, para relo-
cionarlo con partes de su experiencia que son similares a la de la
fuente. 5Con qué elementos cuenta? los mensajes se componen

de signos. Un signo es una sefial que representa algo para nues-
tra experiencia” (6}
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Dentro de cualquier contexto usamos formas y maneras
semejantes de comunicar; por lo que podemos decir que los sig-
nificados que manejamos estan informados o que nuestra comu-
nicacién estd informada.

Asi, ambos conceptos son diferentes, pero estan ligados
uno al otro. Para Paoli, “lo sociedad no puede ser tol sin lo
comunicacién, y no puede transformarse sin la informacién”. (7)

Gracias a la comunicacién, el hombre ha podido crear
y organizar ofros sistemas; mediante los cuales expresa o mani-
fiesta sus pensamientos, necesidades, emociones, entre ofros.

El hecho de comprender que no existe noda fortuito en
la vida del hombre ni en su entorno, logra dar una explicacién a
casi todo lo que nos rodea; entendiendo asi que se fiene una
causa, origen y motivacién de los mismos. Es decir obedece a
una disposicién ordenada.

En la teoria de la comunicacién, el mensaje es aquel
objeto intercambiado por los actores comunicativos; emisor-
receptor; éstos se basan en reglas precisas de combinacién, a
partir de un cédigo dado y de experiencios compotibles.

“la vente puede codificar y €l destino puede decodi-
ficar, pero sélo en funcién de la experiencio que cada uno haya
tenido” (8)

El mensaje es un producto comunicativo realizado por el
trabajo expresivo de un sujeto; quien lo transmite a ofro sujeto

que hace la funcién de percepcién; por lo tanto, el mensaje



implica el esfuerzo que realizan dos sujetos para interactuar
comunicativamente; es lo que une y acopla ol emisor y ol recep-
tor.

Los actores comunicativos con el fin de intercambior
ideos, realizan todo un acto fisico de transporte de las mismas;
lo que vendria a ser los representaciones de dichos pensamien-
tos; para fos cuoles, tanto el emisor como el receptor hacen uso,
por una parte, de cbdigos, reglas de produccién, distribucion y
consumo de informacién, de caracter fisico, cognitivo y cultural.
De igual manera, de ciertos medios-instrumentos fisicos, natu-
rales o artificiales; creandose todo un sistema de elementos rela-
cionedos en si, y con un objefivo comin.

Respecto al término MENSAJE ICONICO, éste es una
expresion especifica del repertorio de mensajes o de expresiones
con que cuenton los aclores comunicativos. Segin en el saber
comunicativo existen diversos sistemas de mensajes iconicos que
se pueden clasificar de muy disfinlas  maneras; por su natu-
raleza, por sus medios, por su simbolizacién, efc.

Siguiendo la linea fedrica de que los actores comunica-
tivos crean y perciben mensajes de diferente indole, diriamos
que e} mensaje iconico es ese reperiorio ordenado de expre-
siones que usa la iconocidad para informarse. lconocided quiere
decir oquella capacidad de los actores comunicotivos pora pro-
ducir y consumir, con técnicas y soportes muy diversos, réplicas
simbélicas de las escenas visuales de su mundo circundante o de
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los ideoescenas presentes en su conciencia. Abraham Moles ha
seiialado que la produccién de mensaijes icénicos “es la forma-
cion de unas formas de vivencia {lo visto y/o imaginado) en
presencia objetual pléstica de cardcter simbélico”. Objeto que se
convierte en mediador entre el sujeto-actor-emisor y el sujeto-
actor-receplor alejado en el espacio y tiempo.

De acuerdo con estos anclajes teéricos, podriamos
acometer el deslinde que nos lleve a establecer la especificidad
del mensaie icénico. El camino que nos proponemos para lograr
diferenciar e idenfificar el mensaje iconico ser el siguiente:
primero, fundamentar que el mensaje icénico es un sistema
expresivo diferenciable y distinguible de ofros; y segundo,
establecer los caracteristicas de lo produccion y del consumo de
mensaijes iconicos, es decir, caracterizor el trabajo expresivo
iconico y el trabojo perceptivo de iconos que realizan los actores
comunicalivos.

En la comunicacion humana, los sujetos que infercam-
bian informacién usan uno o varios sistemas de mensajes y
expresiones; tienen todo un repertorio configurado de mensajes
cuyos cédigos pueden dividirse y clasificarse en dos grandes sis-
temos: el linggistico y el icénico, ambos complementarios y liga-
dos intimamente, pero distinguidos y diferenciados claramente.

“El resultado final de toda experiencia visual, en la natu-
raleza y fundomentalmente en el disefio, radico en lo interoccién

de parejas de opuestas o polaridades: en primer lugar, las



fuerzas del contenido [mensaje y significado) y de lo forma (di-
sefio, medio y ordenacion); y en segundo lugar, el efecto recipro-
co del articulador {autor) y el receptor faudiencia). En ambos
casos el primero, no puede separarse del segundo. la forma es
aceptada por lo forma. El mensaje es emitido por el creador y
modificado por el observador”.(9)

El mensaje nos remite siempre a algo, es la evocacion y
referencia de una cosa con un propésito dentro de nuestra
comunicacion.

En lo relacion de lo que se habla o represento estriba
una de las diferencias entre el sistema de expresién lingUistica y
el sistema icénico; en lo lingiistico la polabra- concepto-idea no
tiene relacion con la cosa; en la expresién icénica la repre-
sentacién no es arbitraria es la cosa misma.

No obstante, habré que tenerse en cuenta el contenido

cultural del obijeto al igual que su valor dado convencionalmente. -

Asi tenemos, que cuando un actor-emisor realiza un tra-
bajo expresivo iconico transforma y crea un objeto susceptible
de ser percibido por un sujeto observador indeterminado actor-
receptor; ésto con la finalidad de introducir algon significado. Ef
trabajo expresivo de corte iconico se caracteriza porque en las
operaciones transformadoras que redliza el actor-emisor sobre
la substancia expresiva, se convierte en un objeto visual de
carécter simbélico. Los objetos asi producidos son “visuali-
zables”, estn hechos pora ser vistos, por lo fanto estdn sujetos a
los sistemas de percepcién visual.
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Finalmente, bosto sefialor que para redlizar su trabojo
expresivo-iconico, el aclor-emisor se sirve de ciertos instrumentos
e ideas creativas. Por su parte, el actor- perceptor tiene
encomendada la accién de percibir aquellas expresiones que le
rodean. Ante un complejo de signos icnicos el actor-receptor
busca una racionalidad en el mensaje de acverdo con determi-
nados modelos o con experiencias previas, y tiende a organizar
los estimulos aon- ejerciendo cierta violencia estructural sobre
ellos, para hacerlos encajar en su propia racionalidad que le
afirma y gratifica en su capacidad de comprensién del mensoie.
Asi, “la interpretacion depende de la personalidad del
actorreceptor seleccionando elementos del mensaje, los cuales
los inserta @ otro sistema; con ello valora segin su criterio.-
Debido que cada receptor le dorG un significado, el némero de
interpretaciones serd entonces ilimitado” {10)



2.2 EL GRAFFITI COMO DESAHOGO A UNA
NECESIDAD DE COMUNICACION

Podemos mencionar que cada graffiti esta formado por
diversos elementos visudles, los cuales constituyen la sustoncia
bésica de lo que se percibe visualmente dando asi, una gama de
denotaciones a la informacién visual.

Dicha combinacién de elementos representa a lo que
hemos llamado “necesidad de comunicacién”.

“Es muy importante sefialar que la eleccién de énfasis de
los elementos visuales, la manipulacién de los mismos para logror
un deferminado efecto, estd en manos del actor “graffitista”; pues
él es el visualizador. lo que decide hacer con esos elementos es
lo esencia de su mensaje”(1m)

En las bardas de nuestra ciudod encontramos todo tipo
de mensaijes; desde un “se prohibe anunciar” o un “vota por...”



hosta llegar aquellas pintas o grafiti que bien pueden conside-
rarse dentro del concepto muralisto;. Sea cual fuese el fipo de
mensaje, existe en fodos ellos la inquietud de comunicar algo.
Habria que cuestionarse si eslos escritos y dibujos sélo son de
carécter social o van més alla; pues muchos de ellos son tan
impactantes al momento de ser inferpretodos.

“Decir que en ocosiones lo escrito, lo comunicado, nos
va ha dejor estupefactos, tan insélito es realmente , es decir
poco.” (12)

Es como aquellos graffili que encontramos en algunas

calles de la colonia Molino de las Rosas:
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En tales ejemplos nos muestran que los mensajes fienen
un contenido més profundo, del que estar en contra del sistema.
Se Irato de una mofivacion de los acontecimientos y hechos que
les impacta en el mundo que les rodeo; su hastio y su agresivi-
dad se apropian de su pensor y escriben y dibujan para comu-
nicar sus incomodidades. :

“Unas veces la infencién de comunicar surge del svjeto
de forma claramente observable, ésto es, aquél dice , objeta,
insulta, exalto, contesta... a alguien determinado o presumible;
otras, simplemente expone, refleja, confiesa... sin sefialar objetivo
humano al que dirija su mensaje.” (13)

Es posible que se traten también estas pintas o graffifi
de proyecciones de idenfidad social; exteriorizando vivencias de
aspeclo negativo, y que de alguna manera fienen que manifes-
tarlas por la imposibilidad de darles solucién. Esta actitud de
revelor sus problematicas internas restan a los creadores de pin-
tas dolor, desequilibrio, enfre ofra cosas; que padecen a parfir
de la influencia reciproca con el medio social. Los graffiti son el
producto de una sensibilidad interna e intensa que se libera o
través de la pintura y el muro. Sin embargo, la cuestién psi-
colégica seria tema a fratar en ofra investigacion.

"Hay que creer que estos graffiti son futo, hacemos hin-
capié, de unas dificultodes de adaptacién del individuo. Este no
encvenira sublimaciones efectivas a los consiantes contradic-
ciones del ambiente, entendiendo éste como el conjunto de enfes,
animados o no, con los que establece, voluntaria o involuntaric-
mente, relacién.”(14)
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Como seres socicles vivimos, pensamos y actuamos de
acverdo a un sistema cultural. El comunicarnos dentro de este
sistema implica no sélo la expresién lingiistica; sino existen dis-
tintos maneras de hacerlo, creandose varios tipos de lenguaje y
expresion. Ejemplo de ello son los hechos que se revisten de con-
notaciones méas alla de su significado directo. Esto es causa de la
complejidad que se desarrolla en la cofidianidad de la vida; por
lo que es bueno abrir todas aquellas posibilidades de comuni-
cacién que se creon a partir de ofras formas de lenguaje. Todo
lo que nace y que se considera como fenémeno social implica y
significa mucho més de lo que suele advertirse. La sociedad se
enriquece cada vez mas de signos y simbolos, ésto se puede
constatar en un vigje a través. de las colles de nuestra cuidad,
observando que en las paredes y muros se graban cédigos
amorosos o de reproche social, algunos con una gran profundi-
dad de contenido. Son formas de comunicacién tan vélidas que
merecen ser examinadas bajo ciertos andlisis de la comuni-
cacién o del disefio gréfico.

Se trata por lo fanto, de considerar lo representacién
callejera del graffiti como el desahogo a esa necesidad de comu-
nicar en nuestra sociedad y que es a la vez la representacién de
lo realidad de manera palpable.

Esta comunicacién popular, pasa de ser de una forma
visual, para convertirse en una crénica social. Una crénica que
relata y narra la vida de nuestra ciudad. Y si hacemos un ondli-
sis nos daremos cuenta de como somos, como actuamos, qué



tenemos y de qué carecemos; pero ante todo de la capacidod
crealiva e ingenio que fenemos en los graffiti como expresién
pura emanado de nuestra cultura y que forma parte de un mo-
delo de comunicacién.

Asimismo, es el llamado de atencién hacia lo comu-
nidad en relacién o aquellas cuestiones sociales que nosotros
mismos nos enfrentamos.

El groffiti surge de alguna agrupacién, la cual toma su
propia forma de comunicacién; puesto que los medios institu-

ciondles no significan la alternativa cercana de participacion.
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2.2.1 EL GARFFITI COMO EMISOR,
LA SOCIEDAD COMO RECEPTOR.

Desde el momento que existe una sociedad, toda funcién
se convierte a su vez en signo de si mismo, y porque no sélo el
objeto comunicativo pensado expresamente sino incluso todo
objeto puede considerarse {y de hecho se inferpreto y se usa con-
tinvomente asi) como un mecanismo de comunicacién, como un
signo.{15)

R. Barthes.

Si consideramos los elementos bésicos del modelo clési-
co de comunicacién, podriamos enmarcar a los realizadores
andnimos de graffiti como los emisores; pues dificilmente se
conoce la personalidad de éstos; el mensoje vendrio o ser el
contenido mismo del groffifi; qué es lo que quiere que compren-
damos y por consiguiente entendamos, y por Gltimo, la parte de



los receplores que somos los que infegramos esta sociedad. Sin
embargo, no hay que olvidor el conal que se empleo para lo
fransmisién o difusién del mensoje; éste es sin duda lo pored, el
muro y/o barda. A si fenemos entonces, como emisor a los
creadores de graffifi, como mensaje el contenido del mismo,
como canal la pared y como receptor la sociedad.

En el proceso de comunicacién, el emisor cifra un men-
saje que tiene en su haber y desea transmitir, asignandole una
sefial. Se define como sefiol todo elemento que se origina exclu-
sivomente pora la ransmisién de mensojes. El receptor recoge lo
sefial y lo “desifra” osignandole un nico mensaje de entre los
muchos que tiene en su haber. El proceso de comunicacién es
correcto, cuando el receplor asigna a la sefial el mismo mensaje
que el emisor queria fransmitir.

Para el estructuralismo el modelo que presenta hay una
fuente, aquellos fendmenos que se hayan elegido entre fos acon-
tecimientos, y cuya informacion se presenta en desorden, un cédi-
go entendido como un orden constituido por un sistema de probo-
bilidodes que intenta prever la evolucién de esos acontecimien-
fos, y que el mismo para el aporoto trosmisor y pora el oporato
destinotorio, uno sefial emitida y coptada @ trovés de un conal, y
un mensoje cifrado en eso sefial” (16)

La eleccién de elementos reside en los propésitos de los
autores de graffiti para la difusién de su mensaje; sélo asi serd
posible que la sociedad como receptor pueda identificar y

52
decodificar aquellos mensajes dandole a éstos, sino los mismos
significados, si semejantes. Ahoro bien, todo lo anterior depende
de varios factores y de las circunstancias en las que se desarrolla
la comunicacién, en muchos casos se da la diversidad de signifi-
cados; hablomos de voriantes como la cultura, el nivel social,
intereses particulares, educacion fomiliar, religion, partidarios de
grupos politicos y su entorno entre ofros.

Estos situaciones dan como resultado la presencia de
graffiti en un determinado lugar, con un propésito y una fun-
cion, posibilitando asi, lo idenfificacién certera del mensoje por

porte del receptor.

No obstante, no es posible decir que todo mensaje
transmitido a manera de graffiti cumple con su funcién; dificil-
mente se logra el cifrar y el descifrar aquello que el emisor quiso
transmitir.

“Expresamos y recibimos mensajes visuales a fres niveles:
Representacionalmente -aquello que vemos y reconocemos desde
el enforno y la experiencia.- Abstractamente cualidad cinestética
de un hecho visuol reducido a sus componentes visuales y ele-
mentos basicos, realzondo los medios més directos, emocionales
y hasto primitivas de confeccion del mensoje.- Simbdlicomente €l
vasto universo de sistema de simbolos codificados que el hombre
ha creado arbitrariamente y al que odscribe un significado” (17)

La posibilidad expresiva del entendimiento reciproco
entre los seres de un grupo, de una comunidad, de una especie



es por anfonomasia una de las condiciones més importanfes,
desde el principio mismo de la vida, para la supervivencia.

Esa necesidad de comunicacion y su continua mejora y
desarrollo progresivos deben entenderse como uno de los fac-
tores esenciales del progreso de la civilizacién humana.

Por su parte, el graoffiti es lo imagen irradiada que es
coptada globalmente en un instante; no ha de ser seguida de
manera coniinuva. La imagen presenta su comunicacién de
golpe, en su totalidad y de cierta forma delimitada. El obser-
vador no ha de elaborar ninguna ofra imagen paralela.

El groffiti es el resultado acabado perteneciente, de
alguna manera, al acto imaginario de toda representacién men-
tal; por lo que debe entenderse que es el comienzo de la infor-
macién para llegar a establecer una comunicacién.

El contenido de los mensajes de los graffiti puede ser el
mismo, sin embargo, debe encajar en su marco y contexto social
y cultral; y al hacerlo presenta modificaciones en carécter y
composicién. Un mensaje, hay que recordar, se compone y se
realiza con un fin: decir, expresar,dirigir, etc. Y para alcanzar
ese fin se hacen determinadas elecciones que persiguen reforzar
y fortalecer las intenciones con objeto de conseguir un méximo
de respuesta.

Asimismo, el significado esta fanto en la observacion del
receplor como el de la creatividad del emisor.
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Los graffifi realizados en la Delegacién Alvaro Obregén

fienen un contenido social con un propésito de significado como
fue la guerra del Golfo {1991), el reforzamiento a la campaiia
“no al consumo de drogas”, pero lambién exislen ofros aspectos
como el rechazo a las autoridades policiacas, al gobierno, a la

misma familia entre ofros.
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No obstonte, no ratamos de peasar por alto los medios
institucionalizados de comunicacién; lo que se quiere dar o
entender es que el muro es un medio por el cual se dan a cono-
cer ofros puntos de vista de los situaciones que se estan viviendo
y algunas veces con ciertas propuestas a los mismas.

Sin embargo, los mensajes visuales de los graffiti
pueden llegar, y por lo general sucede que el observador o
receptor modifica la informacién. El moyor poder del lenguaje
visual estriba en su inmediatez, en su evidencia espontanea, lo
que es un poder Gnico que transmite informacién directa. A lo
que nos referimos es que surgen de forma inmediata a los pro-
blemas o cuestiones sociales, culturales y populares. El modelo
de comunicacién que se emplea, en cuanto a la realizacién de
graffifi, es el siguiente: emisor y produccion considerando bajo
qué condiciones socioecondmicas y culturales se encuentran sus
creadores. Circulacién de los mensajes, ésto es en base al con-
tenido de los mismos respecto o sus teméticos e impacto que
puedan alcanzar pora oblener una trascendencia. Y por ltimo
la recepcion e interpretacién de los graffiti de acuerdo a los con-
textos que se relacionan con éstos.

Dentro del proceso de comunicacién, los graffitistas
como emisores ransmiten sus mensajes en formo intergrupal en
primer instancia; sin embargo, por lo regular las pinias son ante
todo un aspecio pitblico, &sto es claro si consideramos los temos
que se desarrollan en ellos. La connotacién en cuonto a una
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similitud y comprensién no es tarea facil; yo que existen diversos
contextos que han sido la causa de su surgimiento.

Comparativamente onte ofros medios de comunicacion,
los graffiti son un procedimiento, que también ejecuton ciertas
condiciones y coracteristicas; debido que en ellos se conjugan,
por lo general, dos importantes elementos comunicacionales el
lingbistico y el iconico, ambos cumplen con su obietivo, el infor-
mar y por consiguiente comunicar.

Asi tenemos que las revistas con impresos gréficos, el
cine y la television se forman y se refuerzan ain més con la pa-
lobra, ya sea escrita y/o hablada, y con imagenes fijos o en
movimiento. Por lo que ol graffiti si se le puede considerar como
medio alternativo; pues sus elemenios adn siendo primarios si
cumplen con su propésito, el informor,
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2.3 LA RECONQUISTA DEL TIEMPO
Y DEL ESPACIO

Para el estructuralismo, las cosas se nos aparecen inteli-
gibles segin dos coordenadas: la temporalidad y lo espociali-
dad por ello el hablar de una reconquista de tiempo y espacio
de los graffiti a principios de la década de los noventa en nues-
tra ciuded nos estamos refiriendo a una forma de comunicacion
como un alcance inmediato. Convirtiendo de manera importante
el fugar y la duracién de los mismos. Prueba de ello, es que
desde fiempos alras, los bandas juveniles han estado pintado en
los muros con objeto de marcar sv espacio, pero por lo regular
se hon limitado hacer graffifi bien sitvados dentro de sus territo-
rios, acrecentando asi su fama ante ofros grupos.

En muchos casos, los graffiti constituyen ser el reproche
social y la denuncia a los derechos civiles que no son considera-
dos por ciertas instituciones. Por ello se ha abierto un espacio en
donde es posible expresar las preocupaciones que se tienen,
resultando ser la via més facil y directa contra la sociedad que
margina, aparla y castiga.



Los mensajes de los graffiti pueden ser seleccionados
por femdticas; ésto dependiendo del lugar y el fiempo en que
fueron hechos. Lo politica constituye ser el tema mas comin entre
los mensajes, refiriendonos al sistema de gobierno, crisis
econdmica, pobreza, marginacion social entre ofros. En segundo
lugar se considera el movimiento musical del rock, identifican-
dose con grupos “rockeros”, por lo regulor extranjeros. El tercer
temo es el de la sexvalidad, revolucién de la misma, represiones
morales y por el contrario liberaciones sexuales. Y por dltimo la
problematica del refugio de la drogadiccién con todo lo que
implica denfro de nuestra sociedad mexicana. La reconquista,
enlonces, es el lograr exponer los ideas en forma de groffiti de
aquellos que asi lo desean en los lugares que han escogido con
el fin de ser vistos por ofros; y tratando que de igual menera
tener una inegable rascendencia social.

En el groffiti se emplea un lenguaje altomente expresivo
denotando una agresividad dificilmente comprensible si pen-
samos en las motivaciones que impulsan o usor esta termi-
nologia, son normales, las cuales se desprenden a partir del
desacuerdo politico-social.

Ahora bien, el iempo es ofro factor que hay que con-
siderar; es decir, en qué momento surgen mensojes como
respuestas sociales a lo que se esta gestando. Por su parte, los
medios de comunicacién son también ofro obstaculo pora una
libre expresién por lo que los graffitadores retoman las paredes
como los espacios para comunicar lo incomunicado.
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"Se oponen los groffiti sefialando con su violencia corup-
tora de fo blonco un deseo singulor, el de enfrentarse of mecanico
monejo de los medios impresos, a lo monipulocién extremo que
se sale de lo televisién para alconzar hosta los més remotos pun-
tos de la visibilidod” {18)

Las coracteristicos del groffiti, como manifestacion popu-
lar son: la espontaneidad, la rapidez, la clondestinidad y la
profesta, osi como el anonimato. Son elementos que se conjugan
y logran dar singularidad a este fenémeno social.

La exposicién de dibujos y mensajes de los graffiti obe-
dece a la espontaneidad, la cual estd en bisqueda del
reconocimiento y conscientizacién de la ciudodonia. Se frato de
la protesta de ser distinguible para lograr obtener el lugar que
les corresponde socialmente a sus autores y no seguir siendo
ignorados por la misma sociedad.

Lo negacién de oportunidades para los jovenes do lugar
a que éstos busquen otras formas de entretenimiento; y una de
ellos es la reunién de adolescentes en los calles pora oir mosica
o para planear qué borda pintar.

Los graffitistas se adueiian de un espacio que no les
pertenece en forma legal; pero de hecho son parte esencial del
mismo. Lo calle es el lugar donde se aprende o sobrevivir, en ella
enconframos todo tipo de manifestaciones socio-culturdles; asi
como el enriquecimiento de toda informacién. Por su parte el
graffiti descubre en ella su maxima expresién; por lo que resurge
con mayor fuerza en sus muros.



Estos autores anénimos recurren a las paredes y bardas
como los espacios de difusién en donde el piblico transitorio
recibira sus mensajes realizados con la posibilidad de que
obtengan posteriormente alguna respuesta, logrando asi el obje-
tivo del proceso de comunicacién. Ejemplo de ello, es la disputa
eterna de los grupos de graffitistas por ser “duefios del ferritorio”
donde llevan a cabo otras actividades.
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2.4 AUTORES ANONIMOS O
GRAFFITI ANONIMOS

El joven carece de medios por los cuales puede expresar
sus carencias, sus experiencias, sus inquietudes, sus anhelos y sus
rebeldias. los jovenes solo pueden ser informados, pero nunca
pueden informar.

Los graffiti son toda una aventura visual, por sencilla o
simple o que sea. Entrafia hacer algo que no estaba ontes; se
hace palpable lo que todavia ni siquiera exisfia. Sin embargo,
no cualquiera puede escribir o dibujar mensajes sin motivo o
propésito alguno. Existen criferios para llevar a cabo dicho acto,
es decir, podemos simplemente mencionar las problemdticas
sociales que afectan no sélo a un individuo, sino a todo un
grupo de personas.

El anonimato es por excelencia la caracteristica esencial

de las pintas callejeras. Las bardas y muros suelen estar vacios y



frios sin connotacién alguna; a alguien se le ocurre hacer algo
en ellas, pero no delata su nombre para no ser castigado; se
convierte entonces en protagonista de la ciudad. Creador y autor
de mensajes que ha dejado al paso y visto de ofros. Libera sus
ideas y exterioriza confesiones que no puede hacer ante los
demas. Asimismo, son reflexiones de la vida como segin la ve y
vive.

La inspiracién y espontaneidad son factores importantes
para aquellos realizadores de graffiti; se busca dar a conocer
eso que inquieta y afecta directa o indirectomente; aquello que
es imposible que permanezca sin ser informado.

Los autores de graffiti son verdaderos héroes urbanos de
la informacion. No se preocupan en muchas ocasiones en cues-
tiones de funcionalidad o de equilibrio, pero si de contenido.

El por qué de la pinta: simple y sencillamente son
declaraciones visuales inteligibles. El significado visual que se
quiere dar a conocer implica ser toda una galaxia de factores
especificos de lo que les ataiie.

La espontaneidad de los autores ind*~a participacion y
movimiento urbano.

“No se puede descarfar el deseo de comunicacién. El
escritor de groffiti puede querer ser leido,quizé sea més preciso
“escuchado”, coso no en absoluto increible’(19)

En cuanto a la reclizacién de graffii nos preguntamos
quiénes son los verdaderos auvtores de dichas obras; comin-

mente sdlo se nos ofrece abreviaturas que por lo general

é0
consisten en iniciales, sobrenombres y/o apodos de los mismos;
ya sea en forma individual o colectiva, esto dltimo haciendo re-
ferencia al nombre del grupo de las bandas o pandillas {Sex
Pistol, Scorpions, Comandos, Nazis, enire ofros).

Esa tendencia a reducir o esconder el verdadero nombre
de los autores, es una causa de los posibles problemas que se
tendria con las autoridades policiacas; muchos gralffiti presentan
en sus dibujos y leyendas el repudio que fienen hacia ellos como

es el caso de los siguientes ejemplos:
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Son ejemplos de graffiti que se encuentran entre las
colles de la Delegacion Alvaro Obregén, y que por consiguiente
los autores de éstos no tuvieron el permiso ni apoyo para su
realizacion; obviamente por razones a entender.

los graffitistos, por asi llamorlos, en el Distrito Federol
viven y realizan sus obras bajo la amenaza constante de que
sean sorprendidos, y obviomente sometidos algin casfigo por
parte de las autoridades por “daiios a la Nacién” o cualquier
ofra cosa. Por lo que algunos los consideran como los artistas
“fuera de fa ley”.

No obstante, se ha logrado de olguna manera rebasar
esta cuestion, existen organizaciones que han conseguido espa-
cios para poder dirigir cualquier tipo de mensajes, por lo que
éstos poco a poco estan siendo firmados por sus autores.

Pero lo interesante en el groffiti, es el divulgar cada vez
mas las siglas o los nombres de los creadores; sto con el objeti-
vo de ganar terreno y respeto ante los demas autores; es el
poner el “sello” y “firma” en las zonas que consideran de su
propiedad; tratando de conseguir més efectos de resonancia y
expresividad de poder.

La firma es la manera mas facil, comon y menos arries-
gada del graffiti; y entre mas sean vistos ciertas iniciales o nom-
bres mayor sera el respeto hacia sus creadores.

De iguol manera, muchas veces encontramos pintas

bajo otras pintas, ésto se debe a una constante guerra de
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autores por dominar y decir que grupo o banda son la “ley” de
ese lugar.

"Cuando ve que le han pisado una obra, el escritor en
cuestion intenta adivinar la identidod del agresor para enfrentarse
con él o poro desquitarse haciendo lo mismo con los suyos”.

Esto puede dar origen a una verdadera guerra de
tachaduras” (20)

Actualmente los graffitistos han ganado el respeto y
admiracién por muchos ciudadanos, pues sus obras van mas
allg del simple dibujo o de los cinco palabras; lo que les ha pro-
porcionado una nueva libertad de expresién ante la sociedad.

Hablar de los estilos de los creadores de pintas, resulta
ser complicado y dificil describirlo con claridad; pues las técni-
cas, la expresion y finalidad bésica son los elementos que
dependen de la personalidad de cada autor, y por consiguiente
es vdlido cada estilo. Tal vez el mejor modo de su definicién en
términos visuales, sea el considerarlos dentro de una categoria o
clase de expresién visual conformada por un entorno cultural
total.

Para los realizadores de graffiti es darle a la civdad
misma un énfasis de significados, moviéndose y escribiendo de
un muro a ofro, haciendo denuncias de todo tipo; y por la ma-
nera en que fueron hechos se ganan cierta estima por parte de
algunos observadores.

El graffiti no tiene dimensiones, ni estilos o formas
establecidas, simplemente el encontrarse en una barda diferentes



tipografias o imagenes icénicas los consideramos como graffiti.

Para muchos groffitistas el garabatear cualquier cosa en
las paredes significa la forma més bésica y sencilla de redlizar
una pinta. Lo caracteristica esencial de este fipo de graffiti es la
escritura rapida, a menudo de un solo trazo y por lo regular en
un solo color de pintura. Asimismo, estos graffiti son fan perso-
nales como el estilo de la letra de cada autor.

Pero, cudl es el fipo de persono que lleva o cabo la
pinta en los bardas; ol parecer lo mayoria de los escritores son
jovenes, segin el propio testimonio de algunos de ellos, El dibu-
jor y escribir mensajes seo cual sea el contenido de éstos signifi-
co lo aventura, el desofio, el reto o las autoridades y la osadio
ante la sociedad reprimida.

En la Delegacion Alvaro Obregén, los groffiti han sido

hechos por personas de diferentes closes economicas y culty- -

rales, por eso no se puede generdlizar el tipe de autor; sencilla-
mente, se dice que cualquiera pintaré groffiti en las bardos, si se
le presenta la oportunidad.

"Hoy ciertos rasgos que comparten todos los escritores.
El mas coracteristico de ellos es sv interés por la tradicién, el
lenguaje y los técnicas del graffiti. A todos les encanto hablor de
ello, tonto entre ellos como con personos ajenas o su mundo, y
todos disfrutan utilizando la jergo por eflos creada”. (21)

El graffiti no se le puede efiquetar de ser hecho sélo por
varones, si tenemos presente ante todo el anonimato de los mis-
mos; es muy probable que existon autoras con gran creatividad
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y capocidad de realizacion. Algunas mujeres cuentan con inicia-
tiva en muchos ambitos, y en el fendmeno del groffifi no podria
posor por alto su participacién; lo cual es tan vélida como e
pertenecer al mismo sistema social donde de igual manera
padecen los problemas.

En ocosiones nos topames con nombres que llegomos o
leer sobre los muros los cuales no suelen ser los verdaderos,
cominmente empleon apodos basados en las personalidodes de
sus mismos outores.

Asi se liene por entendido que los graffitistas se encuen-
tran inmersos en la insofisfaccion de necesidades creadas por la
sociedad; lo que da lugar o una respuesta negativa y por lo ge-
neral violenta hacia el “orden social”, manifestandose en dife-
rentes formas y una de ellos es crear un lengucie y con él un
medio de comunicacion,

to calle ha sido sin duda el lugar donde lo partici-
pacién e identificacién se hacen patentes para muchos jovenes
liberando sus anhelos y estados de animo. El formar grupos de
adolescentes, significa la bisqueda de soluciones o sus demon-
dos mediante diversas actividades, y es también la oportunidad,
por consiguiente, de pertenecer a un grupo igualitario. En los
groffiti encontramos los nombres de estas agrupaciones o los
apodos de sus integrantes, protegiendo su identidod personal
para no ser posteriormente agredide o detenido por las outori-
dades; asimismo para ser respelados y conocidos por ofros.



“Fvidentemente, pora un mozo de diecisiete afios de close media
omericana, abandonar su confortable nidito por la pobreza y el
vagebundeo representa un formidable acto de disconformidad y
protesta, Esto nos pareceré una observacién sin fundamento si
ignoramos cémo anda lo salud social de nuestro pais”.(22)

64



CITAS TEXTUALES

1.- Vidales Delgado smael. Teoria de la
Comunicacién. p 76
2.- Paoli, J. Antonio. Comunicacién e Informacion,
p.1
3.- Vidales Delgado Ismael. Teoria de la
Comunicacion. p.22
4.- Paoli, J. Antonio. Comunicacién e informacion.
p. 11
5.- Fernandez Collado Carlos. La Comunicacién
Humaona. p. 3-4
6.- Ibidem. p.6
7.- Pacli, ). Antonio. Comunicacién e Informacién. p.17
8.- Fernandez Collado Carlos. La Comunicacién
Humana. p. 5
9.- Dondis Donis A. La sinfaxis de la imagen. p.124

é5

10.- Avila Guzén Xavier |. Antologia de estructuralis
mo. p. 46 :

11.- Dondis Donis A. La sintoxis de la imagen. p.54

12.- Gan Bustos Federico. La libertad en el W.C.
p.180

13.- Ibidem., p.180

14- 1bid., p. 181

15.- Avila Guzman Xavier. Antologia de Estruchuralismo
p.137-138

16.- Ibidem. p. 223

17.- Dondis Donis A. La sintaxis de la imagen. p.83

18.- Glantz, Margo. El libro hoy: El libro es la ciudad.
p- 39

19.- Gan Bustos Federico. La libertad en el W.C. p. 30

20.- Castlemon, Craig. Los Graffifi p. 52

21.- Ibidem., p.74

22.- Roszak, Theoodore. El nacimiento de una contra-
cultura. p.49



Capitulo 3



67

EL FENOMENO CULTURAL DEL GRAFFITI.

3.1 EL GRAFFITI UN VERDADERO FENOMENO
CULTURAL.

“la identificacién de un gran nimero de reperiorios de

signos no puede convencer a uno de que estos repertorios sean

- sistemas, ni tampoco podemos dar por sentado que cualquier

fenémeno cultural sea un signo, pero con el fin de adoptar un
enfoque semidtico hay que suponer que cualquier manifestacién
cultural puede considerarse como un proceso de comunicacion”
{1).

Dentro de la materia de comunicacién, al igual que
ofras, se maneja constantemente el término y concepto de cul-
tura; por ello si es de considerar a ésta como creacién de mani-
festaciones del hombre, el Graffiti bien puede ser un fenémeno
cultural en cuanto a lo que hemos visto durante los dos capitulos
anteriores; y es en éste donde trataremos de dar un por qué el



graffiti es cullura; sin entrar en discusion de los distintos concep-
tos de este vocablo.

“la lengua se nos manifiesta como el hecho cultural por
excelencia, y eso por diferentes motivos. Primero porque yo es
parte de la culura, y una de aquellas actitudes o hdbitos que
recibimos de nuestros antepasados a través de la tradicién. En
segundo lugar porque el lenguaje es el instrumento esencial, el
medio privilegiado por el cual osimilamos la cultura de nuestra
comunidad. Creo que la comunicacién es el proceso central y
constitutivo de toda cullura en la medida en que la comunicacién
rige el comportamiento humano.” (2)

Lo comunicacién y la cultura se encuentran
estrechamente relacionadas dentro de cualquier civilizacién.

Podria decirse que el hombre ha necesitado de la comu-
nicacion pora difundir la cultura y ésta de la primera para su
pleno desarroflo.

Lla metodologia estructuralista sefiala que si todo Fens-
meno cultural es un acto de comunicacién, puede ser explicado
mediante los esquemas propios de cualquier acto de comuni-
cacién; serd conveniente individualizar la estructura elemental de
la comunicacién, donde ésta se produzca en sus términos mini-
mos. Es decir, ol nivel en que se produce un paso de informacién
entre dos aparatos mecénicos.

“lo lengua es un medio de comunicacién y pertenece a
lo culura de un pueblo. Interpreta una ideologio, una filosofia

que expresa los principios socioculturales que fundamentan
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y caracterizan el comportamiento del hombre respecto o los
demés hombres y lo sociedod, y también el pensomiento del
hombre sobre la historia y la naturaleza. En redlidad, la cullura
abarca la vida misma en todos sus componentes y mediante
todas sus expresiones.”{3)

Por lo que concierne al graffiti, hay que considerarlo
como una expresion iconica, donde el emisor observa su entorno
y lo compara con los modelos perceptivos adquiridos en su
experiencia cultural.

Los sistemas y formas de vida, tanto para los reali-
zadores de graffiti como para los receptores, estan culturalmente
condicionados, por lo que la explicacién de la expresion visual
contribuye a comprender y/o inferpretar la relacién existente
entre el estilo individual y la influencia o predominio del estilo
cultural.

£l groffiti nace con la eleccion del medio y la influencia
de éste sobre el contenido del mensaje. Asimismo, tenemos el
propbdsito, la razén por la que se dibuja o se escribe algo;
puede referirse a una supervivencia para la comunicacién, de la
expresion personal. La realizacién de graffiti presenta disfintas
opciones; por lo general encontramos en ellos la bisqueda de
identidad a grupos, asi como el reconocimiento de caracter y
decisién entre ofros.

El graffifi es uno de los resultados de la influencia de
factores sociales, polificos, fisicos y por qué no psicolégicos

que se manifiestan con la expresién individual o colectiva,



dirigiéndose visualmente a la mayor parte de la sociedad,
logrando un impacto cultural ante la misma. Si se comprendiera
el verdadero significado del graffiti en nuestra civdad,
sabriamos que es parte de la cultura urbana y no de hechos
delictivos.

Para Lévi-Strauss  “la cultura es un continuo proceso de
comunicacién, es preciso ver éste fenémeno de cultura como un
sistema de relaciones semidticos. ‘(8)

lo que importa realmente del graffifi es que aparezca
en todas partes y que sea lo mas leido y apreciado por los ciu-
dadanos; por lo que coda graffiti busca ser destacado entre los
ofros.

Asi, se va conformande una cultura entre sus creadores,
pues a falta de espacios recreativos y culturales, se busca alter-
nafivas de escape, el barrio mismo es donde se ejerce un poder
de pertenencia.

En las pintos encontramos, por parte de sus creadores,
pasiones, anhelos, frustraciones y fantasias, los cuales comin-
mente son de fipo politico, sociales, econémicos, sexuales, filosé-
ficos, entre ofros. Formando osi, una comunicacidn verdadero-
mente populor en relacién o la vida diaria y grupol. Es decir,
retorna éste fipo de comunicacién como la posibilidad de expo-
ner piblicamente, en forma simple, los necesidades precisas del
grupo creador, asi como una connofacién de los acontecimientos

sociales.
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“Sin duda, es preciso tener una gran dosis de pacien
cia, pues nos enfrentomos de hecho con una progresiva <<ado-
lescentizacién>> del pensamiento y la cultura contestatarios, si no
de parte de sus creadores, si al menos de parte de la moyoria de
su auditorio. Bueno seria no equivocarse con respecto a qué
momento del comienzo de la adolescencia debemos situar el ori-
gen de sus gustos octuales.” {5)

Lo produccién de comunicacién popular contribuye o
una cultura formada de la monifestacion simbélica del grupo,
con objeto de transformacién de los sistemas establecidos. El
graffiti como fenémeno social y populor se convierte en una
expresion cultural tan vélida como ofras formas de manifestacion
de la existencia del hombre; puesto que se trata de un acto
creativo y transformador realizado por &l mismo. Lo que
concierne a ese quehacer de la creatividad constante a fa culra
popular, a raiz de sus situaciones redles para ser transformadas
en lo interpretacién de los observadores. Es légico el
resurgimiento del graffiti como via de informacion libre, ef cual
reflejo los necesidodes y condiciones reales de marginacién,
desempleo y represién entre otros. Es la expresién simbélica
como profesta que muestra lo folto de espacios.

“El significado est tanto en el ojo del observador como
en el talento del creador’(6)
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3.2 CULTURA Y CONTRACULTURA
DEL GRAFFITI

Es muy probable que la idea del graffiti en nuestra ciu-
dad haya sido una adopcién a un modelo cullural extranjero a
causa de la folta de comunicacion y la libertad de expresarse
libremente. Ejemplo de ello es el trabajo de pintas hechas en los
vagones del metro de New York, el cual fue realizado por
jovenes citadinos de dicha ciudad.

“Hacia mediados de la década de los anos setenta, los
mejores escritores de la ciudad se especializaron en la pintura de
esos murales inmensos, del tomaiio de fodo un vagén, que solian
confener caricaturas, persongjes de los dibujos animados, esce-
nas campestres, escenarios de vacaciones e incluso la vision per-
sonal de los escrifores con respecto a la vida de la civdad” {7

Comienzan los noventas, y en la ciuded de México los
jbvenes tienen nuevas inquietudes por hacer cosas diferentes.



La informalidad predoming, y se desarrollan ofras maneras de
expresién dentro del lenguaje, engrandeciéndose el vocabulario
con nuevos términos o interpretaciones de ofros vocablos. Una
de esas inquietudes es el graffiti, el cual esta en la busqueda de
espacios para la libre expresién quebrantando la cultura estable-
cida y manifestando otras formas de vida contraculturales,
insertandose éstos en la vida popular del Distrito Federal.

Como contracultura eleva el rechazo a todo aquello
considerado como oficial, formando nuevos conceptos de
valorizacién dentro de la sociedad.; es decir, es un empeiio de
cambio a ese orden social, por el simple hecho de no confor-
marse con lo ya establecido e impuesto sin tomar en cuenta las
preocupaciones que se fienen.

La creacién de nuevas modalidades, es el resultado de
esa inaccesible oportunidad de comunicacién a través de los
medios.

“Hasta el punto que né parece una exageracion el lla-
mar <<contracullura>> a lo que estd emergido del mundo de los

jévenes. Entendemos por tal una cultura tar "'rad/calmenle

desafilioda o desafecta a los principios y volores‘ fundamenfalesf

de nuestra soc:edad que a muchos no les mparec q

cultvra, sino que va adqumendo /a o/armanfe ap

invasién barbara” (8)
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Barranca del muerto, 1991




Molino de las rosas, 1990
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3.2.1 INFLUENCIA, MODA 0 IMITACION

En este subcapitulo hacemos una consideracién con
respecto al motivo de la realizacién de pintas en nuestra ciudad;
a decir verdad, hemos dicho que se trata de una necesidad de
comunicacién, pero debemos también fener presente que el
hacer graffiti en México en los noventas, es un poco de influen-
cia extranjerizante, un poco de moda por querer hacer poblico
lo que ofros no hacen y también un poco de imitacién por hacer
lo que ofros hicieron libremente.

“Ningin mensoje surge exclusivamente de la conciencia
creadora de un autor; nace siempre de la concepcidn de ofros, y
a partir de ellos se crea un nuevo mensaje’(9)

En la bisqueda de nuevas cosas, como es el caso de la
misma expresion, los jovenes han imitado, adoptado, puesto de
moda o simplemente han sido influenciados por estereofipos



extranjeros; los cuales son un producto imporiodo de ofras cul-
turas diferentes a la nuestra. No obstante, a raiz de la necesidad
de manifestocion y cuestiones sociales, ol iguai que ofros paises,
el nuestro -perteneciente a una realidad concreta- ha asimilado
lo préctica del graffiti.

“Habremos de reconocer lambién que los jévenes
pueden hacer poco mds que remodelar la cultura recibida de
manera marginal o menor. Pueden provocar alteraciones que
supondrén un cambio superficial, emprendido por simple antojo o
capricho.(10)

Es realmente curioso saber que son los mismos medios
institucionalizados los que muestran y alimentan este fenomeno
incitando a su realizacién y difusién.

Las grandes diferencias sociales de oportunidades y de
desarrollo son las razones por las cuales las pintas dia con dia
se multiplican en nuestra ciudad.

Los autores de graffiti por lo regular buscan la originali-
dad del dibujo y del mensaje; sin embargo cada pinta fiene
semejanzas unas con olras, ésto es por el lugar y tiempo en el
que surgen.

La realizacién de estas obras y el modo cémo estan
hechas es clara imitacién del uso de materic'=s y de ideos, pero
los conceplos de los groffiti en nuestra ciudad son’totalmente
diferentes por los contextos en que se desarrollan.

£l juzgor una pinto en la ciudod de México no depende
nicamente en lo que se ve a primera vista, es necesario
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considerar factores como lugar o ubicacién en que se encuen-
tran, situacién por la cual se hizo, complejidad de su diseiio de
reclizacién o por qué no, los materiales que fueron empleados ol
hacerlo.

En ofras ciudades del mundo los graffiti no son sola-
mente firmas o garabotos inteligibles; sino verdoderas obras. Por
su parte, en nuestra urbe y especificomente en lo Delegacién A.
Obregén se lograron hacer grandes graffiti, que dentro del arte,
se pueden clasificar como fipos muralistos; claro esté que no son
propiamente murales. Y gracias a lo fotografia hemos perpetua-

do ejemplos de pintas que a conlinuacién se muestran.



Molino de las rosas, 1990
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Influencia, moda o imitacién, lo cierto es que algunos
consideran que “jel graffiti esta vivol” y prueba de ello es la
respuesta que logran obtener algunos de éstos.

“Aunque los escritores fienden el evitar el escribir en las
obras de los otros, un mensaje particularmente bueno puede
atraer los comentarios escritos de ofros artistos” AR}

Los autores de pintas callejeras fienen mucho en comin
con miembros de una u otra banda. Lo que se busca en realidad
es el reconocimiento de sus mismos integrantes y de la misma
sociedad; llevando, por lo general, acfividades ilegales y convir-
tiendose en infractores de la ley. Asimismo, la identificacién
ideologica entre unos y ofros. Regularmente se trata de jovenes,
y en su mayor parte de estrato social bajo; sin embargo el hacer
graffiti en el Distrito Federal mas que moda o imitacién es la
necesidad de expresar lo que estd influyendo socialmente. Lo
participacién de jovenes en la realizacién de graffiti, es una
forma de pertenecer a alguna parte o de ser alguien; se busca
una identidad o la emocién de ser importante.

"la diferencia fundamental entre los miembros de las
bandos callejeras normales y los escritores de graffiti estriba en el
hecho de que los primeros se realizan personalmente a través de
la viclencia, mientras que los segundos lo hacen por medio de lo

. pmrura de groffiti-en los paredes ‘En vez de coger los armas cogi-

mos bofes de plhlura Tema que sahr por olgun lado esa violen-

: mas wo enfo . (12)
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A pesar de que las condiciones de vida social, cultural y
econémica de México son fotalmente diferentes a las de ofros
paises desarrollados; el modelo del graffiti se ha adoptado como
una practica necesaria y 0lil para la comunicacién popular.

Hablamos de una adopcién, por el simple hecho de que
enconframos mensajes escritos en idioma inglés, haciendo refe-
rencia éstos a grupos de rock como es el caso de “Scorpions”,
“Pink Floy”, “Rolling Stones”, “The Doors", etcétera. Pero no sélo
en relacion al movimiento musical del rock, sino tombién al con-
cepto de manifestacion contra los sistemas gubernamentales y
polificos; o hasta culturdles que se dieron en los ciudades de
Nueva York y los Angeles, y que posteriormente se adopta en
ofros paises como Inglaterra y Alemania.

Pero recordemos que los graffiti no sélo son mensajes
escritos, sino también imagenes y dibujos, que de igual manera
muchos de ellos son djenos a nuestra realidad como son las ban-
deras de ofros paises o simbolos que han surgido a raiz de
movimientos sociales e ilustraciones de personajes como los
“punks”.

El movimiento de los punks es originado en Inglaterra en
los afios sefenta, como reclomo a la marginidad de los jévenes.
Asi nace la identificacién real de los adolescentes mexicanos con
los punks tomando de ellos acfitudes imitafivas como el descon-
tento social.
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3.3 EL LENGUAJE DEL ROCK EN LOS GRAFFITI
(COMO EXPRESIONES CODIFICADAS)

El graffiti fiene una estrecha y muy importante relacion
con el género musical del rock, el cual pertenece en gran parte a
los jovenes. E! rock aporta a la redlizacion de pintas callejeras
un notable ngmero de simbologias, asi como algunos nombres
de cantantes o grupos musicales como The Doors, Janis Joplin,
Ramones, Rolling Stones, Jimi Hendrix o Sex Pistols, entre ofros.
Se trata de verdaderos simbolos que encierran diversos significa-
dos para los jévenes. Simbolos que representan libertad, inde-
pendencia, agresividad, irreverencia, rebeldia y la protesta
misma ante la represion social existente. Se trato del desacverdo
de una generacién con la que se identifican.

De esta forma, el rock alimenta al groffifi, y cada dia se
multiplican en las calles del Distrito Federal haciendo gran refe-
rencia a este género musical.



El lenguaje musical del rock no se limita sélo a la expre-
sion oral y audifivo; sino que se exfiende a la produccién de
dibujos y simbolos, asi como al lenguaie escrito que se manifies-
to en cuolquier parte; en cabinas telefénicos, bafios poblicos,
chomarros, morrales, elcétera. Pero sin duda el lugor especial y
caracteristico es en los paredes de las calles de la ciudod. Se
trata de un lenguaie visual que fortalece ol musical; reafirmando
la pertenencio a una cultura y lo identidod a sus valores.

El rock ol igual que el groffifi se caracteriza por ser una
expresién, ambos se han unido y formado conceptos de
rebeldia, justicia, de amor y hasta de paz; aunque para muchos
siguen siendo la violencia misma contra lo sociedad.

- “El rock es nuestro medio de expresion, de socializacion,
es un oglutinante de protesia juvenil, es lo liberacién emotiva de
nueslra vida cotidiana, es nuestro lenguaje, es la via siempre efer-
na de mostrarnos vivos vy vitales, de comparecer ante la crisis, el
motivador pora fugamos individualmente en sus formos y encon-
Irarnos con sus gritos en la tocada”. (14)

El rock y e} groffiti representan un canol de identifi-
cacion excitante y estimulonte como escape a tensiones emo-
cionoles y socio-econémicas.

Lo misica de rock y las pintos adquieren uno validez
ajena a los normas de la razén, el orden, el deber, la belleza,
entre ofros. Pero los dos fenémenos proporcionon a la misma
sociedad conocimiento de hechos que estén ocurriendo y que
son preocupantes.
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“Tomamos al rock como protesta juvenil, como Ii-
beracion en todos sus implicaciones politicas, y aunque octual
mente esté mediatizado” (15)

Las ocurrencias de los graffiti sirven como escenografias
en las calles y avenidas revistiéndolas de verdades y reforzon-
dose con el género de rock.

Pero no Gnicamente las leyendos escritas son los que
monifiestan estas reclidades; sino que las iméagenes juegon un
popel muy importante, pues son éstas los que hablan ain mas
de los acontecimientos.

El dibujar el simbolo de amor y paz muestra la con-
vivencio que enfre los mismos infegrantes de los grupos pueden
tener; el representar “punks” es signo de la preferencia hacia el
rock e idenfificacion con el mismo.

Asi, el mundo del rock, dia con dia, ha seguido
adquiriendo gran fuerza; y ésto es gracias a la comercializacién
que le han dodo los medios de comunicacién, mismos que le
abriran las puertas af graffiti al ver que se trata de un concepto
popular y de gran respuesta obtenida por los jévenes quienes
son lo parte mas consumidora en nuestro pais.

£l groffifi es el reflejo de la ansiedod de ser y pertenecer
a olgo. El rock como movimiento expresivo, también muestra los
formas complicadas de convivencia entre los seres humanos. El
rock y el graffifi son una identificacién mutua ante la realidad
sociol de la desigualdad y marginacién.
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El rock como movimiento juvenil en México, se ho
propagado o través de los ofios; y es a mediados de lo década
de los ochenta cuando retoma fuerza, lo que se conoce como
rock nacional, a pesar que ya exisfia tiempo alras.

"De alguna manera sigue rescatandose el rock en
Meéxico porque lo close popular de jévenes bando o han segui-
do, lo han hecho dentro de su esencia y actitud ante lo vido. los
que omoemos of rock, nos duele el rock”(16)

La relocidn existente entre el género musical del rock y
los graffiti se justifica por los mensaijes e ideales que proponen.
En muchas ocastones encontramos pinfas con signos exiranjeros
enfocadas al rock. Ejemplo claro de ello son las banderas de
Ingloterra y Estados Unidos, porque para los conocedores y
seguidores, el primero fue la cuna y el segundo la fibertad de
trascendencia de este género musical.

En cuanto al rock nacional, éste también ha sido apo-
yado y manifestado en graffiti, el caso mas ordinario es el del
grupo musical del TR seguido por muchos oiros més.

Los jovenes relacionan e identifican a los groffiti con el
rock, yo sea nacional o extranijero; puesto que es la similitud en
cuonto a lo que ofrecen y esperan obtener como movimientos de
cordcter social, cultural y popular.

“Por una parte se considera al rock como cultura de fo
adolescencia, lo expresion de fo comunidad de los odolescentes,
y por fa otra, el rock es considerado una contraculrurq, la expre-
sién de unos grupos especificos de unos iévenes de van-
guordia”(17) T
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3.4 EL ASALTO A LOS MUROS PARA
EXPRESIONES DEL GRAFFITI

El pensamiento, la observacién, el andlisis, y tantas
ofras cualidades de la inteligencia humana estan ligados a la
comprensién y entendimiento visual. Pero el pensamiento visual
no es un sistemo retardado, la informacion se fransmite en forma
directa. El mayor poder de los mensaijes visuales radica en su
inmediatez y en su evidencia esponfdnea.

Por su parte, las pintos callejeras no sélo las encon-
tramos en las bordas, sino también en los postes, cabinas tele-
fonicas, paraderos de autobuses, entre oiros; pero es en el muro
donde relacionamos al graffiti. Habra ofros sitios, pero la pared
probablemente siempre sera el lugar de preferencia para la
creacién de pintas. Por ello, el asalto a los muros representa ser
el robo del espacio limpio de fachaduras para poder hacer dibu-

jos y acompafiarlos de mensajes; es el “agandallarse” o



apropiarse de un lugar que no le corresponde a los graffitistas
pora llevar a cabo la su libertad de expresion.

Al igual que el rock, el graffiti encontro su espacio y sus
seguidores; ambos se identifican por ser movimientos de
rebeldia y de poder decir lo que sienten sus creadores. Por su
parte, el rock hurté un espacio radiofénico, mientras que el gro-
ffiti el urbono, propiomente lo pored. Ambos se hicieron pobli-
cos ol ser expuestos con el objeto de compartir sus fines
comunes; uno en formo ouditiva y el ofro de manera visuol.
Ahoro es probable que nadie desconoce dichos movimientos, y

que sin duda habré quien los juzgue como negativos por haber
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Los graffifistas fienen su manera muy particular de ver y
tener una concepcién del mundo; por lo que experimentan
nuevas cosas en relacién a la percepcian de la realidad.

El surgimiento del graffiti, ol igual que el rock, son la
protesta misma en su cardcter de rebeldia, tanto en su préctica
como en su contenido; buscando la transformacién socio-cultual.

“Es cierfomente trégico que en una crisis que exige el
tacto y el sober de lo madurez, todo lo que nos parece mds
esperanzodor en muestra cultura lenga que ser constuido @ partir
de borrones, garabatos, balbuceos en una palobra, lo cual es

normal cuando los realizadores son unos completos-principiantes:

alcanzado una popularidad entre los jévenes, quienes no-hay——Ademés de la inhibicién paternal, hay ofros muchos hechos

que olvidar, que son los deseosos por cambiar el mundo. El rock
y los groffiti hon trascendido en tiempo y espacio, asaltando
lugares, logrando asi, ser respetados por todos. Son movimien-
tos que nacieron por la necesidad de expresar las inconformi-
dodes sociales enfre ofras cosas.

“Muy bien podria suceder que los muchochos que pintan
graffiti fueran lo gente més sano y positiva de sus borrios.
Ademés el groffiti es lo primera culturo genvinomente collejera y
juvenil apreciada después de los afios cincventa. En este sentido,
tiene mucho que ver con el rock '’ roll”. (18)

El graffiti se ha extendido sin medida en las colonias
prolefarias, asaltando paredes para plasmor de una manera

simbélica su protesta y su denuncia.

sociales y psiquicos de la vida que ayudan a explicar la preemi-
nencia de los jévenes disconformes en nuestra cultura.” (19)

Es el aérosol el producto que cominmente se emplea
para llevar a cabo dicha actividad por su facilidad de uso y
rapidez; sin embargo con el apoyo que hon tenido los jovenes
por parte de las organizaciones, los botes de pintura se les han
facilitado y proporcionado para que realicen sus pintas; pero no
solo este material, sino también el espacio, el cual es el elemento
mas importante y caracteristico del graffiti.

-
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LAS PINTAS EN EL DISTRITO FEDERAL

4.1 LAS OFICIALMENTE PERMITIDAS.

Nuesira ciuvdad ha sido bombardeada por una tremen-
da contaminacién visual en cuestion publicitaria y propagandisti-
ca; es decir, en cuolquier sitio encontramos mensajes de todo
tipo; mercantil, politico y hasta religioso entre ofros. Esta clase
de mensajes en muchas ocasiones, les es tofolmente permitido
concretarse en cualquier lugar y en cualquier momento; no
importando el tiempo que perdurara si es de caracter politico, y
si es de ospecto mercantil, enfonces si se limita su duracién; por
lo que, el espacio estora listo para otro anuncio, y asi conti-
nuard siendo ocupado una y ofra vez ese lugar por ofros men-
sajes.

Si consideramos que nuestra ciudad se ha convertido
potencialmente mercantilista y que por consiguiente cumple con



el ciclo de produccion, distribucion y consumo; debemos tener
presente que es necesario e importante lo publicidad y la propa-
ganda para que continde diche ciclo sin parar. Por lo que, las
paredes han constituido ser otro medio puulicitario, donde
pueden ser onunciados uno diversidad de productos; asi como
también hacer propagando politica de los distintos portidos.
Por tal razén a estas pintas les hemos llamado como: “las oficial-
mente permitidas”, yo sea porque pagon el espacio, o por el
seguimento de alguno campaiia gubernamental, o por lo que
seq.

Asi tenemos que cada vez que va acontecer cualquier
tipo de votacién politics, encontramos o nuestro paso propagan-
do de los portidos sin importar la saturacion visual que éstos
provocan. De igual monera, las compaiias publicitarias llenan
nuestra menie con mensajes de compra y consumo.

Por su parte el graffiti tiene que ganarse un espacio y un
tiempo de duracién; pues son considerados por las autoridades
como un tipo de violencia y dofios a particulares. Pero si ana-
lizamos a los graffiti bien realizados, podemos decir que son un
recreo visual, y que en ellos encontramos historias reales de
nuestro sociedad.

“Y sin embargo lo refraton como un desenfrenado acto
de vandalismo que deberia ser castigado con la carcel”. (1)

El escribir, dibujar o pintar en poredes ajenas, sin auto-
rizacién, es posible clasificarlo como el arte que no se expone
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facilmente en museos, de acuerdo a los temas que tratan como
es ¢l caso de lo polifica, amor y reflexién, entre ofros. Son los
topicos preferidos por los artistas anénimos. La interpretacién o
explicacién de la creatividad urbana podria continuar vna y otra
vez sin paror.

“El graffiti da testimonio de muchas motivaciones e ideas,
fundadas en una dificultad comin a todos los graffitadores, el
poder expresarse a través de los medios normales y legoles” (2)
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Aclualmente, los calles de nuestra ciudad se han trans-
formado en revistas de anuncios publicitarios para todos los con-
sumidores insaciables. Ante nuestra mirada, muchos de los
muros se encuentran ahogados de inmensos lefreros con publici-
dad y propaganda social, que buscan retener la atencién de
todos, calmando asi, nuestra sed programada por los refrescos
de cola o por los cigarros del vaquero, enfre oras muchisimas
mas cosas; sin olvidar la propaganda polifica durante las cam-
paiias electorales.

las bardas eran espacios para los partidos polificos o
anuncios comerciales hasta hace poco menos de veite afios, se
habian entonces apropiado de las paredes en blanco para caop-
turar la vista y atencion de todos. Ahora esos mismos lugares les
pertenece a todos aquellos que deseen informar o comunicar
algo, haciendo patente su presencia. Logrando asi obtener su
propio canal de comunicacién, ya que probablemente en el
hogar o con la familia, no se otorga la oportunidad de informar
todas aquellas inquietudes que se tengan. Se escriben y se dibu-
jan mensajes con objefivos no muy bien definidos, llevando
implicito el quebrantamiento al orden establecido.

Los pintas callejeras son entonces parte de una cultura
vrbana popular que se da a partir del inconformismo por parte
de aquellos que se les a marginado, no solomente en el aspecto
social; sino también en el econémico, politico y por supuesto cul-
tural. E hecho de que existan pintas por parte de los publicistas
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y partidos polificos, no significa que éstos ofrecen a todos los
ciudadanos las mismas oportunidades de seleccion, ni de ideales
dentro del consumo mercantil, ni dentro del sistema guberna-
mental. Los graffiti corresponden a un verdadera y auténtica
practica popular que se contrapone directamente con las pintas
oficialmente permifidas.
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4.2 REPRESION Y/O RECHAZO QUE TIENEN
LOS GRAFFITA

El desarrollo de los mensajes visudles, y en este caso los
graffifi, no fienen porque seguir estando dominados y reprimidos
por determinados grupos y/o autoridades; pues el pensamiento
creativo ain no esta reglamentado; y una idea visual bien expre-
sada tiene la misma belleza y elegancia si se aplican en forma
adecuada en su connofacién y denotacién sus elementos.

Asi bién, el estudio e investigacion de las pintas calle-
jeras contribuye en forma positiva a nuevas propuestas; configu-
randose asi, en una unidad de expresion guardando entre si una
relacién maés estrecha; la cual permite hacer comparaciones
entre las mismas.

“En este sentido el groffiti se ofrece como una de los
parcelas mds estimulontes y peor exploradas de la contracullura
en la sociedad industrial avanzada” {3}



Sin embargo, adn muchos citadinos -y en este caso la
gente de la Albaro Obregén- no se han familiarizado con las
pintas y por el contrario, prefieren declararles la guerra a las
mismas; ya que las consideran como contaminacién para la
mente, pues se dice que es motivo o resultado de “incomprensién
y desacuerdo social”.

"El groffiti ha dejado de ser algo divertido para conver
lirse en una amenaza piblica” {4)

Uno de los rechazos que cominmente se le da al graffi-
fi, es el de la “fealdad”, considerando peligrosa para la civ-
dadania; por lo que muchas veces se ha preferido hacer desa-
parecer éstos mensajes cubriéndolos con nuevas capas de un
sélo color de pintura.

Sin embargo, no es posible defender todos los graffiti,
es verdad que en muchas ocasiones varios de éstos son agre-
sivos de alguna u ofra forma. En lo que respecta a los que se
encuentran en la Delegacion Alvaro Obregén, encontramos de
todo tipo, sin que se escapen aquellos que para algunos vecinos
de éste lugar son sin sentido alguno y si ofensivos, por lo que es
obvio su represion y rechazo a los mismos. Muestra de ello son

los siguientes ejemplos:
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Probablemente en un principio parecieron estos graffiti
ser graciosos y novedosos, sin embargo al paso del tiempo nace
una indignidad por lo agresién mental y por el deterioro que
algunos de éstos producen.

A pesar de eslo dltimo, existen personas que le aplau-
den a la creatividad y a la osadia de sus autores.

“Con sus pinfados alegran el deprimente entorno de los
zonas mds pobres de la ciudad”. (5)

Pero la verdadera represién que hay entre los citadinos,
es el no poder decir y escribir con toda libertad sus inconformi-
dades e indignaciones contra la burocracia del gobierno.

Para las autoridades de nuestra civdad, los graffiti
ponen en peligro un tipo de comporlamiento que conduce a
ofras formas de agresion, o que significa pora ellos el principio
de la formacion de delincuencia.

“Se puede predecir con bastante seguridad que el joven
que se dedica a pintar graffiti acobaré siendo un delincuente” y
“el graffiti es una escuelo de delincuencia”.(6)

Asimismo, se le ha rechazado y juzgado al graffifi como
el resultado de la “expresion de la inadaptacién social”. No
obstante, su presencia confinua de cuolquier forma; en tan poco
tiempo o ganado gran importancia, y los ciudadanos nos fami-
liarizaremos con todo fipo de pintas en nuestros muros. Tal vez el
rechazo en primer instancia sera el de ignorarlos, pero tarde o
temprano ferminaremos por leer y observar el dibujo y €l men-
saje tratando asi de darles un significado.
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A pesar de todo, los groffiti han sido amenazados con
cepillo de alambre, con nuevas pinturas, etcétera. La pinta calle-
jera es un fenémeno social ol parecer insoluble y que su existen-
cia, al menos en la década de los noventa continuaré. Sin
embargo, tendré que enfrentarse a los distintos argumentos de
represién y negaciones que atacan su existencia.

“sQué hay detrés de estos imégenes populores sino lo
realidad de una bisqueda a veces simplona, a veces irremisible-
mente inadecuada de la verdad de la persona?”. (7

Los graffiti son la expresion mas censurada por llevarse
a cabo en sitios piblicos y/o en propiedades privadas. Asi, el
arte del graffiti pasa a ser dominio de todos, porque ha salido a
las calles plasmandose con un grito en los muros y paredes; y
porque todos hemos tenido directa o indirectamente contacto con

ellos.
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4.3 LA ESPONTANEIDAD CREATIVA
EN El GRAFFITI

El desarrollo del graffiti no tiene que seguir limitado; el
pintar, el disefiar o simplemente garabatear, son siempre aven-
turas complejas que deben tanto recurrir a lo inspiracién como
ol propésito de comunicor; no hoy reglos que dominen o ome-
nazen al pensamiento.

La escritura y dibujos crealivos no son antiestéticos, y
una idea y mensaje visual bien expresados, tienen la misma
belleza y elegancia que un teorema matemdtico o un soneto bien
escrifo.

“la generacién més joven se estd convirtiéndo en una
verdodera generacion de leclores de imégenes. Devoran febeos
y vifiefas sin llegar o oprehender siquiero, de modo comsciente,
los textos explicativos o de didlogo acompariontes. El fenémeno
de lo seriacién de imdgenes, del desarrollo iconogréfico, forma
una menialidad nueva en el terreno de la comunicacién vi-
sual” 18)



La experiencia visual humana, es fundamental en el
aprendizaje para comprender el entorno y reaccionar ante él; la
informacién visual es el registro mas anfiguo de la historia
humana. Las pinturas rupestres consfituyen ser el reportaje que
se ha conservado sobre el mundo tal como lo vieron los hombres
de hace mas de 30,000 afios. Ambos hechos ponen de mani-
fiesto, la necesidad de enfocar de una manera nueva la funcién
no sélo del proceso, sino también del visualizador ante la
sociedad. El mayor escollo para este esfuerzo, es la dasificacion
de las artes visuales en las artes aplicadas y bellas artes.

En cualquier momento de la historia su definicién cam-
bia y se altera, pese a lo cual hay dos factores constantes de
diferenciacion: la utilidad y la estética.

Probablemente en todos los estimulos visudles y en todos
los niveles de inteligencia visual, el significado no sélo estd en
relacién de los dofos representacionales, en fo informacién del
contexto o en los simbolos empleados ; sino también en las com-
posiciones que existen o coexisten con la declaracién visual facti-
ca.

Cualquier expresién visual es una forma con contenido,
el cual esta intensamente influido por la significacion de los ele-
mentos que lo constituyen, como es el color, la dimensién, la pro-
porcion, las fexturas y sus relaciones composifivas con el signifi-
cado. Ademés, las soluciones visuales deben venir gobernadas a
través del estilo personal y cultural, por el significado y la postu-
ra pretendidos.
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“la predictibilidad, como técnica visual, sugiere un orden
o plan muy convencionol. Sea a través de la experiencia, de la
observacién o de la rozén, hemos de prever de antemano de lo
que serd todo el manejo visual, buscéndonos para ello un minimo
de informacién. (9)

La espontaneidad, en cambio, se caracleriza por una
folta aparente de plan. Es una técnica de gran carga emotiva,
impulsiva y desbordante.

Ahora bien, si la barda sirve también para comunicar
las inquietudes menos confesables, las mofivaciones més profun-
das y ciertas tendencias politicas, y sexuales, se haria necesario
buscar ofro rincon o lugar, donde existiera la seguridad de que
alguien més vendra a leer y observar. Por lo tanto lo escrito y
dibujado en la pared -o donde sea- va llegar a dlguien y pro-
bablemente éste le de seguimiento a la comunicacién que séle
antes era informacion.

“Précticomente todos los escritores de graffiti piensan que
pintando embellecen la civded y, por lo tanto, consideran que lo
que hacen es un servicio piblico”{10)

Lo pinta callejera se apropia y concreta en una barda
seleccionada en forma indiscriminado, atacando a la propiedad
privada y la supuesta estética de nuestra sociedad; agrediendo a
esa concepcion de belleza de la ciudad, basado en la limpieza,
orden, armonia, entre ofros. Sin embargo, los graffiti le dan a la
misma urbe una nueva estéfica, que es el reflejo de la forma de
sobrevivir en ella. Asi, los graffiti alteran el paisaje citadino con
sus signos y simbolos frescos y asperos; horriblemente bellos y
aqresivos.
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Barranca del muerto, 1991

Tacubaya, 1989

"3 Barranca del muerto, 1991




Los grabados de pintos ya sea en paredes, bardas, ca-
binas telefénicas, bafios poblicos o en cualquier ofro sitio, se han
convertido en una prdctica cotidiana y reconfortante para fodos
aquellos personajes anénimos en busca de informar o tan sélo
dar un nuevo aspecto al lugar seleccionado.

Arte o no, el graffiti es la experiencia visual, y la signifi-
cacién cultural de los calles como el lugar de una practica popu-
lar.

Es la manifestacién clandestina que hace piblico los
hechos sociales formando asi el ver urbono y la excitacién entre
sus calles.

Existe la idea de algunos graffifistas que el hacer pintas
embellece y proporciona cultura a la sociedad; sin embargo,
habria que hacer ciertas consideraciones de “arfe” para califi-
carlos de culturales, pues no todas las pintas enriquecen visual-
mente al citadino.

El acto de garabatear y dibujar en bardas se convierte
en un relo y una agresion contra todo lo establecido.

La represion y rechazo que se tiene contra los graffifi, es
también en muchas ocasiones, causa de que se piensa que los
creadores de este fenémeno son delincuentes pertenecientes a
pandillas por el simple hecho de exponer sus inconformidades y
por plasmarlas en las propiedades ajenas. Sin embargo, debe-
mos considerar que no se puede ni debe generalizar el quién

realiza dicha actividad; pues es cierlo que jévenes estudiantes,
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obreros y campesinos dentro de los diferentes fipos de mani-
festaciénes han sido responsables de pintas en las calles de la
civdad, por lo que la hipétesis de que todos aquellos que llegan
hacer un graoffifi son delincuentes es fotalmente falso y erréneo.

A pesar de o anterior, el graffiti sigue siendo califica-

do como un acto anti-social, y que muchos adin no van ha acep- -

tar. La préctica de este fenémeno seguiré siendo la respuesta a
todas esas contradicciones sociales, econémicas, politicas y cul-
turales; puesto que siempre serd necesario dor escape a esa
energia interna de comunicacién por parte de todos los que
habitamos esta gran urbe.



4.4 USO Y FUTURO DEL GRAFFITI.

Se ha considerado decadente el movimiento o fenémeno
del graffiti; sin embargo ha surgido en los dltimos tiempos toda
una fuerza del mismo, el cual se ha comenzado a emplear con
fines publicitarios.

El imperativo de una sociedad constantemente creciente
y cada vez més cargante de informacién, como es el caso del
Distrito Federal, provoca como resultado el uso de ciertos medios
como los muros y bardas para hacer llegar una infinidad de
mensajes, ejemplo claro de ésto es la publicidad y propaganda
en donde somos participes y creadores de ésta forma de difusion
comunicativa.

“Se supo recurrir a la diagramacién, al aviso callejero de
tamario normal o gigantesco (de esos que cubren edificios de vo-

rios pisos en ocasiones determinadas): es decir, se produjo el



redescubrimiento o la adopcién de las formas de publicidad de
los paises capitalistas aunque con diferentes contenidos, a veces
antitélicos”. {11)

No existe qun algin método sencillo para desarrollar la
alfabetizacién visual, pero ésta es tan importante para lo
ensefionza y aprendizaje de los modernos medios como lo
fueron la escritura y la lectura. De hecho puede considerarse a
los autores del graffiti como individuos capaces de comunicarse
visualmente.

La alfabetizacion verbal universal se convirtio en esen-
cial, y la inteligencia visual ha sido ignorada en gran parte.

‘De hecho, lo expresidn visual es el producto de una
inteligencia muy compleja de la que desgraciadomente sabemos
paco. lo que uno ve es lo parte fundamentol de lo que uno sabe,
lo olfabetizacién visuol puede oyudornos o ver o que vemos y o
saber lo que sabemos” {12)

Lo mismo que para el habla o la escritura, también
puede establecerse medios graficos de expresion para represen-
tar circunstancias de la realidad misma. Toda ciencia estd con-
formada por un sistema de relaciones entre el nivel de los
conocimientos y el nivel de los medios de comunicacién, de tal
manera se componen descripciones, explicaciones y tal vez
predicciones.

El graffifi logra obtener el término de medio de informa-
cién épfico. Por lo que esta creando una “nueva” manera de

comunicar e informar, disefia la realidad de lo que nos afecta.
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“Inkecuente es, por lo tanto, la verdadera heterodoxia
social en la comunicacién de los graffit, si bien tal heterodoxia es
inherente @ dos importantes provincias de este medio de expre-
sién: la homosexual y la escatoldgica. la cual nos llevaria a una
reflexién acerca def cardcter dominantemente conservador de
esta escritvria y a una consideracion del graffiti como lenguaije -
social destinado a una autogratificacion de indole predominante-
mente conformista” (13}

Es de considerar al graffiti, como el mensaje con
vocacién persuasiva y trascendental ante la sociedad.

Hay quienes afirman que las pintas callejeras en algin
momento van, si no a desaporecer, si a disminuir su existencia.
Sin embargo, a principios de los noventa los graffiti en lo
Delegacién Obregén, han logrado alcanzar una popularidad
que no supone ser el fin de los mismos; los pintas contindan
apareciendo de una calle a otra. No se trata, pues de una moda
que viene y se va; sino de la verdadera necesidad de mani-
festacién, lo que da lugar al uso de éstos en ofros tipos de men-
sajes, es decir de fipo social, politico y hasta cultural.

Los graffitistas se podran adaptar a sus posibilidades.

“Td espera y verds... El graffiti volverd a surgir ofra
vez" (14)






En lo actualidad muchas empresas publicitarias emplean
la idea basica del graffiti en anuncios para television, en ilustra-
ciones de revistas y como anuncios espectaculares en las mismas
bardas. E estilo, colorido y tipografia son explotados como una
nueva moda con el objetivo de identificacién con su piblico a
quien se dirigen; este poblico, por lo regular es el joven.

El graffiti se ha abierto camino con su arte y su estilo;
como es el caso de rétulos, murales, portadas de libros y discos,
fachadas e interiores de almacenes, y también en ropa como
camisetas y chamarras los encontramos. Seguramente se trata
de la idea de libertad de expresion entre los j6venes.

“los experimentos cullurales de los jévenes corren siem-
pre el riesgo de putrefaccion comercial, con lo que se disipa lo
fuerza de su profesta. los experimentos culturales atraen el interés
frivolo y voluble de esos diletantes de la close media. (15)

Asimismo, otro factor importante para que el graffiti
continge sobreviviendo, es el apoyo y la difusién del mismo a
través de los distintos “medios de comunicacion”. Esto es, su
aparicion en los medios impresos como revistas y periédicos,
pintas que han sido fotografiadas y publicadas por alguna
razén; asi lambién en libros los hemos encontrado. Por su parte,
la radio ha sido otro medio que lo ha apoyado, un ejemplo
claro es la estacién comercial “Rock 1017, perteneciente
Nicleo Radio Mil cuando hizo la invitacién a jévenes a partici-
par en la relizacién de pintas y graffiti en la Delegacién Alvaro
Obregon en 1990.
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En lo que se refiere a la television, éste ha tenido pro-
gramas musicales en donde han empleado como escenografia el
concepto del graffiti. €l cine es ofro medio por el cual se han
difundido las pintas callejeras; en peliculas mexicanas que han
sido rodadas con temas de marginacién social aparecen en
momentos distintos los bardas pintadas y otros lugares. -
Quedando asi, inmortalizadas las distintas obras. Por ello, es de
considerar que la idea basica de los graffiti seguira utilizandose
de aguna forma v otra.

"Se puede saltor a lo fama de muchas maneras dife-
renfes. la manera més répida, claro estd, es la foma instanténea
que olcanzan aquellos escrifores que han fenido la sverte de que
su obra quedara inmortalizada en los medios de comuni-
cocién” (16}

No obstante, el graffiti para alcanzar una fama
respetable, debe éste de ser tan bueno para lograrlo; es decir,
que cumpla con obijetivos como es el contenido de su mensaie,
fipografia y dibujos o signos comprensibles e inteligibles; lo que
doré lugar a no ser ignorados y destruidos.

Siendo la civdad mas grande del mundo necesita espa-
cios que ayuden hacer a un lado el deprimente estado social en
que vivimos, las pintas callejeras se podrian convertir en esos
espacios recreativos e informativos de acontecimientos citadinos.
No hay que olvidar que el Distrito Federal es un enorme diario
de novedades y noficias; por lo que seria normal ver cosas
escritas y dibujadas por todas partes.
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Los graffiti han inundado e invadido espacios en varios
ciudades del mundo con firmas, dibujos y mensaies. Esto a pesar
que para algunos se ha convertido en una pesadilla, constituye
para ofros una de los aportaciones més importantes a lo culuro
de estos tiempos, pues a alcanzado una gran popularidad hasta
el punto de ser exhibidos en galerias de arte.

“Si bien es cierto que la calidad estética es excelente, los
hechos demuestran que ounque los goleria y Ioe musecs pusieron
sus ojos en quienes alguna vez se alejaron de los sistemos fradi-
cionales de difusién para hecerse duerios del contenido, lo circu-
lacién y el consumo de sus obras, la produccién plastica ligode o
los luchas populares nunca se ha detenido”. (17)

De tal manera si se considera ol graffiti como una tradi-
cional manera de informar, ya no sélo serd una necesidad de
expresion, sino también una verdadera forma de porticipor
socialmente en una clternafiva de comunicacién que continuarég
a largo plazo.

Rebeldia, furia e impotencia entre otras cosas, confor-
man el grito urbano de una sociedad que se siente coda dio més
amenazada por el sélo hecho de decir en forma escrita e icénica
sus inconformidades y esperanzas.

Cuando surgié este fendmeno cultural no se le di6 la
importancio que realmente tiene; pero ol paso del tiempo, la
sitvacion ha combiado, actuclmente ha logrado ser considerado

por muchos como una expresion artistica valida que se ha
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transladado de la calle a los museos y galerias de arte de las
grandes ciudades. Los creadores buscan cada vez mas la origi-
nalidad de sus graffiti; pues saben bien que las miradas de los
citadinos estarén en sus trobojos. Si los graffifi contingan siendo
hechos con un gran contenido en sus mensajes, entonces
seguirdn existiendo, porque siempre éstos estaran diciendo

algo.
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CONCLUSIONES

EI trobo;o de la produccién de signos desencadeno
: fuerzas socm!es y, 'mGs abn, representa una fuerza social en si
‘mismo. Puede produc:r /deolog/a y criica de las :deologlcs Por
fonto, lo semidtica {como teoric de los ‘cédigos y teoria de lo pro-
duccién de signos| constituye tombién una forma de critica socrol
y, por lo tanto, una de las formas de la praxis.
Umberto Eco.
Las conclusiones que presentamos a confinuacién son en
base a la hipétesis previa a la investigacién: Si se estructura el
fenémeno cultural del graffiti desde la perspectiva de las teorias
estructuralistas, entonces podra ser mejor comprendido como
fendmeno de comunicacion cultural, social y popular.
Asimismo exponemos el por qué el estudio estd enfoca-
do a la corriente del estructuralismo, debido que ésta considera
a lo sociedod como un conjunto de sistemas simbélicos y que

dentro de ella existen mas sistemas formados por estructuras.



la idea de estructuro nos ha sido 0til en el presente tro-
bajo para definir los cédigos como para la propia forma de los
mensajes.

En lo que concierne a la presente tesis se propuso ol
graffii como un sistema con elementos que constituyen ser un
signo social y determinado por su forma, expresion y contenido.

El andlisis estructural, es lo expresion de esa ombicién
de oprender toda la complejidad y riqueza de las pintos calle-
jeras.

Por lo que a manera de conclusién iconografica se
esquematizé la preferencia de determinados temas por parte de
sus aulores; en este coso se consideraron diez argumentos con-
tenidos en los ciento veinticinco graffiti muestras.

Sexo

Drogadiccién

Denuncia politica

Religion

Problemas sociales

Amor

Reflexivos

Rock

Nombres de bandas
Groseros

Otros

0 5 10 15 20 25 30
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Asi bién, notaremos que su moyor tendencia es su preo-
cupacién en relacion con las cuestiones sociales; seguidos por
reflexiones de los mismos autores de sus problemas personales
hacia lo sociedad. El tercer tema, y muy coracteristico de los
jovenes, es el género musical del rock; posteriormente la men-
cién del grupo o banda al que pertenecen.

Es importante seficlar que a pesor de lo inquietud de
ofros fipos de pintas como son: el sexo, la drogadiccién, el amor,
groserias, religion, etc., los graffitistas tienen la simpatia de
hacer piblico una concientizacién social, cultural y popular.

Por lo que el graffifi viene a ser un sistema de comuni-
cacién y por consiguiente un mensaje dentro de la sociedod. Se
trata, entonces, de un modn de significacién y de una forma
sujefo a aspectos histéricos y a contextos sociales que determi-
nan la creacién del los pintas en la civdad; conformando una
cultura y ésta a la vez un modo de comunicacién.

la redlizacién de un groffiti es el reflejo de un talento
visual, el cual no es consideroble ol alcance de todos los hom-
bres.

Lo foculiad de pintar en muros es una extension de lo
copacidad especificamente humana de transmitir mensajes a
determinados receptores, tal vez esperando o no una respuesto
de los mismos. Lo dificil es saber cémo o de qué monera se
puede entender, aprender y expresar la comunicacién visual.



La préctica del graffiti debe fener cierta atencién, como
ya se vio, por parte de los estudiosos de las materias de comuni-
cacién, disefio gréfico, sociologia y por qué no, psicologia. En
nuestro pais poco se ha dicho del mismo; sin embargo todos
sino con el vocablo graffiti, si los conocemos como pintas,
tachaduras, pintorrajeadas u ofros terminos. En ofros paises es
considerado como fendmeno social de estudio y se le ha dado la
importancia que merece. La ciudad de México contara, de algu-
na manera u otra, con este fendmeno alternativo de
comunicacién como propuesta a cualquier tipo de manifestacién
social, cultural y popular entre muchos més.

Es imposible pensar, que ol igual que los medios impre-
sos no fueron desplazados con la aparicién del radio; ni éste
con la del cine; ni tampoco éste con la television; el graffiti desa-
parezca siendo una de las primeras formas de comunicacion
que tuvo el hombre.

£l groffiti connota la existencia de grupos que despier-
tan en ellos su creafividad y sensibilidad ol llevar a cabo dicha
experiencia; fransmitiendo asi sus inconformidades en todo tipo
de marginacién social.

Hacer graffiti, es la propuesta de una concientizacién de
la ciudadania en base a los denuncias hechas o través de las
leyendas y dibujos que muestran la realidad social de nuestra
gran urbe del Distrito Federal.
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El graffiti en las calles significa la reaccién y respuesta

légica y normal ante la arbitroriedod de lo sociedad. Es el salir

del silencio oscuro a la luz y vista piblica; transformandose en

lenguaje callejero. Su popularidad se debe al alcance visual y en
algunos casos comprensible hacia todos.

Las paredes tienen el privilegio de ya no sélo escuchar;

sino también hablar. Son ellas las que nos narran la historia y los

acontecimientos de nuestra ciudad; pues la calle es la prota-

gonista central de esta creatividad popular.
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