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El presente trabajo tlene como finalldad seialar, de
forma muy sencllla, pero lo mas completa posible, las
funciones que todo Editor realiza dentro de la produccion
de una revista. En particular, se andlizd la tarea del Editor
en larevista especidiizada Consultorio Fiscal, producida por
la Facultad de Contaduria y Administracion de la UNAM,

Es pertinente aclarar que para el desarrollo de este
trabajo se combind método deductivo e histérico, lo cual
tfacllité el camino para concluirdo.

En el primer capitulo de esta tesina se aborda, de forma
breve, el surgimiento y desarrollo de las revistas en México y
cdmo es la clasificaclon de las mismas, También se destacan
las funciones que el Editor ha desatrollado a lo largo de la
historia y cudles son las actividades que actualmente realiza
dentro de la Producclén Editorial,

Asi, en este apartado se toma como referencla al Editor
espanol, ya que existe poca bibliografia respecto al caso
del Editor mexicano; sin embargo, esto sirvid de referencia
para tener una visibn mas completa de lo que un Editor ha
realizado para lograr la connotacién con la que se le
conoce actualmente. Es prudente aclarar que no se
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profundiza ni en la historia de las revistas en México, ni su
clasificacién, ya que, para efectos del presente trabagjo, sélo
se requiere dar un marco histérico y soclal que ayude a
ublcar el tema de estudio.

Sélo se agregan, en ese primer capitulo, las
caracteristicas que debe reunir el Editor Especializado, para
lo cual se tomd el caso concreto de la revista Consultorio
Fiscal, ya que en su proceso de produccion quedan
perfectamente definidas las funclones del mencionado
Editor Especializado.

En el segundo capitulo se aborda la historia de la
Facultad de Contaduria y Administracion (FCA) y, con ella,
la de sus publicaciones; cabe hacer notar que uno de los
rubros donde mayor énfasis ha puesto la FCA para sumejor
desarrolio y nivel profesional, es el de la produccion editoridl,
a la que considera base de la evolucidn clentifica y social,

Por lo anterior, se presenta unaresena de la historla de
cada una de las revistas con que cuenta la FCA, las cuales
son: Contaduria y Administracién, Empendedores, Noti-
ANFECA, Gacela de la Facultad de Contaduria y
Administracién y Consultorio Fiscal: obviamente de esta
Gitima, tema de estudio del presente trabajo, se dan
mayores detalles acerca de sus origenes y motivos que la

ubican como revista especlalizada y considerada plonera
dentro de su género.
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En el tercer capitulo, parte esencial de esta tesina, y
en el cudl se logran amalgamar teoria y practica, se
describen cada una de las etapas del Proceso Editorialde
Consullorio Fiscal; desde que se obtiene un articulo para
publicar enlarevista, hasta el momento en que éste queda
Impreso en la misma.

Ensintesls. este trabajo pretende destacar las funciones
que todo Editor debe realizar dentro de la Produccién
Editorial de una revista especializada.



1.1.- Breve historia de las revistas en México

La base de la prensa escrita no nace en el periédico
diario sino que se desarrolla por medio de las gacetas,
mismas que se interpretan como publicaciones tipo revistas
primitivas y, de éstas, es como surge la prensa diaria, sin
que el tipo de gaceta plerda su evolucion y su importancia
como un medio periodistico.

En México, el primer impreso de cardcter informativo
que se conoce, aparecié en 1541.(1) Constaba de cuatro
hojas en cuarto, impreso enla letra gética e informaba sobre
lo ocurrido en la cludad de Guatemala ia noche del 10 al
11 de septiembre del mismo afo. A partir de entonces, y
durante todo el periodo coloniai, aparecieron este tipo de
publicaciones referentes a sucesos importantes, mismas que

.$@ conocleron como "Hojas Volantes”.

LAS GACETAS

Posteriormente, en 1722, aparecié en México la
primera gaceta llamada Gaceta de México, que se editd

(1) Ochoa C. Molsés. Resefa histérica del periodismo mexicano p.29
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mensudmente durante sels meses por el doctor Juan ignacio
Maria Castorena y Urziga y Coyeneche. Esta edicion salié
con cuatro hojas en cuarto, es decir, a ocho paginas.

Después, en el aio de 1728, Juan Francisco Sahagin
de Arévadio inicid la segunda etapa de la Gaceta de México
y logré sostenerla durante once largos anos. De forma
paralela, existieron diversas gacetas que mantenian
informado al pais sobre los acontecimientos mas
Importantes; sin embargo. ninguna alcanzé la importancia
que tuvo en su momento la Gaceta de México.

REVISTA RENACIMIENTO

En 1869, Ignaclo Manuel Altamirano Inicla ia época
de las revistas literarias, con la aparicion de la revista
Renacimiento, en la cual logrd reunir a escritores de todas
las tendenclas ideoldgicas. El primer nimero sallé el mes de
enero de 1869 y reuni6 escritos, en sus diferentes ejemplares,
de algunos de los personajes mas iImportantes deesa época,
como Ignacio Ramirez, Justo Sierra, Manuel Orozco y Berra,
Gulllermo Prieto, Manuel Acuia, José Pedn Contreras,
Manuel M. Flores y Francisco Sosa.

En el primer nimero de esta revista resaltaron varias
colaboraclones, como las del mismo Manuel Altamirano,
con su crénica de la semana; de Juan Clemente, de Justo
Slerra y de Facundo. Larevista Renacimiento cumplid su
misién de elevar el tono del pensamiento mexicano
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mediante distinguldos escritores, poetas, historiadores,
cronistas y eruditos que escribleron en sus paginas,
patentizando el acontecer de aquella época.

Esta revista publicé un total de 812 paginas e inicié la
época de otras revistas de ese tlpo, aparecidas
posteriormente, como la revista Azul, /a Moderna y /a
Contemporénea.(2)

REVISTA AZUL

En el aio de 1894, el 6 de mayo, apareclé el primer
nimero de la revista literaria Azul, la cudl se edité en la
imprenta del Partido Liberal, situada en ia calle de
Independencia once. Esta publicacion fue dirigida por
Manuel Gutiérrez Ngjera y por Carlos Diaz Duffo, en ella
fungié como secretario de redaccién, Luls G. Urbina. El
papel que desempenid la Revista Azulfue de unainfluencia
similar a la que ejercié Renacimiento.

REVISTAS DE NUESTROS DIAS

Enelsiglo actual, en 1914, aparecld Revista de revistas
y.junto con dlgunas otras publicaciones, fue una de las
que defendieron la dignidad naclonal, cuando las fuerzas
norteamericanas ocuparon la cludad de Veracruz,

(2) lbidem. p. 110
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Pero la revista que marcé la pauta en la linea politica
de nuestro padis, por su formato, contenido, impresion y
presentacién fue Hoy, fundada el sabado 27 de febrero de
1937, por el destacado periodista Regino Hemandez Lergo.
Dicha revista aparecié con caratula en rotograbado y fue
impresa en la Editorial Actualldades, Posteriormente, vinleron
las publicaciones Impacto, América, Siempre, Maiana y
Jueves de Excélsior, con periodicidad semanal,

Enla actudiidad, de las revistas que se distinguen por
su contenldo, colaboradores, Impresion, circulacion,
publicidad y por abordar aspectos politicos, son: Hoy,
Revista de revistas, Siempre, Impacto, Proceso, Razones,
Manana, Quehacer Politico, Epoca, entre otras,

Porla calidad de impresion, la seleccion detemasy la
integracién de un equipo de colaboradores distinguidos,

en el gremio periodisticoy literario, estas revistas han logrado
mantenerse como lideres en el mercado,

1.2.- Clasificacibn de las revistas
Louise-Noelle Maiclé, distingue tres tipos de revistas:
Larevista de cuitura general, muchas veces propiedad

de una editorial, ablerta a todas las disciplinas y que esta
destinada a un pdblico no especlailzado, pero si Instruldo.
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Larevista especializada, publicada poruna asociacion
o una Instituciéon clentifica, que se ocupa de ramas

especiales de letras o clencias y destinada a un plblico
selecto de sablos y técnicos,

La revista de vulgarizacion literaria, arfistica o clentifica,
destinada a un pablico medio, pero vivo o curioso, deseoso
de Instrulrse o tan sélo de estar en contacto con los
acontecimientos.(3)

Juan Carlos Rulz(4) cita que David Grenfell clasifica a
las revistas, de acuerdo al tipo de editorlal, de la sigulente
manera:

1. Publicaciones de sociedades doctas u organiza-
clones semejantes.

2. Publicacliones de érganos oficiales, de asociacio-
nes e instituclones comparables.

3. Publicaclones independientes,

Ruiz dice también que es oportuno distinguir otros
dos tipos de revistas:

1. Publicaclones primarias, cuyos articulos pueden
ser originales, de recopilaciéon o de difusion cultural,
2. Publicaclones secundarias, que informan sobre el
contenido de las primarlas, que son los indices

(3) Pefa Mijango, Pablo, Publicaciones periddicas. p.19
(4) Ruiz Pérez, Juan Carlos. La importancia de la revista en México. p.5
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como el Indexmedicus, los abstractas o ia revista
interamericana de bibliografia.

Por otfra parte, F. Fraser Bond sehala que “podemaos
clasificar las revistas como satinadas y de pulpa, cuando
nos referimos a la calidad del papel en que se imprimen;
como semanarios, revistas mensuales o revistas trimestrales,
cuando queremos sefalar la frecuencia de su publicacion;
o como generales o especializadas, cuando anaiizamos su
contenido, que abarca varios centenares de campos de
actividad y de intereses humanos”.(5) A continuaclén se
presenta una clasificacion de lasrevistas, la cual, a nuestra
consideracion, engloba a la mayoria de las revistas que
circulan en nuestro pais,

REVISTAS GENERALES:

a) REVISTAS POPULARES: Ofrecen allector relatos novelescos,
tanto por entregas como en forma de cuentos, asi como
articulos sobre asuntos y personajes de actualidad.

b) REVISTAS FEMENINAS: Este grupo también es popular, al
publicar novelas, articulos e liustraciones, pero elige su
material en forma que satisfaga el gusto de ias mujeres, Tales
revistas invariablemente tienen secciones dedicadas a la
coclna, alos patrones deropa, ala decoracion de interiores
y a otras cosas semejantes.

(5) Peha Mijango. Op. cit. p.19
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¢) REVISTAS DE CALIDAD: Aunque también publican cuentos
y arficulos, el llamado grupo de calidad se dirige a lectores
més maduros y de gusto cultivado. Tales publicaclones
sostlenen elevadas normas literarias.

d) REVISTAS DE CRITICA Y DE OPINION: Estas revistas rara vez
publican novelas. Limitan su contenido a comentarios y
oplnlones, ejercen mucho mayor Influencia que la que
indicaria su circulacién limitada.

e) REVISTAS DE NOTICIAS: La practica Iniclada por The
Reader’s Digest ha sido publicar condensaciones de
articulos que han aparecido en otras revistas. Esta revista,
concebida como publicacién seria, para un pulblico
reducido, ha alcanzado una clrculacién Internacional de
mas de quince miliones. Tanto la férmula de sintesis como el
formato de bolsillo, tienen multitud de imitadores.

g) REVISTAS ILUSTRADAS: Life, que toméd su nombre de una
revista anterior satiica y humoristica, ha indicado un nuevo
rumbo en el periodismo gréfico.

h) REVISTAS DE MODAS: Publicaciones elegantes, como
Voge, para la mujer, y Esquire, para el hombre.

1) REVISTAS DE INTERES ESPECIAL: Las publicaciones de este

grupo se dedican a alguna actividad especial, como el
teatro, cine, culdado de los nifos, etcétera.

10 p



Ademds, existen en el mercado muchas revistas de
gran circulacion, que parecen constituir una nueva clase,
tal es el caso de cada una de las revistas especlalizadas y
de las cuales no se ha hecho una clasificaclén minuclosa.

REVISTAS GREMIALES,
DE CLASE; TECNICAS Y/O ESPECIALIZADAS

Las revistas técnicas y/o las gremiales son las que su
contenldo se conoce por lo que sus nombres significan,
Cada profesiéon, cadanegoclo, cada oficlo tlene sus proplas
publicaciones, en algunos casos una docena o mds de ellas,
Esas revistas llegan a varios centenares, entre ellas las de
publicldad, banca, Industia de alimentos en conserva,
drogas medicinales, embasamiento, educaclén,
alimentaclon, geografiay exploracién, ferreteria, seguros,
periodismo, el movimiento obrero, maquinaria, naturaleza,
petréleo, animales caseros, radio, calzado,y lo fiscal, tema
que nos ocupa en esta tesina, entre otros.
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1.3.- Funciones de un Editor

Después de haber abordado brevemente la historia
de las revistas en México y las caracteristicas de las mismas,
es de vitalimportancia para el tema de estatesina, destacar
la labor del Editor dentro de cualquler publicacién,

Por tal motivo, en este punto abordaremos las
diferentes funclones que un Editor ha desamroliado alo largo
de la historla y coémo éstas han camblado, de una épocaa
otra, hasta llegar a la definicién de Editor, con la
connotacién que actuaimente se le da en una revista
especializada, como es el caso de Consultorio Fiscal.

Editor: “(Etim.- Del lat. editor, derlv. de editum, supino
de edere, dar a luz)). Ei que saca a luz 0 hace suprimir o
publicar por su cuenta, o porla del autor o ia del propletario.
una obra, un periédico, folleto, revista, etcétera.” (6)

En su origen y durante varlos sigios se conocia como
Editor a un erudito, un sablo 0 un hombre de letras que
publicaba una obra gjena, ya sea por darla a conocer,
cuando era Inédita, o blen por presentar un texto
mejorado o comentarlos sobre la obra cuando ya era
conocida. Haclafines del siglo XVii se daba este calificativo
al librero que Imprimia o hacia imprimir libros por su
cuenta o por cuenta de los autores. Esta acepciéon se aplica

(6) Enciclopedia Universal lusirada, 1. 19 p.90
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no solamente a los libreros, sino a los centros clentificos o a
toda persona que publica libros y los propaga en el
comerclo, y lo mismo al que edita estampas, obras
muslcales, cartas geograficas, revistas, etcétera.

En la antigledad podian ser conslderados como
Editores a qulenes, mediante la multiplicidad de coplas,
procuraban extender las obras claslcas o las de sus
contemporaneos, que de otro modo hubleran quedado
Inéditas o hubleran sido conocidas por muy pocos. Eran
algunos princlpes o personajes poderosos protectores y
amantes de las letras, quienes hacian tal labor, gulados por
la ldea de apoyar a un escritor o de fundar bibliotecas, y
entre estos ultimos figuran, en Egipto, los Tolomeos, funda-
dores de la biblioteca de Alejandria y, en Roma, Tacito.

Otros eran simples particulares o comentadores,
animados del deseo de difundirias letras o las clenclas, como
Aristarco y Demetrlo Falero, que hizo traducir, al griego, la
Ley delos judiosy de qulen se supone contribuyé a la
fundaclén de la Biblioteca de Alejandria. La invenclén de
la Imprenta facliitd este cometido y entonces aparecieron
los literatos y bibliéfiios, quienes editaron ias obras maestras
delaantigliedad hebrea, griega y latina: hacléndose notar
en lameritisima labor editorial en Italia, los Manuclo, Glunta,
Giditis y Griffo, y en Francia, Stefano.

Enelsiglo XV figuran, entre los comentadoresy editores
de obras claslcas, Leonardo Bruni, Ambrosio Traversarl,
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Gasparino de Barziza, Grannozo, Wolb y otros muchos. En
épocas mas recientes se hicleron notar Niebuhr, que
comenz6 la ediclén del Corpus scriptorum, historlas
bizantinas; Jacobs y Rost, que editaron en Gotha, la Biblia
griega; Didot, que dio a la estampa Syllogsa poetarum
graecorum; Tauennitz, el Corpus poetarum graecorum;
Hase, G y L. Dindorf, Hermann, Zimmermann Schaefer,
Meyer, Monk, Bekker, Stallbaum y Sehelder, sin contar a los

contemporaneos numerosos e importantes, tanto en Europa
como en Ameérica. (7)

La intervencién del Editor en la publicacléon de una
obra, es Indispensable en los tiempos modemos, pues a sus
conocimientos, de la técnica del libro, se agrega su labor
mercantll y la organizacién de su Industria, que le permiten
dar publicidad a su obra y hacer de elia una propaganda
que no podrian hacer, por si, ni el autor ni los libreros,

A lo anterior hay que agregar el poder trabajar con
grandes capitdles, que permiten hacer ediclones de muchos
miles de ejemplares, razén primordial del abaratamiento del
libro, y emprender la publicacién de obras completas y
voluminosas, como los grandes diccionarios, las
enciclopedias, las obras de historia, revistas, etc., lo que seria
Imposible a los autores, por falta de medios, de organizacién
administrativa y de corresponsales Iddneos que esperan

(7) ibidem. p. 91
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nuevas producclones de la misma cosa; en cuanto a los
libreros, sélo podrian contar con un campo reducido, pues
no todos los de este ramo del comercio, se afanarian en
recomendar lo publicado por otro librero.

En un sentido general, llamese Editor al que publica
una obra, ajena por lo regular, y culda de su impresién.(8)
Al ocupamos de ia responsabilidad que en determinados
casos puede incurrr el Editor, es preciso distingulr dos érdenes
de cuestiones muy diferentes: Primero, en un sentido proplo
llamdabase Editor Responsable alque, con arreglo alas leyes.
fimaba todos los nimeros de los perldédicos politicos y
respondia de su contenido aunque estuvieran redactados,
como sucedia casl slempre, por otra persona. y segundo,
el Editor responde, en algunos casos, delas defraudaclones
de la propledad literaria.

Es unaregla de equidad y de buen sentido, el que todo
delito sea castigado y que los encargados de aplicar las
leyes tengan la seguridad de que la perturbacién causada,
en el orden social, sera reparada,

Pero sucedia a veces y con mucha frecuencia, en las
tareas de la prensa politica, que el culpable, por su
incapacidad o por su inmunidad, era legalimente
iresponsable, y entonces, o blen habia que dejarse el delito
impune o era preciso exigir que una tercera persona

) Loc. cil.

15



cumplieralapena: al decidirse el legisiador por este Ultimo
sistema, surgleron los Editores Responsables, aquellos
hombres desgraclados que. como Indicaba muy
graflcamente el sefior Canovas, en el preambulo al Real
decreto de 31 de diclembre de 1876, “por preclo vivian
(nuevo género de esclavitud) bajo el peso de una serle
interminable de condenas por delltos que no habian
cometido ni podido cometer...”. (9)

Discutible este sistema, en el terreno de los principlos y
de la fllosofia del derecho, se consideré6 como una
necesidad en el de los hechos y, mucho mdas, en aquellos
tiempos accldentados (la primera mitad del siglo XIX) que
lo eran de transicion entre el antiguo y el nuevo régimen,
para poner unfreno a las pasiones y para que la autoridad
pudlera, en todo momento, con el procesamliento y
consigulente inhabilitacion de la persona responsable,
impedir la difusion del impreso.

Desafortunadamente no hay muchainformacion sobre
la responsabilidad del Editor en la actualidad: sinembargo,
existen algunos antecedentes sobre la slituacion de los
Editores en Espania., lo que nos permitira tener una referencia.

A continuacién se expondran algunas de las etapas
por las que ha pasado la legisiaciéon espanola. en ia
responsabilidad del Editor, hacliendo antes algunas

(9) Loc. Cil.
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conslderaciones respecto laresponsabllidad en que incuria
el Editor de todo Impreso y, en especial, del que tenia un
caracter politico, antes de la aparicién del Editor
Responsable.

Una de las primeras disposiciones que tomaron las
Cortes de Céadiz fue la derogacién de las leyes que, sobre
la emisién del pensamiento, contenian los titulos XVI, XVil y
XVliidel libro Vill de la Novisima Recopilacion, estableclendo
por decreto, el 10 de noviembre de 1810, que todos los
cuerpos y personas tenian libertad para escribir, imprimir y
publicar sus ideas politicas, pero segun el articulo 39, los
autores (bajo cuyos nombres quedaba comprendido el
Editor, segln el articulo 7) e Impresores, eran responsables
del abuso de aquella libertad.

El anterlor decreto no especificaba en que consistian
estos abusos y, por tanto, los casos en que los autores o
impresores Incurrian en responsabliidad; pero esta laguna
vino a lienara el decreto del 22 de octubre de 1822, en
cuyo articulo 6 se marcaban, claramente, dichos casos.
Cuando se publicaba un libelo infamatorio, ni el autor nl el
Editor podian Intentar probar la Imputacién injurlosa, pero
seguln el articulo 8, del proplo decreto, podian hacero
cuando se imputaren delltos cometidos por alguna
corporacion o empleado, en el gjercicio de su cargo.

Cuando por encargo de la Santa Alianza restablecié
Francia, en Espana, el régimen absoluto, quedaron
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nuevamente vigentes las leyes recoplladas, que continuaron
observandose, con ligeras modificaciones, hasta después
de la muerte de Ferando VIi. Por Real orden, el 1 de junio
de 1834, se dict6 el Reglamento que habia de observarse
para la censura de los periédicos, estableclda por Real
decreto del 4 de enero del mismo ano; en aquella Real
orden aparece, por primera vez, el Editor Responsable en
el sentido en que hemos definido antes.

Asl, disponia en su arficulo 12, que no podrd publicarse
ningln peridédico, como no sea técnico, sin real licencla,
deblendo dirigirse las solicitudes a los respectivos
gobernadores clviles, los cuales Informaran sobre la utilldad
dela concesidny las circunstancias de los que la pretendan,
como Editores Responsables de cada periddico.

El Editor debia depositar, en metdiico, la cantidad de
20,000 redles en Madrid y 10,000 en las provinclas o blen, el
dobie, encréditos de la deuda consolidada, cuyo deposito
debia servir para hacer frente a las cuantiosas multas que
era costumbre imponer a los perldédicos politicos de
oposicién, A tenor del articulo 23, el Editor debia responder
de cuanto se publicara, fuera o no, andénimo.

Todala legislacion que se dicté sobre el particular, hasta
la llamada revolucién de septiembre, gird alrededor de la
Real orden del 1 de junio de 1834, antes mencionada, con
las accidentales variaciones que ésta tuvo y que dependian
de la significacién politica del partido gobernante.
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Por el arficulo 3¢ de la ley del 17 de octubre de 1837, se
exigia que, ademas de las condiciones de la Real orden
mencionada, pagara el Editor Responsable, por
contribuclones directas, la cantidad de 400 reales en Madirid:
300 en Barcelona, Cadiz, Coruna, Granada, Valencia y
Zaragoza, y 100 en las demds provincias. Por el articulo 12
de la Ley 15-22 de marzo de 1837, se mandéd que el Editor
habia de tener constantemente en depdsito, la cantidad
de 40,000 reales en Madrid; 30,000 en Barcelona, Seviila,
Cadiz y Valencia; 20,000 en Granada y Zaragoza, y 10,000
en las demas provincias,

El Editor debia ser (art. 3°), ademds, cabeza de famiiia
con casa ablerta en el pueblo en que se publicara el
periddico y estar en posesion de sus derechos politicos. Por
Real decreto, del 6 de jullo de 1845, la situacion de los
Editores Responsables se hizo Intolerable, pues no sélo se
aumentaron conslderablemente las penas, sino que se
suprimié el jurado, que desde los primeros tlempos del
régimen constitucional habia entendido en estas cuestiones,
y sesometieron las causas al llamado tribunal de imprenta,

formado por cinco jueces de primera instancla, presididos
por un magistrado.

En 1852, la legisiaclon sobre imprenta, se repitlé una
vez mas (art.13) en la cual se manifestaba que, para los
periddicos politicos o religiosos, la primera responsabillidad
es del Editory al enumerar en el 16 las condiciones que debia
reunir la persona que respondia de lo que se insertaba en
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un periédico, ademdas de Ias ya indicadas en anterlores
disposiciones legaies, exigid que debian pagar. y por io
menos con tres anos de antelacion, 2,000 reales por
contribuclones directas en la provincia de Madrid, 1,000 en
las de primera clase y 500 en las otras, deblendo, ademdas,
depositar 120,000 reales en Madrid, 80,000 enlas provinclas
de primera clave y 40,000 en las restantes.

La ley del 29 de julio de 1864 seilalé la distinclén entre
los delitos comunes de los cometidos contra la religion, el
rey y la real familia, la honra privada de los soberanos
extranjeros y sus representantes, etc, y los delitos especlales
(los que atacan la forma de goblemo establecida, los que
incitan a la desobediencla de las leyes, etc), sujetando los
primeros al imperio del Codigo Penal, y castigando a los

segundos con multas que varlaban desde 10,000 a 50,000
reales.

En el articulo 52 se establecian los consejos de guera
para los escritores que tiendan a relgjar la fidelidad o
disciplina de la fuerza amada, deaiglin modo no previsto
por las leyes miiitares, cuyo articuio fue, sin embargo,
derogado porlaley dejulio de 1865. En el articulo 10, dela
ley de 10 de mayo de 1866 se introdujo la novedad de que
los Editores Responsables no podian continuar siéndolo,
desde el momento en que se dictara contra elios, auto de

procesamiento por alguno de los delitos contra la religion,
el rey o ia real famiiia,
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Por el arficulo 50. se exigié también que el Editor fuera
del estado seglar. En el Real decreto de marzo de 1867,
ademés de modificar laleglslacléon vigente en otros puntos,
se dispuso (art, 13) que se conslderara Editor al que
legaimente resultase haber costeado y dispuesto la
publicacién de impresos no periddicos, pues enlo referente
a éstos, respondia siempre el que firmaba como Editor
Responsable.

Los principios democraticos de los partidos que
destronaron a Isabel |l, en septiembre de 1868, eran
Incompatibles con el sistema restrictivo que inspiraba en la
legisiacion de imprenta entonces vigente; nada tiene, pues,
de extrano, que en el articulo 14, del decreto-ley del 23 de
octubre de 1868, se estableclera que todos los ciudadanos
tienen derecho a emitir libremente sus pensamientos por
medio de la imprenta, sin sujeciéon a censura nl a ningln
otro requisito previo; y en el 32, que, de lo que se publica en
los perlédicos, sonresponsables el autor del escrito y, a falta
de éste, el director, lo que equivalia a suprimir al Editor
Responsable.

Y esta supresion tacita fue confirmada, de unamanera
expresa y solemne, por el articulo 22 de la Constitucién
promulgada el 5§ de junlo de 1869, cuando decia que:
"tampoco podra establecerse la censura, el depésito, ni el
Editor Responsable”.(10)

(10) Loc. Cit.
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Si blen es verdad que en los primeros tiempos de la
Restauracién, se dictaron algunas disposiciones limitando
el ejerciclo de la libertad de Imprenta (por ejemplo, los
Reales decretos del 29 de enero, 18 de mayo y 31 de
diclembre de 1875), no se hizo el menor Intento para resucitar
al Editor Responsable y, a mayor abundamiento, la vigente
ley de Imprenta de 26 de jullo de 1879, en su articulo 8, sblo
exige para fundar un periédico, que se ponga en
conocimlento de la primera autoridad gobemativa de la
provincla, el nombre del fundador, el titulo del periddico y
el establecimiento donde se imprimira y, estableciendo en
el 90., que la representacion de todo peridédico ante las
autoridades y tribunaies, corresponde al director del mismo
y.en su defecto, al propletario,

En nuestros dias, el Editor Responsable tiene solamente
un valor histérico, pero el papel que desempenié enla historia
de Espana del siglo XiX fue importantisimo. Hoy los Editores
pueden ser subsidiariamente responsables, en clertos casos,
de los delitos de imprenta, los cuales tienen mucho que ver
con la libertad de imprenta que en su momento regia. Se
puede concluir advirtiendo que las responsabilidades del
Editor, por las posibles defraudaciones que se puedan
cometer de la propledad literaria o Intelectual, solo podian

comenzar desde el reconocimiento legal de la propledad
intelectual

Después de Indagar sobre la historia de las funciones
del Editor, podemos destacar algunas de las funclones que
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un Editor redliza actualmente, las cudles seranbase para el
objetivo de este trabgjo.

El Editor es inseparable de su estilo, de su imagen de
tabrica. Es en esto donde se muestra creador. El Editor o sus
mandatarios (director clentifico, director literario, director
de colecclén o director técnlco) buscan, en el mercado
de |la produccién intelectuadl, “ideas nuevas” traducidas en
"manuscritos nuevos”; este término de novedad tiene un
sentido puramente pragmdtico, reflejado en ia nocién de
derechos de autor y se aplica lo mismo ala vigésima quinta
verslon de “las aventuras de Tarzan” que al Gitimo poema
de un autor modemo.

El Editor examina el producto del autor, de modo
critico, (comité de lecturas o editorial), le plde
modificacionesy reformas, recoge los documentos, dispone
con claridad el trabagjo del autor, lo hace componer
tipogréficamente, asegura la correspondencia entre
manuscrito y el modelo tipogréfico compuesto (prueba de
imprenta), verifica la redlizacién de las correcclones por el
Impresor, hace dlsenar las llustraclones, los cuadros, los
anexos, hace sacar clisés o clichés de las imégenes.

Asimismo, establece contratos con el Impresor parala
tirada o impresién, propiamente dicha, y prevé todas las
operaciones restantes de encuademacion, transporte, etc,
El Editor adimacena luego los ejemplares en depdsitos
aproplados, distribuye algunos a ios puntos de venta, los
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renueva una vez vendldos, hace la publicldad, recoge las
criticas y se las envia al autor.

El Editor toma sobre si, por consigulente, gran parte de
las pequenias cosas que rodean la ediclény que constituyen
tareas complejas e Imbricadas unas de otras. Las mas
complejas son las vinculadas a la redlizaclén de obras
Intelectuales, que implican a diversos autores y llevan
imagenes, anexos, dibujos y encuadernaciones que ponen

enjuego todas las posiblidades de traduclr, sobre el papel.
clertos mensadjes.

Las funciones del Editor son, pues, por unlado, funclones
artisticas: hallar el mejor equllibrio entre los géneros,
favorecer a un buen escritor; por otra, funciones humanas:
tomar parte de las Inquietudes del autor, ver en qué medida
afectan a su produccién; tiene, asimismo, funciones
financleras, dado que utiliza y explota un capital con ia
esperanza de rentabllizarlo mediante el éxito de una obra
Intelectual, convenlentemente difundida; funclones
técnicas: correccién, dactilografia, compaginacion, y
funciones comerciaies:. vender la edicion, Todas estas
funciones exigen un gran despliegue de capacidades,

Abraham Moles define varios tipos de Editores, en los
que se encuentran: Q) literario, b) de obras escolares, ¢)
cienfifico y d) de obras de interés humano (arte, historla,
ensayos, politica, etc,). Los Editores estan sometidos
ampliamente a las fluctuaciones de la actuaiidad y
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necesitan leer asiduamente los periddicosy hacer un sondeo
continuo del interés del momento, en condiciones
suficientemente atractivas para el lector,

Por lo tanto, se puede decir que el Editor desempeiia
diversas labores, desde artisticas hasta técnicas, como se
sefald, algunas de ellas muy complejas, pero con un fin
primordial: que su trabajo se edite y se divulgue
oportunamente.,

A manera de sintesls, se puede definir al Editor como
una persona capaz de adentrarse totalmente en un tema,
al grado de que, aun sin ser su materia de estudio, se vueive
casi un experto en ella o, para hacer mas preclsos, se
convierte en un Editor especlalizado.

1.4.- Funclones del Editor Especializado, el caso de
Consultorio Fiscal.

Ser Editor de una publicacion abarca diversas
actividades, como se sefald en el apartado anterior, pero
ser Editor de una revista especlallzada, como Consullorio
Fiscal, requlere de un despllegue de actividades que sdlo
una persona, que conoce sobre el tema, las puede reaiizar,
lo cual da origen a un Editor Especlalizado.

La principal funcién del Editor Especializado es que
salga a la luz pablica su trabgjo oportunamente, sin em-
bargo, para que esto ocurra el Editor Especlalizado debe
tener determinadas caracteristicas:
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Debe tener una amplia cultura generdl, lo cudl le
servird para contextualizar todos los articulos a publicar y
valorizar los contenidos de los mismos. Aunado alo anterior,
el Editor Especlalizado de Consultorio Fiscal tiene la
obligacién de conocer o ser un experto en los temas que
va a publicar, en este caso, serGn en materia fiscal, En
resumen dicha especializacién es indispensable para el Edl-
tor de Consultorio Fiscal, ademas de las diversas funclones
que éste realiza dentro de la produccién editorial,

Por ejlemplo. al momento de la primera revisidon del
texto o articulo, el desconocimiento del tema puede
ocaslonar que se publique un error muy grave, del cud! el
autor no se haya percatado, vy si se conserva durante el
resto de pruebas, asi saldria Impreso. Es aqui donde entra
la mano del Editor Especializado, quien gracias a sus
conocimientos, lo detectard y corregird oportunamente.

Una cudlidad mds del Editor Especializado, es el *Don
de gentes”, pues la relacién que se mantenga con los
articulistas es fundamental para la vida de la revista, ya que
de ellos depende el éxito o fracaso que se obtenga; por lo
tanto, el Editor Especlalizado es aquel que puede sugerirle,
darie opiniones a los autores, con el fin de que el material a
publicar tenga excelente calidad; lo anterlor lo deberd
realizar con mucho culdado y tacto, con el fin de no herir

susceptibilidades, pues de lo contrario se podria ocaslonar
un gran confiicto.

En este mismo rubro, de la relacién Editor-Autor, un
Editor Especlalizado debe tener la capacidad de ensenar
a los autores a escriblr sus arficulos, pues todos ellos son
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especiaiistas en la materia y tienen un sinfin de
conoclmlentos, pero muchos no saben transmitirlo
conrectamente a través de la palabra escrita.

Aqui nuevamente la funcién del Editor Especializado
es Indispensable, pues muchos articullstas no tienen tiempo
ni Interés en aprender a redactar cornectamente sus
materiales, por lo que el Editor se vuelve redactor y corrector,
lo cual no es nada facil, porque debe tener cuidado de no
eliminar aquellas frases o palabras “claves” para los
fiscalistas, de lo contrario ocasionaria que se perdiera el
objetlvo del articulo.

Si al momento de corregir o revisar un texto, el Editor
Especidlizado detecta que no hay claridad enlas ideas del
autor, tlene la obligacion y los conocimientos suficientes
para aclarar esa duda, ya sea por él mismo o porque se las
comente al autor, para que éste las realice.

Quizas las funciones técnicas del Editor Especlalizado
de Consultorio Fiscal, sean las mismas que realiza cualquier
Editor de otra publicacién, pues el ienguaje que se utlliza,
entre Editor @ Impresor, es el mismo al momento de capturar,
formar, corregir, diagramar e imprimir; sin embargo. un Edi-
tor Especializado conoce muy blenlo fundamental de cada
articulo, por lo tanto, sabe lo que tiene que destacar de
cada uno; por ejemplo: algln nuevo formulario de la SHCP;
alguna grafica que el autor proponga para medir la
situacién fiscal de nuestro pais; las conclusiones a las que se
llegaron después de un estricto andlisis que hizo el Seguro
Soclai, respecto al riesgo de trabajo en las empresas
mexicanas, entre otros.
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Dos cualidades més que un Editor Especializado de
Consultorio Fiscal, no debe perder, son: motivaciéon y
entusiasmo, las cuales quedaran de manifiesto cuando la

revista esté impresa, ya que dichas cualidades son las que
mas vida le dan a la publicacién.

No es facii conservarse motivado y entusiasta cada
quincena, sobre todo cuando el trabagjo se vuelve rutinario
y metddico, pero es el Editor Especlalizado el que debe
evitar caer en lo anterior, pues todo los esfuerzos, desvelos,
agotamientos, etc., se ven recompensados cuando se
obtiene unarevista con calldad, la cual da otigen a unlector
satisfecho por el producto adquiido. Mas aln, en el caso
de Consulforio Fiscal, la cual también es considerada como
libro de texto para los estudiantes de Contaduria,

No se debe perder de vista que con lo anterior se
cumple una funcidén mas del Editor Especializado: la
divulgacion de la cultura y el conocimiento.

Asimismo, un factor ai que quizds antiguamente no se
le daba tanta importancla y que en estos tiempos el Editor
Especlalizado debe estar muy al tanto, esen cuestion de la
administraclon delos recursos, los gastos que quincena tras
quincena se generan tanto en el costo editorial como en el
de produccién, mismos que deben ser minimos, con el fin
de no incrementar el precio del producto, pues de lo

-contrarlo, Consulforio Fiscal no tendria precio competitivo
y le dejaria el camino libre a la competencia.

La competencla es otro aspecto que el Editor
Especiaiizado debe tener presente y una de ias formas de
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hacerlo es, por ejemplo, redlizar un estudio comparativo con
las demas publicaclones que existen en el mercado sobre
materia fiscal, Se deben andlizar las ventajas y desventajas
de todas las revistas incluyendo al proplo Consultorio Fiscal,
Debe ser el Editor Especializado el que redlice dicho andlisis,
ya que es &l qulen conoce muy bienlos temas delas revistas,

Una vez hecho dicho andlisis, el Editor Especlalizado
debe platicar y trabajar con la Direcclén Técnica vy
articulistas de la revista, con el fin de mejorar dia con dia
aquellos aspectos donde la competencia lleve ventqgja:
todo con un objetivo principal: tener mejor calldad en la
revista y que los lectores se muestren satlisfechos del
producto adquirido: sobre todo, ahora que no todos
Invierten su dinero en la compra de una revista.

De forma breve quedd demostrado el porqué de la
Especializaclén del Editor en Consulforio Fiscal, lo cual daria
pauta a sugerir que los Editores deben ser especialistas en
lo que editan; ya que de esta forma se lograria que el
producto: las revistas, sean de excelente calidad editorial.
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Después de haber abordado la historia de las revistas
en general y de conocer, en forma somera, las
caracteristicas de las mismas, este capitulo lo dedicaremos
a conocer algunos aspectos de las publicaciones que ha
editado la Facultad de Contaduria y Administracién (FCA)
y de las cuales Consultorio Fiscal es el tema de estudio.

2.1. Anlecedentes de las publicacliones de la Faculiad de
Contaduria y Administracién

Actualmente, la Facultad de Contaduria y
Administracién es, sin lugar a dudas una de las mas
prestigiadas y progresistas, no sélo de la Unlversidad
Naclonal Auténoma de México (UNAM), sino de toda la
Republica Mexicana.

Con mds de 15,000 alumnos, la Facultad cuenta con
todos ios adelantos técnicos para iograr una optima
ensenanza de las disciplinas contable, administrativa y de
Informdtica. Ha adecuado los planes de estudio a los
requerimientos redles de la cambiante sociedad actual. Se
ha preocupado por perfeccionar el método didactico de
sus profesores, apoydandolos con material audiovisualy textos
de tipo practico,
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Fue en 1929 cuando surgld, conapenas 550 alumnos,
lo que hoy es la Facultad de Contaduria y Administracion,
Desde entonces, la historia de la Facultad estd animada
por el espiritu de lucha, por el reconocimliento, el prestigio,
y sobre todo, por formar los mejores profesionales, en sus
areas.

Antiguamente la Facuitad formaba parte de la
entonces Escuela Nacional de Derecho y Ciencias Sociales
y ocupaba un modesto local en ia calle de Humboidt N2 39
(1929); aunque en poco tlempo se trasladaria al antiguo
cuartel de Zapadores, en la Calle de San lidefonso (1929),
en pleno bario estudiantil. Sin embargo, esto no seria su
domiclilo definitivo. Los camblos se sucederian: la sefiorial
casona de Primo de Verdad N2 2 (1933); nuevamente al ex
cuartel de San lidefonso (1934); iuego se dividina entre Bolivar
N251 (1939) y Bucarell N2 138 (1941); de ahi a Liverpool 66
(1945), y por fin, en 1954, a su primer edificio de Ciudad
Universitaria. En 1969 se Inauguré el edificio que hoy ocupa
en Cludad Universitaria.(11)

Enlos iniclos se Impartian carreras cortas: Experto en
Contablidad Publica, Funcionario de Banco, y Funcionario
Industrial. Un poco después se cred la de Ingeniero
Comercial. Finaimente, de éstas, sélo quedaria ia carrera
de Contador Pubiico.

(11) Mendieta Alatorre y Carrera Slampa. Historla de la Facultad de Contaduria
y Administracién. 1. | p.33
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Cabe hacer notar que el 22 de jullo de 1929, tras
violentas luchas estudiantiles, se expide la Ley Organica de
la Universidad Naclonal Autdnoma de México, la cual fue
publicada en el Diario Oficlal de la Federacién, del 26 de
jullo del mismo afo, con lo anterior alcanzé plena
autonomia, estableclendo como autoridad maxima de la
misma. al Consejo Universitario.

DichaLey contiene diversos apartados, y enlo referente
a la Escuela de Comerclo y Administracion quedd
establecido lo siguiente: “La Facultad de Comercio y
Administracion (nombre que no le correspondia), estard
formada por la parte de la actual Escuela Superior de
Comercio y Administracion, dependiente de la Secretaria
de Educacién Pablica, que se reflere a las carreras de
contador de comerclo, contador plblico y auditor, y porla
Escuela Superior de Administracion Pablica®(12).

En principlo, la vida de lasinstituciones, como toda obra
humana, transcurre de manera desigual, a grandes periodos
de establiidad slguen etapas de inquietud o franca
violencla. Desde luego y dado quelas épocas dificlles exigen
mayor Inteligenciay capacidad de sufrimiento, son también
los que propician los afos venturosos.

Asi pues, sin precisar fechas y hechos histéricos
trascendentales tanto para México como para la UNAM, la

(12) ibidem. p. 45
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vida en la Escuela Naclonal de Comercio y Administracion
continué por varlas décadas, asumiendo todas las
vicisitudes; sin embargo. al igual que el resto de escuelasy
facultades de la UNAM slempre se han mantenido a la
vanguardia a nivel naclonal e intemacional.

Es asi como, en 1965, la Escuela alcanza el rango de
Facultad, con la formacléon de su Division de Estudios
Superiores, al crear su educaclon de graduados en todos
los niveles, adquiere la obligacién de darle el cardcter
clentifico en todas sus profesiones.

Es en 1973 cuando el H. Consejo Universitario, a
propuesta de la Facultad de Comerclo y Administracién,
aprobd los camblos de las carreras que ahi se Impartian: en
lugar de Contador Plblico, Licenciado en Contaduria,y en
vez de Licenclado en Administracion de Empresas,
Ucenclado en Administracién.

En cuanto al nombre de la facultad, éste ha camblado
muchas veces; Inclusive se constituyé como Facuitad
de Comerclo y Administraclon en 1929, nombre que no
le correspondia, El Glitimo camblo estd de acuerdo con
la reforma de la Universidad, en la cual unificé los
niveles: bachllierato, licenclatura, maestria y doctorado.
A partlr de 1973, la Institucién toma el nombre de
Facultad de Contaduria y Administraclén y con este

nombre celebra el cincuentenarlo de su fundacién, en
1979,
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Desde ese momento hasta lafecha conserva el mismo
nombre, sin que ello signifique que no se tengan camblos y
modificacliones tanto externa como intemamente.

En uno delos campos enlos que la FCA ha procurado
estar a la vanguardia, es en la produccion editorial; desde
sus niclos procurd tener informada a su comunidad. creando
un érgano informativo interno, hasta aicanzar un gran

reconocimiento a nivel nacional por una de sus revistas:
Consuiltorio Fiscal.

*Sin la escritura la humanidad se asemeja a unhombre
que no se acuerda de nada, o lo que tal vez es peor, se
acuerda inexactamente de lo que ha hecho la vispera. La
escritura esla memoria sélida del género humano. Sablendo
lo que se ha hecho y de dénde procede, se podré un dia
saber a dénde se va y lo que hay que hacer” (13)

Henri Berr dijo, respecto al lengugje, la escritura y la
imprenta: “son unos instrumentos maravillosos creados por
el pensamiento para el pensamiento; el espacio, el tiempo
y la muerte fueron vencidos por el pensamiento”, (14)

Por lo anterior, es que la Facultad de Contaduria y
Administracién, como ya lo hemos mencionado, ha puesto

(13) George Jacques Welll. k! periddico: origenes, evolucién y funcién de la
prensa periédica. p. 22

(14) Iguiniz, Juan B, El libro. p. 87
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especlal énfasls por dejar testimonios de su trayectoria,
Investigaclonesy temas de Interés de sus areas, como parte
prioritaria de su propio desamollo. Es por eso que considera
ala produccion editorial como herramienta relevante para
la concrecién de la vida académica, puesto que la
expresion escrita es una de las formas de mayor preservacion
y enriquecimiento cultural,

La Facultad de Contaduria y Administracion cuenta
actualmente con una serie de publicaclones: Contaduria
y Administracién, Consultorio Fiscal, Emprendedores,
Noli-ANFECA y la Gaceta de la Facultad de Contaduria y
Administracién; de las cuales daremos una breve reseina,
profundizando un poco mds en Consultorio Fiscal, ya
que es la revista que mayores satisfacclones le ha dado a
la Facultad de Contaduria y Administraclon,

2.1.1. Contaduria y Administracién

Efimera es la vida de las revistas: aigunas alcanzan
varias épocas, pero son pocas. Caso particular es el de la
revista Contadurio y Administracién antes llamada

Contabilidad y Administracién ia cual surge en agosto de
1955,

Se consideré que la Facultad deberia contar con un
organo de informacién, que le permitiera dar a conocer la
filosofia y proyecclones académicas que sustentaba en la
estructura de las actividades de ensefianza, Otro propodsito
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era difundlr las comentes de pensamlento, las tendenclas
de caracter clentifico y soclal de las investigaciones de los
especlalistas en las dreas de Contaduria y Administracion,
a propésito de las condiciones y problemas nacionales, y
extender asi, con mayor ampiltud, los beneficlos de la
cultura,

Una caracteristica Importante de esta revista es que
en 1956 existia un reducldo nimero de pubiicaclones de
este género, por lo que dados los exiguos elementos y
recursos disponlbles, ia tarea realizada debe enorgullecer,
merecidamente, a quienes contribuyeron y participaron
en la ediclon del primer nimero de estarevista, la cual tenia
una periodicldad bimestral.

La revista nacia con la conclusléon del proyecto que
formuié la Direcclon de la Facuitad, la cual estaba a cargo
del C.P. Wiifrido Castlilo Mlranda, para crear la carrera de
Licenciado en Administracléon de Empresas y en el tempo
promisorio en que la escuela tomaba un nuevo nivel de
exigencias respecto a las otfras escuelas: la obligatorledad
del bachliierato, en aquel entonces cursado en dos anos
lectivos.(15)

Periddicamente la revista publicaba unindlce de
sus colaboradores, quienes abordaban no solamente
cuestiones tedricas sobre contablildad y administracion,

(15) Mendiela Alalorre y Carrera Stampa. Op. cil. p. 124
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sino respecto a las reformas de ley, modalidades de los
impuestos y ofros asuntos de vital importancia en ese
momento. Dichos indices tamblén muestran el Interés de
maestros y colaboradores que enviaban sus textos, sin mas
interés que el de ayudar a la difusion cultural y docente.

La revista continud publicandose bimestre tras
bimestre, logrando tener cada vez mayores lectores, al
igual que se incrementé el nUmero de colaboradores. De
tal forma que se convirtié en: Organo de difusion de las
investigaciones realizadas por la Facultad de Contaduria y
Administracion de la UNAM.

En 1990 larevista Contaduria y Administracién, modificd
compietamente su Imagen, conservando su linea
académica, pues las investigaciones han sido un factor
fundamental en el desarrolio de nuestro pdis, sin embargo,
no basta efectuarlas, es necesario una difusion en forma
sistematicay perldédica que permitala adquisicléon de nuevos
conocimientos.

La actual administracion de ia Facultad mantiene la
publicacion de la revista, cuyas diferentes secciones se
enrlquecen con los materiales inéditos, elaborados por
Integrantes de la Division de Investigaciones de ia Facultad.
Aungue su contenido esta Integrado principaimente por
temas relacionados con la Contaduria, la Administraciony
la Informatica, se abre también a todas aquellas discipiinas
afines a esas areas.
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Al Igual que para el resto de publicaciones de la
Facultad de Contaduria y Administraclon, el Consejo
Editorlal, del cual habiaremos mas adelante, ha sldo
determinante en el crecimiento de la revista Contaduria y
Administracién, pues su intenso trabajo, se refleja en sus casl
40 aios de vida de la misma.

2.1.2. Boletin Interno

Del primer medio de comunicacléninterno. del que se
tiene conocimiento fue: Boletin de Informacién Quincenal
FCA (Facuitad de Comerclo y Administracién), se inicié en
1965 cuando el entonces director C.P. Carlos Pérez Del Toro,
Invitd a colaborar en este proyecto al maestro Clemente
Soto Alvarez, quien asumié el cargo del primer director de
este drgano Informativo.

Este boletin continuaria publicGndose durante la
direccion del C.P, y LA.E. José Antonlo Femandez Arena
(1969-1973), y el cual contenia ios acontecimlentos mas
importantes de ia Facultad.

En 1973, ya como director el C.P. Manuel Resa Garcia
se publica un nuevo boletin: Informa Contaduria y
Administracién, o anterlor obedece al camblo de nombre
de ia Facultad y de lo cuai ya se habio.

En 1982, se Inlclé la creacldn de un nuevo érgano
informativo llamado Bitdcora, con el objeto de continuar
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con las resenas de la vida diaria de la Facuitad, e informar
e integrar a la comunidad, a través de este medio. Este
boletin conté conun nuevo disefio y formato de acuerdo a
las necesidades de la época y tenia un tiraje quincenal de
10.000 ejemplares.

A consecuencla del camblo de administraclén de la
Facultad de Contaduria y Administracién, en abiil de 1990,
se cred otro boletin informativo: Aconfecer, que sustituyd al
de Bitdcora. Este nuevo boletin continudé con la misién de
mantener informada a la comunidad sobre las actividades
en que la misma particlpa, asi como preservar el registro de
las iabores cotidianas que se realizan en la Facultad.

Nuevamente, por cambios administrativos, en marzo
de 1994, se cambla el nombre del bolefin, nombréndoio
desde ese momento hastala fecha, Gaceta de la Facuitad
de Contaduria y Administracién, este ejemplar, al Igual que
los anterlores, cumple el mismo objetivo y su distribucion es
gratulta entre los miembros de la comunidad de la FCA.

2.1.3, Noti-ANFECA

Esta revista es el Organo de Difusién de la Asoclaclon
Naclonal de Facultades y Escuelas de Contaduria y
Administracion (ANFECA). Esta organizacién tuvo origen en
abril de 1959 designandose primeramente como Asoclacién
de Facultades y Escuelas de Comercio, Contabilidad y
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Administraclén de la Replblica Mexicana (AFECCARM)
nombre con el que se conocld hasta agosto de 1972, fecha
en que adoptd la denominaclén actual, Asoclacién
Naclonal de Facultades y Escuelas de Contaduria y

Administracion (ANFECA), la cudl tiene, actuaimente, mas
de 160 dfilladas.

La revista Noti-ANFECA surge en agosto de 1982, con
una periodicidad trimestral y con el fin de que exista una
publicacién que informe a los mlembros de dicha

Asoclacion, de las actividades realizadas en cada una de
las aflliadas,

Otros de los fines que tlene Noti-ANFECA es el de
difundir, a través de sus paginas, trabajos de investigacion
realizados por las instituclones afliiadas, intercamblar
trabajos, revistas y proyectos de Investigacion, Elaborar
periddicamente un documento sobre las actuadlidades y
novedades en aspectos audlovisuales, proveedores y
catalogos de programas en video, para cubrir las
necesidades de las escuelas afiliadas,

Uno de los principales objetivos que tiene la revista, es
el de publicar la relacion de trabajos de investigacion que
realizan los alumnos para su recepcion profesional, asi corno
un resumen del mismo y evitar con ello que se coplen las
investigaciones sin dar crédito. Publicar el catdlogo de
publicaciones editadas por cada una de las instituciones
afllladas, entre otros documentos de interés general.
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Su contenido se enriquece en un 80% con
colaboraciones de la comunidad de ia misma Facultad y
el resto son aportaciones de otras escuelas dflliadas a la
ANFECA, llegbd el momento en el que, por existir un exceso
de material, se decldlé que la revista cambiara de timestral
a bimestral, a partir de enero de 1994, la cual tienen un
tiraje de 1,000 ejemplares.

2.1.4. Emprendedores

Con motivo del 30 anlversario de la Licenciatura en
Administracién, en 1987,y dar difusién a Investigaciones para
Impulsar el desarrollo empresarial de México, se cred la
revista Emprendedores.

En un princlplo esta revista estuvo orlentada
especlalmente hacla estudiantes o especialistas en el drea
administrativa.

En cumplimiento del objetivo, de dar servicio a la
socledad, se decldlé apoyar a la pequeia y mediana
industrla, por lo que, a partir de marzo de 1990, se inicid
una nueva época de la revista Emprendedores. Dentro de
su reestructuracion se cambld su presentaclon y desde ese
momento adqulrlé un nuevo lema: “Al serviclo de la
pequeiiay mediana empresa”. Actuaimente larevista tiene
un tiraje de 5,000 ejemplares y se edlta bimestraimente.
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2.2. El programa Consultorio Fiscal

Uno de los proyectos mas importantes que logrd
cristalizar la Facultad de Contaduria y Administraciony que

se ha convertido en un verdadero orgullo para su
comunidad, es el de Consultorio Fiscal.

El Proyecto Consultorio Fiscal, ahora Programa
Consultorio Fiscal, es uno de los esfuerzos mas importantes
que ha emprendido la FCA en materia de difusidon de la
cultura fiscal. Dicho programa cuenta, desde un principio,
con un programa de television; una emisién de radio
semanal, con duracién de una hora; una revista mensual,
(ahora quincenal); el serviclo de asesona fiscal gratulta tanto
a personas fisicas como a personas morales, via telefénica
o por correo; la grabaclon de videocassettes con temas
fiscales; la imparticlon de cursos de actualizacion fiscal y

antes, una colaboracién semanal en el periddico El
Einanclero.

2.2.1. Consultorio Fiscal por televisién

En enero de 1984 tomé forma la version audiovisual
del proyecto fiscal, ya que se aseguraba que la Facultad
desde esos momentos contaba con los mejores fiscalistas
del pais. Asi, en ese ano, surge el programa: “Lahora fiscal®,
conducldo por el C.P. Arturo Diaz Alonso, que se transmitia
todoslos viemes de 8:00 a 9:00 horas, envivo y con teléfono
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ablerto al publico, a través del canal 9 de Televisa. Después
de mds de un aino ininterrumpido de salir al aire, el programa
se termina, por causas desconocldas.

Debido al Interés que el piblico manlfestd por el
programa, se retoma laidea en 1986, y ese mismo ano sale
al dire un nuevo programa:”“Consultorio Fiscal”, en donde
se mantiene una estructura similar al de “La horaFiscal”,
ahora conducido por el L.C. Lino Rodriguez Sdnchezy en el
canal 13 de Imevisién, todos los martes a las 13:30 horas y
con tiempo de duracién de media hora.

En estanueva época del programa "Consultorio Fiscal”,
la respuesta del plbiico fue similar a la de ia primera: de
gran Interés y participaciéon ante su contenido.

El éxito del programa repercutié extraordinariamente
en el interior de la Republica, al grado de que las Instituciones
dfiladas a la Asociacién Naclonal de Facultades y Escuelas
de Contaduria y Administracion (ANFECA), solicitaron ia
transmision del programa en sus respectivas localidades. El
programa salié del dire en 1992, por motivos desconocidos.

A raiz del cambio de administracion de la Facultad de
Contaduriay Administracién, en octubre de 1993, la nueva
Direccién a cargo del C.P. y L.A. José Antonio Echenique
Garcia, se abocd aretomar el “Programa Consultorio Fiscal”,
lo cual se le encomendé nuevamente al C.P. Arturo Diaz
Alonso, Jefe de la Divisidon de investigaciones de ia FCA, Y
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fue a partir del 7 de jullo de 1994, cuando se Iinicla la
transmisién de un nuevo programa, ahora bajo la
conducclén del C.P. y Especialista enFiscal, Javier Beimares
Sanchez, dentro de la serle “En lo que dan las siete”, en
canal 13 de Televisién Azteca, todos los miércoles, de 6:45
a 7:00 hrs,

2.2.2, La revista Consultorio Fiscal

Fue tanto el interés del publico por el programa de
televislon Consuitorio Flscal (saturaban los teléfonos durante
su transmislon y se reclbian Infinldad de cartas exponlendo
dudas y comentarios), que las autoridades de la Facultad y
en especlal los miembros del Consejo Editorial, empezaron
aldear ia forma de publicar Informaclion de tipo fiscal,

Es a finales de 1986 cuando inicié al proyecto para
elaborar una publicacién perlédica con informacion
exclusivamente fiscal, misma que se ve cristalizada en enero
de 1987, con la edicién de la revista Consultorio Fiscal, la
cual tuvo una aceptacién Inmediata, ya que ante la gran
demanda, al sigulente mes de su aparicién, pasé de 3 mil
elemplares a 5 mil ejemplares su tiraje; es decir, en menos
de tres anos de existencia, alcanzé los 20 mil ejemplares
mensuales.

En 1990 Consultorio Fiscal tenia mas de 60 distribuidores
en toda la Republica, asi como mds de § mil suscriptores,
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ademds de que se vendia en tlendas de autoservicio y en
todos los puestos de perlédicos del Distrito Federal, ya que
era distribuida por la Unién de Voceadores de México.

Tamblén es Importante destacar que larevista, debido
a la penetracién que ha logrado, cuenta con publicldad
pagada y cada vez son mas los anunclantes que buscan
difusién a través de las paginas de Consuiltorio Fiscal, lo que
la convirtié en una revista autofinanciable. En suma,
podemos afimar que la revista Consulforlo Fiscal es un
ejemplo claro del éxito. Ademas, tiene el orgulio de ser la
pionera dentro de su género, ya que actuaimente existen
en el mercado mdas de clnco revistas fiscales que tienen
una estructura muy similar a la de Consulforio Fiscal,

Cabe hacer notar que las secciones que Integran a la
revista Consulforio Fiscal son diversas, ademas que éstas se
han creado conforme alas necesidades de la propla revista
y a sugerencla de los articulistas o de los proplos lectores.-

Hay secclones de perlodicidad mensual o bimestral,
sin embargo, hay otras que son fundamentales quincena
tras quincena. Aigunas de las secclones que forman el
contenido de Consultorlo Fiscal son: Articulos, Agenda
Fiscal, Financiero Contable, Casos y Formularios Fiscales,
Consultas Fiscales, Tesis y Jurisprudencia, Politica Econdmica
y Fiscal, Noticlas Fiscales, ¢ En qué invertir?, Comerclo Exterior,

Seguridad Soclal e INFONAVIT, Contencloso Fiscal, ISSSTE,
entre otras,
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2.2.3. Consultorio Fiscal por radio

En el mismo afno en que nacié larevista, 1987,y para
redondear la cobertura de Consuitorio Fiscal, a través de
los medios masivos de comunicacidén, se inicid la
produccién del programa de radlo, que seria transmitido
a través de Radio UNAM, el cual en un principlo tenia una
duraciéon de 10 minutos y pasaba los martes y jueves de
cada semana,

En 1989 el programa de radio de Consulforio Fiscal
cambié de horario: se transmifia sdlo los jueves con una
duracién de media hora, pues se requeria de mds tiempo
por el exceso de preguntas que habia. Esta misma
demanda, mas el interés del publico por los temas fiscales
ha ocasionado que, desde 1991 a la fecha, el programa
de radio tenga una duracion de una hora, todos los
miércoles de 12:00 a 13:00 hrs,, a través de Radio UNAM,

2.2.4, Otras actividades del Programa Consultorio Fiscal

Ala par de todas las actividades seialadas, la Division
de Educacién Continua de la FCA, lleva a cabo,
periddicamente, cursos sobre informacion fiscal, los cuales
slempre gozan de una gran concurrencia. Aunado a ello,
la Facultad, a través de su Unidad de Métodos Audiovisiiales.
empezd a producir desde 1987, los videocassettes:
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*Reformas fiscales” y “Miscelanea fiscal” como un serviclo
mas al pdblico y que a la vez representa una Importante
fuente de Ingresos para la propla Facuitad,

Otra forma muy exitosa de difusion masiva, sobre temas
fiscales, es la colaboraclén semanal que aparecié en el
perlddico ElFinanciero, durante 1989-1990; sin olvidar el
servicilo de Asesoria Fiscal gratuita que la Facultad
proporciona ai publico en general, a través de la via
teleféonica y por correo.

En resumen, el Programa Consulitorio Fiscal ha sido uno
de los esfuerzos que mayores satisfacclones ha
proporcionado a la Facultad, ya que en muy pocos aios
se consolidd y se expand!d. De esta manera, la Facultad de
Contaduria y Administracion extiende la cultura al servicio
de la socledad.

El Consejo Editorial de la Facultad decidio ia creacion
de un nuevo érgano infomativo especiailzado en el area
fiscal, denominado Consultorio Fiscal, para proporcionar a
los lectores elementos tedricos-practicos suficientes y
especializados en relacién con esta drea, permitiendo la
actualizaclén y utilizacién optima de los mismos, en la
planeacién y evaluacién de las organizaciones.

Su tiraje iniclal fue de 3,000 ejemplares mensuales, que

para 1990 aumentd a 20,000. Fue una revista totaimente
autofinanciable, con distribuidores en toda ia Replbiica
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Mexicana. El tirgje total de los 34 nimeros fue de 435,000
ejemplares en el periodo 1987-1989,

En 1990 se mejord la calidad tanto del formato como
del contenido de la revista Consullorio Fiscal. Se editaron
12 nimeros con perlodicldad mensual y con un contenido
de 132 articulos publicados en 1,164 paginas. El tiraje
acumulado en este perlodo ascendié a 234 mil ejemplares,
delos cuales se vendleron, aproximadamente, 98 por clento
en42 cludades de 28 estados del pais. Desde 1990 se cuenta
con 5,800 suscriptores y 79 distribuidores que manejan 122
puntos de venta.

En resumen, queddé demostrada la Importancla y
trascendencla que para la Facultad de Contaduria y
Administracion tlenen las publicaciones que edita, y en
especial, la revista Consultorio Fiscal, pues con ello se
comprobé que, a pesar de ser una revista especializada,
ha logrado mantenerse dentro del mercado y conservarse
por mas de nueve anos. Lo anterior, con el apoyo de otros
serviclos que ofrece la propla Facultad, dentro del drea
fiscal,



En este Ultimo capitulo se analizaran las funclones del
Editor especializado de larevista Consultorio Fiscal, para lo
cual se explicard cada una de las funclones que éste
cumple, asi como las areas donde é! interviene.

Después de nueve anos de vida de la revista
Consultorio Fiscal, el trabajo editorial no deja de ser
sorprendente, cambiante y, por qué no declrlo, muy
emoclonante. La clencia y la tecnologia han contribuldo
para que sean notorios todos estos aspectos, sin embargo.
las funclones del Editor siguen siendo las mismas,
solamente que éstas se han adaptado al vertiginoso
camblo tecnoléglco de nuestros dias y en algunos casos

el Editor ha alcanzado la especiallzacion en la materia
que edita,

En la dltima década del presente siglo, el uso de la
computadora es fundamental; la compouser, las galeras
de tipografia, la composicion manual, entre otras, pasaron
de moda; actuaimente, lacomposicion conimpresora laser
es el proceso de mayor auge en nuestra época. Es el
proceso que se vale de un procesador de palabras, uno o
varios programas de edicion de disero, una computadora
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Yy una Impresora Iaser, lo cual se describirad con més detalle
mdas adelante.

Como toda publicaclén de calidad, o que se precie
de serlo, debe de contar con un Consejo Editorlal; ia
Facultad de Contaduria y Administracién integrd uno desde
hace varlos anos, y es éste quien evaliua todas las
publicaciones que edita la Facultad.

3.1. Consejo Editorial

Para asegurar que los materiales a publicar realmente
tengan calidad académica, se Instald un Consejo Editorial
que esta Integrado por personas de reconocido prestigio
académico y que estan ligadas, profesionalmente, tanto a
la Contaduria, Administracion e Informatica, asi como al
area de ediclén y su objetivo principal es: autorlzar el
material a editar, para que sirva de apoyo en el proceso
de ensennanza-aprendizaje, tomando como base los planes
de estudio vigentes, tanto de la Licenclatura como
Posgrados, en la Facultad de Contaduria y Administraclon.

Desde su creaclion en 1982, el Consejo Editorial ha
seslonado ordinarlamente una vez por mes y se ha
reestructurado conforme a sus proplas necesldades. En ese
entonces, una sdéla revista motivaba su existencla:
Contaduriay Administracién, la cual ha logrado consolidarse
como publicacion de tradiclon; sin embargo, ahora es una
mds de todas las publicaciones de la Facultad.
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Algunas delas principales actividades encomendadas
al Consejo Editorlal son las sigulentes: Reclbir el material
que pueda editarse, evaluar y supervisar el proceso de
ediclén y distribucién de las publicaciones, analizar los
reportes de venta, proponer material y difundir la labor
editorial entre profesores y alumnos.

La funcién del Editor especializado de Consulforio Fiscal
comienza desde el Consejo Editorial, ya que al igual que el
Director Técnico de la revista, debe asistir a cada sesion del
Consejo, con el fin de conocer todos los comentarlos y
sugerencias que sobre la misma se emitan. Ya que,
posteriormente, en el desarrolio de su trabajo, ejecuta todo
lo manifestado por el Consejo Edlitorial.

3.2, Direccibén Yécnica

Como todas las revistas y mucho mas ias
especializadas, se basan en una Direccléon Técnica, dicha
responsabillidad recae en una o varias personas. Esta
actividad la desarrolla, por lo general, una persona
especializada sobre el tema; en el caso de ConsulforioFiscal,
la Direccldn Técnica esta en manos del C.P. Javier Beimares
Sanchez, reconocido fiscailsta a nivel nacional. Creador del
Programa Consultorio Fiscal, el cual consta (como ya lo
menclonamos en el capitulo 2) de:un programa de
television, un programa de radio, asesoria fiscal gratuita y
obviamente ia revista Consultorio Fiscal.
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EI C.P. Javier Belmares fue quien presenté el proyecto
general de lo que hoy es la revista pionera dentro de este
tipo de publicaclones. Laprinclpal actividad del contador
Belmares Sanchez como Director Técnico de Consultorio
Fiscal, es la de abastecer constantemente de articulos a
publicar, Esta labor no es nada facll, pues se requlere,
tamblén, de expertos en el tema y que ademas lo sepan
plasmar correctamente,

La Direcclén Técnica de Consultorio Fiscal, esta en
constante comunlcaclon con el Editor de la misma, el cual
debe ser, como ya se menciond, un Editor Especializado
puss las funciones de éste, dentro de la produccidn editorial,
inician cuando el Director Técnico entrega todo el material
que debera integrar el contenido de cada revista.

En el caso de Consullorio Fiscal, ia labor del Editor
Especlalizado no Inicia preclsamente en el momento de
reclbir los arficulos a publicar u originales, en ocasiones, el
Editor es el que estd en constante comunicacién con los
articulistas con el fin de que éstos trabajen sobre un tema en
especial, Dentro del area fiscal existen lo que se denomina
“tema de temporada” como son: Declaracion Anual de
Personas Fisicas o Morales, Reparto de Utilidades, IMSS, SAR,
entre otros; A este tipo de articulos el Editor especializado de
Consulforio Fiscal los denomina “hechos sobre pedido”.

La Direccién Técnica de Consultorio Fiscal es la que
marca los lineamlentos a seguir, define los materiales a
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publicar, para darle un equilibrio exacto alarevista, ademas
de llevar a la practica todos los comentarios del Consejo
Editorial. Para lograrlo anterior existen reuniones con todos
los articulistas con el fin de transmiltiries todas las Inquletudes
y necesidades de los lectores de la revista, ademas de
motivarios con el fin de que cada vez mas se Incremente el
nimero de arficulos a publicar.

3.3. Presentacibén de originales

*Lo que blen empleza blen ha de terminar. Si un autor
se ha preocupado por escribir con todos sus conocimientos,
entonces forma y fondo ser@n binomio Indisoclable”. (16)

Un original correcto, limplo, terminado en toda la
extension de la palabra, es el primer paso fundamental y
hasta decisivo, de una obra impresa con pulcritud. Un
original con estas caracteristicas facllitarad todo y permitirad
el ahorro de tiempo. dinero y trabajos intiles o desgastantes.
Con el escrito blen presentado puede calcularse de
antemano la cantidad de papel que se requiere y el nUmero
de paginas de la revista ya impresa.,

Las caracteristicas que debe tener un original, segin
Roberto Zavala, sonlas sigulentes: La primera condiclon que
debe reunir un texto es la leglbilidad y con esto varios
aspectos: El papel debe ser blanco y opaco: el biillo,

(16) Zavala Ruix Roberto, El libro y sus oriilas. p.6d
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como en otros campos, fatiga e induce a cometer errores.
Y no debe de ser transparente, pues a todos resulta molesto
leer una cuartiila que permite ver a sigulente. El papel bond
es el mas adecuado; en cuanto al tamaio, ha de ser
uniforme: carta 21.5 x 28 cenfimetros, de preferencla del
mismo paquete, ya que las medidas varian segin las
marcas. (17)

Debe escriblrse a doble espacio, de manera que la
pagina tenga entre 27 y 30 lineas; cada linea debera tener
entre 65y 70 golpes o pulsaciones (signos y espacios también
se cuentan), asimismo, de modo uniforme, lo cual dard
como resultado aproximadamente 1,800 goipes por
cuartilia.(18) ’

Sl se tlenen en cuenta las observaciones anteriores, la
pdgina dispondra de buenos margenes, La escritura debe
centrarse en el blanco de ia hoja, de suerte que en cabeza
y ple, descontando el follo, queden unos tres centimetros,
lo mismo que a uno y otro lados. Pues se necesita espacio
suficlente para escriblir indicacliones, enmendar errores y
hacer las anotaciones tipograficas correspondientes. Al
comienzo de cada parrafo se dejard una sangria de cinco
golpes, esto es, se empezard a escribir en el sexto. Se
dejara sin sangrar el parrafo Iniclal y los que siguen a un
subtitulo. (19)

(17) Ibidem. p.109
(18) Ibidem. p.110
(19) loc. cit.
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El trabdjo editorial se facilita con orlginales de hojas sueltas
y escritas por una sola cara. El original debe estar follado
corrrelativamente desde la primera hasta la Gitima pagina:
en la penultima pagina, después del nimero, la
conjunclén *y” para Indicar que con ella termina la obra
en la sigulente pagina. SI agregados posterlores a la
mecanografia obligan. por su extension, a Inclulr una o
mas pdginas, éstas se sehalaran con un sigho (puede ser
un asterlsco) o con una letra anadida al nimero de la
pdagina anterior (31a, por ejemplo), o blen, Incorporando
a ese mismo follo, la palabra “bis”.

En el caso de cuadros, graficas e llustraclones que
acompanan a determinados articulos, y que en el caso de
Consultorio Fiscal son muy frecuentes, deben Ir
mecanografiados, ademds de completos, deben ser aptos

para su reproducclon, pues no son material de adomo de
un articulo, sino material llustrativo.

Sin embargo, nos enfrentamos a una realidad muy
diferente enlapractica, el concepto de original, antes citado,
lo podiamos emplear muy blen en unapublicacién bimestral
o mensual, por lo menos, o para la ediciéon de un libro, pero
para una revista como Consullorio Fiscal.que tiene una
periodicidad quincenal, el tlempo es un factor que siempre
esta en contra y el cual se debe tener muy presente.

A pesar de que existe un calendario establecido para
cada una de las partes que componen el proceso de
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producclén de la revista, (ver anexo 1), dicho calendario
esta ajustado contando hasta ios minutos de cada dia, con
el fin de que Consulforio Fiscal siempre esté al dia, y su
distribucién no tenga retraso aiguno.

Aqui citamos una actividad mas del Editor,
especializado pues anuaimente o semestraimente,
como 8l lo declda, debe redlizar este calendarlo con
el fin de entregdrselo a cada una de las partes que
intervienen en el proceso de edicion de la revista, las
cuales son: Direcclén Técnica, Impresor y Departamento
de Distribucién.

Pese a lo anterior, sl los originales no son entregados
dentro de las fechas sefaladas y io hacen un dia después,
lo anterlor puede originar un retraso hasta de tres dias, los
cuaies recaen en la etapa de distribucion.

En fin, cuando el orlginal ya estd en manos del Editor,
éste tendra que marcarlo tipograficamente y entregario de
Inmediato a la imprenta para que se inicle el proceso de
captura y, posteriormente, el de formacion,

Es muy comin que los originales de Consultorio
Fiscal estén acompanados de diversas formas fiscales,
tales como: Declaraciones Anuales, Reglstro y
Aflliacién al IMSS, diversos Formularios de Haclenda,
entre otros. Todos estos formularios son de vital
importancia en la revista, por lo que siempre se ies
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destina una pagina de la misma, a cada hoja de dichos
formularios.

Los formularios traen diversos problemas, quizas el mas
comun es su poca legibliidad, por la pésima impresiéon de
los mismos, y cuando éstos se publican en la revista, son
totalmente ilegibles: por lo tanto, y si el ttempo lo permite,
se elabora un originai mecdanico de dicha forma.

Elaborar dichos originales es muy laborioso y de sumo
culdado, por lo que el Editor especializado debe estar muy
atento alaslabores del Departamento de Disefio, lugar donde
se tendran que elaborar dichas formas. Estas formas son
revisadas en primera instancia por el cotejador vy,
posteriommente, por el Editor, quien en promedio las revisa dos
veces o mas, hasta estar seguro de no encontrar ningln error,

En aras de la brevedad, resumiremos en slete puntos lo
que en redlidad es una danza continua del original y junto a
él. la labor del Editor, pues desde el momento que llega el
original a su poder y éste es avalado por la Direccion Técnica,
de la mano va cada una delas funciones del Editor, las cuales
son: del autor al Editor, a la imprenta, al cotejador, de éste al
Editor, alimpresor, al Editor y nuevamente al impresor, en un
proceso de impleza continua: la coreccion de pruebas.

3.4. ipografia

“Se ha dicho que ia tipografia es el arte de Imprimir;
como todo arte, obliga a quien lo ejerza despegar los
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conoclimientos técnicos, pues es blen sabldo que el ojo que
lee es humano y se fatiga, por lo tanto la tipografia no es

de decoracion sino de utlidad por lo tanto no debe distraer
al lector” (20)

Como ya se menciond, una vez en manos del Editor el
original, éste debe entregario de inmediato a la imprenta
para que se inicle el proceso de produccién, para lo cual el
original ya deberd tener las anotaclones tipograficas
necesarlas, con el fin de que el capturista esté conclente
de lo que el Editor soliclta. En el original se debe marcar
cdmo debe Ir la tipografia, ejemplo:

-redonda ~cursiva -VERSALES
-negrita cursiva -negrita =VERSALITAS

Simultdneamente se debe senalar la familia tipografica que
se utilizard, la cual puede ser:

Consultorio Fiscal - Times Roman
Consultorio Fiscal - Arial

Conulionio Fiseal « Pasadiss
Consulionis Jiscal - Bk Soripr
Consultorio Fiscal - AvantGarde
Consulrorio Fiscal - Casablanca
Consultorio fiscal - Bahamas

Consultorio Fiscal - Century Gothic

(20) bidem. p.68
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Consultoro fiscal o Bedrock
Consultorio Fiscal - Courier New
Consultorio Fiscal - Bookman Old Styte

Consultorlo Fiscal - France
Consultorio Fiscal - Memorandum
Consultorio Fiscal - Toronto

Almismo tlempo deberan marcarse los puntos (famario)
o cuempodelaletra enlos que se imprimiran ka cabeza o titulos,
subfitulos, créditos, texto, entre otros; asicomo lainteriinea que
también se halla relaclonada con el cuerpo del tipo, el tamaino
de la cdlay hasta con la famiiia tipogréfica.

Titulo o cabeza 24 pfs.

Créditos 11 pts.
Texto (articulos) 10 pts.

Informaclén nomativa
(Dlarlo Oficlal de la Federaclén) 8 pts

En el caso de Consultorio Fiscal los capturlstas,
formadores y dlagramadores de la revista ya conocen las
caracteristicas de la misma, solamente en ocaslones
especlales, cuando un articulo requiere de alguna
formaclén diferente o que rompe con el esquema ya
establecldo de la revista, es cuando se le dan Indicaclones
adiclonales, en los originales, a los capturistas. De lo
contrario, se continuard con la capturay formaclén ya
estableclda con anterioridad, entre el Editor y la Imprenta.
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Como ya se menclond, el primer paso a seguir,
ya estando los originales en la imprenta, es la captura
de Informacién, lo que se convlerte en nuestra
tipografia, hablando en términos editoriales. La
tipografia empleada no es arbitrarla nl se cambla en
cada numero de la revista, Esta ya fue selecclonada
con anterloridad, al mismo tlempo que se presentd
el diseiio completo de la revista, pues es obligacidon
de todo Disenador, a la hora de presentar sus
propuestas tanto de Interlores como de forros, inclulr

diferentes tipografias para que se seleccione alguna
de ellas.

El proyecto de Consultorio Fiscal, fue presentado al
Consejo Editorial en 1986, y fue éste quien aprobd el actual
formato de la revista; tanto en diagramacién como en

formacldn se ha ido evoluclonando segin las necesidades
de la propia revista.

Se describen a continuaclén aigunas caracteristicas de
lo que se denomina tipografia. "Se liama famiiia al conjunto
o coleccién de tipos y cuerpos de un mismo dibujo o trazo,
es decir, de un mismo estiio, obtenidos a partir de un disefio
basico. Se calcula que hay mas de tres mil tipos existentes
hoy en dia, pero se trata en realidad de meras variedades
de cuatro familias fundamentales”. (21)

@1) Widem p. 47
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Los especialistas clasifican los caracteres de maneras
muy diversas, atendiendo algunas veces al origen de los
tipos, ofras a su trazo y sus caracteristicas generales. Sélo
menclonaremos dos de estas clasificaciones, una que
agrupa los tipos en cuatro grandes ramas y otfras que los
dispone en once grupos. La primera esla mas coman enlos
tratados de tipografia y es también la mas aceptada. (22)

Debe seialarse que cada familia y cada cuerpo tienen
sus correspondientes serles o varledades de cursivas,
redondas, fina, negra, etcétera.

*Agustin Millares Carlo sigue a dos autores: Stols, Teoria
de la composicién manual, y Diaz de Ledn, Consejos para
editar libros, al exponer la divisidon de los tipos en los cuatro
grupos o famllias fundamentales que son: la antigua o
grofesca., la egipcla, la romana antigua o elzeviianos, y
romana moderna o didot. Y son 11 los grupos o clases, a
saber: 1) veneciano, 2) antiguo, 3)modemo, 4) de transicion,
5) sin patas, 6) de patas cruzadas, 7) gético, 8) manuscrito,
9) siglo XX, 10) contemporaneo, y 11) tipos para
periddico” .(23)

Sélo la experiencla de muchos anos, en el oficlo,
permite a los tipografos distinguir, a primera vista, un tipo
de otro semejante. Para correctores, autores y Editores es

(22) ibidem p.48
(29) ibidem p.49
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indispensable, por lo menos, advertir cuando en la
composlcldn llega a colarse una letra, una palabra o una
frase en tipo distinto. Mucho ayuda al aprendizaje la
comparaclén constante de los rasgos caracteristicos de una
famillla con otra.

3.5. Diagramacién y formacién

Aligual quela tipografia, la diagramacion y formacion
de Consulforio Fiscal fue seleccionada por el Consejo Editorial,
desde el momento en que se aprobd el disefio completo de
la revista, tanto de Interlores como de forros, se diagramd y
formé una hoja, la cudl esla base para cada revista. Dicha
hoja tendra determinadas caracteristicas que siempre
deberd llevar; a esta hoja la denominaremos hoja maestra
o machote, la cual fue elaborada a través de un paquete
computacional para disefo.

En el caso de Consultorio Fiscal se trabaja a través
del paquete Page Marker, el cual, a consideracién de
los estudlosos del Diseno Grafico. es el que proporclona
mayores altemativas para el desarrollo de su trabajo. (Ver
Anexo 2)

La hoja maestra estd formada con determinadas
caracteristicas como lo es la caja o mancha de
composiclon, esto es: "el espacio que ocupa la
péagina tipografica sin los margenes, es declr, la
parte Impresa en Ia piana. Dicho de otra manera, ia
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caja es la figura geométrica que forman las medidas
de ancho y alto de la composicién tipografica”.(24)

Para el caso de Consulforio Fiscal, la caja principla
desde la comlsa, siempre situada en la parte superior de
cada pagina, la cual, en paginas Impares inclulra el fitulo
del articulo y, en las pares, el nombre del autor, Tamblén se
considera parte de la cqja, el follo que lieva cada pagina,
sea par o Impar, dl pie del texto en el lado exterior; este
follo va acompanado con el titulo de la revista, io cual fue
propuesta del propio disefiador, con el fin de que sl es
fotocoplado algin articulo, se conozcaia fuente del mismo,
(Ver Anexo 2)

Nuevamente hay que resaltar la labor del Editor, ya
que desde que revisé y entregd el original a la imprenta,
tuvo que haber sefialado cémo tenia que servaciado cada
articulo, dentro de la caja, es decir, considerando el espacio
que se tlene, indicar el nUmero de columnas; esta decisién
se hace después de haber evaiuado las caracteristicas de
los articuios y las dimensiones de los cuadros, anexos,
formuiarios que normaimente acompanan a los mismos,
dentro de Consulforio Fiscal.

En Consultorio Fiscal hay reglas establecldas, entre el
Editor especlallzado y ia Imprenta, para la formacién de

(24) Ibidem. p.51
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determinadas secciones de ia revista: por ejempio, el
Editorial siempre debera Ir a una columna, o cuando se
tienen articuios que son muy extensos y no contlenen
ninguna llustracion grafica o cuadro, ese arficuio deberd
ser formado a tres columnas, pues el Editor debe saber que
el lector promedio no puede abarcar, comodamente, mas
de 12 paiabras por lineq, io que, expresado en caracteres,
representa unas sesenta letras o signos. (Ver Anexo 2)

Una vez mas se puede constatar que la lkabor del Editor
Especidilzado es indispensable para el desarrolio correcto
de ia producclén editorial de Consultorio Fiscal, sin él, esos
‘pequeiios detalles” que normalmente el iector y en
ocasiones el autor ignoran, son pieza fundamental para una
presentacién correcta y con calidad, de la revista.

3.6. Primeras, Segundas Pruebas y Conlirapruebas

Anterlormente existia lo que se conocia como
correccién de galeras (en el sentido mas preciso, son tablas
que va componlendo el linotipista o el cajista; existe otro
término, galerada, con que se denomina a las fineas de
letras que se guardan en la galera), que consiste en buscar
y hallar todos ios errores de imprenta, liamados erratas o
gazapos, ios cuales se originaban en ia captura de ios
originaies ahora ya compuestos en el tipo y tamario letras
de imprenta, pero ain sin presentarse en ia forma en que
finaimente quedaran,

64



Actualimente este proceso se ha eliminado, ya no se
forman galeras, ahora, después de capturar todo el texto a
través de aigin procesador de palabras (Word5, Word
Perfect, Works, entre otros) de Inmedlato se pasa a un
paquete de diseiio a través del cual se formaran cada una
de las pdaginas de la revista, con determinadas
caracteristicas, como se seiald en el apartado anterior, Por
lo tanto, ahora es hasta las primeras pruebas cuando se
realiza el proceso de cotejacion.

El proceso de cotejar se debe realizar entre dos
personas: corector y atendedor. Este Gltimo debe leer en
voz aita el original y el corrector, en silenclo, las primeras
pruebas. De este modo se garantiza la Integridad de la
obra, Las correcclones deben anotarse en los margenes,
con tinta roja o azul, de tal modo que el capturista pueda
Identificar rapida y faclimente el lugar en que se halla el
error. (Ver Anexo 3)

En Consultorio Fiscal existen las dos personas
Indispensables para realizar las funciones antes mencionadas,
quienes dependen directamente del Editor, pues es éste el
que les notifica cuando los materiales (articulos) estan listos,
para que puedan realizar sus funclones. Nuevamente el
tiempo es un factor proponderante, pues se requiere que
este trabajo se desarrolle, de ser posible, en un sdlo dia, y
hablamos de que, aproximadamente cada quincena, la
revista tlene 120 paginas. las cuales equivalen a alrederor de
200 cuartillas de originales.
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En la practica, a los cotejadores se les proporciona el
material en parcialidades, de la misma forma como los
articulistas lo entregan, (pese al calendario ya establecido)
pues nunca se ha logrado tener el 100 por clento dela revista
desde el primer proceso (captura); ademds de que la
informacién normativa (Diario Oficial de la Federacion) se

selecciona dia con dia y el Edlitorial es lo Ultimo que se
Integra al contenido de la revista.

Después que se concluyd el trabdjo de cotejaclon, se
envian nuevamente las primeras pruebas ala imprenta, con
el fin de que se efectien las correcclones marcadas.
Posteriomnente a estafase, se entregan al Editorlo que ahora
denominaremos segundas pruebas, las cuales tendra que
leer muy culdadosamente para verificar que se hayan
hecho todas las correcclones; sl bien es necesario cotejar
slempre los nombres raros, fechas, datos que desplerten
dudasrespecto de su exactitudy, en el caso de Consulforio

Fiscal, checar detenidamente las cantidades, es
fundamental.

Tamblén en esta etapa debe comprobarse qué
cuerpos y serles corresponden a las ordenadas en la
anotacién tipografica o acordadas con la imprenta, lo
mismo que blancos de todo tipo, falsas, sangrias,
justificaclones, etcétera. Es preclso, ademds, verificar la
colocacién adecuada de llamadas, notas, folios, comisas,
nombres de secclones, cuadros, formas fiscales y demas
complementos del original.
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En esta fase, el Editor especializado debe poner
atencion a las cabezas o titulos, subtitulos, créditos, en los
que ha de cuidarse su justificacidon o centrados correctos,
que no haya cortes de palabras y que los cuerpos y series
sean slempre los mismos para cada jerarquia,

Otra actividad importante del Editor especializado,
dentro de la etapa de revisién de pruebas, es el djuste de
pdginas, que consiste en aumentar o quitar palabras o
frases, sea para ganar una fineqa, evitar una viuda (se le
denomina a una linea corta, @s decir, con un regién
incompleto, puesto que la presentacién desmerece;
cuando no puede hacerse un recorrido para evitar esta falla,
se procurard que la linea ocupe por lo menos tres cuartas
partes del ancho de la caja; también se considera viuda
cuando, al final de la pagina, sélo queda un renglén de un
parrafo y el resto continda en la sigulente pagina), suprimir
un blanco inadecuado, sea para completar una plana que
el formador ha dejado asi deliberadamente, con alguna
indicacién, afin de que el corrector modifique la redaccion
y haga una linea mas sin alterar el sentido del texto y
respetando el estilo del autor,

Las contrapruebas o contras se plden y revisan para
verificar que se hayan hecho completa y adecuadamente
las correcciones indicadas en las primeras planas, Cuando
hay pocos errores, basta con las segundas pruebas, pero
cuando éstos abundan hay que solicitar terceras y hasta
cuartas, hasta asegurarse de la limpieza dela composicion.
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Para Consultorio Fiscal, el Editorial de cada revista es
revisado generaimente cuatro veces o mas, por lo que
rompe con lo establecido en la revision de pruebas, sin
embargo, cabe resaltar que hay ocaslones en que algunos
articulos también son revisados ese nimero de ocaslones.

Cuando el Editor esté convencldo de que la foliaclén
es la definitiva, debe elaborarse el indice o contenido, lo
que da pauta para que también se realice la Ultima fase
de los Interiores de la revista, que es la de formar pliegos o
hacer el clerre definitivo, como lo denominamos en
Consultorio Fiscal,

Para realizar el clerre de la revista, la follacién final
siempre debe de hacerse en un nimero multipio de
ocho; para el caso de Consultorio Fiscal, \a base de
nuestro pliego es de dleciséis y, en ocasiones, también
puede cerrarse con un cuarto de pliego, de cuatro
paginas, lo que generaimente se hace para poder
incluir todo el materlal que se tiene destinado para
cada nimero de la revista, pues actualmente uno de
los problemas a los que se enfrenta la revista, es al
exceso de material, lo que ocasiona que cada
quincena se tengan ejemplares de entre 120 y 124
paginas.

En seguida se presenta un listado con los signos mas
usuales en la produccién editorial, si bien es clerto que en
este campo pueden haliarse variantes de un pais a otro,
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En segulda se presenta un listado con los signos mas
usuales en la produccién editorial, sl blen es clerto que en
este campo pueden hallarse variantes de un pais a otro,
incluso de una editorial a otra, se pretende, sin embargo
unificar y generalizar estos signos:

Cursivas.

Versalitas.

Versales.

Negiitas,

Poner sangria.

Quitar la sangria, alinear el texto,
Quitese, eliminese.

Déjese lo tachado., vale lo tachado.

Abrir o separar letras, signos o
palabras.

Unlr o cerrar espacios entre letras,
sighos o palabras,

Abrir o separar fineas o signos.

Unir o cerrar lineas o signos.
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Alinear la composicién a la
derecha.

Alinear la composicién a la
kzqulerda.

Punto y seguido.
Punto y aparte.

Transposicién de dos palabras
o grupos de palabras,

Transposicién de tres palabras
o grupos de palabras,

Transposicién de dos lineas.
Transposicion de tres lineas.

indica que dl final de finea
aparecen Indebldamente més
de tres guionesy signos de
puntuacién o mdas de tres
letras iguales, o dos palabras
Iguales.

Lo mismo pero a principlo de
finea.
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Cruzando una versal,
significa poneria en baja.
Sin embargo, lo mas usual es
anotfar una llamada y escriblr
al margende la letra que
y[ ¢ J[ ? debe ser bajada, con tres - = = =
rayltas porencimade ella: LMPS
Lo contrario, poner en mayUsculas

una baja, se indica poniendo esas
tres rayltas debajo de la letra: thb .

/// Igualar el espaclo entre
letras o palabras.
“a—— >  Eiminarespaciado.

De izquierda a derecha, por
silabas, Indica el recomido que
ha de hacerse para ganar una
inea y qjustar una pagina. De

derecha a lzquierda, por silabas,

Indica el recormido que habra de

hacerse para aumentar una finea
y ajustar una pagina.

| '-,I Puesto sobre una letra o un
1 /e\ nUmero indica convertido en
subindice.
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Puesto bajo una letra o nimero
Indica ponerlo volado o hacerlo
exponente,

Poner punto.

Poner dos puntos.

Poner coma.

Umplar letras,

Letras de otro tipo o cuerpo.
Suprimir acento. También se
Indica escriblendo la letra sin
acento, sin mas.

Letra rota o golpeada que debe
camblarse en el aimacén del

linotipo.

Evitar calles o callejones(25)

(25) Reyes Coria, Buimaro. Melalibro. Manual del libro en la imprenta. p. 27
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3.7. Publicidad

La publicidad en interiores de la revista y en los forros
ha provocado que la revista haya alcanzado un gran
prestigio, no solo local sino hasta nacional, lo cual trae como
consecuencla que la revista sea autofinanclabie.

La publicidad en Consultorio Fiscalse manejaigual que
enlos perlédicos o en otras revistas: existe un departamento
encargado de hacer la venta de espaclos publicitarios. En
nuestro caso, la Facultad de Contaduria y Administraclon
decldié la contratacléon de una Agencla Publicitaria
(PROTEA, S.A. de C.V.) quien entrega quincenaimente su
orden de Inserclén en la cual se anota el cliente, las
caracteristicas de anuncio y la posiclén y pagina que
ocupard; en esta orden tamblén se incluye a los forros, de
los cuales se hablard mas adelante.

Cuando se entregan los originales tamblén se debe
entregar a la imprenta una copia de la orden de Insercion,
con el fin de que se trabaje la formacién de los arficulos,
simultaneamente a la asignacién de espacios para la
publicidad. En ocaslones, la orden de insercidn llega
posterior a la entrega de originales, por lo que serd hasta
las correcciones de las primeras pruebas cuando se incluya
la publicidad. (Ver Anexo 4)

Hay ocasiones en que a pesar de que estan listos los
originales y casi a punto de autorizarlos para su Impresion,
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se tlenen que hacer modificaciones, ya sea porque algin
anunclante solicita un camblo o hay un nuevo anuncio
que Inclulr, y aqui el tiempo es determinante, pues estos
cambios no deben dar como resultado ningtn atraso, por
lo que en ocasiones, y casi slempre, se tiene que trabajar
los fines de semana, dias festivos y hasta hay que velar,

con tal de que la revista salga al mercado
oportunamente.

Ahora que sl se estd en el final del proceso de
produccién y el Editor casi a punto de cumpilr su misién
quincenal, en el caso de Consuiforio Fiscal: después de
haber revisado minuciosamente cada una de las etapas
y supervisado que todos los anunclos estén Integrados a

la revista, llega el momento decisivo para la impresion
de la misma: la autorizacién,

Quizds la autorlzacién sea lo mas facll de hacer, de
toda la revista, para el Editor, sin embargo, las erratas es
algo que hasta el momento no se ha podido eliminar de
todo trabajo editorial; los famosos duendes de las
imprentas, (en la jerga periodistica y en general de las
imprentas, se les denomina asi a los errores que aparecen
impresos, de los cuales ni el autor, corrector, Editor e
impresor lo aceptan como suyo), por lo tanto, aunque se
da la autorizacién para imprimir, el Editor especlalizado
no estard tranqullo, hasta no ver la revista ya impresa y
revisarla; es hasta ese momento cuando el puede estar
tranquilo o0 empezar a preparar alguna fe de errata.
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El “tirese”, que también suele decirse “imprimase”, es
la firma con la que se autoriza ia impresion definitiva de la
revista, para el caso de Consultorio Fiscal, el Editor es la Unica
persona de la Facuitad, que puede dar ia autorizacion de
la revista. También en ese momento se le notifica a la
imprenta el nimero de ejemplares que se requieren, para
obtener este dato el Editor recibe una notificacién por parte
del Departamento de Distribucién y Comerclalizacidn deia
Facultad.

La firma de autorizaclén tamblén debe de Ir
acompanada con la fecha y en algunas imprentas se
acostumbra poner también la hora en la que se entrega el
material para impresién; no hay que olvidar el factor tiempo,
con el fin de medir los tlempos que la Imprenta estd
empleando en la impresién, los cuales no pueden exceder
a los acordados entre el Editor e Impresor,

Hay que menclonar que otra actividad del Editor
especlalizado es la de medir los tlempos de la Imprenta,
tanto para elaborar originales como para imprimir, y si éstos
exceden de los normales, se tendrd que buscar otra

imprenta que ofrezca imprimir el material en un periodo mas
corto.

3.8. Elaboracién de forros

Denominaremos fotros o cublertas alas cuatro paginas
que cubren todo el contenido de la revista, que
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generaimente son en distinto papel y diferente
impresion que el de paginas interiores, La cublerta y
la portada, como en los libros, son dos pdaginas
distintas. En estos casos, la cubierta es exterior y la
portada, como en |os libros, es Interlor, pues en esta
ultima es donde se coloca el nombre del autor, el
titulo de la obra y el pie editorial. Sin embargo, pese
a que es un error nombraria portada, el uso hace ley
y actualimente se admite que en las revistas, la
cublerta sea denominada portada. (26)

Cublerta o primera de forros, para Consultorio
Fiscal es la mas importante, como para todas las
revistas, pero en el caso de las revlistas especlalizadas
en Fiscal, es la Gnica que utlliza Imagen de apoyo al
tema principal. (Ver Anexo 5)

Desde su creaclén, Consultorio Fiscal decldid
utilizar una imagen, que sirviera de apoyo al tema
central de cada nimero, la Imagen es seleccionada
quincenalmente por el Editor especializado de la
misma, pues es quien mejor conoce los temas que
se Inclulran, Para elio asiste a image Bank (Banco
de Imagenes), sucursal Méxlco, donde selecclona
una fotografia entre 50, aproximadamente, cada
quincena. Una vez seleccionada la imagen, se aiquiia

(26) Zavala Rulz, Roberto. Op. cll. p.22
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y se entrega a la Imprenta, que se encarga de darle
la proporcidon correcta dentro del espacio que se
tlene considerado para la fotografia en la portada.
(Ver Anexo 5)

Mientras tanto, se prepara el original mecanico
de larevista, el cual deberd contener todos los requisitos
que la Secretaria de Gobernacién soliclta para
cualquier publiicacion, que son: Titulo, registro, fecha,
permiso y en este caso, como es una publicacién de la
Unlversidad Naclonal Auténoma de México, debe
Incluirse, el nombre completo al igual que el nombre
de la Facultad que la produce. Actualmente tamblén
se requlere de un Cédigo de Barras, con el que se

pretende tener mejor control de ventas y distribuciéon
de la revista.

Ademas de los elementos obligatorios, en la primera
de forros o portada se deben Inclulr de tres a cuatro titulos
de los princlpales articulos que se publicaran, los cuales son
puntos claves para la venta de la revista, lo cual ayudard,
indiscutiblemente al lector o usuario para saber si la revista
le interesa o le serd de utlidad.

Cabe senalar, que al igual que el Editorial, ia Portada
es revisada por el Editor Especializado mas de tres veces,
hasta estar seguro de que no existe ninglin error enla misma,
Laseleccién de articulos que deberan Ir en portada, lahace
la Direccién Técnica de Ia revista, pues quien mejor que un
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especialista en la materia, para saber cudles son los temas
que mds interesan a los estudiosos de fiscal,

Segunda de forros o tetlracion de portada. Slempre
serd utilizada para un anunclo de plana completa y que
vaya en seleccléon de color. Al Igual que los anuncios
interiores, la Agencla de Publicidad es la encargada de
notificarle al Editor qué empresa o producto se anunclard
en cada nimero.

Tercera de forros o retiracion de contraportada. Este
espacio estd asignado para publicar carteles de eventos
que organiza la propla Facultad de Contaduria y
Administracién, la ANFECA u otra Universidad incorporada.

También se emplea para publicar el cupdn de suscripcion
a las revistas que edita la Facultad.

Cuarta de forros o contraportada. Este espacio es el
mas codiciado por los anunclantes, ademdas de tener un
costo mdas elevado en comparacién ala segunday tercera
de forros. Por lo regular, esta pagina se negocia por afoy
se le asigna al mejor cllente o en el caso de Consullorio
Fiscal como es una revista quincenal, la primera quincena
de mes la tlene determinada empresa y la segunda
quincena, se le vende a otro cliente,

Después de haber definldo que es lo que se publicara

en los forros, la Agencia de Publicidad tiene la obligaciéon
de entregar al Editor los negativos y el cromalin (prueba
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ESTA TESIS NO DEBE
SAUR OE LA BIBLIOTECA

impresa de cada anunclo en color) de cada uno de los
anunclos, los cuales seran entregados a la imprenta, para
Imprimir de Inmediato los forros, ya que este proceso requiere
de mastiempo, por el acabado y terminado que sele debe

de dar alos forros; ademas de que la portada de Consulforio
Fiscal, a diferencla de muchasotras revistas, va plastificada,
lo cual permite una mejor presentaciény la vida delarevista
serd mas larga, pues el plastificado ayuda a su conservacion,

Estas son las caracteristicas de los forros de la revista
Consultorio Fiscal, los cuales tamblén son supervisados por
el Editor especializado de la misma. Cabe seialar que al
igual que losinterlores, los forros deben ser autorizados, para
su Impresién, por el Editor,

3.9. Negativos e impresién

Lalabor del Editor especializado temina, técnicamente
hablando. en el momento de la autorizacién de forros e
Interiores, lo cual da pauta a que la produccléon editorial
llega a sus Gltimas fases, la de elaborar negativos v,
posteriormente, la de impresion,

Laresponsabllidad de esta etaparecae enla imprenta,
por lo que el Editor ya no interviene en ella, sin embargo,
cuando existe alguna inquietud o duda respecto a algin
material, el Editor especlalizado solicita revisar negativos, io
cuallo efectla en una mesa de luz, propia para desarrollar
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esta actividad, pues es muy desgastante para la vista, leer
los negativos.

Existen otros motivos por los que el Editor especializado
Hene que revisar negativos: cuando hay cambios de Gltima
hora, un dato, una cifra, agregar un comentario, y sl los
negativos ya estan hechos, las correccliones se tendran que
injertar enlos negativos, y es preferible quelo haga el Editor,
que encomendar dicha tarea a la Imprenta; o cuando es
la primera vez que se trabgja con la imprenta, es preferible
Ir a supervisar su forma de trabgjar, para después no tener
que lamentar el no haberlo hecho.

St no hubo ningin motivo, de los antes citados, por los
que el Editor tuvo que asistir a laimprenta arevisar negativos,
el proceso editorial continGa a marchas forzadas, pasando
por el departamento de encuademacion, que ahora usa
también una maquina que io hace automaticamente v,
posteriormente, Ir al departamento de acabado, para que
la revista sea flejada y empaquetada, para entregaria el
dia sefalado en el calendario que entregd el Editor, al
Departamento de Distribucion,

Finaimente Consulforio Fiscal esta impresa y lista para
su distribucion a suscriptores, distribuidores a nivel nacional,
tiendas de autoserviclo, puestos de periddicos, librerias entre
ofros; labor que ya no le comresponde supervisar al Editor,
sin embargo, el Editor especializado slempre esté al tanto
de esa drea, con el fin de verlificar que su trabajo cumpla
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con su objetivo principal: que Consulforio Fiscalliegue a las
manos de todos los lectores, oportunamente.

De esta forma quedan de manifiesto las labores que
el Editor especializddo de Consultorio Fiscalrealiza quincena
tras quincena, con un mismo fin: que su trabajo aporte aigo
nuevo a su profesién y sea de gran ayuda y utiidad para
los lectores de Consultorio Fiscal, a quienes, sin que ellos lo
sepan, el Editor tiene mucho que agradecerles.
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Ser Editor de cualquler publicacléon es una gran
satisfaccion, que también ileva implicita una gran
responsabillidad, tal y como en el desarrollo de la presente
tesina quedd de manifiesto.

Alcanzar el rango de Editor de la revista de mayor
jerarquia en la Facultad de Contaduria y Administracion de
la UNAM, como lo es Consultorio Fiscal. representa un reto
profesional muy interesante, pero mantenerlo, io es mas,

Son tantas y tan varadas las funciones que realiza un
Editor y bastantes los minimos detalles, que debe culdar,
que uno a uno y todos en conjunto se convierten en esa
“arca maravillosa” lamada Produccién Editorial.

Es por ello que en este trabajo se describleron las
funciones mas representativas que un Editor especializado
realiza y ofras, simplemente se mencionan, pues se hublera
requerido de un trabajo demasiado extenso para detallarias
y no dejar pasar por alto ninguno de ellos.

Por io tanto, se pudo constatar la evolucidn que las

revistas han tenldo a lo largo de la historia, desde las Hojas
Volantes, posteriormente las Gacetas, hasta llegar a los
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aspectos que caracterizan a una revista. De Igual manera,
se describleron las diferentes clasificaclones que sobre las
revistas existen, donde también se demostré que Consuiltorio
Fiscal es, definitivamente, unarevista especializada, ya que
responde a los Intereses de un sector de la socledad,

Se pudo constatar que un buen Editor es aquel que
se vuelve un experto en la materia con la cual raliza su
trabgjo, por el que se convierte en un Editor Especializado.
El caso del Editor de la revista Consultorio Fiscal fue un
ejemplo representativo de ello.

Tamblén se destacaron las funciones que el Editor ha
realizadoy realiza dentro de la Producclon Editorial, mismas

que son de vital trascendencla para la existencla de la(s)
publicaclon (es).

Quedd de maniflesto por otro lado, el por qué de la
importanciade larevista Consultorio Fiscal. para la Facultad
de Contaduria y Administracién, la cual, dentro de sus
prioridades, tlene la de divulgacién del conocimiento; de
ahi que sea una de las Facultades que mas publicaclones
edita: Emprendedores, Contaduria y Adminisiracién, Noti-
ANFECA, Gacela de la Facultad de Contaduria y
Administracién, entre otras,

Se destacd, asimismo, la finalldad con la que
Consultorio Flscal surgié y se ha mantenido, pues a pesar
de ser la plonera dentro de su género, después de nueve
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anos de vida ain se distibuye a nivel naclonal y con un

tiraje que en ocaslones ha llegado a ser mayor a los 20,000
ejempilares.

Finalmente, se buscd amalgamar teoria y practica,
pues después de haber abordado el origen de las revistas,
de conocer las funclones que un Editor especializado realiza
y lo relevante que es Consulforio Fiscal, para la Facultad de
Contaduria y Administracion, se demostré cada una de las
funciones que el Editor tlene que asumir y la manera de
responsabliizarse de las mismas.

Dicha responsabllidad se Inicla, como se menciond,
desde que se recibe el original de un articulista hasta la
impresién del mismo; dicho material pasa por diferentes
manos, pero es el Editor el Gnico responsable ante el autor,
delo que le pueda suceder a su articulo, es declrsi el original
sufre alguna omision o cambio, el Editor es el culpable.

En resumen, medionte este trabajo quedaron de
manifiesto todas y cadc una de las funciones que el Editor
de Consultorio Fiscal, realiza y que pueden servir de base

para la edicién de otras publicaciones, similares a la antes
citada.
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FACULTAD DE CONTADURIA Y ADMINISTRACION
CODRDINACION DE DIFUSIDN ¥ PUBLICACIONES

REVISTA CONSULTORIO FISCAL

FECHAS DE CIERRE Y DISTRIBUCION

ENTREGA DEL MATERIAL ENTREGA DE LAREVISTA FECHA DE PORTADA NUMERD DE
POR LA DIRECCION AL OEPARTAMENTOQ DE REVISTA
TECNICA DISTRIBUCION
31-AGCSTO-84 13.SEPTIEMBRE 94 16-SEPTIEMBRE-%4 122
13-SEPTIEMBRE-M 28-SEPTIEMBRE 94 1°-OCTUBRE-94 123
29-SEPTIEMBRE-94 13-0CTUBRE. 4 18-0CTUBRE-94 124
13-OCTUBRE-94 20-OCTUBRE- ¥ 1*-NOVIEMBRE-94 128
31-OCTUBRE-94 14-NIVIEMBRE-W4 16-NOVIEMBRE- ¥4 128
18-NOVIEMBRE-94 28-NOVIEMBRE:84 1*-DICIEMBRE. 94 127
30-NOVIEMBRE-94 13-DICIEMBRE-94 18-DICIEMBRE-94 128
15.DICIEMBRE .94 28.DICIEMBRE-94 1%-ENERO-95 129
28-DICIEMBRE-94 13ENERO-85 16-ENERO-95 130
18-ENERO-95 30-ENERO-95 1.FEBRERO-95 13
1*FEBRERO-85 13.-FEBRERO-95 18-FEBRERO-55 132
14.FEBRERO-95 26-FEBRERO-35 1*-MARZ0Q.535 133
1¢-MARZ0-85 14-MARZ0-95 18-MARZO-85 134
15-MAR20-95 29-MARZO-85 1*-ABRIL.95 135
30-MARZO-85 12.ABRIL-35 {8-ABRIL-95 136
11-ABRIL-8§ 21-ABRIL-95 1-MAYC-95 137
28-ABRIL-85 12MAYQ-95 16-MAYO-95 138
16-MAYO-95 26:MAYQ-35 1%.JUNIO.95 139
2-JUNIO-§5 13-JUNIO.95 18-JUNIO-35 140
15~JUNIO-85 28-JUNIO-95 1%-JULIO-95 143
29-JUNIO-85 13-JULI0-95 18.JULIO-85 142
14-JUL10-85 28-JULIO-65 1%AGOSTO-95 143
28-JUL1IO-g5 11-AGOSTO-95 18.AGOSTO-95 144
17-AGOSTO-95 30-AGOSTO-65 1%.SEPTIEMBRE-93 145
31-AGOSTO-88 13-SEPTIEMBRE-95 16.SEPTIEMBRE-95 146
13-SEPTIEMBRE.95 28-SEPTIEMBRE-95 1°.0C TUBRE-95 147
25-SEPTIEMBRE. 85 13-OCTUBRE-65 16-OCTUBRE-§5 148
13-0CTUBRE-95 27-OCTUBRE-95 1*-NOVIEMBRE. S5 149
31.OCTUBRE 85 14-NOVIEMBRE-§5 16-NOVIEMBRE-35 150
18-NOVIEMBRE-85 28-NOVIEMBRE-95 1+-DICIEMBRE-95 151
30-NOVIEMBRE-95 13-DICIEMBRE- 85 18-DICIEMBRE. 85 152




Cuarto Pago provisional de
arrendamiento

..

C.P. Norma A. Casasola

Como ya s¢ aproximan las fechas para ir preparando ¢l pago
provisional correspondiente al cuarno trimestre por concepio
de honorarios, ammendamicnto, entre otros, a conlinuacion
presento un andlisis de fas diferentes situaciones en las que
puscde encuadrar fiscalmente un contnbuyenie por 1a obtencion
de ingresos por otorgar ¢l uso o goce temporal de un bien
inmucble.

Ingresos del periodo '

Devengados Cobradosf
a) Amendamiento decasa-habitacion 11.5(!1‘ 17,500

b) Arrendamiento de locales-comerciales mmi zs.mq

43,2008 45,5008
Deducciones
- Mamenimiento del inmucble por mes 3.6(1)‘

- Seguro contratado pans el inmucbie 2800

« Valorde la construccidn 100,000
Valor del terreno 7,000
Se adquirieron ¢l 27 de mayo de 1991

+ Se coniratd un préstamo bancario pot
unimparte de 25,000 que sc utilizapans
fines de 12 actividad
La tasa de interés que se paga
mensualmente es del 0.3%.

Informacién adicional

- Elpropietario del inmucble estd casado en sociedad conyugal
y ¢l inmueble pertence en partes iguales a los cényuges.

- La pante del inmucble que se destina a cass-habilacién se
proporciona totalmente amucbiada, y se encuenira en
copropicdad al 30%.

= Lapdlizade seguro se pagdel | de octubre y tiene vigencia
de un aflo.

« Elpropictarioticne ingresos por sueldos.

- Delosingresos pot locales comerciales el 80% provienende
personas morales.

Determinar el pago provisiona! del Impuesto Sobre la Renta mis
conveniente para los contribuyentes, pago provisional del
impuesto al Valor Agregadoy las implicaciones que afectan al
Impuesto al Activo.

Consdiono Fixas, No 127 m




Agenda Fiscal

Reglamento de Autotransporte Federal y
Servicios Auxiliares mu——————

- Secretaria de Comunicaciones y Transportes !
(DOF, 22 de noviembre de 1994)

A margen un eelio con ol Eecudo Neaonal, que dce' Estados
Umdos Mexcanos - Pramdence de ia Repudice.

CARLOS SALINAS DE GORTANI, Premdents Conestucional de
ios Estados Udos Mecanos. on eercico de 8 facued que
me confiers le fraccdn | del articulo 80 de la Constitucidn
Poiince de ios Evtados Unidos Mexcanos y con hundamento
on ol atticulo 38 fracciones | y IX de ia Ley Qrganice de lo
Admmetracdn Pbics Federal, 80 fracaones |, tl y IX, Bo.,
22,34, 38,41 043,48 950,55 02,60, 70 y 80 de la Ley e
Carmnas, Puentes y Autotraneporte Fedtal, he terdo @ teen
Oped o mguenie.

REGLAMENTO DOE AUTOTRANSPORTE FEDERAL Y
SERVICIOS AUKILIARES
CAPITULOPRIMERO
DISPOSICIONES GENERALES

ARTICULO 10.- E) presante ordenamiento tiene par objeto
toguler los servicios de moumooom federsl de DO NS,

WWNO, CUQe ¥ y 0 o Secimuta,
para olectos SAMINBUSIVOS, I8 8pECION @ interpretacidn del
mismo.

ARTICULQ 20.- Para los efactos de este reglamento se
entenders por:

I.  Arrendadors: Le parsane | morsl euo <an vmuc de la

Secrelria ., ! y

o que ton con places y tarjetes ds

crculacién de samcio de Sutatransports federal, o teen
Owes para U penicular.

i Aendstanc: Ls persona que con Permed pera prestar o
eeracio de autovasnporte federsl de pasaieros, tunemo
o de cafge. contrate en errendamiento vehiculos
sutomotorea, remoiquas y semirremolques pers uso

sxtiusive de estos fines. 88i Como anepons prvedo. o
bien. la persona que ainende sutomdviles paie uso
parcular;

W. Destinateri ignetario: Persons receptore de
merconciss mm- pot autorensporte lederal;

V. Expedicdor 0 remitents: Persong que a Nombre piopo O
90 LN tErCer, CONTTAtE 8 88rvicI0 d0 BUtotsnspons federal
de colge;

V. Loy Ley de Co

. Puentes y Autotransporte Federal,

V. Noime: Noima Qficial Maxicens que expide I
dependencia competents, sujetsndose & lo dsduesto en
io Loy Foderal Sobre Metologia y Normakzacn;

VI. Permisionsno: Persona autonzeds por ie Secretatie de
Comy y Tt nes para presiar sarvicio de
sutotraneporte federal O pare 0PIl O expIOLEr BEMGIOY
suxiision.

Vil Rute: Trayecto autonzedo entre dos puntos. que 8¢

figura dentio de de on federal © de
Jedceadn federal y locsl;
X Sectetarla: S ris de C y Transp

y

X Unidad de verficacidn: Permisionano scredtado por la
Secretarie de Comeraio y F 0 INSUStN ParS reshan
acion de venficsaadn.

ARTICULO J0..Ls operacion y expiotacién de ios servicios
de sutotransporte feders! de pasajeros, tunemo y ceige y
los servicios suxiiares que ios complamenien, se
sujatsrén a ias dieposicionas de la Ley. loa tratsdoa
intarngcionales. oste reglemento y iss normes que smia
la Sacratatis.

ARTICULO 40.-Los vehicuios pava 8l 88rao 08 sutotisnsparte
federel, estaran dotados de placas Metsicas e KIENDHCECION,
calcomanies y tarjetes de circuincion, ias cuaies debersn

jot 8l procad to de axpedicidn, reposicion o
1ivakdacidn Que determine is Secretwia

[ comrn r 0 1 37




Articulos

o /Q Manugl Ejecutivo de

&/, = Contratos, Titulos y~
Operaciones de C@fto y /e
Otras Figuras Juridicas

C.P Rail Amizquita Flores cc Perfeccionamients
AKT. 179 Los contratos se perfeccionan por ¢l mero
consentimiento, excepto aquellos que deben
PRESENTACION uns forma esiablecida por 1a ley e&}:::c i
- " . ) perfeccionan, obligan a los contr e %
La presente guia tiene como obejtivo ayudar a la mejor operacion cumplimiento de lo expresamenie pmnda $ino
corponativo-administrativa, s través de I regopilacién de

diversas figurss legales que las empresas uilizar pana 00 conforme 2 la buena fe, ¢l
adecusr sy funcionamiento a los marcos juri y fiscales que

1as regulan; su contenido es enunciativo ya que s marcoesobjeto  C.C.
de constantes cambios, la cual hace dificil realizario en forma  ART. 1797 La validez v el cumplimiento de los contratos no

tambeén a las congecuencias que. w;mmnnunlen

definitive. B 0 pueden dejarse al arbitria de uno de los contratntes.
Con ¢l fin de que las empresas y sus . que en cc. Obejto de los Contratos
wathmumwum&lm <
ven ciena modida al fiscal, puedan cumplir con Las obligaciones 3 ART, 1824 150“ :);‘; ful:zlo\:‘lgro debe o
que les corresponden, se sugiere la aplicacion de este manual y
en su oponutidad la asistencia de asesores juridicos y fiscales 1l El hecho que ¢l obligado debe hacer o o e
que puedan prevenir y en su caso solucionar los conflictos que
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Articuloy

Manual ejecutivo de
! contratos, titulosy

operaciones de crédito y
otras figuras juridicas

C.P Raul Amézquita Flores

PRESENTACION

La presente guia tiene comé @H‘? ayudar a la mejor operacitn
corportalivo-administrattva-a-tfavés de la recopilacién de
diversas figuras legales que las empresas pueden utilizar para
adecuar su funcionamiento a {os marcos juridicos y tiscales que
{as regulan; su contenido es enunciativo ya que su marco es objeto
de constanies cambios, 1o cual hace dificil realizarlo en forma
definitiva.

Con ¢! fin de que las empresas y sus funcionarios, que en la
mayoria de los casos son personas ajenas al campo del derecho
yen cierta medida al fiscal, puedan cumplit con las obligaciones
que les corresponden, se sugiere la aplicacion de este manual
yen suoportunidad |a asistencia de asesoresjuridicos y fiscales
que puedan prevenir y en su caso solucionar los conflictos
que s presentan a cualquicr sociedad, estando conscicnles
de que la asesoria preventiva siempre serd mejor que la
correctiva,

Deflnicién

CC

Art. 1792 Convenio es el acuerdo de dos 0 mds personas para
crear, trangfierir, modificar o extinguir obligaciones.

C.C.

Art. 1793 Los convenios que producen o transfieren las
obligaciones y derechos toman ¢! nombre de
contralos.

Requisitos
CC.
Art. 1794 Para 1a existencia del contralo se requieren:

I, Consentimiento,
11. Objeto que pueda ser materia del contrato.

Perfeccioaamiento

CC

ART. 1796 Los contratos se perfeccionan por ¢l mero
consentimiento, excepto aquedlos que deben revestie
una forma establecida por 1a ley. Desde que se
perfeccionan, obligan a los contratantes no sdlo al
cumplimiento de lo expresamente pactado sino
también a las consccuencias que, segun su naturaleza,
son conforme a la buena fe, eluso o alaley.

C.C.
ART. 1797 La validez y el cumplimiento de los contratos no
pucden dejarse al arbitrio de uno de los contratantes.

Obejto de los Coatratos
C.C

ART. 1824 Son objeto de los contratos:
l. La cosa que el obligado debe dar,
1. El hecho que ¢l obligado debe hacer o no hacer

L La cosa que ¢l obligado debe dar
(oL}

ART., 1828 La cosa objeto del contrato debe:
1. Existir en 13 naluraleza;
2. Serdescrminada o determinable en cusnto a su cepecie
3. Estaren ¢! comercio

CC

ART. 1826 Las cosas futuras pucden ser objeto de un contrato, sin
embargo, no puede serlo La herencia de una persona
VIva, aun cuando ésta presie su consentimicnio.

ce IL El hecho que ol obligado debe hacer omo hacer
ART. 1827 El hecho positivo 0 negativo, objet ded contralo, debe ser:
L Posible;
I Lidito.
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cC

ART. 1828 Esimposble el hecho que no puode existis porque cs
incompauble con una ley d¢ Ia naturaleza o con una
nosma juridica que debe regirlo nocesanamenie y que
constitzye un ahstdculo inguperable para s realizacion.

c.C

ART, 1829 No se considerara imposible e} hecho que no pueda
cjecutarse por ¢l odligado, pero $i por otre persona

enlugarde &
C.C.
ART. 1830 Ea ilicilo el hecho que e3 contrario a las leyes de
orden publico 0 8 las busaas costumbres.
Motivo o fle y ferma de los Contrates
Malvee
cC

ART. 1891 El fin 0 motivo determinanic de la voluniad de los
coatratantes tampoco dobs ser contrario  las leyes
de orden publico 0 & las buenas costumbres.

Forma

C.C.

ART. 1832 En los contratos civiles cada uno se obliga en [a
mancray srminos que aparezca que quiso obligarse,
sin que pars (s validez del contrato se requieran
formalidades determinadas. fuera de los casos
cxpresamente designados por la ley.

C.C.

ART. 1833 Cuando la ey exijs determinada forma pats un
contrsio, mientras que €ste no revista esa forma no
sera vilido, salvo disposicion en contratrio; pero si
(s voluntad de las partes para celebratio consta de
maners fehaciente. cualquier de ellas puede exigir
que 8¢ d¢ al contrato (s forma legal.

cC

ART, 1834 Cuandose exija s forma cscrita para ¢! contrato, los
documentos relativos deben ser firmados por todas
las personas 2 las cuales s¢ imponga esa obligacion.

Si alguna de ¢llas no puede o no sabe firtnas, lo hard
0tra a su ruego ¥ en ¢l documento se imprimira 1a
huella digital dei intercsado que no firmd.

Diviside
CC.
ART. 1838 El contrato es unilgters! cuando uas sola de las

parses e obliga hacTa la otra sin que exta le quods
/f fhipce.
cC

ART. 1836 El contrato es bilateral cuando Las partes se obligan
reciprocamente.

CC

ART. 1837 Es contrato oneroso aquel en que se estipulan
provechas y gravimenes reciprocos; y gratuito
aquél en que ol provecho es solamente de una de las
panes.

C.C.
ART, 1838 El contrato oncroso ¢s conmutative cuando las
prestciones que se deben las partes son ciertas
desde que s¢ celebra ¢l contralo, de tal suerte que
ellas pueden apreciar inmediatamente el beneficio 0
[a pérdida que les cause éste.

Es aleatorio, cuando (s prestacion debida depende
de un acontecimiento incierto que hace que no sea
posible ta evaluacién de la ganancia o pérdida que
les cause dste.

CONTRATOS TRASLATIVOS DE DOMINIO

[ Tipo de Contrato Coatratantes Objew Pundamento 1
Legal
Compra - Venta Vendedor Comprador Uno se obliga a tranferi la propiedad de | C.
una cosa o un derecho, y otro & pagar | Art. 2248 al 2326
por ellos un precio ciertoy en dinero.
Permuta Permutante Permutante Cada uno se obiiga a dar una cosa por | C.C.
olrm. Ant. 2327 a} 2331
| .
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