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I N T R o D u e e I ó N. 

Sólo fueron seis meses, seis meses en los que se podía respirar poder en 
el aire. en los que observaba calladamente la canalización de ·cuuntiosos 
recurso económícos, matcriálcs y hunmnos a una cunÍpaña. presidencial. A 
pesar de que el área ei1 quc\cstábamos, podría pensarse poco trascendental e 
incluso. éirci~nstar1cial: M1"l1iitorc~i de Radio y Telcl'isión~ fue ahí donde advertí 
p0r_ pdmeru._vcz/J.cfonn'~ ~c~l,lo que sig11ificabá•particip~ry_ dar. seguimiento 
infonnátivo a ÍÍní(~ánÍpriñ~·-; p<.ilítica~. a, una.·. c~1Í1páiÍa .:y a unas elecciones 
presidcilcialcs, en In quc'pórpri;ifo~á \;cz 1li1íChosjóvc1íes como yo, votarían. 

i,t·· .. i·:~~:: .:,_ /~~:·· .;'; ~.·:'·-.~·..:._ . .,._ ... ---~_;:'.' < --~·: 

Jiístain~nt~,'.d:ridci'ségui111ibíúo,¿ laii;lormrició;{ que generaba el ámbito 
político, \•. ciiic lá 'r~dio v~iel¿visió1Í dllii~1dí11n en los fraim1ei1tos dedicados a 
los notic.ieros (e~p~~ioÜque ) p¡;¿<l~li¡-s"i:'r, diÚi~iídós • cbmo -productores de 
comunicació1i··. ¡iolílic~),_'és;~ond~ . sé, r6iícjaíí 1;1s ditercntes,. escenarios de 
representación, .. c1i : los~ 'qilé·, IÓs t-¿ri1ididat~s ',i:{j~fiíí¡iin · .. ·, cuestionamientos 
viiiculado~ con ... preoc1ÍpÚcio;1es i ci>m~:;; )ÍisÍiciii; 'é'~obc~a.iia, -·_ desempleo, 
seguridad pública,-•·'' paz, s~cial;\ i,-Cc~llilmí~;·-?~d(i1ini~tf¿Ciói1;· ...• cte.; . por 
consiguiente, los medios reconstríi'íiíi; la pblítfoÍi. cí;··rri~llía:~c· texto pe;i~dístico. 

~~ª:~~~ªJ~n;:¡~~:·;~¡~;;~~m~9~~~~1t~~i~:~f Ji,~J!bt1f J~füi]~~j:~·· ~~)iís.(~c,r~~mí~ -
~~-:;;-_.:-~. ·;:.::_~"< +-' .. ·. ·~¿·>,(" .. '.:;::' "o ', :;¡_''.'. ::.~:.:: ~·.: 

· _ A este respecto; ni(h~~LI¿ Q·l~;i~:Via visita qÚe realizó ErneslÓ Zcdillo~ .-. 
candidato dell~Rl á _ia;rrcsid<:í1ciÍiJ''a éiudÍid Úni~crsit~~ia;'cspc~ífi~Íimcntc a __ ' 
la Fucultad•de_co1itádii~ía;~este·dÍa'ios''ndici~ros i,íií hicicron 'ií;~s que• relatar_·. 

-:~J~~:r~\;:d~:ci<~~~,:~~~~1;~;t~\~r1~i~~~s){¡~~r:J: 11~.~i~?J~M~m~~ª~·}fü~)111~:•·· 
reriodistasi no hab1~.1·'sido·n~1rncados· a1 ;¡:~spccto; étc.- Wstós',,cjc111p1os del· 
tratmi1 ientoi nlbrnÍ:úi,;o'dcl ,s11ccso "1ibs pro)·écta1I I:i •a'ctivid~d •. polític.a. có;iio un . 
cspc~táéulo de'iiéci~~cry iío'·d¿·-disclirsos Ci'.rró¡)uc~fos ·¡iolíiicri~,~c11 casi t~dos · 
los medios .'sc'111C1liiicil!o :J)í~\'~ll1ciiic ··(i'i1Íclusi.).-se''.suprií;¡¡¿ '1a _info~m:ÍciÓn 
referente. a• los_ púi1tós' q;lc ?-cdilio _.·abordó:' en .'ª ~6n'te'rc1{'da; : el .;hedía 
trascendci1tnl,. lai ií;forínaciÓÍI. á o rc;i'iiltar; cr~lí l:is 'aciitLÍdes' de' Ía conliinidad 
uni\;crsita~ia ha~ia el cu1ldidiitci. . 



En estesentidci, los_ medios de comunicación se han convertido en el 
lugar privilegiado, donde realmente se construye (se interpreta) y se disputa la 
lucha por el poder; reduciéndolo a una contienda de imágenes y discursos; de 
oradores y personnlidad; 'de estrntegias de comunicnción y mercadería. en la 
que el tiempo al aire parcc~iri1arcar la diferencia, los privilegios y en muchas 
ocasiones, quién es el triimfüdor . 

. ''·-
Asimismo, la propaganda poHtica .. es uno de los instrumentos de 

perimasión que panlatinameiitc co~ro ~1ayor auge en la actividad política de 
nueslro tiempo, su ulilizációíi ¡¡;;;lía_t'onÍadoindispensable en la búsqueda del 
apoyo y adhesi6nde la opiiiió1\p{Íb1Íén;~obre todo cuando se trata de eventos 
trascendentes como' las ciln;páña~ 'séxen~lcs: para -elegir a quien dirigirá el 
destino de nuestro pafo:--Esei1i~li¿c;~~uándola circunsl:mcias política reclama 
la parlicip:Íción de I~ ~o;ili111i~:ÍciÓil p¿iiiti~a. 

:!~ ~L.~ :;: ... '.. l 

Las elecciones prd~idcl;iiaic~ de ;~94; ;10 sóÍo _estuvieron edificadas en 
la informació1i que _'rcspci~íóo,ilia':iíc_Íi"idad 'ímHÍica reto1íiaban _los medios, 
espccialm~ntc lii 'telcvi~ióii~~ tai~íbiÓil fucr~1\ ~rii<:oi1tcéi1i1icntl-i más importante 
en la histori~ po!Ítlc~ l1icxi~aná de Íos< (1ltinms'' tic1il'p~!¡; no sólo _ p~rquc _cinco 
mescs-ant~s--d~ que sh-_cte~'tÜÚrÍllt;. el 'Óscsin~Ío ··d_e 1inó':d_cJo.s· •• pri1Ícipalcs -
candidatos 1i'la pre~idéncia iri'iihipiéi:el1 'clcsccÍ1~;¡;J ¡;&tfrici~ c~il-dcsc~1ltia'nw .• -
c incertiat11;1brc, ademíts'. r~qüi;íc~bnde tod~s 1;1~ h~bi'lidad~s v~reÜih;idÍ1d de.-
los asesores 'de ca~1paña. pará~;chict1tiidr ~·1-difcrc

0

1liesc~til~s'c0Ínimiiati;.c;s. 
no sóló la propÍ1csta' política·, del "parlid~~J~¡¡;-8 triítíbi6íi ;'~f:éándidí1to;~ para 
competir y. supcrn~;la. ~rcati\·idad ):.eficaci~ dc~los:1licí1saj~s'q\1c'~rcílba ·la 
oposición, para rcprcseiíin~ llit Íriuntb y'co!ÍscgllÍrlo, ; ;,: •••.• -_-- - -- . - --

·-- -..,.;~~-:';~'= ·! /,'';/,'.,,_." ;· • ' ~ 

Cnaiido ~l trubajb.de ___ -~nio c~;i~istc: ~11·-·&bsch:;¡: la jcrnrquizncf:in ·que 
cada noticier~ -hace de_.,laí;' actii·idndcs· po!Íti~ns del día. de la• reforencia a 
determinados s1iccsos. éÚsc1l~~o;_o ¿c~ioilcs iie los candidatos, dd nlmwro de 
veces que menciona:- bicll o 11ial,,su·iíc11iácio1i. es cuando realmente se \'atora 
la i111port1111cia cie los 1ncéÍi[1s,.i10 sólo en la configuración del hecho política y 
de la agenda info;·1ilati~·u; sino también y sobre todo. en la lcgitimaei6n y 
prnpagaci6n del ejercicio dclp(1dcr. 

11 



, .. -

De la situación· anterior, . surge. inicialniente mi inquietud por analizar 
otro. espacio en el que se construyé éoímuiiCación política, un espacio que si 
bien ni esta regido totaln1enid, pl~r Í~iiinprevisibilidad del acontecer, si· está · 
reglamentado confo un~:'diMc;t~iÓn d~ :córiiunicación igual para lodos lo5 
partidos políticos,cadri u110 dc'ellri~ ti~nedcrci:ho a 15 miriutosde.tienrpo aire 
red nacional, radio ytelcl'isÍóh~dd~ i~i:~ ;¡¿;Íianns (en tiempo no~nul,,es decir 
no en elecciones), eri los cuales ip1;~éli:1i difii;idir sus principios i~éÓIÓglcos, 
programas de acción ··y· pia1~for1i]~~:;c1cCioraliis, ~nfor1;1a·•infori11ativa,'•de · 
esparcimiento, de análisisieco~ó~lico, p;11ítico; s~cial y culüii111; ·d¿ difü~iónde '·' ' 
tesis, ideas, principio~ o doct~in~s;'p11dic~do ~(imbiiiur'en sus pr()grár;la{IÓs 
tipos mencionados. · ' .'. . / · ; .•.· :. · .. ~\,S> . · .. · ·. · ·. 

Precisamente alob~cr'IÓ/cr '~'roteso d~ ~~l~1bi~a:iJJ ~e·,~~~~~~ P~rtidos · 
Políticos. es decir la fo~ucn 'q~1e cáptlí, s~ICéciÓr1~;·jer~r;;;1iza'§',Jrcseniiín los 
datos de reforencia.,q~1c S'~,d~;p;cnd~11··di:I ·aco,nÍe~er;políÍi~iffaf la Opinión 
pírblica, es un, hecho 'diiÚ10 <lif; telíé~ rircsci11~(,ri;1;lia:,,Yciuc'.01í;ida~.rilic estos··· 
programas tiencri licn1po'p~~fcréí1i~ dcílircidcla progrmíiacióiigcíicral. tanio. 
en la radio, co111~ c1~ l~l~\·islóí1.>.>· ·. -, ;:¡ ' . ·•·· " ··· .. 

)·-· .• e' :"¡ '·. -~·~:<:~~- . .''/. ._, . /.\·;,'' 

Así, el objetiv~ éfi;e ~~ pretende ~~.; la'eiabof~éi61¡'dé ~st~ tc~i~, ~~ el' dé· . •· 
realizar_ uri.m~delode discil~; y n~Íálisisdc p~ográ1;1a~ tclel'isi\,(ls c'!1y~/cfcrente .• · 
es la polHic~, a é fin id~ 'cstablCccr> ~~: lnan¿~¡j· ~k1bal,':¿ón·Ú~ se cJabóra 
cm11uniéació11 p¿IÍíica.'vía •teÍc\1isiv(e1ÚMéxico:· Lit' i1ll~rn;aciÓ1i ·'prcs~r~iada .. 
aquí; no b11sc111.a.·c~hirn~llvida~/o)qní~ pop1Ílarnwntc·· ;e dicC:desci1b~ir ºel 
hilo negro•:; más biél1.1a''cie presentar un pmceso ~oi1cre1C>; reaI;~1Íyó ~cs1Íltadó 
final alcanza );al¡;cta a'íóaóslos ;ncxicmÍ()s; ' . ' ' ,•· 

. - '· _-

En esl;)l;abajú, prnduct;; de lu inqufetud y al 111is1Úo' iien1¡ío de: j~ 
impurtuncia que•. en el 'ámbito.· de· In opiriiún plibli~:i ejércc l:Í ·~olti1ú1icació11 
política. víutélcl'isiva, tratmnos de revelar.el proceso de el;~t;~aeió~1 que sigi1c;i 
los programas d~ ielcvisión cuyo refcr~ntc es In políti~a' c1í''iiucstrC>' país. u 
lrm·és del a11álisis. de la• serie de Partidos Políti~?;~' ;ai:2bs~rvii.~.: no, sólo In, 
mecánica que se sig1ie en la. elección de los,· lcni~s>· la .í•alo~ación : y 
urgumentucióit de sus.contenidos; sino lm11biéi1,dc Í!l curác1'~rÍsticasJs1é1iéus 
(peculiaridades .. mulcriales) que·· adquierc1i par~ su' diil'ls.ióh,;íi¡'t~lc,;isión: 
Asimismo. se ocupa del origen y transformación de l~' .coim;riicíiCil1n 'p-olíticu, 

111 



,. . 

¿qué es?, ¡.quiénes sor1 sus actores principales. y cón;o compiten por el poder 
en el espacio de l~s medios'?; de la televisión como'urlainstitución encargada 
de la elabora.éión y distribÚcióndc.last;oti~ius quéconcier;ió1i al con.iunlo de 
la colcctivi~~d ·y d1(sus ~á¡1.~ci.d,adc~ Óxp.;esiv~s.: · · u{<<.. • .. · .. ·· · · 

Paraquic
0

ti~s esp¿cí1lan ;¡itc cs\c Ós11ldi~ les.di,rá paso.a p~so; como una 
receta dé cócin~\c1íjá qíiese indican lbs' ingrcdi¿nles;' liléa;!'iidádque de cada 
11110 de ellos 'debÓ pt)1ierse' y 1a:ma1Ícrá 1nás'colli~íiicnÍC';ék i'ncorporarlos) las 
maniobras qu~ se siguci1para·-c?1í~trni.r .• ~oni11tíiéaciÓ1í '~6uiib~·yía televisión, 
confieso q1;esÓlui1Í¿i11ci.s~. l~s·~fr~cc•Ün' p;no'r~1\lagciléi-ár{ió -,~·situación. una 

•,. '-'• 1,'·'·': '.'' ,'· '.;.,•.··.,_•.'_,c,<1'; ._.• .. : .... ;.._., ,-J:' '•('(• J:_•,•·,c>:.. ' 

fragmentación .de .• ll)s eleméntlis qtic~isé '.1iic~clmí•;e11j\elló;basada en _el 
pla1iteamie1lto téóriéo 'désár~olladocíi• t'á':•r,r(;<li1céiól1 Socfal de Co'municación ". 
por Man~elJ'-1artííi:.ªerra;10:·¡,c?l~qli~:1;9<lej~·~:deiCr:pafté dc· uri modelo y la 
descripción'.dé sl1s ¡}iézú:(aplicudéí al ]liego dci' 1a' rolíiica;'·. 

'. - "" -- ·,_· ,-,--' . ,'. "- ' 

... · " .. -, .. -. ·,· ..... :-·/:.:.'..,.:·:?~· ~·;?;>.:,:;: .. '.;~-'-)~~~:'.-~~::~:~.n~'.~:;.,;/,::j-·~:}i_~.·:.- :··:.·"; . 
. De ac1ierdo ,éó~ lo ántcril1r;icn\cl píiníc(capítl1l() de está investigación. 

se cstabfocc breiiciné'nlc.~l sbst<Íi1'quc:da ~ri~cíl'Ü'la éomuni~ación. política.· Ja 
transfom1aCióil_'cllíe s1llr:C':~11',::,i1~i1lo .. Ü'c6°liéc¡;ío'._Y\nctl~·idad~ .. por consiguiente 
la rclácionai1íosdirech1'1iiéiltc;é~'11'dáiprl\pi1gn';1d!lp~líticu;_como su_. pionera,· 
como patrón .. qu~ se 're~tcccidií? 'éo1i 1la tcoriÜ )· él pa~o ·de los·. años, · hast:1 · el 
punto de' 1tuccr <Í~'~11~ :uX':eicíl;;~11tü iilál<lc··1as estrategias dé com_iuíi~aCión · 
política. Asinii;nlo::s~des~rib~·sii.fti1{cló1! éí1 _ IÜ sociedad vía díscurso poHtÍ~o, 
la importanci~' que .tíívo'g~16fruli~i~1.;· cin' la có~sólidacióÍi de !Üs isociccÍadcs 
dcmocráÜCas y~:stlS'-~a~~~t~;:i;iié~~·:<:,~";" \' ··~:·:· .·· · ··:-. , · 

:':<·.-.·_,,,• , .·-\: :·{··--

En clscgundl) capHulo, :se enc~1iúrnrán los plantem~1iel1tos' teóricos qüe. 
fündarncntan. los, clct;lciÍ1tl)s' a COIJSÍd~~arse: CIÍ Ja prodUC~Í:Ón del .iiJodefo de · · 
disetio v aní11isis·dc.coíi1úílicuéló;1 polílic:Cia. iíilpiír1uN~i~ •del rc1h;~i1tc de la 
comuni~;1ción; I~ tr~sccn.dencia•de las ciiptidd:ides ·cxprcsi~;:is_ de l:i tdcrisión 
en la construcciónclclproducto comunicalil'o;·c1 u~o1ítcc~r'rítbÜcoco1110 su 
referente)'. la sclcc.ción ele.dos objelos de rcÍcrcnci11 del 111is1110, E1Í este í1Ítimo 
punto, señalaremos su naturaleza, tcmpornlidÚd y los actores'q11e intervienen, 
describiendo los posiblesroles qllc pÍtedcn iis11111ir y el desempeño d~I inismo 
en el rcluto. · . 

IV 



En la última·. parte de ·1a investigación, se detallan . los elementos que 
inter\'icnen en la construcción .del producto políconrnnicativo (llamando así. a 
partir de ahora. a los productos co1;il1i1icativ~s a própósito de la actividad 
política), con base en esta.· dcscripci<1il;:sc c0r1struyo'.11n modelo general de 
comunicación polítfoavia telc\·i~ió'n>.<léi qlle pdstcrlt;rmeÍ1ic •se desprende uí1 
instrumento de análisis.' Fili~1'il1éí1ic:'éÓr1lorlÍ1é•'í;Cii1siri1ÍÍ1c1Íto dé análisis. se 
hace la aplicación en· tres é'~51js(Progrdi'na dé· P~rtid~s P~líiicbs del PRI .• PAN 
y PRD), paru ti111dament~r:así:·síuiÍilidad::.; .·.·· ·· · · . . / · · · ·. · ·· 

. ·_,:,,:··· .· .. , .. '( .-¡:,1:< 

Es importante di1ar~';ecÍ~:i\1{.Jqú{a·vec~s se··~an i1~dica~io1ics preci~as 
sobre este fonó1neno, .ést~~ lío 'dé~~,¡ 'tóína~sc;coni~ íliiiéa~ y preferentes, si 
bien el instrumento de anáiisis llui desarrolládo tcórica~Ílé1!te, 1io deja de ser 
sistemática la descripción del n;JtodÓ dé inv~stigació¡1; adéú1ás de que solo se 
aplicó a tres casos prácticos, por JO que ~10 se p1icdc generalizar y concluir de 
manera radical, la fonna en que se ccinsfri1ye coril1111iCación política en la serie 
Partidos Políticos. · · . 

V 



CAPÍTULO l. 

LA COMUNICACIÓN 

POLÍTICA. 



.. , '>'as~ en vez áe afcanzar uno áe s11s fines más 

generosos y ará"Ulntes, e{ tfe una patria 611•ana sin 
fronteras, fo que fra fo9raá11 fa pmpa9antfa pnfítica 

es 6on-ar éstas, únicantente, en ef •u11tfo J'e fas -
pa'46ras. 

( 'Eufa(io <J'ernr 'l(pdríguez ). 

I. LA COMUNICACIÓN POLÍTICA 
A. Hacia su definición. 

Antes de entrar de lleno en materia. es decir en la comunicación 
política, es necesario parlir de In siguicnle idea: In comunicacit1n existe ailn 
antes de que exista el hombre, si bien desde su aparición en el• mundo,· ha 
jugado un papel determinante en su evolución. permiliendo la construéción· de· 
visiones del mundo; los animales ya IÚ.utilizaban para scrl~liz;r sus .llccióí1cs. 
marcar territorio o ccimó ~it~1al dcupar~ll1]1ic~iio: ·En ~si~ sc1uido. ¿I. que el· 
hombre hag~ •del.· conóci1Í1ic1úÓ 'dc-otros\fín ('ac~)lltcCi1lí icnio( h{i~rci11i1 bi~ .de 
informació1~ que ~e ci~sr~cíid1?dc1"e;itom~> •. h~écif~l'ide;;(¡;)a :prcsci1cia d~ la 
comunicació~, i:~Ín~ Bari~'cfcl proccso'~i·bíiiti~:;;; · ·· :: ·· ,;; · ·· :>• _. _ __ ·. 

-.. ·.': :· ._;'.;·-~-~-~.-~·,';·~-~~~~'. ..... :~';~.-~ •. -~{='··_:\~-ó'·;":·'!'=:~::_'--\?~·~:·, .-¡-·á,:;·,..· :5··~:~;:- c.-;-:'.o-·.; ·-;-; - ; ·;· ·. • 
' o-""• •-,:r,"• 

Lós sercs:h1111~~nWs;si1!'ti;ér~~,é~t~}:1cvfr~?lki1:c,Jsid~d-~(!~l)llltlnic¿rsé 
con sus semejai1lcs;' ptics ni el 'doínini.o 'dc;la'g'cós~s,. iii la unib11 c lisi.cu. con 
otros seres, humaiios, .·creabtl prií:;'sf fois1j1o)a,c(íncli~il\íl'.pl~íiádcl hÓmbre y' .d~ . 
la vida s0Cia1: Paní1e1<.~·3 esfn''í1f~~sidao d~ c~~;11i;iiié'ilrsc'.\u~sd~:cjl;c ~urge.·e1 
hombre exislc lá ¡iróp;gmiéfo. diclí1i:utir1iiu~ió11'sc lia:~ú e1l 1.i1s d~to;~ri·ójados 
por los resios dé anliguas ci\;ilizlicinncs }studiÓd~s pÓr lá§ á;é¡i1eÓlogos, en 
ellas es posibié dis1inglii1: il11a búsé¡t1cda p~)~ 1ra~cé11dcr (c~ta~'eú l~s démá~), 



desde los surirerios hasta 13 ·pa~ábola erisÍid;1ii 'son 'cler;icril(~ b~sico para 
pÓtenciar e identificar al homb~e concÍ íniif . · . > 

De los· procesos só~iul~s ~u~--~c·,s11s~iia,:q~;;~~~2,·,;~'dcr hablar del 
surgimiento de la propagaÍ1da ccín1() tal;J;ábla~crlrli~ .iilás;'adCía11tC:, micnti-as . 
tanto. hay que rellexionar un poco ·s<~brc:c1~t1'i'ilítti:·(l~;p~rtida,para que el 
hombre accediera a la condición de su ili~c Í:voiliÍi\:{aétlial y; pildiera existir la 
comunicación. es decir, sobre el lenguaje.. "·.<.: ·, .• • .. ·•· > \ '"· · 

-".-_: ~'/:',( ',-º,':.~~·:: --

Gadamer! nos dice que la comprensiÓn dc'1~:~·i<lii!s~gi~l:¿st~ vinculada 
directamente con el lenguaje, es decir con la cxprésiónéÍ~:·fóriniÍs:<lc'vida: La 
comprensión de las cosas, tiene que ver ~on el di~~·l;r~o húíi;ano;: clí el ctral, ·ª 
través de la mediación del lenguaje "la vida rlíédliía.la ;;¡dái~,~1~:¡á iríicr~1rcta. 
Asimismo. el lenguaje es antes que un sisl~mii'"dc'sigr]~s 'i;; rcp~csbiÍÍaciones. 
<algo que ésta en lugar de los objetos), mm cxprcsiór('dcl 1l1od0:1i1unano' de 
"ser en el mundo". Sin lugar a dudas, la c~eació;¡':J¿ 'ur1~lc'rígu~jc cornúri ··a 
lodos los hombres se convirtió cnla más cficnz l1Jrrni;'.J~'aso~11arse

0

álnlu'i1doy 
ponerse en comunicación. De nad.a serviriu\¡;c'11s~r siíi.~:.·5¡;'. 'b()'¡'n;,;iibu' ese 
pensurnicnlo, yu· seuu truvés dc.:uríu hJrral1íic1'1i~. ~~iiii~;1ll.PalÍ1b~:a)1abladu,· 
escrita. o el lenguaj~ icónico-vcrbal: Sin el il~o:clt:'ill~i¡.;¡¡;i~iitok'c;1i\1ó és'1os; la 
retlcxión v cI cucstinna;nicnÍo i1idlvidual ~~rf;11; 'c~clÍÍsivotdé Ían s91o hombre. 
sin poder

0

ÍI ÍravJ~ d¿I porÍe~ ~r{cbnfrut;, c:iric¡Úcc¿~ d co1ÍÓcÚ1Ji~;ii~ h(.murw. EÍ 
lcngtiajc'adqiricrc•• •.. é1itüntic:/ú;iafí;1¡~¡;ríii.iÍÍ:ia}Í1di.ca1;·és; .1a • tbríi1u>d~ dcci~. 10· 
que pierisaÍt ~il'Íbré cil~1iiúd~;/()ciaÍ cj11i~ne~.\'ii:~n 'é1) él:. ¡'' ••••· ,· .• \ ,. 

Sobrc\:sici1ni;1no%1;ito,:·~·ª~.sugib~¿·qu'e .. la·~~aii.¿ió11'dcl lcngu~jc es 
consccuei1cia•.d~'la n~écsid~ddcl.iútc;~ambio ~01; 61rosl1oú1brcs.EI ·áríin;il de 
con1;cnc~r a; 16s · d6más'co' dé°foÍJí1ir168;i;¡-;;·,~1~nfü¿sÍ;íc1iÍcÍnc~s' ~o;i10 parte 
naturai ·del· hÓmbie> P6r~ s'u/partc,' 'Óiddens2 di~~ que )'el lcrig;Íaje es· una. 
condición r~ºra 'gci1erÜr 'l~s a~íci~ ücfu1bla

0 

y el logro, del :diúl;1go (e~ ,decir, 
cómo c_oncc¡)lianlizar•1ci~' 'proé

0

eS~S~ de producción· y' i·cproduccilÍn 'social), sus . 
caraclerísliéñs scih lmi ~igüicriÍ~s: ' ' 

! Giildrn'. Anihon)-.~!in.~1Litiiw.Mfüi~~rinJSirn. 1111. jj.57. 
~ f:su\ nota)' la 1V1lt·rior dr ~lnn. filrron cilRdllll. IWr GicldC'lll, fil!.!iJ .. r11. 1 !8. 
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. ' ·, ' ' .. , 

1. El leñguaje es d~111ií1ado y l1~bllldo por ll)s actores. 

2. El len~ímje es•~mpl~lld~·co1;1o'n1edio:·a~ c~Ín~,;;icación (esquema 
interpretativo - de sentido- a través del cúal'se 'pro¡}Onéexpresar algo). 

3. El lenguaje-cai·actcriza a una comunidad de hablantes. 

El lenguaje se conforma inicialmente como única forma de difündir lo 
que se pensaba, debido a que los -pensamientos eran y siguen siendo, el 
instrumento más importante pura repres.entar la realidad. Asimismo, parte de 
la esencia del hombre es su sociabilidad, su unión y colaboración con otros 
hombres para satisfacer sus necesidades vitales de subsistencia. conservación 
de la especie y realización de objeti\'os comunes que se originan en las 
relaciones humanas. en la com1111iéilción. ''Los hombres agregan a la simple 
coexistencia fisica, representncioneJ ÍIÍtelcctuales sobre su destino colecti\'o"3. 
El lenguaje como forma de conni1~i'c'ación inicial del hombre adquiere bajo está 
óptica. el carácter de . a~tÍl'rdad •Fsócial práctica: en la que los simples 
observadores del entori1t>.,'a)t~a\;~·s '•del intercambio ajeno de existencia. 
enriquecen el propio c6no;inÍit~1t~:cle,si ·mismos. . · 

'"<,-.··' 

Ya que el lenguaje es e{ elcmeñto. inás importante. pum representar la 
realidad, el hombre b1Ísi:~-,do1íÍiiúi~·-ésté si~te1na .d~ sign~s que li: pér1i1iÍíiin 
expresarse, hasta el. rila:116' ele pri\:il~gi~r y· monÓpoli~ar. sii lis~) "Lá: _id~a ,·de 
dominio. buscando sicí1Íp~~.1~ líiagii1 d~·la'pal~br~: He ahLl~:~n~oh~1ra q1Íc 
acompalin ni hombre 'desde sus priií1tfras m1dan2:as:'e'i1;1n•;rúíz'.'p(J1íiica'dc'su .. ·· 
existencia, comó mcdid:i; };:~n·1~.·posibilidad cm1;binnte'.de'Ju:compbrt~;;;icnto 
como norma"4 :. De tal.' foiina, ·.que íienipo d~spÍlés; \'á ,;~; ~oló~sc; traiÍÍ ba. de. 
hacerlo comíui a· otros sino adein:.í~. con .el. pode~ ~:in íliagia d~:1af piilabn;s. 
intluirlns, es dccir~pcrsuadirlos nccrcu de In 1ierriéidad dc"tíii~;idiía; Ent11nccs el , 
persuadir Se convirtió en llll lOdO Un U~C.' en Una pstÍ·~t~g"ia ·d~,C~l;l;uiÍÍCució1i ..... 

Precisamente, el origen de lu comu11ic~~ióú pL11íÚ~~:.tiéii~ mncho q;1e 
l'Cr con estú eyolución del hombre y In socÍcd~d. coÍl '1a actit~.-éi"'de intluir. de 
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trascender y persuadir a los otros. pero sobre todo, con la búsqucda:iiumta de 
información a propósito del mundo cotidiano. del acontdcer;'. diín.dole 
importancia primordial a la que se genera en el terreno político. y11 qúé 'en éste 
nacen las decisiones que han de resolver el mc_jor modo de organizar s1f vida. 
La política. el vinculo que desde siempre ha regido la vida de los hombres:_ la 
esfera capaz de autorregular las relaciones en la colectividad y cohesionar a sn 
vez, las formas de pensar ~omo un poder reglamentado. 

Pero en términos generales, ¡,cuál es la relación entre Ja comunicación 
y la política?. El poder que emana de la unión de los hombres busca un 
mecanismo para encauzar la conduela del pueblo. para que los ciudadanos· 
tomaran conciencia de su unidad, de sus deberes al poder temporal, de su 
existencia corno grupt1 diforentc a otros, de su estilo original de vida. y 
finalmente de su perso~alidad como nación. Esto explica que a los elemer¡tos 
económicos. coercitivos. jurídicos, políticos y sociales, deba ariadirse la 
convicción popular, resultado de una co1111111icació11 eficiente, de que la 
organización pública tenía como fin el cumplimiento de una idea terrenal que 
comprometía a todos en un nuem destino comunitario. 

La comunicación se perfilo así como un instrumento valiosísimo para 
sustituir el imperio de la violencia fisica por CJ. de la violencia simbólica 
(proceso mediático para reducir Jas:diforerícias), reemplazando las armirspor 

. slogang. confrontaciones ide~)JÓgiéas, 0 debates' eri las cilmarás; •can1parias a 
través de Jos niedios, de manera qiui l;acia'prl)~;ééÍ!ósO~I sisÍí:rll-fi p61ítico: · ' 

En -este sentido .. _ Ja._ política s~-·liriiÍta ~'L.:1;;:p;;:;c~¡n'.I~¿ re~irl:i,to~' dei 

marcó juríc:liéo, pero su cstabilldÍid ~¿;sultará)ró~iI 1;'~slaéquc,'.í1Ü':obtcnga la ' 
aceptación general 'de Ios ciudadú1iosi:cs d~df;i'síí',íegitiií[!icióli'< dl'ptidcr vále 
Ju pena, por lanto csobcdecldÓ); Esto sig1iÍfica q;;~:si l~''.ml.)vilizá'.ció11 so¿ial no 
puede' i1iantencrsc con• la :violei1~ia; );(ni)c~il:1af~rgii;1iz~~ióii ia~iorial'.dcl · 
Estado ni sos· principios jurÍcÍi~os:,:sl~l1;s1;fi~¡-e,{i~s; é,s\_apreníianiC c1!1ol1ces 
fortalecer unri comunicírCión;. síis'ic;ríwr uríd b:;sé de áccptacil\i1 gerlcraI en Jri •. 
que se :rsicírle la justitlica6i~íi1 de I~ Ul~,ioridád: Los faciÍor~s~1Ít,cri~Í~ci; son l~s ' 
que admiten que Í~ coniunic:r~ión 1ÍfoCÍÜ U Ja 'p~JÍÚc11;· ~i bicr; 'Se pÍrcdc US!lr 
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pum fortalecer el consenso, también puede emplearse pum controlar a la 
sociedad 11 través de otro tipo de técnicas como lu propaganda o la publicidad. 

Desde el momento en que el hombre comenzó a dominar los elementos 
para organizar y decidir su vida en sociedad, entre ellos el lenguaje. el 
universo político aparece indisolublemente marcado por la propuganda5, es 
más desde el mismo instante en que el hombre busca trascender a través de 
sus monumentos y de otros vestigios, es cuando podemos hablar del 
surgimiento de la propaganda. 

Conforme a lo anterior, cabe la necesidad de hacerse las :siguientes 
preguntas: ¿la propaganda es una forma de comunicació11'?, ",l;toda · 
comunicación es "propagandística"? ... Sí, la propaganda es llna:forlmhfo . 
comunicación, en el sentido de que a través de ella se puede_d:lr~~ig1ÍiÍicación 
racional a la naturaleza instintiva de las relaciones, csiníctiiraiidb;grá~iás íi'su 
posibilidad de transmisión, los valores y creencias que ~irve'í{dc~Í1tc~ed~nte 'a 
la conducta humana. Dado que la comuniciídói1 ')~s\iPu~a>:b·h,i"diciÓn .·· 
indispensable para el nacimiento de la socicdád.' la';p;íip~gárida\'p()~;~·u part~ •. 
es un requisito vital para la conservación pÚ~Ífich;y cc81lón1i¿J d~ _¡¡¡, Esti1do; 
es decir de la nueva organización - sistc1Í1a ~·~o:íil1i1id~d dc.léis' fio'mbres: ' ·. · . 

, Ahora bien, sobre la. ség111!da i;11~~ .. o~~Í1t~:. itgd~:cJni [J,i~~éiór1 .·es 
"propaganda'''?, es ne.cesario ·definiícs¡1~c{fiéa'ltfo1i1c lo. ·que ,';;lí1é'll_c1~l1Í()s 'por 
comunicación y por• propugÍrnda, respccÍi\•niitciÚc; '.Co/ií/1/i/caciÓ1;«e~;un 
proceso mediante . el·. círul. · ..• dos . b>,1iós: íl¿ctb~cs~ intérJccioí;aiÍ;~ es (foclr 
intercambian . i11for111ació1i '~nire . sí. con :·ci.: ¡¡;¡·:;de :dcl~rldcrsc, .~~dpera~ o 
rclucionarsc. Bajo esta óptica, la-.~61íi;íi;icucióií'-'cs''ri"iúl~lícrrilííiicnÍuqÍ1c ll~S 
permite emprender ciertas accior;cs. cnirc>cllus lÚ d~··'iiiliiii~' pdrs1lndfr o 
simplemente irrformur. · ·;_:'. ·' · •··> ·\.:'~>· : . . 

'': - ·;:.1: ~-,, ____ ' :i.,,'-'.;" ~·::'/,::·)'")• 

Por otro lado, la propaga1ídá, c~''11l1" ¡,;stn;nie;11Ó 'd. liii~r,¿~¡1i~~ •dé· . 
comunicnciórr. es un medio p;m1 pt~Íé1iciiir:i'111a ín';iríera de. IÍ~Ccf; .ds 'dcCir. 
mcdiarrtc ella podemos cáínbiar, r~for.1.ur~ o cst~il;l¿c~r. r~¡;f~sc;1tú~io1i~s del 
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mundo, cuyo fin será influir a un grupo humano con la intención de que 
adopte una actitud, que a su vez se rcllcjará en una determinada conducta; 
pero dichas características no implica que toda comunicación sea 
"propaganda'', sin embargo significa que la propaganda requiere. 
necesariamente de In comunicación. 

Ya que hemos establecido que la propaganda sí es una forma de 
comunicación y que implica necesariamente el uso de la comunicación. 
podemos continuar con otra conjetura de esta investigación, los factores a los 
que podemos atribuir la necesidad de cambiar el concepto de propaganda por 
el tan de moda de comunicación política, mismos que se van gestando en su 
origen. contcx1o y desarrollo. hasta el punto de hacerlos dependiente -
independiente, uno del otro. 

Este estudio sitúa a la prop¡iganda como un precedente de lo que hoy 
en día se denomina cciméi;:<connmicación política. no sólo porque la 
propaganda (en la forma' ;'dc.J l~',flamada «propaganda políiicm>6) dil11;1di:, 
escnciulmente, prédici1s polÍtic~sii:traré.s de mensajes emotivos, sitio t11mbién 
y sobre todo, debido 'a que iiinuxc Cil liis cidcas de la scicii:dada través de la. 

producción de infonnnción só~te~l'inilí1~0 ~.~lítjc~j . , :? •·' · \/ ,,r 
Acerca . de ··esto, G~11~ál~zi'LJÜ~·a7/d~si~~á. ~~~}la, . coml1\iicac1on 

representa por sí sola 1Ín lnstrui1\c;1to vaÍiosÍsiiii~~.dc: á)1ltrof'social,c Ii1clusive 
una alternativa magnifica pará ; ~Ílstituir:al, i1npeÍ'io; ~ie11iprc' cfimcro ·.de: la 
violencia de la ·maiío:cei;pr~cisámc'nre ·.la propagd;1d¿ poÚÚca',11no'.deJos 
principales mcdit1s.pilr~ . logrn?fo. 1C\gfünin~iÓ¡1''.y. par~· .50Í~c1Íhír ·;me> de los. 
problemas princir~lelde'1ii iihí~i1i~~cióii pC>Jitica:, i1i'al1Íe;1~r:úna•~¿l1c~iÓ1í .tal; 
que permita res~h;cr pací ficaÍ;ícnt,c l~s' :í1lt~gonis;110~ pr~pi~s. de ,i¿ pi uraÍidad 
social. y 'de lai1J11sticiui<le: clas~s./ Bajo cst~~ ~'ipiic~;> J{u~;/tres\cléinel1tós 
esenciales q1ie é;ímnun' de la siistitución del conccptO <l6'¡lr~pág~1idi1 por el de 
comimicación política; en la ci:ohiciól1 de la ;¿c¡~da~ ydelEstad¿; él Íéni!uaje 
como cáracterísticn esencial del' hombr~, I~ ·, co1mini~~ció;;;; cbtÍíb C~t!diciÓn 

. ·: . . .... 
6 ~..t.\~ l.i t111tmlrmoli romo l111111tkodón de la. ¡~cni~u-·d, I~ pro,Í:~~1d~ 11ivu: ~ititmÍunr 10 qut ntonttcr "" ~I 
!!lubitopolirico. · · · ·. · · · ·· · · 
'Oo1wUtz Unm. QM. pp. 
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para el nacimiento de la sociedad y, la propaganda polílica, como requisito 
para la conservación pacífica y económica del Estado. 

Precisamente la propaganda política a través de la difusión de la 
ideología del poder público (ámbito político), elabora los esquemas menlales. 
las representaciones coleclivas, de manera que el elector se adhiera a la 
realidad que ellos fabrican y sea consiente de la división social gobernante
gobernados, en la cual la clase gobernante se hace pasar como representante 
legítimo del interés general. El surgimiento de la propaganda política lo 
podemos ubicar con la legendaria división de la sociedad en gobernates
gobcrnados, en la cual, los primeros tienen la necesidad de dirigir la conducta 
de los segundos, pero no por imposición, sino por consentimiento 
reglamentario que los gobernados ejercen a travi:s del principio democrático 
del voto. 

En un punto adelante, se indicará la diforencia que existe entre los 
términos de propaganda política y comunicación política, de momento la 
intención de retomar a la propaganda política tiene como nbje1h·os. por un 
lado, delinear.los factores que implican cambiar la concepción de propaganda 
por In de comunicación polílicn y por otro, dislinguir dos niveles: ,el (Írigen. 
conte:-.1o y desarrollo de la propaganda antes de la aparición de los MCM. y 
su práctica en el marco de los medios, como un acciún mediática de 
comunicación entre gobernantes y gobernados. 

l. Pionera de la 
política: la propaganda. 

comunicación 

Respcclo al origen. contexlo y desarrollo de la propaganda en la 
sociedad. Eulalio fcrrer eslablccc que: "La fcnomcnnlogín social de la 
propagunda mice con c.:l hombre, en los signos vitales de su origen y de su 
deslino. Allí donde Jalen, con la rnlunlud del mando y la obediencia, la 
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necesidad de Ju expresión y el lenguaje. En esa línea histórica, de frondosas 
ramificaciones. que ''ª del gobierno a Ju comtlnicaciéÍn -de los fines u. los 
medios-. uniendo la sabiduría de hacer las cosas con el arte de representarlas. 
Ser y parecer -razón y emoción-, en la suma de todas las realidades y mitos. 
Diálogo permanente entre lo natural y sobrenatural; entre la acción y el 
pensamiento: entre la plenitud del poder y su condición humnna"8. 

Con base en lo anterior, se puede ubicar la procedencia de la noción 
de propaganda (mucho tiempo antes que se le conociera con ese nombre en el 
contexto mundial), de acuerdo con lo que el mismo Ferrer, en su libro "Por el 
Ancho Mundo de la Propaganda" describe en su breve examen histórico: "Hay 
historiadores que retoman los usos iniciales de lo que muchos siglos después 
se conocería con el nombre de propaganda, nada menos que a tres milenios 
antes del cristianismo, con la circulación en Pekín de "La Gaceta del Imperio 
Chino". Otros, atribuyen al mandarín Fuh-Tsien -720 a. de c.· ser el creador 
de este oficio, al divulgar que la repetición es la hase del co11nci111iento, 
i11c/11so si éste es falso. Algunos estudiosos, encabezados por el escritor 
Talbot Mundy, piensan que el verdadero origen de la propaganda debe 
buscarse en la leyenda hindú de "Los Nuevos Desconocidos", que data del atlo 
273 a. de c. Entre los nueve libros que la integran, el primero de ellos estaría 
dedicado al fündmnento de la materia, revelirndo que de todas las ciencias, la 
más peligrosa es la del control del pcí1samiento de las multitudes. pues es la 
que pern1ite gobernar al mulldo'.~ntCr~. Por otro ludo, son bastantes l~s que 
relacionan el pri11cipio dé liI'propagh~ídiicon el culto a la inmortalidad del 
antiguo Egipi;_.,, cii tM~ ~i.rlci1 r~Írcst~Ílri~ de sus monumentos y testimonios 
rcfcrcncialcs.1.19. ' . · :::,;~' . l .. :,'·,, 

. .,, ·:·oo
1 

• ";:~;~, ,_·,'....,:,---' ;~ :--~-- :O." 

"'~>"-" ',.·; . 

Siguielld~ l:Í Íl
1

;iíeri'6'rc;9,1i>1()gí:Í;Grccia es In ciudad qllc más abastece 
de d:Ítos.~·seílalesa líihi~Ít?riad~.la ¡lropagiírid;;);ª (¡l1c. ''Cuando.apareée en 
el. gobierno é dél ;ipüfs.;los_ U'ániaüos :tiraiíos/ disrú~stcis ··••a .·aé; bar : con la 
aristocracii( )·ti1 '.}:onqliisi'ár '~1 apoyó ·dél pueb'i~, • ;10 .. ~ÓÍo • pcrfccCionan la 
herencia; egipcia \~é. cons'iruc~io1iés i11onurÍ1cntales y' profusión . de. oráculos, 
sino qÍ1c r~c1;rren a kÍs discirrsos y a la palabra· pt1blica, hasta dominar a In 



VIOLETA MERLO cmlUNICAC'IÓN POLÍTICA. 

plebe, originando la fórmula que se inscribiría en los anales políticos con el 
nombre de demagogia. Surge, así, Delfos, como centro de una organización de 
sacerdotes e ideólogos, que constituyen· una élite intelectual y social. Son los 
que crean y transmiten las leyendas, dentro de una unidad coherente ~· con un 
sentido institucional de continuidad que influye, de manera decisi\'a, en su 
eficacia y permanencia, el oráculo pítico es uno de los mensajes más 
representativos. Y la máxima délfica conócete a ti mismo, repetida después de 
Sócrates, quedará entre los más populares pensamientos de la filosotfa 
política. La propaganda hucia del oficio político una liturgia, si se repara en 
que este vocablo significa la construcción de cada ciudadano libre a la ciudad 
(polis)IO. 

Este natural uso de. la propagánda como cxpresil\n discursi\'a, en la 
esfera política de la antigua Grecia, s6i1tó .Cl origen de la actividad que años 
más adelante, con la noci6n . de :.éom'linicación política. se diversificaría. 
Precisamente el "panegírico", en su :c~.iegoría de· discurso de alaban7..a por 
escrito, adquiere durante el Imperio Ri'irnano un sentido político propio que 
puede incluirse dentro de las muchas· aportaciones que se les debe en la 
historia de la propaganda. En . el. mismo parentesco helénico destacan las 
creaciones de la oratoria, son. relevantes los ejemplos que ofrece la 
comunicación escrita, tan sólÜ hay que recordar los blancos muros de la 
ciudad, como marco -álbum-. de los ''Annalcs Maximi", ·que equivalen a los 
primero informes públicos de lo~ actos de gobicrno .. De idéntiéomodo que el 
"Acta Diurna" es precúrsora éid periodismo mural y di( las Gacetas. Pero 
quizá, -dice Ferrer- donde el pucbÍo romano dejo s1d1erenci;í r\Íás pródiga, füe 
en su costumbre de elaborar frases: e inscribirlas.cfo "íoda~él;se de medios: 
monedas, medall,as, gtlijarros, pnréÍlc~. ·, . . :, . .'.' .· •. '.. <i .. 

>::.:.~;·,t\··:-~> :.';E>>.s,':\·: ··',. ·.·;_:~,-· · :·. 
De acuerdo con lo anterior, la .áctividad,,qÍrc ;.sigios :después se le .. 

atribuirá· a .lá propag:Ín?a ~omenzó .. •u cl~~~ri~·oh;'5~~e' iirncl.i'D. ~ánlcs·:<i~ • 1~ crn · • 
cristiaria, teniendo gnin ·hí1por!iinCia y .. dé~arrolló''érl.· lo'.qiié füésdGréCi~ y ~I 
Imperio Rornaiio, ·sin cn;bargo Eulalit1 FerrerO~eñ~iá qtic 11b es-'sino'hasta.la 
aparición de !¡¡'Iglesia C:itMica .. cuando .~é '.1ci1¡lncf tÓ.rrúin~:·coi1 li:iapa~ición·. 
del cristiai1isnH>; él mundo i·i1•c con m:Íyor fue~u fo ~réaclón y dÍv~isidad de 

IOll!Wr.fil.JV, 
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formas a través de las cuales habrían dé enfrentarse :y.'dcsafiar~· las más 
variadas resistencias: incluida la del tiempo parapropagar'.cl mensaje de la 
nueva fo. ante los que la ponen en duda o la niegan, co1í10 aliento a los cjué la 
siguen en la mayor campmla de credibilidad que registran lossiglos. Nacen 
así, los servidores de la palabra, que la convierten en prédica ym:ció1;, que la · 
multiplican y prodigan con infinidad de \'Occs y acentos. El camp0 de· la 
evangelización se llena de profocías, parábolas, epístolas ··' mensajes>. 

,., - : 

Está campaña de credibilidad. emprendida por la Iglesia Católica con , 
la creación de la institución canónica "Propaganda Fide>I porCAlcjá1idro. 
Ludovico, conocido como el Papa Gregorio XV (~nero de 1622)/p~~ÍÍ.'cjcrécr 
lo que se consideraban los deberes más altos del oficio pastoral;~ esAecir,'cla 
propagación de la fe cristiana, fundamento la creación y divcrsiclÜ~(clJfóhnas . 
que años más tarde adquirirían las acciones de propagandá; ,;Catcquiz~i- a:' los 
paganos, trabajar en favor de ello, es propaganda: prl)- pagari~ os11 l I;," 

Por su parte, Horacio Guajardo 12 señala qub efe~tiv~facnieno sólo en 
la antigua Grecia puede obser\'arse señales de. la cXistei1c.iu dé la propaganda, 
también en las pirámides egipcias, el orác,ulo de DéÍtcis; lll fiesta ddQuinto 
Sol, los murales de Pompcya y algunas)'otrús 11Íi111ifcstacioncs que Fcrrcr 
señala, füeron algunas expresiones primitiva~ d~ la propaganda. Pero donde la 
propaganda con categoría neta,mcntc p~lític~ encuentra su i1licio formal es en 
la RevoluciÓÍi Francesa d~· 1789. Es alÜ dond~se empican por primera vez 
todos los récursos clcnícntalcs de todi1 éiímpaña política actual: pantlctos, 
oradores, el. himno a la ~arsellcsa; elléín~ ~igÍlaldad, liberta; fraternidad-, el 
símbolo del gorro frigió, ias nÍanitcstaciones pÓpulares ·hasta la tonm 'de· la 
Bastilla o el 1iiiti1í co1í gnilli>ti1Í~. : · · . . · 

. ¡-· --~-·o--

AsÍ. 'a n;cdida ·.q~1ec sc·••1licro1i· ·perfoccionando.· multipli¿Íi~do· y 
popuforizando los insírun;cnt~s Íeci1~11ógicos 'para. producirdÍfcre11tés soportes 
de IÍI comunic~ción~ In propaganda adquirió un uso Í1lá~'cg0Ístií .. que. la 
propagació1i de la t~ cristiana:· Lu propagnÍ1du tcnin'ya 11niÍ hist~~ia que 110 
comenzó con el cristianismo. quizá gn1cias a el Se. conccptimHzii ); se valoran 

11 lld~m. \11 y \!ti. · 
l.! Gu1!.i1trtlo Hurncio. Teoría el~ l1t l'Q!!\!llÚi!lció11 Svéja!. pp. 
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. . . 

las primeras· accioncspi·opaganelístÍcas, pero. existía un ámbito. de la vida 
social qu~ desde ~icinpre sujeto sü trascendencia: la poHtica. Inicialmente con 
losrornáno~,'d~spués con la R~volución Francesa', la propaganda adquirió una 
1111igica y foscinairtc labor ele.servicio y d?miÍ1io p~rn con· la esfera política, 
hasta el punto ~e qi;c, h,oY ~n día, es una de las íéénicas más populares para el 
m~nejo dCimagen de orgimislnos e instituciones, como parte de las diversas 
acciones ele ~oni1Íniéación política que se ilernn a cabo ele fonna cotidiana. 

·· En térn1inos etimolóficos, la nociói; .ele propaganda tiene un sentido 
muy prccÍSO,: pero SlÍ-Clllp)co desde Up:Íratos oficiales de) poder, alcanzando Sil 

cenit durante la' Primerá (Jt~erru MunCJial, en la que se convierte en 
instrun1erito de agrcsióri bélica coi1 pretensiones de objetividad científica, lo 
cargan de \•alores>ideÓJógiéo~, neg:llivos. Los paises combatientes crean 
orgnnis'mos,:con{o elpepartall1enio de Propagarida Enemiga (Inglaterra) o el 
Comité deI~fomiaciÓrl P{rblica (EE.UU.), cori el fin de minar la moral del 
enemigo y coriV'e¡1ccr~I pír.blicó _de la legitimidad de la propio cu usa. 

Es así como d~araÍ1t~ la Pri;nernGucrra Mundial, podemos destacar el 
uso de la rádio, el altavoz;ylas octa~illas .como .formas de propaganda para 
desmoralizar a lo's ad\·er'sarió;;. a·i1imar ~·los soldados de un mismo bando o 
bien. tener ;ma ideil'iela_ii,;amer~iC ~larn'.'dc la situación del frente. La 
propaganda así, 1Íizo·~ú:dcbl11.'ct1t1Ío J{e~riíi;Úenta para la victoria o derrota. 
como -una níreva forinade'gii~rra:\ia p~icoÍógic¿: "Cuando las palabras son 
utilizadas en;· la butaila'?políticá'~pierdeÍ1~;·511s. finalidades e~presivas pum 
convertirse en arn~Íls cst'r~iégié~suJ f: ; ) :: ; ·. 

Asimismo,; sin-.)~ J>~~~~~~nd¿-l1ubie~~-sido. inconcebible ._la· .• Revolución 
Comunista. y el ;F~s~isrÍlo: f:;1c' ei(gra;1 part~ gracias . a ~lla 'qli~ U:r;i,;' pudo. 
establecer el·. boléhc~islnó:\'. cscn~iahncntc . a • ella. Hitler debió· .. stis vict11rias. 
desde la toma del. p~dcr ¡;;¡~t:Í' la invasión del 40, como lo. señala Jcari. Maric 
Domcn:1_ch ·en su libro'. "l~a Propaganda Políticu': 14_.' De ,igual fi:1r1Í1~ •dés.t:icu 
que tanto Lc11i1i cornó Hitlcrhan marcado profünélamentc, auriqüe'de rna'nera 
distinta; 1111cstrn reciente líistori:1. ya que son untes que hbrnbrcs de 'estado y 
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jefos militares. dos genios de la propaganda q;1e pro~larn~ron la' ~úpremu6fa de . 
esla arma mudernu. · · ::,,,, : .. :". · .. :.• i · · 

-:,,~~,: . ; =;-.. ,·e~.' 

Lo principal para Len in, era la relcvandia r6dti;~: ( 6~,fat;~fcia;:); 1'~ ~oz, , . 
de orden ( o consigna). siendo ambas elc1i1c;\íaiés'.~~prc;ioné~~de la·· ·. 
propaganda bolchevique,. Hitler, por su parte :ifiiin(;:~i;·cl i1azi~'111L), líáy: i~n ~ . 
predominio de la imagen sobre la explicación; se debén 'aíicrríiin l~s 11\~ni.e:iitos. 
de exal!ación y terror a través de una manipulación expcrta:cllla'~épéliciÓ1~ y 
la intensidad. que acrecente el instinto de poder .. Confcinnc:a ello,· la 
propaganda se perfila como una potenciación de símbolos e ideología~>· · 

' ,· .·; 

Además de la importancia que la propaganda polítici(tuvci' para Lcnin 
y Hitler, .lean-Maric Domenach señala que "desde 1791, la idcologíá se une a 
las armas en la conducción de las guerras, y la propaganda'se convierte en 
auxiliar de la estrategia. Se trata de crear la cohesión y el éíitusi_asnío en el 
bando propio, y el desorden y el miedo en el del enemigo ;:. La propáganda se 
ligó con la guerra de tal manera que la sustituye 11aturahiic1ltc; 'después de 
1947 alimenta In "Guerra Fría" como alimentó la "Guerra de.Nervios¡, en 1939 
... Oc esta manera, la propaganda lite secularizada, en (li~rt~·"modo, :por el 
jncobinis1M y las grandes ideologías modernas. ¿Per6 ~caso. ,;~;ha réfomíido, , 
por un atajo. a su origen?. Aún hoy se trato de una 're q(1c dcbc1 

propagarse ~de 
Fidc Propaganda-, de una fe totalmente ... terr~strc;:ies~.{i~rí<;; pero cuya' 
expresión y difüsión tiene mucho de la. psicología\/ l~s téctiic~~·dc las 
religiones" IS. L :;.: :: , ·····. ;: •·_:. 

:_>>'•: «-'' • '~' 

Debido a In importancia.y tras~e~acnciii'(]IÍiitÍ1y{1riprdp~gllnéla:nazi 
durante la Seg11nda.Gucrra'M1mdial/cí1,ct~Ciiiicxtc{niuhdi.ál; yn'c1i1c,ha sicÍo. 
o~jcto de innumerables investi~aéione~,'cli s;;g(Íid1Fp1:¿5~~lialii~s~lu'1. ~í;~dro'.de· 
las caractcrística.s generales ;j~ie ,tÜtito:, Úlilcr-~rih1'i~'.GÜ~l)bcl~ énf~tizuba1i'cn 
toda ácción de prop~gandÚ: : : :; , / · : · '/ \.'.,". : ::· : ~> .~ .. :. ;;, ; . · 

:-'.','··· 

Hitler, ~i1.su1Íbro ,\/i /Úch~ dic'c:''Lú 'cap~~iducldc'abior~iÓn de ideus 
en la gran 1Í1nsa es mu~v limitnda )',;p(1r~I é~;1tn1ri¡/s[;·ci~¡i';1cid1;dde olddo es 
muy grnlldc. Teniendo esto en ·cué1Ítu, ilidá propiÍganda ~Jiéaz dcbé liniilusc a . _,. . ', . ,·.·. ' _·,.. ' '•, . 
~,,~M-,!-~-.,-.,,.-,-,.,-,0~~-'-~~ 
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algunos puntos, inuy.pocos, y repetirlos como slogan hasta que el último de 
los oyentes lo entienda y lo haga suyo". 

Hitler: los principios básicos Je la p1·opaganJa . -

Co11ocimie1110 del receptor: el dismrso de 11cm•rJo 
a s11 nivel illlefect11al. lt1 acción de lt1 propt1g11nda en 
la opi11ión pública de1e1111i11a el lriu11fo Je una idea. 

l. la propaganda es 11n 111t•dio; no un fin. 
2. Volver el leng11qje (simple y claro) a las masas. 
3. El disc11rso co11sisle e11 la repelició11 de unas pocas 
ajimlllciones s11111arias. 
4. la verdad 110 es 11ecesaria, solo su repelició11. 
5. /lay q11e dirigirse al auditorio en fomu1 violellla y 
conpasió11. 
6. El discurso por .<ncima de lo escrito. 
7. las declaraciones lt¡jallles. 
8. Sólo 11nos p11111os tm la prop11ga11dt1. 
9. Nu .·hay tj11e · cuidarse dt! la verdad si110 de : su 
i11terpretació11: 
JO. Uso-~stral¿gico de los medios. 

a/Que ~lpriblico no se "enfríe". . . . . .. 
b) N~ aJ/í1ilirni equivocacicmesnimala~'acciones. 
c) El enemigo no lie11e ·1u11M b11r~10.' ;' ; ) .··. ' · . ·.·. 
d) El em.m~igo t!e11e. la cúljm :de 1odn lo qíii.i salé mál 
ei)Il-1~ié}~~'"::ill g,.~a~Í .11~~111i~;¡,~ ;~~--·· ._ :· .. __ .:· .. ·.-· ._:: <·:. · 

Un objelivo inlenneélió i:ol110 1111 objelivotolaf. 

Joseph Gocbbcls, líder indiscutible de Ja prop:1ga11da nazista; por su 
parte dcstacá los siguientes plintos c11 toda maiiiobra de proj)aganda. 
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Josepli Goebbels y la Propaganda. -

l. La atención. 
2. El deseo (conocerysati~face1i 
3. l.aco111•icció11 fco11ve11cer y tra11s111ilir) . 
.J. La acción (difusión). 
5. La extensión mundial (lraducirlo a nivel 
illlelectua/). 

a) Uso compleme11tario Je los medios. 
b) El mili11 como escenario y co11w rilo. 
e) La co11ce11lració11 de la i1¡f<1m1ació11. 
d) La propaganda como actividad profesional .. . 
e) El uso de todos los recursos. . 
/J Ro/eli11es especiales y 11u111ejo de ji muis. 

} El roduclo la realidad. 

Es así como a partir de Ja Primera Guerra Mundial y durante la 
Segunda, taillo los regímenes democráticos como los autoritarios, han 
rculi7..udo desembolsos considerables orientados u la creación de sus propios 
cuerpos de propagundislus especializados. Lo que en la anligiledad era el arte 
de la retóricu practicado por unos cuantos portavoces que lo dominaban, se ha 
convertido en la moderna cuasiciencia de la manipulación de la opinión, que 
empica ejércitos de empicados de gobierno, del partido o del grupo de presión, 
entre los que se incluye una amplia gama de psicoanalistas, psicólogos, y 
científicos sociales. 

De esla forma, la propaganda se consolido históricamente como una 
parte esencial en la difusión de ideas a propósilo de la política, exactamente la 
señala . Ferrer, "como técnica que la ciencia políticu ha desarrollado 
incansablemente al servicio de sus propios fines ~desu logro y dominio-, la 
propaganda se ha conv~rtido: cáda. día· con mayor fucrai ·histórica. bajo la 
pluralidad de forniti.~ c¡ui: la:nutren,. en un inseparable c<mdimi:11.1odc la 
naturaleza .humunu )· su. aéontcccr. A mcdiJu que s~ lwn pi.!1tccdonadu, 
multiplicado y po¡íulariwdo los.insirurÍlcnlos divcrsris·de la co1Í1únicación/ha 
ido extci1diéndosc. ci1riqucciéndosé y afinándri~e el poder d~ la:pnÍpaganda 
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política, hasta erigirse en uno de los signos más.representatirns -y constantes
de la vida contemporánea. Arma favorita del estado moderno, suele preceder y 
seguir a cada uno de sus propósitos y acciones. Es la gran placa orientadora. 
persuade, dirige ... Que ablarida o modifica actitudes ... Que influye o cambia 
opiniones ... Que abre el camino, muchas veces, para llegar a la completa 
domesticación de la mente humana11 l6. 

Ninguno de nosotros vive hoy en día fuera de la propaganda, todos los 
espacios de una u otra fonna están empapados de anuncios, opiniones, 
consejos, órdenes, información. Desde que la Iglesia Católica bautizo con ese 
nombre a una iustitución, con su uso durante la Primer y Segunda Guerra y 
hasta su uso actual en conexión con la publicidad. la propaganda perdió 
totalmente su origen etimológico y afecto así. la posibilidad de su digna y 
abierta utilización por parte de la política. Como sefiala Katharine Fullerton, 
"la propaganda es una buena palabra que ha tenido mala suerte" 17. 

Ahora bien, no hay que olvidar que los políticos son personajes 
esencialmente prácticos, y la utilización de tan valioso instrumento tiene como 
propósito final. que refleje en acciones externas y concretas sus actuaciones a 
los receptores, sin importar las connotaciones que tenga a su desenlace. 

2. Los medios de comunicación 
masiva y la propaganda. 

En poco menos de 100 aílos. el hombre no ha cesudo en buscar la 
forma de reproducir en su totalidad la infonnación que el mundo le ofrece. La 
transmisión y reproducción de ideas comenzó oralmente a través . de . la 
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memoria m1diti\'a. posteriormente dio pasti ú la escritura alfüb6tica y, ho~· en 
día.a tr:11·és de la c1•ocitciói1 audio~;ism1LEs risiic.on~~)SUf~iproi~ la¡; tcc1iicas. 
que lo permitieron; la fotografia para rcprodliéir lü ima!!cn;:c.lfonógrafoparu: 
el sonido.· el cinc. para ~l •. 11m\'Ín1ie11ÍÓ'\; cJ':lit)IOífr~111~',~~ara,Ja. imagen.· 
tridimensional. . Si .·bien · e1.1.·. un :i)rií1dpk~ ;cadü\ tiila)'dé'.'cilás{sé c,t)Í1f1.~r~11ó: 
indi\'idunlmcntc. pronto se c~)ni1;11íllroi1 'pa~~: i1ii~'ú.;u·r• ú~Í1Í~u1{c!~• iúie;inediario 
(al igual que el le;1guajc) ci1t·r~ ~lll;o,;;Í·~·re;/1~·~ah1ralci~{;I.:~::JÍist,ória··d.c·Jii 
comunicación masiva, .. es ..• i1íse'pambJc\;'dé','cst'á''.api1i~~iadóii'; dc:'J~·: realidacL 
ocurrida según dos'',ejcs :-pri'tiiordiÚJCr prin1c~ó/' ad;;~ii~rse\'.driiiió ·•·• r'cal j··.· 
consen'arlo y luego,' benefiéiar 'c'oíiil ~liil~yor'íiii1i1cro de pcrso1ías; és decir 
difundirlo. · · · '''·" . -, ,;· ';;' ''' ' '. (. · '' }'. ... . . 

-··-":_;_;;~? ::·.-... -r:~' .;-~:~\-,. ,_. ,, 
Con fo ·. cmllplejizadóii. de la .\·ida:' líuitía11ll, , Í~'.\Hi~r~ifi~~e'ió;¡' y . l,á . 

creación .• de. i1istr1;1!1entos é'()¡tii{• los '1l;1terior~~ étÍtc ¡:,~·~.!~Íilrt~;;'. Ja/ma~ific~cÍóti ; ·· ... 
de infon1iii~ión:'cléli,scii'rsó'Óral .• dédÍó'.sl;·.1ug~r·al.c!isc11r~óc~¿rfr1.{.1:l11e~áda .. de. •. 

~:r::1if l:~·1r~.·~~~;~~¡~.;;i·~~u~ts~11~\.~1t~~l1:~~~¡~~1;.~¿l~~e¡i~K!~~~i~,f~;:~%~L~ª:;: ·. 
in fonnación : ~n :Íi1116iún: de•·, I~ i:scriio: <ld sü: na turnléz:i :rcrnmn6;1teY éi;a · uím .. 
cstratcgi~' <le·· <loí1íi;ii~~I'de ··l~sf h¡;;;;bt~1; -rosi~ri~;.;;1~lilc.;I 1íl'S.IC:1~\,isió11. 'sd 
con\;ertiria · ~n .·•la· ~i!nc;1sión deí1tró ·,de 'la: 'que•, la ?:focicdad ci1ilícíl1porá1ieri 
.111ancjásúlc1ÍglÍ~je:/ ··~J s·~ ~.···~·:?·.;,::.:'.·:{; :'{ >. '' 

'''" .,;,i'¡iJ~,f¡!/¡f,::1~~~~~~:..~i,:~,i'~t,f ~:~#~*'jj,~ ~~: 
informaÚ\·u .. Cas(iÓdos .los, phís~~dcl1~lÚncl.o,di~p~Ji·e1; clc. ~ÍHÍ;fiq11~w 'tal de 
scrl'icio~ dc"acii'i;;.;f~éió1!;de lmti~ids. de icf eco;;1ünicá,~i~ne;' ,>de 'circul~'cióü. 
que 1 os. sín;bt)l1is·:&:10~.ac~)í1 tcéim i~1itos ocü1Tidos ~Í1 ~.~;¡;11q~1icí;'11ii;;,º dC la 
tierra p1Ícdc11-.t~ai.1;.¡litirsc i1istaiitári'euméntc y con; d~t~llc·~· ·~ÚillqÍtlcr otrÍ) 
punto dél pla1li:i:i. · :,, .,~ 

.. ;:. , ...... ·, 

. '.;···;.;'.·~\::::~."" '.'.>' ·:;_o:·,º··' 

. HistSriéaniCntc y de acuerdo a las teorías de ií;,,b~tig~ciéi;;' ~1ara el 
fci11)111c1,1l1dc,fo co11ú1l1icnción que hun existido, ~; l~s 'níé<liós ,cfc'co11lunicacióiÍ 
masiva. én especial, para destacar los .cfc~tos d~1;·u~o d~'la':propaganda 
política. se ' les.' han atribuido diforciitcs utilidudcs(sÓ¿ialcs.' 'La teoría 
funcitinalistn 1:1 concibe mmo instrumento dé i:oni.rol :<le lás riws.ns, por su 
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parte, la teoría· n1a.rxisÍa ·hace hincapié ~n su fünción enajenadora ri tra\'és de 
Ja. rcpróáucció11 de:Já icfcologia·d(iminéiuc.: Es.•iin¡iortante ·para eonte;-.1ualizar 
Ja actividad dc•la proRúghÍ1dá,!161iticai.C1 retoniar los postulados básicos de 
ambas tcoríÓs Ílbo~dáíl( lo~ l1Só'i(c¡Íic c~da"tiríade ellas le imputan en el uso de 
los 1liedi?s: dc:col~\~1iii~ació~lfíl1Ü~Í\:á;,¡¡~; periniten confrmitar un . mismo 
fei1ó;n~1iÓ ¡,;j0 'db;' pci~í'úrá~ 'dütif~n·Í¿; y có1Í1ple;ne11tarias 18. 

-li f ·:,,;' :,:.,;:,\ ":.,. ····, 

· Asi/~¿¡:·:uiH'r;~1~: Í~s ~iíge;1es ~e. la cienci.a de la comunicac1on .de 
musas• eri Estd,dos::ú~Üdós}"pr~~cí1i:I; tr~s. grandes· .. áreas de: pre~)cÜpación:·· el, 
e~túdio; 'en gc1iéri1l,delos. cfocil~s,pf~vcicádos por el ,cr~cÍ1;1ici1to'dc los n1cdios 
de ~om'únicaéio~í'fé~i;icb~;'ói csú!,dio ÚÍa prnpaganda pol¡j¡éa ;;:;. ¡:t~siiidio.de ' . 
In 1itiliiadó1l'c~;;1er~ia'i~pi;bÚéitária':cÍelos 111cdiós· de'nlas~s.: é?¡¡'¡;1·· 1ibr¿i de·. 

~~;~i:~1~i~\\~!~Z41f.f ,1~Sti~r~1',i~~~t~~¡· 
Pnblic Opinion•·•·Qiíatcrl('.eri · 1937.· ·la 'propagrind.ái~íólíÍic~a- ise :\'incula • 
históricamente a. los·. iríÍcrescs .·políticos.· electora le~ de ~ki~ 'fruiÍd~~ ríirtidos 
ll011ea111crico11Ós. Q;:Ícias ti cstus primeras inl'C~tiga'ci~ned_;obrc'.con!Uni~aciún •· 
de masas, el. poder político tu\·o la posibilid;d dé COÍlo~"Cr )t;S i!'stadl)s de 
opinióÍ1 y actuar en consecuencia en ellos. AiÍos .má~ 'tarClé. se i1!\·ertií-á el 
proceso ;, se•. i1Ítentani "crcnr" estndos dé o~inión; ¡;c¡s;;adÍr: a~llf~~ ;sobre In 
opi11iói1 para conseguir !Os objeti\'Os fijados desde cÍ .riider. :f ... ·· .·. . . . 

Entre 1935 v.1938. los estudios s~ canaliian ~Ja'radio\;'~c comienza a 
comprender· la im~ortancia de está y.· de Jos. ÍncdÍos de:'.cl;,¡;L;;1ipaciÓ11 en 
general. conio medió de propaganda ;p¡)Jíticd.é•de: ~l~an~~-. int~~nacional. 
poniendo especial interés en In pmpaganda nazi: Es'.'nsí ~o"i11o "se. cÓmicnz~ a.· 
estudiar a la propaganda· política desde. dos persiib~t¡\:~s: i pl1r tm/pürté. la · 
propaganda electoral .. y m:is· concrctamcnlc' los'< cst1ídit1s ''sobr~- éamparias 
nm1camericanas para la Presidenciu y, p~)r otra pndc. IÓs cstírdins sob~c la 
propaganda y In opinión en general. "Ei1 la teoría de la c¡{m'li,;icació1Í p~11ítica. 

18 Al rNom.U" fU11liiu lt·orhtJI' prt1c11do idmtilirar In mwu·rn t11 qut- ti> ~m1dinrb In 1•ro¡rn!]'.arula Voli1icn \'la mrclio' dt con11111ir11dón •Ir 
111a.sn..1in qut' eolio impliq1t qut In potirión •1111: amrnirr si:n ftu1cionafü1a -o 111;ar..:if111., sim¡ilrmt111e- i1111:1110 ;i1:1t111t.llb ha.~t"i' f tlrmr11101 qut 
ulUJiu ob1t po11kión ltórica. In Ji: "ln ~li:Jindón Social" y "la Producción Social dC' Comu11ic:idó11" dr ~lw111rl ~far1i11 Si:mmo, 
¡wr,¡irc1h11 bajo la cmil ulará ~tdimrnla1lo ti modrltl dt- prod11cciún y ;imifüis dt co1111u1ir1u:iOn 110Udca qlk ¡1tttrndo en· ar. 
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una vez terminada la Segunda Guerra Mundial. se. ;nezclan, pues; cuatro 
grandes componentes o centros de interés: · la fur'icióri ·cl~cioral .de 111 
comunicación de masas. la necesidad Je una política de opinión pública pura 
la expansión imperialista, el recuerdo de la propaganda nazi y la critica, por 
autoritario, del sistema de comunicación soviético. De esta irltilna referencia 
nace. de hecho. el desarrollo de un concepto importante en la historia de la 
teoría norteamericana, la noción de control «democrático» de la 
comunicación"19. 

La corriente füncionalista20 parte de la idea que el sistema social es un 
conjunto real, en el que las partes desempeñan funciones esenciales puru la 
subsistencia, la expansión y/o fortalecimiento del mismo. Harold D. Lasswcll 
en su teoría "Las funciones de los medios de comunicación en las sociedades 
modernas", señala tres aspectos en los que participan los medios: 

1. Supervisión o vigilancia del entorno. 

2. Corrección de las distintas partes de la sociedad en respuesta al 
entorno. 

3. Transmisión de la herencia social entre generaciones. 

De la misma forma, la .. funció,n ctc1_d'coniuriicación\~s·'racmtarla 
información respecto a la propia. socicdádf:las~weU Íii¿é· iámbfo,;; que crÍ la.· 
sociedad humana hay quienes realiun: fun~ionc~ ~~p~ci~lizadiis~. las. cu'~ies ··se . 
dividen en tres categorías: . ' ' - ' .. _ ...•.. ,:i, ;'.( ':::. _;;' ·· '.. . .. · . 

a) El especialista que vigila el eíltornó p¿Hti~odc Esiad6 coriío u'n.todo -
( dipl.omático. militar). . ·- ., . /':' : ,. · ' . ··. . . 

b) Especialista que vigila la respuesta de todo el Est~~o con respecto ~I 
entorno (mediadores) y truta de correlacionar la resp1lcsia interna del Estado. 

!9 M~ Spd. Nii¡utl. Tt..Wm.4t.l~fil.n.c.Jml.!!..t.bLlli!!!!.PJI· J7. 
~O f.n gintral, lo que rs"ribo ~treo dt la ltorlo fündo11nli1ta. utá bnsado en lor llfl1Jnle11 dr fa a.:i~untura tft ·Uo. srmr~tn-: ·~J!I 
t'.s!m:!fllrn_r12It.r.2ltr.!irn..1L:Jlt11ti<!rnl..iJ!ll!!"· An!a·I Sni1~ ma}"ll"ltJllittnbtt tlr 1991; 11 meno' que •t indique oltn ci1a. 
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c) Espccialistas•cn comunicacion que lrarúiinitén Ciertas pautas .de 
rcs~111cstus ·de. los :\'i~i?iif lo~~jÓ1·~i1és (pcd:1gogosqr1c\trnnsíi1itén í.·1· 1~gudo · 
social).'. . . . .. _. ..: :• · -_»~.;; ... ,. . ;,:-, .... ;;;. '"" 

... , .. .'.';_.:.~/'e,·. :, '\ .-,,.;_·:·t,_·.:, · .. ~.·,::. ~;·, .. :.~ ( 
··El ··p~r~di1un¡í de 2G1sswc11·; 1i:l~eihhie'iií1ié'''él.Í1qÜc':1l)~ 'e1iic1~~: de •la 

cm111n,1ict1 ciórÍ,hilji' plréÚ~1\d¿» nii1i{itiésto iluc'{cri '.'la; ;~1ubfo;¡ f~t);¡~ Cll~)s debe; 
atenderse :a 'ui1d · rililltiiud: oc }ariáblés~ ia:·¡n1Úgeí{ qu~ i:1 rpí1bli¿i{liéi1é 'de· las . · 
füenlc~. el. pa:~n del ticmpb; i<l~ ·;¡c¡;Ó¡ií·i de ct~í{t1ciini_~í1Íos•aciinu1lados ü· .. 10.·., 
lanw de la.· c~jiCriéilcid súci~l"e. indil'idúi11} lds u~ii¡.¡~ú1~cs'd~; los líd¿rcs de . 
opi;iión'.la; i1illu¿Í;ci~sparatél~s ~.Ía accibi1_co;IÍ1Ír~i~uii{.a: ~\urc''l}irus.·· Ei1 csle 

~=~:t~fu .. &J;~tré~~~Í~:~~~~;~¡;t~~~~:J~it~rai: ·· 
asimisnm·' tCis i'ncdios dé.~0~1l~[íiicú'ciún lnú~iva ú&iíéí1; ta' 111:1cÍÓn ilc iiltponcr 
normas Stici~ICs (llíri1íÓs d~ ·~cCiÓn :o. de . i1111ctividad, ·. dri i1Úcrprct~~¡~írÍ\le lit .. 
realidád y de ú{1lislóri~{ .• . , ' ,,; " : ·~· i 

- . ,., . '.' ."~/,"" .-_ : '~ )-:,- ::>~.~?:. ;~ 

· Los'csiúdiü;·~,¡ e~ie sentido, parten de ta cxig~ncíú; ¡;9Íí1ic~: d'c 
convenéer ;; la iJobl;lcit~;; o Í1 grupos sociales dcler111inud6s, d~.1a'.~ori\;c1iicnein 
de aceptar c~~;l;t:; positiva una determinada idea, consigna o lfnéii ,dc'.cólidÍ1cta: 
No set~atay~ dc:s~Íbcr;simplcmcntc, cómo opina lagcntc,·sii1ri'~c l;acéfqu~. 
esa gente aetíle\deuna. determinada manem.··:Sé. tráiíi de i1l~esÍiga~:lns 
caractcrísticas.~dc'todós los elementos comunicativos q'ií~ fo~1lá'11 parédci 
proceso de per'sii'~sión, • •: :. ,;,_. <'" 

:),,.:::·::~_,-, 

Al respecto Lasswcll mantiene la opinión de qitc tos !i6;nbr~s; in~lusivé 
aquellos con un alto ·nivel edueaiiv(1. Y•· .• social;•'.~irel~i1~-~xcaccio;Í~r-~inás 
füvorablemcnte ante las.· anleriores expcrfonciasqíl:C'li'i)'1c~losi cscil~tos'juiCios 
analíticos. Asimismo,·· ~e acuerdo .con s~1·,;;·,1;ili~ipid;c1;·~1a·¡friplc ÁcciÓn";. 
Lasswell establece que· los co11j1Íntos '<lc'"s¡;nbol~1s. · i;i;, ;i;uis/succptiblcs:dc 
alcanzar su máximo de.··pemtasión :si i1traci1 ·• si1iiu1Ííinc"ain~ntc/a' .los,tres 
componentes de la pcrst11ialidad 'iriaividl;k1'.': 0Es'<l~ci~, c1\~¡:;;i~a!i:ii1<li;tai1itcíi1a 
superar las rcsistencius producidas por la~ cm1é~;,triíció;; de i~for;1iació11, 
presentando los pcnsumicnios .\· u¿ll1s i¡tic ~I <lc~éu iníJtidr i:ci;n'o ~¡ füCru: :¡, 
racionales, aconsejables y ventajosos ( pslconi;irlítÍcanícntc;c~tó es atractivo 
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para el yo); 2. agradables (un atracti\'O par:i el ello); );3. morales (un atractivo 
para el superyó). Dentro de cualquier colectividad, la. presencia de estos 
componentes varia de individuo a individuo; );, denfro de las colectividades 
mayores, varia de subcultura a subcultura ·)'.de ~xtracto a extracto. El 
propagandista intenta ajustar sus incentivos de a·ctICrdo con ello"2 I. 

Ahora bien. los funcionalistas explican que la sociedad está regida por 
normas y valores, es decir, la existencia de ul1. control social. "Los grupos 
sociales, cualquiera que sea su composición, pose.en un conjunto de reglas de 
conducta; el sometimiento de éstas es condidón indispensable para la 
pertenencia al grupo, para Ju aceptación deJ<iiidividuo en' éL Los grupos 
sociales ejercen control sobre los individuos; es:, deci.r, :'.\igilan que . éstos 
cumplan con las convenciones, creencias, rcglas;.~(;st~'iilbrcs, usos, etc., de 
una manera permanente. Sin ese control, el grupl~~ se coloca en inminente 
riesgo de disputas, desequilibrios, tensioiíes )' corl'mcto's. qu~ pueden llevarlo a 
la disgregación y aun a la extinción1•22; Es iísÍ c~11;opodem~s observar que el 
control social se ejerce a dos. nivelés: :e.Í1 Úis g~;ipos 'sociales a través de 
organismos de grupo, y en la sociedad dc·.·urla ,;1:riíi:ra ·general u través de las 
diferentes instituciones que la c~nstilu~·én (jurídicas, políticas, cconúmicas, 
educativa). 

Pero la sociedad no sólo es un ente pasivo que no responde al control 
que ejercen las diversas instituciones sobre ella, al contrario, a través de la 
opinión pública se convierte en un "cuerpo regulador que, como sistema en si 
mismo, organiza el comportamiento social, lo que equivale a considerar a la 
misma como un fenómeno de control social informal. con atribtilos 
propios"23. En este sentido, la existencia de opinión pública .implica que ésta 
es capaz de participar en la elaboración de la organización del Estado. 

De la misma manera que existe el fenómeno de opinión pública. existe 
el de liderazgo, y quizá, el primero sea en parle. resultado del segundo. Los 
funcionalistns serialan que todo grupo que se conforma, se organiza de 
acuerdo ll las líneas de un liderazgo, producto de las relaciones de los 
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indil'iduos entre sí.· Esta nianitCstaciór; réspondc bási~~ili'~rltc ~ d~s aspectos: 
"autualirmación ·y.·. :riit<;valoriz'acióri; pór'partc':·<lci.i.;lídcr. •,y sumisión y 
subestimación de parte <le ~lúicrl_ réc~ri.oe.C~~t tid~r~~godel ~t~o;•24 tidcrcado. El 
líder, suele ser quien sabé l/lá~,' s~ ir1Í~Í:Íííri'1íiá~/pcrt-l'.tarl11:iién el que asume 
responsabilidades. es decir, soí1' q{licl1cs pérsoliit11iai1 '1ils ,irílercscs. l'alores y 
normas del grupo en géneral.' ·· .... · :}·< .. ·;; < 

Lindgrc 'establece cor;;i citr~ct~fí~Ü~~~\dbt 'liderazgo, el poder y 
prestigio. El poder es el grado'dn.·qi1é' 1ós'éli~igcÍ)tcs iÍ11luyen la conducta de Jos 
demás. El poder varia segúrí él pfestigÍ~d~i dirig~r;te, es decir, scgím el grade> 
en que los demás cimsidcreíi qlle)>irs\f!Clo~'sóii;signÜicativos, pertinentes o 
importantes. Asimismo, entrelás 1}iÍ1~iot1es)e·i~s lideres y sus interacciones 
con Ja masa, Young prop~1ie ·las sigui~ntcs:/áY{pucden ser Jos primeros en 
plantear o definir una cucstióí1;':h¡{lie;J1~¡) ~~spccial importancia porque 
vcrbali7..an y cristalizan lo~ s~í1timic;)(~js ;~;ag~s· ~pero no por ello menos 
intensos- de las masas; .c).·pucde;i\'1!1ar1ipiilar::.::y.a 'menudo In hacen- los 
anhelos de las masas en fav~r de sus 'propiosJinc~25. Así pues, la imporlm1cia 
de los líderes radica en qúe ,;;;:,¡;¡rn 'o'pir\ion; '. riíuc'has de sus decisiones tienen 
influencia cu los individ1ios, clí1ie~;es 1i'sií:~vci;'.las hacen suyas y las defienden 
en el marco de la opii1ió1Í pública:,; ;r y> 

En el contex1o' dc.kís li1cciiéis de 'coínÍÍr;ica~ión masiva, la propaganda· 
política adqÚieré. la''ñiugliitud d~ gtro'icml'í'~olndor. social; prensa, radio. 
televisión .·y· cinc; · 'priÍlcipa!mci;íc,· 'ciií1sÍií~1}·~l1': al ; lado . de la técnica 
propagandí~tica,• mccí11iismos"~~·.'~'oí'i1.rol~soci~1r·pÜcs. a través del 
coriglcii1ic;~do~i11thriiw'1ivc;:irrlluyc1~· cn •. li(c~;,d¡¡~¡¡¡;dc los individuos. Los 
medios de comul1icu~ió11 ;i1u~¡;;a cÚil'iniiii;1.é!:i1Í1c~és (fol'pí1blico ac<:rca de 
ciertos_ temas, :persorl~]cs: o situ:Íci~)u'cs qtic .. lr:itado~ b:Íjt1 hi · óplica de las 
técnicas propagandístici:Ís~··¿oíi'stitÍÍ);cÍ1· unu 'her~miii~iiia ilií1'iitada pura a!Cctar 
y manipular a In niása. · · " ·· · 

;~···"" • Ambos autorrs fu~ro~ diados pnr Ounjanlo. º1!Ji!· pp. 199. 
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Ahora bien. ~{ i;cnc1Í los cs'ti1cJiiis, sobre comunicacmn que hun 
utilizado el •análisis ina.:Xista26 c<;mo ··· IÍ1~todo' pÜ1:a i1Úérprctar · ~I. prQceso. 
comunicativo, estos liun tratado de pluniéarsus in\,cstigaci~11escn el campo de 
la tútalidad, considerando a la comunicaéiún ma'si\·a dc1itro.dc 1111 conjunto 
social: estudian a la comunicacion ci1 :: s1'(:.: i;!tc:raéción . éstriictura
supracstructuru. por lo que la ideología es ,un~'.asnecto .esencial en las 
investigaciones marxistas. Mediante In· .ideo1Ógía27; IÓs ·hombres lograr 
insertarse en la estructura social y llevar a cabo, 'de manera soportable, los 
roles que se les imponen. igualmente, se tiene la ilusión de comprender aquello 
que efectivamente no se comprende; se cree estar explieando aquello que no se 
está en condición de explicar {falsa conciencia):· 

Los medios masivos dentro de la coinunicaci6n están vinculados a un 
sistema que contiene una política.un gobierno, 'i111 sistema de producción. cte., 
se concibe al proceso comunicativo·a partir de sus múltiples relaciones y éstas 
relaciones, ubican a la com1micriCilí~i; caracterizándola en una sociedad 
determinuda. La idea de lu totdlid11d· im sido un factor permanente en los 
estudios marxistas, los cuales scíl;.¡u;~¡'qlíe el sistema de producción determina 
y al mismo tiempo conformu·a;:·oía'(¡ii~ histórico" que nlantca Gramsci, es 
decir la actividad de los iiú~i~i:Úíti1ci~:)is un sistcina determinado, sus medios 
de comunicación. ticndci; a·~c:r¿..zar ;fC:sie sistema, transmiten las ideas que 
famrcccn al grílp(.)'d~)'1i1ÚÍ;1ÍÍ~,''C:réaí1 c1i d hombre una estructura imaginaria 
de pcnsmi1ic1~tl).'qiic' 1ó' ;;¡'~'~giiia de Íá ~eiilidad en que vive y le obstaculiza 
para quc:pti¡:dn ~oi~i'pr~iide'rla~<criticarla, es decir lo enajc1;n. El contenido 
idcológicU de)ós ílÍ~diÓs!'réprcs~1it~ In captación de una realidad . 

. · --~-~"'·;,·:"'.· ._:_·:_, .. -,<· . ~·:·:·~·:::,:·::·"'·>:·: ~~-~L ~ -;'·._,., ·., --. . . -
GrumsCi: iuiíibié11. diÍbr~ncia·; c11fre. la sócicdad. civil V In sociedad 

polítiéa.·La ¡lfiÍiícrií-_sc· ;cli-~f;-~{.1~;;·c1i;·~c~i{11;:.-in161cctual y ;;1ornl de una 
sociedad (¡uc. hoi11i)gcr1ci7.~y-ÍlcgcÍi'1oí1iza·¡¡¡¡~;;1iJ1\e)~ undctcrminadn sistema 
social a través de la idcólogía d~ la élas'cd&i1Í.inhí1tc en cuatroformus: como 
Concepción del .'muÍÍdo~· Com0 dircééión~ id~iiló.gica>dc la sociedad. Cl-ÍllJO 
estructurn idcoll;gica · y . como .. ma1ci·ia1~(~cl;¡i1¡;~~:- .t.ª: scguncla ·. ag~upa. e1 
conjunto de ncti\'idndcs de Ju supcrestriicíúrtÍ cjué dnn cuenta de la función de 

' - ·_,, ' .. , ... - .. -·. ·,, .... , ·. ··-,-

l6 En 11-rntml, lo 1¡ut' SC' <'mibr rn rtl1K"ió1111 In Troria malxÍ;ia' r~IÍi:-~1~~;;~ l'D lo;-~11~-;~:~r '¡ ~ 'JJ~:~~ ·d~ ~~;:: snn;~;~:; ,;~UJ! 
~f1/;!~~ºJE;º1\:i~~=:;~~::::;~r;~!~~i.I~!;~'::~:: :1:~~~~0~1::~º~¡~:~ ~';~l~~r~::;:;:,~';:=:~~ 

0

01~~~ pp. -~7) . 
. . :· . t· - ' ,. -· ' .. - .. 
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VIOLETA MERLO 

cocrcron político~udi~ial-militar-jurídico 
conlrÓI de la sociedad: · . · 

por,. d ·apa~ato ••. palíticÜ, para • el 

En la ideología de· la bla~cd~mi11~nt~ ~i1~o;ítrá1ii6s dertos.tipos·dc 
ideas pertenecientes a cstn clase: quc;i1os'.'Jí~rii;ite;; fÍi11~iÓiÍa(y sir\'im para. 
dirigir a toda una sociedad: conil~oiiccpcÍó;{\dcÚ1;;~~;;do, la idcologiá de la 
clase dominante funciona como úííié~;t¡)r;'i!a;'dé''c<.{Jlécbfr las cosas. Como 
dirección ideológica de la socicd~d;:'.J1<lrq'1i~}l;no~ 'grupos dirigen, orientan. 
mandan, deciden, ordenan, ~rgaÍiizal1'''porYicidós. En ·cuanto a estructura 
ideológica. las ideas no se difÍlndcil ~·'partir d~. la mida, existen estructuras 
ideológicas bien estructuradas cj~1e pcri;iítcÍi lá'éllfu~ión, tales como la Iglesia. 
escuela. los clubes, agrupacio1les, 'sodalcs;: los ,medios de comunicación es 
decir todo aquello que pueda ií1n1iir •sobre' la opinión pública. Respecto a 
material ideológico de la sociedad 'es a·í~á,;és.dc instrumentos técnicos de 
difusión (TV, radio, prensa, cinc, ~te.). 

En otras palabras. u través de la 'ideología, a medida que los hombres 
adquieren conciencia de las.rclaciones;•;¡ociulcs,,. en cualquier campo de su 
actividad, se forjan ciertas ideas en ;¡(,í1'éni(i;' 1>or medio de estas, los hombres 
tienen conciencia de las.relaciones so~iátcs;d~r;doorigcn ª .. ideas jurídicas y 
políticas. morales yrcligiosas. lilo~Ófids: científicas y.urtísticás. Así.· el ser 
humano ha llegad~ ú.suspropi~s ccí'ilviéciorlesy'ti1cha po~ ellas ~11 cltcrreno 
práctico (ya ._.que. la _piáéticn ,·es, !il :base •_del; próéesÓ' de\¿culoélnlicnto}.: 
originándóscde csiafo~ih~ 1a'11;~11á ide~;iógic~ ~nla:qÍ¡c Cl.hJ1iib

0

í·eüsa ia idea. 
comoarmucnfü\;ordé~íi\·érdri<l;.' .. · · . ·,, ,,. '· ;'.'' · ·· 

·~ ,·· S:.: ~,.,_. · <:,::,·. -.~ -~·;_:">--:"--· ~t~~-:~·-<'~- ·,,o;.·-~ -- : '-.• ~ 

Í~Üui~ A111;~1~s¿r ~6r s;1;parters<inala cllió 1ii~. id~~logí~ 'es ¡;,í si~tcma ·de 
ideas. rdprcs~nlacÍOJÍcs qtlcd~min;;i)cJ.e~pÍ~Íllt'd~Í h;~JJ;brc O g~upó soéial: Cll 

I~ idct~logía ~~¡~ rcpr~sci11ad:{1á reÍa~ió'íHi1~lu~Íi;~¡.¡3¡'¡fci ¡e;~- i1idi~·itÍuos con. las. 
· -~:_·,. '/~ ·.-·:o·-,- ···:-.'''·"-1.'·.'·1~:·:···:··«-:·,:·":01.> -~.--! <~F- .;.- ·\'··--~·,,,. · ''- ·· · ·· 

cosas reales.·, La Iglesia; luHaníiliit;- t,a'.cscuelai'los. sfodicáfos,Jns instituciones 
engcncrul;,dicc Althu;~eí/.níncio~~1i'idcÓl~~gig;,;i~i'1t~/ bajo la· ideología. de la 
clase ·. domi:inrÍlc;'. Yª) 9;,c, pr~scnlall :'CÍérto. 'ífí1r;'i~ri1 '.de ; realidades llllC se 
·presentan ál i1idh·idui~ ba]i-l In ti;rma de instituCi~n~~ precisas~· espccinlizudns. 
El sujeto st1Ít) p~réd~ s~r: re~l~iíÓcido pór W~s: y pór. tanto, por las 
instituciorics. · . · · . ·· 

lJ 
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. . ~ ·.. . . .' ·> -:. . ( ' .. ' ,• . 

Asimisnio. lo,s medios de e_omunica~i?nmasil·ii.,st1n.cl r~sült~do del 
sistema económico que tia ~dúpt:idó lu so~icduil:. el capitidisla. A( igual qúc los · 
productos de la induslria. la iiif()~inúcióli. qtíc'sÓ g~ncra cl1 "cl:c1lt~rm:{ li_e1Íc un 

:::~3~S~~t!:~i:~tt~~~~1t1~f1~1~!J~~if ,~·•. 
instrumciilos de. cl1í1s;1;11ü; ~itio' bri1bié;1·· ,,r~óbrc Íodt;;:é~1i1tl.incdios \ie ·. 

•' .... ,:, . ·;.";·, . ·~} ... ,, ':;';. . . . .... 
prodi1cciór1; · · 

"El cm1cepto mar.<Íst}~e pro~~ga11da nmuica ~e ta· obrit ~e Plejanov. 
Sobre las Tareasdé los Sociahsiás eÍl°lclL11cllaCÓ1ii;á el ilamhre en R11sia. 
Plejnnov dislingue entre ''propagar~da';y ;:agitación": El propagaridisla inculca 
muchas ideas u una sola pcrsóna <o: u·; ün; pequeñ~ nú1i1en) de personas, 
mientras que el agitador inculca ur1a 's()la ·id~uo Ím pcqueiio número de ideus, 
pero en cambio la inculca a toda.u~a'masií de persoi1ns. Fue Lenin quien 
sancionó el concepto definitirn: (el propagáiiclis.ta) debe ofrecer ideas. tantas, 
que todas esas ideas, en su ~(mjtinto, ¡Íodrtirn;er asimiladas en el acto por 
pocas -relativamente- persbmt"S'.· E1i caniÍJió",:;i1 ugi1údor dirigirá iodos los 
esfuerzos a inculcar a las niusÚ~ 111'iti st~I~ idca"28; • · 

-,.,~ '~e~. 

Bajo este principi1tI.~1~i11 i;i~·i&~ ~i,~ s~ l1~gu p~opaimnda a lra\'és de 
denuncias polHicas, ei1 lodqs lo~ asp,~c16s ";;~ es nec~sario qu~ los intelectuales 
repitan menos lo qli~ ya'nt)~orl"lis n~isil1os sabenfos, y que nos den más de. lo 
que loda\'ía 11<Í.salÍc.1ÍÍ<~s. cÍ~ k;s·q~i~ jíÍi;uís 'podremos saber nosotros mismos 
por niiestrUC. expcri~iíci~' t¡;~;il ;;••ecónóínicit" .. o· sea: conocimientos p0Htic(1s 
adcjuiridos~ol.~ís!ícil~éi'J~1-débÍ:rde rroP,c'!rcionarlos bien y mil veces más de lo 
qÍic. hul;éi~ hccii«> 1ítsi;í'•¡;hdrn::·adcniiís:'debéisofrccérnolos no sólo en· forlnn 

. de r11zt1Í1a1hieiíÍos.TfoiÍé1t;~ '~· arllculos. (que. a. menudo -¡disculpad la 
frar~quczat';!''suclc ~cr álgo:aburridos). sino indispensables en. forlna de. 
denÍm~i:ts vivÍ1s'de lodti CUaiit~ nue~lro gobierno y nuestra clases dominantes 
hacen en csÍos 1;1t1111entt1s. en l~1dt1s Í~s aspectos de la \'Ída"29; . 

;R \"iiz1¡uu AMt•l. ci1ndo ¡mr r:uajrv1lo. 9túiL. l'l'· .1 ? . 
• 9Gm11ñlt1llorn.r11.J:i!:..Pfl·.!·I 
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. , ·.: .. · . 

En los año.s .· 70's, Ar;lmnd Mutt¿lnrt e~tudia 'el proceso de 
comunicación ·masivtl ubicánd~lt;dcsdclupmCJi1cdón:~isirihución y cói1sumo 
de la iiiformádó1i; • M.11Íicl~rt se;1Úlíl qi1c. los .ni~clit):~ ninsivi'Hi de· co1;;unicación 

. son eleii1entos. que'• ~óhc~ioíián'}it ·~istci1iiá;;·sociál ,\(la buru;1esin \' el 
imp~rialisino;ró~ec1{ía dinluíiiéif dc · ,3 i1Ífoi:;;;iii:Í1Sí];; ~1irtánto, r~conocc. qne . 
los medios tra1;s;;1¡1¿,,;¿crta~;icÍ~as·.quc l~,:~;r~c~i;''á ciertó grupo dominante. 
Lo~ niedios·ci~· c61iíÚnic;~¡l~ifUí;h~i\1a soriito~~'iiFincipal~s·.instrumentos de la 
i1egcm01lííÚ é~n .~U 'div~rsiÚc~~ión''u1;nÍ~;·11fi' tkcir~ulación de ideas dominantes 
Ypl)r•c1Ídc, ·<le tdijústiÍ1ca~iÓ1i";;,1ob'~Ld~lisistc~11a .. Asilnismo. los medios 
~liiiíi;1an la relaéió1! q;Íc);á)'. ~íifreliie~lr~~ij1;~··~éüffóll1ica y la superestructura 
ideológica,. étiminaí1Ció ííí;rD'sibilfdacCdi:•íi.;ílíú;,ílc •cónciencia del hombre. 
fomentando el· indi\;idüalis1i;'8/ ~ic~'ciita; al •' fc1ió1iiéno ·de comunicaciún de 
masas análogo al fcnóméno;productivo .de !~·mercancía, .los mensajes son 

mercancías. •. if :< ., ., 

De esta manera;lo~i;í~dit~~as~gurdll \' re~;1lan.el•llujode información 
que la sociedad. necesitd'(rcgJtar y;~segÚra~ cienas fünci~ncs sociales), es 
decir a la estrtÍCtUrÍI )' la sfüicrcsirllcttÍrÍI; ya que esta Ílltima es el relll(jO de Ja 
estructura y como tal, b asegura y conserva. En el terreno de los mediós d~ 
comunicación y'e(~n1pl~ode: la técnica de la propaganda desde la óptica 
marxisia; podemos disti1Í.guir q1ie la propaganda se conviene entonces en un 
poderosó y ¡Í~ligro~Ó·· iil~Íf1ú1iento para controlar el pensamiento de la 
sociedad.. . ·. · · · i · 

. ·: ··'. ,..,. .. -·.-.r· ... _,.... -· 
Es 'así como lcis medios de comunicación masiva en la vida social, no 

sólo, sÓn:n!edÍo't'd~'fi1itercai11bio, sino también vehículo informador v de 
refor¿amÍ~Íito'.d~I f:podcr, ·de ese poder que la posesión de In inform~ción 
conti~re; 'Inf~liblcm~rite . también se ha convertido en el n1étodo más 
econó;11ié;i, dcfig;~bi~rno quien, a través de técnicas cn1i10 ·la prt)pagaiidn. 
polítii:a· o In públicidud. clisponc pura anunci:ir sus decisiones pern a'sn 1·cz, 
para · a<:allar · la~ .•. dc1i1a11dus sociales. En c!Cctn. In co111ui1icncióÍ; cs. 
simultáncn111ci1lc:.1111U: técnicas de difusióii y un medio ideológico, encaminado 
n lograr la' regulación social. 
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En los medios de comunicación .masiva. la cstbrn política')· la técnica 
de la pro¡;agal1da ;•hÚ cncémiradÓ lti 1;~rríimic1i1a idcl1lpuru dist~ib1iir no sólo 

. sus ideas. sfoó tambié1í\. sobre fodo 'sus':icíiviél:;dés~·dcdsio1ie~: cte., u una 
sociedad caduv~z1;1ás0di~i1ér~u ~; ~l;n iiitér~~cs'i1Ídividl1ái~s; : ... 

. . ·' ··: . .; i;~'. : .'· . , 

Con el progreso tecnológico dclosditcrc1;tcsnÍi:di.t~s de comunicación 
masiva,.• Üámensc prensa, cartel, ciÍ1é,. radio o tcl~visión; y .. sus ditCrcntcs 
formas de transmisión (vía satélite), la difüsiói1 ·de ideas en musa implicó a su 
vez. el impulso de la propaganda política. "Todo parce¡: colaborar, o conspirar, 
para que se intensifique la posibilidad de influir al ciudadano: el progreso de 
los medios de comunicación: la estandarización del espíritu social, que 
aumenta la capacidad receptiva de los mensajes; la concentración de las masas 
en las ciudades. la cle\'ación del nivel de educación de las poblaciones0 30, 

Las anteriores teorías tratan de explicar que el funcionamiento de los 
medios, se encuentra relacionado con la política, en· función de los actores que 
están atrás de los discursos. el \•alor de· la· iiíformación .y su posible carga 
ideológica, la actividad legitimadora del medio y ci. papel de los líderes y de la 
opiniún pública en SU vinc11laeió1Í con .la Ícg~lidad yrcpresentatividad de los 
gobernantes. Los medios, en cstc.sei1tid~/iit1 ~·ólofavt~rcccn In llegada masiva 
del político.· a .·las uudi,e'ncias:: 11ni~~rsal~s;:: sino ,también implica 
transformaciones. en la.s •· 1om1As:d~: h~cci-;; p~;lític':{ 'si1rgicndo así estrategias 
para Íntcgrar al político colí su' attdÍcúciá~ In '¿6;;~irííc~ióndé .In realidad como 
vínculo entre las'rcprésentaéi~riés~d~ ltl~' 1í{cdió~ ); in néti~iclnd sociopolítica. 

:'.).~ .-~';.·-: >;;:"· ':<:>:- ,'.:-·:: ,.'.;: "':·~:· .:·:>.' 

S~ría. cn~i i111pbsib1~' ¡¡;~ii~'i1\Ji~c:lu1~ s~~~¡tdú ¡;ü1~{~i\a sin. propaganda, 
scncillnl)lellt.c· porqli(11o'puédé .cxi~tirii11;a '.tonli1l1id~d 'shi' coi11unicnéión. La 
propagand~ ·es ~ii;m;;:~d¡;'sidi:rablé•'~~;~Í<d(;','algo qiÍ.cctc'ctún . mediante· 1a 
inli•rninciún y q1ie'. 'po~'1anÍo:d~pc1{cl~<l~ 1~·5 ,¡;cdit1~~·déinforÍ11ación: 

• . .. -··.·.--': '¿.:,_;._,,, "\''--'::'.·-····- ,:·: _-,.. .- .. ' -

Asimisnu;;'~ el .rci,;¡;~~~ 'dichos,, cun~~ptti~ .. y per~p~ctÍ\·lls. resulta. 
pcrtinenti: ¡iarum;aliz~~ s1;s ~p~irÍucioncs, Hmitucion~s e i;nplicncioncs en el 
estudio d~' IÍ1 1;¿1111uÍ;ica~i~\11 poHti~~. Grnmsci. Althi1sscr. MattclÍird tienen una 
posición dctcrn;ii1lstn de Íu npcrturn e intcrdcpcndenciu de Jos medios de 

JUl~f.okm.1•p. !7-:x .. 
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comunicación, ya que cldarll'S libertad. para ellos implica la reproduccilín de 
13 ideología dominante. La visión idéológica r_cduce el saber sobre el mundo a 
los interese~ de cfúienes Se_ lohÚll Uprl)piÍ1do, HIOda rcpreSellfUCÍÓn que aliena 
(sonietc) es pordefi11i~iÓ11 idéÓlogica,,: ',> .· .. 

; ··f·./r_: -.~'·'. : .. ,., ' 

La pro<luccióí; sÓci.~(d~·,i1ÍfürnuÍciÓn que se lleva a cabo en las 
sociedades ~e lineé sií1,ÓÍ1i;ilo ·d~ la 'propaganda. dicha interpretación no 
permite comprender cómó'•¡1íí~A;i~né'1a ·~ultura, ·y e~. general la información; 
en la reproducción y en ~i ciu11bio <leda ;ocicdad: para Clllllprcndcr el control . 
social que se caimliz~ por' la i1]fcirÍl1~cióÍ1 ·s¡::iie~esita aclararc1ué apflrtan.los ... 
productos comunicati~o~·)',qiié.'o2ur;e,cíí'.'ías~oiícien~ias:del~s rcr,soii~s.pa~a 
que acepten conÍÓ• s11yas un~~·.¡ ;1ícrpr~t~ciÜ.n~s:dcl'~l1íund~': q;;~·soigcontrariás 
tanto a_ la objeiivi<ladco1;1(1 a'~'us• itú~r~~e~!:.·ill'ré/1re:5c;;¡/j;<:;61i'ideolrigic<I {le.• 
la realidad ... ofrú:e'1i11 _•;;Íodelodel .. ;,,,,/ldo:recol1ocibleXi;;¡ie_/:'jntor110 •o• . 

!~~;;;;¿;.:_~o::tf;!;~;ff,Jft1fr~;)~,ji;,fü~fitri;.i,;i~~°;f,f{~;i1~i,~f~:~{;~''!:V··?···· 
.· E~··-·~oritr~ldc ;1~ ·.prog;~n;J~¡~,¡. d~~·10C:.·mt~i1~ ... ~X ~::1:11i~ié:~·ión 

masas por pr~tesi~nal~s éonsciéíiid de cÓrno '1lsar~.~ú iÍÍthÍ~r~~·¡~-·~érí~· ui1 modo 
rápid¿y ~~iiir~ ci~~ü;1rórri!'ar:l1ó '8ó1ó 1~. i~lill1~r~ de pcí1sar'dc1ás'gciítc~. si;10 · · 
ade1i1ássu•forma d¡: iict11ür.\Eii;.~sic ·;;c¡1tidó;.;I~. coniíi'í1i¿iició\Í '¡ii{dria •scn·ir 
para foincntar .-el. ca;i1bio,;'.~~;¡(da;ido a é~i1ib~tir íí i 1ii,~1~sédo1iiinánte/y.·su 
descarQa id~ológi~n; no pa~aslirerarlay·q~c. la,élase\;bre;; cjcr'i.a el éonÍroL 
sino ;ara conciÍi11j' li°1 lüdia·i.d~~é1dsés''. ): ~;·itur .1~ \Íi:sigualda<l en_·· lu'· 
participación,. _in:\~} ..;;,; ':c.ri'-. llís· c<1ridiciorie~· matériÚlcs; El cónoéimiento .. ,del 
lenguaje por.• lós que hac~n· collití1iiéación. puede.·. f~mctar: ~Lcmiibio 111 
combatir con una' dctc~i1~i~~d1i"estr~tcgia. ',sin embargil nó p1iedcrcsí1f\;cr las 
consecucncias·q;;c lils condiciones mntériale·s de la sociedad .ha;J crca(1;) pttrn 
la pobláción._.Asiii1ismo:· l:i'.é"o1!iúnicacióndebc pcrniitir al i1Ídividim confrontar 
su rca'lidad.··n¡:;. brindar 1ma iltisión ("falsa' émlsciencia") de la n;isma ·pam 
ascgurnr 1ri y reguhi~ la 'prudi1cciin1 y rcpruducción de In. 'cstnictúru y. por c'ii<lc. 
de la supercstructurn32. · · · 

~! \.'rr Mai1i11 fümu111. M1Un1tl.llLli_o_dJl{~ió1ili1!ii!!Ul~fi...ni1u1ititti~1J.1•p. ·U. . 
- ~'tr Manh1 Stm111t1, 11n..sl.!. pp.19·69. · 
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Es a~í. . ~orno. en• el proceso de construcción'~ d.e ·. I~ ~ámunicación 
polítiéú. conio resílliá<lo' de. la. especialización . de la i11 loníuiéÜin .·.pública c1uc 
concierne a la cóin1i11idadcn su.conj111úo y que~~· orguniza illsíilt¡cionalmcnte, 
debe éóíísidcrarsé la·· prodircción'> repriíduC:ciólÍ/d~'la ivisilin'.del ··murido 
autorizada. )~. reconocérsc clinici;_fogítin1ó; cl i'módo . sisi~;íiáiíc;; .·de adqúirir, 
proécsar.y distrib1lir sirs 'rródíl¿tos clí;i1üriicativ1íi,< .• . '/'•X,' . , . . . 

:··.· -. •.: '-: .,~-: . . ..;· :l1'.;:·.·.:~:< '··~.'· .;,·,, ···~-" 

.. •. Tal parece. cÍllm1ccs,~qu~ .lo~~Ct;,¡ccpt~ls'dc'¡ldJ;;C1ii;r-;; nieiliiición 
pueden resultar sinónÍmos,~i~ embargo para lo~.tirlcs'dc csiit· iÍivestigÚción, es 
necesario preguntarse ¿c1íál es la difcrtnbi;í' cÍl!rc • id~ÓIÓgía y mcdiáción'l; ya 
que ambas construyen reprcscntacioíics (v'isioíics)'éfoi ;;,;mdo./ . .. . . . . 

La ideología 'es 11;1a 'prá~ti~aabi~rtu ~arato1;;ar
0

p~r:ido .sobre algo, .. · 
busca explicar el rol, láfüií~ión qu~ des~mpciia Úna rcprései1tacilÍn dclniundó . 
para los hombres quc¡a .. fabric~n.peroi.a su vez, maiitiéllc él.principio deque. 
esa reprcscutación •es. i'Ía~~ctÍadii.' Asimis1110;' 1a ideología: cs;un· factor. ~le 
cohesiún, quizá el mas, éiiciiZ ~11 Jt{ que ·ª fi111cionalid¡¡d . se, icfic;e 'pero n~ d 
Ílnico, los procesos de socinÍizacióÍ1;' 1as. relaciones de prcidl1cci§11; los rituáles 
de lu vida cotidianúierÍtré Ótros, éoijtribuyci1 a muntei1e~Ji.111ios.ÍÍ lo~ hÓmbrcs. 
Lu · ideología ·.11íiéc ;~igrÍificati~:Í' las•' relaciones dd···lwmbrc·:io;;-·sli0 hi~'1t~ria. 
siendo que Ja stipcrést;1ié1ura es~ig1;~Jú la' rc'prcs~nÍuéió1rcÍe ld ~str11ctl1~33 .• 

-.-:,,.,"_.:,:·:' .::=s,,:: ~:;·'. . . ... ·-\ :~---·~·--,::,~, ._,,~ ,-:·.,,\~-.<.· 

. Por .. ·su ~~'rt~.~ Ía:'.i;:,edla~it~n.j1rórJ11~~fo~rei~~;1~~i:;lí~~ici~( lidn1po:•• dcL· 
espacio.,. de lo •q'u~· ~oiít'é<:~' a lin' de .•durisciÍtid~) '.n' las ¿~¡;~}lei1~las'chn~rétas 
que l'nll .a ;;¡;¡. in'é'd¡ry;:~d:ls a 11~~5¡~¿ 1;i~ió;dd¿l;rn'u~do:' jj¿;i.luul türÍrla,. lú • 
mediuei{;n c~.1r.;á prtl~ti~~ sdciul ci~c ;étíri'i ál ~niirl\() '1i~l1ípo áÍr;s ni~;Clés:~. •. 

- Asig1;n si~n:ir~~~~ ( fli11ci:¿;i;·~ 11istóri:t;)~)· i'tr~:n~~~o',Je d~11~iliz1;¡¡¿, a los 

nbletos: : . .. ' ~' :~-~:r 

- Oricntn la árgn11iznció1i del tr:1bajoa deter11Íi1i1dlÍ~~,lij&tos:,: . :~< ... ;:,"c:r·;1:·,· ... -- ~ -,._:">:.~ 

- Legitima In orientación soéial. hnciu el lt~gr;, tle'd¿í¿iiiíl1;~'t!;~~ cu1i1bios. 

JJ-_-~-;:::;;;;:;;:;;· ft~1i1Ud1111rs Jt1rlJiw·i1nlf1iciu,' fonu~~ · dr r~;-.~~·¡r~;~¡·; .~~:Ci~I ·~-i-c'.í¡;¡~,;::·~,iil~s~Ú~- ~¡~;1Cf11).~:' E;;;~;~·tur.¡': -~odn· 
rronó111ira,. luu~· liu11lil111r11t11I 1!~· 1111 mutlu 1/r pro1L1niüt1. 1. fücr"llls pro1lrirti~·1u y 1clocio11rs tlt- prmlrlrl'i011. !, pr0Uun~ió11·di1trilmril'm· 
n111~1111111 y al·•unulricil'm · ' · · · · '· · · ·~ · · ' · · ·· -

lR 
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Y que ~;ermite c!unplir con una función de integración en las prácticas 
sociales; gr~cias a su<capacidrid paraesla~lccer, uría y la misma lógica para el 
maneio de los"rccurs¿s, los iléros ); los fines (optimización de los sistemas de 
co1111;nicáció1Í); .... · .. . . . ·· . . • · · .. 

. ·c~lilbnn~;¡~·.1~.·~·~1it~ri~'r,\¿mj<ls ~or;c~ptos, ideologia y mediación 
comparten el hecho de q1;·e rec1Írrcri' a las rcprcseí1taciones sociales y su 
eficacia depende ilt qÜc .. se~;;·¡¡~iri~it~dbs por la sociedad. En este sentido, la 
ideología es uÍú1d;:1a~'nl1il{iÍ'é'staCidn~sde la mediación, pero no In írnica ya· 
que si bien .la .~tÍedi~cióri Üriell1a en' irna dirección, las ideas y valores. n~ se 
limita a intervenir sob¡e fas ideas qué se tiene sobre las cosasYconcienic 
asimismó:a la pi~d~icciÓn social de todo elemento mediador. sea objeto, relato 
o rito, 'o entidad 'en la que coinciden todos . estos rasgos '(¡írodm:tll. ' 
.comunicativo) . 

. En términos cenera les, la forma· en que se producei1 y' los 'l:tlictos que 
tienen para c1 desa;rollo de la sociedad (formación y im;1sforl11nciÓii)las 
representaciones. serían la similitud entre ideología y 111c<liaci~nY1~ii <liierencú1 
entre.ambas estriba fündamcntulmente, en el proc~so')' uso.d~ la irll¡;rniaciórí 
~M~~ ·• .. ·· 

\';·';~: ;;.,' ;:~>< :.;.;' 
.... En la id~ologfo, se tiene u la. vistu mí procl~rc·t~ (e;1~ter;di¿Í1dl1'troducto 

como el. conjunto de rcpr~sentadones 'Jalsea~Üs'.'.. de; la ~cálidad >;}pero• no Ji1.' 

i?iá~~~l~~~i~~~l~~tt~~~f~fJ···· 
comunic:JCión lu~arnc'i·a ¡f'í~ína'dc rci1fc~é1itadi1i1 id~ól~\gié;í••34:;' .~ ·.·· . ·•···.·.·• .. 

A~i1í1is11;o;'a1:i.~e:nfr:i,ca'¿;u;1uli~aiéi 1i~h.q1l~··s~;l1acJ·X¿1a·'inlbrma~i;\11 
para contribuir 'a'Ju .• prl~¡l1Ícción f rcprodÍ1cción•de '·la so'cicd~d; es posible 
encontrar.las Ú1;1ció;1c~c¡;Íc cada uriá c1i111¡)lc en la sl1ci~dÍ1d; . · · · · · · 

·, .. --· .. .,-. .-: . ;, ·':· ·;_- .· .' , .. , ,- .- .. - . .: ·.· 

J.I \'C'r l\lanlu Smano. !'n.ii1. p¡i. 9 



C'OMUNIC ACIÓN PULlTICA 

·_ . . . . _... . 

• Por un. ladÓ~ la idéología ofrccea parti1:dc
0

la realidad. un Íno_délo del 
mundo • rccunocib1e, c1í. e1 .:e1iíornn._ ··s1igic~e-•,.cu1!1rortitinientos•-··Y describe 
situaciones·_. cuyófirí :.és·ci. c<;nirol social.; se. clai; porsllpucsto que••· ese 
füncionamienio soi:fal •. :,es 'el "\'mico~• c¡iic' i1iercc~· .. ~cr 'cü1íién1ado: 'el •• 111;ico. 
legítimo. raio;1áhico\·Íiiblc(Í~1~u ~oiici~nci~).'· · ··-' ·•·•·· ·, ·· · <· · • 

- - ., '', 
1
_;·/-.'.- '.?~~-:.)/-~::.::·'.-'."', \~:;;:.. ',:~/~- ·'-~'--'·i:•J>-' -·-(é, '·.>-. ~~~':;'~::: :,~i>::· .:<:: 

• . ~···Plir sÚ'partc 1n• 1;1'~df:l~it{il':~¡¡.~cc ~I dinh1i~ar\ía•_·iiifür1Jiti~ión;.un . 
rcpcrtoi-io dc.·rcp~cscníaéi;j;te~ :Colé~tiv~s':quc · ~º;~s~rvun'. iííl mÓdclif d~l.· í111índó · 
conipartid~\por'l~~·;n;i~u!iir~s'/dé;iui~'ls~idéci~d.\ La >'i;1c'diilció;1 'ttiina · el 
acontecéf".co11!o'prct~~1~'r~·¡¡;'¡.eil~~;} u11••¡;1odclodcl.ilíí11Ído: EL,co~1~~1l• social 

~~~rr~~~~~~~r·~;~tt~~~70;~:~~~:~:· :: 
\.-·;· 

Id ol 'a . ·,.:·:, .·. :::: · ... < .. - ·').:·_ ·,,- ~· ·1-. · .. >.''. M:~diJ~iÓ·~··:;/_·· 

-;nJ:~:.~ ~ir~cii1~i~11fa· s~bfc. lo~;:· ·•.'< '''Aciíia::·~obrc•'his categorías 

"~:"J:;l:,~;W;''~; ¡~\~;o': \i~ ... r .. •··_c-_·,.-_·_.1~_\,·.··-~,·,~.;di:_'._'·.~.~~-~~ .. ( .. \' d.'·.rt_: .•. '1:_:º•.1_·s~.--·.1.·.•.·.;1· ... _'.,',· .. ·1re:;s·_.~.i.·.g·.11.·_,d·~~.c·····i:.1fi,c11.~o·•.d!·.·1°_1·b····rie'., •. 1c~_·1· 
quc pcrn;it{1itu111c'iwi'~i11Nirict:IJ:· .·." .. " .· ... 
con los•'. dé~ás:,. cii' Ja'.~ sÓéi~dá~} ":: ,· ·~·suceso sirve. para'ilusfrnr .una forma 
Legítima (~ j\ístilica '.ét .. ~isÍc1í1;1.· ~0 CiC:c6nscl1s1'l:{i1lc.ofrccc.·siunificadi1 .· 
sociül vigcÍ1lc. ~· .• >. .<; : . i'.~sÍdblci1ára' li1tcr'pr~Í~tr~l n17u1do. . . 

-·(.)':'.s:·. :~ . '.:_:(.' ~~_:):_ ·::1· :-.'_ ... , .· :<·'.,._,. ·: ~~-/:;, .. :_ ; ~;-(:.·· :·.~:::~:~:~,.', 

... · La mediación transport~'un significado u t:tácti,\'idild y los fines del 
hombre; el i1Íedi?dor porflicdio 'dé';•1~ que oeufrc",t~;¡~"dc cxplfo~r d ord~n (el 
suceso sirve·~~railústrnr\11;alo~ri1~ cÚ! c~nsci1lso ~Íuc 'bfr~~~sifiniri~~d~ •cstáblc 
para• inlcrprétar ~I _ 1ni111d~)).:- l.n idcÓltÍgi~ ~s-;111 ··insÍrt1mc1íi1(él~ Zf(~n;i;1io qu~ 
permite n_1iilitcnc~.llfl vi11c1;1~~.co1Í ... los dc11i:iscn:'Ji1''s,oéicdad:. qli~ a sii •. vez 
pcrmi.tc el i'unéii_iimn1ic1;to ele acti\·i'dade~ priictié:is comó'. la división del 
tmbi\io. cf modo de \;ida c1; gcnc~al. · · · · · 



B. Papel y funciones en la sociedad. 
1. En el debate político vía 

discurso. 

Ln política tiene su origen en las primeras personas que se juntaron en 
grupo y sintieron la necesidad de poseer un sistema de reglas; con las cuales 
organizar su existencia diaria .. Los hombres primitivos. en sus relaci~11cs 
cotidianas adquieren conciencia de la í1ecesidnd de nombrar. desde cntónces; 
un jefo que establécicsc normas y las Iilciése clli11plir: ¡;i; .. - ', ;,o 5 

,;-<"\"·' ,,_;_-:,,·_ 

Al principio la gelítc i10 participaba ·en lu.':decisi¿n\ dc•cÚálcs scríÜ1_1. las 
1cyes,. d~ia1td0Jt1do ª •disílosici~1(dc'~1.· gt.\!le'r;1ailtc. ·B~' óbsl~.11c; ai ·. trú;íscurrir 

~\v:~¡~;1~~··~·'a~j~g~:ii~1~fi-~TI~~{]~J:;!K11 t ii.11f r~Je~::¿~~~Ytt'Y;;f ~~i:~~~:; . 
ma~·~~·~· lll~dida .;¡;'1:1 i'~d~~Ci~)frifé· 1as ·,;l~¡.;,;;;s'qi~é lcs:Üicci;ibu;1 •<liie~ia1néi1tc. 

'\ :(' ·. .-. '~ .. ' ' . '." ,, ~-. : . "• .. i:' - .. 

· d:~1í1ii~'nü~6'~~i;~~t~1;i6···~Í'¡i(~~\J11~:;e.1;!¡c¡~:d¿"¡:t/ti~ira;~~mndo los 
ho;nbres. iÍp;.e,;'dcn á ¡ lúclui'tpt1r'¡ú ]cra'1:q;;¡3 ~soc,inl ~iiY ~ceurrii u·· In vi<;lencia 
fisicn;"Espo~ ~llo cj{1b cf'.p!i~bk~1d~ lo;·~ricgo~ ~1l)'os~ jenírc~s. dcÍ pemiainiento 
son rc~onocídos cioniÜ ¡,~·dr~s,' t~ntt1'd~ I~ póHticu' c~nló d~ lá p~litolo¡¡íu, es el 
primero ·~1 n}l•~~?/?é~i~cl{!al,:'~¿,¡,~~, ~e(t?gr~ 1.ií\ori!~nizaeión. so~ial más 
avanzada )' pertecta,'.y fue coi1seciicntcí11cnte el priíiiéro que profundizó en In 
ccinmnic~ciÓÍ1 j,o!Úicil :Í trfí,;é~ cÍ.c.todn uno cséúcldtilo~óticu: In de los sofistas. 
que cnseii~I~ el. aééesci'

0

ari\t1dÚ clí'Í};~c al n1iiíí~iod~ la p:;l~bru, y es en Grcdn 
doíidc 11eé·csuriíiíí'~é1it~; ·¡e~1ín'q1ie 'cscribirsé'' la ~primera . obra cicntíticu sobre 
comunicáéió,n p~)lílicii:'el Ártc'd¿l~··Rcitiri~~;·de Ari~tóÍclcs"35, 

A iravJ~ d~· los sii?los se i<lJ~r~M'si~i~;nus ptir los cuales los dirigentes 
escogidos ht;bí_im <leyron~ulgar la.s lc~~csqué.~l pueblo dcsenbil, De nhí qu~ lu 

~1 



política se concilm como el arte 'de gobernar los pueblos. c;111serl'a,°é1 orden ~: 
las b1lc1ms costtimbrcs. , .. ,. · . 

. . ,.: ' 

Todo gru¡;q soci~I /cqui~re de una auti;ridild q'ue/ di1:ij¿ ··la~• dilbrentes 
rnluntadcs q11c.k1'i1;t~¿¡;a;f \,:csto'c~iil el ;.;¡,¡éiociéalcitnz~i· timílidiídc~ que· son. 
comunes .u .1odos· lüs1;1ic'1nbr~i~· d~l gruJt~,.:L;,.~1iuiitud :qu·~· dfrig~~!. mandu ·es . 

. :~ºl~~~e·\~1~:i~l;·f~~~~;i;¡z~11'.1~~~~;,~~~.~~:~~:~ 1;~1f~'.J~~1;;;~;~·~rc~·~~b¡¡;~r:1dír:·~ .•. 
volí111Íadcs,'"t1trci~ sl;jeÍos ~1iéobe&z~ai1!',Dc.u'C}fü:~{u~ 'el ICÍ1t\~ncm; del·· poder 
impliciuela .• i~11d;;.icció1~'~11'trc 1a' lib~rt~d 5::c1 ;;~dc;i'! Úls ·~~lricioi'ic~ d~ poder se 

~1:.,~::::c~;:,f<lfi':ir~4~~e~f11~~~~fl/: 1;·~f¡~~:~j~k1;f~~(iy~~~i11~~:¡~cc~ioq~1~·¡P:~· 
rcspcinsabilicc dc,I órd~¡,· o coordi1i~~¡[·,í~ Úsus mi~n1bros: .· .. • ·. ·•·.· .· . . 

.. -, .. : _¿, ·i; '.:· <;·;;·Je'.'';:<>·' . \-~_._;·/<--~~ 

La .• cxisic"l1d~· ·(¡(!>•ida pl~l.í ticn~~:rcsuÍtridci de· I u.··~.ivi si¡11i .gü bc~nm1tcs~ 
gobernados:· siendo·Í~sgt)l;.2~naí;ics tjuicnc~'cr1 el. ~jci·cid~;d~l :p~'def1iéccsiÍnn 
cstablccc'r, cri1íccs _de coiiiií1iiciicicí1;pur~ él :cúúj1¡rÍto .de lu:ih1brcs: só;iicÍidos' a'' 
su dominio. : · ··'·'·' : •. , ·o.:,: •. Z/ i> ·'·;:: ;.\/": •> _: ; •• )> : · 

.'¿" 

·.El i1od,er·~~.1111 ·Js~c¿to l~í61{.·~iblci á~\~Ja I.~~i~n: li'iu11~1~'. d"ju.scntir 
su inllucncia en las rc!ú6itl11é'~'sócial';;i;';1íó;,partic;1l:ir~i( c1í' tt1dos.l~~ sectores 
podc1111~s cn~mi,fr~~'.éi~rt:1~cl~ck~rid~.·.Pcídci::(Jó;liií1io'(trnb?1j~~/~s~;¡clu.' t~111iliri; 
cte.) .. Al. ha blaf_'dc' pód~r.·:~s· ;,~ccS'ariÓ ~~i)I iílrsc n ·c;Í~ti ci1Íli:cptt1: cÍ 'de libertad, 
E111cndidac11ni(i.1lna ~~dc.c1<:\111ció1i'~s·é111cl's éí1~1~S':sépt.c'<le hc1;.a~. 'op~ionés 
de conducta scl~ccionacia:ú; \Íi1i 'ct'C po~dc'~\ es!llblccc[:'. qlié ~011 : cll~·:sé 'accpt~ o 
rechaza .la dircccibll déi éj~r~i~io'.:dcl" poder•.(r~coiwcimic1Ít0). con"iégitiií1idad 
dc11111cri1 tic a:•, .El.· o~cdc~~~;cl 11.1;1i1cla t? 'atic1;dcc':á ! do~ •;¡ spcci'os: i'cÓní}i1éi IÍl ien tci 
de que é~có~;·c~Íü.)·húicd¡;·a 1ír/éprésió1i'.sii; pcid~r.'scrí~ inlpÓ~iblé cón'~ébir 
una org111iizacit>íl sádril>Y .• ~, . ; ,.', ::. "·' ,. ·' ; ; ' 

·-<'...-:-~::~::: ~::_: __ ; -~:-/·,,: ',:,~ <' ~;:,, _. ":t_;'·// ''"'·' .<·, 

. Í?11d~ripi1Íi1i~();{¿• [~1)dél;,;.,~é111.~íidú::bujo··.est;.¡.,~;spe~ti1:ll,.có1110•• 1a 
Cll pacid:td . d.é cjéi'ccÍ·~ tÍll cÓntr?i ÍÍblig~dt{ ~obre 'fa• p~lbla~iÓ1Í, cÍ~ un·. territorio' 
dctcrini11ado:.y q1ió.·'rrcsup(;,jc,,lu.' é~lstc;1c.iu en 'iná1Íi~~- de ,los pos~cdorcs' del 
poder. u1Ín f11cr¿:1.n'sicti ó 'c~mcción. l.:i .coacé:ióií. (¡uc cjércé d pod~~ 'pí1blicü ' 
sobre los in<llvi¡t·uos,c~tií dadu ¡;or todo; los élcnicntos e~xtérk1rcs a ellos. 
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enca1i1inadl)s a. obtener. oli;diencia':hacia los 'gobcrnllrítc:~.· ~1 ··· p¿idl:r•se ~jcrcc 
por. medio de div~rs~s·instituCioncsei;tré la~·:-c¡1~l~s la.~inás''iri;port~ntées el 
gobierno; él és (¡i[ien ccií1du~é. dirige y;;;ándá;. i1;u¡;ti~íií/~j llrdcr! d~I Estlid~. 

: ;.'; ·~.;:. '/ ' :(, ', ¡ ._:°f.':)' ,' :~: : .''.!.~·, ::~.:.: ~. ~ 

Ahora bic1Í; el . Estado cumplé ''arias liíilcio1ics· l~ a~cio1Íc~ .·en . .la• 
sociedad; entré las cuuics dc~tacan: l~s·•·.·.·socialcs~.i~~~litii:~1d'~Í:di!ómicasy . 
jurídicas. Las primeras son indispensables para l~g~~r, Ju c~Íi~i~cn1ia l;íún~n~ • 
a tra.vés del orden, armonía y. organ izaciiin · sóci;;1,~ Erl c1~1uiÍ~· i(lns: rdi1~ioncs .. 
políticas, el Estado se encarga de orgar;izar cJ<pod~r')•)Ú'.·.~id~'¡;i.~Htica. En 
tanto;. la función económica se realiza bajó el iilarcü,dd régi;1leirjlírídi~óde ia' 
propiedad y del sistema de producción> Las funciCJnc~ jtfrídf~as;dcl Estado s~ 
pueden reducir' a tres: legislar ( dictá'r leyes. ;~cglai11c1ltó~.': dc~r~t~~; etc.); 
administrar . (atender los ir1tercscs de I~ cc1rií.línidad>olórli~1ido ~e.:Viéimr. 
público, urbanísticos, educación, s~lt;d pÍ1bÚca;t.~tc:) :~;jii"zg~r~ (r~~olver·•.los • 
contlictos entre particulares y 1Íií órgál1b d~I E~tádo iil1piirtieÍ\dojüsticia en los 
tribuiinles por Josjucces•o i11agi~lrado~corrcs¡)brídi~iites): · ·· · ·· · · · 

' . ~ , .f e·, ' . - ':_ n, e •. 

Prccisam~Jlíe e1/ l~s· f1ii1cion~~; jurídi·~~icÍe ~dministr;1~. legislar. y 
juzgar dél •.E~tÍid() c~:ci~lidcpodénlo~· ob~c~;ai'cl surgimicÍ1to·y .transformación 
que ha tenido I~ bo;1{i;ni~ubió1fp~líticá,;rri;;1e;~ ~íi el ;narco de las sociedades 
antia1insv Jici:\; ~¡¡•di~;¡;;; 1J•~o~icd;id de 1iulsas. Como se señaló al principio de 
estc-apuriuéi~::~Lo~igc1;''dc'1ú"~l)tílicii tic1lc. que ver primero que nada, coi~ la 
unión, del ser 1í{ir1íaí10; én\gnlpós} Já crcacióri de normas que rigieran el 
comportamiento'de}:sa'.comuúidad.'.En este sentido, la comunicación póHticn 
se. perÚla c01Íi~.~l;ir~~t;u;1)ento a través del cual el Estado organiza' sus 
ftrricioncs y ~acei~iile~ c1í ¡; sociedad. Justamente el admirlistrar; legislar y 
juzgar la .vida.de los ·hombres desde la época primitiva hasta lioy; 'es :u1i · 
indici;dor de Íri tb~fú~ e1i que informa el Estado con la socicd~d .. · · 

. . . . ·. . .. . . : . - ' .. '.-\ . . ·. : ; . . .. : ~ ., 

Es, ~sí, cl)mo se pueden establecer dos grandes ,n1omcnt<:1~ pum 
interprct!1r a~ In; comunicación política y su. e1·0Ju~ióu···1;istt'lrlca:·:•la ! pinza 
pública, COlllO un lugar de encuentro no sólo füico sino imlibiéí~· verbal :C111ré 
actores· rcprescnt:mtes de intereses· diforcnics'. si11ónimi1,.d<.- ;'~1;id;:soéicdii~ ·sin 
medios de con111nicaciói1 y. la soci~dad dcmocdtica, ~doiíiiílada'.n~ ~,Í'ilo por los 
mcdiós de comunicación masiva sino' tiunbiér1, pÓr Ja;aíiscn¿iá física tanto de 
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los actores políticos c,omo de. la audiencia.·cn tinmisnio~i11úrco·: sinúdtJnco al 
11so de. losprincipios.dc •. i.cgitir11idad.- libcrtud,igu~1.idud .. );.rcprcsc;1t~ti\•idud. ,.... ·• 

'""''~~.:::~~t·~~ti~~t'~;};t~~~·~.1~~~,¡~~)~~;:.~b 
uccréu de lu u_i·gdíl izitci¿í1i'=~¡1 '•s-~1ciécÍud~' HisÍ~1r·i¿¡1;í1~i1tCJ1LicÍc11i~~s (fisiin!luir dos 

fi'.~f I~!ltllll~liiIIJI~ 
difundidos en él ili1il1do f ios'lilúllipl~s ~~pecios oc lá ~·ida' social. •:;., ... ~ . . . 

• ; ,--: \:.~~~· -;<;..,::-.,..- '::.-:'=.~.:~.~--:::.:~""(\:-·:0-:,-2;' - º·"·,-;::::-, ·-·· ·: ': ". :.<:"·· .;,_''.: .... ·. ::·" ... ::··; .. ,···· :'·,": ·':.~: 

· ..• _···E;;· ,a• ~la~:;~(;~llé~~H~;c~isll';11~n;c-d.bl1~c',ii~~·~· lo ~·~;~ Í1LIY .. se .conoce 
conio·· co1ii1ínic~cióÍi •. politiéil:···· ~a .·plaza;: es cÍ · 11Ígar:dé éií~1ic1ii~o.,ci1 •• do'nde. se 

;:~~~!~i~~~.¡~\~~~~~.!~~~~~~~~~tir.~~,l~ .. 
soCicd:id; ·'ª intbríi1:íc,i(Íll··q1;c se,despr~'i1día eií)a.'plaza públic~.s~rá''réllejada. 
pór. los' ¡;icdiÍ1s:;),a:quc'.· 1~is ,~l~iorc~ 'pO:lííico's .111~ sóll) habluti ;'paíiis1i~ig~íiilés.· o 
scguidárés, ta\1;~ié1f, lo5Í1_c~;I pi:~al~:.0~1!,Í;l·ÍLÍ,ll púbJ_i~.~--. •::; )~/ •. ,;- , •· .. ' . 

'Lu ¿~;is,tcncia d~Í ~spu~i~i. pÍ1biic1; ~iicgo ;;:'del ('111odcrl11i,· Ev¿~ecc, c_I 
dcsurrollÓ dcot/u grá11'&~1nictú~á .• 1a~dcí;11~cr~ciíl:l7¡cdcbido'íl'q1té cs_1¡11 ¡;tedio 
privilcgiadLr!~~¡.ª• 'á',Íb~ina~ió11'dé ~{;1íí,idéniidad ~Ól~ctil•á;·~1 ~rn1oci1i~iénto del• 
eniorit1;és la tilús 'dcmócrí;ticu·'il1~1l'tc de· jiíCÍc'i'.Po~ 1Jil°io:·é1.··füncio;íáfr1ientá··. 
_de1iwcrí1tico,dCI ésj)íiciL~ pÍ1bÍicJ'¡J¿1¡1¡¿;). li~í·ír\mplíciÍo, c1;·,~u-11ntífraleza; ·él 
cjérciciÓdcl. poder:: l~n c~fora ·públicnsc idealiza~oi!lo lllÍ r~iriodc.la lib&rtad, 
unii libcrtm(q1;c·sé :cxprésa en 1~11 d~rcch~r ig,ual. par;, 16'd¿1s · 1l)~·Ciudi1d:iiios, u 
participar dirccÚ1111c'ntc de los asuntos públicós. ·· · · · 

J~ Ftrt)'. Jra11·!'\l11rt: \\'ohn11. Domiuiq1a·.ELN1w.!!!.fn>.ntl'!.fi1l!li'9. flP· ·u.;n. . . . , · . 
-1' Elimol6!ir1u11rnlt drmorrncí11 H' dui\11 1Jt. las ¡1alabnu aitg¡u .Je,,i.~.:. putblo, \' }r.;/0111, 11olitninr. \' 1ip1inc11.. pur coÍ11iauirn1c-
"pibitmrJ •ltl purblu". - · · • • 

J.I 



)."101.ET,\ ~IF.RLO . cm1L-X!CACIÓ:\ POLITIC,\. 

La sociedad humana ~s un sistema de· füer1.as. es decir los diforentes 
grupos so.ciÍlles son los q11e dan dda a 1ma c~;inuni·d~d. IÜ 1i1íión de todos es lo 
que da. füer-la. a)·sistemu:.1~os'a;¡tigt1os !!~iegci~.:. los ií1ich1bfos de la asamblea 
ate1íiéns~; insthüción qucg()bCr1i~ba •ludiídad:'s~:irniiin·cii.éuros temporales 
cuando .se trata bá ~e; di~cuii r X·; árri1~a~)1i1a• 1c{~ Eti •el scná<lo minan o.·. ros 
patriéicis;• rcprese;lt~íÜei/<lc: lil.~t~niiHiis riobfo·s· ~-;·p~ii·ltcgiadas· y. los. plebeyo~. 

~~~'.~i1~f~íf 4~~fli~~~~j,";~~;~:7tt~ 
• <::._~-);;,- '~;.- :·,~~_;' ,:.,·;'.¿ r" "-"· • 

La Rc\;~fo~i¿1¡j F;},~ces~.·(J.'7lÍ?j c:1dci;:¡b's~l1rfd¿;¡jli~~~Í ·tiri~~n•·Ú las 
dcmocr~cias ,;!odcrn~/·Eli.·.uqUe!los dias.·.¡:r;iiciu~ru .. gnb~r;iáda Por1un ·re~·: 

~~~~:1m~:1i~~Y1i1 1~f ~~dJ~s 6~~:;h~~~~~~ro3sl 1;~~etCfeii~!~ lo~~¡¡~~~~rfr~~1)i:~;e~1-· 
no Ios tómubri .~ri círénr11; L;;s lúbri~iios ,. ciÍ~os irab~fa~o~és fr~lícc~cs ~~iaban 
cada .. 1·cz ri1.ás ddscOntci110~. los btirg·u¿s~(tiúiibi~n .•P;~¡J~iriba'rr ''po~q;w ltis 
noblés' Jos: .considér~baá . j¡)fori~1rcs ~ ·. se.· birria ba.rÍ/ de ellos'.: 'i!o§ icsciiÍos de . 
noblesíicnsudorcs hi~i~rnl1"q;i~~1 · cles~;;,1¡~,;¡¿ ~itÍlicnrifr~: ¡)~~~¡¡¡;;¡~ caÍ!;biar·· 
todo el sistcína sociu1•rr~ri~~s. :M·~ntcs~¡uicucs~ribit?:líí~,li~r~·c¡1;eci~gi~bdc1 .. 
sistema ·in~lés.·dc uobiér11o:·do11de.cl poder era córnpurtido:·por)sl1sipartcs.·. 
Rousscau ~firmó q~~ el d~red10, de g;1bc~,;~/~f'.tenp¿la'ü)ód~ cl,p1Íéblq\'.'qi1e · 
le gobiern~ sóló tenía el poder que el púcblo"le hii diu.1o: .. v~)lraiiépor sil purre~ 
uracé1 el sisrem~\igcnrc bu~lúndóse de él. l,;oeclariÍCi;\ií <le'i;~~ De~eciil1s del • 
!fombrc' que,cxprcsuba":«l<JS .. liÓÍnbÍk'.'11al:'ci1 'libres <rc:rrÍÍrmc:ccfr Íibrcs. C 

iguales:· en ;~us dcréchos»_mitíiifesi"Ó~ io~ •rriiidípio{~cciorcs· del 'liirtl~il'frii'ric~s: 
«libcrtucÍ, igualdad y t~arcr;;idud»; · ···.. ·· · .'." · ·· ' :•· , · 

··1·radicio11;;l·1;1t11re···s~··dl~t·¡,;2Í1c11···;Jo~····manerris•:•d~\nt~·r1··¡tión de l1is 
ciududan;1s ·.en i{\·id11• ¡;o!Íti~u':1ri~de.1{10crnciiÍ :ci;;:ca;. ,;·~saí1iblcu"s 511c1icriÍI~~ 
que to11Í;1n ptir· ~( ilíi;mÚs Ías.:d~icnliimicioncs. es :<l~cir.~1 1.éfipacit~ públi~o 
griego y: la de111ocrú~fa ~ci11Ídircctu, en la qtie los ciudaduíiós parlicip~ri en las 
dc1crmi1wCionr:s ií trnÍ·é,s de ~us ·.· reprcscnrunres: ó se~· el' cs¡ía~iií pCrblit:ir · ·. 
moderno. · LÍis d~nw~rucins · modcrnds · prácrican el siifr~uio ulti1;~rsal. el 
gobierno rcpresentutiiny IÍi dcfonsa de los dérech;1s civiles indil:idÚules. . 
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. J.11 plaza pllblicu eru usí el espul'Ío de intercumbio de primera m:u1Í1 de 
cuulquier hecho~ en ese nwn.:o se ádministruba, )egislubu: y juzgaba: la 
cum·i1·cnci11 human u. Con el dcswollo de la sociedad ,. el 's1irlii111ic11to de Ja' 
prensa. ·y de los demús •mcdicís : de··. cniirnnic:icíl1n•·.i1iusin1(' í10 s{iln· el 
acontecimiento.· político huni( un ';lugar '. ¡1ar~ ¡1i-c~e1~.1~·rs~''.a1 , púf>Hco .. sii1 · 

.. necesidad de c.jüe ~stos '.esiu'l'ieriÍn. reunidos 'j)úra iul ·c;;sa;' Ías Íarcas jirí·i<liCus . 
del Estado,. todas lasdeCisÍones cÚÍ1~eri1ientes.a 'dfo~:~c· 12~uÍi71i;¡¡¡~ ~·p~rtir• 
de enlf;;lC~S. ·.CU·. · inslÍhlCÍ;inéS ':·· CSÍlefiUlizÜdtis tir'dii\• U;;~: ;'. ~Ú~a :·aiendcr' 
independientemente_ lo ~i[rc'':intcs in~:~\lucfabú u llidú~:. ~f ' <2 i},.. .,. 

-':··, :._ ;::-:-- · · -; · .. -·· i> ,;·z>;;;: ~; ;_.{ --'>·-_;:,:'' ., . : ·/ 

:, ·::~.:,~Et11~tf ~W~~~1~~~Vi~i~~¡~~l:~~¡¡;1~~J;M[~~ 
independien;i: de la \'íil[mtad dé his l~onib~es/EI ,;~cl.10 ,<lc~qli~' la';'Pi~¿?·riúbliéa· . 

· ~~1~.t;\1~:rªt1~¡.~~¡[,1ki<'.fü:t~~(;~~s~'1ªJe~:r~~mf·\~:t:~.i~~~f :~s~~!~;tn'~;¡z~~·· 
prirndi.' es decir si:'pi~rdu iu •. rres¿,·;cia fisica ,iairi<?<lc lcis:hcl~ires-cniisc;res 
c:;inro•. de lcls i~i:~ptor~.~. '.)eclirrier;do. a·,;i1!slru;;;~n1?st1éciiic:ú~; ·••'come;· 
i111crr11ediarii1~ d~ lú 'f~IÚéiórí•dríl~s 'cu'rii u ~·ara. ¡X;~ibiÍitiÍ la' fmrción 'dé' los 
medicisdecmnirni~a~iim ;nasi1;a en •uri mÍcy?lipn desocicdi1~:1a:ilc;11~~rncia 
masi \'U .1). tlc'íi1o~~~C,¡,u. ~~¡; SC in'terpr~tá c!m1c; UÍJ cu;{j u'íiíi1 \¡t diálogo~ erÍl~C ·: 
gobernan~:~tgl>beniádos.:·· ·. ··: "· "··" ;· ·. :: .. ,. .·· •e:•.··•'•:;::'' · '" : 

. LÜ :upj;ici<'>n •'<le}~. J~ínocr;1ci~ irlush~~ 'ufrne~i~~~1s · del: sÍ~lo XIX 
inscrihc CI .· ~rnn' cam!Íiú idd•' cs¡Jucio, pi>lítfooi: francés.' Primero, ··la. 
urgumcntución p(;\1Íica· ~\ 1á.df s~usié1n;ruc.iúr1al .'sc.·dirig~. s~>brc·d11~ principios·· 
bus~:· 1u li!Jértiíd tiir11l.a(l1a 'igu~idtid. de · d<:r~clw~: Adi~1{1áS:,d ~oncC:ptó. de 
e 1pi niún pi'rblic; c1;;;1bi:í 'ct1!°s~1Úid(;;cicsign~i;1d~·;ahii~i1 a IÍl .ríia iilí: seg;i1cí1 t~cÍ~ de 
11pinioncs'par!lcul:i;c~ c11'. lus', q;ré .· cxpr~sur;· .. inté:rc~és' dil'idldi~~ \' IJasta • 
ce 11111 ictircis:' En ~:;le \Jí1tidíi: cí;nl;inst:i;;¡?:wic'in del st1fruíiio'uni1:~~s·UÍ como 
índice ·de·. n;adirn:z politic'.i. ci'¿sp:l~ié1: púl;lico se üémoi:r1tiza; · m~ipÍifiridcise · 
hacia UIW lllUS~ hclerc1géÍICU c.hf indi~·iduos. (JUl'll l;i's. políticÚs Ja Jcgitiniidad 
rcsult:J de la c.:lcccii'i11. 
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La reprcscntiitividad: de los elegidos. se conl'icrtc entonces en un 
elemento. füi1damcnl:1l de In dcnwcrncia ·.moderna.· La democracia puede ser 
mnnncrática; iirislocr:ílkn~ de1Ímcrí1t_icu 'o burocríttica: pero. u tin de cuentas. 
siempre será 1111 ¡;roblcniu dc'conduch~ hu1í1ána d c¡ue determine la forma del 
Estudo c<Ímá foí:ma',;fc yida.iá•roÍíiicuic~. c1! primér lugar. la. lucha d~ las . 
clases ¡\iwe1''~oí!c'r,J':~i1~~>iijici.ívpt)1íi'ico ;.~~1oda uplicaciún de ese poder pura 
lit crnisccúció1r i1rc:s~;{;¡;~¡~i1 f d~~~11~n'~á il>s intcr~scs de clase; 

"~- .-..: .. ,.(;. , "'.',-.•. - ·,, '<-

. El ~spaCit1.públi~i~':.cVp;~ulelt~. :(11 eXistcnciu _de In.· dcmúc~aéid:st; •. 
prlr1éipio o_rgut;izaiií·\1 e~1:í''ré_l~cioí.11íd?:cói1 .1~ _lib~J"tad de exprcsi~1n:EI espacio· 
público·' ;1~'/c~iú: <léicri~rdd(; ~hít){c¡Ú¿sti'.}iiií~imíuinict\t~. en•·:. dinil'el_· & la_·.·.·. 
dc1iw~1~lÍ~iií .1;Íi~si\;¡;:, se': hoJl¡¡;'.'cn:· ct)i{cxiÓl1 . dircct~ /cón>á ií,lt~rc¡1íi1Í;¡,) .. dé ... 

~;1scr?:~;ª~:htrJ1W~pf~l~fü~!~~~1!'1)f~~1 1~t1~l¡.;¡1:g~,~l~;~~-1~J1((~~~~~¡:i~1~:~~:··. 
rcprcse~1Ínción · .. _Jcíiítimá. \1c1'.¡i{ílild;,.~t~~Ínl u trn'vé~\(fc' ~~¡;:?t~giJs':sÚ1{b,\licas ._ · 
con10 lo cs.él'dÍsé~1r~i1:'é~h'C"¡~(1;1iéíiÍc~c1;'.i~.1i1~h~ 'rr>~_ la Yl1i11é;slcióÍI' cié; ia·.,·isión · · 
lcgítim~ dcÍ. mi;1ido\~íci~1)~1··¡;c;1¡1ié(1 ·ros~~;\;¡1 ¡Í~1d~1: si¡~1bSlic¡;; ~¡;~i1Ífadi> <l~l 
rcco!10cimicriio~c iírí gru1;i;,:, '.\ •. ·• · '' · ' ·'' < i_;<• •.Y/,:.~-·" . 

·. Eí1_ csts sclítido. _éi __ qjcreici~~dc\p"o<lcr J)OJílicb ~ilc~cncia JiXré'd11s tipos 
de cnmporta111icilll~~: \11/i1cl<í. ~l~cutil'o: nícr:ú1:tí, ulit; ~x~\rcsivt); •• 1~liisl~éió11. · 

~;,~~'.':;:1~·~:~f11i:¡~f·~~1.~~t~h1~i~~1~¡,;~1c~~(d~;~~ts;~~~~tt;{;·~:;;~nlr';~~i~~~:-.~:-· 
sclcccion:1·.y sé-ordc1;al1·•Ít1s •diitlis de 'í·étlirb1ída,:pitrhcinll)rií1iil·aJu :51;Cicd~d 
acerca. de. lo que iié6ntcC:c cr\; d se1ft) ¡16iític~1. E( JCi;l!ii;¡é .é~;·;;;1 poder:i.>St1 
ins1rurncn1i)·cfo· 1it'i101í1fo~/p1¡jJ¿ ;ciusácÍo ~¡1·~1 Ímc1~ ,)·c,;.cl 11111! séniído .. 
siendo éste ul1compL;1i~1;1c im110riií1ilísi1ii1i'<lci ucóntéccr pqÚdé'ú.: 'C .... 

~ ,- -· . " -- '' - . . ' . • . ·.-_. <; •·• '. . ,- . . ' • 
. :,.:; 

·· . .: La cxisicitcia del disc;inm político se ¿,~i111)rcnJ~ JJsd~ ~stc 11ii1~1ó_<lc 
vist:i: como In jusiiÍiciición. id~nlógica d..:l ·ejércid(i_dcl(¡~od~r. ¡;:;liÚ~o Ülicri:r 
sociul Cllgendrntfn. · po'r la Sociedad lllÍSlllÍI). U._ tr[l\:és 'de la ;_ll;:ilÍJlC~l;tCión. 
también pública, de mcns:ijcs. /\si ¡iiics. 'el 'cjc;·éi~i(l 'dcl;¡{itlcr es~ uÍrn. 
capacidad de ucciún posible para inspirnr la pn;Í1ii1 1'~liÍ1;1úél· ;{ot~os; ·s;í 

J-s Cií111i11l·z ¿;illit·1111 tt1.f.\}llrrJ;~1.u~lq_rJfüs .. ll!!\!. ll'Jl· J.1R. t-11ticnllt- l'\'11' ~fürurso 11uüCt~-~. ~; ·,:rom~u·::iiul•;'.~~r~:,r .... 1lr 1;., ·c~~~:~-,~11h:n ... 
,.s 1lrc11· W.ut1u.1lc- \os npnruto~ 1la1"lr ~r 1k~;vroll:t t:x¡11fril1unt111" rljur~a dtl 110•\tr .. ,· ,· ' - - · 



o~jetiru primordi:1I es d de regular y reproducir el d<11úir1io del· entorno es 
decir resiiln;r·(ícsistir) conllictos a tr:m:s de· dcCisiólles pÍlhlicus: parn la 
creui:iún. y rec'reaciún de . I:; .. rida scícial> Eí1 p11cns. ¡iulubras.c lograr lu . 
aprobíiciún ~· ndhcsió11 'ndc1crn1inad.ii 01:guí\i?~1dóndc lii ~11Cicd;Íd. ·· 

.. ' - •• · .• • . . l'; · ... 

El disc11i·su .. r0Íiticu .Cl>mo .• ti~I. '1{~c¿siÍ:;<lcfi1n 'csp:i~io' Í1i1blic.1; dm;de 
publicur sus dccisionc~.jusiai11cntc. lii cu!iaci~hid de dur:•cxlsícnciri ·cxplíciÍa, de. 
publicar. Je h:1cdr f>úblié~i. reprc'.~c1i1~fff1m. t~1r111idui;1~j~Gdc1-'s1i¿ial.:EI espació· 
pí1blieo .1ic1i<l~ u ti11íéi~l1u~ t~~l1íii.u11~~ 1\{[~i;isi;1;1;~;,¡~~;; • · · :/ ':> i · · > · . 

-;~ -: . '· ~ .:' .. -.. · , .. ,· ; .. ·; . . ·::.:: ; .. ·. ~. ' 

· .· · Qi1i~;1 :cjcr~~Cé1.;fa~~r'.1;;;iífi~;,· ~e\;;~i;1ntiií. •·i1i;·c;fido<dc• .ú.nu 
supcri;1ridád noiahle?{~~ ~l. hon;Ílre: q~;~ ¡;tir los. sutfagios se vu~lvé. pÓdcroso y. 
que cn1;~su~;a~cillíi~s: ü~eg.Ílra'.·~1;plirvc'ni1;:• 1i1.segi1rid:1d'.de Íus{1ciédud. Es.el . 
emisor lcgíÍim~i:f;1Ígt;ie11;·rcc¡),¡oéidl1:', cÍcgidn:· cscuchiídi.1. ( creídt;), obcdccid~i. 
entendido (cÍ1111¡;i·ciiÜid~\J:Es'iít1rt:i\•oz :de un punto de '.visti1 · oticiaL qt1c se, -
expresa en iíl1 dis~ilí~sM1uií1biéi.1 'oticiul,cs .· é1 ·~11stitut<\dc1 ·gi·i1iín: e~ quic11 · 
actáii 1· . hublu '.'u' ir:Íl;és ':di:' el/ El·• solo .. hecÍ1c1 de·· Jrnbliir pí1blicumcnte'. 
oliciul1;1~'111~'.;c1;·1;1'g:ifcielgii;po ~;de que.se recr;íÍ1im·s11 dc~éch(;'riu~·:lh[1ccrl~ 
pur p~rson:ls.li"1icí1ibr~~.·. de: dichu .. ·grupli., le .. du._uí<acl~ir; jíulítiCo, u1m· 
rcprcge1itnciÍ)n. el picl1~~jíodér. de nct ua r. por. ellos .. • c's decir'jiur;¡: h:icer -~cr y 
hacer nÍÍerfos i1;1crcs,cs del, grup11, uilloutirmún'dnsé cnm1i d¡jiuz-~c: iií1lilu "en 
nrnnlirc.de';. :· ·"·:. /.. : ·· · 

En este sc11Íid1.;.:·c1 dis~11rso<lc,m:ucr(t.í· c1ii1 l'ie;:r¿'B,~ÚrdiétíJ9,· cumple 
tres runcio1ics: . éi1 p~i níc~ 1 tlg(1 r'. ;)p~ní . Ün : diug'1í(1~tién: es ·,deciT'. u~1'i ucf;l de 
conocimicnloqt1é ollÍicnt; éJ. re&i11oci.1Í1ic!irn ~'. qtÍe; muy ¡I lll~liu~Jo. IÍCl;dc. U 

ulirmur l1i, q1k·. l1;ui. ¡;cr~nn:1. (, ,L111u\~1s:i cs. •En segundo!ugar: 'el clisó'urs11 
udntinisiruti\';;:¡ tí:ai·J.~\i21a~'ciir.ic1i~::;s: ilc. la·s úrden!ls'. de hÍsp1:escripcinnc~. 
cte .. dicchi i¡uc 1i1s ¡ie~somis Íiei1c11.cjúé huccr: sié;1dii" i¡uib11~~ 8niii l\;r;último .. 
di~e .lo .que la~ . .-¡Í~rsoi;:ts han:hccho. rc:Ílmcnte. conÍ~iCn los :inforincs 
autnrizuuos: Jcgitiinos'. · 

En la luchn ¡m1: la lm1düccii'111 y Ju iÍnpnsicióiuJc '1u ri~iún legitimu del· 
mundo sm:iaL los posccd<•rcs. de umi Úuloíidtldob1ienc purte .. del rÍ10nop11liu -
______ _: --~--·------· 
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señala l30;1rdieu~, a través dd poder. simbólico (entendido ccí1i;;;. un poder qu~ • 
supone el. rcconoci111ie11to). Este debe estar Sundudo sobre la poscsió1) de 1111 , 

capital siii1bóliw: El. poder d~' inipon~ru otros u;1a ~isión/dC las divisioÍies 
sociales dépCnde· de 111 Ílutoridn;i adqtiirida en:ias:hldh~s aºi\'tcrloré~/ El édpitnl 
simbólico <es '.1111 érédito,·.•cs •. ~1 •podér'. impartido 'd'• áq;i~11ci·~ :Cluc Óbt;1viéró1; .•• 
suliciei1té ·'récó;1ücilni~íiiS \pílra <cstúi: 'e\} 't~ó;;iilcil.1'1;~~;;;d6;i;íipoliér···· el · 
recónocin;iénto,:¡¡¡ ;cÜéaciú:siinbólica' d~péíi'cÍci'.d~Í .gr~do ','é,; 'el; cj\I~. la 'visión· 
propticstn ~stá•niiidacÜ,'eil'lá realidad'. ·:m:¡~od~r;polítictl p~r··~~~élenci~: es el 
poder de.hácer griipoii, de i1íánipiilár' la ~strüctlíru ób]étivit (!~ 1ii.s0Cic<l~él1140. · 

.•. J·lis~óriéu1nJ1r1e:·pod~111os. obsc1.\;ar. lu ~~nscr~1:~i~n~d~l··~isc'1;~5~·· COJ110 
111anifostación:p(1!J1ic.1i. d~~de ~I mnr~o i1;stÚucioíínl·delágora; lii'11íai1iféstación 
de .111. págiíín. i1iiprcsa/fo · rii<lio. • c1 ·.cinc,, hástá '.la tcle~isió'n'. Esíe~iorizái1dose · 
como clem~nto~ del 1úis~110; In iÍrgumcntación . la i1cCión; que ~su ,:éz.· rctléjan 
In iil1ngen 'delL1rador. ,· · ·,)':,;:. :. ·:,. "· 

'La d6inocruéia IHllSÍ\'~ de .csié modo,n1ai1iliestá 11nri~6cú:dad cí1 la ·ciuc 
hay. infon;iadorcs e .·. i;doníúidos. · E1t; dÓii'dc·· c1i'/Est:ido> cri'. · i6r;ni1iós de 
m~derr1idacJ,<i;;¡p1:;,;1a ·.·. polÍÍic:{~: de.;cJnii;iíic~bió;;~; f>i{i1i':;,;i1á' 's:16icdi1d ·•· ;iuís · 
infornrnda.'•.Prccisali1ciltc•·lii .. '<lc'n106~~ciá'~1aula 'c6ino'' ~¡ ;;Clérédio: a'·, ~sÚ1r · 
informu<lo ~ tí-~vés.cle la b1í~iió <lisl1:ib:1iciórí dé b'l\níl1líiéri~ió'¡Í( d¿~c~héi ll snhér. · 
ubligncióii~:iíiÍbrmur)/ ';'. ;· '' '.. ~;:f .,,'· .·' \: • .?' :y ;.·. ··; ···· · 

La. difü~iún d~l;di~cur~~ polítici) cn.~ste s~;liclÓ,· s~: perfil~.col~10 In· · . 
expresión cndilbrentcs tipo{ de'. ~u'1íi 11nibació;1 del· ~je~~i~íi:i 'del poder poi ítico. · 
Plantea In Ínotivadón 'en· •. 1~r'1i1inos, colidinnl;s;· sin~plÚ'icu .aÚernati~;as: reduce 
sitiiacioncs . cóinplcjás ¡;· prÓpórciolíé~'l'azo1;ablcs· .. <ld~·;l;¡,(í;1·' 4íid 1u •:. accil>n 
polilica sen posible. Esti1 habilidad ii;1plicn.i1 su\bz. que ¿l 'di~cUr~c; político es· 
capuz de repres~niár los hcchcis en términos de ·rclcv~1{eia, ~''aluai1do las 
políticas y programas ¡iiirn ofrcccnÍsí;. cxpllc:iciónés cbhcrcnt~~: El.discurso 
tiene ti11 objctirn ··estratégico····: porque explica de nÍancrii dircct~ ' ~ualcs · 
individuos renliznn actividades vinc;1l11dits cc:in ln'cs~eÍ1n política. 

·' . . : ,, .,'"º ..• . 
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' ', El. discurso a . purtir del. mcnsa¡c 'político i1dquicrc •• 1u pt;sibilidad de 
decir y u su vez; de escuchar. \•u que cd;110 tod;1 práctica so~ial. lus condiciorics 
soi:iul~s.dc·.rroducció1;. idcoligi¿u, ·ci1lturl11 chistóri~u:cib);u)úuruL;c!Ci~rn;i111in·· 
'º ;1iw '""""~ v débe ~·el'. dicl1ó, élcscic :dc1.e~11í irí~da; r~sicióíi /'¿itúación 
cs.~~íficl). · • ·, ~> ~( .~ ... : :¡, · :~.·)/ ..; '

0 
,·,o• : 

' ' J,a pi1líticll ~{ré~r~~~ilt~.·cn1fü;c~s'c611io i11n J;;cg~ en ·~¡ ~¡¡~.hu)•·. que 
luchiirp~rll 'íi;üii'ie;úir'oinléjrirar 1~¡Íosiéit~i1 qii{S'c 1iéiíc·é1·;• 1ú lipfnió1\ ·~úblicu,. 

~Z10ti~I~~&~l:¡~~\;i~~f~t:~~;f~t~~ti2~· 
r~prcs'cntáción ·Jcgítiri;u ·de 1ris.'cosi1llí\iisiciiícs'~ino

0

hi~ibiJi'ii en'. la bús'ql16da de 
rcconoci .. i1Íentó ;de :1a1cipÍnil~ll .·~irbli'cá:'fol''~aí;1po' p~líÍicli t rcquiCré···dc la' 
existencia de: algo 'en :j11cgi)' (11101ílípl;lio 'd6 JU{rcprcsciiiáJión• JCgítiliia y 
rccot)Óciti1iéntcis·,~~Ci~¡j 'y'ger~t6 dispÍ;cstri'; j1~~ar'~~)r:{;,~ P,~~~)f~t J•' · ·. . . 

' .. qc··'d<\11h<lo'~;cci;i '1ó: ::i1iteri~~; ' 1d·: co;~i1líÜ~aciÓ;1 :f;, pÓlíti~~\ puede 
considerarse coniq ~l1ía di;nc1lsiÓ1~ ~St;aíégi~a' q1úi~i1!1ó/éíéílcl1~ficiÓ~ con el .• 
mínimo riesgo) r~r:llcÍiiaÍc~nccpti1,cÍc'jlicgo(ÍíctivÍdado~giii;izudd; regid~ por' 
reglas), ·de.modo 'qlic,c~ .unn;situiici6'1í'.quci J)Íi~c\iÍÍtcrvcili~.'u ··d6s .. jug'a'élorcs 
cuyos .. i11 t.e~e~c,S/~~t4;¡: cil ,cÓ11hi:c1o:•:'éfi<l~·u1;l; é~. ·A 11~1sf~~1séc· .• iliia ·li,aín~ de 
pósibilid:idcs'¡1arir¡1ó'nciscCií·acciói(lri;i:str~ícgi:í. i1iie elijllíi. loscondu~irá a 
ganar .. o pcrdcr.· .. Las .• r~lack11l~s.·d;;'p~aeridc acl1c~do:~on'(;s¡;<·stni relaciones .· · 
cstrntégic:Ís de Í1tdn(pt;hÍción?c~·dcclÍ)iJ gÍtúi;r ~;; inst~lll:U COIÍlÓ ll;JÚ ftlClllC de 

~~~~~;1~;1\~,~1~l~!:~:c~4i~ri~';~i~fi;~¡~·~~ii~utt~:.ª uno b ·\·arios que tic1ic 

Eí'cús~11r~o ~~IÍti~dci\mf1l1a'thllapor la palabra. de n1~dÓ ~utla luclm. 
politicá ha qu~<lado rc~tr'líigidií a' que ~e Írntcn las diforci1cias vcrbalí1ientc, nt;. 
obstante, conicinp(~. (ClS difor&htes c;ti(OS'. COÍllllllÍeatiVoS ·en .los ~JUC Se ptÍcde,. 
manifostar. el .dis¿urs'ú a',;la opinión pílblku. Allorit, bic;1 .. Ía exÍst~neia'dcl 
discurso ··'po~ '¡¡¡··~ol~'inlplica ·1a cxistc1Ícin dd lnfoí·nlm.iit~nacúéa de Jos·. 
fonÓl11CllOS • políticÚs ·que SC gcJÍcrnn Ctl la. rcaJidnd,: ·~ll ¿StC'is~l1tido: .·la. 
información iie;1c un cará~tcr de ,conocirnie11to que dcb~' lwccrse p{1bÍic;),. ya •• 
que hay u1ia. i·clacióii •permanente entre gobernantes ~· gobcrn~dus, los 
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políticos tomaÍl c1J~isiones y por tanto dcdón <!11.el sen~ de la sociedad para . 
dcícrminar el rnejor:moéío de orgal1izar lii'vidi1 o~ l~s hciii1brcis .. ·' .. 

- ','. . . . " . . .·., ·,. _, . , ~- ' .. ~.. , ;-· ;. . ' ' -- , , .. - . : . ' . -. --- . . . 

En ~i1 llíÓ/ií1h1f;{;·~i~~J;i~iÓ;1i•Í~~ Ji~~iirJós pÓlítiél;S ~on ·la ~ecesidad 
de intercanÍbio por:~cdi~'éi(!11ci~gí1~jc:'~lc~J~iis} hÓcho~: succsÓs:• ~rsonas. es 
decir dé lo 'quJ s1Ícéde c'li ~¡ '~~;,jJíié~cH'' ~1ie'<lé Ymu u otra . forma repercute en 
la comiiiiidad:isu·iií1poría;\ci~:;aJicd(¡;rccisa111cnte en la necesidad de ser 

. escuchados y r~~pr;O'~id(;s pork~s(ít;~s;,de Pirs1i~dirlos a su farpr y deleitarse 
COIÍ la if;tlU~Í;~Ía qu'c 0

p
0

llCiláÍÍ iog~a~·~obré cJlo~ {S~IÍSÍJción de Poder) . 

. · ... · ~nc~r{iiúr;d~~~al'tq~r~~ldiscurso:p:Uticri'ti~í1e ~1mopunto de partida 
et· diiniini(J <lc',iñ ·¡¡¡·iBiríl~ciólí .~·:·¡,r~pósÍt~·dCI m1;i1do pl11ítico que por ende, 
implica ,c,1 'ejÜrci~i~d~jp~dérir.igÍénd~;·séa•su\~/·p~r iu 'citcrtu y ,demanda de 
ideas o. inforní:ición''.:o~Jal forrÍ;a· qlic :~í.· actor 'políÜcojs •. '1ín. proveedor de 
informádór;:y,.fa,opi;1i611pírblicamléorl~u·;1ílddr;'·a;l1bo~.dc(~míi;lados por el 

:·:~ptb1\~~~~!iq~[~f :~~!~~i\~'f'4J¡( t¡,;róri"i'¡ó, pro"""' 
La· coi1úiríi6ii¿;tS~1,'p;lí{Íca'c\;oca ~~í; tbdo ~~ucll¿ qúc se virÍculU coir la 

produc.ci,óny el jr;\C~CanÍbi~\{d~::los'?cJi~Cll~S;)s' p~1)fticos ;tju~· CXp¿;lell :.··.los· 
distintos aciorés )·.·cjticlos ;Íletlio:reH~j~n•cn .difo;cntes•.cstilo~'.corí1irni¿~ti1·(1s:· 
Es la herraínicÍlla para coriÍfonÍar los piobÍcnlu's dcÍ'.°sisté:1;1ü· pt11ítico' ál misl1m .. 
tic;1ipo, que. e\•itn .ét debate Ílrcm'.dc(-~11i;íim;•Ínar~ú:~séúi~d~rlí~ílta "en. el 
intercambio:· Si bicl1, la hrchu poHíiéá qucida Íií1íiÍu.da á tr'iiiá?1a;Kélifornncias 
verbalmente, los . políticos ···han ,'.er;cllntrad¿crÍ 7 los~rÍ1~diíí.S. <le'cL~iii'írriicación ·, 
masiva la 1•én1a;ia parn ·m1.mifcs1aren.esÍÍlds difo;erÍi~s ;; ;,,;;ifc,iie~édores.al 
discurso político, la· rudio y TV. se pc~liliinconio pcin(id(i~a~ de Í1trc~;~;¡ forni:is 
de discurso. en las que se cxpl¿Ínnl~1~ r~'c'urs¿~ Íccn~lógicos de ~áda:;11dciil) ~11 ... 
favor dela representación polítiC?: :. , ,.i;•>::·'' · >> 

Lu palabras son annas piiliii~as i111pÓ~tü;1t~~, péfil liÍimag~n' Íiei1c una 
rclcvanciu dccisiru pánr. el. poHÍico. Ai resp~ctl; Maqtlimlci4 J: ~séribió: «I~ 
reputación es 1111 li111dan;cnto esendi11 déi poder». Ln ií\iiigcri se conl'ie~tc así, 
en el perfil pCÍ'sorml ·c1iidadosi1111eriic.· élab¡iraclo ·de lin · indil'iiluo o 11rn1 

·U ('mulo por M1u101 ,\loruo . .{lJLril: ¡i¡i. 6!. 

~( 
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instituci{in para c~n~11islÍlr ·al' 1iiavor ;í1í11{1cro de ~tdct~rc~, ~ic1idt1 _el' discurso -
político_ Lin • vdJ1lci1Jd de prCOCllpa~lón socia) ¡)ara·-ercÍÍ'i. Í1i1~ 'i1i;u-g6n' del -iÍctor -
político ante la 011i1!ión públida. · --·- - - :'-, .-

Anto1ii~ L~~~i? ~~\~~¡;;::qitc'ho~· nÓ sóÍo 16.ql1c <lic~ ía'n· hc1IHic~ ·es lo 
que se co;¡~·iert~ Jn;~1é;1~~iíit;'Úctc;1\ii;1anie ele si1'r'rognmi'a dc'ácúlación,' sino ' 
lo que luiéc' y c~Íl1~ l~jiaJJ', Íl'Íc1a'aL pücd~ Ütccta~ i1sí1 'c1t)c'u~1icia; vcstúario y
foÍogc;iiaS Ló~' ln~'diils'ap~rcc~;¡ ._ áhór~ ;1¿. s<Ílo c<Ínio -cmÍál~~: dé f1,1formack1n 
sino t_áin1Íié11/éoí~~º.·¡,istriri11~ntosd~Cisi\·o~u I~ lio_ru 'de ~b~~n·Ür::dcfüíi'r )'.en 

:~~~~::~:c:~~;(~;~~i~~~:tt~ir~ljs'.~~~i!~";~o~;._-';~; rr~t:~~~tt:~t!it~;.·~li~~ -_ 
co1mdi11ienÍo·~dei la~j posúiras :_qi1é:'nlanticncn••unos· )'. ()lros,:'.ª'-11ropag1ír:_ cl· 

-discurso de los'_profcsiil1ialésdéla poliÚc:í._<le'mat1craqiic'crcÜn'mia opini~)j¡ u 
corto plÍizÓ rcsrcá¡j a las C!istiiltas fon;Íaclo1wi ~~ÓlíÍic~Sy ¡;;;r iani6;' lri imagc1; · 

delactorp~líti,co:: __ ,',- '• ;O , .··;::' ••-_,_~-•-.'•_-.-_:.-.• __ • ';,{ '.: · ,_ 
. :~..,~:. ·,~··. ,. .,-,.,.;~~· ,, .... ~,..~·· . 

. _ Para c¡ue lds recéptt1re~ participen del- riÍq con!il;1'icaÍin1; lo 'qúc d actor 
político ___ dice cn's;i'.~Hscúl'so· no'e~ tán-cil1íport~ntc;~~n{¡f'.clfÍ11t1-do -·cin cl;-·q11c• lci 

;~:·:.t:~~l~~if"~~~;f f f J,~if i~~1

~I~1{~0~1.i~i:H~~::2 
respuestas: en: ima i af)ÍpJi~'; gai'nU', dé Ct;ClÍ~ntrl~S 'pcrs~itn le~, o hÚé,ialmcnte: s\i .
rc~ponde : i~1ííchn:!, ;i1~~ th\·g~~bl~ti1cn té·-- a' á(jí1élló ;que;'.; 'scJ pe~~ibc c~1lio __ 
fisicaníclit~atí-aétiv<)·quc,',ii q1iiC¡lcs sé .vé comh .iíic11t;s'i1tí'ncÜi'os' (l-r~~s>':La_ 
apariencia y la 'vestimenta_ son parte de. lm;esíímttl~Ís • n;1 ,\·erbalcs~Íotales· que 
influyen en las respLÍesia inÍcrpcrsonuJes y, que cn'cicrtas co!;diciZi;)~Ú ~dn los 
detcnÍ1inuntcs principales de tales respuesta~. Elat;·acÚrn Ú~ici>:pücdc'cje~ccr· 
i1ÚÚ1é1i'Ci11 éií el hecho d~ ser \'i~to o no: pued~'tci;c~ ~1._~i1i;¡,orÍíu1cia el;. h~ccr 
d~nlgÍaie11 ul1a persona persuasiva o capaz de n~anip;11ri'ra 't(!s d~n1Ós .:>.•; 

'• ,•e '.\,;~¡-1 ;• t' \~::• 

A<lcmásde ta·impurtanciadcl atrnctivo,fisi~ó -g¿i1erai J;11il inlli;cncia 
que se qjcrce cnlas respu~sÍa de_ 1;;¡¡ otros; K1;a~j1 scti:~Ü q1;~ la co;ifigilra~ión 
general .del cuerpo. el .color d~ la pfol. el t1lor. el cabello y· IÍls roptis, 'rueden 
ejercer 1111nprolltndU i1illuencia· en In 1mtoimágc1i y pnr- tanlt;. c;Í Iris pautas de 
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comunicacron ·con ·.·los demás. Por eso .tiene )~i1ta,·i1Í1po~u;;cid.q(1c ·en. la 
fabricación d~I ·relato poli iicci .~1 ;~Íor •ª. q~ibn é()1t1pcíC·ef cé~é1n6íiiál' cxprcsirn 
esié · bie;(dicho (, bicri •. Íiecho: es dcéi r, qú~ d ,;mlf siolíul ·de la infúrmación le 
coi1tiérn ª cada ·~'ótiéiá •,;;1 ~spitci6 Wo ¡~;¡ 1ic111¡jo ~ó;;sci~s1iá<lo'de i~ ·acción 
social. > . . •¡· • • · ... • ·, \. • .• '... .. ... ·; 

.... ,: ,;·:-t·;·: ·:····--1,,"' ,·, ..... 

. ··· · L~s · asÓciá~ioncs ·rolíii~as 'par~ ~r~~tici.r ~·· dÚ~r;idi~'..i~nÍó •la• imagen· del. 
actor ·.políticÓ'•co~!o s,ir'. com uiÜcad¡\1i/: ekthble2en~~~i~~·ion·es'de . ~lia;iza entre 
insíitucionésconúinida,til:a~'quepO'.~ibilitali.la~o1istrl1ccióitdet1n:i hnagen ante 
la opj¡1ión pÜ bHc~ y';¡.·· la· re~:) C)úe gii~ántiia'i~:: uri~' p~esJíí.éiít'relevarite. en la 
sociedad; tal.es· como •. tuia' alicnda: de ·ni~r~ad0Ícc1Íiii :~dcter;ta: necesidades' 
sociales a través,'d~ 1(in1·~~tig~éióif dli'n1e~~'lld~) ); n1id~ la áccptación dcI actor 
polítiCo). de.rdnció{ies'pi1blica~(r~~Ji~~·u1lt~abaj9'.1ogístic~'l:'Ja: rcl~ción de.fa 
sociedád 'ci\•il;;, ofga;1isi;io),'\clc:disc,iio de' cÚli1p1ÍÍia'(plJ1ieÚciÓngcneral. de 
eventos), 'de ~scso~ía ··d~ éonÍun icacióri~ ( crcá ',las prod;1~do;í~s· d~'éine> radio. 
TV o preí1~; dis~1111'f'p~oduc~~s~íii~;~r~ii~r: realiza 3;1;1isi~de'conie1Íid¡,' dé.·l:i. 
infoí111ai:ió11 réÍcrcr1tc'á1 actor)::· .,., .. ;:~·.·.'·'·· < .. ': '·•' •, ,. 

. El, ~~o ·d~ ;tlJ'1~ o de'' la·¡;·cÚati~'~g~rwiás ,com~rii~ath;~~ por' las• 
organizaciones. políticiis;: il11plicll'· 11l.cl~1ls1.:il~ción.dc' prod;1aoscoi1líiniéátil'os · 
de difcrent~s 'esiilosdiaciierdo ¡;~ kót~'al'sopórte tisi¿o queen1ple~n,para su. 
difusióri. sií1C. tambi~l1 }sobre t~do!co11torn1c á las audienci:is para quienes va 
dcstinado.'La's estrai~gi~s actíralé;'en 'cuantri al uso de ~0;1iunicáción µd!ítica 
parn .1aeiaboració/dc;iíi1.1~rºduéto.'éoniui;icati1·ó, di!Crencian ci1trc dos tipós 
posiblcsde público' y i{ór tm1to)en dos formas posibles de comunicaeió'n. l'or · 
un lado,e:\:iste llna•e1it~~i~giu'de .... orde;mción de ·información '•(calidl'ld)•·cn 
donde ··los mensaje~ biiscan ÍÍr!u cdlicación política, Por. otro fodo:· lmv 
estrategia~ de cor11u1;icaciÓil. políticu que bÍ1scan generar un inte~és polític;) 
b11s11do en el nínnero o:saturación de. mensajes .. De acuerdo con lo anterior. 
Michacl Schenk4J: ~atilloga entre 'dos nil'clcs de poder, pl>litico dé k;s 
ciudadanos. que l;a denonÍinado de alto y de bajo grado. · ·· . 



1. • l\LTO GRADO: Soií IÍispcrs~1n:1s que consumen calidad,. los. que 
·buscan una. cdúc~ció~ políti~a .• :Su éuhura pulíticá pro1;ieheprinéipuli11~nte.dc· 
la lectura de ~ri-~di.c~s. •. · < .: · · .· <: .< · · / :'. · ., · . . . . 

2• . ~KrÓ/o~Db: .·.Son l~s JiCrs~rlas/(¡1íe}tiencn baJ'o('gr:iclo ··di: 
paruc1puc1l•n, ·• cl1rístlii1c11 .. 'un . dctcrrii.irí'udti .:rrii<l1icro·f~(;;1~íirli~ati\:c(quc• se 
caracteiiza por .. lá · s~tura'Ción de. infori11a~i¡1n.; La cúÍtífr~ •',.;olíifca; de· estas 
perso'i1as está ciada exclusil'Ulllente por la TV:'•::_. , ..•. ~:~: : <. . . . !:' •. . , 

Las déis formas posihlés de los préidíict~k'cZrl1il1t'~~tl\,J~ ~-~-~~cllerdo. 
con, el nivel de poder político del. receptÓr a;it6s 'rnéhdóiiri<la/ 1¡~;{¡; · 1~s 
siguientes características: · .. ),·: : • ··{ .·:. · .. : 

Alto Grado 
- Calidad =educación política. 

- Existen más argumentos, pór.·· • .. 
tanto un proceso más racional.'; •. 

' .-·,,,,,,: 

- Contenido verbal, la pida~r~·.e~·. 
racional. .· .· .. · :·.::;:. ·~.· 
- Redundancia, hay que.repetirlos·.·~··· 
puntos más importantes.. · ·-_: '.: ;:; : 

. . .. • _niijó <:,;~'do > .. · · . 
- .cai1tidad' ¡~áíirfació;1 i ~•· ir~tcrcses 

ye . , 

·más 

"',. -.-

La tendencia .delos ~lrc;í~ájes q;Í~ se'pród1j~i1:Íi~~{i:~Údíii 1·ía:MCM; · 
parece inclinarse por una prefé~e~~ia . l1aeia l~s· fi;edi~s · i~ÓÍ1iCos. comi1 la 
televisión y. •en. consecucncia:\~n;;·crénr.-i1ii •. i;Úéré~·f,bHíi~Ó basudo en·. la 
saturación de intbrnuÍcióri qué en. I~ 'éduéación p01ítica,'es decir productos de 
bajo grado.· Estos· programiÍsdc' bajo. g~;cld~·rpriiiíor'dlalment~ lós diseñados y 
difündidcis por. TV.· en donde las ;iinúgcrÍ~s, la ,décora~il~n. el sonido~ .. los 
ctectos son fündamcnto del níeíisaje;polítici:/sé .~ons11111eÍ1 mucho mcjorpor 
los electores, ya que estós· progra·,;1as_•,¡¡):•1es crean preocupación por los 
contenidos argurncnrados a. los ,.que ',se ;~cfie~ei1 ni· les· permiten "releer"·· la 
información que les presenta. En cü;{1bio.'-los programas cspeciálizados o de 
alto grado, en donde el arguniénr~_i-u~ional es obliga y la imagen (en el caso de 

.J.f 
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'·. -·· , . 
la TVJ es sólo .un ~oporte del discurso yno su fundamento, encaminados a 
introducir mía: edtic~ciÓn 'piilítica; imicameiitc. son consumidos por aquellas 
personas que fÓ'rjm1su 'cliltúra: política en 1Í1ensajcs que permiten retlexionu y 
analizar posh1r'as, P!.1r eJ(íiílplo lo~ de. In prensa.· 

El hecho és qtic ¡ictuulmc11íe todas las sociedades del mundo están 
infornmtizadns, es d~citJjny ··üiin e~cc~iva difusión de mensajes que pueden 
afoetar a la opinióli pú'bifc~·Pe;'?; sillrnitáneaniente estos mens~tjcs promueven 
la despolitiznción, o seíi\1n:i socicciid pasiva, ya que la introducción de interés 
político 11 los electores' víá' r·iclVl'cstá. fundamentada en la saturación de 
información (preservarh1 igímraí~d~i.··· / 

Ahora bien. re~peeto, ~l. c~;1~epto de cl~moeracia aquí manejado, es 
necesario hacer un brc,·c p:Íré~tesis/ya '(]1';¡;; dicho término resulta paradójico 
en relación con.el ordci1'iíí:.1Í~rial ql;~há0cc; sllrgir,cs decir huy que cuestionar y 
analizar la funéionnlidnd dc''dicllb coi1cept<1cn.ln scicicdnd actual. 

;.:- -... \':·~:::_:::,:",i:::·:·.< ,1._: --~~~. ,, ·"\'i ~.-.~1J:J.: -~- :'. 

l~oy 'en día,'cÍ co1;be~tri\1C:;deí1\i~r~~ia·jia'clcJ:id<i de ser él ideal ético 
de la llustracióil eÍ1 el .c~íá(J; d~'1ilóé~aci~''cra -~, gobiehí'o del pueblo y para el 
puebk;. Adtinli11fnt~ •.. ~dc1'1éstibn:; .. lÍl cn~1~'dclnd'dcl'1iííébloparu participar en 
la· poÜtica,'porJo éjuc Íaj;1s'iin~ádt~Íi.clci1l~driÍtici?éíe1:p?der 'es esenCialmente 
legalista:.cl. conseí1t.i11licnto' cÍeliÍ111~bl{.cdiüo.~i;i1ica/bas~· Íegltiína para· 111 
autoridad, el ptÍeblÓ ~¿ óliligií/a\sí i1Íis;i10 a olíédecen1l. gobierno que ha. 
elegid<~. '· . . .. · , . . . 

,'',,; 

· En este sentldo. Iris 6bfcti~·~sdc. lá clemom1eimi son:. ~1 ·mantenimiento 
y Ja csÍabilidad del sistell;U, .: ÍÍ~ás 'quc\i1tii !l.ú1ción iustrumentul, reJ:ith·a a 
satisfacer ·y ~dÍ1c~r a·I ..... ei11d~~anL~.cL11 cÍe;1}ocracia · .. como llll · dispositivo. • 
institucional q~1i: ¡icrmiÚa llega~ a las decisi~111és p<)lítica~ que rcali;,an el bien · · 
común y se. preocupúban por• afinÍ1~r ia ig(mldad de los seres humanos, el 
intercambio de ideas y la ~c.soluci<\n de_los coi1tlictos pÓ~ medios pncíticos: ha. 
dejado de.ser. f111;cional. hucicnd~~ de la apatía de nmsas algo pníctico ~: 
necesario, por lo menos. "en'. M~xico. la dcmocruciá no ,hu · creudo las. 
condiciones de paz y próspcridad qué el pueblo reclama. 

45 
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Conforme· u In nnrcr'ior. es perlincnlc rcllexil;l1u/si ia clc;1iocraciá 
rculmcnlc produce'. elige leí n~cjor pura _~f 'él~cl~rmlb o se; nrniHiciÍe dón1;0 de--.
los, liínil~s del sisl(mÍu. Ó!nl aspcch.i ú ¿l;11sidcrnr~¿, es'e{~éfofií1u~ elide al . 
deml;cráÍico'co1{forl;;e a las c~1íÍdido1Íe~ sbcidlcs_ existe';itbs ¡)l)y i;Ií'dlá, )·a q11e. 
el Índividuór¿,í;111¿i~:i1 ·1d lib~rtad'1;ii1líri;1 ~·ciirl;bil~'dé ¡~·¡~~1aldád\~-lalibértad• 
Cllnl:e11ciu11~1_c11i~-():1f t~~}¡.1.st~~ff J~?· ~sf<; f ci;1nÍ{~~tcJt~s~:irW~1~a·{~/;.·\: • • - -_ 

E~;~~~t~~~~~~~~~~I~~~~~~~¡ 
cambiado; lits dcsiguíildudes enÍrc los hombres son cúdavéz iÍ1ús i;1ií~cucÍu~. Si 
bicne~ciertóquc la democracia aboga por la igu~ldad erltre 1'l1shln\ibres, este 
óbjctivo l1l; ;e ha cúinplido ni un poco, todo lo contrario, dciiiddduno debe 
soinctcr~c ~ la vÓlunlad general. aunque esta impliqÍlc óbiC;1ei; po~as 
salisfoceióncs para el bien indil·idual. he aquí In paradoja de la dcinócraciu. 

2. Definición. 

Definir comunicución polílicu implica antes que nada, retomar una 
palabra con la que se identifica la actividad dedicada al intercambio de 
discursos pnlílicos y de la cual se hablo amplimncnic c1i la' pri1ÍÍcra 'iuirle de 
este capillllo: la prnpugunda. En el siglo XX iclc~lt1gia cClnm CI Nazis1110 y 
Fus~is1m; llegaron a igualar a la comunicació.n po!Ítiéá cói;_lu_propagundu, -
prccisumcnlc porque In• política ha sidl).ilsáciáda é1i'su•-:tbr;1i~ dcdisclÍrso 
polílicii auna prú'ctica que alúde a la. m~Íl lira~: promc~as 'e\d~ol~gf á; es ,'decir 
11 lns. co1!11owci~me_s , cjtic n' tra\'és ele, lo~~ aíliis se, le,, fucroi1 ?1iribu\·eiiJo ni 
término depropagamla política.'· , , - · ' .. ., •- . 

Conw se inen~iono ant~;iornic1;1c. la propagmida poli;i~u se1ltó el 
origen de lo que hoy en din se dcnúm_inu ~111nunicució11 po!Ílicu; pero ello no 

~ó 
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cquimle)t asemejarlas como palabr:t., El 1érn1im; d~. pro¡?aganda :polílic:t, 
adquiere di;'crsos

0 

sc111idos a raíz de su' uso dur:mlc lá' Prinicra'y Scgi111d:t 
Guérra, Mm1di;I tales como 111e11lin;, ,' desi1011c;lidiíd, I~ Í6énica ',de 
disemi1111Ció.11 inleresÍ1da. es decir se le califica co;11t;·;111{formuc~~~olnÍ)idadc, 
la políti~a. t~rc:t qué ~10 co1i1parte: aclu~lm¿nte ~1111' 1~<~ciii1;iiíic~d1~Í; poHtica. , 
Con' el' S;trgimic;llo de las dcmucrncius niusivas: curacié¡:izüd(;~·plU' CI. slifrágio 

, Úniversi11 ig~;alita~io, el soporte de los 1i1cdick ci~ ·~o';í1';¡;~¡;j3(:¡Ó'1í 1~111~i\,¡, }',las 
encuestas, hi:éomunii:ación política.se' ha•:vin'culí10& ¿0'1l)a'pró<Ü1cci;~n )',el 
intercambio (Jé )os discursos ¡~oJíticÓS qÍÍc l;SlenÍan l¿s 'cfisti1Ítos' :tclorcsdc )a 
política y que con las capaddades.i~c1iológiCas');;exp~é'si\;as delosfyfCM,' se 
mmíiliesladé divcrsas,ioiiíi~s:(· '• ... ,., · , · ,_ :: · ···· ·, :.·.~ , :,;; '· ·, , 

. _ ... ~ :;_ ·.. '·'. ... ;·.: . -, .. ~( :;_ : .. :';:,·;· ;' '. ;;_:-- ·' .. '. ::· .. 
... ~<¡ ,· '·. ~·.· -~ .,.._,:_.-, ~-.... "'.--· 

•La ar11.umén1iició1i 'públíéll: ,,, 1a-disciisió11 rucioú~I dirilÍ.idas. sobre lá 
base dela, iibcrt~d ·-¡¡)f~í1;1,·y '<le''.¡;: igi111dacl <l~:'clérc~licis;:s~ ~ ~t)nsoÍiiláron ;· 
partir d~ ltísoCic~üd;'dc1ííócrniiCa;:;en instri111uin1<)~'Cla~'c.,pará yálorizar ,la , · 
fünci ó n M la, éoíiúlni~~éi,Ói1· p~IÍtica; rc;;í; pie'n'dci tíé'. cstii' frir;11ii' cói1 ', i~· acii,·idád 

~~r:~\:~~:i;.~; 11il.1;ix::~~~~~~~~,1íi~t~i~~~i~i~~1i:r.~itw:~:~~fü¡i:érI1 1~~r~~~t~ 
rcfiérc' iÍlit 'c~1í11~\;ic

0

1ició1~ l~tú¡, 6¡'i'cl iÍh~cl,' de 1(;;;· <li~cursÍ.is' ¡¡fic'~c;111Íbi:ídos. 
c61110 cn~I phpCí{í~·)~)~ 11ledios ~·1; 'iüiré;;,i;.a~iÓi1:• ~; 1tctu;l;i1c11tc:%iíilliét\' el. d~ 
laopil1ió1ípúbliéa/>· ,'.,, ,,.· ·' , ,', ,,'. , ·< ,· , 

,Al rc1{1itirsc~~<\á~jdefi11iciÓ11es:que•'c~)11:eicl)r;~r:d~,·1lis',iuios.sc l1a11 
rcltiéionttdoc~i1 ·¡;¡ '•éó;;~1inibuéió~;p~;lític:1~•, ~c:pucdc ¡;¡Í~crv~r'.dice,··06minii1ue 
Wolitin.la~ ditfouhudcs rb~1cscon,'1ás'quc's'C,,1íli"n 1rop~z~doaI aii'alizttr esle 
reciente ic1i{i\11é1;~, 'cÍc fo•,, J1isl¡friu ··den1~~6rúiic:1:;)1En •.un<pri1!cipiú. 'la 
comuni.cáciú11 polÍlicadcsig;Í<)ul'c~iUdi<1 de l~con1111iÍ~'i1c.iú;1 dd, gobic1w:;para 
con el éíéciurn<l;.;;(k~:quc·1;0~•::5c:ff31í1íí''él;11lunic1iclólí g~1Gcr1Íamé1!1u1): ',inós 
, larde'. al in1crca111bi~ de di~ct1r~o~ i;?'líli~l~s el11fé lós ,;;,lític~is en el ~1ndér )'los 
de la' á~iLisiCiún'. f1i ;c~p~ci~I' dür:i1;i~ l:1s cú1ii¡)uiias .fl~Ctlíml;s, 'Después' el 
6ambio se ·6x1cmÍi,1 :11 •, <istüdio; del. pi.xl~r de • Jós, 1;1~élios, de· co11111nicación 
masirn en k1 for111:léiú;1• dC la «;piniÓ11 pública y, In influencia de los sondeos en 
lu \'ida política.· m·ii,·ormbríl~ 1íarn, esíudiur lus, di1Cí·c1ú:i:ts entre las 

, prcucupuci<inc~ de la,o~ini1'in'p(1blica ~:lacu1iduc1a de los polílicos"44. 
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Al revisar estas dctinicinncs es posible· distinguif. que todas 'reiteran el 
proceso de intercambio de discursos políticos. entré u1in ca11tidad éada vez 
mayor de actores políticos. designando así toda coili111íicad6n quc:ti~m· por: 
objeto la política: Todas ellas destacan nsimisr~\º· ;ln'irí1pl1rtn¡1cla 1 qu~ tiene la. 
cormníicnciói1 política cmi10 nna ;nunera de rcé()no~é~· al l~¡¡:;; eli'el niurco del . 
enfrerituniierito politicu.·ul pcí·mitir l:iintcrn'ccióiÍ d11i~e i;i'for{;;;,ciói1; pl)IÍíiéa· y 
cor1111i1icnCiói1. ..:._,_;", ; . ~'.~.' - .. :¡.~ . :«,,>, ·-. . , 

... -.. ,.-:-·.' .··:'-.-,..._--,;,);:;·.- -~·:'] ¿;"_.,,/: 

·. 'En cstesc1úido. ac!Unlmentc In ccímlii1icJ¿ió11 ¡K;líticu abarca el cstlidio ·. 
del·. papel de.·'ª •. ~Óm1lnic:1cióri••.eÍ1 ,iícvidaip~liti~í't ell;cl ';igu'rci~l~ :sci1tidcí .. del:1 
palabra: c.'iníegra ·. tal1to.Jn irÍv~~tig(ieiÓ~I políÍic~ d{ i11c{rcado: la '.'riubliddad. 
corm) n· JOsi1lédi¡1s <le' mrÍ;unicndiui lll~~ivii\1 l~~·s ~~~1i'été~s)JJ~j¡i1iu1 tbrma. sé. 
puede·ide1{úficár criii;o Cl~s¡,;~ic~\:n c)tíé~é'ii~~c;1 pÍrbli~l1Jo~\j¡~;¡iírsí1s de 1;1s 
actores que tienen. óportuíli~ad para. cx¡)rcisarse oiiéialmente slibrc, p(iliticu:, lo~• 
polític;)s 'y ·,l):s prót~sioi\a lcs':cic h;'. intor;~íu'ci~~.1'<:;1;~¡. ca~;Ície'f'.cic m'ediadorés 
del acontecer ~óÜtic¿(~· de l:i".ori1~i{1i~:.i~úblÍ~i6 i}red~~¡;icl1l~}ll1 .• ¡¡uc; se ·. dcsen 

. ~~:r~~i:-11¿~~~f¡:~f·~:1~~~f~6~1J~tg~~*~P~{.{~l:fl·~:1~~J1t~~tfü1~~1¡i:t~:~~1:: 1 i~.~.·.·· 
mcdi11dorcs•dc:1i1 1 ilíiori11abi6rí:;,s¡~;¡(Jcí Z·~ío~ (1Jti1i1~s:ií6~ qüii c1;·1a urilizución: · 
que, hncclÍ dé: la .i;1foí:;¡1d¿¡;.,·,j.c(ji1~·.~.~. d~s1irc1i'dJ dpl c'í'i\on1b/qiiic1i'Js·'cóii foni1an 
U. Ja. Cliíll t1Í1ica~l1\il ~·r,oJÍti~;-< C;;¡;¡lfftlllU Í:sl¡~tcgi¿ q~c)~Íeditt' Jii~~e el ; Uctn~ . 
político.y Ju opiÍiión púbÍiéa;0 ~'1ra~;éfdc1 discúrs() cii'síi~'difo'reí1ics cstilos•dc, ' ' 
prc~cntucil~ii> Es'"decir:

0

~ól1ll~. i1Ítcr'1ic1¡J;ii:is iÍl;ÍiÍ;r~i;iriei: l1iécliiuforas ·~on . sus 
prnductti~ c1\lm;¡;¡~aÍirnsy1i Ju prl~ptÍe~i~ de visióitc~ del 1i;i11iC10. ' · . . 

••. Ahdra bic,n, Í:/dcJ~ripci;11\~ntcri~1r.dc cin1úinicu~Íón.p;1Hti:u plantea Ju. 
oportunidad·c¡üctici1cnilciorcs: ci~11'disiint.1s. r'ul.c.scii·¡¡¡ s~icie<lild de nííisas: de 
intcrcm;1blnr argÍm1eií,ro's'(sicmlo.piecishnientc.éstu ¡;¡ base de. J:i, demucraé:ia 
m:isil·a) ; la, liar que yaÍl~ríi l:Í'imp:1rt~Í1~i;1 (jue adqi;icrén dichos disctirsás u 
tru\'éS de los' MCM en lit conformaci<in de I~ o¡ilniórrliúbH~ií. pe ncii~rdn cun 

. ello. •se. puede disÍitiguir u,Ía connrnica~il\n' ¡;olitiC:;'con;ó· ttha nfodalidad de · 
· comunicación pírbliá15, entcncliéndnl:i co1mi In cjue 1in1\;~c a l11s ini~1iibros de· 

urnt comunida~L de rclutos e1i los que se les pro111;n~ li~rn irítcrp1:ctnci<'111 del 
entorno y de loqlrc en el tcrrcni> polítiéo acl1ntccl". Justmnéritc :í t~uré~ d~ lrrs. 



limcit~nesjurídi~as clead.mi.nistrnr.: 16gislur y ju7.gur delEst~do q11e n.1Cncionai1 
anterionílCIÍt.c: la·. Cl~ÍHUl!ÍCaCiÓfJ políticn sé eXpfCSll 110 SÓIÍJ COlllO: eJ. maréo de 
publici1ció1i.·d~ lo que sc.•hacc ·a('~Jccutar, dichus'n1iuiicii1esi' •. si1Ío; también y 
sobre todo, ecirnó qúieíi' inicrpretu~cst:Ís acti\•idil'éfos .á In Opinión pí'1hlica . 

. • C~11.l:;·~~·b1i1cii,n··~e l.a,sd;:~'reíTt~s:·s~:~ic1ades~.llt)~··las:;,e· l;a atravesado 
el lll ll lldonctuaJ.. se\ haÍl• .iristihÍ~i~1Í.1lizaclo' di~;cr~bs·•·.tlptlS de •comunicación 
pública qti~ipuédcii .sc~i~itÍ1~dci~"hist6;.ica \;.· Ílliici;;,¡¡,jmenté. incluyendo a la 
comunicación d~ ín~sus'); Ía pbHÚ~a: éle' la ~igi;i~ntc 

0

ltlr1i1~: .. · . 
·:: ,-." ' ;!:/'.:;,,·.', ~,-- ;_'¿/ ~-._ ·• -:·:'.<· . ,? -". -

~.La cm~~;inib~~iÓi~ASAMBEEARI1((la pl~~~ ~(1bli~~. es su mús fiel 
cjcmpkl). Atjuí. :lcidt~~ •1:~s'mieÍ;1bi~sd~·li1,i:r cciiniÍiíiclaét; ó los. portavoces, se 
reúnen en u1i' 111is111olli:gai: );'~li1a''1i1isii1:r~;c·asÍ(~lí Jl':Ir~'.<lialogar ucerca,de.las . 

. ncécsidadés.{problc;;1~s ;dé esa.iili~n~;~,.conitíiiidÜd.: ?. \t 
' .: ::·.>. t' • ' .:':: '. ., -~-:. ,·.: 

, .;' L¡¡ · .. c6iiiÍÜiicáCi~n~:'.,Pof"g EMISAÍÜOS (1á lr~in\iiiv;¡)tb~;na' cl6 
comunlc~cióii dé ~i\déli:ii(cultÍiras de. 1~:XiiÍigodcÍad):~ En csiá:~lgíÍi1 •;ncnsajcro . 
trnnspo~tn'. ~·'.;.difll1ld~''.u1;\é~·;11u;íiC:ad~·,.¡,·.)o~' í;1i~'nibr~s ·.'~cstaiiics .·dé ···•su · 
comunidud;l~s'.'ctecisirnlils i:oi1ce'rnil;n¡é~ ;·a.Ja' ádm,inistráeión; 'lCgisl~ciúri. y 
juzguciói1. dc.(~~~~~~:i?Pi,c.;1etu.lizu~aSc f~ C.~ih nÍi~n:iá' 111a~1cfai • • • .· · . 

~--". . " ,; -~ ···. . ' 

En a1;;bos tlpo~ cle}omt;nic¡¡cióú; la forma oraf s:;tisÍb~cpl~nan;~ntc la 
tarea· dé·: rcc6g1fr; : ti.iár- );f diÍiuiCiir.~ lt\~mcnsaj~s. C:oi1 .:~¡:'desarrollo 'dé 
infr11est1:1icttira.·•·coi1iiií1icath;a 'li1á{ éi.1Í!1¡ilcjl(.surgcn 'iío :sólo\ótros .tipos· de 
á1nn1ni~~ciÓÍ1siliortiiÍÍbié1;:c1 ii~o.de órrÓs ·fon;1Í1s d~ intcr~milbio -,;;iís al:1 del 
ornL '· ··,·.:·.:., ·.>" .. ·· ' ·••':: .. ,., .. , ..... · ;;·• 

.. ,,, .. 

·~;,~' 

~ .Co1iuiiiicaciÓÍ1. por: REDES •• DE DISTRIBUCIÓNDE'MENSAIES 
(uso ad;1;inis!Íath:n Úlu · i1{forínnción)'.'Ella.~c ~~pcci:iHzicn la información 
que está dcstiliuda á éici·tos 11~ic1nbrÓs de la éolectivida~L ~1~11.idos en b:isc a la 
posiciónsociul que.ncupuny :Í. lus ftincioncsquc desé11;~cfü1~1 •. La. distribución 
de los mcns~jes i1~1plicit aqúí Ún sopoí·td ;nat~riuÍ qi1ehrigi1 posible la fijación 
del relato, así.coino nlgunii fuciz11 de trÍ1b~jO crápleadi1 en su 111ultiplicación. 
En este tipo de comunicación; las :dispásicioi1cs rcforcntes ha administrar, 
legislar yjuzgur del Estado no són en sú totalidad informadas n In opinión 



públicn. hu;; uct;>rcs CJ;I~ tic1ien Ín frfrmución preJr:renciul )' con lidenciai ucercu ·• 
de ciertos 1ém11s·. · · · · · · · 

;e>·~ ..• 

· - Tcénolo1?iii dé i>1wiiucc1óN v.:.r:iísTiül3uc1óN ÉN MASA• DE 
ws PRoóuc;1:-os · coMlJN1c/\T1vos .. ·[);('cií'l1cc::áFinícít:;;¡1bin ·• cle 
i11Ji1rmaci¿,¡¡ piÍvu¿l:I. ;c~o'ni;;1;i~:í.'·J~í11li~·~1Í.'.11í1li1[g¡1?Lí~liglt1~i1>clc: ;¡,(r:1~:és •de .. 
mecanism.'1s -CÍ~Í~. pc'rmiidhj;. pr~d t1,~cit11Í

0

, y;µ¡~iribii~ióh :mlís_iÍ'u-·de pmd i1clo~ 
comí111iéáÚ\'t~s.íale;'.~~ii1'i~.:1á ¡,;;Í;rcli1u/ 1;; rudib\;,1u:rv:.;Si",l1ie.i1 este li¡i11· de 

· ~~:~~~:.~~c~¡t1fh~·&li;;i~t~;~i~~i;;.~~~~~:~;gl;QU;1b¡~cf~~~il¡'~t;1i~~i:}~~~~~1r.1!6: 
los productos coníunichtivos'iio:cxprcsan la tótulidad cfo fao infornú1ción ·.que · 
genera c~dn .;nJ dc'ésí~'.~a~f¡,;¡ciridcs>sin'1plcniril11e' se,dill'ií1dc

0

1iJos icmus' más 
noticiubles de 'cada;11i1~,4~¿1l~~-':: , - ¡'• : · ~" ·;:; ·:;--- . - .-.· - ' · 

La co111uni~aciói1 ptJlíá~u e,n _este' ~cntido; pÚede cse'r;;a1m
0

lizucla j 
planlcadu

0

'col1ío.:l1i1''·sisÍc'1;iri é(¡~ co111~11iicació1i. públiJo; y~(qiié_ la; poÍítiéu étimo 
índole dé-il1forníacit'.l11fp(1bÍicu .~s una·forma '.institilci01!uliz(1dií';í11,i_;sólt; de 
opcruci?í1~ ·, !;iiio narnbién ~de\ relulri .. Represci11it unu cÍrganiwciÓn .. e~1ablc •y 
füncional · p:irn · 'cL i1su, coÍeelivo •.. de _-.la·. intormiwió1i '. c1i'ire · l!Óbt>rnanle- · 
gobe~nado~.' débid~ _·-a ql1c ; sátisfa~c necesidades. St1ciulcs 11<l~\ ~itbri;liició;1 · 
diversas;, cún;biánt~s: Asiniismo, purticipuen la_ repr;1duJcióÍ; de 11 fornfacióí1 
social.' es decir faéilÜa iln conÍrol sobre el cambiií dd 'cntlirniN cLdc'ia i1re1pi:I 
socictÍad,u 1~1i'{:tis_·dé· una -.fünción ··de· auto,rregulaéiói~·.\,~h·í~1ÍIÍida)pn~; l~s 
diforentcs 111anifos1aéióncs d~I disi:urso político, ~'Íu MCM\ ·• ' i- ·· · · ' 

":i· > - ~ ' .~ ~~-: _·, 

La cxisteneiade comunicnciói1 ·política en ba
1

~~ ~ I~ ó~iicXiultcriornc1s 
permite_ inmligar como_sciiulti Semi1ió~6:·:1as 'frc~}1nediaéi~11iJs c¡;;e •se le 
cncomie;ldan a la'. pr~4uc~ióndc co1li1micneión 11i1blicu: lu ~clc~~ión;dc ul,10 u 
otros acontc~crcs de reforenciu: la clccCÍÓJÍ de Ulll~ ;, oirt~S dafrís a 1ÍrcÍpósito de 
esos acoÍHcc~res y lavinciilación de Jales d:ilos dél, iÍcontcéc'r. con :Otros 
evaluativos: y lu presc1Ílüeitin del relato que describe lo qub acÓÍJl~éc:eú u1Í;1 u 
olra fiJrmu ex¡)rcsiva. Aspcctt1s que se exuminarnn de :wucrdt~ ulii Teoría d_c la 
Mediación Social y la de La Producción Social de CÓniunicación.: de Múituel 
Marlin Serrano en el siguiente punto. 

"6 ~J11.¡1p.IO·I, 
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Ahora bi~n,·rcsulta pcÍ·tiÍ1cnté~)ánies·.· de•_•.·proseliuir. prcci.sar··•_la 
importanciaquc t_icncabrirda;, l:t prescnt~·in\:é~tig:1ci~n; dc;dcla propuesta ·de. 

prod11cció11 :1'pc'.á', di/'~ c11j111~~!Ct1C~<Jll.':~c M'.'fH~i S~í;~~~i~'. ;::, ··.•.)' ' 
Por_i·~.n·.·,~<li! \i:~c~;;j;, ias}~rii)rtú~ioii~~·· ·~r··_-l)t;;ls:.~ut~rc~f ~n · Ju 

invcstigución de ia '¿¡ll;llÍIÍÍi~aCi~)n. Í1cnd fon-¿k~·;¡ .'sus. hc1:r:1l{Íicni:;s ct'ii1c~ptuales 

~~I:f f i~~i1~~~~~~~~1~!~i&~~~~t~~~ · 
(conocimientÓ instri;n1énfoÍ de;•· losp~occsos 'de~co1lnniicnció1Í),sino ;ál. 
profund izÚr ' Ía ·;· l0nna~•c1Ít q ;Íc :•,sJ:,prl~dtlCCtl: '16~. rr{)dt1~l1lS\ COÍtit11{i~ali\:OS 
(peculiaridades mutdrit1Jcs y•·;·Í;tlfr;Íti\'tt~ fi)' 1éf USl); CJlÍ~: S~ ht1~~-.·&:;.é)J()s;, J1Unl 

contribuir a Ja· prodt;ccilín':y·;¡:cpri1d1i~éión':cic·ia •.~i)(;icidad;~·;11c••í;ér;;1itc: su 
aplicación u la con;u;1i,énciói1 phlíli~a'.' ". '<' '· '. .. •·.~:. .. · F '· '· • ; ·~ · · · 

,-'~·-... < :::·' ''.-~,:- ' - :-·>::;~:~·~~:·'' ,_·_ .. -~~~J .. ., ... -··' 

de co11:~.~~~~:~ir,:l;~¡~~tc1f.'~:1~~t¡¡j~1~;~~ff Ó~)~f t~,rriglii~1f1d~·H;!fr;iTii~~¿i~~ 
producción oe_._intor¡1íaCi(11~--éíl\•o;dbsiiiill c~::;)1í':¿c,;1ili'nic~ck~;1 ~.rií~bHcn .es, la•. 
razón por la q;1e 1áéo1lúnffcucié1~1·hSi(úb5'pt;~~c ~~i~1d.);¡¡.5¡; l;ajÓ:ín' 1i~rr~íl1ie1iia . 
teórica metodológica dé ··~3;.,¡ íí:, sérriii'1l{ !}\': p(1rii r'.dJ;1~:e~pci:iáliza~ió1{' de·. la 
informacilín · pi1blica · .. q{i~ cl~iícic~ll~:'a•_·1;:·¿º¡;¡¡.,;¡d~d '~li'.~u· ~l;ÍijÍÍ;Úl) •y que se 

~;~~:::~( ·~~~~~~~-~~~J'- 1~:~~~~~~1~~¡~~1:~~it~~~~1á;?~~1,~~~0~~1J;~~~di1~~bJj;l~~ 
inforniaciÓn~ ~' p~¿pol1~r,Ún pi1i;tá el~ viitJ :;tiít)íi~ado')· c¡);ífi~blc. < ; .··' 

'¡ , ... -~·:;· ' '··?·;'º !.:y·' - --_, .... 

En cst~ ~c1Ítid~'. concebi1i~¡)~·u.laºco1n11nic:iciólí 1;01íticíL,cl1nm'.ynisc 
menciono antes, coml) 111iü ínodalidud e;; lú com1i11ic:Íción 1~úblic~J1ccl;o que 
nos pcrniitc aplicar CJ pl1111Ícm11icnto teórico Y •.. rlietiidlÍlógicl>.•rcspccl~) a. JU 
i111·cs1igució11 de la co11111nicaciL~1; píiblica ~ p~fÍir · de los' 'p~Ó~11étos 
comunicatil'os: selección . dél' acontecer píiblic~~ • v' s;1 ·:ubi¿ación' cspr;ci~l 
tcmpnrnl: mediación cognilirn y cstri1c1urnl: uctorc~ _de la c0111lmi~ució11. su 
roles ~· actuación en el drscmpclio del rol son elementos· totahí1cnte uplicnbles 
:il fonómcno de la co11111nicació¡1 política y ·sobre todo;'. af• pr~ducto 
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policomunicatil'o partidos políticos. Asiinismo, adenÍf1~ hily que t~n~r pr6sente. 
que dichó pl;111téamfo11to pcrrnite U; ~U \~ez, sistenmliZllf Jéis Cfenicn,Íos (¡Úc deJ . 
sistem~ coníuni~aiil'Ó pcriniten ~·islumb~Ür e1·pii1;oruln!1 piú:a.'líl ·producción· de 
en el sisl~lllU polílici:i, de Cl;lllÍli1icaciú11;'. . . ; ;; '.~'.·. ·,·,.·. ;. ' . 

·''.•/ ""'.·,. ;,1'.·' .·.·~· ';.~~-:.-~·· ''· ·/.t:· :··;·~-: ; -;:<<··· 
e; •nti i1uamlo, i:~l11~ 1i1:ili:rí:I ··d~ csti: éu¡1iÍtÍki:cl C<u;ccbi;·,ci1íí1u;1icaciún 

política como el '·cstiidk) dci pa~el de ¡¡¡ 'i:~iiíi111i~h~ióií c1Í lil \;¡¡¡3 poÍítica' \' d ' 
espacio 'en que s~int~rcÜí~)bi~íi;I~~ dis~ursó~ dis~rc¡{~;1tcs d~{los··~ct~~cs .qué 
tienen op,;rtunidad pÜl';·cxjirJsars~ 'rúbl,i~1111~c;Ji~·s~bré·¡1olfti~~·(1~~~ '.h~ÚÍic,~s, 
Jos periodistas quicl1cs· ~º" ¡{ la'i·~z üéí,;rc.Sf·riiedfado~i:V'dc)á'opiníón; pírbllca 
a través de los _sorldéós>'-s~1ia1a'~cei1adari.;'cí;teD~lliÍ;;¡que \\f oiroí1:;• coíiÍ~1;1¡;1ii 
las siguienÍcs :cir;co: ve'ii~Íij~s: \ : .~< (' · •··· · '(f~; -~~· ~.'.. ·'': :~~" · ·.· 

1. Que m:r0rc5;'q1l~icvidcntcÍi1~r1tc: ,;o;ti~rÍc .ni'lac;¡¡¡~i!la ~:itegoría ·ni' 
autoridad, pu~d~1rii~1~rvci1ir Y.1¡;1nar. r•;sicióíi ~J~n~és él~ ia · corífrontación de, 
puntos de ,;¡$13 dí1··.·1;n•cspÜ~io'<l~.:éomi1ili~aciói1::LAc~iÓn [quc •oi1c~bni:iÜ ·a· ia 
com i1i1icaciú11 rouAc1{dci 111 íl~1ipágmí<la. roríiiJu · ~-ír el 'sJ;11fi1c 1;~chii,de qire ~n 
la scg111iéru,cf1,.cicb~te.polítii:o '.no ·~bligu'; a:'réunir: :íi·difor~11ícs' act'orcs. 'cc;n 
di versus légitin;id~Ídcs. p~ra·'ó'rdc11ar,d discl;rs~i, En'la pi:b11Úga1lil,usc'1i;aí·ca .la·· 
rclución: gobe~muites~g1;bern~d1'ís. );, :, se' ~xéliryé 1;1 :·critici{, la'• discirsión .y 
rcfutació1i de ló"q1¡c se dice.>:' '. •, ' ,• > •: ~.':' ' : ·•,;;• ·,, ' .. ' . ·," . . . -· -- '"' ·.~::~:~ .. ·~(f.':~)·:>~:~;-~-·-: .. , '~~/{):..· ('!.· 

· 2. La ~1rh:inhÍidad s'él interés de ·1~ ci1i11111;icacií>11 ptilitie; c1;1110 l11uar 
de. expresi{in \~ dé c1Íl;c,;,;,,;;i~nio'ciJ'.~1as'•j lc.uiÍinÍi¡¡:Íde~:;,c¿;.;stituÚ~us~ \' 
co11fradic1~iri1;s-'. de :la d~í;1oc~m)iii' riH;~¡;.~;;.)a' p1~líÚcu.; la<,· ii;1e¡'ílrn1ción c:Y .1; 
com ríi1 icaciórÍ ;·J 11slá1hc1;tc' 1 a' ·~xi;tencia cl~"-coi'i~iinic~ciÓrl' de' •. fij ~~i°lí ¡{,V¡ pír.bl icá 
es otra. de. las disfdnciii,s' qiieJieilc' (:;;,; la r~~1lií1g'Ü1;d; ,p(iÍític~; \·a que en .1á 
co1i11111icaciÓ1i•pt1Htiéií sc;~segurn la 1runsnli~iÓl1•dc Já ili!l~rnlaci¡~¡1-·a•·.1ravc'~-de 
cstrategius COllll;i;icatil;Ús. ~n ,fas que ~í ÍlisC';,r~o e~ ;uírn _exrrcsió1i mediada de' . 
la reulidad: as(~~ino 1ú':pcisil)I~ info~veil~iólí·:de I~ ojiinión ¡;írbli~á en su 
construcciónfdcsiruéchi1Í.'~n~;¡ qÍ1~_seí'Íu ¡;1;¡,,;sible én la propagando . 

• J. Ú scn~i dclu~n'1111ll1,icuéicin pnlític:1. es el muren en que se cnfrentnn 
las políticns contrndictOrias del iii<.1i11cnlo. lo que significa que sólo estiln lns 
que silll . objeto" de conJlÍcto o polémica. ¡ior lo que Jos contenidos de la 



C'OMUNIC:·\CIÓN 1'01,ÍJli;A 

comunicación política pucddn rnriur con él ticmpl~: ¡; su ye;: é1uc satisface 
necesidades soci~lcs de infonniición dh;crs:;s y c11111bim1tes. • · 

, . ' , .. ,. - .;' .. , __ .. :·; ",'' ... 

4.·A través ~e la conlt1nic:1cíó1;~p¿lítica ·~c'J'h~~{vali~izt~' la política 
respecto de 1u comunicaéióÍ1. ya q\1~ hi.Política; ,;~)'. ¡;¡; díaisdrcp~é~cnu( como 
un cstiln comiiníc:léil~iinL .cs.dc~ircn ·b:ísc u'íam~di:iciólÍquclns·.in~titl1ciunes 
comunicativas reaHw1i }i!(¡u~'.:se.fcsq{1cn1~Úizaccn\Í;1, síg;1i~11te,figiíra; .. La 
cxplicacilin de esté proécs;;·dc. pfoduéció~'sc .iü1r~ en:¡;,' sigl1ic1itd pútifo''dceste 
mismo capítulo. ·: >L ; - · ::~ ·.:~. < ; ' .·. 

·, ,·' ~/:'. ·- - : .·::~:: t_'-_··.:_ .·· - . 

Actor-emisor-> . org~1;i~~ !~~dato~ s;, ' ¡lr(-Íductl; ·. -> receptor 
(observa y retiene. dérc1brélldJeii~l ,/> ¿omúnidalivl~ . reioma datos 

dutos). r~liÍto (tbr1i1ii'~~presiva} vía MCM. significativos . 
. " •:·-' ,,,:-¿::.",.;>: . ' 

5. Dicha delinÍ~ión;a~~~~~.:;1lca~l~~.,~~lítii:a, muestra que el público 
no está ausente de IÍi i1~tér~c~iól{ d~bid~'. ~ que él electorado, públicamente, 
decide. Es decir, es 'im. 1Íí~canismo a tra\'és del cuul es posible ejercer aún la 
democracia. El conocimiento del estado de opinión pública en su categoriu de 
expresión. permite r~co110ccr a los "otros", hecho que distingue radiculmcntc u 
la propaganda púlítica de la comunicación política. 

3. Su caracterización. 

Ahora bien; la comunicucíón política se hu convertido en un proccsn 
indispensable .. parn el espacio político contemporáneo; al ·permitir la 
confrontación de los tres discursos políticos curnct~rísticos de In 1)óHtiéri: la 
ideología y lanceión de los políticos,. In información p:Íra los· périodistus y. la 
cmnunicaciún. pa~a la opinión .. pública ~·.los. soÍ1dcos. Ltis.ires dis¿urst1~ 
custudiun una parí<.· de In Jcgitiinid;dpolílicu dcmociúiic:1,i ¡101Jo qu~ pueden . 
intcrprctur la _realidad• pb!Ítk.:i del n1on1c1;tn°cxcluyc1Ídon lós. l~tros.'En·'cstc · 
sentido.· lu lcgitimidud'. d~ l~s. pi;líti~t;s és ré~¡1i1áJ(). de. la ~elccci~11Cpur~ los 
periodistas.· la· legitimidad c~t:í ,vinculudn cÍln ·la inforinnción: en cuanto· a los 
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sondeos, "representatlles" de la opinión pí1bli~a: la' legiti;uidad es de orden 
científico y técniéo, 'ya que buscim rcll~jar. m;ÍI realidad que no tieÍ1e una 
existencia plenaiii~íiic· o~jetiva siiio más bici!, 1.a. que es resultado de una 
elabo~adóí1 i;úiilérica: • .·· . · · 

<\,;·.,·-

. Per~· í~)6;111i1lic~cl~í1i'.políti~a no es simplemente un marco de 
confront~ción ·de dlscl1~so~;•.tmii.bién tiene como característica fundamental, el 
ser un espacio abierto a la sociédad, ya que permite que cada uno de los 
actores hable a dos ni\·eles: para sus iguales o compariero y. para la opinión 
pí1blica. Por tanto, un plinto de confrontación de razonamientos y 
preocupaciones diferentes, vía MCM en sus diferentes manifestaciones 
públicas. En esta forma, el intercambio y la confrontación de discursos se 
manifiestun como puntos claves para la existencia de la sociedad democrática. 
siendo los medios el marco en que se manifiestan diversas expresiones de los 
aconteceres (de los discursos) que ocurren en el entorno y de su conocimiento 
público. 

Alnin Touraine47 scriala al respecto que, la existenciu de comunic·a~ión. 
política es resultado de una crisis de representación política,• es decir.de la 
política como representación. Los políticos se preocupan c¿da día rmís por. su·. 
imagen y por la comunicación de sus mensaje, debid,Ó aqu~ ):a ltO sáonciben 
como los representantes reales del pueblo; En lugar/Cle,llabcr ~íií~"·reladón 
directa de representatividad entre demandas so~iales )·;ofoÍ"ias'"políÍicás~·; Íit-Ís 
enfrentamos a requerimientos cada vez más 'diver~ificado~j\Ja (coíli1~1iica~ión . 
política en este sentido, es el conjunto de las:ir1str1m1éí1iaCi¿ncs qu¿p~r;nitei1 
hablar a la vez de demandas sociales, el prde11 dcLEstúdo .• j\ de las lib~rtad · 
pí1blicus u través de los MCM .. vía dÜ~~é.;nies ·~xi1rc~io;!cs J61 <lis~urso. Al· no 
existir una personalidad capaz dé integrar Íos trei;'Óide;ies:_dé é~igei;éi~s q1ic 
gobiernan la vida pública, la comunicación políticá .sc;~)c'ailií'.,'éml1ó única 
opción de comunicación. · ·;'-, · :-.· ~·":··_: '." ·'·'. -.;·~ , . , · 

Asimismo, Touraine·· expresa '.áuc ;16s;¡;o1li;c~s·• ~n. I~ .:~iuulidad· .se 
manifiestan m(ls como mediadores y il!icntcscle l~idcllÍiticu~Íói;>d~ó~dén~{dc 
exigencia dil'ididos que c(imo. los d~fo~s()res de ci~r(o~. i1lit:í-~sés. Los Pl)lílicos 

·17 Wollon, Ftf11', llJ.ui!.,, pp. ·1i·5!. 
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ya no pueden hablar sólo en nombre de los que no tienen \'oz: deben 
pronunciar un discurso responsable que a su vez hable en nombre de la 
defensa de los menos privi lcgiados, de la eficiencia del Estado y de los 
principios de la democracia. La importancia de la comunicación política radica 
justamente en su tarea de combinar demandas contradictorias en las 
expresiones mediadas (diferentes modalidad del discurso segítn el medio que 
usen como soporte fisico para su difusión) que a tra\'és de los medios expresa. 

De tal forma que la comunicación política en cierta manera, evita que 
el enfrentamiento se aísle en sí mismo, al integrar al debate, todos los temas 
del juego político. facilitando paralelamente el proceso de selección. 
jerarquización y eliminación de los mismos. En este ir y \'enir de la discusión. 
la comunicación política fonciona como una especie de sistema de apertura a 
los asuntos (problemáticas) nuc,·os y como otro de cierre. que e\·ita de alguna 
manera que todo esté en discusión. A tr:t\•és de la identificaci<'in de los 
problemas nuevos, de su integración en los debates políticos del momento y de 
la exclusión de temas que han dejado de ser objeto de contlictos. la 
comunicación política consolida su función mediadora en la sociedad. ya que 
el sistema social la provee de los recursos necesarios para producir objetos 
comunicativos que a su 1·ez, en el sistema cognitivo. le sirven para procesar las 
representaciones de lo que acontece. 

Por su parte, .Jcan-Marc Ferry48 distingue dos fonnas de 
comunicación política: una que denomina de las «masas» y otra de las 
«minorías». La comunicación política de las masas es esa comunicación cara a 
cara, esporádica e informal que se puede comparar n las discusiones de cate: 
este tipo de comunicación participa en la construcción dinámica de la opinión 
pública, tiene uná marcada apariencia político~· no es de orden rigurosamente ·. 
privado. En. tantl~.: la comunicación d~ las minorías se.hace de un modo 
intcncionul,·•. ÚmÍt~ndo su·;có11iu11iéaeit:11.u:intcrca111.bio; de infonnnc.ioÍlcs · 
''conl1ÚnciaÍcs''. en l'éliició1\'c~~1í Ía r;~;liiic'~, .s~ tralii'<lc ¡,;11:il'111~Jión'quc'nh ~stá · 
destinad~ ni público cii'gencrl11.• Ei1·~~te·s~ntido, el e~ni'i"lode h; co11t!¡nicaclón 
politica.·se l'i11911la nl .. cs¡Íaci6.dc·int~rttccio1ics ~litre k;s princiíialcs'iÍ~torcs. de 
la misma (k;s ·• pÓlítÍéos; k;~ .• periÓdistás .. los ¡;;stititios de sondeo y . los 

.-snlli!i11J.pp. !I·!!. 
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intelectuales líderes de opinit\n). siendo blar;~o ~~. ta': ,;;i~1~;~.' la·. 1;pilii1\n · 
pírblica. 

Asimismo. resulta evidente la importancia de la comunicacitln política 
no sólo como instrumento estratégico que relaciona a los políticos con la 
opinión pírblica en situación normal, es decir entre dos elecciones, la 
comunicack\n política vía MCM y bajo su función informativa, deja ver los 
aconleeimientos y problemas que el terreno político por sus propias reglus no 
ve. facilitando así. el enlace entre la clase política y la sociedad. Es necesario 
destacar también su uso sobre lodo en períodos electorales. ya que permite a 
través de las encuestas especular cuál podrá ser el resultado de las elecciones. 
impregnando no sólo el terreno político. sino también el informativo y el de la 
vida cotidiuna de una vivacidad de mensajes. actualizados por la lucha 
política. Es importante hacer hincapié en tus diforentes expresiones que 
adquieren los mens~jcs vía MCM por medio del discurso. 

Desde el punto de vista de la teoría política, Dominique Wollon49 
menciona cinco aspectos de interés para el estudio de la comunicación 
política: 

a) Es prueba de que existe un espacio en el que pueden intercambiarse 
los discursos políticos contradictorios, es decir, es la prueba de que no hay 
antagonismo e\·idenlc entre los actores de los diferentes grupos sociales. 

b) La existencia de discursos polítiCos contradictorio, implica la 
existencia de actores que encarnan iJ c:idl! .· 11110 ·de esos· discursos, ello no 
significa que con la comunicación polílica lo~ actores "se comuniquen'', 
simplemente se convierte en el espáCio pírblicó doi!de ¡111-eden múnifostarse sin 
destruir el füncionamiento de la democracia moderna'. · · 

. c) El su~gimienlo de' la comunicación poiítica-con~() luga/e1;1~,;~i~mlor · 
del inlcrcambio de discursos planteados aspectos: ¡,¡¡á:sepanici1ín enl~e la 
lógica de los mcdiós y. lu opinión J1írblicu ~;· el i~l!~rcanibi~) _dtposicioncs 
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difcrcnlcs y/ócornplcmcntari11s, rcspeclo del Íenm ele la rcp~esen;alil'idud de la 
opiniói1 pública. ;._ · ·. · · · ·. · " ' · 

··-.'; 

d) La cóiiiunic~ción'. ¡:iolílic; perníite ~l~b~~~H.;l;ri111ÍI¡~¡~ dináiniCo 
sobre 'el estado /d~Í 'sístcn1á •. políriéo, 1•CS d~c~(; del · 11.·;¡~i~nami~nl~) 'de la' 
dc1Í1ocracia:. '· ·... · ' · ·•· :.;' 

•>• '·'. ._'.·'·.~··.~.·.·.~.~--· i,. :·, ,- ,;-~·: • • ·,,· . . ..: .. ·~; - '.·~ ·-<~::- . ::· ', ."· 
.... (i} •. La' co1~1Í11iicuciÓl1'J101ítica·pcrliii1c}~·c~~icnciii'_ dc: la.'!política. En 

ningim 11101i1é1it_ó1á~l1stit~yc,'yu '•Cl11c la actu1ció~ 'd~;csiii;c~~i1IÓ.nii11ode_• un 
buen funcioiianiie1ito 'démocráticó )'. de' 1~1adt1rcz' p~lííica rP'orrpártc' 'dé )a 
sociedad.La esencia· de la p¡ilítica es el ~nfreíiiáiiíicni~ de 1Cís'pi;1íios de vista 
en Ja nparienCia de h~cer trimitllr a ll;lO por sobre ios 'delii{i~; e '• ! • . . 

"~ ~ . " De acuerdo con lo ai1terior,' se'.puedc cst~bldbé~ qiae" 11 Cllit1tíllicació11 
política tiene tres características prim~~dialc~~· Por, m(lad~; ser ¿l 'c~paCio de• 
intercambio y confrontación .de discuisós •·c~ntradicí6riiis~ dé; tics: iici~ré~ 
básicos de la ~ocicdad actual: lospolíticos:ío~.·pcÍiodi~Í~~oYlí{t;pjliiÓ11 'p(1blica. 
Por otro lado, dinamiza con temas la discusió;i'dcldcbÚtc poiíii~(;'~ t;iirl\s del 
empico de los MCM en la captación, 'p~oducCió;)•;y '.;distribia~ión de las 
diferentes manifostaciones (soportes n1at~rilíles

0

dcl rcl'lat~)ci1'.1as que puede 
operar el discurso. Por último, IH~1!llu1¡~aéi~'~··pi11íti~'~ 1~óino,Íma estrategia 
comunicativa en la utilizació11 'de··iaifcÍrÍÍ1ació'n:~:ira~;h del discurso. media 
expresiones que los MCM · present~ai ');Ja·\;pi1lil~1l'.p(1blié~ ~011sumc, teniendo 
un importante papel en la produéc.ió;1;\di~Írib1lcii111:· )·· Úmsumo de la 
información que se genera en ~1,te~r,~!Í? póUiicéi;:. u· 

- ~-,·---,'-_·-:.·~ ;-;:¡,'i._.=~·-~-~·'·· 

Con base en lo :anr~rior; Ú1 c~steÍ;ciU'dc puntos d~ ~is.111 contradictorios 
se perfila como 'uná • ciiracihl'í~Íi~~ '~la'vé par~·hÍ '~xi~t'el1cia de .comunicación 
política, pero c~·indis~iíiibicqu~nó'.rridosÍl;s'disci;rsos'qlle-sc l'c1i1ilm'1 en _la 
co11111nicació1i ~polítiéá'séi1i1;coílirudictl~~i~s,' exi~.ren 'di~curs'os. qiic • eí1 •. ningún 
momento se oponen , a .óiro . p'Ul110 de : ~i~ta. nÍás '. bién lo rcliacrzim • o 
complemenimi cnt~nécs:-.¿cllárido los;diséu~~~s entre' Jos actores de la 
comunicación ,poÍílicá no soi1 cóntrndicrOrios qtié pasa coií la' coniÍ11;iCciciti;; 
política'?. · · · · . .. 

57 



VIOl.ETA MERl.O CO~IUNIC'ACION J>O!,ÍTICA. 

. . 

'·.Si bien.13. c~~ncia de. la ci11mú1i~a'.ciÓn política es• precisamente. el .dar 
coeXisicncia. adisci1r~o~ipriíÍcipal;))e~lic'ilniagónicos eiíca~nados. por :retores 
diferentes:.• está tl~i1ción •li.o.,és íinié~ !1i. prcfore1Íte .. La comunicación política 
también puede ·serul\'1\n'súu;;;~nto P'arn g~nerarun .co;1sci1soenÍre lós_· pu;1tos 
de vista'.:preci~ahlerite~tíi~~ho 'de·· ~bni11líiear e~ un-~cto d~éo1i1prensión ·)' 
cntcndin;ic1Ítú, c~ún'ii1tcnÍo ~le p~ilÍ~í'J1!~11múll(nunc;; de ig1;iílui·),dc ~ccptar 
una representaéiú~ del niunao>L1· 'con;;u;iéación /políÍic:I ~i1_:-~;tc sentido; . 
facilita él consenso es decir, es un mecanismo de coíivénciíÚient;l social; úsí, . 
cuando los discurso no son divergentes. serícill~mc.ntc;dcÍt.Íefc'rí.elchrácter de. 
compfcrnenturios. AJ COlll'Cncer al otrci acerca de algo Y·l'Íce\;e;sa}di~n~imÍyc 
el grado de antagonismo, llegarnos a un acuerdo déc~niplÍ~idad q1'ic garanÍiza · 
la reproducción del sistema SO. ·; >•· · ' · ; ·. · · "",. 

·'·--' >, ·.:.··,,-· 
¡;.: 

En este sentido, la comunicación política es ur~ dialcigoparapo;1crsede · 
acuerdo (posibilidades de resolver el conflicto entre itlr a~ior~; otro), es decir. 
un mecanismo de conciliación de intereses {aprender. a es~Úcltar y confrbntar 
los argumentos del otro). La comunicación políticá.'ás(. piÍ~dé' füÍ1cionur 
también como dispositivo para estimular el discurs\J/() sea e(inÍcréuliibi~ de 
información que lll·1·c ul consenso. Entonces; unu más de lus.curJ~téí'islicasdc 
la comunicación política es que no todos los diséí;rsos :q1I~ se. vci{Íiliin :en c1 •· 
espacio público son contradictorios. p11edc1i cxisti~'Y 'dc''Í1ecliú existen,· 
discursoscomplementarios coíúo ~m1a dél é'on.iienso. ··. · ·•;·._'•· ·•, 

.. '. .. _~· ' . '» ·.,,~ -~ '.-.~ 

. Si se parte de_ la tesiscie·ci1i~ 1~.1~;.~a,~de ltlsMCM. Ct~ris'is'tc ~11··«dnr 
pública. noliciú» .• a•pr~pósiio de ·,_lo q~íé''ac'~;¡.~éc :·~n el[c11lár1ib' (e1~ícridicndo' 
entoÍ'Í10 . corno 'el espiicici )· . el ¡ 1iéí1lj:ii) cíi; 1C:sisci' dc~cnvil~h'c ~ 1u"; ex'i~tencia 
histórica de un f.!rllpo humano) se puede cstublc¿cr' ü'il¡f~~;;;í1';licn~iúí;•désdc 
donde ~uééclen las. cosas y se trnnslb;ma .el·. nuli;d;;;,ii~sÍa¡'cl,.'í1ivel.'cogniti\'O 
donde. se opéra con las' representaciones de l~s 'cos~s" q'ú~ s1i~cdcn Y.:modilicun 
el conocimic.nto sobre el mundo (siendo losdatÓs dé rcf~rc1lda'p1'.oc'cdcntes de 
los MCM el producto de una elaboración instiÍú~i~1;1•;1i~h'da'dc '1á i;1formación, 

'-··;,._.; '[; - ,·. 

'ºp.,,. tjC'mplo. CUBndO en 111111 tmpn-•n los trabajndortl t¡Uimn un lllllllt~;~.d~ ~t;~~ .. ;.:; •. ~u~i~; reCí~~,. a'¡~ violri1cio i:Omo primtr 
irutrurntnlo rrnrn ob1r11trlo. !lt'lltmlrutlllr dimllrn ru pr1kió11 e un t'l jef r, /llllb¡u, pMMrs au:in1111r"1M Jor prr> y ro111m" dr la sillmrión 1111•111 
llrpr A w1 11c11rrdo co111i111, 1=i birn no sirinprr ti llCtltrdo lo!!fTI l!l1s.nlar tll JU lolaJidad !"-' ¡1r1kion(•I dr unos y otro•, rslr ~" ri;suhrulo drl 
un co1Ur11~u. E1to mi~mo ocum· con lu drcitinurr orrrcn dr como ndmi11it1tn,. lr~islar y juz~-nr fa vida dr !o• homlirrr )' 1¡ut· ,los mrdios 
rmiltH a lravé-r •lt diffft-nlrs procL1c105 comw1ic111i\'O' a la opinión públiia. 1011. rl tHull11~0 dt w1 Hclir"rdo común tlilrt pwllo!i. dt \"itla }' 
lo1nc1orrr dr l11rn1111111ic11ció111¡11rr11cnmnn UllL'pllsicionu. · . ·< :: ·.: .. '.:.· ··:··.A · .· '. ;'. .: · 

· ... · :.-_, .. ,. , ·., . 
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previa'. a la. fabric~ción c~gnitivri de lainformuciÓ'.n e~.;. ,u~que\c ~~mstituyen . 
las. icpresentú'ciones~ul*·'ivus},··.1~ 'éom~i11ici1ció;1 .. ·Pºlitka 'pl~n'i'í:a .~n ·.·este.··· 
sentido, 'el 

0

USO del acqiitcécr,c1Í. la• pro~i1éciói! ;dc,hifofrl1áCión>sieildtÍ· ... su.·· 
S(lpOrlc mi rel;t;;·(cÍi¿ctÍrsá). q1ie ~irclen'de ll1g}aTéi~11'ü' ~~Wiro(dc l~s procesos .· 
cognitivos ;;éi~í~s''có~11r,;rta1í1ic~1t~;;, <l§ 1a~·;Íl~ie1i~¡~~>1:(;;~L f' .; .•.• : .. :: · • . 
. • .. ·····¡~j.~~·n;111ii~~~i~••.f~~.t~~!~~c·;j¡~~i1Xr~A·~~)¡;~i~~_i~··~~!!re··:el·;~u1nblo. del 
·entorno, y I~ transtórmac1óú de> las representiicmne's/del ,mundo. La 
caractérí~iic~s de la info~.;;Jciií{q;;~·S<'.~b'IJtic1i~·a ¡;¡.~.¿~'<l<i'1os MCM 'radiéu en 
que hu. sido .sel ecdon:icl;. )'/prc~lu bp~adi; pi:lr' iií tafc~ icxprdsiva •.ilc. otro u . ni ros 
actores . dirére1iics · dCI ustiáricL cua'iidi~ •ci 'incdiador !ácfo~ á .·través .• ae los 
medios, lá Ínediaciól1 está ÍnstÍÍ~¡cibnáli~i1dÍi!La~c·olil'11°1°ii~a·~¡<\n'pí1blica es una 
actividad institúcionalizad~.~d~·:íl1~ªia,{ió1iI~.ííXf~:::~$li;~~}~li~cdén las cosas y 
donde se opera con lás rcpresci1téiciéincs de la cosas qtÍc'sucédcn. 

'·~->1 .. ~·~.·«;<•' . ·,. - :.~f .. ' :~ ,. '·.: ··:¡."·-: ,' ' . ,::'-' 

Bajo está óptic~,•0Ú1~~',,.\'[J;~i)i6s)}<l~fc~1iÚni!qt1~. para que exista 
comunicación políticlÍ, CS llC~~si\~i~:dcÍi;J¡i ~igi¡;lllS clcÍÍícÍ1to~: · .. 

L ·un ·.enÍisci',.; es 'dJ~¡;~las c~n~,¡~¡,;;!CS·,,tg~,·l:s cu~l~s· .. un.· acfor puede 
proctucir.· uh eúuí1c.iactt1viiolític;;: Mííi1í1cíct:.1;r1í;1tscí;ra1~J; 1os'.11m;ia · acior. 
entendido coi!1o·qili~~{1i~·cccó~~s; qí1iC1;'c1ic~·.c<1~ri's ;;;de·c¡11i~1{ se dice las co~as 
quehac{o dic~52, .. '.' .····. ·· ... ·' · ·','' . ~·,: , .; :·, < ·::.y :f ·.··;: ,·,· ... · · .· 

2: Jn: r~cc~·tor;:o 's~a~. las·c~1i~iéio;1es/'11d~ las: citalés 111i~ctor es 
apuntádo y ;1cái1zádo' ¡1Ó~ el cnúiíéiá<lo polític~íJi" ': .<·~ .. /· 

·;\_:,. ~.'·,· ·<(:· . ·:··o!,'' .·¡:·. ·. "·,·- , ... "·~;..._, :·'-.·. 

3 .. u11·· c~1;~éio pí;blic<í: lá~modalidadcs scií111 lilir~ü~Íés i'ó's iÍ!dividuos 
se constitÍ1~;~11 c1i ~~~ept<)·~ colectivo; pu'ést~ q;1c I~ que. dqí1í ¡;os interesa ~s la. 
COlllÚll i~aciÓÍl' e;¡ t:ÍÍÍto qÚc CS. pl;Ji ti~a. C;l IÍUÍ lo ·~omtiiÍÍ~á~il~·ll . Cll ·=-:'para lllÍO 

co111ui1idud/ · ·· · ··:···. < · · '' , . 
. ": .· 'ui\o o 'varios' Í11cdi<'i¿,) es : decir; sc1~8cic;1i~das' uim ' o·. variás 

modnlidud~~ scgim ·i~s ci;~lcs.d ci1u;;ciudá se·.1r;1is1;1ite.dé.má;1era pertinente, 
'.·:.: . 

.5l\\'ollo11;Ftrt}:.~.p1l.ll!•l?J.· 

.5! \''"r M1111in Stmu10.!!1!....ri!. PJI· 2.!J .. 
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,· ·. ·. '.' ,-' "' . . ' ·, 

en aicnCión lllcfoclo qué d~ ella se espci~a (coí11:icciórl. ~;c;su~si:~rl, ~clhesi<'.111, •, 
etc.). ::_ - ~ ., : 

Pero Íalla 'iJ~'tinir 1mi~IC1;1~rito Si,¡ l1 cÍt~I sería' inÜit)siblc ;JrC1duciÍ: ·· 
comunicaci1\n :; pi;Htich,;;.~1·.,,;fíc~i/ile'Ct~·/11ritÍticá: :Péír'~.~éo;1iJcJr ·' público 
cnlcrí<lct;IOS 'UC)U~) '.~él;lll~cér :cicl 'cual'. s6··¡;ci111aii. Íos• MCM;"j~~rquc;hu sido ' 

:2~~~~~~ir¡~;~~~~~~~,ff ¡\~:f~l\V·1~~;~:~,~~;;~ ~: •· 
Ac.f1ache 'ciiCeqlle'las cJ11clid~ríc~'r!Jílii:i1ts;;p~'rfda'.;;exi;1i:·,;cia de··· 

comunicación'•p~lílic:i, sc:saÜsfüccn cic' tres h1'íu1c~ás;aiforel1tcs,:por ló tjuc' 
propone .tres mmlclÓs. de ·.coi1imÍicaciÓi1i poliifoa;'á•los' qÍÍeÍ1a,'deríoi11in:ido: · · 
modelo dialógico; ·;11odclo',prÓp:igand'ist:i.'~;iÍ1qde.lÓ'cÍ~·1ú.é~i1icféializ~ciÓn;ae 
acuerdo cÓii~ los' cuafos se puede' di~tiugúirJa.:é<:l'n~tr1lééi~~;1\dc' p~oductÓs 
co1mmic11livos de alto'y b!\iÓ grado:; . ' ' ':fr r ' .. > ' ' 

'"I'. 

' El·MODELO DIALoGico 1:C1;11ó's;1 ll0;;1b~e k1 indicu;se refi~re a un 
cli~logÓ dc.do~lc. scíítidodd intÍ:rcaii1bi~)lc j1nl~brn~ y de racionalidad, no sólo 
se tralu de mía' ~1tcir~ín;1ci~; de?~)ulnbr~s: por palabras, es más bien . la . 
fündamcrÍtnCiÓn.raCion~I de' lo~ u~g1ml~í'it?~ élc cáda actor. Los ·actores de. la 
cornuriicaciórl~scgí\1~ c~té'.i;1od~lb;'idcb&rí,~¿r ·.individuos racionules, libres . e 
iguales. Rueioi1alcs c'ri' ~I s~1{tid~{de:C¡~í~ la r:lzón es la condicii\n que permite el 
diiilogo: • 1ibrcs;'e1ltc;!di~nd¿1:' 1ib'iríi;'d •.coÍno unii capacidad de autogobierno é 
igualdud,er; t6rrninós;dé•qüe'.lu corÍ1p

0

etcr1cia para tornar la pulabra o para.·. 
COnlprcrÍdcr'J~qU~SC di~c'es )~Jl;¡S;llll~ .· .. 

.. . "'/,... ":<;.:/~<··· . . 

EÍ espado púbJiCo ei1 el ¡nOclclo dialógico, se define por su conlcnidó. 
un riízonmiiicr;'tt;·dc selcccit\n·dcl ~ó;1tcnido de enunciados que·en él circul3i1: 
el intc~és gcnfn1l. 'se' c·:;~iwlerizá. por la homogeneidad (el sentido <le kiqÍÍc se 
intcrcur11biu

0

~1I la·. crniumicación política es el mismo para lodos)• y fo 
continuidad .. fü1 esle .. rnodelo se prcticrc el discurso a la imagen y, por:.tanto, 
los 1;1edios ·de c(1111unicación discursivos. La razón es el unil'erso de Ju 
com1iniciició;1 polílica diulógica, en este tipo de modelo destaca. que Ja 
construcción del producto comuniculirn uticnde ni interés de introducir unu 
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cultura política, ya _que el _ discurs~1, - el ' dia!ogo se fundamenta en la 
racionalidad, o 'sea se fündit ci1 la rcllexión. como tal es uli producto (Je alto 
grado. ''\ • .· .. ,, r . ,,, -; :): -.'. :. '; ' '/:: 

.·-m .~bDEL~·;;P~br~GANDISTA: háéc· hi;lC;;~ié';:én; que. la 
propug:u1ci~ ·esii1~\1is21í;:st1'éu)'a' r~ic-rct~¡¡;''cic lin':í{1~<l~~ g;iícl"~li'."truta 'de los --
objetos qiie so'n'teniá<de JÜ_s gr~ndé!i'cii~cÜ~s~~ pólíticiósj~la~·idéofogíns; qu~ 
no se disciíte.n _íli.r~filú~l_1fs1lpon~ ¡¡~;•éspaéiO •r~Hti~o'éi1 éi1l_~-,~~o-mil11id~d de 
uyeÍite asi~t~ y e~c11'é1id; 'c~'(J~~i~ eí1- l~ qÍ1e im ~~~ten. r~glasde Íí1íércllmbio. 
como tal de ,,ersCi,m_cÍ1);0 g'r~dci'de ¡)articipacióiÍ en la di;cilsi~·í séii"1li~lo.:' .• . 

. Asimi~mo, •este modelo distingue a··Jos.·actorés···segíni do;/p~'peles:· 
algunos habla y otros escuchan. El emisor, el que habla, es el se~ ~electo:'nqucl -
cuyo discurso-es legítimo en el espacio público. El receptÓr, ~I q~;~ éscu~ha; se 
caracteriza por su cantidad y afectividad. El · discursó . en el- 1lloddo 
propagandista se halla contaminado por el poder que se _le réscr\'a a Ju ií1Í~gé1t 
más que por su conienido; la propaganda ejerce su i11Óuenéia':íi1'e<lia~;¡é la 
forma del discurso, es de~ir su aspecto propiamente \·iváz:; El ·'ínénsaje 
publicitario debe tener un contenido tal que mueva al (1erceptor a'ja acción' de 
voto. Al emplear las técnicas publicitarias _vía· MCM icóilicos; losiúc1isnjcs de• 
acuerdo a este modelo, son co~os y conc.is?s; e1úoiivósJ'ii1:é1ci1fo1lioraciomil 
no es primordial y puede inclusó eliminarse, ya qí1~ Ju iníllgci~ ¡)íiedc ·;cforirsc 
aJ acontecer . por SÍ .sola, netaii1entc 'SC prcO~lÍp{ pi:irJ J~!pr&d;1JciÓ1~: de: 
programas de bajo grado, con. el lin'de co_1wenc~r_i~eólógicái;H:ntc );.:cápiar el 
\'oto de un electorado, el! Í1i{·¡~~~r¿~dÓ ·poÜtiC-ó. :~: ;~ ·•• ·;-: \"•>:.t . ·_, · . '• _· .- . 

Respecto al MODELO lJ~ JX 2bJÉ~~~~!1.zAt1,~iF~11 postulado . 
básicó es vender a ll~'caiididato.3<qtÍc l~~s".éi~~t6res-l~_~oi;1pr~;;;,liccllÓ qué ¿s. 
posible gracias ª' m~rkctlng··µaHiiéó:Y.'.·ia· i~í~agc;; ei'llc'b'slá;~~.<:<lc 1:;¿ar para 
ellos: Actualinenté s~11i Jás' misiÍ!á'.~·-¡;¡¡\-¡;~~sns'Ji'í°s qt;é cii~c11u1;,J&s ~(;1iíe1lidos de 

, - _. ·: , '·;-~.~.:- · :<·::.-·,, .. i:::(- ·. ,:--:n··· '·,',·-. ·' ~-~~>--: !".::':'- ·: :c~;f~,;,' '-:i-Cr'.:,:: "':· ·'""·:.-~:.>>>':- · ·.;· ·~ ·• >h· . • - · 
la propaganda _pohllca· )'. dc:~la;pubh~1dnd __ .~omerc1~J,·o;:la~·:CJUC,cstúd1an ,·las 
prcvisio.Ícs elccto~alcs, los csta&)s de,opiÍiió;i'"s~b'ie'tc;íí~fi'políti~Ós, así c;)mo 

_las cxpcctati:1:a~ déco.ll'11ra'.:d6','.el¿~tr<idó;{¡ó5tibo's.~';~<lc:1l1Ós' pi~dúétos'dc . 
consuino. / L(l qiic s~: i11teptri_ {:c1;detsóii1 pr6;1íes'~~,': idéll~; niaiciial izadas,_· un 
programa e!Cctoriil ql;e ~¡1íuj)~iic'ÓI p_r~éluctó :que ~aniO's á' oÜ·dce~ al .;iercado 
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político y que busca ccmquisti1r el mayor néuncro de clec~ores. En losununciás 
comerciales rc!Crcntcs. a la· política,. el forídt) político :ciircda pri1cticarÍ1c1i1c en 
segundo. plano,én' bci1cticiodc.;:mc1isujcs-impacío:< :·Cli)'o estik) ¡¡j¡¡fo 
dircc111111~ntc ir 1i(¡lublicida<.Í ~~niCrcial d~ '11ía~cas:'·; .. · > ·.. . •. · · · ·. 

El polí1ici1 sc'2~,n~;¡~;~¿ u~i.·~~~<l(l'~~z~c~n !Í1~;;ó; trJcúc;icih• cr/~c~ór ·.~ · 
en espectáculo .. Lo q(lc i;Í1porta)111t~;·¡odt'lno~so1í hi~ \ idcas'qlle.expt1i1c,. el·. 
programa ·que· esbozü'·ó):'1a~'.:fü~rtds;gi;~';lt1. a~;9yuÍ1,c ·~iíio'<i~us~ cUalidades 
individuales, al ig1ialqiíe ilii~;prirlí~~i(fistl~a·<lelespcctÓcufo. Lii(¡1íe,cl1ei1t(es •.. 
su tisico, su cncahl~:-1a siril(>rití4 c¡;;·e dniaiia; si1 b~íc(sÍ1'c!o;;1iniÓ d¿ la

0

'réplica, 
su sentid() del lu1ni~~.;;si1 •.firmé' actitud;\; e1i¿·~¡¡~h;{Jodo'i ~;i, co,';1ji1nto '«le 
cualidades . q(;e, .evidcí1te'níe'rií,;; ri\{ tic1'1c p~?'<ilié ser . )as fscrlciales . pa~a 

' . ' .:,·, ' ",_.. ; ,.- . ~· : .. ; .. 

gobernar. ·.:: :/. · · ;' '<:'·· 

El •tipo•' de prodiictó .coítiunicatifo.pára :~itc'mri~clcí·no.püedc ··s~r·. otro 

2~1~w'.~lÉ~ilt:iilii~;,~Ji~~~~~~f JEfü. 
aportare! a~t~1 r~uiiéo'(sf csq;i(i1ós \¡¿;;;~> e~moeonfirn;ií~;·¿·¡;·<ld ;;1én~Ajc son 

:~.~d~::cx;;:~i:fü'..~}~~~fü!¡~;i;~[~·~tli·Í~~f¿~·í~g~;;~~t~i;~~~~ili~iH~{~~~'i~~: 
espectaéularf ~e ¡;·~ ·'á¡11pii~o~póf:1lii~'p~rtc ~I 'f~;¡;~;iié~1ode lii°'Pi{r~o~ialización 

-: '( .;.-. '(-' 'h, '· ';i~· .'".,·,j',~., .:\:·f· .'.' ··.\'.--·'·\.";'. ;:.:. ,·-".::.':".;·'-'<:.·~-,~ ;· .::,'~(;: ·. :·-~. '.:;' .. ', ''· .-;: -- . ' 
y por otro,. sobr~ todo;· le.ha otorgado.unas caraclenstrcns especrhcas, basadu 

::~~~,:~i;esi~o C,n .. el~:rt~:f t~:d~:~ir:.'1~:~:c¡L:~-~e]1lla~·.·~P'.~1:~f ~.~~r~ · ?irigir. y 

. Lu·.verdadéra 'efiJ~~ia:~o:l~tlc~;·~~ ;,n .• 1iicdio':¡(;~~1i~6co~1~l~ televisión 
consiste. en . e~(I 'r{ctitr~Ji;_:lci{1{íO'es~'Í :. ll 0

Íl i·f~'rm~~iÓ;( dbJ oiscÍ1rso político.·. por 
medio de.·prdd;l~tos ct)'111iir'1i~~t'i~;o~d6'bt¡Jg~ád8.~Ll)~- MCM;~:·¡~ tefovisiÓn 
sobre.· todo, •. ti~ndcn. ~ b¡{;:i-~f"los:·c~.í'.!c;1idó~ ;r~ciomilcs 'de; lliqntbr1i;a~ió1i, 'a .. 
pacificar Ju.vi~~ ·1;t;ii1i~~ r~r-i1ih~lici.<lcio 1íóifoiiib1~;fohaccí·;i~s\iJifu1i'm1indo· · 
en el·. que. tú. inip~eÍ;isibilidiici, ?~ lu~i11for~1i~~i¿,n ;,,, las ditc;ró;ii~s frir;nas 
posiblé:s .. · cÍc su··. p;esc1ita'bió11;; ~e.· cóí;,;¡ci1~n ;:' ~n .línÓ· de !l~s !bt~rn~ntos del 
sistenm. Inclus~ las t'u!Ícii:iács de lcigisÍ~r; ·~d1~ii;1isirar yju7:ga~ d~I Estad¡1. ~e 

c;i1 



rctlcjan en los medio, lo que las pone públicamente transparentes a los ojos de 
la audiencia. 

Justamente en las características de emisor. receptor, espacio público y 
modalidades de presentación física del discurso (medios), en los modelos de 
comunicación política ya sea de tipo dialógico, propagandista o de la 
comercialización que Achachc define y, en las particularidades de la 
comunicación política antes citadas por otros autores, se pueden distinguir los 
elementos clal'e para l:i construcción de un modelo de producción y análisis de 
comunicación política. En este sentido, es posible instrumentar el modelo en el 
un apartado más adelante, partiendo primero de la identificación de los 
elementos que conforman el discurso político origen (sea \'crbal o escrito). 
para su posible adaptación u discurso verbovisual. Las características del 
medio audiovisual (léase televisión). materia del siguiente capítulo, nos 
permitirán hilvanar los fundamcnt.os necesario para la construcción de 
comunicación política en el campo masivo de la televisión. 
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<J'ara conve11cer, liasta el 
WÍS'lllo ([)ios necesita tÍe 

campanas. 

( 'floftaire) 

II. EL ANALISIS DE LA INSTITUCIÓN 
MEDIADORA TELEVISIVA. 

A. Capacidades expresivas. 

De los medios de comunicación de masa que existen en la actualidad, 
sin duda la televisión ocupa un lugar determinante en la vida de todos, ·al 
mismo tiempo que. una formidable ventana al 111undo, es el principal 
instrumento de infor111ación y diversión para la mayor pm1e de, la poblnCión' y, 
probable111ente, el mus igualitario, siendo en efocto además; li~l'e. Lib~eptiré¡uc 
cada individuo se incorpora a ella. cuando quiere,· sin ·tc1Íer' quéjustificur .la 
clecci<in ante nadie ... lustmnente .1a .• cxj,s.tc1iéia}d~:prog~~1i1iiéióli\e~/pri1~ba : 
tangible de la igualdad que existe ~ari(alc'a;lzar toÍlo)ir}d; i.I~ hnágeí1e.s; ~sto 
significa que el medio dé c~1ííu11ic~ció11'\dé\i;i~sriii';da;y,;pr~diíc1;iil 111ismo 
tiempo el marco de rcÍ~re1iéi:v" '...<./" .· ' '' ' . • > , ., ·· /:' 

En los. Estados:,unÍÍl~~'de~e'.:ra,;dé~a~;·;~c:I9'10 ~e ;,lb~in;t;l:iron . las 
primeras prc'gunta<~~1br~ ·~1 papel 'qu~ 'li~shriípéii~' Ú1~1cifí:isió;l-~n''fa ·política. 
Durante muclió)ié1\tpÓ;'ll;s. poHtíc()s::üiili~urÍlÍ1 a·nte\ t;iJo Jn1.tclcvi~ió1i} c1i • su . 
propio.prowcí;ó;incdi:1íl1c'.cl;1iÓ,mb;¡¡.;¡ié'1~io JiJ·.iü~ diréél~r~s,.cl'coli1r~;1 .dela 
í11formnciói1·,~'.1:1~rcdés'i;¡í¡l;i¡11&s <lti~1ilíistadé~'rrólc;;;¡º1i~lcs ic1lc!idds.~·;1rcI:is · 
cadcna.s. Aslí11i;ÍJ1º· .s~:~1dl1irlcroi1 'a l~vor d~; las:1wc'vai't~C;¡olt;gía~. ~¡uc . 
permitirían .· u(micntrir '¡;'i!; ··p;)·~·ibilidades~ '(j~ ·Ja/ icl~visiÓii".'·,(¡;í1bHcic!ad. 
marketing) .. 1\1 'ríúécr d~ •1dtclcvisión u1Í oiljch; ·roHticl1:. :'1í.~s:pnlíÚcrís q1¡c 
estaban en' el ¡Íoder y lns qlÍc aspin;bun a esta~ ni( ¡-ir;1c1irüroí1 do1Í1.:sti~;.rla ~· 
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reducirla, sin d~jardc scnÍir Úna prÓfu1idafascinución.porcsc.mcdici"dcl _cual 
piensan es una condición °ii1dispciÍsitbÚ: piira sus'ca~feras polític~s.( ••··.· ... 

. . :;! .~, ·~ .. :'.::' '';-.: ':. <·.·!,;- ,, __ '-'" 

. . Si se·~~lte d~l_ l;~~h~ dc~11¿,;1Jl;ü5:·~¿'ci~Jh{1fi11;Ján~'{i;1 ~01111111ic~~ión,. 
1a cómunicaéión p~iíü2a 'c:'.ííéí;ícc~Fo~ga1íiza;ta '.i~1¿~ló1\'.iiídispcíisab1ii .para c1 · 

~~~5:~Wi~fftl11!~.~~~i¿f.~1~t~~~~f g~~~t~~~· 
tccnológica,;~¡¡1ó' q~1~•.1i~c H~viido a'hi"c:-.1i~1cióíi;dc ios 'pólític~~~t~ndicio1lalcs, • 

g~~~~~~111,iFt~~r~~l1~~f ~i1~~~~ 
la 1ráducciéiil:dc'.1as't6c'nicas de ·\:ei;1a· pllbúciiaria 'áé ~prodlíct~s'iíl éo.i1ex10 
político; claciof.p¿líticd ~cie'nfrcnta U'ii1'í:;>1"í'üé~'n 1t:i;:111ade pJrsi1usiÓl1 'rara. 
movilizarlo ~onio prodi1ctó0éíiildidaí0: ' . . :, ' ' ; 

' ... - ~-~·- .'.·><'{~: .. '-.:~·:·::·._,,~:--:/-~''.';_~::' ··.·::.~.-,·~,/··.:~,>;~ 

. Los _í1l~ln1q~ pri~c6~o~:~lcci~~~a·l~~~el~lÍi~<los'c;(nu~st~~;·piiís rcpr~sc11tm1 
un iniportantc.'ej~í1lpki dcCI.~ 'lt'·h1érior?usimisl1ió ·rdtcrü'rb1!iui{cii111bio en I~ 
coí1ccpció1i del. pripcl.qí~d'la ic1~~i~lÓ11fjiJ~g~· é;í•.1u Pt)I ítica:P~ri dar· cobertura 
a toda foseric.dccv~1Ítos'dc'é~~Ítctcr ¡1olítico·_;c,hizo'un'd~spli~gÍíc d~ 1licdios 
sin· préccd~1~te.é111ili.cst'~a~ l~istoriíi; 1~·lc1?vi~iÓ1I; iiicl.íiyó'.:~;t~u' programación· 
dcbaics;. mcs~s ri:M;íd'a's/c:ii~ci~istas y'btr~s ¡¡¡~icliii~' prcígrn.ií;ás cuyo .éíirácter 
no es; espccíll~a1l;cnÍc, ;ii1 l(¡h)1ilth·b:: ¡x:ro é'1i 10>1ííc 1 ir p(ilÍ iié:ri y' lo~·. poli ticos 
tuvieron 1ul·p~pcl so~í-°és~Íie1ltc.) · .. ·•· , .. \ > . · < ' ,: . . . ..· .. 

El g~Íui 'ubis'rl1ci~1;frc. Jrl ~~c11s
0

n y Ir;. 1é16vi~iÓf1's~ hi~<?·~~;id~iu6 aú1i más. · · . 
ya que nofüclo'¡í1is1í;ó·Jér',~n cÍir~~íoél.dcbatc ~~;t~c Ío!tcu'í~didutt)s délPRI.. 
PAN:)'· PRD.'.C]1ic't~edt~~~1'.dia·'sig[;icnÍc·.é¡;_ •. ú,i d.i~riri: '.uil'graií :;1í1~l'érodc 
ciudadanos aÍ\•l>.' íá posibiÍidad de tc1i~r en lu cstáncfr1'.dc,'su•'cás:i i11: pólítico •. · .. 
que; dcsdclu pcql1cfü(¡;;¡;11·a11a·-~atódiria, i!Í'·~día :'sú i~ti1;.;¡d;~ :·~L':i:. télc\{si;'in · •·. 
apareció · por. coUsigiiicllíc :. bo1iio .el instruni~nt~· que; cííii~ctó ·dé, : tliním :· 
inmediaia, ni p~líiico cmi los clcctor~s. · · · . ··. · · ·. · • . · 
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La·televisión ha ~mpulurizad~1 ): légitin1izatI01:l'rcpr~s~nt~Ción política y. 
el espaci~ p(1bliCo a c~sas mites ini¡1cn~ablcs~ tc1ÍÍé1iél() iuí papel e'&ntral; s1i ve, 
se . escuehu, es un ;nlcÜi~, cón<cJ · .~)lic;)()s72cspcciciéJ~;e_s';coíí\:ií:ei1 'r.que · 
prácticamente.· está'. sié;l1pre, '<!h ~. i'iincioÍi:ímie~Íio/; Dcf la i!i'ii)~,;;;¡ }hrmi1 ha · · 
incrementado el. int~réipor íd•·.~i&hlico 'v-~i co:Ío~·i;;1ie:i'16ide··1~s\dif~reiltcs .· 
opciones políticiis qui.<~c ¡icrfiíi1 ci; ic~~l;l~; de csp~éÍÓciik{'pt1rq'~1é si11 'é~té. no 
hay imagen y si1l~C11a;'"-tlt~· hil}: i1~-lt1C·i~. ;-/-; .. :_' .. }·-' '·.~'.. ·-::---- ~-\ ;·.:;···-

Así. la_• puesÍucl1.~irm1gcn d~'1a\·icla.pi&blici1 ~L::ark;~c•luÍCJc\•isión; 
tiene una cÍiiÍ1cirnió;1. ~cni~c.ráÍic~;. ya: ciue.:'du .,;1iicilllic1~i~:·}~l;n: g;:miro de 
público com'p1cliuiiciiie;i1íí~vi.í''éi;·1u :iíisióri~~<l<i'~iaYéü11li:u1ica.~ión:«ct gran·· 
pí1blico»>Ú11: piiblico·niiiné~os~, disgrcg~'do··.5, diilál)i'icN~i{ü étii1uiuna .. masa 
sino COlllO tu' unión dc 1 \;ari~s 'tcfe~péctadorés j¡ u'il niis;Ílo ,tieinpo sin Q~le se . 

~~~~~~:.·:ci~j¡~:t:; .. ~~•ie%~i:~>g¡~·f~b;~i1lt1t"~~~c~~in~~i~~¡~~l',,'~~1 .. •·;f/~s~::·• 
Dominiquc' Wolto1i53 .. dicc:quc Íá i té'li:~Ísió~ ,'Úci1f ciíatrojustifü~acion~s parn 

considcrárla~sí:'' ·:: , :: .·\'".>· . . •.. ' 

J, .La tclCvisióii es iin 1i1cdio de ci.li1/1Ú1i~~~iÓn de n1asa~ ligado al'cfccio . 
multiplicadór 'qu~,·ns~g1Írá ¡;¡· difi1~Íón i (hértziána,! por ~able~por sa'télité)'n 
muchos mifü~1~c~.°,~ i~lcs'i~cc~:id~rei dCtoélo 1~I1lil11i,do.'' ;< \\'>' , •....• ': · •· ·, .· .. 

2. Eli•todos'll>s.i~~ís~~J~:Jiciivid1kd
1

~c:la t~lc~isitti·c~tács!ÍictámeÍ;tc 
;~~~'~¡~·.;t~<la· ;3···~1i11 "1.;.t,t~t•f 1i1;iE~·~'·í~·: ~~~~~sjn,•rt:~%;~\~ biE~•i(;ifi~•g~,; ·de 

-,. ' ' ¡' .· "'- ...• · .. ~\ ?\::.' 

3: E11 tod~1 .í~s ·1i~í~6~\~~r~;l)d~~~·s.pÜbtic(is"h~;1.'~';¡:c:r{d~~·c;íéía tclcvi~ión 
Sea objeto cJc IÍll proyébto .gfÓbal Údéa de .c~fi~sión .s6ci~f )' cultlíraf ), > . 

' ., •. - -. • • ' -·- .•. ·-- ' . , ••. ; .• ". -~- - - - ' . '<,< .,._ .. '· .• 

4. La televisión entra directamente en una ei:Ó1ioi1líii de: 1irnsás, debidli u 
que tanto en lo que se rcfi~rc a los equipos como a' los. programas~ se ha 
munifostado indispensablemente producir; en . gran cscalii a ·füi de . hacer 
rentables. iiwcrsioncs costosus. 
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Fernando Hue~la scfii1Í~ en es,lc n1,isÍ1Ío:~e111ido/qúe los medios de 
comunicación: "se han com·crlido ~n 'Um(pi~zii 'diiv~,p~ra el funcicinamicnto 
de una sociedad moderna y dcmcicr~tic(i' coi1i'& I~ aéiuuL Hastá el p111ito que 
conforma la realidad social ·y el hc~hÓ\p¡)lítico:: Lo que se muestra en 
televisión, aparece en la prensa o se oye ~n''i:/radiél, ~merge como una realidad 
incuestionable, aunque haya sido recci1lst~i;id1{ por los medios y constituya un 
puro acontecimiento mediático"54. " · , , 

Medio de comunicación de masas ~ignifica también la combinación de 
uiia dimensión técnica con una dimensión social. La dimensión técnica esta 
vinculada con la producción y las imágenes que pone de manifiesto géneros y 
condiciones diforentes (información, espectáculos, deportes) y la social, se 
refiere a la percepción de las masas en condiciones sociales y culturales bien · 
diforenciudas, La televisión no sólo transporta las imágenes sino también. 
contribuye a que adquieran sentido,, siendo al mismo tiempo un vínculo social, 
un o~jeto cotidiano y una ventana abierta al mundo. · 

1. la televisión como objetv cotidiano.- EL televisor es un mueble que 
organiza frecuentemente la distribución del espacio reservado en el hogar ¡~at:il 
la convivencia, El televisor ocupa en muchas viviendas el vértice del éuart·t;··(le. · 
estar hacia donde concurren las miradas, paralelamente es una.(1iíÁqlli1ía 
doméstica que cumple la función de signo de estatus. E1i cuanto'•a ¿l~jeto. 
forma parte del sistema tecnológico. · · . ' 

'• ·\;~ 

2. la televisión como agente I l'Ínculo social:- Eí{ ,;t~~Ír~ s6ci¿dadita · .··. · 
televisión proporciona una parte importante delf eiltorljo.de" c~da{pi:r'soím; . ' 
entorno constituido por todos los estímulos v sui!6reí1cias qU6 l¿llcga1~ desde 
el medio social)' cultural que le envuelven; Ét entom~s~ciat\éuth~al señ~la 
el espacio vital en CI que transcurre 1iiic~tr~ cxisteíici~;;~qÍii\·dle a tu i-ior~ióí1 de 
la· realidad. a .1.a que tenemos accesOf·C¡ue a 'irii\·é!/dc; I~ cl;ai; la' tCtcvisiÓn. 
fübricu el contorno experci1cinL en la vida cotidiá1;~. E11 ~uanto a agente. 
pertenece al s'ist~¡;;u de 11rácticn's soéiafos: . 

tii 
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J: · La rete"ú.úín ,'/;'"º; ,,,,,;;~1;11~1c;~·t;. '·'~!l11í~1w;, ,~h,¡~,i~L1U1!,íl/~Iº< La· ... 
televisión no• sólo propnrcfoim .1iucva(experfoncias más ó; nicnos. alejadas de;· 
las experiencias ·vividasi·n'dc¡niís ,)rga;1iz~'tá'íicrcgp¿¡ó¡(~~;Iá''~cati<lilétei1 la · 
que vivimos. Asimismo,. niodilica lá~lici·~Cp~iói1' p~¡~¡¡¡¿á '<lcl¿spÜ•ciÓ y del 
tiempo, media en la elaboración del cénÍoé11iíiciiiofd~~Ja':·rc~Üdad.·y:en .·ta 
valorización que hacemos de h; mis;lm:( o~ga1liz:i ét ~~~,;t~~~i.'; J~'pér~cpción .de 
la realidad en la que vivimos); .· ~s ¡dcéir;prop<Írcioim. reprcsel1taciones ·del 
mundo de dos fonnas: una•·exprcs({f~J:~¡íf~porcibíiai/n!Ódel~s· cognitivos 
generales para interpretar. é1·.···abbÍÚ~cc'r,Ssi1~tit~)~~1ídJ ';1:í~dimensiones 
temporales y espaciales, por dimc1l~ionc{IÓgi'Cas'q;1~ º1í1anifiestali un modelo 
deseable y otra, no expresa ~J;;pfbp~)rcióimr rnddclt;s axiolÓgicos generales 
para valorar la realidad; sustii~;y~~do JosJui~ios de valor porta inclusión o 
exclusión de. unos u otrosiarqU~tipiis'.~n's~1 pr(1grml1:1ción al demostrar los 
triunfos o frucasc1s de 1ÍÍ1 m'odclt'l de': ac~pta.cÍÓn social. En cuanto a mediador 
social, pe11enec~ al ;iste;í;·a c'~íJi(;;ái. ···· .. · ., · . 

. . • •.;·' ,. ,_ '.· '» '' '.\: ., . ~ 

. ' ' ; ~ ., . - '. ' .. ' '' .. 
En este sentid¿\; las, tres diine1~sio1ies presentes en el .. cstildio de tá 

tcle\·isión, i1~1cd~1l.sitÍtctizirsc c;1 el sigÍ1ie1ÍIC cuadro. 

LÁS rREsri1ME~~1&Nfi(QüE·c0NcuRREN EN EL.·.··· 
· ESTuo100ELAl'ELEVtstóN.ss·.~;;:; · .> 

EFECi'os · ; N1vEL'üE'AN.ÁLÍ.s1s 
. ·····. ' ; .. · .. · . · .. · .• ' CORRES¡>ONblENTE. 

~ • ~.1~.ctitiCrÍ la ~rgariiznci~~. del _espado ~éoil~·¡j¡~·~'pOüli~a~· : 
destinnílo-a ta -con\'iVeílciii ~ri !.!I h-Ói;ar, -- A11.t1iS.iS

0 

dcl .\-f~i~Í°d;liSá ') ~ ' 
_s~gtin d modelo de espilcio público 

de~i~m¡Jo ::1t 'espi:ctóc11Jo. 

El tele\-i:mr ohjero • Modilica las relaciones familiares· 

o televisor máquina. · de intimÍclad, i;egim t!l 111odt:lo de 

rela~ión 1;úl>lica entre e~pcctadores. 
·Sirve como ~igno de c!-tafllS 

económico. 

óS 

de ~;,i~-bl~ 'del · ~ ·: 

objef~. lt!h!\i~Íón:· . 

Psicologia c~el comm~10. 

Análisis de 111oti\0aciones 

ele compra y tL.;o. 
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La tdevisiÓn a8ente'. 

• Fi1hrica um1 pilfre ii'npo11m11e 'd~J 
co111~01ci.d~·e~Pci-h::riciíls ;,~ q,·¡~ 

. Pr~~r/;·¡~ª- :p~rte ,¡~ 1~~ n~ri\~~1~d~·s· 
~od~ti"~·~;~:iñf~g1~~ti~;ª~-de 1a~-. 

-· ,;- - ·-

.:;~~0~9~~-i?.~ª ~;~·~¡~~ 'c_o~1~:1iv~·~ 
&eneintes pára inrerJJretar l!I · 

. acot¡;e~er~ 5¡¡:~1ii~l~;~nd~-laS cií;ueil~-ior;~-s
~-~-lnp~-~·1¿[}• -~síi~ci;J~~ ~~r 
dimensioiies 1óg¡~~. 

La tc:le\'isión mediadom.: _. P;o¡,~~Í6~13:m~d~Í~s á~Í~l¡~gico·~ ·
:S1m~f~les ~ª~ -\·~·iorar la rc~lida~··,-_::: 

- ... , ...... , .- .. - ., 

sí1StÍhiyci11dO losjufciós~ de V:JOr POr 

PsiCologin social dt? los actos. 

_, ·. -

~ógicn ~~~! clisfurs~) icónico 

__ : (sisle!Ila_dc r~pre_s~ntnciónJ. 

De lastl1néion~s stl~i~l.es qÍÍeé.Úínplé,la tclevisiÓ1iel1 I~ ~oci~dud, la .qu~ 
interesa• en esta•· irivcstigiíción :~s:. 1~·1clC1·i~ió1j·~o;\)ci íi1ecliadt;ra.·\·á qiie ·nos 
permitirá. ént~í;dei,éii~l. es la'.lÓgica d~l .disci;r~Jvi~;i~Í.~ es decfr ~l.sisiemit .de 
representacióií icÓnié~,•pa~a'~li pr~ctica cspc~íÍica ~·¡¡ ·¡a·c~liíl11í'icii,éióíl pálitica. i 

vía t~lé\;isi~a.' ' . '' "-"'~ . ' e•• ,;y ' . 
,';.·.·· -

. Baj~ , ·e~ii, •• 'per~pecti¡·i,<, lf~y :otra"· ·~1iés1ió11' ·.fü1i~~·111c111a{~ el pí1blico. 
deposita su ·colífiai1ia)ii fo ;telci;isióri:); .én·.1~~· ·¡1crsc!ñasc¡i'(6: hacen. 1élcvisit'.1n. 
Creen ql1e' Jós. i1i1icvc'. la:'vó,11lt1\aíf cié . p~~se11tar; t~"¡íiiís'. inicrésantc.:y; lo:m1is · .. · · 
importante: úná'' rc~lida'd~ inc,!1éstionablc: La confia;1;m'.clé1 ·:público C;l . lÚ 
televisión· ;c.triÍdlié~. n;'écl i;;111é cs~·~entiníic;11~)'. i1Íiprc~iso p~~~· fü;1diií11g11t~1· de. 
que los; /irog/a;iiiii·· ~(rJ~¡?í1 ¡,; si!l;iccÍÓ11·· IÍiás. c;i/,.;,:~1111; 'posible Úie In.~· 
cuestio11~s del i1/oll1~11tci. · · · · · ·· · · · '' e 

·Lo que cÓ1wicrte a la tclcvisi1~n '.ei1 una actividad de co11;uniéación social 
es, prcci~anícntc,: ~1 ·'hecho de c¡u~ reíniie a i111 , nuÍ.rco y a 111i co11texto;: La 



información es In que remite ul mundn obje1i1n, es lo cÍuc übligú al espectador 
a ver al mundo )' u inlcresarse por. Ju 11wrchu•de J:r hislori:ndc:J:r que él, 
gencrulmcnic. está excluido e~nui prótu!Ít>ni~lu. pcn;·c1~ J:i qué sin cmbirrgÍl es 
;espousnbJC por si; condición de ~iudad~í10 ·de i1i1;Í-dé.ni~¿~uciacÍé mús;ís. - · . · · 

.:.: .. , ~ :'· -.- :·:,;:\. :·:-..:.>, ·"' ... , __ ·".;>>'· :<\: ¡·-·;:·':;':,:·-. 
·.-- ;'.',''.' .. :~·-.>: -....... '\-~:-:·~_-· .. :.;_ -~'·=·~.-: .... :::-,_·,··,::··; :.~ .• ~:. ·:·~~~-_,,:_::;·'.·<:-·¿: •. ~'. >¡:: ·J:'.-

Nofmalmcnle;·, el medró atruves'dc su~ ·ruhnus · de .. producc1ói1 .. hende ·u .. 
prcsei1tur: Ja realidad: ptlHtica 'n11 ~t\k~ ·~ d~sdei la ;'pe~~p~cÍlv~·:i·11ti)niíi1i i~u, ¿i 110 •• 
también ~011figu~~ cl .disc!r~so poÜiico:;eri''éJ ~ile tl-is'.r'blíÍic'oii'í;~·rticiÍ'>~i;· ~'ní1io · .. 
füente o. cm1m; gen~~aélor~~ dpl. 111 isíncl: El : m~dio.• i~iíi:¡•:'el: p;·~t~grniisn;o y 

~E:~[~f ~~~~¡~~~~;~[~~~]~f~1tii 
políticos. lo clml~o1'istit1;yc

0

par;1_.c~tos.·í;l_ti1nos;;uiiac~ud.pr1:ébil'.~cvcracidad,· .. 

~~~~~ó:i. ~i~~~lf sj~:1tid~i~t~~u~~:.~~l~~,~~!'':tw~.i%:Tu:1<l~1~#~¡!~)·~~;2:~~,·~:-~:-: .· 
disercp:ri1dia c;1lrcJ¡j~'cii~~í;~sosq1;e p;o11l;i1cian}:i~/C¡i1d'c1íosíiiiléslra~ de sí 
mismos"56. .. . ·. ::· ·:·: e;/;.::,:·> '{1 >·i :,:·::•, ,.::,':/' : '''{<':?<i< ·.·· : ·· · .. 

Mow•º:;:~:m,; •¡~,ltl~1~t~ltt~~dffeJ~~gi;&~~¡~:,;f ;•.·~:·•· 
producir, distribuir y c1~íis1;liii1' i1ít(;r;~1'!lciÓi1·y·;si1.l;;:íiíél~.1~;;;' ail~s~té~i1ic:~~ ·del · 
Marketing Polítict1_ eÍ1J~~ qíéciJ :'j~oliti¿o''és_lií~di!i~;~j~;); gc~ti~r-d(:lo~grupos 
sociales. es po~iblc h:Ícc~. h_iri~ü¡Jié ¿;,·,¡¡¡¡;la: c01!;'11;;icucit\1i ·r~lítl~~ p~sibiÍita~I 
LISO de dimsos e.stilos~oiíii;~ic~th:o; piÍ~u·Hrc1Úiiói;,rel~íds rMíti~os;.~sí ~nmo 
la intervención del JosMói~lí Ó~iC préi~i:'só' ( niMia~ii>i;).'; , :; · • ,; , · .. · · • · · 

.:_;,~ .• . --·::· · ·- - _ .. ·'ó; ~¿;~~,~~.r~+i~-~~:_'.· ~t~:}::;-:t:;j':- ,."""'º·- ----.. ~~,-.;-:•::º~ 

En csle. contex10/ hi. ct)nÍ ¡,;iic:l~i'~~;1!í;l'.1íiÍ~a.'pi·c)1'ec'¿, io~ ·;1iici1;bros de.· 
una COllll!nida~ de: _;elatos crí '

0

ll~S: CJll¿: les'; pro¡Ídnc ¡;;¡;l, irilérprct~dóÍÍ. del. 
entorno y de ftYque en .él aco~íiecé: E~ décir'hú~;; uí; llr~esÓ de m~Cli:.iciórl que 
resulta cn .ui1u !(~~in:i.iic1ciul'dcco;mii1ic'~ción;:'en ·'la .c1ÍnLJii inll'lrn~'11~ilfo ~e· 
produce y distribuye u Úis · ¡¡;¡~1i1Úó; d~ 1lna ~oli;~mldad '.por 'medi~ de una 
institución ~OIUllniCtlti\~1 j:ÍÍ'rbJica qÍrc'. tieÍÍe ú'su cargo Jú difÚsión dCJ llCOlltccér 
y Ju cni~ibilidád p~r~'r¿aliz:i~ iul .f1inción. · · · 

~Wolto11.~pp.7'3:_·',. 
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El procesó que' sigu~ • 1a institución COflllllli,cativa coitÍo' rutina en la 
elaboración de . un producto c~1nui1icati~;o, '¡iuc~c ~sq11~1naiizaise de lá 
sigt~icntC iná'í1c·fii: .-:;. ·-· :-: 

. Observiir.íoshéchás (ácontech pilblico). - ' . ·>¡ ·., '', ' ' ' 

Desprende daios de rcfcrc1icia a propósito dé, los objetos de referencia 
,.•, .. .-_.,., ,,,, .. <·:F:·._:-... _._- . ·., :-, . . 

Produce' iin relato. es dccfr1;111i 'secuencia informativa. \, · .. ,: ' :;;: ·'( < ' ' ; ;_,,'. 
La adapta a un sopo,rt~ 1nllt~rlal)~ara confof1iiar así, un pr_(lducto 

·:. coini111icath'o.··~· ' >''··· 
;,._ ._, .. ·i'''' .. 

. , ,' ',' :.,:·, i: ;;•:",i;f;J;¡ :''.' ~/ ("'? i/ •'., - ·. 
Lo d1tunde a las 1tud1encrns de acuerdo alsoportc material ei1 el que se luzo. · •· .. :> > :>·1, c•:C:r>r ··· ·.>''' 

· · -.,. 'Liis aúdici1cias retim1aií détcriiíinaoo~'d:ii11s: .. 
-··;~'._ .; : • ,_.,e, ' ' ~:~-

' ¡ ·;,·; .. •' '!' . ' ',·.·.,·-·.· 
Etí base a éllos claborai1 uíiá dctcr1í1inaélá visión del mundo." 

- ~ ,. 
·-· . .:.'f' ',· :;\:'.·:'··,: --.<~ 

Los /pr6ductéis/ ~{iúrni1ic~Ú~()~5 7,(;esuhá1{tcs de > 'cstd, • pr0ces'o de 
mediaciiln,' por,' parie. ~e'. la iíJ:~tit'i1ción .· co1nu1Íiéati\•ri . puéden ofrecer 'P{)r un 
lado;· mOdcio~ de repres€lí1tación:¡fol mundo~es'deci~ ~i1c ·aq1i~llo ;qüC éa'mbia 
tenga.' un IÜgár 'en·· la ·¿o;icepción. del,· munÍI~ de las audicn~Í~s .-. ( niédiaciól1 -
cognitiva) ); por otro, n1odelcis ele pr~élucción de_ ~oi~íuíii:Cacióii ~ i~a1iés de los 
C~Jalcs consigue que aquello inÍprcvisiblc CJ; ~I ~~0~1'icccr, si~n , para 
realimentar la~· modalidades comunicativas . que C:~da' í;1edio. produc<: 
(mediación estructural). El producto comunicativo procedente ,del acontecer 
público puede tener dos dimensiones: unu objetál y otra cognitiva. La 
dimensión objetal del producto comunicativo es resultado de una organización 

51 Serrano,~- pp 138, d•ce que el produeto comumcstivo rlttuJe el pur1to t1e vieta a~ la repreeent~cione9 
que manej..i, co:>n91~tc: c>rl ur1 1·c!'l1ito ert .:'! cusir se c•frtr,t ur1 repc."rU•110 de dato~ de 1·eferc."nt;i~ etel .sr.c•rlteur a 
propbe1to tic."I que ~e comurll<.:.:i y gener,gln1ente, t.m reper::ono a~ ev::ilusctOn!'t:1. Oc."~d~ ~ punto de \'leta 

maten!'ll, lo~ product:cie r;cimuru:;.!'1ti\•m;. ~on ur1 cortiuiito de ~·preeu;m~e. {pii!atira~. imá~'°r1~e) qu~ r:·~upsn 
c.td't.ermmscJo ti~~1pci er1 lo~ MCM 
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' . .· ' : ,., . . . 

y equipamiento tecnológico cjue pcrmiíC su clllbor~citin )'>di~t~ib;1~ión a tra\:és 
de 1111 soporte material (periódico, pelíciil:i,: ciÍití1 11Íagi16iic:ij/Ei1 tantci,. la· 
dimensión cognitiva se. manifiesta; por'líié el ''l~r¿duC'io i,dstá;,-éxi;restimcntc 
diseñado para ofrecer informiÍcil'>n; ,es'<·. dc~iri'.iniil r~hrcsei'1tacil11I" pí1blié:i •. e · ·· 
institucional del aco1itceer,: la i§tfr~c~~!Óp ;;dc;·(\í1_~ , in~iil1¡¡.:i~1i;'.c?hJ¡1n.icativa' · 
tiene por objeto asignarle Un valor· de uso. qüc ascg'ifre él ví1lorde éanibio:, 

De acuerdo con sé.rral1o:•d·1;;.~il1i'~í1s~Óíi:ri¡á•t;it~11e~~·iJufi~rs~lecon la· 
«mediación cstructural»•.•y:.•ri 1ti;~'ági;iiivn; :Joi171a<;¡;n.cdii1ci§íi'cc5gnitiva» ... La 
mediación cstnicturál ···.rrodu~~~ ,;il;.~¡c~)0 b~sadi1sj'c;l '!)a •'rrcilüsá ··•·de.·· 
acontecer/prever por él •. rec·t~r!l~ aja -répelici.ÓÍÍde:1JJorÍi;as'~:sl~blc.s: del• rélatO. 
La mediación cognitiva p~od1Ícé·•iiii17-is;;¡,a_¡~~l~pré1tÍisa·'áci)í1foccrl~ré~r· pl~r .. él 
recurso de. la ·~eiteraciÓ1{ d~'datos'dc i:~Ú:réiu)ia tilíniÍiar~s en el reláici dé lo que 

. '' - ,. - , - . "- ,. ·" - - - . .. . . - ' ;: - :'--::;~ . -. . - -
ocurre. ·>:_~· .. :·~~-~<'... -~.-~-, \':· - :·~ -~ ,)~·::·· 

Mediación: ... Í:ml•orclige. . . :q·.•~u~ .. ~:Odc.l'uu~':c·iº.~~o1_,·m,·.·s·~~d·~ •• ¡.~r·:cá··~cv··rc¿··n· e:·.< ..... ~~la1cic~·~~ 
. ,d~Íi:md~adÚ ' • "' , ..., • " " : ~?P~rt,c 

. objeto d;~etc~c~ci~ a ~ro11Ósito ii~ los objccos ílc i~t .; inatc~aC · 

En este SCl;~ídd, 1;ic!<lia crigl1ifü·~~ie~tc I~ comunícáció11 cada ·ill~o de, los . 
actores. que tiene'. pcrson~ln~~nté a\'sit cargo. iá. in'i~iaÚ\;a· de Ía: intornlaciÓn .. 
aquel. qué. pÍ1ede'détermúlar' ia'pr~dÍ1~dÓn coiím;1iéáti\•a. dél actor.y qlcictics . 
tiene a su cárgod ttso del ;ÍÍédio. Median \:structuralntcilié !Os ciícargados de . 
co11foccio1iarmiíicrinlÍÍ1c1lic d prod1léio co1iúii1icativo .. : •· ·.' / . . '' ,, ' . 

. '~}.~·e·~:).:-'," -•·. • 

De :Ícúerdo coíí"tódo,i¿.•anterior, ~e;puc~c decir'q;~~ 
1

la ~Ómunicacion 
política opera a do~~ i1ivélcs:: 1>o~·;¡\1.l~dó . .' cá1no1ín '1!1iírco de cól1'.tr~iiiación de 
discursos-. orales• a? pr~pósito',:<l~lac~nt~cci:: públié,o,. ~s :<lcéir: u'tí·~ Cprc'111isa ·. 
democrútica ·· y'cam·p¿·, c1~·. eÍ ;Cjllc¡sc.débdtc lavÍda'pública.?P~r·otr~,-. ·Ja 
comuni~ació;1 ;politÍcn.•sc.:~·chÍcula· lioy. elí dÍa'clit l~s .. MCM!'cstós.ofrec~n 
di!Crcntcs . forÍnas de ~;pr~siÓ;; á ese' discilrso-con cárací<lri~tic~s brales 'a 
través de In pl·oéiuccfón so~inl d-e comunicación y del procd.o de Íncdiu~ión, lo 
que los co11vicrtc-ci1 parti~ipcs de la reproducción de la formaciói1 s~.cinl. 
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El discurso. político .. sc nutre en. este sentido, de In relación: actividad 
política I actividad infornu:tiva. El político trata de convencer al auditorio de 
las dificultades, aciertos, logros o fraéasos de los compromisos que adquiere a 
través del discurso político qiie defiende. Está acción la realiza a través del 
desempeño de su actividad rellcjada y recogida. fundamentalmente. en los 
medios de comunicación masiva, marco de excelencia para la difüsión de las 
rutinas del hacer político y que desemboca en la actividad comunicativa como 
acierto, infortunio, éxito, fracaso, etc. El medio desde su manera de hacer y, 
por medio de sus rutinas de producción, presenta la realidad política no sólo 
desde In perspectiva .del hacer informativo. sino también desde In vertiente 
persuasiva, es decir el medio también quiere convencer de su habilidad para 
interpretar la renlidnd política. 

El propósiio el~ :es~a:'parte de In investigación es establecer un cuerpo 
teórico que permita' identificar los rt;cursosexpresivos que ponen en juego en 
el uso de In· insti11iciót1 comuiiicátivn televisiva, como intenncdinria en In 
elaboración de prodtlctos comuiiic~Íiv~1s, cuyo referente es la política. es decir 
de !11 relación ncth•idnd política / actividad informativa. Por instillldón 
comunicativa entendemos, aquella que provee n los miembros de una 
comunidad de relatos en los que se les propone una interpretación del entorno 
y de lo que en el terreno político acontece,. es decir como quien interpreta estas 
actividades a la opinión pública y cuya actividad tiene no sólo un carácter 
social, sino también institucional. Es la füente de información que debe 
suministrar la noticia, valorarla de acuerdo n criterios profesionales y ofrecerla 
de la manera que le parezca más adecuada. Asimismo, producto comunicativo 
es un relato, o sea, una secuencia de información (descripción de sucesos 
conforme a lo que se esta refiriendo} que tiene como característica ser 
difundido de for~1n masiva a las audiencias; es todo lo que se expresa con un 
lenguaje -cualquiera que sea su soporte fisico-, en el caso. especifico de está 
investigación, el discurso político que a su vez puede organizarse ~01110 
noticia. ·· 

Para elaborar lo anterior n~s ::luxili:iremos íntegr~1;1c11tc di1 ~i'.arliplÍo 
planteamiento que Manuel Martín S~r~anci ;dcsa~roUa e~' sir'!; Íexi;Js ;,MéÍ~dos 
de Análisis de Contenido; Pririlérá P~rtC: El R~tere'litc;d~ la-coiíii1;1i~llcÍóií", . 
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"La Mediación Social" y, "Lu Producción .Social .dé Comuniéución", a 
propósito del estudio de los referentes y de Ju función social que cumplen en el 
proceso comunicativo, del origen de los mensajes de la .comunicación pública 
y, del análisis de los productos comuuicativos. Los tres son enfoques que 
desde la perspectiva de está investigación, resultan compatibles al intento de 
obtener un modelo de producción y análisis de comunicación política, por las 
cuestiones que en el primer capítulo se establecieron. 

De acuerdo con el objetivo general de está tesis, de crear un modelo 
metodológico de diserio y análisis para elaborar programas televisil'os cuyo 
referente es Ju polílica y de las teorías mencionadas como fündamcnto de la 
investigación, se partirá del análisis de donde surgen los futuros mens~jes 
(acontecer. rcforente de la comunicación) de la comunicación pública y la 
relacit\n de estas cualidades con Ju producción de comunicación política por 
parte de una institución comunicativn, en este caso, la televisión. 

La elaboración de füturos mensajes en este sentido, está vinculada 
directamente con la misión institucional que los autores funcionalistas suelen 
atribuir a Jos MCM: «vigilar el entorno». Esta tarea consiste en «dar pública 
noticia» u propósito de lo que acontece. La fünción de vigilancia implica una 
actividad de obseivaeión del entorno y otra de difüsión hacia las audiencias, 
asimismo, supone la sustitución del entorno donde suceden los aconteceres 
(reforente) por el entorno vicario donde se manejan los datos, es decir del uso 
del referente de la comunicación. 

l. El referente de la . . ' 
comun1cac1on. 

Manuel Mnrtí n Serrano58 manticne la tesis de que una teoría de In 
comunicación debe fundarse en el umílisis del uso que se hace de los 
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rcforentcs y de luflm~ión soci?lquc cumplen en el proceso comunie~tim. El 
rcforeni~59 es ?ciudlo a propósitodc lo qu() se comunica, su estudio permite 
conocer la vei?cidad y óbjctividad. de la comut;icación: El referente de la 
comunicacióÍ1_·es '.ei ÍuÚco ~01i1pol;cí1tc;del proc~so con1Í111icativo • resp(!cto al 
cunl ptiedccstablcccrsc: ÍI) lu_.vcracidad del 1ne1isájé; ,b) la cql1iv;lcÍ1cia,'ci1trc 
los . disÍint'bs.1~1cnsaj~s .. )', 'e) ,·1:1. COllSCl;SO 'ele los: C0°llJUni~ad¿rc~: A · 1~ 
comunicaéiÓn'quc cúl1Íple'esfos_irés requisitos se lcptÍcdc'~l)tÍsidcrar objetiva. 
Precl~a1;1ci1tÍ:él. IÍé~hÓ de pod6rju~gÜr a lá''éoín:1iilicá¿ió1~·';;1)jcti~a· por el usó 
que h~Í:c dd refcréiitc; signiflc~ Ím. só1ó'"1a' friil}sfcre1iéia d~. Ía 'objéÍividád. del 
mensaje al imnípo del rclcrc;;11:. t~mbiÓítí:s ¡¡;1 dva1í2e 1{:;ciii ¡;~;¡ ~oci~dad ~ás 
ig1ialitaria: .... ·•·····• ... • '. ' },•(?;~:;:•i·;'.:;'/';< } ~"~·):;. .:~~;··· .. ·.:.: 

wd. • ;1,¿t~h~~~;&~:·~,f "~~~~·;;~,~2i 1~it~:~Jo~ 
objetiva·.c1laq11-ello~'ál11bitos ~]üc;écnÍ~idérnb(ln escÍtciale-s para IÚ'réprCÍducción 
del· grupo; iale~ ~¡;;;1'o{l~'éb1liui'iic:l~ió1(c~1i •. füie~-'po!ítiCos;'.'.Aéiualni~nte '1a 
socied;td disp¡;Í1c 'de 1~'téc1;~1dgía.y' tos 1íi~dios .dé cÓíÍÍiínicuéiÓÍ; q1;c"pcr;11itcn 
servirse del :própió•:rcfcrc1;te de lawmun.icación(técnicas .. de ·récreaciói1, de la 
realidad) para/•gcí1'é;.;¡o l~s : ~igi;os.~dcl •.discurso•·· y prob~r·::;1(;;~;~¡ci1ivida.d. 
Legendririamci1te se hai1 níanitcstado dós tipos dcrcferei1tcs q11.c participan en 
la cÓmÍmicaciéii1: uííó.: dcno1liinadÓ \•icario y el ;)tro;llaniado iefcircnciitl. • 

Sed icé que ia ~omunicnción es VlC1>RI~ c11ünd~ el 'rc't~~c1~i~ icul:de'. la 
comunicacióÍ1, .·es decir aquél·. o~iéto, -aql1éllit 'é:1mHdu·d;: ac¡l1éila ··idea o 'acluél 
acónteCimiento sobre ci que s~ comunica; no está P.rcsé;1tc'pa°ia e(réécptcir <l6 
ninguna for1iia cnel mensaje~ ci1 sú'.lugar sé prcsc11t~'uií"fotbre;;1;:·;11 que :;;e 
denomina vicario· (en. lugar de )60. Por 'iánto:• el rcccphir}debé aceptar· 1a 
autoridad del c1~1isor es decir la capacidad' de csÍé Í1lti1ífo: pa~a 'có;1iúnicnr con 
objetividad y competencia el modo de ser o de,, acmitecer del referente; 
asimismo, el emisor debe confiar etila capacidad del receptor, o sea. en lii 

5l:'I Et.rn 1··l1.\~1c~rr1er1t~ r.!frrfnU p•·C·\•1cr1c dtl ltotlr1 rt-f!'1·e1;~. ~i::ntifi, rJe refe11ree, t'~prt-0!-lr, tf:' pal:'ih~ o pc•r 
escnto, un he.:;'10: r~m1t1roe, \'l~rl~ lo f.ficho o hecho 

60 rc.r eJ~mplo, I~ reproducc1é·t1 cJ~ ~r1 1.m tirro o foll~o d:' loo d1&eu1·e-oe pror1unc1~r.k~ pt."lr C1c;erlr1 o cu!llqui~r 
otro 01-ador de ltt artti._:lúec.f.!lti 
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: ' . 

habilidad: de' este úlÚ1110 íiara elaborar un reforente vicario que sea replica del 
reforcrúe.>· ·. ·'·'' ... • 

.::'..<~>·.·-(·, .... :·'. .. . , 
. .·.En 'tm~to: ~n L~;ci?ri1;1~1i~~·~ión ~EFEi{~NCIAL, ei. ;f,Cl~re.;lte.f7al 

0

de hi · 
conrnnicación está presente pará el rece¡itor, en 1a.1117dida que inte~·ie1ú:. en la' 
generaCióíÍ; d{ i~s ·, slgi]l)s~· Es~Íüíi;: ~·LIC~;a ·. íohlm ! de. linidri(, lii: ob:i~lividad ,'de· la 
com1;nic.a~ió;;~s¡~ci~1 :~iÍ'll)~}cíüd;1tes"niá.1i:s~l ,:'fíür/co1;·sig;1ieÍ1te;:cl, emis,or •. 

~~Ji~1W~~~~~~~~~~~if ~~1~~¡~;,~;~~J~;~: 
interés. valores y ·suposiciones e~1 torno u la reaiida·d y los he~hos (anúÍisis no 
productivo de la realidad). : ' · ' .- _ '· _ · · 

" '.-.,2·· !. : ·. : - - . " ·. ' ·~ . '' .. -~ ';, '._·. -· .. . :: . -' ·, ·- . '.' ' ,, . • .. -: . 
_-.,·'··-·: ,.,·:h-.\"...,~··. ;:::.: .:-:/: ,.::~< :··._, .. ,._ .. ·. : '.·_ .->··;-~>)~'.<--~--:·-:, .-,--. 1~·>- ¡' · •. -.· 

La difcrenciainás 11~tablc entre an~bl1s tipos de. comunicación;'ra.dicaen 
los.· siguicÍ1Íc:;cn1' 1~:~onl'l1nica~ió1! ,~'ic;riu~ .. · para'iiccptar'.··1ri·óbjelividud dCJ 
mcnsáje se• (lebc,aprl1bcir ·~iníi11Íáii~ail1e11i~•' IÚ uí11t~rid~d. del éiliisót como . 

: ... ::.··. '., -.;··· ,:~ :;:' .. ''.~ ,_; .• . ,:;<:' . . '."~· .,- . ·.:·'-::··. -·:-' . .'''-:;;: ,.c··.<·"r." ·--':·."/.:·· ~-.-. ··:. 

portavoz.'•dc .ese· •men~aje~ ·.sr\se ····rechaza ·••la· aulorrdad/·s,e<rcchazu >la 
iníerpretución ,dei.'1il~nsajé''.'y rvib~v~r~;1?kE,;1'ii tl11iú{-. en.·· la · conÍunicación 
refcrei1cial, 'sc'.:p1lcd,e;.rc~hazar,,Ín; pcr~oniilidad .~~1 • ¡i~rsonajc. ',pero ~llo ·,no' 
iniplica juzga~laobjcÍivid:Íd pcfiiíciisajCsiisteÍ1tad1Í en el rel~rente . 

. <-:~.\'. .,-.'. .. : :4 

··.Así; l~<conrnnic11cil'lnrcforc11cial.·¡ÍcmÍitc po1ier en las manos de .las 
amplias·. nrnsus : que' ailic~iorriíenic dcpe;ídim1 . del juicio de autoridad· 
(r~cionalizur 1érarti~ipm':ión~d.émócÍ:;íÍicri), la ·capacidad de objetimción que 
de, :mtcmanosólo'·posci:I el'i,;ll;r;Ímdor: · l.a objetil•idad es mrn forma de .indicar 
q1ie los•ddtos dc•r~fcrcrÍ¿ia pi;cd~n•sc~ utrib.uidos legítimamente al refcrent~: 
quédeslgnan. . .. . 

El hech~ d~ querer conquistar la o~ietividad de la com1111icació11 11 través · 
del reterei1te, implico el intento por sustituir In· cmimni.cacióli::vi~ariii ~-ior' 
referencial, ya que como he dicho. l:i co1111111icaciónrcfcrcncial'.l1ac6 posible 
una. nuc\'a forma de fundar la objeti\'idud de la comí1nicac(ó11.s0Cl~I ci1 lo!; ' · 

ei fc,r t"J.:>rnplo, i~ r~pro,Jucc1ór1 ~r:citi::1d::1 d~ ut1 d1ecw~o d~ H1tl~1· o ,lr1ei mili~~r;~¡ ,.,~··Ía IÍ¿!3~d~ ·del i~om~.:~.~· i~ · 
Lur1fl 

ití 
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' ' . - ' ' . 

referentes. reuli:s. El dtÍ1Í1inio del. 
siguientes funciol1i:s s~Ciulcs: 

sentido; •cumple las 

; .. ,,. 

u ¡'PropÓr~i(}1ia·:m1 .instru'nieni~ ·ctc'o6jctl~aciór;}¡ri~'s r~lii¿lon~s.~Óciales ·•. 
en la medida qu'e'clfctbréntc eon·ig~ Ío'cÍos lo~ Íl1ci:ar\is1ií~s ¿óm'tiniciliivéís que 
dcformán la r~atkbd/:· · ·•·· ,:: ,: X.•• >·y"··' .. '.;'. ·' ··'- .< :" ... 

. , , : ··:·_;::r'.,·<~· .. · ,;1·: ·:::-.;·. ~·.:-:_; -, ; . ;~;.'.' .,·::: --~·:.', " : __ '.··: ... ,,.· ·:r 
.. b) •. As~gtÍra · un 11;~di~ d~ \•crincaciÓ1i':'(1i: : lo~. ~~;;¡~nidcis l1is¡ó~ic.t1s,. 

científicos o cultu~al~~-de la"c'?;;JlÍniclÍciÓí1. . . . .. /. ; '. -~ ,_; ·... . . ' •.. 

• Al;~~~ bi~;tiri1 ri:icic;1t~· e~ un rcquisit1;indi~#c1it;;b;¿\'.pd;~•;íi"riii<l1igiión ' 
de merisaj'ris: im sÓÍopor susc:irni:terísticasde'o~jctivÍdad'}·'v~rÍticiÍc

0

iónde la ó 

inlbrm~ción; sii1ó' _talnbién. porq1Íe lós ÍÍatci~ { la;. iÍífor11laéit~~~é•para la 
'elabora~iói1 de ésÍos •-proviene, gcrwralmcntc, del ii~~nteccr\so~i~I qubiás 
instituciones. coimri;icativns pueden" orgrinúmr e1{'fori;1·~~d~füwli~in\~o/~i .se 
prefiere; de. producto comunicativo. La noticia· iiíCiu'yé• todo~· li:is ·datós de 
refcrcnciamencioriados cn·el relato a. prcipósiíd'dc.lus'·C,6;éio~ ilci ~efcr¿i1ciií 
concernientes. ál. ac.ontccér pÍl~lico. A;1tcs de clclini; ~~Íc \;tti;no ;c~n:~cpt~; es 
necesario remitirnos a otros que lo m_1teccde1k · · ...• ,.;_: ::·> ' ,. ·. · 

Pri111er1ú;;cnte. EMERGENTE, es algo qú~ ()c;rrri: ·(o'~~Ú ~{ l1c1Í~~i~) ~n. 
el entonío; érí cualquicir l11gar )'cti'cúálqi~ierlic1fo>o!'clullesqllic¡íi·qi1c"scu11 ~us 
causas v efcctós:. be· ~c~1erdó ·coii 'esto, •ACÓNTEéER '~$:¡,,¡ ·~íúérg~ntc cjuc 

~.: ~ ,-, ... , .. ·--·. ,-·-, .. _ ··._·.:·-,-'··->·<,··.:.·.,:.» .. ·:.\::···~·~·,-.,,_<-t:-.s·-·:·;"~·:c~'··-.: ~-;· .. ·-,,;>::,,:-:';,.-;.··: .. '··· 
. como consecuencr~ de•·· su •. ocu rrencm (?:•no: ocurrencm ); . alcct~ ,a•• un:· g~upo 
social ·_coiic~cto,.durnn íé 1iii' p~riodci ~·de' tiC~1111~i. qÍÍe é; objét~_.deobse!TaciÓn .· 
Num~rosos intercámbiÓs ticri~ .· ¡;,í ~ig1jifici1ii\•0;'1i;~;1~jo' ~dél/dc~iÚcccr. •El 
acontecer está constituido por el canibib· dc!'niilr;<l~'V<l~°'~1is--o~jctcis ·en el. 
espació y/o en el tiempo, el con~cimientó d~I ciüciriio pcri1iit~ íiíó'dificmfo, y, si 
fücsc posible transformarlo, ese cor1ocimi~nt;i_'acÍ~f3 "de\jlié':iná11crn' ciebcmos 
de corregirnos a nosotros mismos para asegurar riucstrii' Sllpei-\·i~encia. De esta 
ctasilicación de acontecer se deriva a su vez el .q1ie sé e~'roi1c eri los mectios 
como ACONTECER PÚBLICO, es decir ctiúltj1iici-;eiti~1'geiue que por su 
presencia o .ausencia afccla o puede afectar' n la . .'comunidad y cuyo 
conocimiento puede ser compartido por los miembros dé In misma, porque ha 

¡¡ 
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sidn sclcccirn10dn como objeto de rcfor~n~i~ ~odas i1;siit1;cion~s que tienen a 
su cargo dar notlciu<lc'ioqtic a&>1itccé¡ ·· · ·· · ·. ' · · 

>;:, •,'• 

.. Las instiit;~¡(.);i~~ ~o:l~u¡;¡¿a¡¡~;asr<lé 'ucti~rdo ·. C:()n ·.ésto:·. primero en· su· 
fünción • dc'_vigilá~;cl 'énti;rní1'.);_¡;;cgo.co;;no 1i1·. üíc1lt~ de ._i;11b~1~iaéitln. que ·debe 
suministrar ~ii, lbrnía'~<l~:¡101ici'ü •:et; ~co;ltcc~r~·ai la\ l>pÍÍ1it~ií' pí1 blica/cm¡JlCan 
sie11Ípr~ coinó'.d~to'd~'!~~lbreii'J¡i)~2:flí ~I éás~'de Íu••co;iilíÍ1ié~ciÓi1política, el 
~contecer pú~li~Ó-~!\~:.e>~~i~rc~!) ~[tfrr~.i;<\p~lfti~o}! . ,L<': ·! · . ·. • · 

cntorn~1jtlªd:6:n~~i~1~j~~~~t~i*h~{~·1i~1~i~~~c~1~12}~~~~~j~iaJlfü}~~t¿~ 
público,_ p11.;<lé_proven.if _indisti11ta ~l __ Jii11ultá1;~amc111c'de, las sig11iC11tcs .fuentes: . 

····a¡ •- oc,.1~,;~~~brif~~~E·isa~:l:<l~1::.:~;~d~i~1 \lui~io;~;~l1~1~d:l~:~;in1c111ora .. o•.· 
rcélabora la in Íbriltacit\i((jii~ pO'scc 'y; 1á· rel~cion~;·~ó;icr:acoilt~~~r dél' qÍlc sé ' 

trata. ' ' .··•· ;: ' . .·' '.'~.'.\:X;:~.) : ·:·~~' .. /,}; .. 
. b) '.De la• presente • ~xpcricitdu\dcl' sujeto cuando ·.adquiere . IIUC\'a 

~:~:~::0~~;j~~1{;~ 1:¿;~r~~0~r::r1~~1~i;t;í~1~~~~'.~~~'.~!~~t;Jitfi~;if it~l~;~f :'.~Jfi:· •. ·· 
interacción c¿iiiul1icativu•·<lirecia;' o'pór1_osqi1c se rroctira en i1i1• proC!i1c1ti ·· 

~mm:ti;; ~,;.~~cq": ·:,.,;E' cl .· ,,.,:., c~q¡"~ · "'~;; f Ó;J;,..,,;ó., • ·· . 
provenicnt~ 'de~ mi ; PF~1dl1c10~" éoíiiu1~ icÚtirn; ~ .. la _cóníuiii~a~ió1i r~ICrcnciáL ,se . 
perfila ,ctínío'uí1h funtfa pcisibli:°mcdia'ntc la cual el hombrctrata dé co;icic~r el 
mmido ~1i; el que:, cxisie, pará cambinrlo o íid~ptl!rse al mismo. :nLa, 
comunica~ión sfrvc al hombre como un sistema sustituido· de. la e~q.1criJi1ci:i 
personal. que I~. permite saber a propósito de lo que no lw· conocido 'por. si. 
mismo, yfijiÍrse dcki que no ha comprobado por sí mismo; recurriendo (l la 
uJenu experiencia; experiencia transmitida oralmente y 111:ís tarde acu;nulacÍu 
en los productos culturales que nrchiv:m las ndquisicioncs práclicus, científicas· 

')2 El t.i'rm1r10 ''º~Jt':" d:! reftren,;1:l•• d~e1\3t1a aqutl!o ;l propó~tto d:: lo qo:!' <t;e i;:omunV;a; t~ ur1 ri::.~uroo 1ue 
c:ump(.:!' !~ fur1c1ór1 de vt",;:!to m_,Lc"n~t/ o 1f¡~al áe /¡, oomur11c~c:ibr1 Le~ li~tO& c;J~ r~~rer1CÍ;:i ofrectrl infonttsc.1ói1 
)'fu·c,:!'.11 ;1 p .. op(~1t•:> rJtl Ot"Je"tO d~ referencia l~ que ~e r~ñ~,.r: la CQm1..m:i;:t1c:1Ón 
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y culturales de: liuéstra · especie, tales como el . libro, el disco, la cinta 
magnetotinicay de vidco"63: . ' • . ' ' 

• ' ~ • • • r • ., .~ ., ·- ' "": • 

El ÍicontCccr Ú llc;i~rd6 con lo anterior'. puede.servir_ como uná prueba 
de_ la verdad de' la i1; foníia'cióri, qu~ '.se 'intc;cánÍIJÍ~ '. én : la con;~lnicacióri a 
propósito "del. acó;{tci~cr'_'ÍÍÍls'iu~/; exp~ciada ',er1 _'prOductós _ •. c~muniCati\'Os que 
pueden_·.maititb~tii·r~i: •. cn clifo~éntcs csÚlos'coín;lnic~ti\·~~:ScrrÍino64 distingue 
en su invesÍigaéión ire~ tipos dCncont~ceres: . .. ' . ' ', . 

. · 1. Á~ontec~r yu'c.u"ri1~lid~y repctibÍe ,. Es;e a~ontec~i.~treé~ l~s mismas 
opórtunidadcs'clire ofrecen lo~ objetos y las' cosas'd~ se'rvi(co11io prueba, en la 
medida en la q1ie la repetición del accíntccerfiiJiród1Íicir 1a·;1isina situación en 
la que o~ti~rió e1 hecho pür priii1cra vez. · · · ·· · ·. 

• ' • ' ;.;: ~- .. ~ : ·.: _.., < ' 

2.AcóÍtteccr ya cun;plido e irr~petibtci :-

3. Acont~cer. t~davía no cumjlid~: .- · Úposible. p;~b~r _·la mdad 6 
falsedad de Úna afirrnai:ión ci ,uítir füpótesis'sobrc ela~ontécer; recurri~rido :i 
Sil confirtnación ~1J'el !ÚtUrl;. ' , , .. .. . .·· , . . . , .. , ', . . 

Cualq~ier~ d~ est~s Sres.tipos' de a'~on tecer' olr~c~· la.:vlabfüdad de una ' 
co;niin icaéjór;'ó-bjéii\;uFya "é¡i~<·s1i~ íis~'.-co~1io ~cfc;~·.;¡e •· iriípÚca -~lité :'c:1{i1í'pl_a' el • 
req11 isÚo. de pru~b~ de·· ílúteii t icidnd. El1._. la 2prá'cii~'~·dé la -_~orliili;¡'¿¡¡é¡ts n·_ hu m_a riá ... 
se .utiÍizaíi co;;.ó'verificiiciÓ1!•.·d~ legitinlid~d_dcl r~l~r~nté':'ei'p~opiÓobjeÍo de' ' 
refere11cia a'prdpÓsito_del 'cual 'se con11iniéa,'i;i1 crite:~cl'uiva'1éi1'fo iit~cferénté 
sobré el qúe se éomíinica, o bibn, un en té de ~ázól1 <:'1íyá 're¡i;é~Óritaéiói1 ideal . 
incluye o élésign~ las cualidades del Ciq,;etÓ de refc:~crí~¡~·;t:t ''i:'c ":-' - ,,'. . 

' F,; ', •: ;.,' • 

. Lu importancia de ubicar el reforentc y el acÓnt¿cerci~'¡á el~bora~ión de . 
comunicación política; radica en que las iitstitúciÓnes c~rÍiunicaiÍ\·a~ .'tr~bajan . 
entre In imprevisibilidad de observar y vigilar.Jo é¡irc sué~de 'c1{ii~~str~ e·;; torno 
y, con la libertad de difündir a la opinion pública el conocimiento que cada 
uno de ellos .selecciona e interpreta en datos. Todo relato del acontecer le 

63 M.ilrtíri St.rr.:1r10, M:rnudl, lli.óad~2fu!. pp !:~~ 
64 Ver el c..~pitulo .::1cel'c::~ r.lel P..tferi:"ntd cJ~ la Comur11ca.::1éi.-¡.Jl:.ld:m. pp rn·W?. 
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propone al receptor, explícita o hnplícitamente, una determinada 
reprcscntacióÍi de lo que sucede. La comu11icación.•.política ostenta así, :urw 
forma institÍ1cioÍrnl de i11fof\~c1íi~ c;1tre el 'aconieccr y el comprender· el ámbito 
político. de nianeruq;IC estábl~~e'.1ii1n'cicria ~OllSO;IUJÍcia entre CI cambio del 
enlomo','. y' la .. tra~sfor~iÍacióid<l~ las·}~~prcse1ÍíÍlció'1;~s; d~l •iÍ1lli1do;: la 
característica de ·1a. i;iior~{1ii~ión''.c11ie sci'obÍienc po/esÍc 'é~md11ctÓcoi1iuhicaiivo.· 
raiJicajÚstar};'enté,' cit ,é¡LÍe lía'sido ~éle~cio~ad~); pree'iciborada por otro l; OÍrcJS, 

actores difcrente~dé.t~~~~ric·~.~·;c';, .·. ··· · ~ .·• •·. 
·_,,,,,· 

El pi1de'r JeriÚc~~dos0 mc~~~j~s dé·¡~ ~Ómu;íicriéión p6°Htica en base al 
refore!Íte, no '.~óÍó. pérniitc! q'1ie'.'este ti'íJo ··'de. cmmmicación figure como una 
forma '1e!Úti1Í1a 'de co~1exión° éiiÍrc:\los· polítiéos y lá 'ópinit\n; p(1blica,. sino 
tambiénJiÚce ¡1~a~ticablci la'eo~~irlicción dél discurso político conforme i1 IÓs · 
conceptos de óbjetividad; sigiíifiéítti\>idad /validez de los datos de refor~nciá: . 

. ' . •' ~·. •. ,--;~: '...'• ~-·. '·-'- ··-"'·\";--···e .. ;. p-•. ," .. '. .. ' •. . . ,,, :. ~ 

L; .objeti1Üad·:;~~!J~¡'fdr1i1d de iiídicar que' Iris da Íos •dé rnfor~ncia · 
'·.-- "' ._,.,,,,:""':.· ... 't ,,,···:!"'''\'.i ;, ·- .. ".:· .... -.; : _, -.. < ,,. . . .· . . ... . ·"'··. --':.- . . ·.'-

pueden•. cxpresár/ lcgítimmn.e1itc :~el .. ·.···rcfcrcnte .•• que 'designan) (indicar 
refcrcnciabilida'd ·.~~~tri~il~ión: lcgítÚlia {La .1·ig¡1ificati1;idad, es, una forÍn~ ·de 
indicar·. qu'~·· los dat~~: de\ rfoiie1i~i~· 'lía1i'•sido Jcgíti111ame1it~. ~'b1cbcil;1;ad~~ 
respecto.al ·criterio de· ¡;50 tbrn1~1 de . los . objetos, es decir· que .• los •. ciat~s de 
reforcnda sonº'p~rtin~í1IJ~;P~~a rcfbrirsc al ;bjeto de refcrc1íciu;(lcsde ~ic~to .. ·. 
punto de' vistíl!~f.cííiJ;1e'o,d~'~ri1bas"~ualid~des a ni para 1~.el~bor~~ióii de Iris · 
discursos pi;llti~1)s'arlt~'1a'bril·{¡óri' p~bliéa. · ·· · · · · · · · ·· · 

- ';-.· - : '•': ~-',:: .-¡-.e .. '.2 

. Se dice qi1e ~~is~¿ ifüa ~~Íc~~ió;1 lcgí tiina •ele datos de referencia (1Jsde ~I 
punto de vista deL1Ísolormuldc'csos'clatos,cnlossiguicntcscasos:· . . · 

-. cirú;i~o· 1o:¿rt~rn::;~fo;rnli~• ';roccclch·. ~i~~~~~í11~~·t6.de·.:cxpre~io11cs 
logradas ·sobre Ía sir~iÓ;1~i~·:c~pr~~l;•a,' COIJ éJ ,coi~cu·r~o d¿I ~bjct~ de referencia 
(condición ,q11c asegl1ra.sii~objetividad));, adení~s: cciii~·i,cncn ~I ptinto de. vista 
que SÍr\'e de crit~1:i~\pa'~~if·:l~llllU\i,c~~ió1Í<,};;, } , .. . . .. , 

- Cuando ;J~;ddi~~,;p1i6~eii\~{ diriGi1;d~s ~ Je~í;i;1;a'n;cntc. al ·n~jefo de 
referencia (cóiidición qÚ(ascgurii 1~· ~bjetil•id;;d) y '.ademÍís. con\'ien~n al 
punt11 de \'ista qu'c sirve.de criterio para 1~· ca'niunic'ación: . ' . . . .· 
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Ahora bien, el hecho de que se elija un criterio de referencia a la hora de 
seleccionar datos significativos, determina la existencia inevitable de una 
mediación, ya que existe una opción respecto 11 otros posible puntos de vista 
que podríu haber tenido en cuenta el mcdiudor, hecho que admite la 
intervención de alguna institución comunicativa en la producción del discurso 
político. 

En lo que respecta al concepto de validez, es una forma de indicar que 
el conjunto de los datos de reforencia que se ofrecen, son suficientes para 
situar a ese objeto de referencia en el contexto de aquellos otros con los cuales 
está relacionado a nivel material, cognitivo o de uso. En este sentido. la validez 
es una cualidad de la comunicación que depende del conjunto de datos de 
reforencia: cuando los datos de referencia son suficientes para que el 
destinatario de la comunicación sitúe correctamente ese objeto de referencia en 
el espacio, en el tiempo y en relación con otros objetos, la comunicación ha 
asegurado la completitud de los datos de referencia. 

Serrano considera que la comunicación ha asegurado 13 completitud, 
cuando los datos de referencia han cumplido todas o una de las siguientes 
condiciones: 

- Cuando los datos de referencia proceden de expresiones en cuya 
obtención ha participado directamente el objeto de referencia o bien otros 
objetos de referencia; convienen al punto de. vista y el conjunto de datos 
resultantes, no oculta o sesga datos pertinentes. 

- Cuando los datos de referencia puedan ser atribuidos al objeto de 
referencia o a otros; convienen al punto de vista y el conjunto de ellos no 
oculta o sesga datos pertinentes. 

- Cuando puede ser afimiada la no pertenencia de los datos· de 
referencia del objeto de referencia o a otros objetos; convienen al punto de 
vista y el conju,nto de ellos no oculta o sesga datos pertinentes. 
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En términos genernles se sabe qúeu;/coitju;1to ele elatos.son· si1ficientes. 
cuando la información que proporciÓn:m á!ire (sistc1!1ii de datos de refcre1¡cia 
que establezca el repertorio de todas las rclaciÓnc{ci1ic ·~se ~eferente nrni1tiene 
con otros y que son pertinentes) o cierra (sistciÍ1a·Ílc'dát~s d~ rcforcncia que 
establezca el repertorio de todos los estados dcl~eilfrciíic que.no dependan de 
las relaciones que ese reforente tiene con otros, y cjue. son pertinentes) 
legítimamente las relaciones que ese referente tiene con otros, desde el punto 
de vista de ese práctica comunicativa. 

En suma, la comunicación verdadera es aquella que utiliza datos de 
referencia objetivos (confiables), significati\'os (explicativo y con relevancia) y 
validos (suficientes) El referente no es sólo un componente que permite 
determinar y considerar a una comunicación objetiva y verdadera, también en 
su uso como fonna de comunicación reforencial, permite dar noticia de lo que 
acontece sometiéndose a los modelos de producción de comunicación propios 
de cada medio .. 

Así, de acuerdo a los datos de referencia que proporcione la .institución 
comunicativa, se puede determinar las características del mensaje,'yá qtic)adá 
cual puede establecer una relación más o menos mediada entre;.éstós y el 
objeto de referencia del que trata la comunicación. En este j~'iítido; pucdeí1 
existir diforcntes mediaciones tecnológicas entre el objeio''cÍé\~elerencia y el 
producto comunicativo de acuerdo con el medio que usen_ cori1o'sopoitc fisico. 
Serrano65 conforme a lo anterior, hace una distinción eritr~·lo~medios según 
la relación que guarden los signos que emplea cói(el. rcfer~ntc, en media 
abstractos e icónico. · 

- Los medios abstractos son aquéllo~.~í1eicoml1~ican mediante signos 
cuya fonna no se parece a la forma del refCÍ:e~1tc,; hncel1 uso de un código 
social particular. , .. · · · · .- '. > 

. <<;'·:·:·., ·_,~;. :: · .. ·.' 

- Los mediÓs iéói1icéísre~urrcn a signos semcja1ítes «representación» al 
referente, haciendÓ Ü~o (¡'(:'códigos sociÍlles gcneráles. . . . . 

. ·~:~~.· . .. . . . 
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De igual fonnn, · Serrario expresa que además: se pueden distinguir entre 
Jos medios sceúrÍ la relación temporal :que. cuardan Jos. elementos de· la 
presentación.d-el.mensaje. es decir con el n~ome~to'en el que existe el 
reforente: entr~ medios acrónic~'y si1;cfóni~os.:, d. '.· 

'-:; '. ./; :~· ··.,-: ·,: .'·', ·, -·,:':. 

- Los medi~s-~:~róniéos ccíni;1ni¿an'su:r!1en~j~,medi~ndo un lapso de 
tierÍ1po má~ .oin~nbs Ja~go r~spec10 ~I n;o~l;entO' el1

1 
el qu~ ~Xistió' o súcédió el 

referenie,<t~~i~ndcí Ja posibilidad d~ introducir urísignificadci, d uso de este 
tipo de nicdios no permite \'criticar Ja objeti\'idad del referente, ya é¡ue se trata 
de uno \•icario. 

- Los medios sincrónico pueden comunicar su mensaje simultáneamente 
a Ja existencia temporal del referente, estos medios permiten \'erificar la 
objetividad del mensaje gracias a que el referente acompaña a Ja 
comunicación. 

Ambas distinciones entre medio abstractos e icónicos, acrónico y 
sincrónicos. serán de utilidad en el siguiente punto para establecer Ja relación 
que guarda la televisión con el reforcntc {vicario o referencial) y su 
importancia en la construcción de comunicación política. 

2. Lo icónico y sincrónico como 
capacidades expresivas de la televisión. 

La sociedad actual ha llegado a un momento histórico en que no puede 
prescindir de las innovaciones comunicatim>. Gracias a las conquistas 
logradas por la fom1ación social capitalista en la apropiación del unh·erso 
referencial. fue posible el desarrollo de la comunicación institucional de 
manera que es practicable Ja ampliación del universo de objetos de referencia. 
al disminuir el tiempo transcurrido entre el acontecer y la noticia a propósito 
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del mismo. hasra el límite de la ctiasi~sirnulwr1eidad Y.:. al desaparecer las 
barreras fisicas para la distribución de los prodiieios ~o;ni111ic~ti1·os: 

. . '.·· ·,· ,.· 

La manera en que ha c1"0luci01rndo cL. empico :de los i objetl)S de 
referencia ha permitido asimismo. la profcsioiializa~ió~'de los mediádoresy,de 
las instituciones mediadoras al in\'entar "el i1ifom1~do;' y "~I p~blico> q~rc 
puede ascmt:iarsc a la tradicional separación entre· gobcrmintcs:; gqbcrnadÓs o, 
productores-consumidores. en este sentido. la · c.xisténcia\·de : insti.tucioncs ··• 
comunicatirns como la televisirn, derirn al igual é¡ue la ]égÍiill1id¡¡d de)ós 
políticos. del reconocimiento otorgado por la 'opiÍ1iÓn•

0

públic~: como 
productoras y distribuidoras de noticias. . " . · .. 

Los MCM comen7aron a desempeñar un papel imp~~~ritc'.~n clj~~go 
político de las sociedades liberales en el siglo XIX. Lá libertad'de'.cxprc~ión. 
era una garantía efecti1·a de esclarecimiento político, ya que s~pÓr;ía'qtÍeJ~ 
comunicación personal entre electores y elegidos seria. el cauce noniial 'de 
relación política. Esta fonna de comunicación sólo era \'iablc ell sociedades 
relatirnmcntc poco complejas, donde los grupos sociales· pcqÜeños: como. fa 
familia. tenían un papel político importante. La llegada de la' tclevision 
pcnnitió manifestar los interesC's comunes a un conjunto de sujetos políticos 
muy amplio y dispcrso. · . 

Desde entonces, las organizaciones políticas'nohan podido renunciar al 
empico referencial de las capacidades expresh·as ,de la •televisión.ya que la 
sociedad monopolista necesita romper las •fronteras· éüriúral.es. étnicas • v 
políticas para e:\1endcr SU fonna· de producción y'd~'cons~n;gmás ·alJáde !Üs . 

límites nacionales. La t~cnologÍ~ d~ I~ tcl~1·isi.ón. s.ati~faée e.r.,ai).h;lfhi;tL\rico .. 
de conseguir que los signos ínucstren en la cornmiicación r11i~niu; el mod? de' 
ser o de acontecer del 'propio o~jcto.d.c reforcncia. :sin;n~cesidad·cie que el' 
referente sea sustituido por el 'con'cepto ( coi~s~r;so ~obr~ ~lníÚ~~clo o~sado Cn 'la 
exhibición). Con este fü;;. 'ciertÓs 'coniénidos'de iá oo~uniéácÍÓn \·; cierto; 
referentes de la realidad ~isó~ éo~1unic~clos•(de · n;ancra Si;;e:1"¿,;;ica :~'· i~óniéa 
(simultaneidad entre'~' iicbrÍt~c~;, su dit\isiÓn .;: . ~'·· recúrso dé 1a·i1i1agen) .. lo 
cual sin·e para acelerar los: proees~s de interc~mbio \' para: lleí'ilr. a· ~ab~ la 

, .... ,. • • > ,• • ·., 
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enculturización social de grupos humanos muy diversos, según un mismo 
modelo de organización social. 

Precisamente la innovación características de la televisión estriba en 
permitir conocer el acontecer sin que sea obligado referirse a un repertorio 
estereotipado de significados, la televisión puede ser decodificada por el 
receptor sin necesidad de que el c111isor añada un código particular; la 
comunicación que abre las i111ágencs hace imposible una visión del 111undo, 
fundada en una interpretación utilizable del acontecer, ul reducir el tie111po 
transcurrido entre la elaboración de la noticia hasta su recepción. 

"La institución televisión cumple una función esencial para el sistema: 
conseguir que el significado que se desprende de las imágenes apreciadas en la 
pequeña pantalla. remitan a un csquc111a significativo coherente respecto a los 
fines institucionales del propio siste111a0 66. Los códigos que el mediador aplica 
al relato televisual, actúan a nivel cognitivo y axiológico proponiendo modelos 
para interpretar al mundo y a través de ellos, introduce el más eficaz 
mecanismo de control social. La mediación suele encomendarse u instituciones 
que median según un tipo determinado de represenlación. el mediador por 
medio de «lo que ocurre» !rata de explicar el orden. se sirve del acontecer para 
reproducir el código (sistema de posibilidades. superpuestas a la igualdad de 
probabilidades del sistema en origen para facilitar su dominio comunicativo). 

Ahora bien, conforme a la división de los medios mencionada en el 
punto anterior en abstractos e icónicos, acrónicos y sincrónicos, la televisión 
aparece como una infraeslructura única en el uso de un referente de discurso 
icónico-sincrónico. La lclcvisión empica como signos, además de las palabras, 
la imágenes o iconos, pero se caracteriza porque a veces utiliza un tipo de 
imágenes "índcx" de la realidad, es decir que coinciden con la aparición del 
propio acontecimiento al que se refiere y que, son una réplica del referente. El 
icono a diferencia de la palabra, guarda una relación de semejanza con el 
objeto, tiene una relución exislencial. La combinación de la capacidad 
sincrónica e i<;ónica supone un nuevo progreso de eficacia en el uso de la 
comunicación de masas. Cuando a lravés de los medios "índex" se da noticia 

6ó Semmo. ~fétodos de •\nijisis de Contenido pp. 36. 
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con imágenes icónicas y acústicas del algo que esté sucediendo en ese preciso 
momento, se traspasan la barreras geográficas y los productos co/liunicati.vos 
alcanwn cualquier punto habitado del planeta67, , , 

La televisión por tanto. es un medio de comunicación capaz de ofrecer 
simultaneidad entre el acontecer y su imagen. Serrano ha denominado media 
"índex" a aquellos que pueden hacer uso de mensajes icónico y sincrónicos. La 
televisión es un medio que puede ser icónico y sincrónico, al contar con ambas 
fuentes de información se evita el riesgo de caer en una falsa inferencia; 
propiedad que pude ser explotada en favor de construir una buena imagen del 
actor político ante la opinión pública. 

Si bien. las propiedades icónica y sincrónica de la televisión son 
cualidades que pcnniten la elaboración de una comunicación referencial que, 
además es capaz de romper barreras geográficas y permite la simultaneidad 
con los acontecimiento público, estás características expresivas del medio no 
son en su totalidad las que quiero retomar en la construcción de programas 
televisivos cuyo referente es la política. La importancia de la televisión para mí 
investigación, radica en el elemento icónico pero no necesariamente en el 
sincrónico. 

No obstante que la reconstrucción del acontecer es una técnica de 
recreación de la realidad, basado en la comunicación referencial, al igual que 
la difusión simultánea de un acontecimiento píiblico, ambas practicables en la 
elaboración de mensajes de algunas acciones que Jos políticos cfccrúan, 
principalmente. durante su campaña electoral (debates en vivo); la 
combinación del elemento icónico y acrónico en la construcción de 
comunicación política resulta más trascendental, ya que gracias al icono se 

67 Si bie~ lo anterior ha significado un enonne avance para la producción y dLi;tribución masiva de 
comwticación, Semlllo hace hincapié en que la persecución de la sincronía entre eJ acontecer y la 
comurticación, se ha acomp1u1ado por una desmedida \•alom1.ión de Ja noticia de más actu:tlidnd, los 
mediadores detcnninan que es Jo "noticiable". Asimismo, la conquista de Ja imagen ha transfonnado Jos 
modelos expresivos sin la correspondiente readaptación de Jos modelos cogniti\'os, en el relaro icónko el 
orden y ritmo de decodificación son pautados dincrónicamcnte por las imágenes. En tanto, la obtención de Ja 
distribución lUÜ\'ersal de productos índc.-..:: acelera los procesos de lranscultnrizacióu y de coloni?.ación cultural. 
(Ver. La Producción Social de Comunicacjón, pp. 91 ·92). 
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puede conseguir transferir objetividad al mensaje y con el elemento acrónico 
puede darselc el sentido que se quiera a ese discurso político. 

En la televisión la palabra cuenta con la colaboración de la imagen para 
cumplir su fünción expresiva. incluso, algunos referentes pueden ser tratados 
con la imagen y el sonido sin necesidad de recurrir a la palabra. En la 
televisión la mayor parte de los temas han sido seleccionados coherentemente 
por los responsables de la programación del medio, el Ílnico tiempo en que la 
programación televisual está abierta al acontecer no previsible corresponde al 
de los teleinfommtivos. "Reservar para los temas urgentes y abiertos el tiempo 
y tratamientos expresivos ritualizados, tales como se observa en los telediarios, 
es un modo de concebir los conflictos sociales cotidianos como unos ámbitos 
de referencia disfuncionales para el empico del medio tclcvisual"68. 

Las características tecnológicas que la tclevisiún utiliza para la 
captación y transmisión de los datos de referencia. es la primera 
determinación que afecta a la naturaleza de esos datos, ya que la 
comunicación que recurre a datos de referencia icónicos se decodifica de 
distinta manera que la comunicación que utiliza datos abstractos. En el caso 
de los relatos icónicos, el receptor puede entender la infom1ación que se le 
ofrece utilizando códigos mucho más generales que los que se \'e obligado a 
utilizar para comprender lo que se comunica por relato abstracto. 

Asimismo, la comunicación que recurre a datos de referencia 
sincrónicos se controla de distinta manera que la acrónica. La cuasi
simultaneidad o el retraso entre producción del suceso y acceso a la 
información se maneja de dos formas: en un medio acrónico el productor o los 
productores tiene un tiempo más o menos holgado para seleccionar los dntns 
de referencia que va a ofrecer al receptor, así como para controlar la 
organización de esos datos en una narración que aludiera un determinado 
sentido. En la información sincrónica del acontecer, el control que posee el 
mediador sobre los datos de referencia disminuye, ya que no le permite al 
mediador org:¡nizar la presentación de los datos de la misma manera que en 
una comunicación acrónica. 

ó8ll!iJk!!J,pp. 
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La televisión permite elaborar así dos tipos de discurso, uno de retórica 
vicaria y otro de expresión referencial, dependiendo del acontecer que se. use 
como referente, ya que no todos los aconteceres son manifestaciones 
concretas, también los hay de carácter abstracto. Generahnente los concrctos 
aparecen en forma de imágenes, con Ju visualización del hecho u objeto se 
comprende el apropiado sentido de la expresión, ya que lo perciben Jos 
sentidos (elementos referenciables). En tanto, las manifestaciones abstractas 
son hechos que únicamente percibe la inteligencia (aluden a lo \'icario). Así, se 
puede presenciar en la pantalla catódica la gira electoral que está realizando X 
candidato por diferentes estados de la República mexicana, reconocer y 
conocer algún sitio por el que camina, lo vemos en acción al entregar 
despensas, inaugurar obras públicas, saludar a las personas, pero lo que diga 
en su discurso, las situaciones a las que se refiera, solamente. pueden ser 
examinadas y comprendidas por nuestra inteligencia. 

Lo importante a acentuar en está parte de la investigación, es la 
vehiculización del discurso político por televisión, involucrando tanto los 
elementos tecnológicos que se han mencionado en su naturaleza de medio de 
comunicaciún y de expresión para producir simultáneamente comunicación 
vicaria y referencial. como su participación en índole de institución 
comunicativa en la elaboración no sólo del producto comunicativo (que pude 
ser de alto o bajo grado) fundamentado en las técnicas persuasivas de la 
publicidad comercial y el marketing, sino también para que la representación 
del mundo adquiera sentido como una realidad incuestionable. 

De igual forma, los productos comunicativos, además de tener una 
dimensión narrativa, poseen otra material, que permite estudiarlos en sus 
condición de objetos. La forma en la que se ha confoccionado el producto 
comunicativo también aporta infonnación, la cual viene a redundar. 
completar. matizar e incluso contradecir la información que explícitamente 
aporta el relato. En un medio icónico como la televisión, el producto 
comunicativo puede estar confeccionado para reproducir unagenes 
procedentes del propio objeto de referencia suceptibles de combinación con 
todos los otros recursos expresivos propios de los medios impresos y 
ací1s1icos. 
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En el estudio de la selección del acontecer público que hace la 
institución comunicativa televisiva, en la construcción de discursos polfticos, 
es posible determinar las características del mensaje aplicables a la 
elaboración de comunicación política, es decir observar el tratamiento 
cognitivo y expresivo (narrativo y material) al descomponer los productos 
comunicativos en unidades de análisis de las mediaciones, situación que 
escribiran en el siguiente punto. 

B. Elementos de análisis para 
construcción del acontecer político. 

1. Concepto de "tema". 
Funciones mediadoras de los temas. 

De acuerdo con la visión que desarrolla Manuel Martín Serrano y en el 
cual esta sustentada íntegramente la investigación, el referente es un requisito 
indispensable para la producción de futuros mensajes no sólo por sus 
características de objetividad y vcrificaciún de infonnación, sino también 
porque en la construcciún de comunicación política este fundamento permite a 
las organizaciones políticas a través de las instituciones comunicativas, de 
acuerdo a sus capacidades expresirns (abstracto e icónico, acrónico o 
sincrónico), organizar en fomia de producto comunicativo el acontecer 
político, es decir proponer al receptor explícita o implícitamente, una 
determinada representaciún de lo que acontece. 

Puesto que los objetos de referencia de la comunicación pueden referirse 
a un hecho indeterminado del acontecer, en la práctica de la comunicación 
pública, cada comunidad ci ·grupo sociál produce y reproduce en sus relatos 
una variedad limitada de representaciones de la realidad .(qúe poseenín los 
rasgos de reconoeibilidad, generalidad,' estabilidad) .tju~; ticn~ ·.·por objeto 
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intcrprct:1r. lt' que hcurrc o pucd~ 'octirrfr'.c;1 la ~on;·iinídml.co1110 consecuencia 
de latransforiii:icié;,¡ del cli11irri11. ·• , · • 

... , ..... '"•' "-,\.i:-·\..:· ·:.:,·· -·:.-.-

La c~n~;i1;chió;1 ••de ~om;¡ni~:lcÜ~n ·fióÚtic"íi '., ~n '•Jstc is~1;Údt;, ~s · el 
rcsultudó ,de. un· cri1!i'i·~~i instit1;~il.11\·~1 ·de l~s ria..;.á~iriíí~i(~s dccfr'dcl proceso en 

:~P~~e ';:iai:~:~s~;'.¡~~1~H1~~~~ii~t~~l~~j-~¡i~ü)1~¿~~;1~{¡~~¡%';l:tw.~l~~~;i~::í~~:· • 
guardado y evc1itualincntefúi\l(i¡¡¡cado'1{(1~siruido,::ct)ÍÍlbi:i'¡ie':¡(l111';cspccífico 
número de hechos del aco~tc~cí'.'P'oíiti¿ri. L~ c?mí1iii~ii'ciÓ;1 PRlitlca ostéi1fa así, 
una forma· instit'.1cio~~.l ··}¿i,)1it~~+~ifj;'~1ÍÍr~;'.~!X~c~i)·t~c~~-··.p~ffti.c~'.y· c1.·• 
comprender del nusmo,· de.maneraquc est(lblcce'111111 c1e,rt11é<?i1sonuncrn entre 
el cambio del entórnb )• In tr~i1slbr\i;aCi(m• de iíis rilp~ese11iád411C,~'dél 'iiiiÍtido. • · 

Entre las. unld~de~ ~~ Ünálísís :~;1i"t~r;11f;fü/'.idi1fü¡¡J:¿•~j:}~~~rtorio 
concreto ·.de··· visione~' ahcr1lativas ' dbl :1ii~1~dó)j1ic: prbp~)',{cl1.los\mediadores 
institucionales a·. los1Í1iembrci~';de'; iu1á 'c·onílii~idád): e1l''1a"prodilcciÓ11.· del 
acontecer pú~lic~ •y1~«elabo'rÜciÓ;1 d.c'rl:prcs~nt~ciÓi1~~e( cnÍÓni~. Scrr~no69 
señala las que permiten sepa~ar'. lbs 6bjc.l(l;((JJ' rclbrcilcia sc~(rn ~it na.Íuralezu 
(humana, material; ubsÍ;d~t~;.idc:l1 •• ~i~.). su.íiÓnlix) dc'c~síincíu' (tcmporalés,· 
intemporales. o atenlp~r3Yé~)y, Jos ·a~téir~s: que interviéne1I cri ella (Úg~ntes o 
comunicantes), propí.1sición .•··• qu~f s¿ dc~~ribirá' i~~r' separado .crl 'pági1i~s 
siguientes. 

De ac1;c~do con la yisió;;déqdc.ta'crnnunicación política es una tbnnu 
de co111Í111icaciú11 pública, esta pt1cdc ser analizada conforme a los' pródtictos 
COlllllllica!Íl'OS c¡uc gei1cra;l los)Í1~djos de comunicación l!IUSÍ\'a. etÍ base. a las 
equivalencias correspoÍidientcs (\ lu '1míc1ica reforencial, rcpresenl~tivá y ' 
expresiva empleadas en la construcción de los mismos:.Parn·clló .. es"11reeÍso: 
establecer las unidades mínimas de análisis ~n lus que pücde1ddé1;Íificárse. 
dichas prácticas no solumente a nivel narrativo sino tambiéÍ1 y 'st'Íbre 1Jdo, en; 
el de las mediucioncs. Pura tal efecto, Serrano concibe a(;ºt~iua".' Ct~Íno. la ' 
unidud de umílisis mínima en la que cabe idc11tilicar.'uí1u 'práctica mediadó1'u. 
es decir In unidad más elemental en 111 que cabe dcscoiu¡jondr las ,·islé11ics del 

09Vr:r1.a Produccíún So~i.11 de CQUllittkactQ.u. T~rcem pane; t.a ínve~tigaciÓn de ht ~omunkaciÓn púlitié-3 ·a 
partir de lo:i produi..·ros ci.mmni1.'¡Hin)s. pp. 1 i3. 
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mundo, a nivel en el que toda\'Ía se puede reconocer una interpretación del 
aconrecer dotada de sentido social. 

El tema pone en relación; en primer lugar dos tipos de infonnación para 
la construcción de productos comunicativos: 1. la que se presenta como 
pertinente para reconocer la existencia de las entidades; y'o describir su 
estado; y/o lo que les acontece (lo que viene dado por la situación, es decir la 
práctica referencial). 2. La infommción que se introduce como pertinente para 
interpretar la existencia de las entidades; y/o describir su estado; y:o lo que les 
acontece (lo que queda supuesto conforme a los principios, o sea Ja práctica 
representativa y expresiva). 

El análisis de la operación mediadora fundamentada en la noción de 
tema, consiste precisamente en distinguir y establecer una conexión entre qué 
es lo que viene dado por la situación (lo que se presenta como pertinente) y 
qué es lo que queda supuesto (infommción que se introduce como pertinente 
para interpretar la situación) en la presentación del producto comunicati\"O. 
Confonne a los anterior, es posible identificar que ambos tipos de inti.irmación 
generan a su \'eZ, dos planos de mediación: 

• Pla110 de la sit11ació11. es decir que tiene una situación de referencia 
propósito de la que se comunica, está se encuentra explícita en los objetos de 
referencia que designa el producto comunicati\'o; y/o en los datos de referencia 
que proporciona la narración; y/o en la presentación material del propio 
producto. 

• Pla110 de los principios, es decir la crnluación que se hace de Ja 
situación de Ja referencia a propósito de la que se comunica, está mediación 
generalmente no está explícita, tiene que ser identificada de acuerdo a los 
patrones que este mancjandci.clmcdiadoryqub, revelan la selección que hizo 
de Jos objetos de.refcre;icia; c1/·e1 ;ÍiáÍÍejo.'de.IÓs datos. de reforencia o en el 
tratamicnlo material d~l p~~UCt~~~lllUJ;icaÍivo.f 

:,"··'' 
:~~~~·,_ :.;-'.:. <: .. -. . 

En la_ i:Ónsiruccióli·cle conlunicaCión pública'Jo que aCóiitece sólo puede 
adquirir sentido social, c1l~nd? sé._describe Ía situ~ció~ de níane~á que pueda 
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ser irit~rpretadil · .. en · .relación con. algún •. p~incipio ··. reconodblc :; por . los 
comunicantes: es d.ccir al relacionar el plano dc:la sit1ui~ió;1; ~co1Íiéc~rcs a los 
que alude con el plar10 d~ los prhícipil;s.'el·alt¡iÍciÓn d~I ac~iitecérq'ilé ~~presa> 

. : -· .-, ,:, - .. ·_,,· .. -_ '_.,_ . . :: •...... ,--' ·:;".'· .··-. - ··-· .... 
__ .,_. - , .. 

·Para poder identfocar los temas en el nivel de I~ it1Cdiacion es riécesario 
aislar: . ·. . ' . ; · . . ·· . . . 

- Los objetos de reforencia {participación de la institución mediadora en 
la práctica referencial· acerca del acontecer público) 

- Los datos de referencia que proporciona el mediador a propósito de 
dichos objetos de referencia (mediación cognitiva. práctica de. la 
representación) y, 

- El tratamiento que el mediador hace de los objetos de referencia en la 
presentación del producto comunicativo (mediación estructural, práctica de la 
expresión). 

2. La práctica referencial acerca del 
acontecer público. 

En cuanto al análisis de los objetos de referencia de la comunicación, es 
decir de la participación, en este caso específico de la televisión en la práctica 
referencial acerca del acontecer político para la construcción de produ.ctos 
cornunicati\'Os, los objetos de reforencia pueden separarse según su naturaleza, 
su tiempo de existencia y de acuerdo a los actores: t:;abé.recordár,que el objeto 
de referencia ·CS toda entidad a propósito'd¿'.lá cual sé cori1unica y da.to de 
referencia, es la infonnación que se presenta á propósito del alglÍn objeto de 
referencia. · ·· · · · . · 
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2.1. Naturaleza de los objetos de 
referencia. 

En los intercambios cotidianos de comunicación de los hombres, es 
posible comunicar sobre: entes que existieron, existen o existirán, es decir de 
cosas pertenecientes a la naturaleza, vegetales, animales, seres humanos, o 
bien, de objetos fabricados; de entes que ni existieron ni existirán tales como: 
sujetos de ficción o míticos, seres imposibles; y a propósito de cualidades, 
manifestaciones, relaciones, acciones, sean observables o inobservables, 
concebibles o inconcebibles que pueden asignársele a cualquier ser real o 
ideal, individual o colectivo, posible o imposible. Desde el punto de vista de la 
comunicación, la naturaleza de lo objetos de referencia se refiere en suma, a 
las cualidades materiales, humanas, abstractas o ideales. según las cuales 
puede relacionarse refcrencialmente los sujetos humanos y que pueden ser 
agrupadas de la siguiente manera: 

- Entidades de la naturaleza: entes, inertes o activos, animados o 
inanimados, que son cosas o seres vivos de la naturaleza, transformadas o no 
en objetos, íltiles, o herramientas por la actividad humana. 

- Seres humanos: los seres humanos pueden verse concernidos por la 
comunicación como actores, como mediadores o interventores, y como objetos 
de referencia. 

- Entes de· Ja razón y seres ideales: los entes de Ja razón o entes ideales 
pueden participar en la comunicación como datos de referencia ·de las 
representaciones, como objetos de referencia y como prueba. 

- Aconteceres: es posible distinguir en los fenómenos de. la nahlraleza, 
entre. aquellos que son imprevisibles (terremotos, inunda~iones)y -l~s qu~ 'son 
previsibles ( eqi1inoccio de primavera). ·. · · . . . 
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Estas categorías son practicables al pennitir observar fa práctica 
referencial que se hace de los sujetos humanos individuales. o del que se hace 
de fas organizaciones. Para la finalidad perseguida por la presente 
investigación, la naturaleza de los objetos de referencia usados en la 
construcción del discurso político son, principalmente. el acontecer político y 
la relación que guarda éste con la actividad de los seres humanos {actor 
político). 

2.2. Perspectiva temporal del objeto 
de referencia. 

Respecto al estudio de fa perspectiva temporal del objeto de referencia, a 
nivel relato, el tiempo se puede expresar de dos maneras: una denominada 
analógica, es decir la duración de las expresiones que hacen referencia a que el 
suceso dura en el relato como dura el suceso en fa realidad; o bien, la llamada 
abstracta, o sea fa que se etectúa como una indicación cuya duración expresiva 
no tiene nada que ver con la duración histórica. Todo producto comunicativo 
se expresa en tiempo, en primer lugar, porque fas expresiones se diferencian 
entre sí diacrónicamente (ordenación que se lleva a cabo en el relato de los 
sucesivos tiempos del objeto de referencia, unas imágenes preceden a otras); 
en segundo fugar, porque las imágenes son ofertas que duran cierto tiempo 
{estímulos perceptivos que fe loman determinado tiempo al receptor}. Todo 
relato implica una ordenación temporal de los objetos a los que se refiere y 
distribuye una dedicación temporal de los receptores a cada objeto de 
referencia. 

Serrano e>.'jJlica que existe una perspectiva temporal en un relato, 
cuando el mediador utiliza (explicita o implícitamente) un 1nis1110 punto de 
vista temporal (ubicación del tiempo del acontecer respecto al tiempo de la 
comunicación), e"1erno al acontecer, para situar en el tiempo un conjunto de 
aconteceres mencionados en el producto comunicativo:.' 
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El tiempo comunicativo tiene múltiples niveles en los cuales se puede 
distinguir un tiempo datable y un tiempo indicado. El tiempo comunicativo 
datable se corresponde con la diacronía de un proceso material que implica: la 
existencia previa del productor; luego la existencia del producto; simultáneo o 
más tarde a su distribución. Entre los tiempos datables que puede existir en el 
relato se encuentran cualquiera de los siguientes: el momento en que el 
producto comunicativo füe elaborado u otro simultáneo o posterior en el que 
fue difündido; el tiempo en el que el emisor realizó un trabajo comunicativo, 
que puede o no coincidir con el que indica para situar su trabajo respecto al 
acontecer relatado, respecto al relato y respecto al receptor; por último existe 
un lapso en el que el receptor conoce el relato que puede o no coincidir con el 
que el emisor indica. En tanto, el tiempo comunicativo indicado en el relato es 
un proceso ideado por el emisor que le permite actuar libremente, una 
diacronía del proceso comunicativo, es decir puede pretender que el producto 
comunicativo se elaboró y difundió antes de que el emisor existiese o indicar 
como destinatario a un receptor imaginario. 

La importancia de ubicar los productos comunicativos de acuerdo a las 
distinciones temporales a la que recurre la narración, radica precisamente en 
que prcconfiguran la representación cognitiva de los objetos de referencia al 
conferirles temporalidad. Temporalidad es la dependencia que se establece en 
el relato, entre la existencia del objeto de reforencia y el tiempo, noción 
diferenciable de la de historicidad que se refiere al tiempo histórico que se 
acota en el relato, entre el acontecer que antecede y el que sucede después de 
todos los otros. La historicidad divide entre aquellos aconteceres que 
sucedieron (o que no sucedieron) en el presente de los que sucedieron (o 
dejaron de suceder) en el pasado y ambos de los que sucederán (o no 
sucederán) en ci futuro. Cada relato en este sentido, es un repertorio de 
propuestas de integración que se ofrecen a una comunidad. en el que se seiiala 
a sus miembros la pertenencia a un tiempo preciso. 

Así, la comunicación puede referirse a objetos de referencia que no es 
obligatorio sitt1ar en ningún tiempo (atemporales), otros objetos de referencia 
pueden ser ubicados en cualquier tiempo (intemporales) o bien, hay objetos 
que pueden ser situados en un tiempo detcnninado (temporales). 
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Conforme a lo anterior, se eligen objetos de referencia intemporales 
cuando el relato está interesado en subrayar valores de referencia. se trata 
intemporalmente aquellos objetos de referencia que son nonnas o que ilustran 
principios normativos que propone como válidos para ahora. cualesquiera que 
sean los aconteceres que sobrevengan; esta orientado a la reproducción del 
sistema social. Respecto a los objetos de rcforencia temporales. éstos se eligen 
cuando se está más interesado en subrayar el suceso del acontecer, se trata 
temporalmente a aquellos objetos de referencia que ilustran comportamientos 
o que asocian acciones con las que hay que responder ahora a los emergentes 
que sobrevengan; se orienta a temas en los que intervienen el sistema social. 

Asimismo, pueden existir relatos que respeten la temporalidad del 
objeto de referencia: 

- Los objetos de referencia atemporales pueden ser mencionados como 
entidades situadas fuera del tiempo. en tanto, los intemporales como situados 
fuera de la historia. Por su parte, los temporales pueden ser mencionados 
como entidades situadas en su propio tiempo distinto al tiempo de la 
comunicación. 

Y otros. que no respeten la temporalidad del objeto de reforencia: 

- Los objetos de referencia atemporales pueden ser mencionados como 
entidades intemporales o temporales; los intemporales como atemporales o 
temporales. Por último, los temporales pueden ser mencionados como 
entidades atemporales o intemporales. 

Esta perspectiva temporal de los objetos de referencia en la construcción 
de comunicación política vía televisión, permite observar la reducción de los 
aconteceres políticos a una realidad simbólica dotada de temporalidad. 
Debates entre políticos que en la realidad duran horas. son esquematizados en 
escasos minutos, en donde lo significativo, lo noticiable, marca la pauta de su 
temporalidad. En general, la perspectiva temporal de la que se dota a los 
aconteceres políticos está orientada a elegir objetos de referencia tanto 
intemporales como temporales. 
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2. 3 Los actores. 

El análisis de los actores es la vía para penetrar en la estructura de la 
narración y al tiempo para identificar quiénes son los individuos concernidos 
por lo que sucede y por la noticia que se da de lo que acontece, ya que la 
existencia de referencia en la comunicación pública de determinados sujetos 
no se explica exclusivamente porque dichos individuos o colectivos han 
intervenido en los acontecimientos que se relatan, existen criterios relativos a 
la evaluación social de los actores, que afectan a la elección que se hace en la 
comunicación pública de una u otras personas, de una u otras instituciones 
como personajes del relato. 

Actor designa indistintamente a quien hace cosas, a quien dice cosas y 
de quien se dice las cosas que hace.o dice. Un actor es cualquier sujeto capaz 
de modificar el ecosistema en el que está incluido por su comportamiento 
material (ejecutivo) o por su interacción con otro (uso de la informaciún = 

expresivo). Es el objeto de referencia que en la narración permite relacionar los 
tres planos de mediación: el de la acción (en su condición de agente que 
interviene en el acontecer); el de la comunicación (en su condición de 
comunicante productor o usuario de información) y en la propia estructura de 
la narración (en su condición de personaje mencionado en el relato). 

En el universo de los actos, aquellas actuaciones comunicativas que son 
propias de la comunicación pública, es decir aquellas interacciones 
comunicativas institucionalizadas en las cuales existe la mediación de un 
producto comunicativo, distingue entre dos tipos de actores: 

- ACTORES AGENTE: modifican el ecosistema con un comportamiento 
ejecutivo y/o expresivo. Son actores agente los sujetos que se ven implicados 
en las modificaciones que se generan por estás actuaciones. 

ACTORES COMUNICANTES que se sirven de productos 
comunicativos: modifican el ecosistema con un comportamiento expresivo que 
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requiere del recurso de la producción institucionalizada de comunicación. 
Igualmente se adquiere el carácter de ai:tores comunicantes a través de 
sistemas institucionales de comunicación, cuando los sujetos se exponen a ser 
afectado por está forma de actuación. 

El relato del acontecer se caracteriza por transfomiar a los agentes y a 
los comunicantes en personajes, ya que, participar como fuente del relato, no 
es lo mismo que actuar mediante un relato. Los actores participan mientras, 
los mediadores actúan como productores y distribuidores del relato. La 
condición de personaje se adquiere por el hecho de aparecer mencionados en 
el relato y no por el hecho de actuar en el entorno. Un personaje menciona la 
actuación de un agente o de un comunicante, pero sólo es una posible 
«representación» del sujeto que interviene de alguna forma en el acontecer, sea 
por vía ejecutiva o expresiva. 

Tipologías de los actores según el nivel en el que actúan.70 
SISTEMA ECOLÓGICO (SE) SISTEMA NARRATIVO (SN) 

Actores Agentes (SS). Actores Comunicantes Actores Personaje {SR). 
- Opera en el ecosistema - Operan en el - Entre ideales que 
modificando el entorno ecosistema produciendo representan en el relato 
ejecutiva y/o o adquiriendo las acciones atribuidad a 
expresivamente. información que provee los agentes y/o los 

la comunicación comunicantes. 
institucionaliz.ada. 

Si actúa - Eventualmente los 
expresivamente 
recurren a 
comunicación 
institucionalizada. 

no actores comunicantes 
la recurren al intercambio 

de productos 
comunicactivos. 

La funciones de los ACTORES AGENTE en el relato, pueden ser 
cualquiera de las siguientes: 

70 Ibídem. pp. 227. 

98 



VIOLETA MERLO LA IN&'Tm.JCIÓN MEDIADORA-COMUNICATIVA TV. 

-AGONISTA: agente que en una interacción o bien tiene la iniciativa de 
la acción social como protagonista o agonista, o bien coopera con otros, 
comparsa. 

- TESTIGOS: agentes que presencian el desarrollo de los 
acontecimientos sin implicarse en ellos y sin verse afectados por sus 
consecuencias. 

- AFECTADOS: agentes que no participan activamente en los 
acontecimientos, pero que se ven concernidos por sus consecuencias. 

- INTERVENTORES: agentes que se sirven de las interacciones de 
otros para alcanzar sus fines. Pueden actuar (indistinta o simultáneamente) 
sobre las interacciones del agente y sobre las de los comunicantes. 

Las funciones de los ACTORES COMUNICANTES en el relato, pueden 
ser en la modalidad general de mediador, las que siguen: 

- MEDIADOR: todo actor que participa, en todo o en parte, en la 
selección, organización, evaluación de la infonnación que se le ofrece a otro en 
un producto comunicativo ya sea como redactor (interviene en la mediación 
cognitiva), realizador (interviene en la mediación estructural) o emisor fuente 
(interviene en la selección del acontecer público y/o en la selección de los 
datos de referencia). 

- RECEPTORES: quienes efectivamente llegan a conocer y en su caso a 
utilizar, el producto comunicativo. 

Dentro de las funciones de los ACTORES PERSONAJES del relato se 
encuentran las siguientes: 

- INTERPRETES: personajes representativos de los sujetos que, según 
el relato, intervienen activamente en lo que acontece. Los intérpretes se 
diferencian según la preeminencia que les confiere el relato en líderes. y 
ayudantes. Los líderes (héroe o antihéroe) tiene la iniciativa de la interacción y 
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se distinguen entre si segÍln donde sitÍle su punto de vista cínocéi1trico del 
mediador. Los ayudantes pueden asumir en 'i:J .. relato tres limciones: como 
cooperantes de líder intervienen directamente en las mismas acciones; como 
mandatarios '<iccutan Jos encargos de Jos líderes; en cuanto auxiliares proveen 
de medio a los héroes y anti héroes. 

- ESPECT AOORES: personajes representativos de los sujetos 
presentados como testigos de lo que sucede u nivel de la interacción social y/o 
comunicativa. Pueden ser de dos clases: espectadores del acontecer, 
personajes rcforidos a sujetos a quienes el relato les atribuye el conocimiento 
directo de lo que acontece, pero a quienes no se les involucra en lo que 
acontece y, espectadores de Ja comunicación, personajes designativos de 
quienes según el relato conoce los actos que llevan a cabo los comunicantes, 
sin involucrarse en el proceso comunicativo. 

- RELATORES: personajes representativos de sujetos presentados como 
informantes de lo que acontece en el sistema social o como autores del propio 
relato. Ambas funciones (bien simultánea o alternativamente) permiten 
distinguir a su vez dos tipos: relatores del acontecer, personajes referidos a 
sujetos de quienes se dice que han proporcionado información sobre lo que 
acontece y, relatores de la comunicación. personajes que designan a quienes se 
les atribuye. en todo o en parte, la elaboración del producto comunicativo. 

- DESTINATARIOS: con estos personajes el relato presenta a 
determinados sujetos como ufoctados por lo que sucede a nivel de Ja acción 
social o como receptores a nivel de la comunicación social. Se distinguen dos 
tipos: destinatarios de la acción, personajes que designan a quienes en relato 
les atribuye el papel de beneficiarios o damnificados por los actos de los 
agentes y, destinatarios de la comunicación, personajes representativos de 
quienes se dice que son los receptores a quienes les está designado el producto 
comunicativo. 

- CONTROLADORES: los personajes que corresponde a quienes, según 
el relato. intervienen en el proceso de interacción social y comunicativa. Se 
establecen dos categorías: controladores de la acción, personajes referidos a 
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. . . 

quienes elrelato indica que se sirve1; de los oíros 'agent~s p~ra conÍrolar cómo 
suceden las . cosas y, controladores de la coniuríi.ca.ciéin. personajes que 
representan a quienes se dice que se sirven de los comunica.ntcs para controlar 
la interacción comunicativa. 

En la fabricación de comunicac1on política por una institución 
comunicativa como la televisiva, es importante destacar quienes son los 
actores y cual es el proceso. es decir en qué y con qué contribuye tanto la 
institución política, como la comunicativa en la construcción del acontecer 
político, situación que se describirá más adelante. 

De está manera. los actores personaje pueden designar. exclusiva o 
indistintamente, a actores que desempeñan en el ámbito de la acción o en el de 
la comunicación; y entre ellos los relatores puedeu elegir a quienes cumplen 
funciones principales o secundarias, activas o pasivas. Estas alternati\'as 
narrativas atienden a las capacidades referencias de cada medio de 
comunicación masiva. En las prácticas comunicativas los criterios para incluir 
pocos o muchos actores en la narración, son los siguientes: 

• El ámbito social al que pertenecen los aconteceres que se narran, 
cuanto más ritualizado este el ámbito social. mayor será el número de 
personajes que intervengan en la narración. 

• Los actores sociales sobre quienes se hagun recaer las consecuencias 
de los aconteceres que se narran. El número de personajes incluidos en la 
narración es mayor cuando se describe que el acontecer tiene consecuencias 
para los sujetos particulares que. cuando se muestra que los efectos alcanzan a 
las instituciones o a los colectivos. 

• El carácter real o imaginario del acontecer que se narra. La cantidad de 
personajes que aparecen en !ns narraciones de ficcit)n es sistemáticamente 
mayor de la que figura en los relatos que se refieren a sucesos realmente 
acotitccidos. . 
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Respecto a las práctica~ comunicativas rel~~i~nad;1s c~nla,inclusión de 
comunicantes entre los personajes de. la, nar~ación'.;'obse~vamos,que,. lu 
comunicación institucional tiene a su cargo dur 11otiéi:1 • pÍlblica de; lo que 
acontece, por eso es lógico que la mayoría de lo~ pcirs~Í1~jes'é¡'1le'aparecen en 
sus relatos sean intérpretes. El análisis de la sel~cciéi'l;:deaC,ióresque se lleva a 
cabo en la comunicación píiblica permite comproba~si cXistea nivel narrativo, 
u11a distinción entre quienes son noticia, quien~~ ¿¡¡¡b~raí1·1a· i1oti~ia y quienes 
controlan la noticia. 

De igual forma, los personajes mencionados en los productos 
comunicativos pueden desempeñar tres funciones diferentes, referidas a la 
pasión, a la acción y a la información. 

- Los DESTCNATARIOS (ACTORES DE LA PASIÓN): son personajes 
que se refieren a los afectados; actores que, presentes o no en el teatro de los 
acontecimientos el relato señala como beneficiarios o perjudicados por lo que 
acontece o por lo que otros actores hacen. El relato incluye destinatarios para 
legitimar (e> quitar legitimidad) a lo que hacen o dicen los intérpretes y los 
relatores del acontecer pÍlblico. 

- Los INTERPRETES PRINCIPALES (ACTORES DE LA ACCIÓN): 
son los personajes que asumen la función de héroes (prototipo) o de 
antihéroes (antitipos) en el relato de la acción que se narra. Los AYUDANTES 
(intérpretes secundarios de la acción) asimismo, colaboran con el héroe o el 
anti héroe. 

-OBSERVADORES (ACTORES DE LA INFORMACIÓN): pueden ser 
relatores del acontecer, personajes narradores. presentados como conocedores 
directos o indirectos de lo ·que ocurre o bien, espectadores, personajes 
caracterizados por se meros testigos de lo que acontece. 

Respecto a In estructurn de los relatos re!Cridos al cumbio sociopoÚtico 
en los MCM, esta frecuenlcmentc \'inculada con la forma de n:1rrac'ión'de .. l:i=· 
gesta. La estructura de la gesta formalmente es la misma que Henc otro moclclo 
narralivo m:ís general, muy frccucnic e.JI los medios. el modelo narrnlivo d.c lo~ 
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ajustes sociales entre las necesidades y las normas, el cual existe en todas las 
cultural que se han estudiado y en todas las épocas: «modelo del consenso». 
"El modelo de gesta es una modalidad del modelo consensual que sirve para 
establecer una consonancia· entre la dil'isión social -una estructura 
sociopolítica y no cognitiva- y la acción social -una práctica histórica y no 
meramente ideológica. Por eso este modelo aparece en el relato del acontecer 
sociopolítico. El juego de la mediación se establece, a este nivel profundo del 
relato en el que opera este modelo narrativo, proponiendo una representación 
que sirve para introducir una correspondencia entre la estructura social y la 
acción histórica"71. 

2.3.1. Los roles que se le 
encomiendan a los actores. 

La participación de un actor en el relato de la comunicaciún se observa 
en su rol. El ténnino rol sugiera una representación teatral, pero también se le 
utiliza para indicar actuaciones que se llevan a cabo en otros escenarios, entre 
ellos las organizaciones públicas y la comunicación de masas (limciones 
sociales institucionalizadas que resultan de la descomposición de cada 
personaje en su repertorio de roles), es el repertorio de significantes que utiliza 
el relato para definir las situaciones (significados) en que participa el actor, es 
decir lo que es el actor que interviene en el acontecer público 72. 

La atribm:ión de roles es el proceder narrativo mediante el cual la 
mediación cognitiva se df.\ia penetrar más profündmnente por la afectaciún de 
la sociedad que describe. Se denomina rolificación a la presentación del actor 

71Ibídom,pp.242. 
72 ACTOR 

(qlÚl!n del ai:ontecc?r) 
• Ernesto Zedillo 
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como una entidad humana que aglutina un repertorio de roles institi1cionales. 
Cada rol desempeñado por un actor puede serle asignado en el rclafo por:allcr; 
puede participar en la definición de su rol o bien. cooperar en la asignación del 
rol y en la descripción de sus fonciones y cualidades. 

Entre las tipologías de los actores. desde el punto de vista de la 
representación del rol encontramos las siguientes: 

- LÍDERES CARfSMÁ TCCOS: aquellos agentes del acontecer público 
cuya personalidad (real o prefabricada por los relatores) está descrita con la 
fuerza necesaria para que el rol se adapte a sus propias cualidades subjetivas. 

- ACTORES SlN ROSTRO: aquellos actores cuya personalidad 
desaparece completamente en el relato. Su actuación se ajusta estrictamente al 
ritual que marca el papel, corno si saliese a la escena del acontecer público 
tapados por las máscaras del teatro del arte. 

- ACTORES lNSTITUCIONALES: cuando se le asigna un papel a la 
propia organización que ha montado la representación del acontecer público. 

- ACTORES ALEGÓRICOS: a \'eces los roles están desempeñados por 
entidades abstractas. 

La descripción de las interacciones de cada actor con los otros actores 
está prescrita rigurosamente en el relato según los roles que se le asignan al 
personaje que le encama. La narración describe la actividad que lleva a cabo 
cada personaje en el cumplimiento de los sucesivos roles que asume; pero esa 
actividad se ve afectada por los comportamientos atribuidos a los otros 
personajes en el desemperio de sus respectivos roles. Por esa razón nunca se 
separa el tratamiento de los roles del tratamiento de la interacción. 

En todo relato hay un sistema de roles, es decir posiciones diferentes 
cuya organización es una estructura. Las narraciones que describen 
organizaciones consensuales presentan estructuras narrativas constituidas por 
níuncros roles, organizados jerárquicamente en torno a líderes. con t'nbidn 
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para los personajes que asumen funciones marginales. Las narraciones que 
describen organiz11cioncs contlictil'as incluyen pocos roles. agrupados en 
estructuras de interacción muy pequeñas y aumenta el ní11ncro de elementos 
aislados que rechaza al grupo.' 

2.3.2. El actor en el 
desempeño del rol. 

El actor al dcsempefüir el rol. trata (o no !ruta) de alcanzar unos 
objetivos determinados. Las acciones que emprende (o no emprende). en 
ocasiones, concluyen con el éxito o el fracaso. Habrá tal vez implicado en sus 
actos a otros miembros del grupo o del exogrupo. con quienes mantendrá 
eventualmente relaciones solidarias o insolidarias, de coopcrución o de 
oposición. Su comportamiento puede estar regido por pautas que determinan 
su legitimidad o ilegitimidad, normas que, de existir, serían impuestas en 
ocasiones por el recurso a algítn sistema de premios o de castigos, aplicados 
por determinadas instancias a quienes se les reconoce la posibilidad de ejercer 
tales controles. 

En la comunicación política, la atribución de objetivos a la conducta de 
los actores, esta condicionada a los roles que le asigna el relato. La asociación 
que se establece entre el rol del actor, sus objetivos y la evaluación que recibe. 
le pcnnite al relator proponer a las audiencias aquellos comportamientos que 
tienen aprobación social y aquellos que no se deben imitar. Las intenciones 
reales o supuestas que se Je atribuyen al actor son determinantes para la 
presentación, positiva o negativa que se hace de su persona y de su conducta 
en el personaje que lo encarna. 

Habitualmente cuando un agente inter\'iene en el acontecer pÍlbfico 
asumiendo mi' rol en sus interacciones con los demás, lo hace con vistas a 
obtener afgÍln resulrado. La finalidad que, segÍln el relato, orienta la actuación 
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de actor se denomina «objetivos que persigue el actor en el desempelio del 
rol». La estructura narrativa del relato determina que estéú o no . estén 
explícitos los objetivos que persiguen los personajes cuando desempeñan su 
rol. 

La falla de mención del objetivo del rol en los relatos que los medios 
pueden atribuirle, según el contc~1o, puede deberse a alguna de las siguientes 
razones: el actor asume el rol, pero el relato no menciona los objetivos que se 
proponen porque le asigna una fünción pasiva en los hechos que se narran. El 
actor asume el rol, pero en el relato sus objetivos no se indican, porque el 
papel que se le atribuye está supeditado a los objetivos de otros roles. El actor 
asume el rol y actúa pero el relato silencia sus objetivos. El actor asume el rol 
y podría identificar sus propósitos porque es un mediador pero prefiere no 
descubrir sus objetivos. 

La mención de los objetivos del rol depende del ámbito en el que se 
dcsempella el actor. Así, el silcnciari1iento de los objetivos que orientan el 
comportamienlo de los personajes presentados como actores del acontecer 
político-social. se debe a tres características de estos relatos: 

1. Incluye un elevado número de personajes pasivos y secundarios, 
cuyos objetivos no interesan al relato. De este modo se discrimina entre los 
actores importantes y los que carecen de protagonismo. 

2. Incluye un número apreciable de actores presentados como 
opositores, cuyos objetivos silencia el relator. De este modo se subraya el 
carácter arbitrario e inaceptable que se le atribuye al comportamiento de los 
antagonistas. 

3. Los propios relatores raramente descubren sus intenciones en este 
ámbito del acontecer. De este modo la intervención comunicativa del relator 
reviste una supuesta neutralidad frente a los que acontece. 

La narración de la comunicación pública puede estar orientada hacia las 
dimensiones introversas o cxtroversas de los comportamientos de los actores. 
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Por «comportamiento e!l."troverscm debe entenderse la manifestación en actos o 
en palabras de Jos proyectos que concibe el actor. Una descripción extroversa 
de los ob_jetivos de los actores da cuenta de que hizo tal cosa o de que dijo tal 
otra; en tanto que una descripción introversa da cuenta de que pensó tal cosa, 
deseó hacer tal otra, planeó esto, desechó aquello. 

De igual forma, resulta importante destacar las categorías que se 
utilizan para estudiar el intercambio de actitudes entre los personajes del relato 
que interactúan en una misma situación, siendo las siguientes: 

- De presión, resulta prcsionudo ( o presiona) el personaje que se ve 
invitado (o invita) a actuar o dejar de actuar de alguna manera determinada, 
por reproches, amenazas o cons«ios a los que el sujeto presionado no puede 
sustraerse. Puede ser autocrática (exigencia de obediencia), paternalista 
(exigencia de obediencia y amor) o maniobrera (juego entre intimidación y 
seducción). 

- De ayuda, recibe ayuda (o ayuda) el personaje que se beneficia de la 
cooperación activa de otro en la solución de sus problemas. 

- De comprensión, recibe comprensión (o se muestra comprensivo) 
quien puede plantear a los otros sus problemas y necesidades y quién recibió 
apoyo moral (o quien lo presta). 

- De obsef\"ación o desentendimiento, se desentiende de los demás o se 
limita a obserl'ar a los otros, quien adopta la actitud de mero espectador entre 
los ajenos comportamientos y problemas y. es víctima del ajeno 
desentendimiento quien sufre un trato equivalente. 

- De agresión, agrede (o es agredido) quien recibe herida, golpe, lesión o 
muerte (o quien infiere daiio lisico a otro). 

Asi111is1iio, el que el actor político asuma en el relato el papel para 
desarrollar su personalidad, lograr fama y tener éxito, esta regulado de manera 
que ese logro personal éste sometido a otros logros de los que se beneficin el 
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grupo que le ha encomendado el desemperlo del rol. Sobre este punto, Serrano 
señala que cuando el personaje desempeila un rol político la expansión 
creadora está supeditada al logro del poder. igualmente, cuando el personaje 
se desenvuelve tirera del ámbito sociopolítico, la expansión creadora se 
supedita a la satisfacción de necesidades afccti\'as y a la adaptación al 
entorno social. "El personaje al que se describe en el desempeilo del un rol 
político encarna a un actor al que hay que observar -reflejo de la desconfianza 
soterrada por parte de los emisores- y de cuya acción hay que esperar algún 
logro para la comunidad, retlejo de una evaluación instrumental de los roles 
políticos"73. 

De acuerdo con todo lo anterior, en las prácticas reforcncial (el reforente 
de la comunicación), representativa (mediación cognitiva) y expresiva 
(mediación estructural) que el mediador hace en la construcción de los 
productos comunicativos. y en la separación de los ob,jetos de referencia segím 
su naturaleza, su tiempo de existencia y sus actores, es posible fundamentar 
los elementos pertinentes no sólo para el análisis sino además, la producción 
de comunicación política vía televisiva. 

C. El relato del acontecer político. 

En la parte anterior se mencionan los elementos correspondientes al 
análisis y la producción de comunicación pública y por ende. de la política. De 
acuerdo con Serrano. hay que observar como son las práctica referencial (es 
decir los datos de reforencia que proporciona el mediador a propósito de 
dichos objetos), expresiva y. representativa (observar el tratamiento de los 
o~jetos y de los datos en la presentación del producto comunicativo) del 
producto comunicativo. Asimismo, hay que aislar los objetos de reforencia de 
la comunicación conforme a su naturaleza, su tiempo de existencia y a los 
actores que inten•ienen en ello~. Conforme a estás tipologías, el producto 
comunicatil'O a propósito del acontecer político es una interpretación del 

73.l.!!i!W!L µp. 287, 
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entorno dotada del sentido social que le otorga la institución comunicativa que 
lo produce. 

Las instituciones comuiiicativas organizan la visión de la realidad en 
ámbitos cuidadosamente separados a nivel narrativo que Serrano74 denomina 
«nrnndos». Cada mundo es un universo comunicativo en el que determinados 
objetos de referencia (situados en el plano del acontecer) aparecerían 
sistemáticamente relacionados con detenninados valores de referencia 
(pertenecientes al plano de los principios). Los dos mundo más import1111tes 
corresponden: al acontecer político y al ámbito de los aconteceres que afectan 
a la vida cotidiana del comím de las personas. 

Evidentemente el mundo de interés a estudiar en está investigación. es 
el político, en donde el actor político es la fuente (entendiéndola como el 
su.ieto o la institución a quien se le imputa en la narración el origen de la 
información que proporciona el relato) y la institución mediadora tele\'isirn. la 
productora de comunicación política. 

La construcción de comunicación política fündamentada en el acontecer 
político se ocupa de la fragilidad de la instituciones humanas. El objetivo 
mediador de esté tipo de comunicación es que la acción social se canalice y se 
regule a través de las organizaciones humam1s. La narraci11n política tiene que 
recurrir a la eficacia integradora del ritual para conseguir una ,·isión 
consensuada de la acción social. 

La mediación comunicativa relatÍ\·a al acontecer político tiene que 
trabajar a nivel ritual. ya que se ocupa de preservar las tlirmas de interacción 
soci11l sujetas a las regulaciones que son más artificiales y qne implican a mús 
miembros de 111 comunidad. Para que los receptores participen del rito 
comunicativo lo que el actor político dice en su discurso no es tan importante 
como el modo en el que lo dice. ni lo que el receptor entiende es tan 
trascendente como el modo en el que oye o mira. Por eso tiene tanta rele\'lmciu 
que en Ju fobricución del produclo comunic111h·o soCiópolítico, el aclor a quien 
compele el ceremonial <:xprcsivo cslé bien dicho o .bien hecho, es decir.c¡uc el 

7..s Ver en Lrs Producción Social de Comw1kución el capitulo 
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profosional de la información confiera a cada noticia un espacio ~'/o tiempo 
consensuado de Ja acción social. 

Los personajes políticos no aparecerán en los relatos de los MCM para 
que el receptor se proyecte en ellos, ya que sistemáticamente se les caracteri71l 
como seres distantes. Los movimientos de los personajes políticos son las 
ocasiones que sirven para marcar cuando son oportunas las entradas y las 
salidas de las instituciones a las que represenlan, en la ceremonia ritual del 
quehacer político. Apariciones que. en cualquier caso. se repetirán al día 
siguiente. porque la reiteración equilibrada de triunfos y de fracasos es lo que 
hace posible el renacimiento ritual de la organización del estado y la eficaz 
participación dci receptor en dicha celebración. 

La mayor parte de los temas de la comunicación sociopolítica l'arían en 
torno al conflicto y al consenso que concierne el funcionamiento de las 
instituciones. El relato ilustra de varías formas y con numerosos casos, el 
criterio de que la dimensión que se genere en la interacción política. cuando no 
pueda ser eliminada. al menos puede ser recuperada para que dinamice la 
acciún social. Está función constructiva que se les atribuye a los conflic.tos 
institucionales se apoya en una presuposición de que el mediador ni explicita 
ni justifica: ninguna tensión social podrá comprometer el orden establecido en 
tanto que las discrepancias se canalicen a través de las organizaciones 
formales y se ritualice de acuerdo con regulaciones formales . .lustameutc la 
comunicaciún política como entidad legitima y formal en la construcciún del 
relato político e intermediaria entre la relacíún Estado-sociedad. no 
desequilibra de ninguna forma las representaciones del mundo más bien las 
autorregula. 

En la comunicación política el estímulo para la producción de temas son 
los sucesos nuevos que ocurren en el Plano del Acontecer político cuando tiene 
que ser relacionados con alguno de los mlores que. forman: i1arte del: Plano de 
los Principios: En. los relatos políticos : és .' dcsest~biliziidor 'el ·ta.nibio . del 
entorno .<natuntl. soda1.·cuhi1rnl): aunque rnrurn¿r;te .. la ii:ir~;;~iÓn~ugicra"cíuc·. 
esa trnnsfornmció;l .sea .d1mccesari11 ~ .·· cvit:;blc. 'uis rClaÍos dei' acólitccer . 
político cstii1i nbicrt¡)s ~ Ín obscrv:ición de lus. consccúc1icinSsocialcs que . 
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tienen In práctica de las mismas. De hecho, lo propio de toda gesta es su 
carácter no concluso, o el car:icter provisional que tiene el desenlace. Por eso 
la narración suele estar abierta. 

Los relatos políticos se especializan en la noticia de lo urgente. de 
aquellos que por atectar inmediatamente a los sistemas institucionales de la 
colectividad presiona para que sea publicitado, que tiene como objetos de 
referencia generalmente entidades temporales y que se atienden a un 
tratamiento de tiempo datable. La mediación del acontecer sociopolítico se 
realiza para que lo que acaba de pasar tenga un sentido, para lo cual están 
obligados a buscar las raíces del acontecer en el pasado y a interrogarse sobre 
sus consecuencias en el füturo. 

Los agentes que son objeto de atención preforente en la narracmn 
sociopolítica proceden de quienes, por su función institucional, tiene a su 
cargo la acción o la representación de las organizaciones formales: actores 
tales como los políticos, los funcionarios, los propios ~lrofosionales de la 
comunicación. Puesto que el suceso político se concibe como aquello que 
avería las maquinarias administrativas y el gobierno. Casi siempre Ju 
legitimación de los actores institucionales en los MCM se fonda en la 
capacidad que se les reconozca para someter cualquier imprevisto a control. Al 
hombre público se le presenta en los relatos sociopolí ticos como un personaje 
subjetivamente no implicado en la maquinaria institucional (desempeño 
funcional del actor). 

El relato sociopolítico tiene por natural y necesaria la lucha por el poder. 
Ln legitimnc.ión no es axiológica sino instrumental: el mediador considera que 
ese móvil privado es ínil para que la sociedad someta a control sus propias 
instituciones en vez de verse sometida a ellas. Los personajes políticos se 
distinguen narrativamcnte de los simples agresores porque ritualizan su afán 
de dominio en la competencia por el papel público. 

Los ante(iores planteamientos se resumen en el siguiente cuadro de 
Manuel Martín Serrano75, al diforenciar entre la selección de objetos de 

75 Serrano, QJUÍJ ..• pp. 32•1·325. 
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reforencia procedentes del plano del acontecer. entre la selección de \'a lores de 
reforencia procedentes del plano de los principios y, entre la construcció11 de 
teinas y los mediadores. 

l'\IUNDO SOCIOPOLÍTtCO 

EN LA SELECCIÓN DE OBJETOS DE REFERENCIA: (Procedentes del Plano del 
Acontecer) 
Naturnle7.a de los aconteceres: 
Vigencia: 

Ámbitos (espacios): 
Marcos Temporales: 

Naturale7.a de la acción social: 
Sujetos de la acción social: 

Rasgos de los actores: · 

Análisis de la iritcracción: 

l'\laymitmiamcntc tem11orales y Je ciclo corto. 

Lo urgente 
lnstitucionali1.1dos. 
Anclaje temporal en tiempo datablc. 

Prcsentismo prospectivo y retrospectivo. 
Contlictos intcrgrupales. 
Actores representativos de 

funciones institucionales; las propias 
institueiuncs. Tendencia a limitar el número 

de agentes: muy escasa pr~scncia 
de controladores. 

Atención a rasgos morales de los actores 
Tranquilidad emotiva. 

Preferencia por el desempeño timcion~I 
del sujcto.(políticas cmTcctas). 

,. ' ··-., " 

. . 
EN LA.SELECCIÓN DE VALORES DE REFERENCIA: (Procedentes del Plano de 

-,-o'·--;-- -- e - - - .. . 

los Prilti:iPio~) ·.·· 

P:iutas'(nonna~ de rango superior¡: 

Conllicto norrriativo predominante: 
Prcscnración de objetivos: 

Objetos domimmtes: 

ttrolcs legitimados: 

• • 1 ' • ' 

'... -· : 

. Neutrales, universales y orieritadÓs 
a prcscn;~r l~s intereses colectivos. 
;\un;is~o / ~goísnio. · 

· Pócas \:e ces expreso. Definidos por la fünción: 
c~ncrer'os. u;rurados . 

. . i>ap¡;í'r61tuco, control del entorno social j 
· Wcid~r ~~hrc los otros¡. 

PrcslÓri social (ostracismo - ace¡1tación); 

Presión moral (rcconwnción. aporo, alabanz.1). 
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. hnpunitivo (se niega a que existlln culpables 
·y culpas). 

EN ü éoNsTllucóóN DE ·rEMAS: 

. . . ' 

Punlos de ~isla específico:. 

EN LOS l\.ffiDIADORES: 
Principal función mediadora: 

Recurso mediador predominante: 
Panicipación del mediador: 
Rolilicaci<in de los actores: 
Estructura narraliva: 
Cerrmnicnlo: 

Trasferencias: 

l. El relato 

La crisis del ecosistema social. El elemento 

variante en lo acontecido (dalos de 
referencia del acontecer). 
Ilustra al consenso como un logro de las 
fonnas de organización institucionalizadas. 

Reproducción de las inslilllcioncs que median 

entre lacli~isión social y la acción social. 
Mediación rilllaliwdora (estruclllral). 
l\.luy relevante 

Roles aislados relativamente frecuentes. 
De gesta. 

Predominio de relatos abicnos (inconcluso). 
Del universo de la acción social por el 

de la comunicación social. 

de comunicación 
política en televisión. 

Las instituciones comunicatirns, en este caso la telc\·isión, lmcen un 
trnbajo similar al que realiza cualquier otro mediador social; pero a una escala 
y sobre una población que no admite comparaciones posibles. Separan los 
mundos simbólicos, cuando ajustan lit producción de rclntos n los géneros 
prescritos para .. unos .. y otros objetos de rcforcnciu. Es quien ~socia 
dctcnninados'acontcccrcs con ciertos valores cuando selecciona cada tema. va 
qile un teinaes un ¡nic1Úc tendido entre la mó\'il orilla de los sucesos y el fin;te 
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varadero de las normas sociales. Es quien rolilica a los actores y, por tanto, 
quien enajena, cunndo reduce el quien del sujeto a los que el sujeto representa 
en el relato. Pero sobre todo posee el poder del silencio: siempw hubo otro 
emergente que no se asomó al acontecer público, otro agente que no encontró 
su personaje, otra acción y otra función que no pudieron ser representadas en 
la trama porque esa institución no les encontró el interés76. 

Las peculiaridades de la comunicación vía televisión es que abarcan el 
universo reforenciaL integrando a su vez el de los comunicantes y reduciendo 

. el tiempo consumido en los procesamientos de la información. Los relatos de 
comunicación política en televisión, conforme a lo anterior, no sólo permiten 
explotar las capacidades expresivas del medio ya mencionadas. sino también 
el tratamiento de los datos y los objetos de reforencia del acontecer político en 
los productos comunicativos. 

La eficiencia de lo simbólico opera con mecanismos que hacen 
funcionar el reconocimiento que es base para tener autoridad en el mensaje 
además de reconocerle su legitimidad. Las te~1m1lidades a partir de las cuales 
una sociedad elabora sus verdades y sentidos en cierta forma están 
subordinados a la consideración del momento en que se dicen, y las creencias 
que el emisor político expropia y a la vez suscita en las diversas colecti\·idades. 
La institución comunicativa televisiva como lugar de constitución, distribución 
e intercambio de los valores materiales y simbólicos, como actor comunicati\'o 
que según su lugar social es emisor y productor de la comunicación política 
hoy en día, es el marco mediático donde el mecanismo institucional presento a 
In sociedad lo que acontece en el ámbito político. 

ió lbidom. pp. 327. 
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2. COMUNICACIÓN POLÍTICA 
Y LA SERIE PARTIDOS 
POLÍTICOS. 

En la televisión mexicana de hoy en día, se pueden distinguir dos 
muestras de programas en los que se elabora comunicación. política: . el 
segmento político de los noticieros y la serie de Partidos Políticos.'Justamenfo 
esta última nos permite observar de manern iliás coí1cfei~ la forma. en q1;e se 
sintetiza /selecciona I reconstruyen la actividad: pollti~~·'u p~oi)ósiÍo. del aétor. 
político. ' . . · : ;~ > '. · ; . 

En lo tocante a· la serie de· Partidos PolfHclli,'cis ~;.;;;d~r~é1;i•de las 
asociaciones políticas tener acceso en foriiíai:p¡:·i·í11'riliel;íef~ Í~ ;radio y 
televisión. Al' ejercer esta prerrogativa de acuerclo.~~¡)''~l.C~)digo Federal de 
Instituciones y Procedimientos Elcctorafos77,~; lo~]p'artidcisé¡JoHticos .'deberán 
difu1Ídir sus principios ideológicos, prognúiia~'.i d~·~ -~cCÍói1: ·y . plataformas 
electornles .. Cada partido disfrutará de' qui1íc'é ÍÍÍin;1tos'; n1'énsuules en cada 
medio ' de comunicación. deteni1in~d~ '' libr~i1;e;·;t~.é ~I > cÓnienido de las 
transmi~iones que correspondan al uso de c1e iie1lipo; Í~s cuales podrán ser de 
los siguientes tipos: informativo, de esparciÍÍ1ic11lo,' de análisis económico. 
político, so~ial o cultúral, de ditlisióndetcsis;'idcui(p~incipios o doctrinas; los 
partidos políticos podrán co;nbiníir én si1s progi-an;as_ Íos tipos mencionados. 

•. . 'o~,-:.::;:_: _,_. -·•. •_. ~:;~·-:.{\.-~ ., ·-.-- ~·· .·-

Debido:-~ :q~e,lbs;ticlnWos,'d~siir\iicÍ;;s\~. lás transmisiones de los 
programas' de los ¡;;riÍd~s 'rolíti'cos< y;(J¿f: ln~ti1;1to Féderal Electoral, tiene 
preferencia de1itro de la prog~al!1ución gcnbral .cí1' el Íicmpo estatal tanto en la 
radio, como en la ielevisión. el propó;icr uiú1 thrnrn de ~onstruir comunkación 
política para el uso adecuado )' profes°lonal de 'cs~:tiCnípo ·en la televisión 
espccíficmncntc, es o~jctivo inmediato d~ e;ia ;;,\,estigaéión; 

,' ': ·: 
77 C<idigo Fedt!rul ele Instituciones y Procedimitmtos Ei~cl~ DircC~iDn 'a~neruJ ',j~ Gobiemo de la 
Secretaifa cfo Gobenmción.junio l 9~M. · · · 
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En este sentido, la producción de comunicación política televisi\'a en 
México, de acuerdo con 1:1 Serie de Partidos Políticos es una cláusula 
reglamentada, en donde el papel que .iuegan lus instituciones en el 
entendimiento de los grupos se plasma en imágenes. como una estrategia de 
control. El discurso político de un medio como la televisión es único en 
función de su manera de ordenarse en la práctica simbólica y en la manera en 
que lo percibe la audiencia, es como un requerimiento mensaje-sujeto; 
instantáneo, fügaz, un dialogo de persuasión que crea una cultura política 
singular fundamentada en que sólo lo que se ve, se cree. 

Antes de señalar de manera general el proceso que sigue cada partido 
en la elaboración de su producto comunicativo, es necesario -retomar de 
manera también general. la forma en que se estructura un programa de 
Partidos Político. De acuerdo con la observación de varios de ellos 
(eliminando la entrada y salida institucional a cargo del IFE, RTC y la 
Comisión Nacional de R:1diodifusión, que es la misma par:i todos : Jos 
programas), Jos elementos reincidentes que se desprenden de los misrims. en 
cuanto a la distribución de los datos de rcfoncia, a propósito de la aétivid:rd 
política sobre la que informan, es Ja siguiente: 

l. Elementos con los que se da inicio al progra1na: 
- Se entra con rúbrica. 

- Se entra con ríibrica e ani11lacfon'.~el iscÍldod~I p~11idocn cuesticín. 
},.-)· -':,;: ... "::: - .,--· '·. ~-.~~\:':_'._·: 

- Se entra únic~n1entc<co1l'fa:iii1i1!1aCióí1'dcl cs~líd~;'del partido en 
1 • - --.· -· -

cuestión. -.- ..• _:_;.•-· :.-:-::-:-:,-)';J,: ____ ._, y----·-i-•·-· 
• ·;., •;:., :::'.~: J" r, ;·/ ·•• 

- Se inicia crinti11 Ctli'i;g"e efe irÍiÍigcne~ ~ariJs éfJI riúí;11J~cr. público. 
;:. ;.t. - ,;:>_··' ··-<·'.: ·',«·: =:; 

•. .:. ~ •. . -.!!:': •. , :;, ... i"~>~·.~~ ... ·. y",-: .• _'_< " .. · ": .. :}."' _:,.· .. ,-::.:: ·. ·- . 
- Inicialmcn.tc entra letrcro,:con el tíú1lll,dcl _ progr11111a, fondeado _por 

mÍlsica y voz en off. .. - - ' - -
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2. Inmediatamente después de la entrada, a la que se le puede calificar 
como institucional. la conformación que puede tener el referente del 
programa, puede ser cualquiera de las que siguen: 

- A cuadro un portavoz (actor político) oficial que plantee (justifique) 
In necesidad de tomar postura o hablar acerca de eso, es decir que represente 
a todo el partido. 

-A cuadro información de otra índole (gancho, ejemplo una trivia). 

- A cuadro letrero que transcriba, simultáneo a voz en off de un 
portavoz oficial, fragmentos del discurso que sobre el tema. ha pronunciado el 
mismo. 

- A cuadro imágenes que re~11111an e ilustren los argumentos que· una 
voz en off enuncia, a propósito de las circunstancias a las·:Cjue se refiere el 
tema. 

3. Seguidamente del inicio propio del relato, el desarrollo del mismo se 
puede configurar de la siguiente forma: 

- Con base en argumentos e imágenes que resuman los datos de 
retl:rencia que sobre la propuesta política, asume el partido. Haciendo uso 
tanto de voz en off como de sonido original, de manera que se contc)l.1ualiza la 
situación que se narra. 

- Se estructuran argumentos e imágenes referentes al tema. a manera 
de denunciar (im.putar) la responsabilidad de actuar sobre ella, para después 
ofrecer una soluciún que será enunciada prioritariamente, por un portavoz 
oficial del partido. 

- Una voz en off pronuncia determinada infonnnción sobre el 
acontecer político que se narra, un portavoz oficial la/ret11cria y::asume 
posición al respecto para finalmente concretizar la: propudsta 'p()lítica; En · 
general, se seleccionan fragmentos ·del. discurso. del·. partido. y . datos· de 
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reforencia que ilustren el punto de vista (línea político - ideológica) del 
partido. 

- Primero se asume postura a través de fragmentos del discurso de un 
portavoz oficial, el mismo, se refuerza o justifica con otro tipo de datos (leyes, 
estadísticas, antecedentes, etc.) que son pronunciados por una voz en off o 
aparecen a cuadro con letreros (o bien las dos cosas simultáneamente) a fin de 
imprimir la postura política del partido al respecto. 

- Se alude a conceptos clave sobre la vida política o bien. de los 
derechos de los ciudadanos para cregir propuesta política y por ende. acentuar 
la misma. Situación que se refuer¿a con la selección, jerarquización y 
valorización de otros datos de referencia. 

- Se puede partir de la interpretación de determinadas imágenes, que 
se considera ilustren el tema al que se hace referencia, empleandose 
argumentos que las conte¡,1ualiccn. 

- Se puede ofrecer la posición sobre el acontecer político que se narra, 
a la vez que se apoyan en entrevistas de la opinión pública para reforzar dicha 
propuesta polític:i. 

4. Un:i vez desarrollados los puntos clave o significativos del progrmila; 
la manera en que se víneula dicha presentación tanto de contenido 'como de 
fonna, para tinaliz:ir el programa puede ser la siguiente: , , ' 

)_ -

- A través de argumentos e imágenes que resllnian , 1'~ propliesta 
política. -.-.;¡~. 

- .--: -,., ·', ... : ",_,,, ::;:_~·.,; - .':, ' 

, . - Únicamente a. través de. ul1 ~l~~gan (fras~). q~;é 'esqt~~lnaÍicen In' 
propuesta política, reforzado por inÍágencs y 1in'1sic~ c¡uc'n11idá;i á ió 1Í1isnio. 

7 A tra,·Ós de imágeilc~ qucilustre;i:~¡ · cói1~cpt~al.~11~.~~ 11~ aHídido a 
lo largo del progrniíw,; fondeadas por rí1ítsicá :que ·cl-Ínle:-.1u~liza y refüer¿a la 
postura: 

118 



VIOLETA MERLO LA INSTlll.JCIÓN MEDIADORA·COMUNICATIV:\ TV. 

- A través de la reiteración de los puntos esenciales que sobre la 
propuesta política se han mencionado en el programa. 

5. Para cerrar detinitivari1ente el programa se usa: 

- Otros elementos de apoyo, tales como agradecimientos, dirección y 
telefono para sugerencias, etc. 

- Animación del escudo del partido en cuestión. fondeado por rúbrica. 

La anterior esquematización de la forma en que se estructuran los 
programas de Partidos Políticos, permitirá en el siguiente capítulo. entender la 
manera en que se realiza la mediación cognitiva y la mediación estructural del 
producto policomunicativo, n través de la aplicación del instrumento de 
análisis que se diseñara para tal efocto. En él se podru obscn'ar que datos de 
referencia se retoman de la propuesta política y la forma en que se 
confoccionan dichos datos de reforencia para su presentación y difusión, vía 
televisiva. 

Ahora sí, en términos generales y de acuerdo a las entrevistas que se 
tuvieron con las personas encargadas directamente de la elaboración del 
programa, el proceso que cada uno de ellos sigue para su elaboración 
(información que más adelante serdrá para diseñar un modelo general de 
cómo producen los partidos comunicación política). se puede resumir de 1:1 
siguiente manera 78: 

PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL (PRl).-
Por acuerdo con el Conse.io Político del partido. a quien la Subsecretariu 

de Radio y Televisión le propone una lista de posibles temas sobre las 
actividades que ha desarrollado el propio partido y/o sus dirigentes, se decide 
el que se abordara en la serie de Partidos Políticos, es decir el Consejo inlluye 
directamente sobre los contenidos que serán datos de rcforcncia del misnu;>. 

78 Lns personas intl!resadas en conocer en.detalle las preg1U1tas y respuestas de dkhas entrt:\isras, asi como el 
nombre y cal}lo de las personas a la$ que se les hizo, puede consuJtar !!I Anexo 1. 
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Se busca que cada programa sea una idea creatim original, por lo que 
cada uno es autosuficicntc. No sólo se busca que el programa tenga un buen 
contenido ideológico, encaminado a generar un interés político en la 
audiencia que recibe el programa, además trata de experimentar con fórmulas 
no probadas en comunicación, es decir se imprime creatividad para que el 
programa tenga una plasticidad visual importante. de tal fimna que sea un 
buen programa verbo-audiovisual. La intencionalidad que se le quiere dar al 
contenido es un aspecto muy importante, por lo que se le da prioridad a tres 
situaciones en la producción: 

1. Se busca generar una lógica estética (idea creativa}. 

2. Que los contenidos refuercen y consoliden una cultura política. 

3. Que las imágenes que se presentan, hablen por sí misnms. 

Si bien existe un guión preestablecido, es sólo como eso, como guía. 
Las prioridades en la selección de argumentos van de acuerdo con la . 
perspectiva (punto de vista) de los acontecimientos, por lo que pueden variar. 
La valorización de estos argumentos depende en gran medida de la vida 
interna del partido y de la opinión de sus dirigentes (de la \'ida democrática 
como partido) respecto a la situción, es decir se imprime el punto de vista 
característico del partido. 

Debido a que su interés primordial es la forma del programa, se hace 
uso de los recursos expresi\'os (recuadros, animación, titulación) y del equipo 
más complejo para la presentación del mismo. La calificación de las imágenes 
que fundamentaran el programa deben precisar e ilustrar los contenidos del 
mismo. además de ser los suficientemente nítidas y comprensibles. Se trata de 
marcar un equilibrio en el uso de la voz en off y el sonido directo, de manera 
que las voces estampen las emociones e interés que en cada situación se 
narran. Asimismo. la m(1sica que complementa el programa, se elige bajo el 
criterio de reforzar lo que se está diciendo. por lo que puede mriar de 
programa a programa, de género a género. 
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Este partido cuenta talllo con el equipo humano como técnico, para el 
seguimiento de sus actividades, como para la producción y edición del mismo. 
aunque si lo desea, cuenta al igual que todos los partidos. con 16 horas de 
tiempo de estudio en el Instituto Federal Electoral para la postproducción del 
mismo. Aquí se les facilita el equipo y personal capacitado para tal tarea. 

En general, el programa diseñado por el PRI se transmite 5 días después 
de haberse realizado por red nacional. 

PARTIDO ACCIÓN NACIONAL (PAN).-
Por acuerdo con la Secretaría de Comunicación y las personas 

encargadas de la confección material del programa, de una lista posible de 
temas de interés actual, reforentcs tanto a las actividades del partido como al 
contexto político nacional, se elige cual será el del programa. 

Una vez elegido el tema, un guionista se documenta en cuanto a datos y 
cifras respecto al tema a tratar y elabora el argumento del programa. Lus 
prioridades en la selección de argumentos van de ucuerdo con la 
intencionalidad (punto de vista) que se le quiera dar a los acontecimiento y con 
su actualidad, ya que en ocasiones, habiéndose ya comenzado el 
procedimiento de elaboración del programa, la imprcvisibilidad de otros 
acontecimientos del día, obligan a cambiarlo y a trabajar contra el tiempo. La 
valorización de estos argumentos depende en gran medida de la relación que 
tengan esos argumentos con problemáticas actuales y de la importancia de 
intervenir, con un punto de vista y posible solución en ellos. En general están 
cncaminudos a asentar la línea política y Ja forma en que piensa ~I partido 
respecto a. 

La rellexiónque se. 1.e q1tierc d~~: ~1,c~nicnido ~s mi aspecto muy 
importante; por fo que se le da prÍl)ridacl U Jos sigüieiiÚ)s i'etc~Cllles: • ·• • 

(: :;: ':.~{: .,.--.:; ; > · .. \•:e·" ... ) 
.· ~ :. ;.-.~ ... ,': >' :·...-.::: ··::"~: ·::._<;«;i·:'.:-;".:!t(. ··.:·:.\··:.;:~:_;.: )'. ;'>'):'_. .. ;_::::_.::(·::. ' .. :;'¿,'.: . ··.:·.;. '.· .. 

1, Propuestas cóncretas:di:Vpartido en cüantó.a próblemas o sitliacióri 
de interés act1¡nl. • ··' ·· ·· ' : . :. :>. • 

;'J •.• 

2, D~~ a.conocer ¿~e ritos del p~~ido:'e idc~llogía. 
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3. Información acerca de lo que hicieron. hacen y harán los gobiernos 
panistas, es decir municipios. eslados, alcaldías, ele.; dando prioridad !I la 
imagen del partido y a sus dirigentes como parte del partido. 

4. Desmenlir las palabras que se dicen en el ámbilu nacional y que en 
los hechos son, en ocasiones, todo fu contrario; generalmente con datos 
estadísticos. 

5. Que fas imágenes hable por si solas, es decir que refuercen lo dicho y 
reflejen la realidad 

6. Uso simbólico de actos solidarios de la población con el partido 
(movilización nacional). 

7. En tiempo de elección, puntos de fa plataforma política. 

Los objetivos primordiales de los programas es generar un interés 
político por las cuestiones del momento, siendo cada uno de ellos una ventana, 
una opción de información diforente a los noticieros o los diarios, teniendo 
una estructura (dinámica) de documental que capte y conserve la atención de 
fa audiencia. durante todo el tiempo. 

No sólo se busca que el programa tenga un presentación estética 
excelente, para fo que se hace uso de los recursos expresi\'os más sofisticados 
en la actualidad (animación por computadora, comprensión de imagen, 
titulación, cte.) además, se cuida el lenguaje y los argumentos c¡ue se usan, de 
manera que la audiencia se identifique con el partido, fo conozc11 más, es decir 
se involucre e interesen por su forma de pensar. 

Otrn forma en la que las personas pueden relacionarse más con el 
partido, es la invitación que al final del prognuna se hace para que escriban o 
llamen por teléfono a PROPAN, en ocasiones se regalan folletos que contienen 
fa línea del partido. sus propuestas en todos los ámbitos, etc., siendo está, una 
manern de medir el raiting y la aceptación de los mismos. 
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Respecto a la calificación de imágenes qu1 senman para ilustrar el 

programa, en base al guión se hace la grabación de las escenas a las que se 
refieran los argumenlos y que deberán reflejar el concepto de Jo que se esta 
hablando. en algunas situacio1ies pueden tener un'. tinte de dramatismo. una 
connotación especial o el simbolismo de una demnlcia: además de que deben 
ser nítidas y bien encuadradas. De los diferentes estados de la república, les 
son enviadas imágenes para su archi\·o en stock, siendo posible su uso en 
otros programas. 

La locución del programa, procura acercarse a la forma parlicular en 
que los dirigentes del partido, expone sus discurso~. por lo que la voz en off 
debe imprimir emoción y cadencia a los argumento~ que pronuncia: el uso de· 
sonido directo es uno de los recursos que permiten ~ue la situación hable ptir. 
sí misma, sin mentiras y con murmullos reales. ~especto a la música; la 
selección de ella debe enfatizar la intención de os argumentos y. dé. la,s. 
imágenes que apoya. 

. . 

Este partido cuenta 1:11110 con el equipo hun ano como técnico .. tai1té1 
para el seguimiento de sus acti\'idades, como paral la produccióny edÍéió1r 

~~·~:l~~~~~~:~~~!~c::·º··.~~.~1 .. ':·r·e.~.11·;·:.~.i~ .• :·.:.'.~:. s··.·.:~rl~.1e•.:,:·i·:· 7r·s·~·e···:¡·~.?.·.';, .. ~.1.~"; • 

' En general, el tiempo q~1~ 'se lleva la el~b~ra~ CÍ'n compleJa ~e· un bllen · 
programa (desde la elección del, tenia, hastá Sll a aptachfo en 1Ír1 ;~op0rte ' 
material) es de 2 días; si~ndo únicamente tres perjonas las que se dedican 
completamente a ello. . . ' 

PARTIDO DE LA RE'JOLUCIÓNDEMOC~· TICA (PRDk · 
En correspondené'i~ c~1i (la '. Sec~et~Íía de Divulgación PoHticu y 

Propaganda, y eón lá-s ii;1.ág¿l1es'fa~abación) respe to a)as activi~adés .dél· 

partido.con las ~.~·~se'~.1.~·~.·Ít.~n;•.~e de.ciclé cuáles te .. mnJ si:á~. f,'d, ª~. #•.1 ~.·i la serie. 
de Partidos Polil1cos: P~1,r lo general, se busca que los temas::: ' •«: ; ·· 

J. Refu~icen ia ,lh~e~ política y actividades del Jªi rtido. . . . 
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2. Se da prioridad a los que están encaminados a la morilización · 
ciudad:ma ~·se ha trarado de de.iar en segundo plano el proselitismo (aunque el 
espacio de programa sea la única forma de ventilar el discurso y actiridades de 
sus dirigentes). 

3. Ventilar las problemáticas del día con su particular punto de vista. 

El enfoque que se le da a cada tema, retleja la visión propia y particular 
del partido. su modo de ser y sobre todo. su ideología. Se trata siempre de 
denunciar una posición y a la vez, la propuesta que.se tiene al respecto. Se 
busca que cada programa sea como una revista en la que se puede-hablar de 
varias cosas. de hecho, hay una editorial de 3 minutos Cn laque se sintetizan 
los sucesos relernntes. su critica y propuesta. También· se hace hincapié en 
que el espacio del PRD sea como un foro de· la sociedad éh'if y. de los 
1110\'imientos democráticos. 

No ha~· guión preestablecido, de acueido-~ofl lá; imtlgcnesque se tienen . 
se arma el programa. El perfil de·l~>s'.:1;.'gllííicntos'ásados :alude a que rellt!_jan · 
puntos de vista sobre el acontéce;:;;;;dó'ri'át,;~ i1~'iicdúc~ciÓ1i políÍica·.~. · · · · 

... ·.;_1 • ¡· 

~.,;~:::..e:~:~r;jM.1,~~i~w~~~¿ff ¿~~~f i~~tti~,~~'" ~r: ·. 
grabación ·perteÍ1ecen a.1á~·pér~oi1ils l!iic~~gaíl.a~de

0

dariCs scguÍ111i~Í1to j, ·utiliza 
las 16 horás al me{dc'_tier~i:p~ de;~st~réÍi~ .. def IÍi~titlrtoFederaf•Ele~t~rnl.· Aq;,¡ 
se les proporcicinat:I eq.liipotécnico');'hll1i1íiíio pfófosiCÍÍiaÍ:paríiel 'arr;iado éii 
un soporte '!iateria(d_e_su pfógrán\a: ;''' ,;;' · ,;:/:, ' --' :> 

La ~aiit~caÚ;~ :d~:irn'J~~\~~,~~sÍó eric~rr;:ir!¡cl~:,~ •. privil~gi~r la5,~1;c·rdtleje. 
por sí misma fo si'ttiacióli ~;qu~:?~fuer~eri (;¡ c~ntcnido·d~l oiscu~só::sc'preficr~ 

~~sc;~:;~~~:l11~ii;¡t~~(~~f~~·~~;~ri!~;~':ft~t~-5¡~~rfü~~f:j¡~!{t;t:~#n''.¡~a,~~: 
aluden los. é.áiitcr1_idos: para'')~ 111iisiéaÜznc,iói1 :del ~;rogr~11iá~se~Í1sa ~ock: ·p¿r 
considerado mús \;érsáti1•)<1ll1á :t,~riiia'cle ,ideniid~d; ~o' lcsAt&r¿sa' ~uid:Ír · 1os · 
aspectos pcrilerico:S: • es .• decir la lógica éstéticir ;'en. fa ' prései11áéión de 
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argumentos, pero hacen uso de los recursos expresivos que el medio les 
permite explotar. 

Se ha buscado hacer n1ás dinámico el programa al incluir algo de 
humor, en general se trata de fragmentos de películas, foto fija o grabaciones 
incidentales en un contex1o chusco que alude a situaciones de actualidad, 
animadas con las posibilidades que el equipo técnico les permite. 

Una vez listo el programa, sale 1 O días después al aire. 
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CAPÍTULO 111. 

MODELO DE 

PRODUCCIÓN Y 

ANÁLISIS PARA 

PROGRAMAS 

TELEVISIVOS, CUYO 

REFERENTE ES LA 

POLÍTICA. 
'f' .' ~ • '·· • jj ... 

lilili lilili 



IJ4jste11 áos vfas para 
aáq11irir co11cie11cia pofítica: 

""ª es e{ 6a1116re y e{ áespojo, 
fa otra es fa eá11cació11. 

(!Mario <1Je11eáetti) 

111. CÓMO PRODUCIR 
PROGRAMAS TELEVISIVOS 
CUYO REFERENTE ES LA 
POLÍTICA. 

A. Identificación de los elementos 
para el análisis del acontecer político. 

El presente capítulo tiene como finalidad, establecer un cnerpo de 
categorías que permitan identificar los elementos que se ponen en juego en la 
elaboración de productos policomunicati\'os tele\'isi\'os. los. cuales tienen 
como objeth·o primordial legitimar el ejercicio del poder, medianté el uso 
racional de la .. infommei.ón .. y como··. t(Jrm~ .• ~it!\~ólica ~e··· enlace con el 
electorado. Además: se propone a continuación,. la descripción de cada una de 
(as categorías para' (a; ep1ístr11cción; de( Ínod~(o; Únálnient~ seinnalizaran de 
acuerdo al rn~)deÍo;· tres prograÍ11a~:de·Prirtid6s .. PoÚtÍcos/cÍé"tal'mancra .. que al 
final se pueda establecer .~iUíle~'.s~.:i; i~~·~ j)~í1Í:is'éiutsó:;1iiÍi~an' para Claborar 

comunicación política ~í.~ Íe!evi~.!~'.~'.;. ···~··· ...•. '. · ;;:. ·y: :'.f O: <.;~'. . . . 

El objetivo primórdÍ;l;d~.·la •'¿m~ilni:acÍ~111/políticá de ·!l~uc~do coi! lo.· 
anterior. es legitimar.· el cijercicio :·del~ .• poder a· trávés d~ .1~ éprocfrr~~ión .de .· 
información sobre Í1Í1 cmergcíiic cÍél a'coríte~~ .. ~;(Íblic~ .• :i prop~sitO de la • 
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... : •. -.::. ·'', 

acti\'idad política de un acior. inforniación que :tiene: cor\m destino un 
audiencia que hará uso de ella para constmiri~;; ;·\·isiÓ1i 'del inundo. Así, 
primeramente y de acuerdo a los modelos· que ·aíu'{'se)ionsérvan para explicar 
el proceso de comunicación, es preciso: menéióÍmr. la· existencia de cinco 
situaciones fundamentales que coexisten y describen él acto de comunicación, 
que por ende, permiten delinear los timdal~e~tos que deben considerarse en la 
producción de comunicación política .. · ·:- : · · .. -. . . 

1. QUÉ vamos a comunicar, .e~;i·.~eci~ qué ·del.· acontecer público 
(actividad política). a propósito de quie11h!ice bosas. dice cosas yde quien se 
dice que hace cosas. -e .... ::· • .;·.·,.. -: · · · - · -

2. A QUIÉN (análisis dCluh11dicr;~iay/ó elcctt~rad~; rcc~pll!~ c~~le~tivo 
del discurso poHtiCoj: Y ;: e'. <, '"·· .• , ;}· . ;;:>; .·· :.· , 

:. =~:~~~,t~~~~~f i~f ~~t~~~!~~'-
producto cómunii:ativn·:se transmite de rim1iera:pértincnte'.''cit: ittención ·a los·· 
objetivos quc''sé_c~~pc.:a:~;( có·n.~·icéiú;í/r§:~~!·:~~i6~;:'.1J1;~;¡fo,{¡il~íil1c~~i;~n ~: · .. ·.· 

CONTENIDO( ,,,~cli~{¡~\;i•ét1~i1il;(.~') f¡ •••.• 

FORMA'(iiiéd iack~íí'é~trlic1;í;á1 > .•. . ,:'. · · 
.,. ,-- ··-~~:~?~~;~/;.'.··~~_:-. ._,,,~~:~~:.:~,:: :~~1:' ~;;,~~_ .. _.-:, 

5. CUÁNÓO ,(c;;;,td
0

1<;).'
0 e~' decir el Í11~1Í1ei1i<l ;_(:¡portuno pam que el 

mensaje 11opier~'.1uÍ:iiu1\ici4it \:;;" . . }} /C~')l' · · 

La . impnrt~nciÜ cÍ~· dc~i~b:rfa~tri~~'.dtt~~.;~·~t~n~i~'~,·rad1c:l cu que so11 
elementos que •. ~irwn.'nd ~'tilo'pa~ra ;;éxplicat~órii~ se' produéc: ¿(miirnicación 
política en ta11tocstr;lcgia de cnlacd cíiir6'J~s pólíti~os y la'ni1dici1cia (actor~s 
entre quienes deb¿ hube~ uii iÍ1t~~ca1;1bió'¡íc~iiiai1cntc d~ ii1fo1'111ación) a través 
de herramient;1s c<;m~1 la· ¡;ublicidad. la propá~l1~1da. ~l·1~rnrkcting político y la 
promoción; sino ÍambÍélL)' sobre lodo, pura la construcción de 1111 modelo de 
discrio )'análisis de In ·misma. 
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Ahora bien. la elaboración de !\rturos mensajes esta \'inculada como ya 
se dijo, con la misión institucional que los autores tirncionalistas suelen 
atribuir a los MCM: «vigilar el entorno». es decir el «dar píiblica noticia» 
( cuundo un suceso se convierte en hecho. y es retomado por los medios de 
comunicación para informar ucerca de él) a propósito de lo que acontece. De 
acuerdo con ello. se seftalo que la función de vigilancia implica tanto una 
actividad de observación del entorno, como la de difüsión de los datos de 
referencia que se desprenden de la misma a la audiencia. 

En este sentido. de la actividad de \'igilancia del entorno, es decir de la 
observación de emergentes perteneciente al acontecer píiblico a propósito de 
la política, se selecciona algím objeto de referencia que existe temporal 
(antecedentes ~· consccueneius) y espacialmente (espacio donde suceden las 
cosas que se narran), del que posteriormente se dará noticiu pública en algún 
medio de comunicaciiln. 

Ocl objeto de reforencia qlies~ elige, se desprenden datos de re!Crcncia 
que proporcionan informaci<m:,sobre.'el entorno, a propÍ1si10 de· los actos 
expresivos )•/o. ~jeciitivt1s. d~ .· 111';· ~ct~rtpolítico (persónaje •º institu~ión. 
pertenccien tc á hí políl ica): qÍ'Íén)1 su ve~.·· 1ic~1c y desen1pe1iá un· rol: púhlicó 
(es decir decid~ la m~jor tÜrii;a d~ o~~~·ní~i¡r. •bn. todo (1 en. f1Urtc: ta .·vida de. la .. 

~:!~~~~~;dJ~1.0~jli}:l;~jó•!;w~~;11'iúl~n1:.• é~n· ~~tr~,~····ª,~.~or~s. •a·••·fiii_: ~.~··· 1,0,grnr 

:~ : .. •··. 

·· Al1o;a biei1. l~n;~ié1i' h~(q;¡6_r~hórcfa~ cÍÍí~.•~I E~i;d6'vt~sii1~tii'i1c,i({1ies.• 
gu benmmentales ( cií;c· 'p¡1cdc1í:c~11~~hi~~e·conlt1.:uct~r;p~1ríi~ci)'~'~íllp1é;í~·va~ias •·· 
füncim;cs. o ~c~iones . eii . la; soci~dad, ~s dcci~\pr~cÚc~i)c, ri2íos':~xprc~ívos ~;lo· • 
ejcc11tivós. entré los cu~l~s ~estac~;1:10~ 'rcl~reni.cs: a:• 1i!.si)C1;.1~~kf ,pt1líÍico, :10. 
económico .. )' fojurídi~o.•.'Ü1~;p_ri;iíerli's io1i'j~1disi~~,{~abie~i.r~ra! Íóiir~r la: 
convivencia· hl1inuí1á a· Íraí•¿s 'cld 'brd~lí~• Órmo;1ía v org·a.~iz1Ícii)í1 sÓcfaL' En••··: 
cuanto~ lus. CunCipnCs :pÓHÜ~as~'d Ést~do se c;1cárga dC órgaiÍi~ar :el pod~r Y· .. 
1:1 vida ~101ítlca .•. En tanto. l~ n;i1~ió1; e~onór;ii~á se realiza . b:iio el liiiir~o d~I ·· 
régimen j ufíi:.li¡;~'dc la projiicdad 'y i..l~I. si.stema 'de producciói;: ~as )ir.ne iones· 
jurídicas del Estiído se pueclei1 reducir. a tres: lcgishir (dictár leyes. 
rcglumcntos. dcérctns. ·etc~) .. udministrur (atender )os iniercscs .-de· la 
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COlllUnidad. Otorgur1do SCfl'ICIOS ·. público.: urbm1lstico~. ed11cadón. salud 
pública, etc.) y ,;'uzgar(reS'oln;r los'c01itlid¡:;~ cntre-•¡Jarticulurcs y un órgano. 
del Estado impartiendo justicia en los iribui1alcs pÓr ll~sj1iéccs o magistrados 
correspondientes). '; ; :e · .. ·:: ( ''.: .f 

Dájo está ópti~u. • 1t1S acoÍitecéi•c~ p'olítict1su propl\sitl~ de· los cuales se -
puede comunicar sobre_· iri! iícíi~idtld\pblítícri~ s~1i'~'~ciós .· ejecutil'Os y/o 
expresivos, que a su vczprÓyic11en dc1lná'tlllición::~O-c'ial/políticá.· económica 
o jurídica del ~stad¡:;_: Asiiiiis1no:~éiciacíle~do 'i;"1¿ ~relació1í q1w establezca el 
me1isaje con lo.S .dé¡;lás' cÍe;Í;cíl1os'.'q;;c•Íbs'• ¡¡¡icgra¡i~· ptÍedóe~. i1lfor111atira .. 
reproductiva o-. cóí1trÍic(;¡¡¡¡¡¡;¡¡;iJi¡~',~7.~: ·.· i .... :: . ' . t : : ', . 

. .::;\:<::/»-··:_:;r) -.;.~::. :·~> '<:_,<. º'"' <o=:·,-, ,··"''., 

1 .. ··11'Jfolüv1ÁTIVA:. El. e1Íiisbr._ .. lllllizu'.la"i:'&_111Íinicaci6ii rii;k:trm1smi1ii· 
datos; en1plcÓlb~'códigl;s ··paru'c~íiíri.11ri}'.ía,· lnf~;1;1aciÓ11sl~¡,r<?.•·c_I :ó~ieto_· que . 
llega ál réccpÍor. El ei11isoi· sc,csfÍ;erza e;i'taciliÍarui~'í'ei1érti~rio'dc dalos sobre 
la realidad )·; ~iíiJ{üccr/~xp~~s~~ 1cii:¿óéii~Ós :p~r~ e¡¡;~ el r~'c:cp.tilr. puedu .·.·. 
coíÍocer Cl'sistc1iia coditic~hfo qÍ1c- IÍá apliciiú ·. ,, ' , :: 

. '.2. RÉP~o&u¿·n~Á:;ci, Cl~IÍ~L uifiiza la ~ó1iiíinicúcid1; l;~r~ t~an~milir 
infl~n11uciói1; ·:~1Í~pl~a· kls ·°'fÍíelÍsuj~s ; para :cl1111rnl~r>'.!P~ :'..códigt;s'. de 
dccódificació11.quc va_·.~ ,apli~nf él;rcccptÓr,'.inili~an'd·t;,16~ o.hÍeibs éónHl, una 
i111stmcí1fo 'de los cÓdig~s: El cniÍ~ol' aj1isfo lá realidad al~i~te1Íuí\lc ordc1í q1'1c. 
desea COllSC~Var; estando'pbllg~ldl~¿rcf~Í:ifí~~'bb]cÍl~~·;¡_¡;l¡¡l ¡~;Jnltl de. YiSIU;>; 

'•:''."'.·.-, •' ·._\1·::-

. 3; CÓNTRÁCOMuNICATÍVA:;(Vt1el;:c l:Í ~cí;iuinicaeión conlra ella 
misnm) Elme1mjc es t~n.ri~t) én contci1ido i1Úoi'in:líii;o que d código no es 
dccoditicablc por el reccpíor, po¡:.lo cual se ve forziidó-a recurrir a los códigos 
generales para ciiconfrarle sentido. · 

!TIPOS DE ACONTECER 
- Acto cx1>resivo 
- Acto cjcculivo 

REFERIDOS A LA FUNCIÓN uso DE LA CO~IL'XICACl(.I); ! 
- Social ' - Infommliva ¡ 

- Rcproduc1iva j 
- Económka - Con1racomunic;11h·a ! 
- Jurídica (legislar I i1dminis1rnr .ju1.gar). . 

- l'otilica 

7.9 ::. le;t•X 1t1teor~~;-i(Jr.~ ;.!fl ~rnphflt' 1 -:·~ us>:·~ d~ I¡; ·X•nl'.lrl!CS·::1ór1 pi;et1:" \'C'1·, ~~•'!'l1~ri.i1 ·; ..... ;;1::tl <? ... 

.:;aw.UL:~. ~~~:11 .• d M~1>.1r1 Vt!rr::1r1c., i'I' b! l'i! ,;:u1el~1r:.:-
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<::' .. ·<.> ·. -
- En gcne.-_al~Jos actús exp_r~sÍ\'os y/o l:iccutí1:os. del a~tJ,._;',;Úílict\~ en 

situación normal. cstim'·i:ncmniniidós a_ cualquíc~~ _d_c<lils•,siiliricí1tcs· eiiatro. · 
intenciones (ri;cias'éi1rispa~h JCgiÚiiiuf'~j cjércicii) dcI 111-ld~r): :p : o· 

,:·. -: _.,.; , .. ---_, '··:-~'- _::·~:.:~ .. >;..:( ~<;-:·~.:{;·.~<..<0·:?>:-:.~~:l:::;~f.?~i~;>{:;;<}(, •,,·0:··-'::··. ·:· • :: 

u) Avisar/ in friní1ar 'a Ja o pin i ó í1 -pírbl icuiaccréü de algirmr •decisión y/o 
uccit\n .que. cjecuÍaii;•el;g'r(~l.~ic~~i§i1~'{dc§élí1r~ri~f ;'~((,:01:-;:r .. ?c •. , - . 

d,;,mi~~~~fr i!r'.·a;r'e~~;;,f~; i:.:,:'"'>'~P~:.;·t:~ ~;,,,..,,;,, ,. 
e) Dar ;e~pu¿sra':'dé~cu~rdo'a 'sirp8si~iÓ11polí;i¿t1~i~~bió;i¿n •.v-.UI rol· 

que ·1engá <lcri'rm :dc' lri?sdcicduiÍ;~-~ p~ticiórie~ ylo'cli~~ü1{na;'.1¡~,;rrni que la 
opinióri páb1icii)é'1i;rrl;u1~.t~)ií'1í11 ;;~to cjceiitlvo\·/~i éxprcsil:t'i.C: . - - . 

.. · ' .. ' ' ." .. _, -- ' .. ".,. ·' ' - ~' , ":. ''- ' ._· - ' - .- .- '. . -- ... '" .· ' . '·.,. . .. 

d) M~r;ii~~tri~ ~1Tp1;i1tt1 de , \:ista_.qüc 'ali te la -imjire.visibilidad • del 
acontece;:. ha lt~·11~J~~J~s¡;c~to' a algúj(ci1Jcrgcr1t?;·yl?j rá'a.p.~t~b~ciórl-de su 
acruaCiórí. .. ''.· ' .. ' ; >.> ,. __ 

·•---En .·íi;iltb,'?''••icli1_pt~ 'dtelccci"o;,~~' losuctos•:éxi1l'csirt1s<y1~. ~i~cutivos, 
del aCtnr políiiet) ·e~tá'ri Óri~-nííl'dbs pri1;1ordiál;11cni'c ¡.: -•·' '.'( . •.. - . . • ' . ' 

... ::··.-

.- uj Establ~~c~ t) 'mantc11~;¿1,;l1i~tcíi~~r(1~· o~illi~~n-pú~li~~:.• 
'."· ···<!'.: ·¡-" .' ·-, <-:~· :.. ·:<·,!-~-~:-, -

b l IÍ1fci.ríl1ar. cr1'quc ~t;rfsistc sÍi plritall~rri;a llt;Íítida; p;1r-cl1de euúl es s1i 
línea ideológii:ú. - :. -' ,_ ·' -- .- · ·;,, ' .,, ·.· ·', '.' .-._; ~::,· >': ·" .. , 

.. e) l~ciili~~{11~~ion~~ de ,P!~pug~n~a' ói'.priimoción• ele. s;1s -actos 
cxpresil'osYff1;icC,foi~os:f i .·•.·e:•• - ., .. i·~: .. -• \.;;-·-·. 

i11ct'11\·~,~!c:::~~'.'~J;~~'.G~~.:~~1ii~~")W~~i~~J'~i~f 1ii&~f t~,~~~i~,;·i/{1fri~l~c~~:•-
ªdquicrc á rrnrés del discui·so pt11ítict) qírc.éxi1resii y/oejécütá; é¡iac''pla11tcay 
defiende. · · - · - · · - · -- - . · · · 
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Para la construcción del relato, es dticir del nlodelo de la representación 
del mundo que se quiera hacer p1íblica/ és necesario . retomar determinados 
datos de referencia que a su vez, se· desprenden ·de ciertos objetos de 
referencia de la actividad política: para tal ét~ctl;, se seleccionan los que ponen 
en relación determinados valores de refcrenciá a· propósito de los cuales se 
ofrecerán ciertos datos de evaluación de IÍ)qíié acont~ce, es decir aquellos que 
delimitaran la forma en que se organizar¡¡ yvalorara la secuencia infommtiva. 
Conseguir que los productos comunicath·ós te1igan determinados. valores de 
uso para determinados receptores supo11e uri: buen' conoci;niento de sus 
necesidades. motivos e intereses .. De. iglial ·. tl1rm:1. ; la • ~Clección de . _la 
información presentada en e) producto comui1icDtÍÍ•ri fü1i;l,•.d~pciidc dé la 
intención comunicativa del emisor, dcloqueél'~o1iéib:Í:y_(¡iiierÍl·~o111unicar 
como versión del acontecer p~lítiéo ai -~ol1glciií1crudo;dé ¡.~¿cpí~~c;, .. · }···· · · · ·· 

. ,. ·-<·:·:·.:,···::: .. ·,.·:. 
Conforme a lo antciriqr se ~onsidcra·: qué del aco11t~cerpolitiéosé ljtiicrc 

~;;;~¡!~!~;· ;i~;;º~ª~;g:~:í~~'~¡¡,:.~~~:~j1~'~:*s.~~in~d~y%;/~iª~~tbif;:es~~~¿;~;í'.~~··• 
participación políiica(cn~Üiniliadd.'.a •1á •,;ropagnclÓÍi. ¡1 coÍncf~ializ:ici(;n\tc la . 
imagen política :Í Pf~PÓ~ií;) <lé'Ja~ ·~cti~idadés'dcl .. actor'C¡[ié' se" ~o'rí1iini~i1h: E1Í. 
suma. la relacióÍ; qlíe ~~-e~i1iJ1&c'}i\1rlc1 )~!~·¡·;~ d~ Ía ~itÍ1aCi1\;; y ¡~1¡;,;b de los 
principia: ·· ,. ;,. : .... · o..0::·.:. ·:::, ·: ·; :.:· · ·.;' .:;•:·. ·. · • -": ~.:. 

- Seleccii11i·,·de_.11110)1;••'.6¡ros~~~~L·.·ijc;L .. :~¡;r~i~rd;ic,ia/ •. L¿·•. si111a~ió11··· 
selecciona· 1os sisríiti~ai'u~s;. éii el :'~1aíio -~¡;:·1~~:significaiÜesX~c1e~ciiinu 1os 

:::::~~ca~~~~:;~o,'~~' . \ ico11f~{J •. q'ii'e '. ~;#''.)¿j;f ~~~~;º~5(~,;~r ,· •. ;~1:· ·•·•• ¿oport~: a .. · la 

,,,,,.,,;,~~~·;¿,fü¡~ir:?;1~1:~~,~~1~~Ml~t::~~~~~,J¡~ 
selecciona: 16$: si g/1ili:cíld~s~·~1Í §i:i11~lío'p'cJ~s'si!l;iit1cadcis/ ll~vJá 'ac:Íb9 ii1ía 
selección•.· sé;11éjaií1~:;c1;•::~1f;f~pcrtorlo .:de· i~s 'dtribií~i~i;c~ "é¡~c'sir\;c1~· .pa~a 
proporcio1111run s'cniido'alnlciísajc."/'. •" '' '·'· · ·····' · · · · 

- La presentación dclr~fato qiie describe ló que acontece en una u otra 
forma expresiva ( cimicterísticlis cxprcsii•as y fonnales que las máquinas . 
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' ' ' 

conticrcn a los textos y a la imágenes. es decir la. pecuÚaridiÍdes piofosiliÍiales 
y organizativas de los equipos humanos que se ma'ríÜiesta.i en tll'confecciól1 
del tiempo y/o espacio comunicativo). Los' modM~~;·'s<lCia,cs 'de, 'orcie'n 
seleccionan los códigos de la conumicaciún. Fim1hi~éiiie:··debe)~leccioiiár en 
el repertorio de códigos una formn de orden· para r~laéi~1Íar k~~·'sigi1ificarités 
con los significados. de manera que los m~1Ísajcs Ícl;~a1\\h1lti<l¡;] .· · · · 

; .'· ,·iJ,:',.; '~-- •.. 

En alguna parte de est:í investigaciórÍ, se dijo qÍ1e en lti. prod1;~ciÓn 
social de comunicación se. retonÍa • üt '.';iéd1;tceer pÍibÍ_i~c{;'éstc puede 
vehiculizarse en forma de noticia: es de~ir ci

0llc l¿1s prl;ductos coi11í1i1i~ati\·os a 
propéisilo de la actividúd· política pertenccicllté al'ac~ntcccr,'p(;bli~o:: p11cden '' 
ser presentados corno nOrlcia;·'Ei;~estéscÍ1tido, el textti%riodísticá es iíilll de 
las forma en que se •. püedcli 111~1ii1bi;i:lr y a ',la vez;.: analiz~~ J~s· p~oductos 
comunicati\'Os a propósil~ de fo ll~tivÍ~lad 'política de detcr1;Íiiirido act~~. '' 

~'.. ,' .:;:;· ,' ,'.' • • .,, ' '~ • • ,_ o::-"' • 

Por _TEXTO_· PERIODÍSTI?o: s~ '~Jltiendc\lq~1cl .· rclat~ Cl;r~· ~~1it:cnicfo 
se distingue por d'ar iiÚbr1~ia~iÓ11)ifodnjui~i~1iÍicntd _públilidyoi1ort11i;oac~r~a 
de lo que ociirre',~l1_c1';,é¡;;¡,~~cr __ p(1blico; ,se clasifica' én.'dós)ir:íridc~''grÍip~s: 
informativos idc';)i)irÍitííirquc a iúi° rci~ sJ subdivide ~i{g6nc~os;'dcn~íÍ1ili'ados 
periodísticos: ; , . ;.;,, .. , :.';' ·· . ,,, .. · ,. · " '"' •''.·: ,; · · 

. -,_.<, ·.-. > .. -... _,., '..--,.:,.-. ,,,· '(:~ ·_;',:~:' ~-,~:\t-~'.· ·:;:1. 

rNF()R~d·ffv?s.:.;;):/?.<'·"·:.:.,.:.~,:· /.:.;":y·, .. , ...• ·· .::.' ·· 
Nota •.11110,.~111a_t11·~:. e,es)a ,'.~~Cll'?nc.~a.· ·,~1. fon11~t~ ~'.ª,~e un.· co110Ci1iii~i1t0 

actual rclel'al!!C; 1frl in:J11yc C~l01l;ICl111~Í~ ~Ílt'.¡1l~~i~wc ~~~~f' 1 
:: .' 3, ; :· 

7 Eniré\;i~tu?~oil~isti:'cí1<i11 t~~r;ii~;:~ ";,,/~ci6;~d~~ i ni~i6~;. ~íib lico,'~accrca .. 
de diversos témnsdé ílét1mlidád oaCl1íÚliz~dos'í{u;~ ¡,¡¡~,:,¡~·~· .. afpÍ1blico: .· 

: ~·- .,·,'·.: ¡ . '• :.·. :~ .• ·::~:~>·· ·:-~k/-:/f::~ .:.:~;~,;-, ·:):~\;:.~;:·~;;:::. ~··:·': ·-~:~.~~~--::'\/~··-.{~ .. · .. ,,-,· - '' : .. -·-
- .Réporta_ic: es, 11i1)~1~1h'p¿d;;Jí,siidi~-esci1~.iahncnté'.,inÍiir1i1a11'-o~ en el 

que se da c1;enta'~e.i11~ !~e~~? ~~~u.f~~i1'~6 ~~íl~;1s.á~lü~I o).;fn~ailií: · · · · · ·· 

OPINIÓN .-j :•;. :. " : . 
. -. Artícull): .. pfarÍÍea);J11iélcis: detalles: •· ,:a1~:acioi1c's ·y reflexiones ·.en 
relación a irlgílrí hecho trasé~ndcrliC )·a oc;rrrido; ~¡ qu~' se int;Í'prcia y analiza 
críticamente. " · · ' · 
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- Columna_: la define su prioridad y e~pacio de aparición en el medio. 

- Critica:· conjunto de opiniones emitidas sobre cualquier asunto de 
interés público. 

- Crónica: es una información interpretativa y valorativa de hechos 
noticiosos, actuales o actualizados, donde se narra algo al mismo tiempo que 
se le juzga. 

- Editorial: es un artículo de fondo que aparece con regularidad en un 
lugar determinado del medio, por medio del cual se expone el punto de vista 
particular de la institución frente a un hecho o situación de interés actual. 

Conforme a lo anterior y para los objetivos perseguidos por la presente 
investigación, en la serie de Partidos Políticos (instrumento en el que 
fundamentamos nuestro análisis) no se puede especificar y por ende, agrupar 
en un sólo género periodístico al los programas. Es necesario establecer que 
los mismos, son resultado tanto de la combinación de géneros informati\'os 
como de opinión, ya que si bien ofrecen datos de reli:rencia esenciahnentc 
informativos, también es cierto que la selección, jerarquizaeión y valorización 
de los mismos, alude a la proposición de un punto de vista o postura política. 

En este sentido. el programa de partidos políticos ofrece un relato cuyo 
contenido se divide, por una parte, en información sobre la actividad política y 
por otra, en la valoración pública y critica sobre la misma, a fin de transmitir 
una propuesta política razonada (argumentada). Así. en los programas de 
Partidos Políticos se puede hacer uso de la entrevista, el reportaje. simultáneo 
ni uso de In crónica y el artículo: la combinación de los géneros periodísticos 
que se empleen en la elaboración del programa. dependerá de la forma en que 
In institución política desee hacer llegar dichos datos de reforencia al 
electorado. 

Ahora bjen, para dar pública noticias del relato (discurso político) a 
propósito de la actividad política de determinado actor. es decir para que sea 
difündido 'en este caso específico en telt.wisión. un equipo humano y técnico 
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crea una forma de expresión material, o sea un soportelisico.(a~aptación del 
relato a Ull soporte fisico - material para conformar'. a~Í,; UÍl'.-producto 
comunicativo en consonancia a la lógica del texto periodísti~o) fü1idaíl1e1;tado 
en imágenes. 

Las imágenes pueden ser acrónicas (mediando 1111 lapso de tiempo más 
o menos largo respecto al mo111e1110 en el que existió o sucedió el referente, 
teniendo la posibilidad de illlmd11cir 1111 significado) y/o sincrónicas 
(comunican su mensqje sin111ltá11eamente a la existencia temporal del 
referente). Las cuales se pueden retomar como vicarias (aquél objeto, 
aquélla cualidad, aquélla idea o aquél aco11tecimie1110 sobre el que se 
co1111111ica, no está presente para el receptor de ninguna fonna en el 
mensaje. en s11 l11gar se presenta 1111 referente al que se denomina vicario, 
en l11gar de) o referenciales (el referente real de la connmicación está 
presente para el receptor, en la medida que i11te111iene en la ge11emció11 de 
los signos). Apoyadas o no, por un te:--10 que puede manifestarse en forma 
hablada (sonido original, voz en otl) y/o escrita (letreros). además de que 
puede hacer uso de otros recursos expresivos propios de la televisión como: 
cfoctos. cambios de planos, disolvcncias, animación de tomas, mírsica, entre 
otros. 

La institución mediadora televisiva, confonne a lo anterior toma el 
protagonismo y decide cómo, en qué momento y de qué forma organiza y 
hace aparecer el discursos políticos como género discursivo; es decir la forma 
en que se confecciona el producto polícomunicativo. 

Asimismo, de acuerdo con la información que se retoma y a la 
conformación de la misma. es posible estimar si el producto polícomunicalivo 
(es decir con su calidad y cantidad), es una divulgación de alto (preferencia 
por argumentos racionales apoyados por cuestiones pcriféricas80) o bajo 
grado (preforencia por cuestiones periféricas que pueden o no, ser apoyadas 
por argumentos, generalmente emoti\·os). El alto o bajo grado de los 
productos comunicati\'os se manifiesta en los <latos de rcforcncia que utili7..a el 

B() f'r0r .:;.~:>~!.1c.n:'~ penfénc~s- derett1(1<¡) i!:nterit1er, :tqueHso r"lsc1on!tdM cor1 /~ co111pooici6r1 e5tét1cs c:l~I 
pi--:-<~u:;tr:· C(•niur11c::it1\''" t.o.le9 r,;onio· d1vi~1é.n de ptttrtallsi, 1·ecuscJrc15, ef~09 c:le nt1~!:1""• mueicslizsc16r1, etc. 
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relato y en las formas expresivas que organizan estos datos. De igual forma. el 
modelo de comunicación politica. conforme al uso que se haga de los datos de 
referencia y de las capacidades expresivas del medio. puede ser de tipo 
dialógico, propagandista o de lil comercialización. 

Ya que el aspecto técnico resulta fündamcntal para lograr la evaluación 
del producto comunicativo que las instituciones fabrican81, en este último 
punto, es decir la presentación fisico-material del producto comunicativo 
(mediación estructural) hay qnc considerarse la presencia y/o ausencia de las 
siguientes características: 

EN RELACIÓN A LA MÚSICA: 
• Contex1ualiza la époea ·o_ l_a situación a la que alude el contenido del 

programa. 

- Crea ambiente; cli;lía ;1~:d111tósfora. 
- Imprime rilnt°, al ~r6g¿¿;~ia'; · 

- NÓ se utili~ ~ó)'~ iinlo'.~l~1ii~ntlde relleno 
,¡_..· 

:;·:· 

- RespmÍde alci1ipf~odcalg(1n código. 
··.~ . -- .,._~;·:.~ .. ~;~e :-:~·~: .. ·. ··>~-. 

EN RELA.c10N A'LA Locucio1>1: · 
- Las \'Occs i111priril<íiíScl11~ciÓii'; ~Üd~ncl~ Yrititlo a· I~~ a;g;1mcntos 

prcsc11iados. 

- Las voces tienen resonancia; crean· ambiente, no son planas y 
aburridas. 

Bt Al~ur•Q<~ a~ lo~ plantesm•er:tc-9 \'.c"rtM1Cs t-11 .el lrlfitrunient(· dt l"ll!rlie1e, tspo!'.::;ificsme·•te '°" C(•ri.;tmre11u~ ~ 
I~ rltc"1i1füíl(.r1 e•Jt.rui::\:1.1Y:3:I dtl pr'oduct·~· C<""•1t11J111c:~t1vC·, futn:1r1 fe"t.(·l"~dc"~ (J~ ).fl .;~O·J~::t el~ t\':iilu_g:;i(.~ 1 qi;~ IZa 

Urfü;l~(t d~ r c?le\'19:ÍÓf1 Educl:ltl\'.9 (UTE). ut1hts p:=!.1't1 i;,s\,f¡.:;¡,¡r k~ pro~r~TH~~ (du·::.:!'t.I\'(~ que. p1°Qflut;e. 
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EN RELACIÓN CON EL VIDEO: 
- Las imágenes son atractivas. 

- Tiene una propósito político. rcfuer,mn los argumentos expuestos: 

- Permanecen en In pantalla el ticnlpo súll~Íc1;tc para c;1mpr~ndcrlas, 
son nítidas. · -

EN RELACIÓN Á LOS LETREROS: •_ • ·,-- .•.. 
- Los letreros, ~Ít;~~ó!Ó~_)· nú11íé~os ti~ncn Ím t~lnatlo adecüado; 

- Los te~1os-- se ;~~~~6;1Ía;1; ~:n el ;ié1;;po'~11fi~ie'11t~:.para l~erse y 
conÍprendci-~¿:/· .•- ·-;i::_· ·. ": __ ·'-"·· .·:· --. ;, - •<- e•' -•- :• 

., . ',-, .-.~-.·'.: '.-.»,-.· ~:;,·,::.,:' :~_-_·:._•_:~ ,~ .. ,-,, ~~·;:· ."1.~-, ::·:.·;~~ 
-:;:·.'·.' :/.:~\:. ~;·-~_2,~:" - . . ··:·--

EN . -REi,/\do}J•· A;{l:A':· :r8.S·O>,Rooüécíó1'l' 'y : á~cros 
'."··;-, :; .• ·-::,• • ' ";;,:;,.:,' .' • ·.'·i• ':'·':':'; :i·;-> . ~ 

ESPECIALES.:•.;:'' -- '·<•:•:·<<-'''•·' ,., ·>:• _;ce::·;.::•,:: .:-_-.: ._.- • -
-Los efocÍos de°'ii1Í~gc1i}víiéli11sd~ ¡)~gi;ia: féc1ilÍdrÓ.~/paiualla di\•idida, 

cte .. se Í1tilizlÍÍ·1-_ c°,11'.11:lu,:i1'.tci1cf~i'.e~~et~:;lc~j'.'/',_·_¡···; :~·~, •• ! ;·;, ··• .. -'/, :~ '.,· 

-El cmplc~,dc' éteétcis facilifa las"cxplicacioní:s:;y ;• 

EN 1~E1,A91ó~ .:,;A06~1d'tíi~·kc·;~¿;s'.'Es~fr~;xcEs-·oE· soN100: 

- Los cfocl<is'~c)~tiJi~jn c~11~ ~it~e. ~'.' ;.1~-i111·~'.~di~~1:'} ;; -- · 

- Pcrmit~n~crítblizar'171~c61i~;c~I~~ yto!';;~~~nc~-prcs~ntadas .. 
EN.RELACl_<:)ff;C~~~~~{tj~;{;··· -... ,_ .·:·> 
- La cdicióii nci fuerenlizaéla so,laiíi'éntc a corte directo. 

}«:'/ ·~ ; -:.~· ,·. -

:~.;;· . ""' ' '·- .. ~·-. -: 

- Ln selccck~i1 d~·~!''~~~ii~~:n.c~dcéUaclu.'. -

EN RELAc1óN J\ r./\s A.N'1~iA.c101'Jés: 
- llusira11 udccÍrridn111~1~tc l~1s ¡;r(1cc~os o fonómcnos representados. 
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- Perrnítcn:. Í11111 mayor comprensión de los 
atmetíl'as y de íntérés: 

.· . El ·product6 .•. ·ct\11;u·,¡icati1ú:prorcnié1íi~ de :i~ié;~·pr~C<ii;ni~¡11o··de. 
mediación•• cogn,iÍi\;n ·.·( níodclt~s:'dc, réprés~;íiáéi;~i1 cd~I :·;n¡;,¡Cí~í • ,~ ~csíructural · 
( modcl~s : d(; prt1c1tic~icíí1'•· d~ ?:~oill lli1ícacióii i,t ··~tr~i:~ ; ·r¿; :•; 11~' dado.·. • · 
íntcrprctacíoncssóbrc' 1~ \:isió11. dé( 1n;1~1do;; cs.c!ccir, le asígrla':~írí '1úga ~: én ·la • 
concc¡íéiói1'dd.m1l1'ldúal ~ínei:g6í1Íc~d·¡{;·op'ó~itt1:c1c1 act~;iicicci1;~1Hiic9d~I cu~I 
se iríforma; ·él .. r~lút'<'i'c~lh .é~prcshil1-¿nlc dis~fih<lor~r~'otréc~rfiíil1r;íiir~ión:es 

;.::Sl~~~~~~~~~d:~;\~~i1~~»~i~~;t1k~f ilt.:~~~. 
tccnológiCO.cÍ1{11c?111it~·5¡,·.d~bÓr~cit1n.Y dÍstribuciÓn dl~~vós'de.1;n~oportc 
material (en ~st(caso; pclküla); ~nd .qucsd discÍía~);~¡rdeí~á ~cdetcr;ii'i.nada · .·· 
forma los dittO~dé reforcr1ciu. es d¿Cir lá Ucii\•idiid.ct111i;Íiiicath·:a•c ¡;{tl\~ríi:;tii·a. 
~~~ . .. . ~? .· 

. En suma, .los. produclos comunicuti,·os.so11~dr~suhJ~i,:~cpn~écsos de 
producción (de información a propé;sito de lo qlic ~contccefr. ~e· pr~césós de .. 
reproducción (de lus instituciones · conmiíicath·as/d~· .. ; nri·r11ú1L~ \,alti;·cs ·¡¡ 
justilicuciones). ''Toda mediación . está destinada: ~ii':/nfféc~r: scgtfrldud .• 
sugiriendo que el cambio no ufoctará ~ lucor;iililri<lid '<icfgii'1p~1º??;: . ·· 

"~---. -;':'-.,,.;. ( :::~>>:", 

El resultado de toda csi:1 práctica. ~s ;,¡1·,;;\Íd1ld;1 ~)oli~ónulríi~~tin>qiK· 
ocupa un tiempo en .la prograrnacióli, si6ndb:.J;;;itidbporfurí ciiímL'ii ci.crtir· 
hor:r, bajo la. rúbrica de dctcrmiÍ1adá 'gél;c';ó (cri"~l"ctíso ilc~colii1i.íiica'éiónc 
política ~or televisión;un .te.\1.0 periodístico dci~rlniii~d~ pó~i ra' lóg[~á de un 
noticiero o progi·ama.· regÍ;inientadl1 :/csp~ciaÜzudo!·.P~rtid¡)~é P~lítiéi;s).•cj1ic 
llega a determinada· audiencia. Esta.•. prcscni~ci()n del a~o11Íc~~~ político:. es: 
evaluada por dclcctt1rado. quien retoma los élatl~s de í·eféÍ·c;1·ci~·(arg1\iiléiítos) 
signilicatirns: en base a ellos; elabora una cierta Yisión •del';íiliíldo.-; <:• · 

,:: ··<;-.~ 

El pro.dueto polícomunicatirn realizad¡; por · .. una ;i,;stitu~ión 
comunicativa, puede representar lo que acontece por qtic e~ lu;a. \,Ísión pírblicu 

"· 
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' ,.,,,,,,o;""': ,, ~' ""''"" """" ~' "'" ~"º'" : .. , '°" ¡,,~iotó. ""' ~ . difüiídcnpor cantÍl~s no' inslilucloiiales;pérá n~ ·¡1¡;~ ci1t/i~uí~· i1ií1uycl11c: 
lombiÓn puede te1Ícr ~rcdibilidadºpm~ no por ello ser creid:i. ''l~a ~espucsta del 
sitjelo a los: aeontecimicnlo nó depende de Ju vía por la que le llega In 
inlormación. sino de la reprcsentt1Ción que elaboru con toda información que 
procese cognili\'amcnlc, cuando cnnsidern cui1I es su implicación en lo qnc 
acontece"83. 

B. Modelo de producción y análisis 
de comunicación política. 

Para esquematizar los elementos quede deben incluirse necesariamente 
en la prnducción y anúlisis de comunicación política \'Ía televisiva. se parliru 
de la idea d..: que un modelo es la rcprcscntack\n gn'dica de un procedimiento. 
en el caso cspccítico de está inrestigación, de la práctica de .comunicaeióri'. 
política \'Ía lefel'isión. En este sentido, nos interesa represeÍÍlar.Ct inÍ6rcaiÍ1bio ·. 
o modo de empico del proceso de comunicación que cicurr&~ci!tré'pt;Hti~<.ky 
el clcctoriido; .da medios de cnmunicaeión masiva. ..,.",· · · • . 

El : iiióct610 ~uc .se. ofrece incluye n~uelll;S ··. ¿;ni~o1Ícil11e~ \uc, jinr 
mllur:1lez:{c~i:\n;j¡j¡plicados ,eli .·la.·. rii-i1diiccit\11',dé

1

'.·2¡,1~i1;iiichcfo;1 :¡~~1litiéa:·· 
actores ( poflU\;cices de .la nclividud· políticn). disciÍrso )'lo ¿xprcsiottes 

1
(cntidad 

perccj1tibl{po~· ~'lgíu('sc;iÍid9 .. · sobre' . cJ·l cu~i:s'c :· hfii .. ~;1i;;'ñ&;;: l;t1,'im'biijo . 
cxpresirn), ·.representaciones : ( organiz~éió11'\lc. lo~ ,·<l~tós>Clé';'.referc1icia) .• e 

:EFi~~i'J:~~E~~~;~~~.;~~¡~~~~gh~~k:lt~2f ·• ... 
públicl~ a. pro~;ósiÍo &i if1;Í1bi1~/pi°iiitiéb'')·Ío 'adtividad 'pl~liti~á.'~61110 o~ji:to de. 
rc!Crcncia .. de .. esa. ct11i1111ÍiÍ:aCií.\i1. ·así > conÍo la 'iiítcr~;~Íidón . y médi:rdó1i 
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Jriginadas en el sistema soda l. que cé.n~trolnr y/~. rcg;;1dn a~~d~. ~in~· d~ estos •.. ·· 
·<·: :·.;:-- ~. 

componentes. ',/: ,. . •·· · : · 

Asimismo, sé 'distingu~ii. dOs '11ivclcs ,de·i aná{i~is;y¡lor ·u;¡ lad~ . ia . 
mcdinción . cognitiva• ü .. ía· '.'ciuc ... ~é ·:so1!1éíeDüLéiab~raéió'n :·,del; producto. 
polícomunicativo y por oÚO, .la 1Í1ediaéió1;'cstr~icttlralÚcl níi~li{t1 .. ' 

• .; \ ·.'. .'";.·[.~· ·•,, ·_.,¡o; \'V; .; .. ,):- '':.:::;~<:-<>:· ' 

En sCguida ¡ire~¿nttÍ1;¡·~ ui\·;~~()d~l{~cilcral «ic pr~dÜcdónyai1álisis. de 
prriducios.• ii0Íícriiiiu 11i~a·1.i\;~~ ;'. (éspcdÚ~~í11¿1·1'ic )'de ;·prog~a1;;:is; tctc'visivos ). 
modelo que s~guidamcnt~sc dcialtá~á coií,1¿ ¡';\~1rumc1ito 'de m;álisi~. · ·· 

13~ 
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DeuJgnn 
eme~etlle 

pene11edc111e 
al11i:a.m1e.:er 
¡wlilko.se 
§ete.:.:iorm 

al~llll 

MODELO GE:\'ERAL DE DISE~O Y ANÁLÍSIS 

PARA PROGRA.\IAS DE TELEVISIÓN CUYO 

REFERENTE, ES n. Ác1:r\'IDAÓ POLÍTICA. 

TEMA 
(1."lbje11.i1.le 

referencint. 

Apropósito 
Je lllSUCfl"'IS 

e.'<).1iesi\'1.'S)"1\"I 
cjecmi\'1'5 de 

nn ac1C1r 
Pl'Htico: 

• pemimYe 
•insd111dó11. 

.En fnndón Je 
.:~inseg.uir 

Jetermiimd,is _ 
tlb 0elfrt1S. 

Cl'ln la sclecdón de 
11.'S llal"4S Je refere11da 
1.ib1enhhL que plincu 

enrelad"n 
dclenninaJ1.'s dat\'.IS Je 
evn!uaci1.l11 de lo que 
nc1.i111cce. se clabC1m 
un reJ¡1h.' (Liiscursl11. 
es decir una versi1.l11 

del nC'l'lllecer. 

MODEJ.O 
DELA 

REPRF.SF.ll'fACJOX 
DEL MU1''DO 

E;·¡ el pÍti1..·es1..' ~le. 
· Selei:d,íu de 11..is dlllllS 
de refereíldiL pUru In 

·~·tinstrui:dón Jet 
dis.:urso p\ilirk\'· se 

C1.lnlempla In selecdli11: 
· · • Qué Jel rema se 

quiere ha.:er llc¡!1U". 
•Qué nrgumetlll'S se 

USMÜI para eUl'· 
·córlll' se presemurún 

esosd1ulisJe 
. referem:ia. 

• Dqj1..' qu~ perfil: 
nlh.1 ~ haj1.i g.md('. 
• C\111 mims a In 

¡m.'p•ig11dl'in ti. a la 
. .:í'lmerdaJizadón de 

, .· 1a i!nll;gen p1..1litkn. 

(Guió11 li1eraifo1 

MF.DIACJO:-: 
E~TRUCTL 'RAL 

Para ser diíundidi.l en 
1elevisió11, el relahi es 
lf'dhhh' p1.1r un C1JUÍJl1.' 

humai11.' y técnk1' que 
crea u11a fonna de 
expresil'in material 

(sopl"•ne1. Uua 
dclennin•ttla 

L'llnÍCCd1.l11 \isnal. 

M(lDF.J.OOE 
l'RODUCCIÓll. 

F.Slá 
prcsc111aa:ión 
tic! a1.· ... i111e ... ·er 

Jl•'hlk1."'. es 
e\'alullda por 
el eleclorafo, 
quieurctoma 
ltJs da1.t.is Je 
referencia 

··1.:-·"'- :: .. 

Eri im:ft!;e11~.s: · :' .. , Eri biue 11 efüi~. 
si11a1..l11k11.Vdini:r\;nkÍ~ _5'e elab,ird 
\i1..'nrias/refereitdalcs · una dena 

\'11.i\'WI lc.xto .\isió11 del 
llabÍaJ.., r:o es~rir1..': rmmLf\i. 

El resullaJ\, es 1111 
pr1..idn,·11.1 

p11lii:l1m1111kllth·l1 que 
"'"upa 11111iem11L-' i:11 In 
propmníldlirt, siemfo 
emuiJ\, Pl'r 1111 .:aual. a 
dena h1..1m baj,1 h1 
n·1bricn Je 1le1enni11111l,1 
g.éner1..i. que Ueg.u n 
de1enninad11 ndicncfa. 



1. Instrumento de análisis para 
progran1as televisivos cuyo referente es 
la política. 

De acuerdo con el anterior modelo general de producción y unálisis de 
productos polícomunicatil'os. es necesario partir de la obscrrnción ! selección 
de algún emergente del acontecer público a propósito de la actividad política; 
para comenzar la elaboración del mismo. En este sentido, antes quc.nadu,:sc 
deben distinguir lascuractcrísticas que. tiene el uconteccr píiblic~ que se 
scleccioi1a .c.omn .refor~titc del productopolícomunicativo,~ es• dcfir:ha); que 
distinguir éüa1 cs. sli'có'diso •t iJilriic.úía~:iral1lí1s·afocti\•a's• Vií~hic1í1tíris1iis; º 
general: .. pai;tas 1ie1;¡¡:¡¡¡c~.: úiliver~ales );orie1tt1Íd~s a p~cse~ar."lós. iÍltcreses ú 
una· cierta .·visió1i• del m\1licl~)/su icmp~rnlidád •.·(Íc1iij:Íói·al~~;°_\~tcmí1~1;·ales \i 
intemporales), su 1iaturalcza •.(es dcci~ 'si al.udén ¡¡\scrcs'.•)1Íimmíós u 
institucionc~. o bien a ~conti:ccrcs • pí1bli~o~j, cÍ niit~c(i•cspÍ1ci:;l:sócial·ri1· que 
pcrtcnecc11 (nic<lio:iurbííiio .·o: rural: de i1l.tcrés 'íiaciolt:i1;0Uiítii;imd1.11ia1; 
públieos.o prfvnd~s):Asimis1110 .. lmy;qucsci;i¿l~f'•c1iic íipo d~:sig1iosé empica 
en 1a construccióii dclrelat;;: unoabstrací~i~1 ic"clliic~{ciue a~¡¡¡;:.;·<:z, puccÍe sé,:· 
acrónico o siíicl'óniCo .. y que proviene deu;í~'tileí1té' que ~i111ipic 1ii1á tluÍción . 
social y/o comimicativa q~tc se tiene q(íe precisa~_; ;. .• ' ' ' .·.· 

:.,.,_·· ·!,,,,•,;;; <•.·· 

. ' - ., '· ,,··. ·~· '"" " - - . :;; '.· .:._- ,,·.· ,,•;, ·. ·._- ~-, -~· ,:: 1-. ··_·' < ,_ .... ' 

Una.vez que se han distii1guidó l:is•anteriorcscaractedsticas,'hayque. 
obsem1r·. scguidiui1c1;ic. éí1iiéii (es) ;:Íie1~t tiíi,'.ini~fati\·;i '<lb, 1;',iclccisióit :~n la 
selección· di: Íos ÓbjeÍ~s 'de ~cÍ~l:cíic'iri dclacbntci:~r se lisár~ii cii l~,pf~grunÍ~ . 
(Partidos .. Políticos k Este folkí;;jic1ic • cor1~xiÓÍí' ·¡¡¡~í;édia'ta{c~t; lasÍÍ101íticas 

:~:~;;;~:ª~ ·~t1\~~;s¡;~f ~¡:\~~11}~~¡~¡~~~·~'.:~{~~It~;.;;1~l~~~l~;}!:1~\~~~li~~~~~~:·. 
dentro del pni·tido 9\11)r irinto; el, ~l11 qúc, clcs61ni)cti'ú;· :. ·, :'; t ;}'. .. ' .· ;'. . 

,;.: r;; «,~, ,:-.·,~H ";~.,; .. )( 

· lnmcdiatamelite después de ·apreciar' ,los ¡)rc~.cdente~· ll111claÍ11cntos~ se 
puede sintetizar c(i;é los ~contcccrcs pítblic~s co1iéC~nieÍii~s a.ta' política ~obre . ' . ;" ... \ .. - - -.... · · .. ' 
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los cuáles s~ pucd~ COlllLllJicar, son resultado d() Ul!O ó}arias dé lás sigí1i~ntes ._. 

,;.""º"":, ~·º ·~~;,~ 1 ~S .. ;¡;;,. ~,;i.::·i,;lli ~;;,,[. l.,; """' 
manifestarse de flirnín \;icaria oretbren'cial 611 él rClutoi '. ' : > 

"·~·: ';.~·' ·<(, .:;·' ~~.-"''J. . . :.._:··.·" '\[' . 

. -Cri~!¡{r~~ulta~~ ~IJ~1;Í~·tll1ick\1i_ sci~ial/~IÍti~:Í: ~~~1Ón1icuo ji1rídica·• .. 
(legislar; ad1iiinisÍ~iÍr e yjílzgíí'r¡;~i1aÓi~i1do •de _clÍa \' u1Í\ úsü;·,··. i;1fon1iatifo: 
reprodÍ1cth·ri ~ cól1t'racoí;ililíicílti\•o. ''. : ; ; . " 

. ·. - Para·'~xp;·¡clto ~1;st;f.bar ,e/a~tci expre~i~o'.}~]:~utiv~ de un actor 

político . . ·.:., .:. · .... ·•.·•··.·.é_\_·.'.>· : .. . ,_,'·:· 
~- ._ ,J - · · '-. · .r , •e> ' ~e :_, ~ 

-Inforiilür.uécrca' de la acci~1n ~1 dcCis'fó11 dé algún aClóijiólítico: 
; .-· :;<~;:.-·'.',· ---.>- ;~ ..... ~/::: .;· :·~_,::· "· ~-/" 

-Dar rcspÍlestáa Ull3 petición: ' -'~ <J.:• 
¡:,,;: ':,·:··. 

aco11tece;· 11~~~!1~~~~~;jJs~~i/~f a ?~~-g~({ti11~:;~i~¡~\c ),~~•·,i¡l;~ri~~j~\~~1;ª~c ds~:. 
aetuaciói1. .,··.: :' .. !: '·, •;: :." ' .. _ " :. • · ' 

;:: . ,···~ .. ?<·,;·y<:".'\ ·,·;:~::.:.-:. ·, , . . ;/: '-:~': '.'::\'>~·: 

E11c~i1~i;~-~dl)'.a ¡;ifür1~~ar\obr~ Ja• 11iódili~aCióil de p~1sici~1l1es y/o 
intereses. · -:·.• '" '-:-•: >'.;' · ·· · ''7\: •:;::. > · "'· · ,,;:. i(_. _.> ::>: ... ,_ ··-.:·: .(:: ····,- .:~;·_· .'(;·· 

·.':·_; . 'e;' '"j.'' . ·. ·~ 

. ·~ Ei1 ticn1 pod~; cÍ~édol1cs: ·~513'!J1~c~fflrfíi1li1ic1í~r cotitacto •. c~in la 
opi11ió1i públi¿iÍ; ¡;1tbrl;¡;;.0i:1; -~i1c:'. coií.~islc\~ti ;·~1riiatb~¡;m;1~~\1 íú~ti:: por. ende 
cuúl es su Hi;eiÍidc(IJógici1\j ;.é1;lizai-riccio1lc~ d(l'ii~oprigandá c;,;r11~noción de .· 
sus actos e~~ré,~~~~·(~¡o'¿je~·t1tifr~.:) "" •: ;;:;. ·:.:. ·. · :;:; '<'~; ,\. ' · ..... 

De _ig~nf1i~~1fard~ 1 fds;:6bj¿fa~·dc:i~1~i~¡~~lu'.'qt1~-~~'.\1aW~~~1biciÓ¡1a<Íl1· ¡)hl11 
hacerse públic~s; __ c(i1;1br;11c'a1ri"1¡1ica_.¡~~i'¡¡¡·¿¡¡"");'.po~íl1~á'~eI'íi~i¿)'~.1)i11ílico'que·•, 
lo personalizü;'ü 'propó~i1~1·d~i'.111i{áct~;·~j¿~uÍiyo';)•/o''c~pr~si~;c; d~i' it{ismo, 
puede analiz~rsc de actí~~dó a las sili:í1iciites''éái~ct&rísti~hs: .. . 

•' _. ' .. '.. '·e·. -- ·- - • '.,' - ·' ... 

· ... ,.~f.; 
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-Q1ié argunicntos se.usarmr para ello,; ' 
• •• • :-. \ ' • ' .- • • • ,: • ._- • J. ' - • • • :) ~. ' -

- Cómo se prcseiÍianÍnlvalbraran esos argu111cntos. 

bajo la lógica del . 
texto periodístico; yn sen ~0~~1'0 mí géíieroinlormutil'O y/o de opinión. 

\" 

- sú· éÍmtidad y c~tiu'ád loc¡)nformaran como producto de cilto o bajo · 
grado (esw curriéte~Ísiiéa;itcínariificsiá en lusdutns de rcfcrcnci:iqucutiliza el 
refuto y én fu~ fl)n1=ius~cxprcsi~~us que organizan csÍi>ÚIÍ1tós). J; ····, \ < .:\ . 

- 'sesÍ(m'l~~'unicridr, ~I cmisór lo constituirá comi;·un in~irm;ien;o de· 
propngaci~'ui'.j;/? ~oni~'rciulizadón del lu imagcÍ1 política.'.'. '" .,,,. . · · , 

- . Ahoi~:.bi~i1·, ~lúclt;r que cjecutá el áctó e~~r~·~i~~iy;J)lJ~~i11i~;o. puede 
asumir ciíd fclalO la~;tcgóría .dé .actor agénte 'u~ct<17'rer~o;í~Jc;!Y,;dc ~cl;érdo 
con ello.una .ll111ción,e;pccíficii dentro dclini1fo10.!µll'í{illíl~;~'.cíí C¡lré'.ashi;rn y.··· 
dcsempcfié ' é'r ·• r&r quc':se.:.ré. 'circomi()iJdll;'. ta

0

1irtiié11 hlcis'}proporció1lifr:1 
inforniiicÍón cÍ~ cm;rci interac~ióira C~Jl oW~s'.ri~l.6;;;5·'.ji<lé íci~ bbjctÍvos qu~ 
persigue.< :<'.• ·''' '"·.> ·r · :,,: , .... · :.·'- · 

~espectt)·.~, I~·. Jor111a,,~etx·p~~sit\n'.1eii'¡~'.q11e .• se··. p11ede ·.·coi1foccionar el 
producto:• ~mÍícci1iiíl1~i~ativri, cs':'deCir3 d~\~~¡;~rdo ui(médio .por• el que. se 
pretend:¡ difü\ídir er' relató; ~er~n r:ls.c1ialidadcs ~:i\presivas de_manifostación. 
que le producio p~lícormÍnicutivo tenga: y a c)iic está ilmisÍigáción sé dedica. 
exclusivamente al ríledio tdevisióií. ·ras .c:í;ack:risticas estarán l'iilcul:idas c(Ín . . . 
el uso de recirrsos expresivos como imágenes, música, voces, efectos, letreros, 
edición, postproducción y animación84. 

84 El l:ir ~t:· y i:.ompleJ'' pt'O-::e!W 91tfetico, tb.:nic:o, fin11,1ciero y arJrt1ir1isttatwo q1;e r;ortducc:o a Is realizactbr1 d~ 

ur1 prr .• 3rt1ml'l cJe Te!ev1~1ór1 (Jeecar1¡;¡::1 ec•i"re. tre~ pilare!il fut1cJ.amet1tal:>~· prt"producción (o pn,paracté·ti), 

prc'<Jucc1é•n (o ~r'~i"Mi:.1é.r1) y post • prc·du.'.::c1lr1 (qu~ 1r1i;tuye ~dlt!IJC y prc-ceoo di? scal'Jacfo video/sudioj. Toe.te• 

e!UO 'lt! 9Ue!l~ ert~li:-•bSlr 1"'8j<'.• •;t1 .;i;.,mún derl-:•1tllt1.'1dt;.r que ~e r.:or:.;.r;e '%it1 el ;;ip~l:=.ti\'O 0~ !~ prc.c:luo;.~16n d~ un 

p1c·~r!llt1l:I', y ~u~ 1n.-.;iuy~ b•tlt'1e>r1 ~I '°"iu1pc• cJ~ trat'>::i.w, -:~.::r11r;o .,. Sr'ti~tico, que va :'i fl.accw ¡we1:"'lc" eo"'a 

r~:.il1.t.~:;1ln ·:c:rL;L[~LJ.Lt.llL.!.t!.-1.~~a!O'.I $1' ·:ipn:r1d•2f!jG'. 5'::•1.:or Ll...r·t"rlc;, pp 104 :.'-¡ "3cfdr·1r1tc". 
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De acuerdo con todo lo anterior. en el instrumento de análisis se 
contempla por mm parte. las c:iractcri sticus que tiene el :u:onlecer que se 
selecciona como objeto de referencia: inmediatamente después. el proceso que 
se sigue para comunicar dicho acontecer. incluyendo en este punto los tipos 
de acontecer a propósito de los cuales se puede comunicar. Posteriormente se 
hace reforenciu a las características que tienen los datos de reforenciu sobre 
los cuales se construye el contenido y forma del mismo. 

Acord<· a esto. el instrumento de análisis se ocupa de enumerar las 
características a observar en el producto polícomunicatim. especificando en 
dos columnas la forma en que se confbrma el mismo. La primera columna se 
refiere a la mediación cognitiva de los ol1ietos de reforencia. la segunda a lu 
mediación estructural de los mismos, es decir se evaluara cuales son los 
fundamentos relevantes (significativos) que se seleccionaron de lu propuesta 
política y la forma en que se presenta o produce dicha propuesta política. vín 
televisión. 

En este sentido, la combinación del contenido y forma. en Ju 
elaboración del producto polícomunicativo nos permite observar la manera 
general en que se estructura el mismo y por tanto. la manera en que se 
construye comunicación política vía televisión. 

/\ continuación se presenta el instrumento de análisis que por 
cuestiones de espacio se exhibe de forma separada. acción que no representa 
una divisiún intencional entre una y otro ubicación. ya que todos .los 
elementos que se rncían en él, pertenecen a la ew1luación de una misma 
circunstancia. 

Inmediatamente después del instrumento de análisis se. presenturí1. su 
aplicación a tres casos para hacer m:is observable su utilización85. 

85 r:1r':'I /,:;¡ r'\';i1U%1Órl }' ::1¡11,c&icib'! ¡Jtl 111~;:,·o..:~l:'rltCl cir' .~·~;\i1e1~·. ee t"\tr.~b cit /.<I cireeiV:•V;i(.il dt: ic>9 prÓ;!'0:3Ul!'t'!: 

u~~icJO~ c>l ';3uiórt t¿.:;,11cc•, m1..::.m-;0 ~ue e~ pueae :iprec1~v tri el !'trt¡;'•,., 2 de ~atb 1r1\·~~t.1:-la~1ór1 
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ll~~R Fl~lAlJDAD. ¡ Embltt« )' rnmllmcr coructo con la op9liOu pcibka. 
lnfomm lt:i.")IKlo a tu plataforma politica. 

Realilar ICCiottH de~~ O l!looioáón. 

Qui dd acon!tta '"" quiat" bien~· 
SELECCIÓN 

Qui tipo de: argurnmlos u usa pm ello. 
llELOS 

CA Cómo se p1t11tntan I nform dicltos arpncntos. 
P.AC l>ATOS 
TE SU cantidad y caidad fj>rododo de lllo o bajo tpdo). 
IÚS DE 
·n Exptc:iión tnnmiuada a la prop•~cióu I couierrlatizaciózL 

CAS llf.FE~ClA 

Telf.10 ¡>criodl&tico ctt,jdo: infonnathro y.'o ck opbón. 

A R El compurtamicnto cxprcsi\10 I tjccuti\lu lo dectill.• 
11ll E ·Un actor s,!C!lte. m su caricltt de: 
BUI s • 1\go11i:t11 f¡irol~la'111lagoni~1arcompwsa1 

'nus p •T~ 
E •Afrclldo 

e •111h1\'Ct1lor 

A T ·Un actor 11crsonajr, m i;u estela tk: 
o ' lnli1¡11de llidtr ·hhocl.nti1ftoe-~ m)'Udanlcl 

• &p«tatlor fdd uonttns· / 1k la connricKiónl 
l.OS A • Rdcrur (dd 1conttctt 1 dC' Ja contu11icaciónJ · =n L • llffiiualarin ldt 111ccióu / de la c1>111ralicacil1111. 

)::.. • Conlfoladot fde la 1cci6n I dr la cumuziicadónt. 

º" A 
¡¡- JE e El 1Klor t111cpraentuión dd rol n.-: 

r- TOS T •u11lilltt"nrismitico. 
o • Unaclor.;i111ostro. 

> R. • Un aclur i11stit11ciond 
DE •t•nacloraf~rico. 

s 

o u • Lo,; objetivo~ dd rol ffiin oric-nt1do,i •· 
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C. Aplicación del 1nstrun1ento 
de análisis. 

1.PARTlDO REVOLUCIONARIO 
INSTITUCIONAL (PRI). 

La producción tele\'isi\'3 del citado partido. al que se le aplicó el 
instrumento de análisis de la presente in\'estigación. fue transmitido el día 19 
de mayo de 1995, en el canal 5 a las 18:45 horas. cuyo título se indicuba 
como Reforma Política en el Distrito Federal. siendo su propuesta política, es 
decir la intbrmacilin más relevante, su pronunciamiento a fü\'or de la rcíbrma 
política del D.F. como otra fonna de ampliar los derechos ciudadanos, y 
generar los espacios de participación necesarios, para un jercicio más 
demoeníticn y plural en lns decisiones que nos afoctan. 

María de los Angeles Moreno, Presidenta Nacional del CEN del PRI, 
aparece como 1·ocero de la propuesta política del partido. en los fragmentos 
que de su discurso al respecto se retoman en cnnfocción del programa, resalta 
los argumentos reforentes a nociones como democracia, gobcmabilidad. 
amplios derechos políticos y mejores ni\'cles de l'id:1, como prt:ocupaciones 
del partido. Asimismo. se da por hecho. que la reforma política del D.F. es un 
reclamo popular. con base en la que se construirá una 1rerdadera democracia, 
en la que los ciudadanos serán auténticos agentes de planeación y supervisión 
de la gestión gubernamental. a pesar de que no es una forma preferente de 
garantizar la gobcrnabilidad. 

Para garantizar la gobernabilidad de la ciudad de México, María de los 
Angeles Moreno propone las consultas populares. ya que la decisión de, un· 
mandatario implica que esa persona a quien se elige lo represente: en tojü l:i 
extensión de la palabra. A manera de enlrevistu, Maria de l¿sAngeles Morc1!0 
explica el significado que tiene tanto para el partido, ~01110 parii los habitaníes 
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de la ciudad de México, el hecho de proponer la elección directa del Jefe de 
Gobierno del D.F. para 1997. 

Conforme a esto, se retoman argumentos que aluden a los derechos de 
los ciudadanos y a la participación responsable de estos en la elección de sus 
representantes: asimismo. se dice que dichos datos de reforcncia son apoyados 
por otros partidos políticos y se hace un breve sondeo de opinión respecto a la 
realización de elecciones para regente de la ciudad. De igual forma se hace un 
breve examen histórico sobre como se fijaron las bases pura la organización 
política y administrati\'a del D.F., hasta la fochn. En seguida se presenta la 
aplicación del instrumenlo de análisis que alude a los aspectos desarrollados a 
lo largo de la presente investigación. 
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• .~ncnlos e imiltcnoquc: rcsu:111an lvt tbft•~ dc1dCrt:11ci1 

!que: sobre bi l""l'llnl~ p<'lhica uum( el parid..•. 
• 1\t¡:.a11cntP~ e imiiccno refcrnllei .i lnna. 1 m:mCfll de 

dcmn1ciar (i111p1d•) f1reJp"n~biltdadde11cttw a11te dio. p.a 
dcspu~~ ,,frcccr~11 p11'Jluc11a politi.:1. 

• \"oz en ,,n J'I01lllf1.:Q ddaniimd.! infomuiciOu sobre el 
acontecer pttlíti.:v q11c ...: ncra. 1111 purlll•'<•L oficial b rcf11Cfn l' 
11"'11nerosici,\11:alrnpcd".p11aliz1almc11tcc'"1crctinl'¡nopucs1it. 
•Se uumc r""'" 1 tJa•·és de fntntnllos del di~~ de tal 

·11d•>t, que sctcfocrn "ju.•hfa1 con otrt'I tipo de d:ih"i. 
•scaludc1ct'11.:qrt••s.:l1vc'1obrcb\ida~ri.:aobien.dc!.>1 

dctcch1•cc:ñtd1ib:n••Spa11criciz-p1••pllell•polihn}'por nide. 
1pl:fllaCC11l11ar(tcaÍ1nnm)l1mi•m:t. 

1 
• Se puede rri de 11 inlnp1d1ci1in de dctrnnimda, imi;a¡c. 

que 'e c:otKidcra ilmtJm1dtm11111 ~ ~e rclicie. cmplcu1d.\~( 

F..xtn•VUJ•: cU- T'"'J't'nm no actim>. 

De- ~otnpl csWn. 1c :ip.i~-.1 a1 d punto de vida de 
lld~mde~·patidc>. 

Dccorucn1oc1>n~1institucionuPolltin;. 

§ (T.Ju CHUI): '°bcmabilidad. dcmoa1ciL lltcjom 
nñ·clttdcvida}. - · 

EntD:i.ció11cúcuno. 

Vol en off, c..U:.jc de ciudadaa. 

Voz~of!'.,c:~jc~~~· 

Collajc cif'nerit« ;_ot &e t. cUW de f.tmco: 
~yc.•11ktnp-an&c. 

Se "'*P•llalla. C11l1pllfc ~ ~ 
Ma. de 11>1 Aufdcs, del olft'l l.S.. lot ldm<>t. 

Coiljcdcim•xcoct q.iciUlnnlot dicho,~ 1 
IWrctpii m lo, luibitmlo }' t&tS lldMd.dc1. 

Se iJuslJln con im'smu rcfnmcs a ciaad.clmo1 
n>tmdo.c~porluc.&lcs,ccc. 
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'
~111"1n11,..c (fl•C r. .:.mtanWicm. 

• Se puede ulic~~' b ~i.:ióo wbfc el ac•>tdcccr político que H: 

1
111rr11 la vci: que la lptl!'all c111rnis111 de opftón púL6cL 

/ • CÓMO CO!'!CJ.UYF:S LOS AROUMENTOS DEL PRGORA?.~ 
1 • A tnavé' de ll'¡tlfnmfoo. que rcmma:n la pwpuctb politicL 
, • (rnt.:•11n1tc 1 tnavit de 'fotw1 que lh'{llm1ati.:c lt prnpucda 
l,,,.Uti.:a, rcfnrzad .. porinijcaic'}"llUi•ic .. ¡ • ,\ trnC. de imitcnu IM :u1;umcr1h•i ,,¡~6cafi1,.01 tllbrc fo1 
!1¡m:uiU1Jdidoafol;irto•dclp10~11t. 

/ • .\ ha~it de l~_rcÍlcn~-i1i11 '.k !.·~ punl"' umciaJc1 q1ac '"brc !'" propunll .poli hu " mmcror11111 en el pr11¡:r.11L 

1

. ca:-.= QUF. SF. CIERRA f1 f'ROORA.\t\: 

'°'""tipodcrccnn111it.tprc~h'Ut. 
S • i:ln11n1loc y: .. ar1:1.1mCJllllt que aluden• intac~n dd pllftid.>. 

§ (1997. u ... ele I• J~..,.;~ciúa der. ciwbd de 
M.!lic:uJ._ . 

~!El pa-tid.I lh•1dct1 Í. de~~wi ·~c,1a de la 
' .. uinidad •k :obicnÍo del D.F. c:t>nw parte ele 11 
~rdi1t111:r i11tctnl1. · · • 

'Aeu1drociud.daJo,qoc:dlnsuopü.\n•~t. 

:pcopuc.fl:m dd pstido p.rt c-~ 1 dcccioaa 
4d rqailcdcl1 ciudlddc Mbieo. 

[trm,a1 de un pt.dOn mi. Pw. d: ll <"~• 
(\'irta ikru dd Cent.ro llñtdrico). 

'Acuaci-o fMS;tbotdc:MLdelotA.ilp:lc:tyoll'DJ 
deslJfeola1'olffllfCf. 

______ 1 • ,\11ir11ni.~dcloc1ldotf~srtid1>, 12 1~oc1c.s~ror--conn_,.,L 1 

o 

·" 

V 
o 

o 

J:npcdn a'" imoi,i:n1c§ lflM: iluru111 el retar .. : 
º l'r<>c:«lc11dd:i, .. 111curquc"Cll..,-. 
' Proccdm de la ,.,uci;111" rc,'1u~ión cu ntudi.• 
'Sc!ckcciun;ar .. 111dcru11la111cnk 
'So11•lruti\·:it.tcfucnanl.nzt111nCf1IH. 

•Ticncnw11i111c11e\Unil111hl.mp.ord1ni,n111JJ. 

• Pmt1anc(tn el ticnrpo tuficict1lc 11 Ve. 
• Sunin1i,tc11011~10uic1un,innol1iic:io. 
•rc11ct1ccc11•u1111cpruCJ1f11,i611,icari1,.refcimcial. 

Rcrpedo :11 l•>i CJt'lqdrc• de la c-.i1a1 en el Clli" de 
·¡J'Cf'il>ftli)'CJ.lai<>tc•·. 

• Se uun priurñari:uucnrc: hiad1uc 11p, d"sc up. 
lnic.511111 dMc up. 111c61m ~to!. nadi.1111 füD •l1ot, füD 

l
~lm.r.lunit'lt"•· bii;lo11~ ,flul o litJ11,f1ot. 

Rupcdn •lo• 11111\itÑCftlo>• de di~ que •e idtntifion 
e11lacoulcco:ióf1thic1dclp1'ruuna: , 

1 

• Se cmplc.-1 eo,cr1ci1hHentc: rr:n·d th .. 1 ldl. tn1·d 

tl1<•1ridie,1r1vcL11g:,/101,doD~b1dc.ditUyir1.rlWfllii~ 
l0tlfJlbad•.v.iüt,f1nt.p:u11itlil.panlclT.liDd.•"'1l.rill11p. 
b,.•1111ip.bo,.ind""''ll.ln""up 

Re\pntn:1l11v.>e~1rucarm1ciu1drclato: 

• E11duso1ft1•01e11off,s111ono,mi~uf1ciótt.ritrnn, 
i11rcn1id~d. inhtO CJ d :H!c~u1do 

'f.n!.t1t~.1.H:...xúdooañu..al.~.011crabc 
pcrfc,tain<nle ¡,. quc ,e dice'. f-l rni•rn11 •e c111ple1 pea 

1 
1Auátlic::u. 
Rcfcrai.:AL 

ML de J,,. .ln:¡:dn y aitrnittldor. 
F.n ~.-.1n 11! pl'diuru de dnndc sé n'l\>111Ul 111 i1111gm · 

' 1P~cnaciun1cf.,1c·..., 
~lll"~mtcfClflJ,h11I, 

EJ111odclzoont. 

Empkodc .. 1a'"''-1:1n11t'™"',.Y....1tf~ 
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lCÍ\'lflSf conupt~oin1~s. 

R<tpcd• •t. mú1i« que fe: cmpkt: 
•coritu1 .. .W.(p~y:1>.Hruación.. 
•cru..mñcnlc,dirt1Limprimcritmu. 
•Enfllinloprc1mt1d,,.. 
º:iiuJe~Hlt>o:"P"'Jdfn"'· , 
• 5< cmplt1t11111~<m10 hQo )" Íll1ddpt~KJSll1I. · 
• Ha<c Ut.• de riíap\, c"r«iniUas. p1K111u ma.Uctk,, ' 

P.np«t1>1Jo,lmu.-.: 

• Rcfüu:lUI l•1 qtic n ww1.:ia.. 
' S~tu '"""' tftuf,,. 1> v- npnut i11famÚt.:ión 
• ÍKnt.11 el tSl\alV) .dca~, 11 .. nhnn ll p1hlah.' 

• Pcm1:wccc11 d litn'P" sulicki11c al U~ 

R~~a<> 1 b cdidón }' ¡w,tpi.-duccMr. 

• fl cmpk&d$ cftdo1 (cn1dr1,1s-,muadrot.~~
el'olllf, tlc.t faci!rt.n el C11tcndimim11> de lo """do. 

• Upn~(>llttiM• 0:~1C1i.:1ddpi~•« 1-csuletd.J. 
dca1~:tt¡oc~lUt'., 

• Sr iqi•1ym ndi1,i\'U11culc m .::1 <~ltt< dim:fo. 

R<•prd" :1 b •Úm1~6n: 
• 1,.c., clemmtoi iJUllrlrn 11 n11t1ción. 
•Se lnl11 ti111b~1rnlie-pan :ii!uh• olnl iC"Olff. 

E • Sc<11spk1«cl«\i\-.n<rnlcpu-adlor;otipo(nctAA1.J 
1) 1 • Sutl MTKtñ·..,., 1k inlctá. p .. d pUblicu. 

!_ _________ ld~!P_~potí.tícootnc"c'ri&l. 

~. f11s .. :·~ .. ,~un.iigin~~itíul. 'S.:: bu< usó .ie ,..;..., ~r,a .... mttt s....
dctt~ rc~.~ .... ití6n•,_ 



2. PARTIDO 
NACIONAL (PAN). 

ACCIÓN 

La producción televisiva del citado partido, ni que se le aplicó el 
instrumento de análisis de la presente investigación, füe transmitido el día 29 
de ma~·n de 1995. en el canal 5 a las 18:45 horns. cuyo título rlo se indicaba 
explícitamente. a pesar de que los argumentos giraban en torno a los procesos 
electorales en Guanajuato y Yucatán y; a Ja' p~obler;l~tica ·del campo 
mexicano. Conforme a esto, las rctlexiones más rele\ilÍÍ;tc's'ál respecto aluden 
a la participación del partido en las contiendas clc~lorál~~;"a:ías acci~nes que 
se emprendieron para hacerlas lo más tmfüi(lareritf!/í~dsiblc.;~ Y ida denuncia 
de sus irregularidades. sobre todo n la espcciila~il\~1 del_t~ilíirfodeVieente Foz 
en Gunnajuato. · · , · '· ; ), ... :: · · · :.: · .· .. 

.. ·:>':'• 

Carlos Castillo Perazn, Presidente fü~ibí;íir d~i''.11AN. aparece como 
portavoz del discurso acerca de ,los' prn~~sos'._'elc,ét(i~ales eli iúnbos .estados, 
describiendo brel'emcnte los anteé~de11ic;';:):'.;Cli!Cre1'1d~s ?entre, una· y otra 
contienda. resaltando que ambos proccsiis~ rirnrc:ÍÍÍ · 1·,;¡· ilÍÍp,~Í1~i~te'. pliso• hacia 
la democratización del país. -< .. ·:'> · · . .;._,_, '·'".°':;-, ·>'•.:· ".:,_.:: 

... :: ; ·:·(· ~- '.'. ·~·} .. · :\'.. -.·.~:\, ') ·L :. ::.>..~. '.. . 

Respecto 111 pro~lema_ del ,cá,íi1r.K:~it?íi·~~g~;¡1~_~1it6~. fci<:.~cntcs_ al ···papel 
que juega el -cónglo1i1cradó ~iiíl;pc~irio 'él1' ¡¡;;; ,·~0;1'iié;!d~d ·ciectorales;··el uso 
que se hace. dé s1i' vótoYasí 'cór\lo'. lnS'~ prGlii~'Sas' qíÍc ,Íos .c111didaÍos lés hacen 
sin cumplir.--Ei1_scgl.1ida!éfo'cst¿'>%~fiaiall''éll'c)~¡·¿c~~íÍsíslc;Iu ¡~~(;pl1csta pótítica 

::::::g.;~jj~i~Ef ~f~¡~~;(,~i~~á ::.::~:~ 
escribirÍes .. A·_ cc.;111iíu1'acfon':se:; pr~s~1Ítá 13'. a11ii¿~ció;{:d~l:histri1i11ei110 ·.de 
análisis que alude a Jos· aSJÍecÍos. qÚe a )¡) • (argo. de )a. irJ\;~stig~ción ~e han 
mencionado. . 

15i 
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INSTI!HMENTO DliANAUsJS PAfV\ PROGRM~\.< Tlil.IMSJVOS CUYO l<Er"EIID-'TE ES LA POÚITCA 

PARTIDO POl.fTICO. PARTIDO A.CCIÓ!': NACION.U.W .o\N j. 
FF.C"IL\ DE TR.ANS1.USIÓN': .'O DE MAYO DE JW,. 
CA.'lAl Y HORARIO: '· 18:·15 llRs. 
FEOIA DI·'. FL\BOR.o\CIÓN': . 

TIHif.O DEL PROaR.\M.\: PROCESO EI.ECTORAL EN olrANAit'·' TO y vuc.n.\N. 
ffUU I Sll\.'TESIS). Y11e•lb )" o.·lll:l,juaro. d.~ procclH clcdoralu que mll"CWI un 

in1punalfc P"" l1.1Ñ I• dcm1••~\u del plfs. L.ot Vofot 

s1111 d lllCld.til de c1d1 cimbd~ y C"hJ" laf dcbm •tT 

rupcn>dq¡. 
r .. ua .... 1 de .o\c.:iUn N11.:i.>nal rnpccto 1 r..s prublcmu dd campo. 

r- Ft.!Ni>AJ.E-'fo cARACTERfSTIC'.-\S 

roomo S11 dd120 e~ pl:lticuJv " i¡cmnl 

PAUTAS NcutnJc~. un:ivCl"l.iu ~· C>r1n111q. 1 pr ncrvn lo1 d:crno 
A 
t• TDWORAUDAD jlitnrp11 de Clislcucia: lctnp11ral, intcmporalu • .ta11pcirt!c1 
o 
N 
r 
E 

1 ,. 
. E 

R 

llO 

sr 

<O 
MU 
SI 
CA 

~t::::: I:!",~~:~ ~=:~!' ;~:~:rpulá.:o 

1.L~CO IPatcnc.:c af 111cdio oirbnio o matin n.d 
F.SPAC'L\L • Time uro cridn- de iratcrC51..donaf •' inlcmtcWnal 

SOCUL Pmcncce 11 «pa~.¡,, pUbfu:,. o al prñ.-ad.•. 

VIGENCL\ (El rdal:o n 1a.;iiicu o Mnaó11ico. 

RTF.NTE 

~1CIAT1VA 

DELA 
DEl'ISIÓN. 

PROPÓSttO 
l>E 

Su funci.•11 e• soa.r yfo C<tlmaiicuiva. 

Ouiin~n)delaii11~rL 

Qué: ufaidadn time cr111111isn11 
Qui rllf docmpcñ1 da1tn• de 111nisnui 

Confonnc1 l1fün.:i.>n:t0.:ial.pt>titic1.""•""',¡"juridi.::a. 
Uroinlum1arivo, rcpr~l'tt o .,:ontru~"ini.:.tiioo, 
Ado nproi•u o 1.:19 cjc:.:1itil·o (que -e promll de forma 
lic:ui1o1cícrcnci:d) de lll'I ador P"lib..:n, 

h1l<>mm- •ca..:• de un:a ...:cili11 o dcsi.:i.SrL 

RF ... U.IL\DORfS; 

Out es fo mil rdnmtc I 

Gmml 

Ncutnk!i.univcnlllc1. 

Tcmp.•1al. 

Pottura del 1dor rupcdo 11 KCQ"cr. 

McdioninJ 
lntcrésnxiOOll 
&p•®~co.. 

.Aaótic11. 

F1..kl0.:ill. 

;,:.~:~=~··cicJplflido 
Rea1iucióuy~~d~,.".-."· 

Potitico-~clics. 
b1form.tñ·o. rcpr<>dudñ .... 
·Aclo aprtsit·o y ejecutivo que K pmcrit. de 
llWlQ'llCÍtrencial. . ' 

Informar :ao:cru: de los proec.:;;.. dcdonkt. 

Cómo te 11d'-to 

C1C11tJal. 

Na.nlet. Ullñ'Cf'1llct. 

Tm ....... 

Posh .. ddadorn:fPCdo..I~. 

Mcdkinnl 
lntcrá~W ...... ........ 
Acr~. 

Funci6f1~•1L 

lnfcimDo,rcprodu.:tivo. 
'Acto uprcril·o )' ejcéuln.·~·qi1c k pnKnbl di 
na.aa.rcrcra.aat.., 
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A COMO 
CON 
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CER 

--
C.\ 
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QUE. RF.FF.RENCL\ 

!ID 
OUIE 
REN 
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C) 
.... 

El,, 

. .:l;· s 
PRO ~ 

.iii; ORA: ... 
r;-¡ o· 

·::·~ 
DE 

·.- ..... PAR y 

&pli.:11r o justi6car un. decisión. 
D1rc1pUC:Jtaa11111pcrici6n. 
Man:ifint. ¡w1io:i.'oc1rnpcdo111 acontrca-. 
EmanSiiad.> • nH1di6cv fl rcforzw 11H inrett"JC'I. 

E11.tikccr y rnllllcncr conrach1 con l:a opilión pillilica. 
Infonnwrnpcctn 1 w platúorm. poliC.:... 
Rcaliz:w accioc'" de Pf•'Pannda o iiwmoci<in. 

Out de! aco11tcccr Joe-cjl.iicrc h1eciDcpr. 

QuCtipodcarJISDtnl0tJCu11p1n1d10. 

I
TC11•• p. aiudi1~co dca::iilo: irú01na.tho y/~ de opiniü11 •. 

Cómo ~e prc1a1tan I valonn didio1 ~ientut. 

S11_ clhli~d y nlid.d fprod11cl" de lllh• o b1ju ~ado). 

Eipr~1iiSn ci1~i.i. a la ptcip11;:11ci.in ~ ~Mf~.iw.clóo;. 
. . 

. ,fl conipun111üa1lfl aprcsi~·11icjccutiv.-1 .. cfcctiia -
- l'n 1d1>1 •tmlc. en,.. Qridtt ck:. : , 
- • ~11i1t~fph•1~nit1llÍaitq;..iiiotW~.-.ái '. 

ºTc11iao'... ·' ';• '. :.:: ... · .... 
•Afcct11L• ·.-•· 
.;,Iutcn~lln; 

• Un klu1 pÚwnaj(. ~ 1u e ricia de: .. 
• lnlétprdc_ (llda -hñ~antil1bt>C·. ~'Udmllcl : : ._ · 
• fapcclldurfdtl 1clllltcccr/dcl1cl'4Nmic1ci6ri) ·, 
• RcbrorCdcl:ico11tcccr~dcQetlr1tuniC.11..i,i,1¡ ·· 
~ Duti11al:u11>. (dc la ~mm J de l1·c.-~iicki.mJ. 
"C1>ntr...r .. for(dcll.-c.:Wn/dclac011111nkació11l::· 

Elacll'tcn"rrprnm1aa.it1ddrolc,: 
• (T11llduc.U111iricu."··: .. 

ºU111t1M1irir11Jtn>. 
• 1.rn klo>r imtih1ciu11al. : 
ªlf11ae1.tt:ilcc.mc ... 

• 1..-. ohjctivt>J del ,.,1 urin oricnllHf"' 1: 

' • Sa!i.(ac.:i6n'dcnccnid•dn. .. 

•• '\d:ipt1~ión. ;· 
"Elp~nctctdo11. 

• P,.der. 
'ln1c11tinriil11•kn111fnu. 
• C~I del ci"um.• t~id 1·p<>dcr 11<:1b1c 1 ... otrOst 

M.nilicst:i AJ vcnión dd acont«cr, 11 rupcdt>. 

El.p1pddclPANpaqbirc~dc~po--

1dcctor.11lu )'las dccciunu rrmnw. 
Aluden C(lllhl c_icmplo c11a~ clc_c~11nu. m el pr<Kuu 
dc~ci.lucldpá1. 
Jnít>nnari•·o. hibñdo entre reportaje)' eorifetQ1cQ de 
ptctlSL 

Co111w funcbimc11!•" p..r J.,,t llUC d PAN ludia y n;i;c 
SC#ltupec1:11do;;. 
Profundamente cnwtivcic, p111 ltn10 de hijo ¡n&.. 

Prt>papi1da po•lilÍe• de b idcolop1 y llCCiorws del 
pll'lid..•. 
L.o np-cs1 Clllri&; Pcnn y ~ cjcait1n Jo.r; cmdidllo1 
dclpctid .. l"'fl.>~cil..i...s~ 
Proflpisra.· 

Rclltorodcl1cou1ccu. 

IPalil1nc c"'.!to una fuuu poltic:1 Snpt'T\aL 

. 10&cccr~1;iticin cc>tJaef1 dd ~C'ITdccu. 

1 

1 

Aas.dto~qWilultrmlotprocn.>1 
clc..:lllfllH)'dlpO)"odcfot~llPAN, 

A cm~o p«tlll'"••l ufici.r dd p.nid.• que_.,. 
el dik.no 11 tClpccfo. 
Emplcodr s~cirnii¡mc1dnc1add.i1>m 

.- K pr--w el"""'- Edrn-hta ~ 
Elccuat pnocu .. 1 dcdonlc1, 1 DllDcrl de 
cronoi.,p •. 

IRcirtndu cucnu lk :ip<oy.• por P"fc de l:t 
p.oLlaciócalllp.,;.¡..p.-._ 

Rcirctldilt~.-....X..1I01'*"•c 
idcl'llcidadcl~Pt>fi~"-
A allSo mcdUn dMc up .&e do.. 

A CUldru Ro>n Pay91. Prc..,_c dd PAN m Yue11 

r ..... C .... C-Puva 

; 

'

Tomas mpcdci 11 lfklY" que reciben. 

Mitioct y phnrllftCI. moc de .. *tocia paDt.. 
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3. PARTIDO DE LA 
REVOLUCIÓN DEMOCRÁTICA 
(PRD). 

La producción tclcl'isirn del citado pm1ido. al que se le aplic1í el 
instrumento de análisis de la presente investigación, lile transmitido el día 26 
de mayo de 1995. en el canal 5 a las 18:45 horas. cuyo título se indicaba 
como Rcpluntcando Nuestra Relaciones Politica. Conforme a esto, los 
argumentos más relevantes aluden al acuerdo que se adquirió para 
profundizar las relaciones democráticas entre el Congreso de la Unión, los 
ordenes de gobierno estatales y municipales. entre lns instituciones públicas, 
los partidos políticos y la sociedad civil; denunciando las actitudes ,que se han 
tenido al respecto. Asimismo. se hace un bulance de las 1110\'ilizacioncs 
ciududanas más importmllcs, dcst11cm1do la del 1 ro. de mayo. la Proclmna 
Nacional de Tabasco, el Éxodo por la dignidad y la soberanía nacional de San 
Andrés Tuxtla y el triunfo del PRD en el Distrito Federal XXI de Veracruz. 

De igunl fimna a dilcrencin del programa de otros partidos. incluye un 
elemento que podemos calificar como ~·gancho";.sc tratade una trivia en la 
que se cuestiona al auditorio sobre la.mítorín de cierta. th1se; respuesta que se 
hace saber hasta el final del progra1ila:· E1í·'.scguÍda. ~~ 'prcs~l1ta la aplicacil'ln 
del instrumento de análisis, que nludc a Ío~ ;iip{;ctós rctmÍuÍdos en la presente 
investigación. . .... - ,-. .. . .. . -- - .. 
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J'.l!:Tll)O J'OLfTJ('O;. PARTIDO OF. LA RE\'OLllCIÓN DE.\IOCRÁTICA !P R D 1 
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~c1ankh uniwtt,al'n !' oñcnbda1 ;i prucnwlos inlcroct 

lícmp.> de cli"mcia: lcmpural. infmip~C:.~--~ci;;.,..,.Jc~ 

Alude , ,, 11eti\idad de lifl llCIN p .. lítl.:••. 
Se rc6ac ll aco111c.:cr pilblm1, 

Pcncnccc .J medio urb11110 o mcdi" ninl 

l
. Time un c:irictct de D1lai• 11acional '!' D1tc:nlllriunal 
Pmmcn al ctpado pl1bli.:.• o.! prt..':t<I... , ·, 

I
EJrcl11on1uV1ico"W1n.foicu. 

S11 función c:<J tnci.! y/11 cMWnicativa. 

l'1CL\TfVA IQuimfu)dcla~ 
DF.LA Qui1c1ivilhde11bcmftlltmi-.mt 

DECJSIÓS. Oué mi dm:mpm.1 dtutro de: lt Ulñna 

A IC011fom1c a 11 funciPn; io..ial polilica. cconónüc:a.jtaidi·"· 
PROPOSITO Uw infon1nfuo. rcprodutti~o o contncun1u11intin1. 

DE Acto U)!fctivo o 1cto cjc.:utivo lquc le ptc>cnla de f~t 
vi"'11 o rtfan1cit!J de UQ tclor poli1ico. · 

1nfomr• ~CIC• de, ... •Ccida O •lc•ici~. 

RF.AU7.ADORES: 

!Out C• lo mh rclcv•c I 

Oc11tn1 

N Clllttk.._ ucivuukl. 

1.,..on1. 

PoJ~ dd ::icfor rclfKdo al .conlcccr. 

'' . .,: .. ' 
h.r""'*iicnctdd~ipror~c~do. 

MEDIAC'JÓN ESTRUCTl!JW.. 
C'Om-1 ~e l!folitkc \'(lr'dftlfa d itu.ww 

.,.,...... 
,Ncurnk .. llni\·q,.&c1, 

,.,...... 
PoJtin del ad11r rctp«to ll •Ollil«CI". 

Mcdionnl 
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Esp11Ciopiibfic01. 
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Mllifiura po1ici0n ru~dco ll acd~tt. 
F.n.niinado11111odificarortfo1nt•iritcrc1e'. 
Ellbltut y ll)tlJ¡lcncr c"'1lado cor1j opA6n pUb&cL 

ü:ib..- rcspcdu • iU plalaíonna ~li.;a. 
Rtili.tw •~"''de pr11p•P1Mf• u .-,nffioñt. 

Oilodd aconlmr~C~Uc-hmrlpr. 

Qij,bpo de •gun1n1lo• re usa parua ... 

Ta"~Wdhlit" dctid•r. irif'MmatN y/o de ~ÓI~ 

lr"''"P"'m•ml•>l-•ó<l_.,,.,,..M, 
S11Qdidtd y c.&dad lf'l\"ducrro de~" u bajo J1Sdo) .. 

'~fi&amca11iil1Q1bl'ft'Papdin /comcr~ón.. 

IEI 9'nlpon.micmo cxpmlvu I cjtab·o lo cfc(ffg • 
-tn1ct11rst<Tdc.m1uc:ridttdc: 

• A.to'IÜill tpr11l•~onid•'.nl1guni11'crmp.sa) · 
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• Etpcd•dor (del 1c .. 111cc;a 1 de li comunic1ei6n' 
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-1.ol ubjctivos del 111.I cslín oñcntdos 1: 
• SarisfaccWn de ncccoibfc•. 
ºAibp!M'kon. 
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- Pcrter1ccm ala dimcm¡,¡n: inlro"t:l'fll / ntJ•\UJL 

• ,\diru•ln que d Ice°' manilic«a li1~ otr~: · 
• Dcpmión. lf)~:l.<>"ll!pln1siún.oJi~-aci&tu~~ 

El cankrci- de 11 ucidn que te narra c1: 
'Dtcorucruut•dccvnfJicto 
• Oc tidcr&q\)" de dcpcndcn<i• 
• De Jcpcnckncia o de raticipffión 
• De rocrtcnn1C. o de 3id.micnto 

• Cú,.10 Il'.1CL\ U PROVtw.fk 

1 : ;:: :::·,.. mu.n..:iim dd cuudo dd pWclo P'Jlitico. 

I • Entr.taii.:•11cnteU1•citl11Jdc:cu&i. 
• C:l'lllajc de imiia1cs atn(::I de lu 1.:fuidadc• dd p~. 

Í : ~==:~. ~~ .. ::.1.~.~~::jd:c;;:!~i=·~~~:.:~'!~;.· 

1
. QUÉ srotre AI.~1('JO DEL MISMO: 
• A .,u.,¡,,, 1a1 r•>n11v.,z "ticial que pl•ltcc !1 ncccridtd de 

l11blu ~· h•mll pv~ición 11.:qca del tema. • · 
• .\ c111W .. r•'"ll''"' <1liclal c¡uc cnum;i1 l1 P•"tun del pafido. 

E'dPlvi:ra: !JOl.ncnlc se propone no •e ldUI. 

Ocprni.ir1. 

Conlicto~ ~ci1 rc:bcior_itt. 

•A cu.dto á1J'1nuh;tln de t1tta indulc !¡¡111ch.tJ ·: J~ 1Tri\U) 
• .\c11adr.>lcti:c1uqU<1:trarncnbc.1ii11uhine .. 1f1,·t1Len ... 1T 

de un P""'''''' •·li~~:.d. ti11-1ncnr .. 1 del dUcuu .. whK el rema: 
•~\,.,..u,. i1111ice11n que 1luda1 a fo que b wt cu nlT a111nci1 )Retcna de J.,. Pf"Cdt>S ckct.ir*a. 

;'c•pec1 .. 11la..Ucum1:1:nd.,Jcl1et111 ' 

l 
. J:lDlf-~'TOS Ql!E sr DF.S.'\RROUA'l f-:Y El PROORAMA: 
• Ar1:11111cnh•• e i11ib:ci1n lflC 1011111ui ¡,,, dalllJ de rcíaciKQ ··' 

quc, .. lnelaprupuc•llJ'"Lri~a;numcclputid ... 
! ' A1-=i11um1v, e imii:cnu rclercr.•lo :.d 1a11L a m.1e11 de !Mulh•L Le~" cnt111• Pt'.',f•.vo.t .,fjciaJ Je! iiuurso y 

ldcn11ncillflimp1ilarll11e•¡•<'ll•a"'.Jid11ldca..1·111r1111cdlo.p111a 
dc•ri~•<'ircccr,up•'t"'C•lap.•htica 

; • \",,r a1 0U rr1•mu1da dcrcmiinod~ inforn1uitln •••lrre el 
acunlcccr P••htu;" q1~ te 11an1. un pUf11\"0l 11lirial la rcfucña ,.. 

uur11c P•"i~i»1 1l rc•rcclo. rva IÜ11lmrntc conc1ctitar pu1puctt1. 
• Se HIUJle P"•lllf11 • rrub de rr1p11c11h't del <bcuno de l•I 

aclN. qnt •e 1cli1ma "ji1>111in c.in t•ht• tipo de dat~. 
• ~ alude 11 c1mccph" cbn •<1inc la \ida p11Nric• o bicrt. ~fo>§ 

dgc~!1nc 1;sucL11f111111• p:ua gi¡)r J'l'•'J'UC•la pC>lili.:ll )' pi•r ende, 
pw11cc11h1tt (rc:ifüt11:t!Jl~11iio111. 

• t:c pnufc riittir dr 1. uilnpct1di111 de dclnnan.a.. i:rnitcnc• 
,<\'K •e ~..,1.,;Jc1~J1,..tn11cl H1n1 al 'f'C •cocf1Qc.cmplcwid.Kc 

Aclllctof.11..ncozl.c•~ 

'MW!oi: L. contopcorfl'"OJ:dd~"· 

Mllflni:L cnmoposhV<•Zdd~y~ 

~~11o . .-bvnlcnd~. 

&cmasprocc><'t ~donlcf.~~~. 

A -c1.a..v mcditw dosc •· . ' 
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arr;ia11cnt01 que la c.1111ar1Wiccn. 

• Se puede: u&cccr la p~ici.iu 1ilhrc d a.:111dccupoliti.:" lfUC H 
11ur11111'u.que11 'Jl@)'an c:ntrcl'Ü1u de ophóa pUhka. 

·CÓMO t·o~C'l.U'YEN LOS AROUMF.NTOS DEL PROOR.U' 
• A Ira~·" de 1:rJU111cul<>'> lfllC n:sunian b pr"f'UCd:a poliric: .. 
"Únican1o:ntc1h'JovC\dc,i.,11: .. qucuq11cnllllticcbPfi>pUC:'lt11 

p1•liri.:.,acfo1nd••pori111is:mn)'nliiflc:u. 
•A lravit de i:ru2i¡:mu los .111JU111mh1S sipii6c:ari\·o~ sobre lo• 

qucccllhidid.111folw1"ddpror;r91,._ 
•A rn,·ét de la tcitcnci.in de ki• p•W••f c1cnc:Wu que tobrc 

la propu.c111 p11~1ic1''111n1rionm1 en el pr11vmna. · 

- CON QUE SE CIERRA EL PROORAMA: 
0 O!r"c tipo de lctcUn•>' nptcÑ1:ff 

.. Bmicnto11·/o 11r¡1.a11c1rto1 que llludcn 1 Uirm:tct dd p_,.jdo. 

• Animación del c1~11do del 111rticfo • 

. Rnpcc1t1 a l:n imi¡cnu lflM: dustiai el 1d110: 

I 

• Proccdc11dd1contcccrq11c ~e~ 
'Proccdc11dcbacacii>nurccn:...,¡.;..1cucsrudio• 
• Se ,cfccrimi»••n adcc1ud•nentc 

'So111fnctiu~.rcfocu.a11l.aat\:'llnCldos. 

• fiu1c11 w1a i:11ta1~i.>c1 thiild .. Jk>I ,¡ 11ii.1mi•I. 
1 •pcni...,>e.:a1d1icnip11•.uliriadelllDc . 

•s..nir11ii;a1c1;M,i11i.:a•o,ü1.:r.~ñ,u. 

• Pn1c11eccr1 .a una u:p1c1c1111cio\11 l'icaria" rcfcrn1ci:il. 

Rctpcdo. lo, a1cuadres de b. ciomwa m d (;uo de 

pCllUllH)'Uftlit»h: 
• Se ut.,.. prforirariu11mtr. bil; clo1e 11p. do1e up. 

me.titan do~ up, lllediurn diot, mcdiun1 foil sl1ot, füD 
sht>1, l11nr:,l101.hiJ:lo11;~hot otithtJhor. 

Rctptdo 1los1111 • .viruimtot de cin11r.11 que lC idctitiliQn 
cnlaconfccciónfiriu<!dpra1n1na; · 

• Se cmp!cm CJaocialr11c11tc; '"''·el ,Jwr lcft. fn\·el 
'''°' ri;bt. rnvcli11c Jiot. 'd..Uy bid•. d.>11}· iio. z-.n in, 
1'00UI b1dt, whit sliot. p1D ri"1l. pin lclt. till down. fil up. 
b1>o1m np, boom d.•...,'ll. focu1 up. 

Rc1pcdo 1 l11 ''1•"5 que et111r1cilri el rcl1t1>: 
• En d cuo de \'OZ en off. su 111110, .rticulaüón. ritmo. 

ii11anid.d, lntui:tl et d 1dce...do 
. •E11!1ubliu.:Wudct.>nidaoripnll.1cpcrcibe ·. 
!rufcclammle k> que K &e. El mismó f.C' miplc• p.. ; 

Mcmi.n do-.c • AMtloz L 

§ 'Rnpuc~1 tririai1 Lcrm-.,flm.J.t.,Jc la voz en offikC. 

M111\o.cl.edo.· . 

En ~110111 ~dcdondc te mummlli:1~ 

El ll~O dcJ 11'(1fll, 

§(uso de"'"'~ y ícsncnim para rcbcm) lmprS.1eumí..Ü)·cmc>ti-~1IH.~ff. 
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rcfornr conuplof o im~1. 

Retp«lo • I• núoiu que M ClnJllC:.: 
• C...mcxtuWa épnn )'IO situación. 
• Crn mbimtc.. dina. ñl1prirnc ritmo. 
•r:nr~lopn.mtado. 

•No w: utiliu ..Uo C"1JIO rcUa10. 
• Se anplu un. rúbric. cumo inicio y fir1 dd propna. 
• Hace 1110 de riíQU. wrtinill•s.. pucnto music.Jn. 

Rcspcch>lloslctrcro1: 
.

1 

• RcfucrRt1 lo que n asunci.. 
•Sin.a• cunw titulM o p"'1I aprcs• infonnaci.in 
• lin1cn el l•ll!Ollll •dcn11J.1. no lolhinll b r•llllDL 
• Pcrmwiccm el licwpo 1uficia11r al aire. 

Rnpcd" :i 11 cdii::iOn yp1»tpro>duci::iún: 
ºElanplcodccfc.:101fcu1dro1.1cc:u1dro1 • .W:nui"'1., 

cc>lnr.d~lÍ•cildm:i clcrrta1dimic11h•dc:lo~. 

• U.prcuntaciP11ntétil!1ddpr11¡;ram1csrc1ulbdo 
dciunb.,•tipcd1H. 

• ~ apO).., citch1Uvan1c:111c m el c"11c dinc1n. 

Rctpnto 111 rin1eión: 
•t.u1dmrcnlutilultr .. bnan1ción. 
• Se maa ~imbólicamcntc p .. Iludir a oln<: cotH. 

• Son 1tracti\'a1. de ineuét p•a d ptib!icn. 
• Se cmplu odwivunmlc puad logotipo lc,cudol 

Jclp-1i<L>P<•lilicococuC"'ti6n. 

Rcfuctmalotpu1110tdpadd ....... 

1 
§(1'..,.scp..,~·d.i-~.i~o) Rüiirinpan-~incudo. 

,§ tcmplcadut pan msiifcltwopüónJ 
1 . 
1 

110 
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CONCLUSIONES 

Lo esencial de está in\'estigación consiste en destacar como la 
comunicación política sirre para legitimar el ejercrcro del poder, 
aparentemente de 111111 manera racional, gracias al uso que hace del lenguaje 
(sea verbal o \'erbo audiovisual). Al captar, seleccionar y distribuir 
infornwción a propósito de la actividad política. controla y rl',gula las 
representaciones que del mundo (dar signilicación racional) deben llegar a la 
sociedad. a lin de sostener una cohesión tal, que le permite reso)yer 
pacíficamente los antagonismos propios de la pluralidad social y de los 
privilegios de clase. 

La política, en este sentido, es un actividad que permite a los hom,bres 
luchar por la jerarquía social sin rccí1rrir u la violencia. Está relación de poder 
se justifican porque todo gruplHl~cÍ~I. para organizarse y funcionar, c~mo, .· 
grupo. como unidud,~ requierc~de' ímu' dirección' que lo' represente y, qÍre se 
responsabilice del, ordciÍ::O,~tÍor,?ii1~ciÓ;I de ,SUS miembros, a )a vez quc'd~bc' 
ser el portavoz dt: Íos fnté~és~s de' J~:'limyoría; para tal, efoctii',, lo~ polítiéos 
necesitan, de cauces' de ~oiiÍúr;icacil11~'.(indicadllícS de COlllO SC CtÍinu1{ic~e)·. 
Estado con la soéicdad •. ~1', ya m~ pÚrticipat directml~cr~t~ • d~ l¿s ,,i¡~11111~s ' 
píiblicns, demostración de mádurezpotíiiéa). · ':'.!:,.> : \<' · 

.. _,. -· ,,.,,• ... '.·~~---:;~~-'·~:--: ~-'" ,:~~-/;.-~~~·:! o:·o~~ ~¡ -.;. -,-_' -

Conforme a esto, la , com1111icación .• polític~ i; rcrmite?selecciómir .y. 
-·· -:·-."".e'.·._,_ .. !' ·,c_:.<·N;.''<.-~::·. \~· .. "-;0-,',L.,,,-«._";• ·~;--,.• • ; .' 

organizar con sentido, los emerge1Ms qué ñ propósito;dc,::la(acti.vidíiO polítiCa, 
se generan en el acontecer público, a láv~z ci'íle b~i1ldír1;\í s~r'.:i¿i~;'a1íi:e,:sforai' 
del poder: la coexistencia sin violenéiá;es"de~ir,iiü'~ó-iivi~C:ll~i~;'pádtic~ dé la 
sociedad, regulada por· el , ejercici~'dCl,, podá,' tj1i~~ ~~ \;el;i~ul~(~\ir~vés, del, 
lenguaje. , · , .,< •;'' ·. :.,,!~, .. 

La limción de la comunÍcacron'. p~lltiJ;; rlt~ :~s :;~gitimar de ninguna 
manera, los abusos del poder. El piide~ é~ iíbcc;~rio' sin que por fücrza sea 
abusirn, ya que si bien, los ho1lilires, tÍcí1c1;~dercd10 a la libertad, de igual 
manera tienen necesidad de disciplfoü. En .'este sentido, la comunicación 



política se perfila como un vínculo entre la sociedad y el Estado, precisamente 
está proximidad entre ambos ámbitos. hace necesaria la intervención de 
instituciones y medios de comunicación, en la configuración de 
representaciones. 

Para poder estudiar el fonómeno de la comunicación política. es decir, 
cómo intervienen las instituciones a través de un producto comunicativo. en la 
propuesta de visiones del mundo, füe necesario establecer inicialmente, 
conforme 11 la teoría de "La Producción Social de Comunicaci<'>n" de Manuel 
Martín Serrano una metodologíu de investigación. la cual a su vez. se hizo . ·. 
operacional con un instrumento de análisis. Ya que nuestro.:desarrollo 
metodológico fue realizado para el análisis de productos políconninicativos 
televisivos. fue necesario aclarar qué es un producto comuniéativi:; ~: cói1ít~ se 
elabora (mediación cognitiva y mediación estructural),· csta.blccic;1:dó 'ciertas• 
pautas que explicaran por sí mismas. como. usarse para'atlali~ui<<licho~ 
productos. . ... 

·:~·:·~>:-,- ' - ',,'' 

Para realizar dicho análisis metodológico. tl1~ '• nec~~~;i'1 rcté.~nu1i el 
concepto de «mediación comunicativa» de Mmiuel:Mártíal Se~~il1io;;~d~}ªI 
forma que fuera operacional el modelo y se plÍdi~ra~~:siildiar:·i~\s~l~c~ióa;·,d~ 
uno u otro acontecer de reforeneia; la clccció1(de ú110~1í't.lfros datt\s·a ~11.)p¡ísito' 
de la actividad política y la vinculación dé taÍ~s éiátos dc.i:aci~nt~.c~~·coÍI otros 
denominados evaluativos; la prcsentació11; dcl,'f~lá-tt~ ·c¡;1~;'.idcs'cii¡;c •Jo qüc .· 
acontece en una forma específica, en el casó dc~esíé'estaidio;'Ói~ iiÍ;Ágcnes, ,• :· 

' t<: ~--'.:.:._:•y,-.-:: :}/;.¿~_:-;": .,,:-,_- .... , ... 

De acuerdo con lo anterior. se estubleé'i'l~: '1~ ti~~Jg11d~1~~¡~ c¡u~ Ú~í1~ la 
selección del acontecer, para la creadÓi1;<leÜi1i1;r~s~li1~'1l~aJes;)as cla~es de 
mediaciones con.lus que los medios deco1Í~üni~itéió1lde~ííi'i~stis ¡'i1ierl'ienen.en 
la representación del acontecer (mcdiacióil:cog1'1iÚ~;áfn~~~i~ck~n estructüral); 
y sus unidades de análisis: objétó~2~~:.réfcrciiciU;dato~ d~' rcforencia y su 
tratatnicnto expresivo. ,···· 2··.·:.::~:.~ .:<r > .. (·,.,·-))'t'.:·;,;:· ·-~·:":~,.-_. /~:" 

.:-.: .. ~~~·.--· .-.:-: ... :~.::.::·: ·~ .. ,'~··-· 

Lu tcorfa y metodologfo réi~;iííadn°¡;d~ Id,~. es1udÍo~ de Serrano. se 
manifiesta en nuestra prápu'ésti1 dd'fi11·e~tigaciill1)iara analizar los productos 
polícomunicativo televisi~•t-íS: );a <Íiié''~l~Ul~l di'c~.Stirraí1t;, e1i estos productos es 
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posible idenliticar las mediaciones que operan en su confección. Así, en la 
aplicación del inslrumenlos de investigación es posible obsen•ar: la selección 
de los aconteceres públicos, el tratamiento del tiempo, los marcos espaéialesy ·. · 
sociales, la evaluación de la información que se proporciona en. el •propio· 
relato. la mediación estructural y Ja mediación cognitiva. dentro de .la ciml 'se 
incluye: el análisis de los actore~ de la comunicación, lo~ roles qúe'asu;í{cn y 
su actuación en el desempeño del rol. · · · . 

' .. -... ',: . : "" ~. . 
Ahora bien. debido a que nuestra irl\'cstignción ~e c(;1Ícrc1aba ;, analizar 

los produclOS po(ícomunicatil'OS tclevisi\ios, se rch.1i110 dc'.'r1il1'íi~rÍJ g~ne~ÚI. fas 
capacidades expresivas (un medio icónico e sin~r~nlc~ifqír~'ti~~e .dicho medio. 
para la presentación de relatos, deslucund~.a·s.uyci?s¡°r'tl-írlllidabk l;abilidad 
para la multiplicación de los mensajes y sir'pJpcl ~ll;llÓ iíl'siiliiéiÓrÍ Ütediad~r:i. 

:. • ¡~ .. '. , --- ·;. • ' .c::-:c~-~·~j: i · .; · . ; ... \' 

Conforme a lo anterior, lá seri~'.de~;~g~J,i1ili~c'P~~·id~s Políiicos que 
se transmite en red nacional,IJO~iofrccía.ii'i1•:"i;rnés1~~ 'iitííg.ibl~'iclc ¡Íroduclos 
polícomunica1i.'·os televisivos,' q~c:,a ··~1i, \r~z ,i¡ós pcr;niÍ.í~rÚii;ii{li~~f. id' 111~1Íera 
en que se construye éo!í11íáicuCi6í;?p~liii~.1 éí; MC:Jc~;¡ts~ü~Cii 1ii rcl¡¡ción )· 
nexo que exislc.i \,¡¡¡;:e F¡¡j :hcli~Úlad política\ );;;a ; 'áclÍJ1Ícfii'c( ÚJJOrÍÍÍ¿liva) ~fo .. 
televisiva. ·) , . / ')'X ·~:;> · .. , .·. }/\/ · · ...... ;'. · 

.·De a~ucrd()·al míidei~ d~"~Í~~.~i·:?,~~{~;¡¡~¡jg~r\~r~f{Je-,·~e: á?~~iruyo. en 
eslá im;es1iga~ió'1;·);,á1'itísliui1íé~1th:dc'.ai1á1is'isqÍi'cs'é aplicó~n'la'il1i~i1ia; que 
por 1111 lado.nos propi~~éill1ia éí'i:ó'.f¡~;;¡dJ'('n;lidiÓ~iÓl1 cogniiiv~l/'.po~¿fr~,' lá • 

§É.~~:f i~~ir~f~~~¡~~;'i~~f,f~~~~~~i~:· 
•oofi~~~· :?6:~.~i~~~:-~~Í' 1~k~i~~~;~~d'::1~i~: 
propagandística por Ía ~~nqÍrist~ de • tiná visic'inid~·¡ '1ni;údo/utilizando los 
recursos expresivos propios• de I~. teJc\·isió;, pan.i;' im1,rc'~ionar más c1uc 
conrcncer. sugestiona~·. má~ qlie explicar. Id siÍÍm¿iúr1 dél país (percibir 
simplicidad en la exposición de sus 111ci1sajcs). 
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• Estos partidos sustcntnron su estrategia en una politicn (demagógica) 
coherente y definida. que responde a su adhesión a los programas de gobierno 
y. ha mostrar su presencin e1f el context,, político nacíonul como propuestas 
polltieus. Esta forma de comunicación entre el partido y la sociedad. indicu un 
comportamiento dado. un modo de ser y de hacer !lis cosas. en funciún de la 
cual se crea un modelo de argumentación, en el que el sistema vigente se 
presenta como idóneo, para que el \'tltante siga delegando su \'Oto. 

• La ex1eriorizaciún de los estatutos del partido a tri!l'és del producto 
políconnmicativo, no constituye11 simplemente un mecanismo de control 
político. sino que se configura como la \'Ía de la legitimidad intenm, para 
imponerse electoralmente. Son prueba de que es posible construir una 
sociedad donde la diversidad de comportamientos. actividades y puntos de 
vista no comprometen la solidaridad. hay que recordar que el mantenimiento 
de 1111 sistema se orienta principalmente a la mediación reproductirn (conrrol 
social). Poco a poco. lo puntos de \'i:>ta de los partidos se han ido convirtiendo 
en allcrnativ11s. dando paso a una sociedad plural. que ensaya l:t democmcia 
electoral. 

• Asimismo. estos productos polícomunicntin>s son muestra de la 
existencia de una práctica comunicativa de la política. Práctica en el sentido de 
que el político pública sus decisiones y acciones. jugándose en ello el prestigio. 
en un espacio público que le concede y reglamenta el Estado. A tm\'\ís de 
todas las herramientas que le proporciona la comunicaeiún política 
(publicidad, propaganda. marketing político. sondeos). es posible que el 
político identifique y aproveche la información que genera el entorno (incluso 
por anticipado). ·para sacarle provecho ~· así darle un fücrte impulso n sirn 
intereses y posibilidades. 

- Es importante destacar que el producto policonmnicntivo del PRI. hizo 
uso de la ilusión o de la idea de unanimidad. mediante la demostracil'ln de 
fücr/.U y presepcia en todos los sentidos. para con,·encer a In opiniún públicas 
de su propuesta. acierto o logro; hecho que no representa ninguna llO\'ed11d. ya 
que se refuer.tan los discursos que desde la creación del partido se han 
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enarbolado (el triunfo de la revoluei<\n. el lll0\0imienlo de independencia. la 
reforma del Estado). Esle uso .de 1a· opinión pública como una forma de 
propaganda. legitima en cierto sentido. el punto de vista del partido como una 
alternativa. 

Por su parte. el producto polícomunicatiro del PAN. si bien le .da 
prioridad al establecimiento de su propuesta política en un contexto pluralislu, 
también busca un acercamiento con la opinión p1íblica (a pesar de que muchos 
de ellos no puedan considerarse como militantes de esre partido) al pér1Ílitir li1 
retroalimentación. es decir al sugerir tener una aproximación c~111:.l</q11e.el 
partido cs. 

- La credibilidad sigue siendo un punto antagónico por. el é1uci'·'rriJo~ "i¡;¡ , 
purridos luchan y pretenden alcanzar. De esta manera. la conlimicación 
política, debe considerarse como una actividad comunicativa de .carácter 
informa tiro (proporciona el conocimienlo del acontecer político), transitorio 
(sus contenidos se refieren a lo que sucede en el tiempo) y actual {ofrece 
información de actualidad y opera en los niveles informalirns de la opinión 
pública); que a su \'ez. se constituye como un elemento más para el cambio 
social: informa y orienta acerca de la realidad. expresa los valores en cada 
momento histórico y presiona a la opinión pública mediante el convencimiento 
racional. es decir. mediante la persuasión (conciliación de las peticiones en 
una nueva culrura política). De manera que lo 11uc emerge sea una realidad 
incuestionable. proveniente de la reconstrucción del acontecer político. es decir 
de un proceso mcdiálico. 

Asimismo. los productos polícormmicarh·os televisivos. son 
mercancías dl' consumo ~·:1 que hay una "venta" de candidatos e ideologías 
políticas. Se interesan por vchiculizar la mejor forma de presentar: promesas. 
un candiduro. 1111 progr:una electoral. acción de campmla, a fin de convencer al 
11111ynr níuncro de electores de que son la única solución I opción para sus 
problemas. 

• Por sus capacidades cxprcsirns y de cobertura. la lclc,·isión se perfila 
como el insrrumenro que rclacion:r de forma cuasi-simultánea. al político con 
los cleclores. a tra\'és de 1111 discurso de relilrica audiovisual. que desarrolla 
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toda una serie de técnicas cspcciticas en busca de una representación de la 
política. La televisión llcgau todo el mundo y llega a un público que, casi en 
su mayoría; no sigue la actividad política a través de In comunicación escrita. 

- Los principales fundamentos teóricos establecidos aquí, selialun que 
los productos p0Jíco111ui1icalivos leleYisivos, pueden ccinsiderarsc y de hecho 
se consideran, un elementodecisivo; algó. así:como'"imá llave muestra" en la 
conquista del poder. · . ·::. · · . 

- En corrcspo11d&nd:{ cl)Í1 Íodri;;ki uiitcriÓr; 'es pt1~ibl~·'Óbscn:ar · ium 
similitud. CU lo que S~ rcfieré .. aÍ ~Ol!ICÍiido

0

d6 lo; Jlr1;gra;nas,/sin1iiit~1d. e11 el . 
sentido .de que ~~da~pártfdo; ~·í;lortk~s·o~tÓs;dc;~r~férclléia:'(Jc'aé~e?do a•s(1' 
línea política·· e·. intcreses\baj~ fo 1ia1ural~za deÍúagógicíi' (r~tóricu:: ~I aríé ·del ' 
bien decir) caraCtcrísti,éa'dcsde' 1;1miÚg1ía .• Roú1a é·,¡··duiídc:s1frg~·;1·1~~ .lérmilíos· 
electores y.<:! ~lognl!'/;Jggll\riíicil el iii11íibr~'l1i·o'¡)i~.·);;la '•rcit~~a~it\n, es 'un 
elemento de' fa'rtiÍiCn~ió1i: '. '' ' ' ' e •: '. /' ,' i' .,, :: ; ' 

,.,=;.~2~iJ:"~';%i~ri~,;1r.~i::~.;f *';~:i~"~"i~~r.~~'~1":~; 
situack)rics•· .. qi.ie .•s~ aludcn:::cor{é'cpt~;~ ubs1iac1~~s.'co;;í~:~~bcmabilid;ld. v 

~~~:~ic~~t:s~i¡¿~¡f ~[Ji~~i~~~;~~Wci;fh1~1~~~~~l:¿~;\~f ;;.~i:~f) º~~~'.~~ '.]sf crras·.·d~ 
.: "., .. ,., ·~,,-' '·'·~-·¡':;,~·. ·\".:··.?;'·, ~;:;,, .,·~ 

:~~~;.~:t~~¡~~:t%~~tff~~j~i~~ir~~:~Jfr:~•. 
mnnificsÍ~ en í1l1 \.~~iójdc~IÓgico; slg{1c1; si;.1 irll1oy~éfo;¡ lo~ u~g;rn1c;110~ de los.'· 
discursos, la. . irn111ra1ez~ )"déri:agÓgicá 1 ·1:~;í;1Frnii :. :;,¡~¡í<io) sú r i~1grc~ic1i1é •.... 
permanente. · •· < ;t:;.· .. / . ,: ;f ·.;_.A',' ' ,. 

Ahora bier1,· el fci1Ó1n~n~;q·Í1~. ~.c_••·~stu~i¿1c11~;6~iú.:, iri\'c~tighciórí.• nos 
enfrenta a una dilcrcn~iíi~'cntl·c ~l:Íruamcnti;d~ los ííoticicros dedicado á la 
política. y el c.s11ncio c)lrc'1ié1\cnlús de-piÍ~Íid\1s:poií1i~~se'n i~le,;isit\Í;; ~;h!iós 
i1111bitos generan corniíni'éacióri ·• políiica pcn; el' prir;16ro ~n·sus cui-ácter de 
mcuin, es decir recoge In infofmÚcÍói1; la ,;~lora de ~c;rerdo u criÍcrios 



"profesionales" y la ofrece finalmente a fu audiencia: en citmbi<) la información 
que propone un partido político, es una información instituCiánal ·que. por el 
hecho de serlo, ha recibido un tratamiento diferente, selccth·o y, qui~~, llnst11 
11tractivo y trnsccndentc. En este sentido, los par1id~s'po1Úi~os\e co1lviertcn en 
informadores. no en füentes de informució1í al tc~;;r.'liil c'ÓÍ1tn~I dire~tó sobre 
las visiones del mundo. es decir la conslruc~ió;;. s·i;;'1bÓlic~:dé' 1i/·rcálidi;d .· 

'-,<, 
política. . ... ~; . . .• •.. . , 

·' 

Los partidos en est11 rutina de producción,{rJalizi'ii:iÓi1,,dJ;pr(~ductos. 
polícomunicati\'Os, reproducen «imágenes» ( tbr,m~~ dc~"j.ép~~~~¡;¡ar:y vif úáiizar 
la información) que circulan entre los cii1da~d1í(\s ~j~onl"o · «realidades 
auténticas», a partir de las cuales ellos organi~aii ·sí1s cÍpiliiO;ie~·Y exprcsai1sus 
juicios. Asimismo, al contcl\.1tmlizar y p'rese1lt~r}fo•~cti\·id~d política,· .. ·los 
partidos aparecen como lugar para _lu aéción'.ad1líinislrathia y/o 'polítiéa; en 
concordancia con lns funciones que se IC~sigii~,;·ar Estád(;-.:. . 

·- ...... · .. ·. . ; 

La eficiencia de estos productos polícon;u11icátivos radiCarít justameillc, 
en la forma en que se realice la mediación cogniti\•á j•es!Íuctural.yú q1le In 
acción política debe estar acompañad11 de la acción conlunicativa. (hechos. 
políticos con intención comunicacional. Como dice· Fen~ú1ldo H1;c11a en 
Política y TV, "lá m<;jor cmnpatin que puede llevar a cÚbá un p~rtl.do:.• e~ la. cjuc ·: 
realiza díá con día". ·· ' . · · 
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REFLEXIONES 

Resulta un tanto pretencioso enumerar lu trusccndenciu •que tiene este 
trabajo en el campo de inwstignción de tu eámunic-uéi_ón poHticu'. subrayar'sus _ 
alcances y sobre todo. nd\'crtir sus limit1Ícioi1es~ Sir! c-níhariio. resülía ncccsnrio 
evaluar d~sde unn postura re11Hstri.)a i111p~lrt~nd~·d¿¡~;pn;pia investignción. .. 

_,. 

- Abordar· __ ta propuc~ta d_c . este dst;1dió con oase e1Í d ptantca1;1ie1\to 
teórii:o-ti1cÍodolÓgic~· cid La Prl~cluc~ión St1¿irit-.dc Con;~nie~ci6n,, dé· Muinlet .·-· 
Mart,ín • Scrr;i1'0 Ú :-¡}~rtir ~¡¡_;la/ jl~l~ducción de.••hili;nl1aeió1Í destinada a Ia · 
comunicácit1í1_. p_Í1,blicíi:•_;1~)s'.l1erln iÍc,ubié~r,y _c~pcéializur ·u···_ 1u i:ol1luí1icación 
política no sÓIÓ •cto1!10:1l1iii •;1ihd.álidud dé: In conrnnicución públicu :que puede -. 
ser éstudi:ídua ¡-~üv6s d~-foJ'pr<.íal1ci~1~ con~~micatil;os, ·sin~ tanÍbiéii rcé'tipcrar -. 
SUS caractJrÍstiéa'~p~Ü¡ÍiaS C;1,la''óbs~~:ació;í'dcacoJÍtcc~res'ycn la C~C;l¿ión de 
visiones del niui1uo:·'cn forma C0°1i11ii1iciiCiónÚI:'. ' 

• ·~ ' ··::·. l ~" . ·;: ~-~. ;, ' 

_ El reséatiÍ(ala:polític~t-dcsdc:lus legiti1!1idaddc lu ~omÍ1nicacit~;1. ~-bre 
nuevas :po~Íbilidndés -tpnra )futllrüs: 

0

ill\:cstigacioncs, ;-ql1~; 1wt'.•esté11' 
cxclusivam~1Úc(Úu;duÍÚc;itadns.· cri cÍ' anÓlisfo'-dc losi1rquucfos co11Í1ií1ica ti1:tÍs. 
como lu ·rrcsenié .. in\:éstig~1ció'11,-~in(l qu~'rctcime.Ío~-n1C1ltiplc~ ~~p~ctos que el 
campo dC inves1igu¿iói1 de¿~mi11!ictÍi:ió1; ptilíficiíub~c. para c{íiic;Ícs buS.cai~.~cr 
especialista de la.~ n~~icrid, ,tul es cLéu~o de.- ab~lrddr Z1 1;iík~i 0d~ I~ opinión -
pública_ ·e11: 1a· c~nst~·ucclón ·üc-lu 'co11111i1icuciÓif-¡:íolfric:i: ''o" 'ele :~cñalii~ la 
inllt1e1Íciáqíié píícllc'te1Íér s(ibre lit 1iiis111a; > ->• ,: ;;, :·,:. .- · · • 

" . .. ~;': . . .. .. ·, ' -· ' ·,. ·:t. 
:".:·:·· 

--_Prccisaníc1\tc.cl delimitar Ju i.nvéstigació1{ a.Id cón~truc~ión;.:':nplicución: 
de un in~irun\ent~ dcaÍuílisi's_ pár:i prl)grdil.1a~ d~ tcl_~,•is_iÓ1Í c~(~:q'ret_~~ciite es Ju . 
política, hu restringido !l SLÍ-\'CZ:Sll Írnsccndci1Ci;1, \f¡¡·qil~ si'.bi~1i.nbrn lltlCi•as 
posibiÍidudcs'dC csti;dii;s,• c\1cl wí:r~nci:ad:)a;rcu

0

lidad se i1ri:~éntn u varios·. 
burreros de npllcució.n. S~1 ápGit~ción' ni~s f111j)órtante, 6s ~I 1iéc1;(l °de liu.e du 
clcmcntospífrii s'ubc~:CÓ1110 sé COlllllllÍcu·.lu ¡~óiiticu en México. de uci;crdo a 
los progrumusdc P~rtidos Políticos.· - . . 



· Por un ludo. la politic:1s internus. los intcrÓs ~- las expcctÍltirns de cudn 
partido político resultan irmdaptubles con la uplicaéiún de írnu pro¡;ucstu como 
la nuestra en la que construcción de visiones dehn(mdci blrsca·,, la legitimación 
del ejercicio del poder. yu que no se piwdc dc~\;ind1lur lil cl>iléxióri entre lu • 
reproducci1~n de lu idcologfo ·.peculiar del r'urtid1~:'épii(1u;clnbórución de. 
rcprcscntacinncs, es decir; .no.•sc ·puCIJc ,\;ai;ifosttír liíl[1{%1(1ció11i~cal de IÓs. 
hombre COll SllS COndiCiones deexistcncia'ili.hábla~·dc"J~s l~IJIUSqtÍc'utruen al 
público en general, sirÍ,cstar.srniictidu. al•p11nto':<lb\·isÍ~~d~(p~1'iid1'i):·u lb q1;c 
ellos quieran .. liiiccr llcg;rr:' L(I ,fofoc!ci<~n· dJUos' CÍ:it1;s ik· . rcl~~~ncia ,. su 
valoración ·• sie;1Ípr~· •. esti1~ii · cil1;e1itad1/~¡; ·.i~s· ... • ~;~k;;~s)}i .. ¿~~eÍici;~; dé la 
institución: Al. ílo habcrprtSpuftií(¡1(;1 Úi~u. es ,;ccc~ari¿),erc11r 1í.iíu ·¡;;opt1estl1 d({ 
comunicaciónsobrcla í1_01Ítié·~:? ~ ,. · · · · ··. i' \' ~ '_ · · · 

Asi~ni~mo,·l~s p¿c\11i~tidad~s .eip;esi,;as ~e·l~·.lel~\'i~i'~1i;{esp~ci~lmeníe.· 
la credibilidad cjt;e Íidqiíi'er~ el•. pr~K! ÍÍctl'Í pcilit1)~Í1 Íi1licuth;b~~iÍÍ : IÍ:ic~~ ' u~ci ·dél • 
reforcnte, •la ·~bjetÍvidad Y .. lii\slí1croníu:~perlila¿·;; . lii iélc,\•isiól1°'co1i un·íl1cdio·. 
controlador \'nírxillnidcl ciú~icfo \· do¡irirlilÍdclp~dcV!J(i1iticó:sillo1vidár la 
inclinitciúl1 ~qu& ·.ti~:1:e>&;t6·:¡¡1~;i;({. por ·,_~.rc~c1itilr ciml~¡ui~~ éosa~ como. 
entretenimiento Ü.cspcct~éüló. >· '' ,, >: • ; '. :. .·• ..... 

' : ~ ' : ; · .. '. .. -' 

A 11ivel social.·ias'iir;i~~i~~~.~· i1ií~i'{~dcii;nc~·;~~(¡'j¿i;;'d,(11{siu11i'siói1'p;~a 
aceptar unu .. ,;isi1~1i /del\ini;nd~~·.~uctcr1l1iríNdr1··· por~',ll1s '•<litb~ciités -~~)rrieni&s 
ideológicas q;¡¿·d csenÍt)ineilll~incidál1 en· su' vicÍd;y~ q~Íe.a•'pesn'r de qüe 
vivim1;s en una· s\1cied~d 'ºplura1·:·(c1;~xislenda de· diforen;cs ¡,¡¡¡;\;)s de.~~ista y . 
propuestas polírii:ds ¡~1,;5 prociúcrós ciímlii1ic:;tirns prcscnia~losp~r lo~. m~dilís 
no dcJnn de pcrsoiíilic:Ír a ~1wlc¡uicm de los grupos que bliscii'í1 lnj;1sÍiÚcm:iéni, . 
111onopolizaCió1í Y. lcgÍiiin~~Íóii dCt ~icrcicio del poder c11 próximos ·¡;¡·~c(;ioires 
y en l:i prúcticn é1Ítidiana de sus decisiones y acciones. Adei1i{1sXC1 'Í1rclentur 
las disputas pólíticas cómo unespectúculn de fuerzas en el quc.la'cstratcgl~; in 
imugen. dctc.rminura ni gunador, limita los alcan~cs c¡uc.;¡{'íii.\~cl d~. In 
comunicación se p1~drían obtener. yn que no defiende la scibcr;;íia 'del discürsri ' 
en los hechos, si nó que usn el scnti111en1alis1110 como eje 1ií~iiv{1d~~; · .. ·· · . 

\··~ '·' ; . 

Las ci1ractcrísticas del medio (inslmllancidad, vcroÚr;iÚitúd) degrndan 
lu cnpacidud de retlcxión del indiriduo sobre lo que í)c~ci~d" de In" qu~ 



acontece, lo anterior impide el ra;mnamiento su mzonamiento. ve y oye. sabe 
que algo ha pasado, pero no piensa por <filé (la causa) ni para qué (la 
consecuencia). El receptor no está present'' en los hechos. la televisión se 
oom·ierte en emisor y construye la realidad política a partir de: una 
determinada interpretación. interés y posiciones. grupos de poder relacionado 
y de sus camctcrísticas expresivas. determinado el tratamiento. la calidad y 
cantidad de la información que el receptor recibiri1 (significado y sentido). 

En este sentido. se debe reconsiderar u la importancia de construir 
comunicación polític11. ya que legitima el l'.iercicio del poder desde la 
co11111nicac1on, por lanto es unu cstmlcgia más de la polílicu. es decir la 
representación de acciones políticas con trasfondo comunicacional. Tanto el 
gobierno como otros grupos de la sociedad la utilizan para la transmisión de 
sus mensajes a los medios de comunicación, convirtiendo a los periodistas en 
mediadores, por lo tanto, también los medios llevan a cubo la comunicación 
política. Al no existir por parte del receptor, otra füente distinta a los medios 
para percibir la información. su representación de la realidad puede ser: 
manipulada. estereotipada o distorsionada. 

Las anteriores rellcxiones. no implican que la funciún de la 
comunicación política sea legitimar los abusos del poder:'El-pcidc(polííi_co es 
necesario sin que por füem1 sea abusivo. ~'ª que ~i bic1í·; 1&,· li.:;{llbf~s tic1icn 
derecho a la libertad. de igual manera tienen ncc~sidtid'<iéii~ciplii;a/Ei;~est~. 
sentido, la comunicación política se pcrlila como Utl ví11ct,ilo''~ilírc ta'~ociedaCl 
y el Estado. precisamente está . proxim idád:· c1iir~('ii11\ ~os : ÓiÚ,bitos, ''hace 
necesaria la intervención de institudónes :), 1íle<lí~s':<lc cáiniíni~fr~;ó·n; • ci1 la 
configuración de reprcscntaeiorl~s._ _ .. · : ,,: ·"; ~ '"· -"· '. ,-. · · · 

-'.;·:·-,:,··-,:-· 
'~--. J \.: • 

J. lti/por/<111da p~1l:o Í!/ caii/¡};;, de la coi11i1/1icaciá11pli!Í1ién. 
-:··.,_ ;:: ··:·,. '' . .:: .-:::'-.·:.v ·.-> ::',:<>~,;:,.,. ·L'.·· \~\º 

. Los prini~;·t1s'cstú'dicis'q1;cs~\;¿i,ra.Í1.de l;Í ii~~~stig;~¡ó,; en el tcrrcn~·.dc 
la comunicació.1)' polític~·h[1sta':ínééH!ido~.dc esi~ siglO;csé'dirigi:11al•·;1iúlisÍs y 
al estilo de(cmi~ór:·así~o1ii(i~lco1iíenÍdo explícito dél ¡lr(1pi()'inciisa)c.· p;,co 
después. el ;IÍftlisis rétóríco?que. ·.· ~cápá}ifünd~;~1e1;'ia1ilíc11i~' d.el.· 

0

me1;saje 
trunsmitido y 1í'o .·del ll;en's~tfo:·¡,e~'ibid~,; El ~;uitisis de .. cl1nténid;;, · se ccnt~u · 
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asimismo en los mensajes de.la comunicación política y no en los efectos de 
ésta en el auditorio. · · . 

En la seguiida riiitad de.este sigl.o~una tendencia muy distinta orienta .la 
investigación:'de i la·: c~)mii1Íié1ici~'111 política. De. hecho no se ocupa 
primariamenic'dc fá ~l.l11;1t'nicnción poHtica en sí, en tanto que éstu. e.n pmccso 
de construcción co.;n~~ im:objéto de estudió. Muchos obscrrndores llegarón u lii 
conclusió.n dc.qt;~.1; ·¡,;vJ~tignCión del contenido del mensaje que sc -:-transníite 
y su r~cepciÓn:po/el ~tldÍtori~ n~ es de primera importancia 1. ·· ·· 

,• ~ ,_ ' ',:--·~· -,-·,. 

En · est~ ~ci;~t.ido,\cs >11eccs::irio comenzar a delineur las• pren;isa~ · · 
necesarias pnru c¡lie'lifc~n1tiii1icneión política sen vista comc1 .un;·~~ietocJe 
estudió, ni. abrir Íuta ,.~iscusión epistemológica que ttos' cólldtizc1i'::a 
fündamentar. está for11id· de.· comunicación como únu · TJor!;¡·>¡¡e la 
Co1111111icació11 Política.· 

Lns anteriores: ~rc11;is~~,hiicen. pcrceptiblcqu¡;ic;f·g5(;~~i~f~¡,~··.ha~ta ·el 
momento se hun bcú¡i'ncló.·4e1,,in\;C~tiguciÓ.!1 Cll conú{íiid~ci~\~{ri~lí.ti~li: ~é .. Jtan 
centrado más .en su /Clccto,•::cs'dccir:1c1;.impncto; ni1ínéri~C.)(enrperíodos .·de· · 
elecciones· ·sobre ... ~ tódó, 'qii~i én·:.;1a~> d\,,c~so~(cstÚéí~;j'ci);ú;;ni~áiiv~s':, · parri 
producirla •Y ·.difundirla, ''Ta[ubié11 'se;lia· •i,1fresÍi1uiélt~'Jcxh1i1istiváíi1e1itc ·.1os 
cambios de opiniói1 · pí1bli~ii a'~aíi'c.lc ¡~ apdricÍó1~':cl§' 16~ '~ií~dicis\' .d~. ~'u· iíso 'en .. 

~:·~,~~ñ~:. ra01,~~~::·J:~~~~4º~~t;:~~l~~cil·'.·:~~i~1i~@?~~Ng;r::i~¡r~·~rz~~s)~.';:.· . 
forma (producto comiíi1ic:itivo) cí!'qií~ lfcga1{:¡¡i1~hrl'~í1tc··a·• 1as aildicti~ius. Es. ·· · 
por ello que 1rnestraim;;;'~úgaciÓn.:frhtii'de'rc~~n~id~ra~:~1'!r~¿1bie~ia de la··· 
construcción del mens;;jfy, el ~mÍ1inÓ:;nás'adecu~do:cpar;·s[1:'esttidil.;)po~cllo; ·.· · · · 
el retlexionar cL~iroécso'de ·1~. cJ1i111i1icaeión: bajó la' pér~pccti\;á·'dc Martín 
Serranó, nos permite:· ; · · · · . · ::: ". · · . 

Estudiar iás formas de razonamientos, . ya que' lo\; : p~oducÍos 
policom'uniéuth·os desprenden visiones del mmidoc11ie se .idcÍttHiéan con la 
de las per~on'as que los hacen y de quienes los inte~prctm; .• · · . · · 

1 Nimmo. Dan El Estudio de la Comunicaciún Poi(~. pp. 14. 



Presentar a un reccplrir h1Ímano. aclivo, construclirn, dispuesto a 
interprelar lo que recibe, <;n lugar de ser un depósitci i:lc información pasivo 
y condicionado. .· . · . 

Destacar la imporlancia 4u~ Ú ~olíticri--tidr~J en la: \'ida din ria .de· los 
ciududunos. Desdé CJ .· pwHo'dé visí'~-dél ~i1ÍdÍidá;i~;· Í~í1e'r cjü~-.\.~r -~ori. lu 
comunicación ·políiil:u• e~ •relucitir;ai:se dirí el :¡;l~í;,í,;,¡b;íd~~,:.-¡1oiíiic11,origen ' 
de losmensajespo!ítiéik/>:. ·.; n \e/, ; '/'. .-:.: '•(- -> ··, 

\:: -,~:~·:.; '.;} ,·<·-,·-~: .. :><:\;·:·.,· --~:~:·: '·.~-: ,'\'.-'~· 

Subrrnyar a lu .·comírnié~Ciórl COlllO tÍn con1poÍ1erllc és1rátégic(1/ tÍn lnodclo 
de invéstigaciórÍ parn la acéión, éenÍrada en las media

0

cioncifsoeialesykis' 
contex10S sOcioci1Jtura)es. '·: -.. _;·: 

Confonne u lo anterior, la presente tesis trata de lm~ér.IÍirl¿~pié en la 
importancia de recuperar el estudio de la comunicación política: a i;nrtirde:la 
investigación de los productos policomunicativos, incursionando cor;la'actual' 
propuesta y abriendo una posibilidad de estudio casi. mieva crÍ '!Úeslrri ~iaís, · 
que en un lirturo próximo contribuya a delimitar de ma'ncrU. concreta,' l:is 
paulas que se ulilizan para elaborar comunicación política,· ';•- .-·,:.; ' : ·.• ·'· · 

Si bien la propuesta que se presenta aqirí, ~s i;ria.~plica¿iÓll. dei 
planteamiento leórico-mctodológico de Manuel-:, M(1r1íríf. s~·,:¡:~,]~1:-C de lu 
producción de información destinada . a la· c0Ín;ti1icaci;~n''. púbÍic~;; dicho. 
bosquejo nos permite accnlar la importancia qii~ tfone Íalltoci, cJ,;¡e;1ido co1i19-
la forma de los productos policomunic~til:os en la. chÍ1strÍl~ci~1Í de las\:i~i~;1és ·. 
del mundo. a pesar dequcnos lirnilemos,' exclirsivanícr;t~, ~ CÍes~~ibir il~p~rtir 
de los mismos los eleri1eii'1os aplic~bles al fomímcnó; sir1 cOrlsidefa~ v'.'i\;ializar. 
su influencia en la cipini1iripúblic¡¡ rli prot1mdi;wr en l~'i1l1·e'sílgi1Ei~ii_J~ biros 
produclos con soportes 'difcrenlcs 'al 'l'Crbol'isuál.' La ,expldraciÓn !de estos 
ámbilos trata de abrir á .su 1·ez, la posibilidad de nuevos ~sttÍ'dlos ~i1 uÍ1 carúpo ' 
relatil'amente-nucvo eri riíicstro país. · · - · · - . 
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. . . 

1. Importancia a ,,¡¡.:el dt1 laca¡mcil:lad e.Í1J1·esim de lá_ 1e/e1•isió11. 

L:i p1:esente ¡,;~•esti~ael~\n:~ri. llií•~J ''de J~. capn~iclad 'cx¡~r~~h;d de: la 
.• . • . . .•.• ···~ •. .¡; :,· ....... , .. ·: ............ · ,• ...... ..• :,·: •·'· ••. , .... ·•. •' ,. 

televisión, . nos permite destacar dos élcmcnl<Js ! i11iportí111tesr.¡>,or :un · lado, 

:~~~:~:::a~1 _Yt¡~:~s~101;iJntll;~tcci.~~i#~:1~~:~~Wt~i .. ~~¡:~')~·1~it·~f1~~j~ic:;;r~~·· 
tienen Ja1Ílismá fra~.é~ííclélfci~·qilc!ú~íic':'s\1'i1i{a~61í::Ctrí1\'é·s·Cí~'fn'tcl¿dsit\n. · 
Dichas capa~idadés\ ~XpresÍ~Íls/d¿ :i Ja:;.1cle\:i~i1íi~\ ~ll,lli i1;~ll:pcr~blcs .. ·, Cll 
compnrncit\n cói1 .otros.mcdios.•'coí1io l:t'rádio'o la préí1's~\/ :.•,;·: '/ . 

'."/ .. :-::: :··<:;·-· ,· '.·~~· :.::·i·'.:e'..'· >..::/:'·,·~: , ... ·:,f ·· .. ·;,·· 

Por otro l:ido;:c1ue' Jt1 · t~,l~~;i~¡§;, ·;;~-~~f ií,;ic~n~~ílíJ ~(1i)1pilsi~ló1;''cstética. 
( encuadr~s y rcctÍrsos c~~p~lisi~~os).'Üíi' ~l~i1pítnlo1clo~i~ ilcsÍaé'a'la i.Ítp~rtancia 
que tiene. el·• 1ls;:;li~1 ~cÍb~~iitcfY·J~" o~)eti~·iélad\~1i~/1a ';(pri1dl1cc.ii11í•_.•· de. 
comnnicació1í_. p(;bÍicllf ali~'¡~;¿g·a C'no Í;'iCt~hiéldi;d .. ~'; .• c1l:;~i-si1~Úilii;i1cidud sm1 • 
elementos ins11stituib_lc e1I cüiilé¡uic·r citro ii¡io ~déj:~sp¿ldt) '.( iílaic~ial) dé. h;s 
productos co1í1u;1i~at)&ís,~·t~1 ds~c1crislfd~. Msrr~éticas rct~rclí~·ial/cxr~esirá y·. 
representativa d;; ltls 1í1édi~oo'rcs.·cli Ja'cláb'oracit\ii de' lói?m'i~~;t;s.'Asi ÍÍ1isino. · 
no hay cjiiJ 0Ívi<l~?~1 íiá;¡,f.:~o de ··rc·~~~)iias ~ s~brc· ,;,s 'cií1c: tiel{c i1icÚlc1;~i:1 · .•. 
cotidianamci1tc. i·' ·(;: '·é·; •,~;:. '._;, ''_. • ;_· .... , .,.. 

Es así. comt1es' posible \;ish'1l11bii~'el papel •CJtic tiene la•• televisióíi · c1Í la 

~~::,ti~~~;l~~?ri· •• ~ái:~~~~~.\~.td~}~,~~~~¡~;~~'.~~{~~~1~~1:'J)~~~~iié¡iz~~x1;~~;~;;~~l1~ª!.11:~f .. · 
reforente~y ¡;l;r é1lde/J~~ dall~~dc'0rclb~~li~i[1 'd~J ·~c~li'tJé6~~~~iíti~k. siiÍo,quc-. · 
tmnbién ct;ntribüye a ·q;1e."di~1itinl(~r11\~~iÓÍ1•·~dqili~r~· ;.,J'.'~~nÚdo~spccí fic11: u ·· · 

::~:~i~ie~~9 ~·¡)r~~;¡~;ª~~:~~~~;;~~;s;:~;~~~j~i~f'~'~c~:t'~!'}j~~:'~·-ltj_i~tl•1iclí. 
f,: ·-.•·,'· :."'. ·-. ..-· 

AsÍ111is1;1t1.:1~ tcÍ~vi~ÍÓ:n···i~Ú~~c8~·t~r~'.qtlei~s··~~¿,íi~2é;¡;~ ~~itÍticos sca1; ' 
una formi1 s¿cial.de h1forilin~iÓn;·,cÍ1 rclad~;¡':co~1· eÍ ;'~:i1Í~~Ít~cnÍre'•5istcÍnit .de 
conrnnicación y sist~;;~il p~lítico '<a~tivid~d ¡;íto~'ú'aú\-a, actiridad ~olíÚéa), ül 
potenciar prácticas cci1;1·iinÍcnti\·as.~11 lhrn~ de 1:1 inÍcrpr~tnciúi1 pnlítiéri dela 
realidad. . · · · 
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En este sentido, la comunicación· política yia televisión, fündamcntadn 
en el uso del referente de la corinmicnción, sús cualidades icónica -'sincrónica. 
la o~jetividuél de los daios de r~forc11ci:1, su ~uj1:1cidud pÚr:i el:tbornr 
representaciones del mundo· n: través: ele un lcngu~jé verbo: nucliovisual Y 

poniendo como '!iemplo ·In. í1ltima. ca1~1p:u'Ía pólitica . d~ · ¡;))portancia'que 'h ub~ 
en nuestro país (elecciones preside;Ícial~sde Í994), 11í'televisió1i sé cmiligurn 
paulatinamente como un medio cm1 da11acidadcs 'j~ cx¡~rcsiÓn. cxh'uordinm:ias, 
sobre todo para alcanzar' el·. apogcio 'c1Í la construcción .d~:;c~niuni~ución 
política, ya que no sólo importalo que s~ dice, sino la forma en'quc se diéc. 

IR:! 
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ANEXO 1. 

ENTREVISTAS RESPECTO AL 
PROCESO DE ELABORACIÓN DEL 

PROGRAMA DE TELEVISIÓN, 
PARTIDOS POLÍTICOS. 

PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL (P.R.!.). Lic. 
Susana Jalifc, Subsecretaria de Radio y Televisión, CEN del PRI y 
representante del partido ante el IFE. 

1. ¿Quién (es) deciden/ eligen qué de las actividades del partido, serán el tema 
del programa'?. 
R = Al Consejo Político del partido le proponemos unu lista posible de los 
temas a considerarse en el programa, por formar parte de las actividades del 
partidos; ellos deciden cuál es el que tiene en esos momentos prioridad sobre 
los demás. y con buse en él se elabora el guión. El criterio de selección del 
tema está vinculado directamente con la política interna del partido, su línea y 
sobre todo, su punto de vista respecto a Ja situación que se quiera comunicar. 

2. ¿Qué tipo de argumentos se buscan paru dnr la \'crsión de las actil'idades '?. 
Características. 
R = De acuerdo con el tema. Conllmnc a la intención que se le quiemn dar a 
los contenidos. son los argumentos que se buscan. claro. estos deben reforzar 
y retlejar la línea política. la ideología del partido. dándole preforencia a tres 
aspectos: aquellos que pcnniten imprimir una lógica estética (idea creativa); 
los que refüercen una cultura política, es decir los que describan y 
fündamcntcn d punto de vista que se aborda en el programa, con datos. 



techas, artículos, códigos, cte.; por último .los quenianificstCn I expr¿sen con. 
base en imágéncs la rcalidá~ u la que se alude: . . ·. . . 

Las priorid~des ~n la selección de los ·argtimcnt()s van dcacucrdo con la 
pcrspccti\·a ( píÍ11to .de visia) que' s~ le qttie,rá';asigiia~a; ~,1()¡;''áco1íibcii;1i~ntos; 
por lo que conforn1c a los intcre,scsdcl partid6'' pucdcíl.~a~i

0

ar'.ó¡.Jií1r¿arse unos 
a otros. L~valórÍ,zación de eso'~ argutl1ci1Íosfücpcn<í~1; cíi'~~~·rl ri~edid~ 'de.l;t 
vida intcriia del pártido y de su~ dirig~iii~~)'d~ la'Pl'i~t-1íia'~i~c ;e ~~;í1Í1i~á ~:de 
la intc;1ció~i iriÍpr~~ióri qué sobrccllcissC.iqÍti~~á liricerÍlégnr:>i· :>.; . 

. .-. . . . ·:. ,.·.; ,. ···' :";>1;· .• -... ;,. /?" ;\:.,_.::.,:·~::.:.:·. :::;::· '\.-¡¡'- .' ~-.:.:<: .. ·. 

3. ¿Qué' rcc;,;sos expresivos,, se explota';;,;·¡~ p,:c~¿;uaéibn; t1sicu del 
programa?!/.··.·· ,:'' '· _<:· · · ::.;. .....•. '" , ' 
R =. Dcbid~ :Í ~uc rlíícsÚéi interés primordial e~' ia fo~rlm;: la ~stéticu del 
progr11111a,:é;1.cbn~~~Ja;icia'.iicui •<:1.tcxtü''dél,llíi~1li6/~c· llii~~ i1séi .·d~ los recursos 
cxpresi~cis,(recimdrc1s,'.iil1ií1inci.óíi.; iitÍilaciólú'.éiiíc s.e ~oilsldérn1I o~ganizun de 
mejor ;l;anc~n. tina' lógica \isua(da'r~~~110:.,impliéa el¡tl~~"<lé cq1íipii. técnico 
nrn)' complcjJ.i}• ~de C1!licstrai;lia6Ílidad (c~ciitiviélad f'pa~a'cx¡1lotar ,. estos 
recursos.· La :c~lifici;ciÓlí dc;· liis

0

il1{ágJíics•;~j;ieiílí;i~JaÍhciitar:m ·.el• progrnnw 
debc11 .. ·'prcci~a,r;~c/itÍistrár ·l~s ~Óii1cnldÓ;,;·dc1}111isii1bka<lcíi1á~ de·. ~cr··· 1os 
suficicntc.mci1téníÍÍdn~ )•cónlpr~nsiblcs.'.s~"írata de 111arcár:uri cq11ilibrioe11 el 
uso de la voi cnoffy CI ~oilido'Jirdéto;'dc ~íl¿,;¡;cra C\i1c .las'v~íccs éstuínpcn .las . 
emocimics e ii1tcrÓs. q11cci1 ¿¡/dd:sihi~ciÓ1i ~ci·narrn11?•Asi1í'1i~·,¡;·o:)ii,ni(¡sicu que '· 
complementa· el 'progranlli;sc•,e1fgii, bajo cl.critci:¡ó;éfe r¿to'~¿~r .. 1ó'qúc.sccsÚ1 
diciendo, por· 10· qÚc pitede~vdriiir;'cÍc:·progrn;;,;~ 3·~¡1;og~ii'füü;:<lc,.gé1iéro a 
género. · •. ::• ·.·<·,: "·'' · · ·;.' ···\: ··<: '"_,. '"' . ., ..... 

4. ¡,Ustedes cuentan 'con. el . cqt1ip~ líÚm~'na + z~{¡¡:~ ~];a •. ln, lc1111t~~iór1 ·· clcl 
pro,gr:unn?. · ' _:_.· .. ,., . -·__,.~ ~~ .. ~ :_ -·_ ~~~.'~ ;r,.~~fs; ·:~~:>·:·-:~;:-(-:-"':-"'o-·--- ·:.,_-, __ --;-. · 

R = H:iy. un cq(;ipo hi111.~:1Í10 que se .encarga dc¡•dar?~cgúi~1i~l;to a t~1d~ls Iris 
actividades del·. pártido,· ti111Ít1 · éi, Distrii~ :F'<idc~~1',:'.coii'íci/~1 2 i1.1Í~riF <le lu· 
República,. ellos gra han.· el . material. ncéc~~rio,~no"'sólp'.p~ra ~~i''p~~ibl~, uso, en 
los prouramas:adcmás sé'hacéúii archh'o'.'de todi{~1;~·~~tivi~aci~s.sé' c'11~ntu 
con 1in ~pequcfio estudio de grabac.ión én d(illCJC'~t'po;¡bt~>cdltá~ ); cb·~;~rjiár ~·.· 
producir. el progrnin:r, en ocasiones se armn toialr11~llíé·~1i¡;·.~ci'li: l:lii;bién .se 
hace uso de l~s instalaciones que Íicnc. el 'JFE,· i1úiia1;161!tc pa~:i.1i?¡iroducciói1 

•, ., .. ,'.'."t .. <··.-' ;. ',' -·· .. 
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de programas (alrededor de 16 homs cada tres scrmmas, además clel servicio 
de seguimiento dos veces cada tres semanas también), aquí se cuenta con una 
infraestructura muy compleja que permite explotar muchos .. rcc11rsos 
expresivos (recuadros, congelamiento de imagen, constricción· de . imagen, 
animación. titulación. etc.) de acuerdo a como lo quiera uno. 

5. ¿Cuúnto tiempo llcrn el proceso completo, la elaboración dcÍ progruma'/. 
R = Depende del tema, tenemos tres semanas para entrcg~rnúesÚci Í11~te~ial al 
IFE, de las cuáles solemos trabajar en una todo· el prog'r~ni.a'.\C~ntr~ . fo 
vigencia del texto del progrumu no se puede hacer nada; h11y.ocí1si~ries.eÍ1 que 
el acontecimiento nos"ª a ganar, así que procuramos-tener lisio iil ¡i'rograma 
tres o cinco días antes de su transmisión. 

6:[Q.i1é se busca (objetil'o) con cada programa?. 
R ;,,, Se busca que cada programa sea una idea creativa original, por lo que 
cada uno de ellos es autosuficientc. No sólo se pretende que el programa tenga 
un buen contenido ideológico, sino también que experimente con fürmulas no 
probadas en comunicación, que tenga una plasticidad, de tal manera que sen 
un excelente programa verbo-audiovisual. 

PARTIDO ACCIÓN NACIONAL (P.A.N.), Lic. Abcl Viccncio. 
Secretaria de Comunicación del PAN y representante del partido ante el IFE. 

1. ¿Quién (es) deciden I cligentjtié. el~. las actividades del partido, serán el tema 
del programa?. · '.Y·· •. 
R = De una repertorio posible dc.tcm~s, rcforcntcs a todas las actividades que 
realiza. el partido y sobrc~l~~··qiÍc allídcn. a un interés público nacional. pór 
acuerdo con la Sccrctaríade éori'iil11iJi1ciÓn y de las personas encargadas de la 
confección material del prog~~níú,: s~i~ligc cual será el', que se abordar en el 
programa. Una vez clegidb. cl'.tc;na/im· guionista se documenta en cuanto a 
datos y cifras respecto al.:íChiá' a triÍtary clabOra el argumcnt~ del programa. 

,.. . . . 

2. ¿Qué tipo dcargu111énr;1s s~ busc:m parnd~rla \'Crsión de l:rs :ictil'id:rdcs '?. 
Caraclcrísticas. . . . 
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R ,, Las prioridades en.la·sclccciún dc.argümenÍos \'ande acuerdo con la 
intc11cio11i1Ji;lad (punto de visl:t) que SC le, quicm diera fos acontecimiento Y Ctlll 

su aehmlidad. : ,:á tlll•~ ·.;en <1iéí1~Í<l;1cs_'. habié.ndose .·.):a . 'co1ncnzado el 
procedimienhi • · d~ éli1IÍ~r:Ích';ij::d~I }'pr¡Ígríii;w:·,ia )mprevi.sihiliclad ·de·. titms 
:ICClllle~iníiéntos ilcl uí:{;11lllgi1n'u éí11.n~.iiírioy''ii tr:Ílli\iuricnl1tru él. ticrnp~··. Lí1 
vuhirizaciún'dc. csto:htrQlÚlicí1t;~~·dc'rcii<l~ ~;¡. ghu{i~1cdid:;'<lc hi rehícibn c¡úc 
tcnÍ?:m .cstis 11i'gÚn1~;11ú; éi1W• ,;;:;;1;1~1111\íi~us''.'(¡cil;aids\i.dc' fa ¡¡,;p;wtm1cia ·dé 

. int~r\·cnir,•c<;¡;~l1I·· p11nt1{dc' ~;ist'¡i'y p~).sible.s~11uti1'.11i{1i~u;·,s~;Ei1'gé;lcrul.cstím 
cncaminádo~ a:.:iséiii~hri'i u;;c~dpolíiiCiil)'1I~ íc;r;,¡,j'i:'n •que; ricíi'sa'~1·· jiariid1i 
rcspcét<i:1:. · · ·;".~'·' . .>;,:.· ··"•·· ·. >;: 'i• / '· .. 

l.a •. ·reti~xiúl1.qlic··~ ~e : .. fo. ,(uic;J3da;11:1·',éo·1;b:i~~'.?cis;j1Í1~ ~t,L:io··, 1111i~· 
import:u;le; p11'r 1~¡1;1é se, le da ¡iri~\}¡Jiiú'if ló~'~igliié~lic's~cfér~í1íés; . 

•• . • .,,,._,. ,<,- ., . _. _, , _,, •• ·~:r.;" )'º·.-,_,: :::;~,:' (.: __ :· .. '·- . ....,, .. ,. .. .,_. _ ·· ··-·. _,., ..... ;· ,. _. 

a. 1ir~pucs;\is~~~nci~1:i~;:<lc1 •. "r;fr~icl~r~1ii;~f@:1F·1íp~Ó1;1~i;1:\~·\;. ~i11u;ci1>n 
de i11tcrés'uctí1:íl5; ,:_.. ::,·,;, :':,~. -: ,'i,. ·'-.:'.; • ~ •• y·.,:. '.;t: ,•·· ... · 

b~ üur u:cóillícér'c\'cii11;~ del íiiírli<l,;'~ íd~!)1,;C:ia. ·• . •.· F :. :• 
.-, ~ ',:::·.: .. ·. , ;=, ·: .:·; ,, .. i~,:-e·l,;i·:»r:. · ;,,.; .. ,; .,-.,¿;.'.:' .:. ~\-·, · :':/.··.<:. 1 "";-; • .,.1_··~-,,, .: '--:::·; ,~ .. -~,; ''"< ·_:_ · ,: ;• · , : 

.c .. lnlonnaé10n acerca dó)o•.quc.h1e1cn111;.huccn• yhurnn :líis'.golncrnos 

::::~J~~~1~r1f~~i{~~~~~~1~~r;;~?:1,~~~~~~t;:;±;1:~ 
cstudistic1l~:·. T • ;:~ ·;.;~;., •, ... ;. ·::• · ,,:.,_,,, -:.· }·'' ;· •· •.:•. :\ • · •· • · •' · . :. . . 

.. •.· ... c:Ql'i~.1u·~.i1i;!.g~11cslfríhlci111;~·~i.~;1ás. e~ decir. c1i,íc rcli1ércc;1·1:1 dich11 ~;·. 
réll1<icn.1i1rculi<l11<l\\'LI :};:;ox :ii:.:':··'.:\: ;" .· ~:: :· .¡.:_;·>· .. •.·· · .· . 

1: ·,, Us<i, si;iÍbúlico': d,c iÍ~tl;s ·· ;;;?lidilrios: d(Ja: p!lbl:tci~ll151 In~ el: pi1rtkli 1 
( 111oviliz:iéif!11~11~Üºl!t!I i;;;~¡: ::.~ •. ~:~,~ ~. · '' : \T :·~· 7;:;•·~~· .. ·'·•.•···.. . 

.· g. En iicnípll<té' éleccíún. ¡íiiniiis ilc,la pl:11a1\lrma j)úlííic:!·'' 
,''·»"~', .. ,.'_.>\; t·;',_:.',.?·~,~:,_-~' ··:·..,-:·:.,·· '"' ~;_, -.,,,:. ·;•,>'-

:¡, ¡,(lué . rcí:íirslis ' cxprcsi\1Ís .. ~~ .:~~pfoi;í ~:c1i ;'iü ., 1i•:~~c'111ii~¡¿;,i; 'tlsid 
prouriitl;1;,::.;.,· ·: .... ·,.,\,.'·':s·•• · •""•'" •". ·. ···· , · 
R : 'No' ·~úh1: s?1;;,~·~iÍ;c1ÚcJci ,•¡ii{)gi:u~tu' t~i1gíi '.uií ¡ií'csc)lf:l~¡{lj¡•;csiéticu . 
CXccJentc. pa~ÍI<; <Í;1~'.sch:~CC llS<(dc los fCCttí~<;i(cxprc~Í\'tlS,tÚás• solisti~~dos 
en la ac11ia1i~ta<l~<aniiii;~dúií ; r1ir . c11;1i·fün:;ü1M;: _cúínrr~nsi<'•1i·:.dc .· in;agcn.· 
IÍl11lacÍ1~11. cÍÓudcÚ1ás;. SC CllÍda el lciÍgtÍtlJC ~;los ~rgÚÍncntos cjtÍé se llSt;n. Je 

'10<~ 



manera qu~ la audie11eiuse ideniÚique crnÍcl partidi1, In éomizci; n1í1s. es decir 
se in\'olucrc .. é _i1f~crc.~~~;:·J~º~ ~~·~ f~í~-n~:I: dc.·p~r~~:fr;. · :. · · :. :· · 

- _- < )tr:i _ ti1rm:; ·c11 ; 1li\1u~T1~s• hci-~í111ii~ p1leil~11~;reÍ:1cioí1i11·sc• mús • c1111 ei 
partido. ~s la i11í·iiaCi<'u1 ·¡¡;,e i1Í 1i11IWJ'clpr~;grtlln;í'~c;1;aC~ pa/:;•cÍIÍ~éscriÍn111 <~ 
11ar;1e11 por te1J1¡,;¡,í :/PRÓ1•¡\l'J.:'c1i' 1í~íisC1~;e{~c-ítI¡;i:in fi1llét;'1sc)l1'c .c',;11ti~i1c1i -

~~~i~l~l~~S:~~t~~itf ~ti1~j~~~~;¡;2D: 
hablando~-_ eii '•• ~ 1g'l11l:i~~si t ¡¡¡;u:»lés' p1~'c'tie1i"_te1ú)r i'u'n: l int~ :de .-;i ~a¡¡;;. t isn;u~' una 
ce 111 ni1tueiún __ ~siícela 1 _ 'N é1'~i1í1 ~i;lis-m; ;:J~ .· Ii;;;. ·c1c~1~; nci~;; üdciiÜis •de' i11'1J· deben 
ser nítida~ -y·(;ic;; ¿;¡~ií(1di-a'd~~'.'1)clo~_dlÍ~~~.;t~s cst;;¡,;;;; ¡lc'líi' ~~1ií11)ii~u. _les 
son e111;i:idas-i111i1gcnc'.~ 11¡1r;1 •su urchi\·o c1i síi'ick;':'siéAd1i r;isiblc si1'.'usl1c1i 
otrospri1grnm:t~./ . '•'.';;··5y ·t " -::2_t> · :./;;:- --

. .\.);,. ··:·: .. \ ;T ·,_-.-.;_'.' -: __ -,_,··/;' :~ ',';. ' . . r .• : ·.•.--<;~: ~·;,;:' _-.o:·.· 

- .' :~ ·:·-, :·;· ." .·.:~ -; ·~~'{ 0.~~;.~·:j~·-'.;t~::~ .. '.·/_.',; >-'._ :_".":, 1"·c,\• ~. <<:,~. ·:'' '.'-" .:"'{·_:·<· ·'/ ~: . ·.:-.< <-~;-,· -
l .a _locuc1nn del· progruma.• procuru~acercmse u la •forma p(irÍlcÍ1l:;r _c11 

que l11s diriiiciiics·J~I Nartidí>Y¿~¡1,ií~c''.~us'<l¡~~-;;¡.s;is; ;;i,;:í,;¡¡1;1/1ii'\;,1z en 1111' 
debe i111pri1;1ir:,~i11l~d1'i1l--y-~:ld~1'ieií!'::¡ .1,¡~ ~,:g:,;;11é1~ti;s•éí;ic 11r;1ílli11ci:l:'.cl ·us.<i,dc · 

!::~~:'.i:w::;~-~~l~;'Jl~f ~j~it\~;W~~~;~~f~;.rá!!(~.:jf!\~.: 
:"'.'.::::~·:~;.;;j;,.~;.::.J.~{:~;,,,;;··y~'.2,,~,,':!0n: • ,,, ·~,!,"~,,;,,\~" 

' ' • ~ t ... ~ ' - . -· • .-.'-;· ,':.. >.'» ·; ' 

pn.>~r~lna?; _ ·-.-- . ---·-----~-c:..:~.'.i .. ~:~·:~{{:~:~~f-~.-· ~~-.'..'/~~:~·~:~,~~::.:~~-";·;'.-~,:· ,,,,'.'··. ·"'§.~· ,':'.::.~/-:~,~<- -::'.":: _ 
R l·:I plirtid11 éué1H:1-1ai111i•c•in'el_c1íi1ip1ihünrn1111 éi1n111 téénic<>!l:u1ti1_1iara .el _ 
sc1wi111iento dc-.lus í1ct(i:¡¡,¡¡dcs.'.l:;11'il<; p:Íra'í:i ,1¡:;1di1écii;'n ·,:;hdi~i{n'i:éimipl~ta; _
dci 1naÍcriuÍ .. ül11Í~¡;íJ. c1:ii1el1~i<!;;J;; hacc1-Íi1 ;,~~J1sÚ d~Tti~n11~;> ::det~htú1Íi1;: ;,uc el 
l11stitutn;i'cderi1I• Elcch1riÍI( t6 _1;¡1n;sbd:Í tres sc111ui1u~fi11i~ ¡;,:·¡',f;,{¡:éini1:i v de 
lucohcrllind2í·~c~~caif~1t;:~s~~mi111'~s):- ---- · - ---. - . 

. ''· .- ': ' .... ". . ',. ~ . .. '< ' .'. ' ··.. .... . : ·.· ··. : 

5. ¡,Cuúnln lie111p11 llevad proceso completo. la dalmradún del -programa'!. 



R ~·En general, el tiempo que· se lleva la elaboración completa de' un buen 
programa (desde la elección·. del • íém~, hasta ·su adaptación en . un . soporte 
material) es de 2 días; sic1'1d.o Ímicamcntc trcspcrsonas las 'que nos dedicamos 
completanici1tc a ello: EÍ1 ese tfempi:l Íe ·d~1i10s uiia unidad ~gráfica id matéril11. 

grabamos \;occs; a1iinm,~11~~'. et~;' ' •· C ·. ·· ·. . ; h ' .... · 
6. ¿,Qué se busca (~~jctivÓ)ct~1lcii'da ~~og;1;;11h _ .. , -<• ·• . > ; ·. •···; 
R ;. Los objeÍivos'pri1í{ó'rdiií.lcsAé '1~s_ p;ogfamiis ~s -gen~r~~- un i1ltcrés:polítko, . 
por las' cuestio1Íesdcl 11;~11ic1;i~, ~icnd~- clid~'-.íírlo·de é11c;~··1m~ '.~;~niriíia, 'una·.· 

~~t~:~~~u~:·:~f.~z.~:~;¿~~.;dZ 1J~;;~;Wé1~-.~f ~q~·J!~~~1t-~~.~ilifü~~~Jifé'~{~(f 1~~~0d~"j¿ .. · 
audienéia, . duraníé ·todo. éi .. ti~l1lpo;: ~e •/1s~}siillbófféJi{í~ntc .¡,;~a'i'r~fü;iár los 
actos solidarios 'que se' tic¡1cri coii'~lppartido'.y'á!ir 

0

dcsrii.e1íti~;;";nwc1;a,'C!é 1:1: 
información que se proporciona al'' rcspecto'.;.A'siíni~;iioi!0ciuercllios ~qÍic : el 
program.a sea un vinculo entre la ~o~icdaiyel'p.~rtido>ri.o'~~fó'p~~J'logr:ir'ser· . 
su alternativa política, sino sobre ÍÓd~1:".P~~d;qu~?~xi~ta{lll1a~éÓl1~llnicúci~1i.'• 
entre ambas csforas, nosotros. queré1110~'q1íc. il~s:~¿;,,¡Jz¿á;l!~;cftic';f<!'pa1í''c;~n1t1 '.' 
pensamos y cuáles son los pun.tos'dc \·i~Ía'111¿· r~sp2ctri"aí:m:~1rit¿¿c·r iía~iiíilol ·. 
tenemos, el programa en·. hástá \·c1 :t;1;~\~1c;lio>in\\~~.t~á·;F;1i~jor ;~lt)r1Í1it<d.: •. 
intercambiar información, tuntÓ CllÍi.n1lc~t~~~·s·1iÍiliÍaÍJÍc's:'!~¿;jjj¿¡'(:~;r~I ·~~Stl~,de ·. 
la nación. ;, ,, ::;e ; , ,;, . ,:.~ ;, · •· ~)T1:, "° -, '"·. .-_· . <;~--- -- '?:,¡· .:.~ ·. 

PARTIDO DE LA REvóc&1i~ ÚEJOcRATit¡.(;f k~&r ~~~ .. l~án 
Torres, .Subsecretario de DivtÍlga~ión\Í~ot!íica'.');,(Propag~lidá' cÍ~I PRD y 
representante del partido ant~ él !FE:' .. ;J o,< '. .'.•; · · "• ·· · 

;\;;'.~-:- ·. 

1. ¡,Quién (es) deciden/ eligen qué dClu~';u~tÍ
1

~id~d~~ dél partido, serán el tema 
del programa'?. ··'.· ·· ·· 
R = En realidad la elección del teriÍa del pr~1gra111a. se base en las imágenes 
que sobre el seguimiento de las actividciétes del partido se tienen, de toda este 
material referente al partido la Secretaría de Divulgación Política y 
Propaganda decide cuál o cuáles serán los puntos clave a abordarse en el 
programa. 
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2. ¿Qué lipo de argumenlos se buscan para dar la versión de las aclividades '?. 
Caracleríslicas. 
R =En general, se busca que los lemas refuercen la línea polílica y aclividades 
del partido. se da prioridad a aquéllos que estáÍ1 .· cncaníinados a la 
movilización ciudadana y se ha tratado de dcjar:;cr1'. segurÍdo plano el 
proselitismo de campafü1 o de denuncia, 1111n<1uc éste cspÚci~'Sc:Í el único con 
el que cuenta el parlido para ventilar el discurso )' accio1ic~,-Oc_'sus mili1ai1tcs y 
dirigentes. 

El enfoque que se pretende imprimir a cada tema rcll1<iuj3 visión propia 
y particular del partido, nucslro modo de ser y. sl1hrc 1 tOdo, i nuestra 
características fonna de pensar. Se trata siempre de denuíici~r la 'posición que 
se tiene respecto a determinada situación, así como el'c~p;esár · 13 posible 
solución a tul hecho. Hemos tratado de hacer hincapié erl''tjüc 'él ·espacio del 
PRD, sea un foro de la sociedad civil y de los movimici1tos"~clí.1Óúaiicos. 

-~··:'·'- ... - ' 

En este sentido. el perfil de los argumentos usados dc~it~o del programa, 
aluden a reflejar puntos de visla sobre el acontecer naéiorial/_;1:0 prcteridcmos 
comcrciali7_.ar con una imagen fo Isa del partido, al contrario;-_ tratari1os de 
contrarrestar la que se tiene ahora (de violencia). .. · 

3. ¿Qué recursos exprcsi\•os se exploto en lo . prese.itá~iÓn •_.; lisica del 
progran1a'?. ..,, .. ., .. ::::;·:.'. _ 
R =A pesar de que nosolros no contamos concleq;r·ipo'técnico'para imprimir 
eslélica al programa, procuramos alimenta'rlos .de cfcaíi\:idad, recurrimos a la 
foro fija. grabaciones incidentales, fragmeiúos de: pelícuias, ele., para poder 
eslruclurar un buen programa. · · · 

. . : . 

La calificación de las imágenes cst_á ·encaminada a privilegiar aquellas 
que reflejen por sí mismas la sitiracióri:'a la que se alude, que sean 
verdaderamente la expresión de, la· rcalidai:l"que se maneja. Eu cuanto a la 
locuciún. preterimos el sonido direcl<>"ya qtie genera realismo, la voz en off la 
utilizamos discrecionalmente sólo cuaudo es necesario incluirla, a manera de 
narrndor. Para musicaliwr los programas, nos gust11 emplenr el rock, ya que es 
más dinámico. versátil y sobre lodo,.anléntico. No nos interesa cuidar la forma 



del prugrarna, adermísde que no podernos sujetarnos a las necesidades que 
implica, pero a pesnr de ello. tratmnos de'aprcll'cchar la infraestructura que nos 
presta el IFE para la producciú1i dd pr;1gra111a. · · · ·· · 

.¡, ¿.Ustedes cuentan cor~ el):qt~i[lo'.hunum::¡ y t6cnico para l:i confocción del 
programa?. . . .. . '• ·<·. · , . , · 
R = Pues, noconta1{1os Cl)ll los ;rn\smínimo en equipo para dar seguimiento a 
las. acti~'idades ,dél partido:. Úiis ·• cí11i1aras ·que· se usan en·· la . grnbación nos 
pertenecen indi~·idualnidnte:y.'sm1 las qne ernpleamos en las grabaciones). de 
hecho i10 hay llÍrel'U'fs;)_s:c~onÓ1ÍJicos asignados para estÍI labor. salrn el pago 
de viáti~os ~Umidohay qué saliÍ~de(distrito Federal: así que utilizamos las 16 
horas al me~ dc.'.tie1;1po'déestudicí 'que .Instituto Federal Electoral no 
proporcióim: A;1~í ilos ~ohibora 1ln equipo técnico y hum~no profesional, para 
poder armar nuestro prog~aiiíá. • · 

'·. ,. . ' ·. . 

5. ¿.Cuánto tiempo H~~·a el pro~Cso compl#tt}: la claboraéi~)ndcl programa?.·'·. 
R =Una de las dcsvcntaja~:de ieiic?ticn;pb.sól~ ciacld:tr~s',sernanas: implica 
que en algunos casos .• los tenias''pié.~ddi1;a~tíralidad y sean' s,ob~~pasad~s por 
alguna otra coyunturn polítisa> ~ehc¿Í1o;'i~rlE';\.Jl.1isto ~I ~~og~ailui, 'silfo ÜI aire 
diez días después de liábersc ¡.'ealiz~do.·:El;tic1Í1lí~ cjuc í1os. lleva,•. pues. si 
descont:tmos lo cotidiano de'ir~~;gr;bar,/dttr seg;1imi~nto a' las actividad, 
solamente nos queda el tiéÍÍ1l1ó dc0

cst.11diií: · · · ,, ' , . ,: ' ~ ' ' (,'' ' ,, . ' 
'i 

6. ¿Qué se busca (objetWo> ~011 ca<lá'pr;grama·1. 
R = El objetil'o · ¡:iri'rilordilll. · del. progríuna en este mornento, radica en 
contrarrestarJa imagen dc_violcricia que del partido se tiene, sirÍrnlr:íneo a esto. 
buscámós privilcgiárJá ideología del partido, sus acciones, sin caer en una 
comerciolizacióií; 

1~.1 



ANEXO 2. 

PR<XrRAMA PARTIDOSPOÚnco. 19DE MAYODE 1995: 
PAfHIDO REVOLUCIONARÍO rNS-ÍTflJCIQNÁL{P R l ). · 

·.~: . . , '.,. ' - . ' . >'. ·.-.. . ; . l . ' . . . 

. . . -

'A ~u~dro ~;~: dt? los .~8eJd ~lorcito, 
Pi"esidÓma Nacional CEN del PRI. 

O.P. Entra puente n~u:;icHI. 

A cuadro Xla. de los Angdes Morono, 
Presidema ~:adonal CEN del PRI. 

Enrra insert lihtladora . 

. AUÓ!ü ·. 

REFOR,\!A POLÍTICA El\ EL D.F. 

~IA. DE LOS ANGELES ~IORENO: 
Nue~tro panido. e1 Re\'Olucionario lnstirucional,. 
a~andera !a ~emocrHtización a forido, amplia, dt?I 
Di~ui10·_ Federal, íl Ira\•¿¡; ele la ~_lección cli..rt?cta del 
r~spowmble dd núsmo. · 

Xlmin do lo' Ang<les Xloiw10 XI. 

MA. DE LOS ANGEi.ES ~IORE!\O: 
Hen~~s _decidido pronunciamos por qu~ Ja refomm 
poütica del D.F. :.>ea palle de una agtnda mñs amplia. 
por lo qUe estit debe Ue\'nrse a la mesa política 
na_cic;na1: con ht profunda comicciéin de amplia~ el 
"ej~rciéio de los derecho!> ciudadai~os y ,generar Jo:; 
esp<.tcio ni:cc:sHrios para Jogrrlr una panicipación nws 
di:mocnitica y plura1 en lds decisioni:.s qui: af'Cctau a 

· nu~su~os conciudada11os y a los inrereses nacionales. 

1\"0Z EN OFF1 ,\fA. DE LOS ..\.t\GELES XlORE:-=O: 
Democracia, gobentabtHdad y rni:jori:s rtlwles de \ida 
han. L~stado presente:~ siempre: t.'11 t:) quehacer y t'O la 
preocupación poliliclt~ <le nui:stro panidlJ. 

FALLA DE 0~18EN 



Collaje lmbirant<s de la ciudad de 
f\·féxico: niños, mujeres, hombres. 

lmitgenes Uustrati\'n:o a h.1 que dice 
Ja voz en otl: 

A cuadro·entre\istadt.'r. 

A cuadn.1 ~fa. de los A1Ígeles ~lorem\ 
Prt>sidenta Nacional CEN del PRJ. · 

t\'OZ E:\ OFF! LOCLTOR 1: 
Hoy por hoy,¡., refonna politica del Distrito Federal 
es un reclmno di:. la ciuditchutia de la capital del país. 
L(1s habitantes de Ja gran ciudétd desean y d~maudan 
derfü''lcracia. ~rica poliricn y bieneittar, ·este he~ho\~s ... 
tmsc:endenhll en la \ida polifica del pais. y8 qÚe la 
ciudad de ~l~xico es ti ctntro'de los poclere~ de Ja· 
Unión: ejectlli\'o, leg.islntiVó y j~diciol; Centro de la· · , · 
acli\idad ~conómica: culiural y social. Lo1t'1t1exica'nos 
reconocemos en eUa nu'estríl identidad nacional, Jo' 
que en ella pas·a i dej8 ·de pasaf ~~ ·u!1' asunto 'q'ue 
cOniptt¿. a l~dos: · . · . 

t \'t)Z EN OFF! LOCUTOR ~: 
Hablar d• la Ciudad de Me:Oco es hablar de una de 
las ciudades mas' grandes del niundo ·y por.ende~ Con 
una gran· compll.?jidad de probfomas que mi1 dúde la 
contamin,1ción, \i\1cmda. \ialidad. seguridad, obras 
lúdniulicns, limjii~u, sobrl.?población. 
Un ime\'O 1~arc~jmidicl1-politico cM D.F. es 
indisptmmblc: para consrnair una democracia. en 
dondl.? los ciudddanos no sólo s1.?an obsen'adoreS d\! 
gohfomo. !'it10 \'erdaderos agt.~nre:; dt! planL"ación y 
supenisión de la gestión gt1bt!main~111al. 
Hoy. nos \!nco111ramos nntc: la inaphtzablc: dc:11rnndc1 
h.ist01icn de que !'enn otorgados k1s derechos 
democnlticos a sus habitantes. es frente n e1'ta 
nc:cesMad que Jps intereses paniculares de lvs 
ci.lpitaliitl'•s deben encontrar un nUl.?\'O modo de 
aniculacion con los iith~rt.'!il.?s generales de Ja ~t~ci.01~. 

E:-ITRE\'IST.~DOR: 

La propuesla parc1 la c:l1.?cción.dir~ctá del Jefü dt! ·: 
Gobierno del D.F. para 199?.. ¿Q111!'itii{nitiCmfo tiene. · 
para i!I Revolucionario lnsritucicin~J y par.1 lvs 
hahit~ntes de hl ci~1<hld ~e·~1¿xico?. · :::.- · 

~!A. DE LOS A.'iGELES ~IOREN<::O: 
_.Significa (¡lle J~'\S é8pitaJinoS, c:iure. Jos que -
·\irg\1U.,:>.~~1~ent~ m~ encu~ilth;. 1~1.1drentl~!> ~hora 
tamh~~n que pensaf_' en .1~ pc.frsona cuyc1s atribulll:>. 
cuya 1ray~ctoria politica y adtninistrdlh'H. luunm1a. 
nlej~1r nos parezca en cumuo· a ll's pn.··1gr·amas que 
ofre.zCa pílra · re:oolwr. lcis grares problemas di? Ja 
~iudad. Significa una mayor ri?:;ponsabilidad dt.• ~ti 
ciudadanía c.?Jt cuanto a esa elección. una c0nsíderación 
cuidadosa de Jos'elt?mentos que di?l'." reunir. 



Collajo ciudadanos votando. 

A cuadro Ma. de los Ang\!11!$ Moreno., 
Presidenln Nt;cional CEN dol PRI. 

Enh-a inscrt entn.~'wistai- con la 
opinión pública. 

En la p~1c supcriur~iiqu~crda, ~:fruía 
de los An&:l.is n cuadro. Fondo dol 
Angel de In lndopendoncia. 

(VOZ üN OFF,! LOCUTOR 1: 
: Por dio, 1.m' priista!-' hCmo.q elegido nuestm poi.tura 

en tori10 a la rctbnna polític.i dd D. F'.: conwcar a 
elección dir~.cta del rcg1mlc en 1997. Es impor1anh: 
señalar que la pro¡mcKlil del Revolucionario 

· lnsU!uciounl füc apoyada por el PAN y PRD. 

M:\. DE \,OS ANGül.ES MORENO: 
El que l~tro:\ pm1idos se sumen a la iniciativn1 paro 

-nosotro~ \icnc n dcrnoslrar c¡uc hay una icle111iticución 
Con el cóncepto, con todo lo que fülta por precisar 
y plW definir. Por que mlt..!más, si usted recuerda. en 
la propucstíl no ~ólo es H In ch!cción direcht dd que 
huy se llama Regente y que míl.s nddmk• quizá se 
Uamc Jefe del D.F .• l'ino hacer una rcfonna integral 
<1uc abarque Jo:; aspectos cc<1nó111icos, sociah:s, ta 
división y la atribución muy concn:ta y clam 1.mtrl! los 
poderes locales~ la relación entre el D.F .• capital de la 
República y sede de los poderes, con el rc:-110 de los 
estados de la República~ In relación cntr~ Ja auto1idad 
locnl. El presidente de la República seguirá encabezando 
et ejecutivo federal, ac¡ui mismo en este espacio 
fisico, cl espacio dl!l D.F. no cnmbimin. Entonc.-cs, 1.>shí 
refomm integral que utendc1ia a aspectos 
administrativos. económicos, pollticos. financieros y 
de relación, es en lo c¡ue queremos uvunZar, el 
pronuncinmiento de lo:; otros pa11idos en cuanto a 
Ja elección directa de Ju autoridad ejecutivil, sigiúticn · 
que nos podemos acercar al consenso y probablemente 
en olra."i moterins relacionadas. 

PREGUNTA (VOZ EN OFF): 
¿Qu~ opina acerca de realizar elecciones (>ílííl 

Regente de la ciudad de ~-ti!xico?. 
MA. DE LOS ANGELES MORENO: 
Hoy una gran pm1t! del debale sobre la refonna 
pC..,litico en ~1 D.F. se centm en la selección directa de 
la auloridad do! propio D.F., la udccuación de la 
naturaleza y de Jo órgtmos de participación ciudadana, 
sin duda las cuestionl!s a rcsolwr son de 1as más 
grande tra.c;cendencia, no sólo para la capital de la 
Rep\1blica, sino para el pais entero. E~to 110.'i obligA 
a un análisi'i serio y respon!inblc de las cuestiones .:n 
debate y n considerar en ella los puntos de \Ísta 1anto 
de los habitantes de la ciudad <re México, como de 
todos loR mexicanos, con la participación desde luego 
de los Partidos Politicos, es sin duda un tema de 
gran inten!s y de trascendencia nacional. . 



Entra inRcl1 entrevista n la opinión 
púbLica. 

PREGUNTA l VOZ EN OFFi: . 
i,Cóñsidcín irí1P011nnlc que? el Regctth! sen electo 
poi- clccéilln popull1f-?. 

A Cuadro f\·fnri~ de lo~· 4"\J~·ii~l~s Moreno .. , ~IA'. DE'·· Lo~ ·~\NOEl.ES MORENO: 
con Codwel y"Otro. · · · .... . · · _.El t~01ñ 110 sólo debe centrarse en la tbmm dt.• 

Entra collaje, fotos fijas de dife1:enh!s 
aspectos de la ciudad en d¿cad11s 
pa~étdos. 

Í.?lt!cción·del litulardl!I D.F., sino en mm fonim y i:n tum 
'refonnn intl?gml de los t'trgnnos ele gohiemo desdt.• 
los. órganos de partici¡mcion y coli.1homción vi:cinal. 
Nuestro partido, el Re\•olucionazio Institucional 
abandera la democratización a fondo, 1unplin del D. F. 
a t.mv¿s de la elección dirccla del responsnb)!." del 
mismo, pc:ro considcn.unos C(lh! con ellos por sí müuno. 
no es suticienh! paro a.segurar lu gobenmbiUdad con 
la Participílción ci11dndat1a en el propósito de mejorar 
In cafühul de \ida de la ciudad, d i:jercicio del derecho 
político de sus habitantes y su cnmclenstica de ser 
In sede de los poderes ele la Unión. 

l VOZ EN OFF> LOCllfOR l: 
En el Acta constituli\·a de la Feclemción di:! J t de 
enero de 182·1 y, In Constitución Federal del ·l de 
octubn:, si! fijaron las bases para la organización 
poUtica y ndrnin.istmtim de k1s Estados Unick1s 
Mcxiciinos. El m1iculo SO de h-1 Co11stil11ción Plorgó 
al Congreso la focullad de c:legir el lugar <JUC sií\iem 
de residencia A los !illpremos poderes de Ja FederJción 
y Ja cit.! ejercer dentro de su distrito las atribuciones 
del poder legislativo c\el Estmlo. Es así. que d 18 de 
110\iembrc de 182·1. el Co11grc:m sefialo a la ciudad de 
México como sede olicinl de IPs poderes de la 
Federación y le asignú al Disnilo, que desde enlonccR 
se Uamn Fcdcral7 la supc1 licie comprendida en un 
circulo de dos legtmli de rndio, con centro en la Plaza 
Mayor que equivale a 8,800 metros. Este tenitorio 
Je füe segregado al Estado de M6dco cuyo gohfomo 
tuvo que mudar~e cid antiguo Pnlí1cio de la Jnquii;iciéin 
donde residía, a la Villa de Texcoco. Poslcrinnnentc~ el 
16 de enero de J 899 el D. F. se dhidió p;iru !W régimen 
interior en la mwlicipalidnd de ~f~xico y en tas 
prcfocturns de: Guadalupe Hidalgo. que abarca 
Guadalupe Hidalgo e lztacalco; Azcapotzalco que 
incluye Tacuba, Tacubnya. comprencücndo MLxcoac. 
Santa Fe y CuajimaJpa; C'"1yóacan junto con ;ian Angc4 
TJnJp.111 con Jztapah1pa y X'"1chimilco, incluyendo otros 
sitios como Ateneo. Tlahuac, etc. 



Entra collnje, fotos fijas de difürentcs: 
aspecto:; de! la ciudad en décadas 
pnsad•lS y Lñ1aro Ccinlcnns: . 

Entra inuígcitcs dé· difcrcnh!s ·zonas 
de la ciudad. cmpatmlm~ con la 
siluc:tn di:l D.F.,"divido en c~cfogacioncs 
política~. 

A cuudro cntre\iSl<tdor. 

(VOZ. EN OFF) LOCUTOR :!: 
Pi'lfn d mlo de 19:?8. d :?N de ngosto se refonno Jn 
íracción cuarta del articulo 53 constitucional, en . 
donclc se sup1irnió el rCgimen municipal en el D.F. y se 
encomendó el gobierno dc su tcnitorio al prcsidcntc: 
di! Ja República, quien lo ejercerla por conduelo del 
Depm1m11e11lo Centrnl. creando en esa misma fcclm 
con j111~s1licci1l11 c11 lni'-1 antig11as m1111icipaliclmles el!! 
/'\léxico, Tucuhayfl y :O.IL-..;c,)aC )º c11 13 dclegacioni=s. 

(VOZ. EN OFFI LOCUTOR 1: 
1 loy .:n día. en la.'i Ley Orgánica \igl!ntc del 29 de 
diciembre di! 1970, se sefiala que el Dist1ito Fl!deml 
o ciudad de t\1éxico, ~ünónimo en un texto legal, se 
dhide en 16 Ddc:gnciones: Alvnro Ohregon, 
A1.capot111lco, Benito Jmirez, Coyói1cm1, C111tjimnl¡m, 
Cmmhtémoc, Gm;tm·o A. t\tadcro, lztacalco, 
lzta¡mlapa, Mngclaleua Conlrcms. Milpa Alla, ~ligue! 
llidnJgo,Tlalpan, Tlahuac, Vcnm11hum Cammza y 
Xuchimilco. 

ENTREVISTADOR: 
&!uadorn, si como usted scllalo, la elección directa 
del Regcntt! no es suficiente ¡mm osegumr In 
gobemabilida(I del D.F., enlonccs qui! rn~cnnis11101\ 

·.hnbrin que hncer para lograr 1ma gobemahilÍd11d lolal. 

A cuadro Ma. de.Íos ,\ngel~s Moreno; : , . MA DE LÓS ANGELES MORENO: 
Presidenta NacioÍml CEN del PRI:·· · Desde luego en las comudtu..i; <(th! se hml hec!w y'se. 

seguinin haciendo para cine In ciudadanía expn!sl!, 
·desde su Óptica de que manera pueden rt:soh~rse 
mejor esos prohll!mas a lo:o que usled l1'hio~ por qt11!, 
finalmente li.1 clc:cción de un reprcsc:ntante o la 

!!lección de un gobernante implica para nosotros c1ue 
esa persona nos represente, se dedique a rnsolvcr o 

·gestionar Ja resolución de Jos problema~ que más 
no:> impactan y que renhncnte \le\'en al g.ohiemo y n 
Ja.q acciones y o los programas, los problemas que 
·más nos interesan. Las prioridades de~n decidirlas 
In ciudadanía. 



Collaje ciudadano y ciudad. 1 VOZ EN OFF! LOCUTOR 1: 
E¡.¡ así, cíu~ !Os 'i1ahitantes cfo la ciudad de Mtbdco, 
enfhmtarnoS aciui.hnente uno de los clesafio:i más 

· ·gmncÍés ~le nue~lfl! his.tl1iia. por un lado tcnerno!> 
ql~ci resolwr JoS proble~1ms que son resulrndo de un 
niodeJO dé desarrollo urbano obsoleto y por otro. 
renern'os c¡u~·l!st~blecer las bases. c1ue nos permitan 
Usce11der ni mievO s.iglo como uuu ciudad rnochmu1, 
~e\i1ali1..ácla )~ com'peliti\'í1 y capu7. di! garnntizar un 
n.1~jor_ni~~J ele \ida y bienestar a sus habitunres. 

A Cuadro Maria de Jos Ang~J.es Mo~er;~ MA DE LOS ANGELES MORENO: 
cm_t Codwe! y airo. _, · ·El PnrtidO Ífevo!UCionario lrndituciónal en aras de unn 

Vista plafón en Ja Plaza de Ja · 
Constitución, C~nt~o Hi.i;rórico. 

Logo1ipo del PRJ animado. 

~uás p~~fimcla y n~1litd~1 demo.cr~tización y de l~gmr 
plenos y nm-piios-derech~s polill.co~ para lít ciudrid ~e 
MéxiéO~:abanderH Ja elección directa ele la ¡futolidt1d 
dC ·gabiCmci del D~P. cor.no J>ti11c ·c1e la fefomlíl . 
int~gml.': ·· ·· · · ·. ·· · · ·.. · 

IV~i EN·¿;!') LOCUTOR 2: •.•. · .. 
199~ rul9 di! la 'de-ri1oc~~Wcici1i d~ Jii Ciudad de t-.ll!Xictl. 

Fmlc:'out. 



PROGRAMA PARTIDOS POLÍTICOS, 26 DE MAYO DE 1995. 
f'ARTJDO DE LA REVOLUCIÓN DEMOCRÁTICA( PRD ). 

VIDEO AUOIO 
·'FADE 

O.P. ENTRA MÚSICA, SlJBE, BÁJ,\ Y ~ESAP,\RECE. 
LOGO DEI, PRD AN;MADO. ,' . ' ! i' ' .•••••...• · •. < . . . 

. CV~~EN OFFJ LOCUTO~ 1: 
~ . . ' 

RECUADRO TRIVIA" 

Apar~ce paulatinamente: lo que se va 
diciendo. - · , -

l·l~la·~!·nigo!i,·lúly abrimos ~u~Rlro p1:ogrru.na con 11118 
-.. frivia,.-¿Qui~i1 dijo lo 1dguien1e y en c1u~ Oño?. 

(VOZ ENOFFJ LOCUTOR~: 
_",. ... _?vf~xi~O es un ¡mis extni~rdimnimnentc_ fiicil ele 
dominar porque basta con controlar a un sólo 
hombr~: el Presidente. Tenemos que abandonar Ja 
i~ea d"'. pOner· en ta presidenciu mexicana n un 
ciudadano no~·h:AT~t\!ricuno, ya que eso llenufa otra 

· \'CZ a la ·t,'llerrn. La solución ncceidta de 1mh1 _tiempo~ 
debcmOs ubiirle o los jó\'t!lh!S mcxicano_s ambiciosos 
la~· puertas de nu~strns universidades y haél•r el· · 
esfuérzo de educarlos en el modo di! vida 
no~~a~eriCaÍla/ cn.riuestros ·vn1or~~ ~~en .~l ~e~pe~o 
o li.de~zg? ~e E.stnd~~ l!rúdós .. Méxic~ rl.~c~~itara ~e 
adrO..i..nistrndore:c C<?lllP¿lenle~, CO~\ c.1 tiCmpO,'c csoS. 
jóvene~ U~gílran a .ocupn'r.·~a.rgo~ u11pOi1anteS-y 
eventualm.cr~te SI! ·adu~rl.ararl. d.e. lu p~e¡¡jc~e~~ia. SiÍt · 
nece.sida~I de que EsÍHd~s .lJ_nidOs ·~te· ufl centavo 
O di5pa~e un tiro. harán tO'qu~ ciüCr~mos: ·Y lo ha.nin 
mejor}· nuis radiCalmCni"' qu~ 11030.!rO:;''. , 
(VOZ EN OFF) LOCUTOR !:' 
¿ QuiCn ftie.?: 
+ BillCLinlon 
+ El tign: Azcum1g11 
+ Carlito• Slim 
+ El ·chapo óu7J11iu1 
+ Joseph ~fari~ ·coi·tÍoba 
+ J olm. Wa)·né 
+ NapoleL;ll · 
+Rambo 
+ TOdos 
+Ninguno. 



1.voz EN OFF.t°LOCUTOR ~: 
No d!!je ~le sint~'rii7 .. a.mo!'l, .eri el 1~nscm1'0 del 
programa ~ircínos li~ rcspue.~ta·a ·esta h!ll!!bff1sa 
inti..•n·ogan~.e. ~. · · 

Aparece a cuadrn: REPLANTEANDO . 
NUESTRAS RELACIONES POCiTICAS. • · 

A cuadro Po;füi~ Muño1: LcdÓ ·.' 
Presiden!< Nacional del PRD. 

Caí eta de ogua. , 
Di.nito )o.'Xll de Veracrnz, trimttb del . 
PRD. A recuádro vmias tomas. 

lro. de mayo .. Los ~b.Sj~do~~s e~\· 1as 
call"'~ (c~liJbmrnn d bienestar pnrn 
sus frunilins). Toma~ \'arias,.~nitin; 

A cuadl·o: i,Se p\ied~ a~1:1~ en el 
diálogo nack11.ml?. 

. ·· ro1u;1RÍ0 :-..1ufioz LEDO: 
:: En .!1 ·acuerdo Suscrito en los Pinos. se nclc¡uirió el 
· cOmpromiso de profundizar lus retacillnes 
·deinocráricas entre el congreso de la Unk)n. y !!Utrc 

esté y los orclcncs de gobierno estatales y 
municipales, las relaciones cntn! lni-; instituciones 
públicas, los partidos político!-1 y la socii:dnd ci\il. 
Me preguntó: ¿In actitud impositiva. tlc!~pólica e 
intolcmnh! seguida por la mnyoria piiistn t.:11 la 
cámara dt: diputados y .i;cnadon:s, c0n la nlimt7.n 
frecuente di! los legisladores del PAN, concsponclc a 
la promesa de cstt! tralo rt!spcluoso cntn: )llS 

podcrcs":I, ¿In actuación mccimica y adycctn d.: los 
poderes de la mayon·a, rcspondl! nca!-(tl al olh.•cimk•nto 
de una sl.!pctración i.?ntn: d PRl y el g.ohil.!lllll'!. 
Ya lo hílbímnos ndvcrtkk' entonces. co11'l111lpl.!r kls 
compromisos conlrnido¡( con el l!llgmlo. pmhia ICUl.'1 

1111 costo im¡mg.1blc para la nacion. Zl!dillo promclio 
un diah.lgo dircc10~ claro y franco pam íl\ill\7..ill' en ltt 
dcmocratiz¡1ció11 cid ¡mis. ofreció un 11th!\'o lrnlú 
politico tlmdado en el cquililuio y 1.!ll d fl.'SJh?to sin 
sacriticar lns diferencias l!lltrc los partidoll y 
linalmc:nh: ufümó: qu.: ahora y uquí una his1oria 
tcmúnaba y otro conh~nzaba, que l~jos i..>stamos <I~ 
las pronh!sas que enlonci..'s se tbnnutnro1t 



A cuadro Porfirio Mufü'IZ Ledo 
Presidente Nacional del PRD. 

A Cuadro Proclama Nacional, Desde 
'fubm1co, en dc?fensa de Ja soberanía, 
la democnwia y la justicia social. 

El <so.do por lo dignidad y la •obe11111in 
nacional en San Andrés TtL'dla, Ver. 
8 de mnyo 1995: Tomas 111rins. 

PORFIRIO MUÑOZ LEDO: 
La cuestión· es si c:<is.tcn las condiciones ndccuadns 
quc. Jh?llnitun .cn In unidad .dd p1111iclo y en In 
tolernr~cia y coopcrn~ib11 cn1rc los partMos en orden 
a objetkos i;uperiorC:; llevar a cabo e!litá retbnnn 
democniticn .. Urt cambio de está cáwrgadura 

. re111iiúc por necesidad un clima en cJ que: sobrc::alga 
y se 'anteponga el cumplimiento de los compromisos 
contraidos n las exigcncins imncdialns de una politica 
económica suicida, la di.!cisión c¡ue de suspender 
este Oinlogo ~lbedccl! il In necesidad de replanlcar l!n 
su co1tjunto Jas relaciones riel pm11do con el 
gobfom1J y lils otras instituck111es politicm; parn no 
caer en cl.espt.•ctáculo csquizofr~nico de un ejercicio 
académico impecable en In me!ln de negociaciones y 
de c:;cenas 11111 dc1mgmdablcs como In:; de los 
granadero!! que teniendo el paso de Jos lcgislnclores 
a unos cuantos mclros del Jugar de donde se 
suscribil!ron compromisos de: respeto entre Jos 
poderes: 

ANDRES MANUEi. LOPEZ, San Amires TtLxtla, Ver .. 
Vamo~ a ~é.xico y UcmmoS una prOclama: . 
1. qúe hulla un nuevo gabinete prcsidcncinl. 
2. comemos y luego pagamos. 
3. que d 10% del IVA !le destine a la comurúdndes 
indígenas. . 
4. mm solución política no militar cu CJúaPas.' 
!i. se dcrogc el incremento de !i0% n1 IV t\. 
6. rotundo no a la ptivutización di! PE~IEX. 
7. juicio y más que eso, tfUC Jos bienes mnlaviclos. de 
Salina<t y sus socio!i sean incautados. 
ANDRES MANUEL J.OPEZ, San Amires TtL~tla, Ver. 
El día 3 de jumo llegar a la ciudad de México y· 
concentramos alú miles de ciudadanos d~ todo el 
país hasta hacer retroceder la política antipop1dar 
de Ernesto Zcdillo, ese es el propósito de este 
1110\imicnto. 



A cuadro Porfirio Muñoz Ledo 
Presidente Nacional del PRD. 

}1. cuadro respuesta Trhia. 

A cuadro animación logo PRD. · 
Créditos IFE. 

. PORFIRIO ~IUJ'IOZ LEDO: 
Pcmmmos que los caminos para el pnis son claros. 
si1Ío cxistici;.: la voluntad de incluir como lo hcmo~ 

" pedido ~n el diaklgo democnitfoo. d de~Ste sobre las 
. polític'a.i; púhlicas y la participación de los ¡lartidos 
políticos en la aprobación del Plan Naciomil de 
Desan-ollo. sino se abriesen a Id discusión pública 
t.?nlrc ngt.?ntes económicos. los i;t.?ctoh!s :mcialcs y 
k1s urhan~s. el conjunto de medidas y estratc[tias 
que detcnninan la \Í<la de la nación. pocos creerían 
en la bondad del ejercicio democrático. 
Por otra parte. en In realidad cotidiana de 1odai; 
o en cn~i todas la 1.?ntidílcles di! la Repúblico 
contimmriarnos presenciando la mhitrmiedad. el 
autoritarismo, la violencia del sufragio. poco o nada 
hahda cambiado a pesar d1..• esas platica:;; es md 
que estamos en el dcbl.?r de rcplantl.?ar el marco <le 
nttl!stms relaciones politicas~ st:ria indispensables 
para prosl.?gUÚ' eSllS dicllogo~ li:!. consideracián 
públicn de las politicHs gubemamentaJcs el debale 
nacional~ genuino sobre el Plan Nacional de DesntTollo. 
El cumplinúcnto de lo compromh1us contraiclos 

'respecto de los incide11h!$1 posleleclomlcs. c11 
particular sobre Tuha:;co ya hay sohre la 1111::;;\ lllM 

propuesta m1c\'íl. tlc.?xiblc. inteligente de nuc.?stróit 
compai\cros c¡ul.? pondrá ~er :;atiitti!chn: 

PORFIRIO MUÑOZ LEDO: 
Es necesario que se cumpla el compromis1.1 contmido 
en la negociación de Chinpas. hemos Uegmio casi ·a·I 
final del cornpromi.1m de que st? rc\isc este arlo In 11...~· 

electoral y de que SI! realicen elecciones para , 
gobernador. prt?sidt?ntes municipales y lc!gisladoreN 
en el estado de Clúapas, sólo fültH en esa órbila el 
cu,mplitniento del co1_npr~1niso que las u.~~-clec,~ione_s 
s~ celebren en la rniSma fecha y de que ese cOngr~so · 
tenga \Ul can\ctl!r constituyenlc. , 

(VOZ EN OFF) LOCUTOR 1: 
Usted cont<sto ninguno, acertó. El autor d• la 
celebre declaración anterior fiie; RiclÍiircl Liuinintt- · 
Secretario de EstadO en el Gobiemo de .\\'Oodrow 
Wil•on en 19~4. · - · · 

FADE om· 



PROGRAMA PARTIDOS POLÍTICOS, 29 DE MAYO DE 1995, 
PARTIDO ACCIÓN NACIONAL( PAN . 

•. ¡"•. . 

VllJEO 

O.P. ENTRA MúsÍc~ .. ·· 
'··.: ·\··. ; :. 

Tomas varias, acth.idades del PAN.,. 
AniÍuació11 logo dol PAN., 
Tomac; Vlui.as~· procesos e_leCtoral~~· 

Plantón panisra a fa\•c.1r ·de la 
vic101ia de Fox en Guanajuato. · 

Vi<ta ciudad de Yucatá11. 

1,VO~ EN OF~: ~O~UTOR I: 
.. ·El p~s~d~ -d~n.ii!lgO: ~8 d~ ma)·o se UcmrOn a cabo 

. _ d~ccio~es loCalcs cl1 dos CStad~!i: Guanajua_to y 
· . y~catá1_1~- ¡;ara el p~n~~º- 8~ trataban de elecciones 

~extrno~d~aria.~ d~ gobcmador y ~a~ Yucatán !;C 

~ cl~giriall t~bié~1· __ cm1clidaios a diputados locales y 
: ulcaldeS. Los elecciones extraordinaria11 en 
: Gu8n_ajunt_é{ fue.rOi1 producto di.? lo!. conflictos 
. post~lectornl.:s ~e 1991, en donde se logro detener 

··. el fraude.y Ja imposición, con el nombramiento del 
, gobernador interino panista, Carlos Medinn PJacencia 
y fil~ron el ~nomcnto en que el pueblo de Ou~najuato 

· pudo demOstrar al ¡)aís que quiere_ la demcicracia. 
Con mas del 60% do la votación a favor del PAN, 
Vicente Fox Quowda es ahora el \irtual gobernador · 

· eleclo de Guauajuato y es del PAN. · 

VICENTE FOX QUEZADA: 
Vamos a dar n esta próxima gubi:nmtura una ·gi·rut 
dintl!JL'lión ética, vamos a hablar siempre con Ja 
verdad. vamos a nctuar siempre con la \'e~dad, a 
dialogar con libertad, Guanajuato Jevuntara el \'Uclo .. 

(VOZ EN Off) LOCUTOR 1: 
, Yucatán, Estado con gran tradición panista' \Í\ió una 
wz más un proceso electoral en poco tiempo. El PAN 
presento a Luis Correa Mena como candidato a 
gobenmdor, adi:más de 100 candidatos mas a 
diferentes mu1tlcipios del Estado y diputados locales. 



A cuadro Rosa Payán, Presidente del 
Pan en Yucatán. · 

A cuadro Carlos Castillo. Pemza, 
Presidente nacional del PAN. 

(VOZ EN OFF.1LOCUTOR1: 
El proceso electoral en Yucatán ·eshJ\'O signado por 
va1ias irregularidades, aunque los resultados 
obtenid~1s hHsta el ·momento no J1'!nnjh.m perfilar lut 
ganador definitivo; el PAN tiene la confianm de que 
todas y cada Una de 18.• irregularidades sean 
aclame.las y ·di! proée~er :Cn esos caso:; el recurso de 
m~lidad poclria definirse ~ fayor 1.!I sl!nliJo d~ In 
votación. Elí YucHtán la moneda 1.!sla en el nin~. 
Escuchemos· uhora las palabras de In contadora. 
Rosa Payún.Cen;cfa, Presidente del PAN en esa 
entM~~ y e~~,and.i~l~~a al gobiemo de Yucatán: 

ROSA PAYAN CERVERA: 
Estos.i.Jlcidentes 'que nos han reportado en todo el 
Estado:·,Wnios en bre\ . .C:-. minutos 11 cuantHicarlof' y 
darCmos núinercis contundentes de cuáles han sido 
Jos. res.uJlndos en J8s casillas, desde Juego h~mos 
contado. cOn la presenciit en todas 1ás casillas de 
Íeprcs.cntanlés dc1 partfrlo, nu~slra estn1ctura ha 
estado funcionando, nosotros l!ll e1 mes de mayo 

. reportamos loda:-i tus casilla!i cubiertas, 99 d~ 1,1~; 
106 alcaldías. estamos compitienclo desde lut.'go ..:n 
lo:< 1 .Ci municipio:> del El'tado y el <.iohicmn, CSJh.~ramos 
<tlh! nuestro füturo gobernador sea L.uis Corre~; es 
por ello que Acción Nacionnl, no sólo en t\l~.\:ico, 
primorcliahnenh! en Yucatán que es d sudeste de h1 
República, donde se ha tenido siempre presencie 
pruústa. ahora por fm se logre lo que todos 
esperamos, l.!! triWttb de Correa>' desde luego . 
nuestro go~mador sea emanado 'de las fllas ele 
Acción Nacional. · 

(VOZ EN OFF) LOCUTOR 1: . 
Carlos Castillo Pe~•za, Presidente Nacional del PAN 
se dirigió a los núembros del partido del país·>' a la 
opinión pública nacional e intemacionnl;· \fa satelitl!. 
con lo!i sigufontes comentarios acerca de. los 
procesos electorales en Yucatán. y ~uanajuah.l. 



A cuadro Carlos Castillo Pemza, 
Presidente nacional del PAN. 

. CARLOS CASTILLO PERAZA: 
Si en J 99 J óJ PAN no Jmhiese pé°Jeado para que el 
seftor Ramón AgtÍirré 110 llegará a Ja gobemah1m 
por n~e~o.~~l,fh1~1de,_ no_ Cstari~los v.iviendo Jo q!tC 
ah_ora ~emós, p~e~to' qu,e ~gU~ estaria gobentando 

: un periodo compléto 'y· ahora no hubiera habido 
elcccioil~s _c~l~o~4~1arim;, ·e~ J~_-.pcfoa del PAN panl 
qui! n~ _JlegHfn 'p01~ ~ie(_J!o. cl~J frdude cl señor Aguim: 
y·.;1 JÓgro que· fue un gobernador del. PAN que se 
compí_oÓtel~ó·dc e~t~~-ª a tef1er Unn nueva ley 
electo.ral,' mieW!l" inStitucionCs electorales~ esto esta 
feÍ1.le~d~ PuéS;stis Creeros eri esta competencia 
eleCtOrl.1, aSi.ha sido coilsiderablem~n~e. mCjor que 
en ocaSiones ·anteriores. -
· Eri. segUndo ténnirÍÓ, le diria' que en Guanajuato ya 
rú moctO'·qué nos acusen de corlcenación, 
tendriamo~ que salir a hnCer w1n manifestación ·en 
contra del triunfo de Fax pnrn poder U01,.rla a cabo 
y la verdad locos no ~stmnos. 
En tcicer lugar, diria que los efectos de un sistema 
que Se atrevib a dar paso completo a rcfomms 
legales y de prácticas polilicas como fiie en Yucatán~ 
muestra también en Jos ca.•os de Jsrunal, Aquil y 
Mmml y las irregularidad~s señaladas, sus .efectos 
larncnrablcs sobre un proceso t?fectoral que a pesar 
de todo füc mejor que otros anteriores. 
No diría yo que es ahora CJUC el PAN debe· actuár cOmo 
segunda fuerza, por que ya Jo era antes de la elección, 
desde 1991 en elecciones federales, im cifras .· 
electorales somo• el partido con'el segundo Jugar eu 
votos en et país, eso no es 110\~~ad. SeS;~1iremos ·_ 
actuando como la segunda füc'rm polílica en el país, 
seguiremos luchando, actuando p~ ·crecer •.. 
seguiremos tmb1tiando pam aumentar Ja adh~sión 
de ciudadanos a nuestro partido; seSWremOs" . 
trabajando para' que Je prutido inéjoréS'cwuitib.tÍ1a 

_ y cualilativamenle, para qU~ ·pueda competir de una 
manera más eficiente tantO en el 97 Como en el 2000. 
Co1isideramos que. e.1 ,Wrcentáje C.Ue hasta· t?ste 
momento se tiene ~'n el Estado dc.Yucatán 110 nos 
pennitl.! aducir ni inducir ningún rcsliltádo o inferif 
alguna tendencia ha,ta el momentO-. 



Escenas procesos electOrnJes. 

Escc:'nas varias (foto' fija) Cronología. 
proci:sos electornlcS. · · 

Tílulo:··Asf·pi:ns~ino~ erl·,\Cció~t . 
Nocional (im~gcncs. a rCCuadro). 

Escenas varias campo mexicano. 

1 VOZ EN OFF,! LOC'lll'OR Í:.: . 
yucnlán y·auanaj~nto; doS_·p~O.~eSos ~l~cfor,-alcs 

. que marca"n un !mpOrtante_pnso hacia la~. · .. :, : . .. · 
-. den~ocra~l.acióit .. d.il pais~ -e~.·PA~- tr~b~ja· ~· _e~ge · 
porque·c~~~ \-Ót~ én_1ili~o-~u~1~t~:sh_1 Cx~.epción_del 
píÍrti~I? para_~~_qli·e.hll.Yá si~(>':deJ>~siiad-~,~ qu~ cada' 
\"ot_o .. cu~n!~.Jl.l~rql1e 11i1 ~t~l eS.é~_•!lml'c!Rto ~e.~cndu -

,: ciucl8rhut~ ,~~~e;'Xicit~~O .. }~ 'ConiO· i:ir,=~.~~~~.~·-.d~\i:r N~peh·ldn. 
".i :.-.'_, .... ].'. :~{ :: ;;'~·:" 

. '·.· '<<.:;,:,;.·>; :'.::'.'' ;_.""':-.".. :, ' 
,··~.~·-~-

(VOZ EN OFFJ LOé:trróid: •>j. ·.:. 
; P~Íec~ri3 ~·er ci1i~_-iil1~~-~~n ~~S .tfcitad?'s--\. . . 
.'int~rOiicionaJes y J~_.ap~ítu~ .ec~n~·n~Jca.:·~1 iJrobJemH 
del Cain¡)O ~ya no re,>resé.11ta 'ui1i1 j)ri~iiclnd 1.!n nl1c!fftfo 
pai.s_~----· , , . ·· ::::.:~~~".·,~': ·-

-··-, •,' '. ~"='' ·-· 
(VOZ EN Of'FJ LÓCUTC>R ~:. 
Sin eii1~~C!· con-~ _s~t- tr818~ó. _lo~ mexi~ru1os ienemos 
que comer~y ln.'co~tida \;_~l1e d~_ Ja li~ffil y qu~enes 
-~ullivar~ esa -~~e'!D ~o~i !OS nti~mo~ ~a'mpcsinos d~ 
siemPre~ n~1C81ró.hé_iinán~s que por gen~rnciuni.?s 

· han.esJJem~lo In .n}11~Jn di!! gobitm10 para hmer mcis 
si.?gÜridad l.!n.la lenc.?ncia de la tforrn, míis eré.dilos 
accesibles y en suma, más dignjdad. 

(VOZ EN OFF) LOC'trrOR 1: 
El más grat~de fos problemas quiz.i sea el de! campo Y. 
no se \'Cm resuello sino agrabado por los ·~~lodos 
insinceros y ele interés politico c¡ue ha.qta ahofa; se 
han empleado n su res~cto. -

l VOZ EN OFFJ LOCUTOR ~: 
Todos· conocemás ·con.10 se traia al ,C~npcsi1_10 . 
me.'Cicano i.?n tiempo_ de eJt?ccioile!>: pfomesas; ácan-eOs 
y engm1ll es lo úiiico qÚe ?l>ti~1~_e .~'. ~~!ll~~ino ~~e s~L" 
demandas.- el jete del sistema~ se ha ~°"HfrC\idO ñ c!e~ir 
con_ i~creible cUúS1_1l~ que~· ..:1 c~l'~'1péS_iflO· Ú~~~~nn~ 'nu 
esta orgarúzmlo p~ 'pr~~-'-~cir ~~lo ·p~~ \'Otar. 

(VOZE~OFF1LOCUT6f<1: .:· 7 • •. 
Acción Nacionui asegura' cjtie !cj>roble_nÍ~'_ ¡lél c_ar.npo 
es priÚtordiaJ i.:n iu1i:stra'_~~ononúa, ~·ro es _sobre 
tOd~, 1m prOt_Jlema _d~ éleVación hurñeliB. 



Animación logo del PAN. 
Titulo: este füe el programa de 
Acción Nacional. 

Titulo: Partido Acción Nacionnl. 
¡¡Gmcias!J. 

Comisión Nacional de Radiodifusión. 

(VOZ EN OFF! LOCUTOR 2: 
El pos1t-1:hido re~·oluci~nmio de l!cntt y li_bcrta~I, lejos 
di! ser un nnhcl~l imilcanzable, podria s.er si ponC11.1os 
J~1s. medi~. il~óneos pam' Joimrlo. · ' 

l VOZ EN OFF! LOClfl'ClR 1: 
Tod.o i~ueiuo c.le.soJÜci~n:~1c .los. pfohl~m~~ cl~l .cruupo 
del~e conll!mplar ~es"_~~·sp~·~.tó~_: ' - · 

l voz EN.OFF¡ LOCLJl'OR 2:· 
• Ja seSuiictud Juridica-eri_ 18 h~1-í~ilcia Y. ~xp10tílción 

de Ja tierrn.··· · .. ·. ' 

l VOZ EN OFFi LOCUTÓR 1: . 
- el amnento d~ la próducti\ida.d. 

(VOZ EN OFF.JL()CUTOR.2:' · 
- y d fo11alccimicnto de. Ja dignidad defa persona 

htu!·tai,tfí del Cri_nlpesino. · · 

(VOZ EN OFF) J,OCUTOR 1: 
En el PAN pensamos que empezando por Nconocer 
qué el plincipal problema del campo es la' mOrginación 
de los hombres qui.? en el trabajan y viwn e1t l\1éxico, 
a través de ellos puede lograr lener un sector 

agropecwuio \igoroso y p~1jante que sarisfaga sus 
necesidades de alimentación, que prowa a la 
industria de materia prima suficiente, que ~a moto'r 
del desarrollo nacional. · 

(VOZ EN OFF'.1 LOCUTOR 1: 
Este fue el programa del PAN, esperamos que los 
contenidos hayan sido de su interés, si usted. desCa 
conocer o snber más acerca de estos u otros temas, 
no dude en escribimos, estamos para sel"\'irle 'en 
PROPAN, C<irada de Eugenia# 25, en Ja colo1úa del 
Valle, MóXico D.F .. código postul 03 Jbo. - · 
(VOZ EN OFF! LOCUTOR 2: 
Por su atención muclms gracias y hasta la próxima. 

FADEOUT 
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