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INTRODUCCION

' a preparacion y evaluacion de proyectos de inversion tienden a scleccionar, concebir y
Lanalimr en forma sistematica un conjunto de antecedentes economicos que permitan
apreciar cualitativa y cuantitativamente las ventajas y desventajas de asignar recursos a una
determinada iniciativa. Los alcances de la ciencia econdmica permite el desarrollo de una adecuada
medicion de esas ventajas y desventajas que constituyen los clementos basicos de analisis.

Por lo tanto, la inversion cs el elemento fundamental en el crecimiento de una economia y
una manera de aplicarla de forma optima es considerando el menor riesgo posible, lo cual se puede
lograr mediante la investigacion ordenada y sistematica de un proyecto de inversion relacionado a
su vez con los cambios de la cconomia y para ello se requiere estimar de manera cficiente la
evolucion de diversas variables que inciden -- o pueden incidir-- sobre la inversion. Lo anterior se
puede llevar a cabo del modo inds riguroso posible mediante la utilizacion del instrumental de
analisis estadistico, matemdtico y, sobre todo, del analisis microeconomico.

En términos de planificacion, un proyecto es un conjunto de estudios preliminares que son
necesarios para llevar a cabo la produccion economica de un bien o servicio, cuya inversion en ¢l
presente retribuye beneficios en el futuro. La formulacion de un proyecto recorre varias etapas, las
cuales tienen una trascendencia especifica que puede variar segun la naturaleza de cada proyecto y
de las circunstancias de localizacion que pueden ser macrolocalizacion asi como de
microlocalizacion y tener el caracter de regional, nacional o intemacional. Entre la ctapas
fundamentales sc encuentran las siguientes: a) estudio de mercado; b) determinacion del tamaiio y
localizacion; c) ingenieria del proyecto; d) calculo de las inversiones; €) presupuesto del gasto e
ingreso anual; f) financiamiento; g) organizacion y ejecucion. La primera etapa sera el tema de
estudio.

El -estudio de mercado como primera etapa de un proyecto de inversion investiga la
situacion y el comportamiento del mercado de un producto o servicio por lo tanto, es indispensable
dar una especificacion, presentacion y desarrollo. Asimismo requiere del empleo de los principales
conceptos  microeconomicos: ley de la demanda, consumo y demanda, oferta, estructura de
mercados, elasticidad precio de la demanda, etc. Se necesita de una gran percepcion y vision
cuantitativa y tedrica para de esta manera dar paso al desarrollo de las demads fases de un

proyecto.



El tamario y la localizacion de la planta se deternuna mediante la capacidad de produccion
que ha de mstalarse en la nueva unidad productora; dicha informacion sobre el volumen de

produccion se obtiene una vez terminado el estudio de mercado.

La ingenieria del proyecto comprende una descripcion técnica  del mismo y aborda
cuestiones relativas de investigacion y especiales de ingenieria, presenta una seleccion de
procesos de elaboracion, especificacion de tos equipos, estructuras y la justificacion del grado de
mecanizacion y tecnologia que se adoptard , asi como la cantidad y calidad de los insumos
requeridos. Asimismo, se encarga de la elaboracion de diagramas de flujo para los programas de
trabajo y, en general, a los planes, esquemas y graficos que faciliten la operacion de produccion.

Inversiones. Se destina al calculo de las inversiones totales en moneda nacional y extranjera
que cada proyecto exige segin su escenario de localizacion, considerando la inversion en activos
fijos y el capital de trabajo o circulante segiin sea el caso.

Presupuestos de costos ¢ ingresos y organizacion de los datos para la evaluacion. Se hace
uso relevante del manejo contable para la presentacion de la evolucion de los costos e ingresos que
resultaran del funcionamiento de la empresa. Se cxamina la incidencia que tendra sobre el
presupuesto estimado y las variaciones de la capacidad instalada y realmente trabajada, cn el precio
de venta y considerando otros factores realmente significativos.

Financiamiento. Se tratan de especificar las fuentes de financiamiento a que se recurriran y
las formas en que se proyectan los bienes financieros para convertir en realidad la gestion
empresarial.

Organizacion y ejecucion. Se orienta a explicar como se resuelve la situacion legal de la
constitucion de la empresa y la planeacion organizativa del montaje y realizacion del proyecto de
inversion.

Posteriormente se realiza Ia evaluacion que tiene como objetivo basico comparar resultados
para definir la viabilidad de dicho estudio. En resumen las etapas mencionadas conforman el estudio
de un proyecto de inversion y su importancia radica en alcanzar cierto grado de certidumbre
econdmica en el proceso de inversion, ya que se considera los principales elementos de juicio que se
requicren en cada fase de estudio del proyecto; para tal fin se postula la siguiente hipétesis que guia
la presente investigacion la cual supone que mediante el conocimiento claro de las herramientas
teoricas y los puntos precisos de aplicacion el analisis del mercado tendra menor incertidumbre y



menor grado de desviacion. Por lo tanto, el estudio de mercado es de suma importancia para Ia
realizacion de cualquier proyecto, ya que sentar las bases tedricas con una logiea econonmica
eficiente garantiza un adecuado desarrollo de las subsecuentes ctapas que conforman un proyecto de

nversion, para Hegar a la presentacion final de manera optima.

El desamollo explicito de este trabajo se formula en cuatro capitulos con la finalidad de

establecer un desarrollo meticuloso del estudio de mercado.

El capitulo | tiene como objetivo precisar los elementos que conforman el estudio de
mercado de una manera smgular al tratar al mismo como elemento principal de un proyecto, ya que
el fin dltimo del estudio de mercado en un proyecto consiste en estimar la cuantia de fos bienes y
servicios provenientes de una nueva unidad de produccion que la sociedad estaria dispuesta adquirir
a determinados precios; para este proposito se desarrolla el concepto de mercado, asi como la

estructura de mercado que existe en teoria, los objetivos del mercado y ¢l analisis del entomo.

En el capitulo Il Se realiza un estudio teérico de la demanda en ¢l cual se plantean sus
caracteristicas, se establecen sus determinantes, se desarrolla la funcion econdmica y matemiatica asi
como el comportamiento de fa misma. Se establecen los tipos de demanda mds representativas y por
ultinio se realiza una proyeccion mediante el método de minimos cuadrados ordinarios.

El capitulo 11l se aborda el otro pilar de estudio de mercado, la oferta, realizindose el
estudio y su correspondiente andlisis, asi como métodos de proyeccion y la aplicacién de series de

tienipo para poder estimar el volumen de produccién del proyecto, entre otros usos.

El cuarto y ultimo capitulo pone especial atencion al analisis econdmico, basicamente al
estudio de la elasticidad, precio y comercializacion. El trabajo finaliza con las conclusiones
generales. D¢ esta manera, se trata de abarcar un panorama amplio en el cual se aprecie la fuerte

relacion de la teoria microeconémica con la elaboracion de proyectos.



MARCO TEORICO

“La economia es la ciencia que estudia la forma en que los individuos deciden como utilizar los
recursos productivos  escasos o limitados para producir los diversos bienes y distribuirlos de
manera eficiente para su consumo. Una de sus ramas es la microcconomia, que analiza el
comportamiento de los agentes economicos, empresas e industrias™.'

La teoria del productor y del consumidor, asi coimo sus interacciones proporcionan las
herramientas indispensables al mvestigador interesado en estudiar una inversion especifica dado
que le orienta en los mecanismos de fijacion de precios, comportamiento de los agentes economicos,
asi como la cantidad producida y demandada. El proceso de argumentacion de dichas teorias se
sustenta en la racionalidad de los agentes economicos y su interrelacion con otros individuos que
tiende a establecer el equilibrio existente entre la demanda y oferta en ¢l mercado. Pero se
establece de manera inportante que el equilibrio del mercado sélo se da en una estructura de
mercado especifico, tal es ¢l caso del mercado de competencia perfecta, mas no asi en los diferentes
tipos de estructuras de mercados que considera dicha teoria (mercados: oligopolio, de competencia
imperfecta, monopolio, etc.).

Dependiendo del tipo de mercado (perfecto o imperfecto) es Ia informacion que se le ofrece
al inversionista destacando las caracteristicas y mecanisnios que imperan en la estructura que mas
se apega a las circunstancias, con el propdsito de facilitarle la decision para tonar una inversion y
la conducta futura en el mercado una vez que inicie operaciones. Por tanto, al estudiar proyectos
de inversion, y especificamente el estudio de mercado, se consideran las reglas de comportamiento
de los consumidores, oferentes y otros elementos o variables economicas (tasa de interés, nivel de
ingreso, tipo de cambio, etc.).

Claro esta que existe una diferencia entre el mercado y el estudio de mercado, la primera
implica el conjunto de las demandas y ofertas respecto a las mercancias, también suelen asociarse
inmediatamente con el concepto de economia de mercado que implica la relacion macroecondmica
de una sociedad, y parte de los postulados de Adam Smith( donde el mercado se regula
automaticamente gracias a la mano invisible); mientras que el estudio de mercado es la primera fase

de un proyecto de inversion en el que pueden aplicarse criterios microecondmicos.

! Joseph E. Estiglitz. Economfa, México, Edt. Ariel. pp.58



La estructura de mercado se refiere a la clase de mercado en ia que opera la empresa estable
las caracteristicas y resultados de la nusma, el nimero de vendedores y la naturaleza del producto
asi como la posibihdad de entrar a la industna; el comportamiento y niimero de compradores de los
productos de la empresa y de la capacidad de esta para wfluir en la demanda mediante la
publicidad. para reducir estos aspectos a proporciones manejables, a microeconomia ha establecido
las estructuras de mercado tedricas que representan los casos que se dan en las economias de

mercado.

De acuerdo a lo anterior el mstrumento tedrico de referencia es lo que se conoce como
competencia perfecta que junto con el otro extremo Hamado monopolio perfecto permiten distinguir
con toda claridad el analisis real que se hace de una inversion especifica. Por lo tanto, la teoria es un
instrumento que pennite acercamos a la realidad, ya que el investigador llega a conclusiones por
medio de instrumentos completamente tedricos. Considerando que dicha teoria tiene un amplio
estudio sobre la oferta y demanda y diferentes analisis que se hacen en tomo a ello, pemitira tener
una vision amplia en el sentido practico; Ia teoria establece que los precios del mercado ilustran a los
productores acerca de qué, cdmo y cudnto debe ser producido, por lo tanto el mercado en una vision
microecondmica es el punto en que convergen las actuaciones de los agentes econdmiicos y al
mismo tiempo el centro donde se originan sus acciones. De hecho se establece una estructura de
mercado de la siguiente manera:

MERCADO DE COMPETENCIA PERFECTA: Son aquellos niercados que tienden a funcionar
mejor en la economia --en un aspecto tedrico-- ya que hay un  gran nimero de empresas que
operan en la industria como un producto homogéneo. La competencia es perfecta en el sentido de que
cada empresa considera que puede vender la cantidad de produccion que desee al precio vigente en
el mercado, el cual no puede ser afectado por el productor individual cuya participacion en el
mercado es muy pequeiia. Tiene las siguientes caracteristicas:

-Hay una perfecta movilidad de recursos.

-El precio del bien se establece’en el mercado.

-Existe gran volumen de bienes de caracter homogéneo .

-Existe gran nimero de compradores y vendedores.

-Hay libertad de accion para realizar cualquier transaccion comercial.

-Existe informacion completa tanto para oferentes como para demandantes, sobre precios y

costos actuales y futuros.

Es importante establecer que en la vida cotidiana no existe un mercado de esta naturaleza y

menos que cumpla con todas las caracteristicas mencionadas, por ello se le denomina economia



teorica, ya que solo refleja un mercado ideal que analiza con supuestos restrictivos que tiende a
explicar los fenomenos reales.

Finalinente, en un mercado perfectamente competitivo ¢l precio de la mercancia lo determina
exclusivamente la interseccion de la curva de la demanda y la curva de la oferta del mercado, por lo
tanto la empresa es tomadora de precios y puede vender cualquier cantidad de mercancias al precio

establecido por el mercado.

EQUILIBRIO EN EL. MERCADO

MERCADO DE COMPETENCIA IMPERFECTA : En los mercados imperfectos se violan uno o
mas de los supuestos de la competencia perfecta: el numero de oferentes no es tan grande como en la
competencia perfecta, no existe plena movilidad de mercancias y factores productivos, hay cierto
control sobre ellos, los demandantes no conocen plena y perfectamente el funcionamiento del
mercado. Sus caracteristicas principales son las siguientes:

-El precio del bien no se establece en el mercado.
-Existe gran volumen de bienes de cardcter heterogéneo .
-Convergen gran nimero de vendedores y compradores de los bienes.

-No existe libertad de accion para los vendedores y compradores.

Es importante establecer que en nuestro medio, los mercados son de competencia imperfecta,
por lo tanto la investigacion de mercado tiene mayor énfasis en las caracteristicas descritas, dado que

la finalidad de los proyectos tiene que cumplir con los requerimientos de este tipo de mercado.
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MERCADO DE COMPETENCIA OLIGOPOLICA = Es un derivado de la estructura de mercado
de competencia mperfecta, y se le considera como una estructura independiente por sus condiciones
y caracteristicas propias que presenta en el mercado. El concepto mas estricto de la definicion de
monopolio (monopolio puro), es que solo hay un productor en el mercado, no hay competidores o
rivales directos en el sentido popular ni en el sentido téenico. Sin embargo, la concepcion monopolista
puede estar limitada por la competencia indirecta de todos los bienes sobre todo cuando existe
competencia potencial en la entrada al mercado.

Un mercado es monopolico cuando desaparece la competencia y existe, por tanto, un solo
productor y proveedor, ccondmicamente surge por los rendimientos crecientes de escala que por
razones técnicas o legales esta debidamente amparado por los sistemas juridicos o por ¢l mismo
sistema de corrupcion prevaleciente en la sociedad.

En una cconomia de mercado pueden existir dos tipos de monopolios: monopolio legal y
monopolio técnico. El primero se desarrolla, principalmente, cuando existe disposicion del propio
sistema de limitar la oferta del producto a un solo productor, por algin interés de politica economica.
Existe monopolio técnico cuando el tamafio del mercado y la escala de produccion esta posibilitada a

una sola empresa. Las caracteristicas de este tipo de mercado son:

~Tiene libertad de accion para abrir o cerrar el mercado.
-Ticne una influencia determinante sobre el volumen de produccion final.
~Influye sobre el precio del producto (debido a la concertacién de la fijacion de precios entre

las empresas que confonnan el oligopolio).



CAPITULO 1
ESTUDIO DE MERCADO



El capitulo revisa el concepto de mercado y estudio de mercado y demas conceptos
relacionados al tema, dada la importancia que tienen las repercusiones de cada uno en el anahisis de

las mversiones especificas en el mundo de los negocios.

1.1. EL ESTUDIO DE MERCADO

El estudio de mercado, como ctapa inicial de un proyecto, presenta dimensiones miltiples tales como
la cantidad de demanda y oferta, asi como precios existentes en ¢l mercado, etc. La nocion  del
investigador, sin embargo, se centra en los aspectos  analiticos de un fenomeno generalizando el
intercanmbio como la esencia misma del estudio. Darle un curso rigido al estudio de proyecto da lugar
a formas tedricas y practicas en la formacion de modelos que explicaran su naturaleza,
funcionamiento, medicion y resultados del mismo, dandole viabilidad para continuar el proceso de
formacion del proyecto de inversion.

Conceptualmente, para Nassir Sapag y Reinaldo Sapag "cl concepto de estudio de mercado
usualmente se identifica con la definicion del precio y la demanda a que los consumidores estan
dispuestos a comprar "

Cabe mencionar que la teoria del consumidor y del productor es la base analitica en ¢l
desarrollo del estudio y sera utilizada como esquema teodrico del presente trabajo.

1.1.1. CONCEPTO DE MERCADO: La concepcion de mercado ha evolucionado desde mercados
muy primitivos en base al trueque como primera manifestacion de intercambio hasta llegar a los
mercados sofisticados de hoy en dia como el mercado de valores (mercados de dinero y capital,
mercado de futuros, mercados de coberturas cambiarias etc.). Sin embargo, su esencia es la misma y
se sustenta en un lugar fisico al que acuden periddicamente compradores y vendedores para efectuar
el intercambio de productos y servicios en un tiempo y espacio determinado.

Los mercados se clasifican como mercados de bienes, servicios y recursos que pueden
encontrarse en un espacio local, regional, nacional ¢ internacional. Por ejemplo: la produccion de
minerales es destinada en la mayoria de las veces a las industrias pesadas a nivel intemacional,
mientras que los bienes de primera necesidad son destinados a mercados domésticos. Dentro del

mercado de bienes es importante discemir entre los diferentes tipos de bienes: normales, sustitutos y

2 . g -z N4
* Nassir Supag y Reynaldo 8. Preparacian y evaluacion de proyectos, pp.54,



complementarios; que tienen una ifluencia inportante en el mercado. Por lo tanto, todos estos

clementos se deben considerar.

1,1.2. MERCADO REGIONAL: Tipo de mercado que abarca varias localidades  integradas en
una region geografica o economica, esta constituido por articulos de consumo regional, como pueden
ser bienes agricolas: legumbres, frutas, ciertos vinos; también se consideran mercados regionales
aquellos cuyos productos sc han especializado por ejemplo bienes que han sufrido un proceso de

transformacion como la industria del calzado.

1.1.3. MERCADO NACIONAL: Es un conjunto de la oferta y demanda de bienes y servicios de
un pais, también conocido como mercado intermo. Se caracteriza por el tipo de transacciones
comerciales intemas que se realizan en una nacion y comprenden aquellos bienes que no son de
importacion y se utilizan para cubrir las necesidades de consumo doméstico principalmente.

El proceso de compraventa en este tipo de mercado generalmente considera las tradiciones y
costumbres, asi como la calidad del producto, precio, oferta estacional y demas factores que influyen

en su demanda, donde el proceso de intercambio no ticne mayor problema.

1.1.4. MERCADO INTERNACIONAL: Es el conjunto de transacciones comerciales a nivel
nundial; incluye el total de importaciones y exportaciones de bicnes y servicios que se realizan
con el resto del mundo.

Este tipo de mercado considera de manera importante las ventajas comparativas de cada pais
para realizar el proceso de intercambio, también toma en cuenta variables como el tipo de cambio
prevaleciente y estima su comportamiento para el futuro, el precio del bien, el grado de
competitividad y calidad con respecto al exterior.

La consideracién de tarifas arancelarias en el comercio intemacional es importante ya que
tiende a impactar en el precio, por lo tanto dicho factor se debe tener en cuenta de manera muy

especial en el estudio de mercado.
1,2, OBJETIVOS DEL ESTUDIO DE MERCADO

En cl marco teorico se analizd la estructura de mercado mas representativo de una economia, que de

alguna manera explica el comportamiento del mercado en términos generales. Sin embargo, los



objetivos basicos del estudio de mercado se sustentan en identificar la demanda y los precios a que
los consumidores estan dispuestos a conwprar, asi como verificar la posibilidad real de penetracion del
producte eu un determinado mercado, tratando de cuantificar los factores intangibles que signifiquen
riesgo o dificulten la imiciativa de una nueva empresa. Obviamente la idea del estudio de mercado, es
realizar una investigacion de todos los fenomenos que estin implicados en cl proyecto, esto es revisar
las variables que condicionan el comportarniento de los distintos agentes economicos cuya actuacion
afectara al desempeiio financiero de la emipresa que podria generarse en el proyecto.

Par ello, la estimacion de las variables del estudio de mercado, tanto del entomo como del
propio proyecto, s¢ convierten en un aspecto de suma importancia en los resutltados de la evaluacion.

Basicamente el estudio de mercado se desarrolla con la intencion de cuantificar la demanda
y la oferta, asi como en el analisis de los precios y el estudio de comercializacion; sustentandose en
el proceso de investigacion en las fuentes de infonmacion primarias, y dado el caso que no existiera
infonmacion, se realizaria un trabajo de campo (muestreo estadistico) acorde a las necesidades.

G. Baca Urbina recomienda una pregunta importante en e} estudio de esta etapa: **;Existe un
mercado viable para el producto que se pretende elaborar? Si la respuesta es positiva, el estudio
continua, si la respuesta es negativa, puede replantearse la posibilidad de un nuevo estudio mas
preciso y confiable; si el estudio hechio ya tiene esas caracteristicas, lo recomendable seria detener la

investigacion™.?
1.3 ETAPAS DEL ESTUDIO DE MERCADO

El proceso de estudio de mercado se sustenta en la presentacion histosica de la informacion que se

analiza mediante la siguiente estructura:

1) Antecedentes histaricos del mercado
2) Interpretacion actual del mercado

3) Analisis de estimacion futura del mercado

Considerando ol objetivo del estudio de mercado, camo algo relevante de un proyecto, es

importante establecer que en la estructura de las ctapas cronoldgicas ya mencionadas la mas

'G. RBuca Urbina. Evaluacion de proyecios, p.8.
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indicativa es el analisis de estimacion a futuro del mercado. Claro esta que para poder proyectar
clertas variables economicas, s¢ tiene que conocer la situacion vigente, esto implica baber
interpretado la evolucidn historica de dichas variables en el pasado.

El procedimicento inmediato es reunir inforimacion de cardcter estadistico que pueda servir,
mediante el uso de la regresion lincal (Minimos Cuadrados Ordinarios), la proyeccion de la variable
de interds, siendo éstas: la demanda, oferta o precio de algin factor ¢ incluso de cualquier otro que
proporcione elementos adecuados para la investigacion, tal es el caso del analisis tedrico que
considera ¢l comportamicuto del consumidor como agente econdmico racional, que buscan en todo
momento la maximizacion de beneficio y satisfaccion, y que existe iformacion plena en el mercado.

Es vital la interpretacion vigente del mercado, ya que permite una idea global del escenario a
estudiar y sobre todo permite tener clementos de anadlisis para realizar la estimacion, la idea es
conocer el pasado para interpretar el presente y de esta mancra proyectar el futuro.

La etapa de recopilacion y elaboracion de los datos deberd responder a los siguientes
cuestionamientos que mativan el estudio en el plano de analisis de oferta: jcuanto se podra vender?,
¢como tratar la comercializacion del producto?, ja qué precio? Mientras que del lado de la demanda
seria’ jcuanto estan dispucstos a comprar?, ;qué motivos lo harian comprar?

Estas respuestas se deben fundamentar en la demanda actual y futura en el periodo de vida
util del proyecto y seran las adecuadas segin la calidad de los datos disponibles y la eficacia de los

instrumentos tedricos con que se cuenta para el analisis respectivo.

1.4. ANALISIS DEL ENTORNO

El entomo que circunda al estudio de mercado destaca dos elementos principales que tienen una

influencia importante en el medio:

a) el sector extemo

b) distintos tipos de mercado en la formacion de un proyecto

Cuando existe el caso de importaciones y exportaciones respecto al producto que se estudia
en el proyecto resulta de suma trascendencia disponer de la informacion estadistica correspondiente,

asi como conocer las politicas que en ese momento sigue el gobiemo, con la finalidad de precisar el
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impacto de ambos clementas que pudieran afectar el estudio. Para tal caso, se deben cousiderar los
mecanismos de exportacion, apertura gradual o indiscrinunada segun sea el caso de la politica
economica vigente, que tipos de productos se liberalizan y el respectivo analisis de calidad, eficiencia
y productividad. También se consideran elementos diferentes a los factores econdmices tales cono:
socioculturales, tecnologicos, politicos y legales, que envuelven e influyen en el comportamiento del
mercado. La actuacion de los distintos agentes econdmicos en la economia dependeran en gran
medida de la evolucion de los factores ya mencionados.

Podemos citar el caso de la politica econdniica, sobre el incremento en el nivel de los ingresos
que influye de manera importante en el camportamiento de los conswmidores para la estimacion
potencial de las ventas del producto en el mercado. Asi, sucesivamente el efecto sociocultural y Ia
idiosincrasia de un pucblo son detenninantes para el efecto que tendrd [a estrategia comercial sobre el
mercado.

“Las amenazas del medio son todas aquellas variables y caracteristicas relevantes del medio
extemo al prayecto que pudicran tener algin efecto negativo, por cjemplo las situaciones recesivas, el
crecimiento de la competencia, un grado creciente de apertura al comercio exterior que permita
vislumbrar la entrada masiva de productos competitivos a bajos precios, incertidumbre politica”.?

El estudio de mercado de un proyecto de inversion es importante, ya que en este se explican
un conjunto de técnicas witiles para obtener informacion sobre la evolucion de la demanda, la oferta y
la comercializacion de un bien o servicio; Se pretende establecer en esta etapa una base sdlida sobre
la cual continie el estudio completo del proyecto, proporcionando datos basicos a las demas partes
sucesivas de éste, en particular al estudio técnico y financiero.

Finalmente, sc establece una estructura de analisis del mercado compuesto de la siguicnte

mancra;

* Ibid, p.70.
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CAPITULO II
LA DEMANDA DE MERCADO: CARACTERISTICAS Y
ESTIMACION



El proposito de este capitulo es proporcionar los instrumentos para el analisis de la
demanda en su perspectiva tedrica, hasta llegar a estimar sus caracteristicas empiricas. A partir de la
teoria sobre el comportamiento del consuniidor, es posible afirmar que todo agente econdmico, en
cuanto consumidor ejerce cierta demanda de aquellos bicnes y servicios que desca. En la medida en
que la renta de los agentes econdmicos es limitado, no se puede consumir todo cuanto quicren y se

ven obligados a elegir pautas de consumo.

2.1, ESTUDIO TEORICO Y ANALISIS DE LA DEMANDA

Teoricamente, la demanda es la cantidad de un articulo que un individuo desea comprar en un
periodo determinado, considerando un nivel de ingreso dado. Matematicamente la demanda es una
funcion que depende del precio de dicho articulo, del ingreso monetario de la persona y de los precios
de otros articulos, asi como sus gustos.

La teoria establece que al variar ol precio del articulo en cuestion y manteniendo constantes
tanto el ingreso y los gustos del individuo, como los precios de los demas articulos (ceteris paribus)
se tiende a generar un cambio en la cantidad demandada de dicho bien, por lo que la oferta tendri
que adecuarse al nuevo nivel de equilibrio, por lo tanto: “para que la actividad econdmica de las
empresas tenga éxito debe satisfacer, en ultima instancia, las demandas de los consumidores. Puesto
que las empresas existen para proporcionar algo que los consumidores desean”.®

Cabe destacar Baca Urbina define la demanda como: “la cantidad de bienes y servicios
que el mercado requiere o solicita para buscar la satisfaccion de una necesidad especifica a un precio
determinado”.” Uniendo ambos criterios, tanto tedricos como analiticos al examinar la demanda de
un bien en relacidn a los factores que condicionan la variacion de la cantidad demandada; asi como
el comportamiento histdrico en un periodo establecido se puede determinar la existencia de una
demanda insatisfecha. Este elemento indicara la existencia de mercado y justificara la realizacién de
las subsecuentes etapas del proyecto de inversion.

El analisis del comportamiento de la demanda se basa principalmente en procedimientos
matematicos y econdmicos en los que se examina la variacion del volumen de demanda frente a un
cambio del precio del bien. El mecanismo a seguir es Ia funcion lineal (fincién econémica), dado

que se trata del estudio de la demanda en funcion a diferentes variables economicas.

® Roger D. Bhairy Laurence W. Kenny. Microcconomfa con aplicaciones a la empresa. ppl7.
" G. Buca Urhina, Evaluacién de proyectos. pp.17.



Es impoitante cuestionar al micio del estudio de mercado la sigente pregunta: ;cuales son
los factores que determinan el compaoitamiento de la demanda” para tener clementos de respuesta es
basico adentrarse a la teoria microeconomica, obtenicndo el siguiente argumento, los factores que
afectan directamente el comportanuento de la demanda son:

-Precio del bien

-Precio de fos bienes sustitutos

-Precio de los bienes complementarios

-Percepcion econdmica disponible del consumidor

Considerando estos factores que afectan directamente la variacion de la demanda del bien o

servicio, especificamos 1a funcién econdmica:

Qdx ={(Pb, Ps, Pbe, Yd...)

Nomenclatura
Qdy - Cantidad demandada del Inen 8
by Precio deftien
Py Precio de los bienes sastitutos
e = Precio de los hienes complementarios

Yd  ngreso disponible del consunndor

Esta funcion expresa la relacion entre la cantidad demandada de un bien especifico, la
ronta y varios procios. De hecho, cada punto do la curva indica los diforentes precios por unidad de
tiempo.

DETERMINANTES DE LA DEMANDA

— 1

Precio

Ingreso

Gustos y preferencias

Precio de los productos sustitutos



La funcion economica de la demanda graficamente se expresa de Ia siguiente forma:

CURVA DE DEMANDA DEL CONSUMIDOR
Pbx

Qdx

La curva de demanda represanla wa relacion entre ef precio y a cantidad demandada

La pendiente de la curva de la demanda siempre se inclina hacia abajo e indica que a medida
que baja el precio del bien, se compra mas cantidad del mismo. Esto es conocido, generalmente,
como la “ley de la demanda”. Este hecho nos indica la importancia e impacto que el precio del bien
en cuestion tienc sobre la demanda.

La demanda puede ser considerada como clastica, clasticidad igual a uno, y como inelastica,
menor a uno. La demanda es elastica cuando las variaciones en el precio provocan sensibles
alteraciones en la misma, podemos citar un ejemplo de demanda elastica: articulos suntuarios como
los automoviles. Es elasticidad unitaria cuando se iguala a uno, y se da cuando hay variaciones en
la misma proporcion. La demanda inclastica se presenta cuando no sufre alteraciones notables por
el aumento o disminucion de los precios, basicamente se ubican en este renglon los articulos de
primera necesidad.

Es importante destacar que el procedimiento tedrico del estudio de la demanda de un
proyecto, no consiste en examinar y analizar todos los factores econdmicos que afectan el
comportamiento historico de la demanda, si no solo a los factores que influyen en la variacién directa

de la cantidad demandada del bien.
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LI DEMANDA YV PRECIO DEL BIEN NORMAL

Matematicaniente, 1a expresion de la demanda y el precio del bien nonual es la siguiente

Qdx = f(Pb)

En la practica los liechos muestran la relacion funcional existente entre a cantidad demandada de un

bien "x" y el precio del mismo, dicho comportamiento es mverso estableciéndose la ley de la

demanda; “cuanto mas bajo es el precio de x, mayor es la cantidad de x que el individuo demanda.

Esta relacion tnversa entre precio y cantidad  se refleja en la pendiente negativa de la curva de

demanda, (con excepcion de un caso raro)

pCD
p CD

" ¥ Considerando las ideas principales de la ley

LEY DE LA DEMANDA

Al aumentar el precio (p), la cantidad demandada (cd) disminuye;

y al disminuir el precio (p), la cantidad demandada (cd) awmenta.

-A un menor precio, mayor sera la cantidad demandada del bien (x)

-A mayor precio, menor cantidad demanda del bien (x)

-Siempre la pendiente de la curva de demanda serd negativa

-Cada punto de la curva demandada representa una sola relacion de precio

Pbx

P2

pl

CURVA DE DEMANDA A DIFERENTE PRECIQ

d1

ST

(8]} g2 Qdx

" Dominick Salvatore, Microcconomia, pp.18.



e actterdo al ation b cona de demanda (d1-db) proviene de ama relacion demanda preaio. Se puede obsersar que ¢l punto
" s peggstra una demanda Ll como Q1 a3 an mved de precio p2, si ek prean bagani por imotivos a pll astonces ke canbidad demandada
serd 2 umdades. por cnena de D1, ubicindose ¢f pumto de mterseeernr en b Disiinuye la cantidad en fonna inverss cuando ol precie
aumonts depl a p2. Los proyedos que segistran curvas am s carddenisticas anahizadas son los que estin destnadus a fa produceion de

bicnes no duraderos o de prmera necesidad . o fos que T refacion demanda-precio ende 3 superar a los otros fadores

Es importante considerar que la curva de demanda en estudio no es una relacion historica
de sucesivos acontecimientos de la relacion de un mismo proceso, y la variacion de la curva  de
demanda debe distinguir a través del movimiento en la distancia de la curva, donde cada punto de la

curva representa el precio del bien con su respectivo punto de cantidad demandada.

2.1.2, DEMANDA Y PRECIO DE BIENES SUSTITUTOS

Matematicamente seria: Qdx = I (py)

Es de suma importancia considerar, en ¢l andlisis de un bien competitivo o de corte
sustituto, las caracteristicas de dstos, ya que el incremento del precio del bien Y, permitira un
aumento de la demanda del bien X, teniendo presente que la curva de demanda es creciente de la
izquierda a la derecha. Ahora bien, los bienes sustitutos se caracterizan porque son similares en su
uso, itilidad y satisfaccion; asi, tenemos bienes sustitutos como el tequila frente al mezcal. Los
cuales ticnen estrecha relacion con sus sustitutos inmediatos, ya que un incremento en el precio del
tequila, provoca un aumento en la demanda del mezcal; esta es la idea, en la que se establece que la

demanda de los bienes sustitutos varian directamente en relacion con el precio de su sustituto.

VARIACION DEL BIEN X ANTE BIEN Y

] e "dﬂ\l

e i

A |

"’ ! //| }

.-; ““““ - 7 ‘ ;
» o L : .

/ : A l

o ~ |

s ; : - |

(] q1 q2 q3 Qdy



Gralicamente se establece que T cunva ds | esta dada por Ta relacion demanda-precio de fos bienes
sustitutos. donde cada punto de La curva representa una sola refacion con el precio del bien sustituto 1Y)y T
cantidad dentanda del bicn (N) Tambien se puede establecer que en ¢l punto (1) se registra un consumo gl
unidades donde su precio ¢s plo Al merementarse el precio del bien (Y) a p2ooseinerementa
awomiaticamente la cantidad demandada del bien (X) a2 unidades. pasando del punto a al punto by
pasterionente Negando al punto ¢. por crementa del precio del bien a p?

La pendiente de a curva es positiva porque varia diectamente en relacion con el precio del
bien sustituto, demostrando de esta manera que la curva dsl no es una relacion del nismo proceso.

Cabe mencionar la diferencia que existe con los bienes complementarios, va que en este caso
se trenen presentes las caracteristicas de ¢stos con respecto a la relacion demanda-precio, dado que el
comportamiento de estos bienes cs el siguiente: un incremento del precio del bien (). ocasiona una
baia en la demanda del bien (1). En la praxis, los bienes complemientarios son reconocidos cuando un
bien es complemento del otro, tanto e el uso como en el grado de satisfaccion que éste genera; por
ciemplo, la pasolina y el auto, estos bicnes son complementarios en su uso y satisfaccion, ademas
tienen una estrecha relacion con su complemento mmediato, donde ¢l aumento del precio de uno de

ellos provocara una disminucion en la demanda de su complemento.

2.1.3. DEMANDA E INGRESO DISPONIBLE

Qdx =1(Yd)

Esta expresion muestra el comportamiento matematico de la demanda que depende directamente del
mgreso disponible; es decir, cuando la demanda de un bien esta en intima relacion con el ingreso
disponible del consumidor, cuva curva de demanda se desplaza hacia la izquierda o derecha,
movimiento que esta en funcion al incremento o disminucion  del ingreso disponible. En la practica
el consumtdor puede experimentar ¢l aumento del salario que, por ende, sera el incremiento de su
mgreso v ver disminuir dicho mngreso por un exceso de sus gastos, por encima de su linea de
presupuesto establecido. Para matena de provectos de mversion ¢s recomendable  contar con
mformacion secundana como: nivel de ingreso de la poblacion de consumo, indices de ingresos por

estratos altos. medianos v bajos
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El traslado de la linea de presupuesto vy !a curva de demanda consiste en tener presente los
siguientes fundamentos:
Que se mantengan constantes los gustos y preferencias del consumidor.
Que los precios relativos del bien no sufran variacion alguna.
Que los ingresos reales del consumidor se incrementen progresivaimente.

Que se registre un aumento del nimero de consumidores.

2.1.4. DEMANDA Y PRECIO DE BIENES COMPLEMENTARIOS

Los bienes complementarios son los que se integran junto con otros para la satisfaccion de una
necesidad, por ejemplo el aziicar complementa al café; En la practica, los bienes complementarios
son reconocidos cuando un bien es complemento del otro tanto en su uso como en su satisfaccion,

tal cual se expone en el ejemplo, que matematicamente seria:

Qdx = f(pl)

Cuando se analizan los bienes complementarios, se debe tener en cuenta las
caracteristicas de éstos con respecto a la relacion demanda precio, dado que el comportamiento de
estos bienes es el siguiente: al aumentar el precio del bien (j), se registra una disminucion en la

demanda del bien (y), siendo su curva de demanda decreciente de izquicrda a derecha.
2.2, DESPLAZAMIENTO DE LA DEMANDA

Cambio de la demanda o traslado de la curva, es un desplazamiento de toda la curva de un articulo
que resulta de un cambio en el ingreso monetario o en los gustos del individuo o en los precios de

otros articulos.
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DESPLAZAMIENTO DL LA CURVA DE DEMANDA

Px

d2

G do

1] Qux

Se puede observar que ¢l desplazamiento de la curva de demanda es hacia la derecha o hacia
arriba (d2) cuando se incrementa el ingreso monetario, cambian los gustos del individuo o la
vanacion del precio de otros articulos, esto es cuando cambian cualesquiera de las condiciones ya
mencionadas --ceteris paribus--y se traslada hacia la izquierda o abajo (dl) cuando hay un
comportamicnto mverso de los demas factores ya mencionados. Los movimientos dependen de
circunstancias economicas que tienen estrecha relacion con el bien, siendo los principales el precio y
el ingreso. Los elementos mas relevantes que provocan ¢l cambio de la curva de demanda hacia

arnba o a la derecha son:

Incremento del ingreso del consumidor.
Aumento de precio de uno de los bienes sustitutos.
Disminucion de precio de uno de los bienes complementarios.

Cambio de gusto y preferencia de los consurmidores a favor del bien.



Es ymportante destacar que el desplazannento de la curva de demanda hacia la tzquierda o hacia

abajo, es provocado por las siguientes acciones!

Descenso del ingreso del consumidor.
Descenso de precio de uno de los bienes sustitutos.
Aumento de precio de uno de los bienes complementarios.

Cambio de gusto y preferencia de los consunudores en contra del bien..

2.3. DEMANDA HISTORICA

La demanda historica se define como aquella que se registra para un periodo de tiempo definido,
cityo comportamiento histdrico frente al consumidor puede ser de cinco a 10 aiios. Por lo general las
informaciones de la demanda histdrica son utiles para la obtencion de la demanda real, que en un
primer nivel sirve de referencia para seleccionar el mercado de influencia del bien. Por tanto, es
importante y necesario conocer el comportamiento histdrico de la demanda del bien en el pasado y
manejar los datos a traves de una serie historica, las cuales se realizan para tal fin por instituciones
publicas y privadas de coste estadistico, asimismo con la determinacion de la demanda histérica se
liega a conocer la existencta de las diferentes clases de demanda.

El conocimiento y manejo de estos tipos de demanda dara al investigador de mercados
suficiente autoridad para definir y proponer el mercado competitivo para la oferta del nuevo

producto que tratara el estudio de proyecto.

2.3.1. DEMANDA INSATISFECHA

Es aquella demanda que no ha sido cubierta en su oportunidad por la oferta existente en el sistema
de comercio; dicho de otra manera, existe demanda insatisfecha cuando las ofertas existentes no
igualan al volumen de demanda del mismo por factores que son materia de investigacion.

La demanda del bien es insatisfecha no solo por depender directamente de las variables
precio ¢ ingreso sino mas bien de factores subjetivos como: gustos y preferencias individuales,
recesion economica, tasa de inflacién creciente, desgracias naturales (sequia, temblores,
inundaciones etc.). También se le considera como uno de los propulsores de la demanda insatisfecha

al factor financiero, ya que por falta de financiamiento las empresas nacionales trabajan con una
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capacidad wstalada mfenior a lo recomendado, esto es que existe capacidad ociosa instalada,

significando menor oferta de bienes y transformandose en generadores de demanda msatisfecha.

2.3.2. DEMANDA APARENTE

Es la demanda que considera al mercado de forma general y estimada para un periodo establecido,
con base en los conocinuentos de la produccion, exportacion, mportacion y saldo del stock del
producto que se esta estudiando, es importante considerar ya que este tipo de demanda no considera
de forma nigurosa el precio o en su caso el mgreso asi como los estratos  socioeconomicos de la
poblacion de consumo. Se diferencia de la demanda efectiva ya que esta es el conjunto de
mercancias y servicios que los consunudores realmente adquieren en el mercado, en un tiempo
detenminado y a un precio dado; a diferencia de la demanda aparente que nunca se plasma en la
adquisicion de bienes en el mercado

Para efectos de calculo, se utilizan los modelos estadisticos o econdmicos, cuyo
conocimnicnto del mercado competitivo permite pronosticar con aproximaciones cercanas a los

objetivos del proyecto.

2.4. NATURALEZA ESTADISTICA DE LA FUNCION DE DEMANDA EMPIRICA

En la realidad econdmica los consumidores compran miles de bienes diferentes durante su vida. Por
lo tanto, una funcion de demanda especificada adecuadamente nos daria la cantidad demandada de
un determinado bien como una funcion de los precios de todos los bienes consumidos y de la renta
del consumidor.

En el analisis de demanda se busca medir 1a relacion entre la compra y el consumo de
productos y los factores que principalmente ocasionan estas compras. Por consiguiente, la demanda
de un producto puede expresarse como una relacion sencilla o como una relacién multiple; la
primera considera la variable dependiente de demanda como funcion de una sola variable

independiente, en tanto que la tiltima la ve como el resultado de dos o mas variables independientes.
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2.4.1. PROYECCION LINEAL DE LA DEMANDA

La regresion lineal permite tener elementos de analisis en el presente con estimaciones del futuro, asi
como examinar la tendencia de nuestras variables enmarcadas en el proyecto de estudio; claro esta
que los resultados que arroja el modelo no son cien por ciento reales, aunque si permite tomar
decisiones.

“La proyeccion de la demanda de bienes y servicios intermedios requiere un estudio de
fuentes y usos y una estimacion sobre los futuros cambios estructurales de la economia”’

Una de las técnicas usadas con mas frecuencia en investigacion economica y comercial
para buscar una relacion entre una o mas variables ligadas de un modo causal es el analisis de
regresion. Esta técnica consiste en la utilizacion del “modelo de los minimos cuadrados”, el cual
permite que la linea de regresion de mejor ajuste reduzca al minimo las sumas de las desviaciones
cuadraticas entre los valores reales y estimados de la variable dependiente, cuyas aplicaciones sirven
para pronosticar las variables del mercado.

Este modelo estadistico se basa en dos o mas factores para explicar el comportamiento
futuro de las variables del mercado, para cuyo fin los elementos causales se definen como variables
independientes v el elemento materia de pronostico se define como variable dependiente. Cabe
destacar que existen dos tipos de regresion: el modelo lineal simple y la regresion multiple.

“Muchas de las decisiones tomadas en el curso de la estimacion de una funcion de demanda
requieren un profundo conocimiento del mercado que se esta investigando; la experiencia de un
empresario es valiosa a la hora de tomar estas decisiones. Partiendo de la conclusion de que la
cantidad demandada deberia estimarse como una funcion del precio del producto, de 1a renta del

consumidor y de los demas precios que tengan un impacto considerable en la cantidad demandada”.'®

? Naciones Unidas. Manual de Proyecios de Desarrollo Econémico, pp.34.

' Roger D. Blair and Lauwlwnce W. Microeconomic. pp.47.
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Analisis de regresion lineal, parte de los supuestos siguientes:
-Constdera una misma vanable para todas las x.
-Tiene las medias E(Y1) sobre una linea recta conocida como la linea
de regresion (poblacion) verdadera: E(Yi)=u=a+bx +e.
-El ténmno de error “'e” es una vaniable independiente, E(x) = 0
tipos de regresion;
Regresion simple:  Y=A+ BX + E

Regresion muiltiple: ' Y=A+BX+Z+E

14 nomenclatura seria:

Y - variable endogena o caleulado
A = desviacion al origen de la reata
11 - pendiente de la recta

X = valor dado de ta variable

E = variable aleatona

para estimar nuestra regresion tenenios. | 'y =a + bx + ¢

b=nxy - xfy

n€x - (€x)
ar:_'_y_ . béx
n S

y=a+bx+e
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estimando la tendencia histonica de la demanda de 2" bien mediante el analisis de regresion simple:

ejemplo (1)

aio analisis de la demanda datos historicos del bien “‘z”

n X y Xy X
1980 0 1400 0 0
1981 | 920 920 1
1982 2 1100 2200 4
1983 3 2265 6975 9
1984 4 2890 11560 16
1985 5 2200 11000 25

1§ 10755 32655 55
a=1004.76
b=31643

[ y = 1004,76 + 316,.43(X) + ¢ l

estimando valore futuro para 1986 scria: y = 1004.76 + 316.4 3(6) + ¢

1986 y=1004.76 + 316.4 3(6) + ¢
1987 y=1004.76 +316,4 3(9) + ¢

1988 y=1004.76 + 316.4 3(10) +¢

con una correlacionde r = 77%

2903.33
3852.36

4169.06

* ver apéndice, desarrollo matematico del método de Minimos cuadrados Ordinarios.
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CAPITULO I1II
LA OFERTA DE MERCADO Y SUS CARACTERISTICAS
TECNICAS



El presente capitulo se aboca al andlisis de la oferta, con el proposito de conocer la cuantia
de bienes y servicios que los productores estan dispuestos a ofrecer al mercado y a un precio
determmado. En el analisis de la oferta se estudia el comportamiento de las empresas o unidades
economicas que elaboran el producto que estudia el proyecto. Cabe mencionar que la oferta, al igual
que la demanda, es funcion de una sene de factores como precio del prodicto en el mercado,

subsidios, costo de produccion y nivel tecnoldgico.

3.1. ESTUDIO TEORICOQ Y ANALISIS DE LA OFERTA

Hipotéticamente la oferta cs igual a la demanda y esta en funcion de una serie de factores, como los
precios en el mercado de producto “Oferta es la cantidad de bienes o servicios que un cierto nimero
de oferentes --productores-- estan dispuestos a poner a disposicion del mercado a un precio
determinado™."" Sin embargo, la oferta para Santiago Zorrilla es “Una relacion funcional entre los
precios posibles de una mercancia y las tasas a las cuales esa mercancia seria ofrecida en venta en
un tiempo dado y a un determinado precio, si los demas factores permanecen iguales”."

En términos técnicos la oferta de un bien (x), es aquella cantidad de ese bien que el mercado
esta dispuesto ofrecer a un precio establecido y dentro de un espacio fisico determinado. El estudio
de la oferta consiste en la descripcion existente de los productores de manera cualitativa y
cuantitativa del volumen del bien que el estudio pretende colocar en el mercado.

El conocimiento del mercado que se puede llegar a tener se debe al estudio de la primera
etapa de un proyecto que permite estimar la oferta del nuevo producto acertadamente; por lo que en
algunos casos, se requiere de estudios analiticos y detallados en relacién a los factores que inciden
en el comportamiento convencional de la oferta, antes de determinar el volumen a ofertar. La
estimacion se sustenta en los conocimientos de la oferta historica, oferta de otros productores o a la
competencia y la naturaleza del producto, completandose con el estudio analitico, que consiste en
descubrir los factores que inciden directamente con la oferta del producto, haciendo variar el
volumen de la oferta del proyecto en estudio, para cuyo fin es necesario estudiar los elementos que

repercuten en el comportamiento normal de la oferta ya sea para el proyecto o para el mercado.

" G. Baca Urbina. Evaluacién de Proyectos, pp.39.

"* Zorrilla Arena. Economfa. pp.126.
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Al analizar la oferta en un proyecto de mversion, basicamente cn la primera etapa de eésta, el
investigador debera empezar a inquirir sobre los factores economicos que depende la oferta del bien
en estudio, asi como la competencia que existe. Por lo tanto, debe indagar cada uno de los factores

que tienen una estrecha relacion con los bienes ofrecidos del proyecto en estudio, tales conio

Precio del bien.

Precio de otros bienes, nivel tecnoldgico.
Precio de factores de la produccion,

Subsidios, condiciones climatoldgicas, etcétera,

Los factores que inciden directamente en el comportamiento de la oferta son considerados
como una funcion economica, el punto de partida consiste en idear que las empresas pretendan hacer
maximos sus beneficios, los cuales se definen como la diferencia entre los ingresos obtenidos por la
venta de sus productos y los costos en que incurren por los pagos de los servicios de los factores de
produccion que se emplean. Segun la logica, y considerando constantes las demds variables y cuanto
mas elevado sea el precio de un bien, mayores seran los beneficios que pueden realizar los oferentes.

Para ello, se hace intervenir el simbolismo matematico de la funcion lineal y se utiliza como

una funcion economica de la siguiente manera:

Qox = F( Px, Pw, PL...)
donde:
Qsx = Cantidad ofrecida def bien (x).
Px = Precio del bien.
Pw = Precio de otros bienes.

Pf = Precio de los factores de la produccion.

Es de suma conveniencia establecer tedricamente que la oferta de un bien solo depende de
uno de los factores sefialados, permaneciendo constante el resto de los componentes (ceteris
paribus). Sin embargo, para cuestiones empiricas deben considerar todos los factores posibles qué

afectan a la funcion de oferta; de esta manera el analisis sera el adecuado.
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CURVA DE QOFERTA (PENDIENTE POSITIVA)

@

La curva de oferta de un bien muestra la relacion entre su precio y la cantidad que los productores desearian producir
y ofrecer a la venta por un periodo determinado de tiempo. Estd construida bajo el supuesto de que las demds fuerzas

que influyen en la cantidad ofrecida permanecen constantes y su pendiente positiva indican que cuanto
mayor sea el precio, mayor cantidad desearan vender los productores.

3.1.1. OFERTA Y PRECIO DEL BIEN NORMAL

La expresion matematica seria:

Qox = F(Px)

Esta relacion expresa que la oferta de un bien depende del precio del mismo para ingresar al
mercado de consumo, los demas factores no tienen trascendencia en la variacion del volumen de
ventas. En este caso, es necesario tener presente la formacidn del precio del bien, tanto en el proyecto
como en su entomo, con la finalidad de calcular la elasticidad oferta precio y determinar la
variacion del volumen de venta del proyecto.

Es importante destacar que el estudio de la oferta y por ende del precio, sdlo es posible para
articulos duraderos, cuya variacion de volumen de ventas depende directamente de} cambio relativo
del precio; la elasticidad de la oferta mide el cambio porcentual en la cantidad ofrecida cuando se
dan pequefias variaciones en el precio, y no asi para productos basicos que tienden a ser

ineldsticos (significa que frente a un aumento proporcional del precio, la oferta no disminuira).



BIENES DURADIEROS Dis UN BIEN NORMAL

px

Qo

ql q2 q3

I:n la medida que suban los precios, subirdn los voliumenes de produccion a ofrecerse
para ¢l caso de los bienes duraderos.

3.1.2, OFERTA Y PRECIO DE OTROS BIENES

Expresion matematica:

Qox = f( Pxy)

Esta funcion permite analizar la oferta de un bien en relacion con el precio de otros bienes
competitivos que tienen caracteristicas similares, ya sea por utilidad o satisfaccion. En esta
situacion, la idea es comparar el precio de otros bienes que tienen semejanza con el calculo del
proyecto en estudio, ya que existe competencia con bienes similares en funcion al aumento o
disminucion de precios. Un ejemplo de estos productos son los llamados bienes sustitutos como la
came de res frente a la came de ave; asinusmo se tienen los bienes complementarios como una
maquina de rasurar frente a una navaja. Considerando estas razones, es de suma importancia
considerar los factores que afectan en la variacién del volumen de ventas, teniendo en cuenta que es

una barrera que influye en la disminucion del volunien de oferta.
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CURVA DE DOS BIENES DIFERENTES XY

Pxy

QxyY

La idea s comparar precios del bien del proyecto con precios de los bienes sustitutos

3.1.3. OFERTA Y PRECIO DE FACTORES

Expresion matematica es:

Qox = F(Pf)

Esta expresion trata del analisis de algunos bienes duraderos cuyd variacion del volumen de
la oferta depende del precio de los factores de produccion, permaneciendo constante los otros
factores, esto significa que cuando ¢l proyecto tiene autonomia para decidir sobre la oferta de un
bien, antes de determinar e} volumen de la oferta debe estudiar el comportamiento del precio de los
factores de produccion mas relevantes para el proyecto. De esta manera, la cantidad de los bienes
ofrecidos dependera directamente de la variacion (hacia arriba o hacia abajo) del precio de los
factores de produccion.

Este analisis es determinante para la fijacion del tamaiio de planta y la capacidad instalada
de los equipos, siendo base para el estudio técnico del proyecto. Finalmente, la toma de decision de
la cuantificacion del volumen de Ia oferta estd en manos del que realiza el proyecto en la ctapa del
mercado, siendo importante para éste su experiencia para la determinacion acertada de la oferta

.para cada mercado competitivo.
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3.1.4, OFFRTA DEL PRODUCTOR UNICO

Es trascendental destacar que cualquier hibro de microeconanua trata la parte de oferta en un
contexto de productor tnico, por lo tanto la diferencia que existe entre un productor monopolista y
un productor tmico, basicatente recac en que el productor tiene total mfluencia en el precio, la
oferta y competencia de producto; el productor 1inico esta dispuesto a ofertar su producto teniendo
en consideracton los factores economicos.

Para estimular la oferta del productor nico, es necesario mantener constantes aquellos
factores que influyen en los costos de produccion del bien o servicio, siendo en este caso el objetivo
del productor maximizar sus beneficios, que por ser tinicos en el mercado no tiecnen competidores,
dependiendo el volumen de oferta de la fuerza del mercado, precios del bien vy costos de los
factores.

Ejemplificando ¢l caso del productor tinico, se da un comportamiento de oferta de un bien

(x) en funcion al precio, cuya relacion funcional estd dada por la siguiente ecuacidn lineal:

Qox = -40 +2Px

Resolviendo dicha relacion econémica para cuatro momentos vy con diferentes niveles de

precio, se tendra la siguiente tabla:

Px Qox
80 120
60 ) 80
40 40

20 0
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CURVA DE OFFRTA DFE FRODUCTOR UNICO

Px
Iy
8 @

0 40 80 120 Qo
Tt curva se determind a partir de Jos datos del ejemplo anterior sobre el caso de productor tinicu.

3.2. DESPLAZAMIENTO DE LA OFERTA

Un desplazamiento de toda la curva de la oferta de un articulo resulta de un cambio en la
tecnologia, en los precios de los insumos necesarios para producir el bien y en el clima y las
condiciones meteorologicas (para los productos agricolas).

E! desplazamiento de la oferta es de suma importancia para analizar su tendencia asi como
su estimacion, si en ¢! caso de! proyecto existiera desplazamiento de la oferta dificilmente se podria
tener una correlacion alta en la estimacion correspondiente.

Cuando el traslado es a la izquierda significa que la cantidad ofrecida disminuye y puede
ser causada por variaciones en cualquier factor que determina la oferta (ceteris paribus) excepto el
precio de! bien, por ejemplo: incremento en los costos de produccion que impactan el precio del bien,

disminuyendo la utilidad o benéfico para el productor.

TRASLADO A LA IZQUIERDA DE LA OFERTA

01
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Cuando la curva se traslada a la derecha, significa que se incrementa la cantidad ofrecida
y esto puede ocurnr cuando disminuyen los costos de produccion o bien surgen novaciones

tecnologicas que elevan ta productividad vy permiten amphar el margen de ganancia.

TRASLADO A LA DERECHA DI LA OFERTA

Ol
02

¢ Q

Los elementos descritos deternunan la cantidad ofrecida  de bienes y servicios en el
mercado asi como el comportamiento de la misma ante una variacion de cualquier factor excepto
el precio del nusmo bien, también debe considerarse el tipo de oferta que se pretende caracterizar
para de esta manera definir las técnicas que se utilizaran para estudiar la oferta de un producto en
particular.

En materia de investigacion de proyectos, la oferta podra ser intema (importaciones),
extema (exportaciones) o la combinacion de ambas. Cualquiera de estos casos podra corresponder
a un grado de productor segiin su estructura de mercado.

En el contexto tedrico existe la oferta competitiva o de mercado libre, en la cual los
productores se encuentran en circunstancias de libre competencia, dado que son un gran niimero de
productores cuya participacion en el mercado sdlo esta determinada por la calidad, el servicio y el
precio, por tal razén ningiin productor domina el mercado, sin embargo esta idea no es tan rigurosa
en términos practicos ya que siempre existen distorsiones en el mercado, para lo cual el investigador
de proyectos debe determinar con cierta precision el tipo de oferta competitiva a la que se enfrenta su
proyecto.

Si fuera el caso de la oferta oligopolica , en este esquema existen muy pocos productores,
por lo tanto estan en posibilidad de determinar la oferta y los precios asi como la disponibilidad de

materia prima e insumos. Por lo que a este tipo de mercado siempre es dificil entrar y, por ende, un
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estudio de la prunera etapa de un proyecto debe ser tratado cuidadosamente para determinar la
viabitidad del proyecto.

Muientras que la oferta monopdlica es aquella en que existe un solo productor, lo que le da
una posicion de privilegio para donunar el mercado, y también hace que su estudio en caso de un
provecto sea determinante para la elaboracion del estudio de mercado.

Cabe mencionar la relacion que existe entre los diferentes tipos de oferta vy la estructura
de mercado mencionados en el marco tedrico, ya que Mustran y proporcionan una guia para
comprender la parte inicial de un estudio de investigacion de una probable inversion pues nos
pemute identificar el mercado al que se pretende ingresar con su producto o servicio, y es
conventente precisar qué posibilidades reales tiene de que dicho proyecto sea viable y pueda

desarrollarse segun el tipo de mercado que se detectd en el estudio de la oferta.

3.3. EL. AMBITO DE LA PROYECCION

En este caso también es necesario conocer los factores numéricos v la cualidad de elementos que
influyen en la oferta. ** Si se decide instalar una industria, explotar una mina o desarrollar una
produccion agricola sin hacer una proyeccion, se supone que durante cierto mimero de aios se podra
producir y vender una cantidad tal de bienes y servicios, a determinados precios y costo”,” esto es
que se supone una tendencia constante, lo cual no ayuda mucho al andlisis de la oferta, se requiere
de una estimacion futura de la tendencia historica para poder tener un punto de referencia sobre la
cantidad a producirse en el maifiana y a advertir de alguna manera el comportamiento de nuestro
producto.

Considerando el modo de estimacion de minimos cuadrados ordinarios que se aplico para el
caso de la demanda, el mismo se usara para la oferta. Sin embargo, es necesario considerar
conceptos o variables economicas que de alguna manera influyen sobre los costos de produccion, tal
es ¢l caso del PIB, indice de precios, tipo de cambio, etcétera.

Es importante establecer que al evaluar la demanda implicitamente se estudia la oferta, pero
al estudiar o estimar por separado a la oferta se logran resultados mas consistentes ya que se toman

variables macroecondmicas que repercuten en los costos de produccion.

" ONU, Manual de Proyecto de Desarrollo Econdmico, pp.3t.
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Estadisticamente en la proveccion de la oferta se tomara aquella vanable cuyo coeficiente
de correfacion sea mas cercano a uno.

Para reahizar el prondstico se constdera ** recabar datos de fuentes pnmanas y secundanas, a
fin de realizar el diagnostico de fa situacion actual y determmar el pronostico  del posible
comportamiento de esta variable del proyecto de microempresa”"

*“Ia mformacion necesaria para poder efectuar el analisis de Ja oferta se relaciona a continuacion:

- Numero de productores

- Localizacion

- Capacidad stalada y utthzada

- Caracteristicas de los principales procesos de produccion

- Calidad y precio de los productos

- Planes de expansion

- Inversion fija y nimero de trabajadores

esto permitira ponderar las posibilidades e analisis en el proyecto” "
ejemplo™ :
PROYECCION DEL PRECIO
afo tasa de inflacion precio estimado
(poreentaje) {mifes de pesos por tonelada)

1986 60 §12.00

1987 50 768.00

1988 40 1075.00

1989 40 1505.00
eslimucion 1990 30 1667.00

" Nacional Financiera, Desarrollo de I Microempresa, pp.23
" tdem

' G. Raca Urhina. Evatuacién de Proyecios, pp.62

36



También es importante considerar en el analisis historico la tasa de crecimiento de los

precios a estudiar, por ejemplo:

EVOLUCION DEL PRECIO HNISTORICO *

aiio precio % de incremento
1980 46.00 ——
1981 58.50 27,2 ----
1982 112,00 91.8
1983 177.00 58.0
1984 269,00 52,0
1985 320.00 189

58,50/46-1(100)

" Ver Apendice: Desarrollo Explicativo y Aplicacion al Estudio de proyectos.
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CAPITULO IV
ANALISIS DEL PRECIO



En este capitulo se precisa la forma como se determinan los precios, asi como los factores que
influyen en la fijacion de los nismos, considerando la estructura de mercado (competencia perfecta,
monopolio y oligopolio) apropiado al proyecto de mversion.

En los proyectos de iversioi el estudio de los precios consiste en la fijacion y estimacion
de los precios del producto y subproducto que el proyecto prevé presentar al mercado, temendo en

cuenta el volumen total de los bienes (o bien) que ofrecera la empresa.

4.1 EL PRECIO

Para los empresarios, los precios pueden llegar a ser examinados a través de las
coipetencias existentes dentro dei mercado. Sin embargo, cstos precios no son totalinente reales
dado que la cuantificacion y calculo de los mismos solo es posible a través del conocimiento total de
la competencia, por lo que se necesita hacer los ajustes respectivos, en base a las caracteristicas de
las diferentes rivalidades del mercado.

En la determinacion del precio sc debe establecer la existencia de diferentes tipos de
precios, tales como:

-Precio intemacional.

-Precio regional, extemo e interno

-Precio nacional.

Es importante tomar en cuenta cada uno de los precios mencionados pues los precios
variaran de acuerdo al tipo de producto que se elabora, sean éstos de consumo local, nacional o de
exportacion, asi como la calidad de los mismos, también influye el tipo de estructura de mercado en
que se desarrolla el producto.

Cabe destacar que para determinar los precios se deben de utilizar precios promedio de
articulos similares en el mercado para tener una base de calculo de ingresos futuros.

En general se considera que el precio no lo determina el equilibrio entre la oferta y la
demanda, sinoel costo de produccion mas un porcentaje de ganancia.

Al iniciar la elaboracion de un proyecto de inversion el investigador debera identificar el
producto que pretende incorporar al mercado, para establecer el precio apropiado de acuerdo a los
lineamientos antes mencionados. En los capitulos anteriores la demanda y la oferta han sido
consideradas por separado, por lo tanto, se establecera la interaccion de las dos curvas (oferta y

demanda) para poder asi determinar el precio en un mercado de competencia perfecta.
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Supontendo que el producto ofertado por el proyecto tenga las nusmas  caractensticas al
mercado de competencia, entonces se fijaran los precios de acuerdo a las leyes de Ia oferta v Ia
demanda, bajo estas caracteristicas los prectos se ajustaran a las leyes de la demanda v la oferta; la
1dea es que cuando los precios bajan entonces la demanda aumenta, o viceversa, cuando los precios
se incrementan en el mercado, entonces la demanda tiende a disminuir.

Una manera practica de analizar la formacion de precios de los nuevos productos, se
determuna de una manera matematica que mcluye variables econonucas, para presentar dicha
funcion bastara la adecuacion de Ia funcion lineal con los factores que determiman la formacion del

precio con la sigitiente expresion:

Px = f(Pe, Pm, Pg)

Donde:

' = Fonmacion del precio del bien *x™
Pe - Formacion del precio de fa empresa
Pt - Formacion del precio del mercado

Pg = Fomuacion del precio por politica

Es de suma importancia destacar, que la formacion de precios del producto  significa la
mtervencion de un conjunto de factores, que dependiendo de la naturaleza y caracteristicas del
producto permiten determinar en forma acertada los precios en relacion a una de las variables
mencionadas, siendo la variable de mayor incidencia aquella que hace variar la oferta del productor
en mayor proporcion, esto quiere decir, si el producto que deseamos producir requiere de alta
tecnologia v elevada inversion de capital el precio debera ser fijado en la empresa, por el alto costo
del patente del producto, que por lo general se convierte en un monopolio, como ocurre con los
precios  de los equipos de computacion cuya formacion de sus precios esta determinado por el
avance de la tecnologia modema, “En cualquier parte que exista cambio en los derechos de
propiedad o que se suministren servicios, de hecho surge un precio. En cada caso el individuo o
firma fijara se precio de acuerdo a ciertas consideraciones de orden practico, seglin sean las
necesidades de la firma y la forma en que esas consideraciones puedan satisfacerlas. Por lo tanto, la
seleccion de un sistema para fijar los precios se hace dentro de esquemas tanto politicos como

sociocconomicos™!” .

T, . . o,
" Luis Salazar Port, Estudio de Mercados y Comercializacion, PP.102.
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Supomendo que el producto ofertado por el proyecto tenga las mismas caracteristicas al
mercado de competencia, entonces se fijaran los precios de acuerdo a las leyes de la oferta v la
demanda. bajo estas caracteristicas los precios se ajustaran a las leyes de la demanda v la oferta; la
idea es que cuando los precios bajan entonces la demanda aumenta, o viceversa, cuando los precios
se incrementan en el mercado, entonces la demanda tiende a disminuir,

Una mancra practica de analizar la formacion de precios de los nuevos productos, se
determuna de una manera matematica que incluye variables economicas, para presentar dicha
funcion bastara la adecuacion de la funcion lineal con los factores que determinan la formacion del

precio con la siguiente expresion:

Px = f(Pe, Pm, Pg)

Donde:

Px = Fonmacion del precio del bien *x™
Pe - Formacion del precio de la empresa
P - Formacion del precio del mercado
Pg = Formacion del precio por politica

Es de suma importancia destacar, que la formacion de precios del producto significa la
mtervencion de un conjunto de factores, que dependiendo de la naturaleza y caracteristicas del
producto permiten determinar en forma acertada los precios en relacion a una de las variables
mencionadas, siendo la variable de mayor incidencia aquella que hace variar la oferta del productor
en mayor proporcion, esto quiere decir, si el producto que deseamos producir requierc de alta
tecnologia y elevada inversion de capital el precio debera ser fijado en la empresa, por el alto costo
del patente del producto, que por lo general se convierte en un monopolio, como ocurre con los
precios  de los equipos de computacion cuya formacion de sus precios esta determinado por el
avance de la tecnologia modema, *“En cualquier parte que exista cambio en los derechos de
propiedad o que se sumunistren servicios, de hecho surge un precio. En cada caso el individuo o
firma fijara se precio de acuerdo a ciertas consideraciones de orden practico, segin sean las
necesidades de la firma y la forma en que esas consideraciones puedan satistacerlas. Por lo tanto, la
seleccion de un sistema para fijar los precios se hace dentro de esquemas tanto politicos como

socioecondmicos™' .

7 Luis Salazar Port, Estudio de Mercados y Comercializacion, PP.102.
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Es importante considerar la elasticidad, ya que permite ver la relacion que existe entre la
variacton relativa del precio de un bien y la variacion relativa de la cantidad demandada. De hecho
el concepto de elasticidad se aplica a la demanda y oferta con ¢l objeto de relacionar la cantidad
demandada u ofrecida con respecto a sus precios, y que mejor que este tipo de relaciones se puedan

llevar a cabo en un estudio de mercado

4.1.1. FORMACION DE PRECIOS

La formacion del precio de un producto en un proyecto de inversion o en una empresa es
una de las decisiones técnicas y empresariales mas importantes. El impacto que produce el precio
en el beneficio es contundente y directo. Ahora bien, cuando se trata de proyectos o empresas de
industrias competitivas, los empresarios encuentran sensato fijar el precio al nivel que indica el
mercado, csto se sustenta en la ley de demanda y oferta. En este contexto los proyectos y
basicamente los empresarios no tienen mucha discrecion en establecer los precios. Claro esti que
cuando se establece un precio en un proyecto la encrucijada se basa en como determinar el precio
para maximizar los beneficios de la empresa. “los métodos explicados para proyectar la demanda
parten del supuesto de que los gustos de los consumidores y los coeficientes técnicos de
produccion cambian muy lentamente y que los precios del bien o servicio, de los factores que
contribuyen a producirlo y la relacion entre los precios de los insumos y productos se mantienen

constantes durante toda la vida del proyecto™”'

Recordando la manera practica de analizar la formacion de precios de los nuevos
productos como aquello que proviene del uso del simbolismo matematico y las variables
econdmicas, para cuyo fin, bastara la adecuacion de la funcién lineal con los clementos que

determinan la formacion de precios en la siguiente expresion:

Px = f( Pe, Pm, Pg)

-

N . : .
Naciones Unidas, Manual de proyectos de desarrollo econdimico, pp.34,
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En ¢l cual se puede suponer que se conoce los costos de produccion de la empresa o del
proyecto considerandose que se conoce la funcion de demanda  del producto en estudio, entonces la
fijacion del precio nos resultaria fanuhar, ya que la idea seria igualar el costo marginal Cm, y el
ingreso marginal im para producir la cantidad Q que tendera a maximizar el beneficio Bajo este
analisis el precio que maximizaria el beneficio seria p 1. Sm embargo, cuando se tratan de productos
totahmente nuevos, como bienes estumados en un proyecto de inversion para sacar al mercado en el
analisis surgen varias complicaciones. En primer lugar puede que no se sepa con exactitud donde se
encuentra la curva de demanda ya que hay muchas situaciones en las que los nuevos productos
son lo suficienteiente novedosos como para que las predicciones del estudio de mercado sean
bastante imprecisas. En estos casos se puede utilizar {a curva de demanda predicha para escoger un
precio y una cantidad inicial, sin dejar de considerar los costos de produccion asi como las
diferentes estructuras de mercado, ya que cada una de ellas tiene su propia peculianidad

Podemos observar en la grafica que el precio y la cantidad que maximizan el beneficio

(MBp.q) vienen determinados por la igualdad del costo marginal (Cn) y el ingreso marginal (lm):

MBpqg = Cm = Im
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4.1.2. FORMACION DE PRECIOS EN LA EMPRESA

La fijacion del precio del bien o servicio de una empresa se sustenta en la expresion matematica

Px = {(Pe)

Para la formacion de precios en la empresa es necesario contar con el inforime téenico de
marketing y conocer las reglas de juego que plantea el sistema capitalista. En esta época donde la
economia de mercado ha desarrollado sus propias reglas de fijacidn de precios, que obedece a una
modalidad de produccion propia del sistema, la estimacion de precios ha generalizado a mayor
porcentaje de utilidad; de esta manera se ha hecho a un ladoa las exigencias del precio justo.

Por lo general, la formacion de precios en la empresa obedece a los costos elevados de los
factores de la produccion como la tecnologia e insumos; es decir, para optar por una correcta
estimacion de precios, se requiere del conocimiento de los costos de produccion y de! margen de
ganancia. En la practica, la estimacion o prediccion de precios para el mercado equivale a decir, que
el investigador debe conocer el manejo de los precios historicos de los distintos mercados a la cual
estan dirigidos los productos del proyecto. Asimismo, debe estar al tanto de los precios de los
intermediarios tales como: transportistas, mayoristas y minoristas los cuales nianejan en la mayoria
de las veces al precio real del producto imperante en el mercado hasta que lleguen en manos de los
consumidores finales. por ejemplo, esto suele suceder con la fijacion de precios de los productos

basicos y productos de explotacion directa.
4.1.3. FORMACION DE PRECIOS EN EL MERCADO

Este tipo de formacion, es propia de la competencia de la economia de mercado, en la cual se
cumple la libre determinacion de los precios, de acuerdo a la ley de demanda y oferta con sus
respectivas transacciones comerciales vigentes.

La formacién de precios en el mercado, permite determinar el precio del producto en relacion
a los factores que intervienen  en el mercado propiamente dicho, para cuyo fin, se considera como

constantes a los demas factores.
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Cuando el Estado mterviene en la economia con la creacion de empresas y otorga
concesiones a particulares, posibilitando la existencia de monopolios, oligopolios y monopsomios en
estos casos la formacion de precios en el mercado se distorsiona. por lo que se trabaja con precios
especulativos o imagmarios por falta de reglas claras que pernitan hacer ajustes aproximados a la
realidad. También es importante hacer mencion del tipo de estructura de mercado al que se enfrenta
nuestro proyecto; si - nuestro producto se enfrenta a un mercado de competencia oligopolica o

monopolica, entonces su analisis de precios sera de manera diferente en cada tipo de estructura.
4.1.4, FORMACION DEL PRECIO POR POLITICA

En el contexto de formacion de precios por cuestiones politicas scan estas intemas o extemas al

proyecto tieie una presentacion matematica:

Px=f(Pg)

Esta funcion explica que la formacion del precio obedece a una serie de legislaciones,
decretos, leyes y normas cuya expresion y evolucion depende del cambio de la politica del
gobiemo, siendo necesario tener presente el precio maximo para los productos de primera necesidad
o cuaudo menos para los que cuantifican la canasta basica. Por tanto, es necesario considerar las
tendencias de la politica def gobiemo cesante y vigente, con los cuales se puede adquirir los indicios
acerca de los probables niveles de precio futuro del proyecto.

Es importante destacar que cuando la formacion de precios del producto procede a nivel
de politica de gobiemo, la legislacion de precios se refleja por medio de los subsidios ¢ impuestos;
beneficiando al empresario por el lado de subsidio, y afectando por el lado de los impuestos, esto es
que por un lado el gobiemo asume parte del precio del producto a través del subsidio, manteniendo
en su nivel bajo; mientras que por ¢l otro, tiende aumentar el precio del bien a través de los
impuestos indirectos.

Finalmente, la formacion del precio a nivel de politica de exportacion ¢ importacion, es un
caso que se debe de tener en cuenta en el momento de fijar el precio del producto, aun mis cuando

se trata dc proyectos que estan destinados al mercado de exportacion. En este caso, es necesario
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conocer las diferentes tarifas aduaneras  de los paises forancos o del mercado extemo y la
modalidad como dichas tarifas afectaran los precios de venta del proyecto.

Los diferentes procedimientos estudiados para la fijacion de precios serian de suma
importancia para establecer precios en el proyecto, mas s embargo, se debe de conocer el precio
histarico, ya que el problema basico para estimar la oferta de un bien o servicio, reside en la
eleccion acertada  de los precios de los mistnos para el proyecto, siendo mas complejos cuando se
trata de proyectos nuevos, lo cual requiere de la aplicacion de encuestas y uso de probabilidades
para las primeras estimaciones.

Para obtener y estimar los precios historicos de los productos competitivos, bastara las

especificaciones del mercado y el manejo de los indices  de precios existentes.
4.2. PRECIO DE EQUILIBRIO

Se trato la demanda y oferta  de mancra separada. Ahora se consideraran simultancamente ambas.
Scilalamos que la demanda es una curva de pendiente negativa que indica las cantidades de una
mercancia que los compradores adquiriran a diferentes precios esto muestra la reaccion de los
compradores frente a los diferentes precios. de un modo similar, la oferta es también una curva de
pendiente positiva que muestra las cantidades que los vendedores ofreceran a los diferentes
precios. Cuando estos dos grupos compradores y vendedores entran en contacto uno con otro,
tiende a establecerse un sdlo precio (Ilamado precio de equilibrio). Todos los compradores que estan
dispuestos a pagar determinado precio seran capaces de Hegar a un acuerdo con todos aquellos que
venderian a ese precio. Esto puede verse considerando una tabla de demanda con relacion a la
correspondiente tabla de oferta, Supongamos que la demanda en el mercado de la sociedad y su
oferta de camisas es como se muestra en la tabla. Al precio de 110 por unidad, no se llegaria a un
acucerdo entre compradores y vendedores. Los compradores estarian  dispuestos a comprar 47
camisas a ese precio, pero los vendedores venderian sélo 44 mil de camisas. Asimismo, al precio de
$190 por camisa, la cantidad ofecida en ventas a ese precio (48 mil de camisas) excederia de la
cantidad demandada (45 mil de camisas). A $ 180 por camisa, a este precio los compradores y
vendedores llegarian a un acuerdo. Se ofreceria en venta a ese precio un total de 46 mil de
camisas y los compradores estarian dispuestos a comprar esa cantidad. Solamente a este tnico

precio se llegaria a un acuerdo, por que a los precios por encima o por debajo de $180 las cantidades
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demandadas por los compradores estarian fuera de equilibrio en relacion con los ofiecidos por los
vendedores ciento ochenta pesos ¢s, consecuentemente, el precio de equithibrio. Es el precio a que la
cantidad demandada es igual a la cantidad ofvecida, y el que tiende a prevalecer en el mercado.
Si por alguna razon el precio tiende a la baja o se cleva, se ponen en movimiento fuerzas
que operan pata restaurar este nivel de equilibrio
Tabla Hipotética de Demanda y Oferta

para canisas marca “II"*

precio por cantidad de camisas cantidad de camisas
camisa demandados en miles ofrecidos

110 449 40

120 48 42

150 47 44

180 460 46

190 45 a8

200 44 50

Para determinar el precio en cualquier tipo de producto, asi sea éste de exportacion, hay
diferentes calidades y diferentes precios. El precio también estd influido por la cantidad que se
compre. Para tener una base de calculo de ingreso futuro es convettiente usar el precio promedio
(solo se saca una media de los precios existentes en el mercado considerando el tipo de
establecimiento que puede ser detallista, mayorista o cadena de autoservicios, también se considera
la calidad de! producto como buena, muy bucna y excelente). Es importante hacer notar que éste no
es ¢l precio que se usa para calcular los ingresos, excepto que la empresa vaya a vender
dircctamente al consumidor. el precio promedio que se obtenga sera la diferencia para calcularlo.
habra que tomar en cuenta ¢l niimero de intermediarios que participan en la venta para obtener el
precio al que se va a vender al primer intermediario, que es el ingreso que realmente interesa

conocer.



4.3, ELASTICIDAD DEMANDA, OFERTA Y PRECIO

La clasticidad se puede utilizar como una herramienta en el estudio de mercado, ya que permite
establecer las variaciones de la demanda y oferta ante cambios que registran los precios de los bienes
sustitutos y bientes complementarios. Por ello existen varios tipos de elasticidades que se desarrollara

en el presente capitulo.

4.3.1. ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA

En los hechos no es suficiente conocer solo si la cantidad de un bien aumenta a disminuye en
respuesta a un cambio en el precio, es importante conocer en cuanto aumenta o disminuye; para
medir esto se utiliza el concepto de elasticidad. Es el coeficiente técnico que se usa para medir la
variacion de la cantidad demandada ante una variacion relativa del precio o del ingreso.

Para ilustrar lo antes ntencionado, consideramos la posibilidad de que la oferta de cierto bien
se haya incrementado por *n” factores; de acuerdo con las leyes de la oferta y la demanda se espera
que el precio disminuya al encontrarse ¢l mercado saturado; sin embargo, no siempre es asi por ello
es importante determinar como seran dichos cambios.

Es de suma importancia observar la pendiente de la curva de demanda, el cambio en el
precio tiende a ser mayor cuando la curva de demanda es empinada y menor cuando es plana.

En términos técnicos la formula de la elasticidad precio de la demanda es la siguiente:

Iq/q Iq p

E= coomeen = cumn | -

Ip/p Ip q

En la practica, la aplicacion de la formula descrita es posible demostrar que ante la
variacion del precio en 1%, la cantidad demandada varia mas que 1%, este analisis es viable

aplicarlo al estudio de mercado en un proyecto de inversion y especificamente cuando se trata del
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andlisis de la demanda especificamente para detenninar la elasticidad precio de la demanda (*veasc
ejercicio con aphcacion y desarrollo de este caso en ¢l apendice).
) ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA

0 Q2 QI Qdx

La grafica muestra que con un incremento del precio del bien (x) depl ap2 en 1%, la

cantidad demandada del misino, experimenta una disminucion mas que 1%, de (ql) a (q2).

4.3.2. ELASTICIDAD TIPOS: ELASTICA, UNITARIA, INELASTICA

Es de suma importancia establecer que existe tres tipos de elasticidad precio de la
demanda, ya que esto determina el coeficiente de comportamiento de la variable economica en
estudio, y se clasifican segin la proporcionalidad de la variacion de la demanda frente a la

variacion del precio,

*E> 1| esrelativamente clastica
*E < | esrelativamente inclastica

*E =1 esunitaria

)



siendo visualizado su comportamiento mediante una grafica:

p3 E. > I relativamente elistica

p2 | ..

p] ...... N .' DN <H Ineldstlca
0 B3 q2 q!

La determinacion de la clasticidad estd en Tuncion a los bienes sustitutos, on Ias medida en que este bien tenga un nimero

importante de sustitutos serd mas elistico, cuanto menos bicnes sustitutos tendrd baja elagticidad y ningin bien sustituto serd inelistion.

La clasticidad elastica E > | demuestra que cuando el precio sube en 1% y la cantidad
demandada baja mas que proporcional al 1%. Cuando esto ocurre en el analisis de la demanda de un
bien frente ala variacion proporcional del precio , se puede llegar a la conclusion de que el bien
analizado tiene una elasticidad mayor a uno y por ende es elasticidad elastica. Por ejemplo cuando
suben los precios de bienes duraderos, tal es el caso de artefactos eléctricos, esto es cuando suben los
precios de dicho bien en 1%, esta accion hace variar la cantidad demandada de éstos en mas que
1%.

La elasticidad unitaria E = | demuestra que un bien tiene clasticidad unitaria, cuando el
incremento del precio en 1%, hace variar la cantidad demandada en la misma proporcion. Por
ejemiplo los bienes no duraderos (verduras y hortalizas). Esto es cuando la expansién relativa de las

cantidades ofrecidas es rigurosamente proporcional a la expansion relativa de los precios.
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La clasticidad inelastica E = | Se dice que un bien tiene elasticidad inelastica, cuando el

incremento del precio en 1%, hace varar la cantidad demandada en menor proporcion al 1%. por
ejemplo los bicnes como conserva de pescado o conserva de frutas. ya que es aquella que no cambia
notablemente por la alteracion de los precios.

En general ¢l conocimiento v aplicacion de tas diferentes elasticidades permiten al
investigador conocer con mayor precision el mipacto que una variacion en ¢l precio tendrd sobre fa
demanda de su producto. Este elemento pernutird hacer de las proyecciones fuentes de inforniacion
mas util en tanto que mas real, pucs se puede proyectar volimenes de venta a diferentes precios
ocasionado por incrementos, de materias primas, insumos y demas factores que influyen en dicha

variable, obteniendo como resultado cl comportaniento de la demanda y oferta del niercado.

4.3.3, ELASTICIDAD INGRESO DE LA DEMANDA, CRUZADA DE LA DEMANDA

La clasticidad ingreso demanda mide el cambio de la cantidad demandada  de un bien por
unidad de tiempo, como resultado del cambio porcentual en el ingreso del consumidor. “El
coeficiente de a elasticidad ingreso de la demanda Ey tiende a medir el cambio porcentual en la
cantidad comprada de un articulo por unidad de tiempo (lg/q), debido a un cambio porcentual

»wig

dadoen el ingreso de un consumidor (Im/m)™" . Entonces tenemos que:

l1q/q dq m
Ly = = .
Im/m dm q

La elasticidad ingreso de demanda, es utilizado cuando la cantidad demandada del bien
estudiado estd en funcion del ingreso  del consumidor Qdx = f (y). ¢l conocimiento de los
cocficientes de variacion consumo ingreso es con el objeto de afinar la proyeccion, que en caso de

prediccion de fa demanda global nos conduce a reajustes aproximados.

1L . . .
Dominick Salvatore, Microeconomia. pp. 49.
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Cabe mencionar que es importante y oportuno aplicar el uso de las clasticidades en ¢l
estudio de mercado de un proyecto de inversion, ya que puede ocurrir que la elasticidad  del
consumo del bien  con respecto a los ingresos del consumidor scan distintos en cada mercado, por
la diferencia de niveles de ingreso por estratos socioeconomicos de la poblacion. Esto ocurre en
Meéxico, cuyo nivel de ingreso del sur del pais es inferior al nivel de ingreso a la poblacion del norte.
Para este caso, la estructura de la poblacion proyectada por niveles de ingreso variara en un futuro
cercano, modificando asi su participacion porcentual entre una y otra poblacion.

La persona que realiza el estudio de mercado, debe de usar la elasticidad ingreso de Ia
demanda, solo cuando {a demanda del bien en estudio depende directamente del ingreso, en este
caso, la estimacion , del mismo requicre del manejo de la elasticidad demanda-ingreso, a fin de
realizar los cilculos del consumo historico para los cstratos de la poblacion que el proyecto

considera como mercado optinio.

Elasticidad cruzada de fa demanda__ de un bien (x) con respecto del bien (y), tiende a medir
el cambio porcentual de la cantidad demandada de (x) por unidad de tiempo, como resultado de una

variacion proporcional del precio del bien (y),

1QX/Qx 1Qx Py

Exy 22 mvsesmecane =R —

IPx/Py Ipy Ox

Realizando los calculos de la elasticidad con la formula sefialada tendremos que cuando los
bienes de (x) y (y), son sustitutos, los resultados son positivos, en caso contrario seran negativos. por

ejemplo: “Para encontrar {a clasticidad cruzada de la demanda entre té (x) y café (y)" "’

¥ Ibid, 51.
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10 40
(a) EXy = cemene | oonen -=.5

20 40

L resultado positino se da cuando 1a baja fa demanda de =V se incrementa de demanda de 'y

" [ . . w20
para encontrar la elasticidad cruzada entre té (x) y limones (2)"

-5 10
(b) EXZ = cmemen , ameeeme =, 125

10 40

Observese quie ror ser productos complementatios e} resultado es negativo, 15to en razon que el ieremento o el precio del
bien complementario atedta a la demanda del bien prineipal.

CUADRO DE ELASTICIDAD CRUZADA

Antes Después

articulo  precio cantidad  precio cantidad

P Q P Q
café 40 50 60 30

(a) bicnes sustitutos

té 20 40 20 50
limon 10 20 20 15
té 20 40 20 5 (b) bienes complementarios

Y 1bid,52.



4.3.4, ELASTICIDAD PRECIO OFERTA

Este cocficiente mide el cambio porcentual de la cantidad ofertada del bien por unidad de
tiempo, en respuesta al cambio porcentual en el precio del mismo, segin esta concepeion, el tiempo
influye en la variacion de la oferta de un bicn; asi cuanto mas largo sea el tiempo de ajuste en el
cambio de precio del producto, tanto mas clastica serd la curva de oferta del mismo. Este criterio
nos liace suponer, que el proyecto necesita reaccionar con rapidez  a los cambios de precios; por
eso en épocas de inflacion la oferta de un bien nuevo queda restringido a efectos de cambios
bruscos en el precio.

De liecho se toma como clasticidad de la oferta, la medida en que se ofrece  un producto
en respuesta a un cambio del precio. El efecto que puede tener un aumento del precio, sobre la
cantidad ofrecida es comparable con el analisis que se hizo de la demanda, solo que en el caso de la
oferta no se puede establecer el resultado sobre el valor del dinero gastado, lo cual es consecuencia
del consumo efectivo.

La formula de elasticidad precio de la ofenta es:

Iq/q Iq p

Ip/p Ip q

El objetivo principal de estudiar las medidas de elasticidad es para calcular numéricamente
los diferentes tipos de ésta, asi como relacionar el valor de los punto de la demanda y gasto total
del consumidor, entre otro tipo de analisis que se pueda aprovechar de este concepto y poder aplicar
como una herramienta mas de analisis en el estudio del mercado.

Cabe mencionar que se podria abundar mas acerca de elasticidades pero las antes descritas
son consideradas las mas importantes en el estudio de mercado como primera etapa de un proyecto
de inversion, ya que su aplicacion en el analisis de demanda, oferta y con auxiliar en la

determinacion de los precios.
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4.4, COMERCIALIZACION

“La comerciahzacion es la actividad que permite al productor hacer llegar vn bien o un
servicio al consumidor con los beneficios de tiempo vy lugar™

El proposito fundamental del estudio de comercializacion es establecer correctamente la
relacion que debe de existiv  entre  la umdad productora  y los consumidores del producto,
determinando las ventajas existentes en el mecanismos de comercializacion vigente, medio de
transpoite, sistemas de almacenamiento, refrigeracion y comercializacion, asi como el diseiio
comercial del producto, asistencia téenica del usuario (si fuera ¢l caso), publicidad y todos los
elementos que afectan  a los medios establecidos para asegurar el movimiento de los bienes entre ¢l
productor y el consumidor.

Para determinar adecuadamente los canales de comercializacion es necesario conocer con
precision la naturaleza y caracteristica del producto, las necesidades de los usuarios o de los
cunsumidores, asi como de los costos de produccidn, precio de venta al mayoreo y al nienudeo,
tecnologia de produccion, tamaiio de la plama, capacidad de produccién, disponibilidad de materias
primas, disponibilidad de la mano de obra, posibilidad de almacenamiento y existencia del
transporte,

También se debe conocer el comportamiento de los miercados y los consumidores frente
al producto que se prevé presentar determinando las caracteristicas de los consumidores. El
investigador ademas de considerar los elementos antes descritos debera poner especial énfasis cn
conocey la infraestructura  existente a su disposicion  para facilitar el acceso de su producto o
servicio al mercado. Ya que la accion de comercializar implica ventajas y comodidades que
representa el hecho de que mediante estos canales se coloquen los productos en un lugar y tiempo
adecuado para el consumidor.

El proceso de comercializacion de algunos bienes recorren un trayecto demasiado largo,

como suele ocurrir con los productos de primera necesidad, cuya comercializacion pasa de mano en

G, Baca Urbina, Evaluacion de Proyectos, pp. 47,



mano hasta llegar al consumidor final, en este trayecto el producto pasa por la decision de varios
intermediarios como: mayoristas, transportistas, minoristas, cooperativas etc.

A las razones cxpuestas, cs nccesario examinar el recorrido de los productos y sus
respectivos costos de transporte, en algunos casos se requiere de una investigacion apropiada, aun

" mas cuando se trata de productos de alta tecnologia.

Cabe schalar, que la infraestructura de comercializacion solo es considerada para efectos de
traslado del producto, siendo el interés para el proyecto conocer el tramo de la trayectoria critica a
donde va dirigido dicho producto, desde que sale del almacén y emerge al mercado y se encuentran
en  manos del consumidor final, para cuyo fin existe una cadena de canales previamente
establecidos; cuyo sistema de comercializacion, permite conocer el sistema de transferencia  del
producto a lo largo del tramo entre la planta y los consumidores finales, siendo estos la familia, la
empresa, el gobiemo y el resto del mundo.

El objetivo principal de realizar este estudio, consiste en descubrir el grado de complejidad y
variacion del costo a lo largo del tramo de comercializacion, asimismo, proponer la construccion de
una infracstructura de comercializacion que minimice el costo de transporte y la mano de obra, en
otras palabras buscar el médximo beneficio posible.

En el desarrollo de la comercializacion existe un concepto de canal de distribucion que es la
ruta que toma un producto para pasar del productor al consumidor final, deteniéndose en varios
puntos de esa trayectoria, en cada intermediario o punto que se detenga esa trayectoria existe un
pago o transaccion, ademds de un intercambio de informacion. El oferente siempre tratara de elegir
el canal mas ventajoso y que implique un comportamicento indiferente en tomo a otros canales, desde
todos los puntos de vista.

De hecho para que pueda llevarse a cabo el proceso de distribucion de bienes y servicios
es neccesario  que exista un conjunto dc relaciones organizaciones o comerciales entre los
productores y varios intermediarios.

Estructura de un canal de comercializacion:
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ESQUEMA DEL PROCESO DE COMERCIALIZACION

PRODUCTOR

AGENTE INTERMEDIARIO
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i
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CONSUMIDOR
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El desarrollo de este trabajo permitio tener un estudio de caracter teorico-practico que intento
reforzar la elaboracion de un proyecto de inversion en la primera fase de estudio, en la cual se
aplico la teoria microcconomica asi, como elementos matematicos y estadisticos (regresion lineal
para su estimacion de variables del mercado como la oferta y la demanda).

Sobra decir la complejidad y la variedad de factores que intervienen en la elaboracion de un
estudio de mercado. Se observo como elententos endogenos y exogenos influyen en la conducta de
la misma.

El objetivo del analisis presentado permite mejorar las posibilidades que se entrevén para
la realizacion de un proyecto de inversion en su primera etapa que concieme a el estudio de mercado;
en un contexto tedrico llevado a la practica, generando de esta manera un estudio riguroso y decisivo
en tomo al mercado que se vincula de manera interesante en el procedimicnto de su desarrollo y
gracias al planteamiento teorico y al procedimiento técnico se pudo llegar a determinar queen la
elaboracion del estudio de mercado se pueden establecer conceptos y aplicaciones y hacer practica en
su desarrollo, considerando las diferentes estructuras de mercado que establece la teoria y de esta
manera ubicar ¢l proyecto al tipo de mercado que mas se adecue, y analizar las expectativas futuras
del proyecto.

De la misma forma se hacen consideraciones importantes en cl analisis de la demanda, de su
funcion matematica y se realizo un seguimiento del desplazamiento de dicha curva, considerando los
tipos de demanda que establece la teoria, tal cs el caso de la demanda potencial, insatisfecha y la
demanda aparente; para de esta manera tener una vision mas clara de la capacidad de demanda
prevaleciente en el mercado. Y finalmente en torno a la demanda se proyecté su coniportamiento por
medio de una regresion lineal.

La realizacion del estudio de mercado orienta al inversionista en tomo al riesgo que su
producto corre de ser o no aceptado en el mercado. Una demanda insatisfecha clara y grande, no
siempre indica que pueda incorporarse con facilidad en ese mercado, ya que este puede estar en
manos de un monopolio u oligopolio. Un mercado aparentemente saturado indicara |Ia
imposibilidad de vender una cantidad adicional a la que nonnalmente se consume, y es aqui donde
nuestra capacidad de analisis no solo empirico si no que también teérico permite interpretar Ia

realidad, segtin se observo a lo largo del trabajo realizado.



También por el lado de Ia oferta, la aplicacion microeconomica bien puede llegar a fortalecer
su analisis, y partiendo de sy funcion matematica se llegd a establecer no solo el volumen y la
capacidad de los oferentes, también la oferta y precio del bien, asi como la oferta y precio de otros
bienes y de otros factores, el desplazamiento de la curva de oferta y finalmente realizar la
estimacion futura de esta variable para que pernmita contemplar la capacidad de produccion del bien
que se decida trabajar en el proyecto.

Con respecto a los precios, se establecio de acuerdo con la teorin que éste estd determinado
por la oferta y demanda, asi como a la estructura de mercado (mercade perfecto, oligopolio,
monopolio) en la cual se encuentra el estudio de inversion.

Se confirmo que mediante la aplicacion teorica de conceptos, como clasticidad, elasticidad
precio de Ia demanda un bien es eldstico, inclastico o unitario. Considerando que la clasticidad es
un coeficiente que mide Ia variacion relativa de [a cantidad demandada de un bien en relacion al
precio del mismo y cuando estos elementos se consideran en forma optima  en un estudio de
mercado se puede legar a relacionar la cantidad demandada y la cantidad ofrecida sus precios
respectivos, permitiendo de esta manera conocer fas probables variaciones que tiende a tener el
mercado.

Particulannente ¢l trabajo cumple con la hipotesis de afirmar que los proyectos de inversion
y particularmente la primera ctapa pueden llegar a dar un uso eficiente de Ia teoria microecondmica.
A manera de demostracion se reafirma en el apéndice ejercicios aplicados con caracter técnico,
practico y sobre todo teédrico. Teniendo presente que la teoria econdmica es un conjunto de
principios o enunciados generales integrados en un cuerpo doctrinario sistematizado que pretende
explicar la realidad econdmica, que bien se puede dar uso empirico como una herramienta mas de
analisis en los proyectos, para de esta manera abatir riesgos y expectativas y generar un proyecto de
inversion altamente eficiente.

La finalidad del estudio de mercado es aportar elementos de juicio para tomar decisiones
sobre su ejecucion de las demas etapas del proyecto considerando el apoyo que debiera prestar su
realizacion como mecanismo de investigacion. De hecho abarca la informacion de algunas variables
sociales y econdmicas que condicionan el proyecto aunque sean ajenas a éste. Entre ellas se
pueden mencionar factores tales como el grado de necesidad o la cuantia de la demanda de los
bienes y servicios que se quiere producir, las formas en que estas necesidades o demanda se han

venido atendiendo ; la influencia que en estos aspectos ticnen instrumentos tales como los precios o
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las tarifas. Tambiéu el estudio de mercado busca probar que existe  un nimero suficiente de
individuos, empresas u otras entidades econdmicas que, dada ciertas condiciones, presenta una
demanda que justifica la puesta en marcha de un determinado programa de produccion --de bienes y
servicios-- en un cierto periodo, para de esta manera vislumbrar la posibilidad de continuar con la
investigacion del proyecto en su conjunto

El empresario y el financiero, hoy en dia, estan expuestos a cambios y peligros constantes
quc hacen necesario estar siempre alerta, y que requieren también un nuevo modo de administrar
nuevos proyectos de inversion. Bajo este contexto se recomienda hacer uso de métodos de
investigacion rigurosos, y forzar la teoria economica al andlisis empirico para de esta manera
sustentar mejor la investigacion, permitiendo generar menos incertidumbre en el proceso de
inversion.

Los tiempos actuales exigen mecanismos de analisis cada vez mds complejos pero a la vez
mas precisos, no en vano han surgido conceptos novedosos en los tiempos actuales, tal es el caso de
“productividad”, “competitividad”, “eficiencia”, “just in time”, “‘calidad total”, “riesgo flexible” y
“flexible manufacturing™. En este enfoque no queda mas que esforzar e innovar nuestra capacidad de
analisis, y como resultado de ello es nuestra presente propuesta al realizar un estudio de mercado

mas competente y acorde a las exigencias actuales de la economia.
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ANALISIS DE REGRESION LINEAL

Efyix) = A+ BX
Uyx = A +BX

Y =A+BX

Este analisis cumiple con los siguientes conceptos:

ESTIMADORES LINEALES: Alestunarse A, B se pueden {legar a determinar los coeficientes de
regresion, por lo tanto, los estunadores serdn a, b.

A+B =a+b
ESTIMADOR LINEAL INSESGADO: este concepto se convierte en un condicion que tiene que
cumplir un buen estunador, esto es ser insesgado.
E (X) =u Se desea que a + bx scan estimadores insesgados de Uyx
por lo tanto, E (a +bx) = A + BX donde E(a) = A, E(b) =B

ESTIMADOR DE VARIANZA MINIMA: En cste caso se desea que A + BX sea un estimador de
la varianza minima (el mejor). esto es que:

1) at+hx
2)a’+b'x
3)a”+b"x

Elerror: E =y -E (y/X)---ss--- =Y -Yc

Y=A+BX +E La téenica de proyeccion, es una herramienta que permite  estimar el
compostamiento  de las variables del mercado, cuyo mejor apropiado de los diferentes modelos
matematicos, estadisticos y econdmicos ayudan a plasmar ¢l estudio de mercado.

Las técnicas de proyeccion se encuentran  clasificados como métodos o modelos de prondsticos,
stendo estos los siguientes:
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- Metodo subjetivo----se basan en las opinones
- Modelos causales----se basan en regrestan y madelos econometricos
- Modelos de serte de trempo---se basan en el analisis de datos con aplicacion técnica

ENPLICACION GRAFICA

Del grafico, se observa que la vanable mdependiente (x) estd representada  en el ¢je
horizontal y la variable dependiente (v) en el eje vertical. Por otro lado, se visualiza un conjunto
de puntos diversos por encima y debajo de la linea recta, siendo necesano lograr una relacion
lincal a través del método de transformacion de valores, conocido como “minimos cuadrados™ que
se origina en la ecuacion lineal:

Y=A+BX+E

TIPOS DE MODELOS: Los modclos de regresion lineal no necesariamente son de cornte fineal,
segun las necesidades se pueden encontrar modelos de diversos comportamientos segin sea el caso:

Modelo exponencial. p-a ¢ by
Maodeto logarstmicor 1y la »lbx e
Modeto reciproco:y - a ih iy
Modeto cuadritico: ¥ a v by
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APLICACIONES PRACTICAS, PROBLEMAS RESUELTOS DERROYLCTIOS

1) DETERMINACION DE LA ELASTICIIAD PRECIO DE LA DEMANDA, Interesa conocer la elagticidad precio de la demanda de
un proyedto “\" . Sila demanda inical es de 1000 unidades a un precio de $7.00 por unidad y se considera un incremento de la demanda
a 3000 unidades en razon a que ¢ precio deseendio w $SU0 por cada produdo, Gencontrar la elasticidad precio de la demanda pata
detenminar ¢ prado de elastividad que permita conocer von anticyracion la varacion que sobre ¢l volumen de demandi tengat una variagon
el precio y de esta manera abatis inecitidurnbre en of estudio de mercado el proyedo en investigacion?

datos:

Q0 =demanda inicial = 1000

Q! = demanda incrementada = 3000
PO = precio micial = $7.00
Pl = variacion de precio = $5.00

e = clasticidad = ?

e= Q0-Ql . PI sustituyendo e = - 1000 - 3000 ( 5 ) = -(-2000) (5)
"" la formula: =
PO - P! 7 5 (3000) (2)  (3000)

por lo tanto la elasticidad es: 1.67, el coeficiente de la elasticidad precio de la demanda es positivo y
su interpretacion es que la demanda es eldstica ya que e>1.

2) PROYECCION DEL CONSEMO, Supongamos que un proyecto hipotético Liene el propisito de abastecer a Ia pohlacion nacional con
cierta producto bisico, para cuyo fin, el investigador adtiia la recoleccion de los antecedentes para Hlevar a caba el estudio de mercado
eneoitsindose con la siguiente informacion:

Poblacion actual de 15000000

-1 consumo global actual es de 30000

Ll inaremento anual de Ja poblacion es de 2% constante

-E) ingreso pereapita crece 3 una tasa anuad promedio de 455 en pesos corricntes

-Elconsumo del bien presenta una elasticidad con respecto al ingreso de 1,5 paga cualquier nivel de ingreso,

-El precio del bien erece a una tasa del 42.8% anual razon de pesos corrientes

-1a elasticidad consumo precio del bien esde -1 amstante para cualquier nivel de precio.

-Se prevéuna tasa de incremento anuia) del nivel general de precios con una tasa de inflacion de 40%.
Resolvlendu:

c-kovop

donde:
C = Consumo pereipita - 2

Yo = Y (ingreso nominal tasa de inflacion)
P4 = P (precio nominal tasa de inftacion)

sustituyendo valores:

Yoy (1451440
P4 p (s 43+ 10)

Rusolviendo los cocientes se tiene:
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Yo v (o
P opaod)

A et debimodels (1) se tiene el awisim peiapita debano hase en (2) L

2 MY P )
De st sgaddad teneinos

CUohguh Yo b (h)
aando el ovaamte () s (h) se ohitiene

Ch RO Yaonk

2 heY) (1)

G221 0M) (1024

C4 23379 (seria eb consumo percapita para e agio )

Micntras que ef caleulo de L proyeccion proyedada es

24 (g

/0 15006000 02
/4 - 102306482

donde G (2.3379) (16236:482)
CA 379522736 (aeria el comsumo plobid o el afio 4)

3) Unprovecto hipotétion enfrent ima curva de densnda completamente inelistica, basado en los sipiicntes lendmenos:

-Siproduciendo al 100% de la capacidad instalada, obticrie 450 TM. de produdto

-$1 la expresion analitica de 1a curva de oferts esti dada por wna ecuacion: P+ 08 Q

- Se requiere el punto de equilibrio para su maxing capacrdad de produceion:
Solucion: Pantiendo del aspedto fedrico, Uni curva de demanda completamente inelistica, implica a que su pendiente sea infinita, sicndo la
wurva de demanda paratela of gje de las ordenadas. Por otro fado, wabajando al 100" de su capaadad instalada el proyecto expendle 450
T o que vale decir que 1 oleta pasard por un prnta de T abeisa 12 =450 ded bien, anatizando ef contexto det pblena se Hega a ta
conchision, de que el punta de equitibrio se encnentra n l intesseccion: de las curvas de oferta y demandi, para lo cual bastarit resolver el
problema conto una funeion Jineal
Donde.

- 450, 0- 08Q

P 00R (450) - 16200
Respuesta ef punto de equitibrio para la nixma capacidad del proyean se detenmara por Ta venta de 150 1M un precio de $16200
ey
4) B estudio de mereadn de una empresa enfatadora de tias comprende de 40 nut compradores, con una demanda de Qdx 20-1/topx;

v de SO0 vendedores cada uno oo una oferta dada por I < -5 1SPK cudl serd el punto de equilibio voque pasa st Tos vendedores

dlevasen el precioa $2007
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Rospuest

S - Q- -5(500) - 500 S Py

S =Qan - -2506 » 100 Pa

D - Qdx - 20 (10000) 4000010 Px
1= Qdx - 8BOUUGY - U0V PN

igualando:  Qda Qs\

00000 « 4000PN - 2560+ 4000 Px
R]00000 + 2500 - FOOPN  + 4000 Pa

Px = 802500 4100 - 19573

Lk punto de equilibrio se otiene para Ja venta de aproximadamente 17075 conservas a un precio de NS 195,73 c/u,

Sididia empresa eleva el precio NS, 200 kx demanda por conserva seri nula,

5) Supouga que dos precios y dos cantidades correspordiontes se observan an el mereado para el articulo N (con frecuencia en ¢l punto
real los datos pucden obenterse splo para wnos pocos precios y cantidades). ¢Facuentre la elasticidad grecio de la demanda para ¢l
articulo N entre el punto Ay el 132

Punto| Px (%) Qx
A 6.10 32180
B 5.70 41230

Pasando de A a i3: ¢ = (9050, 40) (6.10/32180) =~ 4.29
Pasando de 3o A e = (90507 40X5.70741230) - 3.13
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