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INTRODUCCION 

La moda es un proceso que Involucra una serie da actitudes cambiantes, apagadas a 

lnnovac/one1 que se praaentan de manera peulatlna. Es en esencia un rechazo a todo lo 

que signifique viejo, atln cuando lo antiguo sea altamente valorado como algo fuera de 

contexto, como veneración al pasado. 

La moda ea cambiante y circular. Une pasado con presente y futuro, en un mismo 

ln1tanta: una 1ll/a Lula XV as altamente apreciada en una casa de estilo moderno. 

La tlcnlca, la publicidad v ol crédito permitan que los objetos en boga sean accesibles a 

las masas. 

La técnica automatiza ceda vez más Jos oblatos, la Industrie los hace menos durables para 

asegurar su renovación. Esto se da béslcamente en aquellos de uso permanente, como los 

anrculoe doméstlcoe. 

La publicidad aa encargo de Inducir el gusto de las personas hacia la renovación de objetos 

y el sistema de crédito loa hace accesibles. 



La moda oa un proceso complejo que lleva Implícita une ldeologle y una forma de vide. 

Ocurre en derredor de los sitios en los qua prolifera: une serle de lugares con 

características comunes, apropiados para reuniones de Jóvenes, usuarios número uno de la 

moda. Estos sitios tienen peculierea normas de comportamiento v quien eslate a ellos debe 

manajarse de acuerdo a elles para no ser mal visto v lograr aceptación. 

La moda permite modificar los eatereotlpos de le mujer y del hombre: indice cómo daban 

lucir flslcamente v esteblece el tipo do figura Ideal. En oceslones ha estado do moda la 

mujer cuyo cuerpo muestra curvas bien marcadas; en otras, la gordura era sinónimo de 

bellaze, v en le ectuelidad Impero le mujer dolgoda. El hombre no he tenido tantas 

modificaciones en cuanto el tipo Ideal, aunque por lo general se he preferido un cuerpo 

at16tlco. 

Ante esta situación los gimnasios se llenan, las mujeres mueren de hambr8 por conservar 

une línea esbelta, se someten a operaciones que les permltan eliminar grasa, utilizan fajas 

v corsés que deformen los huesos, as esclavltan e usar cierto tipo d1! tacón. La moda 

rebaaa en ocasiones loa límites mlsmos del Instinto de supervivencia. 

Esta• ceracteríatlcas singulares de la moda dictan le pauta pera realizar este trabajo. 

Debido a qua son diversos y amplios los temas que conciernen a la Pslcologre al analizar el 

temo da la moda, se descubra una vete rica en posibilidades da estudio. 



La problemática principal radica en qua no eldste mucha bibliografía sobre el tema 

enfocada a Psicología, !orzando a analizarla desde el punto da vista sociológico, Este 

poaea herramientas Interesantes para abordar el tema y aporta datos m6s completos v 

amUl1f1 pslcosocfales que muchas revistas v libros especlellzedoa no tienen. 

Buscando Información sobre el tema e Ideando la manera de relacionar algunos aspectos 

pslcológlcos, se descubre que 6stos son dignos de abordarse con mayor profundidad. En 

ellos se encuentre material suficiente pera hacer una Investigación mds amplia, que rebasa 

con mucho los motivos del presente estudio. 

Este trabajo no ahonda demasiado sobre la Imitación, nl tampoco acerca del Juego ni la 

Individualidad o el conformismo. Ceda tema por sf solo es amplio y rico. Serle deseable 

que este trabajo sirviera para despenar curiosidad en futuras Investigaciones. 

Aquí sólo ae Intenta dar una perspectiva general sobre la moda y los aspectos que en ella 

Intervienen, así como da los que ella Influencia. Se ha querido mostrar la manera cómo un 

tema aparentemente tan trivial, tan efímero y en muchas ocasiones ten despreciable ~ 

desda el punto de viste académico-, tiene muchas facetas que pueden ser ampliamente 

anallzablas. 

Aquí valdría apuntar lo que dice Upovetsky sobra le moda: le considera como motor de 

cambio de nuestra sociedad, hable de ella como la espiral que Inspira el progreso de 

nuestro mundo. 



En el primer capítulo se bosqueJa de manera general lo que se entiende por moda v cu,les 

son los factores que la llevan a ser cambiante, aquellos factores en los que Interviene e 

nivel Individual y social. 

El segundo apartado habla del "aspecto simbólico", les rezones por las que Influye en 

tantos aspectos de le vida. Es la parte mágica v lúdica de la moda. Es aquello que nos 

sublima y seduce. Es la parte divertida y el fondo da lo qua la da sentido. 

En el tercer capftulo sa describe Ja "historia del vestido", como estandarte Indudable de la 

moda y lo primero que viene a le mente cuando se habla de ella. Esta sección es una 

semblanza de los acontecimientos hlatóricos de la moda que la han llevado a ocupar el 

lugar tan Importante que guarda en la sociedad. 

En el tftulo "llmbltos" sa esquematizan algunos aspectos en los qua se ve Inmiscuida y la 

manera como ha permitido cambiar ciertos aspectos de la vida, tales como hdbltos, 

auxiliada por ciertas técnicas. Se destaca su Influencia revolucionarla, como promotora de 

cambios y de aceptación hacia lo nuevo. 

En "roles", como su nombre lo B)(pllca, se analizan los papeles que nos toca jugar y la 

forma como Jos enfrentamos dentro de la sociedad, en base e nuestra condición de edad • 

joven/viejo·, a nuestro género ·hombre/muJer·, o a nuestra posición dentro de un grupo • 

líder/seguidor. 



La moda es comunicación, aunque a veces es tramposa pues nos Induce e creer muchas 

mentiras, ye que uno reina con harapos bien puede pasar por mendigo, 

La parte final se refiere a la comunicación, responsable de que la moda llegue a las masas 

desde el momento mismo de su aparición. Gracias e le comunicación un meyor número de· 

personas pueden conocer a lo~ líderes de su Interés, trátese de diseñadores, artistas de 

teatro, cine o televlslón, que representan factores de Influencia sobre la población. Difunde 

los libros m4s vendidos, los últlmos avences de la clencle, lo mda reciente sobre la 

princesa de Mónaco, cuáles son los gustos de Madone, el ~ltlmo disco de Luis Miguel o el 

paso de baile más reciente de Micheel Jackson y tantas otras cosas mb. Es uno más de 

los milagros que la comunicación masiva logra. 

En este capítulo también se verá cómo se utilizan tt\cnlcas psicológicas para lograr captar 

la atención y lograr cambios de opinión en la gente o bien hacia la aceptación de la moda. 



CAPITULO 1 

l QU~ ES MODA 7 

1.1 Definición 

1.11 Fllosollo do lo Modo 

1.111 Modo e lmlt1cl6n 

l.IV Mod• y Socledod 

l.V Mod1yCl1H 

l.VI Moda v Envidia 

l.Vll lndlvldu1ll1mo y Conformidad 

l.Vlll Anti moda 

l.IX Modo y Sexo 

l.X Unl1u 

l.XI Modo y Economr1 

l.Xll Co1tumbre y Moda 

l.Xlll Mua y Moda 



1.1 Definición 

Generalmente todos entandemos lo que es la moda, de Inmediato se relaciona con la forma de 

vestir, v 18 moda ea algo mds que eso. Ea todo un sistema que lleva imp/fclto un factor de 

cambio que Induce a una transformación de costumbres, del gusto y una aceptación por 

adoptar todo lo que estd en boga. 

Es un fenómeno social qua va de lo simple a lo complejo. La moda Invade todos los factores 

da Ja sociedad: diferencias de clase, que la he Impulsado; el factor ecónomlco, que es el motor 

para el cambio constante; el modo de pensar, que lo lleva a una aceptación; y una formé de 

vivir, que lo conduce a adaptarse a los nuevos cambios, Para,~odlfld~r 1~-rel8c1Ón.con 108 
~-· . - ' ' . ' . ·, 

demds seres humanos. 

..:)···:··:'/ 

Pera entender mejor el tdrmlno, es necesario comPrender qu-B I~ '~ód~·,es·:'u_n proceso de Ja 

sociedad moderna que enfatizo el Individualismo, le libertad y· el ·~omblc;'asoclado. al progreso 

difundido por el proceso colactlvo y de maslflcacldn, 

La definición coml'Jn que aparece en el diccionario, es.:' usar tOdo ~~jef~~:Que··~e:Bncuentra en 

boga. No es mds que un modo o una forma de hacer las cosas~," · 

Young la define como el uso, modo o manera caracterlstlca prevaleciente de la· expresión, 

presentacfón o concepción de aquellos rasgos culturales particulares, que la costumbre misma 

permite modificar, señalando el modo vigente de aquellos elementos de la cultura, sujetos a 

cambios periódicos de forme. Le ece/ereclón de la moda provor.a une rápida sucesión de los 

objetos entes de que se desgasten. Hacer uso de manera rápida de los artículos que se 

encuentran en boga proporcione estatus y es signo de posición social e Indicador de edad. 



El mismo Young nos dice que la moda es símbolos y formas, y no valores corrientes v 

materiales, que se vlnculen con el comportamiento m's o menos aceptado: el vestido, 11 

adorno personal, la decoración, el mobiliario, etcétera. Forma parte de las tradiciones no 

morales; de las corrientes sociales v de conducta en que está basada, que son transitorias v 

auperflclales. Se encuentra siempre en un estado de fluidez; la moda forma parte de los ritos 

sociales y de las manías, que son estimulantes y excitantes. 

Les manías en ocaalones se convierten en algo más que gustos Individuales o chifladuras de 

carácter temporal, se rltuallum y pasan e formar parte de las convenciones sociales. Por 

ejemplo, el abanico apareció siendo parte superficial del atuendo, aunque más tarde ninguna 

dama salla sin él y durante los siglos XVIII y XIX eren duramente criticadas las mujeres que 

aparecieran en público sin éste. 

Descampo, por su parto, la clasifica en cinco grados, que tienen en común la difusión r<!plda 

de un objeto o do un uso. 

El primer gradO es el de las conquistas culturales, éstaS aparecen y son adoptadas fácilmente 
' ..... , .. . ,' •: . . o 

por la mayoría de le población como el uso de .1~ blclClete> los· cubiertos., computadoras~ por 

mencionar aolsmente algunos ejemplos. 

•r .. ( 

El segundo es la difusión de un objeto; sin justlflÓÍlclón váÍld~,P~; el ~us~~'de IÓ fantas1á; como 
• ,. -: ·• :¡.' ·• ~'-j·, '·'.;,~··'.:·,; .: '.,.,,;:."··.- ,, . 

pueden ser la colecciones de estampas,· ,10;·~.~uv.e~l~s,: y ~_r!l~~f~s~ de 'noy~d8~ _,~~e l~nzan 109 

comerciantes. 
':./~---

. ' 

El tercer grado se refiere a li(·~~~r!cl.órl d~ 'cuestiones u objetos eUmeroS como el cambio 

periódico en la vestimenta, el _cambio.en la altura de los zapatos y su forme, diversiones como 

pudieran ser jugar balero o yoyo on temporada. 



El cuarto grado es le sucesión Ininterrumpida de difusiones sllbltas sin rezón y efímeras; •ate 

es un sistema que no tiene justificación v61lda con un clclo de renovación lenta, es el 

desplazamiento de une moda que esté en vigor por la moda que está por venir y así, 

sucesivamente, Un ejemplo pueden ser les modas de temporada. 

El quinto grado es Igual al anterior, nada m6s que de forme más r6plde. Esta sucesión rápida 

de áxltos efímeros constituye le moda acelerada, despierta; es el reino de la moda tal como la 

conocemos. 

Con esto la moda ha abierto paso a los avances tecnológicos, ya que les ha dado la 

oportunidad de aer aceptados, dsbldo al gusto por la novedad y por el juego mismo que 

Implica la moda. 

Los objetos con logotipos como Coca Cola, lqs pepslllndros, o los tazas, pi.Jeden ser una 

afición del coleccionador hacia un objeto, promovidas por los aparatos publlclterlos. 

Las fiebres pesaJeras como pudieran ser los campeonatos deportivos mundiales o hasta una 

guerra, es decir, los acontecimientos que causan senHclón durante un tiempo, Influyen en la 

forme que se hable, el ritmo en que se vive y crean mercados de souvenlrs alrededor de ese 

hecho. La guerra del golfo pi!rslco, la desintegración de le URSS, el recienta campeonato 

mundial de futbol y lo sucedido en Chiapas con el Ejercito Zepatlsta de Liberación Nacional y 

las ollmplades, generen corrientes de opinión a las que es difícil substraerse. 

Para Descampa, la moda no es otra cosa que símbolos transcritos en sentimientos y objetos 

que se Insertan en un marco global, y sus cambios se encuentren ya definidos en un me~lo 

establecido que lleve al cambio de costumbres, 



la moda es una realldad compleja que resulte de un con}unto de factores. Esto se muestra 

cuando se buscan las motivaciones de la moda, que son muchas y no siempre coherentes. 

1.11 Fllosofla de la Moda 

La lllosoffa representa el mundo real del hombre y la Interpreta. El hombre pone el mundo de la 

moda como a la fllosoffa en ese aspecto Ideal, la abstrae de la realidad como creación suya y 

la imagina como revelación mdglca que le fue da~a. 

La vida cotidiana se presenta como no filosófica, como un mundo real en relación el Ideal, que 

Intenta descifrar lo. real, pera en seguida diagnosticar su falta de realidad. La sociedad se 

encuentra cada vez más en un estado neurótico e Incapaz de percibir la realidad objetiva. Por 

el contrario sí le da ímportancla e la reellded psíquica y deja volar les fantasías, 

Por eso se recarga más cada vez en el mundo mdglco de las apariencias, en las fantasías do le 

moda y la apariencia. En ocasiones e olvidar lo real y quién es. 

Llpovetsky le otorga una gran ímportancla a la moda dentro del deeerrollo de la sociedad y nas 

dice " ... La moda, aunque suene trivial, es de gran importancia, nos permite tener una Idea más 

precisa de las tendencias del cambio e nivel estructure!, debido a que la sociedad no se da 

aislada y todos Jos factores Influyen en la gran madeja llamada colectividad"; " ... Le moda no 

es un placer estcUlco o un accesorio de la vida colectiva, es su piedra angular; no se Identifica 

con un neototelltarlsmo blando, por el contrerlo, permite que ke extiende hacia le controversfa 

pllbl/ca, Ja mayor automatización da los pensamientos y existencias subjetivas. 

JO 



Es agente de las dinámicas Individuales y de sus diversas manifestaciones, es Inseparable de la 

·relativa deacallflcaclón del pasado; no hay moda sin prestigio, ni superioridad, atribuidos a 101 

nuevos modelos y por lo tanto sin cierto menosprecio por et orden antiguo"; " ... La moda no 

cesa de acelerar su normativa escurridiza, de Invadir nuevas esferas, de atraer hacte su órbita 

a todas las capas sociales, a todos los grupos de edad. Provoca el reflejo crftieo antes que et 

estudio objetivo, ae la evoca para marcar distancia, deplorar la estupidez de los hombres y fo 

viciado de sus asuntos". 

Llpovetsky establece tambhSn que existe un culto a las novedades, asf como una emulación de 

los modelos presentes y e><tranjeros. Se qulere parecer más a los Innovadores que e loa 

propios antepasados. 

Para empezar, la moda y la antimode por eJemplo los punks: son comun~Cació'1 y nos &frven de 

referencia para ubicar a los otros y e nosotros mismos dentro de un marco social. 

Por su parte Simmel afirma que el hombre es un ser antegónlco, en constante dualismo; 

necesita del movimiento no menos que de le quietud, de la productividad no menos que de la 

recaptibldad. En lo espiritual se prolonga esta dobla exigencia, nos gula el afán . de .1• 

generalización y la necesidad de captar lo singular. 

Young nos dice que la moda es un engendro de necesidades pslcológ1ces formales, no. existe 

razón material o estética que explique sus creaciones. Les formas sociales se mantle!}en en 

constante mutación, así como tas valoraclones estéticas; en suma todo lo que usa el hombre J ·; 

para expresarse. Se asocia a une serie de cuestiones subjetlvas como lo es ella misma y ten 

obfetlva como que e>elste y es capaz de ser sentida y tocada en los objetos que Je competen. 

11 



La moda y la est6tfca van de Ja mano; aunque no todas las modas las consideremos bellas, 

hay que tener en cuenta que la belleza es un juicio subjetivo que se asocia a un tiempo y lugar 

determinados La moda se vincula e une serle da factores pslcóloglcos, como Is Influencia 

social, la Imitación, la lndlvlduallzación, el desoo de pertenecer a un grupo, etcétera. 

Descampa opina que le moda es loca, tonta o fútil: se le reprocha ser al mismo tiempo 

arbitrarla e lmprevlslble. No es natural, puesto que no se amolde a las formes naturales del 

cuerpo. Los caprichos de la moda son equiparables a los caprichos de la mujer: no hay en ella 

. ninguna permanencia, ninguna continuidad y no se podrd decir cómo serán les siguientes. 

La moda surge como esencia del hombre por 81 gusto y la Inquietud e lo desconocido. Por su 

afdn natural de descubrir lo nuevo, reafirmdndose en base a esos descubrimientos, de sentl_rse 

diferente, de cambiar su entorno y darle un giro a la monotonía. 

El hombre descanse en la moda el miedo al cambio que le sociedad le he Impuesto, ya qua 

ésta le ha enseñado que las cosas deben ser tal cual son y que ésta· tienen normas y 

tradiciones que deben conserverse. Le moda le permite hasta cierto punto dejar salir sus 

Inquietudes y su natural deseo al cambio, justificando su deseo oculto de quitarSe cadenas de 

sus antepasados. Todo cambie para que todo permanezca Igual. No se deben traslocar loa 

grupos de poder y los sistemas que rigen a la sociedad. 

\ 
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1.111 Moda e Imitación 

La Imitación para Gabriel Tarde ea el proceso que hace que los Inventos tengan é•lto. Las 

fnvenclones se difunden más répldamente cuando tienen una lógica coherente de aspectos 

racionales en une cultura. Pera poder crear es necesario que las mentes creativas individuales 

lo aprovechen pera adaptarse al ambiente cambiante. Cuanto més numerosa une población, 

mlls Interacción entre sus miembros y mlls probabilidades de que existen Ideas originales. 

Respecto de la moda, Slmmel nos dice qua la Imitación proporciona al Individuo la seguridad 

de no hallarse solo en sus actos, apoyándose en las anteriores ejecuciones de una misma 

acción, como cimiento por la dificultad de sostenerse a ar mismo. 

Freud ve a la lmltoclón como el proceso de Identificación con alguna fcgura. Este proceso se da 

desde la més temprana edad por el enlace efectivo con una persona. La conducta Imitativa no 

es pasiva sino que sirva para dar un punto de referencia sobre lo que se quiere ser v qué es lo 

qua se quiera tener. La Imitación a través de la Identificación aspira a conformar al yo, 

tomando al otro coma modelo. 

Cuando Imitamos no sólo transferimos de nosotros a los demás Is exigencia do ser orlglnalas, 

sino también Is responsabilidad da nuestra acción. El Instinto Imitativo caracteriza un estado da 

la evolución, en que existió va el deseo de actuar de modo adecuado por propia cuenta, pero 

falta aún la capacidad de dar a ese deseo los contenidos lndlvlduelea. La im~i~~·ló~- ~S ~~a 
tendencia básica propia de nuestro ser, aquella que se satisface en la fusión de I~ Stngular co~ 

lo general v que acentúa lo permenenente en lo que cambia. la moda es · 1mttaefón de un 

modelo que satisface la necesidad de apoyarse en ta sociedad v lleva al lndlvlduo. por donde 

van todos, que se reduce a un ejemplo, una regla. 

13 



Esta estructura básica hace e I• moda adecuada para los Individuos que carecen de íntima 

Independencia, menesterosos de apoyo, pero que a la vez por su orgullo necesitan 

distinguirse, despertar atención y sentirse como algo aparte. Esto los llevaré a complacarae 

con las mismas venalidades que todo el mundo. 

Los valores ligados a la modernidad, al progreso v a le Juventud favorecen a la Industria y al 

desarrollo. Es una expresión colectiva que avanza en el sentldó dS: le hlstorla " ... Oule~es 

critican le moda es porque no fa entienden y a quienes Inquieta, es porque no la dominan" 

(Oescamps, 1986J. 

Apunta Konlng, que las criticas no serían tan agresivas si la moda fuera realmente flltll. La 

moda releva al hombro de su Insignificancia y su poquef'lez. junto con et arte y et ensueño ·que 

son unos de los últimos refugios de to gratuito·, de la fantasra y principalmente de la 

lrraclonalldad, En ello se manifiestan las pulslones Inconscientes y sexuales. La .moda es algo 

pasado de moda, la Imaginación se agota buscando algo lnlidlto y a la gente no le guste 

contradecirse. le encanta que ta novedad se estile sobre algo antiguo. Le moda, más que creer 

renueva, toma algo olvidado para darle un matiz de ser algo nuevo. 

Mead nos dice que fe Imitación no obedece a un acto de repetición por si sólo sino que, lleva 

lmplfclta una asociación da reacciones más o manos Instintivas, aprendidas durante la Infancia. 

El significado del gesto se da dsntro del acto socia!, evolucionando en el tiempo. Pera que se 

dé significado a los gestos, deben estar deniro del contexto social, con un algnlflcado Igual 

para todos. Es decir. al momento que se ve un gesto que denota enojo, la gente podrá 

entendsr que es un signo de malestar: ésto llevará a que se di! una reacción por los Individuos 

que lo observan y dstos podrán reaccionar de diferentes maneras. Mas Jo Importante del gesto 

es que el signo denota un significado entendlble para todos, 
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La algnificaclón solamente se puede dar dentro del contexto social, porque Involucra la 

comunicación: los objetos, segó Mead, existen gracias al lenguaje y a la experiencia, gracias a 

un proceso cultural de adaptación y de repetición. 

Los gestos obedecen a la significación que el Individuo ha aprendido a través de la e>cperlencfa 

cotldlena, y por ello los adopta. El nlno, al repetir los gestos del adulto, no los realiza como un 

acto sin sentido: lo que hace es comunicarse por medio de gestos y ~stos tendrán un 

significado soclal, porque se espera que áatos provoquen una reacción adecuada. 

La moda tiene un significado que es conocido por la gente. Ese significado es estetus, de 

poder económico y es signo de actualidad. Los Individuos la adoptan v con ello muestran su 

posible procedencia social. 

La Imitación en la moda obedece al proceso social y ella se adopta como un gesto da 

comunicación, que se da desde la mds tem'prana edad, transmitida de padres a hijos. Forma 

parte de la cotidianidad y se adopta de una forma Inconsciente. Al tener conciencia de Ja 

moda, el Individuo la puede adoptar o rechazar según sus Intereses. 

La gente mlls susceptible de Imitar son los jóvenes ye qua las as mlls dlftcll sustraerse e le 

presión social, debido a la facllldad de copiar modelos ya hechos, en vez de crearlos. 

El hombre que caraca de recursos tiende a Imitar, dejando descansar en los otros muchas da 

las conductas Imitativas; ásto puede ser de una forma consciente o Inconsciente. Cuando lo 

hace consciente es como una forma de acercarse a un Ideal, estd Impulsado por el super .. yo, 

negdndose a sí mismo. 
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l.IV Moda v Sociedad 

Lll normas y valores por los cueles nos regimos se encuentran dentrÓ de lp sociedad y ella 

seré las que nos impondré las sanciones si osamos rebasar las reatrlcclones que nos pone. 

Le sociedad en muchos aspectos de la vida prefiere permanecer sin cambios; la moda ha 

tenido que superar estos oposiciones. Los ltderes que mercan la moda han tenido que pegar 

con rechazo v abandono su audacia. 

Por otra parte la sociedad siempre ha valorado a las personas creativas V hasta las ha 

Impulsado, pero todo dentro da un marco social prestablecldo. La moda es muy rlglda en 

cuento a su imposiciones y aunque dltrcll, ha podido traspasar esas barreras no sin 

dl!lcultades, saliendo slsmpra victorioso, 

Llpovet1ky opina que la moda es por excelencia el agente del espíritu lndlvlduellsta y por lo 

tanto de las sociedades liberales. No anula las reinvlndlcaciones nl la defensa de los Intereses 

particulares, sino que los hace más negociables. Es un sistema consumado que representa a 

largo plazo una oportunidad para las democracias. 

Mientras que para Llpovetsky la moda es el motor de cambio de le sociedad, Oescamps opina 

que el sistema social es el que le da Importancia a la moda, " ... Cuando una sociedad se haya 

en un período de e&tebllldad, las prendas de vestir están fijadas y evolucionan con mucha 

lentitud, Le moda se traba por el sistema social y no desempeña más que un papel limitado ... 
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Young, no1 dice, qua soclelmente la moda es un Jedlo de manifestar el agrado de pertenecer 

1 

e un grupo fpequefiol y el mismo tiempo la opoalclÓn do pertenecer e otro grupo fgrande), en 

oposición hacia el orden establecido, del poder y I~ Importancia social, arrastrar la opinión o 

hacer como hacen los demás, manifestar sus opinlones o sus prácticas políticas, religiosas, 

Ideológicas, militares, profesionales, su esta1ua s~cial. la Importancia de le juventud, la 

Igualdad feminista o racial, franquear barreras sociales o impedir que los nuevos rlcoa se 

Igualen a uno, distinguirse y sar distinguido por los demás. Es un fenómeno que consiste en 

i 
formar cfrculo& sociales cerrados y ta vez separados 1, de los demés; cuanto más próximos se 

' 
hayan estos círculos m4s loca ea le carrera de loa u1os para imitar a los otros. Cuanto m.6s 

nerviosa la t§poca, más r.tpldamente cambian las modat.. 
', 

i 
1 

Para que nezca una moda debe existir la necesidad de 'conJunclón; los motivos sociales que la 

. croan, comprueban su originalldad en producir la lnclr•lón en un grupo y exclusión de los 

restantes. Cuando laa barreras sociales ae tambalean ya no se respetan los prlvlleglos en el 

vestir. Reina una Ideología liberal que representa un sls¡ema de competencia entre clases con 

un cueatlonomlonto periódico de estatus. \ 

La sociedad siempre est6 tratando de imitar les modas >etranjeras, altamente valoradas que, 

por venir de fuera, engendren una forma de socialización un tanto e>etraña, que consiste en ta 

referencia común de los Individuos. Perece ser que los \•montos sociales convergen en un 

punto poco próximo. ..\ 

El Imperio es intolerante en los órdenes sustantivos: le relt Ión, los Intereses clentlficos, hasta 

el aoclallsmo y el lndlvlduallsmo han sido cuestión de moda. 
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LH modas sucesivas expresan de algún modo el espfrltu de la época v para tener éxito deben 

concordar con ciertos Ideales del momento en que surgen. Tanto hombres como muJerea 

deben ver en ella el Ideal, aunque 6sto no se dd de manera consciente. Una moda no se puede 

alejar de los aentlmlentos v espiraciones de le dpoce. 

El proceso de la moda se basa en cambios pequei'\os, de detalle mds que en verdaderas 

lnnovac/onea, libera una instancia da la vida colectiva de las del pasado. Es un testimonio del 

poder humano para modificar la apariencia, aspecto del artlflclallsmo moderno: con le moda el 

hombre llega "e ser". 

Le moda es un estandarte pera los cambios bruscos de Ja sociedad, siendo uno de los primeros 

lndlclo1 de los cambios que se dan en el/a. La moda es expresión de cambios, revolucionas 

culturales V sociales. 

La moda es clrcular: lo que es válido v aceptado en una dpoca en otra ya no: para ser 

aceptada en alguna dpoce posterior, adopta viejos modelos o estilos con alguna pequena 

modificación y Jos comerciantes los lanzan como algo nunca visto. 

Es une diosa misteriosa cuyos decretos debemos obedecer mds que comprender: ya que 6stos 

trascienden al entendimiento humano. De la moda no sabemos cuánto tiempo durará ni si 

debemos obedecerle; mientras más rápida la obediencia, mayor el márito. 

la moda queda consagrada al ser adoptada por la masa, pero al llegar a este punto se extingue 

v muere, pare entonces dar paso a una nueve moda, no vulgarizada. La moda es un 

estimulante de Ja economía v ahora es imposible prescindir de ella. 
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La moda ha variado por completo Ja slgniflcancla social y las referencias temporales del 

adorno; constituye un sistema Inseparable del exceso, la desmenaura, lo raro, lo ignorado, lo 

rídlculo. Su reíno es el de la fsntesía v el capricho qua significan extremismo, cambio brusco v 

contrariedad. 

La moda se desarrolle dentro de une competencia de orden socia\ y sexual, en la que los 

elementos socia/es son más obvios y manifiestos que los sexuales, que son más indirectos y 

ocultos, no confesados, que se esconden detrds de los sociales. 

l.V Moda v Clase 

Lo estructura de clase consiste en une Jerarquía astratlflceds de poder. Klmbell Young 

menciona que existen b6slcemente dos clases socia/es, a les que nos referiremos casi por 

completo en este trabajo: clase bala y clase alta. 

Le clase no sólo esté determinada por la lucha del poder sino que también lleva Implícita una 

serle de valores, identificándolos como perteneclentes a une clase u otra. Se rige por valores y 

normas más o menos comunes y siente cierta simpatía hacia dentro de su grupo. Pero si se ve 

amenazada se crea une obllgaclón moral y las simpatías se acrecienten aún más. 

Las modas son de clase: las attas se diferenclan de las bajas. Cuando 6stas se adueñan de la 

moda, la clase alta tes deja. Las clases bajas tienen escasas modas específicas. Es de índole 

abstracta, exenta de toda conexión racional y presta el "cachet" estético ejeno e te 

despreocupación por Ja realidad. Lo trágico de la moda es que sólo participa un sector llmJtedo 

de la sociedad, mientras el resto se halle en camino de alcanzarle, sin llegar a ella. 
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Lo que en un principio sólo es utlllzado por unos, después os empleado por todos y se pierde 

de e1ta manera la condlclón de moda y de clase. 

La lucha de clases sfempre ha ekistido v parece que existirá siempre. Los desposeídos siempre 

queriendo derrocar a los de anlba para poder ocupar su posición. Los de la clase alta siempre 

ponlendo barreras para que no se fes acorquen los de clases bajas y mantenerlos alejados, 

para no dar oportunidad de qua los alcancen. Esto ha permitido una aceleración de Is moda del 

vestido prlncfpalmente. Ya que a travds del vestido se pueden confundir fácllmente, v esto no 

es aceptable para los de la clase en el poder. 

La difusión de Ja moda, en un principio, se hacfa de ta clase alta hacia las Inferiores, situación 

que se ha Ido modificando a trevt!s dol tiempo; en I• ectuslided ye no es posible decir con 

exactitud de dónde proviene y hacia dónde va. 

l.VI Moda v Envidia 

La moda tiene que ver can un estado de ánfmo, es una sebrose combinación de aprobación y 

envidia, Se envidia el hombre de modo en cuanto Individuo y se aprueba en cuento a ser 

genérico. 

Existe cierta participación en el objeto envidiado; el objeto, en tanto es observado, ocasiona 

placer con entera Independencia, es comp8rable· a les obras de arte, cuyo agrado por ellas va 

más allá de no habar sido el creador de la obra. 

20 



Cuando se envidia a un hombre o a un objeto no se es extroffo a di, se da un acercamiento a 

este objeto envidiado, es un matiz da la envidia que actl.Ía como elemento donde éste tenga 

lugar. Con la envidia hay cierto apoderamiento ideal del objeto envidiado, como acontece con 

la felicidad, que yace en el fondo do un amor Infeliz. lo concllledor de le envidie es que no 

e1tá vedada de manera absoluta para nedle, y siempre es pos/ble lograr obtener el objeto 

envidiado. 

La envidie surge de le Insatisfacción de lo que se tiene y de no poseer lo que tiene el otro, la 

envidie primitiva surge en los primeros estadios del desarrollo. Es el dsseo de alglln objeto y el 

deseo da destruir al poseedor. La envidia es como "el Edlpo", querer poseer algo que no est~ a 

su alcance y el no poder poseerlo se Identificaré con el dueño del objeto deseado, dado que" 

no lo puede obtener por sus llmlteclones. 

· O como diría Melanle Klein, es la destrucción del pecho malo que no da satisfacción por la 

dificultad de posserlo, paro también esté la parta contemplativa v de amor hacia el pecho 

bueno, que gusta y alivia les necesidades vitelas. 

l.Vll Individualismo y Conformidad 

Pare que una moda se establezca es noceearlo que existen dos tendencias básicas del 

Individuo: la necesidad de unión v la de aislamiento base de la moda. SI faltase uno de estos 

elementos la moda no se formaría. La adopción de le moda por el Individuo deriva de la 

setlsfecclón que le represente, es algo especial, sorprendente, lo hace sentirse Interiormente 

apoyado, por ol conjunto de persones que van como ál. 
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El Individualista en muchas ocasionas tiene que renuncler a su Ideal del yo, en favor da la 

comunidad. El hombre se encuentra en constante lucha del yo con el Ideal del yo, razón por lo 

que en la moda la pone un sallo distintivo personal, si esta signo es aceptado le dará seguridad 

ente los ojos de los dem4s. 

La opinión de Margarita A/viere en cuanto a lo Psicológico es la siguiente, Ja moda descansa 

sobre el deseo de cambiar, de divergir y no confundirse con los demás: puede ser una reacción 

pslcoldglca hacia el aburrimiento, permite distinguirse, las personas que carecen de talento 

pueden eatlefacar le necesidad de reconocimiento e través de la modo. Es probable que el 

deseo de cambio eat~ relaclonado con Jos deseos egoístas de aprobación socia/, la ralz de esto 

puede encontrarse en los h4bltos Infantiles exhibicionistas. 

La indlvlduallzaclón del arreglo personal ha ganado una legltrmidad mundana, le búsqueda 

est4tlca de le diferencia y de lo lnddlto se ha convertido en una lógica cuantitativa del universo 

de la aperlencla. Se besa en el valor y la reivindicación da la lndlvlduelided, en la legltlmlzaclón 

da la singularidad. 

Individua/mente la moda es un deseo de renovar el aspecto, de atraer la atención hacia uno, de 

adornarse sexualmente, manifestar su coqueterfe con un erotismo más o menos discreto, 

selie/sr que uno es joven, moderno, al día, lnn. Es ser sfgulen, Identificarse con un modelo 

prestigioso y al mismo tiempo imponerse, hacerse obedecer el conseguir que Jo Imiten, 

consolar y presumir, gozarla y lucir el dinero. 

Cuando el Individuo fracase en este sentido lo mejor es conformarse estrictamente con lo qua 

marca la moda o bien eleJarse de ella para evitar la pena y frustración que le haya dejado su 

audacia de haber atrafdo fas miradas en tono negativo. 
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En el mundo jerárquico apareció la figura del Individuo extramundeno, propio de las socled1de1 

modernos, lndlvlduellsmo del gusto que se ha desarrollado perelelemente el lndlvlduellsmo 

económico, rellgloso. 

La moda traduce Je emergencia de le anatomía de los hombres en el mundo de las aparlencla1, 

es signo Inaugural de la emancipación del lndlvlduallsmo estdtlco, le apertura del derecho e la 

personalización, a la evidencia, sometido a los decretos mutables del conjunto colectivo. 

La moda as un norma que requiere de una obediencia social en contraparte de una diferencia 

individue! que no se obedece de une manera slmult~nea por todo. El origen de las modas 

Individuales es casi tan esquivo como el de algunos productos sociales como los rumores que 

pasan de boca en boca y cuyas fuentes casi es imposible determinar. 

El lndlvlduallsta a la moda, siempre va a tratar de dar un toque especial para estar en boga. Se 

caracteriza por une exageración de estas tendencias; logrando dar un sentido individua! a la 

moda, con el aspecto de le ampliación cuantitativa de dichos aspectos. Este va delante da los 

demás pero por el mismo camino. El que exagera la moda es la caricature de ésta. 

La ~nlca poslbllldad que deje e la vestimenta es la de derse un estilo. En donde uno puede 

señalar su simpatía por pertenecer a un grupo social. Toda moda es un uniforme que sólo tiene 

relación con un grupo y mediante el cual un Individuo no puede traducir directamente nada 

personal, mds que por la mediación de su pertenencia a un grupo social,: con un codlgo 

convencional comlln. 

La moda ea una expresión de la Individualidad, es Instrumento de dlferO~cla .. y .iibertad de .una 

torma persona1, aunque ªªª suPert1c1a1manta; puede estar en boga un mo.cia10 pero 'ºª 
accesorios los pone uno a su gusto, cintas, colores, peinados que se ajustan a un gusto 

particular. 
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La moda una al conformismo v la libertad en las paqueñee elecciones que responden a un 

11tado anímico v una aspiración Individual. Su paradoja radica en que cada persona trata al 

mismo tiempo da parecerse v no parecerse a sus compañeros. 

la moda debe atraer hacia ella al meyor ntlmero de gente. la mentalidad del grupo Influye en 

el uso de los nuevos modelos. El conformismo nace en la familia al tener que aceptar 

compartir el cariño da /01 padres, con los hermanos. Los Individuos que se conforman juzgan 

que le diversidad es Inconcebible v que debe haber una sola respuesta a la realidad objetiva. 

1. VIII Antimoda 

La antlmoda se ha hecho moda: Se manifiesta allí le potencia de Ja moda, que es un hecho 

social y /a fuerza de nuestro sistema económico que puede recuperarlo todo y sobre todo las 

rebeldías, es lo mismo que la moda sólo que con un sentido negativo. Es el juego entre una y 

otra v le composición da ambas. Es oponerse a Ja moda, pero no por la calificación de su 

lndlvldualldad, sino por nagacldn del ejemplo social. 

Ser hostil hacia la moda es el mejor testimonio de nuestro desagrado hacia el poder que ejerce 

sobre nosotros la tendencia social. La antlmoda sigue el mismo proceso que le moda, desde el 

principio hasta el fin, termina cuando es adoptada por una mavorte y va no permite distinguir e 

unos de otros 

SI la moda es une Imitación de todo aquello que ostá en boga, le antlmoda es exactamente lo 

mismo. El que va con la antlmoda cobro un aspecto de Individualismo, pero no por auténtica 

callflcaclón de su lndlvldualldad, sino por negacldn del ejemplo social. 

24 



La antimoda se comporta de la misma manare que Ja moda a diferencie da que la primera 

tienda a exagerarse, la otra se niega, es la forma hostil de llevar la moda, es un testimonio del 

poder que ejerce sobra nosostros ta tendencia socia!. 

La antlmoda surge del descontento de las estructuras qua establece el grupo en el poder, as la 

protesta contra le opulancle por la cerencla de Jos beneficios del desarrollo. Generalmente, ta 

antlmoda surge en la clese desprotegida, como la lucha por ser visto, por tener un lugar dentro 

de la sociedad, por ser reconocido, es le lucha por el poder. 

La antlmoda normalmente es agresiva con el sistema, es como una forma de demostrar 

carenclaa, daHgrado, es como ir en contra de los establecido y da "la" estética del momento, 

Los lncoyablea eran bufonea de la sociedad, que con su atuendo satirizaban la moda del 

momento y la manera de hacer política, durante el periodo de Lula XIV. 

Para acabar con la antimoda o moda revoluclonerla, el sistema la adopta convirtiéndola a su 

vez en moda, para hacerla lnacceslble e sus prricursores, escondlándoseta en un esquema da 

opulen.cla y estatus. Esto mismo les ocurrió a Jos movimleritos hippie, punk y otros similares. 

La antlmoda se combate con la moda. 

Se observa que un poder establecido Impone una moda con sus Ideas, la antlmoda procura 

llamar la atenclón hacia su protesta, utilizando el vestido como medio. La Integración de esta 

moda a la moda oficia! no significa forzosamente que las Jdeas "anti" no sean más que un 

mecanismo de seguridad o protección del propio sistema. 
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l.IX Moda y Sexo 

A diferencia de lo que sucede en el mundo animal, lo capacidad estrictamente humana de 

mantener una actividad &8XUal en cualquier estación del año ae debe a la curiosidad y a la 

fantasía del cuerpo desnudo, despertada precisamente por la costumbre de permanecer 

siempre vestidos y por el Impulso erótico que se obtfene al desvestirse. 

Etnólogos y antropólogos coinciden el admitir que el desnudo de loa salvajes no ejerce ninguna 

acción erótica. 

Flugel cree que le causa óltlma y esencial cie le moda reelde en la competencia de orden social 

y sexual, en la que los elementos sociales son más obvlos y manifiestos que los elementos 

sexuales Indirectos, ocultos y no confeHdoa que ae esconden tras de la sociedad. 

Daacamps nos dice QUB la perversión del pudor en coqueterla y adorno sexual, le añade otro 

encanto al sexo. Su consistencia est6 en ocultarlo para hacerlo valer v dar un mejor atrsctJvo 

al descubrirlo para revelarlo, Oussault dice que la moda actual es semejante a nuestra hipócrita 

cultura, desnuda el cubrir v ofrece al tiempo que la niega. 

La moda tiene por objetiva despertar el lnstlnto sexual, embotada por le monotonía y hacer 

nuevemanta a une mujer deseable por el cambio. Responde a lo lúdico del deseo y a los 

caprichos de voluntades, es capaz de alterar los signos de le frivolidad con el ltmlte de las 

convenciones del momento. 
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Squlcclarlno menciona sobre los estudios realizados en algunos grupos dtnlcos de Afrlca 

occidental, que se negaban a consentir que sus mujeres utilizaran cuelquler tipo de vestido, 

pues de lo contrario hebríen llegado a ser sexualmente atractivas y los machos de otros 

pueblo• lea habrían deseado. 

En algunas tribus eustrallanes que habitualmente no usen prenda alguna, sólo es permitido 

llevarle en particulares ritos y danzas para provocar excitación sexual. En algunas otros 

pueblos sólo las prostitutas lleven ropa. 

La sexualidad es un tema que siempre ha sido Importante pero nunca como ahora ni como 

moda, ae puede ver que los aspectos eróticos ae ven por todas partes dentro da nuestra 

sociedad, en revistes, best sellara, noveles con una fuerte carga erótica, letras de música 

popular de todo tipo, en las flamantes Imágenes de los espectdculos televisivos; Ja sexualidad 

he Impregnado todo nuestro entorna. 

Saudrlllard, al Igual qua Masters y Johnson hacen un anéllsls sobre la venta del tema 

sexualidad, llevándolo hasta el absurdo y lo superlativo, haciendo que se pierda un poco el 

Interés sobre la sexualldad cotidiana, exaltada en la proliferación de revistas de sexo hasta 

llevarlo a la hlperrealldad, el sexo en todo y hasta el último detalle, películas pornográficas en 

technlcolor qua nos ofrecen todos los ángulos, que nos llevan a ver cada detalle del acto 

sexual, més allá de lo qua se puedo ver en una situación real. 

Se ha escrito v hablado de sexo en todas las épocas da la humanidad, pero no es sino hasta 

los anos cincuenta que se empieza a mencionarlo con ciertas reserves. El Amante de Lady 

Chettarly y Trópico de Cáncer estuvieron prohibidas hasta 1950; en 1953 sale e la venta el 

primer número de Play Soy, revista dirigida a la poblaclón masculina y Cosmopolltan se lanza a 

la vanguardia al abordar temas de índole sexual. 
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En loa 8818nta la saxualldad haca su aparición como uno da loa artlculoa m•s vendlbl11, sa 

abordan temas como relaciones aexual11 v divorcio. El 6 da abril de 1966, a rarz de la 

publicación Human Sexual Roaponsa es qua los periódicos comienzan e utlllzar palabras como 

vagina, pene. Se comarclallza la palrcula Garganta Profunda, afondo muy taquillera. 

Se crean loa gr11nde1 sfmbolos sexuales, como Mari/yo Monroe, la Oletrfch, Humprey Bogart, 

Clark Gable, bellas modelos, hombres y mujeres que seducen ·a la vista. Carteles con mujeres 

esbeltas, las rubias exhuberantea seductores y ddbi/es, las morenas fuertes y tonta•, 

ejecutivos correctos, lamplnos v pulcros. El hombre audaz de pelo en pecho v con la barba a 

medio crecer surgen como estereotipos 

·1.x Unlsex 

Con el movimiento liberador de le mujer en los anos setenta se da una competencia abierta 

entra sexos, el hombre que entes trataba a Ja muJer de una forme y esperaba cierto tipo de 

respuesta, ya no sebe cómo debe tratarla pero empieza a adaptarse a la nueva situación, 

comienza a compartir con la mujer lugares destinados sólo a los hombres, como cantinas v 

lugares de Juego. 

El hombre empieza a adoptar actitudes que sólo eran bien vistas en Ja mujer, como tener m•s 

cuidado en su arreglo personal, acepta tratamientos faciales, empieza a ponerse aretes v a 

ten/rae el cabello, se hace bases en el pelo, etcdtera. 

M's recientemente existió un grupo llamado Locomfa que llevó como atuendo falda.pantalón 

por encima del tobillo, privilegio exclusivo de la mujer. 
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Pareciera que el hombre se ha canaedo de llevar a cuestas el papel de hombre protector, de 

ser el feo de la película; di tambl6n quiere aar bello, quiera disfrutar de los ertrculoa de laa 

muJerea, le gust1 que la alaben la apariencia del cabello; lo varonil ya no le Importa mucho; en 

el mundo de 118 aparlenc/18 m4s vale parecer que ser v para 1er bello hay que Imitar a la 

muJer, hay que tratar de imitarlas y poseer ese mundo de la seducción, entes exclusiva de la 

mujer. 

La mujer Intentará Imitar el aspecto de fuerza v seguridad que el hombre siempre había tenido. 

Se puede hablar de una Inversión de papelea: el hombre y Ja mujer están cansados da ser lo 

que habían sido, hay que renovarse, hay que Ir con el cambio, hay que estar a fa moda que es 

lo que nos va a dar un lugar en la sociedad; hay que parecer lo qua no somos. La mujer 1e 

vuelva andrógina y el hombre afeminado, los pantalones y el pelo corto son usados por la 

mujer; por su parte el hombre usará pelo largo, aretes y camisas bombachas; la mujer dejará la 

coquatarle por la comodidad. 

Para Freud todo tabú engendre un deseo v el deseo de lo prohibido tiene una gran atracción 

para el hombre; a medida que se observen las mod/flceclonos en el traje, empieza a romperse 

el tabú; ocultar v mostrar que es un estímulo erótico. 

Cuanto más clvlllzada una sociedad, se hace más evidente qua el hombre llaga a habituarse 

tanto a estar estimulado que es dificil prescindir de e/fo. 

Johan Perucho haca una observación al respecto. El exhibicionismo de las mujeres ha saciado 

hasta el tope las miradas masculinas, qua se va prestigiando el pudor como fuente da 

erotismo: sólo el pudor engendre el misterio y l!§ste engendra realmente lo erótico. 
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Squlcclarlno piensa qua la moda represente no sólo la msn/festsc/ón de une actitud mds 

desenfrenada, m6s libra, m6s funcione/ o sea el síntoma de une empila Integración de la mujer 

en le sociedad, asr mismo el signo de una heterosexual/dad mb autdntlca y mds firme o bien 

una haterosexua//dad m6s desinhibida. 

Una fuerte Identificación con una persona del sexo opuesto puede Inducir al deseo de llevar 

una parte o la totalidad de su indumentaria llegando Incluso al disfraz, estos deseos por tanto 

11 pueden llevar a través del atuendo. Como serlala Baudrillard, el Juego de ser v no ser resulta 

fascinante: las apariencias engallan y seducen, siendo dsto lo seductivo en los trasvestls; ea el 

juego de ser lo que no se es; es buscar el error para descubrir/o¡ la sociedad actual es de 

apariencia. La mujer, por el temor a ser nuevamente oprimida, esconde su verdadera Identidad 

trH la moda andrógina; el hombre temblfin esconde en su atuendo el miedo a asumir su 

responsabl//dad. 

l.XI Moda y Economl11 

En su "Teorfa de la Clase Ociosa", Veblen estudia el aspecto económico y sus repercusiones 

an la moda. Con el transcurso ds/ tiempo ceda generación sucesiva ha recibido la tradición de 

gastar, transmitida por la antecedente y elaborando a su vez o fortificando el canon tradicional 

de la ostentación de Jos bienes obtenidos, hasta el grado que hemos /legado a la convicción de 

la Indignidad de /as cosas baratas. 
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La moda es una consecuencia de la ley del gasto Improductivo, de la rapidez de los cambios y 

de ta fealdad del vestuario del momento; al las modas son tan e>ctremadamenta pasajeras ea 

porque son hasta cierto punto groteacaa y antlest6tfcas, tanto que no pueden tolerarse por 

mucho tiempo. 

las criticas a la moda so han hecho desde diversos puntos de viste: el económico quita todo 

volar al objeto, antes de que áste se encuentre gastado; el lógico camble sin cesar, dejando a 

un lado lo apasionado de una moda anterior; el racione! no tiene sentido, ya que es incómodo. 

En 1938 Ellzabeth Hawes calculó que los norteamericanos gastoben más de dos billones y 

medio de dóhtres en artículos de moda. Los fabricantes de los artículos han elaborado tácnlcea 

para despertar el Interés del pllbllco, paro es muy dlffcll predecir hacia dónde ven a Ir las 

manías de la gente; es m4:s f6cll tratar da adaptarse a las corrientes actuales que Inventar una 

nueva moda, ya que en ello se puede perder todo lo Invertido. Es muy rlesgoso predecir sin 

tener una corriente ya observada y con pocas poslbllldedes de é>clto. Por ello es más fácil 

apresurarse a une sobreproduccl6n de loa elementos de moda, mientras ésta prevalezca. 

Los Intereses econdmJcos no puedan detener el ftujo de la moda, nl tampoco la crean; sólo se 

edaptan a elle. 

El aumento del producto naclonal bruto exige un aumento de fa propensión e consumir. 

Cuando desaparecen las necesidades vitales, aparecen las necesidades pslcoldglcas. 

El prlnclplo económico establece que cada quien obtiene seglin sus deseas o sus medios, 

pasando a una economfa donde las marces de prestigio social, corresponden a las 

posibilidades de adquirir, puesta que todo se vende. 
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Cuando existen perfodoa da lucha se engendran modaa de auaterldad y aolldarldad con la 

miseria de los obreros v los pprlmldos. 

La moda ea un estimulante de la economía, sus primeras defensas fueron hechas en nombre 

de la economía. SI la moda se detuviera en el vestido, las fábricas de cierres y los comerclo1 

cerrarían, lo que originaría un receso económico. 

Los comerciantes están dispuesto• a vender todo, ldeofogfa y rebelión, a altos precias, aún 

estando en contra de eso que vendan. 

El fraude tiene la sanción de las costumbre• sociales y tanto mayor es Ja decadencia moral de 

una sociedad cuanto mala se deHrrollan la mentira, el engaño, la hipocresía v la ficción, debido 

a la Imposibilidad de armonizar todos los Interesas Individuales con el colectivo. 

El fraude es empleado pera captar la simpatía ajena o pera abusar de la ajena confianza; 

aumentando la int~nslded de le lucha por la vida, en Justa medJda en que cada uno advierte su 

propia dabllldad. 

Hoy en día los objetos tienen la csracterfstlca de que se pueden diferenciar y se/accionar, 

además de que casi cualquier objeto, excluyendo aquellos de colección, se pueden comprar a 

crédito, "buano va buan precio". 

El crédito se sobrentiende como un derecho del consumidor y, cada dfe más, como un derecho 

económico del ciudadano. La supresión o las restricciones para adquirir dicho crddlto se peclbe 

como una violación a los derechos de la libertad, 
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En ta publicidad el crt~dlto es un argumento atractivo, en Ja estrategia del "deseo" 1 el cr,dlto 

lleva consigo la motivación del deseo. En un contexto pslcológlco, es la anticipación del dasao 

antes de ser realmente propio. 

Loa vendedores han bu1cado fa forma de hacer sus productos mas atractivos a los 

compradores v buscar que 6stos tengan acceao a ta compra. Por ello intentan facilitar fa 

compra a través del crádito. 

A los compradores da la moda no les Importa lo que tangan que pagar, con tal de conseguir su 

objetivo. Tampoco Importe que no tengan dinero, existen fas tarjetas de crédito, "compre en 

IH baratas que con loa Intereses nos cobramos las rebajas", pudiera ser el lema oculto de los 

vendedores. 

l.Xll Costumbre v Moda 

Los h6bltos mentales de la gente tienden a persistir Indefinidamente, a menos que las 

circunstancias Impongan un cambio: como sucede en la moda. Las lnstltuclones así transmiten 

esos hábitos mentales, puntos da vista, actitudes y aptitudes mentales. Son un factor 

conservador de inercia socia!. 

La moda se encuentre limitada por la costumbre y a pesar de ésta ha logrado ganar espacios. 

la iglesia ha sido una de las fuentes tradicionales opositoras más fuertes en contra de la 

moda. Las leyes suntuarias son un claro ejemplo del control que se ha querido tener sobre ella; 

también han querido controlarla diferentes grupos, pero para cada caso la moda es más fuerte; 

la antlmoda no puede permanecer en un grupo cerrado de obreros. 
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La moda snob no so encierra únicamente en la cla&e alta: o bfen, tos grupos polltlcos adoptan 

colores v estilos de moda; loa 1oclali1te1 ae abren a gemas m6s amplias de colores y dejan loa 

colores tristes v grisea que lo caracterizaban, ea( como loa grupos de derecha; toman loa 

cantos de los grupos do lzctulordo. 

La moda no ea controlable por loa grupoa, aunque cada grupo existente dentro de la sociedad 

ponga un granito de arena para que la moda crezca v cambie; más ésta no se encuentra bajo 

la batuta de nadie, ni de dfser\edores, o de actores, ni de grupos políticos o ecleslásticos, ni de 

economistas; la moda se crea por la colectividad v para la colectlvtdad en sus diferentes 

ramas. 

El ve1tldo cotidiano destronado se vuelve traje de lujo. El traje con pantalón revolucionario no 

hizo deseperecer el trole de corte e la francesa con pontalón hasta la rodilla, paro lo convirtió 

en traje sarao. Oaspu6a, el traje expul1ó al frac y el traje do calle al de noche. El veetldo as ya 

cosa serla. El traje de calle burgu'• con corbate quedaré tan sólo pare las ceremonias, en lugar 

del frac y del smoking, y sólo queda ya ese papel para las clases populares. Pera les mujeres, 

e le lnveraa, el pantalón ye no rebaja ni siquiera en los saraos más elegantes. Y así puede 

aparecer fa moda como una recuperación espontánea. 

Ninguna moda puede ser por mucho tiempo serta! de reunión o consigna de los opositores. Los 

comunistas manifestaron ciertamente sus opiniones llevando algún accesorio rojo en sus 

prendas de vestir. La clase en el poder es la que trate de mantener ciertas tradiciones y 

conservar fas circunstancias actuales, ya que le es conveniente que queden como est6n. 

Cuando un país Intenta extender su polftlca, el vestido refleja las tradiciones de la sociedad y 

las caracterfstlcea pera adoptar los nuevos modelos del país en ex1enslón. 
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El precio de un objeto de moda es función del costo de febrlceclón, de le utlllded v de la 

relación entre demanda y rareza. Es e1ta relación la qua ta moda hace variar de modo 

an6rqulco y aberrrante: au forma ecónomlce es el esnobismo en que, al contrario de la lay da 

la oferta y la demanda, al aumentar el precio de un producto eumenta su venta. 

La cla1a que 1a encuentra en el poder es conaervadore. A ellos no se les e>dge que cambian 

sus h6bltoa de vida y sus concepciones teóricas del mundo externo, para adaptarse a tas 

demandas de una nueva t•cnlca Industrial, so pena da perder sus propiedades o da bajar su 

nivel da vida. No se produce en ellos con fec!Udad el grado de inconformidad para que loa lleve 

a querer cambiar el orden existente, que es lo qua hace a loa grupos abandonar laa 

concepciones y mdtodos da vida que han llagado a 1ar habituales paro ellos. Le función de la 

clase en el podar en ta evolución social consiste en retrasar el movimiento y en conservar lo 

anticuado. 

La moda ha querido crear un mundo de apariencias y da engai'io; ha querido aparecer como un 

cambio de mentalidad. En apariencia lo es, pero ta mayorla de las veces es el disfraz de un 

modernismo que no se vive como tal. El caparazón es fácilmente camuflajeado, pero la razón, 

los valores y costumbres son en muchas ocasiones dltrclles de modificar. Los poderosos, por 

más demócratas qua Intenten ser, al usar cadenas, paas v pantalones rotos, no dejarén nunca 

de pensar como lo que son. 
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l.Xlll MaaayModa 

La moda se asemeja en mucho a la mase en cu~nto a su formación, aparece donde no había 

nade, surge de unas cuantas personas que se van contagiando unas a otras, de pronto ea una 

multitud la qua le conforma, que se comporta de una misma forma, existe prlaa por adoptar 

ese comportamiento, muchos no saben por qué, pero tratan de adoptarlo. Revisando el estudio 

que Cenettl hace sobre les mases, se pueden hacer une serle de analogías con respecto a la 

moda, su forma de aparición, su crecimiento v desvanecimiento, su deslnter6s al llevarse a 1u 

paso todo lo que se le atreviese. 

La moda se parece a la mHa en su ansia de crecer y de atraer a ella al mayor número de 

adeptos poslbla, se reacciona ante la moda de une forma Inconsciente, desaparece cuando ya 

tiene un gran número da población y siempre está latente el hecho de que vuelva a nacer 

como apareció. 

la moda aparentemente no da nada al lndlvlvduo qua la adopta, pero le sirve para aumentar au· 

seguridad, le permite sentirse Integrado a un grupo social, aunque sólo sea de manera 

aparente. 

Una moda que muere amenaza con volver a surgir en cualquier momento, para llevar a sus 

posibles simpatizantes a vivirla como algo nuevo y que le traiga al mismo las mismas 

emociones y sentimientos. 

En la moda se puede ver cómo las persones son capaces de sacrificar su bienestar físico por 

estar a la moda; un claro ejemplo de esto es el corsé que se utilizó durante siglos a pesar de la 

deformación que Imponía en la caja torácica o bien, los zapatos de tacón que se siguen usando 
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en la actualidad, a peaer de la Incomodidad y las dslormaclonea que cauaan a los ples y a la 

columna vertebral. 

La moda y la masa se asemejan en lo lnconsclente, en que sólo besta una pequena motivación 

para que surja v estalle violentamente arrasando todo lo que se le oponga¡ dentro de éstas lea 

personas pierden su Individualidad y quieren participar. En la masa como en la moda existe una 

reaponaebllldad compartida por todo lo que es capaz de arrasar, ya que para un solo individuo 

le sería difícil cargar toda la responssblllded. 

La m111a y la moda representan el alma colectiva sea cual sea el tipo de Individuo y género. 

la Bon piensa que en una multitud se borran les adquisiciones Individue/es, desapareciendo así 

la personal/dad da cada uno de Jos que la Integran. Lo Inconsciente social surge en primer 

término y lo heterogéneo se funde en lo homog,neo. Dentro de una multitud todo sentimiento 

y todo acto es contagioso, hasta el punto en que el Individuo sacrifica muv Mcllmente su 

lnterda personal al lnterás colectivo. 

La masa siempre quiere crecer y en el ansia de crecimiento quiere Integrar todo aquello que 

este§ a su alcance. La moda existe mientras se encuentre en proceso de crecimiento v su 

desaparición comienza cuando ha logrado llegar a Ja mayoría. Las modas actuales, así como 

aparecen se desintegran. Le desaparición de Ja personalidad consciente, el predominio de la 

personalidad Inconsciente, la orientación de los sentimientos y de las Ideas en Igual sentido, 

por sugestión y contagio. La tendencia a transformar Inmediatamente en actos les Idees 

sugeridas, son los principales caracteres del individuo Integrado en una masa. 
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La moda es repetitiva, existe Ja perspectiva de que vuelva a surgir en cualquier tiempo. Su 

descarga es cuando todos pertana~an a ella, quedando despojados de sus diferencias y se 

sienten Iguales. 

La moda tiene un Impulso de destrucción grande, destruye casas y cosas, objetos frágiles y 

fuertes, se destruyen Jerarquías, las distancias habituales se rompen, atacan los límites. 

Cuando la moda penetra en el énlmo de la gente no se sabe hasta dónde puede llegar, se 

abandone al Impulso natural da crecimiento. Siempre termina por e>ctingulrae, haciendo qua no 

se toman muy en serlo. La moda y la mase no aparecen tan espontáneamente como podría 

parecer, 

La cultura de masas se ha sumergido en la moda, en tanto gravita alrededor de les figuras de 

un encanto y un 1!xito prodigioso que provoca adoración y entusiasmo extremos. 

La moda debe atraer de algtln modo a un gran ntlmero de personas, La mentalidad del grupo 

Influye en al uso de nuevos modelos. Las modas, para tener dx!to, deben concordar con 

ciertos Ideales, con corrientes del momento que surgen dentro de le saciad ad. 

la moda se parece a la masa en la forma en qua surge, de una idea e un sentimiento colectivo 

que se encuentra Inmerso en el aire, que tan sólo espera una provocación para brotar como do 

la nada, los líderes sólo complacen a la multitud, le dan lo que alcanzan a percibir, lo 

materializan, pero no creen la moda, ellos le dan le forma que Ja gente quiere. 

Le moda que no obedece a estas reglas no fructifica se pierde, sólo es adoptada por algunos 

Ilusos que la dejaran por el hecho de que no les da seguridad y los hará parecer ríd/culos V 

extrafios. 
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Aunque la causa principal de la moda ea nacer, crecer V desaparecer r'pfdamente tiene que ser 

conocida, tiene que ser adoptada v deseada, para que pueda ser llamada moda. Tiene que 

Irrumpir en el terreno pObllco, tiene que mostrarse y provocar comentarlos a au paso; tiene 

que aplastar y romper con la Inmediata anterior, quitarle las luces por los brevae momentos 

que tendr6 esplendor, en tanto es desplazada por fas subsecuentes. 
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CAPITULO ti 

ASPECTO SIMBÓLICO 

11.1 LoLlidlco 

11.11 LAI Seducción d• 111 Mod• 

11.111 Coquet•rl• de la Mod• 

11.IV Lo Pi>bllco y lo Privado 



La moda esté constituida por objetos que se han arraigado en lo m4s profundo de la gente, 

haciéndolos vitales e Imprescindibles para la vida social. Constituye de esta fonna le base del 

desarrollo y es el motor que Impulse le actual economle mundial. Como dice la Doctora Ortlz, 

el hombre actual comunica m4s de lo que piense mediante signos no llngulstlcos que lo llevan 

a une transfonnaclón radical de la vivencia de la Imagen. 

La moda emplea una serle de simbolismos que le permite a quien la usa. expmsar algo; 

posición social, fonna del cuerpo, si es alguien tredlclonel. Aunque en muchas ocasiones es 

enganosa, comunica dlfemntes cosas de las que en malidad son. En un primer tiempo son 

símbolos que llenen un mismo significado pera toda le gente. Estos slmbolos se ven 

degradando y dejan de tener el slgnlflcado orlglnal, para tomer otro sentido, Tomando a Veblen 

que nos muestra en un estudio Interesante con lo que respecta a los objetos y como 

evolucionan en un tiempo, donde cambia su carácter simbólico a uno meterla! y de estatus. 

La génesis de le moda nace, r.omo slmbolo de valentla, hazana, acto honorifico y proeza por 

enfrentar los actos Incomprensibles o por tener un esplrllu diferente. La hazana tenla un gran 

valor pera los pueblos primitivos en la vida cotidiana y cantraba el Interés alrededor de este 

hecho, Los objelos obtenidos de la lucha victoriosa eran considerados como trofeos, prueba 

tangible de proeza. Eslos trofeos encuentran un lugar en los hébltos menleles de los hombms; 

como accesorios que adornan la vida. 

Los fenómenos naturales y muchos aspectos de la vida, las cosas Inanimadas e 

Incomprensibles eren respetadas. La gente que enfrentaba estas situaciones era altamente 
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valorada por ta comunidad. La caza, sin ser una acclón Inanimada, confiere honor y requiere 

una habilidad y fuerza superior a ta de tas mujenis, que quedan exentas de ambls tabores. Se 

da una diferenciación en el trabajo entre hombres y mujeres. 

Por 10 tanto, el botín, los trofeos de la caza o ta razzia, pasan a ser considerados como 

demostración de fuerza preeminente. La actividad de la gente en tos pueblos primitivos va 

tomando m6s ta actividad de hazana, por lo que se hace cada vez m6s frecuente ta 

comparación entre Iguales. 

Comienza la carrera de acumulactón de bienes pero en callded de trofeos, aumentando cada 

día mtls tas pertenencias y disminuyendo tas hazanas. Estas no ple!den su valor pero cambia 

el sentido de tos objetos adqulrtdos, que empiezan a ser una mu~ra y comienzan a tener un 

valor en si mismo. 

La posesión de riqueza, que en un principio fue valorada como prueba de eficiencia, se 

conviene en un hecho merllorto por sf mismo. 

En primera Instancia la acción de. hazana, es la que determine et valor de los objetos. Para 

pasar a la acumulaclón de bienes como signo de competencia, prtnclpalmente entre fgueles, 

los objetos no tienen un valor en sr mismos, sino que stmplemente son una forma de 

presentación a los demtls como trofeos, demostrando haber salido vtctortoso de una batalla. 

los objetos van cambiando su significación, en un primer plano no tenlan valía en sr mismos. 

al ser acumulados y mostrados para demostrar superioridad; transforman et valor del objeto, 

como símbolo de hazana para tomar valor por si solos. Se pierde ta razón de cómo eran 
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obtenidos, listo era su razón de ser. Los signos se encuentran controlados por reglas rmp/lcttas 

dentro de un código, que rige las relacionas existentes entre signos y su correlación en el plano 

de expresión y contenido; fuera de un marco especifico pierden su función. 

Los objetos se transforman en slmbolo de poder, para dar prestigio a su dueno; no Importa 

cómo se obtengan, lo mejor es poseerlos ya que ahora dará estatus tener cede vez mlls; 

pueden ser comprados, robados o ganados. Lo último ya no tiene mucho sentido. 

Los objetos, al tener un significado en si mismos, le dan a los poseedores prestigio, a mayor 

cantidad de cosas con valor, mayor estatus. A mayor demostración de lo que se tiene, mayor 

d/ferenc/aelón con /os despose/dos. Inicia la carrera por la acumulación y Ja apariencia. Surge 

la diferencia de clases. Tener acceso a los objetos a trev6s de la compra ha hecho que se 

pueda confundir a los miembros de una clase con otra. 

Gracias a 6sto se han podido desarrollar las ciencias, las artes, la técnica y se han podido 

raflnar los moda/es. Ya que para dedicarse a estas actividades se necesita tiempo libre y Jos 

pobres no lo llenen, debido a que Jo ocupan en trabajar para tener acceso a las necesidades 

vitales, es que no les queda tiempo libre para dedicar a cultivarse. Esta es una de las razones 

por las que ciencia, técnica y po/ltlca se encuadran en una elite. 

Con Ja educación y los buenos. modeles se empieza a diferenciar el buen gusto para lucir 

alguna prende o en el adorno de le case, as/ como de elección entre una comide y otra, tomar 

algún vino y la forma en que se toma. Al respecto se puede decir que los pebres que toman 

son bonrechos, Jos altos dignatarios beben y conviven. 
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L• moda es un· aparato que Involucra muchos aspectos de la sociedad, lleva lmpllctto un 

lenguaje lleno de sentido para la vida actual. Los objelos de los cuales esté compuesta se han 

Ido defonn1ndo a través del tiempo: lo que tenla sentido en un tiempo ahora no lo tiene, lo que 

era símbolo y signo de honor y valenlfa que daba prestigio, en la actualidad pasa 

desapercibido, ahora ni quien lo recuerde. Los objetos se empiezan a diferenciar, toman valor, 

Influyen sobre el comportamiento, se transfonnan en mOda con todo lo que Implica. 

La mOda ha pennltldo que les cosas pierdan su significado para que tomen algún otro. La 

simbolización de los objetos cambia a través del tiempo. se viven de diferente manera de 

tiempo en tiempo. Surgen nuevas cosas que sustituyen el sentido de los objetos anteriores con 

el fin de no crear un vacío de significado; los nuevos artlculos no logran llenar del todo el 

sentido de los anteriores, logrando que tomen significados defonnados, que al paso del tiempo 

transfonna totalmente el significado original. 

El mundo en que vivimos se encuentre Impregnado de articulas y son tan pocos los necesarios 

para vivir que se pOdrlan enumerar. Los objetos que por primera Instancia no tienen valor, que 

son superfluos, se consideran como· Indispensables en la sociedad actual, propiciando que fa 

gente dependa más de ellos que de su habllldad para enfrentar situaciones diarias. Los objetos 

de moda, como símbolo de prestigio, perderían su valor si no estuvieran dentro del código de 

moda, ya que es necesario que se encuentren dentro de dicho marco para que den ·el signo de 

estatus; ésto en el sentido de que forma parte de un susbslstema que asigna un significante un 

slgnlcado opuesto al que le otorgan olros códigos dentro del mismo subsistema. 
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Es m4s fácil depender de Jos objetos que de nuestra habilidad llslca e lnlelectual, En ellos 

hemos deposllado nuestra seguridad, nuestra forma de expresamos y nuestra Inteligencia. 

con las calculadoras no es necesario saber sumar, con apretar las teclas hace las operaciones 

matemáticas més complicadas. En el mundo actual nos hemos hecho tan dependientes de los 

objetos superfluos que creemos son Indispensables. 

Esto es una paradoja: por un lado estos artículos no son Indispensables para vivir, es decir no 

tenerlos no afectaría en nlng~n momento nuestros signos vllaJes, pero sin ellos nos sería muy 

dlficll·sobrevlvlr en la actual sociedad. 

11.I Lo Lúdico 

El Juego Impulsor del desarrollo humano, caracterísllca natural en Ja que se ponen en pnlctlca 

las emociones y actitudes, para tener un buen desempefto en la elaboración del mismo. El 

juego tema que se ha escogido para desarrollar este apartado lomando básicamente el libro 

"Hamo Ludens" de Hulzlnga, con el fin de realizar algunas analogías del juego con Ja moda. 

La moda no puede disociarse de Ja lógica de Ja ranlasla pura, del esplrilu de gralilud y de 

juego que acompaftan Ineludiblemente Ja promoción del Individuo mundano y al final del 

universo Inmutable, prefijado de las formas de Ja apariencia tradicional. 
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La mOda no es otra cosa que un juego en el que se pone lo mejor de cada uno para ganar, 

hacer un buen papel, ganar y lucir bien anle los espectadoras y el propio adversario. La mOda 

se da en un mundo lleno de sentido en constanle movlmlenlo, de ahl nace su carácter 

cambiante y lo clcllco de la misma, que pennlle reconocer el esplrllu de una ~poca; la hace 

pensable y conocible, como lo es el juego. 

En el juego existe la manipulación en sus diversas fonnas, es una figuración de la realidad en 

las diferentes elapas de la vida, donde se trata de comprender ante tOdo el valor y la 

significación de fonnas y leyes; la mOda en ocasiones es rfdlcula, pero para quien la adopta no 

llene nada de eso, la toma con seriedad, ya que en ella refleja algo de su ser. 

La mOda, al Igual que el juego, es una actividad libre con tendencia propia en una esfera 

temporal, su conciencia es la de lnferl.orldad, un sentimiento de broma opuesto a lo que va en 

serlo puede absorber al que la adopta en cualquier momento, y la oposición en broma y serlo 

es oscilante; la moda transcurre dentro de si misma y se practica en razón de la satisfacción 

que produce su práctica. 

Acompana y complemente la vida cotidiana, la adema se hace Imprescindible para la persona 

y para la comunidad por el sentido de su valor expresivo, por las conexiones espirituales y 

$0Clales. 

La mOda, al Igual que el juego, quizá no sea necesaria; su utilidad radica en que expresa un 

sentido de la realidad. En el juego fiuye el esplrltu creador del lenguaje constante de lo 

material a lo pensado. Tras cada expresión hay una metéfora y tras de ella un juego de 

palabras. La farsa de la moda se debe a la acción l~dlca que encierra, en su contenido 

46 



Intelectual, no es necia, esté mh a116 de tOda posición entre sensatez y necedad; como el 

.Juego, no es en si una función moral, ni se da en virtud del pecado, como actividad Ubre que se 

adhiere y adapta un vestido, que puede cambiarse en cualquier momento. 

La moda se puede abandonar en cualquier momento, como en cualquier otro se puede tomar, 

no se reallza en función de una necesidad flslca y mucho menos de un deber moral. Se ocupa 

el tiempo de ocio en practicarla, es una actividad temporal que posee una tendencia propia. 

Adoma la vida, la complementa y es lmpresclndlble para la persona, no como función 

biológica sino por el sentido que encierra, por su valor expresivo y por las conexiones 

espirituales y sociales que crea como función cultural. 

El juego tiene sus reglas y no permite duda alguna. Se esté a la moda o no se esté, en el juego 

no cabe ningún escepticismo. El que no juega o no esté a la moda permanece como 

espectador, hace como que juega y no se sustrae a sus encantos, su fascinación y su fantasía. 

Las reglH y senales aparecen sólo cuando un número apropiado de personas han concertado 

un acuerdo expllclto por el cual es posible desclfrerto. 

El que juega pone todo su Interés como el que desea estar a la moda, la disfruta y pone todo 

su dinero; el espectador suele ser critico de ella y mantiene una moda tradicional, o bien se 

podrla hablar de cierto abandono. Para estar en el juego de la moda es necesario saber de su 

existencia, a través de revistas, Ir a los almacenes y convivir con personas que estén Inmersas 

en este juego fascinante y divertido, es moverse de un lugar a otro para buscarla y encontrarla. 

Mientras se juega hay movimiento de Ir y venir, un cambio, una seriación y un desenlace. Una 

vez jugado permanece en el recuerdo como creación o tesoro esplrtlual, es transmllldo por 
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tradición y puede ser 111petldo en cualquier momento, esto es una ca111cterlstlca esencial. El 

Juego como la moda crea u~ orden. Lleva al mundo lmpetfecto y a la vida confusa una 

perfaccl6n provisional y llmttada. 

El Juego radica en ser bello y los efectos de la belleza son tensión, equilibrio, oscilación, 

contraste, variación, traba y liberación. El juego oprime, llbera, a1111bat1, electriza y hechiza. 

Esté llano de las cosas mlls hermosas que el hombre puede encontrar en la belleza y la 

armonla. 

El elemento del juego es la habllldad del jugador, como el que va a la moda. Escindir Jos 

rompecabezas, el de competir y salir tr1unfador del juego. En todo juego hay qua poner un 

esfuerzo ~ mucho esplrttu, es mantenerse dentro de las reglas y los !Imites permitidos por el 

mismo jugador. 

De la moda podrla decl1Se que es bella y sobre lodo cuando se encuentra vigente. Esto en 

muehas ocasiones no es verdad ya que la concepcl6n de belleza cambia de tiempo en tiempo, 

aunque la belleza cibica permanece: lo bello y lo dife111nte atrae miradas de manera 

consciente e Inconsciente. 

El juego de las apariencias es extraordinario; permite la extravagancia, se juega a ser otro. 

Enlrampa al jugador que permite extrae1SB de la vida cotidiana, pero que puede absorber por 

completo al jugador. 
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El Juego, el culto y la mOda tienen una representación andloga. El cutto ofrece una acción, ya 

tenga un IÍenlldo de competencia o de representación. su función no es de una simple 

Imitación sino da la participación y ·'ª representación dramdUca, una figuración de la vida 

vlcarta. 

En la mOda existe una acción creadora que le penmlte al jugador Idear, combinar estrategias, 

para combinar lo que asid de mOda con lo que no lo estd, de darte a lo viejo un toque actual, 

es renovar lo que se tiene al alcance para darte vigencia. 

11.11 La Seducción de la Moda 

Baudrtllard nos dice que la seducción es un universo simbólico, el poder representa sólo el 

dominio del universo real. Le soberanía de la seducción no tiene medida con la detentación del 

poder político, común, o sexual. 

La mOda es seductora, en todos sus campos es atacada, comballda y rechazada como una 

desviación artificial. La seducción se opone radicalmente a la materia como destino, es 

Inteligente en fonma espontdnea, ccn la evidencia fulgurante, no tiene que demostrallle ni que 

fundarse, estd ahí en toda la pretendida profundidad de la realidad de !Oda pslcologla, de toda 

matarte, de toda verdad. 

No es materia, nada le pertenece excepto las apariencias, lados los poderes /e escapan, pero 

hace reversibles lados los signos. Lo verdadero se encuentra ahí: en el dominio y la estrategia 

de las apartenc/as, contra el poder del ser y de la realidad: de nada sirve jugar el ser contra el 
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no ser, la verdad contra la verdad; 6H es la trampa, una subversión de los fundamentos y para 

cambiar todo 6sto sólo basta una ligera manipulación de las apariencias. 

La moda sólo es apariencia, es femenina y lo femenino como apariencia es lo que hace 

fracasar a la profundidad de los masculino. Las mujeres tienden a dejarse seducir més 

fécllmente por la moda y las apariencias, las que han protestado en contra de 6stas, més como 

dice B1udrill1rd •valdrla més dejarse seducir bajo sus encantos y por su verdad, que es ahl, en 

donde esté el secreto de la fuerza". 

A los hombres, por su parte, les encanta dejarse seducir por las mujeres, que lo logran a través 

del sentido de la vista, puesto que ellos responden lécllmente a la ostlmulaclón, exHéndose 

més por lo que Imaginan que por lo que ver; la mujer deberla aprovechar esta Imaginación del 

hombre, jugando con la apariencia y la coquelerla. La coqueterla es una sena!. 

Cabe agregar lo que dice Humberto Eco de las senales: éstas son arbitrarias, convenidas 

dentro de un grupo de personas, con el fin de originar, modificar o detener cierta acción; su 

aparición es ocasional en conexión con la acción prevista. 

La moda femenina rebasa los encantos del sexo, es més singular y més sublime que ésta, es a 

lo qua se le rinde culto y seduce. El maquillaje no as otra cosa qua una parodia triunfante, 

resolución por exceso, por hlperslmulaclón en superficie de una simulación en una ley 

simbólica. 
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El maquillaje es una trampa socon1da por las mujeres, es el Juego de la transformación y 11 

apariencia, usando un disfraz que seduce, que las hace atractivas, aún no siéndolo. No hay 

mujer fea, sólo hay mujeres mal maquilladas. 

La seducción sustrae al discurso de su sentido y lo aparta de su verdad. A la Inversa, en la 

seducción es lo manifiesto el discurso superficial, lo que se vuelve contra el Imperativo 

profundo, para anularlo y substituirlo por el encanto; asl, la trampa de las apariencias de la 

seducción se remite al estado de fantasma ortglnal, de forma Inconsciente o consciente. Se 

trata con una lógica que no es la suya. 

11.111 Coqueterl1 de 11 Mod1 

La moda es coqueta en cuanto se sitúa a la mitad de un camino, entre poseer y no poseer 

agota su ausencia en el movimiento hacia la posesión, cuando se ha logrado poseer ya no 

puede ser lo mismo, queda convertido en un caudal de energlas en goce o acaso tedio 

La coqueterla podrla definirse como la acción de mostrar y atraer las miradas Intencionalmente 

hacia un punto de Interés. Es la capacidad de despertar el Interés de una persona hacia algo, e 

Incitarla a buscarlo sin darse nunca. 
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Slmmel nos dice, que el agrado es la fuente de donde se al/mentanln la posaslón y la no 

posesión, que ha d~ convertirse para nosotros en placer o dolor. La Importancia que le 

atribuimos a 6sto no depende solamente del agrado al objeto, puede suceder que si por una u 

otra parte destacan su Importancia, por la posaslón o no posesión de t1I objeto. Por eso el 

precio que pagamos por una mercanc/1 no sólo está dado por el agrado que tenga en 

nosotros, sino que en muchls/mos casos por el precio exigido, la lmpos/bUklad de obtener la 

cosa gratis, la necesidad de adquirirlo mediante sacrificio lo hacen atractivo y deseable. 

La consecuencia de la coqueterla y la moda considerados como anhelo de posesión, no 

excluye la posibilidad de que resuciten en el mismo Instante de eXllngulrse, quedando asl 

como encuadrados en una rltm/ce alternancia cuya censura es justamente los momentos de 

plena sal/sfacc/On. Cuando la coqueterla arraiga en les reglones mh profundas del alma, 

entonces esa allemanc/a de posesión representa sólo la forma de su exteriorización 

suporflc/a/. La esencia de la coqueterla y la moda en el deseo no son més que una apariencia 

manifiesta cuando se sacia de ellos. 

El amor utlllza la coqueterta para seducir, al Igual que la moda seduce, se da y se niega en un 

mismo Instante, ul/l/za todo lo que está a su alcance para atraer al seducido. 

La moda es une flnalldad sin fin; carece de lodo fin y sin embargo todas sus partes se 

encuentran llenes de sentido tan conectadas una con otra, en un espacio temporal, como con 



un fln predeterminado, la de romper la monotonía mostrando algo e rnvttando a probar la 

aventura .. 

La coquetarla, como la moda, acepta la slgnlflcancla real de cada cosa, pero al mismo Instante 

la anula, abrazando con Igual fervor la contraria aunque sólo como posibilidad, alusión, matiz y 

segundo término. 

Es un juego en que nada es permanente ni nada se toma en seno. Esta actitud negativa, no lo 

es tanto y lleva en si un rasgo posttlvo, que hace enfrentar a ambos polos, se abraza a la 

ralaclón llbnlndola del peso de una resolución definitiva. Es el juego de la seduccldn en que el 

hombre se deja atrapar en base a la apriencla. 

La coqueta lo busca y lo encuentra, lo Invita a la aventura y después se hace la Inocente para 

volver a atacar en cualquier Instante. El juego de la eoqueterla radica ahl en la seducción que 

gana y hace que pierda. Es el lobo disfrazado de oveja, con manipulación de slmbolos. 

Se le posee en todas las cosas y lo único que desea de ellas es su forma y su senlldo artlstlco; 

y a la vez no le pertenece ninguna, puesto que no le Interesa perpetuarse en ninguna de las 

formas antertoras. A la coqueta no le gustan los compromisos, sólo le gustan los encuentros 

casuales y temporales, por eso la moda ha tomado aspectos de coqueterla pora seducir y 

atrapar a sus victimas, para luego dejarlas Ir con las manos vacías. No acepta compromisos 

con nadie. 

La publicidad es sumamente coqueta, en su presentación se da y se pone al alcance de todos, 

le dice a cada uno ~e sus posibles compradores •poséeme si puedes'. "soy tuya", 'mlrame, no 



te gusto?"; seduce en cada una de sus formas, se ofrece como a una sola persona, pero al 

mismo tiempo llega a todos. 

11.IV Lo Público y lo Prlv1do 

El Individuo es dual en casi todas sus acciones y, en su comportamiento, tiene una vida 

pllbllca y una privada. La primera esta detennlnada por el comportamiento que tiene ante Jos 

demés en los espacios públlcos y Je manera como lo externo le afecta. Le privada esté 

compuesta de cosas los afectos pemoneles: Imaginación, sucesos, valores, deseos, miedos, y 

frustraciones. 

Sennet nos dice que los aspectos meterleles de Ja vide se viven bajo dos sentidos bllslcos: uno 

pllbllco y otro privado. Lo público es une cuestión de obligación fonnel; presenta dos aspectos: 

la conducta y los temas Impersonales, los segundos no suscitan demasiado Interés cuando le 

gente los considera como rasgos de personalidad 

Nuestra forme de ser esté determinada por el mundo que vivimos y la Jnnuencle que tengamos 

de él. No existen vidas absolutas ya que todas se hallen construidas por la persuaclón. nuestra 

percepción esta delermlneda por la arquitectura en que vivimos y cambia dependiendo si 

somos habitantes de una zona urbana o del campo, las senales que recibimos del exterior son 

les que conformaran nuestro Interior, nuestros suenos y formas de conducta. 



Es fácil percibir cómo van cambiando los rlluales y gestuales privados a públicos y viceversa, 

es posible ver a la gente en la calle realizando acciones, que son consideradas propias del 

hogar, cada dla se Incrementan los restaurantes, la vida casera empieza a generalizarse en Ja 

calle; también es fécll observar a mucha gente que sale vistiéndose de sus casas, a mujeres 

pintándose en el auto y hasta en el transporte público. 

Cuando una cultura cambia Ja representación de las emociones, el Individuo pierde parte de su 

Identidad, en la vida pública se deforman las relaciones Intimas que se apoderan poco a poco 

del Interés sincero de las gente. 

David Rlesman nos habla de las diferentes conductas de la gente según la época y desarrollo 

demogréflco. Hay épocas en las que se ha valorado la cohesión de grupo, donde los Individuos 

no piensan casi en ellos, todo se conforma para que piensen en la comunidad; ésto ocurre 

principalmente en épocas difíciles de guerra o de crisis económica. 

La dirección Internamente dirigida es rlglda la fuente se Implanta desde temprana edad, es 

dada por la acción de los adultos y apunla hacia metas generalizadas, pero no obstante llega a 

cambiar por la Influencia de la cultura aunque este cambio no sea de esencia ya que existe 

una gran resistencia al cambio. Todo cambia para que nada cambie 

El mundo público es el que hace que el Individuo actúe de acuerdo a la norma, debe actuar 

como se espera dentro del espacio público, esto lo !conduce hacia una vida més segura, le 
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llmlt• ciertas acciones y le dice cómo conducirse, las lnslltuclones dictan sus suenos y su 

potencialidad, llmH6ndolo al beneficio común. En lo público es dlffcll que suenen con atesorar 

grandes cosas, en ascender de posición a una mejor, es una vida tranquila, el hombre puede 

tener todo fo que esté a su alcance pero sin traspasar el orden establecfdo. 

El agricultor sen! agrlcuHor, el comerciante-comerciante, el poderoso-poderoso. Actúan en la 

forma que deben. sus deseos estén marcados por el deber, los suenos por su condición. La 

fuerza externa queda reemplazada por la compulsión Interna. 

Lo privado para Sennett es la parte que busca la reflexión sobre la naturaleza de nuestra 

psique, lo auténtico de nuestros sentimientos, que pierden sus lfmttes, en cuanto ya no se 

encuentran constrenldos en un mundo social sino en una forma Jndlvlduaf y privada. Lo 

privado se percibe como algo delicado que podría danarse si se expusiera al mundo social. 

Desde el aspecto privado Ja muda se vive como una fuente de energfa que sirve al Individuo 

para defenderse del mundo exterior y sirve como marco de referencia para clasificar a una 

persona dentro de un determinado grupo. Como se dijo antes, Ja moda es comunicación y 

estar en ella le dice al mundo público, al mundo social, soy actual, asf es como quiero que me 

vean y asf soy yo. 

Asumiendo el papel en que la sociedad nos ha colocado, por lo que aparenlamos ser 

Independientemente de Jo que seamos, la moda nos brinda una manera de portar una 

56 



méscara, con la cual nos cataloga el mundo. La moda en el terreno público nos sirve como 

caparazón para esconder nuestras debilidades, es la parte fuerte de nosostros que se puede y 

desea mostrar. 

En lo privado la moda sirve como un mecanismo de defensa contra la Inseguridad, para 

seducir, logra realizar fantaslas que soro a través de ella se pueden lograr. Todo ésto ocurre de 

fonna Inconsciente, Intentando alcanzar los Ideales marcados por la mayorla de la gente y los 

medios de publicidad. Los Individuos buscan Identificarse con alguna persona de la vida 

pública, por lo que lo Imitan e lntroyectan el objeto, se Identifican a través de la Imitación lo 

que les permite sentirse seguros para formar parte de ese objeto lntroyectado. 

Es por eso qua la publicidad trata de explotar al máximo a los personajes públicos. En primer 

lugar sa encuentran los artistas, dlsenadores, polltlcos e Intelectuales y es a través de ellos 

qua se logran modificar gustos y cénones de hombre y mujer, y ambos Intentan modificar su 

comportamiento y apariencia. La apariencia hacia el exterior es más Importante de lo que uno 

es en un mundo privado. 

La conducta pública en primera Instancia es una cuestión de acción a distancia del yo, de su 

historia Inmediata, de sus circunstancias y necesidades. En segunda Instancia esta acción 

Implica la experimentación de la diversidad. 

La moda pennlle sacar los deseos más recónditos, aquellos que la sociedad ha tratado de 

mantener ocultos; es ro oscuro de cada persona; gracias a ella se pueden resallar atributos 
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físicos y el deseo de alraer miradas que de otra forma serian mal vistos y condenados 

profundamente. 

Los códigos de creencia de lo público es el cuerpo como maniqul y el lenguaje como signo. 

Estos códigos de creencia tienen diferente representación dentro el hogar y fuera da 61. La 

moda dentro de lo privado le da a uno al sentido de lo actual, de encontrarse dentro del gusto 

público, de ser novedad y mencionado. 

La dlferenela de no estarlo da la Impresión de estar en la caja da los recuerdos, lo anejado, en 

la hlS1orla. Asl como 11 moda es lo vigente las personas que estén a la moda en cualquiera de 

sus émbltos se encuentran vigentes. 

En lo público et yo actúa en base al principio de realidad, apoyéndose en el super-yo que nos 

dice qué hacer y qué es lo soeialmenbta aceptado, sublima al ello a través de la apariencia. 

Nuestra percepción del mundo público se encuentra altamente Influenciada de mensajes por 

doquier, que al lntroyectarlos hacen cambiar nuestra slgnlflcacl6n y nuestras ideas y valores. 

Los medios de comunicación han hecho que nuestros suenos y esperanzas sean mayores, nos 

han dado la oportunidad da ver y conocer lo Inimaginable. Han fomanlado la competitividad de 

saber sobre lo ac1ual, de lievar lo més reciente de la moda. 

Esto ha ocasionado que nuestras expectativas reales, nuestro mundo privado se vea Infectado 

reprimido y frustrado por ese mundo público Inaccesible. La moda crea milos a través de 
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lm•genea. Esto ha creado frustraciones que alejan de la realldad, hace que abusemos de la 

lmaglnacl6n. 

Nos vamos del mundo real al Imaginarlo, donde todo se puedo y todo se tiene. Donde 

podemos ser lo que queramos, ser una o mil cosas que deseemos. La realidad es apabullante: 

en muchas ocasiones no llena nuestras expectativas y todo lo que aparentemente ofrece es 

una farsa. No es factible llegar a ser un Rambo o la Mujer Maravilla, Supennan no existe pero 

los medios de comunicación, nos hacen creer hasta en lo que no existe. 

Vivimos una situación de doble fondo, mensajes contradictorios 'tó puedes", 'tó eres único", 

'asfu6tzate y seras lo que quieras", 'ló puedes ganar una guerra sólo", etcétera. La realidad 

nos hace ver que eso es mentira, no se puede ganar una guerra sólo, sdlo se puede negar con 

muehos esfuetzo a cambiar de posición y acercarse a lo que uno quiere. Querer ser lo que se 

quiere lleva por un largo camino de trabajo y esfuetzo de todos los dlas. Hasta, para ser vago 

hay que tomarlo en serto. 

La modernidad nos ahorra tiempo para pensar, los mensajes que nos llegan cada vez 

requieren m4s de nuestra atención, de nuestro tiempo y espacio para poder captarlos. Esto 

hace que tengamos menos tiempo y espacio para pensar y poder elaborar deseos propios. Ya 

no hay tiempo par poder elaborar nuestros deseos, estamos marcados por todo lo bello que 

ofrecen los medios de comunicación. 

Los mensajes piensan y sienten por nosotros, nos transportan a un mundo mágico. Nos crean 

fantaslas que se pueden sentir como realidades. Nos dice cOmo debemos ser, todo se 

encuentra frlamente elaborado, •no piense, nosotros lo hacemos por usted", qué quiere ser?, 
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para ser aventurero esté Rocky, o prefiere a Van Dam, a Schuazenheger. Quiere ser 

aventurera con suerle?, ahl esté Rosa Glorta Chagoylln; es pobre y quiere mejorar su suerle?, 

mire a Rosa Salvaje o a Mart Mar. 

El mensaje reduce todo a frases-bomba: "todo esté al alance de su mano", "no se eSfuerce ya 

que la suerte llega sola", 'sus padres pobres no son sus padres', "la mujer de sus suenos la 

encontraré en una aventura", "la oportunidad para triunfar llega sola, espérela". En esos 

mensajes es!An todas nuestras fantaslas y no tenemos que trabajar: con apretar un botón la 

encontraremos. 

Lo fabuloso del mundo público se adentra en nuestro propio mundo prtvado, dejanc1onos sin 

suenos ni esperanzas, ya que los mensajes tienen solución y aventura para todo. Basta con 

tomarto ... ahl esté. 

No estar al lanto de la novela de actualidad o Ignorar acerca de la mlls reciente película de 

Sllvester Stallone, Implica no estar a la moda. Qué Importa nos distraiga de nuestras 

responsabllldades y deberes dlartos. ésas son cosas triviales de la vida. 
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CAPITULOlll 

HISTORIA DEL VESTIDO 

111.1 Antecedente• 

111.11 Etepa Arlat6crate 

111.111 Etapa BurguHa 

lll.IV Etapa Demócrata 

111.V Sociedad de Coneumo 



Desde los tiempos més remotos el hombre ha cubierto y adornado su cuerpo con ros 

matertales que ha tenido a su alcance. En un remoto prtnclpio cubrtó su cuerpo con pieles, 

procedimiento que fue perfeccionando a medida que descubrla nuevas técnicas. El vestido y el 

hombre han evolucionado juntos; es una forma de vivir la vida, utilizando los matertales que la 

naruraleza proporciona. A medida que el hombre adquiere dominio sobre la naturaleza dedica 

energla mental excedente para dedicarla a su organización social; evoluciona de una sociedad 

donde necesartamente Imperaban las dictaduras a una en la que, trabajosamente, se abra 

camino hacia la democracia, denotándose desde Juego en la manera de vestir; un vestido y la 

forma de llevarto expresan una Interesante relación a través del tiempo. 

Los animales se encuentran dolados de piel o plumas, que les permiten protegerse del frlo, les 

sirve como defensa o alaque, y les sirve también sirve como medio de comunicación y de 

atracción. El hombre, por su parte, nace desprovisto de una piel que cumpla con todas las 

funciones anteriores, mas cuenla con una lnfellgencla superior que le permite desarrollar las 

técnicas necesarias para compensar su debllldad biológica. Gracias a ésto puede Igualar los 

vestidos del més bello pavonreal, cubrirse del frlo como el oso o tratar de confundirse con su 

medio ambiente como el camaleón. 

El vestido es un uniforme que sólo tiene sentido en relación con un grupo, el Individuo no 

puede traducir directamente nada personal. Nuestros vestidos y nuestra moda estén hechos 

para denotar esencialmente la clase social, la slluaclón económica, el oficio, la religión, la 

orientación polltlca, Ja edad, el sexo, el arte. 

111.1 Antecedentes 
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Margarita Rlvlere nos dice que el vestido es la forma más Indiscreta de comunicación, es el 

dlstlnll•o para ldentmcar estatus, edad y grupa de pertenencia. El hombre desde que nace es 

obllg1do a usar ropa y es la primera forma en que se presenta al mundo, antes de conocer 

nuestros cuerpos conocemos nuestra vestimenta. Esto es cierto, nuestra ropa nos permite 

reneJar una forma de ser y de sentir. 

Fromm habla de una etapa Indiferenciada que se caracteriza par la unión del hombre con la 

naturaleza, se encuentra unido a un mundo exterior que le ofrece seguridad y confianza, que lo 

hace sentir tan grande como el mundo que le rodea. No llene conciencia de ser un ente 

separado, no se siente responsable de sus actos ya que esa respansabllldad recae en todos los 

miembros del grupo. Un claro ejemplo ele ésto es el mito blbllco, donde sólo se encuentran 

Adén y Eva, donde todo es paz y tranquilidad. El hombre, al emerger de ese estado 

Indiferenciado o del jardln edénico, se enfrenta a la razón creadora y le causa angustia haber 

roto el vlnculo que tenla con la naturaleza y con Olos que le daban seguridad. Olos proclama la 

guarra entre el hombre y la mujer; entre la naturaleza y el hombre. Nace el pudor. 

Con esto podemos cleducir que la vestimenta o la hoja de parra se ullllza como capa protectora 

al salir de un estado Indiferenciado, para enfrentarse a la razón y al miedo de afrontar sus 

actos sólo, sin la protección divina. 

Veblen describe la etapa primttlva como una estructura social simple, en Ja cual no existen 

propiedad privada, ni clases sociales; el trabajo del grupo es valorado de Igual forma para 
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todos sus miembros. su economfa es pobre, esté basada en la caza, la pesca y, en el mejor de 

los casos, en la agrlcuttura. Son pueblos pacfficos, que pasarán a un estado bellcoso. Esta 

etapa pudiera ser la mas parecida a la que Fromm llama etapa Indiferenciada. 

Es en el siguiente periodo C1Jando se crean las bases para el desarrollo social; cuando se pasa 

de un estado pacifico a uno bellcoso, donde surglrlin les diferencias Jerárquicas que regfrén la 

forma de vida de Jos pueblos. Es pasar de un estado Indiferenciado a fa relacfón esponlán•a. 

El hombre fuerte trata de resolver su conflicto por medio de la relación espontánea hacia los 

hombres y la naturaleza. Por medio del trabajo, que no es más que relación que une al 

Individuo con el mundo sin privarlo de su lndfvldualldad, empieza a ser más Ubre para expresar 

su lndlvldualldad, pero va perdiendo ortgfnallded y Ja Identidad con los otros. 

Esta lndlvlduallzaelón creciente significa un cambio paulatino de su Inseguridad y alslamfento. 

Modifica su papel ante el universo y ya no sebe cuál es el significado de la propia vida y, Junto 

con ello, crece un sentimiento de Impotencia e Insignificancia como Individuo. Esto Je hace 

buscar refugio en las cosas materiales y en el poder, para que los demás le den la seguridad 

que ha perdido. Surge el deseo de resallar las cualldades y ostenta el poder y fa riqueza. 

Flugel habla de tres aspectos por los que surgió el vestido: uno es el rellgloso que se vincula 

directamente con el pudor, el segundo es por ulllldad práctica, la necesidad de cubrir el cuerpo 

del lrlo; y el tercero es la decoración. 
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Los geológos hablan de una serle de glaciaciones en las que el clima de gran parte de Europa 

fue extremadamente frío, lo que hace suponer que el vestido surge como necesidad para 

cubrirse de las Inclemencias del clima. 
• 

Siguiendo la Idea de Fromm •. el vestido nace para satisfacer la necesidad humana. Su esencia 

parece ser de un carácter de transacción, son ingeniosos artificios para establecer un grado de 

armonfa entre lntéres y conflicto. cumple eficazmente esta doble y contradictoria función que 

se relaciona con las tendencias de exhibición y vergüenza. El vestido sirve para cubrir el 

cuerpo, gratifica el Impulso de pudor. Pero al mismo tiempo puede realzar su belleza y esta rus 

probablemente su función m6S prlmlllva. 

Flugal por su parte habla de una mlnorla que considera el pudor como pnmarlo, piense que la 

vestimenta es el resultado de un Intento de Inhibir la sexualidad. La mayorla ll~ los autores 

sobre el tema, afirman que la primicia del vestido es de c4racter decorativo, al uso de ropas 

surgió por el deseo de atraer miradas y la atención hacia los órganos genitales, realza.i1o la 

belleza del cuerpo. 

El aspecto decorativo tiene que ver con la extensión del yo corporal, es esencialmente un 

motivo psicológico. La ropa permite una sensación de poder; permite ocupar más espacio, 

porque cuando ponemos un objeto extrano en relación con nuestro cuerpo, la existencia 

personal se extiende a la superficie de ese objeto externo, dando por resultado diversas 

sensaciones, vigor, poder o resistencia y firmeza en nuestra posición. El cuerpo en movimiento 
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o Inmóvil e¡cpertmenta esta extensión. Los movimientos del cuerpo son compartidos por las 

ropas pero, seg~n su Inercia, no siguen estrechamente los movimientos corporales a menos 

que sean ajustadas. Lo principal es que la función extensiva de las prendas sea tal que estén 

m•s en armonla con nuestros Impulsos que bajo nuestro control directo. 

Descamps esclibe sobre el pudor lo siguiente: el vestido tiene la función esencial de ocultar los 

órganos sexuales y permitir asl el dominio sobre los Instintos reproductores, subordlnéndolos al 

amor, al poder, a la razón. 

La vida de los pueblos primitivos eslaba caracterizada en gran medida por la Influencia de Ja 

magia y de Jos esplrltus, a los que se les atribuis el origen de todos los males Incomprensibles. 

Sucesos nefastos como la muerte, las enfermedades, las catéstrofes naturales, eran 

provocados por esplritus o fuerzas mentales no encamedas. 

Squlcclarlno y Flugel resaltan la significación de la ornamentación del cuerpo practicada sobre 

los orificios naturales, que tiene su origen en el sentido méglco de protegerse de los esplrltus: 

se crela que las Influencies maléficas de un mago o de un esplritu podlan penetrar fácilmente 

a través de las aberturas del cuerpo; es por éso que se adornaban las orejas, boca y nariz con 

amuletos u otros objetos cuya función era defensiva. 
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En algunas culturas el uso de ares y anillos en tomo al cuello llene su origen en una Intención 

méglca: en Egipto se llevaban con el fln de prevenir una muerte prematura, puesto que se 

pensaba que la vida se escapaba a trav6s de la cabeza o las manos y por esta razOn 

Intentaban bloquear la salida por medio de brazaletes y collares. 

Laver hace una extensa Investigación acerca de la historia del vestido resaltando algunos 

aspeclos hlstórtcos que permllleron el avance de la moda hasla como la conocemos hoy en 

dla. La evoluclOn del vestido Inicia mucho antes de los comienzos de las primeras 

civilizaciones de Egipto y Mesopotamla. 

En los ~ttlmos anos se han descubierto pinturas rupestres que aportan Información antigua. El 

hombre primitivo creó las primeras herramientas y se dio cuenta que con éstas podla cazar 

animales, que no solamente le prevalan alimento, sino que también le podlan dar abrigo. Las 

pieles al secarse se haclan muy dures y no le permlllan movllldad, por lo que fue necesario 

buscar técnicas que le permitieran curtirlas, para poder cortarlas. La primera forma de curtir las 

pieles fue masllcéndolas, esto las hacia més suaves. El siguiente paso fue cortarlas y coserlas. 

Se encontraron agujas en cuevas paleollllcas que datan de 40;000 anos. 

En el periodo magdallnlense, hace aprexlmadamente 5,000 anos, se encontraron agujas de 

coser con ojo; fabricadas de malfll de mamut, hueso de reno, colmillos de foca y sllex. Las 

supelflcles que servían como mesa de trabajo para cortar ra piel, se encuentran rayadas en 

todos los sentidos por cortes da sllex. 

En las més alejadas épocas de la historia, el jefe del hogar no es ya un cazador, sino que 

dispone de una economla estable y sedentaria basada en la agricultura, fa artesanía y el 
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pastoreo. Ya sabe urdir con fibras ve¡¡etales o animales tejidos flexibles que se adaptan al 

cuerpo, féclles de cortar en formas diversas. El arte del tejedor proporciona a la Indumentaria 

su materia prima. El sarong es la forma más primitiva de falda que se conoce y consiste en un 

pedazo de lela enrollada a la cintura. 

111.11 Etapa Aristócrata 

En esta fase de la historia su111en la clase ociosa, asl como la propiedad privada. La clase 

ociosa es aquella que esté exenta de labores Industriales, conslderéndose como la clase 

superior y de más alfo rango. Sus tareas se reducen, en términos generales, a guerra, 

gobierno, prácticas rellglosas y deporte. Para que se Instaure una clase ociosa deben darse las 

siguientes condiciones: hábiles de vida depredadora, guerra o oaza mayor. Los medios de 

subsistencia deben ser suficientes para que una parte de la población quede exenta de labores 

lndustrlales. 

Para ganar y conservar la estima no sólo es necesario pertenecer a una clase; tener riqueza y 

poder, sino que es necesario demostrarlo. El vestido es la mejor evidencia de la ostentación y 

de la diferenciación entre clases superiores e Inferiores. 

Después de la jerarqulzación de las estructuras del poder, se requiere de un traje que se 

adecúe al trabajo y que informe la situación social de la persona. Las transformaciones 

Industriales no obedecen tanto a una Idea de perfeccionamiento tecnólogico como a un orden 

de diferenciación. 
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Encontramos en las clvlllzaclones m6s antiguas que la ellte social se apropia el prlvlleglo de 

vestir mejor. para consegulrio pone todos los medios a su alcance, especialmente el comercio 

y el fomento de la producción textil. 

El Individuo se encuentra en un proceso de desprendimiento de sus lazos naturales con su 

unión original. Se crea una sensación de soledad, por el hecho de sentirse separado de los 

demés; para evitar ésto se sumerge en el mundo extertor. El hombre se reconoce a si mismo y 

su participación en et grupo. Tratando de resolver el conflicto con la busqueda del poder y 

reconocimiento de la gente y venciendo los obstéculos naturales y méglcos que estaban a su 

alcance. Esto le permitiré crecer en su Individualidad separandolo de la comunidad e Identidad 

con los demés miembros de su grupo, dejéndole un sentimiento de soledad. Cambia poder y 

objetos por acercamiento directo con las persones. 

Es en esta fase donde el hombre crea la necesidad de mostrar los trofeos, de trabajar en 

cuestiones que le confieran honor, busca en los objetos reconoclmleto a sus acciones y funda 

su prestigio en el consenso de los demés. 

En Mesopotamla, cerca de 3000 anos AC, las personas se ataviaban con faldones tejidos de 

mechones llamados kaunakes. Los kaunakes fueron usados por asirlos y babilonios da ambos 

sexos. Este atuendo se fue modificando paulatinamente por una túnica con mangas y por 

botas cerradas; ésto fue debido a la Influencia de otros pueblos, los únicos que lo adoptaron 

fueron los hombres; por su parte las mujeres y los altos dignatarios siguieron utlllzando su 

atuendo cléslco. Desde al ano 1200 A.C. se establecieron las primeras layes suntuarias que 
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conslstlan en obligar 1 las mujeres a llevar velo en públlco, ley que se ha convertido en una 

tradición hasta hace poco vigente. 

Hombres y mujeres llevaban el pelo largo, se rizaban el cabello y Ja barba, adoméndolos con 

hilos enlrelazodos de oro. Los persas, que venlan de las montanas, vestlan prendas de lana 

abrigadora. Cuando Invadieron Babilonia en el siglo VI AC adoptaron túnicas con flecos y Jos 

chales tlplcos del pueblo conquistado. Estos usaban lana, lino y seda procedentes de China, 

manteniendo su tocado caracterlstlco: un gorro blanco de fieltro, que més tarde serla adoptado 

por Jos revolucionarlos trancases como slmbolo de libertad. Lo més Innovador fue el uso de 

pantalones, que se convirtieron en rasgo distintivo del treje per.;a usado por hombres y 

mujeres. 

En Eglplo Ja costumbre era usar poca ropa. Su uso era signo de distinción y privilegio de clase; 

los esclavos vestlan un mlnlmo de ropa o andaban desnudos. Existió una singular prenda 

llamada schentl: un pedazo de tela sujeta por un cinturón pllsado y en ocasiones bordado. 

De 1500 a 332 AC los faraones llevaban una túnica Jar¡¡a con flecos en el borde, era 

transparente y permltla ver el schentl, a este atuendo Jo llamaron kalaslrls; las mujeres lo 

llevaban ajustado al cuerpo y se sostenla por tirantes dejando el pecho descubierto, que en 

ocasiones se cubrian con una capa corta o en su defecto grandes collares de piedras 

preciosas. Los egljiclos prácticamente no utilizaban lana por ser flbra de origen animal, Jo que 

Ja hacia Impura; después de Alejandro Magno se utilizó un poco més, quedando prohibida para 

los sacerdotes y para amortajar a Jos muertos. 
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Los hombres se afeitaban la cabeza y la cubrlan con una tela de forma cuadrangular, a rayas, 

que se cenlan a las sienes en pliegues angulosos. En ceremonias utlllzaban pelucas de pelo 

natural y otras de lino o de palmera; ésto se utlllzO por casi mll anos. Les princesas también se 

afeitaban la cabeza. Por su parte las mujeres de más edad llevaban el cabello al natural. Los 

egipcios utilizaban sobre su cabeza la tiara: las del Alto Egipto en forma de anillo y las del 

Sajo Egipto en forma de casco cónico. 

Los cretenses por su parte desarrollaron una extraordinaria Indumentaria femenina muy 

similar a la que surgiría siglos más tarde, Esta vestimenta constaba de pampanilla, llegaba 

hasta el piso, las telas estaban superpuestas, la cintura se llevaba muy ajustada y 

utilizaban corpiño que terminaba bajo el pecho. Desde aquí surge el furor por la cintura de 

avispa y la deformación del cuerpo. Los hombres por su parte usaban pampanillas y 

dejaban el torso desnudo. Los materiales de lo& que estaban hechas podían ser cuero, Uno 

o lena. Hombres y mujeres utlllzaban cinturones adornados a veces con placas metálicas; 

estos metales podían ser da oro, pleta o bronce. 

Loa cretenses gustaban de colores vivos: rojo, amarillo pllrpura; eran aficionados a la 

joyerla: anillos brazaletes, collares y alflleres para el cabello.' 

Los grlogos, alrededor del 1200 AC, desarrollaron una nueve culture por lnfluen~la. de_ las 

Invasiones dóricas: hubo un cambio tanto en costumbres como en Indumentaria. 
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Desda al siglo XII el 1 AC hombres v mujeres llaveron une tolnlca llamada chitón; la da los 

hombres llagaba e las rodillas, la de las mujeres hasta el tobillo. Este se sujotebe en loa 

hombros por medio de alfileres o broches, se cei'ira a la cintura por medio de un cinturón o 

corddn. 

Se distinguen dos tipos de chltdn: el dórico v el jónico. El primero de lene v el segundo de 

lino. El lino permitía una variedad más rice de plegados ven ocasiones loa rectángulos eran 

de la misma longitud que existía de los hombros e los ples. Se creía que el traje griego era 

de. color blanco, pero se han encontrado datos que demuestran que las telas eran de 

colores vivos, excepto para la gente pobre. Esta solía teñir su ropa de color marrón, mas se 

lea prohibid el acceso a Jugares públicos vestidos con ese color. 

la clase alta tenía més libertad para utlllzer colores teles como amarillo, rojo v morado: los 

motivos decorativos solían utilizarse pero los bordes de les tónicas. Conforme aumentó el 

lujo de les telas fueron haciéndose de mayor riqueza los adornos, 

El pelo largo en un tiempo era adecuado para hombres y para mujeres. Posteriormente sólo 

era bien visto en las mujeres y en los niños. Las mujeres rices llevaban tiaras de oro y 

piedras preciosas en el cabello. Después de la conquista romane los peinados se hicieron 

más compleJos y variados, con complicados rizos, ondas y cabello postizo. Los sombreros 

ónlcamente eran usados pare sallr de viaje, Las sandalias eren el calzado habltual de las 

clases adlneredes. Las cortesanas adornaban las suelas con clavos, de forma tal que el 

caminar dejaban la huella con les palabras "sígueme", Las sandalias se ataban el pie y al 

tobll/o con correes de diferentes maneras. 
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Se puede observar claramente cómo la moda siempre ha tenido Influencia de diferentes 

fuentes, no hay moda totalmente nacional, se tiende a retomar modalidades de los pefae11 

m.61 cercanos o bien de Jos pe!ses més poderosos. Loa etruscos ense"aron a los romanos 

el arte de construir bóvedas y de confeccionar sus mantos en forma redonda, como al 

fueran arcos arquitectónicos de medio punto. Este manto tuvo el nombre de tebanna y fue 

un complemento de le túnica corta usada por los varones. Los vestidos de las damas 

exhlb!an un colorido contrastante. 

En muchas ocasiones 81 m6s importante un solo accesorio por el significado que tiene para 

los ritos, debido a que contiene una carga de valores tradicionales de una sociedad, este 

accesorio o alguna cerecterístlca específica suele ser més Importante que la totalidad del 

vestuario, como nos muestran los etruscos que al calzado le daban m~s Importancia que el 

vestido. Calzaban los tutulos, que eran une especie de botes de colores vivos, con la punte 

llgeramente levantada. El calzado era muy Importante, era més fécll andar sin ropa que sin 

zapatos. Les bailarines podían danzar sin ropa, més no descalzas. 

Los romanos, a diferencia de los etruscos, llevaron le toga a dimensiones mayores; pera 

poder enrollarla el cuerpo se requería de cierta hebllldad y destreza: el portador 

pr.6ctlcemente lo Inutilizaba pera realizar cualquier actividad física. La toga praetexte era 

blanca con bordes en púrpura; ésta era utillzeda por los Jóvenes patricios, que al llegar a le 

pubertad la cambiaban en un rito ceremonial por le toga viril que ere totalmente blanca. La 
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toga de luto era ob1cura. Así como la sociedad evoluciona, el vestuario toma diferentes 

slgnlflcsdas e trevl!s del tiempo. 

A trav's del tiempo la toga fue sufriendo transformaciones, de una tela en blanco con 

algunos motivos decorativos, a una tela estampada en colores vivos, con motivos florales, 

de animales o escenas de la vida religiosa. Los peinados fueron diversos. Durante la dpoca 

romana, en loa tiempos de Messellna, cualquiera que quisiera Ir a la moda requerla de los 

servicios da una ornatrlz, que pasaba horas haciendo peinados en forma de cono. Desde 

esos tiempos B>dsta la costumbre de teftlrse el cabello. preferentemente de rublo. Tembl~n 

se usaban postizos. De las sencl/les diademas se pasó e las tiaras de oro y plata con 

Incrustaciones de piedras preciosas v camafeos, que eran muy comunas en ese tiempo. 

los accesorios siempre han dado un toque eapeclal al vestuario resaltándolo, dando 

Indicios sobre la posición y un gusto lndlvldu~llsta. Los accesorios generalmente han sido 

de oro o Importados. Hombres y mujeres se adornaban con brazaletes. tobilleras, collares y 

pendientes. Algunos de estos productos llegaban a Roma gracias a sus conquistas. Les 

zapatillas llamadas soccus se pintaban con diferentes motivos e Iban adornadas con 

piedras preciosas. La fibras mds utilizadas durante ese tiempo fueron la lana, el algodón y 

los linos finos procedentes de China v Asia. 

Loa persas eran pastores y guerreros~ dada su afición al caballo introdujeron el calzón 

ajustado o pantalón, los calcetines v los guantes. 

A prlclplos de nuestra ere, la vida v las costumbres, el Idioma, la vestimenta de casi toda 

Europa, se encontraban Influenciadas por la cultura romana. 



En el periodo comprendido entre los anos 481 e 752, se han encontrado tumbas de reyes 

y persones distinguidas con prendas, armas y adornos que habían usado en vida. Las 

prend&11 eran de lino fino, en dos píezas; era camón llevar tónica hasta las rodillas, llamada 

gonel/e, Eran bordadas por les orll/as y llevaban un cinturón sujeto por unos orillos 

laterales. Les mujeres usaban una única tónica larga, la stola, decorada con cenefas 

bordadas, que no cubría los brazos. Los trajes se sujetaban por los hombros por medio de 

broches, se ceñlan con un cinturón de cuero. Pare cubrirse los hombros utilizaban una 

especia de menta, la pella, 

El treja de Cerlomagno como emperador fue extremadamente lujoso. los tejidos es 

probable que se Importaran del cercano orienta. La ttJnlca con mangas era ribeteada con 

una cenefa da oro; encima una delm,tica y una serle de prendas entre las que se 

encontraba una con brocados. Esta fue hecha en Constantinopla, tenía una decoracidn de 

elefantes Inscritos en círculos floreados, en azul, verde v oro. llevaba otra prenda encima 

con brocados en oro, de forma cuadrada, con un rubí en el centro. Sus zapatos eran de 

cuero color escarlata, con finos y abundantes bordados, cubiertos con esmeraldas. En la 

cabeza llevaba una esplándlda corona de oro, adornada con piedras preciosas y esmaltes. 

La rigidez del monopolio en manas de una elite se manlfiestó més a la largo de la Edad Media. 

Aparecen leyes suntuarias dictadas desde las més oscuros tiempos. Esas leyes favorecían I• 

diferenciación de clases y castigaban a ladas aquellas que tratasen de traspasar esos llmltes. 

Esta reglamentación sabre la Indumentaria ocurre cuando la vestimenta es relativamente 

simple. Estas medidas tenían como finalidad que 'las de abaja" no pudieran vestir mejor que 
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"los de arriba". El mayor opositor a esas reglamentaciones es la burguesla, que se consolida 

económicamente y llene el deseo de vestir Igual que la nobleza. 

La ella sociedad siempre fue arrebatada por la fiebre de les novedades, se Inflamó con los 

~!timos hallazgos, Imitó las modas en vigor de llalla, Espana, Francia, manifestó esnobismo 

por lo extranjero. La novedad se convierte en fuente de valor mundano, marca Ja excelencia 

scclal: hay que seguir lo que se hace y lo nuevo adoptendo los cambios del momento. 

La lndumentarta cambia en función de las preferencias da los poderosos, tiende a simbolizar 

una personalidad, un estado de énlmo, un sentimiento Individual, se convierte en signo de 

lenguaje, situación que no ha cambiado hasta el dfa de hoy. Con la diferencia que ahora 

existen més factores a Imitar gracias a los medios de comunicación que trensmlten Ja 

Información al momento en que ocurren Jos acontecimientos, facllltando la Imitación a 

distancia. 

Le Edad Media fue la época de las Cruzadas: que sirvieron para abrir rutas comerciales y 

permitir a los ganadores apoderarse del botín, siendo las teles de oriente las más cotizadas 

gracias a ello los pobladores· de Europa podían disfrutar de les telas de oriente, paro 

confeccionar sus trajes con terciopelos, finos, sedas v algodones. Las pieles fueron usadas 

como forros en las tónicas, mientras que los brocados de oro de Bagded realzaban la 

belleza decorativa de los atuendos. Los vestidos femeninos eran ceda vez más ceñidos y 

alargados, hasta lograr una línea vertical austera muy característica de la época gótica, En 

este época Europa sufrió una gran cantidad da enfermedades que mató a más de la cuarta 

parte de la poblaclón, permitiendo que le riqueza se redistribuyere. La población que 
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sobrevivió en au mayoría fueron Jóvenes. Esa riqueza fomentó en sus propietarios el deseo 

de deatacar, ostentando lo que se tenre. 

En la primera mitad do la Edad Media la tllnice •• hizo mb ajuatada, I•• mengas se 

ensancharon a la altura de la munace y le capucha se convirtió en prenda Independiente. 

Hobla sombreros da diferentes tipos, por ejemplo el gorro frigio, puntiagudo, algo per~cldo 

a un gorro o sombrero de ala ancha. Un velo que se sujetaba en ocasiones con una 

diadema circular o semlclrcular de oro se ponía en la frente. 

A finales del siglo XII y hasta el XIV, se llevó el borquajo o barbotta; era un tocado que 

conslstla en una banda de lino que pesaba por debajo, delante de la barbilla y subla hasta 

les sienas. Durante el mismo periodo se usaba el grlñón; ~ate cubrla el cuello y parte del 

escote, e veces aujeténdose de la cabeza y debajo del velo, para enmarcar la cera. 

La moda en al sentido estricto haca su aparición en el siglo XIV, momento en el que 

aparece un vestido eaenclalmente nuevo, diferenciado sólo en razón de sexo: corto y 

ajustado para el hombre y largo envolvente para la mujer. 

La expansión social de la moda no ganó forma Inmediata a las clases lnfertores. Durante siglos 

el vestido respetó las condiciones Jerárquicas, cada clase llevaba el traje propio de su 

condición, la fuerza de la tradición lmpedla la usurpación de privilegios indumentarios. Las 

ciases supertores siempre mostrando los objetos que la mayorla de la población no puede 

tener, ya que estos han tenido que buscar el medio para sostener las necesidades básicas. LB 

ostentación de los poderosos en muchas ocasiones parece un Insulto hacia clases 
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desprotegidas y por si esto no fuera suficiente han Impuesto reglamentos que Impiden que 

ex!sta una Igualdad en el vellr. 

111.111 Etapa Burguesa 

1ISIS U DEIE 
lf U IBUllECA 

En el estudio que hace Sannett del declive del hombre público menciona como surge la 

burguesía como clse social y algunas de sus características que lo han hecho prevalecer y 

llevarla hasta el poder que he manifestado en base e la posición económica más allá de 

abolengo. La b~rguesra hace su aparición alrededor de los siglos XIII y XIV, pero no es sino 

hasta el siglo XVIII en que logra establecerse como una nueva clase. Esto sucede en las 

ciudades mds grandes de Europa, París y Londres, que se encuentran en expansión 

recibiendo une gran cantidad de inmigrantes, en su mayoría comerciantes Jóvenes que se 

establecen y tienden a romper las reglas establee/des por el desconocimiento de elles y 

porque en algunas ocasiones no se adaptaban e los valores da au lugar de origen. Por otra 

parte, esta nueva clese tiende a modificar las relec/ones de les clases establecidas ya que 

no saben cómo tratar e esta nueva clase amorfa, 
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El surgimiento de le burguesla trajo consigo grandes cambios dentro de la organización 

social sedentaria, la vino a activar abriendo el comercio v trayendo consigo nuevas Ideas, 

formas de producción y el logro de un nuevo estatus de vida. 

Durante los siglos XII y XIV se empiezan a desarrollar comercios y fortunas, comenzando 

' 
Ja nueva clase soclal llamada burguesía. Esta acumula riqueza y empieza a tratar de vestir 

Igual qua la nobleza, pero no es sino hasta el siglo XVIII en que se le reconoce realmente 

como clase, cambiando sustancialmente la forma de relacionarse con los demás. 

Desde mediados d~I siglo XIV estaba de moda llevar el plackard, prenda que por su parte 

delantera formaba une especie de pechera almidonada; esta prenda era parte del atuendo 

masculino. Las damas iban vestidas de une manera menos extravagante que los caballeros, 

comienzan a usar el corsé, que sería une de les prendas más usadas por la mujer durante 

siglos. Tembldn es en este período que surge el décolletege, dándole un contenido erótico 

al vestuario; dste consistía en suprimir una parte superior de los trajes, pare mostrar le 

parta superior del pecho. Se dejaron de utlllzar los velos pare las mujeres más jóvenes y 

sólo lo utll/zaben las mujeres viudas o les monjas. 

El estrangulamiento del talle da Ja mujer por medio del cors6 tiende a subrayar la fragilidad 

femenina, al mismo tiempo que hace reselter las dos zonas de atributos sexuales 

secundarios. Es en este etapa en la que se reprime más a la mujer pera resaltar sus 

anean.tos y pare !tenerle como objeto lo que ve a Importares ser bella y virtuosa para Jos 

hombres. 
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La confusión an la forma de vestir era muy limitada, aumentó entre los slglos XVI y XVII: I• 

Imitación del traje noble se extendió entre las nueves cepas soc/ales, la moda penetró en la 

mediana y pequeffa burguestas, adoptando las teles, los peinados, loa encajes que llevaba 

la nobleza. Los burgueses tambldn Innovaron una moda Juiciosa rechazando las 

extraveganclas de los coruoaenos y reteniendo da ella lo que no chocaba con su sentido 

común da moderación y raciocinio. 

Las fluctuaciones de la moda entre los siglos XIV y XIX no conocieron siempre la misma 

preclpltecldn. Desde finales del siglo XIV les fantasías, los cambios bruscos, las novedades 

ª"multiplicaron con rapidez y a partir da entonces no se han dejado da producir. 

Otra vez los tocados vuelven e ponerse de moda surgiendo una gran variedad de estilos: 

por principio ea pos/ble andar con el pelo suelto, situación que había sido negada a la 

mujer, A finales del siglo XV se usaron cada vez más los sombreros de diversas formas, 

los había de ale, de cope, estrechos, ampllos, sencillos, con plumas, altos, cortos, 

etcétera. Los zapatos de loa hombres tenían la punta muy alargada, cosa que fue 

contemplada por las autoridades políticas y eclesl4stlces con desagrado, por lo que 

Eduardo 111 decretó una ley estableciendo una sanción de 40 peniques el caballero que se 

encontrara bajo el estado de un señor y utilizará zapatos o botinas con puntas cuya 

longitud excediera 5 centímetros. 

Esta ley suntuaria, como Ja mayoría de ellas, no se llav_~ e la prdctlca v simplemente 

agudizó la longitud de les puntas de loa zapatos, alcanzando hasta 46 centímetros en el 

81 



reinado posterior. Estos zapatos se conocieron como polonesa o cracoviana, dado su lugar 

de origen. La opr11ión en la moda tiende a agudizar/a y exagerarla, como una forma da 

protesta hacia quienes le Imponen y una forme de reafirmar su lndlvlduellded. 

El traje masculino mostró una serle de cambios hacia la segunda mltad'del siglo XV. La 

prenda principal era el jubón, ahora extremadamente corto, por Jo que fue necesario el uso 

de braguetas y sa incorporó el cuello alto, 

En ltall11, hacia mediados del siglo XV, las modas ya mostraban consld8rables diferencies 

en relación con el resto de la Europa medieval. Con la Invasión da Carlos VJll, Francia 

perdió 1u primacía como lfder de la moda, La moda Italiana sigue siendo altamente 

reconocida hasta el die de hoy. 

De les modas verticales se pesó a las horizontales. Los zapatos pasaron de ser puntiagudos 

a redondeados, como eco del nuevo estllo de arquitectura, con arcos aplanados. Los 

tocados da las damas dejaron de ser réplicas da los pináculos góticos, para ser de estilo 

Tudor. Las modas van de un lado a otro en muchas ocasiones se alcanza un /Imite en 

cuanto el detalle que trata de explotar V para que le moda que llega sea notada se va hacia 

el otro extremo de corto a largo v de cubrir a descubrirse. 

La Influencia germana llegó a Francia e Italia, con la moda de las cuchilladas que consistía, 

como su nombre lo dice, en acuchillar los calzones hasta dejarlos hechos trizas. Los 

pantalones eran de dos colores: une pierna amarilla v otra negra, acuchilladas de 16 el/s de 

tafetán {medida tintigua que equivale epro>elmedamente a un metro), 
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La moda cuchillada se extendió en menor escala al traje femenino. La Indumentaria 

femenina fue m61 sencilla que la masculina. Las pieles eran de uso corriente en la 

Indumentaria, tanto de hombres como entre las mujeres. Las preferidas eran de lince, lobo 

y marta cebellina. 

A mediados del siglo XIV los trajes mostraban un vivo colorido. El rojo ere el color 

.Preferido en sus diferentes tonalidades, y en el siguiente reinado se cambiaría a los colores 

obscuros debido a la preferencia de Carlos V por el color negro. Durante su permanencia 

en el poder dominó el color obscuro y las hechuras se modificaron, los jubones se hicieron 

prominentes, se rellenaban de borra de lene, crin de caballo, algodón y salvado; este último 

no era conveniente ya que se salía de las prendas. Le cintura se vera mda estrecha de lo 

que en realidad ere. Los calzones dejaban a la viste una parte considerable de le pierna y le 

Introducción de la tela de punto permitió que se ajustara a la pierna de forma más elegante. 

Esto produjo un efecto de rigidez en la corte española, perdiendo las formas sencillas del 

vestuario que se usaba e principios de siglo, siendo más acentuado para las mujeres. El 

traje mantenía erguido e su portador, Las gorgueras eran usadas por hombres y mujeres. 

Ellas resaltaban sus encantos por medio de escotes, pero no querían quedarse atrás en 

cuanto al uso de las gorgueras, por lo que buscaron le forme de cortarles pare que 

quedaren elevadas por la parte de etrds. 
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La moda en muchos aspectos obedece a estructuras de podar más que de eatdtlca, es la 

conformación qua marcan los dignatarios, ya que de no hacerlo se pueden ofender y, sobre 

todo, dejar de proteger e sus allegados. También llega e obedecer a cuestiones medio 

ambientales y arquitectónicas, ye que es más fácil adaptarse al ambiente que modificarlo; 

para poder lucir al gusto del momento sin tener qua encarar estas cuestiones sin dlflcultad. 

Le rigidez que caracterizó el vestuario masculino se pronunció e favor da la mujer. La pieza 

que se llevaba en el estómago se encontraba endurecida con cartón sostenida con 

armazones de madera. Le falda se abultaba con un verdugado o farthlngale; eran enaguas 

con aros de alambre o madera, se acampanaba hacia el borda Inferior, Este tipo de falda 

apareció en 1945. 

Los hombres empezaron a utilizar más prendas. El jubón era le prenda más Importante y 

sobra t§ste se llevaba el jacket: en muchas ocasiones sin mangas, usaban una cepa corta 

que colgaba de un hombro. El hombre que se considerara realmente elegante necesitaba da 

tres capas: une para le mañana, otra pare Ja tarde y une última pera la noche. 

Los hombres utlllzaban medias bordadas de seda o lino, bordadas con piedras preciosas y 

perlas. Eran de colores vivos y se sujetaban con lazos o ligas, por debajo de la rodilla. Los 

chapines era el calzado femenino, sus tacones alcanzaban hasta 30 centímetros de alto 

que servían para proteger a las damas rJel lodo de las calles. 
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La moda, aunque obedece a aspectos est~tlcos, podar v capricho en ocHlonea cede y •• 

adapta ante n11cesldada1 ambientales. 

La blancura da la pfel ere considerada da mayor eatdtlca y elegancia por lo que surgieron 

toda clase de afeites y pinturas, se utilizaba polvo de arroz o algo similar para maquillarse. 

En el siglo XVIII, le Indumentaria femenina fue mds libre, se dejaron atrds los verdugones. 

Se u•aron escotes extravagantes, con gran cantidad de encajes v cintas de sede: se 

acostumbraba llevar doa faldas; la de arriba permltfa ensa,,ar la de abajo. 

El palo se llevaba recogido y gruesos rizos e los lados; el sombrero se sustituyó por 

pequanas cepuchu de tefetdn o por une penoleta de encaje. En 1587 Enrique 111 senaló a 

sua súbditos el derecho de vestirse con adornos y bordados y quiénes no podrlen usar 

ninguna gola. 

Surgió la moda de lunares, se pintaban en la cara con les más diversas formas: de estrella, 

de luna, barcos, carrozas, caballos, etceUera. Esta moda perduró por mlb de cincuenta 

aílos 1660 el hombre vestfe a la moda francesa: con pantalones anchos qua se amarraban 

con agujetas a media pierna. Calzaban botas. En 1666, el rey Carlos 11 declaraba la 

resolución de establecer una moda de ropa que nunca se alterara, cosa que no fue posible 

ya que la moda no obedece reglas Impuestas, es Ubre de tomar de los dignatarios su 

aspecto o resaltar sólo un aspecto de su atuendo o hasta do su personalidad para ponerlo 

en boga, más no obedece leyes potrtlcas, ni clericales; e las que más cede son a las 

económicas pero alin a esas llega a Ignorar. 
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La moda Inalterable obviamente 1111rra la Impuesta por Carlos 11, para perpetuarse a traváa 

del tiempo v de la moda. Fue cuando se cambió del uso del jubón al vast, a la moda 

orienta!: estllo persa con cinturones, correas, cordones de zapatos y llgas con hablllas. 

Cuando Sir Robert Shirlay usó al atuendo persa en el periodo de Carlos 11, al principio sa 

Interpretó como un Intento de libertad para romper con el monopolio establecido por 

Frencle. 

Luis XIV puso de moda la peluca y Ja casaca de patente, fomentó el desarrollo de la 

Industria textil, se esforzó por regresarfe a Francia el terreno cedido ante Carlos 11, tanto en 

cuestión política, como en cuestión de gustos. Les relaciones entre Francia e Inglaterra no 

caminaban bien y Luis XIV Intentó regir el canon de buen gusto. Desafió el rey da 

lngleterra, ordenando que todos sus lacayos vistieran los chalecos vest, usados por la 

cone Inglesa. La moda Jugó un pape/ Importante entre monarcea ya que en data radicaba el 

prestigio da la nación. 

El antecedente de la corbata aparece en 1662, durante Je batalla de Stelnkl~k: cuentan que 

los soldados se encontraban reposando y ante el ataque repentino pasaron la cravat por Jos 

ojales (una especie de cuello que se sujetaba por la parte de atrás de la cabeza, y lo 

amarraban en forma de mofio}, convlrtldndose en moda Imperante. 

Las pelucas que puso de moda Luis XIV, llamadas In folio, eran.de pelo natura/, de crin de 

caballo, de pelo de cabra y de fibras vegetales; las primores eren les más costosas. Estas 

pelucas se u.saron por mucho tiempo despuás sufriendo modificaciones en cuanto a 
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tamano y le ocasión en que ae llevara. Eran negras y se cubrían con polvos grises y 

blancos. Eran muy Incómodas para le realización da algunas tareas. La peluca de etiqueta 

era corta y acababa en un bucle que cubría la parte posterior del cuello. Los clárlgos y 

estudiantes ostentaban una peluca corto de rizo més pequetfo. Las mujeres en general no 

las usaban, paro en ocasiones arladfan rizos postl:o:os a su cabello. 

Las modas manifestaban la posición dentro de la sociedad, así como les tareas que ere 

permisibles reellzar, les doncellas que no Iban a la moda se encargaben de todas las 

labores, ya qua su vestuario se lo permitía, cose que las damas de le alta sociedad veían 

dlflcil por la rigidez da la ropa. 

Loa nlffos por su perta vestían Igual que los adultos, sufriendo la rigidez da la ropa, ya que 

existía la creencia de que se podían partir si se les dejaba con ropa suelte; existía un alto 

grado de mortalidad Infantil y no se había tenido la atención de buscarles un estilo do ropa 

que se adapatera mejor a ellos. Para confirmarlo baste ver las pinturas de la dpoca en que 

los niños parecían enanos; las meninas, a las que eón los rasgos Infantiles del rostro oran 

marcndos como de adulto. En esa ápoca no hebra una conciencia ciare da las diferencies 

entre adultos y niños, y datos eran prdctlcamente tratados como adultos; quizá se de~ía a 

la alta mortalidad Infantil que existía entonces. 

Con la muerte de Luis XIV hubo una reacción contra todo lo esteblecldo. Pasado su reinado 

los vestidos se volvieron de une extremada sencillez, les líneas se volvieron suaves y 

vaporosllB. La revista Bagetelle, en 1718 escribe: ",,,La comodidad perece ser lo único que 

Importa a las damas de París en el vestir", 
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En 1750 el uso del color, de la vestimenta y sus accesorios, constituían signos Inmediatos 

de la posición social que todos en la calle podían conocor, eran signos claros y respetados. 

Le moda francesa no sufrió muchas variaciones durante casi un siglo. Los peinados 

empezaron e elevar su altura hasta 90 centímetros. Estaban adornados con plumea de gran 

tamaño, useban sombreros extremadamente pequeños, a comparación de les pelucas 

rizadas, que sobreaeUen muy por encima de la cabeza. Lea horquillas dobles sirvieron pera 

soportar los altos peinados de las damas, que· podían estar usándolos por meses; ásto 

provocó la prollferaclón de parásitos. Se Inventaron los rascadores de espalda, que en 

realidad aa utlllzeron para ser Introducidos en los tocados de las demas. Los tocados se 

coronaban con toda clase de objetos como un barco con las velas desplegadas o un molino 

de viento con animales o bien, un jardín con flores naturales, etcétera. 

Le piel de hombree y mujeres estaba pintada de rojo o de blanco desvaído. Se usaban 

antifaces por la diversión da podar quitárselos y permltlen el juego da poder dejar de aar 

uno mismo, ocultando la Identidad como expresión esponténee de nuestras emociones; el 

uso de los antifaces permite más libertad y menos Inhibición. En los bailes se pueden 

expresar mejor las tendencias eróticas. Se usaban lunares que podían Indicar rasgos de le 

persona que los llevare. 

En Londres se pintaban del ledo derecho aquellos que fueran conservadores y del ledo 

Izquierdo los liberales. Durante el reinado de Luis XV los lunares Indicaban el carácter: a un 
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costado del o]o representaban pesión, en el centro elagrte, en la nerlz lnsolencfe, Ul'!a 

11se1fna debía usar lunares en el pacho. 

Alrededor de 1770 se da un cambio de estilo en la Indumentaria femenina, de /os aros se 

vuelve a una eapac/e de polizón; el aspecto de fa mujer se parece al de une paloma 

buchona, el escote se prolonga. Las mujeres emplazan a usar chaleco de estilo maaculfno e 

Incluso chaquetea da montar con solapas y cuello triple. En esta dpoca surgen las 

precursores da las revistas da moda, unes láminas de moda de origen inglás. 

Francia, modelo del gusto por muchos siglos, divulgó sus ropas por medio de muñecas, 

que se encontraban ataviadas con ráplicas exactas de la moda. Los vendedores sal(en con 

aus muñecas e mostrar la moda da la Francia de aquel entonces, aunque data siempre 

llegara con rezago. Les muf\ecas fueron las primeras modelos en la historia. Cuando las 

mutlecas fueron llevadas a tamaftos naturales el vestuario se slmpliflcó, ya los modelos.no 

eran rdpl/cas exactes de la moda. 

Es en esta dpoce en que nace el vestido para estar en casa y el de calle. Antes habfa un 

vestido para cada ocasión; aquf se rompen modelos establee/dos en cuento a conducta en 

al hogar v la calle: es posible andar con entalladuras flojas y vestimentas simples en el 

hogar; mientras que en la calle se usaban vestimentas que Indicaban posición, con el fin de 

definir el orden social en la calle. 

Los códigos en el vestir estaban establecldos claramente y ahí de aquel que osara saltarlos, 

ya que se exponía al rfdlculo delante de todos. Ere necesario marcar las diferencias de 
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clase y si alguien osaba rebasarlas había que ponerlo en su lugar. Sennen nos comente al 

respecto: si la esposa de un aceitero Iba ataviada con una ropa que no correspondiera !I su 

clase, ¿cómo iba uno a saber con quién trataba?. Por lo qua se consideraba de buenos 

modeles exponer al rfdlculo a la impostora: en una geografía específica, si se la encontraba 

en una reunión, era el colmo del mal gusto someterla al mismo tratamiento que uno tenía 

derecho de lnfrlnglrle en la calla. Aparaca el dominio da lo ptlbllco distinto da lo privado. 

En el teatro se empezaron e representar las actuaciones con ropa slmllar al papel 

protagonizado, cosa que desagradó profundamente al pl,jbllco aristócrata, a diferencia del 

vulgo que sa fascinó ya que vera escenificar la roalldad tal cual y podían reírsa 

abiertamente de la aristocracia sin riesgo de alguna sanción. 

A partir de la Revolución Francesa el hombre deje de competir con la muJer en cuento e su 

atuendo, abandona la pretensión de ser hermoso para ser Utll y sólo entonces la muJer 

sería ra tlnlca que gozaría el prlvllaglo de ser poseedora da belleza y magnificencia. 

La Revolución Francesa lleve le doctrina da le fraternidad humana que era Incompatible con 

el atuendo del antiguo régimen. El orden social requería algo.·_qu~ ~xpr~~ara lá "Jratern.ld.Bd 

obtenida, mediante la uniformidad en el vesfü. Hay un~ dlg~lflcaclón · had1~ ~I trabajo,· las 

actividades m's Importantes se desarrollan en la oficina, en el talle¡_.'? d~s~O~~ti \i y~ -~o en 

la sala. Las actividades del ejercicio de armes y de Intriga polftlca o amoroso,· se Olviden 
- .. .--.. - -

temporalmente, porque estos jamás desaparecen. Se abre un nuevo camino.· hacia le 

democracia. 
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Después de la Revolución Francesa se acabaron los bordados, los vestidos brocados; no 

hubo m6s pelucas ni cabellos empolvados. Los hombres dejaron atrás la moda francesa, 

pera cambiar hacia la moda de los trajes ingleses de campo, tiste no fue nada mb por 

comodlded, sino por el prestigio de los Ingleses en cuanto a ser un país liberal. 

En Peris re moda Introducida por los lncoyablas desde 1760 se difundió ampliamente 

después de la Revolución Francesa. En un principio los lncoyables fueron bufones de la 

socJ3dad va que su cuerpo las servra pera hacer reir e los demds y con ese fin lo hacían. 

Los lncovablea no sabían que eran los precursores de uno de los movimientos de antimoda 

m61 fuertes y m61 difundidos. Se cortaben el pelo a la guillotine, 6ste Iba totalmente 

derecho, va que antas da guillotinar a cualquier persona ésta era llevada a cortarle el pelo 

de machetazo, con el fin de que éste no Impidiera degollarle. A raiz do que cayó la cabeza 

de Marra Antonleta las muchachas adoptaron este corte de pelo. Esta fue una forme de 

lntroyectar la Imagen de le Maria Antonleta destrufda, ser como ella aunque fuere en el 

momento da su muerte, es el deseo v la envidia reprimidos de querer Igualarse e la reine 

sin restricciones de ninguna índole. 

Para 1790, pesada la dpoce del Terror, la gente volvió a vestir según sus gustos. La 

chaqueta Inglesa tuvo una ampliación en la parte trasera, por lo que ahora las chaquetas 

tenfen coles extravagantes; los zapatos se reemplazaron por botas de enorme tamaf'lo: los 

chalecos se hicieron certísimos; los cuellos aumentaron su altura por detrás de la cabeza: 

los pañuelos fueron tan voluminosos que subían por oncima de la barbilla. 

Las mujeres dejaron e un lado el miriñaque, los corsás y los ricos tejidos con Jos que se 

hacían los vestidos. Se utlllzó el vestido chemlse, que ere parecido el camisón, sumam~nte , 

91 



transparente por lo que fue necesario al uso de forro, en oca1lona1 era blanco y en otr11 

roaa. Se acostumbraba llevar el vestido humedecido pera simular pliegues de les estatuas 

cl•alcas; no 111 diferencia mucho el vestido matinal del de la noche, a no ser por sus 

materiales. 

La moda de llevar la ropa mojada fue Introducida por Mesdame Hamolln y Tallfen, quienes 

Introdujeron una camisa debajo de la muselina: está mostraba los pechos v el movimiento 

de los demás miembros del cuerpo cuando cambiaba de posición; para evidenciarlo 

decidieron mojar la tela con el fin de que se ajustara al cuerpo de la mejor forma posible. 

Su consecuencia fue una epidemia de tuberculosis. Aunque los mddlcos llamaron a la 

vuelta del vestido seco, pocos los escucharon. A le moda no hay que pensarla, tan solo 

obedecerla, sin Importar las consecuencias que pueda tener. Lo Importante es que dé 

prestigio seguirla v que ella crezca hasta que llegue otra nueva con la misma fuerza y la 

derroque, para seguir en 1u continuo cambio. 

Loa peinados se slmpllflcaron, se usaron mucho las plumas da avestruz. Nació el bolso de 

mano conocido i:omo reticula que quiere decir ridículo. 

Al ascenso de Napoleón al poder, se estableció una versión de los trajes ingleses de 

campo, más elegantes y ajustados; se llevó un sombrero alto y un pafiuefo, chaqueta con 

solapa y cuello de mediana altura, de tela corriente y separada en el centro; el chaleco se 

acortó. Les modas se Inclinaron hacia los estilos de los países conquistados por Napoleón. 

En la conquista de Egipto se utilizaron hasta turbantes; despuds sa adoptaron las modas 

griegas y españolas. 
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Las modas fomentadas por Napoleón daban la apariencia de alargar le figura; qua 61 las 

haya fomentado era para compenSarle el sentimiento de estrechez, a pesar de su grandeza 

polftlca, 1610 a base del atuendo pudo aparentar tener una estatura mayor de la real. 

En el sl!llo XVIII la ropa en general estaba mal hacha y no se ajustaba el cuerpo. Fue la 

dpoca del Dandismo de George Brummel, lea anorguffecfa que sus ropas no tuvieran ni une 

sola arruga v que sus pantalones se clfteran de forma Impecable a las piernas. 

Acostumbraban llevar la chaqueta de color azul y al pantalón do diferente color. El cuello 

subía bastante por detrás de la cabeza, en ocaslones era de terciopelo. El dandismo no 

Jmpllcab1 grandes lujos pero si una apariencia Impecable; se les rec:onocra por la forma de 

llevar la corbata: se dice que a un dandy se te podía Ir toda ta mañana en el arreglo de au 

corbata. El cuello de la camisa sa llevaba recto v lea dos puntas que iban hacia les mejillas 

se mantenfan en su sitio por medio de un pai\uelo en forma de corbata o stock. La 

chaqueta era de tela corriente con los &Ktremos delanteros cortos y estrechos. 

Durnnte el dfa era normal llevar calzones ajustados dentro de las botas. Por las tardes 

llevaban medias de sede con zapetlllas, algunos caballeros vest(an una especie de 

pantelonea o medias con botas altas. Era Igualmente normal que usaran pantalones 

normales ajustados, que no mostraban la pierna o bien podían usar pantalones muy 

anchos, a la turque, antecedente de los pantalones llamados cosaco. Un hombre bien 

vestido no podfa dejar do llevar bastón v sombrero de copa. El pelo se usaba cerio y 

estaba de moda llevarlo un poco despeinado, a la Tltus. 
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lll.IV Etapa Demócrata 

La burguesla, al querer Igualar los trajes de la corte, desató una ola de leyes suntuarias que no 

se llevaron a Ja práctica. Los burgueses, duenos del poder ecónomJco, lograban vestir Igual o 

hasta con més lujos que la aristocracia. Esto tuvo consecuencias positivas, como la de agJJJzar 

la producción y por to lento la moda y Jas Ideas de cambio. Se empezó por tratar de romper los 

viejos esquemas lradlclonales, se lnCllnó el pensamiento hacia la modernidad, el gusto y la 

valoración hacia el cambio. 

La democratización de la moda ·Jnlcla con el surgimiento de la burguesla y los Ideales de la 

revoluclOn francesa, que permitieron que la moda se extendiera a Ja poblaclón ~n general. Sin 

embargo no hay que olvidar que ta moda se encuentra al servicio del poder eccn6mlco, en 

muchas ocasiones no Importa quién sea sino que llegue al precio del artlculo de moda. 

La moda indumentaria treja consigo la Igualación de las apariencias, introduciendo el hecho 

de tomar por ejemplo a los contemporáneos y no lo pesado; permitió disolver el orden 

Inmutable de la apariencia tradicional y las distinciones tangibles entre grupos, minó el 

comportamiento y los valores tradloneles en beneficio de la sed da novedades y del 

derecho lmpUclto al buen aspecto y a Je frlvolldad. 
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Le moda es un agente particular de la revolución democrática, qua ha trastocado las 

distinciones establecidos y ha permitido la •proxlmaclón y confusión do categorías, h• 

reconducido a un• lógica lnmmemorl•I d• I• exhibición ostentadora de los signos del podar. 

al estallido de símbolos del dominio y la alteración social. 

En 1822 la cintura, que durante un cuarto de siglo se habla marcado muy alta, regresó a 

su posición normal volviéndose más estrecha, se volvió al corsé incluso para las nlfias. 

Para efecto de estrechez de la cintura se ensancharon las faldas v se Inflaron las mengas. 

Las jovencitas querían parecerse a Amy Robsart, heroína de las novelas de Walter Scott. 

Estaba en boga hacerse los vestidos con tela escocesa. 

En 1826 hace su aparición la mdquine de coser, fue fabricada por varias firmas 

norteamerlcanes y europeas. Singar le patenta en 1861, antes do esto las prendes se 

cos!an sobrepuestas y a mano. 

Después da 1830 la falda se acortó y se ensanchó a~n más. Lo mismo sucedió con les 

mangas; las blusas y vestidos se escotaron. De día les damas salían con un abrigo pellsse 

de mangas enormes v por las noches se cubrían con unas cepas de les que había 

diferentes modelos. El abanico ere un accesorio fundamental en la toilette de noche y a 

menudo se llevaba un ramo de flores. El quitasol era elemento lndlspensable del vestuario 

femenino, que en pocas ocasiones se abría da"bido e los enormes sombreros que llevaban 

las damas. Se acostumbraba llevar muctias Joyas como: guardapelos, cruces, brazaletes de 

oro, broches de mosaico, camafeos y cadenas de oro, de les que colgaban pequeños 

frascos de perfume. 
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En 1837 las faldas se vuelvan e alargar; el sombrero ae volv/ó una cofia, se pegaba el 

cabello y tenía la form• de un cubo de carbón de chrmenea Inglesa. De los colores 

brillantes 1e cambió a los tonos verdes y marrones. Los chales volvieron a estar de moda. 

El frac se llevaba tanto de día como de noche. El sombrero de copa se generalizó a todas 

las clases sociales. El tamaño de la copa del sombrero fue disminuyendo paulatinamente. 

La figura dominante de la vida pública era el burgués que no deseaba llamar la atención y 

sólo quería verse elegante tanto en la casa como en la oficina. Los colores para la ciudad 

eran el azul oscuro o el negro; para el campo ae acostumbraba llevar un traje de tweed. 

Las cualldadea más admiradas en /os mujeres eran el reposo y la delicadeza. Los hombrea 

de negocios pedían dos cosas a sus mujeres: una que fuese un modelo de virtudes 

domésticas y dos, que no hicieren absolutamente nada. La ociosidad fue signo Imperante 

de estatus social. 

La buena salud era definitivamente vulgar. El colorete cayó en desuso; se admiraba la 

palidez del rostro, por lo que algunas mujeres llegaban a beber vinagre pare estar a tono 

con la moda imperante. La moda desdeña lo cotidiano, lo estático, lo natural, busca 

siempre el cambio romper con la monotonía, en ocasiones resalta la palidez v en otras 

abusa del colorete. Es la búsqueda constante del cambio a cualquier costo, Je choca lo 

inmutable v la permanencia. 
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La d•cada de lo cUarenta fue el período da la revolución Industrial; aparece el ferrocarril, 

Las mujeres no participan en estas transformaciones. Fue en este período que las mujeres 

estuvieron m•s cubiertas que nunca, las capotas lmpedfan ver la cera, los trajes de noche 

permitían loa escotas cuadrados. Se utlllzaron gran cantidad de enagües que llegaron a ser 

Jnsoportablaa por el peso, por Jo qua en 1856 se regresó a la utlllzaclón de aros, ahora más 

flexibles que los usados anteriormente. Se enfatizó el uso del pequefto pollzón hecho de 

crin de caballo. Los ZBpatos sólo en raras excepciones /levaban taconea; dato con el fin de 

estar a la altura de la reina Victoria que era de estetura baja. Los ples pequeños se 

consideraban elegantes. 

Para no enseñar las piernas en caso de accidenta les mujeres, debajo de las aros o 

crlnollnes, llevaban pantalones largos de lino que acababan en un encaje y a veces llegaban 

al tobll/o. Las nlffas veatfen Igual, pero a diferencia de Jos adultos el vestido era más corto 

y dejaba ver los pantalonclllos largos. Esto fue signo de elegancia en el atuendo infantil. 

Desde Amdrica llegaron rumores de reclamar un vestido más racional pera las damas, pero 

no menos femenino; date consistía en une versión simplificada del corpl"o de moda v una 

falda bastante ancha que dejaba ver unos pantalones holgados v anchos que llegaban 

hasta el toblllo. generalmente con un adorno de encaje el final. Esto despertó pésimos 

comentarlos por parte de los caballeros victorianos, "le mujer será como el marido, c!I 

tendrá que llevar e~ vestido si no obllga a su mujer a quitarse los bloomers", se decía. La 

posible libertad de fas mujeres al eleglr su atuendo alarmaba terriblemente a los hombres, 
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que sentían cfeno temor de perder su virilidad v qultarfa el poder sobra ellas; en realidad no 

estaban del todo equivocados. 

Este Intento de liberación resultó prematuro para mediados del siglo XIX, la dominación 

mascullna se encontraba en su mdxlmo apogeo, era Importante diferenciar cada dfa mds la 

Indumentaria de ambos sexos. La crlnollne era un símbolo de le supuesta lnacceslbllldad de 

la mujer. La falda ensanchada permitía un mínimo de contacto físico con cualquier persona. 

Aunque Ja falda en sf mi ama era un Instrumento de seducción. 

En 1857 los cambios de la producción y distribución masiva de Ja Indumentaria habían 

penetrado en el mundo de la alta moda. En ese affo L. Worth abrió su saldn de modea. 

siendo el primar dl1atlador qua creó ropas hechas con mdqulna, entes que la belleza de las 

ropas esté la calidad de las mismas. Dictó la moda en Parfs durante diez anos. Pera poder 

ser atendidas les damas francesas necesitaban llevar una recomendación de alguna 

persona da la corta. 

La derrota de Francia en 1870 dejó a Per(s fuere de temporada. Se vuelve a líneas más 

suaves y a coloras brillantes. Estaba de moda llevar el corpiño de diferente color que la 

falda y hacer el vestido con dos tejidos distintos. Las capotas habían dejado paso a los 

sombreros pequeffos, sobre una masa de pelo, que formaba un moño enorme con rizos y 

trenzas. Se necesitaba gran cantidad de pelo para estos adornos, por fo que fue necesario 

Importar pelo, en forme de selpettes V frlzzetes. Hebfs dos r.lases de vestídos, uno en dos 

plazas y otro completo; el estilo princesa. El armazón se ceñia perfectamente el cuerpo y 
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11 amoldaba a las caderas. Tambldn se llevaba una sobrefalda qua aa recogía da loa lados 

de dlatlntaa manaras, que sobresalía formabando un polizón, 

A mediados da los ochenta el polizón sobreulíe por detrds v no esteba hecho de crin de 

caballo. En loa anuncios 111 podía loer "el hlgl6nlco polizón de hilos de alambre garantiza aer 

menos doloroso para la columna que los anteriores". El polizón Langtry estaba hecho de 

band1& metálicas, que al levantarse y volver a sentarse quedaba en su sitio. Esto fue uno 

da loa mejor11& Inventos da la moda. 

Para 1893, la alianza francesa con Rusia Influenció la moda. El uso de las pieles ae 

generalizó tanto para hombres como para mujeres, material predominantemente masculino. 

Las damas no eólo las utlllzaron como adornos, se utillzaron pera abrigos completos. La 

sociedad viaja y rígida sa fue volviendo más libre, que encontró su símbolo en la ropa 

deportivo. 

La bolle epóque, que perdura de principios de siglo hasta la primara guerra mundial, fue 

una época en la que el rey marcó ciertos cénones de conducta. Abrió canales de 

acercamiento entre la corte que había estado siempre junto a Ja realeza, pero sin mezclarse. 

Al rey la gustaba dlvartlrsa sin Importar mucho al rango, la gustaba estar rodeado de 

mujeres hermosas, las puertas se abrieron pera aquellas personas que halagaran al 

monarca, la sociedad se modeló e sf misma para satisfacer los gustos del rey, Hubo una 

avalancha de bailes, se gestó más en ropas y joyas que en cualquier otra época. Se comfa, 

bebía, se montaba e caballo y se cometían más Infidelidades que nunca. 
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Como al rev le gustaban las mujeres maduras Imperturbables y con busto prominente, 

fueron el protodpo de le mu¡er v el Ideal a elcanzer. le moda se puso en disposición de 

encontrar y dar esta apariencia; utilizó nuevamente el coral! que evitaba la presión hacia 

abajo del abdomen, rlgldlzando el cuerpo por delante v las caderas hecla atrds, formando 

una silueta en forma de "eae". La falda se ajustaba en Ja cadera y se ensanchaba en forma 

de campana conforme bajaba al suelo, El cuerpo se llenaba de encaja, las mujeres que no 

podían costearse al enea/e adoptaron el croché. los tejidos preferidos aran al crepé da 

china, el chlffón, la mousaallne de solo y el tul. Muchos vestidos de aat~n se bordaban con 

dibujos de florea en pequenoa grupos de cintes o pintados a mano. 

Loa peinados se llevaron altos y con sombreros aplastados, Loa vestidos de noche fueron 

eKagaramenta escotados, los de día cubrfan todo el cuerpo • 

Los traJas sastre comienzan 11 tener su Importancia, por el hecho de que las mujeres 

aa/leron a lea calles a trabafar como Institutrices, secretarlas y dependientas; tuvieron que 

adaptar la vestimenta a esta nueva situación. En 1908 Je silueta se volvió m6s cuadrada; 

ye no se echaba el busto hacia adetante, ni le cadera hacia atrás. las alas de los sombreros 

contribuyeron a que las caderas perecieran más estreches. 

En 1910 se produjo un cambio fundamental en el atuendo femenino. Les faldas se hicieron 

m'8 estrechas v mds suaves, eaf como los corpiños, Las faldas se estrecharon tanto que 

se les llamó "leida trebsda" porque Impedían der pasos de m's de dos o tres pulgadas. Se 
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llevaron aombrero1 muy grandes, La mujer parecía triángulo Invertido. El adorno favorito 

eran 1011 botones, que ae cosían por todas partes. 

En 1913 Jos cuello• largos que llegaben a la barbllla fueron sustituidos por el cuello en V, 

por supuesto con una oleada de opiniones en contra. Se denunció como una exhibición 

Indecente Incluso los médicos se opusieron e esta moda porque atentaba contra la salud. 

Pero a pesar de esto el cuello en "V" fue aceptado. 

Tambldn en esta 4ipoca se llevó une especie de túnica sobre la falda que llegaba Justo abajo 

de Ja rodilla. Las plumae ee aeeuran usando en el sombrero v &e erguían sobre di. Esta 

moda perduró hasta terminada la guerra. 

En 1918 hubo el Intento da Introducir une prenda estándar, que sirviera pera toda ocasión: 

para tomar el tá, para la casa, para la noche y hasta como camisón. 

En 1919 la moda tuvo otro cambio: la falda fue reemplazada por la línea de "barril" cuyo 

efecto era aparentar un tubo. El busto se llevó liso, por lo que fue necesario hacer un corsá 

alisado. Le cintura desapareció v emergieron trajes con el corte de la cintura a la cadera. 

Pare 1920 so produjo en Estodos Unidos aquel proceso que Iba • desembocar en re 

sociedad de consumo, es decir, en la normalización de la actividad privada mediante el 

consumo de los medios de comunicación de masas y cuya base constituye la publicidad. 

La expansión económica tecnológica con el desarrollo de las clases media, es decir del 

proletariado de los empleados, se de une moralidad de fidelidad ar estado v hacia une 

nueva dtlca del consumo. 
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La masa de la gante ya no est6 constlturda por burguesas ya no son propietarios da sus 

medios de produccldn, su dtlca estd orientada hacia el dxlto, pero no hacia la acumulación, 

sino al consumo. y por lo que necesiten el crc!dlto, pera poder vestir de acuerdo a Ja 

moralidad de IH empresas en las que trabajan v poder vestir al estilo burg.uéa, tlnenen qua 

VHtir da diferente forme en los tiempos libres por lo que se vuelve e Iniciar el juego de le 

moda. 

No es hasta 1926 que aparece le falda corte, causando gran alboroto. El arzobispo de 

Ndpoles llegó a decir que el terremoto de Amalfl, se debía e la ira de Dios contra la nueva 

moda. Esto tuvo efecto entre los legisladores de Utah, quienes decretaron una ley que 

multaría y apretarte e las mujeres que llevaran Je falda a más de ocho centímetros por 

encime de los tobillos. En Chio so prohibió que les mujeres mayores de catorce anos 

llevasen una falda que no tocas..:. ci empeine. Estas leyes, como todas les suntuarias, 

fracasó. 

La moda andrógina Imperó, las mujeres cedieron el resaltar todos sus encantos 

tradlclonales por un cabello corto, por esconder las curvas naturales del cuerpo. Estas 

modas amenazaron el dominio de las casas de moda. Los dlsefladores Pequln, Modelelne, 

Vionnet, Imprimieron cada uno su sello singular a los modelos marcando largos diversos y 

estilos diferentes. Quien dio mucho de que hablar fue la dlsefiedore Coco Chane!, ya que 

puso al alcance de la clase obrera sus diseños. Se le acusó de Introducir el apeche en el 

Aitz: pero por sencll/os que fueran sus trajes siempre fueron elegantes por lo que se 

Imitaron. 
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les faldas volvieron a alargarse por la parte de. atr~s. Se hicieron Jos primeros trajes de 

noche. la cintura volvió 1 su Jugar pero mucho más libre que en todas las épocas 

anteriores. El pelo se usó nuevamente largo. Aparecieron las mangas largas e>ctfnguldas en 

la ddcada anterior. El escote se llevó por la espalda llegando cesf a la cintura. Las faldas 

iban ajustadas a le cadera para reveler qL1/zá por primera vez en la historia la forma de les 

nalgas, 

En los anos veinte los trajes de heno eran faldas bastantes amplias y un ligero escote, para los 

treintas se redujeron las faldas hasta quedar en casi nade, la línea de la axila se agrandó y el 

escote se pronunció mds; ésto con el fin de darse benos de sol ya que eran recomendables 

pare ta salud. 

111.V Soclad1d da Consumo 

la sociedad de consumo como nosotros la conocemos se Inicia en Estados Unidos por 

1930, Por estos años se hace necesario Introducir en el hogar artfculos electrodomdsticoa 

para hacer mds fdclles les tareas hogarenas; dado que existe poco personal pare ayudar 

dentro de los hogares se fabrican una cantidad de artículos que hagan le vida más cómoda. 

Paul Yonnett nos describe _cómo esteban conjuntadas les estructures de famille con la 

sociedad. La famllla era quien. regulaba el grupo soclel, todos vivían Juntos hasta que los 
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hijos cumplían la mayoría da eded e Ingresaban a Is universidad o a su medio de promoción 

social. 

La familia controlaba y amortiguaba los conflictos de e/ase, que estaban surgiendo entre 111 

nuevas ganarecionea, convlrtfc!ndose en conflictos privados; Interpersonales e 

lntrafamlllarea. Cuando los conflictos rebasan la capacidad de respuesta de familia se 

convierten en problemas sociales. 

El deporte Influenció Je modo parmltlsndo mh libertad y menos ropa. En el tennls, se 

acortaron las faldas de acuerdo a la tendencia pero, cuando la moda las alargó 

nuevamente; el traje d" tennls a/guió corto. E'n abril de ·1931, la seilorlta Alvarez Jugó con 

una falda pantalón, Jlgsramente abajo de la rodilla. Fearnley-Whlttingstell apareció an 

WJmb/edom sin medias, logrando un escdndalo, pero las tennlstas fo adoptaron 

alegremente. El cambio da Ja ropa Incomode en el ~mblto deportivo es altemente 

Juatlflcable, dada la necesidad da buscar un atuendo que permite libertad v confort de 

movimiento. Lo que llame la atención ea como le ropa deportiva se generaliza a toda la 

población sin una juatlflcaclón vdllde, nada mds el hecho de ser cómoda. 

Loa moralistas expresaron que nunca en el proceso de le mode se había visto un cambio 

tan vertiginoso en la Indumentaria de la mujer; como en el lapso comprendido de 1910 a 

1930. Los vestidos de los trelnte eran de llneas rectes y esbeltas, e veces más anchos los 

hombros que Ja cadera. Se Impuso Ja admiración por las chicas altas. La crisis del 29 

ayudó a limar diferencies sociales. Los vestidos de noche se hicieron con telas que se 

utlllzaban para los de dfa. Oespuds del crack los comerciantes abarataron la ropa, 

provocando que un vestido orlglnel que costaría cien mil francos pudiere adquirirse, en 
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veraldn simplificada, por cincuenta dólares. Hubo mayor uso da talas sintéticas. Se Intentó 

resucitar la crinolina y el corsé. 

En los años de guerra la Indumentaria reflejó los estados de ánimo así como· la situación 

política y económica del momento. Lavar nos dice qua la moda en Estados Unidos 

evoluclon6 partiendo de los modelos de la preguerra: las faldas se ensancharon, la cintura 

disminuyó con unos ajustados corsés, se utlllzeben medias de nylon y zapatos de cuero 

brillante con tacones altos, se llevaba sombrero y guantes. Al escasear la seda para las 

medies se useron calcetines, maqullleJea y pinturas para simular que se les traro puestas. 

Loe dlseftadores europeos se vieron !Imitados a seguir creando nuevos modelos no sólo por 

el hecho de que no tenían la suficiente materia prima, sino que también sufrieron 

restricciones en movimiento de acción. 

Durante la segunda guerra mundial, entre 1939·1940, ocurrieron frecuentes relaciones 

entre el atuendo mllltar, la moda y el patriotismo. Estados Unidos hacia esfuerzos por 111 

defensa del país, ayudando a Gran Bretana y a Chine, Intentó estimular la fuerza militar en 

Américo Latina, lo cual propició qua la moda tuviera gran Influencie militar. china v 

sudamericana. Roger, diseñador famoso, ef/rmó que les modas de Jos óltlmos tiempos 

reflejaban el nerviosismo del mundo. Young hace un análisis al respecto, donde plantea el 

hecho de que se adoptar ciertas medas de tipo mllltar suele ser por aumentar el patriotismo 

de loa países en guerra; esto tiene una doble flnalldad ya que e la moda Je da dos 

pretextos: cambiar por cambiar y exaltar el naclonallsmo, ganando aliados de los países en 

guerra de una manera Inconsciente. 
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Durante estos años de guerra el traje femenino careció totalmente de gracia; la escasez y la 

lnfluencl1 mllltar marcaron lnvolúntarlamente le moda. En Inglaterra se creó una corriente 

que se ajustaba a loa cánones de utilidad: nada debfa usarse si no tenía un propósito 

prdctlco. Se perdió la oportunidad por le extravagancia y lo superfluo. En Alemania Imperó 

le moda del pantalón. En Francia se hicieron populares las faldee anchas y cortas para 

montar en blclcleta, qua era el medio de transporte más socorrido. En Espana floreció la 

moda de las chicas topollno, desenvueltas y coquetea, popularldndo1e loa zapatos con 

suela de corcho. El pelo corto por su porte tuvo difusión mundial. Le moda da los atuendos 

bélicos da argumentos pare fortalecer el naclonallamo y la posición social. 

De estl!ll dlfaranclaa v debido a la introducción de cualquier nuevo detalle, se vuelve menos 

limitado crear empresas Independientes de moda, que rompen con el monopolio frani:ds y, 

a partir de entonces la moda estadounidense Influirla en la europea. En 1945 se hace una 

exposición llamada " el teatro de la moda" donde exponen diseñadores de la calidad de 

Olor, Balenclege, Balmaln, Glvenchy y Jecques Feth, que demostró le ansiedad que 

Imperaba por restablecer el mundo de le moda. 

En 1947 Olor axhlbló en la colección de primavera une Imagen de hombros redondos, talle 

esbalto y empile falda larga • 28 centímetros del piso; los zapatos fueron de tacón alto y 

delgedo. Con Olor la alta costura frenceaa volvió a ganar prestigio. 

En los cincuenta se rompe la monotonía da la ddcada anterior, emergiendo verlas lfneas, la 

trapecio, la "H" de los anos veinte y le "V" con prolongados escotes en "V". Coco Chanel 
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Impone su estilo. Las faldas suben a cuarenta centímetros del pfao, aunque tamblén las 

habla da veinticuatro y hasta cuarenta y ocho cantfmetros. Loa cambios tardaron en 

difundirse y tener aceptación entre las grandes masos. 

En los cincuentas la belleza empezó a ser objeto de atención. Los cosmt!tlcos qua habían 

sido restringidos por falta de materia prima durante la guerra, afloraron: las cejas se 

arquearon y oscurecieron, los labios se marcaron con una linee firme, lea aombras de los 

ojos variaron de un marrón al verde Jade; el maquillaje fue esencial. El lujo era muy 

lmportante, se usaron pieles de cachemtra y joyas elaboradas 

En América 111 mantuvo el estilo camisero, mangas tres cuartos. Es en ese tiempo en que 

se Introducen los suéteres de orlan con mangas cortas y largas, los de corte dolman o con 

sisa, los de cuello volteado y los redondos y de tortuga, Los pantalones llamados slaksque 

se volvieron c!4slcos a través del tiempo. Por óltlmo se creen las chaquetas esport, que 

surgieron para quedarse permanentemente. 

Habiendo pasado pocos aftos do la segunda guerra mundial, en la que el mundo había 

estado en una fuerte tensión hab!dndosa privado de muchas cosas, con la gran Inmigración 

de europeos hacia América se empieza a gestar un movimiento apenas perceptible que 

estallarla hecla fines de los sesenta. Pare ese entonces las universidades, que hesta hace 

poco habían tenido una matrícula Inferior del 30%, abrieron sus puertas a una población 

del 66%; ésto Introdujo muchos cambios, se rompen muchos esquemas tradlclonales, hay 

una ruptura tanto en lea costumbres de la vida privada como en el pleno póbllco, Los 
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estudiantes empiezan a dejar de u11r el tradicional traje con corbata, para usar ropa eaport 

y terminan usando los jeans ahora tradlclonales. 

A mediados de la época actrices como Marllyn Monroe, Janes Mensfleld, dieron el toque 

aexl al vestuario femenino. En un primer plano, el vestido de los jóvenes atestiguaba el 

rechazo emocional al tipo de relaciones familiares y hacia la sociedad en general. Este 

vestido reflejaba ganas do vivir. elegrfa y gozo. En los edultos provocó reacciones violentas 

y envidia con una fuerte ldentlflcoclón. 

A flnale1 de los cincuenta, cuero, mezclllla y botes fueron Jos elementos que mercaron la 

moda de la Indumentaria masculina. Con Elvls Preslay y el rock el vestuario vuelve e 

cambiar; les Jóvenes se volcaron por las faldea amplias con crlnollnas, faldea dobles v 

pantalones cenldos, a veces cortos. 

En los años sesenta los jóvenes buscan su espacio vital v la mod11 se fija por primera vez 

en los adolescentes; ellos querían ser diferentes a sus padres, apelaron por una moda 

fresca y juvenll, sin tanto lujo. Nace une nueva corriente, hay un nuevo estilo de móslca, 

literatura diferente. Hay Incertidumbre por el futuro, se rompe con lo establecido. Los 

jóvenes se vuelven más Idealistas. Yonnett nos ~Ice qua probablemente este cambio se dio 

gracias a los Jóvenes de la segunda guerra que, debido a sus inseguridades y al comenzar a 

cuestionarse si el mundo sobreviviría, permitieron una llberaclóon de les estructuras rígidas 

con las que fueron educados propiciando mayor libertad hacia sus hijos. 

A mediados de la dácade se dicte el estilo "arriba les faldas otra vez" y esta vez en serlo. 

Los viajes espaciales, las histories de ciencia ficción y las historietas desencadeóaron la 
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Imaginación da los dlsenedores, que sa volcaron hacia formes espaciales con modelos 

geom•trlcoa, met•llcos, articulados y plásticos. 

Mary Quant, cuando abrió su tienda, primero compraba la ropa que vendía, més tarde ella 

dlset\arra sus propios modelos, siendo de une línea Juvenil. Las jóvenes inglesas hallaron en 

la mlnlfalda una puesta en valor de su anatomía, teniendo piernas delgadas y pelvis plena, 

la mlnllalda ara m6s económica. En un principio la opinión hacia la minifalda no fue en 

absoluto agradable. Las mujeres, en un principio sólo le usaban en vacaciones o en casa; el 

17% la utlllzab• para Ir con les amistadas y sólo un 10% para Ir al trabajo; el porcentaje 

que la usaba era mayor en cuanto menor la edad. No es sino a fines de los setenta que la 

mlnlfalde fue totalmente aceptada, la actitud de los hombres era ambivalente oscilando del 

lntaráa a la Indignación; les mujeres mayores reprobaban más esta prende, por la envidia 

de encontrarse en desventafa. 

En los sesenta el cuerpo era un objeto más de diseno, era un maniquí en el qua se podían 

expresar Ideas v sentimientos. Las líneas de la ropa fueron rectas, geométricas y eróticas, 

gran parte del cuerpo quedaba al desnudo. A mediados de los sesenta imperó la minifalda, 

los escotes se hacían m611 bajos v les telas más transparentes. La ropa Interior se adaptó 

volvlándose más pequena, se usó la pantlblusa. Hubo un Intento de dejar el sostán, Jo que 

logró que los fabricantes los elaboraran más cómodos. 

Estados Unidos no sólo Introdujo el uso de papel en artículos como servilletas, toallas, y 

pañuelos, sino que hasta llegaron a confeccionar vestidos con ese material. 
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Es en esta ~poca en que empiezan s difundirse las drogss y la cultura Juvenil se ve 

lmpuleada hacia un movimiento colectivo de drogadictos; esta juventud no sienta ningún 

temor a las autoridades. Esta nueva actitud hece a la moda mlls auaceptlbla de jugar con 

loe cotore1. 

Hubo una gran variedad de ropa de diferentes tejidos: se usaban tanto sintéticos como 

naturales. Se Introdujeron las botes por Emmanuelle Khenh. Por su parte, Paco Rabanne 

causó Impacto con sus cotas de malla y su ropa y pendientes de discos de pl6stlco. A cada 

estUo de ropa le correspondía un maqulllaje v accesorios diferentes. Este moda ye no tiene 

como canon clásico a le mujer de treinta años sino a tas Jovencitas entre qufnco y veinte, 

se pensó en ellas buscando algo qua les favorocfera realmente. 

En 1967 apareció la modelo Twlggy, convirtiéndose en la figura Ideal para lucir minifalda 

de forma elegante Esta modelo qua ere alta de piernas largas y delgadas marco el 

estereotipo do que le mujer de modo es delgada, esto prevalece hasta nuestros d(es. 

A pesar de que desde los años cincuenta el pante:lón entra al vestuado femenino, en 

occidente no es sino hasta los setenta que logra su aceptación total, Oescemps nos dice 

que loe tres tipos de motivaciones son: 1) La eterna seducción de los hombres por perta de 

las mujeres, gracias a un nuevo medio. 21 La Igualdad de la mujer que lleve a una especie 

de rlvallded. 31 Al ponerse la mujer el pantaldn tiene quo renunciar a algunos aspectos de 

su coquetería. 
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En los setenta, se popularizó el pantalón de pata de elefante, cubría los zapatos que eran 

de punta chata v tacón grueso, de plataforma alta. Los chalecos complementaron este tipo 

da vestuario dando un toque Juvenil; datos apenas llegaban abe)o de la cintura. Tambldn se 

usaron vestidos chemls. Se acostumbraba llevar tatuafes quita-pon en partes estratág/cas ... 

de la anatomía. 

En 1970.71 aparecen las mexlfaldas causando protestas entre los caballeros, por le 

supuesta desaparición de las piernas que antes se exhibían generosamente. Se dijo que le 

maxl ere mucho m4a erótica, en cuento 8Umentabe el deseo de ver, de devalar el misterio 

oculto: 1111 piernas de la mujer habían dejado de ser patrimonio pllbfico. Paro se compensó 

lo largo de le falda con las prendas transparentes, el erotismo se Iba hacia la zona del 

cuello y el pecho. El deseo da ver y ser visto se da básicamente en les sociedades 

reprimidos. El fenómeno de la mexl a fines de los anos setenta no cuajó hasta anos mh 

tarde, llagando 1610 a la frontera de une pequene minarla, 

Levar nos dice que le extreme diversificación de los creadores y les crecientes aspiraciones 

a le autonomía privada han llevado al comportamiento más Independiente y más relatlvlsta 

con la moda. 

A finales de esta ddcada surge el fenómeno punk que quiere decir "podrido" es un 

movimiento antlmoda organizado por los obreros de Inglaterra. Este movimiento trataba de 

aterrorizar con su aspecto, queriendo hacer conciencia a la población inglesa de fas 

carencias que padecían, razdn por le cual usaban ropa rengada o rota, ensenando hasta sus 
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partes m6a íntimas, utilizaban cadenas como sel!al de la esclavitud en que vivían. 

Desgraciadamente esta movimiento duró muy poco ya que el sistema de poder acabó con 

61 volviéndolo moda v de aste manera sel!al de estatus qua los jóvenes de diferentes partea 

del mundo adoptaron sin reaperar en sus orígenes. 

Kalonlko noa dice que este movlmlento de protesta se vuelve moda cuando es establecida 

por les Industrias, como la dlscogr4flca, la clnomarogr4flca y la del vestido. Fue una 

vestimenta tipo unlsex. se usó el cuero, las cadenas, los pantalones de me.iclilla, gel, tintes 

de todos colores, camisetas manchadas de sangre, collares de perro, entre otros, pero por 

supuesto a un costo elevadísimo. 

En los noventa vuelve a surgir la moda de los sesenta, con un toque do ta época; se escuchan 

canelones de esos anos adaptando et !ono y ta maslca, se retama esa moda para destrozarla, 

en un Intento de adaptarta a ta época de hoy. 

La moda no es anlcamente el ser. sino que es ella a un mismo tiempo. Ser y no ser siempre 

van conjugados en un tiempo pasado, futuro y presente, unidos en uno solo; éS!o nos 

proporciona una vigencia de actualidad más fuerte que todas las demés cosas. 
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Uno de los mecanismos de la moda es lnsplra1Se en algunos de los sectores de la actividad 

humana. Se trata siempre de un sector de primera fila. 

Los ambltos de la moda son d/ve1Sos y se pueden descomponer en /as categorlas que 

queramos: la moda del automóvil, la de la ropa, la del amoblamlento, la de la arqul/ectura, /1 

de Jos animales, etcétera. La moda en si esté compuesta por objetos que se vuelven populares 

y entran en boga por ciertas circunstancias. Las acciones también están propensas a estar de 

moda. Aquí sólo mencíonaremos algunas de estas situaciones ya que sería Imposible 

abarcarlas todas. 

Baudnllard nos dice que existen casi tantos criterios de clas/ficaclón como objetos mismos: su 

grado de funcional/dad, el gestual con eí cual se vinculan, su forma, la matarla en la que se 

transforman, su durabilidad, etcet6ra. Todo objeto ha tenido un grado de evolución, existe 

poca ínformaclón de cómo han sido vividos y a qué necesidades fuera de las funciona/es dan 

satisfacción. La relación que se lleva con /os objetos es de una ronna Inconsciente en nuestra 

vida ordinaria; sin embargo gobiernan las transformaciones radicales del ambiente, 

transforman al mundo y la relación que tenemos con él, lo privado y lo p~bllco. 

IV.I Decoración Corpor11 
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El cuerpo, a través del tiempo, ha sufrido constantes mutlleclones y transformaciones, se 

adapta a las necesidades de una época y a las pautas cutturales de cada reglón. Es una forma 

de expresión corporal que condiciona los Cllnones del buen gusto y de la moda. 

Wllhem Wundl considera que los ornamentos y el tatuaje son Instrumentos méglcos y como 

tales se emplean en las necesidades més urgentes a las que el hombre no puede hacer frente 

por si sólo, como la proleccl6n contra las enfermedades y le suerte en le caza y la guerra 

Squlcelarino nos dice que con la gradual desaparición de las Iniciales motivaciones mllglcas y 

préctlcas, estos omamentos asumlrén mediante la heterogeneidad una función meramente 

est611ca con formas més refinadas desde un punto de vista artlstlco. 

Los tatuajes han servido y sl<Ven para comunlcall!e entre los pueblos prlmttlvos. Dada le 

ausencia del lenguaje le comunicación es visual, mediante un código preciso de formas y 

colores, que les permltla leer Información sobre el propio cuerpo semldesnudo acerca del 

grupo de pertenencia o bien sobre las actividades que desempenaba. También Imprimían en el 

cuerpo no sólo los actos heroicos, sino tambl6n los delitos de ladrones, de los adúlteros o 

deudores, cuyo taluajes pretendlan exhibir para siempre la culpa y alertar a los demés 

miembros del grupo. 

Los seres humanos hablan no sólo con las palabras, sino también con los gestos, con el 

lenguaje del vestido que se llena de misterio, con las formas seductoras de la moda. No existe 
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nadie con conciencia de si mismo, si no es en releclón con la colectlvldad y es a través de ella 

que logra ubicarse dentro de su medio. 

El cuerpo, a lo largo de la evolución ha servido como forma de expresión y existen diferentes 

tipos de cuerpo que se ponen de moda en un detennlnado tiempo. Decir que el cuerpo esté de 

moda no suena lógico, es una forme de expresar que los gustos sobre el cuerpo Ideal de una 

época también son cambiantes. Que una parte de nosostros ten personal como es el cuerpo 

también es explotada por los comerciantes y publicistas. 

Se busca lograr que llegue e los seguidores de la moda una Imagen de lo que debe ser el 

cuerpo Ideal. Los lideres de la moda buscan personas cuyas ceracterlstlcas qulensn explotar 

para convertirles en estereotipos de moda. Esto se logra fécllmenle a través de revistas, cine y 

televisión. Se dan todos los consejos para tener el cuerpo escultural de alguna artista. Se 

habla de la dieta de Jane Fonda pare ser esbelta. Los comen:leles dicen qué se debe comer 

para lucir "como le chica del comen:lel". 

El cuerpo esté de moda, hay que exploterto, hay qua buscar los gimnasios, hay que hacer 

diete. Es fécll llegar e ser como tú quieres si usas lal producto, si eres constanle podrás lucir 

como Blbl y así por el estilo son los mensajes que recibimos e diario. Se crean escueles de 

personalidad donde se ensena a seducir a través de le postura, de caminar correctamente y 

lucir como verdaderas modelos o artistas de cine. 

Squlcclertno, y Veblen coinciden en que el rostro y la postura tienen un lenguaje tan amplio 

como variado. Gracias a ellos podemos comunicar un sin fin de coses, el lenguaje es casi tan 

amplio como el verbal. Le fonne en que miremos nos puede dar un Indicio de cómo somos: 

117 



Introvertidos, extrovertidos, nos puede decir si estamos distraídos o atentos a un evento; 

podemos, graelas a la vista, expresar el gusto o el desagrado haela una persona. Así mismo 

nos permite manifestar nuestros estados de énlmo, si estamos contentos, enojados o !listes. 

Con la postura podemos Indicar si somos seguros o Inseguros, si estemos ratando a alguien, 

humllléndolo o lnvlténdolo al sexo. 

En fin, el cuerpo nos pennlte dar una Idea de lo que somos ante los demds y el cuerpo no 

escapa desapercibido al mundo de la moda y no podría dejar de hacerto, ya que el cuerpo as 

el precursor y meta de ella. Se Inicia en él, mutlldndolo, tatudndolo o adoméndolo con objetos 

naturales, cual si fuera un trofeo de guerra. 

Las mutilaciones constantes para satisfacer el deseo de ester dentro de un marco actual y el 

tatuaje sirven para expresar ciertas condiciones modales, aunque éstos, e diferencia de los 

vestidos, son permanentes. 

El cuerpo ha representado uno de los primeros campos de manifestación artística. La pintura 

del cuerpo se remonta al paleolrtlco. En algunas culturas precolombinas, se creía que las 

pinturas raciales podlen proteger de les enfermedades, constltulan el símbolo de fa posición 

social. 

Dada la ausencia de escritura, le comunicación visual mediante un código preciso de formas y 

colores, permltla a los pueblos prtmltlvos leer sobre el cuerpo semldesnudo lnfonnaclón sobre 

su grupo de pertenencia, sus actividades y funciones. Squlcclarlno opina que en muchos 

ocasiones el tatuaje (dibujo) Intentaba transmitir un mensaje de tipo sexual; unido a fa 
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capacidad procreatlva por el cual el hombre ponla de manifiesto su propia vlrflldad y la mujer 

seftalaba que habla alcanzado la adad de la fecundidad o su pertenencia a un hombre. 

La ornamentación del cuerpo en el hombre prfmlllvo responderé a la Innata necesidad de 

salvaguardar y afirmar la propia lndlvldualldad, como exigencia que presenta el Individuo de 

manifestar y comunicar a los componentes de su grupo social sus caracterlstlcas y cualidades. 

Las formas de decoración corporal se refieren a la mulllaclón y tatuaje bdslcamenre, su 

mollvaclón es muy slmller a la que se utiliza para el vestido. Ambas tienen cierta 

Interdependencia que consiste en modelar o manipular el cuerpo mismo. Le decoración 

corporal se divide en Interne y externa; la segunda consiste en el arreglo de la ropa y en 

colgarse diversos objetos; la Interna por su parte consiste en hacer modificaciones 

directamente sobre el cuerpo. 

La mutilación no se refiere únicamente a la que practican aún en la ectualldad algunos pueblos 

prlmlllvos como la perforación de orejas y nariz, la circuncisión, o le cicatrización hecha sobre 

la piel. 

Flugel por su parte opina que esto no se encuentra tan alejado de la cultura occidental; las 

cicatrices ocurridas en el campo de batalla han sido vistas como sfmbolo de honor, como seftal 

que enaltece y no denigra la apariencia. 

Diferentes autores como Oorfles, Squlcclartno y Flugel piensan que lo que sucede en los 

pueblos prlmlllvos sobre las mutilaciones generalmente va unido a ritos de Iniciación para 

adolescentes de ambos sexos; la extirpación de las falanges y los dientes, perforación de 
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lablos, mejlllas, penes u orejas, la clrcunslclón que se practica hoy dla en algunos pueblos, la 

subslcclón o corte en los labios menores de las Jóvenes qua seftalaban la llegada a la edad 

adulta. 

Hoy en dla se sigue mutilando nuestro cuerpo, como los lóbulos de las mujeres y también de 

los jóvenes adolescentes, se mutila el cuerpo con una serle de aparalos que lo restringen 

como el cinturón y hasta prtnclplos de siglo los corsés que lo defonnaban. A pesar que la 

t6cnlca del tatuaje ha evolucionado muy poco los tatuajes se siguen practicando a pesar del 

dolor que llega a causar. El corsé fue un Instrumento de deformación del cuerpo; comprlmla la 

cintura, lastimando la carne y alteraba la posición de órganos Internos provocando diferentes 

enfennedades, Maddona en ~!timas fechas trató de ponerlo de moda como prenda exterior, 

logrando cierto éxito. 

La moda se Impone y gana a pesar de nosostros mismos. En un tiempo se consideró bella a la 

mujer regordeta y ahora son las esbeltas; mientras mas flaca més de moda y por lo tanto més 

atractiva. 

Squlcclar!no nos dice que el tatuaje en nuestra cullura, sobre todo como consecuencia del 

empleo del vesy, ha asumido un carácter de arte clandestino, que nunca ha Ido més allá de un 

limitado repertorio de estereotipos slmbóllcos y eróticos. Su contemplación suscita una 

repulsión Instintiva, puesto que bajo la forma de mensajes, slmbolos y figuras eróticas ha sido 

y todavla es un elemento decorativo difundido principalmente entre clases sociales bajas y 

marginadas. 
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En tiempos més modernos el caso més notable es de los estudiantes de las universidades 

alemanas: el duelo ha sido considerado como una honrosa forma de deporte y tas clcatrtces 

producidas por esta cuestión son signo de que el poseedor ha gozado la distinción de una 

educación académica. 

El arte de la cosmética, cuya ralz grtega significa "adorno', desde la antigüedad ha 

representado un modo de mostrar la propia Individualidad y de comunicar mensajes. El 

maquillaje de la mujer ha sido usado como signo de seducción, al menos en la cultura 

occidental. 

Los cosméticos no se limitan a la piel, sino que alcanzan también al cabello. A partir de los 

sesenta se difundió el uso del agua oxigenada. Con el perfeccionamiento de las técnicas se 

llegó a la moda del cabello largo y en la actualidad algunos shampús de uso frecuente pueden 

llegar a cambiar la tonalidad del cabello. Tenlrse el cabello era exclusivo de las clases alias, 

pero hoy dla se ha buscado que llegue a las masas, logrando un alto Indice de consumo 

gracias a las falsas promesas de los medios de comunicación, con la ventaja de representar 

una prolongación natural de la higiene. 

Baudrillarll observa que la liberación del cuerpo en nuestra sociedad ha sido hacer de él un 

objeto de preocupación positiva y negativa al mismo tiempo. 

El cosmético puede transformarse en caracterlstlca dominante de un grupo hasta tal punto que 

el Individuo, para sentirse Integrado a éste y para diferenciarse de los demás, se ve Inducido a 

empleario; basta recordar el uso de lunares en el siglo XV, el afeite de las cejas o ta apllcacl6n 

de polvos en la cera para Intensificar la palidez del rostro. 
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La moda explota todo lo que esté a su alcance y el cuerpo va por delante. Los adoradores de 

la moda tienen que seguirte aún con menoscabo de su seguridad personal y de su salud. 

IV.U Animales 

La moda no deja ilmblto en el que no est6n presentes los animales. Es1os no eligen estar a la 

moda ni expresamente la llevan: son ellos los que se ponen de moda en tos diferentes 

sectores de la sociedad y principalmente en la clase adinerada, que es la que pone de 

manifiesto cuilles son los animales y mils espeeiflcamente las razas que tendnln un lugar 

privilegiado dentro de las casas habitación o el gusto de la gente. Aqul solamente se heril 

referencia de la moda de los animales y no al de las pieles que han sido signo de estatus y 

moda, ésta moda de las pieles ha llegado a poner en riesgo la desaparición de tas especies, a 

la moda esto no le Importa ella quiere prevalecer sin menoscabo de lo que selleve a su paso. 

Al eslar de moda, los animales tienen un trato especial, dejan de eslar al servicio de su dueno, 

para que sea éste o algún subordinado de él quien esté al servicio del animal. El caso mlls 

común es el de los perros y caballos, a los cuales hay que vestir, darles comida especial, 

lavarlos, baftarlos, llevar los perros a la peluquería y a que los peinen, tienen escuelas a su 

servicio, y hasta en casos extremos como Japón y Estados Unidos han construido restaurantes 

pare mascotas. 
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Cada vez crece mds la Industria de Ja mOda zoológlce. Por un lado esté la venia directa de 

animales y, por otra, Ja serle de artlculos que deben llevar para que su dueno se sienta 

orgulloso de presentarlos a la sociedad. Mientras més costosa Ja manutención del animal 

hablaré mejor de Ja posición social de su dueno. 

Todos estos gastos no se hacen nada més por amor a Jos animales, sino en base al sentido de 

estatus que da Ja conservación a todo tono del animal. No Importa si se quiere o no al animal 

que se tenga. Tamblt!n eldste un senlldo lucrativo por parte del dueno, ya que si se venden las 

erras se logra recuperar lo Invertido y hasta obtener ganancias. 

Veblen y Yonnett opinan que Jos animales no estén exentos de entrar a Ja moda, haciendo un 

an611sls do! estatus y senlldo que da al poseedor de Jos animales tenerlos. Estos animales 

siguen el cenon de conducta de los objetos de moda. Estos tienen que ser cosJosos, raros y 

pertenecer a Ja clase adinerada. Sirven de objeto decorallvo y Je den presllglo a su poseedor. 

Los animales en boga deben ser bellos antes que funcionales o útiles. Es preferible tener en 

casa un antllope a una vaca, ya que el antrJope nos da presJlgJo, es una animal poco común y 

más caro, aunque Ja vaca sea más úlll y producllva. Algo parecido sucede con los animales 

domésticos, en Ja medida que tienen alguna utilidad Industrial, como las aves de corral, 

cerdos, ovejas o caballos de tiro, se les quita Ja característica de bellos. No ocurre Jo mismo 

con los animales que no aportan ningún beneficio a Ja comunidad, como loros, guacamayas y 

otros péjaros que se encuentran enjaulados y los gatos, perros y caballos veloces. Estos estilos 

de belleza son dictados principalmente por Ja clase económicamente pudlenJe. La clase pobre 
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tiende a ver bellos a todos los animales, más no por eso deja de desear Ion animales de 

moda .. 

Los gatos dan menos reputación que perros y caballos. Dado que el gato vive en Igualdad de 

condiciones que el hombre, no rinde ninguna consideración a su dueno, él se alimenta y vive 

tranquilo sin ser molestado. Es dócil pero no abnegado, no muestre ningún respeto, ni 

servilismo a su dueno. 

El perro, "el mejor amigo del hombre", es un servidor lncondlclonal del ser humano, tiene el 

don del sometimiento sin titubeos y une rapidez de esclavo pera adivinar el estado de ánimo 

de su dueno. El perro se asocia a la caza, labor honorifica. El valor comercial de le raza canina 

está besada en su aHo costo de producción y el valor que ofrece para sus propietarios es la 

utilidad del consumo ostensible. 

Los caballos de carrera son los que dan m!ls prestigio, no llenen una finalidad Industrial, su 

mantenimiento es sumamente costoso. Su utilidad redice en superar e los demés cabellos 

dando e su dueno el sentido de agresión y dominio sobre los otros. Es un medio de juego y 

apuesta. La equitación es un deporte sólo pera la clase alta. 

Beudrlllerd nos dice que los animales que se encuentren en boga por lo regular tienen la 

caracterlstlca de ser animales asexuados, por el hecho de que es su amo el que decide 

cuéndo y con quién ven e aparearse e Incluso los llegan a castrar. Esto le da poder y 

sensación de dominio. Por otra parte se puede ver cómo se transfieren sentimientos e los 
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objetos y animales propios; el papel que desempenan en su propietarios es regulador ante Ja 

angustia de castración. 

IV.111 Moblllarlo 

Al pensar en el mobiliario es difícil abstraerse de la Imagen de un Jugar cálído, impecable, 

ordenado, que nos lleva Inmediatamente a trasladamos al seno de un hogar. Como el nuestro 

o bien como deseáremos que fuera. 

Nonnalmente se piense en el mobiliario de una manera tradlclonal ya que éste nos habla de 

las relaciones famlílares, de cómo fueron nuestros antepasados y cómo deseáramos nuestro 

futuro. Al mismo trampa nos habla de un estado de ánimo y de una forma de vida. 

La moda en el mobiliario se ha ído transfonnando de Ja mrsma fonne como se tranforman las 

relaciones familiares y como nos relacíonamos en nuestro entamo. Los comedores redondos 

no nos habían de una cabeza, que generalmente era el lugar del jefe de familia. Así como las 

relaciones cambian en la familia, los muebles se adaptan a esa nueva fonna de vlvír. Los 

objetos mobllíarlos dejan de tener una función especlfíca como el caso del jefe del hogar: en 

una mese redonda, no se puede juzgar e simple viste quién es el líder en le familia. Caso 

contrario en une mesa rectangular en la que eí jefe de famllíe ocupa Ja cabecera de la mese, 

pare mercar le diferencie que hay entre Jos miembros. 
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Se empiezan a especializar ciertos muebles a las necesidades actuales; ahora es necesano 

tener aparatos que sirvan para cortar la verdura de cierta forma, que la licúen a cinco 

velocidades, que se lave la ropa en tres tiempos, que se seque a dos y se planche con una 

place de teflón y al vapor, se dejan atrds los objelos como la plancha yel molcajete. 

Los muebles cumplen una función denlro de nuestros hébltos; son una Imagen flel de ras 

estructuras famlllares y sociales de una época. Los muebles tienen un orden moral mds que 

espacial, cada habitación revlsle una dignidad slmb61ica, que liga a lodos los miembros de una 

casa. Personlflcan las relaciones humanas, pueblan un espacio compartido y con alma. En la 

medida que comparten las relaciones, toman un valor afectivo. Es el antagonismo entre el 

lntenor y el extenor bajo un sistema social y la famllla. Su lrascendencla es ceITTSda. 

A medida que cemblan las relaciones del Individuo con la famllla, cambia el estilo moblllano. 

El hombre se hace mds libre de Ja famllla y los muebles no ejercen fuerza moral. Los sord­

cama, mesas bajas, estantería, los muebles que se pliegan y despliegan, entran en escena en 

el momento deseado. El amblen!,. se libera de su presión moral y permite su movllldad, hace 

mas fécli camblanos por nuevos en base a su funcionalidad. Hoy en dla es claro saber que Jos 

objetos deben ser funcionales. Esta funcionalidad se debe en le mayoría de los cesas a Ja falla 

de espacio y su ongen lo eslablece Ja pobreza. Dado el alto crecimiento de ra población Jos 

espacios en las casas se han visto reducidos; las casas de grandes jardines se han convertido 

en condominios, donde Ja convivencia se ha hecho vertical en Jugar de honzontal. 
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El moblllario se asocia a los espacios, al tiempo, al color, al material del que estén hechos. 

Tienen una función bien definida, que lleva a un orden establecido. Los muebles, al entrar a la 

moda rompen con ese marco global. 

La llmHaclón del espacio y la dlveralflcaclón las actividades han hecho como se"ala Baudrillard 

que los muebles cambien su posición dentro de las habitaciones y ya no reflejen un orden 

estructural, no definan bien la función pera la cual fueron creados originalmente y se den en 

una gama de colores tan variados, haca que se rompa un esquema y se adapten a las 

necesld1des d6 la época .. 

Los muebles de madera de anta"º tenlan bien definida su función dentro de un espacio 

limitado, eran Inamovibles: un1 silla reflejaba bien lo que era, era una silla que servia para 

sentarse y se encontraba en tomo al comedor. SI su función era de un buró tenla que estar a 

un lado de la cama, dentro de la alcoba. Ahora los muebles tienen una doble o triple función, 

pueden funcionar como solé o como cama, puede estar dentro de la alcoba o en la estancia, 

pueden tener a un lado una mesa P8GUe"a o pueden estar solos. El aparador del comedor 

contenla manteles y servilletas, alimentos. 

Los objetos han transformado su significado en un sentido que opera en sf mismo; ya no es tan 

Importante si forman parte de un todo; juegan libremente dentro de un espacio. 
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El fuego simbolizo el calor de hogar y la cocine es donde se centra el mayor calor enlomo a la 

estufa que no sólo servia pera guisar, sino que funcionaba como calefactor y permltla le 

Iluminación. Més tarde se separa el gestual en el que se encontraba. Vinculados, los objetos se 

separan anellllcamente. La estufa se queda en la cocina y las relaciones femillares se hacen 

fuera de ésta, lo que provoca que las relaciones se hagan más lejanas, más frias. Ya no hay 

convivencia Junto al calor del fuego; se refugian en diferentes espacios, cada uno según su 

actividad, la separación de los espacios aleja a la ramilla de la convivencia, fomentando el 

Individualismo. 

En la cocina tradicional Inmediatamente se daba uno cuenta que era una cocina y que su 

función era hacer la comida, tener los alimentos, se sentla ese calor emanado por los 

allmenlos que estimulaban los sentidos, el olfato, abrían el apetito, se estimulaba el oldo al 

escuchar el hervor de los platillos. La cocina era una lnvllaclón abierta a los habllantes de la 

casa a reunirse y romenteba la comunicación y la cercanla. 

En la actualidad las cocinas de moda esllin revestidas de color; parecen auléntlcos 

laboratorlos donde no se dejan ver los verdaderos artículos propios de la cocina, todo funciona 

a base de botones silenciosos; ahora es posible guisar sin tener que ensuciar prácllcamente 

ningún traste; se encuentra llena de aparatos especializados: uno para cada acción. Baudrlllard 

las asemeja a grandes laboratorros especializados. En las cocinas actuales solo se escucha el 
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"tlng" electrónico que nos avisa que esté lista la comida. Es la expresión de una sociedad sin 

emoción y sin motivación a los senlldos. 

Las cocinas mOdemas se encuentran disonadas para no ensuciar, para no ser tocadas, para 

que las chicas madamas no se metan y se olviden de guisar. Ahora no es Importante saber 

guisar existen una serle de productos en el mercado que dicen "Abrase y cómase". 

La propaganda dice "no pierda tiempo en aprender a guisar eso es cosa del pasado", 

Inconscientemente nos dice que la chica que sabe guisar se quedó en el tiempo de las 

abuelilas. En la actualidad hay que ser préctlcos , vivir de prisa. Hay que dejar a un lado el 

juego de nuestros sentidos. 

La decoración presume claramente la cons1rucción de la cultura donde desempena un papel 

Ideológico de apaciguamiento, sublima las tensiones ligadas al reino de las pulslones, proveé 

mas alié de la materialización y los conflictos del mundo real, el reconocimiento de las tonnas. 

La fonna testimonia le reminiscencia viviente de la envoltura fundamental. 

Mientras el hombre evoluciona hacia un devenir social objetivo, los objetos Henden hacia la 

misma linea. Nada mb que los muebles suelen ser mas coherentes y preceden, en cierta 

manera, en la organización del ambiente e Imponen conductas propias. 

Baudrlllard hace una critica sobre el tecnicismo que ha llevado el hombre a buscar algo més 

alié de lo real, de Jo sensible, de lo objellvo. Nos habla del avance de los aparatos 

electrónicos, que nos llevan a buscar el último mOdeJo, nos hace supersenslbles a la alta 
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fidelidad que va m6s alfé de nuestra percepción, la música se oye mejor de lo que el mejor 

músico la puede lnterprelar en vivo. 

Los televisores pueden proyectar hasta 180 canales en un mismo Instante, nuestra percepción 

no llega a tanto, pero es un mundo fascinante del que uno no puede sustraerse; el que puede 

pagar por tener estos artefactos los tiene a pesar de su poca capacidad para lograr captar la 

més alta fidelidad de la técnica. La técnica ha hecho el mundo más real que lo real, lo ha 

llevado a la hlpemealldad de la percepción, se escucha, se ve y se vive mejor: "La 

vldeocasetera Sony mejora lo que reproduce". 

Lo sencillo, lo cotidiano y lo normal se pierde, pareciera que sin la técnica se anda miope, no 

se escucha, no se ve y no se vive mejor si no se tiene su cámara Kodak: "capte sus mejores 

momentos, no los deje Ir". 

Nuestra memoria sólo es de nosotros; si es espiada por una video o una cámara, si es 

escuchada en un disco compacto Kenwood, podemos compartirla, es més vivido si se llene el 

aparato electrónico més reciente. SI no, pierde emoción hasta el mejor de nuestros 

acontecimientos ilésllma que no trajimos la cémara'~; hay que desviar la atención para Ir por 

la video o la cámara, si es que se la tiene. SI no, se queda con el dejo de léstlma y de tristeza. 

La técnica puede revivir los momentos una y olra vez, pretendiendo se viva con més 

lnlensldad de lo que fueron vividos. Esto nos permite hacer reflexiones sobre nuestro 
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comportamiento en cierto momento y, en ocasiones, hasla adoptar las poses que nos gustaron, 

de nosotros o de los demh, eliminando así la naturalidad de "la prtmera vez". 

IV.IV Color 

La vida esld llena de colores que llegan a nueslros senlldos, a los que respondemos de cierta 

manera. Hay varros estudios al respecto de cómo respondemos ante un color, de cudl es el 

que llama mds nuestra atención, sobre olros que nos cansan y cudles nos dan tranquilidad. 

El ojo humano sólo puede ver la luz que se transmite por ondas que van de los 4000 a 8000 

amslrongs. Centro de esle espectro se pueden ver los colores que van rojo al violeta; fuera de 

este espectro eslén los rayos uttrevloleta y los Infrarrojos, que son Imperceptibles a la vista 

humana. 

Existen varías teorías cromilllcas que explican cómo percibimos los colores: somos capaces 

de ver los colores gracias a los conos y los bastones (células ópllcas que presentan esas 

formas); los primeros nos permrten percibir colores y los segundos los blancos y negros. La 
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leerla lrlmlllfca nos dice que existen conos para rojo, verde y azul, y que gracias a estos 

colores primarios podemos ver todos los demés; la lelracrdmlca nos dice que son cuatro los 

colores primario: rojo, verde, azul y amarillo; existe la que postula que sólo tenemos un Upo de 

cono para percibir lodos los colores y la pollcrómlca que establece que exlslen conos para 

cada color. 

En su estudio, la Doctora Ortlz menciona que el color juega un papel lmportanJe en el 

desarrollo de las concepciones y Jo aborda desde dlferenles perspectivas, de significado 

simbólico, mitológico, fisiológico y físico; en su libro menciona a Le Heard, quien asocia los 

colores del arcolris a las elapas de la vid• desde el naclmlenlo hasta Ja muerte, en un 

promedio que cubre setenta anos. Nos dice que cada color del arcolris adquiere cualidades 

esplrlluales. 

El rojo esld relacionado con la etapa desde el naelmlento hasta Jos diez anos, este periodo es 

rico, polenelalmente libre, sin obligaciones, atrae la atención y no lleva a la meditación. 

El anaranjado corresponde a le siguiente elape, de Jos diez a los veinte anos, es un periodo 

lleno de Imaginación, símbolo de amor apasionado, origina reacelones emocionales negativas 

y Ja refieldón acerce de Dios. 

El tercer periodo es el amarillo, un color fuerte que denota arrogancia y fuerza muscular, 

poder, slmbolo de arrogancia e Idealismo, Indecisión y cobardla, se asocia a traición y engano. 

Periodo de los trlnla a los cuarenla anos. 
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El cuarto periodo Je corresponderla al verde, como slmbOlo de la verdadera ciudadanía, es 

signo de acumulación, es el mediador entre emoción y juicio. El verde olivo se acarea m4s al 

misterio de Ja vida, es una etapa en que la madurez atrae y pare<:& Interesante. Sugiere 

Impulso y deseo de poseer y ocultar. También es una edad de remanso, de paz, basada en la 

lógica del amor. 

Oe los cuarenta a los cincuenta anos esté definido por el azul, slmbOlo de Inteligencia y buen 

Juicio, representa el horizonte, es sinónimo de color esplrltual y simbo/o de verdad, pureza y 

sacrificio. 

El índigo sugiere misticismo y majestuosidad, es el eslabón de juicio y reflexión. Por ~lllmo se 

encuentra el violeta, periodo de la vejez, ubicado entre los sesenta y setenta anos, es simbo/o 

de fragllldad y tristeza, apropiado para la sabiduría, juicioso y benevolente, se asocia con la 

muerte. 

La vida esté llena de colores que Invaden nuestros sentidos, que nos producen estados de 

ánimo y nos Inducen determinadas reacciones sociales: el negro es color de IU1o, er blanco de 

pureza. Hasta hace poco habla colores definidos para cada ocasión y para cada objeto. 

Esta ruplura con la tradición obedece a cambios paulatinos de la moda, es lo que llama 

Baudrlllard "la llberaclón del color", donde los vestidos de novia han dejado de ser blancos 

para poder usarlos en color crema ... o gris. Los motivos pueden ser llevados ahora en colores 

suaves; los artículos de cama como sébanas y toallas, o los trapos de cocina han dejado de 

ser blancos, asl como los muebles de bano y cocina, siendo que se les Identificaba 
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precisamente con el nombre del color que ostentaban. Asl, un slnfln de objetos han permitido 

la entrada de colores poco comunes: cocinas amarillas, banos negros, comedores rojos, salas 

rosadas, etc6tera. 

TOdo ésto se adapta a la forma cómo son vividas les tradiciones y los estados de ánimo de 

una época: hay épocas de colores tristes, de colores suaves rosa y amarillo. de colores 

Intensos como naranja, rojos y amarillos fuertes, rosa mexicano. En Ja actuelldad, hasta un 

museo puede llevar colores amerillos o azules en la fechada, exhibir alfombres naranjas o 

moradas en su Interior, rompiendo con al marco establecido de seriedad en su Interior y no 

porque los modifica deja de ser respetable ni rompe con las tradiciones. Mientras más audaz el 

cambio, más sensacional. 

El color ha servido y en parte sirve todevla para marcar diferencias sociales en tomo al sexo, 

Ja religión o Ja actividad laboral. Aunque serla erróneo considerar la propensión a un color para 

sacar conclusiones en relación a motivaciones psicológicas o caracterlstlcas de personalidad. 

Squlcclarlno hace un estudio lnteresantee sobre la significación de diferentes colores y algunas 

de sus motivaciones 

Para la elección del color existen otros factores externos como Jos gustos Impuestos por los 

medios de comunicación, las modas, las estaciones del ano, las prescripciones sociales, en 

relación con los momentos de fiesta o de Julo, particulares concepciones morales y creencias 

religiosas. De Igual Importancia puede parecer el color del pelo, de los ojos o de la piel. 
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Baudrlllard nos dice que el color esté cergado de alusiones psicológicas y morales con un 

papel social. La tradición somete al color al slgnlficedo Interior y al cierre de Hneas. en el 

ceremonial més libre de la moda el color cobra en gran sentido una fuerza en si mismo. en las 

capas tredlclonates, el color se encuentra negado como tal, esté rechazado como valor pleno. 

en los Interiores burgueses se reduce a los colores discretos. 

Gohete estudió profundamente la acción moral de los colores, relacionados con el significado 

slmbóllco heredado de la antigüedad según el cual el verde representa la esperanza, el azul 

fidelidad, el blanco Inocencia, etcétera. el blanco se relaciona con la limpieza y el gris con la 

suciedad. 

Carl Jung parte de las motivaciones de la pslcologla profunda, sosteniendo que cada color 

podrla tener un significado caracterlstlco: habla de un tipo de sentimiento rojo; una sensación 

al verde; un tipo de Intuición amarillo y una frialdad de pensamiento azul. 

Kandlnsky hace un estudio sobre la acción de los colores: pare el cálido y frlo, claro y obscuro. 

Representan los cuatro sonidos principales de los colores; lo cálido o frie es una Inclinación 

genérica al amarillo o al azul. el color cálido se acerca hacia el espectador, se hace material y 

el frlo lo aleja, haciéndolo Inmaterial. el blanco y el negro tienen tonalidades més claras o más 

obscuras, pero no en fonma dinámica sino estática. 
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El emenllo actúe sobre le ruerze de animo en ronne arrogante, acerca al espectador, lo pinche 

y Jo excita. La fuerza de este color puede llegar a un grado de Intensidad Insoportable, tanto 

para el ojo como para el esplritu. Et amartllo es el color terrenal y no es posible proyectarlo en 

profundidad. En Ja Investigación de Georgina Onlz, este color es dulce, excitante, fuerte, color 

de Ja esperanza, del descenso y del amor, ounque puede ser pesado. llcldo y destructivo, es 

activo y creador, es un color maternal y amigable que da energía y da rolle/dad, se Je asocia 

con el dls. 

El azul, por su parte, tiende a prorundlzar, se lntensinca esta característica en cuanto mas 

Intenso es el tono, ejerciendo su acclón e Invitando al hombre hacia lo Jnnnlto; despierta Ja 

nostalgia de Jo puro, mas alfa de lo sensible; es el color celestial empleado para personajes 

simbólicos. Suscita a Ja paz con una profundidad lnnnlta. La Doctora Ortlz menciona respecto 

del azul que es callente, femenino, asociado con la muerte, excitante, fuerte, fria, que Inspira 

bondad paz y esperanza, es Inocente, Invita al mlsteno, agresivo, signo de salud, de amor y de 

vida. 

El verde es el equlllbrto Ideal, mezcla de azul y amartllo, donde el uno con el otro anulan sus 

características y crean tranqullldad. El verde es el color mas relajante que existe, tal vez 

porque esta ausente de movimiento. De acuerdo a las Investigaciones conducidas por Ja 

Doctora Ortlz, a este color se Je asocia con la esperanza, el mlsterto, Ja fertilidad y la salud; es 

un color fuerte, creativo, activo y fraternal. 
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El blanco, en ocasiones, no es considerado como color, mlls bien actúa en nuestra psique 

como un gran silencio lleno de poslbllldades. Para la Doctora Ortlz, esla color da felicidad, es 

ligero, fatlganle y duro, pero firme y acogedor; Inspira miedo y caridad, Invita a la justicia, es 

alractlvo, produce placer e Indiferencia. 

El negro, por su parte, actúa como un silencio sin fuluro. Eslos dos colores que representan el 

silencio, son muy fáciles de alterar por cualquier otra tonalidad y pueden responder fllcltmente 

a la combinación. Según Ortlz, el negro se asocia con la muerte, con lo feo, con la noche, 

habla de odio, es un color profundo y pesado. 

El negro y blanco slstemallzan un orden moral y antinatural. El negro tiene un valor de 

distinción, de cultura, opuesto a toda la gama de colores vulgares. El blanco por su parte 

domina todavla al sector orgánico, todo aquello que se encuentre en prolongación al cuerpo: la 

ropa de cama, la ropa lnlertor, el color quirúrgico, virginal, que previene al cuerpo de su 

lnllmldad peligrosa, por si mismo borra las pulslones. 

El rojo, color tlplcamente C!llldo, ejerce Interiormente la acción de un color muy vivo e Inquieto, 

que no tiene lo frlvolo del amartllo. El rojo puede reflejar establlldad y vigor, como una pasión 

que arde uniformemente, como una fuerza segura de si misma, dlflcll. de sofocar. Hay poca 

lendencla de acercamlenlo; es un color que suena poco égll hacia el exterior, pero fuerte y 

vlolenlo por dentro. En su esludlo sobre el significado de los colores, la Doctora Ortlz enuncia 

que el significado del rojo es de excitación, de actividad, energético, se asocia con la guerra, 

con al crepúsculo, con el silencio y el sexo. 
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Los colores van asociados a las formas y obtienen una fuerza o un debllltamlento en algunas 

de ellas. La combinación de colores obedece a una armenia, cuyo punto de partida es el 

principio del contraste Interior que se caracteriza, por oposiciones y contradicciones. 

El moblllarlo ha tenido que esperar varios siglos para liberarse del color y de lo que ello 

Implica. Los automóviles y las máquinas de escribir antes eran negros, las lavabos y 

refrigeradores blancos. La ruptura con los colores tradicionales esté manifiestamente ligada 

con la ruptura de un orden global. 

A las cocinas y banas, los colores obscuros los hacen subir de categorla. El negro en estos 

artlculos Implica un esnobismo como reacción al blanco moral. 

El color gris se define en la obra arriba citada como pobre, triste, que Invita a la fatiga, al 

desprecio y crea duda. Por su cuenta, el color rosa os suave, dulce, maternal y femenino. 

IV.V Automóvil 

La arquitectura en los sitios de reunión exige una forma de ser y de relacionarse con los 

demés. El automóvil tiene sus propias reglas de comportamiento. Este originalmente fue 

creado como un medio de transporte que servia para agilizar tiempos y acortar dista netas. 
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El automóVll no sólo trajo consigo grandes cambios, sino que poslblllló a ciertos seclores 

sociales hacer frecuenles viajes al campo y ahorrar tiempo para Ir de un lugar a otro. Aceleró 

el transporte de carga. Ha proporcionado cambios grandes y benéficos en la civilización y su 

final no esta aún a la vista. 

En la actualldad, el automóvil no ha perdido esa función pero se le ha agregado una más que 

es la de ser una extensión del hogar, es de caréctar privado y en él se pueden realizar casi 

!Odas las acllvldades que se realizan en casa: comer, dormir, realizar las actividades más 

íntimas. Es un espacio en el que se puede ser uno mismo sin tener que estar fingiendo a la 

sociedad, es un lugar tan privado como nos lo permllamos, no sin lener en algunas ocasiones 

problemas con las aulorldades, ya que no se permllen ciertas acciones: no se debe lomar licor 

mlenlras se maneja. 

Ya que tiene caracterlstlcas muy peculiares, el automóvil no puede estar exento de entrar al 

proceso de la moda; tiene su periodicidad; en el caso del automóvil es anual, no es de 

temporada, cada ano surgen nuevos colores y nuevos estilos, aunque en muchas ocasiones no 

cambian sustancialmente ano tras ano, pero traer cerro último modelo proporciona estalus. 

A su portador se fe achaca un determinado nivel social; es más Indiscreto que la vestimenta 

dado su alto costo, a pesar de que cada día existan más facilidades para adquirir un aulomóvll 

úlllmo modelo "a cómodas mensualidades", es Importante traer un vehículo que muestre 

posición ante la sociedad. 
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A pesar de que el automóvil es un medio que penTilte acortar el tiempo de traslado de un lugar 

a otro, cada día se hace mlls dlflcll ésto por los congestlonamlentos en las grandes urbes, y en 

ocasiones resulta més fastidioso traer automóvil particular que trasladarse en transporte 

pilbllco. 

El automóvil, a más de ser un medio de transporte, es un lugar tan prtvado como una 

habitación de la cesa, ye que en él se hacen casi todas las funciones que se pueden realizar 

en el hogar: se escucha música como si uno estuviera en casa, se canta en el carro sin 

menoscabo de la gente enderredor. Es comlln ver a las mujeres plnténdose en su coche, sirve 

para terminar de vestirse, permite jugar con una persona, llevar teléfono. Se puede llevar en él 

una serte de objetos personales, llmllados llnlcemente por su espacio. 

Para Oescamps, la lucha por la moda no se limita al veslldo únicamente. Los crtterlos de 

prestigio social son el coche, el barco, la residencia, los viajes a paises remotos, etcétera. 

Yonnett nos dice que el automóvil, que desde Henry Ford se produce en serte, fundó su 

sistema en la economía de salarlos, para hacer de este producto un objeto masivo. As! mismo 

el automóvil no es una creación artlstlcs de una sola persona, sino que es un proceso 

colectivo. Este producto es símbolo de gran lujo, pero un lujo poco accesible, es el slmbolo de 

una sociedad que crae en el progreso, en la materlalizaclón de la lnlellgencla. 
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En Estados Unidos el automóvlll se Instala como anual, uno queda descalificado si no tiene el 

modelo del ano, aunque no difiera en gran cosa del anterior. El transporte ha producido una 

gama de modelos desde el 2 cv Cltroen hasta el Rolls Royce, que cuesta quince veces més, 

Pero el crédito y el deseo de ostentar un mejor automóvil puede expresar a qué medio se 

pertenece. 

El automóvil trajo consigo grandes cambios, Ja facllldad de trasladarse de un Jugar a otro con 

suma facilidad, ahorrando tiempo en cada viaje. Acortó Ja distancia, pero esto no fue todo Jo 

que trajo consigo, ya que tuvieron que adaptarse las ciudades, haciéndolas crecer y creando 

grandes carreteras y vlas donde pudieran transitar los nuevos vehlculos. 

Las ciudades modernas no pueden dejar a un lado los caminos para que transiten estos amos 

del asfalto, ahora es poco el espacio que se deja a Jos peatones, desconslderendo el gran 

número de personas que no tienen vehlculo particular. Esa gente se ha tenido que conformar 

con sólo ver los carros, desearlos y dejar una parte de su espacio vital para compartirlo con los 

lujosos y Jos no tan lujosos que ve a diario, anhelando Jener uno y poder transitar en esas 

grandes carreteras y circuitos, hechos para los que más tienen. 
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IV.VI Educación y Buenas Costumbres 

La clase ociosa, después de ostentar por medio del atuendo su poderío y de mostrar a los 

damds ro que tiene, fomenta las buenas costumbres cerno una forma de diferenciarse de los 

demds, de mantener el estatus. Impulsa la educación, cultiva ro bello, los buenos modales 

cerno una forma de prolongar las tareas honoríficas y diferenciarse de las clases lndus1rlales. 

Para Veblen los modales no son más que una estll/zaclón de los gestos como parte de 

supervivencias simbólicas y convencionales que representan actos anteriores de dominio o de 

servicio y contacto personal. Es expresión de estatus. 

Los modales vinieron a tener una utll/dad por sr. adquirieron un caracter sacramental. Son fos 

que hacen al hombre, tienen una utllldad Intrínseca tanto para el observador como para quien 

los practica, pero no tienen ningún valor lucrativo. 

La buena educación y el cultivo de los buenos modales requieren de gasto, energía y tiempo 

libre. Las personas que trabajan no tienen acceso por el tiempo que fe deben dedicar, por lo 

cual no pueden adquirirla. Cuanto mayor sea el grado de eficiencia y mayor sea el grado de 

prácticas habituales que no sirven a ningún propósllo lucrativo, mayor la reputación. 

Se da re competencia por saber más y se busca llevar la batuta en cuanto a conocfmlelo: de 

aquí parte la carrera del conocimiento y los decubrtmlentos. Pare modificar la relación de unos 

y otros, en diferentes momentos, así cerno lo que es mal vls1o en una época no lo es en otra. 
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Parece de buenas maneras y allo grado de refinamiento escoger alimentos poco comunes, 

beber y tener artículos omamenlaJes raros. Ahora ya no se trata solamente de tener, sino 

también de escoger. 

Richard Sennett nos da una posible expllceclón de cómo Ja barrera del conocimiento se fue 

haciendo cada vez mayor, teniendo como consecuencia una clara diferencia entre analfabetas 

y alfabetos, que, por saber leer, se alejaron quedándose con el conocimiento académico y 

cotidiano. 

Hasta el siglo XVIII no era necesario que todos supieran leer, ye que Ja costumbre era leer en 

voz alta, asl cualquier persona podla estar enterada de Jos acontecimientos que sucedfan die a 

dla y de las noticias de los periódicos. Sólo era necesario que se juntaran en Jos cafés y ahl se 

comentaban las noticias más relevantes. Se puso en boga leer en voz baja a medida que las 

relaciones se pesonlftcaban más, fue mal visto que se leyera en voz alta; ésto fue una 

costumbre de moda que se expandió en todo el mundo y llene vigencia hoy dfa. De esta forma 

se marcó la diferencia entre los alfabetas y los no alfabetizados, distinguiendo a Ja gente culta 

de Ja Ignorante; los que no sablan leer fueron rezagándose en las noticias de Interés. 

Los hábitos mentales de Ja gente en Ja vida moderna han encontrado expresión y elaboración 

coherentes como cuerpo de conocimiento clenllrlcos-teórlcos que se ocupan de Ja secuencia 
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casual da Jos fenómenos; e Jréves de esos grupos de hombres e Investigadores, sabios, 

hombres de ciencia, Jnvenlores, especuladores, le mayor parte de los cuales ha realizado su 

obra més lmportanle fuera del abrigo de las lnstlluclones académicas. 

A pesar de Jos esfuerzos realizados en materia de educación superior, ésta no esté al alcance 

de las mayorles. Es més accesible pare núcleos sociales con alto nivel económico. Los 

posgrados, como maestría y doctorado, son aún més elitistas. Esta poslblfldad es cada vez 

més dlrfcll de alcanzar, ye que la satisfacción de las necesidades primarias no permiten 

proseguir con este tipo de estudios. 

Y en este tfempo extra académico de le especulación clentllíca se han originado, de tiempo en 

tiempo, Jos cambios de método y de finalidad que han pasado e la disciplina académica. 

Las teorías se ponen de moda según eí descubrímlento, o lo que marca la lllosorra del 

momento. Con ésto se vienen abajo programas completos y dlrerentes estudios sobre un tema 

que no tiene el sello de nueva comente. 

IV.VII Arquitectura y Lenguaje 
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Como dice Youcenalr construir es colaborar con la tierra, Imprimir una marca humana en un 

paisaje que se modifican!. De esta forma también se contribuye al cambio que constituye ta 

vida de las ciudades. 

Sennett nos habla de como ta arquitectura modifica nuestras relaciones sociales. Una 

población se distribuye dentro de un territorio en el cual llene que moverse, establecerse y 

adaptarse, donde ~xlsten determinadas cerecterfstlcas económicas y sociales. 

La arquitectura es una muestra fiel de aquello que perdure. Nos muestra un espacio que 

conjunta pasado y presente, son tos espacios que evocan un tiempo y una forma de 

relacionarse en et terreno pllbllco y privado, asl como entre clases. La forma en que se 

lnerectaa en un lado y otro modificando las relaciones de un marco social. Los espacios que 

sirven para las diversiones urbanas se difundieron fuera de un circulo de mlnorlas y hacia un 

espectro .més amplio de la sociedad, de modo tal que Incluso las clases trabajadoras 

comenzaron e adoptar algunos de tos hébltos de socialización, como los paseos por los 

parques, que eren exclusivos de une mtnorla selecta. 

El siglo XVIII fue te ere de le construccclón de parques urbanos masivos con et fin de que ta 

gente se retejara. También se construyeron los salones de café, luego tas cafeterlas y fas 

posadas que ~· transformaron en centros sociales; en la que el teatro y la opera se abrió al 

gran pllbllco, a diferencia de antes, en que ere regida por ta aristocracia, en sus hogares. 

Las casas de refrigerios eren un lugar de reunión comlln tanto en Londres como en Peris, de 

finales del siglo XVII. Estos eren establecimientos roménttcos e Idealizados: alegria,' 
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conversación civilizada, afabilidad y estrecha amistad alr<Kledor de una taza de café; eran los 

prtnclpales centros de Información de la época. 

Eran centros que permltlan florecer el lenguaje. En estas casas de refrtgerto las diferencias 

entre los rangos se supedllaba lemporalmente, cualquier persona que estuviera sentada en 

este lugar tenla el derecho de conversar con cualquier otro, en cualquier conversación donde 

supiera o no, sea que se le Invitare a hablar o no. 

Se lefan los esenios y los propietarios empezaron a editar sus propios periódicos y solicitaron, 

en 1729, el monopolio en el ramo. Ahl se editaron los periódicos de mayor difusión. 

En ras casas de refrfgeno se permllfa a las gentes participar sobre un terreno común. Los 

hombres se sentaban alr<Kledor de la gran mesa, relataban hlstonas con gran perfección 

descrlbfendo hlslortas, con gran capacidad hlslrlónlca, sobre personas distantes, para que a 

través del lenguaje y la mlmlca del Interlocutor pudieran saber lo que se expresaba en ta 

mesa. 

Este lenguaje constituye la expresión de signos de sentido divorciado· y abiertamente de 

desafio a los símbolos de rengo, orígenes y gusto visibles a slm.ple. vista. •Aquí se 

expertmentaba la soclallzaclón, sin revelar demasiado sus propfos sentimientos, hlstor1a 

personal o poslcfón social y académfca. 

Se abrieron estableclmlentos donde se vendía té, que rue un producto que se puso de moda 

en 1750, desplazando lentamente a las casas de refrigerio. 
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Los cafés y las tabernas se enconlreban alrededor de los teatros; Ja clienlela que eslstle a ellos 

ere hetenlgenea; se Iba alll para charler por largos ratos y Jos oradores eran cuidadosos en sus 

expresiones. El café Procopa, uno de los trescientos cafés que se abrieron en el siglo XVIII en 

París, era un lugar en el que además de Ir a tomar cate, vino y comida se gestaban Intereses 

particulares y se analizaban temas de actualidad. 

Palmer supone que el club fue la primera organización cuyos miembros se asocian 

fundamentalmente por Incentivos no materiales, con el fin de Influenciarse entre si y hacia 

afuera, como en la polftlca; como en les elecciones directas de Ja gestión públlca, apoyan e 

sus miembros en los puestos públlcos para obtener beneficios, a nivel organización, 

principalmente. 

Con el surgimiento del club, el lenguaje y la convivencia sa vieron transformados. El club de 

hombres fue Ja primera Institución creada especlflcamente pare el hable privada; en este sitio, 

el lenguaje otorgaba más placer cuando uno habla salecclonado al públlco, excluyendo del 

grupo a aquellas parsonas cuyas vidas personales fuesen ajenas o desagradables. Pudiera 

pensarse que el club, es el antecedente de los partidos pollllcos. 

El lenguaje se usaba a distancia de las circunstancias personales del orador. Lo primero que 

se quería saber no era lo que se hablaba sino quién hablaba. La corriente de inrormaclón se 

volvló fragmentada cuando uno se encontraba en el club. 

Les nuevas estructures arquitectónicas y su función sirven para modificar la conducta da la 

población. En 1796 se abrieron en París cerca de seiscientos salones de baila; las gentes 

acudían a ellos a cualquier hora del die o de la noche. 
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Los arquitectos e Ingenieros proyectan rascacielos y construcciones con densas poblaciones. 

Están obligados a trabajar con Ideas contemporáneas acerca de la vida pública y expresan los, 

códigos que manifiesta la colectividad, para poder dar gusto e las exigencias de una época, 

Durante la primera mitad del siglo XIX Parts se encontraba sobrepoblada, por lo que. hubo 

necesidad de adaptar las casas en moradas múltiples. Según Sennett, se redujo el espacio 

dentro de las casas; esto mismo sucedió con los grandes espacios de las ciudades; se utilizó. 

menor superficie para la construcción de nueves viviendas y sa lnlentó planificar 'la 

construcción adaptándola al rttmo de crecimiento de la ciudad. 

A prtnclplos del siglo XIX las casas partslnas se disonaban en dlferenles niveles: en el prtmer 

nivel vivlan las ramillas acaudaladas, en el segundo las ramillas respetables, en el último nivel 

se encontraba la servidumbre. Se cambió de las casas privadas a los departamentos. 

Uno de los prtmeros rascacielos se construyó después de la segunda guerra mundial; fue el 

House de Gordon Bunshafl en Park Avenue, Nueva York. La planta baja es una plaza al aire 

libre, con un patio que se eleva en la parte norte. Los muros, en su mayorla de cristal, 

permiten ver el exterior. 

La Lever House fue precuraora de un concepto de diseno de muro permeable, aislando de le 
' '-· ... 

vida de la calle las actividades qu~ s~desarrollan.eri el Interior del edificio. Para Sennett, en . . ... - .• 

este concepto se combinan .la estétlea d~·láv.lslbllldad y el al.slamlent.o social. 
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En Londres se construyó el Brunswlck Centre, dos complejos de departamentos escalonados 

piso tres piso, dando le Impresión de une ciudad babilónica; le terraza de tos departamentos 

esté cubierta de cristal en su mayor parte; ésto permite le entrada de gran cantidad de luz, 

dando una agradable apariencia de estar cerca del cielo. Los edificios se encuentren ten 

esquinados que no llenen relación con ningún otro edificio que los rodee, con viste hacia una 

de les piezas más hermosas de Londres que pasa desapercibida. Le sección central del 

edificio, con pocos negocios y vastas áreas de espacios veclos, se convierte en área de peso, 

a menos que se desee sentirse Incómodo, como si se estuviera en exhibición en un enorme 

vestlbuio vaclo. 

Le simbolización de la casa que hace Slmmel la representa en un doble papel. Por un lado, es 

un momento en le vide de sus participes, los cueles trascienden de elle por .sus Intereses 

particulares y religiosos, sociales y esplrttuales chicos o grandes y edifican su vida anadlendo 

al hogar otras preocupaciones extradomésllcas. Le casa es una forma de la vida. Pero por otra 

parte es un modo especial de condensar la vide, de reflejarse, de plasmar le existencia. 

Les manlas verbales se popularizan de una forme sorprendente: se Integran hasta tal punto al 

habla cotidiana, que perecen parte Indispensable del lenguaje. En le década de 1970, 

expresiones como •qué onda?", "suavel" y otras similares esteban en todos los labios. 

En 1887 Antaine, el gran precursor del realismo escénico, buscaba la más precisa 

reconstrucción de le vida real, donde se comenzó e apreciar de una manera clara le relación 

entre el decorado y el vestuario, éste y las luces, se apreciaron las apariencias corporales. 

Vieron cómo el cuerpo se volvía plástico y, en este sentido, libre del mundo, ere más una 
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reacción de rechazo al mundo. En el teatro, el cuerpo podla lograr tantas formas de expresión 

como suglrtese el mundo simbólico de la obra. 

IV.VIII Deportes 

El deporte siempre ha gozado de buen prestigio dentro de la sociedad. Desde los tiempos más 

antiguos, esta actividad ha sido considerada como una tarea honorifica, no es de extraftamos 

que en una época como la que vivimos el deporte haya Influenciado a la moda. 

El deporte es una actividad que requiere que su lndumentarta permita mucha movilidad y 

exige una alimentación balanceada, por lo que no es de extranamos que la lnduslrta haya 

crecido bajo su amparo y con su estandarte. 

El deporte Implica juego y ha sido una actividad que permite representar a las naciones, lo que 

lo pone en situación prtvlieglada. Esgrtme el lema de que 'lo Importante no es ganar sino 

~ competir"; asl mismo, se le maneja como una actividad que tiene como ~nlco fin unir a los .·. 
pueblos y se le trata de alejar de todo fin polltlco. 

Hacer deporte requiere de cierta cantidad de tiempo libre y una Inversión fuerte en cuanto a los 

artículos que demanda. Esto Implica disposición de tiempo y cierta posición económica. 

Aunque existan Instituciones que traten de fomentar la actividad deportiva y se pida y se 

proclame que los pueblos deben hacer deporte, son pocas las actividades que pueden ser 
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ejecutadas por la mayoría de la población, algunas veces por lo costoso de los artlculos 

deportivos y otras por el !lempo que se requiere para desarroliartas. 

Es una actividad que aparentemente no tiene nada de polltlca, pero que sirve para conocer a 

los polltlcos. 

Este mundo, en que todo se especlaliza y en que hay una ruptura con los cánones establecidos 

por la tradición, pennlte al mundo de la moda deportiva que se extienda por todos los sectores: 

Ahora es posible ver a prcresores vestidos con tenis y camisetas, a profeslonlstas andar con 

sudaderas y ropa esport en sus lugares de trabajo. 

Existen ciertos ámbitos laborales que todavla exigen una fonna de vesllr formal, pero cada día 

son menos y cada día son mas los ámbitos en que se acepta esta fonna de vestir. 

La moda deportiva Invade todo, hay que llevar una vida sane, "hay que salir a correr todas tas 

mananas", "no fume', "no beba', "aliméntese con cereal de trigo lnlegral que ayuda a la 

digestión", "tome yogurth', etcétera. 

No es rarc ver cómo cada die hey más gente que se especializa en éreas que tienen qua ver 

con el deporte: nutriológos, dletlstas, maestres en educación flslca. 

El deporte he creado una moda vasta alrededor suyo, profesiones, alimentaclón y fonna de 

vivir. Ahora es Importante el confort. Existen zapatos tenis para cada actividad y con una gran 

variedad de modelos que en ocasiones parecen zapatos de vestir. 
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CAPITULO V 

ROLES 

V.I Hombre-Mujer 

V.11 Joven-Viejo 

V.111 Llderes-Seguldore1 
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Las acciones que realizamos siempre se encuentran dentro de un marco de referencia en el 

que nos desenvolvemos y del cual aprendemos formas de comportamiento. A medida que se 

van ampliando nuestros clrculos nos vemos en la necesidad de adaptar nuestra conducta a 

nuevas situaciones. Existe un papel asignado por nuestra condición de género y por las 

convenciones recibidas durante la enanza. 

Para Sennett los roles Implican un código de creencias y la medida y términos en que la gente 

toma sertamente su propia conducta, la de los damas y las situaciones en las que se encuentra 

comprometida. 

Lo femenino no es lo que se opone a lo masculino, sino lo que lo seduce, dedo que es més 

fécli seducir al hombre a través de la vista, la mujer lo sabe y emplea todo lo que este a su 

alcance para lo grar su objetivo, de atraer las miradas hacia sus encantos. La mujer engana 

con la apartencla se muestra con lo que tiene y busca la forma de resaltar sus atributos físicos, 

escondiendo sus defectos a base de maquillaje, vestuarto, peinados, etcétera. 

V.l Hombre-Mujer 

La diferencia entre hombres y mujeres para Veblen es la diferenciación en el trabajo. Los 

hombres han tenido poder, dinero y honor gracias a su trabajo altamente valorado. Las 

mujeres, por su parte, se han dedicado a la enanza de los hijos, a labores domésticas y a algún 

trabajo poco valorado. 
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Es lodo esto lo que ha hecho que el trabajo del hombre se haya considerado altamente 

productivo y no es sino a partir de que la mujer empieza a ocupar posiciones similares, gracias 

a las guerras mundiales, cuando se le valora més dentro de la sociedad. 

Hombres y mujeres han evolucionado juntos en el tiempo. Sin embargo, los procesos 

culturales les han afectado de diferente manera. Esta diferencia rue establecida desde los 

primeros estadios de la cultura, basada prlnclpalmente en la diferenciación del trabajo y 

distribución de la riqueza, béslcamente en posesión del hombre. 

Slmmel,por su parte,no Je quila valor a las ocupaciones de la mujer. la casa y la crianza. La 

familia es la primera Institución que rige a todas las sociedades, y la crianza, el sustento de la 

familia es el motor que sirve para el logro de todo lo que el hombre crea. 

A pesar de eso, Slmmel no descarta que las grandes creaciones de la humanidad· estén 

hechas por el hombre aunque sea educado por la mujer. 

Por su parte la mujer ha jugado el papel de objeto, estando subortllnada al hombre y a sus 

leyes. Históricamente las mujeres han actuado y girado en función del hombre, quedando 

subordinadas a él. 

La mujer como pertenencia personal ha sido destinada a proporcionar placer y funciones 

reproductoras, siendo éstas consideradas de menor categorfa. 
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Las mujeres como propiedad han sido utlllzadas y vejadas en muchos de sus derechos 

teniendo que soportar hasta el cinturón de castidad. 

Masters y Johnson, nos dicen que aún la ciencia y la medicina las trataban como seres 

Inferiores. Se llegaron a hacer estudios que lo confirmaban: 'la mujer llene poca o ninguna 

capacidad da respuesta sexual'. Charles Darwln, describe en un articulo del ano 1871 'el 

hombre es más tenaz, Intrépido y enérgico que la mujer y llene més creatividad. La capacidad 

mental del hombre promedio es muy superior a la de las mujeres". Freud sostiene que el nlno 

teme la pérdida del pene como atroz castigo lnfllngldo por el padre, y que la nlna se siente 

celosa y defraudada por la carencia del pene. 

El mundo de la mujer ha tenido que crecer a la sombra del del hombre ya que ha tenido que 

desarrollarse en un mundo creado para los hombres y a beneficio de ellos. Esto ha hecho que 

le sea dlflcll sobresalir bajo estas condiciones y hasta hace poco tiempo la mujer ha logrado 

sobresalir y dejar de lado el papal Jradlclonal que habla llevado. 

·:I-_.·," .·.··. 
'; .. ~ 

La mujer ha logrado Incursionar en el mundo del hombre con cierto éxito 'ganando terréno en 
\•, ";:,.'. 

ámbitos como el clentlflco, el tecnológico y el artlstlco, sin téner.que;renunclár'deÍ.todo a su 

femineidad, Esto se revela en la ropa y los modales: aporta al 'munélci.'~el.hogar riüev~. estétfC!I 

producto de su senslbllldad, da su gusto por el adorno. 

La mujer, cuando decide copiar tal cual al hombre sólo logr~· ser uná .. 1m1i~~1Ón de .segun~• 
categorla. Mas que buscar ser hombres de segunda, las mujeres debieran lograr ser mujeres 

de primera. 
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El hombre, que en alguna época tuvo absolutamente todos los privilegios, también gozaba de 

los relativos a ostentarse como objeto: usaba encajes y empleaba el mismo tiempo que utiliza 

la mujer en las cosas trlvlales de la moda, sin menoscabo de su vlrllldad. El hombre creador 

del simbolismo y la competencia en la moda, ha Ido cediendo lentamente a la mujer en todos 

sus émbllos, prlmeramente lo hizo en el atuendo. 

Esto fue disminuyendo a partir de la Revolución Francesa, cuando el trabajo fue revalorado y 

el hombre cedió sus derechos de lucimiento, para utilizar ropa mas adecuada al trabajo, ya 

que los encajes y las pelucas simbolizaban la arislrocracla que ofendla al pueblo: ésto, més 

que por el placer al trabajo, ha de haber sido por el miedo a ser decapitado en la guillotina. 

La mujer no dejó de ser objeto, siguió siendo poseedora de lo ostensible para seguir sirviendo 

al hombrey seguir siendo la muneca que hay que lucir ante Jos ojos de Jos demés. 

En Jos anos sesenta muchos jóvenes se' conclentlzan de las Injusticias sociales y polltlcas 

abrazando con entusiasmo la causa del movimiento de liberación de la mujer. Es en estos 

anos que surgen los primeros bares que exhlblan. a camareras con el busto desnud~. 

No es sino hasta los sesenta que _el hombre empieza a adornarse nuevamente, permitiéndose 

utilizar ropa estampada y colores que hablan sido propios de la mujer, rompiendo los colores 

sobrios ullllzados por sus padres. 

Las mujeres empezaron a tener Interés en muchachos que podlan ser tiernos y se velan 

fréglles. 
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Indudablemente los anos sesenta fueron una época de grandes transformaciones en que el 

hombre comienza a ver a la mujer mds como peraona que como un simple objeto, y al parecer 

la mujer busca a un hombre que no sólo sea su comprador, busca un campanero tierno y frágil 

como ella; que sienta y se meneje en Igualdad de circunstancias. 

Al parecer al hombre no le desagrada dejar de cer¡jar con el papel de hombre fuerte, protector, 

Inteligente, sabelotodo y puedelotodo, para adoptar el papel de un ser sensible que puede 

sufrir y llorar. Aunque esto todavía no se dé como una realidad total se han logrado grandes 

avances en este terreno. 

La moda, como la mujer, es femenina. Dada su Irracionalidad se encuentra formada por un 

todo, como la mujer misma, que no se fragmenta. La moda no se puede dar si no existen una 

serie de factores, un deseo de cambio en el ambiente. 

El hombre por su parte tardará más tiempo en apoyar esta nueva situación, quo hasta el día de 

hoy no es aceptada totalmente; mas a pesar de ello, no obsta para que el varón comience a 

realizar actividades domésticas, papel asignado históricamente a las mujeres. 

En el hombre hay una reestructuración en el pensamiento no sólo a nivel doméstico sino que 

abarca al laboral y al Intelectual, el de aceptar las nuevas condiciones de vida y.la Interacción 



hombre-mujer. La mujer adoptaré y compartiré con el hombre no sólo las responsabllldades 

que antes eran de él, sino también elementos Indumentarios que eran exclusivos del hombre, 

como el pantalón. 

Le división enféllca o Imperativa de la apariencia de los sexos se difumina y la Igualdad de 

condiciones prosigue su tarea, poniendo fin el monopolio femenino de la moda. 

Slmmel nos dica que la cultura primordialmente es masculina con excepción de muy pocas 

esferas. Son los hombres los que han creado el arte y la Industria, la ciencia y el comercio, el 

Estado y la religión. La mujer se encuentra en clara desventaja por no haber crecido a la par 

del hombre, pero al querer adoptar las formas de vida y de la producción masculina aspira a 

participar personalmente en los bienes de cultura ya existentes, de los cuales he sido excluida 

por mucho tiempo. Esto ha hecho que tenga que jugar diferentes papeles. Con frecuencia se 

afirma que la mujer no tiene un sentido objetivo, dado que la objetividad es de los hombres en 

un mundo creado por los hombres. 

El éxito que he tenido la moda en la mujer es que pone toda su personalidad, ya que se 

encuentra més unida con el centro y las partes son més solidarlas con el todo. De esto resulta 

que la mujer ponga en juego la personalidad total y no se separe del yo y sus centros 

sentimentales. El hombre por su parte es més objetivo, lo cual le permite desarrollarse en 

diferentes cempos. 

Las mujeres pueden permitirse Incorporar al guardarropa el atuendo masculino, mientras que 

los hombres llenen todavla algunas restricciones para utlllzar ciertos accesorios femeninos. 
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Rlvlere nos dice que la moda lleva consigo una doble moral, exige a Jos hombres més 

austertdad en cuanto a la ostentación de su persona. Esto se hizo notable a ralz de la 

posguerra, pero se ha dado cuenta de ro que esto le Implica: el vestido convencional del 

hombre suele ser desagradable ya que es Incómodo, el hombre se ha vanaglortado de lo 

razonable de su vestimenta, con Ja encldla de no poder usar todos Jos encajes y aditamentos 

femeninos. 

El anreglo femenino por su parte se ha relajado bastante y pemlte mayores satisfacciones que 

el masculino. Tiene la característica de tener una amplia gama de colores y matertales para su 

confección, esto res permite combinar levedad y elegancia. 

Creadores como Jean Paur Gaultler se esfuerzan por activar la promoción del hombre-obje!o, 

creando una moda de vanguardia masculina desprendida de tabúes. 

V.11 Joven-Viejo 

Es bien sabido que la apartencla es de suma Jmportanlca para toda la genia. Aunque pare los 

jóvenes toma aún més relevancia y éste concepto se cmJenza a producirse durante Ja Infancia, 

junto con el nombre. Los distintos elementos de la lndumentarta constituyen para el nlno 

pautas de comportamiento que lo lloverán a la toma de decisiones. 

Los jóvenes son las personas en las que més fécll se puede Influir debido a que su 

personalidad se está terminando de conformar, por lo que les es más dificil manejar el rechazo 
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social. Por otra parte son los Jóvenes los que necesitan mas el sentimiento de afiliación que se 

puede dar el grupo de pares. 

Le esperanza medie de vide so ha prolongado sobre todo como consecuencia de un mayor 

conocimiento de fa medicina preventiva y todos sentimos el deber de mantenemos eficientes y 

en forma durante el mayor tiempo posible para no sentimos excluidos de la colectividad. 

No es sino a partir de finales del siglo XVIII que los nlnos dejaron de vestirse como Jos 

mayores y este cambio se debió a Jos avances de Je medicina. Los médicos Ingleses fueron Jos 

que promovieron el cambio frecuente en la ropa lntértor lnfantll, hecléndola mas adecuada a 

las diferentes etapas de desarrollo flslco. Sin embargo, Ja etapa juvenil no corrió la misma 

suerte, propiciando que a Jos doce anos los nlnos pasaran e la edad adulta, sin gozar Je 

adolescencia. 

Antes los jóvenes vestlan como Jos adultos y se sentlen felices de vestir como ellos, ahora los 

papeles se han Invertido. Los mayores han roto con el espfrttu tradicional porque la moda 

joven les proporciona una juv~ntud o por lo menos la Idea de permanecer en fa edad dorada. 

Tanto pera el hombre como pare Ja mujer, ser atracllvo coincide cada vez més con el 

mantenimiento de los rasgos Juveniles durante el mayor tiempo posible, dado que Ja sociedad 

Industrial exalta el mito de la eficiencia y de fa juventud. 

Rlvlere afirma que existe el temor de hombres y mujeres se les retire de Je circulación, por lo 

que tienden a teftlrse el pelo, les personas meyore~ de cuarenta anos, tienden e cuidar el 
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cuerpo, practican deporte para mantenerse delgadas, buscan dietas para eliminar la celulitis. 

Los productos de belleza, antes slmbolo de las clases altas, han alcanzado, gracias a las 

falsas promesas de los medios de comunicación, un alto Indice de consumo y representan una 

prolongación natural de la higiene. 

Los Jóvenes ya no visten como adultos, han Impuesto su propia moda valorando su cuerpo. 

Delgados por su juventud y bastante más altos de talla que las generaciones de guerra o 

anteriores, estos jóvenes han Impuesto una moda pegada al cuerpo. 

La moda es una ruptura con la tradición, por ser novedad va acorde con la juventud, que 

quiere Imponer sus nuevos valores. Es también la ruplura con la famllla y la educación 

recibida. Muchas encuestas concluyen que las exageraciones en el vestir son sobre todo obra 

de jóvenes en oposición a sus famlllas. Le exteneze de su vestimenta de fe de un rechazo y 

del desprecio que les lnsplreLe moda juvenil es práctlcemenle nueve, ya que no se hable 

puesto le suficiente atención e los jóvenes y no es hasta este siglo que ras persones de edad 

madura ceden la moda. 

Esta moda permite la participación de los jóvenes dentro de un campo social, Yonnet opine 

que la moda juvenil es une Influencie netamente.norteamericana que se ha difundido por todo 

el mundo y consiste básicamente en los jeans callfomlanos y le bandera de Estados Unidos. 

También han Incorporado accesorios artesanales de paises del tercer mundo y telas hlnd~es, 

Una gran cantidad de Jóvenes en todo el mundo ha adoptado estas prendas de vestir como 

indumentaria diaria y parece no aburrirles, pueden usar los mismos pantalones con la misma 
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chaqueta durante largo tiempo, esto permite tener una establlldad poco cambiante. Esta meda 

ha permitido le estandarización de una forma de vestir y la confonnldad de estar en una moda 

de fácil acceso para la mayorla. 

La moda que llene un transfondo sexual, se hace ldenllflcable con los jóvenes que tienen 

honda preocupación sobra le sexualidad. También son los mejores compradores en cuanto a 

artlculos de moda, de tOdo lo nuevo y lo reciben con un entusiasmo que hace de estos 

productos un éxito. 

Los jóvenes han permitido el establecimiento de une moda unlsex, donde hombres y mujeres 

visten casi cualquier tipo de prenda sin Importar a cuál sexo estuviere destinada originalmente. 

En le Rlvlere considera que en la actualidad los jóvenes son los artlflces máximos de las 

transformaciones actuales, que oscilan entre les soluciones revolucionarias y les de Integración 

total. Uno de los sectores más Importantes de. los simbolismos es el vestido. Los jóvenes 

visten de diferente manera de como vestlan hasta hace poco tiempo y de diferente manera a 

como lo haclan sus padres. Los Jóvenes parecen crear modelos culturales altemallvos propios, 

muchas veces opuestos al deber ser. 

A partir de la segunda guerra mundial, con el avance de la medicina, crece la perspectiva de 

prolongar la vide; por ello la vejez surge como un problema social, ya que la sociedad no se 

enconlreba preparada para solventar a la población jubilada cada vez más creciente. 
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Esto ocasionó que la gente en edad madura tuviera que revalorar Ja existencia; antes no se 

pensaba mucho en Ja vejez, en cómo vivirla; ahora se Intenta hacer un nuevo planteamiento 

sobre qu6 es Jo que hay que hacer cuando se llegue a viejo y cómo se quiere vivir Jo que resta 

de vida. Se tuvo que buscar que las lnslltuclones dieran alguna segundad a las personas que 

se acercan o ya están en Ja vejez, ya que con los avances tecnológicos se puede prolongar la 

vida; no se sabía ni se esperaba que la vida se pudiera prolongar mucho más de Jo que 

entonces era. 

En los anos sesenta, en Jos que ya existe una mayor cantidad de hombres y mujeres en edad 

avanzada, prevalece una lncenldumbre y un temor de que ocurra una tercera guerra mundial. 

Con Ja presión de Ja guerra fría, establecida entre la extinta URSS y EUA, parece haber un 

relajamiento en Jos ánimos y en Ja Imposición de las normas establecidas, dándole un empujón 

a Jos pasos de Ja juventud, con más respeto y libertad de ser ellos mismos. 

Este pensamiento prevalece hasta hoy día, en que hay que dar paso a Ja juventud. Esto ha 

traído una pérdida de valores tradicionales y ha dado paso a pensamientos y valores nuevos. 

Todo ésto hizo cambiar la significación de Ja edad madura. Es querer prolongar la etapa de la 

juventud; es pensar que en Ja edad madura suceden cambios Importantes. 

La juventud día a ~re avanza a pasos glganlescos y prolifera dejando a un Jedo a Jos viejos, 

para hacer prevalecer sus valores. 
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Los adultos tienden a querer permanecer en esa etapa de juventud en la que hay toda una 

vida por delante, llena de grandes expectativas. Se encuentran en el punto en que se unen 

pasado, futuro y presente y este último, en muchas ocasiones, no es mejor. 

Es cuando se ha llegado al punto en que la sexualidad no se encuentra al máximo de 

polencla,en que los hijos se van y en el trabajo no hay muchos expectativas de ascenso; ya 

llegaron a los escalones ellos y se encuentran en la cima, o bien, los pasos a escalones altos 

que no se dieron en la época de mayor vitalidad, no es. fécll darlos ahora; lo único que puede 

garantizar el ascenso es la capacidad, la experiencia y el prestigio. 

Las mujeres, por su parte, tienden a querer prolongar lo que hasta hace poco tiempo era una 

excelente carta de recomendación: su juventud y belleza. Sin embarÍ!o,dla a dla se ve més 

lejana, empiezan a aparecer ciertas arrugas, la piel es mlls fláccida y empiezan a notarse las 

derormaclones propias de tejidos cansados. 

Ambos, hombres y mujeres, Intentan reafinmarse; él en su virilidad buscando mujeres jóvenes 

y la mujer se vuelve més seductora y més coqueta, buscando aventuras; El hombre se vuelve 

Interesante y la mujer, vieja. 

La moda ha buscado llegar a todo tipo de público: genté susceptible, jóven~s y a los de. edad 

madura, 
. -~ ·' :/( 
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Las tendencias características de la moda actual son dos: la linea clésléa y la juvenil. La linea 

cléslca y la pret { p~rt~~ tlell.en. ~~ª du~élón que no s: u~lt~ a unll eStiicrón; tiende a la 
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distinción, cuida mucho la sobriedad, asl como Ja calidad de Jos tejidos y se puede reconocer a 

través de su tradlcJón. 

La moda joven representa sin dude una forma expresiva, orientada hacia sus exigencias 

pslccl6glcas, aprovechando su mayor dlsponlbllldad para aceptar el cambio, Jo nuevo cerno 

autoafirmacJón. 

Los mayores son tradicionales, se aferran a sus Ideas y prejuicios sobre Jo que es adecuado, Jo 

que es elegante y Jo que es cursi. La moda joven se encuentra dominada por Jos mayores; ya 

que éstos proporcionan Jos medios para adquirirla. Los mayores quieren que las prendas Jes 

duren varias temporadas, Jo que haría quebrar a la Industria Indumentaria. En Ja moda Joven Ja 

calldad no importa mucho, Jo que Importa es Ja vlsla. 

V.111 Lideres-Seguidores 

La asignación del papel de Jlderdentro de un grupo es un aspecto complejo pero limitado; es el 

proceso més general de dlrerenclaclón de roles, medlanJe el cual un grupo crea especlallstas 

para el desempeno de funciones que se repiten periódicamente. 

Una persona no llega a ser Jlder solamente en virtud de una determinada estructura de 

personalidad, sino que depende de Ja poslcJón jerárquico, de atributos que, en virtud de una 
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situación concreta y circunstancial que se da en función con otros miembros del grupo, llega a 

establecer una relación líder-seguidor. 

Cuanto mayor sea la atracción que una persona ejerza entre los demés miembros del grupo 

tanto mayor seré el poder hacia el lntertor. 

Moscovlcl noa dice que el líder posee un grado elevado de certeza con respecto a su propia 

percepción, se siente més competente o més poderoso que los demés. Cuente con un marco 

de referencia propio. Considera a los otros, quité a diferencia de si mismos, como fuentes de 

Información carentes de atractivo. 

Los creadores de la moda son sfmbolos comercializados; los verdaderos precursores de tes 

Ideas han dejado su nombre para las casas que Iniciaron. Estos en su mayorla ye no existen y 

han dejado su nombre como marca de diseno o~glnal; fue el que logró le fama y el que en la 

actualidad las casas comerciales hacen vendible, Worth, que en su época confeccionaba, 

daba un estilo personal e sus dlsenos y regalaba a sus clientes con atención personal. 

En la actualidad interviene un slnnn de personas para lanzar modas; se organizan y buscan 

crear un estilo anticipado dos anos cuando menos. 

Existen creadores de la moda por vocación. Es una forma de expresar su Imaginación 

creadora y es básicamente un hecho estético. Estudian las formas del cuerpo, de las ciudades 

y la forma de expresión del arte. 
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El creador de moda se encuentra al servicio de una 'º""ª de pensar muy concreta, que no 

transige con lo que pueda suponer una ruptura con los valoras establecidos, 

El llder no es sólo quien crea un estilo sino quien lo vende: como entre artistas, el caso de 

Brtgltte Bardo! lo ejemplifica, cuando decidió ponerse un traje de cuadros vlchy, todas las 

rrancesas velan en ella su espejo, querían lucir Igual que la Bardal. Esto Influenció la moda 

femenina. Al decidir lanzar una moda se decide vender un Upo de Imagen. También fue una de 

las precursoras del blue Jean, era Ja Imagen de la mujer libre de detelllllnados prejuicios 

morales; fue una de las mujeres que se convlrtlO en slmbolo sexual, convencida y consciente. 

Era la transición de la mu)er cléslcamente elegante a la )oven emancipada, que trabaja y vive 

por su cuenta, pero que no choca con los papeles tradicionales de Ja mujer, Introduciendo una 

nueva folllla de seduccJOn. 

Los medios de comunlcaclOn se han encargado de rormar divas y éstas a su vez son 

precursoras de moda: se venda més el estilo de una artista que el da un dlsanador. 

la runclOn del lldar es la da marcar la pauta a un grupo y guiarlo. Esto es porque de alguna 

manera ha aprendido las normas axl.sta una presión para lograr uniformidad. 

Por eso es fécll seguir y apoyar a un líder que tiene seguridad en lo que hace y ha logrado 

sobrepasar ciertos limites. En la medida en que esté més cierto de sus acciones le serd mds 

fécll proponer y defender sus opiniones, lo cual te permitirá ganar més Influencia sobre et 

grupo. A mayor Inseguridad mds récll seré dejarse conducir. 
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Para Freud los lideres suelen ser personas que han adquirido cierto prestigio, son personas 

reconocidas por su nombre, por las doctrinas que profesan o por una obra de arte. El prestigio 

del llder depende del éxito que tenga pare la realización de las tareas. El fracaso suele llevarlo 

al olvido. 

Los seguidores del llder esperan de él que no se conforme y su conformismo lo llevarla a una 

pérdida de rango. Moscovlcl nos dice que las presiones que llevan a las Innovaciones nacen 

fuera del grupo. La presión hacia la Innovación es ejercida sobre el llder. La Innovación puede 

traer consigo la pérdida de popularidad La Influencia proviene de la necesidad sentida de los 

seguidores de obtener Información para hacer frente a su enlomo. 

Cuando un Individuo adopta abiertamente un comportamiento que la mayorla de los Individuos 

aceptarla gustosamente produce un efecto liberador en el grupo. 
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CAPITULO VI 

MEDIOS DE COMUNICACION 

Vl.I Cine 

VI.U T1levf•lón 

Vl.111 Propagend• 

VI.IV Publicidad 



Los medios de comunicación son tan antiguos como Je historie del hombre. Este siempre he 

buscado une forma de expresar sus sentimientos y sus deseos. Primero lo hizo por medio de 

senaJes; más tarde por Je escritura, por medio de cartas, libros, panfletos. Sin duda le 

Invención més grande pera difundir le Información fue el periódico, seguido del cine, le radio y 

Ja televisión. 

Los medios de comunicación juegan un papel Importante dentro de un proceso cultural y 

social. Estos medios nos permiten conocer el mundo. La moda se difunde ceda vez més répldo 

gracias a ellos: prensa, televisión, cine, ayudados por la propagando y Ja publicidad. 

Los medios de comunicación comienzan con el libro Impreso. Gradualmente cambia a obras 

con contenido popular, se empiezan a editar panfletos y folletos rellglosos y poiftlcos en 

lenguas veméculas, hecho que ayudó a la transformación de le época medieval. 

Con Ja Invención de Ja Imprenta sn hace més accesible le Información Jmprasa, puesto qua 

llega a un mayor número de per.;ones. 

La difusión masiva de Ja moda, par Kalonlko, comienza a partir de Jos anos veinte 

Interviniendo eflcezmente dos elementos: el correo y la clnematografla. 

Según Descemps, Ja moda no es arbitraria, Imprescindible y absurda sino e causa de nuestra 

Ignorancia. Esté nena de sentido que nos toce descifrar: podría estudlar.;e como un lenguaje. 
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Existen dos medios que han permitido difundir la mO<la: el plimerc es el artlstlco (pintura, 

teatro y ópera); el segundo es técnico (prensa, televisión y cine). Los primeros medios llegaban 

a escaso número de personas y los últimos llegan a una gran cantidad de gente en poco 

tiempo. 

Vl.I Cine 

El cine, desde el momento de su eparlclón creó a los grandes ídolos de nuestro siglo, que -

según Rlvlere-serfan lmltedos por miles de personas en su arreglo y en su comportamiento. 

Inaugura una nueva etapa cu/lural: la de la Imagen en movimiento, donde se eictasfan todos 

los hombres del mundo. El cine marcarla a más de cuatro generaclonas, proveyéndolas de 

suenos y fanlasfes, nuevos milos. Es un excelente medio para control e Imposición de valores 

y modelos de conducta. 

Para Kalonlko, el fenómeno cinematográfico Influyó tanto en el seguimiento de la moda que 

bastaba que la Dletrlch o la Garbo lucieran un sombrero de ala corta ladeado para que toda Ja 

temporada fuesen usados por la mayorla de las mujeres con alto poder adquisitivo. 

Los (dolos y estrellas; son las que se exhiben en ros carteles publlc/larlos, las que atraen al 

público a las salas oscuras, con las estrellas la moda brilla en todo su esplendor y la seducción 

alcanza el cenit de su magia. 
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El cine dictó la moda por tres decádas de una manera determinante hasta mediados de los 

anos sesenta, cuando empieza e competir fuertemente con la televisión. 

Los actores desde siempre han jugado un papel Importante dentro de la sociedad como figuras 

pQbllcas que son y ésto es més evidente a partir del nacimiento de la clnematogrefla, que hizo 

posible que une Imagen llegara a una gran masa, en distintas partes del mundo. 

Los aclores, por consiguiente, han tenido que cuidar su aspecto convirtiéndolos en 

estereototlpo de hombres y mujeres. A fines de los cuarenta y principios de los cincuenta los 

actores van tomando mucho peso pare Influir en el gusto del público; Je gente desea parecerse 

e la Marllyn Monroe o a Greta Garbo empieza a lmltertas, ésto debió haber causado gran 

Interés entre los empresarios que desde ese tiempo no dejan de explotar la Imagen de teles 

actores., como medio para obtener ganancias. 

El mundo de los actores guarda una fascinación especial, ya que sólo han sido ltderes por 

llegar a un gran nGmero de personas, convirtiéndolos en motor de cambio. Cosa que la 

publicidad explotaré el méxlmo 

Vl.11 Radio y Televisión 
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La radio es un medio lndlscutlble para enviar mensajes a la velocidad de la luz. Mn no deja de 

causar asombro el hecho de poder espiar un mensaje a distancia simultáneamente con su 

envio, La publicidad en radio se remonta e 1922 y, en televisión e 1939. 

Desde su nacimiento, en radio se puede transmitir lo mismo música que Información. En 

muchas ocasiones, se den delos sobre artistas y cantantes de moda. Ademés, se puede acudir 

e Is redlodllusora y presenciar en vivo a los cantantes del momento. Esta fue una de las 

primeras formas de acercamiento de los artistas con su público. La gente los ve y constate que 

son reales, lo cual les permite percatarse de que ellos mismos podrlan llegar e ser ramosos. Es 

ehl donde empiezan a convertirlos en ldolos, en modelos dignos de Imitar. Las entrevistes 

hechas a Jos actores dejan ver que en alguna época de su vida fueron personas comunes. 

La Importancia de le radio como vehlculo de comercialización y difusión la evidencian las 

siguientes cifras, que de suyo resultan significativas (corresponden a EUA): su poder como 

medio publlcltarto lo ubica actualmente en un nada despreciable tercer lugar, después de la 

prensa escrita y el correo directo. Los gastos brutos por publicidad en radio excedieron 702 

millones de dólares en el ano 1952, contra 288 millones correspondientes a la televlslón. Se 

estima que 98% de la población cuenta con al menos un aparato receptor de radio y, ,de ese 

total, cerca del 80% la escuchan más de 5 horas diarias. 

En la vida polltlca es Innegable Ja capacidad de penetración de radio y televisión, en tanto 

sirven de transmisores de Ideas, personalidades y carismas, que llegan a grandes masas 
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heterogéneas. Para lograr mayor efectividad, los oradores deben utilizar un lenguaje lacónico, 

con argumentos fécllmenle comprensibles, que más qua convencer al audltorto logren 

emoclonarto por el estilo; en otras palabras, se confirma que la forma es rondo. 

En su estudio sobre Jos !dolos, Rlvlere establece que los de ahora son más televisivos que 

clnematogn!ficos, ésto ha redundado en su progresiva lntemaclonallzaclón. Los artistas de 

Hollywood son los que más Influencia llenen en el gusto general, pero sin duda en cada país, 

gracias a Ja televisión, nacen ídolos de rácll Identificación para poder ser Imitados, aunque 

éstos se muestren extranjerizados. La moda que se copla de los ídolos nacionales es de 

segunda o tercera mano, ya que éstos no se encuentran en muchas ocasiones a la vanguardia 

de la mOda. 

Vl.111 Propaganda 

La propaganda, según Young, es la manipulación deliberada de fas palabras y otros símbolos 

con el fin de conseguir un cambio de opinión y actitud definitiva de las acciones. La 

propaganda utiliza la sugestión y otras técnicas conexas con el propósito de alterar y ·controlar 

las opiniones, Ideas, valores y en último término de modificar la ecclón manifiesta. 

Es parte de Ja formación de mitos y leyendas pero, a diferencia de éstos, se hace de ronma 

deliberada. 
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El propagandista provoca la asociación mediante la sugestión, anadlendo nuevos relalos, 

explicaciones y descripciones con el fin de despertar en nosotros miedos, cóleras o alegrías; 

nos haca aceptar las nuevas leyendas y ser partícipes de ellas por medio de la proyección, 

alimenta la fanlasla; ésto permlle manlener cierta solidaridad de grupo. 

De acuerdo a Young, es un procadlmlenlo creativo, que proporciona una base de creencias y 

comportamientos activos. Da lugar a Ja Integración de nueslras actlludes. 

La propaganda debe tomar en cuenta a quién va dirigido, sus objetivos y deseos básicos con 

un contenido simbólico que capte la aceptación mediante la promoción a través de la 

sugestión; para poder modificar Jos efectos de las Ideas, acllludes, valores y acciones. Va 

dirigida hacia ciertos grupos y slluaclones especlales, donde se dé una slluaclón y una función 

de prestigio. su forma de presenlaclón es repetitiva por medio de ra Insinuación. 

La propaganda debe despertar el deseo por algün objeto; mlenlras este deseo se fruste más 

lnlensa será su eficiencia ya que de éslo allmenlará a las masas y servirá de refugio. SI estos 

deseos no han sido frustrados, buscará una forma para aparentar que sr Jo fueron, para lanzar 

un programa que lntcnle satisfacer las necesidades de le genle a través de la compra de un 

producto, y no vacilan! en buscar motivaciones que causen gran Impacto a la población hacia 

quien va dirigida, llamará para promocionar su producto a líderes de prestigio, polrtlcos, 

actores, etcétera. 

En su estudio sobre la propaganda, Palmar afirma que es la divulgación de falsedades con 

algOn slnle•lro propósllo. 
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La propaganda ha creado dellberademente estereotipos de hombres y mujeres con el fin de 

obtener un beneficio: vender. Y lo he conseguido con éxito ya que mujeres y hombres que no 

. cumplen una serle de requisitos no velen y son hechos de lado. Por su parte ellos se sienten 

menospreciados y queden fuera de la jugada. 

VI.IV Publicidad 

La publicidad y la moda son enlldades que van de la mano. Ambas se manejan a base del 

deseo, en un mundo simbólico lleno de sentido. Juegan con la realidad y se abstraen de ella, 

estén obligadas a existir porque realzen fantasías de una manera Inconsciente en la gente. 

Existen por derecho propio y son esenciales en un mundo que necesita de estos aspectos 

slmbóllcos para da~e color. Tanto una como otra se complementan para llegar a las masas, 

ayudadas por ta propaganda para tener éxito. 

Se llama publicidad a la propagación de Información pagada, con el propósito de vender o 

ayudar a vender mercanclas y servicios, para ganar la aceptación de Ideas, para que la gente 

crea o actúe en determinada forma, según definiciones de Palmer. 

Por su parte Chévez detalla que la publicidad ayuda a la venia masiva, abate costos y enajena 

a la genle. La percepción antecede a la atención ya que es la clave para los conocimientos 

que nos llegan. La publicidad se vale de ciertos procesos pslcol6glcos como la percepción, la 

atención, la memoria y la motivación. 
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La percepción pennlte Interpretar et significado de tas sensaciones que nos llegan a través de 

los sentidos, siendo et proceso mental el que liga los hechos ya almacenados. La atención 

busca captar nuestros sentidos hacia un punto. La memorta nos pennlte recordar ta marca de 

un producto o tas Imágenes de un comercial o spot; es el poder que posee la conciencia de 

abstraerse del presente para volverse al pasado, en un m~vlmlento que trasciende al tiempo. 

La motivación utiliza los sentimientos para motivar un cambio de ánimo. 

Gracias a ésto podemos relacionar hechos que se encuentran en nuestro entorno y poder 

recordertos nos Induce e la compra, e través de los mensajes que nos envla ta publicidad y 

queda la sensación que quisieron transmitimos. 

La publicidad ullllza mucho le rtma y ta repetición de un mensaje para que quede grabado en 

nuestra memorta. La publicidad en le actualidad presenta sus mensajes en una gran vartedad 

de fonnas: sugieran, Impulsan y motivan muchas coses en un soto die. 

Le publicidad busca causar una reacción en la gente hacia la cual va dirigida, pare que 

compre, que Identifique un producto, pera que el mensaje que menda lo haga suyo, que lo que 

promete sea accesible, "La·ruble·que-todos-quleren", motivando et deseo secreto de querer 

tenerle o bien, ser esa rubia, aunque sea con el caballo tenido. Busca llamar la atención 

lnvotuntarte a través de estlmulos repetttlvos, a través de luces, anuncios en movimiento. Un 

mensaje corto y agradable 'Compra medies pare Impactar el hombre que t~ ames". 

Le publicidad no deja de Invadir nuevos espacios: televisión, radio, prensa, etcétera. En la 

comunlcectón legltlme la publicidad accede a ta consagración ertlstlca: entra e los museos, se 
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organizan exposiciones retrospectivas de carteles, sa premia su excelencia. y se vende en 

ta~etas postales; a los publicistas se les van Jos ·ajos tras el arte y el cine se dedica a sonar en 

abrazar la historia, 

· Los partidos polltlcos adoptan en los ochenta, un estado de desarrollo cada vez mejor 

publicitado y más desarrollado el servicio del pllblico e Interés general, 

Al referirse a la publicidad Llpovetsky establece que el arma de la publicidad es la sorpresa. 

Opera con la orlglnalidad a cualquier precio, el cambio permanente y lo eflmero: todo salvo 

dormirse y volverse Invisible al hábito, Vive de la creación Incesante de nuevos anuncios, 

Imágenes, alln con los mismos sfogans, "Quién crees que lava la ropa?''. Los escenarios y fas 

Imágenes no pueden seguir siendo los mismos. La c.ompetencla lndustrlal Impulsa la carrera 

hacia lo Inédito, el erecto de lo dlrerente para captar la atención y fa memoria de los 

consumidores. 

Perturba alegremente ciertas convenciones, rechaza los llmltes y se· deja !levar por la 

embriaguez hiperbólica; toda moda acaba en exceso y la publit1<iad no retrocede ante el riesgo 

y de pruebes de la lmeglnaclón lógica. 

La publicidad convierte en estrellas a los productos, los personaliza y crea marcas-persona con 

un estilo y un carácter bien definido "el hombre Martboro", "Ponte como quieras, ponte Cortan 

Grey". Del mismo modo ta moda Individualiza la apariencia de los seras, la ambición de la 

publicidad es personificar fa marca. 
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La publicidad que originalmente servia para Informar sobre .la cualidad de un producto y 

fomentar su venta ha pasado a la persuaclón en primer plano y después a la persuasión oculta. 

La publicidad persuade hasta en aquello que ya no se cree y se sabe que no existe, anade a 

tos objetos el calor, el ambiente, que de otra manera los heria fríos, lndlrerentes y hasta 

hostiles. La publicidad, dlca Baudrlllard, permite personalizar a los objetos, los dota de calor y 

senslbllldad, más allá de la compra misma del objeto. 

En sus reflexiones acerca de la publicidad, Baudrlllard dice que llsta,más que utlllzar un 

discurso lógico, utlllza una lógica de la cohesión y de la fábula, no se cree en lo que se dice, 

mas se obra como si se creyera. El producto en realidad no convence a nadie, racionaliza la 

compra y permite creer en la publlcldad, por lo que hace creer: Santa Clós no es más que una 

fábula racionalizada que preserva la segunda Infancia, por la gratificación que reciben los 

padres ahora ya adultos. La publicidad crea una vida Interior, en la que trata de preservar los 

aspectos Ideales de la vida. Esta fábula no es artificial, está fundada en el Interés reciproco. 

La publicidad trata de seducir en todas sus formas y todo lo ha cargado de sexo y, más 

especlrlcamente, de la sexual/dad femenina en todas sus representaciones, debido al hecho de 

que se pueden explotar direrentes partes de su cuerpo, sus posiciones. Todo lo que se anuncia 

tiene que Ir acampanado de une Imagen de mujer bonita; la explotaclón de la Imagen del 

hombre es más reciente. 
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COMENTARIOS FINALES 

Hablar de tlfosoffa es hablar del hombre. Al hablar del hombre nos referimos e todo su ser y su 

ser es flh::isofía. Aquí hablaremos tan sólo de la moda como una parte de las muchas .que 

componen la filosofía V al hombre. 

La moda como creación dar h~~;.b·fa"·y, P.:_~~a~ei'hOmt~~; qÜ8 rO ha reba~ádo Oñ mUchOs a·spectos 

mds slld de lo qua di mismo hublers\speré~~·:.Algo tan slmple:y Ú~ complejo á Ja vez( tan. 
:·. , . .-.,. '.>"<."" ·n· -·· 7: ·'.·· i: ·:,, .<· · ··· ' 

trivial V tan profundamo~ta'· a~íai~Bd0. corr:o un~ -~álUra"VitBi "dB ál ~1~'"10~:. ~li~-.e 'permite én 'un 
• ' ' . ~.I ;,-.' ' • ,.; ~'. ' ~ ',, .. ; :~ 

momento dado ser tenz,:~cl~o ·ar·~-BiiEt¡~---~iét~a~s·d:'d·~--~t·ñ·~-:-~'irlQ~l;;·b:at-aÍÍ~·; J,~~'tO?C~mo On ~1 

principio de los tiempos: ciomó;u~·~ra~'gJ~;~·~~·. ,t, ;~ • ·,·, < ·. , • ,,:.7, .. ·: . 
. ,·o. . ¿:_;:-~:~}-,:. ; : ~-. 

La moda no tiene razón de ser, si~a-· a·s~ri u·n-CS~áCi~·~' ~fúdtl~~-·q~e ·perñlíú~' B~i~~-naÍ y l/~~ar -la 
.. " .. • ·:·:: .• • •.r \ '"; ~ : :.<'· 

vida con un poco de prestigió. Ya·· q·~e ·¡9·_mod1{n¿S da·:tán .S.ólo ·esO::. NO Jor;,,·a 'parte' de las 
/. :' . ,.' ~-:-;.-·, : ' - • - --::·. ,>'.·-_':; . .; ,. -,,.•'-'¡.'- .----~; ;.· '·;'.. . . '~ .. '.·•- . : 

,. ' .... í·:. ,';o ........... , •..• ,.,,.,,, .. ' 
que so encuentre· en el· ambiente,·: en. lo. cotidiano~ .. -aún- con. todas les llmltéclones de su 



. . ,' .,__ ., 

La filosofía da la moda nos habla del carácier natural de diferenciación de ser púitagonlsta v 
, ._; . 

de poder destacar sobra los demás miembros de un 'grupo. Ta~~.l,án. existe ,1~;·~'.ra, parte da 

nosotros que nos habla de la necesldod de sentirnos parte de'~.; d~más/'de ser'. un()' con 'el 

medio. De no estar solos. Es el dualismo del ser humano l~i~~ra;;~ ';''.~d~;;.:;~·~·~ ~~~;upo V 
" • • .. ·" -·. !'" . '' 

por el otro la diferenciación de no pertenecer a otro QrUPo ·y· ~~~rif~~(1~\~1fB~~~~'JD>-B~' ~n .este 
~· (i .. _.·, .-,, 1;\': -~'\';~ ' ... -

aspecto en el que se apoya en la moda. ··: · :-~ .. -- ·>:;~, , :: :· 
., - ' ,·:'·:' 
<; _··>;::~·~.,.·'. :'.>; )t:;:·.:;·:> 

Su objeto es atraer la atenció.i ·de 18 gent~· y .-d:Q '.:o;i~-~~~>,~·~\·~:ir~·~~"-;1~~':··~:1',;·~·~¡~·s-~ .. d.~~· s~·xo 
,,. .. _, · .. ~)~·:~·¡¡·- ' .. , .,; .. , . -- :-_; ' .. { ';.-" 

contrario, la moda siempre esta en btlsquede --const·a-íitÜ--d8 )B ·s~Ch.ic·c·1ó~:-~s1árl-lPr8 cae ·en el 

Juego de ;~Jaree ver. da la aperlencle de lo astátl~~; ~ Í~~~~;~~;~~gri:~;lo por ~Í ~o~anto. 
. - .. _,._~~~~·,.,.,;~( .. :'.·:;.".·,-"·:¡~-\·>" ::t~.:- .:.;.: ·.: ... -. -.. , 

La moda le permite-~¡ hom-br~ ·~~t~r ·~1 \arit·~-d~ .. ¡-~-.«~~~"··~-~ arit·~~i :~/~;~<;'.~·~-:~~ .. ~á~:'~l~ro e~ las 

ciudades que _en las ~omu.~J-~~~~~:~~J~~:~:~~,;-~~ás~, ad~·::~~;:: lás ~ ~~~-urll·~~de~'.: :~il~ltf~esí · que 
.. --:..; ... -,::. ·; ·~, .' ~ ~ .·. ,': .. '/' ''">:~:- .. ·¡."-~ 

todavía conservan rTiuchaS de s~~;,:~.~stumbreS-anceStrofes y· nO tienen aú~ ~a~t~s ·neceBldedes 

ortlflcleles, ni' los 8Vanc8s. 'te'crl01óQ1COS~ .. ·~f, ~·~'~h{·~·eriOs :~'\a' ~~·d8~~·: EátóS.''Són loS factores 
.. -.. ., ¡ "\'" :,.,_; i..: .,.. -.. ~ 

que hacen que se c:>i?8eiv'8·~·~--gr~<do ~~ .. -á~á~.ce,'::··· · 

Muchos de los ,habitantes JÓv~~~s de,las~comunldades rurales llagan e s~ntlrse Inadaptados 

por no poder estar a la inód~·,· ~~··"q~~.i~~ .-en:¡~~:~n--de eua, 8.:iráVés'_de .. ,o.s -me.dios m_eSJvos .. de 

comunicación,· sienten l~s ·c~r:n~;~11.:~Úe· 7~~,·s~·medio ~~ tle.~a-r{:-úefi8~ .'~.·~usé~~ a~ercBrsB" al 

medio que la ie1eV1~16n ·¡e/~~J:~~trá~~ :E~;e .: s1t~,~-c.ió~ .1_~·~: g~~~~~·--~. :::c~S ·:u~ .. ·'..S~nt1m1eritO 'de 
~- :-.-'' :- - ,_: .,·--. --=-':.. 

soledad, de olvido, da 'sabersá'.fuérá-_de._ápoca.'·cuando llega alguna novedacf.'y 'pueden 
-... :·. ··:.,.;· .... <:;_.::!/.:·,:-·.~ ',''">·.'::;-.-;,, ... "::,~ .... ·->:·-,,::·>· :.-:«· . .,.~:.·- :. ,-

obtenerla, los acerca a Ja m0d8, la' cual es fáéllmente aCépt1ida y válOráda como· elg'o digno de 

lucir ante sus lg~ales, com~--~n~.~;eda.lla·:~ Ú~,;~~;:c~locándol~s .. ~~ :~~a ·~~~;clón ~·ar ~~rlbe' de 

los demás, que l,es d.a estatus. 
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Es una forma de traScender·y_de sentl~se.stiperlof a lós demá~; por poseer algo que parece 

moda capitalino. Esto ·no sól~ ·p~d!Ór~ ·~ar un. a.fán de compe¡encls, sino también un anhelo 

natural de satis.facer~_ l_a· CUri~slda'd;"d~ ir~S~ender ~onoclendo y mostrando lo que los demds no 

tienen. 

La sociedad .... dln.i~lca y cadá d.la cambia més velozmente, debido e que le Influyen un slnf;n 

de acclO~es,· .que .18>11~~~~·. a ~~dÍflcaclone·s y la hacen evolucionar hacia la modernidad. los 
. ·. ' . ·~·. . . - . ' 

cambios ~9. h·B'c~n. ráPldamente en lo que se refiere e los 
1
espaclos físicos más no a los 

mentales. Eato ocurre. alln més en les poblaciones alejadas. 

los cambios se' dan por la necesidad de la gente de adaptarse al ambiente, de concordar con 
. ,_·: .. 

el pensamiento que se· P(oClama en_les calles, de cortar lentamente con el pasadó, de. llénar 

. los espacios vaClos ~e lé vid~~-;~~l-~1~·~·~: ·:L~~Ídea de !~ .mo.da es, "cembl~, llbert~d'_y p_r~~-~e~o", 
se asocia a la fantasía y a· los. S~eñ?.s d-~--grandeza y ql:'e fuer~n _tras~ltld~s de boa.a e~·boca. 

. ·. . ' ' , .. · .. ·. . - "-~· . . 
Lo que le ha dado este sentido son los objet~S, de los ~uales se· formo, ·an su Inicio estos 

. . . 

objetos tenlen el significado de la hszeñe de salir vlctorlo~os de una. botella y se mostraban 

como trofeos signo se valentía, 

El avance de le sociedad hacia nuevas 'termas de vide se pierde el verdadero valor de las 

cosas, pera tomar cualquier otro y la hazaña se halle desplazado por los objetos. y adquiere el 

valor de 6sta. Los objetos son valorados po~ lo que son en sr y no como fueron e~qulrldos. 

Los componentes de la moda se fabrican en serle y son relativamente .de fécll adquisición, por 

lo que cualquiera pueda obtenerlos por medio del dinero. 
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Le moda os· u~ a~'pectp ·~e __ la,·.v.i~~;·.i:n0d8rnB. Q~s· ~e encu~ntrá en todas partes v se vive en 

todo lugar. Se la p~~dG e~cori.~r~·r. ~·n, 'c~~~ fin·~.~~-~~-n~~ ·u·n? _transita: en casa, e_n la escuela, 

en el trabajo ven la calle.' Es fácllmente'parceptlble su .~·s~ncla en c
0

omunldades rurales. En 

algunos luQáres se pUSda dlsfrlit&i i·B··-~~:r~~~j~ d&.· 8118/.pBro gerler81i-nénte dato s'ólo se IÓgra 
.·· ."; ,· :'!.''.:,':\'/ .. ,:':'!>."~;:::::_'.:·~·,.,_::.,~=.;\;<'>,~·:";;·.;,. ~ ·::.,~.::.:. ... ::.:. ' 

cuando se la aleja de una manera prem~~ltada, ·como'·al lr .. ~e vacaciones~ ~I salir con ánl~o 

de encontrar 8100· difér~nt~,:· d~'·i;~~~·ar :IÓ "P;~ad;;"o··1~-:·t~~~Q~ú1decÍ de. la' n·~túrar'eZ"a~· Esto·: es 
'.' ''., ·" ·:, f: ":·~: ,'·;,:,':.:. ·:.+-'.,:;.-::.::·:.e-".:'.~'\''~\'.;,.".:.~:./"<·'..-.~ _'_~ ". (\. ;. /. 

como una forma da escapar a unli éoildla~ldod a vece?b~\~°'~or~:· '~ Y. '" , 
Volverle a, .. entlr nos devueJVe a la realidad, en todOs_S~s ;fisPectos::. eÓ 18 Biqúltf:ictura·, en los . 

símbolos del progreso v los placeres del lujo, .•<' · ':~\' . ·,... 'f:\.c···'.·· . ·. 
,'':''; .·.)>:}',~:·.· 

La moda se ha metido en todos los rincones de 1av1J~ a'a:;, n; 118"1~ ~;erclbÓ como una 

motivación consciente, el buscarle v formar parte.·~~;.;~¡1a'·:~·ri·;~~~~,~-~~.~~-~~l~~~s aa·h~ce de 
-·._"' ,;,.,·. '; 

forme lnconslente, debido e que se encuentre 'lo Cotldlaiic/&é rl1eOa' su' 1~Port~ric'1a, .Y se toca 
. ' ¡...... ,, . .• .... . 

el teme de una manera superflua y tonta,. au~_q.ue .·poi :~tr~ i"~dCt: é~-,~·~erl\t~S, ª~-~l~n~S que· n'os 

llevan hacia su bt.squeda, 

, La ausencia de la moda nos puede llevar e 'sentlinos tUera, de ápoca.' como en. atraso: nos 

puede Infundir la creencia de que para ac~rca_rnos ·a· ella basta con salir del límite en que 
' . 

transcurre lo ordinario. Aunque tainbldn es un hecho que en cualquier lugar, por humilde que 

sea, no haya por lo menos un obJ~'to. q~~e á~ e~~~ent~·e e la moda: ·_ 

' .. <<. ' .. ;.:. - . 
Podría decirse que lamo.da es~ ~á~ ~·Ü~ ~~:a'.~~sa, una Idee. Idea que se concreta en muchos . .. ,· . - . . 

de los objetos y con un. co~porta~l.entO. ~coide el lugar. La mod& Se .da en Imágenes que 
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nacen del pensamiento y se concretizañ ·~n:al,go sólldo c-~mó-_sori las 'acciones· V los objetos. 

Aunque es rnés grande la Jdeá de le .:nod-~ e~·~liriá~~-~~~ .que ~~ ~~~~r~to .. 
' ,,. :;· 

,>·'· 

Mientras más se aleje elgule~ ,.~~·· i~ ·:'~~·dB~:-~is ;·~: ln-~-~d&<~~ ~;;~· d~-. ~flste~B' ~· S~ enÍO.rno se 
, . -_ :'_: __ · ~ .. :'~ .. _\_-): ::_:\_ .. f;},:;.\:·--~.'..,~-';>'.·:;:.<:~:-··.· ,-{~-:-:' :<·'.,, ·:-.\"> '.' .. :.:._·'.'. ·. '.·' ¡~ · .. 

vuelve melancólico. La trlst~ze_ -~~~~"-J.~ _c·~-~-~to m_~~- ~e .e~~á_ l~j~a ,~-~ 1~. j~-v~n~ud; en la m~dlda 

:~:n:: ,::::: :~': :::,::~:~:Eüi:!;I:Il;t~1:\1:!t;::~1tm18.:JJr~~:m•rsln~do: . 
,:,,...,:.:·-:.-. :·:._:<?./.:'·)·.,-·' 'i• .:"< ··-'.''\', ,.';'.~~'~'.~'· 
·.:.~~::··~:;;,? --. ':<:~:~ :·:i)' ;·:/:·,·-:_ .. 

Este aspecto se va un ta~t~ di~~tl~o';'pe'ro en 11 ·realidad n~ lo ~·· ya qua muchas da les 

:::::::,:.q:•P:~ :: :enn7't;f f .·i~· ±t~fr;fr,:1J~.;j¡o]l~i;;~~::1~:f ;bj::~:,:;~: 
· .• ., .. ~.· :_:!- "' ·\ ~~;. .. f :. 

han mercado como estÉtreOt1PO dB~mUJBr· ú· hO~-~~e: 8Ctúé~~'. ,._.,e , _ :i:;:,_> -· 
•;'•Cr• ,o::;:• ";'.•• :•·•< ,-', •, 

t: ~ 
También asta Ja parta da l~s qÜe iuitán fuerá dÓ. le moda por IÓ. JriaegÚ.rldad da 'sr mismos, y el 

.·. . '.·. - . ··~· :·:.;.·!'-.'.;;··x .-:>· .-.,'·: .' .· . -~_{::: -~~-.- , . -. . '.,_.J - . ... .-

·temor de ser criticados d~~~r~.-_~~1: .. ~~~f.t~·-:~-~:-~u~ --~ .. ª-· d:~~-~-~v~~~ve:~~~-Y~ :q~~" ~º"-~.e~J-~r-~9_'_ª l_e 
moda los harre de~ta~~r' á~~;;~· J~;'.·::~,~~:~·~~~~::·:~~"'.;·~,:~-;~--e:r:~·~i 11~'.~~,,~~iJ~,;;~~~~~: ~~~ ~n 

- ..... _ e-'~. ~ :. ~. ,, ~ ~ ~' ~> ,_ ',_:- -.--J>. ;•'. ·w~;.- 1;;~·::.?~l.'.:.'. :\,'.;: :· ''.·;->·· -_,,_ . . . 
general existe una uniformidad en el vestir~· los universitarios han· creado une moda sencilla y 

• . > : -·_;:_~"·. '.. ": .'e~~~'.'.' :'.i/:,~·;_~· :~'.;': ;;:~'-\.', ':1~-,"~~·:<~{/<}!·~:>:·\·i:~.;-:, ;'f_-~,-: J ·''f': ,-·.,' ¡ . 

tradicional. La persona que·~~ encuentra·~_ a· la tmoda ~de los" ~!-~eñedores' 10iir8 ._·Ser :·visto 

fácilmente, lo que pueda llevar 8 sentlrse.tUG-~~:-~~;:co;ri}~X~~~---': -'.- · \$~~, :¡,; ~:·::'~::.~ ·: 

··:'·,: '·: _, ,, __ ; :_::::-· >:.~':· .:':~:·:' ... '·.•.:· ..... ~ '¡ ¡- -· ·,,' 

~:"{: ... ;.·:. '··; -~.·-.·, . '. /'::.·::, ,. '' -''::<·.,--.". 

En la Universidades la moda en el ·veStfí ~Ó·: ha:--~id~~:prepo~q~fa~ié~--Pe;~~:~o:·á~r· JoS·, t~mas 

acaddmlcos y las corrientes de moda, qu.e los llevan 8 buscar: lnVeStig~~l~n
1

e~~- ~~·~ÍciPaclci=n,es 
', ... , .•,•· - '• . 

en congresos y cursos que hablen sobre le nueva cor~le'1~8 -~·~~~-~~: ~~· -_-,~~ti~B~~~-~~ poco 

tiempo deJen de estar vigentes poi otra corrleryte Ct&nifflca' Que. hBC~ sU' aP~rlcJÓn como 
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panacea de los avances aunque esta se encuentre basada en princlPioS ancestrales. A este 

tipo de corrientes se les descalifica como moda. 

Una-· persona que se precie de ser optimista, aleÓre y prc:>gr~~l.sta está a la moda en uno o '
1 

' . " 

varios aspectos de su vida: es la forma de conlp.ort_arse .de~fro o,fu.era· d~Í hoga~~· ra manera d.e 

vostlr y de arreglarse. 

La moda es escurridiza, .es lritáiióible .en· la· 'inedid8'quO: no· se-PuBd& -t~CBr·~~!)mo un objoto · 

totellzadO, esta en·'e1 áira· -q~~:.'.~~-:'.r~S-~1~~-. y·e¡,· 18 ·-~,d~_'riót1d1a.Oa>·~·~ S1~~t·~;'-t1e"su~Fia 'con 

Es algo que ss ~néuentra en'~1°amblent~ V le pértan~ce'¡; to~e l~\¡:~Í~/ .t ~~Íéctlvldad, pero 

que no tiene· duénó;"'Nl:~l;~-~¡~;~ .. ~;~s··d1í~n~~J~;:rv ·c~~~~~"r~·~:-~~- ~·d~a::;¿~,,·~su~:-düenós, Ya que 

olios no d~t~imínan ~¡ "ª:: ~~~ ;a'd?,"·f~~,,~,¡~s ~ue;Íre~:~tc~~ñi1'~~ m'es Í~~o lii ~o~ledad 
dlrd lo que est1fde moda

0

dlrlgilind·~: adopt~ndo y, a~n atácendo-aquel/o que' no io estd. 
'" :._:._:-~/:>~ ¡-. ,.,·.:--\~-' ~··.o> . • •'._ - ~.,.- '~:,! ,". ·~,-

' '- : :.: _.,:' .-~, _, ~-'.-~'-.:.-: :.,:,~ .. '>i··"'" .. 

En le actuelld8d/ e1 't1emPó' QUB' taidé 'en .. lmpon8~Se": une "O.lo.de' e'~~ tán: Corto qUe,' cOlno' 'dice 
• ~ .:>:» : '. ,, , • . :,\' ,"'--¡.· •, ·. ' ' ··,.: '.> .:.:>· ... " .•" ;; 

Deacamps, el objeÍoplarde su funcló.n ent~s de que;~ encuenfre '.de~g~~te~o! Este, debido al 

tiempo que tard~ ;n ·Jir~~1i;.~ ~a~I~ ~j i~ttl~~r ·~~ le c~le~;l~;d~~ ·~: ~~·:i~n~; ~~~· a0c~pt~~lón 
más o menos gene~·ar, ··s~ di'tUíni~~····g~~ ~~~~·s:."~'nt~r~ore~·:: '., -· ,..· ... · ·"~·et· · ·:\· )'_:/, ·.·': 

:~·-: '. ,;._ ;·,' >;,', : :' .• :, :~~::- ~ ., '. : -· 
;, '· ~ .'~'\ '', ., .:....·.' :(,.. :·~:--.'- __ ,. 

Los famosos ;¡~·la moda tan sólo darán la pauta ;e lo qÚ~'.serd.laTsa~;~> ellos son tan sólo 

poseedores en. parte.: LB'to.tel!da~· d~· ~e ~-~~8 nO eS de· ~ádi~-_\, s'!~' OITib::~:~. ~;_-~od~~, 8n tanto 

colectlvldad. ,. : ~. 
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Se encuentre en todo I~ cotldla~o, la' calle, ffiedlos de ~OmuniCacld.n, ca~~'. BScue.la, ye que es 

objeto Idee y acción, que la f~rmen. Así ~omo no es de nadie, ~~ ·hav·· ~.lg_~¡~~'..Q·U~ no teí19a ~n. 
cierto medid• algo. de ella v se I• vea sometido directa ~ lnd.lrectameiile~ · N~.·.~~v'.qulan se lo 

substraiga en un mundo con cierto grado ·de Bvance •. A ~~Yor·avanc'a'··~OCial\, ·cu1iura1··5·~ 
' . ' . ·'~:-;:,:~.':-

encuentra más inmerso en el mundo de la moda, ,, 

La sociedad stempre se encuentra en constante ca'mblo. Una ·'&ocledéd·-'dln6m1Ca 'tr8fa de 
:, .. ,,~-:.,: .·;:·; 

Igualarse con los países más poderosos, para sentirse 1QUar,"á'.eUOs·,, .. "pc:rD pretender tener ros 

mismos beneficios y para sentir que no está en el subciesé!rollo:• ·. '·'-' 
) ., ... _, .' 

Por eso, los países menos desarrollados intenta;á·~~-'1~i~·~·~·.··~~'- ~~do a lo& más poderosos, 

-.;-;:-

El doslumbramlento que produce Esiados Unidos dé°fAmdrica:··e1 :páia· más poderoso de la 
.: •• i '· ·!. -,_~-~~· • . •. ' '-~ - -- . 

historie, es modelo a Imitar, por Jo m·e;,os··an ·América;·s1Bndo frecuente.Que dsto sdlÓ. resulte 
,. - .,_.-,,\ .. i-·.·:- ·,' '~¿:, ,·,· 

en desajustes para el pueblo·· lróltiÍdo~~-f"GeóBialfnente,· ,:10-. rriBJor,·:·10·· ntievo, loS a~-ances 
.' ",' . ,:,.- .. : ,.,." ,, -·:-. ... -,; · ... . : '. -· .. -

tecnológicos y Ja moda de l~.~1it8·de esé peÍs ·no'·SB.,.con~c~~:__tan sólÓ puéde;'Oierse'y en 
:.'..,::"·.>'··_.;¡."··- . ··.-._-''·"·'· . . . ' . 

muchas ocasiones lntulrsa:'·sólo nos ilaoida moda.barata y·dsta no considera Ídloslnciaclas ni 

Le Juventud e~· un~,~~~ '10·~-.S~~~to~~~. ~ds ~~.t1úe'1é1abr~s ·ya q~_e· e~tán St1a~·zan~o. s~s ve.lo.res, 

pero no tlen&n certeza de cuáles son Jos más correctos:· ES ~I · ~eclór md~ VuÚ1erabht": Ya que se 
' . . . ' . . .. _.,.·· •'' , .. 

encuentra c·argádo d8 dUd~s y necesita una referenclB qUe,.le per,;;1f8:r~SÚf.,;,e;~~. l.~~.m~da es 

uno de Jos vehfcu~o~, m.t1.s so~~rr~dos por Jos jó~enes porque ·enarb~i~_:u~~ ~~~nd~;-~· de· cambio; 

progreso que rompe con el pasado. Lo muestran como. erQ~· muy ~-UYo. 
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Los Jóvenes siempre están Intentando obtener uno o dos ertícUlos que se encuentren de moda 

tratando de renovar todo lo viejo. Esto se hace de una manera renta ya que ellos son los que 

carecen de medios para comprar, están supeditados e lo que sus padres lea den. 

Los pequenos comerciantes, a baso de saldos y ofertes que logren de los grandes 

estab/9clmfentos, tratan de vender todo lo de la vieja moda.· 

Los grandes establecimientos sí pueden darse el lujo de traer lo último de la moda, lo que 

dictan los grandes modfstos Internacionales. Lo venden a precios estratosfdrlcos, porque 

moda es lujo y se encuentra reservada a un peque/lo sector que puede obtener/o. 

·' __ ._, ·. 
Le gente, por su parte, sigue esa carrera sin fir~· h&cl_~_.ra· moda y sólo en ocasiones llega a 

alcanzarle, aunque sea por un lapso breve. ·_!=on.~~~~.--1~ má~ tredfclonal del guardarropa, 

debido a que no le alcanzó el presupuesto par~· po~~rla · deaechsr y le da la oportunidad de que 

la moda llegue, dado su carácter clrcUiar."· .. r:.··.~-~~:·(-·\·-· 

Mucha gente cree estar c~sl:/;~ ~6~~ ~ :siempre. buscará el camino para elcenzerla 

totalmente; puesto qÜe: és >~~.~·.·:-"dB· -,~9··::·~~B~Os_ ~ás pteclad0s para. una gran 'mayo.ria. Los 

Jóvenes son más _sú~~f;~tlb!~S~ ~.-elJ~·'.: :·- .::· .. -.\~.:' ~·:_'.' :-~_··;\ ':,~ · ;_ · .. _ ~--
Le cerrera sin fin. tia''-pe!r~i;rd6':Q'U~':I~ ·,;;'~da~ ~~~g-~· uri'~··.,~-d~fi·~,;~Í,ón V. e~t~ se ·ve: cl8;8mente ª" 

<~.~ . :;,,, . . ·,, ':.. _:..,_. __ --- -·--.--;;-,· .. -" --.. 
les calles 

Se ven personas que.viste~ al ~stllo hippie do los ·á~o~ sesenta; a lo punks de Jos ochenta, los. 

que se encuentran e I~ m~da d~. h8~e· ~n· ~ño o bi~'n a· los: que 8-~ en~uentren ·~ Je moda de los 
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años cuarenta o cincuenta y, a pesar de Oo ·asta/ a la m.o.da:, ~rJ:.se. _sleólen tan ·anticUados 

porque ya no existo la convonclón'd• u~lformar ~ ia genio. : - . ' ~ .. 

La lucha do' cl&.sa·;:~l~ue y seguirá •. Los rico~ quorlen.do diferenciar;~· do Íos pobres; los pobres 

querlendo.:19u~-l~~-:~·~¡~a:i1é~·~·;-.lo·~·-·i1cos ~ompltle~·d0 entre-.·~l;~i; ~~ '._: 
• · .• •• ., ' ¡ .,. .,-

Es el juego de s~r iguales y ser diferentes a un ~lsmo tiempo, 

ser Iguales todos. 

Es el juagodo la Imitación y la diferenciación, de sobresalir y confúndlrso; de dojorse ver y no 
. . . . . ~ . •.;,:"e. ' ~·'-

Ser VlstO;· Es. un juego seductor en· ei que el·-.qiJe ]u8Qa pone tOdó :·pera· ·ganar,. para Seguir : 

)ugand~. ye que si se os demasiado diferente s~ ·¡9 ¡~~íJvo. ·. 

Es un Ju.ego. de: éll~frece~. :·El Que ~q-U1~··,~'.··~~br~-~'81l~ -~·óbr~-.-'io~· '~i~'~·é·s,. tÍ'~·e ·: ,¿ .-~~avO, lo más 
;: .. • ·:· . ( :.! ~- .;, / ,.,.-:ir- .. f . , 

actual, lo dlfere.it8', Cuan~~- qu18rá :~,~~~r lnBdVBrtldO tiene· ciiB versa···~o,,;~· 1o"s demis; 
.. ~. ·' .. _,,:-·. .~,;:. ;. -"·' .. •\ 

-·,'..- :'··.-~-·_.,_, .. : ... ~·.:::,,~-··1::~~~':- >)~-.:::.s~:~::r< .. ~ ·., -~-· .... _.., .... ·.- --
Es el afán de protagonismo;· en pugne con el de no ester. sólo. es el de trascender y cuando se 

':. ; '. ·' <" ' ! ~~ ' .. -~. ·. - ' ,:• ·'e '. 
llega a ~Ste.·pÚnÍ~·~,~··q~Í~~~ ~~~8~.a;;:: .',,>, · ·:: .• ·.:.. 

--y.-~~~- -~i~};·}' "'·<~'.;. ·-.. ·:.c.:·:' .,.. >f»'' 
Ser cabeza en ocáslori8s eS~mUv p&SadO: Y má!a'"éflfrcn ·&obreÍlóvSrío, ya que estar siempre e le 

1 • ' • "~ • .-.' .'- :~ :. - • ~ 

viste va ~~e-bando 'poco·-~,p~:~OJ~~-1~~~~·ritO~ .. dÉt sole_~ad .Con uno mismo e lnfuf!de miedo a. 
- _,, ., : ·\·,.' .. ,- . ,;1,.,' .·. 

ser rechazado, por no aé~-üBr_~o;~·o ra'.·.g;~~e· ~~Pera qUe 10 heeanios. 
' ' .,·,.·. ·. -·o.-.... 

El juego do lo ,,:,oda y lo eperÍen°cÍo lleve. el p~rdedor o llenarse do envidie; generalmente el que . - . . 

pierde es el pobre, que trata~á de dosirul.r lo que ll~na de orgullo y vonlded al rico, 
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Le mejor ma~ere de destrulrló es lmÍterfo, sabiendo que al rico le moleste que lo y~1~.en, q~e lo 

traten de lguol e' Igual; que se le parezcan. El derecho que supone tiene de poseer lo bello .y.la 
' -1': -. . ' ... ' ... , , ... ' ... 

mod8 Jo ea-· le sef~¡~·d ·· ~~ra'\ná;lte:~er.: las -_dfáia~~liis ·V:' búSC·~~d·.: t·~~t~~ ~-nÍ~de~ ·como sean 
. . "• .• ~ ... ~1;;-- •. . /¡, . : 

necesarl~~' mléntras m~s a~~-"ª~~d~_se_ s!en_ta d_~ ser~I-~~~-' e.~~~ _d~m~~.' 

Le envidie es. un··sentlrnl~m~·~atúial del ho~b;~.·· q'ue• ~u)g~ 'po;:;.t;~M;~'. do;~,~~.· SI nó 

puede t~nerlo prefler~-~ d~-~tf~¡~'~:-~o~ I~~ ;ltu~~¡~'~es ci~e1' p~r~~t~n ·¡·~~- s~~jen l~s m~vl,mlentos 
antlmod;. -q~~ · ~~ .-;~.~:, ~~:;~:~ ~~;~·;:·:~á;~~~qui '.-.~¡ t~:~,s~~- -d~:;~~~:~~~¡~~f ~ ~;~~~-~~~:~~~~-~: -~~-~~ ·~:~: ~~-~acldrl 
de poder a·dQu1r1r: IÓs._ b·a·¡~flclOi·d~~:f~:·-:~~Íe~ad:>~:- nO· t8·~~~,-~(~'1~~~~~~-;l~~··-fi~¡~~10é: ~~-- n1oda, 

. '•.';· •.. ·-.:-:~_:-,_ ·'-:-:,~-;. _::··.,."' .. · ~..: .. : .. •,--'<\ ,.,_(/il·<~-~.: ..... < ... _. : 
por eso la. de_~~~l_l~l~~'.-·· ~ª/ª ~~~-~-~t~_~c~~ :. e~~,~-e ·. cl~s,~-~ ~~-ª· ~~~~an ·;_~º~-.' .~I ·~~der,· que lleva a 
organlza el~~~~·-'.:'·~f~:~;,~;~~~~ ·.: ~-¿~~-~~~~\,~~ ::'.~:u·Z'.~·:¡,~·~:~ 1: ~'. ;~ ,_'./rJjJ,~:~~~·: ~~~:~~~~ª; S1 -'rogre su 

. objetivo lntentárii';;cr~~rlo;p~;~¡,~; lo do~;;~ldo er~·~;;~ o~G~~o~~te'ius ojos. 
r : : \; ~ ; »)' ; .' ~ ;~'; > < • ' • J 

:,-.. 
'"·.---. .;_,:.. :> ·. >.(,,_., .. ·:., ,'.._).-. '.:",_ . :.-,:· -- . ( 

Cede vez:es ·más dffícllquo los ,,;~vlml~ni~í aritl,;;~da logren su objetivo de desestablllzer el 
.•'-'¡' 

ord~n- esteblecidO!····d~bid~!~ 1 -~. Q1~-:,·os·: .. :aPéía-_t~~-;· ~~:oOCs~~~Os~·- v;:'PolÍti¿Ó~· .·h·8~ :·~stuéUado sus 

acclon~s Y ll~~en ~I Pó~~~:~;~;~~~l~~·:~---:~~-ra~~~~~~;':~:ic;~~1ñ!~-~~-~;:;:L~~' .. ~nt1fnO~~ s~ ataca con la 

moda,',_ los sírribo/o~ .· ~~r~~~~t~':~:» d~~ r~·; a~~;~~~~ ¡' ~~~~,:·_~¡~~~--.'~~e. _s,l'g~·lflcaclón. ·de protesta 

generalnienie, ro·s OrUp·~·~,'d-~·P-~~·~r .. ic) lerl'zari'Coin'O· rTiodB. Y S'Pai~¿eíl ·esi~~~:~~~e.tos v símbolos 

en contra del p~~~~.·~ri~6~ ~bJ~'t;J~.:~~'.~~~~~~-~:¡~·--~-~~~~~~-~'.;;~;~f: ~l\:~;;~·~¡g;ci~~~-~:~,~ otra ~~sa·más 
que le fasclÍ'taCíd·~·:·~e ;-i~~-~-,,~~-~ o~ unB Ob(8 · Q"UB--éjeice u~B · f1.:1Br~8· só~~e .. n~estro ·espíritu, 

anulando el razonam18_nto .. v Je c8~~cldad ·crítica i1ena_~do .nueátra ·a1ma:-~~.-~~~-~brO ·y fespeio. 
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En el juego de le mode y le envidie se ve por el todo; como todo lo que construye el hombre. 

Es le eterna dualidad entre lo bueno y lo malo, el pobre y el rico, lo blanco y lo na~ro, lo 

consciente y lo Inconsciente, el placer y la obllgeclón. 

La modo Individual se difumina y co.nfunda fácilmente con la modo da grupo que Influye en, el 

gusto da adquirir nuevos modelos y estilos de moda. La Influencia del grupo es fuerte pare 

determinar el camino y el estilo del grupo , pero dentro del mismo surge una persona que 

servirá da modelo a Imitar. por el toque personal que le de el estilo generalizado del grupo y lo 

hace ver diferente, 

Existe el dese~ en cad~ 'uL .d.·;n:~oi;·~. ·~~ dlstl~~ulrnos y ser diferente Jos demás ~ veces 
. ·-. ,· ... ·.~.';:·: .•, ' .. : :_;.~ :_ ·:.»., ''»-- - "• .. •; ,' - . ·- . . . .• ' -::' <," ' 1,_' . . ..:,':,;_:::y . . ::, -

por el miedo de re_sal~a_r,:~~~-:.~;~~;~'t[·~·~º· -~--~er _lg~al:a_ los demd~., es.tas ·son las '~-'!:1~~~--ª':1 el· 

. escalón de' 18 ·m-~d~ V s~n··-.;at~·- ras:q~~. p~·rm1ta~ -~1-rez~go··v· 1a. unlforn11c'Oó''d~- ¡~~-~ad·~~----~~~ 
por no Ir adopte-ndo.· las·,~~~ª~ --t;~~a~ -~':-;-~~:i~~~;~~-~'rop~~;~~-:&St110B dlf~ri~té~--~e· 1~'~ aCtú~;~~ . 

•;• o/~; 1 '• ,_,.,r -•,•. · •·:,. •l· ~•' L ,., ' '' •.·- .. •· ' 

. , >/: .. :) :';,., ~:::. .;;::. ,:, .. · ,. <~i.~:~r2";I;~(;/<\-~ .•. :, •··.···. 
Moda es el consumo··. de lo 'que.es: suene .Y huele ;a actuar,·. es· el· descubrimiento. de lo ya 

. :f:·. ;_" <. :'5. : . f.':.<·.'.,.:,. ' , . . ·'~:;. . .. ·'~~~'< >~-- ·~::·:.~:· ~·~·!.h ."t-~-? '~·, ~::· .. ~ :.,~·:.~·.:·:~~~ ,' '}. . 
exlstentB e.o~ ,~~·.,.~~.r~~te~~~~::n~e~:;. ·~:~:,-1·~·.º.º~~I.~,~~:!~~· -d~::1~:.~:.~~~·.~·~ .. "; !~~.~~~ª,":c~s t~c·~~~~s ~ 

:::.::;.t,;~~~~·:2,f,.15:;:,#~i~~J(~~~~~ti~ 
Influyentes pare dar valor, de superioridad Y. prestigio a los, objet~s de.1~ ·m?de;• .Estos medios · 

nos Incitan al cambio a valorar lo 'nuevo 8 ·buscar la 1n·d1V1dú8ilda·d 'o s·e,: ¿g¡c·~ ~Pér~ ·ca~ ~~-to lo· 

único que hace~· e~ uniformar la mente y el pensamle.~t~:dé·-,~-6~·~,~-~~-d ~~:~·l{u~:·~ls~~"'tin BÍ 

de comp.rar. Estos medios no solo permiten conOcer las·. m~da~·. ~8Jana1/61nO: qUe·e~~Jenan y 

llevan e actuar hacia donde ellos quieren. 
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La mas~ pertenece e la .cole~tlvlda~; y domo tal_~o tiene. ln~eP,e~deiicla, en donde el lndl·1:duo 

carece de lndlvldJandad 'por I~ inflÜe~clÍI élel~lm~· col~ctlvii como le moda, que se encuentra 

Inmersa dentro del' marcbj~ I~ c¿;;dla~¡;;;ian ;~(~ue: ~/vlv~ y no se piensa. ~I llevar v. 
. . ; ; . . ,.-,\ ; ., ~ , ~ 

aceptar le moda no nos l!,eyá_·a.1B:-~ét18X1óri só1BiTIBnta se ·adoPta-: Todo esto se vivo de manero 

Inconsciente. La mÓda c;;in~ 1sÍ~bol~;:J: m0~~~ ·~~~e· parder le lndlvldualldad, no permite la 

cohesló~, es fes~lnante,' e. ¡)i~;;;,~:I~:~~-~k~~;~:-~~~-J~-~~~- c~~o eJe~plo le.s persones que v'en un 

vestido y del cu~I se e~~~~f.~~;Y.'-i_~:~~-~ñ'.~~,~btenerlos no Importando si vale el costo que 

piden par d1, n1 t&-nlpaéo -~iu_e .. r~p;~~ent~· u·n bü~n Porcan1a1~ de su sa1ar1a. 

La vida colectlv8 -tle·n·~.' ~S~~·~1~:~~~~~~~~~,_·a~e:.;ra·1~:_-de llen~r por medio de _coses que podrlen 

paracar carentes da Í"1porte~~la::colli~ f~'·m~da,H eso lo que da sÚ valor. Sa buscallenar 

esos espacios vacíos ~o~ ~n~:5a~; dri~1~1J~ ~~,;,º io ~a; el prestigio: ~ Co~· ésta connotación 

todo ro que e~ moda~~ y~10~~~·~ri·~~~J·~o-~;ecien~·,~ ·tad0~·. sus objet~s so~ de prestigio v 
_{:'..,, . ... ·, ;> .. ,, . . . '· 

se podrra d.eclr que muc,hci 'd8 10" qüá nO eShr 8 la módS-na ·tiene -ese va1ór. , 
' ',:;_:~·~... . ' :· 
:';'~:'~--·)-> 

Esto ha provocado> que)~~ ~bJ~.t,i~ sin v~l~r al a~traral mundo de la moda, lo adquieran v 

sean valorados c~rTio::.~~~itJ~O~-tTad'a estó es lo que le ha perlnltld~ a la mod8 crecer tanto y 

por lo mismo hacar;~ ~~s lm~iirt~nte. 

La moda perÍ~nec8: al mundo de les Imágenes y en este mundo se ·siente e sr nilsrrio pero no 

se puede ve la actuación de uno mismo. 

La moda pertenece a le colectlvldad, esta dentro del muiido cotidiano, en donde se vive y no 

se piensa. Es éste esfara que se da la relación real con los obJetos. Aquí funcionen las 

verdaderas creencias de la gente. 
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Pare concluir ten sólo cabria agregar que le moda despanó mi lnterás por lo dlvenldo d~I tema 

qua me llevo a ariellzarls sacándola de su cotidianidad para buscar un entendimiento en bese a 

cudles son.los .factores que nos llevan a buscarle y como se estructura la moda. Pudiendo 

percatarme que ~s 'un 'gran monstruo que se encuentra apoyado por grándes apeiatos 

econdmfcos, polftlcos y tecno~óglcos, que han per~ltldo, con es.to su evolución. y qua gracia&. 

a esto· se e Jorca . un· gran contra! sÓCl~I, . grá.Cias.' ~ ella se' pe.rinlte ·un manipuleo y une 

enajenación por part8 de un gran sector d~-¡á ·~~~le:d·~d/1i8ra · riavarnos hacia lo que merca su 

conveniencia. 

todos sus aspectos si en alguno espeCífJ~o q~~.~e ·~~~ecu.~·_a_·.~~,B~.;t.~~~ lnte~e~.es particulares. 

Porque pareciera que la moda no dejo d~ lncÜrsl~Oa~ ·~·~.~In·~~~ t~·~~~~~; ya que todos estos 
•1; ~ _;:; ,. ' ',,'; .~.;·' -

. terrenos se encuentran por o m~nos m·~~lz~dos·. ~O~ !uf P!OC.e~~ y. la proc!aman y Ja adoptan 

como estandarte para ser vendida V _lograr s·u acepi~C!Ón.~-~~ün"q'UQ, ra· ·neOuemOs como algo 
·:·,".:·:·: 

Imponente nos llega a dar seguridad. 

·:;-~~- ': -,~: .. ··.···< }--: ~:- ,,._ -

La moda pareciera que no sólo ha sido signo de prestlglQ s'1no ·¿¡, cambio, de Úna· mejor vida, 
.·.,: .. .... - .. -~:~-·---~~· ... :--;·· . .-·.-;~f; ;;~.~--.··.-:t /¡:::; .. ,.'; ,-'~··, '· •'. i 

el que una moda derroque a la anterior se ha_ visto como signo de. avance: .Les. modas han sido 

signo de Hberta·d,~.~-~-~~d~:.~~~s'.-~~~l~ ~-ás ·prec1ad8~~~~:~--·~0rTl6;~~ -~~-~~~~:~A;~~~~-~ 'ra libertad se 

ha malentendido y ~a de)~d~\d~' i~ner sú sontidÍ> real. ~~·~:je d~'·;er'~j~~ ·~~~ preciado pera 
- - t ! _·-., •. • ·•• _.,;' í":.:."..,. ·,~--: ,. ':;_<}")':.~..,· :.:·:.·~" :'1·-: -

todo el mundo. ":<. • .;. .. · 
-;.-;-:---'· 

Le moda ~om.o s~duc~lón·, ··cofnc>"~i~-~~I~ -~e P~~~~·~-~~-~, Íibé~ad~·'_~~mo J~B·g~ v··~omo dadora 
- ~~ ' 'e:.· '. 

de prestigio sé h'a'-mBtido "en' 18"v1d8 'dé la'•iJénie V dst8
1

.1a' aC"eptedo, muchas veCes sin darse 

cuenta. Pero la' gente, 'que penenece a . la 'colectlvld:d. y somos . to:os Je ha restado 
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Importancia como móvil hacia hacer algunas coses y el manifestar que se ende ~~,'btl~quude 

de le moda, y ~ue queremo~ r:i~s.eerle ~Uene ver~onzoso, .trlvfel, Eso ·Sólo es para .la nlñ~s bien 

y para la gante suparflu~ .Y vana:·· 

La gante ; trav.Í~· d~ sú · hlsto;1/1a h~: dado ~n prestigio y ha engrandecido la moda da su 
·_-.,,._,.,.-e-····'-·· - ' ... •,· ,_ .. ,, . 

6poca como mejor: L~á. vl~Jo;'dlcen.qu~ 'síi m'ód~ 'ara· mejor que·tenra· m.Ís. vsl~res,· Los 
' ' "' • • r • ; ~· ' 

Jóvenes da todos los tlempO'~ 'sl~~pré han daiand!dÓ ~u_ moda y I~' han llevado a la, ~Osplda 

aunque sea por uri bÍ8vi lePSO;- pérO· sJen\pre sB Púede hDb1ar dB ·modU ye ·que el 'COmpo~ente · 
.·-; ·-·· . ' -~ ' .. . . 

de la moda son las modas. · · /. 
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