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INTRODUCCION

La moda es un proceso que Involucrs una serie de actitudes cambiantes, apegadas &
innovaciones que se presentan de manera paulatina. Es en esencia un rechazo a todo lo
que signifiqus viejo, atn cuando lo antiguo sea altaments valorado como algo fuera de

contexto, como veneracidn al pasado.

La moda es cambiante y circular. Une pasado con presente y futuro, @n un mismo

instante: una siils Luis XV as altamente apreciada en una casa de estilo moderno,

La tdcnica, la publicidad y el crédito permiten que los objetos en boga sean accesibles a

las masas.

La técnica automatize cada vez més los abjetos, la industria los hace menos durables para

BU rer i6n. Esto se da basi en lios de uso permansnte, como los

articulos domésticos.

La publicidad se encarga de inducir el gusto de las personas hacla la renovacién de objetos

y el sistema de crédito los hace accesibles.




La mods o8 un proceso complejo que llava implfcita una ideologle vy una forma de vide.
Ocurre en derredor de los sitios en Jos que prolifera: une serle de lugares con
carscteristicas comunes, aproplados para rauniones de j6venas, usuarios ntimearo uno de fa
moada. Estos sitios tienen peculiares normas de comportamiento y quien esiste a elios dabe

manejarse de acuerdo a eiles para no ser mal visto y lograr aceptacion.

La moda permite modificar las estersotipos de la mujer y del hombre: indica cémo deben
{uciy fisicamente y establece el tipo de figura ideal, En ocaslones ha estado de moda la
mular ¢uyo cuerpo muestra curvas blen marcadas; en otras, la gordura era sinénimo de
belleza, v en la actuslidad impera la mujer deigada. El hombre no' ha tenido tsntas
modificeciones an cuanto al tipo ideal, sunque por lo ggnernl 88 ha Iproforiﬁo un cuerpo

atiético.

Ante eata situacién los gimnasios se llenan, las mujeres mueren de hambr@ por éonurvar

uns iinea esbelta, se a operacl que ies permitan eliminar grasa, utilizan fajas
y coraés que deforman los huesos, se esclavizan a usar cleno‘ t(pd de’ tacén, . L mode »

rebasa en ocasiones los ifmites mismos del Instinto de supervivencia,

Estas caractet(sticas singulares de la moda dictan le pau\a para raal(zar este trabajo.
Debido a que son divergos y smplios los temas que concleman a la Pslcolagra al analizer of

tema da la moda, se descubre una veta rica en poslb(lldudas de esludto.



La problemaética principal radica en que no existe mucha bibliografla sobre el tema
enfocada a Psicologfa, forzando a analizarla desde el punto de vista soclolégico, Este

posee herramiantas interesantes para abordar el tema y aporta datos més completos y

' ial

andlisis p que h ( y libros esp I no tienen,

Buscando informacion sobre el tema e ideando la manera de relacionar algunos aspectos
psicolégicos, se descubre que éstos son dignos de abordarse can mayor profundidad. En
ellos se encuentra material suficiente para hacer una investigacién més amplia, que rebasa

con mucho los motivos del presente estudlo.

Este trabajo no ahonda demasiado sobre la imitacién, ni tampoco acerca del juego ni {a
individualidad o el conformismo. Cada tema por sf solo es amplio y rico. Saerfa deseable

que este trabajo sirviera para despertar curiosidad en futuras investigaclones,

Aqul sélo se intenta dar una perspectiva general sobre [a moda y los aspectos que en ella

intervienan, asf como de los que ella influencia. Se ha querido mostrar la manera ¢cémo un

tan p -

tema aparentemente tan trivial, tan efimero y en muchas

desde el punto de vista académico-, tlene muchas facetas que pueden ser ampliamente

analizables.

Aqui valdrie apuntar lo que dice Lipovetsky sobre e moda: la considera como motor de
camblo de nuestra sociedad, habla de ella como la espiral que inspira el progreso de

nuestro mundo.



€n el primer capltulo se bosqueja de manera general fo que se entiende por moda y cuéles
son los factores que la llevan a ser camblante, aquellos factores en los que interviens a

nivel individual y social,

£l segundo epartado habla dael "aspecto simbélico”, las razones por las que influye en
tantos aspectos de la vida, Es la parte mégica y lidica ds la moda. Es aquello que nos

sublima y seduce. Es la parte divertida y el fondo de lo que le da sentido.

€n el tercer capftulo se describe la "historia del vestido™, como estandarte indudablae de la

moda y io primero que viene a la mente cuando se hable de elfa. Esta seccién es una

de los Imientos histéricos de la moda que [a han llevado a ocupar el

lugar tan importante que guarda en la sociedad,

En el titulo "4 algunos asp en los que se ve Inmiscuida y la

N
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manera como ha permitido cambiar ciertos aspectos de la vida, tales como hébitos,

auxiliada por clertas técni Se d su infl 1 tuch ia, como pr de

cambios y de aceptacion hacia lo nuevo.

En "roles”, como su nombre lo explica, se analizan los papeles que nos toca jugar y la
forma como los enfrentamos dentro de [a sociedad, en base a nuestra condicién de edad -
joven/viejo-, a nuestro génaro -hombre/mujer-, o @ nuestra posicién dentro de un grupo -

Iider/seguidor.



La moda es comunicacién, aunque a veces es tramposa pues nos induce a creer muchas -

maentiras, ya que una reina con harapos bien puede pasar por mendiga.

La parte final se refiers a la comunicacién, responsable de que la moda ilegue a ias masas
desde el momento mismo de su aparicién. Gracias a la comunicacién un mayor nimero de’
personas pueden conocer a los lideres de su Interés, trétese de disefiadores, artistas de
teatro, cine o telavislén, que reprasentan factores de influencia sobre la poblacién, Difunde
los libros més vendidos, Ios Gltimos avances de la ciencla, lo més reciente sobrs Ia
princesa de Mdnaco, cuétes son los gustos de Madona, el tltimo disco de Luis Miguel o el

paso de baile més reci de Michael Jackson y tantas otras cosas més. Es uno més de

los milagros que ta comunicacién masiva logra.

En este capitulo tamblén se vera cémo se utilizan técnicas psicoldgicas para lograr captar

la y lograr bios de opinién en la gente o blen hacla la aceptacién de la moda.
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(K] Definicién

Generalmente todos entandemos lo que es la moda, de inmediato 8e relaciona con la forma de
vestir, y la moda es algo més que eso. Es todo un sistema que lleva implicito un factor de
cambio que induce a una transformacién de costumbres, del gusto y una aceptacién por

adoptar todo lo que esté en boga.

Es un fenémeno soclal que va de lo simple a fo complejo. La moda Invade todos los factores
de la sociedad: diferencias de clase, que la ha impuisado; el factor acdnomlco, que es el mo(br
para el camblo constante; el modo de pensar, que lo Ileva &8 una nceptnclén, y una formé de
vivir, que lo conduce & adaptarse a ios nuevos cnmblos, pnra modlficsr la elnclén cnn loa :

demds seres humanos.

_ Para entender mejor el tdrmino, es necesario comprendar qua la moda’ e un procasu de la
socladad moderna que enfatiza el individualismo, la Ilbertad y el amb ol

difundido por el proceso colectivo y de mnslﬂcaclon.

La definicién comtn que aparece en el dicclonario, es " usar todo jeto” que se,encuen‘tra en

boga. No es més que un modo o una forma de hacer las cosas"

Young Ia define como el uso, modo o manera caracteristica prevaleclame de_ {a” oxpresldn,

presentacién o cor ) de llos rasgos culturales particulares, que la COalumbre mlsma

P q

permite modificar, seitalande el modo vigente de aquellos elementos de la cultura, sujotos a
camblos peri6édicos de forma. La sceleraclén de la mode provora una répida sucesién de los
objetos antes de que se desgasten. Hacer uso de manera répida de los artlcuios que 8e

encuentran en boga proporciona estatus y es signo de posicién social e Indicador de edad,



El mismo Young nos dice que la mode es simbolos y formas, y no valores corrientes y
materiales, que 8e vinculan con el comportamiento més o menos aceptado: el vestido, el
adorno personal, la decoracién, el mobiliario, etcétera. Forma parte de las tradiciones no
morales; de las corrientas sociales y de conducta en que estd basada, que son transitorias y
superficiales, Se encuentra siempre en un estado de fiuidez; ia moda forma parte de los ritos

soclales y de las manfas, que son estimulantes y excitantes.

Las manfas en ocasiones se convierten en algo més que gustos individuales o chifladuras de
carécter temporal, se ritualizan y pesan a formar parte de las convenciones sociales. Por
ejemplo, el abanico aparecié siendo parte superficial del atuendo, aunque més tarde ninguna
dama salla sin é| y durante los siglos XVIll y XIX eran duramente criticadas las mujeres que

aparacieran en publico sin éste.

Descamps, por su parte, la clasifica en cinco grados, que tienen en comin la difusién répida

de un objeto o de un uso,

A, o Fr

El primer grado es el de las conqulstas culturalas, és!as P y son p

s cublartos, computadoras, por

mencionar

pueden ser la colacclones de estampas, los_suvenirs, y articulos' de novednd que lanzan los

comerciantes.

El tercer grado se reflere a' pa lclén de cuestlones u ob]etos eﬂmsros como el camblo

periédico en la vestlmenta, ol cumhlo en la altura de Ios zapatos y su forma, dlverslones como

pudieran ser jugar balero 0 yoyo en tamporada.




Et cuarto grado @s la sucesién ininterrumpida de difusiones subitas sin razén y efimeras; éste
85 un sistema que no tiene justificacién vélide con un ciclo de renovaclién lenta, es el
desplezamiento de una moda que estd en vigor por la moda que estd por venir y asi,

sucesivamente, Un ejemplo pueden ser las modas de temporada.
El quinto grado es igual al anterior, nada méas que de forma mas répida. Esta sucesion répida
de éxitas effmeros constituye la moda acelerada, desplerta; es el relno de la moda tal como la

conocemos.

Con esto la moda ha ablerto paso a los avances tecnoldgicos, ya que les ha dado la

opor 1 de ser ptados, debido al gusto por fa novedad y por el jusgo mismo que

implica la moda.

* Los objetos con logotipos como Coca Cola, los pepsilindros, o los tazos, pueden ser una

aficién del coleccionador hacla un objeto, promovidas por los aparatos publicitarlos.

Las tlebres pasajeras como pudieran ser los campeonatos deportivos mundiales o hasta una
guerra, es decir, los acontacimlentos que causan sensacién durante un tiempo, influyen en la
forma que se habla, el ritmo en que se vive y crean mercados de souvenirs alrededor de ese
hecho. La guerra del golfo pérsico, la desintegracién de la URSS, el reciente campeonato
mundial de futbol v lo sucedido en Chiapas con el Ejercito Zapatista de Liberacién Nacional y

las ollmpladas, generan corrientss de opinion & las que es diflcil substraerse.

Para Descamps, la moda no es otra cosa que simbolos transcrites en sentimientos y objetos
que se insertan en un marco global, y sus camblos se encuentren ya definidos en un medio

establecido que Heva al camblo de costumbres,




La moda es una realidad compleja que resuita de un conjunto de factores. Esto se muestra

cuando se buscan las motivaclones de la moda, que son muchas y no siempre coherantes,

‘l.ll Filosofia de la Moda

La filosof(a representa el mundo real del hombre y lo interpreta. El hombre pone el mundo de la
moda como a la filosofla en ese aspecto ideal, la abstras de la realidad como creacién suya y

la imagina como lacién mégica que le fue dada,

La vida cotidiana se presenta como no filogdfica, como un mundo real en relacién al ideal, que
intenta descifrar lo. real, para en seguida diagnosticar su falta de realidad. La sociedad se
encuentra cada vez més en un estado neurGtico e incapaz de perciblr la reelidad objetiva. Por

el contrario sf le da importancia a la realidad psiquica y deja volar las fantasfas.

Por eso 8o recargn més cada vez en el mundo mégico de las apariencias, en las fantasfas de la

moda y le apariencia. En ocasiones & olvidar lo real y quién es.

Lipovetsky !e otorga una gran importancia a la moda dentro del desarrollo de la sociedad y nos
dice "...La moda, aunque suens trivial, es de gran importancia, nos permite tener una idea més
precisa de las tendencias del cambio a nivel estructural, debido a que la sociedad no se da

aislada y todos los factores infiiyen en la gran medeja llamada colectividad®; "...La moda no

es un placer ico o un io de la vida colectiva, es su pledra angular; no se identifica
con un neototalitarlsmo blando, por el contrario, permite que ée extienda hacls la controversfa

5n de los p ientos y existencias subjetivas.

publica, la mayor auton




Es agente de [as dindmicas individuales v de sus diversas manifestaciones, es ingeparable de la

- ralativa descalificacién del pasado; no hay moda sin prestiglo, ni supsrioridad, stribuidos a los

nuevos madelos y por lo tanto sin clerto menosprecio por el orden antiguo™; *...La moda no
cesa de acelerar su normativa escurridize, de invadir nueves eaferas, de atraer hacle su drbita
a todas las capas sociates, a todos los grupos de edad. Provocs el refiejo critico antes que e}
estudio objativo, sa le evoca pars marcaer distancia, deplorar la estupldez de los hombres y fo

viclado de sus asuntos”.

Lipovetsky establece también que existe un culto & lsa novedades, asf como una emulacitn de
fos modelos presentes y extranjeros. Se quiere parecer més a los Innovadores qus @ los

proplos antepasados. .

Para empezar, la moda y ia antimoda por efernplo fos punks; son comun}éacféh v‘nos i;van dé .

referencia para ublcar a o8 otros y a nosotros mismos dentro de un marco soclal, - '}"

P m

on “dy

Por su parte Simmet! afirma que e hombre es un ser
necesita del movimiento no menos que de ta quietud, de ia productividad no ménos L;ue vqa fa
receptibidad. En lo espiritual se prolonga esta doble exigencia, nos gufa sl éfén:de a

gener yla idad de capter lo aingular.

Young nos dica qus ja moda es un engaendro ds necesidades psicoldgicas formales, n’ov.exlste'

razén matarial o estética que explique sus creacionss, Las formas soclales ‘se mantle};én en
constante mutacién, asf como las valoraciones estéticas; en suma todo lo que usa el hombre
para expresarse. Se associa a una serie de cuestiones subjetivas como 16 es ella misma y tan

objativa como que existe ¥ as capaz de ser sentida y tocada en fos objetos que fe competan. )




La moda y la estética van de la mano; aunque no todas las modas las consideremos hellas,
hay que taner en cuenta que la belleza es un juicio subjetivo que se asocia a un tiempo y lugar
determinados La moda se vincula a une serle de factores psicélogicos, como Is influencla

social, la imitacién, la indlvidd 6n, el deseo de pertenecer a un grupo, etcétera.

Descamps opina que [s moda es loca, tonta o futil: se le reprocha ser al mismo tiempo
arbitrarla e Imprevisible. No es natural, puesto que no se amoida a las formas naturales del
cuerpo. Los caprichos de la moda son equiparables a los caprichos de la mujer: no hay en ella

. ninguna permanencia, ninguna continuidad y no se podré decir cémo serdn las siguientes,

La moda surge como esancla del hombre por el gusto y la inquietud a lo desconocido. Por su
afan natural de descubrir lo nuevo, reafirméndose an base a esos descubrimientos, de sentirse

diferente, de cambiar su entorno y darle un giro a la monatonfa.

€l hombre descansa en la moda el miedo al cambio que la socledadrle ha»lrﬁbu:efsvto; ya qt;e )
ésta le ha ensefiado que las cosas deben ser tal cual son y que ésfu‘ lleﬁ;n nonﬁas y
tradiciones que deben conserverse. Le moda le permite hasta clerto punto dejar salir sus
Inquietudes y su natural deseo al cambio, justificando su deseo oculto de quitarse cadenas de

8us ar di Todo bia para que todo permanezca igual. No se deben trasiocar los

grupos de poder y los slstemas que rigen a la sociedad.
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LIl Mods e fmitacién

La Imitacién para Gabriel Tarde es et proceso que hace que fos Inventos tengan éxito. Las
invenciones se difunden més répidemente cuando tiensn una ldgica coherente de sspectos

racionales sn una cultura. Pera poder crear es necesarlo que las mentas creativas individuales

o aprovechen paera adi se al amb i Cuanto més numerosa una poblacién,

més interaccién entre sus miembros y mds probabilidades de que existan ideas originales,

Raspecto de la moda, Simmael nos dice qua fa imitacidn proporciona al individuo fa seguridad
de no hatlarse solo en sus actos, apoyéndose an les anteriores ejecuciones de una misma

acelén, como cimianto por ia dificultad de sostenserse 2 sl mismo.

Freud ve a la imitacién como ef proceso de identificacién con alguna figura. Este proceso se da
" desde Ia més temprana edsd por e} enlace sfectivo con una persona. La conducta imitativa no
o8 pasive sino que sirve para dar un punto da referencia sobre lo que se quiere ser y qué es lo
que se quiers tener. La imitaci6n e travéds de fa identificacién aspira a conformar al yo,

tormando at otro coma modelo.

Cuando imitamos no sélo transferimos de nosotros a los demaés la exigencle de ser o{!ginalec. ‘
sino también ia responsabilidad de nuestra accién, €l Instinto imitativo caracteriza un estado de

ta evolucién, en qua existit ya el deseo ds actuar de modo adecuado por prapia cuarita, baro

falta alin la capacidad de dar @ esa deseo los contenidos Individual La Imitaci6n éé una
tendencle béasica propia de nuestro ser, aquelia que se satisface en la fusidn de ‘!n' ipingu'!ar c‘or:\‘

o general v que acentda lo permenenente en !0 que cambla, La moda es'imitac!én‘ de un

modelo qua satisf lar idad de apoy an la ledad y llava of indlvlldqo“‘pur donde

van todos, que se reduce a un ejemplo, una regla.




Esta estructura basica hace & !s moda adecuada pare los individuos que carecen de intima

ind denci de apoyo, pero que a ia vez por su orgullo nsecesitan

(Y ]

distinguirse, despertar atencién y sentirse como algo aparte. Esto los llevard & complacerse

con las mismas venalidades que todo el mundo,

Los valoras ligados & la modsrnidad, a! progreso y a la juventud (avorg‘acenb ale lnduétrla v al
desarrolio. Es una expresién colective que avanza en el sentldo de.la ‘hls(blla "...Qulenes

y & qul inqut es porque no la dominan®

critican {8 mods es porque no fa

{Descamps, 1986).

Apunta Koning, que las criticas no serfan tan agresivas si ia moda fuera reaimente futil, La

moda releva al hombre da su inalgnifi la y su paquefiez, junto con &l arte y et ensueiio -que
'son unos de los Gltimos rafuglos de lo gratulto-, de la fentasle y principalmente de ia
irracionalided, En ella se manitlestan las pulsionas Inconscientes y gexuales, La moda es algo
pasado de moda, {a imaginacién se agota buscando algo inédito y a ta gente no ia gusta
contradecirae. Le encanta que la novedad se estile sobre algo antiguo. La moda, més que crear

renueva, toma sigo olvidedo para darie un matiz da ser algo nuevo.

Mead nos dice que fa imitacién no obedece & up acto de repaticidn por sl sélo sino que ftava

implicita una asociacién de reacciones més o menos instintivas, aprendidas durante la infancia.

El significado del gesto se da dentro de! acto saclal, evalucionando en el tlempo, Pats que se
dé significado a los gestos, deban estar dentro del cantexto social, con un significado igual
para todos. Es decir, 8l momento que se ve un gesto que denota enojo, la genta podré
antendsr que es un signo de malestar; ésto lisvard e que 86 dé una rséeclén por los individuos
que fo observan y dstos podrén rescclonar de diferentas manseras, Mas lo importante del gesto

es que el signo denota un significado entendibls para tados.
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La significacién solamente se puede dar dentro del contexto social, porgue involucre la
comunicacién; los objetos, segli Mead, existen gracias al lenguaje y a la expsriancia, gracias 8

un proceso cultural de adaptacién y de repeticién,

Los gestos obadecen a la significacién que el individuo ha aprendldo a través de la experiencia
cotidiana, y por ello los adopta. El nifto, al repetir [05 gestos dei aduito, no los realiza como un
acto sin sentido: lo que hace es comunicarse por medlo de gestos y éstos tendrdn un

significado soclal, porque se espera que éatos provoquen una reaccién adecuada.

La moda tiene un significado que es conocido por la gente. Ese significado es estetus, de
poder econémico y es signo de actualidad. Los individuos |la adoptan y con ello muestran su

posible procedencia social,

" La Imitacién en la moda obedece al proceso social y ella se adopta como un gesto de
comunicacién, que se da desde la més temprana edad, transmitida de padres a hijes. Forma
parte de la cotidianidad vy se adopta de una forma incaonsciente. Al tener conciencia de la
moda, el individuo la puede adoptar o rechazar segin sus intereses,

La gente més susceptible de Imitar son los jévenes ya que les es més diffcil sustraarse a la

presién sacial, debldo a la facilidad de copiar modelos ya hachos, en vez de crearlos.

El hombre que carace de recursos tiende a imitar, dejando descansar en los otros muchas de
las conductas Imitativas; ésto puede ser de una forma consclente o inconscients, Cuando lo
hace consciente es como una forma de acercarse & un Ideal, esté impulsado por el super-yo,

negéndose a sf mismo,



Lv Moda y Sociedad

L4
Lus normas y valores por fas cuales nos regimos se encuentran dantro de la sociedad y efia

serd jas que nos impondra las sanciones sl osamos rebaser las restriccionas que nos pone.

le feded en h de fa vida prefi permanecer sin camblos; fa moda ha

p

tenido que superar estes oposiciones. Log lideres que marcan ta moda han tenido qua pagar

con rechazo y abandono su pudacis.

Por otra parte Ja socledad siempre ha valorado a las persanas creativas y hasta las -ha
impuisado, pero todo dentro de un marco social prestablecido. Ls moda es muy rigida en
cuento a su imposiclones y aunque diffcll, ha podido traspasar esas barreras ne sin

diticuitades, saliendo siempre victariosa,

Lipovetsky oplna que la moda es por excelencia ! agente del espirity individualista v por fo

tanto de las socledades liberales. No anula las reinvindi ves ni la def de los §

particulares, &inc que log hace més negociables. Es un st do que represents a

farga plazo una oportunidad pars las democraclas,

Mientres que para Lipovetsky la moda es el matar de bio de la socledad, D ps oplna
que al sistema socia! s el que le da importancia a ia moda, *...Cusndo una socleded se haya
en un pstfodo de estsbitidad, las prendas de vestir estén tijadeas y avolucionan con mucha

{entitud, Le moda se traba por el sistema social y no desempefia més que un pape! limitado”. )
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Young, nos dice, que sociaimente ls moda es un nL\udlo de manifestar el agrado de pertenecer

a un grupo {pequefio) y al mismo tiempo {a oposiclbn de pertenecer a otro grupo (grande), an

oposicidn hecia ef orden assteblecido, del poder y lL importancia social, arrastrar Is opinién o

il . (0t .

hacer como hascen los demas, ar suUs op O Sus pra p ralig

ideolégicas, militares, profesionales, su estatus s?clal, {a importancia de {a juventud, la
igualdad feminista o raclel, franquear barreras socialns o impadir que los nuevos ricos s8
ipualen a uno, distinguirse y sar distinguido por los ‘(‘mmés. Es un fenémeno que consists en
formar circulos sacleles cerrados v la vez sepuradoa“\de los demés; cuanto més proximos se
hayan estos circulos mds loca es ta carrera de los ur“‘ms para imitar a fos otros. Cuanto més

nerviosa la 4poca, més rApidamente cambian las moda\;.
|

|

|
Para que nazca una moda debe exiatir la necesided de conjuncién; fos motivos sacieles que la
crean, comprueban su originalidad en producic le inclpsidon en un grupo y exciusién de los

lales 80 bal ya no se resp los priviieglos an el

" restantes. Cuando fas barreras

vestir. Aeina una idaclogfa liberal que rep un sl de petencia entre clages con

un cuestionamiento periddico de estatus.

Le sociedad slempre esté tratando de imiter a8 modas gxtranjeras, altamente va(oradnquue.
por venir de fuera, engandran una forma de sociafizacién un tante extraiia, que consiste on la
referencia comun de los Individuos, Perece ser que los glementos sociales convergen en un

punto poco préxime.

El impetlo es intolerante en los Srdenes sustantivos: la religion, los intereses cientificos, hasta

ol socialismo vy el individualismo han sido cuestién de mada,



Las modas sucesivas expresan de algin modo el esplritu de la época y para tener éxito deben
concordar con ciertos ideales del momento en que surgen. Tanto hombres cocmo mujeres
deben ver en elia el ideal, aunque éste no se dé de manera consciente. Una moda no se puede

alejar de los sentimientos y aspiraciones de ia §poca.

El proceso de la moda se basa en camblos pequeiios, de detalle més que en verdadaras
innovaciones, libera una instancia de la vida colactiva de las del pasado. Es un testimonio del
poder humano para modificar la apariencia, aspecto del artificialismo moderno; con la moda e}

hombre llega "a ser".

La moda es un estandarte para los camblos bruscos de la sociedad, siendo uno de los primeros
indiclos de los camblos que s8 dan en ella. La moda es expresién de cambios, revoluciones

culturales y soclales.

La moda es circular: lo que es vélido y aceptado en una época en otra ya no; para ser
aceptada en alguna época posterior, adopta viejos madelos o estilos con slguna pequeiia
modificacién y los comerciantes los lanzan como algo nunca visto.

e

Es una dliosa misteriosa cuyos decr deb m4s que comprander; ya que éstos

tr 1 al dimlento humano. De la moda no sabemos cuénto tiempo durard nl si

debemos obedecerla; mientras més répida la obediencia, mayor el mérito.

La moda queds consagrada al ser adoptada por la masa, pero &l legar a este punto se extingue
¥ muere, para entonces dar paso a una nueva moda, ho vulgarizada, La moda es un

estimulante de la economfa y ahora es imposible prescindir de ella.




La moda ha varlado por completo la significancia soclal y las referencias temporsies del
adorno; constituye un sistema inseparable del exceso, la desmensura, lo raro, {o ignorado, io
ridicuio. Su reino es e! de la fantasia y el capricho que significan extremismo, cambio brusco y

contrariedad.

La moda se desarrolla dentro de una competencla de orden soclal y sexual, en la que los

elomentos soclales son més chvios y manifiestos que los sexuales, que son mas indirectos y

ocuitos, no confesados, que se den detrds de los sociafes.

LV Moda y Clase

" La estructura de clase consiste en una lerarquia estratificada de poder. Kimbali. Young
menciona que existen bésicaments dos clases sociales, a las que nos referiremos casi por

completo en este trabajo: clase baja y clase alta.

La clase no sélo esté determinada por |a lucha det poder sino que también lleva implicita una
gerle de valores, identific&ndolos como pertenecientes a una clase u otra. Se rige por valores y
normas més o menos comunes y siente cierta simpatia hacia dentro de su grupo, Pero si se ve

amenazada se crea una obligacién moral y las simpatias se acreclentan aun més.

Las modas son de clase: las altas se diferencian de las bajas. Cuando éstas se adueiian de la
moda, ta clase alta las deja. Las ciases bajas tienen escasas modas especificas. Es de fndole

abstracta, exenta de toda conexién raclonal y presta el "cachet” estético aleno a la

despr pacién por la realidad. Lo trdgico de la moda es que s6lo participa un sector limitado

de la socledad, mientras el resto se halla en camino de alcanzarla, sin llegar a ella.



Lo que en un principio sdlo es utilizado por unos, despuds es empleado por todos y se plerde

de esta menera ia condicién da moda y de clags.

La iucha de clasas slempre ha existido y parece que existira siempre. Los desposeldos siempsse
querlendo derrocar a los de srriba para poder ocupar su posicién. Los de fa clase alta slempre
poniendo barreras para que no se les acerguen los de clases bajas y mantensrios alejados,

para no der oportunided de que los afcancen, Esto ha permitido una aceleracidén de Ia moda del

vestido principalmente. Ya gue a través del vastido se pueden confundir fécil ¥ esto No

&s acoptable para los da ia clase en ef poder.

La difusién de fa moda, en un principio, se hacls de fa clase alta hacis las inferiores, situacién

ible decir con

que se ha ido modificando a través dal tiempo; en ta tided ya no as p

axactitud de dénde proviane y hacla dénde va.

Lvi Maoda y Envidia

La moda tiene que ver con un estado de énimo, @8 una sabrose binacién de aprobacidn y

envidia, Se envidia al hombre ds moda en cuanto individuo y se aeprueba en cuanto a ser

ganérico.

Existe cierta participacion en el objeto envidiado; e! objsto, en tanto es observado, ocasiona
placer con entera Independencia, as comparable a las obras de arte, cuyo agrado po'r- glias va

mads allé de no habar sido el cresdor de la obra.
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Cuando se envidia a un hombre o a un objeto no ge es extraiio a él, se da un acercamiento a
este objato envidiado, es un matiz de la envidia que actia como elemento donde éste tenga
lugar. Con la envidia hay cierto apoderamiento ideal del objeto envidiado, como acontece con
{a felicidad, que yace en el fondo de un amor infeliz. Lo conciliador de la envidia es que no

esté vedada de bsol para nadie, y siempre es posible lograr obtener el objeto

envidiado.

La envidia surge de ia insatisfaccién de lo que se tiene y de no poseer {0 que tiene el otro, la
envidia primitiva surge en los primeros estadios del desarrollo, Es e! deseo de alglin objeto y e}
desso de destruir al poseedor. La envidia es como "el Edipo”, querer poseer algo que no estd a
su alcance y al no poder poseario se Identificaré con el duefio del objeto deseado, dado que é!

no lo puede obtener por sus limitaciones.

* 0 como dirfa Melanie Klein, es |a destruccién del pecho malo que no da satisfaccién por ia
dificultad de poseerlo, pero también estd la parte contemplativa y de amor hacla el pecho

bueno, que gusta v alivia las necesidades vitales,

Lvi Individualismo y Conformidad

Pa'ra que una moda se establezca es necesario que existan dos tendencies bésicas de!
individuo: la nacesidad de unién y la de aislamiento base de la moda. S! faltase uno de estos
elementos la moda no se formarfa. La adopcién de la moda por el Individuo deriva de la
satisfaccién que le representa, es algo especlalf sorprendente, lo hace sentirse interiormente

apoyado, por el conjunto de personas que van como él.
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El individualista en muchas ocasiones tiene que renunciar & su ideal del yo, en favor de la

comunidad. E! hombre se a en lucha del yo con el ideal del yo, razén por lo

que en la moda le pone un selio distintivo personal, si este signo es aceptado le dard seguridad

ante los ojos de los demés.

La opinién de Margarita Riviere en cuanto a lo psicolégico es la sigulente, la moda descensa
sobre el deseo de cambiar, de divergir y no confundirse con los demés: pueds ser una reaccién
psicolégica hacia el aburrimiento, permite distinguirse, las personas que cerecen de talento

la idad de r i a través de la moda. Es probable que el

pueden
deseo de cambio esté relacionado con los deseos egofstas de aprobacién social, [a raiz de esto

pueds encontrarse en los hébitos Infantlies exhibicionistas,

. La individualizacién del arreglo personal ha ganedo una legitimidad mundana, la busqueda

estética de la diferencia y de lo inddito se ha convertido en una légica cuantitativa del universo

Airpnl g old

1 do la individualidad, en la lagiti

dae la apariencia. Se basa en el valor y {a relvir

de la singularidad.

individualmente la moda es un deseo de renovar el aspecto, de atraer la atenclién hacia uno, de
adornarse sexualments, manifestar su coqueterla con un erotismo més o menos discreto,
sefialar que uno es joven, moderno, al dfa, inn. Es ser algulen, identificarse con un modelo
prestigioso y al mismo tiempo imponerse, hacerse obedecer al conseguir gque lo Imiten,

consolar y presumit, gozarla y lucir el dinero,
Cuando el individuo fracasa en este sentido lo mejor es conformarse estrictamente con lo que

marca la moda o blen alejarse de ella para evitar la pena y frustracién que le haya dejado su

audacla de haber atraldo las miradas en tono negativo.
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En el mundo jerérquico aparecid la figura del Individuo extramundano, propio de las sociedades

modernas, individualismo del gusto que se ha desarroliado par 1te al Indl

econémico, raligloso,

La moda traduce la emergencia de la anatom/fa de los hombres en el mundo de las apariencias,
as signo inaugura! de la emancipacién del individualismo estético, la apertura del derecho a fa

personalizacién, a la evidencla, sometido a los decratos mutables del conjunte colectivo.

ta moda es un norma que requiere de una obediencia soclal en contraparte de una diferencia
individual que no se obedece de una manera simultdnea por todo. El origen de las modas
individuales es casi tan esquivo como el de algunos productos sociales como los rumores que

pasan de boca en boca y cuyas fuentes casi es imposible determinar,

" El individualista a la moda, slempre va a tratar de dar un toque especial para estar en boga. Se

caracteriza por una g! én de estas logrando dar un sentido individuat a la

moda, con el de la liacién cuantitativa de dichos asp Este va delante de los

demds pero por el mismo camino. El que exagera la mode es la caricatura de ésta,

La dnica posibilidad que deja a la vestimenta es la de darse un estilo. En donde uno puede
sefialar su simpatia por pertenecer a un grupo social. Toda moda es un uniforme que sélo tiene

relacién con un grupe y mediants el cual un individuo no puede traducir directamente nada

personal, més que por la i6n de su per .- con un codigo

convencional comun.

PRI ARTSro

La moda es una expresién de la indi es instr de ‘d‘iferér'icla'y libertad da-unu

forma personal, aunque sea superficiaimente; pueds estar en boga un. modelo paro los
accesorlos los pone uno a su gusto, cintas, colores, peinados que se a]uétan a un gusto

particular.
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La moda une al conformismo y la libertad en las pequeiias elecciones que responden a un
estado anfmico y una aspiracién individual. Su paradoja radica en que cada persona trata al

mismo tiempo de parecerse y no parecerse a sus compaieros,

La moda debe atraer hacla ella al mayor nimero de gente. La mentalidad del grupo influye en
el uso de los nuevos modelos. El conformismo nace en la familia al tener que aceptar
compartir el carifio de los padres, con los hermanos. Los individuos que se conforman juzgan

que la diversidad es inconcebible y que debe haber una sola respuesta a la realidad objstiva.

Lvil Antimoda

* La eantimoda se ha hecho moda: Se manifiesta allf la potencia da la moda, que es un hecho
gocial y la fuerza de nuestro sistema econémico q‘ue puede recuperarlo todo y sobre todo las
rebeldfas, es lo mismo que la moda sélo que con un sentido negativo. Es el juego entre una y
otra y la composicién de ambas. Es oponerse a la mada, pero no por la calificacién de su

individualidad, sino por negacién del ejemplo social.

Ser hostil hacia la moda as el mejor testimonio de nuestro desagrado hacia el poder que ejerce
sobre nosotros la tendencia social. La antimoda sigue el mismo proceso que la moda, desde el
principlo hasta el fin, termina cuando es adoptada por una mayorla y ya no permite distinguir a

unos de otros

Si la moda es una Imitacién de todo aquello que esté en boga, la antimoda es exactamente 10
mismo. El que va con la antimoda cobra un aspecto de individualismo, pero no por auténtica

calificacidn de su individualidad, sino por negacién de! ejemplo social.
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La antimoda se comporta de la misma manera que la moda a diferencia de que (a primera
tlende a exagerarse, la otra se niega, es |a forma hostil de {levar 1a moda, es un testimonio det

poder gue ejerce sobre nosostros 1a tandencia soctal.

La antimoda surge dei descontento de las estructuras que establece 6| grupo en el poder, es ia
protesta contra ia opulancia por 1a carencla de los beneficlos del desarrollo. Generaimente, la

antimoda surge en la clase desprotegida, como fa lucha por ser visto, por tener un lupar dentro

de ta socledad, por ser r ido, es (a {ucha por e! poder.

La antimoda normalments as agresiva con el sistema, es como una forma de demostrar

carencias, desagrado, s como ir en contra de {os blecido y de "la" dtica de) momento,
Los Incoyablas eran bufones de la sociedad, que con su atuendo satirizaban le mode de!

momento y la manera de hacer politica, durante el perfodo de Luis XIV.

Para acabar con la antimoda o moda revolucioneria, el sistema la adopta convirtiéndola a su
vez en moda, para hacerla Inaccesible a sus procursores, escondidndosela en un esquema de
opu(eqc(u y estatus, Esto mismo les ocurrid a los movimlentos hipple, punk y otros similares.

La antimoda se combate con ta moda.

Se observa que un poder establecido impone una moda con sus ideas, la antimoda procura
tlamar {a atencién hacia su protesta, utilizando el vestido como medio, La Integracién de esta
moda a ta mada oficial no significa forzosamente que ias ideas “anti" no sean mas que un

mecanismo de seguridad o proteccién del propio sistema,
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LIX Modn y Sexo

A diferencia de lo que sucede en e! mundo anlmal, 18 capacidad estrictamente humana de
mantener una activided sexual en cualquier estaclén de! afic se debe a la curiosidad y a la

fantasfe del cuerpo desnudo, desperiada prech por la tumbre de per

siempra vestidos y por ef impulsc esético que 8e abtiene al desvestirse.

Etndlogos y antropol inciden af admitly que el desnudo da los salvejes no ejerce ninguns

acclén erdtica.

Flugel cree qus [a causa Ultima y esencial de la moda reside en la competencia ds orden social

y sexusl, en la qus los slementos sociales son més obvios y maenifiestos que los elementos

sexuales [ndirectos, ocuitos y no confesados que se den tras de la socledad.

Dascamps nos dice que la perversion del pudor en cogueterla y adorno sexusl, le aiiade otro
encanto al sexc, Su consistencia esté en oculterlo para hacerio valer y dar un mejor atractivo
al descubrirlo para revelarlo, Dussauit dice que le moda actual es semsejante a nuastra hipderita

cuitura, deenuda af cubrir v ofrece al tiempo que la nlega.

La moda tiene por objetiva despertar e! instinto sexual, embotado por {a monotonfa y hacer

nuevamente a una mujer d ble por el bio. R de a lo ludico del deseov y & los’
caprichos de voluntades, es capaz de alterar los signos de la frivolidad con el limite de les

convenciones del momento.
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Squiccierine menciona sobre los estudios realizados en al grupos étnl; de Africa
occidental, que se negaban a consantir que sus mujeres utilizaran cualquier tipo de vestido,
pues de lo contrario habrian llegado a ser sexualmente atractivas y los machos de otros

blos las habrfan di

En algunas tribus australianas que habitualmente no usan prenda alguna, sélo es permitido
llevarla en particulares ritos y danzas para provocar excitacién sexual. En algunos otros

pueblos sélo las prostitutas llevan ropa.

La sexualidad es un tema que siempre ha sido Importante pero nunca como ehora ni como
moda, se puede ver que los aspectos erdticos se ven por todas partes dentro de nuestra
socledad, en revistas, best sellers, novelas con una fuerte carga erdtica, letras de musica

Y el

popular de todo tipo, en las flamantes imdgenes de los esp ivos; la

lidmd

ha impregnado todo nuestro entorno,

Baudrillard, el igual que Masters y Johnson hacen un anélisis sobre la venta del temsa
sexualidad, llevdndolo hasta el absurdo y lo superlativa, haclendo que se pierda un poco el
interés sobre la sexualidad cotidiana, exaltada en la proliferacién de revistas de sexo hasta
flevarlo a [a hiperrealidad, el sexo en todo y hasta ! Gitimo detalle, pelfculas pornogréficas en
technicolor que nos ofrecen todos los &ngulos, que nos llevan a ver cada detslle del acto

soxual, més alld de lo que se puede ver en una situacién real.

Se ha escrito y hablado de sexo en tadas las épocas de la humanidad, pero no es sino hasta
los afios cincusnta que se empleza a menclonario con clertas reservas. El Amants de Lédv
Chatterly y Trépico de Céncer estuvisron prohibidas hasta 1950; en 1953 sale a la venta el
prirmer ntimero de Play Boy, revista dirigida a la poblacién masculina y Cosmopalitan se lanza a

la vanguardia al abordar temas de Indole sexual.
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En los sesenta la sexuaiidad hace su aparicién como uno de los articulos m#s vendibles, se

abordan temas como relaciones sexuales y divorcio. El 6 de abril de 1966, a raiz de ia

publicacién Human Sexual Response es qus los periddi i a utilizar palabras como

vagina, pene. Se comercializa [a peilcula Garganta Profunda, sisndo muy taquillera,

Se crean los grandes sfmbalos sexuales, como Marilyn Monrose, la Districh, Humprey Bogart,
Clark Gable, belias modelos, hombres y mujeres que seducen-a la vista. Caneies con mujeres
asheltas, las rubias exhuberantes seductoras y débiles, las morenas fuertes y tontes,
ejecutivos correctos, lampifios y pulcros. El hombre audaz de pelo en pecho y con la barba a

medlo crecer surgen como estereotipos

*LX Unisex

Con el movimiento liberador de la mujer en los aflos setenta se da una compsetencia ablerta
entre sexos, 8l hombre que antes trataba a la muler de una forma y esperaba clerto tipo de
respuesta, ya no sabe cémo debe tratarls pero emplieza a adaptarse a la nueva situacion,
comienza a compartir con la muler lugares destinados sdlo a los hombres, como cantinas y
lugares de juego.

El homb ) & ad | que s6lo eran bien vistas en la mujer, como tener més

cuidado en su arreglo personal, acepta tr . & ponerse aretes vy a

tefiirge ol cabelio, se hace bases en el palo, etcétera.

Més recientemente existié un grupo llamado Locomfa que ilevé como atuendo falda-pantalén

por encima del tobillo, privilegio exclusivo de Ia mujer.
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Pareciera que el hombre se ha cansado de [levar a cuestas el papel de hombre protector, de
ser &l feo de Ia pelicula; 6l también quiere ser bello, quiere disfrutar da los art/culos de las
mujeres, le gusta que le alaben |a apariencia del cabello; lo varonil ya no le importa mucho; an
el mundo de ias epariencias més vale parecer que ser y para aser bello hay que imitar a la
mujer, hay que tratar de imitarlas y poseer ese mundo de la seduccién, antes exclusive de la

mujer,

La mujer Intentaré imitar el aspecto de fuerza y seguridad que el hombre siempre habla tenido.
Se puedae hablar de una inversién de papeles: el hombre y la mujer estdn cansados de ser o
que habfan sido, hay que renovarse, hay que Ir con el cambio, hay que estar a la moda que a8
o que nos va a dar un lugar en la socledad; hay que parecer lo que no somos. La mujer se
vuelve andrégina y el hombre afeminado, los pantalones y el pelo corto son usados por la
muler; por su parte el hombre usaré pelo largo, aretes y camises bombachas; 1a mujer dejaré |a

cogueter(a por la cornodidad.

Para Freud todo tabl engendra un deseo y el deseo de lo prohibido tiene una gran atraccién

en el traje, a rompi

para el hombre; a medida que se observan las modifi

el tabu; ocultar y mostrar que es un estimulo erético.

Cuanto més civilizada una socledad, se hace més evidente que el hombre llega a hebituarse

tanto a ester estimulado que es dificil prescindir de ello.

Johan Perucha hace una observacién al respecto. Ef exhibicionismo de las mujeres ha saciado

hasta el tope las miradas masculinas, que se va prestigiando el pudor como fuente de

erotismo: sélo el pudor engendra el misterlo y éste engandra realmente lo erético,
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Squicclarino piensa gue la moda representa no sdlo la manifestacién de una actitud més
desenfrenada, més libre, més funclonal o sea e! sintoma de una amplia integracién de la mujer
en la sociedad, asf mismo el signo de una heterosexualidad més auténtica y mds firme o blen

una heterosexualidad més desinhibida.

Una fuerte ldontmcaélén con una persona del sexo opuesto puede inducir al deseo de llavar
una parte o la totalidad de su indumentaria Ilegando incluso a! distraz, estos deseos par tanto
se pueden llevar a través de! atuendo. Como seiiala Baudrillard, el juego de ser y no ser resulta
fascinante; las apariencias engaiian y seducen, siendo ésto o seductivo en los trasvestis; es el
jusgo de aser lo que no se es; es buscar el error para descubrirlo; ia sociedad actual es de
apariencia. La mujer, por el temor a ser nuevamente oprimida, esconde su verdadera identidad
tras la mode andrégina; el hombre tamblén esconde en su atuendo el miedo a asumir su

responsabilidad,

L.XI Moda y Economia

En su "Teorla de la Clase Oclosa”, Veblen dia el 6mico y sus repercusiones

en |la moda, Con el trenscurso del tiempo cada generacién sucesiva ha recibido la tradicién de

por la di y elaborando a su vez o fortificando el canon tradicional

gastar, tr
de la ostentacién de los bienes obtenidos, hasta el grado que hemos llegado a la conviccién de

la Indignidad de las cosas baratas.
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La moda es una consecuencia de la ley del gasto linproductivo, de |a rapidez de los camblos y
de la fealdad de} vastuario del momento; s las modas son tan aextremadamente pasajeras es
porgue son hasta cierto punto grotescas y antiestéticas, tanto que no pueden tolerarse por

mucho tiempo.

'Lu criticas a la moda se han hecho desde diversos puntos da vista: el econémico quita todo

vaior al objeto, antes de que éste se encuentre gastado; e! légico cambla sin cesar, defando a

i1 a o

un {ado lo apasionado de una moda anterior; el racional no tiene ya que es ir
En 1938 Elizabeth Hawes calculé que los norteamericanos gastsban més de dos billones y
medio de ddlares en artlculos de moda. Los fabricantes de los artfculos han etaborado técnicas
para despertar e} interés del publico, pero es muy diflcil predecir hacia dénde van a ir las
manfas de la genta; es més f&cil tratar de adaptarse a las corrlentas actuales que inventar una
nueva moda, ya que en ello se puede perder todo lo invertido. £s muy riesgosn predecir sin

tener una corrients ya observada y con pocas posibilidades de éxito. Por ello es mas facil

apresurarse a una sobreprod 1 de los el de moda, mientras ésta prevalezca,

Los intereses econdmicos no pueden detener el fiujo de la moda, ni tampoco la crean; sélo se

adaptan a ella,

El aumento del producto naclonal bruto exige un aumento de la propensién a consumir,

Cuando desaparecen las idedes vitales, aparecen las necesidades psicoldgicas.

€l principio econdmico establece que cada quien obtiens seglin sus deseas o sus medios,
pasando a una economfs donde las marcas de prestigio social, corresponden a las

posibilidades da adquirir, puesto que todo se vende.
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Cuando existen periodos de luche se sngendren modas de austeridad y solidarided con la

miseria de los obreros y los oprimidos.

La mada es un estimulante de [a economia, sus primeras defensas fueron hechas en nombre
de la econom(a. Si la moda ge detuviera en el vestido, las f4bricas de cierres y los comercios
cerrarfan, lo que originarfa un recaso econémico.

astén a vender todo, ideoiogfa y rebelién, a altos precios, atin

Los

estando en contra de eso que venden,

El fraude tiene la sancién de las costumbres sociales y tanto mayor es la decadencia moral de

una sociedad cuanto mé#s se desarrollan !a mentira, el engefio, la hipocresfa y la ficcién, debido

a la imposibilidad de ar todos los | indivi con el colectivo,

El fraude es empleado para captar la simpatia sjena o pera abusar de la &jena confianza;
aumentando la intensidad de la lucha por !a vida, en justa medida sn que cada uno advierte su

propia debilidad,

Hoy en dia los objetos tienen la caracter/stica de que se pueden diferenciar y vselacclonm},
ademds de que casi cualquler objeto, excluyando aquellos de coleccién, se pueden comprar a

crédito, “bueno y a buen precio”,
Ef crédito se sobrentiende como un derecha del consumidor v, cada dfa mds, como un derecho

econémico del cludadano. La supresién o las restricciones para adquirir dicho crédito se pecibe

como una violacién a los derechos de Ia libertad.
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En la‘pubucidad al crédito es un argumento atractivo, en la estrategia del “desec”, ef crédito

iava consigo la mativacién del desso. En un contexto psicoldgico, es la icipacion del desec

antes de ser realmente propio.

Los vendedores han buscedo s forma de hacer sus productos mas atractvos a los
compradores y buscer que éstos tengan acceso a la compra.b Por ello intentan tscilitar fa

compra a trevés dal crédito.
A los compradores de la moda no les importa lo que tangan que pagar,b con tal de conseguir su

objetivo. Tampoco imporia qus no tengan dinero, existen fas tarjetas de crédito, “compre en

las barstas que con log intersses nos cobramos Ias rehajes”, pudiera ser &l lems oculto de los

vendedoras.

LXH Costumbre y Moda

Los hébitos mentales de ia gente tienden a persistir indefinidamente, a mancs que iss

circunstancias impongan un cambio: como sucede en fa moda. Las instituciones asf trar

8508 hébitos mentales, puntos de vista, sctitudes y aptitudes mentales. Son un factor

consarvador de Inercia soclal.

La mada se encuantra limitada por la costumbra v a pesar de désta ha logrado ganar espacios.
La iglesia ha sido una de las fuentes tradicionales opositoras méas fuertes en contra de la
moda. Las leyses suntuarias son un claro ejemplo del control que se ha querido tener sobre ella;
tembién han querido controlarta diferentas grupos, pero para cada caso la moda es mas fuerte;

ia antimoda no pueds permanacer en un grupo cerrado ds obreros.
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La moda snob no se enclarra dnicamante aen I8 clase alta; o blen, las grupos politicos adoptan
colores y estilas de moda; los socialistas se abren 8 gamas més amplias de colores y dejan los
colores tristes y grises que lo caracterizaban, esi como los grupos de derecha; toman los

cantos de los grupos de izquiards.

La moda no ea controlable por los grupos, aunque cada grupo existents dentro de ia sacleded
ponga un granito de arena para que la moda crezca vy cambie; miés ésta no se encuentra bajo
1a batuta de nadis, nl de disefiadores, o de actores, ni de grupos politicos o ecleslastices, ni de
economistas; le moda se crea por la colectividad vy pera la colectivided en sus diferentes

ramas.

Ef vestido cotidiano destronado se vuelve traje de iujo. EI traje con pantaldn revoiucionario no
hizo desapsrecer el trale da corte a ia francesa con pentalén hasta la rodilla, paro lo convirtié
en trajp sarao. Deepués, el traje expuled al frac y el traje de calle &l de nochae, El vestido es ya
cosa serie, € traje da calle burgués con corbats quedard tan sélo para tas ceremonias, an lugar
del frac y dal smoking, y sélo queda ya ese papel para las clases populares. Para ias mujeres,
a (s inversa, el pantaldn ya no rebaja ni siquiera en los saraos més elegantes. Y as{ pueds

aparscer la moda como una recuperacién espontdnea.

Ninguna moda puede ser por mucho tiempo sefal de reunién o consigna de los opositores. Los
comunistas manifestaron clartamente sus opiniones llevando algin accesorio rojo en sus
prendas de vestir, La clase en el poder es la que trate de mantener clenas tradiclones y

conservar las clrcunstancias actuales, ya que le es convenients que queden como estén,

Cuando un pafs intenta extender su polftica, el vestide refleja las tradiciones de ta sociedad v

tas caracteristicas psre adoptar los nuavos modelos del pais en extensitn,
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€l precio de un objeto de moda es funcién del costo de fabricacién, de la utilidad y de ia
relacién entre demanda y rareza. Es esta relacién la que la moda hace varlar de modo
anarquico v aberrrante: su forma ecdnomica es el esnobismo en que, al contrario de la lay de

ia oferta y la demanda, af aumentar el precio de un producto aumenta su venta.

La clase que se encuentra en el poder es conservadora. A ellos no se les exige que cambien
sus hébitos de vida y sus concepciones tedricas del mundo externo, para adaptarse a tas
demandas de una nusva técnica industrial, so pena de perder sus propiedadas o de bajar su
nivel de vida. No se produce en ellos con facllidad e grado de inconformidad para que los lleve
a querer camblar el orden existente, que es lo que hace a los grupos abandonar las
concepclones y méto;ias ds vida que han llsgado a ser habituales para ellos. La tuncidn de la
clase en el poder en Ia avoiucidn social consiste en retrasar et movimiento y en conservar lo

anticuado.

La moda ha querido crear un mundo de aparlenclas y de engafio; ha querldo aparecer como un
cambio de mentalidad. En apariencla lo es, pero ia mayoria de las veces es el disfraz de un
modarnismo que no se vive como tal. E! caparazén es ficilmente camufiajeado, pero la razén,
los valores y costumbres son en muchas ocasiones dificiles de modificar. Los poderogos, por
mds demdcratas gque intenten ser, al usar cadenas, plas y pantalonss rotos, no dejarén nunca

de pensar como o que son.
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LXI Masa y Moda

La mods se asemeja en mucho a la masa en cuanto & su formacién, aparece donde no habla
nads, surge de unes cuantas personas que se van contagiando unas a otras, de pronto es una
muititud la que ia conforma, que se comporta de una misme forma, existe prisa por adoptar

ese comportamlento, muchos no saben por qué, pero tratan de ptario. Revisando al di

que Canetti hace sobre las masas, se pueden hacer una serie de analogias con respecto a la
moda, su forme de aparicién, su crecimiento y deavanecimiento, su desinterés al llevarse a su

paso todo lo que se le atraviese.

La moda se parece a !a masa en su ansia de crecer y de atraer a ella al mayor nimero de

d |ble, 8a 7 i ante la moda de una forma inconsclente, desaparece cuando ya

P p

tiene un gran nimero de poblacién y siempre estd latente el hecho de que vuelva a nacer

como aparacié,

ta moda aparentemente no da nada al indivivduo que la adopta, pero le sirve para aumantar su’
seguridad, le permite sentirse integrado & un grupo soclal, éunque sélo sea de manera

aparante.

Una moda que muere amenaza con volver a surgir en cualquisr momento, para llevar a sus
posibles simpatizentes a vivirla como algo nuevo y que le traiga al mismo las mismas

emociones y sentimientos.
En la moda se puede ver cémo las personas son capaces de sactificar su blenestar fisico por

estar a la moda; un claro efemplo de esto es el corsé que se utilizé durante siglos a pesar de la

deformacién que imponia en la caja tordcica o bien, los zapatos de tacén que se siguen usando
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en ia actualidad, a pesar de la incomodidad vy las deformaciones que causan a los ples y a la

columna vertebral,

La moda y la masa se asemejan en Io inconsclente, en que sélo basta una pequeiia motivacién
para que surfa y estalle violentamente arrasando todo lo que se |8 oponga; dentro de éstas las
personas plerden su individualldad y quisren participar. En la masa como en la moda existe una
responsabilldad compartida por todo lo que es capaz de arrasar, ya que para un solo individuo

ie serla diffcil cargar toda la responsabilidad.
La masa y la moda representan el alma colectiva sea cual sea 6! tipo de individuo y género.

Le Bon plensa que en una multitud se borran las adquisiciones indlividuales, desapareciendo asf
la personslidad de cada uno de los que la integran. Lo inconsciante social surge en primer
término y lo heterogéneo se funde en lo homogéneo. Dentro de una multitud todo sentimlento
y todo acto es contagioso, hasta &l punto en que e! individuo sacrifica muy féciimente su

interés personal al interés colectivo,

La masa siempre quiere crecer y en el ansia de crecimlento qulere intsgrar todo aquello que
esté a su alcance, La moda existe mientras se. encusntra en procéso de crecimlento y su
desaparicién comlenza cuando ha logrado lleger a ]a mayorfa. Las modas actuales, as/ como
aparecen se desintegren. La desaparicién de la personalidad consciente, el predominio de la
personalidad Inconsciente, la orientacién de los sentimientos y de las ideas en igual sentido,
por sugestién y contaglo. La tendencia a transformar inmediataments en actos las ideas

sugeridas, son los principales caracteres del individuo Integrado en una masa.
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La moda es repetitiva, existe |a perspectiva de que vuelva a surgir en cualquier tiempo. Su

ga es do todos per a elle, quedando d Jados de sus diferencias y se

sienten iguales,

La moda tiene un impulso de destruccién grande, destruye cases y cosas, objetos frégiles y

fuertas, se destruyen jerarqulas, las distancias habituales se rompen, atacan los {imites.

Cuando la moda penestra en el &nimo de la gente no se sabe hasta dénde puede llegar, se
abandone al impulso natural de crecimiento. Siempre termina por extinguirse, haciendo que no
se toman muy en serio, La moda y la masa no aparecen tan espont4dneamente como podria

paracer,

La cultura de masas se ha sumergido en [a moda, en tanto gravita alrededor de las figuras de
un encanto y un éxito prodigioso que provoca adoraclén y entusiasmo extremos.

La moda debe atraer de alglin modo a un gran numero de personss. La mentalidad de! grupo
influye en e! uso de nuevos modelos, Las modas, para tener éxito, deben concordar con

clertos ideales, con corrientes del momento que surgen dentro de la sociedad.

La moda se parece a la masa en la forma en que surge, de una [dea a un sentimiento colectivo
que se encusntra Inmerso en el aire, que tan sélo espera una provocacién para brotar como de
iz nada., Los lideres sdlo complacen a la multitud, le dan lo que alcanzan a percibir, lo

materializan, pero no crean la moda, ellos le dan la forma que la gente quiere.

La moda que no obedece a estas reglas no fructifica se pierde, sélo es adoptada por algunos
llusos que la dejaran por el hecho de que no les da seguridad y los haré parecer ridiculos y

extraiios,
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Aunque la causa principal de la moda es nacer, crecer y desaparecer répidamente tiene que ser
conocida, tiene que ser adoptada y deseada, para que pueda ser llamada moda. Tiene que
Irrumpir en el terreno pablico, tlene que mostrarse y provocar comentarios a su paso; tiens
que aplastar y romper con la Inmediate anterlor, quitarie ias luces por los breves momentos

por las sub 1tes.

que tendré esplendor, en tanto es
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La moda estd constitufda por objetos que se han arraipado en lo mds profundo de ia gente,

haciéndolos vitales e imprescindibles para la vida soctal, Constituye de esta forma ia base del

desarrollo y es e} motor que impulsa la actual economia mundial. Como dice ta Doctora Qrtiz,

el hombre actual comunica mds de lo que piensa signos no linguisticos que lo llevan

a una transformacién radicat de e vivencia de la imagen.

imb que l& permite a quien la usa. expresar algo;

La fhoda emplea una Serie de
posicién soclal, forma dei cuerpo, s! es algulen tradicional. Aunque en muchas ocasiones es
engafiosa, comunica diferentes cosas de las que en reatidad son. En un primer tiempo son
simbolos que tienen un mismo significado para toda la gente. Estos simbolos se van
degradando y dejan de lener el significado original, para tomar otro sentido, Tomando a Veblen

que nos musestra en un estudio interesante con lo que respecta & 10s objetos y como

evolucionan en un tlempo, donde cambia su caréicter simbélico a uno y de esiat

La génesis de la moda nace, como simbolo de valentia, hazaha, acto honorifico y proeza por

f) los actos | P o par tener un espiritu diferente. La hazafia tenia un gran

de este

valor para {os pueblos primitivos en la vida cotidi y el interés af
hecho, Los objetos obtenidos de (a lucha victoriosa eran considerados como trofeos, prueba
tangible de proeza. Estos trofeos encuentran un lugar en los hébitos mentales de (05 hombres;

como accesorios que adoman fa vida.

Los 6 les y P de la vida, las cosas inanimadas e

1sibles eran La gente que enfrentaba estas situaciones era aitamente

o]
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valorada por {a comunidad, La caza, sin ser una acclén i d fiere honor y req

una habilidad y fuerze superior a la de las mujeres, que qued: de ambas lab Se

da una diferenciacién en el trabajo entre hombres y mujeres.

Por lo tanto, el botin, los trofeos de fa caze o la razzia, pasen a ser considerados como
demostracién de fuerza preeminente. La actividad de ia gente en os pueblos primitivos va
tomando més la actividad de hazafla, por lo que se hace cada vez més frecuente la

comparacién entre iguales,

Comienza la carrera de acumulacion de bienes pero en calidad de trofeos, aumentando cada

dla més las pertenencias y disminuyendo las hazaflas. Estas no plerden su valor pero cambla

of senticto de los quiridos, que i a ser una y Il @ tener un

valor en sf mismo.

La p i6n de ri qus en un principlo fue valorada como prueba de eficiencia, se

convierte en un hecho meritorio por sf mismo.

En primera Instancla ta accién de fia, es ia que d el valor de los objetos. Para

pasar a [a acumulacion de blenes como signo de L P fi te antre iguales,

o5 objetos no tlenen un valor en si{ mismos, sino que simplemente son una forma de
prasentacion a los demés como trofeos, demostrando haber salido victorioso de una batalia.
Los objetos van camblando su significacion, en un primer plano no tenfan valfa en sl mismos,

al ser ladas y dos para perioridad; ] el vaior det objeto,

tomo simbolo de hazafta para fomar valar por s sofos. Se plerde {a razén de cémo eran
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obtenldos, ésto era su razén de ser. Los signos se encuentran controlados por reglas Implicitas
dentro de un ¢4digo, que rige ias relaciones axlstémes entre signos y su correlacion en el plano

de expresi6n y contenido; fuera de un marco espeacifico plerden su funcién,

Los cbjetos se en simbolo de poder, para dar prestigio @ su duefio; no importa

(|

cémo se obtengan, lo mejor es poseerios ya que ahora dard estatus tener cada vez més;

den ser p og Lo ditimo ya no tiene mucho sentido.

Los objetos, al tener un significado en sl mismos, le dan a los poseedores prestigio, @ mayor
cantidad de cosas con valor, mayor estatus. A mayor demostracién de lo que se tiene, mayor

dife con los desposel: Inicia ta carrera por la acumulacién y la apariencia. Surge

la diferencia de clases. Tener acceso a los objetos a través de la cornpra ha hecho que se

pueda confundir a fos miembros de una clase con otra.

Graclas a ésto se han podido desarrollar las clencias, las artes, la técnica y se han podido
refinar los modales. Ya que para dedicarse a estas actividades se necesita tiempo libre y los
pobres no lo tienen, debido a que lo ocupan en trabajar para tener acceso a las necesidades
vitales, es que no les queda tiempo libre para dedicar a cultivarse. Esta es una de las razones
por las que ciencia, técnica y politica se encuadran en una elite,

Con la educacidn y los buenos modales se empleza a diferenciar el buen gusto para lucir
alguna prenda o en el adomo de la casa, asi como de eleccién entre una comida y otra, tomar
algin vino y la forma en que se toma. Al respecto se puede decir que los pobres que toman

sonb hos, los altos dig heben y lven,
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Ls moda es un-ap que involi muchos asp de la sociedad, lleva impl un

lenguaje lleno de sentido para !a vida actual. Los objetos de los cuales estd compuesta se han
fdo deformando a través del tiempo: lo que tenia sentido en un tiempo ahora no lo tiene, lo que
era simbolo y signo de honor y valentia que daba prestiglo, en ta actualidad pasa
desapercibido, ahora ni quien lo recuerde, Los objetos se empiezan a diferenciar, toman valor,

Influyen sobre el comportamiento, se transforman en moda con tedo lo que implica,

La moda ha permitido que las cosas pierdan su significado para que tomen algln otro. La

de los obj camblia a través del tiempo. Se viven de diferente manera de

tiempo en tiempo. Surgen nuevas cosas que sustituyen el sentido de los obj t 88 con
el fin de no crear un vacio de significado; los nuevos articulos no logran llenar del todo el
sentido de los anteriores, logrando que tomen significados deformados, que al paso del tlempo

transforma totaimente el significado original.

El mundo en que vivimos se encusntra impregnado de articulos y son tan pocos los necesarios

para vivir que se podrian enumerar. Los objetos que por primera instancia no tienen valor, que

son superfluos, se como: enla 1 actual, prop que la

gente dependa més de ellos que de su h para diarias. Los objetos
de moda, como simbolo de pr'estlglo. perderian su valor sl no estuvieran dentro del cédigo de
moda, ya que es necesario que se encuentren dentro de dicho marco para que den él signo de
estatus; ésto en el sentido de que forma parte de un susbsistema que asigna un significante un

A

al que ie gan otros gos dentro del mismo subsistema,
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Es més facll der de los obj que de nuestra habilidad fisica e Intelectual, En ellos

hemos deposi guridad, nuestra forma de expi nos y o

Con las I no es io saber sumar, con apretar las teclas hace las operaciones
mateméticas mas complicadas. En el mundo actual nos hemos hecho tan dependientes de los

objetos superfluos que creemos son indispensables.

Esto es una paradofa: por un lado estos articulos no son Indispensables para vivir, es decir no
tenerios no afectaria en ningtin momento nuestros signos vitales, pero sin ellos nos seria muy

dificil-sobrevivir en ta actual

[[X] Lo Ludico
El juego Impuisor del h ristica natural en la que se ponen en préctica
las emociones y actitudes, para tener un buen pefio en |a elab i6n del mismo. El

juego tema que se ha escogido para desaroilar este apartado tomando basicamente el libro

"Homo Ludens” de Huizinga, con el fin de realizar algunas analogias del juego con la moda.

La moda no puede disociarse de la Idgica de la fantasia pura, de! espiritu de gralitud y de

juego que fian Ineludiblemente la pr del individuo mundano y a! final del

universo inmutable, prefljado de las formas de la apariencia tradiclonal.

45



La moda no es otra cosa qus un juego en el que se pone lo mejor de cada uno para ganar,

hacer un buen papel, ganar y ucir bien ante los esp y 6l proplo ad rio. La moda
se da en un mundo lleno de sentido en constante movimiento, de ahi nace su carfcter
cambiante y io ciclico de la misma, que permite reconocer el esplritu de una época; la hace

pensable y conocible, como lo es e juego.

Y

En el juego existe la p en sus di formas, es una figuracién de la realldad en

fas diferentes etapas de la vida, donde se trata de comprender ante todo el valor y la
significaclén de formas y leyes; la moda en ocasiones es ridicula, pero para quien la adopta no

tiene nada de eso, la toma con seriedad, ya que en elia refleja algo de su ser.

La moda, al igual que el juego, es una actividad libre con tendencia propia en una esfera

temporal, su conclencla es la de inferloridad, un sentimiento de broma opuesto a lo que va en

serio puede absorber al que la adopta en cuaiqui y la op en broma y serio

es {a moda dentro de sl misma y se practica en razén de {a satisfaccién

que produce su préctica.

A fiay la vida la adoma se hace imprescindible para la persona

y para la comunidad por el sentido de su valor expresivo, por ias conexiones espirituales y

soclales.

La moda, al igual que el juego, quizd no sea necesaria; su utilidad radica en que expresa un
sentido de la realidad. En el jusgo fluye el esplritu creador del ienguaje constante de lo
material a lo pensado. Tras cada expresién hay una metafora y tras de ella un juego de

palabras. La farsa de la moda se debe a la accién ludica que enclerra, en su contenido

46



Intelectunl, no es necla, esté mas allé de toda posicién entre sensatez y necedad; como el

Juego, no es en si una funcién moral, ni se da en virtud del pecado, como actividad libre que se

adhlere y adapta un vestido, que puede en q

La moda se puede en q como en iquler otro se puede tomar,

no se realiza en funcién de una necesidad f(sica y mucho menos de un deber moral. Se ocupa

el tiempo de ocio en practicaria, es una actividad | que posee una tendencia propia.

Adorna Ia vida, la I y es imp dible para la persona, no como funcién

biotégica sino por el sentido que encierra, por su valor expresivo y por las conexiones

gsplﬂtuales y sociales que crea como funcién cultural.

El juego tlene sus reglas y no permile duda alguna. Se esté a la moda o no se esta, en el juego

no cabe ningin escepticismo. El que no juega 0 no estd a la moda permanece como

espectador, hace como que juega y no se sustrae a sus su ysu

. Lasreglasy sefi pi sélo do un nd propiado de han cc
un acuerdo explicito por el cual es posible descifrario.
El que juega pone todo su interés como el que desea estar a Ja moda, !a disfruta y pone todo
su dinero; el espactador suele ser critico de ella y mantiene una moda tradicional, o bien se

podria hablar de clerto abandono. Para estar en el juego de 1a moda es necesario saber de su

existencia, a través de revistas, ir a [0s almacenes y convivir con pi que estén |

™

en este jusgo ydi , €s de un lugar a otro para buscarla y encontraria.

Mientras se juega hay movimiento de ir y venir, un camblo, una seriacién y un desenlace, Una

1A

vez Jugado p en el r rdo como o tesoro iritual, es transmitido por

P
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tradicidn y puede ser repetido en cualquier momento, esto es una caracteristica esanclal. E!
Juego como ia moda crea un orden, Lieva al mundo Imperfecto y & la vida confusa una

P P y

El juego radica en ser bello y fos efectos de ia belleza son tensién, equilibro, oscilacidn,

contraste, variacién, traba y liberacién, Ef juego oprime, libera, bata, y hechi
Est lleno de ias cosas mas que el puede en |a belleza y (a
armonia.

Ef efemento del Juego es ia habilidad del jugador, como el que va a la moda. Escindir {os

P el de petir y salir triunfador del juego. En todo juego hay que poner un

esfuerzo y mucho espiritu, es mantenerse dentro de !8s reglas y (os limites permitidos por ef

mismo Jugador.
De (a moda podria decirse que es beita y sobre lodo do se igente, Esto en
muchas ocasiones no es verdad ya que fa pelén de belleza ia de tiempo en tiempo,

aunque Ja befleza cldsica permanece: o beilo y io difersnte atras miradas de manera

cansciente e inconsciente,

£ juego de {as apariencias es extraordinario; p la ext la, se juega a ser otro.

Entrampa af jugador que p de la vida cotidi pero que puede ahsorber por

completo al jugador.
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E! juego, el culto y la moda tienen una representacién andloga, El cuito ofrece una accién, ya

tenga un sentido de P o de rep 6n. Su funcién no es ds una simple
imitacién sino de la participacién y la rep 16 dtica, una figuracidn de la vida
vicarla,

En la moda existe una accién dora que le permite a! jug idear, bi gi

para combinar lo que estd de moda con lo que no lo estd, de _darle a lo viejo un toque actual,

es renovar lo que se tiene al alcance para darie vigencia.

[[A[} La Seducclén de la Moda

Baudrillard nos dice que la {6n es un uni imbdélico, el poder rep sélo el
dominio del universo real. La soberania de la seduccién no tiene medida con la detentacién del

poder polltico, comun, o sexual,

La moda es seductora, en todos sus pos 85 y como una

desvlacién artificial. La seduccién se opone radi ala como destino, es
inteligente en forma espontdnea, con la evidencia fulgurante, no tiene que demostrarse ni que

fundarse, esté ahl en toda la pr p dela Idad de toda psicologla, de toda

materia, de toda verdad.

No es materia, nada le pertenece las ap todos los pod ie pan, pero

hace reversibles todos los signos. Lo verdadera se encuentra ahi: en el dominio y la estrategia

de las aparienclas, contra el poder del ser y de [a realidad: de nada sirve jugar e! ser contra el
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" La moda sélo es

no ser, ia verdad contra la verdad; ésa es la pa, una subversion de los y para

cambiar todo ésto sdlo basta una ligera pulacién de las apar

o3 f ina y to como ap: es lo que hace

a la profundidad de los lino. Las mujeres tienden a dejarse seducir més
faciimente por la moda y las apariencias, ias que han protestado en contra de éstas, més como
dice Saudrillard *valdria més dejarse seducir bajo sus encantos y por su verdad, que es ahl, en

donde esté el secreto de la fuerza”.

A los hombres, por su parte, ies encanta dejarse seducir por ias mujeres, que lo logran a través

<timnlanid

del sentido de la vista, puesto que ellos L] ala

més por lo que imaginan que por [0 que ver; la mujer deberia ap

esta imaginacién det

hombre, jugando con [a apariencla y |a coqueteria, La coqueteria es una sefial,

Cabe agregar lo que dice Humberto Eco de las sefiales; éstas son arbitrarias, convenidas
dentro de un grupo de personas, con el fin de originar, modificar o detener clerta accién; su

en i6n con fa accién prevista.

La moda femenina rebasa los encantos del sexo, es més singular y mas sublime que éste, es a
lo que se le rinde culto y seduce. El maquillaje no es otra cosa que una parodla triunfante,
resolucién por exceso, por hipersimulacién en superficie de una simulacién en una ley

simbélica.
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El maqulliaje es una trampa socorrida por las mujeres, es el juego de la transformacién y la
apariencia, usando un disfraz que seduce, que las hace atractlvas, aun no siéndolo. No hay

mujer fea, s6lo hay mujeres mal maquiliadas.

La seducci6n sustrae al discurso de su sentido y lo aparta de su verdad. A la Inversa, en la
seduccién es {o manifiesto el discurso superficial, lo que se vuelve contra el imperativo
profundo, para anularo y substitulrio por el encanto; asi, la trampa de las apariencias de la
seduccién se remite al estado de fantasma original, de forma inconsciente o consciente. Se

trata con una légica que no es la suya.

([B]]] Coqueteria de la Moda

La moda es coqueta en cuanto Se sitGa & la mitad de un camino, entre poseer y no poseer

agota su en el hacia la 16 do se ha logl poseer ya no

puede ser o mismo, queda convertido en un caudal de energlas en goce o acaso tedio
La cogueteria podria definirse como la accidn de mostrar y atraer las miradas Intencionalmente

hacla un punto de interés. Es la capacidad de despertar el interés de una persona hacia algo, e

incitarta a buscarlo sin darse nunca.
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Simme} nos dice, que el agrado es la fuente de donde se allmentarén la posesion y la no
posesién, que ha da convertitse para nosotros en placer o dolor. La importancia que le
atribulmos a ésto no depende solamente de! agrado af objelo, puede suceder que 8) por una u

ofra parte d su i ia, poria p i6n 0 no p ién de tal objeto, Por eso el

P

pracio que papamos por una mercancia no S6lo estd dado por e! agrado que tenga en
nosotros, sino que en muchisimos casos por el precio exigldo, la impasibilidad de obtener la

cosa gratis, la necesidad de adquirirlo mediante sacrificio 1o hacen atractivo y deseable.
.

La de la cog fa y la moda considerados como anhelo ds posesién, no

excluye 1a posibilidad de que resuciten en el mismo Instante de extinguirse, quedando asi

como encuadrados en una ritmice altemancia c&yﬂ es | tos de
plena Cuando la coqueteria arraiga en las regiones mds profundas de! aima,
esa de p 6 P sblo la forma de su exteriorizacién

superficial, La esencla de la coqueteria y la moda en e! deseo no son més que una apariencla

manifiesta cuando se sacia de ellos.

£l amor utliiza la cogueteria para seduclr, al igual que la moda seduce, se da y se niega en un

mismo instante, utiliza todo Jo que esté a su alcance para atraer al seducido.

La moda es una finalidad sin fin; carece de todo fin y sin embargo todas sus partes se

encuentran llenas de sentido tan conectadas una con otra, en un espacio temporal, como con
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un fin predeterminado, la de romper fa monotonia mostrando aigo e invitando a probar la

aventura.,

La coqueteria, como la moda, acepta fa significancia rea! de cada cosa, parc al mismo instante
fa anula, abrazando con igual fervor la cantraria aunque sélo como posibliidad, alusién, matiz y

segundo término.

£3 un juego en qus nada os permanente ni nada se toma en serio. Esta actiiud negativa, no o
es tanto y lleva en si un rasgo positivo, que hace enfrentar a ambas polos, se abraza a la
relacién librandola del peso de una resolucién definitiva. Es el Juego de 1a seduccidn en qus et

hombre se deja atrapar en base a |a apriencia.

La coqueta lo busca y lo encuentra, o invita a ja aventura y después se hace Ia inocente para
volver a atacar en cualquler instante. Ei juego de {a coqueteria radica ahi en fa seduccidn que
pana y hace que plerda. Es el iobo disfrazade de oveja, con manipulacién de simboloes.

Se {e posee en todas las cosas y 1o Gnico que desea de ellas es su forma y su sentida art(stico;
y & la vez no le perienece ninguna, puesto que no le interesa perpetuarse en ninguna de las

formas anteriores. A la coqueta no le gustan los compromisos, s6lo {e gustan los encuentros

casuales y temporales, por eso la moda ha d 0 de coq [a para seducir y

atrapar & sus victimas, para luego dejarlas Ir con las manos vacias. No acepta compromisos

con nadie.
Lap es q en su presentacitn se da y se pone ai alcance de todos,
le dice a cada uno Je sus posibl pradores "posé siy ", "soy tuya”, "mirame, no
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te gusto?”; seduce en cada una de sus formas, se ofrece como & una sola persona, pero al

mismo tiempo liega a todos.

v Lo Pablico y lo Privado

El individuo es dual en cas| todas sus acciones y, en su comportamiento, tiene una vida

piblica y una privada. La primera est4 por el p que tiene ante los

demas en los espacios piblicos y la manera como lo extemo le afecta. La privada estéd

compuesta de cosas los afectos personales: imaginacién, , val , deseos, y

frustraciones.

Sennet nos dice que los aspectos materiales de {a vida se viven bajo dos sentidos basicos: uno

publico y otro privado. Lo publico es una cuestién de obligacidn formal; p dos asp
la conducta y los temas Impersonales, los segundos no suscitan demaslado interés cuando la

gente los considera como rasgos de personalidad

Nuestra forma de ser esté determinada por el mundo que vivimos y la influencia que tengamos
de él. No existen vidas absolutas ya que todas se hailan construidas por Ia persuacién. nuestra

percepcién esta determinada por la amui en que vivi y bia dependi sl

somos habitantes de una zona urbana o del campo, las seflales que recibimos del exterior son

las que conformaran nuestro Interior, nuestros suefios y formas de conducta,
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Es fécll percibir como van cambiando los rituales y gestuales privados a piiblicos y viceversa,

es poslble ver a la gente an ia calle realizando acclones que son consideradas propias de!

hogar, cada dla se | los la vida casera empleza a generallzarse en la
calle; también es facil observar a mucha gente que sale vistiéndose de sus casas, 8 mujeres

pintandose en el auto y hasta en el transporte piiblico.

Cuando una cultura cambia !a rep de las } ol Individuo pierde parte de su

identidad, en la vida publica se deforman las relaclones intimas que se apoderan poco a poco

del intarés sincero de las gente.

David Rlesman nos habla de las diferentes conductas de [a gente segin la época y desarrollo
demogréafico. Hay épocas en las que se ha valorado |a cohesidn de grupo, donde los individuos
no plensan cas! en ellos, todo se conforma para que piensen en la comunidad; ésto ocurre

principalmente en épocas dificiles de guerra o de crisis econémica.

La direccién intemamente dirigida es rigida la fuente se implanta desde temprana edad, es
dada por la accién de los adultos y apunta hacia metas generafizadas, pero no obstante llega a
camblar por la influencia de la cultura aunque este cambio no sea de esencia ya que existe

una gran resistencia al cambio. Todo cambia para que nada cambie

€l mundo pablico es el que hace que el individuo acliie de acuerdo a la norma, debe actuar

como se espera deniro del espacio plblico, esto lo Iconduce hacia una vida mas segura, le
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limita ciertas acciones y le dice cémo ducirse, las instit dictan sus suefios y su

potencialidad, llmngndolo al beneficio comun. En lo pablico es dificil que suefien con atesorar

g cosas, en der de posicién a una mejor, es una vida tranquila, el hombre puede
tener todo lo que esté a su al pero sin el orden establecid:
El agricultor serd ag , ol I , 8l poderoso-poderoso. ActGan en la

forma que deben, Sus deseos est4n marcados por el deber, los suefios por su condicién. La

fuerza queda porla Isidn interna.

Lo privado para Sennett es la parte que busca la reflexién sobre la naturaleza de nuestra

psique, lo auténtico de iml que p sus Ifmites, en cuanto ya no se

encuentran constrefiidos en un mundo socla! sino en una forma individua! y privada, Lo

privado se percibe como algo delicado que podria dafiarse si se expusiera al mundo social.

Desde el aspecto privado la muda se vive como una fuente de energia que sirve al individuo
para defenderse de! mundo exterior y sirve como marco de referencla para clasificar a una
persona dentro de un determinado grupo. Como se dijo antes, la moda es comunicaclén y
estar en ella le dice al mundo pibiico, al mundo social, soy actual, asi es como quiero que me

vean y asi soy yo.

Asumiendo el papel en que la socledad nos ha colocado, por lo que aparentamos ser

independientemente de lo que seamos, la moda nos brinda una manera de portar una
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méscara, con la cual nos cataloga el mundo. La moda en el terrenc publico nos sirve como

z o 4

cap! debilidades, es la parte fusrte de nosostros que se puede y

para

desea mostrar.

En lo privado la moda sirve como un mecanismo de defensa contra la Iinseguridad, para
seducir, logra realizar fantasias que sélo a través de ella se pueden lograr. Todo ésto ocurre de

forma Inc los ideales marcadas por ia mayoria de la gente y los

medios de publicidad. Los Individuos buscan identificarse con alguna persona de la vida
piiblica, por lo que lo Imitan e introyectan el objeto, se identifican a través de la imitacién lo

que les permite sentirse seguros para formar parte de ese objeto introyectado.

1

Es por eso que Ia publicidad trata de expl al méximo a los p ) ubH En primer

_ lugar se encuentran los artistas, disefadores, politicos e intelectuales y es a través de ellos
que se logran modificar gustos y cdnones de hombre y mujer, y ambos Intentan modificar su
comportamiento y apariencla. La apariencia hacia el exterior s mas importante de lo que uno

@s en un mundo privado.

La conducta piblica en primera instancia es una cuestién de accién a distancia de! yo, de su
historia inmediata, de sus circunstancias y necesidades. En segunda instancia esta acclén

implica la experimentacién de la diversidad.

La moda permite sacar los deseos mas recénditos, aquellos que la sociedad ha tratado de

mantener ocultos; es lo oscuro de cada persona; graclas a ella se pueden resaltar atributos
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fisicos y el desso de atraer miradas que de otra forma serfan mal vistos y condenados

profundamente.

Los cédigos de creencia de lo plblico es el cuerpo como maniqul y el jenguaje como signo.
Estos cidigos de creencla tienen diferente representacidn dentro el hogar y fuera de éi, La
moda dentro de lo privado le da a uno &} sentido de lo actual, de encontrarse dentro def gusto

Aacl

blico, de ser y

La diferencia de no estardo da la impresitn de estar en (a caja da fos recusrdos, lo afiejado, en

{a historia, As! como {a mada es io vigente las personas gue estén a la moda en cualquiera de

sus se D]

En lo plblico et yo actua en base al principio de realidad, apoyandose en el super-yo que nos

dice qué hacer y qué es lo sociaimenbte aceptado, sublima al ello a través de la apariencia.

Nuestra percepcién del mundo piblico se | infl iada de jes por

doquler, que al introy rios hacen bl tra significacién y nuestras ideas y valores.

G

Los medios de comunicacién han hecho que nuestros suefios y esperanzas sean mayores, nos

han dado la oportunidad de ver y conocer lo inimag Han f do la competitividad de

saber sobre 10 actual, de llevar lo més reciente de la moda.

Esto ha que ctativas reales, nuestro mundo privado se vea infectado

(v

reprimido y frustrado por ese mundo publico inaccesible. La moda crea mitos a través de
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imdgenes. Esto ha creado frustraciones que alejan de fa realidad, hace que ab. de la

imaginacién.

Nos vamos del mundo real al imapinario, donde todo se puede y todo se tiene. Donde

d ser lo que q ser una o mil cosas que di La realidad es af

en muchas ocaslones no llena nuestras expectativas y todo o que aparentemente ofrece s
una farsa. No s factible llegar a ser un Rambo o ia Mujer Maravilia, Superman no existe pero

los medios de comunicacién, nos hacen creer hasta en lo que no existe.

Vivimos una situacién de doble fondo, ) d "0 puedes”, "4 eres Unico",
*asfuérzate y seras o que quieras”, “td puedes ganar una guerra sélo”, etcétera. La realidad
nos hace ver que es0 es mentira, no se puede ganar una guerra s6io, sdlo se puede llegar con

a de idn y a lo que uno quiere. Querer ser 10 que se

quiere fleva por un largo camino de trabajo y esfuerzo de todos los dias. Hasta, para ser vago

hay que tomario en serio.

La modemnidad nos ahorra tlempo para pensar, [os mensales que nos illegan cada vez

q mas de I6n, de tro tiempo y io para poder captarios, Esto

hace que tengamos menos tiempo y espaclo para pensar y pader elaborar dasecs propios. Ya

no hay tlempo par poder elaborar nuestros deseos, estamos marcados por tedo o betio que

los medios de

L.0s mensajes piensan y sienten por nosctros, nos fransportan a un mundae mégico. Nos crean
fantasias que se puaden sentir como realidades. Nos dice cémo debemos ser, todo se

tra fri {aborado, “no plense, nosotras lo hacemos por usted”, qué quiere ser?,
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para ser aventurero estdé Rocky, o prefiere 8 Van Dam, a Schuazenheger, Quiere ser
aventurera con suerte?, ahf ests Rosa Gloria Chagoyén; es pobre y quiere mejorar su suerte?,

mire a Rosa Salvaje o a Mari Mar.

E1 mensaje reduce todo a frases-bomba: “todo estd al alance de su mano”, "no se esfuerce ya
que la suerte lisga sola", "sus padres pobres no son sus padres”, "la mujer de sus sueflos la

en una *, "la idad para triunfar llega sola, espérela”. En esos

mensajes estén todas nuestras fantastas y no tenemos que trabajar; con apretar un botén la

encontraremos.

Lo fabuloso del mundo publico se adentra en nuestro propio mundo privado, dejandonos sin

PYRpRYY

suefios nl esperanzas, ya que los ijes tienen y tura para todo. Basta con

tomarlo... ahi estd,

No estar al tanto de la novela de actualidad o 16norar acerca de {a m4s reciente palicula de
Slivester Stallone, impilica no estar a !a moda. Qué importa nos distraiga de nuestras

responsabilidades y deberes diarios. ésas son cosas triviales de la vida,
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Desde los ti més el

ha cublerto y adomado su cuerpo con los

materiales que ha tenido a su alcance. En un remoto principio cubrid su cuerpo con pleles,

P que fus perfecci a que d bria nuevas té El

yel
hombre han evoluclonado juntos; es una forma de vivir |a vida, utilizando los materales que la

} proporciona. A Ida que el h q sobre la I dedica

energfa mental para dedicarla a su i1zacié luc ied

soclal; de una

donde Impaerab las

a una en la que, trabajosamente, se abre

camino hacia la democracla, denotdndose desde luego en la manera de vestir; un vestido y la

forma de llevario exp! unaf te relacién a través del tiempo.

Los animales se de plel o pl que les permiten proteg: del frio, les

sirve como defensa o ataque, y les sirve también sirve como medio de comunicacién y de
atraccién. EI hombre, por su parte, nace desprovisto de una piel que cumpla con todas las

funciones anteriores, mas cuenta con una Inteligencia superior que le permite desarrollar las

Anni

las para F su debllidad blol6gica. Gracias a ésto pueds lgualar los
vestidos del més bello pavorreal, cubrirse del frio como el oso o tratar de confundirse con su

medio ambiente como i camaledn,

E! vestido es un uniforme que sélo tiene sentido en relacién con un grupo, el individuo no

moda estén hechos

puede trad! di nada p Nuestros y

para denotar esencialmente la clase soclal, {a situacién econémica, el oficio, la religién, ia

orientacién politica, la edad, et sexo, el arte.

na Antecedentes
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Margarita Riviere nos dice qua 8l vestido es la forma més Indiscreta de comunicacion, es et
distintivo para identificar estatus, edad y grupo de pertenencia. El hombre desde que nace es
obligado a usar ropa y es la primera forma en que se presenta al mundo, antes de conocer

i Esto es clento, nuestra ropa nos permite

raflejar una forma de ser y de sentir,

Fromim habla de una etapa indift ia que se riza por la unidén del hombre con fa
naturaieza, se sncuentra unido a un mundo exterlor que e ofrece seguridad y confianza, que {o

hace sentlr tan grande como el mundo que fe rodea. No tiene conclencia de ser un ente

I no se siente resp de sus actes ya que esa responsabiiidad recae en todos fos

mismbros del grupo. Un ciare ejemplo de ésta es e! milo biblico, donde sélo se encuentran

Adén y Eva, donde todo es paz y tranquilidad. El hombre, al emerger de ese estado

indiferenciado o del jardin edénico, se a la razén y le causa angustia haber
rota el vincuio gue tenia con |a naturaieza y con Dios gue fe daban seguridad. Dios proclama g

gusrra entre s} hombre y la mujer; entre la naturaleza y el hombre, Nace el pudor.

Con esto pod ducir que la vesti o la hoja de parra 3e uliliza como capa protectora
al salir de un estado indiferenciada, para enfrentarse a la razén y al miedo de afrontar sus

actas sélo, sin 1a proteccidn divina,

Veblen describe Ia etapa primitiva como una estructura sacial simpte, en la cual no existen

ledad privada, ni clases tales; el trabajo del grupo es valorado de iguat forma para

PIOE P
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todos sus miembros. Su economia es pobre, esté basada en la caza, la pesca y, en el mejor de
los casos, en la agricultura. Son pueblos pacificos, que pasardn a un estado belicoso. Esta

etapa pudiera ser la més parecida a la que Fromm llama etapa Indiferanciada.

Es en el siguiente perfodo cuando se crean las bases para el desarrollo soclal; cuendo se pasa
de un estado pacifico a uno belicoso, donde surgirdn fas diferencias jerdrquicas que regirén la

forma de vida de los pueblos. Es pasar de un estado indiferenciado a la relacién espontanea.

El hombre fuerts trata de resolver su conflicto por medio de la relacién espontdnea hacis los
hombres y la naturaleza. Por medio del trabajo, que no es mas que relacién que une al
Individuo con el mundo sin privario de su individualidad, empieza a ser més iibre para expresar

su individualidad, pero va perdiendo originalidad y la ident!dad con los otros.

Esta Individualizaclén creclente significa un cambio paulatino de su inseguridad y alslamiento.
Modifica su papel ante el universo y ya no sabe cud! es el significado de (a propla vida y, junto
con ello, crece un sentimiento de impotencia e insignificancia como individuo. Esto le hace
buscar refugio en las cosas materiales y en el poder, para que los demés le den fa seguridad

que ha perdldo, Surge el deseo de resaltar las cualidades y ostenta el poder y la riqueza.

Flugel habla de tres aspectos por los que surgi6 el vestido: uno es el reiigioso que se vincula
directamente con el pudor; el segundo es por utilidad préctica, la necesidad de cubrir el cuerpo

del frio; y el tercero es la decoracion.
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Los geolégos hablan de una serie de glaciaclones en las que el clima de gran parte de Europa
fue extremadamente frlo, io que hace suponer que el vestido surge como necesidad para

cubrirse de las inclemencias del clima,

Siguiendo la idea de Fromm, el vestido nace para ] idad Su

son ing artificlos para establecer un grado de

parece ser de un de

armonfa entre Intéres y confiicto. Cumple eficazmente esta doble y contradictoria funcién que

se relacl con las de y verg Ei vestido sirve para cubrir el
cuerpo, gratifica el impulso de pudor. Pero al mismo tiempo puede realzar su belleza y esta fus

prebablemente su funcién més primitiva.

Flugel por su parte habla de una minorfa que considera el pudor como pnmario, piensa que la
vestimenta es el resultado de un intento de inhibir ia sexualidad. La mayoria d2 los autores
sobre el tema, afirman que la primicia del vestido es de cdracter decorativo, el uso de ropas
surgié por el deseo de atraer miradas y la atencién hacia los 6rganos genitales, realzando la

belleza del cuerpo.

de! yo corp es Imente un

El aspecto decorativo tlene que ver con la

motivo p gico. La ropa permite una sensacién de poder; permite ocupar més espaclo,

porque cuando ponemos un objeto extrafio en relacién can nuestro cuerpo, la existencia
personal Se extiende a [a superficie de ese objeto externo, dando por resultado diversas

sensaciones, vigor, poder o resistencia y firmeza en nuestra posicién. Ef cuerpo en movimiento

66



o Inmévil experimenta esta Los imi del cusrpo son compartidos por las

rfopas pero, segin su inercla, no siguen estrechamente los movimlentos corporales a menos

que sean ajustadas, Lo principal s que la funcién extensiva de las prendas sea tal que estén

mA4s en armonia con imp que bajo control directo.

Descamps escribe sobre el pudor lo sigulente: el vestido tiene la funclén esencial de ocuitar los

drganos sexuales y permitir asi el dominio sobre los insti p § bordindndolos al

amor, al poder, a la razén.

La vida de los pueblos primitivas estaba rizada en gran medida por la influencia de la

magla y de los espiritus, a los que se les atribula el origen de todos los males incomprensibles.

Sucesos nefastos como la muerte, las d las 4 les, eran
provacados por espiritus o f les no d

Squicc y Flugel Itan {a significacion de la idn del cuerpo practicada sobre
los orificios naturales, que tiene su origen en el sentido magico de proteg de los espl

se creia que las influencias maléficas de un mago o de un espiritu podian penetrar facilmente
a través de las aberturas del cuerpo; es por éso que se adomaban las orejas, boca y nariz con

era

u otros objetos cuya f
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En algunas culturas el uso de aros y anillos en tomo al cuelio tiene su origen en una intencién

mégica: en Egipto se llevaban con el fin de p ir una muerte p! a, puesto que se
pensaba que la vida se escapaba a través de {a cabeza o (as manos y por esta razén

Intentaban bloquear la salida por medio de brazaletes y collares.

Laver hace una extensa investigacién acerca de la historia del vestido resaltando algunos
aspectos histéricos que permitieron el avance de la moda hasta como la conocemos hoy en
dia. La evolucién del vestido inicia mucho antes de los comienzos de las primeras

civilizaciones de Egipto y Mesopotamia.

En los tltimos afios se han d lerto pi rupH que aportan informacién antigua, El
hombre primitivo cre6 las primeras herramientas y se dio cuenta que con éstas podfa cazar
animales, que no solamente le provefan alimento, sino que tamblén fe podlan dar abrigo. Las
pleles al secarse se h;iclan muy duras y no le permitian movilidad, por lo que fue necesario
buscar técnicas que le permitieran curtirias, para poder cortarias, La primera forma de curtir las
pleles fue masticandolas, esto las hacla més suaves. El sigulente paso fue cortarias y coserias.
Se encontraron agujas en cuevas paleoliticas que datan de 40;000 afios.

En el perlodo magdatiniense, hace aproximadamente 5,000 afios, se encontraron agujas de
coser con ojo; fabricadas de maifil de mamut, hueso de reno, colmillos de foca y silex. Las
superficies que servian como mesa de trabajo para cortar [a piel, se encuentran rayadas en

todos los sentidos por cortes de silex.

En las més alejadas épocas de la historia, el jefe del hogar no es ya un cazador, sino que

dispone de una economla estable y sedentaria basada en |a agricultura, la artesania y el
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pastoreo. Ya sabe urdir con fibras vegetales o animales tejidos flexibles que se adaptan al

o

cuerpo, faciles de cortar en formas diversas. El arte det tejedor prop ona a fa ind|
su materia prima. € sarong es la forma més primitiva de falda que se conoce y consiste en un

pedazo de tela enrcliada a fa cintura,

1%} Etapa Aristécrata

En esta fase de ia historia surgen la clase oclosa, asl como la propledad privada, La clase

ociosa es aquella que estd exenta de labores industriales, considerdndose como la clase

superior y de més aito rango. Sus tareas se r en Q! , a guema,
gob précticas relig y dep Para que se instaure una clase oclosa deben darse las
sig ek hébitos de vida dep , guerra o caza mayor. Los medios de

b deben ser para que una parte de {a poblacién quede exenta de labores
fndustriates.

Para ganar y conservar la estima no sélo es necesario pertenecer a una clase; tener riqueza y
poder, sino que es necesario demostrario. E! vestido es {a mejor evidencla de la ostentacién y

de la diferenciacién entre ciases superiores e inferiores.

Después de le jeramuizacién de las estructuras del poder, se requiere de un traje que se

adectie al trabajo y que informe la situacién social de la p Las tr

industriales no obedecen tanto a una idea de perfecci tecndlogico como a un orden

de diferenciacion,
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en las més antiguas que la elite social se apropia el privileglo de

vestir mejor; para consegulro pane todos los medlos a su P el 1

y el fomento de |a produccién texdll.

€l individuo se tra en un pi de p de sus lazos naturales con su
unién original. Se crea una sensacién de soledad, por el hecho de sentirse separado de los
demés; para evitar ésto se sumerge en el mundo exterior. El hombre se reconocce a si mismo y

su participacién en el grupo. Tratando de resolver el conflicto con la busqueda del poder y

Tand hetdenl f Sl

los D y que

reconocimiento de la gente y asu
alcance. Esto le permitird crecer en su individualidad separandolo de Ia comunidad e identidad
con los demas miembros de su grupo, dejdndole un sentimiento de soledad. Cambia poder y

objetos por acercamiento directo con las personas.

Es en esta fase donde el hombre crea la necesided de mostrar los trofeos, de trabajar en

a sus

cuestiones que le confieran honor, busca en los objet y funda

su prestigio en el consenso de los demés.

En Mesopotamia, cerca de 3000 afios AC, las personas se ataviaban con faldones tejidos de

h | di Los fueron usados por asirios y babilonios de ambos

sexos. Este atuendo se fue modificando paulatinamente por una tinica con mangas y por
botas cerradas; ésto fue debido a la influencia de otros pueblos, los Gnicos que lo adoptaron
fueron los hombres; por su parte las mujeres y los altos dignatarios siguleron utilizando su

atuendo clésico. Desde al afio 1200 A.C. se establecleron las primeras leyes suntuarias que
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consist(an en obligar a |as mujeres a llevar velo en plblico, lsy que se ha convertido en una

tradiclén hasta hace poco vigente.

H y Ilevaban el pelo largo, se rizaban el cabello y la barba, adoméndolos con

¢l

hilos entrelazados de oro. Los persas, que venian de las montafias, vestian prendas de lana

Cuando i

abrig: Babilonla en el sigio VI AC adoptaron tunicas con flecos y los

chales tipicos det pueblo conquistado, Estos usaban lana, lino y seda procedentes de China,

manteniendo su tocado caracteristico: un gorro blance de fieltro, que méas tarde serfa adoptado

por los | como de libertad. Lo més innovador fue el uso de

en rasgo distintivo del traje persa usado por hombres y

que se

mujeres.

En Egipto la costumbre era usar poca ropa. Su uso era signo de distincién y privileglo de clase;

los | un mit de ropa o and| ExIstié una singular prenda

llamada schentl: un pedazo de tela sujeta por un cinturén plisado y en ocasiones bordado.

De 1500 a 332 AC los faraones llevaban una tunica larga con flecos en el borde, era

transparente y permitia ver el schenti, 8 este do lo

; 1as mujeres lo

ilevaban ajustado a! cuerpo y se fa por i el pecho d bierto, que en

ocasiones se cubrian con una capa corta o en su defecto grandes collares de piedras

Los egipcios practic no utilizaban lana por ser fibra de origen animal, lo que

|a hacia impura; después de Alejandro Magno se utiliz6 un poco més, quedando prohibida para

los sacerdotes y para amortajar a los muertos.
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Los hombres se afeitaban la cabeza y la cubrian con una tela de forma cuadrangular, a rayas,
que se cefilan a las sienes en pliegues angulosos, En ceremonias utilizaban pelucas de pelo
natural y otras de lino o de palmera; ésto se utilizé por casi mil afios. Las princesas también se
afeitaban la cabeza. Por su parte las mujeres de m4s edad llevaban el cabelio al natural. Los
egipcios utilizaban sobre su cabeza 1a tiara: las de! Alto Egipto en forma de anilio y las d.ul

Bajo Egipto en forma de casco cénico.

Los cretenses por su parte desarrollaron una extraordinaria indumentaria femenina muy
similar a la que surgirfe sigios més tarde, Esta vestimenta constaba de pampaniila, llegaba
hasta el piso, las telas estaban superpusstas, la cintura se llevaba muy sjustade y
utilizaban corpifio que terminabe bajo el pecho. Desds aqul surge el furor por la cintura de
avispa y la deformacién del cuerpo. Los hombres por su parte usaban pampanillas y
dejaban el torso desnudo. Los materiales de los que estaban hechas podian ser cuero, lino
o lana. Hombres y mujeres utilizaban cinturones adornados a veces con placas metalicas;

estos metales podian ser de oro, plata o bronce.

Los cretenses gustaban de colores vivos: rojo, amarillo purpura; eran aficionados a la

Joyerla: anlllos brazaletes, collares y alflleres para el cabello.’

Los griegos, alrededor de! 1200 AC, desarrollaron una nueva culture por lnfluencla de Ias

invasiones déricas; hubo un camblo tanto en costumbras como en lndumentarla
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Desde el sigio Xi! al | AC hombres y mujeres llevaron una tiunica [lamada chitén; la de los
hombres llegaba a las rodillas, la de las mujeres hasta el tobillo. Este se sujotaba en los
hombros por medio de alfileres o broches, se ceiila a la cintura por medio de un cinturén o

cordén.

Se distinguen dos tipos de chitén: el dérico y el [6nico. El primero de lana y el segundo de
lino, El lino permitia una variedad més rica de plegados y en ocasiones los rectdngulos eran
de la misma longitud que existia de los hombros a los pies. Se crefa que el traje griego era
de_color bluﬁco, pero se han encontrado datos que demuestran que las telas eran de
colores vivos, excepto para la gente pobre. Esta solfa teilir su ropa de color marrén, mas se

lea prohibié el acceso e lugares publicos vestidos con ese color.

La clase alta tenia més libertad para utilizar colores tales como amarillo, rojo y morado; los
motivos decorativos solfan utilizarse para los bordes de las tinicas. Conforme aurments el

{ufo de las telas fueron haciéndose de mayor riqueza los adornos,

El pelo largo en un tiempo era adecuado para hombres y para mujeres. Posteriormente séio
era blen visto en las mujeres y en los nifios. Las rm:l)ares ricas llevaben tlaras de oro y
piedres praciosas en el cabello. Después de la conquista romana los peinados se hicieron
més complejos y variados, con complicados rizos, ondes y cabello postizo. Los sombreros
finicamente eran usados para salir de viaje, Las sandalias eran el celzado habltual de las
clases adineradas. Las cortesanas adornaban las suelas con clavos, de forma tal que al
caminar dejaban la huslla con las palabras “sigueme”. Las sandalias se ataban al pie y al

tobillo con correas de diferentes maneras,
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Se puade abservar claramente cémo la moda siempre ha tenido influencia de diferentes
fuentes, no hay moda totalmente nacional, se tiende a retomar modalidades de los paises

més cercanos o bien de los palses més poderosos. Los etruscos ensefiaron a los romanos

el arte de construlr bé y de confeccl sus en forma redonda, como si
fueran arcos arquitecténicos de medio punto. Este manto tuvo el nombre de tabenna y fue
un complemento de la tanica corta usada por los varones. Los vestidos de las damas

exhiblan un colorido contrastants.

En muchas ocasiones es més importante un selo accesorio por e} significado que tiene para
los ritos, debido & que contiene una carga de valores tradicionales de una sociedad, este
accesorio o alguna caracterfstica especifica suele ser méas importante que la totalidad dal
vestuario, como nos muestran los etruscos que al calzado le daban més importancia que al
vastido. Calzaban los tutulos, que eran una especie de botas de colores vivos, con fa punta
ligeramente levantada. E| calzado era muy importante, era mas facii andar sin ropa que sin

zapatos, Las ballarinas podfan danzar sin ropa, méa no descalzas.

Los romanos, a diferencla de los etruscos, llevaron Ia toga a dimensiones mayores; para
poder enrollarla a! cuerpo se requerfa de clerta habllidad vy destreza, al portador
précticamente lo inutilizaba para realizar cuslquier actividad flsica. La toga praetexta era
blanca con bordes en plrpura; ésta era utilizada por los j6venes patricios, que al llegar a la

pubertad la camblaban en un rito ceremonial por la toga viril que era totalmente btanca. La
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toga de Juto era obscura. Asf como la sociedad evoluciona, el vestuario toma diferentes

significados a través de! tiempo.

A través del tiempo la toga fue transformaci de una tela en blanco con
algunos motivos decorativos, a una tela estampada en colores vivos, con mativos florales,
de animales o escenas de la vida religiosa. Los peinados fueron diversos. Durante la época
romana, en los tiempos de Messalina, cualquiera que quislera ir a la moda requeria de los
servicios de una ornatriz, que pasaba horas haclendo peinadas en forma de cono. Desde

esos tiempos existe la costumbre de tefiirse el cabello, preferentemente de rublo. Tembién

se usaban ji De las il diad: se pasd a las tiaras de orc y plata con

)

incry de pledras pri y fi que eran muy comunes en ese tiempo.

Los accesorios siempre han dado un toque especial al vestuario resalténdolo, dando

indicios sobre la posiclén y un gusto individuall Los ios generalmente han sido
de oro o importados. Hombres y mujeres se adornaban con brazaletes, toblileras, collares y
pendientes. Algunos de estos productos llegaban a Roma gracias a sus conquistas. Las
zapatillas llamadas soccus se pintaban con diferentes motivos e lban adornadas con
pledras preciosas, La fibras mds utilizadas durante ese tlempo fueron ia lana, el algodén y

los linos tinos procedentes de China y Asia.

Los persas eran pastores y guerreros; dada su aficién al caballo introdujeron el calzén

ajustado o pantaldn, los calcetines y los guantes.

A pricipios de nuestra era, la vida y las costumbres, el idioma, la vestimenta de casi toda

Europa, se encontraban influenciadas por la cultura romana,
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En el perfodo comprendido entre los afios 481 a 762, se han encontrado tumbas de reyes
y personas distinguidas con prendas, armas y adornos que heblan usado en vida, Las
prendas eran de lino fino, en dos plezas; era comGn llevar tinica hasta las rodillas, llamada
gonelle. Eran bordadas por las orlilas y ilevaban un cinturén sujeto par unos orillos
laterales. Las mujeres usaban una Gnica tdnica larga, la stola, decorada con cenafas
bordadas, que no cubrfa los brazos. Los trajes se sujetaban por los hombros por medio de
broches, se ceiifan con un cinturén de cuerc. Para cubrirse los hombros utilizaban una

espacia de manta, la palla.

El traje de Carlomagno como emperador fus extremadamente Jujoso. Los tejidos es
probable que se importaran del cercano oriente, La tinica con mangas era ribeteada con
una cenefa de oro; encima una delmética y una serle de prendas entre las que se
encontraba una con brocados. Esta fue hecha en Constantinopla, tenfa una decoracién de
elefantes inscritos en circulos fioreados, en ezul, verde y oro. Llevaba otra prenda encima
con brocados en oro, de forma cuadrada, con un rubf en el centro. Sus zapatos eran de
cuero color escarlata, con finos y abundantes bordados, cubiertos con esmeraldas. En la

cabeza llevaba una espléndida corona de oro, adornada con pledras preciosas y esmaltes.

La rigidez del monopolio en manos de una elite se manifiesté més a lo largo de la Edad Media.
Aparecen leyes suntuarias dictadas desde los més oscuros tiempos, Esas leyes favoreclan la

diferenciacién de clases y castig a todos agl que de e50s limites.

sobre la ind taria ocurre cuando la ta es refafl

Esta reg

simple. Estas medidas tenfan como finalidad que "los de abajo" no pudieran vestir mejor que
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*los de arriba", E! mayor opositor a esas es la burg que se consolida

econdmicamente y tiene e deseo de vestir igual que la nobleza.

La alta socledad pre fue arrebatada por la fiebre de las novedades, se inflamé6 con los

ultimos hallazgos, imité las modas en vigor de lialia, Espafta, Francia, manifestdé esnobismo

por lo ) Lar dad se ierte en fuente de valor mundano, marca la excelencla

social: hay que seguir lo que se hace y !0 nuevo los bios del

La Indumentaria cambia en funcién de fas pr de los p , tiende a
una personalidad, un estado de Animo, un sentimiento individual, se convlerte en signo de
lenguale, situacién que no ha cambiado hasta el dia de hey. Con a diferencia que ahora

Isten méas a imitar g a los medios de que ia

informacién al momento en que ocurren los acontscimlentos, facllitando la imitacién a

distancia.

La Edad Medla fus la época de las Cruzadas; que sirvieron para abrir rutas comerciales y
permitir a los ganadores apoderarse del botfn, siendo las telas de orlente las més cotizadas
gracias & ello los pobladores-de Europa. podfan disfrutar de las telas de orisnte, para
confeccloner sus trajes con tarclopelos, linos, sedas y algodones. Las pieles fueron usadas
como forros en las tanicas, mientras que los brocados de oro de 8agdad realzaeban la
balleza decorativa de los atusndos. Los vestidos femaninos eran ceda vez més cefiidos y
alargados, hasta lograr una Imea vertical austera muy caracter(stica de la época gética, En
esta época Europa sufrié una gran cantldad de enfermedades que maté a més de la cuarta

parte de la poblacién, permitiendo que la riqueza se redistribuyera. La poblacién que

n



sobrevivié en su mayorla fueron [évenes. Esa riqueza fomenté en sus propietarios el deseo

de destacar, ostentando lo que se tenla.

En la primera mitad de Ia Edad Media |a tinica se hizo més ejustada, Ias mangas se
engancharon a la altura de la mufieca y la capucha se convirtié en prenda indepsndiente,
Habfa sombreros de diferantes tipos, por ejemplo el gorro frigio, pumlagu&o, algo pavgcldo
a un gorro o sombrero de ala ancha. Un velo qua se sujetaba en ocasiones con una

diadema circular o semicircular de oro se ponfa en la frente.

A finales del siglo Xil y hasta el XIV, se ilevd el borqusjo o barbette; era un tocado que
consistia en una banda de lino que pasaba por debajo, delante de la barbilla y subla heste
las sienes. Durante el mismo perfodo se usaba el grifién; éste cubria ef cuello y parte del

escote, a veces sujetdndose de la cabeza y debajo del velo, para enmarcar ia cara.

La moda en el sentido estricto hace su apariclén en el siglo XIV, momento en el que

. [ {ad.

aparece un ite nuevo, dif s6lo en razén de sexo: corto y

ajustado para el hombrae y iargo envolvante para la mujer.

La expansién soclal de la moda no gané forma inmediata a las clases inferiores. Durante siglos

el vestido respett las jerérquicas, cada clase llevaba el traje propio de su

condicién, la fuerza de la tradicién impedia la pacién de privileglos indumentarios. Las
clases superiores siempre mostrando los objetos que la mayoria de la poblacién no puede
tener, ya que estos han tenido que buscar el medio para sostener las necesidades basicas, La

ostentacién de los p en

parece un Insulto hacla clases
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desprotegidas y por si esto no fuera suficiente han Impuesto reglamentos que impiden que

exista una igualdad en el vetir.

[[R11} Etapa Burguesa

En ol estudio que hace Sennett del declive del hombre ptblico menciona como surge la
burguesia como cise social y aigunas de sus caracterfsticas que la han hecho prevalscer y
llsvarla hasta el poder que ha manifestado en base & la posicidn econémica més alls de
abolengo. La byrguasfa hace su aparicién alrededor de los siglos X!l y XIV, pero no s sino
hasta el siglo XVIIl en qua logra establecerse como una nueva clase. Esto sucede en las
cludedes més grandes de Europa, Parls y Londres, que se encuentran en expansién

reclblendo una gran cantidad de inmigrantes, en su mayoria comerciantes j6venes que se

s tanld,

establecen y tienden a romper las reglas por ef d iento de ellas y
porque en algunas ocasiones no se adaptaban a los valores de su lugar de origen. Por otra
parte, esta nueva clage tiende a modificar las relaciones de las clases establecidas ya que

no saben cémo tratar a esta nueva clase amorfa,
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E! surgimiento de la burguesfa trajo consigo grandes cambios dentro de la organizacién
social sedantaria, la vino a activar abriendo el comarcio y trayando consigo nuevas ideas,

formas de produccién y el logro de un nuevo estatus de vida.

Dtilrante los siglos XII y XIV se empiezan a desarrollar comercios y fortunas, comenzando
la nueva clase socfal llamada burguesia, Esta acumula riqueza y empleza a tratar de vestir

igual que la nobleze, pero no es sino hasta 8! siglo XVIil en que se le reconoce reaiments

como clase, sustancial la forma de relacionarse con los demés.

Desds mediados de! siglo XIV estaba de moda llevar el plackard, prende que por su parte
delantera formeba una espscis de pechera almidonada; esta prenda era parte del stuendo
masculino. Las damas iban vestidas de una manera menos extravaganta que los caballeros,
comienzan a usar el corsé, que serfa una de las prendas més usadas por la mujer durante
siglos. También es en este perfodo que surge el décolietage, déndole un contenido erético
al vestuario; éste consistfa en suprimir una parte superior de los trajes, para mostrar la
parte superior del pecho. Se dejaron de utilizar los velos para las mujeres més j6venes y

sélo lo utilizaban las mujeres viudas o las monjes,

El estrangulamiento del talle de la mujer por medio del corsé tiende a subrayar la fragilided
femenina, al mismo tiempo que hace resseltar las dos zonas de atributos sexuales
secundarios, Es en esta etapa en la que se reprime més a la mujer para resaltar sus
encsqtos y para Itenerla como objeto lo que va a importares ser bella y virtuosa para los

hombres.
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La confusién an [a forma de vestir era muy limitada, aumenté entre los siglos XViy XVii: ia
imitaclén del traje noble se extendié entre las nuevas capas soclales, la moda penetré en Ia
mediana y pequeiia burguesfas, adoptando las teles, los peinados, los encajes qus llevaba
la nobleza. Los burgueses también Innovaron una moda juiciosa rechazando Ilas
extravagancias de los cortéaanos y retenlendo de ella lo que no chocaba con su sentido

comin de moderacién y raciocinio,

Las fluctuaciones de la moda entre los siglos XIV y XIX no conocleron siempre la misma
precipitacién. Desde finales del sigio XIV las fantasfas, los cambios bruscos, las novedades

ss multiplicaron con rapidez y & partir de entonces no se han dejado de producir.

Otra vez los tocados vuelven a ponerse de moda surgiendo una gran variedad de estilos;
por principlo es posible andar con el pelo suelto, situacién que habfa sido negada a la
mujer, A finales del siplo XV se usaron cada vez més los sombreros de diversas formas,
ios habia de sla, de copa, estrechos, amplios, sencillos, con plumas, altos, cortos,

etcétera. Los zapatos de los hombres tenfen la punta muy alargada, cosa que fue

con g , por lo que

contemplada por las autoridades polliticas y
Eduardo Il decretd una ley estableciendo una sancién de 40 peniques al caballero que se
encontrara bajo el estado de un sefior y utilizard zapatos o botines con puntas cuya

longitud excediera 5 cantimetros.

Esta ley suntuaria, como la mayorfa de ellas, no se llevé a la préctica y ;lmplemente

agudizé la longitud de Ias puntas de los zapatos, alcanzando hasta 46 centfmetros en el
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reinado posterior. Estos zapatos se laron como pol o cr tana, dado su lugar

de origen. La opresién en la moda tiende a agudizarla y exagerarla, como una forma de

protesta hacis quienes la imponen y una forma de reafirmar su individualidad.

El traje masculino mostré una serie de cambios hacia {a segunda mitad ‘det siglo XV. La
prenda principal era el jub6n, ahora extremadamente corto, por lo que fue nacesario el uso

de braguetas y se incorporé el cuello alto.

En Italla, hacia mediados del siglo XV, las modes ya mostraban considerables diferencias
en relacién con el resto de la Europa medieval. Con la invasién de Carlos VI, Francia
perdi6 su primacia como Iider de la moda, La moda Italiana sigue siendo altamente
reconocida hasta e! dfa de hoy. »

De [as modas verticales se pasé a {as horlzontales. Los zapatos pasaron de ser puntiagudos
a redondeados, como eco del nusvo estiio de arquitectura, con arcos aplanados. Los
tocados de fas demas dejaron de ser réplicas de los pindculos géticos, para ser de estilo
Tudor. Las modas van de un lado a otro en muchas ocasiones se alcanza un limite en
cuanto el detsile que trata de explotar y para que ta moda que llega sea notada se va hacla

el otro extremo de corto a largo y de cubrir a descubrirse,

La influencia germana llegé a Francia e Italia, con 1a moda de las cuchilladas que conslstia,
como su nombre lo dice, en acuchiliar los calzones hasta dejarlos hechos trizas. Los
pantalones eran de dos colores: una pierna amarilla y otra negra, acuchilladas de 16 ells de

tafetén {medida antigua que equivale aproximadamente a un metro),
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La moda cuchillada se extendié en menor escala al traje femenino. La Indumentaria
femenina fue méas sencilla que la masculina. Las pleles eran de uso corriente en la
indumentaria, tanto de hombres como entre !as mujeres. Las preferidas eran de lince, iobo

y marta cebsllina,

A mediados del siglo XIV los trajes mostraban un vivo colorido. El rojo era el color

_preferido en sus diferentes tonalidades, y en el siguiente rein se (a a los

obscuros debido a la preferencia de Carlos V por el color negro. Durante su permanencia
en el poder dominé el color obscuro y las hechuras se moditicaron, I;.vs jubones se hicieron
pr;:mlnantes, 8o rellenaban de borra de lana, crin de caballo, algodén y salvado; este Ultimo
no era convenients ya que se salla de las prendas. La cintura se vela més estracha de lo
que en realidad era. Los calzones dejaben a la vista una parte considerable de la pierna y la

introduccién de {a tela de punto permitié que se ajustara a la plerna de forma més elegante.

Esto produjo un efecto de rigidez en la corte espaiiola, perdiendo las formas sencillas del
vestuarlo que se usaba a principios de siglo, siendo més acentuado para las mujeres. El
traje manten(a erguido a su portador, Les gorgueras eran usadas por hombres y mujeres,
Ellas resaltaban sus encantos por medio de escotes, pero no querian quedarse atrés en
cuanto al uso de las gorgueras, por lo que busceron la forma de cortarlas para que

quedaran elevadas por la parte de atrés.
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La moda en muchos aspectos obadace a estructuras de podar més que de estética, es la
conformacién que marcan los dignatarios, ya que de no hacerio se pueden ofender y, sobre
todo, dejar de proteger a sus allegados. Tamblén llega a obedecer a cuestiones medio
ambientales y arquitecténicas, ya que es méas facll adaptarse al ambiente que modificarlo;

para poder lucir al gusto del momento sin tener qua encarar estas cuestiones sin dificultad.

La rigidez que caracteriz6 8l vestuario masculino se pronuncié & favor de la mujer, La pieza
que se llevaba en el estémago se encontraba endurecida con cartén sostenida con
armazones de madera. La falda se ebultaba con un verdugado o farthingale; eran enaguas
con aros de alu;nbre o madera, se acampanaba hacia el borde inferior. Este tipo de falda

aparecié en 1945,

Los hombres empezaron a utilizar més prendas. El jubén era la prenda mas importante y

sobre éste se llevaba el jacket; en muchas ocaslones sin mangas, usaban una capa corta

- que colgaba de un hombro. El hombre que se iderara real leg: r itaba de

tres capas: una pera la mafiana, otra para la tarde y una Gitima para le noche.

Los utitizaban dias b das de seda o lino, bordadas con piedras preclosas y
perlas. Eran de colores vivos y se sujetaban con lazos o ligas, por debajo de la rodiila. Los
chapines era el calzado femenino, sus taconses alcanzaban hasta 30 centlmetros de &ito

que servian para proteger a las damas dei lodo de las calles.
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beard 4ol

a padsr y capricho en ocasiones cede y se

La moda, aunque

- adapta ante nucesidades amblentales.

La blancura de |a piel era de mayar Ica y elegancia por lo que surgieron

toda clase de afeites y pinturas, se utilizaba polvo de arroz o algo similar para maquiilarse.

En el siglo XVIiI, la indumentaria femenina fue més libre, se dejeron atrds los verdugones.
Se usaron escotes extravagantes, con gren cantided de encajes y cintas de seda; se

acostumbraba llevar dos faldas; la de arriba permit/a ensefiar la de abajo,

El pelo se llevaba recogido y gruesos rizos a los lados; el sombrero se sustituyé por
pequeiias capuchas de tafetén o por una pafioleta de encaje. En 1587 Enrique Il seilalé a
sus subditos el derecho de vastirse con adornos y bordados y quiénes no podrian usar

ninguna gala.

Surgié la moda de lunares, se pintaban en la cara con las més diversas formas: de estreila,
de luna, barcos, carrozas, cabalios, atcétera.l Esta moda perduré por més de cincuenta
aflos 1660 el hombre vestia a la moda francesa: con pantalones anchos que se amarraban
con agujetas a media pierna. Calzeban botas. En 1666, el rey Carlos |l declaraba la
resolucion de establecer una moda de ropa que nunca se alterara, cosa que no fue posible

ya que la moda no obedece reglas impuestas, es llbre de tomar de los dignatatios su

o Itar séio un de su o hasta de su personelidad para ponerlo

en boga, mis no obed leyes polith ni clericales; a las que més cede son a las

aconémicas pero alin a esas llega a ignorar.
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La mada inalterable obviamente seris la impuesta por Carlos |, para perpetuarse a través
del tiempo y de la moda. Fue cuando se cambié del uso del jubén el vest, a la moda
oriental: estilo persa con cinturones, correas, cordones de zapatos y ligas con hebillas.
Cuando Sir Robart Shirley usé el atuendo persa en el periodo de Carlos I, al principio se
interpreté como un intentc de libertad para romper con el monopolio establecido por

Francia.

Luis XIV puso de moda la peluca y la casaca de patents, fomentd el desarrollo de la

Industria textil, se esforzé por regresarle a Francia el terreno cedido ante Carlos Il, tanto en

como en i6n de gustos. Las relaciones entre Francia e Inglaterra no

caminaban bien y Luis XIV intenté regir el canon de buen gusto. Desafié al rey de
ingleterre, ordenando que todos sus lacayos vistieran los chalecos vest, usados por la
corte inglesa. La moda jugé un papel importante entre monarcas ya que en ésta radicaba el

prestigio de la nacién.

El antecedente de la corbata aparece en 1662, durante la batalla de Steinkirk; cuentan que
los soldados se encontraban reposando y ante el ataque repentino pasaron fa cravat por los
ojales (una especie de cuello que se sujetaba por ia parte de atrés de la cabeza, y lo

amarraban en forma de mofio}, convirtiéndose en moda imperante.

Las pelucas que puso de moda Luis XIV, llamadas in folio, eran.de pelo natural, de crin de
cabalio, de pelo de cabra y ds fibras vegetales; las primaras eran 1as més costosas, Estas

pelucas se usaron por mucho tiempo después sufrlendo modificaciones en cuanto a

86



tamaiio y [a ocasién en que se llevara, Eran negras y se cubrfan con polvos grises y

blancos. Eran muy incémodas para la de algunas tareas. La peluca de etiqueta

era corta y acababa en un bucle que cubria la parte posterior del cuello. Los clérigos v
estudiantes ostentaban una peluca corta de rizo més pequefio. Las mujeres en general no
las usaban, perc en ocasiones afiadfan rizos postizos a su cabello,

Las modas manifestaban la posicién dentro de la sociedad, as/ como las tareas que era
permisibles realizar, las doncellas que no iban a la moda se encargaban de todas las
{abores, ya que su vestuario se lo permitia, cosa que las damas de la alta sociedad vefan

diflcil por la rigidez de la ropa.

Los nifios por su parte vestian igual que los adultos, sufriendo la rigidez de la ropa, ya que
existla la creencla de que se podlan partir si se les dejaba con ropa suelte; existia un alto
grado de mortalidad Infantil y no se habla tenido la atencién de buscarles un estilo de ropa
que se adapatara mejor a elios, Para confirmarlo basta ver las pinturas de la época en que
fos nifios parecfan enanos; {as meninas, a las que alin los rasgos infantiles del rostro eran
marcados como de adulto. En esa época no habfa una conciencia clara de las diferencias

d

entre adultos y nlfios, y éstos eran précti 1te como adul quizé se debfa a
.

la alta mortalidad Infantil que existla entonces.

Con la muerte de Luls XIV hubo una reaccién contra todo [o establecido. Pasado su reinado
los vestldos se volvieron de una extremada sencillez, las Ifneas se volviaron suaves y
vaporosas. La revista Bagatelle, en 1718 escribe: *,,,La comodidad parece ser lo dinico que

Importa a las demas de Paris en el vestir",
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i i

En 1750 el uso del color, de la imenta y sus ios, fan signos i

de la posicién social que todos en la calle podian conocer, eran signos claros y respstados.

La mode francesa no sufrié muchas variaciones durante casi un siglo. Los peinados
empezaron a elevar su altura hasta 90 centimetros. Estaban adornados con plumas de gran

tamaiio, usaban sombreros extremadamente pequefios, 8 comparacién de las pelucas

rizadas, que muy por enci de la cabeza. Las horquillas dobles sirvieron para
soportar los altos peinados de las damas, que podfan estar uséndolos por meses; ésto
provocéd la proliferacién de parédsitos. Se inventaron los rascadores de espalds, que en
realidad se utilizaron para ser introducidos en los tocados de las damas. Los tocados se

. coronaban con toda clase de objetos como un barco con las velas desplegadas o un molino

da viento con animales o bien, un jard(n con flores naturales, etcétera.

La piel de hombres y mujeres estaba pintada de rojo o de blanco desvaldo. Se usabsn

antifaces por la diversién de poder quitdrselos y permitien el juego de poder dejer de ser

d como exp esf de nuestras emoclones; el

uno mismo, ocultando la id
uso de los antifaces permite més libertad y menos inhibicién. En los bailes se pueden
expresar mejor las tendenclas erdticas. Se usaban lunares que podian indicar rasgos de la

persona qgue los llevars.

En Londres se pintaban del lado derecho aquellos que fusran conservadores y del lado

izquierdo Ios liberales. Durante el reinado de Luis XV los lunares indicaban el caracter: a un
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costado del ojo representaban pasién, en el centro slegria, en la nariz insolencia, Una

agesina debla usar lunares en el pecho.

Alrededor de 1770 se da un cambio de estilo en la indumentaria femenina, de los aros se

vuelve a una asp de polizén; sl de la mujer se parece al de una paloma

buchona, el sscote ss prolonga. Las mujeres empiezan a usar chaleco de astilo masculino e
incluso chaquetas de montar con solapas y cuello triple. En esta época surgen las

precursoras de las revistas de moda, unas idminas de moda de origen inglés.

Francia, modelo del gusto por muchos siglos, divulgé sus ropas por medic de mufecas,

que se encontraban I con répli de la moda. Los vendedores salfan con
sus muiiecas a mostrer la moda de la Francia de aquel entonces, aunqus dsta siempre
tiegara con rezago. Las mufiecas fueron las primeras modelos en la historia. Cuando las
mufiecas fueron llevadas a tamefios naturales el vestuario se simplificé, ya los modelos no

eran réplicas exactas de |a moda.

Es an esta época en que nace el vestido para estar en casa y el de calle. Antes habfa un

vestido para cada ocasién; aquf se rompen modselos establecidos en cuanto a conducta en

" . 1’

flojes y 1tas si en el

el hogear y Ia calle: es posible andar con
hogar; mientras que en la calle se usaban vestimentas que indicaban posicién, con el fin de -

definir el orden social en la calle.

Los cédigos en el vestir estaban establecidos claramente y ahf de aquel que osara saitarlos,

ya que se exponlia al rfdiculo delante de todos. Era necesario marcar las diferenclas de
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clase y si alguien osaba rebasarlas habla que ponerlo en su lugar, Sennett nos comenta al
respecto: si la esposa de un aceitero iba ataviada con una ropa que no correspondiera asu
clase, ¢cémo iba uno a saber con quién trataba?. Por lo que se consideraba de buenos
modales exponer al ridiculo a la impostora; en una geografla especifica, si se la encontraba
en una reunién, era el colmo del mal gusto someteria al mismo tratamiento que uno tenfa

derecho de infringirie en la calle. Aparece el dominio de lo publico distinto de lo privado.

En el teatro se empezaron a repr r las iones con ropa simlilar al papel
protagonizado, cosa que desagradé profundemente al publico aristécrata, a diferencia del
vulgo que se fasciné ya que vefa escenificar la roaflidad tal cual y podian relrse

abiertamente da la aristocracia sin riesgo de alguna sancién.

A partir da la Revolucién Francesa el hombre deja de competir con la mujer en cuanto a su
atuendo, abandona la pretensién de ser hermoso para ser Gtll y sélo entonces [a mujer

serfa la Unica que gozarfa el privilegio de ser poseadora de belleza y magnificencla.

La Revolucién Francesa lleva la doctrina de |a fraternldad humana que era Incompatlble con

el atuendo del antiguo régimen, El orden soclal requerfa algo que expresara la fraternldadv

obtenida, mediante la uniformidad en el vestir. Hay una dignlﬂcaclén hacla al trabajo, las

actividades més importantes se desarrollan en la oficina, en el taller [ despach y ya no en

la sala. Las actividades del ejercicio de armas y de Intriga polltlca ) amornso sa olvldan :
temporalments, porque estos jamas desaparacen. Se abre un nuevo camino hacla la

. democracia.
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Después de la Revolucién Francesa se acabaron los b , los idos br jos; no
hubo més pelucas ni cabellos empolvados. Los hombres dejaron atrés la moda francesa,
pare cambiar hacia la moda de los trajes ingleses de campo, ésto no fue nada més por

comodidad, sino por el prestigio de los ingleses en cuanto a ser un pals liberal.

En Parfs la moda introduclda por los Incoyables desde 1760 se difundié ampliamente
despuds de la Revolucién Francesa. En un principio los incoyables fueron bufones de fa
socladad ya qus su cuerpo les servia para hacer reir s los demds y con ese fin lo hacfan.
Los incoyables no sabfan que eran los precursores de uno de los movimientos de antimoda
més fuertes y més difundidos. Se cortaban el pelo a la guillotine, éste iba totalmente
deracho, ya que antes de gulllotinar a cualquier psrsone ésta era llevada a cortarle el pslo
de machetazo, con el fin de que éste no impidiera degollarla. A raiz de que cayd la cabeza
de Maria Antonieta las muchachas adoptaron aste corte de pelo, Esta fue una forma de
introyactar la imagen de la Marfa Antonieta destruida, ser como ella aunque fusra en el
momento de su muerte, es el deseo vy la envidla reprimidos de querer igualarse a la reina

sin restricciones de ninguna (ndole.

Para 1790, pasada la época del Terror, la gente volvié a vestir segin sus gustos. La

T

chaqueta ingl tuvo una en la parte trasera, por lo que ahora las chaguetas

tenfan colas extravagantes; los zapatos se reemplazaron por botas de enorme tamafio; los
chalecos se hicieron cortislmos; los cuellos aumentaron su altura por detras de la cabeza;

fos pafiuelos fueron tan voluminoses que subfan por encima de |a barbitla.

Las mujeres dejaron a un lado el mirifiaque, los corsés y los ricos tejidos con los que se

hacfan los vestidos. Se utilizé el vestido chemise, que era parecido at camisén, sumamente
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transparente por lo que fus neceserio ei uso de forro, en ocasiones era blanco y en otras

rosa, Se acostumbrabe llevar e! vestido h dacido pers i de las estat
clésices; no se diferencia mucho el vestido matinal del de la noche, a no ser por sus
materiales.

La moda de llevar ia ropa moj fue introducida por Mesd Hamelin y Tallien, quienes

introdujeron una camisa debajo de la muselina: esté mostraba los pechos y el movimiento
de los demds miembros del cuerpo cuando cembiaba de posicién; para svidenciarlo
decidieron mojar ia tela con el fin de que se ajustara a! cuerpo de la mejor forma posible.
v Su consecuencia fue una epldemia de tubercuiosis. Aunque los médicos (lamaron a la
vuelta del vestido seco, pocos los escucharon. A le moda no hay que pensarla, tan solo
obadecerla, sin importar las consecuencias que pueda tener. Lo importante es que dé
prestiglo seguirla y que ella crezca hasta que llegue otra nueva con la misma fuerza v la

darroque, para seguir en su continuo cambio,

Los peinadas se simplificaron, se usaron mucho las plumas de avestruz. Nacié el bolso de

mano conocido como reticuls que quiere decir ridfcuto.

Al ascenso de Napoledn al poder, se establecié una versién de los trajes ingleses de
campo, mds elegantes y gjustados; ss llevé un sombrero alto y un pafiuelo, chaqueta con
solapa y cusllo de mediana saltura, de tela corriente y separada en el centro; el chaleco se

acorté, Las modas se inclinaron hacia los estilos de los pafses cor por Napoleén

En la conquista de Egipto se utilizaron hasta turbantes; después se adoptaron las modas

griegas y espaiiolas.

92



das por N ledn dsban la i de alargar la figura; que 6l {ss

Las modas fc

haya { do ara para pensarle el ! de estrachez, a peser de su grandeza
politica, s6lo a base de! atuendo puda aparentar taner uns estatura mayor de la real.

En el siglo XViil la ropa en general estaba mal hecha v no se ajustabs al cuerpo. Fue {a
época del Dandismo de George Brummel, les enorgullecia gue sus ropas no tuvieran ni una
sols arruga vy que sus pantalones se cifferan de forma impecable a las plernas.

A Navar ta ct de color azul v el pantalén de diferente color. El cuelio

subfs bastante por detrds de la cabeza, en ocasiones era de terciapelo. £f dandismo no

implicaba grandes lujos pero s/ una aperiencia impacable; se les nocfs por la forma de
llevar {a corbata; ss dice que 8 un dandy se te podla ir toda fa mafiane en el arraglo de su
corbata. Ef cuello de la camisa sa llgvaba recto y las dos puntas que iben hacla tas majillas
ga meantenfan en su sitio por medio de un paflualc en forma de corbata o stock. La

chaqueta era de tals corrients con los extremos delanteros cortos y estrechos,

Dursnte ef dfa era normal ilevar calzones ajustados dentro de las botas. Por las tardes
Nlevaban madias de seda con zapetiflas, algunos cabalieros vestfan une especie de
pantelones o medias con botas eitas. Era igualmente normal que usaran pantalones

normales ajustados, que no mostrsban la plerna o bien podian usar pantalones muy

anchos, 2 la turgue, ar dente de los pantal i dos cosaco. Un hombra bien
vastido no podia dejar de llevar hestdén y sombrero de copa. Ei pelo se usaba corto y

estaba de moda lisvarlo un poco despeinado, a la Titus,
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v Etapa Demécrata

La burguesfa, a) querer igualar los {rajes de ia corte, desaté una ofa de leyes suntuarias que no

Los duefios del pader ect ico, vestir igual o

s8 ala

hasta con mds lujos que la ia. Esto tuvo positivas, como 1a de agilizar
ta produccién y portoanto ta moda y las Ideas de camblo, Se empezd por tratar de romper los
viejos esquemas tradicionales, se inclind el pensamlento hacla la modemidad, el gusto y ia

valoracién hacia el cambio.

La democralizacién de !a moda inicia con el sumgimi de la burguesia y los les de la
revolucion francasa, que permitieron que la moda se exiendiera a la poblacién en general. Sin
embargo no hay que olvidar que la moda se encuenira a} serviclo del poder econdmico, en

muchas ocasiones no importa quién sea sino que legue al preclo del articuio de moda.

La moda indumentarlia trajo consigo la Igualacién de las aparienctas, intraduciendo e! hecho
de tomar por sjamplo a los contemporéneas y no {o pesado; permitié d(éulver ¢l orden
inmutable de la aparlencia tradicional y las distinciones tangibles entre grupos, miné el
comportamiento y los valores tradionales en beneficio de la sed de novedades y del

derecho implicito al buen aspecto y a la {rivolidad,
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La mods es un agenta particular de la revolucién democrética, que ha trastocado las
distinciones establecidas y ha permitido |a aproximacién y confusién de categorfas, ha
raconducido a una légica Inmmemaoria! de ia exhibicién ostentadora de los signos &al poder,

al estallido de simbolos del dominlo y la alteracién social.

En 1822 la cinture, que durants un cuarto de siglo se habfa marcado muy alta, regresé a
su posicién normal volviéndose més estrecha, se volvié al corsé incluso para las nifias.
Para efecto de estrechez de la cintura se ensancharon las faldas y se inflaron las mangas,
Las jovencitas querfan parecerse @8 Amy Robsart, herolna de las novelas de Walter Scott.

Estaba en boga hacerse los vestidos con tela escocesa.

En 1826 hace su aparicién la méaquina de coser, fue fabricads por varias firmas
nortesmericanas y europeas. Singer la patenta en 1861, antes de esto las prendas sa

coslan gobrepuestas y a mano.

Después de 1830 la falda se acortd y se ensanché ain més. Lo mismo sucedi6 con las
mangas; las blusas y vestidos se escotaron. De dla las damas sallan con un abrigo pelisse

de mangas enormes y por las noches se cubrian con unes cepas de las que habfa

diferentes model El abanico era un o fund | en la toilette de noche y a
menudo se llevaba un ramo de flores. Ei quitasol era slemento indispensable del vestuario

femenino, que en pocas ocasionas se abrfs debido a los enormes sombreros que llevaban

las damas, Se acostumbraba llevar muchas joyas como: guardap cruces, br | de
oro, broches de mosaico, cemafeos y cadenas de oro, de las qus colgaban pequsiios

frascos de perfume.
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En 1837 las faldas se vuelven a alargar; el sombrero se volvlé una cofia, se pegaba al
cabelio y tenfa la forma de un cubo de carbén de chimenea inglesa. De los colores
briflantes se cambié a los tonos verdes y marrones, Los chales volvisron a estar de moda.
El frac se ilavaba tanto de dia como de noche. El sombrere de copa se generalizé a todas

las clases sociales, El tamafio de la copa del sombrero fue disminuyendo paulatinamente.

La figura dominanta de Ia vida ptblica era el burgués que no deseaba llamar la atencién y
86lo querfa verse elegante tanto en la casa como en la oficina. Los colores para la cludad
eran el azul oscuro o el negro; para el campo se acostumbraba llevar un traje de tweed.
Las cusalidadss més admiradas en las mujeres eran el reposo v la delicadeza. Los hombres
de negoclos pedfan dos cosas a sus mujeres: una que fuese un modelo de virtudes
domésticas y dos, que no hicleran absolutamente nada. La oclosidad fue signo imperanta

de estatus social,

La buena salud era definitivamente vulgar. El colorete cayé en desuso; se admiraba la
palidez del rostro, por lo que algunas mujeres llegaban a beber vinagre para estar a tono
con ia moda imperante. La moda desdefia lo cotidiano, lo estético, lo natural, busca
siempre el cambio romper con la monotonia, en ocasiones resaita la palidez y en otras
abusa del colorete. Es la blisqueda constante del cambio a cualquier costo, le choca lo

inmutable y la permanencia.
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La década de lo cuarenta fue el perfodo de la revolucién industrial; aparece e! ferrocarril,
t.as mujeres no participan en estas transformaciones. Fue en este perfodo que las mujeres
estuvieron més cublertas que nunca, las capotas impedlan ver la cara, los trajes de noche
permitian los escotas cuadrados, Se utilizaron gran cantidad de enagiias que llegaron a ser
Insoportables por el peso, por lo‘quo on 1856 se regress a la utilizacién de eros, ahora més
flexibles que los usados anteriormente. Se enfatizé el uso del pequeiio pollz6n hecho de
crin de caballo. Los zapatos sélo en rares excepciones llevaban tacones; ésto con el fin de
estar a la sltura de la reina Victoria que ere de estatura baja. Los ples peguefios se

conslderaban elegantes,

Para no enseiiar las piernas en caso de accidenta las mujeres, debajo de las aros o
crinclinas, llevaban pantalones largos de lino que acababan en un encaje y & veces llegaban
al toblllo. Las nifias vestfan igual, pero a diferencia de los adultos el vestido era més corto

y dejaba ver los panteloncillos larges. Esto fus signo de elegancia en el atuendo infantil.

Desde América llegaron rumores de reclamar un vestido més racional para las damas, pero
no menos femenino; éste consistia en una varsién simplificada del corpifio de moda y una
falda bastante ancha que dejaba ver unos pantalones holgados y anchos que llegaban
hasta el tobillo, generalmente con un adorno de encaje al final. Esto desperté pésimos
comentarios por parte de los caballeros victorianos, "la mujer serd como e matido, él
tendra que ilevar el vestido si no obliga & su mujer a quitarse los bloomers®, se decfa. La

posible libertad de las mujeres al elegir su atuendo alarmaba terriblemente a los hombres,
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que santian clerto temor de perder su virilidad y quitarfa el poder sobre elias; en realidad no

ban del todo equi

Este intento de liberacién resulté prematuro para mediados del siglo XIX, la dominacién
masculina se encontraba en su maximo apogeo, era importante diferenciar cada dia més la
indumentaria de ambos sexos. La crinolina era un simbolo de la supussta inaccesibilidad de
la mujer, La falda ensanchada permitia un minimo de contacto ffsico con cuaiquier psrsona.

Aungque |a falda en s misma era un instrumento de seduccién.

En 1857 los cambios de ia produccién y distrlbucién masiva de la Indumentaria habfan
penetrado en ¢l mundo de la alta moda. En ese affo L. Worth abrié su saldn de modas.
slando e! primer disefiador que creé ropas hechas con médquina, antes que la belleza de las
ropas ests la calidad de las mismas. Dictd la moda en Parfs durante diez afios. Para poder
ser atendidas las damas francesas necesitaban llevar una recomendacién de alpuna

persona ds la corte.

La derrota de Francia en 1870 dejé a Peris fuera de temporada. Se vuelve a lineas més
suaves y a colores brillantes. Estaba de moda llevar el corpiiio de diferente color que la
falda y hacer el vestido con dos tejidos distintos. Las capotas habfan dejado paso a los
sombreros pequefios, sobre una masa de pslo, que formaba un mofio enorme con rizos y

trenzas. Se gran idad de pelo para estos adornos, por io que fue necesario

importar pelo, en forma de salpettes y {rizzetes. Habla dos clases de vestidos, uno en dos

plezas y otro completo; el estilo princesa. E! armazén se cefila perfectamente al cuerpo y
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ee amoldaba a las caderas. También se llevaba una sobrefalda que se recogle da ios lados

de distintas maneras, que sobresalia formabando un polizén,

A mediados de los ochenta el polizén sobresalls por detrds y no estaba hecho de crin de
caballo. En los anuncios ae podfa lcer "el higiénico polizén de hilos de alambre garantiza ser
menos doloroso para la columna que los anteriores”. El polizén Lengtry estaba hecho de
bandas metélicas, que al levantarse y volver a sentarse quedaba en su sitio. Esto fue uno

de los mejores inventos de la moda.

Para 1893, la alianza francesa con Rusia Influencié la moda. El uso de las pleles se
generalizé tanto para hombres como para mujeres, material predominantemente masculino,
Las damas no sélo las utllizaron como adornos, se utilizeron pare abrigos completos. La
sociedad vieja y rigida se fue volviendo més libre, q.ue encontré su simbolo en la ropa
deportiva.

La belle epdgue, que perdur_a de principios de siglo hasta ls primera guerra mundial, fue
una época en la que e! rey marcé ciertos cér_)‘ones de conducta, Abri6 canales de
acercamiento entre |a corte que habla estado siempre junto a la realeza, pero sin mezclarse.
Al ray le gustaba divertirse sin importar mucho el rango, le gustaba estar rodeado.de
mujeres hermasas, las puertas se abrieron para aquellas personas que halagaran al
monarca, |la sociedad se modeld a sl misma para satisfacer los gustos dal rey, Hubo una
avalancha de bailes, se gasté més en ropas y joyas que en cualquier otra época. Se comla,

bebla, se monteba a caballo y se cometian més infidelidades que nunca.
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Como al rey le gustaban las mujeres maduras imperturbables y con busto prominente,
fueron e! prototipo de ia mujer y el ideal a alcanzar. La moda se puso en disposicién de
encontrar y dar eata aparisncia; utilizé nuevamente el corsé que evitaba ia presion hacla
abajo del abdomen, rigidizando el cuerpo por delante v las caderas hacia atrds, formando
una sifueta en forma de "ese”. La falda se ajustaba en Is cadera y se ensanchaba en forma
de campana conformae bajaba al sueio, Ei cuerpo se llenaba de encaje, las mujeres que no
nodfan costearse el encaje adoptaron el croché, Los tejidos preferldos eran el crepé de
china, et chitfén, ia mousssline de soie y el tul. Muchos vestidos de setén se bordaban con

dibujos de flores en pequefios grupos de cintas o pintados a mano,

Los peinados se lfevaron aitos y con 08 Los vestidos de noche fusron

exageramente escotados, los de dfa cubrfan tado el cuerpo .

Los trajes sastre comienzan a tener su importancia, por el hecho de que las mujeres
sallaron a las calles a trabajar como institutrices, secretarias y dependientas; tuvieron que
adaptar {a vestimenta a esta nueva situacion. En 1908 la silueta se volvié més cuadrade;
ya no se echaba el busto hacia adetante, ni la cadera hacia atrds. Las alas de los sombreros

contribuyeron a que las caderas parecieran més estrachas.

En 1910 se produjo un cambio fundamental en et atuendo femenino. Las faldas se hicieron
méds estrechas y més suaves, as/ como los corpiiios, Las faldas se estrecharon tanto que

s6 les llamé "falda trabada” porque impedian der pasos de més de dos o tres pulgadas. Se
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{levaron sombreros muy grandes, La mujer parecfa tridngulo invertido. El adorno favorito
oran los botones, que se cosfan por todas partes.

£n 1913 los cuellos largos que llegaban a la barbilla fueron sustituidos por el cuello en V,
por supuesto con una oleada de opiniones en contra, Se denuncié como una exhibicién

el

ir inclugo los médi se opusieron a esta moda porque atentaba contra la salud.

Pero a pasar de esto el cuello en "V* fue aceptado.

Tamblén en asta época se llevd una especie de tunica sobre la falda que llegaba justo abajo
de {a rodilla. Las plumas ae segufan usando en el sombrero y se ergufan sobre éi. Esta

moda perduré hasta terminada la guetra.

En 1918 hubo e! intento de introducir una prenda estdndar, que sirviera para toda acasién:

para tomar el té, para la casa, para la noche y hasta como camisén.

En 1919 la moda tuvo otro cambio: la falda fue reemplazada por la linea da "barril” cuyo
efecto era aparentar un tubo. Ei busto se llevd liso, por lo que fue necesario hacer un corsé

alisado. La cintura desaparec!d y emergieron trajes con el corte de la cintura a la cadera,

Para 1920 se produjo en Estados Unidos aquel proceso que iba a desembocar en la
sociedad de consumo, es decir, en la normalizacién de la actividad privada mediante e!
consumo de los medios de comunicacién de masas y cuya base constituye (a publicldad,

La expansién sconémica tecnolégica con el desarrollo de las clases media, es decir del

latariad, tand

pr de los se da una moralidad de fidelidad al estado y hacia una

nueva ética del consumo.

101



La masa de ia gente ya no estd constitulda por burgueses ya no son propietarios de sus
medios de produccidn, su ética est orlentada hacla el éxito, pero no hacla la acumulacién,
sino al 'consumo. y por lo que necesitan el crédito, para poder vestir de acuerdo a la
moralidad de las empresas en las que trabajan y poder vestir al estilo burgués, tinenen que
va;tlr de diferente forma en los tiempos libres por lo que se vueive a iniciar el juego de la

moda. .

No es hasta 1925 que aparece la falda corte, causando gran alboroto. El arzobispo de
Népoles ilagé a decir que el terremoto de Amaifi, se debla a la ira de Dios contra la nueva
moda. Esto tuvo efecto entre los legisladores de Utah, quienes decretaron una ley que
multarfe y apresarfa a las mujeres que llevaran la falda 8 més de ocho centimetros por
encima de {os tobillos. En Ohlo ss prohibié que las mujeres mayores de catorce afas
llevasen una falda que no tocas. ¢i empeine. Estas leyes, como todas las suntuarias,

fracesd.

La moda andrégina Imperé, las mujeres cedieron el resaltar todos sus encantos

tradicionales por un cabslio corto, por der las curvas r les del cuerpo. Estas
modas amenazaron el dominio de las casas de moda. Los disefiadores Paquin, Modeleine,
Vionnet, imprimieron cada uno su sello singular a los modelos marcando largos diversos y
estllog diferentes. Quien dio mucho de que hablar fue la disefiadora Coco Chanel, ya que
puso al alcance de la clase obrera sus diseiios. Se le acusé de introducir el apache en el
Ritz: pero por sencillos que fueran sus trejes slempre fusron elegentes por lo gue se

imitaron.
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Las faldas volvleron a alargarse por la parte de atrés, Se hicieron los primeros trajes de
noche. La cintura volvié a su lugar pero mucho més libre que en todas las épocas
anteriores. El pelo se usé nuevamente largo. Aparecieron las mangas largas extinguidas en
la década antarior, El escote se llevé por la espalda llegando casi a la tintura, Las faldas
iban ajustadas a la cadera para revslar quizd por primera vez en la historia la forma de las

nalgas,

En los aflos veinte los trajes de baflo eran faidas bastantes amplias y un ligero escote, para los
treintas se redujeron las faldas hasta quedar en casl nada, la ifnea de la axila se agrandé y el
escote se pronunclé més; ésto con el fin de darse bafios de so! ya que eran recomendables

para {a sajud.

v Socledad de Consumo

La socledad de consumo como nosotros la conocemos se inicia en Estados Unidos por
1930, Por estos aiios se hace necesario intreducir en el hogar articulos electrodomésticos
para hacer més faclles ias tareas hogarefias; dado que existe poco personal para ayudar

dentro de los hogares se fabrican una cantidad de articulos que hagan la vida méds cémoda.

Paul Yonnett nos describe cémo estaban conjuntadas las estructuras de familia con la

socledad. La familia era qulen.ragulaba el grupo soclal, todos vivian juntos hasta que los
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hijos cumpllan {a mayorfa de edad e ingresaban a Ia universidad o‘ a su medio de promocién
social.

La familia controlaba vy amortiguaba los conflictos de clase, que estaban surgiendo entre las
nuevas generaciones, convirtiéndoss en confilctos privados; interpersonales e

intrafamiiiares. Cuando los conflictos la capacidad de r de familin se

convierten en problemas sociales.

El deporte infiuencié la moda psrmitlendo més libertad y menos ropa. En el tennis, se
acortaron las faldas de acuerdo a la tendencia pero, cuando la moda las alargé
nuevamente; el traje da tennis sigui6 corto. En abril de 1931, la seiiorita Alvarez jugd con
una falda pantalén, ligeramente abajo de la rodilla. Fearnley-Whittingstall aparecié en
Wimbledom sin medias, logrando un escéndalo, pero las tennistas lo adoptaron
alegremente. El cembio de la ropa incomode en el &mbito deportivo es altamente
justificable, dads la necesidad de buscar un etuendo que permita libertad y confort de

movimiento. Lo que llama la atencién es como la ropa deportiva se generalize a toda la

hlapid

sin una justificacién vélide, nada méas e! hecho de ser cémoda,

Los moralistas expresaron que nunca en el proceso de la moda se habla visto un cambio
tan vertiginoso en la indumentaria de la mujer; como en e} [apso comprendido de 1910 a
1930. Los vestidos de los treinta eran de lineas rectas y esbeltas, a veces més anchos los
hombros que !a cadera, Se impuso {a admiracién por laé chicas altas. La crisis del 29
ayudé a limar diferencias soclales. Los vestidos de noche se hicieron con telas que se
utilizaban para los de dfa, Después del crack los comerclantes abarataron la rops,

provocando que un vestido original que costarfa clen mi! francos pudiera adquirirse, 8n
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verslén simplificada, por cincuenta délares, Hubo mayor uso de 'talas sintétices. Se intentd
rasucitar Ia crinofina y el corsé.

En los afios de guerra la indumentaria reflej6 los estados de &nimo asf como'la situacién
politica y econémica del momento. Laver nos dice que la moda en Estados Unidos
evolucioné partlendo de los modslos de la preguerra: las faldas as ensancharon, la cintura
disminuyé con unos ajustados corsés, se utilizabasn medias de nylon y zapatos de cuero
brillante con tacones altos, se llevaba sombrero y guantes. Al eacaseer |a seda para las
medias se usaron calcetines, maquillajes y pinturas para simular que se las trafa puestas.
Los disefiadores suropeos se vieron limitados a seguir creando nuevos modelos no sélo por
&l hecho de que no tenfan la suficlente materia prima, sino que tamblén sufrieron

108 an i de accién.

Durante {a segunda guerra mundial, entre 1939-1940, ocurrieron frecuentes relaciones
entre e! atuendo miiitar, la moda y e! patriotismo. Estados Unidos hacfa esfuerzos por la
defensa de! pafs, ayudando a Gran Bretafia y a China, intentd estimular la fuerza militar en
América Latina, lo cual propicié que la moda tuviera gran influencia militar, china y
sudamericana. Roger, disefiador famoso, afirmé que las modas de los Ultimos tiempos
reflejaban e! nerviosismo de! mundo. Young hace un anélisis al respecto, donde plantea el
hacho de que se adoptar ciertas modas de tipo militar suele ser por aumentar el patriotismo
de los palses an guerra; esto tiene una doble finalldad ya que a la moda le da dos

1 i

pr por y exaltar el naclonallsmo, ganando aliados de los palses en

guerra de una manera inconsclente.
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Durante estos afios de gusrra el traje f careci¢

de gracia; la escasez y Ia
influencia militar marcaron involantariamente la mode. En inplaterra se creé una corriente
que se ajustaba a los cénones de utilidad: neda debla usarse s! no tenfa un propésito
préctico. Se pardié la oportunidad por la extravagancia y lo superfluo, En Alemania imper6
la moda de! pantalén. En Francia se hicieron populares las faldas anchas y cortas para
montar en bicicleta, que era el medio de transporte més socorrido. En Espaiia floracié la
moda de las chicas topolino, desenvueltas y coquetas, popularizéndose los zapatos con
suela de corcho. El pelo corto por su parte tuvo difusién mundial. La moda de los atuendos

bélicos da argumentos para fortalacer el naclonalismo y le posicién social,

De estas diferencias y debido a la introduccién de cualguier nuevo detalle, se vuelve menos
limitado crear empresas indepandientes de moda, que rompen con el manopolio francés vy,
a partir de entonces la moda estadounidense influirla en la europea. En 1945 se h;cs una
exposiclén llamads " el teatro de la moda® donde exponen disefiadores de la calidad de
Dior, Balenciega, Balmain, Givenchy y Jscques Fath, que demoﬁtrd le ansiedad que

imperaba por restablecer el mundo de la moda.

En 1947 Diar exhlibié en la coleccién de primavera una imagen de hombros redondos, talle »
esbalto y amplia falda larga 8 28 centimetros de! piso; los zapatos fueron de tacéﬁ alto y

delgado. Con Dior la alta costura francesa volvié a ganar prestigio.

En los cincuenta se rompe la monotonla de la década anterior, emerglendo varias Iineas, la

trapacio, la "H" de los aflos velnte v la "Y" con prolongados escotes en "V", Coco Chanel
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Impone su estilo. Las faldas suben a cuarenta centfmaetros del piso, sunque tamblén las
habfa de veinticuatro y hasta cuarenta y ocho centimetros. Los cambios tarderon en

difundirse y tener aceptacién entre las grandes masaes.

En los cincuentas la helleza empe26 a ser objeto de stencidn, Las cosméticos que hablfan
sido restringidos por faita de matarls prima durante la gusrra, afloraron: las cejas se
arquearon y oscurecieron, los iabios se marcaron con una linea firme, les sombras de los
ojon variaron de un marrén al verde jade; el maquillaje fue esenclal. El lujo era muy v

impertante, se usaron pieles de cachemira y joyas elaborades

En América se mantuvo el estilo camisero, mangas tres cuartos. Es en ese tiempo en que
se introducen los suéteres de orlon con mangas cortas y largas, los de corte doiman o con
slsa, los de cusiio volteado y fos redondos y de tortupa. Los pantalanes liamados slaksque
se volvieron clésicos a través del tiempo. Por ditimo se cresn fas chaquetas esport, que

surgleron para quedarse permanentemente.

Hablendo pasado pocos afics de la segunda guesrra mundlal, en la que sl mundo habla
estado en una fuerte tensién habléndose privado de muchas cosas, con Ja gran inmigracién
de europeos hacia Amdrica se empieza a gestar un movimlento apenas perceptible que
estallaria hacla fines de los sesenta. Pera ese entonces las universidades, que hasta hace
poca heblan tenido una matricuia inferior del 30%, abrieron sus puartas a una poblacién
dei 656%; ésto Introdujo muchos cambios, se rompen muchos esquemas tradiclonales, hay

una rupture tanto en laa castumbres de la vida privada como en el plano piblico, Las
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estudiantes empiezan a dejar de usar el tradicional traje con corbata, para usar ropa esport
y terminan usando los jeans ahora tradiclonales.

A mediados de [a época actrices como Marilyn Monroe, Janes Mansfield, dieron el toque
sexi al vestuario femenino, En un primer plano, el vestido de los jd;lenes atestiguaba el
rechazo emocional al tipo de relaciones familisres y hacia |a sociedad en general. Este
vestido reflejaba ganas de vivir, alegrfa y gozo. En los adultos provocé reacciones violentas

y envidia con una fuerte identificacién.

A finales de los cincuenta, cusero, mezclilla y botas fueron los elementos que marcaron la
moda de la indumentaria masculina. Con Elvis Presley y el rock el vestuario vuelve a
cambiar; las j6venes se volcaron por les faldas amplias con crinolinas, faldas dobles y

pantalones cefiidos, a veces cortos.

£n los afios sesenta 108 [6venes buscan su espacio vital y la moda se fija por primera vez
en los adolescentes; ellos querfan ser diferentes a sus padres, apelaron por una moda
fresca y juvenil, sin tanto lujo. Naca una nueva corriente, hay un nusvo estilo de musica,
literatura diferente, Hay Incertidumbre por e! futuro, se rompe con lo establecldo. Los
jévenes se vuslven més (dealistas. Yonnett nos dice que probablemente este cambio se dio
gracias a los j6venes de la sagunda guerra que, debido a sus inseguridades y al comenzar a
cuestionarse si e mundo sobrevivirla, permitieron una liberaci6on de las estructuras rigidas

con las que fueron educados propiciando mayor libertad hacia sus hijos.

A medlados de {a década se dicta el estilo "arriba las faldas otra vez” y esta vez en serio.

Los viajes espaciales, las historlas de clencia ficcién y las historiatas desencadenaron 8
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88, Que 88 hacia formas espaciales con modelos

imaginacién de los

geométricos, metélicos, articulados y plésticos.

Meary Quant, cuando abrié su tienda, primero compraba la ropa que vendfa, més tarde ella
disefiarfa sus propios modelos, sfendo de una Iinea juvenil, Las j6venes inglesas hallaron en
la minifalda una puesta en valor de su anatom(a, teniendo piernas delgedas y pelvis plana,
la minifalda era mé&s econémica. En un principlo la opinién hacia la minifalda no fue en
absoluto agradable. Las mujeres, en un principlo sélo la usaban en vacaciones o en casa; el
17% la utillzaba .pum ir con las amistades y sélo un 10% para Ir al trabajo; el porcentaje
que la usaba era mayor en cuanto menor la edad. No es sino a fines de los setenta que la

fue Imente da, la actitud de los hombres era ambivalente oscllando del

interés a la indignacién; las mujeres mayores reprobaban méas esta prenda, por la envidia

de encontrarse en desventaja.

En los sesenta el cuerpo era un objeto més de diseiio, era un maniqul en el que se podfan
exprasar Ideas y sentimlentos. Las lineas de la ropa fueron rectas, geométricas y eréticas,
gran parte del cuerpo quedaba al desnudo. A mediados de los sesenta imperé la minifalda,
los escotes se hacfan més bajos y las telas més transparentes. La ropa interior se adapté
volviéndose mas pequeria, se usd |a pantiblusa. Hubo un intento de dajar el sostén, lo que

logré que los fabricantes los elaboraran més cémodos.

Estados Unidos no sélo introdujo el uso de papel en articulos como servilletas, toallas, y

pafiuelos, sino que hasta llegaron a confeccionar vestidos con ese material.
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€s en esta época en qus emplezan a difundirse ias drogas y ia cuftura juvenil se ve
impulsada hacie un movimiento cofectivo de drogadictos; esta juventud no sfente ningdn
temor a las autoridades. Esta nusva actitud hace a la moda més susceptible de jugar con

los colores.

Hubo una gran varleded de ropa de diferentes tefidos: se usaban tanto sintéticos como
naturales. Se introdujeron las botas por Emmanuelie Khanh. Por su parte, Paco Aabanne
causé impacto can sus cotas de malla v su ropa y pandientes de discos de pldstico. A cada
estllo de ropa le correspandia un maquiilaje v accesorios diferentes. Esta moda ya no tiene
como canon clésico a la mujer de treinta aftos sino a las jovencitas entre quince y veinte,

se pansd en ellas buscando aigo que las favoreciera realmente.
En 1987 aparscié la modelo Twiggy, convirtiéndose en la tigura {desl para luclr minifalda
de faorma elegante Esta modelo que era alta de plernas largas y delgadas marco el

estereotipo de gue la mujer de moda es delpade, esto prevalece hasta nuestros dies.

A pesar de que desde los aftos cincuentae el pantaldn entra al vestuarlo femenino, en

accidente no es sino hasta los setenta que logra su aceptacidn total, D nos dice ©

que los tres tipos de motivaciones son: 1) La etarna seduccién ds los hombres por parta de
{as mujeres, graclas a un nuevo medio. 2} La iguaidad de {a mujer que lleva a una especie
de rivalidad. 3) Al ponerse la mujer st pantaldn tiene que renunciar a a(gunos aspectos de

8u coquetetla,
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En los setenta, se popularizé el pantalén de pata de elefants, cubria los zapatos'que eran
de punta chata y tacén grueso, de plataforma alta, Los chalecos complementaran este tipo
de vestuario dando un toque juvenil; 65108 epanas llegaban abajo de !a cintura. También se
usaron vestidos chemis. Se acostumbraba llevar tatuajes quita-pon en partes estratéglcas

de la anatomfa.

€n 1970-71 aparecen las maxifaldes causando protestas entre los caballeros, por la
supuesta desaparicién de las plarnas que antes se exhiblen generosamente. Se dijo que la
maxi era mucho més erética, en cuanto aumentaba el deseo de ver, de develar el misterio
oculto: las piernas de la mujer habfan dejado de ser patrimonio publico. Pero se compensé
io largo de Ia falda con las prendas transparentes, el erotismo se Iba hacia la zona del

cuello y el pecho. El desen de ver y ser visto se da basi ite en les

reprimidas. El fenémeno de la maxi a fines de fos afos setenta no cuajé hasta ailos més

tarde, llegando sdlo a la frontera de una pequefia minorfa,

Laver nos dice que la extrema diversificacién de los creadores y las creclentes aspiraciones

a la autonom(a privada han llevado sl portamiento mas indep 1te y més relativista

con la moda .

0 punk que quiere decir "podrido” es un

A finales de esta década surge el
movimiento antimoda organizado por los obreros de Inglaterra. Este movimlento trataba de
aterrorizar con su aspecto, queriendo hacer conciencia a la poblacién inglesa de las

carencias que padecfan, razén por la cual usaban ropa rasgada o rota, ensefiando hasta sus
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partes més intimas, utiiizaban cadenss como sefal de !a esclavitud en que vivian,

Desgraciad: 1te aste movimi durd muy poco va qus e! sistema de poder scabd con
41 volviéndolo moda y de estas manera sefial de estatus que los jévenes de diferentes partes

del mundo edoptaron sin reeparar en sus origenss.

Kalonlko nos dice que este movimiento de protesta g8 vuslve moda cuandao es estabiecida

por las industrias, camo le discogréfica, la cir fica y la del ido, Fue una
vestimenta tipo unisex, se usé el cuero, las cadenas, los pantalones ds mezclilia, gel, tintes
de todos colores, camisetas manchadas de sengre, coliares de perro, entre otros, pero por

supuaesto a un costo elevadisimo.

En los noventa vuelve a surgir la moda de los sesenta, con un toque de la época; se escuchan
cancionss de esos afios adaptando e! fono y la misica, se retoma ess moda para destrozaria,

8n un intento de adaptara a la época de hoy.

La moda no es unicamente el ser, sine que es effa 8 un mismo tlempo. Ser y no ser siempra
van conjupados en un tlempo pasado, futuro y presente, unidos en uno solo; ésto nos

proparciona una Vi la de lidad mas fuerte que todas las dem4s cosas,
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Uno de los mecanismos de ia mota es insp en alg de los de la actividad

humana. Se trata siempre de un sector de primera fila.

Los ambitos de la moda son diversos y se pueden descormnponer en las categorias que

queramos: la moda del autemévil, la de la ropa, la del larmi lade la

de los animales, etcétera. La moda en sl est4 compuesta por objetos que se vuelven populares

y eniran en boga por ciertas circunstancias. Las acch lén estén prog a estar de
moda. Aqui sélo mencionaremos aigunas de estas situaciones ya que serla Impasible

abarcarlas todas.

Baudritiard nos dice que existen casl tantos criterios de clasificacién como objetos mismos: su
grado de funcionalidad, e! gestual con el cual se vinculan, su forma, la materia en la que se
transforman, su durabilidad, etcetéra. Todo objeto ha tenido un grado de evolucién, existe
poca informacion de cémo han sido vividos y a qué necesidades fuera de las funcionales dan

salisfacclén. La relacién que se lleva con los objetos es de una forma inconsciente en nuestra

vida ordinarla; sin embargo gobiernan las transfor i I les de! b

transforman al mundo y la relacién que tenemos con él, lo privado y lo pablico.

i Decoracién Corporal
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€l cuerpo, a través del {iempo, ha sufrido constantes mutilaciones y transformaciones, se

adapta a !as necesidades de una época y a las pautas culturales de cada regién. €5 una forma

de expresidn corporal que

los cé del buen gusto y de la moda.

Wilhem Wundt considera que fos omamentas y ef tatuaje son instrumentos mégicos y como

tales so en ias mas urg a las que el hombre no puede hacer frente

por sf sélo, coma la proteccibn contra las enfermedades y la suerte en la caza y la guerra

Squicelarino nos dice que con fa g paricién de las motivactones mégicas y

Actl estos asumirdn medi la heterof d una funcién meramente

P

estética con formas més refinadas desde un punto de vista artistico,

Los tatuajes han servido y sirven para comunicarse enire los pueblos primitivos. Dada la
ausencia del lengusje la comunicacién es visual, mediante un codigo preciso de formas y

colores, que les permitia leer Informacién sobre e propio cuerpo semidesnudo acerca del

grupo de pertenencia o blen sobre 1as actividades que d pell Tambié p 1 en el

cuerpo no sélo los actos herdices, sino también los delitos de ladrones, de los adulteros o

dores, cuyo i dian exhibir para slempre (a culpa y alettar a los deméas

P

miembros del grupo.

Los seres humanos hablan no stlo con las palabras, sino también con los gastos, con e}

lenguale del vestido que se llena de misterio, con las formas seductaras de la moda. No existe
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nadie con conciencia de s mismo, si no es en relacién con la colectividad y es a través de ella

que logra ublcarse dentro de su medio.

£l cuerpo, a lo largo de la evolucién ha servido como forma de expresién y existen diferentes
tipos de cuerpo que se ponen de moda en un detenninado tiempo. Decir que el cuerpo esté de
moda no suena l6gico, es una forma de expresar que los gustos sobre el cuerpo ideal de una
época también son cambiantes. Que una parte de nosostros tan personal como es el cuerpo

también es explotada por jos comerclantes y publicistas.

Se busca lograr que llegue a los seguidores de la moda una imagen de lo que debe ser el
cuerpo ideal. Los lideres de la moda buscan personas cuyas caracteristicas quieran explotar

para convertirlas en estereotipos de moda. Esto se logra f4 a través de revistas, cine y

television. Se dan todos los consejos para tener el cuerpo escultural de alguna artista. Se
habila de la dieta de Jane Fonda para ser esbelta. Los comerciales dicen qué se debe comer

para lucir "como la chica dej comercial®,

El cuerpo estd de moda, hay que explotario, hay que buscar los gimnasios, hay que hacer
dleta, Es facil llegar a ser como tu quieres si usas tal producto, st eres constante podras lucir
como Bibl y asf por el estilo son los mensajes que recibimos a dlario. Se crean escuelas de
personalidad donde se ensefia a seducir a través de !a postura, de caminar comectamente y
lucir como verdaderas modelos o artistas de cine.

Squicciarino, y Veblen coinciden en que el rostro y la postura tlenen un lenguaje tan amplio
como variado. Graclas a ellos podernos comunicar un sin fin de cosas, el lenguaje es casi tan

amplio como el verbal. La forma en que miramos nos puede dar un indicio de c5mo somos:
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introvertidos, extrovertidos, nos puede decir si estamos distraidos o atentos a un evento;
podemos, gracias a la vista, expresar el gusto o el desagrado hacia una persona. Asf mismo

nos permite manifestar nuestros estados de &nimo, si jados o tristes.

Con la postura podemos Indicar si Somos seg o Insegl , st retando a alguien,

humiildndolo o invitédndolo al sexo.

En fin, el cuerpo nos permite dar una idea de io que somos ante los demds y el cuerpo no
escapa desapercibido al mundo de la moda y no podria dejar de hacerio, ya que el cuerpo es
el precursor y meta de ella. Se inicla en éi, mutildndolo, tatuadndolo o adoméndolo con objetos

naturales, cual si fuera un trofeo de guerra.

Las mutitac para el deseo de estar dentro de un marco actual y el

tatuaje sirven para exp clertas 1es 5 que é4stos, a difi de los

vestidos, son parmanentes.

El cuerpo ha representado uno de los primeros campos de manifestacién artistica. La pintura
del cuerpo se remonta al paleolitico. En algunas culturas precolombinas, se crela qus las
pinturas faciales podlan proteger de las enfermedades, constitulan el simbolo de la posicién

social.

Dada la ausencia de escritura, la icacién visual mediante un cédigo preciso de formas y

colores, permitia a los pueblos primitivos leer sobre el cuerpo semidesnudo informacién sobre

Su grupo de per ia, sus actividades y funci Squicclarino opina que en muchos

ocasiones el fatuale (dibujo) intentaba transmitir un mensaje de tipo sexual; unido a la
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capacidad procreativa por el cual e/ hombre ponia de manifiesto su propia virilidad y la mujer

flalaba que habla a ) {a edad de [a idad o su aun

L.a ornamentaci6én del cuerpo en el hombre primitivo a la innata necesidad de

salvaguardar y afirmar la propie individualidad, como exig que pl el individuo de

manifestary alos P de su grupo soclal sus caracteristicas y cualidades.

Las formas de decoracién corporal se refieren a la mutilacién y tatuaje basicamente, su

motivacidn es muy similar a la que se utiliza para el vestido. Ambas tienen cierta

que iste en lar o ipular el cuerpo mismo. La decoracién

corporal se divide en intema y extema; la ssgunda consiste en el arreglo de la ropa y en
colgarse diversos objetos; la intema por su parte consiste en hacer modificaciones

directamente scbre el cuerpo.

La mutilacién no se refiere afaquep aunen la algunos pueblos
primitivos como la perforacién de orejas y nariz, la circuncisién, o la cicatrizacién hecha sobre
la plel. v

Flugel por su parte opina que esto no se encuentra tan alejado de la cultura occidental; las
cicatrices ocurridas en el campo de batalia han sido vistas como sfmbolo de honor, como seflal

que enaltece y no denigra la apariencia.
Diferentes autores como Dorfles, Squicciarina y Flugel piensan que lo que sucede en los

pueblos primitivos sobre tas mutilaciones generaimente va unido a ritos de iniciacién para

adolescentes de ambos sexos; la extirpacidn de las falanges y los dientes, perforacién de
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lablos, mejillas, penes u arejas, la circunsiclén que se practica hoy dia en algunos pueblos, la
subslcclén o corte en los labios menores de las jévenes que seftalaban la llegada a la edad

adulta.

Hoy en dia se sigue mutilando nuestro cuerpo, como los isbulos de ias mujeres y tamblén de
{os Jovenes adolescentes, se mulila el cuerpo con una serle de aparatos que lo restringen
como el cinturén y hasta principlos de siglo los corsés que lo defonrmaban. A pesar que la

técnica del tatuaje ha evolucionado muy poco los se siguen p a pesar del

dolor que llega a causar. El corsé fue un instrumento de deformacién del cuerpo; comprim{a la

cintura, lastimando la came y alteraba la posicién de 6rg internos provocando diferentes

enfermedades, Maddona en dltimas fechas traté de ponerlo de moda como prenda exterior,

logrando clerto éxito.

La moda se Impone y gana a pesar de nosostros mismos. En un tiempo se considerd belia a la
mujer regordeta y ahora son las esbeltas; mientras més flaca més de moda y por lo tanto més

atractiva,

Squicclarino nos dice que el tatusje en nuestra cultura, sobre todo como consecuencia del

empleo del vesy, ha un caré de arte

que nunca ha ido més alla de un
limitado repertorio de esterectipos simbdlicos y eréticos. Su contemplacién suscita una
repulsién (nstintiva, puesto que bajo ia forma de mensajes, simbolos y figuras ertticas ha sido
y todavia es un elemento decorativo difundido principalmente entre clases sociales bajas y

marginadas.
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En tiempos mas modemnos el caso més notable es de fos dl de las uni

alemanas: el duelo ha sido do como una forma de dep y las cicatrices

p idas por esta

son signo de que e! p dor ha do la distincién de una

educacién académica.

El arte de la cosmética, cuya ralz griega significa "ademo", desde la antiglledad ha

representado un modo de mostrar la propla individualidad y de c m jes. El

magquillaje de la mujer ha sido usado como signo de seduccién, al menos en la cultura

occidental.

Los cosméticos no se limitan a la plel, sino que alcanzan también a! cabello. A partir de los

de las técnicas se

sesenta se difundié el uso del agua Con el per
llegé & la moda del cabello largo y en la actualidad algunos shampls de uso frecuente pueden

llegar a la lidad del cabello. Teflirse el cabello era exclusivo de las classes allas,

pero hoy dia se ha buscado que llegue a las masas, logrande un alto indice de consumo
graclas a las falsas promesas de los medios de comunicacién, con la ventaja de representar
una prolongacidn natural de la higiene.

Baudritlard observa que la liberacién t‘jel cuerpo en nuestra socledad ha sido hacer de é1 un

objeto de preocupacién positiva y negativa al mismo tiempo.

El ético puede transf en {stica dominante de un grupo hasta tal punto que
el individuo, para sentirse Integrado a éste y para diferenciarse de los demds, se ve inducido a
emplearlo; basta recordar el uso de lunares en el siplo XV, e! afeite de las cejas o ia aplicacién

de polvos en {a cara para Intensificar la palidez del rostro.
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La moda explota todo lo que esté a su alcance y i cuerpo va por delante, L.os adoradores de

de su seguridad p | y de su salud,

ta moda tienen que segulna alin con

vl Animales

La moda no deja 4mblto en el que no estén presentes los animales. Estos no eligen estar a la

moda ni expresamente la llevan: son elios ios que Se ponen de moda en los diferentes

de la dad y principal en la clase adinerada, que es la que pone de
manifiesto cudles son los animales y mis especificamente las razas que tendrn un jugar
privilegiado dentro de las casas habitacién o ef gusto de la gente. Aqui solamente se hard
referancla de {a moda de fos animales y no al de las pieles que han sido signo de estatus y
mada, ésta moda de las pleles ha llegado a poner en riesgo la desaparicién de las especies, a
la moda esto no le importa ella qulere prevalecer sin menoscabo de {0 que selleve a su paso.

Al estar de moda, los anlmales tienen un trato especial, dejan de estar al servicio de su duefio,
para que sea éste o algin subordinado de él quien esté al servicio del animal. El caso més
comin es el de los perros y caballos, a (os cuales hay que vestir, darles cornida especial,
lavarlos, bafiarios, Hlevar los perros a la pelugueria y a que los peinen, tienen escuelas a su

sarvicio, y hasta en casos extremos como Japén y Estados Unidos han construido restaurantes

para mascotas.
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Cada vez crece més la industria de la moda zoolégica. Por un lado esté la venta directa de
animates y, por otra, ia serie de articulos que deben llevar para que su duefio se slenta

més [ ] lén del animal

Il de p ala

hablaré mejor de la posicién social de su duefio.

Todos estos gastos no se hacen nada més por amor a los animales, sino en base al sentido de
estatus que da fa conservacion a todo tono del animal. No importa sl se quiere o no at animal

que se tenga. También existe un sentido lucrativo por parte del duefio, ya que sl se venden las

f Aird,

crias se logra lo y hasta obtener

Veblen y Yonnett opinan que los animales no estan exentos de entrar a ia moda, haciendo un

andiisis del estatus y sentido que da al p dor ge los Estos animales

siguen el canon de conducta de los objetos de moda. Estos tienen que ser costosos, raros y

p a la clase adi Sirven de objeto decorativo y le dan prestigio a su poseedor,

Los animales en boga deben ser belios antes que funcionales o dtiles. Es preferible tener en
casa un antliope a una vaca, ya que e! antflope nos da prestigio, es una animal poco comun y
mas caro, aunque la vaca sea mds itil y productiva. Alge parecido sucede con los animales
domésticos, en la medida que tienen alguna utilidad industrial, como las aves de comal,

cerdos, ovejas o caballos de tiro, se les quita [a caracteristica de bellos. No ocume lo mismo

con los animales que no aportan ningun beneficio a la idad, como loros, guacamayas y
otros péj que se jaul y los gatos, perros y caballos veloces. Estos estilos
de balleza son di Ipalmente por la clase econémi pudients. La clase pobre
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tiende a ver bellos a todos los animales, mas no por eso deja de desear los animales de

moda..

Los gatos dan menos reputacion que perros y caballos. Dado que el gato vive en igualdad de

que el hombre, no rinde nl| id a su dueflo, él se alimenta y vive
tranquiio Sln ser lestado. Es décil pero no abneg no ningdn peto, ni
servilismo a su duefio.
El perro, "e! mejor amigo del hombre", es un servidor ich del ser h tiene et
don del sometimiento sin titubeos y una rapidez de escl para adivinar el estado de 4nimo

e suduefio. El perro se asocla a la caza, labor honorifica. El valor comerclal de la raza canlna
esté basadae en su alto costo de produccién y el valor que ofrece para sus propletarios es la

utilidad def consumo ostensible.

Los caballos de carrera son los que dan més prestigio, no tienen una finalidad industrial, su

es sur costoso. Su utilidad radica en superar a los demds caballos

dando a su dusefio el sentido de agresién y dominio Sobre los otros. Es un medio de juego y

apuesta. La equitacién es un departe sélo para la clase alta.

Baudrillard nos dice que los animales que se encuentran en boga por lo reguler tienen Ia

istica de ser s, por el hecho de que es su amo el que decide

cudndo y con quién van a aparearse e Incluso los llegan a castrar, Esto le da poder y

sensaclén de dominlo. Por otra parte se puede ver cémo se transfieren sentimlentos a los
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objetos y animales proplos: el pape! que en su propletarios es ante la

angustia de castracién,

v Moblllario

Al pensar en el mobiiiario es dificil abstraerse de la imagen de un lugar célido, impecable,
ordenado, que nos Heva inmediatamente a trasladarmnos al seno de un hogar. Como e| nuestro

o blen como desedramos que fuera.

Normalmente se piensa en el mobiliario de una manera tradicional ya que éste nos habla de

las relaciones familiares, de cémo fueron p y c6mo d

futuro, Al mismo tiempo nos habla de un estado de énimo y de una forrna de vida.

La moda en el mobiliario se ha ido transformando de la misma forma como se tranforman las
relaciones famillares y como nos relacionamos en nuestro entomo. Los comedores redondos
no nos hablan de una cabeza, que generaimente era el lugar del jefe de familia. Asf como las
relaclones cambian en la familia, los muebles se adaptan a esa nueva forma de vivir. Los
objetos mobiliarios dejan de tener una funcién especifica como el caso del Jefe 'del hogar: en
una mesa redonda, no se puede juzgar a simple vista quién es el lider en la familla. Caso
contrario en una mesa rectangular en {a que el jefe de familia ocupa la cabecera de [a mesa,

para marcar la diferencia que hay entre los miembros.
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Se ] a ializar clertos alas ahora es

P

tener aparatos que sirvan para cortar la verdura de clerta forma, que la licien a cinco
velocldades, que se lave la ropa en tres tismpos, que Se seque a dos y se planche con una

placa de tefién y al vapor, se dejan atr4s {08 objetos coma la plancha yel molcajete.

Los muebles cumplen una funcién dentro de dbitos; son una imagen fiel de las
estructuras famiilares y sociales de una época. Los muebles tienen un orden moral mas gue
espacial, cada habitacidn reviste una dignidad simbtlica, que liga a todos los miembros de una

casa, Personifican las relacl p un esp p y con alma. En ia

medida que comparten las relaciones, toman un valor afectivo. Es e} goni: entre el

interlor y el exterlor bajo un sistema soclal y la familia. Su trascendencia es cenrada.

A medida que cambian las relaciones del individuo con la famllia, cambia el estiic mobiliario.

E! hombre se hace mas libre de 1a familia y los muebles no ejercen fuerza moral. Los sofd-

b

cama, mesas bajas, fa, tos que se pliegan y gan, entran en escena en
el momento deseado. El ambiente se libera de su presidn moral y permite su movliidad, hace
més fécil camblarlos por nusvos en base a su funcionalided. Hoy en dia es claro saber que los

objetos deben ser funcionales. Esta funcionaiidad se debe en la mayoria de los casos a la falta

de espacio y su origen lo establece la pobreza. Dado el aito crecimiento de la poblacién los
espacios en las casas se han visto reducidos; las casas de grandes jardines se han convertido

en condominios, donde [a convivencia se ha hecho vertical en lugar de horizontal.
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EI mobillario se asocia a los espaclos, al tiempo, al color, al material del que estdn hechos.
Tienen una funcién bien definida, que lleva & un orden establecido. Los musbles, al entrar a ia

moda rompen con ese marco global,

La limitacion del espacio y ia diversificaclén [as actividades han hecho como sefiala Baudrillard

su

dentro de las

que los y ya no reflejen un orden

estructural, no definan bien la funclén para la cual fueron creados originaimente y se den en
una gama de colores tan variados, hace que se rompa un esquema y se adapten a las

necesidades de ia época..

Los muebles de madera de antafio tenfan bien definida su funcién dentro de un espacio
limitado, eran inamovibles: una silta reflefaba bien [o que era, era una silla que servia para
sentarse y se encontraba en tomo al comedor. Si su funcién era de un buré tenia que estar a
un lado de la cama, dentro de la alcoba. Ahora ios muebles tienen una doble o triple funclén,
pueden funcionar como sofa o como cama, puede estar dentro de la alcoba o en la estancia,
pueden tener a un lado una mesa peguefia o pueden estar solos. El aparador del comedor

contenla manteles y servilletas, alimentos.

Los objetos han transformado su significado en un sentido que opera en s/ mismo; ya no es tan

importante sl forman parie de un todo; juegan libremente dentro de un espacio.
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€l fuego simboliza el calor de hogar y la cocina es donde se centra el mayor calor entomo a la
estufa que no sdlo servia para guisar, sino que funcionaba como calefactor y permitla la
lluminacién. Més tarde sa separa el gestual en 6l que se encontraba. Vinculados, los objetos se
separan analiticamente, La estufa se queda en la cocina y las relacicnes famlilares se hacen

fuera de ésta, lo que provoca que las relaciones se hagan mds lejanas, mds flas. Ya no hay

convivencia junto al calor del fuego; se glan en dif pacios, cada uno segin su
ividad, la sep: én de los esp aleja a la famllla de la convivencia, fomentando el
individuallsmo.

En la cocina tradicional inmediatamente se daba uno cuenta que era una coclna y que su

funcién era hacer {a ida, tener los all se sentia ese calor emanado por los

que estimulaban los el olfato, abrian el apetito, se estimulaba el oido al

escuchar el hervor de los platilios. La cocina era una Invitacién ablerta a los habitantes de la

casa a irse y ba fa c icaciényla I

En la actualidad las cocinas de moda estdn revestidas de color; parecen auténticos
iaboratorios donde no se dejan ver los verdaderos articulos proplos de la cocina, todo funciona
a base de botones silenciosos; ahora es pasible guisar sin tener que ensuclar practicamente
ningin traste; se encuentra llena de aparatos especializados: uno para cada acclén. Baudrillard

las ag P En las cocinas actuales solo se escucha el
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"ting" electrénico que nos avisa que estd lista la comida. Es la expresion de una sociedad sin
emocion y sin motivacién a los sentidos.

Las cocinas modernas se an para no , para no ser

para
que (as chicas modernas no se metan y se olviden de gulsar. Ahora no es importante saber

guisar existen una serie de preductos en el mercado que dicen "Abrase y cémase®.

La propaganda dice "no pierda tiempo en aprender a guisar eso es cosa del pasado”,
inconscientemente nos dice que la chica que sabe guisar se quedé en el tiempo de las
abuelitas. En la actualidad hay que ser précticos , vivir de prisa. Hay que dejar a un lado el

Jjuego de nuestros sentidos.

La decoracién p I la cc ién de la cultura donde desempefia un papel

Ideolégico de apaciguamiento, sublima las tensionas ligadas al reino de las pulsiones, proveé

maés allé de la materializacién y los conflictos del mundo real, el reconocimiento de las formas.

la I iviente de la it t

La forma

Mi el hombre ev hacla un devenir social objetivo, los objetos tienden hacia la

misma linea. Nada m4s que los muebles suelen ser méds coherentes y preceden, en clerta

manera, en la organizacién del amb eimp prop

Baudrillard hace una critica sobre el tecnicismo que ha llevado al hombre a buscar algo mas

alld de lo real, de lo sensible, de lo objetivo. Nos habla del avance de los aparatos

electrénicos, que nos llevan a buscar el Gitimo modelo, nos hace supersensibles a la aita
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fidelidad que va més alid de percepci6n, la musica se oye mejor de lo que el mejor

musico la puede Interpretar en vivo,

Los televi p proy hasta 180 canales en un mismo i nuestra percep

no lega a tanto, pero es un mundo fascinante de! que uno no puede sustraerse; el gue puede
pagar por tener estos artefactos los tiene & pesar de su poca capacidad para lograr captar la
més alta fidelidad de la técnica, La técnica ha hecho el mundo mds real que lo real, lo ha
flevado a ta hiperrealidad de la percepcién, se escucha, se ve y se vive mejor: “La

videocasetera Sony mejora lo que reproduce®.

Lo sencillo, lo colidiano y lo normal se plerde, pareciera que sin la técnica se anda miope, no
se escucha, no se ve y no se vive mejor sl no se tisne su camara Kodak: "capte sus mejores

momaentos, no los deje Ir".

Nuestra memoria s6lo0 es de nosotros; si es captada por una video o una camara, Si es

en un disco K d, podemos compartiria, es més vivido si se tiene el

més

Si no, plerde emocién hasta el mejor de nuestros

( que no tra| lach "); hay que desviar la atencién para ir por

la video o la cdmara, si es que se Ia tiene. Si no, se queda con &l dejo de lastima y de tristeza.

La técnica puede revivir los momentos una y olra vez, pretendiendo se viva con mas

intensided de lo que fueron vividos. Esto nos permite hacer reflexiones sobre nuestro
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en clerto y.en i hasta adoptar las pases que nos gustaron,

p

de nosotros o de los demds, eliminando asi a naturalidad de "la primera vez".

ViV Color

La vida est4 liena de colores que llegan a nuestros sentidos, a los que respondemos de clerta
maners. Hay varios estudios al respecto de cémo respondemos ante un color, de cuél es el

que llama més nuestra atencién, sobre otros que nos cansan y cuéles nos dan tranquilidad.

£l ojo humano sélo puede ver la luz que se transmite por ondas que van de los 4000 a 8000
amstrongs. Dentro de este espectro se pueden ver los colores que van rojo al violeta; fuera de
este espectro estén los rayos ultravioleta y los Infrarrojos, que son imperceptibles a la vista

humana.
Exlisten varias teorias crométicas que explican cémo percibimos (os colores: somos capaces

de ver los colores gracias a los conos y los bastones (células épticas que presentan esas

formas); los primeros nos permiten percibir colores y los segundos los blancos y negros. La

131



teoria trimética nos dice que existen conos para rojo, verde y azul, y que gracias a eslos
colores primarios podemos ver todos los demds; la tetracrémica nos dice que son cuatro ios
calores primario: rojo, verde, azul y amarillo; existe [a que postula que sélo tenemos un tigo de
cono para percibir todos los colores y la policrémica que establece que existen conos para

cada color.

En su estudio, {a Doctora Ortiz mencicna que el color juega un papel importante en el
desamollo de las concepciones y lo aborda desde diferentes perspectivas, de significado
simbética, mitoiéglco, fisloldgico y fisico; en su libro menciona a Le Heard, qulen asocia los

colores del! arcoiris a las etapas de la vida desde el nacimiento hasta {a muerte, en un

dio que cubre afios. Nos dice que cada color del arcoirls adqulere cualldades

p

espirituales.

El rojo est4 relacionado con la etapa desde el nacimiento hasta los dlez afios, este periodo es

rico, p libre, sin iones, atrae la 6n y no lieva a la meditacion.

El anaranjado corresponde a la sigulente etapa, de los diez a los veinte afios, es un periodo

f 1 "

Ileno de i inacién, sim de amor do, origina g

y ia reflexidn acerce de Dios.

El tercer periodo es el amarillo, un color fuerte que denota y fuerza Y

bolo de ar [} y se asocia a y

poder,

Periodo de los trinta a los cuarenta afios.
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E! cuarto periodo le corresponderia al verde, como simbolo de la verdadera cludadania, es

signo de tacién, es el entre i6n y juicio. El verde olivo se acerca més al
misterio de la vida, es una etapa en que la madurez atrae y parecs interesante. Sugiere
" Impulso y deseo de poseer y ocultar. También es una edad de remanso, de paz, basada en la

I6gica del amor.

De los a fos aflos estd do por el azul, simbolo de inteligencia y buen
|uicio, representa el horizonte, es sinénimo de color esp y si de verdad, pureza y
sacrificlo.

El Indigo sugi y maj idad, es el én de juicio y reflexién, Por Gitimo se
ancusentra el violeta, perfodo de la vejez, ub entre los y ta afos, es simbol
de fragifidad y tristeza, aprop para la iduria, loso y b lente, s8 asocia con la

muerte.

La vida estd llena de colores que invaden nuestros sentidos, que nos producen estados de

: el negro as color de luto, el blanco de

énimo y nos

pureza, Hasta hace poco habla colores definidos para cada ocasién y para cada objeto.

Esta ruptura con la bed a 1 { de la moda, es lo que llama
Baudrillard "la liberacién de! color", donde fos vestidos de novia han dejadc de ser blancos
para poder usarios en color crema... o gris. Los motivos pueden ser llevados ahora en colores
suaves; los articulos de cama como sébanas y toallas, o los trapos de cocina han dejado de

ser blancos, asf como los muebles de baflo y cocina, slendo que se les identificaba
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precisamente con el nombre del color que ostentaban. Asi, un sinfin de objetos han pemmitido

la entrada de col poco amariltas, bafios negros, comedores rojos, salas

rosadas, etcétera.

Todo ésto se adapta a la forma c6mo son vividas las tradiciones y los estados de animo de

una época: hay épocas de colores tristes, de colores suaves rosa y amarillo. de cofores

intensos camo naranja, rojos y amarillos fuertes, rosa icano. En la lidad, hasta un
museo puede {levar colores amarillos o azules en ia fachada, exhibir alfornbras naranjas o
moradas en su Interior, romplendo con el marco establecido de seriedad en su Interior y no
porque las modifica deja de ser respetable ni rompe con las tradiciones. Mientras més audaz ef

cambio, més sensacional.

Ei color ha servido y en parte sirve todavia para marcar diferencias sociales en tomo al sexo,

la religion o la actividad laboral. Aunque serla erréneo considerar la propensidn a un color para

sacar conciusiones en relacién a motivaciones psicolégicas o caracteristicas de p lidad.

ino hace un estudio { sobre la significacién de diferentes colores y algunas

de sus motivaciones

Para la eleccién del color existen otros factores externos como los gustos impuestos por los
medios de comunicacién, las modas, las estaclones del aflo, las prescripciones sociales, en
relaclén con los momentos de fiesta o de luto, particulares concepciones morales y creenclas

De igual imp la puede parecer el color de! pelo, de 105 ojos a de la plel.
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Baudriltard nos dice que el color estd cargado de p fo] y con un

papel soclal. La tradicién somete al color a! significado interlor y al clerre de lineas. En el
ceremonial més libre de la moda el color cobra en gran sentido una fuerza en si mismo, En las

capas tr el color se a negado como tal, esta rechazado como valor pleno,

En los intericres burgueses se reduce a los colores discretos.

Gohete estudié profundamente la accién moral de los colores, relacionados con el significado
simbélico heredado de [a antigliedad seqiin el cual el verde representa la ssperanza, el azul
fidelidad, el blanco inocencia, etcétera. EI blanco se relaciona con la limpieza y el gris con la

sucledad.

Carl Jung parte de las motivaciones de la psicologia profunda, sosteniendo que cada color

15

podria tener un significado caracterlstico: habla de un tipo de rojo; una

al verde; un tipo de intuicién amarillo y una frialdad de pensamiento azul.

Kandinsky hace un estudio sobre la accién de los colores: para ef célldo y frio, claro y obscuro,
Representan los cuatro sonidos principales de los colores; lo célido o frfo es una inclinacién.
genérica al amarillo o al azul. El color cdlido se acerca hacia e! espectador, se hace material y
el frlo fo aleja, haciéndalo inmaterial, El blanco y el negro tienen tonalidades mas claras o més

obscuras, pero no en forma dinémica sino estética.
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£l amarillo actia sobre ia fuerza de dnimo en forma am acerca al espectador, lo pincha

y {0 excita, La fuerza de este color puede llegar a un grado de intensidad insoportable, tanto
para el ojo como pera el espintu. E! amarilio es el color terrenal y no es posible proyectarto en

Enilal igacién de Georgina Ortiz, este color es dulce, excitante, fuerte, color

P

de la esperanza, del descanso y del amor, aunque puede ser pesado. dcido y destructivo, es

activo y creador, es un color y le que da gia y da

se le asocla

caenel dia.

El azul, por su parte, tiende a profundizar, se intensifica esta caracter{stlca en cuanto més
intenso es el tono, ejerciendo su accién e invitandoe al hombre hacia lo infinito; desplerta la

emp para p i}

nostalgia de lo puro, més all4 de lo sensible; es el color
simbélicos. Suscita a la paz con una prorundldad infinita. La Doctora Ortiz menclona respecto
del azui que es caliente, femenino, asociado con la muene, excitante, fuerte, frlo, que inspira
bondad paz y esperanza, es inocente, invita al misterio, agresivo, signo de salud, de amor y de

vida.

El verde es el equilibrio ideal, mezcla de azul y amarillo, donde e! uno con el otro anulan sus

caracteristicas y crean tranquilidad. El verde es el color més relajante que existe, tal vez

porque esté te de mo . De do a las Inv las por la
Doctora Ortiz, a este color se le asocia con la esperanza, el misterio, la fertilidad y la salud; es

un color fuerte, creativo, activo y fraternal.
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no es

El blanco, en como color, més blen actda en nuestra psique
como un gran silencio llena de posibilidades. Para la Doctora Ortiz, este color da felicidad, es
ligero, fatigante y duro, pero firme y acogedor, inspira miedo y caridad, invita a ia justicia, es

atractivo, produce placer e indiferencia.

Ei negro, por su parte, actia como un silencio sin futuro. Estos dos colores que representan el

silencio, san muy féciles de alterar por otra y pueden resp
a la combinacién. Segin Ortiz, el negro se asocia con la muerte, con lo feo, con la moche,

habla de odio, es un color prefundo y pesado.

El negro y blanco sistematizan un orden moral y antinatural. E! negro tlens un valor de

de cultura, a toda la gama de colores vulgares. El btanco por su parte

domina todavia al sector orgénico, todo aguelio que se encuentre en prolongacién al cuerpo: la
ropa de cama, la ropa interior, el color quinirgico, virginal, que previene al cuerpo de su

intimidad petigrosa, por s{ mismo borra las pulsiones.

€l rojo, color tiplcamente célido, ejerce interiormente la accién de un color muy vivo e inquieto,
que no tiene lo frivolo de! amarillo. El rojo puede reflejar estabilidad y vigor, como una pasién
que arde uniformemente, como una fuerza segura de sl misma, dificll de sofocar. Hay poca
tendencia de acercamiente; 8s un color que suena poco agll hacia el exterior, pero fuerte y
violento por dentro. En su estudio sobre el significado de los colores, la Doctora Ortiz enuncla
que el significado del rojo es de excitacién, de actividad, energético, se asocia con la guerra,

con el creptisculo, con el silenclo y el sexo.
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Los colores van asoclados a las formas y obtlenen una fuerza o un debilitamlento en algunas

de ellas, La combinacién de colores obedece a una armonifa, cuyo punto de partida es el

principio del contraste interior que se riza, por oposict y

€| mobillario ha tenido que esperar varios siglos para liberarse del color y de lo que ello

implica. Los automdviles y las mé de escribir antes eran negros, las lavabos y
refrigeradores blanicos. La ruptura con los colores tradicionales est4 manifiestamente ligada

con la ruptura de un orden global.

A las cocinas y bafios, los colores abscuros los hacen subir de categoria. El negro en estos

implica un ) COMO T l6n al blanco moral.

El color gris se define en la obra arriba citada como pobre, triste, que invita a 1a fatiga, al

desprecio y crea duda. Por su cuenta, el color rosa es suave, dulce, matemal y femenino,

v.v Automovil
La arquitectura en los sitics de reunién exige una forma de ser y de relacionarse con los

demés. El automévil tiene sus propias reglas de comportamiento. Este originalmente fue

creado como un medio de transporte que servia para agilizar tiempos y acortar distancias.
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El automévil no sélo trajo consigo grandes cambios, sino que posibilité a ciertos sectores
sociales hacer frecuentes viajes al campo y ahomar tlempo para ir de un fugar a otro, Acelerd
el transporte de carga. Ha proporcionado camblos grandes y benéficos en la clvilizaclén y su

final no esta aun a la vista.

En la actualidad, el automévit no ha perdido esa funcién pero se le ha agregado una mas que
es {a de ser una extensidn del hogar, es de cardcter privado y en él se pueden realizar casl
todas {as actividades que se realizan en casa. comer, dormir, realizar las actividades mas
intimas. Es un espacio en el que se puede ser uno mismo sin tener que estar finglendo a ia
socledad, es un lugar tan privado como nos lo permitamos, no sin tener en algunas ocasiones
problemas con las autoridades, ya que no se permiten ciestas acciones; no se debe tomar licor

mientras se maneja.

Ya que tiene isticas muy peculiares, el vil no puede estar exento de entrar al
proceso de la moda; tiene su periodicidad; en el caso del automdvil es anual, no es de

temporada, cada afio surgen nuevos colores y nuevos estilos, que en [ no

camblan sustancialmente afo tras afto, pero traer carso Gitimo modelo proporclona estatus.

A su portador se [e achaca un determinado nivel soclal; es mds indiscreto que la vestimenta
dado su aito costo, a pesar de que cada dia existan mas facilidades para adquirir un aulomavil

*a cémod fidades®, es i traer un vehiculo que muestre

P

uitimo

posicién ante la socledad.
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A pesar de que el automévil es un medio que permite acortar el tlempo de traslado de un lugar
a otro, cada dfa se hace mas dificil ésto por los congestionamientos en las grandes urbes, y en
ocasiones resuita més fastidioso traer autorndvil particular que trasladarse en transporte

pliblico.

El automévil, a més de ser un medio de transporte, es un lugar tan privado como una
habitacién de la casa, ya que en él se hacen casl todas las funclones que se pueden realizar
en e/ hogar: se escucha musica como sl uno estuvlera en casa, se canta en el carro sin
menoscabo de {a gente enderredor. Es comun ver a las mujeres pintdndose en su coche, sirve
para terminar de vestirse, permite jugar con una persona, llevar teléfono, Se puede llevar en &l

una serie de objetos p les, limitados por su

Para Descamps, la lucha por la moda no se limita al vestido dnicamente, Los criterios de

prestiglo social son el coche, el barco, la residencia, los viajes a palses remotos, etcétera,

Yonnett nos dice que el automdvil, que desde Henry Ford se produce en serie, fundé su
sistema en la econom(a de salarios, para hacer de este producto un objeto masivo. As{ mismo
e} automévil no es una creacién artistica de una sola persona, sino que es un proceso

lectivo. Este prod es de gran lujo, pero un jujo poco acceslble, es e! simbolo de

una socledad que cree en el progreso, en la {alizacién de la Inleligencl,
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En Estados Unidos el automéviil se instala como anual, uno queda descalificado si no tiene el
modelo del aflo, aunque no difiera en gran cosa del anterior. El transporte ha producido una
gama de modelos desde el 2 CV Cltroen hasta el Rolis Royce, que cuesta quince veces més,
Pero el crédito y el deseo de ostentar un mejor automévil puede expresar a qué medio se

pertenece.

=) 6vil trajo 1 di bios, la facilldad de trasladarse de un lugar a otro con

suma facllidad, aharrando tiempo en cada viaje. Acorté la distancia, pera esto no fue todo lo

que trajo consigo, ya que tuvieron que adap! tas crecer y cl
grandes carreteras y vias donde pudleran transitar los nuevos vehiculos,
Las ciudad. d no pueden dejar a un lado los caminos para que transiten estos amos

del asfalto, ahora es poco e] espacio que se deja a los peatones, desconsiderando el gran
niimero de personas quse no tienen vehiculo particular. Esa gente se ha tenido que conformar
con sélo ver los carros, desearlos y dejar una parte de su espaclo vital para compartirio con los
lujosos y los no tan lujosos que ve a diario, anhelando tener uno y poder transitar en esas

grandes carreteras y clrcuitos, hechos para los que més tienen,
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vvi Educaclén y Buenas Costumbres

La clase ociosa, después de ostentar por medio del atuendo su poderfo y de mostrar a los

demés lo que tiens, {as buenas como una forma de diferenciarse de {os

demds, de mantener el estatus. Impulsa la educacién, cultiva lo bello, los buenos modales
como una forma de prolongar las tareas honorificas y diferenclarse de las clases industriales.
Para Veblen los modales no son mds que una estilizacién de los gestos como parte de
supervivencias simbélicas y convencionales que representan actos anteriores de dominio o de

serviclo y contacto persanal. Es expresién de estatus.

Los modales vinleron a tener una utllidad por si, adquirieron un caracter sacramental. Son los
que hacen al hombre, tienen una utilidad intrinseca tanto para el observador como para quien

los practica, pero no tienen ningun valor lucrativo,

La buena educacion y el cultivo de los buenos modales requieren de gasto, energla y tiempo
libre, Las personas que trabajan no tienen acceso por el tiempo que le deben dedicar, por lo
cual no pueden adquirifla. Cuanto mayor sea el grado de eficiencia y mayor sea el grado de

préacticas habituales que no slrven a ningtin propésito lucrativa, mayor ia reputacién.

Se da la competencia por saber més y se busca levar la batuta en cuanto a conocimieto: de

aqui parte la carrera det imi y los di Para modificar la relacién de unos

y otros, en diferentes momentos, as{ como lo que es mal visto en una época no lo es en otra.
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Parece de buenas maneras y alto grado de ! escoger PocCo C
beber y tener articulos omamentales raros. Ahora ya no se trata solamente de tener, sino

también de escoger.

Richard Sennett nos da una posible explicacién de cémo la barrera del conocimlento se fue
haciendo cada vez mayor, teniendo como consecusncia una clara diferencla entre analfabetas

y alfabetas, que, por saber leer, se alej q con el Imiento démico y

cotldiano.

Hasta el siglo XVill no era necesario que todos supieran leer, ya que la costumbre era leer en

voz alta, asf cualquler p podfa estar da de los acc 1 que dlan dia a
dia y de Ias noticlias de {os periédi Sélo era que se | en los cafés y ahf se
ias ias mas relevantes. Se puso en boga leer en voz baja a medida que las

relacionss se pesonificaban méds, fue mal visto que se leyera en voz alta; ésto fue una
costumbre de moda que se expand!6 en todo el mundo y tiene vigencia hoy dia. Da esta forma
se marcé la diferencia entre los alfabetas y los no alfabetizados, distingulendo a la gente culta

de Ia Ignorante; los que no sabian leer fueron rezagandose en las noticlas de interés.

Los hibitos mentales de la gente en la vida moderna han encontrado expresién y elaboracién

coherentes como cuerpo de conoclimlento clentificos-tedricos que se ocupan de Ja secuencla
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casual de los fenémenos; a trdves de esos grupos de hombres e Investigadores, sabios,
hombres de ciencla, Inventores, especuladores, la.mayor parte de los cuales ha realizado su

obra més Importante fuera del abrigo de las instituciones académicas,

A pesar de los esfuerzos realizados en materia de educacién superior, ésta no esté al alcance

de las mayorias. Es més ble para nu lales con alto nlvel econémico. Los

posgrados, como maestria y doctorado, son ain mas elitistas. Esta posibilidad es cada vez

primarias no permiten

més diffcil de al , ya que la isfaccién de las

proseguir con este tipo de estudios.

Akt P

de la est

Y en este tiempo extra clentifica se han originado, de tiempo en

tiempo, los camblos de método y de finalidad que han pasado a la disciplina académica.

Las teorfas se ponen de moda segin el descubrimiento, o lo que marca la filosofla del

momento, Con ésto se vienen abajo programas p y dif t tudios sobre un tema

que no tiene el sello de nueva cormente.

v.vi Arquitectura y Lenguaje
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Como dice Youcenalr construir es colaborar con la tierra, Imprimir una marca humana en un
paisaje que se modificard. De esta forma tamblén se contribuye al camblo que constituye la

vida de las ciudades.

Sennett nos habla de como la amuitectura modifica nuestras relaciones sociales, Una

poblacién se distribuye dentro de un territorio en el cual tlene que moverse, establecerse y

dapt donde Axisten determi caracteristicas econémicas y soclales,

L.a amuitectura es una muestra fiel de aquello que perdura, Nos muestra un espacio que

.

conjunta pasado y p , son los

fe] que evocan un tiempo y una forma de
relaclonarse en el terreno plblico y privado, asi como entre clases. La forma en que se
ineractia en un lado y otro madificando las relaciones de un marco social. Los espacios que
sirven para las diversiones urbanas se difundieron fuera de un circulo de minorias y hacia un
espectro mas amplio de la socledad, de modo tal que incluso las clases trabajadoras

comenzaron a adoptar algunos de los habitos de socializacién, como los paseos por los

parques, que eran exclusivos de una minoria selecta.

El siglo XVIII fue |a era de la t i6n de parques urbanos ivos con el fin de gue |a
gente se relajara. Tamblén se construyeron los salones de café, luego las cafeterlas y las
posadas que se transformaron en centros soclales; en la que el teatro y la opera se abri¢ al

gran pablico, a diferencia de antes, en que era regida por la aristocracla, en sus hogares.

Las casas de refrigerios eran un [ugar de reunién comun tanto en Londres como en Paris, de

finales del siglec XVIl. Estos eran establ e alegria,’
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conversacién civilizada, afabilidad y estrecha amistad alrededor de una taza de café; eran los

principales centres de informacin de la época.

Eran centros que permitlan florecer ef lenguaje. En eslas casas de refrigerio las diferencias

entre los rangos se supeditaba temporal ' P que iera sentada en
este fugar tenla el derecho de con cualquier otro, en lq [ 6n donde
suplera o no, sea que se ie invitara a hablar o no,

Se lelan los escritos y los prop! fos emp a editar sus proplos periédicos y salicitaron,

en 1728, el monopolic en el ramo. Ahi se editaron las peritdicos de mayor difusion.

En las casas de refrigerio se permitla a las gentes participar sobre un terreno comiin, Los
hombres se sentaban alrededor de la gran mesa, relataban historias con gran perfeccitn

describlendo historias, con gran capacidad sobre 3 para que 8

través del lenguaje y ja mimica del interdocutor pudieran saber lo que se expresaba en la

mesa.,

Este lenguaje constituye la expresién de signos de sentido dlvorclado Y ablenameme de,

desalio a los sf de rango, orf y gusto vlslbies a slmple vlsta Aqul se

ta socl én, sin revelar demasiado sus proplas semlmlemos. hlstoda .

4ot

{ 0 posicidn social y

Se abrieron establecimientos donde 50 vendla {6, que rue un pmdumo que 50 puso da moda‘

en 1750, despiazando lentamente a las casas de refrigarlu
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Los cafés y las tabernas se enconiraban alradedor de los teatros; fa clientela que asistla a ellos
era heterdgenea; se iba alli para chariar por largos ratos y los oradores eran cuidadosos en sus
expresiones. El café Procope, uno de los tresclentos cafés que se abrieron en el siglo XVIIl en

Parls, era un lugar en el que ademas de ir a tomar cafe, vino y comida se gestaban Intereses

partic yse

temas de

Palmer supone que el club fue la primera organizaci6n cuyos miembros se asocian
fundamentalmente por incentivos no materiales, con el fin de influenclarse entre s{ y hacia

afuera, como en la politica; como en las elecciones directas de la gestién plblica, apoyan a

sus miemb en los puestos publl para obt beneficios, a nivel organizaclén,
principalmente.
Con el Iml del club, el y la convivencia se vieron transformados. El club de

hombres fue la pimera Institucién creada especificamente para el habla privada; en este sitlo,
el lenguaje otorgaba més placer cuando uno habfa seleccionado al publico, excluyendo del
grupo a aquellas personas cuyas vidas personales fuesen ajenas o desagradables. Pudiera

pensarse que el club, es el antecedente de los partidos pollticos.

El lenguaje se usaba a distancia de las circunstancias personales del orador. Lo primero que
se queria saber no era lo que se hablaba sino quién hablaba, La corriente de informacldn se
volvid fragmentada cuando uno se encontraba en el club.

Las nuevas estructuras anquitecténicas y su funclén sirven para modificar la conducta de la“ -
poblacién. En 1788 se abrieron en Paris cerca de seiscientos salones de baile; las gentes

acudian a elios a cualquier hora del dia ¢ de Ia noche.
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1 t otan T

Los itectos e ing pray y construcct con densas poblaclones

Estén obllgados a trabajar con Ideas contemporaneas acerca de la vida piblica y sxpresan los

codigos que manlflesta la colectividad, para poder dar guslo alas exlgenclas de una época

Durante |a primera mitad del siglo XIX Paris se encontraba subrepablada. por lo vq’ue'hyba'
necesldad de adaptar las casas en moradas mltiples. Segun Sennett, se redujo ol espacio’
dentro de las casas; esto mismo sucedié con los grandes espaclos de las cludade‘sy; se ;:rii‘l‘;é _'f g
menor superficle para la construccidn de nuevas viviendas y se iIntenté plénl‘rlcar;la

construccién adapténdola al ritmo de crecimiento de la cludad,

A principlos del siglo XIX las casas parisinas se dissfiaban en diferentes niveles: en el primer .
nivel vivian las familias acaudaladas, en e! segundo las familias respetables, en el ltimo nivel

se encontraba [a servidumbre. Se cambié de las casas privadas a los departamentos.

Uno de los primeros rascacielos se construyd después de la segunda guerra mundial; fue ei
» House de Gordon Bunshaft en Park Avenue, Nueva York. La planta baja es una plaza al aire

libre, con un patio que se elevé en la parte ;\one. Los muros, en su mayoria de cristal,

permlten ver el extenor. . '

La Lever Huuse fue precursom de un ccncepio da dlseho de muro psrmeable aislando de Ia

vida de la calla Ias actlvldadss que se desarrollnn en el lnterior del ‘edifi clo Para sennetl en

este conceplo se comblnan vlaﬂesléllca de vl;!bllldad y‘el‘ al_s!a‘mlenl_o soctal,

148




En Londres se construy6 el Br ick Centre, dos plejos de depar

plso tras piso, dando la Impresién de una ciudad babliénica; ta terraza de los departamentos

estéd cublerta de cristal en su mayor parte; ésto p ia de gran idad de luz,
dando una agradable aparfencla de estar cerca del clelo. Los edificios se encuentran tan
esquinados que no tienen relacién con ningdn otro edificio que los rodea, con vista hacla una
de las plazas mas hermosas de Londres que pasa desapercibida. La seccién central det

edificlo, con pocos negoclos y vastas éreas de espacios vacios, se convierte en érea de paso,

a menos que se desee sentirse incémodo, como si se estuviera en i en un

vestibulo vaclo.

La simbollzacién de ia casa que hace Simmel la representa en un doble papel. Por un lado, s s

un momento en la vida de sus participes, los cuales trasclenden de ella por sus intereses

par y religiosos, soclales y espirituales chicos o grandes y edifican su vida afiadiendo
al hogar otras p { extradomésticas. La casa es una forma de |a vida. Pero por otra
parte es un modo especlal de condensar la vida, de J| de pl 1a existencia

Las manias verbales se popularizan de una forma sorprendente: se integran hasta tal punto al

habla cotidiana, que p: parte indi: ble del | je. En la década de 1970,

expresiones como "qué onda?", "suavel" y otras similares estaban en todos los labios.

En 1887 Antoine, el gran precursor del reallsmo escénico, buscaba la mds precisa
reconstruccién de la vida real, donde se comenz6 a apreciar de una manera clara la relacion
entre el decorado y el vestuario, éste y las luces, se apreciaron las apariencias corpaorales.

Vieron cémo el cuerps se volvia pléstico y. en este sentido, libre del mundo, era més una
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reaccién de rechazo al mundo, En el teatro, el cuerpo podfa lograr tantas formas de expresién

como sugiriese el mundo simbdlico de la obra.

v.viil Deportes
El deporte siempre ha gozado de buen prestigio dentro de la sociedad. Desde los tlempos mas
antiguos, esta actividad ha sido considerada como una tarea honorifica, no es de extraflamos

que en una época como la que vivimos el deporte haya Influenciado a ia moda.

E! depore es una actividad que requiere que Su | ia permita mucha movilidad y

héya

exige una alimentacidn balanceada, por lo que no es de nos que la

crecido bajo su amparo y con su estandarte,

El deporie implica juego y ha sido una actividad que permite rep a las nach lo que
lo pone en situacién privilegiada, Esgrime el lema de que “lo importante no es ganar slno
competir; asi mismo, se le maneja como una actlvidad que tiene comao (nico fin unir a los

pﬁeblos y 5e le trata de alejar de todo fin politico,

Hacer deporte requisre de clerta cantidad de tiempo libre y una inversién fuerte en cﬁanlo alos
artfculos que demanda. Esto Implica disposicién de tlempo y clerta posicién. econémica.
Aunque existan instituciones que traten de fomentar la actividad deportiva y se pida y se

proclame que los pueblos deben hacer deporte, son pocas las actividades que puedéh ser
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efecutadas por ia mayorla de {a poblacién, algunas veces por lo costoso de los articulos

deportivos y otras por el tlempa que se requisre para desarrollarias.

Es una actividad que apar no tlene nada de politica, pero que sirve para conocer a

los politicos.

Este mundo, en que todo se especializa y en que hay una supiura con los cAnones establecidos
por ta tradicién, permite al mundo de la moda deportiva que se extiénda par todos 10s sectores:
Ahora es posible ver a profesores vestidos con tenis y camisetas, a profeslonistas andar con

sudaderas y ropa esport en sus lugares de {rabajo.

Existen clertos dmbitos laborales que todavi(a exigen una forma de vestir formal, pero cada dia

son menos y cada dfa son mAs los dmbitos en que se acepta esta forma de vestir.

La moda deportiva invade todo, hay que tevar una vida sana, *hay que salir a correr todas las
mafianas”, "no fume®, "no beba", "aliméntese con cereal de trigo inlegral que ayuda a la

digestién®, "tome yogurth”, elcétera,

No es raro ver c6mo cada dla hay més gente que se especializa en &reas que tienen que ver

con el deporte: nutriold iletistas, maestros en fisica.

€l deporle ha creado una moda vasta alrededor suyo, profesiones, alimentacién y forma de
vivir, Ahora es Importante el confort, Existen zapatos tenis para cada actividad y con una gran

variedad de modelos que en oc: P de vestir.
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CAPITULO V

ROLES
v Hombre-Mujer
vl Joven-Viejo

vt Lideres-Seguidores
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,
Las acclones que realizamos slempre se encuentran dentro de un marco de referencia en el

que nos desenvolvemos y del cual ap formas de compar A medida que se

van ampliando nuestros circulos nos vemos en (a idad de ad d a

nuevas situaciones. Existe un papel asignado por nuestra condiclén de género y por las

convenciones recibidas durante la crianza.

Para Sennett los roles implican un cédigo de creencias y la medida y términos en que la gente

toma seriamente su propia conducta, la de los demas y Ias situaciones en las que se encuentra

compromatida.

Lo femenino no es lo que se opone a lo masculino, sino lo que lo seduce, dado que es més

facll seducir al hombre a través de la vista, la mujer io sabe y emplea todo lo que este a su

alcance para lo grar su objetlvo, de atraer las miradas hacia sus encantoé. La mujer engafia

con la apariencia se muestra con lo que tiene y busca !a forma de resaltar sus atributos fisicos,

escondlendo sus defectos a base de mequiliaje, v pelnados,

Vi Hombre-Mujer

La diferencia entre hombres y mujeres para Veblen es la diferenciacién en el trabajo. Los
hombres han tenido poder, dinero y honor graclas a su trabajo. altamente valorado. 'Las‘
mujeres, por su pearte, se han dedlcado a la crianza de los hijos, a Iabores'doméstlcas ya algﬁn

trabajo poco valorado.
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€s todo esto lo que ha hecho que e} trabajo de! hombre se haya considerado allamente

productivo y no es sino a partir de que la mujer emp| a ocupar posici , 0

a las guerras mundiales, cuando se le valora més deniro de la socledad.

Hi ¥y muj han luclonado juntos en el tiempo. Sin embargo, los procesos

culturales les han afectado de diferente manera. Esta diferencia fue establecide desde los

primeros estadlos de la cultura, basada princip en fa difi lacién de! trabajo y

distribucion de la riqueza, basicamente en posesi6n del hombre.

Simmel,por su parte,no e quita valor a las ocupaciones de la mujer: la casa y )a crianza. La
{familia es la primera institucién que rige a todas las sociedades, y {a crianza, el sustento de la

familia es e} motor que sirve para el logro de todo lo que el hombre crea.

A pesar de eso, Simmel no descarta que las grandes creacl de-la h idad- estén

hechas por el homb que sea por la mujer.

Por su parte la mujer ha jugado el papel de objeto, estando subordinada al hombre y a sus

H

leyes. Histor las 1 han y girado en funclén del hombre, quedando

subordinadas a él.

La mujer como pertenencia personal ha sido destinada a prop placer y fi

reproductoras, slendo éstas consideradas de menor categoria.
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t.as mujeres como propiedad han sido utilizadas y vejadas en muchos de sus derechos

teniendo que sop hasta el 6n de idad.

Masters y Johnson, nos dicen que aun la clencla y la medicina las trataban como seres
inferiores. Se llegaron a hacer estudios que lo confirmaban: "la mujer tiene poca o ninguna
capacidad de respuesta sexual”. Charles Darwin, describe en un articulo del afio 1871 “el
hombre es més tenaz, Intrépido y enérglco que la mujer y tiene més creatividad. La capacidad
mental del hombre promedio es muy superior a |a de las mujeres". Freud sostfene que el nifio
teme la pérdida del pene como atroz castigo inflingido por el padre, y que la nifia se slente

celosa y defraudada por la carencia del pene.

Ei mundo de la mujer ha tenido que crecer a |la sombra del del hombre ya que ha tenido que
desarrollarse en un mundo creado para los hombres y a beneficlo de ellos, Esto ha hecho que
le sea dificl| sobresalir bajo estas condiciones y hasta hace poco tliempo Ia mu]er ha logrado

sobresalir y dejar de lado el papel tradicional que habla llevado.

La mujer ha logrado incursionar en el mundo del hombre con ‘clénbl o ganando terreno én :

4mbitos como el clentifico, el tecnotdgico y el artistico, sin ténqr,quefrenunclar_del todo a su

femineidad, Esto se revela en Ia ropa y los modales; aporta al mundo del hogar veva estética

producto de su sensibilidad, de su gusto por el adoma.

La mujer, cuando decide coplar tal cual al hombre sélo logra ser una Imllaclén da segunda
categoria. Mas que buscar ser hombres de segunda Ias mujeres debleran lograr ser mujeres

de primera.
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El hombre, que en alguna época tuvo absolutamente todos los privileglos, tamblén gozaba de
los relativos a ostentarse como objeto: usaba encajes y empleaba el mismo tiempo que utiliza
la mujer en las cosas triviales de la moda, sin menoscabo de su virilidad. |l hombre creador

dal s yla p ia en la moda, ha Ido cediendo lentamente a la mujer en todos

sus dmbitos, primeramente o hizo en el atuendo.

Esto fue disminuyendo a pariir de la Revolucién Francesa, cuando el trabajo fue revalorado y

el hombre cedié sus derechos de lucimiento, para utilizar ropa mas adecuada al trabajo, ya

que los jes y las p la aristr ia que ofendia al pueblo; ésto, mas

que por el placer al trabajo, ha de haber sido por el miedo a ser decapitado en la guillotina.

La mujer no dejé de ser objeto, siguié stendo poseedora de lo ostensible para seguir sirviendo

al hombrey seguir siendo ta mufieca que hay que lucir ante los ojos de los demas,

€n los afios hos J6 se’ lentizan de las injusticias soclales y politicas

abrazando con entusiasmo la causa del movimiento de liberacién de la mujer. Es en estos

afios que surgen los primerbs béfe;s que exhlblan.a camareras con el busto desnud(;. .

No es sino hasta los seserilq que el hombre qmpleza a adornarse nuévamenle, permitléndoss
utilizar ropa estampada y coloré's, qué habian sldb propios de la muler, rbmplendo loé colores‘
sobrios utilizados por sus padres. : ) oo

Las mujeres empezaron a tener inlerés en muchachos que podian sef tl‘eyrno‘s y se velan

fragiles.
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Indudablemente los afios sesenta fueron una época de grandes transformaciones en que el

hombre camienza a ver a la mujer mds como persona que como un simple objeto, y al parecer

la mujer busca a un hombre que no sé6lo sea su p , busca un p 0 tlerno y fréagil

como ella; que sienta y se je en ig de cir

Al parecer al hombre no le desagrada dejar de cargar con el papel de hombre fuerte, protector,

intet belotodo y p lotodo, para adoptar el papel de un ser sensible que puede

sufrir y liorar, Aunque esto todavia no se dé como una realidad total se han logrado grandes

avances en este terreno.

La moda, como la mufer, es fi Ina. Dada su irraci se uentra formada por un
todo, como la mujer misma, que no se fragmenta. La moda no se puede dar si no existen una

serle de factores, un deseo de camblo en el ambiente.

El hombre por su parte tardard mas tiempo en apoyar esta nueva situacién, que hasta el dfa de _
hoy no es aceptada totalmente; mas a pesar ds ello, no obsta para que el varén comience a

Achi

realizar actividades d

pape! asignado histér alasr

1A

En el hombre hay una r enelf > no s6lo a nivel domésﬁco s;lno que

abarca al laboral y al intelectual, el de aceptar las nuevas condiclones de Qlda y'Ia interaccién
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hombre-muler. La mujer P y parlird con el h

no sélo las r bilidades

que antes eran de &), sino tamblé t d tarios que eran excluslvos del hombre,

como el pantalén.

La divisién enféatica e imperativa de |a apariencia de los sexos se difumina y la Igualdad de

condiciones prosigue su tarea, poniendo fin al monopolio femenino de la moda.

esr

Simmel nos dice que la cultura pri con pcidn de muy pocas
esferas. Son los hombres los que han creado el arte y la industria, 1a clencla y el comercio, el
Estado y 1a religién. La mujer se encuentra en clara desventaja por no haber crecido a la par
del hombre, pero al querer adoptar las formas de vida y de la produccién masculina aspira a
particlpar personalmente en ios bienes de cultura ya existentes, de los cuales ha sido excluida
por mucho tiempo. Esto ha hecho que tenga que jugar diferentes papeles. Con frecuencia se

afirma que la mujer no tiene un sentido objelivo, dado que Ia objetividad es de los hombres en

un mundo creado por los hombres.

E! éxito que ha tenido la moda en la mujer es que pone toda su personalidad, ya que se
encuentra mas unida con e} centro y las partes son més solidarias con el todo. De esto resulta
que la mujer ponga en Juego la personalidad total y no se separe del yo y sus centros
sentimentales. Et hombre por su parte es més objetivo, lo cual le permite desarrollarse en

diferentes campos.

Las mujeres pueden permitirse incorporar al g ' Tapa el atuendo lino, mientras que

los hombres tienen todavla algunas restricclones para utilizar clertos accesorios femeninos.
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Riviere nos dice que la moda llava consigo una doble moral, exige a los hombres més
austeridad en cuanto a la ostentacién de su persona. Esto se hlzo notable a ralz de la

posguerra, pero se ha dado cuenta de io que esto le implica: el vestido convencional. del

hombre suele ser desagradable ya que es | el hombre se ha vanaglorlado de lo
ble de su i con la encidia de no poder usar todos los encajes y aditamentos
femeninos.

E! arreglo femenino por su parte se ha relajado bastante y pemite mayores satisfacclones que

el Tlene la istica de tener una amplia gama de colores y materiales para su

confeccién, esto les permite combinar levedad y

Creadores como Jean Paul Gaultler se esfuerzan por activar la promacién del hombre-objsto,

creando una moda de vanguardia masculina desprendida de tabies.

i Joven-Viejo

Es blen sabldo que la apariencia es de suma Importanica para toda la gente. Aunque para los

Jévenes toma alin més relevancia y éste concepto se cmienza a producirse durante la Infancla,

junto con el nombre. Los disti f de la ind constituyen para el nifio
pautas de comportamiento que lo llevaran a la toma de decisiones,
Los jévenes son las personas en las que més fécl se puede influir debido a que su

personalidad se est4 terminando de conformar, por o que les es més dificil manejar el rechazo
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soclal. Por otra parte son ios j& los que itan mas el lento de afiliacién que se

puede dar e! grupo de pares.

La esperanza media de vida se ha prolongade sobre todo como consecuencia de un mayor
conocimlento de la medicina preventiva y todos sentimos el deber de mantenemos eficientes y

en forma durante el mayor tiempo posible para no sentirmos excluidos de la colectividad.

No es sino a partir de finales de! siglo XVIIl que los niflos dejaran de vestirse como los
mayores y este cambio se debié a los avances de la medicina. Los médicos ingleses fueron los
que promovieron el cambio frecuente en la ropa interlor infantil, haciéndola mas adecuada a

go, la etapa juvenll no corrié la misma

las diferentes etapas de fisico. Sin
suerte, propiciando que a los doce afios los niflos pasaran a la edad adulta, sin gozar la

adolescencia.

Antes los jdvenes vestlan como los adultos y se sent(an felices de vestir como ellos, ahora los
papeles se han invertido. Los mayores hah roto ‘con el espiritu tradiclonal porque la moda

Jjoven les proporciona una juventud o por lo menos la idea de permanecer en la edad dorada.

Tanto bara el hombre como para la mujer, ser atractivo coincide cada vez més con el
mantenimiento de los rasgos juveniles durante el mayor tiempo posible, dado que la Sociedad
Industrial exalta el mito de la eficlencia y d= la juventud. )

Riviere afirma que existe el temor de hombres y mueres se les refire de la circulacién, por 1o

que tienden a teilirse el pelo, las personas mayores de cuarenta afios, tienden a cuidar el

162



cuerpo, practl dep para mar g buscan dietas para efiminar la celulitis.

Los productos de belleza, antes simbolo de las clases aitas, han alcanzado, gracias a as
falsas promesas de los medios de comunicacién, un alte indice de consumo y representan una

prolongacion natural de la higiene.

Los jévenes ya no visten como aduitos, han impuesto su propia moda valorando su cuerpo.
Delgados por su juventud y bastante més altos de talla que las generaciones de guerra o

anteriores, estos jévenes han impuesto una moda pegada al cuerpo.

La moda es una ruptura con [a tradicién, por ser novedad va acorde con ia juventud, que
quiere imponer sus nuevos valores. Es también la ruptura con la familia y la educacién

reclbida. Much I que fas exageraciones en el vestir son sobre todo obra

y

de j6évenes en oposicién a sus famillas. La extafieza de su vestimenta da fe de un rechazo y
del desprecio que les inspiraLa moda juvenil es practicamente nueva, ya que no se habia
puesto la suficiente atencién a los jovenes y no es hasia este siglo que las personas de edad

madura ceden la moda.

Esta moda permite la paricipacién de los jévenes dentro de un campo soclal, Yonnet opina

que la moda juvenit es una .nor que se ha difundido por todo

el mundo y consiste basicamente en los jeans califomianos y fa bandera de Estados Unidos.

Tamblén han incorporado accesorios artesanales de paises del tercer mundo y telas hinddes,

Una gran cantidad de jévenes en todo el mundo ha adoptado estas prendas de vestir como

Indumentaria diaria y parece no aburrirles, pueden usar los mismos pantalones con la misma
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chagqueta durante largo tiempo, esto permite tener una estabilidad poco camblante. Esta moda
ha permitldo la estandarizacién de una forma de vestir y la conformidad de estar en una moda

de f4cil acceso para la mayoria.

La moda que tiene un transfondo sexual, se hace Identificable con los jévenes que tienen

honda pr 6n sobre [a lidad. También son los mejores compradores en cuanto a

p

articulos de moda, de todo lo nuevo y lo reciben con un entusiasmo que hace de estos

productos un éxito.

Los jévenes han permitido el establecimiento de una moda unisex, donde hombres y mujeres

visten casl cualquier tipo de prenda sin importar a cuél sexo iera destinada origl

En la Riviers que en la actualidad los j6 son los artifices maximos de las
transformaciones actuales, que oscilan entre fas revoluci ias y las de integracién
total. Uno de los sectores mas i de los simbolismos es el vestido. Los jévenes

visten de dlferente manera de como vestian hasta hace poco tiempo y de diferente manera a

como lo hacian sus padres. Los jév pi n crear model 1 proplos,

muchas veces opuestos al deber ser.

A partir de la segunda guerra mundial, con el avance de la medicina, crece la perspectiva de

prolongar la vida; por ello la vejez surge como un problema soclal, ya que la socledad no se

28 prep para sol alap

" trhilad.

cada vez més creclente,
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Esto ocasion6 que la gente en edad madura tuviera que revalorar la existencia; antes no se
pensaba mucho en la veez, en cémo vivida; ahora se intenta hacer un nuevo planteamlento
sobre qué es lo que hay que hacer cuando se llegue a viejo y cdmo se quiere vivir lo que resta
de vida, Se tuvo que buscar que las instituciones dieran alguna seguridad a las personas que
se acercan o ya estdn en la vejez, ya que con |os avances tecnolégicos se puede prolongar la
vida; no se sabfa ni se esperaba que la vida se pudiera prolongar mucho més de lo que

entonces era,

En los afios sesenta, en los que ya existe una mayor cantidad de hombres y mujeres en edad
avanzada, prevalece una incertidumbre y un temor de que ocurra una tercera guerra mundial.
Con la presién de ia guerra fria, establecida entre la extinta URSS y EUA, parece haber un
. relajamlento en los énimos y en {a imposiclén de las normas establecidas, dandole un empujén

a los pasos de la juventud, con m4s respeto y libertad de ser ellos mismos.

Este pensamilento prevalece hasta hoy dia, en que hay que dar paso a la juventud. Esto ha

traido una pérdida de valores tradicionales y ha dado paso a pensamientos y valores nuevos.

Todo ésto hizo cambiar [a significacién de la edad madura. Es querer prolongar la etapa de la

Jjuventud; es pensar que en la edad madura suceden cambios Importantes,

La Jurvemud dia a dla avanza a pasos gigantescos y prolifera dejando a un lado a los viejos,

para hacer prevalecer sus valores.
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Los adultos tienden a querer permanecer en esa etapa de juventud en la que hay toda una

vida por llena de g pectati Se en el punto en que se unen

pasado, futuro y presente y este dltimo, en muchas ocasiones, no es mejor.

E€s cuando se ha llegado al punto en que la lidad no se al méxl de
potencla,en que los hijos se van y en el trabajo no hay muchas expeclativas de ascenso; ya
llegaron a los escalones altos y se encuentran en la cima, o bien, los pasos a escalones altos
que no se dieron en {a época de mayor vitalidad, no es faci! darlos ahora; lo tnlco que pusde

garantizar e! ascenso es la capacidad, la experiencia y el prestiglo.

Las mujeres, por su parte, tienden a querer prolongar o que hasta hace poco tiempo era una
excelente carta de recomendacién: su juventud y belleza. Sin embarbo.dla a dla se ve mds
lejana, emplezan a aparecer clertas arrugas, la piel es mas fliccida y empiezan a notarse las
deformaciones proplas de tejidos cansados. ]

Ambos, hombres y mujeres, intentan reafirmarse; él en su virtidad buscando mujeres jévenes

y la mujer se vuelve méas ay més’ . El hombre se vuelve

Interesante y la mujer,vieja.

La moda ha buscado liegar a todo tipo de publico; gente susceptible; jvenes y a los de edéd

madura,

Las tgnqenglés caracteristicas de la moda actual son dos: fa linea clésica y la juvenil. La linea

‘clésica'y la’pret & portar tian i6n tiends @ fa
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distincién, culda mucho la sobriedad, asf como [a calidad de los tejidos y se puede reconocer a

través de su tradicién.

La moda joven representa sin duda una forma expresiva, hacia sus [e]
psicolégicas, aprovechando su mayor disponibilidad para aceptar el cambio, lo nuevo como

autoafirmacién,

Los mayores son tradicionales, se aferran a sus ideas y prejuicios sobrs lo que es adecuado, lo
que es elegante y lo que es cursl. La moda joven se encuentra dominada por los mayores; ya
que éstos proporcionan los medios para adquirirla. Los mayores quieren que las prendas les
duren varias temporadas, lo que harfa quebrar a la industria indumentaria. En la moda joven la

calidad no importa mucho, lo que importa es la vista.

V. Lideres-Seguldores

L.a asignacién del papel de llder dentro de un grupo es un asp 3jo pero

(ritad,

v es el

proceso més general de diferenclacién de roles, mediante el cual un grupo crea especialistas

para e} desernpefio de funciones que se repiten periédicamente.

Una persona no llega a ser lider solamente en vitud de una determinada estructura de

, sino que d de de ia poslcién jerdrquica, de atril que, en virtud de una
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6n concreta y laf que se da en funcidn con ofros riembros del grupo, llege a

una dn lder

Cuanto mayor sea la atraccion que una persona ejerza entre los demés miembras de! grupo

tanto mayor serd el podar hacia el interior.

Mascovict noa dice que el lider posee un grado elevado de certeza con respecto a su propla

percepclén, se siente més P © més podi ) que los demds. Cuenta con un marco

de ia proplo. Consif a los otros, quizé a diferencia de sf mismos, como fuentes de

informacién carentes de atractiveo,

ados; 103 P de fas

1 fol

Los creadoses de la moda son
ideas han dejado su nombre para las casas que Iniciaron. Estos en su mayoria ya no existen y
han dejado su nombre como marca de disefio original; fue el que logré la fama y el que en la
actualidad las casas comerciales hacen vendible, Worth, que en su épaca confectionaba,

daba un estiio p ! & 5us dif y regi asus con p

En l1a actualidad interviene un sinfin de personas para lanzar modas; se organizan y buscan

crear un esthio anticipado dos afios cuando menos.

Existen creadores de ta moda por vocacitn, Es una forma de expresar su imaginacion

dora y 65 bési e un hecho estét dian las formas de! cuerpo, de las cludades

y ia forma de expresién det arte.
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El creador de moda se encuentra al servicio de una forma de pensar muy concreta, que no

transige con lo que pueda suponer una ruptura con ios valores establecidos,

El lider no es s6lo quien crea un estilo sino quien fo vende: como entre artistas, el caso de
Brigitte Bardot lo ejemplifica, cuando decidié ponerse un traje de cuadros vichy, todas las
francesas velan en ella su espejo, querian luclr igual que la Bardot. Esto influenclé la moda
femenina. Al decidir lanzar una moda se decide vender un tipo de imagen. También fue una de
fas precursoras del blue jean, era la Imagen de la mujer libre de determinados prejuicios

morales; fue una de las mujeres que se convirtié en simbolo sexual, convencida y consclente.

Era la transicién de la muler cldsicamente elegante a la joven emancipada, que trabaja y vive
por su cuenta, pero que no chaca con los papeles tradicionales de la mujer; Introduciendo una

nueva forma de seduccién.

Los de icacién se han er de formar divas y éstas a su vez son
precursoras de moda: se vende mas el estilo de una artista que el de un disefiador.
La funcién del lider es la de marcar la pauta a un grupo y guiarlo. Eslo es porque de alguna

manera ha aprendldo las normas existe una presién para lograr uniformidad.

Por eso es facil segulr y apoyar a un lider que tiene seguridad en lo que hace y ha logrado

sobrepasar ciertos Imites. En la medida en que esté més cleno de sus acclones ie seré més

féacil propi y sus op , lo cual le 'ennmré ganar més lnﬂuencle sobre el

grupo. A mayor inseguridad més féci seré dejarse conduclr,
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Para fFreud los llderes suelen ser personas que han adquirido clerto prestiglo, son personas
reconocidas por su nombre, por las doctrinas que profesan o por una obra de arte. El prestigio
del lider depende del éxito que tenga para la realizaclén de las tareas. E! fracaso suele ilevario

al olvida,

Los seguidores del Ilder esperan de él que no se conforme y su conformismo lo llevaria a una
pérdida de rango. Moscovicl nos dice que las presiones que llevan a las innovaciones nacen

fuera de! grupo. L.a presién hacia ia Innovacién es sjercida sobre el lider. La Innovacién puede

{a pérdida de dad La infl ia proviene de la necesidad sentida de fos

traer

seguidores de obtener infornacién para hacer frente a su entomo.

Cuando un Individuo adopta un comportami que la mayoria de los individuos

ia duce un efecto liberador en el grupo.

P P
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CAPITULO VI

MEDIOS DE COMUNICACION
Vil Cine
VLIl Televisién
Propaganda
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Los medios de comunicacién son tan antig como la historia del hombre. Este siempre ha

buscado una forma de expresar sus sentimientos y sus deseos. Primero lo hize por medic de
sefales; més tarde por la escritura, por medic de cartas, llbros, panfletes. Sin duda la
invencién mds grande para difundir la informacién fue el periddico, seguido del cine, la radio y

la televisi6n.

Los medios de comunicacién juegan un papel importante dentro de un proceso cultural y

social. Estos medios nos permiten conocer el mundo, La moda se difunde cada vez més répido

dad, da y la publi d

graclas a ellos: prensa, televisién, cine, ay por la propag

Los medios de comunlcaclén comienzan con el libro impreso. Graduaimente cambla a obras

con Ido popular, se i a editar panfletos y folletos religiosos y politicos en

{enguas vernaculas, hecho que ayudd a a transformacién de la época medieval.

Con la Invenclén de la imprenta s8 hace mds accesible la Informacién impresa, puesto que

llega a un mayor niimero de parsonas.

La difuslén masiva de la moda, par Kaloniko, comienza a partir de los afios veinte

Interviniendo eficazmente dos elementos: el correo y la cinematografia.

Seglin Descamps, la moda no es arbitraria, imprescindible y absurda sino a causa de nuestra

- lgnorancla. Est4 itena de sentido que nos toca desclifrar: podria estudiarse como un lenguaje.
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Existen dos medios que han permitido difundir la moda: el primero es el artistico (pintura,

" "

teatro yépera); el segundo es técnico {prensa, televisién y cine)., Los p 0

a de p y los titimos legan a una gran cantidad de gente en poco
tiempo.

Vi Cine

€E! cine, desde el momento de su aparicién cre6 a los grandes idolos de nuestro siglo, que -

segun Riviere-serfan imitados por miles de personas en su arreglo y en su comporiamiento.

Inaugura una nueva etapa cultural: la de la | en mo donde se todos

los hombres del mundo. E} cine marcaria 8 més de cuatro g I proveyé de
suefios y fantaslas, nuevos mitos. Es un excelente medio para control e imposicidn de valores

y modetos de conducta.

Para Kaloniko, 8! fendmeno cinematogréfico influy6 tanto en el seguimiento de fa moda que
bastaba que la Dietrich o la Garbo [ucleran un sombrero de ala conla ladeado para que toda la

temporada fussen usados por la mayorfa de las mujeres con alto poder adguisitive,

Los idolos y estrellas; son las que se exhiben en los les publicitarios, las que atraen al

publico a las salas oscuras, con las estrellas ta moda brilla en todo su esplendor y la seduccin

alcanza el cenit de su magia.
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El cine dict6 la moda por tres 4 de una r hasta mediados de los

afios cuando emf a F fuer con la

Los actores desde siempre han jugado un papel Importante dentro de la socledad como figuras
publicas que son y ésto es més evidente a partir del nacimiento de la cinematografla, que hizo

posible que una imagen llegara a una gran masa, en distintas partes del mundo.

Los aclores, por consigulente, han tenide que cuidar su aspecto convirtiéndolos en
estereototipo de hombres y mujeres. A fines de los cuarenta y principios de los cincuenta los
actores van tomando mucho peso para influir en el gusto del piblico; 1a gente desea parecerse
a la Marilyn Monroe o a Greta Garbo empieza a imitarlas, ésto debié haber causado gran
interés entre los empresarios que desde ese tiempo no dejan de explotar 1a imagen de tales

actores., como medio para obtener ganancias.

EY mundo de los actores guarda una fascinacién especial, ya que s6lo han sido lideres por

llegar a un gran n de p , convirtiéndolos en motor de camblo; Cosa que [a
P d explotaré al méx|
VILH Radlo y Televisién
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La radlo es un medio Indiscutibie para enviar mensales a la velocidad de la luz, Atn no deja de

causar asombro el hecho de poder captar un a simulté con su

envio, La publicidad en radio se remonta a 1922 y, en televisién a 1939,

Desde su nacimiento, en radio se puede transmitir lo mismo muisica que Informacién, En
muchas ocasiones, se dan datos sobre arfistas y cantantes de moda. Ademdés, se puede acudir
a la radiodifusora y presenciar en vivo a los cantantes del momento, Esta fue una de las
primeras formas de acercamlento de los artistas con su publico. La gente los ve y constata que
. son reales, lo cuai les permite percatarse de que ellos mismos podrian llegar a ser famosos. Es
ahl donde empiezan a convertifos en (dolos, en modelos dignos de imitar. Las entrevistas

hechas a los actores dejan ver que en alguna época de su vida fueron personas comunes.

La importancia de la radio como vehlculo de comercializacién y difusién la evidencian las
sigulentes clfras, que de suyo resultan significativas (corresponden a EUA): su poder como
medio publicitario lo ubica actualmente en un nada despreciable tercer lugar, después de la
prensa escrita y el correo directo. Los gastos brutos por publicidad en radio excedieron 702

millones de délares en e! aflo 1952, contra 288 millones corresp a la television. Se

estima que 88% de la poblacién cuenta con al menos un aparato receptor de radio y, de ese

total, cerca del 80% la escuchan més de 5 horas diarias.

En la vida politica es innegable la capacidad de penetracién de radio y televisién, en tanto

sirven de de Ideas, p iades y carismas, que llegan a grandes masas
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heterogéneas. Para lograr mayor efectividad, |0s oradores deben utilizar un lenguaje lacénico,
con argumentos fécilmente comprensibles, que mds qua convencer al auditorio logren

emocionario por el estilo; en otras palabras, se confirma que la forma es fondo,

En su estudio sobre los fdolos, Riviere establecs que los de ahora son maés televisivos que

cinematograficos, ésto ha redundado en su progresiva intemac Los artistas de

Hollywood son los que més influencia tlenen en el gusto generai, pero sin duda en cada pals,
gracias a la telavisién, nacen idolos de facil Identificacion pm"a poder ser imitados, aunque
éstos se muestren extranjerizados. La moda que se copla de los Idolos nacionales es de
segunda o tercera mano, ya que éstos no se encuentran en muchas ocasiones a la vanguardia

de la moda.

ARI] Propaganda

La propaganda, segin Young, es la manipulacién deliberada de las palabras y otros simbolos

con el fin de conseguir un camblo de opinién y actitud definitiva de las acciones. La -

"y t Py

y otras té [ con el prop!

utiliza la

PIopag:

de alterar y controlar

las opiniones, Ideas, valores y en tiltimo término de modificar la accién maniflesta.

Es parte de la formaclén de mitos y leyendas pero, a diferencia de éstos, se hace de farma

deliberada.
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E! propagandista provoca la asc la relatos,

. explicaclones y descripclones con el fin de despertar en nosotros miedos, céleras o alegrias;

nos hace las as ley y ser participes de ellas por medio de la proyeccién,

alimenta |a fantasia; ésto permite mantener clerta solidaridad de grupo.

De acuerdo a Young, és un procedimiento creativo, que proporciona una base de creencias y

comportamientos activos. Da lugar a 1a integracién de nuestras actitudes.

La propaganda debe tomar en cuenta a quién va dirigido, sus objetivos y deseos basicas con
un contenido simbélico que capte [a aceptacién mediante la promocién a través de la
sugestién; para poder modificar los efectos de las ldeas, actitudes, valores y acciones. Va
dirigida hacla ciertos grupos y situaciones espaciales, donde se dé una situacién y una funcién

de prestigio. Su forma de presentacién es repetitiva por medio de la insinuacién.

La propaganda debe despertar el deseo por algin objeto; mientras este deseo se fruste mds
intensa seré su eficiencla ya que de ésto olimenlars a ias masas y servird de refugio. Si estos
deseos 1o han sido frustrados, buscard una forma para aparentar que si /o fueron, para lanzar
un programa que Intente satlsfacer las necesidades de la gente a través de la compra de un
producto, y no vacilard en buscar motivaciones que causen gran impacto a la poblacién hacia
quien va diriglda, Hamar& para promocionar su producto a Iideres de prestigio, pollticos,

actores, etcétera.

En su estudio sobre la propaganda, Palmer afirma que es [a divulgacién de falsedades con
algin siniestro propésito. :
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L.a propaganda ha creado deliberadamente estereotipos de hombres y mujeres con el fin de
obtener un beneficio: vender. Y lo ha conseguido con éxito ya que mujeres y hombres que no

. cumpten una serie de requisitos no valen y son hechos de lado. Por su parte éllos se sienten
menospreciados y quedan fuera de la jugada.

VLIV Publicidad

La publicidad y la moda son entidades que van de ja mano. Ambas se¢ manelan a base de}

deseo, en un mundo s!mbélico ileno de sentido. Juegan con a reatidad y se abstraen de ella,

estén obligadas a existir porque realzan f fas de una inc I en la gente,

Existen por derecho propic y son esenciales en un mundo qué necesita de estos aspectos
gimbélicos para darle color. Tanto una como otra se complementan para llegar a ias masas,

ayudadas por {a propaganda para tener éxito,

Se llama publicidad a la propagacién de informaclén pagada, con el propésito de vender o
ayudar a vender mercancias y servicios, para ganar la aceptacién de ideas, para que la gente

crea o actle en determinada forma, seglin definiclones de Palmer.

Por su parte Chévez detalia que {a publicidad ayuda a ia venta masiva, abate costos y enajena

a la gente. La p 1 ala l6n ya que es la clave para los conocimientos

que nos llegan. La publicidad se vale de clertos p psicolégl como la p pclén, la

atenci6n, 1a memoria y la motivacion.
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Lap pcién permite o] el significado de as sensaciones que nos llegan a través de

los sentidos, siendo el proceso mental el que liga los hechos ya almacenados. La atencién
busca captar nuestros sentidos hacla un punto. La memoria nos permite recordar la marca de
un producto o las Imégenes de un comercial o spot; es el poder que poses la conciencia de
abstraerse del presente para volverse al pasado, en un movimiento que trasciende al tiempo.

La motivaci6n utiliza fos sentimientos para motivar un camblo de énimo.

en 3 y poder

recordarios nos Induce a ta compra, a través de los mensajes que nos envia la publicidad y

Graclas a ésto podemos relacionar hachos que se

queda la sensaclén que quisleron transmitimos.

La publicidad utiliza mucho la rima y la repeticidn de un mensaje para que quede grabado en

en una gran variedad

nuestra memoria. La p enla pi sus

de formas: sug A y motivan cosas en un solo dia.

La publicidad busca causar una reaccién en la gente hacla la cual va dirigida, para que
compre, que identifique un producto, para que el mensaje que manda lo haga suyo, que lo que
promete sea accesible, "La-rubia-que-todos-quieren”, motivando el deseo secreto de querer
tenerla o blen, ser esa rubla, aunque sea con el cabello tefido. Busca llamar la atencidn
involuntaria a través de estimuios repetitives, a través de lyces, anunclos en movimiento. Un

mensaje corto y agradable "Compra medias para impactar al hombre que ti amas®.

La publicidad no deja de Invadlr nuevos espacios: televisién, radlo, prensa, etcétera. En la

legltima la p 1 accede a la consag artistica: entra a los museos, se
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nes retrospectivas de , s premia su excelencia.y se vende an

organizan
tarjetas postales; a los publicistas se les van los ojos tras el ané yel dng se dedica'a sofar en

abrazar |a historia,

* Los partidos politicas ad en los ochenta, un estado de desamolio cada vez mejor

publicitado y mas desarroliado al servicio del pliblico e Interés general,

Al referirse a la publicidad Lipovetsky establece que el arma de la publicidad es la sorpresa,

Opera con la originalidad a cuaiquier precio, el camhlo permanente y la efimero: todo salvo

dormirse y volverse invisible al hdblto, Vive de la creacisn | de J
Imégenes, atin con los mismos slogans, "Quién crees dua lava la ropa?". Los escenarios y las
imégenes no pueden segulr stendo los mismos. La c_dmbglencla industriat impulsa la camrera

hacia lo inédito, el efecto de io dliferente pa'ra‘vcapt-af‘ la atencién y la memoria de los

consumidores.

Perturba alegremente ciertas convenciones, rechazé los limltes y se deja llevar por ta
embriaguez hiperbélica; toda moda acaba en excaso y la publicizlad no fetrocede énle el riesgo

y da pruebas de la imaginaci6n [dgica.

At 1t

La publicidad convlerte en estrellas a los prt los p ycream persona con
un estilo y un carécter bien definido “el hombre Mariboro", "Ponte como quieras, ponte Dorian
Grey". Del mismo modo la moda Individualiza la apariencia de los seres, la ambicién de la

publicidad es personificar la marca.

180



La f que originalmente servla para informar sobre la cualidad de un producto y

fi tar su venta ha pasado a la p i6n en primer plano y después a la persuasién oculta.

La publicidad p de hasta en aquello que ya no se cree y se sabe que no existe, aflade a

los objetos el calor, el ambiente, que de otra manera los haria frlos, indiferentes y hasta
hostiles. La publicidad, dice Baudrillard, permite personalizar a los objetos, {05 dota de calor y

sensibilidad, mas alld de la compra misma del objeto,

En sus reflexiones acerca de la publicidad, Baudrillard dice que ésta,més que utllizar un
discurso légico, utiliza una légica de la cohesién y de la fdbula, no se cree en lo que se dice,
mas se obra como si se creyera, El producto en realidad no convence a nadle, racionaliza la
compra y permite creer en la publicidad, por lo que hace creer: Santa Clds no es més que una
fabula racionalizada que preserva !a segunda infancia, por la gratificacién que reclben los
padres ahora ya adultos. La publicidad crea una vida interior, en la que trata de preservar los

aspectos ideales de la vida. Esta fdbula no es artificial, esta fundada en el interés reciproco,

La publicidad trata de seducir en todas sus formas y todo [o ha cargado de sexo y, més

especifl .dela lidad f ina en todas sus representaciones, debido al hecho de

que se pueden explotar diferentes partes de su cuerpo, sus posiciones. Todo lo que se anuncia

tiene que ir de una imagen de mujer bonita; la explotacién de la imagen del

hombre es mas reciente,
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COMENTARIOS FINALES

Habiar de tilosotla s hablar del hombre. Al hablar det hombre nos referimos a todo su ser y su

ser es filosoffa, Aqul hablaremos tan sélo de la moda como._una parte de tas muchas que

componen la filosoffa y al hombre,

trivial y tan profunqamcnie'arinlghdo como U

momento dado ser faliz, ¢

principlo de los fle.mpoé:' como:un gran guerrero

La moda no tiene razén de ser, sino es en un carécter e

vida con un poco de prastiglc d parte ‘de las :

des’ psicolégicas qdi; hz{q

que se encuentra’en el :amble

porsonalidad asf sea con un caracter timido o extrovertido,”




La filosoffa de la moda nos habla del caracter na(ural de dlferenclaclén de ser protagonlata y

:miradas_ del’ sexo

contrurlo, ia moda slumpre eata en

juego dq de]arse vor, dg Ia eparlench

ar nl los

lucir ante sus iguales, como una r d trofe 4n 8 po el6 Por arrlba de

los demés, que les da estatus; -
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Es una forma de trascender y de sentlrse superlor 8 los demés, por poseer algo que parece

‘ Esto o sélo pudlara ser un afén de competencla, sino tamblén un anhelo

natural de satlsfacer la de trescender conoclendo Yy mostrando lo que los demés no

mentales. Esto ocurre alin més en las poblaciones alejadas.

Los camblos se dan por la necesldad de la gente de adaptarse al ambiente, de concordar con

el nto que se P en las calles, de corter lenmmante con el pasado, da llenark

i oa de |a moda as, "camblo, Ilbertad y prograso B

se asocia 8 la ﬁntasfa' ya los é@éﬁés a ndeza v que lueron trasmltldos da bocu en boca.
Lo que le ha dadu este semldo son Ios objetos de los cuales se formo, ‘en su lnlclo astos
objetos tenfan el slgnlllcado da la hazaﬁa de sallr vlctorlosus de una batalla y 98 mostraban

como trofeos signo se valentla,

El avance de la sociedad hacla nuevas ‘fom:\as de vida se plerde el verdadero valor de las
cosas, para tomar cuslquier otro y la hazafia se halla desplazado por los ob]atus‘y adquléf’é et
valor de ésta. Los objetos son valorados por lo qua son en sl y no como fusron adquiridos. -
Los compunantes de Ja moda se fabrlcan en serig ¥y son ralatlvamente de 1écll adqulslcldn, por

lo gue cualquiera puede obtenerlos por medio dei dlnero.
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Volverle 8 sentir nos devuelve a la realidad, en todos su

simbolos del progreso y los pléceies delrld}o

La moda se ha metido en todos lus’rlncones de la vida' a'veces no’.se’ le percibe omo‘una .
motivacién consclente, el buscarla y fnrmar pm
llevan hacla su busqueda,

. La ausencia de la moda nos puede llevar. a sentirnos fu'elra‘de 6poca', corho 'én‘atraso: nos

puede infundir la creencia de qué pgra,sceréarnos‘é'ella 'basta con salir del imite en que

transcurre [o ordinerio. Aunque ta‘r'nblé'

un hecho que en cualquler lugar, por humilde que

sea, no haya por lo menos un ob]eto que 88 ancuentre ala moda. )

Podria decirse qua la moda dé} més'q‘ una coaa, una idea, Idea que se concreta en muchos

de los ob]etos y con un componamlento acnrde al Iugar. La rnoda se da en Imégenes que

184



nacen del pensemlemo y se concretlzan e algo sdlldo como son las acclonas v tos objetos,

Aunque as més grande la idea de Ia moda en lméganas que an concveto .

Mientras més se aleja algulen de la moda, més le invads un alre de trlsteza y su entomo sa

vuslve melancdlico, La t
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panacea de los avances aungue esta se encuentre basada en princlbloé hncesi}ales. A este

tipo de corrientses se les descalifica como moda,

Una persona que se precie de ser optlmlsta, alegre y progreslsta esté n la moda an_lno o

varios aspectos de su vida: es Da forma de camponalse dentro o fuera del hogar, Ia manara de

vestir y de arreglarse.

La moda es escurridiza,

totallzadb, esta en-el alre que

alcanzarla v poseer

poseedores en par .

colactividad.
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Se encuentra en todo foc Ia calle, dios de co ? fy .,v' :

1 l.u"‘

L dlrecta 6

La ledad slempre se ra en constante _trata de
igualarse con los palses més poderosoé, para santir
mismos beneficios y para sent!r que no esté en el subdesarrollo.

Por eso, los pafses manos desarrollados lmerpiéré n“todo a los més podévbsds,

que en h i esto restlte m4s pe Judi
mas’ poderoso de la

“niievo, los ‘a.‘x/:am‘:éa
tecnoléglcoa y la moda ds la C sélo p ade olerse y en
muchas oqaslnneg ‘lntu(re 6lo nos flega la muda barata y ésta no consldera ldloalncraclas nl

valores, s8 impone por

La [wentu& es'u

uno de los vahlculus mas socomdos por los 16venes porque enarbola na bandera ds cambio,

progreso que rompe con el pasado, Lo muestran como algo muy suyo
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Los j6venes siempre estén intentando obtener uno o dos anfcdlo; que se encuentren de moda
“tratando de renovar todo lo viejo. Esto se hace de una manera lenta ya qus sllos son los que

carecen de medios para prar, 8stén sup & lo que sus padres les den.

Los pequeios comerciantes, a base de saldos y ofertas que logran de los grandes

. establecimlentos, tratan de vender todo lo de la vieja moda.-

Los grandes establacimientos sf pueden darse el fujo de traer lo Gitimo de la moda, lo que
dictan los grandes modistos Internacionales. Lo venden a’ precios estratostéricos, porque

moda es Jujo y se encuentra reservada a un pequefio sabtor qus puede obtenerlo.

La gente, por su parte, sigue esa carrera slri ‘ﬁn:hacla la:moda y sélo en ocasiones liega a

alcanzarla, sunque sea por un lapso bra 8, Cov méé tradiciona! del guardarropa,

debldo a que no le nlcanzd al prasupussw para poderla desechar y le da ta oportunidad de que

ia moda llegue, dado su carécter clrc

slempre’ buscarﬁ el camino para alcunzarla :

Se ven personas que vlstsn al estllo hlpple de los aiios sesenta. alo unks de los ochenta, los-

que se encuantran a la moda do hace un aﬁo [] blen a los que se encuentran ‘a la moda doe los
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aflos cuarema ] clncuema V, a pesar de no estar a Ia moda, no 8e slenten tan_ amlcuadoa

ras; los pobras -

e trascender y cuando se

plerde es el pobra, qus tralara de destrulr Io que IIens de orgullo y vanldad al rlco.
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bitizar el
;estudlado sus

so ataca con la

ri ] crmca Ilenando nuestm alm de s broyrespem.

anulando el r : _’Vvlﬂ‘
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En el Juagb de la moda y la envidia se va por el todo; como todo lo gue construye el hombre.

_ Es la eterna dualidad entre 1o bueno y lo malo, el pobre y el rico, lo blance v lo nagro, lo

1te y lo inconsci , el placer y la obligacién.
La moda Individual se difumina y confunds facilmente con la moda de grupo que influye en el
gusto de adquirir nuavos modeles y estilos de moda. La influencia del grupo es fuerte para
determinar el camino y el estilo del grupo , pero dentro del mismo surge una persona que

servird de modelo a imitar, por el toque personal ﬁue le da al estilo generalizado de! grupo y lo

hace ver diferente,

nos lncltan al camblo a valorar Io nuevo a buscar la lndlvldualldad a.ser Unico pero con esto lo’

1

unlco que hacan as unlformar la mente v el pense : ‘do'te un mismo fln ol

de comprar. Estos medios no solo permkan conocer Ias modas Ia]anas ,Inov que'enéjeridn y

llevan a actuar hacla donde ellos quieren.




La masu penenece 8 la colecllvldad, ¥ como tal no tlene lndependenrla, en donde el IndIJ duo

por lo mismo hacerla més importante.

La mude pavtsnscs “al mundo de las Imégenes y en este mundo se slente a s mismo pero no

se puade vela actuaclén de uno mismo,
La moda pertenace a la colectividad, esta dentro del mundo cotldiano, en donde se vive ¥ no

se plensa. Es ésta esfera que se da la relacién real con los objetos. A'qbl‘funclonan las

verdaderas creencies de la gente.
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Para conclulr tan s6io cabrfa agregar que la moda déspené ml interés por lo divertido dgl tema
que mt; l[ev6 é';ﬁ;llzerlu sacéndola de su cotidianidad para buscar ur\l entendimiento en base a
cuéles son_ ias fac,;toféa que nos llevan a buscarla y como sé estructura la moda, Pudiendo
percatarma que_es "un ‘gran monstruo que se encuentra apoyado  por grandes aparatos

sy Ifs)

p y tacr f‘,' que han permitid can esto su evolucldn. ¥ que graclas_

a esto’ se e]arca un gmn contlol soclal, graclns a ella se permlte ‘un munlpuleu y una

enajanaclon por parte de un gran sector de p A llevq!nqs hacia lo que marca su

convenlencia.

Porque si bien es clerto xbdds llevamos parte de la moda y que

amos alcanzarla sino en

adecue a nu

todos sus aspectos si en alguno esp cfflco que tros Inté}qéﬁs particulares,

Porque pareciera que ta moda no da]o de lncurslona . ya que todos estos

, terrenos se encuentran por o menos matlzados n si._proceso y la proclaman y.la adoptan»

como estandarte pars ser vendldu y log rsi neguemos como algo

importante nos llega a dar segurldad

todo et indnyo; :

La moda como seduccién, como

de prestlglo se h metldo en Ia vid de i

cuenta, Pero la gente, que pensnece a. la colectlvldad v somos todos Ie ha restado
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S

importancta como mévll hacla hacer a!gunas ‘cosas y el manifestar que se nnda en busquuda

de la moda, y que quevemos posealla suena vargonzoso, \rMal. Eso’ sélo -] para la niﬁas blen

y para la gente superﬂua y vana

La gente a f}avés de su historia le ha' dad& Gn‘presﬂgl‘o y hba ehgré‘nc'!é.cl’dobla:mofm: de su- - :

de la moda son las modas
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