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INTRODUCCION

La comunicacién puede ser y es estudiada desde diferentes puntos de vista como son el
econdmico, sociologico, filosofico, antropoldgico e ideologico, esto por mencionar algunos; por
tratarse de una “ciencia nueva”, apenas se puede decir que delimita su campo de estudio y su
propia metodologia.

La importancia de la comunicacion radica en ser el medio por el cual una persona influye
sobre otra y es a su vez influida por ello, convirtiéndose asi en la portadora del proceso social.
Hace posible la interaccion. A través de ella los hombres se convierten y se conservan como seres
sociales.

Productos, conocimientos, habilidades y creencias son compamdos por un grupo de personas
y transmitidos de generacion en generacion; su exi ia depende del funcic de la
comunicacion. .

El hecho de que una persona no cuente con un.medio para llevar a cabo el proceso
comunicativo corre el riesgo de aislarse socialmente hablando, puesto que es solo a través de la
comunicacion que puede establecer y mantener contacto con otros individuos y asi no quedar
marginado sin ese sentimiento de “pert ia”, de que forma parte de un grupo.

Cada individuo cuando se le priva de la posibilidad de tener acceso a un medio existente de
comunicacion trata de crear uno propio y una manera particular de llevar a cabo ese proceso, por
ello el uso del walk-man cobra trascendencia dentro de la sociedad como un instrumento de
comunicacion.

Sin embargo, habra que enfatizar que los instrumentos de comunicacion (como parte de la
tecnologia) solo son sustitutos de los contactos humanos.

"Las personas se comunican porque tienen algo que expresar a los demas; emocmn estados de
animo, sentimientos, etc.



Los walk-man, como muchos otros instrumentos, son algo renovador en el campo de las
comunicaciones. Esta renovacion se basa en los rapidos progresos que experimentan los medios
modernos de difusion y educaciéon masiva informal,. tales como la radio, television, cine y otros
dispositivos similares que pueden servir como auxiliares en la instruccion y el aprendizaje.

De tal manera que el uso de dichas innovaciones con fines didcticos crea la necesidad de
impulsar la renovacion de los métodos de la ensefianza, asi como de las técnicas y procedimientos
aplicables en las aulas. Esto también implica que los programas destinados a la educacion y
preparacion del maestro habran de actualizarse.

La comunicacion y los nuevos recursos y materiales de ensefianza desempefian un papel
preponderante en la educacion, y los maestros deben comprender todas las posibilidades que éstos
les brindan y saber aprovecharlos para perfeccionar su accion educadora, cuya efectividad depende
a su vez de la informacion o formacion que ei maestro reciba.

Se ha especulado sobre si estos recursos tecnologicos modernos podrian sustituir al maestro,
tal inquietud, sin embargo, carece de fundamentos. Estos nuevos elementos no son ni podran ser
sustitutos del maestro, aunque también es claro que forman parte integral de una nueva
instruccion, por eilo solo se deben aceptar como auxiliares de la educacion, y es necesario estar
alertas ante su embate y prever los efectos nocivos que de ellos se derivan.

Mc Luhan dice que los medios incluyen cualquier tecnologia que crea extensiones al cuerpo
humano y los sentidos.

La tecnologia es un agente revolucionario y sus efectos mas notables son:
1. Acelerar todos los procesos
2. Supera todo lo anterior

3. Recupera valores perennes

4. Se revierte sobre si misma al llegar a su hmne

La proximidad de la tecnologla destruye y crea, segun sea el caso Ia mdlvlduahdad la
intimidad y la identidad.

A lo largo de la evolucion de la humanidad, la idad de comunicacion se acentud cada vez
mas. En la epoca actual consmuye una preocupamon en todos los sistemas sociales y educativos,

El proceso comumcauvo ha llegado a ser complicado y sofisticado mediante el uso de los
medios y recursos tecnologicos que hoy integran los medios masivos de comunicacion.
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En la actualidad se dispone de recursos suficientes para que el proceso ensefianza-aprendizaje
sea efectivo y se desarrolle de manera agradable y facil de asimilar.

Es importante conocer las facilidades que proporciona la tecnologia educativa, que trae
consigo la sistematizacion, ejecucion y evaluacion del proceso global de enseflanza-aprendizaje,
con base en las teorias del aprendizaje y la comunicacion; para lo cual se vale de recursos humanos

- y técnicos.

A partir del invento de las maquinas surge una época nueva, es decir, el origen de la
tecnologia moderna entre la cual se integra el walk-man.

El instrumento facilitador de un individualismo que concede “libertad” dentro de la masa;
diversién entre el estrés de 1a vida cotidiana; status, al ser indicador de estar “a la moda”. En fin,
“cualidades” que compensan el estigma de convertirse en “autistas publicos”.

El uso de demasiados medios puede resultar desfavorable al aprendizaje, sobre todo si se
utilizan s6lo para cubrir los horarios o evitar dar explicaciones. Es por ello que hay que determinar
de antemano el medio o instrumento a utilizar y las circunstancias.

Dentro del capitulo uno se abarca el aspecto técnico del walk-man, su historia, la descripcion
de lo que es electronicamente el aparato receptor, asimismo, su funcion como un instrumento y
sus repercusiones.

El capitulo dos se adentra a lo que representa el walk-man desde la perspectiva del joven
urbano, ademas de analizar su comportamiento dentro de un grupo o sociedad psicologica y
sociologicamente hablando; es decir, el grado de prestigio que le puede dar este instrumento a la
vista de los demas y sus posibles cambios de conducta.

Por tltimo, el capitulo tres, el mas importante dentro del desarrollo de esta investigacion, es
una propuesta acerca de ia creacion de disefios experimentales dentro del area del periodismo y la
comunicacion, los cuales nos arrojaron datos mas precisos del fu o de este instr )
de comunicacion como apoyo didactico a una educacion formal.

Después de todo lo anterior, cabe destacar que el objetivo de la presente tesis es precisamente
hacer uso de auxiliares auditivos -el walk-man- consi en la combinacion de materiales
sonoros y visuales, de gran utilidad en la tr ision de conocimientos, que proporcionan
alternativas para amenizar y complementar sus clases. . .
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“Nuestra conducta hacia cada uno de los demis cs ds
lo mas cxtrafio, més impredecible y mas i i

de todos los fendmenos con los que nos vemos|
obligados a vivir, En toda la naturaleza, no hay nadal
tan amenazador para la humanidad como la|
humanidad misma”. :

Lewis Thomas (1981)




CAPITULO I

1. El walk-man como instr to de icacié

En este primer capitulo se verd todo lo referente al walk-man, abarcando desde la
aparicion de los medios electronicos hasta lo que es ahora la "caja parlante"*,
instrumento ya aplicable a todos los aspectos de la vida humana.

Dentro de la importancia de este aparato, destaca notablemente su funcién como
factor de cambio en las relaciones humanas entre los usuarios del walk-man y avance
dentro de los medios de comunicacién, pero al mismo tiempo, como tal no puedc
cumplir los requisitos que lo ubiquen dentro de este campo; es decir, en primer lugar, al
walk-man lo consideraremos como un simple sistema de transmisién porque no cumple
con la mayorfa de las normus; establecidas por los medios: la retroalimentacién, la
canalizaci6n del mensaje tanto por.el emisor como por el receptor, y lo que es mids
importante atin, el hecho de no'ser un agente socializador de los individuos, lo que le
permitirfa a la gente integrarse’:a un ‘grupo social, cosa que no acontece con el
instrumento electrénico de "comunicacién” walk-man.

* Nombre proporcionado al walk-man,



1.1, Medios de co icacion electronicos.

El siglo XVII fue una época'dé esplendor para las ciencias naturales y nuevos
descubrimientos de tipo prictico transformaron la vieja sociedad campesina en otra
nueva basada en el trabajo de las mdquinas.

A partir de 1780 la miquina de vapor dio lugar a la primera Revolucién Industrial que’
conocié la humanidad. Ahora era la miquina quien sustitufa al hombre al dar inicio laera
del vapor, elemento que. destituy6- al hombre en sus labores donde la principal
herramienta a utilizar era la fue_’rzn :

Durante la segunda mitad del siglo XX entre las décadas de 1970 y 1980, surge la :
tercera Revolucién Industrial; 1a'electrénica y la inteligencia artificial abren una época
histérica dominada por I.lstuev.ls Tecnologfas.

Esta realidad nos obliga u reflexionar seriumente sobre dicha alteraci6n histérica, pues
si la primera y segunda transformucion’ tecnolégica ocasionaron trastornos sustanciales
estructurales en el modelo de desarrollo_que segufa el pafs en tales periodos, y que 130
afios después, aun no han sido superados, ahora de igual forma, podemos pensar que la
“tercera revolucion industrial" repercutird bruscamente sobre los sectores humanos que
componen nuestra sociedad. La permanente mutiacién industrial producird profundas
alteraciones econdmicas, - politicas' ‘e ideoldgicas que exigirdn un dramdtico
reordenamiento del conjunto de la sociedad mexicana.

Examinada desde el dngulo del cambio cultural y corriendo el riesgo que implica
realizar juicios futuros y globales sobre los problemas sociales, podemos adelantar
hipotéticamente que la intervencion de estas modernas técnicas en la préxima fase de
evolucion industrial del pafs, modificard las bases tecnoldgicas que sustentan a los viejos
aparatos hegemdnicos. Ello® generard una silenciosa revolucién superestructural que
convulsionard y desplazard.la estructura y orgamznclén de los principales aparatos de
hegemonia prevaleclente televmén, radio, cine, prensa, etc.) a un plano secundario.

"Es decir, con el nucimiento de estas nuevas tecnologfas en nuestro espacio urbano se
revolucionard paul.mn.lmeme lu buse “cultural y el conjunto de soportes institucionales
que sostienen a lu'soc icivil; 4l insertar gradualmente una nueva infraestructura
técnica de cnmcter Jlt.lmcme eleclr(’mlco que superard con mucha perfeccién al
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armazén y funcionamiento material de todos los aparatos de hegemonia anteriores. De
esta forma, con su incursién se alterarin radicalmente los procesos masivos de
produccitn, circulacion ¢ inculeacion de la conciencia social en el pais”.(1)

En el periodo mas breve de toda la historia de México, las tecnologias de informacién
desplazaran las vias convencionales de comunicaci6n que tradicionalmente han integrado
al pafs, y se convertirin ripidamente en las pnnclpales instituciones de direccién
ideolégica con que contard el gobierno. Su presencia'y accién representara el mayor
potencial tecnolGgico para hacer participar a las masas en los sistemas de signos que unen
nuestra patria. Serd a través de éstas que se cree el nuevo sistema nervioso que
estructurard y dirigird las intervenciones culturales del futuro estado ampliado mexicano.
Finalmente, serd por mediacion de las tecnologfus de informacién que la sociedad
mexicana integre su nuevo esqueleto de moral colectiva®.

Las bases del! rdpido desarrollo de un gran nimero de técnicas informativas y
comunicativas residen en el proceso electrénico de datos combinado con la
microelectronica**®. Las nuevas posibilidades de procesar datos (es decir, todo tipo de
informacion formalizada: escrita, hablada, con base en el sonido o la imagen), con ayuda
de mdquinas electrénicas para transmitir éstos a lo largo de las nuevas redes, no sélo han
creado nuevos sistemas de organizacién de mis capacidad, sino que contribuyeron a una
captacién y eluboracién mds eficaz de la informacién, y a una transmisién mucho mis
ripida de la misma, han. contribuido a un mejor aprovechamiento de los canales
transmisores a un almacenaje mids compacto y, por tanto, mds econémico de los datos
dentro de memorias electrinicas o0.del tipo opto-electrdnico, a un procedimiento més
simple de la recuperacién de los datos y a secuencias laborales mds c6modas y, con ello, a
una enorme mejora de la eﬁcacm del uso de todas las técnicas, todo ello con unos costos
incomparablemeaite menores.

Con el procesado electromcn de datos dentro de los sistemas audiovisuales, en la radio
como en la television, e van-a’ofrecer al ciudadano no sélo una infinidad de nuevas
técnicas informativas 'y comumc.mv.xs, sino también de postbllldades de diversion y
entretenimiento en variantes (ue hoy no podemos siquiera imaginar y en una abundancia
sin lgual :

Nueva lmag,cn, 1983,
Simpson, Miix; (cnmp.),

icropr (thp) l.l mar;\wlloso t.h.m;nlo dc slllclo
5 dL mllu dx_ lmnsnsluus y ccnlcnarcsy'

* . El secreto de fa microclectronica siste en el
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Los sistemas de comunicacion acreditados y en uso desde épocas anteriores no han
sido sustituidos por las nuevas tecnologias, sino que éstas los han mejorado.

Este perfeccionamiento de los medios de comunicacién convencionales combinado
con las nuevas técnicas aportan al usuaric mayores beneficios. Estas mejores
posibilidades de aprovechamiento aumentan la demanda, y este incremento permite la
produccion a costos mis bujos, acelerando, finalmente, la consolidacion y el éxito en el’
mercado.

En la actualidad ya no queda apenas nadie que no esté afectado directa o
indirectamente por la accion de los medios modernos.

Las nuevas técnicas de informaciton y de comunicacidn se vienen denominando desde
hace algunos afos con el vocablo de medios modernos.

Cada medio genera nuevas posibilidades de comunicacién. En cierto sentido
podriamos definir a nuestro tiempo como la época de la comunicacion, y que cada vez
existe una mayor variedad en los instrumentos para obtener entretenimiento e
informacidn a través de estos medios masivos.

Ejemplo de esto es la electronica que posee dos grandes periodos de desarrollo: 1) la
era del tubo de vacfo, que’pertenece ala primera mitad de este siglo; y 2) la era del
transistor, derivada de la‘invenciin de dispositivos electrénicos basados en materiales
semiconductores y su postenor dewrollo. iniciada alrededor de 1950.

“El transistor se pmduce o purur, de un sandwich de materiales semiconductores en
tres capas. Las des capas de afueri contienen las mismas impurezas mientras que la capa
de enmedio tiene |mpurezas dlferenle' Las capus externas pueden constituir reservas de
conductores de corriente con carga” positiva y la de enmedio contiene una cantidad
sobrante de electrones, o el orden puede estar invertido.

El transistor amplifica la corriente’ mientras que el tubo de vacio que se empleaba
antes amplifica el voltaje. El transistor proporciona un flujo estable de electrones a
temperatura ambiente y no requieré'q’ue se caliente un cdtodo como en el caso del tubo
de vacio." De esta manera, las demandas energéticas del transistor para generar
electricidad se reducen en forma extraordinaria. Asi se produce muchisimo menos calor,
lo que permite empacar los circuitos de los transistores en forma compacta y ahorrar una
gran cantidad de espacio, abatiendo el costo al mismo tiempo. Por tales razones, el
transistor ha substituido al tubo de electrones como el elemento uctivo en los circuitos
eléctricos de bajo voltaje”. (2)

2 Ibidem, p. 12
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Por lo anterior, se dice que puede hacer el trabajo un millén de veces mds eficazmente
que su predecesor: el tubo de vacfo. Estas, y otras muchas ventajas, hacen del transistor
un instrumento de simplificaci6n, reduccién del tamafio y refinamiento de muchos tipos
de equipo electrénico.

Hasta ahora se ha aplicado experimentalmente a los amplificadores, fonégrafos,
radioreceptores -como el walk-man-, transmisores y circuitos de televisién, por lo que su
uso ha llegado a ser de gran importancia en la creacién de instrumentos portdtiles y
ligeros.

Los ingenieros radiotécnicos hacen la profecfa de que algin dfa, que no estd muy
lejano, los hogares serdn "transistorizados”. Muchas tareas domésticas empleardn el
invento.

El primer producto de consumo totalmente transistorizado fue el aparato para la
sordera. A partir del primer producto una auténtica cascada imparable de nuevos-
productos  transistorizados invadié el mercado. Pricticamente todos los productos
electrénicos existentes se “transistorizaron” en ripida sucesién; muchfsimos otros se
inventaron. La transistorizacién ha abarcado desde radios y televisiones hasta sistemas
telefénicos, equipos y aparatos para el diagnéstico y la intervencién médica, calculadoras,
walk-mans* y computadoras, todo tipo de aparatos domésticos, logrando abarcar
equipos educativos y juguetes. Al mismo tiempo, la calidad y capacidad de esos productos
se ha mutiplicado en tanto que su costo se ha reducido a una fraccién del que se tenfa
previsto con anterioridad.

"Al principio, los diseiiadores de productos electrénicos simplemente reemplazaban
los tubos de vacio con transistores. Cada transistor iba encerrado dentro de su propia
cubierta protectora de la que salian tres alambres delgados con los que se conectaba con
el resto del equipo. Sin embargo, con ese sistema era necesario efectuar, por lo menos
para los equipos y sistemas mds complejos, hasta millones de conexiones para circular los
impulsos eléctricos de un sitio a otro. Asimismo, la soldadura que mantenia las
conexiones unidas frecuentemente se deshacfa, los alambres a veces se soltaban y, de
entre miles 'y hasta millones de conexiones, no era raro que por lo menos algunas
conectaran cosas equivocadas. Una mayor confiabilidad operativa de los sistemas
transistorizados era claramente necesaria”.(3)

Los inventos, desarrollos y logros obtenidos en muchas 4reas de la tecnologfa de
informaci6n durante la Gltima década supera todo lo logrado en la historia anterior de la
humanidad, desde el primer signo externado por un ser humano hace millones de afios,
con ¢l propésito de transmitir un mensaje, hasta el momento. La préxima década no sélo
continuaré la actual tasa exponencial de desarrollo, sino que evidentemente lo har4 sobre
la base de los logros presentes; esos mismos logros que hace una o dos décadas no
imaginsdbamos.

* Nota: plural del objeto no de su traduccién literal.

3 Ibidem, p. 19



1.2. Los medios de instruccion.

Los efectos de 1a tecnologfa tienen una influencia directa en la comunicacién. No han
pasado en vano los esfuerzos intelectuales ni las transformaciones mecdnicas aportadas
por el quehacer cientifico y tecnoldgico de cada época a lo largo de toda la historia. El
hombre de hoy se ve expuesto a una comunicacién masiva, instantdnea que se ha vuelto
verdaderamente popular. Todos tenemos acceso a un sinnumero de informaciones:
periddicos y revistas multicolores, pelfculas sonoras, monitores de television, etc.,
proporcionan vividas experiencias de fendmenos tan lejanos.

Muchos de los aparatos de comunicacion, al servicio de la distribucién comercial, han
empezado a crear una revolucidn, pugnando por su desarrollo auténomo para responder
a necesidades especificamente educativas. Videocassettes, peliculas diddcticas, televisién
educativa, cintas de audio educativas, etc., son en la época actual cada vez mas comunes
en la vida del estudiante.

E! creciente interés de los estudiantes por los medios se debe, entre otras razones, a
que al llevar al aula experiencias simuladas tan cercanas a la realidad, no sélo vivifican la
enseiianza influyendo favorablemente en la motivacion, la retenci6n y la comprensidn,
sino que también, dada su capacidad para vencer las barreras dc la comunicacién de
sucesos que se dan.en tiempos y lugares inaccesibles, ahora pueden introducirse
elementos nunca antes disponibles en la ensefnanza.

En consecuencia, se ha disminuido la preeminencia del lenguaje verbal; el maestro de
hoy puede emplear numerosos lenguajes para transmitir su mensaje al alumno en
dimensiones mayores que la palabra oral o impresa, utilizando una imagen que al mismo
tiempo es apoyada por alguna grabacidn en reproductoras, por ejemplo.

"Meredith da la siguiente definicién: 'Un medio educativo no es meramente un
material o un instrumento, sino una organizacion de recursos que media la expresion de
accion entre maestro y alumno™.(4)

4 Elliot, David y R‘nlh. El control )m[mltlr e fa teenolagia, p. 103
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Allen considera al medio como "un recurso instruccional que representa todos los
aspectos de la mediacion de la instruccion a través del empleo de eventos reproducibles.
Incluye los materiales, los instrumentos que llevan esos materiales a los alumnos y las
técnicas 0 métodos empleados”.(5)

Podemos observar que en ambas definiciones aparece el término mediar; es decir, el
medio tiene una funcién de intermediario, de mediador.

El aprendizaje a través de los medios es, pues, el que mejor podria sustituir a la
experiencia directa en el sistema escolar,

Para poder resumir en forma mds evidente lo que es un medio de instruccién es
necesario tener en cuenta cuatro caracteristicas esenciales:

1. Recurso instruccional

2. Experiencia mediadora o indirecta de ia realidad
3. Organizaci6n de la instruccion

4. Equipo técnico

Si las integramos, podemos congluir que:}i

Un medio es un objeto, un recurso mstruccnonal que proporciona al alumno una
expenencm indirecta de la realidad y que |mphcn tanto.la orgamzacnén did4ctica del
mensnje que se desea comumc.:r. como el equxpo lécmco necesario para materializar ese
mensaje.

énguajes o formas de expresién para comunicar.
el lenguaje verbal o auditivo.

Los medios pueden emple.xr dlstm!
La radio, las cintas y los dlscos

Independnentemente del can.xl Yue ‘emplee un medio para comunicarse, es necesario
el trabajo conjunto de todos 5 ponentes, a saber:

Un aparato de reglstro que permna captar o escribir el mensaje.

Un documemo en que regmre el conlemdo del mensaje.

5 Ibidem, p. 104



Un soporte material que conserve el mensaje a través del tiempo.

No en todos los medios hay necesidad de utilizar los cuatro componentes; por
ejemplo, en el caso de la grabacion, el soporte -cinta magnética- hace las veces del
documento y registro y emisién del mensaje sonoro que requiere de un sélo aparato; la
grabadora, )

Aparato de registro
"~: grabadora

. 'Apara(o de emision

‘Soporte . -

7. cinta magnética
P

Documento -~




1.3. El fendémeno del walk-man.

Con la implantacién de las nuevas técnicas exclusivamente digitales de grabaci6n,
almacenaje, transmision y recepcion como por ejemplo el videotexto, se inauguraron
posibilidades totalmente nuevas para la radiodifusion convencional; es decir, para la
radio y la television. Las estrechas dependencias mutuas que existen entre la
micoelectrénica, la transmision digital de informaciones y el procesado de sedales
digitales en las terminales se ponen de manifiesto de forma particular en este sector.

El radioyente y el telespectador notan los efectos de las nuevas tecnologfas primero ent
una mayor sencillez en la manipulacion de los aparatos de radio, de television y de alta
fidelidad.

Pero ya para entrar en ¢f tema de lo que son los walk-man, hagamos primero una
breve reseia de lo que es la radio, aspecto que dio paso a lo que ahora son los aparatos
reproductores o grabadoras mejor conocidos con el nombre de walk-man. :

La radio se fue desarrollando tecnoldgicamente poco a poco por lo que ya para 1948
los laboratorios de Bell Telephone habfan inventado un diminuto componente
electrénico: el transistor, "dispositivo semiconductor capaz de amplificar la corriente
eléctrica y cumplir con las funciones de modulacion y de deteccién ". A finales de los
cincuenta la aplicacidn de este componente a la fabricacién de los receptores supuso un
cambio verdaderamente revolucionario en la escucha radiofénica. Por una parte se
abarataron los precios de los receptores, lo que convirtié a la radio en el medio de
informaci6n y de entreterimiento mds barate, y por tanto mds popular, accesible a las
clases mis desfavorecidas, a sectores juveniles en los paises avanzados y a los habitantes
de los paises menos desarrollados, sobre todo en las regiones del tercer mundo no
electrificadas,

Y por otra parte, la ligereza y movilidad del "transistor" variaron sustancialmente los
hébitos de audiencia: hasta esa época la radio se habia escuchado en familia o
comunitariamente; a partir de entonces la radio va a estar en lodas partes,
desarrolldndose una esfera de audlencm individual muy importante.

Los receptores de los primerns dpamms de radio -de diodo-,que aparecieron a finales
de la primera guerra mundiil, er.m ‘auriculares como los que utilizan los pacientes en
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algunos hospitales. El nimero de oyentes quedaba reducido a uno por aparato. Sin
embargo, en unos pocos aiios fue posible amplificar el sonido de tal modo que, sin ayuda
de auriculares, pudiera ser escuchado al mismo tiempo por un piiblico numeroso. Por fin,
en los aflos que precedieron a la segunda guerra mundial, es entronizado® en los hogares
que cuemtan con pocos recursos econdmicos una nueva forma de entretenimiento,
basado exclusivamente en el sonido lo que le da paso al walk-man.

"El walk-man no es mis que un reproductor de una cinta magnética en la que hay
grabadas sefiales de audio en forma de electromagnetismo. Estos equipos normalmente
funcionan con base en unos mdédulos grificos como lo es el detector o lector de cinta.

Estos lectores de cinta son lo que le llaman cabezas magnéticas de audio. Después de
ese detector se tiene lu etapa amplificadora, en esta existen varios niveles: la
preamplificacion, la amplificacidn de voltaje y por ultimo la dmplificacién de potencia.

Después de esto hay una etapa mis que se llama filtrado o equalizador. La mayorfa de
los aparatos tal vez no lo tengan ya que son portdtiles y econémicos, si lo tuvieran éstos
instrumentos encarecerian,

Por ultimo después de esto tenemos al reproductor, Estos son los elementos que lo
integran, aunque claro, existen otros modulos adicionales que se consideran de menor
importancia pero siempre necesarios. ;

La fuente de poder tendr.x la '

mc16n’d¢ alimentar a cada uno de los médulos ya
mencionados. S

Por otra parte, cuando se graba .una melodia en un cassette se hace una
transformacion de sefales de audio a sefales magnéticas. La cinta es de un material tal
que precisamente puede tener diferentes niveles de campos magnéticos grabados ahf,
entonces, ahi estin todos los cables de lecturas de audio que al ir efectudndose los
diferentes niveles magnéticos que estdn en la cinta, los va interpretando por decirlo asf,
en sefiales eléctricas las cuales poseen una amplitud grande o pequea.

Una vez que las detectan, lo que se esta leyendo, lo que se esta detectando
eléctricamente mediante estas sefiales que suben y bajan serd algo equivalente a la
musica, a lo que nosotros conocemos como sonido.

.

Las reproductoras compacto, por su parte, funcionan por medio de 1a autoelectrénica

utilizando para ello el ldser. Ahora ya podemos encontrar walk-man digitalizados, La

P
* Entronizar es colocar en ¢! tronu, Ensalzar o exaltar,
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denominacién digital tiene varios significados. En sentido amplio se entiende por digital
cualquier indicacion numérica realizada con cifras.

Asimismo, la cinta pasa en el walk-man a una velocidad de una vuelta por segundo, es
decir, pasa por las cabezas lectoras de uno a tres centimetros por segundo.

Exnsten aparatos de baja potencia, es decir, de unos cuantos miliwats; medlana

idad, algunas d de miliwats y acaso centenas; y de mayor capacidad, de

algunos wats. En pocas palabras, ¢s asi como funciona un walk-man, también llamado
reproductor de sonidos".* .

Fuente de poder

. N

De;e‘cior ’; Do .(\m;_{i‘it.'icuadr . - Filtrado Reproductor
Lec.tor‘d‘é‘ - : ' N Eﬁunlizador Bocinas
cim’zrlﬁ

Cabezas:_ o : \, preampllflc;dor

r‘nagnética‘s_c‘!"eirv‘ "'>dmpllflcdd()l'4d; voltaje o ‘

audiov ‘ - - amplificador de pmenc_iav' :

Datos obtenidos du I.x entrevista - realizada al lng chlo Z iga rcspunsahle gcncral dcl .’n‘cn de’
lnbomlonos de clccmﬁmca y prorunr «.l\. I.n ENEP Aragén, UNAM .]llllO de 1‘)‘)2
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1.3.1. Los atractivos de la "cajita parlante".

Se ha convertido en el acompafante ideal de millones de personas de todas las edades
y condiciones. Unas la oyen mientras corren y hacen ejercicio en las mafianas. Otras lo
llevan encendido durante los prolongados y arduos recorridos por la gran ciudad. Para
unas constituye la dnica manera de amenizar las actividades cotidianas. Para otras es un
eficaz medio de uprendizaje y relajumiento... Si, me refiero a ese pequefio aparato con
audifonos mejor conocido como walk-man.

Si bien el uso de los walk-man estd muy difundido entre la poblacién en general, son
los jévenes los principales usuarios de este aparato. El doctor Juan José Sdnchez Sosa,
presidente de la Sociedad Mexicana de Psicologia, explica el fenémeno: "Los -
adolescentes, sobre todo, tienen mayor acceso a la aceptacion del grupo de los de su
edad, cuando hacen lo mismo que los otros muchachos. El walk-man es una moda y
como tal se ha convertido en un criterio o requisito para pertenecer a un grupo de
jovenes,

Por otro lado, dicha aceptacién no.sélo depende de la posesion del estereo portitil,
sino también del hecho de escuchar con é! 1a mdsica y a los cantantes que escuchan los
muchachos. Esa musica y esos.cantantes constituyen temas de conversacién entre los
adolescentes y, por tanto, son motivo de interaccion entre estos.

ue no es artificial es la necesidad propia de casi
cerca de otras personas, la de tener amigos y

No obstante esta necesudad innegable, al mirar a nuestro alrededor nos parece que el
hombre moderno, sobre todo’en -las’grandes ciudades, presenta cierta tendencia al
aislamiento y que los walk-man han venido a posibilitar aGn mds esa inclinacién. Cuando
una persona estd escuchando miisica en-ese aparato se encuentra de alguna manera
aislada, desconectada del mundo, ha ‘cortado los contactos con el ambiente circundante.
En ese sentido, el estereo portitil si fomenta el aislamiento, pero éste dura el tiempo
durante el cual la persona lo estd escuchando.
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Esta cuestién de aislamiento ha llevado a considerar el fenémeno walk-man como un
fenémeno de "autismos piblicos".

El cada vez mds difundido uso del multicitado.aparato nos lleva también a pensar en
los posibles efectos negativos de este fenémeno en la sociedad y a temer por las
. relaciones y la comunicacion humanas. i

Si una persona escucha el aparato todo el dia durante semanas o meses, reduce mucho
su interaccién con otros individuos. Y de esta manera sus relaciones serin menos
duraderas, menos cercanas, menos fntimas, lo cual traeria como consecuencia, su
aislamiento social.

Debe haber cusos asf, pero no es una situacion generalizada. Por lo regular, el sujeto
adopta la moda de los walk-man y en un principio lo trae puesto todo el dia. Pasando un
mes se habitda al aparato, flega a aburrirlo y lo deja. Esta sociedad proteje al usuario
contra un aislamiento crénico", (6)

Todo esto debido al constante cambio que sufre un individuo, en especial los jévenes,
ya que suelen buscar nuevas formas de entretenimiento las cuales les proporciona el
desarrollo tecnologico, el que'a su vez lo protege de un aislamiento total al darles un
medio de comunicacion innovador que los lleva a crear una interaccién con los demés
individuos.

& Revista Mundo, Ciencia ¥ Teenolagla, 199, p, 19



Para poder entender bi
necesario dar un pequefo

El término autismo lo

1.3.2. "Autistas Piblicos".

n el término aquf empleado (autismo), antes que nada serd

¢eshozo del significado de esta palabra.

'emplec; B.llibelker por primera vez en 1919 para describir el

alejamiento del mundo exterior: que ;se’ observa en los esquizofrénicos adultos que
observan una aparente p eferencm or el mundo interno mds que por la realidad

exterior.

“E. Blueler introdujo e
contacto con fa realidad g
esquizofrénico del adolesce

térmlno de} autismo” (1911) como sin6nimo de la pérdida del
oduce ‘en el proceso del pensamlento en el sindrome
lto; Este desorden ocasiona gran dificultad o

imposibilidad para la comt

El adjetivo "autista’, (de

"propio”) habfa sido orignari

"encerrado en s{ mismolly’
cualquier razén,-incluyen
simplemente, una persons

Algunas caracteris

3. ‘Cnmkbiobs glohalés en

4. Intenso aislamiento

7 Lien de Rozental, Maria Cég

acto con las demds personas”. (7)

0°de ld palabra’griega "autos”, que significa: "asf mismo",
: grieg
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5. Aparece una resistencia a los cambios.

Dentro del aislamiento es apreciable el retraimiento y la biisqueda de soledad que
impide la creacion de vinculos relacionales, sociales. Las personas actiian , las més de las
veces, ignorando la presencia de los otros, aunque algunos fijen su. atenci6n en
determinadas partes u objetos como el walk-man en especifico por ser el -que nos
interesa.

Delimitanto el campo de personas "autistas”, hablaré en especial de los jévenes que
sufren este fenémeno. Por principio, ellos hacen y tratan de encerrarse a sf mismo dentro
de su propio mundo pequeiio, totalmente restringido. Sus patrones de conducta mis
conspicuos y caracteristicos son los rasgos cldsicos descritos por Kanner: "un deseo
obsesivo para la preservacion de la igualdad; una preocupacién estereotipada hacia unos .
objetos inanimados o patranes de accién hacia los cuales muestran las Gnicas seiales de
liga emocional.(8)

Los “autistas" se comportan como magos omnipotentes si se les permite vivir dentro
de, y por tanto, gobernar el segmento estitico y muy constreiido de su medio ambiente
inanimado.

Parecerfa que el autismo es la actitud defensiva bdsica, no puede afrontar las
complejidades de los estimulos externos y de las excitaciones internas que amenazan
simultineamente su existencia misma como una entidad individual. El autismo es un
intento de indiferenciacion y de inanimacidn de la realidad interna y externa,

"La defensa uutista es concebida primariamente como una respuesta al temor del
contacto humano, una armadura en contra de dichos contactos. Se manifiesta a si misma
en la conducta por medio de la exclusién del objeto humano real, con el fin de efectuar
una negacion ilusoria de la exmencm del mundo objetal humano, y por tanto, del peligro
de aniquilacién”. (9)

Entre una de las tantus formas de evasion de la realidad y de la bisqueda de su
intimidad, el joven "autista hace uso de los avances tecnolégicos puestos a su alcance, es
decir, buscard en cada uno’de-estos objetos la privacidad, el aislamiento, la falta de-
interaccién con los demds encerrindose en un mundo en el que sélo él tomar4 la pauta
de lo que debe hucerse escuch.nrse. Todo esto traerd como consecuencia un cambio
légico tanto en habltm como én funcmnes del mismo individuo.

E! uso masivo de' o valk-man' és el mis reciente ejemplo de c6mo los avances
tecnolégicos han modlﬁc.l lo el h.lhlm de escuchar musica,

fencias v ionales del adoly P92

8 Ontorio Peia, Ammlm. F

9 Ibidem, p. 104



Pero équé hace tan atractiva a esta moderna "cajita parlante"?
El aparato en si ofrece lus siguientes ventajas:

- Un tamaito reducido que lo hace sumamente portdtil: podemos traerlo de un lugar a
. otro, enganchado al cinturdn, dentro del portafolios, colgado al hombro o hasta en la
mano, sin que estorbe.

- Los audifonos, que le confieren el cardcter de un instrumento de comunicacién
personal y nos permite percibir més y mejor el sonido grabado o transmitido.

- Ficil uso: hasta un nifto es cupaz de manipularlo.

- Versatilidad: puede ser, a la vez, receptor de radio, reproductora (de cinta o disco
compacto) y grabadora,

- La gran calidad de sonido que brinda, gracias a la estereofonfa® y a la alta
fidelidad®**, caracteristicas que nos provocan la sensacién de estar asistiendo a la
ejecucion en vivo de una melwdia en realidad grabada.

Su cardcter de tecnologia relativamente accesible al gran piiblico: podemos encontrar
desde el modele mis sencillo -tinicamente reproductor o radioreceptor, sin ninguna otra
funcién- en un puesto callejero, hasta el mds sofisticado -programable, con equalizador,
autorreversible, pura disco compucto, etcétera- en un almacén de lujo.

En cuanto a su uso, los walk- -man, a diferencia del televisor, que exige la atencién de
nuestra vista y ofdo, 56lo ocupa este tltimo sentido; por lo tanto, podemos llevar a cabo
pricticamente toda clase de l.xbores manunles. o bien pensar con un fondo musical.
Ademds constituye . una ~contra los ruidos molestos y/o distrayentes,
posibilitando la concentrac _relajacion y el aislamiento, atn estando el
usuario rodeado de gente, s .

Es también, un agradable’entr enimiento y llega a tener efectos estimulantes y
tranquilizadores en el oyenté, Asimismo, brinda total autonomfa a éste, pues le permne
escuchar sus melodfas favoritas al volumen deseudo, sin depender de los gustos ajenos ni
molestar a los demds. Por:si:fuera poco, al separar los sonidos, posibilita una mejor
apreciacién y un mayor goce_ de lus obrus musicales de cualquier género,

* La estereofonia es [a separscion de Tuentes sonaras.

** La alta fidefidad se reficee’a la climinacion de ruidos ajenos a la misica y midxima conservacién del
sonido original.
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Podemos tomar como ejemplo el caso de un joven que escucha su walk-man en un
vagén del metro j alto volimen, a él en ese momento sélo puede importarle su misica y
no la relacién con las demds personas, con el grupo que le rodea y que para é1 no
significan nada. En este caso la relacién que se forma es solamente entre el aparato y el
joven, en su amblente, en el mundo que se crea no tiene cabida nada més.

En la medidajen que nuestras tecnologias en proliferacion han creado toda una scrie
de ambientes nievos, los hombres han ido cobrando conciencia de las artes como

“antiambientes" o "contrambientes” que nos proporcionan los medios para percibir el
ambiente en sf.

/




L4, El walk-man como instr dec icacion.

Los hdbitos y costumbres se refuerzan, pierden y crean a partir de la manera como se
introducen las nuevas tecnologias; esto puede influir directamenté en los valores,
actitudes y conductas de la pobluciGn, en su cultura y sus manifestaciones.

En los medios masivos es notable, pero no exclusivo, que cada innovacion tecnolégica
genere innovaciones en el "lenguaje". En los niveles de la transmisién de informacién y el
de los c6digos empleados, el receptor es reducido a consumidor de novedades.

Este tipo de diferencias en los ‘medios'de comunicacién significa que no se trata
simplemente de comunicar una idea. dnica:de:diversas formas, sino de que una idea
pértenece prlmanameme, aunque no, exclusivamente, a un medio y puede obtenerse o
comunicarse mejores condiciones a través de ese medio.

Los medios mecanlzados de comunicacién de masas invierten esta situacién: ahora los
gatos mecinicos hz\hl.ln ‘con No hay una genuina realimentacién de la
mdquina, ;

Cada medio de comunicacion sus “condiciones se aprovechan adecuadamente,
revela y comunica un aspecto tnico de la realidad, de la verdad. Cada uno de ellos ofrece
una perspectiva diferente, una forma’de ver, una dimension de la realidad que de otro
modo queda oculta. No se- trata;de que una realidad sea cierta y las otras sean
tergiversaciones. Una nos permite ver la realidad desde aqui, otra desde allf, otra desde
una tercera perspecnva' tomadas en con]unto nos dan un todo més completo, una verdad
mayor. Pasan a primer plano. nuevas® elemenlos que las "anteojeras” de los viejos
lenguajes han hecho invisible.

informicion. "han terminado con la intimidad":
sobre otras"; ahora, querdmoslo o no, somos

Los medios electronicos: de
"Demasiadas gentes saben der
responsables y complices de cad

“La importancia de los
época: todos son extension

g,un' deultud humana. Estudiarlos es, por lo tanto,
estudiar al hombre. La rueda

ina extension de los pies, el libro una extension de los
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ojos, el vestido una extension de la piel. Y lo mds importante: los circuitos eléctricos son
una extension del sistema nervioso central, .

Estas extensiones alteran la manera como pensamos y como actuamos, y la forma en
que percibimos al mundo. Cuando cambian el hombre cambia también”. (10)

Los productos de la ciencia moderna'no son, de por sf, buenos ni malos; lo que
determina su valor es la forma en que se les utiliza. El poder propio de la radio para
‘implicar profundamente a la gente se pone de manifiesto en su empleo por los jovenes
cuando hacen sus tareas escolares en casa y por muchas otras personas que llevan consigo
aparatos de transistores, como el walk-man que es el que nos compete, para procurarse
un mundo privado propio en medio del gentfo.

El walk-man afecta a la mayorfa de la gente, de persona a persona, pues ofrece un
mundo de comunicacién inexpresada entre escritor-locutor y oyente. Esto en el caso de
ser receptor.

El walk-man estid provisto de su manto de invisibilidad, al igual que cualquier otro
medio. Llega hasta nosotros ostensiblemente con su modo directo de persona a persona,
que es privado e fntimo, mientrus que como hecho mds apremiante es, realmente, una
cdmara de resonancia subliminal con poderes mdgicos para que pulse cuerdas remotas y
olvidadas.

La caja parlante da al adolescente su propio circulo personal y privado y, al mismo
tiempo, aporta el estrecho lazo tribial del mundo de mercado comtin, de la cancién y de
la resonancia. El oido es hiperestésico* en comparacién con el ojo neutral. El ofdo es
intolerante, cerrado y exclusivo,

El walk-man crea en el joven una especie de aislamiento independiente que lo hace
remoto e inaccesible. Lu mistica puntalla de sonido con que les dotan sus aparatos
proporciona a los jovenes intimidad para hacer sus tareas en casa, e inmunidad respecto a
los mandatos maternos.

Asimismo, su estrategia comercial de‘la diversion asegura automdticamente, para
cualquier medio, la velocldad y Ia fuerz.x de impacto midximas tanto en la vida psiquica
como en la'social, :

El walk-man se ha drie’ntadh hacia las necesidades individuales de las personas a
distintas horas del dfa, hecho que va de la mano con la pluralidad de aparatos receptores

10 McLuhan Herbert, M:nr.slmll, La criiupmn.riﬁu de los medios coma la extension del hombre, p,9

* Hiperestésico es tener una sensibilidad exageradz,
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en dormitorios, cuartos de bafo, cocinas, automodviles y, como se puede percatar,
actualmente en el bolsillo.

Como se puede ver y determinar, el walk-man va a ayudar a las personas, y en especial
a los jovenes, a "independizarse" de un grupo, es decir, les proporcionardn privacia para
constituirlo en una actividad mds {ntima lo que lo convierte en un instrumento de
comunicacién privado, y por consiguients, segin la clasificacién de McLuhan, en un
medio tibio,

Le vamos a llamar tibio por el hecho de ser un medio por el cual va a existir una
relacién entre el ambiente que crea el medio y el receptor, pero asi mismo por la
individualizacion que ejerce del individuo hacia otros grupos de personas.

Cabe mencionar que este instrumento puede servir de gran apoyo didéctico, ya que
por su ficil uso puede ser viable para que se implemente dentro de la ensefianza
olvidando asf el sistema tradicional de educacién maestro-alumno que a través del
tiempo va perdiendo funciun:llidud demr() del aula,

No obstante, toda esta costosu e\lructum carecerd de sentido si quienes la utilizan no
tienen algo importante que decir.’ As{ pues, el estudio de la comunicacién implica dos
aspectos: un amplio conocimiento de’ los medios mecinicos y, aspecto este que es el més
importante, la comprension . de’ la; manera como los hombres se valen de estas
herramientas en su dlaru tarea "de informarse, influirse, educnrse. inspirarse,
convencerse, atemarizarse y emreteners mutuamente.

Entonces, la tarea que'tiene
desea comunicar, y suber cimo expr
posible en la mente de suS uye e

‘unigqnte" se divide en dos partes: saber lo que
su mensaje a fin de lograr que penetre lo més

Es asl como los medlm d comunicacion pueden ser un factor determinante en el
cambio de las relaciones humanas, yue después de un proceso amplio y de haber pasado
por vanas etapas, trae como cumecuencm un cnmblo social.

El proceso de cambio sociul’ cunsta de tres pasos sucesnvos' 1) inventar, 2) difundir, 3)-
actuar. Inventar es el proceso-por-el-cual las ideas nuevas se crean o se desarrollan.
Difundir es el praceso por el cual fas ideas nuevas'se comunican a los miembros de ua
sistema social. Las acciones como consecuencia son los cambios que ocurren dentro del
sistema social debido u la adopcidn o el rechazo de las ideas nuevas. El cambio
sobreviene cuando el uso o el rechazo de la innovaci6n produce efectos. Por lo tanto, et
cambio social es uno de los efectos de la comunicacién,
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El cambio social es el proceso por el cual se modifican la estructura y el
funcionamiento de un sistema social. La estructura de un sistema social consiste en las
posiciones indivicuales y de grupos que lo componen. El factor de funcionamiento de esa
estructura de posncnones es el papel o la conducta efectiva de un individuo en
determinada posicion. La posicion y el pupel se afectan recfprocamente.

Una de las maneras mds Gtiles de estudiar el cambio social consiste en observar la
fuente del cambio, en este caso el walk-man, Cuando el cambio se origina dentro del
sistema social analizado. se dice que es inmanente; cuando las ideas nuevas llegan del
exterior del sistema social, se llama cambio por contacto.

El cambio por contacto es un proceso de modificacién en el cual se introduce en el
sistema social una nueva idea (el walk-man) originada en fuentes externas; el cambio por
contacto puede ser selectivo o dirigido. El cambio por contacto selectivo sobreviene
cuando los miembros de un sistema social se ven expuestos a influencias externas y
adoptan o rechazan una nueva idea basados en sus necesidades. El cambio por contacto
dirigido, o cambio plunificado, se origina con la intervencién de individuos exteriores al
sistema que, por tuenta propia o actuando como representantes de agencias de cambio,
intentan introducir ideus nuevas a fin de alcanzar metas que se han definido.

“Muchos de los cambios presentados son de nivel individual; es decir, el individuo
adopta o rechaza la innovacion (walk-man).

Otros cambios son de nivel de sistema social; reciben nombres como desarrollo,
especializacion, integracion o udnptuci(m. :

Otros cambios son de nivel de smem.x socml reciben nombres como desarrollo,
especializacién, i lmegrucmn [} dd.\pmcmn. i

El concepto de cambio \()cml comprer)d udemés de un proceso de comunicacién, las
consecuencias individuules y .s()cmles de aceptaro rechaz.u' una mnovacxén.

Las consecuencias de las:innova
walk-man, constituyen :las ‘tefcera
invencion y su difusi(')n'f. an

ial la que nos compete que es el
el proceso de cambm social, después de su

son los cambios producidos dentro de un sistema social debido a la
adopcnénoel rech.lzode uni infovacio

11 Shibutani, Tamotsu; .\’hciwlzul_\ nalidad, n. i
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Una innovaci6n es una idea, prictica u objeto que el individuo percibe como nuevo.
En lo que a la conducta humana se refiere, poco importa que la idea sea "objetivamente”
nueva, medida con el tiempo transcurrido desde su primera utilizacibn o su
descubrimiento. La reaccion individual queda determinada por la novedad percibida o
subjetiva de la idea. Si el individuo la considera nueva, la idea es innovacién.

"Lo nuevo" de la innovacién no serd siempre el conocimiento nuevo tan sélo. El
individuo puede llevar algiin tiempo conaciendo la innovacién (es decir, tiene conciencia
‘de la idea), pero sin desarrollurse en €l una actitud favorable ni opuesta ante ella, sin
adoptarla ni rechazarla. Se puede expresar el aspecto "novedoso” de la innovacién en
términos de conocimiento, actitud o decision de usarla.

Es por todo ello que para conocer bien lus expectativas del walk-man dentro de un
sistemna social es necesurio abarcar la innovacién que este aparato causa dentro de un
grupo social determinado dependiendo de curacteristicas como la educacién, el status
social, la manipulacidn, los deseos de mejorar, etcétera, factores necesarios para que el
inventor o creador alcance las metas fijadas. )



L.5. El fendmeno comercial de los “audiolibros".

"Los audiolibros hace 20 aos aproximadamente que aparecieron aunque apenas
ahora se les ha dado impulso después de varios intentos infructuosos.

En México, a mediados de 1992 aproximadamente, nacié la necesidad de que se
hicieran y dieran a conocer por lo que se ha obtenido la colaboracién de Televisa °
apoyando (sic) en este aspecto primordialmente a base de camparfas para hacerlos del
dominio piiblico y de uso popular.

En sus inicios, los audiolibros eran la simple lectura del libro, pero ahora son los
mismos libros de temas originales pem adaptados, dramatizados y musicalizados.

Existen aproximadamente 5() mulos de los cuales no hay una lfnea especifica para su
eleccion, realmente ésta se da por:géneros entre los que tenemos el cultural, el de
entretenimiento, de motivacién, ayuda personal suspenso, cldsicos, novelas, temas de
actualidad, informativos, etceter'

El dar al dominio publlco loﬂ»audmhbmsr es nctuahzar los libros, darles nueva vida
que inyecte dnimo al lec(or p.: p :

Son de fcil uso ya que no r' uieren de una total atencién porque al ser escuchados en
unos walk-man no hdce indispénsable’iin lug..\r determmado para ofrlos o concentrarse en
ellos, i .

Los audiolibros-tienen'un promedm de grabacién de 8 a 20 horas por hora de lectura
del libro en cuestid que se escoge para cada uno de ellos pertenece a locutores .
de mdlo. arustaﬁ o vaces destaff, mdo de dcuerdo al personaje a caracterizar.

La venta de. los
depmjtamemnlgs
segun la lectura’

05 se. promocxonarﬁ proximamente en librerias, tiendas
a voce.ldores. y su precio estard alrededor de 60 mil pesos a 120 mil

* Datos obtenida

ravds de uni entrevista can el Ing, Alejandro Almalzm, cjecutivo de VENTEL (Ventas
por teléfono) 'uhc ¢

dL I‘)‘H
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En comparacion con México, en Espaia "los libros grabados en casetes, llamados
audiolibros, constituyen la dltima oferta de las editoriales espaiiolas para contrarrestar el
bajo fndice de fectura, que choca con el auge de la radio y la television.

Soporte alternativo para la literutura al margen del papel, el principal problema con el
que se enfrenta el audiolibro es su comercializacién, ya que muchas librerias no saben si
colocarlos en la seccion de libros o de musica", explica Imelda Navajo, directora de I
editorial espaiiola Temas de Hoy.

Los videolibros han sido grabados por profesionales de 1a radio, televisi6n y doblaje, y
el tinico reproche que algunas editoriales hucen es que se han eliminado algunos pasajes
sin respetar el texto original.

Otro de los prublemas que tiene este tipo de ‘lectura oida’ es la extensi6n de algunos
libros, ya que, por ejemplo, la versién inglesa de Guerra y Paz de Leon Tolstoi, en
versién integra, sumu 47 casetes.

Dedicados hasta ahora en Espafia al mundo de los invidentes, donde la Organizacién
Nacional de Ciegos tiene cerca de 10 mil obras de este tipo, los videolibros han entrado
en el mundo de jas l:brerm convencmnales. entre otros tftulos, con El Lazarillo de
Tormes, La vida es suefioy La aal mundo en ochem.x dias.

Ediciones Beta, que
cldsicos de la literatura’

enmgdlo de ung mug

12 NOTIMEX, Andiolibros, 1l rectirsn (._\pamll [uml salvar la Ic:lum. Exculsmr el pmédlco de Ia vida
nacional, (ML)uco, D.F, ‘)du marzo ¢’ l').\')) o 1-C-: . . R
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que la ad ia €5 una
cdad ccrmda. gusxosamcm: secreta, que clude las
poco  seguras;|

!amb:én cs \ma odad i cuyo

pwdcdseonwuralobsa-vadasamyque,mﬁn
sc ilusiona gustosamente de clla misma”,

M. Debesse (La adolescencia)]




CAPITULO I

11, Privacia del walk-man y su relacién con el usuario joven.

La interaccién social es un fenomeno absolutamente esencial para el desarrollo de la
personalidad. No somos individuos aislados provistos desde un principio de impulsos,
habitos, actitudes e ideas, y sometidos luego a la socializacion.

Por ello, es necesario analizar el comportamiento de los jévenes ante un grupo o la
sociedad al convertirse en seres aislados por causa de la utilizacién del walk-man
franqueando asf la barrera de la comunicaci6n interpersonal.

"La mejor manera de saber ddnde se encuentran situadas las fronteras invisibles
consiste en seguir avanzando husta que alguien proteste o se queje. El espacio personai
queda referido a un &rea determinada por el uso del walk-man, dotada de unas fronteras
invisibles, que circunda el cuerpu de la persona y en la que los intrusos no deben
penetrar.

La violacién de la distancia individual constituye una infraccién de las expectativas del
grupo social; la invasidn del espec:o personal consmuye una intrusién en los limites
propios de la persona.

El espacio personal es un fenome roduce a la luz del dfa y un producto de la
cultura, es decir, adquirido culturdlment S

Durante las apreturas de l.n hor.:s 0 _los viajeros del metro bajan la mirada y, a
veces, al estar escuchando ‘su’walk-man adoptan una actitud "helada” o se envaran
poniéndose rigidos, como una forma de disminuir al méximo su participacién en una
interrelacién social no deseadn.

A esta especie de invasidn se le denomina invasion auditiva, en la que unos extraios
imponen materialmente su charloteo sin fin a sus desgraciados compaiieros de asiento en
aviones, autobtses, metro o alg(in otro medio de transporte.
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El hombre pasa la mayor parte de su vida en espacios que ni son suyos ni puede
controlar. Por ello se hace preciso entender la forma en que le es posible conservar su
sensacion de independencia, su intimidad y su sentido de individualidad, cuando se
encuentra situado en esos espacios que no le pertenecen,

Denominaremos espacio personal -territorio corporal- a los espacios que circundan el
cuerpo humanoe que es el mis {ntimo y reservado de los espacios que per al
individuo, para garantizar su aislamiento y tranquilidad.




2.1, Status, juventud y walk-man.

La interaccién social es un rasgo general de la vida. Gran parte del contenido de
nuestra experiencia estd conformado por relaciones sociales que implican interaccién.
Nuestras caracteristicas, intereses y uspiraciones individuales, en su totalidad, estin
influidos de un modo u otro por ella.

Con respecto a la importancia de la interaccién, Hare, Borgatta y Bales en 1955
manifestaron que “..nuestra capacidad misma de experimentar, decidir y controlar
nuestra conducta mediante decisiones que nos pertenezcan depende, de muchos modos
sutiles e involuntarios, de la relacién e interaccién que mantengamos con nuestros
semejantes"”. (1)

La interaccitn social se refiere, en esencia, a una relacion reciproca entre dos o mds
individuos cuya conducta es mutuamente mdependleme Asimismo puede ser concebida
como un proceso de comunicacidn.que lleva a ejercer influencia sobre las acciones y las
perspectivas de los individuos.

Para poder determinar con:mayo
walk-man es necesario exphcar los
relacion entre sf, ;

sion las consecuencias que trae consigo el
ptos de status y rol, los cuales mantienen una

El lugar que cierto individuo ocu en un sistema dado y en un momento dado ser4 su
Status con respecto a ese sistema, El sfmbolo de status es, por encima de todo, un medio
de comunicacién, ya que mostrard u lvel social y un poder de adquisicién. El segundo
término, rol, designa la suma totalde" las’ pautas culturales asociadas con un status
particular, Incluye, por lo tanto; las cmudes, los valores y la conducta preestablecida por
la sociedad a todas y u cada una dela personas que ocupan ese status. Cada status estd
vinculado con un rol particular; perol‘de ningin modo son ambas cosas iguales desde el
punto de vista del individu e adscriben status de acuerdo con la edad y el
sexo, su nacimiento dentroide ‘cierta unidad - familiar o la incorporacién a ella por
cualquier via. Aprende sus roles sobr ‘o biise de sus status actuales o previstos.

1 Hollander, Edwin P., Prii1‘~i/;}':rlr.\' m«.ml_in: de p,m:ulug:"d social, p. 185
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Es por ello que pocas experiencias son mds deprimentes para el adolescente que la de
ser menospreciado rechazado por sus pares, asi como pocas lo enorgullecen més que la
de disfrutar de su aceptacion o la de ser elegido como lider. El status social -la posicién
que se ocupa en el grupo- estd determinado por el grado de aceptacién que los
componentes del grupo conceden al individuo.

Los adolescentes, se piensa por su poca experiencia, no cuentan con reservas de
autoestima que los sostengan cuando sufren una humillacién. Los inquieta el valor que
-pueda asignarles la sociedad y el alcance a sus méritos. No pueden asimilar con facilidad
un ataque a su dignidad o a su valia porque eso no sélo les produce resentimiento sino
también una intensa ansiedad, he ahi el motivo de que sea tan importante para un
adolescente poseer un walk-man objeto que le dard un determinado status dentro del
grupo del cual desea sobresalir.

Otro tanto podriamaos decir de la juventud y de los "jovenes"*. "Cada joven figura en un
grupo, a su vez insertado en una clase y en el conjunto social (con las tensiones y
conflictos que opunen el grupo y las clases a los Otros gruposy clases en el seno de esta
sociedad). Y sin embargo "los jovenes” tienen sus nectsidades y sus deseos, sus problemas
cspecnficos. sus reivindicaciones, sus uspxmcmnes. Constituyen un grupo amplio, abierto,
sin forma ni estructura bien definidas, y sin embargo real. Con este titulo figura en todos
los sectores de la cotidianidad (el trabajo, la vida familiar, las distracciones y ocios), tanto
en la clase obrera como entre los "intelectuales" considerados como grupo”.(2)

Para el joven, los simbolos de status se ubican primordialménte en el terreno de la
ostentacién. Las marcas de lo que_se come, se bebe, el drbol genealdgico y la residencia
en ambientes exclusivos:tienen poca importancia para la generacién mds joven. Lo que
cuenta es la vestimenta que se llevy, el vehiculo que se conduce, la marca del walk-man
que se tiene, la miisica que se escuch

3 Idem
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television de que dispone la familia, y de la clase de ropa y de joyas que lucen sus
integrantes.

Si bien todos los jovenes reconocen que las posesiones materiales son sfmbolos de
status, es preciso también destacar que éstas no van a ser las mismas tanto para los
muchachos como para las muchachas, que existirdn cosas en que difieran asi como otras
en las cuales coincidan, todo dependiendo de cada uno de sus intereses y necesidades.
Para unos y otras la posesion de discos, casettes, tocadiscos, y radios de transistores o
reproductores -entre los que se encuentra el walk-man- es importante durante los afios
adolescentes.

Aunque otras posesiones materiales como radios, aparatos de televisi6n, discos,
equipos deportivos y prendas de vestir son simbolos de status importantes, nada puede
compararse con la tenencia de un automévil que es un medio ficilmente perceptible de
ese status asf como lo serin otros bienes materiales.

Abocdndonos particiilarménte. a-lo que es el walk-man como un instrumento de
comunicacion, cabe destacar que éste es un impor!ante medio de otorgaci6én de status
pues baste recordar que los medios de comunicacion juegan un papel muy importante de
socializacién entre las personas,”de reforzadores de ideas o normas y lo que por el
momento mds nos interesa, de medios de aislamiento entre grupos.

El walk- r'nnn confiere cate ntus a'personas, da prestigio y realza la autoridad de
individuos o gupos nl legmmlzar st smlus.

Los efectos socmles

le lps ges;os._gl modo de hablar y otros habitos de
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También el ocio en los adolescentes tiene mucho que ver con sus deseos y
necesidades. El caricter del individuo, su inteligencia, sus aptitudes, asf como su nivel de
cultura y sus aspiraciones, se expresan por los ocios.

Para responder u las necesidades del sujeto, son necesariamente individualizados y,
segin la evolucion pslcoseneuca'. se sucederdn hasta la madurez al capricho de la
emergencia de las aspiraciones y de las aptitudes.

En resumen, la juventud se encuentra “aislada, incluso rechazada, en una participacién
-informacién mis bien que en una participacién- accion sobre las instituciones. Entonces
se lanza a una participacién-consumo, la tnica posible en.la sociedad industrial. Ahora
bien, en una civilizacion de la imagen y la ap.mencxa. la participacién tiende a
establecerse sobre el prestigio y el placer.

De ahi el refugio de una subcultura propia al grupo de edad, la de los "iguales"; este
mercado adolescente casi incontrolado, es medio de identificacién de los jévenes que
encuentran en él una conformidad asegurante. Asf se van creando unas modas, unas
mercancfas -conceptos én los cuales entra el walk-man-, un estilo joven que cambia y se
renueva, lo que corresponde aiin n T sxcologm del adolescente y refuerza otro tanto su
insercién". (5) o

ficado en la juventud cristaliza en el "grupo
te-muntienen toda la influencia incrementada del
contagio afectivo propio a esta edad. Aunque con peligros. Es, en primer lugar, una
desrealizacién, un narcicismo’ colectivo:que. conduce a una ruptura con la sociedad
ambiente a la cual lanzan mds o menos ‘conscientemente un desaffo.

Pero entonces - el - adalescente’ i
deseado”; son los "iguules” los

Todo esto trae como consecuenc'ia, el uislamiemo que busca el joven para encerrarse
en un mundo donde su necesidud de reconocimiento dentro de un grupo o sociedad se ve
completamente realizado llegando asf a destacar dentro del mismo.

gica en los i 0s.

a estudia Iu\ l'uuum.m)\ de la herencia | 0

5 Elkind, Dnvld La /un.nlu;,m de Im a:/nlc..uum..r,p 134



31

2.2. El comportamiento de los jovenes ante el fenémeno de los walk-man.

Todo en la moderna sociedad industrial estd de una manera u otra en constante
relacién con la "tecnologfa, El obrero de una fibrica, el propietario de una casa, el ama
de casa, un estudiante, todos entran en contacto con distintos tipos de médquinas, sistemas
técnicos, estructuras y artefactos. Estas son las manifestaciones de la tecnologfa, creadas
por los ingenieros para que la gente las use en el trabajo, en el hogar o en las horas de
esparcimiento,

Por regla general, ¢l individuo s6lo es parcialmente consciente de la ubicuidad de la
interaccion que existe entre suciedad y tecnologia. El individuo experimenta la mayor
parte de los aspectos de esta interaccion, pero no necesariamente es consciente de ello.

Para la tecnologia lo fundumental es la aplicacién de principios racionales en el
control o reordenacion del espacio, la materia y los seres humanos. Somos propensos a
pensar inicamente en las manifestaciones fisicas de la tecnologfa, sin embargo la’
tecnologfa también representa cosas sociales -organizaciones y procesos que estdn en
relacién con fines humanos. -

“La identificacion del individuo con’la tecnologia se da como una respuesta a la
influencia social provocada por el deseo que un individuo tiene de parecerse a quien lo
influye. En la identificacidn, el individuo no se comporta de un modo especxﬁco porque
tal conducta sea intrisecamente musfacmrm adopta una conducta porque le sitiia en una
relacion satisfactoria de auto deflmcmn cia la persona o personas con las cuales se esta
identificando”. (6)

La influencia de la tecnologfa ha'tenido mucho que ver con el aislamiento provocado
entre los individuos mmnnzando asf s |cac16n o relaci6n interpersonal,

El concepto de sociedad de masas expresa el hecho de que los individuos que viven
bajo el dominio de la tecnolo, snrroll.m caracterfsticas psicolégicas que no
se encuentran en las .mngu.l asociaciones ‘de” tipo grupo primario. En la actualidad,
sobre todo en las condiciones deterniinadas por 1a vida urbana, tenemos a una masa de
individuos aistados, vinculados' entre-s{zpor: toda clase de relaciones especializadas y

6 Aronson, Elliot, £/ animal social, p. 4

s b 4 S B AN
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exteriores, pero faltos del sentimiento de intimidad personal y la seguridad emocional y
carentes a menudo de un valor o propésito que organice su vida.

"Los individuos obtienen vicariamente una participacién en la aventura y un
sentimiento de seguridad. Una mezcla de factores racionales e irracionales se apodera
del individuo y le proporciona un sentimiento de intimidad, solidaridad e integraci6n de
sus respuestas, que no puede obtener en sus contactos racionales y rutinarios”. (7)

Otro fenémeno que codetermina y modifica, en numcrosas ocasiones, las relacibnes
del perceptor con el comunicador es el prestigio, un fenémeno gue por largo tiempo era
considerado como un poder misterioso, como "una especie de dominio que ejerce sobre
nosotros un individuo, una obra o una idea”.

"Con este motivo, se destacaron diversas clases de prestigio; como por ejemplo el
prestigio trasladado, el adquirido, el prestado, el creado artificialmente; se reconocifa la
estrecha relacién entre prestigio y condicién, asf como la relacién de interdependencia
entre prestigio y éxito, concluyendo, finalmente, con la constatacién de que todo valor
puede conducir al prestigio"”. (8)

Iguaimente, los medios, en cuanto tales, pueden tener cierto prestigio. En conexion
con esto, Lazarsfeld y Merton seilalan las circunstancias de que los medios o
instrumentos -entre los cuales se encuentra el walk-man-, en virtud de su propio
prestigio, son capaces de "prestar” prestigio (y condici6n) a las personas, o de que tales
personas pueden "pedir prestado” prestigio (y condicién) a los medios.

La falta de relacién entre las personas surgida por la necesidad de prestigio provoca la
falta de interaccién o el acto social® -como también ha sido denominada-, esencia de la
sociedad. Es el mecanismo interpersonal que hace posible tanto la vida personal como la
de grupo.

En una sociedad como la nuestra, que acenta la habilidad individual, todos los

individuos, jévenes y ianos, se pulsados por el urgente deseo de ser
reconocidos como importantes.

De aquf que busquen obtener un status o mantienen un rol. El incentivo de un
individuo para asumir pautas culturales asociadas con su rol radica en la satisfacci6n que
€éstas brindan a sus necesidades personales, en especial a su necesidad de recibir
respuestas favorables de los demds. Sin embargo, desde el punto de vista de su sociedad,
tales satisfacciones son importantes sobre todo como carnada. El aprende las pautas
como totalidades, y estas totalidades sustentan las necesidades de la vida social tanto

7 Young, Kimball, ap.cit., p. 473-474
8 Ibidem,p. 231

¢ En su forma mis simple, ¢l acto social puede scr definido como ¢l acto de un individuo que influye de
algtin modo sobre el acto de otro individuo, lo modifica o lo altera,
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como las propias necesidades del individuo. Este come la carnada de la satisfaccién
personal inmediata y es atrapado por el anzuelo de la socializacién.

Cada rol dentro de un grupo cumple asf una funcién distintiva en un sentido
socioldgico y satisface al mismo tiempo motivos individuales en un sentido psicolégico.

Por causa del rol y de los medios de comunicacién tarde o temprano todo niio
comienza a desarrollar una vida "privada” alrededor de la cual se restringe la
‘comunicacién, Los origenes de la intimidad radican en el descubrimiento de que ciertos
actos propios provocan respuestas en los demds que a uno no le agradan.

El sistema de posiciones y roles, que sirve como marco de referencia compartido para
comunicarse con referencia a otras personas, también hace posible comunicarse con
respecto a uno mismo. Verse a s{ mismo como un objeto sobre el cual puede uno
comunicarse es muy diferente, claro estd, del mero proceso autista de expresar los
propios deseos.

Un individuo se constituye por sus relaciones con otros miembros de su colectividad.
La pertenencia a un determinado-grupo se hace cada vez mds importante para el
adolescente. "Los adolescentes”:suelen encommr alivio frente a las situaciones
desconcertantes, incongruentes
de los jovenes de su edad",

9 Newcomb, Thcn»dnrcv M:. Mu/mal-zlu
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"La tinica faceta de nuestra conducta que nos hace responsables ante la sociedad, es la
que afecta a los demis. En cuanto nos afecte exclusivanmiente a nosotros, nuestra
independencia es, por derecho propio, absoluta. Sobre nosotros mismos, sobre nuestro
cuerpo y nuestra mente, tenemos plena soberanfa", (10)

Casi todos los placeres de hoy se encuentran en la vida privada: es légico que la
inmensa mayorfa de las personas, exciuidas para siempre del poder se interesen
superficialmente por la vida pablica.

Afirmar que la conformidad con la sociedad es no s6lo una necesidad, sino también un
deber, supone destruir ese margen de libertad que da a la vida su sabor y su infinita
posibilidad de progreso. Se le debe ofrecer al hombre los miximos alicientes para que
perfeccione su yo privado sin por ello olvidar que, en muchos casos, utilizard su libertad
en formas poco atractivas o "vanas",

En general, la idea de lo privado hace referencia a una esfera donde los demds no
tienen derecho a inmiscuirse.

La moda es uno de los: muchm aspectos que influyen sobre el comportamiento
humano. La moda afectu a urtfculos de consumo competitivo, que en nuestra sociedad el
abaramiento de Ta produccion ha’ putesto al dlcance de un nimero cada vez mayor de
personas como es el cuso de lo walk-man,

tratar de exphcar nuestros curiosos hébitos
vedoso lo excitante, lo diferente, en el vestir, en
an; el hablay las costumbres.

Una psicologia de ln'm()d' debe
modernos que nos llevan a buscar lo

es dindmico y cambiante, en contraste con
wbres se han sentido siempre atrafdos por el
las posnblhd.xdes de recreacin, pero hoy esta
bios enla moda integran la tradicién cultural,

El mundo moderno, especial
la vida estética de mr.ls' épnc:i

més  dominado
impersonalismo, an
incluso la posihilidad o
en la individualizacid

10 Bleger, José,
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moda no exige una conformidad esclavizante, sino mds bien una adaptacién que deja un
cierto margen de eleccion.

La moda no se basa en la utilidad. Ciertas cosas sometidas a la moda pueden volverse
atiles y estables, pero la moda en si misma no descansa -sobre la utilidad. Es
esencialmente irracional yu que viene acompaiiada por un deseo de distincion el cual
puede otorgar.

La moda nos arrastra porque incita emocionalmente nuestra fantasfa, y el sentimiento
de nuestra importancia y porque nos proporciona la aprobaci6n social. Esta es una de las
paradojas: la moda busca la dnferencm. pero busca también la aprobaci6n. Es aprobada
porque otros la siguen.

"El socidlogo alemiin George Simmel ha analizado esta aparente paradoja de la
individualizacion y la conformidad social o, como él lo llama, la socializacién. La moda
satisface los desens de novedad, diferenciacion, individualidad, y al mismo tiempo lleva a
1a adaptacidn social y a la uniformidad de la accién:

"Para el establecimiento de 1a moda son esenciales dos tendencias sociales, a saber: la
necesidad de union por una parte, y la necesidad de aislamiento por otra. Si uno de estos
dos elementos falta, la mod.x no se formam -su imperio acabard bruscamente...

Del hecho de que la moda como tal no puede nunca generalizarse mucho, el individuo
deriva la satisfacciGn de saber’ qu su'adopcién representa algo especial y sorprendente,
mientras al mismo tiempo se snen eriormente .Jpoyado por un con]unto de personas
que se esfuerzan por lo mismo, |
un conjunto de personas que h:

I, y.el deseo de distincidn, individualidad y
muda depende de este equilibrio siempre

Nuestro deseo de dlverglr, de gar
como portadores de prestigio, como personas que deben ser seguidas o imitadas lo que
facilita la difusion de la mud.:.

La moda en forma de posesitn de dlgun objeto también es un medio para compensar
nuestro sentimiento de mferlnrul.ul

11 Young, Kimball; op, cit., p. 484
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La moda, en su sentido mds lato, designa la difusién stibita, sin razén y efimera, de un
objeto o de un uso sin justificacion utilitaria vilida, No se trata entonces de gusto sino de
algo que persiste.

Una moda es lo que se propaga sin necesidad, por un mero gusto, y es algo arbitrario o
depende de la fantasfa.

"En sentido estricto, la moda es una sucesién ininterrumpida y lenta de difusiones

“stibitas, sin razén y efimeras. S6lo en este grado es propio hablar de moda. Porque la

moda se opone a una moda. No hay moda sino cuando se trata de renovacién incesante
de las modalidades de un uso". (12)

Por eso conviene distinguir entre “la moda de" y "la moda en". La moda se trata de un
uso, un lugar, un objeto (ue han sido "lunzados". Estin de moda. Cada moda es por
consiguiente presentada como algo tun imperioso como provisional. Sabemos que no
durars, porque depende Ue la fantasia y de lo arbitrario, responde a la necesidad de
cambiar por cambiar.

"En seatido cabal, la moda es una “sucesion ininterrumpida y rdpida de difusiones
siibitas, sin mds razon que ellay mismas-y de fndole efimera, Esta répida sucesién de
éxitos effmeros constituye ld m()d.l elerada, despierta, o el reinado de la moda tal y
como hoy lo conocemas. ; B

El criterio de la moda ncele uda

yrovoca una rdpida renovacién del objeto
antes de que se gaste". (13) .

A la moda la pndemos camlogqr de
ligera, mconstame' 2) una mota

tirdnica y se noi impone ‘cad
ridfculo, descalificado,’ extrano
comunica mﬂuencms extranjer_as

La moda aparece hg.ld.x a los v de modernismo, de progreso y de juventud Es
factor de renavacion y nos unenm hacm el porvemr. Hace preferir lo nuevo tnicamente
porque lo es. . .
12 Descamps, Marc Aluin, Psic: mnuuhu‘m :lc lu mmla p.17

13 Ibidem, p. 19
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Quienes la prefieren son los jévenes, porque la moda siempre es joven. Parece tonta
porque no sabemos entenderla, inquietante porque no logramos dominarla, pero es un
fen6meno psicosocial que tiene su propia necesidad y su determinismo.

Con su incesante renovacion, la moda es produccién de novedad. No se interesa sino
en lo effmero. Trata de sorprender por lo original, lo Gnico, lo nunca visto, Algunas veces
la moda, en lugar de presentar algo integralmente nuevo, se conforma con renovar. Toma
algo viejo y lo rejuvenece.

La motivacién de ir a la moda es el deseo de hacerse ver, de ser distinguido. La moda
es una manifestacién de individualismo y de marginalidad.

La moda o el instinto de adquisicién en conjunci6én con el progreéo tecnolégico son
obras del individuo: s6lo se propagan gracias a la imitaci6n que "socializa lo individual®.

Retomando lo de la imitacién hay que decir que el individuo se imita en primer lugar
a sf mismo, en ¢l habito y en la memoria, donde repite su pasado. Luego imita a los otros,
y es entonces que penetramos en el dominio sociolégico.

La persona que va a la moda, sobre todo en la vida urbana, responde asf a una
necesidad de aislarse, de exhibirse, de distinguirse. Hay una exaltacién de la diferencia en
ese prurito de no ser como los demds y de atraer la atencién,

Hay asimismo en muchos seres, y principalmente en los jovenes, la necesidad de que
los miren. Si no atraen las miradas de otras personas, no sienten que existan,

"En todos sus trabajos acerca de la moda, A. Kroeber le adjudica como mévil principal
el cambio y la diferenciacién. La moda es, para él, ante todo el deseo de cambiar por
cambiar”.(14)

Pero ese deseo de singularizarse es comin a todos. Y cada quien con su deseo
individual de no ser como los demds, se parece precisamente en eso a todos los demds.
Esto nos lleva a pensar que en efecto la moda ¢s un fenémeno de contagio imitativo. Con
su deseo de singularizarse por medio de la moda, ¢l resultado es que todo el mundo se
copia. Y finalmente, todo el mundo se viste igual y se parece todo el mundo.

Porque una moda s6lo existe si se propaga. Y la moda es la identificaci6én con un
modelo prestigioso. Esto le procura una funcién unificadora.

"Georg Simmel ha expresado a la perfecci6n cémo la moda llega a satisfacer al mismo
tiempo el deseo de ser diferente y provocar, el de ser semejante y suscitar Ia aprobacién.

14 [bidem, p. 32



38

Esta posibilidad de parecer ongmal aun teniendo que ser imitado hace que para €l la
moda sea "la aventura sin riesgo”. Por consiguiente, puede concebirse como un
conformismo individualista". (15)

Una de las leyes de la moda es que su difusi6n es a la inversa de su novedad. La moda
se halla en ese juego en que una minorfa obliga a la mayorfa a imitarla, para volver a
empezar interminablemente.

La publicidad, el io y los medios de comunicacién masiva la propagan
actualmente a toda la poblacién. La moda es una conducta simbélica cuyo significado es
-el prestigio social.

Para Roland Barthes “la moda es un sistema cerrado, vacio y
reflexivo......semanticamente perfecto- [cuyo sentido] no es en definitiva més que el
significante mismo, el espectéculo que los hombres se dan a s mismos de la facultad que
tienen de hacer significar a lo insignificante”. (16)

Como fenémeno psicosocial, la moda no es absurda ni arbitraria, y debe
comprenderse como un espejo de la sociedad.

La moda es una realidad compleja que es el resultado de todo un conjunto de factores.
Esto se muestra cuando se buscan las motivaciones de la moda, que son muchas y no
siempre coherentes. Individualmente, la moda es un deseo de renovar su aspecto, de
atraer la atencion, adornarse sexualmente, manifestar su coqueter(a con un erotismo mas
o menos discreto, sefialar que uno es joven, moderno, al dfa, in, alguien, identificarse con
un modelo prestigioso y al mismo tiempo imponerse y hacerse obedecer al conseguir que
lo imiten a uno, consolarse y presumir, gozarla y lucir el dinero.

Socialmente, la moda del walk-man es un medio de manifestar su pertenencia a un
grupo (pequeiio) y al mismo tiempo su oposicién a otro grupo (grande) y en particular su
posicion respecto del orden establecido, del poder y de 1a impugnacién social, arrostrar la
opinién o hacer como los demds, manifestar sus opiniones (o sus précticas) politicas,
ideoldgicas, religiosas, militares, profesionales, sexuales, artfsticas, deportivas, culturales,
su status social (antiguo o nuevo), la importancia de la juventud, la igualdad feminista o
racial, franquear barreras sociales o impedir que los nuevos ricos se igualen a uno,
distinguirse y ser distinguido por los demés (o ser snob), demostrarse a si mismo que
pertenece a una é€lite o a un supergrupo, manifestar su riqueza gastando o disimular su
pobreza, seguir las creaciones de una marca célebre, ganar dinero, explotar a las masas,
distraer su atencién de uno.

15 Ibidem, p. 36

16 Barthes, Roland, El sistema de la moda, p. 87
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Expresion lidica, que se manifiesta por su exhuberancia y su abundancia, la moda es
un fenémeno sobredeterminado (ue expresa al mismo tiempo'al individuo, la sociedad,
el inconsciente y una evolucion auténoma propia.

La moda es una ruptura con la tradicién. Por ser novedad, va con la nueva generacién.
La que quiere imponer su sello propio, hacer adoptar valores nuevos, como el caso del
walk-man que es el que nos interesa por el momento, la que quiere que la gente se le
parezca, la deseosa, la activa y de cardcter.

Los jévenes, otrora al margen e ignorados, se han convertido en el motor de la
economfa y la civilizacion, La razon de ello es la aceleracién del progreso y de la
tecnologfa, Las personas competentes no pueden ya utilizar durante 40 afios, de los 25 a
los 65, las mismas técnicas y los mismos aparatos. La juventud, vanguardia de la
economia, serd el valor suprema de nuestra cultura, .

1 écum’)micu. la juvemud estd de moda.

Dada su nueva importan

tro de wdo pero al mismo tiempo es el punto de mira de la
reial de la industria, que ha descubierto en ella el tesoro de
n pdr.ltos como el walk-man, el diskman, etc.

La juventud estd én el
publicidad y el objeti ivo co
un nuevo merc.uk) ahnendo

“Nuestro sistema ecun()mlcu y social estd cunstltufdo de modo tal que transforma todo
acto de conocimiento en acto”de’ consumo. Ya nada es gratis, todo se vende. Y asf la
angustia de los jGvenes ante el purvenir, se ‘distrae para que presten atencién a las
tentaciones, su disponibilidad se lr.mﬁformu en credulidad, su plasticidad psicol6gica en
docilidad. Y asf se. transforman1os:jovenies ‘en superconsumidores, perfectamente
adaptados a los mecanismos de la modu. Puesto que para seguirla es preciso renovarse lo
mds frecuentemente que sea posible, los objetos ya no estin hechos para durar y se
pueden vender caros, por estar a lu}mqlld Los jovenes son el mercado sofiado para este
tipo de objetos destinados al consumo’ j

La moda puede constituir un pri bozo de personalidad.

La moda como fendmeno evol efleja ‘esencialmente fa movilidad social. Es la -
marca del dinamismo v.voluuvo de nciedad. La moda no estd tan desarrollada y no
ha alcanzado tanto poder sino porqlie’ esm ‘de acuerdo con el motor fundamental de las
sociedades modernas. Hubiendo roto’ on' las sociedades tradicionales o conservadoras,
de estabilidad y repeticion, nuestra civilizacion se ha lanzado por el camino del progreso.

17 Ibidem, p.9%
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Para lanzar a las sociedades por’ la via del modernismo, de la innovacién y la
renovacion, la moda es el mecanismo esencial, que sirve al mismo tiempo de lugar de
entrenamiento y simbolizacién.

Nuestras sociedades modernas han favorecido la moda como adiestramiento para {a
innovacion. ,

En tanto que dominio simbdolicu, donde se mueven, en las cadenas de influencia y de
contagio imitativo, los valores oculms de una sociedad, la moda es indispensable e
imposible de eliminar. :

Lo anterior ha llevado a que . l esundanzacmn de nuestra vida, el predominio de lo
|mpersonnl el unonlmat

man como una salida para lograr precisamente
esion de un bien que les otorgard una alegria y

Es por ello que lm jovene ven el wal
lo anterior, la pl’lVdClddd y el ‘sentir de
una satisfaccion. ‘
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2.3. Importancia del walk-man en los jévenes urbanos.

"Las etapas de! desarroilo en el ciclo de vida -dice Clark- son muchas y variadas, y cada
etapa se relaciona con los gustos y lus actividades de consumo del individuo". (18) '

Gran parte de toda la conducu del individuo que no est4 asociada directamente con
su trabajo estd muy estreéchumente relacxonada con el gusto para consumir. Las técnicas
en el campo de la conducta le] consui udor aclaran que existen muchos tipos de conducta
de! consumidor.

Para cualquier indivi

para los Jévenes.

Entre los seres hu
posibilidades y 1a 1mn.m|()n acurre
satisfaccion adicional.
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de sus reglas, un individuo cuando estd uno en presencia de otro puede funcionar no sélo
como insrumento fisico, sino también como instrumento de comunicacion.

"La estructura de lu irteraccion organiza la comunicacién. Ademds de expresar una
relacion social y alsunos caracteres de los sujetos participantes, la interaccién cara a cara
reproduce en cada ocasion las condiciones de formacién de una (micro) realidad social.
Este es el origen y el medio prmclpal por el que un sujeto capta el sentido de la realidad
social, de la comprensidn del propio si mismo y del si-mismo de los demds. Es en las
interacciones cara a cara donde todo ello se elabora, se proyecta, se redefine, se valora,
se desacredita, se aprueba, etc”. (19)

Los individuos tienen interés en mantener la i 1mpre§lon de que estdn viviendo a la
altura de los maltiples estindares segin los cuales serdn juzgados ellos y los objetos que
posean. Y como estos estindares son>muy numerosos, los individuos no estdn tan
interesados en el problema’ de alcanzar ésos estdindares cuanto en el de lograr dar la
impresién convincente de que tos hun ulcanz.xdo. :

us.ldos para extender las ideas y pnra
del modo de vida urbano son de largo
os de personas responden en forma

r hamano, a compds del desarrollo de las fuerzas
estruclums de ella derivadas.

movil-. desenvolvimiento” del.is
producuvas ye de las subsxg,unemes

19 Wolf, Mauro, Swicinlogla

s, .50
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La incomunicacién -en forma de comunicacion parcial o de comunicacién
distorsionada- compone el rasgo curacteristico de nuestra actual pauta de conducta.

De esta forma, se du en cada estructura social precisa, comunicaci6n a cierto nivel, con
la consecuente incomuicician de lo que radica a distintos niveles.

"Una consecuencia de la incomunicacion que se origina es el aislamiento, del grupo
frente a otros grupos, o bien del hombre en su singularidad frente a otro hombre; lo que
nos llevars a la desintegracidn del acto comunicativo y la falta de interaccién”. (20)

El urbanismo tiende d "ihdividlialiiur" la gente, a liberarla -en un sentido estricto del
término- a colocarla en una p(mclun deOl‘ﬂblC para que seleccione y cree de acuerdo con
sus capacidades. :

Una vida llena de cnnmntes cdmhms sume al SUJelO en la expectucién y en la sorpresa
y por tal motivo comportil un® Iej.umento de sr mismo y de los que le rodean que no
depende de la persona | mlsm
una moda, caso del walk-man,

"Bajo un sistema urbuno
una especie de incapacidad,’
ha penetrado en la 1nnm|ddd delsu
de los casos deseudo- que no e
realidad". (21) :

Hoy, por las condicione:
interdependientes, f.xltandn
emotiva.

radical del ser human() que
dindmica del hombre, el de'
originariamente . psicosoci
sentido estricm.

el aislamiento; por ‘otra)’li ;
relacionadas y en reciprocii i

20 Castilla del Pino, ('grh

21 Lédyrul. Rnylﬁpnd.,ﬂ'«ltl«:_/ﬂi_gffxl Urheas .p."'le"v.'“
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Dada la irreal incomunicacion existente en la relacion del sujeto con los otros, el
aislamiento no es vivido como real. La verdad es que en la situdcién dada la muititud vive
como si de hecho el aislamiento no existiera. No se sabe cada cual aislado ni en qué
medida estd aislado de los demds.

De hecho, "la no conciencia de la incomunicacion lleva consigo la conciencia (falsa) de
que lo dicho basta pura mi-estar-con-los-otros. Eso que se llama "el hombre integrado”
es, precisamente, un ente aislado, un auténtico "individuo" en su indivisibilidad forzada y
cree haber conseguido el plus de su realizacion con esa individualidad obtenida a
expensas de la amputacion de una relacion mds intima con los otros.

Esta situacion, de aislamiento que: se ignora, lleva consigo una, para mf, curiosa
consecuencia. La experiencia de la soledud puede acontecer -efectivamente es asf- como
una sorpresa, en forma de crmq. que de’ pronto emerge en la.persona merced a un hecho
en apariencia triviul", ("2)

lquier otro ser humano) es valorado a
or aquello que pueda poseer o realizar

Todo esto nos lleva a decir que el jOV n (0 cug

pnnclpalmente, un medio para alcanzar
n, el cual considerd el dinero como
oestlmacién“ (23)

bros de _la comunidad que no llegdn n .nlc.mzar ese grado normal y un

proeza’o pmpledad quedan rel a los ojos de sus congéneres y,
e-rebajan también en’su propu esum.&cnén, ya que, por lo general, la
base del propia respem e eI respeto que le tienen a uno sus propmos.

D : omhre aparece reducido a (nparemes)
nalurales num.xd.ls y wl irios y l.l comu r.l.xd resulta ser-tan s6lo un conjunto, no una

socned.ld

22 Ibidem, p. Y2 :

23 Andcrson,'np. Cityp 352
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Lo anterior nos lleva a destacar entonces que escuchar milsica proporciona recreacién
y algunas veces aislamiento,

Por otra parte, escuchar miisica requiere un esfuerzo minimo y proporciona un gran

" placer, La masica favorita de los adolescentes de hoy se oye por radio, grabaciones,

television y en conciertos. Muchos jévenes prefieren el medio radiofénico y algunos

llevan aparatos de transistores (walk-man) donde quiera que van. A menudo, la misica
grabada es mis popular porque el oyente puede controlarla.

Un ejemplo de esto 1o podemos ver en la vida cotidiana, un joven que sube al autobis
escuchando su walk-man sin importarle entablar una comunicacién, se encuentra absorto
con su aparato. El individuo estid absurto, sus gestos y expresiones indican que estd en un
mundo, pero un mundo privado donde solamente él puede determinar lo que se
escuchard, lo que se hard y como se actuard. El aislamiento estd presente, la
individualidad aparece entonces para darle cabida a “sus" necesidades.

A causa de su popul.xrid.ld cusi universal,.Ja musica (aspecto que otorga el walk-man)
satisface evidentemente lmpormntes necesidades durante los afos adolescentes. Entre
las personales, la mis lmpnrt.mte es lud n.:rsns' emocional.

Pocas actividades recre‘lu us Sirven meja
uno de los porques del auge del'w
brinda una fuente de ident

esge finy pocas son tan placenteras, he ah{
ue es casi tan importante es que la musica

Ejemplos sobran pura demc
voltear de un ludo a otro par'

4 Por qué es
status, xmagen

* Reaccion de sentirs VIIIH.‘X'.ILI(I pru\m

i b evacar una accion reprimida o un conflicto no resuclto que
pcnurl)n l.nnla psfquu.a S : :
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Porque satisface una de sus necesidades de pertenencia de objetos.

Porque satisface su necesidad de pertenencia a un grupo “privilegiado"(el de usuario
del walk-man),

Porque los eleva de nivel (tanto econdmico como social).

Porque les impide la relacion con: otras personas, una relacién interpersonal,
provocando asi la mcomumcucnén y el .nslnmxento, aspecto negativo dentro del marco
social. .

Es importante destacar que principalmente son adolescentes hombres los que hacen
uso de este medio de comunicacidn, y que muy pacas mujeres lo utilizan a la vista de los
demds, lo que no impide que lo vitilicen en su intimidad como medio de entretenimiento
o como apoyo diddctico seglin'se ver:‘x mis adelante en esta investigacién.

La cancién desempen.l un p.npel nmp()rtante en la distraccion de los jévenes. Favorece
la "centralizacion en si mismo" .

Se puede abordar ahora el‘cstudio de un fenémeno que es tipico de la ciudad y que
presenta un especiul interés desde’el punto de vista sociolégico: el "género urbano de
vida", como estilo de interaccidn curacteristico de la gran ciudad.

El numero de habituntes.y’la densidad son factores que dan origen a tal estilo
especifico de interaccion.: El ‘encuentro'y coincidencia de numerosos y muy diversos
actores (que representan un-papel), que viven en un espacio relativamente limitado,
penenecxendo a muchos'y._ diferentes grupos y subsistemas comprendldos dentro del
sistema, engendran unas formas® de conducta que garantizan, al mismo tiempo, la
adaptacion a la otra parte de I.n rel‘ iones (interacciones) y la preservacion de la propia
individualidad. i

"Dentro del dmbito. de la cmd.xd cer una diferencia entre lo piiblico y lo
privado, asi tenemos que 10, pubhc uanto conducta, ha de concebirse como
interaccion Que, por tendencia, se propone la integracién parcial; lo privado, en cuanto
comportamiento, implica aquell On que, tendencialmente, se propone la
integracion "total". o

Podrd decirse también que en | cion purcial la comunicacion no es el fin, sino
el medio de Ia interaccitin::se. uspira'a ‘dlgo-que-estd mds alld de la comunicacién,
mientras_que en la integracion: total ; 12 comunicacién es contenido y fin de la
interaccion”.(24) ’ s

24 Lefebvre, Henrd, Do fn ural @'t llrlr:llll(, n l72-‘l;lrl
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La integracion parciul es expresion de una conducta racionalmente orientada hacia
unos fines, la integracion total estd orientada emocionalmente’ y no se dirige hacia unos
fines, sino que constituye, por s{ misma, un fin.

Ademas, lo propiv del comportamiento puiblico -al menos, por cuanto se refiere a la
ciudad- es que no sea reconocible o identificable el fondo social del individuo cuando
actda, o al menos que no tenga necesariamente que mostrarse abiertamente.

Tal comportamiento es absolutamente imposible que se dé en un pueblo, pues en la
localidad pequena todo el mundo se conoce personalmente,

Por ello, la conducta se hace mds estilizada en el pueblo -como en cualquier otro
sistema en que los purticipes se conozean entre si- que en la ciudad.

En ésta, las estilizaciones del comportamiento no pretenden ser manifestaciones de la
posicién propia, sino que aspiran al desarrollo sin fricciones de la interaccién dirigida a
un fin, a obtener una informacidn reciproca, Conforme a ello, en el pueblo no se da lo
"piiblico" entendido en este senudo. como tdmpoco se da en la ciudad pequeia ni se dio
en la ciudad antigua. - . .

Esta posibilid.xd‘ de ol ‘On\duém‘ privadn en el dmbito publico se
corresponde también con’la destuctida: necesidad que siente el individuo de entrar en
contacto con otras persnn ue en forma de participacién pasiva,

urbano de v1da crea unas smlacnones

permanentes de cnnucm |
aceptar ese contucto ne

Asf pues, la posihihdud d
desempena una funcidn. ese
propio tiempo, una- de la;
-entendida como gran’ citidad-
hablarse de una’ polarizacidn:

exigencia llevando 4 cab
todos los demds que se
esta via se garantiza la pri
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sistema, favoreciendo su conservacion, Sm su tipico estilo urbano de interaccién, el
sistema ciudad no podriu existir.

En los nuevos conjuntos urbanos, la ausencia de una vida social espontdnea y orginica
presiona a una privatizacion absoluta de la existencia, La gente se repliega sobre la vida
familiar, es decir, sobre la vida "privady". Semejante repliegue se observa muy
generatizado, en estos 1iltimos aiios, en los pafses industriales altamente desarrollados.

La vida "privada" desaparece bujo la oleada de ruidos e informaciones exteriores.
Dramdticamente se convierte: entonces en 'vida privada” en el sentido més duro de la
expresion, es decir, privacion’y, frustrucion toleradas gracias a una especie de
embotamiento del ser ﬁ()cldl hu mano )

Es por todo esto-que en;la
frustraciones con"goces: de
constantes de placer o ulegr

idy cotidiana urbana se entremezclan privaciones y
s, .necesidades convertidas en deseos y capacidades

Este contexto” mterpreV tivo - | fenomeno del walk-man requiere ser
confrontado con una investig; icidn Ue‘campo (encuesta) que permita descubrir el perfil
de una prictica .:lmmeme !,ener.\llz ida del uso del walk-man en nuestro espacio urbano,
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2.4, El walk-man y el usuario.

OBJETIVO DE LA ENCUESTA

Observar las condiciones de uso del walk- ~man en los Jévenes urbanos en una muestra’
de 143 personas.

Ratificar si el uso del walk-mun responde a una "coercién" generada por la moda.

HIPOTESIS

El uso de!l walk-man estd delermm 1o p(, Ia;l'mg;rjcién de aislamiento de su entorno

por parte del usuario

El uso del walk-man conlleva un pos'ible‘uqrceyhs‘o de status social.

CRITERIOS PARA SELECCIONAR .LA' MUESTRA-

i rﬁvde una poblaclén, tomada
dos los mdwxduos uenen

1. La muestra serd tomada al azar, es decir, se selec
de centros comerciales de diversos punms
las mismas posibilidades de ser elegldo

2. Serd contestado cada cuestionario por jovenes y adultos, considerdndose éslos para
tener un punto de comparacn()n, de ambos sexos sin dlslmcnén de cluse social, actividad,
nivel educacional e ingreso.

R R . L R



DATOS DE LA ENCUESTA REALIZADA

Edad Maxima de la Poblacion Tomada
Edad Minh:na de la Poblacién Tomada
Total de la Poblacion

Clase

Rango

Ancho de Intervalo
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FRECUENCIA

FRECUENCIA




FRECUENCIA

FRECUENCIA
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FRECUENCIA

FRECUENCIA




Primaria

FRECUENCIA

Secundaria
Preparatoria

Licenciatura

Otros

FRECUENGIA




Primaria

FRECUENCIA

Secundana
Preparatorta

Licenciatura

Otros

FRECUENCIA




§6

FRECUENCIA

Primaria
Secundaria

Preparatoria

Lcenciatura

Otros

FRECUENCIA




Qbrero

Empleado

Estudiante

FRECUENCIA

FRECUENCIA




Empleado

FRECUENCIA

FRECUENCIA




Qbrera

FRECUENCIA

Empleado
Estudiante

Profesionista

FRECUENCIA




13-19

FRECUENCIA

FRECUENCIA




FRECUENCIA

FRECUENCIA




FRECUENCIA

FRECUENCIA




FRECUENCIA

FRECUENCIA




FRECUENCIA

FRECUENCIA




FRECUENCIA

mas de 6

FRECUENCIA




FRECUENCIA

mas de 6

FRECUENCIA




QUE
BRE

P

HORAS

FRECUENCIA

FRECUENCIA

mas de 6
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o
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T ;
SRR

21
100,00 TR

FRECUENCIA

FRECUENCIA

mas de 6




RAS GU .
MUJERES (20-26).
L HORAS

FRECUENCIA

méas de 6

FRECUENCIA










FRECUENCIA

Otro
15%

Casa
49%

Transporte
27%

Escuela
9%




FRECUENCIA

e ’ Sin reepuesta Muy Buena
7% 6%

Regutar
0%




PERSONAS ENCUESTADAS

PERSONAS ENCUESTADAS‘




FRECUENCIA

FRECUENCIA




FRECUENCIA

FRECUENCIA




FRECUENCIA

FRECUENCIA

ESTA TESIS N DEBE
R DE 14 BIBLIOTECA



FRECUENCIA :

FRECUENCIA
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FRECUENCIA




FRECUENCIA

Estudio de Idiomas

Relajamiento
17%

Repasc de clases
73%




FRECUENCIA

Ambos 1%

jévenes
%

Hombres jovenes
75%




FRECUENCIA

FRECUENCIA




FRECUENCIA

FRECUENCIA




FRECUENCIA




91%

FRECUENCIA




"PRIVACIDAD

ENTRETIMIENTO
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y NADA IMPORTANTE




FRECUENCIA

Aistamienio
19%

ducativo
12%

Oislraccién
67%
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INTERPRETACION

Como puede ohservarse de los cuadros y grificas, el piblico usuario a consumir
walk-mans estd en la edad de 7() a ”6 .mos to cual nos indica que se trata de la poblacién
econémncamenle uctivil, ’ 2

Aslmnsmu, c.lhe de.
nivel licenci {

.l(.‘:ll‘ que un numem m.xyor de hombres _|6venes estudiantes, de
3 1_1.1n ln coal’ nos: lndlca que estos mdwnduos tienen

“La‘relacidn entre
decir, no se plerde lai
mnyorm ‘de losj

S La*posihnm
- carresponde: tamhién:
contacto_con tras’

mbito pubhco se
'ldu de entrar en

it i, 5

s
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Por otro lado, pucos son los que utilizan este instrumento de comunicacién como
apoyo a sus estudios, pues prefieren sélo utilizarlo como un medio de ayuda para repaso
que como un complemento Gtil dentro de su educacion tradicional en una aula,

En si, el walk-man es catalogado por los jévenes come un medio o instrumento de
distraccién el cual podrd utilizarse en determinados casos como un modo de obtener y
- garantizar alegria, satisfaccion, seguridad, y lo mds importante, intimidad y privacfa.



yuiy

“Nunca puedes predecir lo que hard cualquier hombre,
pero puedes decir con precision lo que en promedio,
hardn. Los individuos pueden variar, pero  los|

P S P

Sherlock Holmes, en Sir. Arthur/Conan Doyle
Estudio en escarlata (1987)
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cApfTULO Il
111 El walk-man como instrumento diddctico; una prictica experimental.

En la Licenciatura en Periodismo y Comunicacién Colectiva no se acostumbra el
disefio de experimentos para diseccionar problemas de investigacion. El hecho es
comprensible dado que la prictica de los disefios experimentales con seres humanos es
compleja y riesgosa; sin embargo, en psicologfa y pedagogia s{ tienen un uso més
constante.

En nuestra dlsmp]mu se puede aflrmur que los. recept ¢s.de los medios son objeto de

"experimentos" a nivel masivc ctoc ntrol de los 'in esugadores" (detentadores de

los medlos) En este cupltulo yo-me drrles;,o a'la’ pr:icuca de un diseiio experimental con
o :

previas' de aprendizaje, el nivel de
lk-mdn. sus expectnuvas y la misma

cada , condicidn, - dlfcrent
Ordenes.
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Aquf se le da cabida a lo que es’un grupo control, aquel que permanece sin
tratamiento experimental, y un grupo expenmemal a quien se introduce la vnnable
independiente

Objetivo

Demostrar que el walk-man, ‘ademds"de ser un medio de entretenimiento, también
posee la funcién de un medio de apoyo a la ensefanza.

Valorar la funcinnglid‘qd ped: ;(‘)giéq del walk-man, ;

Hipétesis

alumnos.
Vnriables

en’ consecuencia valores

M._D_cngnm_emg. Opnmlz.mun del nprovechamlemo escolar por parte de los alumnos.

La vanable extraia o exte e &n un estudlo expenmemal o no
expenmemnl pueden operar libremente para mflunr sobre las variables dependientes. Es
necesario considerartus scn.uneme.lfm de no invali ar el estudio.
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Por tltimo, la variable independiente es el aspecto del medio que se investiga
empiricamnete, con el propésito de determinar si influye o no sobre la conducta.

Grupo Experimental
V. Independiente: El walk-man utilizado dentro de la clase.

Grupo Control

Y. Extrafia; La maestra ajena Y ell S de la cual rec1ben clase

V. Extrafia; Una mala ()I’l()j,r{lff.l por parts de los alumnos después de hnber escuchado' :
o tenido -segiin seu el caso- Cl.l\c mhre E lgnos de puntuacwn - .

FALLA DE ORIGEN
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SITUACION EXPERIMENTAL

Para el D.E,, realizado durante 1994 al grupo 1 "A" de Espaiol de la Secundaria
Dmrna No. 286. en su etapa de preparacidn se tomé en cuenta: :

1, Grupo al que va dirigido
2, ijétivo qué se persigue

3. Métodos o técn casa segulr

4, Preparacxén del m.nenal .

S. Especiflcacl(')nd gru o co‘_n‘(ml/

Enla preproduccnén se ‘cred un i 6n radxofﬁm ;'se hizo una selecci6n de voz, de un
hombre y una mujer, la’ cual Ll cle ra y monocorde, condiciones necesarias para
crear un buen m.nenal .m ionéla.miisica de acuerdo al tipo de

nmero de ninos penenecnemes al grupo
(creaci6n de cartulinas, mdsica, edicidn),

xperfmental y lu preparncxon de dicha clase
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Hay que aclarar que del diseiio experimental se llevé a cabo un seguimiento bajo las
mismas condiciones el cual coadyuvarfa a obtener una ratificacién del objetivo propuesto
para el estudio; y la comprobaciin o, en su caso, disprobaci6n de las hip6tesis.
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DISENO EXPERIMENTAL A

Calificacion

10

95

9

85

8

_Reprobados

No. de alumnos

‘N';'-.-'-uN--oN'o_

65

[

Reprobados
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SEGUIMIENTO A

Calificacidn - No. de alumnos

J{t] 3
9.5 0
9 SR B
8 3
757 N

Y A 2

" 6.5 0

= Reprobidos =2 =




EVALUACION

Al término del experimento se realizaron actividades lidicas -juegos consistentes en
crucigramas, preguntus de opcitn mdltiple y preguntas abiertas- como un método de
entretenimiento para evuluurlos.‘ : : :

La participacion de los alimnos ul mumemo de los juﬁ},OS no se hizo esperar, aunque
cabe destacar que ‘aguellos:: pertcnecnentes al {grupo -control tuvieron- un mayor
desenvolvimiento, esto observindose en el Disefo’ Expenmental En el seguimiento, la
mayor pnmclpacmn se presentd en el grupo experimental, -

] _D E., se aplicé un examen al grupo

por.un profemr llegur
modema o contempor.\

Las mnovacu nes, dentro de un smema educativo cada vez mis lineal, demuestran que
la integracién o conjuncitn de nuevas téenicas'sirven parar complement.xr una ensefianza
falta de emusx.nmo y retas quc co.ldvuven dl desnrrollo y ala superacién de la misma.
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CONCLUSIONES

Desde su aparicion, la humanidad utilizé formas simples y. primitivas de comunicacién
que se fueron ampliando, desarrollando y mejorando, y que se emplean todavia hoy en
todas las sociedades, pese a la aparicién constante de nuevas técnicas y a la complejidad
creciente de las relaciones sociales.

Las formas tradicionales de cbmiihjcucio’n. y en particular la interpersonal, tienen
todavfa hoy una importancia vital'en todus las partes del mundo, tanto desarrollado como
subdesarrollado. Es,i‘mpo‘. 'frlévf"compréﬁdéf las ventajas y limitaciones de los medios
modernos de comunic:‘icién mdependnentemeni‘é de su relacién con los interpersonales;
en efecto, es evidente que hay‘u crecmuento acumulado de las redes de comunicacién y

que cada nueva forma ~como el walk-man- se suma a las redes anteriores sin abolirlas.

i .xcxén ha ido acompanada, o provocada,
s que “han amphado cons:derablememe el
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que los walk-man desempefiarin un papel cada vez mayor en los campos de la culturay el

_ esparcimiento; b) un nimero creciente de usuarios esperan que los walk-man les
proporcione distraceion, descanso, cultura; y ¢) de confirmarse estas dos tendencias,
proceders fomentar otras que faciliten la utilizacién del tiempo libre para satisfacer las.
necesidades reales, expresadas espontineamente, de los individuos y de las
colectividades, en vez de permitir un control excesivo por unos intereses puramente
comerciales.

Los walk-man sufrirdn efectos cada vez mds importantes sobre la vida cotidiana. Sin
embargo, serfa insensato suponer gue tales cambios tengan solamente cardcter técnico.
Del mismo modo que la politica y la economfa determinan las decisiones tecnolégicas,
asf también la tecnologia trae consigb consecuencias politicas, econémicas y educativas.
Las innovaciones son a la vez un {aspecto y un agente de cambio. Se deberia aplicar a la
tecnologfa, al compis de Sus progr 05y en cada etapa de su desarrollo, la siguiente regla
social: poner el progreso (ecmcu' al servxcm de una mejor comprensién entre los
individuos, en vez de uul lo; pdl‘.l fortalecer los intereses creados del poder
establecido.

Las innovaciones tienen ventajas e lncanenienleﬁ. y nada indica que, en una mnyorfa

tipos: el nimero toml pmencml de'su'priblico puede ser superior a los de la ensefanza
dispensada en el .lula de cluse, 'y el curdcter vivo que da esa tecnologfa a la realizacién
puede resulmr prefenhle a'los métado ped.lgogxcos tradicionales.
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Se dice que la difusion de los walk-man abre inmensos horizontes a las relaciones de
comunicacion del hombre con el hombre, del hombre con el mundo en el que vive, dado
que aquéllas dotan al ser humano de enorme capacidad para ampliar el acceso a la
informacién, 1a cultura y el entretenimiento como no habia acontecido jamds. Igualmente
se afirma que representan un elemento de aislamiento, enajenacién, manipulacién y
control como nunca pudo imaginarse: se corre el riesgo de convertirse en "autista
piiblico" '

Es asf como el walk-man se ha convertido en una de las grandes modas basadas en la
imitacién, y lo hallamos por doquier. En nuestras sociedades, la moda afecta todo
fendmeno social. Por eso aniplfu sin cesar su dominio sobre nosotros en campos cada vez
mds abundantes. ‘

) Erpial: ‘que los explota con esa plusvala del ~

cumo ﬁerm d‘ <l ll“[)() J CdquClOD
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En el diseno experimentat llevado u cabo en esta investigacidn, se evidenciaron las
potencialidades diddcticas del walk-man en un plano formal de educacién. Seguramente,
con la pl::iclica relizada se estard desbrozando el camino para un uso racional de este
instrumento que vaya mis alld de ser un simple vehiculo de entretenimiento personal.

Dado que el fendmeno es rélntiv'.xmeme nuevo, en este momento no es oportuno
tomar partido a favor o en. contr.x del uso del walk-man. Conflo en que el estudio
realizado inicie otros mas h.lj() l.x perspecuva histérica mediata a fin de ir descubriendo,

desplazado de fnrma ‘upermr. seu con’ eficienci 0 ‘a un costo inferior, como tal vez
esté ocumendo o muy prunm ncurm con los wall\ -man al ser reemplazados por otros
medios.-
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