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INTRODUCCION 

uLa canción es la c.o_mp~_s,ición e~ verso, que se_, canta, o 

hecha a propósito para .que._se_.pueda poner ·:en. '!'úsica" (•). 

La c~nción_. se .-.iOt~g7B: ·:?e; d_o_~--::_ .. ·~-~e~~.i:it~-~.~ .. --.;~;~~~a·f~::· .:~·erbal Y. 

~ús~;:~s=~ tZ2":~tvf:g1tt::;~~~:~ 1ªi~!I:aq~s s!1d.et::01~: 
combinar los s;;nict6s·· de' lÍi v'oz" humana ~··,:~e los 
instrumentos·/ .. o ~.:.~~-~-~'.~~~-S.\:_;~:~ '?-~·r·~~ ~f;á:,- .:~'1.~':. -y,e __ z ,~;j."d~ __ :~s~:rte _q~e 
produzca d~ieite;- .á.l' -·--eSCÚ.ch~r1·~~-~-: ·'·-·:-'córimoVierlaO la 

se ns ibil id ad;· ya sea alégre' i'. ya tr istémenté", '<*); · .. cbn ·.el la 

se acOmpaña ,._ ~:~ ---~~,6~~-~s:fé r~~-;-::~~~-~~--1 :~ ··::·. ·-,·~-~~- ::·:~a~C~-~-~' ~-~~,~· .. · -~_er_ ·:~_~ª 
creación· a~tis~ica;; .:~~Y~:~; fina{~-d;;de·. ·

1 
.. 
1
.,·

0

., :~sti~uÍ~r - . los 
sentidos de.: manera:'.,agradal>le;• ',-para· ~tiiii',;' ~'.figura~ 
retóricas. :.·~:::' ... '_:.· ;< _ 

La IndustÚa cul\:ur~f oc~pa'cÍ¡;· en' d;,;sarroÚar !lroc~dimie~tOs 
masivos de -.:~iilerdializa'ción',' 'ha --ci~~~~idad;, 'la"~~atural~za . 
artis.ti~a:: C:i~_:;_~1~ -,::?~~-ru~;~i-ó-_r?-d-~j ~n~.~--:·, q~·~ :.:,l_'~s_··_:~;~~:~~j~~ --:.y~·r~~-1es :~ 
sean desarrolládos sin .. ni~guna·· • cúalidád ·.altruista y 
parmi.tie~d6 :-~~~e:_'iií~'.:-~·~-~'át_i¿_~s ··:·~:~,~-~d~d~~:- ~0~~-~~~g-~·~a~~s ~ pOr ~la 
trivialidad y' el '~iñipÚ~;,,o lmp~~ci~c"Úvo~: ·-· _:- . ; 

-.~-~:' - ; 1 

Nuestro trabajo se limita al a~álisi~ del nién~ajé verbal. . . . - . \ . 
¡' - • - •. -::\'. ._' 

Al encender·-· i-~ :- · ~~~ i6·:;:~ ~Y ·,~scú'Ch·a·~ ; i~s· ·c·a-~CÜ~:6n~s ;-~·bmerc-ial es 

que t'rans~ite·;'.~ pb·ct~~9·~-~-~~·r_O:os cuenta ··que'_:·:1os-·:mensajes que 

difunde d~ja;ú·~uch~- que' desear, iinpera 'ia repetición de 
estrofas, .l~~'.,:::-te:rn~s_>/~iuden ".e-n ·:.~~-:~~ayO~~ ~á··rt~·:·a-··. conflictos 
pasionales en.tre parejas, no exponen problemáticas sociales 
reales 'y, ·Péo·~---a~·~: ~--~º ·-"alie'!ttail ··a-· ia ·.reflexión y torna de 

decisiones·. 

(•) Diccionario de la Lengua Española pp. 241 y 907 

V 



VI 

Fueron propósitos de e.sta tesis responder. a las siguiente:; 

cuestiones: el por qué de la difusión de ,una Cultura d•• 
Masas denigr~nte/ li'I rÉizón de' su popularidad, los •. objetivos 
que se persiguen·:' a1''utLlÚar'l.éngÚajes poco' e~abórado~. i 

~=:as o~~:~~t:·:1~·~:.dm::::~n:t::c~~:i~2:;~::~s~L Pº:/.ª:~:~:. 
regulado~/.:.·· ~-~~t.ra·~~~ /_'/Y\~·~rié·ri~~cí~r~~·..-·;r{'· l'a ~ ~ié~~ºió~· .. de·· .. ·· ios 
mensajes "VerbáleS'::.'."·_-";,:<-~ ---:.;;_:_.~.:~:.~'-. ~·-'" ~,¿_. -.::;: 

Las prln~Í.paÍ,~s .ti id¿as 'Cjue. clah : oi-f~eri': a ia .' i.ny,estigacióri 

son: 

La radio. es :--~~~ .. >~.~di~:;~·d·~,1 ·_m:a:yq:~~:,::'~:é;;~·~~·~·c·~-ó~:~--~~?~ ~:Par_te -:1ae ·-1a 

socieaa~ fU~~-~-~fÍ :'._·-~e~i6-~n-á',>.'s~· .. ~-ii~:~ .. -C::_ci~.v~·~t~_do·: e_ri_-; 'Uiio:·, de >"10s 
principa,les ciif'u'~'ares ,de la'. i

0

ndust;ia'del '.'oé'.{ó:. ' 

La valóres . que~.se. tra,nsmÍ.te;~hai; en dia ... ao· través. del 

mensaje verba1\c1e la. ºª',1'."ión córner~~.':l ,no ~ref~ej"!n ;;~~~tra 
identidad.cultural; , · "'' ·:.i.'." '·"· 

- .. ·. 

:::::~::: ~:~:":~~:t~~,t:!!!!·>t,~~~~~'ifü~¡ff :~· ::: 
humano, al coritra~i~d~C> ~~~1,gran; 

·.·· "' .. --:· ",_ 

Los diferentes;• g~~~ros 1~usi~a~:~ <:"'.e . han ~':'i-;eádó de, tal 
manera qu~·:·. 6·~·d~;,~·~:~ri6~ ·:"d~-: /'~~J-~.-~~--.';'~~- :, .. i~er:i~,~f~q~er:i ~ '·" P.or sus 

caracteris·t.iccú3 . .-·- ·c1Bti-.áS>···:i~térpré~e'~:·- ~Ínú~iéa ;·. ;~tC\) "t;'. ~~c;>n ··,ié-s 

diferent~s. ·g~~P~6·~---~~.:.{~' ~~~i~cÍ~cl'?_.· ·:' ·-".:_;"·:'~·\ _, ·,.> :·'/ .'-

:;; .• .~ •:.:-:··'-. ¡.·~.;.;";"-:··:.,._e :. :· .". -
La Cultura de M"~a;~ " t,ravés.: de ;;sus 'p~~du;;t~s• b~~a la 
industria deL. ocio/ ~da_~cial>.i_i:la a §:ii:lós ,los• giÍ;t8s .y :ab~rca;a • · 
toda la sociedad ·juvenil rnéxicaílá para que. con ellos de 
rienda suelta a sU~~ ·fr~~-tr~c_i'oné·~, Pr.~~io1{~s·\;·.<t~ns:i6ne~·, 
propiciando el c6nfórrnismo y ac~Pt~~ió~: .. ·deÍ sisterr;a 

e>cistente, apartándol~ -.~e prob~_emát~8~~ :'rE7.ªl«:_s.::C::.OmO: P';"odria 
ser la situación cultural, política, económica y .. social 
actual. 



El éxito ,de las.·canciones comerciales se basa en una 

temática donde' .':predomina. la 'repetición' de frases 

intraScenderiteS, · .. ritmo·, de--fac~~-· i-eterición ·y. asimilación y 

un fuerte aparato ·publicit.ario;., 

<-·:''. 

La Industria c~ltu:ral.•:h~c~ de •la :rnu~i;,a y _s~s mensajes 
verbales Un p:roducto' !n~rc:i~ntii'-'~ü~it~a~sfo~rna los .valores y 
sent im ien tos -_·e~ -· -p~-~du:;;t«;~~.-~,·a-~; ~~·~ca-~~ ia ~:,;~T 

Para llevar'.a ·, ca~~::~;·~~~~:j2•s:~·:~~di/~ ~:a fo~e.stigación 
documental, :·' · .tállto · bibliográf ic:O, · .,,,:. h;;!nerográfica y 
audiográfica;: ig~almente :se'•hÍzo ::trabajb'"de (campo ·,para 
aplicar encue~ta.S-y/.Í~\iánl:ai-':·eri'tr~vistas: .. ' 
Esta ·invest·igac·.ian ~-:~~·--·~~t·;~~t~ó\.ie ·, Í~_.:~i:gu·i~.~te··. nl"arler~: 

:_~;- . _:•.·'-

En el ca~it,;J.c, ru~~~f~d~~~ ~ú~ica ,-~.-- I.e~~~~;e Verbal", se 
describe ··--a ·•1a'".rAdü'8tf1a':·''C.ilt..;~a1::,,e:orno •. créadora·. de 
alternativ~s para•o;,upar n~e~tro;Úenipo i:Í.Í:ire'. 

··y/ ... :f;·., .. ·. ~-._·: 

Se presenta un, bo.S'ciu.e:io hist.órico. 'de·.córno '.lá' canción· - ha 
sido explotada ·ál gractoide;con~e:rúr..;e 'e~:sirn~l'e. mercancía. 

; : -::.~:· .. " 

En el capitulo ~I- "~~it~J:~ de Masa~"/ se -~~~~,··-.. ~-.. • !n~~ir~e~~o 
corno el arte; .. que s~ n~;, ofi:ec;; a ;1::ra."vés de ;1a's m~dios de 
comunicación;;. fo°rrna• p~rte de·.J~~ cúl t~~a.·cl~i.ia;,as ,qu<'? tiene­
un fin d;.terrninado.:. e:i:;:< _rner~antii:' ·y : Jna ~alienación 
ideológica,;.·'"·:: '• :, i. , .. <·:: •• : · .,. "., 

'.::.:-~- .·. 
'-" " ;.:,·:·· 

se analizan tres di~~~~-~~·~~~::··gé·n~-r~~·· m1.i'sicaies: balada 

juvenil, tropical y gi:ul:ierá; que 'Üérien mayor difusiónen 

la radio comercial. y de'rnanda .. entre la juv1311t_ud~ ~exicana' 
cuyo. fin'.- es -- colocarse':·' como·· 'a1terna1:1va- - para ocupar , el 
tiempo libre. 

v.ii 
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En el capitulo »III 1.'La Radiodifus~ón C~mercial - en Méxi.00 11

, 

se ofrece l:lº ~~1:1~rama ·ae cómo la· .. caÍición, popÚlar ·-·gana 
terreno dentro··:··ae · la· :"raaio _corner·cia-r;· .·se,:<:. ~~,r1~i6ri'an·. las 

estrategi~s :~ti_1/~~-~a~·-:--~ai·a:·~ -~º"-~~r~-ª~--~;,~-~ac_-~St~:~.~~-n-,;_·:~~diai 
que tenga ca~iaa: ;:; dema;.,da, dent~ó, del gusto," papula:r ,· así 
mismo, se· pr,3'S~-nt_·a_;;J·1a-,<actU.a."i:'.~ --~~-~;?~~-~~~~-~-:'.-'.-.;~~~i~i,>::·,- :las 

estacione~ y_·, cjériEirOS~:~ mlúiiC"á i0S}:det:;'tn~riYo~:- _·aémcina8:·~ ~--~:i-:; ' 

::1::anc':n~::~:a~v·~·.···=~o\%~::eªI~s·di;~fü·J:f:e~·~flt~t:t1 ':~t:: 
los is y 3o' años; ci!" 1lí .. é,1ase;media ;bajaqi.ie/.confrontadas 
con las hi.p_Ó·t~s _i_s ~ :~-P~rfa~~-t~-~~\ ~~~-e~y~-~~ ~?~~~ ~'G.E:~;~P~:-~0-. ~r}.:.·.q-~u;?e··~-.i.::sne~Chioa· nn· · 
de éstos pol:~. de.tein\inaa·as··-/íñelodiaS··~,/cómO ;:Y .-
identif icadO/cO~·:(~~~ ·::·mens~je~~/,-,:,~~rba·l~S>. Y-·- ,~doPt·a~-~~-· como 
modas o J?á~tas cie ~b'iid"u~ta> ... 

--~·.;~.·- .~; -,·---• •°c'--L~ ·,: '« --~j_:· '0:,,,-.-.-

Se realizan ~~t~=~~i~f~~-~:~-:· con· C¡~t~·n_t.~·~) -~---~~'"6~º6t~res y . 

editores dé ca~~io~e~ P~P~ia.res. su ie'sú~o~io i:i:{ució a 
formar crite~r~s·_· :y;·-c~;;t-~ibUYó-----~a-ñ;~-i'nt~~-~~~-nf~~- -d~t~;s··. 

Se 

;·;2··:.-~f. __ .;_~ -
elabO'ra--~···un, ·. -A~-~l.{~·Ls- __ ;-,;:de \--ca¡:;~~nid.6---:-~~1:-ae i5 ,_-.~:canciones· 

comercial~S,:.~:~<cÍu·~·:·.: ;C:~r·~-esP.6ria~~ ,_. a·· ·l~S ·~:;:c;l'én:~ros. de· · balada 

juve~il, tropidJ.,,Y; grupera .(ésta~\iu~ron s~iecc:io~adas .· 
tomando en ~u~;.;'tá el gus'to:de las ·¡;¡;;~oii'a's e~~u~~tádas); El. 
análisis __ :~·fu~-~ -~'.-·h-~c'h~·-:;: .. a--·' ·fiii" -de-~ ~--V:~iO.~ar:--- ,;:ia's·d: .'cualid~des· 

~::::i:::··~::~i·~:m~1ffo::;":~di;".:~:~::o=~~; :e;~~=~:!:ne~· 
los j óven~s: y :·~,-: ~~~ '.--:.i~·t~,~~'~ks >.-6bed:~cen . 

. __ .. _.'.'·.:::,": ;'._;;_ :,· ·-._. ··; ,, 

Por último se ·~¡:ant
0

~án· ;las co.~C::lusiones' a que;•;;e' ll~gó con 
este· trabajo; .. 1~ c¡ue,:permi,te r¡oflel<ion<ll:" sol:>rE!>J.a_·~c:al_idad 
de la cultura .. ,que .. se pretende .i~pia~·ta'r. ;y sobre la 
necesidad de resc¡.ii:ar. la cultura popular auténtica que 
tenga dimensfones estéticas y esté a1Stanciaaa· ae ia 

mercantilización·que impone la Cultura de Masas. 

VIII 



Al realizar est~ trabajo nos encontrarnos con varios 
tropiezos de los cuales · cabe destacar la negativa y 

obstáculos puestos por la' estaciones . 'radiales para 

concertar y· -r~.a1izar-~~-e~tr:~vi_9:~ªs .; a-~ su~~,:-.1o_cut~ies-. _;;n ··1as 
organizaciones. como .·(GRUPO ACIR, 'RADIO' CENTRO; eritre otros) 

está pr~hib_ida·· otorgar entreviSta·s y-·· si· iáj. haceTi se tiene 

que poner · a· pr'ueb~ . ia paciencia y tiempo· de los 

solicitarites. 

otro obstáculo_ fue que_ en otras. organizaciones radiales no 

se facilitán las· ·listas: de popularidad. es ·decir, las -
cancione.s dk.-·-":-~ayor·:~'-·cl'"e·rn-~nd·a .entré? el pública_·. o las más· 

tocadas en Sus-~ ~st~ci2>ri~~-. 

Hemos llegado a" ccimprobár que- _se. está .élLf~ndiendo.- una 

cultura sin c~'iút~d; y 'q~e' los_ mensajes v;;,r~ales. de las 

canciones pOpuláres ·· son simPle~-- ' .. ~-~1·1-~~0s ~ vacíos 

tautológicos y reiterativos de ~na ocupación' sus«'.:eptible de 

ser llamada-como una cultura más del desperdi.;io; 

.. 
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1.1 INDUSTRIA DEL TIEMPO LIBRE 

La superestructura de un sistema está también integrada por 

los productos de .la industria cultural, igualmente conocida 

como industria del tiempo libre. Los producÚ>s de ·la 

industria cultural están destinados a la· utilización del 

hombre du~a:nté ·.los momentos de ocio, ya que: ap~·re~t~~ente 
tratan de 'ábl:i.r los cauces orientados a .·l~-.~ re,~~ea·bión o 

diversión, de quienes después de haber, so~'ortadb''.enormes 
cargas de· trabajo, durante jornadas· p~olo~g~das, ~·buscan 
formas d~ :-~rit'ret'e~imiento que _los,, 1 iber~·r:i:-:~ de~ ·.·l~---~_::~~~j·e'~~CÍón 
causada· p-~r'_,~l·-_7_r~~ajo~.1. d~ .la~-- ~.~eo:~~~~-~-i~:~~:~-<:._·~~c:>ine.~\i~á-s o 

de los problemas ;Íue se gener~n en 'i.a ' s'óciedad' y que son 
hostiles y· gravosos para ' g~i.en~s · no : di~fri.it'a·n ile .; una 

economia estable; c~p~z~ cie'. cC>ste~r~fornia~ 'de ..• recreación 
superiores, ~- . tEties · ·, .CoTiio ·., una '\:Jbl:á--_:: ~e-: .teci.-tro ;·.' ,~-~'~_Ci-~r.tos, 
ópera, expo~i~i~·~~-S-~:: ~t'C ª .:i :·:; º\·._,~-~·i:~·-é.~~/: :,-~-~~.-~~Y"'..;'.::-~-~-,-~~-.. 

-- - .... : --~:> 
-~:.:' . : '• ~ -· 

La industl:-ia .c-u1tul:"af··;:·c1~cu1~· ··-por~~.; m~-d-i~/ae··>loS P.~:.~~-~-c:l_i~o~;-. 
la televisi-ón~{" ·' (~ra-a:i.,~;-d.tf"~·~~ióh~,- ·'.·:iº~\· .: diScog~~·f1á·_\- y; los 
audicass~ttes i .·::·;\.is'::'. p~¿~1·uqt~·~" .. ·. ·-·~~/-'. ··p~~·s·~·~;:-an ·:·\~:r;~~-"-·~~~e~~'. --~Orno 
discos que alma-~e:~.a~ -., c~1~·6i6·~~~ ·.:;. :,m~l~diás /. ot~~~-:~~ comO ·-.9ru¡jos 

de intérpretes) que> dÍfurid;,,.;-j_·~ m.lsi.~;{ 'de . .;;;a.a. ·.· .. ·y .. casi 

siempre están; p.res;.nt~:;;>~fi las~ for~as se~dop~p~lares. de, la 
literatura irnpr;.'sa i .· íiÍst;;ri~tas ·.y f;;ll;.to:;;· :de Úcú' le6tura. 

". ·.-J' 

Es complejo el ~~mp~ q~~'ab,;._rca :ia i~~ust;i~~c0~~tura1! Una 

investigaciión globaÚzadora ·;.del .· .. prob~em~ ·• riiquei:'irÚi de 
grandes inVe·rsiones 't~nto finanCieras··: ~oRlo_'._.' a·e~: i:esfU~rz6 y 
tiempo. N~~_s:t_~º- p_ai::ti~u~a:r;:_ inter:és~~~s-)ex~·rn·i~k~;-,·~~l'.:-~~-f~·~Ó.Íneno­
de la industria cultural estrict~rnente.·• en· el área que 

corresponde a .las melodías populare's y, é:;;peciÚcameni:e, al 



mensaje verbal . que . esas ,formas musicales transmi ten .. a_ ._la 

juventud y se-impregnan en su mentalidad. 

- ' -·--
El producto de .-.la dndustria:• cultural. no·: puede.:, s_er · analLzado 

únicamen't.e en_ .. , uno ·.-de sü~ compo~ente~, :'~pues -,;_se '".p~.tl-~_~,~~-~Y.~: 
como todo. un· :sistema; La malodÍá está.- integrada por la 

composición: musib~i-<y . por ; el : mensaje ,.¡Verbal,,:: po"r : ellp : . . se. 

hace neces_a7.io :· __ q~~)_:~. ~'u~-q~e - só~_-º -~ cc:i~o- .. :--~p·~~t-~~:: de- ;_ª~-t~~~~E'.lit~'s ~ -. 
eKaminemos ·el·· prÓ~esoide fo~m-~ción dé ,_las. melodi~s • pbpul~re_s· 
hasta su _:~incius·i-ón ~~~---.~ra· ~-r~zil~ :dei ~.-disCo, ·-dei - aUdi·O;~a-~sette: o_, 

disco compacto.;"·· "'·' .""\ :_:/ . ,,_ .é.:"i.:·· 
--·.·- -· •' . - - . ' ;· ._-. ~; ' ,;__ ' 

Para tener. u~'a __ i~ea::,~e c,~-~t~-_;pr~ceso •,rec\.lri:-il:-0nta'S;:_~~,-::·qt;_i~n-~s 
analizan la. hl~toda-de• la ~ús"iba. desde_,eL pu;,to;cl;. ~i~ta d~ 
su inserción-.en la:•politica·•.sociaL•:•;-

según Leonardo .Acosta; a par_tir.0 del::.Renacimiento;-.cc:>n e_l 
auge de las repúblicas mercantila~, :la-_:Éor\i;a'bión<éie:~r~~:des· 
estados nacionales, la . ~oncentraciÓtl", de. :i.:..:.• pobl~~i~rir. en 
centros urbanos de gran tráfic~ <:~omer~iai·; -: e1·:.··áúge.~:ae· ia 
clase burguesa dedicada al, ;,,coiner.cio';' :Y,.)'i~,/~su,;a,,• la 

coancentración de los medios. de."p{:octu8ció~,;~~ -.taÜ~res; los 

descubrimientos cientificos-;y, geográf i~os,é~ l ~: ex~:á~sión ;_de 
empresas dedicadas a amplia;;.; y· in~i tipÚcar 21~s ,~e;~~do~,. ;l; 
creación de nuevos instrúm"entos z': .Y-i,,pe~fec~ionainiento dé . _, . - - ·," :- . -
otros; se da. lo . que· concicémos\.conici ' COLONIALISMO,; que no. es 

más que la ·apropiación' dé: bienes ,_ci dq~ez~~ ~átu,;~les·. de . una 

región o nación sometida.:_(;) · ·,.' .'.::1·, .. 0::/:, ;;'. 
> •• '- _: .. -~~-' '"' --

La burguesú=l',=-:~-: ~·oi:~~'iza'á·~;~:~:~~~eo~ -1as: ~.'gra·~~~-s--:~-pcit·~~-cfcú~f; 
encaminada: ·hacia·, ·.;1ó·;:-· mei:-c.ant~1·/; .. ~- c~~en.zó .. .>=~ -.~~;inv~d.Í.~-:~a los 

pueblos, primero 'milit.flriTierite y· después· con .-.capitales. e 
intereses, aprovecharon_ de- ellos.tanta sus recursos 
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materiales-corno humanos -para aumentar su poderio-,politico- y 

económico. La ·mlisica ,:como"art~ no ·fue:,la excepción de .este 

fenómeno, los paises opresores vieron en ella una gran 
fuente de - "exp-lot~ción, ;_:, tal_C -es- e1-- caso:- de la música· 

Según estúdios-~ :del~ -mi:S.ma·~"-~Utor·1 :0-.~ 1.-~. ;··i.'as·:::éoni~o~i't:Ores ·~:de 
Europa·· occidei-ita1:/ -~y-~·~;.t~~-~·,.::.-~·1·1~~:- ia·~-~-;:no~t'.ea~~rÍ.~an'o·~-, ·:asj.­

como laS·':icaSas;·.ieditO;~~~'i:iY~·-:_'em~~~~as'·'.:'di~·que·~~-~-)::pU.~i:e~O~--\sus­
miras eiii , -~ .... ~~la's··:<~-· -Ofras··:-.'';S~-t~~di~i.'o-ne~ -~~.'.~~---~-~~~-~~-eii~-a~aS(/· 
fundarnentalm9nte· las·, a~~t1-~-i_~·s·'..< .( C~6-~'~ Ha·i fi ;··::· <J·~~aiéa, ·. 
Trinidad, etcet-era y· -·1a 'bra'~i-1éña·. Fin~í'merit~<. r~6~-~~i~ron:. ~ 
todo el folklore-·rnes'tiz'C>:de·-:ú~-A.;,érica;:Látina,iyoa·1a'-propia­
Africa . 11 (2 )-- -La :, explotac;:ión ',cultural'~ de" est<Js:, paf ses sé 
debió a que en e110S~·-:exi~t1a-:1<«~-a__{~~j:g_::r~f.i:~·~~iq~~-z.~·:;::c~~ .. ~.c:iue 
comercializar. Era una-·nlúsica .'.'..n":leVa ; .. ·_cci~ -·ritmos-;· 68de~ciosos 

y digeribles/ - lo-- 'que' ::~.is'~lt~ba:; ,Í!fun<J:i~~al" ' 'pa~a :c las 
necesidades - ··creadas p-or:~~:>-:iOs_·~~ "~~~~i~6·s·(j'::~~ciio~ masiyos 
capitalistas· como -1a · radi~j·:·.·eií,'.'_d-.i~º~~·-:--y.<~1·,. 6:i"n~:~.:~~~'c.;,:~.~~~ · ·~-)- · · 

Por su parte, Arrnand M~ttel~rd· señ~la:'que; Al'>-~~co~trarse 
los medios- ae comunica'cfó~·--·.:-de···:;~~s·a~:;.:·e~·;,·Ínán~:~;:~de~· una:; clase 

dominante, es posible~,. :~~Í"f~i6·a~·.::/~ ~::~:-·~us'- .··.mensajes;:. como 

difusores • de 'una' -- idéolog-ia bur~-ll.~sa cuyas ·.::.int:ereses : se 
elevan de ma·nera·· -uni~ersa"l :.a-:: f6aa-::'i~·-<;~oói.·~-da:d ;:·~o~~~., l~(·ú~,Í.~a 
verdad, estab,ledendo ivalores: Tr.6,:.'al~s· ~ .j~i~los .•• •- ( 3) r Este 

pensamiento nos hace· conípr~-n~er::·cju·~ :~1~.-.formá;~-de ~-c~i.Ónialismo. 
no sólo se da a través_ d~ ia explotación -material,: sirio 'que 
también la . ocúpación_ y . l>a --do~irl~ción . cuit·ura:_·- se, eX~res~n 
ideológicamente;''" pués'. los ,, 'dis-tií-ifos - sectores _- s-ométli:!os 

aprenden- a vivir a· Comienzan-~ -introyectar los .valores '_de· ·la 
clase dominante.-



Un claro ej~rnplo de .d~~·.Í.~á~i~~· .. cui1:,ur~l e~.~~ música de ·los 
paises colonizados,- que,, como mencioriamos- iinteriOrmente, ~u 
materia prima . es __ . saqu0ada ·:. P.~r.a ·;_··su ... ·p~~-t~~i~-~-· ~~18boraciÓn'-

., .. ,,. . .- . ·.··. . . ·z - ·. -¡ 
estereotipada, :afeitada y•transformada; de, ,acuerdo' con el_, 

~~:::ta:~i:~n.a~:';~m:1o~·e?r~dé::5L~ei~t-~~;i~m:b.-.:á~:t~:~·i~·~~::· 
procesada es ,ctevuel.ta como;' goma de ,mascar .con ~.t.iqu~ta' MADE 

:_. :-.. - .~; .-
~,:, "· ( ' .. -; -. -·.0 !.. IN USA. 

' _. : - - -;,;;- ··:<:;:"·"'·.:.. · . ..,- :~ :·· --~;' 

A lo an1:Eiri0~··.Se :1e.~.:Coné>cé· .. ·corno proceso de·;:-legitiúl1úí'~-Íóii. 
Al referirseaÚÍ ]1lú~ica ;opulár,:~eonardo Aco'.st~ ~Ít~ 'q~~:.· 

::9::~::::ª~2=~~:ir t~~r&::~11;ii~~::i:i:s=1~:~~=t~~:~;~~· 
Columbia y . ~b~teri~~llle~te. la ,j~nde •. en ,el m.ercado • ~undi~l de. 

la müsiCa c;:onu>.Pr.cauct_o_,E'.~~<! i~USA. (4) • 

¡-;';-:-·· »-:;,)- :,· __ ,_-- ·--

En esto~ ·-ca~O-~_-,'~---~.i:_'.·:C?-~~-~~-1·~~~-:.:~u·~-'·.ª·l-~~·~~a ;_ .~á~ nlá~_e:ri~ ·prima_ 

no ne~e~arf~~~~-~~e.'~,~~e-~.:~ ~-.,:~~~.< ~~r-_. ya~qu.A,,:: "P~ede· __ ,S~_r ~·.,.en ar~~ 

::q~:j:~.p::;~~:· ::?<;~~~¿r:!~~:.da~~~::~;~:;:f ~-::i=~=ª~~i: 
maqui~ari<Í repr~-d~~toi'a •y f¿~d:mentalm~llt~-.- i,i ~~tr~t~gia Y; 
los objetivo~ d~l :·av'<l~¡¡l;t;~!<;rito, c~lt1J~~t ~· ; . .· . .... . . . 

. -.;;" ·, :; •r-' e!: •>,-c;;\h ,-- ' ·x ,,_. ·'-

leg i Üm~zaC:ión; "'s. 'un; ; fe)lóníeno : n¡¡f;ural' en. los . paises 

capitalistas,,~:· quieries .- ~,c:>s; .. <~U-~~~~-a-~'. __ ~ .. r:O<:i_U:~t.o~ :;~.~e-fabric.ados 
con fin~~ ·-~~~rá.~·é,g-i~O-,~~:~:d_~~.~~~-ªd~-~" .~'~·~~-~.~V.ir·:., d_e, ·: ~~-~,~.~ac~~,~~- . ~~ 
nuestro Í:~~~~·9·~:, .·i i~~~ .~:.·'-~E~::'.··:~_(<~~-~~:-:.·~~~-, .. ~.~~ .. ·:,··~,~.~~~~.:-. ~~:~~~~~S ~~-Os 

La 

discos, ~_as~~~-1;~~ ;',~~:c;l.~s_co~-:-,éolJl~acto~ ,- -- transmisión-es- --~iú::i.~él~.~s, 
CH.1., q~·~ .. sat-isfá~e~,.. nue~·tra ,.'~~d de ~sparcimÍe~t~; ~u 
continua reproducción. aseg~i::a ._U)l .·patrón de, c;,nd~ctas, normas 
o ideas a seguir. 
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Este fenómeno se ha extendido a la música popular'· con 
resultad0s' nlúchci 'm-ás ~ecreativos y en~ti:-oncá .ya·f.direcf~rnerite 
con la '·irístrurnenta·cióri ·éJ.e la llamada éú1tí.ira:·de' masas· 
norteamericána i ''esi:ii íü tima 'i:iÍ'réce la· rnay~~; peHgrcisidád·'.· en 
su otra v~rtiÉinte ''impeFialist~i ., la peil.;traé.ión' 'éUitu:..-a1 y 
destrucción . de'' l'ás' c'ú1t\Jra~. nacioríáles:· 

La cultura -'ae· ma:·~·as ~~--'.. e(-·:p-z.?d·~·c;~.~ .. >.'ci~_ ·-f~-~ ~ia.~e :. do~·in:~·n·t~; -­
dirigido al gran púb:l.ico, ·en"·est'e·: .caso ·•a las· gru.pos'' 

mayoritarios de-· ~o~:.< ~-~.·i_s~-~--:. ~0-1_~.~~z~-d~-~-'.";-- es el arte 
prefabriCádO: 'Y·". eÍe~aci'o~~a · l¡~{·--~a"iiaad-~-:a-~·~:-ü~iCa·> o-~:;_~:~··t·a··:m~ne.ra · 

.'i;"·""..- . -;;;";- ·"-'v 

Miguel Ángel. 'ciranaaos'' ''étiapa .,: nien'Cioria" en:" su libro 
Comunicación y Pol it,i;,'a,. qu~; la' ve'~~adera 'cí:/ttt.tfa"p;,'p¿la-;_.. es' 
sustituida .Por una··· cultura áparente, dirigida desde .. afuera 
con interes~e.s ·_ tinÍ.ciúñ9tltG·~- me'i-c~íltiÍes .:_rO _ qlle~: s~:;-é-=6t{O;~e- .'co'ma· 

cultura de :m;;s~S·;'" Herilo~· "~id-~ ::~á~· ~.~~- é-dú.6á:a.cis\,:~.· ~-~~dtci.:an.~~oS 
para tener una'. limitada ~isión de 'la 'cultura "~ªm? 'algo 
al tarnente elab;:,r~do /' intoéabie'.' y hE!íiícii''.'ol vida'cio 'esa; cuí tura 
popular' corí raíces propias, é'E!rcatlas. a Ílo~ot'ra<i•:e~' icÍeriÚctad 
nacional, rica y· f'eCú.iilda ·· -~-n·'"P~cictti·Cc'iÓri··~ .- ; 1~La ·>.'C.Ul:-i:U~a··_-. ·de 

masas, puesto que.proV,iene de af~9ra· y ·Ei'é.·nos·::.'i~~o'rl-~>" c'Oarta 

esta Ca~acte-riei~~·.~_á·-. ;eS~nc~.al:;'.~~-: i~~ ........ sei~~.-.... h~~~-96~~<q~~· '.~~~·:: r~: 
libertad y por lci' tan'to, niega; ·ctisminúyé;·y.·:~ori:·;fr-ecuen~üi 
suprime ·nuestra é'apacidad dé'',;,e:lééé.Í.on;1'. L~ .cúÍt.Urií· .. cle lll~sas 
es el resUltado cÍé' ~na gratl' inC:Í~~i:ri~;- 'lá' ind~str.ia"d~'éla 

·;<\,'.-. 

Para· comprabar·-.1C,- a~nte~icii:nie~:~e·:;_.·e~Pü8:~fo ·-e~-- n869saí:-i6 haCer 

un análisis de lo t]Ue es la rnúSica, sü·· fi!l,- su· litilizaciÓn· 
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dentro del ~ercado · capitalista . donde .. preva,lece la, ley de la 

oferta, la demanda y su iinpact.o e influencia en la sociedad, 

a través . del . mensaje .verbal de .. las .. melÓdias. PC?PUl~.res; 

problemática que será, abordad.a en el sigui.~nte apartad'?· 
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1.2 VIDA. Y PASION DE LA CANCION POPULAR 

La canción es ·1a· composición en 'verso ·para" ser cantada o 

hecha a' pro'pósito'pa;:.á ponerla en músicá:'(*í 

La canción se integra de ··1a ·música· que ,·es el· arte del 

sonido, consider~do baje'. los asp.~ctos de. la nielodia; la 

armenia y e.l ritmo :(*) / y la .lej:r.á i que. -:s·, ei ,'mertsaj e verbal 

que acompaña.a la.melodía;· 
. •''.: - ,·::."-> .. 

La canción es· arte y como tiÍL·representa la é:üli:~;:.i> d~ un 

pueblo, es·. ü~ ·el~mento ":i~tid.Í.ano que féirta:Í.eci~ ~i.a.isarrollo · 
integral del .. individúo; estimiüá Íos/ ~~pectes/ de la 
personalidad y .Íyud~ ~.'rá .. irit.~g;~c.ión ,.j~,.;t,:~ de la· sociedad. 

cada país/- ~xPr~~-~,;.-: .. Su·~c:-: -·.·rai·ces:,- ~~c:it.il-tt.i.ra·1e:~,~~ -su . séntir, 

ideologia. y··c;;~t~~b~e;, a t,,:avés i:Íe ;.'iia. . 

La riqueza· ~-·ae._ -;ra ·~-.\~~p~~-~i·ó~: >~-~~:{-~~!·. ~~;~·it0} _creaciOnes 

novedosas_-~ Y .. ·' ~ri~~-~~a'._i.~S~~-~-'~6y-;-.:,~-~: ~~j_~ -~. -e~-t~ i ib~~t~~Ú d~-'- ~r~a~ióri 
ha sido utÚi~ad~ \;.;,.; fin~.; m~rCantii'es · ;'.h<Ídi~rido a un lado 
el valor es.téticO. Al respecto· 'M~n·~-~i-.': .>.Es~~-1-óO.;· niUsi.co 

representante .del género ranchero, Pr;;mi;,.N<Íci;riá1·de· Arte l' 
Tradiciones Populares 1989; hace un~ cozl.fJ:.Orit-~~.iÓ-~ ·:en: cuanto 
a la creación musi~al en tiempos cti."fer~-~,t~s:i· · 
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-·.···."·"·;.-·. 

"'No digo que todo tiempo p~s~~o :~,¡~ ~~jor, pei:o 

las cosas que se hacen ·~ctuaiment~.":'.~r1-: ~ú's-.ica n6· 
tienen la misma calidad de a~t\,;,¡/.'(.'. :. ) 

e .• ,. - ,·._ ., 

"Técnicamente, en C~anto--.a-.'",_graoacfon-,_ -1a:·--;·-~üsica 

está morrocotuda, pero técnica de composición, 
para mi gusto, no existe. Tod~ el· chis.te. _estriba 



en una. o, dos. frases más o meno~ afortunada.s y un 

sonido, .cuyo. principal instrumento . son .los e tambo.r.es 

y .la· bateria (.: • l. 

; • J. '· ·~· ·'-.! 

"En 'las c~!lº~.~nes,: .. ·'.~~.~vera,::···?º· .. :·~~inci·p·a~ es la 
música, '~adi~.1 sil~a" ~ ;l:Í~~¡ª·'·:un~ l~.t~a en la 

calle;.· e7t~,>:·:pa~a,~·- ~- --~~gun~~i"é> _º:_ ~-é~m_:i~~--~~ E.~_~"~gene~ai ,· · 
cuando la ca~ción se grab·~.·en .;t'ro:idi~m~·; l~ letra' 

d-~saparec~/y ~-e·~~: ii.·~g~/- :i~clU~-~:- a·". componer ·_otra 

• temática',: pe~o ia ~e.l~dia; permanece:' int~cab,le ' .•. es ' 

~~t=~:r:~::!'º:~:~t~'it,~~:~~fók;~s'.b}jf n::e: ~~=r·~:~~-: 
la co~pos·i~ÜSn ::~_-_'d'~'~- '~~U_-~·-~i·~=,_.- -Lara; ;·'. iTi:c~".u~o·; :- se_~.: h-a 

llegado a c:i~.;bi'ar el titulo .d·e in~ctía~ canciones. en 

·~-':·oe·. las. -_C~s·~~ ~'.-~-F~-~:~~,: ... ~~~~~~~-~:s·~: q~e"_'. se ;,,~~P.e:~.-)~?!'~ 
n~ . hay-·~ ~Óm¿l."'.~~-/_qué ~)·~~-i-d·U~~~~--J ~0 ~;:~Óaban <;··en· :·seis 
. meses <c~aNci~ '. ':~~(;}~<?,_'-.·;"~~-~a~·: ~-:d-~·s -~-~ ~~~:~:;~ t;-;·;;~;~ .. :~ ~~-~·~~ner: 
al.· artista./~curacto';J;Íara ,-;aca;l~·:t~do.; el provecho 

:e:l:lpoi:s~ :uen···~~.-c=a~p.·~1.:t• ~a;l·~.~.•t=r~1e:m·.~e~n9,d:o:e,~t7~:r6~t~~~:~i:~=t~~:t::· 
;;·:~~-e:ne_~.-~·._q~~-~: ~~c~~l~_- ·~ 

pasear a1 '>. -muiíd~~:-. ,-para: q~e ,,_sus. ··canciones se 

promuevan .. _ ·rai:>i.dame.nt~ ,, . . Las" col11posicfones. de 
nosotros :-'G~nz.Úo Cu.riel, •Gabriel, Ruiz-, , caminaban . 

solas p~~· tbd~. ;,;l.mu~~o, ·.·por ,,,u rropio. impulso _y 

con .su propia- l~z.'}' •.. < 6) 

--~: .-

(*) Diccionario. Enciclopédi~o: Bás.ico 
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Por lo anteriormen.te' expuesto· podemos ·afirmar ·que hoy. en día 

el éxito de una caricióri: radica:'e~·la producciiÓn de sonidos, 
cuyos adelantos tecnológicos hacen ·que ·1~. a~·~ción -.tenga má.s 

arraigo o llame más Úi atención, una i~tra O ~ensaje verbal 

pobre, ba'sliaó ~ éii' :;:~~·-' ~~r~.'·:·re.p·~ti.é.f?~.-·-;:_.d·~<i~~:ra~·~~-~-¡~·--,.'Si.~Uaci_oií.es 
irrelevantes' y 'scbre todof el·'f~ert:e''aparat~ pubÜcita'rio 
que la respalda>• "'-·'"':· · :;·., ,,... 'i'•·" •.. :· 

'-· ·-- -~ . '. ,_., .• ! .. 

En las composiciones:'cÓntemporáneas,'sólÓ- s~· busca acoplar 
la letra a ia ;;,el odia''•' yfqiié ·'. mej Ór 'si est~'sl 'l.~t~ás •p.ieden 

reforzar la' icÍeologia · · : de·· ·un · 'sistema ,,: ¡:>;..ee~tablecido, 
reteniendo' normas . 'Ó; .;ál6res . de conducta·•_··e'xpu~stas• p~r la 

clase dominárite'.· · ·:;~· ·"· '· .:· .. 

'· ..• -., .·:··.-_ --·-,: ·._-: ••. ¡ • 

La clase dominante; _s.,gún Marx,,. ;:impide· ,que···ei' ':art'e ··cumpla su 

función pública, social d~ .comunicació~, . dice que en la 
sociedad cápitaÚsta ,· i:ÍO~d~ ·'.prevalece· •la : ley• de'ra' ~ana~~ia. 
o plusvália;'el ·a~t-~ ~e~con;,i~;,.teien ~~' prcducto •masivO; - en. 

el que se apllcala~le;•éle"·~roduc~ió~ 111atérial.i 8apit,.1ista, 

tal es el ba~~ _:._d~ :_1_0s:·:~:~~f~-~-~-~,;---'..~-~-~p~s:-,:~~0~·~4~c-tóS ~~- a·~~s~t_tes, 
transmisiones radiales,: etc;:;: que ·h~cen;del .arte• un p~oducto 
mercantil qÚe cirea• pl.u'sv,;-úa'···:'precisament~: por'' la' oferta y 
la damanda · que· ge-nera .'.' · •f', ' :1 

El libro Las· Ideas Estéticas' de'·'Mar>i' cita' qu.e la' condición 

necesar~a pa_~a -~~ue··--ef ·'ar~é ¡~~~··. c6n~~·~r-~,a·~-~:n_ ·-mei~a_n.ciá_ ,,_es·. q~e 
éste, "· .. ap'rovechando ·i:a·s ·posibilidades que ·el ·desarrolle 

técnico e industrial ofrece, :;·se 'orgaliice como ·una industria 

y que el consumo se estructure' tarUbién comercialmente a .--fifl 
de que revista el _caracter de un_ Ve.rdadero consumo de,. in.asas, 

pues sólo un consumo de esta naturaleza puede asegurar el 

cumplimiento de la ley fundamental de la producción 
ca pi ta lista 11 • (7) 
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Al referirse a - las cualidades estéticas de los productos y 

su contenido ideológico menciona que' -_éstos: no entran' - en 
contradicción i::ón: -la ·ley---de -la· ·abtención ·ael:' --máximo. 
beneficio! :.,;n .=~··.1·~:·_; utilÍz-aCión de~-"- los inedioS .':.-nlasiyos~. de 

difusion,c'' É!n lai( condiciones "de-.:cap-italismo,> :no dmpul_sa-'a :; 
cti'eundir : ~:n, '.:;·a~te -~>suPe~fOr .:"-_sino -~n arte inferior~··· banal/:· 

rutinario que es' e1'que'correp~nde· a -los_ gusto~ déli.·hambre.:. : 

masñ,';liueéo y''des~ersÓnali~adC:. de la sociedad cap.Í.taÍista_ y•.: 
que ·01 • propÍo--c-ápitaÜs.;ó esta - interesado en· manten~r -e~ <s'u -
oquedad-----espi:dtGa1: 11 ~ '"Ca) Ejemplo clara 'liv enco-ntramos -
habitualrnérité 'ei-1' .. Ías''temáticas abordadas en las-- canción.es 

que, en·' su··;'"ni"ayOria. tratan ·temas acerca del 'Sexo¿ iéurior~, .. 

despecho, ·alegria·; !10stalgia, etc. 

--~· • >" ·: ' - '-- - '- • ., . ' .:· -~~; .,,'\-~. ~' ~-,_ ,_ 

Lo anterior-es fácil de ·comprobar en los ejempl'ares':';-de'-'la 
revist~'.i:ii~-~o'l1éxi6o'de los meses agost;, a dicii'~;;;br~>a.;,' 
1992, ;, 'ahi, '1as lfat~s de . popula~idad citari~'C::a'ncirin'es 
colocada's é'n: iés primeros l'~gares dtiranté d¡;¡;'-ri¡',i~·e's -o\,;,\,;. y-· 
que curios~m9nte _abordan én sus .men·~·aj··~_s 0'~J~~b~Í~~,~g~;nfi"i~~~~ -
y situaciones· emociOnales, donde el móv'ü'< es' el· amor entre· 

parejas, ci 1:are~~s algúnC:.7 ej ~mp1éi~ '.' 

Balada juvenil: No podrás de Criii:i~ri castro ' 'cii'iúpÓ : los 

primeros lugares _en los.meses:de.agosto a didi~~bre-.·_ 
: -.;-:;:;,';,t. : ': ,~,_ 

~' "'. 
Música tropical: Fue su primei:-a'.· .. ve~ de._ aáílcGaleano éic~pó · ~l 
primer lugar de agosto a o~tiiti~e:y ei'"i:eici~~o ;:;~-:nciviembre ·y-

diciembre. 
.·'··-·!.>':-.~'..;·:~ e'..J_i,' --";·,.: 

Música grupera: La puerta negra'-'. con -¡~·s 'T'igr~s del ·i-iarte'·;;~ 
ubicó en primer siti.;"'iri-' agbst,; y_ d¿pÚe~bre,:'e'n°'tantC:. que 
en octubre, novi~rüb~~-, -y -di'cie.~br~~·.·.-e'A-~·¿;~'f·r~~¿s :,·.~:~ ~-'Pf im~r: 
lugar a Tristes R~cü~~ctó'.s c~n Ant~;.;_i; Í\~u.ü<I~. ' ' ' · " 



Para comprender un poco·rnás al mensaje v~rba~, proc~~~~ernos 

a definirlo ... Daniel Prieto c .. , en su. libr.o_ Elementos Pª"'.ª. el 

Análisis _de; Mensajes, ; .. ·.dié:e que el.-: " ..•. me~saj ~ e~. l_o que se 

nos aparece·, a· l<?.:3·-~sentidos,":> s~<'or_ga_n~za.ci~!l: ._résporyde. }l _un 

código y <a .una .:.intencionalidad. Es . precfso aclarar qué 
queremos deC"fr.·-.:~.on·_··el./~ s.e:,-nos .-~Pa~-~c~_·::a·:<i~-~ ~~n~_idp_s' ... En. el 

plano col~~i~~ i, /~\::Ó~:idia~:o /'.:~-/.·s_~,;.<;e.~t__i_~~~~de·:: :·pa_r. mensaje .. _ el 
contenido :furidamenta:L: d~ algo:.· A51, ~decimos. '.¿Qué mensaje te 
dejó esta :peÚC:ü1~?.~ ~;.Eri.i:bnÍu~icaC:ióri,}~a .. pelicula toda (sus 

imágenes,. su .sonÍcÍo): e.; ~l~me'ri~~je'/En un lib~o lo que está 

escrito (t;,do) ,):E!s, .. el·:mE!,;sáj~::,• E,; una .. historieta, los 

dibujos, lbs textos, ·la,publ.Í.bÍ.dad/todo es el mensaje. 

- . ., ' 

El mensaje_ aparece :~?mº:_un-rno~~-n·t~ fundame~tal _en el proceso 
de comunic~CÍ.ón; y-_~·-'-_l,~qÜ:~ ·e~__;;-.é~~~--~~e pla·sm·a-.-_ Y expresa la 

intenciOi=iai idad del· "enliS·a·i:-. AciEáTiá·s·-~ · ~·ob~~ éi ; s~ ~ferce, en 

primera in~ta~~Cfá, i~':".-''ikbt·~:ra ... pet::C?ePtor, ·1a 
interpreta~-ióíí 11 ~--._:"c9>-:: :;::_.,'-:··-'' 

El los 
sentimientós, es·., toda la. ·melodía, 
connota ti -y~ -··e·v¿,~-~d~ ·-~o'?:'., ést'a. 

,.· ""!'', <·-.i ·. - ' ¡ ,,. ""' 

Los medios ~iene, un~ .:._'-i~'fiuen~ia. +~n · l~:.' ~~-~·f,;-~~~ii~~ :~d~\'-- :{o~~ 
mensajes, les :"_Íinp?~en _ 'Cierto$ limiteS" que es·~:- n'ecesÍ:lrio 

conocer' sobre todo . 'en relación . '6ciri 'l~s pci~iiiiúá~a~~ 
perceptuales de iOs.destinai:ados. 
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mensaje de dos horas· de· duración, ·en· ·:una· lectura 

ininterrumpida, mediante una voz "monocorde,'' sin ningun tipo 

de énfasis". (10) 

El publico c:Íestinata:d(; j ~~gá . igualmente• u·n papel primordial. 
en la asimila~ión •:de :·un .. : mensaje, 'ya··.i;¡Íi;,;: ést.;.:· i::areceria 'de 

valor sino •llega; l~int.cincionalidad piarieada:•'al· p.;rceptor~ 
"El perceptor· ·'es· 'e.1-.',indiviau·e:,C.:• (,- ·i;1sti tu~·ióri·, que .·fnterpreta 
un aetérniinaao':",- ·-Ai-ens·are~i · d~sd~-:<"-s'ü-::',;:. i~SPe~t'i v;;·'._~·-·':·má·r·ca ·ae 
referencia ymedianté: uncÓnÓbimiento'd~l~Ócllgo:iitÜizado • 

.. -. ;·;·' •>··""" ·~-·-'· _ _,_,_, : ~ 

Las pOsibÍ:lida~es ·>a~< '1:eer ': Ü'n · · rririn·S·aj e - :~~-~;;~ .),'ci~-~~~ :, marcos .. '.de 

referencia· .. Pu~~en --~~Us~r ... :~q~~~ __ ;la ·:_i~t~~~-~-~-t-~~.Í.Ó~:_·: 
distinta a la ,intenci.Óri original. n (11) .. . . 

- ·. :·}:·-'-,· ~·--"-;-, -·,_-:-_, --,¡-. ¡.; ~~;,.-. ~ .-- "·'. ,- _., -

En el ·ca So· ·que -··nos- -ocupa~-- _:~·as ~°'~-1~\:f~~ .. :.-ae."-~::1a~~-- ~- éané:Í.on9s 

populares · ··gUardan : úná .. profunctá •: :'J.nte'ri:e1~·bió'ri: ·;.¡;,¿;n·~:: las 

situaciones cotidianas del' publicio ~:1a~:Íq~~\van~~i~igidas; 
lo anterfor perniÍ.te' . una '·irápida•""y ''Úcú::::ási;;;ilación '•e 
identif icacioi'i .. de los men~aj e's., • lo que i aseg\i;,.~ -~l éxi tó. dé 
la melodia;, .·Sai' Ve~ta'·,y:~por:: ~_;.¡á~·~1a re?nUiierábiC:fr~-,_·ec~:rlómica ·. 

~;'.;¿'-,,:. -;-;> • :~'¡{. ,¡_.:¡-. :-: -. <~:: 

"El hombre· na perc'ib·e-· p~-Si~á-men·~~:, P~.r~·~-~~-º~·:.~-~~.i;~fu~n~e_. -.. Esto 

está por: demiÍs d~~ó';;i:;,.ádo,; e.n .. ;:las-'''inv-¡;stiga'ciones 'de la 

psicolcigia dé nuestr~·,~i~lÓ '(po~' .;j·e~pfo;l de~d~' la~<teorias 
de la Gestá1t)i ·También ct.B.i' que ~.i~t.B.2:",;i: :ia ·t~nc:l'..~ci.~ de 
homogeneizar --... a· · ·l6s \.p~~6~~t-o:re~-.~-: c·oma ··si~--· 'f~·er~-n·:1._una<.--masa 

indiferericiada\·:'.-: Las.··,_·, ·aiStin'6.i'o'~--es;:'~ :;.¡Jor-: ./~d'~d~s, ;··: ::~exoS, 
relaci6ñes ,~--~O'Cial~·s, :.·:~~ ~~~~-!_:··:·d~··-':~i~i·k~_d~ ~ :~ _:·:f§?: >·ªª> -~,~~-b~j-~ ;· 
entre otras' res~l i:",,n eleÍnen.tal~s para pode re . comprE;ná~; ia 
diversidad de situa·é·i~nes · .de percepc'ió"n dentrO de 
determinados proc.;;sos de comu~·icación': "·'. (.12) :_ ' 

13 



Lo anterior ,justifica .:.el. hecho de la aparición de diversos 
géneros musicales, que .. son creados para 'dar. cabida a los 
diferentes gustos y espectativas de la socledad. Cada u~o de 
ellos ha lograd6 con~~Úda;,se,dilntro clelgusto.popular; pues 
cubren la, neC::e~id<;d~;a~}ic!enÚficación por .• parte de .. las 

::;a~~s:ed:so~e.~~u::~u~·¡~:ci~:,ta:;:m~~~.;.~::~:!1:t:;~?~:~;:~. 
aparato·· de ·difusión ,de 10L:gérieros;mu~icalés .• r~aüz.ª.· .. una 
labor de mercadé.; icipi-esi6.haryte •. P~.r~ ,, ~~b;;r ,:qué;: Üpo de 
público; .. ,de .. q~é ildad,;¡,.est~áto . :soCial . ,y,, ~referencias 
destinará sus trariSrniSi::me·s~ · 10 'aiit'eJ.:.-iol:-:~·pe·r'mitirá ·~a1ábOZ.ar 

acertadamente su .:progx:alll~cion' ,y á~eg~iaril ~l•• éxito de la. 
estación.· 

-:'r:'.:Y:'.:-_--.-:,,· 

11 El concepto de for~aciÓn SocÍal permite situar, dichos 

::~~:::;¡:~~=~s¿~J:~t~1~:~:s0:ttEÓ~~S~fii~~~·i~t~1:}:;;~:~:: 
en un ~-~e~e~m~n-~~.'?.-_~i~i'P~~C;-~'~át.(:; L/~-~:/·_-~cir~~s·~~~~ \' :~-OCial:· ~:~és 

j~~~m¡;:i~~~1i~~~~~r~füt~1~qmEf 1~~~r~F:1~ 
programas ,, t::.le,v is,ixos.··. de.•· :1a:,· .. •• cas,i •totalid~cÍ' ~cÍe•.~ 'as;: paises 
latinoamericanos:iEnti-anen·juego:en ;;s,te'.eje~plo.cuésticines 
económica~. (la p~biicidad·:;;~ ~uanto , a_,prodúctó. én-~.i . ~is~o y. 

en cuanto .• ~;; pri:Ímo'cló~< 'd.;/ ~ercanc:ia~) •· · poU.tfcas ;(los 
reglamentos,~·, .i .. ~~~>. ):~~i1i.ct~des . qué¿ tales ••·.productos 
requieren .. " para . circular) , · .. , ~bciaié,.,. (la pt;omoCión . d~ ·;.un 
determinado si~te~a~'.:,}de, ciel · 
consumismo).~•; (13)" 

Para que el m;;nsaje verbal', de. ,l.as. canciones,. logre:. colocarse 
en el gusto ·popu·l·ar.debe .. tenÉfr. un lenguaje:no rebuscado, --
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fácilmente -entendible, la estrategia ·Se basará en. la mera 
repetición· ·-de ·frases o palabras;·: en abordar temas· sobre 
amor, :sexo~ '~ :ae·samor ¡ J ·tristeza-, ~i. etc~',, es ::·decir·, :sobre : los 

sentimient~.~--:· ~~~--: ~~?'~-~<es.~-:.:~~.'. ~s~r-~~ht.i~~-n-~.?t;. -~~- _ :~~.~~-s,.c:· Pa:_1a1?_ras ;i· 
se explotarán'_ los:·~sentimientcis·:··más . nobl'es'.'.-del>ser humano-. 
para lograr" lá 'idénti~foación· de '.este :c;o~~la· l~t~á-~. 

";·--"<::::·ú-:d-·-·_:_ :·:::-::i ~v:" ::··.?:·_-:··,<;:,¡> : ;_,_'.: 

"El lerigUa:j e ,-;j~r~-~i--:~ ~~:~;·'e~-p~-~~~ -~a i.'i~'-_.;fórm~-~>~á-~-;/(ú.:C:e~ta·. :de.-· 
comu~icac~~~:, __ ·má·s---.. r~-~-~-~;~:~~á~--:·:Pi~-~~: d~':;_~-~~-~r~-~"~·: -~~~~_\:_r~.~-~,ri_~·s.e.­
a la re'alida~> No· es''~as~ál que ~~a:··este·'~l ·~ás<e.:.tudiado; 
hasta. ahora : •:-y-. ; e{::. de mayor.· ::aésarrollo·- ·'en . ; cuanto>' a' 

investigaciC/ne~·;·-.,- ·t·a·ntc>: en <sus -: .. ve-rti~nteS eSenci,a_1es:, __ <}a· 
lengua; -có.rnó ·:en· ~-ú -us-o ,<'el: habl;,' : En el i lenguaje .· verbal· 

cuenta mucho la intensid8d. de la vOz y el tono empleado. 11 

(14) 

As.i pitiis-; -~$ ··inte:i::~san't;.- conocer por que somos bombardeados 
con ca·~-éiorl·~:;;:.::~üy~·;~l:ét~a- maneja situaciones superfluas que 

no a·porta~: .. ~a~a:,:·ntiev~,'.:_ni~-·'.bueno y ·observar como· su ·.valor 

artfstico·ha_'disÍninuido·y relegado para darle prioridad .a· un· 

mero producto', m~rcantiL 'Lo que· si queda claro es que este 

tipo de ·;riénsaj~-s -p.;;rrnlten la ·sobrevivencia de una cultura 

del ocio ,_;p'refabricácla y el• enriquecimiento de · sus. 
deteritaa·are~ .:':· ·fr;'.: -.;c.· \t., .. :.~.: 

~·- . ' -- - . / 

Hurnberto Eco; en ,:s·u 7 ApÓcalipticos·· e·:-Integrados,• califiCa. el• 

discurso de las canciones . .-. __ , .. , ... 

producto ·industria1·:·'cjué '··no 

artística: · 'sino ·-la 

cercado":· (15) 

como 11 •• • música· "gastí:-OnórnÍ.ca, 
persigue .:;'-ningu~na ~·iñt9nció~ 

de · lás • d.;;man'cÍas del 

El mensaje verbal se Óonsút'\lye corno -instrumentó masivo de 
gran alcance ·social,' que c~nti'ene. un .acer~·~ icieo.lógi~o capaz 



de llegar a los sentimientos , más hondos-. del ser humano y 

encaminarlos hacia .. objetivos previstos que, como 

mencionarnos, .están destin8dos.i . a: la . satiSfacción de. 

exigencias banales¡:. epidérmicás, irirnediatas y vulgares. Eco 
industrial_ de. menciona:: ·. 1~Si.'-:ei: h·ambre d·~,-,~ u:l_l_~ ~-~ivilización: 

masas es ·.c.Óm~5. no'.s_:,:.'.í'a·"~·-h.an'}fuoStrado los sociólogos, .. un 

individuo heter'Odfr.Í.gÍ.d;;' (para er cual piensan y desean los 

grandes apárat;;~ ;,;;¡··cte\perimasión. oculta y los centros de. 

control· de _ g~sto ;<,de : los <senÚmientos y de las ideas y que . 

piensa Y·:'de~ea:· t 6cin.fo~me .:a fos 'designios de los centros de 
dirección'.. p~i·c·c;16·g¡~·a)·~-~·~·1a;.can~ión de consumo aparece en tai 
caso corn~-.:.Urio ·:.~~·- ;¡·~·~;_~-ins~iumentos más eficaces de coacción 

ideológicá·:del:ciud<'.cia~Ó: de•.una sociedad de rnasa-s."- (16). 

Pero, ¿~~~- ~~~::_.mat'i~oS~--.- ~~s-.-.rnasas han aceptado o se hari 
identificado co_n_ ,un produ.;to music~l prefabricado? Puede ser 

por varios fa~t,ores; .,·p~/~~ mensaje verbal que fácilmente se_ 

asimila, .su::i;it~o;b~aiÍ~ll_le;· lospropios. intérpretes (jovenes 

y bellos) ,-.:·-etC. ;·-.-LO '._que~\ri~_Ltodos sabemos es que lo.-antSrior 
es el frut';·::_-de-~'.:~'J1~'/'e~:t·~~te9ia, es decir, el que nos guste 

tal o cuai c~'ncion'c e~.; el resultado de todo un estudio de 

mercado, que -le ·:da <:forma· ·y contenido a una melodia dentro 

del mundo "de :~ía ·of<lrta"·y la demanda; la desición del .autor 

no es tomada e~: ~uenta (su responsabilidad entra .en ju~go en 
la medida ·de -que·:-·,.~-~·e.pta- el compromiso de crear dete.t-minBdO~ 

mensajes para:,la-.rnúsica:que·exige el mercado). 

' ~ ~·.. -~~.f ; ' 

"Si, corno dijot:1~:right. Mills, en White Collor en ,las 
sociedades ::de ·masas'',la ··fórmula sustituye·. a la forma. (y __ la 

fórmula precede 'á : 18 fof~a; a. :la invención; a la propia 
decisión del a'utO~)-,·-. el, camp·O de·- la música_ de cOnsurno se 

presenta como,,rnod,elc:i::tipico: "·-.e 1.7) 
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Según Eco, la canción tiene éxito debido al tratamiento que 
se le da, .Ya .sea_.por .. ~la m8ra;.r.f7pet,i~ió.n o ,co_p~a.-d~:·.e~til~, 
"En realidad, donde, la .fórmula -:sustituye .a ,; .. la::. forma, . se 
obtiene .. é~ito Únicamente .imitando ios: parámetros,_:,y, una ,de 

las. car.ac.t~r~~.tiCasf.de!l ,·:pr~du~t.o d~ .º.ansu.~~·-,.eS·:::·51~.é(~~v.ierte; 
no . revelándoriós algo · .. nuevo ;<sino ; .rep.iÜérÍd~n·os_,; l~. ; qlle · ya 

sabiamas·, :~·~ue·-·e.sp~~a~á~a"s an~ié:ú~·~merite:::·~i_J::'~ r-~p~t.~~~cy que -~nos 
divierte. 11 ::.:·(1a): ·<·· , .. ; .. ,.; .. "· .,,. "-"·'··· ... ,.,, ·"'" 

. ¡,' :: . ·:_:':·_'-_ - . _,._, .:) • ~ -~-~;(.;'- _;¡¡_.-.:-: . ··:~).- . : :~:'.~--;~.:~:> .• ::· 1;,' ,i:.-·: ... 

El retomar .: .. los: comentados: 'de iHúmbertci /,;Eco :.:nos: •permite_ 

:~::º:~:arenq~eª·_.1¡~Ptnc~Z~~m:;::~.i:~····::~{;~~~i-·.:~~:~~::~~:: 
musical .. está ::énc.aslÚ~dci.· pües • los ·temas· >queáborCÍan las 
cancione~. n~ -":' :·~a·n:;"·_-:innov·aaortks:: :~~i as··::.~~·~y~~t;~ci-;;~-~!~-~;~-,:,;·~ii~a·~ :./en 

torno '"ªl'.;.a~~·r ~· .. ·sori.~:_:~~,~-tt:~~¿~·~·~;-~~-·.'. .. ·~-~9'ui~::, 
0

p-~~.~ ~:··~-~ns~i~~ai:·-:" u.na . 
canción, - a·s-i ·cc6mc;- --:ro~-~~º{i_~t~;p-~~t·e~ :· q~e /:.·a~~~ª d~b.~n: ser 

J. óvenes y ··guap
0

0S' .;l • .t"it~o cl~mori.i.o~o : et.;.· ú ~oriid: siº Ía 

creatividad, .>lo" original ,;'Y .·: ;_;~{"~ade~cl·~~nt:· ~ artistiÓo 
estuviera pasado cie moda;,; . ··.: ::' ... · '• .:., •... ;; ··: 

.· /--.·. 

·-.; .. --- "'-::---•.. r::- · .. .,, .. ~'j·.~ ~~ .. i~ ~.-.~,,,.-.. 

"El análi~is ;_ d~ .· ... L:~b~r.o~ i~~i .. ~-~~u~-~~~a-.: q~ie ··~·" .. f~ i.; ·?~:~cio_~ ·de 
consumo toda l~ > ~dminlsti~ción ,. de·.· placer, . .Je: fun~Ía ·en.• esta 
mecánica: .el plag.i6.,ria. e;;;',yá _de'1it'~; ~.inoJ,la, última ~··más 
completa satisfacción:. de fas ~~.Í.gen.;ias del :merÓ~dg y·. es el 
último. y. más cb~plet~: áéta peciagóg.ic";, de h.;mogené:Í.~aCiÓn del 
gusto colecti~Ó- y. de;s~,:e-;;cieroÚzaclón(; b~jo\exigencias 
fijas e inmutables' ~n'.' lclS' que'' la¡. nove'dad'' es ',introducida 
con tino, a · do~is, /con. el fin de:de~perta,; ,el 
comprador sin .contr_ariax:'·:·su .p~-~~za ~,-i!_.~::c i9)·::.':; 

Y ¿cómo.1legán.es'tos men.sajes, a ... 1a ·.s;,c.i.ea<id?'¿ce· qué,medios 
se valen los paises ilnp~rialist·~~-.P~~a :-~r-~nS:mi'iif· ~~S- -~-
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mensajes que aseguran, mantienen y reproducen el sistema? 

Aqui entran.· en··: juego·· fas> aparatos reproductores del 
-.. 

arte, 

que son los·- lnedios'Fde)éOmuniC~~fi:>n m~si~a;':en iTiantis.::ae .:loS 
paises iinperi~1i'St~s •. L·~·s· .~-é-dÍ.~~, ~6~o< ~1~~·cin~·/ "-ia ~. radi"o, .. ··.·1a 

televisión.)·· 1.~ ·.· P~.~_ns·.~., _- -~-t~ ~~~-~~-~-~-:e~-~.~,~~~~·d~ :~.en_ f f6~~~ª'.'~:~~f~·~~ta 
la capacidad· · .. cie ::,t.ra·n~mi~i'éri'°.Ím-a.S'i V~~:'- 'd~·/·~Orln~~:-·,·~~~.'r-~Q~a:{ic::-ta ·¡ 
gustos, af ici6n.es ". ~ _f~~~.p~-~~·~.~tet~r::.:.~.s~-~-~~.inlié!il~~J.par·a-\'':~u~a~ 
nuestro tiempo .. libre: y 'se· han:· cÓ~~ertidÓ ,en''xa{ternaÚvas; · 

para después de una .. cansada j~;;,,;ci'a de ;;;,;!Jajci. ~ecrearl1os: 
Así se logra mant~iíér ':·el: Órden' sáci~l•. establ~~ldo; .. por ·.la 
clase dOminante·:> Af:i·;~~p~~t-6C::A~~~~d.::·M~ttel8.rd, .. ··apoyándo'Se . .-en 

Marx, dice·: 
"Los .::p8nsBmierltoS ~-d~> itl---::clase domfTiaOte-. -- son 

también·;'·::. eri :: '."tódit~S las· épocas, los pensamientoS 
-'a-omi:~añt~s-'; :-:eti~;~-:·atras:··-palabras, ·la clase que es 

pot8ric·ia- t~la'te.~.i8t .: dominante en la sociedad, es 

también :~·1a potencia · dominante espiritual.· ; , ; La 

clase e donÍin~'nte. eleva -por medio del periódi~;; .. o 

la revista-;tiverdad y sus intereses, al rango;cie' 

verdad y. d~. int.ereses universales; su concepto.'del·· 

bien y· del-'. mal. ··En sentido más operacional;::· 1a 

ideología' buÍ:-guesa' puede s.,r· ·considerada ::.:en··· el 
rn9diá -~de.-J co.ínunicación .. de -masas- :ccirna:·.ün_::·,c.~·ñjúnt~ 
de· ··mec.ar:ü·~filbS. ·de reducción de,·· los·: ·.fenó·~~~¿,~:.· ·~/:de 
los proceso~ sociales· a la esé::"1a··dei 0.'si~tema·: de 
valores de·:1a :c.i.ase domin~nte." (20¡-.:/' > 

Los medios de ·'corilU~·ic~~ión·· ·tr~··~en ·.'~~~~-,'::'~bjefiv-6.,· C:~'~ar ·en. ·la 

sociedad un puntó. con~~rgent!>':'~~ <\fiA'á''los inte~ese;; dec lá 
clase dominante. -i.~ ~,;_,ji;;< d~be~a dre~~ en el pÚblico el 

gusto por determinada can~ion para :que· poste;::i'orrne~te sea 
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comprada, y con ello se asegure su reproducción .Y 
rentabilidad económica. 

En otras' palabras, cuando el, arte ,,se··,encuentra ~en. manos -del 

estado capitalista ·nacional·. y ·multinacional .y éste, observa 
que es un pr.oducto que •brinda .. seguridad t~nto politica como 
económica>·· ~e encarga 'de 'difundirlo ·:y'·:conve;rtirlo ·;en un 
produCta·- itlasivó~·.:··~ · -.,.' · ·:~~··· :;'·¡,·· ·· 

'1.-. "" .·,, .... ·-
Ahora bien¡· . .- si·, la 6:~~cii'~ri·;·.·d~·, ras·· ap~~~t~~--~~~~~~~O~~d~~ré~ :. del -

arte ', pueden :,· innúiic/ fávórablementé ,>'en']'.;;,:,;;; sÓciédad,' en 
cuant~ ._ q~e;. ~~~mi t~ri· ';"la/·.~ a· ifh'~'ió·;;::.·~. :~~~~-~iá ~-a~~ .. ~.~~1 ~ies-,: .\:re~ndo 
1 azos . de;.: ~o~~l~icac_iÓ'/.~;~-~~-·~,~:-~~~-~t~~\:·de_:>-~~~~~J:~ ;:-;~- .ci~n?.cimiento 
de otras "cú1't'ura~~-~·::et~·: /:.~·~n { está~'.fñl'is~~ ~ .func:tón';~.e;i~te .,·una 

ambivalencia{pue,;1" ~ué tántó,pti~cte~ o~ri~fiCiar\~ 'uná sociedad 
el tenga~-,'·: -~ .. f~_·c::·i.i >-~~-~es-~:~: ·¿i:-:~. u-;.;~.::~-:-:.~;: .. p~~~u'é~~ó'~ ~·,_ .--~'i ·ésta: .. es 
controlada .con:, finés .;~tratégicos~: .;1 .ei: m.;rcad~' que nos 
ofrece· · eStO~\··· apa~~tas·.¡' e~tá··; X~n~~~i-naa6 ~-:~ a -~~<1-c~-~-:-~:-~i'ienacióÍl 
ideológica de tin:.'auctitod~,:. ':a ''"~s'tlfúfr -~'los>;véfdaderos. 
valores por i: un~,~· s-etid6arte-,·. que'/: :~e~ff~o;,~~1·i~~" . -~e·ai_:á'~-t~. e1 
bombardeo continuo de mensajes !po~ l~·s·.~edÍ.o~~,: · ;:• 

' , : ,,: '..'<· - " ,_ .· ,. 

Adolfo ·sánchez vázquez, ,'e,f¡:~·u .libi::o: I.~~::.'rct'aas Estéticas de 

~:~x~ncist; :::~:,;:~:·fa~ti~~c;t~~ªPJZl~i:t~~t::~:)Z i::::r u: 

::~~=:~r dai~ !t:::~~l~i;r:!'t:¡;.~"~:J;~;~t~L::~:r;;z;,~~~ 
:~:i~:e~~e:;:;~~=~·:t::f j¡led•.9P:l~~a!~~~;~~::~:~~·~:~r~~~~~:~::~ . 

cuando. habla_·~-~-~: :_ae1;-:i-i~!!i_br~·:.r~·o·~~~:~~iei·-'ifuOS ·,;_a1:t-:Jíó'ritbre-_<socia1·,­
por tant~; . el :'Js~ :,;.·¿é·~;f.;: .técnlcai:.,9~ un , uso·: social, 
inseparabie, de i·~s} ... l:,eÍ~ci·~~~;s': ~:~ci~ie-S ~ do~inarites.: en el 

marco de· las: ·cuales ·'se 'aplica· dicha· técnic~. ·Existe, 
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naturalmente, la posibilidad .de que sus aplicaciones sean _un-.. 
bien o una desdicha para los_ hombres, pero_-'.es'a. posibilidad 
sólo se con"viert~· en-. realidad a t·ravés dé unas ·rel~ciones 
humanas. concretas <:'-rel~cione's ae- pr".>~ucciÓn.-.- 0~:.,una · sociEidad 

dada." (21)·· 

' ·~ '. ,_, - ' --~ '!;, -{ .. -~: 

Corno hemos visto,::• la · participacló~ rde" :.Íb~ . 
comunicación . es ~ási~" pára . fomentar. 1~'\ cui tur¡,:, popuia"r' ' 
para transmitir y . dlfJndi'r>. eii , ~'rt~:'ca~~~c11.i; Pór< lo 
anterior: y.-· p·ara-.::~:é~ct~S--~,~~i_i~~.::i~~~~t-~g-~~~~,~~--c_,-qy-~::-;. h~s/t~~-~~a ~ 

~:~:~:ern:~forameai~1:1á 1~~1i~1:f ;'.' 1::~'..,;:rJ:~;'11it::;·;X!~i~t~~:=~:-_· 
musical, ccin1a ~ s6n -;;rista·s <cie · .p.6¡)u1'ciú·iaá·a ::.'Cie~;las\"Can'ciones'<más 
sonadas en··: _1~·: .:,raá.io; ·';--~:--ra_~-~iricf··.- '~~~-'.;··.';..·1~-~-~-:--_ "-~-e's·t~~i~n~is~:~ ~-:inás·' 
escuchadas-- .por;_:~e1-:f.PtlbiiéO-; :-~~~U~e,nes-:--::a~~··:m-a~¿ra~;_<áe::rcatáio·gº 

nacional e --i:n~e~·~-~,~-~~-~~1,~-_d.~ --10~_·-/~_ri~~:~c;·~\ ~~--fhti~:_i~:¿~ :-__ l~~·a-~"es 
en venta, dis:cog:ráfica;' pÚblic:;, ;lo~ ·premios iy:_r'~~o~~_dm:Í.é~'tos. · 
otorgados~ dent'ra·-.ael :::merbado';:deú la ?•iric1us'ti'ia\racü.6·fÓnféa, -
asi como l·;" a·rt'ib~1o·s~}fd~di~~~~i6~-~\;; /a·,,~~ ~-pr:ográrna~'-:~: .. ~'rilÜs-J.baiEi;, ,_ 
cantante$ ::.'de·. moda;·.·.·: -·6ri t1c;a·s-~ ~:.":Y ·: 2:·~~~~·t·a·;;.l"o~,\-. cté'i; >actual 

material dis_cográfico> 
,·_, ·' 

La revista·í. ,, que, .·.--~i'~cul·~ '.;°:_-·i'nfá~n·~~-~'~t-~·.:: ·entre '.:~;{~s, -. g~·~ndes _ _,_: .. 

compañías disqu~ra~ ;y<:•t:ádi.~l.és, . sirve .·de :ap~yc;: pa'ra que 
estas realiCen._·c:~~~~i'mi·~~t·a~ ~-~ae- ~ a~~er·d~'.·'; ~-- -~~·_us~:~-~~t~~~s~-~. - 'A. 

través de DiSc;o:- Mé~ié~· . se··. --~Ú1t~·ra:n· Fd~: ---cu8leS:._::fneiOdias·: se· 

encuentran ·c(>l~·6ad~~--: en l·as p:rirneros i~:9are~\-d~~-;~~p:~-~hr~-~{d~d ·· 
dentro del .. , ~ 1 gusf:'0 11 ,-_de1_1.p~biico, ~para ,·.qll~? "·~n. -~l'.:' e·~-~-~-: d~_:·::las _ _. 

primeras p~ra sab;:,,r ·cuál.· o cuáles --son• los; c~ntan!;'E!s,Ldel:_ e . 
momento; trátar-:d.;,;;,o;-.,;;~guir . su·. firma' -¡;:~-6erl~~: ;~b116i.c1~d 
y presentarlos :en .. lugareso masivos (lo qu'e ,_les· dej~~á,·j·ugosB.s 
ganancias) , o bien' para. saber si _los ··astistas qúe · pa.trocinan, 
demandan mayor. respaldo publicitario para.que solventen.sus 
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gastos de producción. Las segundas se darán a la tarea de 
vender sus espa~i<?~ para ·prom~cionar a . los cantántes y, 

como medio de, cornunicacfón· por .~~-c.e:len_cia_, , m~nt.~~drá 
11 despiert~ 11 -~·~ ~~st~·--·par: __ X.-!.~.a~Ci~~-,'.:d'ü_~án~~-· -ª~ :tiemp_~ -~-~·e s.e 
considere conveni~J1t.e, es ci'eéir >'~ástá · exp:i:otarl~ ar:máximo . 

.''.v ,.: .;;);.; ;-.,. '. • .:·:.:~·'." •' ... ·~;-·~ 

Por 'eSta .:~a:~¿n~ -v~r-~m~s··.que· u~~-n\iSmo '.:te~a 
·-·~_:·.\· ; ':-~·.< .: ·.·:· 
enc'ueiít~a ·.e~ :1ós 

primeros i~g·a·~-~s-~:._ de_:_· ~Op-~1a·;~~-~-~a:: -~;./._ aO~:-~ __ ·;·t·~-~-~\O :'.h~~ta ---~i~co 

:::i:º· s::uir~~: :.~~e~~21,o:~;i~·:z!t:~~s· d:e~ i~~9'K~vi;::de º.i:::. 
melodi~~ _ q':1~:~-~~~-~~-~:~~~~~,~J- e~)::~~i-~e{,;;::~ugar" ·son, las .. mL~~I!las en , 
diferefrteS-~.:rne·ses~~:~~·de1'; __ ; afi~' -~y, ·,-:.por:J:·lo ... -~tanto, ,;-~'suS--i ;_ t-~Ín-átiCa'.s. 
transmitida~· Cont'inu'am~-~te'.··e~tá~- d~-~ti~-ad~·s · ·~:· c6locars9 eri 

el gusto popular;; '.Gusto ·pop~lar'. es ::el' ·:ln~c-anisll1o de promoción 
' • e " • 

de las melodías que se impone al. público~ 
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II CULTURA DE MASAS 



2 .1 ALTERNAT~YAB DE DIVERSI~N, Y ESPARCIMI.ENTO 

Hasta aqui hemos visto como el ar.te es manejado por la 
industria c:::ultural p~ra c~:u:iv~~-~i~~~ .. en un,·s~udo.~rt~, que. ~s 
propagado. ~raclas. a los ..• Ínecti.;f ;e~~oduc~~ré~

1

que ~asiÚcan 

~:~f:::a~ e;~;:º;~t:~~!1:~,ddZR¡itf ;:tct;\1a~' lii~t;i:~u~tt::a::~. 
Masas. .-.1: -:-~.o··:." .. ';e-.~:~~~· .. ·:_.,.;;-1 • '--~·-.'.-'.{,_ ·:: ~ 

~' ;··. ·.' 

La cultUra. de·;,mas-as··:-eS': una ~-~?="ie:: 9~:~·-·:'ya1:~.r:e.s ._,p - ryor?las de 

conducta. prefabricadas , 'que s~.i ~r~nsti\~~ert.: '!:·.::~r<l':'.~" ~e. los 
rnedioS. :- . d<;~, .- .difu.~ió,~·¡- .. ~:-· -~ · ··::~~~.,v;~n de · en1treten'irnient~ o 

al ternatiVa P,~~a:' o_~u_p_~_i;· ~ -~-1-.;:_·:~~em.~~-; :'li~_re./ ~es·_: de,<7~r, .. · la 

cultura· de rn_aS~s-~ eS ia~ iñdustri,~:, d~_:;: ocio.-' - .)_:'! _:.:: .-.-
- ;~' ,•-;.o'.,· ·=- • _. 

El h?mbre. dentro'"·· de una· ·.~~·ci.eda~· busca salidas o 
alternativas para ocupar el ti~mpo;Íibre,. par~' de~ahogarsus 

::~~:::~z:2~~s~J~:~,!~s1s:~it~~~~:{;:.l:::E,~i~K 1~~:~:?~E··· 
opciones_ qÚ~,' · .·:d-~s~rciz~da~,··~ Q-:~nC'u~i~~-tas·~· mtia";t~an· ~~ ,-mu,~do 
de entret~nimÍ~.~t~ ;up~rfi~i,~Í'. ':: ,;. • 

Lo anterior . se pu~~e .·. traduci/ asi'/ La ~~ase d~ml~a;,t~ nos 
muestra .u~a: s~~ie .de al~ér~ati~a~·' (;;;,',;e,. teatro·~ música' 

::~:~i:i:!':· ·~:~··~~:1á1~:'~~~i~t~:~·:1:~~i~:~c.::'i::·~~::~:;;n~: 
comunicación, q~e ~en l!J~ :,~~-q~~-/- ·las'_·'. ·-iripu-isan -~ ~ara·· ---_~oÍ~ca-~se 
dentro. d<!l gus~.º del. J?~~.~l,c~) Y,.6,trá~. no .ta,;to (<1qui nos 
referimos a ----lris_--o-que·: ~elig~r{c ·fai9ü~~~- - éstr~tº~--~~º-f ~e~t.~~es 
elitistas. como: ~~~t~~ ~- _ ó-~~~~a·.·:--~ ~~-~~:i~rtc:>s /:'.~~-~-.-~;'y· q~~ ;~-~- ~~~ 
tan promocionado~ P_?'~ '19~.-~~~dio'~- ~d~' '_~~~~~ic~c-.Í.ó~ _"m·~-s"·i_,;a_ ~or. 
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no tener u~a buena, rentabilidad económica, pues es reducido 
el público' que pocti'.cia pagar o' tené'r accé'so <i'· este tipo de 
diversión). 

Nosotros sólo teridremos'que'elé'gfr el tipo de.JdÍ.versión•'que 
nos gusta' 6 a1'• que estamo's''Eicost1unbrados. y ei' r~súitaí:fo• en 
cualquiera d~ :.~·l:t;;· ~6s -· ~EiS'O'~ ·.-rserá· '. com~'._"_:é1: :·'.. 1.18Xdedente la· 
pl usvalÚ ;; ganan\:;ia ,¡ ; qu~ ~J:)\:.:.nar~' la<• é:ul túra cie' ma'sa.',' (la 
alienacióli' ideolÓgica:··y ··.·].a r~·mu¡'.¡erÉlc.iÓn ·ec·~~Ómi.caf'." 

. - ' ¡ . ' . . - . . -~· .. ' ~ ., . . -

Un ejemplo ·1~ 'c'~¡:;~~ituy¡,,n cfí'á~'; teijerÍoveÍa·~;i· con . el fas el 

homblrae otle'fl.ie;~nao·v"se' ~l~a>-)eroÍ:{ios;:'.pª.r·,fºl~_}ge_.en:as' y. se é'rifoca a •6fros ( lÓs' 
de y se ~ o. ·'en'" 'situaciones 
irre1eva-nt~~-, .'Y:. ~u~ -.-ci-~-f in·-·' ae ~'.éuerltas: san· 'naaa·-'. 
tienen que ver con, su: ,:eálidad:'.\::·.... ·•·· ' 

' - : ;·>_ ' .- . . ~ -

En el 
de su 

caso ,de' la músic~. ~omercial'; los 'temás' tí:atado~·'°dé~tro 
discurs~ v'érb'a1 'ri6~/habla~<déÚ 'c1~\5ámoí: ¡~ deli de

0

seo' por 
algo o ~iij~i~~ .' -o :nos-. __ ·mencion~<- ·~~'(~:~·~~~~.'.:.:::· ... ~-o~g ~:~.~n~'·~~fÚ'ga-,··: 
apaciguamie~to . ~· rec~~P~~sa :_'.,~.e '{~.~-~S~k~~ ~.-fiú:~~·~·cro~_e"~-~~.:.:,_ ~-~u_i< 
se evaden : tema's · que'.: .t'ocan· 'pr'Óble~a Üca~ ·r;,¡~·1;,;~·,:· · comó' ··1a· 
discriminacióri 'rac'ia1 ;,;'ias,.c;Íti.;,-r~as, /io~ :¡;r;Jb1é'más.'í:>~i:i.tico::: 
econórnic~s, · et~ .. ~ . ·· .Y S.i· ~.~--- ~ii~e~·.:::'.:.:~~~:-~r. _aba·r~~~~~.«:~~ ·~._~:~.~era 
somera, s~ti_l ~ >- q~~ _ ·,~.~ :~_~u~b~~.~t~ _ ~Í · :.~~d~~-"- ~:~~~-t~~.~-~·; ... ·a·~.-~:· ~sta: 
forma, 'la.' sei'ec't'á; teináti'cá 7

" esta~d~diacíá".''~o·,c ofre~e '''una 
apertura· ia~«:;1ó9-i~a·;~·-;·.:~-in-_·-:~~m·b~~g·o·:,·-~·~~·-:.~·'a1~"e·:·rog¿~~Pe-'.-_-:h~-bl\ii·~: 
vestir, comport~rnas·:-,. ·".,e~~- ·,·.1dec.fr, :'.nos>·;_ -h~é~~.,~:'.:: ~iiíd~da-~Os 
masificad~s .::. ···- .;1· 

·- ,~'.~::'. , .. -........... ; 

En 197a, dentro 'd·e la é:orl.fe~~;.;;,1,;:2s;bre ~Pó:Í1Í:i.C'á's•·cul.turai~s 

::re::::ic:en~::tn:~ Y1'1;~N:Jd~e Irna:it~::~~r e':;~::~~t:~ir:~ · 
que: "Los medfos de"·cóiUUriiCación ·m-~s·i~a'1:' éjü~ ',se-. h~n"·~ ____ .__: 
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convertido en uno .. de los pilares: esenciales de. la 
divulgación cultural, ,.transmiten, en·(efecto, mfansajes,que no 

son culturalmente• .. neutros.·· Estos, mensajes ,.reflejan , el 
pensamiento; las ideas y los valores, en .. una palabra,.· la 

visión. del' mundo de los que· los ¡.difunden .... ::· :· 

cuando. aportani.c'íe ,;manera!i·inténsi\ra "'sistemas· de', valores,;; de 

::ª::e:: ',:~i:~1:j::~~r'~~s~~:~:·Pa~ef f ~~a==~.~n;;::t!:::~;=~ ·, ¡:: 
valores . propiOs · ... 'a.e ,:(;,táles: \t pu~blo:;i~ : 'con;«: e'l/ riesgo . · de 

:~~~~:=~:~e, 'c~1:~::ói •. ¡~·fn~·~:t?~~Z.e·~ºa'n:::r:~n5f\:::nt~~~~:: 
consecue~C:ia qué los.~á1a';esiprcipios':de.io~;pue'blo~ .ii ·icis 
que : llegan ; dichci.s mensajes se cirivaliden I Ó ~;Úi~:'1U:i? 
desaparezcan. 

.. ' -
'.'::,-·'-·¡.,,._ -.. : .. 

"Cuanto más ·_se-·. fortalecen. las posiciones:,:-d-~_'.-1a -"Í~dÚ~triB 
cultur~l tanto müs brutalmente puede :actu~r·~é~tá}contr~ ias 
necesidades. de los consumidores y suscita~la;;yo~iehtari~s 'y 
disciplinarias; llegando incluso al . extrem;;_;'d.;, ;.··~bol ir · el 

esparcimiento: no se impone ya limite .. ~l~uno •. al' '.progre~o 
cultural de tales caracteristicas. ,¡ ·:(23) .:. :. :C::.:.. ;l.> 

Ejemplo claro de. obliteración ·cultural· :10 >encontramos.:· en 
< ,_ • ,_.;·-. ' 

nuestro pais, ya que los principalés ,;áparafos: de .. difusión 
masiva Se han enfocado en tranSirii_t'i'~:7 ñ.cido·~:~-d~< Vida:· aj .e~os · a 

nuestra .identidcid; especifica~e!~fe;· '.;i~ .'.ráaio, ·con ·sus 

progamaciones musi'cales, .. :répHca de mod~los'1.est.'actounidenses, 
'(.' '.~ , ~ ; o . • 

(*) Obliterar:,.:cobstruir "·,o· ·cerrar·· un ·:·can'cÍ.uct·,;"" ~ .. cavidad. 

Diccionario .. Básico de la. Lengua Española, Ed .. Larousse. 
México, 1982 • 
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se ha·· encargado,.··de promocionar ·artistas y canciones. que 

ensalzan formas ·•de".· vida·,' actitudes; 'Y 'aptitudes:. ·que•:nada 
tienen qU~ · .ver -,:~~n ,-~~~~_tr~ ~' ide<?,~ dg ia' ;. o:: rai~~~ ·.· ' 

Lo anter.i~r · o·caSrona":qúe: riuest'.r~ - cul tura:::Se ·vaya: '·.qlle:c:iaÍ'ldo en 
el olvido al 'grado de .que !J~o'rito'· se·.,.¡..;¡, 'coniÓ simple 
floklore ,''corno· ;:;~ ni'érci ~rectié~cto> dé .!lo: .. qÜra .. ; sornost• o :;fuimos• y 
para dist~acción 'dra•'ros ra~t~a~j e~C>~; :P.~i,.pues; ·,iremos.•. que·.· en 
las transiriiSi'onÉ?f;·.: icidi8i·es·,~·~esf· cada:•.,,¡9·z~fniénar·-.~ 81 ._;número de. 

estaciones·, .cÍ~·~·- .i:ri:c1·UYa~·<:~n~~:~u-l~ ·p~~~g~~-~~~6.i·~:~ ~ ~-~.~:f~~ .. '.;-~a_rych.~ra ', 
huapangos-,·.: SO?liá·S', ;,.·e.te~·-_;: <:rue\son ;~.1os·, ·e;¡eneros.· .. ~<t:epráseritati vos 
de nuest.ro· p~i·~ '.;Y:> ·-'d~n:.':iriayor~; '_c~·bida'; ~~'-.· t:i'P'.O~}; ae:: i\n'ü•sié:a 

prefabricada;; qÜe .són c•Íast1'que!ffoa111lente ···d~jarán':ju~C>sas 
ganancias y una ·a:nranación . ideológica ii'éC>~de" a lo;,.: i~t~r'eses 
de quienes laS · :s·;::¡~-terit~~c~.· :-- . ¡ !:. ~' : .... 

Basándonos · 'én : los".· ~!Js •:. repi~s~ntante~':; má~ ' éonocidos,> de da 
escuela. ÚlsóÚcá·~d~':Fr~nbfortf; MaxYlHÓ°fkh~'i'm~~;.y :;;¡;~odor 
Adorno, , ei(;:·S-~:, ~-- ·~e:f :Ü~Í.cÍ:Ón, ~: 'd~-:/:{a'~"-..;t,,c;·~'r~~cit"0.rf·~·t-iC~~··:i~d-~~~·~~l~s 

fü~~fü:::~f gi i:i~:t::1{~l:~;:~~~lºE8Xr\:¡¡fü~ 
tenga su "<origen ien + .. u~.· p~queiiae'l:nú~e~o;;: ;cíe . pa:ises 

industriaÜzácios; ¡;·,. 12·4 )' - ;~::,. ' · • ·'''' ··;e· "'"" • . '. ':' i'':' ·~·. 
'.~~:j '>_ .-: • • , •• :;:I<\ ·;:~(~/.- • , ".' ' 

::s::e:~:~·.h::::, 'iG~:·1~á:t::1:~fa~i~~fü::f .~:::s'.j:~~~:~:~: 
grupo de . p~rsorias· .'·_q~e .-· s~~· 'ias .-.·q~·~ C.trerie~ 'e-n·/-$us_~·:'maOº~s . .: lo.s __ 
medios· de, ·;'-cOIDunicacióri'~ -~--~~··~--. :-ºp-;-~f~b~i·c~·da~- : :-:·e.en' .·;? fi~es 
estratégicos· y q~'é; .:1'ós modo:' 1. de;. vida i:éi• .~stá~dares de· 
conducta que difunde na.da tiene que ver con. nuestrá -------
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identidad cultural, al contrario, es.tá eil~~~Í.na~á a abolirla 

par~ . tener : a .su merced. ciudad.anos. masificado"',. acriticos y 

conformistas~ 
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2,2 TECNOLOGIA Y ALIENACION IDEOLOGICA 

La cúitúÚ "de"ma'sá~ ó' fnd~stria'·d;,;l oCiÓ' ~¡,;· cC:irisolida Óon la 

creación de "la tecnologia al servicio de las empresas 

multinacionales lográn.do. llegar a un "público bastisimo, 

cumpliendo" su ".'.función ál .. cubrir las necesidades de 

esparcimiento .. · 

'~ , ___ ;·:.< .. _-'.-:_ .»~(:: ,:.,\; .: : '· 
En la actúalidad · · c;ontaÍnÓs con potentes aparatos 

reproductores ·y· Í:adiofóriiC:o~ 'que hacen más atractivo y 

ostentoso un :,>~-~o·d~c~~~,~,._:F~:~-¡C·ár~ ~ l~: ·q~9 causa interés par 

parte de sus· c;Ómpr~«i~;es~;· y que contribuyen a masificar una 

canción al gr~do -:~d~"::~Onv~rtÍria" en éxito del momento o sea 

en 11 rnoda 11 • 

cuando ·.se de'.s~~Jb.re un nuevo cantante y se intenta explotar 

su producto"" mu·s'ical y colocarlo en el gusto deL público, 
surgen las···:medios··:de amplia cobertura, como la -r-ádio para 

promocion~rla: a ·-_través de sus distintas estaciones. 

La difu~íón _constante de x melodías asegura su inseÍ::'ción en 
el gusto .·del público, que éste las adopte, se :identi.fique y 

en alguni;>s casos hasta las compre, para así~ en su tiempo 

libre las cante, silbe o baile y se conviertan en producto 
típico d.e e~párcimiento y diversión. 

Ejemplo:. Las ".canciones '~Veleta!'. con· Lucero,. "El Sheriff de 
Chocolate 11 , y 1.1Ad.ora 1;: co~":a'J..:o~-~'6;·.·. 1!Mi·-~---vid'~ Eres .Tú" con los 
Temerari~·s, ·,¡~a~ci"s_ d~· a·:'. . .Kii0 11 ~·:~~·n'.-~_.b·a·n~d-~ 'i·ú~Ch~s> "Sin Rázón" 

con los 'Ácost8., ~-~~~~~~º~~~-~,:~e'~u~r~os:~~~~~-~·6~~-/ Antonio-- --~9'iiilar, 
"Escombl:OS-11 - é-On- la .·Supremá~·corte,. 11 Inviei·no en -Primavera" 
con la Orquesta Guayacán¡ · 11 Ab·a.rt~ 11 . 6on ··G~_~po· c~1·este y 11Te 
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:.'. -·;·_:, ~ }_.; '. 

.' .. -.,-;· ~·;·.-,:¡· ;··\,<,·,: . ,,_-·-," '-\' 

La mayar. parte: de i~'íi;ü~'i~~ :tJ:.án.;~iÚdacpol:";;la radia. está 

:~fo;:~:ri:~,~,e~·~::.'··=~~i~~thª~~1\~;:t~n:~·).t;5:E~~:;::~~~~i::• 
Mexicana. en :ÚÍ90; flJe;de. Í3 :.9: mÚlCÍn~s, \ cÚr:i q~e, con¡sÚtuye 
casi el dCÍble de;jlá ,,~~gist~áda en i910.' E:n,:e~e; p~Í:-i.ac:ici, .de 2 o. 
años, la tasa d.;;~l:"ecimÍentcidk la polilaCión\jJ"~nii;fue de· .. 
3. 3 % , en próniedio iin~al~:~~uperlor iÍ : l~¡.:ta~a' .de: la p;;blaciÓn 
total, : que.; fue •··de\'°2. 6%; !''~i c:is'¡ ·:-·.En ia > ciúcÚ•~ de. ~é>cica 
cualquier . aét:Ó ·~_masiva/ ;.il:"v.; ' para 6C>ristatar,,} l~s ,(cifras 
anteriores~· :~~A~i~~;:(i"a-~· -:~·~jÓ~~rie~ ~--~-· como,~ -~-~nl:icii~~·l"i:Pr:edo·~_i_n·a~te, -
llegan a c",conformal:" :r. éf :i blanca ::perfe~t·a \;· del bombardeo, 
publicitario:de.m.;i<:lctfas .. · ,, \.. ,,,,. ,. 

•::,<! :º· '•! 

1-::'. 

La radio"'es ;u.no': d.e ;;~os medios.•• de= rii'ayor}_~;,,.Pt<lSiÓn de 
audiencia :juvenil;. produce: .. ideologia ; y;. genera.' uri:,.,d.isc,urso 
musical - mas1 V~:~~---. tr-~vás·-;,_-d~~-,~~.u:·.~:p·~·ag~~maC.iÓri .-_~:~~L~\.-ln~y~-;ia::~ .de 

las esta~fo~~~_:;·,{~-~:~~-~i.~~,:~;.'- º~.r~.~~:~>: ~~-~i'~a:.-; ~~: : ... irl~~~~.C-ió~ -~~Y;:-~1-a. 
mayor parte 'de.,s~s .. •hÓ~íi~:.;-1;,aiÍ:-~~6~ .. :lnd.Í.;~intas :slri .b~scar 
segmentos o ·c1aSes :~:espeCifÍcB.~ ;-.:_.~se :-.c~-racteri:z·an\: ~p~r· _su 
programación bana y s·uperficial; dejando de trans~itir 
programaS .cu~t~r~les. :.-º __ mú.~iba ~~ternativa,_ ----~-~r~ ·-".7'?.nyert~~-~e 
en simples ' tran;mlsoras ,e de,. modas' que . d~ nfogu~~" m~n~;a 
reflejan cambios. a· movimientos sociales. 
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Es interésante 'conocer; - a·:' través -de· encuestas como la· 

cultura ·de masas ha "'ejercido. tal influencia en los jóve_nes· 
al grado ;;que éstos':'se•: sienten· identificados o, con ·.·las letras.­
de! las' í .':·can'cio.iieS -,;:>que ·\·:·a"pare-ntemente·· ;.respon~en~ .: a•-,· sus· 

intereses;'"- emo.C:iones r·y ... expec.i:at·i vas¡· ·aglutinando_, a.-: grupos 

enteros de'•'diferente. nivel .social" i: ec;onónifco .y de 'dÚerentes 

ideas politicá~·~ · .. .. ::.~ ... '; ;'.():: .. 

:':· .. "";":"<·. '.' :· ":·> \:· : .. , .. "'..":·;:: 
Para tal efecto nos ·apoyaremos en:· la· ·revista 'o'fsco' México, 

que, carnc>:(m~~cian~~~o~.: ... ·~~~~.e.r~.~~~~~'t"~ ;: ... ~-:~~~ º •. tin··l a·~f~:~·~r;t_~ ... ~f ici.~1 · 
hecho· con• el''propósit'ci 'ele' •irifo~mar ¡;6sitivall11mte;~ por,.tanto 
es digna·i:le':crédito;, .. de ahi.-se retomarán las:•,C:anciones: que 

se ubicaron e~•:1ós; pi::ime'~bsi lug¡:,i::eo•kde:':p6pula~ida~;·Y se · 

pregunta~á·.-. a·· 'i ás ;.j ~vé~~s. · ,·s~.- .- ~.n ·:.·v.ere:i~~~~:·.;~·~-~~i.~.ei::~.~:i .. ~li~·:,:·~·cin. 1·as 
más exi tosasYe1 · por• c;Íué .. de su gústc:> por.:eúás ;,,,,.-, , 

·.-..· ,._ ···.::/ .,,. ,,.~·~~·~.;.j~·:.¿'>\;·~~' f /::'._~; '! ¡; ·~· ;,; ... >:.~;.-', 

Un dato importante qué fue i~~cisible'i~~~;;~;~; al.to ,es que: a· 
pesar qu.e·· ~ · l~'·· ·.~"~~Vi.St·~.- ,- 'tiisCC:i .;> MéXi.ciJ·.::::<t·:Cerie · ;;~·su'S - ~f'i~Ln~s, 
generales 'en ·'Méxicó;·y· es" difundida ie~!l{r~ó~os:;'enip;,es~ri;,s; y 
persona1··que ·· E!stá'·a1·_'-':frente>d.e(este 'iiegocio:en :nuestra·· país; 

en el directori'a de la ~ieuna ~pá;ecé>,iá:'dire'c:Úó~• á~ · lGÍ7· 
centro, A_ve. suite; a, H~Úywood; .Cal.if'.; l~ c~al .no~ ha.ce 
pensar qúe'es.tá'dfrigida p;,;, 'a.ig.'úi'l;moncipoi.i.6 •estadounidense ;2 

al respecto; E!n 'un~ en:trevi~i:á~s'astenldarconiel P;esiéle~fe y. 
Director ·· General': :c!é idi6h~ · -pÚblicaCio~:; ;;L{~;:,:. severiano 
Hernández ;·: ~·' ái•·: :. S~r,.:,..cuesti'ci~~dó"\ Pó-r f-·q~é\ ~i;;~·1á ~.~ ~~~ i~~t·a.;\ ·está 

hecha por· y • pa'ra mexiC:,i;..o~ apa;ecé ~ntdnces ·•la;~dire~ción. de 
Hollywood· caiif J;·:éste. respondió: 

"Por aspectos ·de: t__ipo·: snobs. :_si.•se_ pcme'..la': dirección. de. 
México, los:rn9xica'nOS-:-n.; l~ ·-toman··en c:uenta,·.--nuestro·pais es 
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de malinchist.as snobistas. Disco., Méxi.co es, de e.apita! 
netamente mexicano; ·1a c;ompañia'" es, .. · la ··"·qu.e,.,., publica la 
revista, la. c~'a1 ·:se. hace·, imP'.'='iiTié y- fi~anC1a aquí''. 

_, ,··· 

sin embargo,,; lo:,;qu.E!· aco:nt9-c;:e,.,,,'.'C).n ., o_tros . m"dios. "ii át:ros 
productos , cul turalés·c,:qu'e ~ s~n.:• ,impuE!sto;. ,cÍesde;ei.. exterior 
como ·los. comics¡ moc:l.ai; }'. ia .p'~~pi~;p~bl~~~ci~ci.~.'~o~ ;11~~ª•ª 
pensar .. · que este rubro;c;;de ,,;la' ind!-'s;tl::iaj cul:tuE.'11, e.stá 
estrechemante::vincu'1ada: a:.ícís' Int.,;i:.,;sé~ de lá· •. metrópali; ia 
cua1 comprab.aria '., r~o,í;·i~if.,,,;i~ .. ,: ci;,,~·::~u'~. :.:·i~~ ... e~p;es~.s 
transnacianales; que· ~'éiidgen ·:· los productos .. , cultura les. en 
México, ... · so~· ;._las ·.·~.~u·~:-._i~d~~id~-~:~~~;,_e· · i~~~¿;a·~~ .. f~rma ... · de 

présentarlos .. · :·00 .. :,·,,: 

::,;~.·>>-.: . 
se denominan empresas 'tran~nadi5riá1es, ;,s.,CJ.iin,d,efinic.i.óry •del 
propio · ~eVer~-ª~~-,-, ~-~i:~~-~:a~,i. ~·P'~_rcjU·e~;,·i::ert~ii~c_en_~--.a···. po~erosos 
consorcios .·mundial e~,, i'qlle \t,t.,neh ~ubi¡1idiari~·"· en' '.todos .los 

:::!~n::p:;~ª~~'=Jte;f id!.~:: ,~:~I:~.°>~~::~ª.~~~~f:ctet1,'.:k}~::: ·' .:~: .· 
marcan,·:-· por.-~~·\_· ·~rbi ~~.~-.~Y-·~:1'~~-:--~~~~~~.~-~j e:~z .~~.~:~-~.eb'e~~--~ ~.en~~ ~:en 
el mercado,.la/e~presa ;¡ A'si;,~i~mo; . imp~n~~.·~~liti6as, .. ~o,;;~s 
y estrategias; .;,ia~ .éua1"s ;; p~~den , ~esul ta i:: ~~rit~~·P~~d~c:ent~~ 
por desconoc~~;e1 ~e'rcacÍa ;méx.i~~~o; ,~~Y qu.e;~e.cd~d~~~. _que: i~s 

~~::::~~:::m~~~~~~~:t];:tj;¡J~(:~iifd:::~~\·:::;s.~~~.irs ·.~.~ben 
1~as 

\:'.<':-f ;" .. :_;i;:f:;' : .. ~-. . .-.,_ .. ,;.;.¡:•/-;-;¡'~,--\e',"'' 

entidades si.tjet'as empresas ':tl:-ansñ?tCfOnaleS;: -·como- a 
redituar,·. d¿b-en·~ :~~~:d~~·á-s :·--.de .... -~~br1·r··._ ·s:~s :~,_~~Ot~S~ , .. l_anzar;, al 
mercado. a·r_l-o-~.:~·~r·ti-~t~~·-·,- e-~t~anj~ros_.:_·d-~~l _. ~~tá1~9o·;· ::- conseg~ir 
nuevas. catálogos . domé~tic~s,. cariró'rmar~. nuevas:. f.ig!Jras y 
grabar. a los .. artistas der.· elenco •. 
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Por el mo_;ento la totalidad de las '<impresas ··transnacionales 
están dlrigidas·por'extranjéros: 11 : (26J 

La mayoría '.de- ·1aS Canciones·,- "comerciales que· se difUnden ·son 

las mi~ma·~-:-~.ijii·e·:·· .. '1e~,:'~·~t~~~~·a··~>-·
1

~~j-,,1a:~·-·~ .. ::t-r~n.~?ia~~~~:~1~s'_¡:1:~·~- f' l~ 
música promoéii'ana'r, ~poi:' haber: :inv~rticio; 'e~ Pellas "uría"".suma 
importa te .:\:Je, ;'diriero''' ·p~r'a'~ 1 lo •á'nt.erior>,,;;~ ~apoyan••;: en "l.C>s 

::diso:s .~·=~~~:~~tf ;,~::::~1::e~t=~~=i~ittJ~~ .. i~~~º=~~;·9\ .. t;:::~ 
ofrece· una '"amplia··.gama'de''~u~fnativas'para1·r~6u~aé~uestro 
tiempo libre:' Asi 1 'Üri"riiisÍno t,;,ma'-mÚ .. {al 1"' (el ctÜ.5 c::~nta~t~·:Ú · 
moda) puede i éscucha'rse'· y proinocionarset.:én. tocio·. elº te~~i.torfo 
mexicano al mismo·-· tfempO·. ~é:>t~~- .·· r7e~~r~-~··:.-··:p~r~-·~:"t-~-~foi;'~~-i.:. la· 

difu_~ión. ~e ~e~a~ : ~~-·_,_m~_~a -:-_s_?ri ·:~1~_5 ." pr-~~-~~~~;~~º_,~-~--f~'.-~~-::~:(~~~ ·~de 
los cantante~:.t e-n··:p·ale·nqtiéS -~6 /f e-sti v~Íes·.~~:: ~;;.-~ _¡~:~:!···::::~~/~~ <:-~-;r;·;·:_,~ 

.• , . 1-. 

Como tantas··'otros/paÍ..Íes coli:intzado~,,.cei·;'ríu~~t~o ha' sido 
blanco de ·los· mensajes :musfoarés ·pi·oducidos •: p()r J1a': ind~stria 
cultura l.' Los ~dlfe~erites rÚrnos ~~· haii ~bi!;rtCl; c~~ino en: .. i 
gusto ae lá' s'oci~dad;>yá. 'que.· ~an "1atisfechoJ:la.s'·aeseos .·y 
expectati vii,;.: ·., 'ae ~ÚÍ.bries .. ae.·. 'personá.s>q~.;:.~por: sus.· propias 
caracteri~tic~·s_-).:· ~-.= :=:; ~~:t'.~Fés·~~;:~.~\·~·~~·~p-~-~~·'.,;_.·.::di V~~~'.~.~'.:~.'< ·gén~:ros 
musicales ,;:~~9úri .:-~~~-~_ió~~~ión._E_·:'.hi~c:>ió·g·~c~.·¡ ·-~··~~~:·,_~.-·lo'?:' c~81 ;\~e 
constituyen'' una'. ideriHdad cultural propfa f•siii !·distinción de 
sexo, edad ~ pc;>sicióíi'.~:·~ca'homiC.~ ;':::as~9ui.i·~~d~:~ asf.~;:e1~;:co~sumo 
de los productós c~ltu~al.;s co~ercializaaC>5: 

.;-.'" ~-·; -r~~.' \ .. ~ ~:;-- ·~· ·.:t;":'~·:;: 

Esto ·quiere>• deciir ·'•que•: 'lás · ' .;Í<p·r.;~iones ·y:.· pre.fere~Cias 
cultura les no: sÓ1o••se>aá.n: en •grupos c·o~: rasgos·: e'Conómicos: e 
incl inácioneS · ·Po11.ti~~s -· ... ~·irnii.~l:e_~·;:_,.~,~ ~-n·~: < qu~ ·: :.-~.il~s-::::":c~mci.'-'· en 
el caso de-la rnús_i·ca-~jUVen.il·,-_-· .~rUZ8ri-;-ias'.:-d1fere-~teSC-sectOrEiS-
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sociales·, - lits poSiciones económicas- o las diferencias de 

edad. Se. trata, . desde' luego,· de.- formaciones--,culturales 
cir.cunstancia~es_, , que~:,obedeCen __ a hechos,:..de; coyuntúra, que 

pueden durar·cierto ti.;mp(), pero que,muy-dificilmente .llegan 
para quedarse. 

: -~. . . '.· _, 

si bien é~- cierto que ideritificancp~r:,.-el gusto mÚsicáL:a:;los 
jóvenes, 

ver con el: cbricepto tradicional'. dei l~ · ideritidad• CÍuÚ.ural; ,: .• " 

La salsa,, mtlsica grupera: y. balada· juvenil.; si:m :;·géneros::gue · 
llegan .ª identificarse con los c:Úf~~-~ri~~~ ·;;ect<l~íis d~ la 
sociedad:· (clase popular;' clase,•medfo;;dme,di~:_áÚa .• y· ~alta); 
que los han adoptado. y seguido 'como est~~dá"_es idesdoni:lucta; 

formas de div~r~ión·-· o ~~~-ª.r_~~~-~~~,t~~:·:~~~./~Y? ~~r.~:~~-~~·~-~-~ó·n::si.Tto 
imitación de: iuodelos ·éstabÍ.e~iá~~ :<iu~ ;¡;¡¡¡:¡;_ :' fi¡'.;~9;; c:Íe •·la 
superestructura·. permite·; la:~;m~diadi.Ón•iel1tre;•losó;~,;{6;. • y los 
servidores· de: la•· sociedad;•. Al»•r~siJecto;· He~c~·rt c.Í.iarÓuse .. cita 
que: 

"Bajo·; el .gobierri~;:d~~;~riá~tb~~l~dadf;i~pre'...ivá ,·'la 

. ~~:::~::nt:~ a:.~:~:L::i~~~:t;;~C~rm~11:~~~;::~~~= 
seleccióni::abiei~ta; ·~·f::tln;iÜld.i.Viduo~ ;;,;;".'.~~ · ;;f~cto~ 
deí::isivo '. par·a:•::determiriár.•c el /gradoc•i'cte. :libertad 
humana, .·pero ·••si.;:º'~~.:la•'~¡u~:;¡,,-uede·e.:.c~gér' y•lo 
que es esc;;gidocporceÍflndlviduo';' El ,critei:-io para 

. la se1E!c'cÚin : n;;\ pu.E!de.; ;..un¿,~<; ser ~ ~:b~6iuto ,. ; p~ro 
tampoco• e.:. d.e1·:. todo <r~1~Üv~ :>:La 'Íil:>rE! • ;.le~ciÓn; de 
amos no' suprim~

0

/nf'. a\16~\•a~~·s ~.i. a~.;los'-·:esclavos. 
Escoger librt:,-;nE!!lt~; e~tr=·; ll~<l=''~,;_nípli~: ir_ariedad . de_ 
bienes y servicios no significa. libertád .. si··.estos 
bienes y -servic.i.'6~~ · sO~ti'e~e'n·:·: ~o~troJ.e·~' sociales 

sobre-_ un~ ·vida_'.de es!=~.e~-zo y.··a~ temor', esto es, si 



sostienen ·1a alienación - y. fa ·,··reproducción 

espontánea' .por.' los-. individuos, de:¡ necesidades 
superinpuestas, no ,, estableé:::e ·1a ~u_to~omi~·,,, ... sólo 

-·.prueba.:; .la· eficacia'. de;c ·los ;>controlesn. (27) 

- .' ·.:_.:_'.· ... ,>··_.:_· ·-~. -::1·i'.:::.-.-..\-.-.' 
Nuestra necesid-a·d · de-. esparCimienfo se ,>.ve apaciguilda con 

producto~.'. ·i~Pu~·~t-a~·-:.·~~q~~~~;: ~~:.<p~e's~~~:~~ ;~_ _ ~-ri.:\.es·~.-~f-:~-as~ ~:;, como 

géneros musicales·· coni·;t;.mas\ :Y'~'é~pb¡.;~ntes; d;. \nada/ que· nos 
condicioilan:· ·sin:J .. darriOS~~ ·'Cú8rita·.'i;.; sús\;fuen.Sajes !'.. :sUPei·fiuos. __ Y 
poco profundos - no ' e,;é~ran tilla".' . realidad . c.:;ncreta', al 
contrarí~ ,-) ·nos:; -~~·r;ti~en·~n:; -~-~--!:i~- {P~~-~ yfa-Ei'c:i_::·§ (c'o~,f~~isniO·~·". ·. · 

:;: ..... ·._.: __ : 
.'~; .. ¡:::,;-~'.~; ,~_;1 ,,: L .. " 

como base ·de.Xnferene'ia~~·· (28>~( 
;'~':·: ,, __ . ><·.:·:::~:·" ·.··;·r;·· "·· ••.r 

::::ic:e~:::di~~:ti:i¡t~~~;::ná~f :~: ' ~:~ªc'o::e;~::c::pc~~: 
objetiva, 'si;;-t~~áüciaine~te f'yc ;cuanÚtatÍ.va ; :déi-h contenido 
manif iestó )-de .;.'_f~·~-~~n1~~.i~ació~ ~ ·~. ··::(2 9 .,,: -:é/.·l_ .. :·: ·-_e--¡.:,,:·,~-,~ ... .r 

¡~:~-' ··<i.'J ~:.:.. .._'.·.~.,. ---.~;;·.t,!:<- ,._. 

El análisis .: ,de ·1 contenido - es '•un : níétoi:lo · para 
analizar objetiva~e-ntécú información y c~mo eÍ··prc:ipósito de 
la investigación es .conocer el. éóntenidC):la_tenj:~'del __ mensaje 
verbal· ,; de-. :eras ; ·cani:ifones i. será- a través .. de - :éste como 
realizaremos el• estudio. 
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Para darnos., una :·,·idea; de.·. la .. Pen.etraci.ón de la .cultura ele 
masas en los. jóvenes m~xioanos,' tom~~ernos c'é;mo ;e.fe~~-ñcia'· el 
rn•msaje verbal. de las ca~ciones transmitidas :por la radio. 
Consiclerañdo que ei: gusto el~· lb,;;· jÓ~~-~e~ es .dlv~r~~ "én 
cuanto, a género~ .niu;.ical~s; .. aríaúz;ireínos .tres. de .!'llos, . los 
rniis ,·derna~dados: ,sals~, :;bal~d~. j;;v;nii. y ··;as'ú,a., ~;~~~rá';'.Í.ci. 

cual podern~s .. ~~nst~t~;·: ~i ·: ~sisdto.·in.~d"e; ;l·.· als·.ª .. :c·a.Í?nicyi~o~n~e~·s; ~qu~'efias'·'es 
fiestas·' o~galli~ada'3':por ,ellos;_·: 
tocan .co~tinuani~nte ~ó~' ;,;~ ·.;; dichos géneros con s~s. rit;,¡Ós 
bailables y letra ,de. fácil asi~il~ciÓn: 
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2.3 GENEROS MUSICALES: PRODUCTOS DE'LA CULTURA DE'MASAS 

2. 3. l LA MUSICA TROPICAL '(sÁLSÁ)" , , 
,-,_,. ,. 

Y<>landa M~r,en<J' áiva;.,','en , su :libro'' Historü1 'de,, fa Música,'­
Popular' ¡.¡¡;·,;.re:a.~'a - '61t.~-- 1 que: ·00 En ·~éxi~ó•-~sé''.ernpléa,: >la 
denornina6ión',-9~;.;~r~iizadórk-('de'•_---_"•~~siC-a (1·tropl.cal; •para: 

=~:;::::~~:1f::~t~!iK~:l~~fSlt~!L~~c{::~~:i:,flf:::t~==r~~· 
la evolución de -Ía rnÜsica: popular' en n~~st;,o-•p~-i.s. ;,_: (3-0) 

Y al referirse i la .i~flii~;,cii~ d~b~~a -~<:>bi::e' __ i6s g:ét-;eias y 
estilos nacion'aies ;~; ia- rn-isrna,' autora:. io >~t'i;i'b¡;';.~-~; ~l paso -
obligado d~ . los 'a~tist~~' Y:--_- cbmposÚ:o:res '. c~b~;:;";,,; por el 
puerto de _ _v~~.a:~ru_z.:·~n; __ s~_.'·~a~~~~. h~~.ia::: ia;_.'.·.Ciu.da.d;:_a·e ~~:~~,i~o; 
lo que explica: Ja •¡;¡i::edilecc:ióp .~ .. -~_los:'rn11~:1:cos~y' pueblos 
veracruzanos ·Por.·-' e1 :.- dánzón ·-y_:" 16~,~,-~7;--~~mOI;- ·tr·OpiC:~leS-~ 

' '·. ,. - : ~--.'.~ - - -·:~-t ·:·-- .. ': ,< :~ ',-:: '-. " ·., 

Además del- pu~~to j~ro~ho, ~~ÚÜe;o~'- si~~lf~~~~~e;n~e otros 
puntos de ~e;.;et,,aciÓrl: e . ' infiuénéiá; ~~;_¡e;'.~; ria> han sido 

=~f~:i~:::::~~:.::1::~ª·J:~~¡'~~~:::g:~;.t:f·1~~~óte~:t~~i:~~--·-
ernbargo, se __ sab~ é'qtlE!' ''el,~'·d~~~~n ti1e~ó : ,; • i~;:P~riisula -_-de 
Yucatán a fines dei/~i~i~/p~~ad; y;existE!ri•prueba's de.que-­
entre 1885 y l90s.E!ra f'rE!cu'elli:e s'ii ejEicud:ic;l1: eli't_odo tipo -de 
bailes y cE!1el:>ración'es :. , Lo .--11\isnio · P-6clr:ia · Ciecir;,,e t'l'e · 1a 
aparición de ú. ~úa1'aé-:ha c!E! 6;igéri -;::uiiario . ~. ~iie •tamiJiél1 fue 
popular en _Mérida·-: deSd~"~·el~~OchO~i~·~~~~ ~'~.~-·:.:_(3 ~ f ~?'.~~ 

Otra prueba más de ··.i.nflu.eftcia· ái.rectcl ·Y p~~~~n~-i~- de la 

música cubana en la región.·P~ninsular¡_--se. enc::~en1:-ra· en un 
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cancionero de· principios de· siglo titulado El Ruiseñor 

Yucateco; de. un .,total ·de 447 canciones, 147 son canciones 

cubanas en.-ritmo 9~. gu~.~.a~ha,,.:;_danzón :_o· danza. 

otra .innovación>d.;, la·:música;:tropical es la salsa, .. ritnío. que 

entre otros . ha t.;n{do gr~rí ~ceptaciÓn por .. parte de la 

juventud méxiCana .~lebÍdo .. a.· s~s Íet.ds de .. fácH' comp~.;nsión y 

ritmos~ que· ,'m~·zc.1.~~~~:<~.~~~e.n:t~s ::ca~~Cte~·isf~C::~:~ ·<?-.e_~· ·.1:"~-~~~-r~l:: 
y .latinos. trcplcai'e~. ;,\.:;.~ .. ;, . •;:v.:::.,: ..• ,> 

.- .·.e: . -:: -.:'::--(- '\ -~ _:,.·· -·~;; . '-\.: .~ . 
. -

11 0e· los recursos· que ~-h0chá, manot --ten9mos·,-s1gU-ientás: ritm~s ~ 

alegres y: l;,-~;,.á,;¡ .e• con . un ¡;¡én~~:i e ~verbal• . f~cilmente 
asimilable. EscU'chár. e/y); bailar, · estos'.; •.ritmos. ,·significa . 

cornunicáci~n-._ :·di~~ct·a~·~ /-~na_~::~~P.e6i~ -~---~~~:.:·:-~'nVi ~aci-~~ ··.-ai · _ r-e~odeo 
previo al a~to. sexual; o se'ctúcc'ión;:.· un' de~aú~ para. q~e la 

. . ' -·- .- - ·- ·. .. . -·' --·-----~ ---·· - _- _•,. ___ . - . --- ~- --- -

pareja muestre :'sus,¡liábiiidades/,dané::isticás;• su capacidad de 
improvisac.ió~; »;·: ~·o~'.{~~tO- :~ __ ~urg.-~ !_::-~·~·~: . . n'G~Va·.' ·móa~iidad: cab~ll~ 
largo, mirada: absort.'a, -'ctes~x~aiizac:iióri dentro del acto 

dancistico, ..• nielanco'lia~:-i:risteza;y 'éxtasis."·. c32¡ ... 
>--..; :.-:~-- <.>.t·;: 

La danza tropical,_ .... ,;sobi:-e:,', todo la· popular, implica 

desinhibición;'.' Hbez:·t~d-:~:dé~.·.- .~ovimiento .. al cuerpo, 

despreocupación-..:··· eri. suma' /rebi3ldia .·.a ·l'as ... normas y igentes '· de 

la moral. L,;s - rit;.os éxpresan,éun cad~reo y:, un cotejo.• de 

ondulaciones·, simÚares: a l~s d.;;las fiestas de . otras t:í.e~ras 
calientes· .. como/_ c~_ba ;:::·.: R:~p~_b~-i~C~·~¿,_o~~-i~'ic;~n~: ~>· Bra"sil-,.-. >.entre. 

otras.. -'•'···· ''·· ·" ..... · ,-; ... ·. :.< ··." ."·'-"· ,:, 
- i ; ; ~ ;;-: . - .. ·:;-,• ;;»·.« . - ~. , .• ,. .. j•, ' : ~ 

La música tropic~l 'se ,expresa en dÚe;entei~ ritmos:.· danzón, 

mambo, cha .c.ha.·cl'iá, c~mbiá, salsa; ,t~d~s~_ell~~"~resÚltado .. de 
influencias Cifi'ibeAas-;-~·-.:en .-. e1 casO :. "que· . nos·' OCÜpa ,-- la. salsa I 
tenernos que- _iíEn. 'ía~- _acfi~-~- 's~S~nta·;· .... ·"COb~ó'.··f~·erza·- en EstaaoS 
Unidos el mo~imiento l~tinoi esa nueva infl.Uén~ia tropical o 
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latina mezcló a· estos elementos las· características· del· 

rock. La salsa .·:se comenzó a difundir: ·como :un» movimiento: 

musical puertorriquéñÓ con'nombres·.··c::amo Eddy Pal;;,ieri,: Johny 

Pacheco' Bobby Cruz' Celia cruz' Rubérl'' Bl ad es:. WilÜe Colón'. 
y Mongo sán~aIDa~~a-·;~ ·'el .. :·mej.or -~rúmbero ;que haya_ ·existido: en· 

cuba'( .•. ).:•· 

"En México un grupo".de Tntelectual·es· de ·1a· pequeña· burguesña 

descubre sitios d;. diversión y orquestas'.que ya•:deiantiguo 

existían 'cc:?m~, ~~~e:- ~-r~yéllo 'y sus Mulatos, La~·, ~iY'.i~~~. ~- e1-­
Combo san Juan: (h;;y llamado Moy ·Dominguez ·y su"- cÓnÍbÓ) ;:"Este 

nuevo auge hiÍ!:~ ';que· surgieran orquest~s · de'.-riiucha. ciÍlidad · 
como el· grupo:'í"sabor, · ·Las· Estrellas ·.La· 

Libertad, ·'el 'grup~· AfÚcá y muchas 

sübítas popúlarida<;Jes ·Y extrañas 'resurreccione's '·llenan· el 
panorama más ·reciente ele •la ·musica ,trop.ida1 ( ;'-,,)" :. (33) 

Hoy en müsica . tropica1·:Jsi~¿ec y sus 

interpretes de antaño son recordados ·~n t-odo moménto, ya que 

ésta permitecmostrar Üls.habilidades·danC:isÚcas, contagia a 

la gente ele alegrlá :por''su's 'ritmos ·don' producción musical 

"guapachÓsa•; :.LEfl'·:'este· 'Üpo•cte";b~ile nÓ• ·falta· quien quiera 

mostrar sus 'habilidádes·:».'ctanC:i~Úcas>:y ·hacérse ver por el 

publico ca~o='ejempio o ,·~adelo.'a iníitar,·· con ello adquieren 

una identidad';' que inc::lus'o'l;.~ pÚ~tit~ asombrar o cautivar a 

las chicas que.deseen. ·El:'baile tropical, donde se practica, 

adquiere una aure.ola de ritual cuyas me.lodias datan incluso 
de hace 65.años. 
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2.3.2 BALADA JUVENIL 

La música:. ro~á~t~,~é'.l,_ corn.o cqéne~~·::musical, abarca.:,en :gran 
medida.:. a ·la·. balada.· Hasta hace ·poco_ ;l·a balada" contemplaba 
una temática'aÍnorosa•.hacierid~:aÍ.~s.Í.ón a '.1os;sentirniéntos ,más 

tiernos iy ra~a•' v7z. Ínanif e'~t:aba despeÓho •· ,;18.s, exigencias. y 
retos dé la· canción' J::ari'chéra.•• :,;;_ '· 

Esta . "; .• podria ser: ·caraci:erizadá_::,por pulcridad;.·. su 
limpieza y por el ac.oplan;ient:'o de ·sus dos : expresiones: la 

letra y la melodia;u: (l4) ,., '· ' "' \·••, .: ,_ 

.: ... ~:<:- ·.~·~:~~-~::. ,:, · >;:~_~:~;~.·--·,"~> ·:..>:.<· ':~·:_;--:.: ·;:\~r.• ,:,:1· 

La necesidad de la ' industria >c~ltural: por/ácopÍarla a las 

exige_nc~aS ·;·ae_.~!·~S~·~ -::.é~acá);'.~--~·1:-.c~~-.~,:-'~~:?·~~~:~~/~~-:~}~i~g~~.r_:~ _"a.' lo·s 

jóvenes I por -ser-. eL· grupo cinayoí:i tado.C:de 'iá J~sociidad ,· ·.ha 
relegado. la: imp~rtáriC:iá: de .l~ t:¡;,;f-;oa:; : dando-.reievanÓia; a -la 

rnelodia y enfatiZárido: el ·-X:itino: ·.: 
'.:: ___ i:-::·~.-;:~~; :c. '. ::';' _', :>--,.~::~-~.:. 

La balada juvenil; ~ri ·últirnás Úchascha '· adqui~ido una erioríne 
fuerza, se ha ; cioÍ~;;ad~ en , el;: gusto, :Cle•\ lá :clti~yoria ··· ci;. .. los. 

jóvenes por sus l;.tras . qÚ~ po~ l~ ' gerier~i, hablan de amor 
entre parejas;: por la)inst:r'u~eAtaciÓn enC>rrn.,-mE>~te: _dotada. de 
las . técnica~más ··•avanzadá's,::'.,ii't~e'tas,;:cual;.d~ ci.:.sta~a el 

sintetizador;. que lo~ra;h'acer.cÍel rÜn1.;másl;ailable; aunado 
a lo anterior, sE.: :enciu;.nti~·~:; sus'.liiritérpretes que. por lo 
general .son\.j·Ó~~~·e~~- ··bei~~~·',,._o_, ~-~-~i-~mát·i~~s, .. nlis~Os:..:·qúe :.son 

adoptados corno' id;.ales ·º.modelos'. a "seguir. 
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2.3.3 MUSICA GRUPERA 

"Mucho .·tuvierOn qtÍe· .-·sufrir.: los·· grupos norteños;~ chi~anos - y 

bandas ·originarfas·. del norte" del país·,. para'.llegar ·ahora .a 
la posibili.déÍd :.: de·:~·-c6nve¡.ti~~e-.~-en·_~·)oS; :' B~a-tles;·~··M~xi'_canos' d.e 

los años 90 's,•p~ra ·proveer '1os_.dÓlares. q~·e::tan.ti:i ··faÍtan •.en 
nuestro. país, _16s '· S~~~;·g~~P~s _':·~~n·; ni~~ho~-~úi:s--;,.q~~-:. ei·- ·cuarteto 
de Livepool, que llegó al lmper.Í.o b~~tánic~c.,;n. carretadas 
de dólares~ "-''(35) :;,.:.;;·::r-.•:• •:_-:¡:_ .. /C::' .,,:·· :3.-.;é•:··: J•· , ·-· 

••.. ". 1. '"•'<'< :·_;~--~~;¿~: '>-:;~:::;~:;~!·-
Asi es, hoy en dia la música . gr~pef.a{ly:•: d~ ·'banda:· se 
constituye ªC?rn~;: :t;dci.< U!l·--.:éX\tO_:.; ··a' -~pe~-~~'.-~~-~:'·--~~-~_-: ~o·~ es géñero 

nueva, es'"' ~a-·sta::_-.·a_K<?i:~ -~·que;_- s·e--~\e .-._t1a·,>:r~cC?r:io~1-á_?·-·:.Y.;:~_cePt-a<:Jo ·en 
todos los•·estratosídecda•·sociec:lacl,,,partepor •el apoyo 
brindado• por• lo~ m~dios·rcÍe.<. ~ornunicacÍ.on ·y parte porqÜe. hastá 
cierto punto '·es;•omÜ~ib&· •. ;,~:igin;.i; hecha :¡,.;~)n:e~ic,,-~o~ (en 

arreglos, ri t~~ : .. Y· ,·~.~t~'~·)···.:~_,-·._,·P.~r·~-:::-~-e~: 'Y.~r~~? 0:··:-~s:'._:,:un-· ~~~imi~nt·~ 
que surgió .. existe y perdurará, ,;>tr_a~és<del' Üempo·· o será 
una simple :moéJa!ipasajéra'6i:)m;". lO'fue;eic11Ú~ádo ~RoCk en tu 
idioma; la .la~bada~.();:bre,,-k••clance; -~ntre.:·. otr.;,;.?·o,i. 

Lo ciert,é) es que:-· hCÍbi'á~·~:ya.(1a~-n-e"CeSida.df..de,_-,crear .y r·ofrecer 

algo nuev?: e_?·;,:~~·a·t~r~.~ -~~:~:~~·i_7.ª~:,,-.:~.:a ~?~a/ __ ~oéie·.~~--d~--\~e~i-Cañ~: la 
música grupera '..y de• banda';' sUrgida; en-.eL,nort~ -del• pais; ..! fue 
la clave•' para' ·1~~zci~. •'·un -:nu.evó :fprciduc;tc;; •·púe;._, posee· ·1as 

ca racte ·ris~ i~·~:s '. ictói:_~~-~- p.~-~ .. ~~:-~º:~ Oc::~-~-~~-~; ~t'.i.f e~-~·-~-¿~~~~/; Po~u~ar: 
ritmo asim.Üatílt ún;•tipo• d~: bailé 'nu~vo ~ 0 quebradito. o de 

caballito" (qtie ~e basa en la ,;pr.;xirnrid.Ón y oridul;.ción de 
cuerpos)i' letras fácil'es'. 'de dige-rif- :y ·:exp';:,ne~tes 
carismáticos o _repre!_~~nt-~tiv6s d_~ -~u~-~~-r~_·.,:_p~Í,~~ :~sto~--~-~ás _e1 _ 
apoyo de los ~rnpresarios que vier.:iO:-en é.;t~- ~1:;.; ].~~ro para 

aumentar_ su-S 9'ananci~s~·· h~n .sido fac:t_ores fundame_~tales· para 
hacerla el ·suceso de los· 90. 
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"Hemos. sido. testigos y . también hemos. se.ñalado en 
muchas, de nuestras. publicaciones que _.)a música 
grupera ha resultado,' desde hace'.' mucho ,._tiempo, el 

• • • , __ •••• __ .... -' , :'-- 0 _, :,-·. ___ • I ·•·.. , • ;,. ·- .· • • 

fenómeno . más - impresionante··, qu~-: ... s.,~· ha logrado 
impactar· en 81.;áni~() ;de .i~:S grandes may~rias. 

-;·--·.:. '. ·;· ·. :·?-. - , :> 
"Quizá para .los .·ses'&d~s- . criticas· ;,.igoristas 

-musicales; la i rnÜsf.;a; .~~~l::::fgé:i-9;':?, ; no',. tenga 

=~::~::~1::;:~a~eei~i:t;,habac~;;ó/Jt~:i·.;:e~::º · ~:~ 
,· terre'no ,1ite:;,;arici·1as··temáticá~;i:Jue·se interpretan· 

=~::::º:n:~~:~::;::r:=~d7t~!:~~mº:~.~~f~1~~i;E~::···· 
punto' .. .,;1a•r, .. razón·:. sólo .. quE':: la:-,, industria ·del 

':
-.. d;¡···~.Pq:u¡e¡:.· ... ··.~ ..• ·.=.m¡o¡n¡s •. ~.:tlr!u:¡º¡s'tf ~i~Tu¡~~if~~~~~x~:_· ...... ª.:0~.:ttr:.:a:s' ¿ • - • -- • ••• ' - -. ,,_· Ü~g. an.t __ ,.~;;_d···.;,. 

laÚtuc1es:L.; Ái'c~sl::;U:·J~:r:~ •de1 .cesar! ; 11 (36) 

·:::~: L~-~-~-~:~ __ ,·-;\.: ·_:·.\·/~·;·-.L~>~?:: -., .. , .: .. 
Prueba ·de que .. la_.música¡~g~~p~ra ha>aesba;;caáci a~Ios géneros 
musicales.· existentes,:-·lo :.'é:cin~titúye ::·a1,; Grupo B~onC:o, !landa 
Machos, Antonio Aguilar/ y, sÚ :i•banda'; ~entr~;; ;;;ti::cis; . cuyas 
melodías ocupan : los ;)1'°ill1erC>s l\Íg~res 'de pópÜlarid-ad de las 
listas emitidas :pÓr. i~s'',: ~~t.,:~ión~s· J:',;-cii~l¿;.. ·. · s~;. ;;,~nciones 
son escuchadas.-y.>b~iia:a~·~-:;'de~d~;.~i:6~ ·:·.'~~ct~i·~~-{má~·; l!'·a'.~-gi~ados 
de la sociedad hast~ los ~á~'._.áliÚsta;,:'._' ,_, '.;~: .. -.·-•.• .,._ ,;:;.· ,· 

~·(·· :'.~·:.~.:,~(~_., ·::,:_'.~-:' L\t: ~-i 

11 se- puede e.decir: 'qiief;'fa·"-música '·grupera es un 
fenómeno-,sociológl~~;;q~e;·l~s g,;,;~d~s .. ..:rentas que 
genera es elreflej6 de la situación c~itic~ y 
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económica que vive el pais; que su·· simpleza 

'melódica y· armónica 'son los factores· determinantes 
'para·:. que el '. g'rá11 'público se: vuelque en las 

discotecas' y adqU:ierá':-'·eL. producto,:_i::pero': todo lo 

-qt.ie< se 1· di98· sólo ~,erá· .. Una.· Js.imP~~-, -:e~p_é'?1:llación 
( ... ) 

" .. ; . lo 'que. si .·es', verdad'. es:· cii:ie : l;;s: 'i;/r'~ndes del 

nego~io '. rin:is~cá~·- ".(~.-~e· _:::>.·:_ru~-~t_;~-~-; -·- ~~~~, · están 

completa~'ei'1te' cie: 'ácu~rdo~ qué<· ~l. género ·'gri:ipero y 

de música · bandir)~""-: e~~. ei·'.~. ::·fe~-Ó~~nO-~;.i:mu~ical del 

momento; (. '..) 

"Si ·n·é>s '.dejS.niO.s·:·'ll'ev'~r·? po.~ ··los. ~ánones ·: lnusicales, 

·1a:- · mUsica g:r~pera·-::_~~ la·--:':~ntitesi-~ '-de - lo que se 

puede• e conceptuar' "'como. iina: ,. obra bien hecha y 

realizada·: 'sus·· :11neas :' meló.dicas · son .simplistas y 

poco ·ortodoxas.,' nada ·:• fuerá : de · ·lo evidentemente 

modeist·~:-e-:iritrasC~~ci~r1b~·.:·.;_:En.1.1~ que se refiere al 

'aspecto' armóriico,•·'.:nada!:tienen·•·la mayoria de los 

i:elnas · qué "hasta ·· :i:a: •'techa:, han sido auténticos 

sucesos- en ve!Í-ta··, que Se~ pU.eda conceptuar como de 

·-gran ·calidad·; /•n·a ~:lf~g~··~~ .. :si~~-Í.era a- ser .~oniparable 
con · la · 'más•: mCidesÍ:'á'';obra · ·de · cualquiera "de 'los 

· co.nlpoSi toreS ·de·: México ··~ é:ie1-:·mundo. ·:--.::-: ·'-~::, 
::,i:o~,· ·-~;~: -·, ,;,., -.::\'°«'···_-:· 

11 En sin_tesfs/· ·:~ei-~·;· ~f~:nómeno ~:gru¡)ero:· :está . ..:.·ahí·, 

omnipresente'"' y 'deján"doS:e :::e·saúCh-ar-.:cOn ·.-máS·.:._.fuerza 

cada dia y lo 'mismo : lo: esé:uha usted en' ia colonia 

proletaria por excelencia, que ~¡, fos po;n~dcÍsos 
(lustrosos):· automóviles ''de' 'las· más· distinguidas 

sociáÜte~ de' México y 'e1 e;.,t;anjero. 
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"El feiiómeno podría;? tener.'· serias· -conriotaciones 

culturales~ segúil1:'-·1as ,-,sesudas - considel:-acionÉ!s de 

los psicólogas··· y sociólogos;.· pues· .. ·asegu¡;an' que el 
fenómeno ·:-se·,:·ctebf3::·" a ~,·:•la r.:~U'1'ar,~:cUl t~ia ;.~ m'ú~ic~l ·- de· 

nuestro -pueb~~; p_e~? .· Si<:<fU8i:-aJ~·:ciE!rt'Et' ·- esta 
aseveración/ - Poct_r~,8mo~·· :~~o-~t~r: _::-q"J~: .. ~~ el-· --feii.Ómeno 

·grupera y :de méisica •'de.:J:Íanda,';:)l:á:.terÍido .·na sólo 
aceptación '·en· los'Est'ado;,FUnido~\\.·~iJ1oi,·qlÍe'se ha 

convertido·en . el b~~m·xmlÍs: es~eétaé~iar de 'los 
1U timó~~vein'te 'afias yi1.tanto ie'i públÍ.c~,;iatino coro~ 
e:aJ on, ~. s~->-,_~·a·~::·:~.Conve::CtfdO;t.;en·: ,~; lo'S·:,.:·m.áS-· 1' fe.t-V.iente·s 

:::!::1:~::·:~i~~~:!:!~i:~~:~f~ª11tY~.1}Z1~z!s~u~~:: · 
c:onclusiÓn tal ·parece ''qu'e ·.·P~r· .. esta• 'ocasión;· ·las 
sesudas·: ··.~ --~-~risict:e~:~C'io~~s ·_:~-;~~·;.:de·-~ J~~~-~-s·~~-~ :~ :<~:~>~iUdi t·~s 

anal i~ta~; n~·. tiel1en ( ni~g~na' vaÚdez .:;;,~.~ }¡;. 
"I" ---· -- :..~ -,. ¡;, 

!'Por .otra parte; ha sido tanta ia pe'riet.i-'aéÍón, de 
·estos géneros musicales,· ·que:'·:. 'h·~~t:~-,::-;.:;los':)~:,m-á.f;; 
recaJ citrantes directores artistic~~- t,¡;;atan/:á(,tóda·. 
costa de. copiar e imitar el sello de l'c)í.:\jr'\.ipo:,;-d-e 

·las empresas regiomontanas; que sonhas que .Úenen 
·en .sus catálogos el mayor núrnero<c:le1este .Úpo de· 

·grupos, y las grandes empresas,';tra~~~acÍ~llai~s 
pelean entre· si y pagan .. verdi.de;;,as••:t'o'.rt~nas:·por· 
lograr la firma de· . ·~stos:·.~·grupos 
musicales. ( .. ·~) . 

"La carencia de nuevos valores dentro de las 
empresas discográ.fi'ca~~<ha ::dado; c~mo·· ~esultado que 

incluso los'· _medio~· ae-· cornurlicación_ ·emp-i:ecen a .dar 
-·-un -giro--~ en ·sus.-' act.i y-1aaa8-;-S~i-.:p-Qr _ .. ~-j emp10; . las .----
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principales radiodifusoras del D.F., en vista del 

impacto.impresionante .de los grupos, han cambiado 

sus perfiles 'Y·· ahora .. se·. escucha: en i. el área 

metropolitana la música : •grupera singuiar 

alegria .. ('- .. ¡· 
. ; ~~ .. ' < ~ ·-

1 o que: si: es: de:.urgente: n'ec~~idad,, para que 

se logr~ lln:· e~uilib!:'io;. es ::qll~);·lo.; :~acttlales 
directores!--·: a~titicOS:c-·- ;~~,· ::~"o~~df~aci~r~s;· no se 
limiten·.·~.· ¿íp:iaris.Í.{npie~é~t~ un sello):> un estilo,, 

sino•. que •se :pongan.·~ i,t~~b~j~l:: : Y<'.'? crear ·algo 
diferente;·, con •.calidad, . gllsto .y .. sello ·.,propios.;; 

(37) •. 

,, i','' ;. :~ ,>' •;, ~·¡.. ,'::.:.'-./ 

La música ··,grupera··_, Se.>~ ciara~t.eri·z·a;.'.:." por:, .. :.q1:1t?: en su 

interpretación participan : grllpos• y aig~~as.'.véce;. s.olistas, 
abordan temas :-de anlor. o. nar'Z:at'i Vas .,·;;;obre .:.te'ñt"a·~- -. Sencf1i'oS. En 

últimas fechas han; adquirido ,gran ,d . .irn~nd~ ; p~r':,parte del 

público debido a' quei,por ló;génel!~1 shri téi'n~s bailables que 

recuerdan~: las:: trad.~ci~-hEi'S PO~-~l'B:~e~-'.~. ~\;(.;~;\· -
~ " ,;,; 

"Debido al ·.auge: i{,,presfonant~;;,que~.ha; tenido : la mús1ca 

grupera; la •,generalidad. de ':das'; cc;mpañias>· dis<Iúéras . de la 

capital de ·la rep~blica;.~-•• S'~ :esÚn <desbordando en la 

:::~~:=~=~·· ·~:s:::~~\::rni~:t~t2;;~a:z:~~;t;;::Y~~Q;~f =~os~~::: 
que la venta_ m-~~i:~~· ·/,de;': ·.·p;;odu·~·t¿,··. ~ .. s~::.: "~bic~i' >:,"en·· forma 

determinante 'en mtlsica grúp.;r~.;, _C3B) • 
·.· -, 

"·'•' ".'! ';;> ',' 
Los tres· géneros music_<i,le_s;<>,h,()r,d_a_dcis son¡;hoy.,,en~dia,_Íos~de 
mayor demañ-a~" ent-l:é :-:i8:.;.fU~~ntUd'.·-n1~Xic~na;·. -Ca"a~-; ~no- ae ellas 

contienen- invariablemente ::la; sig~iente ifÓrmuia: .... copi~r a 

imagen y se1:11ejanza m6do~· o 'esti1os··:ae viéi~. ajenos. a nuestra 
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identidad cultural: el producto en sí abarca temas con un 

mensaje verbal sencillo, que ab~~dan, casi en su totalidad, 

ternas : . _?~~i.~i_anos -.- _ e~~-re .. Pª~ej ~s.; _ . _una instrumentacióii que 
inv:it~-·-· a'-:b¿·ilar O:-· ri.tmi~·a, .~ ~){p~rí~rite~ ~~~: :_ur;,,::i~er·t~-" 6ari~·n1a 
y sobre .todo un fuerte ·respaldo p~blicit~~i~;. Ío ant~rior 
logrará el objetivo que persiguén la~·gral1desmonopbÜos que 

las ampar~n: _.~na· gr~ti . ~emu~~~kción ·:·~~onómi.~~. 

47 



CITAS 

(22) UNESCO Industrias· Culturales: El Futuro de la cultura 
en Juego.pp. 13-14. · · · 

(23) UNESCO, op. ·cit.; P.-. 9. 

(24) UNESCO, op.• cit>;-·. p.·· 9. 

(25) p. 9. 

(26) Hernatidez:.rs_~~-~;:j_·~~o. 0 ~it ~~rdad s~bre las empresas 
transnacionales 11 .• ': Disco ·México, pp. _6-.7. 

37-38. 
··.-: -,-;-

(28) R. Holsti Ole·. ~U~n~a~======~=~====~= 
Contenido,. pp ~ · 2-3 ;· 

(29) R. Hol,;,ti ·ole; op. 

(30l Moreno ~iv~s, ~<J{ari~~•===~'-'""'"--"""'-=""'""""-'"-"'="""~ 
Mexicana,_ p;'_,.2~6_~,.· ;---~·,_ -~; 

( 3 l l Moreno-Rivas; . Yol<Índa, 

(32) Dallal; Al~¡~to,~~l'.;,,~~~6in~;, iex{c;a~o; p~. 26-27. 
' ~--- !-' _'e;:,.: /-.=;~_./: >·:-:_'. ___ : • i ·, -._; -; ~-. - ' .. '_, .· --

(33) Moreno R.ivas;. Yolanda; op. ciit,;- pp-. -2.4:Í-:Í44. 

(34) Moreno Ri~~~~. ~o¡~n~~' o~~ ~Ú:, p.100. 

(35) Ce~vante~ ~y;;_.¿f; .. ~a~i 11 iLa onda ~r~pera en la 
cumbre del·-- éxito_, y_ la .. ·bonanZaJ 11 .' Oisca··Mexico, · p. 38 

.·· -_: ... e_._,_:·:. _._.- .· •. :::-· .• : '···· . • 

(36) "Bronco"~ :Ois~Ó Í~éxlé::'o, .edición especial¡ pp. 25-26. 
--. :~: ·. :. 

(37) "¿Realmente vendé tanto.la· música grupera y de banda?". 
Disco México, p. 7. 

48 



rrr LA RADroorFusroN COMERCrAL EN MEXICO 



3.1. INCURSION DE LA CANCION POPULAR EN LA RADIO MEXICANA 

siendo la canción. popular:.: comeréial objete>: de. nuestro 
estudio y la' radio · su priÍner y< pri~cip~\ : difusor, e-s 
necesario hacer' ~~ _Pc.;qu~rio •t,;,~qu'aj e). -de ;~ómci<ia .pri;.~ra · se 
insertó y ga~Ó· e~p;,éic)'c).;~tro del nÍeaici d~ mayor aceptación 

=~;ue:::::s, ::4 :.~:c&}Jhté:t~~'.d::~~;c~~a N~ 600 • jÓ~enes 

A través. ·de ~sf~ ~~d:IJ" sL iZin~~i~lr; • :1L/ canci;,~e;; que 
tienen como. fin iT:t~~i-ar~;~ !9~ el: .·;~~~t~ 'del público; 
colocarse - en;. 1'~·~;->-~fi~eú~~s>"~iü;~J~r-~:~:t\ d·~·~·~p-~;~-l'~~j_'.aa·d·_,~ .. y· ·así, 

recuperar la::. i'~J~~~'i~lj- :_e~~~nÓ:~·ic·~'-}/::~'bt~~-~~·:_-P1il~Va~-j_~-> · 

En su progr~Lici~~ se i~~{~ye~ dlvers~~· 'gé~eros ~i¡;.;:~~ies 
para coÍnpla~.;~ --.. _el .. gusto.: del · ... · púb1icic> ; raCiic>e~c;uc)ii;, ' - su 
transmisió~'-/cadií~ivez•?_ '~b~ré:~: -'.'~;ybÍ.:;'f ';a:rt:ei :d.;h, terri i::;;,,io 
mexicano, -por >10> que' se ;ha 'ccin~.:.-rt\do·- en-· uno de los 

favor! tos de 1á soc~ed~~-·,. < :_ fo . >'' -
Pero, ¿Cómo y ;ciuá'~d~/;la canción: popular '_comenzó: a ganar 
espacio dentro. de- ia : i-actio ;,;.;,¡icana hasta : éanvertir!,;e ésta 
en su prir;cipal difusc)~? , · 

. · .. ,,· ___ -.:, ·,. . :_··.,\, :.-'./{:_:;-_;>:~.,-~ >:.:_· ·'' ~ 

La comunicación \adi;;,'fó~{ca •.se :ha~e -, pÓ~ible ·~iacias -a:· la 
utilización de . '. ond~;. < el~ctrcimrigneti'c'as> .- . pr~duéidas 
artificia1rn~nt~ <pór tt~i-nricli 'fi~ri:z, "·~n lsaa·;·-·ut.i1ú~aas ·por 
Marconi, a - fines · deÍ~'. ~-iglÓ { p~~~dó, , para establecer 1iÍ 

comunicación a larg~s é:Íist~n;ias/ 

El origen de la radio :se remonta~ a _la __ década ,·comprendida 
entre los años 1920-1930 ;- i.a- ¡,;;;;gram~ción, entonces era __ .::. 
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transmitida en forma 'de ·ondas··de ·amplitud .modulada .(AM)..:y · 
posteriormente en ondas· de' frecuencia ·modulada (FM), 'con 

mayor fidelidad. · .. · · 

' ·-· -
Carlos· González ,"·,, .,. libro• ... Prin~ipios • Básicos , ·:de 

comunicación~ hade alitsi~n ·~ ~.a·,,·_den~~fn~'?i~~-:>:l.~ ·.:~-~ªfº' ·como 
un apócope de radiorrece.ptor, cc:in''1~'.'que!'Íi~·,;e"•.referencia al 

transmitidas' por ~ndas hertzianas'· ~igulendo ;,1; siguiente, 
- ,,,-~'i'::' '-·- ·;· - ,,, proceso: 

EMI~ORA'-ON~AS~RADIORRE~EPTÓR ,. ' 
:<' t:. ~~«: ·; .. ~ .. ¡ :<>_; :>::~ "tr <r· :~;;: -, 

La llamada por Alan _Pa.Ul~ -~~;~C~!:~~-r~:-~~-~i·e~t-.~~r:ti'?:ª·",: se - inicia 
en 1844· ·con .. la , invención: .deL.Telégrafo ;.•,'que;::es : el· »primer• 
medio -ae ---.·comunibac·i-ÓTi ___ ;·ü-~-~t:antá·n~~ '.º_:-:-~ó·~-t~a~-é~-f.:~-de "ciist~~-~iaS 

largas, piies, :-a~t~~ ', d~'i:_--·. a~Ont~-~-,i~~-~~t~~ (Lt-~d·~- {m·~~~a_j e ~:tenia 
que ser llevada· ··.ae :_ nianera<'fiSi'cil--~~a~·r·: .. emi·sa;;· __ ~a{'· re~~ptO~; y 
es a part-ir; ~'ái~·'.:-._;{go-ó{i-~·~~·-~·¡.ú:io~Lia·-~:),;~f~·i·~com;'.ini~~Ciones ··se; 

desarrollan: c~n·.ora~idezi,• ya~'.que ,•,{¡,;i'~~ce .~].;,;teléfono,> el 

fonógrafo. y la tra·~~~i~ió~ in'al<Ímbric~i la r~dio y'· la 
televisión, me.dio~:·:·~~:~-· ·'f·á~~·~·ta~- /~,~-~·«~.:-~.~p'19·s.i:Ón :: iri'fOrmafiva 

:-."·:, -~"·, ··;:~'., ·.::-;;r-- .:-;_'.~><-.- ~:,.--;·:' (39) 
' .. _ ~ ,-

--~';;_~;-· ,-,·.-.;:· (:··.---.-~:·1 .. L .r. 

McLuhan, a{.~·'·r~·i~rir~~<·-~.-i·1~"~:.~~~ai~ ;~:, n'os' .a{~·e<~u~ · el·,_ circuito 

eléctrico· e~ . f~ ~~.-pi6r6ng~~ió'~:: d~i;. · si·~-~-~~~\, D-Eú;~·ioso ~-(· que ... ~e 
despliega en la a'ct~aÚd~ct sólJr.; 't.;éla · la s~perficie del 

globo;, expl ié~ ~- ~~-e;-:/.i~:~ \.-med.io-~ ;'~:'-·~1e~t~ró~ic~·~'.'} c~:n~~~ican al 
hombre·.· cori :'todos ·:-.~-los· :d~~á'~~-~-.;·~·'ren{P'í~~-a·~·ci~'::;. ;:las ·.,0 fronteras 
mecánica·s·~ ,. c~n·:>ün~'.,, .. _.n.1.ieva;·<~-•cte·p~~na~il~ia::.:··¿,'f~á·~-i~·a'•'i_, · -donde el 

mundo se. recr"aa• ;;;n"-la~~f~rma de ~ñ~· af,dea globai' en 1,; ··. "épo~a 
de la ansiedad'i"provociada po,;cla :{~plosión,electrónica que 
requiere que ~i. hÓmb.re:,as.i.mile·:·PUntos.:de. vista en la rápida 
sucesión '(40) 
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uaien es ·conocido ·'que,: .,como: cualquier- otro .medio masivo "de 

comunicación,, ·la :.radio es producto· de una ·sociedad ,·llena· de , 
costumbres y tradiciones, cuya influencia 'se manifiesta en. 
determinadas conélúctas y procura obtener· una respuesta 
acorde a. las exige'ncias ;:del ,,,n6'é!ei~ p~litlco, en :el cual .. se 
desarrolla~ 

Así, al iguÜ ; q'ue ::nuestra i.pÓÚÚca ,: :los . críticos sostienen 

=~~ la e:=~~:¡:ne;ha_¡a::nie~:it~o ; f nL:~t:~ff: ú':8:~. i }:ta~==~:~ .· 
comercializaclora" Ííe;;ando' ai.:; ~ÚbÚco,Ji:oi(esto; .•a ·•limitar su 
pensamient.o ,_.:.im~g~i-~~-~.i'a·'~:: Y"~~- >~~-pá~:iclaéi'' de· '.:·~~~P'~~~'~j_·¿~·~-

. ,,.' . ·-
¿,:,;::.:1::;.; .. :/.1' 

;· .. ·:'-' 

.:i:~;~·>:~, :<::·~/ "') ;: __ , . .__, 
Lo anterior ha:. "''icto:;;causa: del! padecimiento;:,, Úpendencia e 
influencia' eíit;anj era' : que: <~enera rnensáj e_Ei'_; ;:~anipúlados . 
tendientes· .. ª'.'for,talecer' y; perpetUar;.·e,r:, sisteiña 11 ·;; ( 41), 

Las difeientes·,1 ~:-_-transmiSiones_ :o:·-.r~·dial"es 
identifica'?:· -u-~a{·~P-o~¿:~,:~;~,un~ pe.dazo:· de.>ia-;c'l-1i·s·t~~Í.a -~de:.· ~~~st.rO 
país. 

Como mencionamos,. el apagéO' 'él~' años 
20 y JO's; cuando la gente r'eCib:Í.a co;, los brazos· abiertos 
al medio que :1éS .·;~~~.~~i~i~.:1: ~·~t{.~tener'S-~ .. ,., e ::f~~O.rrila~se_-: Pºt:". 
horas y hcJ":Z:.as.:.·,· ,',; ·.'.;._,-.,_,,·, :: ,·,;_:,_,. 

"'·--~>t·-~ -_- _:,:~~'.<- ·;, .... ,. ·~'~. 
Fue tal su.-éxito,\,_:q~e _:i~. ·.i~i6.i:ái-i~~ :pr.iyaaa::. y·',,l'as··compañias _. 

publicitarias:'.:~ .:_~ome.~c_i·a~·e~.': _-·~~~~ne·s -.~~~:a~::-en~-~ric_~d-. e~\a~~~­
destinadas a·.predóm'inar:en' los :nácient~Ei medios; el~ difusión~ 
comenzaron ··a Co~~rá~_- ~sp~ciOS·::ca~ó .p·atroc~·ry~~~~e;;., :::~ la . . ye~ 
que cientos dec cantant~s arribaban a la capital:p.ára h~c~rse 
oir, ganar ·fama:.y, dinero:a .través.·dé·:-1a~ract'.iO.--.' 
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Una de ·1as primeras, estaciones transmisoras ·fue. 11 La .Casa 
del Radio", instalada por<·,los periódicos Excélsiar· y. El·. 

Universal, el a de mayo de- Ú23; - 11 .. <fue - iniciada por_- el 

poeta Manuel:·. Mapies,. Arce:'. eón, su· .·,p~.emá .·.de ~i1_a radiofoni.a. ·. 
Actuaron Andrés Segovia,--- Manuel M.- - Ponce -_y , .. la'_,:orquesta­

Tipica de Tcirreblancia·. Uno de ,··.~1-oS/· __ :·p~t~~~ináaC»i:-~~ :_:'de_·. esa 
difusora'/ :;é;iúé'., .... t.i:'as~itia> sói~ ·:.'dOs:»,V~C~S' p-~~·::-Se·¡,;·~¡:;a ~·,: ~f;.J.e .z.ia · 
casa sanbo~n~·;·'·.··Ei ,>int~~é·~ ·po:r·c,í'6s ·._'p~·¡;gr;~~~-~-:~' fu~:-/ta~ '. . ."grilnde 

que se · llegcf~··::a .. :~:1a:~~:~~-~-..:~:-~-n -:·r~·ff:~~--c~·--·'·ga·~~~:~~ -.. con. ra /, ma'rca 

Radio- y -la ,:cigarrera' El-' su'en''-Ton-o, - dueña:F de- XEB -lanzó_¡ SU' 
marca de cig~rri11;,s' i::i- Radio'; 11 : ( 4~) --<' 

. "~. ·. 

En- 1925-~~istian 

adoptaron , : 

mexicanas. 

radiodif':'soras:-en el:,pais:y,.eri-1929 se-

En 1930 náció' una ~:_,.de~-: las· rnáSi·:potentes=. ftl:-ansrnisol:ás ·de· 

Latinoamérica:;· · r1a'.:_i: )ó~w •'.::·, ! 1 La:·.i.~_. ~~fa:~iórl ~ .. /ql:i~~;--.:.;~co;¡~:º :ei~-~-~:;i:.i.É?mpo:·, 
ej erceria: una _labor -·difusora ;_cy.'rei:::Üira :del desarr6llo->dél _ 

gusto de los· oy80te·S, ··~urg~a···con.·.·,una ,'Corióiencia:·. casi-. 

imperialista dé sUs' potencialidades .. - E:i __ discursó inaugural 

de la orgu1iC>sa1; '~()z; de Ía1ri\l11érica ·Latina d~ .. d~}M~~ic~•.; iio 

dejaba lugár •a dudas: ' 's~ álcanC:e ;ic'1aridad y t~an .. ~rirencia 
le permi:tÚi~ii' ser·ha fu~rza i~p-.:i1sora

1

- 'a~ :;u:í: tura-.má:ÉI -aU:á 
de nuestras ::.:Ér'án't·e~~-s '-~· 11 · ( 4 3):: 

Cabe mencionar: que en aquel tiempo nues-tra-. música, y.-nuestras­

canciones 9ran· auténticas y su cOntendi~ --~·~~i.f'é.~t~b~::nuestro, 
propio éspiri tu, por lo ·que nuestra ~ultur;; ; __ aciquieie un 
sentido netamente-nacionalista.-

"En -el programa inaugural de la XEW-- ·participaron -- sólo 
artistas de fama tan reconocida como Ortiz·.Tiradá,.:el tenor 
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de Juan Arvizu, Josefina 'Chacha' Aguilar, ._,la .Marimba 
Chiapaneca de los hermanos. Foquez, la Orquesta . Típica de 
Policia. de MigueL Lerdo de Tejada, el compositor· Jorge: del 
Moral, Nestor_ Mesta Chaires/ Ana Mar~a Fern~ndez, Y.- ~gusti~ 

Lara. 11 (44) 

"Durante 
cantantes,. 

los •a~:: . t~~:~a, ,;'~.;{l.{tud 'de •;i~~'.érpret~·s .y 

dÚ~ndi~io'n . ·;; _tr~;;~;,;: cie'_,· l~: r~dio' miles . de 

~:::~::::' . d~~e ~::;c:~t~'·~:~:~:t::!:i .. ~:"f:e::::a;. : ;~ce:t:~. 
influencias y ;6dai Úaa~.i; id~ .~ l~ Ú ca nciÓ~, • mexi6~na; · éEn ;~sus 
programas, enc-~·~t~·¿, .·· -~~~9i~'~ ·.:·t~·nt~ :··.i~ ~.~riu-~,:,-~·,':'~arici·ó~· ·~· r~'néh~~a: 

:::~~~::As~:f iEE.~~:;~2:r~::~s:::~ifri~f [lEE~:b·:~~~:· 
Gil, Fer~_a-~~-~ .. -:·:·F~~-~~~-d-~.z ~ : ~~~~_\_~-~~.i~·~:;";··_:,~~~-:::_.h-1.~rn_anaii:-_. L~~din, 
las hermanas•· Aguiia;· y•• ha;;;ta ~ ~n regional ismó adaptado a i las 
necesiaaaes. ~-actiofóni'~as <r~Pres~enta~a~···:·P6~· :i,~~~. Có~t~fi~~ j·,_, Los 

cancioneros: d~1,··;S~Z::~· ·e1 '.~,T~i~< .C~i"l~ver~:;; :·.--~-.~~~~·:;:Y~:~:~i~*~k ,·.~:_-~t;c .. 11 . .-

( 45). · •. )·- .... ,,,-_ . ;;,:,.:': 

A estas· ··alturas,:·' los•. programas'· '_rad{ad,;·s,_. ,por_:· la•;, XEW 
traspasaban:~:·las .¿fr~~te~a~· ·de;;~la ,- ciud<ld :"';aei - México;• . se 
escuchaban;~~ en 1· pr~·~i.ncia ,·, .·,:C~b~~-~\ :~ . ._:·: ~~daméric~· ;·'.~;tal ,:áxi to· 
acarreó la . .' pr0d.ub6.ió~<. de -~;á~'--;· .. t~'~·~~·~-ision·~·s>.,:«:·.~:~"~Püi~rid8.d · a, 

~::e:;:::;t~: • :r{ i~:~:~~-ªi~e. ºSX~t~=~~p-- F::~::i~:ul:r::~s -A~~ 
cancioneros. d~·:_ t~d.~s-. ia·~··:» .J:.~g:i~~~-s-:: d~-:::~1é~iC~.~-;;:~.: · -.~; ~.,. 

··:--,".··· 
·'.~ ·: _ .. 

11 Así llegaron_ a l'a. capf~al las.~ Prfnie~a-~··~;~·~:ne~ 1- -,~~la-.riachis' 
los sones Cie . ~e~r~.~_rUZ '·. :· ·~-~-s :;. h·u·~Pan9-os, la·s· :- canciones de 
Yuca tan y· las .chilenas·: de Guerrero •. :: Atraídos\por ... _el auge 
radiofónico ~rril?·árof( t-~inbi:én a .. Mé~ic::á:«·n.umer~sos a~tista~ 
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extranjeros" con su equipaje de congas, rumbas, puntos 
guajiros y· tangos. 

Las·, compétidores ··comeiciales<'.de la·~ ·x~w:··no ~e ... ·hicieron 

esperar. En 1938 se inauguró;la·'XEQ'con un;.programacmás::bien: 

ecléc~.~~o:. ~-i ._ ~áfi~·~_n<?'·,~·~-~~~-:--~in~y-~ l,~s. ,.EC~S-_.::~e· .. :·~i-~:- ~~.mp~ ."cOri_ 
la. orquesta 'cie JÚancito .LÓpéz; ,-~pcubánc; Sergio aé K~rlo· con 

sus canciia;es-.<Flares ': Nég~~~' Y' La ·últimá:. r-timba J Dentr.a: de, los 
mex1caríoS=:.· :dest8ca:bá_·:.,.>'i;ola ·: ,:Cá~dena~·;·:;_;; .. :: LUP~'·~>~:i!\~et·~ac;;¡ ,- :/~-:la ·1 

compoSitora~:-:(Y «·; pl~n.iStai ,_..,<;'.~:n~·S_U~i~---, '_'.-,·v-~i'~_zq~ez.:,;L~· ,:·G1iiiie-~·o- .. 

Alvarez;'.:carlas· Puig·y Am'para.Mantes.-".:·c46):· 

. - •: 

El estada hizo :·un inten.to -par recuperar.': al terreno·· ganada 

por la radio comercial y -creó .la; radloc:li.f~';;"r~'.· XEFO .;del 

Partido Nacional Revolucionario denominada.Radio Nacional de 

México, que entre su :elenc~ dest~-ca~~n·:·:i'.-P~#~~~V~rg~~;·:·.Lerdo: 
de Tejada, Alfonso Esparza Oteo;"el dueto-Mixteco,y el;dueto 

las Mayab; Trio . calaver.as, '··carla_., : Mejia:,'ió1;JiaÍ;;c~bQ°iéastas · 
Victoria' Grajeda :Gómez y chela campas;' .•É:n. l94G.ci'esaparece .el 

PNR y can él la difusora, qué al Únal;:,quéctÓ ~;:;', ;,¡an.,s,dé la 

iniciativa pi:-ivada .- .·.~ /1" .;·;·(·:~,,:· 

··-::.,_r" 
Para 1942; i. eF;· ·negocio, .. : de-', la',:; radio-·'. era; .:'~fuertemente 
competitiva;·: y a¡jn 'se 'pactiá 'praduci:C:ic:lif;.i~~:ra,;;g:C:~~cÍes cama, 

Radia· MÜ, ·.ca'n•'·pragrainas: en.- viv~ '.y':'árioistas. ':!locales· de 
calidad .coma ~É,miliOLT~·e·i;? /::··~na·; ,M~~-~a~~a~n.~:{1:~z,:~ -~;cuc;o-;Sáñ·i::~-~z, 
etc. ..· 

-~··\· .. :, . ; ... '(·:',: .. -·' 
"Poco" a p·aco·: la ·.CóilstituCión~--a'9 :-los ·-·programas se fue 

transformando para dar prirnáÚa>-á, lQ°s' prag'ial11a~:;c;¡r~badas y 
anuncios '_'comerciales~·· Muy.:·,:Pronto';;¡'os~.·:-¡;irqgram·~s ;T-con música 

vivéi" "se'iian' obj_eta_· ae '~r~9'l:arnác.iari~s:· e's'P,é'c.Í.ales '· ·-" ( 47) 
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En 1951, un nuevo grupo compró el. 85% de las acciones de 

Radio Mil, con lo que se aceleró el p"rci~eso. de 

"uniformación."; la mayoría. de los programas se -elábór.arian 

con mús1ca ·grabada ... y sólo :quedarían· programas honoríficos: 

como As:í•:·es.•mi«'tierra (1945-1951) •. '.'.· C.48) 

~ - :' ,': ! - ,; . ' ·--:;. 

A fines de los· años cuarenta . la·• decadenci.a;·de, la· radio fue 
notaria -y·. ~~i:::de-~co-~t~ntO~r"d~¡· pÍ1biiCa_. granae·i·. se,· not~ba. la 

falta de imagina,;ión en los .:programas •. "Las· radiodÜllsoras 
eran las.' culpabl~~·/de\ q~e: se·;.~ pervirtiera el gusta'. estéti,;o. 
musical, .. po~ci~-,~: « d~~a,.~~ . .'--8- · c;·on~cer··.Ío , peor_ de -iá.;--prodUccfó"n, 
afirmand·~· e~~~-~;ic~n¡e_~-~~ _·_,pe;·~.· medio de sus l~cutar"es_:,:cl~e ... ~e 
trataba .. de'"·l'o .:mejor'.:.' ·Ei musicólogo Gabriel Saldívai. 

expresaba: ··.' L~s.:.fie1e~\ intérpretes calurosamerite<e1ogiados 

por los· 'ra_d.i.oloc'Utores, son·•el instrumento·'.·d~ •. que:.:se}valén 

los comp~:stt:~.r-~S:. pa_ra ;dai i:i-.conocer: SU'.'.~rispirac;ió.n; que·'.:·es ;el.~ 
resultado de'.:ias ~~~-;.das recibidas .a ;cambio ;.de (un .. contrato 

para entreg~-~ ~: tan~.t-~~ ~ -~ :_·-~~-_á_.~-~ª-~ :'. .'Ca~-~\·~~-~~\ ~:~~ic"~n~,~~~~~, ~-, 'Í?J.~_zo, 
a etermina a_º , -~·-_ '. E1 ¡-~:~ª i e~-~á-~·~:-: -~ra· ·.:

1
9ae··.n··.·. ed~: ~ª-__ ªc}a_ ~ d~ ,:ªe ~-"~.ce·1~-ª~~.--.-.. >dj~~e--~ •• s ... ·1.~:ª~P •.... 7.,0~tª. «n·~,.~c .. 0

1

,:r
0

;;·n' 
la radio :hábía . coady!i;f~ciC;;." .. : a:. .. . . · .. 
mexicana." (49¡ · ~ .. 
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: 11 ios años cincúenta :~ar~a';~ll: el,:finai de ,apogeo .de 

la. radio;::aÚ•ap<lr~ceiú'1·,i:é1evis.Í.óri;.:,;ias,:ctifuso~as 
se co~cretaron .· cacla' ~vei.m~.; ª' ~Úecer .. pr~gram-as de 

mús icti: _ 9~áb~~-~--~~- m~~-~-,:. ~~~-~-~~~ .~- d~ ~-~~~~~c~-~ó'ri.:;~ 

11 La radi_O.: . t~_b·a '_:~'-~fn:o,~'im_-ª~·á:~:~~-~-~:-~: ;_--_:: 6··q-~· ·~~'.c_~~~io~~s al 

mes, pero dlsti:'ibuldas:entie::lóo a:4~0;Útulo~ que 

se · repitell :; A¡jarte::de las~staciones': dé~ d.i.fuslón 
cul turaL y músiC:a ·.élasiC:a; y las ;pocas dedicad<ls a 

·1a· mlisi~a .--~ t'~6pical ~-}· 4U~~ --~:~~ -~Obreyf~éri-,. _la. radio 
hoy día transmife. úriicame'nte ·la música de móda. 



Por ejempl.o, en: 1.960 había cinco ,,.es_taciones de 
género ranchero. en ,el,._o._P ... y a.ho:ra· .. só.lo., .. hay .. dos. 
que _transmiten {este. · géner_o .intermiten temen te_. 
curiosamente, ·el'·' medfo de.;:difüsiÓ~_ fu:ndamental. 
para· .esta .. _música~· ~ori · los ,,: pal eh_ques' '.'de,, prov i!'_cia ·.· 
donde, t:seina-~~:::.a,·sema_~:~;_,~_~i~~-:-:~~-J;;f~~-~~fó~~;_i~:t~l:--Cálan 
peleas de, gallos,,c;c;~ /~_úrner;;~_>musicál_e~ .casi 
siempre. á carg;; de canta'rites de m'tisi;,a· ranch~ra~ 
Muchos de-·' e~tbi: . artlstas .; deben' stÍ actual 
popularidad ·(así•· c;;J~o- 'd~"' las' •c;ilnci~n~s . que 
interpretan) .. a é~tas 'pre,;el1taci;;~es personales 
que,.· en .- oferta <·f·~~~-a ,· ~}suS't:Ú~~Yén-~-'la -;/f~1·ta: de 

:::u:::~i:::iº:EII:l:i· ~ºLlimeL~aría >y de . otros 

paises ha ido aum~nÚncÍ~;';en\pf',;~_;;rclótÍ. ª·· la 
ae~~pa-~i6i·Ó~~:·_d-e_·)as __ ~·~a·h~io~e~·~·:'rneX{~á·n-aS --y.~ el. gusto 

musical· es tn~ldeado :según •los ri trnos 'y E!stilos . de 
la moda imp~raritei': 11 eso Í :.)_ ; -

:'.,-~·:.;~:~:/·--__ /,.;-' 
corno hemos yiSto, la ··r~diO::: ~~-~-fca·~~-<-,h·a::-.~-j_~pJi·~~-d6· la 

aparición de cJé~_eros ·: ~J~·,i:6ai-~S~, y . cOrivei-tid0·0: a: s·~-~: .;·x~onentes 
en grandes . y rep,,:és~nt~tiv'a:5;: figura:s: d;. ~ .-;1.i;.·~t,,:a 'cultura 
popular. A través de J:a: ;adio' h~n d;.".filadci cia:ncio;,;.s cúyo 
mensaje y ritnio harí i::eflej~d.:;' un\i rií6iri.,"~t:6 histór.i.:::o de 

:~~::::s P:~: 1 s:~··.P~:tifü:~·mt:t;:~~i~~!; .. :1·º~:J!rt~~i~~:s~:: 
sociedad,. las -1~tJ;~'~':. ,'(_¡u~_'. se.; - ~o~p·~·~·~~~·~ -~tr-~uisParent.aban 
nuestro sentir· -~·:.'· ""~m'.~·r-:-''~~-~~--_,·: .. nu~:st·:.~·,_::;~ .. ~~-~i'?r:i, :.:'e·ra~·:.:~-~ic.aS y · 
bellas muestras • (árústkarnente~· ha"b1a:;,do) aé'·úi ~ue· en 
materia - ~us:ic~1-· s~ <d~b·~-.:~ha~e~·.~._~, HoY ~"en ~:di~·¡:.;·_-C~·~··-: i~~-~-'"aá.81a,;,tos­
tecnológ icos, aP,aiic.iórl de. -grandes"-· co.m'Pafi.ia"~·; ,-d'e!di~~das a 

comerciaiizar· __ ca~ ia:. ~ai:iC~ón ·y __ por-. ende :ª ~aniPeti·~~·.·~ntre si, 
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valdría preguntarsé ¿en. verdad hemos· evolucionado 

favorablemente?'· rarnentabl'ernente ·~o; ::·es ··como si. sufrieramos 
un refrOCesó; ,.~ pu"eS , Con:;. el· ·ñu evo ·material·'· inlls.ical se. ha 

dejado' . de lado"·,-·nuesfra :"Í.dentidad :, •. 'ciul tural /'~· nuestras 
tradiCionés'' se. est'án': é:ondenand'a: a:J. 'ºolvido y >ahora' somos un 

reflejo" claro"º "cop.ia' de lÓs ·paises col.onizadores ''somos, en 
suma, u1i' mercado segliro·:para ·explotar; 
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3·, 2, ESTRATEGIA '01;í· LA PROGRAMACION RADIAL 

Solamente los pueblos que hacen y desarrollan·cultura propia 
son los' qu~·corisolidan,-su :icleritidad·.nacionaL-y tienen _fuerza'' 
espiri tua1 ~ neC'esi:ú:·ia•:j:iará ::s~9Uft:\~n·-~ cat0.{ri6'.:.i.~ct~Í:>~nd.ie~te. 

Por est~: m~ti ve,'' , lÓs ·pueblos·, con. heridas: :raices'',histódcas y 

cultura'les ''nunca·· han -sido 'sojuzgacios __ :po~'·'~ué~o·ti~mpo;c es.· 
por eso "i:a'{niiié~·~ ique':·' loS p'aiSes· ConC]:Uist~doÍ:--eS';<-_en·~icuanto -

invaden una····náC-ión a··trá\,és cte la ,f.llerZ·a>.---~u~c~n·:eiiminar ia 

cultura del pueblo sometido e imponer la 's_uy_a·; ,·como. medio de 

conquista espiritual _de los vencidos. 

En los tiempos- actuales; las -cadenas '·'qu~-> los:.: poderosos. 
imponen son en ~ucha·s ~·acclsfones>·.más ,-/ sUi:il~s ;r:.ya_·,; que· .. -"las -_ 

grandes p6tencias buscan'.,. ·~rl: p~-¡~~r>'.i.ér~Í~cj~-~-': la:: ··cOnq'Uista 

cultura! a través de los'' ·ñi~dernos: rit~di'os•1 :~a~T"os de ' 
camuni6ación, para· ·aespUés logi:-á.i la;:_·- ~¿-6~ó~i6-a-.--: y <··:poli tica ·. 

sin gran resistencia, 1
: .e '':':Í.itc1uSo·:·." C6ti '.~·ei~'.~ ~ isfO~· buen·ó-·>ae .10S · 

sectores más desría'ciÓnaü:!ia'doii; -'del'i '':pafs' ·,,, obj etc 
colonización. - ;-:,-;.~e·:' ;~ ~'-:· -:'. 

Este fenómeríó lo 'ol:íse~vámos ~ctuá{mé~te ~fi':- nuestro p~is, ya . 

que el proy~cto' 'de'< nac;;ióri< surgid~i; eh'i l~,;;i<m~vimient;Js ' de' 

~:::~::~e:~~:· - -::f~:::at: '·~V~01~~\t:~~:fJl'ii~.n¿:Jª1\~gr:: ~= 
ideológica de las grandes' potencias', eJ\'.es~e~Í:a'1 de: Estados 

unidos., "Todos' fes 'di as· y -~ ••toc:l;i5 -'iiara's'; i'a' televisión, --ia 
radio, ·e1 ~-~_i.:~~r-'.·.::ió'~ · .. -;~.o~ihs·~,·:.;>etb~./-· .nº~. ··.-_?t;-~·mb~:idea·n con 
mensaj 1is ~- "d0~dei 1 ""-~e ':·::~X~ft~'·-..'.· el~:-·rn~do. cté":. Vi·d·~~-,_': ~·¿-~~-eame_~.Í.6.anó, 
por lo que J:itieri'a •· parÓté 'd~ 'ntúrnt'ro's. concilÍdadanos .'abandonan y 

59 



folklore para ·la curiosidad y .diversión de .los turistas". 

(51) 

nLa radio .. ha ,engendrado.·: nuevos·.~t~pos .de
1 
menS~jes, - nuevas 

~ ' ., 

relaciones' . en~r~ . _,11 -~m~Sor~s~:\·~- ~.Y::·.-,, "~.'7º-~l?:t.º:~-~"~ 11 ~. -_-~;y.,.,; ~.u"7:vos: 
equilibrios socioeconómfcos ·,y so.;iocultúrales ·entre' las· que 

tienen las riendas ,deÍ.pocÍeÍ:\y~Ú1.·mas_a.eno~.;e d.e. aque_llos a 

quienes se distr.i.b~yen .. i los.,, p_rodu~t:c>.,,. de .• }~ : ,cultura 
industrializada;,,>'.Yª ,•.sea::: con .miras., a.,. una .,,r,entabiÜdad_ 

económica a ,,;C:6rto ,pl<1.,zo.,(1" pobla.;ión como,_inercaé:lo) :·6: bien 

con fines de;, control (sócial ;.y, IJOlÍ.tico_ . (la' ¡)l:)bla_~iórÍ como 

opinión)". (52) · 

La influencia de _,¡Qg., ~_en~·~j-~~-, _ :: mádas'/J Yr:· ~~~'?s -~--de -Vida 

extranjeros en:· nu·e-~t~~~ .~m:e~i-013 ,~~~e.: _:C_O~~-"~-~~-c1_ó_~'---:e:s_~~_-p_atPa~~e. 
Hablando concretamehte, de,.lo~ Est,ados u~'idos.'te~e~os que, 

- . . . . .•-· . - . -- - - . ·. .. .· ., ...... ~ >.':,. ... , -..- ~; • ,·. 

par ser nuestrasJ, ve_é~n-~~~--:-:;:~~~n~~n·-.- :ª -~j~::t:C?~~" una;'. n.iaY.or 

influencia en~ - n~s~_t_rOs-~-;-.. y_/ ::P~~r·.'~~~~~~-~·:;,;~~ > ~~~~- _ .;·a1tamente 

desarrollado'·~ 16_.1 y~IDoS.~ .. !=·9~o.,··U_~-.!~<?~.~,io.~~.a::.~~.9~.~'f:/.~." ·i~i t:.ª~ ;: por·. 
su parte éste li9s :Ye·- é(:>mo_ -~~--- _m~·~-~~~-0\,~~g'~~~ -_,-,p~ra .. ~{Cn?~r: sus 
productos y_ mantei:ier~ st.i .:eX'i=>.ai:1s.-~ó·il. ~deólógica,~·--

. , - '. .. , . : --~ . - . . 
Así pues, , los:;· rnedioS :J ::~e·;J.co~'un~c~~~ó~ .. ~~·f _,_c'?.rys~ituy~!l- corno . 
11 negocio de:.-.:~_Xcel~-~:~i-~_!_~- ~:·Y~.:;~'~_e:.·:~-s ·,-~.: .-t~·a~-~.S._.', ~-~>- ellO~ ._:~c~-~o-· ~e· 
logra la. Pl'n<Otráclón id.;ológica p~~a:.c_a~tar v.ol~ntades y', 

alienarnos p~l-i"ti~a ".-:Y:;. ~·~u-1tt:i·~·~1~e~t~ ;- ::~_._ci-~ -: esta .;,_~anera : se. 

asegura un, ·.-mer.c~?Ó':.: ci~·ut-1v:o.~," 1~L~ p·~e~en~.i~_~:,-d-~{: ,la cultura 

estadounidens~ .. s~:~;·-·:a.~~~t·~-~ :·'.··;~ás·:~ _· 7~ ··:·'.:l~-~ '.; ... ~~i~es_>-'·.·e~_·':;·:yi~~·-~. -~_e~­
desarrollo_ que cen l.;~ paiS~;¡' altamd~te i~du.~tri~:i'iz~dos y de .. 

entrada' ninglln:páis•'-en ~l ;;.;;,c;;:;-rt:.; intern;¡'éional ·d~.-._-Ía~ 
naciones- es~ap~: -~·;·: i~:~.,-; ~oael·~s ''. ~f7i._~ad~~-~.id~c~~;~s·:-: d·e: _c~_l t~-~~- -.. -.~· 
partir de la posgu_erra- (period~ -~n .. qu~ l~s . Estado~' Unido_s 
expanden su hegemonia ·mundial). 
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En -el ·caso de México, -la cercanía geográfica· con el pais del 

norte'·se traduce: en patrones··de consumo."• 

En la ···relación ··de d~pend~n.cla -:~conórnica, <queda. irnpl.icita ·la 

depend'encia ··ct.11~U~,ai!-:- ~ '-.; __ p~ra' .- el ··caso" que· ~-º-~;·ocupa,_, es 
precisamente:· en 'la :_:juventud donde · 1a cultura·. ·estadóunidense 
ha sida más co'ritunctente·. Y los medios de.'.:'.;·~·ituS-i'.ón, : mas 
deterrninant~sO:son poi:'.· antonomasia, el cine, la· 

TV~ o :por lO __ :men~)s·- son más inmediatos". (53). 

Lo grave _de. ·t_odo esto es que al rechazar nuestras ·:raíces 
estarna¡;· desarrollando un sentimiento de_.· inferio;::id~d·.· h·a~ia 
nosotras miSmos, al permitir que cobre fuerza la:. icÍ~a:_de· ·que 

todas:· nueStras creaciones son menores ~-},":_T-q~e:_--~.tO~-~-·-_'.-i:O:.;.'QUe 
viene· de. afuera· es mejor, concepción ".qu~:-~,:P~r5·:>c.i~rto - es 

fomentada e impulsada por las potencias - irn~erlali~tar;:,P~~a 
justificar su intervenciónª Esta. for~a ·. d~-: ·p·~~s~~-~ :.':.~~~ ... -'_ti~~-~ 
mucho ··•de ·racista;· sostiene que'· los· - puebici..;··:'. autollarnados 
superioresi'. "tienen ·derecho : natural !.:·pa-ra:- ~- ~o-_j.U'Z;;J~r.\~·~.: .~.1~~ 
considerado$ :inferioresª·, ,..::i: ~-

:_; ·,;~· 

La radio en '·México, dada "SU e c~-pacid~~ de> penetráción' 
fuerza con la que se .lia: caiC>C>ado,•entl:'~ el gust"o; del público 

corito una--:·de<~10;s ··-a~a:r:~tO·s :.:_~de '.,:e~Pá:rcimieryt~·::':·f~vo~.it6S·; .~:·ha 
disminuido o . bónt~~·inBd';: .; ~·:su j-f~·nc;ió~·-~·.· 1:.~:i~fo~m~ti~a 
suplantándola cori ~~t{:;,'i~,~~eS_-. ~~lneiciale'~ ~: .-~s · :.·d·e·~1~·;-·::;.ah·~~~ · 
se encuentran.,-.·~~- :p·~·i.~~r~ ii.iga~· \l~s·f::ftinciones ·.lucr~"ti·y~·~·. -~ ,:' 

·~·· •;, .. ;·.;· J···.· ;:.:.,·,.'; •• ·:---~'".-.-~:;!,;~:{·y~···.·.--·~·',,_\ 
con , sus . tréin~misio~e~·;:" d·ed,i~ad~·s:-'..~,~~:·:·: s~ -·~:m'ay.cir-. . .-;~~-~t~ _,~·:·a·'. la 

música come~'~d.ai_'.'_· .. ~r~~~d~ ;.~,~' ~i·e_~-~-~ · .. ~ .. ~.s~-ª~-~S. ~~1:~.~ :/p~Od~c_ciories 
directas; - 'a' 'úl pubÜdic:i~a d"e ¡,:i:.~a~ctos. ~ornerciaÚzados 'Y 
remotamente ·:a l'a 1:ransmisiórl·· ·de ·:_·prog~·amaS ·. :~·not.iCiósos y 

culturales, alcarlza unc::t g·r~n rentabi1fd~a·· ~cc;;~ómÍ.~a. 
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ºBásicamente;· las emisoras comerciales· de1·· .Distrito_ Federal 

difunden dos .tipos de·: contenido: música grabada Y. anuncios 

comerciales. Además, se -lanza al escucha una información 

noticiera sintetfzada,• extraida,,:,de ... su .contexto ·Y 'los 

factores: · que . le.r,; dieron '· · origen, · .. despojándola · .. de·:. su 

significado¡' todo :esto ü1ciui.do· en. un ·ambiente de exaltación 

al consumo~ 0 :·, 

1:·}, 

Como muestra sÓlo {bast~:_;.6on: ··encender el aparato radiofónico 

y sintonizar una·,estáción.del cuadrante y constatar que la 
mayoria de. estas·-·estacione~·,= además de estar dirigidas- a los 
j avenes, :impera:_' e~t~·:·_;:~~po.:·:de _-programación. 

En contradicdórh·cC)ri lo.-.ante.rior, el art. 33 del. Reglamento 

de La Ley. Federal:::.de .. Radio·y 'l'elevisión .y de .. la. Ley:.de:,;1a 

Industria ,Cineniatográfica, y tomando en cuenta: ·,la 

publicació~: ,~m:i~i'd~.:-.- ~n _el: Diario Oficial,·. de :~.ª ~e~.~~t~r-~~ 
de Gobernación,.:. ¡;on\fec.ha 4·. de abril d_e 1973 ¡ ,•dice;·q~e,: ''La 
duración ~ae··,10~: ·pr~9ramaS ·.vivas -(. · .. ) 1 no _ _-POdra,-c'.-se·r.~,irlf-er:i~r: 
al 10%, en .. las·.· __ ·-~s·t~-6"ia~¿s:~- ~-ªª -radio 1"1·.-. ~; AcÍein~~\~~~~fi~i~~-.. q:~e:- ... :·:,'.'· 
Quedan incluidC>s 'dent.ro del po~centaje ~l qi'Íe se i-efiere el 

articulo· que: a~t:ecede;.'l~~. T.pticieros ;. 1>.rográmas.1.i tararlos 

y de conc~rso,_: <:~~n~·e~~rl,~i-as:"> .. narr_aci.one~- - y '·:~cotltro1es: 
remotos' de ;espectáculos 'deportivo,; i' arti'st.i'é;C);;' ' cultural~s 

- --- ,- -- .. -- - --
y de actos

0

:$6Ciá).e'S-.;y;:ciy"i.c-~s1_1.,:::· , _ _. 1 _r._;_-; :-'; ":·_··: 

'' ':. '.:__, ~-; _·! 

En la' pra'C_tica), ;'e'l ;:;_articuló-' ·anterior.'. no··:,es":':.aPi'fcado' e"n la 
radio, pu~s .·sólo ~e _..-concreta· a t'ransm.itir ·_{~,~--·.:-.ei ,.mayor 

tiempo :a1:.; aire'), difei-entes géneros< -.ffiUsiéa·iéS-: música 

tropical; , grupera, .balada . juve~il,, u~cc,6t~~ j:,ipo., de -;mú,;ica 
comercial~,,;;_~pues-, ·con .;ello , ha· enco_ntradá ;;:~a·,.:-··. 11 fó-rmuia11 _,·para 

obtener plusvalía, -~ya-·qtie es más _ 11 conV0nienten-_CObraÍ-~·a ·:!Os 
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ernpresarios·;:·-grandes 

productos,' o bien a 

·sumas de dinero por difundir 

las · disqueras por . programar _en 

·SUS 

las 

transmisiones tal o cual melodía; que'· preocúparse ·· .. ;por 

informar al .. Público o dedica~ su ·pr~g~arnación ·.ª .rnúsic;;a no 
comercial· que-' a final de cuentas• no ·-reditua: ganancias ·por no-­

tener' el apoyo de la Industria'deLEsparcímiento.:: 

Así pues;·· la._participacióndei: estad~\ efi• :,la• radio' 'se· ha 

reducido'· notoriamente ·pe;, pertenecer: ésta ~,:;;;'pC:mderantemente, 
al sector·' privado y. porqu·e ::el icap!tai•,:·in'ver_tido ·:.en c;'.esta¿. 

industria es 'eri. su mayoría de b~ocedencia ,;~ilqui, para 

corroborar l'a anterior "En ·nuestro :·país·, .el' :fun.;ionamiento-. 

de la radio se ha: apegado a un modelo en el que,,é1:.m~fiéjo­
del medio.se•considera como campo natural"del_sector,privado 

y en el·' cual el'- estado ha participado: .de ·una··.: m·anera\-

rnin.orifaria; ··Es'. neCesario 

participa actual~efite. de 
nacioiial·' con·:·_,·.respectó -~·al 

señalar que·;- .·si·; bien;. el.,_ estado' 

forma secundaria en~-:..;\la ,radio 
seCtor privaa6, :' e~t~ ·~- sitU·~¿dÓn~ 

arranca: de~de':.~ .. e.~·:: siu:g.iriliento. del·· me.dio~ c~an~o_;·:1.os~.:prime·ros : 

logros'·' radiofónicos·' captaron· el •interés· .de· .los· grupos 

económicos preponderantes del pais por implantar• . .ir .modelo· 
de radiofonia .·~c~m~~ciai- existente en lo~ ESt~'d:cl'S: ·Unid·~·s: ·_''e En 
este punto·· ciabe·•-sefü1lar ·.que,',. tanto' lá . tecnologf_a_--~om"O ._los 

tipos de programación •radiofónica surgieron·· primero. en· lÓs 

Estados'UnidC:Ís q~É!· en'nue~tro país) 11 • (SS) i.· · 

Al respectC:)~y· .. ·en contra_posición a lo citado~ el Lic'.·:RicardO 
ordoñana·,:.·oi~e'Ctor ·Jurídico de Grupo RED, eri .una ·cQ~fer~·~Ci~ 
dentro' ·del·.·II"· ·~emii:iario de la Radio en México," a1·· referii·se 

a la participación del Estado en la radio¡"::conientó · 16 
sigufonte:-,--Ef' __ E.stado ahora si cubre en' su totalidad el 

tiempo'. de transmisión a que tiene derecho en la -.radio;·. ·que· 

son 30 minutos diarios (otorgados por AcuerdocPresidencial 
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en 1969) y el 12. 5% (mismos que fueron ·decretados. en 1960 

en la Ley Federal· de radio Y.· Televisión)• sobre .·la 

transmisión total de la 
.>::,·-' 

"El año de· ·1960 .: es importarite_,:en, la ,:;historia·. de .la 

radiodifusión• mexicana, ;:por qÚe' ei:E:,.'tado'=-"ª tra';'és .de la 
actual Ley F~de~al de· Radii:i .. y: .. Televisiónc. máriifie~ta su 

~::=::::~~:m:~IEJLcf ;;:t~p:J~f:;~!YD:itE:~:~:::2:~: !::g:~ · 
recien en .'7.:19(J9~<-/e1: :,f~t~·nt'~~:,:: ·~·óm'i~~z·a· :,"~ ~6b:f~~~-:.·"f0i-ma .. al 

especificar ... e,que el ~Estado coiit~rá cc;;,:,12 .S% del tiempo, de 

transmisión-. a~·-·-Í_a,·~·---.~~~ncl,1~s ·;~;~.o-~e-r·~i8_·1~-~-~-'>·c ~:6 )-:;:\ 
Al hacer un ariálisi's; del' t.iempo::;,;,¡;f::cte::·iah:)rog;amación. de 
una emisora;, y::·;consid~r~n-~io\: el ":··{f~~~a :'.:;·a~;~.- p-~r'tiCipaciÓn-. ,del 

estado tenem?s :u.e~-,~-; ~it{i1ao __ ~e-~1--~-S~~~~--,'_· __ :::á_ú_~,f-~Ja.na~ _-:-~1_:.-._-~s-~~-~~ 
"ahora si cubre el;;~iempo • destin~dopa~a•.sus ,.tr;;ns'misfon'e~~.', 
éste comparad.o {.c.on-,• .. las :" 24 •< h~ras;:· cÍe.:spr.;g~~mación.~:.: que. 

generalmente. ~ub-re·."··;¡~~·,.' estaciÓÍi :'?.~merc~al, :· .s\.i'{'Pa:t:~i.ciP~~Í.Ón 
resulta 

Llegado a este pÚntci, ~n~erro~amos sobre. qué p~~~iia' '.~i• el 
Estado no-··· ~i~~ri·~·ai·a·<~ :~·';.~ d i.f tindi;_,~-,,'.t~·d~s·~::·: sus- .-;~:~~~s:~:j.~~·;. en :·-,e~ 

:~::~~º :á9

s·-· :t:0 ::1::!{fÍ~1os ;~~=:f¡{P~}sªta~ -:~ti~~:::~,~~~ 
Lic. ordo~án ~ .. ~~·~u-~ ~~ ... -.... ~.·~o~~~~~·~len~·~.:·:~?p~~:~>---;.e.~:Ci~_OÓ\- q~_e 
entonces ei est~d.; .:t.;ridria que , ~~ga"r ~ó; otorg:irse1~; _dicho 

espacio O. bien_ ret;.l.buirl.; de. alg~na fo'rma¿. a: l~, em.iso~a 
p aster iormen t~-. .-~"·Aq-1:1 i e:~- ~¿inri~~~" qU~ -~,-i~-~-1 ~~-i ~~ ·- e i':~ e~t-~-¿ia·.0; ~ri tr~·~:-a i 

juego cte· iá ·. éomer~r~1-iza-~i-ón ;-)·y> i'qU'~::-.·~t.i'n-- -~-iéií'ci'O·'.:.u~~:: :·~ntidad 
no puede -h~cer .. USO. de·-10~ .. -~e·a·io~·; CJ.e· .. ·~-~~Un°i.~8bión. ael.-pai~ .. Y 

tiene que pagar· por .• anunciarse. 
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La industria de .la .radio. se. ha. enfocado,a hacer de. é.sta una, 
radio comercial. "Enraizada desde sus inicios a los 

capitales industriales (nacionales y extr·anjeros), al 
mercado .discográfico•: y¿ a .. la p~bl icicjad ·· ;c,6rne,;ci~l, , la radio 
en los ... och .. nta/ ~~ •;.dado;2·,.gu.;rpo> á .·· .. una. ;;;,cultura · j uv.enil. 
auditiva' .vendible y cc;inf .. cCionadora.,d .. l ,,<Justo;:~.• tona,~on 

~~=a ,re=~.e~ie:iieo7~i~c~:tªN~il=~~· ;.;;~i~~J~d~~~i~~~ni~a· 'i:n~:¡~~: 
convertid o e en mero vehiCuio'' publfoit,ario, ,estructurado ,según.· 
el modelo r~-ai~'f6ri.i'c0 / ~~.f_t:~~m~.r.ican·o ~: -'<~<;~~--.~p_-~s-~i~'~id·~.-. "e;~ 
factor decisi~o ::~p~'rª· i~ .. --'~·;¿f~t·~~~ia·::.: y c_~.~--~ig~-~~'c'i'ó'.~, de uri 

publico. de. masasÍ•:;:csn ":J•:•.if·.1· · ...... ; ,.·: 
-:_ .. :-.---. 

_.<' • ' (.• ;: ,! 'V.' ;,:_: :.{; ... ;; •,\;_-;, ;,; 

Para llegar . . -. al·.·' 9ustÓ laS _'.:'·~·st.acio~es. ,:de"; radio 
buscan priÍrie.ra~~nte ·.¡_ía PragiámaCion~~-:8decUaaa-'·.para ·asegurar 

su éx~ te:>,, __ p_o·~--~:.-fo.- ~--q~~, -~~~-:-~.~-~'/a:~-i:.~.: .~a~~-~-"'.:·~·7v ~~C:~.~/~~n_ :.-aná_~i:~i~ 

:; :::c~::··.:i:i:;tá::~:!J~~·d·:~:::1~t~~:~ii1P~Jna;la~A!ffi:~:·· 
~~sc:c::;~:·o, 1·~1¡:~b:1::,7gued~:s.~~:h~~:~:~~~~:~~i·:t,s1~.~:~~:· 
siguientes po~~,~~~~-e~: -.. , ~.aS~U:l.iño'/fein'Srii~~;; ~ < :illtalítii ;· 
adolesce.nte., y_ .. j uveriil/ad~l to~_: Las,; clá~es .. sa'ciales , que. se. 

'"·: -- -. ·-· -- .·· ''.' ·, -,.-·· 

' . . ·,· ' -

A) Qu.e _pert~n·~~-~ a~.,-~~~~t~~,-io 1~~- ~inp~~Os __ recu:r:s~s ;~~onórnicos 
y de alto nivel; inteÍectÚal .. ,; u '. ·.:: ..... 

B) Que . la. clase ,media. 
<·t·F ;1· 

C) Que se· identifica corno clase· pOpular .demeriores,.r'ecursos, 
pero con posibi'lidÉldes de 2:'~~.~~~~-~~ ~-º-I_n-~rci~!m~nte. 
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1 

1 

1 . . d l' . 1 D) De minusculos recursos, pero · e amp 10 numero en a 

diudad. 

Jespués se - définirá -que :tipó de -auditorio;· necesita-:'la 

Jstación, dé 'acuerdo' a· la·_, cbrn~etencia ; del' cuadrante; de 

+uerdo' a -l_a córn~n~d~d.'s~ espé~ifi~ará. a 'qu~ ~lase social 
se dirigirá··para ·obtener,'un- rnercado-'efectivo;·' el' -n-ivel de_l­

~uditorio ne6esario (popular, 1 rnáxi~;, ·o sel~cüvc;) _;y por 

~ltirno se tornará en cuenta qu-é públi'co es 'el'-qu~-,;-inteÍ:-esa- a 

ila estación: 'hclnbr!3s, .. muj e~e!!(_ ~- nit~os / < · 

1 - ¡ -~ -- ; ; . - : ,, 

~l análisis ant~r.ior d'Úérrnin'~rá que tipo' éle 'programación se 

9ará: Habla~-ª ·-~ _mu~~-?al_~ ·,-._:rnoderria_;· :.de··.~~~~'~ogo, jllven_~l de· 
éxito o variada',-·.--etc·~ · , · · ·· · :-· ---, ' 

1
11 trazar· los :J_·~~~anlientos -bajo ''los cual~~ ---se _-;regirá la 

stación, no debe olvidarse lo siguiente: 
~ - : ,• e > < - ~ ,,._, .;, ._ j • • , ' 

l
) La res~uesta de una audiencia de radio;tiene'predorninio 
el sexo femenino,'· gerieralmente... ·1::! .·:·<·· 

~ ' .: _, ,,:::. -~ ':, ~· . . . , 

9) El radio'· ~s-~escu?ha_do,_-_en ·_su-,-_rnayor_ '.p':'rt_e,: por_' niños· y 

J
dolescentes. · »'.· 'e'.·-:.~·· 1

, ••• -.;·, •• 

) La audienCia :'rna,;,;Úlinri ·pero· se. ubica 
Jeneralrnente• e~ :·e1 · a·~tcimÓ~:il ·:o e~--'hor·~r·i~~,·:~e·~peci.ales. 

. -~·, .. --~,:·_, ,'. . . :, .. ·- . ' ' : •, 

estacione:S · _ ~~1ec'ti·~-~~ ;:<·nb-\-.-~~~c~·n·J.;"numé~ici-~me~te .'-el ~) Las 
iraiting, pero son ae· .. · gran;: ~·Üerz'a ··ae··.-~P.~_rii'.ón :·y --de. venta 

1specializada. - _ _ -.. __ -____ .. - '"";-' -' 

9itaremos un ejemplo: Para hac"er una 

,ue cause impacto en los clases 'e_ y o,· 
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música tropical, ·ranchera, . regional\' o de- éx.ito .re~iente. Se 
debe buscar el equilibrio adecuado entre la música· de 

catálogo'· que. son:· éxitos .'antiguos/· .la ._música. recie.nt·e~ -Y. _la , 

música .. que· promete' en· el· ''futuro, ·--lo _·,anterior, aunado> al.". 

talento del' i programador... y su;_ expe,;,iene:;ia,>;:· harán-~-,~~~' .. 
combinación · que. equ'iÍibren una•' tra.:ismfoión ag;,ad~bÍe ,Y, de, 

impacto .. - ' _\ --~ ' ··/~ :~:.Ú.> :._l~ ~;' '~ -
!"; ··<~-:::;-,'.:·;: .. ~l~;- :._~,~'.' ,· 

11 cada ciud8d~_:_Cadtl .:auCÚtori'()· y cada pro"gi:a'niá·cia·n·.,t.ienen 'que 

ser sometido$ -. a--.~·~_,_. ·~~g~~~o~~ \ª-n~_i':i~~(~.;:~_:~-y)-_~.-<::.~-~- ~::'_~.\~~-~~~~A<::~ 
claro. 

'>• ·.: 

En la radio·- ~~--~;~.t-~ri~·-: :i'eye~'·:: de' ~~~~:t~:~ci'ó~~;·~· :saturaci~~-, -de 

impacto psic;lÓgl~b'/?.~:ti;-av,é,,;/d¡; ;;I~s J.cua1.i~c •. un •.auditorio. 

reacciona. _y .. pre_fi_~~e ::º_'--~~~!i°é~~-~-\~íla:·:·esta~·~óflº ~--· 
);~:· . . ·· __ ~()i:':~: !.= ·:-~: :'~ -.s.~~~;h:-:. ;: f.<·:. _,~ 

Un auditorio responde;: a '•·dei:erininad.ós' ;esÚ~ui~~ .· en ·forma 

positiva o :nei~~ú;i~ y su -cápáCldad para• ~'1ie~d~; a una 

emisora:· es ;.v~l:-"i.~bi~ '.~'.e_~_~}.ri,~stabl~-~ -~-Í:~p'~~d00~bí·~·;.~·. ~-~:~:ta·~, ci~rt~ 
punto, pero tainblén detectable··-~:~ ... '~u's. tendenclas, ;.ª que 

corresponde a uná palabra que. es inipo_sible de interpretar 

totalmente: GUSTO O.PREF_ERENCIA".;_(58): · 
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3.3~ ESPACJ:os· PARA LAS MODAS MUSICALES 

La revista Disco•México.publica:listas·de·popularidad.y-da a·· 

conocer, ias 'ar9a~-i~_:~~-~-º:~:~:~'.~:::~~cii~.~,ó~·{éi:l"s Y '~~t·ac.iones·~~_más 
importantes' qu,;,;•.;e· '.,naiiejá~c:en •e{:.o:·F.(,l~.·lista que· a. 

continuacian'• •se ···pre~eri"tá·:;..·expone'\.hos · principales grupos· 

radiofónicos y la.; ctÚ,;r.,'nt,;s · e~tac·io;:;,;s que las conforman, 
asi como los -p~i-~CiJ.;aies·:_:gé~~r-os ~~.i~i~~l'es.·:q~-9 ma~~j·a~: 

ORGANIZACION 
·-·'.:-".-. · .. _,:· ,:,,_' :'._ 

Radio Centro bal~da júv~nil; 

Radio Exitos, antes· radio: Alegria' c~mb:Í:o - de perfil: de 

balada juvenil a•mu.;i~a:d·e catálogo en inglés.-

Radio Sensación -¿-~~~~i~ . de . perfiF y~po;·~~~l',;momento no dio 

Radio variedades ·musica grupera~· '.l'.' tropicaí 

·- . . 

stereo 97. 7 FM t',;ans~ite 'balada juvenil. 

FM Globo stereo balada juvenil. 

Radio 14.70 balada juvenil 

Radio Uno, antes Jazz Fm música grupera, con apertura a lo 
tropical. 
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Stereo 102 balada juvenil. 

super Q, antes Tropi Q música grupera. 

XEOC balada juvenil.· 

NUCLEO RADIO· MIL:: 

Radio Mil pr'ogramación con temas de catálogo. 

Radio onda ~úsica ·t,i:;opical ." 

Radio sinfonola música ranchera·y, grupe~a. 

GRUPO·ACIR: 

La comadré, antes ·•R,,:dio Felicidad" música. grupera. 

Radio Capital·· 

Stereo amistad que antes.· transmitía . Jazz contemporáneo y 

New age ahora. transmite bal~d~ juvenil:,: 

pueden·: camb~ta_r :·.1a :~·p:r~.9r~~~~ió~--~-~~:8;ai·~ .. 1 :~~-de:;· ~·a~-;/e_~-~~c_io-~e:s_· .. -si· 

un género: .. X .. ctiene' ,a'uge·, .;es . ~ac~ibl~yq;e ,,;;las ::estaciones• 

modifiquen :sÜ '.·programaciónTy ;;se .,·inclinen; por. él; ··,;ambien. 

formato ·_·e .. in~l-~~-~- ~ d~-< ~~~J?·r~_:!·_~>_;q~e-r._i-~j ás.'?~~:~: i_:c;."- qu~ .. ~·,~:~·-· :~re·~,. 
este cambio no se ba:s~ e~. l~s dema~·das ·dei. público, niás; bien 

se debe a .la competitÍ~idad y :fin ·;¡;,: luciro, que existe 'entre 

las co.mpañias. ~is·qi¡~~'B.-s -.Y.~ -~él'cfici!~-~iCás··;-_:~~~~~~~:-; -
;·---. 'j( ·-'.·:<"' 

Las compañías. ~isque_r~s enfrentan .. entre si, una batall~ · P.ºI'.-·.·. --

69, 



entrar al mayor numero de estaciones' para que· los ternas de 

los discos que patrocinan sean· tocados sin cesar (previo 

acuerdo con las estaciones' r~.d.iale~). : Por :.su: ·parte, la 

propia radio pel~~ siri' t;egua. por. alcanza~ los primeros 
peldaños del tr6'ríé('úa'm~ad,~·R~iting 11 ,; es. decir• libran una 
lucha entre· t6ctas ·.• ias i'est:;cfones. por: ·,;,e,r la >rnás<e!scu,;hada; 

asi verema·s ... ·~~~\·:-,:~·i:~:·~~ --· n~~-J~_ ~º~·9-é~~-.r~, :.-~U~i~·a i(~_{é~~·>_:é-~i~? ~'.1-_o __ 

explotaran' para \asegurár ·su ·vig.;n~ia · :deri.trC> . dei ',:gusto del 
público. --~"-·>;>_;,.-:, ''·· -.-,;(~:.·'.~;-,, .. ·:~r 2<~:f 

·~~--.'.<.:~-:-·_···.:':.-~· ' , .;' ·- - .. ·-·> ... ·· 
- : . ' ~. : .. '.';. . ·. -_, 

El éxito de 'lá ~u,;,fc~··· cbrn~rcfa1·.:ld~pe~de :~de toda >una• 

estrategia; .c~ánd'C> •sé.'l1áce riatoria.l~ fÚta de algo . 11 nue~o 11 

para la dist~acciÓn"ider:/pÚÍ:.Íico;·. ése fabrica un ;género .'que:: 

deberá ser\re~palda~ci:por'lds rnediCJS de comunicación para 
adentrarlo en· ei:':gÚst6 ·del' pÍiblico; · Aqui, la industria" 

-- ' :,~- . . . . - . . 

discográfica,. que;f.fúé'•1a'.', que·' irivirtió ca pi tal para ·hacer .un 
disco, se v:e·~·á 1:_·.~_ry-;¡--¿./~-~c~-~-i~ád'- de venderlo :para -recuperar .'.lo_ 

invertido y Obtener-_:cjan-a~·c_~as; acudirá a los medios, -en este· 
caso la radio.,' P.ara·. que ·los temas sean difundidos· y asegurare:' 

la aceptación por .Parte· deF publico que la escucha. 

Existen dos entidades' que·· sirven de· indicadores ·a" la" 

industria radiofó~ica y. del disco para saber que· lugar 

guardan res: pecta· a··' s.u 'competencia. "Los 'Informes' de NIELSEN.' 
son a las.· dfaqtieras ;:¡~ qu~ los INRA a ias• radio'cinu~oras ,: 
cada serñana, .-"cada·,~;«:;iu~i'nc·e· -'di as, · cada·· nlés ;·.:-,_.'.a~b~'~-:: ~i~dos ,º{d~i: · 
negocio sieriten '-~--s~:d~-i"-~.: ·1a·~ :,~:·~~-nos ,.·;.y,. co'.ri ·, -~~iv'i6~-j_~jn·~ ... : ... abren·, 

sendos sobres . pára o saber ei";:fogar. ·que: .gu1'.~c:la~; frente a· su 
competencia" .·'<59)'" ~'.' :-:;~·: ·,:~ .. ;'~)- 1.:··~ :: .-..::·~·· ... 

,.·;, 

NIELSEN, es una. agrupación 'qúe ·a,! i;;-form.i.s :a 
sobre la situación ·de· cada una '·dentro .. :ct~ los' géneros 
musicales dominante's' "Coma~·so~·:- ~-ús.Í.é~ -~n<esP~fi-~i; .grUpos, --
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,. . ~: .:' ~ 'i ¡ . '·: .:. •.:· .:..'! ".' 

A continu~éió~.:1. ~.~· ~ita· u~".·.; .. ~~ua~~o -~··dory~~:·:- ~p_a~ec_e_n 'los _g~~e_ro_~ 
musicales que.tienen. may~~ ápciyo pci~: parj:e~.de-la .r~di6 ,y ~i 
número de eSt8·~·1a·n~-~--:". cÍ"llé( ... ·ia·.·._'.tra··n~·in-it·~~~, -lo., anterior- nos 

perrni te corrciborarcc ~ue • este c. in~Clio•, e~••• prepon,derantern~nte 
musical .. "En est~\zcír,a;,m~tropolitan'! de-, i ;1:i_~)<ms .. ~!OtÍadrados · 
existen más de 56 aúúso';;',;,;, de las• cuales ei as% hablando 
en números redon·aOs '.tOcan·· música -como total· O parcial 

de su .. progra,m~éiÓn · 

GENERO '" 

Moderna en Español 
(Balada-rock~)uvenil) 

Inglés 

Contenido 

(Inforll\ación::Or~entación, Cultura 
Periodismo,: etca); 

Gruperas '-.·". 

Rancheras/Nor~eñas 

Internac.ionaL :va-riada 

Tropical· 

Clásica 

12 

7 

6 

5 

5 

3 

3 
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En estos datos encoriti:-amos i: ~8mbio"s ·'eh 18 tr·afismisión: ·-por 

ejemplo 'Radio _Ond.a', tradicionalmente ·salsera .c·cOlnienza a 

introducir 'grupos eón "el firi'"de' salir tiri :poco ·derf"sótano -en 

el que se ha"· encon"t'rado, ""'"" 
~:', 

Se da también'umi'. mayor apeft.:i~·¡ hacia-:~l género:' de •música 
en el idiomá INGLES, · . .incl;,~i\/e; ""';est~ciones ·'ae -:MODERNA: EN 
ESPAÑOL. ::_·,:;.. d: ·:·~·;e«- · J.fc. ,e': -.;.::.-.: .. u-

,_~-.-, ,,.~; '":'>"º' .',pJ~<~ ·.--º-~' ;: . · •. ".;.': 

En este contexto surge, en-iugar~d~R~~i;; ":.1~~~:Í.a:eí-titulo 
de estación ··~e :-~-¿r··:~ñci~' :ie( h·iz·a· h-~n:6i :~·::~u .,~~~b~e·:·- 'Radio 

=~i ti";i,~m~áti~:a -~~::e~7~:thttt:::·rhi::1!tett~i Y. jsui:::i~e =~ 
español que poca'· iuido h~z'o; \. · · . , : · ': ~º""· ''-"' •· 

,.~ ·:.,.- - :-.:-.·.:: - ·-:f!.:j~~·:·~.--~,,·:;l;. ::;.~_-.;y .. ·.,_ ... ;.-. ·_.·, .. " 

Por su parte,: deli~.r~ _.-de.~:-.. ,~~~~~,~ g~n~:t'~, .-.. 'RadiO :Un'.Í.versai ~ se 
mantiene en -perdiiñ'Os-.de ~~~á.it-.i~g · máS:~ ~.-:~_e'n·a~ -p_~_iy.i~~-g·i··~a'6-.~ con· 

su catálogo· del :r.ecúe-rda'';-
- . - . - - - - ·, -~- .· 
.: •' 

De esta maner~," tál parece qú~:'.0~1;~r~'br~ TROPICAL viene ·hacia 
abajo, al menos.dE!rit'~o' cie'!a~i-bandadE! FM; EL'RANCHERO se 

mantiene con su~';'cl.;;, piin~i~~.Íés difuso~as: .La Consentida y 

sinfonola y- las '_'t:rE!s rE!si:an-tes de catálogo variado. 

":' ,· ___ ,,, .... ' 

sin embargo, el .. rnencian·ado '.·''boom -grupera' cidq·uiet-e -.fuerza·, 

sobre todo 'entrE! :1~;, cláses:. p?pulares, en tanto que el de 
música en· el idiom·a·'. INGLES:· podría dar'· la sorpresa,.- aunqué 

ambos géneros dÚÍcilment~_púE!danigualar por el momento .al 
que en número de, "estaciones y. tocadas globales' se cn~vá''la 
tajada mayor: MODERN¡,:·¡¡N ·ESPAÑOL o MUSICA EN ESPAÑOL;· como 

lo reporta la mues'tr'a de NIELSEN, 

En fin, la carrera c'ontintia én dos pistas paralelas; el --
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premio mayor,: en una son ·1as. tocadas: en ia : .. otr?t,~:.losy Pl:lnt.os .. 

de rai ting. una. v.ende · d.iscos y cass.ett~s; .la ,_otra .. tiempos. 

una se rige.::por. NIELSEN; .. ;1a>ootra por :·rNRA.": una ·se_ ._llama. 

DISCODROMO y·la•otracRADI~ÓROMO.:;;> .,., .. <' ' . 
·.-.f';'-)·.~:~·:7'ú-'-··:.·: :.:,:;~·- l·,f,¿ :~:r-.;1:t¿.;:;-:- .. : i'-t:·; ~;_;~i~ ~· :·.·:, 

De los géneros séfialados nos ab.;Í::arelno.; en desglosar el 

~:::;:::~: ~~~q~:9~f J:J2~'.;~[i~!:~esii~1~~;sg}:r::s f :b:::!::s m::, 

NIELSEN;: a; s~bé;: 

MODERNA EN ESPAÑOL_ 36% 

INGLES- 21% 

GRUPOS 18% 

RANCHERO :15% 

TROPICAL 10% 

Los cambios más significativos ',de programación realizados en 

los últimos .veinte·. meses se han .ido. básicamente .,,sobre, los 

siguientes:. puntos:, ' '~ ; 

1.- Una rnayor.;.incidencia /sobre ,la'.:balada .moderna ':Y,:> lo 

juvenil. en, perf.Ües d;,,, progr.;maclóri co~o .los·: de. FM Globo .. y 

Cristal FM. En este sentido surge'. también i eF'..carnbió:, de. Radi;, 

Imagen par· e~te :m'iSílt~>:.f:orrnat6, p~ra··~~h~~a····y·~.-~ ... ~~- d~·;.,':~~e~ en 
tres', sino· de i .:.' cinCo :_en·> cin'c~.~><Y~-- ··~cm·:,· un.-- ·membrete. más 

contemporáreo:.:. 'PuÚar,, FÍV, ~a ,,;uyC:,., cargÓ• es :.nombrado el 

anterior •artifice. de . Estereo, 1o:i ;·.:Arturo ,F;,rzán; ; . 

73 



Por otro· lado, .Lasei:- FM,· ·antes Estereo:Joven, se:abre 'más···a· 

esos· mfsrnos :gén.ero~,.- en .. tanto':q~~"r: ~ :priiiciPios::de.-".~~'~Q :hace' 
lo suyo· támbiéri" 95'. J '.' FM, .:. cuyo.: ánt~ricír. :, formato:: basado en 
Jazz Contemporáneo y Ne~ Ag~;'~;cambiá: ·radicalmente•: á:c Balada 
Rock en español, aÚriqi.Íe sigue c~mo 'Stereo A~istad'. 

2. - Sigue 'i en; ci.ei-ta>mariera";la' exitosa;·fórmul~ . de:· Radio 
Variedadés' y 'la :Super>x Kebuen~ ;'n'o4 :1 •Jaz~ . FM.·da un· 'giro de 
JGo grados. ~ára 'cailc~t,1i a'.<Ractió ·1. en '.sépúein!Jre' de':' 1991. 

Todas eÜas de ~úsie'á 0grupe'il:~.: 
~:·~··· r,'.{:_:;:~~o 

Y así, sig~ien.d·~·::;.'~~;· .. ~,·;.~~~.~::.; ~;-~·p~~o, la ~~-~~~~-a: __ Tr-OpÍ:· Q ;_-la· 

ünica estaci~~~~:-~e_.~~~·~·~-~-~nl.e'~-t·e--".-.~·~~~pj~~~-áf ._· ~.1 :_-~~M.~---:· ~:ª-... t7~~sf~~-ma · 
a ese credo b~jó·~ l~ eÜé¡u~tá ;de ·~La ~~P~~ Q;,. Bronco; Í.os 
'11emerarios, á'~-k{~->:~,'.Y-C:riº:ic~-; :·. ~~'t'.~,~~?~:-~.t~-º~ .. :-·:·~t.ie_n·~~h-~:::Y.a: .con·" uri: 

escaparate' más·; ;~--::i~~~ ... :d·~~--~·la · ... ex_:R~'di~_.: Felicidad~\ ci~e··-':ahora 
corno 'La· cori1a:·a~~-;-_ ::.; t~:~,~:ién ~~)Í-~--~. ~.e;~ f-~-~f ~··;:~~ s~: ·::~'i. 1:'~ iii~-:~~:: ·en;{ ei:·,_ 

cuadrante de AM'; \60}. 'é', '.~ y . '" 
<"" .. ·»\/.:~\(.:·-.\.: {9~~ ·- ·,>.{.''-::·', 

Por lo anteriorm.;nte citado' hemos pl:Jd.ldó c::;,;.;prob;,;, que hasta 
hoy el género ;~que; ,,tik;,.;/in~yo; • á~m~'ri-da'' é,;,. ,;.1,:'de''B~·lada• 

~~~;:~1 ~· =~=~t::~~=·~::'-;:e:~! ;l~sGr~~~::~-!~;··~M~ %t~~ · r:: 

estaciones·. ~u,~ ·.:t~~hSrn~.t~n :::.~.~~~ _:~ g-.e-n~~Yº.~.?~~S.~Ga.~~~-:_~-~;~~--·: 11a~-. ·~.~~ 
multiplicando;· .;mientra,,; .• ' qué /la ;;músiéa~ <tro'pic;,l · ií1' ·ido: 
decayendo~ ·.e lo ,cuál" ,~.~e"::_-:6u·e-de<:-~o~~~~b~·~,~-·~6~~'(J.··~·:·::.'ci~sáp~r·i"c.ióri 
de estaciones·,: q~·e:·1a:i_tr~·n~~i t·en; ::··\ ;·· . :::·~--·"··· ~-3; __ '!"·; ·"--;~". ~- ~··· 

· ',<:~·r.¡·::, <;··J;,. '.L:> .;:.,-;_,;-;.,~<~·.'.".-~:'.•~.;.,:.'.,~:·.·-·"•:"e 
En la radiMcomercial· no importá ,si- 10-9;,.J:émas•oi'.:1.;tras"de 
las cancio~e,;, ditiíric1ictás-- sean> b,uello~' is{ trán~mi tan'! algún 
mensaje profundO, ·¡'que ~:mOt~ve "ª~ ia~:.r·ef1exióil'". "o-~ .. Pr'C;Po'sitÍvo;,.-· 

sino que la clave para que 'sean asimÚadas táciÍ.me.nte es que 
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contengan un térna senéiillo· que aludan a los s.ent'imientos del 
hambre y, est'a :a·camp'á·ñado de un ·ritniO ·1•pegiljaso" Será ia 
clave del éxito ':y asi ··se ·constituirá, 'ssgúh'-el 'géner.;: ai·, que·' 
pertenézcai' como '· Uri producto que·' habrá '''cle 'ser '·venctii:lo. 'para 
redituar ganancia.s. 

.: , ,<;'·', 

Asi .piteS-> . ibs ·inf~9ril'{ites ·,;de·· una :·•·i~~~Íe·~'~·d ~·4> eS~~di~l~·en·te .-. 
quienes no cUe~-~a·n;,. éOn-~: ,:r~C~.ú.~~0·5-:'1. ~cor{·oinic~6-~r · Y.~~?~u'i t·ur~1es·-­
capaces . de· c~s~-~a_r_:-.::·f ~-~~~~ --~-a~· -~"~~~-~e~:i~fe~:-~~-~-:·· _ ~-á·:~ ~~-~1"ev~d·o_ ~ 
recurr-en:'_ a esCü~h·a·~_'.:~~·.1~-S~.-Jte'rilcls';_·'ae 1ós·- :-~e·~~~OS '.'~Us-icaies ··_:de: 

las e~tacioneS_ --~-º~~r·c=i~1e~ ~~1'.1-o ~:-~ci"i~fr~:b~i:ó:~ l~~,i~-~-~~_ei-Os ·a 
seguir y como paut~;,, de c.;nducta. Con ··e~te' tlpo' de mú~ica, 

~:1~:~:s:tJ{;1:t1~·~~~~!lébrim¿~é~,d •. ~'~ef~ttt~:~~~;t:i•0~:ri~i~~:::·· 
frustracion'e~·, - nece~faad~~- ~ , . .'~r~~cu~a:·~1io~es~·;~-· ·~/a·'.i:-qu~ - -iesi ,, 

ofrece; te;nas que• no' r~~u'ier~n '_dé .fatiga(' ;.e'ntal para sér 
entendid~~-- Y; ~.itm~s· ~~·~arliOsos :-_qúe~ perrn.it·e·ri·;·ia·: disipéición é· 
invitan :_.a;~ b~li1·a:~ i:cú:st~aereúi!/·::~~,~:~:1"~::~~-n~t~eriOr/ ·:se c·ubre una· 

necesidaci·'·náth:r'~i'aei• ~~r,hunfan~: <queye~ lograr uria catarsis 
tal que ie' p~,'.mit~"ai'canza,: u'h ~quüil,~r6 orgánico y seguir' 
su vida coi:id.i~iia '.''sin' ''a'1teraf ·'al,'' orden existente. Lo· 
anterior es·el.'objetivo'que persigue la ·industria cultural, 
corno aParato .iid~o-~~gi-CO 'a9.,~-'CO~t'~oi';-y refo.rzadOr ·del- sistema 

ex.iste1ú:'e·. 

En cuanto 
canciones··" 

la radio ·t:ransmite 
inglés). y .. anuncios 

comerC:da1'9'S, /b6·n(··16· 'q~~~:;"fori~ie6:k,·'l~:. :·~-p~ri~_i'ói1 y'.'\3c9Pt8-cfón 

de exponen~es,. ·-:~ú:e:- ·~~ ·:sdn:-::_ ~á·~, :\~ú~:. :~.r-t~-~t~s de_. ·-piás~~'ic~ ;· 
llamados así_ pÓr_ que.º.se ~~cire~n>-utiÜz~~ 'y .cuand~ ya cno 
sirven i>ara ·-- i~s ·-.-.:fines ;-~ .. ~~~ai~i81'0·s·--::·par:-~:.•., t~·~' 1_-· .. 'qti9_.~ .. f~~~on; 
inventados·, ·· s·e ~.··d~'~e~h~·~·"\\/·'..·d~s;-iiues ~· d~ t···-ié~- ~:·;ta;~;-; --~pl··a'Ua idaS·, 

quedan en el ~lvidO; .~si .~i~ino ia .T-V se er:icarga· .de. lanzar a 

75 



-
los exponent::_~~ hasta ,co~erc.i~lizarlc;:>s,. se _vale . de 

entrevistas, pres~~·tacfones .en ·pa·l~.r:i.que~.~-:·~e~tro~ nocturno_s 
y sus propios ,,~anales ·.a fin;~ de,, qi:e'; el, ,PtlbÍi~~ los 
reconozca, _ i.<:Je~·ti.f i~~·e_--, ·.y,, se ,· c'onv.ié.rtár:i en ·: p~-~t·c::>~il?~ del 

joven mexicano. 

El producto musi~al comercial. de~tinado. a ;loá jó~ene.s. reune .. 
por lo .. gene~'ai l~s. ;fq?i~ntes·., ~~~act~fisti~~~ '....· ... 

·~.<'·_ ;~/:·~~~:~·¿-~-·-.:~·.': '.; .:, > 

a} sus expo_~~~t~~->d~-~-~-r~n_··.··_se_~ .. ;_·c-~n_tá~~~~ j§~-~-~~~, 1 ~~r? que 
ellos se sien~~~.~~~.~~~~:~·~·+º~~~~•,~"---~. ~-'. i - -~,=- \., ... , __ . 

b) Según el, est,:át.o, so~,~·~1· al .~ue'.-se~ dl~k'jan.; 'J.~~. jÓveri~s 
"estrellas 11 

.. ~~-~,~r~~- ",_~j e:.~-~r:_!:_ii_·(~j+~-~~--~-~-~-c,.~_o~~~-; 8} ~/ P.~~l!~co '~? -~~ __ 

modo de que·"' é~~os, ...... ~~~~~:_.:-;:ye~ry:~-~ ~~mo·-;~>;~~~:-.,_·_:-~~¡r-,e.~~~~~~!1~.~,s-~ ._ ~~s-
11nuevos valor~s'.:'· d.~.~~.:Z:-~!:1: _ ~.~~-::, p~-~~,':ai~~~~~J; ~~:'·,~-º.:.',-~~-~::· .. en_>·.~l -
mundo de la· :fél~ánd1:1_1a· __ ~~.;·-' .. c:o~o7~--;~~?~~."-~·.".~~~~sm_~'t(;_qu~. ~~ }~s 

:::i:u:ee~aa:t;e~e~-:~a~::tc~~~-ªi:~1:~:::~m,i:~i~;5~ªf.,Jfs~:~~~:., 
aparato rnerc.~dC)l_ógfoC)l.~.' la .;.facilida?.':,(ie ;P~!ª~':ª 

1 
y .. toda la. 

fuerza de prodlJpdó,~ :que .
1
s.é e~p.u~ntra ,t;ras, ".~1'?~. , , 

J-,-. 

e) su. vestuario_., debér:~ .. ~~_r,,,.-._i_~~oy_~d~F ·:.º:'.~~e-~~-<~-~:.~º-_ c~~ún, 
algo 11 arigi-~a1;1 _~-~~e ·~-u~d_~--- ~··au·_~-~~~>~.~-~~-b-~~-~·.:·:~~:·:·~-~-;;t~~Y-~_;si~ n~. 
hay que olvidar que los jóvenes tienden a.:ir en c~nt;~ de lo 

establecido y. que cualquier cÓsa. rl~-ev'a. q~e s~; les e ofrezca . . . . . ... , .. · ., ,.,. -· --.,- .. ~ .... , .. ~ - . -.•. .,., ". . .,,, . "'. - - . "' _ .. 

será tomado po~ .. )e~l:.º_'.3·_ ~~~~ .. :.•A)1~< .. f~~-ª~-·t.~~e._··--~~-fl~~e~-~~~:3~'- . _un 
vastuario un tanto •.. estrafalario .. o;.erá,~ 1 ad?ptado :por .ell.os 
fácilmente. 

d) Las canciones .. de fácil 
captación, letras trivlale.,, .. sin profund.idad;. no abordar 
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algo en concreto y basarse en la.mera repetición de frases 

intranscendentes; en fin, productos 'ajenos:;.ª la realidad 

cultural concreta d~ ~lps_ .j óyeii~~ ~x.ne~~_canoS. 

Tal es. eL caso .. d~ conocidos< ¿a;,ta.nt~s: del momento como-Luis. 

Miguel, Thalia '1 • ·P~_-{;1.~n'a, ·-R~~-~-º ,:~->~ ~r~pO · Maná; ·Bronco, Los 

Bukis, La Son~ra º.~-~antit.a,·:~lfa·.:...?·t.::Ga.1.,i: ~,a1eano1 et_c .• 

·. ·.. •.... . .·.·.,~ . ·: :. ' 

Los medio~:c;".>de •> ~Olnun"ic"áéió"n\ .-.:~.~.n. un·,· fuerte apoyo : pa~a 
promocionar. '···yá. · ~:~á'. a'.·~ ·.'.'ú_.~~: ·,,ex.polle:Ote:~ o: ·. Una· .. canción, 

mencionaremo~'.un~sf?j_;;,m~1~J' < ,; < .c·r ; . 
La programació~:-d~:t:~ de· la ::~i~'. c6~e~cÚ1,,p~·r~.apoyar 
los géneros ,::MUSiCa1e~i .. ~ _del" in6~e~~o'.~---;~~~a~:·:_s~~--" ~<?rma~o: .. :en:-~. 1,0 

siguiente:.;, 

PROGRAMACION '. 

DE LA RADIO 

en el idioma Español .e .inglés. 

Anllncios Comerciales (en los que apar~~~~ 

las vece~ de los artistas) o en los_qu~ 
··se promueve algün evento o presentac.ión 

Noticiarios de Espectáculos 

Entr~vistas, etc. 

La televisión p_ara reforzar la consolidación de jóvenes 

exponentes y géneros de moda, apoya con: 
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T.V. COMO CREADOR 

Y REFORZADOR DE 

EXPONENTES MUSICALES 

Entrevistas 

Preséntaciones'en 
palenques,centros 

-, NoctUri'los··y canales televisivos 

Video'Clips 

Teléno".elas· en•:1as• que·. aparecen 

Anun-cioS -coritercia1e'~-- de-·: su.· 

material discográfica·; ·e_tc. 

Lo anterior.refuerza e 'impulsa un producto.musicaF,que sirve, 

de estándar o modelo a seguir por los jóvenes '·iTieXic"ai1os. 

P~ro encontramos un inconveniente: l'as cara·c·t~·~-:Í.~tfcas d~ 
los exponentes y ·discurso musical no responden a la· 

realidad politica económica social y. cuítural d~' nuestro 

pais, son productos creados sin la mas minima"··0 ':'6iiciencia 
cultural, ya que en su rnayoria todas·. tiende~rl ~;a ·':-iníiti:lr:.: ei 
modelo E?stadounidense. Con esto sólo ··s·e·.'.· coi;iko{id~ )iU~si:ra 
tendencia a min1mizarnos y creer que··. nU-~s-tro. vecino del 

norte es el prototipo de la "gente bien". 
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3.4. LA Rl\DIO Y LA JUVENTUD MEXICANA 

El sector juveni~,.;i~t~grad~ po". ~á;,,«de una tércera parte de 
la po.blaci_ón mexic~~_a:,·· ·c~~~r~~ª- un··., s~é;ime_rttO :·ae~09ráfico en 

el que l~ radi~. com~rci~l - alc'aii~a un~- gra';, p~netración a 
través de ·ras dlsÚnt~s ~ e;ni~oras · .. j uv~;;il~s . -de'i < 6uadrante .. 
Así pues el b~mb~rdeo ¡mblfoi t~do dé melodías está dirigido 

a la gent~ j ~v~ry,.,; -~~ ~~~:,;~;,ci:;_~-.~;:s~-u-r;s7~.;sn~}e .. ~0c:_se.::·s:~sd~ ·'a_._bd_~ae: ~s/·~~.-_«h··-ya:9n~~ .. « .. mc·u~yb.0i·e~r·· tenº 
la vida cultural\ :{\.política; ~ 
los medias· .. dE!-: comUriiCcicÍÓ~ .;';Di O.ha: -~"it.Ua,~iÓ

1

~- - ~s·.- -~,~~'o;;~ch~d.a 
' - .:; .·- . \ . -·· ' . •;;.<•. ·.,';.·,: , •.. 

para crear y. captar·, voluntades·:< 
' . ",- -·. . _,_ . ,_ """ ¡, - ·;·. - ~. ' 

Para dariio~ ... un~. id~~--.-~~.)~.º -~~~~~~·~~a~~ ~~_nem9~ -.. q~~-·,- -.'..!Según 
la CEPAL_ ( ~-om~~~-ó~ .:. ~~-6.-~ó~-ic~~'º_· .. Par~ ':·:_A~~r~_éa

1

.~--~~~f~-~-~ )\ ---:pal:-a el­
año 2000 ·la pobl~;,iÓn ... 1~tin6'~n;~~ic;;~~ ';;-e,:X· ci~· 6'~o .•millo~es 
de perso11as, , ,de .. la cual .• ,4 50 . mLUones •-~a ma:i:bría- serán 
jóven~~- meno;~s." de

1

_· ~·~ ·:~ño~·:·::·~~n"'~elÍ~s/,::~~ec~~-·.-a:-:~~ vez los 
dasafios en _la :::educación,:· la.· p~~t.i~i~-~c.i'ón~- _pOlÍ.t.ica, 

::::~m!:~~:·e~~t~1;;t::i::~~~~tos~ii'~It;g~S;~;·~::~t~ente. que 
•""•c. 

En el cas.o especHico ~e Méx~~6;., l~s ,jÓ~~nes: 
- -- . . . ' ~ . . .. :(_'.·,. -. . ···- ~::. _·-: ~~:~: ::\'. >:::, '.- . -. ,'- . -. :: .. 

11 
••• para el año_ .. ~os:_ -~il., .'.·.~ª~-ú-~. :º~~~u_l?~.- }'.1º-~erados, 

alca~za,;an __ el máyC:,r\p6,;c~~·t:aj~··· q~.; ~;:,t.;¡ ··segmento 
de. la poblad6n< haya .tenido< •.en los ultimas 

. eet nli~:~:s.;~;::::7·,:e\tnl1:{(~:0h:;a·:.ºb:::;:.1a,_,:_·._n_.imh_a;_'st_:,.: 1d~qe~_l't?. :r·· .. ~ee'_fn;:t·.·-~a. 
siglo; '·'-~s-::A~~{r-~ <:q~~--:~ _ _ ... 

millones de )óvenés cóinpré.ndidos' entre« ids :is· y· 29 

años. de.edad. 

ESH 
S~LIR 

TESIS t{O < um. < 

DE l~ \lml\11\tG~ 

de 
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jóvenes que se encontrarán en los estratos medios 
sin embargo, éstos serán 

iá. 'éanÚdad . 'señaÚída de 
de la población, 
sigríifie~ü'lds dada 
jóvenes que exisÚrán 
e~pansÍ:onist·~~- de ,·i~· ~·eaU~aclóii. 

J .' · · ; ; · i~-.t, '.' .. ..; -~ . ·,e· 

En el ext~-~1U'6.-.\ip~-~~:t0':,.:. ·~Ó·c~~Ot~~,r~·tri~_'gL.:j·ó~~ne·s<~ ·casi· 

~:!~:~:~ .. d:r::::!f n,;j:;::r~J¡f 2,~~rj~~fé~:t:f ~~~~~. 
· á1 niéré:a.ci.; , ( i~forln;i'."j" Ci~i: ~mp1~ci,: ;;,~i16i:'e.; de"scis; 
ocho y 

acti~idades' par~·.·: Pr~·~u~~:r'~e·~· ~~ ·~~ñ9re~~, 'viviendo 
. fuera ·'a'e1 . hogar pate~~o ' y.; clesah'biia'nd'6 una 
inse.rcÍón ~~s;o~-.(~i ;p~~·~'a;Y y-.~~e.~~qui1.ib~~·é:i~·;· 

-- .· .. ·. · .... ·-:._ .. ·.-· _.,_·· '-_· __ .,_:_:- , __ •' ,;·. - _: 

Por ~1 ·.1ado \íe.''1a' m;;j:er; j'cív'eíi;: ésta: teridrá ''una 
ma~c:>r ·-_Pr,esenCi'a .-_e_~-·-·,~ª- _ ~~_9ri~i~-i~~~-c·~~~?,-.. ·iirict_~~:~-~~d~ -~·+a 
juventud; a medi,da1 en.;;:¡,;.; 'su·' in~ercÚiÍ'. ~ "la."vida 
social :. dejará da·· depencieir' e~clusi.valll~rit.e ; 'cte"1a 
materriictád, · r-ierc;.d a ias cidmpañá~' :·ae;' cci~tro1 'de 
la natalidad,. la mujer sobré todo · 1a de' las 
ciudad.es:'. . irá retrasaria6 ü 'iacta'ci. d~ ; ten'er i a . su 
primer hijo, lo cual ie' J?.irlllitirá desa~roÚa~ otro 
i:ipÓ de actividad~s••>i<6,~l :_•···· •. ,;,· ..••• 

::r:;:i:an~7~:í~}.~~r~~cl:~.S~~~~:~,::ti~:f :ri·~:~:.t::.~0:~·: ~~~ 
Edgar Montiel, Conséje~o . cuÍÍ:ural '' !. y' ;CienÜfico • · de la 

·embajada d~t P~rú / .;ést~- ··6om·entó '::,'qu'e_:_ · - · 
,. ::--.-'_"· 
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11 En partfcu1ar, los mSctiás· ~~-~-o-_1á .r~·dio, cin·e y 

TV se han carivfartido en· un ·espacio privilegiado en 
el proc"esa· de socia1·{za:ciofl :dÉ!_ ·ios'··j~~en·es,· ------
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quiénes pasan más tiempo vie.ndo y. escucha.ndo .. lo 
que éstos. ofrecen,. que en una :.¡:>.iblioteca o ~pte un 

profesor. 

. ... _· . . ·,;.1y. 

Ante· esta'• situ~~ió~ • de· dependencfo ,,se ... peirf,Úa un 
tipo de .· a~tú<'lciór{;' .. donde , · i.ir:'may?ria\ de,, j avenes 

serán ·ser~s <:Ca·nio_i-~.is.~a-~>-V:1 ~ás>_-~~-~~Ut'e:Ci~~S i-'~ºr~ 
los · mensajes dé."· l~s'<; 2 ~~di~s:.< ~asivos .. de 
comuni~-~ción<· ~Es~~'.--~~-~~: ~r-~;fie~-~rl;:.,:v~'r'.·)ú~M#O .: -~~-~>·i~ 
a la CINETECA; • que · ies )gS~í:il·;:,;nás d,eé ·.manera 
exclusiva y ~xcü1yerite liria músic~;r':i.i:mÍ.ca\~ nó;1;,'s 
de_ otra·~ vers_~~n~s .:_d~ .. --1~:/rn·tl:~t~·a:)_'.,,c'?~~-1;~1~·-... ::~iá:~ica ·." 
Los jóvenes necesitan se; : formados'.por;. ~tro; tipo 

de· expre~i~ne~ ·· p~r~~e·. :~i.~~~o· ,::~. c,¿_~~~{~~-~-~'-_e_i:}~~~? .. -:'ae·_.:ia­
müsica, ;!l?s _éjú9diir_ém0-S .-.~~; :e_~·F;~·a~~~Cisln_Ci'~:~---~ell ~--::r_i tinq,_'­
en la. formaCióli_-.piaTia;·:-Sfn :-·em~éión'.--Y'/sin· BrrR~i-ii'a. 

'. •'- .;_, 

Las. encuestas dei:nuéstr~n;.que· los ·jóyenes;~n.0 . ..:-l~ee·n. y . 

. · 1os que , si·~\~~?'~·~~-~~~~~~~~~'~qs· .~.~>-~·e_~:~~·t~·~,:~~·i~\_ch istº~ ·e: 

:::: ·. :sram:y m:!iif~¿c;cJt:~~::·~~nt~~t1~t:~an~;:;i;~::~ _ 

del proyecto;~ transri~cio~Ú hegemónl~o; : que busca 

estandarizarlos ;~~biigá~dolo~ . : a perder,; r~stro y 

figura, · ~~~~(~ti~~d~i'os:)~·n·;·.~'..~~··9~iú:~ ·;d~·; ~p~·~.:3~~~q"" 
1:· ·'. .;:~·:~· .(;~ :.:./,·-, '/'-'-' ·;'.~:- - ·~-(63)' 

;1: ..• ·.~;<·· -:··:··1 

Así pues, . y enfocá~d8n'a·s ~:·di~~·~·t:~~~~·t~~· a·l caso -de la. ·radiO 
como media·: ,~de~.: coinu~i~·a,~·ió·~ ·.Y/ :~uS·. ' .. ::~f~-~t~S:,>' e~·~· l.~· ·so~·ie·a·aa 
juvenil rne?'ic:·~ria:.':·'. t~i:i~~o~~·:.~>~ue)' sus,: a·i·f~~~~t·~~ es'faciones. 

difunden fundamental~e~t~ ·das tipos•: de: contenido: mtlsica 
moderna (en_. espaii;;i · e ... inglés) y· -ánllncios"· comerciales, 

adoleciendo de .un vacio criti'co e informativo en el que la 
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problemática': de·,la':juv~ntud no sólo no se aborda:; sino que 
ni siquiera,·se :s'aslaya;· 

Lo más curioso e~: q~~ ,:las" e•itacl~nes. de' más alto rai ting 
entre la juventild i:ieT\enéfa~to'i-esi:en;·comun: Ú'ansmiten en su 
programaci~n .. ";:;·~ ~t.l~-~~~:~)'. · .. :~·~~~e~~i.·~i ~ :·-:: ·:·-~-c;.n:~ .. _ .. -- ~-~ga~izac~ones 
radiofónic~;. 'fuerteme~tE!, ;,i~cillá'd~~ é~1' gr;;po .. : finarib.i.ero. · que 

:::ªr: :~::z~~:1 ~i~~8ti::.;-·,,t:r~zr:~:1::~:~1~1i:~ .. e;j+:1i~h~ 
consorcio,. lª~·-" s~~tk':'.-,d~'r ~~-t~i-ii.'.i'~; nius{é:ál ~.·. ~<· 

---.. ·: ., .. , ... _:;:,-¡'>: 'i:~ .-';~•'..·:~~ ... ,, ~:,-

::vole:c\6ori~~::t0~,::;;,. ~3:~~~rªJr,~~3t:~~jie::~ª··pP::teJ:::n:: 
la radio , comarciaií : ,'ffi~ro: •. instrumant<l' rc1~;,u"~ <empresas 

. disqueras, y de· 1a'•iridti'shia d'e1•/enfreteniinient6. \' ·. 

En tanto. que "l~,,.'p·~~:~c~pa·l~ió~ el~ i:·~' :n:i~~r~·: ;H~ma~as 
CULTURALES,•, como,;:'radio'u;',iver.iid~d ·Y' :Radio: Educac;;ión, que 
pretenden COTlfig;;ra'r ~OmCl Un~ f;al t~rTlClt~V'ahj ;;venil: tienen· 
una intervención ; minorúah1?'.'fi-8nt.e . :01 ': bloqu~ de 'ia .radio 
comercial•' '''\' ·':,,,, ·.;:{',:,:.i'i<~'.·, .. , · · .,,, ' 

, ... ·: ~>'.: . ;\'. ,~.·--j.:·\~.:~~'~<i~":·'~.::;;, ·~". -:.:;,¡•·;,·_.,. ~\;_.::> 
Así, las estacfones c~merC::iaié~''"~~;· ~~ radio ;,han ;·~e;,dc:i , y , 
reforzado ·v~_1oi~~-i:'~.~:~·!~c~e~.tÍ~ia~·::.. ·~~.":: .. :~-~~a_:._:··~-': ~-bn~-~_ma-·· qUe, por 
medio de acétatos, _de ',_f.Í.9"u~~s =. ~~tisticas juVenif~-~- de'>~ob-~a 

acordes a un· p~-is :·a_~ pe~son~iúi~d-·ni-ode~Ha;--... per~-- ~-j.en~s :~a l~ 
realidad cultural <concreta de un·· sinnúmero 'de jóvenes 
mexicanos~ 
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3.5 •. VOCES QUE.HACEN CONSENSO 

: . ' . . La industrial cultural; mediante .. la cultura de masas, ha. 

creada· patrones de .vida O-· mádas .· pa~aj !'3i-ª~.: dest~~a~as. ~ un 

público masivo con. el fin de generar, una alienación 

ideológica y obtener \plusvaii~'. .como . -mencionamos 

anteriorm_e~i:-~ ~<_.' \~s<_·~-~d~-C?-~.'·. d_e -~ ;~~~~-i:,~~,~~-~ó~ .:~_,,_j_u_~g~-~: Un p~pel 
importante ya· ... ·quÉ>i·.ellos ':.son,. los< énca:Ícgados::c:le .. difundir,. o 
propagar_ :1os ~ m~ri~-~j es_ quer -s~ ,ºqu-Ie~~n: aarf ª:_: l~s- :~~~~~ ·:. 

En el caso de i.a ¡ radio',.• ésta. C~ns=i~~ ~n· s'~ ·~ro~rama~ión la. 

música-_. ae· rnOaa·> · i~--- :ci~_J·--.:1·~ -::.i~~~-~~,~a··.y..~_~a-·: :-~-~~-~i_i~a~~-'. :-.:y·,_venaiaa ~ 
por sus· rnen--Saj ~S ~ ·. ri-~m.6_~: ._;>~-~-~~¿)rie~~-~s'.¿_::: ~~¿i':¡~~n~~~--~rc:>moc_iOnes , __ 
concursos, · SU,,. :dfari~; i·P:~~9:ram-~:~·ióft·,: (~~~/~ :·:.: :1~-~~~ · f:Ortale!cer 

una identidad.o n;;ultu~a".,~usib~t·:., :~ .: .;; / ..• ·. • 

considerando que:. ·1a·.;:~ias~.:~:~·~¿;·i~~· .. :~~~~ ·~-~~~~~:;' a'.·:.~~-~·;i·~~~,. es. la 

popular o cl"Bse-, '; lne~ia::~.·(/::~~;~~~~~¿·~'.;~~ ~~.~-·:~- ~· g~·~·ér:aim~~~~~ ·''los 

individuos que la :,':n:~o:i~fr:9e:~c·.~i~b-~i.~e:~,r~~~o.~n~~~~f~-Ó- -.. de\.' ;"~·(¡·;i· P.~_<?ce~o de 
formaC'ióO· i~t·~·g·ral. . , ias:, ·.:~·Í~~~rit-~-~:_·. que les 
permi t'ieran '.recc;n·~:a·~r: ... , J..6~·~/.:~Íf~'~:erit~~~~·,:. {"fi.~:~·s: .':.o· géneros 

musicales ex_~-~teO-t:.~s :' ·. ·es .. --.;~~-~·~'.~/:· fo'. nO :·a·~·i~ilarán ·-'o no 

comprendeÍ:-á·n un: .~C<~>n.ci~r.t~'. .. a~.~'óP~.er.a_.·. ~·-·.·~n:;·:·~~.~~·i.;r~.~·-:··~e ,_música 
clásica'. Con iá····TniSma ·-fa·Ci1ia8'd··:.·qu·~-~·un:a··~·s·a1~s·a:·.:6·· 'cUmbia ;. ·puede 

ser porque · las., primeras no:!· ~~d : a·i·f~·~·ciidas\'·. ampliamente, 

porque· .para ~u interi:>~e·tac.iÓ~·-=·~,·~·~·,.:'ri·~·cesari6'·~·:tener ciertos 

conocimientos eiementa1e~· ·' ~:¡:.;-. ··::~U·~~t~·,-, a· 'iristrumentación y 

musical iZ1ición· - Y'- no f~~·~a~ ~-·:''P"art,~; ae su cotidianidad; 

mientras que las 'segÚ~das forl1\al1 pa';,te dél medio en que se 
desenvuelve'n, las. esc.úc!i',jn·:~:·.,;_ctoda ~hora 'en los diferentes 

medios de comunica~ión,, ma·,~.·Í.~~>·:.-~'" sus letras o mensajes 
verbales son fácilmente' asimilab1~·5, o.'. comprensibles. 
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La industria culturai-·aprovectia las'.canciones cuya letra de 

fácil comprensión. se ·déstina ·_a .loS radioe:!"fscuhas que_· carecen 

de capacid,;¡d 'sel~bÚva. Lo anterior . asegura ·.que los géneros· 

musicales "del 'momento·« sean . adopt~·do:S·: como .. identidad .y• 

estandar de cu1tUraf'hásta 'de: vida'.· J ~: ·, ,: 
!',;'.'···.:': . _·,;--~~:·:,:, _'-;<•,;;-~,_·.::~~;..º 

Tal es el b-aS~'-· que'.\9-i.1.- a-~~ ún\· j~~en 'n6>1-é·- gi.tsta·:''; :t-al<:o) cual 

género de ,. Jni.ii;ici¿ ~' ';(Cr~-:- 'de· ·{in?ci~r;'-;;~ se -~-:CO'JÍSiaera :;·fuera,.~: d~ 
contexto. ·~ ···'·'·· ., ·_;:-< :">~}:, __ ,~::-::(:::-. 

Asi pues, ;el gusto por,11~ músiéa depen"!c. de·•la::i;.fa~Ú.ltades 
perceptivas ·-del: ~ 'iiidi vi dilo;'. ·:_:·de·,·:-~-~~-:~-, edu:~-a~~~Íi ~- · . . de1; · .cc:>n_textC? 

social donde. se.,, c:Íesen"'.uelye, ::,~lea ' ... J..~n~d .• u. esdt.~r.'ai' ,a :.:·cYu,;,1·~teu}r)a:.P1 ...... ·· lig:ro~o 
aparato de_ c~~~~-~_-io~~~i~O_~-~>-~~ ~- _ , . , . _ 

~- ;_-- ... ~-~-··_.'..'') ~-~.(;~:;;-_-: :~~::_ :.· ·'. ~·,. 
- _ •r i:(~L;!. .. -. ,_-: , - :;::. - ;; -. 

A continuación ci't·~-~-emoS · áigu-n·as· -. oPiniOnes, . de 

personalidades. co'nsider~dá.!' autoridades .:.en ':esta' materia, .,que 
!- . '-'-,•-.-- .. 

hacen conse-DSO· ,ca~ n·~es_trO ~!=:ri~9rfo:_· __ --~·. ·~.-'-'-: ;'.· 
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11 Según -.Federico ,Bañuelo~,:: d~ry~~~~;.:~,d~-- --~~~ \p~¡-~~t-~~'~s 
de apreciación .musical que impadia' en 'la UAM, • "'l 
referirse al "gusto_'.' _de tal.-.~ .C'uai"<:-o·b~~:~-::.~xpi.Í.é~ba 

.. "'• ., '_, .. · .. , •• : •. ·:.,--,< : 

que el efecto de las obrao<~':'rtisticas:' no iba 
dirigido al gusto si ... no a ,,._í.;,·s· facuitades 

perceptivas del individuo e~pu~~t~ ·,~ ~ll~~. :.En 

algunos casas, su ef~~-i~~ci8, ·:· ·::
0 

r-~,~i~c·~ .. : .. f'e~_-· .el 
predominio de su mens_aje aun más allá -·de' · 1a 
voluntad del escucha_; ·. se i~. ;::~~fec~i<:>ri~ 'd~: tal 

manera que logre exaltar:; los. m~e~bros. -~orp<:>~ai~s 
de.la persona, a tal .. grado cie olvidar periscimTentos 

y sentimientos naturales. 



"Así que• el gusto no .es otra cosa .que :la .. educación 
de las.facultádes. perceptivas; de.ahí la necesidad 
de-·la educél.cióri mu~ic~r, ._~ .. sea, enseñar a· alguien 

. a.' percibir> mensajes ¡;'y.; p~ns~Ínientci!3' 'de,' diversa 

índole; la creaHvidad de un artis¡.t;,~~.ri cada caso. 

·· ........ •/.· .•· .. •.:. '''. .. ':e •.,1.0· 
·, 11Quienes_~¡:~-;-~icen>_;-:,:cj~é ;;.;_.no.,:"~~~~--~·:;:_ g:~~-~-~·-'- ,:.la_<· música_ 
·contemporánea;co el,Jazz; eL.~blues;. el rock o 

·:;::s:i:i':S:ii:s~?:E&F:E:JL~~~&:~,si]2°~:Z~E-
alemento~ -~ :~oriiu:~~-s\·~a ·;_: i·a·i:;.,~U1 tu·~~< iie~·,;-~n :~:9~~p~-~~-o '..·_~n 

: pti~bl~; :-:~-~~-- ~~~~~0\\7'.~~~~d~~; a~·-:·a~Í:-~a:~?:~-·· .. J._a _,:··~a~ll_l_~ad 
de ,vocero, de la cóm~'nidad .• corí e:Í.~ti~nipd~h~habido· 

::s::;e:i:::,d~es•e;:a;:j;l:lJ::.;g~jf r~tR~~:i~7:• 
··común . (p~ro ; no_< porque -~;~epresen¡:é ; a;,póictos 

comunes)·•·· ·sino<.- porqúe . .f se_•, implanta;· .. en : el·' gusto 

-. p~~ui~~ ~ ;.«:J: ~-j~d~~-~~::~·:1a{m~-~~~!-~~-:-:.:n-~ -~~ '~s:· -0 .:_ ~t_~--
·~l- · ;!_\·.·~~;',_{ •. - e,;:_;.;':< """,•.-t ~-~- -·~-

11 La· arr~ii:a·d~~~~--~~~~~-~~i~:n _.'~.e ·;;.~~--\·c·~-~-t~~~.\ :d_e -. masas ,-y 
su implantación ; entre ia ge'n't7 ~: lleva'do', a .t"do el 
mundo a é:onfundir,. las.''cosasi;y<•a : darle• 'a cfertos 

campos it6:ie~ ~·,Y>>. mÚSiCo~ :Xf~cu+ t·~~é-~·~.\'.~u-~:,-.n~ '. tien8n; 
.por; ' ejemplo' ' ·:'l::onvertir •'. •. a ',los·--· más e ' afam~d~s 
cantantes e~' r~presentáhte~;' d~.1;,-,e::u1't:Gri popular. 

"El casomá~•deprimente e~ .:r~;,-n Gabriel, que ahora 
se presenta en ei•Te~t;b delÍ~u~~'.Artes; 

/' 

que 
se profane ~·n l":lgar. sa.gradO<-de -.1~.-,.c_u~t~·:t.a, .·'es·~- no 

es el caso, el meollo del asu'nto e.S._ el. rango que -
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se le da a un individuo. ataviado por .todos. los 
rec:ur:;as ·ae la· tecnología para ·,1a· eficacia en 

comuri.léaci.ón'' ·con ra·s .masas;: que .. :· gra·::ias a ia:· 
e·ficfaCiá ··.ae·:: ·1as ··affciÓs"-de·:_, ·sus, comllnicádores se 
éonvierta ein idol'o 'del''~u~blo 'Y laY. i.11teligencia 
del pais. lo· . con~:Í.dere ;, . un; valor'; . •msical' de 
-i~portán~ia i:·i ~-Qu:e·-;_:i~~ J:: ·:i~-t~·l ect~~ le~-:~ ~;~~y-~~ .. C~~-ens.es 
h8yan -ConVe~-tiao ~·:_-~·n.<~~"fhi~'oa:,~de ·rs~-1~ if f~~-t~'S -:-·á '1a 
car.Ción '_Qúe~fda '-~:-' 1 ·-no .q{i·i~:i~~:.d~~1~:,~~i}_¡·que sea··_una 

:-::. >·~ 
11 Eso · más·' biEin ·:iridica: q'ue":·· 1as·:, efeCtC)s ... de trabaja 

del equipo .. cÍé Juan Gabriel h~~ ~ Úegad;, iiéle_masiado 
'18jCiS;: aí'··~-g·:iacl~:l_·d~i/>d~t~r~io~-~-r--·: la -:manera. COmo se 
forrnu1a'n conc;~~~~¡; •. ,;rú'~ti;,o;: ,} . ;, 

- . ,- . ~' -

"Quién - ; sabe que< pens_arán ·~-\ losr>:.' Verdaderos 

trabajadore~.:dé'éla':cmúsJ:da:qu.e e~tánLtl::atando de 
innoVar ·._e,> ·i~rlp_~~~i~;l~~·.::~_t·ra·~ ·-:¡"e1~me·nt~~-;.~····m~j ar~~, a 

que reqÚ~e_r_7_ :~--~-~ ~:·::·.· ~-~·~-d'~.-~~.~~\:·<: ~~-~¡~-~-; -. -:.:·:~-~·~-~do : . se 
enforen de gu'e:;,;ri• .sujeto': d.;"•tal: :cálib;;e, se· hace 

acompafiár· de' la'. Orque~t~'. S :Í.nfónica NaÚ;,~al. : 

"As i ~loi~gºu,'e.Rla u .. ··~s·e: Ve··. c~o~ .• ·nsv,ci¡e··.·.rhtaa· .. • .•. iogrado que/Ün tipo como 
Luis ,. . . :ellLcantante.::6 ,oaniela 
Romo-· se - p-re~e~te-·.:r-i~i~~i'-~~~~~~ .~·'«:':·a.~6. ::·.ú-~a:~:·~ ~i_Va>· qu0 .. 

derrite de ·,amor 'a' 'lo.s hombres; . Juan 'éiabiiel ahora 

es considera'cio ·un·.~~ior rn~si6a1. 

"Despué~ de .. estos ;co~Cierto·s.é¡ue pena .de: teatro y 

que ···pena•· de· orquesta .Y que .pena de politicá 
cultüral". ·c64!·, . 



"Según Manuel Enriquez,. Director Musical~del INBA, 

al··:.ser cuestionado _.ace~~a de. las :·_~él:~'?ry_~s P'?l'. el 

desinterés entre, l.os cjóve;i;ies hacia. el ,~esarrollo 
pro.fesional en -la, müsica,, ·expresó: que ·.'·la· situ_aCión 

es complicada, •. y.es,,.Pro~able.;que,,,,se d'C'~ª a que 'é1 

país misma· no>8i~_ent_~ ci_~_-!'1ª"·~~a>ec-~!1~-~~c~ _._y:. Soci-~l 
a los ,músicicis~·,.-·-pO.r: t~ :q~e._:rn~-¿h~~:_'jó~;e.,~~~: s~- v~n:;:·~ 

::~::~:::· :::P!~~=~:~o ~::~!=~~=~~~::;, ~~nero y .no de 

·"Por .:itro. lad.o, :tambi~n in;luye que; .el púbÚco 

:::~:i~:.' .~:s ~::~ui~easta~:·~~::ne::t'~:t'¡~~~i v;~ :· ~~~= 
niv.el..: .. , .. 

';;;;;:t_ .-;>:~~ -__ t:'.:· .. -~·.- ' " 
11 A esto :-.se -- suma, <-"a'firmÓ/ :1.~·-\cornI?5:,t~~.~-~a dÉÚil.eal 

, ~ue e h·ac~n·:~,~~-o~\;,~_e·~~~»~- /"ct~(:~ói:isU_rn~::·.('?º~.:; --~-~- _vulgar, 
falto ªª": irnagi~~ción,.i.i'~~í;~t~ ,,; : 6cir0

ri~"nte y la 
desgraci~ .: es.-.-, que i':~i',~S :;:0,fRY.~Ó°~~ ~~~.~-~·~: cOl)~.~ntan can 

e_so_~~.,. , · ( 65 >·i ."\(·:. :;;,-~ -, i~(<JJ.; ;, ~-.--~/::;--,'~~ 
~. '·:_'.:.: :., . ':·._. ~ :· 

"El éxi tC:, 'de· 10s ~~n~a~t~s cie ·~;~~ . ~adica ;' según 

Paco. Igná~i'?_ .T~ibo', ., ,en que t~'C'1.':;.~ im,<:spectro de 
c~muni.c:::a~i-;5~_ .. ;:.~~~ ... ;--,~~~n_d~·;. porciuS~.·· sU~.-.,'~ei-iSaj.es_-.:-san 
mas:' s~ílci_i1C)~,; · més:: si~ples, . Y _ ti~n~~ry_,::~~?~~~:·eiém~~-tos_ 
de la ~omerci'alidad que le proporcionan los 

:.aparatos .televisivos. EL día .que podam~i;¡, quemar .. (Y 

hé_l~la. metafóricamente para q~e. n_~· .. m7 ·.';acusen de 
incendiario práctico) las estrU.cturas del 
mon~polio. televisa, ese ~ía- -q~e. ~,E!ñl~c~,~~--~~emos ·las 

e_sp.acios _de la televisión en términos, ~.1:1:>icales, -
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ese dia los accesos se abrirán. y'· 1os' públicos 
. teridrán mayor capacidad ·'de disfrute,· mayores 
opciones·; ·Yo--soyrnuy ecléctico .. , 

"Creo que ·;,1 'icfoctadan~' más' ·culto;':puede·· gozar a 
Mahler en la·'mañaria y baÜi:lr danzón'en las noches. 

: ~) ,¡ __ . '. ;.>: .. ~, ,' r~.,:; ;n'. . 

i•créo que el'· ecl~~ticismo"'e~- ia· g;a~· vfot¿·;~a de 
la izquierda'\ 'de cffn~l 'deúsigl() ·xrx.(;,(,2 

"Al preguntai-1.; ~ ·i;~co· :r~'n~"iói-,~~i~~irr 
estamos . i ac.;rcárii:lo ·'''·ai'-~Úna >cúl tu~a. 0>ipopuiista' 

;:::::~é~ª;r::'i'q~:z·_7J:~fi:;:~fe~b'fd1j.~:ió¡ed~:~ 
con el popuiisliio: ''Ni/i veo qué • se ii'í:-'epa~~ . un 

:::~~:::s,;~·ct¡:u::f~,,:;i,fa~~~~:Z:rf:,fzu·•L:,;.;n~I~-~s:: 
-~~~ tu:~1· se.:t;;~:;;,~:~~-~~~:~:~" °:~~~I.~.~~0i:rad!Á~i~: 
monstruosa, e'ncarg,;da de ,;clmlnistra'r16;" Ínanferierlo 
y sostenerlo. 

-¡•'.:. --~;:·'.-.,~· ~:·J:: •.. , e-.~-' ~--,e-· :i·< '·' 
- :··-\_·- ._.,'. 

·t1Por 81go, .. ~~-,·- ·;·e·st·e ·p\.i~to;,. 7?.hay ~_:"'una ·oferta 

irnp~esion~~te; 'formal' de éuíú1;.:.a.::.;r1 i~ ·:'ciudad de 
M·éxÍ.c_ó·::.-= :: :x • ·. . ,. '/.:_-• ._~:._' '<·f · -.(.·;~:~, ~1_¡,: :~ . .,,, :·, 

~.·~ <,''".' ·'·-., 
'.> ·:·.· 

"Es · muy 'atra:;,üva la C:i.;11:G~a ~ g~atuita o muy 
baráta :' Vivimos'' en ün'a de' la;,•, ~fud~d¿,;; 'del mundo 
q~e --n,·~:s·~ __ cui t~.~a;·.: -~~·~-t~-~~~-· -_:~_~r~-~~)-~~--;~_1_~~_2~c:i~~~dá.ños·, __ 
pera··.· · -d~tr'.á~,_, -~-:~i~-:.J~~~ií;~~,)~~-~. \:~una~·,~·-:~~t~~6r~ú.na~ia 
formá'1idB.'d·: . U~a>.-f·_:-~Üt::~~~-~-c:~fa -'.:-?b~y~·.: <: irite~~i·Ó~ es 

cumplir · 1os programéis, de ·contar cuántas 
conferencias se· 'of.re~ieron erl' süs_ antros y no de -



ver si: valieron la pena o . si la. gente estuvo. 

interesada en ellas". (66) 

En relación. a ·:,·lo'.·'.que ··coment~ .-_Pacof. :Igna~do, TaibO II, acere~ 

de preparar .unLpr.oyecto dirigido a las cia,.es•pppulares,·, se 

encontró,· ~··en éi~[~·p~~.i.ódic:·o , Eli;-:··F:in.anc_iero/ -· .. c.!Jn ·. fe~ha 4·_'.;,d_e 

abril·· de· l990t '.p;, .. 61;··· tina o, entrevista , .. he,ch'á,;,Por,Patr;,c:.ia 

Avila Lóya ,a ;Irérie .Vázquez ,Valle,· oire~tora ·'de: la _serie '"de• 

fonogramas ; y ide la. f6'nC:.t~ca•;'delf INAH, iriici~dºJ:ª, d.e •':las 
primeras gr-~b~·ci~n-~s · de música ~racti~~~~-~-~ -j:>~Y~~¿·~ ·~-~P~i_ar 
mexicana en el. I~st.Í.tuto, Nacional de•·. Ai.t~Ópologi~: e. 

Historia. 

una nueva 

finalidad1 
mexicana; 

En el documento· . la .entrevistad~ hizo ,a_lusió;, a. 
marca de\materiai aisc6grafiCO~ ce·nz·a'n~i~,;~-:~~Y~ 
es ;apoyar la música. Úad.icion~'1 :,y;._ ~6~~1,.~ 

Al respect~ ~: s~ñaló que_- .can é~:~~ . .' .. ~,e:i,pr~:~e;·~,d~.: __ -_-_~--~;.; ª-~~~-~.;~-~, 
reedición :: _y,-.· 'prc~)du~'~i'6~ ~:-;de .. ~--~~7:~7~~1i~~· :~~~~:~.~'?.~).~'.~:~-ry~ discos 

:::::=~~:n:~·~;~¡i~~t:::J:g{~~·~ i ~~~}c~~:'.::~ormen_t~.·~-· .- d_iscos .. 
'. • < ¡ , " ;\:~· : 

· '.:,.;.':''. .".<~" . . ·: -;·~;':E;·~·~.; ·~Jó .···-~ , t.:. "1 • "· ~ ':. 

-se pretende·· . que·: estas '.:pr(:;duc~iorie_;,:"s.e~ri ·•· difundida~ _,no 
Solamente ·;.en i;._'..1a~". (:e.~

7

~a-c·1~-~is·~¿;._-Cl;l·~~~~~:1-~s··, ~:(~-ifi_O.· .. ¡ ~.··~a~b~~~ 
comerc~ales ,_:;~~~.Fq~~. ;:_· é~·~:~s ·:,:::.~ie:rn~r~/!>-?~ñ. '.."ln'?.~f_r~~-~ ·:·.;·.f~te:r~.~ .' .. ~n. 

:::~;~:.;;.:~:,~1\i~~:;;Ff ::~:!!f~~{~:t~:~~~:,:¡~n::: 
-, ,,,.,· "!,\é',:~\:; ... ]·1~.~ .. \.~>:1~~::>' .:) .. <,~;,:: .. _.·, ''. .. ;r,~'-j}i'. \';j \.~·· ·, 

Según el propio do'c;urnento, Sr pr~yecto pretendfa difundii: 

los . d~s~~~~?_!? __ ~·~~~~-~P.~~ ·-~ -~·'.~~-s i.c:ai~~~.~--:<:;~~~-ncii.cj~_n_~~:<~j~ ~-~s~;.i,zqs- ·.·'o 
minoria~ étni_~·a·s·'.. ~x.t~ri.?j ~~a.s ª.~m,,o::: u~a._ \~.~ t~r·~-~~~ ~~ ."_~n: u_n _.país 
pluriét~ico ,y: plu~·i..;Últurai~ :~¿,. ~úsic.a,~r.igional, ·~n, est~ 
sentido, .es· tan' .. VaÍiósá · co~~ _,~~:'.de ·.'i~s.:~.-~r.~:~a-~~ rnet?="ápolis,. 
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No importa ; que na sea ·tan ampliamente conocida y 

distribuida. , Se dice que' es anónima. : No·, es posi.ble pe~sar 
que una comunidad - amorfa e,s ,_la que. cr.ea. si.gurame.nte tiene 
un· autor - y ·fúe ·,, desc_onocido"-porque, réspondia •··tanto .•a-. la 
cultura dé: la regi.Ón "que ia .sintieran' de - t~dos. :(si, ••. tiene 
autor, pero tiene 'mucho~" ,;iglos ;'dei 'ila'be~se 'pr6c:lui:::ido y de 

estarse ; reel.;.b6~ando j,1-:aE···,;gie:~n~.tne.[.'.•·.'optÓr•;;aos· -, am-·.~a-en' recr,aarsn, ad' se··· •. :·-.··-···i~n:···t· e":rº.p.sor' te._troa'rs-
mi smos~ E~':~:e~'S~ñ~r>"~ · . 
el fenómeno ;.;,,;'icaÍ. .·•-sin ~atanizar}a\ los. :otros :•tipos" de 
mlisica-'-. 

;, "'!:, 

su difusión se haría en dos>etapa,;', - ; º~'~./{~.-

~:st:i:~:eiró: e~nt:iÍ:atzM:::s¿~:~:~::tt:s:~~~=~=:t:~f:;dir:~ 
en programa~ de -~·Sti'tc·.i~·ne·S':~~'di~i~·~- dorn·~r~i·a1~~-~ 

;:::::::.:~~i'ii~.,~:\~1[~~if°I~:~i~~t1:~Sf::::: 
marginados. '··Este' ac'E!1era'c:l1l;iinoi·cambio'iy:urÍa :nuev'áo ~liit.:i-ra·:en 
el sentido. -antr6po1Ógic&;{/e~ cte';;ir,; l1ue;¡~~ f~~á,;' de 

~llii~~:t:~~~1~t1~t1;~~~~I t~1t~=~f ~:~J~~s~ 
hijos º ··t:ac:l;;';;: él1teriaaci:ii: •lis •una· ci~al1::~v~rie(J~d-'.:¿~: mu,;i;;a· -1a 
que se produce' en'Mé~i;;o y toda c:le'be tene'r su presene:::i~- •. 

. . ~ ~\ •r··, :·,.:;.:• ·:-1.:'··· '·'~.· • -..:.,· ¡: .. .· ~::_i 

Irene Vázqui.z •Valle 'prcipone, qu~, p~rii~ ~u~1e~is~a~;apreciación. 
y aceptación; m;_;si~~{-~;:;;;:;.;sta';;,ú~.ié~ 0 -s~ Íleb;. ,;c,n.~~z~r •por. 
darla a conoc~r''desde ; la educ~~iÓn• pre~scola~ ~n' ad.;lante, 
como parté de la éns~ñanza'-inusic~1-; · 
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Mencionó que ha-n sido pee.os:.~ Y.: ... aislado~ los esfuerzos por 
impulsar este tipo de proyectos; _como en el caso- en que 
Bellas Artes editó algunos; disco-s, _ -'c;,n.-:c~nzontle esperamos 
que vean ·CJu·~ -~i-~'.f'~~Ci6~·a :y ~-~ ·;~men, al' ~'~-fu·e;·z~·:· P~~-~u~.::·~~ 

t se trata de ·centraliz'c3.r.--~ -.,·:.: .. 

2,::~~t:1¡~.i1i1~t~t~lJ~itl~tí=~:W:.~tfü~:;:;;:~ 
cenzontle·. por ~er) ~ñ- ~~fY~f{'~'.}¡~e f ~~ª\~~~ria ~~':~~clas .. 

En el _seg-úíidO ~·~-~fn~·~i~~-:~ de·,-~1·~··,:i~~-dib··/~rl-;_ MéxiCo; :~ise cuestionó 

al Lic. .Alej~ndr~ 'RC>~~i6 Pá~~' , Ger~nte GeneJ:"al de la 

=~ta:~::n 8·
8 ~t~::.e,f~ii:~l~-~r1~f ~::tr~~Q~~f~f ;d:e~~!:~~s ~~= 

contenido_ Poi>uia·r-~'.·:qu~-~-;~~T{h~o-.;.-~;it~·;·~~:t.e"i :· pais~-~:::si~ .. · ~mbcirgo-, 
al ser ~xp-á.ita·;;ú:>~~ .,~-~ ·· ,:J~ncü.'E?rgn . ;;~;.id~~~-~~e;~.~- -'..~.~~~ues se 
presentó ;,n 'Méxi,;o~-con {¡n7'ell() MÁo~ úi''y _tuvo éx.Úo, aunque 

::sdseu 
1~:::a:··~:f:~ttp%r:fª:~·-l:n''~~=t~J~::~:·;_Ptn':er:e:aaci~: 

transmi7'ió~ el<; h música _-popular region~l; PºF ser .~':'. género 
que no reditu_a ganai:icias. 
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IV EL MENSAJE DE LA CANCION JUVENIL EN MEXICO 



4.1. ENCUESTAS .Y CONFRONTACIONES 

' . ', ·_ •' 

Nuestras hipótesis,., confr.oJ."ltadas._·can los __ result_a~os ''cte. las 

las . enc::ue~~as. ·-.ª_P_~~-~ª~-~-~. ~·.·_'_:_p~~-~i t/~-á~:- c_o~~~o~:~.~ · ." ~~: v~r~~id~d 

;:s e~u:ig::e:::º~~::~t~::~: º1~~~~::~ ~,{rdª:~:n~Ii~v~=~::ni·::. 
personas 

punto. 
como por el análisis ·qUe 'expresaron 

la rnatel'.'ia~ ., .. c:oi:stij:uY~)? ,t:.~rnbi~n 
referencia.V_ pcl'ra., _;_/;,cOn"f.i~"mar la val°.id~z 
afirrna·cion':~· ~~).~_~a-~··-~ 'd~-~.~~t:ra.?i~1~-~--.=>,. 

autorizaaáS- eh 
·importante de 

de nüeStras 
:-: ': i ; ~: . 

se ap~ica~on ::.:60~- _en_?ue_s_.~as. de.·_. oP~r:i-~ón! ~.ú!ll~ro ,. qu_e ~~ryque, 
pudie;a . c~·~sid~~~ r~~ · ~.- ~~d~é'i:do ~ _'. -. ~S , : ~~PréSe.nta tivo :~' -ya que 
correspond~ ~:un grup~· so.ci~·l especifica: . . . . . 

.. ·. . ... ,.~,- •<i- ·; ·.. "''. . .. - '.· .... ; ; '··- .' .. -· -. ;" :• "'." .. ; .. 

Las listas'.' de_.,populal:-idad .. ton:iadas ·_en. Cü'éfrta-. paril-- el" an'áli~i~'· 
corre~p~~d~~ . .'·. ~- --·-.l·~:--·~~~yi:~~~·--·~f1~6~~~ "Mé;~Í~~-~>~.;-'·:.i~

7

~· ·c~~s~s. '-~b·~j_¡'.... 
agost;; d~· iggj ~ . . ·., ·"'·'' · "'· '' ' 

1 l .'~ • 

Cabe se~~la~« _qu,e _:fu~ron '. solici t~das'· de -~.~_nei::a ·.directa: liStas 
de p~pu.~a~i.aa,c:I ·a .. l:~s - esta~--.iones "'radial~·s, no -- t-odas las 

propornionaro~,. sólo Radi~ •onda,. ~orre~~ond·i'~~te '·al ·.g~upo 

::~::~:::;:::~i;;;!tf:it~t:~i:hl:f 1td::~l:f ::::!t!~~ 
de las c~atro: organi"zaciion~s.' ~~di~l~s·"'' ~-~me'~~·fa·1'~·~.---q~e ·ern.ite· 
listas de. popularidad :de :los .~ér¡~,r.C)~, rnu,~icales 01,>j e1:o •.de 
estudio. 

Las encuestas no se han. hech~· con· la ''.Pr'et'e'nsfóTi dé q~e se 

ccnvie~,t~~· ;;,n p~rárnei:.ro apli~ábl~ a 'un'' ~st~éÚo 'c1.e -~ercadeo a 
nivel na~ional;. el ·ó:ijetivO, es-tener lín rnarco:·c1e' referenCia 
que sustente la inves.tigaCión".cori Cifras ·qüe.· d~m"u~s·t-re~: i~ -
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realidad de la' cpiriiÓn y de los gustos' que acerca del objeto 
de nuestro estudio tienen determinados· sectores .de la 
población j avén, ... asi .. como presentar un .. cuadro de. los 
criterios, d·;; Ías 'e~pÜcaoibnes, c¡Ue ~sta p~bi~ción jovén da' 
sobre el ih;.P~~to: que . los 'meris~jes ; verbále~ provocan en 

·.;.¡ ... ., t; .... ellos. 
• ., •' 'u<(/;!;'-, \'_ '¡' 

El est~dio se 'brient~' 'a 1'1' C:1'a~e po;'~la~ j:\í'v~~il'' ~~rqué en 

=~~=r :nic;u:ti::mots0:::::º~:~:~~~~:·Pt[~:i,·~ié,¿~j~::·i:~:.iC:ái'es ···de 

En Mé><icb; l.a'i:taior' parte''d~··1a ~0C:~edact·¡9f¿\ 6ori~tituida 

~:~c~:;;:::s ~:2::!:i~1·V{Li:s:A~:p:r~tjfn~t~ª:fat~::~"'..pt:~~: 
=~n:::::º r;:.·.;~~::··:~riº:~u~r~rt~tt;ttsº·~~:.~~!:rt~t~:r.: • · 
aparece ce;~º ¡,¡;;; Cié l.;~ ~r.Í.ricipales reC:"l;rsos 'pa.ra satisfacer 
su necesidad de di~tracción~· '· " : ·-·. - . ',~j: 

Para concret~;r el '~spaclo 'dé ~plica(;1óri d~ lás eryc;,éstas cie 
manera confiáb1e; .~·e acUdió. al iiiEiGl:; •)onde se ctetectó·:que 
gran parte. a!; '1~ 'pobÚC:i.ónde \a cia~.ép'~pu1a'r'se''a'g1uún'a 
en zonas como ciUctad. Nezah~alcÓ~óti, É:aci:• d~ ''Méxle'b,' Óol~ 
1rnpu1sar-~ '-:. ~-~t~,-.. -.L~_---~·~~;é~ .. rii'~;~-~~;;-~/'~·sté,~ '·1f~~-ris" ~-o~~-~-:i:nc·1irió. ::a 
elegirlos co~Ó pí.i.nto d~ e~tÜdi~; ' . :7 ~ V '·''.< '•'. ,., :e< ' .. ' 

-~''' i :·\:' ;>,'·' .~.,;.,.~"- -'.~)··~·.·,f. 

Para conocer los diferentes'ci'iterios '~~:.ic~Í>t~~fan de' las 
canciones, se dividló a la clas~p~pul<ll:.'p.;r:aC:tividades'Ciue 
realizan. . Fundame~tamos .·. , este ..•. mét~do /·, p;,rg~e \ ~s,t~mos 

conscientes 'ct~ '. C:Íue, l~sd···e-flo.~ .. rn,;.ú .. ~c"s1 .• ~ePo.~e ....• f; .. ºa •. mcU1·p1 .. ª1· ~air' ;,,·'·n···· .e'an'.;aa,ilag'. rul.n .. aods~,·.·.sc,a .. s··loas. 
dependen:c.iá.eé::ol1óníica 
el ocio y,. t:'l:.'átand'ose de las mujeJ:.'E!s dedicadas ,;•J.áá .:..:._..: 
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actividades dorné'sticas, influyen· en la formación ·de ·la. 

ideología y desde luego en la de sus valores. PÓr ello nos 
interesa ··ca·nac·er c·uiÍleS·:'sori···1~s~ preferencias de ·la·s··;Obrero.s, 

de ios 'estudia-nt~s·:· ·y ··:de las -·mujeres · •con- •trabajo'· no 
asalariado. (ver anexo _l) •. ,-, ,,: :· 

· ... ·· .::. <'.·:'.· ..... :. __ , -

A continu~'ciÓn ·-:•. tians~ribiín;,s-- •Úis ;'' c<>ncel1tr~do~ '''de<· las 
encuestas ·•.y. e1!· texto i(:'orn'p1ef'ó:;•de'''ia;'.~é~a"\redoriéi~p ju'O'to' a 

los ··. ·cualek • : hari-' •''sido .!.'· i~l:i~,:.~C,rados , .... ~Je,."tros: i pr;,pfos 
cornent'ari~-s< :--·· ·' ., "i;,:_· .'":º-;,,.¿:,:~· .\ ~:· '.;:E·~.:; ... · ::_::.;;,. :r_.~;,. --~~ ': ·· 

<.:.:.:. 

Hipótesis-:' ~-HoY _- erí~ ·"día;·; l~:~::-~~'di6\ -dirig-e· ~-~~-t'p~oq;~a~ión : al' 

seCtó~r .;júVE!?ii1--!- -~d~' :.·ia.~->.,s~-6'.i~·d·~-d·~·-.( por_:~~~-~ª~-- -.'~;;it8A·-~1,,/;9rupo 
mayori t:·ar_:fc>·(::::-:· d~-·~·- la , -_~¡--~-~~-; ._:,;'.-_:·_~-~~ ·'.~ ,;~ asE!gitrar,· ~-su· ~~;;Pr~·s~"~~~a, 
aceptaciólí.'y;por: ende· -'rentáJli1idad' econ6~·i·c~~:-.~::-< --·: 

_,. ···=·· .. ·. ~;.c.~~ _i:, ;:~·~: ·_:-· 

Es evidente que ;l~-."~.~y~~,i'á:.'.~é :·16s' ~JÓ~eneS'· d~l · s~'7tor .'popular 
de la sociedad:Cque'~eri'.Méxl.;8 es el precl~rni,.;ante): escuchan 

la radio, ya que delas\6()'ci.encuesta~ aplÍ.c~das'a'ésto~/'596 
cont~st·aron-·'~f~i~~'t1~_~ln~~~'.e·~ ··'·Jni~·~t~cis ::que·. 4 ;;·rió':~ia::~esCu6han. 

, .. ·::.:·. ;,_,, .,-.~: :)}':_.~·~• ·:~··· :, '. ii !".·; ~·- ;i ( ':tt.\-.···· 

Para ilustrar · 10 arit,e'ri;~- '.tenernos que . cté:: 200 iencuestados ·de 

¡ ~-¡ . ; ":__'._ 5 .{_ ":" 

De 200 jóv~ne~ ~~' la .;ar~c~erist~~a) {b) /_ todos escuchan 
radio, -·exce'.P_t·b l~. ·:y·,.-/·: :.~:~.,:.·.;'.~:,-, .. ·~-. -·~ 

De 200 · j óve,.;es · escuchan 
radio; - ~:f.. 

Por lo anterr~r· 

logrado el objetivode col~carse'aelltr~·del gusto del.-.,---
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-
público juvenil con su programa.ción c,omercfaL Est.o es el 
resultado de. 'todo .... un trabajo ,,de, .. p'romoción. hech.o p~r los 

medios_ hac.ia. ;los ,._géne~o.s;,_:m1:-1.s~~~~~~~~-,d~~ :~.°?:1.~nt::?i\-_c,uy_'7~ 
melodias),son ·trarisriti1:_id~i:;_,..U:~á- ;y ótra ve·z_ ~~_s_ta.:"~~~_soli~arse 
en el gusto d~l- -radioeScuChá~ "<:-·~--y',:·-<--.~·:·:_,.,,.,"'~.:·-·, 

·. :·_·. ,'.·{ -.~'.,·: :·:·· -::·: 

~~~fü~:~~:=s;~;,~~f i{i~~:~t~r;*~~i~l~f !~f~:1;:: 
·j _-:: . '.-~~---. 

. ,·,, 

r:;;¡~:¡;:~~;~~{1f t~3~lp~:ro~p~ .. ic~i~a•:n~dto~?f J;~jc;~o::n•;f•;"o~rm;~ii.:scmf •0~~:1~ presiones,· t~-risi-~n~~-/ , . el y 
aceptación .. del ··sistema' .exiii'.te'~t~; 

:.~-.~~. ;~;(.:~\~,~ :;s,_·--. .,_,>:-. 

Resultado de .. las,e-nc~~,;,tas':i: 
Los jóvenes d~ Ía' i~~~~'6i:ed~t.i~a. (a)> encuentran en .. la ·balada 
juvenil su música crep'resentat:Í.va', ya qu~' de 200' encuestados 
147 la esCuchan,·:;_: .. ~-: .... ·,~--~zf~;·_-'.(;~~ .. \~-;- ._<. ,<~;-::;.,,.. ;"~. 

,, 21 :prefiére'~;mü;,,ii:::á tropicaf\ · .. , 
'13 se' .Í.ncÚ~~ron por''1á' ml'Í;i.;~ g.iupera' 

11 • ~Úgi.,ro~) l~·s '.3 géfae~~s;y:,;. .. ·: Y 
a· optaron. por·, la balad.a· j IJvenil y ,la grupera. 

::·. (" 

Los jóvenes· de: la ~aracte;i';,,úc·~ .: (b)' escuchan más. el género 
de la música grupera', ya ·q~e' de· 200 ~~cué,..tados 110. tienen 
preferencia por.· é~t~: -- · 

42 escuchan bálada :iuvenÚ. 
39 música tropical: (salsa)·' 
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a eligieron las tres opciones 

l se inclinó por ,lo tropical Y. lo. grupero. 

Las jóvenes- de la, ca~.acteriS~_i?.~_.·(c) .-}~_scuchan más el _g_én~ro 

de la balada juvenil,, de. 200 encuE!~tas., aplicadas: 

97 la escuchan 

37 prefieren la música· tropic:'al; 
,. ~~. ~ . 

35 música grupera,; ~·· ~.,~;·~· 
12 personas gustan de: los .. tres, géner,os 

9 más eligleron bal.ad~:.juvE!~il y .~ru~~ra 
7 personas, optaron .. por .. baÍai:!a"y salsa .. y. los 

restante,;, s,e. ii~li~élJ:'º~ 'p;;J:', l~, ~!'"o~ica.l y grup7ra 

·-'.~ - ._ - :_. ~-:· ;'. .. > ' .. - ... -. [_ . :,-;_,/~.- - -.- - ::¡ 
Por lo anterfor se;concluye-•que'el' gé.nerci de mayor demanda 
por parte de la juventud mexicana 'con·,·1a ·característica (a) 

y (c) es:,- la balada juvenil:,tmientras que. lo,;. jóvenes. de. la 
característica· (b·)~,-se ·_i~cl:i~a~-- P~~ ia·--·~u~ica_-·9~u~

1

~r'~: :··: ' ·-
. . . - . ., . - - -- ,,, - .,,_. --'..:• ·,_- - =- ' -

Al hacE!r la investigac.ió.n ',~e , por qu~ les, ,gusta o se 

identiffoan ,co11. es,te."gé!'e:""º· d_E!s.ta~ó lo; siguie11te: 

Jóvenes de: la,c;:aract_eri.~tic,a (a) 

•. ¡.·. -.¡;, -. ~ ·.:·: .' :~ -.~.: :-.; .~.::. -

La _may~r~~,!--.--~~~-:-:1~-~---:-:·'m~?-~:~~~-~.~ --:~,cue:;~~das .}~ust~n de._ esas 

melodías ,_~,p~_~mo·rd~~l;111.~!1:-~e, -..Po~ ~u_ ,_men~saf~ .o.v~r_b_t_i,l, :que m~.chas 
veces les_, ey~_can·_·-e~p~ri~_~c;;ias_1 .y°iyid~s··y_ habl~n._.?e 'a~o.r~: o~~o 
factor det~rmi~a;,t~ ~s ~Í inté~;~·~te, y por ü'lti~o el ritmo . 

.... _"'······_··· "'" '• -.- .·, ··-·"·'" . '.. . 

Estas melodías_- son -escuchadas -en ·1as- ~l~~-~ent.·e"~ -s~tti_~~ion~~: 
l. cuando ti'enen tiempo libi:e, 2. en todo .momento y_3. cuando 
están solas. 
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Mientras que a la mayoría de los hombres · ncí '1 es interesa o, 

simplemente no ponen atención en· la·, letra,· por•, no .. estar· 

identific~dos con ella. su gusto· por las melodías ·se 

determi'na.\de' ·la sigui·énte_· manéra: én ·primera instancia por 

el ritmo, 
1
en segundo lugar por la 'úitra' y' ~O'r·úítinio' por '01 

intérprete, en tanto que son escuc!'iadas'de' acu~rdo' a su 
tiempo lib1re, todO momento o ·-~h U~~-~ ·fie~ta:·~-.- ~.·,::~-

Este grupo\ se apega. m~5:••~~r .. tª;.:~~l~;t'j ;::·ni~;/ca,be. destacar 
que ellos . por • su • preparación· ::académica \';·ac.eptan esta 

alternativÁ corno distr;éción, p~ro;no .por ello la catalogan 

como la m}
1
jor opción para· ocupar 

0

su tiempo"libre. Se les 
ofrece una letra,.:-·u~ intér.Prete"y un ritmo, 1 enTconjunto_un 

género y b·jo una discriminación ellos eligen si lo toman o 
no. .... · - - ' .~. ~,H 

La hipótes s plante~. que la. indÚstria:: c~ltural abare~ a 

todos . los\ sectores 'de·· ';i~··~ii~~i~i~d·;r-.~~~~J~;·,'~:~·?e~~f ••• sus 
productos,. el ·grupo (a) adopta y .. escucha "la :balada:•juvenil 
y a sus expf nen tes como un medio de d.i'st~~~';,1J';.'. ~·:·cÍive~·;.ión. 
Cabe señalar que los otros qén8ros' musi~cal'e'S como tia» música 

tropical y !grupera son cataloga~os po;.· ell~s" como· música 

para 11nacos 11 , aquí ya se-"''· :advierte -:~~clitrailieni:e una 

~;:~:~~H:~1f :=t~~5H~~~{~f ~}~l~J31tf Ej~ 
exponente~- c_omo _g~n~e, de_·· ~lase ·:-~1-~a~·-:·:-rr~~i~.ada)-,· c_~yo 

vestuar~~ v, ·. de. ~~\l~':_d<l }'~~•·; l~_f.~l~t~~;cle'. l~i~iodaÍ ····l.os · 
lugares a· los que asisten son, discotecas ··renombradas y;. se 

rozan con la\"gente bonita", etc.). ·-·· 

Es importante citar que al aplicar las encuestas se observó 
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que este grupo de ·personas tienen .como preocupación 
proyectar una imagen:•para no ser rech'azados' por el.· grupo. en 
el que se incluyen; pues·aceptaron verbalmente'que· gustan de 
los tropical'· y·:qrup~ro. :.: . .i. i.-> ~:: 

' ;. . . 
otra hipótesis' ·-p1~ntea. que·::_ 1a-~: m·~-lodias I?~~ª- :c_~ns.ti tUirse 
como··· éxi.tO·:-,-debelifi~b~~ar:~.:,_'~~~Y::-t'~-~atica / ~~-~~· i~· -- -~·eP·~·ti~ióD·~-' de 

frases .:i~tr'~Ji~6-~~d-~~t~~s:;-~~-~it·n;~:.):y ~:-: · dif~s-ÍÓn _..·;,~·.:E~te z~_:¡:~ecto~ 

;::u::l:;~~!ª.ei:t:1~i:~:1n·~::i~::?;:a::k::~,··~t;.~:~:i~~:~:: 
de amor ; «en i'.áj. ~: cas'o /dB {·1aS :'· mUj eieS) , __ -.i_~:s:: ~ombreS ·_,.no\ hici ero·n 
mención a·~·1::·~·0;_.-,.q~á les . ."g:ustaba>·:1~; i~trá· d·e ;_:las ~a_ncio'n~s, 
intérprete; o·;·J:itñt'o'.;.·/·-~.i'" :i:~;," .:-~;:- ··!-·:·_~-, ~·¡;:;~:- -~J:.:· 

r·-~-. r " .. : ~ 
En cuanto __ a· la ;~-¡;_~·¿,~·e·~-{~--~· que_ hace~,.~·~~~:iÓn~:;d~'p~:·que··,·1os 
productos . ·de"! -iá. illdU.~'ti-i~· '·güi t't:~·~i;· ~~~'C:>~·~:-'.:·~i:~~~r~~t·i,;·as. para 

ocupa~.· ei:'rt.i'.~~P~ .. :-~.ib.re·~· -~ ·q·~-~ ;:~-~~i~\n.ª~-~e_:"''..~.~:ca~~- :·~~·:- ~sa~:>·redes .. 

~º:0;n;~~{df :ª 1:g:§I:~u:;f::¿}~f ~·df·~·=~r:ti::i~:·ª:{:~tó:·,:: 
realidad, t~mbién. '.S"e"'.¿ _:'.· reafirma';~.:f.::: piie"s ·-. - ·:los·.-<;'.-"; .jóvenes 

cotidiariame:~:t·~·. ~~·cUci~~~:~ :~~,ii~_n::·o 6-a:nt'.a~ :~~i -~U -~iemP~.:.i~b~~~ 
en todo::;mo~ento._ o-.~f!n . Una ;:;fiesta!:·lOS':· t~ma~:;·qu~·- les~ ofre·ce :la 

_·_. --}': .. ·:-. 
radio •. -:: ·,·,¡p/·-.::. --~~!-I: - :··)-:.:r.;·,::¿>:.-,,,< ·:·;1 ;,-_, 

Jóvenes de. la caracteri';;,t:ica '(b).; ' . 

Las person~s de este grupo ·-son; .todos'· del ··sexo rnasculino:l·Y 

los resu;t t~dos. son _l~s .. ·S-ic)ui.entes: al p:regllntarles si eS el 

mensaje verbál¿.-.i'~-:que1·-~1eS<11a~e <interesar~'e: por ,una· canción, 

la mayori~_ -~º!l,'!:e~tóA~u~~·no;~:·~as_;se manÍ.festai-~n '.iñd:Í.-ferente:s.­

y uno. no respon~.ió·.~ ;Aqu/ ,encontranios .. ;,una~·_con'ti:acii'cciOn1 ya 

que en ,otra ,pregunta·~se:c:repitió.celi.mismo c~uestionamiento .y 
la mayoría ·contes:tó._.que--.si .. , Al refl~xionar .. en·· este punto se 
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llegó a la conclusión de .que ,también los-., hombres ·Se 

identifican con. el merisaje.·verbai·. de·· las é:anciones, ·.sólo que 
no lo,. quieren .:reconocer.· ;por . su~;<condic1ón2:sEix.ual,; si lo 
aceptaran seri.ª}~ ~i~didOs ~:. ~"enti~en~a~meñte· ;·J __ c_~mo_,:.: .:V~~e~Csr -.a 

continÚacfóÍ1: '.: '- - · ,'.• . 

:: :::::: '::· :::"~::c:R::i;;;:i·~E1~::~ti~fatfazt~::.t · 
:~;:;~;:::;::f ::~t~{~e:::~~:::1~tdl'.~:~::t J::~~~~ti1Et!::::~~: 

, ·, ,-;. -{~ ',.:.Q- .- ~· -~ - ,;\..,_:-_, ->.f ?~¿~::;:·-.-;'.~,; :,-- · ··,-·,·. -- J" ;": fr":-!~·;:..; ~. '.-/-~;- . ; . 

Las situacion~~- en q~e ~sé:U6han :· Ias •imeÍodias' de .su 
preferencia, f~eron(i.',;.n ·1as: Úesi:~s, 2;en.todo. momento y 

3. mientra,scottabaja~;. :.'. .. 

Con los :resu1iadcis ~e lcis :.jóvenes-. de esta: ;éa;acteri-.,tica se 

deduce le:, .sig~iente:·;:: i. • 
t ·- , __ - •• -.,, 

La hipótesis 

La música··-;. grupé~a·:•.,; . .;~-.-:::fa:•: qÚe···.- mayor·· ::.acep.tación .·e 

identificación:•Úene 'cc:í~ la juventud .·del gr~po ·., (b), :cabe 

mencionar qÚe-. eÜos : riégarori :al' piincipio· su' aceptaCión ·.hacia 
los productos-:,: niusic~l~s¡ pero ·a .. medida> que ,••avanzó<- la 

encuesta fue ''!á~il. 'da'rse·•cuenta·· que'··'no• é'~~ap~n<a los 
cometido~.: d.; l~\irid'\l~t~.i.B: c~ii:~raÜ " , _ .i: 

-; ii .;f-::.;,.'L ':;;;.'.' ·:;.'/),: ·>:::;· ·-~2 .. -:t:.··.~,)·~-~---. '.;.. ¡.'\;. 

Asimismo. se: ratificó•, que: ·:la fónn~la para;;~dent;arse'.• en el 

:::::1. ma::.:r:e· ~p:e···~t-:i• ::Ucºi::o· sn,J:. td~eeg:i$nf--r.u_qan us" eers·ilt:so. ~~ri;~1:j~~e;~;~1~::~-a~¡s~::~:. 
en :. fiiti-a?lsc-ende?iteS ~·: que :;:sean 
fácilmente asimil~ble~; que.el.inté~pretei·graé.ias a la_._ 

.. '.· 
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pu:t:>licidad,, sea elevado a la categoría. de ídolo y que ,esten 
fuertemente ápoyádas.por los aparatos pul:>licitarios. En .este 

caso, l.a·. m~ú~ic~ ~;gr_~~~;-a _.;:~~Ur_g~ . __ e·~~~ ~i-_a-~--.:~~~~:~~ (resurge 
porque ésta> Y~ e.xistía/en algunu •,region~s .·.del. rior~e > d~i · 
país~ . sólo /~~·;:~h·~~~-~'.·'.'.~O~: :· eL: ~P.?~~\~~_· i~ t~--º~~l~g·i_~: ·m~-~~i_·c~i·,~. 

=::v:·~·m::ª~~~i~:f~~d:e::1d:!~:~ ·:·~7•~iªJ~:H~:;¡;iJi¡;:~hj .. ~= 
:::~:=f tr•:t~~\e:·::.t::r;::'~~trt.~z~:Ji~-~~¡ 
rancher~/ñ·o~~e-fi~ .-, :. ; ._: · 

otra . de • 1as\hipót~si~\~s que los pr6'ducto~·: ~e l;:J,;~~strÍ.a 
cul tu.ral se, destinan? para dÍ:;e,_:si'ó~ f0ti' 

0

ócup~Cióñ' del 'tiempo 
libre~ lo - ~u.al es~· ~·i-~r-i:o, ·º"p,ue~~-· ¡·n ,_._!_~-~- .r~i~-~¡!:-~~d~:;s·"\ie~~l.a~s 
encuestaS' se-'.' '·obSe:C--vó~ qú0 la ·musica :··es·::- es-cuc1iada _en .:.una 
tiesta, en t·~d·o': .m.Óm.~Íit~-: o ··'.mi~ntra~·:· se·~}-t:~~b~j~~, e'~~º ~na 
a1 terna ti va · P';',,~~ ciiª.tfª~rse i .. á1igerar':iaf t"énsj2'n"'ª · º e1 

tral:>ajo. . .. " i,·;¡:,; ·~: . .:e· 
'• ....... ·,_ 

Asi pues, :·_·, e·S~~e. g~·~e~~.;".:~o 11.mo~.~~' ... _cu~ple .,c_C?n las 

característiCa~ ,'tia· ia::'i.;'.d'us,;~i.a. cuitúr;ol: v.a d!rigido. a : un 

público deterin'ii1ad~1· ,,:·'.en\fs~:~.":··.c·~-~o·>a :: ~ó.,;~ne·s·. que '.--_-no '.'.'.·~ieD0n 
una preparación ~cadei'nica Y.Í?~r, .. lo;ta~t~ no ,ue.nen elementos 

de análisis <-'Pé'.'-.~~ .. ~ref1e·xio?i'á:r "ª. f~ndO ... a.Cer~a .del .~.!-!ns_aj~ 
verl:>al. ";e<:-·- e 

;·.~, ,.;--, 

Jóvenes: de .. la caract.e.rÍstica · (c) .· 

', ··::i:, 

Las personas ;:,.encuestél~-as sci~ _t~das .. del;·'· sexo .. : fem~rdno. . La: 
mayoria, .excepto_ .~na,·: co~testaron que :;su gusto. por las 
canciones es independiente de. que hayan comprendido: o.no el 
mensaje; p~ro en'' ·ei .. si«J~iente ·:cuesti~n-ami~nt~ l~. ~ayori-a .--~· 

' .· ·-···.' ·---. - . - .. ' - . ·' 
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excepto dos, contestaron' qué para que una canción .les ··guste 

es el rnenS~j·é \re~b,á.1.'.· .10. · q~é ~: im~orta. e lo anterior·; se 
desprende una contra'dicéiÓn 'como ra de los encuestados. ·.de 'la 

caracteristic~ (b)"i· 'ésta .n.os : Úeva a penJar que de' entrada 

las personas· 'no·' quieren:: aceptar.' quJ sienten alguna 

identificad~ñ ·c~n·!~ª~/eVas·•a.e las' melotas. 

Entre los factores que influyen para que una canción les 

guste, destacaróñ lÓs 'siguientes: primerolla letra, después 
el ritmo y por último el intérprete. 

Las mujeres encuestadas· manifestaron ue escuchan las 

melodías ae .,- . Su-v_ .. ~r-~'~.e-~~,n~~':·,·_ : e·~_ pril!l;~~a -¡ insta~~ia'·; ·· ~U_andO 
realizan s'us' tarea's:'domésticas y/o en todo momento';' de'spués 

en las fiesta~ V ,;ri~· du. fiempo ·libre, ·y Jar última, cuándo 

están solas· o tiistes. 1 

En el sigu.Í.ente pu~:Ó/ is? 'encu,~stadas d~jeron° que' a pes'ar 
de ser la let;.i;a .. a~_ las ·canciones 1~ que les hace {nt~-re's-·ar·~e­

por una canc.i.~J'l: no se. sie~ten identificadis con éstas, :pues 

las terná~-~ºª~.-! ~O-~_-Se .re1~C::~~nan ~-~" :·_al_g~~~ ª-~ is~s_; ·:s~·tria'ciones 

;;;:~;:::i:~~;o;;~;;¿;t;¡;~;:i;:;¡•,füit2~:~li.i: 
tratan de ~!:>arcar a todo~ o casi ,tod6s '1bs' secto~~s de' l~ 

.. , ... · .,. ' ..... · ·. ·• •... : .·, ···j· ...... ,,... .• . ...... 
sociedad, bus.can·. llegar a los; estrato~ m:¡s·sÚscepÜbles ·.de 

convencimie~to . ~ o ;,en~j.e~:~éión:. '~,:,; e~te'q.caso 'fa~"':' m~j,;re~ 
jóvenes. que. no .. tuvi.eron un·a preparáció·n 'profesionaL"cy .. que. se 

dedican . al hog~~): ~on,~~ ;9,rup~. ~~ .:táci~J.~~rt~.: ª~.i~iJ.~ . ~<>. q~e 
les ofrece ··.1a·.,industria · culturalF•los "· factores·"pueden · ser 

diversos: ~i '"ántloito (en '}el. 0 qüe .. ·~~ d~s~ri'l'uelv~n··', es muy 
reducido, sus" tarea~' .. ~ ,•ú~itan :a d~seinpeñ rse e~· el hogar y 
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dar atención a su familia, .mu'Chas ,,de. e11as. no, ,cuentan con 
recursos económicos· ,para ... cost.,arse .• ~· .c:>tr.o .·tipo · de 
entretenimient~,. de .,tal suert_~.> '~.~~- .te1eVis_.~.~n "-0;¡.,

1
e.Scuchan 

radio ya sea para alÍ.ge~;r las taréas cot~.dianas .u ... ºc~par. su 
tiempo libre .. 

}/ , .. ;::;".,;, :_'J ~:. 

Asimismo la formula ·para• 'prevali>ce'r ···en ,"i~1, •gusto ·popular 

E~~;;2~GZ~~:ii;}~}tI~r~~~;~~r~if 1ºf ~~~~ 
atención, · a:unqUe ·:.:ne;· .;~;,da'_~ .. -~ii~s· ~~·S-i~,nten~' 1d·e.n~~.i:.t.i·~aCió~ ·:-.~~xí 
éstas. 

. ·:_ -.~ , ! .; -

En este ·sentido, se· ha ~omprobadc; .otra hipót:<:si!I: Los 
productos .. de la i•iridJst'iia'• c~Ít~·~~L;, se oriént~n {a , la 

::~~::d:n p.;::. :~:~r~::·t:mt~~t~Cr~;f ~:t~."t ·1t~:~·;é~ió:e: 
meditación; ;sé •desÚn~7'a la '!or'~a ~á~, fá~ii ~ ;¡,;méd:Í.áta de 
distracción;,, ¡g: ~há1.f d~~a una f~ls; c:~Ac¡~.~ci~. ,y nos 
adoctrina; - ·ade·~'ás ~·tci~\~~ ·a~-~~;·~·: ·,~¡ri·: ~6·d.~l:o :' de:· p·ensamiento y 

conducta ·un~~i~in~l.on~l; '.én i.é.iuer',e;·;]uªc~iiAi0·~s'e .• ;~s ... 'Lfo•ª.· .. s .•.•. ·.~a· ~n· ~tªe .... ºr. iio
0

_nre·s y 
objetivos son::.· féclia:i: a'cios (:;" .... .... es 

::;~:~::~;:!~it~t!!~~~~:·~=1~::·t~:ct·~~1~:e•.m:.p~do~: .. :1·.f~i,:bir:ae::.::.:,u,· ··c:uia:bnr;jona±:, 

1

:: 
todo momeiltO·;."' ·en .. ,treSti'S;:~·eñ 'Sli '"' · e~tán a 

,. ". '. ,, , , ...... - "•º-•'. ··'' 

solas o'..cUando ·:eStáJi-,~.t·r~st.i!fa.~.~.~~s:~ _¡::~ .. ~¡·.:>· º:~, .=::> ·-. 

-- ;.,· .• :_,,,_ .•. __ -~'--· . ...::.·-~·._,:_-'=- ---'"~ -· ,.:..~o-··:. __ _ 

Hipótesis: ·i:.os ,.ra.Í.tin.q : de : ·a'udiencia· y popularidad que 
manejan~: 18. ~~Y.ci.~:í'~·>.·::,:~e'.::·~~a~.··~·:: .es'~··~:~i-~nes ·. ~~·dfáies .. :::·cotÍí~rci:ales 
son pre·s·ent~.do~ ·-'S~gúil ·. ~~ · Prop~·~ .:.~o;.¡v~nie~Ciá >~ b.ien,; d~.: las 

compañías di~cográficas. Es importá;,te subrayar que las --
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compañías 'aisqueras· _libran· una batalla· entre si· ·por. entrar 
al mayor·. núÍnero ·_.-de:;·:·es·ta ... Ci.Oites pcira·~·que as-i;·.· -1os.-:.·tem8.s·'. de 

los disocia ' ~ue' ;,pat:rocinán 'lsean •.• tor.iádos. sin''. cesar;_'.· pÓr' su 
parté~ izls : ·est~~iOn~s·-.~_j·ra·df-81·e~~ '·:·:<ip~i~á~ .-··-·poi<- a1·Ca11z·a·r~-(-1os· 
primeros, iugares~ del -~_1i~a.do ._•!'~·ait'i~9·~~-~ _:~s d~~ir;· :~PO~, ser :.1a 

,¡;¡_,;·:·J~, 

A ccntinUa'.Cióñ Se ·. Ci·tah ¡:~;~--~: r·~-~Úl ~ª~-~~ "'-~:.~~ae':t~rás· '~TlCuéStaS, 
que expres'an ' cüales'~ s~ri la~·i' est~cicill~s '•'fá~ÚÍl~s i'dé • mayor 
demanda: Este -o-·-_ariá~-i_s·~~~~ _·s_e·:_'· ~"~-~-~·s"ti~'J~e-~f;~c;~~,~~'.~~-:J.~~ ::·: :.-;. f~,~nte 
confiab1"' qJe 'bien . puede ~'.~;~'Para:rsJ-, y:•::c;¡;;,f:riilltai::~e. con 
cualquier -~tia·· ü~ta 'éféctüada¿'dlira;,té ~l''i:íé'Bóaa' dé • átirii-
agosto dé .'¡993. _é,,, · 

! ~ :,_. -~ 

se citarán i.íni6áme~te' .las .• ~~~aciiones que· trans~i-tein la 
música de -· loS . 'tres -. géneros ínú-~.i.'c~i~-~--- que. --~:~~'-) ... ob.j ~-t-~ -de 

estudio y,· sólo aéjüelras; qu~ IÍi~riej~ri'fao~'feri;,~e;:¡tad_i>s''~omO 
única opciiófi", ··es --de-Cf~; ~,'.-fiá·!~~-· :~-~n-b-iOTí~-~---ii;:.:¡i;;~: ~~~~?l.l~~s·-~t:_ qUe-_ 
eligierori\l\áS de·-.:\1~8-J'~·sta-ciió~-~:;" .. -~~~' :r:-':;::::-,·~~~~-, -~ ,··:.:r;-,_, ·::::;·.,_ ,_.. :--; 

-:~-1 , ;--·, ;_;,>,?-,i ;~-~'.'.:: , ,4_., '"::.r 

De 200 jóvenes· qu~e ~siste~ ·~'la 'éscüe{~ y ~~Ytra~ajani 
--~ ''.')" .~.::,; .. ~ ~- _y~--- ':·( ~;L_•;,~~~~,:~~ , . -

147 escuchan balada .·juvenil'' eh' 97 ;_7 :Í'·Púl~ar'·iF.M: y: stereo 
102 

' . ~·: '" . ( ·: .;~ ' .:: \ .¿. ;:,· '-' 

21 escuchan m\isiéa tropical. en 'l;¡. ~llper·Q ,y 'Rad:io"Uno. 

13 escuchan la música grupera ,••en'' sOnido'.'Z, ·--·La ·super Q y 
Radio uno 

De 200 jóvenes' "que ·trabajan'. y no' tuvieron ·una preparación 
académica: 
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J.J.O escuchan la ; rnusica grupera en Sonido Z, J.a Super; Q :Y 

92.2· 

42 escuchan;la,_baJ.ada,juvenil en _97.7,:.Steréo 102 y.·Digital 

99 . "~ ~- :;,. 

39 escuchan:~la·musicaktr6pical en Radio'AI,:.·La·.super_. Q, .y 
Sonido: z·; .. ,., • -.( • •• ~:~~-~~' J :~'::"·.·:: ,•··.r•~ ,-¡-» 

-·~·· _::,·,· ~~,}~¡-'.,_ : . .:::.:. :.~· .:· :,,- ·-:~-' :.· .. 
oe 200 '"rnujer~s> jÓ~~~~~. · ~Üe:~o;¡tÜ.:rieron' una ~;répa;aci~~ 
académica ;c.profesion~l;:¡.; :Y .. ' no '' t~abájan: , E!;;. - una .. labor 
remunerat"i Va -;~.f:.:;:;~:;i(·:. ;¡: :.;~_:, ··; ,,~ ,\;_·:: · _ . __ , :_· . .'. ,~ ~-~·/'- .. :\-·i: ·.:·~~;-q. -~.:-=·--,· · 

• !', ·- -.• "~ -~;.. f -.¡, ., - . ~-- ; .. ·,' _, ' ;'. '• 

97 escuchan ia :balada' .j-~ve~.ii: en 197; 1: Stereo J.02 /-FM Globo y 

Amor J.06: ~-,~t_C:.~~~~;:,<:,;;;:~;_;,\, ,,··,,:-- ;;-:-;,-. -¡':': ·-.:-

37 escuchan rnusica tropical ·en'"so~ldó'::z;_._super·Q y Radio 

Onda - '·,o· 

"'~ ~' 

35 escuchan la ._~u~.i.C:~\grü~eraé en R~~T~ Variedades y sonido 

z. ~,; .~ -~ -~:~~: , <~-~ - .. ~i:'.,_;~/'.· -~'- ;> ~~~~:r :'.: .. ;~;- -~" . '-;· '~ .; •. ~·:'--.:_· ' 

'·; :t:,:~~j··:'· ·(~ :,.~ (,:' 

Las estaciones ,·que 1rnayÓr: d.;rnanda.·,tienen/en :.eL género de 1la 
balada ju~eñir~son;,-91:1';~y;ster~a~ió2; 1Ehmas'i~a grupera: 
Sonido z y .la super x.:'Kebukn~> En:m\Ísica -. tropi~_al: La: super 

Q, Sonido z y R~dlo cinctiÍ. : , , . . •·• 

Hipótesis:· ,[,L~~','ú'h;;tf~ ;~-: pi;a~ridad no;, son ,::una fuente 

confiable.•• que·.: ex~,,:¡;;,·.;n ·e1 'gusto .: pop;_;lar,: ,ya ~¡q~e -.. ·son 
mane;i adas ·,y pi':esent~aaS-2 s'egtln':i.;s ;~nte,,:es'és: de' J.as· ~~mpañÚs 
disqueras, quilónes;'inedia~te una_ ••cornpoms'~ció;;,, -11~ada 
comunmenta· "payOla" bzl"C:!e-n ·C¡ua·. la- melodia que· les interesa --
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difunc!ir (por haber inver.tido-• en su producción- una fuerte 
suma de dinero), sea transmitid~ continuaníerite por la 
radio, para- que 'el público la .;.d-opte y- asimile; ·y una vez 

colocada en ·:su·. :gus~~) , , la ·rc'o.mP.re; · .-~~~·qiir5rid0 ·-·:.así la 

rentabilidad económica. 
,· > • ,· •. 

Existen dos maneras . de J.leg~~; a •. ;,1~~- pri~eros .:.,luga~es de 
popularidad: mientras que uno:'~bed,ece) aís;,;;;;¡;~ ec'~ííÓmico y 
por ende de difusión, el otro/seic~eh,~ ll''.~~¡.;¡;:~-r~d~cto én 

verdad reune elementos que·: ·~~.'.'. .. :}~-~·~>_;v~1ór.:.~:~_O'#· i·~-~·:.~~~-ª~º-~:·:i_;y 
aunque no recibe el apoyo d.;: la• p;¡~lic':ida·d-,Ú~gr~ -c:iolocarse 
en el gusto popular, al grad~ ''.é¡u~'! é~ \;.;;;,'a,;d~dó\ ya;:;e~>v:ia 
telefónica o por cartas. 
da pocas veces dentro del negoéi'o di> :la;•:nnisica:·y\eséásam-énte 
se puede observar un fenómené'á-s.i '''d¡;~'f-r¿;•c\'ci~~--l~s ú·stai. de 
popularidad. c_c'.!'.;~~ 

~= ., •e; ,,,·:.:;,;~--,/~:/· -,,_ 
~ '.-,. - ,_ 

Al referirnos a la veracidad :d~ l~s list-~s ·de popularidad, 
se obtuvieron los sigui.;i';tes re'sJit~dos: 

:,>···V:· ··i·· ·:·.·:'f.:_-,-.' 

de jóvenes que ---~~Út~-n · a'., la:- escuela -Y . no trábaj an · La mayoría 
contestaron que las· Íist~s ;ae•:pop~lar.i.d~cl-· N'o'- e,;,pr~f;i~n '•el 

~~~=~ta:ae: _ P:;b~~-=có~~o:IrsX~Z~:Ks!:0d:ét::1~;!sª:~:~::':.•~-ª~:: 
publicidad a. iós· arÜsta-s e i~pue~t;.s'!'¡,,;o~ r;.~)C::onípañías 
disgueras. '.i, ·,,., ,:. :.,;'): '~;\ ,• ::·>·: 

.- " >·-·. -":_·.:;.· :-<::-<. : < .- • .-. ·:.·':,,. 

Estos jóven~S! í:, por'.. su·. :mi'Snia·.\-cp.rePára~Í.ón~: ac.adémica·~ .'.se> dan 

cuenta del." rn~nej o : ~~e -- se da ·'a; .• las,-:, c;.~ciories . para 
convertirlas.en. un supJestC>-é>dto;:raC!iai:;:>~; __ ~; ~ •. - _-. 

La mayoría de ... jóvenes gue;no· tuvieron una- preparación:.--
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académica. profesional .y que trabajan, opinan . que .. las .. listas. 

de popularidad No expresan el. gusto del .. público, ya. que: 
existe : una gréiil pobla"ciÓn . en México,· y que . todos tienen 

diversos gustos· y'ino··es 'posible''aglutinarlos en, unas .cuantas .. 

listas y· cju~ éo:tas ; so~ imaniptÍlad<i:s ;por.;las. casas • disquera_s .. 
. ::.;,..:;·, '.Y·¡·~ - -¿¡~¿.::.:· / "'·: ,,-:v,:·:.:<.~'.-·~·: .;;,,: '.: · ,;,< :':' 

Este gr~pc>',~::/a_.i'. PeS~~-~--?·d:~--:·~-~-~-:._ t~~-~~;-:··~'~a·_~>p~e~-a~~ci·~~- acádém_~ca, 
al desempeñar sus i1ab.ore.;;;d~'ntro.• del; mund~.'¡produ~ti vo, d~nde,. 
prevalece 0.1a ,· i~y:>ci~ha ioi:.;~ta ;.y l~,• deni,;nda,,i;se;~da~ •· cuent~ ·, 
que todo obed.ece a i~tE!;eses~pe'r~ó;;,;list'a~;,d~nde;e1 ,~a~o de. 

ia música na ,',is ~1·a- e>.:c9Pcfon-;-_) - -<-:;)=:--t'._::s~·º:~:.;·~~-~'::;r,.,, j~ --:·-. 
~ .. - :: .·• -~. ':' ·, 

La mayoría" de:·{~s~·}iii,ij~ies_;,.j·¿~~~es .• .que.<_no;;." t~yieron' ;~a 
formación· ;.ac_~_d"~~i-~~.:'.é:~~-~-~7·~~:i:O~~i-~-~ ~-::.:=::q~,~ -~-~n-0 ;~~-?e~eiU_pe:_ñan ;'. .: ~n~ 
labor remtÍ~eratÚ}~ ;- .¡ dedi~ada.;;ci:ú~iciame~te ~.~1~ h~gar ,, opina,!' , 

que las liSta,s ~ de ::'pop\liaridad ::sJ: ·; ~xprek~n /:el gusto ,,del 

públicÓ ya que ·· é.;;taSi . ¡:esponden a; peticion~s ·.hechas. :;via 
."-\," 

telefónica." -,·~;:· 
.·: ·-., '. :- ' • r -

.-·---- --~;- • .., .·,e:'·, ;:;..~L~--:~~: -~:'±~:.: "'·: ;;,:oi';i· -.-,,~,~-- . l 

Dicha_, aseveraciió~~-: ~u~·~:e_ ~~be~~~~~-~---a i/d_~~---:·: fári·t,~r:~~-; ; ~~'.; ~~ , .. _es_Casa . 

formación ~cadérnka 'profesional.·. que~ l~s ,:impide ¡ianaliz.a,r. a• 

fondo el Ín~".'.il\lie~to;,,d~~·?~eg;,~i() : ª.~ i¡¡ ·.ÍntÍSi~~a; ,· •. ·y.: sólo •.. s.e 
concretan.ª· creer:'·lo,•que '·le~ dice'. o.·. presenta~ la ;radio•\como 
algo verdadero 1 .) Y.:.¡~ilil iCO·; ~~~·su-~_ condiCion ~'de ·:.-~·mas:;~ de_:,:~~_Cá'Sá, ;: que 

:::·:IIiE::~;·:r'~{~\?~~d·~~.~ttE~!:;!~i~iif tt1~:;;: 
;-,·, -~;·::,·i,~ :--""~·.':.:,~~)-

___ ," ., • --t ·-~· - ,·;-~;:, ~ ;-~ ' 

Para· concluir·;- .-ai~e-~-~s.?'qu~>p·a·r.-~;,~-corlfO~-ci~.·-~~i~s=:-~listas --ae-­

popularidad (en el niayo~ <l'e lo.;; 'C:a~;,sj se''toÍna en. cuenta, el 

número de:· trci'nsm:Í.Sio·n~~:··:ae· una-:_·m~_iOcÚ.~ :~-~ ~l~, ~~dio, pero 

éste no se debe a que. el público las pida·ya sea.vía --
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-
telefónica o cartas, sinó ·a- -1as ordenes de las industrias 

discográficas, previo -acu-erdo con la --industr_ia radiofónica. 

,.·. ; '"~ ·-

Ahora bien, si las listas de¡, popularic2ad--- no ',son_ -- fuente 
confiable para los radioescuchas;''pór;Elnde las?C::anciio~es,que 
se manejan en los primer~s -1ugares:~..;nJ;,oC::o los (so~;' esl:iin 
ahi gracias a que se pagó una •f~ertet s'.imai'4EI Í1ine'ró y':a:que 
es tal el afán remunerativo¡ q,,{El\'10~ nÍedio,;:d.'f/rcC:,;¡;~nicaci_ón 
las apoyan fuertemente para q,,¡,','''.e~i~e~dad'\se í~C::oi.'~ol:i.den: en 
el gusto del público; -esta:·. las ·'c-Ómpré:•y\ .;·.;·:-asegure' la 
rentabilidad económica. '· -: ~:i'i · --i ... sy_. 

- . . . '····- .... '.· .. 

se debe tomar muy.-- e~·· cti_~i:'t_~>: -~e.:<1 .. ~-~- :z=:~:~~-~/·_ -~íite~-f{~~-~"~-'j: es-­
considerada· como 'un : negoció; ú; Elicel~n¡;i~, ~(:ziEll.'e9-~ri4;;, ,su_ 

::::~ar:::: : :::i:n:,0_:eco'7:~i~;:ü::~~f~:El~:~~;:;a~:l..;J::os:: •• 
ganancias. >'-:\-- :;-~:: f·>;:· .... ·= ¡_-t--. ···:::.:·--~; '-~i..D1_.:. ·-->. 

Durante los meses ''de abrÜ-agÓstO - de 1993 -1~ 'fe./Tsta' Disco 
México ·manejó- c:Ú.v~-~Sa~ --~~1odi~s;·,q~~\·:~n ~:e·~~ :.er{~-~~~-es·. ~:s\:aban · 
colocadas· '.'dentro' del :"g~~to:I~po~ular",: ,de,:._ah~c se .extrajo. 
información y•; sé' e~aboró!\ina· lista,; ,qú;, p~es;,nt~¡;.ós "~; los, 

encuestados pai:.a "que ; pudieran sel;,ccfonar ;" de-ntro,;_dé .los 

géneros musié:::ales :_ óbjetcis· de-_\.;,stÚdi~;.; d6s, tres-:· p;i~erc;s 
lugares de·,: su<pr;,fe,:.enci~; 
resultados: 

Los jóvenes de la categoría (a) que se. --inclinan. por la . 

balada juvenil_ externaron_ que· l'as _melodías __ :que' más ---les 

gustan, en orden de-preferencia ·(lero,.- 2do. y, Jer. lugar) 
son: 
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la mayoría de las mujeres:· 

1. sobreviviré (Lucero) 

Ayer (Luis Migu.~ll 
si tú no·· VuelveS (Miguel• 

. . 

2. si tú no •vuelve~ ,;(~Í.gu~l' 
Vivir'sin:Trd~~· (Maná)···· 

Bosé) 

Bosé) 

3. No podrás (crl_s~i~n castro) 

Ayer (Luis Miguel j " 
. · .. - '.·.·,. 

La mayoría de losll~mbres: 
l. Vivir sin •Aire'·(Maná) 

si tú n.; Vu~l~~s (Miguel· Basé) 
-.. ,·_~> :--- .:: 

we WE (Ilse) 

2. Ayer (LuisMigÜe1i· 

Vivir sin í\ir~' (M~nár 
Si tú no ;;u~lves"(Mighel'iBosé) 

3. No podrás· {crÚ~ia~i, ~a~tro) 
Nunca voy .i.01;;:i.d~~'i:e.(CrisÚ~n castro) 

J,··~~ :_ ~>-,;· -~-'. ·~-:i~~--: .. ~:-~ .. : > :( .: .. 
Los jóvenes' d~;'lf.c1racteris~ica '(b), quienes gustan en su 

mayoria; dei la;·n;ú~i6'a•'.grup'era•,'• e.l.Í.gieroÍi los siguientes tres 

primeros lugares ,d.e·¡;i.;·pul~~ictáa:o..·• 

:- - ,-·_. ,.-.. -... .-·' 

Pacas de a .KÚo · ·(Lo.s Tigre~ del Norte) 

Me Estoy Enamorando (La Mafia) 

.... 
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2. La Puerta Negra (Los. Tigres del Norte) 

Te vi con él (Mandinga) 

J. Pacas de a Ril·a (Los Tigres del Norte) 

Al Gato. y afRatón><sandafMachosJ: 

Las jóvenes de 1~\a\iác~eri~tlc~ ¡ (c), ··quienes. gustan de la 

balada juvenÍi;. rnariii'esl:áron ·.su ·gusto ,'·por. las 'siguientes 

canciones: 
t ~ 

l. Nunca Voy a ol~~d~rte · (Cristian Castro) 
Ayer (Luis Migúe1¡> · 

sobreviviré' (Lu~~r'a) 
·.' ' ¡. ~ .. 

2. SobrevivÍré(Lu1fer~}· 
Vivir sin Aire (Maná) 

si tú no ;;u,e'l.~~~. (Migu.;l Besé) 
~ o. " - : ~ ·,-:.. - • ~·. : '~ ' ·, 

J. Vivir sin Úre/(~~~á) 
No podrás · ¡6~isÜan 'c~strb) 
Nunca voy a•o1;_;idarte':(cristian castro) 

Unificando resultados. j:~rie~os ~o .. siguiente:·· 
_-:,.:~-~-/:+~.:-~··· ·.::'· ... \ 2':,:'< '·,,-' 

La mayoría· de '1~~';j~.;;,,ries d~;la'caracteristica (a) y (c) 

coincidierori en.::qUe/~las_ ·.me-lodias· __ ··_de>su 1preferencia, _o bien, 

las que están'.r~ci~i~'n'do':;llri fu.;rte :apoyo por, parte. de la 

industria di~cbgí::úiú'y ;~cli6fórÍi~a son:. 

En primer lugar: 

Ayer (Luis Miguel) 
Sobreviviré (Lucero) 
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En segundo lugar: 
si tú no ._vuelves· (Miguel Bos.é) 

Vivir sin.Aire (Maná) 

En tercer lugar:· .. 
No Podrás (Crist_ian castro) 

Nunca voy a olvi_dart_e _cc:i:;istian castro)· 

·"·:·., :·-:.. .. -- :· :_ ·- , 

Estas melodias ,<en. los_:. inesés _ de abril-agosto,.. efectivamente_ 

aparecen ,·'¡en·-"··_·á1_9t1_no1·· de• >los-., .tres· ;·priineros.- ... lugares - de 
popularidad· .. ae \ia. ::;R~Ji~t~';':··.-oiS-~o ;-~MéXi~~/-~ ~on ·1 ,1-~. ;.-Cúa1 . se 

refuerza la hlpdt.;si,;¡ •de .que las' nÍ¡;,lodia~ más ,_difunclida's son 

las que s~; c~lc;;~~n ·~ápidarnent.; e;:i .;1\ g~sto "d~Ú~~l.iblico: y, 

por ende, 1a,s_ q\lé ma'yoi;'.dem0~Ílda ti.?nen:· .;;.e t1d•;eJenÍplo ·claro 

de condic10naini_~n~:o-I~~l~'.~9U:S~~-.; n_:_:-· :ºf;.-:.r _":·' ~~~;;; [;>- >;-·\:¡ 

-0 ~ -

Las anteriores :~Ji son~ 
indispensabies:- ·pá·r·a ~Í CanS,ti tuirSe::_--·CanlC>{3-uf! ·fgia·n-~ céXi tO :\. 'g0nte 

::::::"~:TJ&:E~rn::~t;J&·fü~4\~~~;tf tt==,:;~.::· 
::::t;::::e;:~:i!~et~j;;f~:h~:~i~:t~;;¡,rn:~~!i~b~~~a¡;et::d~~ 
identificars.e o tiatan.dé_.aludÚ a(Cjíúen ús''<i.scaiclia';' · .. , 

~·-.·,;:-.¡:,~-;~.-· .;~:~::.:_: -d---~\_,.~~::.~:>:lt~~/ ~:-.::" -.... ·:·;:-:- ¿'~'. 

No se debe•. olvidar. que. todo i6':a,;t~ri;r :sin • .;1''.res~aldo de· 
una bueria 1.publi~ldád . 

. ·r;. ' . 

• • : ~J.__; <' ' •, ;. : 

Los .jóvenes de;,. 1-8.» ·-CarclCtei-iStica_·. -
preferencia por ,·las sig·~·ierites'.rn~lodias: 

Al Gato y al. Ratón de Banda Machos y Pacas· de a Kilo, 

su 

con 
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los Tigres del Norte. Es conveniente mencionar que éstas .se 
encuentran colocadas dentro de las· tr.;s prirneros°'·lugares de 

popularidad .de la Revista Disc6 México, ·,fo ••que·: pone de 

manifiesto que el dar difusiÓn.iy ·hacer apar.;-;,er.~com6 idolos 
a los 11 expon.;;;tesi0 asegura· el éxito de ~;;a niel.Ód.Í.a •. ' 

- . ·,:'' ' .:· .. : ' :_:, -. -: ·-:·_· ~:'. -.<~ ;~; .. 

El fenómeno g~~~~~;,, :re~iente descubrimiento ;de :1a iridustria 

cultural,·._-~~·::_·~~- '.~bn_S~-~ i~?tn<:l~ ~~~'o ·-·~i. é~~ t_~/._a~--~\:nl~-m~~-~t,-~. ·:~--~-~ar 
qué? poré¡tié .¡;,;;,,;",·16~:manipuladoresi cie :cla .cult~r~~.ae. ·masas 
existi·a' l~;; ~~~e~i~-ad/;·d~ :'--crear -~igo :'. n~_e~~->·~.~_q'~~ ·: --S~~gi'.~~a.'.:_-_con 
fuerza, .. ac~p·a·~~ra i la:. -a~~nci~~ ;: ~--~u~:>~~: \d~'~'ig r~-~~\:a .. ~~'.:,';~~~~~o~:. 
mayoritario•de!laisociedád (~~ra asi. éxte;;der\sui·ma;;to:a •un 
mayor núrn·e~o:\de 'g'eii'te!-,.fc' :9 incluso. qÍÍe •1al::escucharla se 

sintieran.: ide;;tiflcados : (en ·~si:e.i'.-caso ,:con(! el·' folklore 

nacional).~ ~s.( ·:Pües; · ~º:~~,' uil ~ ~~-~~~-;~-~-t~-;(·s:~_:::.~~·t·~-ma ·,1-1a'.~;mú"sica; 
del norte de nuestro,pais:·y sé p~e~e~ta'~C.;mo algbcnu<ivo; SU 

apoyo, : dif.usiÓ~'' e·····c;u·imapl aq···.u"~:ºe.·.r: ' .. ~() ~é pone Í err''tel.a_:··d:'.idsec····
0

,Jt>e· 'ic· caio, 
basta asiStii ---a ... .fi~Sta-;:;: ... ,_re-tÍ.nióO;~, o 

incluso centr.;:;no'ctúr~o ·t;~ra ·no't~"i:-: ~l '~~ge: y ~C,~ptación• de 
la música gru~~ra. ~\· ;·:c, ~·.::') ·.o: •:,~, ,i;;, 

- - , '.-:~~-.-.'~ -

Ejemplo . de /,i:6 C:~rit~f-i~f.,, es; el<gÍ::tÍP(J.''. BRONco; que" ahora se . 

presenta; .. ·.én. \centros · Nocturnos .. ·de 'J:en;;rnbre• !'.(El·' Patio :•:y.· 
Premier) .·.y,: que· éo'n's\:~>ci'~e f~nfe's :;~adie • ser.: imaginó. que 

~~==ar;:,ép:b~~t:r.,h~~j,ºft·r¿:clii:i:~d~};rLcº~~~:~~::::~º°'h::~: 
"actores ¡·;,i:iª-~~~~-~~~-o~-~i~}j-~_:\~~ .. -'_-c'!·~~i~ti··~~~ri~~:~~-: ~i:n~-;~hab~~ .·:te~i-dO 
algún estudlo . o ~;~P~~~cló~ para • des'e.mpeÍi~rse C:orno tales; 
asi pues, su .debut. en Dos Muje~esun éami.ri6 dejó ~ucho que 
desear .y es. la'.fiel~n;uestr~::de:una,niala: LmprovisaciÓn y ·afan· .• 

de colocarlos en .. eÍ. gu_s_to:" popular¡ ·~~hora res~lta •que' so~ 
galanes j n:os saifm;,s. del prototipo! ahora ya· las chicas se 

':...·· .. ·. 
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mueren por ·los moren'itos·; - bajitas, . gorditos,, 
parecidos. 

Lo anteriC>r deja claro ·-cuán::maravilloso: puede ·ser __ el_man_ejo 
que dan ·los aparátos_~ p~b1:i.'C::it;.~i;,'s- y · ibs< medios; ... de 
comunicación, qu~ derep~nt~n~~pi:-eseiit~nalgo. nuevb; hacen 

E~~:~~1¡my~Jit~~f i;~il;~t:~;~iil,~!f E~~ 
"', ~ . --·.:··-- -~-:·:.-. ,:_· __ ,,:-~-- ,·;·. . .:: ·--. :_· .. ~-: L:_: 

<=..:· ·~•:: ,_ ," ;~-~,:.;·L-cr.::,~~·~;~·~~:~·> ' :,: . • ·' •:: :· .. ~ • ~;~~~"1:~:-~ ?~: •: • r-• '.;. ::~~·, ~ -'+ 

Hipótesis:_ Las :.letras. ·:de 'las.,,:- canciones ~,.-muchas·. ·:vOCes '..:7-son -. 

estrateq{8.sr-._-~ -;p~·;a: ·,:~ac_e~ ~:'qti~fkjJ:~'¿'~~-~f6~-~~,~-k;'·~~,~~~i?.>: ~-i~i~-;:c--; se 

sientan-. al.udidos':¿sentimentalmente~ t;~t,;¡,: ene• sii- :discurso 

¡s~:;~:~1~¿E~i~~t~~~ttf ~~~~i2\~f~:¡· 
lema de-· 10 'q\le :haceno:quisierai_i:'ha~!r;_~para·· así :'distJ:'aer_los ::1 i ::::~e::;1¿:fa:;er~tf ~~;c:;i:f :f drial• ; ~~er:¡'~ la;;: si th~c;ión 

- - ··,,, '". ;./·, _:_ ~>º 
··_\(~~:..__'F~·-.-~ ---,-::-~··.,.,~--- º.-,:.~. -. _:::,{{;: 

::;:id~~o~~-·_eitI·It'.~tt~t:~~:,~iEc~~-i~~\~i~·:;JiJI~~;~:~~=~o~:: 
ponentes, principal.es':, cabez¡~ ,d;; J.~; industri;,,,r~di~fónica, 

:::::~::::;~~t2t~iiii!E~~l~f ,:~~t:~~~B=1::::=::::ª3:; 
propósito de. m~;,t~;,er a:J.~-.. 'm~..-as ,.;:; u~',nivel. cultural bajo, 
donde no se ·da :··lugar <a·. la ~1-efle~ión~: ni~di t~ciÓn, mucho menos 

115 



se crea conciencia o plantean alternativas respecto a la 

realidad, vamos, ni siquiera se percatan de cuál es ésta. El 

único fin es no alterar los canones de conducta establecidos 

y así la clase dominante logra mantener la oquedad en la 

sociedad. 

Por lo anterior es interesante conocer cuales son los 

mensajes lanzados al público y a que grado éste los asimila:, 

Al preguntar a los jóvenes de la caracteristica (a) si 

alguna vez la tetra,de la canción de,su.preferencia llega a 
ser consigna· o lema' de lo que hacen o quisieran hacer 

contestaran:· _, .·«:.-:-~e: ,-, ~:<· '-::'··, . 

la mayoria de las,_níujeres,,~excepto.do~, 
la mayoria' de lcis · hÓmbré~; !~x6.i;¡)tó:diez~ si 

- {.::~ :· -.:;e' :.:.;:;s. ~\~'/-::·~~t-:f;;. ~-~~::;,~:~ -· 
Sobre qué piE:insa~ :deéÍo~~t~Tii~s de esas.'.cánciicines::. 

la mayoria, coi.rlc'iéiió :ent'qu',>:,;'$éik recpeti ti vos, ' sin.' contenido, 

incoherenteS\ . .',~'._;i.~~~~ns_~-~~de~t.~~1·: Par"cj~e .. no -se apegan ··a la 

realidad,. son "sup;,;rficlal.es·/ carecen de. lógica y son vagos. 
_.,:,,. 

, ,· .. ·:.. ;; 

13 personas·no conte~taron. 

Aqui encontra;.,os/Ü~~q, co~tr'adicción·. en•' la'., opinión,· de .. ambos 
sexos. si· ·.piensa·~.· ·q~e ~-:1-0s ::. tema's . ~on. Superfi~iales, carecen 

de lógica, - etc;,\ ¿cóm6:oace~tart, que,:éstos ''Se: .convierten en 
consignas· d_e)-;i.o q\:;e;:)~·a~eri·".º::.·qü.fs.iei~n·:-hacer?. 

Al respecto:: se· co~~:i~yÓ:··-e~.; qüe .. '.~~.s !·~emas·,.,1' ~'.'pesa.r.- de .·ser 
superficiales -.en>:·~u·,!··.:··c~rlteriid~<;:: lÍegan.· a :."cO~~ti~uirse ,: como 

parámetro de., conducta, . lo cu~l demuestra· que ia industria 

cultural, a través de sus mensajes burdos·y repetitivos----
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penetra e influye en el pensamiento, de quienes ,la.escuchan. otro factor que coadyuva, en··la aceptació_n 'de la .música -por parte de ·1os 'jóvenes· es"' la necesidad .•.de ,,,sentirse 
identificados :c~n:;·Un ;:9i-upa·· a .tr~·vé~· d_~: ~~-go, ;·en _ieste caso, 

de una música \represe~tat.iva.t '.:misma:;~ que 
forma· de entre·t-~nÍ.~ientO:.:_; .. · , .. ;;.- ·-- ··-> - .:- ·'"· 

cuando se requirió u~a fl:"~fl,,~fL ~~b"e lt~ ' temas· i:le las 
::~:~::~:n h~:i:::n;i~: ~~tf;::;,t~~rl~ijj¡~~:-.\~~ii~~=:~¡,: ~: 
estar ape~ád·~-~~::-:.·a· -~-;~-~ª''..~:-~ea_

1

i'i.d~~:':~ .. ~~ .:~to-~r~·nt~r{"¿;r°.:::-~·o c·f~e\: tarea dificil para este grupo~~ i:l,u~s; su>m.i.~ina ~repara~iél~-1~caclémica permitió ana'1úa-r :;. fondo: sc;b~e;· lo ¿qÚ~ en'ó verdadi. aportan dichas temática;,·. ;'::o: "-~ . 

--,;·. -~~;;¿-_: 

Todos los jóvenes · de (b) '' ·~x.OiJ>tp . una 
==~::::e:u~~nola~·º;J!:;::;g::~:~:~t5t~:~:~do~t:;~:,:::t:; .· ~::. 
~=~~=~==ro:~:·s::::::F.:E:~2~:~~-i2~J~~~t:~~-·t::¡:~~~a::~· • 
::~~::;::,;::BX(~!~::{:~ii~It=t~r;r~!t 1~~1jtf f ::::::~:e~: ' 

.·.,.>-

::r::::~ise:i~:x::~··M' i~¡· ~~~i~: •2Gperac~L{L\L 'i~h-~itm;o 
bailablei se,~ reáfir~~ 'y •-~d.;pta,:',como ;lner6é dfv~rÚmento. 

:~::::;ent~:\;~ff:~0J:t~~s~~:;i~~o4~~~~~s",~J~m~ts~ui:~:~. 
moverse al ri t~~ .· d~:~-:1~ ·,:,, mú~iC~\ ··, , ~l i9''e·~ar: .. :.: su~ ---~-t~nSiOnes _Y 

hasta acompañar sus -1~-b~res. -su- 'compre~_si·Ó~ ·nct r'equiere. --

117 



meditación· o .reflexión. ·La.•· industria: .cultural ·cumple, sus 
objetivos al presentarnos ·productos predest.:Í.nados a. 
determinado grupo de la. sociedad i: para:. que :<> tra~és de éstos 
se identifiquen·: e y ··se· ~dentan' .. )aludid~s/< .sino: 
sentimentalmente';: , si:'; c;l11o ,•ún~F> iof~~· .. de·, ;di~i:.facción o 
alternativa p~ra 6cup~:,:' su Úempo Úbfe ;:,:,as:Í:: ~f;vci~af en 

-··::·', 

-~~\-,.'"::"~,:.·, »}f''. ·-";' .),;r>~ ;~\.;_·~-: -r·:·· '.·:; , .. 

Aparentemente : ... el• \éXitó, .c:i;:;~. úis :i;:,anc:i.io~~s ilo 'se ·debe. a ia 
letra, p0r0-~(lO':l qu,e·:;,:-mU'Ci:iá·s ·;::: véCes' ,_:;"nC:;:,-_·;·se··: ·a1c:anza _-,:ª <C.OmPrender 

::~::ªn:srª::}:1;~}J;J;E1;1!:t~~:s::~Iqff E;.~~:º·::~::~=~~~= 
intranscendeht:~.'.;, fu~r~ a<i.c rear:i.ctad7na'fequiére meditación 
ni análisi~-~~ · c;{U-~:_ .. _,._~·ri:.----il_~«ti;i~,--~-d-~ -,'.í'c;s~_~:--~a~-~~ :_~s ·10 que menos 

quieren aquellos:.: que ·Y~scuchaii .:.lá ·fadiÓ:;, para distraerse u 
olvidarse. d~;>~ s-~~\:._t:éi'il,~i'~n~~-;~~'.~~~i'>~~;-;Í~fir:- _tema~ que hablan de 
amor, desamor, ---;~·bn~g~¿{¿,):j·-~L>r~~~fi~a·~ión,_:ante la vida, son ....... ·: 

;;:~ ... ;:, ,,·r; •• 

Si lo anterior.:-. no~ es -~·erdact·,;:~'.~,¿~Ó~Q.,_es que los encuestados 

recuerdan 'pe~fe6tam7nt~ ;bien: c.,1 n:o. c::on las mismas palabras) 
la trama de. ·.1~ ·.,'~~~·Ciiórl .-e·.~·ii1é1uso· :·áfirrnaron~;que son consignas 
de lo que hácerí'". o ... qui;;ieran ::h~cer/" a, .pesar. de ser. ,temas 
intransceridénte~? ·-"' -· : -::.--:." 

En el caso·.d~ las ,jóvenes de la·labgor~a. (c), 1!se. encontró 

un resultado ,un tanto dÚ~rE!nte;a·J.~s,dos:Cl".~e'.'"io~rºes: .. Todas,_ 
excepto dos -per~·Q'n'as·~'.:qt;~'.~'.~~~.:'c-~~t~-stiiZ:On~-? ~ C.o-nsid~ran: cJue . el 

mensaje verbal de:'J.¡¡ .. J:ialaC!a'.juvenÚ- s:i: uE>~a a ser consiga o 
lema.de lo. que:hacen,;;-quisiE>ra~ ha~er'o 
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No obstante, .·.al generalizar sobre los temas de las 
canci0h0s·; 18 m-i.ta:d cónsicieran· que· carecen de mens!=lje' y son 

absurdas; ia otra·· mitad'· expresó ·que son···muy·· bonitas·.: y·· 
buenas, algunas reflejan la vida cotidiana,'".:son:'.·.atr"evi~.as.':'o · 

divertidas, e inclusa· abordan casos _-.en· loS que quisieran 
verse rEiflejadas, que con·::e11:~S· s~~ divi~r,tez1:;·y; ~l~geran···sus 
tareas domé.Sti:c"as. ..,·j¡_:.-_, 

En este caso; el mensaje v~r~al ct'e>l.a: bal~~a••j;,~.eri.Í.l cu~ple 
plenamente la' funci'ón de· ~ludlí:· a; los~ sénÜin'ientos~humanos. 
A través de .la repetición. de'. sus; fra~es '.se ~inCorpora a la 

:::0:!:e~i::::: :: :Jt:J;;~m:di~:~~~;sri~a t~f :~:'i~t:: ~:.~,is:acer 
:~. L,_.~:-~:;-~)~:..:~~;-, -: :~.< . .:,'.;!- .--;::0 =::~~;;:;: ~~-:(~-: ·;: •· ~,., >-;: _, :~ ~~ _ 

Este grupo asimila'cOn 'ma~ efectivÜ~d los~prodÚctosde la 
indust-rii{. :- Cilit:ú'~'i~1-:·'_::~ ;. :).OCiU-~0 '.:''_.··ve ~-';~Ji·{ ei!(~·~F_L"'~~~ \:forma." de 

manife.StaiSe ~---. id~rí-tffi~~~i.:~·e·, ·sift·:·.~~qu~r·ir':·de::?Uá·;.;-: aCepta -lo 

que se : l~s .:;d-a< -."·y.~-::~º _;_'.~·6:·.::~-~a-i~i~a_-.;·-~:~-~~ es -~-~~~~~:{~··;5,i~~~· ;:-.~~nt_i,ene 
aletargado; Así/ 'la .• clasé d9mfñante ' sigu~ bom;oa~deÁndonÓs a 
través d'e la'~ r~.~io~;~:~ co·n p~o._g·~~n;;c1o~e~.-~<i~~~1¿·~~nt-~s :_:·-.con 
canciones' .. ·cúyo'., téina .··~s·,\, apto;•~.: coma··::;~ª ,;•se•/ \mencionó . 
anteriorínént~';' para 0 tin públ:Í:~o cion>preparación de':tiast~;Jer 
grado· de primárfa; , •;(' ·;·;~ '~'.' 

:.- •. 71. '~~ '!-.•" .. : . .; ;':·;·_ --. -•. ·. 

Hipótesis:. ·~a Iridustr.ia cu'1turá1''.hace' de ·la' música:.,y sus 

::~==~=s Yv:::t :ii~~u;,;;ptd;¡t:1t:~:ª:t!!;i7d¡~:~n~f~rma,;.los 
~;-i i•:·.:,;.~~-:.',·~.J~t_).,,'·.' ·:,<- ' .· :· .. ~· 

Los valores •morales·;o.,,.-entimientos :humanos son .. ei.,:principal 
motor en ::;el ,; ,de,;a.,;:roúé)/,_del . indi v.iduo y' c~m_o~'~talés ~.:son•· 
aprovechados por ~1a:''industcria ··C:úitural , para. ~;¡pl~tários. 
Influye más una .m ... lodia con . este tipo de. ·discurso que 
cualquier 'otra como· ia· de- deiiunéia. 
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Actualmente ·los:. temas no son pensado:s_. ún~camente para:. hacer 

una creación artisÚca; .prolifera la_ intención de· hacf!r. de 

éstos un produ~to'éÍue tr;.:nsmita::una 'ideologia_.Y asegu"e· la:. 

rentabilidad. económica;, 

La mayoría. de canciones.' qu~ estári: có.locadas en~ eL_gusto · d_el 
público, manejan en ·su. dis6~rs'o los Val~res'. ~iancionacÍos 
anteriormente a . <través de· : :·-·f·~,~,s~~''. - r.~-p~~.~~-~~~~;:. que ,en 

determinado- m~~en,fo· ;.:~~ ~dhi·E!~~~ 'º,a·· .. : la~ ... memoria ;·"y :·pueden 

afectar a los ... :~ri-diY.idJ.~~~,, .. como :se ~.V~rá···~'<:-'¡;Cnlt-iJUa~IórÚ _-
-;;.;,-: ¡ ·;;~< ~::~· ::i{:.~:d :f~:-~:. 

La mayoría de:hombres• y ·mujeres; de :~os grupos ,(a) y, (c), 

que gustan cÍe; la. b~l~~~ j~verii1;:.c~ri~~.;;,.ror,Vci~-~ más . . ,,·-.-
se repite en· una.~c~~ciÓn·,eg_·~i.-.t:i'-tUiO·. 

A continuaci~n. ::~i t~mos <la~ .. me~·Od~.~s; ·~~ ~-~.-' P_r~ie,~e~Cia 1 :-:,,cuy~s 
titulas se repifen:frecueritemente;'y.:p'or'.·ende¡: 'es ; l_o _que más 

::c~=r~::~ v::~.~:;!: i;:~i~i~~=i~á~ir!tc'.¿,.~v~; .;; :~~v i~a~te, · si ... 

. :;::-, - i ;," ' ' ¡' ~-- ;; .. , ;:;,·:·., ·:.: 

El mayor número de entré'vistad;,s. dél ;grupo (b) ;\que gusta de 

la música grup~r;.¡ .coi11cidió :ein que·,el Útulo' es lo .~~e .;;,,ás,. 

M
reecuerdan y ést,o~:"~o~~~.-'A~::.:~~·~~~ Y/~~ .. ~~.~~~,:~.·,~;~~i~-·.

1

·~~. a :K~'~·º' 
estoy enamorandó y :Te :vi con -él.• 

~-:, ··~. _; :,,.:~---; ¡··{-.:~· .-.. ;-_::.' ;·";" ·~ ' ....... ,. 

Al cuestioriaJ:les de• cual-'• es ··Ta"· fr~~e\' (s) .de .las 
melodías de -' su7 \~~re·f~re~cia:~' 'qtie':'.'· más·: -re·~'i:i~·~~ecta~·; en - la', 

categoría (a) todas las mujeres! cotÍtestaro'n que' ninguna;; la 

mayória · dei' - los hÓiiibre!~ :· ·Ciijeron" que hil1gul1a¡ g no 

contestárori7 ·1·"r·cotltestó · "Cuatido·-·muei::es -.-~or·· algui·enu ·yº- otro-­

más 11 si-tú'no vuelves";-
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En la categoria·· (b) la mayoría de los encuestados contestó" 

que ninguna. 

En la (c). la mayoria" contestó que_" ninguna, 8 personas' no· 

contestaron 
,".::.-

Más, cuando s
0

e · pregti'ntó." sobre ,el .~entill\i"eritci que evocan 

las canCi'o~e~ / 16~ ~~c!:ÜEist'iaói• ·;¡.,¡ ! la\ cat~goria · • (a)·· y · ( cí 
coincidieron ,_:·e~··:!'~---._ ~i.gu'i~~t~~~~ ~ 

Sobreviviré ·cte ¡~c;e:~.~~J;,[,,'. '•-•--···· '•··.···· • 
Alegria, reafi.rmáéió-n .'El~te ;:1a- ~}:~~---y entus~a~mo. 

-:;;,;,-''-' 
.--. 

si tú no v~~~Y·f!!~- -~e ·_M~gU.~1-· Besé, evoca 
Amor, a~~~~~~';: _-d~~:i 't~i; fÓ~~- · -. ·--' 

~- :· ~' 

Vivir sin aire dé ·Maná·;··: éVOca·' 

Reflex:Í.ó~t ,,a~6~~¡·: 

Ayer, -~~~- LU_i_~~- ~-iiJ.U~i. ~ evoca 

nostalcjiB:~ 'tf·~~~~z~~:- añOr~nz·a, reflexión 

we we de Ilsé; ~vaca" 
Alegria y-ai;,;,,rsión 

No Podrás d.e c~r:i.~ü~;.,, evoca 

desilusión, desamor 

Nunca voy a olvidarte ·de c;'h1:7~_stian,. evoca 
desil~-~=¡¿;~';·,- des·a~ó-r 

Al preguntar_ al _grupo (b) qué sentimiento les evocan las 
cancioiles. ··ae :~~ p-~éfe-~en~i~, ·1a ~ay(;ria :·e.entestó: 
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Al. qato Y. al. ratón, .e.en Bai:ida Machos evoca a.legria, ganas de 

bailar 

Pacas de a ,kilo~con Ba,nda Má?~º.~' :alegi;ia;, ganas .de bailar, 

Me estoy 
: ,. '~ 

La puerta ~".g~a :~.~~,'io~J';i?~~~ d~f,: ~~~te 
por amor, oPtimi·S~'?-, ·:~· CE7ÍOS> ~·fUriá~~·.;.;;. :, ~-

.,. 
' .·~-~ . 

De los resultados se despre~ci~',:-io ~-ig~-i~nt·e·: 
:.,:· .. :,;{ ·-,_:. . 

Las categorias (a), (b) . y (c):.·\~·f~~e~''.iití:~imame~te presente 

una palabra de las cancÍon'es.d¡; ·~J'.p~~ferencia. El titulo, 

que por lo general e~ ?~rto; ,.i;.P,".~.tante y repetitivo dentro 

de la canción' lo que ' ya ; constituye un~ ganancia para la 
Industria cultura:1, , pÓl:-'quS -_-és~~- es, por lo general, el 

inicio o la clav~::-P~a';:a · d~_~a~i::.-~1_1ar c~ertas ideas que deberán 
aludir al individúo. E.;;·iná~ . f<Ícii .para los chicos recordar 

una palabra· u »orac,ió~'>'~-J~··:··~( final de-jará cierto mens~je, 
que toda la letrá·'de:'ia >é~nción; al parecer el mensaje en si 

no les afecta) l.; ~u~Í n6. quiere decir que no sea asi;.ifádo · 
o cornprendido/;.rici:'.·é~Y~~i_;~·:t~.i_·_~--es .el caso qu·~ i1_ega~-, a ev~·c;·ar 
ciertos senÚndent~~:, .·'qJe en las ·tres categor.ias fueron los 

-·· -~<'•_, 
siguientes: ;. 

" -, e • 

Alegria, di versi~n ~·- .- ~.e~:~i~m~~-~.¿-~-~ :".l·~·te, ·Ia .·y ida, e~tu~_iasrno, 
amor, desamor,· ··re.fle~·i·~~·~~: d~~-Íl~si~n, . cÍiVBr·~i'~~-}· r81afációtí·; 
etc. 

, .. '•. 

··;:, • ..;:, <", 

Estos sentimi~~~~s-::s·~r:a.}:::~~yes-~ porque, __ e~ máS fác;::il. p·ara' l~ 
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industria cultural fabricar mensajes :·-·que 'afecten 
emocionalmente a l'os · in.di'vidu;,s c'ansados· por.: '.las-, largas· 

jornadas laborales .diarias,'. por· las preocupaciones 

económicás,'. po~ 'ias tensiones famHiar.eshque;_el~boiar otros. 

::::::~'.~:t~E:~}l;b.~E::~ff~~~:~·f:~t;~~;~::E: 
de la e las.e. -dominante: · · . ·el·, ·~- ~'·p'~~ ~.J ~~~~~-'!%~)~~:J~-~~~iSm'o í·-. : . y 
aletargamiento de· J.as másas;: 

~:',':"--- .:::";-~':,:~' ! ·-· :._-:'<,.f~ '· ~ . ::: .. );o>:~-.-.-:'il~: ~-~;-¿,_·_. 

Así la cultura a·e··n,a·Sa~: r1a>:~~ :{~a~ ~-~::·s_·i~Ó_·_ -~:~--~:--;~i~~1. ~n-a·~,~U_l tura, 

para masas. ·. sU:bprod~é:t; ;;¿lturai/ dirigid~ ... d~~de: arriba, 

portaaor ":de ,.:~n~-~: co~_t:~~i:a~ ~::·_~c;~~:~r-~~_ao~f:;~:~,-~-·-:~-.á~_t'i·-~-;;~é'd_i6~~-~i~-, 
cuyo fin no .;s' otió'1tfqu'li';''Úf' justificaci~n:.,;del}~sisterna 
establecido •y 'la as'imil~ció~; ;po'r-<·'parte;;,deJ::•l~s masas 

populares a.· quienes va
7
·cÍirigida:: de\ unos •:~alares':.: morales' que 

le son ajeno~s--;,>"_\_º: __ t-:-,,-.~'· >:;~'.· .· ., ,,_,.,,,·-- ---··· :·),,-, 
·.;.;,·.~-:..· ~-~:.:{~_~· -'~<_'-_.<,· 

. ·' ·- : ... ~.- -'>~;: -;.~'. 

=~:::::~i:s ·~t;:l~r1:n::~e~~';,§t::~af~e:~:~~.es~:1:~~as~:::t:~:: 
una __ rea1i_.d~~_,.- .-f.iCti:~iá-;:. ·_n.~:· .- -.~~O~,~-~~ :·~:~~-~e_~·~ ~i-~.~s_·->·.'_~·~-~Í·e; que 

inviten a la. refle~ion~' s1.(:~ar~;,te; dl~t~~~tivo'. ~e •convierte 

~., ,._~··-' -.;.:.:.: -· :;;:'t .. :;::s . ..-:'.<::-i:-. =. :~.· -~ :·.- ,.:,.·_. ..... _ . 

Para coirobcii:-ar ,,·10 ant'~·~i~-~-/:·~ se-:,. cu~stÍ.~·nó-.-:/~6-b~e : qué ta-n 

profundos y reales son 
transmitidas a través 

los 
de 

m~nsélJ~es··:::· dé-.-. i';:,.S; '·canciones 

~1k's~·· ::·~-staCi~n~:S radiales 

comerc-iá1es, -~si·~·es -'tjue :--ófreCef!-." o ·p.~oP:onen álteinativas ·a -la 
problematica poli'tica;· ec6nomica;: 'social'actuali' 
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De 200 jóvenes de la, característica (a), 180 contestaron que 

NO proponen ·.alternativa« a. las· problemát.icas. 

15, entre h'cimbres¡ y.,mujeres,,.coincidieron: en que. si se 

ofrecen ait~rna~i~as>·'· -:M9nc~on~ro~_-:, a los 1 s~g-~~ent:~.~ 
intérpretes: La ;Malditil;,ve~indad ."·,Gl.oria Trevi y. Maná. 

5 personas . nO .-co~t~s-t·a·~~~-
. ·· .. :-. : ' 

De 200 jóvenes. de l.a c~t~goriá (b),· 19.6 ~~ntes~~~on qu~ NO,. 
y los 4 -re!stante·s .-··na !--ccuit~S-taroli. 

\»_';~:.~ ... j-_ : . - ;,'. ;:; : . 

De 200 jó;;en~s· 'di; 'i~· C::ate~orfa. (c) i \ 192 contéstaron No, 

mientras. que .1os: .. a\ re~t~ntés ;,,:,girici'rón'.10 .• sigl.iiÉinte: : 

~ :~::~:~~r::~i~~::~:~=·~::7:i~::::tr:j~~ª : .: .. , . · . 
1 citó las melodías dél grupo' La ~aÍC!itá:.ve'~irida.d'> 
i 11 ,,-,~ - ~-_.,·, :_:c-~,-M'~-~á_·-_ 

1 mencionó i:a_;- .. ,m~-~-~d~Í.~s-~qUe·;:~e '-~-~~-j;'srn.Í.~-éO a· tr~vés de· Radi~.· 
UNAM. ·':,1' •;e;.""<>'·:· :,•,";.c.' J•;·· 

,- ;-,;; '-¡;-~¡' .:. '~;; ;-~« .- . ; .. <_ 

En base., a" estas.- condicione~:,·• ,;;,· .. fue' dificil; reforzár. la 

hipótesis, ya.· que l~s: tres,;;,gr~po~; de). person,a.s . sondeadas 
coincidieroff -en_\-qtie .S~ri · Cé(Si ~-flu10~~·'._ios tema~" que abordan una 
temática que :, proponga .. .;lt~rnat:Í.vas , o >solu~i6n~:;, a · la 

problemáÜca·;aétua.l. i ·.': ,.;;·,. .. ... .: i· ,., '·.·.•.::· ' ,. ' ·: ~.:.r: . . 
~'..\;,,,·", ', ' . -:.· ·, -.:~, ,,;:t· .. , '/ . . l ' ~··: 

Los creadores: ·ae'· .1a 'música ~·.;c;o:me·r~i~1- ('.lio ~1:~i.~ri:~~~:: :·entré sus 

objetivos dÚundi~:.l.á ;~lisi~a bbm.;: uri 'proc:Íuctéi arÜsÚbb' .. con .. 
finalidad·. piac~ritéiÓa'~o,.pa~ráº;.i-;,~~~¡;., ú' h<i~b;e '. ~~~.irit~aÍ. o 

CUltUralrnente, sin6 que "'la: Utilizan ·Como Un, medio>para 

transmitir sus rriensajeS :-cOinercfai~S ·a·· CanSumi.stas ~ ·--..::.. 
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ideológicos; en esa dimensión convierten, al· .arte .musical en 
una especie de instrumento utilitario. 

Muchas •. .veces::· .. por. . el .·;f, carácter• 'ligeramente, :-,·ri.tmico, 

cadenciosam~n~~ ·. ~~~i:fl~O ~ ~.-.. !'~·~~aj ~.so:~'-·: co?t~ ~,"d~ria/1a ,:~~~vi~~, . 
se llega. a :,,con;undir, .a;:la .·canción, y '1a:mú~i6a,:~op~la~;:c~~o .· 

si ese :-f~e~a':.· _é~ . .: __ _ pJ:.od~C_to .. -~óiñ~_rc_~ai. ~~Es_.:/~mpOrtan·~~~--~·~-e~~.'.L"'·- _en: 
cuenta·. que :,una)é~~á ,,es ::,la ;_,~b~¿¡, ~rÚ~tica:::y/:o~ia.~s ,~u, 
utilización .. ,; Eso , ~retende. satisf~C(3J:' Ünes;, id..-o,lc:Ígi;,os y, 

mercantiles, prbpios .·de Ú~a ,.'?ci.,-dad éapit~Ústa• Hay; qÚe. 

recordar:·--~-~-: ·_t~_~a :~~e~:~~~·~-·- -~ú~-~~~_1·~~:e_S_ :: -~~t-~~- .;~~~~ ~·-_·ést·a se 

::::!rt::.a.~::n~:;e;é:~~¡::~r=~·:~ d::.~~6:;mit::·~~::·:iói:::.·.·.·.·~:: ·• 

clases·.· trabajadoras'.'' En· i a'estrategia de'::aÚemación la : obra 
de arte.; es ?~ili~adB; ,co~o,;úha ,espeCie -~e~:~do,;{ni~~Ú ;X' a~\ •. por. 
ejemplo la función :poética, ,def:.verso,,'se: tia.C,heého á',unclado 
para fomentar.,; :;iá'.; .. :. simple: ,.;'repeti6ió~ : •. d~ .• , ... frases 

intranscend~~tes ·,;_- :qu~ ·~~·-·~a ;(a~'~-~t:~~- -.~ª·~ª_\\ ~u::vo __ :_ ·: ·~i·:·:·-· ~':1.eno, 
dejando un vacio cÚltu~al éxtenso~;;.E1.,legado~;,ultu~al qu~ se 
heredará a las pró~.ima~ gene~a~I~ne; ésta;á basado en u~ 
seudoarte J que" hasta hoy es" · ·pród~cto. m~rcantil. ".dé ·•iuerte 
rentabilidad · económica· ·y' '·medio eficaz" .... de'"' alienación· 
ideológica. 
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4.2. OPINIONES.AUTORIZADAS: ¿ARTE· O LUCRO? 

Para comprobar las .hipÓtesis acere.a. del níensaj e ··verbal de 
las canciones _;t;ánsrn_itid,,.s'''por : ia . radio> comercial . y. la 

::::::·;;;;.:Rt¡!~~J;i:~~tE~~:~¿:~:~~::?A:~::~:· 
mismo terna >''con. ·dÚerentes .·personal iCiadeis:·:que 'se• desarrollan 
en el -ánlbit·o ·.>:·d~~·.··~·tl~':-· nl\l~ic;X}"·: <·a· fifi·. ?d~ ,;·:.·,:C:~~6ce·~--·:·: '.dlVe~S,ás 
opiniones ~l :·r·~~~~b'to·~, ~·;ti:-. ·~;· .J '.'." · ~<'.~ -·.·~,'.\L ::¡ 

.~ r ': .,-.·c. .:::~:->.~.,- :' ·:. -~''.> · <;i· --;-·:.J·é~ _, 

severiano IÍ~rniinde~ ( *) ; ; Óire~to;, Y'; Pr~~ú.~rit;.'Kdel ·: · consej oc 
Editorial· d~ la revista ;•'mensual' · Dis~a·:;Mé)<iC() tU p~blfoaCión. 

~~~ ~~~ª1. f:~~:::~n·~·~:~·~ ~".•;·ctf ~ ª,~~:~:r~l~t~E~~.·;~~~~¡~·ó~~~~::~· 
Publ icátion !1 ,--~~- :.:~ pr~mll~ye ~>· : .. ~·ma:~er·ia1 ';:~~/: ~is.c?g·r~_f_iC? ;é_~,~~- 1a·n~a ::_ 
cassettes, _·y·· es . Un~ m·~dio:··de.-·.·.frifOrin~·~iÓ~'··~',p~·~a·~-~iá.S:·:_;c·ompañ·ias ~ 
disquera.~·" :y .r.~~io.~ó~i.~as:··_ ;e-n<:~ ~Ua_?_'tO·~~ a··:,_•'SU ·· ~itüaciÓn!, en ··.:el''. 
raiting de'·popÚlarldad;'.y'v~ntas;:: :: •u.0 • ' ' ,., .. ·::,' 

--•--_:_:-_:-
;; . ·- '-<~- .. ~'.-·;::.: . ~ ~ <.'- .· ; , ' 

::~::~. c;:~=~~,::~~~>;,R:ªl:~~2lt:J::;,:5~j :~;j:~~/==~-· 

:::::l~::r:}:vºe~~·b?r~do'· .en· .di ve~:6¡':··rne~ioride • comunicación 

escritos; tá~es .como 1os0 'periódico~ l.a E:xGa :i c1i>.dctade;s; 
revista Bellezas; ; cin~ c~rífict~n6ii>.1: Y· NÓvie'inbrec'ct~ Árn'or; Ha 

::::::::7.º:E~1'.·.'Jf :~:J:~~:::,::mur~~~::i:~:~ ·::: 
concurso • Nuevos~Valores~ d_el 'Rock·, ; creador y·,, fundador 'ae e· la ·· 
presea Medall~' '. Pho'na~'; '.~ autor·»· de'. varios ~ .. ribroS'.-'.: ro·carlr6leros 
como Histc:>rf~ de· Ti-~~,-· .. : H.i.sfo~·i~- ·d~< Eiy·~~~:Pi~-~i~~.-;: .'ffi~~~r·i·a -
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de Los Beatles, Inmortales d.el Rock y Los Piratas.·.del. Rock. 

Director y conductor .. del :programa de. r.adio.Rock :Nacional en 

el 710 AM y Director de .la revista Rock Ola. A17ústica; :' 

Tania Libertad:<• l , éarit~~~eipeiuana •c~~.m~s de ;diez años .de· 
carrera artistiC.3'-_e·n -MéXicO.--):> .,. 

é~::-' -,,"~·::,:.,~}(0~;·,_c U-,~//{:¿~~~\; 
Tania inic.ió ~--~,~- -;é~;~7ra / a~ide '.·:· con- 'PÍ:-_opios 

programas .de ·-_tel~vi~t~-~:~~·'._Y, _<~-~~-~~~1_ 3 h:~ ~-;_ 9r~b~d~: más.· de : una 

decena· de discos. Llegó a MEÓ~icc ~ princii>i~~ictE!~.i~:década 
de los ochentá~ y; g~~bó: s.:i prfa~r; ac.i.tato: ~Úorisiria y el 

Mar, con els:;que": !l~zo'.;g'.'la de uni s.ingul~r; estÚof y ~na ,e voz 

privilegiada--:·~-~F~e'.{~P~~~er_cl_~:"eri·· :e1·::.:~r'fiS'C~~~- y~~f-~C?-~~a~fZa~_ió~ ·.de· 
los géneros musi~'.'les'tales c:omo '_1a:,runiba •y:;el~'.bolero;, a ,-los 

cuales imprimió .sti' toqu~ nostáigiC:º• ;,Estos'. .han pa~~flº. a 

formar parte ··de :0 •• 1a ·'c;uúura P?P,ular .f!e•· ·muchos .~ueblos 
latinoameriC'an.os~ ·:.~~ .-99.m·P~.~tido esc~narios:· Ca·n_::~i.gllr~s· de. 18 

( •) En este apar.t.adp ;.· -cada ·.vez ·que !. aparezca·-. este·. tipo 
mecanográfico es porque estará en·· f~e.nt~s·. 
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talla de Mercedes sosa•; Silvio. Rodríguez,. Pablo· Milanés,· 
Chico Buarque,:·Alfredo Zitarrosa,. Willie .colón; León .Giech,. 
osear Chávez, · etc,. ', 

. . ·''. .·, ' 

La música- y/el' _m~!lsaje :v~rbai·; c~~-forma~· .. ,--a .~~.,,-~~~ncic?n/<'..~~ue::e!:!'', 
utilizadá'•como:~medio· de·····ex¡n:esióni·o·· disipación/~~ algunas: 

:::!::::::~r.:9~:~~{:;r~s1t~i~~!iiiJ~déh:¿~~n,~~··:{:::).:{·{ªr::~.•·· 
:::::~~::;dó::i·· d:t:~r~ª1f:~i2;,~~f~e~fflo8n8~da~·~::;lª~r7f ::~::. 
melodias se ;:,~raC:te;.iiári'~.pC:r:•~n ~'inens~)e/;\lerbal' bU:~do:·y. 
repetitivo, ~Íle. alucÚi\~principaiménte'.:a >ios · s~ritrl!lientos. 
humanos,·· y :•po~•. un( des'pliegué!'Úmpresioriante ·'.de •tecnología 
musical/ qU:e . co.~stiy~n :: la ;.'.fórmu'ia ·del: ; éxito" de· determinado 
intérprete: .. : ~ ~',~~:.~~;~ '~i.~~¡\·_·~;~~;~i:o ~-;-~-: ::"~:¡~-~v··~ -:· :· · 
* ~ -~· ; _,-,. :- .- '". '-,·--.- '-----:-' "· ... :· ·.: ·,. 
Al respecto; -.' ~1_1:ici~~o{~. ~o~-.;-:i~ -~·'.·~·r i_~-~~:~'.~~p~~9uri-ta 

'· ,.-.. 

¿Qué es lo. que; ~P~;t~ • .• ~Vme~saj~ "~er~~l d~ las canciones 
comerciales? .. 

,;,··.' 
'.J\' '-. 

Arturo 
.;_··_. r-:..:·· 

En Méxic~-·eL eX{to 'd~{,¡\;'oncB;~-i se de'bió·~~)desde ~sus inicios, 

a la músic;;i;'··porque .. ~. m~nsaje verbal' :~n élidioma inglés 
no era entendido' por la. ;.ayor'i~· :cte i'as personas. 

*Los comentarios están a cargo de las autoras· de la tesis y 

van señalados con'.' incisos y sUbrayad6s. para su mejor 
identificación 
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cuando se .notó la clara .aceptació.n e; de· este. •género se 
procedió,. ·con · el ·"fin ·de que el .público:. entendiera las 
temáticas, ·a cambiar ·.•las· ·letras del idioma .. ;. inglés. al 
español; ,.~s·e·· res~E!to·>ia _ m\l~i·6.a~'t·'.no~·.la ·'.·le:~-ra·, .~u. t~aduccfón no. 

respetaba el:. mensájil· .. ~·riginal/" rnás• bieni.se;;~adaptaba'..ta· la 
cuadratura de .. la: rnúsléa,:< pe;~ :,•ejem¡>lc;:,. 1" ;: e~trofa< que 
conocemos: ac;i.Ui .- ''.Pop~t}~,~~·\e.~ ~~n. ~~irn6r11 /-.- a·~:lO :~~j'?r·_. no era 

lo que decia .1".(cancÍ.ón~;,dgin~l; ;;; • ·:.: . <·· , .• <: · 
- .-,_,_,,~"; :, ~¡~· ~-- > :: ¡ \~~· ~J::~-: - i~~- ~::·):~· 

;:::::::i:'"::~:tr~:!::~~J~J.=·&::iE~:;:5t~~::: 
Rolling sto~e';; y . lc;s . lieatle;,,,~ 'el /m~nsaje es ,(¡if¡;rente¡ 
mientras que l.;,s; pri;.;er;,s deciáni: íiaájat~::de •·: t~ nube"; los 
segundos . decian' '' imagin~s que eÚmunclo ;"s beilo'~ .;;úi';ios Ínás 
conscientes•. nos. ipreéj~nt<Íba~o" "p~r.;qué/';;n~''.i~ti-aj hablab~' de 
tal o.- ·cua·~-~··- -~-~-~~,}-:' .---9U_é-':.ry:c;~~:;~qU~~~~-~;:~-:re:~-i~~~~~·~~i::~-~c;.i.~:~.;~·\~y ¿:)os 

:~::;~só s: ·:::::~ ::;at~1;~~~~:::fi~~I~l~~P·~1:l11: yn°e~ 1:~ 
idioma ·español': , .1:: u: · ,, · r>c: >.:. 'e·;: .. _ " 

,.,~·~· •...• ~~/·;· [• ' i~-·:_· -- ~-,,'~·;e·.:'-"'-• -~·1.Ji • -,__;.. 

:xpf::::te:s· d=~~~~s2:sº'io~~:r~:1t!J!fin.o~::~sj;~;' .•• ·=~~~~=~:: 
manejaban· tittilos> como >•iÍa'cÚndoté:, ~Fi :amo~"; que .·desde 

::~:::~:~. ~::,;::: .. :::·.u;::z:~:~::·:~º~:\its~:s~: ,e ~~nd~ª~= 
que atraia era ~i- i'itmo no. eFÍne~~a'j~ (bj . 

(a) comenti..~io:·, Pe;~s:mos que :l:,~érmino' AGRESIVO; aplicado a 
la temática: 

0

de. una éandiÓQ'.~ en este ·caso "Haciéndote el 
amor" está. Ínal· Uf'ilizBdo:··ya·- - a"u~' en - ese entonces hacer el 

amor no era 'más ··que ·caiteia"r ~a una muchacha o enamorarla: se 

podia ·con.sid~~ar ~9~esivo ·por: la carga de valores que se --

129 



manejaba en esa época y no porgue lo que diiera la canción 

fuera algo inmoral. -Hoy en día esa melodía :PUe~e 
considerarse hasta 11 cursi 11 ya que existe mayor libertad de 

expresión y los temas son más abiertos. El Hablar de' amor-no. 

resulta agresivo ni en una época ni en otra. todo depende de 

la sociedad en que· se difunda. 

Cbl comentario: castelazo. con esta breve reseña aéir1~{a:., que 

la letra de las canciones de rocanrol pasaban a·:,..;seOUTtdo 

término. donae,-1º ·aue imperaba en e1 austo p·ºp~iar'- er~ ·e1 

ritmo. M~nciona· ,qúe a pesar de estar he.chas·~· en. nuestro 

idioma para .gue:::ia comprendieramos. éste .no éra tornado en 

cuenta. 

Esta posición · puede· .. ser válida. pero nosotros diferimos de 

ello. consideramos gµe ··el mensaie: ·veÍ-bal es fundamental en 

una canción. No·hay-que-qeneraiizar:ya que comunmente nadie 

silba o tararea - una · melodia;: 'si·--~ preguntamos a cualquiera 

sobre una canción que· le: - guste'- mencionará de menos el 
titulo. tal vez la letra;' éSta puede ser superficial. 

repetitiva. y apoyarse fUertemente Sn el ritmo. pero no deia 

de penetrar en la mente "de' quien la escucha. por lo que no 

creemos válida la· posttira -~de .:gu0-- sólo es el ritmo lo que. 

hace el éxito ·de tal.·,;_;· c~á1:~··m~1odia .· más atín que lo fácil .a·e 
asimilar. lo que· no·::·re~q'U·i~re, -de· meditación es lo que s'e 

registra en la memOria'·:'del.-·individuo con mayor facilidad y 

por ende lo que m8s recuerda. 

suceda como afirma Castelazo, 
pero 

' . ' : 

Sólo algunas.':compañ.i:_~s disc:iueras se p;reo,c~P~;-on'.-~n editar 

discos que en la .c_ontr_apor_ta_da anunéiaban ,l_as __ letras de las 
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canciones en el idion1a·' ingles, esto ~ya··.proporcionaba un· 

medio para-:sáb'er qué· estaban diciendo. aqtielfos :grupos, :por­
supuesto ·que ni tradubierid.o\1a letra.• entendialnbs<io- qu'e nos · 
querian decir; 'pi'les ;_ el mensaje no •se •;identÚic~ba ·· con 
nosotros, ni con nuestra/ 'r~alid.ad'.;,', soci~l; :,,:politica;' 
cultural, etc. 

..:··-· 
!.:. 

Aunque el _. ronc~nrbl es ~na_. expresic:m lllli'l.;'r~~~. ·• las .··letras 
deben ha~erse ség1in 'fa·_ reaÜdad.: c~'nc7eta'fd~l·;¡:p~is- que las 

:::~~~e y y ª;~:ó~i:r~~-:::~~r~':iT~t~fi;J~f --:~\ltf t:fü;::::t:: ~~:~ 
producido - 'canclorles ,,, córi'·: ::i~ti:-'ii'$.; eri ; -·~~p' 'áf.b1 :_ pero ;'.'el.­
madeinchismb s:i'eÍlli;ii:e ºha ·8iao'•'mti1·rnár6á,á: ·y<rnás'·"•n a<íuel:los 
tiempos . _ s~'·;:~:~~~á~~~-·:~1/e_- -~· i ·: -n·~·,_ -~~~:-~~-~-t~b~ .·r~:c·~;n~oi_~'.·enJ-fncj1ás . 
no se te~drlá.ó)(if~.--':- --, \;:-: .. -- - -('' '·• ,., 

.;_-~~:. . -:;>,·: '\- ~-·- .. -

~:~ 0 r:::~r~~::-ff <a~~hl~~:~ eiriL?~a~~:~: ~J~ªrot:: d~-~ti. ::~e;~:-,· -
este gélle~o· ,c·a~e~-z-~r-~~---- -a-~~-:i.~6\l~-~·f~~*~· :f_i.9Jra·~--;."C~~6-';_.Áng-éiiba:.~ 
Maria, Cesar CoSta ¡' .- ~n·tre··-:; O~~'Qs~ ·:_,::~i_{~-~~~-~s ~ doblaron las 

canciones al id:Í.o~a · e_~pañol. < 

Irnagináte un' mexicano -.cantando .. en!; l.nglés¡ - esto:: e no:: le, da -

~~e~~~d:: 'f~~:jt;~-• ~ii'f{n ;,~:J~=~:t:;Z:dlJ~to:6:J~:t .. ~~u~~=~~:: 
nada porqué no-~e'·ént'fé'nde'."'-'':':" "" --- ·-+' -:·r· •'/•é:c-- ;;,,, '--::· 

:;,'.'.~ ,~-~-~~-: < ~'-;:-,',,,-; .~:, :-·;;·.~;¿¡~-. \'·.;:_:,',~;:.,·_/ 

El Rocanrol mexicano _torna ld~~ti~~~ :~-p~;ti~ d~Í Festival de 

~~::;~nº;~:~I~~-7~~!~~;/:;,:;;};Í:~c~t:t~~:;t:IE:~~-la~~:a·, ;~. 
hagas casa ª··tus P~i=>as 11 , . 1~Ab~-~~ ae·· ª~-toriaad", ... ·er~'i-i ~elodias 
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cuyo mensaje. se· consideraba revolucionario y agresivi:i. dado 

los cánones. de. conducta. _de .ese tiempo;. algún párrafo dice: 
ºnuestro gobierno .. está .i mu·y· ~. m~i; :_ y_i vir: en: MéxicO .,_es, _·10 ;·p·e,o-l:- 11 • 

Esas letras •se.-tor~~r~~ más auténti6;s Í;or~i:e SIJ~g~~ d~- .los 
mismos .jóvenes ,_-pai:a'.:: iOS 

severiano HEirnándéz i · 
.> ; .. '.;,: 1>~ ·:. ' ; ~;o :·\;·· : .• '. --: 

Hoy en· dia -ei·;,~m~·i:is~j-0,. __ :J~rb~-1:. ~~_<i~-ª~· canciones comerciales no 

aportan :~ada·.~.":·-~~e_s~~o~:,\,-cO~~~~,~--~-á~_é_s.~:_s~n -:'._~-~ :·:":~1-~~ __ · express 11
, 

ya no hay-cr~ai:ividad,;;,i meditaciÓn,cah~;~; el_é~ito es la 

muchacha-: al t~'/::.~~~i ~a, _-.d_e- :_O:j o~}~z~·1_·_~s_/-:,de~:.~~~~i'P_~- :~es'7=ui tural, 
aunque no -c~n'te/: .... e~Oi :n~-;-~ue~t_~:IDúq_~·a~--~~-~i>:tr~~-aj0-· 10_- .h~ce ·la 

tecnología. ;Se •. ~usc~.-n~ cancion~s,' i¡;e hac~n._gl'abaciones que 
aborden asp9ctos~- · ~Üt°Óc.i~n~i~s;--;-·eg-:/'d~óir> se le dice al 

compositor. 11.hazte u'nas ca~-6.Í.o~~s f~'it-~rafiva~S .·pa~a que cante 

esta mucháchi ta•!.:- ... pk~~'.~~~t.~~ es';: u~ \:1rt·i~tá 'ki"eenex, porque al 

rato muere ~·y ,-.n·adi~.'.-10 .~~9c~~rda'-~ .-no ·tiene-· baS~s para. ser un 
artista,,· ~s-: u~ s01.idó~r.~-i~·t·a:~ -

Lora: 

El rocanrol ':,es· .un,_:;mediO. de :comunicación que transmite 

cultura~:. ~·~ __ s/?_~~t:~~ss~-1~-.·i:'~~s·/~~~~~-+~-~~s ;·~-d~~~-n~ian ·_;_~ei:~~~·~= .·. L~ 
más importante para. mi;.es_.•transmitir .. e .. identificarme con la 

gente que me "sigu~/J:i;Jsco ~;~ ~uténÚ,;~. Para>1i la músic:> y 

la letra si:in ;importantes' porque l<Ús dos ".'ºn auténticas:. 

No dudo ... ~que ~xista~ _ c~nc_iéu:i~s ~º-"--u~a .bu~n-~ _ t~má~_ia'.3-·; _ Sol~~ 
que éstas·no ~on ~uy°soC:o-rrid~s~"a~,,1~-~p~bli~ict~d-y las que. 

si es por que.hay_.una buena lan".,que las resp~lda. 
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Tania Libertad: 

Mis canciones ·-prétendÉm >-ser •"vitales", su· mérito se· basa 
tanto en ·su contenido. lit~rario corno-• artisÜco. Las letras-· 
deben corre.sponder,·: a·;~un'a -:.· realid~d ,:. social- ., o '· poli tica · asi 
mismo deben· ser· belia~:.:,en.>~~ :con~t·~u-~~iÓ.ñ ·:·:iif.-el:-'ari:ii ;·: tOdO ~es 

~=t~::j~7:::nek:t~~t:s~~~;:o::,~~;·:~tá~J~,ªt:n::r.e:~~=~~ -~:: 
sus conflictos;<árnoies;. desamores~'etc.•cc> ··te ·.: 

··?~~~ 

(c) come-~ta~io:''En.:tor~o a las respuestas de ·e~~a ·pregunta. 
nos dama~·<cuerit·~ ···a~.·· ~lCro ·. muV: inte~~sante .~'.) .Ta'r{Í.a·; 'Lib1irtad ... -

Alej and?-ci·· Lri·ra .. ,)>Artllr~·: .. caStela~O~ "' ~~pO~ent·e~ ·-.''d~··· 1·0é'r1·e·:r;;~s, !~o;,; 
muy reconOCidaS·: com-ercialmente hablando:;- CoiriCiae-n·;"iúl •:·ciúe·.·-é1 
mensai e - Ve~ba1,·- ae · ·1aS canciones a~e--. re·p~es·e·;;tá·i·(~~~'.i. <t·ie~e-~ 
a iao aue":ac~rtar. Porgue plantean O a~nlliíci~·h ·· h~Ch~s;.·· t ®e· tse 
acontecen en nuestra sociedad, lo que n·~s·· · hacé·· Pensar que 

ese es e~ mo.tivo por el que no·-ti9rieti·;~~-tÍ'.~~:~p~\;6·:..; f~tii!i-\: P~r· 
parte de ·1os medios de comunicación . .-'' e·s.fa ·,·~i.-C'lea.:f-'S'í/;,re·fUel:-za 

con la respuesta de severiano Hernáñd~~~---q~~iéi(.~:~:Í~·~gu~:•a··>g~e -

una canción se consti tuve com¡, ·éxito"· ·¡;or ;;·'~i¿:·exPO~~iit~- ;·'c·a·ente 

joven. de bonitas facciánes fisica·s;.:-:~tCj"',· ·:«y~:,-u,~á-: l;~·tra,::cu\,~:i 
composición o mensaie verbal ·sea _,b-ur-ci~/~-~:.¡j_}:.~~1'~~árit·e/>f~1'to 
de crea ti vi dad. etc. . la·· úrii~O:~-:-~"llue ~r:.,'E{o:St·e·nará'-:>:'éSa"'. · ui~'íad.Í.a 

será un fuerte aparato publfcit·at;i·~·':ú:(~-~· ·., · ,., ·~" 1"1 : ":.:.; '>1':'0 

;:~:~.:· ~· .. :}:;<{.f,;.: .... ··- _,, \U;~:-~~··-¡<:-~·,·-~"-· 
si se considera que la'mayor parte.de laip.;~la~.i.o~ 'es joven. 
y que en gran medida 'la pr'ogJ;;.,,;¡,~iÓ;,~radi;¡_l'·.~;.,.~;;di:,;Ú¡ida' a 

ésta, cabe preguntarse lo sig\iiente: .. ¿se' pü.>d..> decir que los 
mensajes de las. ~ca~cio~e~· Se :~ coll~ie;;teri:: -~~·.:~~ c~·~~iq.nas·:·: para 

los jóvenes ·en c_uanto a,. su ·forma ·de -ser ·o ·:p'ensár?:· 
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Arturo Castelazo: 

Las letras de rocanrol .influyen o dejan m.ensaj.e en ellos, ya 

que les muestran .. :un panor8ma Sobre s_u .situación, pero no 

puedo decir_.·: que ·~e .conviert'an en~ con~ignas,: es? de~ende de 

ellos, de su:·¡;,e'ntalidad> 

Por ejemplo,~-~ l~~·,. can~i~iies_,, .. de · Afe,x~.Lo~·a, ~~~~ .. ~·J::C?~ · es·c.U.el,a, no . 
sólo en su música, sino_ táinbi'én; en" sus ~etrás_ con ... telldenCia 

a la denuncia. ·_,-,,. 

• . .:<._.; ".:, .... · ~-.;·~--.<.'"":'~'\:·~ ·.,·.:.''.'( :.;:;:1f:'/,·.~-~··. ,--:~:~: .<.;~'.-. -

Hoy en dia . los :exponentes dEl las c~nciones';fácilmente se 

~:::~::te;~:n.·-~::~::,d::ap~:iró~~º~~~ó·.Yqu~:s'j:jffn·~.:~:er;m~u~~· 
verdadera. ·.cap:i.niÓn .. p;ibÜca:::)-,;· Méxi.co las , letras_ .de,- la.s 

canciones de :rack in#úyen. n{ucho en quienes las e.s.cuchan .. 
·_:;.,. -::-.>---~·· 

( d) comenta~io: ·:· .. Pensam'os- ·.,que · el' término· . utiliza.do por. 
castelazo ~-ai·~,:·reieri'r~e :..·a laS· ex'oonentes de· las CañciOneS 

no es correcto. porgue una cosa :son 

Lora no es un ser sobrenatural al 

·se ·le rinda adoración. 11 Idolo es la imagen o 

representació'n de un ser sobrenatural" C•l . en todo caso se 

estaría hablando de un líder de opinión, o sea de una 11 

persona que dirige por medios persuasivos y en méritos a la 

aceptación· voluntaria de sus seguidores"(•) 

(*) Pratt Fairchild, Diccionario de Sociologia, pp. 147 y 

173 
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El rocanrol es comunicación,· se dice que en- México:;existen 

los medios de comunicación, pero.es más comunicadc;¡r un grupo 

de roncanrol que los inismos .periódicos.~'Tiene 'más:.'peso :.en ,1a· 

opinión. pública Alex Lora cuan.do d;.nunci~.: c~5'.is'' "grues'as" 
como: ya las tocadas de 'rock.·ya::n.os._clas~:quieren·.,quitar, 

·,· '."' '.:' "'· ··:. . 
ahora sólo va a poder tocar el hijo.de Diaz.'.Ordaz;·:porque ·10 

escondido, lo que ~~'· ~.a1~~··a. i-~._-itiz·,.-,.·;·:6:~~:s,~ .-~.á~.-.~~~p;¡~~~-;-.<ll.~ma· 
más la atención y crea lá verdadera ~l?inión públi~a~ ,;.) 

(e) comentario: ··No ·.·5'e, ·puede · comparar '• 1a : c:.p;.cidad" de 

penetración·:ádffusión·t ·áe •impacto':; iaé(J:lógiCÍo· 

rocanrÓl ·al··de 
- ' . -. '. . '~~.:- / .:: .. :· .... ·-.-

Castelazo cita ·en ·su e4 ernplo que: ·causa -m·avOr · oóini'ón 
AleX :Lora c~n -sÚs 0 letras .. de ae·n~nci8'~ºQU~-' i~;_p~~ii-~~~; -~'i¿)' -~u··¿¡1- -
ponemos· en ·'tela de·- juicio ya· •Que< ~i ~"tllis~O ·,Cí~up·ci'·- pe;~· 0 sü~· 
características·· no·· comer~iales·. ·.ria· l°ieg~ 1·~·a';:;''graód-es-:-~·s:é'Ctó·t~s .. 
de la población. incluso menciona=·:áu~c:. i~~····ch8v~-~'-' b"aód~:·r.~e~·-.~su--~ 
público cautivo. Es ~ierto 'que ~us"' meíl~a•fe·s .. _:;P-U~:i:i~nc:i+C-~U:S.~-r-­
revuelo por revelar situaciones O~~'. :,."'en·~·í;.:l~E¡::,::{r;·m~·drc;·s)~<de' 
difusión están vedados y crear Opin·fó.n, :.: oe'i-0 ~ój'.c::,'·~·~ri'tf.~ .:~us·· 
seguidores.·" Mientras que ·la ·- .-'}Jr~fís~?!; ;.:/-(:Qm'~ 1~t.;~·m~'di.;~~·; >:~i_'á·~ 
comunicación· por excelencia ··11ega ·-... a· ~:·todó"s·· .. ~10S'~:/estr8tos·. 
sociales. oor ser vocero: ae l~-s ,a:COríte~~r~·~·i'·:cte/J;,a~Jh~Ció~:.~\:;e 
le confiere cierta credibilidad. ante' ei oútíil.~'c;· 
la opinión 

Pienso que: en· México :·no· hay: una 1'.vérdadera ::(Jpin1ón· pública, 

pues la información es'tá muy manipulada';'::'' 
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Alejandro Lora: 

Mi música no.dicta parámetros·de .conducta, porque no dice al 

público . actúen¡ . hagan o: digan/ sólo .muestra. la· .. situación 

cruda de·. n;,est~o . pais ,,,taL cual. 

Tania Libertad.:·.•-: , .. 

En mis canciones pl8-nt:0'0 situa-éiories, no· soluciones, ya que 
éstas no .·las.,: ·pod~nl:Os.·._ dar. 'ioS·~irlté.rpr~.tes'>~ pues: ~o ;t.enernos -la 

capacidad. ni; eLpoder ;~árac.res~l vt>r ;'iinguna iPr()blemática; lo 

que hacernc:>-~ ·:~s· ·d~n~~r.~.·y;;· e·~Pr~~a~::· 1~ que_'::'~o~ ::~.r~Ocu~-~··.:: 

A través•'de ;riii 111~sLa"~retendo ~o~vericer; der~la•. manera más 

sutil,· .~á~._-·a-ú1·a·e~ y_,;~orlita ~.:ctS ;una/;;erie--cÍe ·- co~aE'." ~,_que_.'_rnOt_iva~, 

;::~i=:~ ~-~~f ~~~f~:;;;~~~==r~:;,"~:~··. ::0.:e~t: ~:'.:~~~::::~:y~~~ 
esos valores,· que.los ·respeten. y _prac.tiquen; < 

Severiano, 

c_onsigna ... o 

a;:_ segu.i_~ ... -n~: ~S -.:_qu~· . '~ª··: r~f .Í.~ra ~.-:,a .: .~echo_s, "'~> ~ ino que 

aluda a los sentimi~)ltO,; y emocion.es:;.'. .......... ::._: .. · 

Para que un tema, hipotéticamente. hablando·;-.··;t~nga _ _,fuerza· e 

influya, debe tener un' :Íngr~dieñt .. que. sea. g~nérico, que 

alcance. todo.: y .. a todos ·los sectores emocionalmente, por ·ro 

menos al 90% del público. ·:(f) 
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(f) comentario: pe las respuestas anteriores tenemos'·gue 
Tania Libertad, Arturo Castel azo y ·Lora coinciden·"·gu'e su 
música maneia· un mensai~ Verbal· que ·no·- piet~iide~: ... sér 
consigna. lema o parámetro de· conducta. ya que éstas '.sólo 

denuncian o é!xPonen h9ch0's· ·y ··-prohremáticas ~-- LO ·,'gtié"<per·siáúe·n 
es sensibilizar a1' púbÚco sobre su' situacióil·'real '/á'ctuai. 
Severiano Hernánd-~ºZ''"·c'~iricide•':c"on ellos y ac1ar'~·-'.aüe· Pá'r'a:•:g~e 
una canción se ·cOnfiQ~re ·corno modelo de -condJ~ta 'e's :"ol:-e~iso 
que aluda sentiin9ntal o emocionalmente- a los ilíai~iaUóS;-~:. 

cita ún·: ci~ro :_,·e;emOra: ·la· canción de Jo~é·· J0Sé·: 11Asi de 

fácil''~ ~·cuv·a: :.·dis'c'urS-o" versa - sobre una perSona aeSCO·n-tei)ta 
con sU Pa.re;á·~·- En lcÍ letra se· escucha constantemeílt"e ·-la 

frase~-- 1íAS:f d~· :fáCi1" como advertencia gUe cuando s·e · c·a-nse ae 
esa SituáciOn "asi de fáci1 11 - dará pOr terminada la relación. 

Con lo anteriOr nos darnos cuenta de su acertada afirmación. 

ya que ·e·s·t·a melodía alude sentimentalmente a los individuos 

ya sea hombre o mujer (que se encuentre en el papel de 

esposa Col. amante. amiga (o) . novia Col l que experimente 

una situación semejante y través de ella crean· ver una 

solución o alternativa. 

Hasta aquí hemos visto que las canciones comerciaies "o "no 
tan comercialestt se limitan. en el primer cas.ó; a al Ud ir 

sentimentalmente a los individuos:: ·én el·, s.ecíuíldo, a 

revelarnos hechos o problemáticas cOno.c.iaas ,cc;~sCÍeríte o 

inconscientemente. Lo importante· seria que.::· t8>'tri\lSÍc-ci,· ya 
aue va dirigida a los· jóveneS de á1Íiel1·e-g~r:d~p~·na~··.:e:1;·;.fiitür~ 

de nuestro pais. se le diera un giro·~·y ··s:e· .:conVirt~ie~a- en 

vocera de alternativas para meiorar ia·::Sif.~acfÓD-·::Ic;~u·~'i;~~: _ _;_~ 

Lo que proponemos podría resultar una utopía·. ya que· de 

antemano sabemos que al sistemá dominante.Do 18 conviene·--
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implementar alternativas ·con laS que 81 individuo. cti9stione 
su realidad V to~~ .eStrai:egj_~s -~de ~c~iÓM .... pit~~ modificarla. 
rompiend(; -~-i ~gu.iiib~i; ·-e~tabí9~ido~':· 

Los en~-~-~vista~·~';¡· son --~~xp;;~~n'~·~s:~··:; d~·J. :di'~~-:~::.i'ñt~~- _·gJ~~~ros 
musical~s Y._ :és_t_o~~·' -5~;~~~--.-;·~·d_~ri~_i.~i'~_~r.~·~-:~-·~~{·~~-~- !i~~tor '-~-~~ia¿i_, 
¿es ese .e1·~-~i-~?~;·-.)~~~;a.:·é~~: f·~-r;ró~,.:~-~~ad·~~? _. --····/·.··. 

Arturo castei~zo·; 

El rocanr~~ -~" s~·:. --~~,~-"~.try.~~.~~- :.5~.n .; 7~~- -.. 9.~~-~,7- :, -~·ª ··~-~~~-~-- edad.es, 
estratos.·.º. posiciones; económicas;,_, la di_ferencia ... es . qU,e .ios 

•'," ' •::·v:; :. : ;'.,~ ,' :', •}.l ""-- ·-: .• <, -, •:.-; .. - ···. • •• :;.,' ; ,,;_"::• •-. 0 ; '• ';" "•; r,; . .'• • ~ • ;• 

jóvenes (de, edad) proy.e.ctan"_mayor,.energia,y._s_on el"grupo más 
preocupado por.su f,uturo, _.PO~ lo que les depara el' ,d~stino, 
y más lo~ ql:t~ p~~t~ne~~¡; ~ iá. clás~im~di~ baja pue~ so~ lÓs 
mas inc·an_f~-~~198 __ :_: p~r~ ... careCer .,·de."-._-muchas:. -_cOs~s~·.:.y·, p_or e-~~e 
rebeldes; p~~ ~s~ 19s ·mé~s~jes del r6~an~ol_.aé c:lenun;,iá les 
llegan más_. 

. , , " 

Alejandro, Lo~·;¡, 

El TRI gusta a los niños, jóvenes y adultos. Los' principales 

seguidores_ lo ,constituyen· los segundos,· ·Y, ... _éstos. son el 
sector poi:iiaciónai . más . grande ... · :La mayoria de.. , éuós 

pertenece11 a úl cia~e pc;pul~~ ha más 'g'9ip~ac:ia" por el 

sistema). Mis can?iones ha~Ún.so~:e lo~ problemas, que '\,ive 
y sufre_ esta, clase, , por ello 'sürgeí' una' idénti'úááción Y: tal 
vez por -~s.~. m~ ·.s{guen; .por ~ue·ve~, ~n·:~d s'U vocero. 

¿La mú~iczl '"'qJe ~representan .crea o úb{C~·, c_c:>,n __ sus,''.-~'e~saj-~s a 

los jó~e~es d.,-ntro de s~ ;o~t~l.:to lii~tÓri~c;, político 
actual? 

13R 



Arturo Castelazo:. 

El rocanrol 'de denuncia como el de -Lora si· ubica a los 

jóvenes dent_l!o de· ·la_" problemática que v:i.ven, - ;pues sus 

canciones derninéian;1a-·burocracia, injusticias y engaños que 
son part.; ~su ;cotidia::nidad .<.:· ' 

. <·\;: ~, ... ;:.<;{ - ~-:::: ~:,;;;:• ·;---" ··1,! :'e :~~-:._-.. :.·;::\:: ... :'-.·· 

~~~~l~~;I~~~i~~1 f:~1~l~}f~~tr11:~::~~ 
- u ~-;.,'._~·. ~~-'·F·:: ·;;::~ .. i;~:./~ ~:.~~ó~- :.:;-_:~_:_ ;~~~" '-~;; ::·-¡·' 

Creo que las:'. m~l~d.iBk. si• ubican 
1
déntro de .uñ ··~C-O~tE!xto,. no 

todas,- y·. mello~. 'ki h¡:¡-bia'Íito~ c1.;~[l~~.i:/;;·r;;~~i~r'itek :c~~me~ci<iles.: 
Cada tipo e d<;··•;¡:Jllúsiéa•,, se crea•._··o;i,Co,rr~;ip~n'de'_¡.;)~ }determinado 
momento. Las 'nú:idas ,:: pÓr.: 'ej ernplo; ,, se inven'cicíries hechas·. para 

satisfacer'. Ias;·necekidades ·>de: creat,ialg~;n~ev~; Íder{tif ican 

en su moment~ • a ''lo,; :' grÍl~o:s'~ de 't j ?y-;ni'.' ~ _·.,_· ~.b~~;am~!lt~~ que, el, 
gusto que tendrán .:_éstos~:pór.· .. cada'.;::,..gén-ero.¡·.musiéal<será (el 
resultado de>una serie cÍei 'e~fr<:lt~~i<:l~ -·~~n:Ípula::doras, 
encaminadas a 

.:¡ 

Alejandro, ~por··qÍ.ié .. crees· que :-los• mensajes· de tus canciones 
se identifican -- c;:on ., 'e1 sector m¡s •. d~;protegido . de - . la 
sociedad? 

A. Lora: 

··, .... 
Porque el mensaje es _de denuncia e inconformidad. Ellos 
viven en .carne'pro'pia•-los ·desatinos· de :nuestro·- gobier'il(). Las. 

letras .de mis canciones 'son el eco·.de lo que quieren gritar 
y poner al descubierto. 
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Arturo, ¿por. qué se·asocia el.rocanrol con los ·chavos.banda, 

desmán, divertimento y enervantes? 
.·;-: 

A. Castelazo::-: > .. l\ '''» 

cuando comenza.bÉt: ~~ · ª.~9~ . . ~.ª~.'. ~~'?an~.ol l~s ._jóvene .. s ,estabán 
marginados; .no les 'dab~n :~iia·;;~.;; de .;;áda, erí México era muy 

dificil .:.iue encontraraíi\ti;;úugaro:para:. dive~t:irsei ' o :hacian 

deporte -~.~:se/qJ~~~b~~=. "·~;~ ~ :~"~~:; c~~,~··1+:?LO'.~:.;.m·~n'·~oi.~C?psa:~:~:r.~ae·;···.cJ·;ºo.~v·~ennie~s· ª.c. i.: EÓnl 
manejaban·· es~J9~~~~~~.?~· .. ::~:·.~ara: ;.~.·~;~~i tos:~ 
Festival:de. Aván~á:r~' f~"' una:e~p .. cia \d~ ,co~i~:'.de!Wo~dstock 
de los Estci~~~-.·~i:ii~~s.,· i·: .. én r.e~t~·-. Ji~·~· .. é:ha~o'S_..;S~( .. sie.I:l~e!~~'.libre~ ~. 
se 11 desnudan 1f''. y· '.·:Prueban.-· todo: .tii»o · dé'·'.:'eStUp·efaC:ii.ent'E!S ¡. • .• pé?:-o 
no tanto· .. ·P~~qUe :: ~l · t ~ocá~r~l··~-e~·t·uv i~ra·> :aS~~.i~d~ ;>cien~.-~-~·º/'.'~ ino 

porque· e~as··":.~)::.ci9;,~~·:/e~-~~-;.-~··i9~~·s _··de ~re~"ej~-~.~: ;~.:e.s··\90nl(? ·a~6ii:: _ 
i Ahh·, no ·te·. -parece :.:e·s·to ~-:~:PU'~;;' ~_ho!a ... 15>.~-v~;Y,:.. ~~;)~a'c.e::r; e~~-'~~-;~;{ .. ·_ 

~':;:'': ,~, ,:,.,::¡:/! :':~··::~\~ ; .;, ;~ ;~··~·,:,·~_.-'¿:_;;.,:~~<,~: ::0-;\~i~!; '. ".~·.:o~_:." ' -· ("¡ 

Los adul t·Os · dic~n ~ ·.q~~ 'en .-1~s· ·: fes·ti v~le~~{d~~; ~o~a.nrd1., e~i~.~e 
depravación; ;. pero .s·~n:,,,: e'stereoÚ~~~ ::'d~ ;:· la, sociedad _que 
insiste e·~;;· n~6~:·a~j ·~-r- ·-S~~:g.Í ib;:.~~-::·a ·.~~io·~ ~:·.·j ·¿~,~~~_es-~~~[~/~:·:::· 

~--·.·. ce-: ... ·:, - .. .: ... 
·;·~.;· -.~·.·. ····~"·'~·":.'/·:!;' "~~., ~!-;: •'¡.- -~·,.;¡'· i·~. 

La canción se integra' de la letra ~, me;,saj e ;erbal. y la 

música; ~~ro. --~~~á.1'. ::·.de:·; SsOs ·.com~o~entes·, · tfene ,._más. htéri to 
dentro d~l. qéner.; qii~ 're'pr~';~.itan? ., ... ,.. : . : .i:;,¡.i , . ,,,.:, 

Tania Libertadi 

Las canciones son hechas, por l.os compositores para que los 

medios las difundan y. l.;¡ '.gente '1as con~zca. 

El caráct.er,: »comercial c_'.lo·~.t1enen, ".todas , las·~·melodias ·que 

escuchamos' a ·-·~ravés ·"ªª'': los·"·m~·di"as"-:, de·· comu~icación ,·. · lo. que 

cambia son los co'ntenidos. 
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Para mi lo más importante son, .. los contenidos. ~x1ste_n 

compositores _que crean letras __ que _guardan una tr.em.i:nda 
preocupació!J social .en: contra de la explotación .del• Ílombr.e,: 
del racismo, ,la sobrepqblación, etc; ; y 01:.ros ;que ·~_qÍ~~~llte .. 
hablan.· de: _e'.Tnoc.i_an·e's ~ornó_~ el_::;~lru?r,: .. º.~--~ª~.a.m_o~>.-· ~~>-_di~~!,81:19,~_á, no.,. 

::::F:cl:~:::l!:::;:~e=~1~c~~1~t~l~:~~:~p~~~'.~~:~:;~;K .: ..• • 
contenido habla·_ de ·historia".: fioy_. 'en dia -.niis+temáticas. son 
más urgentes: como: el ia.;ismo,;Y~ •·n~ihabl~~de :10 qÚ;, sucedia. 
con los· desap~recldos.~n ChÚ7;:;ur~gtl~YJ.O Arg~)1tina,; porque•-· 

;;·¡' ... --- __ ,--_;·::. 

·-~-~~--~-;;_·:; ;.::;:~ 

un tipo de caÍiciÓn ¡;iÚ~d~·t;..;'lle?'é~it.~:po~. su c.ontenido·-o 
exponente i pon gamo:' ury, efemplcí ::~AÍ"j ona;. saca ·un·_· dls.co '_r1Úevo ; 
con mensajes;_ b~-e~S{P-~~·sad_óS_~:;~--Y_~ .:Cill'é\"f;;u00dé-~ ·i,~:_ve·nd~:·~-7~0 , .mil 
copias, al ínisin;;'i:ft;;iúpo el rn'uev~iinat~'rial-..de cri~Üan; vende 

~:~~~:n::::::s~t::~z7fff:~ij;~~~~tti=rr:~~Eifo1~1~Y~~~~
1

:~ 
intérprete .. · •• ,,_,,.;-_,o¡· < .. -'• - '-'.;:>:" ": i<•- '-•: .. 
Por otro lado, e~iSt·~~--',]_~5::·n~e-~os ·'ir;óiCÍ8~;'-,o;_~-Í~b:o'J.~s~ sexuales 

que proyectála té.lévi~'ió~'y·qu~·ti~~~n. éxit6.no por .los 
discos que vende~, ,sino ;por __ el. producto,'. que :presentan, .que 
no es más que. una. cara ó cuéip~ .• (g) 

• 'o .•. \·- ~<~, 

(g) comentario: Para·. ejemplificar el de Tania 
pondremos ~un·· claro· ejemplO: Biby Gaytán . .°Esta actriZ y 
cantante no e~ ·más que un producto· orefabricado y concebido 

con el prapósi_to de explotar su fisiCo -ccara ·con facCiones 

bellas y un cuerpo escultural> ya aue artísticamente 

hablando su voz no posee las cualidades necesarias para 

ubicarse como una buena intérprete. 
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Las letras de sus canciones no tienen mensaje verbal 
prepositivo; .-Se basan en ·la mera ·repeticfón ·ae· - frases 
intranSc'eridéntes/··agui lo "úriicO· gue:;Saiva · a--'s"ús'·m~lodias' -~·es 
la. musiCalizaCión··:' -·La· ·an~e"ri6r~ es~ ún:·,:t.ip·i~·a,·:·e;empiai;_d9 .. un·,_­

artista·· klineX a de , plá"stiCo~ .-.. a~e ··cúmPie •.'~'1J:'fin.·:.'.aé ·.un-.· 

prOducto 

mercantir·· de'stin8do a· 

En la actúalidad' Y.'·· comerci'almerite '.hablando,,' ·el 'rnensaj e 
verbal en'·''cuantó··~a ; calidad, pasa''•a :segurido'.' término' y' el 
mérito radica:en)a música.< ' 

Evidentemerlte:.i·a·- i:etra·_, y.;·ia'(niU~-ic~\es- un.:mát;imoniot - si -1a 
primera~~,-~~ ···-de ':-~~c~~~dÓ ~;:~o·~-:-~1'a:~.~'_s~gu~'d:a ~.y .cia~bas --son .. ·bu~nas se· 

tendrá como ·resul t,;,d~-a un ;.rtista 'que· influirá-,- y perdurará 

::u:~d!u::;~~:{l~~~~~~t·---il~:~~~a6~er~~~nañ~:·J~f!td~::'.~:;~;s~:·•·· 
un Pedro·~ Irif'á~.té··;'.~·i:>o~que~;/ail-t:e-~:'.~~t~ha~~ .. ~. -!. ~~j-~-~-e~- ··autores; 'na·:· 

quiero a0Cir qu'e ~~· la; ~ctuB.~idad ·no los:: h~y~:;--, ¡:;·~~·~·~ no:'se'· 
les da valor.:. :-::.:~-"-~t,, !. ··,.t~'f ~·,-;:;~-: ~}.;·:; c-;~~'.'-

"·/.·.· .... ·_~'.~i' ::·,,_h/·: '¡· ___ ; . '' - . -. ·,~',-'"' . '._, 

actúai1ct·~a: ·1·~·, que:. pega,.,~~~s ;l_e~; 'ritmo~: l-<~~u.~·~:<~e~r.a·~.'~asa~a· .. En la 
en la repe-tiCiórl:,."'d~, fra·seSl~.i-~tra~-sce.ride'iit~~'¡--·:iaSi Ut.~n~mos:· ·a 
las cancion~s -~~~ .:;~:iic'~:~ ~·-·~· .. ·-Y~·~.-~e·-~·~6~';:~:.y~~·:'.~e'.~\,~y·~·c:,.y'a- ·~e -::~oy 11 , 
"que no .-~~~~.~j~-~~ii··~.;, qu~:: ~-~./~,,~~qu~'.~fri.o/:~_.q(l.~·:.·n~:_.q·_~_eae-.;:hue11a 11 ,· 
que son concepto~ Üterales: qJE!. J;,icÍ;·s¡~'>1a .-música :logran la 
penetraci'ón .··a .. t·rav~-s ~ d8:: ia .' réPetiCióii-~ 'deT~C-omPiis~s ... J. 

Alejandro Lora: 

En mensajes o ietra-s no puedo, opill:ar; rnuchot per_o pongamos un 
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ejemplo, en la radio come~cial __ surgió_ ,un.· mpyimie~to 

denominado 1.1rock en·, tu idioma 11 Y . .vamos ,:..:no hay que~·.ser. muy, 

inteligentes · para.· adivinar·. que· .sus · •let.ras. ..fueron. 

intranScendentes ,~:-pueS :. no.-:-dej arori·: hue11~,; no .. Pei':-dura'-~on, .. -"~­
dejaron mensaje• y. del· rncivirnienfo :aque:Í,·.ya nadie ;se~ ac:i~erd.a •. 

En mis cancione~ la Íeti:a" y lá n\Ú~"i.ca' son irn'porta'nt~s; éstas 

~::::::::.!~t;.~~~]Iiit;'!ff fliX~~~:tt~~~'.;~:::::~· 
haces el-· ~ismo: c~estio~-~~i~_~_to~ '~ -ury~:1.~ch;av~ -· b~naa-·?~. é~t~~ qu-e 

resiente los golpes y· desatinos 'ctei". gobi~rno; .. sabrá·· que 

contestar. (h) 

(h) comentario: De las respuestas· "aquí·. vertidas se· llegó a 

una conclusión: dentro de la· radio--com.ercial el éxito de una 

melodía no radica nada más en un'a temática. intérprete y 

arreglos musicales de calidad Cartisticamente hablando) i. 

puede carecer de algún o todos los elementos mencionados•· lo 

que la hará famosa será el aparato publicitario que· hay 

detras de ella. 

Es importante subrayar que todos lo· géneros musicales>­

comerciales se crean. con· un fin de lucro. es ·-decir· para 

recuperar lo invertido'·, en todo· su aparato de. ;promocional y: 
obtener una ganancia\~::. 

Todo se maneia en función de dinero y por ello es idóneo 

crear algo fácil. de rápida aceptación. cuyos exponentes se 

conviertan en 'lideres de opinión y así aglutinen a. un mayor 

número - de seguidores. para asegurar ·la rentabilidad 

económica. el arte aquí no importa. 

Es importante subrayar que no es malo que el arte se ----
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convierta.·" en -··producto mercantil y que con él se 

comercialice;- ya' 'QUe con· ·ello ·-se logia masificar el 
producto .. es· dec1r. ·que S0··de a-:'coriocet'.-'.. ·Lo ·arbitrario ··,es-. 
que solo· se·- vea· en e1·--: .el ·--ca·;ráCte·r de :1ucro v:· por e1.1a· se-

severiano/ usted'; que c¿no'~e ~los'man;,':jos .d .. lltro i-d~ -ia. radio 

comerciai, ¿i:¡ué~Úpo ;d.; lU"ll~aj;.s; Verbal"S SOll los idó~eos 
para cons~i·t,:¡ir~~, ·c·~~oYéxit~.?/>; 

·-~~~·;-. -;( .,-:,, ~-", . ··- ·-

Los que ··ailldé{n - á ,:__ serltifui~ntOs, ese es el truco. Todos· 

pasamos ~Or,·: ~-«?m.~~t·O.~:-.. é.t:'~ tiCos..:.·emocionales. Parece· Ilógico, 
pero creo::·qü;.._~l(tipo :de--inúsica que mas funciona es la -que 

destina: SUs·i:::::m~'~:~~·:f~s ~~-~:~ despertar determinada :t~nsión· o 

emoción. El' inundo-_.sei ·rnu~ve_ bajo un concepto que __ se _llam·a 
11 amor 11 , y:_~:·b~jo: é1;-:~S~-~;i~~lizan una -y mil c~mpC!s.~_ci~rl.~s,, __ qu_e 

en forma .. de·v·.e~s~:>~.P~·osa~ sentido directo o f_igurado,;-.a~udei:i 
y sacuden a quien',:la~_ oye. 

- : . •'i . 

Todos sabemos_·de:···ia,_~_~payola", que no es más .que .el:pago::que 
se hace p~~- '. P~omO·~ió~ar·-~ ;.:- c~locar tal: --o ~~al'.::6'a~-C-io·n -de litro 
del gusto ,popul~r, ¿ .. st~_. tipo •de·· pag.; ·t~ien' ~e _-reaÚz;. 

para colocar' ·hn~- melodía X en los priÍner~s" lugares.:· de 
popularidad? 

Arturo Castelazo:_ .--

En ese sentido creo ;que e-el mercado mexicano :.no::- se· puede 

confiar de la~·listas-d~ po~~l~~idad. -El hecho de que una 

canción figure den_tro_ -de los primeros lugares no significa 

que en realidad-- lo: sea. Los medios son muy manipuladores, -:-



corno bien podria. ser. Televisa, monopolio: que .. tarnbién 
controla· la· radio;·: donde· un ·éxito discográfico, depende, de la 
llamada . "payola" (r.;,tribución:n .. qÚe las · cornpañias 

discográficas. dán·, a:'(las' · éstaciones · r~diál.;,s · · pOr··transrni tir. · 
determinada rnelodia·¡·, por ln!"dio :'de"la ·que ,se 
aetermi~ado ~'~tú;ta,. ·a1:-_: qUe:>l~~: c6~vf~ne; 
los primeros 'ltigares:d.;,cP'o'pularidad. 

. . _;·:,_ 
¿ '. . ',.-:. : ', : ,'. ~:~ ' . - . : :. ', 

Digamos- que hay ;_dos ''maneras, d·~: ser ,:y.: llegar·' a. un primer. 

lugar, una obedece a ·los int:~~~s.;,td.;, l~s dlsquer~s _y;.-los.; 
medios ,-:-que-- n~·=. e~·-·,un ::._:indic~d~r-~:-¿~-n~fi~-bie~,:-:._es::_ .. máS ):-.. tÓdos -ios 

clubs d~ faiis _ ~iue~-~,s·e~\~en~.~~~::;i~):·~~i~~·i~i-Ón::-so~~j~~ye·nt~dos,., no_­

se cómo .. e~ -:~i~~._-~s~r-~~-~-gi_~ ~-{:Y:~l_SO~~-~:~~-~-;·q~e;_-. ~en~-~--"~~~~:·_va'_:--~~, -~oder 
hablar sob;,,e: e'sto:'pties .~ó .;,:st6y. nietidá. en: .. ~.;; "1'0110,. pero 

tengo ·entendido! qúe: ~'611:•nir'\~~ ;{(os('.e¡ué';:obed.;,;;e,n•~.oidenes .·de:. 

una disque;r-a~ -~~ie!1 .r~·s::;, di?~\-1/ah'·~~~a·1~:~re~·er~?qU~-~'~ir~,·a .-·giitar a 
la puerta •de RickyMartin'~i'·t!".)'ó 'digo:porque"ho vi.' .. 

·-'>:ii;>{:; t_:;:,~/~:t~:·~ ·:J.:.:··<,.- . :¿-~;~:'~ -~ "L-~·'. ::_:;<; 

Toda está; - abS'a1Utanle'ilté>:~mailipU18dO:~;-Yá.-::'. nada :.~:.istá.: fuera.- de· 
control--'.de: .la·J g~ntés ;'(~ite:m~ri~jari:,:este • cfrcg/Los/Íuc::Íares · 
del rai ting. p~r;. s~pÚe~tcnqÍl~ ;,;n-:;:total;;,.;-,nt~ ir~eáÍés ,, ' .. ··,·. 

-·~··: ¿~-:~><~:-: -:: .. : _ _. __ :·;·;E_(._.: 

El otro caso l~ ,consti~Íly"n los,:talélltci~ o expon~l1tes ·.que se 
imponen. natura,lrnente:,; ,-,que ·llegán a···.los •primeros lugares y· 
nunca a1:i'areCeri ~~:en:;.\la'-<'~-~ liSta· 1,1_:,<~S-in .: 'embargo: .'.·;Veflden' ·,. tréS ·veces 
más que~~i<:;s·:-;; ~q~~ · ·se :~·~~u~·~tian ~~;{_ á:L';,' :.~~ ti~~g",-.. ·~·:.P~d~-{a·· .. :s~r, _el;~ 

Severiano: H~~~á~d~-~-:.-:., 

Nosotros tenemos cori::.espOns~les' en casi tod'a iá república, 
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por lo menos: en lc:>-s mercados 'de ','las ciU:dade~ .que son: cl~ves ·. 

en la venta·•de discos·; "ahi' se· h·acen i monitoreos••Y· nos mandan 
las listas· de loS·,_ :"ternas ~,más·--:··1:oC8doEi ien la ·I-adio, 

posteriormente"·· ses :realiza:'. ~n :,ava:lúo :;·para· óp~bÍica~lo·'· en.• 

México O;F; ... ,,.,,. 

:~"". ·" ¡· -· 
Manejamos esa i·;¡f·a:rm~~i~n-~~o.~~u~ f'~~.~M~~i~o.: ~o·:·e>;.is~-~n:mué:_has 
compañías ~ue <'is_E'.!:/d.~c:li~u:~-n' ~···~.h~~~~r,' .=.~al·e.s : lném.itor_~o.~ ~-' .o~~~-~ .. 
revistas u ·orgariizáciones ·.'publican" •listas· 'que• .'sólo.:: se-.: 
acercan un :·~o~-6 .. ·~·.··.i~' "·~~~1id~a, -~;'~n .· nue'st-~o·~---~~~~o :t~~tam·o~ ·;de 

ser lo más < i.ñlPa~·c{~Í:eg:/;;ip~ro ·.no,=:: lo:,: l~graln~:)s ··porque: .. ~no 
tenemos el-~~en·t~s-~·-;t t<~--= :>«- ~.: 0 • • .. ~ ·-- - •• 

·::.~~-::·~~:_'_'·¡-·- ·_~: ,. -
Algunas compañías•.- corno· :·NIELSEN :·•empiezan·. •a· generar .::la. 
siguiente inf;;rma'~i.Ó~-~"- ·t~rlt~-s véces ;"tocó.:.:.Mijar·es-, ·tantas 

veces Thal·ia ;" ~.-~~,~-:'. ... e~·tán·,'.-d:e.S.tiriada-~ ·. ~·\·,:1áS>:'df~qu0ras·,- · pero> 

esos aátos · ~-o¡·o:~~-n·~;_aut·é·ntÍ.~o~·t~ por~u~· -s~~·: m~~ej-~dos.~con- fines-~ 
de lucro: .es ·una ·~en·t.{~a~, tras_:otra .·,_::~:.'· :· "' . ~· 

Por ejemplo: Yo soy compañia de disc~~ y ~u'ie~6 'que un témá 
funcione,·. ~-n ~ .pr·i~·~·r 11ü9'a.r. -~~-nc:Jti\." a·~.~-e~-~~oS~,>·~-~ ~(_ia·, ;riidio: para.-, 

que lo toquen y.:de~pués pongo a~·:5o m~chá;,hita~ .. a llamar para 
que pidan.~·el: tema~ 'y. iasi .;:1og·~~réi.h~~~r:·l.~i:--~~r, que: 0st·á:--en e1·: 

gusto del público., . ,t.:;~.· 
Resulta un ta~f~ )subjetivo c1~;,iriq~k:un).~~~. i{sta~ en primer 

lugar, porC:iUe ~=:és1:.~_,.:··p~~~·~::.{~ .. ~i~.º~,~~~~-;i.P~~~\~~:~·, ... ~~:~~~~~se,-: ·e;,, se 

da el· caso· ·en ~9u~ __ .i_!:l_C?.;.~~~ e~~~::l.1~,:-~~1:_-i".~;~~·-rad~'"~~~;~c::..,~.=_ ~vende. _, 
. ' '_,.,, 

En este negocio ·no. hay· gran:.mistérüi, .. la·. 'cornp~ñi~ disquera 
que quier,;· vender' ·un éxito debe: pagar ~.oi:.•:ello· y: es lo ·que 

se conoce corno. la 11 pay0la 11 • .'(i) 
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(i) comentario: Al hablar de la payola. nos parece oportuno 

plasmar, la Opinión: - de Granados Chapa en su libro 

comuriicación:·v Política': donde menciona que la radio y ra­
televis·fó~ ·.son . ·principalmente manipuladores de riuestró:S 

gustos :a:rt:í.SticoS y de nuestra vocación por la bell9za·.: 11 Lá. 

manera en que la radio estipula valores nos· ha hecho 

practicamente a todos adoradores -y lo que es más 

importante. compradores- de la mtísica de Amanda MigÜeI) · d9 

Joan Sebastian. de Rige Tovar. de Juan Gabriel o de Lupita 

D' 1\lessio;· 

La repetición reiterada. la presentación constante de la 

mtisica -de. ·este género ·v de estos intérpretes 1 na·: obedeée· 

sólo a un gusto disminuido. a un mal gusto constantemente 

ejercido. sino sobre todo a intereses netamente ·comerciafes:· 

Las fábricas de discos están estrechamente· vincllladas · con 

las emisoras radiofónicas y la programación no cOrr~SpO~·d~., 
como se nos quiere hacer creer. a las petiCiOQeS ·del· 

público. a las proposiciones telefónicas del' ciúditorio·. ·sino 

a los intereses ·específicos de las empresas p·roO:uCtoras ·de 

discos, de cintas y de cassettes" (67) 

Si como menciona Granados Chapa. adoptamos un concepto más 

amplio de la cultura y lo extendemos a nuestro 

comportamiento cotidiano, quizá tenga particular interés el 

que reflexionemos sobre el impacto de la publicidad como una 

forma de manipulación de la conducta y el comportamiento de 

Jas personas. como una forma de decirnos cómo ser, vivir, 

comer. etc. Los anuncios transmitidos por los medios ----
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electrónicos. principalmente dirigidos a las clases mas 

indefensas de· la población. modelan nuestro· comportamiento 
diario y 'io. cenen .. a1 ~~rvi~io -de---·~na est~~-~tur~ . ~~~~Óñii·~a 
que pret~nde··-~ceie~~~ ai ~áxin{o ·ei pro·c-~so. de .ci~~ui·~·ción 
del capit_a~ pal:-~'·". f~~~nt·~·r s~· ~cum·~~~a~Í.-ón·.:· para propiciar su 

No creo en el. raiting porque los primeros lugares. ~.os_ son 
adoptados sino impuestos, todos sab.emos de la· famosa payola. 

Arturo, ¿~.i1.t~~ces __ la_p~.ú_~-.i·~a _ juv~·~Íl .a~:~-ua~ na· es, ~-rte? 

A. 

No, defin.itivame~te.·: ~1·, ;~arte ~(), puec:i.IE!, \ni~. debe ser 

~::;ª::~~ª1:·.··~~~-º!E:ueª~::, ~~·:~pr:¡;=.;:~~:r;~;i:1}~;;~~:~:¡~~:·~· 
con la inSpiraciic?rl~_:/'.cuan_d~ b_u.scaS .. un .. ~-~~BE'.es::~-,~~co.~óm~i~o, 
antes de ª-~~~~~~~:~~·::·~~>_:~·~Pi~~t~:~. cuando. se ~héú:e .:~·c;r'~-~~--~~~-~a·, 
el arte di.smin~y~/se p~;;stituy~. (j) . . 

(j) comen.tario.: . Diferimos en la· respuesta·· de: ya-
......... - - -

que segün · ~ ·aefinición del Diccionario de s0ci,?10gia: ~ "LéÍ. 

importanci"a: Sociológica del arte y de las·. -obrás · ··d·e··· a~te 

reside en · gu8 son manifestaciones ·de una''. óSiQu·e,,'-~ c"01'e!ctiva 

que mediant~ i~ obra de arte. une al· arti~t~ :~iea~i~~· ~~-~·---,~u:·· 
público. Por medio de una consciente. ir.racionalización el.' 
arte eterniza lirlél det0rminada cU-1 t~~~¡,- _i~68)j;:~·~:~--~~'°~- -. 

El arte es la "Virtud. disposición; industria para~ hacer 

alguna cosa. Acto, facultad mediante los cuales', valiénd.ose 

148 



de la materia. :de la imagen o del sonido. imita o expresa el 

hombre lo material o lo inmaterial. y crea copiando ·O 

fantaseando.. . arte bella: cualquiera de las que se tiene 

por objeta expresar la belleza. Se da más ordinariamente 

esta denominación a la pintura. la escultura. la 

arquitectura y la música". C69). El arte se puede crear 

consciente o inconscientemente. también se puede crear 

espontánea y premeditadamente. cuando sacude los 

sentimientos humanos. cuando despierta interés. o reviste un 

carácter bello el arte pasa a formar parte de la cultura. 

Por el hecho de ser prefabricado. no pierde su carácter 

artistico. pues a toda fabricación precede una 

prefabricación. Casi todas las obras tiene un trabajo como 

precedente; el que se promocione para obtener un fin 

mercantil no le resta valor. sólo se desvirtúa cuando el fin 

de su difusión sea estrictamente mercantil. o bien cuando 

adopta fines de control ideológico o cultural. cuando es 

producto de una cultura hegemónica. Una cosa es el fin con 

el que se crea y otra la calidad estética. Ouizá en un 

futuro lo que hoy consideramos arte hegemónico con fines 

mercantiles, pueda trascender y concedersele el valor de 

creación artistica. 

Pondremos un ejemplo: en su tiempo la música de Mozart. 

Bethoven y el Rocanrol fueron consideradas música comercial. 

a veces poco ente~dible y rechazada. ahora son arte, , ait~ 
cultura. ;qué diferencia existe entonces entre aquélla 

música comercial y la actual? ;acaso no· podría ,la· --IDúsica 

comercial actual ser parte de la cultur~· rnex{Cana?". 

Hoy en d.¡a,· l~a -mús-icap~ue-se -~~-o-~uc~--y-:~r~ns~it~·a.-,:~rá~·és de 

los medios de comunicación · n'o :tiene .;ot··ro··.· fin que el . de 

abarcar grandes sectores de la sOciedad ~ ·alienarlOs, · Que --
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sean asimiladas y· consumidas-. ·no importa que se trate de un 

producto 'musical' cuyo> mensaie verbal ···se .. : ·base·" en .. la 
reoetici·ón ·de··- temas· senCii1os. banales·;·. ··suó~rt1Uos v 
cotidiaitos ~-do.nd9 ,:·e1 -·cO~p~~sita~·: y· el ilÍtérPrete; son - ·'medios: 

utilizados,., pa:rli la 

melodia •· "engané:hen·:·a 

No hay que de· una sociedad capital is ta, 

los medios· de· comunicación están en manos de los grandes 
monopolios. quieneS manejan·· el negocio de la música seaún 

sus propios intereses y en·aras de obtener iugosas ganancias 

o contr61 ideológico sobre el oúblico. mediante productos 

destinados a la ocupación ·ae su tiempo libre. Por supuesto 

que éstas no deben ser· de compleia elaboración. ni incitar 

al análisis.· ni meditación", sino al contrario. algo que los 

distraiga de la situación real. aligerando sus tensiones. 

hasta enajenar su conducta. 

A continuación citaremos diversas opiniones·sobre·el arte en 

cuanto a su producción dentro· del. mu·nei·CI ... capitalista: 

" ••• el arte o las industrias culturales se enfrentan con un 
interesante dilema. cuando;. --se\\of~ecez;· · en .. :z~f'br~-a_-,, ~~~~r~:i~l 
espectáculos, · u obraS: _-~e _ .-:. -~-r~_0/. ~-·~t ~~~ :· ·:-.'~'ót~·~ta .-~ .: no._'" , es 
necesariamente una ·.'.irespue;;;·ta:¡~directa' ·a·: uria·'demanda. del 

mercad'a determinable,; sino. que ina~ bf~n .los produbt:;:,s de las 

industrias· o 
colectivamente~ e· P?_r :_ ... t;.~a·.s ;._:arfi.~~a~ ;_q~~ ·~:_i:::o~i~a_~j_:~ ~.,~~P07°é.~a:.r-,-_~un 
mensaje, una 'eStétrca o vis.ion , pei-sonal. - El:. aÍ:rt.ista ·u 

artistas plleden~ -~s·p~X:ar.~~~nil'.í~ic~r. Y:~ .. t~·~-bi~ri ~ ~~·~ ·!ª~~o-erados, 
pero su móviL.:principai; ;,º:'es :siempre ·(Y no d~beria. serlo 

con frecuencia)., la< satisfacción de'.·Una ·demanda del mercado. 
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Existe, pues, una teiisión intrinseca -y cabe decir que 
permanentemente-: en· todas· las _industrias·· culturales, a 

saber, la tenstÓn:·~·~.nt,re ... -.-~¡,a :- ~isión:·-:·.estéti~~ ·o· dél ·rn~n~~ 
persClnalizada; poi: un lado( y'Ía ecoriomia de la incl~striá, 
que se. basa en la> hl~ótes;i;; :de.: un _·;nercado .;dispue~t~ y. capaz 
de pagar sus• praduci:ósí;'.:'.(70¡;. ·. ·. ······. · ·' · · 

.. _\~. ¿.'.: ::'. :··' ,_ . ·:·~· :· .. ,¡ -. 

Así pues, d~ntr~ :~~ ;.ia 'llc:i~~ati.vfdád;>~e la ·industria 
cultural, el artista muchas v~·~~·s '.::c.'r~~·.·-.:st'.t~:,: P-~¿d1.ú::t~~ :s con. el 
fin de obtener·< una remun~·ra~·iÓn: 1;y:':· ~oh:(f:¡· ~ii~~-.. -.~,-sóbreV.Í.vir 
holgadamente, se ~e suj etc a· 18. -p~~'ic.i·6n~-::·de·;~:q~ie·~ es capaz 

de difundirlos y por ende pagarlos.·',_ ·::~•::. ·:t~· 

Entonces esa creación estará· supeditadá .. :'á_,•illterese.s· y no, 

tanto mercantiles, sino de control· :l.de.ológicó ·y.;isL- nos 
- ..... ·' ·-· 

referimos a los de la clase .damiiianté', <,el '.arte'. se ::habrá -
desvirtuado. Más cuando el ·arti'stá··.~;.~ crea,· - obras 1 que 

permanecen al margen de los•:fines ·de ·la::industria••cultural 
corre el riesgo de que . é:Stas ~·~~~-:~.ecin:·;c·~~·;~idas ,.,,. m~s:: ·que~ por 
un pequeño sector de la ;9~cÍ.

0

~d¡cj; . :oesafoi:tunadaménte ·este 

seria su tributo a la ·no sumiSÍórí"> 

"En cada grab1:1ción s.ci.n~~;,. !Ínt~·~vienen ., el.:• composito;r,. el 

autor de las palabras,!-:uno.~'.má~:"mú~ico,s.•y.una•compania.de· 
producción. :simplificando ei.:. proclúcto1::;·. es; el hiu~bre de 

negocios.· · que /puede ¿)Jropo;,cio-;¡~~ ::Oe1'F apoyo.•:· · financiero 
necesario'. p,a ~a ·· ha:~,~:r.-~~~l'a·::-~i'~·aba~ io~-)_ ;;~-;.;;;A;¿ >-:'Ei-'_ Pi-~·a ~-6.tor~'.; reune 
a las . té~nicOs ·' 1~,<~~es:~~·i:~;s·~~>~~:;é:rV'i·~·ª .;.~ .. ~'.,~·:·/~i~ú;~-Ci.ón·,~;·y·'.~;ecurre . · 
a una am'pÍia ... ,9~,~~- d~>d~tes-:i.de·;-:.~om~~~ia~i,~·~-CÍ.Ón ~~·~a ~ntentar, 
obtener beneficios .a párÚr de su irivers~ón .. • 

Paradójicamente, la·. te~nologíii :'de la - grabaclón ··sonora, que 
surgió para cons'ervar la beÚeza de ,las :Í.nterpret~ciones · 
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musicales" en público se ha convertido en una industria 
importante por derecho propio' . hasta el.· punto. de. ,que los 
interpretes . se,_ ... prese~tan : ... en'.· un ~·. espect"ácu10 ~ ·~-,·pri-~er·º Para 

atraer la· atenc:fofr.:· del .. · público c;y, : ·después·, ia ·.-de''' un· 
productor deseoso.de faciÚt"'r J."'>creación'de una·.~rabaé:ión., 
Una vez firmado . · el é'ontrato·:: '"d~:;;::gr,,.bación', •· ·las. 

=~~~~:::::::
0

~:::f i:::::zp-~r::i~~:r:;;f tr~Eªª1{~7:E::~E· 
~:::::::n::d::~2?t:f :te:s::~f?E:inr1:ti:~t:~~~ºD~~:e.n:::~ ,, 
..... Las int'erpreta'i::iones. ;,rí p

0

úbli(;o 'harí 'qu~aaciéi' r~legadas a 
la condición. 'é!e·: meré:>'' 'anunciO '.·.'dé0.·.:pl.lblicidad.' 'para·.: :las 
grabaciones sonoraS,: c.uya ~y~·n:t·a- ~9·;~:P~·~a~?~, .iilgresos · ~-~~,:i~s -
músicos. 11 (71) 

~ " . _,. -' :-:, ~-. 

Para concluir citarern.os: a" Adolfo• Sánchez 
público no puede· ·salir: 'al· encÚentl:"c:í .del',:.verdádero. /art'e 
mientras no se libere a si .m.Í.smo d~l .~eÚdoarte ;propi'é, .cÍ'e un 
mundo humano enajenado. Ahora •.bien; corno• e~te· ait;, •b,,.ráto y,.: 
falsificado vive, sqbre· todo, 'gracias a los péideioso!> ni.;dios 
tócnicos y económicos qué .. ' aseguran .. su: · d~·f;,:¡s~~~-~:;:·\~~ ·-~~to~" 
medios se hallan ·en·.· .manos de . las ' fu~r;a's .:;socÍ.ales. 
interesadas en manteOer~- es~···~utÍdo ·.··ab~i:rac;1:o~-~~~o~i"fiC·~-d~; ;·la 
liberación del , público no .,es, .-tarea:':' ql.le i:coi::icesp~nd~ 
exclusivamente:.ª ·1;~ . .'·artiStas o."ª .:~os"éaU~a~c:'reS·~··estéticos~ 
sino que es , ·. i~sep~~abl0. de· la · eman~ipación económica : y 
social de la·~ociedad'entera;• (72)~· 
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4.3. ANALISIS DE CONTENIDO 

La rnusica es arte/·: es "una :·forma--: de ·expr~~ión '·que representa 

una época·;-: "ciue•>manifiesta .. • eL·.'seritir y····rnado ·de.; vida •. d·e din 

pueblo o'; nación j se constituye : como.: parte ;<'de ·,lay bul tura. 

Toda• obra creada·. por~::el' •irnmbr.;:;' .s'é .;c,n~':l.der;;· a'rte;' .. sin 
embargo, ·ei;-.:~~-- 6~s~ ;~}-'cí'e :-:,: ·la .. r·- Ca·n·C.io~;~·.--.-. ~~~~~~·i,~:{,:~: ~:-p.-qi_¡~{:~·,, :es 
prefabricad~ !~_con~·:: f i·~-es~,:-'~~j;'.·1 úÓ-~o ~-.;~·-___ cO~t~o~·:_:·~ rd~~-~~~ ~:e;;:?;' ,'-:¡·c_olnO 
medio de propagand~ p~litica o válvula de .e~ajeiia<:;ióii no 
puede. con~id'e~~~~e :-c~m¿,'':..-part~·:.· de·:.~·üna;~~Cultur~ -:'p~·~u1~'I-, ·- ~-i~o 
hegemónicá, porque no es d~l ~uebl;;. ni• para 'ei ¡iuebi6. 

~- .. ~~ :.J~ ~ 

La música comerciial pueden tener melo~Ú, a~~6~i~:yf:ri~ino de 

calidad; alguno~' mensajes .. o v;;ces, tiell~~;) .l>~r'O: ot;,.~s· .. (la 

mayoría) carecen dealternaÜv~s' ·;;;; ·fepre~entan ú.;: :realidad 
social, ar contrario, -propone~-. ia. · ~V~~'ión·\~:'.ae·,, ·"é·s·ta·: y . no 

abordan ·nad~ en·· cci'nCieto-.. . ·Pued.en. ': rio~;..:,-;t:rascender· P.ero. 

representan, en su momento·, la ·>~Uit~~~·· ::d.~-~ un ~~~bi~ o 
/·· -~"> ., .} ~~r ;_,. nación~-. 

Las canciones · transmi~~da~ '• · ;EYC •' ;:~io/cc~~ercfal se 
constituyen ·· como ·rner~s e produ~l:os '~rilados ¡;.;:,_.:~ ; evadir al 

hombre' ·de' su:' reaÚdad y:: m~~teri ... rí6 ·e~ '~stado•pasivo; se 

presentan baj ~ .·e]. 'disfrá'2:: :c:ie:•~l t~i::nativas para : oc'upar el 
tiempo··· libre; .. · eritÍ:étenefJ':'y 1.Ú~e,_.:fi~ ,•: . .;,,;i '. ·1a ; Industria 

Cultural mata, dos páj~rb~ de un tlro:}por uri :• 1ado alienar 
ideológicamente. y ·por>ot,ra•·'ctar.· una. fuga a las tensiones 
cotidianas~: ·r, · .. ,,_:,> !::;;·~ ·· :.'.> · ·:·(·, ·· 

,':""·:'.·._-· 

Para reforzar,.lo. anteriox-.: citamos .1a· ópinión: dele Profesor 

José de ·la· MOra ,Medina·,· ifL·a O~ini~~\y: la··:_cre~ncia· ·pueden· ser 

individuales¡-··pero ·1a · ideologia es un perisa~ien~o anónimo, 
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un discurso sin autor;':·.aquello que·' tod?s creemos sin que 

nadie lo piense .. Es decir, que aún cuando.uno se opone a un 
autor, .uno .no_:tra,ta .;su, ~ensamiento'·de ·:id~Ológico,, sino' para 

subrayar q~e -:_ese;: n~.' ~s :verd:~_~e·~-~~~ti~e.;_s~ · :··~-~n~.~~-i~.~-~a,·~: "'. E·n·:_.s i ~, 
la ideologia :~o es '-el <Pensami~nto :de' un , indiv'.iéiuC>; es un 

::::::~~:t:ú~q~:~~-::be:i~Ga~~7ii;~:~~A~~~;.::i~~~~~;,, s=~=~ ·~~ 
11 yo 11 , del'· .~•sé<:-·éliC·~,¡- ~ ~~b;~--·_:~~':ó:·~~--¡~·n~-o;·, f~i'~):f'.< :·~'.-(73{:i·: ... 

-:-,~·;.. .::1 ·• ••. :/L> .¡-:· <'::..:t:: ~-J,~:::f · . .-i·~_:,:¡~:¿-:-.~.:;,.:·~:?:; .. · 
En el caso - ~'~é-;:.'.·~o·~'!'.:, º-~-.~p:aJ .. -:·:.: e.i.(-~~S~ú~-~~ \de--~=:·\~ .. ~-~=:~~,ª~~~on.es 
comerciales se desti'riá' -~ ,;.ante~~;,. ;y 'j u~Üf i~a'rél~ ;:exi.;t~ncia 
de lo establecido y a o~upar n;:;~sf~O ti~,;.P,o Úbre .. Á través 
de mensajes- que:-.~luden, :,en. S.u ,máyO~·p~~té; !'os, sentimientos 

humanos· Con ·/fr~·~es -~: cortaS·,:·._ ~~~P~~~-~:i~~~-~:-~ :;.'~·~l?:e_~.~l~~s·;._.-.: de 
impacto eni~C::iOfia-f::~--S~ ... -.~:~-~9!~·_:_ fa_it_~.~--~~~-;-;. «ií;~· ~-~.lni'.ñ-i,~·;-~~:i~e-a~·ógiéo. _ 
"El papel que ,juega cel' disc~.rso~ideoló9ico\es ;entonce,; el' de 
justificar el: poder d., mane;,.a ra;,-io~~1.11Lc74i: \_ ,:,- --

¡.>·· 
·.,- ,_ 

,,.: 

J-'~-" 

La industria :- cultural travé's _·.·de l'o,; . dlfe¡;entes ·,géneros 
musicales ~;~~j~ -.~~·~>laeoio~:;:·~J~,~~f-~~ -~ ~~ -~~~--.~~'t.~'.~~~~~.1· .... ~.·ac~. 
uso de los . medio'sc de ccim~nicac'ió~ / pára propagar1;y : extendér 
su dominio. _L~s gra,;ciés difilso~es: so~í i~dispen~able~ )ara 
lograr su , _cometido. La <:~adiéi, • dejá' d~ -lado -~sil,;: función'__,; de 

comunicador y 'se '~onvier_t;,, i:>'riorita~iai;íente, én s~zÓn de, l;, 
ya mencionado, : en _vetifouú,· :,_di~ti:'ibu-Í.dor de productos 
mercantile's. 

Vamos a confirmar lo ·anterior 'estudiando al significado real· 

del mensaje verbal de l~s · canciones transmitidas por la 
radio comercial'. P~!ra ·tai.-·~fecto se realizará un análisis de 

contenido_ ,ciE;1)di,;ÓürsÓ -de<Las melodías que ocuparon los 
primeros lugares_ en- .el" gusto del público encuestado, a - fin 
de conocer· Sus _conteni~os manifiestos y latentes. 
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El Análisis .de .Contenido tiene corno especial· . intención 

investigar cualquier .. problema. en el, cual ·el . contenido. de. la 
comunicación ·sirv~,. c'orno:.bas·e -.de.' íriferencia .·-··A:.·tréivás<,de 81 

es posible ap;eciar l¡; manifiesto 'de la. i~fc:i~rnac.Í.Ón (lo, que 
está escrito) y i~:1a:i::'ente (lo que.no está'esci:it¡;). ; 

Dentro ·::.del r·.~-r~~-~~-~:- -~-_:,<.C~m_un_~cf~~-~-n-~ -~: e_l:!:-~:o·:~te;~-f~-~- _-~:~ª~~~,.-una-

:os ~:~::~cen::;1~¡~;~;~1J:~fa~n:~~~:· s¡jj;[}iZ3;ºs~.t::~::i::; 
pictóricos::·pÜsti~o~,: et.;:;; .. ,. .•( •i;, ;·. 'i: 
A continuacióll se citan :~·lg,unas d.;Úni;io~~~ de análisis de 
contenido descr'itas pÓ~··Ole.,:R.,.;Hol~ti 

~:::-.--. - _) .. : 
' .. ::::~~ ·.,,_,,- . - -~ ,' ~"-

"El anális-is · ·ae ::c;;~~,t~~-id~.' es·-una ,:-t·éc~-i~a-::a~ · _in'~esti'gación 
que sirve- p~ra·- .-_::l~---~~-~:á~-~~ripc:Í.Ó~-- ·abj etiVa·, - --:s-iStemát'ica y' 

cuantitat1va del 6~·nt.·é~id6' ma~i-fiest~ d~ l~--C~~un1cación 11 

(Berelson, 'cl952, .P:l8). 

11 El término~ 1~ariálisis de contenido" se usa~,para ,referirse_ al 

análisis científico de, los mensajes de la comunicación ... ·;El 
método es, ,.·.hablando· en términos amplios, el ·~ 1!métod0 

cientifico11_, y;_en· tanto es general -en su naturaleza requi.'ere. 

que el. -análisis. sea riguroso y sisternático 11 .• ·: .e,Barcus~· 

1959,p. 8) ... 
. . . 

- .. ·,.·. ·., 

"El análisis ae Contenido es una' f8~e del._-proces-~rniento· de 

la información en ia cual el.: contenidO: d~··i~ C~)mu.~.ic~~Í.ó~ se 
transf'?_rma.,. ·~~~ia~~e_ .~a:- -~pli·~-a~iÓ-n ~C?:~j~_:t:'iVa_;_y· SistSmátic·a ,de 

reglas de categorización; efl'datos que pueden sintetizarse y 
cornpararse•• .... '(P.aisley,·'1.969)·~- (75) ''··'" 
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Lo objetivo, Sistemático, la.generalización, io·cuantitativo 

y lo cualitativo,son·caracteristicas que·definen ·al.análisis 

de contenido, : por lo que daremos una: breve descripción de 

éstas:" 

"La objetividad, estipula que cada fase del proceso 'de 
investiga~h:.n··;·5;·sé:'.)d~be··· lleVar a cabo en base a reglas·- y 

procedimi8'i:lt·~~;-·e·Xpi'f'Cit~mente' formulados. Incluso las· formas 

más simples' -Y; m~~árii~~S :del' análisis de contenido requieren 

que el invºestigadOr use su iYl,cio al tomar decisiones· sobre 

los datos"·;, :(76) 

.. ':;;:' 
',·!--

Al seguir estas .reglas se· puede disminuir la posibi~ idad: de , 

que el anaÍista'·'caiga ,,en la subjetividad, es decir, ,·que se 

cabe mencionar que un análisis como ei presente~::~º -:~bu~-d~ ser 

cien por cie-~to abjetiv.of··-e1:.;·1n~~s~i·ga:d~r-·:~~?'~~r_~-·~-~~ )i~rn~:;(a 
con un bagaje. de exp~riencias: qúe:' no cc'¡:)tiede ··omitir .:.i.i 
externar un juicio de valor. Todo~: lo"'; seres'lhuin~JÍ~s, t~ne,;.os 
una parte objetiva (capacidad: par~ pefcibir 'y<,de~cirilii~ las 

cosas) y una subjetiva (sentimientos:'y 'eino~lone·s;¡; :' lo,; 

sentimientos intervienen en los :juicic:>s eniitidós. Pretender 

ser totalmente objetivo o subjetlvo 'seria como negar parte 
de nuestro ser. 

"La exigencia de que el análisis debe ser sistemático 

significa que la inclusión y exclusión de contenidos o de 

categorías se hace de acuerdo con reglas aplicadas en forma 

consistente. Esta norma elimina claramente aquellos análisis 

en los cuales se admite coma evidencia.Unicamente los 
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materiales que apoyen'' las hipótesis ,, del investigador. 
También supone que· l<Ís ca~egodas'' se 'define'n· de: tal··manera, 
que se pueden aplicar de' acuerdo ·con reg~as 'coherentes" '(77) 

"La gerieralizadón'·•.~equie;_.e'; ·~ues,. ~ue 'lo~ ~e~b¿~~imi~ritos' 
tengan una· 'importani:::i'1 ··~teórica;:·~, La 'iAf o~máC:ióTi '· puranientei 
descri~t.i_va .s?b~~ ·-.-~-~--~-: -c~·n_t~~i~-~--~·º. ~~---~c;)~_e1a«iian"áda ', cor1·· ."ótros 
atributos' 'cte' l;~ <c!;;cu¡;;ént6~' o cori Íás , :;,,¡r"é:terÍ.~üé.:as d~l 
emi'sol: ,fo déJ>:·:rer~~p~-o~·:,id~~::~·:~.e-ri~~~~- ~\:_s::· ~-~:;. a~~;~~óbo ~;\~~ i·br·,-, ~;ié-7 a) 

11 •• • "túl' :. d~t~ _,: :~-c~·~c~·-.:·,~;(i~i::~: :cant~~hia~\··_d-~c:'.:' fa_: ·c6~ú~'ic~ción·: -es 

·, ~_,. ,_ '-: " ;_ 

Lo ''del' 
conten'ido :.··en ~--t~rriíi~6~ ·::{ ~:lúlléf-.i·ci~~.-- ·y·º;~-na··:~-~"O~~:~ .. ~l~Pi"é'~·-. · 'c-á1cui·a~ 
improv isactoS, :~~-io· :;1 C'ua·i-~- r~Pr~~-~-nt-~~:·. ~i~ .~·~irit~h i'ctO:··::m¿rii f i';;~~O ··-de· 

la inf~r!T'~ción. ·,H~·~tc:( ~-~:-~;~-~~i. ~~-,-t~·rid~,~-~~~-:-;:'' .~t-·, '.-~i~n_ific~-do 
superfic:ial ;~d~l:: t~Xtci ~-:~- · ;. ~L,:~ ··::::: -' __ , •. ·-=:-J-·. - ;,:;:.~-· .~-~··:. .:_,_._ ;- •. 

r ·:·· . ·,-·¡_. ::-::: ,,. ·;-,:· .. \. ·~'' . 

Una ". ~. ventaj1{ dei' 'la : cÍi~ntifré:ación''. '-éstiibá; en · que'. ios 
métodos. estáctisticos•'pr6porcfona'n iuíl·' conjti.ntÓ :poderoso de 
instrurn·entos;·,:::·n·b _{~ói~:F:Juti1~~:· P~~a··.º,:ia-·:·-/~'ifl~e~i'.s .'.: prec.isá ·. y 
surnariá .. -de _/los·: __ · -:~!~-S'tút~dci·~-;·:_1-~-in:·c; ~~-t~:fu"bii3h-'"'5'.~:_paf.'a ~ .. -rnej c;:r-~r'. la 

calidad de la int~rpr;.ta.;ión y la irÍfe~~;,.;ia" 1!1o(i; 
o ' ' '. . ,. ~· 

~~=s e:ef~~i~t::!s ~:á~~~:t:t:~1~ii::~:~.::t:~E~~~~i!u.eco~xl!::. 
aparecen ·~los· .. Sirnb¿i'6s~'··~ -:. ¡Oti-.i:lS. :uh'f·aa·~-es <·<·-e·~'/c~~~ <Cat~gOria"-. 
(81) • ;--> 

El análisis de'cóntenido éüalitativo.es el proceso de ---
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realizar inferencias con base_ en la aparición_o no apar~~ión 

de las propiedades de:_.los.mensajes. 

<,_ ... ·.; .-

El contenido latente representa Uri" análisis de niveles más 

profundos., del· significad_o .. '_contenido., en : el.· documento. 
considera las .-causa~.·'~º··; ~-~~~to"s· de .1a··: cOrnunicáCÍ:on\ ._:: 

'JC ., . 

Así tenemos .qu0 ·cuan:titativ~ ~ .:-:.~~riif~_~sto_:;:·y::-.;c~·a_i~.t~~i·Va -~ 
latente. co~forman una dicotomiá po,;q~e:;un~ :P:'.-F;.~E; \ll .. ~tro,_ 
es decir, durante la etapa cuantitativa ,e1·:1nvestigador, se 

limita al registro de aquellos simb~los y;}~us;c~~binacion;,s 
que expresamente aparecen en el docum~nto; mi~rit~,a~ º ~ue en. 

,- '· ,•_ ·-"·'º ... , - , ..•. 

la etapa cuali ta ti va se procederá a .:1a-.:-._ ilitE!rPietaCión ,' ,en 

esta última se tiene libertad de ~sar: .t~dcí's fos pod;,res ·de .. -·- . ' -'·-"··' . -· .. ' 
la imaginación e intuición con l¡¡ finalidad ,de: .. ;extraer 
conclusiones significativas de los datos;· '(82) 

En el análisis de contenido_ es·-:· necesario,~_t6mar _e~.:-}~_ue~ta 

varios aspectos, sin descuidar la fuente, "el- -medio» de 

información, el .Público al, que. va .. dirigida ia comunícación y· 

los efectos . sobre los. indi "'.' idu~s.·/;. g~~p~s, i_~~ti:t::.uc"Í.on~~: -y: _i_a·· 

sociedad, ya. que los efectos·.pueden ._ser, decisiv.os, 
superficiales, 

la sociedad. 
inmediatos, r8m9t~s, ;.:- r~f?r~ar y 

Berelson considera. que existen cin.co: pr{~_cip.ales; 
análisis (relativas. a simbolos _ ~.er:1J.~l:~s) __ ~ - ::·.-. ,) 

ÚnÚa.des .de 

palabra, tema, personaje, ... item. Y> medida' de ,,espac;::i.~'3Üempo. · 

Para la realización de•· nuéstro ~~studio'C-,:'etonla~f~JTlc;"s 'aT t"!ma 
como unidad de análiSis, ,~9~e ,:_:e~- ~.~-~a:·~:-~-f'i'~~~6-~-Ó~·~.-acer9a·. de un 

asunto determinado, puede, se; h~~ta ~~a'. ~raÓión, simple. Es . 
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una de las' unidades más utiles del análisis de •contenido, 

prinCipa1'mente para el estudio de 1()?'_ -•- ef7ctos --de -
comuniCación' eii - iOs receptores, -;.·debido ,=a· qü~ .toma!:'en: cuenta 

la fOrma': en qti!" 'sé discuten los .ásuntos'Jy actitudes. 
En este caso. se, c~nsidera;l"á ~a··es~~_C»f_a 7d·~ :i~\·_c.~nciÓri. 

Entre las cfoi~oria~ que'~~~iem~{~>~~:;náÜsi~•de contenido. 
destaca·reniÓS·~,::ra'~:,~i9~t~-rlt~~ ::~!<- -, ·.'.·-~;~,~· 
asunto;. t'end~nC·i~ ,''.·:,.ilá€~f ;~:;:aut~ir,i~iad '.;y-.. -~'or"ige_~:_· V 

.·-_,:>? ··--:~:>-""- --.'::.,-2(;:~·--'_:,. '<f",1 

Para efec-to_~_-' _d~- -:~-~e:s·t~a_. ---~~~e~·f{~~-~-ión :· -:r{~~ <~,P~:y~-~e~os- en la 

categorfa' tend~~cia :': :·tamblén Ú~fuada: de : orientación, se 
refiere al trataÍnien'to'•'qi.ié ~e l~ 'da' a-:l~ <tnf~rm~ción: 
(+) a favor, no'sc:>t;os ic:> Úamaremc:>~ f;;;orabl~ 
(-) en: contra; nosotros' lo;-;uamaréincis (élesfaliorable 
(n) neutral, nosotros lo 11'~ma~emos tr~nsitlva; 

-; '~~ .. ' . :.<':. -~'.;'.~:::· 
Para fines aclaratorios mencionarél11os>lo .siguiente: -Hemos· 

dado el nombre de favorable, desfavorabl~' y-: trcinsiti~ó­
considerando que ia- catego;,ia ~de> t~nde~cia: conte;,;pla'•las 

denominaciones: a fiivor, en :·contra~ y~,: n~utr:~l·~~ '.>~-~Nue!str~ 
investigación· requiere darle uricl' in~e:rPl:-7f~c.~Ó'n-''.·o;::·ar-/~'erlsaj8 
verbal de la· cancióri, que nas :mueStre"<S·i ___ e~te.~·-·pu~·cJe·-·.:6 no 

ayudar al desenvol vimieinto social: del :itlctivY~u~;; por_. ello 
algunas palabras · podrán aduar •a-> favoi:'.;1>6: :'en·:· :contra o 
simplemente dar una. opción:·a l~ maner,;-ta.~·;,~:ct.i,,} ci~: qulen • 

escucha la · canción« 'pudiendo transfe;:ir '- a; lo --f~~o~able -o 
desfavorable.: . -•. •.'./ '. 

,•,"• ,•.-·•,r •,,••, '_, __ 

Favorables .'se ,;'d_esigna'n<·a«'.'aqÚelÚs~ rineas que Clejan ·entrever. 
una., pos7

ició~ .. · a·>f~vO~\;d~i '.·'-~d~·~.-e~Y~iviTI;-ie~t~-:"· .. ~~iei·:.';i~di.Vi-duo ;··: a 
saber: felicid~d~· ·~~~·en'.·~>.· · .. ~le-9ria', esp·era·nza·:~ _:.; .- ternura,· 

reafirrnación ante la ".'ida~·, etc~ 
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Desfavorables se. designan: a aquellas .. lineas. que d_ejan 

entrever una ·.posición d~ .d~~r~!1:'eryto ,en el;. des~r~ol.lo. S<?<?ial 
del, a saber.:·~ triste'~a, :;· cte'sa'rno~;.:. ~dio;:_.;.dSsiÍusiórl,_;.vénganza, 
nostalgia, r .. epe\~ic.~~ni:y:'cr~~·tei:·.adió.n:·:~·,d~ .. j: c:Iejan 
entrever falta cteicreati,;idad).¡;: ':«·.. .•. ;c. 

·:.-.- ~: .. '- __ ,,_? <~· -~.;:;:.:,.-·</:_:>-.\ .. ~:. -
Designarnos Transitivas' a : ri'IueÜas ; lineai ;~que id,ej an·• entrever 

una posición ne'"trar; .y q;le pu~cien ose'i/reto~ada~.:'p~'r , el 

individuo para ·actuar de(; forma. ':'f'avórabl&:.!' ; .. des.fa.vorable: 
abnegación, 

Dentro de 
categorías: 

FAVORABLES (+) 

l. FELICIDAD 

2.AMOR 

3.ALEGRIA 

4.ESPERANZA 

5.TERNURA 

. • io.ooia .. 
. ; 12. VENGANZA. 

6. REAFIRMACION :• .« "'· · r 13 ;!'10STALGIA. 

7. RECONOCIMIENTO :·: :')'4 '. REPETICION 
F~ -- -

:' -~.!"~- .. :: -::: 

TRANSITIVAS (+,-) 

15.TIMIDEZ 

16,RESIGNACION 

17.REBELDIA 

18.ADVERTENCIA 

19.RECLAMO 

20.INCONFORMIDAD 

21. CONFORMISMO 

Para efectos de nues·t~o];.'niÍÚsis .cuantitativo, al ubicar las 
estrofas de_ .1·a~ -~¿~:n:~i~rie:~--:;~~-~:-éUa.1eS.quiera de las categorías· 

anteriormente ·:· m~;,ci'q·~ad~\~ .(·~:~;i.~) citaremos _el riúmero .. que" 

corresponda. 

Para elaborar,.,,el.· análisis' c~~l~tatfvo: ;se , identificarán. las 
figuras retóricas o ~oét·ic~·s·.·: e~i.sten_t~s a~nt.r.o. a·~·1 ctisC.~rso. 
de las canciones. 
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Prieto ·señala que 11 figura 11 , significa ·una cierta 
transgresión del lenguaje comun, 'con ._el propósito de 

enfatizar un significado; 

~ ' ~ - . 

Define a la··retórica. como, el arte éde -. expresarse :_en ;publico; 

pero también es. con~iderada/ ~l ~rte,de la p~labra' Úngid~,. 
calculada•,en ·función· de :un eieC::ta;:;(a3) ' 

-·~;j·· 

Beristáin, afirma qi,e l~-r~fór:iC::a tradi~io,;~iúiainó. 11 Ügura 11 

a la expresión. ~ya<. sea" .. d-~~\d8d~;~~d-0~~:·~- la\ ~-~-~~!Tia;<'.:_ e~.;--,· d~cir>'.; 
apartada del uso .gramatibaic;C:::6rhú';; :·o. desviada de.' otra.; 

figuras_ u o~ros \ d.Í:_~C:~-r~oS'},:: cuyo · ':ProPó~.i ~.o\. e11¡ :_~-_:i¿~;Jra1:" :_ un·: 
efecto estilistiéo._·'CB4 :_.>:,_·-.:.. · · ... ,, ... _ "':·'·- --

., __ : .. - , - ·'·,;.··c. '~-¡'. 

Reboul señala -·que~' 1a:·::~··_ i~t~~~ic~ ·- fféiie'. :_":f.ariiis ~- fuli~iónes ·, 
las que sO-bres·a1~-:-la /Per-~Ua~i~~ ;-~-~t -- ,·-. ··. ,_, - ----,_.,._ i'-~~--

-. >~·;< _ 

de 

El discurso _i~~~ié>_~-iC_(;/~~q~-~~-t~~--~-~~ª-~:~·fU~~~io_~~~{_:~~-i-~.º,~d.~-~1_ de'i la~ 
retóri<?a ,· ~~- _.i~ .-·medida /que> n'6}pu.~de:·. ~i~fJ.~-r~é-.: i~:~ 'q~~º;, dice •. Es 

por ello e que ·_i'~·;·::i~~o_1ó'Q~i~-::':-~~·-~;~-u~_d_e a~d~~c~~ina:r ~~,-in_·. ~~c~rrir: a 
vías pedagógi~a; y a' '~•n a'doctrih~mi~~ta:perdurab1~;cc · -

- -'~}:~: {~}'~---~-;~-;-_ ,:. ,1·;. 

Asi pues, ·dentro•.- de''.1~' ru'n~ión:­
encontramos .los_júegos .de

0

.palabras,' los jueg-os: ciecsentido y· 

los juegos . a-~·'. ·p:e~-~~~-i~n·tci·f: d~-_-:: ¡¡;,~·· ~i~~· ¡Sói:~~/ .. r-~~¿·r~iremos:;-. a 
los dos -pri~ei~'~·; ~Y P~r:i--~-;~}-~ i~~ -,a~r~P':{~d6s ·:,. :;~r~·- ~ ef ectéi~: 1.de 
nuestro aná1isis. ;ias juegos''cte palabras se aan' c~ané!6 "se 

trata de llam,;r la ,·~i:e'hción, haciendo •:fep~tiüv~s· las 
palabras, arlnoniza~do.(i~ds. '-~oliict.os~. en-.. 1ai ter~inac'i~neS: 
las frases e o s'E!nci11'1iiiente in;;eht~~d~ 'palabras >gúe no 
existen, cúandO se juega 
significados" (85). 

con las palabras y sus 
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En las segundos· "las figuras se distinguen porque se 

reemplazan · unas .. palabras por ' otras . que presentan , alguna 
relación .del ~ignificado por las primeras.::Sin· embargo, hay, 

que tomar en conside'ración- ;que no es_ ·1a pre'senc'ia de las 

figuras lo, que'; h~ce que.'~e'a' ;;l discurs;,: id~ológico¡ sino- que · 

es la ·disimulaciión dé ¡,¡u pre~eh,;ia.; .que:pued;; esta'r hasta 

disfrazadas p6r- -la banalidad como 'se cÍ.ic;;n~- como•cp .. rsuaden 
al destinat~riou (~6) ;' ,,_ 

>·--·, . ~ 
.;.'• 

.· .... 

del 
análisis- de , con.t·eri'ido;~:~·~~ s·~-: i: t~~a:t=~~'.,·~·n· '· ~U-~~t~\ .. ci~~·o·_; méi'Odias 

de cada -género _.· (lasoiqú'e : a •+t~a.'vé~ ',cié las ;;ncuestas se 

perfilaron en Íos :pri!Uer6s lugares !dentro del gusto del 

publico). 

Género: balada:juvenil 

Sobreviviré 

Ayer 

Si tü no vuelves 

Vivir sin aire 

Na podrás 

Género: müsica grupera 

Al gato y al ratón· 

Pacas de a kilo 

Me estoy enamorando 

La puerta negra 

Te vi can él 
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·Interprete 

Lucero 

Luis Miguel · 

Miguel Besé 

Maná 

Cristiari Castro 

Banda Machos 

Banda Machos 

La Mafia 

Los tigres del norte 

Mandinga_. 



Género: Salsa 

Invierno.en primavera 

Aborto 

Amor Traicionero 

cuenta conmigo 

Te están matando los· años 

'Orquesta Guayacán 
Grupo Celeste 

Orquesta Guayacán 

Jerry Rivera 
Lucho cuadros 
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ANALISIS DE CANCIONES 

BALADA JUVENIL 

SOBREVIVIRE 

Intérprete: Lucero 
Fue un privilegio tu, amor 
y es que por más,que te' quise 

nunca sabré como hice 

para merec~~melO' 

Hoy al fin deu,da pagada' 

tu amor ya no' es : nada 

que le voy a,: hac'er ' 

Sobreviviré, 
claro que si 

aunque revi~nte 

contigo o sin-ti 

Sobreviviré 

ya lo verás 
para olvidarte, 

aborrecerte 

o hasta quererte más 

Fue un privilegio tu amor 
fue como el , s,ueño ct'orado 

fui muy feliz, a tu lado 
para que negartelo 

Pero los sueños se esfuman 

tu amor se hiZo espuma 

no sufras porque 
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estrofa l 

estrofa 2 

estrofa 3 

estrofa 4 

estrofa 5 

estrofa 6 



sobreviviré 

claro que si 
aunque reviente 

contigo o. sin ·ti 

Sobreviviré 

ya lo verás 

para olvidarte, 

aborrecerte 

o quererte más 

Sobreviviré 

claro 1 que·:si-­

aunque reviente 

contigo o·sin ti_ 

Sobreviviré-· 
ya lo verás -

para olvidarte 
aborrecerte o 

quererte:. más -

Sobreviviré 
claro ql:le ···si 

aunque reviente 

contigo o sin ti 

Sobreviviré 

ya lo verás e 

para olvidarte_ .. 

aborrecerte 

o quererte más 

estrofa 7 

estrofa 8 

estrofa 9 

estrofa 10 

estrofa 11 

estrofa 12 
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Sobreviviré 

claro que si ... 

FAVORABLE (+) 

l. 

2. 

3. 

4. 5. 

6. 

7. 

DESFAVORABLE 

B • 

9. 

lO. 

12. 

13. 

14. 6 (-) 

estrofa 13 

(-) TRANSITIVA. (+,-) 

15. 

16. 

17. 

19. 

20. 

2l.l3 (+,-) 

' '· .• 

sobreviviré de Lucero es una canción de te·ndenc·ia. t-ransitiva, a 

lo largo de su 'témática: ·se ·aprecia .. la. categoría de 
conformismo (E,n to?~s lá;. :~~t;ofa~j. . -

Aparece en . rnenor>.;p~tí~ü~~iÓ~·, 'üna· - tendencia·,. c:fesf~vo~a:bÍ,e en 

la categoría ae ;,_epeúbió,.;F De :¡J éstrof~s .qüe 'ú conf;~~~ll 
se repiten seis· (1~:3 dón i.h 7,9,Ú 'y lá 4 cori B,;~lO y 12) 

Dentro de. las . figuras· retóricas observadas tenemos .. las 

siguientes: 

Estrofa 2. 

Hoy al fin.deuda pagada 

tu amor ya no es nada 

METAFORA 

El amor es un sent_!mi.ento, algo_, intangible. por lo que. no. se 
puede ha~e·~- ·can ·,-éste· 'un. contra.to de compra venta. Aquí .lo 

que se quiere ·dar a entender es que el personaje principal 

se sentía en "deÚda 11 con su' paréja pues era tanto y:tan ---
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grande el amor que le inspiraba que creía no merecerlo. Al 
terminar la relaciión: se sintió aliviada, por ello es lo 

"deuda pagada"~- : 

Estrofa 3,7,9 y 11 

sobreviviré 
claro que ·-s-i' 
aunque réviente ,- -

contigo c>''sih: ti 

HIPERBOLE 

Aqui se 'observá - una" e){ageración porque-. por mucho que se 

sufra por;'amo_r·-no --se;' puede'' reventar· (en ei sentido estricto 
de la·· palabra)·~- se ·-quiere -_-dar ':a entender_ que.--- el personaje 

principal c:icintinuará'· sü vida aún sin la presencia del. ser 

amado, le v~ya bi.;n ó mai .. 

Estrofa s 
Fue un privilegio 'tu''amcír 

'· •;.·. 

fue como el sueño-dorado 

HIPERBOLE 

Se observa_ una e~ageración en-. estas' lineas ya que el 
personaje -principal -~~ncibe. la rei'ación -. amorosa como un 

privilegio, .algo de 'suma importancia para sentirse \'ealizado 
como ser humano;·-"'·la .·; .. d~tirl~·-:'·· como un· ·sueño ·darad6. Una . . ~. . . . 
vi vencía, por:.:· lnuy.ú.giit't.Os', ··recuerdos que:( nos evoque, no 
corresponde "a ia ~ae-fi~i'~ió~· ae ~n-~·sueño ~dora.do. 

Estrofa-6 
Pero loS · Su~ñ.os se 

tu amor se hizO espuma 

no sufras porque 

sobreviviré 
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METAFORA 
Es metá fara porque '.los ·sueños no.:~~ h_acen espum~, . ~o que: se 

quiso dar a. entender es que todo tiene ,un principio, y un 
fin, donde el' am~,r·~o es la excepción/, ya' que' puede acabar. 

sobreviviré ·es , una 'ca'nbión, ctescriptivi' ~:e'' tendencia 

transitiva ya•qúeen cada una cié ~tis:e'strcifas:se'~r~sel1ta la 

~:;::~:~:n d:e/cf ;,ts;,:;i;)~~~t=i~~ª~tiW~'aii~~!;:a::;;r·~~:; •. ~:~: 
tendencia al ~s7~ik,"iÍ1;, ~f¡Ít.a de~.~re~ti.Jidad. 

,. "· :·\-:> :· ;"· 
El mensaje··: d~:<:.i_~»·--~:~.~n:~-i~-~;-.,_e;~-~ ~~:= c-~,~~~r~~-~~ .. ~-,_-~- ·~~ ~ªª-~~~a~_ión~ 
no importa'·, ~e,, ~J. p~'rs~k~j ~;;p¡'.Úé:ipal haya ~;éclbido, el don 

::~á a;::cis~~~!q;i~i~t!~id:~~~;!°:r.~odo~. ;,a, a ~ob;evivir, no 
... , ~ 

~~::rprete: I.üis, ~i~~el 
Hoy en mis- Stú3ño-s -te_- ~e-né0-rltré 

como un loco ·:"t·~· besé 

y estrenamos nuestro amor 

Hoy, lejos'de la;·realidad 
conocí la eternidad 
en un abrazo tuyo'., ... 

Como me duele "sabe'r 
que esto es algo:que. sólo soñé 
nos desgarram()sde placer 
como promesa quedó 

nos juramos lealtad sin testigos 
comprometimos el· alma 
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Hoy, me· di cuenta que·te amé 
mi vida la dejé 
en un sueño·que soñé 

ayer 
ayer 

Corno me duele saber 
que esto.es algo que sólo soñé 

nos desgarramos 'cte .. placer 
como promesa quedó 
nos juramos l'ealtad sin testigos 

comprornetidoS 
tu y yo·unidos 

comprometimos.· 

el alma 

Hoy me. doy cuenta que te amé 
que mi vida la'•dejé 
en un sueño que soñé 

ayer. 

FAVORABLE (+) DES FAVORABLE 

l. 2(+) a. 4 (-) 

2. 9. 

3. 10. 

4. . 11. 

5. 12. 

6. 13. 

7. 14. 2(-) 

estrofa 4 

estrofa 5 

estrofa 6 

(-) TRANSITIVOS (+,-) 

15. 

16. 

17. 

18. 

19. 

20. 
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Ayer es una canción' ·en - la que predomina la tendencia 

desfavorable; se maneja. la_ categoria tristeza ·e( estrofas 
tres, cuatro, cinco y seis) y la repetición ,,,_·qué- deja 

entrever la escasa' creatividad pues las ideas de la estrofa 

cinco y seis se,,repit.en. 

FIGURAS RETO~ICAS: ' 

Estrofa 1 

Hoy en mis. sueños te encoritré 
como un loco t'~-,:be~é 
y estrenamos nuestro amor 

METAFORA 

con estrenamos rí"Ue~'t'~~~ ~a~-6-~'. -Se quiere decir, que hicieron el 

amor por prÍme'ra 'vez:-· Nadfe estrena un sentimiento, el 
termino es .é9"uivoc~_d0,_:~··-ra. :parabr~i·-- correcta· seria,-,. en, .este 

caso, conocer.: 

Estrofa 2 

Hoy lejos de' la reaÚdad 

conoci. la et~~nid~d;'< 
en un abrazo_ 'tllYº 

METAFORA 
11 conoci la eternidad-_en un abrazo tuyo" es una const~ucción 

metafórica que.utiliza el personaje principal para_ decir· que 

se sintió inmensamente feliz por estar_al lado-de 'la persona 

amada. Nadi~ pu_ede. conocer la eterf!id_ac:l _a .:~rav_és_.de ·un~- sueño -

y menos sr tomarnos ·en cuenta que .la eternidad· es algo que 

hasta la fecha es desconocida por el mundo entero. 
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Estrofa .3 y·S 

Como· me duele.saber 
que esto es algo. que sólo soñé 

nos desgarramos de placer 

corno pr~mesa· qU:edó . 

nos juramos lealtad.sin testigos 

comprome~imoS: el> alma_. 

HIPERBOLE 

"nos desgarram.<?s· de ·_-Pl.acer11 es una exageración que utiliza 

el autor'.-Par~\'.~~·C:_i~ -~·~~::.~in~i~. in~_~nso_: p~ace:r_::·en · 1a .. relación 

METAFORA 

ncornprorn~t __ im~~ 9r- ~1ma1 I~'- e~ 'allna no se 

puede comprometer' po;_:: s~r. é~t~: ~ig;J ii'itoangible 1 lo' anterior 

es una forma d8 ·aecrr· q~·e·· ¡-~~S ~-rl~ó .. ~n -~'ent~mi~,~tc:>~ 

Estrofa 4 y 6' 
Hoy, me di cuenta -que te amé -· 

que mi vidá la .dejé 

en un sueño qu~. so_ñé 

ayer 
ayer 

METAFORA 

ºMi vida la cteJe en un sueño _que so~é, ~yer,.':', e~ ~etáfora 

porque la vida" no se:puede dejar en ninguna parte, menos en 

un sueño' a qui ·el .,pei::son.aje· ~.riricipal tratá de decir_ que, el 

,_.:_:· 

En esta ·estrofa existe·. Urya co":s.tr~cción literaria a~surda, 

falta de creatividad :1tun. ~ueño qÚe soñé", _e·s ___ obvio .que un --
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sueño es consecuencia de la acción de soñar; esta frase no 
requirió de mucho_ esfuerzo e irnaginación,-,c es silriple por lo 

cual es fácil -de .. asimill'.lr. 

Ayer es una canción· 'descriptiva des.favorable. ya que :1as 

categorías que 'predomiría.rÍ"s~n· la' tristeza y una" construcción 

que se apoya ; .;,ri: ~ia :.t~p~Üción de estrofas ·'· lo···· que deja 

entrever el· áfán' a~· cci1cic~ri'a, a través de la repetición .de 

ideas, en ~l. gust6."popul~i:; 

El mens-aj·-~ .s·~~,.,b;~""s~--~·\!~:·~f Í~·'. mer~~·ev9cac-ión· ·de; uJi sueño: de" ruUor·, 

que es recordad~ co~ '.tristeza; dcinde el personaje principal 
añora un -imP~S-:Ü)·i"~:~; y~ n~. ··s~ ·p1a~te-a-_ a1te-:~at·i·Va~- ·pa~a ver 

realizado su-sueño. 

sr TU NO VUELVES 

rntérprete: Miguel· Bos-é · 

si tú no vuelves 

se secarán todos los mares 
y esperaré sin ti 

tapiado el fondo de algún recuerdo 

Si tú no vuelves 
mi voluntad se hará pequeña 

me quedaré aquí 

junto a mi perro 

espiando horizontes 

Si tú no vuelves 
no quadará.n níás tjue desiertos 

y escucharé por si algún latido 
le queda a ··esta tierra 

que era tan· serena 
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cuando me querias 
habia un perfume fresco 

que yo respiraba. 
era tan bonita 

era asi de grande 
y no tenia· fin·;·. i· 

Y cada noche vendrá una estrella 

a hacerme C~rnp.á:ñía 

que te._'cuente,.·cóffiO. es.toy 

y sepas·10 i:¡ue~hay:. 

dime amor,· ;ainor,_. amor 

estoy aquí- ·nO-'ves·:.-:::-_ 

si no vuelves.'no habrá vida 
no sé lo q¿é·b~ré 

Si tú no vuelVes 
. : :· 

no habrá espe~anzaini·habrá nada 
caminare· sin" ti 
con nii: trist.eza 

bebiendo.lluvia 

que era ¡·tan .'serena 

cuando me quer"ias 

hab,ia ,un perfume fresco 
que yo respiraba 

era tan bonita 
era así de grande 

y no tenia fin 

estrofa 4 

estrofa 5 

estrofa 6 
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y cada noche vendrá una estrella 

a hacerme compañia 
que te cuente como estoy 

y sepas lo-que •hay 

dime amor, ·amor, -amor--. 

estoy aquí no,-ves. 
si no vuelVes :·no ·hátirá vida 

no sé lo que.haré 

FAVORABLE (-) DESFAVORABLE 

l. ... ·a. 6 (-) 

2. 9. 

3. 10. 

4. 11. 

5. 12. 

6. :;:-13. 2 (:-J 
7. 14. 2 (:;) 

estrofa 7 

estrofa 8 

(-) TRANSITIYA (+,-) 

.-15. 

16. 

17. 

18. 

19. 

20. 

21. .. 

• . ! . ' 

si tú no vuelves ·es -~na· canción ··de t9naericia desf.avorable, 

predominan las .. categorías de tiisteza en.· .:las estrofas 

l,2,3,5,6 y B: ~~~tal_gi~•.e:n la·4 y 7 y.de-repetición en las 
estrofas 7 Y. 8 en·· relación _'éon la 4 y· 5. 

FIGURAS RETORICAS 

Estrofa J. 

Si tú no vuelves 
se secarán tqdos los mares 

y esperaré por ti 
tapiando el fondo de.algún recuerdo 
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HIPERBOLE 
Aquí se presenta una exageración,. El hecho de que una . 
persona sufra ·porque no regrese el ser amado no··.-1mplica· que_ 

los mares se vayan: a secar.' En~ todo Cas·o.·:· e.l personaje 

principal· quiere' decir que: si· no vuelve esa estará 

triste·y 

~~:;:~:º el fondo de algún ~¿cu~~~o/:~)uri~ me~~fora, una 

forma que el per'sonaje prihcipÚ útiÍiza, pa,:a. decir que si 

Estrofá 2 · · · ••· 

Si tú no-vúelves• 

mi 
me quedaré aqÍÚ 

junto a _mi; pe~~o 
espiando -h-orÚiontes. 

' ~' •' 

METAFORA 

El hombre ·alude que .va a perder su voluntad, se quedará 
espiando·. la lefania. 

Estrofa.3· 

Si tti no \~·helve·s 
no quedaráD·más que d~siertos 
y escucharé por si algún .. latido 

le queda·· a· esta ·tierra 

que era tan' serena cuando me.querias 

había un ·perfume- fresco 

que yo respiraba 
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era tan bonita 

era así de grande 

y no tenia fin. 

HIPERBOLE 

Por el hecho de que la persona amada no"regrese:la. tierra no 

se convierte en desiertos. Lo que qui~re·'.~ec~r 81 personaje 

principal es que SÍ :no.:vuelve. SU' ser. querido. ha de sentir 

mucha hostilidad. 

METAFORA 

no 
late o dej~ 'de i~ti;;-·:":~~~ ·~~· -i~-~~~ffi6r/ es .<.it:~;gi?.?· ~-_<;on·~ lo-: 

anterior el persOnaj i> pi-Ín-cl.J:;ai'.': qúiz~' aE.<;ii: .. qué;, esperará 

ansioso. a qu~ '-}~~rj~- -~_i<i~>-Ju~-~ lo~'.~~~i~-e:-~~-~¿~h~9~.-~~-~-~.idar··> 

METAFORA ·::--.-_-

" ... tierra, 9u~ -. -~:i::'ª -,~,ª" -~:s·e~~na :~- _cu~ah~-º~~- me . querías . .. 1 ~ El 
estado de áninl"O ·-de· 1a·-persana ::Se .'~Pi::?yec_t~ a la. tierra . . <~~~ ~ ·-

Estrofa•4 y.7 ·. 
Y cada noche'\ren.drá' una. estrella 
a hacerme co~~~·fi·í; .. >;·-

.- . -··-: 
que te cuente, ~ó~o~estoy 
y sepas lo que >hay''.·: 

HIPALAGE 

Las estre11aS no : ~ajan a hacerle compañia a nadie, no· 

hablan. Aquí. se' le·estarí atribuyendo propied~des a un sujeto 

que lógicamente,-_no ·10. admite. 
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Estrofa 5 y 8· 

Dime amar, . amor I • amor 
estoy aquí no ves 

si no vuelves no habrá vida 

no sé lo que haré 

METAFORA 
11 Si no vuelvéS !to ·.-~~-brá · 'vida 11 esta ,_fl:-a_se es met~fora, el 

hecho de que",una:·pe~sona querida. no vuel.va no. quiere decir 

que la: vida-'-~--~ ~~~b~~á»:'~~· __ qu~_ se· da a· antender es que si no 
vuelve el: pe_rsonaje Principal estará·· t'riste, .la, vida __ no 
tendrá sentida p·ara···Üi 

Estrofa. 6. 

Si tú.no:vuelves-· .. 

no habrá esperanza ni' hábrá.nada. 
caminaré sin ti 

con mi· tristeza 

bebiendo lluvia 
que era- tan,- serena 

cuando me querías 

había un perfume fresco 

que yo r.espiraba 

era tan· bonita 

era así ·de grande 

y no tenia fin 

HIPERBOLE 

Aquí se revela una exageración en la situación_ emocional de_ 

un individuo. Con ·el hecho de que una persona querida no 

vuelva no se acaba nada, todo sigue igual, quizá el -------
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personaje principal quede triste y con el tiempo pierda la 
esperanza, pero hasta ahi-, la vida siempre,- seguirá, su.:curso 

normal. 
. ~ ' ' •, -

··,:. "·. 
HIPALAGE . · '' :· 

En las lineas ."bebiendo lluvlai ~ue, era tan. serena,· cuando 
me querÍ.as, ~~_.h~k>i~ ··un:· .:·~e~fÜme:~' f~1isc;O,~ q~6 .y(; r~·~p;i;at;~:·> i,era 

~:=v~=n~:~[i::~e:s,i~J;;~~r:~,t~c~~J~'~i;o::2:;st~a~:i~:::~0e: .. ~~ · 

fenómeno,.J ·natural e~.· "q~e:::~ ·n~·: . .- ·k.XP~~S~~.;::·.~~oC~o~~s ( s~·;~n~>', ·.no. 
despide'' olo:;,;,~·;(p~rfumes\~·;, no .. puede·· calificarse como· bonita·· 

o fea, ni s~·r '.·'c'i'.¡'ici~: ~·i_· g~~ria·~ ~ 

Si tú no: _vUei,;e's~. es·· una canción que presenta todo .. un·._ 

despliegue. , .... d·e· metaforas, hipérboles e hypalages 

retóricame'nte :b;;1Í:..;'s·; .. '~ero Tlo prepositivas. Es de. tén<'lencia• 

desfavorabre p'~é~; .su contenido versa sobre la .tristeza" y· 

nostalg:i'a -:a~~~d:~-:_.~\:-~s~rofas que se repiten·. 

El meils~j e~' dB,.:: la· canción es de tristeza(---'~º-~:. h·ab·1~-,:-de-- un~ 
individuo que.· 'SÜf·~·e· :y recuerda· con nostalgia. a , un . ser 

querido que se' fu" y·"º plalltea situacióne~ q\le' i'o alienten 

y moti~~'. ~·-·:·~-~J:i~--_'.d~·-:·~·~ i'~toitu~~-~, :·e~~-:~emi·[_-.~~-~'~,i~yitá··· a ·1a 
pasividad> a -'vi~Í.r_ r de.J. _r~cu~rdO~-- n~-s ·~u~st·r·a ·.·a. u·~a:· persona 

carente ·dé-~-. de~eo·s,~- d~:·=:·:,;i_!~:i~; il'O-~:·:·'l.~ _:q~e ~ -_~t:i"r~~O-S -~<que:. ·de 
ninguna ma~el:-~.,_·cri~tl:'i.buY.e·~·· ~i_.:;: sÍ.c:]UÍ.·~~a ---~-1 miriirno desarrollo 

social y e~ocio11:a1· de' --qu"i.'en··: ·la- ~-scri6-he. 
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VIVIR SIN AIRE 
Intérprete: Maná 
corno quisiera 
poder vivir .Sin- aire 

corno quisiera 
poder vivir_ sin.agua 

me encantaría 

quererte un poco menos 

corno qufsiera 
poder vivir._·s-.in ti.-.. 

pero no.puedo 

siento que·.:~uer~ 
me estoy .ahogand.o sin tu amor 

como quisiera poder· .. vivir sin aire 

Como quisiera calffiar mi aflicción 
como quisiera poder~vivir sin agua 

me intentaria robar- tu corazón 

coma pudi_e_ra :U:rj: pez nadar sin agua 

na, no, "º·--·· 
corno .pudie.r.a. un ave volar sin alas 
como pudiera la flor crecer sin ·tierra 
ohh, no 

como quisiera poder. vivir sin ti 
ohh,noo 

pero no puedo 
siento que muero 

me estoy ahogando sin ·tu amor 

;r:.1 

estrofa 1 

estrofa 2 

estrofa 3 

estrofa 4 

estrofa 5 

estrofa 6 
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como quisiera poder vivir sin aire 
como quis~era calmar mi aflicc.ión 

corno quisiera .poder.'vivir sin agua 

me intentaria robar tu corazón 

corno quisiera '1anza:ite al Olvido 

corno quisiera gÚ~~cia:~te~n ~n·ca:jón. 
corno quisiera bor;,,a~te de l!J1 soplido 

me intentaría rnat'ar.esta· canción 

FAVORABLE (+} .DESFAVORABLE (-) 

l. 8. 

2. 9. 

3. 10. 

4. ll. 

5. 12. 

6. 13. 6 <::» 
7. 14. 2 (-) 

estrofa 7 

estrofa a 

TRANSITIVAS (+,-) 

15. 

16. 2 (+,-) 

17. 

18. 

· .. 19. 

2_0·:. 
.·. 21:;.:- ; .•. 

Vivir sin aire es . una canción en la : ·que predomina la 

tendencia Desfavorable ~en '1'ás 'cat~g.orias'. de.nostalgia, que 
encontramos en -·la-~ :·-·e~-tr~-fas·-~ ~nO,-· ."dos· cuatro, -cinco, sie:te y· 

ocho; y de repet;ición·-··en' dÓ~ .· e~·tr~fas-" .(tres-seis y cuatro­

siete). 

FIGURAS 

Estrofa 1, 4 y··.7 

Como quisie~a: 

poder vivir· sin aire 
como quisiera 

poder vivir sin agua 
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METAFORA 

En esta estrofa existen dos metáforas: ninguna persona o ser 

vivo puede vi~ir sin .. ai~~, ,tampocO sin el liquido vital corno 

lo es el agua. El personaje .Principal expresa .su anhelo por 

dejar de vivir sin a1re y agua; el ser amado representa.esos 

elementos. Pero· como"·""-"n~·-·-·puede vivir -sin ellos;· 

consecuentement'e' t'ampoco puede:vivir sin ella;" 

Pero no puedo' · .. 
siento·. qUe niuero ·, _ 
me estoy ahogando·. sin . tu 'amor 

HIPERBOLE 
11 me estoy ahogando sin tu amor" , es una forma exagerada de 
decir qÜé se' s'ufre~-pa·r ·desamor. 

Estrofa 4 y .y 
me intentarl.a robar· tu~ corazón--

METAFORA 

En esta"' frase''.'. tan ·s'<•néilla· se observa· · la carencia· de" 
creatividad'qÚe carille~a;a'lo absúrdo·. NÍ:> s~ p~ecie robar el 
corazón·· · ae·~- ia··:. ·persona::~.: amaaa- Para"· .109 7ar· ~--_qu'7 esta :1e 

corresponda·;~ s;i~ ~~b~~go~-:---{~ · 1~-en~iir~z de·: la fi<jura· retórica 

encierra un c~-~~~~t_~:~- b·~~l~·~. qu~. ·~~· P.a_es;ia. es - bJ:en 
y es·más:ácep:tab1e ·que:· las arlferi6i-eS. 

Estrofa' s ""' ,.,.,, ',,. " 

como pudiera· un __ pez, nadar ,S-in ··'agua 
~ -'-;-.--- - _-_ -. 

na, no·,··-na:-

como pudiera·~ llff :av-e)\101ar_': sin·-,' a1as· 

como pudiera la fl¡,r crecer si-n tierra 

admitida, 
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ohh, no 
como quisiera poder:vivir sin ti 

ohh, no.: 

METAFORA·. 

Esta estrofa estácplagada de .metáforas,. a saber: 
un pez no pu~da::,·nad~r.-,~-in. agu:a; ·un ave:.~o. puede volar sin 
alas, ni ·.una': fl·~·~ ~.~~~cer:··.~i~:·.ti~rra; lo anterior es una 

forma repetitiva y ~bsurda (absurcl~ porque todo mundo sabe 

que ningiin 's.er.:·_~vi~·-~ - ~~e~~:~-'P~:eSC .. i"n~.~r sin sus elementos 

naturales)"" de: ·d~cir ··que el· personaje· pri.ncipal . quisiera 

dejar de sentir ~m~r>por ~l ser/amado.," 

Estrofa a 
como quisiera lanza;,;~~· aT.oi~l.doc . 
como quisfe·ra. :gü~~,rda:t-te-·en Un ·Cajón 

cama quisie_ra .b.or~~rt·~:-~ d,~_ .. u~·:_s?P1id~ 
me intentaria mittcir esta·-. canción 

,. .. 

:~::R:~~=ofa .se· en~ue~'t:r~·sa~~rada de hipérboles: 

"como quisiera .1.anzar"t~ al .olv.Í.do" es una forma: exagerada de 

decir que ·)S-e ;~·SJu·i~f~ /~i~faa~,':.ai':;;-_~~-r; clmádo_. ~!.Coma·.- quisiera 
guardarte en·-,.un·:-: ·c·ajo:·n·u:-_.-es ::,Ufla,, forma· ~-Xag~·raaa: .. de:' __ e·~p.resar 
que no se qui.e~e ~~~.-~~;á~~;,á_ lif. ·p-~·~:So~~:.:·~~:ád~-~,· .. :'.'C-Omo .·quisiera 
borrarte ée·::·:.~·~-.. ·.:~~P.1id¿~.~~~>n6·· ... : se -_ púeae·,. :·_d~~~p-a're6_e~ a una 
persona por medio'. ,:de: éste·;<>-·10: :.- 6~a.:( ."re-~'uita. una forma 

J • .:' -... • •• ·_.· ,:· .... --·-;. ...... : • - ':·,-) • • -·· ~ 
exagerada de decir,··que·:,se ·.quiere dejar!·de. ver. a la persona 
por la cual, se·: sufl:e. 1 IM~:·in:t:~·~·.fari~·:'.iri~t~·r··:esta canción" es 

una frase qll: n~· -~!~É-~:.~6,ad?-_:_d~~_-:c_oh_~-r:~fl~t~--(pues_,un'a canción no 
puede matar a 'uña, 'p.ersona·, se.- utiliza una. exageración para 
decir que al escuchar lá ca~ciÓnt ésta prov~ca sufrimiento. 
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Para concluir diremos .que Vivir sin aire es una canción 

descriptiva desfavorable ya que la temática gira alrededor 

de un sentimiento nostálgico; es decir, el perso~aje_ 

principal se ·1a: vive penando y deseando que el amor. que no 

lo deja vivir· __ -d~sap~rezca. Esta canción no plantea o éÍludé 

situaciones que lo' alienten a salir de su: conflicto 

emocional. -su~ estrofas nos describen situaciones .~urdas .e .. 

ilógicas, pero deo .fácil asimilación, lo· que qúizá: .. sea l.a 
clave para -causa'r_ impacto entre su público. 

' ' 

Consiguientemerit"1i ef, -me~Safe.· es -de.~t~ist.eza-~ d_~-.:dese~peranza 
porque ~i'· ·~-P~-;,~ona·j~ <P~ih'cip~i · (dic~·~,·:.q~-~--i-; ~!'"- a·m-or~-;_qu~-:~ siente 

por la perso~~ ~o,lo déja'vivh y.plant~a'.1a n'ecesidad .. de 

NO PODRAS '.Úc. '"¿. 
Intérprete: c~istian:cástro' 
Tal vez te olvlde~ de ·mi -
tal vez me olvide 'de_ j:j_._ 

ohh, ohh 

Pero esta ve_z.,-apr~~<:li 
que no se debe:mentir 

noo 

De una promesa vi~i 
hoy ya no puedo :seguir 

creyendo_ en ti 

Cada momento 

voy tropeZando_en desamor 

y es que ·no :queda 
nada entre tu y yo 

estrofa'.l 

estrofa 2 

estrofa 3 

estrofa 4 
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si estoy llorando 
no es que te~extrañe.el corazón 

es que a· tu lado 
aprendí el'dolor 

No podrás."'olvidar ,· 

que te amé 

como yo: nunca "imaginé 

estaré en tu piel 
cada nfomenta· -en-. d0nde estés·· 

siempre habrá --un~';lugar-

algún r~cu_e_rdo._.qUe -·s9rá 
un eterno·suspirar 

si estoy llorando· 

no es que te_ eXtl-a!le el corazón 

es que a tu lado ·aprendí el dolor 

No podrás 
olvidar que te· _amé 

como yo nunca : im~,g_iné 

estaré en tu. piel-'' 
cada moment~ en·d~nde estés 

siempre habrá. ~n l;:,«J'!r 
algún recuerdo que.será 

un eterno ~uspirai:- .· 

No podrás· 

olvidar que ·te,amé 

como yo nunca imaginé 
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estrofa ·6 

estrofa 7 

estrofa B 
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estrofa 11 



FAVORABLE (+) DESFAVORABLE (-) TRANSITIVAS (+,-) 

l. 8. 15. 

2. 9. 1_6. 

3. 10. 17. 

4. 11. 18. 4 (+,-) 

5. 12._. 19. .:·; 

6. 13. '· 20 .. ,-

7. 6 (+) .14' 4 (-) .. 21.' 

En esta canción predomina la · te11<lenéia- favorable _ en la 

categoria de reconocimiento (en las. estrofa,;¡ 2, 3, ~, 5 Y,.~l,, 

ante una sit1:1ación de ~rj-~<?r~~nÍp ;. ~rn~~csá. ;::_ . __ 

- -- - .- -·. ~ (··:·' ·.-._-~:_:-- .:· -

Le siguen las tendencia.· desfaV6ral:i1-.;5.'.Y 'transitiva, -en: la 

primer~ aparece la. c~-~~?c::>;~~·-- a~~· r·-~-P~~~fCi~ri :~ ... ;·-o_~ -_i1< -~~t~~fa~ 
que la. conforman _cua~ro se¿¡,J:epit_e~.~.i;:a;,,9·,Íl y,;io);. ,Ei:>. l~ 
segunda aparece la catego-,.ia :•:de -;ad~ertencia:--. (en· ~cuatro. 
estrofas 6, 7, 9 y 10), qu~-~b.i.~n puede ser· ·i:etomada para 
actuar pos_i ti va, o. nega):ivamente,. . __ , 

FI.GURAS 

estrofa 4 

Cada momento 

voy trop.ezando 'ian . ciesamor 

llIPERBOLE 

Estas·-11_)1e~s r"flejan_,._tma .. ,forma , exagerada eje .decir que el. 
personaje ··-princip~l::' no: .~iene_ ;-su~i::-te en· :-Cues_tio~es ,de . amor. 

Na!fo tropieza:(en:el .. !' . .,ntido <astd~to ~e-la p~labra) .~uand~ 
se presenta una desilusión· amorosa. 
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Estrofa's y'a 

si estoy llorando 
no es que te extrañe el corazón 

es que a tu lado aprendi el dolor 

METAFORA 
El corazón no ·ex,tr~ña·, . aquí se le están otorgando funciones 

al órgano vital que ·obviamente no·realiza. Aquí el personaje 

principal es el qu": ''extraña, no el corazón. 

Estrofa ·7:'y :10·<•: ·-" 

Estaré en·tu'piel 

cada momento en donde 'astes 

METAFORA 
Es meÜfora ya que se nadie pu.ede estar dentro de la piel de 

otra persona¡ el pérsonaje 'pri'ncipaf"fráta de· decir que que 
siempre Será- recc:>rd-cidC;· Por- ,.la. O~r~·.P·ei~o~a·-·. 

No podrás es una 
. ,'. 

situación sentimental/' pero . su : mensaje" no - .. plantea 
alternativas para· .. superar ~l::_ c~-~f~_i:cta ·, P?X::--~~~:, ~U~"-~,~·trá\í'.ies·a 
el personaje principal'. 

se da una .tendencia. a. l~ _rep~ticfon de/~strof~~,'.~io 'anterior 
vuelve a poner.de .. nÍa~ifÍestci l:,;.faltá'.d~ cr~ati,,idad y la 

tendencia al est~'ií:iill~; / , ' 

:!::::!:f ~.f ;~~W.if ~f f f íi~tG~tf !:!;::~:!:~:::~: 
y recordará. a ·1a pe·:r~~~~ .:-~-terri~m·ente·;/·. :~ > 
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MUSICl\ GRUPERA 

l\L GATO Y l\L RATON 

Xntérprete: Barida Machos 

Y va de nuevo·machos 

Me voy, me .vOy ,':me Y_oy 

un día regrésaré 

veras qUe. coñ el' tiempo 

de ti me olvfdaré 

Me voy, ~e V?Y, : .··me '!ºY 

un día regrésáré 

veras que -Cc;>_!l.·( el:'-tie~po 
de ti me olvidaré 

La cÚlpa no es de ti 

tampoco mía es 

sino encue-ntro_ la cufpa 

entonces de quién es 

Te burlaste de mí 

sin consideración 

querías jugar conmigo 

al gato y al ratón 

Al gato y al ratón 

jugabas con mi amor 

al gato y al ratón 

sin consideración_ 

al gato y al ratón 

jugabas con mi amor 

al gato y al ratón 

estrofa l. 

estrofa 2. 

estrofa 3 

estrofa 4 

estrofa 5 
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sin consideración 

A tu caballo chaparrita 

arre machos 

Me voy, me voy, ·me voy 

un día regresare\. 

verás que .con el tiempo 
de ti me olvia.:ir;; 

Me voy, ··me· .v.oy'..rne, .voy.: 

un dia regr.esaré :._ · 

verás que ·.con el . tiempo 

de ti me olvidaré 

- . 
La culpa no.es de ti 
tampoco·~ rn:i"a ·.·--~~·': 
si no encuéntro la culpa 

entonces'de~qu1én es 

te burlaste-de-mi 

sin consideración 

querías jugar c.?nmigo 

al gato y al ratón 

al gato ·y. al ·ratón 
jugabas con mi amor_-. 

al gato y al ratón 

sin consideracióri 

al gato y al ratón 

jugabas con_ m_i .amor 

al gato Y: al . ratón 
sin consideración 
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Ja ja ja 'ja 

Yo era el gato y tu el ratón: 

Al gato y aL ratón 

jugabas con íni: amor_ 

al gato' y al.ratón 

sin.considerilción 
al gato y al· ratón, 

jugabas _·con-·: 1:1.1i ~-~mor 

al gato y al ratón 

sin consiaera'ción 

FAVORABLE '(+): 

l. 

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

7. 2 (+) 

estrofa ll 

DESFAVORABLE (-) 

8. 

9. 

10. 

11. 

12. 

13. 

14. ,7 (-) 

TRANSITIVA (+,-) 

15. 

_16'. 

17. 

18. (+,-¡,. 
19 ... 5 (+,-): 

20,"' 

21. 

Al gato y ,a1.·. ratón.< es -~·de: tendenCia -~ trailsitiva, .·predominan 

las. categorias d.; irecla~o en' l~s est~;,fa~': 4·, s', 9, 10: y ;1.1, y 

advertencia en lasc.-estrofas 1,-2 (6 ly;.'q';<':' 

En segundó . térm.ino se obServa ··la ·teriden~:i~- e desfavorable en 

la categoría .de repeticion,: de ·11 · est\.'ofás que Ía conforman 
cuatro:· son·· diferentes '.-y- -~e r-ápit-~n·;-~Ílt~e -si-~, a saber: 

La 2,6:y 7:-la ·8;- lag;" la:lO y U. 
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En menor numero aparece la tendencia favorable con la 

categoría de reconocimiento en la 3 y s. 

FIGURAS RETORICAS: 

Estrofa l,2,6y7 

Me voy, me ··voy, . _me voy 

un día regresaré' 

verás que con el tiempo 

de ti me· ~1,';fda~é 

RETRUECANO· 
El personaje' principal ·se contradice con una forma enredosa 

de decir ·que· ño ia quiere cuando la realidad es otra. si 
la va a ~lv:Í.dar y Jpor ello se va, entonces para que va a 

regresar, sinci:•por q~i. la quiere. 

Estrofa 4,. 5 1 : 9, 10, y·· 11 

querías· jugár¡comnigo ·· 

al gato y al' ratón .. 

METAFORA 
Es metáfora. porque (en:· la. cuarta 1 inea de·· la. es.trofa se hace 

una compáraciC;n.:. "En'· _este ·.-caso se. menciona_, ~1~ gato··_pélra 

aludir al cazador' calculador' que, dentro · .. de' '1a .. temática 

seria la , mujer;' .. Y ';el rat,Ón .s~ compara con· la presa, que 

seria el .emisor~ ,:·:, : __ .' . ~,,t, 
Al Gato y .•. al ·Ratón ·es ··.una., cancion ·.cuya cre~bi·,;~,. artist'ica. 

deja mucho que desear¡ ·su· tema:· no--tiene ~mi- tend~~cia 
definida, sólo ~~s-_ -muestr~----.ac-titU:de~ d~>. r~-c~-~~~i~i~nto y 
advertencia que pueden ser utilizadas por :ei 'receptor, de· --
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manera individual, 

desfavorablemente .. 

para 

Se .basa 

actuar ya sea 

la .. total 
baratas. 

en 

Alude 

favorable 
repetición 

o 

de 

una situación . '-· ... ' . 

emocic:>~~l. ap_oyán~C?~e ei:i ·Se1_1ti?os "fi_gu~a~qs, no llama el. las 
cosas por .. su no;.bre (eÍla ~·s el gato -y él -el ratón).' Es. una. 

especie de im.it'ación :del uso .de las 'fábulas. Se utiliza la 

figura proscip~peyic'a :: p·~i;qu~·.··-se le· -dan cualidade~ I?-uma~a~ (a 

los animales~· se tra~ii de UJ1 verdadero desp~l,"dicio. ya_ q~~ 
melodía pegaj~s~,· ·~itrnica. y l_ig~~~:,_ me·r~~ia·, eDm~~rca~ _. ~-~--
mensaje más apr~clable; Lástima. 

,··;· •• •••• :··.. •t 

un dato importá,;te . que ·no debe: pasar:;e · por -al to ... es _que, el· 

ti tul o· de la· ban6':{ó1;' _:·es :~tracti vO, _'.·fu~~-~, _d~~ · -~·a·:: c_~m_üt:i ~ ... p:6rqLI:~., 
a pesar cte- s·er "Un _:~~_ma·-~·-'det_-ama_r_ rlo·. -~~-~ -~-~fi~'re :~·a_ é~t~<_o .- a 

personajes, ~ino-.-··a· ·-~-ni~aleS·::. Asi·, ~i<~¡t~l~: ._:_ A~-º-G~·to y al 

Ratón, aparece e~ doce oca~iÓ,;~~a'1~)'.a~g6)e ip e~trÓfas,. 
lo cual· garantiza· sU: imJ~ctO·'Y ·ase'gur8\·su-_·a·s_iffii1:a-C_~9n. 

···--:. >.-." '.:-·:;(,:~"'.-:--~--- .>:.. ,·,_r: 
La canción gciza ·de-.' ~n -"ritmo' bailable:. que·':·aunado.,:•·a ·unos 

cuantos estribil1Ós:c._· (y v~-·.··dentle;_~o ~rn~c:R;~~'.\ a ;,tu,~ab~Uo· 
chaparrita, a~~e:nlac~:~s_;_ :ja; ·:j~>-· ja';: j~',_"_ Y~~-:.'.~ra_.~l· gata···y. tú: 
el ratón) provoca;.. u,;a especie de "fren~,;;j_ ·~,.; quie~ la 

escucha. 

A lo lr:irgo. d~·- est'a Se_ -e~tien?e -_q':le::'~1_ ~er_s~~a:je _.Prin~¡P,~l. es 

el que está dolido y reclam~;a ~úp~,:ej~celha&e~h~ado_con 
su amor; si~ -'émb~~go -el :.'é.si~i.biÍia· -_,·ja ;'j~--,: ;:.;~ .. ~-~~:_j~-::·_.·y-a·:,~ra . ei, 

gato y tu el: ratón, que se encuentra ~;..fr~ i~ 'est;,ofa '10 y. 

11 da a entender. que despüés' de todo 'rue. él .. quien se burló 

de ella. Es. liL sutil_,,reafir~ación deLsentimiento machista.-
.. -:• -.-;:--- -.e~=-: _..:_"'_ 

El mensaje no es· perceptible, todo se. red~~~~.~··¡~,:- r~~-~:ti~~ón 
de un luqar comúnJ El -pé.~son_aje. p_rin~i·~~l _'.~·º. p a·~te~,"l·~ 
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posibilidad '.de evitar' el juego d.e amor. Aquí la letra sólo 

sirve de relleno, 'para acomp-añar el ritmo; No existe' un 

mensaje' relev8nte,'- 'So'li, pzil'abras hilvanada·s en el vacio que 

ni siquiera" present~ri · son'orid~d 'eritre · si, es un alarde de 

ocio. 

PACAS DE A KILO' 

Intérprete: 'Los Tigres, del· Norte 

Me gusta andar· por fa sierr'a 

me crié ehtré los matorrales 

y ya aprendi a hacer las cuentas 
nomás coritaridO'.-:-CoSta1eS ; -

me gusta btii-l'ar' lasi redes 

que tienden los'.'federale_s 

Muy pegaéÚ to. a.'.-la ··sierra 

tengo Ún _ r~rl?hó ~ g~~a~ero­
ganado sin ga'rrapatas 

que llevo'¡,;,; l': ~~tranjero 
que chula~ sei'-veñ' ~is vacas 

con colitas de" b'Órrego 

Los amigos de mi_ padre 

me admiran,' y me respetan 
en cuatrCty· t'l:-esé-f8n.t.Os metros 
levant6: -18~- a~,Íorie.tas 
de diferentÉ:!s'.callbres 
manejo las' metraü'éta's 

El grupó a Íni ·m~ 'aco~paña 
porque he :sido. :un-gran- amigo 

maestro en'la:pista"chica 
además muy·precavido 
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estrofa 2 
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el que.sabe que en esta chamba 
no es bueno volar_doimidó 

Por el negocio que tengo 
cloncle·qufero me· paseo 

no me g~st~::.:~_~;:.Pr_~sum8n 
tampoco me· miren.: feo··. 

me gusta· que ~e platiquen 

pero no tódol~s ére~ 

Por a' i ·anclan' platicando · 
que Ún; clia. ine.· van'ca agarrar 
no me asustan.las culebrás 
yo sé perder y ganar 

y traigo·· un• cuerno ele chivo 
para el que le quiera entrar 

Los pinos me clan la sombra 
mi rancho pacas ele a kilo 
soy mediano ele estatura 
clel coro pa' mis amigos 

Perdonen que no acostumbro 

decirles mis apellidos 
adiós tierras cle•Coahuila 
ele Sinaloa y cle·ourango 
ele Sonora y Tamaulipas 
Chihuahua te estás queclanclo 
si me quieren conocer 

por Jalisco anclo paseando. 

estrofa 5 

estrofa 6 

estrofa 7 

estrofa B 
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FAVORABLE (+) DESFllVORllBLE (-) TRANSITIVA·(+,-) 

l. s. 15. 

2. 9, 16. 

J. 10. 17. 

4. 11. 16.• ·l (+) 

5. 12. 19. 

6. 13. 20. 

7. 7 (+) 14. .2L• 

Pacas de a ! kilc:i es una canciión de'._. ·tendenCiél favorable, 

predominan las categorías de, rec~noclmi¡;,nt~ en· todas las 

estrofas exceptuárl~ct6 la· ·n_um,~ra·.s:eisJqUe _e~ de ."advert.encia. 

Destaca el he~ho· .. de · qÚe. · 11_0 exi.ste n_inguna repetición"en -las 

estrofas. 

FIGURAS 

Estrofa 1 

me gusta burlar las redes 

que tienden los ·federales 

METAFORA 

En estas lineas. lo que se· pretende decir es- que al· personaje 

principal l.e gusta el peligro; en -- este .•caso burlar· la 
autoridad. 

Estrofa 2 

ganado sin garrapatas 

que llevo · pa 'l ·e.xtranj ero 
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ENALAGE 

Aquf se encuentra:- una<a1 teración-' en· la estl:-uctura gramatical 

ya que pa'l' es_ una: deformación del· lenguaje o barbarismo, la. 

palabra correcta seria 11 para el". 

HIPERBOLE 

que chulas se-ven mis vacas 
con colitas-: de·;ti'o'rrego 

se observa· ~una: ::exá.ge'ración en las cualidades de ·las vacas. 

Las vacas -no_ ti~nen -c::ola de borrego, ni en forma, tamaño y 

textura. Aqu{ lo ·que se pretende decir es que el ganado 

vacuno es ·fino o tiene algo en especial. 

METAFORA 

maestro-en la pista chica 

además muy· precavido 

Al citar. 11 maestro-- en la pista:'chica 11 - se refiere; a ·que' es 

diestro en ~l arte de,mariipular el avión o avioneta. 

METONIMIA 

el que sabe que- en··esta chamba 

no es bueno :~alar ;~~~~-id~-

Aquí se des·{~~~:>u~'~':._: cb~a'1 ca~-~: el:--iiombre de otra· con la cual 

tiene cierta 7i=éi.8.Ciólí;~ ,:·La expresión :' 11 no: es buena volar 

dormido", es --b~-mo :d~é~·~: que no·: e'S-·bueno confiarse. 

Estrofa 6. 
Por a' i--andan pratiCan-do­

que un día me van a.:·agarrar 
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ENALAGE 

se aprecia un, barbarismo dentro, de· la: sintaxis~- No es propio 

decir a' i,. lo. correcto; es. "por ahi: andan platicando". 

METONIMIA 

no me asustan_ 

·.-.. ., 

:: ; ·r' 

con la palabra .::~•culebra" se .hace .referencia a las 

provocaciones de :··SUS 1 e~~m.igos ·_o : adversariás. -

METONIMIA 

y traigo un 

para el qu.e le quiera entrar 

"Cuerno de chiYo"' es el nombre q~e se le da a una 

metralleta. "Pai-a ~l que!-(1-e ·q~iera entrar" es una forma de 
decir "para e1.--que··:s~e- me\:-efifre'n-t:e o provoque". 

Estrofa 7 . . , 
Los pinos me. dan.1a'~ombra 
mi rancho pacas de ~ kil;, 

METAFORA 

El rancho. en. si e.no• puede ·.dar· pacas de a. kilo, lo que se 

quiere decir: ~s. :que~ l.a p:t-oducCión del rancho es abundante. 

METONIMIA 

del coro pa' mis -~_rn_i_gOs_'~ 

El personaje 'principal alude al coro para referirse a su 
grupo de amigos. 
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Pacas de a kilo es·. una canción narrativa favorable. ·porque 

maneja la categorias de r~.~-~-nocim.~ento, el "<P~r .. sonaje. 
principal esta conforme y contento_ por .. la·. vida que'-Íléva ya 

que le ha .dado s~tiSfáccio-~é~?;-·.Pc:>r. lo q~e se._entreve- es un 
hombre que COtl SU actl;;ld~d. se ha· hecho notar, .. 

; -.~.· ;);L.<> ':t·~- ~;;;-·r.·-;;:;,~,-, . .,, e,,. 

El negocio al qli~ ··s~>~~dica ,~{personaje, no ';es 'limpio, lo 

cual se adivin~ 'cüá~ctó 'citá. q;;~;.1~;9;,'stá.:bu~lar;las •redes 

que tiend-~n.>i_?.~--~-:::.~~~~:rai~-~-,.:_-:qu-~\- e~P-~~~~a .;:.~i, ¿a~t-~_ci.~jero su· 
producción, :·qu~ ~~~~: __ :p~~~~"v1d6 Y. ·\;-~;be-. ~-Ú~- ·en ese negocio no 

¡ . 

se puede ,;oiá~.:~_(·ac;:f~~:,}"~:~·;:::-' -, ·.:--t. 

:· ,:';,·,.:: ;·::: 
En la can'?ión; ,_ a~ryqu7_ rlinguna ··e-st'rO.fa~·-· se_.~-~·rePit~ 5 no:r,- tiene 

méritos __ de- :~r~-8ti~-i-~ad~ y~· q~~- .. ~-~- rn~·~_sa{~:- ~:;':'.b~-~~~">i:Pi;~-~~.1:1ªª-
hacer aparecer a ~los narcotraficantes como -:-·-¡:;·é~c;;e·S ·.y así 
justificar: s·~ :~~ti~idaa\ '._-:: ~- oi _-, .·:· r~ ·. : 

~:._'º·~· .· r-:·:: _ , ·- · ·--; ,·.-_· --->t "-º<,-

La letra de 1;,: canción· est~', J~sada en: p~la~~a~~ y frases 

populares. t1¡:;i~~sca~1Ynoit~ d~1.'Í>~i;,' lo qiie·· 118;,e surgir un .· 

sentimiento. de .identi~~d !~;-~p-..go a la. canción:· 
:. ',.{', :~ : -'. . ' .. .. , .. ' ' . : ·, :' ·~ ' ·;,"; ~:: 

_,_ .;;.,.: ·. ~··. "" '-''.; '"- ,-

El mensaje de- canciOn ··es .~d0; ~~-co~:~._6i-~i;eri~-~-~·'f~-a~e•: a1Us'iÓn 
a un tipo ut.i1iz~·d~: ... :~'~m~ :\,t;~~r·~~!.' : d~n.t'~'~·;\:J~1·'-kri~9-~ci~·' del 

::::;:::::::k~It:~J::.:Nw;~:r ~r~:::-t:t~:t::::·; 
ME ESTOY ENAMORANDO. ' 

Intérprete: La M~fia 
Me has hecho:-· tanta ·falta 

Hoy me siento tan sólo 

qué me - estará p·asando 

te necesito aquí 

estrofa 1 

197 



No puedo consOlarme· 

si no tengo tus_ besos 
qué me estará pasando 

ay corazóncpor ti· 

Me estoy enamorando. hoy de ti 
pero perdidamente· 
yo que tanto: decía ·;que jamás 

me volv~r·ia'·;a .P.~S".1~,~ -

Me estoy enamo7ando'hoy de ti 

desesperadamente - •-'-- _., .. __ ,. 

yo no me • 10 :'.esperaba 

pero te :amo,!c~~:lá' ~día~ más.~:-

Pero de 
me estuve pregUntando 
yo que ni lo p~n;.aba 
ni me lo p~E,senti; 

No puedo estar .. sin verte 

siempre te ... estoy soñando 

qué me •es_tará pasando.: 

ya no .vi.va; sin:. t"i·: 

me estoy enamorando' hoy de ti 

pero perdidamente 

yo que tanto decía que jamás 

me volveria~·a pasar 
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Me estoy enamorando hoy de ti 

desesperadamente 
yo no me lo esperaba 

pero te amo·cada día más 

día más 

día más 

dia más 

Me estoy enamora_ndo 'hoy de ti 

pero perdidamente 
yo que ·tanto•d_eci·a que .jamás· 

me vol:veria a -:pa~ar 

Me estoy ei~amo~ando h-oy de ti 
desesperadaménte _,, '· . ,,_,._ 

-·:_ ' .. : . 
Yo no -me lo esperaba.-

pero te amo cada: -_día -más 

Me estoy enamorando hoy de ti 
pero perdidamente 

yo que tanto decia que jamás 
me volvería a pasar 

Me estoy enamorando hoy de ti 
desesperadamente 

Yo no me lo esperaba 
pero te amo cada día más· 

Yo no me lo esperaba 

pero te amo cada día más 

estrofa 7 

estrofa 8 

estrofa 9 

estrofa 10 

estrofa 11 

estrofa 12 
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FAVORABLE (+) DESFAVORABLE (-) TRANSITIVA (+,-) 

l. 8. 15'. 

2. 10 (+) 9. 16. 

3. 10. 17. 

4. 11. 18. 

5. 12. 19. 

6. 13. 2 (-) 20. 

7. 14. 7 (+) •21·; 

Me estoy enamorando -es una ·canci·Ó~~;d9-.tendencia favorable, 

la categoría que _·p:17"ea'cJm"i~a ~-s'. .. el a~~r,' en -.las estrofas de 

la tres a la doce. 

. ' -. - . --:- ·- -· -.' -: '' - - ~ ·: '' . : ·, 

En segundo -t~r-~iii-~': se ~reiienta uriá t-~?icie:ncia-·.a-eSfavorable en 

las categorías 'de 'repetición: de 12 estrofas, que la 

conforman 1:·se·-~e~~~e~·>(G,8 y 10 son las mismaS:, aSi corno la 

7, 9, 11 y 12); .y· nost~lgia que aparece en· la 1 y 2. 

FIGURAS RETORICAS: 

Estrofa 2 

que me estará pasando, 

ay corazón ~-~~,ti 

ONOMATOPEYA 

La onomatopeya consiste en la imitación del sonido de una 

cosa en el vocablo que se forma para significarla. En aste 

caso la palabra 11 ay'.'. es el sonido que den~ta dolor o 
sufrimiento' caus'ad'o por la nostalgia. 

200 



Estrofa 5 
no puedo estar sin verte 
siempre te estoy soñando 

qué me estará p_asando 
ya no vivo sin -ti 

HIPERBOLE 
Es una exageración de ~."la .Situación: emocional"' de individuo, 

no se puede ; d~j'a~: 'de vivii; - o ... realizar . l~s·> actividades 
.> , : 

cotidianas· po_r •::·n_o -_ver a_ lai-p~r~ona amada; ., podrá estar 

pensando· .en'.'" .ella··:· _f:r::-ec~~n~ement:e, pero ·no ··a.~j'aÍ: de ser o 

nlorir por: no·~verla .~ 

•. - .'' 

Me estoy _:enam~-~~~-~{¿,::. é~;:~i·~~~- canción ':\~~s~~}ptiVa:·; fa~orable, 

~os :::::~ªde c:~~~~f~t~¡:¡~ ;u~e~e:i'~~:~~~::t~t~: ~: ,et::a0I:r:~ 
grado de s~nt-ir ·: 1~·~.;~-~c~~·ia~·a· a-~---~~~:--'c\;~-~e~po'~ci'icl'~: 

'- ;;;-'- . ·. ;-~-~-~:- ·',:.-:~¡":;·~ , __ -: ¡_,- ·,,,- ··,:r 

La temáti~a ~-~·os~~-m~-~º~·~;~:é un , i~~Ú.~.i'dU6---~;~~º~~.~--~'.:-úfr-~, ;(_:-.q~e no 

define su_-_ pr~c,;-cÍé~ par~-'. alcan,zar',' ~u ide~l ;-;1Es:,,e1 clásico 

ejemplo de ~~. ·~a·~~:~·ó~n(.~.no ~prop,7'si~iva:··.qu.e·,.·sólo; ... {nyita al 

pasivismoy conformismo>: 

:.-/::: :-:~:~ ·:,·:~ 
Se aprecia una· 'de:· ideas:'! en -- sus constante·~-- rep.et_ic_ión· 

estrofas, lo; -·.,cual-~· d;,ja::: · al;i_,-d;,scllbierto} la ',falta -de 

creatividad y- ei afán - ele coi.;c~r/;,1 ·'tenia-> ~n·. el, g~st6' del 
público. El tema. 'es -p~cc:; prof~naci;.Orgi~a:.,alr~declor· del 
sentimiento :del - amor '/~ n'os;t~l~ia/ c~n palab;,as ele fácil 
comprensión. 

El mensaje ,~s:.:de- .. amor,·.- ,nos_ 7.~abl:a··~de·; un_· 

individuo que sufre p,or ese Sentimiento·· ciue-no ·to·::
0

d~-Ja vivir· 
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plenamente, expresa que le hace mucha falta el ser 

correspondido, 

Lll PUERTA NEGRA 

Intérprete: Los Tigres del Norte 

Ya está cerrada 

con tres CaridadOs 

y rernachadá 'fa puerta negra· 
porque tus'' p~dre~· e,',;,tán ·Celosos· 

y tienen' miedo. que 'yo te quiera 

Han de pensar. 

que estando ·erlcerra:da 

vas a dej ai- prOnt-'Q· .'d~ ciuererme 

pero la pue:r;ta ni.c.i~rí .c.and~dos 
van a poder a'rnfrdetenerrne 

Pero la puerta no'' es' la· culpable 
que tu por''a.,,ntro',e;i;tes ,llorando 

tu a mi· me, qilü•ree;'. 
y yo te quiera·, ... · ·'·•· " 

la puerta i:legra 
sale sobrando:. 

Diles por ·a·, i :a tü- P.a.c:J:ré: y madre 

que· si ello:S :nl.Ínca .él ·amor gozaron· 

y si se arnab~n tarnbié~ 
la puerta·, la plÍerta negra se· 1a: cerraron 

Pero la puerta no es la culpable 

que tú por.dentro estéscllorandci 

tú a mi me· quieres 
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y yo te quiero 
la puerta negra sale sobrando 

FAVORABLE {+) 

l. 

2. 

3. 

4. 

s. 
6. 2 {+) 

7. 

DESFAVORABLE {-) 

s. 
·9; 

10. 

l.1. 

l.2. 

·l.3. 

l.4. 1(-) 

TRANSITIVA (+,-) 

l.5.' 

16. 

l.7.' 

18. 

19. l. {+,-) 

20. 2 {+, -:) 

'. 21. 

La puerta. Negl:a es una. canciáO dé:! tend'en-Cia ··tran-sitiva;:· es 

ctecir, : puede<.contribúi~-í-:; Se_9 ú'n ~~-í~~/- ex:Pef ~~n:".:~ªs-~_ pe~sana1~s 
del individuo, .a su ·aesai-railO. -'.·favol:-able: ;O ·-deSfavorable 
dentro de su_.·So~i~d,ad ... Dent~o d-~ ~si:.~ '.teñdei:a~·ia ·.-e~~~~tramos 
las categOrf~-~,. a~·-'-.1~b6~:f~~fuidi~{ ·en:~yas ,.,eit~c:;-fhs··::i.,;.-:;_{,12~ y ia 
de reclamo e·n ·l.~ -~4·. , _ _,__:o. ~- -~:~~~- ':J;i:; .l:f;.ú, - ' ; -~r-: 

·}:~ ! iJ~ '·:-, ' :.;:" 
Por otra parte,: en menor número, - ·encOrit'.rilrnos 'u'Tta tendencia· 

favorable, pue~ ~a_:~~~-~t~gor:~~-r~,~-.:~eafi-~~a~·ión'.' en .. las 

estrofas 3 

Finalmente aparece la tendenci~;··d~sfavorable en. la categoría 
de repetic.ión' -.-e~.~--la ·e~t-~-Ofa -~ 5. :·.: 

FIGURAS RE'rORICAS: 

No se encontraron--f~guras retóricas ~en_.esta canción. -
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La temática se estructura con palabras sencillas, sin 

rebuscamientos y de fácil asimilación,· lo·i cual· garantiza su 

impacto en el pübl ice que la. escucha.•. 

Versa sobre· un· individuo tjúe, inconfó.rnie~· re"clama. a los 

padres de -~·u·~ arit~d·~·.;-~1: no_:pe~~it~--~. ~~~:-_·re~~1-i_Z_~ción de sli amar; 

asi mismo ha·ce ~·patente ·· .. :iá ·re·afil--máCió·n;~··de que. p~·Sar ·-de 

ello no lo ha;án•desistÚ; Lo;ante'riól::' d~ i~ pauta para 

afirmar que esta ·:canc;;.Í.ón;; dentro <le: 1~·.'; t:~i11~cÍo del t~ma' 
contribuy~>·á·, ~ia·· ·-P,~rS~vé·;~nci'i~ '.o'P~i·~--/~'l«~arl'~-~i~::.·.~\1ii,_~·~~bf~ti~)o; e 

pera "º es_·.·:_,p~6·p~~TtiY~~·-.~·-~,~~·.-_a~ci·r', carece -:-de a1térnativas º · 
plantea~ie·nt.o ··.~~ -~~i~6ion'~~ ~ 

El discurso d~ la c;a.nción > ~ersa sol>'~;> un ii;;di~id~~ que 
afirma .qUe·:: nf·_~-~na:: Pu~:r:t·a-~-~ ni -cien candados.: lograrán · .. que· su 
amor des~par~z'6"~- •. :. 

TE VI CON·EL 

Intérprete: Mandinqo 
Me preguntaron que· si aún te extrañó 
Te extraño 

Sin titubearles les ·contesté que si 
que si 

les dije que tu adiós me hizo tanto 
que no me acOstunlbro· a~._viVii ,sin·· ti 

y me aconsejan que vay~· ;a buscarte 
y honestamenté ·pedirte· perdón 

daño 

no saben que·para es~ ya _es.un poco tarda 
pues carn:1J_i:q· _de :d_u.eñC?):tu~.-.CÓrazÓn. · ·~ 
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Y te vi con· él y ·de la mano 
un beso .te dio y le correspondias 
y después :te• percUste ·en sus·· brazos bailando 

aquella carición;q~e e~a mi preferida 

desde aquel.riricón pude verte feliz 
y compr~ndi'1·q~~': ·t·~~:·aniOr,· .mi: arriarv' 

venga 

:::-:::· 
Y me aconS~~.~~ ·que:._vaya. a buscarte 
y honestamente pedif.'te 'perdón:, 

no saben_ q~-~~:::Pa~-~-;,:_~_k-o",._:i~- '~s.- un -poco tarde 
pues cambia .. de. ctueñ·o·: tu. Cara zón 

"". ::_~'"¡/; ·-:·· 

Y te vi con i.1·y··de'·11i'inano 

un beso te dio;yle correspondias 

y después· te'iperdiste en sus brazos bailando 

aquella· canción'' que era mi preferida 

desde aquel rincón pude verte feliz 
y comprendí que tu amor, mi amar 

para siempre perdi 

para siempre perdí 

FAVORABLE (+) DESFAVORABLE (-) TRANSITIVA 

l. 8. 15. 

2. 9. 2 (-) 16. 

3. 10. · 17. 

4. 11. 18. 

5. 12. 19. 

6, 13. 20.· 

7. 3 (+) 14. 2 (-) 21. 

estrofa 3 

estrofa 

estrofa 5 

(+, -) 
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Te vi can él es una canción de· tendencia .. desfavorable. La 

categoría de repetición se deja· ver= en las estrofas··4 ·y 5, 

cabe señalar que ·la ·canción ·consta .. de cinco estr.ofas. El 

desamar es.otra cate.goria cJ.üe·apa~ece··-en:·1as· e!~trOfas 3 Y 5 . 

.. ' . . .·: 
En menor número se~:presenta':.:la¿:_teÍlden~i~· ·-favOrable; la 

categoria de ~~conociI~i·~~f~" :~P·~~e~-~:. en _:.~a.s : .. ~~tr:o'fa~ ,:,¡ ~ 2: y 4. 

FIGuRAs REToRrc.U:s, 

Estrofa· 2,;;.4 > 
y me aconsejan_ qiJ~,,vaya :··a -b'UScai:te1..: .· 

y honestamente p.;;ciiite p~:rdón· , · 

no saben que:. ~~r~("~~~~~y·~ . .-:·:~'s>~~~~ poco :tarde 
pues cambio d~-::-dJ~'fia'::~tu- c·~r~zón-

METAFORA 

El 

;s::o~; ~~n 5éi y j~, la rna~'(, 
un beso te dio 'y le' corr.;;si'pondias 

y después· t.;;>perdi~te e~ s~s.brázos'bailando 
aquella canciór{cqúeier~: mi pr'eterida. 

METAFORA E HIPALAGE' • 

Metáfora: P·ara ·:a~'~ii·>. :., 11 t.e, abrazaste" lo cita 

perdiste en ,sus .br~~cis~baila~doÍ• ;- e 

caso ~se 

que se 

como "te 

Hipalage: Se ·a~rÍ~uy.o un predicado a un sujeto que 
lógicamente no.lo admite; en este caso nadie puede perderse 
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a través de un abrazo. Esto na· sucede ·en la realidad. 

Te vi can él es una canción descriptiva~\ d8sfavorable, - su 

mérito radica en la repetición de es.t;;ofa~·:·. ·LO anterior: pone 

de manifiest~ ·1á .. <~fai'ta :d~ 6-~~~~·iy~dad· .. ~.n i·~- Co~posición.' 

El tema ~s de •. reéon?cimler{to y aceptación por ia:pérdida de· 
un amor. ~l 'per~onaj'~ ''"i>"~i:,;,~ipal: ~uf~e;, ai· comprobar' que la 
perso~a · EÍmadét:-·ya~;c~~. -1~":·,·q\.íÍ.~·~·~, .'Y:>~s~--;. r-~-~onoéimi~nt·o ·.1e · impid8 

persevera·~:·;p~r. ei.1'a'.(:»9s't:~.: -di·~c·u;s6·,~:·in~it~-; ~-1' --~onformismo: y a 

no luchar -por: nUest.rOs ideales. -
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, MUSICA ,TROPICAL 

INVIERNO EN' PRIMAVERA 

Intérprete: orquesta, Guayacán'. 

Qué te ·pasa ~--· 

estás llorando 

no pue~e · s~r.: ~­

si hasta,, ayer,tú té~ reías,,, 

y decías que feliz"'te:sentias 
del placer' de 'aníar'.'y se:r,'amada ', 

~~:et:u~:~ate ~iz~~mal 
dime quién cníarghitó t~- alegria 
corno inviei-n"o··~·~ ·primavera 

te has quedado:,'::':-

Ya lo ves 

fue llorar 'sobr:m6jad~ 
verte llorandó ,'" 

. . . . 
na lo pu~_dó ?re~~ 
dónde está esa :,luz ,-de t,u mirada 

qué te pasa: , 

qué pasó con él' 

dónde está ese atñor .' irnProvisado 
o podía ser, 

hoy en ascuas te:has quedado 

y mi amor"'igual que- el t1.i'yo 

fue maltratado 
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Si te fue mal y dañó 

lo que te pasó con él 
cambiaste mi corazón 

y te mandó pa' .la ri viera 

Si te fue mal: y.dañó 
lo que te Pasó c~n-él 
cambiaste m(;:~·6r~zón 
y te mandó pa' ·1a riviera 

cuando -quieras·· .te .puedes ir 

cuando quie~~s'tü puedes ·regresar 
no sient.aS p·é_na. ·JÍuná~ 

ven a mi 
yo te sabré.'p.ercÍonar 

' ;: __ --·:-.·, ~~?_ º~-~ 

si te fue mal: y dañó 

lo que te pa~ó ~cm él 
cambiaste mi ·-_corazóff ·· 

y te mandócpa' la riviera 

Y no me .digas. que pasó con él 
y no me digas qué pasó· en.otro tiempo 

pero al final de cuentas 
salimos perdiendo los dos 

Si te fue mal y dañó 
lo que te pasó con él 
cambiaste mi corazón 

y te mandó pa' la riviera 

estrofa 5 

estrofa 6 

estrofa 7 

estrofa s 

estrofa 9 

estrofa 10 
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si te fue mal y danó· 
lo que te pasó con él 
cambiaste mi corazón 

y te mandó Pª.' :1a riviera 

si te fue mar y·:·aanó• 

lo que te pasó con él 

cambiaste mi :carazóO 
y te mandó p~-~ la riviera 

FAVORABLE (+f DESFAVORABLE (-) 

1. a. 
2. 9. 7 (-) 

3. 10. 

4. 11. 3 (-) 
5. :12. 

6. 13. 

7. 1 (+) 14. 5 (-) 

estrofa 11 

estrofa 12 

TRANSITIVA· (+,-) 

15. 

16. 

17. 

18. 

19. 

20·. 

n·:· 1.(+;-) 

Invierno en pri~avera es una canción de tendencia 
desfavorable:· P;edmnina las . categoria 'de: . desamor:: en las 

estrofas 4, 5, 6·, 8, 10, 11 y' 12; de repetición, :.1.en : la :q~e ~na 

misma estrofa aparece cinco ve.ces·: G, a¡i0,1i. Y:·12· ·Y-, la 

desilusión que se da en la 1,2 y 3. 

En igual número tenemos la tendencia -favorable: en la 

categoria de reconocimiento en la estrofa 9; y· la .transitiva. 
con la categoría de conformismo en la 7. 

FIGURAS RETORICAS 
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Estrofa 2 

Qué te pasa 

dime quién te hizo mal 

dime quién ·marcfd~tó ~u alegria 

como invier~o ~n pri~avera 

te has quedado' 

HIPALAGE 

El invierno es ·:úna estación que no se da en la primavera; no 

es lógico. 

METAFORA 

El invierno y ·la primavera son estaciones del año, que de 

ninguna. _manera son sinónimas de los estados de ánimo. Lo 

anterior es utilizado para decir que la persona a la que va 

dirigida la canción era feliz y de repente la invadió la 

tristeza. 

Comentario: Si la primavera se caracteriza por su frescura-y 

lozanía, que bueno hubiese sido que el invierno se quedara· 

en primavera·, ya que 'rest1ltaria verdaderamente desagradable 

que la primavera" s-e~conVirtiera en invierno, es decir que la·; 

lozanía y frescura e.fueran . sustituidas por el frie · y la 

tristeza. 

METAFORA· 

La alegria no se pued~ .. marchitar. porque es<.una emoción.· Al 
citar "marcihitar~~-: ,- se _quiere dar:,-,,,~ .... entender: que, va 

desapareciendo, lo cual ·s.i':. es posible. Aqui'. lci que se 

cuestiona - el - personaje- priÍtcipal es- cj'~Í.én hace ::sentir triste 

a la persona amada. 
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Estrofa 3 

Ya los ves 
fue llorar sobre mojado 

verte llorando 

no lo puedo creer 
dónde esta esa ·1uz de tu mirada 

METAFORA 

"fue llorar' sobre :majEida 11 -:. Son lineas· comunes· que hoy dia ·se·· 
'.· ,. 

utilizan para· dar,.~ .érit.en~er .que se reincidió en 'algo; en 

este caso el persciliá.je .. princfpal· le dice al ser amado que la 
alegria que · Creía-·· ·-e·~~-~iit-~ar '. ··~¡,.-··su·- ·n~eva arilOr .. no r"e~ul 1:6, 
fracaso, a1:~:ig~~1-·.·qu·e·~- con:. é1·~ -:-iAqúi sé hacie ~ .. ~iU~'ió'rÍ/·un :-·dObi'e 
fracasó en· el'- amor; 

METAFORA o,···: ·. ....... ó\ .. 

11 dónde está' esa'"~lUZ ae-·tu-·:.-~I~ad~-,~·-. ----La: :iñiraaa·:na· tie~~ :;1-a 

propiedad de proyecta,::· 1uz, '·en 'iod6 caso·; la ':'pr~gunt~ se 

refiere a· 11 dóride~ e··~tá c'~.s'a/~leg,Í:-i~ ~qu_~ '.-Sei~ '.-.refi'.ej~l:J~ ~·a través 
de tu mirada-!'~·: .:·-.~=-· -':--,-'f-'. \~;-:~_,-~; '···"'""-: :· _]1-~· , • 

Estrofa 4 .:), ·1 ' 

y mi amor igual que_; el tuy~ fue ~a'itratad~ 

HIPERBOLE 

Aqui se obs.erva-:: u.na· :·~xag.~z:~~.~ó": "al citar, una situación 

emocional·. El'.:·· a~~~ ~~~',·.~~~6>~:~.:~·-t·i~f~!lt~ ,-~ no :.·s'e p~e~e mal tratar 
porque es intangií,1;,'.· :ic; q;,e sé: q;;i~re- dar> a. entender es que 

los dos sufrier~n·,. un\_d~Sen9"año: amoroso~· 

Estrofa 5 1 6'.·ª' 10¡11 y 12 

cambiaste mi - cora.zónº-'"" 

y te mandó pa' lá riviera 
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METAFORA-F.NAIJÍGE 

Metáfora: 11 te -mandó pa ~ la ri:viera 11 es una·' ~~arma de decir 

que te olvidó y no quiere saber .. nada de ti. cuando a una 

persona no ·le· interesa o ··ya no.: quiere a su pareja no la 

manda a la :~iv'Í.er~-; 

También se encu~ntra u~ 'ena{agé • ·~ mala const:uc~¡ón . en la 
sintaxis·--~ n-0 "-·:e·~:<coi~e~ta·., sust"it~-ir· :~r t'érmiño · . 11 para ·· 1a 11 - por 
11 pa 111 , ra· ·a-nteri~r _:-es·~:ün );~·rb~ri~\~a·~--'-

·i;·, 

cuando quieras' té puedes· ii:' 
cuando quier.as• tú pÜedE!~ ·:regresar · 
no sien·~a·s ~~n-~'-:~u~:~~- ~i~. ~ ---·,.·--· -
ven a mi --_. -

yo te sabré pei:,.~_6_h~r 

~:::u:~::~e · una. contr~dic~ión. de ideas.·· Con• éstas· lineas •se 
entiend~ --:que-- ei::·.'.· pers·~~B.je_.:_ p~;in~·Í:p~1> quiere a~-; s~---- pa~ej a,­

entonces. para qll_e _i·e · ·a~ce _;quE(-se·-,-·. v~y·a, ~-i. ·~~--- e1·.,"fondo, desea 

que se quede. 

Invierno en· :Prilna~~-~~- -· es 'f·,··una·· · canci·an - ae·« tendencia 

desfavorable;.-· pr~d¿miri~; !!1. d~s~iríor/' la'·· d~sii~~ión 'Y una·· 

construcción .. -ba~~~~~~~n:'.~~:~.--~kP~ti·~~~~:.:·d~~.' ·~·~·t~~'.fa·s·~: .. 
,-' ... -.- ., -·- . ,-~:·~ ~. . .. 

Se plantea un infortÚniO de 
,. - -· 
amor; donde el·· · personaje 

amor, pr'?pone 9u~_. reg~es~· _a su --~-ado -püeS: _'Siémpre eStará· 

dispuesta·· a perdonarla-; - pue·s es.-.ü quien· ve!rda.cleramente. -la 

ama, lo cual deja ver a un sujeto falto de autoestima y·---. 
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conformista. El mensaje de la canción no eE:i l .p_rofundo, 

reitera sobre ·lo mismo y no· establece alternativas de. 
superación ·respecto al-amor. "'(; 

.. -· 

El tema no tiene mérito artistico, le falta de c;r,eat_ivida.d, 

•'"'¡,"'-··. __ ;~; . ,:1·.z,·1~~~- '!: '( 

El mensajeJ .. ;d-e~Ú.~.:·C~~~ión :.es:;._d~ ·desamor;;· La ,~·t'SMáti.6~ gira en 

torno al Í~f~:~-~~~i'o'_/d~~ _;amor.:·, \~i~ :,·~u-~:1~~~~--~~:-~:·:; .. ·-~~~~~j·;;;~d~·n·a~ ·:.el 
personaje ~ri·n~iP~1 ;.:~pa-~c~e- ---~~¡ri-~ >.i~-_:::.-p~~s.:'"~--~~~t~~:nñl;~~ri~i~a, 
aispuesta ~- p~·~d~~-~:~.::-:Lo·;·:~~t~~i6~:.·,·d'~j-~ -)en-t'rever a·:;:Uni::Sujeto· 

con baja .ah~_Oes-t'i~~-~·-"·d~·spti,~~-t-~ · a-~:·s_e_r::· '?~·j i3~~~:_'~-~~:--~_U'.l:3:·.~-'~:~~-~-~,·;:_.lo. 
que se c~n_CiuY.~ ... cí'~~- _f~ _'.~:~~C:i_?~~f~i=>_\~-~~~~;~~Y~:i.~"- en_~_1_~:~~~f:·,- a 
la persoria'.· cOMc{- iridiV1duO-; :a1 ·-"Collt..ra.riO·~ . ..:-P.Í:-oPó-ne: ia·.~ .. -imagen 
de un ser_ pa~i'~-~-- Y~~Co:~:f~~~i~~-~-. 

ABORTO 

Intérprete: Grupo Celeste 
No no llores:-,:.m(,.~Jno;_. 

no sientas· nlás t'emor 

no sientas más .,temór 
nuestro hijo vendrá 

nadie lo matará 

Si lo hicimos. los dos 
demos gracias a Dios 
demos gracias a Dios 
el niño nacerá 
nadie lo evitará 

como el tie~P~ 

que nunca se-detiene 

como el ria 

que siempre busca el mar 
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': ~ ,estrofa 1 

estrofa 2 



nuestro hij.o vendrá .Y verás 
que nos dará felicidad 
nuestra· hijo nos unirá 
cada día más, más- -y más 

nuestro hijo vendrá- y verás 

que nos dará feÚ.;idad 

nuestro hij? nos unirá 
cada dia ·mas, _"más y . más 

no llores mi amor. 

no sientas ma.S<tenlor -.­
no sientas más ~ teinC)r -- .... -. 

nuestro. hija vendrá 
nadie la matará>·· 

Silo hicimos los dos 

demos grac~~~ a ·_Dios 

demos gracfas ~_))ios 
el niño nacerá 

nadie la evitará 
Como el· tiempo 

que nunca se detiene 

como el ria 

que siempre busca el mar 

nuestro hijo vendrá 

y verás que enes dará fel.icidad 
nuestro hijo nos _unirá 
cada dia:máS;- más y-más 

estrofa 3 

estrofa 4 

estrofa 5 

estrofa 6 

estrofa 7 
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nuestro hijo vendrá 
y verás que nos dará felicidad 
nuestro hijo nos unir~-

cada dia más_, .más y más 

no no llores mi.amor 

no sientas 'trias:temor 
no sientas más.temor 

nuestro hijo ~endrá. 

nadie 16 matará/· 

si lo hicimos 16~-dos 

demos graci8s a Dios 

demos grac::ia.s· a. Dios 

el niño nacerá 

nadie ·10·- ev~i'tará 

corno el tiemP6 
que nunca se ·:.·d_ei:iene 

como el ria 

que sie~pre buscia-; el mar 

nuestra h_ij o. ~~~drá .Y verás 
que nos dará felicidad 

nuestro hijo .nos .unirá 
cada dia ~~s,~_más.y_rnás 

nuestro hfjo ven·d~á 

y verás que nos dará· felicidad 

nuestro hijo n'Os :úiiirá 

cada dia rnáS, más_y más 
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estrofa 8 

estrofa 9 

estrofa 10 

estrofa ll 

estrofa 12 



FAVORABLE (+) 

l. 

2. 

3. 

4. 3 (+) 

s. 
6. ·9 e+.> 
7. 

.DESFAVORABLE (-)° TRANSITIVA (+,-) 

a. 1s. 
9. 16. 

10. 17. 

11. 18. 

12.· 1.9 .. 

13. ·- 2·0. 
. f4·. 9. (-) 21. 

Esta canción . __ es .d~. ~eO.a~riciá ·. ~a~~r-~~.1.e. ___ en cuanto a su 
discui-So, · Pües· present'a --ías::··~a·t~9~~ria·~ ·de .rea'.f:irmaciÓÍl en 

en- la 

::·;-·:º· 
En segundo término se presentá la tendénc.iá desfavo~abl'e en 
la categoria :~e. ;repetición, pues d~ dOCe·-- es1:.rOfiis -·que·· lci 

conforma~ ~_ue~e.s~-~-;r_f7iterativas (519; G,-10; 4_,7,a,-1ry 12). 

',,-,: 
FIGURAS RETORICAS 

Estrofa' 2, 5·' y lÓ 
el niño rl~é-~~-éf 
nadie· lo evitará 

como el tiempo 

que nunca se-. de~iene 
corno 'e1 ·.·ria 
que siempre· bus~~,-~l mar 

_, :. :• 1 ;:~ 

METAFORA····· 

Aqui se h~ée 'una ··coinparación 'd;,; si tuacion~s. que quizá en 
sentido figurado _sean sfmilares·~ el rÍacimi8nto de un niño es 

un proceso natural, al igual· que el correr de un rio que 
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finalmente lle_ga .al .ro.ar, pero en. el. pr()pio de la palabra uno. 
no tiene nada·· "que vet»· con e:l .otro, ya ~ue uno es un feftómenO. 

biológico y el otr() .n,atural < 
'·1' 

Aborto -es un_a'.; -c~~~~Ó_n ._ .. q~~:~·:·e_~ su '. diScurso · manej 8 ;~·~6-~tégorias 
favorables. co~o· es ... la. reaf~rm~"ió~ y '.la• ~sp\.ranza'. pc;>r. la· 
uegada de .un hijo: .E'1 personaje t>dnci'I>'~1;·reC:aiíocé· y' acepta 

:~ránac~:~:~~o:i~n f ?i:ª ªc=u:.:·:;pa~~~j.~¡;:t;~:~~ ·l~:ºJatec~.:~~:~: 
favorablemente en ~U'i~n. ~~cucha es:ta .canc.ión. ::" 

El tema d~ la ca'nC:ió~--~~~sa • sobre'<'!ún 'tii'ma· •C:6t'faiano: 'ei. 
: + ~·· ,-.. ;1:·: -~ ··• - ' "'f 

aborto, est~ ~.st~~'?turada_ -- ~º1:1., Pá la·. b,· ·P\~oar· ~ ...•.•.... ·:·c1~)0·.::~ .•. .r ... :q_~u·_se·.,.~.: ... ·.:~r:·;ea·~~Yij·caA1 •. e·:l. n~~- e·;_~''!1. cotidianas, d~- .. ti~;il. ,i ~-s'.i'nlii~a-~~"sr:i / - -
simplismo, aunado- a lo - ant·error se·-~.-a¿~~ ;--de~t~c~-~ ¡_·1a 

repetición ~e._. ~~St~6~:~~s .-.-~·~_nt_·7~9,c s~ .. ! -~lo ':~~:~u-~'.]."~-· 3.~~-~-~-~yve-r-~ una 
construcción -·pacO C~eat.iv~::· --!; ... ,-

. -. .·. . ¡ -,, - .-·.;'' f; < ;:;.~;·- • 

critica: La· ·:c;~·~c;-ión ._tf~-~-~~::·e1·. t.ittii~ '.ci~ Á~ol'.-tC>;~~~~-·: es ~c'~-~·i-oso 
observar é;¡u~ a-~"-10-'" ·.0l~~g~-,-_;':c:i~ !{é~t~. < ~-~::>- --:~~- :·hac-~ i;',a:{~~ió~: . ni 

someramente a tina sitÜación que. aluda a ~st~ hecho: El tema 
se basa en l;; espera de uri.hij6 p:._:óximo á ti~·c,~~;.¡s~' 11éga a 

::::~0::: =~= ~:deitia 1 l1:Z::::: Elq~deer:::~e! ~~0ni:::~:uéyst:~ 
hijo vivirá o Viva~~ vi;a: (' ( 

El mensaje de l~- ~-~nció-~ .-" es 0·"de ~'~L-~-~'¡rm1·~;g·¡,~;n'.z:~ ~,-~·esperanza¡ 
versa sobre -~~ .. -·indiv_i~~~:.:'~e · -~~-fr~·nta·_--"~. ai·i-~·~t~-L:~ ·;.~_u."_-~a·i;~j-~ 
para esperar: jUntos·:· el, -~acin;ie·~-to: d'~ .. ·~:¡;-..hi_j·6·.'".: :e·~~-~ ci~~~i~nar· 
que de todas· ·1aS.- CariciCú1.es\Coll'sidá.l:ada's '·para· el aná1.i.Sis, 
ésta es la .A_n_i.P_~--'-.:c!ue_ ~ab·o~-d~!~.=-f~-~-or~b1enie~-t-~ -un· -~~o~ienaa··_ 
social; s~~- -~~ba.~qo·~:--·~-~·: ~s ~l:op_~si_i:i.va~· 
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AMOR ~RAICIONERO 

Intérprete: orquesta Guayacán 
No sé por qué, el amor nos brinda una jugadas 

damos el corazón a: alguien que no nos ·quiere·. 

No sé por.qué el amor- cuando es traicionero 

le dam~s el<querer viendo'. que ·-no es sincero 

Ayy amor.· ayy amor .. 

ay amor traici~~e·r~~ 
ayy amor .. ayy amor.· 

por qué no eres 'sincero 

cuando no te qui-eren 11.oras 

cuando no te quieren llóras 

cuando .no téc;quiéren 'lloras 
y si te quieren. no ;,;~be~ querer 

cuando no te quieÍ:en',uoras 

cuando no i:e :qui~ren 'lloras· 
cuando no :te ·qui.eren'':Horas · · 

lloras, no hci.6~s ·~ás que llorar 

ayy amor, ayy · amor., 

ayy amor traici~nero 
ayy amor, áyy; ci.mor .. 

por que .. no .e:r~:~::~i:n_?er'? 

cuando .no te q~ieren lloras 

cuando no te quieren lloras 

cuando no te quieren lloras .. 
y si te· quiereii no sabes querer 

.estrofa l 

estrofa ... 2 

estrofa 3 

estrofa 4 

estrofa 5 

estrofa 6 

estrofa 7 
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cuando no te quieren lloras 

cuando no te quieren lloras 

cuando no te q1:1~ererl:11oras 

llora no haces nlás que; llorar,· 

Llora corazón 
sufre i:lel dolor;· 
sangra 'por l.a' ·h;,,rida 

que te dejó ·el :desamor 

Llora corazÓ.n 

sufre del dolor 

sangra por 1". herida 

que te dejó .el desamor 

FAVORABLE (+) DESFAVORABLE (-) 

l. 

2. 

J. 

4. 

5. 

6. 

7. (+) 

8. 2 

9. 4 

10. 

11. 

12. 

13. 

14. 4 

(-) 
(-) 

(+,-) 

estrofa B 

estrofa 9 

estrofa 10 

TRANSITIVAS (+,-) 

·15. 

16. 

17. 

18. 

19.· 

20. 

21. 

. -~. ~ 

Amor traicionero es una: canción de tendencia· desfavorable, 

predomina la· repetü:ióri de estrofas: de '10 •:estrofas que la · 

conforman, cuatro se ·repiten (6; 71 B. y 10) •. Asimismo, 

aparecen las ·categorías de ~~-~~El?~:.: e_r:i_ --~~\;1_; ~-' 9_ y_ 10 ·; y 
tristeza en -1~ :1 y 6. ~ -

FIGURAS RETORICAS: 
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Estrofa 1 

No se pox.·que el amor .-nos br~nda ~unas· _jugadas 

damos el corazón a a_lguien que no_ nos .quier~. 

METAFORA 

Damos el corazón a:~.~l.gui~n_que no· n·os q~ie.i::-,~·. 
El cora.z.ón ·_~s(-u_11: '.A~g~n_o: · ·_qu~:~_.-no. ~tiei:i,e·· seÍltirniento~,. por._. lo 

tanto no, se' puede'\decit< qÚe'., éste·· sfente amo:!'.'. por algo o 

alguien. ES_~~s : :~_iry·e~-~~·; ~ ~-úi_e·r~~:~- ~eci~:- q~e,: . muchas veces se 

profesa amor.· _ por- ~-~g_ll_i~n que -no corresponde a ese 

sentimiento·. 

Estrofa 2,.3_"}' 6 

no se por __ q~-~ ,171 _:,a;mar· cllándo ·as traicionerO 

le damos, _-_e:1: ~51u_~~~r:·. y_ i.e~~-'? _ ~qu~ nO~ ,~s _s_i·n~~ro_~ _ 

METAFORA' 

El amor es un '.~.ent~mi~_nto que nO traiciona_, ~~e~~;._.deja.r de. 
profesarse_ ·par->a-f(jUier(- debido a_- ciertas circuií'St'aiicias ,., es. 

impredescib1'e-.~~·~ ~~o ~a1cti1ad6r. ·En- todo caso ._i~· -·~·~i~:on~ es 

traicionera' .-p~~ s~ egoísmo, por. qu~re,r impO~ers~ y. vivir 

bajo fals"oS ·prééePt.Os; asi actúa de manera· q~~- ~i.er~ a . u~· 
segundo. Al enaIDorarnos no nos importa si la_· otra persona 

nos qui~~e:- d~ .. i.gual manera o no. 

Estrofa ~, 10 

Llora corazón 

sufre del dolor 

sangra pór la herida 

que te dejó el .desamor 
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HYPALAGE 

Aquí se atribuye al corazón tres'. propiedades qué lógicamente 
no le corresponden:· 116ra~ ·sangra y sufr ... Con éstas 'nn~as 
el sujeto aéepta el ;.ufÚmien't.; que le causa el desamor. 

Amor. traicion.,~o:,e~ un~ ci~nc'i~n ·•d.; :'~~nd~nci~ de~fairn~~b~e, 
:~a~::tv~::O C:J:::::t:'1:i~::~ar:::r:o;r~:~t;:t:~i~:e::b~: :: 
alienta· ni bus~~ e~pé~tativ~~ pi!"ra''r~ali~á~ 1sú aÍ!iOr> 

--- ,._, ·--~~-":· .;> -»,-\ ,::.¿.:- ''.:: ·,~(. ··¡-'-

:~in:~:::j e~e~:ue~:~~~:n~:t;o;:u}~; ··.:1es::::: a:
1

c::::e
0

1:aj; 

sufre par ·~a· ._:-ser~,_ corre·_spo?ldidO-·<Y'~·-acep'ta qUe-·'-cUañdO~ -110 1-0~ 
quieren llora . y: cl'iando 'Ío· 'quieréri ··no sabe - qúerer'. _ Lo 
anterior n'?s···'-m~~s-t·~,~~(a ;,~t~~- ~o;~-~:f Eit~ '.-~ in~,S~~,ab·1 ~ :e~~Ciona.1meri te, 

. ' .. "- ' 

que no sabe lo que· quiere; 

CUENTA 

IntérpreteiJ'e'rr{ 
si necesi ta·s -~·ernte¡~ 'Cualito- antes· 

ya no llores 
voy a tu cOrazón 

Si ta hace falta niña· acariciarme 

no te tardes 
entregate al _amor 

Yo soy el mismo 

en nada he cambiado 
no vivo en ·1as-·nubeS -

corno te han contado 
te extraño hoy 
quiero oir tu voz 
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estrofa 1 

estrofa 2 

estrofa 3 



Si todavía no puedes olvidarme 
no te enfades 

asi es el corazón 

cuando hay amor no puede haber culpables 

simplemente 
la reconciliación 

cuenta conmig~ ;É!n' Í"áS b'uen8s y malas 

si un dia tu,orgull'?'ªmanece con ganas 
de amar ·amor 
ven aqui' estoy 

Siempre 
cuenta.conmigo amor 

cuenta conmigo eri· l·as buenas y ~alas 
si un dia 1:~ ··¡;rg~l.1:?- a~~-~e~-e con ganas 

Siempre 

cuenta conmigo amor 

no cabe- el ·.·odio·-::enti-é dos amigos 

que se 'amaron :,tanto' 

solo hay cabida para;el,amor 

estrofa 4 

estrofa 5 

estrofa 6 

estrofa 7 

FAVORABLE,,(+) DESFAVORABLE, (-) TRANSITIVA (+,-) 

l. 8. 15. 

2. 9. 16. 
3. 10. 17. 

4. 11. 18. 

5. 12. _19. 

6.6 (+) 13. 20. 

7.1 (+) 14.1 (-) 21. 
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FIGURAS RETORICAS 

Estrofa 1 

si necesitas verme cuanto antes 

ya no llores 

voy a tu corazón 

METAFORA .. · .. •· . 

Nadie puede ir al corazón·. de•· otra persona, porque éste es 

un órgano i~t·~~~-~> _.aqu'i .. ei. ·:cO~azó~ r·epresenta a la persona 

amada. En todo :,caso_·1a •. :Jdea .es. qu.e el personaje- principal 
irá a ver a 

Estrofa 4 

si todavia _no:p_uedes:o1vidarme '--e 

no te enfades 

asi es el corazón 

METAFORA 

El corazón .es -un ~rgan'? de naturaleza.:muscular que impulsa 

la circulación de .e· la .. sangre, no tiene sentimientos por lo 

que no puede -~~.coi-~ar __ ~ ·_a1v~·~ar·--a. ui:i~ persona·~· 

El personaje. priri~ipal asegura : al ser:-.querido . que -si no 

puede olvidarlo l)O:tiene porque enojarse, asi son las cosas 

del amor. 

Estrofa s, 6 

Cuenta conmigo en las buenas y malas 

si un dia tu._9r:gullo amanece con-ganas 
de amar, amor 
ven aqui estoy yo 
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HYPALAGE 
Se atribuye al orgullo, sinónimo de vanidad, arrogancia,et?, 
capacidad de amor. _Así Pll:es, __ e~ _orgullo no pllede amar,1-.e!l 

todo caso la que am·a es la'. persona. __ :;· 

E1 mensaje. de la · cancion , .... es ·.d~ . ~- r9áfirma.ción .:Y- ,de 

reconocimiento-~:_". ~i~_: ·~e·~-~): ~-~b·i~·f:.-'de'~i;-~n~~~ ~-~~~:~j ~jLq~:~::::·~-~/separ6 ,-_a ; 

pesar de s_~C;JUir'~~-a~~n-~-~-~é __ -: .. :Y-(~~-~-1?_?.ñ'a~:_~~:~~~~-a~--'.~~-i~~~.r~~a~ióil-¡ ~ues_, 

;~v;::rª.;J;i~;I:~:~~tJ:~fi:~;f:i~~:~~5f~:f;ndZrl°~k:rq:: 
den y· ai r_ec~:~·Oc'.~-~ ·;:·q~ª-~-:~'~ '.·pu:~d-~'./v~lv~;;,'1~-~:·f~-~p·~-~al;·;;_· ~iri e~~~r9o 
no es pr~posi"t~~~> no ~-tldiuY~· a:·1te17~ati~~s :p~,r~-.. -1og:c-ar_-dicho 

objetivo. 

TE ESTAN MATANDO LOS AÑOS 

Intérprete: Lucho.cuadros 
Si tú :5_ientes - eh la sangre de tus venas 

la nostalgia del cariño que te di 
Hoy recuerdas que en mi vida tu eras dueña 
y perdiste porque lo quisiste.así 

Yo recuerda los momentos tan'.felices 
que pasamos disfrutando nuestro amo~ 
sólo quedan en tu ,.alma ,cic'atrices 

de momentos de dicha y c¡J~sión;. 

Te están matando lós años 
ya perdist;,;·tu ~spl·endor 
ahora viVes record~·ndo 
que yo fui:tu~gi:an amor 

estrofa 1 

estrofa 2 

estrofa J 
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Esos besos que me diste 

hoy los: quieres recordar 

momentos' que'. tú' vi v.istes 
y que nunca volverán 

Son los afio"s ,·que! :.te- acában lentamente 

es muy· :triste·· yerno :ici ·pu~des :remediar 

te recuerdas- ~uec:h-aS- ·perdido: de:: repente 

todo aqueiÜo •que.yoi ~~- ti salia'. mirar .. 

si tú sierites'>/~n·~··1al.S-an·gre ·ae. tus venas 

la nostalgia deÍ<car'lñé~uecte:cli 
hoy recuerda q~:e ~n 111'i · vlda. fo eres dueña 

y perdiste p~rque h~"~ul~ is te a~i 
"--_·:--

Te están- matanda:las años· 

ya perdiste ei:e.i.~le~dor 
ahora vives re~ord~ndo 
que yo fui tu gran ~mcir 

esos besos :'que: rn·e.- distes 

hoy los quiere~ r~;:;ord~r 
momentos .-qÜS tú·~'vi'visf9s 
y que nunca.volverán 

FAVORABLE ( +) 

l. 

2. 

J. 

4. 

5. 

DESFAVORABLE 

a. 
9. 

10. 

11. 

12. 

(-) TRANSITIVA 

15. 

16. 
17. __ -

18. 

19. 

estrofa 4 

estrofa 5 

estrofa 6 

estrofa 7 

estrofa a 

(+,-) 



6. 13. 

7. 5 (+) 14. 

Te están matando los_ 

en la 1 1 2 y G. 

3 (-) 
6(-) 

aJ'.ios es una 

la cá1:eg0ria 

20. 

21. 

canción de ,tendencia 

de repetición en_ las 

. de ·la. nostalgia 

Sobresale, en. nlenar teOaenci~ ae reconocimiento 

en 1 as estrofas·· 3, 4, _5; 7 y 8; 

FIGURAS 

Estrofa 
Si tú sielltes .en· -la: san9re de ~tus· venas 

la nostalgia, d,el·.-cariño_._ que ·te -di __ 

hay recúerda~ qúE!'- en c~i ~lela .t~ er<ls dueña 
y perdiste po,;quelo quisiste a~i 

METAFORA 

La sangre~ ~ue· .. ºº~re .. -~Pº~ '·.~~~ ~ ve~~as~i no; ~ielie se'nt'imientos, es 

un liquida_ vital·. que -.sirve para· . .vivir; la necesidad _de 

cariño no se ma\:lifi~sf·ri- ~n_'.·-;·i~-:-~ _,~-~-~g-~~-. Lo· c::or_r~cto ~_eria 
citar: 1.1si: tú .:al· _·re~~rci·~'~m¿ ;~i~-~t~S--_,18_._n~cesidad --_del ~ariñ~­
que te. di~'. 

METAFORA 
dueña". 

La vida no i.P~rtenece _: ª.· ;'.~adie '.más,,::~~~:;·-:"a ;_;1a .--~~r~~~a ~que !a­

vive. Nadie puede ser dueño de la vida-_-cle ~trá perso'~a ... A lo 

que se refiere el personaje principal :.,_s_ que _en_algün'tiempo 
ella era p-riOr-itit-;ia, e~ --;·u-- ~ida--: 
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Estrofa 2 
sólo quedan en tu alma cicatrices 

de momentos de dicha y pasión 

METAFORA 

El alma:, es' intangibl~, por' lo que no puede herirse ni 

cicatrizar~ .· .. en todo caso se habla de un recuerdo. 

Estrofa 3, y:,7 

Te están.matando los años· 
ya perdiste 'tu::espÍ.;ndor 

METAFORA 

Los años no matan a, nadie.· El transcurrir del tiempo en una 
persona -~óia··_ · c6~·itéV~ ;~·:á1-.--,_,,~nv-ej ecirniento Y. no a perd~r el 

esplendor(_ Una ,p~r~6;,~··.:_·~nt~ada en ·-años'- puede lué.ir·_·muy·.:biefi .. , 

alegre. can estas lineas el'•personiije principal le' dice a la 

persona que amó __ .· que Se ye_ .. ·tr-i_~t~ -~Y 1 que ¡.e~- el·::.recuerdo . del· 
amor que- ;ji~-ier6~ iQ-·:q'~~-~--~~~e: q~f!!~: ~-u~_~_embl·a~t_e --~·~a-~~si'.-~: 

~--~,- .: . >.:-~·-, ·. '.:">-~-
Te están"~-matando , los'f, ;años. -·es una .canción' ae·-.·itend9ncia 
desfavorablé~ la construc~iÓn ai:tistiéá (Ú.·j~;,; rnuého: que 

desear, se basa en la :repet,ición:--.~~- ~-~~~-b·:fa~f-\¡u;~t&:e-~6-~·a'.~ con 
nostalgia ·el recuerdo· de ·.:·un.:-, ro~t~o ,,, que "'fue',"," bello;" El· 

·.'' '. ; ! .. ···• 

personaje principal se dir-ig.~: ... a>· l~? qü~.· · ~~.~ ·'.·s·.u ·-~_I!lar·· con' 
sentimiento de tristeza porque ve :·e~' 'ella -~l s~fi:.,imiento que 

le causa el reconocer lo feliz q'u.e i:l1'e ác·sl1.1a-cfo. -El'· terna· 

no propone situaciones que enaÜezcan', al .ser ·hurn~no, que le. 

den entusiasmo o brinde opciones para desarrollarse en su 
cotidianidad. 
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El. mensaj':, de .. ,~a canción es de reconocimiento, de evocación_ 
de un pasado feliz que 'e,n el pres.e'!te s_e·: .ha conv;~.rtid~ en 

nostalgia ... La canción no propo~e. a~_terna:tiv:as, sólo 

conforrilismo. 

Hasta aquí hemos anái'iza'dO el.· mensaje".' verbal las canciones 

que ~e distin'°guieron': ;.¡.,;,r oc~par los primeros ·lugares en ·el 

gusto popuÚrí• :·;,, se 'ilegó a '1as siguientes conclusiones 
. . . . - ' 

se ha comp~~bado'1(íui:~tod~s ellas carecen de originalidad, 

rayan e.n lo baria1, · repetitivo y absurdo. si bien es cierto 

que existen figuras· retóricas, éstas están destinadas a 

desfigurar· ia 'é~téüé;~, del lenguaje por el manejo pu'éril que 

raya en el ;,ú,;p~~ate. 

En una compOSic;=iÓn ··musical las figuras retóricas_ tienen · 1a· 

función de ·transmitir artísticamente los mensaj~s, 

embelle~ie!JdOio~, · causando sensaciones pl'áce"!t~~as'. o' 

halagador~~ ai 'oído y al sentimiento; con ell.;.s .. ~ t.i::atá de. 
vestir é.on'tin ;.;paje agradable lo que decimos'/'Las' que :hen;.05·:. 

analizado son tristes muestras de lo que ciebi~'rari' ;.,;::e·n 'el· 

ejercicio de la construcción de menSajes. 

figuras Jamás esperarnos encontrar 

disparate y la vulgaridiÍd, 

les corresponde. 

irisertaS · '7~-: Un~· c·a·r;te!~t~ ·~,que'. no 
. ;,~.:'.ó ·-· -

La redundancia, reiteraciones Y· lugares- comunes que se 

presentan en las canciones nos hacen pensar~ cjUe la·· letra se 
ha coilstituido' como· nierO 'I-e1ienC:(:(-de· --lcis·: .. -vac1os· ··que han 

dejado la falta de originalidad y creatividád. 
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Al·'·¡,arecer el t.~ma 'ae1 ·amor se ha cons.t.itu.ido·'como única 
alternativ·a · .;,n la ''~'omp6sición - muslcál juveri:Ú. "(de quince· 
canciones aiiaiiZactas sófo Un.a-'. aborda un terna dÚerenté) . Es 
cómo si el· arte.gira'ra .en torno:-a··.lOs.:sentimiÉ?J.ltos···C:Je ·amor~· 

desamor, .·~~ist~Z~\:.;. ~O~.t~~~~~·'.·· ·~ .. ~:~~:n·i~.~~i_.ct~d >.:· .. ~te.~:< erl~~~:,.:1~.s 

:::~~~~~ª1::º~;~::!:- ~:Slf Z!f!&~1ª·J!:~F'e1:~rz::~JEiE .· 
paz, amistad, en -• c~lidad · de 
vida, entr.e .o;tros·. 

... 
Las melodias )uveni~es .·--:~l~.~d-~n·_: _de:··:·:.~ª:1~-~a- _'.,Pt~~a:i~a _---~, _7ste 
sentimiento puro y noble 'cap~~ .-cici 'i~puÚa~.:~:-1~ ·~~e~clón de 

• ce - - , •- · • · • · . · ~ · -• ·e 

cosas bellas (estéticamente -hablando,)·; ".clo-: confunden'• 'can' el 
envilecimiento de los .p-~rs'.~naj·~~; .~; .:.Ía~-\· di.scU_:C~o~i .. i~_g~r-an·· ")e~_-.-. 
torno a la humillaci~n .. ~:''-~~~-~h-~ffi.+11a~ro~. p~~:.:a~or;~_-_.rio.~:~~~en 
de eso. Por l.o. que ,~~.~:t"~~~~~,,~- qtie-;_·n~'.~,sO~>· ~ary_ci~_nes-~-~-~~: -~in~r_, 
son simples ?~~voca~~f~~-S~. ~ ~--~v~~i~;~::e~ ~·~~a\{~~-~~r~~-~i~~~~~i~~~/·~ 
donde la atra~ció_n · ~~~i-~-~: _ Y.;-,_s·~~u.a1_ :::ha~1a-. : otrá ."/perSona· . se 

confunde con .·~q. -s.~~.ti-~Íe~·t'~ ~-~~¡-. ~m~r,. ~si -~<-~~;.;.,l·~ :-::~.i~·i.~:fa'.' y 

maltrata. 

Por otra pai:te; el hecho ~e que las •can~lo~~~ cimercia1'es se 

::::~ pdaersa~l~::f :r;:ci~~::i::tslt~º ~:~~~i1s'.,;'{~t:t~:{o;: _· .·~~;. 
pal iticO exist~nte,. no ,implicd ·.~que;~. ~!'3': d_eba:::·: desC.u.idar o 

pauperizar :l.~. estét~ca',. , .. 

La obra de a;t~ ~~'¿¿·,des~in~cla·'•,I ampliar y ';rirr~~~~~r '~l. 
territorio humano .. ~~ /',El~~ ~~rnb~'e'.'.~'a.n\¡J1:f~-:. -~~ .. _~n~-:Í._que_ce~·:}~~--.' ;~ndo 
creando un abjet:-a· ·q1~1e ~~·~i·-~:fa-~e· sü. nec·~~i~iac( ~~P-~c~ú:i~anle~te 
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humana de eXR~esión, y comunicación. El arte no es 

pr~piamente imitación de una realidad ;.~at~ral, sino 
creación de una nueva realidad (humana .o humanizada)". (87) ::· ,. ' ·:· ' ,, ... , : ' 

Pero e~ta. creaciÓ.n n~. ~.~~:;:~~~i~i~~.·: ~-~:~l~d~~~~-p-t~:/i·~~~-s._-.:~-~).~r~f7. 
es un . fenó'men~ :, ~'~c~a-~> ..... q~~ ''S~·-.id_~~. j iint::~~.:,}<;~ ,_ t~a:Vé~ .-- ~~ .:_ot,ros. 

valores: P!=>l i t_i~o-,;_·: 1?_?-1:~-~·,: :· ~~i.~~~:O.s:~· ~ ·:· ~t.~._':!!'.-~."- ~~~.~~c.~onacio y 
man.eja~o_ por ~~rc:>_'s-,.· i~-f.~~~~~~-'.-'.d~.:.~c~;.;tr·6_~,,,.p~1-iti~~,·-.-·~a·~-c:>l~gico, 
y mercantil~ ,'._:-~:~~~~ ·Su ~C'óntérii~-~ :-~st8~iCci:. ~iSn_~" .sob'~ando, 
pues ello"~-º r~di.tua ~ 1:1.in9~r:4: 9a:n~ncÍ.'a. " 

El arte dentro.· de ·.un¡;¡'. sociedad capitalista tiénde; a d:i.fundir . 

los intereses'":de· -1a · cla·se .. do'mi°niinte~ cityo poder se vinCufa 

ante todo·, a ·' l~- t?.ª.~~-~;~da,d creciente de la P~'?~ucción 
materia.Í . com~{ expresión · del dominio del hombre sobre ;la 

natura.leza .. _.Y,.,.-~·?b~.e~_.los- propios- hombres. 

El arte difundido por la clase dominante es el propio de un 

mundo e_n_a)~nado se caracteriza por ser un 11 ••• arte .. J:>.~~~to.; 
y falsificado _que vive, sobre todo, gracias a los: poderoso~ 

medios .técnicos_ y económicos que aseguran su-· d_ifuSión,_ y 

estos medios se hallan en manos de las fuerz~Ú;. ·sac~á.les 

interesadas en mantener ese mundo abstracto, co~~fiCa'_~~, _la 

liberación del público no es tarea . que, · .'??t:r_~SiPonda 
exclusivamente a los artistas o a los educadores. estéticos. 

sino que es inseparable de la ernanc~pació-~.;~ -e~~~,Ó~ica Y: 
social de la sociedad entera" (88) 

Pero, ¿_quien puede responder a estos .9u.stos baratos y 

huecos? "E~ · . .-ho~bre ideal, desde el punto ·d~. vista. :de ·los 
intereses del capitalismo voraz, es el hombre engendrado por 
sus propias relaciones; es - --d9C'il-, el · h0mbre 

despersonalizado, deshumanizado, hueco por dentro, vaciado -
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de su conteríicta· concreto, vivo, que pt.i8de·· déj'arse·- mold0ar · 

dócilmente ·por cüalqu'ier rnarlipufad~r · de- conciencias.; ·en 
pocas pal~bi:-aS, el ·.-h.omb.re-íllasri 11 • • (~9) 

El hombre que · definl_;os _ ant-.;riormente . es a . quien' .·van 
dirigidas toclás .• ac;Íuellá's for~as de erit~eten,imfo~to''creadas 
por los pose'eclores de' lá in'dusid~ c~1t:úr,a1 ;'• qÚe ti'an c':r;éácto 
la llamada éú1tii'r~"-de'': masas ·o':'arte' para:j·rnasas:· gÜe'· es 
u ..• aquel cuyos: P~oa'U'cto'~ sat;i~,f~-c-~i~'·, __ -.,_-1··as· ~ neCe"~id~a~s 
seudoestéticas · de- i·~s h~imbrceS'~IDa~a;·· 'b'6~'i-flc~d~~:/·~·qti~ .~·~:ñ;_. a 
la vez, un prodÚcto ···Cárilct.ér{StiCO- :·de· - la -.~~ci~.a~d ,-i~dust~ial-
capitalista". cg'o¡ 

. . . . 

Este seudoarte cumple u ria funció'n 'iCÍeolÓgic~; bi~n- ·definida: 
mantener al -hóiñbre masa- ~;,···~-~~,~d-~}:~~~i~fó-~~~-d~\-~~-t·af~:· ~-~~~~r.\:1U~ ~·~ 
sienta en esta masicidaa- ·c'o·mc;>·.: en~-':s·u-.-".ºp-í:-óPi·c; .:-é1Erit\9nto··· y;-'· en· 

consecuencia, e.errar. la-S ventanas··-; \:j~·e::.: p~-d'i~i~n~.-__ :,--~~~~i tirle 

V islumbrilr . un· mu'ndo veird·~a~'f.~m~~t~:~~-hu'~ano)~:.y;:~::é'O·~-!. 81:,i~:: t 1',:i 
posibilidad de. -cobrar . con~ieii'ci'i{: dé :~su··~;e'.~aj éná-~lóri;j. :·a·~i-: c'onl~ 
de las vias para cancelarla. 

Uno de esos 'productos . es la ~ mlú:.ic~-\; con ''S"üs··;. canciones· 

llamadas iTiode'rnas·, rolnánticas o pOpulár'eS·,- · :.~Oiid~-',! 11.'·. t~ 1.~Ei'·--· 
grandes prOb.le~-as_.hu;nano~ y socic!iies s·~: aeS.Cai:t~·~-:-;·~~~,.,~ffiP~ro 
de una supúesta· necesidad de' satisfacer 'uri legitimo'deise'a· de. 
entretenimié.iito -~y· 1 cll-á.néió se tOca al9u'n~ -'de 'ello~s, se 

transita siempre por la supei'fic;ie, con_···'~Olú.~i.on.~s '::~que· :no 

quebranten la Confianza en el Orden existente I , recdrta~dO 
las ideas, achatando los sentirnientós y- abaratando las· 
pasiones más- hendéis. Er arte ae- masa_S_ n;---~~-·,:~.i~~ ~-~ =·-art'e ---
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falso -o falsifica'do, un arte· ·banal o caricatura del arte 

verdadero, un arte_ producido cabalmente a la -_.medida del 

hombre hueco y despersonalizád_o al ~u~ 'se déstina". (91) 

Pero no hay 'que. oÍ ~id-ar 'que: si existe: una ;correspondencia 
entre p~odué.C1ó~~ -Y ·~a~S-umo, .':~';\tie~~ ob.j'Sh~ y_- suj,~tO ... o ·entre 

obra y públ ~~~')'.~- -é~:~-~-~--~-~-~-_-_é'nc_ue:~~·~~:_:'.~."~.: -~-~~ ~ :~:~:1~~º-~¿·~> ~·_ritré' ; arte 
de masas y -n~ceSictadi.s '~e gozador~~. y . co~sumidcírés: .. 

- - ~ _<-· ._·;·· . . . . -

si el público :prefi~r~--:-· {i~:. -~~~~e·- -.:r,i\;i~1;;'. }~ue~_~, 
calidad estéÚca' y humana: éi>ta\ prefére;,cia ~ .. 

de baja 

un tanto· 

aparente ya que. le ha '~id;,;· inél.~cida / · J:ábr'ic~da '-º prcícÍuCida 
.-:_,\~ ~--:~:·-~ • • T 0 ~-desde afuera. 

-t.-~"' 
__ ._-_ 

un hcichO -- inne98iJ-ié .-:_:la~-~::º~~~{~-t~~-6.i~ ·. ~ ~!¿-,. e:;;f~ ·a-r·te · "Es, pues~ 

trivial, apto para un púbÚco ay~;..6 · de ~~nsibilidad 
estética; un arte· que ·aej·a~'.·:ai~. h·~rilbr~>- ·e·~ ,_~.-.i',~-·. ·super·f_i·cie · U> 
orilla de las cosas y que -~e:-_~,iS~-~--~~µ_e_~·::~-~~ ·~~u_.-~fi~·,'.~:-::Po·~-~-un 
lenguaje arteramente fácil - qu~OJcorre;;-ponde . á. su ia1 ta de 
profUndidad humana; un · 1.;;.;9u'ájé" •· . qÜ¿ - .··_ asegu~á una 

inteligibilidad y comunic
0

ación t~nt'o más e>itei.,-sa ~uarito más 

superficial y hueco . es "'Su 'conténido-, :i:•~'uanto" nías pobres, 

banales y endebles 'son siís medios de expresión" .. (92) 

Las canciones comeréiales_ populares pretenden colocarse como 

obras inéditas. Los mensajes son sencillos, no son 
originales; se baSan eri 1-a·· repetición chabacana (que asegura 

que el mensaje"' sea· asimilado, no importando que éste no saa 

útil); y ademas imitan mecanicamente algunos - elementos 

poéticos que son extra.idos de creaciones famosas y que al 

repetirlos provocan el desgaste de su significado. 
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El mensaje poético _autént_ico continúa_ siendo una estructura 
compleja cap~z de e~timular. una d..-cÓdificaci_ón _variada. - _La 
canción Comercial está ~~rci~lrnen't~. decodificada, -las 

figuras ~etdric'~~ caen en la tri,)ialidad, porg~~ esto 
garantiza ,.,que ,el público rec:eptÓr las ;e_nti<;!!:)d.~, ·sus.· mensajes_ 

conllevan.-'~' a · .. -1~.:~.';. fá,k~-~~i~/1 ·:ªª .·;:? .. iu~'.~.da~~s _ ... ~:~~,~itic~~ , .e 

!~~=f~~:i:~:~t.;di~cnu'~e1~:~~~~i:.~-~n~:;n;¡;f~~l~~?~ó~i::~~~m=º~ 
asegura la ren_tabilid~d;. · - -

Cada creación ~stá i~stenta'c~~: j~ ~~_m¿~,~~; ~~1:~J¡~~; 1
aluden 

casos individuales._ que: fádilmente. se. adaptcin-_al_ •. r'eceptorpor 

:::a ª;!º::~-:, .c::i:ei:;ycf.~~::;a~~: ·:~:~ile~t:u,~ofi:1i;;:~~~~-
el receptor desea.escucliar•a1g6'Cj~e lo identifique ya,que _ha 

sido moldea el o .. -pod--r~··:J:a.lrª __ ._· _'cv·u0'11ta-·urr_,_~l:a¿e;· ~-asa;;·P~.:C-I ... -_-d.r,._-e.~_- f- Í~_j a~~e ;~~l 
cual es ,Y: ~,no-, ._~.·-~-º~~b_il~~-~d _ v:~rse , como 

• • .¿ •. _· :_ ~--'' ' 

::::
1

eersatasse-~~aracteri~~-i6~~ -.:as ---co~~:sici~n~~1 t1~:~i~-a~·~s·· se 

desvirtúan ~- ~e c~n;,i<>'rt~h ~~lmÓrdl~lmerit<>' ~;;- productos de 
consumo._, ~~té~''. p~~d~6t~~ . ca~ebe~ '.:.ié ·-~~~o~t~~~Í'd-_,;-d 'y se 

a .... la · cre~ción ._estereo,tipada L,~~ ;, ~l'. .::~nsÚJ11idor 
·~-º~º··~er·a~ct lfñ.ica:-

limitan 
asimila 

los a distinguir .. Y 
buscar_ figuras r, et'órica,s que ~~ ;v'e~dad cumplan una función 
estética, para,; dejar;., al .- descJbiéi:to • .. ~u.~~ j~iit~( a ias 
analizadas -exis:te Üna. grari __ dfatáncia. 

_ _;_L-- '-. -

Con el -p;opós~~ºJ ~~· ej~~;iJ.r:i~~r ~~·- qu;,- collsid;,-~amos como 
apropiado, bien logr~do y cu~litativam~nt~ p'ropositivo 
tranocribimos a continuación· álgunas -.Creéi~"iOnes que cumplen 
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con las únicas funciones retóricas encontradas en el 

análisis: metáfora, ,hipérbole,,- retruécano, 
hypalage, enalag~ y oncímátopeya 

POR TI 
Compositor: Osear Chávez 
Por ti 
yo deje de- pensar" en-la! mar 
por ti 
yo deje ,d ~- fljarme,i3n 'él cielo 
Por ti 

me ha d_ado por, llora~ corno el mar 
me he puesto a soliOzar· corno 

me ha dado .por ll'orar,. 

Por ti 
la ternura se niega conmigo 

Por ti 

el 

la amargura me sigue y la sigo 
Por ti 
me estoy volviendo loco dG celos 

se vuelven contra mi mis anhelos 

se vuelven contra mi 

Por ti 

cielo 

la vida se me ha vuelto un infierno 
Por ti 

estoy muerto de amor, tan enfermo 
Por ti 

se han vuelto llagá el sol y el dolor, 
se han vuelto_ mal, ia flor y e1· amor 

se ha vuelto mal la flor 

metonimia, 
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Por ti 
el mar es la locura del cielo 

Por ti 

el llanto es una llaga de celos 

Por ti 

el dolor es el sol sin la flor 

el infierno es amor tan eterna 

el infi9.rno, es amor, 

Por ti. (bis .3) 

HASTA SIEMPRE 

Autor: Nicolás Guillén 

Aquí se queda la clara 

la entrañable transparencia 

de tu querida· presencia 

comandante Che Guevara 

Aprendimos a quererte 

desde la histórica altura 

donde el sol de tu bravura 

le puso cerco a la muerte 

Aquí se qÚeda ··1a clara 

la entrañable transparencia 

de tu querld~:preo;e~cia 
comandante.·Che Guevara 

Tu mano gloriosa y fuerte 

desde la historia dispara 

cuando todo Santa Clara 

se despiert~ ,para verte 
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Aqui se queda la clara 

la entrañable transparencia 

de tu querida presencia 

cornandate Che Guevara 

Vienes· quemando la vida 

con soles de 'pr.imavera 

para plantar la bandera 

con la luz ,de tu sonrisa 

Aquí se queda la clara 

la entrañable transparencia 

de tu querida presencia 

comandante 

Che Guevara 

Tu amor revolucionario 

te conduce a nueva empresa 

donde esperan la firmeza 

de tu brazo libertario 

Aquí se queda la clara 

la entrañable transparencia 

de tu querida presencia 

comandante Che Guevara 

seguiremos adelante 

como junto a ti seguimos 

Y con Fidel te decirnos 

hasta siempre comandante 

Aquí se queda la clara 

la entrañable transparencia 
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de tu queri~a presencia 

comandante Ché Guevara (bis 2) 

GRACIAS A LA VIDA 

Autor: Violeta.Párra 

Gracias a la . v.ida que· ine ·ha dado tanto 

me dio dos': lucer:os,"«q~e cuando los abro 

perfecto.distingo 
lo negro·dér•i:i1~·n;,o 
y en el al to·. clelc;; 

su fondo estreÚado 
y en las muititudes 

la mujer. qu.e yo amo 

Gracias a ia vida 

que me ha .. dad.o Únt~ 
me ha dad(). el .. oido 
que en todo su ancho 
grava noche ·y dia 

grillos y . .:ián~rÍos 
martillos;· tu;;i:iinas 

ladridos, chub.as;;os 

y la voz tan tierna 

de mi bien amádo 

Gracias a la ~ida 

que me ha dado tanto 

me ha dado·. el~ .sonido 

y el abecedario 

con el las .. palábras 
que pienso y declaro . 

padre amigo, .• hermano 
y luz alumbrando 
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la ruta del alma 
a la que estoy amando 

Gracias a la vida 

que me ha dado tanto 
me ha dado·.1a marcha . ' 
de mis pies c'ánsados 

con el.los a.nduve .. 
ciudades y charcos 

playas y de.siertos 
montañas. y· llarios 
y la casa tuya· 

tu calle, y tu'_ patio 

Gracias a i~ yi~~ 
que me ha dado ·tanto 

me dio. el corazón 
que agita su marco 
cuando miro; e1·:;·fiuto 
del cerebro .-h~-~~-n~ ·' 
cuando miro, el:· bueno 

tan lejos del.malo 
cuando miro el•fondo de tus 

ojos claros 

Gracias -a-·ia v~da' 

que me ha dado: tanto 
me ha dado la risa 
y me ha dado eÚllanto 
así yo .dist.ingo:dichas .de quebrantos · 

los dos materiales: 

que forman mi canto 
y el canto de ustedes 
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que es el mismo canto 
y el canto de. todos que es mi propio canto 

Gracias a la vida 

que me ha dado .tanto 

SOLAMENTE UNA VEZ 

autor:' Agustin·.Lara 

Solamente una vez 
amé en ··1a ·vida:: 

solamente una VeZ 
y nada más 

Una vez nada más 

en mi huerto brillo 

la esperanza 

la esperanza qu.e alumbra 

de mi soledad 

Solamente una vez 

se entrega el alma •. 
con la dulce 'y.'t~tai· 
renuncia-Ción ~. -:, 

y cuando e~t~ milagro 

el camino 

realiza e.l prodig{cí de amarse · 

hay campanas de·: fiesta que cantan 

en el corazón' 

Y cuando_·, ~s~ .'-~~~~91'.'?. rec_l:liza 
el prodigi~ cté ~;,;ars~ . 

hay campanas. de ·'fiesta · 
que cantan en-el corazón 
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Hay campanas de fiesta 
que cantan 

en el corazón 

MI CIUDAD 

Autor:. Guadalupe Trigo 

Mi ciudad és chinampa · 
en un lago escondido 
es Cenzontle.que busca 
en donde haCe~.··ni-dO 

rehilete que engaña 
la vista al.girar 

baila al son 
del teqúila y.· de· su valentía 

es jinete que:arriesga la vida 
en un iienzO-Chi fi~~~.a·ºy. coi_¿,): 

Mi ciudad és la.cuna.de un· niño dormido 
es un·bosque.de·espejos 
que cuida -un a·~-~tiiio 
monumento de gloria 
que vela· su' ~~dar':-.· 

Es un son con .penacho y sarape veteado 

que en las noches se viste de charro 

y se pone a cantarle al amor 

Por las tardes con la lluvia 
Se baña su piel morena 

y al desatarse las trenzas 
sus ojos tristes se cierran 
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mi ciudad es la cuna de un niño dormido 

es un bosque de espejos 

que cuida un castillo 

monumento de gloria 
que vela su andar 

.- .. 

Baila al son.del.tequila y de su valentía 

es jinete.qu~ ar~iesga la vida 

en un lienzo de;Úest:a y color 

Es un son con ··pen·achO_,: y-~ sai-Bpe veteado 

que en las·:- né?~he·~.-:.se vi~-te Charro 

y se pone. a cantarle al ·amor 

al amor 

NOCHE DE RONDA. 

Autor: Agustin·Lara 

Noches de· ronda 

que triste.pas~n 
que tri~te-~ "cruzan · 

por mi balcón 

Noche de ronda 

corno me hieres 
corno lastiinas 

mi corazón 

Luna que se quiebra 
sobre las tinieblas de mi soledad 

a donde vas 

dime si esta noche 
tu te vas de ronda 
como ella se fue 
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Con quién esta 
dile que la quiero 
dile que me muero 
de tanto esperar' 

que vuel v.a ya 
que las. rondas 

no son buenas 

que hacen daño 

que dan penas. 
y se acaba por llorar 

DUERME NEGRITO . 

Autor:, D·.J\.R 

Duerme, duerme, n~g~it6 

que tu mama ta,. én el. campo 
negrito· 
duerme, duer-m~~.' Ttegri to 
que tu mama .'te;;·~;:.· éil el . campo 

negrito 

Te va traer Co~~l'."~-~~~ ·'.: ~a~a ti 
te va traer rica frÜta e para ti 
te va traer '.~a·i::'ne -·d~e- CeraO para 
te va a traer rnuch8s cosas ··para 

. ' . ' . 
Y si negro ri?, ~e·.a1:1.ernle" 
viene el diablo.blanco 
y zas, le come la patita 

ti 

ti 

chicapumba, ·· chiCEipui_nba, -acumba, chica pum 

Duerme, ·dueJ;:"me, nagri to 

que tu mama ta' ~n el campo 
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negrito 
trabajando, trabajando duramente, trabajando si 
trabajando y va-de luto; trabajando si; 
trabajando y, va tosiendo, trab.ajando si, 
trabajando y n.o_le 'pagan, ;trabajando si, 
pal' negrito ·chiquitico, trabajando si, 
va de lut~, . no le pa'g.{!l;' 
va tosiendo;·: du·r~rn~nte s·i. 

Duerme duerme 

0

n~~~i¿ 
que tu maina ¡ta,:: e'n .·_el_ campo 

negrito 
duerme du.;rm~ n~g:i:.ito 
que tu m~rri~ ;f~ ~ 'eñ" ,e1 c~~po, 
negrito. 

AMARRADITOS. 

Autor: M. oUrá·n~~.P.B .. Péiez 
Bajamos arna~~~dif~s·,-_,,_ . 
los dos espum~ y<t~;~lopelo 
yo con un_ ~~-~~ujir_--de almidón 

tu serio y ·altanero·· 
la gente nos :-.nlii--~:~:·é-~n envidia por la calle 

murmuran 'l'as·· VScir.las, ·1as amigos_ y el alcalde 
;_-·:.,: '.·, 

1 •••• • 

Dicen que_ no se es.til'a ya más· rnf medallón 

ni tu pasador 
dicen que no se estiia ya más mi peinetón 

ni tu cinturón 
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Yo se que se estilan tus ojazos 
y mi orgullo 

cuando voy de tu brazo 
por el sol y -sin __ apuros 

Nos espera nuestro cochero 
frente a la iglesia<'m;,yor 

a toqueC:ito i~-nto -rec;,ri:_emos el paseo 

Tú salÚdas tocando el': al~ 
de tu sombrero .mSjar 
y yo agito :con· donaire 

mi pañuelo., 

No se estila 

yo se que·no se estila 

que te· Pon9as'~:P~ra .·cenar -

jazmines en- ei-'ojai 

Desde luego 

parece tin .juegO. 

pero no hay ,náda mej~r 
que ser un señor de. aquellos 

que vieron Ítli·s:·-abue.los· 

Nos espera ·n~~str~ ·coch~ro 

frente a la iglesia mayor 

a toquecito lento 

recorremos el paseo 

tú saludas tocando el ala 

de tu sombrero mejor 
y yo agito cán -donaire 

mi pañuelo 
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No se estila 
yo se que no se estila 
que te.pongas para cenar 

jazmines en el ojal 

Desde luego 

parece un,· ju~go 

pero no hay:nada·mejor 
que ser un señor de aquellos 

que viere~· mi~ abUelos. 

FINA ESTAMPA. 

Autor: chabuca· Granda· 
una veredit;, alegre, 

con luz i:le 0 l~na'. ode sol 

prendid"<i ce~ un.~ cinta 
con sus labios.de ai:-rebol 

Arrebol de los geranios_ 

y sonri~~-~ ~_on ~tibor .. 
arrebol de los clav_eles 
y las mejillas en flor 

Perfumada"dema~nolia 
rodeada de mañanita 

la veredita sonríe 
cuando tu piel ácariéia 
y la cuculí se' ríe 

y la ventana se agita 
cuando por .esa vereda 

tu fina estampa pasea 
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Fina estampa caballero 
caballero de fina' estampa 
un lucero 

que sonriera bajo un _sombrero 

no sonriera 

más hermoso ni·más luciera 

caballero 
y en su ,andar~ andar r~luce la 

acera al and~r, and~.r 

Te lleva' ha'cia' l,os""zagu;,nes 

y a los' patio"," éncantados 
te lleva hacia, las, plazuelas 

' .;_.· : .. -- . : 

y a los amores ~·_so_ñados .__;"~ 

veredita- qüe ~-se_. ~.rru1fa 

con tafetanes bordados 
tacones dechapli.n,de seda 

y justeza almidonados 

es un caminito alegre 

con luz de luna o de sol 

que se recorre andando 

por si te puedo alcanzar 
fina estampa caballero 

quien te pudiera lograr 

Fina estampa caballero, 
caballero de fina estampa 

un lucero 

que sonriera bajo un sombrero 

no sonriera 
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más hermoso ni más luciera 

caballero 

y en su andar, andar reluce 

la acera al andar, andar 

en su andar andar 

reluce la.acera al 

andar, and.é'.'r. ~ 

La calidad .de- ,·1~S canciones que acabamos de' ·transcribir, 

seguramente ·a·precf8da: ·por quieries acaban' de leerlas: ·o las 
han escuch.ado ·e-n· ~-~uS difere-ntes .versiones," nos exime del 

análisis, por que· el•'~abor d~ SU• ritmos,•y la ternura,,de ,SU, 

expresión per~Uran -cOri nosotros· y esa es·-~·la mejor ,·garantía 

del valor estético. 
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CONCLUSIONES Y PROPUESTAS 



La condición ·necesaria p~ra ·que un pais conserve su 

identidad nacional es que desarrolle cultura .propia y tenga 
fuerza espiritual° ·Para- conse"rvar su autonomia. 

La Industria cultural. ofrece .productos'~ destinados a la 

ocupación de ;,úe~tro::ú~mp'6. libre;~ fr,<iiombi:'í{ ~cude a los 

atractivos de la< Industria cuÍt~ral 'pÓrgÚe ,.;ó dispÓne de 
recursos ; para \ ·c·~s·tk~r~'r~· ··oti-as : ·:-~Cti ~I~~a~'~ ·.\'é}ue :. Pudi,~r~!l 
resultar má'~·~· pi~~:e~tera~~:.···~ ~ ~e;¿{~'~at.i ,)a·~. · 

.:., ~ -: ':: '.'.·., ,:''. 

Uno de lcis ~esul tado~' coÍai:er~le~ ·d~ l~ Industria· cultural 
es que sus ~rod~·ct·~~·~~~l: :·-~~upa:~--· el--"; ti~~~'~. iiiJ;~~-:. ~bs~~b~:n d~ -
tal manera el 'pen~amiento 'd~ las niás~s/:ha~t~,eÍ ~u-,.;t6'. d~ 
dejarse 'de· preocupar por los · i:>r.ob1e;.~s fí:iue · rebliiman 

soluciones urge':tes; 'les hao~ pérder el ,.;~t:ti~al deseo de. 
superación y ·son enaje·naaOs por. una· .. : i~·~-~16~1·~·: .. ·que- se 

manifiesta e'i~ ~l.' ~or:isumismo - y- la ~or;t¿r\n"f~acl'"/P·~~-r.:;_-~;:.: 

Lo anterior se c6rrobora en el apárrLI:de,L: ·:ncuestas, 
donde de 600 j Óvenes ·.enCi.testád~S/~·. 597 :-::~b~te~t~r~n -:~~e··-- el 

mensaje verbal de la canción' es i~m~'.; ,c'ori~i.9'~a de lo que 

hacen o qu~~:ier.an.-_<ha.cer.·: Y>'·.s.~ ~~mamas'; ~n<:-·cu-~nta .c;J'ue la 

mayoría de lo,,. temas · ·aborci~fl .de ,, ma~~ra . sÜ~~;tlua el 

sentimiento ,del. am.;r ; •• teridr .. mos jó~~nes. q~e;;~n>l~gar. de 

ocupar su .tiempo libreen actlvid~des~n ~erdact:re~reativas 
o sociales· que \imP'1i~li~n·::::·r~fle~ió~: __ y-~·-:~·~·¿\·i~'.is~>~-. ~·;~t·". pa~arán 
placenteramente, escuch~ndo l~. radio ·e~: . .:;Úyas·) ~anciones los 

tnensaj es s~n : '}~~o~.: ~._:.·~o·:· r~"i!!3_j ~~~~~~-~~:~:~r~~~ i'.~ª-~-~·: __ 
El ser humano en ,.lugar ·ae la '. coiivivS:rici.a<· familiar, es 
impulsado a adoptar una posició,.;· lndividua'li;."ta. se· encierra 
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en un núcleo que s.ólo ti.ene , c.abida para ·el hombre y el 

producto comercial que se .ofrec~·- .j ! 
' ' ~ . . . t 

Los j ó.ve.ne~,> ha~._ ;·.a.dop.~a_d~ .} a t~·~s ~-''"-~ª~-~~:~~e~"-. ~~pu~.~~~~~ .como 

al terna ti ~a ,, ·.:'.ya~.:._ :· ~~~·,_ :,. p·a:r~.·-·: .-_ ~i_ ve~~~-r~--e~·:··,_· :,_)~_d_~-~~-i~icars~, . , _Y_ : 

::::::::r v:su~~:ei: ~.º:¡:~.-- r::s (1l óvi~:~s~~·;;r0{~0~nv;:~!:~ •. :: ' 

tiempo en- 'e'.ScuCtia·J:'.'°·éa."nC_ioriSS: triVTa;ies-_;'· · ·y,,_·:seTiSibiel:-as, lo 
hacen en tod'a ,·_ m·orn~~t~'; :·:, cu·~na·~:_. efttá~' ,'. can~~cio~'~---~ -~~ ·' ~-~~ -.. : f i~~ta, 
cuando_ trabB.j an -,:~-, éú'~iidO- -es·i;..A!:l: _sO.iO~~',., '?, ,.~r_fs~-e-S ~ ._-,\~~-~~-~ c~-~v) . .yir 

:::~:~::n:: · 1:~i:n{;13:i:a;{t;~~ .• deP.Orte /' :~~' Tj emplo; . (Ver 

Llegarnos a e~~~bl~c~~;' -~~~\ si~~do o; . no ~salariados los .. 

~::::~s m~:º.-.~p:r;otd.~u-.g.•c:.u_et~o~I_P.-.' ... sy~:.•.•·.;r:e:;s;u.fl:t::a·ed-~or:.;_~l·d~:1sii~~::á~~-~:~:-.rn;~:~!: 
más bie~f _ . de._:>uOa :rasociaCióil_ ,can·_, el. 

ritmo y er·- vacio, - espiÜtuai ·.;necesitado de.'. llenarse. y 
expresarse_ dE?:· 

La Industria· 'c~l:tu~al:' n6s presenta ~omedias, ,peliculas o 
música, -carent~ ,d~ u~·;. m~nsa_j e profµndo, cuya t~~~tiCk,_~ .. -~i~de a 

una pa~te muy manoseada: de nuestra cotidianidad: el:.t;.ma d~l 
amo~ y_ el de' ,1a se~ualidad. De esta manera se',_di~~~de ;na 
atmósfera -.de héroes, de princesas, de villanos y. de niií)eres -
fatales·, . alrededor. de cuyos estremecimientos .•;,entim~ntale;, y 

desbordes_ pasionales se construye una idea .. completamente 

fragmentaria de .la vida, y, además de ello, ,una actitud de 
indiferencia o neutralismo social verdaderamente 
paralizante. 
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El análisis de·' cont9nido de -1as, canciones comerciales 

permite sustentar lo anterior, todas las temáticas; excepto 
una, giran en tOI-no al ~mor, .'en las . categorías 'de 
reafirmación/, trist"e·za: -·esp~·rariza/ ¡, rec!'amo, :odio', ··'etc.·, 

dichas iamoCioiíeS; 'son_·· tr~-t~'da~·· "d~· :,m~~-era que ·~nv.~le~~n" a· los 

personajes-, !Os ·:'t.ema:s-~··:sorl: cOnVóC'atoriás" ·al ,~.a~or_~ y ~'a.,: la 

sexualidad; ólo· /'c;;Jii1' sólo · represent'a una. parté''.' de 'la 

cotidianid~cÍ :· , ~:.-~ :~~ 

'• " ; ".':• ·-,' ? :.':;:~~ co:~·:.:• \ • • 

Los valoreS' D,'~ra'l'e·s\:~~ _·kent·{~j_-~·nt;6s · ~-~m:~·~as·: s~~:; ·er:· p~'inciPal 
motor eri 'él· ;:de's«3'rfodct élel' · iri\:iivid~o;~ ·.;;·corno. ta.Ies · son 
explotados.·" Influye··· ~á~ ·una ~-~,1~di~'.,i;~_,.·dé;~; ~:··e·ste > ... tipo· ·"de 

discurso que cllalquiÚ ;,tr~; ~orno. l~ ~e· he~uncia~ · La 
prornoc1on de •ias·pfoaubt;~ de laindú~fria·'C~ltur'ar• o\::up~ 
los mayores·: tiemp·os ~-~?'.16~ :nlayO:ie~;:.eSp~·~i.-~~-:::::ciJ~?r.O·~~:médi'as ~-d~ 
difusión ccil'e,~titk: ·-·~radi61·F~-:~-~·Í·~~~~-~~~~~ .. ~-~~.~e;·/;.Pf~.~~~··;·~ etc'_., 
puesto que/- .. p·a"ra 1,; e1i-~·s·::., .. ~·sori- tamhién . su pf.lnc'ipal_;' fuente de, 

'. ::/·; ·.· , ... ,. •;<,··'.·~ : .. ; '.· ,., '/ 

El caso de los mensajes .··~e·rb·~:l~S '~ ~k :;í·a·~~·;'.~~~Ü:6i6~~-~.~- popu{ar~s 
especificarnente dirigidas áilos <ÍÓvenes; C:::6n.iütuy~iuno de 
los campos' dónde:· la · industfi,¡·:;· c:;~1ttral · se ':'.cÍe.iarrolla 
exitosamente g~aci·~-~'.·~·.~~,'.~·¡'ia .. _?di'f'u·s'ió'n~r::~as'{v~.:., ~.e .. e~~p~~~iones 
anodinas, carentes 'dé c6nt:éniao '~l ti-uist~< y., húérfanas· de 
calidad. -... 

El discurs·o 
·,' . -

cjue ~, ~~;< ·m:~-nej-.~: :en-·; estas '~:cá'licio,nes 
situacionés con 

alÜde · a 

dé los 
sentimientos,· q~e es ·~pr·o,;.ec~ad~·: c~mo~ ga·richo 'para atraer ·la 

atención de las": recep~or:~-~· .. ~x~s_t~n fi:9:uq1s .. retóricas, pero 
estas' lejos de'' ser bell~~ s~~ ;imp.les composiciones hechas 
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presentan en sus ··mensajes• formas· de vida-· pasajeras y 

exponentes con atuendos· fuera de lo" común, son _,utiliza.dos 

para llamar la atención y ga~ar adeptos. Asi, nuestra 

cultura, ·r'ica :- én.· ,tra:diCia·n.es (y;-. costumbres.," "será vista como 

algo fuera de:;;ontext'o, ·_como: simple 
. . ',. -: ... ¿ '_( _,,- - . , -~.' " . ._ :: ;:: ::-.>'._~: ·-:· - ' 

La canción;,_ corner~·faif~-, como 't·ant~S ::,· _otrcis :·P·raí:i~-ctos F. creados 

por la: induStrra_·>~~l~ur~i, {:.:~·a\;-_es··/ i~~~~~d~~~'~;-- f~i-no·::·p·~ocesada 
a manera ·ae c~~sa~ri,.i_~p-~ci't:o :~a-r-;·p\1b1i'c·6\ai ~-q~_e}_~_~:::·:ci~.st~iryan.',, 

.:.:,_::::; 

LOS 

que 

." .:: ·: -~,'.' - -~ ·.:.· ---- :.~'i.:, 

compos'i to~~~/ la: ~-ú·~::i.6a r~- ;·~~~~-~e~::~~; son :.m~~~c~n~s, sólo 

la fo~~~i~:: ~ ; ... ~1- IDoaO\·ae·:·pres·antarlcis·: eS_.!_··a~:-:~Se-mejanza :de 

otras cul tu~a~·-, -~.'h·~'~o~~~---cd.·~hcr-qu~::-1a·- 'nu·e~t·~~~ ~-~~~· 'h'~-- ~fniTiliza:ao·> 
así se hacen .. >~cO-~~r~:!·~·:'.f.-á~:';.~'i.·~ i-~:~\nii_~ic;~t{_·ae)~_>.)tii~O~-a-~)n-91é's ~~-al " 

español, ~-~,-~··,-Í-o~--~,~ ~~p~~:~~.~~s--.~'.-C~Pia~··;· i(;s·:;'' atU~-nd_~S V>; forma de 

hablar y ves ti,',.. cie.gr~pÓs: éxtr~hj eros._ 
¡--,::.- :--·.;;.··· '"é _., .:-. --·-::>~:·: ·-·~··\: ·"-: ::¡ ."~-. 

Aqui la· cclÍlCióil: con-:· sus·· ~;n~~~'~,~j~-~ -·~~~~/~~~ª-¡:~~~ iE~'~ti~~º~.· :como 

expresión -~it1~~1:b·~·,-;·¿ap~z·,, de.:i··fcJrrnar:·~~;Una .. ".fÍ-9·,.-ú:a ~~·id90ióC~i·ica­
que asegura~"-;~ª--· P.r.~Se~va~ión :::' ae~:-;-;~i~te~a_ :.~-~_l:ít~c·ci ,_ ª.~º-~~.~.i'~o .. > 

Los mensajes•difu~did'ó~ ~ ia soCiedaci.ju;,enÚ, :son aqÚellos 

que interesa'prop~gar:~il~s ci.;eño~·de:1<1t'inciu~triac':11tura1, 
es decir,·/ a ,.·1a.'.·c-1~-s~ : .. ";.,.': "·<: .. ,-.. ~~~ .. 

¿Por qué d~;l~~~: ¡qje ~ l~~ "mén~ajes :·~:'. las ·'·ca~ciones 
comercial~s" ti~nd~~~ ~-:_:~s·~~u~·ar::~1.::~~~~~m·~:_, e~·t·~~ie~ido~ 

~·.· -

·_-. -.. ,.,· '.. .· ,- _-_, ... _ "; .- ·. ' : 
a) Porque nirlguna. ae 'ella·s -.abol-_aari' .uri~ Problemática social, 

y si lo hac~_n es_· ?e manera _.!'_~r~~ _ ·~-.~i~~gU~, 5]~e-_~1_10 ___ .quC~rant~-
el orden· existente. 
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al aire, carentes de 
interés :por ·:producir 

ver en el' apartado· de 

lógica, lo que deja entrever el poco 
creaciones_ artísticas, corno ··se. -puede· 

análisis de contenido ...... :. 

El análisis de ·los ,m,,nsajes.,ver~ales. • pérmitió;.,percatarnos 
que la canción ti<:>ll<?. ~n :vélÍicul~ faCilii:ád;)r .para su 
asimilación pcir •el'. público; .se'.<trata "d<;: 1~' pa'l,te. mu~ical 
que, en muchos de; los casos, ~.re.sú.l t~. ac;\rada~le, 'contagiosa, 
con un ritmo:. b~Üabl~; lo c~aÍ: p'C:.dr:f.a : :.n cifoi:t.; ,momento 
reducir. o. di~minhir:la impo~tancia ;idel,:m~ii·~~J"ª verbal; ..• sin 
embargo e{ mane;ic:> de la :,;;~~i'6a':':éio,;;c; :prodúcto mercantil y 
corno vehí·~~10·~,:<P~r~(·"' i~:_; ·~·ii~ul~:~iÓfl:· ·'de -,.:mensajes_~· no. es 

reciente; ;~e -rema~·t~::.·a1-\·Íie~.9.'~i~i~1:;t.6. ':::::>:> '.:'~ . 
. :_:,,. ,. -~:;.: ~'.;J ·-,,- ¡ ,-. :'.·.: •·. 

.,-::..;';___:'; 

La música es, u:~·:_.f~·~t6~ ·:i~pri~t~~~t~'.·,_:·¡úi'-~~; \a-~·a·~~Ptációri de-. una 

canción.· o~, GCÍo ,:jóvci~~s(en~u<iÍ~t~cios) 400'.aÚr~arqn que.· el , 

~~:::ª .Pº~2su~:;f :z~it~~~ri1:~t~11: 'i:Jt~t1W~1t;; _1~~~; 
dentro de .. su g~st6·poi Üna\ci~l1c.i6n 1;;y 'ib,{' •;./2; féstantes, 
opinan que es.]io cfundamental en .~u gu~t~ ·por. e~tas. (Ver 
apartado de ,Enc:uestas ¡' :. ; · :;: ;. '¡'.; .:;.,;· 

r/;·; .,.~ ·.1 . .•. ., <-:·~. _.... .,~ .~~~?.J :. ,_.'..: ·· ... 1--, ,·. , 

La cultura de• Masas:;que' se· difu~de :a.t.ravés de· 16s :medi_os de : 
comunicación. pr<iÍtencie fo::~ár valo~esiy,,;:nor~ái,;;¡e\vlda: ajenas 
a nuestra realidad; nos . presE.nta> exponentes·. y productos 
11 innovadores 1(., coTit~'.·:i•tnod~s·i.!'\~·; p;~a- ~.-q·~·~ :':·~~ -:~ .. ;;ii o~~\ en~~-~ti~rn-~~ -· ~n 
modelo a ~- _¡·~¡t~.~·~ ":,··~-º~O .j:, ~-~·ta~·i6J:.:~-. ·,:-~; '.'.\ .. ~t.i'l:i;·ado' ·,los 

comercializadores para ;;¡;fener.)ugbi'ás g~n.ancias'. 
.:""_ 

,· -·· 
La canción -'.~·ve.i:n~··~ul·~,~· ~;;h~'~b~~~:os·:;, · :··s-ories·, ~, 
raices típicamente. mexfoarias y/aluden a nuestra· c,;ltura; ·:no 
tienen cabida dentro de .la· racÍib •: cio~ercia1 pcir ;,6 redituar 
ganancias; en Cambio, :1as rnei'odias cbn\ercial~·s que 'nós 
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b) Porque- sus :mensajes. son simples descripciones de 

situaáiones sentimentales, que invitan aL .. conf6rmismo Y: 
pasivismo, ~n(J:·son,·propositivc9.s; ,:na -alientan--a-'la ·toma de 

decisiones; 
. " .. :,.,·. .>:· ,, •' 

c) Además;·,· no·· son ·composfoiones • llterariamente cbell.as :; que 
halaguen lós: '·- s~rl'tidos~~~-\ lej.O's ;· ·d~_f,~::!.pÍ:-ovOb-ar:~- ·sensaciones 

placenteras al oído sém' ;;imples: estr~ct~ra~iories de: palabras .. 

que encierran .-~'c~·.t9nrf~iccida~':<P~·ca> format"ivoS· ~~·~ r~creativas 
Para los· recep,.tOr·~·g·,~·,:/_:·',:f: . :'.: .. -v:-': 

• >' ' •.), .·.>>·, .. ~~··:~- ·~;·,:·_l:.":'< • -:~-'."-: < '·•''/• T~ --~--·.-;. 
con lo antériol:-. 'sé, asegura}., un '·'.·h~mb~'e ,masa :;,_,pásiVo ·que .. no 
quebrante con .ideas a·.-reC18mos ·.·e1-~ ard~n .:¿:st~'bl~ec.ido·;_)·;:··., 

Que un producto' ~~t;~~icb ~~' cre~':paia colfr~ialáar ·no. es 

malo,· -: ~l co~t~ari~-, }~~ 'i."~--b'.~~"ri:~. ~-:_:.-9~~\_:é~·~-º~ .. ;: ~-~· . .-;; ciifu'.~dan, . sean 
puestos a la Venta y 'C::o~pr~d~s para: ·q~e tod~Sf podamos tener 

acceso· a ellos. Lo· malo ¡;e.;",: qu~' ~~·~ ;esos,:'. prbductosc; se 
contribuye a·. establecer·:una> falsaíüdéntictaa·'.cul tural::·r ·qué. 

no toma en cuenta las cÍem~nd~.; : ci~l.\'~ú.bl.i.~() nL habilitan 

procedimientos para investig~'r' '.g,uS:t~:-~~,té·~·i~,~~ 

Al citar que las demandas del púbÚ.~c>.,n~)~~ :consideradas,. 
decimos que el gusto,": en;·, el·' :ca.So"-i~de·~ ··IaS ~:::·~ancionS:s. 

comerciales, es impueSt'o •. ;·, 
. 1~. ~;.. 

La Cultura de Masas •. trata de<abari::ar••;todos ,:j_o~'\séctores de 
la sociedad, nas-.pres~ri·t~··:·(a~t~·-'.:~·~~·~-i:-~·Í:_a1··~:~<iia ·tan:. co~~rcia1 · 
para dar cabida a :t~dos< .16s gustos; é; Asi ·~en_é;nm;:::que los 
sectores más eli tis~aS .:·s_e_:~~;-:incii·n~rán .·,,_por~:c::."caiiCiert.Os--:-de-- -
música clásica;··e~Po~~~iofí~~-:'.cic;:·-.pin_t~·¡..a,· e~~-~ltura, ·ópera, 

etc. ; estas fortilas.'. de· 'entretenimientb ·: ri-o ·"San·~;tar;·,·co~er~iaies · 
' - -· . ' 

porque- su difusión'. ñO · iftVade ~--~-as ·-.m~dios« de, comunicación: y· 
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porque para su decodificación se hace necesario tener 

ciertos conocimientos;elementáles que·la rnayoria del público 
masivo ignora·. Mientras - que.· 'el ·arte .comercial (rnúsica;:~'­

telenovelas, peliculas/ étc: (sé' elab.Óra' de ·ta{ rna;,era que. 
permite ser inte;Jr;.,tado por cuai~ui~~>-~e~tbr de la 

sociedad, 'Su:·~en~·áj<S.\ -~.~:~-~·~·"-~-~1-~~?Y ::~~~--_fá~_i_l .C?mP~-~~sió~-,- -1'os: 

medios de~ comunicaCióri Jfo'.-'diflliiael'i :i.Jicesalitetñénte: ~ar ·lo que 

cualquier' pe;s'ana •.•p~ed'é:' t~derla~'dés'o: a él:<</ 
'·', ..•. ··••• •. ¡:?· ··'i" ,.,,. ·• .. , .. ,. 

Nosotras sólo• 1:~nclre~ds. que ei'egi; •el Í:ip.b ;,d~· diversión que 
nos guste ·a ~ ·-1~~~-qu'~i;_~~te·~os i"~~~~tu~br~_do~:;:·-·.ib_:, ~e~-u:-:ita~'O en 

cualquiera·, .. a·~-.¡;].~~: célSos-'.· s
1

éiá~-~na-- aiierl-~Ci:ó~ ~:rd~-~1:09.i·c~---· y un 
fin de lucro. P~r~~- su~~ cr:e~dor:~~. ;·· · ;_;.:~ ;:~r~~:.·: ~:. ·, · ,., ·· 

- < <~>~ ,_<·-:_::·:· ~\:::~ 
Los géneros de baI.ada jtl\fe~X~, ,~Ll~.i.6a trOpical';y•grupera, .·.a 

que c:or-res~oíi~·~-n ·-·~_:!-ª~_:'~- cclnci.O_~e-~-~-.-~-n-~ri:~~~ B ~?_t:~~-n·.'.· ~1·t~~ii~~"i v~lS 
que nas·.· pres~~ta,ü.-cu11:ura;'d.;c;Ma~a~.' para:iaar· ·C:abida a 
cualguie-r Íncl.i-n~Ción ~- th'{is·i-~~l; ~··y_~,T~di~hO'.~'.se:~:;: de\·-~~-So·; :. se han 
constit~Idri.r': c·c;'~-~ --_', -~sU·~-1~,~-:- :f(~>rk·~s~~'.~de·;~fit:é~t~'fi.iTiti~·ntO \~>·co_mo 
e."' ~tos . ,..._ •',,· :·º~;. ·...:-. -- · ~-- -, · ·,~;- .\ · · <":· . .-.~-;· ~ >' ·.--:~-.. -.· .. : ¡,:--:,;_ · · --; -.• '·'. ·.'. 

A... • ·_;_':~·- •• • • :' .ce!• '' ;--;,· ' ' {"';;-

Es tas género:., ~e'. ;·;~a~~~,i~d~n i,~i~~l~, can,.~,~ mensaje 

impregnado ::de --~·ie:~é-rytc;s (~~~-ti ~O:s" _'.~-U~\;:~~-~-;¡:~~~-::-~.ri~6~_~a~ tratan 

de impactar.· ~l' i!lct.i.~ict'ua' mbviendola, afectivamente hasta 
conmaverio para d.;lirnit'a'r é. s~· a(;fit'Jd ;:¡;e~t~Sa .• , la : vida, .. 

penetran en la· cotidianidad, asegurando su aceptación coma 
formas de, idenúciad ,C:ti1t~i'a1fyShast~'cté ,;r:Jel.és de' vicl~ >sus 
exponentes. ,san · eiisalzadós,:i al g~adoL ct.;' éa;,,cebirs'é coma 
lideres ·de apinió~ ~ para C.'qu·~:' ~Ji aC:titUd.;~, ,;apÚt'uctés y 
canciones.~que:,dif_ú.rid·~~ ·~-~~~'h·\~~~Jid·~:~:-_._}~-~~fe~t·em~nt~ ~-

""-·' ~-:~~·-:·.)· --:·-~--:. :_;L:,_:_~;~,_;- ~1~:-,,~i'-·; ... ,~z~--=:·:=--;~(- .. 

El éxito de· --ia~ -~-~~ci'o-i,~~ :-C-Oille.rcicl'te~:~;s~:~;b~~~ .-:~~ ~·~,música, 
la instrl:l~~nt:a-ci,ó~~-.enl:'iqG~·c~da .'.-~o~·':;í~~~:.··~~iela-At~·~ ;----·--·-
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tecnológic.os, un mensaje verbal sin importancia,· sus 
exponentes .jóvenes¡ ·bellos y carismáticos y, sobre .. todo,. el 

fuerte aparato publicitarió. 

Para· ap~ya~ ~~·.es~e:. última~ ; Punto basta,. con, , mencionar,·, a 

exponentes· carentes .'d~·habilldades'. Ó'• f~cultades artist'icas y 
musicales, ,,. ~ornó; ef'. gi::up6; Bron~o, q\ie , a f;;er~a ele publicidad 
se ha .. · cansori·a~~ib .. ~1 ~0rn~·:.'. iriá~i~a·. /f i9U~a,~'.d~r·;·~:.~;~p~~tá~ulo,. «.sin 
haber , , ten id¡;: 'uri'~. ·-:'1~-}~~:~~c·Íón-~-': ~-i6f ~:~i6ri~i~·>··p·~:~~ ':·.·):~'1 lo. -;·'.-Otra· 

ejemplo.·' lo ~nc;Jntr~moii en i.a loaiita~1:e baÍadis1:~; ThaÚa, · 

intérprete •cuya\vóz, ,y actua~Ún~dejanfil\;;b'ho''c]lie>cies.ear, :ha 

sabido.: exP.1ó:l:~ú::~· ~U ::::fis.iC~a- ·:·Y.?' c'O'~S~\id:~rs~:. ~Omci ;'.>.\úl ·,:, Simb.0.10·< 
sexua r • _Eñ : 1 os ·.ª:~~ ~ ·: _caSa~r~ ~>, é~ _: · ~.1:1~r~~ !·-~-~.º~º. ~.U.bl_~·c~ ~a~ io :.'j1a ~ 
sido fundameni:ai', al ~grado' qu~ ·son:· visto;,; coi1\0'}1'id.eres;de 

opinió~· y ~su~.-·:··se.9uid.~r~-~:-aspii~~-::·-_a· ~~-E!r<~-'. ~citua:~ ~:~C?m~,~-. éi~oS~ 
" -';-~-~:-. .·:=~~ .-,·;:-;· !~§, 

cada una de·· las 'nielodÍas que 'inlO~gr~n. los gén~rcis.11\usicales 

: 1 f:::::.d:0PsJ;je~?ir:ª:~i~:::npa~::c~ei8rh::~0a~~.:~~·ªgumeani::•·· 
empresas úúi.iian. como\es:trategia•·.depronióción 'las ·;.llamadas 
0 listas,;de~.-:~~áP~1-~_t-ia,~a ;1: ~ .. . e.~·~s'.:;r~~~~~.t1"d~·;·~~'~abl;~~-~:~ ::;_~·n9,c:>S/.ªE! 
preferenci~ careceri de ••cr;;dibll.i.ct.adi;o ,;itl~·Úeri~~:·,;opa~an.·· 
de pred.ileccioñe·s mü·y-: pr~c·ar tas·;\.~ éXéeS-i'Va·rn~ent·e·:.'.t~acn-~· i t-i:;:rias 
ya que :· er ;,p~-~d~~·~~:·:.:c~rne~-~ial.':_~~-~·~ «~c;~ri~tariteID~'h·t'~·: ,'fenoV.~d~·, 
fundamentalmente después, que .s~. ha. Í~c;¡'~~aci .v~ribs~ mil'~i;,,as~'. 

_·,:_ .:·-_ '~·'.:-~ -_;>'- >"··~ 
·::,::~ ·- ' 

En este sentido, la radio, medio'. de.:.•· amplia, cohert\Jra ·:y. 

aceptación por parte de. la j uventtid 11\exic'~na, iric'1úy~ una 
programación que deberá generar en :~i->re6~~·~ai_:.:ury-~: ~~S:puesta 
acorde al modelo politice en el cuá:[ ~-e· .d..,sar::ou.a,.; P.or .10. 
que su traYectoria se ha. mante!nido i.,"aja. -yn·á~ sólá<lin.ea, ·. siO 
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evolución, altamente enajenante· e igllalmente 
comercializadora. Esto l'imita· -el pensamiento, imciginación Y 

capacidad de comprensión del público;·' 

Según Alma'. Rosa·:_'Alva :a·e- la•;:sei·v~; en su.•libro •:Radio: e' 

Ideologia, -cita éju'e:en 'la rzona: rnetropolit~na' ¡.xísten-más. de 

so difusor~s,é dé: las' 'é¡ll¡; , ~l :,:as%·,· (hablando. en•- :números 

redondos) t:rá;,smiteCl\nuisi.é:~ grabada ' cbnío<' parte' .total o 

parcial de 'su, pro~r~macidn;' se•h~;, rele~~CJÓ_ ,1;,s, programas en 
vivo, cul t~:fa18sí>-~·. Í~fo~i:nlat:ivOS',:.finfriTi~i¿~d~::.l~ ·est.ipú:laaO 

legalmente - én el a~tici~i6 -:S :áei R~glament·c;_c de -'la' 'Léy 

Federal i:Íe Radio" .y :Tellividó;;.'y_ de: la LE!y: d~i:l~;· Industria 

Cinematográfica;•;;• '.u:·_::: 
~ .. ~'-- ~-:'.:.\. ·/_':~~;-' -~,~ 

La mayor parte de'Ü pro'gram~ci:J,n:de J:as i-a~l-,,difusoras está 
dedicada á •'sat{sf~~~;,:· i~~ p~~;;Úl~cciones . musicales de la 

juventud: 'los e,;,pacicid' d~dié:ado~ a g~nte adulta son la menor 
proporción. :?'- -_:;~.- ,- . -~- .· 

. ·~-. 

Igualmente, la ,·-~a;tibl~:,.i'ci¿·n, 'de" las emisoras, llamadas 

culturales,. .,'qué;:• pretE!nd;.n ·:, figúrar como alternativas es·· 

minoritari\i fJ:-ente a·:i::,ti1oque- de- la• radio· comercial. 

En el anáÚsis ·de 'd~nténldo; de· los tres géneros músicales, 

se obtuvie:i::on 'la~'. s'.igu'i;.'nt:es resulta dos: 

a) La mayor part:'~·de :la.·;, 'a'anciones,'carecen de originalidad, 

rayan en lo b~nal', repetitivo y ''.lbsurdó, -

b) las 
valores humanos_;_ --
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c) Existen expresiones .·retóricas .. pero éstas .. desfiguran la 
estética del lenguaje por su •. manejo _pueriL que •raya en el 
disparate .. 

d) El . discurso de._ la. canción ci6mercia~ ti~~~~ 1~·· fl~alidad 
de manipÜlar, ·ta/c:onCie-nCia 'd~ ."i·a~·:·_individuo-~ p·ara ; encamfnar-

sus .. acci~·ne~ ~·~1-·y6o~'f~~-mi~ínO~'.>/. ~ ~la". Pa;;ivi.da'd ~ ·'.·_:·,:::·· 
·- ·<>>, -::·= ·r< -~-,., :;.;:_-,;·.~-:;:!": . 

e} las cánc.i~-Í1e~~ ~,~,~i·.t~·ad:~-S~ abo_i-dan i~i~ -~·~at·~_go:~.i~~:¿·ae;-. anu:>_r;:.: 

::~:::~~~nt~!'::z~~:~:~ó: ·~~~ ::t::~z;I2'. Mi~1::;:i:i~~~;, rn:~··· .. 
probleniaúcá sÓ;,ial¿ ~~1· aborto .. '-1~ ~~¡;>16't~6ióri ae los 

sentimientos ~s; ~:~~·:_~-é~~ ~e_·.--~~. ~-1-~~-'.:~'.~C:~~~-~~:~.c·i_~ri:~~-,)U·~:~;ic-~l~~ .... de:.1 -

momento. , Aqui .. y~ <no . ;;e; h~b~a~'.ci~l; ~~of•.;.~()m<J·¡,;;e~Ü~ien.to 
humano,.-de;úi, soHdái:idaci,; del.'res¡:Íeto,. o~._deé~lÓs <anhelos: y ..•.. 

:~=:~:Jr::e·~!}if~:~~l~:;:tt;i::tti~:\~\aq:t"f:'.cia!~~JJ"e~~e::: 
supertiCialidad . .y_.' se:. convié.rten'_~ en·;/CoiivOCátori'a-{ 0 Pái-a~· vivir 
en lo banal, 'cÍoncl;,, la ~tr~cici~n '.f'Í;;iba',y s;.l<~;.;1 °es ,.~l móvil 
de las . cotnposicione'~-~:~-~. - ';.~ i';. ~~·~.::~~·;}, ,'/.-~- . i;:~~·::-~:-~;~:~; 

f) Ninguna, 
alternativas 
que plantean. 

;"'/< -~:--< .-.-:, 

canción·,~- r_esui tó¡:~,. p~~~·~~-~i~iv:~ ~- ,. pues~ no'. - dan 

o ·solii~iori~s,/par~; 'r~s;;iv;.r, ·1as problemáticas 

'~ ;¡-
· < ·1~·:0:_;\ <""'.., ·,_< ,' ... < -., 

!~ :;t:::,,ª:. :~1.:::~:~::s ii~~i¡f~~; ~;gmco::"E:ª. ~~:iZ~~e!~c~:: · 
vacios que deja la fálta;de.origin~lidad'ycreaÍ:ividad. 

La preferencia 

0

,de ,los jó~en~s· ~or esta~canciones ha. sido 
L1:iucicta. estratégicªmente. Yá no. s;;mos .i:ib~e's para d~cidir, -
sino para elegir de,.lo que ofrece iá cultura .. de.masas. 
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La asimilación ·de mensajes carentes·- de· un· disciurso reflexivo 

conlleva···a ,la formación de" ciudadanos, 1 acritiCos1 lo cual 

asegura un control -ideolC:iQ_i.co masivo-, que consolida:: la· 

estructura· econó.mica, .Politic"8',-._.~-ºC1a·i y_·cultural actual. 
':::·_> :·<:.·. ,::~ :·. ·~::~ '. 

El colonialismO- i:mit.-Urai"· ;a'é:tu.aint~,ntE/·.·s~·é·!-h'a.~-. é~i::u_biert:o'; a1·.­
grado de pasa~ inadv~rtido':'.y."sin :-~p~n~rl.;;: .. resisténCia ·se 
inserta en -'~ueStra --~·~t1di-~nid~df' e-~tcl'~á~:ftJ··~· ··~6-~stumbrado a 

él que eSpe-~arn6~ .. ·~ivir:.:" ~; .. ,·s~·-.:_·.m~-~-~~:a··~ <·H'a'. :,.~e·l·i'~itad·o nu~stras 
incl inaci.one~ . y .. ref1e'>:·i~Íi<~s·:'.~~~·n:vi~r:t.ié·~ci'C:mo·~-"~': e-n-.. ab·jetos de . 

consumo. '.J"i' -~-~".~-.. -:· 

promoción que 
se da al n~-eva.::rn·~-t·~-~i~i) rn~:~i·6~'1.:,ie~tro /de-.1a radio~ se omite 

el crédito d~l ·autor/b' 'coní~o~rtor.· y ;.sólo se menciona al 
intérprete. L6 que ·~~si hace• pensar que ·1a industria cultural 
sólo se p~eocupa~: por_··.-1·a:"i_fo~a>-"~é::.:·pr·e~entar un ·producto, y no 

por el fondo>!''(':': 

. ..- ·. . .. ':~_ ':::_~, .. - ·:'"'·:::. -"'"_:::·-_: '(:..:.~/: . ' ' 

En este caso/;'·e'1: intérprate 'es uno '.:de los· factol-es de éxito 

de tal o cuaÍ ca'n~J.·¿,¡, ·'ya ·~u.;'Xéste. por. la fama creada a su 

alrededor pUe.~:e ::._11.ja.1_ár_i,,1/ .. ·~-~di~'hc:~a~; ',;··:e~, ::_~Onlo ··una. tarjeta de 
presentación a'un~ué : •. fa····ietra sea,!{m~~il':·. .,,. ' 

:~.~-: ;\(, ¡~:~- .;: . ' 

Al preguntar a c~alquie~ jo;,en ~or "~" 7a11cion,' Yés~e podrá 
identificarla Cpo;.:.:Ía'.ietr'a c;1~yipo~,.;1 .. :1;;tér'.pret~, :perÓ ~unca 
por el· comPoSi tOr ;_:: lo": dS-sc~-iio~~~ ~:_/p~'l-qtú~··1·: ~~\,~-e p~OmOci~~a :'o, 
se da a ·con·~c·e·r~ ,_ ;'::_:. ~\ .' \'~·;._~'.;., ·\~~:···;-~':; :.:-'{.:>, :·: • .:,. .. 

Independientem~nte d~.',<JJ~ l!naTcari'ción'' t;nga una letra· bella 

o de mala .'calidad i(a.rtistic;a~~nt~' ·'h'ábl~ndo) ~·ié debe· dar 
crédito a' trav'.és. de ios :"med.io's -~·de./ ctffusióri :. ·a ·sus .. creadores. 

Lo anterior podrá servir·.·ae: ref~rE7nci~:'para ._forrnar._ju'icio 
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acerca de la calidad y ln linea de creación de los autores y 

los compositores·., Extrañam.énte ·rlas radiodifuso'l:-a~ en sus 

barras ·programáticas han·· dejado de ,dar' el .crédito'que les:. 

correspcinde:: pe~·· .~d·erech~ ::.-a ·· iO_s <~read~re·s ·._de·· l·as ca'ncion'es ·y 

presentan a: los ;inté-~P.r~tes de·-. m~·ne,ra pa~.~iai, ·con lo .que 

están contribuyendÓ ~. una' cultura' de 'ign;;i:ar los derechos 
intelectuales.<.,,' .. , .· i' .,·,,: ·:'},;'• ,,,,, 

<.º' . ,.. . , ... 

A modo 'de . p,,iC,puesta\ ~~nsld~ram~~, ;q~~ i pai:~ ¡ireicaÚr •los 
valores cu1tur~i.eJ ;·<·:f·a;~á~<~:¡·¿·~~zr~~ '.·á'~tór;-~ino's·/<· ref1·~;;i~oS :y 

cri tices, e~ •\.:,ri-ec~~:~r"i~.'~;tim~r~~e~~e<~-;·~~d~~-~i6~.~>}·~~·.·:. m:~~~:a~ es 
difundidos ·poi'· la:. 'iridilstr'ia : C::uüui:ái h c:l~~a'i:;,oi1ando: una 

cu1 tura ··de mas~s ·riue..;~ éi~e'a;.:cat,i·aa .¡.,· li-. í::re~ció~ .·¡:;C,pú1ar, · 

Los detentáctoreSd~r~úi~üi2ri.i ,;,út~raf ·deben ·.aa.:se cuenta 

que producir.y difu~dlr un ~~te bello estéticamente hablando 
no esta· divoiciádo~¿ ·de·~ sus intereses mercantiles e 

ideológicos;'''L~h::ÜltÜ;alde ·masas deberá abrir espacios a 

mensajes .Pro'fund~s.~'\:d·ónae· .. :1a música sea un acompañamiento a 
la letra .;y'. ·n~· · u~:-~m~tiy:o' ,lmprésionista a nuestros sentidos/ a · 

letras bell'as·;;','i'r'tisÜ.camente hablando, a exponentes de 

calidad, '.'cuyo', éii'ito no se base sólo en la publicidad y an 

sus tributos Úsicos. 
: ... ; 

Dentro de l'a-: edUcación formal se debe incluir una enseñanza 

musical que perlnita a los individuos apreciar a la música 

como arte Y:· conló forma de entretenimiento, dar elementos 

para decodifica;,~ sus mensajes y bajo estos criterios 
diferenciar un arte de un seudoarte. 
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Democratizar los medios para dar ape.rtura, a la elección del 
público, donde la realidad no descanse en un-.;_ escrit"orio, 

cuantificaiido los. eventos, .. sino .v.alorando 'lo:,cualitativo .de 

éstos. 

'::. ~';'·· 
Las melodías .juveniles tra1:~;:··,;n :su, dis,curso ·,t;emas 

que abord~.~> Pr-Obi~n'..~ú:i''?~~>~--~u-~_;_~·. ~'~r_é_~-<-~·~-·-:. ~-~'· ~~tOr~c;;:. s~cial, 
propositiv_a.'s ;::~es'. d~bir ~ }~qti~·-; ~r~en~·eri:z-:a~·;a_ solución y~ :~ama d.e 

decisiones_":.· · , ,'~·,,·t" •. ~'·_,:.:;. :· 
-"-." . .. )·: ... '.1 

·.-.,,:,.:,'.c.!.·· 

se propone que el o~gaiii;,,~o o• iiÍstáncia .y 

controla' la: calid,;d est.,e.tica, .. del .. meni;aj e ¡mus. ical re. a1111.;,nte. 
cumpla _con.;:su:~t:a~~a }~·;:_-qú8 'a~: ~st .. e _:mC~~-~-~~ll¿_g~~-.. ~:·.~- !j6s-~:j ó~en_~~. 
con la virtud de .. un contenldó aitrt{.i._sta':y'éle,urí,; expresión 

estética · qU~-:.--;~:~~-~-~~:_::í'á\~~'.~c;~~~'~:ió~ :.:a~~> ~~P-~!;:Í:~1:1- ~-·F-
· ... ~' ~i - ;·) ,,- .t ;;; . - :·' 

::::~~=:·SH~.t~=::~ií::~ºI::aj::E~~~t~ttt::rJ~;::: 
desempeña respi:ms;ble~e~te' la tarea ,de reg~lai; ·.orle~tar y 

controlar el . empleo d~ · los" conceptos, y. ;l~s. ·formas de 
'. ,. . ·-' ,e · •. -·- .•• ·-·-· .•• 

expresión.- L·as_-~mensajes: Ve~pafe~ sOri/un: atent~-do",Contra -. el' 

idioma, contra el gústo estetico y malbaratan· 'los ,válores 

morales y el ámbito.del pensamiento de la población. 
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La radio se concibe como cultura y comunicación. Las 
transmisiones deberían ser- verificadas· Por la -. Dirección de' 

Información y Análisis a través de monitoreos eri' todas , las 

frecuencias de radio. : ( *) · 
. ·- .·' :· _ .. -

(*) R.T;C. es la e~ti~adnci;nia~lva para:las ·~ransÍnision~s de 

radio y televisión: incluye~d'o ' radio : < resticingida y 
televisión por ca!Jle; Es ·.en' la ~·Ley 'recl~r~{' d;,, Radio y 

Televisión, . que data' de 1976~ ::do~de : s~'- e~J::Í.pulan los 

articules , q~e h~b;an de noi'mar'., l;/ c~Úcl~d : de 'los mensajes 

musicales transmiÚd~s pe~ la radio. (Ver' Anexo: 2), • 
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Arquetipo: 

Modelo original y 
inspiración primera~ 
de una obra de arte. 

' primario en el arte u otra cosa. 
aspiración ideal, concepción primaria 

Arte: 

Toda obra creada por el hombre con .el :'fin. de 'e)q~resar : la 
belleza y el sentido estético¡. para ello .. hace uso .. de la 
técnica ... Ef.: arte tiene por objeto', '.crear·.· un·;:.v.inculo de 
comunicación entre .:el artista ,,;y··: su.: ,público,":c:·':tiende ... a 
despertar la··· participación .:·imaginativa.•.y ''sensible ;.:: .. por. ser: 
una obra.; altamente· elaborada,· .~s1:1 :-_in.~erpi::etación· -r~quie~e de· 
niveles ·altos de · conceptualización ·".y por·~ .. ende· de 
racionalización. · · · · · . . .· :•,· 

'... "'~ .: -~.. ~·~. - -
· ... ·::.,,_ ._: '·-

Es toda obra que por sus .é:a'~~~te;isÍ:icas expresa el. sentir y 
habilidad del hambre.: · 

' > ": . _'. ·<:· _. ___ :; - -_ -.-- -.. , .. ' -- . ,_ 
Es un concepto·. fácil .de ,·entender.. partir de :cfa ,,apreciación 
sensitiva pero dificil .de ex~1-~ca:~ <' . · ·' :. _ :; ~; }! :, . 
El arte es praduct~.·d~l~;i~te'ii9~11cia;h-~~an~ y.la capacidad 
de sensibilizar.; sobre los objetos Y. el entorno,·· así como 
recrearlos o - crearlos ·en. ,_:una·_ :nuev_a_:-:';"_-·forma ·-·de;- .expl-esfón-
mediante- la _imaginación.· --=··-" ~ _ • • ;/_:_--<.,-;-~/ 

un rasgo disÚnti~o, d~ la expr~siÓn (~rÜsÚca: es la 
originalidad, su:· singular'idad. ::.," 

' ' - ~ . 
como parte del trabajo de tesis y considerando; importantes 
todos aquellos puntos de vista sobre arte,·a continuación· se 
definira el concepto de.éste vertido por el Profr. Alejandro 
Aguilar Zafra, .catedrático de la ENEP Aragán: 

El arte no se puede definir, pero si identificar 
inmediatamente cuando se ve. Es un concepto. en el que la 
humanidad no se ha puesto de acuerdo, no se puede ser 
tajante, pero cada sociedad requiere de precisar·su concepto 
de belleza, alegria, odio, exaltación, ya que en tanto la 
sociedad evoluciona, se van modificando sus visiones :sobre 
estos conceptos, algunos continuan y otros desaparecen por 
censura o falta de mercado. 
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La función del .arte es propiciar una experiencia que le 
agrega algo más a la persona, ·que sublima los sentimientos, 
lleva a una catársis ... con·~ lo que- respecta a catársis, la 
canción comerciar ·popular· no ~dcl·-una experiencia,. aportativa, 
memorable, obliga·•·a cantar_ o adndrar algo intrascendente. 

Todo es insufiente para-describ:i.r el arte. 

Artesanía: 
' ' 

Es el producto u obra ·de ··1a habilidad o .destreza manual 
empleada por el hombre. 'Este tipo .de creaciones . por lo 
general son poco duraderas, en· ellas ·también interviene .la .. 
creatividad y el sentido estético, -aunque probablemente no 
siempre tengan que ser· bellas. ·y· sólo resulten - bonitas, · 
agradables, pintorescas o' tipicas. La artesania•'· suele 
reservarse para l~ creatividad e - in~erprct"acióry popular. 

::::::::ión hecha .... en verso. o' prosa' qu.; 's~' canta _,:o<~echa a 
propósito para que se ,'pueda-•; poner' en':música ;-',;·Es· u·na forma :de 
comunicación ·destinada •a· .transmitir. 'algún·• mensaje; :a• los 
receptores.... ·~;;·-:: - 1 

. "~·-.;,~ '·· _, ..... : ·' ~,-~ <~:·t;< .... e. 

La canción·:. cOÍnei:Cia1 ~- ié: ·d~nSicÍ:~~~ ·'.u~·- ·Pf~dU-~-~-"Q-j a~t-i'sii·~-~·:.-·-~ en" 
ella intervienen ' factores·. _como·-'1a·;;-mtísica ~ .::.•lai~.letra; _•Uos 
arreglos e.' intérpretes;.'_ ,_que:¡emplean :una• técnica;:;:de-sempeño 
de habilidades; ·y·:·.· eL:; f in-:,d_e ·•· •:. •,_ despert·ar.' :la,·,: sens-ibilidád; ·: 
aunque sea' de manera· pueril ·:en- e1·;:publicoc•.,a1 ·.·.:que:;:_va·· 
dirigida. ·-'·. :_ 1'~:· .. :.;;-> ·: - !::-.:.·.-

-, ,7. .. .- • '!;'. - ;·/<" ... ~,: .. - ; : ·: . . , 
De acuerdÓ· ··con.-· las··'fdeás· :de '·'•Ma_rx c-acerca•·;.:.;del·,!' arte, 
interpretadás · por'· Adolfo .:;Sánchez'-:; Vázquez ,;_;,.podernos ,_,deducir 
que la canción comercial· ·popular;· ·:como' p'arte ;:de '.!la,; cultura;­
entra en la categoria .de:arte,· y'.si.bien rio'.es·-,;·un;,·producto' 
altamente el ab_orado ,e resulta .--, bonito; 'é'•;atracti vo•;·];;-:gracioso ,' ,: 
pegajoso y, capaz:. de. producir.0 1a ·-:catarsis':'.de: :tantos:,,jóvenes 
gue a falta de. bellas artes se;contentan>con·:·la •.trivialidad 
emotivamente musical izada.. < · ,!;'.,;:·:;• •. :,.; .. • '" :,_·;~, · ··':: · .,,,-,. 

·. ".. -, . :._:·.~-~_ .. :,~'.-~-~.··_.' .. " -' . 
cultura: -'.·;:-;v' .. 1 -

''~¡; 

Es todo aquello que crea. __ el hombre·;.'- es·''el;'f c~njünfi) de 
conocimientos, habilidades y:. .téc~icas : \'descubiertas, 
desarrolladas por medio del ·ejercicio, de 'las· facultades 
intelectuales y aplicadas como un niodo de'vida. 
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I:s todo_ aquello con lo que_ vivimos y que permite créarnos 
una identidad. El arte (la müsica, .la pintura, la escultura, 
l.a arquitectura;-· l"a ·danza, la literatura y el cine), es 
parte de la cultura. 

rolclor: 

Son laS . rál:ce!s propias <Y: ·carcl~teri.Sti'caS ·,:~e un ·pueblO . el' 
nación, · es - parte ·'_-,-de' su • ·_-identidad _ cul tura1-. __ Son las 
c:reencias' -niit?s y tradiciones ·ae las '_clases populares; 

Mensaje Verbal:' 

J:dea o pens,;ll1ien~~ que' a i:ra~~s cieÍ len;uaje ó,_;ai,ó escrito 
Ele transmite: a; _un· .. ~receptor ;' · "': · '"· .. -· · 

I:l mensaje verbal ti~~'e\ l~ final.ida~ - d~ Xra,;:SllÍ{tir el 
pensamiento del emiso_r ·y_ ·obtener: una: respuesta _de1:. receptor. 
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l\NEXOS 



1\NEXO 1 

Encuestas aplicadas a Jovenes cuyas edades fluctúan entre 
los 18 y 25 años de la clase popular que, van a la 
Universidad (ENEP ARAGON), que trabajan y no van a la 
Universidad; Y. entre las jóvenes mujeres que no asisten a la 
Universidad y no participan en ninguna actividad laboral 
reconocida<y sin embargo trabajan en las tareas domás~~cai;;. 

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO .. 

Encuestas para medir la aceptación de las canciones 
transmitidas por la radio en los jóvenes. 

PARTE 1 

-' ::_.--: 

1. ¿Te ·gusta escudrn·r la radio? 

música te gusta más 

Música 

Música Gruper~ 

3. ¿Qué está~ione~-~ sintonizas para escuchar estos tipos de 
r.1üsica? · -

Balada Juvenil-E.~ta.ció~··-'-----­

Música Tropi~;i. (sa~·~a)-~sta~ión 
Música Grupera-Estación 
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4. ¿Tu gusto por las canciones es independiente de que hayas 
comprendido o no el. mensaje v.erbal? 

Si ____ _ 
No-----

5. ¿Es . el mensaje verbal ·lo ,que . te hace . interesar por la 
canción? 

Si. ____ _ .No _ _:_:..:._ __ 

6. Para que. una candón te guste -¿pa~l:i~p~n t~nto • Ía ·letra· 
como la música? 

Si ____ _ 

7. ¿Alguna vez -el-.,mens~j e!•' ver"bal de l~ canéiÓn. llega a· ser 
consigna o lema- de~;-io~;que: ha-ces. o··· quis~er-as !~é:'l~er?: ' 

Si ~.; ,;. '' 

¿Qué piensas de: lós · teima·s· ~ú~ i:·~·~:; c·a'ilcióneS? 

Buenos __ _ 

¿Por qué? 

.: ·._ "".• ·;: .... 
. . ' 

9. ¿Crees qu~ Ús é~nciories qu·e se transrnÚen por la' radio · 
proponen. al ternat::i vas a la prob.lem.á_~~ca, Pal~ tic a,_. económica, 
social actual?, · · · · · 

Si ____ _ No. __ .;__ 
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Menciona algunos ejemplos 

10. ¿Creas que 
verdad, el gusto. 

da .pópularidad .expresan, en 

Sí. ____ _ 

¿Por qué? 

PARTE 2 

:·;-· ·:;·, >·.:- - .::· =<- ·::_ -·: 
1. A continua-cfón-~-::te--~; pr9·5·en~~JnQ·s.-.:;_Ün~~;~ i.i"St8',* ~ que~ contine 
temas de ·balada juv.enil; '.elige.: tres.·•:. canciones , que< resulten 
de tu preferencia y anota las en·. orden del · ·1 al 3. 

1 ··2 ____ _ 

2. ¿Por qué te' g~s~~·.j_'~ que elegi;;te 'en .primer lugar? 
(puedes marcar. más deuna ·opción) : ·' .. · 

a) Por su intérprete ( ) .b) ]>Ór su le{raC( ) e) Por su ritmo 
( ) . 
3. ¿En qué momentos escuc.haS . esta 'canción? 

a) cuando estás cansado y buscar re1arte c.) 
b) cuando estás sólo ( ) 
c) En todo momento ( ) 
d) cuando estás triste ( ) 
e) En una fiesta ( ) 
f)· Tienes tiempo libre ( ) 
g) cuando estas contento (. ) 
h) Cuando estás trabajando ( 
i) Otro ( ) 
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4. ¿Sientes alguna identificación con la letra o mensaje 
verbal de la canción? 

Si _____ _ 

¿Por qué? 

·'''. 
;;r• .'; :, 

5. ¿Qué palabr~.~···· o,· frases·· de eSta.'.: canción· _te _afec::~an máS? 

-
6. Por su mens-~fe~~:.'_ ¿qüe .. -sent"imientaS _:."té!' eV:Oca esta' canción? 
(puedes marcar- más :de' una-' opción) - . ' -•- .. 

amor ( ) de;.~mº~, (';) .· ~i~~ria ( ·_) , ae.;~echo ( J 
.,.,.:.;.' 

desilución ,,, ''opÜnlisnío _( J:_.sexo ,e· 

reafirmación ant'e ~:;· ~ida: ( ') u· -.: : ent'!si,;mo '( ¡'; 
ambición (. ) · ,;", . ' : ,- átro ,_ .. '----'-----'--------

. './.· ;;-:·.~<;~: ~:\ ... : ·; .. :· :-· :·.-· /.:;., .:;:,·~· 
*Las listas de melodías present'adas fueron_· retomadas de los 
primeros 20 ·lugares . de·: popularidad aparecidos -en la revista 
Disco México de abril a agos_to,de -1993'·:~· · 

-_,-------- ·.,-;--~' -:..o--. - . •,.-

!IOTA: La encuesta de la parte· 2 se repitió- eri los- casos de, 
música tropical (salsa) y grupera 
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ANEXO 2 

Ley Federal de Radio y Televisión 

.~rticulo 36. 

Queda prohibido a los concesionarios, locutores, 
permisionarios, cronistas, comentaristas, artistas, 
anunciantes, agencias de publicidad, publicistas y demás 
oersonas que participen en la preparación o realización de 
programas y propaganda comercial por radio y televisión lo 
siguiente:, 

.Fracción III. Hacer apología de la violencia, crimen o de 
vicios. 

Fracción IV. Realizar transmisiones que causen corrupción 
del lenguaje y las contrarias a las buenas costumbres ya sea 
mendiante palabras, actitudes o irnagenes obsenas, frases o 
escenas de doble sentido, sonidos ofensivos, gestos o 
actitudes insultantes asi como recursos de baja comicidad. 

Articulo 63 

Quedan .P.rohibidas todas las transmisiones que causen la 
corrupcion del lenguaje y las contrarias a las buenas 
costumbres ya sea mediante expresiones maliciosas, palabras 
o irnagenes procaces, frases y escenas de doble sentido, 
.1pologia de la violencia o del crimen, se prohibe también 
':oda aquello que sea denigrante u ofensivo para el culto 
1::ivico de los héroes y para las creencias religiosas o 
descrimina torio de las razas, queda asimismo prohibido el 
1=rnpleo de recursos de baja comicidad y sonidos ofensivos. 

Para verificar el cumplimiento de éstos articulas, la 
Direccción de Información y Análisis rnonitorea todas las 
frecuencias radiales, si encuentra alguna rnelodia que 
.lnfringa los reglamentos envía un oficio que censura su 
-:ransrnisión. Asimismo remite a la Asociación Nacional de 
,\utoresy Compositores para que norrnen sus criterios y eviten 
la creación de este tipo de productos. 

En caso de no acatar dicha disposición, 
:;anción económica que va de 500 a 5000 
minimo, en base a los artículos 101, 
concordancia con el Art. 103 y 106-, 

se aplicará una 
veces el salario 
Fracción XIII 'en 
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gral:iadá pero sin 
técnica de composición 11 , 

La Jornada. (México, D.F.) 4 de 'febrero dé 1990. 

Malina, Rafael 
"Lo norteamericano en nosotros" 
Generación Noventa, supl. ciult .. de·El Dia, (México, D.F.), 
17 de junio de 1990. 

280 



"¿Realmente vende tanto la música grupera y de banda?" 
revista Disco México, (México, D.F.), año XXV: ~_983, ·num. 
196. 

Ríos, Laura 
11 Los jóvenes en saciedades deseables 11 

Generación Noventa, supl. cult. de El ·oi·a··,'··JM.éxiCo, D.F.), 
13 de febrero de 1990. 

Romeo Froylán, CABALLERO RAMOS 
"Cultura para la identidad nacional 11 

Generación Noventa, supl. cul t ~· de El Dia, 
26 de febrero de 1990. -

Romero, Horacio 
11 De Juan Gabriel y otras artes'' 
El Dia, (México D.F.), 26 de abril de- 1990-~_._:_ 

Roura, Víctor 

;',_"' '' ·' 

{MéÚcÓ, D. F.), 

11 Por eso aún estoy en la misma 
supl. cult. de El Financiero, 
1990. 

ciudad y con __ la misma rola'' 
(México, .o.F::), --5 de ·abril de 

Tovar Nieves, Yolanda 
1111 Mass 11

: media: la utopía modernizante 11 

Generación Noventa, supl, cult. de El·' Día, (México, D.F:), 2 
de enero de 1990. 
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VIVAS 

Castelazo, Arturo. 
Editor y Director de las revistas Rock Manual, Extra Rock y 
Rock n' Guitarra, domicilio particular en México, D.F., 26 
de octubre de 1993, entrevista personal, ·duración: 120 
minutos. · 

Hernández, Severiano. 
Director y Presidente del Consejo Editorial de"'_ la':'.. Rev'ista 
Mensual Disco México, restaurante ·del HoteL.'Maria· Isabel 
Sheraton en México, D.F., 13 de octubre .de.:19.93;:'.ª'\t:r.,,vista 
personal, duración: 180 minutos .. 

Libertad, 
cantante, 
noviembre 
minutos. 

Tania. 
domicilio 
de 1993, 

Lora, Alejandro. 

particular 
entrevista 

en Mé·~;ico~ >'.:o:!i., 23 
pe.rso!lal,:" ,duración: 

Composi ter e Intérprete, Teatro_ Blanquita en •México, D.F., 
15 de noviembre de 1993, entrevista personal, duración: · 4 5 
minutos. 
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