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. INTRODUCCION,

"*La canclon es.. la composlcxon en: verso, que se canta, [+]
pueda poner en mu51ca" (*).
verbal Yy

misica. E
y transmit
combinar .. -lo
instrumentés,}
produzca,“<‘”

creacién' artistlca
sentidos de’n
retérlcas.u

dlfunde deja
estrofas,.

pasional
reales '
decisidﬁes;

(*) Dicciocnario de la Lengua Espafiola pp.. 241y 907




Fueron prop051tos de esta te51s responder a las SLgulenteb

cuestlones. el por que de la:dlfu "UV . ‘Cultura dP_

Masas denlgra te,

produccidn:’’
humano, al

caracteris
diferentes.

propiciando'leiﬂ
existente, apartandola de problematlcas
ser la situaciodn’ cultural polltxca,
actual.

econ mlca 'y social

\



El “éxito.de las canciones comerc1a1es se basa en una
ey ni) fla,

tematica ‘donde

repetlclon ‘jde frases

1ntrascendentes,u
un fuerte apar to:

Para -lleva
documental,
audiograf i

> : baladaf
: n mayor dlfu51on ‘en
la radio: comerc1a1 v demanda ehtre:la

Se
juvenil, troplcal,y grupera

'uventud mexlcana,t

cuyo. fin..es:- colocarse como alternatlva para ocupar el-
tiempo-libre. e : : : .




En el capztulo III "La Radlodifu51on Comerc1al en- Mexlco"~
se ofrece un panorama de como la can01on popular gana

de éstos  por

identificad

juvenll,“
tomando ‘en

necesidad- de 'féscéﬁéf “la ‘edltura. popular' autentlca‘ que
tenga dlmen51onesv‘estetzcas 'y este distanclada de lé
mercantlllzaCLOn que lmpone 1a cultura de Masas.

vill



Al realizar este trabajo -nos . énéontfamos ‘;’co'n varios
tropiezos  de los cuarlAe’s cabe destacar lé »negatlva Yy
y radlales para'
; En las-

da’ estacumes

obstaculos . puesto<

concertar: y reallzarwentreVLStas ar sus &
orqanlzac.tones como (GRUPO ACIR RADIO CENTRO,
esta prohlbldo‘otorga'r entrev1stas Y 51 lo hacen ‘se ‘tiene

‘entre otros)

que poner. :’_a pac:.enc.la : y tlempo v'crle" los

solicitantes .

otro obstaculo fue'iqg e er
as de populamdad es declr, - las -
ntre : el publlco o las mas“ﬁ

otras organlzac

Hemos liégédb a

ser llamada como” una cultura mas dei desperdl ‘io.-



I SOCIEDAD, MUSICA Y LENGUAJE VERBAL



1.1'IN§USTRIA DEL TIEMPO LIBRE

La supereétructura de un sistema esta también -integrada: por -
los productos.de. la lndustrla cultural, igualmente conocida
producto de

del tlempo libre. Los

como

1ndustr1a“

Ya qu

hombre durante los momentos de oc1o,

superiores,

Spera, exposiciones

Es complejo‘
1nvest1gac10n
grandes 1nver51ones
tiempo. Nuestro partlcular lnterés e : endmeno:
de 1la industrla cultural 3 S e

~estr1ctam te




mensaje verbal: que esas’ formas musicales: transmlten a.la; .:

juventud y se 1mpregnan en su mentalldad.

ser ‘analizado,
é”cohstituyé"

El producto d ‘lanlndustrla cultural; no-pued

unlcamente en ‘uno de sus componentes

Segin Leonardo ~Acosta; -a; partl
auge. de las republlcas mercantiles,
estados naclonales, la ,concentrac16

clase. ! burguesa

coancentracién de-los medid
descubrimientos cientificos
empresas dedicadas . a ampiia
creacién de . nuevos. lnstrumentos

otros;:

se da: lo. que conocemo

pueblos, prlmefo mxlltarmehte ¥y despues con capltales

intereses,,aprovecharon de ellos tanto sus recursos ————




materiales-como humanos>para aumentar. su poderio:politico~y:
econdmico. La mus;ca - como’ arte no fua\la excepcion de este

fendmeno,

los palses~ opresores v1eronv en ella‘ una’ ‘gran.

fuente de la- misica:’

fundamentalménﬁé
Trinidad, etcetera y la; bra iled

comercializar.

Era una\mus:Lca nueva

y dlgerlbles,?nr
necesidades - creadas

Por su parte,'Afmand~Mafte1ard senal

dominante; " e
difusores* de'

clase dominante




gusﬁo dominaﬁte,

importacién}~"

La legltlm_
capltallstas_

discos, cgssette

Cnc.,

o ideas a segulr.




Este fenomeno se ha extendldo a la mu51ca popular, con

dirigido ° al

mayoritarios

nacional,

masas, puesto que prov ene d'

Para’ comprobar 1o anter;ormente expuesto e
un andlisis de lo que es la mu51ca, su; fln, su utlllzaclon




dentro del mercado capltallsta donde prevalece la ley de. la
oferta, la dnmanda ‘yisu 1mpacto e 1nfluenc1a en la soc1edad,
a traveés, del mensaje verbal dei las melodias, populares,
problematlca que sera abordada en : )

 1 sigulente apartado.



T1.2 \'iI‘DA"Y'Pz\VsidN' brﬁ LA CANCION POPULAR -~

La canc1on es 1a comp051clon en verso érd~se:fcantada o

conslderado

sonido;,
armonia .y el

La canc}éh
pueblo,

integral{
personalidéd' le vocledad.
cada - pais e s 1S5 : ulturales ! sentlr,

La riguez

ha sido utl 3 <
el valor:‘estéﬁicb. Al respecto: Ma
representante del genero ranchero,~'

Tradiciones Populares 1989, hace una,confro

tienen la misma calidad de;a

"Técnicamente, .en..cuanto:a zgraba
estd morrocotuda, pero ,tecnlca pde
para mi gusto, no existe. Todo el chlste estrlba

omp051c1on,‘



en .:una.o. dos frases Mas . 0 menos. afortunadas y. un
sonldo_puypqprlnglpal\lnsp:ume :
©y - la’bateria (-

on_los: tambores




Por lo anterlormente expuesto podemos aflrmar que’ hoy en dla"
a: producclén de sonldos,

el éxito: de una. can01on radlca'en
cuyos adelantos tecnologlcos hacen que la canc1on tenga mas

pobre, basado e
lrrelevante

la letra’
reforzar
reteniendo’

o plusvalia, [ :
el que se’ aplica’

n mercancla es; que.

éste, "...aprovechando 1as pos1b111dades que ‘el’: desarrollo
técnico e 1ndustr1a1 ofrece,'se orqanlce como una 1ndustr1al'

Y que el consumo.se estructure también comerclalmente fln

de que revista. el  caracter de'un: Verdadero consumo de masas, '
pues sélo un consumo de-esta’ naturaleza: puede asegurar el
cumplimiento  de® la  ley fundamental -de .la producclon"
capitalista". (7) ’

10




Al réeferirse a-las bualidades estéticas de 'los. productos::y:
su ‘contenido’ ideoldgico menc1ona que*éstos no'‘e ‘
& abtenc1on

contradlcc1on" conf“

beneficiof - in
difusion,
difundir’

maéa[fﬁﬁé"

claro: E16:=f

Ejemplo

despecho, alegrla, nostalgla, etc.

y 51tuac1ones emoclonales{ donde el movils es’ el amor entré7

parejas, citaremos'algunos ejemplos

Balada juvenil. No podras

'de Crlstlan Castro ocupo_>los:

primeros lugares en 1os meses‘de agosto'

Mu51ca troplca1~ Fue sdvbf mera:vez'de

ali:Galeano’ocupé el™

ubicé en primer
en octubre,

117



Para comprender. un poco mis al mensaje<verba1,,prqgg@e;emos
a definirlo.. Daniel.Pfieto C.ven su. librpAElementos:parahel.;
1ce que el ...menséjéfes lo“que se'

Analisis, .de’ Mensajesg

nos aparece a los
codlqo y a una,

imagenes, su's
escrito
dibujos, -los:textos)

El mensaje
sentimientos,

Los medios
mensajes,

muy d1f1c11 sostener 1a atenclon de la éente ofreciend 1e un




mensaje - de-dos “Horas de"duracién;—‘en”ﬁunawﬁléctura
1n1nterrumpida, mediante una voz! monocordefisinfninan tipo

de enfa51s"

la melodia’ su”veata¢yipor

homogeneizar:
indiferenciad
relac10nes”so
entre otras,
diversidad’

13



Lo anterior: justlflca el hecho de la apar1c1on de dlversos
generos mu51cales, que ‘son’ creados para’dar cablda a los'

dlferentes gustos y espectatlvas de 1a soc edad cada’uno de
ellos ha lf 3

cubrenf~la~'

masas. 'E

reglamentos
requieren:

en el gusto popular debe tener un: lenguaje no rebuscado,,——

14



fécilmenteLEntehdible, la estrategla -se basara en” 1a .mera
repeticidn i :de ‘frases< o palabras,*en abordar temas “sobre
amor, 'sexo ‘de : 23’ declr sobre los

Humberto Eco;: SU Apocallptlcos e Integrados,'célifiCa e1a

produéto
artistica’
cercado"

g :
El mensaje verbal se constltuye como instrum nto.. maslvo de
gran alcance 5001a1, que contlene un acervo ideologlco capaz

15~



de llegar a los ‘Séntiniientos~xmés hondos --del. ser humano y.
encaminarlos: vhak:ia obJetJ.vos g prev:Lstos Loque, como.
a'.satisfaccion de

mencionambs, estan B destlnados
epldermlcas, : J.nmedlatas y vulgares. Eco
i una. “clv:.llzacum ‘industrial de.
rado - los . sociélbgos, .un

ex1gencias banales

menciona:
masas - es ‘.C
individuo.

~cual piensan y desean los

1deolog1ca del c:.udadano d “una soczedad de masas., (16)

es el fruto de\ una estrategla, es decir,
tal o cual
mercado, g

del mundo”

ferta y la demanda, 1a deslc1on del. autor,‘.ﬁ

: . en las; .
ormula sustltuye a la forma (y la
a: la lnvenca.on, 7 a la prop1a

presenta como Avmodelo '_tlplc 3 (17 )‘

el que . .nos gu;s,te',



Sequn Eco, la. cancién tiene éxito'debido al tratamiento'Que
se le da,.ya sea’ pcr la mera repetlclon o copla de estllo,
"En realidad,- donde ;la .formula Sustltuye se

sablamos,
divierte."

fijas e’ 1nmuta

con tan, a d051s,




mensajes que aseguran, mantienen y 'reproducen el sistema?

dice:

clase domlnante.

af1c10nes

pecto ‘“Armand Mat.i:e]{afcvl‘,i"apbyéndd' e-feﬁ

a“7clase “dominante’
: las ‘epccas, los pensam:.entos:.
tras palabras, -la clase : que es.

potemna materlal ‘dominante en 1la socledad ‘es%“

'-por medio del perlodlco :o

nte eleva

verdad 'y",de 1ntereses universales; su concepto del»-i.

bieh' del mal ’fEn sentido mas operac10nal

medio de comunlcac1on de masas- como

La radlo‘debera crea

gusto por determlnada canc:.on para que posterlormente ‘sea.; -




comprada, ' y. ‘con "ello " se ' asegure ' su reproduccién .y
rentabilidad-econémica. e : .

En otras’ palabras, cuando el: arte se: encuentra :en: manos -del:’
estado capltallsta naclonal y mult1nac10na1 y este observa

controlada C
ofrece  est

instancia; . quien.




naturalmente,: la p051b111dad de que’ sus. apllcac10nes sean.un-.
bien o una_. desdlcha para 105 hombres, pero.’ esa poslbllldad
sdlo se convlerte'en‘realldad a traves de unas relac1ones

partlremos‘.;
maneja 1nf§fﬁaq
musical, :
sonadas -~

primeras
monmento, - trata
Yy presentarlos en:. 1ugares masivos. (10 que le dejara jugosas

ganancias); ‘o bien: para; saber si los astlstas que patrécinan
demandan mayor respaldo publlcxtarlo para que solventen sus’,”

20



gastos de producclon. Las segundas se darén a.la tarea de
vender sus espaclos para promoc10nar a los cantantes y,'
como ::medio X ; mantendra

s ) 5 .

21
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II CULTURA DE MASAS



Hasta aqul hemos: v1sto como el arte es manejado por la

J.ndustrla cultural para convert:.rlo en‘un seudoarte

tan promoclonados por los'medl.os, e xcomunlcaci m s:.va por

25



no tener una, buena rentabllidad econonu.ca, pues “es ‘reducido
el publ:.co que podria pagar ‘o tener acceso a'este tJ.po de

diversidn).

de 1la @:eienovela)

somera,
forma, ;
apertura id‘ebblnciglc,a H
vestir, PO s
masificados.”

En 1978 ,‘ déhé'ro

Director Genéra - )
que: "Los medios de” comunlcaclon maslva,'

26



convertido: }en" ‘uno...de:.los pilares; esenc;ales .de,; la

divulgacion cultural transmlten, ennefecto, mensajes ‘quesno
son culturalment : neutros., Esto 'mensajes -reflejan el’
pensam:.ento, 1 ideas” v e en/ una-- palabra, la

mundo de los que 1os dlfunden. -

visién:de

dlsclpllnarlas, llegando 1ncluso al extrem
esparcimiento: no. se impone ya: l:LmJ.te alguno;:;al progreso'r'

cultural de tales caracteristicas.!’

‘'va que los princip 1es

nuestro' pais,

nuestra . identidad; . espec1f1.camen
progamaclones mu51ca1es, '

(%) Obliterar. ! con ucto' ‘o cavidad.
Diccionario Baslco de la Lenqua Espanola, Ed. -Larousse. X
México, 1982. T PR DT e e BT T

27



se ha'” encargado de promoc:.onar artlstas y canc1ones que

de nuestro

prefabricada,ﬂ

28 TR O R



identidad cultural, al contrario, esta encaminada a'abolirla
para tener  a’ su merced ciudadanos: masificados, . acriticos .y
conformistas. I o - o

29



2.2 Tncnoz.ocm ¥ ALIENACTON ID'EOLOGICA

La cﬁit‘ de. a industrla ‘3l oc1o se’consollda con la
creacisn ‘de . la tecnologia ‘al serv1cio ‘de las empresas
multlnaclonales logrando llegar a"un publico bastisimo,
! a1l “las’ necesidades de

cumpllendo 'éu,'

 potentes aparatos
hacen mas atractivo y

lo que causa 1nteres por

en "moda®.

cuando “se ‘descubre’un nueve cantante y se intehta’ explotar
su produéﬁo'mu iéal y .colocarlo en el gusto del“pﬁblico,

surgen los ‘medios™ de amplia cobertura, como la- radlo para

promoc1onarlo a: traves de sus distintas esta01ones. -

La dlfu51on constante de x melodias asegura su, 1nserc10n en
el gusto del publlco, que éste 'las adopte,: se 1dent1f1que Yy
en algunos casos hasta las compre,  para asl,'én su tiempo
libre lqsrcante, silbe o balle y-se convie tah “en’ producto

tipicofdéveébayélmlento y_dlvers;on.

;. "El Sheriff de
'Ereszu"

Ejemplo
Lhocolate"~”v

coh los

"Escombrdéﬁyésn la'.su
con la Orguésta Guayacan,;"Aborto

30 -



Estan Matantando -los. Afios". con Luchoréuadros,_recibieron,un
-de abrilia agosto,

fuerte apoyo de 1a radlo durante los mes
de 1993, logrand as’ <

anos,
3.3%,
total, =

audiencia :j
musical:. mas
las estaclon
mayor parte” ‘
segmentcs»lo \ : > ficas:
programacién : bana, ,'éﬁﬁe“fidialy
1"1es'o muslca alternatlva, para c

dejando de' transmltlr

programas cﬁlt :t'rse;
en simples transmisora

reflejan camblos ° movimlentos soclales.

éf'madaé{' que ' de nlnguna manera

31



Es interésante ‘conocér;‘ “a’! través:..de encuestas: como :la- -
cultura ‘de masas’ ha ejerc:.do tal™ 1nf1uenc1a en. los jovenes

32 ' ) .



de malinchisfas snobistas.: Disco; México es;i.de. capltal
netamente mexlcano, : la ‘compania es; :la quel publlca .la
1rnpr1me Yy fmancia aqu:. : o

revista, -la: cual ‘se’ hace

Las empresas

redituar
: conseguir -
figuras 'y -

33



Por el momento la' tctallda
estan dirlgidas por’ extranjeros (26)

de las empresas transnacxonales

La mayoria ‘de las canclones comerciales que se dlfunden sonv

cultural:“Los

Esto

inclinaciones “g
el caso de_la’musica:juvenil

cruzan®losfdiferentes: sectores’

34



socialesi ~las po's'iciones :ecohémicas ‘0~ las  diferencias de
edad. Sev trata,; desde luego, formac1ones culturales
c:.rcunstanclales, qu obedecen a hechos de coyuntura, Fque
pueden . durar: clerto tlampo, pero que _muy: dlficllmente llegan o

para quedarse

jovenes ,

est

La salsa, mli51ca grupera y balad
llegan a ldentlflcarse con 105‘
soc1edad (clase popular, v clasex

-blenes y SEerclOS sost:.enen controles soclales

sobre’ una vida de esfuerzo y'de temor,‘; esto es, si

357



‘sostienen -:la.i* alienacion:

yi1la “‘reproduécién
'ylndlviduos, ! s

espontanea ! .po
~superinpUEstaé; no establece “la autonomia,

51rve - para

verbal’® de
reallzaremos el: estudlo.V,



Para ‘darnos..una: dea de..la . penetracjdn de la cultura de
masas en los jévenes mex1canos, tomaremos como referencla el
ransmltldas : por 1a- rad:.o.'
s jévenes ‘es d:.verso én

mensaje vérbal “de1as t':anciones
Considerando que el: gusto de

37 -



2.3 GENEROS MUSICALES: PRODUCTOS' DE LA CULTURA DE MABAS = -

2.3.1 LA MUSICA TROPICAL (SALSA)

dcnomina01
des;gnar t

misica cubana en: la reglon Peninsular, se. encuentra en-un.--

38



cancionero . de:: principios de;'siglo“titulado El  Ruisefior
vucateco;:de’ un'total.de 447 canciones, 147 son. canciones.
danzénlo’danza.

cubanas en rltmo de guaracha,

alegres"y 
aSLmllable.

su capacldad de,
eva,modalldad. cabg;lo‘_
ro. del': acto

;implica’
'cuerpo,'

La misica tropi
mambo, cha,chafCha,

cobro fuerza en Estadcs

tenemos que
Unidos el movimiento latlno{

_"En los anos‘sesenta,
esa nueva‘lnfluenc1a tropxcal o

39‘"



latina mezcld 'é! estos elemeﬁtos las’: caracteristicas‘ del-
n"movimiénto”

rock. " La 'salsa se comenzo 5 dlfundlr como

nusical puertorrlqueno co

Cuba'(..J

"En Mexlco un g'
descubre’ Slths

exlstlan co

como
Libertad,

elu{

ddo .momento, :ya que
an istlcas, contagia a
pﬁoduc;loh musical
*faita“quien.quiera
Ay'hacérsewver por ‘el:
: con ello- adquieren.

una identidad, que}lncluso les” ermlte asombrar o:cautivar. a
las chicas gue- deseen._El balle tropxcal, donde se practica, -

adguiere una ; aureola de rltual cuyas melodlas datan incluse

de hace 65’ anos. ?
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2.3.2 BALADA JUVENIL

La musica romantica,' ‘como genero muslcal,‘ abarca,:en sgran
1a balada contemplaba

las - tecnricas‘
sintetizador

41,



2.3.3 MUSICA GRUPERA

Mex1canos' de
nto’ faltan ‘en’

la posibllldad
los afios 90'5,

Asi es,’
constituye ‘com
nuevo, ‘es’hast

todos lo$

cierto’ punt
arreglos, . ritm

gue surgic.

idioma; -

aumentar sus gananclas, han sxdo factores fundame tales para"
hacerla. el” SUCEaO de los 90; : '
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nHemos, sido. testigos .y . también hemos seﬁélado»en

genera es- el refle]o de la 51tua01 n rltica Y —--
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econdmica ° i;ﬁe"'~'vive “el pais; que’ su’ simpleza
‘melodlca y armonlca son 1os factores determlnantes‘
a1t gran publlco b se vuelque en?"

‘fecha h‘em:u'sidd ! éuténticoé~

YEn- sinties
- omnlpresent
cada dJ.a ¥y lo _mlsmo lo'escuha usted en

proletarla por excelenc1a, que en los pomadosos
(lustrosos) 3
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“las empresas regiomontanas, que so
“ensus catdalogos el mayor numero
‘grupos,

"WE)" fendmeno '’ podria‘l tener.” serlas- ‘connotaciones

culfurales}-segun‘las sesudas conslderac1ones de
Jos pSLCologos y soc1olcgos

pues aseguran que el]
fencmeno se’ deb
nuestro i~pueblq,

aseVerécidnf

grupero Y dé

i.géneros - mus1cales, h
reca]c1trantes directores artlstlco
ggsta de’. copiar e-imitar elrsello ‘q

y: las grandes empresas

la’
musicales. (...).

firma . de’:

lpgrar

dentro 'de las
como resultado ‘que
incluso los medlos de comunlcaclon emplecen ‘a..dar

"La.' carencia ..de nuevos valores,
- empresas dlscograflcas,
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principales - radlodlfusoras del D.F., en .vista del
1mpacto J.mpresumante de los grupos, han cambiado

sus - ‘perfiles. “elil drea
metropolltana

singular
alegria. i

"Debido - al’: : n
grupera; 1a.:,gene:’alidé&"c'le' las
capital de: ‘lairepubl
provincia;

mayor demanda
contienen: 1nvar1ab1emente
imagen y semejanza modos o estllos de vlda ajenos a nuestra
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identidad éultural; el producto en si abarca temas'-con un
mensaje verbal senc1110, que abordan, ca51 en su totalldad,

temas N~ tld anos entre' parej s

las amparan una gran remuneraclon economlca.j,
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| q:'m's‘

El Futuro de la cultura

en Juggg.pp.
(23) UN’ESCO,,
(24) UNESCO,’
(25)

(26)

(27) Marci

(28) R, Hoist;’. ole

.La onda grupera en-la.
Disco’ Mexmco, p. 38

Y
cumbre del:éxito;y:la;bonanzal!

{36) "Bronco" edlclon espec;al pp. 25 26.

Qisco M xico,

(37) "'Realmente vendthanto 1a‘
Disco Mexlco, pa .,a

usica grupera Yy de banda?" .
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~IXIXI LA RRDIODIFUSION COMERCIAL EN MEXICO



3.1. INCURSION DE LA CANCION POPULAR EN LA RADIO MEXICANA .

Siendo .. la
estudio 'y j;é*
necesario hac
inserté‘y:ga
por pé?teu 
encuesfad§s'”

colocarse::en
recuperar.’l

En su programacion’s
para complacer

artificialmente po
Marconi, “‘a
comunicacién’a

El origen de"la’ radio.
entre los:afos 1920-1930
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transmitida en forma 'de ‘ondas:de- amplltud modulada (AM) iy
posteriormente en: ondas de” frecuenc1a modulada,(FM), con.

mayor - fldelldad o

Carlos 'Gonzdalez i
Cc:mum.cac:.on, hace alus:. n'a. la denominaclon de: radlo, cbmo‘

aparato que ‘cap,
transmltldas po
proceso-»' -3

‘antes:

largas, pix'es;
que ser. llevado:d

McLuhan,*

eléctrico’ es
despliega "'én :
globo;*: S
hombre: ffohf:eras
—donde el

requiere que el hombre
sucesién. (40)°
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"Bien ‘es ‘conocido ‘que, como~cdalquier*otro -medio’ masivo ‘de
comunlcaclon,rla ‘radio es: producto -de’ una socledad llena de:

costumbres Yy tradlclones,rcuya lnfluencla se maniflesta en}
'yv procura obtener una respuesta'

determlnadas conductas

que clentos de cantantes arrlbaban a-la cap1ta1 para hacerse

oir, -ganar fama: y,dlnero a traves de. la radlo.
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Una de 'las primeras.estaciones’ transmisoras::: fue. "La.. Casa

del Radio", 1nsta1ada po “los per:.od:.cos Excelslor Y. El"

Universal; el '8 de ‘mayo def 1923.

...fue lnlclada por el

poeta "Manuel’ Maples Arc
Actuaron Andres Segov:.a

adoptaron ‘:"lva's.‘

mexicanas

En 1930+

nac

propio esplrltu, por 1lo que nuestra cultura'adquler\
sentido netamente’ nac10nal;sta.

"En ‘el programa  inaugural-‘de .la FXE! '_partlclparon solo

artistas de fama tan reconocida como Ort:Lz Tlrado, el tenor .
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de Juan’' Arvizu, Josefina ‘chacha'~ "A‘guila'r, solan ‘l.“lari‘mba”
Chiapaneca :de los: hermanos Foqupz, la"or'questa"rip'ica de-
Policia. de: Miguel Lerdo, de- Tejada,‘ el compositor Jorge ‘del s
Moral, Nestor Mesta Chaires, ‘Ana’ Mar:.a Fernandez y Agustln' :

Lara.". (44)

Grever o’
Gil, Fernandc
las hermanas
necesidades

los sones de Veracruz,
Yucatan . y: 1as -ch

radiofénico arrlbafq' ambiéna:México :numerosos artistas -=
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extranjeros ~con' su ‘equipaje " de. congas,...rumbas, . puntos

guajiros y’tangds.

Los”»coﬁpétidorés comerciales de '
esperar. En.1938. se naugur
el barltono Ramén”, Vlnay,i

ecléctico;

Mcx1co, que entre su: elenco destacaban
de Tejada, Alfonso Esparza: Ote .

los Mayab “Trio- Calaveras,

PNR y"~ con el la dlfusora,
iniciativa prlvada.

Para “1942;.

Radio"Mii
calidad: como
etc. ..

“Doco"a poco
tlansformand

viva' serlan objeto de ‘pr gramac1ones especlales"ﬁ (47)
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En 1951, un nuevo. grupo -compré el 85% de. las. acclones de
Radio Mil, con.-lo°. que . Se - acelerd »e £ proceso’ de
"uniformacién"‘ la: mayorla de los programas se elaborarlan
con  misica’: grabada .y solo quedarlan programas honor1f1c05~
como Asitesimit tlerra (1945 1951)

:grande,
"Las

’programas.

mexicana. ™’

‘la’ misica: ‘troplcal’ o
hoy dia transmlte unlcamente 1a muslca de moda.vg
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- Por . ejemplo, en: 1960 habia c1nco estac10nes de

.. "género ranchero; en ;el;.D. F ry-ahora sdlo; hay . dos.

- ,que transmlten

popﬁlé;idad
intefpﬁetah

Como hemos

A‘traves‘de la

popularn

materia- mus;cal s .
tecnologlcos, aparlclon de grandes,compan as;
comerc1allzar con la canclon y por ‘ende a competlr entre 51,

dedlcadas a
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. evolucionado

valdria | preguntarse Cigenot verdad
favorablemente’ lamentablemente no,
un retroceso,' pues:con el nuevo materlal mu51ca1 se ha_
dejado’i“de  "1at ¥ g x 7
tradlclones' 8

como si. sufrleramos

,somos, ‘en

58



32 ESTR}\TEGIA sz"’LA 'ékbemcxbﬁ RADIALﬁ

Solamente los pueblos que hacen Y. desarrollan cultura propla
son ‘los que consolldan su "J.dentmad nacmnal Y tz.enen fuerza'”

conquista esplrltual ,de los: vencidos.

En los - tiempos- actuales, las: cadenas qu
imponen son en muchas ocasmne
grandes potencias buscan,"
cultural' a . través:'de V 1
comunicacisén, para’ despues lograr la economlca y
sin gran resistencia;.’?
sectores ' mas Jes
colonizacidn, -

Independ_enc:.a,

abortar” : "a'hte‘
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folklore para‘-la: curlosldad y dlver51on de los turistas".
(51) :

relaciones

influencia !
desarrollado, 1o»
su parte este nos

Asi pues, los medlos
"negoc1o de: excele

partir de: la posguerra (perlodo,en queklos Estados Unldos] 
expanden su hegemonia mundlal) . ) : : S )
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En .el ‘caso de:México, -la’ cercania geograflca con.el pais del

norte’'se traduce en patrones ‘de consumo.A

ha s:.do mas contundente. v los—'medlos de
son por antonomasxa, el” cine, - la'musma vila

v, o por o menos son mas inmediatos". {53)

nosotros mlsmos, al permitir que cobre fuerzav 1a" 1dea de’ vque L
todas: nuestras creaciones son” menores = Y : K
viene' de: ‘afuera ‘es mejor, ‘concepeion’: que po
fomentada e “impulsada  por las potenc1as
justificar su“‘intervencion. Esta: forma .de pehsar

mucho - de rac1sta, ‘v sostlene que ‘105 pueblo

culturales, alcanza una gran rentabllldad economlca‘
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"Basicamente; las emisoras comerc1ales del" Distrito Federal
difunden dos tipos de: contenido:: mu51ca grabada V2 anunclos
comerciales.  Ademas,: se lanza ay’ escucha una 1nformac10n;

noticiera‘~slntetlzada,p
le dleron

despojandola

factores:- 2
-ambiente de exaltac10n 

que.

mayoria.de: estas estac1ones, ademas de estar dlrlgldas a; los'

jovenes, 1mpera‘este

En contrad1cc1on [ n, [<] anterlor, el art. 33 del Reglamento
§ e Radlo :y-Television . y de..la:Ley

Industria - Clnematograflca, y tomando ,én1 cuenta

y . de
remotos,vde espectaculos deportlvos

tiempo ::
tropical;




empresarios“-grandes ~“sumas . de '-dinero 'por ~difundir. .sus.:
productos,” o''bien ' a ‘las’disgueras: por programar‘ ‘enlas:
transmisiones  ‘taliio CUal" melodia;"q preocuparse por,

lnformar al publlco o) dedlcar su programac1on a muslca no

corroborar lo anterlor "En nuestro pals,

y “en®
mlnorltarxa.
participa’ actualmente’ de - forma 'secundaria en

“Es’ necesario ‘'sefalar‘que;:isiz bien el estado

naciohal**cg

"»sen”lar que, tanto 1lat tecnol g

Estados™ Unld nuestro pals)" (55)

Al respecto 2N contraposlclon a 'lo citado; el Lic

ordofiana,’: Dlrector ‘Juridico de Grupo RED, en. una Conferencla

dentro del II Semlnarlo de la Radio en Mex1cog

tiempol de transmlslon a que tiene derecho.en: la radlo, quef
son 30 minutos diarios (otorgados por Acuerdo.Pr351denc1alvn'
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en 1969) y el 12.5% (mlsmos que fueron decretados;.en 1960
en la Ley Federal cde:’ radlo : y TeleVl.SJ.On)v';‘ sobre, .-«;la

transmisién: total' de la" ogramacmn dlarl

nEl

ano’ “de:i:

estado tenemos . que
"ahora si cubr" ‘el

éste . compar
generalmente

no :puede hacer uso: de los medlos de comum.cac1o

del pais y
tiene que: pagar por:: anunciarse i
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La 1ndustr1a de la radlo ‘se- ha enfocado ‘a- hacer de ésta una;
radio comerc1al "Enraizada desde”'sus 'inicios" ‘a’.los

capitales 1ndustr ales’ r(naCLonales\:y"éxtﬁanjéros)[‘,
mercado dzrcogra ail icida L1

c) Que se: 1den 1f1ca como clase popular de menores recursos,
pero con p051b111dades d R




D) De’ mlnusculos recursos, perode amplio numero -en -la’

ciudad.

‘de’

Después ‘se Vdefxnlra :que, tzpo
estacion,
cuerdo a 1a

a estacicn:’hombres,

Al trazar‘loé\ L
no-debe

stacion,

) EY radio’
dolescentes. "

) estaciones

raiting, pero. son:de.'gran
gspecializada

Las

CGitaremos un e]emplo .Para’; hacer una: programac1on popular

que cause 1mpacto en 1os clases c y D,-se pucde escoger la

2]
12}




musica tropical,franchera, .regional-::o de-éxito .reciente., Se
debe. buscar .el equilibrio'- adecuado: entre /la “musica  de

catdlogo’ que: son ‘éxitos’ antlguos J.a“.‘mfx‘smivc;a»_fe/cv:i’e,ntgg yoila

misicas gue promete en el'.
talento del_
combinacién i que
impacto. SRR

n Isus tendenclas, ya que.
’sible de’ J.nterpretar

punto, :
corresponde - a ‘una’ palabra que es
totalmente. GUSTO [o 52 PREFERENCIA" . (58
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" 3.3. ESPACIOS PARA LAS MODAS' MUSICALES: :. .-

dé; perfilﬁx de

Radio Sensa
Radio Variedade
stereo 97.

RADIO FORMUTLA

FM Globo stegéo’ baléda'jﬁvenil.

Radio 14.70. balada juvenil .

Radio Uno, antes Jazz Fm  mﬂsica grupera, con apertura a lo
tropical. SR :
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Stereo 102 - balada juvenil. See e

Super Q, antes Tropi: Q.. misica grupera:

XEOC balada juvenil.w oot

NUCLEQ :RADIO

Radio Mil 'programacién con-temas de catalogo.

Radio Onda ' misica’tropical.’s:’

Radio- Sinfonola imusica ranchera’y, grupera..:

antes Radio'Feligidadﬂ

La Comadre,: misica: grupera.

Las compafias:disqueras enfrentan,entre si, una batalla-y



entrar al mayor numero de estac1ones para que’ los temas de
los dlscos que patroclnan sean tocados sin cesar (pre\uo

dios” de: comun:.cac:.o

publlco. : Aqul, la J.ndustrla e

ananc:.as, acudlra a los medms, Ven este

Existen -dos: tidad que’ sifveﬁ de’.
industria radid:féhicévg'~yl-,§el “disco. para saber que

ompetencia. "Los ‘Informeside

competenc.ta" (59) ;

NIELSEN, es: una agrupac.l.o
sobre la situacidn- de
musicales domlnantes como son.

mus:.ca en 'espanol, glfﬁ’pos, ==
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misica en el .idioma 'ngles, troplcal ' ranchero.a_

en numeros redondos tocan mus;ca
de su. prcgramac1on

GENERO .. “..i+..%. . NUMERO DE. ESTACTONES

o

Moderna en. Espanol

a2

(Balada-rock~juvenll)

Inglés{v  7 ”77
Contenido L %‘
(Inforﬁééion—b‘ e taclcn, Cultura

Perlodlsmo,-etc ) g ‘

Gruﬁeéag; _ ; 6.
Rancheréé/Nbéféﬁés, f 5.
Inter;;éi;ﬁ;i;yari;a;;i‘7 : . o 5
Tropi§a>. :3
clésié$’  v . : ',,  L s
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En estos datos: encontramos camblos ‘en’ la transmlslon. por
ejemplo VRadio. 0nda’~ tradlclonalmente salsera comlenza a
J o del‘sotano ‘en

1ntroduc1r grupos con el fln d"-‘
el que se’ “ha® encontrado i

‘de:musica-,

Exitos’; ahor
el idiomaide’

Por su parte ,:

dentro del mism geéne
mantiene en :

De esta manera,:
abajo, al’. me‘nv

‘boom grupero" adqulere fuerza,f'
sobre todo entre S ; E populares, en tanto que el de
misica en el 1d m i 'podrla dar®la sorpresa,’ aunque
] edan’ /igualar por el momento_al..

c y tocadas globales ‘s “la.
tajada n{ayoi‘. MODERNA EN ESPANOL o MUSICA E:N ESPANOL, como__
lo reporta la muestra de NIELSEN. wiE

En fin, la carzjera‘c'ohtinﬁa én dos ‘pistas paralelas; el -~

72



premio mayor.en, una_.son las tocadas' en 1a) otra, -los: puntos

de raltlng.~Una vende dlSCOa_y cassettes' la otra. tlempos.w

Una se rlg
DISCODROMO-

socorrldos
NIELSEN,’a sab

MODERNA EﬁrﬁséANOL;‘ 36%

INGLES . o oo owviiy i e i 21%,

GRUPOS " . R I 8L )
RANCHERO: . : R 1| O

TROPICAL . 10%

Los cambios mas slgnlflcatlvos de programaczon reallzados en
los ultimos; velnte meses se han /ido. basxcamente‘sobre los

siguientes:: puntos-

tres’,

contemporaneo
”tifice de Estereo 102

anterior 'Arturo Forzén
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Por otro'lado,ﬂLaséf FM,‘antes Estereo Joven, se: abre mas ‘a:
esos: mismos'@énéfoé, ‘en: tanto{‘ue'a prlncipio de”mayo hace:
lo -suyo™ tambien‘95‘3 FM cuyo’anterlor formato basado en
Jazz chtemporaneo y New Age, cambla radlcalmente as Baladaf
aunque 51gue como \Stereo ‘Anistad’.

Rock en espanol,

Todas eiiaé'dé}m s

Y asi,
Unica- estacié
a ese credo’
Temerarioé,
escaparate’ m.
como ‘La:" ac

sino que la clave para que ‘sean’. a51mlladas fac1lmente es que
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contengan’ un tema sehcillo:que aludan a’los séhﬁimientos del

hombre y, esto acompa ado. 'de un rltmc‘“begéjoso" sera ‘la
clave del ex1to y asi se COHStltUlra, segun ‘el “généro: al‘quef
Pertenezca, roducto que'“habra % e "endxdo para'

“transmite
"anuﬂciOS”

sirven para

1nventados,
quedan en el olv1do. asi mlsmo la LR se encarga de. 1anzar a
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los exponentes .  hasta ..
entrevistas, : presen'taci’onévs
y sus proplos .,canales

Segin el estra
deber

b)
Yestrellas".:

"nuevos valores! ~deberan
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algo en concreto-y basarse-en la:mera repeticién de frases
intranscendentes; ‘en‘ fin, ‘productos 'ajenos;a la" realidad .

cultural concreta delos :jévenes mexicanos.

Mlguel ]
Bukis, La Sonora Dlnamlta .

med:.os

Los

PROGRAMACION
DE LA RADIO Anunc:.os Comerciales (en los gue aparecen

1as voces de los artistas) o en los -que

.promueve algun evento o presentac_lon«
< .Noticiarios de Espectaculos

Entﬁrevistas, etc.

La telev:.sion para reforzar la consol:.dacxon de Jjoévenes
exponentes y generos de moda, apoya con:
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Eﬁtrevistas
T.V. COMO CREADOR®- S
¥ REFORZADOR DE : Preséntacioﬁés en’
R palenques centros
EXPONENTES MUSICALES‘V;7‘Nocturnos y canaleé telev151vos

ue’ aparecen: -+

Anuncios’ come_c1a1es de s
materlal dlSCOgraflco, ete.

que“sirve’

Lo anterior refuerza e ‘impulsa un producto mu51ca
de estandar: o ‘modelo a ‘seguir por los jovenes
Pero encontramos ‘un - inconveniente: las caracteristlcas de'“

los exponéﬁtés*Jy ‘discurso musical no. responden‘ a la-;
realidad politica . econdmica social y: culturél de nuestfoi
pais, son productos creados sin -la mas™ minima conciencia :
cultural, ‘ya. que en su mayoria todos: tlendenv
modelo estadounidense. Con esto sdélo- se consollda nuestra
tendencia a minimizarnos y creer que nuestro vec1no del o

norte es el prototipo de la "gente bien". 5"
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3.4, LA RADIO Y LA JUVENTUD MEXICANA

"79

ESTA TES\

N
SAUR DE LA B\BL\E\ELA




jéveneés que. se encontraran’en los estratos ‘medios
de ‘la poblac1on, gin- embargo, . éstos ;seran
: 2’ cantldad ' ada’ de

Jovenes

expan51onls

Edgar Montlel
'embajada del Peru

"En partlcular, los -medios’ comoyla radlo, ciné Yo
TV se han’ convertldo en-un: espaclo pr1v11eg1ado en ..

el proceso de soclallzaclon de 1os jovenes,‘ ———————
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quiénes pasan mas. tiempo:viendo y. escuchando. lo
que estos ofrecen, que en una blblioteca o a te.un

profesor.

Asi - pues;

como»medic

moderna (en espanol
adoleciendo de un vac10 critlco e lnformatlvo en el que 1a
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problem:-itica de “la’ Juventud no solo no se aborda, sino. que
ni 51qu1era ‘se’ soslay . v L . N .

Lo mds c;u;:ioso”_ 5 ta:c,tonesv: de’ mas ‘alto raiting 3
i . . r smlten en*su

En este’ »contexto

la comercial

dlsqueras y de

radlo -

una intervenc
comercial.

las esta

asi,

mexicanos,
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3.'5._vq¢z:s QUE  HACEN CONSENSO

La industriélfcu;tufal;‘mediantejla,cultura~dé ﬁasas,;hq

publico’ maédi
ideolégica

concursos,"é
una identida

popula::fo:;
individuos

formacion
- T

permitieran

musicales “

cumbla, ‘puede
ampllamente,

conOCLmlentos eleme tales

musxcallzaCLDn

desenvuelven,,las escucha

medios de comunlcac1on ‘ma sus;-letras o mensajes

verbales son fac;lmente aslmllable 6;domprensibles.
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La industria cultlir'al‘"vaprove'cha ‘lds - canciones cuya letra de
facil comprenslon se destlna a” los radloescuhas que carecen

de capacidad selec va.
musicales “gelt momento
estandar de culturaL

Tal es el:
género de
contexto.

Asi pues,:: el gusto por 1

perceptlvas de

- gue .el

s dirigido = al.

algunos
predominio - de

casos,

manera que logre: exalta los mlembros corporales'

de .la persona, .a-tal: grado de olv1dar pensamlentos

y sentlmlentos naturales.':]
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"Asi que: el gusto no-es otra cosa’ gue la educac;on
de-las: facultades perceptlvas- de ah"la necesldad'

‘de: la educacion mus;cal

es el caso, el meollo del asunto es:el.rango que -
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'1e39$l~

»que:;pena*’def
: cultural"/ (64)

se¢’ le da’'a ‘un individuo‘ataviado _por todos_ los
:
recursos “de’tla’; tecnolog1a para:.:la‘ ‘eficacia’ en

comunicacién’ con las masas,‘ que” qra,ias fé, lat

eficiacia“ ?los oflclos de sus comun:cadores se‘J

ébnviefta
del palsAX
1mportanc;a

carc1on“Qdéi1da

formulan




“Segun-Manuel -Enriquez,: Dlrector Mu51cal .del INBA,_

al-: ‘ser cuestlonado acerca de las \zones - por el

profesional en-la misica, express queila’ situacién

mexicano
respaldo, -

comerc1a11dad que 1 -
Laparatos telev151vos. (El. dia . que podamos

_;ncendlar;q practlco)

monopolio televisa, ese d1a que d'mocra
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88

“tendranv‘mayor capac1dad~‘de disfrutef

‘ese ‘dia” los accesos ‘se abrirén yrilos? publlcos

'mayores.

opc10nes..Yo soy ‘muy. eplectico.,‘

estamos
respond
Estado.

‘fofméi;dad;:

cumplif »'105;

conferenclas se’ ofrecleron en sus . antros y no de -



ver si’ valieron la ‘pena .o .si 1a:_génte‘ estuvo.
interesada en.ellas". (66). 0 . . .. v el o

‘Ignacio: Taibo 'II,  acerca.
encontrq,:

abril*de1¥999

primeras:
mexicana

HlStOrla.

solamente ;en
comerciales,
ello. .

glonal, en. este

metrcpol1s.,‘

sentido, es tan valiosd ‘como)la.de’la
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No importa- 'que ‘no %sea"ﬁaﬁ"ampllamente 'éondcida~ Yy
distribuida. 'Se’dice’ que es anonxma. ‘No- es posxble pensar
gue una comunldad amorfa :es. la- que crea. Seguram'vte tiene

autor,
estarse -
mismosJ‘

el
trabajo
Ahora, ¢
Gabriel,
indigenas

darla a conoc
como’ parte de 1:
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Mencioné que han ' sido pocos‘yﬁaiSIados;los;esfuerzos por
impulsar este tlpo de proyectos,~CCmo en2e1‘daso-en gue

Bellas Arteswedltc algunos'dlscos'

en
contenido:po
al

que no redltua gananc1as.

91



(39) Paul,. Alan;
Alres, PP~ > 74-7

(40) Paul Alan,,

(41) Alvarez

Morenok

(47) Morgnon

(48) Moreno
(49)
(50) MdfénE'

(51)

Dia,

pP.

: Industrlas u;tgrgles- Eutu‘o de lg gultura

(52) UNESC
en Juego, P..

(53) Mollna,
Gegerac;on Noventa de~

(56) Fernandez Christlle'
Masiva_en México,
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(57) Tovar Nieves, Yolénda, "Mass" media: la ' utopia
modernizante", Generacién Noventa, supl.'cult..de El’Dia, p.
P ! o SeUELeCion Sovenid . - 2

(58) "‘Como Estructurar la Programaclon Adecuada’" ‘Diseo ..
Mex1co, PP. 30 33. : UL

(59) Davmdf
pelea". Disc

(60)fDaV1d,

{(64) Romefo,
Dia, p.;lO

(65) Enrlquez,p
misica . vale:.:la.
inmediatos!, El D1a,

{66) Rohfa/ Vlctor.

con la misma’rola',
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IV EL MENSAJE DE LA CANCION JUVENIL EN MEXICO



. 4.1; Encunsms Y conmonmc;onné

Nuestras hipdtesis, confrontadas con los resultados de las

permltlran comprobar su verac1dad

las encuestas apllcadas,
en el slgUlente apartado. Del mismo modo las entrev1stas con,
n edonda, t nto por ‘el- contenldo

las que:'se-armé’ -una: mesa
como por: el anallsls que expresaron personas autorlzadas en

que sustente la 1nvestlgac10n con clfras que demuestren la -



realidad de la Oplnlén y ‘de” 1os gustos que acerca del objeto
de nuestro estudlo tienen determlnados‘ s ctores ‘de -la
poblacicn Joven,:iasi' ' ~de’"las
crlterlos, de las‘expllcac1ones, que esta pob1a01on jov‘n da’

- como presentarlfun

En México;
por jéveries

canc1ones, se’ dlv1d1

reallzan.

dependencla economlca de
el ocio y, tratandose de las mugere
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actividades doméstitas, 1nf1uyen en’- la“. formacion ‘de-‘la.
1deologla y 'desde luego en:la ‘de sus valores. Por ello ‘nos
intéresa conocer cuales on las preferencias de lo

de ~los T éstudiante - :
asalariado._(yer,anexo*l)

dentro del gusto del;-——- :

logrado el‘objetivqfdé éblégﬁré
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publico Juvenll con . su programac10n comerclal. Esté'eé el}
resultado.:de tod un trabajo . de; promoc10n vhecho por dos i,

hac;a

medios

identifiquen,
mﬁsica, eté;),

utilizacidn
presiones,

nas el genero
> tados 110 “tienen -

39 misica troplcal (salsa)
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8 eligleron las tres opc10nes

1 se incliné poxr 1o troplcal y.lo. gruparo.

Estas melodlas ‘son ascuchddas

n ‘las’ sxgulentes 51tuac10nes."
1.cuando tienen tlempo 11bre, 2..en todo momento y 3. cuando
estan solas: i
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Mientras gque a la mayoria de los hombres ‘no‘les’ 1nteresa o,
simplemenée ‘no . ponen’ atencion cen: la letra, por:ino: estar
identificados’ con ;ella. ¢ 8u gusto . por . las: 1melod;as;,
determina |de ‘la siguiente ‘manera : " inst: :
el ritmo, 'en ségundd“fugai
intérprete, .en tanto- “que’

tiempo libre,‘todo momento‘

que ellos vpor“ "
alternativg
como la’mgjo

‘como’:

La halada J ven1
como tales (po que la
exponentes. comd ;
vestuario 'va  de

Es importante citar que al aplicar:laﬁ éncueStES'se‘obserﬁd
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que “este’ . grupo de personas 'tiehen' cbmo preccupacion
proyectar uéa imagen ara no- ser rechazados por eJ grupo en

pues aceptaron verbalmente'que gustan de

el que sé‘iﬁcld&eh,
los tropxcal y grupero.

otra Lt_ngtul_s

los resultados son 1os 51gu1entes' al preguntarles 51 es el

Aqui encontramos una contradlcc10n, ya
repltlo eli mismo. cuestlonamlento ¥

y uno no respondis
gue :en ; otra pregunta ‘se-
la mayorla contesto que sdi.

al reflex10nar en este punto se
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llegd | .a- 2la conclus.\on 'de qué rtamblen los ‘hombres - se
identlfa.can con. el mensaje ‘verbal. de las canclones, solo que
: exual s ‘1o

no .lo: quleren reconocer"
aceptaran serlan aludido
contlnuam.on'
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publicidagd,. sea elevado a la categorla de 1dolo Y qua esten
fuertemente apoyadas por los aparatos publlcitarios. En este
la mus;ca grupera resurge‘con gran

caso,
porque. ésta
paisjf 10
que ;e"hé

genero ;
ranchera/norten

otra‘de
cultural
libre,. 1o
encuestas
fiesta, ‘en
altern&tiva
trabafb.'

Asi..
caracteiistlAgs
ptiblico -dete
una preparaci
de anéiisas

verbal.

Jéveneside la

mensaje, pero‘en e
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excepto dos, contestaron que para que una| cancién ‘les’ guste
'mporta. e’ 'lo “anterior ‘se

es el mensaje verbal 1o que
desprende una contradlcc1on ‘Gomo“la delod encuestados de la -
esta nos'lleva a pensar que‘deentrada

‘aceptar qu% “‘sienten: alguna
ras” de 1as melodlas.' - ! :

caracteristlca ( )
las )
identificac

Entre los'f‘ctdre e influyen para ‘que una cancidn- les .
guste, deétaﬁarah 1

51gulente5' primero 1a'1étraf'dé§pdés
el ritme’y. por ultimo €l ‘intérprete.’ o 5

% encuestadas’ manifestaxon - que. escuchan: 135
e ““en primera linstancia;" cuando

séid§é¢§)o en todo  momento

realizan sus t
en las fxestas nfiempb*libré,”y poxr ultimo,
estan solas -N tristes : i ) : ; ;
En el siguiente punt 87 encuestadas dl
de ser la’ 1etr dv
por una canc S no‘se slentgn 1dent1f1cad

las canciones’ 1o que - le

sociedad,

joévenes que
dedican-al:

fiirse’ én el hogar'y
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dar atencidén a su’ familia, ‘muchas de e
recursos ;
entretenlmxento,

encuestadas’ dest
atencidn,  aunq
éstas. .

En este’ sentido,
producte e '

ados b 1 o blen, de las
compaﬁiasfdiScogréﬁ'qaé.ias 1mportante subrayar que las -~
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comgaﬁ:’.as} “diggg/ eras’ 11bran una’ batalla entre 8i por entrar

Se  citardn uni

misica de los

acadénmica
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110 éscuchanxlaumﬂsiéalqrupe;a‘en Sonido .z, la.Super; QY

92.2-

venilien 97.7,.Stereo 102 'y;:Digital

42 escucbanﬂla balada
99 i S

balada. juveni
Sonido Zfi
Q, Sonido:2Z

as“compafiias

disqueras,  quiens compensacién ~-1lamada

comunmente “payolav hacen que’la: elodiéfqueﬂlesvinééfé:é -
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difundir (por haber - invertido en;su: produccxon ‘una fuerte‘ i
suma de dinero),v sea transm:.tida ‘continuamente por da
radio, para‘:que “el’ publico 1a adoptei asimile, ‘y una vez
gusto, T nd ;

colocada _‘en"’. FEu s
rentabilidad eccnomica.

Existen dos manetas de 1legar
popularidad: mientras que un
por ende de difusidn, el otrolv
verdad reune elementos qué

en el gusto popular, al grado qu
telefdnica o por cartas.,

cuenta del;ﬂ ‘ma

La mayoria de..jévenes' que:no’ tuvieron:una: preparacidni-
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académica - profesxonal .y .que trabajan, oplnan que.las listas
de popularldad No expresan el: gusto del publlco, ya. que
existe ‘una: gran poblac1 n “en Mex1co[ Y que todos tlenen
dlversos gu tos y,no es p051b1e ‘glutxnarlos e unas cuantas

se concretan
dlstraccclo

numero de transmlslones de una melodla n la radlo, pero

éste - no se debe a;qug4e1 ‘piblico las plda-ya sea_v1a T——
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telefonica’ o “cartas, - sino:a™ “las ordenes ‘de 1as 1ndustrias,
ndustrla radlofonlca.

dlscograt‘lcas, previo acuerdo con la

Ahora bien,

si 1as: li'staVS'_{'de ,

papel camo “me

popular;dad son

ganancias.

México ‘manejo’ ¥
colocadas:
informacisn -
encuestados: pa
géneros - mu,
lugares “‘de’
resultadés:

Los jdvenes de“la‘cate'goria (a‘)' que: se

balada . juvenil’ externaron que ‘las: melodias ,,que masi-les o

gustan, ‘en  orden de preferencia :(lero, s 2do. .y 3er lugar)
son: : : : Tenif o ; o SRR
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la

1.

mayoria de las mujeres:": o

sohreV1V1re (Lucerof
Ayer (Luls Mlguel)

Al Gato y-a

"Raton’ (Banda Machos): .-

Paca$ de a'Kilo (Lbs~Tigré§,del Norte)

Me Estoy Eﬁahorapdo'(Lé'Mafié)'
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2. La Puerta Negra (Los Tigres del :Norte)

Te vi'con élr(Mandingo)'*

3.

Las jovenes:
balada juven
canciones:

éfadtéristica:(a)~y (c)
e -su,preferencia, o bien,

las que: ésfén recibiendo un fuerte - apoyo por,parte ‘de -la

industria dis ograflc Y. radlofonlca son'

En prlmer 1ugar
Ayer (Luis Mlguel)

Bobrevxvxrep(Lucero),‘




En segundo 1ugar.
B8i tui mno vuelves (Mlguel Bosé)
Vivir sxntnipg (Mana)

En tercer luqar

osrmeses’ de abr11 agosto, efectlvamante_

joven,

enseﬁaron

‘mostraron,

Al Gato y a1 3at§n de Banda Machos™ y Pacas“de. a Kilo, con
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los Tigres del Norte. ES convenlente menclonar que éstas . se
encuentran colocadas dentro de los tres pr1meros luqares de

EL fenémeno

cultura1,1s

presenta
Prenmier)

asi pues, “su
desear.y: es. 1



_gorditosw i Yessmal

mueren por i:les : morenitos;. -bajitos,
parecidos. G : :

que dan i los”

comunicacién, 'qu

que nos: gust.
inventan:iotro;
juegan -con“e

Para aﬁgYéJ

vertidas:
ponentes’,
coincidiero

pensada’ par: ‘preparacisn

queda ‘al descubierto el
as:'masas’ en un.nivel cultural bajo,
.1n_refléxiéh;iﬁéditacién, mucho menos
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se crea conciencia o plantean alternativas respecto a 1la
realidad, vamos, ni siquiera se parcatan de cuidl es ésta. El
tunico f£in es no alterar los canones de conducta establecidos
y asi la clase dominante logra mantener la oquedad en la

sociedad.

Por lo anterior es interesante conocer cuales son . los
mensajes lanzados al publico y a que grado éste los asimila:

Al preguntar a- los jovenes de la caracteristica: (a) si
alguna vez la 1etra de 1a cancion de su. preferencla llega a
ser con51gna o 1ema de lo que hacen o qulsleran hacer

contestaron

la mayoria;coincidid e 1eiison repetiti@6s; sin’contenido, .

incoherente intranscendentes vporque no.se ‘apegan:-a la’

realidad,s son superf'cia e carecen de. loglca y son vagos.
13 personas‘no cont ta.on.;~

Aqui encontr

, sexos. -Si:: plens \n que on superflciales,fcarecen>
de ldégica, ¢ :

consignasid

parametro de cont ucta. lo cual demuestra que la industrla
cultural, a travas de - sus mensajes burdos y repetltlvos ————
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penetra e influye:en’el pensamiento de quienes -la. escuchan.
otro factor que: co:xdyuva en: la aceptac:.on ‘de- la mus:Lca por,
Tla. 'neces.tdad y

parte de losf jovenes. 3
ldentlflcados ‘con ‘unAgrupo a través de algo, en este caso,.

hacen o
verbales

En suma,‘§’~
bailable, %.‘s
Aceptan’ - que
mcoherentes

hasta acompanar ‘sus labores. ‘Su-'comprensién no requiere --
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meditacion fo:

objetivos

118

s al

reflex1on. ‘Lad; industrla cultural cumple sus..

presentarnos




No obstante, ~al “'generalizar = sobre “los teméS‘ de: :las
canciohes; la mltad cons.tderan que’ carecen de mensajey son v
absurdas;  la otra’imitad “'expreso que - son- Fmuy? bon.l.tas y
buenas, algunas refle]an la:vida- cotid:.ana, :
divertidas, ‘e 1ncluso abordan casos en 1«

verse reflejadas, que conella

tareas ‘domésticas.::

En este"casoﬁ el mensa e
plenamente la” func1
A través de 1a_repe

aprovechados ‘po -

Influye mas una melod:.} )
cualquier otru .como la de denunc:.a.,
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Actualmente los temas no:son: pensados unicamente para: hncer

una creacidn.. artzstica, prolifera la: intencion de hacer de .
éstos un producto'tjue transmzta"una 1deolog;a b4 asegure la:,
rentabilidad economicé ]

La mayoria.de canc ones: que
publico, ‘

anterlorment/

recuerdan. SObrEVlVll‘e +No

contesté\fc'n, L contesto "Cuando mueres por alguxen" y otro™
mas "si t4“no vuelves" i g £ :
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En la categoria” (b) “la mayoria de ‘los”encuestados contests:

que ninguna.

En 1la (é) la mayoria contestd ‘que ninguna, Bﬁééfsopésznd“

contestaron

Mas, cuando se® pregunt

Alegria,. reaflrmac

8i tu no yuélves~de-Miguel Bbsé,‘eVoca

Amor, desamor,

Ayer, con Luls Mlguel, evoca
. an ranza, ‘reflexion

Alegrla y diﬁerslon

No Podras de: Chrlstlan,;evoca'”
de511u51on, desamor

Nunca voy a olvzdarte de Chrlstlan,ievdca

dESilUSLOh, desamor

Al preguntar al'grupo (b) que sentlmxento les | evocan las
canc1ones de u preferencxa, la mayorla contesto.
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Al gato y. al raﬁén, con ‘Banda Machos eyocé alegria,.ganas de
bailar : : ; L L

Pacas de a;ki;‘t‘

La puerta’ Norte evoca amor, -lucha

por amor, -

Te vi con él:de Méhdlngg evoca' des lusisn

De los resultados se'desprendé'io.51gu1ent

imamente presente

Las categorias (a),ikbf y
una palabra de. las cancione preferencia. El titulo,’

que por lo general ésiééffo,, ante y ‘repetitivo dentro

s ltuye una ganancia para la
s;g _es, por lo general,: el
llér'ciertas ideas que deberan

de la cancion, - lo: gu
Industria cCultura

para los chicos recordar
f1na1 de]ara cierto mensaje, 
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industria ~ cultural

emocionalmente é; lbs'

jornadaS»' laborales

Hipétesis
comerciales:.

profundos: y
transmitidas
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De 200 jévenes de la; caracterlstlca (a),.180 contestaron que
NO proponen alternatlvas a: las problematlcas.

15,
ofrecen

196 cbntestafoﬁ'que N0r

hlpétesls/
coincidieron e
tematica que

transmitir sus mensajes comerc1a1es o consumlstas eli=--s.
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ideolégicos; -en-esa:dimension: convierten. al- arte musical en
una especie de 1nstrumento utilitario:

Muchas veces

] ue’ hasta hoy es-f;
rentabilidad egonomlca -y biomedio efiqaz,,
ideologica. SR L
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'ARTHJO LUCRO?~

4.2. OPINIONES AUTORIZADAS:

Para comprobar ’as hlpctes.ls acer a del mensaje verbal de
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de Los Beatle;, Inmortales del- Rock Y. Los Plratas del. Rock.
Director 'y conductor del programa de radlo “Rock Naclonal en‘
el 710 AM y pirecto de la revxsta Rock ola. Acustlca.ﬁ.

Alejnndfbfhcf
de los
Mexicano

que
1nnumerables-

realizado un,

masive que:lo

(%)
mecanograflco es porque estara en fuentes.: :

En este apartado
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talla- de :Mercedes- Sosaj Silvio: Rodriguez;: Pablo':Milanés,’::
Chico Buarque;iAlfredo”zitarrosa, ‘Willie Coldn; Leén*qigch,4.
Oscar Chavez, et

humanos,
musical, s qu
intérprete:
. :

* Los comentarios estén'a cargo delas autoras de .1a tesis y
van sefalados :con:ii‘incisos iy kShbrayadds.'para,vsu

mejor
identificacion
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Cuando . se .notd .. la: clara . aceptacién dé :este’ género’ .se
procedid,: con el fln de que el publlCO entendlera las

temdticas,:

espafiol;.’se’ respeto‘la mus1 a

sabef{xq@éi
diferenciér'

amor era was ‘que cortejar‘a una muc a. o enamorarla;

podia considerar agresivo por-la carga_de_valores due se -—=
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manejaba en esa_ época Yy no porque lo que dijera la cajcién
fuera__algo _inmoral. “Hoy e dia_ esa melodia. ipued

congiderarse hasta "cursi® va que existe mayor libe”rt'aci' de«
expresion y los temas son mds abiertos. El Hablar ge amor-ho,:
resulta agresive ni en una época ni en_otra, todo degende de
la sociedad en que se difunda. 3
(b) comentario: castelazo, con esta breve_ resefia‘afirma’que-
la letra de las- canciones de rocanrol gasaban a segungo

término, donde’lg ue imperaba en_ el dqusto po ular rae
ritmo. . _Menciona':gque a 'pesar de estar hechgs ‘en’ nuestro

idioma para ‘que®la comprendieramos, este no-era'tomado en
cuenta. g :

Esta posicidn’: puede ‘ser vallda, :iéro nosotros diferimos de
ello, consideramos gge el mensa]e ‘verbal’ es fundamental en
una cancién. No-hay: gue—gene;allzgr .ya“gue comunmente nadie
silba o tararea una melodla, ‘s prequntamos a cualguiera
sobre una cancién _que: -1e-:guste\me‘ncionaré de menos el
titulo, tal vez la !et':rav,: és'ta 'Quede ser superficial,
repetitiva, v apovarse fuertemente en el ritmo, pero no deja
de penetrar en la_ mente ‘de’ gu1en 1a escucha, por lo gue no
creemos valida lg-gostura de : ‘quecsélo es el ritmo lo gge.'

pero _no 51em9 e.’

S¢élo algunas companias d:.squeras se preccuparon en edltar,
discos que en-la: e ntraportada anunclaban las letras de las -
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canciones’ en‘el 1d.1.orna 1nglés, esto’’ lyar proporc1onaba uncs
medio para sa er que .

st ban dz.c1endo aquello"

nosotros, Sond
cultural;,: etc.

tiemposk;»r :
no se’ tend:

a"l’go al;

: ' "'No le:
hagas caso a tus papae'" 'Abuso de autorldad" efan melod:.as
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cuyo mensaje se. consideraba revoluclonarlo Yy agre51vo dado

los canones de: conducta de ese tlempo ‘algun parrafo dlce‘

“nuestro goblerno esté

Esas letrasise tornaro

mismos .jovenes:para

Severiano Hernandez

al

dlce

artista,.:

esuun seudoartlsta

Lora:

cultura. Las
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Tania Libertad:

Mis canciones pretenden ¥ser: "vitales" 'su‘- méritb- se: basa U
tanto en su contenido'llterarlo como artistlco. Las letras».“

sus conflictos, *

mensajes .de  las’ ‘canciones se ,conv:.erten,en cons:.gnas pnra

los joévenesien cuanto a “sui forma de ser o pensnr
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Arturo Castelazo:

Las letras de rocahroyl influyen o-dejan. mensaje en .ellos, . ya
gue les muestran un panorama .sobre: su sltuacn.on, pero no
puedo. decirique’
ellos, deisu mentalldad

e’ conV1ertan en; conslgnas, :eso depende ‘d_ekﬁ,,.

Por ejemplo,r;las canciones:de '1ex Lora: h1c1eron escuela,,

sélo en su mus:.ca,i

a la denuncia 5

comentarxo

(4)
Castelazo*a

como 1do;os de 'an on no es cgrrecto, Qorgue una cosa’ ‘son’

ret‘erirse ‘a los “éxponentes de i las canciones‘f

En este c.-_\so, Alejandro Lora no es un ser sobrenatural. al
cual le " rinda - adoracién. "Idolo es la imagen_ o
regresentaclon de _un ser _sobrenatural" (*) , en todo caso se
estaria hablando de un_lider de opinidén, o sea de una "
persona que dirige por medios persuasivos v en méritos a la
aceptacién:voluntaria de sus seguidoreg" (%)

(%) Pratt Fairchild, Diccionario de Sociologia, pp. 147 y
173
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El rocanrol -es comunicacidn, se . dice que en: Mex1co'ex1sten
los medios de comunlcacion, pero_es mas co -
de roncanrol que 1os mismos perlodicos.

como: ya las
ahora sdélo va
escondido, lo

caracteristicas no comerciales;

‘no-1leg;

Es cierto ‘aue sus

publico cautivo. m nsajes guedenrcausar¥

sociales, por_ser vocero‘de ldSVEcoyﬁec

publica,

135



Alejandro Lora:: .
Mi mﬂsica‘no'dicté parémetros -de conducté, porqﬁe no dice:al
publico -aétﬁen; hagan X digan, sélo’ muestra: la:.situacion

no’soluciones, ya: gue

Para que. un: tema,»hlpotetxcamente hablando : A’
influya, 'debe tener .un ‘: ed: e e K ‘”' ico," que

alcance, todo y.a; todos los sectores emoclonalmente, par'Io
menos al 90% del publlco. (EY. : ; x
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(f) comentario: s respuestas’ anteriores tenem
Tania Libertad, Arturo Castelazo vy Lora ‘coinciden'gue “su

una cancién’ conf ure como _modelo de co ducta ‘espreciso

fgcll", cuyo discurso yefsa'éobre una . persona - descont "\:a
con su pareija. En’ la letra se escucha constantemente la
frase "asi de ‘f4cil" como advertencia gue cuando se canse.de
esa situacisn "asi de facil™ dard por terminada la relacicn.
Con__lc¢ anterior nos damos cuenta de su acertada afirmacidn,

ue ‘esta melodia alude sentimentalmente a los individuos

ya_sea hombre o muier (gque se encuentre en el papel de

esposa__(o amante, amiga_ (o ovi o ue experimente

una__situacidn_semeijante y través de ella crean’ ver una
solucién o alternativa,

Hasta agui hemos visto que las canciones’ comercialgvs o "no
tan comerciales" se limitan, en el grlmer caso, a g]hdi;

sentimentalmente a los _individuos én : ‘el : sequndo. "'a

revelarnos hechos o Qrobleméticgs conoc1das consciente o

de nhuestro pais, se le cuera un gire” v se conv1rt1era en, .
vocera de glternativas garg me]orar lg it acic’:g c .

ue proponemos podria resulta a uto ia a’ que ‘de’

antemano sabemos gue al sl§tema domlgg t go le convigne
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;mglementar a;ternatlvas con' las gue el 1nd1v1duo cuestloge

su_rea 1da tome st ateqia acc on ara mod 1c rl

E1l TRI gusta a los vniﬁos, jovenes Y adultos. Los prlnc1pa1es

segu1dores lovconstituyen los segundos

sector pob acmnal ,

pertenec
sistema). Mis

Yy sufre,

los Jovenes o denéro . de su cr‘éyﬁtex(tov poli:tiiéo

~histérico,
actual? LT
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Arturo‘Castelaqu i R R S e

canciones denunclan la burocrac1a, 1njust1c1as y enganos que

Alejandro,  ¢po
se 1dent1fican
SOCiednd°

A. Lora: i

Porque. el mehsaje ‘es’-de dénuncia e 4incohformidad - Elles’
viven en carne propla los: desatlnos de nuestro goblerno{ Las

letras .de mis: canclones son: el eco: de 1o que quleren gritar-
Y poner al: descublerto.,~,‘- i P Lol e -
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Arturo, gpor. que se: asccia el rocanrol con los chavos banda,
desman, divertimento y'enervantes?

A. Castelazo:

escuchamos a.t 28, los: medlos de comunicaclon,
cambia son:los contenido

lo.que
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Para mi .lo:. -mds 1mportante son los’ contenldos.: 3
compositores:; que' rean letras que guardan; una tremenda

preocupacidn -
del 'racismo,; 1a‘sobrepob acldn

cantante noes ‘nds due un groducto~orefabricado \'d concebido
con el gr09051to de egglota; su flslco (cara’con facc1oges
bellas cuerpo - escultura ue " artisticamente
hablando _su_voz - no. posee _las cgglidages gécesarjas para
ubicarse como una buena intérprete.
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Las letras de sus _canciones no tienen. mensaje _verbal

E;o9051t1vo, s "basan -la mera epe; t1c1gn de fraseg

Alejandro Lor
En mensajes o létras no. puedo;opinar:mucho; ' pero:pongamos ‘un
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ejemplo, en ‘la radio .comercial . surgic:. :un 'movimientob
denominado "rock en’tu ldloma" y. vamos no: hay que ser; muy.
adlvina ‘at : 3

1nte11gentes para
1ntranscendentes'?

contestar.,(h)
(h) comentario: De las resguestas~égui~vértjdas selleqgd- a
una conclusién: dentro de la radio-comercial el éxito de una
melodia neo radica nada mas 'en: una teﬁética, intérprete_y
arreqlos musicales de calidad - (artisticamente hablando
uede carecer de algin o todos los elementos mencionados,-l
que la hara famosa sera el aparato  publicitario que--hay:
detras de ella. i

Es _importante subrayar —que  todos lo  géneros - musicaleg:~
comerciales se crean, coniun fin de_ lucro,: - es-decir:para.

ecuperar lo invertidoen. todo''su aparato de: ‘promocional

obtener una ganancia’

Todo sSe maneja en funcion_de dinerc v 'por ello es iddneo
crear aldo ficil, de rapida_ aceptacioén, cuyos exgongnteé se
conviertan ‘en lideres de opinidén v asi aglutinen' a. un mayor
numero “de ” ‘sequidores, para asequrar*-la’ " rentabilidad
econdmica, el arte aqui no importa.

Es_importante subrayar que no es malo que el arte se —~--
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que sélo’ se“vea en @l el cgracter de luc;o x gor ello se ’

riticos-emocionales. Parece' ilégico,

ensa)es' a: - despertar determinada.

destina: su

imientos, - ese es el truco. Todos

tension ‘o -

emocidn. “El} mundo se. mueve bajo un concepto que ‘se! llamar

"amor",

para colocar‘ na - m lod:.a x en; los

popularidad?

Arturo Castelazo

N0 ser puede
g echo de que una:

confiar de 1as lz.stas de popularldad

cancidn flgure dentro de “los’ primeros 1ugares no slgniflca;

que en real:.dad lo,sea. ‘Los’ medios’ son muy m‘anlpulaydores, -

pr:.meros lugares de T



como bien podria:;s ér; Telev15a,}.monopollo que; también -
contrpla}la'rédic,:donde un ‘éxito discograflco .depende, de: R
llamada .“payola etri 7"‘\ 1 ,' - compafiias
dlscograflcasj ‘éstaciones rai es - pol

Digamos - que’ ha
lugar, una obedece,

medios, s
clubs dg‘fahs
se ‘cémo’ esila

Nosotros tenemos' corresponsales’en casi. toda 1a republica,
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por lo menosien: los mercados de las c1udades que, son: claves3_

las de7
posteriormente
México DIF.:

llstas,

Algunas*
sigujiente

compahnia

funclone, en prlmerx

que lo toqugn

Resulta-un ta
lugar,. porgu
da el caso™

En. este neg001o no hay gran mlsterlo, la compan a dlsquerav

que quiera vender “un EXltO debevpagar por ello ‘yies lo que?
se ‘conoce como: la’"payola" (1) o
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(i) comentario: Al ‘hablar de la payola, nos parece oportuno

elevjls'i’éri 's'o‘ grlnc;galr_nente manipuladores de Ruestros
gustos artistlcos vy de nuestra vocacicén por la belleza}: La'

anera _en ue la radio estipula_valores nos  ha hechg’

racticamente -~ a' _todos adoradore = o ue es s
im orténte compradores- de la musica de_Amanda“Miguel;''de’

Joan Sebastlag, de B go_Tovar, de Juan ngrlel o de! LuoLta

La__ repe tlclon relterada. la presentacion constante ' de. la’

misica ‘deeste ‘género’ 'y de estos' intérpretes, ho obedece

s6élo a_un sto 'disminuido, a un’ mal qusto constantemente

ejercido, sino sobre todo a intereses netamente ?comerc'ial'es.*'
Las fabricas de discos_estdn estrechamente v1ncgladas con'”

las_emisoras_radiofdnicas y la programacidn no corresnon e

como _sSe  nos uiere cer creer BS

a_los intereses especificos de las empresas productoras’de

discos, de cihtas v de cassettes'" (67)

Si_como menciona Granados Chapa, adoptamos un concepto mas
amplio de la cultura \'4 lo extendemos a nuestro
comportamiento cotidiano, quizd tenga particular interés el
que reflexionemos sobre el impacto de la publicidad como upa

forma de manipulacién de la conducta vy el comportamiento de

las personas, como una_forma_ de decirnos cémo ser, vivir,

comer, etc. los anuncigs transmitidos por los mediocg ——--
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electrénicos, grincigalmente dirigidos a’las clases = mas
ingefensas de- la goblacion, modelan. nuestro comgortamlento
diario lo po en al serv1c1o de una estructura econo 1ca
que pretende acelerar 1 max'mo el groceso de c1rcu1ac10n
del cagltal para fomentar su acgmulaclonl Qara gr091c1ar su

crecimiento. :

Alejandrolyo;

No creo en el raiting porgue -los prlmeros lugares nos .son’
adoptados 51no 1mpuestos, todos sabemos de la famosa payola.

A. castelazo,

No, deflnltlvament

que med;ante la obra de arte, une al artlsta creador con-su:

publico. Por med;o de una consc1ente 1rracionallzgc' n-el-:.

arte eterniza una dete;mlnaga cultura" (68)

Bl arte es la "virtud, disposicién, industria ‘para - hacer
alguna cosa. Acto, facuyltad mediante los ‘cuales. valiéndose -
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de la materia, 'de la_imadgen o del sonido, imita o expresa el
hombre - lo ma;efial o_lo__inmaterial, v _crea cogiéndo O
fantaseando... arte bella: Cualguiera de las que_se tiégef
por obieto expresar la belleza. Se da_mds ordinariamente

esta “denomingcién . _a la pintura, la escultura, la.
arquitectura 'y _la musica".(69). El arte se  puede -crear

consciente ‘o inconscientemente, también se puede crear
espontdnea v premeditadamente. cuando sacude los
sentimientos humanos, cuando despierta interés, o reviste un
cardcter bello el arte pasa a formar parte de la cultura,.
Por el hecho_de_ ser prefabricado, no pierde su - caricter
artistico, pues a toda fabricacion precede una
prefabricacién. Casi todas las obras tiene un trabajo como
precedente; el que se promocione para obtener un fin

mercantil no le resta valor, sélo se desvirtua cuando el fin
de_su_difusidn sea estrictamente mercantil. o bien cuando

adopta fines de control ideolégico o cultural, cuando es

producto de una cultura hegeménica. Una cosa es el fin con

el que se crea y otra la calidad estética. Quizd en un

futuro lo_gue hoy consideramos arte hegeménico con fines

mercantiles, pueda trascender y concedersele el valor:de

greacién artistica.

Pondremos_un ejemplo:  en su tiempo la misica de Mogart, :
Bethoven y el Rocanrol fueron consideradas misica comercial,
a_veces poco entendible y -rechazada, ahora:son arté, 'aitam
cultura. ;qué_ diferencia existe _entonces: entre aguélla
misica comercial 'y la actual? ‘jacaso no-podria’la‘musica
comercial actiial ser parte de la cultura mexicana?’ ‘Si. .

Hoy en dia,: la misica_gue se produce-y 'transmite‘av“féré'\;és' de:

abarcar grandes sectores de la sociedad.“alienarlos; gue —--
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sean asimi adas ~consumidas, -no import. ue: se t ate e un’

comergial gue‘se-promociona.:

No hay'éue’ol?idgr'gde dentro de-una sociedad capitalista,
los medios-de gomuhicgcién estan-en manos de los grandes
monopolios, ‘quienes manejan~el'gegoci6 de la misica secin
sus propios intereses y _en‘aras de obtener jugosas ganancias
o _control -ideoldgico. sobre ‘el publico, mediante productos
destinados a_la_ ocupacidén_ de sy tiempo_ libre. Por supuesto
gue éstos no deben ser de compleia elaboracidn, ni incitar
al_andlisis,’ ni meditacidén, sino-al contrario, algo gue los
distraiga de la situacidn real, ‘aligerando sus tensiones;
hasta enajenar su conducta.-” P I : ' :

A continuacién citaremos diversas: oplnlones sobre el arte en
cuanto a su produccién . dentro’ del mundc capltallsta.

espectaculos  u i
necesariamente ‘una i

mercado déterminable‘“"‘
industrias’ - cult

con frecuencza) la satlsfacclon de'una demanda del mercado.»
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Existe, 'pues; " una.. tenslon .intrinseca - -y . cabe decir - que
permanentemente—: en’ todas 1as ,.1ndustr1as culturales‘, ;-ar
‘mundo,

saber, lat tenslon entre una visidn estetlca o del

personallzada, : s 3 "1a’; economi : ndustria,

Asi’ pues
cultural,
fin de:

holgadamente, ‘se’"ve sujeto Z,'a"'l‘a: pe

"En. cada.

grabacic‘m' S

produccién. 'f'fSin{blifiCa}ndo
negocios i que :
necesario%pé“r‘:
a los -técpiébs",

Paradojlcamente, deila gr bac1 ni sonora, que

surgidé para conservar la belleza de las 1nterpretac10nes T
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musicales‘ 'en "piblico se ha convertldo en . una “industria
hasta el pUnto de que los:
rlmero para

importante por. derecho proplo
un“espectaCulo,

1nterpretes ‘sex

productor deseos
Una vez ; flrmado

1nterpretac1on s car

grabac1ones sonoras,
misicos. " (71)

falsificado vive, sgbre‘tpdo
técnicos 'y S
medios se
interesadas
1iberacién

la
social ‘de la: SOCledad entera.ﬁ (72).»

emanclpaclon economlca iy
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3. ANALISIS DE CONTENIDO

La mﬁsica esiarte,Ees"una?formafde~expré iéntque’ representa

pueblo naclon
Toda obra cread
embargo,

prefabricadé

calldad‘lalgunos,mensajes o'v ce
mayoria) carecen de’ "‘
soclal, “al: contrarlo,

abordan ' nada’ én

representan, ‘en" su’ momento/

nacidn.= i

transmltlda

Las ‘canc1ones‘

al:
‘se
‘el

tiempo llbre)

Cultural'mat
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un discurso sin autor;:: aquello que todo° creemos sin- que
nadie lo pienée; Es declr, que aun cuando uno se opone a un
; : deologico, sino para

ya
mercantlles.,

Vamos a conflrmar lo anterlor estudlando al 51gn1f1cado real{
del mensaje verbal de las canc10nes transmitidas :'por la
Para tal efecto se realizara un ana1151s de
e-+las—melodias que ocuparon los

radio comercial’
contenido: del‘dlsc rso
primeros lugares en’ el’ gusto del. publico encuestado,fa“fin
de conocer: su< contenldcs manifiestos y latentes. T
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El Analisis de Contenldo

a

pictéricosL

cientifico®,:

que eI ‘anallsls seé rlguroso y

1959,p. 8)

tiene como

sit tematlc

especial-

1ntenc1on

lnvestlgar cualquxe problema en el cual el contenldo de lav

compararse" (Palsley, 1969)




Lo objetivo;‘sistemético, la: generalizacion, . lo cuantitativo
y lo cualitatlvo ‘son caracteristlcas que :definen-al.analisis

de contenldo,ﬂ or-lo,que—daremos una“ brevefdescripc1on de

éstas: :

"La objetividaa‘,estipu;é sque’ gada_ _fase del proceso . de

1nvolucre
siempre es'

sentlmlentos intervienen en los julclOS emltldos.,Pretender

ser totalmente objetlvo o subjetlvo serla como negar : ‘parte
de nuestro ser.

"La exigencia de que' el analisis debe ser gistematico
significa que la inclusidén .y exclusién_de contenidos o_de

categorias se hace de acuerdo con reglas aplicadas en_forma
consistente. Esta norma elimina claramente aquellos analisis

en los cuales se admite como evidencia.lnicamente los ~=--—-
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delf'investigador;

materlales Jgue’ apoyen las hlpOtESiS
También supone- que las categorlas se deflnen de ‘talis manera,

que se pueden apllcar .de; acuerdo ‘con '’ reglas coherentes" (77)

ategoriat

‘el ‘proceso.de —=-
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realizar inferencias con base en_ la-aparicidén o no aparlclon
de las propledades de 1os mensajes.,is S T

Asi tenembsfque dﬁahtitétivb o
latente conforman una dicotomlv
es decir, durante 1a etapa cuantitatlva el’ 1nvestlgador se

la e  intuicidén con la ~f1na11dad de

conclusiones significativas de los datos.

imaginacién

En el andlisis de contenldo es.necesario tomar i en cuenta‘

varios aspectos, .sin descu1dar 1a’ fuente,r ‘el medlo 'de
informacion, el publico al que a dlrlglda 1a co_"
los efectos.sobre los,lnd1v1duos g{upps, lnstituclones Y. la'ﬁ
sociedad, ‘va..que, los: -efectos: dec151vosp5
superficiales,.inhediatos, remotos, 51

ipugden‘,>

la sociedad..

palabra, tema, personaje,‘
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una’ de las’ um.dades mas’ utiles del anallsls de :contenido;

prlnclpalmente “para’i el estudio:: : de
comunlcaclon en1os receptores, debldo
la forma en que sa discuten los

poy‘ remo
. rientacion, ‘se

(+) a’ favor, nosotros lo. llamaremos favorable

(=) en’ contra, nosotros lo 5 £
{n} neutral, nosotros lo 11amaremos transitlva

verbal de la’ cancién, que‘nos't'mu'e‘st:re
ayudar al desenvolvi 1ento socla

actuar au

algunas palabras podran

saber: fe11c1dad
reaflrmac:mn ante la v1da,

etc .
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Desfavorables se. deszgnan a aquellas tlineas que dejan:
entrever- una; poSiCth de” detrlmento en,el.desarrollo soc1a1

del, a sabe
nostalgia,

trlsteza,

repet1c1

de:
categorias:

Dentro

FAVORABLES (+)

1.FELICIDAD 1s. TIMIDEZ

2.AMOR : 16, RESIGNACION

3.ALEGRIA .17 REBELDIA

4 .ESPERANZA +. 18 .ADVERTENCIA

5.TERNURA -:,. 19 . RECLAMO
20.INCONFORMIDAD

6.REAFIRMACION
q - 21.CONFORMISMO

nalisis:cluantitativo, al ubicar las

de las canciones.:
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Prieto - 'sefiala que . "figura",  significa- suna.. cierta
transgresic‘m‘ del lengua)e .comn, - propésitq R ‘de o
enfatizar un signlflcad s 5 ;

Berlstaln,
a la- expreslon
apartada “dels u‘

figuras” uj,

El dlSCUI’.‘SO :
retorlt;a, en l
por ellc:que:

los juegc:s i
los dosk'prl :
nuestro. andlis
trata de‘\: '
., palabras, a?

las frasés . o senc111amente ‘1nventando pélabras “guae no.:
existen, . cuando s juega con - las’’ palabras tyliisus

slgmflcados" (85) .
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En las ‘segundos:"las’

figuras:: se dlstlnquen porque se"

reemplazan’: unas -: palabras .por i otras .gque presentan alguna

relacién‘del signifi

que tomar en .co

perfilaron:ien.:los
publicao).

Las canciones gue-analizaremo

Género: bal;da:qué
Sobreviviré
Ayer i
Si td no vuelves o
Vivir sin aire "
No podrds

Género: mdsicakgrppefa .

Al gato y al.ratén”
Pacas de a‘kilo® .
Me estoy enamorando
La puerta negra:- ¢
Te vi con &l

162

ado:por las p 1meras*~

embargo, hay.
e c1a de lab

:Interprete D

Lucero

e Luls ngu Lo
: Mlguel Bose

Mana - .
Cr1st1an Castro

- Banda Maches

Banda ‘Machos”
La Mafia | e

‘Los tigres: del norte
Mandxngo e :



Género: Salsa
Invierno en primavera
Aborto : .

Amor Traicionef6’~

cuenta’ conmigo’

Te estan matando:los'-ahos

RS

‘Orguesta” Guayacan

Grupo Celeste |
orquesta’ Guayacan
Jen;y Rivera
Lucho cuadros
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ANALISIS DE CANCIONES

- BALADA JUVENIL

SOBREVIVIRE
Intérprete: Lucero:

tu: amor

Fue un pr1v1leg1

y es que por‘masque te qu1se

nunca sabré como hlce

para merecermelo

Hoy al fin deuda pagada

tu amor ya no es ada

que le voy. a ha;erf

Sobrevivire"

claro que’s:
aunque rev1ente =
contigo o 51n tl

Sobreviviré

ya lo veras

para olvidarte,»
aborrecerte i

o hasta quererte mas

Fue un priviiégio tu'amor
fue como el sueno dorado
fui muy fellz a’ tu lado'
para que negartelo t;l .

Pero los suenos se esfuman,f

tu amor. se hlZO espuma
no sufras porque.
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sobreviviré - estrofa 7
claro que si

aunque reviente

contigo o,sin'ﬁi-

Sobrevivifé:‘ N . estrofa 8
ya lo verds p ’
para olvldarte,;:

aborrecerte ‘ )
o quererte mas. -

-Sobreviviré! ‘ ; ‘ estrofa ¢

claro que: si.

aunque rev1ente
contigo o:sin ti-

Sobreviviré~fv estrofa 10

ya lo veras:i;

para olvidafté

aborrecerte o’

quererte:mas:

Sobreviviré | estrofa 11
claro que sl

aunque rev1ente

contigo o 51n:t1

Sobrevivire i ] : : estrofa 12

ya lo veras
para olvidarte. -

aborrecerte !
o quererte mas
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Sobreviviré oo estrofa 13
claro que si...

FAVORABLE' (+) DESFAVORABLE. (=) : TRANSITIVA.(+,=)
1. S8 ] ‘15.
2. R C s,
' C1o e SR L
4. 5. RV A1
6. B I I SRR TR 1

14;15(-)‘. "if.;,_ 21. 13 (+ -)

Sobrevivireé de Lucero es una cancxon de tendencla tran51t1va, a

lo 1argo de

de 1
siguientes:’

Dentro

Estrofa 2.. 7. N
Hoy al fin'deuda’pagada:

tu amor ya'no' es:nada‘ . ..
METAFORA

El amor es t
puede hacer con este un contrato de compra venta.~Aqui-lo

1m1ento, alqo lntanglble por lo.que. no. se

que se qu1ere ‘dar: a entender es que el personaje prlnclpal
se sentia en "deuda" con su pareja pues era- tanto Yy tan =--
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grande el amor que’le inspiraba que ‘creia no merecerlo.. Al-
terminar 1a~ relac1on ‘se 51nt10 .aliviada, -por. ‘ello es lo:

"deuda pagada"

Estrofa 3, 7 9 y 11
SObrev1v1re ;
claro que’si
aungue réviehte*

contigo’ofsini i’

HIPERBOLE " .
Aqui ‘se observa una’™ exageraclon porque por mucho . gue. se:
sufra, porfamor no se‘puede reventar (en el sentldo estrlcto‘

Estrofa’ 5
Fue un pr1v11eg10
fue como el,suen

HIPERBOLE R el s S L A g
Se observa- una’ exagerééién, en’ estas!./lineas yaffque~ el

personaje pr1nc1pa1

“‘sueno ‘doradé.  Una

como ser humano

hos - ‘evogue, - -no

Estrofa:- 6 :
Pero los’ suenos‘se'esfuman :
tu amor-se -hizo'espuma i i

no sufras porgue’

sobreviviré -
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METAFORA e . : - S o
Es metdfora porque los suenos noise hacen espuma,wlo que :se
r es que todo tlen

quiso dar ‘aen
f£fin, donde el

Sobrevivire:
transitiva:

repeticién.de

AYER

Intérprete ;
Hoy en mis suenos‘te encontre o esﬁrofa 1.
como un loco te bese e

; “estrofa:2
conoci la eternldad
en un abrazp;tuyo

Como me duele'sabe' - estrofa. 3

que esto es’ algo que solo soné
nos desgarram

como promesa quedo
nos juramos 1ea1tad sin testlgos
comprometlmos el alma
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Hoy, me-di cuenta que-te amé.- . estrofa 4
mi vida: la dejé:

en un' suefo ‘que ‘sofié -

ayer - o

ayer

Como me duele saber c estrofa 5
que esto -es algo que solo sone

nos desgarramos de placer

como - promesa’ quedo

nos juramos: lealtad sln testlgos
comprometmos '

tu y yo: un;dorsb,' &

comprometimos.
el alma“:

Hoy- me. dé'yy‘cuben»taﬁ que te amé . - estrofa 6
que mi vida:la: deje'
en un sueno que sofé

ayer.,
FAVORABLE' (+) © . *DESFAVORABLE (-) TRANSITIVOS (+,-)
1. 2(+) S8 A=) T -

2. : 9. SRR 16.

3. - , 10, SERI RN |

4. RS T & B T L 18a

5. o i12hee S e

6. o S 13 - 20,

7. N Y Y
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Ayer es una cancién:'én‘ la ‘que 'predomina— la.. tendencia~
desfavorable; .se maneja la; categoria tr;stezai~(estrofas
tres, cuétfo, cinco’ ' vseis) y la repet1c1on

creat1v1dad pues 1as 1deas de la estrofa .

que deja

entrever. la escas :
cinco y se1s se replten.

FIGURAS RETbRICAé'

Estrofa 1‘mu‘ :
Hoy en. mls suenos :
como un loco te bese

y estrenamos nu stro amor 2

METAFORA
Con estrenamos nues
amor por i primera

termino ‘es :‘gn;.estg

caso, .conoc

Estrofa 2.
Hoy lejos..

conoci.la

METAFORA : S :
"Conoci lé‘etérnidad'en'ﬁn abrazo ' tuyo"'es'una construccién‘
metafdrica“ que utlllza el persona]e prlnc1pal para dec1r que

se sintid’ 1nmensamente feliz por estar ‘al lado’de la. persona'

amada. Nadie puede conocer la eternldad a traves de un. sueno— -

y menos  si“toma
hasta la fecha es desconoclda por el mundo entero.

S en cuenta que la eternldad es- algo que'
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Estrofa.3 y-5

Como-me duele saber

que esto es: algo que soélo sone
nos desgarramos ‘de placer
como promesa quedo‘;
nos juramos lealtad;sln testlgos

comprometlmos el alma;

HIPERBOLE.

sintid’ inmenso; placer en:la.relacion

sta’ algo 1ntanglble, lo anterlor;

Estrofa 4’y 6 .
Hoy, me di’ uenta que te ame
que mi v1da la dej

en un suefio: que sofié"
ayer . :
ayer

METAFORA e , s :
nMi v1da la deye en un sueno que sone, ayer" es metafora,
porque la v1da no se puede dejar en nlnguna parte, menos enﬁ
un suefio; - aqu1 e‘ “soné :
recuerdo‘der

falta de creatlvzdad 'un suenc que sone" ééwobyid.Qﬁe'uh
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suefio es consecuencia de la ;accién ' de sonar, esta frase no
requirio ‘de mucho esfuerzo e 1mag1nac10n,res simple por lo
cual es facil de asimilar. s AN : <

entrever. el afan de colocarla, a traves de la repetlclon de3'

en el gusto popul

ideas,

E mensaje se basate aimera evocacién“de:uﬁ'sueﬁ

on trléteza, donde ‘el personaj

afiora un: 1mp081b1
reallzado ‘su-suefio

SI 70 NO VUELVES | ©
Intérprete:: Miguel Bosé : - = - 5 il o
§i ti no vuelves =~ o0 T estrofa 'l
se secaran todos los mares . :
y esperaré sin ti

tapiado el fondo de algun recuerdo

Si tu no vuelves . ~  o estrofa 2
mi voluntad se hara pequena- :

me quedareé aqu1

junto a mi perro’

espiando horizontes:-

1 5 - R - estrofa 3
no quedaran mis qué‘désiertos :
y escucharé por. sl algun latldo
le queda a‘ esta tlerra

gue era‘ tan seérena-
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cuando me'queriaSr
habia un perfume-fresco
que yo respirébq_

era tén~bonita‘ .

era asi‘de grande

y no tenia’ find

¥ cada. noche vendra una estrella .o i estrofa:4
a hacerme’ companlal S

'amdr amor: _estrofa. 5

dime amor,
estoy aqul :
si no vuelves’no habra v1da

8i ta no vuelves .estrofa 6

no habra esperanz nada

caminaré’ sin® t1
con mlltristeza’
bebiendo 1luvia:::

cuando ‘me guerias

habia un perfume. fresco
gue yo respiraba

era tan bonita

era asi de grande

y no tenia fin



y cada noche vendra una estrella ‘ estrofa 7
a hacerme compafiia’ :

que te cuente como: estoy

Y sepas lo que hay = :

dime amor,‘amof estrofa 8
estoy aqui; no;
si no vuelves: no habra v1da A sy

no sé lo que hare

FAvonABLE,(-)' ”ﬂ‘iDEéFAVbRABLE,(-) " TRANSITIVA'(+,-)
1. S g ) ' 115,

2. e oo BRI

3. : 17.

4. 18, i s

5. 19,00

G. zo;

7. 21}

‘estrofas

predominan’ las tego s ist
1,2,3,5,6 y 8',,v f; i en la 4 y 7 y de repet1c1on en las

estrofas 7 y,sfé >relaclon con la 4 ¥ 5.,

FIGURAS RETORICA
Estrofa 1

§i tu no vuelves . .
se secaran todos los mares

y esperaré por. tl
tapiando el fondo,de'algﬁn recuerdo
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HIPERBOLE - R T NI
aqui se présenta una exageracion. El . hecho. de " que una:
persona sufra’ porque no regrese el-'ser’ amado no: impllca que‘

el; personaje

los mares: se vayan tal secar. En *todo‘ cas

principal quiere declr ‘que’si no,

triste’y’ sufrira much

METAFORA
"taplando el fondo:
forma . que el’ pefs_naje pr c1pa1‘utlllz
] ‘el olvxdar su recuerdo.

es:una metafora, una

‘para dec'r‘que si

la persona: amada vuelve tratara

Estrofi 2:

Si tu'no; vuelv 13 g
mi voluntad se hara pequena’

me quedare aqui

junto a~m1=pe:'o i

espiandc
METAFORA

El hombre alude que ‘vata - perder. su voluntad, se ' quedara:

Estrofa*a'
Si tu no vuelves

no quedaran mas que deslertos

Yy escuchare por 51 algun 1at1do,

le queda a‘esta tierra’ ;

que era tan seréna'cuando me - querias
habia-un’ perfume fresco P e b e
que yo respiraba - :

175"



era tan bonita
era asi de grande
y no tenia f£in.

HIPERBOLE W B - . :
Por el hecho de qgue la persona amada no regrese: la tlerra no
se convierte en desiertos. Lo que quiere:decir el. personaje
telve: su serfquerldo ha de sentlr

principal es que si: no..
mucha hostilidad.-

METAFORA
La tierra por' ser:

METAFORA

"...tierra EL.

estado dé Snlm se p oyecta a la tlerra.

Estrofaid y. 7
Y cada nochef&énaré un

a hacerme compa
que te cuente ¢

Y sepas lo que hay

HIPALAGE . i 3 = R
Las estrellas; a]an a hacerle companla a nadle, no 
hablan. Aqu1 se le estan atrlbuyendo propledades a‘un sujeto
10 ‘1o admlte.;gv -t R

o;

que loglcamentev
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Estrofa 5 y 8.

Dime amor, -amor, :amor
estoy aqui no: ves

si no vuelves no habra vida
no sé lo que hare :

METAFORA
"Si no.vuelves:

o habra:vida" esta frase .es metafora,'el.
rsona querlda no vuelva no, qulere decir
Lo que se’ da a antender es que si no

hecho -de: que’iun;
que la: vidas:
vuelve < el’]

:sonajeT prlnclpal estara trlste, la rvida- no

tendra sentld pa

Estrofa: é
si-tu: ‘noy vuelves

no: habra: speranza ni habra nada
caminaré ‘sin’ti ; i
con mi’ trlstezaix S
bebiendo lluv1a-—

que era- tan- serena R

cuando me qﬁerias

habia un perfume fresco

gue yo respiraba

era tan-bonita

era asi de. grande

y no tenia fin e ; e dein s

HIPERBOLE

Aqui se revela una exageraclon en la situac1on emoclonal de.,
un individuo. ‘con’ el ‘hecho'de que una persona querlda no

vuelva no SEYacaba nada, todo sigue 1gual,~qulza el ———n-=-a
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personaje principal quede- triste’y con”el.tiempo pierda:la
esperanza,. pero hasta .ahi, la' ‘vida’ siempre:seqguira;suscurso- :

normal,

HIPALAGE
En las llnea

‘una ~.‘cancion que presenta todo . un‘v

'foras, hipérboles e hypalages R

perb no- proposltlvas. Es.'devte‘hfié'ﬁci'a

pas:w:.dad,; L
carente de deseo
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VIVIR SIN AIRE:

Intérprete: Mana . . el
Ccomo quisiera' S ' . _ .estrofa 1.
poder vivir sin- aire )
como qulslera

poder vivir sin agua

estrofa- 2

me encantaria:
quererte un poco menos

como qulslera

poder v1v1r sxn tL

pero no puedo LR . estrofa 3
siento’ queimuero. ..
me estoy ahogando sin tu amor

como quisiefa»pddef.vivir sin aire estrofa 4
como qu1slera calmar ml afliccidn

como qULSleravpcder vivir sin agua s

me 1ntentariakrobar tu corazén

como pudiera un-pez-nadar sin agua ;. -estrofa:5

no,.no,

ohh, no
como quisiera
ohh,noo 7"

pero no puédo estrofa 6

siento que‘muero::”
me estoy ahogando sin: tu amor



como guisiera poder vivir sin’aire estrofa 7
como gquisiera calmar mi afliccion :
como quisieravpoder ‘vivir sin: agua'

me intentaria robar: tuycorazon

como quisiéra” estrofa 8
como quisier S
como quisiera
me intent#tié«

FAVORABLE. (+) TRANSITIVAS  (+, <)

1. ) FEE -150 e
2. G T g BT 06 2 ()
3. ; ~ 0. D e e 19 e sad
4. R PR SR X

5. BT DT T 1N

. . que
encontramos en 1as estrofas uno,kdos cuatro, c1nco, 51ete Yy
ocho; y de repet'clon en dos‘estrofas (tres Sels y cuatro-

siete).

FIGURAS RETORICA

Estrofa 1,4 y"7
como quisiera o
poder vivir:sin aire

como quisiera -
poder vivir sin agqua
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METAFORA -

En esta estrofa existen dos metaroras. nihguna'persona o“ser:
vivo puede vivir 51n alre, tampoco sin’ el lquldo v1ta1 como:
lo es el agua. El personaje pr1nc1pal expresa .su- anhelo” por
dejar de v1v1r sin alre y agua, el ser amado representa esos .
wpuede e v1v1r “hisinilellos;

elementos.

Estrofa’s’y 6
Peré no’ puedo
siento’ gue' muero;
me estoy ahogando sin tu amor

HIPERBOLE*
"me estoy ahcgando sin® tu amor"

es 'una forma exagerada de.

decirque se sufre’por desamor.

corazén'de
corresponda,

encierra un; ca"

no, no,""no?
como pudlera un ave

como pudiera la flor crecer sln tlerra
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ohh, no
como qulsiera poder vivir sin . ti

ohh, no.i: . .

‘etaforas, a saber. .
“sin

Estrofa 8:
como quisi'f

vhlperboles'f ;
forma. exagerada ‘de.

por la cual sé'sufre.\"Me 1ntentar1a matar esta canc1on" es
una frase que no:tiene‘nada “de coher te'pues una- cancién’ no
puede matar.a una persona, se utlllaa una, exageracion para

esta,provqca sufrimiento.

decir que al: escuchar la cancion
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Para concluir diremos :que  Vivir sin aire es .una cancién
descriptiVa desfaVorable va gque la tematica  gira alrededor
de un sentiﬁiéhtd noétélgico- es decir, el personaje
principal-se- ‘la; v1ve penando y deseando que el amor. que nho:.
lo deja v1v1r desaparezca.~Esta cancién no plantea-“o ‘alude
51tuac1ones qu:‘fldn alienten a salir de: su;‘éonflicto;
emoclonal. Sus e‘trofas ‘nos descrlben 51tuac10nes burdas e»
ilégicas, pero de facll a51m11aclon, lo- que qulza se {1§_~
mpacto entre su publlco.' i -

clave para causa

cansxguxentem

‘estrofa’l

tal vez me olv1de de
ohh, ohh o

Pero esta vgz,aprendij» Roete estrofa 2
que no se debe:mentir! g

noo

De una promesa estrofa 3
hoy ya no puedo:
creyendo en t1 Y
cada moménto estrofa 4

voy tropezando en desamor
Y es que *no.queda '
nada entre tu'y yo



Si estoy llorando
no es que tevextrane.el corazon:
es que a tu lado’ B

que te-amé:
como yo nunca 1maglne

estaré enftu'piele
cada momento’‘en’donde’estés

si estoy llorando
no es que te extrane el corazén
que a tuilado aprend1~el dolot

d de' estes.' 
siempre habra’ un 1ugarz
algun recuerdo que sera
un eterno susplrari rr;

No podras’

olvidar que'te’.amé
como Yo nunca  imagingé
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FAVORABLE (+) DESFAVORABLE - (~) TRANSITiVAS (+,-)

1. ‘ ‘ 8.
2. DR 9.
3. S 1.
4. LAl

S e e 12
6. o
7.6 (+)

En . esta canc1on predomlna la tendenc1a
categoria-de reconoczmlento (e i st
ante una’ situacicn de i ‘fortun

estrofas 6,7,9 Y 10), i
actuar positiva.

FI;URAS,RETORréAs;-

estrofa .4
Cada momento’
voy tropezando:e

‘desamor..

HIPERBOLE : N .
iﬁeaé vi"e‘flbe’jan‘;’,gn;a";;forma : exagerada . de decir ‘que.el . .
personaﬁe* principal”“no tiene ’"sue'r'tewen’ T'cué‘sitiovnes‘ de . amor,
Nalin tropleza (en[ 1 sentldo estrlcto de la palabra) cuando
se presenta una desllus amorosa. :

Estas-.
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Estrofa’ 5 y 8

8i estoy. llorando..

no es que te extrane-el corazén
es que a tu lado aprendi el dolor

aqu1 se le estén otorgando funciones
obv mente no reallza. Aqui- el personaje

extraﬁa, no elicorazdn.

al organo v1tal qu

prlncxpal es e»vqu

Estrbfa'?iy io
Estaré en* tu’ piel
cada momento en donde estes

METAFORA : ; Eo
Es metafora ya que ‘se nadJe puede estar dentro‘de’la p1el de

No podras

situacién

el personaje. prlnc1pa

Se da una tendenc1a a.:la repe'1c1
vuelve a poner de manlflesto 1

e creatividad y la

. tendencia ‘al” estrlblllo

El mensaje
situacién

principél ,

186

lo anterlor



MUSICA GRUPERA

AL GATO-Y AL RATON
Intérprete: Banda Machos
Y va de nuevo machos

Me voy, me voy, me voy : . estrofa 1.
un dia’ regresare - . ‘
veras que con. el tlempo

de ti meﬁolyldqre

Me voy,: me voy,‘me voy . - estrofa 2.
un dia regresare § :
veras’ que con’el” tlempo:

de t1 me olvxdare'*

La culpa no éé déyti; . ' estrofa 3
tampoco mia. es ,' . i '

sino encuentro la culpa

entonces de gu;en es !

Te burlasté‘dé mic s estrofa 4
sin conslderac10n ' :
querlas Jugar conmigo

al gato y al ratdﬁ

Al gato y al. raton . ) . estrofa §

jugabas con mi-amor :

al gato y al raton

sin consideracion_ - . L N R e
al gato y al ratdn. .. . :
jugabas con mi amor ’

al gato y al raton
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sin consideracién

A tu caballo chaparrita
arre machos..i:

Me voy, me . voy, -me. voy
un dla regres f

veras’ que con el tlempo

de ti me olv1dare

Me voy;“me~voy>me voy..
un dia regresar

veras que con el 3
de ti me qlvldare :

La culpa no e
tampoco mia es

si no encuentr'
entonces(déKQUi

te burlaste de m17
sin conSLderaclonv;,
guerias Jugar conmlqo
al gato y al raton

al gato y al raton
jugabas con m1 amor
al gato y al raton
sin con51deraclon

al gato yfal,fatdn"
jugabas gép miﬂémor;
al gato y;élftatén
sin consideracioén
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Ja ja ja:jaoories
Yo era el gato y tu el ratén!

Al gato y aliraton’. ... . estrofa -11
jugabasvgon‘miﬁamofn

al géto‘y él'faféntTV

sin considerac10n -

al gato y al raton

jugabas co ml
al gato:y a1 raton }
sin conslderaclon

FAVORA_BﬁE '(+)' " DESFAVORABLE (=) .- TRANSITIVA, (+,-)
1.l RLLgLie R e g

. L C e

3. g, o R

4. ' 11. . B Cow 18 40 (H,=)x

5. P 2.0 19005 (4ym)E

6. S - DU Y :

7. 2 (+) o ;’4.' 7.5 '

predomlnan
Y

Al gato .y -ali raton'es ran51t1va,

la categorla dekrepetlc
cuatrc’son” dlferente§
La 2,6:y:7::1la 8'3

se replten entre sl, a saber.u,
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En  menor numero . aparece la tendencia. favorable  con la
categoria de reconocimiento 'en la 3 y 8.

FIGURAS RETORrCA'

Estrofa 1
Me voy, me

un dia regresaré

on el tlempo

veras. que
de ti me o_l\_r; ar_e :

RETRUECAND;: 5 ,
El per;‘,onaje ’cipal se contradlce con una forma enredosa
de decxr que ‘no quxere. cuando 1a reahdad es .otra. Si
la va a olv:.dar Yy ipor’ ello se va, entonces para’ que va a

regresar, -'y ine que la quxere.

calcnlador,; que dentro

definida, sclc nos muestra actltude de ‘reccnocxmlento Y

advertencia- que pueden ser utll.\.zadas por el ‘receptor, de -
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manera . -individual, para . actuar ya.: sea. favorable o
desfavorablemente. . Se- " basa .en_:la  total repeticidn_  de
estrofas, metaforlcas\ muy baratas.; -Alude: unarA51tuaclonw
emoclonal apoyan@qse‘en sentldos flgurados, no. llama a las

cosas por su: nombre (ella es el ‘gato’ y él el raton) 'Es una,
el uso de las fabulas Se utillza la

a pesar de
personajes,
Raton, aparece’e

chaparrlta, arre
el ratén)i ..
escucha.‘*

su amor, sln embargo el
gato y tu: el

de ella. Es la sutl




pasxb111dad ‘de ev1tar ‘el: Juego de amor. Aqui la letra sélo*
sxrve de relleno ara acompanar ‘el ‘ritmo:  No: existe !ﬁn

mensaje’ relavante,-son palabvas hzlvanadas en el vac;o que”

ni siquierafpresentan sonoridad entre 51,‘e= un alarde ‘de’

ocio.

PACAS DE A KILO

estrofa -1"

me gusta’ burla

que tlenden_lo

~estrofa 2
Los amlgos de" mi, padre e estrofa 3
me admlran y me respetan
ntos metros
manejo las metralletas
El grupbfa'ml»me aéoﬁpaﬁé“ : estrofa 4

porgue heisidqfunigrén'amigo'
maestro-en’laipista’chica’
ademas muy“precavido
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el qué:sabe‘qﬁe en:esta chamba

no es buenc volar dormido

que un’. dla ne a'agarrar
no me: asustan lasvculebras
yo sé perder Yy ganar -

y tralgq un.cuerno:de'éhivo
para el: gue le'quiefa‘entrar

Los pinos me dan la sombra
mi rancho pacas. de a kilo.
soy mediano de estatura
del coro pa’ mis amigos.

Perdonen que no acostumbro -
decirles mis apellidos,"
adios tierras de:Coahuila
de Sinaloa y:deipurangd;T
de Sonora -y Tamaulipas -
Chihuahua te estis quedando
si me quieren conocer

por Jalisco ando paseando.

estrofa 5

estrofa 6.

estrofa 7

estrofa 8
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FAVORABLE (+) DESFAVORABLE: (-} .= TRANSITIVA.'(+,-)

1. 8. ; 15.
2. 9. S Y

3. 10, CATien
4. 1o ol 1Bl () A
5. E RBICURR ST f s

6. .30 o T 200

7.7 (+) . 4. e #4215 :

Pacas de: a kllo es una canc1on - di - tendenCLa favorable/
predominan 1as 'categorlas de rec noclmlento ‘en- todas las

ue! es de advertenc1a.‘

estrofas exceptuando la numero sels

Destaca el hech e que no'existe’hinguhaurepéticiénuen»1as

estrofas.
FIGURAS RETORICAS

Estrofa 1 '7 ; :
me gusta burlar.las redes
“féderales~

que tiendenfld

METAFORA o S . 3 WpEon
En estas 11neas lo que ‘se: pretende de01r ‘es: que al personaje
principal:. le gusta _e; _pellgro, Lenii este ‘caso- burlar ‘ la

autorldad.i o

Estrofa 2 :

ganado sin garrapatas

que llevo pa’l extranjero .
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ENALAGE
Aqui se encuentra una alteraclon en: la estructura gramatlcalv
ya que pa'l es: una deformaclon del 1enguaje a barbarlsmo, la:

palabra correcta serla "para el"

HIPERBOLE =
que chulas se’ v n mls ‘vacas

con colltaskde orrego

Se observa una exageraclon en las cualidades de -las vacas.

Las vacas ‘no tienen ‘cola-“de ‘borrego, ni en forma, tamafo Y.
textura. Aqu1 lo que se pretende decir es que ‘el ganado

vacuno es flno’q tiene algo en especial. -

METAFORA
maestro-en:la pista chica
ademas muy:precavido

Al citar: "maeétro en:la ‘pista:-chica": se‘reflere arquees’.
diestro:en el arte de: manlpular el av1on o avxoneta.

METONIMIA

dormldo",'es como dec1r que no es bueno conflarse.

Estrofa 6. B
Por ‘a’iandan platicando
que un dia me‘van-ajagarrar
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ENALAGE
Se aprecia-‘un: barbarlsmo dentro dela; slntax1s. No es ‘propio
ahi andan. platicando"

decir a’iy: 10+ correcto es:

METONIMIA

con la hace .referencia. .a -las

provocaciones”d adversarlos.r

"Cuerno de';chi?o"{ nombre gque ;se :le: da . a una
metralleta. r e qulera entrar" “es ‘una forma de
decir "para- el fren e o provoque"

Estrofa 7

METAFORA
El rancho.:en:si

"o puede dar pacas de ‘a: kllo, ‘lo que  se

guiere decir’es a producc10n del rancho.es- abundante.

METONIMIA
del coro pa’:mi

El personaje. prlnc1pa1 alude al coro -para referlrse a su
grupo de amlgos.i' :
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Pacas de a kilo :es+vuna can01on narratlva favorable ‘porgue:
maneja ‘la categorlas' de’ ‘reconoclmlento,rgel o
pr1nc1pa1 esta conforme y contento por la v1da que lleva ya

El mensaje’de
a un - tipe it
nardotréf#cq
transportar
se sienté

ME ESTOY ENAMORANDO
Interprete. X
Me has hecho tanta falta
Hoy me sxento t'n solo

estrofa.1

qué me. estara pasando
te necesito aqui’r -
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No puedo; consolarme’
si no tengo tus:besos
qué me estara pasando

ay corazénipbflti

Me estoy. enamorando hoy de ti
pero perdldamen e

yo que ‘tanto:de ia;,

Me estoy’ enamoran hpyvdé,ti_

desesperadament
yo no me: lo

pero te: -am

ya ho v1v0e51n‘t

me estoy enamorando hoy de ti
pero perdldamente A

yo que tanto dec1a qua ]amas
me volveria ‘a pasar
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estrofa 4
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Me estoy enamorando hoy de ti
desesperadamente

Yo no me lo esperabaf

pero te amo: cada dla mas

dia mas et

dia mas
dia mas

Me estoy enamorando hoy de ti
pero perdldamenteﬁ,ih' :
yo que‘tan;o>d¢q;‘,q&gjjamés;

Yo no ' 'me lo esp
ada“

pero te amo

Me estoy enamorando hry de tl

pero perdldamente w
yo gue tanto decia que Jjamas
me volveria a pasar

Me estoy enamorando hoy de ti
desesperadamente

Yo no me lo esperaba

pero te amo cada dia mas- -

Yo no me 1lo ‘esperaba
pero te amo cada dia mas .. -i®

estrofa

estrofa

. estrofa

estrofa

estrofa

estrofa

7

10

11

12
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FAVORABLE (+) ‘. DESFAVORABLE (=) . TRANSITIVA' (+,-)

1. 8. .. Yo 15.
2. 10 (+) 9. e,
3. i 10, e TS
4. 1T, ol R sl

5. 12, 00 e TS gL
6. T 20

categoria’ que.’] Y : : ._de‘
la tres a la doce ; e -

En segundo 'te‘rm
las categorlas : d‘e' 12 : estrofas que c-la
cenforman 7 se replteni(ﬁ a y 10 son.las: mlsmas, asi como ‘la -
7,2,11 y 12) y nostalgla que aparece en“la“l y 2.0 e

FIGURAS RETOR cas

Estrofa 2 R
que me estar pasando,”

ay corazdn po

ONOMATOPEYA ' : RTRE
La onomatopeya con51ste en la 1m1tac10n del sonldo de una

cosa en el: vocablo .gue. se forma para 51gn1f1carla En este
caso la palabra

b"ay"‘es e1. som.do que ;. denota dolor 0

sufrimiento’ causadorpor la nostalgla.
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Estrofa § E ‘ L
no puede estar sin verte

siempre .te estoy,soﬁando

qué me estard pasando

ya no vivo sin ti

HIPERBOLE

Es una exagerac on de la 51tuac10n emoclonal de 1nd1v1duo,

ir o Areallzar 1as act1v1dades

'1a persona amada‘

Se aprec1a
estrofas,
creat1v1dad‘
piblice.  E1

comprension.:

El mensaje’ de la canc1 n ‘es

individuo que sufre por ese se'tlmxento que no 1
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plenamente, expresa 'que .le hace mucha  falta ‘el

correspondido.

LA PUERTA NEGRA: . .
Interprete'fLos Tlgres del Norte

Ya esta cerrada:" : "5“‘:’ . . estrofa 1
con tres candados o ‘

Yy remachada ia puert negra
porque ‘tus padres estén celosos
1edo'que yo te qu1era'

y tienen’

Han de pensar: estrofa 2

que estando éncerrada

vas a-dejar ﬁrdn' de quererme

pero la bﬁgf&é 1 candados

van a poder:a ™ et’nerme?'l‘

Pero la pdér£a~no esila’ culpable estrofa 3
r-der stés‘llorando B

tu a mi’me qdi ' :

y Yo tevqu1er

la puerta y

sale sobranao

Diles por‘a’i a tu: pédre‘y ﬁédre' : j‘~v' - estrofa. 4

que’ si ellos.:

unca -el’ amor gozaron

y si se amaban tamblen ;
la puerta, 1a puerta negra se la cerraron

Pero la puerta no es la culpable estrofa 5

que tui por:'dentro- estaés: llorando
ti a mi me‘quieres e
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y. yo te quiero
la puerta negra.sale‘'scbrando

FAVORABLE (+) .. " DESFAVORABLE . (-) TRANSITIVA (+,-)
1. Y - SO L WCRD S DU - J

2. PR T : 16

3. e I

4. - B :

5. 19, 1 (+,-) "
6. 2 (+) 2 (4,=)

decir,:puedef

Por otra parte

favorable, pues

de repetlclon en

FIGURAS RETORICA

No se encontraron.figuras retdricas’:en;esta. cancicn.:
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La tematica se estructura con palabras sencillas, -Sln
rebuscamlentos y de facxl aslm11ac10n, lo‘cual garantxza su
lmpacto en el publlco que la: escucha.

/inconforme;: ‘reclama a:.los

TE VI CONVEL
Intérprete: Mand;nqo . il
Me preguntaron que si aun te extranoi § estrofa 1

Te extraiio

Sin tltubearles les conteste que si

que si
les dije que tu adios me hlzo tanto dano

éstrofa 2

no saben que para eso ya es un’ poco tarde

pues camblo de dueno ‘u corazon
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Y te vi‘convéliyde‘la mano '/ i estrofa 3
un beso te‘dio’y le correspondias : - - i
Yy despues ‘teip rdiste enfuus brazos ballando‘ L

aquella canc1o
desde aquel,ri

-‘estrofa: 4

<b@ic5rte:

Y te'vi con-él yide’ : estrofa 5
un beso-te:d le ‘correspondias

y despues te perdlste ‘en ‘sus brazos bailando

aquella canclon ‘que’ era’mi preferida
desde” aquel rincén pude verte feliz
y comprendi-que tu .amor, mi amor
para siempfe‘perdi

para Siempre perdi

FAVORABLE  (+) DESFAVORABLE (-) TRANSITIVA (+,<)
1. 8. U 1s.

2. 9. 2 (-) el

3. e BOL i g g
4. ' RO S W Y- K

5. 2. T

6. SUTUNE 13,00 L - 204

7.3 (+)- S 1aa 2o (=) 21.
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Te vi con él es una cancion de: tendenc:.a ‘desfavorable: La
categoria de repet1c10n se dejaver: en las estrofas 4 y 5,
cabe sefalar . que+la’™ cancmn consta de clnco estrofas. El

desamor es otra categor:.a que’ aparece en' las estrofas 3.y:5.

En menor ‘m‘uﬁer
categoria de rec

FIGURAS RETORICAS

Estrofa: 2,3

en este caso ise’

Para’

Metafora: cita comoc '"te

perdiste en:sus

Hipalage: Se atrlbuye ril‘v predlcado “a fun sujeto = que
légicamente no. lo admlte, en este caso nadle puede perderse
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a través de un abrazo. Esto“no“sucede en la realidad.

Te vi .con’ el es una canc.wn descrlptlv
merlto radlca en'la repetlclon de estrofa

"de’sfavor'able,l su
0 anterlor pone.

comp s.!.clon .
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. MUSICA:TROPICAL

INVIERNO EN' PRIMAVERA '

Interprete.~0rquesta Guayacan
Qué te pasa ® - T
estas llorand

e sentlas

como invierno en
te has quedado

Ya lo ves ; S
fue 1lorar sobre mo;ad07:~ﬂ
verte llorando i
no lo puedo creer,

& tu mirada

gué te paSa
qué pasé: con é : . !
ddnde esta ese: amor;lmprovlsado

o podia ser B
hoy en ascuas’ te has quedado
y mi amor?® 1gual que‘el tuyo
fue maltratado :
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estrofa 2
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Si te fue mal y. dafio

lo que -te pasd con: él
cambiaste mi corazon

y teimahdé‘ﬁa’fla fiviera

si te: fue mal.y dano..,
lo que te paso con &l

cuando gquieras
no sientas penan

si te fue mal y dano
lo que te' paso con el

cambiaste mi: pqrazon
y te manddipa’’la’riviera

Y no me digas. gue paso con él

y no me digas qué pasd'en,otro tiempo

pero al final de cuentas
salimos perdiendo los dos

Si te fue mal.y dano

lo que te pasd con él.
cambiaste mi corazon -

y te mando pa‘ la riviera

estrofa

estrofa

éstrofa

estrofa

. estrofa

estrofa

10:
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si te fue mal y daiio’ estrofa 11
lo gue te paso con el ’ B
cambiaste mi corazon

y te mando,pa’yla r;viefa

si te fue mai{y estrofa 12
lo gue te‘pasé

cambiaste ‘mi corazo‘; ;

y te mando paj la rlvlera

FAVORABLE - (+)7¢ -5 'DESFAVQRABLE <) - TRANSITIVA (+,~).
1. ' . i S

2, g T () -

3. RS I R

4. L 11.73 (=)

5. Catiaigals

6. L T e m e e

7.1 (+) Siaass e

Invierno -en prlmavera . éS uha 5 canc1on
desfavorable Predomlna 1as .categoria’’ de = ‘ .
estrofas 4, 5 6 8, 10 11 y 12} ‘de- repetlclonr enfiélQuezpna

misma estrofa aparece clnco veces. G,» >y
desilusién’ que se. da en la 1 2y 3. 3

En igual ‘‘nimero tenemos la tendencia. févoféble.’~en la
categoria de reconocimiento en la estrofa 9; y la’; transltlva.
con la categorla de conformismo en la 7.

FIGURAS RETORICAS
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Estrofa 2

Qué te pasa

dime quxen te hlZO mal

dime qulen marchlto tu alegrla
como invierno en prlmavera

te has quedado o

HIPALAGE : . )
El lnvlerno es una estac1on que no se da en la primavera; no -

es légico.

METAFORA

El invierno:y-la primavera son estaciones del afio, gue de
ninguna: manera son sindnimos de los estados de animo. -Lo
anterior es:'utilizado para decir que la persona a la que va
dirigida la -cancién era feliz y de repente la invadid  1la
tristeza.

Comentario: Si la primavera se .caracteriza por su frescura-y: -
lozania, que bueno hublese sido qgue el invierno 'se quedara
en primavera, ya que resultarla verdaderamente desagradable
que la prlmavera se. conv1rt1era en invierno,.es decir: que-la-x

lozania 'y frescura

ueran sustltuldas por el 'friQ»MY' la -
tristeza. ’ [

METAFORA

“AL
citar "marchltar ‘1va
desaparecxendo, se:

cuestiona-el- personaje prlnc1pal es qulen hace sentlr trlste B
a la persona amada.. . :
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Estrofa 3

Ya los ves

fue llorar sobre mojado

verte llorando

noe lo puedo creer

ddénde es ta esa luz de tu nlrada

METAFORA

refiere a““ééhde*
de tu mirada"

Estrofa 4 ¢
y mi amor -igual queiel:tu

HIPERBOLE
Agul se

dna~ sxtuaCLOn"

emoc1ona1.

Estrofa 5, 6, 8, 1
cambiaste: mi® corazo

Yy te mandod pa’ la r1v1era
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METAFORA?FNALKGE~ . .
Metdfora: - Mte: mando pa’-la-riviera"- es: una‘‘forma:de .decir
que te olv1do no qulere saber nada de tl.vcuando*a'una'

persona no’ le 1nteresa ovya no’ qu1ere a; su pareja no.-la.

entonces para
que se quede.’

Invierno

desfavd:ébie,

construccién’

Se plantea"
principal’ lamenta,' :
amor, propone que regrese ‘a su lado: pues 51empre estara-
dispuesto®a: perdqnarla, pues es el quien® verdaderamente la

ama, lo cual deja ver a. un sujeto. falto de autoestlma Yy
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conformista. El mensaje

de

la

reitera »sobre ‘1o - mismo LY no
superacién~respecto al amor.

no sientas*més temor
no sientas mas temor

nuestro hijo- vendra
nadie lo matara:

si lo h1c1mos los dos
demos grac1as a: DlOS
demos gracias a Dios
el nino nécefé
nadie lo-evitara ..
como el tiempo i
gue nunca sefdetlene

como el rio i
gue siempre busca el mar
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canciodn . no.. es. profundo,:

establece : alternatiyasj'deJ

T estrofa.l.

-estrofa 2.



nuestro hijo vendra.y.veras
que nos dara felicidad
nuestro hijo nos’unira

cada dia mds; mas. y mas

nuestro hxjo vendra y veras
que nos. dara fellcidad )

nuestro hl]o nos unlra

Silo h1c1mos ‘los’ dos

demos gracxas a

demos grac1as a: Dios i
el nifo naceré
nadie lo evitara
Como el tiempo’ S
que nunca se detlene

como el rio" e
que siempre busca el mar

nuestro hijbfvehdré

Yy veras gue nos’ dara fe1101dad
nuestro hljo nos" unlra
cada dlavmas,-mas Yy mas

estrofa .3

estrofa 4

estrofa 5

estrofa 6

estrofa 7
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nuestro -hijo vendra - estrofa 8
y veras. que. nos- dara felicidad

nuestro hljo nos unlra :

cada’ dia mas,,mas,y mas;

no no 1lores ml amor: +iL estrofa 9
no sientas mas temor g
no 51entas mas temor

nuestro’ hljo vendra

estrofa 10

demos graclas:
el nifio nacera.
nadie ‘lo‘evitard

como el tiempo i
que nunca se’detiene
como el rio i

que siempre buSda;el“mar

nuestro hljo vendra y veras estrofa 11
que nos dara fe11c1 : '

nuestro hi °

cada dia mas,

nuestro hijo. vendra estrofa 12
y verds gue nos dérétfélipidad

nuestro hljo nos unlra

cada dia mas,»mas y mas
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FAVORABLE (+) " DESFAVORABLE /(<)* . ° TRANSITIVA (+,-)

1. 8. . o is,
2. L 9. 16. -
3. T T ST g
a3 0 0T ST gy

s T
6.9 (+)
7.

Esta canclon; ‘en cuanto’'a ‘su.

dlscurso, pues presenta : reaf1rmac10n'
nueve estrofa V3

1, 5 y 9.

En segundo t esfavorable

la categorla de ,repet1c10n,

pués:dé dbér'estrofas “que ‘la

conforman nue 6,10; 4,7,8,11° y12).

FIGURAé RETORTOAS

Estrofa’z, 6
el nlno nacera:
nadle lo ev1tara

como el tlempo
que nunca se: detlene
como ‘el rio ..

que s'empre»busca el mar "7

METAFORA b
Aqui. se- hace tna comparaclon de situaciones’ que qu12a en

sentido figurado, sean slmllares, el nacimiento de un nifc es
un proceso natural,- al igual que el correr de un rio que.---
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flualmente llega al mar, pero en el proplo de la palabra uno
no tlene nada’ que ver con el otro, ya que uno es .un: fenomeno
tural : : : :

biologlco y el otro

canclon gquesen-su dlscurso maneja categorlas

a esperanza por‘la,,

Aborto ‘es’: un
favorables como es lai'reafirmacion Y

aborto,
cotldlanas,
slmpllsmo,‘
repeticidn:’
construdci

Critica:

La. cancio

cbservar que a

sccial; 51n embargo, no-es: propos1t1va :

218



AMOR TRAICIDNERO
Intérprete- orquesta Guayacan
No sé por: que el amor: nos brlnda una jugadas

damos el corazon: a.alguien que’ no- nos quxeren“

No ‘sé . por que
le damos elvquerer vzendo qu

no. es s:.ncero

Ayy amor.:
ay amor traxc1cnero

ayy amor; :a
por que no eres

cuando no‘tgfquiéren lloras
cuando no,téjquiéren:liéras'”

cuando.ino: te
cuando no-te

cuands no -
lloras,’ no haces mas g

ayy amof, ayy amo.

N

ayy amor tr ic n
ayy amo:, Y

cuando . no. te: uieren lloraS»
cuando no:te: quleren llcras
cuando no: te quleren 1loras _

y si te- quleren na sabes querer

mor cuando es: tra1c1onero

estrofa

esﬁrofé¢

estrofa

. estrofa

‘estrofa

estrofa-

estrofa‘
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Cuando no te qﬁieren lloras estrofa 8 -
cuando no te quxeren lloras
cuando ‘no te quleren lloras
llora no. haces mas que 110rar

Llora corazc’:ﬁ
sufre deJ.f:fdc_iio
sangra ’pdrj 1a herida
que te de] ; sa

Llora ‘corazén - ‘  N N - estrofa 10
sufre del dolor . : :
sangra - por ‘1a. herida

que te:dejod-el desamor

FAVORABLE (+) ... 'DESFAVORABLE (=) TRANSITIVAS (+,-)
1. ~ Sl (s 4 Coasl

2. Fela (=) T TS HE

3. : ‘ 10% RN T T

4. ‘ LAl L s

5. L Colryat L 197_‘3_,

6. FERRRTS I JRL N 20.

7.4 (#) .’,14:.:4 ('+,-)  21,

Amor tra1c1onero es una canclon de tendenc1a desfavorable,~
‘de 10 estrofas que la-

predomlna la: repe 1010 de estrofas'

conforman, cuatro se’replten (6, 7 v8 Y ‘10). vAs:Lm:Lsmo,

aparecen . las categorlas der desamcr enAla 1,279%y 107y, -

tr:.steza en la 3 Y 6.

FIGURAS RETORICAS:
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Estrofa 1
No se. poxque el amoxr nos brlnda unas jugadas
damos ‘el .corazén a algulen que no,nos_qulerg

METAFORA - - : L : )
Damos el corazon a‘algulen que .no’ nos qulere.J
: entlmlentos,

por ld

alguien.

profesa

:no ;corresponde a . ese

sentimiento

METAFORA’
El amor_ésfun

ent mlento que no tralclona, puede dejar de.

profesarse “po

impredeséiblé, o cglculador. En; todo caso’. la persona esk

traicionera por. su. egoismo, ' por- querer imponers

bajo falsos preceptos,‘351 actua de- manera'q“e hzere

segundo. Al enamorarnos no nos importa 51 la: otra persona
nos qui??e_de_lgual,manera o no. S f;.ﬂ - v

Estrofa 9;‘10'
Llora corazon
sufre del dolor,

sangra por la herida
que te dejo gl.§¢samqr; 3 R e
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HYPALAGE
Aqui se atribuye’ al corazon tres propledades que loglcamentef
”llora, sangra y sufre. Con estas llneas

no le corresponde
el sujeto acepta ‘el sufrlmlento que le causa el desamor.

Amor tra1c1onero esiuna canc1 nde*tendencia desfavorable,

estrofa:l
ya no llores ; i
voy a tu corazon
Si te hace falta n1na acariciarme " ‘estrofa’2
no te tardes o
entregate al_amor.;
Yo soy el mismo. .l . estrofa 3

en nada he’ cambiado .. ) S
no vivo en- las ‘nubes T )

como te han contado’

te extrarnoc hoy.

quiero oir tu voz-
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Si teodavia no puedes’ olv1darme
no te enfades
asi es el corazénk

estrofa 4

cuando hay amor. no puede haber culpables

51mp1emente i
la reconcillac1on

buenas y malas

cuenta conmlgo en 1
si un d1a tu orgullo manece con ‘ganas
de amar amor

ven aqul'es oYy,

Slempre E
cuenta- conmlgo amo
cuenta conmlgo en las buenas Y malas
si un dla tu orgullo ami

Slempre

cuenta conmlgo amor
ntre dos amlgos

no cabe el Odl

que se’ amaron tanto [ESTTAN
solo hay cablda para el amor'

FAVORABLEL(+);;,f;;QDESFAVORABLE'(4)

1. S 8.

‘estrofa 5
estrofa 6.

‘estrofa 7

TRANSITIVA ' (+,-)

15

2. - N 16,
3. 10. 17.
4, ' REESE S 218
5. : A2, e JUECE U- JAR s U
6.6 (+) B 13, : 20.
7.1 (+) “ 1401 (=) 21.
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FIGURAS RETORICAS

Estrofa 1 3 .
si necesitasiyerme'cuantokantes

ya no llores v o R
voy a tu corazén o

METAFORA'
Nadie puede’ 1r'a1 corazon
un érgano 1nterno, aqul el corazon representa a- “la persona ;-
‘ Uque el personaje prlnclpal

deév otra persona, porque éste es

amada. En todo caso ‘1
ira a ver a ésta

Estrofa 4 -
si todavia’ no puedes olv1darme
no te enfade$ 
asi es el §qfazo

METAFORA P .
El corazon. es un organ‘ de naturaleza muscular que; lmpulsa
sangre,«no tlene sentlmlentos por lo;

la c1rculac1on de
gue no puede

El perscnajé;-pr' pal asegura al ser -querldo que s ino
puede olvldarlo no t

del amor.

ene porque eno;arse, ‘asi son.las' cosas

Estrofa 5, 6/ d
Cuenta conmigo en las buenas y malas
si un dia tu: orgullo. amanece’ con ganas g

de amar, amor
ven aqui estoy yo
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HYPALAGE" . .
Se atribuye al orgullo,. sindnimo’de.vanidad,:arrogancia,etc,:-
capacidad: de  amor. :Asi pues,; cel: orgullo no puede amar,‘en

todo caso la que amﬁ~es la: persona.

objetxvo.t

TE Es'rz\N MATAND Los zmos ¥ o E
Interprete- Lucho ‘Cuadros ) : Eaes S
Si tu SLentea en la sangre de tus venas : - . ‘estrofa:l.

la nostalgia del carifo que te di S
Hoy recuerdas que en mi vida tu eras duena &

Yy perdlste porgue lo qulslste asi

Yo recuerdo los momentos tan felxces._ .estrofa 2
gue pasamos dlsfrutando nuestro amor;

sélo quedan’ en tu; alma 01catrlces

de momentos de dlcha y pas (e}

Te estan matando ‘los anos estrofa 3
ya perdlste tu esplendor
ahora vives recordando

que yo fu1mtprg§an,am9rr
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Esos besos gue me diste ' estrofa
hoy los- quieres’recordar; )
momentos ” que’, it viv;stes
Yy que nunca volver n

Son 1os'aﬁo"que “te: acaban lentamente: . estrofa
es muy trlste'y noilo puedes remedlar:

H . estrofa

estrofa 7..
estrofa

momentos que tu vlv;stes"vuf'

y que nunca volveran~g

FAVORABLE‘ (+) VDES‘FAVORABLE (=) TRANSITIVA (+,~)

1. : . 8. ' L Eiase

2. Tigl . R T

3. 10, B REERIIRE S & DNt

4. R T : . v18.

5. 12, o 19.
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6. 13.v3f(-) 20.
7. 5 (+) S 14, 6(—) e 21,

Te estan matando los anos es una.: cancidn de tendenc1a
desfavorable, predomlna la categorla de repetlclon en -las

estrofas (1;6,;
en la 1,2 y-6:

SobreSale,'gn

en las estrofas

FIGURAS REToéICA

Estrofa 1)y
Si tu slentes .en
ca;iﬁbaque‘tefqi;

la nostalgla'del N
-en m1 v1da ‘tu eras duena

hoy recuerdas
y perdlste porqu'“

u1sxste asi

METAFORA

La sangre; qu ,corre‘por las venas no tlene sentlmlentos, es
un liquldo v1ﬁél irve “pa iviryila’ nece51dad de,
carifo. no i e : sanc C

citars:. !

que te..

vive. Nadis puede ser_dueno de ila’vida'd tra persona..A-‘lo

que se refiere.el _personaje prlnc1pal - que en-algun tiempo

ella era prlorltarla en su vida.
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Estrofa 2 .
sélo quedan en tu alma cicatrices
de momentos-de dicha'y pasion

METAFORA *'': :
El alma” ‘es’ ‘1ntang1ble, por lo que no ‘puede. herirse: ni
caso se habla de un recuerdo.;

cicatrizar,.en tod

Estrofa- 3 Y
Te estan: matando los. afos®

ya perdlste' u esplendorlr

METAFORA

Te estéh'tmatéhdq»
desfavorable; ™ la:

construcc )

desear, se basa en“la repetlclo
nostalgia™iel recuerdo “d
personaje principal ‘se dlrigeﬁa

no propone situaciones: que enaltezcan al: ser humano, que le’

den entusiasmo o brinde: opclones‘para desarrollarse en su‘
cotidianidad. E : 3
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El mensaje de. la cancidn es de reconocimiento, de'pvdcaciénA

>4 - i Aed ot A e D GRS
nostalg;a. La no = propone al ernativas,l sélo

conformxsmo.

Hasta aqu1 hemos anallzado 1 mens je‘verbal las‘cahciones

repet1t1vo y absurdo. Si bien es,clerto’

retorlcas, éstas estan destinadas a'

transmltlr artisticamente

causando' sensacxones
con el

oldo y al sentlmlento,

‘encohtfar 

'esperamos’

Jamas flguras
disparate 'y 1a vulgarldad, Lnsertas en:un

les corresponde.

comunes “que se:

La redundancia, reitéraciones y: lugaré
presentan en las canciones nos hacen pensar que la letra se
eilesiivaciosin que,~hanr

ha constituido como mero relleno
dejado la falta de originalidad'y creatividéd.
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Ai parecer el tema del amor se ha constltu1do ‘como unlca‘

alternatlva en 1a

canciones anallzada ;
cémo si el arte glrara en tcrno‘

desamor, trlsteza

paz, amlstad
vida, entre_qtros.

envilecimiento de’ los personaje

torne a la humillacl n;o

de eso. Por lo, que af;

creando un objeto.que satisface su.necesidad. especificamente
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humana . de ekpfésién "y .comunicacién. El arte‘ no. es
proplamente 1m1tac1on e d una_ realldad natural slno
creacién de una nueva realldad (humana =] humanzzada)" (87)

valores. polltlco

cuyo poder se v1ncula

‘a‘clase domlnante,
,crec1ente de la produccxon“

los 1ntereseu
ante todo,,
material’ com

naturaleza sobre‘los proplos hombres., v -,“

El arte: difundldo por la clase dominante es el proplo de
mundo enajenado se caracteriza por ser un "...arte barato :
Yy fa151flcado,que vive, sobre todo, graclas a- 1os poderosost
medios - técnicos. y - econdmicos que aseguran-. su- d;fu51on,_ y

estos medios se hallan en manos de las  fuerza ”sbé%alesvf

interesadas'eh mantener ese mundo abstracto, fléado,‘laf
liberacidén del publico no es tarea .que
exclusivamente a los artistas o a los educadores estetlcos.-

econémica .y,

corresponda‘

sino que .es inseparable de 'la emanc1pac1o
social de la sociedad entera" (88)

baratos y 

Pero, équién puede  responder a éstdé gusto :
huecos?: "E1. hombre ideal, desde el punto de: VLSta‘ :de los"
lntereses del capitalismo voraz, es el hombre engendradc por 
sus propias relaciones;’ ‘es” T dec1r,r“ el - hbmbre‘
despersonalizado, deshumanizado, hueco por dentro, vaciado =
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de su contenido concreto, vive, “que puede dejarse moldear
docllmente‘ por cualquler manlpulador de conc1enc1as, o
(99) : G

pocas palabras, el ‘hombre= masa"

"_..aquél "chd .
seudoestetlcas de’ 1os hom
la vez, un producto caracterlstlc

capltallsta" (90)’

mantener al hombre masa en
sienta en esta‘masicidadi’‘c

consecuencla,.v cerrar.: laS VV

de las v1as para cancelarla

Uno de esos productos fes
1lamadas modernas,

romantlcas ‘o populares,

grandes problemag'

cuando se

entretenimiento™ y
transita siempre por la superf1c1e, con

las ideas,” achatando 168 sentlmlentos y“

pasiones mas-hondas. El arte de’ masas no- es sino un’ arte —e
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falso o falsxflcado, ‘unarte 'banal o :éafiélat::ura del’ arte
verdadero, un arte producldo cabalmente a‘la‘ medlda delr
¢ e dest.ma" : (91)

hombre hueco y despe

desde afuera .

¥Es, pueé', un hecho J.nnegable 1
trivial, apto para i
estética; ‘un arte que dej

superficial 'y hueco .'es ’su contenldo, ‘y cuanto ‘mas pobres,

banales y endebles son shs medlos de expres:.on"’ (92)

Las canciones comerc1a1es populares pretenden colocarse como
obras J.nedltas. Los ‘mensajes - son sencillos, no " son’
originales, Se basan en la fepetiéidn chabacana (que asegura
gue el ‘men"skéje" sea asimilado, no importando que éste no sea
util); y ademas imitan mecanicamente algunos -elementos
poéticos que son extraldos de creaciones famosas y que a1"
repetlrlos provocan el desgaste de su significado.’ : i
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El mensaje poetlco autentlco contlnua slendo una estructura‘
cuna’ decodlficaclon varlada.,La

compleja capaz de estlmula

cancxon comerc1al
flguras retorlcas 'caen en la trlvialldad,, porque -esto

conllevan
irreflex1

llmltan
asimila

con el propoési

apropiado, prop051t1vo

trans crlblmcs a contlnuac1on algunas creac10nes que cumplen
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con las ‘unicas  -funciones .retdricas encontradas en -el
analisis: metafora, ., hipérbole,.i- retruécano, : metonimia,
"topeya

hypalége,;enalage Y:ono

POR TI
composxtor.
Por ti
yo deje de’p
por ti- o
yo deje d e E
Por ti : g
me ha dado porvllorar como ‘el” mar

Osca

me he puesto a solloza 'como el c1elo

me ha dado: por'llorar'

Por ti = 1 TR

la ternura se niega conmlgo =
Por t1 s

la amargura me sigue’ y la: s1go
Por ti

me estoy volviendo locq de celos -
se vuelven contra mi mis anhelos

se vuelven contra mi

Por ti ; ; :

la vida se me ha vuelto un‘ infierno
Por ti AT
estoy muerto de amor, éan'énfermq

Por ti
se han vuelto llaga el sol Y- el dolor
se han vuelto mal 1a: flor Yy el amor
se ha vuelto mal la flor : )
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Por ti
el mar es la locura del cielo
Por ti

el llanto es-una llaga de celos
Por ti & “

el dolor es él'sbl sin la flor
el 1nf1erno‘es amor tan eterno
el 1nf1erno‘

Por £i1(bis

HASTA SIEMPRE
Autoré»uiéoiéé Guillén

Aqui se gueda-la clara

la entrahable transparencia
de tu’guierida presencia
comandante Che Guevara

Aprendimos a quererte
desde la histérica altura
donde el sol de.tu bravura
le puso cerco a.la muerte

Aqui se queda’
la entrafable tra

de tu querida

comandante.:Ch Guevara -

Tu mano-glériosan‘fﬁerté
desde Ia‘hiSﬁorié»diSpara
cuando. todo-Santa Clara
se desbierﬁé‘para verte
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Aqui se queda’la clara

la entrarnable transparencia
de tu querida’presencia
comandate- Che Gu?vafa;

Vienes'queméﬁﬁq la vida:
con soleétdé°p£ihavera

para pléntaf‘ia;béndera
con la lﬁzldevtu sonrisa

Aqui se-queda la clara

la entranable transparencia
de tu guerida presencia
comandante

Che Guevara

Tu amor revolucionario

te conduce a nueva empresa
donde esperan la firmeza
de tu brazo libertario

Aqui se queda la clara

la entrafable transparencia
de tu querida presencia
comandante Che Guevara

Seguiremos adelante

como junto a ti seguimos
Y con Fidel te decimos
hasta siempre comandante

Aqui se' queda la clara
la entrafable:transparencia
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de tu querida:presencia
comandante’ Che Guevara- (bis 2)

GRACIAS A LA VIDA B
Autor: Violeta Parra :
Gracias.a la n'da que me ha dado tanto
me dio dos‘luce fos' que cuando los ‘abro

perfecto; dl‘

lo negro de

y en las mult tudes.y
la mujer que yo amo~

Gracias ‘a la v1da

gue me ha- dad
me ha dad
que en tiJ"dIO
grava noche y dla
grillos Y. canarios
martlllos, : urblnas ff
ladridos, chubascos
y la voz tan tlerna .
de mi blen’a ado

Gracias a- la vlda g
gue me ha dado tanto,
me ha dado ;"sonldo, 8
y el abecedatio :
con el las’ palabr;:'s
gue pienso y declaro
padre amigo_},,;he‘rmaho
y luz alumbrando
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la ruta del alma
a la que estoy amando’

Gracias a lavida -
que me:ha‘dado tanto:
me ha dadofla.mafcha”'

con ellos anduv

ciudades y?qhéicoé'
playas'.y désié?tosk
montanas Y llanos
y la casa tuya R
tu calle, y tu patio

Gracias'a.
gue me ha dado tanto
me dio. el corazon
que agita
cuando mlr

me ha daéo’ia riéé'"‘
y me ha: dado e ATanto”
1chas de quebrantos T o=

los dos materlales
que forman mi canto
y el canto: de ustedes k
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que es el mismo canto

y el canto de todos que es mi propio canto
Gracias a. la v1da

gue me ha’ dado tanto -

SOLAMENTE UNA VEZ
autor.,nguskln Lara
Solamente ‘una vez

amé enila Vlda

solamente una vez
y nada’ mas -

Una vez nada'més

en mi huerto brlllo
la esperanza‘ -
la esperanzé'q e alumbra el camlno

de mi soledad

Solamente una~vez
se entrega el alma
con la dulce
renuncidéién,

marse _“

hay campanas de flesta
que cantan en’ el corazdén

240



Hay campanas de fiesta -
que cantan
en el corazdn

MI CIUDAD .. . ,
Autor:,cuadalupe Trigo
] chlnampa

Mi ciudade:
en un lago escondldo
es Cenzontle;que busca

en donde hac
rehllete“qu;
la vista a1
baila al
del tequlla'

ES un son édn.penacho y. sarape -veteado
que en.las noches-'se viste de charro
y se pone a’cantarle al amor:

Por las tardes: con-la lluvia
Se baia su piel morena

y al desatarse las trenzas
sus ojos tristes se cierran
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mi ciudad es la’'cuna-de un nifio dormido
es un bosque;de espejos

que cuida“un castillo

monumento de gloria

y se pone.a “Gan rle al’amor:

al amor

NOCHE DE RONDA
Autor: Agust;n Lara
Noches' de: ronda"
que triste’ pasan
que trlstevcruzan‘
por mi bélcéhi““:

Noche. de ronda
como me‘hiérés‘
como lastimas:
mi corazén

Luna que se quiebra

sobre las tinieblas de mi soledad
a donde vés

dime si esta noche

tu te vas de ronda

como ella se fue
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Con gquién esta
dile gue la guierc
dile que me muero
de tanto esperar’
que vuelva.ya
que 1asbr6ndas

no .son: buenas

que hacen dano

que dan penas

y se acaba por llorar

DUERME ﬁEGRi&'o :
Autor::D.A:R

Duerme), duéfmé,‘néjritb :
que tu mama.t o ;

negrito-

Y si negro no:se’ du rme
viene el dlablo blanco
y zas, le come la patlta

chlcapumba, chlcapumba, acumba, chicapum

Duerme, duerme,. negrito,
que tu mama ta’’en el campo
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negrito . .
trabajando, trabajando duramente, trabajando si
trabajando y va de luto, trabajando sl,
trabajando y va t051endo, trabajando si,

pal’

que tu mam’
negrito.

n el campo,

AMARRADITOS
Autor: M
Bajamés

 énV1dia pbr.la.calle
los  amigos'y el alcalde

Dicen que'-no se:
ni tu pasador
dicen que no! se estlla ya mas ml pexneton/

stl}é-yé mas-ﬁl,medallén

ni tu 01nturon
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Yo se que se estllan tus ogazos
y mi orgullo . -
cuando voy-dé tu brazo,'

por el soI‘yisin‘épuros

Nos espera nuestro cochero
frente’a la:
a toquecito 1

Td salhﬁasft‘é
de tu sgmbrefo
y yo agitoc
mi pafiuelo.

No se éstiI
yo se.gue-no estila’ -
que te’ pongas ra  cenar -
Jjazmines eniel:

Desde luégo~ 
parece  un jueg

'me]or
r de aquellos

pero no hay n
que ser un se
que vieron: mi

Nos espéraxﬁhéstrO'éochero
frente a la’ 1gle51a mayor
a toquecito lento
recorremos el paseo

tu saludas tocando el ala.
de tu sombrerc mejor

y yo agito ‘con donaire-

mi pafuelo
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No se estila

yo se que ho se estila
gue te pongas:para cenar
jazmines:en el ojal

Desde*luegd

parece un’ uego };' i
pero. no hay nada me:or

gue ser un senor de aquellos

Autor:: chabuc

arrebol . de los ciaveles;
y las me;lllas ‘en flor*

Perfumada de: magnolla
rodeada de mana 1ta

la veredlta son ie
cuando .tu" plel acarlcia
y la cuculi- se r1e v
y la ventana se aglﬁa
cuando pdrlesg vereda’
tu fina,estémparbééea
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Fina estampa caballero
caballero de fina' estampa

un lucero

que sonriera bajo un sombrero
no sonrlera" : :

mds hermoso ni: mas 1uc1era

caballero:
Y en su andar al dar reluce la

acera al andar,~andar

Te 1leva5habia zaguanes
y a los’patios
te lleva hédia
y a los:amores

encantados
las plazuelas

veredita’éﬁe,se arruiia
con tafetanes bordados
nde’seda

tacones de chapl
y justeza qlmldonados_

es un caminito alegre
con luz de luna o de sol
que se recorre andando
por si te puedo alcanzar
fina estampa caballero
quien te pudiera lograr

Fina estampa caballero,
caballero de. fina estampa

un lucero

que sontiera bajo Un sombrero
no sonriera .
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m&s hermoso ni mas luciera
caballero

y en su andar, andar reluce
la acera al andar, andar

en su andar andar
reluce la acera al o
andar, andar. :

La calldad de las canc10nes que -acabamos : de: transcrlblr,
sequramente aprec:.ada por qu1enes acaban de‘ leerlas ) las'
han escuchado »en nos ;exime del
‘ternura'de su

us : dlferentes vers:.ones,

andlisis, por que e rsabor de su; rltmos y 1

expresiodn’ perduran con nosotros Sy esaes la mejor garantla

del valor: estetlco
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CONCLUSIONES 'Y PROPUESTAS



La condiciodn necesarla . para.’‘que’ - un’. pais:: conserve  su
identidad naclonal es que desarrclle cultura propla 3 tenga
su autonomia.

fuerza esplrltual para conserva

La Induéﬁria Culturai' ofrece productos destlnados a la

dejarse
solucione urgentes, les hace p d 3o e
superacion ny'fson'benajenados"

El ser. humano ‘en lugar dei:1 ~iat Jes’

1mpulsado a adoptar una p051c1on; nd1v1duallsta. Se,en01erra
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en un nucleo que solo tlene cablda para el hombre y.el
producto comerc1a1 que se ofrece K

Los 3} c‘:venes

Llegamos -.a
jévenes; no

misica, carente de un mensaje prot‘undo, cuya tematlca alude a

:de la sexualldad. De esta manera
atmosfera de heroes, de princesas, de v1llanos

fatales, alrededor ‘de cuyos estremecimientos” sentimentales y

desbordes pa51ona1es se -construye;.una 1dea‘ completamente
fragmentaria de 'la.vida, y, ademas de. ello, una ;actitud de
indifereyn‘cié o .. . neutralismo- . ‘social : verdaderamente. .,
paralizante. ‘ s : :
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El analisis ' de conténido ‘de -las’ canciones ~comerciales
permite sustentar lo: anterlor, todas 'las tema’ticas;' exceptb‘

una, giran al -las: fcategorlas de

en .-torno,:

. amor,

personajes,;
sexualidad,

motor en
explotados ;
discurso

exitosamente gr
anodinas, carentes
calidad.

El discurso “que

situaciones’ :co'n env11ec1m1ento de los»

sentimientos;: que es aprovechado como gancho para“ atraer ‘la’
atencidn de los receptare ‘Exa.ste

flquras retéricas; +--pero

estas, lejos de” ser bellas son s:.mples composlc:.ones hechas
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presentan en sus’ mensajes formas de vidai: pasajeras 'y
exponentes con atuendos fuera de 1o comﬁn,~son¢utillz§dos

para llamar’ :la :atenc1 n:
cultura, rlca‘en”tradlc ones"

por la’ 1ndustr1a
a manera ‘de’ cagsa

a) Porque nlnguna de ellas abordan una problematlca:sbcial,

y si lo hacen es: de manera burda e

ngqhé;jqﬁégholquébranﬁa,

el orden existeénte,
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al aire, carentes de loglca, lo ique’ de)a entrever el poco
interés por producxr creaCLOnes artlstlcas, como ‘s puede~
ver en.el” apartado de . anallsls de contenldo.,.

que, en: muchos de

como _vehl_ul
reciente,s

misica. 128 jafirman

adlo,comerc1a1 por no redltuar
ganancias; en camblo, las melodlas comerclales que nos -

tienen cabidafaéhtré‘dé-lé
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b) Porque 7 sus :‘mensajes . soh ‘simples'"descripciones. de
situaciones’: sentlmentales, que “invitan: -al:conformismo .
oalientan~¥a~la ‘toma ‘de

pasivismo,,,-no“son propositlvas,

decisionesy

c) Ademés[ﬁnoﬁsdﬁ ‘composiciones
halaguen::1o er ej e sensaclones«,
placenteras al s > tur: de palabras

; SEIUC ‘ :

recreatlvos

decimos gque el
comerciales, .es impuests

sectores mas’

glltlsta
misica clasica,” escultura, opera,

etc.; estas formas de entretenlmlent 'on tan conerclales

porque- su dlfuslon no 1nvaderlos medlos de comunlcaclon yi
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porgue - para.. su decodificacién;: se: ‘hace"hecesario tener

ciertos conoczmlento 1ementales que la mayorla ‘del- publico

masivo’ »ignora.» Mlentras quev el
telenovelas,” pellcula

rte comerclal (muslca,

permite ser

exponentes’

lideres
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tecnolégicos, -‘mensaje . verbal  sin -importancia,' 'sus
exponentes : jovenes ‘péllos)y carlsmatlcos y, sobre,‘_todq,.‘elz
fuerte aparato publlcltarlo :

En e:s'te séhtido,, la 'x"a;iio,; ¥
aceptacion ‘por parte de  la ‘jr‘uve'n’t

acorde al modelo politico.en

que su trayectoria se ha}"m'antenldo' ajo "unva” sdla; 1inea,~,sifl
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evolucidn, “altamente - enajenante e’ .. igualmente"
comercializadora.: Esto limita-el pensamlento, imaginacién Y

capac1dad de comprenslon del: publlCO.

vivo, cultu:aiés
1egalmen€
Federal ‘de" R
Cinematogﬁ_f
La mayor-parte‘de:la programaciénide.las radiodifgsorés:éété
dedicada’ a ‘sat sface reqlleccione;V?muéicalés de"la

juventud;‘los‘espacio

proporcion.

asl»emlsoras,‘ llamadast
«alternatlvas -es-

Igualmente
culturales

omeramente.ienaltecen--los

valores. humanos
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c) Existen expres1ones retorlcas\pero ‘éstas;desfiguran 1la
estética’del 1enqua3e por su: manejo puerll que_‘raya. en el
disparate. ® . S

d) El dlscurso de 1a’canclon comerc1a1 tlenen la
de manlpula la conc1enc1a de los 1nd1v1duos para encamlnar{

e)‘las
desamor,

g) En-toda
de est:qfas;

261



La aslmllac1on de mensajes carentes de un discurso reflex1vo
conlleva  a::la™ forma01on de” 01udadan05« acritlcos,~ 1o ‘cual .

asegura’ .un- control 1deolog1co ma51vo, que onsollda'“

estructura economlca, polltlca

entro de la radlo, se .omite

Lo anterlor podra serv1r de referenc1a para formar Ju1c10
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acerca de la calidad 'y lalinea de ‘creacién de los autores Y
los compoéitores'.‘ Extranamente ‘las’ radlodlfusoras en “sUs
barras - programatlcas han dejado de dar el credlto qua “les:

N

A modoi

criticos,:
difundidos

no esta'
1deologlcos
mensajes profundo
la letra“y no_ u;
letras bellas
calidadq,F
sus trlbutds fisicos.

mercantiles. e
abrir espacios ‘a
onde lan‘fmﬁsica sea un acompahamiento a -
‘tivo' mpresionista a nuestros Sentidos,“‘é"?
2 stlcamente hablando, a exponenﬁés' de-
no ‘se"-base s6lo en la publicidad- y en

Dentro de-laieducacion formal se debe incluir una ensefanza:
éfmitai’a los individuos apreciar a la musica

musical gque

como arte' como forma de entretenimiento, dar elementos
para decodlflcar sus mensajes y bajo estos criterios

diferenciar un arte de un seudoarte. e
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Democratizar los medios para dar apertura ‘a la elecc10n del ;
publico, -donde. la realldad no - descanse en:uni escrltorlo,“g
cuantlflcando los. eventos' slno valorandof o cualltatlvo de‘

expre51on., r é
idioma, contra el gusto estetlco y malbaratan los
morales y el amblto del pensamlento de’ la poblaclon.‘~
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La radio se - concibé como - ‘cultura Y comun1cac1on. Las-
transmlslones deberlan ser ‘verificadas- por la¥ D1recc10n de
Informaclon y Anallsls a traves de monitoreos en todas lasf

(*) ‘R.TICL
radio y:
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Arquetipo: )
; ; . i v
Modelo orlglnal Yy prlmario en- .el..arte. . u ‘9tra .cosa.
inspiraciodn " primera, asplraclon ideal, concepcion. primaria.
de una.obra de arte. . Fata i S :

Arte:

Toda obra ' creada por el hombre con\ 1.0fin": de’ expresar la;
belleza:. y el -sentido’ ‘estético,: para ello ‘hace!’uso, de’ la:
técnica. :.Eli:arte’ tiene: “por:;
comunicacidén entre el
despertar-:la® partlclpac1on
una obra:altamente’elaborada,::
niveles: raltos’:de. .: conceptual
racionalizaqién,;. L

Es toda obra que por
habilidad; del hombre;

Es un concepto facxl'd
sensitiva’'pero.difici

a:inteligencia‘humana’: avcapacidad’

El artees producto.de
el ’ entorno, asi’; como:

de sensibilizar: sobreilos ob]etos;
recrearlos o crearlos: - en
mediante:la ;maglnac10n.

Un rasgd'udléélﬁflvo
originalidad, sus slngul Az dad.

Como parte dcl trabajo de teslS Y con51derando 1mportantes
todos ‘aquellos:-puntos. de vista sobrearte;‘a continuacioén se’
definira. el:concepto:deéste: vertido por ‘el Profr. Alejandro
Aguilar zafra,: Catedrétlco de la ENEP Aragodn: Y

El arte no . se puede definir, pero 51"identificar
inmediatamente cuando se ve. Es un concepto. en-el. que . la ?
humanidad.” no .'se -ha puesto de  acuerdo, no ‘se ‘puede  ser
tajante, ‘pero cada sociedad requiere de precisar su.concepto
de belleza, alegria, odio, exaltacidn, ya que’ en tanto 1la
sociedad evoluciona, se van modificando sus visiones :sobre .
estos conceptos, algunos continuan y otros desaparecen por
censura o falta de mercado.
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La funcion del arte. es- propiciar una’ experiencia que -le
agrega algo mas-a la‘persona, gque sublima-los sentimientos,
lleva a 'una catarsis.: :Con? loque: respecta ‘a catdrsis, la
cancion comerciali popular no“dauna experiencia‘aportativa,
memorable, obllga ‘a cantar oadmi ar algo 1ntrascendente.

Todo es 1nsuflente para desc blr el arte.~

Artesania:’

Es el producto. u ‘obra ‘de laihabilidad o destreza manual -
empleada por el hombre.  Este -tipo':de:‘creaciones 'por loi
general son poco ‘duraderas;’ien:ellas también interviene: la®
creatividad y el sentido estetlco,_aunque probablemente no
siempre tengan . que . ser’:bellas:"y ~sdlo. 'resulten’ .bi
agradables, ‘pintorescas:.o: tlplcas. La. .artesania
reservarse para-la‘creatividad e’ interpretacidn: popular.::

cancidn:

aunque
dirigida.

entra en la‘categoria‘’‘de’arte;’
altamente. elaborado resulta?

emotivamente musicalizada

Cultura:

conocimientos, habilldadeS';,Y técnlcas
desarrolladas por medio ‘del ejerc1c1o‘ de: 1S facultades‘
intelectuales y apllcadas cone un modo d v1da.’
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Is. todo aquello con loque vivimos 'y’ que'permite crearnos
una -identidad, El .arte:(la misica, :la pintura, la escultura,
la arguitectura;:’'la’ danza, la literatura:y .el cine),"es
parte de la cultura. : PnE, VR e Do e .

rolclorh
Son las r
nacién, . e

creencias,’ m;tos

Jdea © pensamlent
se transmlte

El mensaje :
pensamlento del emlsor y obtener

’respuesta de ireceptor.
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ANEXO 1

Encuestas ~aplicadas a jovenes cuyas edades fluctidan entre
los 18 -y 25 . anos. de la. clase popular que, .van.. .a :la
Universidad.: (ENEP ARAGON), que trabajan Y no van - a.la
Universidad; y entre. las jévenes mu:eres que no asisten a la
Universidad’ y~no. participan en ninguna actividad laboral
reconoclda y sin embargo trabajan en las tareas domestlcas.

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO..

Encuestas para medir la aceptacidn -de_ 'las canc1ones
transmitidas por:la‘radio en:los jovenes. :

PARTE 1 -~

2dad

Sexo_*

Balada Juvenil
Masica Tropic
Misica Grupera
3. ¢Qué estaclones intonizas’ para‘escuchar 'estos tipos de
nusica? - FOEREEEN S LT :

Balada Juvenll
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4, ¢Tu gusto por las canciones -es mdependlente de que:hayas
comprendido o no'el’ mensa]e verbal?. :

5. ¢Es; el. mensaj ~verbal>lo" gue .te: hace iinteresar por:'la
cancion? i SRR T e R . ’

51
6. Para que una canc

como la mu51ca7

si

7. ¢Alguna. vezie
consigna:oilema:d

Si

éQué piensas-de los’ temas

8. Los . temas de’la
Buenos

cPor qué? .

9. iCrees ‘que-:las canciones 'que:se ‘transmiten por: la’ radio-
proponen: alternatlvas a la problematlca polltlca, economlca,
social actual’A : :
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Menciona-algunos - ejemplos’

10. -¢Crees ‘duef iaS' llStaS de popularldad 'ekpresan,: en .
verdad, el,gqsto del publ;co" B e

Si

¢Por qué? i

PARTE 2.

1. A contlnua01
temas: det balada juvenll_”
de tu preferenc1a y-a

2. ¢Por’ que te gusta iq
(puedes: marca mfs deuna opc1cn)

a)Por:su 1nterprete ( ) ’@)Pér[ su’ ritmo

‘b)Por:s
€. S

¢En que momentos escuchas esta canc1 n’

w

Cuando estas cansado y buscar re arte ey
Cuando estas solo -
En todo momento
Cuando estds triste
En una fiesta

- Tienes tiempo libre
Cuando estas contento (.
Cuando estas trabajando
Otro ( )

IO MmO ROT

CLISILEl
N
PR
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4. ¢Sientes alguna Ldentiflcaclon con: la letra o mensaje
verbal de:la canclon° :

Si o 1:;~f{{'No Fhe

¢Poxr queé? i

6. Por su:men
(puedes marcar-

presentadas fuero retomadas de los

primeros 207 lugares de: popularldad apare01dos en’ la revista

Disco Mexlco de a

HOTA: La encuesta de la - parte 2 se repltio en los casos de
misica tropxcal (salsa) 'y grupera g .
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ANEXO 2
Ley Federal de Radip,erelevisién
Articulo 36.

Queda prohibido a los concesionarios, locutores,
vermisionarios, cronistas, comentaristas, artistas,
anunciantes, ‘agencias “de publicidad, publicistas y demds
personas que. participen en la preparaclon o realizaciodn de
vrogramas y propaganda comercial por radio y telev151on lo
siguiente:

Fraccién III. Hacer apologia de la violencia, crimen o' de
vicios.

Fraccion IV. Realizar transmisiones que causen corrupciodn
del lenguaje y las contrarias a las buenas costumbres ya sea
mendiante palabras, actitudes o imagenes obsenas, frases o
escenas de doble sentido, sonidos ofensivos, gestos o
actitudes insultantes asi como recursos de baja comicidad.

-

Articulo 63

Quedan prohibidas todas las transmisiones que causen la
sorrupcion del lenguaje y las contrarias a las buenas
costumbres ya sea mediante expresiones maliciosas, palabras
o imagenes procaces, frases y escenas de doble sentido,
apologia de la violencia o del crimen, se prohibe también
todo aquello que sea denigrante u ofensivo para el culto
civico de los héroes y para las creencias religiosas o
descriminatorio de las razas, gueda asimismo prohibido el
2npleo de recursos de baja comicidad y sonidos ofensivos.

Para verificar el cumplimiento de éstos articulos, 1la
Direcccidn de Informacién y Andlisis monitorea todas las
frecuencias radiales, si encuentra alguna melodia que
infringa los reglamentos envia un oficio gque censura su
<ransmisién. Asimismo remite a la Asociacidén Nacional de
Autoresy Compositores para que normen sus criterios y eviten
la creacicdn de este tipo de productos.

En caso de no acatar dicha disposicion, se aplicara. una
sancidn economica que va de 500 a 5000 veces el .salario
minimo, en base a 1los articulos 101, Fraccidn XIII 'en
concordancia con el Art. 103 y 106-,
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