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_ Para ml madre, Graciela

Porque hiciste todo por nosotros, podemos decir ante la vida que
hemos sido felices; pero lo hubiésemos sido mucho mds si hubieras
hecho tan sélo un poco méas por ti. A pesar de haber sido tan
diferente a mf, siempre hablaste con la voz y el lenguaje universal de
tu poderoso amor. Siempre estards conmigo.

Para Rosarlo, mi otra madre (y también mi padre)

Viste al bebé convertirse en nifio cuando comenzé a andar; viste al

_nifio convertirse en adolescente cuando aprendi6 a amar; viste al
adolescente convertirse en joven cuando aprendié a pensar, y viste al
joven convertirse en adulto cuando supo que ni con toda la fuerza, la
violencia, la sabidurfa y el amor podréd hacer que muchas cosas en
este mundo cambien. A pesar de todo, gracias a la vnda porque en
cada paso has estado tu.




Para Nancy . . . e
Entre més vivo, me doy cuenta de que ha valido la pena estar en este
mundo sélo por conocer a alguien como ta.

Para Adriana : .
Ayer, en la bonanza de la vida fuiste una mujer bella; -hoy, luego de la
adversidad, me ensefias lo maravillosamente hermosa que has llegado a
ser.

Para Aracell
Sin importar nuestras diferencias, después de veinte afios experimento
- cada vez mayor gusto por verte..Eres un gran simbolo de mi paso por el
mundo. : :

Para Eva
En la vida hay quienes dan su amor, y sin embargo, s6lo preguntamos:
/gqué més da?

Para Itzel y la meestra Paty
Aunque nunca se hayan dado cuenta, con su calor humano evitaron que el
barco se hundiera en la vordgine, y lo hicieron navegar por aguas
tranquilas. .

Para Leticia
Gracias por ayudarme a ver que es maravilloso dar sin esperar nada a
cambio.

Para Nieves }
Gracias por ayudarme a vivir dejAndome ayudarte a hacerio.

Para Luis (Don Lucho) :
Sin duda alguna, eres como aquellos ilustres actores que podfan
representar una gran cantidad de papeles en una misma obra. Has sido mi
ventana hacia sociedades y autores que no conocia y cuyos aspectos me
habrfa sido muy diffcil conocer. Has sido incansable defensor de refugiados
cuando, por asuntos de mi interminable «guerra doméstica», hiciste todo lo
que estuvo a tu alcance para que concluyera la tesis en el exilio. Te
transformaste en un excelente motivador en mis instantes de desventura,
y en todas las veces gque sall de tu hogar, pude hallar la casi siempre
inalcanzable paz conmigo mismo. Has sido el mejor anfitrién y conversador
que he podido conacer; sin embargo, tu mejor trabajo artistico lo has
realizado cuando decidiste desempeiiar el pape! de un amigo incomparable.



ra el doctor Roberto Barrientos

‘Un reconocimiento. para el jefe que prefiri6 convencer en vez de ordenar,

 que concili6 en vez de imponer, que me ensefi6 que, en medio de la
decadencia, existe un lugar para la ética y el deseo de hacer bien las

‘cosas, y que finalmente me hizo ver que el mejor titulo que se puede tener
en la vida es el de ser un buen hombre.

Para Gabriel Méndez

Por ensefiarme que uno puede recibir mucho de los demés dando tan sdlo .
un poco de sf.

Para Sergio de la Vega

Pocos llegan a percatarse de que el mejor maestro no es el que
proporciona la wmayor cantidad de recetas o férmulas para resolver
problemas, ni el que con una retérica ostentosa y exquisita se parapeta
detras de un escritorio, ni tampoco el que es capaz de nombrar autores,
fibros o pédginas con memoria fotogrifica. Después de todos estos aiios,
puedo afirmar que el mejor. maestro no es el que da respuestas, sino el que
ensefia a encontrarlas, el que sefiala la relacién entre las cosas y no las
--cosas en s, y el que, aun dentro del caos, descubre fa armonfa.

Para Erich Fromm

Has sido la fuente de inspiracién para el camino que me he trazado.
Aunque la gente no lo perciba, no dudes que en cada una de mis palabras,
acciones y pensamientos siempre habrd una referencia tuya.
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RESUMEN

“El trabajo aqul expuesto se dedicé a estudiar el prestigio que habitantes de
una colonia de clase media estable del noroeste de la ciudad de México y
grupos de estudiantes de la Universidad Nacional Auténoma de México, de la
Universidad Auténoma Metropolitana, de la Universidad Andhuac, de Ila
Universidad lberoamericana y del Instituto Tecnolégico y de Estudios

_ Superiores de Monterrey, otorgan a la Universidad Nacional Auténoma de
México y a las instituciones aquf citadas. Igualmente, el trabajo analizé la
relacién que dicho prestigio guarda con los medios de comunicacién masiva en
México.

El planteamiento subyacente fue que el bajo prestigio concedido a la UNAM
es resultado de una estrategia por parte de los grupos dominantes, cuyo
objetivo es imponer centros de ensefianza acordes a sus intereses
econémicos, politicos e ideoldgicos. Dicha estrategia incluye el déscrédito no
s6lo de la UNAM, sino de la universidad publica a través de la informacién
proveniente de los medios de comunicacién masiva.

En una primera etapa se desarrollaron 24 redes semanticas con muestras
de hombres y mujeres provenientes de cada uno de los lugares mencionados;
12 redes se realizaron sobre el término estimulo prestigio y 12 sobre prestigio
académico, y con las 30 palabras que alcanzaron los valores «M» totales mas
altos, se construyé un cuestionario basado en la escala de Likert para obtener
la medida de prestigio de las instituciones evaluadas. Dicho cuestionario
incluyé, ademds, preguntas destinadas a conocer las preferencias sobre
medios de comunicacién masiva, en adnclén a datos demogréficos como
ocupacién, sexo y edad.

Se encontré que la totalidad de las muestras analizadas (incluidas ias de
universidades ptiblicas como ia UNAM y la UAM) tiende a conceder menor
prestigio no sélo a la UNAM, sino también a la UAM. lgualmente, se observé
que, en el caso de la UNAM, los medios de comunicacién masiva adquirieron
mayor peso en relacion con el resto de las instituciones evaluadas. Tal parece
que leer periédicos considerados como «de oposicién» se vincula a un mayor
prestigio concedido a la universidad en cuestién.

De las instituciones evaluadas, la que alcanzé la mayor dimensién de
prestigio fue el Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey,
o cual se atribuye a que durante las administraciones gubernamentales de
" inclinacién neoliberal, supo manejar el discurso de la «tecnologfa» como la
clave del progreso del pafs, amén de consolidar su imagen como una
institucién «moderna» mediante la incorporacién de estrategias administrativas
y tecnolégicas provenientes de fos Estados Unidos.



ABSTRACT

- This paper is devoted to study the prestige that inhabitants from a
northwestern settlement of Mexico City and students from National
Autonomous University of Mexico, Metropolitan Autonomous University,
Iberoamerican University, Anahuac University and Technologic Institute of
Monterrey concede to National Autonomous University of Mexico and the
colleges mentioned. Likewise, the paper analyzed the relationship between
such prestige and mass media communication.

The underlying hypothesis of this paper is that low prestige of National
Autonomous University of Mexico is a result of a strategy that stems from the
dominant groups, whose purpose is to implant educative centers which are in
aggreement to their political, ideological and economic interests. Such
strategy includes the discredit not‘only for the National Autonomous
University of Mexico, but the public universities in México, using the mass
media communication.

In a first step, twenty four semantic nets were carried out for the stimuli
terms prestige and academic prestige. The nets were obtained from men and
women samples from each one places mentioned above, and with thirty
words, which obtained higher total "M" wvalues, a likert scale-based
questionnaire was carried out in order to measure the prestige linked to each
schools involved in this paper. Furthermore, such questionnaire included
aspects such as job, age, sex and mass media preferences.

it was found that all the samples concede lower prestige not only to
National Autonomous University of Mexico, but also to Metropolitan
Autonomous University. Likewise, it was observed that mass media acquire
higher importance in the evaluation of National Autonomous University of
Mexico than rest of studied universities. It is supossed about reading
newspaper considered as anti-goverment is linked to a higher prestige
conceded to National Autonomous University of Mexico.

The college that obtained higher prestige was the Technologic Institute of
Monterrey, which is attributed to a special discourse referred to "technology"
as the country progress key. Likewise that college has presented its image as

. a modern institution by virtue of the incorporation of administrative and
scientific strategies that come from United States.
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El objetivo de esta investigacién fue conocer el prestigio que estudiantes
‘de diferentes universidades —plblicas y privadas— y habitantes de una colonia
"del Distrito Federal otorgan a la Universidad Nacional Auténoma de México
(UNAM) Asimismo, contemplé la relacién existente entre dicho prestigio y los
medios de comunicacién masiva que tales grupos emplean para informarse
“acerca de los asuntos de la institucién. Quizé resulte llamativo el que una
disertacién que aborda estas cuestiones desde los dmbitos de la psicologla
social y las ciencias-de la comunicacién tenga como punto de partida una
reflexién histérica, politica, econémica y social sobre las caracterfsticas de los
vinculos de la UNAM con el Estado mexicano. Mantenemos la posicién en
torno’ a que el prestigio de la UNAM no puede evaluarse sobre la base Unica de
la dindmica interna del plantel o comparando ésta con la que prevalece en
otras universidades publicas o privadas. La hip6tesis implfcita de este trabajo
ha sido que el prestigio de la institucién es consecuencia de una combinaci6n
de procesos histéricos, politicos, econdmicos, ideolégicos y psicolbgicos que,
‘articulados bajo cierta I6gica, adquieren representaciones especificas en las
conciencias de los diversos grupos sociales. Por consiguiente —y a partir de la
reflexién proveniente de las fases emplrica y documental—, el trabajo descrito
en estas pdginas ha permitido establecer que detrds del bajo prestigio
concedido a la UNAM se inscribe una estrategia ideolSgica de los grupos
dominantes para desplazarla del lugar que ha ocupado en la historia
postrevolucionaria de México. Este proyecto ha encontrado dos importantes
fuentes de apoyo en la informacién difundida a través de los medios de
comunicacién masiva y en las universidades particulares, cuyo funcionamiento
es acorde a los intereses econémicos y polfticos de dichos grupos.



-2 INTRODUCCION -

Adicionalmente, el estudio que aqui se muestra ha dejado ver que los
hallazgos sobre la situacién del prestigio concedido a la UNAM son
generalizables a las universidades publicas, lo cual debilita los propésitos para
los que fueron creadas: asegurar la educaci6n para todos, fomentar la
movilidad social y constituirse en factores estratégicos en el desarrollo
nacional. :

Este trabajo se elabor6 durante el lapso comprendido entre los afios 1992
y 1993, perfodo de apogeo salinista, por lo que toda anotacién que parezca
fuera de lugar en las fechas recientes debe considerar tal limitacién. A pesar
de ello, y aunque el gobierno de Ernesto Zedillo manifieste un derrotero que
aln no acaba de definirse en relacién con el anterior, dudamos mucho que en
" el futuro inmediato los cambios ocurridos y que puedan suceder en el pafs
modifiquen tajantemente los procesos que originaron los resultados aquf
exhibidos; sin embargo, la realidad en muchas ocasiones estd més alld de los
designios de los investigadores sociales, por lo que cualquier rumbo que siga
la sociedad mexicana en los préximos afios constituye més un impulso que un
desaliento a la linea propuesta por la presente investigacién.

La primera de las secciones que integran esta exposicién se refiere a los
antecedentes histéricos y politicos de la relacién entre la UNAM y el Estado
Mexicano, proporcionando asi los fundamentos del enfoque dialéctico que
constituye el eje conductor de las reflexiones que a lo largo de estas pdginas
se han formulado. La segunda de ellas se enfoca a los antecedentes teéricos
asociados al prestigio, a los medios de comunicacién masiva, a las diversas
aportaciones sobre el concepto de ideologia y a la manera en cémo los
esquemas de percepcion de la realidad son afectados por la pertenencia a una
clase social. El tercer capitulo describe la secuencia metodol6gica seguida en
el transcurso del estudio, es decir, todos los pasos desarrollados, asi como su
fundamentacién en torno al problema que aqui se aborda. El capitulo 4

- presenta la «radiograffan numérica de los datos producidos durante la fase
empirica, la que se llev6é a cabo con sustento en la elaboracién de dos redes
seménticas sobre los términos estimulo prestigio vy prestigio académico, y en
la aplicacién de un cuestionario que se construyé mediante fa informaci6n
provista por ambas redes. Con dicho cuestionario se midi6 el prestigio que los
grupos ya citados otorgan a la UNAM y a otras instituciones de educacién
superior. Del mismo modo, obtuvo informaci6n demografica como nivel
socioeconémico y edad, asf como las preferencias informativas de los sujetos.
En el quinto capftulo se establecen la discusién y las conclusiones a las que ha
arribado la investigacién, culminando con la proposicién de un modelo
encaminado a integrar los procesos sociales, el comportamiento de los medios
de comunicacién masiva y las variables psicolégicas y socioeconémicas que
se consideran asociadas no s6lo a la situacién del prestigio concedido a la
UNAM, sino al proceso de ideologizaci6n.
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‘Antecedentes
histéricos

UNIVERSIDAD Y CRISIS DEL CAPITALISMO MEXICANO

De acuerdo con Baséfiez (1981), la hegemonfa o el liderazgo ideolégico
emanado de la burocracia politico-militar que asumié el pader luego de la
Revolucidn se construyé sobre cuatro interpelaciones ideol6gicas: la
redistribucion de la tierra, los sindicatos obreros, la educacién masiva y la no
reeleccién. El propdsito de estas interpelaciones era garantizar la movilidad
social, a que, en el caso de los campesinos, se obtenfa mediante el reparto de
tierras, mientras-que los obreros aspiraban a ella a través de la seguridad en
sus empleos. En lo que concierne a la educacién masiva, ésta era el acceso de
las pequefias clases medias urbanas a dicha movifidad y constitula el medio
por el que concedfan su apoyo no a un grupo, sino al programa emanado de la
Revolucién. El principio de no reeleccién permitia a obreros, campesinos y
clases medias beneficiadas por el programa revolucionario continuar su
ascenso en niveles mas altos de participacién politica y de decisién, siendo el
camino para cumplir dicho objetivo el partido oficial, el cual canalizaba tales
aspiraciones hacia cualquiera de las tres ramas formales del poder pablico, es
decir, ef legisiativo, el ejecutivo y el judicial {(pags. 176-179).

_ La evolucion del proceso hegeménico engloba fa etapa caudillista de los
veinte —~en la que se establecen los fundamentos de sus principales
caracteristicas—, seguida por una fase de consolidacion, que tuvo como
sucesos importantes la creacién del PNR (Partido Nacional Revolucionario) en
1929, e! rompimiento Cardenas-Calles en 1936 y la expropiacién petrolera en
1838, afio en el que la hegemonfa alcanzd su maxima expresion. Los arreglos
constitucionales formulados por Cardenas prevalecen hasta nuestras dfas y se
manifiestan a través de una prepotente presidencia que rige al pafs mediante
cinco grupos de instituciones: partido polftico oficial, congreso, ejecutivo,
judicial y empresas publicas (Basafiez, op, cit. psg. 181). -



"4 CAPITULO 1 ANTECEDENTES HISTORICOS

."La condicién de la Universidad en México va a modificarse desde el
momento en que obtiene su autonomfa (1929} y, principaimente, después del
periodo cardenista. Desde entonces, fue indudablemente la proveedora de los
hombres de Estado, funcién que nunca habla perdido, pero que se intensificé
una vez debilitado el liderazgo de los militares y de ios hombres fuertes de la
Revolucién, y ante las demandas de |ndustnallzac|6n a partlr de los anos
_cuarenta (Zermefio, 1978, pag. 59). - :

‘En esta década, e! modelo cultural del nacionalismo populista-desarrollista
sobre el cual se habia erigido el proyecto .hegembnico -del, Estado
- revolucionario contemplé el inicio de su graduaf transformacién * hadia una
- légica que favoreci6 la acumulacion capitalista. La autonomia industrial que
inicialmente proponfa dicho modelo no pudo Hlegar a su consecucién debido a
la necesidad del empresariado mexicano por acelerar el volumen de ganancia
por encima de los niveles medios. Frente a la posibilidad de. una.fuerte
.competencia interna que tiene como rivales a las empresas internacionales,
provistas de una tecnologfa y de un sistema financiero-administrativo fuera del
‘alcance’ del’ desarrolio nacional de aquel entonces, los empresarios del pals
ioptaron por asociarse con los grandes consorcios {en su mayorfa de los
“Estados .Unidos).- La identidad nacional —fortalecida a su méxima dimensién
“durante el gobierno de Lazaro Cérdenas y que encontré en los Estados Unidos
‘al-adversario tradicional merced a sus diversas intervenciones y amenazas—
ahora se desvanecfa con la alianza que los empresarios efectuaban con los
igrandes capitales de ese pafs con miras a fortalecer su posicién. Fue asi como
‘México ingresé en una etapa de industrializacién acelerada (Zermefio, op. cit.,
pégs 72- 88)

~+Al tiempo en que esta tendencia fue ganando espacios, comenzaron a
aparecer grupos que no encontraban un lugar bajo el nuevo orden de cosas. El
concepto de «desarrollo econémico» requirié de la subordinacién de los
elementos «populistas» del sistema. El estrechamiento gradual del espacio
.politico ‘quedé de manifiesto con la divisién de la CTM en 1947, con los
movimientos de los ferrocarrileros y maestros de- 1958, con el movimiento
intelectual (Movimiento de Liberacién Nacional) de 1961, con la formacién de
una poderosa federacién independiente de campesinos —la CCi— en 1963, con
‘el movimiento médico de 1964 y, finaimente, con el movimiento estudiantil de
1968, el cual representa la culminacién de una tendencia cuya génesis se
produce en los afios cuarenta (Baséahiez, op. cit., pag. 183).

El camino que sefialaba la convergencia de objetivos entre el Estado y los
empresarios encontré diversos obstdculos. Los principales acontecimientos
entre: las fracciones politicas y econémicas se presentaron durante los
regfmenes de Cérdenas, L6pez Mateos y Echeverria. En un nivel general, esta
tercia coincidi6 en sus esfuerzos para fortalecer el papel econémico del
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.. Estado, ampliar su base social de apoyo, intentar {a aplicacidn de polfticas
__redistributivas y promover mayor autonomia internacional. Como un factor
comun, los tres mostraron un lenguaje populista y similitudes en sus
‘ respectivos momentos en relacién con los republicanos espafioles, la
.Revolucitén cubana y los exiliados chilenos. En contraposici6n, las fuerzas miés
" poderosas de la fraccién econémica encontraron un alto grado de sustento en
la. amenaza de frenar la inversién y aun de exportar su capital. Estos
_mecanismos han aparecidc como una constante al interior de los tratos con et
grupo gobernante; no obstante, es posible hallar distintas modatidades en sus
"acciones politicas: oposicién electoral que condujo a la formacién del PAN en
el transcurso del mandato de Lizare Cérdenas; oposicién de Indole ideolégica-
contra fos libros de texto y Cuba —la que se concentré an torno a la frase
Cristiani: sf, © ismo no—~ durante el régimen de Lépez Mateos, y
‘campafias de rumores, de deterioro de la imagen presidencial y huelgas
~empresariales en la gestién de Luis Echeverra {/bidem, pdg. 184).

La vida politica durante los afios sesenta tuvo como principales
" protagonistas a dos aparatos pollticos altamente desarrollados: el
gubernamental y el empresarial. Ambos tenfan como meta el desarrollo
“-capitalista y eran capaces de atraer a sus seguidores mediante interpelaciones
ideol6gicas; sélo ocasionalmente tuvieron la necesidad de recusrir a la
_represién; sin embargo, el requisito para pertenecer a cualquiera de los dos
sistemas era la subordinacién a sus’ reglas, objetivos y practicas. De esta
‘manera, aquelios nuevos grupos que no estaban orientados hacia alguna de
‘las dos opciones eran abandonados en un vacfo social, sujetos al autoritarismo
de uno u otro Yy excluidos de los canales de movilidad social que e! sistema
reservaba para sus partidarios {/bidem).

Por consiguiente, el movimiento estudiantil de 1968 puede considerarse
como una respuesta contra los aspectos autoritarios y el estrechamiento .
paulatino del espacio politico en México, de acuerdo con la percepcién de es-
tudiantes y académicos del Instituto Politécnico Nacional y de la UNAM; Em-
pero, esos aspectos no eran partes constitutivas, sino la realidad superficial
del verdadero problema: e! modelo social establecido en los veinte y definidg
en los cuarenta. El movimiento estudiantil estaba desafiando al desarrollismo
{que se referfa bésicamente al sector pdblico) y a la fe puesta en los empre-
“sarios {que se referia al sector privado) como motores del avance en el pais,
Esto constituyd el preludio de la existencia de nuevas condiciones saciales en
México, e, iguaimente, reveld que desarrollo econdmico y progresc no eran
considerados la combinacién ideal por el conjunto de la sociedad. El movi-
miento estudiantif de 1968 hizo patente la necesidad de un modelo social di-
ferente (/bidem, pégs. 184-186).
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Los efectos del movimiento de 1968 empezaron a mostrarse después de
‘que Echeverrla fue designado candidato presidencial del PRI en 1969. En sus
‘discursos empezé a hablar de autocritica, apertura politica y del valor de'la
«praxis»; también quiso evitar pronunciarse en favor de las izquierdas o de las
‘derechas; no obstante, esto preocupé a elementos influyentes en virtud de
‘que incorpor6 en su campaiia a miembros considerados como de ‘oposicién.
Por tanto, el grado de deterioro de las relaciones entre Echeverrfa y el sector
privado durante la campaiia explica el propésnto que prevalecié en el
transcurso de la primera mitad de su sexenio, que fue el de rev:tahzar la
"aluanza entre ambos {/bidem, pag. 1 86)

.- La educacién masiva en México como base de la movilidad social -~ y uno
de los pilares tradicionales de la hegemonia— fue apoyada durante el mandato
de Echeverrfa. El gasto publico habfa disminuido en la totalidad del sistema
educativo durante el régimen de Dfaz Ordaz, y las relaciones gobierno-Uni-
versidad se hablan deteriorado. Frente a estos problemas, se propuso conciliar-
a Universidad y gobierno, y abrir canales de participacién a movimientos
partidistas anteriores y grupos disidentes. A partir de 1971, hubo un incre-
mento sustancial de empleos en educacién, y las universidades recibieron
importantes aumentos en sus subsidios. Asimismo, diversas dependencias
gubernamentales emplearon --bajo condiciones favorables— a profesores,
catedréaticos, investigadores y estudiantes. Enrique Gonzélez Pedrero, director
de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM en 1968, se
convirtié en la segunda cabeza del PRI, y Pablo Gonzélez Casanova —a quien
se consideraba como un académico de izquierda— asumia en 1970 el cargo de
rector de dicha institucién (/bidem, pag. 191).

Paralelamente, la Universidad comienza a experimentar cambios; en primer
término, se descentraliza: en vez de edificar un mayor ndmero de escuelas
dentro del mismo campus, se construyen otras nuevas, pero separadas por
grandes distancias (Salazar, Cuautitldn, Ciudad Sahagin, Cuernavaca). De la
misma. forma, se crean nuevas universidades «pequefas» —como la
Universidad Auténoma WMetropolitana— igualmente distribuidas en forma
dispersa dentro de la ciudad, en las que pueden cursarse, si no todas, por lo
menos la mayoria de las carreras, y a la par de este proceso se establece el
sistema de universidad abierta. Dentro de la UNAM se intenta suprimir la. vida
comunitaria cerrando cafeterias para convertirlas en bibliotecas, creando
horarios ‘compactos que no permitan tiempos libres (aunque también para
aprovechar mejor las instalaciones} y mediante la masificacién, qué evita la
vida entre compafieros dentro de grupos mas o menos reducidos y
relativamente permanentes (Zermeiio, op. cit. pag. 67).

El rectorado de Gonzéalez Casanova procuré mejorar la situacién financiera
de la Universidad, de los sueldos del profesorado y de la administracién. Las
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" primeras reacc:ones de desconfianza entre el estudiantado. se manifestaron

" cuando se le vio aparecer en diversos medios impresos al lado de Luis Eche-
verrfa, algunos meses antes de que éste tomara posesién como pres:dente de
la Rapubllca (/bidem, p&g. 68).

Ante el aislamiento en que cayé la Universidad, la administracién de Gon-
zdlez Casanova parecia hacer necesarias algunas reformas de fondo; sin
embargo, el recuerdo del rector Barros Sierra —quien jugé un muy importante
" papel en el movimiento de 1968— vy el recogimiento de la Universidad en sf
misma, provocado por la brutal represién del 2 de octubre de dicho afio,
dificuitaron en exceso la fabor. A pesar de ser reconocido como un intelectual
progresista y nacionalista ~aunque no antigubernamental— y de prevalecer
una politica de apertura democritica, factores inicialmente favorables,
Gonzélez Casanova enfrentarfa conflictos sin solucién aparente {/bidem, péags.
68-69).

Una de las premisas de tales conflictos se hallaba en la crisis de la universi-
dad tradicional y en la desmoralizacién estudiantil reflejada en la «onda» y la
mariguana, que en los inicios de la década de los setenta alcanz6 su méximo
apogeo en la vida universitaria. Como una consecuencia del declive de las
organizaciones estudiantiles y del propio estudiantado, resurgié la delincuencia
organizada, es decir, las «porras» universitarias. Estos grupos fueron bien
aprovechados - por numerosos intereses politicos extrauniversitarios, inclu-
yendo los del ala derecha del PRI, para atacar las orientaciones progresistas de
Gonzélez Casanova, considerado el hombre clave de [a apertura democratica
en materia educativa (/bidem, pag. 69).

Una combinacién de estos elementos, afiadida a las repercusiones de la re-
presién de 1968 y del 10 de junio de 1971, mermé paulatinamente las bases.
de la autoridad del rector. La culminacién de este proceso se presenté en dos
etapas;. la primera se produjo en agosto de 1972, durante la toma de Rectorfa
por.parte de un grupo de «potros», que se ubicé al frente de un movimiento
de maestros normalistas. Esta accién se llevé a cabo bajo el motivo de
dialogar en torno a la revalidacién de los estudios de los profesores
normalistas para poder cursar asf una carrera universitaria {/bidem, pé&gs. 69-
70).

La segunda etapa tuvo verificativo en diciembre del mismo afio, durante la
huelga de trabajadores de la UNAM, y cuyo propésito era alcanzar la sindi-
calizacién y el contrato colectivo de trabajo. Ante esta situacién, el rector se
manifesté cauteloso, aduciendo el peligro que para la autonomfa universitaria
podrfa implicar una organizacién semejante si llegara a caer en la égida de las
confederaciones laborales extrauniversitarias o, inclusive, gobiernistas {/bidem,
pag. 70). Los sindicatos, a su vez, arglifan que no habfa razén para
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sncontrarse en una situacién de excepcién jurfdica (Trejo Detarbre,’ 1990 pég
'140) Flnalmente, Pablo Gonzélez Casanova renunc:é a su cargo

A pesar de dicho acontecimiento, Echeverria continué su tendencia conci-
liadora, lo cual se manifest6 a través de sus mditiples encuentros con intelec-
tuales, profesores y estudiantes. De la misma forma, impulsé el otorgamiento
de becas, premios y la edicién de publicaciones. Ademas, incorporé a- intelec-
tuales ' sobresalientes al interior del servicio diplomético. Interesado en apagar:
los rescoldos de 1968, asistié a la UNAM para participar en la'inauguracion de
cursos 'del afio 1975. En este acto, el presidente y la audiencia a la sesion
maugural fueron atacados, resultando el mandatario herido al recibir el impacto
de ‘'una piedra. Echeveriia atribuyé a la Agencia Central de Inteligencia de
Estados Unidos {CIA) la responsabilidad del incidente (Basafiez, -op. cit., pégs.
191-192); no obstante, otras interpretaciones atribuyen el suceso a un grupo
politizado inconforme que en el movimiento del 68 constituy6 la base joven
(Zermefio, op. cit., pag. 68).

En el transcurso de la administracién de José Lépez Portillo hubo un
enfrentamiento més entre la Universidad y el Estado, pero en esta ocasién no
hubo participacién de grupos estudiantiles. Los sindicatos administrativo y
académico de la institucién (STEUNAM y SPAUNAM) acordaron la fusién de las
'dos organizaciones, surgiendo asf el STUNAM en marzo de 1977; sin embargo,
no consiguié su reconocimiento porque la Rectoria, encabezada por el doctor
Guillermo Soberén, se negé a aceptar que hubiera sindicatos (inicos por insti-
tucién, pues parte de su proyecto legal para las universidades consistfa en
mantener separados a trabajadores académicos y administrativos {Trejo
Delarbre, op. cit., pdgs. 141-142).

El STUNAM estalla en huelga el 20 de junio y durante dos semanas, sus
peticiones son el eje de una vasta solidaridad que incluyé marchas en toda la
ciudad de México, apoyos en provincia, movilizaciones que llegan a reunir
"entre 100 000 y 200 000 personas el 29 de junio y el 6 de julio, y que se
enfrentan a una campafa nacional para debilitar el sindicato. Amenazas de
despidos, ofrecimientos para contratar nuevo personal, colaboracién de la
televisién privada, desplegados de prensa, clases fuera de los recintos aca-
démicos, demandas ante las autoridades laborales y consignaciones penales
forman parte de la campafia a cargo de la Rectorfa de la UNAM. Al liegar la
madrugada del 7 de julio, luego de la detencién de varios dirigentes, es alla-
nada la Ciudad Universitaria y cerca de mil trabajadores son aprehendidos. La
huelga se levanta dos dfas después con el reconocimiento del sindicato Gnico
y con la reinstalacién de trabajadores despedidos, pero sin haber logrado el
establecimiento de un contrato colectivo unificado. Aunado a lo anterior, el
sindicato logré evitar la division interna que se produjo como consecuencia de
que varios dirigentes del sector administrativo llamaron a reconstituir el anti-
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gho sindicato de este gremio: el STEUNAM, que desde entonces, ha sido con-
servado por un pequefio grupo; aungue no posee participacién en la adminis-
tracién del contrato colectivo {/bidern, pag. 142). .

Por otra parte, y sobre la ausencia de una legislacién laboral para los tra-
bajadores universitarios, fos dirigentes académicos del STUNAM fueron acusa-
dos de «despojo» y seis de ellos fueron procesados judicialmente por al pre-
sunto delito de haber encabezado una huelga; no obstante, quedaron libres
bajo fianza, y varios afios después, recibieron la amnistia por parte del propio
José Ldpez Portillo (/bidem, pag. 143).

La primera mitad de la década de los ochenta fue marcada por la actividad
del sindicalismo universitario, ya sea por obtener reconocimiento, fortalecer su
posicién o por aspirar a mejoras salariales. La participacion del estudiantado
volverfa a hacerse notoria durante fa segunda mitad de dicha década al
enfrentar el proyecto de reforma del rector en turno, Jorge Carpizo.

En 1982, durente las postrimerfas del sexenio de José Lépez Portilio y en al
amanecer de una aguda crisis econémica, se produjo la irrupcién de mas de
una veintena de huelgas en.diversos puntos del pals. Del primero al 12 de
‘noviembre, el STUNAM sostuvo una huelga con el propésito de lograr 1a revi-
sién de su contrato colectivo y, de modo impifcito, romper el tope salarial;
empero, este dltimo objetivo no se consiguié porque actuaba sin el apoyo de
otros sindicatos e inmerso en acentuadas diferencias internas. Luego de
aproximadamente dos semanas, los trabajadores aceptaron ia oferta salarial
que se les presentd antes de la huelga: aumento del 25% y 4% adicional en
prestaciones (/bidemn, pag. 151).

" El sexenio de Miguel de la Madrid merece un anélisis aparte. Econémica-
mente, presenta caracterfsticas que lo distinguen de los demds gobiernos
mexicanos de la posguerra. Corno se observa en la tabla 1.1, su mandato es
el tnico en el que no se registré un crecimiento econémico superior al de la
poblacién {Serbolov ef al, 1993, pag. 8}. Asimismo, se produjo una cafda del

~salario de 15.9%, una tasa inflacionaria de 4771.9% y una macrodevaluacién
"de ' 2610.2% (lbidem, pags. 10-11).

Aunque se pueda arglir que en esta administracién sélo se manitestaron
fos efectos de las dos anteriores {la de José Lépez Portillo y Luis Echeverrfa),
“fo cierto es que tuvo repercusiones sin precedente a través de la implantacion
“de la politica de austeridad. El 31 de mayo de 1983, el STUNAM inicia la
huelga en la Universidad, al mismo tiempo en que estallan huelgas en fas
universidades de Zacatecas, Yucatdn, Navarit, Tabasco, Puebla, Michoacén,
Guerrero, Baja California Sur, Pedagé6gica Nacional y Auténoma Metropolitana,
con diversos montos de demanda salarial {Trejo Delarbre, op. cit., pag. 153).
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TABLA 1.1
Sexenio Presidente - Tasas de crecimiento(%).«::: ~
3 PIB Poblacién
1940-46 Manue! Avila Camacho 6.2 1l -3.4 -
1946-52 Miguel Alemén Valdéz 5.8 - 3.2
1952-58 Adolfo Ruiz Cortinez 6.4 3.1
1958-64 Adolfo Lépez Mateos 6.7 3.2
1964-70 Gustavo Dfaz Ordaz 6.8 33"
1970-76 Luis Echeverrfa Alvarez 6.2 3.2
. |.1976-82 José Lépez Portillo 6.2 2.8
. {.1982-88 . Migue! de la Madrid 0.2 " 21

. . :. Fdé-ﬁie: Banco de México e INEGI (Serbolov, op. cit. pag. 8). )

- En Baja California el sindicato universitario levanta su huelga sin aumento
salarial, pero con el pago completo de los sueldos caidos. En los mismos
términos concluirfa el resto de las huelgas universitarias; sin embargo, durante
todo junio se:mantiene la mayor parte de ellas, haciéndose acompariar de una
intensa movilizacién. Al llegar el dfa 15 de dicho mes, se produce un paro en
12 universidades, como apoyo a otros tantos sindicatos que mantenfan
huelgas. Los dfas 13, 16, 20 y 21 de junio se realizan manifestaciones
universitarias en la ciudad de México, la udltima de las cuales llegé al z6calo en
donde se instalé un «plantén». El 25 de junio la Rectoria presenté un ulti-
métum al sindicato: si no se levanta la huelga, y con s6lo 50% de los salarios
caldos, se insistird para que las autoridades declaren su inexistencia. Con casi’
un mes de huelga transcurrido y la solidaridad nacional en declive, el STUNAM,
debilitado, resuelve concluir su movimiento el dfa 27 y bajo las condiciones
impuestas por Rectorfa. Paulatinamente, y sin éxito, se levantaron las demés
huelgas de trabajadores universitarios (Trejo Delarbre, op. cit. pag. 154).

. En la finalizacién del gobierno de Miguel de la Madrid, el STUNAM efectud
otra huelga. El 3 de noviembre los trabajadores de la Universidad Nacional y
de otros sindicatos universitarios del pafs suspendieron labores en demanda de
un aumento salarial del 50%. Finalmente, se aceptarfa la oferta de Rectorfa,
que era del 10% al salario mas 6% en prestaciones. En adicién, las auto-
ridades universitarias trataron de dividir al sindicato, suspendiendo el pago de
salarios no sélo a los trabajadores administrativos (que eran quienes habfan
emplazado y estallado la huelga), sino también a los académicos miembros del
STUNAM. Esta agrupacién, después de lograr el pago de las remuneraciones
ilegalmente retenidas, quiso externar su reclamo ante la polftica econémica
oficial prolongando la huelga dos dias después de que Carlos Salinas de
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. Gortari tomara posesién como nuevo presidente de México, lo cual se Mevé ‘a’
* ‘cabo el primero de diciembre de 1988 {/bidem, pag. 159).

CONFLICTOS INTERNOS

Una variable de capital importancia, de la que se desprende una conside-
rable cantidad de secuelas negativas en los terrenos econémico y adminis-
trativo en la UNAM es el crecimiento desordenado y excesivo de la institucién.
" Entre 1973 y 1985 crecié 74% hasta alcanzar la. cifra de 332 569 alumnos;

" en 1973, el personal académico sumaba 15 568 docentes, y 12 afios més.
" tarde, 88 incrementé a 30 434. Por su parte, el personal administrativo 'in-
corporé a 16 273 empleados a sus filas, ya que en 1973 hablfa 10 230 ele-
mentos; en 1985, Ia cantidad se elevé a 26 503. Dicho en términos porcen:
tuales, se incrementé en 159%. En contraste, (os recursos presupuestales
{que desde el régimen del presidente Manuel Avila Camacho han dependido en
aproximadaments 90% de la aportacién del gobierno (Maza, 1993 (a)) han
disminuido en términos reales; durante 1973, eran el 0.33% del Producto
Interno Bruto (PIB); para 1985, sélo alcanzaron el 0.18% (Maza, 1993 (b}).

Inmerso en el adverso panorama de estas cifras, el doctor Jorge Carpizo
propuso un conjunto de reformas académicas y administrativas en la institu-
cién. A principios de 1985, entr6 en funciones comao rector de la maxima casa
de estudios, y en su discurso inicial traz6 los primeros esbozos de las que
serfan las directrices de su administracién:

Existe en la Universidad un verdadero clamor porque se tomen medidas parala superacién
académica Asf me lo han hecho saber los numerosos grupos de profesores,
i d estudi y leados con quienes he estado intercambiando ideas
d hos afios y Imente en el Ultimo mes. Existe inconformidad, y yo
participo de ella, con los niveles académicos que hay en diversos &mbitos de la Uni-
versidad, pero lo importante es que se tiens la volunted de enfrentar esos problemas y
superarlos (Alisedo, 1987),

*Sin embargo, no fue hasta el 16 de abril de 1986 cuando Carpizo inici6 las
.- acciones hacia la reforma académica. En esta fecha, ante el Consejo Uni-
versitario, present6 un documento titulado Fortaleza y debilidad de la Uni-
versidad Nacional Autdnoma de México™ (Carpizo, 1988). En sus péaginas
consignd, entre otros puntos, la situacién en la que los alumnos son
- aceptados con calificaciones en los exdmenes de admisién que estén lejos de
-alcanzar el seis. Asimismo, sefalé los bajos porcentajes que se tienen en
" cuanto a eficiencia terminal en los niveles de bachillerato, licenciatura y
estudios de posgrado.
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" El'proyecto de reforma de Carpiza fue recibido con n beneplacito casi total
por el pleno del Consejo Universitario, funcionarios, 6rganos colegiados,
asociaciones de académicos, de egresados y profesionales, partidos politicos,
diputados, senadores, altos funcionarios e, inclusive, por el clero y la iniciativa
privada {(Ibarra, 1987).

. A grandes rasgos, las medidas propuestas consistian en la aplicacién de
exadmenes departamentates, otorgar el pase automdatico a la licenciatura dni-
camente a los bachilleres que concluyen ese ciclo en tres afios y con promedio
‘de  ocho, restringir el nimero de exdmenes extraordinarios que puede
-presentar un alumno y aumentar su costo, asi como el de. otros servicios
educativos. Bésicamente, se modificaban los reglamentos de- lnscnpcnones,
examenes y pagos (Alisedo, op. cit.). ; D

Todo parecfa favorecer las reformas propuestas por Carpizo, ya que en-la
-primera sesi6n del Consejo Universitario —celebrada en septiembre del afio en:
cuestién— presenté y logré la aprobacién de su primer paquete de medidas
destinadas a transformar a la Universidad y arribar asf a la superacién aca-
démica. :

Paralelamente a las actividades realizadas por las autoridades para dar a
conacer las reformas y difundir sus ventajas, se conforma una organizacién
estudiantil que toma el nombre de Consejo Estudiantil Universitario (CEU), la
cual queda constituida el 31 de octubre. Luego de unos dias, realizarfa su
primera marcha. Para el 12 de noviembre se llevé a cabo la primera reunién
formal entre los representantes del CEU {(Guadalupe Carrasco, Andrea Gonza-
lez, Carlos Imaz, Imanol Ordorika y Antonio Santos) y fa comisién de Rectorfa.
La posicién del CEU fue inflexible: la anulacién de las medidas aprobadas en
dfas pasados; no obstante, esta disposicién no podrfa llevarse a cabo sm
convocar nuevamente al Consejo Universitario {/bidem}.

Més adelante se producirian las primeras concesiones al CEU en cuanto a
flexibilizar las medidas que integraban las reformas. Verbigracia, ofrecieron a
los estudiantes de bachillerato la oportunidad de presentar un examen especial
con el propésito de que pudieran aumentar sus calificaciones en las materias
en que que asi lo desearan para, de esta forma, incrementar su promedio. Del
mismo modo, propusieron la realizacién de un curso propedéutico para los
alumnos que debieran presentar el examen de seleccién, asi como la
elaboracién de un instructivo general para detallar algunos puntos en torno a
los exdmenes departamentales; 2 pesar de ello, la organizacién estudiantil
rechazé las propuestas e incrementé las movilizaciones (/bidem).
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" En -lo posterior se producirfan continuos y prolongados debates entre: las
" atitoridades universitarias y los dirigentes del CEu, el que, esgrimiendo la
‘"amenaza de una husiga general, presionaba a Rectorfa para que se convocara
“al Consejo Universitario. lgusimente, sostenfa como base de las negociaciones
fa derogacisn de los reglamentos impugnados. Finalmente, la huelga estalié el
29 de ensro, a peser de los estuerzos y sucesivas concesiones al CEU por
parte de Camizo. Rectoria acepts, entonces, la realizaci6n de un congreso’
universitario, bsjo la condicién de que las recomendaciones que emanaran de
‘8 fusran conocidas, discutides y aprobadas por el Consejo Universitario pera
su aplicacién. Tiempo después, y en el transcurso de la reunién del Consejo
Univergitario, se snuncié la suspensién de los tres realamentos obmudos
{Ibidem).

~ El rectorado de Jorge Carpizo concluirfa sin que e Congreso Universitario
‘pudiera realizarse. €l 2 de enero de 1989 asumfa ef cargo el doctor José
' Sarukhan, y al {legar mayo de 1930, se realizé dicho congreso. Af interior de
sus sesiones se tratd el tema de la modificacién del raglamento, y aunque en
un principio fa ‘disposicién fue aprobada en la mesa correspondiente, la
propuesta no fue aceptada por el Pleno del Congreso y quedé congelada
{Morales, 1993). .

- En las postrimerfas de 1991, y luego de que Salvador Malo {secretario
“general de la UNAM) presentara el «plan de accién» en el que se propanfan
cambios en las cuotas, surgieron nuevaments los enfrentamientos entre las
autoridades y un CEU que volvia a la actividad. A manera de paliativo, el 24 de
enero de 1992 Sarukhar: convocd a realizar una auscultacién para elaborar un
documento- que fuera la base de un posterior y posible proyecto de

" modificacién -al Reglamento General de Pagos. Luago de la presentacién de
‘una considerable cantided de ponencias y propuestas, se redactd un texto en

-al que se recomendaba aumentar fas cuotas. El 15 de junio, el rector presentéd
a8l Consejo Universitario su propuesta de modificaciones al reglamento, y
expresd su compromiso:’

Nadie dejard de esxudlar en la UNAM por no poder pager cuotas, y el 90% de los
estudi a una beca. Para ello, se confisrd plenamente en la palabra de

: .. cada alumno t/bidem).

Como respuesta, irrumpieron las manifestaciones y los mitines

" estudiantiles, lo.cual llevé al rector a- retirar su propuesta, previendo los

riesgos politicos que podrian producirse. Esto sucedié en tos primeros dias de
~julio de 1992 (/bidem).

..+ De la:vasta problemética en que se halla inserta la UNAM destaca el ya
“inveterado -bajo nivel de los salarios de su personal académico. Segun
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estnmacnones, eI salario de los académicos se devalué entre 55% y 63% en la
etapa 1982-1988. A pesar de que la situacién del pais mejoré de 1988 a
1992, el salario de los académicos nuevamente perdié entre 33% y 54% de
su poder adqunsmvo {Morales, 1992).

. Esta sntuac:én resulta contradictoria en lo que concierne a fa obtencnén de
recursos y a las miitiples mejoras . que, . en los primeros afios , de la
admmlstracnén de Carlos Salinas de Gortari, experlmenté la planta fisica de’la
UNAM, ya que el presupuesto para el Programa de Apoyo a las Divisiones de
Estudios de Posgrado aument6 de 324 a 3673 millones de pesos antlguos en
1992 {Maza 1993 (b)). Adem4s, se han efectuado campafias con egresados,
cuyo aporte resulté importante; se firmaron convenios de investigacion, de
desarrollo -tecnolégico y asesoria. especializada: Se disminuy6 -el. gasto
administrativo en favor del académico. Se gestioné un préstamo .del, Banco
Interamericano de Desarrollo. Se creé la Fundacién UNAM, como asociacién
civil dedicada a apoyar a la Universidad con recursos financieros Y con otros
medios. Los ingresos propios de la UNAM pasaron de 132000 a 198 000
millones de pesos antiguos. Por otra parte, se han adqumdo aproximadamente
1 000 000 de libros, con lo que la institucidén alcanza un total de 5 000 000
de libros y piezas documentales en 164 bibliotecas. Se crearon bases de datos
en disco dptico y se han automatizado los servicios. Se sostuvo un programa
de cémputo y telecomunicaciones que hoy cuenta con 12 400 equipos. Se
moderniz6 y aumenté todo el equipo de minicomputadoras .y
maxicomputadoras, y entr6 en funcionamiento una supercomputadora CRAY.
igualmente, se tendieron 500 kilémetros de fibra éptica, se establecieron ocho
estaciones de microondas, doce enlaces con satélites, correo electrénico y
telefonfa digital con.13 000 lineas directas. En complemento, la planta f(sica
se incrementé en casi 36 000 metros cuadrados, y 21300 méas se
mantuvieron en proceso de construccion {/bidem). -

Y esto no es todo, la UNAM ha incrementado su participacién en otras
esferas de la sociedad. A manera de ejemplos, se puede mencionar que
durante la administracién del presente rector —José Sarukh&n— se ha
mantenido el acento en la depuracién académica. Para esto, se propusoc un
programa de academizaciéon en 1988, y entre sus contenidos, se encuentra la
creacién y actualizacién de 98 planes y programas de estudio y la instauracién
de nuevos programas como el de desarrollo espacial y el del ambiente.
Asimismo, se inici6 el Centro de Investigaciones sobre Estados Unidos, se
elevd el nimero de proyectos de investigacién {de 3176 en 1989 a 3813 en
1992) v se realizaron acuerdos con la Secretarfa de Salud, con el IMSS y con
el ISSSTE. También, se firmaron convenios con Petr6leos Mexicanos, con el
Instituto Nacional  del Petr6leo, con la Secretarfa de Agricultura, con
CONDUMEX, con Resistol, con la banca de desarrolio y con el Consejo Nacional
de Ciencia y Tecnologfa. Ademds, la UNAM establecié 103 convenios de

3
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‘vinculacién y 830 acciones de administracién de proyectos de innovacién
tecnolégica. Con CONCAMIN y Nacional Financiera puso en march_a .un
programa de apoyo a la pequeiia y mediana empresa (/bidem).

Como ya se anot6, estas miltiples mejoras y logros no han venido
acompaitadas de un incremento salarial equivalente, y en virtud de esta
situacién, el 10 de marzo de 1993 universitarios eméritos y sectores. del
personal académico se manifestaron para protestar contra la decisién del
gobierno de no aumentar los salarios més de 9.9% (/bidem).

EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

De acuerdo con Brothers y Solis {1966), la historia econ6mica moderna de
México se inscribe en la disputa entre las dos corrientes del pensamiento
econémico que, luego de la Segunda Guerra Mundial, han prevalecido en el
mundo capitalista: El monetarismo y el estructuralismo. Basicamente, los
monetaristas (representados por el Fondo Monetario Internacional (FMi))
proponen la no intervencién en la mecanica de precios y mercados. Por su
parte, los estructuralistas (representados por la Comisién Econémica para
América Latina (CEPAL)) no conflan en las fuerzas libres del mercado y se
inclinan por la intervencién en el mecanismo de precios. Asimismo, los
monetaristas proponen un papel del gasto pablico méds conservador y una
mayor dependencia del sector y de la inversién privados, mientras que los
estructuralistas establecen un papel del sector y la inversién publica més
‘dindmicos (Griffiths, 1972). Antes de 1954, la polftica econémica de México
estuvo orientada por el eje estructuralista y después de ese afio, la linea
predominante fue el monetarismo (/bidem). Ei estructuralismo se hizo de nueva
cuenta presente durante los mandatos de Echeverrfa y L6pez Portillo y el
monetarismo - ha reaparecido en las dos ultimas administraciones
presidenciales. Cada una de estas etapas ha tenido que establecer, en sus
respectivos momentos, un proyecto ideolégico para justificar sus acciones
ante la sociedad mexicana.

Centrando la atenci6n en el pasado reciente, la administracién de Miguel de
la Madrid se caracterizé por mantener una situacién de equilibrio, cuya base es
un proyecto econdmico que beneficié a los grandes empresarios sobre los
intereses de la sociedad (Puga y de la Vega, 1990, p4g. 260). La politica del
recién salido presidente, Carlos Salinas de Gortari, fue la continuacién
monetarista de su predecesor, manteniendo, por consiguiente, el énfasis
acentuado en el sector privado y en los grandes capitales como su proyecto
de desarrollo.
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"'Paralelamente, en los Gitimos 12 afios de gobiernos neoliberales se ha
observado una tendencia en la cual los egresados de colegios particulares,
tales como el Instituto Tecnolégico de Estudios Superiores de Monterrey, ‘el
ITAM, la Universidad Iberoamericana y la Universidad Anghuac, entre otras,
‘llegaron a ocupar importantes espacios en los puestos estratégicos de los
_sectores econdémicos y politicos —gubernamentales y privados— del pafs.
Como simple ejemplificacién, puede mencionarse que el perfodo electoral de
1994 contempi6 la posibilidad de que un hombre no egresado de la UNAM o de
una universidad publica arribara a la presidencia del pals. Esto de ninguna
manera quiere decir que los miembros de las clases dirigentes de los gobiernos
civiles, al ser egresados de la UNAM, posean un origen netamente «populars
{Campa y Vera, 1987). En una cantidad considerablemente alta, han sido
miembros de familias que se inscriben en los sectores econémicamente
“favorecidos de la sociedad, y que en sus aspiraciones al poder politico, se han
visto obligados a pasar por los muros de la UNAM para allegarse de .ese
carécter presuntamente popular que proporciona el haber sido estudiante de la
universidad «de las masas» y «del pueblo». De lo que aquf se habla es de una
declarada y progresiva tendencia en la que los aparatos y conciencias del gran
capital controlan un nUmero cada vez mayor de &mbitos sociales,
"determinando y limitando la movilidad de los sectores e imponiendo su
particular proyecto de sociedad.

A partir de la breve semblanza histérica que aqul se ha desarrollado, se
‘formularon las siguientes preguntas: jcémo ha incidido esta compleja red de
acontecimientos y procesos en .el prestigio que los estudiantes de
universidades piblicas y privadas y habitantes de una colonia del Distrito
Federal otorgan -a la Universidad Nacional Auténoma de México?
Indudablemente, muchos de sus conflictos y problemas actuales han recibido
—y reciben— amplia cobertura a través de los diferentes medios masivos de
comunicacién, los cuales, en México, se hallan, en su gran mayorfa bajo el
control de la iniciativa privada, y en el caso de la televisién y la radio, México
cuenta con uno de los consorcios méas grandes del mundo (léase Televisa). La
generalidad de tales medios, salvo muy contadas excepciones, es
constantemente cuestionada merced a la falta de un verdadero compromiso
informativo y en virtud de su tendencia a favorecer los intereses de la clase
empresarial y del partido oficial.

En relacién con estos hechos, cabe preguntar: ;Pueden las realidades
difundidas por dichos medios opacar o reafirmar la amplia tradicién académica
de la UNAM, asl como sus también abundantes logros? Quizd, y apelando a lo
que se dice en diversos circulos sociales, resulte una perogrullada decir que la
UNAM estd desprestigiada; no obstante, jqué es lo que esta detrds de un
fenémeno tan comin y aparentemente inocuo como lo es el prestigio? y jque
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dindmicas sociales lo sustentan cuando se trata de evaluar e} prestigio de la
UNAM en comparacién con el de otras umversidades particulares?







CAPITULO 2

Antecedentes
tedricos

El primer prabiema que implicé fa seleccién de unos antecedentes tedricos
pertinentes” al fenémeno del prestigio concedido a la Universidad Nacional
Auténoma de México y su relacién con ios medios de comunicacién masiva
fue 1a escasez de trabajos, ya no sobre el objeto de estudio mencionado, sino
sobre el prestigio en general. Por tal motivo, la revision bibliogréfica se enfocéd
‘en los planteamientos fundamentales sobre el prestigio, en los estudios y
anélisis mds importantes acerca de los efectos de los medios de comunicacién
masiva, en algunas de las reflexiones de mayor relevancia airededor del
proceso ideoldgico y en la influencia de la pertenencia social en los esquemas
de evaluacién de la realidad, lo que basicamente refiere a las variables
contempladas en fa presente investigacién. ’

DEFINICIONES Y APORTACIONES EN TORNO AL PRESTIGIO

Dejando un tanto de lado la investidura cientifica, la reflexién tetrica
comienza con la mdés ingenua de las preguntas: squé es el prestigio?
Inicialmente se pensaba que detrss del prestigio no habria nada que escapara
al sentido comiin; empero, desde el momento de conocer la etimologfa det
término prestigio surgieron cuestiones no tan obvias. Asf, el vocablo
«prestigio» proviene del latin praestigium, que a su vez se deriva de
praestigiae, término que remite a una serie de ardides o trucos para fascinar.
No obstante las ideas primigenias asociadas al término prestigio, muchas de
las definiciones propuestas por psicélogos y socidlogos tienden a apartarse de
ellas. Del Campo, Marsal y Garmendia (1976) consideran que el prestigio «f...] .
es utilizado para indicar e! respeto y la admiracién que un sujeto provoca en
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los individuos de su grupo» (p4g. 584). Brown (1959) afirma que el prestigio
serfa «{...} el atributo de los individuos que se encuentran ubicados en una
posicién més alta respecto de cualquiera constelacién de valores humanos»
{pdg. 869). Heintz (1960} considera que hay un prestigio social que se
vincula a ciertos valores de la sociedad y que se manifiesta en la existencia de
un sistema de estratificacién por rangos homogéneos en cuanto al status.
Desde la perspectiva de Bierstedt (1957), el prestigio no debe confundirse con
el poder y ambos serfan variables independientes. Por consiguiente, se
observarfa con frecuencia que el prestigio no va acompaiiado por el poder y
. cuando ambos convergen, la conclusién serfa que el poder otorga prestigio y
-noala mvarsa

De la variedad de aportaciones analizadas, la que destacé por sus
posibilidades heuristicas fue fa desarrollada por Moscovici (1985), quien-’
condujo sus reflexiones adoptando la perspectiva de la psicologfa de las masas
y procurando mantener, quiza sin proponérselo, los elementos contemplados
por la etimol6gfa ya aludida. Este autor centré su atencién principaimente en el
prestigio de llderes, y sugirié que dicha ‘cualidad es similar a un truco, a una
. ilusién, y.entre sus caracterfsticas, se encuentra su capacidad para paralizar

los juicios y proporcionar a los individuos diversas opiniones fabricadas.

. Globalmente comprendido, el prestigio estd construido sobre un conjunto de
representaciones sociales, las que, desde el punto de vista de Jodelet (1986},
constituyen imagenes que condensan un conjunto de significados; sistemas de-
referencia que permiten al individuo interpretar lo que le sucede; categorfas
que sirven para clasificar las circunstancias, los fenémenos y a los individuos

.con quienes se sostiene algdn tipo de relacién. Influidas por diversas

. instancias como el contexto, la comunicacién que se establece entre los
individuos y los grupos, sus cédigos, valores e ideologfas relacionadas con las -
"posiciones y pertenencias sociales especificas, las representaciones pueden
concebirse como la actividad mental desplegada por el individuo y los grupos
con fa finalidad de establecer su posicién en relacién con situaciones, objetos
y comunicaciones que les conciernen. En resumen, las representaciones
sociales podrfan definirse como el saber de sentido comun cuyos contenidos,
manifiestan la operaci6n de procesos generativos y funcionales socialmente
caracterizados; designan una forma de pensamiento social.

A partir de las nociones ya enunciadas, la revisién se encaminé hacia los
trabajos emplricos sobre los efectos cognoscitivos del prestigio. De ellos
sobresale, en primer lugar, el efectuado por Aronson, Carlsmith 'y Turner
{1963), en el que se seleccionaron algunas estrofas de dudosa calidad y que
" .fueron presentadas, para su evaluacién, a dos grupos de estudiantes. A uno
"de los grupos se le notific que el autor de los materiales era T. S. Elliot,

mientras que a otro, se le comunicéd que la autorfa de las estrofas recafa en
" una estudiante universitaria. Los resultados establecieron que el mayor cambio
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actitudinal hacia las estrofas se produjo cuando el autor era considerado como
poseedor de mayor prestigio, en este caso T. S. Elliot. Otro estudio, y aunque
no tan orientado a estudiar el efecto del prestigio, fue el desarrollado por
Kelman y Hovland {1953). En él, presentaron a estudiantes de secundaria una
grabacién en la que el orador se inclinaba por un trato menos severo para los
criminales juveniles. Para uno de los grupos experimentales se decia que el
orador era el juez de una corte; en otro grupo, se comunicé que tal orador era
una. persona cualquiera, y para el tercero, que era un delincuente juvenil cuyo
juicio se haliaba en proceso. Los resuitados indicaron que una fuente evaluada
como positiva, en este caso el juez, produjo el mayor cambio de actitud.

De las reflexiones de Moscovici (op. cit.), sobresali6 la que se refiere a la
virtual capacidad que posee e} prestigio para obstruir o, como él mismo lo
expresara, «paralizar» los juicios. Ahora bien, (cémo o a través de cudles
variables se lleva a cabo tal paralizacién? Esto motivé una busqueda que
abarcd diversos #mbitos de las ciencias sociales, y aunque no se hallaron
aportaciones que poseyeran la cualidad mencionada, se encontré una
proveniente del campo de {a filosoffa que propondria una serie de mecanismos
que en conjunto tendrian la cualidad descrita por Moscovici (op. cit.). Tales
mecanismos fueron incorporados en lo que Bergson (Xirau, 1964} denomind
funcién fabuladora. La comprensién de este concepto implica considerar como
premisa que el hombre es un ser dotado de un instinto gregario que lo impulsa
a construir la sociedad y sus instituciones. Por otra parte, es duefio de una
inteligencia que se constituye en el motor de las transformaciones que plasma
en el mundo que lo rodea; sin embargo, esta cualidad es a la vez peligrosa
porque constantemente pregunta al hombre sobre la razén de trabajar, de
obedecer, de hacer lo que se hace, de mantener una forma determinada de
vida, etc. A pesar de poseer este carécter critico e inquisitivo, la inteligencia
se pone al servicio del instinto social y desarroffa una nueva facultad ex
profeso para proteger a la misma sociedad que pone en peligro; esta facultad
protectora de los habitos e instintos sociales es la furncidn fabuladora. En
virtud de ella, el hombre crea mitos, leyendas y protecciones que le impiden
destruir, mediante la inteligencia, el individuo social que ha llegado a ser por el
instinto.

LA INVESTIGACION SOBRE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION MASIVA

Dentro del estudio del papel social de los medios de comunicacién masiva
existen dos importantes corrientes opuestas, las cuales se consideran
opuestas en cuanto a la forma de concebir su objeto de estudio: la postura
funcionalista y la aproximacién marxista.
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LA CORRIENTE FUNCIONALISTA

:---.‘McQuail {1981) estima que en los ultimos 50 afios, la investigacién en’
. torno a los medios de comunicacién masiva ha atravesado por las sigulentes
etapas:

. Primera. Desde el comienzo del siglo hasta finales de la década de los afios
- treinta. Durante este periodo, en Europa y Estados Unidos, donde los
medios estaban desarrollados, se les atribufa considerable poder para
modelar {a opinién, las convicciones y la conducta, y para imponer
sistemas politicos. Estas afirmaciones no se basaban en la investigacion
cientffica, sino en el veloz crecimiento de los auditorios y en la gran
popularidad de la prensa, el cine y la radio.

.Segundn. Abarca de 1940 a principios de la década de los afios sesenta y
se caracteriza por el avance de la investigacién en los Estados Unidos y
la aplicacién del método cientlfico a cuestiones relativas a los efectos y
la efectividad de la comunicacién masiva. En virtud de estudios como el
de Lazarsfeld {1953), relacionados con las elecciones presidenciales de
Estados Unidos durante 1940, la opinién generalizada fue que los
medios resultaban ineficaces para promover cambios en las formas de
actuar y pensar de los grandes puablicos. Su participacién se limitaba a
ser un nexo de otros factores asociados a los cambios en la conducta.

Tercera. De la década de los afios sesenta al momento actual. Plantea
perspectivas mas modestas y la consigna es que cuando lo que se
espera son efectos pequefios, los métodos de observacién deben ser
mas precisos.

Ante las evidencias presentadas a lo largo de este desarrollo cronolégico,
.McQuail (op. cit.) considera que més que atender a los efectos inmediatos de’
los medios de comunicaciébn masiva sobre las personas, su control es
considerado como «f...] una forma valiosa de propiedad por quienes aspiran al
_poder politico y econémico» (pédg. 108), lo cual se produce merced a que los
medios pueden:

a) atraer la atencién y dirigirla hacia problemas, soluciones o personas de
unas maneras que pueden favorecer a quienes tienen poder y apartar {a
atencién de los individuos o grupos rivales;

b} conferir jerarquia y confirmar legitimidad;

¢} ser un canal para la persuasién y la movilizacién;
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f‘d/ contribuir en -el surgimiento de ciertas clases de publicos y a
-+ mantenerlas;

. ‘g) 'ofrecer recompensas psiquicas (pueden distraer, divertir y adular).

. En resumen, afirma que los medios son una forma especialmente idénea
para «expandir el poder en la sociedad» (/bidem).

Otros autores, como De Fleur y Ball-Rokeach (1982) estiman que la
influencia de los medios radica en la naturaleza de la interdependencia de ellos
y otros sistemas sociales, y en cémo dichos vinculos de necesidad mutua

_-moldean las relaciones del piblico y de los medios. Desde su perspectiva,
existen basicamente seis sistemas sociales cuya incidencia sobre los recursos
del sistema de medios se manifiesta de diversas formas. En el sistema
econémico esto se produce:

a) Inculcando y reforzando los valores de la libre empresa;

~ b} estableciendo y manteniendo los vinculos entre el productor y el
consumidor;

¢/ controlando y ganando los conflictos internos, como los que se
produzcan entre patrones y organizaciones de trabajadores (sindicatos)
0 los que se susciten con arganizaciones externas.

Por lo que toca al sistema poiitico, 1a relacién se establece:

- 1. inculcando y reforzando valores politicos y normas como la libertad, la
igualdad, la obediencia a la ley y el acto de votar;

2. manteniendo el orden vy la integracién social a través de la creacién de
consensos de valor o generando procesos de formacién y resolucién
para la opini6én publica;

3. organizando y movilizando a la ciudadanfa para cumplir actividades
esenciales, como lo puede ser una eleccién;

4. controlando y ganando los conflictos que se produzcan dentro de los
dominios politicos (verbigracia, problemas entre la Iglesia y el Estado).

Y por fo que concierne al sistema familiar:

- 1. inculcando y reforzando valores como la seguridad familiar; - )
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2.‘fomentan'do actividades racreativas y uso [sano] del ocio;

" 3. enfrentando problemas cotidianos sobre la educacién de los nifios o
sobre el matrimonio, asl como afrontando crisis econdmicas y sanitarias.

“-Continuando con De Fleur y Ball-Rokeach {op. cit.}, los objetivos de!
sistema religioso influyen en los recursos de los medios a través del fomento vy
refuerzo de los valores religiosos, de la difusién del mensaje religioso a las
masas y de la competencia exitosa frente a otras filosofias religiosas o no-

religiosas.

Al igual que los sistemas familiares y religiosos, los objetivos del sistema
educativo que dependen de la actividad y recursos de los medios implican
inculcar valores o agitar con éxito los conflictos o luchas a causa de la
escasez de recursos. También inciuyen el singufar objetivo de la transmisién
del conocimiento, como se hace en los programas sobre asuntos de interés
publico o en los programas «educativos». Inversamente, los objetivos de los
medios que dependen de los recursos det sistema educativo se circunscriben a
preocupaciones especfficas y pragmaticas, como el acceso al punto de vista
de los especialistas vy a la capacidad de contratar personal cuya preparaci6n se
origine en el sistema educativo. Por Gitimo, fos objetivos del sistema militar
abarcan la inculcacién y refuerzo de ciertas valores, agitar y ganar conflictos,
ademdés de objetivos especfficos como el reclutamiento y la movilizacién.

Los autores en cuestidn también suponen gque una variable importante para
entender fa modificacidn de las creencias, sentimientos y conductas del
piiblico es el grado en que sus integrantes dependan de la informaci6n de los
medios. Asimismo, cla.,mcan fas formas de dependencia dei pubhco por sus
necesidades de: .

1. comprender et mundo social propio;
2. actuar de manera significativa y eficaz en ese mundo;

"3.jugar, de una pura satisfaccién expresiva o de fuga frente a los
problemas cotidianos y las tensiones.

" A mayor necesidad en estos aspectos, y por ende, cuanto mayor sea la
dependencia, mayor sera la posibilidad de gue fa informacién de los medios
flegue a madificar la cognicién, los sentimientos o la conducta del publico.

Otra condicién que aumenta la dependencia es la presencia de un alto nivel
de cambio y conflicto en la sociedad. Esto implica el desatio a instituciones,
creencias o prcticas ya establecidas. El pape! de los medios es transmitir al
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ptiblico la informacién que posibilite el restablecimiento de los arreglos
sociales que “han sido cuestionados. En consecuencia, el potencial de los
“medios para obtener efectos cognoscitivos, afectivos y conductuales se
incrementars, en mayor proporcién, durante tiempos de conflicto y cambio;
empero, es importante considerar que la obtencién de dichos efectos puede
desembocar en transformaciones de la sociedad y de las politicas de los
mismos medios.

Desde la éptica de De Fleur y Ball-Rokeach (op cit.) es importante destacar
que los efectos de los medios no son aquellos detectados con facilidad en’
experimentos de laboratorio 0 en investigaciones de «antes y después». Tales
efectos pueden abarcar las esferas cognoscitiva, afectiva y conductual.

EFECTOS COGNOSCITIVOS

Ambigiiedad. La ambigtiedad es un problema de informacién insuficiente o
conflictiva. Puede producirse porque las personas carezcan de la suficiente
informacién para comprender el sentido de un suceso o porque no posean de
la informacién adecuada para determinar cudl es la correcta entre diversas
interpretaciones de un hecho. Cuando la informacién inicial que han reunido y
comunicado los medios es incompleta, se crean sensaciones de ambigiiedad y
los miembros del plblico saben que un suceso se ha producido, pero ignoran
qué significa 0 cémo interpretarlo. Quizd busquen més informacién en un
intento por resolver la ambigtiedad y la Gnica fuente se halle en los medios de
comunicacién de masas.

Lo que reviste mayor importancia sociopolitica es el grado en que la gente
depende de los medios para la resolucién de la ambigliedad. Los que viven en
épocas de rapido cambio social, conflicto social o situaciones en las que ha

: ocurrido algo inesperado, habrdn de experimentar esa ambigiiedad con
frecuencia, lo que puede llegar a ser un motivo de tensién.

Formacién de actitudes. Durante cualquier época de ia historia reciente
pueden encontrarse ejemplos de actitudes cuya formacién ha sido iniciada por
los medios. Las audiencias han formado nuevas actitudes en relacién con los
problemas ambientales, los asuntos religiosos y ‘la corrupcién poiitica. La
sociedad moderna presenta un desfile continuo de nuevas figuras politicas,
personalidades deportivas, artistas, etc. Asimismo, existe una impresionante
cantidad de movimientos sociales, descubrimientos tecnalégicos y. objetos del
quehacer cotidiano que se convierten en objeto de actitudes por medio del
flujo comunicativo. A pesar de ello, no es posible establecer un esquema lineal
de los efectos de los medios en estas actitudes. Los procesos de seleccién

informativa y la intervencién de los Ilideres de opinién en las comunidades .
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‘ ‘vi't_)calevs-.sb'n variables que influyen en el contenido o en la intehsidad de la
- actitud formada. .

e Fijaci6n de la agenda. Aunque los medios transmiten o publican
informacién sobre una variedad de temas, resultarfa en extremo dificil
encontrar personas con la capacidad necesaria para formarse actitudes o
.creencias acerca de todos ellos. El acto de seleccionar un conjunto limitado de
asuntos o temas manifiesta el efecto de fijacion de la agenda. Este efecto estd
relacionado con las caracteristicas de personalidad de la gente, con sus
problemas y necesidades; sin embargo, no por ello significa que no se puedan
realizar predicciones en torno a cierta homogeneidad en este aspecto, ya que
cada persona pertenece a un grupo determinado dentro de la estructura social
{verbigracia, los jévenes, las amas de casa, los obreros, etc.).

Ampliacién. Los sistemas de creencias pueden ser ampliados, aumentando
el nimero de categorias o la cantidad de creencias dentro de una categoria
determinada. Por ejemplo, la frecuencia con que se difunde informacién sobre
temas ecolbgicos ha implicado, con toda probabilidad, la expansién de las
creencias de la gente a propésito de los automéviles, de lo que debe hacerse
con los desperdicios, etc., las cuales pueden ser incorporadas a las opiniones
existentes, a las actitudes y a los valores sobre la libre empresa, la actlwdad
recreativa, el trabajo y otras cuestiones.

" Valores. Los valores pueden definirse como creencias bésicas de las
personas respecto a estados finales y deseables de la existencia (el respeto a
Dios, la igualdad, la libertad, etc.) o modos preferidos de la conducta
{modestos, tolerantes, capaces). Unicamente bajo condiciones muy especiales
se puede esperar que los mass media modifiquen este sistema de creencias
bésicas.. A pesar de ello, la informacién transmitida por los medios puede
desempeiiar un papel importante al crear las condiciones para una clarificacién
de valores. Dicha informacién, en la forma de reportajes o interpretaciones
sobre movimientos polfticos y otros temas que generan controversia, incluye,
por lo general, la identificacién de los conflictos subyacentes en los valores.
Una vez que tales conflictos son plenamente identificados por los medios, los
miembros del publico son llevados a formular sus propias posiciones en torno
a los valores. Por supuesto que este proceso puede involucrar dificultades al
conducir a una eleccién entre objetivos reciprocamente incompatibles y las
formas de conseguirlos. En el proceso de decidir qué es lo mas importante en
cierto ‘asunto, se esclarecen las prioridades sobre valores generales. En
consecuencia, los medios producen un efecto cognoscitivo indirecto sobre los
miembros del publico.
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grscros AFECTIVOS

En una sociedad que ha creado una considerable dependencia de los
medlos para obtener informacién, puede anticiparse un cambio afectivo
merced a ello. Los efectos afectivos se producen de diversas maneras:

1. Desensibilizacién. Se ha formulado la hip6tesis de que una exposicidén
prolongada a un contenido violento llega a producir un efecto de aturdimiento
o de «desensibilizacién», el cual puede provocar {a carencia del deseo por
ayudar a otro cuando se presenten acontecimientos violentos o catastréficos
en la vida real. Se ha sugerido que el nivel de excitaci6n fisiolégica provocado,
por las descripciones de violencia llega a declinar, empero, no se dispone atn
de la evidencia que corrobore esta hipétesis. ’

2. Miedo y ansiadad. La exposicién prolongada a programas de noticias o,
incluso, dramas de televisién, donde se describa con frecuencia a ciertos
lugares del mundo como focos de violencia o sus grandes calamidades,
puede aumentar, en algunas personas, la angustia hacia la idea de Hegar a
vivir en esos sitios o tan sélo de formular el plan de viajar hasta ellos. De las
caracterizaciones que los medios efaboren en torno a individuos o grupos,
puede depender en buena parte la actitud que las personas desarrollen hacia
elios, especialmente si la descripcién de los medios admite elementos
afectivos como la ira, ia hostilidad o la frustracién.

3. Moral y alienacién. Quienes se apoyan en los sistemas de los medios de
comunicacién rmasiva como fuente primordial de informacién sobre sus grupos
y categor{as pueden experimentar cambios en su moral y alienacién cuando se
producen cambios notables-en la cantidad o calidad de informacién sobre
agrupaciones colectivas como la sociedad, la comunidad, la profesién o el
grupo étnico.

EFECTOS SOBRE LA CONDUCTA

De los numerosos efectos sobre la conducta que pueden suscitar ic;'s_;
mensajes de los medios de comunicacién masiva, De Fleur y Ball-Rokeach
{op. cit.} destacan dos: la activacién y la desactivacién.

&) Activacién. Este término alude a casos en que los integrantes de un
plblico realizan algo a consecuencia de los mensajes de los medios y que en -
condiciones normales no habrfan hecho. La activacién puede ser el resultado
de efectos cognoscitivos o afectivos como los que se han mencnonado
Incluye conductas como cooperacién, agresién y altruismo.



-’28 "CAPITULO 2 ANTECEDENTES TEGRICOS

‘b} Desactivacién. Este es el proceso contrario al antes citado; el esquema
que subyace a esta conducta es lo que la gente harfa normalmente, pero no
reallza como consecuencia de los mensajes de los medios. En este punto
“pueden aludirse las campaiias politicas, las cuales dependen cada vez méas de
los medios para su difusién. La exposicién excesiva a este tipo de informaci6n
puede producir en el individuo aburrimiento, disgusto o .la valoracién
cognoscitiva de que no es importante quién pueda ganar. Estos estados
internos pueden culminar en la abstencién al voto, es decir, la desactivacién
de la intencién de votar. Igualmente, si la informacién de los medios tiende o
colabora a crear una situacién de miedo sobre el futuro econémico de un pafs,
la gente puede ser inducida a no invertir, @ no comprar, a retirar sus ahorros
del banco, etc.

Para finalizar la aportacién de De Fleur y Ball-Rokeach {op. cit.), se
presenta el modelo integrado de los efectos de los medios y la explicacién de
cada uno de los elementos que lo constituyen (ver figura 2.1).

Un flujo de sucesos existe en una sociedad donde los sistemas sociales
mantienen relaciones permanentes con los medios. La parte cultural de la
sociedad implica un componente simbdlico y uno material. La dindmica social
incorpora fuerzas que conducen hacia la estabilidad —consenso, control y
adaptacién— o al conflicto y al cambio. La estructura de la sociedad incluye
agregados y grupos (formales e informales), asfi como sus posiciones
jerdrquicamente organizadas.

La estructura social ejerce una presi6én constante y establece un conjunto
de limitaciones a las caracteristicas, a los servicios de informacién y entrega
y a las politicas operativas de los medios. Asimismo, influye
considerablemente en las personas creando necesidades: la de comprender el
mundo propio, la de actuar y la de jugar en él. Ademds, ubica a los individuos
en categorfas sociales (que incluyen nivel de ingresos, nivel educativo, edad,
sexo, filiacion religiosa, etc.) y en relaciones sociales {que incluyen grupos
informales, «lideres de opini6n», grupos de amigos, y demés). Las
interdependencias de los sistemas sociales y los medios conforman el modo
en que los individuos desarrollan dependencias de los medios para satisfacer
aquellas necesidades. En esta fase comienzan los efectos de los medios
propiamente dichos.

Los medios cubren el flujo de sucesos que se origina en la sociedad y de
las personas que actiian en ella. Los procedimientos operativos surgen de las
caracterfsticas del sistema mismo de los medios e incluyen sus objetivos, sus
recursos, su organizacién y sus relaciones interdependientes con otros
sistemas sociales. Todo ello determina la cantidad y la esencialidad de sus
servicios de informacién y de transmisién de ésta.
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i~ las socializa y estructura su accién social. Las dependencias de las personas

LA INVESTIGACION SOBRE 1L.OS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA 29

- En la comprensién de la gente, las realidades sociales son el producto de

hacia la informacién de los medios son el resultado de la naturaleza de la

" interdependencia entre los medios y otros sistemas sociales, y de las

.. necesidades del individuo en su situacién dentro de la estructura social.

Cuando la gente no dispone de realidades sociales que le aporten marcos

-'_.adecuados para comprender o actuar y cuando los puablicos dependen, en

T consecuencia, de la informacion proveniente de los medios, esas ‘mensajes

tendran una cantidad de efectos de alteracién conductual en términos de
actividad cognoscitiva, afectiva o manifiesta. Asf, los efectos circulan para

_ influir en las necesidades de la gente o en caracteristicas psicoldgicas o

sociales. Si estos procesos alcanzan determinada magnitud, pueden conducir

. ala transformacién de la sociedad misma.

" LOS ESTUDIOS SOBRE LA COMPRENSION DEL RELATO NOTICIOSQ

Dentro de un enfoque predominantemente funcionalista, existe otra linea
de investigacién, la que ha dejado un tanto de lado la parte social de los
efectos de los medios de comunicacién masiva y se ha enfocado en. la
evocacion del material noticioso; no obstante, los trabajos que se describirén
a continuacién son de gran utilidad para los propdsitos del presente estudio.
Asl, figuran en primer lugar, los halfazgos de Reder y Anderson {1880} y
Reder (1982), los que, al trabajar con materiales educatives, dejan ver que
cualquiera gue sea el tipo de elaboracién que se presenta para un tema
central, {a evocacién no resultard mejor para un texto prolongado con muchos
detalles que para el resumen o el esbozo de ese mismo texto, lo cual sugerirfa
que las lecturas de fos titulares y de los encabezados pueden producir los
mismos efectos de evocacién que feer los relatos periodisticos completos. Por
consiguiente, ias personas que tan sélo hojearan el periédico recordarfan lo
mismo. Esto es consecuente con los trabajos de Van Dijk y Kintsch (1978,
1983}, Kintsch y Van Dijk {1975, 1878), Van Dijk {1979).

Otros autores como Katz, Andoni y Parness (1977} ubicaron su atencion
en el orden de evocacion de los items que aparecen en los noticiarios vy
encontraron que aquellos que aparecen en los Uitimos lugares gozan de una
evocacién menor. En una lnea de investigacién similar, Larsen (1980)
desarrollé una serie de experimentos sobre la evocacién y comprensién de las
noticias radiofdnicas que lo llevaron a descubrir que las primeras
proposiciones de los items periodisticos (generalmente, a modo de
encabezados) tienden a reevocarse con mucha mayor frecuencia que las
ultimas oraciones.
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B 'Paralelamente, sus estudios dejan ver que lo que mejor se recuerda son los
lugares y personas de los acontecimientos periodisticos, y mucho menos lo
que realmente ocurrié.

Russell Neuman (1976} pregunt6 a ciertas personas de San Francisco
sobre lo que recordaban de las noticias televisivas nocturnas y hallé bajos
porcentajes de evocacién a pesar de proporcionarse pistas de recuperacion a
los ‘sujetos. Ni siquiera las personas con educacién secundaria mostraron una
diferencia marcada en la evocacién al compararse con las que no posefan tal
grado de instruccién escolar. Tampoco la motivacién pudo ser un factor para
incrementar los niveles de evocacién, ya que no se pudo encontrar una
diferencia significativa entre los niveles altos y bajos de motivacién en lo que
se refiere a relatos politicos mas abstractos; empero, los sujetos altamente
motivados evocaban en mayor grado en los relatos de interés humano. E!
informe meteorolégico y los relatos de interés humano muestran la mayor
evocacién global en las situaciones en las que el entrevistador proporcionaba
ayuda y en las que no lo hacfa; pero los relatos en torno a la guerra de
Vietnam se recordaron mejor cuando el entrevistador no brindaba ayuda
alguna.

Graber (1984) desarroll6 un amplio trabajo con sujetos del 4rea de Chicago
para estudiar la cantidad de notas que los sujetos podfan recordar de los
diferentes medios masivos. Sus hallazgos demostraron que la mayorfa de los
relatos que podfan evocarse perteneclfa a la prensa. lgualmente, pasado un
mes, los temas evocados y mencionados en diarios, que se referfan a
crimenes individuales, el &rea judicial y los desastres constituian el 40 % del
total de los temas. Los porcentajes de evocacién fueron similares para la
prensa y la televisién. Los porcentajes en temas como la educacién, Oriente
medio o los delitos financieros generalmente se encontraba abajo del 5%. En
pocas palabras, los individuos recuerdan con mayor frecuencia el tipo de
relatos emocionales que también subyace en los relatos y en la ficcién
cotidiana. Los temas abstractos o lejanos se recuerdan en un porcentaje
declaradamente menor, mientras que los relatos negativos (los crfmenes, &l
terrorismo) y los relatos relevantes (la energfa) se evocan, por o general,
mejor,

Van Dijk {1990), quien sobre el tema se destaca como uno de los mds
prolfficos autores, realizé un experimento de laboratorio y uno de campo en
Holanda en los que sobre la base de los hallazgos anteriormente mencionados,
estudié los porcentajes de evocacién de items en periddicos de dicho pafs. En
primer término, comprobd, entre otros elementos, que los temas principalés y
la informacién sefalada como relevante {la que suele aparecer en los
encabezados) fueron objeto de una mejor evocacién en el experimento de
campo y en el de laboratorio. Del mismo modo, la informacién previa
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_proveniente de otros medios no parece conducir a una mayor evocacién.
.Contrariamente, se sugirieron evidencias de que puede prevaiecer lo opuesto
debido a las interferencias. Una mejor educacién y, en especial, una mejor
informacién pofitica procedente de otros medios, como los semanarios, suele
influir'positivamente en el recuerdo de items politicos, pero las diferencias de
un periédico popular y otro de més calidad no son sustanciales.

) ‘Adicional , y.en una amplia reflexi6n sobre los trabajos ya expuestos,

el autor- aludido formulé una serie de atrevidas afirmaciones sobre los efectos

- cognoscitivos de los relatos periodisticos. Desde el punto de vista de la
adquisicién del conocimiento se ha advertido que la actualizacién de los
. modelos - situacionales basada en las noticias de la prensa no adquiere
relevancia. Por lo comun, los individuos sé6lo parecen integrar algunas
macroproposiciones de cada item periodistico y s6lo en lo que se refiere a
aquellos temas directamente relevantes para su comprensién cotidiana de ta

- vida polftica y social en su propio contexto regional o nacional. Se asimila la
informacién en torno al debate que podria, o no, proporcionarles otro canal de
televisién y conocen a los principales partidos y lideres politicos, amén de
quién es el favorito "entre el electorado; no obstante, las causas, las
consecuencias, el contexto y la historia de muchos temas, en especial los
extranjeros, asf como Ja mayorfa de fos detalles a propésito de lugares y
cifras, tienden a caer en el olvido. Sélo {a informacién repetida y recurrente
sobre ciertos temas puede a conducir a un modesto cambio o a la
construccién de modelos situacionales corrientes. En condiciones normales,
séfo una o dos macroproposiciones principates de un relato periodistico
pueden almacenarse de manera que posteriormente se integren en el interior
de representaciones mdas generales del conocimiento. Finaliza Van Dijk (op.
it} su exposicién reconociendo que el componente central de la comprensi6n
y la memorizacién del relato noticioso contintia siendo desconocido.

LA PERSPECTIVA MARXISTA

Al interior de la perspectiva marxista se considera que, méis que cumplir
una funcién al interior de ta sociedad, los medios masivos de comunicacién
-corresponden a la mas reciente y avanzada modalidad que la clase dominante
_ha empleado en las diversas etapas del transcurso de la historia para imponer
su particular proyecto ideolSgico. Desde la dptica de Esteinou (1983}, dicho_
comportamiento pofitico cultural de! estrato dominante siempre se manifiesta
en las tareas de direccidn moral de la sociedad. Durante el modo de
produccién primitivo, el sector gobernante recurre a la tradicién oral y al rito
‘como los soportes de consenso més desarrollados que le permiten modelar y
dirigir fas conciencias primitivas, mediante la produccién e inculcacién de una
visién mégico-religiosa de Ia realidad. Al arribar el modo de produccién feudal,
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la subordinacién de la conciencia de la fuerza de trabajo servil a lps seforfos
medievales se ejecuta a través del aparato religioso y de sus respectivos
subsistemas, clericales. Estos desarrollan los mecanismos mdas sutiles de
introyeccién .y represién ideolégica, y muitiplican sus bases de operacién
cultural (iglesias, misiones y congregaciones) al mayor grado histérico que
alcanza el Estado Feudal.

Continuando con (a exposicién del mismo autor, durante «[...] la fase
mercantilista del modo de produccién capitalista, fa "direccién moral” de la
sociedad es conducida por los aparatos ideolégicos del Estado politico, los que
paulatinamente superan la concepcién religiosa de la sociedad e introducen la
ideologfa de la democracia parlamentaria y de la lucha de los partidos.
Mediante ésta, se intenta oponer al conjunto de la sociedad un "modo de
vida" a través del cual se vive al Estado como representante del “interés
general" de la sociedad, como detentador de las llaves de lo universal "frente
a los “individuos privados”. Estas creaciones de la ideologfa dominante son
presentadas como unificadas por una "igual y libre participacién" en la
"comunidad nacional" bajo la égida de las clases dominantes, que se
consideran la encarnacién de la voluntad popular» (pag. 28).

Esteinou (op. cit.) concluye afirmando que en el transcurso de la fase
premonopolista del modo de produccién capitalista la influencia remanente del
aparato religioso es progresivamente sustituida por la emergencia de los
aparatos escolares, los cuales, a la postre, reemplazardn a las anteriores
ideologfas y mecanismos religiosos para imponer las nuevas formaciones de
conciencia que requiere difundir el moderno proceso urbano de produccién
capitalista. Al llegar la fase avanzada de este modo de produccién, el ascenso
de la nueva burguesia monopdlica provoca que sus bases culturales de
organizacién social se modifiquen. En consecuencia, el aparato educativo es
gradualmente sustituido por el nuevo aparato de la cultura de masas
(televisién, radio, cine, prensa, satélites, cibernética, telemdtica, etcétera)
para convertirse en el principal aparato de hegemonia del Estado capitalista
‘contemporadneo.

. Taufic (1973), otro autor perteneciente a la misma corriente, concuerda
con el punto de vista anterior y sostiene que «[...] todos los medios masivos
existentes en una sociedad (prensa, radio, cine, televisién, libros, via publica,
etc.) integran un sistema Unico de comunicaciones, puesto que estén dirigidos
a un mismo auditorio y cumplen en su seno funciones paralelas. También las
comunicaciones "cara a cara" sobre asuntos publicos forman parte de tal
sistema, que refleja la organizacién de la sociedad y se halla bajo la influencia
‘de la clase dominante en ella, de sus valores y de su ideologfa» (p4g.48); sin
embargo, su atencién se ubica en el periodismo, al cual define como un «[...}
producto de la sociedad en la que se gesta, sobre Ia cual —a la vez— el mismo
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mfluye, en una relacién dlaléctlca que se renueva dfa a dfa, levando a ias
‘masas los puntos de vista de la clase propietaria de cada diario y recogiendo
os, hechos que esa clase considera importante difundir a continuacion.- Este
"proceso es desigual, incluso alll donde se permite ‘a distintas clases sociales
poseer medios masives de comunicacién, pues serd siempre la clase
dominante la que determine cudles hechos merecen fa mayor- publicidad, a
través de Ja escala de valores que efla (la ideologfa dominante} establece,
/aunque ob)etnvamente tales hechos noticiosos no sean los més sugmﬁcatcvos»
{pag. 79).

lgualmente, afirma que el periodismo no s6lo «[...] supervisa el ambiente;
Jsino que —como otras modalides de la comunicacién masiva— coordina,
‘educa, socializa, entretiene, organiza, pero su funcién més |mportante es la
_especificamente politica que se realiza por su intermedio, pues su ‘accidn se
‘asimila a la de la direccién social sobre todo tipo de actividades que t:enen
. lugar en un dmbito humano delimitado» {pég. 80).

DIVERSAS APORTACIONES SOBRE EL CONCEPTO
DE IDEQLOGIA

Merced a la importancia que adquiere en el planteamiento de la corriente
marxista de los medios de comunicacién, en las representaciones sociales, y
por sus paralelismos con el fené6meno del prestigio, se ha decidido dedicar un
breve espacio para abordar algunas de las mds importantes definiciones.del
concepto /declogfa. A 1o largo de la historia contemporanea se ha desarroifado
una ingente cantidad de definiciones que van desde ias formulaciones més
simples y ambiguas, hasta las méas complejas y especificas, amén de
polémicas. Quizd la idea mas resumida y mds «neutral» en torno a {a ideologfa
podria anotarse como una imagen esguemdtica del orden social (Geertz,
1964}, Gramsci (Portelli, 1973) la define como «una concepcién del mundo
que se manifiesta implicitamente en el arte, en el derecho, en la actividad
econdémica, en todas las manifestaciones de la vida intelectual y colectiva»
{padg.18). Otra aportacién, y con un mayor grado de especificidad, la
encontramos en el Webster's Third New International Dictionary, {Johnson,
1877) v expresa que la ideologla es «{...] el conjunto integrado de teorias,
reivindicaciones y propésitos que constituyen un programa sociopolitico» (pag.
607). Por su parte, Therborn (1979) amplia los alcances del término y aunque
su drea de estudio es socioldgica, trata de establecer una serie de instancias
psicol6gicas en los que la ideologia manifiesta sus efectos. Desde su 6ptica, la
ideologla funciona moldeando la personalidad de los nuevos seres humanos vy
los cualifica para el papel diferencial que desempefiardn en la sociedad.
Asimismo, considera que a lo largo de este proceso, las ideologfas ~ sean
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éstas revolucnonanas proletanas, feudales o burguesas— mterpelan al md:wduo
de tres formas fundamentales: :

1. ta formacién ideol6gica dice a los individuos qué es lo que existe, quiénes son ellos,
_.eémo es el mundo, qué relacién existe entre ellos y ese mundo. Asf, a las personas se
.- les proporcionan diferentes tipos y cantidades de identidad, de confianza, y 'de-
conocimientos para la vida diaria. La manifestacién externa de los modos de vida, la
relacién féctica entre actuacién y recompensa, la existencia, amplitud y carécter de la
explotacién y el poder estdn estructurados en modos de formacién ldeologlca
especmcos de cada clase.

. 2. la ideologia dice lo que es posible y proporciona a cada individuo diferentes tlpos y
cantidades de autoconfianza y ambicién, y diversos niveles de aspiraciones.

3. Laideologla dice lo que es justo e injusto, lo bueno y lo malo, con lo que determina no
sélo el concepto de legitimidad del poder, sino también la ética del trabajo, las formas
de entender el esparcimiento y las relaciones rnterpersonales. desde la camaraderla,
hasta el amor sexua! (pag. 207}.

A- pesar de la riqueza asociada al planteamiento anterior, hubo otras
definiciones que llamaron sobremanera la atencién porque ofrecfan una inea
concordante en relacién con el fenémeno del prestigio de acuerdo con lo
propuesto por Moscovici (op. cit.). Marx (Johnson, op. cit.), quien resalté el
concepto «ideologfa» lo empleé para referirse a ideas falseadas o
simplificadas en defensa del status quo de un sistema social. Johnson (/bidem)

: extiende los alcances del término al proponer que si bien las ideologfas estdn
formuladas sobre la base de ideas simplificadas o falseadas —desde un punto

- de vista ciéntifico— acerca de un sistema social o un tipo de sistemas sociales,
y tales ideas pretenden ser objetivas, aunque incluyendo una valoracién mas o
menos explicita de los hechos. Igualmente, dicho autor anota que la ideologfa,
al simplificar situaciones de naturaleza compleja, permite que personas muy
diversas participen en la realizacién de unos mismos objetivos.

Un punto de vista que permite estudiar la dindmica del fenémeno
.ideol6gico desde el punto de vista de la psicologfa es el perteneciente. a
Ferndndez Christlieb {1987). Su formulacién no parte de considerar la
ideologfa aisladamente sino que establece dos procesos opuestos: la
- ideologizacion vy la politizacion. Cuando se habla de ideologizacién se hace
referencia al proceso intersubjetivo por el cual lo pablico se convierte en
privado, esto es, las versiones alternativas de la realidad social
., progresivamente van ganando espacio en el pensamiento del individuo hasta
que liegan a ser concebidas como experiencias particulares. Por otra parte, la
_politizacién consiste en gque las experiencias que se conciben como personales
.0 privadas lleguen a la esfera publica con la finalidad de someterse a’
_ discusion.
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LAS CLASES SOCIALES Y SUS ESQUEMAS DE PERCEPCION
DE LA REALIDAD

* La ubicacién de los individuos en- determinada posicién social supone
diferentes esquemas de percepci6n, apropiacién y evaluacién del entorno
social. Aunque de manera muy general y embrionaria, Fromm {1964)
establecié ciertas pautas para abordar el problema a partir de lo que él
denominé caricter social. De acuerdo con su planteamiento, toda sociedad,
para sobrevivir, debe moldear el cardcter de sus miembros de tal manera que
deseen hacer lo que tienen que hacer. La funcién social debe interiorizarse y
modificarse en aquelio que estén obligados a hacer. lgualmente dicho cardcter
opera como un «filtro» por medio del cual se excluyen todos los pensamientos
incompatibles con el funcionamiento de una determinada organizacién social.

Bourdieu (1988) desarrollé con mayor grado de detalle fa cuestién ya
sefialada, e introduce el concepto de habitus, el cual se define como «un
sistema de disposiciones durables y transferibles —estructuras estructuradas
predispuestas a funcionar como estructuras estructurantes— que integran
todas las experiencias pasadas y funciona en cada momento como matriz
estructurante de las percepciones, las apreciaciones y las acciones de los
agentes cara a una coyuntura y que él contribuye a producir {pdg. §4)». El
habitus esta determinado por las condiciones de existencia objetivamente-
enclasables y por la estructura de las condiciones de existencia (ver figura
2.2). Con base en estos planteamientos, el autor en cuestién caracterizé las
clases sociales de Francia no solamente por los ingresos percibidos, sino
mediante las- elecciones que hacen éstas de los bienes culturales tales como
obras musicales, temas de fotograffas, sabores, peliculas, materiales literarios
y. también, por el nimero de autores y de obras conocidas.

Otros aspectos contemplados por esta caracterizacién son las variaciones
que las clases exhiben en relacién con el valor otorgado a! cuerpo, las
practicas deportivas, los juicios sobre el deporte, las cualidades del hogar, etc.
Desde su particular punto de vista, el habitus particular de cada clase
proporciona pertinencia y sentido a las précticas y elecciones que se llevan a
cabo. :

Y precisamente sobre la elecciébn de lo que se considera necesario
Bourdieu (op. cit.) establece que las elecciones de un habitus se traducen en
sistemas de necesidades asociadas a la esfera del consumo y sus efectos se
observan cuando al comparar individuos con ingresos iguales se obtienen
consumos muy diferentes. En lo que se refiere a la l6gica del consumo de la
burguesfa, el objetivo es obtener el menor efecto al mayor gasto de tiempo,
de dinero y de ingenio posible, mientras que para las clases populares los
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e iérmi'nos se invierten, es decir, se pretende conseguir el méximo efecto af
menor empleo de recursos posible. Esto definirfa, desde el punto de vista de ia
burguesia, el criterio para evaluar «lo vulgars, «la pacotilla», «el relumbrén»,
etc. '

FIGURA 2.2
sistema de
esquan&a§ s
icionas eneradore
Condicio rar:tu:as
objetivamente a obras stito de vida 1
‘or;clasablas Habitus 1 énclasabios fof,',g giste,ma
clases de Acti
condncnonamlentos)ﬂ estructura Y 5i
¥ posici6n =3 estructurada y obras y"'L‘,!i::s‘f-f’n’m,
estructura de las estructurante enclasantes asto es, de
condiciones de signos
existencia {como asquemads de dis,timivos
estructurante) percepcion y frlos gustos)
— {«el gustox)
=» condiciona

actos de percepcion
- y de apreglamo%

Dfaz-Guerrero (1967), contemplé el problema mediante una estrategia
distinta, pero que arroja informacién pertinente para el problema de
investigacién. Su atencién se centr6 en los grupos sociales que eran mas
respetados por estudiantes de preparatoria originarios de México y Estados
Unidos. Entre algunos de sus hallazgos destaca el que la gente rica resulté ser
méis respetada por los j6venes mexicanos que por los estadounidenses; en
tanto que los «iguales» son menos respetados entre los escolares
primeramente aludidos. Asimismo, es necesario mencionar que el respeto
hacia los limosneros estableci6é una marcada diferencia entre los estudiantes
objeto de andlisis: los mexicanos concedieron .un valor de respeto
significativamente mayor que sus homdélogos de allende el rfo Bravo.






CAPITULO-3

‘Me’t‘dd_olo'gia |

PREGUNTAS DE INVESTIGACION

GENERAL

En virtud de las caracteristicas histéricas de los vinculos existentes entre
las clases dominantes —gubernamentales y empresariales— y la Universidad
Nacional Aut6énoma de México, jcomo ha influido en el prestigio que:se
confiere a la institucién el material informativo que, en torno a elia, han
difundido dichas clases a través de los medios de comunicacién masiva?

EsPeciFICAS

1. ¢Cudl es la magnitud del prestigio que estudiantes de diversas universi-
dades —publicas y privadas— y habitantes de una colonia del noroeste de
la ciudad de México otorgan a la Universidad Nacional Aut6noma de
México? .

2. 2Existe alguna relacién entre el prestigio que tales grupos conceden a
dicha institucién y el medio de comunicacién utilizado por ellos para ob-
. tener informacién acerca de sus diversos asuntos y acontecimientos?

‘ ’3.‘ ¢Cuédl es la magnitud del prestigio que dichos grupos otorgan a ia Uni-
versidad Naciona! Auténoma de México en comparacién con la que se
_adjudica a diversas universidades particulares?

e

gEs la magnitud de prestigio concedida a la UNAM generalizable a otra
universidad publica ? .



40 . CAPITULO 3 METODOLOGIA

5. ¢Cudl es la relacién que tiene el nivel de solvencia econémica con el
prestigio que los grupos ya mencionados otorgan a la Universidad
Nacional Auténoma de México?

6. ¢Cudl es la relacién que guarda el nivel socioeconémico de los sujetos
con el prestigio adjudicado a la Universidad Nacional Auténoma de

México?

HIPOTESIS

GENERAL

Por su papel histérico como fuente permanente de crftica a las acciones
de los gobiernos «revolucionarios» y por resultar incompatible con el proyecto
actual de sociedad de los grupos dominantes de la fraccién gubernamental y
de la iniciativa privada, la Universidad Nacional Auténoma de México ha sido
desprestigiada mediante la informacién que dichos grupos difunden a través
de los medios de comunicacién masiva.

EsPECIFICAS (DE TRABAJO}

1. La dimensi6n del prestigio concedido a la Universidad Nacionai Auténo-
ma de México presentard las siguientes caracterfsticas:

a) adquirird su mas baja expresién entre los sujetos provenientes de uni- -
versidades privadas; . .

: b) adquirird un nivel bajo entre los sujetos provementes de la coloma del . :
noroeste de la ciudad de México; .

. ¢} alcanzara un nivel medio entre los sujetos provementes de otra um-
versidad publica; .

d) los sujetos de la Universidad Nacional Auténoma de’ México concede-
rdn a su institucién mayor prestigio que los mtegrantes de las demés
muestras.

2. Los sujetos de los grupos ya mencionados que - utilicen

. predominantemente medios de comunicacién masiva para informarse de
los asuntos de la Universidad Nacional Auténoma de México tenderan a
conceder un bajo prestigio a la institucién.
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.: El prestigio otorgado a la Universidad Nacional Auténoma de México,
-*serd menor que el concedido a las universidades particulares. '

4. El bajo prestigio que se confiere a la Universidad Nacional Auténoma de
México es generalizable a otra universidad publica.

S8, E! nivel de solvencia econémica de los sujetos estéd inversamente corre- -
lacionado' con el prestigio concedido a la Universidad Nacional Auténo-
ma de México. '

- 6. Lo mismo se aplica en el caso del nivel socioeconémico de los sujetos.

DEFINICIONES OPERACIONALES

Universidades privadas. Son aquellas en las cuales el Estado no tiene una
participacién econémica oficial y cuya fuente de recursos se origina en las
colegiaturas que los estudiantes pagan por el derecho de ingresar a ellas y de
recibir sus servicios.

Universidades publicas. Son aquellas en las que el Estado contribuye con
cantidades importantes (o la mayor parte} de los recursos necesarios para su
funcionamiento. Tales recursos se originan en los impuestos que se recaudan
dentro de la pablacién de un pafs.

Medios de comunicacién iva o mass dia. De acuerdo con la defini-
cién de Janowitz, y Schulze (1961), tales medios involucran aquellos
procedimientos mediante los cuales, grupos de especialistas se sirven de
inventos técnicos (prensa, radio, films, etc.) para difundir un contenido
simbélico a un pablico vasto, heterogéneo y geograficamente disperso. Estos
medios representan o opuesto a la transmisién informativa que se realiza a
través de contactos interpersonales, carteles o boletines que circulan en
lugares determinados, como es el caso de las escuelas u oficinas de diversos
tipos.

Nivel de solvencia econémica. Se refiere a ia capacidad y disposicién que
posee un individuo, familia o grupo de individuos para desembolsar la mayor
" cantidad de dinero por la adquisicién de un bien o servicio. Para fines de la
presente investigacién, los grupos que participan en el estudio se ordenaron
de mayor a menor nivel de solvencia econémica: el primer sitio pertenece a los
estudiantes de la Universidad Andhuac; el que le sigue, a los del Instituto
Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey; a continuacién, se ubican
los alumnos de la Universidad Iberoamericana, y el cuarto lugar lo ocupan los
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habitantes de una colonia del noroeste de la ciudad de México (Claveria),
pertenecientes a la clase media estable. Los lugares quinto y sexto fueron
ocupados respectivamente por la Universidad Auténoma Metropolitana y la
Universidad Nacional Auténoma de México™. L

Prestigio. La definicion de este concepto se formulé con base en las
palabras proporcionadas por los propios sujetos de! estudio, y cuya seleccién
se efectué mediante una red semantica que tuvo a prestigio y a prestigio
académico como conceptos estimulo. Esta estrategia tuvo como fundamento
el que la definicién de prestigio proporcionada por el Diccionario de la Lengua
Espafiola es demasiado restringida para abarcar el prestigio que puede
caracterizar a una institucién de educacién superior.

Nivel socioeconémico. Para efectos del trabajo que aqui se muestra, esta
caracterfstica se ordené de la siguiente manera: los profesionistas o duefios de
mediano comercio se ubicaron en el primer lugar como el nivel
socioeconémico mdés aito. A continuacién, se ubicaron los trabajadores
calificados y empleados. Finalmente, aparecen los que no poseen participacién
econémica alguna, que en este caso fueron bdsicamente los estudiantes de
tiempo completo y las amas de casa.

DISENO DE LA INVESTIGACION

TIPO DE ESTUDIO

PRIMERA CLASIFICACION

En virtud de que se desea lograr una primera aproximacién al fenémeno,
estudio es de tipo exploratorio. . SRR U : k

SEGUNDA CLASIFICACION
Por consecuencia de que no se efectu6 manipulacién alguna sobre las

" variables independientes y no se realiz6 asignacién aleatoria de sujetos a las
condiciones contempladas, el estudio entra en la categorfa ex post facto.

* Esta clasificacién se realizé con base en la suma del costo de !a inscripcion y 1a colegiatura anual. La

- Informacién se obtuvo durante enero de 1882. La suma de los dos rubros para cada una de las
instituciones que participan en el estudia son (en pesos antiguos): Uni idad Andh 16,5

_ Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Manterrey, 14 millones; Universidad Iberoamericana, 9
800 000; Uni Autd M i 264 000; y Universidad Nacional Autonoma de México
200 pesos (Robles, 1892). Los sujetos de la colonia Claveria fueron ubicados en cuarlo lugar porque si
en el andiisis se considerd que no se puede hablar de gente pobre, tampoco serian la clase de personas
que éiflcameme gastaria més de nueve mill de pesos en la colegi de uno o varios de
sus hijos.
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’_INDEPENDIENTES DE CARACTER ATRIBUTIVO (CONTROLADAS EN EL DISENO l_

., 1. El sexo de los sujetos.
2 El nivel de solvencca econémica.

" INDEPENDIENTES EX POST FACTO DE CARACTER ATRIBUTIVO

1. Periédico que los sujetos reciben habitualmente en casa. .
2. Noticiero de televisi6n al que los sujetos recurren con mayor
: frecuencia.
3. Noticiero de radio que los sujetos suelen escuchar més fre-
cuentemente.
4. Medio empieado por los sujetos para obtener informacién sobre los
asuntos de la Universidad Nacional Auténoma de México.
S. Nivel socioeconémico . e
6. Edad de los sujetos S R PR

" DEPENDIENTES

Auténoma de México.
MUESTRA
.-Se seleccionaron, mediante muestreos no probabllfstlcos, sujetos con las

siguientes procedencias y asignados como se exhibe gréflcamente en el
cuadro gque se presenta a continuacién:

U. Andhuac__U. Iberoam. ITESM UNAM UAM Col. Claveria

‘50 hombres | 50 hombres | 50 hombres { 50 hombres } 50 hombres | 50 hombres

50 mujeres 50 mujeres .| 50 mujeres:| 50 mujeres | 50 mujeres | ‘50 mujeres
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Cada una de estas universidades se escogié por una razén en particular.
Por lo que toca a la Universidad Anahuac, fa suma de su inscripcién y colegia-
tura anual —en las fechas en que se realizé el estudio (1992)~ resuitd la méas
alta de todo el pafs. El Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de
Monterrey es la institucién particular de educacién superior con la mayor
cantidad de campus diseminados en una gran cantidad de puntos a lo largo de
la nacién. La Unijversidad Iberoamericana, aparte de cobrar elevadas
colegiaturas, posee planteies en diversas ciudades del interior de {a Republica;
aunque no en la proporcién del instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores
de Monterrey. En suma, se determiné en su momento que eran las
instituciones més representativas de lo que Se considera como universidad

~ particular en México. .

Adicionalmente, se seleccioné a la Universidad Auténoma Metropolitana
" {plantel Xochimilco) debido a que uno de fos objetivos del presente estudio fue
determinar si los resultados sobre la medicion del prestigio de la UNAM se
circunscriben tnicamente a esta institucién o si sugieren la existencia de una
realidad prevaleciente en el resto de las universidades publicas de! pafs.
Asimismo, se incluyé una muestra no universitaria proveniente de la cofonia
Claver{a. Esta localidad, cuya mayorfa de habitantes pertenecen a la clase
media estable, se escogiéd merced a que, de acuerdo con Vernon {1963}, los
grupos sociales ubicados en dicho estrato se inclinarfan por apoyar el proyecto
del sector privado, fo cual se traduciffa en un apoyo potencial hacia las
escuelas particulares. Por lo que concierne a fos estudiantes de fa Universidad
Nacional Auténoma de México, éstos provinieron de la Escuela Nacional de
Estudios Profesionales Acatlan.

Otro aspecto que se tuvo en consideracién fue el de escoger exclusiva-
mente estudiantes de la carrera de Comunicacién. Esto obedecié a que eflos,
por la naturaleza de su formacién, son potencialmente proclives a buscar y
recibir constantemente informacion de los medios de comunicacion masiva. A
partir de esta premisa, fue posible estimar que su exposicién a -dicha
informacién es mas homogénea que la que podria esperarse con estudiantes
de otras carreras.

lgualmente, se procur6 que la edad de los sujetos fluctuara entre 18 y 25
afios; aunque hubo una minima —practicamente insignificante— cantidad de
sujetos que excedieron este Gitimo Ifmite. No fue posible aplicar un control
més severo en este aspecto en virtud de gue los estudiantes que conforman
fos grupos {aun cuando se trate de los niveles iniciales de la carrera) pueden
mostrar variaciones, y si a esto afiadimos fas que se presentan entre los
colegios,. el problema se complict en mayor proporcion.
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' En un comienzo, se habfa planeado acudir al Instituto Tecnolégico y de
) Estudios Superiores de Monterrey, campus ciudad de México; no obstante, las

""autondades de dicha institucién negaron su consentimiento para la aphcac:én
de “cualquier cuestionario. Paradéjicamente, ‘en el ‘campus del estado’de
México de esta misma institucién se dispuso de todas las fac:lldades para el
desarrollo de la investigacion.

PROCEDIMIENTO
‘ LA é(;NSTRUCcloN DEL CUESTIONARIO

L.a primera etapa contemplé la construccién de dos redes seménticas a
- partir de los conceptos estimulo prestigio y prestigio académico. La técnica
. empleada tuvo como base el trabajo de Figueroa (1981), y la que por su
versatilidad, se ha empleado recientemente en temas tan diversos como la
representacién social de la familia (Camacho Valladares y Andrade Palos,
.1892; Andrade Palos, 1994; Mora Rfos et. a/,1994) y las relaciones
interpersonales (Gonzalez Forteza, et. al., 1994) entre muchos otros. Esta fase
inicial se realizé aplicando un cuestionario a 25 mujeres y a una cantidad igual
de hombres, seleccionados mediante muestreo no probabilfstico "y
provenientes de cada uno de los grupos que conforman la investigacién, es
decir, .habitantes de la colonia Claverfa y estudiantes de las universidades
mencionadas anteriormente. La razén de utilizar los dos términos obedecié a
una duda que surgié desde el preciso instante en que se plante6 el estudio.
¢Cudl era la cualidad por medirse?, ¢el prestigio en general de la UNAM o el
prestigio académico de esta institucién? Con fundamento en lo establecido por
Quiltian (1968) sobre las redes seménticas, se supuso que la representacién
cognoscitiva del prestigio se conformaba a partir de un conjunto de «nudos»;
cada uno de los cuales portarfa una modalidad de prestigio. La representacnén
grafica de lo aqui expuesto se muestra en la figura 3.1.

Figura 3.1
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... Teniendo en consideracién estos planteamientos, se decidié elaborar las
dos redes semdnticas ya descritas con la finalidad de observar los elementos
@:omunes a las representaciones del prestigio en general y del prestigio
académico para asf crear una definicién que fuese representativa de ambas.

" A cada uno de los 300 sujetos que participaron en esta etapa (cuya
realizaci6n y analisis se efectué durante 1992) se le entregé una hoja en
blanco, y las instrucciones se proporcionaron de manera verbal, pidiéndoles
que anotaran 10 palabras sueltas que, desde su punto ‘de vista, mejor
definieran a cada uno de los términos estimulo, es decir, prestigioy prestigio
académico. Las palabras podfan ser exclusivamente sustantivos, adjetivos,
verbos y adverbios; no se permitia ningun tipo de construccién- gramatical
.como frases u oraciones. A pesar de la facilidad que, en papel, implicaba la
. aplicacién de los cuestionarios para construir las redes semanticas, la tarea se
complicé porque, en un principio, se habfa establecido un plazo de dos
minutos para que cada uno de los sujetos anotara las 10 palabras
mencionadas; sin embargo, las condiciones de aplicacion de los cuestionarios
resultaron sumamente variables; aun cuando se hiciera en las instituciones
universitarias. Por lo que concierne a los habitantes de la colonia Claveria, las
condiciones variaron debido a que, en algunas ocasiones, el contacto con el
encuestado se realizaba en la puerta de su domicilio, casi a manera de
entrevista; y en otras, se consegufa acceder al interior de la casa, donde se
contaba con la intervencién no contemplada de algin familiar. Esta
heterogeneidad dificultaba en exceso escoger el instante en que se debfa
empezar a contar el tiempo. Con respecto a lo que ocurrié en las diferentes
universidades, también se encontraron condiciones de aplicacién hetero-
géneas; aunque se pudiera contar con ambientes méas adecuados como
salones de clase, auditorios, etc. Paradgjicamente, el problema mas frecuente
fue que no se podfa encontrar a los alumnos en sus salones de clase, y a
‘" veces se tenfa que solicitar su cooperacién en cafeterias, patios, corredores,
etc. Asimismo, el factor tiempo no se podia medir con la precisi6én deseada
porque, como se contaba Unicamente con un solo encuestador, éste debia
aplicar, resolver dudas y recoger hojas hasta en tres lugares distintos.

Las palabras de ambas redes que aparecieron con mayor frecuencia en las
muestras y que, por consiguiente, alcanzaron los valores «M» totales mas
altos fueron:

reconocimiento éxito dedicacién
honorabilidad cultura nivel
profesionalismo seriedad dinero
fama preparacion poder

excelencia distincién trabajo
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imagen respeto ) qapacidaq

conocimiento sobresaliente " abolengo .

tradicidn estudio - sobresalir

desarrolio calidad responsabilidad
" liderazgo superacién estatus

Con base en esta informacién, la siguiente etapa (realizada durante 1993)
consistid en elaborar un cuestionario basado en la escala de Likert, esto es, a
cada una de las palabras se le asigné una escala de siete niveles, en donde la
marca de menor valor significaba que se otorgaba muy pocc o nada de la
cualidad representada por la palabra; ldgicamente, la marca de mayor valor
expresaba que el sujeto otorgaba el mdximo nivel de la cualidad aludida. Para
efectos de codificacién, a la marca de menor valor se le asigné una
calificacién de «1», y a la de mayor valor, «7». Con el prop6sito de efectuar
comparaciones entre colegios, el cuestionario present6 cinco hojas, cada una
de . las cuales exhibfa, en su parte superior, el nombre de una de las
universidades que integraron el estudio, seguido de los 30 reactivos que se
construyeron mediante el procedimiento antes descrito y cuyo orden de
aparicién fue determinado aleatoriamente. De esta manera, se pudo comparar,
verbigracia, 1a fama que se otorgaba a la UNAM con respecto a jo que, de esta
cualidad, se concedi6 al resto de las instituciones. La medicién del prestigio de
cada ‘una las universidades se efectu6 sumando las calificaciones de los 30
reactivos que aparecian en sus respectivas hojas. Asi, el valor minimo de
prestigio que un sujeto podfa otorgar a una universidad determinada era de 30,
y el méximo, de 210.

Es importante sefialar que, a pesar de las dificultades que se tuvieron en fa
aplicacién de los cuestionarios que proporcionarfan fa informacién para ta
construccién de las redes semadnticas, las confiabilidades que se obtuvieron en
{as mediciones del prestigio de cada uno de los colegios rebasaron el 90%.

La ditima hoja del cuestionario incluyé tres preguntas concernientes a las
tendencias informativas de los sujetos, es decir, las preferencias de periddi-
cos, telediarios y noticieros radiofénicos. La cuarta pregunta se refirié al me-
dio utilizado para obtener informacién en torno a los asuntos de la Universidad
Nacional Auténoma de México. Esta disposicion obedecié a que, implfcitamen-
te, se planted la hip6tesis en la que podfa asociarse al prestigio de la UNAM la
preferencia de un medio determinado, y si esto resultaba afirmativo, se
esperaba confirmarlo con las respuestas proporcionadas en la cuarta pregunta.
Las dltimas preguntas del cuestionario se enfocaron a datos demogréficos
como.edad, sexo, universidad de pracedencia y ocupacién. El formatd defini-
tivo del cuestionario se presenta en el apéndice de las paginas finales de este
trabajo.
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'CODIFICACION DE LAS VARIABLES RELACIONADAS
CON LOS MEDIOS DE COMUNICACION

‘Las variables que se refieren a la preferencia de periédicos, noticieros tele-
visivos y radiofénicos y medio empleado para obtener informacién acerca de
los asuntos de la UNAM se codificaron de la siguiente manera:

~ Preferencia de periddicos. En lo que respecta al periédico seleccionado, el
" problema fue que una gran cantidad de sujetos mencioné varios; sin embargo,
- una primera organizacién contemplé ocho categorias:

— los que seleccionaron Excelsior (142 sujetos);
—los que seleccionaron Excelsior en primer lugar y otros’ penédlcos
(51sujetos);
— los que seleccionaron £/ Universal {75 su;etos),
— los que seleccionaron £/ Universal en primer lugar y otros periédicos (12
sujetos);
~— los que seleccionaron La Jornada (86 sujetos);
— los que seleccionaron La Jornada en primer lugar y otros penédlcos (42
sujetos);

— los que seleccionaron otros periddicos y mezclas heterogéneas de ellos
(130 sujetos});

— los que no proporcionaron respuesta en esta variable (62 sujetos).

Una vez que se determinaron las categorfas anteriores, se procedié, por
medio del voto de cinco jueces, en su totalidad profesionistas, a ubicar los
periédicos de acuerdo con su posicién hacia el gobierno. De dicho fallo, £/
Universal ocupé el primer lugar como el periédico que ostenta la posicién que
mds favorece al gobierno; el segundo lugar en esta caracteristica fue ocupado
por Excelsior; y el tercero, por La Jornada. Como se tenfa un cierto nimero de
personas que mostraron una preferencia demasiado heterogénea, se consideré
que la variedad de periédicos que integraban dicha preferencia diffcilmente
mostrarfa una posicién favorable o desfavorable hacia el gobierno. Por tal
motivo, se opt6é por incluir la categorfa otros periddicos entre los periédicos
que en la evaluacién de los jueces méas favorecen al gobierno y el que, en este
caso, ostenta la posici6n més contraria a éste, es decir, entre Excelsiory La -
Jornada. Por otra parte, existia el problema de ubicar en algin lugar a los que
escogieron alguno de estos tres diarios junto con otro u otros. Esto se
soluciond considerando que la influencia favorable o desfavorable al gobierno
que cada uno de ellos podrfa tener por separado se verfa disminuida si su
lectura se compartfa con la de otros diarios. Por consiguiente, si £/ Universal
ocupé en ia ordenacién mencionada el primer puesto, la categorfa &/ Universal
y otros periddicos se sitia en el segundo lugar. De esta manera, Excelsior
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_pasa a ocupar el tercer lugar, y la categoria Excelsior y. otros periédicos se
... ubica en el cuarto. Asimismo, la categorfa otros periddicos se colocH en
_. .quinto; la perteneciente a La Jornada y otros periédicos, en el sexto sitio; y ia
" categorla la Jornada en séptimo. A pesar de haber conseguido esta
_codificacién, resuité que la categorfa E/ Universal y otros periédicos alcanzé un
. valor de frecuencia sumamente bajo {12 sujetos), menor al 5% del valor total
"de los sujetos que proporcionaron una respuesta en esta preferencia (ver
. seccion de resultados). En virtud de (o anterior, se optd por dejar que, bajo el

rétulo de dicha categoria, se incluyera a las frecuencias obtenidas en la

categorfa dedicada exclusivamente a elecciones del periédico E/ Universal. De
esta forma, la coditicacién final de la variabie relacionada con la preferencia de
" periddicos se estructuré con las siguientes categorias:

— El Universal y otros periédicos (87 sujetos);
— Excelsior {142 sujetos);

— Excelsior y otros periédicos {51 sujetos);

— Otros periddicos (130 sujetos);

— La Jornada y otros periddicos (42 sujetos);
— La Jornada (86 sujetos).

Preferencia de noticieros tefevisivos. Dentro de esta variable, los
telediarios de Televisa aicanzaron las mayores frecuencias. El ordenamiento en
forma decreciente de los noticieros se efectué considerando la importancia
ideolégica, comunicativa y estratégica que cada uno de ellos podrfa tener para
el grupo gubernamental en el poder y las clases dominantes. Dentro de una
codificacién inicial, se colocé en primer lugar a la categorfa Noticiero 24 Horas
{que incluyd a 124 sujetos), por el hecho de que es el telediario con mayor
antigtiedad, el que ha acaparado los horarios «exclusivos» de la televisién
mexicana y el que, por ailos, ha ocupado los niveles mds altos de
teleaudiancia. A continuacion, se ubicé la categorfa Noticiero 24 Horas y otros
noticieros de Televisa {32 sujetos), que se construyé con todas aquellas
respuestas que inclulan al noticiero atludido en primer lugar y alguno otro de a
cadena televisiva en cuestién. En un primer momento, se consideraba que
aunque las politicas de los noticieros de Televisa sean practicamente
_idénticas, el hecho de ver otro noticiero, a pesar de ser de la misma cadena
emisora, implicaba una menor dependencia de dicho noticiero y, en términos
hipotéticos, una merma en su posible influencia; sin embargo, al ver que. el
porcentaje de ocurrencia de la categorfa 24 Horas y otros noticieros de
Telsvisa era muy pequeiio {alrededor del 6%), se decidié, bajo este mismo
rétuio, fusionar esta categorfa con la perteneciente al noticiero 24 Horas.

La categorfa que alcanzé la mayor frecuencia fue la perteneciente al si'ste-
~ ma Informativo £CO {161 sujetos}; sin embargo, y a pesar de su amplisima
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cobertura, no posee, al interior de la nacién, la importancia ideotégica del no-
ticiero 24 Horas. Debido a ello, se le asigné el segundo lugar en esta cualidad.

‘Por otra parte, hubo noticieros de Televisa como Muchas Noticias, cdpsulas
‘informativas Notivisa, Al despertar y preferencias demasiado ambiguas
(verbigracia, «el del canal 4») que alcanzaron porcentajes de ocurrencia que,
en el mejor de los casos —el de Muchas Noticias —, apenas y se acercaban al
6% del total de los sujetos que proporcionaron una respuesta en esta variable,
motivo por el cual las frecuencias obtenidas por dichos noticieros se unieron a
las obtenidas por el sistema informativo ECO para constituir la categorfa Eco y
otros noticieros de Televisa, que agrupé a 206 sujetos.

La categorfa Noticieros del Sisterna Nacional de Telsvisién fue ubicada en el
tercer lugar en cuanto a su importancia ideoldgica, comunicativa y estratégica
debido a que la televisi6n estatal no presenta los niveles de teleaudiencia ni la
antigliedad del noticiero Ilfider de Televisa. Cabe mencionar que en esta
categorfa se incluyé el noticiero Enlace, de canal 11, por estimar que, en la
época de realizacién del estudio, era parte del proyecto gubernamental de di-
fusién televisiva, materializado en lo que conformaba el Sistema Nacional de
Televisién. Finalmente, esta categorfa agrup6 a 88 sujetos.

La categoria Noticieros de Estados Unidos o transmitidos por cable y
nacionales agrupaba a las respuestas que inclufan noticieros de Estados
Unidos o vfa cable en conjuncién con noticieros de las dos cadenas ya citadas.
Un total de 46 sujetos dieron una respuesta que podfa incluirse en esta
categorfa, la cual pasé a ocupar ei cuarto lugar merced a que la influencia que
puedan alcanzar las emisiones televisivas de los grupos dominantes nacionales
se verfa potencialmente contrarrestada por [a presencia de emisiones
noticiosas provenientes de otro pais. Conviene aclarar también que cuando en
alguna respuesta aparecian mencionados dos noticieros ‘de Televisa o
Imevisién en el prirnero y tercer lugares, mediados por un noticiero de Estados
Unidos o via cable, la respuesta se inclufa en las categorfas correspondientes a
noticieros de Televisa o de Imevisién.

. En una primera etapa se tenia pensado construir la categoria 24 Horas y
Noticieros del Sistema Nacional de Televisidn con los sujetos que mencionaran
a dicho noticiero en primer fugar y otro u otros telediarios de lo que en aquel
entonces era la television estatal. Tal categorfa estaba destinada a ocupar el
lugar hipotético donde la posible influencia ideolégica de 24 Horas comenzara
a diluirse; no obstante, esta categorla s6lo alcanzé un porcentaje de
aproximadamente 2% del total, por lo que se decidi6 retirarla del anélisis.
Esta situacién se repitié con la categorfa Noticieros de Televisa y del Sistema
Nacional de Televisién, puesto que unicamente aicanz6 un porcentaje de
1,6%. Una situaci6n idéntica se produjo con la categorfa Noticieros del
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Sistema Nacional de Televisién y de Televisa, que tan sélo alcanzé un
porcentaje de ocurrencia que apenas se acercé al 3%. También hubo una
categoria que pretendié agrupar. la combinacién formada por el noticiero 24
Horas y noticieros de Estados Unidos o via cable; empero, sélo cinco sujetos
proporcionaron respuestas que se incluyeron en esta categoria, razén que
-motivé su exclusién det andlisis.

Preferencia de noticieros radiofénicos. Por lo que respecta a esta variable,
la situacién resulté mas sencilla debido a que las preferencias se inclinaron
hacia grupos radiofénicos bien definidos. Esto se mostré en la notable

_ preferencia por programas y estaciones de la cadena Radio Programas de
México, ya que un total de 198 sujetos emitieron respuestas que se podfan
incluir en esta categorfa. Por consiguiente, se consider6 que la cadena
mencionada ejercfa la influencia dominante al interior del sistema radiofénico;
aunque por no contar con los anélisis de contenido necesarios, no fue posible
determinar si dicho consorcio manifiesta una postura favorable al gobierno.
Tampoco se conté con jueces con preparacién universitaria -que estuvieran
seguros de la postura hacia el gobierno de las emisiones radiofénicas, porque
segun ellos, sélo escuchaban una estacién; pero no varias.

Como mera informacién, Radio Programas de México incluye a Radio Red
1110 AM, que es la que se encarga de transmitir Monitor, programa noticioso
de larga duracién, cuyo conductor es José Gutiérrez Vive. También forman
parte de Radio Programas de México VIP 88.1 FM y Aifa 91.3 FM.

En el primer paso se agruparon todas las alusiones a programas y estacio-
nes de radio pertenecientes a Radio Programas de México. Posteriormente se
quiso efectuar una codificacién similar a las que se habfan realizado con fas
preferencias de periédicos y de noticieros televisivos, es decir, creando la ca-
tegorfa Noticieros de Radio Programas de México y otros, que abarc6 a aque-
lilas respuestas gque mencionaban un programa o estacién de tal cadena en
primer lugar y otro programa o estacién de algln otro consorcio; sin embargo,
{a frecuencia que alcanzé esta categorfa fue sumamente baja, puesto que sélo
22 sujetos dieron respuestas que podfan incluirse en esta categorfa. Como
consecuencia de ello, se decidi6 que la categoria Noticieros de Radio
Programas de Meéxico y otros incluyera también a las respuestas que
mencionaban Gnicamente a programas y estaciones de Radio Programas de
Mexico.

La siguiente cadena que obtuvo valores ailtos en cuanto a preferencia de
sus estaciones y programas noticiosos fue Grupo Stereorey y FM Globo; aun-
que muy lejos de las magnitudes de Radio Programas de México {ver seccién
de resultados). Por lo que concierne al proceso de su codificacién, éste se
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efectué-de manera idéntica que en el caso de .la cadena anterior; se tuvo.un
valor relativamente alto de sujetos (74) que proporcionaban respuestas que se:
inclufan en la categorfa Noticieros del Grupo Stereorey y FM Globo y un nG-.
mero bajo de sujetos {9} que mencionaban en primer lugar a programas de di-
cho consorcio y de otros. Por tal razén, se agruparon en la categorfa
-Noticieros del Grupo Stereorey-FM Globo y otros a los sujetos que se hallaban
‘en una u otra situacién {ver seccién de resuitados).

Los 145 sujetos que expresaron preferencias radiofénicas demasiado hete-
rogéneas o que mencionaban diversas estaciones en primer lugar seguidas de
programas o estaciones de los grupos antes citados fueron agrupados en la
categoria otros noticieros radiofénicos o estaciones. En virtud de que no se
podfa. establecer ninguna tendencia manifiesta en esta categoria, se decidié
ubicarla en segundo lugar, por lo que la codificacién final de esta variable re-
‘sulté como sigue: estaciones y programas de Radio programas de México y
otros, en primer lugar con 220 sujetos; otras estaciones y.programas, en
segundo lugar con 145 sujetos; y estaciones y programas del Grupo Stereo-
rey-FM Glabo, en tercer lugar, agrupando a 83 sujetos.

Medio para obtener informacién sobre los asuntos de la UNAM. E! criterio de
codificacion para esta variable se estructuré ordenando los distintos medios de
acuerdo con su grado de desarrollo tecnolégico y su consiguiente posibilidad
de verificacién referencial. Hubiera resultado de gran ayuda contar con algun
tipo de informaci6n que pudiera expresar cual o cuéles de los medios que

- fueron seleccionados por los sujetos ostentan una posicién méas favorable
hacia el gobierno; sin embargo, la investigacién que proporcione esta
informacién no ha sido desarrollada adn, por lo que se pensS que si esta
variable —por si misma o en combinacién con otras— hubiera explicado en el

- analisis de regresién proporciones importantes de varianza en la variable
dependiente, habria brindado la posibilidad de concluir que al incrementarse la
sofisticacién tecnolégica del medio de comunicacién y su posibilidad de
brindar la verificacién referencial, mayor serfa la inclinacién de los grupos

- dominantes de la iniciativa privada y el gobierno para emplearlos como
. vehfculos para difundir su proyecto de sociedad, destacando a la UNAM como
‘uno de. los sectores que se oponen a dicho proyecto. Con base en lo aquf
expuesto, y de acuerdo con el criterio antes sefialado, la codificacién inicial y
las frecuencias obtenidas en cada una de las categorias correspondientes
resultaron:

i ~ Television {46 sujetos); )
~ Televisidn-otros medios (28 sujetos);
~— Radio (29 sujetos);

— Radio-otros medios (12 sujetos);
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— Periddicos {119 sujetas);

= Periddijcos-otros medios (89 sujetos);

— Revistas varios tipos (8 sujetos);

— Revistas de varios tipos-otros medios (14 sujetos);
—Publicaciones UNAM (56 sujetos);

— Publicaciones UNAM-otros medios {12 sujetos);

~ Medjos interpersonales (36 sujetos);

— Maeadios interp les-otros dios {11 suj }

Evidentemente, {a television implica el mayor grado de sofisticacion
tecnolégica y ia mayor posibilidad de verificacién referancial, es decir, puede
situar al individuo en el «<aquf y ahora». El siguiente puesto en estas cualidades
fo ocupa el radio debido a que no proporciona el recurso visual. A
continuacién, se ubican los pesiédicos, ya que, normalmente, éstos ofrecen el
relato de los hechos «un dfa después». Las revistas como Proceso, Epoca,
Quehacer Polftico, Mira, etc. emplean un grado menor de sofisticacion
tecnolégica que el de los periédicos y de los medios electrénicos. fgualmente,
y en su gran mayorfa, su emisién es semanal, por 1o que su grado de
verificacion referencial disminuye aun més al compararias con los peri6dicos.

£l siguiente fugar en la ordenacién corresponde a fas publicaciones de la
UNAM. Obviamente, su grado de complejidad tecnolbgica es mucho menor
que la de los medios anteriores, y las emisiones son variables en su periodici-
dad; de aquf que sus pogibilidades de verificacidon referencial sean menores.
Por carecer de algln tipo de sofisticacidn tecnolégica y por constituirse en el
medio de verificacién vicaria por excelencia, se ubican los medios interperso-
nales, fos cuales incluyen la transmision y recepcion de rumores, las platicas
con agiumnos o profesores de fa UNAM, las charlas con compaiieros o maestros
de la propia institucién, etc.

Al igual que en las codificaciones anteriores, se habia tenido pensado crear
categorfas exclusivas de cada medio y crear fas categosfas intermedias comao
Telvisidn-otros medios, Radio-otras medios, Periddicos-otros medios, Revis-
tas de varios tipos-otros medios, Publicacionss UNAM-otros medios y Medios
interparsonales-otros medios; sin embargo, y en su gran mayorfa, estas
categorfas aicanzaron valores escasos de frecuencia, por lo que se decidié
que, en algunos casos, estas categorfas incluyeran también los valores de
frecuencia obtenidos en la preferencia de cada medio por separado. Las
excepciones a este criterio se produjeron en las categorias Revistas de varios
tipos y Revistas de varios tipos y otros medios ya que por las bajas
frecuencias alcanzadas (ocho y 14 sujetos respectivamente} tuvieron que ser
exciuidas del andlisis. Una situacién contraria ocurrié en la categoria
periddicos-otros medios en virtud de su alto valor de frecuencia, {que alcanzd
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89 sujetos), lo cual motivé que se decidiera incorporarla como-una categoria
independiente de la de periédicos exclusivamente. La codlflcaclén fmal de esta
variable resulté como se exhibe a continuacion:

~ Television y otros medios (74 sujetos);
~ Radio y otros medios (41 sujetos);
— Periédicos (119 sujetos);
. — Periddicos y otros medios {89 sujetos);
— Publicaciones de la UNAM y otros medios (68 sujetos);
— Medios interpersonales y otros medios (47 sujetos).

Otro aspecto digno de considerar es que cuando los sujetos anotaban
como.respuesta «prensa», se decidié incluirla en la categoria de periédicos, ya
que hablar de la prensa o de la historia de la prensa es hablar del periédico o
de la historia de! mismo. Esto sale a colacién porque podria pensarse que las
revistas informativas también son prensa, pero su aplicacién como recursos
periodfsticos no posee la antigtiedad de los peri6dicos.

La variable nivel socioeconémico se codificé ordenando las categorias
desde el méximo nivel al mds bajo. Los profesionistas, maestros universitarios,
los ejecutivos, los empresarios y los comerciantes ocuparon el primer lugar en
la variable mencionada. A continuacién, se ubicaron los empleados y los estu-
diantes que, aparte de sus labores académicas, efectuaban algin tipo de tra-
bajo calificado. El Gitimo puesto fue ocupado por aquellas personas que no
poseen participacién econémica, es decir, los estudiantes de tiempo completo,
‘los jubilados y las amas de casa. La surna de estas tres categorfas alcanzé un
total de 591 sujetos y aunque hubo nueve sujetos que podfan incluirse en
otras tres categorfas, se decidié separarlos del anélisis porque dichas catego-
rfas estaban lejos de alcanzar una proporcién significativa (ver seccién de
resultados}. ' ’
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Résuhados-

Antes de proceder con la revisién y reflexién de la informacién numérica
que se proporcioha en este apartado, se requiere tener en cuenta que en
-virtud del ingente nGmero de anélisis que pueden efectuarse a partir de la
también considerable cantidad de datos que han emanado de'la presente
investigacion, se ha optado por realizar aquellos que fueren pertinentes para
comprobar o refitar las hip6tesis del presente trabajo, o los que arrojen
“informacién para sugerir nuevos planteamientos acerca del tema en cuestién.

REDES SEMANTICAS

La seleccién de las 30 palabras que conformaron los reactivos del
cuestionario se llevé a cabo a partir de las que aparecieron con mayor
frecuencia en las redes seménticas correspondientes a los términos estimuio
prestigio y prestigio académico. Las redes semdnticas de cada muestra
tendieron a mostrar no pocas diferencias de una a otra, por lo que el nimero
total de palabras se incrementé notoriamente. Como consecuencia de ello,
puede parecer que las frecuencias de aparicién de algunas de las 30 palabras
que se seleccionaron para el cuestionario final resultan demasiado bajas; sin
embargo, representan la semejanza dentro de la vasta heterogeneidad que se
observé en esta etapa del andlisis.

Como se aprecia en la tabla 4.1, las palabras definidoras que tuvieron un
consenso cuasi-universal fueron calidad y excelencia, ya que la primera
aparecié en las 12 redes semanticas referentes a prestigio y en 11 de las de

. prestigio académico, mientras que la segunda se manifest6 en siete de las
redes pertenecientes a prestigio y en 10 de las de prestigio académico.
lgualmente, sus valores «Mn» totales tendieron a ser de los més altos dentro de
cada una de las redes. ’
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TABLA 4.1

PALABRA PRESTIGIO | P. ACAD. PALABRA PRESTIGIO | P. ACAD.
1. Abolengo 4 1 16.Imagen (] 3
2. Calidad 12 11 17.Liderazgo 2 1
3. Capacidad 4 18.Nivel 4 6
[4. Conocimiento 7 19.Poder S 2]
4 9 20.Preparacién 2 6
1 4 21.Profesionalismo 1 6
2 6 22.Raconocimiento 10 3
1 'ga.ﬁsospeto 5 2
. Distinctén 2 24.Responssahilidad 2 €
10.Estatus 1 25.Seriedad 1 3
11.Estudio 1 3 26.Sab iente 2 2
12.Excelencia 7 10 27 .Sobresalir 3 2
13.Exito 3 2 28.Superacién 4 7
14.Fama ] 3 29. Trabajo 3 5
15,Honorabilidad 5 1 30. Tradicién 3 5

Se pensaba inicialmente que la idea de prestigio remitiria a aspectos
bésicamente positivos; empero, de las 12 redes semdénticas realizadas {una
por grupo) hubo seis en donde las palabras neutrales igualaron o, incluso,
superaron a las positivas. Los niveles de significacién alcanzados al efectuar la
prueba chi cuadrada fueron siempre menores a 0,01 debido al efecto de los
bajos valores de frecuencia alcanzados por las definidoras negativas (tabfa
4.2).

Tabla 4.2 (Prestigio}

GRUPO | DEFINIDORAS| POSITIVAS | NEUTRALES | NEGATIVAS Gl Niv. X2
UNAM H 107 63 36 8 2 <0,01
M) 85 49 31 5 2 <0,01

UAM H 99 41 48 10 2 <Q,01
M 82 43 32 7 2 <0,01

U. Ibero. H 78 37 37 4 2 <0,01
M 77 33 41 3 .2 <0.,01

ITESM H 62 23 37 2 2 <0,01
M €6 28 37 0 2 <0.,01

U. Ana. H 72 38 31 3 2 <0.,01
M 54 28 24 2 2 <0,01
Claverfa H, 89 54 35 [4] 2 <0,01
M 48 24 24 4] 2 <0,01

H= Hombres M= Mujeres

A diferencia de lo que ocurre con prestigio, queda claro que el prestigio
académico, (tabla 4.3) remite con mayor frecuencia a elementos o aspectos -
positivos, ya que solamente en uno de los 12 grupos (el perteneciente a los
hombres de la Universidad Anghuac), las palabras evaluadas como neutrales
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superaron a las positivas. Al igual que en los valores obtenidos en la red
- seméntica de prestigio, las palabras consideradas como negativas mostraron
- frecuencias de aparici6n sumamente bajas, lo que aunado al correspondiente .
:-efecto producido por las diferencias existentes entre las definidoras positivas y
. .neutrales, ocasioné que los niveles de significacién alcanzados, al realizar la
+ prueba chi cuadrada, fueran, en sy totalidad, menores a 0,01.

Tgsla 4.3 (Prestigio é -

GRUPO | DEFINIDORAS| POSITIVAS | NEUTRALES | NEGATIVAS Gl Niv. X2 ]
UNAM H -~ 114 68 39 7 2 <0,01
) M 102 85 28 9 2 <0,01
UAM H 103 56 36 1 2 <0,01
M 78 44 31 3 2 <0,01
UIA~ H 96 50 42 4 2 <0,01
M 78 48 29 1 2 <0,01
ITESM H 75 49 24 2 2 <0,01
) ™ 69 39 28 2 2 <0,01
UA H 68 23 41 4 2 <0,01
M 66 47 19 o] 2 <0,01
Claverfa H 100 59 .M [¢] 2 <0,01
M 55 44 11 0 2 <0,01

.H= Hombres M= Mujeres:

EVALUACION DE PROMEDIOS POR REACTIVO

Como quedé establecido en la parte metodoldgica, con las 30 palabras que
aparecieron con mayor frecuencia en ambas redes seménticas se construyé un
cuestionario basado en la escala de Likert. Cada palabra conformé un reactivo
en el que se media una cualidad especffica de la institucién que era evaluada.
En esta seccién se presentan los promedios alcanzados en cada reactivo y las
diferencias que se manifestaron entre los colegios que formaron parte del
presente estudio.

Recurriendo al apéndice nimero 1, se observa que en 28 de los 30
. reactivos el Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores de Monterrey
alcanz6é los promedios mds altos; unicamente en los reactivos cultura y
tradicidn no pudo conseguirio. En el primero de ellos, ocupé el segundo sitio
‘(con una media de 5,511) abajo de la Universidad Iberoamericana (cuya media
fue de 5,514). En el reactivo tradicién se situ6 en el tercer lugar, por debajo
de la UNAM y de la Universidad lberoamencana, las que obtuvieron los Iugares
primero y segundo, respectivamente.
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'

" Al efectuar una comparaci6n entre las evaluaciones otorgadas por la UAM y
la UNAM a las instituciones particulares, se observa que en 18 de los 29
‘reactivos en que una institucién particular alcanzé la media total méas alta, los
estudiantes de la UAM otargaron la media m4s baja, mientras que los alumnos
de la UNAM no lo hicieron en ninguno. Esto refleja que los estudiantes de la
UAM manifestaron mayor severidad al evaluar a las universidades particulares
{ver apéndice 1). :

. En nueve de los 30 reactivos, la UNAM recibi6 la media més baja, mientras
que la-UAM lo hizo en 13 (ver apéndice 1). Por su parte, la Universidad
Anahuac obtuvo dicho lugar en ocho. Podrfa pensarse que debido a que se
tuvo un mayor ndmero de escuelas particulares, resuitaba ldgico que alguna
de ellas ocupara el primer lugar; sin embargo, este es un punto que requiere
un andlisis més detallado, sobre todo cuando se analiza la comparacién entre
los valores que los estudiantes de universidades publicas otorgaron a sus
colegios y los concedidos a las universidades privadas.

Las calificaciones con las que los estudiantes de la UNAM evaluaron a su
propia institucién fueron, en promedio, menores a las que proporcionaron al
Tecnoldgico de Monterrey. Teniendo en consideracién los 29 reactivos en los
que una escuela particular obtuvo el promedic més alto {exceptuando
tradicién}, los alumnos de la UNAM concedieron, en 27 reactivos, una media
menor a su propia institucién; las excepciones se produjeron en los reactivos
conocimiento y cultura, en donde ellos evaluaron a su colegio con promedios
de 5,70 vy 5,91, mientras que para el Tecnolégico de Monterrey fueron de
5,69 y 5,25, en el mismo orden. Las diferencias entre los promedios que los
alumnos de la UNAM otorgaron a su alma mater y los concedidos al
Tecnolégico de Monterrey se exhiben en la tabla 4.4.

Como se puede observar en la misma tabla, las mayores diferencias a
favor del Tecnol6gico de Monterrey se producen en los reactivos dinero,
estatus, imagen y trabajo, mientras que en el resto de los reactivos favorables
a dicho colegio, las diferencias disminuyen, alcanzando valores inferiores a la
unidad en todos los casos. Inclusive, las diferencias llegan a ser tan pequefias
como en los reactivos abolengo vy liderazgo.

Realizando la misma comparacién, pero ahora con los valores concedidos

. por los alumnos de la UNAM a la Universidad |beroamericana, se observan

‘diferencias notables con respecto a la situacién que prevaleci6 en e! caso del
Tecnolégico de Monterrey (tabla 4.5).
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TaBLA 4.4
UNAM con respecto al ITESM
{CONSTRUIDA A PARTIR DEL APENDICE 1)

REACTIVO UNAM | ITESM [ DIF. REACTIVD UNAM | ITESM | DIF.

1. Abolengo 5,53 | 5,68 [0.15]16. Imagen 4,85 | 6,36 (1,51
2. Calidad 5,10 5,91 [0,81117. Liderazgo 5,61 5,68 (0,07
3. C d 5.61 5,73 10,1218, Nivel 5,21 5,92 10,71
4. Canocimiento 5,70 | 5,69 [0,01[19. Poder 6,37 | 6,18 [0.82
5. Cultura 5.91 5,25 10,66]20. Preparacién 5,23 | 5,86 0,63
6. Dedicacidn 5,17 5,85 j0,68]121. Profesionalismo | 5,34 | 6.8 0,47
7. Desarrolio 5.17 ,80 10,63 (22, Raconocimiento | 5,87 6,30 [0.43
8. Dinero 2,74 .69 |3,95]23. Raspeto 5,30 5,91 10,61
9. Distincidn 5,49 .10 {0.61]24. Responsabilidad | 5,08 | 5,78 10,73
10, Esratus 4,22 | 6,51 12,2925, Seriadad 5,10 | 5,82 {0.72
11, Estudio 5,26 | 5,62 10,36(26. Sobresalients 549 | 5,87 |0.38
12, Excelencia 5,30 | 5,81 j0,51]27, Sobrgsalir 5,18 | 5,84 |0,66
13, Exito 5,21 6,10 10,8928, Suparacién 5,30 ! 5,81 )0.51
14, fama 6,12 | _6.52 10,40|29. Trabajo 4,50 | 6,04 11,54
15, Honorabilidad 5,12 | 5,67 10,65)30. Tradicién 6,33 [ 4,70 }1.63

tos numeras en negritas indican una diferencia favarable para la univarsidad publica.

En primer término, se observa una mayor cantidad de reactivos en los gue
los promedios otorgados por los estudiantes de la UNAM a su institucién
superan a los del plantel mencionado. Esta situacién se produjo en seis
reactivos, es decir, abolengo, capacidad, conocimiento, cultura, tradicion y
liderazgo; en tanto que en el reactivo sobresaliente no huho diferencia.

TABLA 4.5
UNAM con respecto a la UlA
{CONSTRUIDA A PARTIR DEL APENDICE 1)

REACTIVQ UNAM | UlA | DIF. REACTIVO UNAM | UIA | DIF.
1. Abolengo 5,53 ) 5,40 {0,13;16. imagen 4,85 5,85 11,10
2, Calidad 5,10 ) 544 {0,34|17. Liderazgo 5,61 8,42 10,19
3. Capacidad 5,61 5.19 10,42]18. Nivel 5,21 5,54 10,33
4, Conocimiento 5,70 5.35 10,35}19. Poder 5,37 5,77 10.40
5. Cultura 5,91 5,00 10,9120, Preparacidn 5.23 5,46 10,23
6. Dedicacién 5,17 5,42 10,25)21. Profesionalismo 5,34 5,43 10,09
7. Desarrolto 5,17 5,45 {0,2822. Reconocimiento | 5,87 6,02 10,15
8. Dinero 2,74 | 6,38 |3,64123. Respoto 5,30 543 10,13
8. Distincion 5,49 5,71 10,22]24. Responsabilidad | 5,05 5,32 |0.27
10. Estatus 4,22 6,30 [2,08]25. Seriadad 510 | 5,33 {0.23
11, Estudio 5,26 5,38 10,12|26. Sobresaliente 5,49 | 5.49 {0,00
12. Excelencia 5,30 5,36 {0,06!27. Sobresalir 5,18 | 5,60 10,42
13. Exito 5,21 5,88 10,67]28. Superacién 5,30 | 5.65 |0,2¢
14. Fama 6,12 6,21 10,09128, Trabajo 450 | 5.61 1,1
15. Honarabilidad 5,12 5,32 |0,20{30. Tradicién 6,33 | 4.86 {147

Los nameros en negritas indican una difarencia favorable para la universidad publica.
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Por otra parte, al comparar estos valores con los que se exhiben en la tabla
4.4, es posible detectar que las diferencias favorables a la escuela particular
disminuyen. Por ejemplo, la diferencia entre promedios favorable al
Tecnoldgico de Monterrey en el reactivo calidad fue 0,81, mientras que para
ta Universidad Iberoamericana dicho valor resulté.igual a 0,34.

Ad realizar 1a misma comparacion con la Universidad Anshuac, se detecta
una total inversién de lo observado en ios dos planteles anteriores. Agul, los
estudiantes de la UNAM calificaron a su escuela con valores més altos que los
que proporcionaron a la universidad privada. Solamente en los reactivos
dinero, estatus, imageny trabajo ocurrié lo contrario {ver tabla 4.6).

TABLA 4.6
UNAM con respecto a la U. ANAHUAC

{CONSTRUIDA A PARTIR DEL APENDICE 1}

REACTIVO UNAM UA DIF. REACTIVO UNAM UA DIF.

1. Abolengo 5,53 | 4.93 10.60{16. Imagen 4,85 | 5,57 (0,72
2. Calidad 5,10 | 4,93 10,17)17. Liderazgo 5,61 4,40 {1.21
3. Capacidad 5,61 4,80 10,81]18. Nivel 5,21 5.07 10,14
4. Conocimiento 8,70 4,88 (0.821{19. Poder 5,37 5,04 '10.33
5. Cultura 5,91 4,48 11,43(20. Praparacién 5,23 4,82 10,31
6. Dedicacién 5,17 4,64 10,5321, Profesionalismo | 5,34 4,94 {0.40
7. Desarrollo 5,17 5,06 [0,11}22, Reconocimiento | 5,87 5,11 (0,76
8. Dinero 2,74 6.28 [3,54]23. Respsto 5,30 5,07 10,23
9. Distincién 5,49 5.15_|0,34]24. Responsabilidad | 5,05 4,86 10,19
10. Estatus 4,22 5,86 |1,64125. Seriedad 5,10 4,97 10.13
11. Estudio 5,26 | 4.71_[0,55]26, Sobresaiiente 549 | 4,99 10,50
12. Excelencia 5,30 4,85 10,45]27. Sobresalir 5,18 499 (019
13. Exito 5,21 | 4,71 [0,50{28. Superacién 5,30 | 4,83 J0.47
14. Fama 6,12 | 5,70 10,42(29. Trabajo 4,50 | 5,14 10,64
15. Honarabilidad 5,12 | 4,46 }0,66)30. Tradicién 6,33 4,15 (2,18

Los nimeros en negritas indican una diferencia favorable para la universidad pGblica.

Analizando las diferencias que se produjeron entre los promedios de fas
calificaciones que los estudiantes de la UAM otorgaron a su propia institucién
con: respecto a las concedidas al Tecnolégico de Monterrey (tabla 4.7),
aparecen semejanzas con los valores provenientes de los estudiantes de la
UNAM, va que en la mayorfa de los reactivos, los estudiantes de la uAaM
otorgaron, en promedio, valores superiores a la escuela particular aludida; no
cbstante, es necesario puntualizar en algunos aspectos.

A diferencia de los estudiantes de la UNAM, el Gnico reactivo en el que los
estudiantes de la UAM otorgaron a su colegio una media superior- a la del
Tecnolégico de Monterrey fue cultura. Paralelamente, y dejando de lado este
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" mismo reactivo y conocimiento (en los que los estudiantes de la UNAM
proporcionaron a su institucién una media superior), si se comparan las
-diferencias mutuas entre los estudiantes de la UAM y la UNAM con respecto al

‘ Tecnolégico de Monterrey (tablas 4.4 y 4.7,) es posible apreciar que en 17 de
‘los 26 reactivos restantes, los promedios otorgados por los ailumnos de la UAM

" hacia su institucién fueron mas bajos que los concedidos por los alumnos de la

'UNAM hacia la propia; sin embargo, las mayores diferencias que se dan entre
las dos universidades publicas en relacién con el Tecnolégico de Monterrey se

. produjeron en los siguientes reactivos: Abolengo {UNAM: 0,15; uam: 2,15},
‘Excelencia (UNAM: 0,51; UAM: 1,06), Exito (UNAM: 0,89; UAM: 1,62), Fama

“AUNAM: 0,40; UAM: 2,19), Jiderazgo (UNAM: 0,07; UAM: 1,27), Poder (UNAM:
0,82; vAM: 2,42}, reconocimiento {UNAM: 0,43; UAM: 1,60), respeto. (UNAM:
0,61; UAM: 1,32), trabajo (UNAM: 1,64; UaM: 0,83).

TABLA 4.7
UAM con respecto al ITESM
{CONSTRUIDA A PARTIR DEL APENDICE 1)

REACTIVO UAM | ITESM | DiF. REACTIVO UAM [ ITESM | DIF.

1. Abolengo 3.81 5,96 12,15!16. imagen 4,60 6.32 1,72
2, Calidad 5,05 5,70 _10,65]|17. Liderazgo 4,54 5,81 11,27
3. Capacidad 529 | 549 ]0,20]18. Nivel 5,08 591 10,83
4. Conocimiento 5,35 5,48 [0,13(19. Poder 3.91 6,33 (2,42
5. Cultura 5,22 4,96 10,2620, Preparacién 5,00 5,66 (0,56
6. Dedicacién 5,03 5,48 (10,4521, Profesionalismo 4,98 5,67 ;0,89
7. Desarrolio 4,80 | 5,62 10,62|22. Reconocimiento | 4,83 | 6,43 11,60
8. Dinero 3,07 6,55 (3,48{23, Respsto 4,66 5,98 {1,32
9. Distincién 4.95 6,20 11,25124. Responsabilidad | 4,90 | 5,50 (0,60
10. Estatus 4,16 6,68 }2,42)25, Seriedad 4,95 5,62 {0,67
11. Estudio 5,15 5,38 |0,23]26. Scobresaliente 4,82 5,75 10,93
12. Excelencia 4,56 5,62 11,06[27. Sobresalir 4,81 5,69 {0,838
13, Exito * 4.60 6,22 11,62)28. Superacién 513 5.61 10,48
14, Fama 4,27 6,46 |2,18]29, Trabajo 4,96 5,79 10.83
15. Honorabilidad 4,62 5,54 |0.82(30. Tradicién 3.85 5,61 11,66

-..Los nimeros en negritas indican una diferencia favorable para !a universidad pdblica.

Al observar las mismas diferencias, pero esta vez con respecto a la
Universidad Iberoamericana (tabla 4.8}, se advierte una disminucién en los
reactivos que alcanzaron un valor favorable a la institucién privada, ya que
- fueron cuatro los reactivos en donde los alumnos de la UAM evaluaron a su
institucién con calificaciones mé&s elevadas, en promedio, que las
proporcionadas a tal universidad. Dichos reactivos ' fueron capacidad,
coenocimiento, cultura, y estudio. :
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Al TABLA 4.8
_ UAM con respecto a fa UIA
(CONSTRUIDA A PARTIR DEL APENDICE 1)

- _REACTIVO UAM ulia DIF. REACTIVO UAM UIA DIF.
1. Abolengo 3.81 5,73 ]1,92]|16. imagen 4,60 6,07 {1.47
2. Calidad 5,06 | 5,25 |0,20[17. Liderazgo 4,54 542 (0,88
3. Capacidad 5,29 | 4,91 ]0.38]18. Nivel 5,08 5,33 |0.25
4. Conocimiento 5.36 | 4.97 [0.38]18. Poder 3N 6.05 |2,14
5. Cultura 5.22 |. 4,77 |0.45]20. Preparacién 5,00 5,09 {0,09
6. Dedicacién 5,03 | 5,19 [0,16]21. Profesionalismo_| 4,98 5,19 |0,21
7. Desarrollo 4,90 6,29 10,3922, Reconocimiento | 4,83 6.06 {1,23
8. Dinero 3,07 6,50 13,43123. Respsto 4,66 5,47 ]0.81
9. Distincién 4,95 | 5,79 ]0,84|24. Responsabilidad | 4.90 6,07 |0.17
10. Estatus 4,16 6,18 ]2,02]25. Seriedad 4,95 6,08 10,13
11. Estudio 5,15 5,05 10.10]26. Sobresaliente 4,82 5,29 0,47
12. Excelencia 4.56 5,20 |0.64]27. Sobresalir 4,81 5,29 10,48
13. Exito 4,60 5,84 |1,24|28. Superacién 5,13 5,22 |0.09
14. Fama 4,27 6,35 {2,08]29. Trabajo 4,96 5,26 10.30
15. Honorabilidad 4,62 5,11 ]0.49]30. Tradicién 3,95 5,27 11,32
Los numeros en negritas indican una diferencia favorable para la universidad publica.

Si se comparan los reactivos en que os alumnos de la UAM concedieron
promedios superiores a la Universidad [beroamericana y al Tecnolégico de
Monterrey, se advierte que esta Gltima institucién obtuvo las mayores
diferencias a favor en la totalidad de ellos. Por ejemplo, la diferencia favorable
al Tecnolégico de Monterrey en el reactivo abolengo fue de 2,15, mientras
que para la Universidad |beroamericana resulté igual a 1,92; en el reactivo
calidad la diferencia a favor del Tecnolégico de Monterrey alcanzé un valor de
0,65, y para la Universidad Iberoamericana fue 0,20 (comparar tablas 4.7 y
4.8).

Cotejando los valores que proporcionaron los estudiantes de la UAM hacia
la Universidad Iberoamericana con los que los alumnos de la UNAM otorgaron a
la_misma instituci6n (tabla 4.5), se observa que éstos concedieron a su
institucién un promedio superior en seis reactivos, es decir, abolengo,
capacidad, conocimiento, cultura, liderazgo y tradicién. En el reactivo
sobresaliente los promedios resultaron iguales.

Al separar los reactivos en donde ya sea la UNAM o la UAM obtuvieron
diferencias entre promedios favorables a su institucién, se aprecia que las )
mayores diferencias entre ambas escuelas publicas con respecto a. la
Universidad Iberoamericana se dan en los reactivos distincidn (UNAM: 0,22;
UAM: 0,84), excelencia (UNAM: 0,08; UAM: 0,64), éxito (UNAM: 0,67; UAM:
1.24), fama (UNAM:0,09; uAaMm: 2,08), poder (UNAM: 0,40; UAM: 2,14),
reconocimiento (UNAM: 0,15; UAM: 1,23) v trabajo (UNAM: 1,11; UAM: 0,30).
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R Con ‘respecto a’la Umvérsndad Anéhuac, los alumnos de. la UAM otomaron ) L
en 15 -reactivos referentes a su plantel promedios mayores que-.los._que
- .concedieron a dicha -universidad -({en uno de ellos, los promedios fueron *
iguales). Incluso, se puede ver que algunas diferencias que en la evaluscldn_

. "del. Tecnolégico de Monterrey y de la Universidad Iberoamericana eran . .
respetables, tienden a disminuir. A _manera de ejemplmcamén, se pueden c:tar : )

: .los reactivos estatus, éxitoy poder (tabla 4 9).

TABLA 4.9
UAM.con respecto a la U. ANAHUAC
: (CONSTRUIDA A PARTIR DEL APENDICE 1) s
.. REACTIVO UAM UA [ DIF. REACTIVO UAM UA DIF. §~

1. Abolengo | 3,81 | 5,13 {1,32]16. Imagen 4,60 | 567 |0.97] "
2. Calidad 5,05 4,71 .10.3417. Liderazgo . 4,54 4,48 10,06
3. Capacidad -~ 5.29°] 4,41 10,8818, Nivel . 5,08 4,61.{0.47
4. Conocimiento 5,35 4,40 {0.95(19. Poder 1,39 5,62. |1.71
5. Cultura 5,22 4,08 {1,14]20. Proparacién 5.00 4,49 (0,51
6. Dedicacién 5,03 4,27 10.76{21. Profeswnahsmo 498 | 459 10.39
7. Desarrollo - 4,90 4,71 10.19]22. Rec i ito § 4.83 5,20 10,37
. Dinero 3,07 6,29 13,22]23. Resp 4,66 5.02 10,36
- 9. Distincién 4,95 5,18 {0,23124. Responsabilidad | 4,90 4,56 {0.34
10. Estatus 4,16 5,97 11,8125, Seriedad 4,95 4,78 1017
11. Estudio 5,15 4,47 10,68} 26. Sobresaliente 4,82 4.82 10,00
12, Excelencia 4,56 4,52 ]0.04]27. Sobresalir 4,81 4,88 10,07
13, Exito | 4,60 4,74 (0,14128. Superacién 5,13 442 10,71
14. Fama 4,27 5,79 {1,52]29. Trabajo 4,96 5,01 10,05
15. Honorabilidad 4,62 -1 4,38 ]0.24)30. Tradicién . 3,95 4,62 10,67

Los niimeros en negritas indican una diferencia favorable para la universidad publica.

Comparando los reactivos ‘en los que los promedios proporcionados por
estudiantes de la UNAM y la UAM favorecieron a sus respectivas instituciones,
_se observa que la mayor diferencia en relacién con la Universidad Anshuac se
" produce en el reactivo fiderazgo. En él, la media que se obtuvo de los
. estudiantes de la UAM con respecto a su institucién superé a la de la
- Universidad An&huac por tan sélo 0,06; en cambio, el promedio obtenido en
dicho reactivo por parte de los estudiantes de la UNAM hacia su propio colegio
- excede al otorgado a la Universidad Andhuac por un margen de 1,21, ‘

Enfocando la atencién en las universidades particulares, las comparaciones

. que se dan entre ellas arrojan, asimismo, informacién relevante: En 14 de los
28 reactivos en que el Tecnolégico de Monterrey alcanzé la- media total
mayor, los alumnos de esta institucién se -asignaron «a sf mismos» el
promedio. més elevado. Por su parte, los alumnos de la Universidad Anghuac
concedieron al Tecnolégico de Monterrey el promedio mayor en 11 reactivos;

- los de la UAM lo hicieron en dos y los de la UNAM en uno. Por lo que atarie a la
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Univérsidad lberoamericana, sus alumnos concedieron a dicha institucién la-
media mas alta en el unico reactivo en que alcanzaron el promedio total mas
alto, es decir, cuftura (ver apéndice 1). .

Al analizar las evaluaciones que se originaron en los colonos de Claverfa
{tablas 4.10 A, 4.10 B y 4.10 C), se nota una marcada inclinacién a conceder
a las escuelas particulares promedios superiores a los de las instituciones
plblicas. Esto se demuestra cuando la UNAM obtuvo en 15 reactivos el
penultimo promedio, y en siete obtuvo la media més baja.

En alusién a la UAM, dichas tendencias se tornan més acentuadas, puesto
que en 23 reactivos sus promedios fueron los méas bajos, y sélo en siete
ocuparon el cuarto lugar. Asimismo, 21 de sus promedios fueron inferiores a
§, y tinicamente en nueve reactivos las medias igualaron o superaron du:ho
valor

La Universidad Andhuac fue, de las escuelas particulares, la peor evaluada
por los habitantes de la colonia Claveria, ya que los promedios que obtuvo en :
22 reactivos se ubicaron en tercer lugar; igualmente, en siete reactivos
alcanzé la cuarta posicién. .

El segundo lugar por excelencia para los habitantes de la localidad. en
cuestién fue la Universidad Iberoamericana, ya que sus promedios ocuparon el
segundo lugar en 27 reactlvos s6lo en tres obtuvo el tercero.

La institucién que para el grupo mencionado reine practicamente todas las
virtudes del prestigio es el Tecnolégico de Monterrey, ya que en 29 reactivos
obtuvo la media superior.

TABLA4.10 A
{CONSTRUIDA A PARTIR DE LA INFORMACION DEL APENDICE 1)

REACTIVOS ITESM UIA U. Anshuac} UNAM UAM

1. Abolengo 6.06 5.62 5,18 6,63 4,06
2. Calidad 6,36 5.64 5.43 - 4,82 4,95
3. Capacidad 6.20 5.56 5,34 5,37 4,94
4.Conocimiento 6,25 5,62 5,34 5,31 5,03
S. Cuitura 5.99 5,75 5.40 5.56 5,04
6, Dedicacién 6,24 5,69 5,07 5,05 5,02
7. Desarrolio 6,23 5,70 5,15 5,15 4,90
8. Dinero 6,69 6,35 6,33 3,47 3.88
9. Distincién 6.35 5.93 5.48 5,08 4,49
10. Estatus 6,54 6,05 5,91 4,57 4,24
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TABLA 4.10 B

‘REACTIVOS ITESM ula U. Anéh UNAM UAM

1. Estudio 6.19 5,51 5,22 5,10 4,71
2. Excelencia 6,17 5,61 5,20 4,97 4,64
3. Exito 6,48 5,86 5,34 5,32 5,00
-{14. Fama 6.60 6,21 5,78 5,37 4,76
§. Honorabilidad 6,21 5,727 5.31 5,33 5,12

6. Imagen 6.51 6,06 5.68 4,50 4.5
7. Liderazgo 6,23 5,53 5,13 5,29 4,58
18. Nivel 6,41 5,91 5,55 4,98 5,10
19. Poder 6,32 5,86 5.66 5,28 4,37
'20. Preparacién - 6,22 5,63 5,36 5,04 4,98

TABLA4.10 C

REACTIVOS ITESM ula U. Andh UNAM UAM
21. Profesionalismo 6.33 5.80 5,44 5,19 5,34
22, Reconocimiento 6,57 5,96 5,55 5,79 4,89
23. Respeto 6,25 5,69 5,54 4,85 4,84
24, Responsabilidad 6,23 5,64 5.34 4,92 5,02
25. Seriedad 6.36 5,85 5,60 4,97 5,25
26. Sobresaliente 6,21 5,47 5,09 4,99 4,68
27. Sobresalir 6,17 5,59 5,19 4,95 4,60
28. Superacién 6,33 5.59 6.23 5,18 4,89
29. Trabajo 6,21 5,69 5,39 5,02 4,74
" §30. Tradicién 5,99 5,58 4,74 6,30 4,14

Si se efectia una comparacién entre los promedios otorgados por los
sujetos de Claverfa a los reactivos que aludfan a la UNAM y al Tecnolégico de
Monterrey, es posible notar que en 22 de ellos la diferencia a favor de este
colegio fue mayor a 1,00. Las diferencias se tornaron extremas en reactivos
como dinero, estatus e imagen. Dichos mérgenes favorables al Tecnol6gico de
Monterrey alcanzaron magnitudes de 3,22, 1,97 y 2,01 respectivamente. Por
otra parte, llama la atencidn que en reactivos como capacidad, abolengo,
conocimiento, excelertcia y cultura —que en cierto modo se suponfan
promedios favorables a la UNAM dentro de este grupo— las diferencias entre
medias se inclinaron hacia el colegio particular ya citado. El Gnico reactivo en
donde el valor promedio concedido a la UNAM superé al del Tecnoldgico de
Monterrey fue tradicidn.

Por lo que se refiere a la UAM con respecto al Tecnolégico de Monterrey,
se aprecia que los habitantes de Claveria concedieron a esta institucién
promedios superiores a los de la UAM en la totalidad de los reactivos; en 28 de
ellos, la diferencia favorable al colegio particular resulté superior a 1,00, Los
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reactivos en donde se produjo una mayor diferencia entre medias - fueron:
abolengo (ITESM:. 6,06; UAM=4,06)}, dinero (ITEsSM: 6,69; UAM=3,88), estatus
(ITESM: 6,54; UAM=4,24), imagen (ITESM: 6,51; UAM=4,56), poder (ITESM:
6,32; UAM=4,37).

Hablando ahora de los valores que los habitantes de Claveria otorgaron a la
Universidad Iberoamericana y a la UNAM, se observa inicialmente que la
escuela privada obtuvo medias superiores en 28 reactivos; empero, hubo sélo
tres -—dinero, estatus e imagen— en los que las medias concedidas a la
institucién privada superaron a las de la UNAM por una diferencia superior a
1,00. En esta comparacién, los promedios concedidos a la UNAM que
superaron a los de la Universidad Iberoamericana se registraron en los
reactivos abolengo y tradicion.

Al analizar la situacién de la UAM en relacién con la Universidad
Iberoamericana, se advierte, en primer lugar, que dicha institucién privada
obtuvo, por parte de los colonos del asentamiento mencionado, promedios
superiores en todos los reactivos; no obstante, sélo hubo nueve de ellos
{abolengo, dinero, distincién, estatus, fama, imagen, poder, reconocimiento y
tradicién) en donde la diferencia entre promedios fue mayor a 1,00. De éstos,
la diferencia que alcanzé una mayor magnitud se produjo en el reactivo dinero.

Ubicando la atencién en la Universidad Andhuac, se detecta que, con
respecto a la UNAM, las medias concedidas por los residentes de Claveria a
esta institucion resultaron mayores a las proporcionadas a la Universidad
Andhuac en siete reactivos (abolengo, capacidad, cultura, honorabilidad,
liderazgo, reconocimiento y tradicidn), a la vez que se registré un «empate»
(reactivo desarrollo}). De la misma forma, Gnicamente hubo cuatro reactivos en
donde las diferencias favorables a la Universidad Andhuac superaron el valor
de 1,00, y dichos reactivos fueron: dinero, estatus, imagen y superacién. Al
igual que en situaciones anteriores, la diferencia mayor se produjo en el
reactivo dinero.

Por lo que respecta a la UAM, los residentes de la localidad aludida
otorgaron medias superiores a la Universidad Anahuac en todos los reactivos,
empero, sélo en siete de ellos (abolengo, dinero, estatus, fama, imagen, poder
y ‘superacion) las diferencias entre promedios excedieron el valor de 1,00.
Ademds, se vuelve a presentar la situacién en donde el reactivo dinero genera
la mayor diferencia favorable a la institucién privada.
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ANALISIS_ DE VARIANZA

Las variables atributivas consideradas para la realizacién de esta etapa
fueron sexoy nivel de solvencia econdmica. Inicialmente, se desarrollaron los
150 andélisis correspondientes a la totalidad de los reactivos destinados a las
instituciones que participaron en el estudio {(apéndice 1). De tales anélisis, se
detectaron 47 en donde los efectos concurrentes de las variables sexo y nivel
de solvencia econdmica se hicieron presentes, mientras que en 89, sélo se
manifesté el efecto de la variable nivel de solvencia econdmica; en tres, se
registré el efecto de la variable sexo, y en 11 no se registr6 efecto de
ninguna. Es llamativo que 44 de los 47 anélisis en donde se registraron los
efectos concurrentes de las variables sexo y nivel de solvencia econdmica
pertenezcan a escuelas particulares, mientras que los restantes tres se
dividieron de [a siguiente manera: dos de la UNAM y uno de la UAM. De los 44
andlisis mencionados, 21 pertenecieron al Tecnolégico de Monterrey, 17 a la
Universidad Iberoamericana y seis a la Universidad Anhuac. Lo anterior podria
sugerir que a mayor prestigio de determinada institucién se esperan con mas
frecuencia las diferencias en la evaluacién de sus cualidades debidas a los
efectos concurrentes de las variables sexoy nivel de solvencia econdmica.

En lo que se refiere a los andlisis de varianza de cada uno de los 30
reactivos pertenecientes a cada institucién (apéndice 1), se advierte que, en el
caso del Tecnolégico de Monterrey, los efectos de las variables sexo y nivel
de solvencia econdmica alcanzaron niveles significativos en 21 reactivos,
mientras que en seis sélo alcanzé dicho nivel la variable nive!/ de solvencia
econdmica. La variable sexo resultd significativa exclusivamente en dos
reactivos (fama y poder ), en tanto que en el reactivo estatus no se registré el
efecto de ninguna de las dos variables contempladas.

Por lo que concierne a la Universidad Iberoamericana, se advierte la
‘disminucién de los reactivos donde se registraron los efectos concurrentes de
las variables sexo y nivel de solvencia econdmica, ya que en 17 se detectaron
los efectos de las variables mencionadas. En contraste, se incrementaron los
reactivos en donde sélo se registré el efecto de la variable nivel de solvencia
econdmica; de seis reactivos en la evaluacion del Tecnoldgico de Monterrey se
elevé a 11 en la de la universidad en cuestién. Por otra parte, se registré un
reactivo en el que séio se manifesté el efecto de la variable sexo. También,
hubo un reactivo en el que no se produjo el efecto de ninguna de las variables
consideradas (apéndice 1).

Pasando revisién a la Universidad Anshuac, se detecta nuevamente un
aumento de los reactivos en donde uUnicamente se registr6 el efecto de la
variable nivel de solvencia econdmica, ya que el nimero se elevé a 23,
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Asimismo, disminuyeron los reactivos en donde los efectos concurrentes de
las wvariables sexo y nivel de solvencia econdmica alcanzaron niveles
significativos, puesto que s6lo en seis de los 30 correspondientes a dicha
instituci6n privada se produjo lo antes descrito. Al igual que en el Tecnolégico
de Monterrey y la Universidad Iberoamericana, se presenté un reactivo en el
que ninguna de las variables estudiadas alcanzé efectos significativos (ver
apéndice 1).

En la situacién de la UAM se observa algo similar a lo que ocurrié en la
Universidad An&huac, puesto que en 21 reactivos sélo la variable nivel de
solvencia econdmica alcanzé niveles de significancia, mientras que en uno se
produjo lo anterior para las variables sexo y nivel de solvencia econdmica. De
la misma forma, se registraron ocho reactivos en donde ninguna de las dos
variables analizadas tuvo el efecto ya descrito.

Para concluir esta serie de comparaciones, se presenta la situacién de la
UNAM, en donde en 28 reactivos se registré el efecto de la variable nivel de
solvencia econdmica, mientras que Unicamente en dos se registraron efectos
de la misma naturaleza por parte de las variables sexo y nivel de solvencia
econdmica (apéndice 1).

La interaccién entre las variables descritas al interior de los 150 reactivos
se presenté en tres de ellos (ver apéndice 1). Tales reactivos fueron desarrollo
{en referencia a la Universidad Iberoamericana), cultura (refiriéndose al
Tecnoldgico de Monterrey) y profesionalismo (aludiendo a la Universidad
Ilberoamericana).

Después del anélisis por reactivos, se procederd con la revisién global del
prestigio otorgado a cada una de las instituciones publicas y privadas que
participaron en el estudio, para lo cual se utilizars la tabla 4.11. Cabe seifialar
que el prestigio es la suma de las calificaciones de los 30 reactivos
pertenecientes a cada colegio estudiado; pero antes de continuar, y previendo
cierto grado de dificultad en la interpretacién de dicha tabla, se presenta un
ejemplo: Si se desea conocer la media de prestigio que el grupo de hombres
de la UNAM otorgé a la Universidad Andhuac, se requiere ubicar la primera
columna (de izquierda a derecha), localizando el nombre de la institucién
evaluada. o

Prestiglo
Anshuac W
. M

TOTAL X GPO.|
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,Pos‘ter'ioi'mente,'ée ,locavliza' en el renglén de la parte superior de la tabla — .
donde - se .observan las procedencias de fas muestras—, el grupo que.-
proporciona la evaluacién, en este caso la UNAM. . : .

UNAM
147,330
160,600
148,965

.- Asf, 'en la casilla correspondiente se advierten tres cifras: la primera
pertenece a los hombres, la segunda a las mujeres, y la tercera en cursivas es
el promedio de toda la muestra. Por consiguiente, en el ejemplo se establece
‘que los hombres de la UNAM otorgaron, en el promedio del prestigio
perteneciente a la Universidad Andhuac, un valor de 147,330.

Dentro de la tabla mencionada se observa que el Tecnolégico de Monterrey
fue la institucién que alcanz6 !a mayor dimensién de prestigio. Con excepcién
de la Universidad fberoamericana, todos los sujetos de las demés instituciones
~otorgaron a dicha escuela un promedio méas alto que el que otorgaron a sus
planteles. Por su parte, los habitantes de la colonia Claverfa concordaron en
proporcionar al Tecnolégico de Monterrey la mayor magnitud del atributo en
cuestién.

Destaca también el que los estudiantes de las escuelas publicas otorgaran
los promedios méds bajos al Tecnolégico de Monterrey; empero, la distancia
que separa a tales promedios de los concedidos a sus respectivas
universidades resulta notoria. En el caso de los estudiantes de la UNAM, Ja
media otorgada a la escuela privada alcanz6 una media cuyo valor fue
177,040, mientras que «a sl mismos» se concedieron un promedio de
157,140.

. .Otro aspecto que adquiere relevancia es el hecho de que las mujeres
: - tendieron a proporcionar evaluaciones més altas que los hombres, ya que en
24 de 30 grupos las mujeres otorgaron el promedio més alto. Igualmente, se
. aprecia que las mayores diferencias entre sexos se dan en las evaluaciones
- . que proporcionan los sujetos de las escuelas particulares.

En un principio se tenfa la creencia en torno a que los alumnos de colegios

- particulares serfan bastante benevolentes en las evaluaciones que expresaran

acerca de otra escuela privada; a pesar de ello, los estudiantes de la
Universidad Iberoamericana y del Tecnolégico de Monterrey fueron propensos
a otorgar callficaciones bajas en su apreciacién del prestigio de la Universidad
Anédhuac. Inclusive, los alumnos del Tecnolégico de Monterrey concedieron
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una mayor magnitud de prestigio a la UAM que a la universidad mencionada.
Del mismo modo, puede verse que aunque-los alumnos del Tecnolégico de
Monterrey y de la Universidad lberoamericana proporcionaron a la UNAM
promedios mas bajos que a la Universidad Andhuac, la distancia que separa a
ambos valores es, por dem4s, insignificante. .

TABLA 4.11
Prestigio | ANAHUAC UIA ITESM | CLAVERIA uam UNAM

TAnshuacH| 167,460 | 132,110 | 131,000 [ 162,910 | 144,400 | 147,330
Ml 173,470 1 140,160 | 138,020 | 161,230 | 148,130 | 150,600 | 149,735
TOTAL XGPO.| 770,465 | 136,135] 134,510 162,070 | 146,265 148,965 :
ITESM n| 188,110 | 167,900 | 183,350 | 189,216 176,390 | 175,650
M| 193,690 { 180,910 | 195,860 | 191,210 | 177,490 | 178,430 | 183,183
TOTAL XGPO.| 190,900 | 174,405 189,605 | 190,210 | 176,940 | 177,040
UIA  H| 174,320 [ 176,920 [ 170,720 | 172,510 | 164,150 | 169,570
M| 188,130 | 185,590 | 182,110 | 174,590 | 165,060 | 164,070 | 173,973
TOTAL X GPO.| 187,225| 181,255 176,415 173,550 | 164,575 | 166,820
UAM  H| 143,540 | 124,230 | 133,620 | 144,240 | 138,720 | 139,980
: Ml 130,720 | 125,490 | 139,180 | 138,780 | 142,180 | 142,110 136.899
TOTALXGPO.| 737,130 | 124,860 136,400 141,510 | 140,450 | 141,045
UNAM H| 144,850 | 131,350 | 129,940 | 155,590 | 144,040 [ 156,260
Ml 145,930 | 140,710 130,130 | 148,180 | 136,600 | 158,020 | 143,466
TOTAL X GPO.) 745,390 ] 736,030 130,035 | 151,885 140,320| 157,140
H= Hombres M= Mujeres Puntuacién maxima=210 Puntuacién minima =30

Media
Total

Los andlisis de varianza del prestigio otorgado, cuyos resultados se
observan en la tabla 4.12, determinaron que el efecto de la variable sexo
resulté significativo en la evaluacién del prestigio de las tres universidades
" particulares.

TABLA 4.12
Origen U. Anshuse | U. tberoam.|  I1TESM vAM UNAM.
Sujetos 551 666 570 496 566
Gl Sexo 1 T T | .1 1
F Sexo 3,991 6,613 | 13598 [ ' 0,001 0,006
Sig. Sexo 0.046 0,010 0,000 1 " 0.978 0,939
G/ Niv. solv. 5,00 5.00 5.00 |  5.00 5,00
F Niv, solv. 23,572 8,549 | 14,156 3,962 8,926
Sig. Niv. solv. 0,000 0,000 "|" * 0.000: 0,002 0,000
Glinter, s x N. S. 5,0 5,0 : 5,0 |- 8,0 5,0
Finter. s x N.S. 0.357 2,262 .| 1,857..|. 0,990 0.863
Sig. inter. 0,878 0,047 0.143 0,423 0,506

N.S.=Nivel de solvencia econémica.
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<= Elvefecto de la variable nivel de solvencia econdmica alcanzd, niveles
significativos -en la. evaluacién de la totalidad de las instituciones que
conformaron el estudio; no obstante, la interaccién de las dos variables sélo
. alcanz6 dicho nivel en el prestigio otorgado a la Universidad Iberoamericana. N

ANALISIS FACTORIALES

“ Los andlisis factoriales se efectuaron con base en los 30 reactivos
_correspondientes a cada una de las instituciones publicas.y privadas ya
mencionadas a lo largo de este trabajo. Como ya se explicara en su momento,
la totalidad o la suma de ellos es lo que podria denominarse «la representacion
social del prestigio» de cada uno de los colegios evaluados. Una vez
establecido lo anterior, la revisibn comienza por los porcentajes de varianza
explicada por los primeros factores (tabla 4.13), destacando el perteneciente
al Tecnolégico de Monterrey, que explicé la menor cantidad de varianza con
respecto a los mismos factores del resto de las instituciones. Por otra parte,
puede verse que la universidad pudblica y la universidad privada maés
desprestigiadas {la UAM y la Universidad Andhuac) obtuvieron en su primer
factor los porcentajes de varianza explicada y los valores eigen més altos.

TABLA 4.13
VALORES EIGEN Y PORCENTAJES DE VARIANZA EXPLICADA Y
COEFICIENTES DE CONFIABILIDAD
(ANALISIS EFECTUADOS CON ROTACION OBLICUA}

FACTOR UA UIA ITESM UAM | UNAM
1 |VE=16,78293|V.E.=16,11768|V.E.~14,47393|V.E. = 16,72216|V.E.=15,97282]
%V.=55,9 %V.=53,7 %V.=48,2 %V.=55,7 %V.=53,2
2 |V.E.=2,40506 |V.E.=2,09573 |V.E,=2,13985 |V.E.=1,90602 [V.E.=1,44079
%V.=8,0 %V, =7,1 %V.=6,4 %V.=4,8
3 |V.E.=1,06856 V.E.=1,34518 |V.E.=1,30999 |V.E.=1,19687
%V.=3,6 %V.=4,4 %V.=4,0
a V.E.=1,03273 |V.E.=1,09657
%V.=3,4 %V.=3,7
COEF.
CONF. 0,9717 0,9693 0,9607 0,9713 0.9677
ALPHA .

V. E. = Valor eigen
% V.= Porcentaje de varianza explicada

Con respecto al segundo factor, y recurriendo a la misma tabla, las
universidades publicas obtuvieron los valores eigen y los porcentajes de
varianza explicada mds bajos; no obstante, en lo que concierne al tercer factor
dichas tendencias se invierten, ya que con excepcién del Tecnoidgico - de
Monterrey, ambas escuelas obtuvieron los valores mencionados méas elevados,
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‘Por lo que concierne a los valores eigen pertenecientes al cuarto factor, se
‘detecta .que las universidades publicas no alcanzaron magnitudes tan altas
como la del Tecnolégico de Monterrey. En suma, se ha visto que la
institucién que obtuvo el mayor valor de-prestigio alcanzé un valor eigen y el
porcentaje de varianza explicada mas bajo en el primer factor; sin embargo,
tales valores se incrementan, en relacién con los de las demés escuelas, al ir
avanzando en los factores secundarios.

* Los coeficientes de confiabilidad en la medicién del prestigio fueron, en
todas las instituciones, superiores a 0,95.

" Por lo que toca a los reactivos que conformaron cada uno de los factores,
se observa que hay un primer factor que, como es sabido, explicé la mayor
proporcién de varianza y. aglutiné a la mayoria de los reactivos en cada
situacidn. A pesar de que dicho factor mostré marcadas similitudes entre los
colegios estudiados, las diferencias que se producen resultan valiosas para la
discusioén.

Como se puede apreciar en la tabla 4.14, hubo ocho reactivos que no
ingresaron en ninguno de los. primeros factores de las instituciones analizadas;
elios fueron: abolengo, dinero, estatus, fama, imagen, poder reconocimiento y
tradfcién.

En cuanto a las diferencias que se presentaron en el primer factor, se
' advierte que el reactivo capacidad no aparece en tal factor de la Universidad
Andhuac, cuando se manifestd en el resto de las instituciones. Por otra parte,
resulta singular que un reactivo como cultura no aparezca en el primer factor
‘del Tecnolégico de Monterrey, siendo que este colegio alcanzé la mas. alta
medida de prestigio. La misma situacién se produjo con el reactivo dedicacion.
A pesar de las ausencias sefialadas, el primer factor del Tecnolégico de
Monterrey fue el tinico que incorporé al reactivo distincion.

En lo referente al reactivo gxito, éste no aparecié en el primer factor del
Tecnolbgico de Monterrey y de la UAM, pero sf en el de la UNAM. E! reactivo
honorabilidad, al hablar de! Tecnolégico de Monterrey y de la'UAM, no se hizo
presente en sus correspondientes primeros factores. Por su parte, el reactive
liderazgo se incluyé inicamente en el primer factor de la Universidad Anéhuac
y del Tecnol6gico de Monterrey, mientras que la UNAM fue la Unica institucién
que no incorporé el reactivo respeto.

’ Finalmente, los reactivos responsabilidad, seriedad, sobresaliente,
-: sobresalir, superacién y trabajo fueron incorporados en el primer factor de
todas las instituciones.
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TaBLA 4.14

REACTIVOS INCLUIDOS EN EL PRIMER FACTOR DEL PRESTIGIO CONCEDIDO
A CADA INSTITUCION

REACTIVO UA UlA ITESM UAM UNAM
Abolengo
Calidad
Capacidad
Conocimiento
Cuitura_-
Dedicacién
Desarrollo X
Dinero
Distincién X
Estatus

X
X

[ xix[x] |x
M| MR Ex| X
x
bt Akt b it
K[| xix|x

Estudio
Excelencia
Exito

Fama
Honorabilidad

. Imagen

. Liderazgo

18. Nivel

. Poder

20. Preparacién

21, Profesionalismo
22. Reconocimiento
23. Respsto
24.Responsabilidad.
25. Seriedad

26. Sobresaliente
27. Sobresalir

28B. Superacién

29, Trabajo

30. Tradicién

Las «X» muestran los reactivos incluidos en el primer factor del prestigio
concedido a cada institucién
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En torno al segundo factor (tabla 4.15), se advierte que la mayor diferencia
entre instituciones se encuentra en la UNAM, ya que los dos reactivos que
incorpora dicho factor -—abolengo y tradicion— no aparecen en el
correspondiente factor del resto de las instituciones. Universidades como
Andhuac, Iberoamericana y Auténoma Metropolitana comparten similitudes en
- relacién con seis reactivos: reconocimiento, fama, poder, distincidn, imagen 'y
‘estatus. Por lo que respecta al Tecnoldgico de Monterrey, su segundo factor
incorpora a cuatro de los seis reactivos antes mencionados, es decir,
"“reconocimiento, fama, podery estatus; a su vez, incluye los reactivos éxito y
dinero, fos cuales también se inscriben en el segundo factor de la Universidad
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Iberoamericana. Por su parte, el segundo factor de la Universidad Auténoma
Metropolitana agrupa los reactivos dinero y liderazgo en adicién a los seis
reactivos ya mencionados.

. TABLA 4,16

REACTIVOS INCLUIDOS EN EL SEGUNDO FACTOR DEL PRESTIGIO CONCEDIDO
A CADA INSTITUCION .
REACTIVO UA UIA {TESM UAM UNAM
Reconocimiento - X i
Fama X
Poder X
Distincién
Imagen
Estatus
Exito
Dinero °
Liderazgo
Abolsngo i X
Fradicion E X

x (x| 1>¢[x!x

x| >¢| >5[ | x !¢

X|X| [ X[X]|XIX[X]x

x|[x|x

El tercer factor involucra, en general, una cantidad menor de reactivos, asf )
como un mayor grado de heterogeneidad entre ellos. Esto puede advertirse a
continuacién:

— Universidad Andhuac: abolengo, sobresalir, liderazgo y tradicidn.
- Universidad Iberoamericana:; abolengo y tradicidn.

— Tecnoldgico de Monterrey: dedicacién y honorabilidad,

-~ UAM: reconocimiento, éxito, dedicacién y honorabilidad.

— UNAM: imagen, liderazgo, superacidén, estatusy dinero.

Entre los terceros factores de la Universidad Iberoamericana y de la
Universidad Andhuac hay dos reactivos en comuin: abolengo y tradicion.
lgualmente, se observa que entre la UAM y el Tecnoldgico de Monterrey la
similitud se produce con sustento en los reactivos dedicacién y honorabilidad.
Por lo que corresponde a la UNAM, su tercer factor comprende una cantidad
mayor de reactivos que el de las instituciones anteriores. Dichos reactivos son
superacidn, estatus, dinero, imagen 'y liderazgo, el que también aparece en el
‘tercer factor de la Universidad Anahuac.

La presencia de un cuarto factor se produce ‘en tres instituciones: el
‘Tecnolégico de Monterrey, la UAM y la UNAM. En la primera de ellas se
‘incluyen los reactivos abolengo, tradicidn y cultura, siendo estos dos Gitimos
“reactivos los correspondientes al cuarto factor del prestigio otorgado a la UAM.
‘Por lo que se refiere a la UNAM, los reactivos de dicho factor son
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reconocimiento, fama, poder, imagen y éxito, lo cual marca una total
+ diferencia con respecto a las otras instituciones. - Lo . .

“VARIABLES EX POST FACTO

Las variables ex post facto, cuyos efectos se estudiaron en la presente
investigacién, fueron la preferencia de periédicos, de noticieros televisivos y
radiofénicos, el medio para obtener informacidn sobre los asuntos de la UNAM,
la edad y el nivel socioeconémico, determinado a partir de la ocupaci6n.
Comenzando por los periédicos seleccionados, se observa, en la tabla 4.16,
que los diarios escogidos con mayor frecuencia fueron los considerados por
los jueces como los mas pro-gobierno, es decir, E/ Universaly Excelsior. Por

" su parte, La Jornada, que resuité evaluado por ellos como de los que ostentan
una postura més anti-gobierno {ver seccion de metodologfa), alcanzé menor
frecuencia de eleccién.

" Asimismo, destaca, en fa tabla 4.16, una alta frecuencia referida a la
categoria otros, en la que se incluyeron preferencias demasiado heterogéneas
que abarcaban, incluso, diarios de localidades especificas como Ecos de
Satélite. También se produjeron situaciones en las que se daban
combinaciones de los diarios més preferidos con otros periédicos; empero,
estas categorfas nunca liegaron a superar en frecuencia a las que se referfan a
un solo periédico. Sélo en el caso de la categorfa concerniente al periédico &/
Universal se le afadi6é una pequeiia porcién de los sujetos gue mencionaron al
diario en cuestién junto con otros {(ver seccién de metodologia). Se cont6,
ademés con 62 sujetos que no proporcionaron respuesta alguna en esta
variable, lo que equivalié a un poco mas de diez por ciento.

TABLA 4.16
PREFERENCIA DE PERIODICOS VALOR FRECUENCIA PORCENTAJE
Universal-otros 1 87 14,5
Excelsior 2 142 23,7
Excelsior-otros 3 51 8.5
Otros 4 130 21,7
La Jornada-otros 5 42 7.0
La Jornada 8 86 14.3
Descartados o] 62 10,3
TOTAL 600 100.0

- -~ Al analizar la preferencia por grupo {tabla 4.17), se advierte que los grupos
..originarios de las instituciones particulares y de la colonia Claverfa mostraron
~una-tendencia a favorecer -al periddico Excelsior, ya que en tres de dichos
. grupos, alcanzé la frecuencia maés alta (sélo entre fos alumnos del Tecnoldgico
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de Monterrey alcanzé el segundo). igualmente, fa categoria otros ocupé cuatro
segundos lugares en cuanto a su frecuencia. Entre las instituciones pablicas
los valores cambian, observdndose una inclinacién hacia el peridédico La
Jornada, el cual tanto en la UNAM como en la UAM registré fa mayor frecuencia
de elecciones. Una diferencia entre estos dos grupos se produjo en la
preferencia del periédico Excelsior, que en la UAM mostré una frecuencia de
14, mientras que en fa UNAM sdlo tres sujetos manifestaron leer tal diario. En
adicién, los alumnos de este plantel exhibieron una tendencia a leer La
Jornada en conjuncién con otros diarios en un grado mayor que los
estudiantes de la UAM.

] TABLA4.17

I PERIODICO UA ITESM ula CLAVERIA UAM UNAM TOTAL
Univ-otros 12 19 10 17 12 17 87
|Excelsior 36 23 30 36 14 3 142
{Excel-otros 12 5 12 10 10 2 51
Otros 24 30 18 22 3 2 130
Jornada-ot. 1 3 8 1 [+] 18 42
Jornada 3 6 14 7 30 26 86
TOTAL 88 86 92 93 89 890 538

En lo que concierne a noticieros televisivos también hubo categorfas que
acumularon fa mayor cantidad de elecciones (tabla 4.18). La mayor parte de
los sujetos estudiados se incliné por noticieros de Televisa. Esto se demuestra
al establecer que més del 60% de ellos mostraron preferencias por telediarios
de la cadena en cuestién.

. TABLA 4.18
PREFERENCIA DE NOTICIEROS VALOR - | FRECUENCIA PORCENTAJE
24 Horas-otros Televisa 1 156 26,0
Eco-otros Televisa 2 206 34,3
Sistema Nal. de T.V. 3 88 14,7
EE. UU.-cablg-nacionales. 4 46 7,7
Descartados o 104 17,3
TOTAL ) 800 100.0

El que en las fechas de realizacién del estudio era el sistema estatal de
televisidn alcanzé un porcentaje de eleccién igual a 14,7%. También se dio un
cierto nimero de personas que se inclinaban por una combinacién de
noticieros de Estados Unidos, via cable y nacionales; no obstante, es posible
suponer que este fendmeno aparecié en virtud de que muchos de los sujetos
del estudio pertenecen a sectores de la burguesfa acomodada, lo cual les
permite costear el precio de una antena parabélica o televisién por cable. De fa
misma forma, hubo 104 sujetos que expresaron no ver ningan noticiero o
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_personas cuyas respuestas no fueron Utiles para el andélisis, 1o cual representa
.un incremento de aproximadamente siete por ciento con respecto a fo
observado en este rubro en peri6dicos. ’

Los noticieros més favorecidos, casi por unanimidad entre la totalidad de
tos grupos estudiados, fueron los pertenecientes a la categorla Eco-otros
" Televisa, puesto que en cinco de las seis muestras aporté la mayor frecuencia;
tnicamente en la muestra perteneciente a los habitantes de la colonia Claveria
se vio superada por la categorfa 24 Horas-otros noticieros de Telgvisa. Una
diferencia de las instituciones piblicas con respecto a las particulares se
observa en la tendencia de éstas a ubicar a 24 Horas con otros noticieros de
Televisa en segundo lugar, mientras que los estudiantes de la UAM y la UNAM
" lo colocaron en tercero, por debajo de las emisiones del que era el Sistema
Nacional de Television. Y hablando de terceros lugares, al interior de las
unijversidades particulares, los noticieros de Estados Unidos en combinacién
con fos del sistema de cable y nacionales ocuparon, por excelencia, dicha
posicién {ver tabla 4.19).

TABLA 4.19
NOT. TV UA ITESM: ula CLAVERIA UAM UNAM TOTAL
24H-ot.Tel. 30 28 23 37 18 20 156
Eco-ot.Tel. 47 38 37 26 27 31 206
S. Nal. T.V. 7 7 8 16 21 29 88
E.U.-cable 11 12 13 2 8 0 46
TOTAL 95 85 81 81 74 80 496

En tormo a las preferencias de noticieros radiofénicos, se observa, en la
tabla 4.20, que la que adquirié 1a mayor frecuencia fue la perteneciente a la
categorfa Radio Programas de México y otros. Al interior de esta categorfa
hubo una cantidad significativa de personas que mencioné el programa
Monitor o a su conductor José Gutiérrez Vivé. igualmente, hubo preferencias
demasiado heterogéneas, que tuvieron su fundamento en una gran cantidad
de ‘estaciones tanto de Amplitud Modulada (AM) como de Frecuencia
Modulada (FM}.

TABLA 4.20
PREFERENCIA DE NOY. RADIO VALOR FRECUENCIA | PORCENTAJE
Rad. prog. Méx-otros 1 220 36,7
Otros 2 .. 14 24,2
Gpo. St. Aey-otros | 3 8 13,8 .
Descartados o . 162 25,3
TOTAL i B 1 600 ‘100.0
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_ Otro de los grupos radiof6nicos bien definidos fue Stereo Rey-Fm Globo,
" sin embargo, no Hlegé a alcanzar una frecuencia de eleccién tan aita como’ la
vde Radio Programas de México. .

En esta variable, 152 sujetos manifestaron no escuchar ninglin noticiero
radiofénico, lo que significa nuevamente un incremento con respecto a las dos
variables ex post facto analizadas anteriormente.

Al analizar 1a tabla 4.21, vemos que, por consenso casi total, los noticieros
més favorecidos fueron los pertenecientes a la cadena Radio Programas de
México en conjuncién con algunos noticieros provenientes de otras cadenas;
esto como resultado de que en cinco de las seis muestras ocupd la primera
posicién en cuanto-a ndmero de preferencias; s6lo entre los alumnos. de la
UAM no lo consiguié. La tendencia en cuanto a la categoria otros fue variada:
alcanzé cuatro sagundos lugares, un tercero y un primero. Por su parte, las
frecuencias de eleccién de la categorfa Grupo Stereo Rey-globo y otros
noticieros se situaron en tercer lugar en cuatro de fas muestras, y en dos, en
segundo {en el Tecnolégico de Monterrey «empaté» con a categorla otros}

TABLA 4.21
NOT. RAD UA ITESM UiA CLAVERIA |  UAM UNAM | TOTAL
‘IaPM-ot. 45 37 34 36 29 39 220
Otros 13 13 28 26 31 34 145
St rey-glob. 18 13 16 15 12 9 83
TOTAL . 76 63 78 77 72 82 448

El medio utilizado con mayor frecuencia para obtener informaci6n acerca
de jos asuntos de la UNAM fue el periddico {tabla 4.22). Inclusive, la categoria
periddicos y otros medios se ubicé en segundo sitio en cuanto a preferencias.

Se pensaba, en un principio, que medios electrénicos como la televisién y
el radio tendrlan un peso mayor en esta eleccién; no obstante, la televisién
acompaiiada de otros medios ocupé el tercer sitio, en tanto que la categoria
‘radio y otros medios tuvo el valor mas bajo de frecuencia. lgualmente, se
suponfa que las publicaciones de fa UNAM alcanzarfan frecuencias mayores,
teniendo en cuenta a los estudiantes de las universidades puUblicas; pero como
se ve en la tabla, esto no ocurri6 asi. Tampoco las plticas interpersonales
acompariadas de otros medios ocuparon un lugar destacado en esta
preferencia. Hubo también 140 personas que no dieron respuesta y se les
sumaron 22 sujetos que mencionaron las preferencias de algunas revistas y la
de ciertas revistas en conjuncién con otros medios, las cuales, merced a su
escasa representatividad, no fueron consideradas utiles para el anélisis.
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S TABLA 4.22
MEDIO DE INF. SOBRE LOS VALOR FRECUENCIA PORCENTAJE
ASUNTOS DE LA UNAM
T.V.-otros medios 1 74 12,3
Radio-otros medios 2 41 8,
Periédicos 3 119 19,
Periédicos-otros medios 4 89 14,
Pubciones. UNAM-ctros S 68 11.3
Personal-otros medios 4] 47 7.8
Descartados [*] 182 27,0
TOTAL 600 100,0

El medio que adquirié preponderancia en esta eleccién fue el periddico;
empero, la frecuencia con que aparece esta categoria dentro de cada muestra
es, por demdas, heterogénea. Verbigracia, se puede ver que en el grupo del
Tecnolégico de Monterrey fueron 15 personas las que se inclinaron por los
‘periédicos, mientras que en la Universidad Iberoamericana, en la UAM y en la
UNAM la frecuencia se eleva a 27, 27 y 20 sujetos respectivamente. Una
diferencia notoria es la que se establece entre los habitantes de la colonia
Claveria y las dem&s muestras, ya que el mayor nimero de sujetos en tal
grupo se incliné por la televisibn como el medio empleado para obtener
informacién acerca de los asuntos de la UNAM; aungue con una cantidad casi
igual de personas que eligieron al periédico y otros medios. Por lo que toca a
los estudiantes de la misma UNAM, advertimos que la preferencia se concentré
béasicamente en tres categorfas: Periddicos, Periddicos-otros medios y, por la
evidente cercanfa, publicaciones UNAM y otros (tabla 4.23).

TABLA 4. 23
MEDIO UA ITESM UIA CLAVERIA | UAM UNAM TOTAL
TV-otros 1 13 12 21 9 8 74
Rad-otros 9 8 6 7 6 5 41
Pariddicos 17 15 27 - 13 27 20 119
eriod-ot. ] 15 ) 20 12 27 89
Pub. UN-ot. 4 2 6 15 15 26 68
erson-ot. 1 8 13 3 9 3 47
TOTAL 58 61 73 79 78 89 438

Las categorfas de la variable nivel socioecondémico aparecieron con las
frecuencias descritas en 1a tabla 4.24. La mayor porcién de los sujetos
consisti6 de estudiantes de tiempo completo que, por no participar en la
produccién econémica, adquieren el nivel socioeconémico mas bajo.

Los trabajadores calificados y empleados constituyen el siguiente nivel en
sentido ascendente de la variable en cuestién, y que agrupé al nimero més

ESTA TESIS MO DIBE
SALR DE LA BIBLIGTECA
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bajo de sujetos, entre los cuales se encontraron algunos estudiantes de
escuelas piblicas y privadas que dividfan su tiempo con algin empleo.

TABLA 4.24

[NIVEL sactoeconomico VALOR FRECUENCIA PORCENTAJE
Profesionistas-duefios de 1 75 12,5
comercio mediano

Trabajadores calificados y 2 . 70 1,7
empleados .

Sin particip. econémica L -
(estudiantes tiempo comp. 3 446 74,3
amas de casa}

Descartados [ -9 1.5
TOTAL 600 100,0

Los profesionistas y los duefios de comercio mediano fueron considerados
como los poseedores del nivel socioeconémico m4és alto, y en esta categorfa
se incluyeron a 75 sujetos, encontrdndose la mayorfa de ellos en el grupo de
habitantes de la colonia Claverfa con el complemento de pocos estudiantes de
escuelas particulares que laboran como ejecutivos o que poseen un negocio
propio.

En lo que respecta a las edades de los sujetos se tuvo un rango de 60
afos, con una calificacién méxima de 76 y una mfnima de 16. El promedio de
edad fue 24,437 afios y el valor modal de la distribucién fue igual a 20 afios.
La distribucién de frecuencias para la variable edad se exhibe a continuacién
en la tabla 4.25.

TABLA 4.25
VALGR (en afios) FRECUENCIA PORCENTAJE
16-20 242 40,3
21-25 244 40,7
26-30 38 6.4
31-35 17 2,9
36-76 59 9,7
TOTAL 600 100,0

ANALISIS DE REGRESION

Para llevar a cabo los anélisis de regresién se consideraron las variables ex
. post facto revisadas con anterioridad, en adicién con las variables atributivas
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~sexo, y nivel de solvencia econdmica. Todos los andlisis se llevaron a cabo
:'mediante el método forward, y con excepcién del perteneciente a la UAM, se
desarrollaron en dos pasos, incluyéndose una variable independiente en el
primero de ellos y otra en el segundo, lo que concomitantemente trajo un
‘incremento en los niveles de significacién de la prueba t.

El andlisis de regresién del prestigio concedido a la Universidad Anghuac
muestra una ecuacién en la que intervienen las variables preferencia .de
-+ noticieros de televisiony nivel socioeconémico. Como se aprecia en el cuadro
4.1, y atendiendo a los coeficientes beta, ambas variables mantienen una
- importancia relativa similar. Asimismo, se advierte que la proporcién de la
. variacién explicada {R2) por el modelo aquf descrito es sumamente baja {entre
5,9% y 6,7%). lgualmente, el andlisis de varianza muestra que la hip6tesis
-que establece que no hay una relaci6n lineal entre las variables |ndepend|entes
del modelo y la variable dependiente debe rechazarse.

CUADRO 4.1
ECUACION NUMERO 1 VARIABLE DEPENDIENTE: PRESTIGIO U. ANAHUAC
- VARIABLE(S) QUE INGRESARON EN EL PASO NUMERO:
2, NOTICIEROS ESCOGIDOS (NOT.TV)

R Muiltiple 0,25963 R2 Ajustada 0,05915
R2 0,06741 Error esténdar 28,66017
ANALISIS DE VARIANZA -- ——
Gl SUMA DE CUADRADOS MEDIA CUADRADA
Regresién 2 13417,35705 6708,67853
* Resldual - 226 185637,55998 821,40513

| F=8,16732  Signif. F =0,0004

. VARIABLES EN LA ECUACION ---rnsevemememmmnanae
- VARIABLE - .. B SEB BETA T SIG.T

NOT TV . -5,348615 2,006685 -0,171472 -2,665  0,0082
Niv.soC.. -7,615772 2,601190 -0,185879 -2,889  0,0042
" {Cte.) 178,161800 7,938424 22,442  0,0000

L e Y YT R Y

_Por lo que toca a ia prueba t, se observa, con sustento en los valores
egatvvos asociados a las variables independientes, que los sujetos

. pertenec:entes a los niveles bajos de la variable nivel socioecondmico (los
. pstudlantes y amas de casa) fueron propensos a otorgar calificaciones bajas al

. prestigio de la universidad citada. Algo similar se produjo con la variable
preferencia de noticieros televisivos, en donde aquellos sujetos que :se
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"inclinaron por los noticieros menos estratégicos para el gobierno (los dei
sistema estatal de televisién, de Estados Unidos o via cabie mezclados con
algunos nacionales) tendieron a otorgar puntajes bajos al- prestigio de ia
Universidad Anahuac.

En lo que concierne al prestigio otorgado a la Universidad Iberoamericana
(cuadro 4.2), las variables que intervienen en la ecuacién correspondiente son
preferencia de noticieros televisivos y nivel de solvencia econdmica.

De manera andloga al andlisis de la Universidad Andhuac, la proporcién de
varianza explicada en la variable dependiente es reducida (5,5%-6,3%).
Adicionalmente, los coeficientes béta sugieren que existe una mayor
importancia relativa de la variable nivel de solvencia econdmica; aunque no en
una gran proporcién.

CUADRC 4.2
ECUACION NUMERO 1 VARIABLE DEPENDIENTE: PRESTIGIO U. IBEROAM.
VARIABLE(S) QUE INGRESARON EN EL PASO NUMERO:
2. NOTICIEROS ESCOGIDOS (NOT.TV)

R Muiltipte 0,25189 R2 Ajustada 0,05534
R2 0,06345 Error esténdar 26,53097
ANALISIS DE VARIANZA :
Gl - SUMA DE CUADRADOS MEDIA CUADRADA
_Regresién 2 10200,52454 §100,26227.:.

Residual 226 150572,88144 651 ,83066 '

F =7,82452 Signif. F = 0,0005

VARIABLES EN LA ECUACION

. VARIABLE B SEB BETA

"NOT.TV -3,611914 1,780209 -0,129216 -2,029 " "0,0436
+.8OLV. ECO. :3,241338 0,943230 -0,218855 -3,436 . 0,0007
. ~(Constante}) 191,662476 5,321262 36,018 0,0000

R R O R Y

Asimismo, es posible observar, al interior del andlisis de varianza, que la
.~hipétesis que expresa que no hay una relacién lineal entre las variables
- independientes incluidas en la ecuacién y la variable dependiente debe
rechazarse. Los valores obtenidos en la prueba t, ademé&s de confirmar lo
anterior, dejan ver, al obtener signos negativos, que los sujetos que tendieron
a mostrar una preferencia hacia los noticieros ajenos a Televisa se inclinaron a
otorgar puntajes menores al prestigio de la universidad en turno. Iguaimente,
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grm

en la variable nivel de solvencia econdmica, los sujetos de los niveles bajos

.., concedieron ‘puntajes mas bajos en la variable dependiente aludida.

in

Contlnuando con el andlisls de regresién del  prestigio otorgado .al
Tecnolégico de Monterrey {cuadro 4.3), se advierte que sus coeficientes. de
determinacién {R2) son figeramente mayores que los de las dos unlvers:dades
anteriores,

CUADRO 4.3
ECUACION NUMERO 1 VARIABLE DEPENDIENTE: PRESTIGIO ITESM
." VARIABLE(S) QUE INGRESARON EN EL PASO NUMERO:
* 2. NIV. SOC. {NIVEL SOCIOECONOMICO}

. R Mdttiple 0,29466 R2 Ajustada 0,07896
R 0,08683 Error estindar 21,36613
ANALISIS DE VARIANZA ----vnnemmroemeomomne s
Gl SUMA DE CUADRADOS MEDIA CUADRADA
Regresién - - -2 10070,30990 5035,15495
Residual 232 105910,685856 456,51158

F =11,02963 Signif. F = 0, 0000

g = - VARIABLES EN LA ECUACION
:»Variable - B SEB Beta

SOLV. ECO. -3,286972 0,802980 -0,260771 -4,093 0,000i
Niv. 80C.  -5,826414 1,956485 -0,189711 -2,978 0,0032
{Constante) 209,939625 6,407030 32,767 0,0000

R AR R R Y

' Paralelamente, y al observar el analisis de varianza, aparece una F

""Vsignificativa més alld del nivel de 0,05, por lo que se rechaza la hipétesis de

‘nulidad correspondiente, y que ha sido descrita en repetidas ocasiones. Las
variables que ingresaron en la ecuacién establecida en el andlisis fueron el
nivel de solvencia econdmica vy el nivel socioeconémico, obteniendo la primera
de ellas un coeficiente beta mayor.

Los valores negativos que aparecen en la prueba t muestran, en cuanto al
nivel de solvencia econémica, que los grupos pertenecientes a los niveles més
bajos en esta variable {los estudiantes de la UAM y la UNAM) otorgaron
calificaciones méas bajas, en promedio, al evaluar la cualidad mencionada. Algo
my semejante ocurre con la variable nivel socioeconémico, ya que los grupos
sin participacién - econémica (estudiantes y amas de casa) otorgaron
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calificaciones menores que las de los niveles socloeconémlcos altos
{profesionistas, dusefios de comercio mediano).

Por lo que se refiere a la UAM, los coeficientes de determinacién del
‘prestigio de dicho colegio son los méas bajos de las cinco mstctucuones, ni
s:quaara alcanzan 0,05 (cuadro 4.4).

CUADRO 4.4
ECUACION NUMERO 1 VARIABLE DEPENDIENTE: PRESTIGIO UAM
VARIABLE(S) QUE INGRESARON EN EL PASO NUMERO:
1. NIVEL DE SOLVENCIA ECONOMICA (SOLV. ECO.)

R Muiltiple 0,21140 RZ Ajustada ~ 0,04027

R2 0,04469 Ervor estdndar 28,97120 -
ANALISIS DE VARIANZA

: Gl SUMA DE CUADRADOS MEDIA CUADRADA

Regresi6n 1 8480,76560 8480,76560

Residual 216 ' 181295,36742 839,33040

F =10,10420  Signif. F =0,0017

VARIABLES EN LA ECUACION ~-----~csnsmmesscmeesommeens
Variable 8 SEB Beta T Sig.T

SOLV.ECO. 3,611790 1,136244 0,21139%6 3,179 0,0017
(Cte.} ' 123,545613 4,698107 26,297  0,0000

Ty Yy Y e YR Y Y]

~En los resultados del andlisis de varianza, la UAM tampoco es la
excepcién: se rechazé la hipbtesis en la que se establece la inexistencia de
una relacién lineal entre la variable dependiente y, en este caso, la variable
independiente que aparece en la ecuaci6n; dicha variable es el nivel de -
solvencia econdmica, en la que al observar los valores obtenidos en la prueba
t, se establece que los grupos con mayor nivel de solvencia econémica
" otorgaron, en promedio, puntuaciones mas bajas en relacién con el prestigio
de la universidad publica mencionada.

Con respecto al anélisis del prestigio otorgado a la UNAM (cuadro 4.5}, se
advierte que la proporcién de varianza explicada por el modelo, y expresada
mediante los coeficientes de determinacién, es la méas alta de todos los
anélisis realizados {10,0%-10,7%). Asimismo, el andlisis de varianza rechaza

la hip6tesis de la ausencia de relacién lineal entre las variables independientes

incluidas en la ecuacién y la variable dependiente aludida. Ademds, las
variables independientes que ingresaron en la ecuacién —preferencia de
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periddicos y - nivel socioecondmico— tienen coeficientes beta de similar
.magnitud, pero de distinto valor relativo, siendo la diferencia ligeramente
favarable al nivel socioecondmico. Los valores de la prueba tindican, para el
caso de la variable preferencia de periddicos, que los sujetos que leen los
periédicos considerados méas opuestos al gobierno {L2 Jornada y La Jornada y
otros periddicos) canceden, en promedio, puntajes mas altos cuando se trata
de evaluar el prestigio de la UNAM.

CUADRO 4.5
ECUACION NUMERO 1 VARIABLE DEPENDIENTE: PRESTIGIO UNAM
VARIABLE{S) QUE INGRESARON EN EL PASO NUMERO:
2. PERIODIC. (PREFERENCIA DE PERIODICOS)

R.Muiltipte 0, 32827 . A2 Ajustada 0,10017

R2 0,10776 Error esténdar 32,45770
ANAUSIS DE VARIANZA

. Gt SUMA DE CUADRADOS MEDIA CUADRADA

Regrasidn 2 29901,57133 14950,78567

Rasidual 235 247572,98329 1053,50206

F =14,19151 Signif. F = 0,0000

; VARIABLES EN LA ECUAGION -----~cvmmrvmmosoccmomncanan
Variable B SEB Beta T SigT

. PERIODIC. 4,992279 1,329857 0,234429 3,754 - 0,0002
© Niv. SQC. -13,094213 3,017068 -0,271026 -4,330 0,0000
(Cte.) 163,661240 8,545463 . 19,139  0,0000

Ly YTy T ]

En cuanto al nivel socicecon6mico, cuyo valor en la prueba ¢t resultd
negativo, se puede sugerir que a medida que se desciende en el nivel de esta
variable, méas bajo es el prestigio que se otorga a la universidad publica
aludida. Esto es, los estudiantes de tiempo completo y las amas de casa
. tienden a evatuar més negativamente a la universidad mencionada.
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Discusiény
conclusiones =

Durante las primeras etapas de esta investigacién se pensaba que lo Gnico
que se obtendrfa al final serfa un conjunto de verdades bastante conocidas por
el grueso de diversos sectores de la sociedad; de ellas, la méas obvia serfa que
la Universidad Nacional Auténoma de México estd desprestigiada; no
obstante, relacionar dicho desprestigio con el posible efecto de los medios de
comunicacién masiva y extender la reflexi6n al dmbito de la universidad
ptiblica hizo necesaria e inevitable la apertacién de enfoques que explicaran
probleméticas politicas, histéricas, econémicas y sociales, lo cual afiadi6 un
grado mayor de complejidad.

En apego a ciertos cdnones metodoi6gicos no formulados expilcitamente,
la discusién de los resultados inicia por el andlisis de las hip6tesis que sirvieron
como punto de partida. Dicha labor se efectuard de manera inversa a como
fueron planteadas en la seccién de metodologfa, esto es, se analizardn
inicialmente las hip6tesis mas especificas para posteriormente abordar la
hip6tesis general. Finaliza el capitulo con la reflexién en torno a los aportes
tedricos del presente estudio.

Como se recordard, una de las hip6tesis especfficas se refirié a que el
prestigio concedido a la UNAM obtendrfa su menor magnitud entre los
estudiantes de escuelas privadas. En efecto, pudo verificarse esta situacion;
sin embargo, los estudiantes de la Universidad Iberoamericana y del
Tecnolégico de Monterrey no establecen profundas diferencias entre la UNAM
y la Universidad Anghuac. Desde la perspectiva del habitus de clase, discutida
por Bourdieu {1988), el bajo prestigio concedido a la UNAM podrfa explicarse
en funcién de la l6gica del gusto burgués, en donde lo importante es obtener
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los menores efectos al mayor gasto posible de ingenio y recursos. A la vez, se
considera como vulgar el hecho de que se obtengan los mayores efectos.al
menor gasto posible de ambos. A partir de aquf, es posible suponer que los
alumnos del Tecnolégico de Monterrey y de la Universidad Iberoamericana
consideran como vulgar el hecho de que alguien, con un gasto tan reducido,
aspire a obtener 1o que ellos consiguen en medio de un despliegue notorio de
recursos econémicos. Otra interpretacién se referirfa a la creencia muy
difundida entre diversos grupos y estudiantes de escuelas particulares acerca
de que «en la UNAM no se estudia porque siempre estdn en huelga», lo que al
cargcer de sustento en la realidad se convierte en un mecanismo mas para
justificar la decisién de ingresar en una universidad cuyas colegiaturas son
significativamente onerosas. Por otra parte, no resuita descartable Ia
suposicién acerca de que dichos grupos han aceptado la imagen negativa que
muy posiblemente los grupos dominantes quieren que se tenga sobre la UNAM.
Con respecto a la Universidad Andhuac, probablemente los alumnos de!
Tecnolégico de Monterrey y de la Universidad Iberoamericana manifestaron un
sentimiento de frustracién, envidia e impotencia porque los estudiantes de
esta institucién. eran (en la época de la investigaci6n) los que podfan
desembolsar fa mayor cantidad de dinero por la colegiatura.

" En lo que concierne al bajo prestigio que los habitantes de la colonia
Claverfa otorgarfan a la Universidad Nacional Auténoma de México, es decir, la
" siguiente hipétesis, resuité notoria la tendencia a favorecer a las escuelas
particulares, no solamente sobre la UNAM, sino también sobre fa UAM. A pesar
de ser un asentamiento de clase media estable, es posible suponer que la
identificacién con los valores del proyecto empresarial ~y que fuera sugerida
por- Vernon (1963)— hizo percibir a las instituciones particulares como
portadoras del liderazgo educativo universitario, siendo tales colegios espacios
en donde no se expresa la problemética laboral que altere o distraiga la
educacién de los j6venes, ya que de acuerdo con lo expresado en entrevistas
" con algunos padres de familia, lo importante es «mantener ocupada a la
juventud». Més alld de este razonamiento, quizds el motivo de favorecer a
dichos colegios se encuentre en un deseo consciente o inconsciente de
ingresar o- participar en mayor magnitud en los clrculos elitistas de las clases
pudientes.

La hipé6tesis que establecié que los estudiantes de otra universidad ptiblica
proporcionarfan a la UNAM un valor de prestigio, que si bien no se ubicarfa en
- el nivel de la escuela méas favorecida, pero tampoco en los sitios més bajos,

‘debe rechazarse. Los estudiantes de la Universidad Auténoma Metropolitana
- no.tuvieron el menor empacho en ubicar a la UNAM como la institucién mas
desprestigiada de todas las que participaron en el estudio. Idéntica situacién
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" *~'ge produce enla evaluacién que los alumnos de la UNAM efectuaron hacia la
'Universidad Auténoma Metropolitana. .

“Por lo que toca a la siguiente hip6tesis, los estudiantes de la UNAM

'~ concedieron a su institucién un valor de prestigioc mas elevado que el otorgado

-.por los integrantes de las muestras restantes; no obstante, dicho valor fue
menor que el que los mismos estudiantes de la UNAM proporcionaron al
prestigio de la Universidad lberoamericana y del Tecnol6gico de Monterrey. En
‘relacién con la UAM, sus estudiantes evaluaron a todas las escuelas
" particulares como portadoras de mayor prestigio que el otorgado a su alma
mater; sé6lo estimaron que al comparar el prestigio propio con el de la UNAM,
su escuela se ubicaba mejor, pero con un margen practicamente despreciable.
. Por otra parte, resalta el que los estudiantes de las universidades publicas .
- gstablezcan que la institucién mdés prestigiada sea el Tecnolégico de
"Monterrey; la que le sigue, la Universidad Iberoamericana; y por ultimo, la
Universidad Anéhuac. Diaz-Guerrero {1967) plante6 que en nuestro pafs hay
un respeto culturalmente establecido hacia los ricos, y que a los iguales se les
respeta menos; empero, esta afirmacién se cumple parciaimente, ya que,
desde la 6ptica de los estudiantes de las universidades publicas, a los «ricos»
“del Tecnolégico de Monterrey, de la Universidad Iberoamericana y de la
Universidad An&huac se les respeta de modo distinto. Posiblemente, esta
situacién se explique no tanto como un patrén cultural, sino como una pauta
ideol6gica que, de acuerdo con Therborn {1979}, determina los niveles de
ambicién del estudiantado de las instituciones publicas bajo el siguiente
razonamiento: «podemos competir contra otra escuela publica y quizas contra
algunas privadas "chicas” o "medianas”; pero dificilmente contra alguna de las
universidades particulares socialmente mas reconocidas». jPor qué el
‘Tecnol6gico de Monterrey es mds reconocido o se le atribuye mayor prestigio
que al resto de los colegios particulares? Existen las bases para suponer que
tal diferencia radica en una serie.de cualidades asociadas a dicho instituto, y
cuya estrategia discursiva e ideolégica se ha encargado de difundir; sin
embargo, este es un punto que serd discutido mas adelante.

Atendiendo a la hip6tesis que sostiene que los sujetos que se informen a
través de los medios de comunicacién masiva tenderdn a otorgar un prestigio
més bajo a la Universidad Nacional Auténoma de México, ha sido posible

- establecer que, a diferencia de los otros colegios, los medios de comunicacion
masiva adquieren, en la evaluacién de! prestigio de la casa de estudios en
cuestién, una importancia mayor que la que poseen en el resto de las
instituciones estudiadas. Inicialmente, se pensaba que la televisién serfa el
medio que mayor bombardeo ideolégico lanzaria contra la UNAM; no obstante,
los periédicos adquirieron mayor importancia. De acuerdo con los hallazgos de

" 'la presente investigacién, leer un periédico que es considerado como
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“ progobierno o antigobierno interviene de cierta manera en . la evaluacién del
prestigio de la UNAM, lo cual permite pensar que el manejo de la informacién
relacionada con esta institucién que efectdan los periédicos que, en papel,

‘-aparecen como progobierno y opuestos al mismo conlleva diferencias
sustanciales. Se podria suponer que la gente que lee periédicos favorables al
- gobierno se expone a un manejo maniquelsta de los conflictos que, en
apariencia, ocasionan a la sociedad las huelgas, marchas y plantones de
. estudiantes, trabajadores y académicos de la UNAM; aunque no se descarta
que ‘en tales periédicos también se publiquen notas sobre hechos positivos de
la institucién. En el polo opuesto, los sujetos que leen periédicos clasificados
- como de izquierda u opuestos al gobierno dispondrian de un acceso més
completo de la informacién, y no solamente se enfocarfan en las huelgas,
. marchas o plantones, sino que su visién abarcarfa las causas de tales
conflictos, amén de extenderse a otras actividades de fa UNAM, como son
descubrimientos cientificos, exposiciones, actividades deportivas, culturales,
' etc.; a pesar de ello, persiste la duda en torno a por qué aquellos que leen
periédicos progobierno se inclinan por recordar en mayor grado los problemas
- que ocasionan los movimientos protestetarios vinculados con la UNAM. La
respuesta a este planteamiento confirmarfa los hallazgos de Graber (1984)
acerca de que las noticias que tienden a recordarse con mayor facilidad son
las que aparecen en fa prensa y las que, entre otros temas, se refieren a los
crimenes. Por lo que respecta a la evocacién de las noticias en la prensa, se
puede tener cierto nivel de certidumbre, dada la evidencia empfrica disponibie;
no obstante, la facilidad en el recuerdo de los relatos noticiosos que se
refieren a ia delincuencia supondria que las marchas, plantones y huelgas
fueran consideradas por diversos grupos como pertenecientes a la categorfa
«hechos delictivos», i0 que remitirfa nuevamente a una cuestién de tipo
ideolégico. El balance de este punto hace necesario, por un lado, un andlisis
de contenido destinado a estudiar la informacién que sobre la UNAM publica ia
prensa mexicana; y por el otro, un estudio de la representacién social que
diversos grupos tienen sobre los movimientos protestatarios de la clase
trabajadora y el agrado o rechazo hacia elios.

Y continuando con los medios de comunicacién masiva, no deja de

- sorprender que los noticieros de televisién hayan adquirido importancia en la
evaluacién del prestigio de las universidades Iberoamericana y Anéhuac. De
alguna forma, exponerse a la informacién de los noticieros de Televisa se
asoci6 a un mayor prestigio otorgado a ambas instituciones; empero, ;qué es
lo que se dice o deja de decir en los noticieros de Televisa no solamente sobre
tales instituciones particulares sino sobre la universidad privada en general?

- Dejando un tanto de lado la humildad académica, se puede afirmar
categ6ricamente que en los noticieros de Televisa o en cualquiera de los de
-.emisién nacional se habla poco sobre las universidades particulares; aunque
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“"nose dispone atn de las bases empiricas para realizar una estimacién sobre.la
" naturaleza del contenido informativo vinculado a ellas. A manera de hip6tesis,
y con apoyo de los hallazgos de Graber {(op. cit ), se sugeriria que en la gente
existe una‘ expectativa a recibir informacién negativa cuando enciende el
" televisor para presenciar un noticiero, y si alguna institucién o agente social no
aparece durante su emisién, entonces ingresa en la categorfa de los sucesos o
‘personas que no causan problemas a la sociedad. Un tema més cuya
_investigacioén habré que desarrollar.

Otra de las hip6tesis del presente estudio establecié que la Universidad
Nacional Auténoma de México obtendrfa una dimensién de prestigio menor
que la de las universidades particulares. Efectivamente, esta hip6tesis se
acepta cabalments, y como se vio en la seccién de resultados, el bajo
prestigio de la UNAM no solamente posee consenso entre los estudiantes de
las universidades particulares, sino entre los mismos estudiantes de la UNAM y
de la UAM. Estos hechos hablan de una situacién en la que los alumnos de

- ambos planteles se vieran imbuidos de un cierto estado de derrota, ya que en
"‘su ‘percepcién del campo profesional, sus posibilidades podrfan verse
. notoriamente disminuidas por la competencia de los egresados de las escuelas
" particulares. Esta percepcién del panorama profesional afectarfa, en buena
'‘medida, la percepcién de otros elementos ya no vinculados con el ejercicio
profesional, sino con el quehacer académico, lo cual confirmarfa lo sefialado
' por Asch (1946) en cuanto a que en la percepcién hay rasgos que son
‘centrales y otros periféricos. Las influencias asf propuestas se manifiestan
cuando los estudiantes de escuelas ptblicas tienden a conceder a las
‘instituciones particulares mayores magnitudes de calidad, superacién,
‘seriedad, responsabilidad, distincién, etc., lo cual, sin ser comprobado
‘emplricamente, constituye un conocimiento ingenuo o, como dirfa Jodelet
(1986), una representacidén social.

Los resultados y anotaciones observadas en el caso de ia UNAM parecen
hacerse extensivas a las universidades publicas, en virtud de que la otra
“+institucién pdblica estudiada —la UAM— recibié, en promedio, la magnitud mas
baja de prestigio, lo cual viene a confirmar lo establecido por la cuarta
hipétesis.

La pendltima hip6tesis establece una correlacién inversa entre el nivel de
solvencia econémica de los sujetos y el prestigio concedido a la Universidad
Nacional Auténoma de México. No se pudo determinar una relacién en la que
‘a mayor costo de la colegiatura de una escuela, menor fuera el prestigio
-otorgado a la UNAM. Se habla pensado que a mayores desembolsos por dicho
concepto, mayores tenfan que ser los mecanismos psicolégicos para justificar:
‘una decisién asf, lo cual implicarfa que se tuviera que disminuir en més alto-
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:grado el prestigio de las instituciones restantes, pero esta situacién no se
registré. Lo

Por lo que toca a la ultima de las  hipé6tesis especificas, el nivel
socioeconémico se constituyé como una variable importante .en . el prestigio
-concedido a la UNAM. En general, las variables relacionadas con la situacién
econémica resultaron importantes en el prestigio concedido a todas las
instituciones del estudio. En el caso de.la UNAM, dicha variable fue el nivel
gsocioeconémico en conjuncién con la preferencia de periédicos. Los sujetos
‘que. tienen: algin tipo de participacién econémica —por no. decir que
pertenecen a la clase trabajadora—, tienden a evaluar méas positivamente a la
universidad aludida. Quiz4 estas personas, por resentir directamente los
efectos de las crisis econdémicas permanentes de este pals, son menos
.proclives a aceptar los mensajes ideologizantes ‘en torno a que los
movimientos protestatarios de los trabajadores de la UNAM son siempre
producto de su holgazanerfa y de su irresponsabilidad hacia la méxima casa de
estudios y hacia la sociedad en general: Adicionalmente, se puede afirmar,
con poca probabilidad de error, que su universo comunicativo en sus lugares
.- de trabajo es de mayor amplitud, con io que pueden obtener distintas
versiones y puntos de vista sobre un mismo acontecimiento; sin embargo, una
-interpretacién aiternativa serfa que dichos sujetos, al no tener ya la presién de
. afrontar la competencia con profesionistas de otras universidades para
encontrar un trabajo y poseer cierta estabilidad en el terreno econémico,
podrfan realizar una evaluacién méas razonada de la casa de estudios en
cuestién. Aunque esto mismo podrfa anatizarse bajo el supuesto de que
-aquellos que poseen un nivel socioeconémico méas alto son personas «poco
mayores» en edad y todavia recuerdan los tiempos en que la diferencia que
separaba a la UNAM del resto de las instituciones era verdaderamente notoria.
Se requieren estudios més profundos para observar fos efectos de esta
variable.

Para finalizar la discusién y andlisis de las hipétesis de este trabajo, la
atencién se ubica en la hip6tesis general de la cual se originé fa presente
investigacién, y que estableci6é que en virtud del papel histérico de la UNAM,
como fuente permanente de critica a las acciones de los gobiernos
«revolucionarios», y por resultar incompatible con el proyecto actual de

. sociedad de los grupos dominantes de la fraccién gubernamental vy la iniciativa
-privada, la hasta hoy «maxima casa de estudios» ha sido desprestigiada
mediante la informacién que tales grupos difunden a través de los medios de
comunicaciéon masiva. Con base en la reflexién de las hip6tesis especificas,
puede concluirse que la Universidad Nacional Aut6noma de México sf estd
desprestigiada y que los medios de comunicacién —en este caso los periédicos
. .— sl son importantes para explicar el prestigio que se concede a dicha
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institucién. Igualmente, es posible afirmar que el proyecto ideolégico de las
clases dominantes de este pals ha tenido éxito en cuanto a descalificar el
discurso de la universidad publica para reforzar el perteneciente a la
universidad privada, convirtiéndola en el «ideal educativo», un ideal en donde
no hay huelgas, asambleas, marchas, discusiones partidistas, plantones,
sindicatos y ni siquiera reuniones de academias; un ideal altamente valorado
por los capitalistas de este pafs y, como pudo observarse, por miembros de las
clases medias y por el estudiantado de las mismas universidades publicas.

¢Por qué se ha manejado a lo largo de este trabajo la idea de que la UNAM
ha sido fuente permanente de critica a los gobiernos revolucionarios, a la vez
de ser incompatible con el proyecto actual de sociedad de los grupos
dominantes de la fraccién gubernamental y del sector privado? Con respecto a
fa primera cuesti6n, la UNAM ha consignado en los trabajos de sus
investigadores y en sus diversas movilizaciones la paulatina transformacién de
un Estado populista-nacionalista hacia un Estado que declaradamente ha
favorecido la acumulacién capitalista, relegando a segundo término el
compromiso . social. En relaci6én con el segundo aspecto, la UNAM es
incompatible con el proyecto actual de los grupos dominantes en el sentido de
que, siendo una universidad «publica», depende de la aportacién de un
gobierno neoliberal que pretende «adelgazarse» al méximo. Asimismo, al ser la
UNAM un centro de investigacién y desarrollo tecnolégico nacional, atenta
contra los beneficios que un buen numero de jerarcas gubernamentales
pueden obtener al «conceder». el desarrollo nacional a compafifas extranjeras.
Por. otra parte, la UNAM —junto con otras instituciones pablicas—
histéricamente ha sido receptéculo de las mas diversas teorias y concepciones
sobre el hombre y la sociedad, muchas de ellas incompatibles con la
idiosincracia de un sector empresarial conservador, poco innovador,
reaccionario y, por consiguiente, autoritario.

Retornando al problema del prestigio de la UNAM, scudles serfan las bases
sociales que soportan el bajo prestigio otorgado a esta institucién y a las
universidades publicas? Una hip6tesis al respecto seria que México, en su
_historia moderna, se ha constituido en una dictadura «blanda» controlada por
el partido oficial, en la que su sociedad no ha tenido otra aiternativa que
asumir pasivamente el proyecto que el gobierno y/o los sectores empresariales
han querido imponer. Merced al corporativismo prifsta, ni los obreros ni los
campesinos ni las clases medias han podido participar activamente en la
construccién de un proyecto de nacién. Therborn {op. cit.) ha mencionado que
la ideologla interpela al individuo diciéndole, entre otras cosas, qué es lo que
existe.y lo que es posible. De esta manera, se puede establecer que la
universidad ptblica cobra existencia como «uno més» de los servicios que
puede recibir la sociedad por parte del gobierno, algo asf como el servicio de
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‘agua, de luz o teléfono; no existe como un proyecto social destinado ‘a-la
_promocién del desarrolio ni tampoco es percibida como un esfuerzo social en
el que cada mexicano contribuye con los impuestos que emanan de su trabajo.
No constituye una entidad cuyo buen o mal funcionamiento competa a todos
_y por el que haya que exigirle cuentas al gobierno. Desde fa perspectiva de
. amplios sectores de fa poblacién, la problemética queda reducida a fa siguiente
disyuntiva: si no se tiene dinero, no queda més que ingresar a una universidad
publica; si se dispone de &I, hay que buscar una «buena» universidad
particuiar.

} Pero fo hasta aquf analizado es {a punta del iceberg, y la informacién
‘originada en las redes semdanticas de los términos estimulo prestigio y
prestigio académico, plantea cuestiones que amplfan la perspectiva no sélo at
prestigio de tal o cual institucién, sino a aquellos criterios que se refieren a lo
‘que debe ser la educacién desde fa 6ptica de los grupos estudiados. Al
observar los resultados, sobresalen las definidoras que predominantemente
hacen mencién de cualidades ambiguas y que reflejan mas bien ideales, que
pardmetros a través de los que pueda evaluarse el valor de una universidad o
"academia. Atendiendo especfficamente a las palabras que alcanzaron las
_mayores frecuencias en las redes semdénticas de prestigio acaddmico, se
‘advierte que pricticamente estuvieron ausentes definidoras como
publicaciones, conferencias, descubrimientos, investigacidn, cientificos,
“innovaciones, cambio, invencion, maestros, etc., las que propiamente
hablarfan en términos medibles de un quehacer académico y no de un
conjunto de virtudes abstractas gue adquiere el individuo como cultura,
distincidn, liderazgo, estatus, reconocimiento y demds. Adicionaimente, las
_definidoras «tfpicas» del prestigio académico como estudio y preparacién no
' fueron de las mé&s mencionadas por los sujetos, y si se pudiera resumir en dos
palabras lo que tanto el prestigio como el prestigio académico parecen
significar, desde su particular 6ptica, la decisién se inclinarfa por calidad y
<éxcelencia. Estas consideraciones confirman que el prestigio no es solamente
“un paralizador de los juicios, tal y como Moscovici {1985) lo habfa sefialado,
sino que proporciona una serie de pautas equivocadas de evaluacién de la
realidad. lgualmente, se hace oportuno volver a las anotaciones de Therborn
{op. cit.), en torno que la ideologia establece los limites de las posibilidades y
la’ ambicién. La universidad, de acuerdo con el parecer de los grupos
estudiados, debe cumplir con la gama de expectativas que se le atribuyen, que
es el de dotar de ciertas virtudes a la gente que ingresa al mercado dé trabajo
de un pals capitalista dependiente, a modo de un simple centro de
. capacitacién, y bajo las reglas que el gobierno y los empresarios impongan.
Resulté curioso un comentario de un alumno de la Universidad Anshuac en
relacién con que ia UNAM «era buena para investigar, pero no para estudiar».
Este comentario, proveniente de un estudiante de una universidad en donde se
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"‘realiza muy poca o nula lnvestlgaclén, permite deducir que si la |nvest|gaclén
‘esun elemento aparte del estudio, tampoco formars parte de la actividad
‘profesional. Lo aqul expuesto confirma la existencia de una problematica en la
‘que’ el subdesarrollo no es exclusivamente una condicién econémica de un
‘pals, sino que, por sus repercusiones en el terreno educativo, puede crear
‘hébitos de pensamiento que reproduzcan la dependencia hacia los centros
capnallstas en los dmbitos cientffico, social y administrativo.

'Se ha hablado ya de la UNAM como una de las instituciones cuyo prestlglo
‘concedido es de los mas bajos; sin embargo, vale la pena dedicar un espacio a
‘la reflexién de la institucién que recibié la mayor magnitud de prestigio: el
‘Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey.

2En qué radica el aparente éxito de una institucién que empezé sus dfas
‘como el centro de preparacién de los técnicos de uno de los grandes imperios
‘cerveceros del pafs {la Cerveceria Cuauhtémoc)? En primer lugar, dada la
fuerte restriccion de tipo econémico que impone a sus estudiantes y
aspirantes, puede suponerse que el consenso en cuanto a la supuesta
superioridad de éste y otros de jos colegios privados importantes tiene, como
uno de sus principales fundamentos, la incorporacién y aceptacién, por una
gran cantidad de los sectores de nuestra sociedad, de una ideologfa
conservadora-elitista importada en alto grado de la tradicién anglosajona de
los Estados Unidos, en cuyo pensamiento, descrito por Horowitz {1980),
aflora la idea en torno a que el liderazgo no sélo de una sociedad, sino del
mundo en general, debe ser provisto por las clases ricas. En compiemento, y
con el impuiso proporcionado por la corriente econdémica neoliberal que ha
prevalecido en el mundo capitalista durante los ultimos 15 afios, ha
prosperado la idea acerca de que el camino hacia el progreso de los pafses
estd en funcién de su avance tecnolégico y de la magnitud de su planta
industrial. De tal suerte, el Tecnol6gico de Monterrey, ante amplios
conglomerados sociales de nuestro pafs, es la viva connotacién de tales
virtudes. Paradéjicamente, y aunque el Instituto Tecnolégico y de Estudios
Superiores de Monterrey porte en su nombre el estandarte de la tecnologfa y
la industrializacién, si no ha contribuido a su desarrollo, 1o ha hecho en una
magnitud tan reducida que nunca podrfa compararse al grado en que lo ha
‘hecho la UNAM, el Instituto Politécnico Nacional o aun la UAM, no obstante de
contar esta dltima con apenas poco méas de veinte afios de fundada. El
Tecnolégico de Monterrey fue fundado en 1943, y para el afio 1970 no
contaba atin con investigadores (Baséiiez, 1981, pag. 217). Actuaimente,
esta institucién incorpora diversos campus que disponen de transmisiones de
conferencias vfa. satélite y complejos laboratorios de robética que, de acuerdo
con la opinién de ingenieros- (Moreno, 1994), son reproducciones de las Iineas
. de montaje que se utilizan en el programa de maquiladoras, el que se
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caracteriza por sus altos niveles de explotacién, deterioro ecolégico y por su
incapacidad para generar la cantidad de empleos. que requiere el. pais
{Calder6n, 1990). Por otra parte, y aunque en los propios campus .se
encuentren los centros de investigaci6n, las autoridades de mayor jerarquia
manifiestan contar con programas destinados al desarrolio regional, finanzas,
bolsa de wvalores y competitividad internacional; sin embargo, -dichos
.programas funcionan Unicamente «[...] como apoyo a los programas de
posgrado» (ITESM, 1994, pdg. 5); no conforman un programa de investigacién
institucional. Igualmente, el sistema ITESM y sus 26 campus estdn acreditados
en la Asociacién de Universidades y Escuelas del Sur {Southern Association of
Colleges and Schools) de los Estados Unidos de Norteamérica y, como su
misma declaracién de principios lo estipula, no persigue fines de fucro y «[...]
por sus mismos principios educativos, es ajeno a partidismos ideolégicos,
- pollticos vy religiosos» (ITESM, op. cit., pag. 4). Con el sustento de estas
consideraciones, es posible establecer que el Tecnolégico de Monterrey ha
fincado una muy respetable parte de su prestigio en promover su imagen
como una institucién moderna de acuerdo con el modelo neoliberal de
globalizacién de las dos Gltimas administraciones presidenciales, en donde no
hay otro fundamento social y econémico que no sea el de reproducir el modelo
de dependencia con respecto a los Estados Unidos.

" Pero no todo queda ahf en relacién con el Tecnolégico de Monterrey.
Como ya quedé expresado en los resultados del presente estudio, la cultura no
es una parte importante en la representacién social del prestigio de la
institucién que resulté mas favorecida por el consenso de los grupos
observados. A propésito de ello, cabe formular dos hipétesis: la primera de
ellas se enfocaria en la percepcién de la cultura como un elemento innecesario
para triunfar en el mundo de «productividad y competitividad» de nuestros
dias. La segunda, se centra en una devaluacién del concepto «universidad»,
ya que como el mismo término lo refiere, la cultura universal «ambigua y
afectada» cede su puesto al «conocimiento préctico», directamente enfocado
a un fin y que produce ganancias répidas, sin la necesidad de invertir tantos
recursos materiaies y de ingenio.

Y ¢cuél es el pensamiento de los propios estudiantes del Tecnol6gico de
Monterrey con respecto a su institucién? Aunque se registré la tendencia, por
parte de la totalidad de los estudiantes, a evaluar con mayor generosidad a su
propio colegio, los de la escuela particular aludida no tienen la menor duda al
asignarse de las més altas calificaciones en la evaluacién de cada uno de los
atributos de que consta dicha representacién social. Paralelamente, no vacilan
en otorgar calificaciones bajas a las dos universidades ptblicas. Se desconoce
si tales estudiantes saben que una muy alta proporcién de sus profésores, .
‘quizd mayor de lo que su institucién quisiera reconocer, proviene no sélo de la
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l_)rJA'M,' ‘sino también de la UAM y de! Instituto Politécnico Nacional; inclusive,
‘algunios de sus coordinadores de carrera son egresados de dichos centros

educativos. Asf,’ se demuestra la existencia de toda {a serie de procesos

intelectuales contemplados por Bergson {Xirau, 1964} a través de la funcion

fabuladora. E! ingresar o estudiar en una universidad particular implica

bloquear las cualidades inquisitivas del estudiante en torno a su propia
situacién y a la de su escuela para participar en el «mito» basado en fa

" cregncia de que su escuela siempre serd buena por el hacho de ser particular.
‘No es necesario decir que el mito se crea en los miembros de los diversos
. .s@ectores sociales a través del prestigio. .

Y aunque {a cultura no sea importante en la representacién social del

"prestigio del Tecnolégico de Monterrey, llama en exceso la atencién el que los

habitantes de {a colonia Claverfa consideren que fa cultura est4 asociada en

-~ mayor grado con tal colegio que con la UNAM. A pesar de que numéricamente

ia diferencia no sea muy notoria con respecto a los valores que se registraron
en la situacién de la UNAM, se tenfa la certeza inicial de que en este aspecto fa
supremacia de esta institucién serfa contundente en fa evaluacién proveniente

.de todas las muestras integrantes det estudio. Inclusive, el «empate» en los

valores se consideraba fuera de toda expectativa; empero, aun el valor de

~-cultura concedido por los habitantes de la localidad citada a la Universidad
- Iberoamericana supera al otorgado a la UNAM. Indudablemente, muchos de los

habitantes de Claveria, si bien pueden ignorar que mas del setenta por ciento
de las investigaciones cientificas mexicanas se efectia en la UNAM (Pérez

- Tamayo, 1991}, seguramente han satisfecho, en no pocas ocasiones, sus

aspiraciones de cuftura asistiendo a conciertos, obras de teatro o exposiciones
en: museos auspiciadas por la UNAM; sin embargo, estos logros no parecen
tener relevancia desde su particular 6ptica, lo cual, de alguna forma, vuelve a
confirmar los hallazgos de Asch {op. cit.), que se refieren a la formacién de

- impresiones. El éxito en los mercados de trabajo, !a aparente ausencia de

conflictos polfticos y laborales, vy la cada vez mayor penetracién de los
egresados de las escuslas privadas en los puestos de decisién es el elemento
central que prevalece en la percepci6n de! prestigio de las universidades; el

: resto de los elementos, por muy nobles que parezcan desde los ideales

universales del género humano, se convierten en aspectos netamente
periféricos y hasta secundarios. Este planteamiento a su vez es enriquecido
por las aportaciones de Fromm (1964) en torno a las cualidades «filtrantes»
del cardcter social.

{Cémo se realiza 1a labor de tal filtro? Una posible respuesta puede
encontrarse en el procesamiento dual de formacién de impresiones propuesto
por Brewer {1988). Como se aprecié6 en la seccién de resultados, ia
comunicacién interpersonal no tuvo un peso significativo dentro de los medios
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empleados para obtener informacién acerca de los asuntos de la UNAM. Por lo
tanto, y de acuerdo con lo propuesto por dicha autora, puede darse por hecho
que la formacién de impresiones por parte de los grupos analizados se basa en )
la  categorfa, lo cual ocasiona que mucha de la informacién que no es
congruente con las expectativas de la categorfa sea descartada o no sea
procesada en un nivel mas elaborado. Si permanentemente se estan
-esperando problemas de los diversos agentes vinculados. con la UNAM, toda
informacién que hable sobre sus logros serd descartada o relegada en las
fases posteriores de procesamiento. Otra modalidad, y no necesariamente
independiente de la anterior, tendria lugar cuando la informacién relacionada
con los movimientos protestatarios no sélo de los trabajadores de la UNAM,
sino-'de la clase asalariada en general es inconsistente con los valores y
»actitudes del sujeto, especialmente si tales valores y actitudes forman parte
‘de -una conciencia social en la que todavfa prevalecen elementos
.conservadores, semifeudales y desprovistos de una cultura politica. Dichos
-- valores y actitudes pueden referirse a que «sélo el trabajo es bueno» o que
.«México sélo saldrs de sus problemas cuando todos se pongan a trabajar y se
-olviden -de andar haciendo huelgas». La forma en como se procesa la
- informacién y los valores y actitudes incidirfan en las etapas de elaboracién de
- Juicios, de acuerdo con la secuencia propuesta por Wyer (1979). Paralela o
“intrfnsecamente a este procesamiento de informacién, ocurren los procesos de
atribucién diferencial de causalidad descritos por Rodrigues (1976), ya que los
"“'sujetos deben establecer si los movimientos de protesta se originan como
resultado de las politicas antipopulares del gobiernc o por la pereza,
irresponsabilidad social e intransigencia de los miembros de la clase
trabajadora. La investigacién futura deberd enfocarse en la percepcién social y
‘los mecanismos de atribucibn que operan en la elaboracién de juicios
“concernientes a los movimientos de los trabajadores.

‘Las’ reflexiones aquf expuestas sobre los complejos procesos que
intervienen en la relacién entre el prestigio conhcedido a la Universidad
~Nacional "Auténoma de México y los medios de comunicacién masiva
proporcionan el material necesario para la formulacién de un modelo que
permita comprender, de manera esquemética, no sélo el prestigio otorgado por
'diversos grupos a la UNAM, sino la dindmica que subyace en el proceso de
ideologizacién. Este modelo aspira a desarrollar una integracién hipotética de
los antecedentes sociolégicos, econémicos e hist6ricos revisados
anteriormente con el problema psicolégico y comunicativo contemplado en
esta inve_stigacién. Aunque resuita cierto que el modelo dista mucho de
constituir una versién final en lo que a ideologizacién se refiere, por lo menos
quizd permita entender de manera més simple y ordenada el fen6meno y la
relacién de variables que intervienen en él.
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- El modelo gue ha constituido el.punto de pamda ha sido el propuesto por
De Fleur y Bail-Rokeach (1982) y que ha sido reproducido én {a seccién de
antecedentes te6ricos; no obstante, dicho modelo no se halla exento de
objeciones, siendo la primera de ellas el concebir a la sociedad como algo
" aparte de los sistemas de medios, los publicos y las personas. En adicion,
separa a las personas «como personas» y «como plblicos», cuando forman
parte de -una misma entidad. Iguaimente, muchas de las variables que
involucra estén planteadas en términos ambiguos que dificultan sobremanera
el trabajo de medici6n del efecto que pueda tener cada una de ellas sobre
- otras {verbigracia, cultura material y simbélica). No contempla, asimismo, los
efectos diferenciales que pueden existir entre medios de distintas tendencias
ni algunas variables que podrian amplificar o disminuir los efectos de fos
medios. Por otra parte, no se manifiestan las caracteristicas de la
comunicacién de los medios, entendidas aquéllas como ideologizacién ni la
comunicacién de los individuos como respuesta o alternativa a dicha
comunicacién de masas, expresada, en términos de Fernandez Christlieb
{1987), como politizacién. Finalmente, la variable ideologia ni siquiera es
contemplada en un modelo -que se inscribe dentro de la méas arraigada
tradicién funcionalista de los clent{flcos sociales provenientes de los Estados
Unidos.

A pesar de la critica, es necesario establecer que el modelo que aqui se
propone no pretende descalificar al antes mencionado, ya que la evidencia
erpfrica que proporciona un estudio exploratorio dificiimente permitirfa
hacerlo. Las pretensiones se circunscriben exclusivamente a ofrecer una
explicaci6n acorde a la realidad mexicana, que facilite de alguna forma los
caminos de la investigacién ulterior, investigacién que debera abordar la forma
.en que variables histéricas, econdmicas, sociales vy politicas interacttian con
las variables psicolGgicas, tales como atribucion diferencial de causalidad,
formacién de estereotipos, actitudes, etc.

Con fines netarnente ilustrativos, y por cuestiones de espacio, el modelo
se ha dividido en dos partes: una sociolégica y otra psicolégica. Por lo que
concierne a la primera parte {figura 5.1), el analisis comienza en las influencias
que ejerce el capitalismo internacional sobre {a sociedad mexicana. Dentro de
tales influencias se han considerado como variables particularmente
importantes las controversias entre monetaristas y estructuralistas del
concierto internacional, fos cuales establecen dos paradigmas en cuanto a lo
que debe ser el manejo de la economia capitalista. Como se recordars, de
acuerdo con Brothers y Solis (1966), la postura monetarista estéd representada
a través del Fondo Monetario internacional (FMi), y la estructuralista por la
Comisién Econdmica para América Latina (CEPAL). Ambos tienen por objetivo
el crecimiento econémico, pero difieren en los medios. para lograrlo. Los
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monetaristas dan gran importancia al funcionamiento libre de los mercados,
mientras que los estructuralistas no confian tanto en las fuerzas del mercado y
se ‘inclinan por la intervencién en el mecanismo de precios para superar las
‘limitaciones de las fuerzas inherentes del mercado dentro del contexto
Iatmoamencano :

- QOtra vanable importante se constituye a partir de las coyunturas hxsténcas
+entre- México 'y Estados Unidos, por ejemplo, el Tratado de Libre Comercio,
“cuyo_ - proyecto de ' globalizacion econdémica, . inserto en una‘ directriz
~declaradamente monetarista, ha intentado vender su imagen en la sociedad
<mexicana a-través de! discurso de la creacién de empleos, mcorporaclén al
'pnmar mundo, diversificacién de mercados modermzac:én, etc.

Estos procesos repercuten en la sociedad mexicana, iniciando su
:influencia en los grupos dominantes (flecha en linea punteada). Dichos grupos
- se dividen en el Estado y el sector privado. Por lo que toca al Estado, también
se registra una disputa entre monetaristas y estructuralistas, la que desde
-1968 ha ganado fuerza. Los objetivos de estas corrientes dentro del Estado
mexicano no son sustancialmente diferentes de sus . homélogos
internacionales, y en el modelo se han incluido los que, a juicio personal,
representan los mas importantes ideoldgicamente habiando.

La siguiente gran divisién dentro de los grupos dominantes la conforma el
sector privado. Sus integrantes son los banqueros, las asociaciones
~empresariales, las empresas transnacionales y la gran empresa nacional.
Algunos de sus objetivos, de acuerdo con Baséiiez (op, cit.), se ven influidos
: fuertemente por el pensamiento conservador, y basicamente consisten en.la
- acumulacién capitalista, mantener la divisién de clases, desorganizar y_excluir
.politicamente a la izquierda, contener y articular las demandas -de
reivindicacién social de los trabajadores, y, finalmente, acceder a la direccién
de la sociedad.

Las relaciones del sector privado con el Estado han sido infiuidas por el

tipo .de orientacién de éste. En administraciones gubernamentales de carédcter

- estructuralista (con Echeverrfa y Lépez Portillo) las relaciones han sido tensas

. (Basafiez, op. cit); empero, durante los dos Ultimos periodos presidenciales

. predominantemente monetaristas se ha mostrado una clara concordancia entre

los objetivos del Estado y del sector privado. Si se hablara en Ios términos del

modelo propuesto por De Fleur y Ball-Rokeach {op. cit.), lo aqufl seiialado

‘englobaria las relaciones directamente interdependientes con las polftlcas de
los medios de comunicacién masiva.
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. Dependiendo de la corriente que predomine en el Estado mexicano y de:la
relacién que se mantenga con e! sector privado, se producird un determinado.
tipo de interpelacién ideolégica. Si la corriente estructuralista del Estado Se

“impone sobre la monetarista o incluso sobre esta ditima y de . los
cuestionamientos del sector privado, se producird una interpelacién ideolégica
en la que e! Estado se yergue como representante de los intereses de la
sociedad en concomitancia a un énfasis del sector publico. En contraparte, si
prevalece Ia corriente monetarista, vy si se afiade la concordancia con el sector
privado, se obtendrd como resultado una interpelacién ideolégica en la que se
desacredite al Estado -y a la institucién publica como bases del progreso de!
pafs. Desafortunadamente, en el caso del presente estudio no es posible
efectuar una comparacién empirica del prestigio concedido a la UNAM durante
{as administraciones predominantemente estructuralistas y el momento actual;
no obstante, y sin mucho temor de caer en el error, se puede afirmar que el
discurso de escuelas como la Universidad Iberoamericana y el Tecnoiégico de
Monterrey no tenfa la supremacfa que adquirié durante las administraciones
neoliberales. Inclusive, habfa programas cémicos de televisién en los que se
ridiculizaba a los estudiantes de la Universidad Iberoamericana a través de un
personaje conocido como «el chavo de ta tbero».

Durante la época actual, que abarca los ditimos doce afios, ha prevalecido
la ideoclogizacién con base en ia opcién «B» en el modelo, que, como ya se
habfa mencionado, se refiere a un descrédito de la institucién publica como
base del proyecto nacional, en conjuncién a una tendencia que favorece la
acumulacién capitalista y da por concluidos, de manera casi definitiva, los
‘compromisos de la Revolucién. Dicha ideologizacién se ha efectuado a través
del empleo de los medios de comunicacién masiva que apoyan al gobierno y
llega a los grupos dominados, entre los que se encuentran las clases
trabajadoras, pequefios y medianos empresarios, asociaciones civiles y
politicas, estudiantes, etc. Esta informacién ideologizante es procesada por los
sujetos de los diversos grupos dominados y puede dar lugar a la
retroalimentacién de los grupos dominantes bajo dos modalidades: la
ideologizacién consumada o la politizacién posible. La ideologizacién supondria
que los grupos dominados han aceptado con alto grado de pasividad el
proyecto de los grupos dominantes, mientras que la politizacién implicarfa una.
respuesta alternativa de los grupos dominados hacia los grupos dominantes.
Por lo que la evidencia empfrica sugiere, la ideologizacién se ha llevado a cabae
de acuerdo con el proyecto definido por los grupos dominantes: la universidad
publica pierde su supremacfa ante las universidades particulares.

Aunque la parte anterior del modelo implica cierta complejidad, existe una
buena cantidad de investigacién sociolégica que ha permitido inferir la
. naturaleza y las relaciones que estan detrds de la comunicacién ideologizante;
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‘sin embargo, se ha observado en todos los anélisis de regresién del prestigio
-concedido a cada institucién que la proporcién de la varianza explicada en
‘cada ecuacién es relativamente pequeiia. jCudles otras variables, en
‘combinacién con las que se han determinado como importantes en el anélisis,
permitirfan acceder a niveles mayores de explicaci6én? Para este propésito se
ha desarrollado la parte del modelo que aborda el procesamiento de la
informacién ideologizante desde la perspectiva del individuo (Figura 5.2). Esta
formulacién admite un grado mayor de dificultad en virtud de la ausencia de
-una buena cantidad de investigacién sobre los posibles nexos entre las
‘variables que se consideran pertinentes en su planteamiento, por lo que toda
‘especulacién que parezca excesiva en cuanto a dichas relaciones deberd
contemplar esta limitacién.

- La recepcién y posible penetracién de la informacién ideologizante se lleva
a cabo en funcién de una serie de variables que operan secuencialmente. De
‘acuerdo con la evidencia obtenida, la informacién ideologizante y proveniente
de fos grupos dominantes se difunde en mayor grado a través de la television y
"de los periédicos subordinados al gobierno. En este caso, el prestigio tiene la
finalidad de amplificar la ideologizacién que se difunde en tales medios, a ia
vez de inhibir las facuitades inquisitivas del individuo. La siguiente etapa, y
recurriendo a las anotaciones de Rodrigues {op. cit.) sobre el proceso de
percepcion de las acciones, las condiciones de recepcién de la informacién
implican la forma en como llegan al individuo los mensajes provenientes de los
medios. ¢Existe el ruido causado por informaciones recibidas involuntariamente
‘en el trabajo o en casa? También el ambiente inmediato del individuo influye en
los mecanismos de atencién, ya que se pueden esperar diferencias entre
aquellas personas que tienen, por ejemplo, nifios en casa y fos que viven solos.

A continuacién, se tiene una etapa de procesamiento inicial en la cual se
establecen las bases para la evocacién de los contenidos de las
macroestructuras del relato periodfstico, es decir, las que en los periédicos
ocupan los encabezados y las que en televisién podrfan leerse en los primeros
fugares de aparicién; esto de acuerdo con lo establecido por Van Dijk y Kintsch
(1978, 1983}, Kintsch y Van Dijk {1975, 1978), Van Dijk (1979} y Van Dijk
-{1890). En esta etapa se puede suponer, de acuerdo con los hallazgos de
estos autores, que los mecanismos de evocacidn son relativamente uniformes,
independientemente de la clase social o de {a filiacién polftica. La informaci6n
primeramente es decodificada para ser almacenada en las memorias de corto y
-largo plazo, incluyendo ésta la representacién del contexto y el modelo de la
situacién de los eventos insertos en ella.

Posteriormente, la secuencia contempla los procesos en los que aparece la
intervencién del individuo como ser social. Tales procesos fueron englobados
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-.an lo-que Fromm {op. cit) ha denominado cardcter social. Se ha dado por
hecho que el primer gran fitro en el individuo es el habitus de ciase
. {(ecosistema), que se define como un conjunto de estructuras cognoscitivas
conformadas a partir de las condiciones de existencia, las que involucrarfan la
.influencia de la cuitura en la esquematizacién ya mencionada de De Fleur y
.-Baill-Rokeach {(op. cit.). Este habitus influye y es influido por algunas variables
de personalidad que se mencionardn més adelante y que, desde un particular
punto de vista, hacen mas o menos susceptible al individuo a la ideologizacién.
Esto se intuye a partir de la evidencia proporcionada por la presencia de las
variables econémicas en los anélisis del prestigio concedido a cada una de las
‘instituciones de! estudio. La formacién del habitus estd contemplada en el
proceso de socializacion «clasista» del individuo, que abarca desde la nifiez
hasta la vida adulta, es decir, si asistié en determinadas etapas de su vida a
. escuelas particulares, si el circulo de amistades fue integrado por miembros
mas o menos favorecidos econémicamente, si en las etapas de la vida adulta
se desenvuelve principalmente en circulos de cierta jerarquia, amén de los
. niveles de consumo en el lapso contemplado, etc. Por otra parte, puede
-suponerse que ei habitus, generador de pricticas enclasantes, Heva implicita
una serie de valores histéricamente determinados en relacién con lo gue serfa
. la sociedad ideal, que a su vez favorecen la formacién de actitudes clasistas
hacia el ocio y el trabajo, y aun hacia la distribucién de la riqueza en la
sociedad.

Al interior del mismo habitus, se encuentran, ademds, los propésitos de
distincién, que abarcan argumentos tales como «lo bueno es lo que cuesta
méas» y los deseos de exclusividad en términos de que «lo privado es mejor

" que lo publico».

Igualmente, existen los sentimientos de pertenencia a una clase social en
los que una persona, aunque sus ingresos no sean muy elevados o su hacienda
no muy cuantiosa, pueda sentir que es integrante de una clase superior a la
que verdaderamente se encuentra. Finalmente, se hallan las aspiraciones de
.- consumo, en las que el individuo sostenga la creencia de que la educacién es
otra més de las muchas cosas dentro de la sociedad que entran en la categorfa
. de los objetos «consumibles», y que, por supuesto, adquiere valor al poseer
esta cualidad.

Por lo que respecta al comportamiento en relacién con los medios de
comunicacién masiva, es posible suponer que los efectos del hébitus se
manifiestan en las necesidades y dependencias que los sujetos expresan hacia
los medios de comunicacién masiva, lo cual evitarfa la caracterizacién de las
personas como «pablicos» y como «actores» al interior del modelo de De Filsur
-y Ball-Rokeach (op. cit.). )
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4 Como va se exphcara en su momento, el habitus de clase interviene en una

’-relac:én recfproca con un conjunto de variables de personalidad que hacen

' susceptlble en mayor o menor grado al individuo a la ideologizacién. En las’
etapas postreras del estudio predominé la duda sobre cuéles podrian ser dichas
variables, y luego de fa revisién bibliogréfica correspondiente, se encontré que-
una. de las variables con mayores posibilidades de desarrollo en el estudio de la
ideologizaci6n es el locus de control, ya que desde el trabajo de Rotter {1966},
se_ ha reportado, entre otros aspectos, que los sujetos con locus de control
interno disponen de procesos de atencién mas-refinados (Berggren, Ohman y
Frederikson, 1977}); buscan mas informacién (Seemans y Evans, 1962; Davies
y Phares, 1967; Weiner y Daughtry, 1975}; usan mejor la informacién (Phares,
1968) y aprenden més tanto en forma intencional como accidental {Wolk y
Ducette, 1974). Adicionalmente, ejecutan 'mejor en condiciones no
estructuradas o de baja disciplina en contraposicién a los sujetos de locus de |
control externo, quienes logran mejores resuitados en condiciones
estructuradas o de aita disciplina (Parent et al., 1975). De este conjunto de
anotaciones surgirfa la hip6tesis en torno a que los sujetos con locus de
control externo serfan mas susceptibles a la ideologizacién, mientras que en
los individuos de locus de control interno ocurrirfa fo contrario.

De la relacién entre las variables enunciadas surgen otros efectos sobre
otras variables que, a juicio personal, mantienen una relacién mds inmediata
con el proceso de ideologizacién. Entre ellas destacan, en primer término, las
tendencias informativas.

En la reflexién de los resultados se vio que los alumnos de escuslas
particulares seleccionan periédicos distintos a los estudiantes de las
universidades pblicas, inclindndose los primeros por aquelios que se estiman’
como mdas favorables al gobierno y, por afiadidura, a las clases dominantes.
Lo anterior pudiera deberse a que los estudiantes de escuelas particulares
esperan hallar informacién no disonante a su clase de procedencia o algo que
no pueda producir algin tipo de conflicto, o como se dice vulgarmente, que
«no les mueva el tapete». Igualmente, se advirti6 que en las preferencias
televisivas hay ciertas diferencias, aunque en el caso de México ambos’
noticieros presentan tendencias muy similares en cuanto a su posicién hacia el
gobierno. De acuerdo con los resultados de la investigacion, la radio aparece
como poco significativa en cuanto a su poder ideologizante, lo cual tiende a
confirmar lo establecido por Graber {op. cit.}) en cuanto a que los sujetos
tienden a recordar mayores cantidades de informacién a partir de la prensa y la
televisién.
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"+ Otro- aspecto importante en las tendencias. informativas es. el grado de.
dependencia que :los sujetos mantienen con respecto a la informacién.
presentada en los medios, sean éstos subordinados menor o mayormente a los
intereses de las clases dominantes. ;Qué tan necesario e importante en
relacién con otros medios es para el sujeto ver el noticiero o leer su periéddico
habitual para obtener informacién?, jrealmente cree que lo que dice 24 Horas
es la verdad o Unicamente ve el noticiero para obtener una suerte de indice de
asuntos de la agenda nacional o internacionai?, jcudntas veces a la semana el
sujeto compra su periédico o cudntas veces en el mismo lapso observa su
noticiero de televisién?

La atnbucnén dnferencial de causalidad configura una serie de
planteamientos de suma utilidad para el trabajo que en esta oportunidad se ha
realizado y para comprender el fenémeno de la ideologizacién. ;Quiénes son..
los responsables de los problemas que agobian a la ciudad o al pals?, ¢los
trabajadores; e! gobierno o algin otro factor externo? No se descarta el que
buena. parte del éxito de la ideologizacién proveniente de los grupos
dominantes se centre en esta variable. Ubicando fa atencién en el presente :
estudio se formularian las siguientes interrogantes: ;A quién atribuyen, ya .
sean los mismos estudiantes de universidades publicas estudiadas o los
colonos de Claver(a, los problemas de la UNAM y de la. UAM?, ;a los sindicatos,
a los malos manejos de administraciones y académicos de dichas instituciones
0 a una situacién. coyuntural que incluye una estrategia del goblerno y. en
general, de los grupos dominantes? . e

.Los valores y los procesos de atribucion diferencial de causalidad sobre Jos
problemas sociales pueden mostrar su incidencia en lo que-es el proceso dual
de formacién de impresiones, ya que pueden constituir el «marco» a partir del
cual el sujeto debe decidir por un procesimiento basado en la categorfa o un
procesamiento basado en la persona, de acuerdo con lo establecido por Brewer
(o'p.. cit.). En la primera situacién, se habla de una busqueda del estereotipo
adecuado para incluir a los grupos o sujetos que aparecen en los medios de
comunicacién masiva. En la segunda situacién el procesamiento es llevado a
cabo de manera mas elaborada y sin la mediacién de los estereotipos. En el
caso de las universidades publicas, y como ya se hablfa anotado, lo més
probable es que el procesamiento de informacién sea basado en la categoria,
puesto que aun en los ambientes mas conservadores es posible hallar
informacién en torno a la respetable cantidad de sucesos «positivos»
{descubrimientos cientfficos, convenios de cooperacitn, actividades culturales,
etc.) que tienen origen en dichas instituciones. A pesar de ello, por no encajar
en un estereotipo que se tiene del universitario «de universidad pablica»
{huelguista, agitador, porro, etc.) dicha informacién es descartada o no
atendida. Una interpretacién adicional se sustentarfa en la perspectiva de la
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comprensién del relato noticioso en cuanto a que las instituciones, fos
acontecimientos negativos o los que implican cierta espectacularidad como la -
delincuencia callejera, los desastres o fos accidentes se recuerdan en mayor
magnitud que los temas mas abstractos y lejanos {Van Dijk, 1990 'y Graber,
op. cit.). Aceptar esta vertiente conducirla a dos razonamientos: el primero de
ellos portarfa consigo el que las personas recordaran en mayor grado todo lo
que se publica sobre la UNAM como institucién y que olvidara lo microsocial,
como podrian ser las aportaciones de sus investigadores, lo cual de alguna
manera viene a apoyar la hip6tesis formulada a partir del modelo propuesto por
Brewer {op. cit.). €l segundo razonamiento, y que ya fuera formulado en su ~
oportunidad, Hevarfa implfcita la premisa en torno a que las personas ubican los
movimientos protestatarios como «delincuencia callejera» 0 como sucesos
negativos, lo cual nos remite de nueva cuenta a elementos valorativos e
ideolégicos, cuyo estudio estd todavia por desarrollarse.

En la ditima fase del modelo, aparece la elaboracién de juicios sobre grupos
o acontecimientos, de acuerdo con lo sefalado por Wyer {op. cit).
Précticamente es en esta fase donde se podria decir que convergen ios efectos
secuenciales de todas las variables enunciadas anteriormente.

Aunque en la etapa de elaboracién de juicios se pueda pensar que ha
concluido el procesamiento de la informacién ideologizante, fa suposicién en
este sentido es que, no obstante el juicio o juicios que se hayan efectuado, el
individuo todavia debe filtrarlos a través de la funcién fabuladora, la cual,
como Bergson (Xirau, op. cit.) afirmaba, se constituye como una serie de
barreras en forma de mitos, leyendas, verdades aceptadas de primera mano,
etc., que, al impedir la accién inquisitiva de la inteligencia, evita la destruccién
del ser social. A pesar de que su conocimiento ayuda a comprender el virtual
éxito de la informacién ideologizante, est4 ausente aln la evidencia empfrica
que contribuya a establecer si es una variable de personalidad por sf sola, si
existe algun otro mecanismo psicolégico equivalente, si es una variable
relacionada con el proceso ideologizante en sf o un elemento det habitus de
clase. '

Dentro de los «mitos» contemplados por la funcién fabuladora, pueden
enunciarse algunos, verbigracia, que la sociedad se divide en grupos que:
mandan y otros que obedecen, y que hay que respetar ese orden. lgualmente,
se puede pensar que aunque los planteamientos de la oposicién sean viables,
México dnicamente puede ser gobernado por el partido oficial. Uno de tales
mitos, enfocado al problema de investigacién aquf estudiado, podria ser que
nunca una escuela pablica podra superar la calidad de una escuela particular.
En México, a pesar de! deterioro que en diversas 4reas presentan las
universidades publicas, practicamente estdn ausentes los movimientos civiles



DISCUSION Y CONCLUSIONES 109

" en pro del mejoramiento de tales centros educativos; como si fuera inevitable
su decadencia e inferioridad ante las universidades particulares.
Adicionalmente, puede suponerse que aunque el individuo arribe a juicios -
positivos sobre la UNAM o sobre la universidad pablica en general, el mito de la
superioridad de las instituciones particulares le impedird continuar con la
reflexién posterior que cuestione las condiciones de funcionamiento de las-
universidades, en especial, de su papel! en {a sociedad. Por consiguiente, se
vers impedido para comenzar una politizacién expresada en los términos ya
sefialados por Ferndndez Christlieb (op. cit.). Si la funcién fabuladora es lo
suficientemente fuerte, la ideologizacién se verd consumada, puesto que la
funcién fabuladora, por definicién, siempre estard al servicio del ser social de
la sociedad de dominantes y dominados. De tal suerte, la ideologizaci6én se:
dar4 de muchas formas, ya sea en términos de estereotipos negativos o
actitudes negativas hacia los grupos, personas o proyectos rivales a los grupos
o proyectos dominantes, 0 en términos de apatfa y resignacién ante la
inmutabilidad del sistema social. Cuando la funcién fabuladora se debilita por
algun motivo, se visiumbra la posibilidad de emprender una politizacién, es
decir, la comunicacién aiternativa del individuo hacia el resto de la sociedad y
hacia los grupos dominantes. La politizacién puede iniciarse a partir de platicas
con otras personas, y si alcanza determinadas magnitudes, puede conquistar
espacios en medios y hasta constituir asociaciones civiles o politicas que
modifiquen la estructura de poder prevalecierite.

Mas que emitir un comentario final a este trabajo, quedan los deseos de
efectuar la misma investigacion con otros sectores, como podrfan ser
estudiantes de otras carreras de las instituciones aquf contempladas, obreros y
estudiantes de universidades ptblicas y particulares de otros estados de la’
Republica. A pesar de la ambicién, la frialdad académica dirfa qgue si los
resultados aquf expuestos pueden generalizarse siquiera a las poblaciones de la
UNAM vy la UAM en el momento actual, se esbozarfa una situacién en la que
existirfa en el estudiantado el ambiente ideolégico adecuado para privatizarlas,
ya que por fo que podria deducirse a partir de la evidencia proporcionada en
esta investigacién, la privatizacién es el remedio que las sacard de su
mediocridad para hacerlas competentes con las demés instituciones de
educacién superior. Apelando al analsis de cada uno de los reactivos del
cuestionario, la privatizacién dotaré a las universidades publicas del «trabajo»
que les hace falta.

A propésito de lo anterior, conviene destacar que México, al poner un
énfasis cada vez mayor en la universidad privada, se hace partfcipe de un
proyecto antidemocrético en el que el conocimiento pasa a ser patrimonio
exclusivo de las clases ricas, y en el que, al limitar el acceso de grandes
sectores de la poblacién, reduce las posibilidades de aprovechar el talento
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proveniente de ellos. Con respecto a esta situacién, resulta pertinente anotar
que.las repercusiones nocivas de estas tendencias ya han sido sefialadas en
su momento por académicos como Pablo Gonzilez Casanova y Javier Barros
Sierra. (Maza, 1993 (c)), siendo el bajo prestigio concedido a lJa UNAM —y por
qué no, a la universidad puablica— la manifestacién ideolégica y Ila
comprobacién empirica de tales tendencias. Por otra parte, el acento en las
instituciones privadas contradice la experiencia de los pafses més avanzados
social y tecnolégicamente (Dinamarca, Finlandia, Suecia, Alemania, Japén,
etc.), en los que la universidad publica es poseedora indiscutible del liderazgo
educativo en dicho nivel, ademas de ser un factor estratégico en las politicas
de desarrollo. Sobre la base de estos argumentos, no existe vacilacién en
afirmar que la UNAM representa, si no la dnica, por lo menos una de las muy
contadas opciones viables hacia un proyecto de desarrollo enteramente
nacional al interior de un modelo de sumisién y dependencia hacia los Estados
Unidos, propugnado por el gobierno y los empresarios nacionales. Tal papel se
acentda después del fracaso del modelo neoliberal de modernizacién,
globalizacién y apertura econémica. Este modelo, constituyé una fuente de
inspiracién para algunas de las més importantes universidades particulares de
este pafs, las cuales centraron buena parte de sus expectativas educativas en
la incorporacién de estrategias importadas basicamente de Estados Unidos, las
cuales cobraban forma en cursos de marketing o talleres de negociacién
impartidos por especialistas de universidades como Harvard o Yale en
instituciones como la Universidad lberoamericana o el Tecnolégico de
Monterrey. El propésito subyacente era satisfacer los retos de la exportacién y
de la competitividad internacional, de manera rapida y sin una politica
educativa nacional de desarrollo auténomo a largo plazo. Tales desafios
constituyeron mitos pregonados por las dos Gltimas administraciones
gubernamentales, y cuyos ideales, merced al colapso econémico reciente y «al
regreso de México al tercer mundo» tendrén que esperar para mejores tiempos.

Y si por un momento se acepta la idea en torno a que la universidad o la
institucién de educacién superior debe ser ajena a los partidismos politicos,
ideolégicos o de diversa indole, significarfa que la sociedad mexicana debe
aceptar inexorablemente el liderazgo de un partido oficial y/o de un sector
empresarial, los cuales tienen como punto en comun su incapacidad para llevar
al pais a mayores niveles de bienestar, autonomfa y desarrollo.

Bajo ningtn motivo se pretende dejar Ia impresién final de que este trabajo
constituye una apologfa hacia la UNAM, ya que en la actualidad esta institucién
se parece mucho al sistema que por afios se ha encargado de criticar.
Compadrazgo, grupos de poder, cacicazgos, corrupcién, crecimiento excesivo
y desordenado, y burocratismo son algunos de los no pocos vicios que frenan
el desarrollo de la UNAM y ocasionan que una ingente cantidad de sus talentos
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emigren a otros pafses y a otras instituciones, en una muy respetable

proporcién particulares, o que busquen otro empleo no relacionado con la vida

académica. Si existen fuentes exégenas que ejercen influencias negativas

sobre la UNAM, menester es destacar que tales influjos también provienen de
* fuentes endégenas.

El momento actual de la Universidad Nacional Auténoma de México, al
igual que su pasado, se manifiesta como un sendero pleno de escollos, y los
afios por venir no parecen revelar prondsticos demasiado halagtiefios. Merced
a las fuertes inercias de los modelos neoliberales, la amenaza de privatizacién
siempre estard presente; sin embargo, y por paradéjico que parezca, la severa
crisis con la que ha iniciado la adminstraci6én actual deja ver algunos destellos
positivos para la UNAM, en tanto que grandes sectores de la poblacién veran
disminuir sus niveles de vida, y la preparacién universitaria que antes se
buscaba en las universidades particulares como un ideal, ahora tendrd que
buscarse en la UNAM, lo que, como consecuencia del aumento en la demanda
educativa, si no obligara, por lo menos hard meditar al gobierno en torno a sus
polfticas presupuestales hacia la institucidén. Asf, puede darse en los préximos
afios una revaluacidn del papel estratégico de la UNAM con el consiguiente
cambio en la percepcién que diversos sectores de la sociedad tienen de ella y
por aftadidura de las universidades publicas. Evidentemente, en este futuro
deberd haber alglin investigador para corroborar esta visién cuasi-optimista del
provenir de la UNAM. A manera de epflogo, la evidencia emplrica de la presente
investigacién ha dejado claro que la UNAM es la institucidn universitaria, por
tradicién, de este pafls, y las tradiciones pueden sobrevivir cuando las modas,
sean politicas, econédmicas o educativas llegan a su final.
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v ‘_ APENDICE 1. Resultados de medias y anélisis de varianza par reactivo

Variable dependiente: ABOLENGO Universidad Anéhuac.
Media total=5,809 (586) '

Maedias por sexo: .

HOMBRES =5,62 (297) MUJERES= 6,00 (289}

-Medias por grupo de procedencia: ]
1. U.- Iberoamericana=4,87 (97) 2. ITESM=5,23 (96)

3. U.Anéhuac=5,83 (100) 4. UAM=4,93 (99)
5. UNAM =4,93 (98) 6. C. Claverfa 5,18 (100)
({los paréntesis indican el ndmero de sujetos estudiados) -

Vs . Andélisis de varianza - .
FUENTE gl F SIGNIFICANCIADEF
‘Sexo 1 10,901 0,001 -

Grupo 5 5,608 0,000 .
INTERACCION
Sexo x grupo 5 1,766 0,118

HERERERERBEERRRRREREEERLERERRLEERRERRERRERER NN

Variable dependiente: ABOLENGO Universidad Iberoamericana.
Moedia total=5,809 (586)
. Maedias por sexo: .
HOMBRES = 5,62 (297) MUJERES = 6,00 (289)
Medias por grupo de procedencia:
1. U. Iberoamericana=6,30 (98) 2. ITESM=5,90 (92)
3. U.Anédhuac=5,92 (98) 4. UAM=5,73 (100}
5. UNAM =5,40 (98) 6. C. Claverfa 5,62 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F .
Sexa 1 14,325 0,000. ..
Grupo 5 8,127 0,000 . )

INTERACCION '

Sexo x grupo 5 1,551 0,172
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Variable dependiente: ABOLENGO Tecnolégico de Monterrey
Media total =5,857 (582)

Medias por sexo:

HOMBRES = 5,64 (294) MUJERES= 6,08 (288)

Moedias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=5,54 (294) 2. ITESM=5,85 (98)

3. U.Anshuac=6,06 (94} 4. UAM=5,96 (98)

5. UNAM=5,68 (97) 6. C. Claverfa=6,06 (98)
(los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza Coe e

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F

Sexo 1 18,941 0,000

Grupo 5 3,040 0,010 SR
INTERACCION :
Sexo x grupo 5 0,969 0,436

HRERREEEEERFLERERELRREFRLFRAEERRREERERERRRERR RN

Variable dependiente: ABoLENGO UAM

Media total = 3,886 (526)

Medias por sexo:

HOMBRES = 3,90 (282) MuJeres = 3,86 (244)
Medias por grupo de procedencia: S
1. U. Iberoamericana=3,33 (89) 2. ITESM=3,93 (72) -

3. U.Anéhuac=4,34 (70) 4, UAM=3,81 (100} :
5. UNAM = 3,94 (98) 6. C. Claveria=4,06 (97) =
{los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados) - - -

Andlisis de varianza :

FUENTE al F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 © 0,087 - 0,768
Grupo 5 3,961 0,002

INTERACCION o
Sexo x grupo 5 1,149 0,334




Variable dependiente: ABOLENGO UNAM

Media total =5,226 (585)

.. Medias por sexo:
HOMBRES=5,45 (296) MUJERES = 4,89 (289)
Medias por grupo de procedencia:

“1. U. Iberoamericana=>5,24 (97) 2. ITESM=4,60 (95)
3. U.Anédhuac=5,27 (95) 4. UAM=5,06 (99) .
5. UNAM=5,53 (99) 6. C. Claveria=5,63 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) k

Anélisis de varianza

FUENTE gl ' F SIGNIFICANCIA DE F o
Sexo 1 9,544 0,002 . e
Grupo 5 4,076 0,001 :

INTERACCION :

Sexo x grupo 5 0,165 0,975 |

RRBRRERRRRURERURRFERRRERTERREREREERARERREERBEE SRS

Variable dependiente: CaLibaD Universidad Andhuac

Media total= 4,799 (597)

Medias por sexo:

hombres=4,71 (299) mujeres=4,89 (298)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,19 (100) 2. ITESM=4,02 (98)

3. U.Anshuac=5,50 (100) 4, UAM=4,71 (99)

5. UNAM =4,93 (100} 6. C. Claverfa=5,43 (100)
(los.paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anfélisis de varianza

FUENTE al F SIGNIFICANCIA DE F
.Sexo 1 2,895 0,089
Grupo 5 22,426 0,000
INTERACCION

Sexoxgrupo . 5 0,212 o957 .
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Variable dependiente: CALIDAD Universidad Iberoamericana
Moedia total=5,625 (589) ’

Maedias por sexo:

HOMBRES=5,52 (297) MuJERES=5,73 (292)

Medias por grupo de procedencia: :

1. U. Iberoamericana=5,80 (99) 2. ITESM=5,65 (93) -
3. U.Andhuac=5,98 (98) 4, UAM=5,25 (100) "~ . f.¢
5. UNAM =5,44 (99) 6. C. Claverfa=5,64 (100} -~ -+ - .
({los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) e

PO

Ané4lisis de varianza

FUENTE al F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 4,456 0,035
Grupo 5 4,606 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 1,066 0,378

**'l'i'l*-l*-l-**'l-*{-*****i**il#*i*#*ii****{*lﬂl*i**l*”l Rt

Variable dependiente: CALIDAD Tecnoldgico de Monterrey

Media total= 6,096 (591)

Maedias por sexo:

HOMBRES=6,01 (299) MUJERES=6,19 (292)

Medias por grupo de procedencia: : -

1. U. Iberoamericana="5,81 (99} 2. ITESM=6,32 (100}

3. U.Andhuac=6,39 (94) 4. UAM=5,70 (100) o
5. UNAM=5,91 (98) 6. C. Claverfa=6,36 (100)
(los paréntesis indican el numero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE al F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo - 1 4,010 0,046
Grupo ’ 5 7,078 0,000

Interaccion
Sexo x grupo 5 0,281 0,924




Variable dependiente: CALIDAD UAM

Media total=4,777 (533)

- - Medias por sexo:

HOMBRES =4,76 (282) MUJERES =4,80 (251}

Maedias por grupo de procedencia: . ’

1. U. Iberoamericana=4,48 (91) 2. ITESM=4,59 (73) .
3. U.Ansdhuac=4,48 (71) 4, UAM=5,05 (99)

5. UNAM =4,95 (99) 6. C. Ciaverfa=4,95 (100}
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE . al : F SIGNIFICANCIA DE F

‘Sexo 1 0,157 0,692

Grupo 5 - 3,402 0,005

INTERACCION o
Sexo x grupo 5 0,544 0,743 ... g

Qﬁ*&l*{***i***l‘}-}*i**"iii'*ﬁ**’**lil’ii*fﬁii"**

Variable depandiente: CaLiDAD UNAM L e
Media total=4,476 (590}

Maedias por sexo: :

' HOMBRES=4,44 (297) MUJERES=4,52 (293)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,31 (100) 2, ITESM=3,94 (95)

3. U.Andhuac=4,35 (95) 4. UAM=4,31 (100)

5. UNAM=5,10 (100) 6. C. Claverfa=4,82 (100}
(los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados) '

. Anflisis de varianza ’
FUENTE g F SIGNIFICANCIA DE F

Sexo o1 0,352 0,553
Grupo 5 6,759 0,000
INTERACCION ‘

Sexo X grupo 5 0,429 . 0,828 °
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Variable dependiente: CAPACIDAD Universidad Andhuac
Media total=4,749 (594)

Medias por sexo:

HOMBRES = 4,65 (299) mMuJEres=4,85 (295)

- Medias por grupo de procedencia: ’
1. U. Iberoamericana=4,17 (98} 2. ITESM=4,32 (98)
3. U.Anshuac=5,43 (100} 4. UAM =4,41 (99) R
5. UNAM =4,80 (99) 6. C. Claverla=5,34 (100) " “
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) T

Andlisis de varianza -

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 3,710 0,055
Grupo 5 17,526 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,229 0,950

R REEREEEREERERRREERERRE R RREEERRRRRERRRERERN P

Variable dependiente: CAPACIDAD Universidad lberoamericana - . . -

Media total=5,534 (588)

Maedias por sexo:

HOMBRES = 5,43 (297) MUJERES=5,64 (291)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. lberoamericana=5,95 (99) 2. ITESM=5,74 (93)

3. U.Andhuac=5,87 (98) 4. UAM=4,91 (100) L
-5, UNAM =5,19 (98) 6. C. Claverfa=5,56 (100) :

{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza SR

FUENTE . gl F SIGNIFICANCIA DE F
. Sexo. 1 4,526 0,034

* Grupo ...B 12,522 . 0,000

" Interaccién

Sexo'x grupo 5 1,095 0,362‘



. Variable dependiante: CAPACIDAD Tecnol6gico de Monterrey ™’
Media total=5,919 (590)

Medias por sexo:

HOMBRES =5,83 (298) MUJERES=6,01 (292)

Medias por grupo de procedencia: ) ]

1. U. Iberoamericana=5,56 (99) 2. ITESM=6,29 (100}

3. U.Anéhuac=6,26 (93} 4, UAM=5,49 {99)

5. UNAM=5,73 (99) 6. C. Claverfa=6,20 {100)
({los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) o

Anfdlisis de varianza

FUENTE . gl F SIGNIFICANCIADEF 7
Sexo 1 4,287 0,039
Grupo 5 11,814 . 0,000

Interaccién )

Sexo x grupo 5 1,051 0,387 8

LA T2 X L2 }l-l-i'l’!i'l*}'*l'l-I'fi’&"**”l*lﬂlli'iﬁiffvilﬁiﬁ :

Variable dependiente: CAPACIDAD UAM

Maedia total=4,970 {532)

Maedias por sexo:

HOMBRES =4,96 (281) MUJERES=4,98 (251)

Maedias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,60 (91) 2, ITESM=4,96 (73)

3. U.Andhuac=5,01 (69} 4. UAM =5,29 {100)

5. UNAM =4,99 (99) 6. C. Claverfa=4,94 (100}
_{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIADEF ., .
Sexo 1 0,031 0,860
Grupo 5 2,893 ©.0,014

Interaccion

Sexo x grupo - 5 1,116 0,361
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Variable dependiente: CAPACIDAD UNAM
Media total=5,114 {589)

Maedias por sexo:

HOMBRES = 5,05 (298) MuJERES=5,18 (291)
Medias por grupo de procedencia: S
1. U. Iberoamericana=4,82 (98) 2. ITESM=5,02 (95) ... .
3. U.Andhuac=5,05 (96) 4. UAM=4,80 (100} -
5. UNAM=5,61 (100) 6. C. Claverfa=5,37 (100}
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) -

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 1,039 0,308
Grupo 5 4,850 0,000

Interaccion

Sexo x grupo 5 0,617 0,687

- ***ﬁ;‘ll‘*****;l{-**i***l**lil’l{l-*******'*****ilﬁ***'l

Variable dependients: CoONOCIMIENTO Universidad Andhuac
Media total=4,758 (592)

Maedias por sexo:

HOMBRES =4,68 (297) MUJERES =4,84 (295)

Maedias por grupo de procedencia:

1. U. lberoamericana=4,12 (98) 2. ITESM=4,25 (97)

3. U.Andhuac=5,54 (99) 4. UAM=4,40 (99)

5. UNAM=4,88 (99) 6. C. Claverfa=5,34 (100)
({los paréntesis indican el namero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F . SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 2,594 0,108
Grupo 1 22,448 0,000

INTERACCION .

Sexo x grupo 5 0,415 0,838




.'ﬁ‘f-\la'riable dependiente: CONOCIMIENTO Universidad Iberoamericana : '
. Media total= 5,584 (589) '

_'Maedias por sexo:
HOMBRES =5,52 (297) MUJERES=5,65 (292)
. Medias por grupo de procedencia:
1. U. Iberoamericana=5,78 {99) 2. ITESM=5,78 (93}
3. U.Anshuac=6,02 (98) 4. UAM=4,97 (100) )
;5. UNAM =5,35 (99) 6. C. Claverfa=5,62 (100)
". (los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIADEF
Sexo . 1 2,079 0,150 -
Grupo 5 10,146 0,000

INTERACCION )

Sexo x grupo 5 1,148 0,334

’i***l-i***-l-**I'i-*II-*'l—i-**'l-*#*ii***i*****{ﬁ*****‘iil

Variable dependiente: CONOCIMIENTO Tecnolégico de Monterrey
Maedia total=5,917 (593)

Maedias por sexo:

HOMBRES=5,82 (299) MUJERES=6,02 (294)

Maedias por grupo de procedencia:

1. U. lberoamericana=5,55 {(99) 2. ITESM=6,20 (100}

3. U.Andhuac=6,36 (94) 4. UAM=5,48 (100}

5. UNAM =5,69 (100) 6. C. Claverfa=6,25 (100}
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

- FUENTE - gl F SiGNIFICANCIA DE F -
Sexo . 1 5,194 0,023 )
Grupo ERRN -1 12,737 ) 0,000

INTERACCION

‘Sexo x grupo-«i.>: 5 1,763 0,121 S

131
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Variable dependiente: CONOCIMIENTO UAM
Media total=5,073 (532)

Medias por sexo:

HOMBRES=5,10 (282) MUJERES =5,04 (250)
Maedias por grupo de procedencia: St
1. U. Iberoamericana=4,76 (91) 2. ITESM=5,18 (73}
3. U.Anshuac=5,00 (70} 4. UAM=5,35 (99} -

5. UNAM=5,10 (100) 6. C. Claverfa=5,03 (99}
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,256 0,613
Grupo 5 2,319 0,042

Interaccion

Sexo x grupo 5 1,242 0,288

HREREREEREERELEERER RN ERREREEEREREREEBREEREREER,

Variable dependiente: ConociMiENTO UNAM

Media total=5,205 (589)

Medias por sexo:

HOMBRES =5,25 (298) MUJERES=5,16 {291}

Maedias por grupo ds procedencia:

1. U. lberoamericana=4,98 (98) 2. ITESM=5,06 (95)
3. U.Andhuac=5,40 (36) 4. UAM =4,78 (100}
5. UNAM =5,70 {100} 6. C. Claveria=5,31(100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,583 0,445
Grupo 5 5,689 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,380 0,863
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Variable dependiente: CULTURA Universidad Andhuac

" Media total=4,635 (594)

Medias por sexo:

HOMBRES =4,54 (298) MUJERES=4,73 (296)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,06 (99) 2. ITESM=4,22 (98)

3. U.Andhuac=5,54 (100} 4. UAM=4,08 (99)

5. UNAM =4,48 (98) 6. C. Claverfa= 5,40 (100).
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados}

Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 2,826 0,093
Grupo 5 25,353 0,000
INTERACCION
Sexo x grupo 5 1,987 0,079 S

LA RS R AL XIS RIS R 2SR S LS R 2SS X X2 R S22 2 LY 2

Variabie dependiente: CULTURA Universidad Iberoamericana
Media total =5,514 (588)

Medias por sexo:

HOMBRES=5,42 (297) MUJERES=5,61 (291)

Maedias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,06 (99) 2. ITESM=5,74 (93)

3. U.Andhuac=5,79 (98} 4. UAM=4,77 (100}

5. UNAM=5,00 (100) 6. C. Claveria=5,75 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

‘ ' Anélisis de varianza
FUENTE gl . F SIGNIFICANCIA DE F

Sexo ‘ 1 3,664 0,056
Grupo . 5 18,281 0,000
INTERACCION

Sexo X grupc 5 1,373 0,233
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Variable dependiente: CULTURA Tecnolégico de Monterrey -
Media tota!=5,511 {593) AN
Medias por sexo:

HOMBRES=5,18 {299) MUJERES=5,85 (294}

Maedias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=>5,00 (99) 2. ITESM=5,80 {100)
3. U.Andhuac=6,10 {94) 4. UAM=4,96 (100} .
5. UNAM=5,25 (100) 6. C. Claverfa=5,99 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudlados) )

Andélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F s
Sexo 1 34,179 0,000 ;
Grupo 5 13,263 0,000

Interaccion - . ‘

Sexo x grupo 5 2,267 0,047

f**ﬂ-**i**********i**i*!*ﬁ***i*****{-i*#*:}***#***i

Variable dependiente: CuLTURA UAM
Media total=5,037 (534)
Medias por sexo:
HOMBRES =5,07 (283) MuJEres =5,00 (251)
Medias por grupo de procedencia: )
1. U. Iberoamericana=4,70 {91) 2. ITESM=5,14 (73)
3. U.Andhuac=5,20 (71) 4. UAM=5,22 (100) - -~ .~
5. UNAM=4,97 (100) " 6. C. Claverfa=5,04 (99) .. -
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE al F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,551 0,458
Grupo 5 2,229 0,050

Interaccion

Sexo x grupo 5 0,575 0,719



Variable dependiente: CuLtura UNAM

Maedia total= 5,431 (590)

Medias por sexo: :

HOMBRES =5,56 (298] MUJERES=5,30 (292) L
Maedias por grupo de procedencia: S e
1. U. Iberoamericana=5,05 (99) 2. ITESM=5,41 (95)
3. U.Anshuac=5,48 (96) 4. UAM=5,17 (100) :
5. UNAM=5,91 (100} 6. C. Claverla=5,56 (100) . :
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

.FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 5,263 0,022
Grupo 5 4,778 0,000

Interaccién
Sexo X grupo 5 0,700 0,623

EREREER R RERR RN ERBER R R NI AEFER AR RN - )

Variable dependiente: DEDICACION Universidad Anshuac
Media total=4,492 (580)

Medias por sexo:

HOMBRES = 4,40 (296) MUJERES=4,59 (294)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana= 3,98 (99} 2.ITESM=3,78 (97)

3. U.Anghuac=5,19 (100} 4. UAM=4,27 (98)

5. UNAM =4,64 (98) 6. C. Claverfa=5,07 (98)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados}

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 3,102 0,079
Grupo 5 19,757 0,000

Interaccién )

Sexo x grupo - ‘5 1,759 0,119
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Variable dependiente: DepICACION Universidad Iberoamencana
Moedia total=5,590 (588)

Medias por sexo:

HOMBRES = 5,47 (296) MUJERES=5,72 (292)

Maedias por grupo de procedencia:

1. U. iberoamericana="5,70 (99) 2. ITESM=5,71 (92)

3. U.Anéhuac=5,86 (97) 4. UAM=5,19 (100)

5. UNAM=5,42 (100) 6. C. Claverfa=5,69 (100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

‘Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE
Sexo 1 7,370 0,007 :
Grupo 5 4,713 0,000

INTERACCION ' : ' E

Sexoxgrupo 5 1,033 ) 0,397

*******G*****'l-'l~**v*l-ﬁﬂ-l"l-i*************i******’.‘Q

Variable dependiente: DepicACION Tecnolégico de Monterrev
Media total = 5,985 (592)

Medias por sexo:

HOMBRES = 5,90 (289) MuJERES = 6,07 {293)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=5,67 {(99) 2. ITESM=6,28 (100)

3. U.Andhuac=6,41 (94) 4. UAM =5,48 (100}

5. UNAM=5,85 (99) 6. C. Claverfa=6,24 {100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 3,846 0,050
Grupo 5 12,330 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo- 5 2,124 0,061



Variable dependiente: DepICACION UAM

Media total= 4,955 (533)

- Medias por sexo: )

HOMBRES=4,94 (282) MUJERES=4,98 (251)

Medias por grupo de procedencia: - C
1. U. iberoamericana=4,59 {91} 2. ITESM=5,10 (73)
3. U.Anédhuac=5,01 (71) 4. UAM=5,03 (100} )
5, UNAM=5,00 (100} 6. C. Claveria=5,02 (100) " "~
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) R

Andlisis de variénza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F~
Sexo 1 0,162 0,697
Grupo 5 2,121 0,062

INTERACCION )

Sexo x grupo 5 0,611 0,691

***ﬁfil{f*%i*#{if}i**i*i#%i**ilﬂl*{{llﬂl#}**#*i*#*v

Variable dependiente: DepicAciON UNAM

Media total=4,747 (588)

Madias por sexo:

HOMBRES =4,71 (297) MUJERES=4,78 (291)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,40 (97) 2. ITESM=4,43 (95)

3. U.Anédhuac =4,88 (96) 4. UAM=4,53 (100}

5. UNAM=5,17 (100) 6. C. Claveria=5,05 (100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE gl F - SIGNIFICANCIA DE F
Sexo : 1 0,311 0,577 e
Grupo 5 5,228 0,000 :
_INTERACCION

Sexoxgrupe 5 0,780 0,564
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Variable dependiente: DESARROLLO Universidad Andhuac
Media total =4,902 (592)

Medias por sexo:

HOMBRES = 4,82 (296} MUJERES =4,99 {296)

Moedias por grupo de procedencia: .
1. U. Iberoamericana=4,37 (98) 2.|TESM=4,40 (97) .
3. U.Andhuac=5,69 (100) 4. UAM=4,71 (98)

5. UNAM=5,06 (100) 6. C. Claverfa=5,15 (99)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 2,826 0,093
Grupo 5 16,898 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 - 0,440 0,821

(2222222 RIS LR S22 XXX R R XL R Xt syl ]

Variable dependiente; DESARROLLO Universidad Iberoamericana
Madia total=5,668 (584)

Medias por sexo:

HOMBRES =5,60 (293) MuUJERES =5,74 (291}

Medias por grupo de procedencia:

1. U. lberoamericana=5,92 (99} 2.ITESM=5,75 (93)

3. U.Andhuac=5,91 (97) 4. UAM=5,29 (98)

5. UNAM =5,45 (98) 6. C. Claverfa=5,70 (99)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE g F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 2,363 0,125
Grupo 5 5,675 0,000 .

Interaccidn ' '

Sexo x grupo .5 2,797 © 0,017
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-Variable dependiente: DESARROLLO Tecnol6gico de Monterrey
Media total =5,981 (§92)

Madias por sexo:

HOMBRES = 5,90 (299} MuJERES =6,07 (293)

Medias por grupo de procedencia: Tk
1. U, Iberoamericana=5,77 {99) 2. ITESM=6,38 (100) Ll
3. U.Andhuac=6,20 {94) 4. UAM=5,52 (100} S
5. UNAM=5,80 (99) 6. C. Claverla=6,23 (100)

(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 4,420 0,036
Grupo 5 11,291 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,906 0,477

*}*i*l******#l‘*{i‘l*i****}Gi*ﬂ*li{*}ifi***i*iii * )

Variable dependiente: DEsARROLLO UAM

Moedia total=4,649 (533}

Medias por sexo:

HOMBRES =4,66 {282) MUJERES=4,64 (251)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,30 (91) 2. ITESM=4,46 (72)
3. U.Andhuac=4,39 (70} 4. UAM=4,90 (100)
5. UNAM=4,79 (100) 6. C. Claverla= 4,90 (100}
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,041 0,839
Grupo 5 4,274 0,001

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,444 0,818
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Variable dependiente: DEsaRROLLO UNAM
Media total=4,719 (588)

Maedias por sexo:

HOMBRES =4,73 (297) MUJERES=4,70 (291) v
Medias par grupo de procedencia: R
1. U. Iberoamericana=4,58 (99} 2. ITESM=4,19 (85) .
3. U.Anéhuac=4,64 (95) - 4. UAM=4,66(9%) . ..
5. UNAM=5,17 (100) 6. C. Claverla=5,15{100) . . .. ..
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) e

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,064 - 0,801
Grupo 5 - 7,042 0,000
INTERACCION
Sexo x grupo 5 1,449 0,205 [

******#****i’iil‘**’f.iﬁ*'l-i‘{ii*’l&i*i*ii*ﬂ‘*‘**"

Variable dependiente: DINERO Universidad Andhuac

Media total=6,314 (595)

Medias por sexo:

HOMBRES=6,27 (298) MUJERES=6,36 (297)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,36 (100) 2. ITESM=6,21 (98)

3. U.Andhuac=6,41 (100) 4. UAM =6,29 (98)

5. UNAM=6,28 (99) 6. C. Claverla=6,33 (100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) ’

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 1,100 0,295
Grupo 5 - 0,349 0,883

INTERACCION :

Sexo x grupo 5 0,765 , 0,576



Variable dependiente: DINERO Universidad lberoamericana
Media total = 6,403 (590) "
Maedias por sexo:

HOMBRES = 6,36 (297) MUJERES = 6,44 (293)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,31 (99) 2. ITESM=6,55 (93)
3. U.Andhuac==6,34 (98) 4, UAM=6,50 (100) :
5. UNAM = 6,38 (100) 6. C. Claverfa=6,35 (100) - - -

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 1,131 0,288
Grupo 5 1,069 0,377

INTERACCION

Sexo x grupo 5 1,356 0,239

FREFREERRABERFERRFNRRRRERERREREREERFERRREREREE S .

Variable dependiente: DiNErO Tecnolégico de Monterrey
Media total= 6,537 (592)

Medias por sexo:

HOMBRES = 6,55 (297) MUJERES =6,53 (295)

Maedias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,54 (100} 2. ITESM= 6,39 (99)

3. U.Andhuac=6,35 (94) 4, UAM=6,55 (100)

5. UNAM = 6,69 (100) 6. C. Claverfa=6,69 (100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,050 0,824
Grupo 5 2,394 0,036

INTERACCION ’

Sexo x grupo 5 1,220 0,298
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Variable dependiente: DINERO UAM ) o
Media total = 3,458 (535) . BRRSET
Medias por sexo: R
HOMBRES = 3,47 (283) MUJERES = 3,45 (252)
Medias por grupo de procedencia:
1. U. Iberoamericana=3,12 (93} 2. ITESM=3,27 (73)
3. U.Andhuac=3,48 (71) 4. UAM=3,07 (99)
5. UNAM =3,86 (100) 6. C. Claveria= 3,88 (99)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE gl F _SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,025 0,876
Grupo 5 7,018 0,000

INTERACCION '

Sexo x grupo 5 1,227 0,295

XTI EXITE S LSS RS S S RS SIS L L S 2 2L S L X 2 T S

Variable dependiente: DINERO UNAM

Media total= 2,981 (589)

Medias por sexo: )

HOMBRES = 2,95 (298) MUJERES=3,02 (291)

Medias por grupo de procedencia: ’

1. U. Iberoamericana=2,86 (100} 2. ITESM=2,67 (95)

3. U.Andhuac = 3,00 {96) 4. UAM=3,13 (99)

5. UNAM=2,74 (99} 6. C. Claverfa= 3,47 (100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza L

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,319 0,572
Grupo 5 3,665 0,003

INTERACCION

Sexo x grupo 5 1,194 0,311



Variahle dependiente: DisTinCiON Universidad Andhuac:
- Media total= 5,192 {594)
- Medias por sexo:
HOMBRES=5,13 (298) MUJERES=5,25 (296)
Medias por grupo de procedencia:
1. U. Iberoamericana=4,66 {39} 2. ITESM=4,79 (98}
3. U.Anshuac=5,88 (100} 4. UAM=5,18 (98)
5. UNAM=5,15 (99} 6. C. Claverfa=5,48 (100} . -
.{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE gl E " SIGNIFICANCIA DE F -
Sexo 1 1,191. 0,276
Grupo 5 11,992 0,000
INTERACCION
Sexo x grupo 5 ~ 0,640 0,669

’ifi‘*'I-i'&iiifi**&li%**i**i.i%**liii#l’lf&i#**’ifii X

Variable dependiente: DisTiNCION Universidad Iberoamencana :
Media total=5,917 (587) : SR
Medias por sexo:

HOMBRES= 5,82 (295) mMuJeres=6,01 {292)

Medias por grupo de pracedencia:

1. U. lberoamericana=6,08 (38} 2. ITESM=5,99 {93)

3. U.Anéhuac=56,00 (98) 4. UAM=5,79 (99)

5. UNAM=5,71 (99) 6. C. Claverfa=5,93 (99])
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados}

Anélisis de varianza

FUENTE g/ F " SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 5,044 0,025
Grupo . B 1,884 0,095

INTERACCION - :

Sexo x grupo 5 1,787 6,1 14
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Variable dependiente: DISTINCION Tecnolégico de Monterrey
Media total= 6,186 (590) .
Medias por sexo: Tty
HOMBRES = 6,04 (297) MUJERES=6,33 (293) s -,
Medias por grnupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=5,75 (99) 2. ITESM=6,37 (100)

3. U.Anéhuac=6,35 (93) 4. UAM=6,20 (99} :
5. UNAM=6,10 (99) 6. C. Claveria=6,35 (100}
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE al F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 15,628 0,000
Grupo 5 6,983 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 2,086 0,066

LA LR SZ I LSRR 2SR XSS RIS RS Y YL}

Variable dependiente: DISTINCION UAM

Media total=4,284 (532)

Medias por sexo:

HOMBRES=4,28 (281) MUJERES =4,29 (251)

Maedias por grupo de procedencia:
1. U. tberoamericana=3,80 (91} 2. ITESM=4,12 (73}

3. U.Andhuac=4,19 (70) 4. UAM=4,45 {99) )
5. UNAM=4,54 (99) 6. C. Claverfa=4,49 {100)
{los paréntesis indican el nGmero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,002 0,962
Grupo 5 3,966 0,002

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,648 0,663
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Variable dependiente: DISTINCION UNAM
Media total=4,784 (588)
Medias por sexo:
HOMBRES=4,78 (297) MUJERES=4,79 (291)
Maedias por grupo de procedencia: : .
1.-U. Iberoamericana=4,43 (99) 2. ITESM=4,29 (95)
3. U.Anshuac=4,83 (96) 4. UAM=4,55 (100} S
5. UNAM =5,49 (99) 6. C. Claverfa=5,08 (100).
" {los paréntesis indican el nGimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,002 0,965
Grupo 5 7,585 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,916 0,470

**i********I-**I-‘l-i-i**#*~l-l»{-#*ﬁ*&i**i***#‘i*********i s

Variable dependiente: EsTaTus Universidad Anéhuac

Media total=5,997 (596)

Medias por sexo:

HOMBRES = 5,93 (299) MUJERES=6,07 (297)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,00 (99) 2. ITESM=5,85 (98)

3. U.Andhuac=6,39 (100) 4. UAM=5,97 (99)

5. UNAM =5,86 (100) 6. C. Claveria=5,91 (100}
(los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza .
FUENTE e/} F SIGNIFICANCIA DE F

Sexo 1 1,972 . o161 -
Grupo 5 2,708 0,020

INTERACCION
Sexo x grupo 5 0,575 0,718
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Variable dependiente: EsTATUS Universidad Iberoamgricana'
Maedia total=6,273 (590)
Medias por sexo:
HOMBRES = 6,21 (297) MUJERES= 6,33 (293)
Medias por grupo de procedencia:
1. U. Iberoamericana=6,58 (100) 2. ITESM=6,23 (93)
3. U.Anahuac=6,30 (98) 4. UAM=6,18 (100} -
5. UNAM = 6,30 (99) 6. C. Claveria=6,05 (100) .
{los paréntesis indican el niimero de sujetos estudlados)

Anfdlisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 2,356 0,125
Grupo 5 3,332 0,006

INTERACCION

Sexo x grupo 5 1,172 0,322

i{***********{—***li—**i*****%&i*********{*G**i**i .
Variable dependiente: EsTATUS Tecnol6gico de Monterrey e
Media total = 6,473 (592) T
Medias por sexo:

HOMBRES=6,46 (297) MUJERES =6,48 (295)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,26 (100) 2. ITESM=6,47 (100} -
3. U.Andhuac=6,48 (92) 4. UAM=6,58 {100) o
5. UNAM=6,51 (100} 6. C. Claverfa=6,54 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl - F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,116 0,734
Grupo . 5 1,780 0,115

INTERACCION L
Sexo x grupo 5 0,723 0,606 .. .-




Variable dependiente: ESTATUS UAM

Media total = 3,870 (532)

Medias por sexo:

HOMBRES = 3,88 (281)  MUJERES= 3,86 (251)°
Medias por grupo de procedencia: : i e
1. U. lberoamericana=3,21 (91) - 2. ITESM=3,75 (72} ~
3. U.Anéhuac =3,57 {70) 4. UAM=4,16 (99) s
" 5. UNAM=4,11 (100) 6. C. Claverfa=4,24 (100):":-
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Aniélisis de varianza

. FUENTE gl F : SIGNIFICANCIA DE F
© Sexo . 1 0,022 0,883
Grupo 5 7,272 0,000
INTERACCION : . -
Sexo x grupo 5 0,772 0,570

RERREREERRR LR RRERRRERERLEEEEERRERERRDRERERERE

Variable dependiente: EsTaATus UNAM

Media total=3,922 (590}

Medias por sexo: ‘
HOMBRES = 3,96 (297) MUJERES = 3,89 (293)
Maedias por grupo de procedencia: . o
1. U. Iberoamericana=3,55 (100) 2. ITESM=3,49 (95)
3. U.Andhuac=3,75 (95) 4. UAM=3,92 (100)
5. UNAM=4,22 (100} 6. C. Claverla=4,57 (100).
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE- gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,225 0,637
Grupo 5 5,462 0,000
INTERACCION -

Sexo x grupo 5‘ 1,193 0,311
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Variable dependiente: EsTuDIO Universidad Anahuac
Media total= 4,609 (591) -
Medias por sexo:

HOMBRES =4,50 (299) MUJERES =4,72 (292)
Medias por grupo de procedancia: v

1. U. Iberoamericana=4,06 (98} 2.ITESM=3,87 (98) . .
3. U.Anéhuac=5,30 (100} 4. UAM=4,47 (98)
5. UNAM=4,71 (97) 6. C. Claverfa=5,22 (100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) : .

Anélisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 4,461 0,035
Grupo 5 20,511 0,000

INTERACCION :

Sexo x grupo 5 0,488 0,785

FRHEREREEREFEEREREERELN T IR L ER N T RN L

Variable dependiente: EsTuDIO Universidad Iberoamerlcana -
Media total=5,502 (588}

Medias por sexo:

HOMBRES =5,39 (297) MUJERES=5,62 (291)
Medias por grupo de procedencia: o
1. U. lberoamericana=5,74 (99) 2. ITESM=5,47 (93)
3. U.Andhuac=5,87 (97) 4. UAM=5,05 (100) " *
5. UNAM=5,38 (99} 6. C. Claveria=5,51 (100}
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados}” "~

P

Anélisis de varianza

FUENTE g/ F_ SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 5,872 0,016
Grupo 5 6,047 0,000

INTERACCION T ; :

Sexo x grupo 5 1,022 0,403 :




Variable dependiente: EsTuDIO Tecnolégico de Monterrey
Media total=5,961 (593) .
Medias por sexo: :

HOMBRES=5,83 (299) MUJERES=6,10 (294)

Maedias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=5,83 (100) 2. ITESM=6,41 (100)
3. U.Anédhuac= 6,36 (94) 4. UAM=5,38 (100)
5. UNAM=5,62 (99) ’ 6. C. Claveria=6,19 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 11,073 0,001
Grupo : 5 . 18,624 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,424 0,832

P e TR T T T Y T Y T T T T e s

Variable dependiente: EsTucio UAM

Media total=4,841 (534)

Maedias por sexo:

HOMBRES = 4,83 (282) MUJERES =4,85 (252)
Madias por grupo de procedencia: Ces o
1. U. Iberoamericana=4,58 (93) 2. ITESM=4,75 (73)

3. U.Andhuac=5,01 {71) 4. UAM=5,15 (99)
5. UNAM=4,84 (100) 6. C. Claverfa=4,71 (98) - - =
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) -

Andélisis de varianza

 FUENTE a F SIGNIFICANCIADE F |
Sexo 1 4,461 0,035 '
Grupo 5 20,511 . 0,000
INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,488 0,785
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- 'Variable dependiente: Estubio UNAM

Media total=4,873 (589) ]
Medias por sexo: B P
HOMBRES =4,88 (296) MUJERES=4,86 (293)
Maedias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,66 (100) 2. ITESM 4,36 (95)
3. U.Anéhuac=5,02 (95) - 4. UAM=4,82(100) - .
5. UNAM =5,26 (100) ~ 6. C. Claveria=5,10 (99)
Mlos paréntesis indican e) nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F

Sexo 1 0,024 0,876
Grupo 5 5,168 0,000
INTERACCION
Sexo x grupo 5 0,605 0,696

l'l-**i*****-l-*************i****************}**‘Ii*l

Variable dependiente: EXCeLENCIA Universidad Anéhuac
Media total=4,637 (593)

Medias por sexo:

HOMBRES =4,57 (299) MUJERES=4,71 (294}

Medias por grupo de procedencia: . .
1. U. Iberoamericana=4,04 (99) 2. ITESM=3,68 (98)
3. U.Andhuac=5,51 (100} 4. UAM=4,52.(38) - ..
5. UNAM =4,85 (99) 6. C. Claverfa=5,20 (100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza
FUENTE ’ gl : F SIGNIFICANCIA DE F

Sexo 1 1.806 0,179
Grupo ‘5 27,294 0,000
INTERACCION

: Se_xoxgrupo T5 0,296 - 0,915



Variable dependiente: EXCELENCIA Universidad Iberoamencana
Media total=5,589 (591) L
Medias por sexo:

HOMBRES = 5,46 (297) MUJERES=5,71 (294)

Maedias por grupo de procedencia: '

1. U. Iberoamericana=5,89 (100) 2. ITESM=5,49 (93}
3. U.Andhuac=5,98 (98) 4. UAM=5,20 (100)

5. UNAM =5,36 (100) 6. C. Claveria=5,61 (100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) ’

Anélisis de varianza

FUENTE gl F. " SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 7,283 . 0,007 ’
Grupo 5 7,188 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 1,343 0,245

*'*******{**i*%***i*illl‘#Gl*******l*i‘il*{**i***

Variable dependiente: EXCELENCIA Tecnolégico de Monterrey
Maedia total=5,983 (593)

Medias por sexo:

HOMBRES=5,88 (299) MUJERES = 6,09 (294)

Medias por grupo de procedancia:

1. U. Iberoamericana=5,68 (99) 2. ITESM=6,28 (100}
3. U.Anéhuac=6,36 (94) 4, UAM=5,62 (100)

5. UNAM=5,81 (100) 6. C. Claverfa=6,17 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 6,199 0,013
Grupo 5 9,271 0,000

INTERACCION ’

Sexo x grupo 5 0,674 0,643
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Variable dependiente: EXCELENCIA UAM
Maedia total=4,476 (532)

Maedias por sexo:

HOMBRES = 4,44 (282) MuUJERES=4,51 (250}
Medias por grupo de procedencia: Lo
1. U. Iberoamericana=4,13 (90) 2. ITESM=4,32 (73)

3. U.Andhuac=4,49 (71) " 4. UAM=4,56 (100)
5. UNAM =4,64 (100) 6. C. Claverla=4,64 (64)‘
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) :

Andlisis de varianza
FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,344 0,558

Grupo 5 2,011 0,076
INTERACCION -
Sexo x grupo 5 0,865 0,504

o R Y Y T T sl

Variable dependiente: EXCELENCIA UNAM
Media total =4,643 (589)

Medias por sexo:

HOMBRES= 4,64 (298) MUJERES =4,65 (291)
Maedias por grupo de procedencia: S
1. U. lberoamericana=4,34 (99) 2. ITESM=3,99 (95) .
3. U.Andhuac=4,83 (96) 4. UAM=4,40 (100}
5. UNAM= 5,30 (100) 6. C. Ciaverla=4,97 (99)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,009 0,924
Grupo 5 9,915 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,567 0,725



Variable dependiente: ExiTo Universidad Andhuac

Media total=4,931 (596}

Medias por sexo:

HOMBRES = 4,88 (299) MUJERES=4,98 (297)

Maedias por grupo de procedencia: -

9. U. tberoamericana=4.,56 (99) 2. TESM=4,56 (98)

3. U.Anshuac=5,67 (100} 4. UAM=4,74 (99}

5. UNAM=4,71 (100) 6. C. Claverfa=5,34 {(100) -
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) :

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 1,027 0,311
Grupo 5 13,779 0,000
INTERACCION
Sexo x grupo 5 0,606 0,696

L T Ly Yy N S

Variable dependiente: ExiTo Universidad lberoamericana e
Media total=5,992 (588} )
Medias por sexo:

HOMBRES = 5,88 (287) MUJERES= 6,10 (292)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,25 (99) 2. ITESM=6,03 {93)

3. U.Andhuac=6,09 (97) 4, UAM=5,84 (100)

5. UNAM=5,88 (100) 6. C. Claverfa=5,86 (100}
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) =~

Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DEF
Sexo 1 6,728 0,010
Grupo 5 2,834 0,015

INTERACCION

- Sex0 X grupo 5 1,766 0,118 .
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Variable dependiente: ExiTo Tecnolégico de Monterrey

Media totai= 6,269 (594}

Maedias por sexo:

HOMBRES=6,16 (299) MUJERES =6,38 (295)

Medias por grupo de procedencia: ) :

1. U. iberoamericana=6,05 (100} 2. ITESM=6,26 (100}

3. U.Andhuac=6,52 (94) 4, UAM=6,22 (100)
5. UNAM=6,10 (100) 6. C. Claverfa=6,48 {100),
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) .

Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 8,471 0,004

~ Grupo 5 4,692 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 1,376 . 0,232

EX 2L 2SI AL SRS R R 222 222 2R X Rt s Rl R EX L IOR

Variable dependiente: Exito UAM

Media total=4,712 (535)

Medias por sexo:

HOMBRES= 4,67 (284) MUJERES=4,76 (251)
Medias por grupo de procedencia: SN
1. U. Iberoamericana=4,12 (90) 2. ITESM=4,78(73)
3. U.Andhuac=4,85 (74} 4. UAM=4,60 (99)
5. UNAM = 4,92 (99) 6. C. Claverfa=5,00 {100) @ "
(los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados) -

: Anélisis de varianza
FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F

Sexo 1 0,778 0,378
Grupo 5 6,479 0,000
INTERACCION

Sexo x grupo 5 1,460 ) 0,201



s -

Variable dependiente: Exito UNAM

Media total=4,929 (590) o

Medias por sexo:

HOMBRES = 4,88 (298) MUJERES = 4,98 {292)

Maedias por grupo de procedencia:

1. U. lberoamericana=4,59 (39} 2. ITESM=4,47 (95)
3. U.Andhuac=5,11 (96) 4. UAM =4,85 (100) o
5. UNAM=5,21 (100} 6. C. Claveria=5,32 (100) ' -
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) o

Anélisis de varianza

FuenTe g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,603 0,438
Grupo 5 5,463 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 1,394 0,225

HRRERE RN REXERFRERRRFEREFERRERRERERER SRR FEN

Variable dependiente: FAma Universidad Andhuac

Media totai= 5,750 (596)

Medias por sexo:

HOMBRES = 5,68 (298) MUSERES=5,82 (298)

Madias por grupo de procedencia:

1. U. lberoamericana=5,38 {100} 2. ITESM=5,56 (88) - -
3. U.Anshuac=6,29 {99) 4. UAM=15,79 (99). :
5. UNAM =5,70 {100) 6. C. Claveria=5,78 (100}
({los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA OF F

Sexo 1 1,616 0,204
.Grupo 5 5,916 0,000
INTERACCION

Sexo x grupo -5 < 0,249 0,949
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Variable dependiente: FAMA Universidad Iberoamericané
Media total = 6,353 (590)

Maedias por sexo:

HOMBRES = 6,29 (296) MUJERES= 6,42 (294)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,58 {100) 2. ITESM=6,40 (93)

3. U.Andhuac=6,37 (98) 4. UAM =6,35 (100)

5. UNAM=6,21 {100} 6. C. Claverfla=6,21 {99)
{los paréntesis indican e! niimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 3,347 . 0,068
Grupo 5 2,478 0,031

INTERACCION ’

Sexo x grupo 5 1,112 ) 0,353

LA XX 2222 2RSS XTSI RS S SRS S22 S ST S SR L L L

Variable dependiente: Fama Tecnoldgico de Monterrey
Media total = 6,540 (593)

Medias por sexo:

HOMBRES=6,47 (298) MUJERES=6,61 (295)

Medias por grupo de procedencia: C -
1. U. Iberoamericana=6,41 (100} 2. ITESM=6,69 (100} e
3. U.Andhuac=6,56 {93) 4, UAM=6,46 (100} S
5. UNAM=6,52 (100) 6. C. Claverfa=6,60 (100) -
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 5,932 0,015
Grupo .- 5 1,857 0,100

INTERACCION

Sexo x grupo - 5 0,307 0,909



Variable dependiente: Fama UAM

Maedia total = 4,441 (535}

Moedias por sexo: .

HOMBRES =4,46 (282) MuJeres=4,42 (253}
* Medias por grupo de procedencia: L R
1. U. theroamericana=3,93 (92) 2.ITESM=4,48 (73} .
3. U.Andhuac=4,52 (71) 4. UAM=4,27 (100) )
5. UNAM=4,68 {99} 8. C. Claverfa=4,76 (100} .
(fos paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,084 0,772
Grupo 5 4,530 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,905 0,477

***‘!‘i****ili**}*li*%**i‘*i*i****i*’**i**’iii*ii*f

Variable dependiente: Fama UNAM . e
Media total = 5,375 {590) .
Medias por sexo: e
HOMBRES = 5,29 (298) MUJERES=5,46 (292)

Medias por grupo de procedencia: .
1. U. Iberoamericana=4,94 {99) 2. ITESM=5,02 (95)
3. U.Ansdhuac=15,58 (96) 4. UAM=5,20 (100} )
5. UNAM=6,12 {100) 6. C. Claverfa=5,37 {(100) -~
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza R
FUENTE . gl F SIGNIFICANCIA DEF

Sexo 1 1,371 0,242
Grupo 5 6,218 0,000

INTERACCION . : 7
Sexo x grupo -8 0,488 o 0,786
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Variable dependiente: HONOR Universidad Anéhiac
Maedia total=4,710 (589)

Medias por sexo:

HOMBRES =4,64 (295) MUJERES =4,78 (294)

Medias por grupo de procedencia: )

1. U. Iberoamericana=4,24 (99) 2. ITESM=4,28 (94)
3. U.Anéhuac=5,56 (99) 4, UAM=4,38 (98) o
5. UNAM=4,46 (99) 6. C. Claveria=5,31 (100}
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 1,339 0,248
Grupo 5 17,161 0,000

INTERACCION ,

Sexo x grupo 5 1,664 0,141

'l-'lﬂl-*l*'l-l"l-**i***********l’l*******il‘i#**#’*”fi#*‘

Variable dependiente: HONOR Universidad Iberoamericana .. . .-
Maedia total=5,666 (587) o
Maedias por sexo:

HOMBRES =5,64 (297) muJeres=5,80 (290)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,03 (99) 2. ITESM=5,91 (93) St
3. U.Anshuac=5,88 (98) 4. UAM=5,11 (100) LT T
5. UNAM=5,32 (98) 6. C. Claverfa=5,77 (99} '
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados}

_ Anélisis de varianza

FUENTE al F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 7,341 0,007
Grupo 5 10,126 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 1,732 0,125



Variable dependiente: HONOR Tecnolégico de Monterrey -
Media total=5,859 (587)

Maedias por ‘sexo: .

HOMBRES = 5,64 (296) MUJERES = 6,08 (291)
Medias por grupo de procedencia: .
1. U, Iberoamericana=5,46 (98) 2. ITESM=5,99 {100}
3. U.Anéhuac=6,29 (94) 4. UAM=5,54 (98) :
5. UNAM=5,67 (98) 6. C. Claverfa=6,21 (100)
{los paréntesis indican el nuimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo -1 21,393 0,000
Grupo 5 9,071 ) 0,000 .

INTERACCION .

Sexo x grupo 5 2,019 0,074

ii*l—il*{******i’ii***l’-*l‘i**&*li*l*ill‘il’ii‘il‘&l‘*" -

Variable dependiente: HoNoR UAM

Media total=4,806 (530)

Medias por sexo: .

HOMBRES=4,86 (283) MUJERES=4,75 (247}

Medias por grupo de procedencia:

1. U. tberoamericana=4,59 (90) 2. {TESM=4,86 (73)
3. U.Andhuac=4,91 (70) 4. UAM=4,62 (99) )

5. UNAM =4,76 (98) 6. C. Claverla=5,12 (100) o

- {los paréntesis indican el ntimero de sujetos estudiados) e

Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,972 0,325
Grupo 5 2,485 0,031
INTERACCION . : L

Sexo x grupo ‘B 0,654 0,659
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Variable dependiente: HoONOR UNAM
Media total=4,913 (589) '
Maedias por sexo:
HOMBRES =4,93 (298) MUJERES =4,90 (291)
Maedias por grupo de procedencia:
1. U. Iberoamericana=4,68 (100) 2. ITESM=4,69 (95)
3. U.Anéhuac=4,93 (96) 4. UAM=4,72 (99} "
5. UNAM=5,12 (99) 6. C. Claverfa=5,33 (100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,038 0,843
Grupo 5 2,839 0,015

INTERACCION :

Sexo x grupo 5 0,916 0,470

EEEXZI SIS SIS L AR LA XSS X R R X S22 X LS L]

Variable dependiente: IMAGEN Universidad Andhuac
Media total=5,459 (597)

Medias por sexo:

HOMBRES = 5,35 (299) MUJERES=5,56 {298)
Medias por grupo de procedencia: o
1. U. lberoamericana=5,07 (100} 2. ITESM=4,92 (98}

3. U.Andhuac=5,94 {100} 4. UAM=5,57(99) -
5. UNAM=5,57 (100} 6. C. Claverfa=5,68 (100)
({los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 3,931 0,048
Grupo 5 - 8,891 0,000

INTERACCION :

Sexo xgrupo 5. - 0,151 - . 0980 ... .



Variable dependiente: IMAGEN Universidad Iberoamericana '
Media total=6,148 (591)

Medias por sexo: )

HOMBRES =6,08 (297} MUJERES=6,22 (294)

Maedias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana= 6,43 {100} 2. ITESM=6,18 (93)
3. U.Anéhuac = 6,20 {98) 4, UAM=6,07 {100) . - ... .
5. UNAM =5,95 (100} 6. C. Claveria=6,06 {100}/
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 3,132 0,077
Grupo 5 2,815 0,016

INTERACCIGN

Sexo x grupo 5 0,951 0,448

HEEEEERRRRERRRRERERREERRERERAERRRERE R AR RN R RER o :

Variable dependiente: IMAGEN Tecnolégico de Monterrey
Media total= 6,384 (593)

Medias por sexo:

HOMBRES =6,33 (298} MUJERES = 6,44 (295)

Madias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,12 (100) 2. ITESM=6,59 (100}

3. U.Andhuac=6,40 (94) 4. UAM=6,32 (99)

5. UNAM=6,36 (100} 6. C. Claverfa=6,51 {100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE g F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 2,727 0,089
Grupo 5 3,476 0,004

INTERACCION

Sexo x grupo 5 ¢ 0,258 0,936
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" . Variable dependiente: IMAGEN UAM

Media total=4,296 (533}

Medias por sexo:

HOMBRES=4,31 (282) MUJERES=4,28 (251)
Maedias por grupo de procedencia: B C

1. U. Iberoamericana=3,54 (91) 2. ITESM=3,96 (73) ' "~
3. U.Anshuac=4,25 (71) 4. UAM=4,60 (99) N
5. UNAM=4,71 (99} 6. C. Claverfa=4,56 (100) "~
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE g F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,074 0,785
Grupo 5 9,638 0,000

INTERACCION T

Sexo x grupo 5 0,748 0,588

******i{*i’****i*******%********{**i*i***i*‘**‘it*

Variable dependiente: IMAGEN UNAM

Media total=4,259 {590}

Medias por sexo:

HOMBRES = 4,22 (298) MuJERES =4,30 (292)

Madias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana= 3,90 (100) 2. ITESM=3,48 (95)
3. U.Andhuac=4,23 (96) 4. UAM=4,56 (100) . '
5. UNAM =4,85 (99) 6. C. Claveria=4,50 (100} . .-
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) :

Andélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo . 1 0,318 0,673
Grupo 5 7,416 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 - 0,636 0,672



Variable dependiente: LibEra2Go Universidad Andhuac

Maedia total=4,726 {595)

Moedias por sexo: ’

HOMBRES =4,61 (299) MUJERES =4,84 (296)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,48 {99) 2. ITESM=3,95 (98)‘_

3. U.Anghuac=5,88 (100) 4. UAM=4,48 (99) .

5. UNAM =4,40 {99) 6. C. Claveria=5,13 (100) -
- {los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados) s

Anélisis de variabza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 4,170 0,042
Grupo 5 23,176 0,000

INTERACCION ] .

Sexo x grupo 5 0,293 0,917

BRRRRR R RRR LR R R EER R R AR RN R RR RO RN RNy T

Variable dependiente: LIDERAZGO Universidad Iberoamericana '
Madia total = 5,701 (589)

Medias por sexo:

HOMBRES =5,64 (287) MUJERES=5,77 (292)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,11 {99) 2. ITESM=5,59 (98)

3. U.Ansdhuac=6,12 (98} . 4. UAM=5,42 (100)

5. UNAM=5,43 {99) 6.'C. Claveria=5,53 (100} -
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudnados)

Anélisis de varianza

FUENTE ‘gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 1,728 0,189
Grupo 5 7,297 0,000

INTERACCION . '

Sexo x grupo 5 0,434 ) 0,8.25



164 APENDICES

Variable dependlento LIDERAZGO Tecnoléglco de Monterrey -
Media total=6,024 (591) Lo
Maedias por sexo:

HOMBRES =5,95 (298) MUJERES=6,10 (293)
Medias por grupo de procedencia: L
1. U. Iberoamericana=5,64 (99) 2, ITESM=6,61(99) -
3. U.Andhuac=6,19 (94) 4, UAM=5,81 (99)

5. UNAM=5,68 (100) 6. C. Claverfa=6,23 (100)
{ios paréntesis indican el ndimero de sujetos estudlados)

Anélisis de vananza

. FUENTE g F SIGNIFICANCIA DEF
Sexo 1 2,613 0,107
Grupo 5 12,477 0,000
INTERACCION -
Sexo x grupo 5 1,008 0,412

Il'*l'l"li'l'l'iﬂ-*{I"I‘**"'l'.'I-I"l'**fi****i*'ﬂ-*f#*}iii*?**l‘

Variable dependiente: LIDERAZGO UAM
Media total = 4,244 (533)

Medias por sexo:

HOMBRES=4,28 (281) MUJERES=4,20 (252)
Medias por grupo de procedencia: ) o
1. U. Iberoamericana= 3,84 (91) 2. ITESM=4,19 (73)

3. U.Anédhuac=3,99 (70) - 4. UAM=4,54 (99) .-
5. UNAM=4,21 (100) 6. C. Claverfa=4,58 (100}
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados).

Andlisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 - 0,525 0,469
Grupo -5 4,306 0,001
INTERACCION : : :

Sexo x grupo 5 0,635 0,673




Variable dependiente: LiDErRAzGO UNAM
Media total = 4,930 (586}
Maedias por sexo:
HOMBRES = 4,89 (295) MUJERES=4,97 (291)
Medias por grupo de procedencia:
1. U. Iberoamericana=4,99 (98) 2. ITESM=4,09 (95)
3. U.Anshuac=4,58 (95) 4. UAM=4,96 (99) -
5. UNAM=5,61 {100} 6. C. Claveria=5,29 (99) .. . .
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) '

Anélisis de varianza

. FuenTe gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,302 0,583
Grupo 5 9,433 0,000

INTERACCION
Sexo x grupo 5 1,009 0,411

*"'***'lil'"""'i"I*l"*l-ﬂ--I-*I-l*{{{ii'l’*'iii"llﬂ.l’!‘l"#*"{' :

Variable dependiente: NivEL Universidad Andhuac

Media total = 4,800 (595}

Maedias por sexo:

HOMBRES = 4,68 (299) MUJERES=4,93 (296)

Moedias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,10 (100) 2. ITESM=4,02 (98)

3. U.Andhuac=5,44 (100) 4, UAM=4,61 (99)

5. UNAM=5,07 (98) 6. C. Claverfa=5,55 (100).
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza -

FUENTE al F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo’ 1 4,990 0,042
Grupo 5 23,226 0,000

INTERACCION

Sexo X grupo - 0,694 ] 0,628
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Variable dependiente: NiveL Universidad lberoamencana L
Media total=5,711 (589} : e

" Medias por sexo:
HOMBRES=5,61 {297) MUJERES=5,81 (292)
Maedias por grupo de procedencia: : E
1. U. Iberoamericana=5,84 (99) 2. ITESM=5,81 (93)
3. U.Andhuac=5,86 (98) 4. UAM=5,33 (100} S
5. UNAM=5,54 (99) 6. C. Claverfa=5,91 {(100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) ' e

AnéllSls de varianza

FUENTE gl F " SIGNIFICANCIA DE F
. Sexo 1 4,170 0,033
Grupo 5 23,176 0,001
INTERACCION ‘
Sexo x grupo 5 1,438 0,209

RREERFEREERFRERFEEREREREEFERERERRERR R SRR ERER R R

Variable dependiente: NiveL Tecnol6gico de Monterrey -
Media total = 6,204 (594)

Medias por sexo:

HOMBRES=6,15 (299) MUJERES = 6,26 (295)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana= 6,01 (100} 2. ITESM= 6 50 (100)
© 3. U.Andhuac=6,49 (94} 4. UAM=5,91 (100} © ... :
5. UNAM=5,92 (100) 6. C. Claverfa=6,41 {100) -

{los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE ' gl F - SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 1,799 0,180
Grupo 5 7,713 0,000

. INTERACCION

Sexo x grupo R 1,194 0,310



Variable dependiente: NiveL UAM

Media total=4,911 (637)

Medias por sexo:

"HOMBRES=4,91 (2B2) MUJERES=4,91 (255) -
Medias por grupo de procedencia: i o
1. U. iberoamericana=4,44 (93) 2. ITESM=4,78(73) '
3. U.Andhuac=5,04 (72) 4. UAM=5,08 {100) .
5. UNAM=4,99 (99} 6. C. Claverfa=5,10 (100}

- {los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) ' .

Andlisis de varianza

FUeNTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,007 0,042
Grupo ‘5 3,652 0,003

INTERACCION ‘

Sexo x grupo 5 0,719 ) 0, 609

CRBEEREENRARBREESRERERERR R AR RERRERRERERRRRRREERREN

Variable dependiente: NiveL UNAM
Media total= 4,708 (590}

. Medias por sexo: :
HOMBRES = 4,73 (298) MUJERES =4,68 {292)
Medias por grupo de procedencia: St
1. U. lberoamericana=4,43 {100} 2. ITESM =4, 38 (95)

3. U.Andhuac=4,79 (95) 4. UAM=4,45 (100}):.
5. UNAM=5,21 (100} 6. C. Claveria=4,98 {100):
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) . . -

Anélisis de varianza

FUENTE - gl F . SIGNIFICANCIA DE F
Sexo : 1 0,179 0,672
Grupo 5 . 4,932 . 0,000

INTERACCION s :

Sexo X grupa 5 0,455 0,810
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Variable dependienta: PODER Universidad Andhuac -
Media total=5,454 (592)

Maedias por sexo:

HOMBRES = 5,37 (297) MUJERES=5,54 (295)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=>5,25 (99) 2. ITESM=5,08 (98)

3. U.Anédhuac=6,07 (100) 4. UAM=5,62 (97)

5. UNAM =5,04 (99) 6. C. Claverfa=5,66 (99)
({los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 2,494 0,115
Grupo 5 8,668 0,000
INTERACCION .
Sexo x grupo 5 0,511 0,768
*Q*iil-i-l-*i".Q*'{iliiii*l’ii*iiil***’fl"*ll‘fl’ili L Ry

‘Variable dependiente: PODER Universidad Iberoamericana
Media total = 6,008 (590)

Medias por sexo:

HOMBRES =5,95 (297) MUJERES=6,07 {293)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,17 (99) 2. ITESM=6,05 (93)

3. U.Andhuac=6,15 (98) 4. UAM=6,05 (100)

5. UNAM=5,77 (100) 6. C. Claverfla=5,86 (100)
(los paréntesis indican el ndmero de sujetos estudiados)

Andélisis de varianza

FUENTE g F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 1,950 0,163 ’ .
Grupo . 5 2,437 0,034 SEEIRE
INTERACCION N o ER

Sexoxgrupo . 5 1,708 0,131




Variable dependiente: PODER Tecnolégico de Monterrey
Media total = 6,240 (592)

- Medias por sexo:
HOMBRES=6,14 (298) MUJERES = 6,34 (294)
Madias por grupo de procedencia: .
1. U. iberoamericana=6,05 {(99) 2. ITESM=6,27 (100)
3. U.Anéshuac=6,28 (94) 4. UAM=6,33 (99) B
5. UNAM=6,19 (100) 6. C. Claveria=6,32 (100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) .

Anélisis de varianza

FUENTE gl N F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 6,097 0,014
Grupo 5 1,223 0,297

INTERACCION .

Sexo x grupo 5 0,360 0,876

*i**i*i*l*ilﬂl**i‘l-*!"l‘li**iﬂii*ll*}****il*i’**i

Variable dependiente: PODER UAM

Media total= 3,957 (630)

Medias por sexo:

HOMBRES = 3,99 (281) MUJERES = 3,92 (249)
Maedias por grupo de procedencia: T
1. U. Iberoamericana= 3,38 (91) 2. ITESM=3,96 (73).
3. U.Andhuac=4,14 (70) 4. UAM=3,91 (99) ~
5. UNAM = 3,98 (98) 6. C. Claveria=4,37 (99) - '~
{los paréntesis indican el ndmero de sujetos estudiados) ..

Anélisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DEF .. -
Sexo 1 0,430 0,512

Grupo ' .5 5,442 0,000
INTERACCION - :

Sexo x grupo . 5 L2,012° - 0,075. b
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Variable dependiente: Poper UNAM

Maedia total=5,081 {589)

Medias por sexo:

HOMBRES = 5,09 (297) MuJERES=5,07 (292}
Medias por grupo de procedencia: ’ e
1. U. Iberoamericana=5,00 (99) 2. ITESM=4,72 (95)
3. U.Anéhuac=5,25 (96) 4, UAM=4,86 (99) ~
5. UNAM=5,37 (100) . 6. C. Claverfa=5,28 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) ‘

Anélisis de varianza

FUENTE g F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,038 0,846
Grupo 5 2,559 0,026

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,436 0,823

RERERRFEERRERTRREAFEREAFEFSERERRBRRAERRRAERRRREERRE

Variable dependiante: PREPARACION Universidad Andhuac
Moedia total=4,762 (592)

Medias por sexo:

HOMBRES=4,67 (299) MUJERES=4,86 (293)

Maedias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,27 (99) 2.ITESM=4,04 (97)

3. U.Anéhuac=5,46 (100} 4. UAM=4,49 (98)

5. UNAM=4,92 (98) 6. C. Claverfa=5,36 (100)
(los paréntesis indican el nimero de.sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 - 3,364 ~ 0,067
Grupo 5 21,638 0,000

INTERACCION :

Sexo x grupo 5 0,622 0,683




- Variable dependiente: PREPARACION Universidad Iberoamericana. . ..

Media total =5,576 (589)

Maedias por sexo:

HOMBRES= 5,47 (297) MUJERES=5,68 {292)
Medias por grupo de procedencia: B o
1. U. Iberoamericana=15,74 (99) -2, ITESM=5,66 (93)
3. U.Ansdhuac=5,89 (98) 4. UAM=5,09 (100} '
5. UNAM=5,46 (99). ) 6. C. Claverfa=5,63 (100} "
(los paréntesis indican el ndmero de sujetos estudiados) -

Anélisis de varianza

FUENTE gl . F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 5,548 0,019
Grupo 5 6,485 0,000

INTERACCION ) ;

Sexo x grupo 5 0,898 0,482

s

FERAFRRRFRRFFERBEREFRERRBRERRREBAERERRBERERRERERER

Variable dependiente: PREPARACIGN Tecnol6gico de Monterray EA

Media total= 6,039 (593)

Medias por sexo:

HOMBRES = 5,95 (299) MUJERES=6,13 (294)
Madias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=5,83 (99)° 2. ITESM=6,39 (100) .

3. U.Andhuac=6,39 (94) 4, UAM =5,56 (100) .
5. UNAM =5,86 (100) 6. C. Claverla=6,22 (100) - ..
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudvados)

Anéllsls de varianza '
FUENTE al . F o SIGNIFICANCIA DE F

Sexo 1 5,022 - 0,025
Grupo -8 . .- 11,377 0,000

INTERACCION o .
Sexo x grupo B - TS 0,478 . 0,792

Ll
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Variable dependiente: PREPARACION UAM

Moedia total=4,899 (533)

Medias por sexo:

HOMBRES = 4,90 (282) MuJERES=4,90 (251)
Medias por grupo de procedencia: . : L

" 1. U. Iberoamericana=4,53 (90) 2. ITESM=4,93 (73) o et

3. U.Anéhuac=4,97 (70) 4. UAM=5,00 (100)
5. UNAM=4,97 (100} 6. C. Claveria=4,98 (100)
(los paréntesis indican el ntimero de sujetos estudiados) R
Anélisis de varianza
FUENTE gl F . SIGNIFICANCIA DE F -
Sexo 1 0,001 ‘0,976
Grupo 5 1,910 0,091
. INTERACCION
Sexo x grupo 5 0,267 0,931

FREEAFEERER B RBRAR AR ERRER AR B SRR R B R BRER AR ARARRRERS

Variable dependiente: PREPARACION UNAM
Media total =4,805 (589)

Maedias por sexo: L
HOMBRES=4,80 (298) muJERES=4,81 (291) : Ly
Medias por grupo de procedencia: -
1. U. Iberoamericana=4,64 (98) 2, ITESM=4,44 (95)

3. U.Anshuac=5,00 (96) 4. UAM=4,46 (100)

5. UNAM=5,23 (100} 6. C. Claveria=5,04 (100}

(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F " SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,002 ) 0,962
Grupo 5 5,575 0,000

INTERACCION

. Sexo x grupo 5 - 1,024 0,403



Variable dependiente: PROFESIONALISMO ‘Universidad: Anéhuac
Media total=4,774 {592) ‘L
Medias por sexo:

HOMBRES = 4,73 (297)  MUJERES = 4,82 {295)
Medias por grupo de procedencia: S e
1. U. iberoamericana=4,30 (98} . . 2. ITESM=3,98(98) . ...
3. U.Andhuac=5,38 (100) 4. UAM=4,59 (99) . .
5. UNAM=4,94 (97} . ' 6. C. Claveria=5,44 {100)
" -{los paréntesis indican el namero de sujetos estudiados) .

. Anélisis de varianza

FUENTE Coegho F SIGNIFICANCIA DE £
Sexo 1 0,643 . . 0,423
Grupo 5 20,001 - 0,000

INTERACCION -

Sexo x grupo 5 0,876 . . 0, 497

liii&il*iiiiﬂ**'*Q*Qiiil*il‘fi*i‘l{ilil‘ll****ﬁi”i . |

Variable dependlente PROFESIONALISMO Umversndad Iberoamen
Media total=5,654 (589)

Medias por sexo:

HOMBRES = 5,57 (296) wmUJERES=5,74 {293}
Medias por grupo de procedencia: NE
1. U. lberoamericana=5,78 (100} 2. ITESM=5,85 (92)
3. U.Anéhuac =5,90 (97) < 4, UAM=5,19 {100}
5. UNAM=5,43 {100} 6. C. Claverfa=5,80 '(100)
{los paréntesis indican el ntimero de suletos estudiados): * = ¢ -

Andlisis de varianza

FUENTE g 1 Fs -~ SIGNIFICANCIA DE F
Sexo ‘ LR BRI 3,496 - 0,062
Grupo B 6,796 . . 0,000

I

INTERACCION : T .
" Sexo x grupo 5 3,446. 0,004

£
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Variable dependiente: PROFESIONALISMO Tecnolégico de Monterrev
Media total= 6,078 (593) L
Medias por sexo:

HOMBRES = 5,96 (299) MUJERES = 6,20 (294)

Medias por grupo de procedencia: . .
1. U. Iberoamericana=5,93 (99) 2. lTESM=6,3O (100)

3. U.Andhuac=6,45 (94) 4. UAM=5,67 (100)
- 5. UNAM=5,81 (100) 6. C. Claverfa=6,33 (100)
({los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados)
Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 7.615 0,006
Grupo 5 9,187 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 3,307 0,006 '

I{iifi'.lil{’if!'l-’l'**QI‘QG’i”.l’}**.i"i“l"'il.

Variable dependiente: PROFESIONALISMO UAM

" Maedla total =5,069 (533}

Madias por sexo: }

HOMBRES=5,06 (281) MUJERES=5,08 (252)

Medias por grupo de procedencia: ]

1. U. Iberoamericana=4,66 (91) 2. ITESM=4,96 (73)

3. U.Andhuac=5,17 (71) 4. UAM=4,98 (98) ‘
5. UNAM=5,27 (100) 6. C. Claverfa=5,34 (100)
{los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,031 0,861
Grupo . 5 3,748 ' 0,002

INTERACCION :

Sexo x grupo 5 0,691 0,630




Variable dependiente: PROFESIONALISMO UNAM
Maeadia total=4,803 (588)

Madias por sexo: .
HOMBRES =4,76 (298) MUJERES =4,84 (290)
Medias por grupo de procedencia: ’ ) o
1. U. Iberoamericana=4,51 (98) 2. ITESM=4,40 (95)
3. U.Andhuac=4,78 {96) 4, UAM=4,57(99) "
5. UNAM=5,34 (100) 6. C. Claverfa=5,19 (100) -
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F'
Sexo . 1 0,428 0,513 )
Grupo 5 6,173 0,000

INTERACCION -

Sexo x grupo 5 0,909 0,475

REREERRERRRRERERRERERRRERERRBRRRLRERRRERRRERN RS B

Variable dependiente: RECONOCIMIENTO Universidad Anéhuac
Media total=5,291 (595)
Maedias por sexo:
HOMBRES=5,27 (287) MuJERES=5,31 (298)

- Medias por grupo de procedencia:
1. U. lberoamericana=4,91 (99} 2. ITESM=5,04 (98)
3. U.Anéhuac=5,92 (100) 4. UAM=5,20 (98) . :
5. UNAM=5,11 {100) 6. C. Claverfa=5,55 (100) .~ °
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE al F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,170 0,680
Grupo 5 8,877 0,000

INTERACCION D -

Sexo x grupo 5 0,851 0,514
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Variable dependiente: RECONOCIMIENTO Universidad lberoamericana
Media total=6,225 (591)

Medias por sexo:

HOMBRES=6,15 (297) MuJeres = 6,30 (294)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,51 (100) 2, ITESM=6,28 (93)

3. U.Anshuac=6,43 (98) 4, UAM=6,16 (100) ]

5. UNAM=6,02 (100} 6. C. Claverfa=5,96 (100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) ’

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 3,485 0,062
Grupo 5 5,733 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,879 0,495

***i****i*}i*i****i-'l-**-l*'l-i*i*i**l********iﬁi***i‘

Variable dependiente: RECONOCIMIENTO Tecnolégico de Monterrey e
Media total=6,488 (594) it
Medias por sexo:

HOMBRES = 6,39 (299) MUJERES=6,58 (295)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. tberoamericana=6,25 (100} 2. ITESM=6,70 (100} .

3. U.Andhuac=6,69 (94) 4. UAM=6,43 (100} - ...
5. UNAM=6,30 (100} 6. C. Claverfa=6,57 (100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) .

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 8,003 0,005
Grupo 5 5,694 0,000

INTERACCION ’

Sexo x grupo 5 0,934 0,459 .




- ' Media total=4,819 (536)

.Variable dependiente: RECONOCIMIENTO UAM

Maedias por sexo:

HOMBRES = 4,82 (283) MUJERES=4,82 (253)

Medias por grupo de procedencia: -
1. U. Iberoamericana=4,12 (91} 2. ITESM=4,92 (72)
3. U.Andhuac=5,03 (73) 4, UAM=4,83 (100)
5. UNAM =5,15 (100} 6. C. Claverfa=4,89 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo | 0,003 0,959
Grupo 5 6,717 0,000

INTERACCION :

Sexo x grupo 5 1,656 : 0,144

RERERERERFREREERERREERRRERERERERREERRERRREERRRR

Variable dependiente: RECONOCIMIENTO UNAM

Media total= 5,544 (590)

Medias por sexo:

HOMBRES = 5,50 (298) MUJERES=5,59 (292)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=5,27 (100} 2. ITESM=5,02 (95)
3. U.Anshuac=5,65 (96) 4. UAM=5,65 (99) .
5. UNAM =5,87 (100) 6. C. Claverfa=5,79 (100} . .- .«
(los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados)

: Anélisis de varianza
FUENTE al F SIGNIFICANCIA DE F

Sexo : 1 0,483 : 0,487
- Grupo 5 4,305 0,001
-INTERACCION ’

Sexo x grupo 5 0,506 0,771
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R

- “"Variable dependiente: ResreTo Universidad Andhuac

“‘Media total=5,071 (595)
Maedias por sexo:
HOMBRES=4,98 (299) MUJERES=5,17 (296)
Medias por grupo de procedencia:
1. U. Iberoamericana=4,52 (100} 2. ITESM=4,48 (98)
3. U.Andhuac=5,78 (100} 4. UAM=5,02 (98}
5. UNAM=5,07 (99) 6. C. Claverfa=5,54. (100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) -

Anélisis de varianza

FUENTE gl F .SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 3,375 0,067
Grupo 5 17,405 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,951 0,447

Qiiil‘il‘i{ﬂlil--l-l-‘l‘*l-"*ii»-llﬁi-lﬂli**l‘i‘l*lﬂl*il’*ﬁl’**l‘{i

Variable dependiente: RESPETO Universidad Iberoamericana
Media total=5,719 (591)

Medias por sexo:

HOMBRES =5,64 (297) MUJERES = 5,80 (294)

Medias por grupo de procedencia: :

1. U. Iberoamericana=6,02 (100) 2. iITESM=5,80 (93)

3. U.Anshuac=5,92 (98) 4. UAM=5,47 (100). .. - ==
5. UNAM=5,43 (100) 6. C. Claverfa=5,69 (100}
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 3,092 0,079
Grupo 5 4,268 0,001

INTERACCION . s

Sexo x grupo 5' 0,516 0,764




" Variable dependiente: REsPeTo Tecnolégico de Monterrey:.
Moedia total = 6,012 (592)

Maedias por sexo:

HOMBRES=5,89 (298] MUJERES=6,14 (294) .
Maedias por grupo de procedencia: - : .

1. U. Iberoamericana=5,54 (99) 2. ITESM=6,12 (100) . = ..,
3. U.Andhuac=6,29 (94) " 4.UAM=5,98 (99) . . o
5. UNAM=5,91 (100) 6. C. Claverfa=6,25 (100}
{los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varlaﬁza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 7.479 0,006
Grupo 5 6,265 0,000 .

INTERACCION )

Sexo x grupo 5 1,511 0,184 - .~ ...

i”ii*’ii#*!i*{*#*ii-l-i*il-il-i*l-l{ili**il***lﬁ;lvi‘l'ln

Variable dependiente: REsPET0 UAM

Media total=4,601 (531)

Medias por sexo: o
HOMBRES=4,59 (281) MUJERES=4,62 {250).

Medias por grupo de procedencia: -

1. U. Iberoamericana=4,38 (99) 2.ITESM=4,40(73)

3. U.Anshuac=4,61 (70) 4. UAM =4,66 (99)

5. UNAM =4,65 (100} 6. C. Claverfa=4,84 {(99)
{los paréntesis indican el nGmero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE g F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,062 0,803
Grupo 5 1,638 0,176

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,299 0,913
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Variable dependiente: RESPETO UNAM

Media total= 4,579 (589)

- Medias por sexo: -

HOMBRES=4,60 (296) MUJERES =4,56 (293)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,47 (99) 2. ITESM= 3 87 (95)
3. U.Anshuac=4,53 (96) ) 4. UAM=4,40(99) :
5. UNAM=5,30 (100} - 6. C. Claverfa=4,85 (100)
{los paréntesis indican el m'nmero de s'uietos estudiados) R g

Anéllsls de varianza

FUENTE g/ F “ ° SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,076 0,783
Grupo -5 7,840 0,000

INTERACCION ) : :

Sexo x grupo 5 1,039 0,394

HERERELRERRRRERRERRRRFEERERRREERRRBEREEERRRRER RN

Variable dependiente: RESPONSABILIDAD Universidad Anéhuac
Media total=4,718 (593)

Medias por sexo:

HOMBRES =4,63 (299) MUJERES=4,81 (294)
Medias por grupo de procedencia: e
1. U. Iberoamericana=4,21 {99} 2.ITESM=4,00 (98)

-3. U.Andhuac=5,33 (100) 4. UAM=4,56 (99) Y
5. UNAM=4,86 (97) 6. C. Claverfa=5,34 (100)
{los paréntesis indican el nGimero de sujetos estudiados) - -

Anéhs:s de varianza - - o
FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F

Sexo 1 2,681 ; 0,102
Grupo : 5 -17,293 0,000

INTERACCION A C y
Sexo x grupo - 0,588 - 0,709




Variable dependiente: REsPONSABILIDAD U. lheroamericana
Media total=5,525 (587) ’

Medias por sexo: o

HOMBRES =5,36 (296) MUJERES=5,69 (291)

Medias por grupo de procedencia: .

1. U. Iberoamericana=5,68 (99) 2. ITESM=5,59 (93)
3. U.Andhuac=5,86 (98) 4, UAM=5,07 (99)
5. UNAM=5,32 (98) 8. C. Claveria=5,64 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza
~ FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo ‘ 1 9,997 0,002
Grupo 5 5,220 0,000
INTERACCION
Sexo x grupo 5 0,776 0,567

BUEBREERRFEREEREERRRERRNRREFEE RN RN FEE RS E

Variable dependiente: RESPONSABILIDAD Tecnoiégico de Monterrey
Media total=5,951 (593)

Maedias por sexo: .

HOMBRES=5,78 (299) MUJERES=6,13 (294}

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=5,67 (99) 2. ITESM=6,27 (100)

3. U.Anéhuac=6,28 (94) 4. UAM=5,50 (100)

5. UNAM=5,78 (100) - - 6. C. Claverfa=6,23 (100)
(los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 14,781 0,000 -
Grupo 5 9,886 0,000

INTERACCION ' - :

Sexo xgrupo 5 0,709 0,617
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Variable dependiente: RESPONSABILIDAD UAM
Media total=4,759 (632)

Medias por sexo:

HOMBRES =4,71 (281) MUJERES =4,81 (251}
Medias por grupo de procedencia: ) L o
1. U. Iberoamericana=4,57 (91) 2. ITESM=4,53(73)
3. U.Angdhuac=4,60 (70} - 4. UAM=4,901(99)
5. UNAM=4,81(99) . ) 6. C. Claverfa=5,02 (100)
"{los paréntesis indican el nGmero de sujetos estudiados) B

Anéfisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,754 0,386
Grupo 5 - 1,909 0,091

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,686 0,634

N L R N N R TS YT T

Variable dependiente: RESPONSABILIDAD UNAM
Maedia total=4,351 (587)

Medias por sexo:

HOMBRES = 4,34 (296) MUJERES=4,36 (291)
Medias por grupo de procedencia: e
1. U. Iberoamericana= 3,98 (98) 2. ITESM=3,66 (95) -
3. U.Andhuac=4,29 (94) 4, UAM=4,16 (100) o
5. UNAM =5,05 (100) 6. C. Claverfa=4,92 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) )

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,040 0,842
Grupo ] 5 11,125 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 1305 0,260




‘Variable dependiente: SERIEDAD Universidad Anghuac...:;
Maedia total=4,776 (589)
Madias por sexo:
_ HOMBRES=4,76 (2968) MUJERES =4,80 (293}
Maedias por grupo de procedencia:_ I o
1. U. Iberoamericana=4,17 (98) 2. ITESM=3,81 {96)..
3. U.Anshuac=5,29 (38) 4. UAM=4,78 (99) .. .
5. UNAM=4,97 (98) 6. C. Claverfa=5,60 (100)
{los paréntesis indican et namero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza )
FUENTE gl . F SIGNIFICANCIA DE F

Sexo 1 0,103 0,748
Grupo 5 21,052 0,000
INTERACCION .
Sexo x grupo 5 0,357 0,878

**\Il-l-”f****i-******i**iﬂ****iil*‘li***ﬁi*lﬂl*****

Variable dependiente: Seriepap Universidad lberoamericana ™ '
‘Media total=5,565 {589} ’ B
Moedias por sexo: ’

HOMBRES = 5,44 (297) MUJERES=5,69 (292)

Medias por grupo de procedencia: )

1. U. Iberoamericana=5,60 (98) 2. ITESM=5,74 (93)

3. U.Anshuac=5,81 (98) 4, UAM=5,08 (100)

5. UNAM=5,33 (100) 6. C. Claverfa=5,85 (100}
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 6,346 0,012
Grupo 5 6,678 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 - 1,070 0,376
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Variable dependiente: SERIEDAD Tecnolégico de Monterrey
Media total = 6,044 (592) il
Meadias por sexo:

HOMBRES = 5,89 (299) MUJERES = 6,20 (293}

Moedias por grupo de procedencia: e I
1. U. Iberoamericana=5,93 (99) 2. ITESM=6,11 (100} -

3. U.Andhuac=6,45 (94) 4. UAM =5,62 (99)

5. UNAM=5,82 (100) 6. C. Claverla=8,36 (100) -

{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 13,212 0,000
Grupo 5 8,883 0,000

INTERACCION .

Sexo x grupo 5 1,130 0,343

EZ T2 RSS2SR XSS LIS S22 2SS SRR SR RS R L Y 3 .

Variable dependiente: SERIEDAD UAM

Media total= 5,024 (534)

Medias por sexo:

HOMBRES =4,98 (282) MUJERES=5,07 (252)

Medias por grupo de procedencia: -
1. U. Iberoamericana=4,80 (91) 2. ITESM=4,82 (73)
3. U.Andhuac=>5,10 (70) 4. UAM=4,95 (100) -
5. UNAM=5,17 (100) 6. C. Claverla=5,25 (100) = =
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 . 0,652 0,420
Grupo 5 1,895 0,094

Interaccion

Sexo x grupo 5 0,203 0,961




Variable dependiente: SEriEpAD UNAM
Media total=4,534 {590)
Medias por sexo: ' : :
HOMBRES = 4,52 (298) MUJERES =4,55 (292):
Medias por grupo de procedencia: Sl
1. U. Iberoamericana=4,14 (99) - 2. ITESM = 3,87 (95)
3. U.Andhuac=4,57 (96) . 4, UAM=4,51(100)
5. UNAM=5,10 (100) 6. C. Claverla=4,97 (100)
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anéllsus de varianza

FUEnTE g . F ) SIGNIFICANCIA DEF
Sexo 1. 0,045 0,831
Grupo 5 8,580 0,000

Interaccidn - .

Sexo x grupo 5 0,911 0,473

*iil{-ﬁi*}‘i}f{ﬁ*i**lfi****fl’l-'l*ii**'ll'*l-'ll'l-i‘i‘l-l-l-

Variable dependiente: SOBRESALIENTE Universidad Anshuac
Maedia total=4,834 (591}

Medias por sexo: .

HOMBRES=4,74 (297) MUJERES =4,93 (294)

Medias por grupo de procedencia: _

1. U. lberoamericana=4,12 (98) 2. ITESM=4,27 (96)
3. U.Andhuac=5,69 (99) 4. UAM=4,82(98) .
5. UNAM=4,99 (100) 6. C. Claveria=5,09 (100}
{los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados) '

Anélisis de varianza

FUENTE g F SIGNIFICANCIA DE F
© Sexo 1 2,959 ) 0,086 .

Grupo 5 18,195 0,000
INTERACCION )

. Sexo x grupo g7 0,242 v 0,944 -
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Variable dependiente: SOBRESALIENTE Universidad Iberoamericana
Media total=5,674 (586) :
Medias por sexo:

HOMBRES =5,53 (296) MUJERES =5,82 (290)

Madias por grupo de procedencia: .

1. U. Iberoamericana=6,04 (99) 2. ITESM=5,73 (93) .

3. U.Anéhuac=6,02 (98) 4. UAM =5,29 (99) .

5. UNAM=5,49 (99) 6. C. Claverla=5,47 (98) - -
- (los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados) :

' Andlisis de varianza
FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F

Sexo 1 8,978 0,003
Grupo 5 7.211 0,000
INTERACCION
Sexo x grupo 5 1,407 0,220

RUEBERRERREEREERXERRRRERERFERRERRRERAR SRR RE RN

Variable dependiente: SOBRESALIENTE Tecnoldgico de Monterrey
Media total= 6,085 (591) )
Maedias por sexo:

HOMBRES = 5,99 (298) MUJERES=6,18 (293)

Maedias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=>5,82 {(99) 2. ITESM=6,48 (100)

3. U.Anshuac=6,39 (94) 4. UAM=5,75 (99)

5. UNAM =5,87 (99) 6. C. Claveria=6,21 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 5,338 0,021
Grupo - 5 9,111 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,401 0,848 °




Variable dependiente; SOBRESALIENTE UAM
Moedia total=4,662 {532)

Medias por sexo:
HOMBRES =4,63 {281) MUJERES =4,70 (261} .
Maedias por grupo de procedencia: . ) L
1. U. Iberoamericana=4,26 (91} 2. ITESM=4,74{73). -
3. U.Anghuac=4,51 (70) 4. UAM=4,82 (99) ...
5. UNAM=4,90 (100} 6. C. Claveria=4,68 (99) . .
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,448 0,503
Grupo 5 2,929 0,013

INTERACCION .

Sexo x grupo 5 0,977 0,431
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Variable dapendiente: SOBRESALIENTE UNAM

Media total= 4,838 (588}

Medias por sexo: )

HOMBRES = 4,83 (297) MUJERES=4,85 (291)

Madias por grupo de procedencia;

1. U. Iberoamericana=4,58 (98) 2. ITESM=4,39 (95)

3. U.Anshuac=4,92 (96} 4, UAM=4,64 {99)

5. UNAM=5,49 (100) 6. C. Claverfa=4,99 (100}
{los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE I/} F SIGNIFICANCIA DE F -
Sexo 1 0,029 0,865
Grupo 5 6,988 0,000
INTERACCION S

Sexo x grupo 5 - 0,625 0,681
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Variable dependiente: SOBRESALIR Universidad Anéhuac
Media total=4,938 (593) . :
Medias por sexo:

HOMBRES = 4,84 (297} MUJERES= 5,04 (296)

Medias por grupo de procedencia; : IR
1. U. Iberoamericana=4,37 (99) 2. ITESM=4,51 (97):- .+
3. U.Andhuac=5,67 (100) 4. UAM=4,88 (98) .-

5. UNAM=4,99 (100} 6. C. Claverfa=5,19 (99)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE g/ F _ SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 3,637 0,057
Grupo 5 12,164 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,248 0,941
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Variable dependiente: SOBRESALIR Universidad Iberoamerlcana
Media total=5,716 (587)

Medias por sexo:

HOMBRES=5,62 (296) MUJERes=5,81 (291)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,08 (99) 2. ITESM=5,78 (93)

3. U.Andhuac=5,95 (98) 4. UAM=5,29 (99) -

5. UNAM=5,60 (98) 6. C. Claverfa=5,59 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) ’

Anélisis de varianza

FUENTE - gl - F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 4,536 0,034 B
Grupo 5 6,849 | | 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 1,289 0,267




Variable dependiente: SOBRESALIR Tecnoléglco de Monterrev R
Media total= 6,076 (590} G
Medias por sexo: - o
HOMBRES = 6,01 (297) MUJERES=6,14 (293)

Medias por grupo de procedencia: .
1. U. lberoamericana=5,95 (99) 2.ITESM=6,49 (100}
3. U.Anshuac=6,33 (93) 4, UAM =5,69 (99) :
5. UNAM=5,84 (99) 6. C. Claverfa=6,17 (100) i »in
(los paréntesis indican e! nimero de sujetos estudiados)

Anilisis de varianza

FUENTE al F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 2,666 0,103
Grupo 5 9,640 0,000

" INTERACCION ’
Sexo x grupo 5 0,575 0,720
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Variable dependiente: SoBRESALIR UAM

Media total=4,574 (526)

Maedias por sexo:

HOMBRES = 4,84 (297) MUJERES = 5,04 (296)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,31 (91) 2. ITESM=4,51 (73)

3. U.Anshuac=4,49 (70) 4. UAM=4,81 (97)

5. UNAM =4,67 (98) 6. C. Claverfa=4,60 (97)
({los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,891 0,346
Grupo 5 1,619 0,153

‘INTERACCION

Sexo X grupo 5 0,414 0,839
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Vanable dependiente: SOBRESALIR UNAM

- Media total=4,739 (586)
Medias por sexo:

'HOMBRES=4,74 (295) MUJERES=4,74 (291)
Medias por grupo de procedencia: X
1. U. Iberoamericana=4,60 (99) 2. ITESM=4,25 (95)
3. U.Andhuac=4,78 (95) 4, UAM=4,65 (98)
5. UNAM=5,18 (99) 6. C. Claveria=4,95 (100)
{los paréntesis indican e! niimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

" FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,003 0,954
Grupo 5 4,672 0,000.

INTERACCION
Sexo x grupo 5 2,059 0,069
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Variable dependiente: SUPERACION Universidad Andhuac
Media total=4,756 (595)

Maedias por sexo:

HOMBRES =4,69 (289) MUJERES=4,83 (296)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,26 (99) 2. ITESM=4,07 (98)

3. U.Andhuac=5,70 (100} 4, UAM=4,42 (99)

5. UNAM=4,83 (99) 6. C. Claverfa=5,23 (100)"
{los paréntesis indican el niimero de sujetos estudiados)

'Andlisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 1,737 0,188.
Grupo 5 22,305 0,000

INTERACCION )

Sexo x.grupo 5 . : 1,147 0,334



"Variable dependiente: SUPERACION Umversudad lberoamerlcana;
Media total=5,670 (588} .
Medias por sexo: .

HOMBRES =5,66 {296) MUJERES=5.78 (292) .
Maedias por grupo de procedencia: .
1. U. Iberoamericana=5,90 (99) . 2. ITESM=5,75 (93) -
3. U.Anéhuac=6,02 (98) 4, UAM=5,22(99) . . .
5. UNAM=5,55 (99) 6. C. Claveria=5,59 {100} .,
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 5,884 0,016
-Grupo 5 6,254 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 1,543 0,174
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Variable dependiente: SUPERACION Tecnolégico de Monterrey
Media total = 6,073 (592)
Maedias por sexo:
HOMBRES = 5,95 (299) MuJERES = 6,20 (293)
Medias por grupo de procedencia: ;
1. U. lberoamericana=5,84 (99) 2.ITESM=6,53 (100}

3. U.Andhuac=6,33 (94) 4. UAM=5,61 (100)
" 5. UNAM=5,81 (99) 6. C. Claverfa=6,33 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F © SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 - 9,265 0,002
Grupo 5 13,761 0,000

"INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,571 0,722
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Variable dependiente: SUPERACION UAM
Media total=4,782 (532)

~Medias por sexo:
HOMBRES=4,67 {282) MuJERES =4,90 (250)
Maedias por grupo de procedencia: : -
1. U. lberoamericana=4,45 (31} 2. ITESM=4,47 (73)
3. U.Anéhuac=4,60 (70) 4. UAM=5,13 (99)
5. UNAM=4,99 (99) 6. C. Claverla=4,89 (100}
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados}

Anélisis de varianza

FUENTE gl F " SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 4,080 0,044 o
Grupo 5 4,124 0,001

INTERACCION -

Sexo x grupo 5 0,551 0,738
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Variable dependiente: SUPERACION UNAM
Media total=4,633 (588)

Medias por sexo:

HOMBRES = 4,55 (296) MUJERES=4,71 (292)
Maedias por grupo de procedencia: ) L
1. U. Iberoamericana=4,28 {99) 2. ITESM=3,98 (95) = = .
3. U.An&huac=4,57 (95) 4. UAM = 4,45 {100) .
5. UNAM =85,30 (100} 8. C. Claverfa=5,181(99) - -
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) .

Anélisis de varianza .
FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F

Sexo 1 1,676 0,196
Grupo 5. 11,870 . 0,000
INTERACCION

Sexo x grupo 5. 1,826 - 0,088



Variable dependiente: TRABAJO Universidad Andhuac .
Maedia total = 4,902 (594)

Medias por sexo:

HOMBRES =4,83 (298) MUJERES=4,97 (296)

Maedias por grupo de procedencia: : o
1. U. Iberoamericana=4,36 (99) 2. ITESM=4,18 (98) -
3. U.Anédhuac=5,31 (100) 4. UAM=5,01 (99) :
5. UNAM=5,14 (98) 6. C. Claverla=5,39 (100} ...
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza .
FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F

Sexo 1 1,689 0,194
Grupo 5 14,501 0,000
Interaccion -
Sexo x grupo 5 0,402 0,848
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Variable dependiente: SosResaLIR Universidad Iberoamericana
Media total=5,627 (590) ’
Medias por sexo:

HOMBRES = 5,54 (296) MUJERES=5,72 (294)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=5,74 (100) 2. ITESM=5,60 (93)

3. U.Andhuac=5,87 (97) 4. UAM=5,26 (100)

5. UNAM=5,61 (100) 6. C. Claverfa=5,69 (99)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Andlisis de varianza

FUENTE g/ F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 4,162 0,042
Grupo 5 3,603 0,003

INTERACCION

Sexo xgrupo B 1,511. - 0,184
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Variable dependlente TrABAJO Tecnolbgico de Monterrey
Media total= 6,084 (592}

Medias por sexo:

HOMBRES = 6,04 (298} MUJERES = 6,13 (294)

Medias por grupo de procedencia: e
1. U. Iberoamericana=5,92 (89) 2. ITESM=6,35 (100)

3. U.Andhuac = 6,20 (94} 4, UAM =5,79 (99)
5. UNAM=6,04 (100) 6. C. Claverfa=6,21(99) ..
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) .-

ESESERTEIN

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 1,272 0,260
Grupo 5 4,050 0,001

Interaccion

. Sexo x grupo 5 1,175 : 0,320
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Variable dependiente: TrRaBAJO UAM

Media total=4,650 {534)

Medias por sexo: .

HOMBRES = 4,67 (282) MUJERES=4,62 {252)

Maedias por grupo de procedencia:

1. U. lberoamericana=4,33 {931} 2. ITESM=4,59 (73} .

3. U.Andhuac=4,73 (70) 4. UAM=4,96 (100)

5. UNAM=4,53 (100) 6. C. Claverfa=4,74 (100},
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

. Anélisis de varianza

FUENTE - gl F - SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,186 0,667

. Grupo : -5 2,389 - 0,037

Interaccion )

Sexo x grupo - -5 : 0,297 0,915



Variable dependiente: TrRaBaJO UNAM

Media total= 4,432 (588)

Medias por sexo:

HOMBRES = 4,42 (296) MUJERES=4,45 (292)
Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,21 (99) 2, ITESM=3,91 (95)
3. U.Andhuac =4,68 (94} 4. UAM=4,26 (100) .- .
5. UNAM =4,50 (100) 6. C. Claverfa=5,02.{100}. ',
{los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,043 0,836
Grupo 5 6,330 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 1,333 0,248
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Variable dependiente: TRADICION Universidad Andhuac

Media total=4,826 (597)

Maedias por sexo:

HOMBRES = 4,64 (298) MUJERES=5,01 (298)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=4,59 (100} 2. ITESM=4,96 (98)

3. U.Anshuac=5,90 {100} 4. UAM=4,62 (99}

5. UNAM=4,15 (100) 6. C. Claveria=4,74 (100}
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

. Andlisis de varianza
FUenTe gl F SIGNIFICANCIA DEF

Sexo 1 9,196 0,003
Grupo . 5 15,246 0,000
INTERACCION

Sexoxgrupo .. 5 0,596 0,703
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Variable dependiente: TRaDICION Universidad theroamericana
Media total=5,654 (590} oo
Medias por sexo:

HOMBRES=5,54 (297) MUJERES=5,77 (293)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. lberoamericana=6,27 (100) 2. ITESM=6, OO (93)

3. U.Anéhuac=5,97 (98) 4. UAM=5,27 (100} .- -
" 5. UNAM=4,86 (99) 6. C. Claverfa=5,58 (100} -
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) = . .-

‘Anfilisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANGIA DE F
Sexo 1 4,757 0,030
Grupo 5 17,302 0,000

INTERACCION

Sexo x grupo 5 1,157 0,329
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Variable dependiente: TRADICION Tecnolégico de Monterrey -~ *
Madia total=5,536 (591)

Medias por sexo:

HOMBRES = 5,31 (299) MUJERES=5,76 (292)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=5,21 (99) 2. ITESM=5,87 (100)
3. U.Andhuac=5,94 (94) 4. UAM=5,51 (100) .
5. UNAM=4,70 (98) 6. C. Claveria=5,89 (100) °
{los paréntesis indican el ntimero de sujetos estudiados) S

Anélisis de varianza

FUENTE g/ F . SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1. 17,917 0,000
Grupo 5 15,010 0,000

INTERACCION '

Sexo x grupo 5 0,292 0,91 7



Variable dependiente: TRADICION UAM

Media total=4,152 (533)

Medias por sexo: L .

HOMBRES=4,12 (282) MUJERES=4,19 (251) ~

Medias por grupo de procedencia: :

1. U. Iberoamericana= 3,91 (92) 2.ITESM=4,51 (73)

3. U.Andhuac=4,39 {70) 4, UAM=3,95 (99)

5. UNAM=4,16 (99) 6. C. Claverla=4,14 (100)
({los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados)

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
‘Sexo 1 0,306 0,580
Grupo 5 1,908 0,091

INTERACCION )

Sexo x grupo 5 1,317 0,255
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Variable dependiente: TRADICION UNAM

Maedia total=6,100 (591)

Medias por sexo:

HOMBRES = 6,13 (298) MUJERES = 6,07 (293)

Medias por grupo de procedencia:

1. U. Iberoamericana=6,21 (100) 2. ITESM=5,91 (95)

3. U.Andhuac=5,73 (96) 4. UAM=6,10 (100)

5. UNAM=6,33 (100} 6. C. Claverfa= 6,30 (100)
(los paréntesis indican el nimero de sujetos estudiados) ’

Anélisis de varianza

FUENTE gl F SIGNIFICANCIA DE F
Sexo 1 0,338 0,661
Grupo 5 3,202 0,007
INTERACCION

Sexo x grupo 5 0,751 0,586
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" INSTRUCCIONES

. - .La forma de contestar es muy sencilla. Le presentamos cinco paginas y
cada una de ellas muestra, en su parte superior, el nombre de una
universidad. Abajo de cada nombre hallard 30 palabras; cada palabra ests
acompafiada por una hilera de siete paréntesis. -

‘Cada palabra representa un atrlbuto Indique con una cruz en alguno de
los paréntesis la cantidad que usted cree que esa universidad tiene de dicho
atributo.

Entre més cercana esté su marca a la palabra, es que usted considera
que tiene mucho de ese atributo, y entre més se aleje, es que tiene menos
- Por ejemplo:

CIUDAD DE MEXICO )
Grande Xy () ) ) €)Y ) ()

Al escribir «X» en el espacio més cercano a la palabra grande, se indica
que para nosotros la ciudad de México es muy grande.

En contraste, si a la misma ciudad de México la percibimos como limpla,
la respuesta pudiera ser:

Limpia (y ) () ) ) ()
Esto significa que no la consideramos muy Iimpia.
Por favor, lea cuidadosamente cada una de las listas que se muestran a

continuacién y marque sus respuestas.

MuUCHAS GRACIAS POR SU comsbnA{:lON




Reconocimiento
. Exito
Dedicacién

“ Honorabilidad

‘Cultura

Nivel

. Profesionalismo

.. ..  Seriedad

Fama

Preparacién . :

" Poder
Excelencia
: Distincién

Imagen

' Respetd
Capacidad
Conocimiento
Sobresaliente

Abolengo

‘ " Tradicién
et . Estudio
Sobresalir

Desarrollo

Calidad

Responsabilidad

Liderazgo

Superacién

Estatus

" Dinero

Trabajo -

. . o~ o —
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~ UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA

Reconocimiento

i ‘ Exito
Dedicacién

. Honorabilidad
Cuitura

. Nivel

. Profesionalismo
) Seriedad
Dinero

, Fama
Preparacién
Poder

Excelencia
Distincién
Trabajo

" Imagen
Respeto
.Capacidad
Conocimiento
Sobresaliente

. Abolengo
Tradicién

Estudio

Sobresalir
Desarrolio

P Calidad
" 'Responsabilidad
. Liderazgo
Superacion
Estatus

e i o o o o~~~ — o~~~ — o~ — o~ o~~~ — — — —
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o UNAML

. Reconocimiento .
C Exito
.- Dedicacién
Honorabilidad
Cultura.
. Nivel -
Profesionalismo
Seriedad
Dinero
- Fama
Preparacién
Poder
Excelencia
_ Distincién
Trabajo
imagen
Respeto
" Capacidad
Conocimiento
Sobresaliente
Abolengo
Tradicion
Estudio
Sobresalir
Desarrollo
: Calidad
., Responsabilidad
i Liderazgo
. Superacién
- Estatus




TECNOLOGICO DE MONTERREY

: Reconocimiento
P Exito
" Dedicacién
Honorabilidad
i Cultura
d Nivel
. Profesionalismo *
: Seriedad
Dinero
Fama
Preparacién -
Poder
Excelencia
Distincién
Trabajo
Imagen
Respeto
Capacidad *
Conocimiento
Sobresaliente
. " Abolengo
Tradicién
Estudio
Sobresalir -
. 'Desarrolio -
. Calidad
Responsabilidad
Liderazgo
Superacién’
Estatus

-~~~
— v - — —

e e er e e
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UNIVERSIDAD IBEROAMERIC

NA

Reconocimiento
Exito :
Dedicacion
Honorabilidad
Cultura
E Nivel
- Profesionalismo
: Seriedad .
Dinero *
Fama °
Preparacién
: Poder :
Excelencia :
. Distincién *
-+ Trabajo :
Imagen
© ' Respeto °
* Capacidad
..} Conocimiento °
.} Sobresaliente .
" ' Abolengo
Tradicién
Estudio -
" Sobresalir
Desarrollo
' Calidad
‘ "Responsabilidad
) Liderazgo
Superacién
Estatus

e e ot i e i e o e L LS LS e —

| o o o o o~ oy~~~ o~ o~ o~ o s o~ — o~~~ — o~ o —




DATOS ADICIONALES
1. Periédico que habitualmente recibe en casa
2. Noticiero de televisién que ve con mas frecuencia

3. Noticiero de radio que suele escuchar

4. Medio que emplea para informarse acerca de los asuntos'de la

Universidad Nacional Auténoma de México’

DATOS GENERALES
Edad
Sexo

Universidad de procedencna (en caso de ser estudiante)
Ocupacién
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