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INTRODUCCION

A lo largo de nuestra vida, nos encontramos con diversos factores que orientan o
conducen a formar nuestro cardcter, ideologia y sentir. Por ello, debemos
detenernos a meditar, analizar y adn mas, entender lo que somos, en lo que
realmente creemos, para una mejor comprensién de nuestros verdaderos anhelos
o necesidades.

Todo ser humano tiene conflictos, pasiones, debilidades, supersticiones, pero
también diversiones, y es precisamente en este ultimo aspecto, en donde existen
un sinfin de pasatiempos de diversa indole, encaminados a disminuir o hacer
desaparecer, aunque sea por un instante, aquellos problemas o tedios a los que
se enfrenta el ser humano dia tras dia.

De ahi, la relevancia de! papel de la Comunicacién en el desempefio cotidiano de
nuestras actividades, ya que doquiera que vayamos, somos objeto constante de
imagenes y sonidos sugestivos en el ambiente: anuncios en las calles, en los me
dios de transporte, fetreros gigantescos y revistas, entre otros, mismos que ofre-—



cen diferentes formas de esparcimiento para todo tipo de personas, sin importar
edad, sexo o nivel socio cultural.

Existen muchas clases de entretenimiento, cada uno con sus caracteristicas: El ir
al cine, al teatro, a la feria, a un partido de beisbol o futbol, resuita agradable y
conveniente en la medida de posibilidades y gustos acordes a cada persona. Sin
embargo, algunos de esos esparcimientos son manejados y difundidos en forma
por demas notoria, con grandes alardes publicitarios, tratando de fijarlos o crearlos
en la mente del mayor nimero posible de personas, atraerlas, envolverlas.

Tal es el caso de la enorme difusion televisiva de la Lucha Libre Mexicana, iniciada
en 1991 a través de TELEVISA, destacando el auge que ésta cobré durante 1992,
lo que sentd las bases y despertd el interés para la realizacion de la presente
investigacién, toda vez que dicho fendmeno cobrd relevancia dentro del terreno de
la comunicacion, al emitirse el mensaje a través del medio televisivo -de todos
sabidos, el de mayor impacto en la poblacion-, se manifesté en forma singular,
llevando hasta los hogares algo sin precedentes de semejante magnitud, logrando
unificar gustos e ideologia en una gran parte del publico receptor en torno a la
lucha libre, fenomeno que afos antes se encontraba, en cierta forma, “marginado”
y atribuido a un solo estrato social: la clase baja.

Sin embargo, a raiz de su “incursion” a nivel masivo, la lucha cobré gran relevancia
en la cultura de nuestro pueblo y mas aun, continia gozando de mucha aceptacion,
se ha "instalado” en su gusto, ganado miles de saficionados de todas las clases
sociales y “"conquistado” gran parte del espacio de programacion de TELEVISA.

Con la finalidad primordial de identificar los factores que hacen de la Lucha Libre
Televisada, un fenémeno de influencia en la emotividad y conducta del publico
receplor, se realizara la investigacion respectiva, bajo la consideracién de que es
realizada como DEPORTE-ESPECTACULO, en el que existe la eterna rivalidad del
bien (luchadores técnicos) contra e! mal (luchadores rudos), propiciando la
liberacién de tensiones y desahogo emocional para el receptor, en donde la televi--



sién cumple el papel de difusor "enajenante”, bajo la consigna propia adquirida de
este término como la provocacion de la distraccion y el embelesamiento de un
individuo o institucidn, sobre un determinado grupo de la sociedad humana,
haciendo que su sentir y pensar lo conformen el mensaje que les es enviado,
provocando ademas reacciones secundarias en las que quien recibe el mensaje,
realiza acciones que van mas alld de la simple recepcién del mismo, es decir,
encamina gran parte de su existencia a establecer una secuela de conductas y
sentimientos.

Para la investigacion, el trabajo se encuentra estructurado en tres capitulos. En el
primero de ellos se aborda el tépico de la COMUNICACION, mismo que servird
como fundamento conceptual de los elementos a utilizar, estableciendo la relacién
entre los términos propios de la Comunicacién y los factores implicados en el
Objeto de Estudio, desde las bases: Emisor, Mensaje, Canal, Receptor; asi como
enunciando, explicando e interrelacionando los tipos y propésitos de la
comunicacién adecuados a la investigacién, hasta situaria en el esquema propio y
en la corriente teérica del Funcionalismo, asi como la explicacién correspondiente
del por qué el empieo de éste.

Lo anterior, estara apoyado en el material bibliogréafico existente al respecto. Cabe
sefialar que este primer capitulo tiene como finalidad primordial, ademéas de
establecer las bases que respaldan la investigacion con relacién al Objeto de
Estudio, presentar la equivalencia de los conceptos tedricos de la comunicacion,
con los que conforman el mensaje de la Lucha Libre Televisada.

El segundo capitulo aborda el tema de LA TELEVISION, presentando en forma
general, el origen, desarrollo y situacién actusl de este medio comunicativo en
nuestro pais y muy en particular en cuanto a ia television privada, con la finalidad
de ofrecer un panorama precedente del canal a través del cual liega el mensaje
que ocupa el estudio. En él, se rescatan a su vez, los elementos esenciales que
conllevan a tomar los inicios y posterior crecimiento dei medio televisivo, como
base para la interpretacion y mayor comprensién, dada la naturaleza de ia difusion
de la Lucha Libre Mexicana como un fenémeno de influencia masiva.



El apoyo para las afirmaciones establecidas en este capitulo, lo constituird la
bibliografia y hemerografia especializada, misma que serd citada en su
oporiunidad y su vinculacién con aseveraciones establecidas a partir de la
Observacion de Campo.

El tercer capitulo, es el desarrollo propio del objeto de estudio: LA LUCHA LIBRE
MEXICANA TELEVISADAY SU IMPACTO EN EL GUSTO DEL PUBLICO RECEPTOR,
en el cual se presenta, desde el origen de |a lucha libre como tal y su desarrolio en
México, pasando por los elementos que la convierten en un fenémeno de estudio
en el campo de la Comunicacion, hasta identificar los factores secundarios
provocados en el receptor, por la transmision televisiva de ésta.

Lo anterior se encuentra apoyado por el uso de cuatro técnicas de investigacion: A)
Andlisis de Contenido, para encontrar la intencionalidad manifiesta, factores
principales y esencia del mensaje de fas transmisiones televisivas, desde las
arenas México y Coliseo del Distrito Federal, comprendidas del 4 de abril al 23 de
mayo de 1992 (tiempo seleccionado al azar con la finalidad de cubrir,
objetivamente, un lapso dentro de la gran época de su difusién); B) Aplicaciéon de
Encuestas (500) divididas por edades y sexo, para una mayor y mejor
interpretacién de datos, con el fin de conocer la influencia del mensaje en el
receptor; C) Observaciéon de Campo, para la identificacion de los elementos
influyentes en el gusto del publico receptor, que no puedan ser apreciados por las
otras tres técnicasa a utilizar, asi como D) La Entrevista, para la obtencién de
informacién sobre el desarrolio de la Lucha Libre Mexicana, convenio TELEVISA-
EMPRESA MEXICANA DE LUCHA LIBRE e intencionalidad del mensaje, de
acuerdo a las aseveraciones de quien lo emite, para su posterior confrontacién con
los resultados obtenidos de! Analisis de Contenido.

Por ultimo, y con base en la investigacién realizada, se estableceran las
conclusiones respectivas que fundamenten las aseveraciones establecidas, con el
firme proposito ademas, de aportar algo novedoso, interesante y relevante en el
campo de la Ciencia de la Comunicacion, dada la naturaleza y proyeccién que un
fendmeno asi implica en el comportamiento y sentir de gran parte del pueblo
mexicano.



CAPITULO
1

"CA COMUNICACION"




I. LA COMUNICACION,

Unificar criterios para establecer conceptos basicos, validos y viables dentro de la
Ciencia de la Comunicacion, resulta complicado en la medida del vasto y variado
contenido bibliogréfico existente, el cual presenta similitudes y diferencias al
mismo .tiempo en el manejo de dichos conceptos. Para dar paso al primero de
ellos, se selecciond el considerado como mas sencillo y concreto, ya que expresa
una idea que encierra variadas caracteristicas.

En nuestra vida diaria, estamos en contacto constante con el mundo que nos
rodea: el aire, el sol, la luz y claro, muy en especial con la gente, y es precisamente
aqui donde se centra el Objeto de Estudio dentro de la COMUNICACION.

Citando a Antonio Paoli, tenemos que ésta:

"... 0 el acto de relacién entre dos 0 mds personas mediante el cual se evoca en
comun un significado”. (1)

Ambas partes del proceso deben tener, como se menciona, una “comunién® en
cuanto a su entorno, ya que de no existir ésta, no habria comprension de o que se
dice y por consecuencia, la COMUNICACION no existiria.

Ahora bien, en la presente investigacion observaremos la presencia de esa
“comunién” entre el publico y el fendmeno como tal, a través de la television, pues
si bien el televidente decide en Ultima instancia, qué le gusta y qué le desagrada, el
mensaje le ha sido enviado en forma familiar, es decir, con términos y frases

1. Paoli, Comunicacién e informacion., p. 11.



entendibles, creando una atmosfera cotidiana, sencilla, con un lenguaje ameno en
las transmisiones de lucha libre, presentdndose asi el fendmeno de la
Comunicacién, adoptando los elementos caracteristicos que componen a ésta.

Se ha establecido esa relacion que, segun Paoli, debe existir para que se dé la
comunicacién, ademds del significado en comun entre uno © mas individuos, (en
este caso entre varios y millones), relacionadas por el fenémeno de la lucha
televisada.

1.1. EMISOR.

Todo proceso comunicativo presenta cuatro elementos esenciales: Emisor,
Mensaje, Canal y Receptor. En el presente apartado se mencionara el primero de
éstos, asi como su definicion.

Unificando citerios de Gonzalez Alonso (2) y Wright (3), el EMISOR se considera a
quien inicia el acto de comunicacion. Es toda persona o personas que expresan
una idea, encaminada a la difusion.

En la presente investigacién, el papel de EMISOR es el desempefiado por quien
participa activamente en la narracién de las luchas, es decir, los cronistas. Son
ellos quienes inician la Comunicacién, manifiestan sus ideas, opiniones,
emociones y hasta gusto y desagrado por las acciones realizadas por los
luchadores.

Asl tenemos que:
EMISOR = CRONISTA

2. Gonzalez Alonso, Principios basicos de comunicacién, p. 12.
3. Wright, Comunicacién de masas, p. 15.



1.1.2. MENSAJE

Retomando conceptos de autores como Maletzke (4) y Gonzélez Alonso (5), dada
su concrecion, se tiene que el MENSAJE lo conforman todas aquellas ideas o
conceptos dotados de simbolos que el emisor envia a través de un canal para
formar o modificar en el perceptor, ia interpretacién del mundo que le rodea.

En el presente caso, el MENSAJE es la lucha libre como tal con todos los
elementos que la conforman: simbolos, palabras y frases que expresan los
cronistas a través de la television. Ademas de ello, el mensaje se ve “"adornado"
por las indumentarias, peinados y maquillaje de los luchadores, de acuerdo a su
personaje, convirtiéndose en simbolos de heroismo, bondad, venganza o violencia,
segun se trate, creando un mundo fantastico, en donde existe la rivalidad del bien
(luchadores técnicos) contra el mal (luchadores rudos), mismo en los que la
emocion, el dinamismo y la esperanza de la victoria de "los buenos"”, estd presente
a cada momento, concretdndose con el triunfo de los gladiadores preferidos por la
mayoria de los aficionados y por ende, logrando una interpretacién determinada de
la atmésfera que rodea al publico televidente.

Asl:
MENSAJE = LUCHA LIBRE

4. Maletzke, Sicologia de la comunicacién social, p. 74.
5. Gonzdlez Alonso, 9D, ¢cit., p.p. 15-16.



1.1.3. CANAL.

Segun Gonzalez Alonso, el CANAL es: "El conducto por el cual se transmiten los
mensajes..." (6). Asi, se encuentran CANALES tan sencillos como el mismo aire,
en una conversacion frente a frente, hasta los mas sofisticados, como la radio, el
cine, la television, 1a prensa y la fotografia.

En este caso, el canal es la television, por la que son transmitidas las funciones de
lucha libre desde las Arenas México y Coliseo del D. F.

De lo anterior se establece:
CANAL = TELEVISION

. 1.4.4. RECEPTOR.

Estableciendo un concepto personal, al haber consultado a autores como Maletzke
y Mcquail (7), e# RECEPTOR es aquel individuo que “decodifica" o recibe el
mensaje enviado por el emisor y éste puede ser una sefial, un gesto, un olor o una
palabra.

Asl, tenemos que en el Objeto de Estudio, el RECEPTOR es el PUBLICO
televidente que sigue las transmisiones de la lucha libre, pues es ééte quien
decodifica o interpreta el mensaje que le es enviado por los cronistas de Televisa.

Asf:
PUBLICO = RECEPTOR

6. lbid. :
7. McQuall, Sociologia de los medios masivos de comunicacion, pp. 38, 44.



Ahora bien, una vez establecidos 1os conceptos, asi como su equivalencia, de acuerdo al Objeto de Estudio, los
elementos correspondientes al esquema basico de la Comunicacion son:

EMSOR =~ & MENSAJE & CANAL &~ RECEPTOR

CRONISTAS & wcHALBRe ¥ Tetevision  F pusLico



Cabe sefialar que una vez explicados y durante el desarrollo de la investigacién, se
emplearan indistintamente los términos expuestos en el esquema anterior, es
decir, se hara uso de los conceptos EMISOR o CRONISTAS, MENSAJE o LUCHA
LIBRE, CANAL o TELEVISION y RECEPTOR o PUBLICO y AFICIONADOS.

1.2. PROPOSITOS DE LA COMUNICACION.

Considerando las divisiones que hace Maletzke sobre los propositos de la
comunicacion:

...encontramos los téminos ‘influenciamiento' o ‘persuasién’ y
‘sugestién’. Influenciamiento es toda aquella imposicién ideoidgica
comunicativa de un individuo sobre otro, mientras que sugestién
representa una forma especial de influenciamiento, a saber, aquella
en la que el influenciado adopta, sin pensamiento critico y sin
fundamento racional suficiente, las posiciones, consejos u dérdenes
de un comunicador. (8)

Para la identificacion y establecimiento de los conceptos anteriores, aplicados al
objeto de la presente investigacién, se apreciardn en su totalidad en el tercer
capitulo, asentados a partir de los resultados obtenidos, tanto en el Andlisis de
Contenido de las transmisiones por televisién de la lucha libre, como de las
encuentas aplicadas entre el publico aficionado, para posteriormente establecer
las afirmaciones correspondientes de como el receptor se ve influenciado por el
mensaje, adoptando ideas que le conducen a realizar determinadas acciones que
benefician al emisor.

8. Maletzke, op, cit,, p. 181.



1.3. TIPOS DE COMUNICACION.

Ahora = bien, a continuacién se enunciardn los tipos de Comunicacion,
conceptualizados por diferentes autores, con el propésito de encontrar y situar en
forma clara dentro de la misma, al Objeto de Estudio y las caracteristicas que
hacen de éste, ubicarlo en determinados tipos de Comunicacion y el por qué se
descartan otros mas.

. Asl, de acuerdo a las divisiones que hace Maletzke de éstos:
A) COMUNICACION DIRECTA E INDIRECTA.

La COMUNICACION DIRECTA es inmediata, es decir, sin intermediarios, frente a
frente. La INDIRECTA se transmite a través del tiempo, del espacio o espacio-
tiempo entre emisor y receptor.

B) RECIPROCA Y UNILATERAL.

La COMUNICACION RECIPROCA es aquella en donde las partes cambian
continuamente sus papeles de emisores y receptores; en la COMUNICACION
UNILATERAL no existe ese fenémeno, ia misma parte siempre emite y la otra sélo
percibe los mensajes.

C) PRIVADA Y PUBLICA.

La COMUNICACION PRIVADA se presenta cuando el mensaje se dirige
exclusivamente a un grupo de personas definido de manera previa. En la
COMUNICACION PUBLICA, el grupo de perceptores no esta estrechamente
delimitado y el mensaje llega a cualquiera gue pueda tener acceso a él.



1.3.1. COMUNICACION MASIVA

Para esta investigacion, se ha tomado a ta Comunicacién Masiva como apartado
especifico, ya que dadas sus caracteristicas, que a continuacion se presentan,
aunadas a las del Objeto de Estudio, cobran un singular interés en el campo de la
Comunicacién, que o ha convertido en un especial fenémeno de influencia social.

Para este concepto, se han unificado los establecidos por Maletzke y Mcquail (8).
Asi, se afirma que la COMUNICACION MASIVA es aquella dirigida a un amplio
grupo de poblacién fisicamente disperso, hecha generalmente, a través de los
medios electrénicos, con la finalidad de que ésta llegue al mismo tiempo a todas
las personas que componen los estratos de la poblacion.

Ahora bien, una vez establecidas las caracteristicas de las clases de
Comunicacién y de acuerdo a la naturaleza del Objeto de Estudio, se encuentra
que e! fenémeno de la transmisién de fa lucha libre por televisién es un tipo de
comunicacién:

1.3.2. LUCHALIBRE:
COMUNICACION UNILATERAL, PUBLICA Y MASIVA.

Es Comunicacién Unilateral, ya que de acuerdo a Maletzke, la misma parte
siempre emite: el publico permanece pasivo frente al televisor (no olvidar que el
Objeto de Estudio se refiere al mensaje por TV, los efectos posteriores formaran
parte de otros apartados), sin la posibilidad de emitir una respuesta, ya que
ademds el canal no ofrece esa oportunidad,

9. fbid., p. 37.



En cuanto a ser Comunicacién Publica, ésto es bajo la consideracién que, segun
ei mismo Maleizke, se presenia cuando el mensaje esta al alcance de todos los
individuos, pues no se dirige a un grupo exclusivo de la poblacion. Este es el caso
de !a lucha libre, transmitida en un horario diurno y por lo tanto accesible para todo
publico que posea un televisor.

Finaimente, el Objeto de Estudio se ubica dentro de la Comunicacioén Masiva, pues
se dirige sin limites geograficos, sociales ni econémicos, a un grupo amplio de
receptores y enviado a través de un medio electronico, con el fin de llevarla a todos
los estratos de la sociedad al mismo tiempo.

1.4. EL FUNCIONALISMO.

Ahora bien, como todo elemento que requiere de una situacion tetrica dentro del
campo de fa Comunicacién, en el presente apartado se asentara, con base en lo
establecido por los tedricos al respecto, la esencia de la corriente cientifica
llamada Funcionalismo, ubicando en forma directa dentro de la misma, a! Objeto
de Estudio.

Lo anterior debido a que éste Ultimo requiere del Analisis de Contenido, ya que
serd Util para encontrar la intencionalidad manifiesta, factores principales y
esencia del mensaje de las transmisiones televisivas de lucha libre (10), ademas
de que el Andlisis es parte medular de esta corriente, empleada por Berelson,
{11), asi que el Estructuralismo y Marxismo, no seran empleados, y por lo tanto,
enunciarlos, asi como sus caracteristicas, sélo resultaria redundancia sin utilidad
para esta investigacion.

10. vid. supra., Introduccion, p. V.
11. "Analisis de contenido”, en Hemandez Ordaz, Jorge, (comp.), p.28-58.
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Por lo anterior, tenemos que:

Para una definicion del FUNCIONALISMO, se ha hecho uso de los conocimientos
adquiridos durante la experiencia académica propia y con el apoyo de la obra
Comunicacién _e _informacién, de! autor Paoli, J. Antonio, quien rescata sus
elementos esenciales, asi como de Berelson, considerado el padre de esta
corriente.

El FUNCIONALISMO es aquella corriente en la que los modos de comunicacion
regulan los fendmenos sociales, es decir, dentro de toda sociedad humana
existen confiictos y disfunciones que tienden a desequilibrar el esténdar de vida
cotidiana o pre establecida, por lo que para ello intervienen instituciones’
encaminadas a nivelar esas funciones de conducta o pensamiento y a satisfacer.
las derivadas necesidades que la vida en sociedad implica para los individuos.

El FUNCIONALISMO contempla siguientes conceptos:
1.4.1. FUNCIONES E INSTITUCIONES

Dentro de toda sociedad humana, existe un conjunto de necesidades de toda
clase, e instituciones para satisfacerias, ésto es, la funcion de una institucién
social es cubrir esas necesidades y hacer que perdure el orden vigente.

En este aspecto, podemos referirnos al Objeto de Estudio, como el elemento que
satisface una necesidad de diversién entre el publico televidente, a reserva, claro
estd, de quien lo asimila o adopta en su gusto personal. La institucién (Televisa)
hace uso de la lucha libre, convirtiéndola en el mensaje y cubriendo un espacio
que busca la aceptaciéon de a quien va dirigido. Esto se puede apreciar de forma
clara ya que dentro de esta corriente cientifica; “otra norma es buscar audiencias
grandes y heterogéneas de distintas edades y clases sociales..." (12), o bien,
buscan: “ver qué necesidades satisface de hecho o ayuda a satisfacer..." (13).

12. Paoli, op. cit. p. 24
13. Ibid,
11



1.4.2. EQUILIBRIO Y CONFLICTO.

Se refiere a las "disfunciones" que hay dentro de toda sociedad humana, de las
reglas con las que se conducen los individuos y los mecanismos que poseen para
regular sus conflictos y tender nuevamente al equilibrio.

Ahora bien, segiin Marshall Mc. Luhan:

... el andlisis de [a comunicacion se basa en el enfrentamiento de dos
tipos de condicionamientos de la percepcién. A los medios de
comunicacién, los divide en medios hot y medios cool. Los hot
(calientes) son medios que dan muchos elementos muy definidos
para decodificar una imagen; entre este grupo estdn la imagen
cinematografica, que es muy clara, y el escrito qgue nos da conceptos
claros y lineales. Los medios cool (frios) son los que nos proveen
pocos elementos para la decodificacién; entre ellos la imagen de fa
television... (14)

En la transmisién de la lucha libre, se puede apreciar que nos presentan un
mensaje cool, pues son los cronistas quienes no permiten decodificar la esencia
del mismo, ya que en sus narraciones determinan, quiénes son buenos o malos
luchadores, los que se merecen o no el respeto del publico, pretendiendo una
percepcion de esa realidad, segun ellos lo establezcan.

El FUNCIONALISMO se caracteriza también por otros elementos como:
1.4.3. ESTRUCTURA SOCIAL
Se refiere a la interrelacion de los elementos o estructuras que conforman a la

sociedad, en donde si alguno de ellos deja de funcionar, el sistema es afectado en
su totalidad.

14. En Paoli, op_ ¢it,, p. 23.
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Tomando como base este concepto: 'no podemos hablar de una corriente
cientifica de las puras funciones, sino también de las estructuras, y de alil que se
le dé también el nombre de estructural-funcionalismo”. (15).

En la interrelacién con respecto al mensaje de la presente investigacion, ésta es
obvia entre la institucién (en el término funcionalista) y la empresa de fucha libre,
cada una cumpliendo cierto rol y ahora unidas para la difusién de ésta uitima, en la
que si alguna de las dos dejara de funcionar, se desembocaria un conflicto al
interior de la sociedad respectiva y del entorno creado por éstas, claro estd, en el
publico cautivo.

1.4.4. LAHISTORIA

Al respecto, la constante evolucion de la sociedad, es la que nos lieva a un estudio
de la historia, para una mejor y mayor comprensién del por qué se dan
determinados factores que influyen en mayor o menor medida en el acontecer
actual.

Tal y como asevera Paoli (16), dentro de! Funcionalismo puede no necesitarse
conocer la historia electrénica de un radio para saber cémo se interrelacionan sus
partes, 0 acercarnos a saber [a historia de la sociedad para decir cémo funciona
su sistema social y sus sistemas de comunicacion. Pero, si se desea llegar al
fondo de los cuestionamientos formulados al respecto y lograr una investigacion
mas amplia, no deben limitarse las posibilidades de busqueda, aunque sea
utilizando la historia reciente, que de cualquier forma, no deja de ser del pasado.

15, bid,, p. 24
18. lbid., pp. 25, 26.
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Es por ello que para el presente trabajo y como base para el establecimiento del
segundo capitulo y primer apartado del tercero, se hard mencidén de datos del
pasado, con el fin de contar con las referencias correspondientes que mas tarde
nos lleven al establecimiento de las aseveraciones propias de la investigacion,

Aunque I3 historia manejada no contiene datos recientes en su totalidad, ello se
debe a que la profundidad de los temas es la que hace comprender !a relevancia
actual de! fenémeno, ademas de que, en el caso del apartado primero del capitulo
tres, son datos hasta ahora, sdlo dados a conocer en el circulo de la lucha libre,
jamas a nivel masivo como es ahora su difusién, y s6lo a través de la prensa
especializada.

Ahora bien, el propdsito de haber mencionado a grandes rasgos, las
caracteristicas del Funcionalismo, no ha sido con el afan de incluir elementos
tedricos a la investigacién solo por hacerlo, sino para contar con justificaciones
'vélidas que sustenten la teoria seleccionada, ademas de presentar el antecedente
de las aseveraciones respectivas en el desarrollo de ia investigacién, sustentadas
en los conceptos de los tedricos en la materia.

1.5. ESQUEMAS DE COMUNICACION.

Después de haber consultado diferentes esquemas de la Comunicacién,
planteados por autores como Wilbur Schramm (17), asi como Shannon y Weaver
(18), éstos han sido descarlados para su empleo en la presente investigacion, ya
que dadas las caracteristicas y orden presentado en sus elementos, no resultan
" Wtiles para el seguimiento y aplicacidn en el Objeto de Estudio, mismo que necesi-

17. Benassini, Teoria de la comunicacién en Estados Unidos y Europa., p. 28.

18. CIESPAL, "Esquema del proceso de la comunicacién®, en Benassini (comp.) op. Git., p. 27.
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ta'de un andlisis amplio en sus componentes, requiriendo de un esquema que
nos permita conocerle a fondo, algo que con los mas elementales y sencilios no
es posible, sino solo para entender la base de los actuales, limitando los
horizontes de la investigacién misma. Aunque ciertamente, éstos han quedado
considerados como base importante en la seleccién del esquema a emplear para
la introduccién al Objeto de Estudio.

Ahora bien, el uso de los Esquemas de Comunicacién ayudan en la comprension
de cualquier materia al respecto y en especial, para cada componente de! mismo,
de alli su importancia para la presente investigacién, en la que se empleara e!
esquema de Lasswel! con modificaciones de Nixon, por ser considerado e! mas
completo, cuyos elementos brindan la oportunidad de una mejor y mayor
comprension del Objeto de Estudio.

1. 5. 1. ESQUEMA DE LASSWELL CON MODIFICACIONES DE NIXON:

1 2 3
QUIEN DICE Que A QUEN
7
CONQUE 4 ENQUE 6 BAJOQUE 6 CON . QUE.
INTENCIONES ~ CANAL CONDICIONES EFECTOS . ..
' (ANIMICAS E IDEOLOGICAS SRS
'DEL RECEPTOR)

(19)
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Como se puede apreciar, el esquema anterior presenta algunas modificaciones
en el orden de los elementos, en comparacion al establecido por Lasswell, ésto
debido a su ajuste para el Objeto de Estudio, que recae esencialmente en el
receptor, bajo qué condiciones recibe el mensaje y con qué efectos actua. Esto se
ha hecho, no con el propdsito de revolucionar el campo de la Comunicacion, sino
. como alternativa del vasto contenido que la misma ofrece.

Asl:

LOS CRONISTAS T ENVIAN MENSAJE DE LUCHA LIBRE & AL

PUBLICO TELEVIDENTE ©~ CONLA INTENCION DE.. A TRAVES DE LA
TELEVISION BAJO EL ESTADO DE ANIMO....... PRODUCIENDO  LOS
EFECTOSDE...

Una vez que los elementos de la investigacion han ocupado el lugar
correspondiente en el esquema seleccionado, éste quedard desarrollado y
explicado ampliamente en et tercer capitulo, partiendo de los resultados obtenidos
de la Entrevista, Observacién de Campo, Andlisis de Contenido y Aplicacion de
Encuestas.

La finalidad de elegir el esquema anterior se debe a la gran funcionalidad que
representa para esta investigacion. Asi mismo, el concepto FUNCIONALISMO junto
a sus componentes, es Util para comprender mejor el desempefio institucionat
presentado como eje que mueve la investigacion a realizar.

Ahora bien, una vez establecidos los conceptos que han servido de base teérica a
la investigacion, con el fin de situar a8 cada elemento del Objeto de Estudio en el
campo de la Comunicacion, en el siguiente capitulo se abordara el tema de la Tel@



visién, no como mera enunciacidn de su origen y caracteristicas, sino como una
introduccion que ofrezca la posibilidad para cualquier lector, de conocer los
antecedentes que han llevado a la Televisidn actual a convertirse en lo que es, y
por 16gica, llegar a un mayor y mejor entendimiento de lo que implica la difusion
del mensaje en las transmisiones de lucha libre en gran parte de nuestra
sociedad, dentro de un marco que le haga asimilar por entero la magnitud del
fenomeno.

Ademds, como ya se ha mencionado y contemplade en el Funcionalismo, (20) si
bien no es necesario hacer uso de la historia para comprender la actualidad de
los fendmenos, s es valido emplear datos recientes para observar el proceso que
lleva a aquéllos a cumplir las funciones que en el presente tienen: “cuando se
intenta explicar un fendémeno es necesario explicar la causa eficiente que lo
produce y la funcién que cumple" (21), pretendiendo ademas, presentar a todo
lector, un panorama ilustrativo que deje un aporte a quien no haya tenido contacto
jamas con estos dichos antecedentes.

20. vid. sypra., Cap. 1, p. 13.
21. E. Durikheim. Las regtas del método sociolégico, ¢it, pos. Paok, op. cit., p. 27.
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CAPITULO
2

"LA TELEVISION




2. LA TELEVISION;

El establecimiento del presente capitulo tiene como finalidad establecer un apoyo
para el Objeto de Estudio, dadz la naturaleza del mismo, pues es la Television, el
canal a través del cual se envia el mensaje (lucha libre) al publico receptor.

Cabe sefialar que los datos que se establecerdn a lo largo de este capitulo
respecto a conceptos e historia de la Televisién, si bien no son recientes en su
totalidad, si se ha tratado de rescatar aquellos que cobraron especial relevancia
por su frasendencia para el desarrollo y siluacién actual de {a Televisién,
adoptando el método deductivo, es decir, empezando por lo universal, hasta llegar
a presentar la televisién privada en nuestro pais y por consecuencia, sus
implicaciones en el Objeto de Estudio, ya que como se menciond, el
Funcionalismo no emplea del todo la historia, pero si hace uso de algunos datos
especificos de ella para lograr una mejor y mayor comprensién de la situacién
actual de la materia que ocupe al investigador. (22)

22, vid. supra., cap. 1. pp. 13, 14
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Los datos establecidos en la definicion técnica de la Television han sido
retomados del texto considerado personalmente como méas y mejor explicito en
sus conceptos -mismo que sera citado en su oportunidad- luego de revisar y
comparar otros especializados en la materia. (23).

por lo tanto tenemos que:

La transmisién de imagenes fijas a distancia ha sido, desde el siglo XIX, cuando
el atemdn K. F. Braun construyé un tubo de rayos catédicos en 1897, con pantallas
fluorescentes, interés de investigadores en todo el mundo, pasando por los
trabajos del ruso Korma al patentar el iconoscopio, uno de los antecedentes mas
directos de la televisién y el prototipo del primer aparato comercial en 1929,
elaborado por J. L. Blair, en donde la Televisién se vislumbraba ya como todo un
acontecimiento encaminado a revolucionar al mundo (24).

Ahora bien, desde el punto de vista tecnoldgico, la TELEVISION es un sistema
electrénico de grabacion de imégenes y sonidos y reproduccién de los mismos a
distancia, la cual puede ser:

1. [nstantdnea. Al mismo tiempo en que se produce la grabacion.

2. Diferida. Esto es, mediante un sistema de almacenamiento de imégenes y
sonidos pregrabados.

La transmision televisiva desde el lugar de grabacion al lugar de reproduccién
puede hacerse a través del éter o por cable. Asi, zualquier suceso o programa
puede ser observado en las regiones mas distantes de la tierra, con tan sélo
algunos segundos, o fracciones de segundo de diferencia.

23..infra. cap. 2. p. 20 )
24, Para ios antecedentes de la television en el siglo XIX, puede consuttarse a: Liorenc Soler,
op. cit., pp. 21, 22,
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Anora bien, en la difusion de las funciones de lucha libre, se tiene que la
transmision es diferida, (de dos a siete dias después) por lo que el emisor tiene la
gran ventaja de contar con tiempo suficiente para editar y ajustar el mensaje, de
modo tal que el receptor sdlo perciba lo que aquél desea.

Lo anterior equivale a:

GRABACION EDICION DIFUSION

2.1. ASPECTOS TECNICOS BASICOS:
GRABACION DEL MENSAJE

La grabacién del mensaje en cuestion se hace desde las Arenas México y
Coliseo, del D.F., unicamente los dias martes y viernes, descartandose las que se
realizan los jueves y sabados, ya que; "son las que presentan mejores carteles, ya
sea 'martes populares' o los 'viernes de estrellas’. (25)

Hasta el lugar se transladan de dos a tres unidades de Television, con el
despliegue y trabajo que va de 15 a 20 personas encargadas de cubrir el evento,
desde camaroégrafos, iluminadores, productores y cronistas.

Cabe sefialar que éstos Ultimos cuentan de antemano con el programa de la
noche, (siete dias como minimo), es decir, saben quiénes serén los luchadores
que intervendran en la funcién, por lo que previamente seleccionan los encuentros
que seran grabados para la television: "Seria inGtil grabar las cinco luchas que hay
en una funcién, pues no habria tiempo para transmitirlas todas, o en su defecto,
sélo una pequeia parte de ellas y el publico se perderia de su esencia, asi que
optamos por elegir las batallas estelares, en donde intervienen los grandes
idolos, con el fin de presentar lo mejor, en forma completa”. (26)

25. Entrevista al Sr. Miguel Linares, cronista.
26. bid,
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Como se puede apreciar, el mensaje es transmitido, desde aqui, seguin el criterio
y gustos del emisor. Si se graba alguna lucha no considerada como "estelar”", es
porque servira de resguardo ante lo que la empresa televisiva no consideraba en
sus planes iniciales.

2.1.1. EDICION.

El lapso de tiempo transcurridoc entre !a ocurrencia del fendmeno y su difusion
masiva a través de la television, ofrece una gran ventaja para la edicion del
mensaje. Este cuenta, como se aprecid en lineas anteriores, (27) con dos a siete
dias para ser "cortado" y “"pegado” segun las exigencias del emisor, conformando
de esa forma lo que habra de llegar al receptor.

Ahora bien, con las observaciones de campo realizadas a través de esta
investigacién, se rescata el hecho de que lo ocurrido en |a arena no es transmitido
en su totalidad por televisién, o bien, los detalles que pasan a segundo plano para
el interés del aficionado presente, son sin embargo los que mds adelante
"destacan” en la transmision, moldeando asi el mensaje difundido a las mayorias,
empleando la caracteristica de transmision diferida.

Suceds que cuando el publico espera ver a sus idolos, a sabiendas de que
protagonizaron los duelos de la noche, existen ocasiones en las gue la llamadas
“luchas estrella" son suprimidas en las emisiones, dando paso a batalias en las
que no intervienen luchadores famosos, al contrario, semidesconocidos ©
debutantes: "lo que sucede es que de vez en cuando hay que darle oportunidad a
los nuevos valores, o porque lo que se esperaba como un fenomenal duelo, no
cumplié con las expectativas, asi que como el publico merece lo mejor, se opta
por incluir lo que en un principio no estaba contemplado”. (28).

27. yid_supra., Cap. 2. p. 21
28. 1,
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2. 1. 2. DIFUSION.

En un principio, la difusidn de la lucha libre se realizé los sadbados a las once de la
noche, por canal 4. Luego de un mes, aproximadamente, el horario se modifico,
pasando a las 19:00 hs. Para septiembre de 1991 se empezd a transmitir los
sabados a las cinco de la tarde y domingos a las doce del dia. Con elio, el publico
de todas las edades tuvo acceso al mensaje, ya que si bien los nifios no veian las
luchas cuando éstas se transmitian a las 23:00 hs., ésto cambi¢ cuando ocuparon
un horario méas accesible para ellos.

Actualmente, son transmitidas los sdbados a las siete de la noche por el canal 9 y
los domingos a las once del dia por canal 4.

La difusién del mensaje encontré expansién y con ella llegd a grupos
heterogéneos de la sociedad mexicana, ademas, con los adelantos técnicos del
medio, éste se encuentra ahora en muchos de los lugares més alejados del
territorio nacional, con lo que se logré que el fenémeno de la lucha libre fuera aun
més conocido.
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22 ..Y LLEGOLA TELEVISION A MEXICO

Ahora bien, siguiendo con las caracteristicas del canal por el cua! se transmite el
mensaje, es, como ya se ha mencionado, remitirse a Televisa, empresa que a
través de los afios, no sélo ha visto perfeccionada su tecnologia, sino que ademas
se ha constituido en un poderoso medio de persuasién.

Pero con el correr del tiempo, el medio no sélo ha experimentado avances en su
desarrollo, sino que paulatinamente se ha convertido en una forma de control de
nuestra sociedad, impulsor de modas e ideologias (precisamente el caso que hoy
ocupa), atravesando por circunstancias que le han llevado a la adquisicién del
gigantesco poder econdmico, politico y social del cual goza en la actualidad:

Desde el inicio de la era de la television en nuestro pais, en 1942, teniendo como
antecedentes las pruebas realizadas en 1932 por el ingeniero Stavoli y los
posteriores programas experimentales de Guilleemo Gonzalez Camarena,
patentando aflos mas tarde en México y Estados Unidos, el sistema de color
llamado "Tricromatico", y con la primera transmision en México a través de la
estacion XHIGC, fueron sentadas las bases de lo que es hoy esta empresa.

Pasando por sucesos como cuando ya siendo empresarios, Guillermo Gonzalez
Camarena, Rémulo O' Farril, Emilio Azcérraga y Julio Santos Coy, entre otros,
solicitaron a los gobiernos de los presidentes Avila Camacho y Miguel Alemdn, la
concesién para que operasen canales comerciales de television, se puede
apreciar que nombres como los anteriores ya cobraban relevancia en el manejo
del medio. (29).

29. Dicho suceso fue el principio de las presiones empresariales, como hace mencion Fatima
Femandez, durante 1960, 1969y 1973, ¢p. ¢it., pp. 101-171.

i
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Su poder fue creciendo a pasos agigantados y en poco tiempo (1946), se
constituyd la Organizacion de Television Asociada, agrupando a los propietarios
de estaciones radiofonicas en América Latina, con el objetivo de construir un frente
continental que agrupara a los empresarios de la radiodifusién para presionar a
los gobiernos latinoamericancs a aceptar el uso comercial de la televisién.

2.3. ANTECEDENTES DE LA TELEVISION PRIVADA.

Siguiendo con la historia, se tiene que en 1948 se reanudd el proyecto de
construccion del edificio Radidpolis, que habia iniciado en 1943, pero ahora con el
nombre de TELEVICENTRO y pronto, en 1949, nace XHTV, Canal 4, primera
televisora comercial de México y América Latina. La concesién fue otorgada al
sefior Rémulo O' Farril. En ese afio, el gobierno de Miguel Aleman Valdés forma
una comision para elaborar un reglamento que controlase el funcionamiento de la
televisidn en México. (30)

Curiosamente, el 12 de enero de 1952 se inaugurd Televicentro, a las 21:00
horas, con una espectacular funcién de lucha libre, en la que Enrique Llanes y Rito
Romero, derrotaron a Woll Rubinskis y al "Bulldog”, convirtiéndose éste en el
primer antecedente de las luchas por television.

En 1955, O' Farril, Azcarraga y Camarena conjugaron sus experiencias para dar
paso a la integracién del Consejo de Telesistema Mexicano, S.A, tres dias
después, aparecié en los diarios la programacion de los canales 2, 4 y 5 y mas
tarde, éstos dos Uitimos se transladaron a las estaciones de Televicentro.

30. Para datos mas precisos al respecto, consultar a: Mejia Barquera, Televisa, el quinio
poder.
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Lo anterior prueba la enorme aceptacion y difusion de la que ya empezaba a ser
objeto la television y por supuesto, del poderio empresarial del entonces
Televicentro.

En 1958, la estacidon XEFB-TV de Monterrey, adquiere de la empresa AMPEX, la
primera mdquina de video-tape en México, con lo que se pudo grabar en forma
previa los acontecimientos mas importantes, al tiempo que se abrié un enorme
espacio para las telenovelas y otros programas, como la fucha libre, en la que
como en todas las transmisiones, a diferencia de las realizadas en forma
instantdnea, se emplea ia ventaja de grabar previaments, corregir y adecuar el
mensaje.

En 1970, Telesistema Mexicano anuncid la creacidn de la Direccion General de
Informacién y Noticiarios, a cargo de Miguel Alemén Velasco. Durante mayo y junio
de ese afo, se transmitié la Copa del Mundo, efectuada en México.

1972 marcd el inicio de la unién entre Telesistema Mexicano y la ya existente
Televisién Independiente de México, bajo una sola identidad, encargada de
administrar los recursos de ambas empresas, bajo el nombre de Televisién Via
Satélite, S.A., o bien, conocida como: TELEVISA. (31), ya para entonces
funcionando con cuatro canales: XEW-TV, Canal 2, concesionado a la empresa
Televimex, S.A., propiedad de Emilio Azcérraga Vidaurreta, duefio de las emisoras
XEW y XQW y accionista mayoritario de Radio Programas de México; XHGC, Canal
5, concesionada al Ing. Gonzalez Camarena; XHTV, Canal 4, surgido en 1966 y
XHTM, Canal 8, nacido en 1969 con la transmisién del IV informe de gobierno del
presidente Gustavo Diaz Ordaz.

Es asf como nos encontramos con el origen de {a actual empresa televisiva, que a
lo largo de su existencia, se ha consolidado como el mas importante y poderoso

31. Avila, Victoria Alicia et. al., LQEMMMMD_G_UMSM. Apuntes de
la ENEP Aragon, 1989, 156 pp. ’

26



medio de difusién audio visual en nuestro pais, debido a los enormes recursos
econdmicos -principalmente- empleados para su desarrollo y mantenimiento,
logrando con ello un poder de penetracion ideoldgica impresionante, de la que se
hablarad posteriormente en este mismo capitulo, en el apartado de Contenidos.
Pero continuando con los antecedentes histdricos de esta instituciéon tenemos
que:

En 1980, la Secretaria de Comunicaciones y Transportes concede la autorizacién
a TELEVISA para transmitir sus programas a Estados Unidos, a través de la
cadena SIN. Asi, Televisa adquiere la posibilidad de transmitir por todo el territorio
nacional con seflales, utilizando el satélite norteamericano Westar lll. (32). Algo
que en 1891 empled de inmediato para la difusién del mensaje de la lucha libre,
pues éste llegd a lugares en los que antes ni siquiera se sabia de su existencia.
(33)

Muchos son los aspectos que conforman la adquisiciébn de relevancia de la
empresa de television, sin embargo, no es objeto de esta investigacion el
profundizar en ello, solamente presentar una visién general de su desarrollo para
situar en la materia que ocupa.

Finalmente, como ultimo dato en este apartado, se tiene que en 1991, se entabla
el convenio Televisa-Empresa Mexicana de Lucha Libre, 1o que sentd las bases de
lo que habria de convertirse en el boom dentro del gusto de millones de televiden-

32, Para mayor informacion sobre las concesiones que han sido otorgadas a TELEVISA,
véase: Mejla Barquera, Televisa, el quinto poder., p. 37.

33. Dato obtenido a través de la Observacién de Campo, en visitas a las oficinas de la
Empresa Luchistica y conversaciones con los cronistas de Television.
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tes y Objeto de Estudio de la presente investigacién. Con ello, se establecieron las
bases para una nueva forma de expander los intereses de la televisora, algo que
incluso rebasé las fronteras de nuestro pais, consecuencia claro estd, de la
aceptacion que se Qresenté por parte del publico mexicano.

Esto es, en esencia, el desarrollo de la televisién privada, cuyos datos son
* importantes en la medida de su utilidad para la comprensién del actual sistema y
el arraige en la ideologia del pueblo mexicano. Este Ultimo aspecto, objeto central
de la presente investigacion.

2.3.1. SUPODER ECONOMICO.

La adquisicion de poder e influencia de !a television privada inicid casi con su
nacimiento, pues ya en 1972, con el origen de Televisa, ésta declaré un capital de
un milién de pesos. (Imaginese el lector 1o que ello representaba en aquellos
dias). En 1976, TELEVISA creci6 con la adquisicion del 20 % de las acciones de la
empresa "Spanish International Comunication” de los Estados Unidos, fundando
entonces el Sistema Univisién, por medio del cual empezoé a exportar programas a
Norteameérica, via satélite y microondas, y en 1980 adquiere el derecho de cubrir el
territorio nacional con sefales de {elevision. (34).

Pero a lo largo de su historia, los empresarios de esta televisora no sélo han
adquirido poder econémico gracias a ésta, sino a los muitipes negocios que
poseen, producto de las mismas utilidades arrojadas por el medio. En torno a
TELEVISA y sus duefos, se agrupa una gran cantidad de negocios paralelos:

34. yid. supra., cap. 2. p. 27
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Cadenas de radio y television,

Empresas para la produccién y exportacién de programas,
Editoras de libros, diarios y revistas,

Agencias ligadas al ramo de la publicidad,

Promocién de espectdculos,

Inmobiiiarias, empresas para la transmisién por cable,
Productoras cinematogréficas y discogréficas,
Exportadoras de teleprogramas,

Museos, institutos y fundaciones culturales,

Empresas de turismo y

Clubes de futbol soccer. (35)

Uno de los negocios més grandes, por ejemplo, fus el Campeonato Mundial de
Futbol MEXICO 86, que significd ganancias incontables para esta empresa. Et
Comité Organizador estuvo encabezado por funcionarios ligados a TELEVISA y la
principal fuente de ingresos fue la venta de la sefial de televisién al extranjero.

Pero la importancia de TELEVISA no se reduce sélo a lo econémico, sino también
a lo social, en donde también goza de gran influencia, (apreciado personaimente y
objeto de varios estudios de comunicacién, exempli. gratia, Televisa, el quinto
poder), y es que en México, una gran mayoria de los espectadores, faltos de un
nivel escolar bdsico, reciben y asimilan completamente los estimulos de los
programas y de la publicidad. La televisién es ahora la principal influencia en las
actividades culturales, politicas y econémicas de la poblaciéon en general, por ser,
como se ha dicho en repetidas ocasiones, el medio de comunicacién mas
inmediato al alcance de todos.

35. Avila Victoria Alicia et. 8l., Op. cit., pp. 40-43
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Es tal el poderio de TELEVISA que, a través de sus contenidos, controla e invade
formas de pensar, actuar y hasta sentir.

Aunque claro, la gran ventaja de la televisién, de ahi su aceptacién, es la
inmediatez de los hechos, la comodidad, por lo que el publico se ve absorbido por
los contenidos que le presenta la television privada: programas cémicos,
musicales, de concurso, telenovelas y lucha libre.

Un aspecto que muchas veces ignoramos, es que para los grupos sociales
marginados, en razén de su edad, nivel econémico o académico, la television
conforma su gran diversion, substituto de entretenimientos sofisticados o
reservados para las clases altas, presentandole un mundo "elaborado".

Con base en la Observacién de Campo, asi como los conocimientos adquiridos
empirica y cientificamente, se afirma que el nifio se pasa horas frente al televisor y
por lo general, los programas que acostumbran ver, son caricaturas o series
policiacas llenas de violencia. De esta forma, los estimulos verbales y visuales se
fijan en su mente, despertando su atencién y por consecuencia, en muchas
ocasiones, su emulacién, tal como sucede en ia lucha libre, cuya transmisién fue
prohibida casi desde su incursién en la televisién, por considerarse nociva y
peligrosa para los nifios; sin embargo, ese “obstaculo" ha sido superado. La
constante violencia que de ésta emana, se encuentra "al alcance" de los
pequefios de cualquier edad que buscan ser como sus idolos.

Los comportamientos antericres, son os regularmente presentados ante el tipo
de programas de TELEVISA, los cuales son proyectados e influyen, penetran y
moldean la actitud y opinion del publico receptor, sin oportunidad a que éste
interprete, se forme un juicio propio ante los estimulos recibidos, que seria o
ideal.

E! televisor se ha convertido en necesario. Los programas han sabido hacer del

televisor, una necesidad para cualquier familia, por econdémicamente débil que
ésta sea, quien considera a este aparato dentro de los objetos indispensables en
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su existencia. Por o menos en lo personal, jaméds se ha conocido individuo que
prescinda de este aparato receptor.

Se ha observado coémo la televisidn comercial en el hogar ha terminado con el
Leseo de lectura (a no ser historietas, comics o novelas), ha cubierto los espacios
de busqueda hacia alternativas de enriquecimiento cultural a través del estudio o
del encuentro con un verdadero canal que le ofrezca la educacién necesaria para
su desarrolio personal. Tiende a distanciar al espectador de la realidad,
ofreciéndole una serie de ensofiaciones, encaminadas a moldear su
comportamiento, segun convenga al emisor.

2.2.2, ;QUE NOS OFRECE TELEVISA?

Ahora bien, aqui cabe sefialar que para empezar a entender el contenido del
mensaje, basta recordar un poco las caracteristicas de los programas -ésto
basado en la apreciacién personal (Observacién de Campo)-, ya sea producidos o
transmitidos por Televisa, lo que implica su enunciacion y por légica, el
establecimiento de conceptos sdlo de [0 que existe. Ello reflejard el sendero por el
que transitan las emisiones de lucha libre.

XEW-TV Canal 2. Se caracteriza por su barra de noticiarios matutinos, pero
principaimente por su espacio dedicado a las telenovelas y a los llamados
programas cémicos, proyectando un status de vida inalcanzeble para la mayoria
de los mexicanos y situaciones sacadas de cuentos de hadas, alejéndolos cada
vez mds de su verdadero entomo, sin armas ideoclégicas que e hagan reflexionar.

En cuanto a los programas comicos, sustentan su contenido esencialimente en el
albur, muchas veces vulgares 0 en el menor de los casos, ridiculizando
esterectipos de amas de casa, vecinas metiches, individuos alcohdlicos y otros.
Carecen de contenido objetivo, en cambio cuentan con la imitacién por parte del
receplor, quien lejos de criticar seriamente lo que observa y escucha, tiends a
idealizar a los personsjes, las actitudes y el lenguaje empleado, adoptando la
mayoria de las vecas, esa personalidad que lo hard “popular” y "estar de moda" en
su circulo social.
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1991, afio en que inicid el "boom" de la lucha libre mexicana, despertd el gusto y la
pasion de miles de telespectadores y hablar de ella, conocer sus pormenores,
seguir su transmision semana a semana y hasta "popularizarse" repitiendo las
frases que emplean los cronistas, se puso "de moda", siguiendo con 1992,
cuando el fenomeno llegd a su climax, pasando por los dos afios siguientes hasta
la actualidad.

XHTV Canal 4. Es otro canal a través del que se han transmitido las funciones de
las arenas México y Coliseo. Este fundamenta su programacién en cépsulas
informativas, con la caracteristica de repeticién en cada bloque, de fos sucesos
mas "relevantes” nacionales e internacionales, segin el manejo que se hace de
los mismos en esta empresa, asi como programas estadounidenses repetidos
(la mayoria de ellos populares hace diez o mas afios).

También se programan eventos deportivos: Tenis, futbol, beisbol y otros. De éstos,
en ocasiones se hace una enorme difusién previa, durante y posterior al evento,
por ejemplo, el Super tazén o la Serie Mundial de Beisbol.

En estos aspectos, se puede apreciar la forma en que TELEVISA influye en la
mentalidad de los telespectadores, pues ésta hace gque los eventos cobren
determinada relevancia, realizando programas previos, utilizando frases que
inducen al televidente a estar en ese mundo, logrando asi que haya miles de
fanalicos que, aunque no estén conscientes de lo que sucede en su entorno
social, politico e incluso familiar, no se permiten a si mismos quedarse fuera de 1o
que consideran importante para su saber actual. Un ejemplo: Las finales del
Torneo de Futbol Mexicano o La Copa del Mundo.

Con todo, el publico aficionado a "las luchas", se encuentra perfectamente
enterado de qué sucede en ese ambiente, quiénes se presentaran en la proxima
funcién, si su favorilo gand o perdio la mascara, cabellera o campeonato, en fin,
todas las noticias en torno a ello le son enviadas en el mensaje.
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Es asi como TELEVISA, moldea las actitudes de millones de receptores,
Wevandolos a su madximo grado de emocibn, aconsefdndoles no quedarse fuera de
lo “actual" y "novedoso".

XHGC Canal 5. Basa su programacion en dibujos animados, series policiacas
extranjeras, asi como peliculas y los llamados "Eventos Especiales”, como “La
entrega del Oscar" o "Los Premios Grammy". .

Las caricaturas son en su mayoria generadoras de violencia en los nifios, pues se
muestran seres intergalacticos queriendo conquistar al mundo, pasando y
aniquilando a quienes se interpongan. Anhelos de poder y venganza son sus
mdviles. Todo ello va mas all4 de lo realmente posible, creando en 10s infantes un
mundo ajeno y conflictivo.

En cuanto a las series policiacas, existe la eterna rivaligad del bien contra el mal.
Sin embargo, los que defienden las causas justas, también emplean la violencia,
la venganza, incluso el asesinato, esa es su forma de defender al bien, al inocente
o desamparado. Combaten violencia con violencia, tal como sucede en series
como Magnum, El Cazador o0 Miami Vice.

Muchas veces, esos héroes utilizan métodos crueles para impartir su justicia, pero
por supuesto, a elios les estd permitido TODO y lo que es mds, lo presentan de tal
manera, que en muchos feceptores propicia el querer ser como ellos y pensar
que facilmente pueden lograr lo mismo. Los luchadores rudos, por ejemplo, se
caracterizan por emplear la maldad, 1a trampa y la injusticia en su desempefio en
el ring, no asi los técnicos. Sin embargo, cuando estos Ultimos cobran venganza,
el publico enardece de felicidad, sobre todo si al hacerlo utilizan las mismas
“armas”, es decir, si también se convierten, aunque sea por un instante, en seres
desalmados que no les importa herir verdaderamente a su rival.

Esa violencia impresa en sus idolos, hace del publico, a pesar de sbio observarla

por televisién, individuos frenéticos en busca de venganza proyectada y muchas
veces satisfecha, a través de las acciones de sus idolos.
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Ahora, en cuanto a los eventos especiales de Canal 5, éstos son regularmente
algunos festivales o concursos de caracter internacional, que no aportan més que
una expectacion pasajera, tales como el Festival OTl o el Mundial de Futbol, por
citar otros mas.

XEQ-TV Canal 9. Se compone de series mexicanas que hace ocho o diez afios
tuvieron auge en nuestro pais, ademas de noticiarios, programas especiales,
teledramas y peliculas nacionales. En esencia, han rellenado sus espacios con
programas que, ademas de anticuados, carecen iguaimente de contenido critico,
pues transmiten de nueva cuenta, programas comicos de las mismas
caracteristicas. La excepcién en este canal la constituye la barra de
Telesecundaria, aunque queda fuera de todo anélisis, luego de que ésta no es
realizada con fines lucrativos.

Y nos encontramos con que el mensaje del estudio posee un poco de todos los
elementos anteriores que caracterizan los contenidos de ia television privada:
héroes, villanos, personajes fantdsticos, violencia, venganza, mismos que han
creado en la mente de! espectador esa euforia que desborda al recibirlo, aunque
ésto serd abordado en el siguiente capitulo, en el Andlisis de Contenido, toda vez
que se rescaten en detalle todas las cualidades del mensaje.

Muchas y muy variadas son las caracteristicas en el contenido de los programas
transmitidos por Televisa; sin embargo sélo se han presentado algunas de ellas,
ya que profundizar en su analisis no es objeto de esta investigacion, unicamente,
como se menciond al principio de este apartado, situar en la mente del lector, la
linea trazada sobre la que gira el mensaje, para la mejor comprensién de éste y
presentar una panoramica general de la importancia que ha cobrado este Canal,
ya que como fal, conforma un elemento esencial en el proceso de la
Comunicacién,
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Estos son los canales de TELEVISA, los cuales, en su clasificacion, presentan
siempre las mismas caracteristicas y aunque parezca irénico, el pablico que se
encuentra mas alejados de esas realidades es el que le sustenta y hace posible
que continten, por su adopcién y alin mas, por su imitacién.

Asi, podemos apreciar la influencia que ejerce TELEVISA en el pueblo mexicano, a
través de sus programas:

El pais se dirige en buena medida desde [a Avenida Chapuliepec (donde estd
TELEVISA). Muchisimas aspiraciones, hdbilos, comportamientos de ks
mexicanocs, son disefiados desde ahi, y eso es gobemar. Gobemar es hacer lo
que uno quiere a otros, y eso es lo que estan haciendo en TELEVISA... (36)

En el caso de las transmisiones de lucha libre: "... Televisa se dio cuenta, por una
parte, de que hacia falta 'algo’ que complementara el espacio recreativo del
publico y por ofra, que era hora de 'rescatar’ o impulsar una nueva modalidad de
entretenimiento, y qué mejor que la lucha, después de tantos afios (diez o doce,
aproximadamente, ya que antes se habia televisado el fendmeno, aunque no con
fanto éxito). Y vaya que fue acertada la idea, surgida entre productores y cronistas,
la prueba estd en la aceptacidn inmediata y enorme de millones de
telespectadores...” (37)

Y si se recuerda, lo anterior rescata lo establecido en el Andlisis de Contenido,
sobre Funciones e Instituciones. (38)

36. Miguel Angel Granados Chapa, “Derecho a la informacion” en Comunicacidn y politicg, Ed.
Océano, México, 1986, p. 114,

37. Declaraciones def Sr. Migue! Linares, cronista de Televisa.

38. yid, supra, Cap. 1,p. 11
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2.33. ¢(QUIENES RECIBEN EL MENSAJE?.

Segun el concepto de algunos autores (39) existen varios tipos de publico, cada
uno con sus caracteristicas; sin embargo, independientemente de los gustos que
se manejan como propios de la edad, sexo, posicibn econdmica, cultural,
ocupacion, situacion familiar y religién (40), 1a televisién y ahora en especial la
lucha libre, ha agrupado a todos, logrando su aceptacién en todos los niveles;
gente humilde, de clase media y alta, del espectaculo y la politica de nuestro pais
adoptod en su persona, el gusto por la lucha libre a raiz de la difusién de ésta por
Televisa (41).

Como ya se menciond, la television se ha convertido en.un medio capaz de liegar
a millones de personas al mismo tiempo, lo cual hace posible, ademas de esa
expansion tecnolégica, la ideolégica, un instrumento que da cauce a muchos
anhelos del hombre, lo envuelve y lo convierte en un ser muchas veces ausente de
su realidad, no importando su clase social o nivel de intelecto,

Durante los primeros meses de la transmision del mensaje, los nifios no
hablaban sino de sus luchadores favoritos, la gente mayor apoyando sus
aseveraciones y gran parte de la sociedad al pendiente de lo que sucedia en las
funciones (42), conjuntando a todos los estratos de la sociedad y convirtiéndola en
homogénea en cuanto a esa preferencia.

39. Sobre las clasificaciones hechas del piblico, se sugiere consultar a Cazeneuve,
Sociologia de 1a radio v 1a television, p. 138 y a Rodriguez Méndez, Los teleadictos, pp.53-81.
40. Ibid.

41, Observacion de Campo.

42, Observacion de Campo.
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Sin la distinciéon de que si a las amas de casa les gustan principaimente las
-telenovelas, como o han mostrado las estadisticas, citadas por autores como
Schramm (43), a los nifios las caricaluras, idealizando héroes que crean en él
deseos y aspiraciones de llegar a ser como ellos, y a los hombres los deportes y
las series policiacas, la lucha libre unificd preferencias y captd la atencion de
miembros de todos los grupos de la sociedad, elevando su pasién con cada
transmision.

Si bien se ha seftalado a través de los estudios en el campo de la Comunicacién,
que son las clases de nivel de instruccion mas bajo quienes aceptan con mayor
facilidad el mensaje recibido, a falta de conciencia critica que le permita
interpretario objetivamente; el abordado en la presente investigacién desecha esta
consideracién, ya que ha logrado conjuntar un poco de todo el pais, por asi decirio,
frente al televisor, reciblendo, aceptando y adoptando el mismo mensaje,
formando grupos heterogéneos.

Ademds, con la llegada de !a television a los lugares més apartados, el fenémeno
se convirtid en una auténtica revolucion, ejerciendo una especie de "hipnosis"
sobre esas grandes masas. Ese poder de alcance y adquisicidn de nuevas
tecnologias (44), permitid que el mensaje llegara a regiones en las que antes ni
siquiera se sabia que existiese esta clase de entretenimiento (45).

Desde que existe la televisién han aumentado las advertencias, consejos,
reflexiones sobre la influencia de ésta en los nifios y son ellos precisamente,
quienes se sienten hondamente atraidos por el televisor. Atn las prohibiciones
estimulan su interés, tal es el caso de la Lucha Libre, en cuyas transmisiones con

43. Schramm, Comunicgcidn de masas, p. 415.

44, yid. supra,, Cap. 2, p. 29

45, Informacién obtenida a través de la Observacion de Campo, acceso a la comespondencia
de la empresa luchistica y programas de televisidn,
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Ny

tinuamente se aconseja a los nifios, no imitar a los luchadores, sin embargo,

son bombardeados con ella, proyectando a los "idolos" cada vez mas y dedicando
mayor espacio de programacién para este fendmeno. Ademas, sucede que los
nifios conocen perfectamente todos fos personajes, dichos, sucesos, hazafias y
demds cosas que ocurren en “las luchas”, identifican a cada uno de sus
protagonistas y saben quién es rudo o técnico.

Concluyendo, es asi como este canal, poderoso gracias a los factores que ya se
han mencionado, lleva al publico televidente el mensaje de la lucha libre, tomado y
"acondicionado” segun las intenciones manifiestas del emisor (las que se
abordarén en el siguente capitulo, una vez arrojados los resultados del analisis de
contenido del mensaje).

A través del tiempo, el fendmeno de la televisién se ha "“instalado" en un cada vez
mayor numero de personas, convirtiéndose asi en el canal por el cual es posible
la recepcidn de las funciones de lucha libre, de ahi la importancia de tomar, a
grandes rasgos, la historia de este medio, de acuerdo con las aseveraciones de!
Funcionalismo, citadas con anterioridad (46), asi como para dar paso ahora al
tercer y ultimo capitulo de esta investigacion, en donde una vez considerados los
rubros tedricos de la comunicacién, (primer capitulo), esencia que no puede
dejarse de lado debido al cardcter apegado de cada uno de los elementos del
esquema de la comunicacién con los contenidos en el Objeto de Estudio, y las
consideraciones basicas para el entendimiento del canal, se asentardn los
conceptos derivados de la Observacion de Campo, la Entrevista, el Andlisis de
Contenido y la Aplicacion de Encuestas, requeridas para la investigacion y sus
consecuentes resultados definitivos y esenciales de este trabajo.

48, yid. sypra., Cap. 1, p. 13.
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CAPITULO
3

"LA DIFUSION TELEVISIVA DE
LA LUCHA LIBRE MEXICANA"




3. LA DIFUSION TELEVISIVA DE LA LUCHA
LIBRE MEXICANA.

3.1. HISTORIA DE LA LUCHA LIBRE MEXICANA
(BREVE RESENA)

Cabe sefialar, que la informacién para el establecimiento de! presente apartado,
‘@std basada Unica y exclusivamente en la entrevista realizada a! periodista MARIO
PAYAN RAMIREZ, debido a su experiencia con el medio, concrecion y
especificacion para la narracién de los sucesos mas relevantes en el desarrollo
de la LUCHA LIBRE MEXICANA, por lo que la fuente corresponde a todo el
contenido de la informacidn proporcionada por él:

La palabra LUCHA empieza desde ios anales de la vida: Por la superacion del
hombre por el hombre mismo. No se sabe a ciencia cierta, pero se dice que fueron
fos chinos los primeros en apegarse a este concepto. Otra teoria, al parecer la
més acertada, afirma que proviene de Roma, ya que en ese lugar, durante la etapa
de NERON (54 a €8 a. ¢.), la LUCHA era el pan de cada dia, habia constantes
batailas, pues los hombres que eran capturados durante la persecusién cristiana,
eran llevados al circo del emperador, cuya diversién la conformaban los
enfrentamientos a muerte entre los hombres mas fuertes, o contra las fieras, como
el ledn, el derrotario era lo maximo, pero como muchas veces ésto no era
suficiente para satisfacer a la gente, el gobernante solicitaba entonces a alguna de
sus concubinas preferidas, decidiera si el vencedor debia vivir 0 morir, pues
ademas de matar a [a bestia, el combatiente tenia que dejar satisfecho el gusto de
los espectadores.

Aflos después, alguien quiso que se diera una exhibicion més espectacular y
decidié que la lucha fuese de hombre a hombre, de cuerpo a cuerpo, sin importar
quién resultara vencedor o vencido, sino la demostracién de fuerza fisica y los
conocimientos del guerrero, de ahi el origen de la lucha greco-romana, pues
posteriormente se efectuaba entre guerreros de dichas ciudades, hombres
prisioneros en las batallas de aquel entonces. '
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Con el paso de los siglos, el suceso llegd a Estados Unidos y se convirtié en un
espectaculo. No habia reglas, de ahi el nombre; LUCHA LIBRE.

Es en México, al iniciar los afios 30's cuando surge la figura de Don Salvador
Lutteroth Gonzalez, militar con grado de capitdn primero en el Ejército Mexicano, y
después pagador en la Defensa Nacional, quien tuvo la oportunidad de viajar a
muchos lugares del pais y fue en una de tantas veces cuando se encontré con un
viejo amigo suyo: Don Jesus Lomeli, quien lo invitd a un espectdculo de LUCHA
LIBRE para novatos.

A don Salvador le llamé la atencidn y consultdé entonces con su amigo sobre qué
se necesitaba para montar un especticulo como ese, y ello era: dinero, elementos
(luchadores) y una arena. En ese entonces, las Unicas arenas que funcionaban en
Meéxico eran: El Palacio Chino y la Arena Modelo, hoy Arena México.

Asi, el sefior Salvador contacté con los empresarios de la Arena Nacional, hoy Cine
Palacio Chino, pero no funciond la asociacion. Sin embargo, habia estado tratando
al mismo tiempo con gente de la Arena Modelo, que entonces no era mas que un
"pequefio espacio” cubierto con una lona, pero eso no le importd, pues se dio
cuenta de lo que significaba la palabra PROMOCION y ya habia obtenido las
direcciones de luchadores estadounidenses para que vinieran,

Por otra parte, se encontré con un casino de policia, ubicado en la calle de
Argentina, en el centro de: ta capital, donde habia un profesor de lucha libre,
surgiendo de ahi gente como el "Tarzén" Lépez, Miguel "Black” Guzman, Eddy
Palay, Octavio Gaona y otros gladiadores mas.

Asi, para el mes de septiembre de 1933, don Salvador preparé todo para la
apertura de temporada en la Arena Modelo, reconstruida con los pocos créditos
que habia conseguido. Mandoé a poner unos cuantos cimientos y fijo la fecha para
el inicio: 21 de septiembre. Con e! sefior Manuel “E| giiero” Flores, familiar de Don
Salvador y con éste como cabeza principal y don Jesus Lomeli, jefe de
programacion, todo estaba listo.
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Cuando se les ofrecid a los luchadores de Estados Unidos, venir a México, éstos
aceptaron de inmediato, pues eran jdvenes que en su vida habian visto cincuenta
pesos juntos. Asi, se armoé la primera funcién con: Bobby Sampson, Ciclone McKay
y Chino Chou, entre otros. El suceso fue todo un éxito, continuando entonces con la
presentacion de programas, jueves y domingos.

Siguieron viniendo mas luchadores, al grado en que de los afios 30 a 40, don
Salvador consideré que la Arena México ya estaba pasando de moda, por el inicio
de la década y con mas dinero, se traté de dar mayor comodidad al publico. Se
reunié entonces el sefior Lutteroth con “El Giiero” Flores y don Chucho Lomeli,
acordando la remodelacién de la arena.

Asi, en 1943 adquiere la Arena Coliseo de Pery 77 y presenta un cartel
encabezado por El Santo, disputadndole el Campeonato Mundial Medio al "Tarzén"
Lépez, redondeando la funcidn con "Black™ Guzmén, Jack Montiel, Antonio "Gorila"
Macias |, Jesus Anaya, "Murciélago” Veldzquez y en la primera lucha, el Profesor
Raul Romero.

Las funciones se sostuvieron por mas de dos afios. Viendo el éxito obtenido, se
implantaron también los viernes. Mientras, la Arena México era mandada a
"deshacer” y don Salvador comprd todo el terreno de Dr. Lavista, Dr. Lucio y Rio de
la Loza y mand6 a construir la Arena México, en la que se presentaron personajes
como “El globo humano®, "El hipopétamo Ryan", "El &ngel francés", quien llend aun
mas de prestigio la palabra LUCHA LIBRE, junto con el apellido Lutteroth, al grado
de que la misma aficién lo bautizd con el mote de “el zar", convirtiendo el negocio
en un emporio, en donde para luchar, y aun mas, para triunfar, habia que sufrir
mucho.

La empresa se empezaba a hacer més fuerte y México se convirti en el centro de

atencién de luchadores de todo el mundo, viniendo asi luchadores turcos, érabes,
libaneses y de Espafia, liegd Enzo Rito.
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Al ver el éxito de las funciones de domingos y viernes, se implantan {as funciones
de "martes populares” con presentaciones de gente nueva de los estados de fa
Republica. De Ciudad Judrez vino el lamado entonces Tony Curlis; de Monterrey
ffegaron Humberto Garza y Rubén Judrez; de Reinosa, Antonio "Tarzan" Moreno,
quien cuando se presentaba, causaba revuelo entre el pablico femenino.

Don Salvador se dio cuenta de eso y procuraba entonces que las facciones fisicas
de los luchadores que cantrataba, no fueran muy toscas.

Liegamos a los 50's, en esos aftos surgid la rivalidad entre E! Santo y Black
Shadow y en 1952 se juegan las mascaras en la Arena Coliseo, saliendo
triunfador el primero de sllos.

Mientras, aparece el “enemigo" de don Salvador: TELEVICENTRO, en donde
construyen un gran estudio y los elementos que hablan sido dados de baja de la
Empresa de Lucha Libre, se juntan con don Jesis Garza Hernandez, de Monterrey
y lo lanzan como empresario. Entre €l y Emilio Azcarraga, mandar a instalar un ring,
butacas y adaptan el estudio como una pequefia arena, con juego de luces y
lujosos vestidores, todo ello con la firme intencién de competir con la Empresa
Lutteroth.

En esa temporada, el seffor Garza Hernandez arma el programa con elementos
como; "El Médico Asesino”, Polo Torres, "Ef Lagunero”, "Black Guzman", “El
Carnicero Butcher”, “Tonina Jackson", Wolf Rubinskis, Enrique Lianes, Jack O'
Brien y algunos mas. También, entre los extranjeros se contd con fa participacion
de Broderick.

Para hacer mas atractiva la funcion, enmascararon a “El Enfermero” y con toda esa
gente, Televicentro sostuvo una temporada de dos afios. También se presentd: "El
Lefador" -despusds conocido como “El Gladiador”-.

Pero después, como en toda empresa, comenzaron los dimes y diretes y
finalmente, don Jesus Garza fracasd. Aprovechando eso, don Salvador ofrecié con-
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contratos atractivos a todos esos luchadores para que regresaran. De esa forma,
quedaron con é! otros elementos como Camilo Pérez "E| Bulldog".

Para entonces, las funciones del domingo empezaron a “aflojar’ en la Arena
Coliseo, por lo que se hizo entonces mixta la funcién: Box y lucha, teniendo gran
aceptacion por parte del publico.
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Cuando don Salvador logré que la gente asistiera nuevamente a la arena, quitd
entonces el box, llevandolo a los sdbados populares y siguiendo con las funciones
de lucha martes y domingos, con figuras como Rito Romero, de Guadalajara,
Carlos Moreno y Rolando Vera, de Monterrey.

Més tarde, el sefior Lutteroth tuvo la fortuna de sacarse la loterfa, junto con sus
primeros empleados, con lo que termind la construccién de la Arena México,
siendo la primera funcién, el 27 de abril de 1956 y Heriberto "Chamaco” Castro, el
primer luchador en subir al ring, para enfrentarse al "Canelo” Segura.

En esa misma decdda, vinieron luchadoras americanas, entre ellas, la Campeona
Mundial, Mildred Burke y con ella Mary Steward y Maryiin. Asi, una vez mas la gente
respondié a don Salvador y la EMLL (47) logra més auge y aceptacion, tanto que
hasta personajes de la politica y el espectaculo asistian a las funciones -lo que
actualmente ocurre, logrado por la television-,

Entre lo mas relevante de aquellos afios, se encuentra el enfrentamiento entre EL
SANTO y SUGUI SITO, disputdndose el Campeonato Mundial de Peso Medio, en
poder del segundo. En una de las luchas mas prolongadas de la historia, EL
SANTO se llevd ia victoria,

¢iEL SANTO CONQUISTA EL
CAMPEONATO MUNDIAL MEDIO!s*

El viernes 13 de febrero de 1959, el jamaiquino DORREL DIXON, consolidado en
nuestro pais como luchador, obtiene el Campeonato Mundial Semicompleto, al
derrotar a EL ESPECTRO, en lo que se considera uno de los encuentros mas
draméticos en la historia de la Lucha Libre Mexicana, dada la gran preparacién
fisica y violencia que demostraron ambos contendientes.

47. Siglas de la Empresa Mexicana de Lucha Libre.
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*DORREL DIXON,
CAMPEON MUNDIAL
SEMICOMPLETO

Al llegar los aflos 60's surge la figura de DANNY SEGURA, tanto en territorio
nacional, como extranjero.

Para esa época ya existian marcadas rivalidades, pero también grandes
mancuernas, como la formada por EL SANTO y GORY GUERRERO, llamada LA
PAREJA ATOMICA.

Vino en aquellos afios, la etapa de las mujeres luchadoras, como la sefiora IRMA
GONZALEZ, TONA "LA TAPATIA", CHABELA ROMERO, "LA JAROCHITA" RIVERO y
otras mas.

En la considerada segunda fase, a mediados de la década, surgen LOLA
GONZALEZ, LA SIRENITA, VICKY CARRANZA, SELENE y otras.

De esos 60's, entre gratas sorpresas, se dio a conocer el gladiador LOU THEZ,
Campeodn Mundial Completo, quien se enfrenté a GORY GUERRERO, mas éste
nunca pudo derrotarlo.

En los 60's vino de Guadalajara, JUAN JOSE CERECEDO, "LA PANTERA NEGRA",
ARTURO CHAVEZ, "LA PANTERA BLANCA", JAVIER ESCOBEDO, uno de los hijos
del OSO NEGRO; y de Monterrey llegé CHUCHO VILLA.

La noche del viernes 23 de octubre de 1960, el RAYO DE JALISCO logré, contra
todos los prondsticos, derrotar a RENE "COPETES" GUAJARDO, quitandole el
Campeonato Mundial de Peso Medio, un cetro que significé mucho para fa Lucha
Libre Mexicana, desde que QCTAVIO GAONA Io gand ante el finlandés GUS
KALLIO.
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jEL RAYO DE JALISCO
DESTRONA AL "COPETES"I*¢

En la década de los 70's se establecieron las bases de muchos de los
gladiadores actuales y aunque aparecieron elementos cuya carrera fue
esporadica, otros, por el contrario, se consolidaron en aquellos afios. Hubo
enfrentamientos, cayeron mascaras, cabelleras, campeonatos, leyendas.

TONY SALAZAR, GRAN COCHISE, EL SALVAJE, TONY BENNETO, MANUEL
"MOCHO" COTA, EL INVASOR, son sélo algunos nombres de gente caracteristica
de la época, otros encontraron sus bases en esos afios y han sabido permanecer
en el gusto de la aficion.

En 1974, surge la Asociacion de Luchadores Independientes. Su iniciador y
promotor: RENE GUAJARDO, y se deslindan de la EMLL gente de gran prestigio
como EL SOLITARIO, RAY MENDOZA y MIL MASCARAS.

Es en la década de los 80's cuando se consolidan -sin TV-, muchos de los
luchadores que militan actualmente en la EMLL. Asi, se podia ver ya en las luchas
estelares a figuras como EL DANDY, ATLANTIS, RAYO DE JALISCO JR., CIEN
CARAS, SATANICO, FUERZA GUERRERA, LA FIERA y LIZMARK, entre otros.
También surgen rivalidades como la de TONY SALAZAR con EL HIJO DEL
GLADIADOR; ANGEL AZTECA con EL SUPREMO y AGUILA SOLITARIA con
COMANDO RUSO.

Se recuerda también, como dato relevante, el fallecimiento del SANTO, en 1982,
En el terreno femenil surgen figuras como LA DIABOLICA, TANIA, MUJER SALVAJE,

MARTHA VILLAOLOBOS, ESTHER MORENO, GUADALUPE BOWIE PENA "LA
SIRENITA" y la consolidacion de LOLA GONZALEZ, campeona mundial.
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E| desempefio de todos fue “normal' -sin la incursién de la TV- con campeones
que iban y venian. En esa época llegaron a México luchadores japoneses como
KAMIKASE MISAWA y SAMURAI SHIRO; de Estados Unidos, DAVID GOLD y CHRIS
ADAMS.

En 1991 se crea el Consejo Mundial de Lucha Libre, dirigido en esencia por las
mismas personas de la EMLL y con éste, se abre el camino para campeonatos
como el Mundial de Trios, de Peso Medio, Semicompleto, Completo, de parejas y
algo novedoso: El Campeonato Mundial en la categoria de los llamados "MINI
ESTRELLAS", cuyo iniciador fue el Lic. Antonio Pefia, en el afio de 1890,

En septiembre de 1991, TELEVISA empieza con las transmisiones de Lucha Libre,
los sdbados por canal 4, a las once de la noche, desde las arenas México y
Coliseo del Distrito Federal, durante un lapso aproximado de un mes.
Posteriormente, se cambid el horario a las siete de la noche. Después de dos
meses, se empezaron a transmitir los domingos, a las doce de! dia por canal 2.

En diciembre de 1991, TELEVISA implementd las funciones en sdbado, a las cinco
de la tarde por canal 9, lo cua! se tradujo en una hueiga de luchadores, quienes
protestaban que “gracias” a TELEVISA, las arenas estaban ya semi vacias, pues la
gente ya no acudia como antes.

Mientras esto ocurria, la empresa televisiva optd por repetir algunas funciones.
Finalmente, el conflicto se soluciont al cambiar los horarios de transmision.

Durante esta etapa televisiva se ha podido observar, como en otros aios, grandes
rivalidades y enfrentamientos, como aquel de! RAYO DE JALISCO JR. frente a CIEN
CARAS, el 21 de septiembre de 1981, mdscara vs mascara, convirtiéndose en el
primer gran combate de la era actual en ser llevado a la television, causando gran
revuelo entre aficionados que asistieron a la arena y ptiblico espectador.

Empezd también la proyeccion de nuevas figuras como KONNAN, OCTAGON
MASCARA SAGRADA, VOLADOR, MISTERIOSO, y del extranjero LOS HERMANOS
GRUNDY, LOVE MACHINE (q.e.p.d.), BLACK MAGIC y el VAMPIRO CANADIENSE,
entre otros.
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Los datos mas recientes en la historia de la Lucha Libre, es la creaciéon de la
empresa TRIPLE AAA, formada y promovida por el Lic. ANTONIO PENA, antiguo
jefe de Relaciones Publicas de la EMLL, con elementos que abandonaron este
organismo, asi como parte del elenco de Lucha Libre Internacional, también
lamada de Los Independientes, citada lineas atrés.

La primera transmisién de la lucha TRIPLE AAA, se hizo desde el auditorio Benito
Judrez, en Veracruz, presentando en funcion estelar al "PERRO" AGUAYO,
MASCARA SAGRADA y EL FANTASMA, contra los HERMANOS DINAMITA.

El objeto de crear una empresa como ésta, segun se dijo, fue el de presentar un
nuevo concepto de LUCHA LIBRE, asi como llevar el espectdculo a la provincia del
pais, "para que toda la gente tenga oportunidad de ver de cerca a sus idolos". (48)

Hay que recordar que durante 62 afios de LUCHA LIBRE en México, han desfilado
en ella centenares de luchadores vy, si bien es cierto que muchos de ellos no han
logrado destacar, otros, por el contrario, han dejado profunda huella en el arte del
pancracio, tal como sucedio con EL SANTO, sin duda alguna, la maxima figura en
el mundo de la LUCHA LIBRE, protagonista de aquella época de oro y que aun
esta presente en la memoria de los aficionados.

Bien, hasta aqui el desarrolio de la LUCHA LIBRE, para dar paso a los elementos
que conforman la actual situacién de ésta dentro del medio televisiviso, su impacto
y consecuencias en el gusto del publico receptor.

48, Lic. Antonio Pefia "Conferencia de prensa”, mayo de 1992,
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3.2. CONVENIO
TELEVISA-EMPRESA MEXICANA DE LUCHA LIBRE

A lo largo de !a historia de la television en México, TELEVISA ha estado en un
ambito preponderante. Los grandes eventos de nuestro pais y del mundo, nunca
han escapado al alcance e interés de esta empresa. Desde su origen, TELEVISA
se ha ocupado de transmitir hechos relevantes, casuales o en boga. En otras
ocasiones, es la institucién quien los hace de tal magnitud, ese es el caso que
ocupa la presente investigacion.

Hasta hace cuatro aftos, la LUCHA LIBRE se desarrollaba en un clima “normal".
Para disfrutar de ella, el publico aficionado acudia a las arenas propias para ello:

“ ...antes se conformaban con asistir, ahora el publico ya exige verla por television,
es increible 1a aceptacion que ha tenido por parte del publico..." (49)

Sin embargo, es hasta julio de 1990, cuando los directivos de TELEVISA,
dictaminaron la difusién de la LUCHA LIBRE MEXICANA por television. Estos
hablaron con e! sefior FRANCISCO ALONSO, dirigente principal de la EMLL. Se
realizaron platicas, llegaron a un acuerdo y se establecieron asi lo derechos y
obligaciones para que la televisién empezara a transmitir las funciones desde las
arenas México y Coliseo del D.F.

Se eligio contactar con dicha empresa luchistica, ya que: "Se trata de la empresa
pionera, la mas sdlida y estable de nuestro pais". (50)

49, Entrevista al Sr. Miéuel Linares, cronista de Televisa. -
50. Declaraciones del Sr. Miguel Linares.
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3.2.3, TELEVISA:
DERECHOS Y OBLIGACIONES.

Entre otros acuerdos, que no fueron revelados por ninguna de ambas partes, sino
rescatados de la Observacion personal durante las visilas a la empresa luchistica,

destacan:

1. TELEVISA debera pagar derechos por transmisién a la Empresa Mexicana de
Lucha Libre.

2. Disponer de cualquier iuchador para hacer promocionales de radio y television.

3. Transmitir la lucha en horarios que no afecten las funciones de las arenas de la
EMLL. (Establecido a partir de la huelga).

3.24. EMPRESA MEXICANA DE LUCHA LIBRE.

1. La Empresa Mexicana de Lucha Libre tendra el deber de "prestar' a sus
luchadores para programas especiales, promocionales y entrevistas para
Televisa.

2. Debera pagar un porcentaje econdmico de lo percibido por derechos de
transmisidn, a los luchadores que intervengan en dichas funciones. (51)

3. Facilitara el acceso de equipo y personal de la televisién a sus instalaciones,
siempre que sea necesario.

4, Proporcionara a la empresa TELEVISA, sus horarios y carteles de funcion con un
lapso de tiempo previamente considerado entre ambas partes. .

51, Fuente andnima.

51



5. Proporcionar a TELEVISA, la exclusividad en la anticipacién de sus planes y
proyectos. (52)

En cuanto al aspecto legal, no fue posible obtener informacion (luchadores,
empresarios y comentaristas se negaron a proporcionar datos precisos), bastard
con recordar que, en un principio, se logré transmitir fos sdbados a las once de la
noche, aunque durante un {apso no mayor de un mes. Posteriormente, se cambid
el horario a las siete de la noche, duré poco tiempo y se modificé nuevamente. Se
opté entonces por transmitir ios domingos a las doce del dia: “debido a la gran
aceptacion y respuesta del piblico”. (53)

En diciembre de 1991, se realizd otro convenio para transmitir sabados y
domingos. Los programas sabatinos contarian con la participacion y disposicion
de los luchadores que TELEVISA considerase adecuados. En cuanto a los
domingos, se transmitirian las funciones de los viermnes, desde las arenas México
o Coliseo.

Poco después se presentaron las protestas de los luchadores, quienes incluso
llegaron a la huslga. Un convenio mas quedd establecido entre ambas empresas:
los sébados se televisarian las funciones de los martes, y los domingos, las del
viernes. Todo lo anterior, bajo los reglamentos ya establecidos.

Es en junio de 1992, cuando las transmisiones de los domingos son desplazadas
por las funciones de la empresa TRIPLE A.

En la actualidad, el convenio con la EMLL se realiza enfocado ya unicamente a las
transmisiones sabatinas, pre-grabadas de las funciones de viernes.

52. Datos proporcionados por el sefior Adolfo Bonales, ex Jefe de Reiaciones intemacionales
dela EMLL (gq.e.pd.).
§3. vid, supra., p.60
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No se sabe por cudnto tiempo més continuardn las iransmisiones, sélo que:
“Seguirdn durante mucho, pues se busca una mayor proyeccion de la fucha libre,
el deporte-espectadculo, en donde los luchadores son en verdad atletas en toda la
extensién de |a palabra, hay rudezas, técnica, fantasia, en fin, una combinacién de
todo", afirmo el sefior Miguel Linares.

A continuacion, y una vez conocidos los lineamientos bajo los cuales se pone en
marcha el plan de transmisién televisiva de la Lucha Libre Mexicana, se
establecerédn y conocerdn los factores que cubren los objetivos de esta
investigacion, desde [a intencionalidad del emisor, hasta los elementos en los
cuales redunda el proceso comunicativo del Objeto de Estudio.

Las afirmaciones correspondientes que se establecen en el apartado inmediato,
han sido tomados, no por deduccién o inferencia propia, sino por las asentadas
por el propio emisor, ésto con el fin de posteriormente, y con el apoyo de las
técnicas restantes a utilizar (Observacién de campo, Andlisis de Contenido y
Encuesta) para el cumplimiento de las metas en este trabajo, apreciar la
verdadera esencia y efectos del propio mensaje.

3.3. INTENCIONALIDAD DEL MENSAJE.

El objetivo de un comunicador, en cualquier medio es, indudablemente, el que su
mensaje sea entendido, comprendido y mas aun: aceptado. Sin embargo, habria
que reflexionar bajo qué plan se realiza, es decir, qué fines o intenciones persigue
el emisor en la produccion y difusion de sus ideas.

Para el presente apartado se ha tomado como punto de referencia sélo el de un
par de cronistas, dado que al entrevistar a dos mas de elios, asi como la
referencia tomada de programas de televisidn, todos coincidieron en la misma
declaracion, por lo que con el fin de no repetir la informacion, se ha asentado
solamente el juicio de dos comentaristas.
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Al decidir la transmisién de [a lucha libre, TELEVISA tuvo indiscutiblemente una
intencion:

. la finalidad fue retomar un deporte que ya gozaba de gran
aceptacion. Sin embargo, no todos lo conocian. Se pretende darle la
proyeccién que merece. Ahora, afortunadamente, todo el publico gusta
de este espectaculo. Todo suceso que proyecte algo bueno como lo
es la practica del deporte, el habito de ir a un gimnasio, entrenar y
alejarse de los vicios, es digno de difusion a nivel masivo. (54)

Arturo Rivera, otro de los cronistas de Lucha Libre, afirmé;

... el fin esencial es entretener, distraer al publico por un instante de su
rutina diaria, se ofrece un espectaculo que pretende influir en la mente
de los espectadores para pensar positivamente, que practiquen un
deporte, aunque no necesariamente la lucha, que se alejen de los
malos habitos y que ésto sea una motivacion a la superacién y bienestar
fisico. La lucha libre se ha tomado tan sélo como un ejemplo de lo que
puede hacer el deporte, conjugado con la inteligencia de un individuo.
(85)

Cabe sefialar que todas las declaraciones sobre los propdsitos de Televisa al
difundir la Lucha Libre Mexicana, han sido tomadas de los cronistas, ya que el
acceso a los productores fue imposible, dada la negativa de la gente a su
alrededor para lograr hablar con ellos.

54, Declaraciones hechas por Rall Sarmiento, cronista deportivo, en el programa Lucha Libre.
Mayo 1°, 1982, asi como en entrevista personal.
55. Entrevista con Arturo Rivera, cronista de TELEVISA.
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Como se ha distinguido hasta aqui, la intencionalidad de transmitir las funciones
de Lucha Libre, segun han coincidido en afirmar algunos de sus cronistas, es la
proyeccion de este evento hacia todo tipo de publico, asi como utilizarlo de ejemplo
para una vida sana, deportiva y alejada de cualquier vicio. Por o tanto, puede
afirmarse que la intencién de TELEVISA es Unilateral (56) y Publica, pues se dirige
a un numero de receptores potencialmente grande y heterogéneo, dejando ver las
finalidades que, segun las declaraciones expuestas, son las unicas.

Sin embargo, tal y como lo afirma Maletzke en Sicologia_de la comunicacién, existe
también la intencionalidad manifiesta, en donde el comunicador no oculta sus
intenciones, la que revelaron los comentaristas y la intencién latente, en la cual, e!
receptor oculta sus motivos reales, al manifestar un mensaje.

En el caso que ocupa la presente investigacién, se indagard sobre las posibles
intenciones latentes en la produccién del mensaje. Para lograr lo anterior, se hara
uso del Analisis de Contenido de diez transmisiones de Lucha Libre, asi como de
la Observacién de Campo y la aplicacién de encuestas, lo que conformara los
siguientes apartados de la presente investigacion.

56. yid, supra., Cap. 1,p. 9

55



3.4. ANALISIS DE CONTENIDO.

E! Andlisis de Contenido, segun Berelson (57), es una técnica utilizada para
conocer el contenido manifiesto de un mensaje, ya sea oral o escrito, mediante el
establecimiento de indicadores que hagan posible la identificacion de los
elementos cuafitativos de la declaracion. Dichos indicadores son, a su vez,
unidades, frases u oraciones manifiestas en el mensaje que dan a conocer la
esencia del mismo.

Para el presente, y dada la naturaleza de fa investigacién, la unidad de andlisis
serdn las frases u oraciones emitidas por los comentaristas de Televisa, pues la
extension del mensaje exige una amplitud mayor que si se tratase de un contenido
escrito. (58)

Cabe seffalar, que en adelante, se hara uso exclusivo de lo citado por Berelson,
por ser considerado como el mas apropiado y més aun, como el padre del
Andlisis de Contenido, dentro de la ciencia de la comunicacién, por lo que todas
las referencias y establecimiento de conceptos para el presente trabajo, referido a
dicha técnica, estardn contempladas dentro del autor citado, excluyendo de esta
forma, el uso continuo de citas.

El empleo del Analisis de Contenido para la presente investigacion, seré util en la
medida que, mediante éste, se identificardn los factores predominantes en el
contenido manifiesto de las transmisiones de lucha libre y saber, por ende, la
esencia del mismo, ya que serviran ademds, para comparar les declaraciones
hechas por el emisor, respecto a la intencionalidad del mensaje y el verdadero
contenido de éste, asi como para apreciar y aun mas, entender coémo infiuye
ésteen el receptor.

§7. Hemandez, op. cit. pp. 28, 29,
58, lbid., pp. 47-50
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Para el uso y establecimiento de los indicadores, asi como su interpretacién, se
juntaron los identificados en las diez transmisiones televisivas, con el firme
objetivo de apreciar el mensaje como toda una unidad, es decir, cada transmision
es un mundo, pero, después de apreciar todo el conglomerado del mensaje, se
advirtié 1a equidad que existe entre cada uno de ellos, no existiendo elementos
distintos que hicieran valedero su andlisis particular, en todos y cada uno de ellos,
el manejo, énfasis y concepto manejados, es el mismo, motivo por el cual, todos
los indicadores se vertirdn juntos en las tablas, separados uUnica y exclusivamente
por la categoria a la que corresponden, establecida también de acuerdo con lo
asentado por Berelson.

Cabe sefialar que hubo categorias no utilizadas debido a que, o bien su aparicién
era reducida, o no es posible su aplicacion, dada la naturaleza del objeto de
estudio, tal es el caso de la categoria de 'Autoridad’. Segun Berelson, ésta se
refiere a la persona, grupo u objeto en cuyo nombre se hace una declaracién y en
este caso, los cronistas hacen propias todas sus afirmaciones (declaraciones),
dicen cudles son sus favoritos o quién es bueno o malo entre los luchadores, es
decir, l1as expresiones no son hechas refiriéndose a terceras personas, Sino
emitiendo frases suyas (como lo demostrardn las metéforas empleadas en la
difusion del mensaje). Tampoco existe la forma de usar la categoria ‘Origen’, ésto
es, de ddnde procede el mensaje o tipo de comunicacidn, ya que se refiere a las
clasificaciones del material (si es local, regional, naciona! o extranjero) y a este
respecto, la orientacién del mensaje es heterogéneo, a nivel nacional, por lo que
no es necesario el andlisis de frases para identificar de inmediato de dénde surge
el mensaje.

En el caso de la 'Declaracién de Hecho" y "De Identificacién”, contenidas a su vez
en las 'Formas de la Declaracién’, han sido también descartadas. (59).

59. infra, cap. 3, p. 63
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En la tabla de resultados y graficas respectivas, se mostraran las categorias
contenidas en el mensaje manifiesto de las emisiones televisivas de lucha fibre.
Lo anterior se ha hecho con el propésito de que sirvan de base para la percepcion
de los factores que predominan en el mensaje emitido por los cronistas de
television.

3.4.1. APLICACION DEL ANALISIS AL OBJETO DE ESTUDIO.

El Andlisis de Contenido se efectuard en diez transmisiones de lucha libre,
comprendidas del 4 de abril, al 6 de junio de 1992, con el fin de identificar los
factores predominantes y la esencia del mensaje.

Cabe sefialar que respecto a las categorias empleadas en esta técnica, serén
citadas a la par de su equivalencia con el Objeto de Estudio, es decir, su definicién,
asi como sus indicadores correspondientes, se encontrardn conforme al orden
que Berelson.

Ahora bien, el establecimiento de los indicadores se ha hecho de acuerdo con el
concepto manejado por este autor, con la naturaleza del estudio y con la
observacion previa del mensaje, ésto es, han quedado asentados, luego de
reflexionar sobre la naturaleza y significado de cada uno de ellos, obtenido del
criterio propio y apoyado por diccionarios y enciclopedias.

58



3.4.2. CATEGORIAS PRESENTES EN EL MENSAJE.

1. ASUNTO.
El asunto es el tépico de la comunicacién, el mensaje manifiesto. Es decir, de qué

se habla.

Dado lo anterior, dentro de Ia investigacién se encontraron dos Asuntos: Violencia y
Destreza Fisica de los Luchadores, ya que es de estos temas sobre fos que se
habla durante la transmisién del mensaje.

1. VIOLENCIA. Fuerza intensa, impetuosa. La violencia como tal, es el abuso de la
fuerza fisica por parte de un individuo para agredir a otro.

INDICADORES: - Todas aquellas frases u oraciones que denoten ia ira de los
luchadores y la agresién fisica recibida de los mismos, por parte de sus
adversarios.

2. DESTREZA FISICA DE LOS LUCHADORES. Ligereza, prontitud y soltura en los
movimientos de un individuo.

INDICADORES: -Todas las frases u oraciones que indiquen la destreza fisica de
los juchadores sobre el cuadrilatero.

2. TENDENCIA.
También denominada "orientacién”. Es el tratamiento a favor o en contra del

asunto.

INDICADORES: - Aquelias frases utilizadas para aprobar o rechazar las acciones
violentas de los luchadores, asi como su desenvolvimiento fisico en el ring, por
parte de los cronistas de television, es decir, toda vez que manifiesten su
aceptacion o reprobacidn del asunto.
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3. PAUTA.

La pauta es Util para la clasificacidn por orientacién, indaga en qué términos se
realiza Ia evaluacion. Se refiere a las normas de comportamiento seguidas por
una persona.

1. HEROISMO. Es un aclo extraordinario o grandeza de animo para realizar
determinadas acciones que conlleven a un individuo a upa victoria, anhelada
generalmente en beneficio de otros, requiriendo de mucho valor.

INDICADORES: -Las frases u oraciones que presenten a los luchadores como
héroes en sus enfrentamientos.

2. EUFORIA. Sensacién de bienestar y lozania, traducidas en alegria y optimismo
expansivos.

INDICADORES: -Todas aquellas frases u oraciones, cuyo contenido denoten jubilo
por las acciones de los luchadores.

3. VENGANZA. Accién tomada para la satisfaccién de un agravio o dafio recibido.
Mal que se hace a alguien para satisfaccion propia, castigandolo y reparando asi
una injuria o perjuicio recibido. Desquite, represalia, revancha.

INDICADORES: -Todas aquellas frases u oraciones que indiquen las acciones
tomadas como represalia por parte de fos luchadores para con sus adversarios.

4.VALORES. R
Esta categoria también es denominada "metas”, es decir, qué anhelan u obtienen
las personas.

1. FAMA. Opinién de un grupo de gente sobre la reputacion de un individuo.

INDICADORES: -Aquellas frases u oraciones que indiquen las aspiraciones de los
luchadores por la popularidad o reconocimiento a sus cualidades por parte del
publico.
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- Todas las frases u oraciones que indiquen la obtencién del reconocimiento,
admiracion o idolatria por parte del publico hacia los luchadores.

2. VICTORIA. Ventaja o triunfo obtenido sobre un contrario en una disputa o
combate.

INDICADORES: - Todas aquellas frases u oraciones en las que se ponga de
manifiesto el triunfo obtenido por los luchadores sobre sus oponentes.

3. PODER. Es la situacién de quien posee los medios como: fuerza, vigor,
capacidad, coraje, para hacer algo o de imponer una actuacién determinada a
otras personas.

INDICADORES: - Frases u oraciones que manifiesten el deseo o la obtencién de
poder adquirido por los luchadores al imponerse a sus contrarios.

5. METODOS.
Son los medios empleados por un individuo para el cumplimiento de sus objetivos
0 metas.

1. VIOLENCIA. Es el abuso de la fuerza fisica intensa, impetuosa de la que se vale
un individuo © grupo de individuos en contra de otro (s).

INDICADORES: - Todas aquellas frases u oraciones utilizadas para expresar las
acciones violentas de las que se valen los luchadores para superar en fa lid a sus

contrarios.

2. DESTREZA FISICA. Capacidad de prontitud, ligereza y soltura en los
movimientos de un individuo.

INDICADORES: -Todas las frases u oraciones que indiquen el uso de la condicién
fisica de los luchadores para salir avantes en sus enfrentamientos.
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Cabe aclarar aqui, que estas dos categorias, VIOLENCIA y DESTREZA FISICA, se
utilizan en ASUNTO y METODOS; sin embargo, aunque aparezcan con el mismo
nombre, no son iguales, pues en esta Uitima aplicacidn y de acuerdo con los
indicadores, su empleo estd referido solamente a ia categoria METODOS,
entendiéndose ésta como tal.

3 TRAMPA. Ardid o estratagema maliciosa de las reglas de un juego o
competicion.

INDICADORES: - Todas las frases u oraciones en ias que se ponga de manifiesto
la trampa hecha por determinado (s) luchador (es) para ganar el combate.

6. RASGOS.
Son las caracteristicas fisicas y/o psicolégicas de un individuo.

INIDICADORES: - Todas aquellas expresiones que describan fisica y /o
psicolégicamente a los luchadores,

ACTOR. Esta categoria se refiere a la persona que inicia la acién. Es el eje central
de la comunicacion.

En el presente andlisis se ha tomado al luchador como el ACTOR, es decir, el
emprendedor de todo acto.

INDICADORES: - Frases u oraciones que ubiquen a los diferentes luchadores
como protagonistas e iniciadores de acciones determinadas.

7. GRUPO AL QUE SE DIRIGE LA COMUNICACION.

Como su nombre lo indica, es el grupo al que se orienta la comunicacién.
También es llamado "destinatario”.

INDICADORES: - Todas las frases u oraciones en las cuales se haga mencién a

los individuos que reciben el mensaje de la lucha libre.
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CATEGORIAS DE LA FORMA DE EXPRESION,

Llamado por Berelson 'How it is said’ esto es, cémo es dicho, se refiere a la forma
en que se expresa el mensaje. Dentro de esta categoria encontramos:

FORMAS DE LA DECLARACION.

Es la forma gramética o sintactica de la comunicacién, se refiere a los
componentes estructurales. La clasificacion estdndar de esta categoria tiene tres
aspectos:

1. DECLARACION DE HECHO. Cuando se expresan las intenciones de un
individuo, grupo o institucion.

Dentro del mensaje, los cronistas nunca mencionan sus propositos (ni siquiera
los que manifestaron en las entrevistas), por lo tanto, esta forma de la declaracién,
no puede ser empleada en el anélisis.

2. DECLARACION DE PREFERENCIA. Cuando se pone de manifiesto la simpatia,
aprobacion o inclinacion por algo o alguien y las acciones realizadas por éste.

Aqui, los cronistas hacen alusion constante a su “solidaridad” o "inclinacion" por la
empresa Televisa, ya que "aprueban” o que ésta hace (la difusién de! mensaje),
imprimiendo especial énfasis al decir que es ella quien transmite la mejor lucha
libre del mundo.

INDICADORES: - Todas aquellas frases u oraciones que indiquen la predileccién
de los comentaristas por la lucha libre transmitida por TELEVISA, asi como la

alusion constante a dicha institucion.

3. DECLARACION DE IDENTIFICACION. Se solidariza con el pensamiento o ideal
de un individuo para sus propoésitos.
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En este aspecto, no se encontré forma posible de empiear la declaracion, ya que
los comentaristas nunca manifiestan solidarizarse con las acciones o pensar de
los luchadores, pues estos se encuentran encaminados a conseguir los Valores
antes mencionados.

En este andlisis, y después de identificar factores, s6lo se emplea la declaracién
DE PREFERENCIA, puesto que es la unica posible para la adecuacién al Objeto
de Estudio; sin embargo, no se quiso dejar pasar por alto, las dos restantes que
constituyen las Formas de la Declaracion.

INTENSIDAD.
Esta categoria también es llamada 'emotividad' o 'sentimentalizacién'. Es el
énfasis puesto en el mensaje para influir en el pensamiento del auditorio.

Cabe sefalar aqui, que esta categoria ha sido tomada para su uso, en dos
aspectos, en el aqui mencionado y en "EUFORIA", ya que después de analizar y
comparar su funcidn, se delect6 su polaridad para ambos aspectos, por {0 que su
uso no estd basado en meras Ssuposiciones, sino en la reflexién sobre sus
caracteristicas dentro del Objeto de Estudio.

INDICADORES: - Todas aquellas frases u oraciones manifestadas por los
comentaristas de lucha libre que enfaticen con jubilo y alegoria las acciones de los
luchadores.

INTENCIONALIDAD.

Esta categoria marca el propdsito de la comunicacién, posee caracteristicas
retéricas o propagandisticas para el convencimiento, empleando para ello,
diversas figuras retéricas como personificacion y metaforas.

Después de apreciar la transmisiones televisivas de la lucha libre mexicana, se

encontrd que en esta categoria se hace uso exclusivamente de metaforas,
mismas que serdn citadas en su oportunidad. .
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INDICADORES: - Todas aquellas frases u oraciones empleadas por los
comentaristas de TELEVISA para describir las acciones de los luchadores o la
lucha libre como tal, utitizando metéforas.

Una vez establecidos los indicadores a emplear, a continuacion se presentan los

factores principales contenidos en el mensaje manifiesto, obtenidos de la
cuantificacion de las frases emitidas por los cronistas. (ver anexo 1).
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35. VIOLENCIA 'Y DESTREZA FISICA:
FACTORES PRINCIPALES.

Los elementos preponderantes en el mensaje televisivo que destacan en e!
Andlisis de Contenido de las diez transmisiones de Lucha Libre son: VIOLENCIA
(ASUNTO), ACTOR e INTENCIONALIDAD. Estos obtuvieron los porcentajes mds
altos: 15, 12 y 8, respectivamente, de un total de setecientas sesenta frases
(anexo 1, gréfica A).

Las categorias empleadas, ya han sido mencionadas y definidas en su
oportunidad.

Por ser considerada como un evento netamente violento, en el que existe la
eterna rivalidad del bien contra el mal, como se ha considerado en la hipétesis de
la presente investigacidn, se han tomado como asuntos principales a la
VIOLENCIA y DESTREZA FISICA DE LOS LUCHADORES, expresados por los
cronistas de television, ésto es, el mensaje manifiesto.

La tendencia se consideré en sus tres aspectos, se estd a favor, neutral o en
contra del asunto, porque si bien es cierlo que en la mayoria de las ocasiones, se
manifestd halago por las acciones de los luchadores, ofras, por el contrario, son
criticadas y reprobadas por quienes emiten las frases. En cuanto a las categorias
y porcentajes restantes, éstos servirdn de refuerzo para correlacionar los
elementos que destacan en el analisis.

A continuacién y una vez rescatados los factores que ocupan un lugar
preponderante en el mensaje televisivo, se establecera la esencia del mismo.

El material del contenido se asociard con todas sus partes y con base en su
ocurrencia, no sblo se evidenciard cuantas veces se presenta una frase o
categoria, sino también cuantas de esas veces, puede encontrarse relacionada
con la totalidad del mensaje, extrayendo asi la orientacién e intensidad de lo
expresado por el emisor, ante los elementos presentados.
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El establecimiento de las aseveraciones con respecto a la esencia del mensaje,
se ha hecho, como se menciond, partiendo del analisis de contenido, resuitados
apoyados exclusivamente en lo manifiesto, con base en las aseveraciones y
argumentaciones tedricas, bajo la necesidad de considerar ese mensaje, en sus
-relaciones mas explicitas, compararlas, complementarlas y aun mas,
presentarlas y evidenciarlas.
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3.6. ESENCIA DEL MENSAJE.

Con base en los resultados obtenidos en el ANALISIS DE CONTENIDO, se han
apreciado los factores que destacan e indican la esencia del mensaje televisivo de
la Lucha Libre, revelando que la VIOLENCIA es el elemento predominante. De
todas las frases analizadas, 117 corresponden a este asunto, con un porcentaje
de 15. En segundo lugar, aparece la categoria ACTOR, el luchador se coloca como
eje principal y ejecutor de todo acto sobre el ring, con un 12 por ciento de aparicién.
En tercer lugar, la INTENCIONALIDAD, en forma de metéaforas, con un 8 %.

Lo anterior, sumado a las categorias restantes, proporciona la esencia del
mensaje:

Frases de violencia son las que, en su mayoria, emiten los cronistas de television,
claro esta, por las acciones que se desarrollan en el cuadrilétero, por fo que no hay
que perder de vista esas afirmaciones, médula de esta investigacion.

El luchador (actor), emprendedor de toda accién, se caracteriza por su agresividad,
sus armas: la violencia misma, su destreza fisica y la trampa, ésta Ultima
generaimente utilizada por los llamados luchadores “"rudos”. (anexo 1, tabla G). La
Lucha Libre es la eterna rivalidad del bien contra el mal, en donde los participes en
ella buscan la venganza, el poder y convertirse en héroes de su causa, todo
evidenciado por las frases emitidas por quienes comentan.

En cuanto a la TENDENCIA, se contabilizaron 20 frases a favor, tres neutrales y 14
en contra del asunto VIOLENCIA, obteniendo un porcentaje de 3, 0.3 y 2 por ciento,
respectivamente. (tabla A, anexo 1). Con ello, se puede apreciar la aceptacion y
agrado por el uso y abuso de esas actitudes violentas, por parte de los cronistas,
felicitando incluso a los luchadores.

Sélo en menores ocasiones, como se puede apreciar en la tabla y gréfica de
resultados, fos cronistas expresan frases reprobatorias hacia las actitudes
violentas de los luchadores.
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Nueve frases, con un promedio de 1.1 %, fueron las identificadas para la
TENDENCIA en lo que se refiere a DESTREZA FISICA. Esto es, se halaga toda
demostracion de agilidad y preparacion de los luchadores. (Tabla D).

Referente a las PAUTAS de comportamiento, se identificaron y presentaron tres:
HEROISMO: con 4; EUFORIA: § y VENGANZA: 4 por ciento.

Las emociones son las esenciales en la categoria de PAUTA, la EUFORIA ocupa la
supremacia, lo que revela el énfasis puesto a las expresiones (tabla E). Los
emisores del mensaje, los cronistas, marcan e! nivel de emocién de lo que se
percibe en ese momento, mediante el énfasis puesto a sus expresiones.

La violencia es el ASUNTO principal del mensaje.
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Como en toda batalla en [a que existe el héroe, no sin un rival a vencer, claro esld,
la Venganza es el eje de sus acciones, la forma de convertirse en tal, es utilizando
todos los medios a su alcance. En este caso, se encontraron tres en esencia:
VIOLENCIA, DESTREZA FISICA y TRAMPA. (Tabla G) Los dos primeros aparecen
como asunto y eje del contenido manifiesto. Los métodos que sobresalen son
TRAMPA y VIOLENCIA, encontrandonos nuevamente con este {6pico y
rescatandose la aseveracién de que ambas caracteristicas son conjugadas para
hacer vibrar de emocién al espectador.

A través de estos métodos y de acuerdo a las frases emitidas, los valores que se
buscan son: FAMA, VICTORIAy PODER, destacando la segunda de ellas con 3 %.
(Tabla A). El sobresalir de sus contrincantes, utilizando los métodos ya
mencionados, es lo que hace al luchador desplazarse y tomar la iniciativa en cada
enfrentamiento, buscando cumplir sus deseos, entre ellos, el triunfo en el combate
y el reconocimiento del publico espectador.

Rudos o técnicos, la violencia esta en ellos,
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La mentalidad que encierra todn anhelo, es manifestada a través de la categoria
RASGOS, en la que destacan los psicoldgicos, (Tabla H). El sentir de los
luchadores, asi como su caracter sobre el ring, son destacados con las
expresiones contenidas en esta categoria. No se enfatiza realmente lo que
conforma los rasgos fisicos, tanto como los psicolégicos y con frases como;
"SATANICO refleja todo el coraje que siempre le ha caracterizado” o "MS1 estd
como un psicético”, se pone de manifiesto nuevamente la VIOLENCIA, ya que la
mentalidad manifiesta para cada uno de ellos, es de afanes destructivos, odios y
temperamentos rudos hacia el rival en turno. (Tablas 7y 7.1)

En cuanto al GRUPO AL QUE SE DIRIGE LA COMUNICACION, también llamado
por Berelson "Destinatario", aparecieron 21 frases, con el 3 % por ciento (Tabla 9).
Esto es, en esa frecuencia se alude a la aceptacién del mensaje por parte del
receptor, afirmando que el televidente “hace suyas" y reconoce las acciones
sucedidas durante éste, es decir, “instalan" en la mente del publico que en
realidad es él quien inicia por conviccion propia el reconocimiento y aceptacion
total de lo que ve, aunque cabe aclarar aqui que los cronistas hacen referencia a lo
anterior "por su cuenta”, es decir, no se basan en aseveraciones emitidas por el
publico, sino que la afirmacion es netamente personal, empleando frases como:
“El publico vibra, reconoce el talento de estos hombres" y "El RAYO ha logrado
consolidarse como uno de los consentidos por ustedes, amigos aficionados".

En la aparicién de las FORMAS DE LA DECLARACION, la cual se refiere a los
componentes estructurales de la comunicacion, la subdivision DE PREFERENCIA,
ocupa el lugar preponderante en esta categoria, con un 6.0 por ciento del total del
mensaje (Tablas 10 y 10.1). Constantemente se enfatiza sobre la frase: "Por
TELEVISA, la mejor lucha libre del mundo”, lo cual demuestra 1a obvia simpatia de
quienes emiten dichas frases, hacia l1a empresa de television.

La repetida alusion a ésta, pone en claro que gustan de fijar en la mente del
publico, que son ellos quienes tienen la llamada "mejor fucha libre del mundo”.
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* El argumento empleada para la INTENCIONALIDAD, son las METAFORAS,
mismas que expresan las acciones y hechos sobresalientes de la lucha libre,
logrando con ello, transportar el sentido de las emisiones a un mundo de fantasia,
misticismo, alegoria y deslumbramiento ante el mensaje, pues ese es el objeto de
dichas figuras retdricas. El mensaje es "vestido”, “adornado”, impreso con un
sentido de emocién que reafirma su esencia, con la emisién de frases como: "La
lucha libre es como aguardiente de lava al rojo vivo que se bebe, aunque queme
por dentro”, “La lucha libre es tormenta eléctrica, agonia y muerte”.

Todo lo anterior, ademéas de las tablas y graficas de resultados, establecen la
esencia del mensaje, destacando claro estd, los tres tépicos que ocuparon los
porcentajes mas altos (Violencia, Actor, Intencionalidad).

E! luchador utiliza la VIOLENCIA en su méxima expresién, enmarcado todo ello por
el uso de METAFORAS, transportando a un contexto de magia, evasién de la vida
comun, al universo de !a Lucha Libre Mexicana.

Asi, el ANALISIS DE CONTENIDO ha sido un auxiliar para identificar y rescatar el
mensaje manifiesto en las transmisiones de Ilucha libre, proporcionando
descripciones objetivas del contenido de la comunicacién, encontrandose
ademés, la adecuacién al propésito del mensaje, en un lugar y tiempo
determinados, a la vez que se han rescatado su significado y substancia en e!
marco de la totalidad.

El estilo y forma de la configuracion, asi como el empleo de vocabulario, a ia par de
de las metéforas, ha permitido la interpretacién cualitativa y cuantitativa del
mensaje.

Ahora bien, una vez rescatada la esencia del mensaje, a continuacién se
presentan los elementos que configuran la influencia y asimilacién de fa lucha libre
por television, seguidas de la identificacion, proyeccién, credibilidad e influencia del
mensaje entre el publico receptor, aseveraciones basadas en los resultados
obtenidos de las encuestas aplicadas y que conforman los siguientes dos
apartados.
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E! modelo de encuesta (anexo 2) fue aplicado a una muestra de 500 personas, (ver
resultados en anexo 3), con el objeto ademés de saber qué tipo de pliblico es el
que gusta de la lucha libre, conocer el motivo de ello y en qué grado se convierte
ésta en una influencia para el receptor y los factores que para tal propésito se
hacen realmente presentes en su pensar y actuar. Ademas, una vez obtenidos los
resultados, se comparardn con los arrojados por el Andlisis de Contenido,
buscando una mayor informacién entre lo que le es enviado y 1o que recibe el
publico.

En un principio y para una mayor y mejor apreciacién de la informacién obtenida,
se hizo una divisidn de las encuestas por sexo y edades, obteniendo de este
ultimo, una subdivisién de nueve rangos, siendo los siguientes: De 6 a 10 affos, 1
a 15, 16a 20, 21 a 25, 26 a 30, 31 a 35, 36 a 40, 41 a 45 y 46 a 50 afios.

8in embargo, después de apreciar la gran similitud existente en la informacién
obtenida, se realizé una nueva seleccién de rangos para las edades, partiendo de
las bases previamente establecidas, quedando como sigue: De 6 a 10 afios, 11 a
25, 26 a 40 y 41 a 50 afios de edad. Con ésto, la informacién se redujo a cuatro
rangos, asentados y considerados por lo antes mencionado, ademas de que esa
forma, se evita ia repeticién innecesaria de datos, asi como una apreciacidn
concreta de informacion, sin que por su amplitud se pierda la esencia de ésta.

Una vez obtenidas las tablas y grificas representativas de los datos
proporcionados por las encuestas, se ha procedido a la respectiva interpretacién
de éstos. es decir, a conocer la verdadera aceptacion y asimilacién del mensaje
por parte del publico receptor, en qué forma se sienten identificados e
influsnciados y los efectos que de él surgen, buscando cumplir ios objetivos y claro
estd, la reafirmacién o rechazo de la hipdtesis planteada en la introducion de esta
investigacion.
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3.7. ACEPTACION Y ASIMILACION DE LA LUCHA LIBREPOR T.V.,
ENTRE EL PUBLICO RECEPTOR.

Sin duda alguna, existe una estrecha refacién entre el receptor y su medio, pues
es este Ultimo, quien finalmente determina !a forma en que aquél ha de
desarrollarse.

Los medios masivos de comunicacién constituyen en gran medida nuestro
entorno, a diario estamos en contacto con elios: la radio, el cine, la prensa y la
television estdn presentes, en mayor o menor medida en nuestro existir y con un
poder de alcance como de! que gozan éstos, el publico aficionado a la lucha libre
se ve rodeado, aun mads, inmerso en ese mundo, codeterminado por el gran
espacio que dedica a este fenémeno, el medio televisivo.

Ahora, con la difusién televisiva de la lucha libre, ésta ha cobrado indices de
aceptacion jamas imaginados.

Tanto auditiva como visualmente, el publico percibe ese universo que le estimula
en diferentes formas (lo que se vera mas adelante, con el apoyo de los resultados
obtenidos en las encuestas aplicadas para el presente estudic), moldeando su
contexto.

El nimero de encuestas aplicadas fue de 500: 235 mujeres y 265 hombres (para
los resultados de todas [as encuestas, ver anexo 3), divididas para su
interpretacion, en sexos y edades, obteniendo los siguientes resultados:

El por qué de |a aceptacién de la lucha libre entre los nifios de seis a diez afios de
edad, de ambos sexos, se debe a la gran promocién que se le da por television,
con un porcentaje de 29 en los hombres y 25 en las mujeres. El segundo lugar lo
ocupd también, en los dos sexos, el gusto por [a agilidad fisica de los luchadores,
con un 25 y 23 por ciento en cada caso.
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Como se puede apreciar, 10s nifios de esta edad son fanaticos de la lucha libre,
debido a su difusién por television, con io que se aprecia la susceptibilidad de los
mismos por este medio comunicativo. Sin embargo, no es mucha la diferencia
que se presentd con aquellos que gustan de ella por la agilidad fisica de los
gladiadores, de lo cual surge ofro factor: la espectacularidad también atrae a los
nifios, puesta de manifiesto en los lances y todo tipo de ejecuciones por parte de
los luchadores.

Entre el sexo femenino, al 20 % le gusta debido a la distraccién que representa, al
11 % por la violencia, el 7 por ciento contesté que por la personalidad de los
luchadores y el otro 7, manifesté su gusto por la vestimenta y peinados de los
luchadores.

La espectacularidad de los luchadores atrae
a los niflos de 6 a 10 afios.
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Entre las edades de 11 a 25 afios, las mujeres gustan de la lucha libre por la
agilidad de los luchadores, con un 47 %, asi como por su personalidad, con un 13
por ciento, al igual que a los hombres, con 43 por ciento. La diferencia que se
aprecia aqui, es que ellos no se sienten atraidos por esa personalidad, sino
porque encuentran en ella una distraccion.

Las mujeres entre 11 y 25 afios, gustan, en un 82 y un 13 por ciento, de las luchas
ejecutadas por hombres y mujeres, respectivamente, debido a fa destreza de sus
elementos y en las edades de 26 hasta 50 afios, la respuesta fue la misma, el
mayor porcentaje de preferencia, es debido a la agilidad de los luchadores.

Con lo dicho hasta aqui, se puede apreciar que |a mayoria del publico gusta de la
lucha libre transmitida por televisién, por la agilidad fisica de sus protagonistas,
siendo ésta, fa asimilacion que presenta el publico receptor, a diferencia, claro, de
los niftos, quienes se dejan llevar mas por lo que ven en el aparato receptor.

En cuanto a la asimilacién que tienen sobre la esencia de la lucha libre, el 77 por
ciento de las nifias de 6 a 10 afios, opinan que es un deporte-espectaculo, dada la
preparacion fisica de los luchadores y su capacidad para resistir los golpes y
caidas. El 18 por ciento del publico femenino considera que es deporte y tan sélo
el 4, opinan que es un espectaculo. El 45 por ciento de las nifias, afirma que se
trata de una combinacién de deporte y espectédculo, por la preparacién fisica y la
resistencia para soporiar caidas y golpes de los luchadores.

De las personas encuestadas entre 11 y 25 afos, el 63 % coincidié en afirmar que
fa lucha es una combinacion de deporte-espectaculo, el 23 que tan sélo es
deporte y el 14 %, un espectdculo, ésto entre las mujeres. Por su parte, los
hombres asimilan a la lucha libre como deporte-espectaculo, con un 60 % y al
igual que las mujeres, ellos opinan que es por la agilidad de sus protagonistas
sobre el ring.
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En las edades de 26 hasta 40 afos, al asimilar el mensaje, el sexo femenino se
ve inducido al consumismo, mientras que a los hombres, encauza al deporte. Sin
embargo, se contradicen a si mismos, pues finalmente afirman que sb6lo les
entretiene, lo que pone de manifiesto que ni siquiera saben los efectos que
realmente les esta produciendo el mensaje de la lucha libre.

El 30 % de las mujeres de 26 a 40 afios, identifican al entretenimiento como
principal mensaje, el deporte y el consumismo en segundo lugar con 24 por ciento
y en dltima instancia la evasién de la realidad, con un 3 %. Los hombres
consideran en ese mismo orden el mensaje, con un 29, 26 y 4 de porcentaje,
respectivamente.

En este caso, las opiniones de hombres y mujeres fueron las mismas, s6lo
difieren los porcentajes. En ellos, por ejemplo, hubo mds quien colocd al
consumismo como elemsnto preponderante.

Respecto al porcentaje comprendido entre las edades de 41 a 50 afios, hay una
paridad entre la consideracion del mensaje encaminado al deporte, con un
porcentaje de 40 en mujeres. El sexo masculino presenta opcion por el
entretenimiento, con un 32%.

Lo anterior evidencia que las mujeres de mayor edad se ven mas encauzadas al
deporte que los hombres, en quienes se aprecia asi que los gustos varian de
acuerdo a la mentalidad formada por la edad del receptor, en comparacién con las
edades anteriores a este rango.

Ahora bien, para identificar de forma mds concreta sobre la asimilacién del piblico
en lo que se refiere al mensaje de la fucha libre por televisién, se ha tomado la
pregunta 14 del cuestionario, se desea conocer en qué medida estd el receptor,
consciente de lo que le rodea.

Referente a los nifios de € a 10 afios, entre el sexo femenino, la mayoria afirma
que solo le entretiene: 36 %, mientras los nifios son los que mas compran: 49 %.

77



La aceptacion y asimilacion entre las edades de 11 a 25 afios, en la poblacién
femenina encuestada, es de entretenimiento: 34 %, al igual que entre los
hombres: 28 %. La esencia en esa edad es el deseo de practicar el deporte, muy
susceptibles de ello, por imitar lo que les rodea, pues no hay que olvidar que. se
encuentran en una etapa de transicién de la nifiez a la adolescencia y a la etapa
adulta.

Entre las personas de 26 a 40 afios, se presenta también el entretenimiento como
proyeccion de! mensaje. En las mujeres ocup6 un 30 y un 29 % en los varones.

Las mujeres de 41 a 50 afios asimilan su entorno como encauzamiento al deporte
y al consumismo.

Resumiendo, la aceptacién y asimilacién del publico, de acuerdo a edades y
$6X08 es en esencia la siguiente:

Tanto en nifios como en nifias de 6 a 10 afios de edad, es por la promocién
televisiva que se le da a la lucha libre, mientras que en las demés personas, es
decir, de 11 a 50 afios, su asimilacion es debida a la agilidad fisica que
demuestran los luchadores.

La forma en la que el publico asimila la esencia de la lucha libre como tal, es en el
concepto de deporte-espectaculo. Hombres y mujeres de 6 hasta 50 afos de
edad, la conciben de tal forma. La mayoria afirma también, que es por la
combinacién de agilidad y preparacion fisica de los luchadores.

Ahora bien, como caracteristica primordial de la poblacién, es que aceptan a la
fucha libre televisada, como inductora al consumismo entre el sexo masculino, en
las edades de 6 a 10 afios, apreciando asi que los nifios son el publico que mas
consume articulos de iucha libre.

78



TESIS WO DERE
S:le? e LA BISLIOTECA

Asl. se han podido apreciar los faclores esenciales en la asimilacién del publico
aficionado a la lucha libre televisada, lo cual ha establecido una estrecha relacion
con el perceptor, configurando el entorno de éste. Las relaciones inmediatas entre
estos dos faclores se han tornado pertinentes para su estudio, ver cémo es
entendido el mensaje y la capacidad para asimilarlo, acorde con el sexo y edad.
Dentro de! mismo marco, la concepcidn funcional es apreciar el impulso a una
accion del espectador.

Tanto auditiva, como visualmente, el espectador estructura su medio en diferentes
formas y figuras que significan toda una esfera sensorial propia, teniendo a la
televisién como el medio material, visual y acustico mas accesible y cémodo.

El receptor, como tal, recibe en un principio el mensaje como individuo, en pocos
segundos tiende a la percepcién grupal. Su medio entonces se convierte en la
colectividad: las personas a su alrededor y los medios masivos de comunicacion.

La televisién es el eje principal, iniciador del entorno para los fanaticos de la lucha
libre y ésta ha generado un nuevo ambiente, los individuos reaccionan en forma
mas personal ante la pantalla chica y se haya ligado a ella en el tiempo, es decir,
su estancia frente a ella, esta determinada por la duracién de la transmision.

Existen varios publicos: hombres y mujeres y dentro de ellos: nifios, adolescentes
y adultos y cada uno de ellos se forja una imagen de lo que percibe, la cual, tiene
para ellos determinada funcion y significacién, €n su ser y pensamiento.

El mensaje y asimilacién de éste es, para el publico receptor de la lucha libre
transmitida por television es:

NINOS: IMITACION/ENTRETENIMIENTO.
ADOLESCENTES: ENTRETENIMIENTO
ADULTOS: ENTRETENIMIENTO.

79



3.7.1. IDENTIFICACION, PROYECCION, CREDIBILIDAD E INFLUENCIA DE LA LUCHA
LIBRE TELEVISADA EN EL PUBLICO RECEPTOR.

A) IDENTIFICACION.

Luego de la consulta bibliogréfica y retomando ideas personales, se tiene que la
identificaci6n es la fusion de ideas y/o actos de un individuo con otro, con, o en el
que siente proyectado su propio ser, haciendo suyos esos pensamientos o
actitudes.

En el caso de la lucha libre difundida por televisién, se presenta el fendmeno
mencionado y al igual que en el apartado anterior, con base en los resultados
obtenidos de las encuestas aplicadas, se asentardn las afirmaciones
correspondientes, tomadas de los resultados arrojados por las preguntas 11, 12y
13.

Entre las niflas de 6 a 10 aflos, su luchador favorito es ATLANTIS, por su
representacioén del bien y su agilidad fisica.

Los niflos cuentan entre sus favoritos a OCTAGON y ATLANTIS, "bautizados"
ambos por los comentaristas de television como "los idolos de los nifios" y en
efecto, resultd que son los consentidos entre la fanaticada de 6 a 10 afios. Les
agradan porque son los mas vistos por televisién, lo que deja en claro
nuevamente, que este medio logra mayor influencia en los nifios.

Cabe aclarar que no se tomé por igual el saber qué luchadores son favoritos y qué
otros estimulan la identificacion con ellos, pues el faveritismo y ésta Gltima, son
conceptos diferentes, pues mientras la primera es la preferencia o predileccién por
algo o por alguien, Ia identificacién es aceptacion.

En general, la poblacidn encuestada de 6 a 10 afios, se identifica plenamente con
el mensaje televisivo.
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Las mujeres de 26 a 40 afios, tienen como favoritos a KONNAN y ATLANTIS, dos
elementos que aparecen con mucha frecuencia en las transmisiones televisivas.

Entre los hombres, los favouritos son EL PERRO AGUAYO y KONNAN, por su
agilidad fisica.

Los miembros del sexo femenino no se sienten identificados con ningun luchador
en particular, tampoco los hombres.

El luchador VAMPIRO CANADIENSE ocupa e! primer lugar entre el gusto de las
mujeres de 11 a 25 afics, debido a su fisico, con lo que se aprecia que los
“galanes" dentro de la lucha libre fue un fenémeno también explotado por Televisa,
quedando quiza atrds la idea de s6lo encontrarlos en peliculas o telenovelas. En lo
que respecta a los hombres de 26 a 40, el 48 por ciento de ellos tiene a KONNAN
como su favorito, debido a su agilidad fisica, carisma y papel de "bueno” en el ring.

En las edades de 41 a 50 afios, los luchadores preferidos son: ATLANTIS,
OCTAGON y PERRO AGUAYO, por su representacién del bien, ésto, en el sexo
femenino.

ATLANTIS y OCTAGON gozan de !a aceptacién entre los hombres, por su agilidad.
En esencia, los luchadores favoritos del publico, presentan tan sélo pequefias
variaciones. Ellos son ATLANTIS y OCTAGON, dos personajes cuya frecuencia de
aparicién por televisiéon, al momento del presente estudio, es bastante amplia, asi
como los constantes comentarios que de ellos se hacen, aun en su ausencia de la
transmisién. Esto es en gran medida, e! factor que determina su predileccion,
hecho manifestado por el propio publico.

Ambos fuchadores se convierten en personalidades famosas, participes de algo
del agrado del publico receptor, ofreciendo plenitud de caracteristicas, armadas de
fantasia, heroismo y representatividad del bien e investidas de prestigio por un
medio de alcance tan poderoso como la television.
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Es pues, la motivacion externa, la que provee los gustos. La euforia es
increiblemente marcada cuando aparecen OCTAGON y ATLANTIS, “los idolos de
los nifios".

B8) PROYECCION.

La proyecciéon de la que actualmente goza la lucha libre es, como ya se ha
manifestado, debido a la television. Esto ha sido reforzado por los demés medios
de comunicacién. Sin embargo, para profundizar en este factor, se hard uso
nuevamente de las encuestas aplicadas, para identificar los alcances reales en el
gusto del publico receptor. '

Entre las edades de 6 a 10 afios, el 50 por ciento de la poblacién femenina gusta
de ver la lucha por televisién, por comodidad. (preg. 3). Mientras, e! 50 por ciento de
la poblacion restante prefiere asistir a la arena, por e! ambiente formado entre los
aficionados, ésto Gltimo como consecuencia del medio televisivo.

El 56 % de los nifios prefiere asistir a la arena, en vitud a la comunicacién
inmediata con los luchadores, por lo que se deduce que en ellos, la fucha se
proyecta mas en la arena que en la television, aunque claro estd a instancia del
mismo medio de comunicacién.

La asistencia a las arenas de lucha libre (preg. 4) por parte de las mujeres es en
promedio, dos veces a la semana, cada mes y cada dos meses, con un 27 % en
cada caso y en los nifios, cada mes y cada dos meses, con un 3B %. Unificando
criterios, la regularidad con que se asiste a un arena, predomina entre el sexo
masculino, aungue ésto, no se observa en la pluralidad de publico ante el televisor.
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B). PROYECCION.

Ahora bien, la aceptacién del mensaje por parte de las mujeres, queda de
manifiesto con el 75 % de personas que ven dos veces a la semana las
transmisiones por televisién. Respecto al sexo masculino, ellos también las
observan con esa misma regularidad, solamente que con un menor porcentaje:
64,

El tipo de lucha que tiene mayor proyeccion entre tas mujeres, es ia de hombres,
con un 75%, dado que éstos son los mas vistos por televisién. En cuanto al sexo
masculino, también se inclinan por las luchas de hombres, con un 59 % afirmando
el 43 % de ellos, que son éstos los que mas aparecen por TV. (pregunta 7).

Con lo anterior, se confirma que el medio televisivo ocupa el lugar preponderante
en la forma de proyeccion y alcance para la lucha libre, asi como de sus
principales protagonistas, a diferencia de lo proyectado al asistir @ una arena, no
obstante que a través de la televisién se motiva al receptor a estar en contacto
directo con los luchadores, motivo por el cual, se tomé dicho punto de referencia.

En cuanto a las edades de 11 a 25 afios en ambos sexos, el 60 por ciento prefiere
verlo por televisién, debido a la comodidad y a la liberacion de sus emociones que
ello representa.

El 27 por ciento de las mujeres asisten en promedio cada dos meses a una arena.
Los hombres también, sélo que en un porcentaje de 48.

El alcance en la frecuencia al observar las emisiones televisivas entre las mujeres
es de 40 %, quienes |o hacen dos veces a la semana y una vez, el 36 por ciento de
ellas. (preg. 5)

Cada dos meses es la frecuencia predominante de la asistencia a una arena por

parie de las mujeres de 26 a 40 afios. En los hombres se presenta el mismo
fendémeno. Los porcentajes son 67 y 30 respectivamente.
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La poblacién femenina entre 41 y 50 afios, divide su gusto por asistir a2 un arena y
ver el evento por televisién. De quienes gustan ir a una arena, en el 70 por ciento
de ellas es por el ambiente que se genera y quienes prefieren verlo por television,
se debe a ta liberacion en forma mas fécil de sus emociones.

Las luchas de hombres son las que siguen teniendo mayor proyeccion, se les
considera mas habiles, ésto en un 40 %.

Los hombres, a diferencia de las mujeres, gustan mds de ir a la arena, por la
comunicacion con los luchadores, el ambiente formado y la liberacidn de sus
emociones, tanto, que dos veces a la semana asisten al evento y 1o observan por
televisién, con la misma frecuencia.

La lucha masculina sigue estando a la vanguardia en favoritismo, considerados en
esta edad, como los que poseen mejor preparacion fisica.

En lo visto hasta aqui, la esencia de la proyeccién de la lucha libre televisada ha
llegado, como ya se menciond, a dimensiones nunca antes pensadas. Sin
embargo, el objetivo aqui, ha sido rescatar los factores que conforman sus
alcances en el gusto de hombres y mujeres de todas las edades.

La caracteristica es que quienes gustan del evento por televisién, regularmente se
debe a la comodidad que ello representa. Las personas que prefieren asistir a un
arena, es porque liberan mas facil sus emociones. gritan, se exaltan, incluso
llegan a encararse y discutir con los luchadores, o los animan, segin sus
preferencias.

Maediante !a Observacion de Campo se han apreciado todos esos fendmenos,

mismos que han llevado a la proyeccién que logra la asistencia de mas publico a
las arenas o a observarias por television.
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Las luchas que gozan de mds proyeccion entre los aficionados de ambos sexos,
son las ejecutadas por los hombres, considerados, segin palabras del propio
publico, como méas habiles y espectaculares en relacion a las mujeres y los
llamados mini estrellas, unicamente en los nifios y nifias de 6 a 10 afios, su
aceptacion se debe a que son los mas vistos por televisién.

C). CREDIBILIDAD

Ahora bien, la credibilidad concedida a la lucha libre como tal por parte del publico
receptor es, de acuerdo con los resultados obtenidos en las encuestas, la
siguiente:

La forma en que el publico da crédito a lo que observa de Ia lucha por televisién, es
como un deporte-espectaculo, pues argumentan para ello, la preparacién fisica de
los luchadores, asi como su habilidad para resistir golpes y caidas. (pregunta 8).

En los niflos de 6 a 10 afios, en quienes existe una fuerte credibilidad de lo que
sucede en el mundo de la lucha libre, asimilan lo que se manifiesta en el mensaje:
ellos conciben en su mente, un fuerte mundo de motivacién externa, expectativa,
fantasia, heroismo y fortaleza de su luchador admirado.

La lucha libre constituye para los nifios, el paso transitorio hacia un universo donde
los mayores satisfacen sus sueflos: vencer a quienes representan el mal, la
injusticia y la crueldad. (Dato obtenido también a través de la Observacién de
Campo).

La credibilidad, entonces, es la forma en la que el receptor da por ciertos
determinados actos o caracteristicas del mensaje que recibe. E! publico, cuya
opinién ha sido expresada, junto a su frecuencia y porcentaje, de la lucha, es como
una combinacion de espectaculo y deporte, y concebido asi por las propias
palabras de los cronistas de television, Resultado: credibilidad total de lo que
afirma y proyecta el emisor, ocupando la mayoria de las opiniones entre las
personas encuestadas.

85



D) INFLUENCIA.

Retomando el concepto manifestado en el capitulo uno, se tiene que 1a influencia
es el poder de dominio ideolégico de un individuo o grupo sobre otro.

Con la finalidad de aclarar este punto, en lo que respecta al publico aficionado, se
han tomado los resultados de las preguntas 6, 6-B, 10 y 10-B de las encuestas
aplicadas, indicando asi los factores que influyen mads en las emociones del
receptor.

En las edades de 6 a 10 afios de ambos sexos, las luchas que mas gustan son
las de mascara contra mascara, con un 34 y 31 % para hombres y mujeres,
respectivamente, ambos, por ia violencia y emocicnes, sobre todo a las mujeres, a
quienes el 86 por ciento de ellas, a diferencia de los hombres: 77 % se inclinan
mas por esta caracteristica, las nifias se emocionan mas.

En cuanto a las afirmaciones que hacen sobre si influye o no el mensaje en su
personalidad, |a mayoria de las mujeres, el 54% dijo que no. Sin embargo, més de
la mitad de elias admitid que le motiva al consumismo, lo que demuestra que las
nifias de esta edad, no estan conscientes de cdmo actua el mensaje en ellas.

Los nifios, por el contrario, muestran la influencia abiertamente, en un 67 por
ciento, al igual que a fas nifias al consumo.

Las personas entre 11 y 25 afios, también reciben la influencia en sus emociones
por las luchas de mascara vs mascara: 33 % en mujeres, por la preparacién fisica.
En un 27 por ciento, se confiesan influenciadas, pues les motiva a practicarla. En
los hombres, los enfrentamientos favoritos también son los de mascaras, por la
misma razén que fas mujeres.
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De 26 a 40 afios, en las mujeres, son los enfrentamientos de campeonato los
favoritos, porque en ellos existe alarde de destreza y preparacion fisica de quienes
la ejecutan. Los hombres, por el contrario, se van mds a la expectacién que
representa un enfrentamiento de mascara contra mascara, y no estan
influenciados, pues 1a lucha libre sélo les sirve de pasatiempo, sin inducirles al
consumismo o a practicarla.

En las mujeres de 41 a 50 afios, las luchas de campeonato son las favoritas, por
la exhibicién de fuerza fisica de sus elementos. Declaran no estar influenciadas
por factor alguno, algo contradictorio, pues por otro lado, afirman que les ayuda a
olvidar sus problemas por un instante.

En cuanto a los hombres de las mismas edades, los enfrentamientos de
campeonato ocupan el primer lugar en su gusto, por la misma razén que las
mujeres.

Con el fin de indentificar los factores que hacen de la lucha libre televisada, un
fendmeno de proyeccién inminente en ambos sexos y en todas las edades se
realizaron las encuestas, seleccionando cuatro rangos de edades para elio. La
ocupacion y escolaridad, asf como la percepcién econdémica mensual de la
poblacién encuestada, se han tomado en cuenta para la identificacién de sus
opiniones con las caracterisitcas mencionadas, lo cuat servira de confrontacién del
individuo como tal y la realidad percibida por el mismo, en cuanto a susceptibilidad
al mensaje, misma que dara paso a las conclusiones de la presente investigacion,
a la par de interpretar 1a escolaridad y ocupacién de la poblacién encuestada.

Ahora bien, la identificacién del pulblico con la lucha libre y aun més, con
determinados luchadores, queda manifiesta primordialmente en nifios y niflas de
6 a 10 afos, quienes colocan a OCTAGON y a ATLANTIS como sus favoritos,
reconociendo en ello, que es debido a la promociéon de los mismos por television,
algo que efectivamente se ha percibido mediante la Observacién de Campo.
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Son los niftos en estas edades, en quienes se aprecia mas facilmente esa
identificacion.

Hay que recordar que los infantes son las personas mas susceptibles de moldear
Lo, . Py

sus opiniones y actitudes, pues carecen de elementos empiricos que les lleve a

una opinidn critica extensiva del mensaje.

En las jévenes de 11 a 25 afios, luchadores como ATLANTIS, KONNAN y EL
VAMPIRO CANADIENSE, son los preferidos, no por su desenvolvimiento en el
cuadrilatero, sino por su fisico, sobre todo el de éste Ultimo, el cual, cuando se
anuncia su presencia en un arena, se arma toda una "revelucion” entre el publico
femenino asistente.

En las edades de 26 hasta 50 afos, los gustos presentan pequedas variaciones,
sin embargo, ATLANTIS y PERRO AGUAYO son los "consentidos de la aficion”, en
esencia.

Los hombres de 11 afios en adelante, cuentan entre sus favoritos a mas
luchadores: EL HIJO DEL SANTO, ATLANTIS, PERRO AGUAYO. Sin embargo,
todos ellos se dividen la aceptacion entre el publico, pero eso si, quienes
sobresalen otra vez son ATLANTIS y OCTAGON.

Las luchas que gozan de mayor proyeccion entre los aficionados, son las de
hombres, consideradcs como los mas habiles, espectaculares y mejor
preparados. Unicamente los niflos de seis a diez aflos se ven influenciados de
manera absoluta por el medio.

En cuanto a la credibilidad, la mayoria del publico asimila, en mayor medida, lo que
es el mundo de la lucha libre a través de la television, pues afirman que se trata de
un deporte-espectaculo, identificando en ella el deportivismo y la espectacularidad
conjugados en uno. Ese es el grado de creeencia que impera en todo el publico
receptor.
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La fucha que més influye en el gusto de los aficionados, hombres y mujeres de
todas las edades, son las de mascara contra mascara, debido, en general, a las
emociones que ello despierta. (pregunta 6).

Hay que recordar que de todos los enfrentamientos, es éste en el que existe mayor
grado de expectacion, pues la ansiedad de conocer la identidad de algun luchador
enmascarado, es 1o que hace a estos encuentros, ocupar el primer lugar de
proyeccion, percibido ésto también por la Observacién de Campo.

Ademds, cabe sefialar que los cronistas son también, ademds de emisores,
“creadores" de gran parte de ese mensaje lleno de furor, en un sentido muy
especial, ya que son ellos los iniciadores de los enfrentamientos a desarrollarse,
es decir, especulan y hasta dictaminan las rivalidades a futuro, pues basta que dos
luchadores se "enfrasquen” en duelo por unos minutos, para que incluyan en su
narracién frases como: "¢... y en qué ird a parar ese coraje?, "pero seguramente no
lo dejard'y lo retara a un duelo de cabelleras" o "parece que estamos frente al inicio
de un gran pique".

Asi pues, la identificacidn, proyeccion, credibilidad e influencia de la lucha libre
transmitida por television, ha adquirido matices uniformes en el espectador, por
los motivos ya expuestos.

La funcién de la televisién ha concedido a este fendmeno, la extensién de su
émbito y experimenta ahora alcances jamas imaginados: "es impresionanie la
forma en que se nos ha proyectado a los luchadores, hemos conocido y
experimentado vivencias que jamas hubiese imaginado”, (60).

Con los actuales avances tecnolégicos, amén del capital invertido en ésto, se ha
logrado hacer al receptor, participe de ese mundo, elevdndole a una cumbre de
fantasia, angeles y demonios, héroes y villanos. :

60. Entrevista a EL SATANICO, luchador profesional de la empresa Tripie A, septiembre 13 de
1992,
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Y es que la atmésfera alrededor del aficionado, no le deja salida, ofreciéndole la
"posibilidad" de estar en contacto con esa orbita predeterminada, consoladora de
anhelos y emociones.

Es asi como se han presentado los {actores que han lievado a la Lucha Libre
Profesional Mexicana, transmitida por television, a “instalarse" en el gusto del
publico, categorizado por sexo y edad para una mayor compenetracidn vy
descripcion en el estudio,

La comunicacién, como base de esta investigacién, razén de ser y su masificacion
a través del sistema televisivo, ha llevado a la investigacion de caso, identificando
en éste, los puntos de los cuales ha partido la difusion de la lucha libre televisada,
desde la concepcion de la idea, hasta sus efectos a nivel masivo.

El receptor, motivo existencial en ia emisién de los mensajes, se ha convertido en
el eje de las acciones de \a transmisién de las funciones luchisticas, a él se dirige
la proyeccion. El publico responde, admira, cree, se identifica con lo que observa:
"la aficién mexicana es alegria, la forma en que responde y se emociona es
maravillosa, este publico es sensacional..." (61) )

61, Entrevista al luchador LOVE MACHINE. (q.e.p.d.). Agosto 26 de 1992,
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3.8. EFECTOS INMEDIATOS EN LA EMOTIVIDAD DEL RECEPTOR.

A través de la Observacién de Campo, se han podido establecer las bases sobre
las que descansan las afirmaciones del presente apartado. En el momento de su
transmisién, Ia lucha libre genera en el receptor diversas sensaciones: violencia,
ira, alegria, euforia, tristeza. Todo se presenta de acuerdo al momento y acciones
determinadas. Segun simpatice el receptor con rudos o técnicos, son sus
emociones. :

Al instante de observar una funcién, el receptor, sea nifio, adolescente o adulto,
grita, se desespera, se alegra, hace ademanes que indican la euforia que en ese
instante le caracteriza. Se para, se sienta, fija su mirada y permanece estético por
algunos segundos. De pronto, salta entusiasmado por las acciones de sus
favoritos o por el contrario, vocifera en contra de quienes agreden a su luchador
admirado.

E! perceptor se dirige a los luchadores como si estuviera presente en la arena,
como si le escucharan: "déjalo, tramposo”, “ifaull", son aigunas de las palabras
que se dejen escuchar por parte del publico, o bien: "jasi, dale, no te dejes!", "jmas,
pégale mas!".

Se puede apreciar un total adentramiento en lo que sucede, se modifica la
estructura sensitiva del televidente. La atencion es total, de modo que el mundo a
su alrededor desaparece, no se diga para los nifios, quienes se olvidan de otras
cuestiones y no tienen tiempo para actividades ajenas.

Familia y amigos reunidos para ver "las luchas", comentan entre si, en su plena
extension, el acontecer instantaneo, se suscitan discusiones sobre los favoritos y
se pone en marcha un modo de comportamiento ante una motivacién definitiva,
pues ademas de todo, entre los mismos cronistas se entabla polémica, ya que
unos dicen tener como favoritos a los luchadores rudos y otros a los técnicos, se

92



polarizan sus gustos y ellos también discuten sobre quién es mejor sobre el
cuadrilétero, defendiéndolos o atacandolos verbalmente, segun sus preferencias.

Ahora bien, entre los nifios, no falta quien no le pida a su papa que lo lleve a la
arena, que le compre una revista, un mufleco o una mascara de su luchador
preferido.

Un circulo amplioc y ramificado conforma el comportamiento inmediato del
fendmeno, los rasgos fundamentales se encuentran ahi, en el ser que gusta de la
lucha libre por televisién, s6lo que a partir de ello, y como complemento a lo
observado, se decidid asistir a la arena y apreciar lo que ahi sucede: Realmente, la
diferencia no es mucha. El publico grita, se enoja, se alegra, sélo que entonces si
recibe contestacién a sus palabras: entabla comunicacién directa con los
luchadores, interpersonal. La reciprocidad emisor-receptor se hace presente, sélo
en ese caso.

Las actitudes del perceptor frente al comunicador, se encuentran relacionadas a la
intensidad del mensaje, al énfasis puesto en las frases emitidas por los cronistas
de television. Cuanto mayor es el furor con el que se pronuncian, mas alegria es
causada en las sensaciones de quienes escuchan y observan, ademds de la
simpatia y antipatia por los luchadores, algo esencial para el desarrolio de la lucha
libre como tal.

Las acciones se determinan por algo mas: ese agrado o desagrado por
determinados iuchadores, sobre todo si entendemos a ias actitudes como:

...posiciones relativamente duraderas y valorativas, se contara también entre
ellas lo que suele denominarse como el gusto, es decir, la posicion que
también se traduce en la configuracién personal de la vida... (62)

62. Maletzke, op.cit., p. 29.
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El estado de nimo se altera, producto de la vivencia del mensaje, estimulo para el
receptor. Los factores que establecen el proceso de los efectos, adquieren una
cronologia y dependen, entre otras cosas, como la simpatia y antipatia que ya se
mencionaron, del prestigio del luchador: entre mas conocido, mas énfasis puesto
por los comentaristas en sus acciones y, por ende, emociones al por mayor.

No se sabe durante cuanto tiempo mas seguiran las transmisiones de lucha libre,
lo que si es seguro es que mientras éstas continten, el grito de "{Dale ATLANTIS!",
“i{Ta puedes RAYO!" y otros mas, seguirdn escuchandose semana a semana en
todos los hogares de las familias aficionadas a las luchas.
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3.8.1. FASE POST-COMUNICATIVA.

La Lucha Libre provoca en el receptor diferentes emociones, antes de la funcién, la
expectativa de o que ocurrird, en su desarrollo se regisira el éxtasis de euforia y
después de su presentacion: la huella de sensaciones que deja en el publico.
Nuevamente con el apoyo de la Observacion de campo, se establecen los criterios
para las aseveraciones que conforman este apartado.

Una vez que se ha recibido el mensaje, el publico aficionado continia adentrado
en la Lucha Libre, comentan, rien, defienden y reclaman, ia sensacién permanece
en su ser y no se va durante algun tiempo, incluso repitiendo las palabras
empleadas por los cronistas durante la transmisién, pues cabe sefialar que jhasta
se popularizaron las frases emitidas por Arturo Rivera!, en defensa de los
luchadores rudos.

Ademds, todos los medios masivos de comunicacién se hacen presentes en la
fase post-comunicativa. La venta de mascaras, posters, mufiecos y revistas,
presentan atractivas formas y colores que llaman fa atencién de los aficionados,
asi como programas de radio y television, complementando el limite que traspasa
la simple recepcién del mensaje por television.

El receptor siempre quiere estar al tanto de lo que sucederad, qué luchadores se
' presentaran en la siguiente funcién o si debutara algun elemento. Como se dijo
anteriormente, no falta nifio que pida a su papa, mama, hermano © a quien sepa
que puede cumplir sus deseos, una mdscara de Atlantis, Octagén, Mascara
Sagrada u otro de sus luchadores favoritos. Incluso, dentro y fuera de las arenas, el
numero de vendedores ambulantes ha incrementado considerablemente, indicio
del creciente consumismo. Este fenémeno, no se apreciaba antes de la ingerencia
de la television,

La comunicacién creada por el mensaje televisivo, transcurre unilateralmente, es
decir, el receptor no puede responder inmediatamente al mensaje. Aunque claro
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esta, éste busca el contacto cercano, si de momento es imposible replicar
directamente, trata de hacerlo por medios que se hallan distantes o externos.

Los clubes de admiradoras (es) han existido cominmnente en el mundo del
espectéculo: actores y cantantes son la razén de ser de dichas agrupaciones. Lo
curioso aqui es que son estos medios externos de los que utilizan ahora los
simpatizantes de la Lucha Libre y sus protagonistas. Ahora, los luchadores
también tienen sus clubes de admiradores, dejando asi de ser Unico de personas
del mundo de la musica y/o la actuacion,

Al publico receptor, sobre todo atl infantil, le importa sobremanera el encuentro con
sus idolos: un simple saludo, autégrafo e incluso el sélo ver en persona a los
gladiadores, es un trofeo y un triunfo para los nifios, los observa como algo
realmente extraordinario, se conforma con tocar al luchador, verlo de cerca, todo
ello como secuela y proyeccién de éstos, a través de las transmisiones por
television.

El proceso post-comunicativo estd también codeterminado por la forma en la que
el publico percibe el mensaje y lo interpreta.

Las evidencias son claras: la admiracién creciente de la que gozan ahora los
iuchadores, asi como 1a utilidad de la televisién para el espectaculo, motivando a la
gente para que asistan a las arenas, lo que a su vez, redunda en beneficio enorme
para la Empresa y sus luchadores, por cierto algo para nada molesto,
considerando las ventajas, tan sélo monetariamente hablando.
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3.9. EFECTOS POSTERIORES EN RADIO, CINE, PRENSA Y TELEVISION.

Si bien es cierto que la lucha libre gozaba ya de un publico grande, éste ha
aumentado considerablemente, gracias a la transmision que se ha hecho de la
misma durante los Ultimos cuatro afios. Su esencia ha traspasado los muros de
-las arenas, ahora; "si se va a un rancho, a una granja, los luchadores son
conocidos..." (63)

Alld por la década de los afios 60 y 70, un medio de comunicacion que se ocupd
de darle una mayor proyeccién a la lucha libre, fue la industria cinematografica,
alrededor de 60 peliculas fueron filmadas con luchadores reconocidos de ese
tiempo: BLUE DEMON y EL SANTO. Sin embargo, la produccién se detuvo durante
casi dos décadas y es hasta ahora que se retoma al cine como un medio mas de
proyeccion para la lucha libre, con filmes como “La revancha”, "Duelo a muerte” y
"Night Warriors", protagonizadas precisamente por Atlantis, Octagdn, Méscara
Sagrada y el Vampiro, los luchadores que gozan de mayor admiracion de los
aficionados.

Asi, con la llegada de la television a este ambito, el interés por conocerle no ha
sido exclusivo de sus aficionados. Actualmente, todos los medios de
comunicacién masiva dedican parte de su espacio al mundo de la lucha libre,
témense en cuenta Radio, Cine, Prénsa y ciaro, TV.

Hasta hace tres afios, la prensa especializada era reducida: Box y lugha, En_esta
esquina y Lucha Libre, era toda la prensa dedicada a la iucha libre, pero con su
gran auge, surgieron otras publicaciones como: Super Luchas, Colosos, Jitanes
del ring, Mi lucha infantil y Arena.

63. Entrevista a ATLANTIS, luchador profesional de la EMLL.
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Con el boom de fa lucha libre, la exhibicién y venta de revistas y posters en
algunos puestos de periédicos, se increment6 considerablemente. Diarios como

el Esto, La_Prensa, La Jornada {en algunas ocasiones) y_Qvaciongs, dedican

ahora un espacio a la Lucha Libre con reguiaridad.

Aunados al periédico La Aficidn,_que ya contaba con su seccién especial, estos
son los diarios que junto a editores de revistas, se interesaron por hablar sobre
lucha libre.

En cuanto a la radio, se crearon programas como : 1.2.3 sin limite de tiempo, que
se transmitia de lunes a viernes por Radio ACIR, de 15:30 a 16: 00 horas, asi
como Estrellas de !a lucha libre, a través de XEQ, de 15:00 a 16:00 horas,

conducido, incluso, por los mismos cronistas de las transmisiones televisivas.

Pero los alcances no se quedan alli, utilizando nuevamente el medio televisivo,
hubo una etapa de aproximadamente tres meses, durante 1992, en la que cada
semana se invitaba a un luchador o luchadores, para entrevistarlos sobre su vida
profesional y privada en un programa transmitido por canal nueve, los sdbados, de
15:00 a 17:00 horas.

Como se menciond al inicio de este apartado, el suceso de la lucha libre ya habia
incursionado en el ambito del cine. Algo asi ocurrié nuevamente, con dos
reconocidos luchadores de la aclualidad: OCTAGON y ATLANTIS, quienes
interpretaron el pape! de héroes y defensores del bien en la pelicula “La revancha".
Tal y como sucedit en aquellios filmes del SANTO y BLUE DEMON, alternaron con
actores del cine nacional, llevando roles en los que conjugaron sus habilidades
luchisticas con actos altruistas dentro de la trama.
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Otra pelicula fue "Night Warriors" que, aunque interpretada en su mayoria por
actores y luchadores mexicanos, ésta es totalmente hablada en inglés: "para darle
3 nusestra lucha, la internacionalizacién que se merece", (64)

La proyeccién ha llegado a tanto, que inclusive algunos de los luchadores de la
EMLL participaron en las celebraciones del 75 aniversario del club de futbol
América, en el Estadio Azteca, en octubre de 1991.

A partir de la incursién de TELEVISA en las funciones de lucha libre, este
fendmeno ha ido creciendo, hasta implantarse en el gusto de millones de
perceptores que, como ya se apreci® en las encuestas aplicadas, gustan de
comprar revistas, posters, mascaras y mufiecos, entre otros articulos mds,
relacionados con sus idolos.

Tener un recorte, un dibujo o una fotografia del luchador favorito, hace que la gente
adquiera todo tipo de publicaciones, para conservarlas como su preciado tesoro.

El publico ha encontrado multiplicidad de formas para estar en contacto con el
mundo de la lucha libre, se encuentran ligados a ella, ya no solamente dentro de
los limites de 1a televisién, sino fuera de ella.

La lucha libre ha determinado un ambiente en prensa, radio, cine y television,
adquiriendo un caracter plenamente expansivo, cada medio tiene su funcién
significativa. En esencia, las revistas, diarios y programas de radio, mantienen al
publico informado sobre las cartelera y noticias de la semana, asi como la
posibilidad de adquirir posters, entradas gratis a la arena, y hasta citas con sus
luchadores, como parte de sus promociones.

64, Declaraciones hechas por Antonio Pefia, ex jefe de Relaciones Publicas de la EMLL, y
dirgente actual de la empresa Triple A., septiembre 19 de 1992,
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La televisidn, como iniciadora del suceso lucha libre a nivel masivo, continda con
las transmisiones y seguramente lo hara durante un lapso mayor al que ya ha
logrado. Para afirmar lo anterior, sélo bastard recordar las enormes ganancias
monetarias que ello reditGa a la empresa televisiva como tal y consecuentemente,
a los luchadores.

Ademas de la proyeccion de la que ha gozado la lucha libre durante estos cuatro
ultimos afios, a través de los medios masivos de comunicacién se implementd
una nueva forma de hacerlo, mediante la impresién de las fotografias de
luchadores en billetes de loteria, al tiempo que hicieron un promocional por
televisién en el que participaron luchadores de la EMLL, al lado de la comediante
Carmen Salinas, hace aproximadamente dos afios y medio.

Como lo mencionado en apartados anteriores, Televisa ha estado presente en la
mayor parte de los mensajes que recibimos a través de la televisién, aunque claro
esta, hay que tomar en cuenta los canales que posee. Aun asi, la fuerza que ha
torado {a Lucha Libre por su medio es realmente impresionante, induciendo al
espectador al consumo, atrayendo su atencion de forma sorprendente. Lo
consume, absorbe su atencién, el mundo a su alrededor, sobre todo el de los
nifios, se disipa entre las emociones de la Lucha Libre.

Hoy en dia, doquiera que vayamos, el mundo de la Lucha Libre estd presente en
nuestro entorno: posters, revistas, billetes de loteria, mascaras vendidas en plena
avenida, en fin. Lo cierto es que los hechos estan alli, en ias reacciones y afectos
de y en ¢! publico receptor. jvaya forma de penetrar en el gusto dei auditorio!.

“Lucha Libre, espectaculo de y para clases bajas”, ese era el pensamiento de
mucha gente antes de que se televisara. Sin embargo, ahora ese concepto ha
cambiado, es increible el cambio sufrido jlo que hace (a television!.

Concentracion de multitudes, llantos, risas, alegria, enojo, un sin fin de pasiones
es esto de "las luchas", una innovadora forma de atrapar al televidente, manejarlo,
controlarlo, despojario de su ser y envolver su realidad con fantasia, haciendo que
el aficionado se pierda en ese mundo mas y mas...
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CONCLUSTONES

Una vez finalizada la investigacidn, han quedado asentadas las aseveraciones
que permiten al lector, conocer e identificar la esencia del mensaje televisivo de la
Lucha Libre Mexicana y mas atn: su ingerencia en el pensar y sentir del receptor,
asi como la relevancia de la que ésta goza actuaimente, por su difusion, por su
alcance.

El desarrollo de la Lucha Libre Mexicana es tan rica en datos, como la historia
misma. El ir y venir de sucesos ha sido "el pan de cada dia" dentro de este ambito.
Hablar del acontecer luchistico en nuestro pais, bien es tema posible para un libro
completo. La importancia de conocer un poco scbre ese mundo, queda manifiesta
en la revelacion de datos que han aportado informacién necesaria para la
realizacion de esta investigacion.

Desde su origen en México, la Lucha Libre ya atraia multitudes, los
enfrentamientos se sucedian mas a menudo, debido a la aceptacion del publico.
Esto se reforzd con la llegada de la television, con ello, fue posible la proyeccion
de figuras como EL SANTO y BLUE DEMON.
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La televisién cumplio entonces con ef papel de difusor y "hacedor” de idolos. Pese
a ello, el “"encanto” dur6 poco tiempo, la Lucha Libre fue prohibida para
transmitirse por television, por considerare nociva y perjudicial para la integridad
fisica de los nifos. Aun asi, la popularidad adquirida por algunos luchadores,
jamés moriria, ya entonces el medio televisivo habia dejado huella en el
aficionado.

Pues bien, "solucionado” el problema legal, Televisa ided nuevamente la
transmision de la Lucha Libre Mexicana, con lo que empez6 la difusion.

UN MENSAJE DE FANTASIA.

La intencién, segun los cronistas, no fue otra que brindar un mensaje de
entretenimiento al publico, motivario a la practica de un deporte y alejarlo de malos
hébitos a través de fa imagen de disciplina y empefio proyectada por los
luchadores.

Sin embargo, los resultados obtenidos del Analisis de Contenido, reflejan que ia
intencion manifiesta es, ademas de io anterior, "imbuir" totaimente al espectador
en el mensaje, "atraparlo”, tal como lo revela el empleo de figuras retéricas en la
difusion del mensaje, las cuales, como se inenciond en su oportunidad, son
empleadas con fines retéricos para el convencimiento, dejando en claro la forma
en que se atrae [a atencion del publico receptor. ¢ El motivo?. Este queda claro si
se recuerda que las metaforas "adornan” nuestra realidad, nos hace verla méas
"suave", conduciéndonos a un mundo de fantasia y encanto. Asi visten e! mensaje.

Pero no todo queda alli, pues los resuitados finales del gran auge que gozan las
transmisiones, ha sido: incremento en el rating de popularidad para la lucha libre,
ademas de las enormes ganancias monetarias que ello trajo, pues tan sélo el
precio de un anuncio en esos espacios televisivos, llegd a los treinta mil nuevos
pesos (de uno y medio a dos minutos), ésto en el afio 1993, y si se toma la
consideracién del tiempo que ya se dijo, ocupan los anuncios comerciales
durante una transmision, imaginese el lector fo que ello representa.
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(Dato obtenido por |a experiencia cercana con la revista Arena, misma que pagaba
la mencionada cantidad por un anuncio dos veces a la semana), aunque esa
informacion fue rotundamente evadida por los cronistas.

Ademas de las ganancias ya estipuladas, TELEVISA no sélo ha logrado eso, sino
que se apoder6 rapidamente de la simpatia del espectador hacia la institucién, en
comparacion a Imevision, cuando esa empresa como tal, inici6 también a
fransmitir lucha libre, ésto sélo por mencionar esa caracteristica, apreciada
personalmente.

La suma pagada a la Empresa Mexicana de Lucha Libre por derechos de
transmisién asciende a muchos miles de nuevos pesos por cada una. Se trata de
un circulo que encierra varios MOTIVOS, no sélo los puestos en evidencia, sino
también los que se puedan identificar mediante la investigacion mas profunda, lo
que se lograria con la cooperacién informativa de quienes estan a cargo, pero
dado que no es objetivo primordial de este trabajo, sélo se presenta tal cual lo
revelan |os resuitados.

La intencién se encuentra pre-determinada en forma decisiva, atrae la curiosidad,
el interés y hasta la necesidad del publico, pues como se aprecid en las
encuestas, 230 de las 500 personas entrevistadas, ven las dos transmisiones a
la semana de lucha, es decir, el 100 % de mensaje que le es enviado, las otras
280 se dividen entre verias mas esporadicamente y ahi el porcentaje se dispersa
considerablemente.

Lo evidente, es que Televisa tiene una finalidad y para cumplirla se vale de todos
los medios posibles para ello. Lo anterior, es a raiz de que con ia llegada de la
television a 1a lucha libre, las funciones fueron “"armadas” con luces multicolores,
chicas acompafando a los tuchadores al ring y musica estrepitosa, haciéndolo
mas llamativo, y con ello, jvaya que el espectador vibra de emocion desde antes
del combate!, ja pesar de solo verlo por el televisor!.
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Ahora bien, una vez que se recibe el mensaje, el receptor se encuentra
simultdneamente en contacto con la esencia de éste. EI hecho de ver algo
excitante por televisién, no deja de ser proyector de sensaciones que llaman
poderosamente su atencion, sobre todo en el publico infantil, en donde el
mensaje es mas profundo.

Ademads, el hombre luchador se convierte en un objeto visual de deleite para gran
parte de las mujeres, ésto es, la televisién misma provoca fa naturaleza en si del
ser humano, las mujeres admiran la apariencia fisica de los gladiadores, la
sensibifidad se maneja en ellas, encontrando asi otro fuerte factor de atraccion
para el publico aficionado y la forma de explotar los gustos del televidente
femenino, masculino y los pequefios de ambos sexos.

El "ritual" para presentar a los luchadores, !llegd en forma sorprendente con la
television.

107



Lo anterior queda demostrado por el gusto de las mujeres entre 11 y 25 aflos
hacia EL VAMPIRO CANADIENSE y en todos los nifios son ATLANTIS y OCTAGON,
Si bien ATLANTIS gozaba ya de un cartel estelar desde hace mas de siete afios,
OCTAGON por su parte, surgié con la televisién, convirtiéndose en estrella y
ganando la simpatia del publico que lo conocid por este medio. Por ello la
afirmacion en lineas anteriores de la televisién como hacedora de Idolos.

Sdlo los hombres de 26 a 40 afios, tienen como su favorito a KONNAN, que si
bien no esta catalogado como atractivo o un simbolo infantil, si como recio en el
cuadriltero, consideranlo habil, carismatico y defensor del bien.

EL PUBLICO AFICIONADO.

Otro suceso que se va fijando en !a mente del puablico, dictaminado por el medio,
es la creacién de enfrentamientos, es decir, como ya se menciond, son los
cronistas quienes en la mayoria de las ocasiones, especulan y hasta dictaminan
las rivalidades que habran de surgir en la fucha, conformando el entorno y el
grado de emocitn durante los combates. Resultado: més asistencia a las arenas,
mayor recepcion por televisién, mas dinero para ambas empresas, pues como
otros resultados causados por la difusién televisiva de la Lucha Libre Mexicana,
nos encontramos con que mucho del publico que asiste hoy en dia a una arena,
antes ni siquiera sabia que existiese la lucha libre y lo que es mas: gran parte de
los que lo sabian, lo consideraban como algo propio de las clases econémica e
intelectualmente bajas.

Actuaimente, ese pensamiento ha sido olvidado por la mayoria. La television le ha
rescatado, “"pulido” y proyectado. Gente del medio artistico y politico asiste con
frecuencia a una funcién o la ve por television (declaraciones tomadas de la
experiencia personzl, derivada de la cercania con algunas personas del medio
artistico). Ahora: Un orgullo ser luchador, antes: una marginacion.

En cuanto al tipo de publico asistente, las aseveraciones correspondientes, parten
de los resultados obtenidos en las encuestas aplicadas:
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A excepcién de nifios y adolescentes, quienes son estudiantes, el resto del
publico son en su gran mayoria, amas de casa, en el caso de las mujeres y
comerciantes los hombres, con un nive! escolar de :

primaria (6 a 10 afios),

secundaria y preparatoria (11 a 25),
secundaria y preparatoria (26 a 40) y
secundaria (41 a 50)

Ese es el tipo de publico aficionado a la Lucha Libre por television.

En lo econdémico, es a razén de uno a doce salarios minimos lo que percibe
mensualmente el publico aficionado a la lucha por television, es decir, de N$ 549.
00 a N$ 6,588.00 (datos vigentes hasta marzo de 1995, tomando el saiario
minimo como N$ 18.30 al dia), en ambos sexos, 1o que confirma la afirmacion de
que con la llegada de la television a ese ambito, el publico no sélo se
heterogeneizd, sino que ademads, los aficionados con los ingresos menores,
. también asisten regularmente a una arena, por lo menos una vez al mes,
deduciendo que a pesar del costo de un boleto (N$25.00), y considerando que el
numero de integrantes de la familia es de cuatro a seis en promedio, quiere decir
que "hacen milagros” para que su sueldo de quinientos pesos, alcance para
pagar de N$ 100.00 a N§ 150.00.

Es por ello que la mayoria del publico prefiere ver la tucha por televisiéon, dada la
comodidad y economia que representa, no obstante, como ya se aprecid, la
asistencia de todos los estratos a una arena, es de por lo menos una vez al mes.
(Resultados obtenidos de las preguntas 3 y 4 del cuestionario).

Respecto a ésto, queda evidenciando una vez mas el alcance del medio, claro
est3, razon de ser del fendmeno como tal.
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Considerando este elemento, se confirma el hecho de que el publico aficionado a
la lucha libre, a raiz de su proyeccion televisiva, no se encuentra determinado, ni
por la clase social, nivel académico, ni tampoco por su ocupacién, sino por la
difusion del mensaje a nivel masivo, asi lo demostraron los resultados obtenidos
de la pregunta nimero dos del cuestionario, sobre la forma en cémo se
aficionaron las personas a la {ucha y la abrumadora mayoria contesté que fue por
la televisién, aseveracién que reafirma e! alcance e influencia de este medio.

LOS NINOS: EL MAYOR RECEPTOR.

En cuanto a la identificacién de que son objetos los televidentes, lo curioso es que
pese a la fragmentacion que se hizo de Ia poblacién en razén a su edad y sexo,
todas las personas presentan caracteristicas muy especiales y comunes entre si.
La Unica variable que se presentd, fue en los nifios de seis a diez afios, quienes
son "atrapados” totalmente por la televisién y todos los aspectos de fa lucha libre.
Los adolescentes buscan la identificacién con 1o que ven, los adultos el
entretenimiento.

En cuanto al tipo de combates que el publico prefiere, los de mdscara contra
méscara y cabeliera contra cabellera son los que levantan méds expectacién y
euforia entre los aficionados de 6 a 50 afios en ambos sexos, por la violencia y
emociones contenidas en ellos.

Como se menciond en la introduccidon de esta investigacion, el receptor esta
inmerso en un sin fin de fendmenos. conflictos, emociones, pasiones,
debilidades y busca un escape o medio de desahogo a éstos.

Ciertamente, los nifios no se encuentran en esa situacién tanto como los adultos,
pero sucede algo muy'especial con ellos: son el publico que mas consume. Los
vendedores de articulos de fucha como mascaras, mufiecos, revistas y juegos,
encuentran en el publico infantil sus mayores y mejores compradores.
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Ha sido tan enorme el impacto de la fucha libre televisada en los nifios, que éstos
conforman la mayoria del publico que asiste a una arena. Incluso, el espectaculo
ha traspasado los limites de identificacién que en un momento dado permite la
television. Es interesante observar como se emocionan los nifios al ver a sus
idolos. Ante el televisor, gritan a los luchadores, como si éstos estuviesen
presentes. En la arena, el simple hecho de tenerlos en vivo, pedirles un autografo,
saludarlos 0 hasta tocarlos, es para ellos toda una satisfaccién.

Ademads, la emotividad en un ser es plasamada en sus actos y comentarios y no
cabe duda de que la lucha libre revoluciond las emociones y sensaciones de!
publico receptor, sobre todo de los pequefios.

Por su parte, las personas adultas también gozan y vibran ante el mensaje; sin’
embargo, su conducta consumista se encuentra determinada, no por su propia
iniciativa, sino a instancia de los nifios, sus hijos, sobrinos, hermanos, quienes
les piden comprar el articulo que represente a su luchador favorito, pues eso si,
identifican perfectamente a cada elemento.

Con la Observacion de Campo se aprecié como los pequefiines conocen a la
perfeccién a todos los luchadores, identifican sus mdscaras y vestimentas en una
forma realmente impresionante, entrando en el “juego del mensaje”. Lo observa y
escucha, goza, se identifica, lo hace suyo... y consume.

Los alcances del suceso LUCHA LIBRE cobraron dimensiones impresionantes,
pero ademas de todo o mencionado hasta aqui, cabe sefalar que si bien el
publico ha sido “atrapado” en ese mundo, también gracias a ello se crearon
nuevas fuentes de trabajo: se incrementd el nimero de vendedores afuera de las
arenas, tanto de souvenirs, como de alimentos.

Ademas, con el nacimiento de nuevas revistas y programas de radio y television,
como se menciond en el tercer capitulo, surgieron oportunidades de empleo para
fotografos, editores y reporteros, redundando en ganancias monetarias y de adep-



tos a ese tipo de publicaciones, y sin dejar a un lado, claro esta, el beneficio
que obtiene la empresa TELEVISA. Todo ello como muestra nuevamente de la
proyeccion lograda por el mensaje y su aceptacion por parte del emisor.

Tan solo baste recordar el costo que adquirieron los espacios publicitarios
durante las transmisiones. Los luchadores, como actores y protagonistas, se han
visto beneficiades en trabajo, fama y dinero (hace tan sélo un afio y medio, un
luchador estelarista ganaba un millon de pesos por funcion). Si se toma en
consideracion que cada uno actia tres o cuatro veces a la semana...

ESPECTACULARIDAD Y VIOLENCIA.

Los factores que hacen de la Lucha Libre televisada el gran fendmeno influyente
en el sentir y conducta del publico receptor, son las emociones que levantan los
enfrentamientos, la espectacularidad, la violencia contenida en ellos, sobre todo
aquellos en los que va de por medio alguna mascara o cabellera, en donde la
expectativa en la victoria de su luchador favorito, es mucho mayor que en las
"normales”, asi como el combate entre ios polos opuestos: el bien y el mal.
(pregs. 1, 6, 7 y 10). Sin estos dos elementos, la lucha como tal, no existiria.

La violencia se hace presente e inunda el gusto del receptor, conduciéndolo a una
catarsis (como lo revelaron los resultados obtenidos de la pregunta numero unc
del cuestionario). Al receptor entre los 11 y 50 arfos, le gusta la lucha libre porque
le distrae de sus problemas.

(PORTELEVISA, LAMEJORLUCHA...?
Ahora bien, el publico le asimila como una combinacion de dos elementos:

deporte y espectaculo, identifican en ella tanto preparacion y fortaleza de los
luchadores, como la espectacularidad que ello representa, para el entretenimiento
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y diversion de los aficionados, asi como un encauzador a la practica del deporte y
del consumismo (preg. 14), es decir, admiten ésto ultimo. Sin embargo, por
desgracia, no se dan cuenta real de la atmosfera creada para ello, ni lo
“atrapados” que estan y los pocos que lo saben (hombres y mujeres de 11 a 25
afios), siguen dentro, en contacto con lo que les gusta y satisfaciendo los gustcs
de los nifios.

Ademds de lo anterior, el poder de aicance del cual goza la institucion Televisa, ha
sido elemento primordial para el desarrollo que al respecto ha tenido, (claro esta,
como medio masivo de comunicacién), aunando a ello, la mencién de la empresa
por parte de sus cronistas, quienes destacan su sentir y finalidad, ésto es, hacen
alusidén constante a sus transmisiones y sobre todo al canal, con predeterminada
finalidad, como lo revelé el Andlisis de Contenido: La fijacién en la mente del
receptor, de su mensgaje y prestigio, colocando su contenido como lo mejer del
mundo, con afirmaciones como: "Por TELEVISA, la mejor fucha libre del mundo".

Cabe destacar que una vez obienidos los resultados que revelan Ila
intencionalidad de! mensaje, se cuestiond a los cronistas al respecto, con las
interrogantes sobre si se aceptaban que su propdsito esencial es ganar la
simpatia de los televidentes, empleando la lucha libre como mensaje y todos los
factores que en ello intervienen, a lo que se concretaron a repetir las afirmaciones
asentadas en el capitulo tres.

La lucha mexicana es inmensa en gladiadores y como en toda actividad, hay
buenos y malos, pero con esos comentarios, no se hace sino alabar lo que realiza
la empresa televisiva.

La magia de la televisién como el medio de difusién masivo de comunicacién con
mayor penetracion en la ideologia del pueblo es innegable, no sdlo en nuestro
pais, sino en el mundo entero, ya que solo basta apretar un botén para ver lo que
uno “desee". Sin embargo, el hecho de que haya traido beneficios para algunas
personas, no disculpa al medio para provocar en el receptor, el evadirse de la rea-
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lidad, es decir, definitivamente, la lucha libre que se transmite por Televisa, es
puesta como la mejor del mundo ante los ojos del receptor, pero ¢Coémo
saberlo?, ¢ Cuando e presentaron antes al publico lucha de otros paises para que
é1 mismo se formara un criterio?.

Lo ideal seria presentar al receptor variedad de elementos que le permitieran
configurar por si mismo la esencia real de un fenémeno como éste, o brindarle
variedad de nuevos espectaculos o series de otra indole, apoyados con la misma
difusion, para que el receptor eligiese el mas acertado, siguiendo sus propios
intereses; sin embargo, de acuerdo con los resultados que se han visto, obtiene
Televisa, es dificil (si no es que imposible), que ello ocurra .

HEROES Y CONQUISTADORES.

Por la eterna rivalidad de rudos contra técnicos y el desahogo y entretenimiento
que la lucha libre televisada representa para el publico receptor, ésta se convierte
en un espejo, reflejo de los deseos, aspiraciones y actitudes de los nifios, tal
como lo han revelado los estudios sobre el publico de la television,
(aseveraciones establecidas en el capitulo 2).

Los luchadores son sus héroes, defienden causas justas (técnicos) o bien,
castigan a sus adversarios (rudos), tal y como sucede en las caricaturas, (por
demas sabido, de gran aceptacion entre los infantes). Contiene todos esos
elementos que atrapan su atencion, ademas de tener la oportunidad de subirse a
un ring y sofiar con ser alguno de sus idolos. (En el caso de los nifios que van a la
arena, como consecuencia de asistir, como ya se dijo, animados por la TV, ésto
apreciado en la Observacién de Campo).

Los idolos son susceptibles de ser creados y manejados (como se menciond
anteriormente en estas conclusiones), pues muchos de los actuales luchadores



mds conocidos, surgieron con las transmisiones de television, convirtiéndose en
los tipos de vengadores que dan satisfaccidon a sus seguidores y terminan con el
mal que los amenaza.

Se coloca al luchador como héroe, primeramente, para después erigirlo como
idolo: él es el conquistador, libertador, vengador, sirviendo de imagen conductora.
El fendmeno es aceptado por una gran cantidad de aficionados, de modo total y
sin critica -en el caso primordial del publico infantil-. Ademé&s, los cronistas
manejan la sentimentalizaciéon en el receptor, es decir, son ellos quienes
“implantan” la forma supuesta en que los luchadores son aceptados por la
fanaticada: "jQué forma de reconocer la calidad de! luchador por parte del publico!,
¢No es asi queridos televidentes?”, esas son solo algunas de las frases emitidas
que ejemplifican lo anterior.

FINALMENTE...

Ahora, retomando la aplicacién del Funcionalismo, en donde se establece que los
modos de comunicacidn regulan los fendmenos sociales, basados en los
conflictos y disfunciones que tienden a desequilibrar el estdndar de vida cotidiana,
promoviendo la intervencién de instituciones encaminadas a nivelar esas
funciones de conducta o pensamiento y a satisfacer las derivadas necesidades
que la vida en sociedad implica para los individuos, tenemos que la empresa
Televisa como tal, cumple con la funcién de “cubrir* esas necesidades en el
receptor, presentando un espectéculo que contiene lo que el individuo espera y
necesita bajo determinadas circunstancias (necesidad de distraerse de sus
problemas).

Ademas, a pesar de ser entablar una comunicacion unilateral, publica y masiva, ya
que el canal no ofrece la oportunidad de respuesta al instante, ni se dirige a un
grupo exclusivo de la poblacidn, el receptor se siente aludido personaimente
durante el mensaje, pues como lo revelaron los indicadores de la categoria ‘Grupo
_ al que se dirige la comunicacién', con frases como j.... y el BRAZO DE PLATA es
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reconocido por el publicol, los cronistas logran acercarse a la emotividad del
perceplor, pues éste vitorea alin mas a su favorito cuando escucha las palabras
que anuncian al luchador respectivo; aplaude, grita, le lanza porras y reacciona
segun lo mencionado por el emisor.

En definitiva, puede hablarse de relaciones causa-efecto. El publico encuentra en
la difusién de la lucha libre, una via accesible y cémoda para alejarse, aunque sea
por un momento, de cargas y problematicas a su realidad.

Tan pronto como el perceptor adquiere el papel como tal, aisla, configura su
medio ambiente, no desea ser interrumpido, sobre todo los nifios, se "adentran"
en lo que ven, durante el tiempo que dura Ia transmision, su mundo se convierie
en "solamente lucha".

El encuentro del perceptor con el mensaje es de varias formas: Identificacién con
los luchadores, no solamente con los considerados figuras del bien, sino con los
rudos, luchadores que representan el mal, dando rieda suelta a sus emociones
violentas.

De esta forma, se han identificado los factores que hacen de la lucha libre
televisada, un fendmeno de influencia en la emotividad y conducta del publico
receptor, con lo que queda cubierto el objetivo principal de esta investigacion, asi
como comprobada la hipétesis, en la cual se asentd la aseveracién de que es
realizada como Deporte-Espectaculo, en el que existe la eterna rivalidad del bien
(luchadores técnicos) contra el mal (luchadores rudos), propiciando la liberacion
de tensiones y desahogo emocional para el receptor, en donde la television
cumple el papel de difusor enajenante, bajo la consigna de este término como ia
provocacion de la distraccion y el embelesamiento de un individuo o institucién,
sobre un determinado grupo de personas.

Ademés, se rige bajo los términos de ‘influenciamiento’ y ‘sugestién’, ya que se
realiza un imposicién ideolégica comunicativa de un grupo de individuos, sobre
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otros, asi como una forma especial en la que el influenciado adopta, sin
pensamiento critico, las posiciones, consejos u érdenes de un comunicador.

Los nifios son los més influenciados, ya que se encuentran mas "desprotegidos"”
ante la serie de elementos que conforman las transmisiones de fucha iibre. Son
susceptibles ante el cimulo de imagenes proyectadas y por ende, es el publico
infantil el que escapa mas a su realidad en el momento de estar frente al televisor.
Por su parte, los adolescentes ven en ella muchos de sus anhelos reflejados
(deporte, heroismo) y los adultos encuentran entretenimiento y evasién a sus
probleméticas cotidianas.

No cabe duda que Televisa ha encontrado todo un mundo de proyeccién para si,
simpatizantes y por supuesto, un negocio -uno més- muy productivo, por todos los
aspectos que se han mencionado, aunando a ello que la mayoria dei publico
actualmente aficionado, debe tal predileccién a este medio.

Lucha Libre por Televisién:

Aceptada por todas las clases sociales (sin gran diferencia de numero entre
hombres y mujeres que gustan de ella), la cual brinda la oportunidad de
distraerse de sus problemas a los receptores, mismos que en su gran mayoria,
se aficionaron por el contacto con este medio masivo de comunicacién. Observa
las transmisiones dos veces a la semana (por comodidad y economia), es decir,
“absorve" todo el mensaje de Televisa y asiste a una arena, por lo menos una vez
al mes.

La gran parte de los aficionados prefieren las luchas de mascara contra mascara
por la violencia y emociones que éstas garantizan, asi como los combates
desarrollados por hombres, pues los consideran més habiles y espectaculares, y
los nifios basan su preferencia en que son los més proyectados por television.
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Tanto hombres como mujeres consideran a la lucha fibre como una combinacion
de deporte-espectaculo, por la combinacion de golpes, resistencia fisica y vuelos
de los gladiadores, reconociendo que el mensaje que se les transmite los
encauza al consumismo (nifos) y al deporte (adultos), colocando entre sus
favoritos a OCTAGON y ATLANTIS, las dos figuras mas proyectadas por el medio.

Con lo anterior queda complementado el esquema presentado en el primer
capitulo:

LOS CRONISTAS ENVIAN EL MENSAJE DE LUCHA UBRE AL PUBLICO TELEVIDENTE
CON LA INTENCION DE... INFLUIR EN SU PENSAMIENTO, "ADENTRARLO" EN SU IDECLOGIA,
GANAR ADEPTOS Y CONQUISTAR SU GUSTO, TRAVES DE LA TELEVISION, BAJO EL
ESTADO DE ANIMO.. DE QUERER ALEJARSE DE LA VIDA COTIDIANA, ESTO EN EL
RECEPTOR, PRODUCIENDO LOS EFECTOS DE... CONSUMISMO, SIMPATIA HACIA TELEVISA
Y CLARO, ATRACTIVAS GANANCIAS MONETARIAS PARA ESTA EMPRESA,

Es asi como la Lucha Libre Mexicana ha dejado de ser “"el patito feo de los
deportes". {Vaya forma innovadora de conguistar al publico!, {Vaya revolucién en el
receptor!, jVaya sentir del aficionado!.
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ANEXOS
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ANEX
1:

Resultados del Andlisis de Contenido:
Cuantificacion de Frases,

Tablas y Grdficas.

120




i

=]
AsunTo |

" Atlantis in0a recibiendo t d
castigo”.

" €s temrible la goipiza que le estén dando El
Dandy",

" Los rudos estén desatados, aniquilando a sus
enemigos en el cuadrilitero”,

" ... y estrellan de fea manera a £} Dandy".

" Continda ls golpiza sobre Ringo Mendoza™.

" Charles toma a Ringo del pelo y lo proyecta
contra las cuerdas”.

IDESTREZA FISICA DE LOS LUCHADORESI

" El Farabn somete a MS-1, su agilidad

1amd, AR

P en cada ej
*" E) Saténico di6 respuesta técnica y hébil a los
recursos de! Dandy",

" Haciendo alarde de una
preparacién, Huracén Sevilla
Comando Ruso”.

" Lizmark cruza el aire, con una agilidsd

excelente
somete  al

" Uzmark estd siendo
castigado”,

" Los rudos son wviolentos, los rudos imponen
su ley ™.

" w le suelta tremenda felpa a Miscara
Sagrada”,

" .y le dieron tremendo sacon a Atlantis por

encima de |a tercera cuerda®™,

enorme".

“ Las llaves aplicadas s Dandy por parte del
o Saténico, lad y sapiencia del

infernal”,

" Saténico da rienda suelta a su habilidad,
stacando a cada segundo s su rival”.

" £l Vamplro luce su estilo de lucha, elegante y
eficaz”.

" El Hijo del Solitario crece en fortalezs y

recursos, lo demuestra  con  estas

" Miscara Sagrada es victima del b de

Universo dos mil",
" .. ¥ esth rompiéndole la miscara, jqué
castigot”,

" ..y es que el odio es tan grande, que no le
importa inutilizar a su contrincante™.

" ... Universo enloquecit de ira, esth fuera de
si, agrede a diestra y sinjestra”.

" .. agrediendo a su rival, violando el
reglamento”,

" Bl castigo sobre el rayo de Jalisco es
tremendo®,

" Es formidable la exhibicion que ha dado El
Hijo del Santo, en cada movimiento demuestra
su talento”,

" En esta segunda caida, los técnicos han
amasado, mediante el esfuerzo y la agilidad
sin iguat ",

" Oro se consolida como uno de los mejores con

sus it lances suicidas".

" Esto es una maravilla de lance por parte de
Apolo Dantés , qué habilidad”.
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TABLA 1. 1

» ...Charles se levanta queriendo brava™.
* .. con toda la fierezas reflejada en su
rostro”,

* Javier Cruz trata de aniquilar a su rival".

" Se empiezan a calentar. los &nimos, todos
quieren agredir ".

" Los rudos estin déndoles una auténtics
paliza”.

* Estos hombres no miden distancia ni
pasiones, quieren acabar con el capitén del
bando técnico™.

* Lizmark sorprende a su rival con tremendas
patadas voladoras”,

"... no le da respiro, lo ataca a traicion™.

* Saténico aplica tremendo castigo al Brazo de
Plata”.

" Los Infernales quieren exterminar, bomar
del mapa a los cientificos™.

" MS-1 ataca despiadadamente al Faradn .,

" .. y Felino aplica tremenda desnucadora 8
Blue Demon jr. lanzéndose hasta la tercera
cuerda”.

# ... aqui Ultimo Dragbn recibiendo tremendo
pataddn por parte del Negro Casas”.

* Lizmark castiga la cabeza de Javier Cruz”.

* ... ¥ los rudos se van sobre ef capitén de los

seni

o "

quieren rio”,
» Atlantis se estd llevando una golpiza

enorme”,

|DESTREZA FISICA DE LOS LUCHADORES"

" Pierroth se lanza por los aires, surca el
espectro con impresionante facilidad”.

" Rayo de Jalisco jr. convierte cada accién en
una leccion de destreza y superioridad sobre
los rudos".

" La bravura de MS-1 se hace presente, al
igual que su espectacularidad sobre el ring".

" Los técnicos emplean fa estrategia, su arms:
fa habitidad”.

" El Rayo resiste todos los embates, su
fortaleza y destreza le ayuda a soportar el
severo castigo”.

" Ringo y Cachorro se complementan muy bien
en cada intervencién, mostrando su enorme
calidad y ligereza".

* En esta caida, los rudos han demostrado su
superioridad, no sélo con sus artimafias, sino
con sus lances espectaculares, mostrando que
también saben de agilidad y soltura”.

" Los lances suicidas se hacen costumbre en
las presentaciones de las estrellas del
pancracic nacional, la habilidad se hace
presente a cada momento™.

" Vuelos esp y
brindaron los técnicos”.
" S iona! de i6n de técnica y

habilidad de estos gladiadores™.

" Habilidad y coraje son las caracteristicas de
este Atlantis”™,

" Espectacular plancha del Vampiro contra el
Pirata™.
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TABLA 1.2

" Intercambio de golpes entre la Fiera y €!
Brazo”.
" Talismin aplica tremedo goipe al Espectro®.

* El Guerrero de la Muerte repite la dosis de

patadas sobre Ciclon Ramirez".

* Talismén impacta tremedo golpe al Espectro”

" El Guerrero de la Muerte repite la dosis de

patada sobre Ciclon Ramirez".

" Talismén impacts sobre las butacas al

Espectro de Ultrabumba",

" Solar reacciona y aplica tremendas
hetadas sobre la dad del Arcéngel de

la Muerte”,

|DESTREZA FISICA DE LOS LUCHADORESII

* Con maravillosas planchas, candados y
welos, Atlantis se consolida como uno de los

gladiad mejor prep .

* Fabuloso derroche de habilidad por parte del
Rayo".

" King Haku esté d do su lenci

condicién fisica, sus lances son grandiosos”,

" Love Machine se lanza desde la tercera
cuerda, su agilidad es impresionante”.

" La destreza fisica de este hombre (Love
Machine) es de lo mejor®,

* Saténico demuestra su gran habilidad y
experiencia, al retener el campeonato”.

" Miascara  Migica posee un fisico
impl que le ayuds en cada lance, su

" .. piquetes de ojos, patadas,
todo lueve en la persona de Talismén",

" €l Vampiro ajusta cuentas con Pierroth,
propiniéndoles severa golpiza®.

" King Haku va sobre Sangre Chicana, su
rivalidad emoieza a ser evidente, ambos
quieren exterminarse”,

* Jamés se habis visto correr tanta sangre, el
faraén lesioné gravemente la frente de MS-1",
" La agresitn es gigante, llueven golpes por
doquier”,

" Estos hombres no se detienen ante nada,
violencia es su lema”.

* Un duelo sensacional éste entre Apolo y el
hijo del gran 'Soli® *.

" £s ahora el bando técnico quien hace uso de

fas rudezas".

elasticidad es increible",

" Apolo Dantés posee calidad y soltura en sus
ejecuciones”,

" £l Brazo de Plata posee ligereza y un ritmo
formidable, a pesat de su tonelaje”.

" Un lance muy bien ejecutado por parte de
Ciclén Ramirez". ’
" Agilidad es la caracteristica de los
movimientos ejecutados por Atlantis”.

* Ultimo Dugbn se luce con espectacularidad
en cada lance, su habilidad permite todo tipo de
movimiento y muy bien ejecutados”.

" Muy inteli los  movimientos los
movimientos de Fishman®.

" .. y esto es una maravilla de lance, el
trabajo de gimnasio se refleja en la habilidad
de Atlantis".
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TABLA 1, 3

* Intercambio de golpes entre Huracin Sevilla
y Msa”

" Anibal no acepta los embates y goipes
también s Kung Fu"

" Aqui estd el regreso de Atlantis a la lucha,
repartiendo golpes a quien 'se la debe’ ",

* ... y aqui Love Machine regresa para rematar
a su adversario”.

* Las agi de Love Machil

son en esta
ocasion contenidas por el bando rudo™.
i6n fué Mi Sagrada la

" .. yenesta

Victima de! faul a manos de Pierroth jr.”".

* Tendido en la lona yace Anibal, después del
brutal golpe aplicado por Kung Fu".

" Los rudos siguen en plan fiero, atacando a
traicion®,

*  Saténico, junto con sus compafieros,
destrozan la capucha de Atlantis",

" ... sentén y posteriormente estrellén contra
¢! esquinero, fueron las armas para dominar al
capitén de los técnicos en esta segunda caida”.
" E! odio y fa bravura se hacen presentes con
los rudos sobre el cuadrilitero”.

* Los rudos son el ingrediente de maldad y
traicién que aplaca cualquier aspiracion
técnica”.

" .. y El Dandy queda semi noqueado después
de esa temible desnucadora aplicada por Negro

Casas”.

IDESTREZA FISICA DE LOS LUCHADORESII

" Es impresionante la destreza del Hijo del
Santo”,

" Vean lo que es la dinimica de estos
luchadores". ’

" Los Guerreros del Futuro llevan un ritmo
impresionante, su agilidad es combinada con
rudezas de todo tipo™.

" Con una muy bien ejecutada plancha, Huracén
Sevilla demuestra su capacidad”.

" ... vean nada mis la soberbia actuacién de
Mi Sagrada, luciendo su por
habilidad".

" El Rayo ejecuta sensacional y estético vuelo
sobre Charles”.

* Atlantis le da una leccion de buena lucha libre

a Pierroth jr."

* Una lucha de primer nivel en calidad han
ejecutado estos hombres*,

* Estos hombres han actuado como verdaderos
super estrellas”,

* Hermoso wuelo de Porky para planchar at
Negro Casas™.

“ Sensacional vuelo de lola sobre la japonesa
Nakano".

* Lances suici y €j son

los de estos cientificos”.
" A pesar de su tonelaje, salomén luce

;oo

enor en cada e
“ Canelo Casas lucid lo mejor de su reprtorio

e

en esta lucha™.
" E| Angel Azreca dié una citedra de lucha”, .



TABLA 1.4

" Ringo Mendoza y Ultimo Dragdn en una

Iy oo

para p y dejar fuera de

combate a Emilio Charles”.
* Mal les estad yendo s los rudos en esta
primera caida, los técnicos no les permiten
sctuar, los han aniquilado”,

* Con un wuelo sensacional, Aguila Solitaria
aniquila al Guerrero™.

" .. y ¢ Tigre Universitario se levanta
queriendo brava".

* Estos Guerreron estin en plan de auténticas
fieras".

" Se ven las negras intenciones de los rudos
hacia los técnicos™.

" Hombre bala no acepta razones, su ira
traspasa su esencia de la Lucha Libre",

" Guerrero Negro proyecta al Filoso contra el

1 t $ndal N "

0, ser| .

" Ulises recibiendo tremebundo castigo del
Hombre Bala",

" Guerrero de la Muerte sniquila précticamente
a Ulises, to deja fuera de la jugsda®™.

" £l espectro ‘faulea’ al Angel Azteca,
acabando con las aspiraciones del bando
técnico™.

* iTerrible plancha esté recibiendo el Jalisca".
* €l dandy se desquita con un par de patadas a
{a espalda del Espectro”.

|DESTREZA FISICA DE LOS LUCHADORES!I

» Con esss ejecuciones, Blue Panther ha
demostrado el porqué de su popularidad”,
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TABLA 1. 5

" Love Machine recibe a su adversario con
patadas de canguro”.

" Jemry Estrada recibe castigo al cuello por
parte de Lizmark",

* Saténi a Love Machine con

al cuello, muy bien aplicado".

" King Haku no se deja de tas agresiones y de
tremendo patadon a Saténico, combinéndolo con
espectacular salida de bandera”,

* Nitrén y Lizmark hacen evidente su coraje en
cada golpe aplicado".

* Salomén Grundy deja noqueado a Jerry
Estrada".

* Kato Kung Lee demuestra su habilidad dejando
fuera de combate a Masakre".

" Apolo Dantés desafia al Hijo del Solitario,

tima ¢

severo go sobre su h

Py

* £t Saténico estd en plan de auténtico rudo” '
* {Vaya golpiza que !e han dado a King Hakut!".

* Pirata Morgan sigue el castigo y no le da
respiro al rival".

* Dandy y Negro Casas intercambian
derechazos”.

" El castigo es fuerte a las piernas de King
Haku",

" .y Oro regresa para aniquilar a Cro
Magnon®.

** Los rudos estén atacando con todo”,

* Cachorro Mendoza sufre los embates de los
rudos”,
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TABLA 1. 6

" Miscara Migica castiga la cabeza del
Supremo”.

" Emilio Charles aplica una patada a traicion a
Atlantis",

" El Supremo demuestra su coraje en cada
castigo”,

" Atlantis es recibido con tremenda rehilete y
quebradora®.

* Los rudos estdn decididios a exterminar a la
tercia técnica en esta segunda caida”.

" ..y estéd recibiendo castigo como nunca
antes”,

" Los rudos golpean ferozmente a Plata®.

" EIl Rayo recibe tremenda patada al
estdmago”.

" .. y después de Is temble desnucadora
aplicada por ef Supremo, el Dandy esté fuera”.
" Negro Casas castiga las plemas del Dandy".

" MS-1 arremete con toda su ira contra el
Faraén”,

* Damién el Guemero tratando de hacer polvo a
su oponente”,

" .. ¥ tremeda golpiza se ha llevado MS-1",

* €l Guerrero del Futuro da 1a bienvenida a Oro
con tremeda desnucadora”.

* £} Saténico sale con la fiereza dibujada en el
rostro, es incontenible este Satinico™.

" Lizmark se lanzs desde la tercera cuerda
para liquidar a Javier Cruz",

" Lizmark recibe tremedo goipe a la cabeza”.
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TABLA 1, 7

* Apolo intercambia derechazos con javier

Cruz". .

*.. no le da respiro a su oponente, Kung Fu

decidido a exterminar a8 cada técnico".

" Atlantis se lanza al ataque, masakre recibe

desnucadora y patada en el abdomen®,

" Qué golpiza, Atlantis rompe la miscara a

Pierroth y B Dandy lo golpea”.

* E| Dandy quiere desahogar su pasién y

muerde {a frente de Jagque Mate",

" Los Intocables sufren a cada momento los

embates de los técnicos”.

" tizmark sale en camilla rumbo a los
dores, d és del tr do castigo

recibido”.

* Rayo de Jalisco arremete contra El Saténico,
quiere lavar la afrenta recibida”.

“En la jomada de su mis terible desenfreno,
MS-1 e dib a faradn una paliza memorable™.

" La sonrisa bonachona del Brazo de Plata
desaparecié con los terribles golpes aplicados
por E| Sitanico”,

P i

con las i es

" Un terrible faul
de Lizmark™.

" El Dandy se trenza en feroz batalia con La
Fiera".

" Kilos de salvajismo, arrancan por poco la
cabezas de EJ Faraon™,

" €l Egipcio vapuleb al idofo de los nifios™.

" El rayo y compaiiia le pusieron una
‘zarandeada’ a Pierroth".



TABLA 1. 8

* Patadas, golpes y planchas fenomenales
recibi6é Atlantis”.

* Con castigo a los brazos y una que otra
patads, los rudos se imponen en esta segunds
caida”,

* Haciendo gals de toda la violencia en sus er,
Jaque Mate estrella la humanidad de Apolo
Dantés”,

* América fue salvaji do por el

maloso Espectro”.

" Septiembre Negro hace gala de sus malvades
para castigar at Farabn".

* Angel Azteca se transformé en un demonio y
arrasd con coraje a sus enemigos”,

" Esto se ha convertido en una verdadera
batalla, una camiceris humana®.

" Huracén Sevills se enfrasct en tremedo duelo
con a Bestia Salvaje”.

" Una ienda pletérica de iencia se ha
vivido hoy en la Arena México".

" Este es uno de los combates més feroces que

homhras®

han p estos s
" Jamis se vi6 semejante agresion de la
Fiera”.

" ... y dejando ver su coraje y rabis, Kung Fu
aplica tremedo castigo a Atlantis™,

* Tremendss patadas sobre la humanidad de
Lizmark”,

" Con reciedumbre y coraje, Ringo sufre cada
embate",
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VOR

- "Este
hueno,

luchador es muy

sus lances son

extraordinarios".

- "La destreza de este hombre

es de lo mejor".

- *Totalmente de acuerdo con

la actitud agresiva que ha .
tomado LOVE MACHINE",
- "MASCARA MAGICA se lanza
al ataque, buena estrategia del
técnico". o
- “El ANGEL AZTECA toma Ja”
decistén ’ apllca
sensacional planchn é BLUE :

PANTHER".

acenada,

- "E} BRAZO DE. PLATA acnmA o

con gran slmpuua. su agilldlld‘ :

..es e\relcnle, muy b
acertada®.”

"Cunndo d luchador nplica£~

castigos mara\ I"OSO 3

con\lcne cn cimcla

- ”lla) que ™ al :
SArANICO por csc cor.l]c )
durua"

- "La lucha libre debe ser
considerada como - deporte,
sin favoritismos",

- “Es respetable la actitud de -

todos los luchadorcs
: deben

- lécnicos,
. neulrales"

e un bando como de otro, sin

s cncores ‘de ningan upo”.

‘sucios”.

“al reglamento®,

EN CONTRA

- “Es reprobable la actitud

que ha tomado el NEGRO
CASAS".
- "Los rudos: no deberian

s“ractuar wn sanguinariamente”,
. |+ “Los :técnicos reaccionan,

. -pero utilizan rudezas.que no - °
,"ln ciitud “es digna ,tato’ ;- de :

deberian®.: =

ey

. "IA FIERA apllca man}ne(e. :
eso no deberla ser' il

- *Los- rudos: son’ tramposas, - -~




TABLA 2.1

- "Los rudos actdan
sensacional, cada golpe es

extraordinario”.

- “BLWUE  PANTHER es
formidable en plan de
rudazo",

- "LOS INFERNALES son los
amos del pancracio, todos sus
actos son fenomenales”.

* - *Un gran triunfo del bando
negro, con excelente uso de las

rudezas".

- “LA - FIERA - aplica
desnucadora -~ de " :forma
extraordinapia®.: o

-"Es_tﬁb"ulosa la'forma'en que’ . .

-~ "3 bando’ técnico_reacciona

“¥ile da s'u"‘ﬁ'ael_'
DEL " SOLITARIO,

- reaccion”.’

EN_CONTRA

- "Condenable el castigo que
ha recibido EL DANDY".

- "Actitud de pandillero la
del NEGRO CASAS, sin seguir
el reglamento”,

- "EL H1JO DEL SOLITARIO es
un traidor, no merece‘estar en
este bando".

« "Jamds se debe traicionar a
un compaiero como lo ha
hecho el hijo del gran SOLI".

- "Qué cinismo de JAVIER
CRUZ, es  traidor 3
despiadado”.

-"APOLO es victima de
JAVIER CRUZ, éste lo golpea
sin - - piedad.. actitud
antideportiva, reprochable®,



TABLA 2.2

- "Es extraordinaria la forma
de golpear por parte del
NEGRO CASAS".

= ".. ¥ PORKY se desquita, .
reaccion  digna  de b'las

mejores”, .

- "DANDY apllca cachemdas
soberblas sobre BESTIA' g

ensacional”,
ﬂrcneja su v



K

DESTREZA FISICA DE LOS |
LUCHADORES ____J

- "Hizo muy bien LOVE
MACRHINE en lanzarse sobre
€] SATANICO, su agilidad dio
¢l triunfo a su hando”.
- "Es verdaderamente
extraordinario el llaveo y la
agilidad de ATLANTIS".
- "Es muy buena Ja condicion
de LIZMARK, misma que
aprovechd para alzarse con el
triunfo".
- “Este juchador es muy
bueno, sus lances son
extraordinarios".

"la deswreza de este
hombre es de lo mejor®.
- "Totalmente de acuerdo con
LOVE MACHINE,
parovechando su agilidad".
- "MASCARA MAGICA se
lanza, buena estrategia del
habilidoso técnico”.
- *El BRAZO DE PLATA actda
con gran simpatia, su
agilidad es excelente, muy

acertada, qué bien”.

- "Es verdaderamente
extraordinario el llaveo v la
agilidad que posce coste
ATLANTIS",



- "LIZMARK se estd llevando
1a lucha, vence a PIERROTH en
esta tercera caida”.

- "“ATLANTIS se consolida
como el idolo de los nifos".

- "EL RAYO DE JALISCO logra
vencer a su contrincante".
- "EL  VAMPIRO
wiunfante una vez mds ante

sale

su enemigo".
- "El twio de los técnicos se

apunta esta tercera caida”.
- "Al fin, EL DANDY logra

vencer al NEGRO CASAS", |

y EL DANDY. con'qui’s‘:_uv .

el campeonaxo"

-y MASA!\RE da of wionfo a

su bando",

i;ovnscé\;\iyd'o'
DEL ¥ 'm'no-'

k\mom du los rudos y os

bbhlq miximo!

TABLA 4.

I

- "iQué manera de aplicar
desnucadoral”,

- "Fijese usted la belleza de
este lance!"

« "Vaya golpe!".

- "Vean nada mis qué
evolucién!", ;
- ",Qué mar:l\ illa de Innce‘"

- ".Es Impresioname el ‘HIJO
o del luchador ORO".
o - "Magmﬁca la reaccién del

- ey

los  técnicos
reaccionan, se estin cobrando
la afrenta”.

- “H DANDY lmcrcamhﬁ

. golpes, al nn se ~desquita del

NEGRO",
sy

" 4 g - b
los‘ rudos _estdn

'lblquidados, pagaron caro el

haber ‘destrozado la m;ssc.:r.x

bando
pagaron cara su osadia".

téenico, Jos  rudos

- "Al fin pagan los rudos sus

fechorias".

- "Qué manera de desquitarse
por parte de ATLANTIS",
- "... huena

la ;\ccién dc




TABLA 4.1

técnicos estdn materialmente
aniquilados”.

- ".asi es que KENDO
NAGASAKI derrota a DEMON
jr. y da la anhelada victoria a
sus compaiieros”.

- ".por eso ATLANTIS es el
idolo, el de la
fanaticada infantil".

- "RINGO MENDO7ZA aplica
desnucadora para rendir a
CHARLES y se

héroe

lleva esta
tercera caida”.

- "Un tope en reversa hace
que EL  SATANICO se
convierta en el salvador de la
tercia”.

< "La victoria es apabullante,,
los técnicos se consolidadn
unavez mas',

- "PIRATA MORGAN esti
llevando al triunfo a sus
companeros”,

- "LOS GUERREROS DEL
FUTURO se van a casa con una
victoria mds, se \van
consagrando como verdaderos
héroes del bando.rudo”.

- "jQué gran victoria ha
conseguido ATLANTIS frente
a LA FIERAY, )

e MAQUINA l.)l:L AMOR'

Cesrons ]

- "Vaya lucha ésta;".
- "Hoy la emoxién al
miximo!”.

- "Vaya forma de someter al
HIJO DEL SANTO!".

-"Vaya arranque de batalla!”.
- ":Qué belleza de lance!".

- "Vean la espectacularidad,
qué soberbia ejecucion!”.

- "jUn vuelo impresionante,
surcando el aire!".

- "jQué
ATLANTIS!".
- "Este es el hombre que

luchadorazo es

levanta pasiones!”.

- "IUna soberbia demostracién
de LIZMARK!".

- "Una Iucha espectacular,
con tintes de dramatismo!*.

- "Esta lucha es capaz de

paralizar ia frecuencia
cardiacal".
- ™Esta - lucha ;- ha sido

realmente. sensacional!".
- "iVaya ncclén, vaya luchat".

- "la lucha csl.’l quc arde'"

mnguro apllcadas

" SATANICO, - quien

VENGANZA

- "de esta manera se estd

desquitando APOLO de
JAVIER CRUZ".
- "Con lJa retencién del

campeonato, lava ATLANTIS la
afrenta de LA FIERA".

- "La paliza gue ha dado EL
DANDY no ha sido suficiente
para los castigos que le aplicé
MSI'.

- "LIZMARK se desquita de

KUNG FU, dando una
demostracién ~ sensacional,
soberbia®.

« ". » APOLO busca la
revancha".

- "Hoy es el gran desquite”.

- "FARAON rapa a MS],
logrando asi la anhelada
revancha'.

- "EL VAMPIRO toma de los
cabellos a LA FIERA, lo mismo
le hizo aquél, el CASANOVA
ha tomado venganza“.

- "MASCARA MAGICA «cs
victima del antebrazo del
se " cobra
todo ¢l castigo reclhido"

‘- "EL BRAZO DE PLATA azota
Ca l./\ BLSI‘I/\ mmm Jas™




TABLA 4.2

- "La victoria es apabullante,,
los técnicos se consolidadn
una vez mis'.

=, . "UIMARK .oes
inc{lsqublcmenle el ', gran
vencedor el dia de hoy".

- "PERRO AGUAYO esti

consagrado como uno de los

mds grandes idolos, después
de esta demostracién de
poderio”.

- "ORO: y PLATA
levantandose con la victoria,

estdn

el publico reconoce en ellos
el coraje y el valor. como
auténticos héroes", b

- "BLACK _MAGIC . hace " la
faena ante los rudcjé ynllve\u a

sus companerok al lﬁunfo" y

- "RAYO DE JALISCO _]R B
enesta -

Iuclé cnormldade

lucha eslelar,

“as
¥ MASCARA MAGICA
- ° "ROKAMBOLE:
AN’ TIFAZ; derrol:\n

oponcmes, son . ;.randes e

este deponc" o -
- My MASCARA MAGICA. en
su dchul_ sen’ México, 7 es ~el

héroe de esta fucha estelar”,

vlt:\é al wlunfo

L.sus

Cosrons ]

- "Qué sansacional
desnucadoral.
- "iVaya vuelos por encima de

la tercera cuerda por parte de

LOS GEMELOS METALICOS!",

- "iEsto es para la historia,
sefioras y sefiores!".

- "iQué grandeza, debe ir a la
memoria electrénica de
TELEVISA".

- "iQué majestuosidad de

tapatia!",

. LlZMARK"

_vencanza |

cuerdas, desquitindose de esa
vuelta de campana®.

- "Excelente la venganza de
LOVE MACHINE".

- "LOS INTOCABLES wratan de
deshacer a LOS INFERNALES,
ratando de cobrarse el castigo
de 1a lucha pasada”.

- "iQué manera de reaccionar
por parte del DANDY, se la
cobrd bien!".

- "EL SATANICO se cobra con
unas patadas directo al
pecho".

- "Bien la revancha por parte
del HIJO DEL SANTO".

- "Tremendo estrell6 se lleva
HURACAN RAMIREZ, que asi-
paga su accionar”, ‘
- "Al fin se ha desquimdo;

técnicos”.




TABLA 4.3

- "LOVE MACHINE aplica
medio martinete a BLUE
PANTHER, para salir airoso
de la lucha”.

- "EL FARAON sule
triunfante ante MSI".

- "..» ATLANTIS aplica su ya
famosa quebradora en todo lo
alo y ' consigue e] triunfo
para su causa”,

- "..) asf se estd consagrando
MASCARA MAGICA arite el
publico mexicano", .



- “Este luchador se ha forjado

un porvenir a base de
sacrificio y esfuerzo”.

- "ATLANTIS estd en la cima
del mundo”

- "El PERRO AGUAYO
cosolida como todo un fdolo".
- "KONNAN, de
consentidos por la aficién *
~ " _por eso A’Ifl.ANT_lS_F
idolo de los nifios". -
- vy EL DANDY, el idolq‘ di
las damas, .{plylca'yu'eh{ehdos
;olpes al NEGRO CASA "

se

-recibe - al PERRO
“fdolo de idolos

calidad "‘\'dc este ‘nfl:ignl ico

“luchador”, v

los .

TABLA 5.
_YALORES ||

[ T ORI ]

- "El FARAON logra que el
rival
poder ganar la caida”.

esté  Jastimado  para

- ".. ¥ los rudos logran la
superioridad en esta lucha”,

- "... ¥ ATLANTIS se consolida
como un -auténtico. Campeén
Mundial", :

1a lucha,vence a PlERRtO"I'H‘ en

. "Anda

[zooen ]

- "Los rudos imponen su ley",
- "Quiere demostrar todo su
poder".

- "Quiere la victoria a toda
costa’,

- ".» LA FIERA aplica
martinete para alzarse con la
victoria en esta jucha".

v encendido  EL
SATANICO, quiere ensedarle
al VAMPIRO quién manda

. sobre el ring".
- ) DIEL
- incontrolable, .

SATANICO

demuestra -~ su -

A B lmponch_ “las
cciones de'MS1 » MASAKRE'.
»"PIRAIA qulere ‘Ia victoria a

toda costa, NSU;,J feamenica

.estd




s ]

TABLA 5.1

- ".. ¥ ¢l BRAZO DE PLATA es
reconocido por ei publico que
grita jporky, porky!".

- "El GRAN APACHE escala en
las luchas, queriendo llegar a
estela”,

=", ¥ unavez rp:is €l publico
reconoce la gran calidad que
posee ATLANTIS".

- "iQué reaccién del publico
ante las ejecuciones de los
técnicos esta noche!”.

- "A base de esfuerzos, el
RAYO ha logrado colocarse
como uno de los consentidos
por la aficién”,

- ".. ¥ LOVE MACRINE se ha
_ metido en el gusto del publico
mexicano”.

-7 "MASCARA . MAGICA
empiem con el ple derecho en
el pancmclo mcional Ia gunle

reconoce yasu tnlemo" :

Ll ICTORIA ‘

- "jQué gran victoria han
conseguido los GUERREROS
DEL FUTURO!",

- "La caida termina con la
victoria de los rudos y ios
técnicos estin pricticamente
aniquilados".

- ".. v asi, KENDO NAGASAKI
derrota a BLUE DEMON JR. y
da la anhelada victoria a sus
compaiieros”.

- "RINGO MENDOZA aplica
desnucadora para rendir a

CHARLES y se Jleva esta
tercera caida®,

- "PIRATA MORGAN estd
llevando al wiunfo a sus

compaiieros”.
GUERREROS = DEL
FUTURO se van a casa con una

- "Los

victoria mas".

- -;'ATITANTIS consigue la
victoria frente a LA FIERA™ .
; estdn

- ."Los  técnicos

victoria™ - v : .
SULIZMARK © T es

munfo a'sus compa eros”,

- “E rARAON s.llc lrlunranle,

ante MSI" o

ULTIMO DRAGON'.

- "El VAMPIRO pide apoyo al
publico para
CHARLES".

- "La tercia ruda se con todo

imponerse a

contra jos cientificos, quieren
deshacerse de ellos y llevarse
1a victoria".

- "El capitin dJe los rudos

quiere la victoria en dos al

hilo, es incontenible, arrasa
con todo".

- "Los rudos son violentos, los
rudos imponen su ley".



|
T o

- "SATANICO demuestra su . oy pANTHER se vale de un -«  "PIERROTH somete a
gran habilidad y experiencia yorrible faul para ganar, los  ATLANTIS con desnucadora,

al retener el campeonato”. réferis no lo vieron". para asi llevarse la victoria".
- "Los técnicos emplean la . wATLANTIS es despojado de - "Después del tremendo
estrategia, su  armai 13 13 mascara, los réferis no se estrellon, EL DANDY queda
habilidad*. dan cuenta y dan la victoria al ~ fuera de combate, NEGRO
- "El RAYO resiste todos 10s  pando rude', CASAS es el vencedor”, '

embates, su fortaleza fi;ica le . "PIRATA se \’.a|é de 13' heida - "LA FIERA da wemendo
.ayuda a Soponar el térf!b]# . del DANDY_ para ,pons_égulr el  sacona ATLANTIS que lo deja

caszigo"

do, fuera de ¢

-"En esta segunda mda lo - ".y con una autpentica
ﬁnliza, ganan los rudus"‘.
-" L‘IVZ\IARK aniquila a su
v,ﬂ\al con tremendas patadas
'en cascada"

"FELlNO vence a DEMON JR.
‘con e\celente desnucadora".

" TAUSMAN impacta sobre
Jas bumcas a ESP!:CTRO
'co siguiendo que no suba al
: ring ‘y apuntarse  asi la
scgunda cajda", '
o . con este suple\. Ms1
derroln al FAK/\ON" ’
por Impedimenlo ﬁslco.
ELFARAON ;,ann a MM
,cahéllem

- "/\I‘U\NTIS apllca diestra.
quebradom p-lr-l vencel

‘retador,” ‘con’ v dcspuéS'

afianzarse una \ez m.is cl, tra el csqulncro.

‘umpeonam e i rucron las er.ls parl %



“ DESTREZA FISICA Il

TABLA 6.1

- "Los GUERREROS DFL
FUTURO logran la victoria con
perfecta  combinacién  de
lances ) llaves".

~ "La agilidad es la carta de
presentacion  para CICLON
RAMIREZ, lo que le ha valido
muchas victorias”.

_ "Con maravillosa sudstica,
MASCARA SAGRADA vence a
LA FIERA".

- “"Agiles patadas voladoras
aplicadas a LA FIERA
bastaron para el triunfo de
ROKAMBOLE y' su bando".

- "Con una plancha bien
ejecutada, et BRAZO DE
PLATA queda fuera de
combate".

- "FARAON luce su agilidad y
vence a MS1",

- "Haciendo alarde de .uma
excelente piébiracién,
HURACAN® ‘SEVILLA' somete
asi‘al COMANDO RUSO™.”

que lamhlén saben dc agilidad“’

¥ sollur.\"

u TRAMPA I

- ™.\ con ar ganan
COMANDO RUSO, GARGOLA »
EL SUPREMO".

- "KUNG FU trae escondidos
unos chacos para golpear con
ellos a sus rivales”.

- "El second de CHARLES
agrede a ATLANTIS, eso estd
prohibido”.

- "CHARLES es ayudado por
LA BESTIA a subir al ring, eso
no se vale'.

- "Son un ‘costal de madas'
traicién estos terribles
rudos”.

- “ATLANTIS es azotado
contra las butacas, eso va
contra el reglamento®,

- ".. y por la estrangulacién
de que estaba siendo victima
el ULTIMO DRAGON, NEGRO
CASAS gana para su bando, un
triunfo no mu legal”.

- "Vaya estrellén contra EL
VAMPIRO, por alii hubo un
faul que los réferis no
vieron!",

- *Los rudos atacan a traicién,

“los . técnicos  sufren  los

embates”,

5 "Un ardid planean los. rudos”
.. de mafas’, cien por ciento

p.\r.l m:nar"

al capitin de los
técnicos”,

- "RINGO MENDOZA y ULTIMO
DRAGON en una combinacién

para planchar y dejar fuera de
combate a EMILIO CHARLES".

- "Mal les esti yendo a los
1écnicos en esta segunda
caida, los rudos no les
permiten actuar, los han
aniquilado”.

- "Con vuelo sensacional,
AGUILA SOLITARIA aniquila
al GUERRERO".

- "LIZMARK se lanza desde la
tercera cuerda para liquidar a
JAVIER CRUZ",

- "Con tremendo golpe a la
cabeza, EL SATANICO vence a
LIZMARK".

- "UN terrible faul, terminé
con las aspiraciones del
ULTIMO DRAGON".

- “la agresién y el odio son
las armas de estos
tremebundos rudos”.

- "los GUERREROS DEL
FUTURO se valen de todo el
lujo de la violencia para
lograr la victoria®.

- *Este KUNG FU es un 'costal



“ TRAMPA " " “VIOLENCIA jl

TABLA 6.2

- "Los rudos consiguen el triunfo violento para conseguir sus
con rampas ¥ castigos propésitos”.

prohibidos". - "RINGO MENDOZA aplica
- "Ese MASAKRE es un desnucadora para rendir a
tramposo!”. sus rivales y se lleva esta
- "CHICANA golpea contra “las tercera cafda”.

butacas al CAN, eso no estd . .= "Un tope en reversa hace
bien". © 77 que EL | SATANICO | se

- "ESPECTRO se vale iblesf; e
de las cuerdas para casﬁgar a .
LOVE MACHINE, ™~
- "Con’ cinlca lr;impn. 2
. lNFERNALESse imponen nlba 0"
capltaneado por ATlANTlS
"APOLO " es '\icllma de las"
Janimaﬁas de JAVIER crRuz'.
"Un refresu.o ‘en’ pleno rostro . .

.‘con\lena en el sal\ador de

‘v_la lercia" s

PANTHER para salir airoso‘
" de la lucha" :

- "Valiéndq
sobre Inf h'”
PANTH' R

: L arma
DANDY".




TRAMPA

TABLA 6.3

- "Con un castigo prohibido, LA
FIERA logra vencer al DANDY".

- "Con el uso prohibido de un
objeto punzo cortante, FABULOSO
BLONDY arremetid contra EL
BRAZO.

- ".. ¥ de nueva cuenta, los rudos
meten 'mano negra’ ¥ se llevan la
victoria™.

- "A base de tramposos ) alevosos
castigos, KUNG FU logra derrotar
a KATO".

= ". ¥ SATANICO agrede
ilegalmente al DANDY",

- "Con descarad wampa, los
rudisimos doblegan a los
consentidos de la aficién”.

- ".. ¥ pArece que nuevamente el
bando negro se levard la victoria,
pese a sus descaradas artimanas”,
- "Con alevosia 3 ventaja por parte
de los rudos, los técnicos pierden
esta segunda caida".

- "Acclones ilegales ) rudezas a}
por mayor son el lema de estos
apéstoles det demonio”. :

- "legal: el: wiunfo- de  este
DINAMITA",



TABLA 7:
_RASGOS

“ FISICOS —II

** Un hombre todo fortaleza”.

" Atlantis muestra una gran condicién fisica y
gran poder de recuperacion ",

" Angel Azteca: un hombre con un buen fisica™.
" Konnan es de los mejores preparados
atléticamente”.

* Lizmark posee un fisico impresionante”,

" El lujo y la elgancia caracteriza a estos
Guerreros del Futuro",

" EI Saténico posee la fiereza en su rostro”,

" King Haku posee un fisico increible™,

" El Rayo resiste todos los embates, su
fortaleza y destreza fisicas fe ayudan a
soportar el severo castigo",

" La agilidad y carisma del gran Brazo de Oro
son evidentes".

“‘ El Supremo con uno de Jos mejores fisicos,

fue Mister México",

" Todo un portento de musculatura es este

Magic",

" Konnan posee un fisico que refleja su trab’ajo“

en el gimnasio™.

" Con ese
extravagantes, el .
Vampiro  hace suspirar 2 - todas - las
quinceafieras”, R

maquillaje  y ' vestuario

IL PSICOLOGICOS

" Un hombre de temperamento al rojo vivo™.

" Satdnico refieja el coraje que siempre le ha
caracterizado".

" Los técnicos son pasivos, ecusnimes”.

" MS-1 es como un psicético, no tiene freno™,
" Los rudos son violentos".

" Charles es un hombre violento, no razones”.
" MS-1 es despladado®”,

" Estos hombres no se detienen ante nada,
violencia es su lema",

" Estos hombres no detienen ante nada,
violencia es su lema*,

"Elodioy la bravura son caracteristicas de
los rudos”,

" La ira del Hombre Bala siempre traspasa la
esencia de la Lucha Libre",

" .. €5 un desenfreno éste Kung Fu",

" La fiereza de los rudos es sensacionai”,

" El Saténico se transforma, el coraje y el odio
que tiene en sua Ima se plasma en cada golpe al
rivai®.

* Los rudos estdn desquiciados®.

" Cruel y despiadado esta Panther",

" El hombre es como un demente, dispuesto a,
exterminar a cuanto técnico se le ponga
enfrente”,

" Fabuloso Blondy demuestra el porqué se le
llama * Ei Gringo Loco". :



" FISICOS II
TABLA 7. 1

" Con un fisico envidiado por todos los
écni El Supi se lida dia a dia".

" Un envidiable b d posee ..
Magic”,

" Un verdadero roble de mis de clen kilos
resulta el rayo de Jalisco”.
* Con su redonda h idad, Salomén Grundy
hace afiicos a su oponente™.
* Mostrando sus bien trabajados Dbiceps,

Lizmark hace gala de fuerza y poder”.

“ PSICOLOGICOS "

* Con un afin destructivo y fa locura que lo
caracteriza sobre el enlonado, La Fiera esté en
plan incontenible”.

" Con el coraje y la fiereza que siempre lo ha

iyad: Py

el sale decidido a
exterminar al Dandy".

" La tranquilidad y !a sapiencia son dos cosas

que manejs Atlantis a a perfeccién®.

" Negro Casas enloquece cada vez que: se
enfrenta a Apolo Dantés”.

" La rudeza aflora en (a personalidad de Blue
Panther”,

" Como un endemoniado salié MS-1 al ring".

" Con ssfa desquiciada, atacd Canelo a Blue
Demon jr."

* Ringo Mendoza recibe los embates de un rudo
enloquecido”,

* Por mis intentos que hicieron los cientificos,
no pudieron

contra el salvajismo

caracteristico de Los infernales™.

" Méscara Sagrada vence {a ecuanimidad y se
lanza con todo sobre Pierroth jr."

™ Con su ya clisica maldad, los del bando negro
‘madrugaron’ a los consentidos”.

“ Siempre resulta atractivo ver a estos rudos
desenfrenados”.

" Este Canelo estd, como para llevario con el
‘loquero’ ",



TABLA 8:

ACTOR

" El Perro_Aguayo toma la inciativa y lanza un izquierdazo contra Cien Caras".
" ..y Atlantis llama a MS-1 al combate™.

" Charles toma a Ringo del pel lo pro a tr
" Universo enloquecié de ira, esta fuera de si, iestr ini "
" Charles se levanta queriendo brava".
" i ruz_trata de aniquilar a su rival",
" Lizmark sorprende a su rival con tremendas patadas voladoras”.
" MS-1 iadadamen Faragn",
* ...y Eelino aplica tremenda desnucadora a Blue Demon jr. lanzéndose desde la
tercera cuerda”.
" Ligmark_castiga la cabeza de Javier Cruz".
" Talisman_aplica tremedo golpe al Espectro”.
" Et rrer a Muerte repite osis de patadas sobre Ciclén Ramirez"”
" Talismén impacta sobre las butacas al Espectro de Ultratumba”,
" £l Vampiro ajusta cuentas con Pierroth, propinandole severa golpiza”.
ing haku va sobre sangre Chicana, su rivali mpieza a ser evidente".
" Aqui esta el regreso de Atlantis a la lucha, repartiendo golpes a quien ' se la
debe' ",
* Las agresiones de [,ove Machine son en esta ocasién contenidas por el bando
rudo, pero él no se acobarda".
" Con vuelo sensacional, Aguila_Solitaria aniquila al Guerrero',
" ...y el Tigre Universitario_se levanta queriendo brava".
" Guerrero Negro proyecta al Filoso contra el esquinero”.
" £l Espectro 'faulea’ al Angel Azteca".
" £l Dandy se desquita con un par de patadas a la espalda del Espectro”.
" Satdnico somete a Love Machine con candado al cuello”,
" Salomén Grundy deja noqueado 3 Jerry Estrada".
" Apolo Dantés desafia al Hijo del Solitario".
" Pirata Morgan sigue el castigo y no le da respiro al rival”
" Mascara_Magica castiga la_cabeza de El Supremo™,
" Emilio Charles aplica una patada a traicién a Atlantis".

" Nearo gasas castiga las piernas de El Dandy".




I ACTOR h|

TABLA 8.1

" MS-1_arremete con toda su ira contra El Faraén",
" El Guerrero del Futuro da la bienvenida a Oro con tremenda desnucadora".
" Lizmark se lanza desde la tercera cuerda para liquidar a Javier Cruz",
" Atlantis_se_lanza_al ataque, Masakre recibe desnucadora y patada al
abdomen",
" Ravo de Jalisco arremete contra El Satanico".
" El_Faraén somete g MS-1".
" Love Machine se lanza_desde la tercera cuerda y aplica_tremeda plancha all
rival".
" La Fiera castiga la_rodilla de King Haku".
" El Perro Aguayo domina_cop iniciales patadas de canguro".
" Javier Cruz golpea a Apolo, después e aplica este antebrazaso'

" Angel Azte lanch: lue Panther"
" £l Dandy arremete y vence con enredadera al Negro Casas".
o llev: triunfo a su bando"
" Satanico_destroza la capucha de Atlantis".
" Blue Panther destapa al Angel Azteca".
" Ultimo_Dragén_castiga las piernas del Negro Casas™.
" Ultimo _Dragén lanza formidables patadas voladoras sobre el Negro Casas".
" Qupremo ataca a Love Machine'.
a_Bestia aplica paliza_al Dandy".
Konnan arranca la méascara a Panther",
" Octagdn humilla a Cien Caras".
" Martha _Villalobos somete violentamente a Lady".
" Felino plancha a Oro".

egro Casas persigue por todos lados a América'.

argola hace cargo _de llises".
" Ringo_Mendoza propicia la hemorragia_de su adversario”,
" Love Machine_somete al Supremo con desnucadora y candado al cuello”.
' Saténico aplica terrible desnucadora a su rival",
" La Fiera aplica desnucadora de forma extraordinaria®.




| actor |

TABLA 8.2

" .. y Porky se desquita, reaccion digna de las mejores".

* Dandy aplica cachetadas soberbias sobre Bestia Salvaje".

* Rayo de Jalisco gplica plancha y decide la contienda".

" £l castigo que aplica Jaque Mate es estupendo"”.

" Mdscara Magica se_lanza, buena estrategia del técnico".

" Lizmark_vence a Pierroth_en esta tercera caida".

" El Rayo de Jalisco logra vencer a_su contendiente”.

" El Dandy logra vencer al Negro Casas".

" £l Dandy empieza a intercambiar golpes".

" Atlanti lica_quebradora para_vencer a Charles".

" Ringo Mendoza opta por aplicar desnucadora para rendir a Charles”.
"ElV iro toma de los cabellos a la Fiera"

" El Brazo_de Plata azota a la Bestia contra las cuerdas",

" El Saténico se cobra con unas patadas directo al pecho".

" Love Machine aplica medio martinete a_Blue Panther para salir airoso de la
lucha".

" Rayo logra poner espaldas planas a Emilio Charles",

" ..y La Fiera aplica martinete para alzarse con la victoria".

" |La Fiera da tremedo_sacon a Atlantis que lo deja noqueado, fuera de
combate”.

" Eelino vence a Demon jr. con excelente desnucadora”,

" ...y con este suplex, MS-1_derrota al Faradn".

" Aguila Solitaria aniquila al Guerrero",

" ... asi que con tremendo golpe a la cabeza, El Satanico vence a Lizmark",
" Atlantis aplica diestra quebradora para vencer a_su retador".

" Con la maravillosa swéstica, Mascara Sagrada_vence a la Fiera",

" Pirata se vale de la lastimadura del Dandy para conseguir el triunfo".
" Emilio Charles aplica una patada a traicién a Atlantis".

" Kung Fu_aplica tramposamente un liquido sobre los ojos_del Dandy".
" Espectro se vale de las cuerdas para castigar a Love Machine",
e e




| TABLA 9: i

GRUPO Al QUE SE DIRIGE LA

COMUNICACION
—
- "...,\; es claro que la Lucha Libre aglutina todos los_sectores de la Republica

- "las mejores familias de México estan sentadas en las primeras filas",
-"Oigan el grito de ]a_genie que aclama jSanto, santo!".
- "Todo el mupdo esta metido en la Lucha Libre".
- "Esta estupenda funcién es para_gl publico mesicano”, _
- "La_gente vibra como el mejor auditorio del mundo®.
- "El poblico se enardece, reconociendo al PERRO como su idolo".
- "Recuerdenmwugmmmmw la mejor Lucha Libre estd
aqui”,
- "kONNAN de los consentidos por la_aficién",
- "... > es asi como ¢l publico recibe al PERRO AGUAYO, idolo de idolo".
- "ORO lleva al triunfo a su bando, el _publico reconoce Ia ‘calidad de’ este
luchador”. 7
- " publico reconoce a los Juchadores, los apoya®, =" "
- "lLa gente reconoce Ja calidad de este magm’fco-lucli ido
=My EL BRAZO DE PIATA es renonocndo por g] pu_b]jgg_m

uum_m_mms__a..ualcmo"




TABLA 10:

EQRMAS DE LA
L RAChARACIDN, )

[ DE PREFERENCIA: |

- "Por TELEVISA, 1a mejor Lucha libre del mundo"”.

- "Lucha de corte exta internacional”.

- "Vean por TELEVISA lo que es la verdad de la Lucha Libre”.
- "Por TELEVISA, la mejor Lucha libre del mundo".

- "H lujo, l1a elegancia y' 1a mejor lucha de 1a Republica Mexicana, solo por| ..
TELEVISA". .
- "TELEVISA presente en la mejor Lucha ubre del mundo"
- "Lo estelar es por TELEVISA".
- "La Lucha Libre eslelar. atrav és de

mejor, uclm hbre del. mundo
! I!‘LL\'[SA tiene o‘mqor du la Luc ha ;
"l’nr Tl‘l 'VIQA. 1a mc)or |uch.1 libre dcl mundn"
- "Por TELEVISA, vla mejor lucha Libre del mundo"
- "l’or TELEVISA, la mejor Lucha Libre del mundo'.
- *stamos por TELIVISA, en fa mejor Lucha Libre del mundo, por canal 9*,
-_"Por TELEVISA. la mejor Lucha Libre del mundo®.




I DE PREFERENCIA: I

TABLA 10. )
- "Por TELEVISA, la mejor Lucha Libre del mundo”.
< "Por TELEVISA, la mejor Lucha libre del mundo".
- "Por TELEVISA, la mejor Lucha Libre del mundo".
- "Por TELEVISA, la mejor Lucha Libre del mundo”.
- "Por'TELL'VlSA la _mejor Lucha libre del mundo".

- "Por TELEVlSA la mejor Lucha Libre del mundo*,

|- "Por TELEVISA, la mejor Lucha Libre del mundo" ‘

- "Scnoras v seriores, la mejor Lucha Libre del mundo,
- "Por TELEVISA, la mejor Lucha Libre del mundo®.’

- "Por TELEVISA, la mejor Lucha Libre del mundo".,'

- "Por TELEVISA, la mejor Lucha Libre del mundo®.




TABLA 11:

EORMAS DE LA

[ INTENSIDAD |

- ";Vfl,\'a arranque de batatlat”,

- "iQué belleza de lance!"?

- "iVean la espectacularidad, qué soberbia ¢jecuciont"?

- "-U;1 vuelo impresionante, surcando el aire!™.

|- "iQué luchadorazo es ATLANTIS!",

- "}Es;e es el hombre que Jevanta pasiones!".

Sop "iUﬁa demostracién soberbia de LIZMARK!",

: ",Una lucha espectacular, con tintes de dmmadsmo'"

o B ",Ena lucha es cnpn7 de paralwar la f cuencia mrdlnca'"

SANTO!".

impresionante EL 1O DEL

GEMELOS




(l INTENSIDAD 1

TABLA 11. 1

- "iPero dué elegancia y dinamica de estos luchadores!".
. }= "iVaya vuelo!”.

|- ";Vaya tope suicida,
- ";Qué plancha tan sensacional!".

can nada mas qué evolcuién!".
ué espectdculo nos han brindado los técnicos!”.

PRTINY

en cada § 1",

. ‘;Es;i;os hombres llevan un ritmo for
;V‘ "n nada’ mias amigos, 1a belleza de la Lucha Libre"l..

iVaya ‘golpe, vaya ejécucién sensaclonalt™,




TABLA 12:

FIGURAS RETORICAS
(METAFORAS)

- "l.ds rudos son prosaicos casi siempre, pero con un linaje de principes ¥ de mendigos
. |al mismo tiempo".

- "Les estd yendo como en feria a los técnicos en esta caida',

- "w ¥ los técnicos se salvan casi al filo de la navaja”.

- "FISHMAN es el rey de los océanos".

B “Este es EL |10 DE LA LEYENDA"

- "La Iuchn ‘estd que nrde“
- "LILMARK. el hombre que t y
ul de Ios cuadnléleros"

u'orquesta en el mar de Acnpulco"




| FIGURAS RETORICAS ||
| (METAFORAS) |

TABLA 12.1

- "Surca ¥ quiebra ¢l aire en cada lance".

- "LIZMARK, el geniecillo azul de los cuadrildteros”,

- "El sefior de fa Atldntida”.

«*"La Lucha Libre atraviesa el corazén como una flecha de fuego”.

- "Estos rudos son p ) del d jo, hacen.de la lucha, cavernas de

trogloditas". .
"La Lucha lere es una locura, pero una Iocura que nos va hlen" e

"La Lucha lere es un u.rrlble 4cido’ que nos “coroe, nos ;,:\l\ aniza" U
la. violencia, - hombres que

1 TFISHMAN;G dmo ael oréano”,

- "Los rudos son’las sanguijuelas el ring".

. n JIMAN le esti wocando su 'no me olvides™.



|  FIGURAS RETORICAS
( (METAFORAS)

L

TABLA 12.2

- "Los técnicos han sido borrados en esta segunda caida".

- "Le estd buscando tres pies al gato”.

- "Estdn en un tete a tete”.

- "CIEN CARAS empezé a educar al H1JO DEL SANTO", .
- "Estin en plan fiero estos auténticos acélitos del diablo, fieras del cuadrilatero®,
- "Lo traen por la calle de la amargura®,

- “Este CICLO RAMIREZ pasé de ventisca a torbellino”.

- "Traen a APOLO como mufieco de ventrilocuo”.

- "Dejan a RINGO listo para ser recogido en inventario”.

- "Siguen tejiendo sus rudezas"”. '

- "Se lleva de premio una quebradora”,




TABLA A,

ANALISIS DE CONTENIDO
TABLA GENERAL DE RESULTADOS.

CATEGORIA FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA

ASUNTO.

UIOLENCIR 17 0.15 15

DESTREZA FISICA 55 0.07 7

TENDENCIR.

A FAUOR 20 02.03 3 VIOLENCIA.

NEUTRAL 3 .03 83

EN CONTRA 14 8.02 2

R FAVOR 9 a.an 1.t 0. FISICA.

PRAUTAS.

REROISMO 32 08.64 4

EUFORIA 40 0.05 S

VENGANZA 29 0.04 4

UALORES.

FAMA 19 0.92 2

UICTORIA 24 .03 3

PODER 16 .02 2.

METODOS.

DESTREZA 35 0.85 S

TRAMPA 40 0.05 S

UIOLENCIA 22 2.03 3

RASGOS.

FISICOS 20 e.03 3

PSICOLOGICOS 30 0.4 4

ACTOR. 87 .12 12

GRUPO AL QUE SE

DIAIGE LA

COMUNICACION. 21 e.03 3

FORMAS DE LA

DECLARRCION,

OE PREFERENCIA. 46 8.06 6.

INTENCIONALIORD 63 [:X:} . 8
768 8.97 97 %

* INTENSIORAO. 40 0.052 5.2
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TABLA B.

ANALISIS DE CONTENIDO
RESULTADOS POR CATEGOR!A.

CATEGORIA : ASUNTO

ASUNTO FRECUENCIR FRECUENCIA PORCENTAJE
RELRTIVA
VIOLENCIA 7?7 0.68 68
DEST. FISICA S35 032 32
172 1.00 100%
100 % ,,

90
80
70
60
50
40
k]
20

10
0 TABLA €.
CATEGORIA : TENDENCIR (ASUNTD UIOLENCIA)
TENDENCIA FRECUENCIR FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIUA
AFAVOR 20 0.54 54
NEUTRAL 3 0.08 8
EN CONTRA 14 0.38 :
37 1.00 100 %

100 % »

90

80

0

60 )

50

40

30 o

20

10 E

0




TABLA D.
CATEGORIA : TENDENCIA (DESTREZA FISICA)

TENDENCIR FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTRJE
RELATIVA
AFAVOR 9 1.0 100.0
NEUTRAL 0 o 0
EN CONTRA 0 0 9
9 1.0 100.0 %

0% =
m o
w o
70
60 o
w o
.
» Y| |=

1 |8
2 [
0 =
o IS ' TRBLA €

CATEGORIA : PAUTAS
PAUTRS  FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTRJE
RELATIVA
HEROISMO 32 0.31 31
EUFORIA 40 0.40 40
VE 29 0.29 29,
101 1.00 100 %
100 %,

o3 38888388




TABLA F
CRATEGOAIA : URLORES

DALORES FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIUA
FAMA 19 0.32 32
VICTORIA 24 0.41 1
PODER 16 027 27
59 1.00 100 %

100% ,

90

8

0

60 |

5 |

“0.J

0 .

20 E

10 - g

0 2

TABLA G.

CATEGORIA : METODOS

CATEGORIA FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTRJE
AELATIVA
VIOLENCIA 40 0.35 35
DESTREZA FISICA 35 0.30 30
TRAMPA 40 Q.35 35
115 1.00 100 %

100%

% |

8 |

0

60 |

5

o




TABLA H
CATEGORIA : RRSGOS

RASGOS FRECUENCIA FRECUENCIA
RELATIVA
FISICOS 20 0.4
PSICOLOGICOS 30 0.6
50 1.

100 %

90 °

8

70

60 -

50 | ]

' e

“© z

» =

20 o

o |2)2

TABLA 1|
CATEGORIA : ACTOR

CATEGORIA FAECUENCIA FRECUENCIA
RELATIUA

ACTOR 87 1.0

GRUPO AL QUE

SE DIRIGE LA

COMUNICACION 21 1.0

FORMAS DE LA

DECLARACION

(DE PREFERENCIA) 46 1.0

INTENCIONALIDAD.

(USO DE FIGURAS

RETORICAS. METAFORAS)  63- 1.0

FORMAS DE LA )

DECLARACION

(INTENSIDAD) 40 e

PORCENTRJE

40
80
100 %

PORCENTAJE

100.0

100.0 - ..

1100.0
©.2100.0°

~100.0



ANEX
2:

Modelo de encuesta aplicado.
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LA LUCHA LIBRE MEXICANA Y SU IMPACTO EN EL GUSTO DEL PUBLICO.

€l presente cuestionario busca recabar informacién sobre la aceptacién de la
Lucha Libre Mexicana difundida por television. Los datos serdn utilizados cen
fines exclusivamente académicos. No se requiere su nombre, por lo que no se e
compromete a nada. Agradeciendo de antemano su atencion, se sugiere leer ias
instrucciones para la contestacion del presente;

Instrucciones: Por favor, conteste verazmente las preguntas y elija una sola
opcidn, poniendo una cruz en el paréntesis que usted elija.

Edad: afios Sexo: Masculino Femenino,

OCUPACION.
A) Estudiante
B) Empleado
C) Obrero

D) Profesionista
E) Comerciante
F) Ama de casa

—— o~ o~
e e N e e e

GRADO DE ESCOLARIDAD

A) Primaria

B) Secundaria

C) Preparatoria o equnvaleme
D) Licenciatura

E) Maestria .

F) Postgrado

G) Carrera técnica o comerclal

—~ -~
— e e e e

NuUmero de integrantes de la familia:
Ingresos mensuales aproximados de la familia: §

1. ¢Por qué le gusta la fucha libre?.



a) Por la agilidad fisica de los luchadores

b) Por su difusitn televisiva .
c) Por el ambiente formado entre los espectadores .
d) Por la personalidad de los luchadores

e) Porque le distrae de sus problemas

f) Por las vestimentas y/o peinados de los Iuchadores
g) Por la violencia que posee

e N et N

2. ¢Cémo se aficiond a la lucha libre?.

a) Viendo las transmisiones por TV . e )
b) Por plética con otras personas . . . LTy
c) Por otros medios de comunicacion (especmque) : ( )

3. ¢Qué hace usted con més frecuencia, asistir a 1a arena o [a vorla por
TV?. ;

a) Asistir a la arena . . . . . . L (
b) Verla por TV i

2Porqué?.

a) Por la comunicacién inmediata con los luchadores
b) Por la promocion que se le da por TV

c) Por el ambiente formado entre los aficionados

d) Porque libera mas facil sus emociones

e) Por comodidad y economia

4, ,Con qué frecuencia asiste a una arena de lucha libre?.
a) Una vez a la semana

b) Dos veces a la semana

c¢) Cada quince dias

d) Cada mes

e) Cada dos meses o mas




5. ¢Con qué frecuencia observa las transmisiones por TV
deluchalibre?.

a) Una vez a la semana

b) Dos veces a la semana

c) Tres veces a la semara

d) Cada quince dias

e) Cada mes

f) Cada dos meses o més

6. ¢Qué tipos de enfrentamientos prefiere?.
a) De campeonato .

b) Mascara vs mascara

c) Cabellera vs cabeliera .

d) Mascara contra cabellera

@) Mano a mano

f) Campal

2Por qué?.

a) Por la violencia y emociones . . . RN R O §
b) Por la demostracion de preparacién fisica - '

de los luchadores . . . . L . ()

7. ¢Qué luchas prefiere?,
a) De hombres

b) De mujeres

c) De minis .

¢Por qué?.

a) Porque son mas habiles y espectaculares .

b) Porque son graciosos (as) .
c) Porque estan mejor preparados (as) flsu:amente .
d) Porque son los que mas aparecen por TV .

b
)
)

L o -~



8. Para usted la lucha libre es:
a) Deporte

b) Espectaculo

¢} Ambos

¢Por qué?.

a) Por la preparacién fisica de los luchadores

b) Por su agilidad fisica en el cuadrilatero

c) Por la vestimenta y/o peinados que usan los Iuchadores
d) Por las emociones contenidas en efia

e) Por la combinacion de golpes, caidas y vuelos

y la resistencia fisica de los luchadores para resistirlos

9. ¢ Qué mensaje considera usted que proporciona la lucha libre?.
a) Encauza al deporte

b) Violencia .

¢) Consumismo (Compra de méscaras revnstas fotos)

10, (Considera usted que la lucha fibre influya en su personalidad?,

st () NO ()

&LPor qué?.

a) Porque le motiva a practicarla

b) Porque lo hace violento

¢) Porque le ayuda a olvidar sus problemas

d) Porque le motiva al consumismo . R
e) Porque solo es un espectador, sin realizar ninguna
de las opciones anteriores

11. ¢Quién es su luchador favorito?.

—~ o~ o~

o~~~

— o~~~

N St vvv‘ b d

e N




LPor qué?.

a) Por su agilidad fisicay espectacularidad

b) Por su trato hacia el plblico

c) Por su violencia .

d) Por su representacion del blen (técmcos) o
el mal (rudos)

e) Porque es el mas visto por TV

f) Por su fisico

— -~

—_— -~

12, ¢ Se identifica usted con algan luchador en especial?.
Sl () NO ()

13. ¢Con quién?.

14. ¢Qué beneficios o perjuicios considera usted que le transmite la
difusién televisiva de la lucha libre?.
a) Encauza al deporte

b) Genera violencia

c) Induce al consumismo .

d) Evade de la realidad cotidiana

e) Entretiene

o~~~ o~
P S

CFING

NOTA: GRACIAS POR SU TIEMPO Y. ATENCION‘ LOS DATOS QUE USTED HA s
PROPORCIONADO, . SERAN DE GRAN UTILIDA
ACADEMICA,

RA-. LA INVESTIGACION S



ANEX
3:

Resultados de las encuestas:
(por edades y sexo).
Presentacidn de Tublas y Grificas.
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[ TABLAS Y GRAFICAS POR SEXO Y EDADES

EDADES: 6 A 10 ANOS.

100 %
w
OCUPACION FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0
ESTUDIANTE 44 1 0 0
EMPLEADO 0 0 o
OBRERO 0 0 0 ©
PROFESIONISTA 0 0 0 x
COMERCIANTE 0 0 0
AMA DE CASA -0 ] ‘ )] 2
4“4 1 : 100 % "
0
MASCULINO 0% 4
- |
OCUPACION FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE &
RELATIVA 0
ESTUDIANTE 38 1 100 1]
EMPLEADO 0 0 0 SO N
OBRERO : 0 0 0 w 43
PROFESIONISTA 0 0 0
COMERCIANTE 0 9 -0 0
39 1 100 % 0
0
P



ESCOLARIDAD

PRIMARIA
SECUNDARIA
PREPARATORIA
LICENCIATURA
MAESTRIA
POSGRADO
CARRERA TECNICA

ESCOLARIDAD

PRIMARIA
SECUNDARIA
PREPARATORIA
LICENCIATURA
MAESTRIA
POSGRADO
CARRERA TECNICA

FRECUENCIA

‘IQ -
-~ COQOOM

FRECUENCIA

w »
_wkooocco

EEMENWNO

FRECUENCIA
RELATIVA

~joocooco=

MASCULINO

FRECUENCIA
RELATIVA

=I00000C O~

PORCENTAJE

g

Loacoo
o3 88388388

g
®

PORCENTAJE

-

8Fococ°g

0%

100%

o3 VVELB8 S

PRIMARIA -




FEMEINNG

N* INTEGRANTES DE LA FAMILIA 100% .
MEDIANA:  § MODA: 4 MEDIA: 5.18 0 J
INGRESOS ECONOMICOS MENSUALES DE LA FAMILIA: L
70 J
SALARIO MINIMO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE )
RELATIVA ¥
50 J
12 9 0.23 23.0 o .
46 7 0.18 180
7-9 13 0.33 33.0 2
10-12 5 0.13 13.0 »
C 1315 1 0.02 20
16-18 2 0.05 5.0 10
19-21 2 0.05 50 0
39 0.99 99.0 %
MASCULINO
N* INTEGRANTES DE LA FAMILIA:
MEDIANA: 5 MODA: 5 MEDIA: 5.2 ";"'
INGRESOS ECONOMICOS MENSUALES DE LA FAMILIA: o |
SALARIO MINIMO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 70 4
RELATIVA 6 J
1-2 12 0.27 210 9
46 13 0.29 290 4 |
7-9 11 0.25 25.0
“10-12 5 0.11 1.0 3 1
1315 3 0.07 70 o .
16-18 0 0 0
19-21 0 0 10 s
i : " 0.99 990% o =



PREGUNTAN® 1 100% .,
FEMENINO %
¢POR QUE LE GUSTA LA LUCHA LIBRE? o 1
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 70
RELATIVA
60
A 11 0.25 20 C
B 13 0.29 29.0 P
c 0 0 0 k
D . 3 0.07 7.0 2
E" 9 0.20 20.0
F 3 0.07 70 2
G 3 o 110 10
44 0.99 99.0 % 0
PREGUNTA N° 1
MASCULINO
a 100%
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE %
RELATIVA 9
& |
A 9 0.23 23 7
B 10 0.25 25 N
[ 3 0.08 8 60
D 4 0.10 10 5
E 2 0.05 5 1
F 6 0.15 15 0
G 5 013 »
39 0.99 99.0 % 2 )
A= Por |a agilidad de los luchadores. 10
B= Por sy difusion por TV
C=Por ¢l ambiente formado entre los espectadores 0

D= Por 1a personalidad de los luchadores

E= Porque e disirae de sus problemas

F= Por las veslimentas y/o peinados de los luchadores
G= Por la violencia que posee



0% _
%
PREGUNTA N* 2 ]
FEMEN(NO L2
7
¢COMO SE AFICIONO A LA LUCHA LIBRE? & y
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 50 |
S . RELATIVA 0
A 41 0.93 93 »
B8 3 0.07 7 »
c 0 [ i 1
“ 1.00 100.0 % 10 .
0 d
MASCULINO
INCISO - FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
A 34 0.87 87
B 4 0.10 10
c A 002 2
39 0.99 85.0 %

A= Viendo las transmisiones por TV
B= Por plalica con olras personas
C= Por otros medios de comunicacién




PREGUNTA N*3
FEMENINO
¢QUE HACE CON MAS FRECUENCIA, ASISTIR A LA ARENA O VERLO POR TV?

INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
: RELATIVA

A 22 0.5 50

8 22 05 50,

R “ 1.0 100 %

= Asistir a la arena 8= Verlo por TV
e : PREGUNTA N* 3-B (QUE CONTESTARON A)

INCISO - FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
PORCENTAJE
A 7 0.32 31
8 0 0 0
Cc 3 0.14 14
] 12 0.54 54
E g o ___
22 1.00 100.0 %
A= Por la icacion i iata con los luch D= Porque libera mas facil sus emociones
B8=Porla promonﬂn que se le da por TV E= Por comodidad y economia
C=Porel entre los afi
100 %
PREGUNTA N* 3-C (QUE CONTESTARON B). 90
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE % =]
RELATIVA 70 ’§
o ks
A 0 0 ) 0 60 B
B 18 0.82 . 81.8 50 i
c 0 0 0 o - *
D 4 0.18 18.1
E 0_ 1] (1] »
22 1.00 100.0 % o
2
A= Por la icacié diata con los luchad: D= Porque libera mas fAcil sus emociones. 10 7
B= Por la promoci6n que se le da por TV E= Por comodidad 0

C= Por el ambiente formado entre los aficionados



MASCULINO

o3 88388y

INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
17 0.43 43
22 56
39 0.99 89 %
. A= Asisir a la arena 8= Verlo por TV
S PREGUNTA N® 3-B (QUE CONTESTARON A)
‘ INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
N RELATIVA
A 14 0.64 64
B 1 0.04 4
c 3 0.14 14
D 4 0.18 18
E _0 0 1]
22 1.00 100.0 %
A= Por la icacién i iata con los luch D= Porque libera mas facil sus emociones

B= Por la premocion que se le da por TV
C= Por el ambiente formado entre los aficionados

€= Por comodidad

PREGUNTA N* 3-C (QUE CONTESTARON B).

INCISO FRECUENCIA . FRECUENCIA
RELATIVA

0.06
0

0

0.08
088
1.00

mooo>»
-0 S~
i

A= Por la comunicacion i iata con los d
B= Por la promocién que se le da por TV
C= Por el ambiente formado entre los aficionados

PORCENTAJE

6

0

0

6

28
1000 %

D= Porque libera mas fécil sus
E= Por comodidad

100%,




PREGUNTAN4
FEMENINO 100 % -

2CON QUE FRECUENCIA ASISTE A UNA ARENA DELUCHALIBRE? % 1
0
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 70
: ) RELATIVA 0 )
A 2 0.04 4 50
- 12 0.27 27 o .
c- 6 0.14 14
D 12 0.27 27 0 -
E- 12 .27 27 2
44 0.99 9 %
10
0
MASCULINO
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE  100% -
RELATIVA |
A 2 0.05 s -
B 4 0.10 10 J
c 3 0.08 8
D 15 0.38 18 b
E 15 Q38
a9 0.99 9%

A= Una vez ala semana
8= Dos veces a la semana
C= Cada quince dias

D= Cadames

E= Cada dos meses o mas

o3 8885023388




PREGUNTANS

FEMENINO
. ¢CON QUE FRECUENCIA OBSERVA LAS TRANSMISIONES POR TV DE LUCHA LIBRE?
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE % 1
. RELATIVA 90
80
‘A 5 0.11 1"
B a3 0.75 7 0
(o 6 0.14 14 60
D 0 0 ] 5
E. - 0 0 o 1
F. 0 Q__ Q. _ 40 A
4" 1.00 1000 %
m o
2 A
MASCULINO 10
. o -
INCISO . FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
o RELATIVA
A 10 0.26 26 100%
8 25 0.64 64
c 4 0.10 10 ‘
D 0 0 . 0 s
E 0 0 0 i
F 9 e___

39 1.00 100.0 %

A= Unavezalasemana
8= Dos veces ala semana
C= Tres veces a la semana
D= Cada quince dias
E=Cadames

F=Cada dos meses 0 mas

o3V 8SEBTI8L




PREGUNTAN'6

FEMENING )
¢QUE TIPOS DE ENFRENTAMIENTOS Pmms':"’;"
INCISO - . FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
. RELATIVA
A 1 0.02 2
B 15 0.34 34.
c 6 0.14 14
D 3 0.07 7
E 13 0.29 29
F 6 0,14 14
44 1.00 100.0 %

A= De campeonato
B= Mascara vs. mascara
C= Cabellera vs. cabeliera
D= Mascara vs. cabeliera
E= Mano a mano
F= Campal

¢PORQUE?
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE

RELATIVA
A a8 0.88 86
B 6. 4
44 1.00 100.0%

A= Por Ia violencia y emociones

8= Por la demostracion de preparacion fisica de los luchadores

-
70

o338 88583388




PREGUNTAN’6

H
i
i

: MASCULINO »
H _INCISO ... . .FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 100 % «
: G R e ’ RELATIVA @0
{ A 6 0.15 15 80 -
: B 12 0.31 31 70 4
; c 7 0.18 18
;, D w3 0.08 8 60 4
i E 5 0.13 13 50
é F .6 015 3
; 39 1.00 1000 % 0
f‘ : 0 1
' A= De campeonato 2 4
B= Mascara vs. mascara i
C= Cabellera vs. cabellera 01
D= Mascara vs. cabellera 0 .
E= Mano a mano
F= Campal
100 % o
% J
(PORQUE? w0
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAE ° 7 {7
RELATIVA 60 o4 1
A 30 0.77 7 T
8 R 023, 2. L
39 1.00 100 % » Jd ¥
A= Por la violencia y emociones 2 1
B= Por ia demostracion de preparacion fisica de los luchadores 10
o




PREGUNTAN"7

A= De hombres
B= De mujeres

FEMENINO 100 %
90 .
) LQUE LUCHAS PREFIERE? 0 J
S 0 4 1
INCISO - " FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 0 T
RELATIVA ° ;
5
A 33 0.75 75 0
B 5 0.11 11 1
c _6 0.14 14 0 -
44 1.00 100 %
2
10
0

C= De minis
(PORQUE?

00 % .

INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA %

0
A [ 0.20 20 70
8 9 0.20 20 h
C 7 0.16 16 60
D 19 043 43 50

44 0.99 99 %

[
A= Porque son mas habiles y espectaculares *
B= Porque son graciosos (as) »
C= Porque estan mejor preparados (as) fisicamente 10
D= Porque son los que mas aparecen por TV [}



INCISO " FRECUENCIA

A 2

B 3

c a3
39

A= De hombres

B= De mujeres

C= De minis

INCISO FRECUENCIA

A 13

B 7

c 2

D 17
39

PREGUNTAN°7

MASCULINO
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.59 59
0.08 8
0.33 33
1.00 100 %

PORQUE?
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.33 33
0.18 18
0.05 5
0.43 43
0.99 99 %

A= Porque son mas habiles y espectaculares

.B= Porque son graciosos (as)

C= Porque estan mejor preparados (as) fisicamente
D= Porque son los que mas aparecen por TV

100%

o3 B8EL3I388

100 %

o3 B 88 L3I N




PREGUNTAN8
FEMENINO

100 %+
] PARA USTED, LA LUCHA LIBRE ES: 0
INCISO . . . FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 80 |
IR S RELATIVA 70 J
A 8 0.18 18 60 4
B 2 0.04 4 S0 .
c 34 0.77 17
44 0.99 99 % @
30 -
A= Deporte 20
B= Espectaculo 10 1
C= Ambos o 9
(PORQUE?
100 % .
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 0
RELATIVA ®
A 20 0.45 45 0
8 3 0.07 7 0
c 2 0.04 4 b
D 9 0.20 20 50
E 10 023 23 ©
44 0.99 99 %
k]
A= Por la preparacion fisica de los luchadores 20
B= Por su agilidad fisica en el cuadrilatero 10
C= Por ia vestimenta y/o peinados que usan los luchadores 0

D= Por ia combinacion de golpes, caidas y vuelos y la resistencia fisica de los
luchadores para resistirios.



INCISO . FRECUENCIA

A ‘10

B 10

c is
-39

A= Deporte

B= Espectaculo

C= Ambos

INCISO FRECUENCIA

A 12

B 7

c 5

D 4

E 1

39

PREGUNTA N8

MASCULINO
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.26 2%
0.26 2%
0.48 48

- 1.00 100 %

¢PORQUE?
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
L0 . 31

0.18 ‘18
0.13 13
0.10 : 10
028 28

1.00 . 100 %

A= Por la preparacion fisica de los luchadores
B= Por su agilidad fisica en el cuadrilatero
C= Por la vestimenta y/o peinados que usan los luchadore=

D= Por la combinacion de golpes, caidas y vuelos y la resnstencua fisica de

los luchadores para resistirlos.

oliclall.




&QUE MENSAJE CONSIDERA USTED QUE PROPORCIONA LA LUCHA LIBRE?

INCISO FRECUENCIA

A 26

8 2

c 16
44

A= Encauza al deporte
B= Violencia

C= Consumismo (compra de mascaras, revistas, fotografias...)

INCISO FRECUENCIA

A 8

8 8

c 23,
39

A= Encauza al deporte
B= Violencia

C= Consumismo (compra de mascaras, revistas, fotografias...)

PREGUNTAN®9
FEMENNO

FRECUENCIA PORCENTAJE 100%
RELATIVA

0.59 59

0.04 4

03§ 36,

0.99 99 %

MASCULINO
FRECUENCIA PORCENTAJE
_ RELATIVA 100 %
0.20 20 1
0.20 20 b
0.59 59 J

0.99 99 %




PREGUNTAN° 10

FEMENINO
¢ CONSIDERA USTED QUE LA LUCHA LIBRE INFLUYA EN SU PERSONALIDAD?
100% .
" QPCION FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE % |
. - . RELATIVA :
S 80
- R : 24 0.54 54
NO™ i 20 0.45 45
e 44 0.99 %9 %
(PORQUE?
INCISO . *.. FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
Lo EERRE R RELATIVA
A 7 0.16 16
B 2 0.04 ]
c 4 0.09 9
D 24 0.54 54
E T 0.16_ 16
44 0.99 i 9%

A= Porque le motiva a practicarla

B= Porque lo hace violento

C= Porque le ayuda a olvidar sus problemas

D= Porque le motiva al consumismo

E= Porque solo es espectador, sin realizar ninguna de las acciones anteriores




OPCION FRECUENCIA

st 26

NO 13

. 39

INCISO FRECUENCIA

A 10

B 3

c 5

o} 17

E 4
39

A= Porque le motiva a practicaria
B= Porque lo hace violento

PREGUNTAN® 10

MASCULINO
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.67 67
033 33
1.00 100 %

¢{PORQUE?
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA

0.25 25
0.08 8
0.13 13
0.43 43
0,30 10
0.99 9 %

C= Porque le ayuda a olvidar sus problemas

D= Parque le motiva al consumismo

E= Porque sélo es espectador, sin realizar ninguna de las acciones anteriores

100 %

cs3838353L8338




PREGUNTA N 11

FEMENINO
ZQUIEN ES SU LUCHADOR FAVORITO? 100 %
S %0
LUCHADOR FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 80
} B RELATIVA
ATLANTIS 22 - 0.5 50
OCTAGON 11 0.25 25
MASCARA SAGRADA .5 0.11 1
MISTERIOSO 3 0.07 7
RAYO DE JALISCO -3 0.07 1
44 1.00 100 %
(PORQUE?
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
100 %
A 9 0.20 20
B 5 0.1 1" %
c 4 0.09 9 80
O 6 0.14 14 70
13 10 .0.23 23 ‘
F 10, -0.23 23 6
44 ' 71.00 : 100 % 50
L
A= Por su agilidad fisica y especlacu|andad Kl
B= Por su trato hacia el ptblico
C= Por su violencia
D= Por su representacnon del bien (tecmcos) 0 del mal (rudos)

E= Porque es el mas visto por TV
F= Por su fisico




LUCHABOR

PREGUNTAN® 11

'FRECUENCIA
OCTAGON - 18
ATLANTIS -~ . . * 14
VOLADOR S 4
. ‘39

INCISO FRECUENCIA
A 10
B 4
c 2
D 10
E 13
F 0
39

MASCULINO
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.46 46
0.36 3%
018 kX
1.00 100 %

¢PORQUE?
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.26 26
0.10 10
0.05 5
0.26 26
0.33 33
Q
1.00 100 %

A= Por su agilidad fisica y espectacularidad

B= Por su trato hacia el pablico
C= Por su violencia

D= Por su representacion del bien (técnicos) o del mal (rudos)

E= Porque es el mas visto por TV
F= Por su fisico

100%

o5 ¥8sLELBZyeR

100 %

o3R8 s83388




PREGUNTA N° 12

FEMENINO
¢SEIDENTIFICA USTED CON ALGUN LUCHADOR EN ESPECIAL?
100 % o
w .
80 J
OPCION FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 70 J
, , RELATIVA
S 60 .
sl ; 14 0.32 32 5
NO _ 30 0.68 68
: : 44 1.00 . 100 % O 4
0
20 o
0 -
o A
: MASCULINO
SR i ’ . 0% .
. ‘0PC|QN e *+ FRECUENCIA : FRECUENCIA PORCENTAJE J
R PRSI . RELATIVA -
SI e e 0564 D 564 ]
NO il SETEE 0435 435

39 0 0899 5 99.9 %

o388 35383388




LUCHADOR FRECUENCIA
ATLANTIS 6
OCTAGON 3
EL DURO 1
OCTAGONCITO 1
PIERROTH 1
FUERZA GUERRERA 1
HIJO DEL SANTO 1

14
LUCHADOR FRECUENCIA
ATLANTIS 1
OCTAGON 11

22

PREGUNTAN° 13

FEMENINO
LCON QUIEN?
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.43 42
0.21 21
0.07 7
0.07 7
0.07 7
0.07 7
0.07 z
0.99 9 %
MASCULINO
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.5 50
0.5 S0
1.0 100 %

100 % 4

o3 8388583388

100 %

o3B3y




PREGUNTAN® 14

FEMENINO
<¢QUE BENEFICIOS O PERJUICIOS CONSIDERA USTED QUE TRANSMITE LA DIFUSION TELEVISIVA DE LA LUCHA
LUBRE? 100 %.
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
A 1" 0.25 25.0
8 4 0.09 9.0
c 13 0.29 295
D 0. g 0
E 16 0.36 36,3
. 44 ) 0.99 99 %
: : MASCULINO
" INCISO " " FRECUENCIA-". - FRECUENGIA PORCENTAJE
: R . RELATIVA
A 7 0.18 18
B 6 27018 5
c 6 0.15 15
o} 1 - 0.02 2
E 19 0.49 49
39 70,89 99 %
A= Encauza al deporte
B= Genera violencia
C= Induce al consumismo
D= Evade de la realidad cotidiana
E= Entretiene




EDADES: 11 A 25 ANOS.
100% o

FEMENINO
OCuPACION " FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
. c R : RELATIVA
ESTUDIANTE = 0" .41 0.78 78.0
EMPLEADO - L 0.07 70
OBRERO 1 0.01 . 10
PROFESIONISTA 10 0.07 70
COMERCIANTE 4 0.03 30
AMA DE CASA ) 204 490
148 1.000 100.0 %
MASCULINO
OGUPACION FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
ESTUDIANTE 98 0.75 75.0
EMPLEADO 14 0.11 1.0
OBRERO 5 0.04 4.0
PROFESIONISTA 6 0.05 50
COMERCIANTE 7 0.05 50
130 1.00 100.0 %




ESCOLARIDAD

PRIMARIA
SECUNDARIA
PREPARATORIA
LICENCIATURA
MAESTRIA
POSGRADO
CARRERA TECNICA

ESCOLARIDAD -

PRIMARIA
SECUNDARIA
PREPARATORIA
LICENCIATURA
MAESTRIA
POSGRADO
CARRERA TECNICA

FRECUENCIA

FEMENINO

FRECUENCIA
RELATIVA

MASCULINO

FRECUENCIA
RELATIVA

PORCENTAJE

7.0
15.0
34.0

7.0

PORCENTAJE

7.0
27.0
35.0
11.0

0

0
19.0
99.0 %




N® INTEGRANTES DE LA FAMILIA:

1oo$.\
MEDIANA: 3 MODA: " MEDIA: 5.3 0
INGRESOS ECONOMICOS MENSUALES DE LA FAMILIA: LU

n |
SALARIO MINIMO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 0

RELATIVA

50
12 19 0.13 13.0
46 61 0.41 41.0 o 4
79 40 0.27 270 VI
10-12 18 0.12 12.0 2
1315 7 0.05 5.0
16-18 3 0.02 : 20 0
19-21 0 2 o 0

148 1.00 100.0 %
MASCULINO
N° INTEGRANTES DE LA FAMILIA 100%
MEDIANA: 5 MODA: 6 MEDIA: 5.6 % 1
INGRESOS ECONOMICOS MENSUALES DE LA FAMILIA: :” 1
SALARIO MINIMO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE &0
RELATIVA 0
12 22 0.17 17.0 o
46 45 035 - M6 » —~
7-9 31 0.24 24.0 1 1 -
10-12 22 017 17.0 20 5
13.15 9 0.07 7.0 - N
16-18 0 0. . 0 0 4 r 1
1921 - A 0.008 o o 4 _l=lel~
, 00

130 . 100 ] . 1



PREGUNTAN1

100
FEMENINO *7
90
¢(POR QUE LE GUSTA LA LUCHA LIBRE? 80 1
. ’ ‘ . 70
INCISO . FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE & b
L RELATIVA J
e 50
AL 0.47 47.0
B 0.09 90 “
c 0.03 3.0 30
D 0.13 13.0 2
E 0.1 11.0
F. 0.07 7.0 10
G 0.09 9.0
, 0,99 20.0 % 0
_ : MASCULINO
INCISO . FRECUENCIA FRECUENGIA PORCENTAJE
o . PRI ok g RELATIVA N B 100%_1
A ‘56 2 0.43 43.0 0
8 e 008 8.0 0
c ~12 009 . 9.0
D 7 S 0.05 5.0 70
E 24 -0.18 18.0 0
F 10 0.08 8.0
G 1157 7 008 . 8,0 50 4
130 0.99 _ 99.0 % PR
‘ ) 0 4 |
A= Por la agilidad de los luchadores. n 1l
B= Por su difusion por TV . .
C=Por el i enlre lo5 esp 10 11 . E B
D= Poria p idad de los tuchadi 0 |=fafo]afw

E= Porque le distrae de sus problemas
F= Por las vestimentas y/o peinados de los luchadores
G= Por Ia violencia que posee



PREGUNTAN"2

FEMENINO
100 %,
_ 2COMO SE AFICIONO A LA LUCHALIBRE? o 1
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
A 116 0.78 78.0
B 23 0.15 15.0
c ] 0.06 680
148 0.99 99.0 %
MASCULINO
INCISO - FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
: RELATIVA
A 99 0.76 76.0
B 19 0.15 15.0
c 12 S0
130 1.00 100.0 %
A= Viendo las transmisiones por TV
B= Por platica con otras personas
C= Por otros medios de comunicacion




PREGUNTA N3
FEMENINO
¢QUE REALIZA CON MAS FRECUENCIA, ASISTIR A LA ARENA O VERLAPOR TV?

INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
A 59 0.40 40.0
B8 89 0.60 60.0
. 148 1.00 100.0 %
o . A= Asislir a la arena B= Verlo por TV

. ) PREGUNTA N° 3-B (QUE CONTESTARON A) 0

- INCISO o FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
K 3 AR RELATIVA
A 21 0.35 35.0
a8 6 0.10 10.0
[0 1 0.19 19.0
ol 21 0.36 36.0 —
LB 0 [1} 0
: 59 1.00 100.0 % . ]
g 5 PREGUNTA N° 3-C {QUE CONTESTARON B).
INCISO . FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 100 %
o . . RELATIVA 90 -
80
A 5 0.06 6.0
B 17 0.19 20.0 70
c 6 0.07 7.0 60
D 6 ©.0.07 7.0 B
E 55 0,61 . 61.0 0 4 <
89 1.00 - - 1000 % 40 “
A=Porla icacion i diata con los luc 30
B= Por la promocitn que sc le da por TV 20 .
C= Por et i entre fos J .
D= Porque libera mas f4cil sus emociones 0 I-F =i
E= Por comodidad o L lsln)iofio)|w




PREGUNTAN* 3 70
» MASCULINO 60
ST S 50
INCISO .i™: . . FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
I RELATIVA ®
S 50 0.38 38.0 »
B . 80 0.61 61.0 2
FRE - 130 0.99 99.0 % 0
A= Asfsgir a la arena B= Verlo por TV 0

PREGUNTA N* 3-8 (QUE CONTESTARON A}

INCISO "~ FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
S AT R PORCENTAJE
A 15 0.3 300
B 4 0.08 8.0
c 11 0.22 22.0
D : 9 0.18 18.0
CE n 022 20
S 50 1.00 1000 %
: PREGUNTA N° 3-C (QUE CONTESTARON B). 100 % -
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 90
' RELATIVA w0 J
A 7 0.09 9.0 70 4
B 7 0.09 2.0 0
[ 9 0.1 11.0
D 7 0.09 9.0 50
E 50 0.62 62.0 P
80 1.00 100.0 %
0
A= Por la icacio diata con los luchad 2
B= Por la promocidn que se le da por TV
C= Por el ambiente formado entre los aficionados 10
0= Porque libera mas ficil sus emociones 0

E= Por comodidad y economia



INCISO - .. FRECUENCIA

‘moow>
~

INCISO " FRECUENCIA

2
9
14
33

moom>»

130

A= Una vez ala semana

B= Dos veces a la semana
C= Cada quince dias

D= Cada mes )
E= Cada dos meses 0 mas

o

PREGUNTA N4
FEMENINO

LCON QUE FRECUENCIA ASISTE A UNA ARENA DE LUCHA LIBRE?

1.00

FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.08 8.0
0.04 4.0
0.08 8.0
0.29 29.0
0.51 §0.0
1.00 100.0 %
MASCULINO
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.09 9.0
0.07 7.0
. 011 11.0
028 25.0
.0.48 48.0
100.0 %

70

100 %]

%9

>3 B8 58338

EEEE

afoficl]f




PREGUNTAN 5
FEMENINO

&L CON QUE FRECUENCIA OBSERVA LAS TRANSMISIONES DE LUCHA LIBRE POR TV?

INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 0%
. RELATIVA '1
o %0
A 60 0.40 40.0 %0 |
B 49 0.33 33.0
c 13 0.09 9.0 o J
0 26 0.18 18.0 60
E 0 0 0 %
F 0 | I o _____ 1
. 148 1.00 1000 % ]
0
2
MASCULINO ©
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 0 1
RELATIVA
A 43 0.33 33.0 100 %
8 47 0.36 36.0 %
c 20 0.15 15.0
D 20 0.15 15.0 80 4
3 [} 0 [/} 70 J
F 0 Q - &0
130 0.99 99.0 % 1
50
A= Una vez a la semana o
B= Dos veces a la semana 2
C= Tres veces a la semana
D= Cada quince dias 2
E= Cada mes 0
F= Cada dos meses 0 mas 0




INCISO - .. | FRECUENCIA

mTmooo>
N
~

A= De campeonato

B= Mascara vs. mascara
C= Cabellera vs. cabellera
D= Mascara vs. cabellera
E= Mano a mano

F= Campal

INCISO FRECUENCIA
A 85

B 63

148

A= Por la violencia y emociones

PREGUNTAN6
FEMENINO

+QUE ENFRENTAMIENTOS PREFIERE? |

FRECUENCIA PORCENTAJE

RELATIVA

0.24 24.0

0.33 33.0

0.18 18.0

0.08 8.0

0.08 80

009 20_

1.00 100.0 %
¢PORQUE?

FRECUENCIA PORCENTAJE

RELATIVA

0.57 57.0

042 420

0.99 99.0 %

B= Por la demostracion de preparacion fisica de los luchadores

*

Ngsggasgss

o 3




INCISO FRECUENCIA

TIMOOD>» -
-
(L)

A= De campeonato

B= Mascara vs. mascara
C= Cabeliera vs. cabellera
D= Mascara vs. cabellera
E= Mano a mano

F= Campal

INCISO FRECUENCIA
A 68

B 62

130

A= Por la violencia y emociones

B= Por la demostracion de preparamon fisica de los luchadores

PREGUNTAN'6

dq

masciLmo 0%,
FRECUENCIA PORCENTAJE - 90 | &
RELATIVA Wl
0.23 230 70 |
0.34 34.0 &
0.12 120 o
0.08 9.0 50 |
0.08 8.0 o
0.14 140 ’
1.00 100.0 % ¥

2 J
10 J
0 4
100 %,
0

¢PORQUE? 0
FRECUENCIA PORCENTAJE )
RELATIVA
0.52 520
048 480
1.00 100.0 %




“iNeiso T pRecUENCIA

A 122
8 ©.19
c “7
148

A= De horﬁbi’es .
. B= De mujeres

INCISO FRECUENCIA

64
22
42
20
148

ocoa>»

PREGUNTAN7

FEMENINO
¢QUE LUCHAS PREFIERE?
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.82 82.0
0.13 13.0
0.05 5.0
1.00 1000 %
¢PORQUE?
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.43 43.0
0.15 15.0
0.28 28.0
0.14_ a0
1.00 1000 %

A= Porque son mas habiles y espectaculares

B= Porque son graciosos (as)

C= Porque estan mejor preparados (as) fisicamente
D= Porque son los que mas aparecen por TV

100 %,




PREGUNTAN7

MASCULINO 0%
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE % 1
RELATIVA 0|
A 105 0.81 81.0 04|
8 17 0.13 13.0 60 |
c _8 0.08 60 0
130 1.00 1000 % b
LU
A= De hombres *
B= De mujeres : 2. -
C= De minis L I E
0 4 Jej{efy]
(PORQUE?
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
: RELATIVA
100%
A 50 0.39 39.0 90 1
B 26 0.2 20.0
c 37 0.28 280 0,
D 17 013 130 70 |
130 1.00 100.0 % 0
50
. © )
A= Porque son mas habiles y espectaculares 20 J
B= Porque son graciosos (as) 2 J
C= Porque estan mejor preparados (as) fisicamente
D= Porque son los que mas aparecen por TV 01
0




PREGUNTA N8

FEMENINO
100
o ) PARA USTED, LA LUCHA LIBRE ES:
INCISO ™ " * FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
s ) S RELATIVA
A 21 0.14 14.0
B 33 0.22 22.0
c 94 0.63 63.0
S 148 0.99 99.0 %
" A= Deporte’
B= Espectaculo - .
“-C= Ambos "
S (PORQUE?
: 100 %.,
INCISO FRECUENCIA PORCENTAJE 90 .
o RELATIVA
e 0 J
A 0.20 20.0 70
8 0.11 11.0
c 0.15 15.0 60 -
b 0.07 7.0 50
E 0.46 46.0
0.99 9.0 % o
0
N
A= Por la preparacion fisica de los luchadores 101 4
B= Por su agilidad fisica en el cuadrilatero 0 1 L

C= Por la vestimenta y/o peinados que usan los luchadores
D= Por 1a combinacion de golipes, caidas y vuelos y la resistencia fisica de los luchadcres para resistirlos.




PREGUNTAN'S :
MASCULINO 100 %,

%0
* INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE . g |
. RELATIVA -
7 |
A 24 0.18 18.0 60
B 28 0.2t 21.0 .
c 18 06 600
130 0.99 99.0 % 0
»
A= Deporte 20
B= Espectaculo 10
C= Ambos 04
B (PORQUE?
INCISO . FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE o5 o
RELATIVA g
% |
A 27 0.21 21.0 0 |
B 14 0.11 11.0
c 16 0.12 12.0 0 4
0 8 0.06 6.0 60 |
E 65 [ - 509 0
130 1.00 1000 % k
0 .
L 0 4
A= Por la preparacion fisica de los luchadores » B
B= Por su agilidad fisica en el cuadrilatero 2
C= Por la vestimenta y/o peinados que usan los luchadores 10 i
D= Por la combinacion de golpes, caidas y vuelos y la resistencia 0 L

fisica de los luchadores para resistirlos.



PREGUNTAN’9

FEMENINO
¢QUE MENSAJE CONSIDERA USTED QUE PROPORCIONA LA LUCHA LIBRE?

INCISO . FRECUENCIA FRECUENGIA PORCENTAJE 0%+
. RELATIVA o
A 61 0.41 410 .
8 25 0.17 170 ]

c 82 042 420
148 1.00 100.0 % 1

A= Encauza al deporte
B= Violencia
C= Consumismo (compra de mascaras, revistas, fotografias...)

MASCULINO
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA " PORCENTAJE o
RELATIVA
A 0.43 43.0 o
B 0.15 15.0
[ 042 420 1
"1.00 - 100.0 % b

A= Encauza al deporte e
B= Violencia :
C= Consumismo (compra de mascaras rev:stas folograflas )

oagggggggggosgsssss'ss




PREGUNTAN" 10
FEMENINO

¢ CONSIDERA USTED QUE LA LUCHA LIBRE INFLUYA EN SU PERSONALIDAD?
100 %

moom>

OPCION FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
si 40 0.27 210
NO 108 Q73 3.0
148 1.00 100.0 %
(PORQUE?
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
23 0.15 15.0
8 0.05 5.0
17 0.11 110
89 0.07 7.0
u 060 600
148 0.98 98.0 %

A= Porque le motiva a practicaria

B= Porque lo hace violento

C= Porque le ayuda a olvidar sus problemas

D= Porque le motiva at consumismo

E= Porque sdlo es espectador, sin realizar ninguna de las acciones anteriores

EEBB



PREGUNTA N° 10

MASCULINO
¢CONSIDERA USTED QUE LA LUCHA LIBRE INFLUYA EN SU PERSONALIDAD?
100 %,
% |
OPCION FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE .
S RELATIVA b
. 70
Sl 51 0.39 39.0 60
" NO i) 061, 610 k
: . : 130 1.00 100.0 % 50 .
; 0 |
’ ki
¢PORQUE? 2
: 10
INCISO - 7 FREGUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 0
. s e RELATIVA
. . R 100 %
A 17 0.13 13.0 %
[:} 11 0.08 } 8.0 J
c 15 0.11 11.0 -]
D 71 0.55 §5.0 70 |
E 16 0,12 12,0 J
130 0.99 - 99.0 % 60
w o
A= Porque le motiva a practicarla o
B= Porque lo hace violento ¥
C= Porque le ayuda a olvidar sus problemas 2 |
D= Porque le motiva al consumismo 10 o
E= Porque solo es espectador, sin realizar ninguna de las acciones anteriores ; | |ej{a}o [




PREGUNTAN®*11
FEMENINO

100%
ZQUIEN ES SU LUCHADOR FAVORITO? o 1
LUCHADOR FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE % .
RELATIVA 0 .
VAMPIRO 59 0.40 0 &0 .
KONNAN 32 022 2 50
ATLANTIS 29 0.19 19 ©
PERRO AGUAYO _28 019 19,
148 1.00 100 % 2
2
¢PORQUE? 10
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
. RELATIVA
A 30 0.20 20.0 100 %,
B s 0.10 100 %
c 10 0.07 7.0 1
D 12 0.08 80 J
E 16 0.11 11.0
F 58 0.39 39.0 1
‘NINGUNO 17 0.05 5.0 ]
148 1.00 100.0 %

A= Por su agilidad fisica

B= Por su trato hacia el publico

C= Por su violencia

D= Por su representacion del bien (técnicos) o del mal (rudos)
E= Porque es el mas visto por TV

F= Por su fisico




LUCHADOR * ' FRECUENCIA

"ATLANTIS
. 'OCTAGON:" .%:
: RAYO DE JALISCO o

PERRO AGUAYO -

INCISO 1 FRECUENCIA

2TMooo>»
N
N

INGUNO ‘10

A= Por su agilidad fisica »

B= Por su trato hacia el pablico

C= Por su violencia

D= Por su representacuon del bien (lecmcos) o ‘del mal (rudos)

E= Porque es el mas visto por TV
F= Por su fisico

PREGUNTAN" 11

099

MASCULINO 0%
FRECUENCIA PORCENTAE & 1
RELATIVA o0

0.41 41 0 4

0.21 21 60 4

0.2 20 5

0.18 a8

1.00 100% %
2
20
10

(PORQUE? .
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA 100 %
0.36 36.0
0.09 9.0
0.09 9.0
0.17 17.0

0,08 8.0
‘012 120
"0.08 8.06

99.0 %

:‘.‘.{.




OPCION

SI
NO

.OPCION

sl
- NO

PREGUNTA N* 12

& SE IDENTIFICA USTED CON ALGUN LUCHADOR EN ESPECIAL?

FRECUENCIA

15
133
148

FRECUENCIA

FEMENINO
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.10 10
0,90 90
0.999 100 %

MASCULINO
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.2 200
1.0 1000 %

100 %

calB8s88388

L]
NO

100 %,
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PREGUNTAN 13

FEMENINO
LCONQUIEN?
LUCHADOR - *-- FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 100%,
) RELATIVA % |
RAYO DE JALISCO 1 0.07 70 8
VAMPIRO 1 0.07 70 0 |
SATANICO 2 013 130 )
ATLANTIS 2 0.13 13.0 4
XOCHITL HAMADA 1 0.07 70 50
LADY APACHE 2 0.13 130 o
AGUILA SOLITARIA 1 0.07 7.0 9
PIRATA MORGAN 1 0.07 7.0 »
MIL MASCARAS 1 0.07 19
OCTAGON 2 0.13 13.0 D 4
CIEN CARAS 1 0.07. _10. 10
15 1.00 100.0 % 0
MASCULINO 100 %
LUCHADOR FREGCUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA LU
70
MASCARA SAGRADA 3 0.11 1.0
PERRO AGUAYO 3 0.11 1.0 60
SANGRE CHICANA 3 0.11 1.0 50
PIERROTH 3. 0.11 1.0 o
KONNAN 6. 0.23 23.0
HIJO DEL SANTO ‘3 0.1 1.0 n 4
LOS DINAMITA 3 . 011 1.0
MISTERIOSO 2 S 0.08 8.0 2
26 .. 097 97.0 % 10
= L N




PREGUNTA N 14

FEMENINO
2QUE BENEFICIOS O PERJUICIOS CONSIDERA USTED QUE TRANSMITE LA DIFUSION TELEVISIVA DE LA LUCHA

INCISO FRECUENCIA

39
29
26
3
51
148

moom»

“INCISO - FRECUENCIA

moom>» .-
N
w

A= Encauza al deporte

B= Genera violencia

C= Induce al consumismo

D= Evade de la realidad cotidiana
E= Entretiene

UBRE?
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.26 26.0
0.19 19.0
0.17 17.0
0.02 20
034 340
0.98 980 %
MASCULINO
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.27 27.0
0.21 21.0
0.19 19.0
0.05 5.0
028 28.0
1.00 100.0 %

100 %4




OCUPACION

ESTUDIANTE
EMPLEADO
OBRERO
PROFESIONISTA
COMERCIANTE
AMA DE CASA

OCUPACION

ESTUDIANTE
EMPLEADO
OBRERO
PROFESIONISTA
COMERCIANTE

[ EDADES: 26 A 40 ANOS. ]

EEMENNO
100 % ~
Q0
FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
: RELATIVA LU
.2 0.06 6.0
8 0.24 240
1 0.03 3.0
8 0.24 ) 24.0
2 0.06 . 6.0
12 036 36.0_
33 0.99 99.0 %
MASCULINO
100 %+
FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 90
RELATIVA
2 0.03 3.0
23 0.32 32,0
8 0.11 11.0
14 0.20 20.0
24 0.34 34.0
71 1.00 ) 1000 %




ESCOLARIDAD

PRIMARIA
SECUNDARIA
PREPARATORIA
LICENCIATURA
MAESTRIA
POSGRADO
CARRERA TECNICA

ESCOLARIDAD

PRIMARIA
SECUNDARIA
PREPARATORIA
LICENCIATURA
MAESTRIA
POSGRADO
CARRERA TECNICA

FRECUENCIA

|uaoc~l&;&

w
w

FRECUENCIA

opooo
D | ~n
| -

FRECUENCIA
RELATIVA

0.12
0.39
0.12

MASCULINO

FRECUENCIA
RELATIVA

0.22
0.32
0.18
0.22
']

0
0.04

0.98

100 %,
PORCENTAJE by B

..‘.._.
2p8n
[-X-R-¥-]

L-3
okroo:
QE

R

100 %

o3 8sEET3I8




PREGUNTAN"1

FEMENINO
¢PORQUE LE GUSTA LA LUCHA LIBRE? ‘°:°"-
INCISO, . FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 0 .
T RELATIVA 70
A’ 11 0.33 33.0 60 J
B ; 0 0 0 50
-G 5 3 0.09 2.0 1
D N 3 0.09 9.0 &
E 12 0.36 36.0 2 |
F 4 0.12 120
G 0 [+] 20
3 0.99 99.0 % 10
0 " &)
MASCULINO
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
100 % o
A 19 0.27 27.0 J
8 7 0.09 9.0
[+ 5 0.07 7.0 ‘)
D 5 0.07 7.0 J
E 29 0.41 41.0
F 0 0 0 1
G 6 0,09, 85
71 1.0 100.0 %

A= Por |a agilidad de los luchadores.

B= Por su difusién por TV

C=Por el ambiente formado enlre los espectadores
D=Porlap idad de fos luchad

E= Porque le disirae de sus problemas

£= Por las vestimentas y/o peinados de los luchadores
G= Por la violencia que posee

oz B8E588388




N® INTEGRANTES DE LA FAMILIA:
MEDIANA: 5 MODA: 4 MEDIA: 5.1
INGRESOS ECONOMICOS MENSUALES DE LA FAMILIA:

SALARIO MINIMO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA

1-2 2 0.06 6.0
4-6 9 0.27 27.0
7-9 9 0.27 27.0
10-12 7 0.21 21.0
13-15 5 0.1 15.0
16-18 1 0.03 30
19-21 0 0 0

a3 0.99 99.0 %

MASCULINO

N° INTEGRANTES DE LA FAMILIA:
MEDIANA: 5 MODA: 3 MEDIA: 5.3
INGRESOS ECONOMICOS MENSUALES DE LA FAMILIA:

SALARIO MINIMO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
1-2 12 0.17 17.0
46 17 0.24 24.0
7-9 16 0.22 220
10-12 15 0.21 21.0
13.15 4 0.06 60
16-18 3 0.04 40
19-21 - 4 0.06 6.0
: : 71 1.00 100.0 %

ca3NwsE8838




PREGUNTAN°2

FEMENINO
¢COMO SE AFICIONO ALA LUCHA LIBRE? 10%
‘ %
. INCISO * - FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
. ‘ RELATIVA
A 21 0.64 64.0
B 4 0.12 12,0
c .8 024 240,
‘33 1.0 100.0 %
MASCULINO
INCISO " FRECUENGIA '~ FRECUENCIA . PORCENTAJE
; o7 RELATIVA
A 38, 0053 53.0
B 10 e 0014 g ) 14.0
c 23 032 0320

71 ase

A= Viendo las transmisiones por TV
B= Por platica con otras personas
C= Por otros medios de comunicacion




PREGUNTAN®3

FEMENINO
ZQUE REALIZA CON MAS FRECUENCIA, ASISTIR A LA ARENA O VERLO POR TV?
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 60
RELATIVA % J
13 0.39 39.0 40
20 061 61.0_ 2
33 1.00 100.0 %
. A= Asistir 3 1a arena B= Verlo por TV 10
PREGUNTA N° 3-B (QUE CONTESTARON A) 0 b
L ] 60
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE % j
PORCENTAJE 1
40
A 4 0.31 31.0 1
B 0 0 0 E
C 5 0.38 38.0 2 |
D 4 0.31 3.0
E o 0 0 10 J
13 1.00 100.0% 0 J
A= Por la icacid iala con los D= Porque libera mas facil sus emociones
B= Por la promaocion que se le da por TV E= Por comodidad y economia 100%
C= Por el ambiente formado entre los aficionados y

PREGUNTA N* 3-C {QUE CONTESTARON B).

)
20
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 7 ]
RELATIVA .
A 0 0 ) 90 |
B 2 0.1 10.0 © -
c 1 0.05 50 . :
. D- 2 0.1 100 » |
E 15 075 50 .
; 20 1.00 100.0 %
10
0




;PRE'FIERE ASISTIR A LA ARENA O VERLO POR TV?

PREGUNTAN®3
MASCULINO

INCISO » o FRECUENCIA FRECUENCIA
ERRT RELATIVA
A 32 ‘045
B Ll 39 0.55
‘ 7 0.99
A= Asistir a la arena B= Verlo por TV

PREGUNTA N* 3-B (QUE CONTESTARON A)

: IN¢I$O FRECUENCIA FRECUENCIA

SN PORCENTAJE
COAE 9 0.22
B 7 0.18
- C 10 0.26
D 12 0.31
LB 1 0.03
T 39 1.00

PREGUNTA N° 3-C (QUE CONTESTARON B).

INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA
. RELATIVA
A 5 0.16
B 9 0.28
c 4 0.12
D 5 0.16
E 9 0.28
32 1.00
A= Por la icacion i iata con los luchad:

B= Por la promocifn que se le da por TV

C= Por el ambiente formado entre los aficionados

PORCENTAJE

PORCENTAJE 50

©
220 k'
18.0
26.0 2
31.0 10
30
100.0 % 0

PORCENTAJE

16.0
28.0
12.0
16.0
280
100.0 %

D= Porque libera mas fécit sus emociones
E= Por comodidad y economia

o3 wsg




PREGUNTAN4
FEMENINO

2CON QUE FRECUENCIA ASISTE A UNA ARENA DE LUCHA LIBRE?

. 100 % -
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE oy |
: RELATIVA
. 80
SA 2 0.06 6.0 70
B 2 0.06 6.0
-c 2 0.06 6.0 60
D 5 0.15 15.0 50
i 22 067 67
- 33 1.00 100.0 % 40
k1]
2
MASCULINO 10
. . 0
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
100 %
A 14 0.20 20.0 © :]
B 21 0.29 29.0
c 5 0.07 7.0 80 |
D 9 0.13 13.0 -
E 22 031 310 :
71 1.00 100.0 % 60 |
50 J
A= Una vez a la semana 0
B= Dos veces a la semana 1
C= Cada quince dias X
D= Cada mes 2
E= Cada dos meses 0 mas 10
0




PREGUNTA NS
FEMENINO

¢CON QUE FRECUENCIA OBSERVA LAS TRANSMISIONES POR TV DE LUCHA LIBRE?

INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 00°%
RELATIVA %
A 19 0.57 57.0 @
B 8 0.24 24.0 70 J
c 2 0.06 6.0 ”
‘D 4 0.12 12,0
E 0 0 0 50
F 0 0 0 o
33 0.99 99.0 %
k]
20
MASCULINO ©
(INCISO. " © " FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 0
: PR . RELATIVA -
A (32 0 045 45.0 100%
B 29 0.41 4.0 b
c "3 0.04 .40 %@
D . 0.03 30 80
£ 1 U001 1.0 I
F 4 0.06 6.0
71 01,00 1000 % 60
A= Una vez a la semana “
B= Dos veces a la semana 3
C= Tres veces a la semana 2
D= Cada quince dias 1
E= Cada mes o
F= Cada dos meses o mas




PREGUNTAN’6
FEMENINO

QUE TIPOS DE ENFRENTAMIENTOS PREFIERE?

nmTmoom>»

INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE  100%,
o RELATIVA %0 |
10 0.30 30.0 0
8 0.24 24.0 0 |
1 0.03 3.0
7 0.21 21.0 60 4
5 0.15 15.0 5 |
2 0.06 60 -
a3 0.99 99.0 % o 4
: 30
A= De campeonato 2
" B= Mascara vs. mascara 1
C= Cabellera vs. cabellera 0
D= Mascara vs. cabellera
E= Mano a mano
F= Campal 100 %,
90
(PORQUE? a0
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE ]
RELATIVA 60 J
A 22 0.67 67.0 0
B 1" 033 330 0 J
33 1.00 1000% o
A= Por la violencia y emociones 2 -
B= Por la demostracion de preparacion fisica de los luchadores 10 9
0 L1




PREGUNTA N6

A= Por la violencia y emociones

B= Por la demostracion de preparacion fisica de los luchadares

MASCULINO
INCISO .  FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
R it RELATIVA
A ) 0.29 29.0
8 “22 0.31 31.0
c 8 0.11 11.0
D 7 0.09 9.0
E 8 0.1 11.0
F _5 0.07 7.0
71 0.98 98.0 %
A= De campeonato
B= Mascara vs. mascara
C= Cabellera vs. cabellera
D= Mascara vs. cabellera
E= Mano a mano
F= Campal
(PORQUE?
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
A 45 0.63 63.0
8 26 0.36 36,0
71 0.99 99.0 %

100 %,

c388s5ugz3sg

100 %.
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PREGUNTAN7

FEMENINO :
100%
¢QUE LUCHAS PREAERE? €0
w L
INCISO =~ FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 70
' 3 RELATIVA 60
- 5
A 25 0.76 76.0
B’ 2 0.96 6.0 “«
-C S8 0.18 18.0 2
33 1.00 1000 %
T B 20
- - A= De hombres 10
-*.B= De mujeres 0
C= De minis
' PORQUE?
Lo S ) ¢ Qu 100%
INCISO - - . FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 20 |
’ . RELATIVA ®
A 14 0.42 42.0 0
B 5 0.15 15.0 &0
c 10 0.30 30.0 -
) 4 012 120 5
33 0.99 99.0 % "
k1]
A= Porque son mas habiles y espectaculares 2
B= Porque son graciosos (as) 10
C= Porque estan mejor preparados (as) fisicamente 0
D= Porque son los que mas aparecen por TV




INCISO

ow>

A= De hombres
B= De mujeres
C= De minis

INCISO

oom>

FRECUENCIA

51
12
8
71

FRECUENCIA

34
3
30
4
7

PREGUNTAN'7

MASCULINO
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.72 72.0
0.7 17.0
o1
1.00 100.0 %

(PORQUE?
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.48 48.0
0.04 4.0
0.42 42.0
0.06 60 _

1.00 1000 %

A= Porque son mds habiles y espectaculares
B= Porque son graciosos (as)
C= Porque estan mejor preparados (as) fisicamente
D= Porque son los que mas aparecen por TV

100 % 1

88

o3B3 88883




PREGUNTANS
FEMENINO

PARA USTED, LA LUCHA UBRE ES:
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
A 7 0.21 21.0
B 3 0.09 9.0
c a3 070
33 1.00 100.0 %
A= Deporte
B= Espectaculo
C= Ambos
¢PORQUE?
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
A 4 0.12 12,0
B 1 0.03 3.0
c 3 0.09 2.0
0 5 0.15 15.0
E 20 281 610
33 1.00 100.0 %

A= Por la preparacion fisica de los luchadores

B= Por su agilidad fisica en el cuadrilatero

C= Por la vestimenta y/o peinados que usan los luchadores

D= Por ia combinacion de golpes, caidas y vuelos y la resistencia fisica
de los luchadores para resistirios.

100 %

o3 BUsLL Iz

=
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PREGUNTAN'S

MASCULINO 0%
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 0 .
RELATIVA 0 4
A 19 0.27 21.0 0
B 9 0.13 13.0 60 .
c 43 0.60_ 60.0_ 50
Il 1.00 100.0%
40
A= Deporte 20
B= Espectéculo 2
C= Ambos ©
¢PORQUE? 0
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
100 %4
A 22 0.31 31.0
8 6 0.08 8.0
Cc 4 0.06 6.0
D 5 0.07 7.0 |
E 34 048 480
71 1.00 100.0 %

A= Por |a preparacion fisica de los luchadores

B= Por su agilidad fisica en el cuadrilatero

C= Por la vestimenta y/o peinados que usan los luchadores

D= Por {a combinacién de golpes, caidas y vuelos y la resistencia fisica
de los luchadores para resistirlos. 10

BEELBI3Be S




PREGUNTAN9
FEMENINO

ZQUE MENSAJE CONSIDERA USTED QUE PROPORCIONA LA LUCHA UBRE?

T ow>

INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 100%
RELATIVA o
] 0.24 24.0 80
6 0.18 18.0 7o
19 0.58_ 58.0
33 1.00 100.0 % 60
50
©
2
2
10
MASCULINO o
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 100 %
RELATIVA w0
A 36 0.51 51.0 0 ]
B 16 0.22 220 -
c 1 027 210__ 4
71 1.00 100.0 %

A= Encauza al deporte
B= Violencia
C= Consumismo (compra de mascaras, revistas, folografias...)

o3V 8288




PREGUNTAN° 10
FEMENINO

¢ CONSIDERA USTED QUE LA LUCHA LIBRE INFLUYAEN SU PERSONALDAD?

‘ 100 % 1
_OPCION ) FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE %0
: RELATIVA ®
s 4 0.12 12.0 70
NO 29 0.88 88.0 60
33 1.00 100.0 % 50
%
»
LPORQUE? 2
» RN 10
* INCISO ©© . FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 0
RELATIVA
A 2 0.06 6.0
8 0 0 0
c 10 0.30 30.0
D 0 0 0
E. 21 0,64 64.0
a3 1.00 1000 %

A= Porque le motiva a practicarla

B= Porque lo hace violento

C= Porque le ayuda a olvidar sus problemas

D= Porque le motiva al consumismo

E= Porque solo es espectador, sin realizar ninguna de las acciones anteriores




PREGUNTAN° 10

MASCULINO
OPCION . . - FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
: ] o RELATIVA
st R 18 0.25 25.0
NO L 53 075 75.0
Lol , 71 1.00 1000 %
¢PORQUE?
INGISO.. FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
e .. RELATIVA
100% .
A 12 0.17 17.0
B 3 0.04 42
c 15 0.21 210
D 6 0.08 8.0
3 35 049 490
71 0.99 99.0 %

A= Porque le motiva a practicarla

B= Porque lo hace violento

C= Porque le ayuda a olvidar sus problemas

D= Porque le motiva al consumismo

E= Porque s6lo es espectador, sin realizar ninguna de las acciones anteriores




PREGUNTAN® 11

FEMENINO
LQUIEN ES SU LUCHADOR FAVORIT 0?100 .
LUCHADOR . ’ .. FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
: RELATIVA

ATLANTIS - 21 0.64 64

KONNAN 9 0.27 27

VAMPIRO 3 0.09 9

.33 1.00 100 %
(PORQUE?

INCVISO ' FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
' RELATIVA

A 1 0.33 33.0 100 %

B 5 0.15 15.0

c 2 0.06 6.0 0 .

D 7 0.21 21,0 8 |

E 0 0 0 70

F 7 0.21 - 21.0 b

*NINGUNO 1 . 0,03 . 30 60

33 0.99 99.0 % %

A= Por su agilidad fisica y espectacularidad : ' LU

B= Por su trato hacia el ptblico i »

C= Por su violencia 2 4 _
D= Por su representacmn del bien (tecmcos) [} del mal (rudos) 0 4
E= Porque es el mas visto por TV N
F= Por su fisico 0 -




PREGUNTA N° 11 0%,

MASCULINO %0
LUCHADOR - FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE ¥ 4
RELATIVA 7
KONNAN . - = 48 068 68 60
PERRO AGUAYO 15 0.21 21 50
RAYO DE JALISCO 8 o1 ©
71 1.00 100 %
k]
20
10
] (PORQUE? o
INCISO - FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
i RELATIVA
: 100 % -
A 34 0.48 48.0 %0 4
B. 11 0.15 15.0
c 7 0.09 9.0 0 4
D 13 0.18 18.0 70 o
E 3 0.04 40
F 3 0.04 40 &0 4
71 0.98 98.0 % 50
L)
A= Por su agilidad fisica £y
B= Por su trato hacia el pablico 2
C= Por su violencia . 1
D= Por su representacion del bien (técnicos) o del mal (rudos) 0

E= Porque es el mas visto por TV
F= Por su fisico



PREGUNTAN° 12
FEMENINO

¢SEIDENTIFICA USTED CON ALGUN LUCHADOR EN ESPECIAL?

100 %
OPCION FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
Laran . RELATIVA
Sl 5 0.15 15.0
NO 28 0.85 85.0
. 33 1.00 100.0 %
MASCULINO
OPCION .. FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
. R RELATIVA
N R ST 0.24 24.0

NO. i, : 54 - 016 76.0
S B 7 1.00 100.0 %




PREGUNTAN 13
FEMENINO

2¢CON QUIEN?
LUCHADOR FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
PERRO AGUAYO 12 0.70 70
KONNAN ] 0.30 30
17 1.00 100%
MASCULINO
LUCHADOR FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA :
PERRO AGUAYO 8 0.47 47.0
SATANICO 4 0.24 24.0
ATLANTIS 2 0.12 12.0
KONNAN 3 017 11.0
17 1.00 1000 %




PREGUNTAN° 14

FEMENINO
2QUE BENEFICIOS O PERJUICIOS CONSIDERA USTED QUE TRANSMITE LA DIFUSION TELEVISIVA DE LA LUCHA '
LIBRE?
100 %_
m L
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE * g
RELATIVA Y
o |
A 8 0.24 24.0 60
B 6 0.18 18.0 .
c. 8 0.24 24.0 . J
D 1 0.03 3.0 )
E 10 030 300 ¥
33 0.99 99.0 %
MASCULINO
INCISO - -~ - . FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
e RELATIVA
100 %.,
A S 18 0.25 25.0
B 10 0.14 14.0
c 19 6.27 27.0 ’
D 3 - 0.04 40 .
E 21 029 29.0

Al : 0.99 89.0 %

A= Encauza al deporte

8= Genera violencia

C= Induce al consumismo

D= Evade de la realidad cotidiana
E= Entretiene




[ EDADES: 41 A 50 ANOS. }

0%,
FEMENINO 0
. m L
OCUPACION FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 70 J
RELATIVA 6
ESTUDIANTE o 0 0 %
EMPLEADO 3 0.3 30.0 @
OBRERO 1 0.1 10,0 »
PROFESIONISTA 0 0 0
COMERCIANTE 1 0.1 10.0 2
AMA DE CASA 5 05 0 ©
10 10 1000 %
o
MASCULINO
100%
OCUPACION FRECUENCIA FRECUENCGIA PORCENTAJE g9
RELATIVA 1
m C
ESTUDIANTE ) ) 0 7]
EMPLEADO 15 0.6 60.0 @
OBRERO 2 0.08 8.0
PROFESIONISTA 3 0.12 12,0 50
COMERCIANTE S 020 20
25 1.00 1000 %
2
2




ESCOLARIDAD

PRIMARIA
SECUNDARIA
PREPARATORIA
LICENCIATURA
MAESTRIA
POSGRADO
CARRERA TECNICA

ESCOLARIDAD

PRIMARIA
SECUNDARIA
PREPARATORIA
LICENCIATURA
MAESTRIA
POSGRADO
CARRERA TECNICA

FRECUENCIA

|-Ac‘_o-uuuu

FRECUENCIA

Sl
Av.nlmo-owam

FEMENINO

FRECUENCIA
RELATIVA

pooposoo
-l W w

-
ol

MASCULINO

FRECUENCIA
RELATIVA

PORCENTAJE

30.0
300
20.0
10.0

0

0
100
100.0 %

PORCENTAJE

24.0
56.0




N° INTEGRANTES DE LA FAMILIA:
MEDIANA: 5 MODA: 4 MEDIA: 53
INGRESOS ECONOMICOS MENSUALES DE LA FAMILIA:

SALARIO MINIMO FRECUENCIA FRECUENCIA
RELATIVA
12 1 0.1
4-6 1 0.1
7-9 5 0.5
10-12 2 0.2
13-15 0 0
16-18 1 01
10 10
MASCULINO
N® INTEGRANTES DE LA FAMILIA:
MEDIANA: 5 MODA: 5 MEDIA: 5.05

INGRESOS ECONOMICOS MENSUALES DE LA FAMILIA:
SALARIO MINIMO

FRECUENCIA FRECUENCIA
RELATIVA

12 4 0.16
46 9 0.36
7-9 2 0.08
10-12 7 0.30
13-15 1 0.04
16-18 1 0.04
19-21 1 0.04

25 1.00

PORCENTAJE

10.0
10.0
50.0
20.0

0
i0.0
100.0%

PORCENTAJE

[2 )
[-X-X-R-X-F-1

6.
6.
8.
30.
4,
4.

490
100.0%

100

o388 838388

“

8--|

f s

o338 8583




PREGUNTA N1
FEMENINO

¢PORQUE LE GUSTA LA LUCHA LIBRE?

INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
: S RELATIVA
A 0 0 0
8 o 0 0
c 1 0.1 10.0
D 3 0.3 30.0
E 6 0.6 60.0
F 0 0 0
G 0 o 0
10 1.0 100.0 %

A= Por 1a agilidad de los luchadores.

B= Por su difusién por TV

C=Por e} i 1 do enlre los esp

D= Porla p idad de los luch.

E= Porque e distrae de sus problemas

F= Por [as vestimentas y/o peinados de los luchadores
G= Por la violencia que posee

MASCULINO
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
; RELATIVA
A 10 0.4 40.0
B. - 2 0.08 8.0
C 2 0.08 8.0
<D 1 0.04 4.0
E 9 0.36 16
-F 0 [+] 0
G 1 008 40 _
: 25 1.00 o 100.0 %

s3I 8s5LBayse

100 %

ca3B8883388

100 %

@ ol



PREGUNTAN® 2
FEMENINO

2COMO SE AFICIONO A LA LUCHA LIBRE? 10 %,

INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
A 4 0.4 40.0
B 3 0.3 30.0
[ 3 03 300
10 1.0 100.0 %

A= Viendo las transmisiones por TV
B= Por platica con otras personas
C= Por otros medios de comunicacion

MASCULINO
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA :

A 13 0.52 52.0
B 6 0.24 240
c 6 024 240

- 25 1.00 100.0 %

c23RB88853388

0% _

oz B Ls583388




PREGUNTAN®3

FEMENINO
) ¢ QUE REALIZA CON MAS FRECUENCIA, ASISTIR A LA ARENA "R‘,".RLO POR TV?
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 60
RELATIVA 5
‘A 3 0.30 30.0 40 |
8 7 0.70 70,0 %
PR 10 1.00 . 100.0 %
. 20
.. A= Asislir a 1a arena B= Veilo por TV 10
S . PREGUNTA N° 3-B (QUE CONTESTARON A) 0
lNcle 7 FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
PORCENTAJE
A 3 0.43 43.0
B 0 0 0
C 1. 0.14 14.0
D 3 043 43.0
E" 0 o o __
7 1.00 1000 %
A= Por la comunicacion i diata con los D= Porque fibera mas facil sus emociones
B= Por la promacién que se le da por TV E= Por comodidad y economia
C= Por el ambi [ do entre [os aficionad
100% .,
PREGUNTA N° 3-C (QUE CONTESTARON B). €0
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE B
RELATIVA 0
A o 0 0 ®
B 0 (] 0 S
c .0 0 [/}
) 0 0 0 €
E 3 L 100 0
3 1 100 % 20
' 10
0




¢PREFIERE ASISTIR A LA ARENA O VERLO P(‘go"\n

PREGUNTAN* 3
MASCULINO

: INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE ¥
: RELATIVA 0
A 11 0.44 44.0 EY
- B 14 0.56 560
e 25 1.00 100.0
i 10
* A= Asistir a [a arena B= Verlo por TV 0
" B PREGUNTA N° 3-B (QUE CONTESTARON 5‘8
- INGISO - FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 50
] B PORCENTAJE ©
‘A 5 0.45 45.0 B
B 0 0 0
‘c 3 0.27 27.0 2
D 3 0.27 270 10
E Q 0 0
1" 0.99 99.0% 0

h

A= Por la comunicacién i con los I

D= Porque libera mas facil sus emociones

B= Por la promaci6n que se le da por TV .

E= Por comodidad

- C= Por el ambiente do entre los

PREGUNTA N° 3-C (QUE CONTESTARON B).

INCISO FRECUENCIA
A 0
8 3
C. 1]
o} 3
E 8
14

100 %
90

0
FRECUENCIA PORCENTAJE 70
RELATIVA h

80 |
0 0
o1 21.0 % J
0 ) ®0 |
0.21 21.0 »
057 159 1
0.99 99.0 % 20 4

10 4




2CON QUE FRECUENCIA ASISTE A UNA ARENA DE LUCHA LIBRE?

INCISO - - FRECUENCIA
A 0
2B 3
[+ 1
D 3
E. 3.
v 10
INCISO FRECUENCIA
A -3
B 2
Cc 57
D c2
E 13
.25

A= Una vez a la semana

8= Dos veces a la semana
C= Cada quince dias

D= Cada mes

E= Cada dos meses 0 mas

PREGUNTAN°4
FEMENINO

FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0 0
0.3 30.0
0.1 10.0
0.3 30.0
03 300
1.0 100.0 %
MASCULINO
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.12 12,0
0.08 8.0
0.2 20.0
0.08 8.0
o052 520
1.00 100.0 %

100% .,
0
80 J
70




PREGUNTAN®S
FEMENINO

£CON QUE FRECUENCIA OBSERVA LAS TRANSMISIONES POR TV DE LUCHA LIBRE?

INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 0%,

. RELATIVA %0 |
A 3 0.3 30,0 o
) 6 0.6 60.0 70 |
c 0 0 0 60
) 1 0.1 10.0
‘E 0 0 0 50
~F. [} e 0 _____ 0
B 10 1.0 100.0 %
k)
2
MASCULINO 10
. A ] 0
" INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
A 8 0.32 320 100 % .,
8 7 0.28 28.0
c 4 0.16 16.0 % -‘
D 5 0.2 20.0 o0
E 1 0.04 40 7 J
F Q Y
25 1.00 100.0 % 60
50
A= Una vez a la semana “Q
B= Dos veces a la semana X
C= Tres veces a la semana 2
D= Cada quince dias 0 4
E= Cada mes 0 1

F= Cada dos meses o mas



PREGUNTAN°6
FEMENINO

ZQUE TIPOS DE ENFRENTAMIENTOS PREFIERE?

o 100 %
VINCISO - . - i FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE o .
i RELATIVA
80
A 5 0.5 50.0
B 1 0.1 10.0 n
c 3 0.3 30.0 60 -
D [ 0 0 50 -
E 0 0. - 0
F 10 10,1 10.0 40
10 1.0 1000 % 3
2
A= De campeonato 10
B= Mascara vs. mascara 0
C= Cabellera vs. cabellera
D= Mascara vs. cabellera 100 %
E= Mano a mano %
F= Campal &
(PORQUE? -
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 0
RELATIVA 0
A 7 0.7 70.0 40
B 3 0.3 30.0 0
10 1.0 100.0 % 2
. " e s 10
A= Por 1a violencia'y emociones 0

" B= Por la demostracién de preparacidn fisica de los luchadores




INCISO FRECUENCIA

mTMmoom>
NN WNWWE

A= De campeonato

B= Mascara vs. mascara
C= Cabellera vs. cabellera
D= Mascara vs. cabellera
E= Mano a mano

F= Campal

INCISO FRECUENCIA

A 15

8 19
25

A= Por la violencia y emociones

PREGUNTAN6

MASCULINO
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.36 36.0
0.12 120
0.12 12.0
0.20 20.0
0.12 12.0
0.08 X
1.00 1000 %

¢PORQUE?
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.8 60.0
04 400
1.0 1000 %

B= Por la demostracion de preparacion fisica de los luchadores

100%.




PREGUNTAN°7

FEMENINO
100% .
¢QUE LUCHAS PREFIERE? 0 |
INCISO  ~ " " FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE &0 -
L RN : RELATIVA 0
A 9 0.9 oo ® 4
B 0 0 0 5 4
. C 1 0.1 10.0 0 |
10 1.0 100.0 %
o » 4 |
o L 20 | |
A= De hombres . o 4 -
B= De mujeres o I;l
- C= De minis " 0
(PORQUE?
INCISO " FRECUENCIA FRECUENCIA
. B RELATIVA
A 4 0.4
B 1 0.1
c 3 0.3
b 2 0.2
10 1.0
: A= Porque son mas habiles y espectaculares
; B= Porque son graciosos (as)
) C= Porque estan mejor preparados (as) fisicamente

D= Porque son los que mas aparecen por TV




PREGUNTAN"7

, MASCULINO 0%
INCISO T FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE %
et RELATIVA 80
A 20 0.8 80.0 n
8 s 0.2 20.0 60 "
c 0 0 0 0
25 1.0 100.0 %
4
A= De hombres 2
B= De mujeres 2
C= De minis 10
(PORQUE? 0
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA 1
A 13 0.52
B 3 0.12
c 7 0.28
o} 2 008
25 1.00

A= Porque son mas habiles y espectaculares

B= Porque son graciosos (as)

C= Porque estan mejor preparados (as) ﬂsncamenle
D= Porque son los que mds aparecen por TV




PREGUNTAN’8

FEMENINO
R , PARA USTED, LA LUCHA LIBRE ES: ‘°:0*7
INCISO " FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 8 |
S B RELATIVA -
A 1 0.1 10.0 & |
B 2 0.2 20.0 50
c 7 07 700 1
10 1.0 1000 % LU
x ]
A= Deporte 2
B= Espectaculo ’
C= Ambos 10 4 E
0 | E !
¢PORQUE?
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
: ’ T RELATIVA
: 100 *1
A 2 0.2 20.0 % |
B 1 0.1 10.0 %
[ 0 0 i -
D 0 0 0 70
E I 07, 700 50
10 1.0 100.0 %
50
%0
1 A= Por la preparacion fisica de los luchadores ¥
i B= Por su agilidad fisica en el cuadrilatero 2
C= Por la vestimenla y/o peinados que usan los luchadores
D= Por la combinacion de golpes, caidas y vuelos y la resistencia fisica 10
de los luchadores para resistirlos. 0




PREGUNTA N8

MASCULINO
INCISO ~ " . FRECUENGIA FRECUENCIA PORCENTAJE
’ CL ) RELATIVA
A 1 0.04 40
8 7 0.28 28.0
.c 17 0.63 68.0
25 1.00 100.0 %
A= Deporte
B= Espectaculo
C= Ambos
¢PORQUE?
" INcIso FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
A 7 0.28 28.0
B 2 0.08 8.0
c 5 0.020 20.0
D 2 0.08 8.0
E 9 036 36.0
25 1.00 1000 %

A= Por la preparacidn fisica de los luchadores

B= Por su agilidad fisica en el cuadrilatero

C= Por la veslimenta y/o peinados que usan los luchadores

D= Por fa combinacién de golpes, caidas y vuelos y 1a resistencia fisica
de los luchadores para resistirlos.

100 %,

8588588388

100 %

s N88588388

0

oz



PREGUNTAN°9
FEMENINO

2QUE MENSAJE CONSIDERA USTED QUE PROPORCIONA LA LUCHA LIBRE?

“INciso FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE  100%
S . RELATIVA %0 :]
A 3 0.3 30,0 8
'8 3 0.3 30.0 70 |
c 4 04 40.0 60
10 1.0 100.0 % E
50 |
N ©
i, A= Encauza al deporte
.- B=Violencia - - : i
7 C=.Consumismo _(compra de mascaras, revistas, fotografias...) 2
MASCULINO 0
INCISO ' i FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE  100%,
v S : RELATIVA
: ‘ %0 |
A 14 0.56 56.0 0 J
8 g 0.20 20.0
c R T 0.24 240
© 25 1.00 . 100.0 %
A= Encauza al deporte
B= Vialencia
C= Consumismo (compra de méscaras, revistas, fotografias...)




PREGUNTAN* 10

FEMENINO
¢CONSIDERA USTED QUE LA LUCHA LIBRE INFLUYA EN SU 0P.FRSONI\LIDI\W
100 %,
0 ]
OPCION FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 0
RELATIVA
70 | ,
St 2 0.2 20.0 60 | :
NO : 8 08 300 50 ;1:
10 1.0 100.0 % b .
© | It
% J
¢PORQUE? 04 M.
104 |78
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE [ J “, g
RELATIVA
A 1 0.1 10.0
B 1 0.1 10.0
c 3 0.3 30.0
D 1 0.1 10.0
E 4 04 4.0 _
10 1.0 100.0 %
A= Porque le motiva a practicarla
B= Porque lo hace violento
C= Porque le ayuda a olvidar sus problemas
D= Porque le motiva al consumismo
E= Porque sélo es espectador, sin realizar ninguna de las acciones anteriores




PREGUNTA N° 10

MASCULINO 100 %
® ]
. . m o
“OF “ FREGUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 79
: RELATIVA k
: i L 60 |
"8l 5 0.20 200 5 |
NO 20 0.80 0.0 o
{25 1.00 100.0 % 40
EUE
2.
PORQUE? 0
4 : ERES e . T 0
"~ LINCISO "' FRECUENCIA .~ *. FRECUENCIA PORCENTAJE
ST e RELATIVA
. : : B 100 %,
5 1 0.20 20.0 J
1 0.04 S 40
3 012 - 12.0 h
0 0 0
16 0,064 64.0
25 ¢ 1.00 100.0 %

A= Porque le motiva a practicarla

B= Porque [o hace violento

C= Porque le ayuda a olvidar sus problemas
D= Porque le motiva al consumismo

E= Porque solo es espectador, sin realizar ninguna de las acciones anteriores 0

2B 8888388




PREGUNTAN" 11

FEMENINO
2QUIEN ES SU LUCHADOR FAVORITO? 100 %
LUCHADOR FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
ATLANTIS 6 0.6 60.0
OCTAGON 2 0.2 200
PERRO AGUAYO 2 02 200
10 1.0 1000 %
¢PORQUE?
INCISO FRECUENCIA * FRECUENCIA PORCENTAJE
‘ RELATIVA
A 5 0.5 50.0
B 1 0.1 10.0 100% .
c 1 0.1 10.0 0 .
D 1 01 10.0
E 2 0.2 20.0 o
F Q 9 L
10 10 1000 %

A= Por su agilidad fisica y espectacularidad

B= Por su trato hacia el pablico

C= Por su violencia

D= Por su representacion del bien (técnicos) o de! mal (rudos)
E= Porque es el mas visto por TV

F= Por su fisico




PREGUNTAN" 11

MASCULINO
: 100 %, :
LUCHADOR FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAIE o |
- ' RELATIVA
S o |
ATLANTIS 12 0.48 480 70 |
OCTAGON SR 0,32 320
HIJO DEL SANTO s 02 20.0 & .
25 100 1000 % 50
: &
\ £
ZPORQUE? "
. i
INCISO FRECUENCIA . FRECUENCIA PORCENTAJE 0
: . RELATIVA
A 12 480
B 2 8.0
c e 16.0 0%
D 6 24.0
E 0 [} 0 4
F 1 1 1
25 1000 %

A= Por su agilidad fisica y espectacularidad
B= Por su trato hacia el publico

C= Por su violencia T

D= Por su representacion del bien (tecnlcos) o del mal (rudos)
E= Porque es el mas visto por TV
F= Por su fisico

caBBESSIE




PREGUNTA 12
FEMENINO

¢SEIDENTIFICA USTED CON ALGUN LUCHADOR EN ESPECIAL?

100%-
OPCION FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE o0 -
RELATIVA

70 1

8- ) 2 0.2 20.0 0
NO. - . 8 08 80.0

e - 10 1.0 1000% 50

40 L

0

2 1

MASCULINO 10

0

OPCION FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE 100 %,

: RELATIVA % |

st s 0.20 20.0 LU

NO ) 20 080 800 _ ™

. 25 1.00 1000% o

B 1

40 J

2.

20

10 o

0




 LUCHADOR " :

" CATLANTIS

OCTAGON -

- LUCHADOR . -

ATLANTIS

HIJO DEL SANTO

- FRECUENCIA

INTENEN

~* / FRECUENCIA

aN

PREGUNTAN° 13

FEMENINO
LCON QUIEN?
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
0.5 50.0
05 50.0
10 100.0 %
MASCULINO
FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
7106 60.0
T 04 400

e 1000 %




PREGUNTAN 14
FEMENINO

2QUE BENEFICIOS O PERJUICIOS CONSIDERA USTED QUE TRANSMITE LA DIFUSION TELEVISIVA DE LA LUCHA

UBRE? 1% .‘1
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE %
RELATIVA o |
A 4 0.4 40.0 n
B 2 0.2 20.0 &0
c 1 01 10.0
D 0 o 0 %
E 3 0.3 30.0 40
10 1.0 100.0 %
»
2
MASCULINO 10
0
INCISO FRECUENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
RELATIVA
A 7 0.28 28.0 0%,
B 6 0.24 24.0 ® 4
c 3 0.12 12,0 %0
D 1 0.04 40
E ] 032 320 0
25 1.00 100.0 % 0 |
A= Encauza al deporte 50 |
B= Genera violencia ©
C= Induce al consumismo ) ]
D= Evade de la realidad cotidiana 2 4
E= Entretiene o . 20 o
10 -
0
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