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INTRODUCCION

En este trabajo se pl 7 isticas de la ciencia como medio para

entre los fend de la realidad

descubrir las regularidades y captar los vil
cambiante.
Se hace una aproximacion al proceso del conocimiento cientifico, no como un

sistema rigido y definido, sino como una actividad susceptible de verificarse, que parte

de la realidad y regresa siempre a ella; como un saber poral y sujeto a nue

acontecimientos, pero que propone hipatesis con claridad y pr

Asi, se concibe al marxismo como una ciencia que aporta la teoria de las leyes y

laridades que izan a la sociedad capitalista, cuyas tesis son validas en tanto

L

existan las condiciones materiales que les dieron origen; no como una ideologia ni como

una supuesta ciencia de leyes inevitables o incluctables, sino como un riguroso anlisis

de la realidad social y dmica del capitali laborado por cientifi

Andlisis que se ofrece a la clase obrera, como fuerza que —-por el lugar que ocupa en

P

deorganizacion y di quedeellosederivan—

laproducciony por las

posibilita el bio hacia la cli ion de las fuerzas sociales que obstaculizan el

desarrollo de la humanidad.
Se aplican, ademas, categorfas como materia y movimiento, causa y efecto y
posibilidad y realidad, para comprender el papel det trabajo en el desarrotlo del cerebro,

en la fo de la iencia del ser social y en la comunicacion. Asi como otras

lacionadas conel fend delatelevision, como ideologia, cnajenacion, teorfa-praxis

y el fenomeno del fetichismo.

Mas adel seexplicanlosc ptosde ce icacion e infor ion, el uso de los

P

medios de difusion masiva como in: de la clase domi para imp su




ideologfa —expresion de su poder material- y el de la ciencia y las modernas téenicas de
persuasion para lograrlo.
Al abordar el desarrollo de latelevision en México, se precisa ¢l papel de este medio

en manos del estado durante laetapa de fortalecimiento del capital monopolista de estado

o“nacionali lucionario™, lasdift iascon latelevision privaday lasrelaciones
con la burguesfa burocritica gobemante.
Todo esto en el del capitali do yd di que vivimos, su

i yal “adelg .  (privatizacion) de

dencia de i6n econdmica al
la economia estatal en beneficio de los monopolios y del capital transnacional.

En cuanto a las aportaciones concretas, sobresalen la confirmacion 'dc que la
television es el medio de difusion mas recurrido por los obreros, el tiempo que dedican

a este aparato, asi como la identificacion de las preferencias en la programacion.

Primero se anali e los gé ofrecidos en los distintos canales y

horarios, para luego hacer un anilisis del contenido de los programas (seleccionados

mediante una encuesta) mis vistos por los es de Herrami Gireenfield,

)

Considerando que la television no es el anico factor determi en lus actitudes y

1, } o1 1

se izan también los mensajes emitidos por.lu programacién

Iy )

estudiada, relaciondndolos con la realidad cotidiana, con los fi 5 psic
P

Yy
politico-ideolégicos que ocurren en las interrelaciones del medio social, para lo cual se

e

icos de los Gltimos tres afos.

i6 a los rep peri

Ya desde hace dos décadas el investigador venezol Antonio Pascuali 0la
imposibilidad de aislar a la television como objeto de estudio para su analisis, al seflalar
que conocer un caso separado no rendira toda su utilidad teérica ni evidenciara toda su
riqueza mientras solamente arroje datos separados de la totalidad del sistema.

Planted la necesidad de enmarcar los analisis cuantitativos con una teoria coherente

s



y cientifica dado que los estudios puramente cuantitativos, aparentemente exentos de

prejuiciosideologicos, enrealidad estin dos ajustificarid fasoadefend

o PRy

abierta o velad:

Por cllo, en este trabajo se optd por el camino mds dificil de apoyarse en algunos

hechos i igados y ificados, pero dndolos en una teoria de la realidad

Y}

social y econdmica de México, para interpretarlos lo mds acertad I
Aun cuando la investigacion esta basada en una fibrica, pretende reflejar los efectos

de latelevision entodalaclase obreramexicana y contribuir aclarificar el verdadero papet

de este moderno medijo de difusion masiva, lo cual adquiere mayor imp iaen la
actual ctapade i d Il logi ién y centralizacion de capita-
les en escala internacional y su i imp en la sociedad



CAPITULOI. CIENCIA Y MARXISMO

“Laduda metddicaes condicion primeradel espiritu cienificoy lnactitud mas
propiciaal incremento de la sabiduria, Elwinora ls verdad ubliga a no creer lo que
no pueda probarse. A no aceptar lo indemostrable. Sin la firme resolucion de
cumplir Jos deberes de b critica , examinando el valor logico de las creencias, el
hombre hace mal uso de ta funcién de pensar, convirtiénduse en vasallo de las
pasiones propias o de los sofismas ajenos. Elerror ignora la critica; la mentira la
teme; la verdad nace de ella” Tl

Jos¢ Ingenieros, 1923

Losacel avances cientiti '«\"y" e lidad y su aplicacion en
los mode dios masivos, especial : c_’n‘lns audiovisuales, posibilitanunaerade
i icacio di la cual se podfiu '(cncll Ynccf 0 masivo al conocimiento
y a la cultura paru mej dici de vida dc la humanidud,

Pero lo que menos i a sus actuales propictarios y a sus exponentes teoricos es
que las masas popul dyuie imi cientificos y pued fer correc-

los fend les y sociales, asi como las causas que originan la situacién

€n que viven.
Por el contrario, se ha notado un marcada tendencia a elitizarlos, limitindolos a los

sectoresde intelectuales y a usar los medios de difusion -especialmente lutelevision- para

impedir el d llo de una iencia propia entre los trabajadores.
Ya desde la antigtiedad, conforme el esclavismo dio lugar a lo que posteriormente se

delinit comourisocracias, surgieron pensadoresuejusificaronese primerigimendc!

Carl Sagan, el prestigioso cientifico norteamericano, explica lo anterior de la

siguiente manera: “Platény Aristotel I nfortables en unasociedad esclavista.
Dieron j i para la opresion. Estuvieron al servicio de los tiranos. Enseflaron
la ali ién del po separado del alma; separaron la materia del pensamiento;

divorciaron a la tierra de los cielos: divisiones éstas que iban a dominar el pensamiento

7



occidental durante veinte siglos”,
Y continia: "Platon, creia que todas las cosas estaban Henas de dioses, utilizd
concretamente la metdfora de la esclavitud para conectar su politica con su cosmologla.

14 tacid

una

Se dice que propuso quemar todas las obras de Demécrito (fi
semejante para las obras de Homero), quiza porque Democrito no aceptaba la existencia
de almas inmortales o el misticismo pitagdrico, o porque creia en un nimero infinito de
mundos. No ne sobrevive ni una solaobra de los sesenta y tanto libros que se dice escribié
Demécrito”...!

Sagan hace notar ue en ls épaca de Pericles, Platdn y Aristételes, Atenas tenja una

"y s

eran

vasta poblacion de esclavos y que todas las formulaci sobre Ja

vélidas Gnicamente para los privilegiados,

Resal bién que el esplendor cientifico ale: do por los antiguos jonios, tendié
hacia la decad con la expansion del esclavismo y, en gran medida, a partir de que
los pitagoéricas crey haber do en sus dticas una realidad perfecta, un

mundo de diosesdel cual nuestro mundo familiar essolo unreflejo imperfecto, conlocual

influyeron a Platén y a los primeros cristianos, los cuales, a su vez, sentaron los

fund paraluig iay ¢l fanatismo que perduraria durante los masde mil afjos
de oscurantismo medieval.
Los pitagoricos, sedala, di los cinco s6lidos regulares, cuatro de los cuales
| con los ¢l que, se suponia en ese fan el d

(agua, tierra, aire y fuego). Pero por algin motivo decidicron yue que e! quinto sélido

gular, el dodecaedro, sélo podia pondera ias de los cuerpos “celestiales”,

por lo que se irtié en la “q ia", que habla que ocultar a las personas
vulgares.?

En la lidud, es fi utilizar la ciencia o los § dimi cientificos




~como lapsicologia y el psii pitra justificar el statt quo y limitar ladivulgacion

cientifica a lus élites intelectuales.

Wilbur Sch. fundador y di del Instituto de Investigacién de ta C

cacién de los Estados Unidos, es muy claro al respecto en uno de sus libros de mayor

difusién ennuestro pais,' en donde explica que uno de los obsticulos que debe

fine de difi

el mensaje emitido por un gobierno o un propictario de son las normas
o creencias a que pertenccen los destinatarios de los mensajes.

Para lograr un cambio de actitud en ¢l “grupo de referencia™, explica el especialista,
un mensaje puede tener mis éxito si aflojn uno o dos ladrillos, que si toma los muros por
asalto, con lo cual se refiere a que “con frecuencia resulta mids eficaz adoptar las uctitudes
existenes que tratar de awcarlas de frente™.!

Coloca asi u los receptores en el papel de conejilos de indias, olvidundo (?) que son

seres humanos con cultura propia, con idades y aspiraci especificas, para
irlos en simples ohj sceplibles de ipulacion, Sct dice que “para
obtener cualquier cosa de ciertaimp i di un je (no define quién seria

el emisor y qué intereses representaria) debe lograr que el receptor lo ¢lija y lo atienda,

que lo acepte y que el je que pueda trasy la ylas de los grupos
apreciados”.

El catedritico icano que | se requiere “mas mayui
ria de comunicacion para difundir las decisiones de los gobi b ¢l

necesario y unir a lu gente ¢n su apoyo. Ahora esto lo hacen los gobiemnos valiéndose de

ix N ! Yaui,

didlogos en grupos y de sus medios que controlan laog una

:adnd

de socializar (i daptar) a los nu iembros de la queen

la actualidad lo hacemos principalmente por medio de los centros docentes”, admite,
De Paul L feld, el socidl ducado en Viena que legd a los Estados Unidos




¢n 1932, Sc} 3 sutrabajoen la funducion de la Oficina de Investigacion Social

Aplicada en la Universidad de Columbia, asi como sus estudios de campadas politicas,

de ef de los medios de difusion masiva y lainfl iai I de esos medi

fisto es, en la uplicacién de la psicologia social para el control de masas.

El propio Lazarsfeld analiza la capacidad yue tienen los medios de difusion para

Hegara  los grandes publicos y ejercer un efecto sobre elus, lo cual - dice~ fue objeto

de una investigacion si dtica en Estados Unidos d Ly décuda de los veinte y,
sobre todo, en los unos treinta,
Becado porfs Rockefeller Fundation en 1933, cred la Oficina de Investigacién

Socinl Aplicada, resaltando el éxito que adquirio su labor con ta incorporacion del cine

y lacadio a Yas ¢ icaciones; Lu sistematizacion de lu propaganda en norteamérica
y ¢l éxito de tas dictaduras gracias al empleo de W propugunda para provecar
“cambios de actitudes”™, tanto enfos ciudad deun paiy el lo eatero’

Por su parte, el doctor tving L. Junis, especialista en j ién y bios de

actitud, parte del hechio de que el “efecto neto™ de los medios masivos tiende a sermuy

timitado en sus intentos por oc bios en los *f iales” y en los

“estereotipos politicos”™ (es decir en lo cultura y en fas ideas politicas y sociales de los

ht "

con un grado de resistencia psicolégicamen-

), yaque g se

te alto”.*
Noobstante, agrega, “hemos aprendido algo acerca de las condiciones bajo tas cuales

1a resistencia al canibio serd mds elevada o baja. Estamos ¢n posibilidad de describir

| ¥ de icacion que contribuyan a crear un nuevo punto de vista en

3 inado piblico en aquellas ¢i ias cn las que sus resistencias han sido
reducidas Lo necesario como (para) permitir por to menos una leve modificacion en sus
actitudes preexistentes”,

(L]



De acuerdo con los estudios de Junis, lus personas con baja capacidad intelectual y

" N

coned relati escasati u sermis vulnerables si ¢l mensaje ticne una

93 st | s fiemitad

p alosar que apoyan laconclu-

sidn del comunicador. Loque significa que a mayor grado de ignorancia delos receptores,

menos i0 €s proporci una fcacion mas pleta, que ga varios
puntos de vista,

Encambio, lus mejor educados y con mayor capacidad intel I, “tiend
a se mds a lainfl iasila i6n ticne una p ion bil 1 (mds

plural o demacratica, hasta cierto punto), en ks que se incluya por lo menos una minima
cantidad de argumenios en favor del otro aspecto de la cuestion™

Para ¢l investigador de la Universidad de Yale, “los casos de resistencia a la

per ion més se pucden observar entre los hombres que muestran tendencias
/| T ides, o una conduc pl antisocial, del tipo que presentan
los cldsicos psicopatas criminales.® Esto s, qui chazan los jes de los medi

masivos son considerados como enfermos les pt ial peligl , pero,
incl tre los hombres normales desde el puntode vistaclinico, el alto grado de franca

agresividad pucde estar asociado a un bajo grado de disposicion a la persuasion™.,

En cambio, afiade, “los hombres (ue responden con imaginacioén y con arg
enfaticos y sélidos (?) a rey i imbéli ienden a ser mds ibles que
quellos cuyas resp se ven limitadas en cuanto a fi ia". En seguid *“los

hombres con una vida rica en fantasia quiza tengan mayor facilidad que otros para

imagi icipad to que i las icaci persuasivas”,

n A

De esta manera, ¢l mundo de la f: enel capitali se reivindica como si fuera

el mundo de la realidad, es decir, se pregona ¢l fenémeno para ocultar la esencis, la

mentira pasa ocultar la verdad. Y quienes no se adapten a esta vision del mundo se les



" e 1 e Sfrdoil

idera “hombres con baja opinion de sf mi s p giles e

inseguros hacia objetivos afectivos™ y “con dencias hacia la cidn social”,

Asi, un hambre *'sin riqueza de fantasia”, un *anormal™, se conviene en un “objetivo

i

pobre” desde la perspectiva de un icador que trata de seleccionar “seres

cos (automatas, en realidad) hacia los cuales orientar sus esfuerzos de persuasion”,
Enel lenguaje procaz de Emilio Azcdrraga, uno de los magnates de la televisiony de

los grandes medios: “México cs un pais de clase modesta muy jodida... que no va a salir

de jodida. Para la television es una obligacion llevar diversion » esa gente ysacarla

de su triste realidad y de su future dificil; igual que a la clase media, a Ja media baja,

"9

alamediaalta. Losricos, como yo, no somos clientes, porque no compramos ni madre’

Como puede verse, la ciencia puede ser utilizada por grupos saciales reducidos para -

ocultar la realidad, para deformarla ¢ ideologizarla favoreciendo ¢ punto de vista que

feasusi en relacion con la sociedad, fa ed ion , ¢l arte, el amor, la

4

politica, entre otros aspectos, exaltando, sobre todo, el fetichismo que emerge de la

iaen las 1 Jaci de produccion.
Laclase domi sélo estd i da en aplicar métodos cicntificos para mejorar
sus técnicas de p idn y g izar la sumision y explotacion de la fuerza de trabajo

y la venta de mercancias para realizar su capital, pero no en divulgar la ciencia entre los
trabajadores.'®
Al ¢l predomini bullante de los llamad di ialesy dela

P |

“cultura popular”, Carl Sagan destaca que la popularidad de las pseudociencias (proyec-

cion astral, zodi piritismo, suciios [ itorios, sin contar lu actividad de brujos,

adivinos y otros charlatanes) *es un claro reproche a las escuelas, radio y television por

la escasez de sus esfl demis de inefectivos y faltos de imaginacién, en favor de

una educacion cientifica™."



1 Faned

Esnectal se ha \ |

4

interés en ideas como la de que la realidad

(histérica, social, e i \\cs un caos i T ible para el hombre; que son la

casualidad, los héroes, ¢ dcslit‘to o lasuerte lo que determinan los cambios; que las cosas
ocurren al arbitrio de p "‘ dades o naci ibles; que el finde la historia ha

llegado y siendo initil actuar s(‘)brc ta realidad lo dnico que queda es resignasse y buscar
una incierta superacién pcrsunLl.
|
Pero, ¢qué es realmente laciencia y cudl es su trascendencia social?

A diferencia de los animalds no racionales, €l hombre no sélo existe en ¢l universo,

I
sino que trata de derlo, cren interrog y busca resp a lo que lo rodea.

Laciencia es una creacion de la mente humana para conocer ¢l mundo ¢n un infinito

|
al » de las causas que originan los cambios en la naturaleza, la

sociedad y ¢l pensamiento.
Kedrov y Spirkin, exponcnlgs de la desaparecida corriente soviética, la definieron

como “un sistema de conceptos deerca de los fenémenos y leyes del mundo externo o de

£ 100, 4

la actitud espiritual de los individuos, que permite prever y mar la en
beneficio de la sociedad.. cuyo ido y Itado ¢s la reunion de los hechos
orientados ¢n un d inado sentido de hipotesis y teorias eluboradas de las leyes que
constituyen su fund, asi como de procedimi y métodos de investigacion™,"

Para Sagan, la ciencia “es mycho mas que una manera de pensar, que un cuerpo de

“ 1

conocimientos”,' el objetivo de la ciencia es brir cémo funciona el '

detectar las regularidades que putdan existir, captar las vinculaciones que se dan entre

1 , desde las particulasel ‘ leshastael plad globalidad”.
Porsuparte, Mario Bungel tzacomoun imientoracional

. .

exacto, vetificable y, por consiguiente, falible, s decir, sujeto a errores.

No todo conocimiento es ciéncia. Mds aun, la observacion supetficial de los
i
13
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fendmenos sin ensu esenci

para

fucrans de la {

tonuu:r Iu rculld.l

CEI cmpnrmmn y la experiencia cotidiana, por'sf mismo: solo puulcn dcrn'ur enum

- gama'de conocimicntos erraticos de lo que octirre cn ¢l medio, Cmnunanlc LS nms ficil

confornmrsc con clconocimiento’sensorial que adentrarse ‘en la ciencia, pues éxm

rcqulcrc de un mayor esfucrzo intelectual que no todos estin dlspucstos ha Imccr.

Ln ciencia,: dlcc Mario Bum,c. se puede presentar: como, un - sistema de |dus :




cue puedan ser

puums f prucb.n por !a obscrvucmn" .

A suvez, con Albert Einstien podemos aproximarnos i una coneepeion materiatista

y dialéeticade laciencia: “La creenciacnun exterior,independi tedel
sujeto perceptor, o8 la hase de toda ciencia natural. No obstante, dado que la

o brinda una informacion indirecta de ¢se mundo exterior

percepeion sensoria

o ‘realidad fisica’, vni te pod captar a esta Gltima por medios especula-

tivos, de ahi se concluye que nuestras nociones de la reatidad fisica nunca podrin ser

pociones -8 deciv

definitivas, Debemos estar sicmpre preparados para cambiar o,

a de I fisica- para mantener una retacion adecwada con los hechos

1 base axiom:i
percibidos, de Ly maners mas logicamente perfecta®™.’”

Ll marxismo aparcee (se desarrolla) en el mundo par dar &l pensamiento social,
ceonomivo y politico un caracter cientilico. resultado de una profunda perspicacia, deun

grin sentido camin v, sobre todo, de un riguroso .m.llmx dc los hLLIIUs

EnLasitacionde lacluse obreracn luglulcl‘ru 7 Ldurltnl'




no se uplu.un a I.| n.\lur.xlcm ya l-l 50L|Ld.1d smo quc s¢ nhqtrdcn dc c.lla: o 5on Ia

naturaleza’y Ll mundo humuno o quc rigen pnr Ios prmclpms. no quc cslos sun lus

que Iuncn v'lhdc/ en cu.mm Lmnudcn con la mlural ly con la htsmrm ."’ con lu quc




llo"." :




Respecto a la compenetracion de las partes y elementos de los fendémenos, Engels
explica que las categorias de causa y efecto sélo son vilidas pura entender un caso
aisludo, pero entendiendo el proceso en su concatenacion general con la imagen total
deluniverso, convergeny se diluyen cn una trama universal de acciones y reacciones
¢n dondc lo que hoy ¢s causa luego es efecto y viceversa>

Por cllo, agrega, solo entendiedo los procesos dialécticamente, en sus acciones y
reacciones de génesis y caducidad. asi como los cambios de avance y retroceso, se puede
llegar a tener una concepeion exacta del desarrolio det universo v de la imagen que éste
proyecta en la cubem dc los hombres. RN i

Al rcfenrse n los pl.m\cunuemos lconcos dcl comumsmo Marx' ngcls seﬂnlan en

el “Mamﬁcslq :Iel Parudo Comumsla ' que éstos no son invento o dcscubrlmu:nto de

. cn"."‘

En su articulo sobre Federico Engels, Lenin hace notar que la lucha entre obreros y

capitalistas cs resultado del d jo que éstos tltimos hacen de la propicdad de la
mayoria de la poblacion, concentrindola en propiedad capitalista cada vez mas

reducida. as que la produccion se hace cadn vez nnis social 77Lenin hace suya

la reivindicacién de Marx de que el proletariado como clase, por su posicion en las

18



relaciones de produccién, poscb las cualidades para emanciparse y emancipar a la

socicdad.

s de clase exi

Elmarxismo es fruto de los

clel prologo al Capual Marx enfatiza:'En cconomia politica la investigacion cientifica

liene que luclmr con

malcrm mvcsng da le

repugnnmcs quc amdan en el pccho humnno la funn del lnlcrL‘S pl'lvndo“.29

LA, CONCIENCIA EN Si Y CONCIENCIA PARA Si

En el mundo no hay mis gue materia en movimicnta. Jamas ni cn parte alguna
puede haber movimiento sin matevia ni materia sin movimiento, El reposo es
relativo y solo tiene sentido en relacion con otra ferma de movimiento dentro de la

concatenacion universal.™ Asj define Engels la coneepcion materialista del universo.

¢l sonido, son manife

La energia en todas sus formas, ¢l
de existencia de Ja materia y sin ella scrian inconcecbibles,

En su polémica con Duhring, Federico Engels sefinla que el pensar y la conciencia
son producto del cerebro humano, productos naturales que no se contradicen, sino que
corresponden al resto de la concatenacion de la naturaleza.

Es en la corteza cercbral donde la materia es transformada en conciencia, donde se

clabomd andlisiscriticoy comprcndc mnsdc las dos terceras pancs de la masa encefilica,

Carl Sngan cxphca que cn la concza del ccrcbro (neocorlcx) se rcgulan nucslras \'ldns .

consclcntcs. dondc nuccn Ias deas c xnspnmctoncs. dondc lccmos y c:cnblmos. “La

cn'llmu.mn cs un produclo de la vxd.x 'rchral“ dlcc 3

explica Engels,®y..




Al rcspcclo. la psncologa noncumcncnnn. Lmda L Davndoﬂ' e\pone como las

personas que nacen sm concm cerebral (lo que'es mas frecuente. emre scclorcs sociales




De la percepcién plicu Ortega Arenas® se va llevando al razonamienlo,

identificar sxmlhtudes, ldcnudades. diferencias, analogias, nexos, mterrelacnoncs,

mlemccnones, se va recurnendo cada vezmdsala abstraccion; elaborando usi conccptos e

espccfﬁcos y calegonas que forman el lenguaje cientifico. Aclara que cuando la h g

abslmccnon no corresponde a ln reahdnd se cae cn la irracionalidad, cl mis uc:smo ¥y lu :

supersncmn. ;




Los hombres son los produclores de sus repnsenmclones. pem los hombres son

reales y acluuntes, tal Y como se h.nllnn condlcxonndos por un delermmado desarrollo de

donde se originan (como una idad) el |

Pero el | aje no estd vinculado dir : .. con la rcahdad sino a través del

pensamiento y de la practica, y ¢s por ello posnble quc se dlstorsmnc dando lugara la

fusion, a una interp ion |dcolcgmda no consc:entc.

Marx destaca que si en toda la ideologia los hombres v sus relaciones aparecen
invertidos como en una ciimara oscura (instrumento usado en la ednd media para reflejar,

espejos, ima de unn escena en una superficie plana en donde la imagen

aparecia invertida) este fenomeno corresponde a su proceso historico de vida, a las

relaci de produccion que se establecen.®

Y enlas relaciones de produccion capitalista, en donde la produccion es cada vezmds
social, participan cientos, miles y millones de hombres en ella, y, por el contrario, la
apropiacion es cada vez mas privada, despojando incluso a los pequeiios capitalistas, se

tiene como resultado necesario I lucha de cluses.
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La bui‘gues:’a, que se dice defensora de la propiedad piiva&-‘i en realidud destruyé la

propxedad de cientos de miles de artesanus de lodn Curopu como condlcxun para podcr :




produce para si mismo es el salario; la seda, el oro y el palacio se reducen para él enuna
determinada cantidad de medios de vida, si acaso en una chaqueta de algodén, unas
monedas de cobre y un cuarto en un sdtano, Para el obreroque teje, hitatornea, construye,

1 ol

cava, P carga, etcé por espacio de 12 horas al dia, json csas 12 horas

1 sad
¥

de tejer, hilar, torear, taladrar, construir, cavar, la manifi ién de

suvida, desu vidamisma?. Alcontrario, para él la vida comienza ahi donde terminan esas
actividades, en la mesa de su casa, en el banco de la tabemna, en la cama..."®

Tres atos antes, en los jos que hoy ¥s como “Af, Critos Smico-

Siloséficos de 1844, explica que mediante ¢l trabajo asalariado, ¢l obrero sélo obtiene

la parte menor y estri indisg ble del prod ol lo io para
existir no como hombre, sino como obrero; para perpetuar no la especiec humana, sino la
clase esclava que son los obreros.*!

Demuestra como ¢f productor directo de la riqueza degenera en mercancia y su
miseria se haya en razon inversa al poder y la magnitud de la produccion; que el obrero
empobrece mis cuanto mds riqueza produce; que a medida que valoriza el mundo de las
cosas desvaloriza el mundo de los hombres en beneficio del capital, por lo que el trabajo
se le enfrenta como algo extriio. .

Ya en El Capital, al dilucidar la esencia de lamercanciay la teoria del valor, Carlos
Marx explica que “el misterio de la mercancia estribu pura y simplemente, en que
proyecta ante los hombres el cardcter social del trabajo de éstos como si fuese un
cardcter materisl de los propios productos de su trabajo, un don natural social de

estos objetos y como si, por tanto, Ia relacién que media entre los productores y el

trabajo colectivo de la sociedad fuese uns relacion social blecida entre los
mismos objetos, al margen de los productores”.?
De ahi se desprende el interés de los propictarios de los medios de producciéon en
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ocultar lu esencia de las relaciones de produccion capitalistas, del trabajo asalariado y de
la apropiacion privada de la plusvalia, impidiendo que los obreros adquieran conciencia
de la realidad.

De ahi también la actitud de los tedricos de la clase dominante en fomentar la

fusio lidad do un mundo de f: {a, como lo evidencian los

y de investigacié dounid itad

y ocultar la

. P

4

es de las unjversid
en ¢l capitulo anterior. )
El pensamiento dialéctico materialista posibilita la destruccién de la apariencia; la

“destruccion de la pseudaconcrecion”, como le Hama Karel Kosik;® la destruccién de la

engafiosaapariencia sensorial para ala iade la rcalidad, mediante ¢f andlisi

cientifico y la praxis human

crisorial, el sentido comin, ponen a los hombres

universal, de la esencia de

ndependicnte unade la otra, by comprension
del fendmeno marca ¢! acees o5 la expresion del nexo interno

de todo Jo yue existe, cuya munifestacion externa ¢s el fendmeno. Eséncia y fendmeno

son términos que se encuentran unidos, no hay fc sin iani’ ia que no

se presente como fenomeno.*
Un fendmeno que se presenta como abigarrado, disperso e inconexo es precisamente

lamercancia, lacual ocultatras de si las de produccidn y distribucion,

el trabajo social colectivo, la organizacion interna carcelaria de lus fibricas, la anarquia

del mercado, asi como la concentracion del capital y demis causas del empobrecimiento
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de la clase obrera y las masas proletarizadas.

La ideologia dominante niega v se opone al desarvollo de la conciencia para evitar

que se alteren las relaci iales de produccion exi ¥y que éstas se opongan a
las i fi productivas y a las nuevas necesidades que engendran,

La ideologia ~dicc en i igad lano Ludovico Sitva-** son creencias y

¥ que engend i las sociedades fund das en rela-

ciones sociales de explotacion a fin de justificar idealmente su propia estructura meterial

de explotacio grandola en la mente de los hombres como un orden “natural” e

inevitable.

Mais adelante agrega: ““la oposicion de la conciencia a la ideologia proviene de que

A,

si la ideologia tiene ef papel de encubrir y justificar los i materiales b en

ladesigualdad social; el papel delaciencia debe istiren| i0, estoes,en poner

al descudizrto la verder de las relaci iales, el histérico y no
\ de aquella desigualdad social™.

Dice también que el proletariado no debe hacerse de una “ideotogfa”, sino adquirir

una conciencia que sustituya a esa falsa conciencia que es la ideologia.Y adquirir
] q
concicncia pura el marxismo significa dinr a reatidad para lay actuar para
formarla, no Gni qued; en ¢l nivel de conocimiento tedrico.

Lo detenninante es que ¢f proletariado, creador de {a rigueza social con su trabajo,

frente alosefectos delaopresién

dejede scruna“claseensi”, de re:

enque vive y se convierta en una “clase para si®, es decir que piense y actie de acuerdo

¢on sus propios i y idades, node d losi y idades del

estado y los capitali no ido asu inft 0 fusa y superficial, sino acorde

al conocimicnto cientifico  de la esencia del capitalismo, de sus posibilidades y

ivas, de susat y limitaci asi como de Jas posibilidades y perspectivas

Peisy
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de fa propia clase obrera,

Hablar de conciencia pura sl es hablar de teoria y praxis como algo anico. La clase

| ialde lasociedad anali

obrera,como da por Marx, estd condenda a actuar

1 it
a
¥ A &

sino suaccionen lateoriscientifica

queanalizael capitalismodesde su punto de vista, como clase con capacidad para acceder
a la verdad como arma fundumental para su accion.*®
De la misma manera, si limita su actividad al conocimiento weorico lo convertiria en

end lejindolo de fas dici reales de su existencia, de {a realidad

s deolowt
(]
que fe da origen.
1
Lapraxis es la actividad humana dialéctica; ¢t proceso de la actividad social que hace

posible el conocimiento, la formacion de la conciencia, el desarrolio tedrico y I accién

1y dé la naturaleza, asi como la transformacion

transformudora consciente de fa s

del ser humano mismo.

LB lNl’ORMACION Y COMUNI(_/\CI(')N =

Desde tos primeros milenios del desarrollo de la humanidad, sobre todo en tas

comunidades primitivas, habfu una gran intercomunicacién entre los hombres, ya qug'

fan la : idad de 2 vh Jor,

tat) Caltahan ek

El lenguaje se extedia p

palabrasy conceptos especificos.”

En su documentadu obra “Educacion y tucha de clases ™, Anital Pone explicaque .

en fos grupos tribales primitivos la educacion no estaba confiadaanadic en especial

F2)




a la vigilancia difusa del ambi El nifio aprendia haciendo y icdndose de

1 s 4 sy e 3 . 3 1

conlas de alimentacion, resg! 'l

ci6n, caza y defensa, entre otras.
“Los adultos explicaban a los nifios, cuando las ocasiones lo exigian, cémo debfan

Y 1 PR

Enel lénguaje grato delos educadoresde hoy

dirfamos que en las comunidades primitivas la enseflanza cra para la vida por medio de
1a vida™, dice Anibal Ponce.

La comunicacion h directa, interp | e intergrupal era esencial para la

propia supervivencia de los grupos tribales. También era muy diversificada, pues se
conformaba de gritos, grufiidos, gestos, seflales de manos, de humo, ruido de tambores,
dibujos y -paulatinamente- palabras que diefon lugar al lenguaje articulado.

"

lejo desarrotlo gico, la

Enla lidad iera que el d inad

P

“tercera revolucion industrial™, asi como la creciente concentracion y centralizacion de

. ) . " Ly f
p conlas orresy han prop q

s

humana directa tienda a disminuir.

Mis ain, en las grandes metropolis de los 1 paises d llados se puede

1 o o+

entre los h

observar un proceso regresivo en el cual es la la

‘s

hostilidad, laidiferencia; que parecen tener suorigen en la violencia social, ladesintegr

y los conflictos en ¢l nicleo familiar, asi como en la cultura del individualismo (el

tade lo que sca), el egoismo, lacompetencia, el consumismo

y la enajenacion.

Al esil ivo el anilisis que Erick Fromm hace sobre el hombre y 1a

sociedad contemporinea.®

1 9

Iy los imi han vertigi

En efecto, el nivel

( se limiten a al,

Y

élites), pero no asi el “coeficiente de comunicabilidad™
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social, para decirlo en términos del investi Antonio P! 1.

Hoy en dia se difunde una gean cantidad de infomacion através de miles de mensajes
impresos, radiofonicos y televisivos, asi como sistemas de fax, telex, satélites; incluyen-

e

do revistas , peri

carteles y comics de todo tipo.
En este proceso informativo, los millones de receptores que ven un campeonato

1 " " P " .

ep [ un I ial no tienen ninguna posibilidad de manifes-

tar sus p P pasivos de un mensaje, aun cuando

al resy Son si
esté en contra de sus intercses, necesidades y puntos de vista,
Este esquema se repite en la educacion autoritaria de padres a hijos; en las escuelas

con laeducacion “bancaria” y

comola iza el pedagogo Paulo Freire;®

y, sobre todo, en los de trabajo, principal en las fébricas, donde se aplica

un estricto método autoritario de érdenes y disciplina para acatarlas.

Por todo ello ¢s io precisar los ptos de icacién e informacién.

La Enciclopedia Britdnica los define como términos idénticos: como “un medio de
transmitir un mensaje a una persona o grupo de personas™.®!

Por su parte, Wilbur Schramm dice que *...en los Estados Unidos 1a comunicacion
sc refiere a todas las formas en que se verifica el intercambio de ideas y en las que éstas
se comparten”. Dice que ¢l receptor puede estar represemtado por la misma persona,
*‘como ocurre cuando un individuo piensa o habla consigo mismo™,* o cual més bien se
difine como reflexion o introspeccion, pero no como comunicacién.

Ahora bicn, en sentido general se acostuinbra usar el término comunicacién para

referirse a todo acto de infi ,de icar o i de transmitir mensajes a

través de seiales, signos, voces, musica, gestos y sonidos; asi como para unir o poner en
contacto ciudades, lagos, marcs, paiscs, etcélera, a través de distintos medios.

Pero en sentido riguroso, es decir  desde la perspectiva de la teorin de Ia
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comunicacién, este concepto serefierea laaccidndel i biod j tred

omis personas, endondeel receptor puede y da p Aquilos papelesdel emisor

o

¥ receptor se pucd

C icacion (del latin icatio, onis), icable (. icabilis), i

car ( icare), comun ( is), co idad ( itas, atis), con términos que, al
igual que comunismo, provienen de similares raices etimolégicas y se refierenalaaccion
de transmitir y recibir mensajes, al trato entre personas, a la sociabilidad, al trato
accesible, a lo comun, a lo que es de todos y a la propiedad social, respectivamente.”

En teoria de la icacion, al de los

() miés rep ativos

coinciden en que hay una diferencia esencial entre informacién y comunicaciéa, pues

el primer pto se refiere al acto de emitir uno o varios mensajes a uno o
muchos receptores a través de disti fios; el segundo implica una resp delos
receptores que, a la vez, se ierten en emi enun de intercambio
reciproco.

Al definir el pto de icacion, Daniel Prieto Castillo* subraya que la
nocion de “retorno” es bisica en todo p icativo, pues * i6
significa original lo que es comun, lo que p atodos, en tanto que todos

P un p

Citando al investigador Antonio Pascuali, Prieto Castillo scfiala que ¢l proceso de

comunicacion, los polosqueloi estén dotados de un maximo

gran, emisory recep

coeficiente de comunicabilidad, “por lo que la relacién dinimica entre uno y otro se

actualiza, se hace real, por lo que todo emisor se va convirtiendo en perceptor, y asi

suscesivamente™.
Asimi i que en las relaci ciales predominantes en el mundo, los
medios de comunicacion en manos de la clase domi son, en realidad fios de
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oy

“yaquenop iten -y sus propictarios no desean- un retorno, una

a los mensajes que emiten”,

Agregaque cn las les infe de los medios masivos, éstos contienen un
“bajo cocficiente de icabilidad” y en lo fundamental reducen su actividad a las
i ionalidad til y proj disti

Porsu parte, Leonurdo Acostacnsutrabajo " Medios masivos eideologiaimperialista”,

hace notar que los medios “no ituyen real un vehiculo de icacié

pues m implica didlogo y los mass media hablan, pero no admiten

respuesta, son, en todo caso, medios de transmision o de difusién”.¥

Mis adelante dice que los medios masivos son, ante todo, poderosas empresas

que requi grandes capi debido a la tecnologia cada vez mds

“sofisticada” que emplean, y requi ala vez,unp | al ializado

P ¥

Porloque se refiercal concepto de informacion, éste proviene del Intin“informare”,

que significa “dar forma sustancial a una cosa™;* esto es: dar forma a ciertos datos sobre

larealidady itirlos de | (de emisor areceptor) a través de distintos
canales, sin que por ello impligue una respuesta, un retorno de los mensajes emitidos.

La informacion implica un proceso mas reducido que el de comunicacion e incluye
en su forma mds simple los elementos de emisor-mensaje-receptor.

Por si misma, la informacién no es sinénimo de enajenacion o ali ion; la

U

s ‘e .

€s un proce: prescindible para cualquier sociedad. Pero su actual

utilizacion se deriva del caracter de la propiedad capitalista de los medios de produccién.

En la sociedad dividida en c':lmes. los propietarios de los fios de difusion

ideologicase convierte inei i desuvoluntadeninfl iad\

en divulgadores de los valores, creencias y posiciones politicas e ideoldgicas que

refuercen los puntos de vista que ponden asusi , por encima y en contrade
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los intereses de la clase trabajadora y de la mayoria de la poblacion.

Los mensajesde los medios sirven para ref y reafirmarlaideologiad
y de los emisores actuan como “influenciadores™, como dice Prieto Castillo.’?

El hombre, como ser social que es, vive interrelacionado en el medio en el cual

interactua y del cual recibe infl tas, al mismo tiempo que las cjerce en la medida de
sus posibilidades. La diferencia reside en que es mas predominante la que puede cjercer
la clase que poscé el poder econdmico y tienc a su servicio el poder politico, que lade los

individuos aislados, no constituidos como clase para si.

Enel de fa icacion masiva no puede haber informacién “neutral” o

“imparcial”, , en tanto que los propictarios de los

ticnen i Gmicos y,
. portanto, deficnden —abierta o veladamente- los puntos de vistade a clase que se apropia

dela

iq creada

Son idos los i corrup juridicos y

T

ios, para con-

trolar los medios de difusion masiva.

Alp en la psicologia de las posici de clase, Lenin sefiala; “Los hombres
han sido siempre en politica victimas del engaito de los demas y del engafio propio, y lo

guirdn siendo mientras no aprendan a discernir detrds de todas Ins frases, declaraciones

yp ales, relig) politicas y sociales, los inte de unauotra clase. Los

partidarios de reformas y mejoras serdn siempre burlados por los partidarios de lo vicjo
mientras no comprendan que detrds de toda institucion por vieja, por birbara y podrida

que parezca, se sostienc por la fuerza de una u otra clases dominantes.’*

Altocarelt de laimparcialidad de las cienci ial ideracomo “natural”
que el marxismo suscite en todo el mundo “la mayor hostilidad y el mayor odio de toda
la ciencia burguesa (tanto ofical como liberal), que ve en ¢l algo asi como una secta

nefasta”. Y no se puede esperar otra actitud -agrega- “pues en una sociedad erigida en

32



clases no puede haber una ciencia social imparcial”.

En palabras del investigador Prieto Castillo:*¥ “no hay ningtin mensaje inocente™.

¥ 14

Como muestra de to anterior, Wilbur Schramm declara que en Estados Unidos la
investigacion acerca de la comunicacion, “se refiere a todas Ias formas (subrayado
nuestro) en que se verifica el intercambio de ideas y en las que éstas se comparten”,

Subraya que esto se reficre tanto a la comunicacién de masas como a la interpersonal.

“Tr la palabra hablada, el signo la i el gesto, la exhibicién, impresién,

radiodifusion, pelicula: todos los signos por medio de los cuales los humanos procuran
transmitir significados y valores a los otros seres humanos™. %

s et

Esto significa que ningian bélico, paicolégi ti I, decora-
g 1 ¥

tivo, religiosos, etcétern) en los programas de televisién aparece como simple

“entr imi Mo lidad", sino que ticne vbjetivos ideolégicos precisos, que

Jen identificar medi el analisi

solo sey
Wilbur Schramm diceque dela misern forma en que las relacionesinterpersonates
m" 1, I} lr 1. de'n () z del.‘ 1 38 “ s _l' oy

In P de un nueveo

cosas como el éxito de una ¥ de propag

producto o de una nueva prictica, el cambio de actitudes hacia grupos minoritarios,

I eleccién de un presid tas relaci entre naci ". Y destaca que todos

estos son temas abordados por profesionales de la icacion y la psicologi

Es, entonces, mediante la aplicacion cientificia de téenicas de persuasion como el

capitalismo impide que Ja clase obrera y los pueblos adqui conciencia de la totatidad
en todas sus interrelaciones de la sociedad.

Leonardo Acosta describe como, a partir de 1950, los “expertos en motivaciones™

q

en los E: Unidos introduj la psicologia y el psicoanalisis para conocer las

motivaci Mtas que ind el puablico a determinada actitud a través de la
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IRTTRTY

manipulacién mental “para ot y ¥ de éxito™, apoydndose en en

sus equipos de psicélogos y sociélogos*'
Entrelas técmicasdep " 405 soheesalen: fa P .
y,en h i les; et uso de i l6gicos p
(sofismas, subterfugios, logfas, silogi )y p dimi écnicon(parcializacion
de imég con las cé fotograficas y de television, eliminacion de voces y
Sor) ar o dice i . lexde lochach s

y parcializacion de la informacién y... la mentira abierta.
Estastécnicas, alasque Leonardo Acostaagrega la“human engineering” (ingenieria

humana) y las “public relations™ (relaci iblicas), bidas por Elton Mayoen Ia

universidad de Harvard para que los capitalistas se crearan una imagen favorable entre

los obreros, estén orientadas principalmente a crear confusiéa (término que se define

originalmente como “reunién de cosas i ).8

La plena comunicacion social es resultado de la praxis; del conocimiento verdadero

de los procesos de la existencia h delafi ionde la iencia acerca de ellos

en la accion fi jora de la ! la sociedad y el propio hombre.

En el trabajo productivo, en el uso del lenguaje y en las ralaciones con los demds y

con la naturaleza, la practica humana estd di lada con la sociedad. La
misma actividad mental existe inicamente 1 al i bio, la | ia cultural,
las costumbres y las relaciones sociales.

A partir de las relaci iales de produccion que vinculan a los seres humanos, se
integran otrascomo lasculturales, artisticas, juridicas, politi étera, | lesdepend

de lainteraccién social, de fa intercomunicacion humana, del trabajo social en cooperacion

T -~ . . . :
enl p 6ndel capital de Jiversas, intery

y contr con los demas elementos y partes de la sociedad.**
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1.C PROPIEDAD CAPITALISTA DE LOS MEDIOS DE PRODUCCION

3 s dad soat?

en la

Que las ideas son las ideas de la clase

y que los mensajes de los medios de difusion masiva

ponden a los i y idades de esa clase, es un hecho cuyas premisas fueron

sustentadas por Carlos Marx y Federico Engels a mediados del siglo XIX en “La
ideologia alemana:

“Las ideas de Ia clase dominante son las ideas dominantes en cada época; o, dicho

. s aad

enotrostérminos, laclasequeejerce el poder material

al mismo tiempo, su poder espiritual dominante La clase que tiene a sudisposicion los

dios de la produccion material dispone con ¢llo, al mismo tiempo, de los medios para la

produccidn espiritual, lo que hace que sc le sometan, al propio tiempo, por término medio,
fas ideas de quienes carecen de los medios necesarios par producir espisitualmente. Las
ideas dominantes no son otra cosas que {a expresiin ideal de lns relaciones materiales

dominantes concebidas como ideas; por tanto, las relaciones que hacen de uns

1, (N7} r

determinada clase la cluse son las que en ¢l papel

dominante a sus idess. Los individuos que forman la clase dominante ticnen también,

entre otras cosas, laconctencia de ello y piensan a tono con ello; por eso, en cuanto dominan

tase y en cuanto d inan todo ¢l dimbito de una épocahistdrica, se comprende de
suyo que lo hagan en toda su extension y, por tanto, entre otras cosas, también como

3

como prod deideas, que regulen la produccion y distribucion de ideas

¥

de su tiempo; y que sus ideas sean por eflo mismo, las ideas dominantes de la época”*
Los medernos medios de difusion masiva forman parte de los medios de produccion
en manos de la burguesia y a través de cllos reproduce sus puntos de vista acerca de los

diversos aspectos de Ia realidad.



Para mantenerse en ¢l poder, la clase domi se ve obligada a “sacar adel fos

fines que persiguc, a presentar su propio interés como su fuera el interés de todos los

miembros de la sociedad... aimprimir a sus ideas la forma de los gencra, a presentar sus

ideas como las Gnicas y dotadas de vigencia absoluta”.

En latotalidad quees el cupitalismo actual, los medios masivos tiendena -
se mediante fusi oali para sobrevivir a lainternacionalizacion de las relaciones

pitalistas de produccion ( idashoy endiacufemisti “globalizacion”),
estoes, lai ién hegemonica del si imperialista mundial.

Hablarde poder econbmico en esta ltima década del siglo XX, obligaa comprender

tal bapi s

) de las isticas de las

y politicas

dominantes en escala internacional que vale la pena d y que son enel

libro "Fin del capitalismo *:

aiet 3 "

« Sehaconformado un sistema imperialista do por las bur
de los paises altamente desarrollados induslrin; y economicamente, quienes se apoyan en
1as burguesias dependientes de los paises atrasados, de acumulacién primitiva de capital,
para explotar los recursos naturales y la riqueza producida en todo el mundo y concen-
trarla en los centros de poder financicro y economico del capitalismo.

e Se acentua ladivision de clases enescalainternacional: porun lado la burguesiaque
concentra los recursos econdmicos y ¢! estado que sirve de instrumento de control sobre
los no propietarios en cada pais; por otro, los millones de asalariados y desposefdos, el

1and, bt plead

ejército industrial de reserva, los d P y 7 asf como los pequefios

ios, ar y ofros CS | izados que viven entre la

prop
ruina y la ilusion por salir adelante,
« Al sistema imperialista mundial han pasado a integrarse los paises llamados

socialistas, que no eran sino fi das y

en donde la burguesia



burocrética, que mancjaba cl estado, habia prolelarizado a la mayoria de la poblacion y los
obreros nunca fueron propietarios de los medios de produccion ni ejercieron el poder politico.

* El incesante desarrollo tecnoldgico ha hecho posible la produccion en masa de

grandes idades de fasques tos fos en cada vezmas regiones del

mundo, haciendo quebrar a los productores locales y concentrando mis el capital. La

breproduccion de ias que no se puden vender Heva al paro industrial, éste al

1 1 1

yal

ala for ion de grandes masas de

y prestadores de servicios de todo tipo a formas sutiles y abiertas de mendicidad, al

de tadeli ia y la prostitucio é Eld leo y los bajos salarios

Alfed 1

hacen quebajeel ylap

industrial pued SCauno o varios paises.

Al mismo tiempo hay una tendencia decreciente de fa tasa de ganancia de los capitalistas

debido ala inces i ion logica que desplaza a 1a fuerza de trabajo obrera,
* Las g son una idad del si imperialista mundial para aplastar
cualquier cualquicr gobierno que | denda actuar de dependi uob

mayores beneficios para la clase dominante local, asi como para destruir gran pante de los

Jios de producciony ias, paraluego “reconstruir” lodestruido y, asi, reactivar

artificiaimente la economin,

« El florccimi del “capitali salvaje”, con la inclusion de mujeres y nifos en

agotadoras jornadas de trabajo diurnas y nocturnas, i dc laplusvalia absol

y relativa y emigracion de grandes masas | de asidticos a Europa Oriental, nort-

africanos a Europa meridional y de y icanos a Estados Unidos y

Canada, con las de fobia y fasci
« Finalmente destaca que los modemos medios de difusion masiva se han caracteri-
zado por ser los mas eficientes instrumentos de control politico, confusion mental y

enajenacion social de los pueblos y a clase obrera.

»



Las funciones opresivas del estado a través de 1os medios masivos -agrega-

permiten mantener Ia conformidad de las clases y sectores dominados, fomentando

In y el di imi dela realidad mediante infor { control

das para falsificar los hechos, mistificar los antecedentes histéricos y acomodarlos

a sus intereses.
Citando a Ben H, Bagdikian, infi que sol en Estados unidos hay 70 mil
diarios, ! 1 mil revistas, mil i detelevision y 9 mil de radio; 2 mil S00 editoriales

de libros y siete estudios cinematograficos, tado lo cual estd controlado por 23 grandes

14 lan mas del 50 por ciento de todos los diarivs, tres controlan la

mayoria de las revistas, tres corporaciones tienen en sus manos la television, seis las
editoriales y cuatro la cinematografia,

Para mostrar que medios masivos de difusion y empresas capitalistas con cosas

intrinsecamente relacionadas, ¢! autor expone que dichas corp i policas
estan entrelazadas con bancos y grupos financieros, asf como con instancias politicas y
militares del gobiemo norteamericano, por lo que no solamente no le sonajenos, sino que

H e i
sus ysu log

Por ejemplo, menciona que ¢l New York Times cuenta con 26 diarios y es copropie-

tario, en unioén con el Washi Post y la Columbia Broadcating Sistem (CBS), del

Intemational Tribunc gue se edita en doce ciudades del mundo.

Est, jonesti ! Morgan Guaranty Trust y el First Boston Corporation;

¥

con los consorcios petroleros Charter Oil; con los laboratorios Merck, Bristol Mayers y
Johnson Merville, asi como con financicras y operadoras como American Express,
Betlehem Steel, Scott Paper ¢ IBM.

En el mismo sentido, larevista Time tiene estrechas relaciones con la mayoriade los

bancos incrnacionales, con American Expres, Xerox, International Telephone and
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‘Telegraph, Movil Oil, Fires Atlantic Richfield, Geneal Dinamics y Dellon National

Corporation.

A su vez, General Electric es propictaria de ia cadens de television National
Broadcasting Corporation (NBC) y figuran entre sus ejecutivos representantes de
los principales sectores industrisles y financieros de los Estados Unidos, como

productos forestales, textiles, partes ices, cad de ti P ]

tales y bancoa.
Finalmente la compaiia Gannet, que controla la principal cadena de periddicos

h

encabezados por USA Today y 87 mis, tiene como dires y mi de su ]

de administracion a ejecutivos de Mertf Lynch, Stand Oil Ohio, Century Fox, Mc Donal

Douglus, McGraw Hill, Eastern Airlines, Phillips Petrol gascindustri pacial
En lo politi tas cory ionesestan {azad | confi
de Estado (buré diputado: dores, presidente) que, a su vez, son cabilderos,

dirigen la publicidad de los partidos politicos y controlan las informaciones a todos los
niveles.

Los lios ¢ lan, ipulan y reproducen la informacion en escala

L3 ¥

internacional. Las agencias noticiosas y las transnacionales de la radio y la televisién

Sl n f g

¢l mundo

tienen a su disposicion satélites ar que cir
concluye el andlisis.

Desde principios de la década de lo sctenta, Armand Mattelart sefalaba que Iu'
participacion norteamericana en la “industrial mundial del conocimiento”, como se le
llama en ese pais, era en ese entonces del 65 por ciento.

Cuando escribio su libro “Agresion desde ¢l espacio”, en 1972, mostré que los

propictarios exclusivos del poder para determinar el desarsolio de nucvas tecnologias

estaba en manos de cuatro grandes corp i American Telephone and Telegraph

39



(ATT), ! ional Telephone and Telegraph (ITT), Radio Corporation of América

(RCA) y General Telephone and Electronics (GTE), Junto con empresas como General
Electric, Westinhouse ¢ IBM.

Al analizar las i laci eil i que hasta hace poco més de veinte

afios tenia ¢l monopolio Hearst Corporation, Mattelart explica que éste mancjaba 17

diasios (aunque llegé atener42) y 41 ines (revi tre ellos C politan (con

un millénde cjemplares), Good Housekeeping (16 millones mensuales), Hapers Bazar,

House Beatiful, Popular Mech y otros.
En la lidad estas corporaci han tenido constantes modificiaciones,
Jos, fusi y bios di Para junio de 1993, por ejemplo, se da a
que las fusi y adquisici presariales en Estados Unidos, en el sector
delaprensay las icaci ha rey jo el 29 por ciento de los cambios que

se han registrado, cerrandose acuerdos a la mitad del afio por la cantidad record de 68 mil

100 millones de ddlares.*

Los datos proporcionados por Mattelart siguen siendo ilustrativos para detectar las
tendencias que la industria de los medios de difusion ha tendido hacia la (]
de capitales.

Hearst Corporation era propictaria, en ese de cuatro i de televi-
sién en Estados Unidos, seis diofonicas, una agencia fotografica, entre otros

negocios. Asociada a la cadena Scripps Howard (que a su vez controlaba 20 diarios, 20
estaciones de television y otras de radio) poscia la agencia United Press International
(UPI). Ademas Hearst recibiafondos de la Central Intelligence Agency (CIA) para hacer
programas de television que mostraran las acciones caritativas de los nortecamericanos en

otros paises mi este organi de inteligencia promovia asesinatos, actos de

terrorismo y golpes de estado.
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Mencionatambién ¢l caso dela Western Publishing Co.Que cs lamayor distribuidora
y editoral de comics para América Latina y est4 establecida en México a través de
Organizacion Editorial Novaro, la cual publica cinco millones de ejemplares con titulos
como Archie, Batman, Susy, Tom y Jerry y variedades de Walt Disney, entre otros
muchos.

Walt Disney Productions, a su vez, distribuye millones de publicaciones, comics,
libros, asi como discos casets, videocasets, juguetes y gran cantidad de productos que se

yenenel do, su encuanto a ganancias a la CBS, Western Publishing

Co, Time Life-Group y Mc Graw Hill, en conjunto.

Otros monopolios del capitalismo central que describe Mattelart son las revistas (que
también tienen inversiones en otras actividades) Selecciones Reader's Digest, Time Life
Inc. y Vision,

Time Life, por ejemplo, es propictaria de estaciones de radio y television, casas
editorinles, fibricas de papel, de maderas para construccion , pozos petroleros y
propiedades inmobiliarias. Tiene ademas intereses en lu television de varios pafses .
latinoamericanos, ¢n la produccion pedagogica y educativa, asi como en publicaciones
regionales a través de empresas infermediarias.

Un estudio mas reciente elaborado por Graham Murdock y Peter Golding " muestra

At

la g ! de las

N I

as hacia la conce acion y

lizacion de capitales, incluidos los monopolios de la comunicacion,

P

Luego de hacer un resumen del proceso de concentracién en estas industrias, hacen

notar que hacia la década de los setenta, fas cinco emp princif de los

respectivos absorbian el 71 por ciento de la produccion de diarios, el 74 por cientode los
hogares con television, ¢l 78 por ciento de las entradas de los cines, ¢! 70 por ciento de

las ventas de libros y ¢l 65 por ciento de las ventas de discos,
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“Las industrias de las icaci de los paises capitalistas avanzados se

hion hiai

sigue motdeando a través de dos en ln estr de las corporacio-

nes capltali Elpri es dencin a largo piazo hacla in concentracidn, que

¥ P

ha ducido a que un puft inen una cantidad cada

jo de grandes pafiias d

vez mayor desectores. El segundo es el mas reciente i en Ia diversificacién
queha producid Iy d\ ninversi jgnificativasen variossectoresde
Ias industrias de las icaci y ¢l acio®, establ los especiali
Ademas de su funcion ideologica y dmica, los grand dios han cobrad
especial importancia al tratar de acelerar artificial al p de produccié
tacion y de ;

Pero, salvoen las metropolis imperialistas, el consumo noaumentasignificativamente,

pues el objetivodel capital no es satisfacer las necesidades de la sociedad, sino obtener

més g tas. La iaesafa la inversion en el capital constante sobre el
capital variable, o sea a mantener los salarios bajos, modernizar 1a maquinaria y ampliar
laproduccion, con lo que se desplaza a la fucrza humana de trabajo (inica que puede crear

riqueza) y se artojan al fo enormes vold de cancias cuya venta no se

puede realizar,

La publicidad, dice Patricia Arriaga®” es un gasto destinado por unu o varias

p para iar y dara sus productos entre el publico consumidor con
el propdésito de expander la prod,
Al abordar la imp ia de la publicidad en la valorizacién del capital, Victor

Manuel Bernal Sahagin hace notar glic mientras este se concentra en pocas manos,

“millones de sercs se debaten en el hambre y la miseria y los grandes conglomerados

A A iopid

tratan de encontrar nucvas formas de de suy como ino para

conservar el sistema”.”
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Mus adelante concluye: “El capitali ha to los medios mis variados,

Cacti 2 aid 2

sutilesy el Jicio de enormes recursos en [a antisocial salida

quehs para restarel de laproductividad y Ia tendencia

decreciente de Ia tasn de ganancia®,

Hoy dia la televisién cs el mas importante medio de publicidad y en €l que mas

recursos se desp i que bien p

A, 10

para reducir los precios

: o f

de las las idades de millones de seres humanos, pero, como

y

hemos visto, ese no es el objetivo del capitalismo.

La dindmica del capital es, por el io, la de reproduci y

do a la ruina incluso a los capitalistas mds pequefios que no f

¥

sobrevivir a la competencia.

levici 04

Laediciénde publicaci y lacmisién de jesradiofénicosy

¥

estrechamente relacionados con esta realidad y f parte de los aparatos ideolégicos

opresivos de la clase en el poder.
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I. LA TELEVISION EN MEXICO COMO EMPRESA CAPITALISTA

La television es resultado de muchas experiencias enel d

cientifico y tecnoldgico. Tiene como d mas imp el telégrafo (inven-

tado en 1837), el teléfono (1876), la radiotelegrafia (1887) y la radio, registrada en 1903

yeuya inlesty godel monopolionorteamericano Westinhouse,

que transmiti6 por primera vez en 1920.

En 1827 se construyé el primer tubo de rayos catédicos, el cual resulté adecuado

como de imé ya que tenia la propiedad de convertir el impulso

g L &

eléctrico en sefial visible subre una pantalla, Pero fue hasta 1925 cuando John Baird logrd

transmitir la imagen de un con un rudi io disco de Nipkow (Paul Nipkow

el primer registrad dnicode i ), un recep gistrado con una caja

de cartén, algunos trozos de cable y un faro de bicicleta.”

Fue hasta 1929 do, d és de has innovaci i a funci la

television y en 1936 se emiten en Inglaterra Jas primeras transmisiones lucrativas por
parte de la British Broadcasting Corporation (BBC).”

Sinembargo, su uso regular en América no se extendio répid: pordos

el alto costo que implicaba la fabricacion de los primeros aparates receptores, y el

qial

estallido de la Segunda Guerra M que oriento toda la industria norteamericana a

fines militares,
.
Terminada laconflagracion entrelas p que peleaban por repartirse el mundo,
la television se convirtio cn breve tiempo en ¢l medio de difusion ideolégica, propag:

distica y publicitaria mds eficaz.,

En 1950 habia este servicio en cinco paises. Para 1960 se habia extendido a 17
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naciones y, diez afos mas tarde, ya habia television en mas de cien pafses.” En la
actualidad, casi todos los pafses del mundo cuentan con sistema televisivo,

En México, los primeros experimentos se llevaron a cabo en 1934 por el ingeniero
Guillermo Gonzilez Camarena, quien trabajé en las instalaciones del oficialista Partido
Nacional Revolucionario. Pero la burocracia que desde entonces prevalecia impidié que
el proyecto pudiera concretarse.™

Al seguir con sus investigaciones, Gonzilez Camatena cred en 1939 el sistema de

televisio ! d inado *tri atico”, parestar basado enloscolores verde, rojo
y azil, ¢l cual se registrd en México y Estados Unidos. En 1946 se establecio la estacion
comercial XHIGC, a cuya inauguracié isti altos funci ios del gobi Esta

limitada emisora funciono dos aftos, enviando mensajes a doce aparatos receptores que
estaban distribuidos en diversos centros comerciales de la ciudad de México.

"% s e

Al igual que todas las innovaciones tecnoldgicas, la exy de la television fue

.

acompailada de la internacionalizacion de [as de pr ensu
etapa imperialista y en el contexto de la Hlamada*“ gucrra fria”, que prevalecio hasta 1991.
La dependencia respecto al capital extranjero se acentio en 1941 al firmarse un

tratado comercial con Estados Unidos, ¢l cual se aseguraban a ese pais

ini en condiciones favorables, lo que permitié a los norteamericanos  sus

requerimientos bélicos con productos mexicanos a bajo costo.”

Pero la dependencia econdmica de México se habia ido desde la colonia. Al
ser desplazado el poder espafiol, Inglaterra pasé a ocupar un lugar privilegiado en las
inversiones y, lucgo de la revolucion mexicana, se impuso el dominio hegeméni

norteaméricano al grado que desde 1940 las inversiones de esa pais ya abarcaban el 75
por ciento de la economia, seguido por Canadd, Inglaterra, Succia y Francia, con

inversiones menores.™
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Para poder saquear las riquezas de los paises atrasados y dependientes sin los gastos

y tiesgos que implicaba cl dominio colonial, los imperialistas alentaron la formacién de

una burguesia estatal, una burocracia de capitalistas intermediarios que, desde el
gobierno, han forjado su riqueza mediante la corrupcion y las ganancias que les ha
ofrecido ¢l capitalismo transnacional dominante.

En este marco, la mayoria de los paises latinoamericanos firmaron en 1947 un

“tratado de ayuda mutua” con Estados Unidos, “contra cualquier ¢ | agresi®
jera y para proteger al i de la infiltraciéon comunista™.
Deesta laexpansiondelap Ilachica fue pafiada de laexpansion del

capital ional y de un i fominio ideoldgico (expresion del d
econdmico y politico), al que autores de ta Escuelade Francfort, como Teodoro Adorno

1 1 mn

y Max Hotkheimer, |l “imperi J

Asi, la primera concesion para operar un canal de television cn México se otorgo en
septiembre de 1950 al empresario Romulo O° Farril, con las siglas XHGC y el canal 4.
El cual estaba asociado al norteamericano William Jenkis, y sus primeros clientes fueron

Goodrick Euzkadi y Relojes Omega. Casi toda la publicidad era comprada por medio de

la agencia Grant Adventising, que rep ba a los ¢ ios norteamericanos.
“Extra ", ¢] presidente Miguel Alemin, quicn otorgd las primeras concesio-
nes e inaugurd ¢! nuevo medio con su informe presidencial, af i6 tiempo despué

comounode los principales accionistas de 1a television y como uno de los capitalistas mas
ricos del pais.
El investigador Fernando Mcjia Barquera sefiula que desde el gobierno de Manuel

Avila Camacho (1940-1946) y durante el periodo de Miguel Aleman (1946-1952),

diversos grupos de emp 108 | gran idad de solicitudes para operar el

naciente medio de difusion masiva,
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Entre ellos Cecilio Ocon, quien estaba asaciado al norteamericano Lee de Forest,
Tgualmente solicitaron participar en el nuevo negocio el senador estadounidense David
Young y Lew Walance, de la empresa Tele Shows,

I

Hace notor que Emilio Azcarraga Vid, envid un tel al mand

&

tario Avila Camacho en ¢l que “suplicaba” se le dispensara el tramite de esperar 30 dias
(una vez que se diera la concesion) a partir de que se publicara la resolucién en el Diario

Oficial.

i0 tuvo

Pero fue hasta el siguiente sexe T

entrevistas con el presidente Miguel Aleman pars exponerle sus plancs para todo el pais,
quien lo atendié y cito “para recibir instrucciones™.™*
En octubire de 1950, Ias gestiones de Azcérraga daban sus resultados con Ia

entrada en funci iento dela ion XEWTYV, a la cual se le asigné el canal 2.

Su estacion radiofonica (XEW) habia comenzado a funcionar desde 193) con gran
éxito y manteniendo una relucion estructural con la Radio Corporation of América
(RCA), que paso = ser filial de Ia National Broadeasting Corporation (NBC).

El canal §, con sus siglas XHGC, del ingeniero Gonzalez Camarena, entré en
funcionamiento regular husta agosto de 1952 y la empresa se denomind Television de
Meéxico, S.A:

Durante el primer lustro de los afjos cincuenta Jas emisiones televisivas fueron muy
irrcgutares y solo hubo ganancias significativas hasta la segunda mitad de la década. Esto
es, en la medida que la economia norteamericana se liberd de la guerra y aleanzo gran

impulso; cuando la industria de la electrénica comenzo a producir en masa los aparatos

receptores.
En marzo de 1955, los ionarios de los les 2, 4 y § deciden conft una
sola empresa para “administrar y operar” esas emi Lanuevaempresa, Telesi
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Mezicano, 8.A., no se convierte en concesionaria con lo que resuelve formalmente lo

establecido en la Constitucion acerca de la prohibicidn de monopolios,

El lio {(de hecho) se confc con las do las

L4

p que siguen

TR
indiv

Televimex, S.A., canal 2,de Emilio Azcérraga; Television

de México, S.A. , canal 4, de Romulo OO’ Farril; y Television Gonzalez Camarena, S.A.

canal 5. Los Azcarragateniancl 45 por ciento de las acci los O’ Farril el 38 porciento
y Gonzilez Camarena el 20 por ciento.™

La formacion de este primer gran p jue cs rep do por un grupo

120 4 tominad,

en es por lazos visibles e invisibles por el capital

icano, afirma el i universitario Victor Bemal Sahagin, quien

damsad

que la agencias de publicidad que operan en México son sucursales de

empresas norteamericanas.*

Sedala que el nexo entre la televisian y los grand polios se evid, conel
hecho de que hasta 1972, ¢l 70 por ciento de los 1os publicitarios pondian a
p ensumayor parte estadunid, bresaliendo: Colgate Palmolive,

Good Year Oxo, The Sindey Ross, Charson Mereel, Gudrick Euzcadi, Britis American
Tobaco, Chsysler, General Motors, Anderson Clayton, nsi como las cervecerias Modelo

y Moctezuma.

Azcarraga, quien aparecio como propietario de Telesi Mexi cra yerno del
banquetro britinico James F. Milmo y empleado de laque luego seria principal accionista

de la XEW: The México Music Company (propicdad de la NBC) que a la vez era

subsidiaria de la Radio Corporation of América (RCA), consorcio formado por la

General Electric. Con lo que se muestra que en realidad los supucstos duefios de Ia

te

television “mexicana™ no son sino i ios, prest bres del

transnacional.
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En 1959, Telesistema Mexicano, S.A., ya cubria con sus repetidorus 20 estados en

toda la repablica y anunciaba una inversion de 21 millones de pesos para cubrirlos todos

antes de 1960, afio en que ¢ 0 a J | del uso de la television,
Resy ald 1) légico, Mejfa Barg d los trabajos que que en
1968 se llevarona cabo para crear el Sistemanacional de tel queincluye
la Red Federal de Microondas y la Estacion Terrestre para C icaci Espacial
de Tulansingo, Hidalgo, paraenvio y peién de sefiales por satélite, da con

los satélites Inmersalt Il 'y IV.*' Ese afio el gobierno concesiona al grupo industrial Alfa
de Monterrey el canal 8, a través de una empresa filial de Television Independiente de
Meéxico.

Endiciembre de 1972, s fusionan TelesistemaMexicanoy leleviéién Independiente
de México enunasolaentidad encargada de administrar los recursos que disponian ambas
empresas, dando lugar a la fundacion de Televisién Via Satélite, S.A. (Televisa).

Para 1973, ¢l Diario Oficial de la Federacion publica ¢! 4 de abril ¢l Reglamento de

la Ley Federal de Radio y Television, en el cual se precisan las atribuciones de la

Secretaria de Gobernacion para vigilar que los contenidos de las emisi en estos

", En 1960 se habia publicado la primera Ley de

dios “se aj alas leyes vi

Radio y Television,

En su afdn expansionista, Televisa adquicre a fines de 1973 el 20 por cicnto de las

{

acciones de la Spanish International C ication, fundandoelsi Univisién,que
tlega a Los Angeles, San Francisco, Sacramento, San Diego, Fresno, San Antonio y
Nueva York. Ese aflo se calcula que las emisiones televisivas Hegan a cinco millones de
hogares en México y a 31 millones ¢n Estados Unidos.

Por su parte, Martinez Medellin afirma que hasta 1980 ¢s cuando Televisa estd en

posibilidad de cubrir todo ¢! territorio nacional al contratar, con autorizacion de la
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S fade C icaci y Transportes (SCI), los servicios del satélite estadouni-
dense Westar 1. En octubre de ese afio se anuncia que México tendra su propio satélite.

El gobiemo inaugurd el abril de 1981 la primera etapa de la Red Nacional de

Estaci T ,con 14 i para envio y recepcion de sefiales via satélite y

21 i P En julio se inauguré la da etapa que constaba de 71

estaciones, 79 instaladas por la SCT y 32 por Televisa.

En noviembre del afto siguiente, el Diario Oficial del gobiemo publicé la autoriza-

cion a la emp Television de Provincia, 8. A. (filial de Televisa) para explotar 95
estaciones de tefevision en diversas entidades de la republica.

Deest para 1993 § del liotelevisivoinclufaelcanal2con 117

id canal4 conuna idora, canal § con 38 repetidoras y canal 8 con unarepetidora.

Los satélites Morelos 1 y I fucron | en orbita g i ia en 1985, Al

mismo tiempo, €l gobierno cred el canal 7 con 99 ¥ cuatro les locales.

El canal 13, que tenia 44 repetidoras y cuatro tes locales: canal 22 del Distrito

Federal, canal 2 de Chihuahua, canal 8 de Monterrey y canal 11 de Ciudad Judrez.
Ya pasa 1986 Televisa contaba con 200 canales en todo el pais. Simultaneamente
aseguraba llegar a 12 millones de “telehogares™ y 66 millones de “teleespectadores™.
En 1987, el consorcio tenia ocho empresas en Estados Unidos: ECO Inc., Fonovisa
Inc., Galavision Inc., Protele Inc., Univision Inc., Videosiva Inc., Univisa Grupo
Industrial y Univisa Satélite Communications.

Estos datos de la historia reciente de la television muestran, entee otras cosas, el

Lhcrs

8 fesarrollo gicoy suimy en este medio. Laintroduccién denuevas

&

logias, los si gil , la putacién, los cables 6pticos, los sistemas de

q 1

infc 0 viasatélite,los sup y i vos

de television, son ejemplo claro de este fendmeno.
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ILA. DINAMICA DE LA TELEVISION ESTATAL

La propiedad estatal de la television se enmarca en el proceso de consolidacion del

capitatismo dependiente. En México, ¢l capitali se impuso desde el

mediante la formacion de una burguesia burocratica intermediarias que, desde el estado,

ha rep do los i del capitali ional.®

Esta buracracia estatal promovio desde la época de Alvaro Obregon ¢l capitalismo

monopolista de Estado,concentrando, en nombre de la*‘revolucion™, hastallegara tener

4 P

mis de mil 200 cmpresas égi

gicas y no las cuales puso a

disposicion del capital imperialista, por lo cual la mayoria de estas empresas han estado

operando con numeros fojos, sumamente endeudadas o al borde de la quicbra.

1

Al mismo ti el capital monoplista de estado ha permitido que sexenalmente un

nuevo grupo de altos funcionarios de ln burguesin burocritica sc enriquezcan con los

recursos consideados como publicos y d és en como inv

privados.

A suvez, los capitalistas privados, en sumayoriaintermediarios y pretanombres
del gran capital transnacional, han recibido proteccion y beneficios signricativos por
parte del estado.

Bajo estas formas de propiedad, estatal y privada, han surgido en distintas ctapas

PYRNY

historicas, ¥ pug farias queennada hanafectado laexistencia

del capitalismo dependiente,

Esas di no jales entre lo que algin tiempo se conocié como la

Bieta® o ¢ 1

“gran burguesia reaccionaria”, por unlado, y el “estado naci or i io”,

por otro, en realidad sélo tienen que ver con una pugna entre grupos de poder econdmico

N h 0

por y o




L

Para garantizar el control sobre las emisi radioféni cl g aprobé en

abril de 1926 Ia pri ! ion respectiva, laLey de C icaci Eléctri-

b

cas, en la cual concedia a particulares ¢l uso de ese medio, al tiempo que prohibia la
transmisién de noticias “contrarias a la seguridad def estado™.®

Luego, enlos sexeniosde Luis Echeverria y José Lopez Portillo, cuando los discursos

populi Itaban el lenguaje “nacionalista" y "antiimperialista”, se llego a calificar
al gobi de “sociali "y litario ya que éste concentraba en sus manos las
principales industrias del pais, ademds de lus emp! égi

Lai iondelestadoenel jode latelevisionse alacreacién del canal
11, que se autorizé en 1958 para afunci al afio sigui La i6n fue

otorgada a la Secretaria de Educacion Pablica, la cual encargd la operacién del canal al
Instituto Politécnico Nacional,

Esta, que se consideré como la primera estacion televisiva cultural de México, fue

Itadv, en buena medida, de algunas diferencias que habia entre la burocracia estatal
gobemante en ef sexenio de Adolfo Ruiz Cortines y los inversionistas y | b
privados, que para entonces ya rep ban un imy grupo de poder.

Martinez Medellin relata™ que el canal 11 trabajo con escasos recursos y con una

potencia muy limitada, al grado que sélo recibion su seial al lonias del norte de
la ciudad de México,

Pero al sigui io desay i los *“peligros™ que se cernian sobre los
empresarios de la television, que a decir de Gonzilez C , ¢ origi porque el

gobiemo les queria cobrar un impuesto local.
El canal 11 siguié operando contodas sus deficiencias y en 1968 ¢l estado otorga la
concesion del canal 13 al empresario de la radiodifusion Francisco Aguirre, estacion al

afrontar scrios problemas técnicos y economicos, no significé ningtin peligro para cl
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tio Telesi Mexicano.

¥

Fn 1972, habia en México 72 cstaciones y solamente el canal 1| estaba considerada

104 (I

como cul o “no f

9

seguia siendo una opeidn limitada , de corto

" v con muchas fimitaci éenicas y fi

Ese afio se habla de “antagonismos” entre la burguesia burocritica dominante en el
poder politico y los capitalistas privados, intermediarios y prestanombres, quienes
constituyeron en México la Organizacion de Ia Television Iberoamericana (OTH).

Al mismo ticmpo, ¢l gobiemo cred por decreto presidencial fa Tetevisién Rural de
Myéxico y adquiri6 la concesion del Canat 13: Martinez Medellin hace referencia a que
este canal se siguid rigicndo por la lucha por el mercado publicitario y “por la logica de
ta television comercial”,

Destacatambién que para 1977 Television Rural de México Megaba a los lugares més
apartados que no eran cubicrtos por ln television privada, pero la mayoria de su

de los tes de la ciudad de

progr ién, y en alg casos la totalidad, se b

Meéxico L1 y 13 e incluso de Televisa.

Al ¢ el 1975-1982, la welevision estatal ilegd a tener 124

" s daraty

*“nocomerciales™, en tanto que la television privada tenia

quese

119 estaciones. Esta fuc la época en que se brindé mayor atencion a la teleditusion estatal

y no por ello 6 el nivel cultural de la poblucion.

A comicnzos de 1983 otro decreto presidencial da lugar a la fi ion del Instituto
Mexicano de In Television (Imevisién), dependiente de la Secretaria de Gobermacion,
¢l cual se presenta como el nucvo organo integrador de la television estatal. Tanto la
Corporacion Mexicana de Radio y Television, S.A. de C.V., concesionaria del canal 13;
como la cadena Televisién de la repiblica Mexicana pasan a formar parte de Imevision.

Al entrar en operacion el estatal canal 7, el canal 8 de Televisa paso a ser ¢l canal 9
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para despejar la banda de transmision y pudiera entrar la nueva estacion oficial, El canal

ion de los de

7 se cred invocando el articulo 27 constitucional sobre la

la nacién. No fue concesién ni permiso.

Con ello, Imevision quedé constituida por dos redes nacionales: la red del canal 7,
con 99 repetidoras en cl pais; y la red del canal 13, con 44 repetidoras; cuatro canales
locales: el canal 22 del DF, canal 2 de Chihuahua, canal 8 de Montetrey y canal 11 de
Ciudad Judrez.

2 0 Loviald

Ahora bien, como Alej Rojas Z que la

estatal reprodujo en gran parte los mismos vicios que la television privada.Sefialaque

hasta 1987 ¢l canal |3 yase financiabaen un 30porciento con susingresos por publiciadad.

les, la b a corrupcion y la

Al igual que en el resto de las

ol

izaron las i de la television oficial.

Cuando a principios de 1993 el gobiemo anuncid, a través de la Secretaria de
Hacienda, la puesta en venta de las redes nacionales de television 7y 13, de Impulsora
de Television de Chihuahua, 1a Compaia Operadora de Teatros (salas cinematografi-
cas), Estudios América y el periodico El Nucional, el columnista Carlos Ramirez
seialaba: “'El canal de Ajusco se ha convertido en un barril sin fondo, pues las inversiones
no se notan... hay muchas cosas oscuras en ¢l canal que sera dificil limpiar antes de su

venta"* El problema se resolveria posteriormente desapareciendo Imevisién y creando

Televisién Azteca, para que los nuevos propictarios no i las y
deudas de Imevision y estas se cargaran al erario pablico,
Al resy al también columnista, Alberto Aguilar, scilala que antes de la dltima

administracion de latelevision estatal (que entré para “sancarla™ y ponerla en condiciones
parasu venta) éstaera “tierra de nadie. La corrupeion eraun vicio engendrado y cultivado

por afios. Grupos de poder s¢ enfrentaron unos con otros. Personajes que durante afios se
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dueft de lay Ita eran idos mds por sus amenazas que por sus méritos.
Prod externos y isionistas se bebfan las utilidades de lacempresa. Hasta droga
y alcohal circulat - en sus instalaciones™ ¥’

Asi, mientras la television privada obtenia enormes ganacias derivadas de sus

servici y ladisciplina administrativa que imp sus propictarios para
sus riq s les y der sus redes por todas partes; la television estatal se
ba por ln idad de los funcionarios que la llegaban a lar, fené que

también ocurrid, y ocurre, en ¢l resto de las einpresas estatales.

M

Un’ investigacion peri ica apoyada en datos oficiales, arroja que en 1987

Imevisién estaba endeudoda con 250 mil millones de pesos; en 1988 la deuda era de 156
mil 230 millones de pesos; al alo siguiente ascendié a 162 mil mitlones de viejos pesos,
y para 1990 era de 200 mil millones.”

A partir de In crisis de 1982, que se caracterizé por la inflacién, la salida de capitales
al extrajero, el grave endeudamiento externo e interno, asf como la extrema corrupeion

de funcionarios y administradores de las empresas obligaron al gobierno a dar

un giro en su politica émica fa iendo abier al capital ya

un reducido grupo de intermediarios privados,
De esta manera, y a pesar de que en el sexenio de Miguel de la Madrid el gobiemo

ya habia vendido a capitalistas privados 772 emy . la burg bur

o

gobernante atin conservaba en sus manos todo el sistema bancario nacional (que se habia

do precipitad: afines del sexenioanterior), lamincria, lasiderurgia, cientos
de industrias diversas, si de icacio porte adreo, comercializacion de
li S y otras emp égicasyro égicas, que en conjunto representaban

el 60 por ciento de la economia del pals.

La columnista Hilda Aburto relata que en 1930 el estado mangjaba solamente 13
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empresas,en 1970tenia 141 y para 1992 (cuando ya muchas se habian vendido) adin tenfa mil
216.7 Peroen los iltimos ailos, las *desincory iones” para “‘adelgazar” al estado (términos
aufemisticos con los que se e d ina alaventadeemp yaestaban ala orden del dia.
Asi parejemplo, dediciembre de 1988 a febreso de 1992 se vendieron 195 emp

A su vez, la Sccretaria de Hacienda informa que a principios de 1993 que en ese afio

serian *desi poradas” (vendidas) 37 emp por las cuales recibiria unos § mil
millones de délares. Precisd que solamente enfo que ibadel sexenio de Salinas de Gontari
se habian vendido 362 empresas por mds de 21 mil 500 millones de délares.”

Cabe destacar que, de acuerdo con la misma informacitn, la mayor parte de los

recursos obtenidos de la venta de se para la amorti

de ta deuda publica y el gasto social (Programas de gobiermno como “Solidaridad”,

11

p publicitarias y clecci cétera), en tanto que la totalidad del dinero que se

obtendria en 1993 se destinaria para ¢l pago de una parte de la deuda extema publica.
(Por cierto, en julio de 1993 se dio a conocer que 1a deuda externa del pais llegarin

no

a mis de 140 mil millones de dolares, con lo que se d 13 Que No S¢

disminuy6 como lo habia prometido el gobiemo en turno, sino que se incrementd

sustancialmente, pues a principio del sexenio era de 105 mil millones de délares).”
Entre las empresas que estaban por venderse sobresalen Leche Industrializada

C Al Nacionales de Depésito, Fertilizantes de México, Servicios

Portuarios de Acay Guaymas, M illo, , Mazatlan, Qui Roo, E J

eteétera. Desde lucgo se icluyen las cadenas Nacionales 7y 13 de television, canal 2 de
Chihuahua, Estudios América, Compaitia Operadora de Teatros y el periddico Ef
Nacional.

ente al

d inado pagucte de fos medios del estado,

El precio asignado origi
fue de 500 millones de dolares, cantidad que a decir de los interesados era 30 por ciento
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arribade su valorreal. Pese a cllo, todos se mostraron dispuestos a participar en la subasta
que sedefini6 finalmente en favor del Grupo Radio Televirora del Centro, encabezado
por Ricardo Salinas Plicgo, propietario del grupo industrial y comercial Elektra.

La venta se concretd al 18 de julio de 1993 en 2 mil millones 500 mit nuevos pesos

(més de 645 millones de dolares) y el nuevo propictario de la television, cines y estudios

graficos (£l Nacional quedd excluido) se comprometié “*amantener una estricta
coordinacion con el gobiemo federal en sus campaiias de salud y bienestar social™, segiin

report6 ese dia el periddico £f Financiero.”

ILB. DINAMICA DE LA TELEVISION PRIVADA

Los grand pitali propictarios privados de los medios masivos de informa-

Y
cion, han lado sus fi con ¢l r Ido y la pr ion del gobierno y la
burguesin burocrdtica que lo mancja, cuyos integ suelen tranfc ¢ ¢n socios e

inversionistas privados.
L.as pugnas secundarias que en algunas etapas , como en 1976 y 1982, se han

presentado no estdn relacionadas con una pusicion revelucionaria del Estado, sino conla

idad del si italista di i de su dominio cconémico y

politico sobre la sociedad.

Desde 1926, cuando se emiti6 la primera Ley de Comunicaciones Eléctricas para
“regular” las cmisiones radiofénicas, se prohibié todo mensaje “contrario a Ia
seguridad del estado, a la concordia, a la paz, a las buenas costumbres, a las leyes del
pais, a la decencia del lenguaje, que causen escindalo o ataquen en cualquier forma al

gobiero o a la vida nacional”.»
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El afén de ganancias favoreciendo a los grand potios, sin emk han

permitido que el propio gobicrno elimine o modifique las leyes, y atente contra las buenas

bres, la d ia del | je, la diay la paz, i lo ha
iderado i de foasusi
El dnico principio que han respetado los propietarios de los medios masivos es el de

no criticar al gobierno ni a sus instituciones, ademds de que no ha tenido interés en ello

a bio de su docilidad.

P TN

pues son mas los b que sicmpre han
El caso mas reciente fue la entregs que ¢ gobiemo hizo (a través de la Secretaria de

C icaci y ) a la empresa Televisa de 62 estaciones de television, sin

que mediara ninguna convocatoriani concurso de ventay sin que haya ninguna evidencia
de que el monopolio televisivo aportara al erario publico el costo de dichas repetidoras,
tal como lo denuncié el columnista Alberto Aguilar en el periddico £/ Financiero™ ylo
confirmo poco después la revista Procese en un extenso reportaje.*

Esta aparente venta, sefiald en sumomento, se hizo sin tomar en cuenta a ninguno de

4 ) m

los grup )} ialesi enadquirirlos 7y13que diael g

n P

con los nuevos

y para fortalecer a Televisa en la p ia que p
empresarios de la tclevision.
Mis adelante,™ el columnista precisa que las 62 estaciones formaban parte de la red

nacjonal del canal 13, que llegé a tencr mds de 150 repetidoras, pero que el diade la -

convocatoria para su venta (19 de febrero de 1993) ex s6lo af

iadas 90

. LI 'y 0 .
Las estaciones que se concedicron a Televisa estan ubicadas estratégicamente y
servirdn para fortalecer el canal 9 de la misma empresa el cual serd tan potente como ¢l
canal 2, cuya seiial llega a todos los rincones de! pais, agrega.

hahtad,

Mucho se ha rdel poder amico de Televisa y no es objeto de este trabajo
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extenderse en ¢! tema, por lo que nos limi a i de las emp|

"

que, hasta abril de 1990, reporté el io como de supropiedad: Protele, Cablevision,

Grupo Televisa Radio, Televicine, Estadio Azteca, Videovisa, Videovisa Inc., Televisa

International Markenting, Club de Futbol América, Grupo Discos, Etcétera,

Tambiénes o i | de las ultimas adquisiciones con las que ha
pandido su influenci do la cc ion de capital
Sobresale especialmente ln ap pra, en junio de 1993, del poderoso Grupo

Editorial Intermex, conocido también como Grupo América y propiedad de la
América Publishing Group Inc,, con sede en Miami, por el cual Televisa pagé 130
millones de délares.”

Con la adquisicion, la empresa que dirige Azcarraga Milmo se convirtio en el més
grande consorcio de revistas de hablahispana en Estados Unidos, Méxicoy latinoamérica,
editando titulos como Vanidades, Club Nintendo, Muy Interesante, Ti, Ideas, Mia,

TVyNovelas, Teleguia, Activa, Buenhogar, Mundo XX1, G {o, Mecdnica Popular,

Intimidades e Industria, Eres, Somos, Saber Ver y comics, que enconjunto hacen un total
de mis de cien titulos con materiales técnicos y culturales, hasta frivolidades pora

homb j fol y nifios. "

U

Las publicaciones de Intermex ticnen una circulacion anual de por lo menos 120

millones de ¢j y una gran g ion ideolégica entre la pequeda burguesia,

JEINp

entre los trabajadores y, sobre todo, entre ¢l publico femenil y juvenil.

Deesta bres, modas y ipos seimp i At dia
tras diny semana tras semana, através de millones de jes impregnados de ideologf
quecreay destruye "idolos"; que aculta, distorciona o parcializaunarealidad en benefi

de los poscedores del capital,

hid

Enmar2ode 1993 se dioa conacer®la aparente iaciénentre Televisa
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yel poli lounid Hearst, medi ¢l cual sc evitd que el consorcio

norteamericano fe pudiera retirar 1a concesion para editar y distribuir las publicaciones

de su propiedad cn su version al espafiol. Para Televisa laba mas del 80
por ciento del inercado de revistas y comics cn México,
A principios de 1993, Televisa adquirié también ¢l 75 por ciento de las acciones del

periddico Ovaciones (luego editaria of periddico Suma y crearfa la Editorial Televisa),

con lo que incursiond en otro importante medio para afy en mej dici la

2]

PNy
¥ ¥

con los nuevos propietarios de la television vendida por el gobiemo.
Ademis, en diciembre de 1992, Televisa panticipd con un grupo de inversion para
adquirir por 550 millones de dolares la propiedad de Univisién en Estados Unidos susmés

de 13 estaciones de television (en lengua cspaiiola) y la revista AMds, que en el pais del

norte tiene una circulacién de 600 mil ¢jemplares.™™

Univision ya habia pertenccido a Azcirragn (quien aparcce como propietario de

Televisa) hasta 1977, pero ese aifo la Federal Communication Comision (FCC) de los

Estados Unidos lo acusé de realizar practici policas y lo presion6 para vender las
estaciones a la Hallmare Cards.

Otras adyuisiciones recientes de Televisa son: la Compafis Perusna de Radiodi-
fusién (que incluye estaciones de television) de ese pais; e 49 por ciento de la red

televisiva Megavision, propietaria de 21 estaciones en Chile; 1a adquisicion -¢n asocia-

cidn visible con emyp io! icanos- de la cadena venezolana de television

Venevisién y 1acompradel 50 por ciento de los intereses de PanAmSat, que serd capaz

de itir fa

progt ion detelevisionpor viasatélite apartir de 1995,
Enloqueserefierc alaestructura delapropiedad televisivaen México, el monopolio
que aparece como propicdad de los Azcirraga posela hasta principios de 1993 el 46 por

ciento de 1as 463 estaciones de television que habfaen el pais, sin incluirlas 63 estaciones
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" que le otorgaron en ¢l transcurso del afo pura su red nacional del cunal 9.

Incluyendo las 63 Televisa larta 276 estaci , lo
que constituye el 59.6 por ciento.
De esta menera, la opcion que representan los nuevos propictarios de la television

privada con la compra de Television Azteca es de 170 estaciones, es decir el 36.7 por

ciento. (E! resto corresponde a los reducidos espacios de la television cultural).

Si a ello se agrega que los canales concedidos a Televisa esta ubicados en zonas
estratégicas y podrian causar un conflicto por interferencia televisiva de ondas se prevé
un futuro dificil para la competencia,

A diferencia de la television estatal, la television privada siempre ha reportado

g ias . Asf por ejemplo, para agoslo de 1993 se reportaron incrementos

netos de! 77.50 por ciento con una utilidad, al concluir 1992, de 643 millones 418 mil

nuevos pesos. Sus ventas ascendieron a 4 mil 230 millones 564 mil nuevos pesos, lo que

significd 33.46 por ciento mas que en 1991 cuando reportd 3 mil 169 millones 662 mil
nuevos pesos,'™

El gran negocio de la television es la publicidad que representa un gran derroche

&

y para llevar jes al 93 por ciento de los hogares mexicanos, que, segun

el monopolio, tienen este moderno aparato.

ElFi iero reporté a principios de abril de 1993' que durante 1992 algunas de las
empresas transnacionales més importantes destinaron més de 265 millones de dolares a
sus inserciones publicitarias en Televisa. Compailias como Procter & Gamble, Colgate
Palmolive y Pepsi Co. erogaron 30 mil millones de ddlares por este rubro; mientras que
Unilever, Bimbo, Bacardi, Domec, Kimberly Clark, Kellog's y Coca Cola pagaron a

Televisa mas de 15 mil millones de dolares en publiciad.

Un iode20 dosen*el Idelas estrellas” costaba, hasts principios

61



de 1993, 107 mil nuevos pesos (107 millones de viejos pesos). Si la insercion aparecia
en un espacio del noticiario “24 Horas” u otro programa en horario “triple AAA™
el costo de los anuncios en 20 segundos era de 147 mil nuevos pesos (147 millones de
viejos pesos), en tanto que en In desaparecida cadena estatal Imevisién el costo por
minuto iba de los 24 mil a los 108 mil nuevos pesos.

Elespeculativomercado de labolsade valores no haescapadode lasredesde Televisa

y.asf,afinalesde 1992 la P lde EIFi iero en Washington, confirmaba que
el Chase Manhatan Bank realizb una operacion por 400 millones de dolares en una
emisiénde papel de Televisa. '™ Poco antes, laempresa colocé 20 porciento de su capital

AMéwl

social por dos billones de pesos, a través de 9.5 miltones de acci seric“L” en

16mill American Depositary Shares en EstadosUnidos y 9.5 millones de acciones

en mercados internacionales.’®
Para entonces, Azcarraga ascguraba que “con la pura capitalizacion (especulacion)

podria adquirir una cadena de television en Estados Unidos™ o el canal 7 de la television

b

estatal, cuya venta ya el gobiemo

En ocutubre de 1992, se divulgd la informacién sobre la colocacién de otros 200
millones de dolares de Televisa en euromercados con plazos de cinco afos y con tasas
superiores a las del bono del Tesoro det gobierno de los Estadus Unidos. Se dijo que las

ganancias se utilizarian para pagar las adquisiciones recientes de Televisa, como la

denade revistasl Almismotiempoel poli i6 preparado pasa
incursionar en el mercado mundial.'™
Por lo demds, las producciones y difusion de telenovelas de la empresa, le han

redituado multimitionarias ias, ademds de la influencias ideolégica que ejercen

sobre millones de seres. A decir de Emilio Azcdrraga,'™ telenovelas como “Los ricos

también lloran”, se transmiten en més de 40 paises,entre los que se incluyen Rusia,
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China y las ahora empobrecidas naciones de Europa del Este, asf como Asia y América
Latina.

Ademds de estar exenta del pago de impuestos (que se hace en especie, es decir en
tiempo) por parte del Estado, éste no siempre se utiliza todo el tiempo que le corresponde

(12.5 por ciento) y tan sélo en 1974 Gnicamente utilizd el 30 por ciento.'®®

foor

Cuandoel gobiermo i6 queini unp le“adelgazamiento” vendiendo

labanca y lamayoria de las cmpresas, Azcdrraga y un sclecto grupo de capitalistas como

Carlos Slim, Antonio Madero y Alejandro Sada fi elgrupo “Libre Empresa,S.A."

que, a partir de 1984, se propuso comprar gran parte de las paraestatales puestas en venta
por los gobiernos subsiguientes.'™

De esta manera, el afin de lucro que caracteriza a la television privada y las politicas
econdmicas de la burguesia burocrética ha dado sus resultados:

Larevista Proceso,ensuediciondel 13 dejulio de 1992 anuncié ensu portada: “Entre

los més ricos del d

seis | idos de Salinas". Infc i6n que fue da de

las revistas norteamericanas Business Week'y Forbes,
Preciso que en la lista de los 289 hombres mas ricos del mundo sobresalen Emilio

Azcarraga Milmo, con 2 mil 800 millones de ddlares; Carlos Slim Helu, con 2 mil 100

YY) h

Lorenzo Z:

mill con2mil millones de dolares; Alfredo Harp Helt, con
mil millones de dolares y Eugenio Garza Sada, con 3 mil 800 millones de dolares.

Parajunio de 1993, £ Financiero"'°report6 que Emilio Azcimagay Carlos Slim, que
encabezan los monopolios de la television y los servicios telefonicos, respectivamente,
figuran como “los dnicos mexicanos en la lista de los 101 multimillonarios de la revista
Fortune™.

Destaca que el duefio de Televisa ocupo el lugar 39 con una fortuna de 3 mit 700

millones de délares; en tanto que ¢l presidente det Grupo Carso (Slim) se ubicé en la
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posicion namero 68 con 2 mil 900 millones de dolares. )
Pero a penas dos dias después," la revista Forbes destaca que la fortuna personal del
propictario de Televiss cs de al menos 8 mil millones de délares. Hace notar que la

riqueza de Slim ascendfa a 3 mil milloncs 700 millones de dél, ¥ que México ocupa

el cuato Jugar mundial en cuanto al nimero de multimillonarios . Sélo un mes después,

el Grupo Carso (que lucgo i6 vinculado a los dores de Televisitn Azteca)

¥ }

reportaba un capital de 4 mil 708 millones de d6lares."?

Un aflo después, en julio de 1994, la revista Forbes dio a conocer una lista de "los 24
millonarios mis poderosos de México". En ella aparece Carlos Slim Helu a la cabeza con
6 mil millones de déIares; seguido por Azcdrraga, con S mil 400 millones, y Zambrano
con 3 mil 100 millones de délares.

Enlo que se reficre al Grupo Radio Televisora del Centro, que amediadosde julio

de 1993 obtuvo la concesion de la television estatal, se trata de un poderosos grupo

4

empresarial (como todos los que participaron en la subasta) de M Y. que
Ricardo Salinas Pliego.

El nieto de Hugo Salinas Rocha (fundador de las tiendas que llevan sus apellidos) y

"y . . Py

cabeza visible del grupo comercial elektra se convirtié en io

PIOp P P

de Television Azteca (canales 7 y 13), Impulsora de Television del Centro, Corporacion

Televisiva de la Frontera Norte, Corporacién Televisiva del Noroeste, Compahia de

Television de laPeninsula, Compafiia Mexi de Television de Occid Tel

Olmeca, Televisoradel Sur, Impulsorade Television de Chihuahua, Operadora M

de Television, Compaitia Operadora de Teatros y Estudios América,
El también propictario del grupo Elektra, que estd formado por una cadena de 275

tiendas en todoe¢l pajs, s¢ proclamo* dehacer i dmiradordel presidente

1

Salinas... y igo de la igualdad entre el h y la mujer” !
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hid 1

esta

Radio Televisora del Centro, o Television Azteca,

lada al capital I, como los bancos estadounidenses Allen y First

Southwest, de Dallas,

Al diasiguiente de que fue favorecido con la propiedad de Television A zteca, Salinas

Pliego informo en conferencia de prensa que ya habia iniciado platicas con

P L

socios lj como la National Broadcasting Corporation, con el de la

television italiana, Silvio Berlusconi (quien, con el poder que representa, flegé a ocupar
el cargo de primer ministro de Italia), con Telemundo y Unit Fox de Estados Unidos, la

cadena O Globo de Brasil y la espafiola Antena 3.'

Pocodespués, larevista Proceso"*publico vistacon Salinas Plicgoenlaque
ésterechazaque latelevisién seauninstrumento paray ducaciénodi tizar
la sociedad, reitera su admiracion por el régi y afirma que el nuevo medio privado no

serd para criticar al gobierno “sino para ayudar a que las cosas estén mejor en lo
econémico y en lo social”.

*Que las cosas estén mejor” significa para el duciio de elektra que “todos participen
para hacer el pastel, pues no se puede repartir sin hacerlo... Luepo, ya veremos como
repartirio™.

Latia del empresario, Irma Salinas Rocha, es mas sincera: “No creo que vayan a ser

antigobiemistas. No se puede trabajar cuando se es enemigo del gobiermo. Como se sabe, el

gobiemo tiene manera de hacerle fa vida pesadaa

quenoley e
Con el mismo sentido comin concluye: “Creo que el objetivo de Ricardo Benajmin
Salinas Plicgo y sus socios no es precissmente hacer una televisién alternativa, sino
hacer mis negocios y acumulsar més poder. Controlar un medio de comunicacién,
y en especial una televisora, es un poder muy grande, por algo tanto pelearon este

paquete que vendié el Estado™.



Finalmente, hay que sefialar que la iedad de los medios en México no estard

Pop

excnta de 1a feroz i ial y dmica que implica e actual sistema

P

imperialista mundial, la cual ha llevado a la quiebra de varias ramas industriales del pais,

mientras otras trabajan con has dificultad

Como sefialé £l Financiero ensu editorial del 14 de junio de 1993, estacompetencis
forma parte del “‘surgimiento de guerras comerciales abiertas o encubiertas que se han
presentado en los Gltimos meses y que han involucrado a naciones de todos los
continentes”.

Los grandes medios masivos de difusién no escapan a esas guerras comerciales. Y

< ah frai 9.

la i i6n de capitales lleva a y

Como muestra de ello, y de fo conun

porla
Segurites Date,'""el volumen de fusiones en Estados Unidos ha superado el 29 por ciento
a las que se dieron en el afio anterior y, al menos en seis meses, se han cerrado acuerdos

de fusiones y adquisiciones por 68 mil millones de délares, todo esto solamente en el

1 1 01

sector de prensa y Como epilogo de este cap vale 1a pena

+ -, imridm™

la ) quese i6 en mayo de 1994 entre Ia recién privatizada

Televisién Azteca y el consorcio norteamericano NBC, con lo cusi se anuncié la

conquista a corto plazo del 25 por ciento del mercado i La NBC ié

que con un “socio fuerte” como Television Aztecs el polio estadounid
“atacarin desde México el mercado Intinoamericano, plaza importante para laexpan-
sién internacional™."*

LaNational Broadcasting Corporation,como se recordaré, fue fundada en 1926
por Ia General Electric, RCA y Ia Westinhouse (todas con fuertes intereses en Ia

XEW y luego en Televisa), con lo que se muestra ¢l claro entrelazamiento de los

monopalios, latendenciahaciala iondecapital Icentroimperialista



norteamericanoy el papel del estado mexicano como intermediario para favorecer
esle proceso.

La NBC transmite mas de 5 mil horas de progmm{lci(m televisiva al aflo através de
200 estaciones afiliadas en Estados Unidos, flega al 99 por ciento de los hogares

dounid, y en 1993 compré el Super Canal, ¢l servicio de programacion més

grande de Europa, que llcga a 30 millones de hogares y 350 mil cuartos de hotel en 32

paises, ademds de 26 millones de hogares por

Claso, se precisd que la administracion de Television Azteca seguiria siendo

mexicana y estaria en manos de esta empresa. (7).

Televisa no se queda atrds en sumayor incoy ion al capital jonal def que

ha formado parte. De acuerdo con ¢} informe de cuarto trimestre de 1993 de la Bolsa

Mexicana de Valores,'” la empresa tiene un apal i (cufemismo que se usa por

Y

endeudamiento) por 63.5 por ciento, del cual el 44.3 corresp amoneda Y

con lo que se muestra quiénes estn atras de las finanzas del monopolio.
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1ll.  LOS TRABAJADORES DE HERRAMIENTAS GREENFIELD
Y LA PROGRAMACION QUE PREFIEREN

Herramientas Greenfield es una industria que se da en id

Gustavo Baz nimero 1965, en la zona industrial de Tlalnepantla, Estado de Méxi

En ella se fabrican h i de alta precision para di usos, Cabe sefialar
que la produccion en esta rama industrial ha disminuido significati a partir de
1990, con la ap del do a prod jeros que se prod con la mis

avanzada tecnologia y a bajos costos.

Lo anterior ha ocasionado que de los 300 trabajadores que habia inicial enla

)

empresa, solo quedaban 125 hasta e} momento de hacer esta investigacién. El ultimo

despido, de 40 trabajad fueaprincipios deagostode 1993, losqu.e susumaronaotros

16 que fueron despedidos al comenzar ese afto.

Hastael hay unaclaratendencia a disminuir la producciony aque hayamas
despidos, por lo que, tanto la dirigencia sindical como la in juridica, prevén que la
fabrica puededecl juiebradeun vaotro, como haocurridorecientemen-

te en muchas otras empresas.

Aunque sc instald en el Valle de México hace més de tres décadas, el Sindicato

Independiente de Trabajadores de H i Greenfield se creo hasta 1980, luego de

Tanicid

dar una intensa lucha basada en la organizacion, la y las acci colectivas a
través de asambleas para destituir a Yps lideres de la oficialista Confederacion de
Trabajadores de México (CTM) e incorporarse a la Unidad Obrera Independiente (UOI),
que surgi6 en 1972,

De acuerdo con Ia muestra seleccionada en esta investigacion (100 personas), la

lidad de los trabajadores tienen televisién y, en algunos casos, poseen hasta dos
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o0 tres de estos nparatos electrdnicos.

Ademis, el 53 por ciento de los d bi¢n tienen vid cn tanto
que el 95 por ciento tienen, ademds, radio u otros aparatos de sonido.
De lo anterior se deriva que Ia television ha pasado a ser ef principal medio de

informacion, distraccidn y acceso al conacimiento en Ias familias trabajadoras, Se

desprend bién que es creciente el uso de vidi medio que tiene menos de

una década de hat doa ializar masi en México.
Enloquesereficreal grado d di I } dque lamayoria

tienen un nivel medio predomiante, pues tini ocho trabajadores manife: no

haber tenido ninguna capacitacién escolar, en tante que los obreros de secundaria y
bachillerato, juntos, ascendieron » 66 por ciento.
Especificamente, €l 67 por ciento terminaron estudios de primaria; 46 por ciento

concluyeron fa secundaria y 20 pos ciento estudiaron ef bachillerato. Se encontré también

que el 6 por ciento estd formudo por prolesionistas con dios de licenci yotro3
por ciento tienen estudios de aivel téenico especializado.

Lamayoriade eltos, el 90 por ciento, ticnen unicamente un trabajo, lo cual se atribuye
at hecho de gue gracias a su organizacidn in obtendio importantes sumentos salariales
y prestaciones que fos colocan en una mejor posicion, en términos comparativos, que ¢}
resto de 1a clase obrera, en tanto que ¢t otro 10 por ciento tiene dos trabajos. Esto sin

‘1

elow deintegl de la familia que trabajan, ni el hecho de que muchos

oy

a alguna pequedia actividad ial

trabajadores o miembros de la familia se d
como subempleados.

En relacion con los horarios, estos son variables pues hay tres jornadas de trabajo: de
6:00 a 14:00 horas, de 14:00 3 23:00 y de 23:00 a 7:00 horas. Sin embargo, dado que hay

rotacion de turnos, que en fa jornada nocturna unicamente labosan el 10 por ciente de fos
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N

y que practi Ia mayoria prefieren Ia programacién nocterna, es
evidente que ésta es la mas recurrida.

Hay que considerar, por otra parte, que la mayoria de los obreros hacen media hora
para llegar de su casa al trabajo y viceversa, en este promedio de tiempo estén el 35 por
ciento, en tanto que el 26 por ciento hacen una hora de ida y una hora de regreso.
Finalmente, el 21 porcientotardanun cuarto de hora ye! |8 porcientotres cuartosde hora.

i

Estossignifica que quienes mas tard, p ( foalos queent;

por la mahana) estdn en su casa a las tres de la tarde. Suponiendo que tardan una hora en

1 ted)

tomar se que disp P iall de cinco horas para ver

;e 1. formd

television que dediquen otra hora para cenar y se duerman a las

22:00 horas para estar listos a las cinco de la mafiana para volver al trabajo.
Desde luego, ver fa television no es 1a nica actividad complementaria del llamado

tiempo libre, pero si s una de las que se han hecho mds importantes en la sociedad

modernay, en algunos casos, hastase le idera la mas imp . después de comer,
trabajar y reproducirse.

En nuestra investigacion encontramos guc la mayoria de los obreros, el 30 por ciento,
ven la television mas de dos horas diariamente, en tanto que el 18 por ciento estdn frente
a su televisor por espacio de una hora,

Solamente 12 por ciento de los entrevistados manifestaron verla menos de una hora
diariamente, 9 dijeron verla cuatro horas, 3 durante cinco horas y 3 aseguraron no ver

television.

1

Como se observa, lamayoria, el 67 por cicnto, estd diari frenteasu
durante més de dos horas, sin tomar ¢n cuenta los fines de semana cuando aurnenta el
tiempo dedicado a este medio de difusion y sélo una infimaminoria no acostumbra verlo

enire semana a pesar de contar con él.
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Por otro lado, el 100 por ciento reconocieron ver television los fines de semana, 17

por ciento al menos durante una hora ({os sabados). Asimismo, ol 83 por ciento asegurd

3,

verlamasde dos horas. De t 18 por ciento tres horas, el 29 por ciento cuatro
horas, el 31 por ciento la ven dos horas, ¢ 2 por ciento cinco horas y el 3 por ciento hasta

seis horas,

Los d gos hay un iderable de tiempo en los televid: at grado
que ¢l 88 por ciento estd frente a su aparato receptor mas de dos horas; 32 por ciento
durante 3 hotas, 23 por ciento cuatro horas, 15 por ciento seis horas y 9 por ciento cinco
horas y otros 9 durante dos horas o mis. En cambio, solamente 2 por ciento aseguran
verla una hora 0 menos tiempo.

Enlo que se reficre a la programacion, el 78 por ciento de los trabajadores jndicaron
que preficren ver peliculas, en tanto que 69 (estas cifras no dan ¢l 100 por ciento, dado

que se ven di pei alavez) sei

por prog, deportivos, 65 ven fas

Semd,

teleseries, 63 los noticiarios, 27 esp artisticos o cOmicos y sol 3

reconocieron ver telenovelus,

Ahora bien, aun cuando el 69 por ciento de los obreros tienen preferencia por

programas deportivos, estos ani sepr cn determinad poradas a los

fines de semany, por lo que en realidad son menos las hosas que se decidan a ellos (en

p ion con otros prog; ) por lo que no serin analizados en este trabajo. Baste
sefalar que por ser de los que més ef inmediatos han do (manifestaci
Hej masivas, violencia colectiva, Jali y expresi ivas de euforia)

merecerian un estudio aparte.

Deesta los prog; mas vist tatelevision, resultaron serlas peliculas

y las teleseries.

£n cuanto 8 géneros, ¢f 60 por ciento de los cncuestados se pronunciaron por los de
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Otros subgé que bién se ven como parte de este, 0 de manera

binada, son el policiaco (45 y ). violencia (36), terror (29), misterio (21) y
romance {9 personas).

En lo que se refiere a las telescries. La mayor parte se transmiten de 20:00 a 22:00
horas, tiempo que ~de acuerdo conlos costos de publicidad transmitida en ese lapso—son

fos horarios de mayor teleauditorio,

NLLA. OPCIONES EN LA PROGRAMACION TELEVISIVA

La programacion televisiva es multiple y diversa. No se pretende en este trabajo
hacer un andlisis de toda ella, sino Gnicamente de las pellclflu y teleaeries selecclo-
nadas al azar, que son -de acuerdo con nuestra investigacién- las opciones mis
recurridas por los trabajadores. Pero antes se hasd una descripeion general dé la
programacién de todos los canales para teacr una idea mas completa de su contenido.

Como se explica en el capitulo anterior, los relevidentes, ademas de tener programas
preferidos, también suelen ver otras opciones dado que b television se caracteriza por
ofrecer productos para penetrar en los distintos sectores y edades,

Por serun medio que funciona todo el dia y ka mayor paste de la noche; por presentar

los mis dife para los distintos gustos y por influir, directa o indirecta-

mente, en la mentalidad y comportami de los miembros de la familia y la sociedad,

se describe en seguida la programacion de dos dias de Ja semana tomados al azar (de un

jueves y un sibado) con ¢l fin de ¢ somer su ido y luego pasar al

lisis minusioso de los prog, Jeccionados: 1

Como puede observarse en el cuadro que acompaila este trabajo, las caricaturas son
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las que ocupan mds programas en television durante la semana. Con un horasio que

comienzaalas 12:00 horas(y quelos fines d y period ionales se

desde tus B:00 horas) y termina a las 19:30 horas, este tipo de producciones (todas

laborad 1 jero, principal en Estados Unidos) evidencianelinterdsdelos

o) ¥

consorcios televisivos por influir en la conciencia det pablico infantil en sus habitos de

3 N

), ensu ensu de bir ¢l mundo y sus fendémenos y, sobre

todo, en la difusion de su ideologia.

Guerras intergalicticas con seres deformes que tuchan irracionalmente; héroes

perpod ein ibles que defienden reinos d idos y bondad
sos; violencia itimitada, presagios, profecias, magia, dealta logta, son
lgunasde las isticas predomi enesta prog! io has veces 4
por lo ilégico, 1o absurdo y 1o excéntrico de alg de sus p )j

Hasta los miés inocentes personajes de 1os “dibujos animados” (en los que también

han p do los | jos deformes o histéricos) estdn impregnados de violencia

delacual,extrafiamente, nunca hay muertos. O bien actiun con una estupidezextraodinaria
que deja pespleja la inteligencia que caracteriza a los menores en sus primeros adtos de
vida.

Aunque tampoco faltan las menos frecuentes series llenas de diversion y elementos

educativos, por lo gue las caticaturas también son dignas de un estudio aparte para

suimg enla iencia infantil e investigar porqué -por ¢jemplo- los nidos
van perdiendo interés por conocer la esencia de los fenomenos qué les rodean.

Py 1

Después de las casi los prog quey la sonlas

teleseries, de produccion estadounidense en su casi totatidad.

L.a mayor parte de fas teleseries que oftece la television corresponden al género de

a idas por las policia

&

Jjuvenifes e infantiles.
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A todas ellas son inherentes los mensajes del modo de vida “americano”, de su
cullura, ideologfa, costumbres, creencias, valores morales, y politicos, Lacterna luchade
1, ;‘ H : contralos 7 s ypor Sefender la“libertad”

y la “democracia”. Asesinatos masivos y selectivos de todos aguelfos con los que los

norteamericanos han tenido conflictos dos en distintas é¢

jap (“amari-

llos™), vietnamitas (“rojos"), rabes (“fandticos™), africanos e indocumentados mexica-

nos o latinoamericanos (“terroristas”, “transg ", etcétera). Militares, policias y
“héroes” i ibles, justos, ¥ y simpdticos todos ellos, contra malvados delin-
cuentes.

Eltercerlugarde laprog ionl pan fas tel Ins,q ¥ 1a i

de adolescentes, amas de casa y, cn muchos casos, de familias completas.
Con temas que caricaturizan hasta el ridiculo fas relaciones amorosasy Jos conflictos

famitiares;con

delaspasionest lnambicién, lasil

la mitad de las telenovelas se transmiten entre 1as 17:00 y fas 23:00 horas, tiempo en e}

cual acaparan la ion de mill dehogares, cuyarealidad enlamayoria de los casos
es mas dramética que 1a oftecidaen la ificacio
Creadas original para publicitar detergentes y aparatos domésticos entre las

amas de casa, las telenovelas son el medio ideal para hacer que [a gente, especialmente
las mujeres, “olviden su triste realidad y de su futuro dificil”, como dice ¢} aparente

propietario de Televisa,

Enigual nimero que las telenovelas, entre

p t4noticiarios,bien
distribuidos en los canales de television y desde las 7:00 hasta las 24:00 horas, lo que

A S

indica que es grande ¢ interés de los f ios de los alos

por
trabajadores y el pucblo su version de los imi ionales e i ional

en sus distintos ambitos.
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Las caracteristicas mas evidente de los noticiarios son: parcialidad en lainf io

falta de continuidad, ion y disgregacion de los hechos para hacerlos incompren-
sibles, informaci i iras y tendencia a favor de quienes poseen el poder
econdmico,

Aqui no se incluyeron lus nociticiarios “Notivisa”, que se presentan en horarios

Py s ndd 4 ¥y

con deunmi y30 dos, tiemp | cual se

o Tac inf

hasta siete ivas, sin dar ni posibilidad para la reflexion y el

andlisis.

inal Amd

En seguidaestin los prog y devariedades, en los cuales

se ofrece lo mismo musica folklérica y modema, que concursos en los que, ademas de la

publicidadapabul) sef pecticulos para, sup h dedincro
y regalos thcil por lo g I a costa de la humillacién deningrante de los
concursantes.

Hay que observar que es creciente la introduccion de eot i da e v

elaborados en Estados Unidos, a través de los cuules se difunde persistentemente la
ideologia y costumbres de aquel pais.

El quinto lugar lo ocuparon los reportajes cientificos y culturales, con once
documentales. Aunque significativos por su nimero, hay que seflalar que siete de cllos
setransmitieronen horarios poco accesibles y que de los cuatro restantes, tres pasaron por

¢l canal 11, el cual no utiliza las técnicas de p i6 das, ni ha sido sufici

mente promovido por la administracién cue lo tiene en sus manos.

Pescacllo, has de estas producci poscen un elevado contenido educativo y

cientifico que muestra la importancia que la television puede tener su cs wtilizada en la
divulgacion cientifica, artistica y cultural.

Peliculas. El jueves que se analizé la programacion, sélo hubo una pelicula, cuyo
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titlo, sin embargo, es ilustrativo de los temas que prodominan en la pantalla chica:
“Dinero, poder, muerte™.

Por no ser da de y otros eventos deportivos también se

¥ ¥

transmitié Ynicamente un programa de este géncro.
Encuanto ala programacién sabatina,aiin cuando es mds la gente que ve television

y el liempo que estd frente a ella, los cambios son significativos: Se redujo drasticamente

clni d ios,de asol cinco, del lessolounose itié
en horario “triple AAA™.

No hubo ninguna telenovela, en cambio aumentaron de uno a diez los programas
deportivos, todos ellos paiiados de gran idad de ios de cigarros y bebidas
alcohdlicas.

Laemisionde cari biénsei 0 extraordinariamente al pasarde 17

(cl jueves) a 26 (el sabado), lo que reafirma la importancia que dan los propictarios de los
medios a la “formacién” infantil.

Aunque disminuyd asolo unalaemision de teleseries, la de peliculas aumento adiez,
con temas predomiantes de crimenes, guerras asi como otras formas de violencia y

aventuras, En cambio, s6lo hubo una de contenido cientifico. También resulté ilustrativo

el aumento de 13 a 17 prog, y de varied
Por ¢l contrario, los reportajes y documentales cientificos y culturales bajaron de
once asolo 9 enlaprogramacién sabatina, de los cuales ocho se transmitieron por el canal
once cn horarios matutinos.
Finalmente, cabe hacer notar que ¢! jueves hubo un total de 91 programas, en tanto

que el sabado se transmiticron 84,

76



PROGRAMACION DEL JUEVES 2 DE SEPTIEMBRE DE 1993

GENEROS: NUMERO DE PROGRAMAS:
Notici 4
Deportes 1
Caricat : 12
Tel | 14 .
Pelicul 6.
Teleserics 15
Consursos, variedades y comi 13
Reportajes cientificos y cultural [B]
Programacion Total i

PROGRAMACION DEL SABADO'28 DE AGOSTO DE 1993
GENEROS NUMERO DE PROGRAMAS:

Notici 5
Deportes 10
Cari

‘Telenovelas

Palionl

I
Teleseries
C. variedades y 6

Repontajes cientificos y cul :

Progr ion Total

”




OPCIONES QUE OFRECIO LA TELEVISION EL SABADO
28 DE AGOSTO DE 1993:

NOTICIAS:

L.- 07:00 hrs., canal 2, Al Despertar.
2.- 07:00 hrs., canal 4, Eco Noticias.
3.- 10:00 hrs., canal 2, Eco Noticias.
4.- 14:00 hrs., canal 2, 24 Horas,

S.- 22:30 hrs., canal 13, Tv 13 Noticias.

DEPORTES:
1.- 10:00 hrs., canal 4, Futbol rdpido.

2.- 11:00 hrs,, canal 4, Beisbol.

3.- 14:00 hrs., canal 4, Atletismo.

4.- 14:00 hrs., canal 13, Futbol americano.
5.- 16:50 hrs., canal 4, Futbol.

6.- 16:55 hrs., canal 13, Futbo).

7.- 17:00 hrs., canal 5, Lucha libre.

8.- 21:00 hrs., canal 4, Funcién de box.
9.~ 23:45 hrs., canal 4, Futbol.

10.- 23:00 hrs., canal 4, Jai-alai,

CARICATURAS: .
1.- 07:00 hrs., canal 5, Fantasias animadas.

2.~ 07:30 hrs,, canal 5, Denver, el dltimo
dinosaurio.

3.- 07:30 brs., canal 11, Ventana de colores.

4.- 07:30hrs.,canal |13, LaPrincesadelosmi!
ailos.

5.- OB:00 hrs., canal 5, Bits.

6.« 08:00 hrs., canal 13, Los Caballeros de!
Zudiaco.

7.- 08:30 hrs., canal 5, E! Correcaminos.

8.- 08:30 hrs., canal 5, Punky Brewster,

9.- 09:00 hrs., canal 5, Tom y Jerry.

10.- 09:00 hrs., canal I3, Lus Caballeros del
Zodiaco.

11.- 09:30 hrs., canal 5, Supermén,

12.- 09:30 hrs., canal 13, Robo machines.

13.- 10:00 hrs., canal 13, Rufand Reddy show.

14.- 11:00 hrs., canal 13, Dink, el Pequeio
Dinosaurio.

15.- 11:30hrs..canal 13, ; Viva, Bravo, Hurral.

16.- 12:00 hrs., canal 13, Chiquilladas.
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17.- 12:30 hrs., canal 13, Leoncio el Leén.,
18.- 12:00 hrs., canal 13, Dynoriers.

19- 13:00 hrs,, canal S, Mapaches.

20.- 13:00 hrs., canal 5, Gasparin.

21.-13:00 hrs., canal ! 1, Ventana de colores.
22.- 13:00 hrs,, canal 13, Pixie y Dixie.

23.- 14:00 hrs,, canal §, El Conde Pétula.
24.- 14:30 hrs., canal S, La Pantera Rosa.
25.- 15:00 hrs., canal 5, Una tarde mégica.
26.- 16:00 trs,, canal S, Pato aventuras.

TELENOVELAS:
(No hubo)

PELICULAS:
1. 11:30 hrs,, canal 5, Scaramouche.

2. 12:00hrs.,canal9, Aventurasde Capulina.
3.- 13:00hrs.,canal9, LaHorripilante Bestia.
4.- 14:30 hrs., canal 2, Me cal de la nube.
5.~ 16:00 hrs,, canal 11, Los Tigres Voladores.
6.- 20:00 hrs.,canal §, Criminal nomero uno.
7.- 21:00 hrs,, canal 9, Sucedié en México.
8.- 21:30 hrs., canal |13, Cambios.

9.- 22:30 hrs., canal 5, Traicion al amanecer.

10.- 22:30 hrs., canal 2, Los dfas del amor.
11.-22:30 hrs., canal 11, La selva petrificada.
12.- 24:00 hrs., canal 5, Este es Elvis.

TELESERIES:
L.~ 17:00 hrs., canal 5, Aventuras de Disney.

CONCURSOS MUSICALES, COMICOS Y
DE VARIEDADES:
1.- 08:00 hrs., canat 2, El Club de Gaby.

2.- 09:00 hrs., canal 9, Teleoportunidades.

3. 10:00hrs.,canal 5, Vamus a jugar jugando.

4.- 12:30 hrs., canal 9, Chiquilladas.

5.- 13:00 hrs., canal 13, México Distrito Fe-
deral.

6.- 14:30 hrs., canal 9, Mi barrio,

7.~ 16:00 hrs., canal 2, Furia musical.



8.- 18:00 hrs., canal 2, Sabado gigante.

9.- 19:00 hrs., canal 9, Mi barrio.

10.- 19:00 hrs., canal 13, La pregunia de los 64
mil pesos.

11.-20:00 hrs,,canal 13,DelaAala Z,

12.- 20:30 hrs., canal 13, Imagen digital.

13.- 21:00 hrs., canal 9, Cémara infraganti.

14.- 21:00 hrs.,canal 13, El que serfe se lleva,

15.- 21:30 hrs., canal 11, Un poco més.

16.- 22:00 hrs,, canal 2, Galardén Presidente.

17.- 23:00 hes., canal 9, Mi Barrio,

ESTR TVESIS WO DEBE
SALR OF 14 BIBLIOTECS

REPORTAJES Y PROGRAMAS CIENT{FI-
COS Y CULTURALES

l.-
2.

3-
4-
5~

6.~
7-
8-
9.-

11:30 hrs., canal 11, Huellas del pasado
12:00 hrs., canal 11, El placer de pintar

con Bob Ross.

12:30 hrs,, canal 11, Una cierta mirada.
13:00 hrs., canal 11, OMNI Ciencia.
18:00 hrs., canal 11, A la chachi cachi

porra,

19:00 hrs., canal 11, Otros pucblos.
20:00hrs.,canal 11, Antologiade lazarzucla.
21:00 hrs,, canal 1, Aqui nos tocé vivir.
24:00 hrs., canal 13, Comenzamos.

OPCIONES QUE OFRECIO LA TELEVISION EL JUEVES
2 DE SEPTIEMBRE DE 1993:

NOTICIAS:

4.- 13:30 hrs,, canal 5, La magia de Titila.

13:30 brs., canal 11, Ventana de colores.
14:00 hrs., canal 5, Laura, la pequefanifia

7. 14:30hrs,, canal 5, La lcyenda del Princi-

8.- 15:00 hrs., canal 5, Widget.

9.- 15:30 hrs., canal S, Kissyfur.

10.- 16:00 hrs., canal 5, Tiny Toons.

11.- 16:30 hrs,, canal 5, Jayce y los Guerreros

1.- 07:00 hrs,, canal 2, Al despertar. S.-
2.- 07:00 hrs., canal 13, Desde México,tv i3 6.-
noticias. de la pradera,
3.- 07:00 hrs., canal 4, Eco noticias.
4.- 10:00 hrs., canal 2, Un nuevo dia. pe Valiente.
5.- 14:00 hrs., canal 2, 24 Horas,
6.« 14:00 hrs., canal 13, Desde México al
medio dia.
7.- 1810 hrs., canal 11, Avance noticioso,
8.- 20:00 hrs., canal 9, Much ich Rod
9.- 20:30 hrs,, canal 11, Enlace, 12.-

10.- 21:00 hirs., canal 13, TV-13 noticias,

11.- 22:00 hrs., canal 2, 24 Horas.

12.- 24:00 hrs., canal 2, Eco noticias,

13.- 24:00 hes., canal {1, Enlace.

14.- 24:00 hrs., canal 13, Desde México a la
media noche.

DEPORTES:

1.- 21:30 hrs., canal {3, Deporte tv.

CARICATURAS:

.- 12:00hrs.,canal 5, Los pequeiios PicaPiedra.

2.- 12:00 hrs., canal 13, Sal y Pimienta.

3.- 12:30 hrs,, canal 5, Principe Namor de
Atléntida.
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17:00 hrs., canat 5, Aventureros del aire.

13.- 17:30 hrs., canal, 5, Los verdaderos

cazafantasmas.

14.- 18:00 hrs,, canal S, G. 1. Joe,

15.- 18:30 hrs,, canal 5, Tortugas ninja.

16.- 19:00 hrs,, canal 5, Tarzén.

17.- 19:30 hrs.,canal 5 Guardianesde Iaticrra,

TELENOVELAS:

)-
2.~
3.
4.
L
6.

11:00 hrs., canal 13, Pobre Disbla.

13:30 hrs,, canal 13, (titulo no confirmado)
14:00 hrs,, canal 9, Alba Marina.

15:00 hrs, canal 9, Amor en silencio,
15:30 hrs, canal 13, Pasionaria.

16:00 hrs, canal 9, La Picara Soiladora.



7.~ 16:30 hes., canal 13, Como hiedra,
8.- 17:00 hrs,canal 2, Apasionada.
9.~ 17:00 hrs,, canal 9, Mis huéspedes.

10.- 18:00 hrs.- canal 2, Dos mujeres un caming,

11.- 20:00 hrs., canal 2, Anabel.

12.- 21:30 hrs,, canal 2, Valentina,

13.- 21:30 hrs., canal 2, Corazén Salvaje.
14.- 23:00 hrs., canal 9, Cara sucia.

PELiCULAS:

.= 11:00 hes.,canal 5, Dinero, poder, muerte.

2.- 15:00 hrs., canal 9, El ladron.

3.- 16:30rs.,canal 11, DosJadrones enapuros.

4.- 18:00 hrs., canal 9, Yo sabia demaciado.
S.- 21:00 hrs., canal 4, Un loco verano.

6.- 22:00hrs., cansl 11, Un amor en Akemania,

TELESERIES:

1.- 14:00 hrs., canal 4, Ef Super Agenic 86.
2.- 14:30 hrs,, canal 4, Hechizada.

3.- 15:00 hrs., canal 4, Bonanza.

4. 16:00 hrs., canal 4, Espias con espuelas.
S.- 17:00 hrs,, canal 4, El Avispon Verde.
6.~ 17:30 hrs,, canal 4, Batman.

7.- 18:00hrs.,canal4, Invacion Extraterrestre.

8.- 19:00 hrs., canal 4, Los Intocables.
9.- 20:00 hrs., canal 4, Sobre mi caddver,

10.- 20:00 hrs., canal 5, Guardianes de la bahia,
11.- 20:00rs., canal | 3, Salvadopor lacampana.

12.- 20:30 hrs., canal 13, Murphy Brown.
13.- 21:00 hes., canal 5, Bevely Hills 90210.

14.- 22:00 hrs., canal 5. Comando especial I11.

15.- 22:00 hrs., canal 13, Rescate 911,

CONCURSOS MUSICALES, COMICOS Y

DE VARIEDADES:

1.« 13:00 hrs,, canal 4, Rim bom video.

2.- 14:30hrs,, canal 13, Tienda y tras tienda.

3.- 18:30 hrs,, canat 11, Estudio 11.

4.- 18:30 hrs., canal 13, Virulencia modulada.

5.- 19:00 hrs., canal 2, Liévatelo.

6.- 19:00 hrs., canal 13, A tododar,

7- 21:00hes. conal 13, ElmundadeLuisde Alba.

B.- 21:45 hrs., canal 13, Barriendo la noticia.

9.- 22:00 hrs., canal 9, Noches Tapatias,

10.- 22:30 hrs., canal 9, El estudio de Lola
Reltrén.

11.- 23:00 hrs., canal 9, Los Polivaces.

12.- 23:00 hrs,, canal 13, Lo nuestro.

13.- 23:00 hrs, canal 2, Cristina,

REPORTAJES Y PROGRAMAS CIENTIFI-

COS Y CULTURALES:

1.- 12:30hrs,canal | 1, El placerde pintarcon
Bob Ross.

2.- 12:30 hrs,canal 13, Hechos de la ciencia.

3.- 13:00 hrs,, canal $, Plaza Sésamo.

4.- 13:00 hrs, canal 11, Danza.

5.~ 13:00 hrs., camal 13, Rehilete infantil.

6.- 13:30 hrs,, canal 2, Especiales RTC.

7.~ 17:30 hrs,, canal 13, Maria Victoria Lla-
mas, Entrevistas.

8.- 19:00 hrs., canal 11, Hoy en la cultura,

9.- 19:30 hrs., canal 11, Los africanos.

10.- 21:00 hrs., canal | 1, Péginas delahistoria.

11.- 23:30 hrs., canal 13, Inigenes de nuestro
mundo,



HL.B. ANALISIS DE 1.OS MENSAIES EN LOS PROGRAMAS
SELECCIONADOS

Guardisnes de Ia Bshis. (17 de agosto de 1993). En esta teleserie juvenil
estadounidense aparece en primer plane ladiversion sin limites en la playa, laabundacia,
la salud y la belleza de seres humanos son plenos, sin angustias, penalidades ni

p paci dmi Exp \inicamente a los sobresaltos y la aventura

emotivadel crimen y la violencia.

El primer asesinato, que no provoca sino algunos sollozos (que nunca hay cuando el
muerto esun cnemigo dela“libertad ™)y cuya causaestd en el dinero, esel de un millonario
y s¢ comete “deportivamente™ por un buzo. .

El badista es jalado desde el fondo del mar por el d ido: los guardi entre

ellos una bella rescatista, acuden a ayudarlo pero nada pueden hacer pese a los esfuerzos.
Seinicia la investigacion en las oficinas det cuerpode vigilancia y rescate, en donde
ondea flumante la bandera de los Estados Unidos.

Acosada por el remordimiento, la salvavidas que no pudo evitar la muerte del

s e

millonario se siente comprometida a esclarecer pl el af ac

A lamitad del prog aparece nuey. , licida, la bandera norteaniericana en
el edificio de las oficinas. Ahi, los guardianes de la bahia deliberan sus hipdtesis sobre
¢l crimen; se podria decir en un marco de justicia y libertad.

La serie resulta ilustrativa en cuanto a los egoismos a ambici que izana

las familias ricas.

Al descubrir la ista que ¢l culpable fue ¢! sobrino del multimillonario, para

recibir parte de la herencia que le corresponderia al morir su tio, y ser descubicerta por el

asesino, se inicia una persccucion en contra de ella para matarla.



La protagonista principal es alcanzada y a pesar de que es plenamente vulnerable a

los d g logr: de in (mil y los guardi delabahia

¥ L

3

| como salvad i que en el edificio de la playa vuecive a aparecer

ondeando la badera de las barras y estretlas,

Este programa tuvo una duracidn de 6( minutos, de 20:00 a 21:00 horas, lapso en el

PRy

que se itieron 39 que ocuy la mayor parte de! tiempo.

De lo anterior se desprende que el objetivo de los manejadores de la televisién no es

2.0 Jucir la ideologia d

nada mas off diversién, sino -pri P g

y la circulacion de fas en el

Esto se evidencia en el hecho de que la mayoria de los comerciales son adecuados al

tipo de prog que se p . por ejemplo —en este caso-, bebidas dietéticas y

hell,

PRIy 1, u- : P 4 para

Beverly Hills 90210, (29 de julio de 1993, 20:00 a 21:00 horas)

“Mata o te mataran, esa es la ley de la vida”, dice un ado! (Roger),
muestra una coleccién de armas a su amigo Brandon a quien le explica que su papd lo
enseitd a disparar, Ese dia los alumnos de Beverly Hills, mientras tanto reciben los

de sus eximenes y se preparan para obtener las miximas calificaciones,

El drama comienza cuando Roger escribe un guidn titerario en el que el personaje

principal (otro adolescente) planea el asesinato de su padre, En esta escena aparecen en

fa pantalla de televisién armas reales, disp y sangre, do el adol del guién

¢ Aol

toma la pistolade unac jondearmasy inn a su padre dicié “yano volveris

adarme drdencs”,
Lo extrafio def caso es que Roger tiene Yos mismos conflictos familiares que su

petsonaje ficticio; también es sometido por la férrea disciplina paterna y es obligado a
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ser como su padre, por lo que hay tensas y continuas discusiones entre ambos,
Brandon, lee el guion y, conociendo la situacién familiar de su amigo, se preocupa

ante la posibilidad de que Roger planee el asesinato de su padre en la realidad.
Jévenes ricos, autos de lujo, casas clegantes, todo a la mano, familias sin ninguna

y total de trabajadores, sin

4

los jos empleados de la

escuela particular hacen acto de presencia, es ¢l marco en el que se desarrolla la serie, un

panorama migico en donde nunca aparccen los productores de bicnes y los empleados de

servicios. .
Roger da indicios de estar desesperado y se p introvertido con sus amigos,
P Brandony -final se dela la repenti Brandonva
a buscarlo a su casa con el | imi de un emi “parricidio”. Luego de dar

vucltas e imaginar situaciones lo encuentra en la cochera, donde ests a punto de

suicidarse, pero logra persuadirlo para que desista de su actitud. Roger desiste y se

{ecuh, 1 a4

a un pequeiio barranco ¢l auto de lujo que le regals su padre.

s

Asi, rompe “para sicmpre” con la fr

que para é! rep ¢! autoritarismo

i,

y con optimi tri decide afrontar Ins consecuencias sin temores ni

complejos.

A lo largo del programa, que durd una hora, se transmiticron 42 comerciales que
representaron poco mis de la mitad del tiempo de la programacion, la mayoria de ellos
adecuados al contenido de la serie: jovenes comiendo productos “Swan” en alegre fiesta;
jovenes tomando “Pepsi”; jovenes fumando “Montana”, “Marlboro™ o “Winston™.

Abundaron también los comerciales que anuncian los nuevos productos estadouni-
denses preductodel libre comercio: jévenes comiendo pastillas “Douglas”, consumiendo

PR TINY 1 £ “G:

dulces “Burts”, mascando chicles “Dy [ de”. Tam-

bién mercancias de ales que antes de la apertura dominaban el
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do como “mexi ": *Kellogs”, “Kotex", “Coca Cola", *Kodak", “Co-

mercial Mexicana”, “Fuji”, “Scribe", “Crysler”, “Adams”, “Holanda”, “Gerber".

A la mitad de la serie se p 6 bién el noticiario *Notivisa”, que en sélo un

to 20 segund itio seis cpsulas infc ivas: un ataque de Estados Unidos
a Irak; una advertencia de Estados Unidos a Nicaragua para que supere sus problemas
intemos; una alerta de asesores rusos sobre cl aumento de Ja inflacion en ese pais; el

anuncio del Banco de Brasil sobre la emision de una nueva moneda y la denunica, en

de que el expresidente Carlos Andrés Pérez tiene cuentas bancarias persona-

Ies en el extranjero,

Guardianes de la Bahis. (17 de agosto de 1993).

Los rescatistas de la playa estadounidense cumplen con su trabajo y destacan la

P ia de lograr la I al tiempo que se preparan pasa una comy ia de
parejas cn botes de remos.
Esto, en medio de bellas muji diversion y abundanciaen und sin limites.

Los Guardianes dc 1a Bahia hacen una fiesta para dar la bienvenida a una de sus

amigas que estd de visita, Abundan bebid i y masica. Al mi tiemp

alguien roba un auto en la inmediaciones del lugar.

Al diasigui y luego de qued Ia fiesta uno de los protagonistas se enamora
de }a visitante, el grupo se dirige a la playay en el ino se detiene a admirar un “Ford
M g" ultimo modelo. Todo mundo hace prepattivos para la carrera de lanchas y al

fondo aparece la bandera de los Estados Unidos.
Surge un drama de celos entre el galan de! grupo que enamord a la visitante y el ex-

noviodeésta. Todos se siguen preparando para la carreramicntrascreceel conflicto entre

los rivales a qui les cor ir la misma lancha.
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Los rescatistas se dan cuenta del conflicto y tratan de intervenir para reconciliaca los

o 1

penti P enlap el ladrén de autos , que resulta ser

un joven gue acaba de integrarse al cuerpo de vigifancia y rescate de la playa.

El novato ladrén es inducido por un deli profesional que lo invita a ganar

P bt ontd

dinero ficil e Jos billetes n ¢l primer robo. Apoydndose enel cargo

del rescatista, ambos dan otro “golpe ™, pero son detenidos tras sorprendente persecucion.
Paor otra parte, por fin comienza la esperada carrera y, pese a que durante el trayecto
sedetuvieronadiscutir y pelear, los rivales en amores resultan ganadores y se reconcilian.

En 1a hora que duré la serie se proy 42 la mayoria de

ellos (61) correspendi a ali y bebidas, como “Kool Aid", “Marincia”,
“Sprite”, “Sabritas”, “Salchichoneria Alpino”, “Jumex”, “Danone”, cereates “Kellog's™,
“Coca Cola",“Gatorade”, "Doublemint”, “Bimbo™ y “Kentoky", todos relacionados con
¢l mensaje consumistadelaserie televisiva y gran parte de ellos vinculados al monopolio

nortcamericano Pepsi Co,

Ensegundolugar, y porsertemy da de aclases, predomi [
dedtilesescolares, como cuadernos“ShocK”, “Seribe™, “Jean Book™ y plumas* Wearever”
y “Paper Mate".

Tambiénrelacionadosconel idode laserie hubo cuatro comercisles dehoteles

y centros de diversion cn playas. Otros fucron de ropa juvenil: pantalones, pantimedias;
asf como teléfonos celulares, tiendas de autoservicio, detergentes, toallas femeninas y

pafiuetos desechables.

Miami Vice. (17 de agosto de 1993, 20:00 a 22:00 horas).

Una nutrida balacera se produce entre policias y tadrones en donde estos ultimos son

) 1, " Sy 1. n

se les

y un cargamento de

8§



En otra parte de Miami, una mujer es amenazada con un arma y violada. Los agentes
de la policia, algunos de ellos de origen latino -principalmente cubanos- inician una

1 '

P f en p autos Gltimo modelo.

E! violador es detendio, pero resulta ser hijo de un poderoso dictador del Caribe. La
victima, una bella haitiana de color, niega, por tcmor a represalias, que él haya sido el
atancante. Su patrona, que también es agente de la policia, la aconseja: “Aqui no es Haiti,
aqui se se castiga a los culpables™.

Elindignado g 1, haitiano tambié bién reprocha la actitud “i 1" de su

hijo por “meterse™ con una “criada™ y poner en mal sus apellidos, teniendo a su alcance

las mujeres que quicra.
El jefe polici un inmigl b se divierte pl con sus g
Abundan ali y bebidas, ning ria impide ¢l esparcimiento.

Micntras tanto, el miflonario militar manda teaer del pais de las Antillas a la humilde
madre de la mujer violada, a la que habla de los problemas familiares y morales ; de el
“error” de su hijo y, finalmente, 1a corrompe con 10 mil délares a cambio de que hable
con su hija y “olviden” ¢i “lamentable suceso™.

La trabajadora doméstica ofendida recibe a su madre, platica con ella y luego retira

los cargos contra ¢l hijo dcl general.

1, “ank "

Poco después el violador, que resulta un do sexual, regresa a
nuevamente con la sirvienta, pero ésta, al verse atacada, preficre quitarse la vida,
Previamente, la patrona y policia especial de Miami, habia provocado al delincuente
para que la asediara, por lo que espera quc llegue de un momento a otro en su casa. Lo
recibe con una pistola entamano y lo mata con cierta satisfaccién de haber hecho justicia.
En lateleserie es evidente el oportuno mensaje contra los militares haitianos cn los

1 Y 3And

Unidos,

momentos en que los E en la ONU, est4 promoviendo la
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s

ion del presidenciali y una p intervencion militar.

También son claros los mensajes para exaltar la justicia norteamericana frente a la

"

lidad de ciertos g extrajeros,

Ademds de los predomi ios de ali y bebibas alcohdli enesta

teleserie de una hora de duracion, se publicitaron los altimos modelos de Ford y Nissan,
los cigarras Raleigh y Marlboro, asi como marcas de ropa interior, hoteles y juego de

loteria

Comando Especial. (29 de julio de 1993, 20:00 a 23:00 horas).

Un joven detective llega a una casa de Jjes para i igar la sup -

cion de drogas en el lugar. Como todo negocio, la encargada le exige el pago por

adelantado de los serviciosque recibird. El servicio es proporcionado porjo

4

ds de hacer

de ropa | que, jes ef la prostitucion con los clientes.
Todo esto en el marco de una elegante ciudad norteamericana, donde no hay suciedad,
ni vagancia, ni pordioseros.

El negocio no da tiempo a los agentes policiacos para que sus sutiles interrogatorios
obtengan resultados, pucs el tiempo de atencién al cliente es limitado y de inmediato se

ticne que dar espacio a “cl que sigue”.

Por fin el policia (protagonista principal) obti lg Itados ofreciend
proteccién asuinformante y advirtiéndole de los peligros que corre con el propietario del
negocio, presunto mafioso. “Nadie ayuda a nadie si no es por interés™, dice la joven y se
presta a colaborar.

Entre las masajistas hay menores de edad, lo cual, segun la serie, es combatido por
la policia.

Las armas de alto poder se exhiben en todo evidenciando lacxi iade
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4 " 4
£ estosy

Al mismo tiempo hay la persistente ideade que nadie
puede esperar ayuda de los demas.
La j

tah "I +

jista que conlap f muerta 'y 'l
Una mujer policia sc acerca al mafioso que estd a cargo del negocio. Para lograrlo lo
provoca sensualmente y esti a punto de ponerlo al descubierto cuando un grupo de
policias irrumpe, lo atrapa y deja en suspenso la responsabilidad,
En esta serie se muestra ¢l comercio sexual, el trafico de drogas y ¢l armamentismo

en las ciudades estadounidenses.

El Cazador. (16 de agoto de 1993. 20:00 a 23:00).
Una delegacion de funcionarios peruanos que piden proteccion a las autoridades
norteamericanas para uno de sus diplomaticos. En seguida se presentan escenas de una

redada en otra parte de la ciudad, donde se deti a nifios callej Enla

)

accion se utilizan gran cantidad de armas de diversos calibres.

Masadelante, el diplomatico p qu bezaladelegacion h para

comprar armas clandestinamente. En otra escena, un grupo de nifios y niflas que vivenen

1a calle, y ante el hambre que les acosa, deciden dedicarse a la prostitucion.

Por diferencias entre los bandi y funcionarios del gobierno peruano se

m

comete el primer asesinato y la policia inicia las in

& P

Por ofra parte, una madre busca angustiadamente a su hija, que huyé de sucasa, y la

1 1 £ a

[ .
p le recc pegar con

gl para localizarla,

Eldiplomatico resulta serun dcgen‘crado sexual que logra contratar auna de las nifias
prostituida, a Ja cual ataca, viola y asesina. La amiga de ésta logra encontrarla y ver el
rostro del asesino, por lo que ordena a su ayudante que la detenga, pero la menor logra
escapar,



La mucrta fue a dar al refrigerador del forense y suamiga da aviso a la policia, por

toque “El Cazador inicia la persecucion de los criminales, cn cuya accion hay un intenso

tiroteo y resulta otro muerto, “El Cazador” enestepi “que vivié

"

en Medellin”, las pistas que los llevan al dipl ico Para éste llega

con sus pistoleros al almacén de un puerto para recibir la “mercancia”, pero la polica ya

estd atenta a la transaccion y se inicia otra balacera de la que resulta otro muerto.

Finalmente, los agentes policiacos hiciel elp fue

1

ido junto
con los traficantes de annas y, por otra parte, Ia nifa callejera regresa con su angustiada
madre gracias a la colaboracion oficial.

En esta serie se p 34 ios col iales de vinos, revistas hoteles,

teatros y cscuelas particulares.

C do Salvaje. (Pelicula, 26 de ngosto de 1993).

Un soldado norteamericano desobedece a sus superiores durante la guerra (en algan

lugar del sud idtico) y regresa degradado alus Estados Unidos. en donde encuentra
muertos a sus padres. Recucrda [os crimenes cometidos en unade las aldeas y reflexiona:
*que los Estados Unidos no sean invadidos jamas™, mientras ondea Ja bandera de su pais.

Al llegar a su pueblo es mal visto por tudos y un hombre maduro le aconseja
abandonar el lugar, pues lo acusan de haber favorecido a los comunistas, Cuando va por

1a calle es insultado y amenazado por varios jovenes que pasean en sus camionetas.

Se dirige al pequedt 7 local para a ver a su amigo, el encargado

y propietario. Ahi una pareja le ofrece trabajo para volar un avion a sudamérica, alo cual

senicga ini y regresaal pueblo. Se detienc en unbillar paracomer y se encuentra
a la mujer que le ofrecid trabajo. En este tugar el exsoldado se enfrenta a media docena

de vecinos que de las ofensas pasan a los golpes. Pese a la superioridad numérica, sale
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victorioso y escapa rumbo a su casa en donde toma algunas armas. Para entonces ya se
armé la poblacion, alaque sesumé lapolicialocal y le exigen rendirse, pero sin garantizar
su seguridad. Hay disparos y armas de alto poder.

E! soldado sale por la puerta de atras, aborda un jeep y se dirige al seropuerto con
la intencidn de hacer el vuelo a sudamérica. Pero el lugar estd rodeado de pobladores y

p que qui garse de los d que ha hecho. Ayudado por su reciente

P

sus imi militases, i dia gran parte del acropuerto

pareja pone en |

de su amigo y un camion cisterna, distrae e sus y tras nutrida bal aborda

el avion, mientras su compafiero sonrie con satisfaccion.

En el vuclo se entera que pasard a recoger un cargamento de armas a Houston y las
trasladars a algun pais sudamericano, en donde serdn intercambiadas por el padre de la
Jjoven,unmillonario industrial y hacendadolocal que ha sido secuestrado por la guerrilla.

Al aterrizar en el acropuerto de H: yalosesperaba un do guerrillero que

de inmediato comienza a subir a la nave. El avion levanta el vuelo pero cae en seguida
perseguido por un convoy militar. Se da otro enfrentamiento que ganan los guerrilleros,

éstos pasan de inmediato las armas a un trailer y se inica una gran casvera para atravesar

la frontera y unirse ala guerrilla que operap do la fi sur de los
Estados Unidos,
Previ cl do derriba un helicoptero que lo persigue y pasa por un retén

hlindad

y varios vehiculos militares. El trailer es

militar, en donde esquiva un tanque
conducido por el exmilitar norteamericano,
Al llegar por carretera al campamento guerritlero --sin haber pasado por México-, el
comando es recibido por cientos de guerrilleros que gritan “vivas”" y "jvenceremos!" a la
lucion. Desde el | de la hacienda, un brio, aislado y prep jefe

guernillero(idéntico aFidel Castro, sdloq homdsjoven) observaconairesde poderio.




El joven comandante que dirigié la accion hace U a seguir luchando, “ja

ocupar més, mis ymds provincias!” "'y luego, jtodo el poder!”, mientras sus compaficros
. a lus que trata despdticamente, bajan las armas.

En la hacienda, el propietario y sus ficles sirvientes son tratados como prisioneros,

Lahijadel h fado y ¢l Idad: bién son hechos prisi , La joven llora al

saber cl asesinato de su padre, micntras el comandante trata de abusar de ella.

Final! los pris i6 {

los més

pan y cn la p son

bondadosos sirvientes, uno de ellos de un balazo en la cara. Los guerrilleros les dan

140, 1,

alcance hasta quedar el ye! belde frente a frente con las armas

en la mano.

“Los soldados mds sagaces son los que llegan a entender a su enemigo”, dice el
soldado.

“No ha muerto ya bastantc gente?, demos cjemplo al mundo”, concluyd el
guerrillero, y cada quicn siguc su camino.

En esta pelicula se iticron 70 ios y es, por si misma, una amalgama de

ai 1

burdos mensajes ideolégico f

icos (camo peliculas), més que una

creacion artistica.

Crimen bajo el sol. (23 de agosto de 1993, 21:00 a 23:00 horas)

Un grupo de turistas llega a una isla. Millonarios todos ellos, sc pasean por el lugar

endonde los vinos

y admiran un vicjo Ford de lujo. Hay un coctel de bi

1
b

y alimentos fy Los yla izan lus

Luego de los paseos por la playa hay un brindis en el que se evidencian los conflictos

entre una de las parejas visi un hombre de ¢i aflos con su joven esposa

discuten constantemente. La diversion, ¢l tenis y los paseos son permanentes. Un
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aventurero acompafia a la joven seflora, que a la vez es su amante.

Mas adelante, entre los dep aticos y ladi io enotro de
in isla, el caddver de la mujer. ‘

Comienza entonces una improvisada investigacion, sin policias, cuyo centro es un
perspicaz “monsieur”, quien redne frecuentemente al grupo para comentar sus avances
y sacar pistas, mientras toman una copa o fuman.

Tras una magistral investigacion se da con el culpable, que resulté ser la que menos

se esperaba: una timida y retraida dibujante.

A q 1 d P estap {fcul i ‘por elevad

id\ que | i6 la difusion de 86 iales, entre los que

prevaleci los de bebidas alcohdlicas y de “cola™, cigarros, alimentos y productos de
belleza y de higicne f

Rescate suicida. (19 de agosto de 1993, 21:00 a 23:00 horas).

Un barco es abordad! por un do de d de un pais

4 29

En al losdeli u 4 la tripulacién y matan a un marino

que traté de oponer resistencia.

Equipados con trajes de buzos, los dores colocan bombas en la base de dos

plataformas maritimas y exigen al gobi inglés (propietario de las mi ) una fuerte
suma de libras esterlinas acambiode no volarlas, y dan un plazo de 24 horas para resolver,

El gobiemo britdnico estdindeciso, si entregael dinero que leexigen, o pone entiesgo

la vida de los 200 ot y empleados de las plataft recurriendo a un asalto contra
los secuestradores; opta por lo segundo.
Para ello contrata a un grupo de mercenarios que encabeza un hibil inglés que vive

con todos los lujos.
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En el interior del barco, mi tanto, los prisi i N asu

[ , pero los pi son d i y se les mata.

Ef gobiecmo delibera otro plan: “matar a todos los tripul det barco

parasalvariaeconomiabritinica™, Peroel jefe delc iospropone unplanal

que consite en surprender por la noche a los secuestradores Hevando al barco a través de

buzos que actien con tiempos exactos.

El plan alterno se cjecuta con precision *inglesa” y los i prenden y

ejecutan uno a uno de los secuestradores. El audaz inglés mata al jefe de los delincuentes

y deunadelasmujeresquep p N piraciong "
Finalmente, el inglés es premiado con todos los h portapri inistra det
Reyno Unido de la Gran Bretafia.
En estapelicuta hubo 69 iales yesuna de la cordial coexi iaque

siempre ha habido entre lanobteza y las fuerzas mercenarias; asi como el poco valor que

para cllos representan los trabajadores.
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{V. REPERCUSIONES DE LA PROGRAMACION ESTUDIADA

De acuerdo con nucstra investigacion, e} 67 por cieato de los trabajadores ven la
televisién al menos durante dos horas al dia, fo que representa 14 horasa la semans,
S6al mesy 672 at afio.

Es decir, este grupa (en el que incluimos a quienes la ven mis de (res horss)

permancce frente ais pantalla un tiempo equival a28di pletos atafio, con
sus respectivas noches,

Si se considera inicamente al 25 por ciento de los abreros que ven la programacion
tres horas diarias, encontramos que suman 21 horas a la semana, 84 al mes (tres dfas y

medio)y mil ocho horas al aflo. Lo anterior significaque g estegrupo habrd

(tF) .oy

el equivalente a 42 dias completos viendo

Ahora bien, de acuerdo con las autoridades de salud, el promedio de vida de un
asalariado en México es de 75 afos, y st los nifios comienzan a ver e} aparato televisivo
desde los cinco aflos de edad, tenemos que quienes lo ven dos horas diarias ~y si esta

denciase t . d plan esa edad habrin estado frente a este medio

un tofal de cince afios con dos meses; mientras que quienes Ia ven tres horas habrin
ocupado el equivalente s siete afios con ocho meses de su vida con este aparato de
distraccidn.

De la misma manera, quienes ia ven al menos durante una hora diaria, alcanza-
rian 15.6 dias a) afio y dos afios nucves meses a) Megar a los 75 afios de edad.

[N dadi

En estas cantidades no se considera que los fines de los i

mas tiempo a la television, como tampoco el hecho de que la “cultura” de la televisién

©

€s creci se red

otras de diversion y recreacién y se impone

(4

elcultoata logia y a la fetichizacion de la realidad
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en donde

Un ejemplo de lo anterior lo en la

algunos nifios llegan a ver la telcvision hasta nueve horas al dia, aunque otros

eatudios revelan que ¢l pr Jio -incluyendo adultos y nifios de ese pais— es de

cuatro horas disrias, loque podrialevar (sise ieneesta tendencia) queal llegar

a los 78 afios de edad podrian cumplir el equivalente a 11 aftos viendo televisién.

que lanifiez ely

"

Esto sin es mayor, al igual que los fines

¢ 4

co que ha dasque por de trabajo, vinjes,
p p quep )

de pero
no se tiene acceso al televisor,
No obstante, el desarrollo tecnolégico resuelve este obsticulo introduciendo los

modelos y fios mas inimaginables para ver television al vinjar en auto o transporte

colectivo terreste, aéreo o maritimo, en el bar, ala hora de comer, al hacer deporte, durante
¢l descanso, en el trabajo (oficina, taller, departamento o local comercial, entre otros y,
en algunos casos hasta a la hora de intentar lcer el periddico.

Ahora bien, ¢s evidente que permanecer uno dos o cinco aflos de vida recibiendo
mensajes televisados, puede tener mas repercusiones a largo plazo que las horas que el
individuo haya dedicadoa la escuela o aotras formas de cultura o recreacion, pues se trata
de un medio al que suele recurrirse cualquicr dia y en cualquier horario.

La bligada es: ¢cud uctividades se podrian hacer y cudnto se podria

der si ese tiempo se ocupara en la tectura, el trabajo, el deporte y la participacién

p
social?,

L fiont?l 1,

Una “cépsula” informativa gurd que, de coni

nes llevadas a cabo en Estados Unidos, Ia alta permanencia frente a 1a televisién es un
factor que favorece el desarrollo de Ia enfermedad de Alzheimer (que consiste en la
pérdida paulatina de la memoria hasta llegar 1a la inconciencia mental total), la cual se ha

presentado con mds frecuencia en los paises desarrollados.
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De do con lainft i6n, esto se debe a que 1a permanencia ante la television

altera las células nerviosas (i ) del hip p bral al exp la mente a

infinidad de j i ivos y triviales que no permiten ningun ejercicio mental.
La ia de icacion o poca icacion entre padres ¢ hijos u otros

familiares; ignorancia o falta de tiempo para resp las intelig perpi

preguntas de la infancia; i idad para

P

prender y para orientar los problemas de

1a adolescencia y la ausencia de charlas entre la mayoria de familias y amistades que

hord.

los grandes prob! ionalesy diales, educativos, culturales, 6

cosopoliticos, se debeneng dida alabuso delatelevision, verden id

TIEMPO DIARIO QUE PERMANECEN LOS TRABAJADORES
FRENTE A LA TELEVISION:

3% S horas
9% 4 horas
25% 3 horas
30% 2 horas
18% 1 hora
12% menos de 1 hora
% no ven tefevision
100% total de entrevistad

Nota: sin tomar enconsideraciénque los fines de semana cl tiempo de ver

PV Y 1

television

segin

9%



IV.A. REPERCUSIONES PSICO-SOCIALES

El hombre como ser sacial se desarrolla de acuerdo al medio social que le hatocado

vivir en la familia, en la escuela, asi como en el trabajo en la calle y en todos lo lugares

donde esld exp a infl ias y vinculos que bl socialmente desde su
nacimiento.

La violencia interfamiliar, la drogadiccion, alcoholi criminalidad, entre otros,
son fend que se i en la socicdad contemporanca, de los que no se puede

responsabilizar nicamente o por, sf misma, a la television,
Desde luego, la degradacion social en su forma actual aparecié junto con el
capitalismo industrial antes que se inventara este modemo medio de distraccion. Al

estudiar la Inglaterrade 1845, Federico Engels'? describe con toda su crudeza la miseria

fisica y espiritual de los proletarios. E hace 169 afios, s6lo tenfan la tabema para

A . "

e vi ias y opini con sus P Pero hoy, en los

paises atrasados y dependientes como México, la cantina no es privilegio de fa clase

obrera y ésta tiene que conformarse con el aislamiento de la television. Mas adn, en las

prop seha dido la instalucion de televisores, reduciendo el espacio para
la reflexion.

Losproblemas socialesde la lidad no Jos ocasiona unaparato laro-,sino
el capitalismo al la rigueza producida social en cada vez menos manos

y, simultineamente, proletarizar a millones de seres; pero la televisién justifica y

PYT T
&/

legitima al capitatismo, al mismo tiempo que reproduce persi sui

Como elemento fundamental del medio social de nuestros dias,y como instru-
mento manejado por la clase dominante, la televisién absorbe gran parte del “tiempo libre™

del et T eficas ) TR

y q y ysojuzgamiento.
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El hecho de que el 90 por ciento de las librerias en México generen sus utilidades
dnicamente en los dos meses de arranque escolar y gue solo haya 200 grandes estableci-
mientos de estos en el pais,muestra el poco interés que los mexicanos dedican a la lectura
de libros.

Segun un estudio publicado en E1 Financiero,'” el promedio nacional de Jectura
es de medio libro por habitante al afio. Sefiala también que de los 760 editores que hay

en el pais sélo 40 por ciento hacen libros, pero casi todos tienen problemas econémicos

y tnicamenite la Editorial Trillas tiene capacidad dmica para competir en la bolsa de
valores. Un columnista del mismo medio d 6 que “los grand petid de las
librerias con la television, los videoclubes y la antena parabélica, todos en

expansion.”.

Por otra parte, e 69 por ciento de los trabsjadores encuestados reconocieron ser
aficionados, en primer término, a los programas deportivos. Pero sélo el 30 por
ciento de ellos practican algin deporte ocasionalmente, lo que significa que Ia
mayoris no sélo no son deportistas, sino gue el tiempo que podrian dedicar al

ol

deporte, en realidad lo dedi 2 ver esf deportivos en Ia televisién.

Mis atin, pricticamente todos los programas de este género son patrocinados

por fabricantes de vinos, cerveza, cigarrosy alimentos “chatarra®, asf como bebidas

de“cola”, conloque dsdequelos nohacen ningin ejercicio fsico-
se perjudican Ia salud, de por si deteriorads por la insuficiente alimentacién que
caracteriza 8 Ia clase obrera mexicana,

No es casual que ¢l lunes sea el dl; de la semana que se reporta el mayor indice
de ausentismo (hasta 30 por ciento) en la fibrica de Herramientas Greenfield y que la
causa esté en ¢l alcoholismo; esto es, un dia después del fin de semana, cuando se

proyectan hasta veinte programas deportivos en los di
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de 20 comerciales cada uno, lo que hace un total de 400 anuncios.
Asl, mientras en Estados Unidos hay una tasa de ausentismo laboral de 12 por ciento

Icoholismo al la en México es de mis del doble, pese a que aqui

por
hay mds de 12 mil grupos de Alcéholicos Andnimos.'**
Entre Ias secuelas mds notorias de este fenémeno en nuestro pais estén; el cinco

por ciento de los suicidios; una de Ias diez principales causas de muerte por cirrosis

y otras enfermedades; 88 por ciento de los accid de trénsito, se pr an por
j tadodeebriedsd; el 25 par ciento delosddi tes actianbajolosinfluj

del alcohol al cometer el delito y casi 10 por ciento de tos pacientes que estdn en los

oanital Lo ided ®2 alucinaciones por adiceién etilica delir ) 123

alcoholicas, baste

Wi hehid.

Sélo para citar un ejemplo de los logros p ios de

A4

seiialar que el grupo Modelo, el principal p decerveza en México, calculd que

en los préximos diez aflos crecerd seis por ciento anual y que “en la actualidad cada
mexicano consume 48 litros de cerveza wl afto”, considerando para sacar este
promedio a los 86 millones de habitantes, incluidos nidos y mujeres de todas las

edades y » los sectores que no consumen este praducto.'®

Por su parte, la Coca Cola Co. -una de las mis iadas en la progi
televisiva analizada- declard que de los 12 mil 400 mitlones de litros de refresco que se

en México durante 1993, 54 por cicnto fucron productos de esa marca , de

los que se vendieron mil cien millones de cajas.

El presidente de Coca Cola Co. dijo que mundialmente México es el pais que mis

refi con 320 botellas de Coca Cola por hahitante cada afto, “esto
signfica que cads mexi diari durante 11 meses uno de nuestros
productos®. Agrego queen 1994 se esperab 2365 botellas por habi yque

mas del 50 por ciento serfan de litro y medio.'”
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En i igacio que 58 por ciento de los obreros reconocer

consumir alguna bebidaalcohélica porlo menos unvez a lasemanny €187 por ciento

ir ref; de "cola" casi todos los dins de la semans.

Las empresas tabacaleras (otras de las principales anunciantes de [a televisién)
han veadido anualmente 52 mil millones de cigarrillos y, a pesar deque el gobiemo ha

autorizado aumentos considerables al precio por cajetilla, su consumo no ha bajado. '?®

* lavicid

enla

El Grupo Carso, cuyo aparente propietario ya ha i yha
sido el mas bencficiado con las ventas de empresas estatales y gran amigo del presidente

en turno (quicn, segiin algunas versiones tanibién es socio del monopolio), posee las

de cig: que mas se Marlboro (la de mis venta en México y en el

do) y Raleigh: mi que las M, y Fiesta, de cigarrera La Moderna

(asociada a! Grupo Visa) controla el 23 por ciento del mercado.

Aunque en México no hay datos confiables sobre las ias del tabaq
si pademos decir que en paises dos como Inglaterra diari 300
p y 250 acuden a ! édicas para de enfermedades derivadas de

tabaquismo, lo que causa gastos por 917 millones de dolares al afio.'®

En Estados Unidos, “el tabaco, €l alcohol y el estilo de vida causan 900 mil

muertes sl afio” (mas de 2 mil 468 diari ). La Asociacién Médica Estad
dense colocd al tabaco como el principal agente de muerte, responsable de 400 mitl

fallecimientos; 300 mil por patrones dietéticos e inactividad fsica y 100 mil por consumo de

Icoho!, sin iderar los que por violencia derivada del consumo de esta sustancia.
EnHerrami Greenfield elalcoholi | 2130 porciento( ideran-
dodnicamentealos quer emborrach porlo unavezalasemana)

y el tabaquismo el 75 por ciento, en tanto que ¢l 39 por ciento aceptan tener algan

problema familiar.



Ademés de los factores sociates de pobreza, d pleo, igl ia y desorg

ci6n, es evidente que hay un grado de responsabilidad de los cotidianos mensajes de
violencia televisiva en hechos como los siguientes:

o El Centro de Atencion a la Violencia Interfamiliar de !a Procuraduria General de
Justicia del Distrito Federa! atendio entre 1992 y 1993 6 mil 889 casos de maltrato , el
88.3 porciento de las victimas fueron atacadas por su pareja,'* esto solamente en lacapital
del pals y sin considerar que mds del 50 por ciento de este tipo de delitos nunca son
denunciados.

+ El mismo estudio sefiala que las mujeres que han matado a su pareja reciben severas

1 . ;4 4

q ailos fueron victi iol h

dela

iayqueen
casos mataron en defensa propia.

» Enotros paises,como Inglaterra y Estados Unidos, algunosintelectualeshan llegado
a plantear seriamente la necesidad de prohibir las escenas de violencia en televisién. En
¢l primer caso a partir de que dos nifios de once afios mataron con sadismo a un bebé de
dos afos, inspirados en series televisivas; mientras que en Estados Unidos debido al alto

grado de criminalidad y violencia juvenil en sus principales ciudades.'

« Ataques violentos y sexuales a de cdad, suicidios de adol
prendid aficoy deli ia sonuna enlaseccion policiaca de
los diarios, perotambién en lapantalladelatelevision, loque d: tadelasi

en los sistemas educativos.

1. Do d

» La comercializacion sexual, abierta o ta, pero siemp por los

gobiernos y fi da en los prog televisivos que se justifican la realidad:
solamente cn el Distrito Federal se calcufa que hay mas de 100 mil prostitutas en zonas
“toleradas”, casas de sita, servicios a domicilio, hoteles de paso y otros medios.

En lo internacional, el diario Excelsior'” reporta que la prostitucion es uno de los
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¢ El Centro de Atencion a la Violencia Interfamiliar de la Procuraduria General de
Justicia del Distrito Federal atendio entre 1992 y 1993 6 mil 889 casos de maltrato , ¢!
88,3 porciento delas victimas fueron atacadas por su pareja,'*esto solamente en lacapital
del pais y sin considerar que més del 50 por ciento de este tipo de delitos nunca son

denunciados,

4 e

» Elmismo estudio sefiala que las mujeres que han asupareja

1 N : 9 1 Lanpd. N

q ailos fueron victimasde lavi yq

casos mataron cn defensa propia,
+ Enotrospaises, como Inglaterra y Estados Unidos, algunosintelectuales hanllegado

a seri Ia idad de prohibir las escenas de violencia en television. En

| 4

el primer caso a partir de que dos nifios de once aflos mataron con sadismo a un bebé de

dos aftos, inspirados en serics televisivas; mi que en Estados Unidos debido al alto

grado de criminalidad y violencia juvenil en sus principales ciudades "

¢ Ataques violentos y sexuales a de edaud, idios de adole
incomprendidos, narcotrafico y deli jnsonuna en lascecion policiacade
losdiarios, pero también en la pantallade latelevision, loque d tade tas limitaci
en los sistemas educativos.

« La comercializacién sexual, abierta o bierta, pero sicmpre tolerada por los
gobiernos y fc da en los p televisivos que se justifican fa realidad:

sofamente en el Distrito Federal se calcula que hay mas de 100 mi! prostitutas en zonas
“toleradas”, casas de sita, servicios a domicilio, hoteles de paso y otros medios.

En lo intemacional, el diario Excelsior'? reporta que la prostitucion es uno de los
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negocios mas lucrativos. Precisaque en Brasil unacomision parlamentaria investigadora
dio a conocer que en ese pais mas de 500 mil niflas viven de esa actividad y que al menos
25 mil mujeres han sido forzadas a prostituirse en los Icjanos campos mincros del

Amazonas; mientras yue en las aldeas del Himalaya nepalés al menos 7 mil adolescentes

son vendidas cada afo en los bundos burdeles de Bombay, esto como parte del

: () 1 1

y promovido por ¢l actua! sistema imperialista mundial,
endonde la mujer es un mercancia mas y representa, junto con la pornografia, un negocio
multimillonario para quicnes lo manejan.

Un articulo periodistico publicado en 1991,"" ilusira claramente algunos efectos de
permaneccr mucho ticmpo frente a la television en los paises del capitalismo avanzado:

sefiala que a la edad de 11 afios un nifio ha visto ya 140 mil anuncios, considerando -de

conlain que el tiempo de ver este aparato es de cuatro horas diarias
(28 horas a la semana y 56 dias al afiv).
Dice también que si en un principio hechos como In gueres contra Irak en 1991 0 la

A

invacion a Panama una fuerte impresion a los pocos dias los convirticron en

Py 1

lo en el que no apareci enlap ni los ni los sufrimi que

Ly

causa la guerra y, en cambio, se usaron calificativos como “dafios colaterales”, “misiles

inteli ", aviones *pod " y hasta “hermosos®”, ataques “quirisgicos” o “de alta

precision”, con los que se deformo la realidad de los atagues bélicos de tal manera que
al final el “telespectador” estaba frente a un bello espectécuto y no ante una guerra real.
El mismo articulo destaca que television, consumismo y estilo de vida en Estados

Unidoshan creado una*“culturadel miedo™, que se refleju en advertencias como: “si haces

el amor tendris sida, si fumas te dard cdncer, si comes tendras col 1, si bebes tendrd
id si respiras te inaras, si inas te expones a la violencia, si lecs
4 fusion, si | te angustiards, si sientes puedes enloquecer™.

102



N,
L

unclaro exj del aque puede llevar este estilo de vida:

Para mediados de marzo de 1994 el Cong dounid 6 ¢n la aprob;
cidnde unalegislacionen laque seextiende laaplicaciénde la pena de muerte a 50 nuevas
categorias de crimenes, cn la que se incluye a menores de 13 afios en adelante para

pacesarlos como si su fueran aduftos.

El proyecto de ley reconoce que el “crimen violento” (sic) ha liegado a nivel
“intolerables™ y que lasresp ficiales son las mi de siempre: més prisi ,mas
policias, mids expresi dey pacion por el d i de ta familia y los

“valores americanos "' )

Destaca que en eae pais (el principal fabricante de series y peliculas de violencia)
hay 67 millones de armas de fuego y 200 millones de armas de todo tipo en msanos
de ciudadanos. En 1990 mis de 10 mil personas fueron asesinadas con armas de
fuego y hay en el pals mis de 287 mil vendedores de armas de fucgo con licencia
federal para su negocio, pero muchos mas que operan en ¢l gran mercado negro,
reconocen los legisladores.

Ademas con In reciente inicitiva del presidente Clinton para prohibirlaventade
armas, ésta se ha incrementado a mis del doble, tedo mundo quiere hacerse de una
méquina para disparary sus precios han aumentado a més del doble, de tal manera
que cuando la legislacion entre en vigor, si se aprucha, habri e} doble de armas en

los hogares, (La ley entré en vigor en septiecmbre de 1994, pero se puede revertir con el

triunfo ¢l | de los republi ).

Pese a tener la tasa de encarcelami mis elevada del mundo (445 presos por cada
100 mil habi los “cril iolentos™ on 40 por ciento en los ultimos
diez aftos.

En la ciudad de Nueva York las autoridades de las Tas publicas confisc: 3
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mil 733 armas de todo lipo en el uito escalar 1992-1993 y losincidentes violentos de los

ducativos 5 mil 759, mil mds que el afio anterior, por lo que en 41
preparatorias de esta ciudad los estudiantes deben pasar por un detector de metales.

*“No es la violencia de las peliculas en la television ni en los videos de musica, aqui

enlas calles tenemos nuestra propia violencia™, explica un joven obrero, Otroadolescente

agrega: “o mata uno o lo matan a uno, no hay de otra”.

IVB. REPERCUSIONES IDEOLOGICO-POLITICAS

*Porqué el ser humano siendo tan imaginativo, enfoca sus creaciones en los
de video hacial | hach

{4 luchas, guerrasy
educativas?; ;Acaso a los nifios se les quicre adelantar algo que sucederd en ¢l
futuro para acostumbratlos a este tipo de situaciones?™.

3oradenende del homt it d

“f ) Ao de I dora™
¥ 7

En &/ Financiero, 25 de agosto de 1993.

En contraposicion a la teoria de la conciencia de clase (teoria praxis), la ideologin

es el medio por el cual lus clases dominantes justifican el staru quo; la teoria sirve para

4

la realidad, la ideologia para encubrir y justificar lvs intereses materiales

&

h " 14 A d

enfad d social pr los como ulgo int a ese orden, para

consagrarsc en la mente de los hombres, como algo natural que no debe cambiar.

Laideologia no se basa en ideas , sinoen ias, no en juicios sinoen

fFatich

en lug no en teoria, sino en dogi y

Algunos de fos mensajes ideologicos que saltan a la vista en la programacion en las

Liahe}

series y peliculas son los si !

« | os asesinatos {masivos o selectivos) de seres h son cotidi: i y

hasta dignos de admiracion, siempre y cuando las victimas, que cacn como moscas, sean

asidticos, latinos, arabes,o simpl ganlaseciaexpresiondecualquicrtrabajad

n4



¢ La situacion cambia st la victima es un prospero eniy io, un sobresali

politico, un valicnte soldado o un policia estadounidense. En este caso si hay familiares
y amigos que Horan por la pérdida del ser querido, sumuerte siimpacta enlos mas hondos
sentimientos humanos y religiosos, conmoviendo los sentimientos mas intimos del

“televidente” acritico.

*Porelc io, qui contrael ord ial establecido son*‘desad

4 deoldpd fandt PRI

sociales”, seres con fr p g y —sobre todo-

: . P "

sin

que luchan sin principios ni objetivos. Estas series

estan filmadas utilizando todos los recursos psicolégi ideolégicos y religi para

que Jas masas vean con simpatia y aplaudan la muerte de los transgresores del orden
existente.
* La “luchn contra el crimen® en la television, excluye hechos como la prepotencia

y la violencia racista que, en la vida real, izaalos pos polici aculta la

corrupcidn y participacion policiaca y militar en actividades delictivasde alto nivel como
el narcotrafico controlado y ¢l contrabando, como se ha evidenciado en los Hamados
escdndalos internacionales en Estados Unidos, Italia, Brasil, Peri y otros paises tanto

cono ido México,

« Esta ficticia lucha contra el crimen y el delito en la television tampoco toma en

cuenta(no pretendeni desenhacerlo) que el paisque seerige enjusticicros del mundo (que

también es el principal prod de peliculas y prog para television) es, precisa-

mente, el mayor fabricante de armas y exportador de medios de violencia (asi como el

principal consumidor de drogas). Desde pi y hasta y aviones de

combate. Solamente en 1993 obtuvo por este concepto 30 mil millones de dolares, mds

de los 23 mil 800 millones que alcanzé cn 1991,'%

P

r por lo g

« La salida al mercado de una nueva arma mortifera va ac
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de la di blicidad no declarada, a través de series policiacas o éxitos

PO

cinematograficos, hasta ropa y jug para p la nueva arma y la
mentalidad de violencia y de guerra en millones de seres.
« La guerra es emocionante, es atractiva la idca de pelear por la libertad, la igualdad

y la justicia, aunque estas solo sean palabras bellas que no sélo no tienen ninguna

presion prictica en la vida cotidiana de los trabajadores y los pueblos, sino que éstos
son los que mds sufren las consecuencias,
* Aln do en la television es predomi el bate a la deli ia, en
fidad sus jes ali esta actividad y muchos delitos cstan inspirados en la
programacion televisiva,
« La justicia, ademas de batir la deli in, cuyas causas nunca tienen una
explicacion, tiene un papel prepond en la defensa del gobi y del Estado, asi

como de la propiedad capitalista.
« El simbolo principal de los Estados Unidos, su bandera de barras y estretlas,
pararece en casi todas las series y peliculas, unas veces en primer plano, otras de manera

subliminal y supresencia noes casual, pucs va acompaiiada de jes donde sc

las lidades de la iodad 1 Fr.

Ly

Si bien enalgunas series se llegaa mostrar lamendicidad, miseria y otros fenémenos
del capitalismo, se ocultan las causas o son atribuidas a problemas de raza, pereza y

o ted.
p P o vo.

« El raci bién adquiere proporci reales (aparte de la mostradas por la

television)en Estados Unidos y Europa. Los 50 millones de seres que vivenen la pobreza

enE ylos38mill ded Landaa | . iondelas . q ”
P d

de Asia, Africa scptentrivnal y América Latina a las naciones dependientes, le dan una

[T 10

gran p como | real."
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* Los estadounidenses son los salvadores de la tierra y de la humanidad. Su
\
intervencitn militar en cualquier parte del mundo es herdica y los crimenes de guerra se

Jjustifican para defender 1a liberrad,

* Los héroes y los salvad, del si estadounid casi nunca mueren, ain
cuando se enfrentan a los peligros mis adversos, increibles y hasta absurdos.

« Todo do contra el si social d iempre recibe su castigo.

Lo anterior no significa que la television determine de bsolutala

de la clase obrera,

En el caso de Herrami Greenfield un alto grado de

Tonhi b PR

q asf flictos familiares y casosaislados de violencia, los

cuales son reforzades por la programacidn televisiva.

¢

Pcro también hay factores objetivos que permiten a los trabajadores actuar

o o fe

en desusi de clase.

En la medida que son las

de clase exi y no la television

s

(aunque éstarefucrza ideologi ladeg

laconfusiony laenajenacion) tas
que agudizan las condiciones de vida reales de los obreros, estos se ven obligados a
actuar en defensa de sus intereses comunes en un proceso de causas-efectos, en la medida
en que han alcanzado un cierto grado de conciencia (factor subjetivo para la praxis).

Conciencia que, en dift etapas

se ha traducido en las siguicn-

tes acciones:

sLadestitucionde los lid ficialistasy lai iondel. blcaobreracomo

i ia de deliberacion y decisién para las acciones colectivas.

* La utilizacién de la

que imy el si fubril para fortalecer la

organizacion politica obrera,
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¢ La lucha organizada y plancada para evitar la degradacion como clase, obteniendo
algunas mcjoras econdmicas. )

« El estudio del anilisis teérico de la unidad fabril y de la totalidad del capitalismo
a través dcl periodido Claridad,

YR TSRS T

« La asi ia y particip I cn las

Ll h

Darticimanid ol
b |

p en acci como huelgas y otras movilizsciones para Ia

defensa de sus intereses.

« La realizacién de algunos actos de solidaridad como clase trabajadora,
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V. HACIA UNA VERDADERA COMUNICACION SOCIAL
EN LA TELEVISION,

1,

Al utilizar el término televidi o dores, jos de latelevisio
/.

pretenden popularizar la idea de que los hombres , antes que cualquier otra cosa, tienen

1 N

poractividad lade vereste ap ico, asi como un carpi tiene por actividsd

IN) A Iak

hacer ounp pan.

i tadmpa . Iy

Por el contrario, de lo que se trataes de una en

donde al ser humano no se le considere un selevidente, un ser pasivo que dnicamente se
dedica a recibir lo que los propictarios de ese medio y sus idedlogos le ofrecen.

Una verdadera comunicacion, es decir un proceso humanizanie y creativo de

CRPY
camo

intercambio de ideas en el que los reg de ijes actiien

como particip activos; requicre que la television deje de ser un simple medio de

difusion o divulgacion en manos de que sblo defiendan sus intereses particu-

lares (Hlamados de la “iniciativa privada™), por encima y en contra de los intereses y
necesidades de la mayorfa de la poblacidn.

Se jere eliminar cld didoatin de lucra delos actuales propietatios y colocar

|

en primer términa los infereses socistes.

1, 1204

La icacién socialimg unacomp orcabal de fa enque viven
losalrededor de 86 millonesde f pecial los trabajad: y prod
del campo y 1a civdad para sus probl y idades y, a partir de ello,
elaborar planes de trabajo que ataquen las les defici

El hombre vive en sociedad, prod | y mi que para gi la

riqueza se requiere cada vez mas colaboracion de cientos de miles o de millones de

homb d

{una creciente participacion socialcn lapr ion); por otro lado, 1a apropia-

9



cion de esa riqueza es cada vez més privada , son menos y més poderosos quicnes se

con esa plusvalia creada social

Mientras la television esté en poder de los g| f P P

tard i telosi fe estos grupos minoritariosen contrade los intereses
de toda Ia sociedad, a la que solo favorecerd en la medida que ello sirva par fortalecer
su poderio econdémico y politico.

Para que sea un medio de comunicacién social, dcbe basarse en un régimen de

prop ) social, endonde los trabajadores del gremio participen en el meji ientode

la programacion, en la toma de decisiones y en el disfrute de los beneficios.

Deotra en la medida que el capitali y el actual sistema imperialista en

que se enc ra, emy las Jici de vida de los trabajadores y posibilite o
provoque estatlidos sociales, la programacion televisiva puede causar efectos contrarios

hid

en crisis laideologfa dominante,

alos fos por sus jad al entrar

P

V.A. PROPUESTAS

* Promover un uso racional de la televisién, cquilibrandolo con la promocion de

d. ] 4 n

otras actividady p enellalosi y idesde losp

de la riqueza y de la mayoria de la poblacién.

* Retomar los aspectos positivos de la television actual en lo que se refiere a las

é de persuasion para hacer progy i atractivos y con la diversion
que evite el aburrimi yla fa que han izado a la television estatal y
educativa.

« Utilizar métodos y técnicas cientificos para promever amenas y aficaces campailas



de scguridad laboral, productividad, salud, deporte, verdadera preservacion de 1a natu-
rateza y del ambiente, asi como Ja convivencia familiar y social.

€ los noticiarios y los reportajes cientificos,

« Hacer mas

P
histéricos y culturales para proyectarlos en los dias y horarios de mayor teleaudiencia sin
que scan rechazados por el publico.

* Fomentar los valores inherentes a una elevada conciencin sucial, como son el

trabajo, la cooperacion, la solidaridad, es esfuerzo, ¢l dio y la curi

ion de psicol d

psicologos, pedagogos y

* Realizar planes ios con particip

otros profesionistas —segun Jos objetivos~ para atacar con alternativas atractivas los

graves prob! iales que afi principal a las familias y sectores
depauperados.
« Impulsar la participacion de los trabajadores de la icacion en la elab i6
de propuestas alternativas.
» Motivar la participacion de 1a j { canalizando sus inquictudes en e}
iento de la prog ion televisiva desde la c¢tapa estudiantil entre los futuros
icélog di concursos de prog) s experi les que teng pacioen

fa television.

13}



CONCLUSIONES

 Los propietarios de las emip televisivas han acumulado sus fortunas gracias al
respaldo y proteccién del Estado mexicano que ha fe ido la ién de
ipitales, ad do o violando sus propias leyes do lo ha iderad o

« La television en México estd estrechamente ligada al capital transnacional, por o

£inl

los i del

que, ademds de la relacio dmica, reflcja
imperialista mundial dominante.

 Si bien en 1a televisién no esté la causa directa de los conflictos sociales —que

de las contr propias del capitalismo—, si es el medio que més

eficazmente influye en reforzar y reproducir la ideologia dominante, repercutiendo

en Ia conciencia y actitudes de Ia vida familiar, Iaboral y social de Is clase obrera.

A través de sus prog! los i pitalistas propictarios de la television

Justifican la desigualdad social y 1a depauperacion de ta mayor parte del pueblo, al

atribuir la concentracion de la riqucza al espirits emprendedor, al esfuerzo personal o

ahurrativo de una minoria; ocultando asi la ia de las relaci de produccién y la

apropiacion privada de la plusvalia,

A la vez, este medio de difusion fc entre los trabajadores la mistificacion con

1a cual suelen atribuir sus condiciones de vida a la suerte, el destino, a la buena o la mala

voluntad de algun gobernante, o a la superioridad de otras razas.

*Refuerzay justifica, a travésdelos jes que predomi difunde,

s alidad Py 2,

Ias tendencias a sumentar los indices delictivos, como Ia cri yh
callejera, juvenil e interfamiliar, coadyuvando a! uso y comercio de todo tipo de
armas, que ofrece el mercado capitalista.

« Permite que los proletarios se s¢ enaj u un mundo de ficeion, olvidando

12



momentaneamente su realidad, asi como la realidad econdmica y social del pais. La

fi faadq la proporciondeloreal y loreal sep pecticulo (g
deb piibli lecci étera); al tiempo que la ciencia se stra como algo
sobrenatural o increible y ¢l misticismo y la milagreria adg una seriedad que se

pretende cientifica.
* Contrihuye (por el tiempo que a clla se dedica y por los mensajes que exaltan
el individualismo; el esperarar siempre ayuda de algun Aéroe, autoridad o funcio-

nario, asi como desconfiar de todos los demds, entre los mis comunes) al debilita-

b de ia organizacién Iaboral y politica de los trabajadores y a su aislamiento
¢ inactividad.

P i ati el elevado de refl yali hatarra,
asi como ¢l alcoholi y el tabaquismo, con fo que coadyuva de manera importante
al deterioro de la salud de Ia clase obrera, que de por si padece de mala ali i6
por los raquiticos salarios que en general percibe.

¢ Cumple también un papel 6mico fund tal p artificial el

ismo d 1 diante la publicidad, principal de bienes |
rios no indispensables para los trabajadores y el resto de la poblacion.

* Ocasionalmente proyectan en la television grandes obras ci graficas ¢

interesantes reportajes cientificos, histéricos y culturales pero casi sicmpre de
marginal y en horarios poco accesibles.

* Este medio es el principal instrumento ideoligico del estado para crear

: 7 1 r oy m a

Ji y politica entre Ia clase obr

:

cia e impidiendo que actiie de acuerdo a sus propios intereses y perspectivas,
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