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INTRODUCCION

La poblacién infantil en el D.F. alcanza un nimero
de varios millones, sin embargo en el XI Censo General de
" Poblacién y Vivienda de 1990, realizado por el Instituto
Nacional de Estadistica Geograffa e Informética, report6
820 689 nifios cuya edad comprende entre los 8 y 12 aiios ,
generalmente estos nifios gastan su tiempo libre o de ocio
en actividades poco constructivas. Instituciones guberna-
mentales y privadas han hecho grandes esfuerzos en la
promocién cultural y educativa, encaminada a sacar a la
niiiez de su ostracismo cultural

Debemos tener en cuenta que la gran mayorfa de los
mensajes visuales dirigidos a los nifios no satisfacen sus
necesidades sociales, culturales y de entretenimiento, de tal
suerte se puede hacer énfasis en el hecho de que la
formacién de los niflos depende en gran medida, de los
estimulos visuales que recibe. Es importante seilalar que,
en muchos casos, mis que los estfmulos, es la ideologfa
contenida en los medios visuales la que conlleva a fines
ajenos a su formacion.

La formacion cultural de los nifios consta de un
conjunto enorme-de elementos dirigidos especificamente a
un fin, este fin consiste en formar adultos capaces y
productivos en todos los aspectos.El origen de esta tesis se
basa en la experiencia profesional originada por la
elaboracién de carteles en Fomento Cultural Somex, A.C.,
ya desaparecido. En este Fomento Cultural ademids de
fomentar la gran mayorfa de las manifestaciones de las
Bellas Artes y cultura en general se realizaba la difusién
de una gran variedad de eventos,entre los cuales destacaban
los dirigidos a los hijos de los trabajadores de todas las
dreas y oficinas del Banco. Estos eventos se difundidn por
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medio de carteles dirigidos a nifios, pero casi nunca eran
vistos por ellos, ya que se colocaban en el lugar de trabajo
de sus padres, que al verlos llevaban o inscribidn a sus
hijos segiin el caso, en Fomento Cultural Somex, A.C.

Por esta situacién surgen algunas dudas con respecto
a las caracterfsticas grédficas que deben tener los soportes
grificos dirigidos a niflos, especificamente en el cartel En
este sentido la presente investigacién propone pardmetros
generales para elaborar carteles dirigidos a nifios, con los
cuales esta poblacidn se sienta realmente identificada.

Para lograr una aproximacién real y objetiva a las

posibilidades cognoscitivas (capacidad global de

entendimiento) de nifios de 8 a 12 aflos, se recurri6 a
material bibliogrifico por medio del cual fué posible
conocer a grosso modo el desarrollo psicolégico y
cognoscitivo de los pequeilos, pero, en este caso, se
necesité conocer factores de otra naturaleza, es decir,
aspectos que sirvieran para encontrar opciones a nivel
visual que involucraran su interés y curiosidad. La manera
mds viable de lograr esto fué levantar una encuesta a nivel
grafico a los nifios de una escuela primaria oficial y otra
privada, esta encuesta consisti6 en pedirles que dibujaran lo
que quisieran, obteniendo asf los elementos mis
importantes para ellos. Cada elemento arrojado por la
encuesta se supone que tiene una influencia sobre los
nifios.En esta investigacién solamenete se utilizaron como
elementos representativos y significativos de su manera de
ver y conocer el entorno. Por otra parte, proporcioné
caracteristicas y cualidades de la forma, colores méis usados
y estrategias de composicién.
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| CAPITULO 1
EL CARTEL COMO SOPORTE
GRAFICO

1.1. HISTORIA DEL CARTEL.

El cartel como hoy lo conocemos surge en el siglo

XIX, aproximadamente en los afios 1860-1890. El cartel
surgié de la burguesfa, a partir del uso de las prensas
litograficas, que permitfan imprimir en varios colores y a
gran tamafio. En este tiempo la publicidad era un arte
inferior, los artistas no reconocidos se dedicaban a la
realizacién de los carteles, la exposicién internacional de
Paris, que se efectué en el aflo de 1900, estuvo cargada de
una tendencia neobarroca y el * Modern Style”, inmerso en
exotismos que describidn una sociedad burguesa que
concideraba al mundo como su patria, generaron una etapa
de desarrollo publicitario, esta etapa de desarrollo estuvo
encabezada por Jules Cheret de nacionalidad francesa, el
inglés Fred Walkerer, el suizo Liti, conciderados los
primeros artistas dedicados a pintar carteles publicitarios,
estos carteles consistidn en iméigenes que llamaban la
atencién ,permitidn su reproduccién en gran tamaiio para
poder ser vistos a distancias relativamente grandes,
coloreados de manera viva, con formas estéticas y con
letreros organizados que pudieran ser vistos con facilidad.

En esta etapa el cartel aparece con un conjunto de
caracteristicas pldsticas que lo dotan de cierta personalidad,
que favorece su uso como medio para promover ideas,
productos o especticulos, en este momento se da el estilo
decorativista caracteristico de los carteles hasta la primera
guerra mundial. El méis conocido de los artistas
anteriormente mencionados es Jules Cheret,
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probablemente el auténtico precursor del cartel, ya que
pinté muchos catrteles que imprimié en su taller
litografico, siendo este el mas importante de Paris en
aquella época. Sus carteles pueden ser conciderados
clisicos, poque creé una tendencia en la que predominan
las mujeres de semblante alegre luciendo escotes
provocativos, este estilo fué seguido por otros cartelistas
europeos, utilizando principios bdsicos del movimiento
impresionista.

El siguiente cartelista importante fué sin duda Heri
de Tolouse Lautrec, que en 1891 pinta el cartel para el
Moulin Rouge, Lautrec comprendié la esencia técnica y
artistica del cartel, basandose en el arte japonés aceptado
por los impresionistas y postimpresionistas como Degas,
Manet, Van Gogh y Gauguin. Esta extrapolacién del arte
japonés al cartel es muy importante, ya que sus
fundamentos persisten hasta los carteles actuales, estos
principios concisten en estructurar el todo por medio de
planos, sin sombras, con figuras recortadas, se procura una
sintesis formal,con figuras sangradas, utilizacién de medios
planos y primeros planos. Estos elementos aportados en
gran medida por Lautrec fueron explotados por otros
cartelistas como, Beardsley en Inglaterra, Bonnard y
Forain en Francia y en América por Carqueville y
Ponfield. :

En 1893 en Estados Unidos tenemos a Will H.
Bradley con un estilo Liberty (Art Noveau), Aphonse Ma.
Mucha de origen Hungaro, aparece en Parfs en 1894, con
el Modern Style llamado Art Noveau en Europa, utilizando
serpentinas, elipses y flores enlazadas con cabellos de
mujeres, estos elementos que expresan una riqueza plistica
de aquel tiempo, se ven bellamente realzados con la
impresién de tintas color oro y plata en algunos de sus




carteles. Carteles como el de papel para fumar “Job”, los
de formato alargado que difunden presentaciones de Sara
Bernhardt y muchos de Tolouse Lautrec son conocidos
como creaciones publicitarias importantes. El Modern
Style o Art Noveau por Villa, en Austria por K. Moserr,
sobresale influenciado por el postimpresionismo y el
Modern Style, Ramén Casas con su cartel para Anis del
Mono en Espaiia. .

Con este panorama pasa la historia del cartel al siglo
XX, con estilos y pretenciones deferentes, pero sin duda
alguna ligada en forma paralela a la historia del arte.
Después del postimpresionismo surgié el Fauvismo,
caracterizaddo por un colorido puro e intenso, en esta
corriente los pintores utilizaron los colores tal y como
salidn del tubo, con esta tendencia postimpresionista
tenemos representando a Italia a Leonetto Capillo, famoso
por haber realizado los carteles para Vermout y el Biter
Cinzano, en Norteamérica fue W. Elmis y en Alemania
Gotha y Hohlewin. Sin embargo al correr al aflo de 1912,
fue entonces que Picasso crea el cubismo, acogido en
arquitectura y ecultura hasta llegar al apogeo del cartel,
con este estilo no podemos olvidar al inglés Mcknight
Kawffer y el hingaro Bereny, en Francia con menos
euforia tenemos a A. M. Cassandre, este \iltimo cartelista
fué el mejor del mundo en los afios 20°s. a 40’s. No sélo
por la produccién y calidad, sino por proponer un estilo
influido por el cubismo, con orden y un gran sentido
geométrico, después por la Bauhaus, logra un impacto
grifico en cada una de sus obras, utilizé la perspectiva,
presentando primeros planos impactantes. El cartel que se
dié después de la primera guerra mundial habre brecha
hacia un realismo expresionista , sin alcanzar esplendor
alguno , sélo trata de borrar los estragos de la guera, en
este periodo la plistica publicitaria se distingue por el




juego de volimenes y equilibrio que contienen las formas
mecénicas, es decir, en este momento el concepto de las
cosas se maquiniza y geometriza, esta tendencia marca un

cardcter sintético y puro al utilizar el color.

Estos conceptos originaron una disyuntiva entre
germanos y franceses, ya que los iltimos poseen un estilo
mas humano, es verdad que en Alemania se produjeron las
bases del cartel, sin olvidar que el temperamento francés
que se apropid el cartel es determinante para lograr una

mancuerna estructural que hasta la fecha es palpable. Sin

embargo hasta 1918 aparece la imigen fotogrifica en el
cartel, al mismo tiempo surgen carteles con tendencias
politicas y sociales, hasta 1923 surgen carteles con estilo
“OP” precursor del actual “Op Art”, (optic mart),como su

mejor exponente tenemos en Francia ademés de Cassandre

a Carlg, Colin, Leupont y Nathan, en América del Norte a
Ben Shahn y en Espaila a Morell.

Con estilo manierista, sin descuidar el aspecto
poético, surge en Suiza en 1947, un grupo de dibujantes ,
cuyo estilo era manierista y decriptivo como la cdmara
fotogrifica, en este grupo destacan: Herbert, Leuoin y
Brun Velsen, con el inglés Lewitt Him aparece el
surrealismo, y como reaccién al estilo manierista en Suiza
aparecen los carteles cémicos de Leupin y de los ingleses
Eckersley y Searle, en Francia Villemont R. Sagvinac,
obteniendo este dltimo mucha fama gracias a su estilo
caricaturesco y agido colorido,

En las ltimas décadas el campo de la publicidad
explota con gran énfasis a la fotografia, pensando que es
mas real que descriptiva, sin embargo el cartel dibujado y
pintado sigue a la cabeza, como muestra de ello
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encontramos a Hans Falk que en 1963 pinta una serie de
seis carteles abstractos para la feria de Laussane en Suiza,
el italiano Piatti utiliza colores y contornos del Fauvismo,
Wetli pinta maravillas semejantes al puntillismo de Seurat
en Suiza.El creativo Jan Lenica en Polonia y en América
Milton Glaser crean un estilo de ilustracién moderna con
tendencia al Modern Style de principios de diglo.
Ultimamente podemos observar en la produccién de
carteles una gama de tendencias que van, desde el
naturalismo hasta el pop art y comic.

Existe otro dngulo de visién en donde surge la
disyuntiva entre el cartel comercial y politico, la diferencia
radica en un cambio simple de servicio de los valores de un
pafs, por lo tanto las circunstancias que necesita un cartel
politico para ser de esta naturaleza son opuestas a las del
cartel comercial. El cartel en Mosci o Berlin, es concebido
con ciertos deberes polfticos, en la Alemania fascista tuvo
la misma tendencia, el cartel politico no ha podido llegar
a su miximo desarrollo, no solo por su personalidad y
circunstancias especificas, sino porque la mayorfa de la
publicidad siempre ha servido a los intereses del -
capitalismo.
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1.2. EL CARTEL Y SU LENGUAJE

“Que el cartel es algo que forma parte de nuestro
mundo visual diario no necesita ser demostrado:
es obvio.” |

Nuestra cultura se puede definir, tomando en cuenta
el ambiente artificial que ha creado el hombre, que no
solamente equivale a museos, galerias o salas de
exposiciones, etc., la cultura de nuestros dfas involucra un
gran nimero de manifestaciones, que abarca todo lo que
percibimos, al conducir un auto, abordar un transporte
piblico, encender el televisor o simplemente caminar por
la calle, no cabe duda que desde este punto de vista el cartel
conforma el entorno estético de nuestra ciudad.

El cartel como elemento estético o ambiental en las
ciudades, es entendido como un elemento de comunicacién
para sus habitantes, por lo tanto es aceptado de manera
cotidiana, a diferencia del cuadro, el cartel no necesita un
ambiente solemne para comunicar, puede actuar sin
mayores problemas en cualquier pared.

“Como ocurre con tada manifestacién, popular, el
cartel ha creado su propio lenguaje, sus tépicos, sus
convencionalismos aceptados por todos. Asf, los carteles
pueden ser mis expresivos, [[ mejores]] que los de ayer,
porque el publico estd ya familiarizado con su peculiar
lenguaje”? Toda manifestacién cultural posee un lenguaje,
temas especificos y sus propios alcances de comunicacién
de tal suerte que el cartel no es la excepcién, ya que como

1y 2, Tubay, Ivén, Dibujando Carteles, p. 1S, Ed. CEAC, 4a. Edicién, Bﬁulonl 1979,




hecho cotidiano palpable ha nacido con sus peculiares
estilos, temas y convencionalismos. El cartel es un medio
de comunicacién de masas por exelencia, elemento
importante en campaiias de publicidad, también expresa
muchas mas cosas de las que anuncia, es el producto
grifico de un momento histérico definido, que contiene
posturas ideolégicas y formas individuales de definir el
entorno. Por la naturaleza cambiante de su funcién, es
capaz de retener las manifestaciones mas effmeras de
modernidad, capta los problemas politicos, sociales y
econémicos de la época.La funcion del cartel esté
determinada por por las necesidades del pdblico receptor y
su difusion es local, su repeticién y funcionamiento de
copia, interaccionan emitiendo estimulos que dan lugar a
una cultura que aporta valores. Los carteles pueden ser
agradables o desagradables, que para sus fines es lo mismo,
esto significa que son recursos para llamar la atencién,
también existen los que son disefiados recurriendo a obras
maestras del pasado, difundiendo nuevamente la cultura,
educando de manera permanente.

En el cartel se mezclan la imagen y el texto, en esta

mezcla los dos se unen de tal manera que la tipograffa se
transforma perdiendo su categorfa formal y los elementos
visuales cambian a sfmbolos. “El buen cartel es aquel en
que el texto no tiene sentido sin la imagen y la imagen no
tiene sentido sin el texto”3 La imagen fija, que es lo mismo
que lo visual en un cartel, establece una relacién del sujeto
con ¢l objeto, que vierte a nuestro sentido de la vista una
sensacién andloga a la de la realidad, las imégenes
utilizadas en todos los carteles corresponden a la

la imagen fija y comentada, comentada de tal manera que

3, Parramén José Ma. Asf se Pinta un Cartel, p. 64,Ed. Instituto, José Ma. Parramén,
Barcelona 1974, ,
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puede manipularse y crear el sentido que se desee, sélo
puede expresar su mensaje si se recurre a la palabra, texto
que debe ser breve y directo. Cabe seilalar que la imagen
fija es la expresion mas pura de imagen. ;Por qué se
recurre a la imagen fija? , porque la imagen sin
movimiento nos da la oportunidad o permite que se le vea
las veces que sea necesario, pudiendo asf, asociar la imagen
con situaciones o mensajes recibidos en el pasado,
separando los elementos de esta en signos o sfmbolos
aislados que poseen una intencién propia de comunicar, es
decir, en la imagen fija la posici6n, el color, la sombra, el
tamaflo y cada elemento contenido en ella tiene su
existencia bién justificada, que en conjunto formaran una o
varias ideas. La imagen fija generalmente representa un
significado diferente para cada persona, es por eso que en
le cartel se recurre a otro elemento visual, que es el texto,
cuya funcion es anclar y dcefinir el sentido del cartel,
ademds de tener un espacio propio que ayuda a la
composicion,

Debido a que el cartel es un mensaje de un grupo o
asociacion de personas dirigido a un individuo, que
contiene dos estructuras inseparables, que son la estructura
semdntica también llamada sintaxis, que se presenta en
forma clara, utilizando y combinando signos conocidos,
esta estructura traduce y objetiviza. Y la estructua estética
o connotativa, que es individual y subjetiva, pero sin
embargo es entendible por la mayorfa, contiene valores
culturales que llevan a la convencién o uso cotidiano,
gracias a que esta mayorfa se apropia de ellos y se crea un
cédigo que da ongen a una cultura que es manejada a
diario de manera inconsciente.

1"
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El cartel con fines comerciales surge en un ambiente
cultural donde la ley de la oferta y la demanda son
elementos decisivos en el desarrollo de la economfa, por lo
anterior su mdxima desenvoltura es al mismo nivel que los

" mecanismos econémicos del lugar en donde actia, su

utilizacién y evolucién, se deben de interpretar como una
sefial de produccién progresiva y una disminucién en la
capacidad de consumo.

En este sentido el cartel comercial o de propaganda

toma el papel de recurso para estimular el consumo
masivo, su cardcter funcional constituido en gran medida
por aspectos psicolégicos, que falsean la realidad del
producto o idea que se desea difundir, permiten crear una
llave sibélica que incita el deseo de consumo, combinando
aspectos humanos muy intimos, dando como resultado una
especulaciéon que favorece al capitalismo.Estos aspectos
psicolégicos que favorecen al capitalismo son inherentes al
mensaje e imagen, de tal forma que son estimulos
seménticos y a la vez estéticos en un caracterfstico
contenido de percepciones. El contenido seméntico

promueve, muestra,trata de hacer vender algo y el

contenido estético conduce y estimula, el mensaje
semantico es de naturaleza consciente y el estético es a
nivel inconsciente. “El cartel es un vehiculo publicitario
cuyo contenido ha de ser eminentemente grifico,
llamativo, comprensible y persuasivo, a fin de fijar en el
recuerdo y promover la accién en favor de una idea, el
producto o servicio que esté anunciando” 4

Partiendo de la premisa de que el cartel es una
imigen de color expuesta y vista algunos segundos en un
punto definido, a un grupo que pasa o fluye por este lugar,

4, Parramén, José Ma. op. cit., p 37,
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creando a este grupo una exitacién, volvemos a la situacién
de que el capitalismo ha desubierto en el arte al * Cartel”,
hecho pléstico de orden puiblico, en el que el lenguaje es
acogido por las personas, apropidndose de tantos valores
ajenos y lejanos a su realidad. Por esta situacién se puede
llegar a la conclusidn que este tratamiento que se da al
lenguaje del cartel desmaterializa a los objetos, creando
una irrealidad poética.

Para lograr esta irrealidad poética, es determinante
la retérica visual, que surgi6é en primera instancia como
arte, después como ciencia para convencer, que argumenta
persuade y hasta cierto punto seduce, este punto es tan
importante que el cartel estadounidense desde su
nacimiento, siendo importado de Europa en el siglo

pasado, hasta sus manifestaciones mas comunes de hoy, no

ha cambiado,sin embargo gracias a la retdrica visual sus
carteles hasta este momento son armas de dominio y
penetracion que favorecen su imperialismo. Por otro lado
cabe sefialar que el cartel también contiene retérica oral en
el texto o discurso que acompaiia a la imagen, la retérica se
basa en aspectos lidicos o relaciones de juego que
promueven la competencia entre el que habla, que en este
caso es el cartel y el que percibe, que es el espectador, que
tiene la alternativa de permitir o no que lo convenzan.

En el periodo capitalista en que vivimos, el cartel
alcanzé su esplendor desplegdndose de la sombra ejercida
por el arte tiempo atrds, para tomar su consistencia
publicitaria,creando sus propias expresiones,llegando asf ,a
una produccién especializada de la que es objeto, este
estadfo del cartel se caracteriza por la gran utilizacién de la
fotograffa que causa un realismo impresionante.El creador
de cualquier cartel esta sujeto a los intereses y objetivos del
cliente, de tal manera que el cartel no se genera de las
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necesidades de la expresién del artista, sino de las
pretenciones de la sociedad, pudiendo ser econémicas,
culturales, etc. Esta situacion desplaza el membrete de
artista creador de carteles, colocindole el de comunicador,
claro que es obvio que debe tener una formacién pléstica
muy sélida. Como funciones del cartel podemos mencionar
algunas entre las cuales tenemos informar, promover,
educar, ambientar, estética, creadora y transformadora de
valores.

Psicolégicamente hablando el cartel tiene dos tipos
de atencién, una sensitiva y otra emotiva, la atencién
sensitiva es cuando el espectador o peatén solamente ve de
manera pasiva, analiza el cartel fisicamente, y la atencién
emotiva que es donde la persona observa y mira,
relacionando y razonando el contenido del mismo.En
resumen la primera llama la atencién por medio de
elementos fisicos que involucran el color, la forma, el
tamaiio, etc., y la segunda que incita a una relacién
emocional de orden prsicolégico. El factor psicolégico mas
importante para obtener la atencién voluntaria es la
curiosidad, que produzca la sensacién de novedad y
asombro. Los siguientes elementos hacen actuar al hombre,
siempre que se le haya despertado la curiosidad, estos
factores son el hambre, amor a personas queridas,
bienestar, salud, atraccién sexual, ambicién, placer,
comodidad, posesién y aprobacién de grupo. Los factores
importantes para obtener una atencién de orden espontineo
son, la forma, el tono, color y contraste, estos elementos
definen el caracter creativo del cartel hablando
plasticamente.

Por otra parte, para que un cartel cumpla su funcién
- debe ser recordado, para que esto suceda se manipula la
imagen, ya que una imagen vale mucho mas que mil

14




palabras, porque .una imagen expresiva es retenida en el
cerebro a manera de fotografia y nos hace revivir ideas,
actos, sucesos y productos. La imagen fotogréfica
proporciona mucho realismo y veracidad, pero como la
fotograffa pricticamente es un trozo de la realidad muchas
veces pasa desapercibida, en cambio una imagen pintada o
dibujada puede lograr un impacto mayor, por el simple
hecho de ser diferente a la realidad, y con respecto a esta
imagen, sea cual sea su presentacion, es un elemento que se
asocia a fenémenos u objetos que remiten a conceptos que
permiten recordarla, |

A manera de breve resumen:

“Se dice en efecto del cartel, que es o ha de ser:
Una llamada de atencién.

Un grito en la pared.

Un puiietazo en el 0jo.” 5

“ Hoy sigue habiendo Carteles que gritan, pero hay
otros que dialogan, sugieren o despiertan.... sin aullar.” 6

5, Parramdn, José Ma,, op. cit,, p. 37.
6, Tubau, Ivén. op. cit,, p. 18,
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CAPITULO 2
ELEMENTOS BASICOS PARA
ELABORAR CARTELES

Todo lo que vemos nos dota de conoci-
miento,formando una apariencia del entorno.La capacidad
de ver en los humanos, no sélo es a gran velocidad, sino
que también analiza y sintetiza, se necesita poca energfa en
el cerebro para percibir y atrapar informacién en menos
de un segundo. Del desarrollo de la vida humana el
registro mas remoto es de orden visual, las culturas
pasadas han heredado a la actualidad elementos
significativos que describen su historia, entonces se llega a
la conclusion de que el acto de crear es tan remoto como la
humanidad misma.

‘Gracias a la invencién de la imprenta surgié la
produccidn de libros en serie, desplazando las copias de los
mismos elaborados a mano, en ese momento el mundo
obtuvo una forma directa y accesible en lo referente a
comunicacién; es decir, el conocimiento dejé de ser un
tanto elitista abriendo sus cauces a otro sector de la
sociedad. En el siglo XVI y XVII algunas personas
dedicadas a la impresién diseflaron alfabetos, los cuales
permitieron que su creador fuera reconocido hasta
nuestros dfas ya que algunos actualmente se utilizan. El
campo de accién del disefiador grafico no se vié delimitado
hasta que se produjo la revolucién industrial en el siglo
XIX, en esta etapa de desarrollo, la técnica de impresién y
la fabricacién de papel posibilité acabados més finos y
agradables en el texto e imagen, el antecesor del disefiador
gréfico era conocido como artista comercial.

17




El disefio grifico como disciplina encargada de
transmitir mensajes visuales encaminadas a un objetivo, se
remonta a la antigiledad ya que varios objetos conocidos

.- hoy como obras de arte, en su tiempo fueron utilizados
como medios informativos,llamamos medios a los soportes
o vias utilizadas para difundir un mensaje,en ese tiempo los
medios més utilizados eran la pintura, mozaico, escultura,

_. etc. Durante mucho tiempo se ha pensado que el diseiio

grifico es una especie de maquillaje que embellece la

i presentacién de los objetos u otros productos, sin duda es

parte de él, pero no lo mis importante, la tarea primordial

del disefio grifico es proporcionar la presentacién y

expresion de la esencia de algo, con una existencia
justificada por necesidades bésicas, por lo tanto el uso

| obliga al creador de diseflo a conocer las necesidades a

] satisfacer. El lenguaje dominado por el disefio gréfico es el

! fundamento de toda creacién gréifica, es diferente al

lenguaje hablado, este tiene reglas especificas y el lenguaje
visual puede ser manipulado. Los signos organizados en un
sistema de signos es lo que conocemos como lenguaje, estos
signos son transformaciones de lo que fué simple
percepcién en una mente basada en la imigen. La
expresién visual es un con-tinente de significado y este
significado se manifiesta en un cartel a través de signos,
signos visuales y signos lin-iiisticos que constituyen a los
elementos bésicos para elaborar carteles. Es necesario
B recordar que se conoce como signo a toda cosa que ocupa
. | el sitio de otra con el fin de reprecentarla.

SR 2.1.PRINCIPIOS BASICOS DE COMPOSICION.

i | En el diseflo gréfico el proceso de composicién es de
i - vital importancia para lograr una solucién visual 6ptima,
este proceso se basa en la manipulacién de unidades
visuales que poseen una significacién como el punto, la 18




lfnea, el tamailo, el color, la textura, la ubicacién, la
tipograffa, etc., la manipulacién de estos principios es lo
que da la significacién al soporte grifico y lo convierte en
funcional. “Composicién significa organizar; disefar, es
decir: DISPONER EN EL ESPACIO-FORMATO."!La
manera en que se organizan los signos visuales da como
resultado diversos tipos de composicién entre los cuales se
pueden mencionar: ,

* Composicién Cldsica o estltica, este tipo de
composicién se fundamenta en estrategias compositivas que
han persistido a través de los siglos como son : el
equilibrio, el ritmo y la simetrfa entre otras,

* Composicién Libre, este tipo de composicién es la
contraparte de la composicién cldsica; es decir, es do-
minada por el contraste en todos los sentidos siempre que
los rasgos de los signos se presten a esta manipulacidn, su
objetivo conciste en representar la fluidez y mobilidad de
la vida. a

* Composicién Continua, se le llama asf , porque
mantiene un ritmo constante en la disposicién de los signos,
por lo tanto estan encadenados unos a otros creando una
narrativa que involucra a todo el formato.

* Composicién en espiral, llamada asf porque su

disposicién en cuanto a elementos se refiere describe una

trayectoria como un caracol, ejerciendo su fuerza del
centro hacia el exterior o viceversa y crea efecto de
profundidad.

1). Germani, Fabris, Fundamentos del Proyecto Grdfico ,p. 16, Ediciones Don
Bosco, 2* Edicidn, Barcelona, 1978.

gl e = = ~ . a
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* Composicién Polifénica , este tipo de compo-
sicién conciste en combinar como se requieran los tipos
anteriores.

El primer integrante de estos principios es el punto,
la expresién mfnima visual, sugiere ubicacién, no tiene
largo ni ancho, su tamano varfa sugiin el plano y de las
formas existentes en el mismo, su forma es muy variada,
va desde el circulo hasta formas libres y es el principio de
todo grafismo (fig. 2.1.). | =

é Y
\. J
Fig. 2.1.
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Segin Kandinsky en su libro, Punto y linea
sobre el plano, define el origen de la linea como el
‘movimiento de un punto, es decir esta trayectoria que
describe el movimiento anterior es lo que da origen a la
linea, la linea tiene largo pero no ancho, posee posicién y
direccién. En el vasto grupo de las lfneas encontramos a la
recta horizontal que transmite proteccién , se considera la
for-ma més limpia y frfa, psicolégicamente hablando
reprecenta la tierra donde se yergue el hombre (fig. 2.2.).
La vertical se opone a la horizontal, 1a interseccién de
ambas forma un 4ngulo de 90° y es célida (fig. 2.3.). La
diagonal separa en 4ngulos iguales a la horizontal y ,,




vertical, esta linea es templada (fig. 2.4.). La linea
horizontal remite al color negro y azul, la vertical al
blanco y amarillo, la diagonal al gris, verde y rojo.

Fig.2.2,

Fig. 2.3. : e

Fig. 24. 21




También encontramos lfneas poligonales, que
constan de muchos segmentos, las curvas que son el
resultado de una desviacién ejercida en un lado, las lineas
rectas y las curvas son de naturaleza antagénica, la vertical
descendente significa nacimiento (fig. 2.5.), la quebrada a
la izquierda y descendente juventud (fig.2.6.) la curva
descendente hacia la izquierda madurez (fig. 2.7.)

( Y
\ 4
\___ )
Fig. 2.5,
r \
\_ y
Fig. 2.6.

Fig. 2.7.
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Kandinsky afirma también en la misma fuente
biblogrifica que el dngulo es definido como una forma
derivada de la linea quebrada, que consta de dos rectas con
fuerzas opuestas contrarias a su vértice. El dngulo agudo
" tiene 45° corresponde al color amarillo y al tridngulo(fig.
2.8.), el dngulo recto que es el doble que 4dngulo dgudo de
45° corresponde al color rojo y cuadrdado (fig. 2.9.), el
dngulo obtuso remite al color azul y al circulo (fig. 2.10.).

( )

VAN

Fig. 2.8.
( N
. y
Fig 2.9,
r ™
\_ )
Fig. 2.10.
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Se conoce al plano como el desplazamiento de una
linea que se mueve, el plano no tiene grosor, sin embargo
posee largo y ancho, los planos contienen al volumen y
estan limitados por Ifneas, también tienen posicién, En los
planos destacan tres planos bésicos que son, el tridngulo, el
circulo y el cuadrado (fig. 2.11).

( ‘ W

. y

Fig. 2.11..

La distancia que recorre el plano en movimiento se
conoce como volumen, el volumen tiene largo, ancho y
profundidad o grosor, esta contenido por planos. En

- representacion bidimencional el volumen se logra con

perspectiva y su sensacién es una ilusién (fig. 2.12).

El concepto de forma constituye todo lo que
podemos ver o identificar por medio de la percepci6n, esta
identificacién o significacién la entendemos porque las
formas tienen medida, color y textura.. Las formas se
concentran por sus cualidades en ocho grandes grupos que
contienen a todas las formas conocidas. (fig. 2.13).
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Fig. 2.12.

* Formas Geométricas: La caracterfstica primordial
de estas formas es que para su construccién se recurre a las
matemdticas y a los instrumentos de precisién, y se divide
en dos subgrupos

- Formas Regulares: estas formas tienen una medida

igual o equivalente en todos sus lados, en el caso del

circulo, el radio de cualquier punto de la circunfe-
rencia hacia el centro es el mismo.

- Formas Irregulares: En este grupo la medida de
los 1ados varia, en las formas ovoides o que tienden
al circulo, el radio varia segiin su forma.

* Formas Rectilineas: Este grupo tiene la particu-
laridad de que todo el perimetro esta construido por lineas
rectas. :

* Formas Curvilineas: En este grupo los lados estan
construidos por Ifneas curvas.

25




* Formas Orgdnicas: Este tipo de formas es lfmitado
por trazos curvos y ondeantes, realizados con libertad y
remiten al desarrollo. Este grupo se divide en dos grandes
grupos:

- Formas Naturales:Reprecentan elementos del mun-
do tangible,

- Formas Amorfas: Estas formas no remiten a
ningtn elemento real.

* Formas Caligréficas: Son las formas realizados a
mano alzada ( generalmente de letras).

* Formas Accidentales: Las formas accidentales son
las creadas con materiales diversos y efectos especiales,
como: El chorreado, salpicado, pinceladas, brochasos, etc.

* Formas Abstractas: Este tipo de formas no uene

- ninguna relacién con algo conocido.

* Formas Mixtas: Estas formas son el resultado de la
mezcla de las caracteristicas de las formas anteriores,
dando origen a formas hfbridas.

26
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Fig. 2.13.

Las Lineas, los planos, los volimenes y todas las o
formas en general tienen alguna medida, por esta razén o
hay que recordar que la medida es ffsicamente mensurable,
esta relacionada con lo grande y lo pequefio y con los
elementos que interaccionan en el plano.

Al hablar de color hacemos referencia a los colores
crométicos involucrados en el espectro del arcoiris.El
color cromético es entendido de tres maneras, el tono, que
es la manifestacién de la luz o ausencia de la misma, de ;7




manera que podemos ancontrar al rojo, amarillo ,azul ,
etc.El valor hace referencia a la claridad u oscuridad del
color del color. Y la intensidad que es igual a la viveza,
brillantez y por consiguiente a la pureza del color. Junto

“con el color contenido en la capa exterior de los objetos

encontramos a la textura que puede ser ilusoria, de
naturaleza éptica o tictil, que se refiere a la presentacién
exterior de los objetos.

La direccién, es la relacion que existe entre la forma
contenida en un soporte y el espectador, se relaciona con el
acto de observar y otras formas existentes en el formato.
La direcci6n es el rumbo que sigue 1a forma, la posicién de
cualquier forma es delata o sugerida por 1a ubicacién de
esta en el formato.El espacio es el lugar ocupado por la
forma, también existen espacios abiertos que sugieren
profundidad. La gravedad, es la concecuencia fisica de la
fuerza de atraccién que ejerce la tierra sobre todas las
cosas, se extrapola al formato creando la misma sensacién,
creando conceptos de ligero y pesado. El contraste es
entendido como la oposicién de una cosa a otra. Existen
contrastes de forma, tamailo, color, textura, direc-
cién,ubicacion, ausencia, escala.

Entre otras cosas destacan algunos factores como :
la Representacién que consiste en imitar a elementos de la
naturaleza. El Significado, éste se da cuando un objeto de
diseiio lleva y expresa un mensaje. Y la Funcién, es decir,
el fin o proposito para el cual se ha realizado el disefio,
todos y cada uno de estos elementos anteriormente
mencionados son contenidos en un plano mayor, entendido
como plano bésico o soporte. Este soporte generalmente es
rectangular como un cartel o una revista, pudiendo optar
por alguna otra forma. En este formato rectangular las
fuerzas crean una impresion de naturaleza templada, ya
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que las rectas horizontales son frfas y las verticales cdlidas.
Las rectas horizontales indican el arriba y el abajo, las

verticales izquierda y derecha, cuando un elemento o

forma es ubicada arriba, se apropia de un caricter ligero y
libre ( fig. 2.14.), sucede lo contrario abajo, la forma se
vuelve pesada, se pueden agudizar mas estas sensaciones si
se concentran las formas grandes, de alguna manera mas
pesadas abajo y las pequeiias arriba (fig. 2.15.).

e

( )
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\ J
Fig. 2.14, A
- -\
3
g )
Fig. 2.18.

El grueso de los humanos desarrolla més la parte
derecha de su cuerpo, resultando con mis movimiento,

~ tendiendo a ser mas libre, el izquierdo es més rigido en

cualquier aspecto. En lo que se refiere al formato es lo
contrario, el lado izquiefdo suele ser més libre, suelto
espontdneo, se siente ligero y libre, esto quiere decir que el

29




arriba e izquierda dan la sensacién de ligereza, el abajo y
derecha pesadez (fig. 2.16.).

r

. J
Fig. 2.16.

Cabe seilalar que los mensajes visuales son
percibidos en tres niveles: .

* Nivel Representacional: Este nivel se basa

totalmente en la realidad como experiencia, a este le
correspone lo relativo al entorno comunicacional, desde la

fotogrffa hasta el cine pasando por la televisién.
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* Nivel Simbélico: En este nivel el espectador
necesita cierta informacién para comprender el mensaje,
ya que el simbolo es funcional cuando se ve, se distingue y
se reproduce, el simbolo debe ser sencillo y representar
una idea, institucién o concepto.

* Nivel Abstracto : No tiene nada que ver con una
simbolizacién ya que esta es arbitraria, lo abstracto se
caracteriza por simplificar aspirando a un significado mas
sélido.

2.2, LA TIPOGRAFIA EN EL CARTEL

La palabra alfabeto esta formada por los nombres de
las dos primeras letras del alfabeto griego. En el
Mediterrineo en la regién oriental se produjo el alfabeto,
esta zona habitada por tribus Semitas fué influenciada por
Egipto, Mesopotamia, Creta, Chipre y Anatolia, durante el
segundo milenio A.C., en esta etapa se creé en la regién de
Cananea un sistema alfabético de 22 letras, del cual se
deriva nuestra escritura. El ejemplo mas antiguo y
conocido se encuentra en el Museo Nacional del Lfbano,
Canan fue el centro de las rutas comerciales méis variadas,
sus navegantes comerciaron con Grecia, y la introduccién
del alfabeto a Grecia se le atribuye a un personaje llamado

Kadmos. Los griegos introdujeron la geometrfa al alfabeto,

posteriormente los etruscos adaptaron el alfabeto hasta que
lleg6 a los romanos, que eran un pueblo literario, el
alfabeto lo utilizaron en el uso de inscripciones en
documentos, escritura formal de libros y redaccién de

cartas. ‘
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No fué hasta que Gutemberg invent6 la impresién de
caracteres movibles, con el cual se imprimieron los libros
religiosos como la biblia de 42 lineas, editada entre 1452 y
1455, de este tiempo a la fecha la tipograffa ha sido
motivo de varios cambios y evoluciones hasta nuestros
dfas.

Exiten seis estilos bédsicos de tipograffa, que se
dieron a través de la evolucién del conocimiento humano,
estos estilos son:

* Romano Antiguo: Es vigoroso posee fuerza en sus
rasgos, su trazo es ancho y uniforme, el trazo terminal une
el asta con la curva, las letras son proporcionalmente
abiertas, son adecuadas para escribir textos cuyo contenido
es extenso.

Caslon
Garamond
Plantin

* Romano Moderno: Se diferencfa del romano
antiguo porque esta constituido con trazos finos y gruesos.
Esta familia también recibe el nombre de Transicion, esta
tipograffa funciona mejor para textos breves.

Bodoni
Century Schoolbook
Tiffany

* Egipcio: Su diferencia mas importante es la
intensidad y grosor de su gracia, gracias cuadradas,su
escasa diferencia entre los trazos verticales y horizontales. -
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Clarendon
Egyptian
Rockwell

* Paloseco: Sus trazos y grosor son uniformes. son
lo que le proporciona cierta modernidad, su construccién
es geométrica,

Univers

Futura
Gill Sans

* Escritura: Este tipo trata de imitar trazos
realizados con pluma o pincel, puede utilizarse para textos
no muy importantes.

Brueh Sencpt
Enylih SBoogut

* Fantasia: Este grupo es muy numeroso, esta
integrado por tipos realizados a mano, ornamentos de
orlas, dibujos elaborados,algunos de estos disefios
dificultan la lectura, estos tipos generalmente se usan para
disefiar logos o nombres.

Zapf Chancery
Medici Script
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En el cartel generalmente el texto principal o titulo debe
reducirse a una frase corta, esto es con el fin de que el
transeunte lea el mensaje ripidamente, en el cartel se puede
utilizar cualquier tipogrfia, siempre que se despierte el
interés al espectador sin restar importancia al mensaje.

La eleccién de la tipograffa y su peso, sea gruesa o
delgada, se basa en grdn medida en el concepto que se
quiera manejar en el cartel y el criterio estético del
disefiador. Para combinar titulos con texto corrido, es
decir, con informacién adicional se recurre a la estrategia
de resaltar el tftulo con un caracter mas pesado. Esto no
quiere decir que en el titulo no se puedan utilizar tipos de
todas las familias, se puede lograr un gran impécto al
mezclar tipos y pesos diferentes, incluso existen carteles
cuya imagen consiste unicamente en acomodos Yy
manipulaciones tipogréificas libres.

Debido a esto podemos encontrar carteles de gran
calidad visual con las caracterfsticas anteriores, a este
respecto tenemos que; “ Existe una regla referente a estas
segin la cual el tftular debe reducirse a una frase breve,
nunca superior a las nueve palabras”2. El cartel ademés de

actuar en las paredes de las calles, también se exibe con

frecuencia en espacios cerrados y piblicos, en donde las
personas pasan un tiempo relativamente mayor que en las
calles, esto da la oportunidad al diseflador de jugar con el
acomodo y cualidades de todas las familias tipogréificas
creando un titulo llamativo y novedoso.

2), Beaumont, Michael. Tipo y Color, p. 34, Ed. Hermann Blume, Inglaterra 1987,
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| CAPITULO 3
CARACTERISTICAS PSICOLOGICAS
DEL NINO DE 8 A 12 ANOS

Este capitulo contiene aspectos importantes que

originan la evolucién psicolégica y cognoscitiva de los
pequeiios. Estos aspectos involucran a los cuentos de hadas
como generadores de imagenes fantasticas, ofreciendo la
oportunidad de conocer las variadas formas del
comportamiento humano, una pequeiia pero significativa
resefia de como evoluciona la inteligencia, el nifio y su
comportamiento en la escuela primaria, la estructuracién
de la actividad de estudiar usada como herramienta para
adquirir conocimiento, el desarrollo del aspecto
cognoscitivo en él, este aspecto se centra en la capacidad
que va adquiriendo el nifio para conocer el mundo y
relacionarse con sus semejantes.

3.1. PANORAMA PSICOLOGICO DEL NINO DE
8 A 12 ANOS.

Las caracterfsticas del nifio de 8 a 12 aflos solo se
pueden comprender al remontarse a las actividades que las
motivaron.Tomando en cuenta que el desarrollo anterior a
- la edad de 8 afios se debe a varios factores, como el juego,
actividad de aprendizaje en la primera infancia, el acto de
hablar y poder comunicarse de diversas maneras.

Entre otros factores lo que podria poseer mayor
solidez son los cuentos de hadas, ;Por qué?, porque los
cuentos de hadas proporcionan al nifio posibilidades para
conocer problemas internos del ser humano, le
proporciona opciones pricticas y acertadas para lograr 36




soluciones reales de un problema existencial que le podrfa
ocurrir a cualquier pequefio, los cuentos de hadas con sus
personajes, que estdn definidos por su proceder,
representan el bien y el mal, la oposicién de actitudes le
permite diferenciar a la gente, el niflo busca identificarse
en la mayorfa de los casos y esta identificacién se da con el
héroe o herofna. Los cuentos de hadas son como una caja
de herramientas que pueden ser utilizadas para comprender
y canalizar temores latentes en los niflos de todas las
edades. Los nifios generalmente conocen estos cuentos antes
de aprender a leer ya que los mayores se los leen o
narran,también en los cuentos de hadas encuentran lugares
y situaciones que el nifio no conoce, despertando asi su
imaginacién, por medio de 1a formacién de imagenes en su
mente, al conecer los cuentos de hadas conoce el mundo
real e imaginario.

“El nifio, en no menor grado que el adulto, ejecuta
todos sus actos, ya sean exteriores o totalmente interiores,
movido por una necesidad.” 'Estas necesidades son variadas,
pueden ir desde su necesidad afectiva de ser reconocido
en el seno familiar, hasta la necesidad de satisfacer su
curiosidad. El ingreso a la escuela primaria define cierta
‘sumisién en el niflo, con cambios notorios en su psique,
como son la atencién, recurso importante para lograr
comprender cualquier cosa, el descubrimiento de
estructuras sistematizadas que le proporcionan al nifio
_poder preveer y controlar soluciones en su tarea. Deja
atrds su egocentrismo intelectual, social y afectivo, tiene la
suficiente madurez para dialogar llegando a acuerdos
grupales,al jugar acata reglas, su amistad se basa en
circunstancias cotidianas como compartir un pupitre, se
valora a sf mismo tomando en cuenta la opinién de sus
compaileros.
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3.2, GENERALIDADES PSICOLOGICAS EN LA
PERCEPCION Y PSIQUIS.

La evolucién psiquica inicia cuando se nace y
termina al ser adultos, es decir cuando llega la madurez,
esa evolucion es semejante al desarrollo fisico, ambos
desarrollos tienden a un equilibrio y éste equivale a la
forma adulta de concebir las cosas, ya que las ideas y
conceptos infantiles suelen ser un tanto incoherentes e
inestables, 16gicamente se oponen a la forma adulta de
pensar,este fendmeno da lugar a que la evolucién y
equilibrio de sentimientos e ideas se logre con la edad.

Todos los aspectos o manifestaciones de origen
mental que podemos percibir en las personas son posibles
gracias a la observacién de las mismas en el medio en que
se desenvuelven, estas funciones consisten en la percepcién
y motricidad entre otras. Estas propiedades bisicas dan
como resultado las bases de la inteligencia, la cual se basa
en la transmisién de mensajes originados por inquietudes,
carencias interiores o dirigidas al exterior. Esta
transmision es una adaptacién cotidiana, donde todo acto o
conducta estd integrada por un intercambio de informacién
que el sujeto establece con su entorno.En cualquier coducta
se amalgaman o condensan dos aspectos, el aspecto afectivo
y el aspecto cognoscitivo, el aspecto afectivo consta de
todos los sentimientos, sean estos, valores morales,
interindividuales, sociales, costumbres, etc.,el aspecto
cognoscitivo consiste en mecanismos mediante los cuales
las personas se relacionan con los objetos, entre estos
mecanismos los mas relevantes son: la percepcién,
aprendizaje, comprensién, razonamiento,etc.

1 Piaget, Jean. 6 Estudios de Psicologta, tomo 3, p. 6, Barcelons, Ed. Ariel, 1986
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Hay que recordar que estos dos aspectos son nnseparables.
de tal manera que seria imposible razonar sin sentir y
sentir sin razonar,

Segiin Jean Piaget en su libro La psicologia de la
inteligencia , define que la inteligencia consta del acto de
someter al entorno, modificarlo y dominarlo en lo posible.
La unién de la inteligencia y percepcién es el medio Unico
que hace posible conocer el mundo, la percepcién dota de
conocimiento que es obtenido por el contacto con los
objetos y la inteligencia los organiza de manera 16gica.Por
otra parte la teorfa de la Forma o Gestalt define a los
sistemas mentales como un conjunto de elementos asocia-
dos, que originan una totalidad llamada forma o estructura
y no por una sfntesis aislada de elementos, la asociacién de
elementos en una estructura es regida por leyes de orga-
nizacién basadas en el equilibrio, que también determinan
en cierta forma corrientes nerviosas resultantes del contac-
to con el mundo. Las reglas que intervienen en la
percepcién de cualquier estructura perceptiva son:
simplicidad, regularidad, proximidad y simetrfa. “Es
propio de la Gestalt reunir en un todo funcidn y estructura,
con el nombre de [[ organizacién ]], y considerar las leyes
de esta como invariables. Asf es como los psicolégos de la
forma se han esforzado, mediante una impresionante
acumulacién de materiales, en demostrar que las
estructuras perceptivas son las mismas en el nifio y en el
adulto y, sobre todo en los vertebrados de todas las
categorfas . Sélo diferiria, entre el nifio y el adulto, la
importancia relativa de ciertos comunes de organizacién, la
proximidad, por ejemplo, pero en su conjunto los factores
siguen siendo los mismos y las estructuras que de todos
ellos resultan obedecen a las mismas leyes.” 2

2 Piajet, Jean. La psicologla de la inteligencia, p.70. Ed. Grijalbo, México, 1988,
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Todas las percepciones son un conjunto de relaciones
interdependientes; pudiendo ser formas geométricas,
colores, pesos o sonidos. La percepcién en el ser humano
se agudiza con la edad y experiencia, por ejemplo, Piaget
menciona el trabajo de Beyrl “ al analizar la constancia de
las magnitudes, en los escolares, ha verificado un aumento
medio de los casos de constancia hacia los diez ailos,
estadfo a partir del cual el nifio reacciona finalmente al
modo adulto (una evolucién paralela fué encontrada por E.
Brunswick en lo que concierne a las constancias de la
forma y del color).” 3 De alguna manera es 16gico que los
nifios alcancen un estatus cognoscitivo semejante al de los
adultos, mediante su desarrollo, esperiencia y madurez.

3.3. EL NINO EN LA EDUCACION PRIMARIA.

La caracteristica mis representativa del nifio de 8
afios, que es cuando cursa el segundo o tercer grado de
educacién primaria, consiste en que justamente en estos
grados comienza a leer y escribir con claridad relativa,
Esto significa que el juego como parte vital de su
aprendizaje en la etapa anterior es desplazado por el
estudio, este fenémeno abre nuevas opciones que le
permiten desarrollar su potencial cognoscitivo, afectivo y
moral, aportando conocimiento que modifica su conducta.
En esta etapa el niilo esta lo suficientemente maduro para
acatar ordenes y respetar normas de conducta que
fomenten su socializacién. Surgen actitudes positivas hacia
la asimilacién y comprende la necesidad de estudiar para
lograr ser doctor, maestro, cocinero, chofer, etc., lo que
en ocasiones quiso ser en sus juegos.

" 3 Piaget, Jean. La Psicologla de la inteligencia. pag.7S. Zeitschr. F. Psychol., vol. 100,

(1926), pp.344-371.
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Es muy importante sefialar el papel que tiene la
actividad de estudiar en esta etapa, ya que con el estudio los
nifios obtienen nociones bésicas de conceptos cientificos,
leyes de organizacién y procedimientos para resolver
problemas, esta actividad es la que logra la asimilacién de
conocimientos mediante la diferenciacién, resolucién 'y
reproduccién prictica de modelos de procedimientos.

En México la Educacién Primaria se encamina a
formar {ntegramente al nifio, transmitiendo conocimientos
que le permitirdn poseer herramientas bésicas para conocer
al mundo y a sf mismo. Esta educacién es formativa y
gratuita e incluye un sentido patriota, solidario y de justicia
durante los seis afios de su duracién. Dentro de las
finalidades que el Estado pretende lograr con esta
instruccién se pueden mencionar algunas de gran
importancia, como son: Combatir el analfabetismo e
ignorancia, ubicar y fomentar la capacidad de conocerse
como ser humano, alcanzar un grado 6ptimo intelectual,
fisico y afectivo, integrarse a su entorno familiar, escolar y
social, conocer, transmitir y respetar cualquier
manifestacién  cultural, integrar todo conocimiento
adquirido a su vida diaria , y por ultimo, respetar y
conocer los valores nacionales.

El trabajo docente se organiza en ocho 4reas de
trabajo y aprendizaje que con el debido equilibrio permiten
lograr estos objetivos. Las ocho dreas de conocimiento son:
Espaiiol, Mateméticas, Ciencias Naturales, Ciencias
Sociales, Educacién Tecnolégica, Educacién Artfstica,
Educacién para la Salud y Educacién Fisica.
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3.4. ESTRUCTURACION DE LA ACTIVIDAD
DE ESTUDIAR.

En el primero y segunda grado de educacién
primaria al nifio se le comienzan a dar instrucciones
precisas sobre cémo abordar el objeto de estudio, al
comenzar el tercer grado el niflo manifiesta cierta
iniciativa para resolver los problemas, si el resultado no es
el esperado, se cuestiona y repite los pasos necesarios
mentalmente para comparar resultados, igualmente en este
grado se le exigen sintesis de textos o exposiciones.
Posteriormente de cuarto a sexto grado, aparte de cubrir
los objetivos de sus asignaturas, dedican parte de su tiempo
a lecturas de aventuras, viajes y ciencia, les llama la
atencién cualquier cosa que les ofresca la posibiliad de
armar y desarmar, les satisfacen las colecciones de objetos
y animales. Cabe seiialar que el niflo a lo-largo de la
educacion primaria se responsabiliza de sf mismo en lo que
concierne a su persona, también le entusiasma construir
objetos de utilidad, sean estos maquetas u objetos
decorativos.

3.5. DESARROLLO DEL ASPECTO
COGNOSCITIVO DEL NINO DE 8 A 12 ANOS.

Los nifios de ocho y siete aflos a comparacién con los
de seis, piensan un poco su discurso antes de hablar, de
igual manera pueden lograr méis atencién durante mis
tiempo. En su pensamiento se estructuran nociones de
tiempo, espacio, causalidad, movimiento, cantidad y
medida, relacionan entre el todo y las partes, clases y
subclases, empiezan a entender que la materia permanece
constante a pesar de la transformacién de su aspecto. Su

L
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pensamiento logra caracteristicas 16gicas, su l6gica se basa
en el contacto con las cosas palpables y no entiende las
abstracciones. Comienzan a resolver problemas por medio
de varias opciones de solucién, diferencia objetos por
medio de sus caracterfsticas, separa un poco el mundo
fantdstico del real por medio de la razén, maneja las
dimenciones de arriba-abajo, derecha-izquierda y delante-
detrs.

El nifio de ocho a nueve afios capta las diferencias de

los seres vivos e inanimados, asf como las cosas naturalesy

las que el hombre ha creado, se cuestiona sobre la
causalidad de los fenémenos, deduce partiendo de
relaciones concretas entre las cosas y llega sencillas
conclusiones. Descubre el sentido polisémico de algunas
palabras, organiza elementos con caracterfsticas seme-
jantes, ordena de manera creciente y decreciente, realiza
narraciones reales o ficticias, le es ficil dialogar, describe
sucesos y puntos de vista. Con relacién a la nocién del
tiempo percibe el primero y el \dltimo, antes y después,
principio y fin, ayer, hoy y maiflana, se interesa sobre
lecturas y pldticas sobre historia.El nifio de nueve a diez
afios, es capaz de ubicar personajes histdricos en su tiempo,
entiende lo que pasa en su entorno, le causa curiosidad el
origen de los fenémenos, ubica espacialmente
comunidades, ciudades o capitales, clasifica utilizando
criterios de semejanza en varios aspectos, entiende
operaciones numéricas como la suma, resta, multiplicacién
y divisién. Su pensamiento 16gico le permite resolver
problemas con pocos datos por medio de la deduccién,
comprende el lenguaje como actividad humana, su lenguaje
suele ser mas directo y da significado a palabras
desconocidas con el sélo hecho de relacionarlas con su
contexto, respeta su punto de vista y el de los demis.
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El nifio de diez a once ailos realiza clasificaciones
por medio de més de dos caracterfsticas de seres u objetos,
diferencfa sucesos sociales, naturales o fantisticos, en-
tiende conceptos tales como la equivalencia, cantidad,

- distancia, tamaiflo y ubicacién, comprende y narra

secuencias, permitiendole recordar rutas y recorridos,
adquiere sentido préctico del tiempo, dfas, semanas, meses,
aflos, estaciones, siglos y su lenguaje se incrementa con la
lectura.

El nifio de once a doce ailos, anticipa resultados de
sucesos, su pensamiento se vuelve sistemitico y mas
organizado, cuantifica objetos, utiliza patrones de medida,
maneja la simetria, contraste y transportaciones, representa
figuras tridimencionales, entiende las defor-maciones de
los objetos al ser proyectados, reduce a escala, le afectan
las contradicciones, su pensamiento se objetiviza, realiza
conversiones a los diferentes sistemas de medida y maneja
la perspectiva,
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CAPITULO 4

APROXIMACION HACIA LAS
POSIBILIDADES COGNOSCITIVAS
DEL NINO DE 8 A 12 ANOS

Para poder llegar a una aproximacién hacia las
posibilidades cognoscitivas de los nifios, no sélo es
necesario saber los factores psicolégicos y pedagégicgs
contenidos en el capitulo 1, también es necesario tratar de
conocer otros factores de diferente naturaleza, es decir
factores que cumplan los objetivos de esta investigacién,
tomando en cuenta que los pardmetros a obtener son:

* Elementos comunes a ellos (nifios de 8 a 12 aﬂos).

* Que caracteristicas tienen las formas que ellos
dibujan ( como es su trazo).

* Grupo de colores mas usado (cilido o frio).

* Estrategias visuales de solucién que utilizan para
sus composiciones (lfnea de horizonte, sobreposicién

de planos para crear profundidad, volumen etc.)

4.1. ;COMO OBTENER ELEMENTOS
TIPOLOGICOS COMUNES A

ELLOS?
Para obtener estos elementos fué necesario recurrir
a una investigacién de campo, que aportara vias para

~ obtener estos elementos comunes, con esta investigacion,

més que observar el comportamiento de los nifios en su
salén de clases, se pretendié hallar una estrategia con la
cual fuera factible obtener estos elementos , entre las
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opciones que favorecidn a los fines de esta investigacin
figuran las siguientes: que los nifios escribieran un cuento
o realizaran un dibujo, en sentido prictico lo que mas se

acerco a la resolucién de los objetivos fué que dibujaran lo
que quisieran,

El dibujo es conocido como una impresién realizada
a mano sobre una superficie. “ El dibujo se utiliza como un
medio para conocer, expresar y comunicar las experiencias
que se tienen conel mundo circundante”’

“En efecto, un dibujo esta siempre constituido por
distintos signos gréficos, sobre una superficie o formato,
en funcién de una idea encaminada a obtener un efecto
determinado, comprensible a través de su lectura porque
ha sido ejecutado por un ser racional para otros seres
racionales. Por esta razén, el dibujo ha sido siempre el
medio mas ficil de comunicacién grifica entre los
hombres, aun antes de inventar el alfabeto, con el cual el
dibujo se transformo en sfmbolo, es decir, en escritura.” 2

La expresién grifica de los individuos siempre ha
sido objeto de miltiples estudios, ya que arroja mensajes
psicol6gicos y antropolégicos que tienen estrecha relacién
con sus costumbres, valores,vivencias,etc. Y lo mas
importante una forma individual de ver el mundo.Para
lograr una aproximacién que representara al grueso de los
nifios de 8 a 12 aflos de la Ciudad de México, fué necesario
contactar escuelas primarias diferentes y distantes una de
otra. La primera es la escuela primaria piblica “Juan
Téllez Vargas”, ubicada en la calle Ignacio Zaragoza no.
136, col. Buenavista,delegacién Cuauhtémoc y la segunda
es el colegio “Sac Bé&", de instruccién primaria, ubicado en
boulevard Caprf no. 70, col. Lomas Estrella, 1a. secci6n,

delegacién Iztapalapa (fig. 4.1.).
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Del. Cuauhtémoc

""""
.....

K
.....
.........

Del. Iztapalapa.

Fig. 4.1. Localizacién de las escuelas por delegaciones.

1. Puente. J. Rosa. Dibujo y educacion visual. p.17. México D.F. Ed. Gustavo Gili, 1989,
2. Germani, Fabris. Fundamentos del Proyecto Grdfico. p. 16 , Ediciones Don Bosco,2a,
Ed. Barcelona, 1973,
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4.2. PROCESO PARA LA OBTENCION DE

ELEMENTOS TIPOLOGICOS COMUNES
EN SUS DIBUJOS.

A) Entrevista con las Directoras de las Escuelas.

En estas entrevistas las directoras propusieron
sesiones de 20 minutos en cada grupo, de tal manera que en
una semana se cubriera un total de 50 niflos, estos grupos
de 50 nifios cada uno, se integré por 10 nifios de cada
grado de ambas escuelas, partiendo del segundo grado
donde la mayorfa se encuentra entre los siete y ocho ailos
(cabe sefialar que en este grado los pequeiios saben leer y
escribir con relativa claridad), hasta llegar al sexto grado

donde los nifios tienen 12 afios.

B) Estructura de la entrevista con los pequefios.

* Orden: Dibujen lo que quieran, tienen 20 minutos

(esta orden propuso una amplia gama de posibilidades , en
cuanto a los motivos que los niflos dibujarfan)

* Tiempo : 20 minutos con cada grupo de 10 nifios.
*Material: 100 hojas blancas tamafio carta

100 cajas de crayolas con 6 colores
(amarillo, blanco, rojo, azul, verde y

negro).

* Recoleccidn de trabajos.
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Pequeiia muestra de los 100 dibujos ( dos dibujos
por grado, uno de la escuela oficial y otro de la escuela
particular).
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C) Andlisis de los trabajos.

Este anélisis sélo se refiere a los elementos naturales
o artificiales que mds se repiten en los dibujos.

* Tabla de Cémputo de la Escuela Primaria

Oficial.

En esta tabla se reflejan 64 elementos diferentes que
aparecen en los dibujos, de los cuales se tomaron los
10 més repetidos (en el rubro del elemento agua se
sumaron los elementos mar, lago,rfo y lluvia, por
remitir al mismo concepto).

Los elementos arrojados por este criterio son:

Sol: 39 veces

Nubes: 39 veces

Arboles: 28 veces

Pasto: 26 veces

Casa: 24 veces

Flores: 22 veces

Aves: 14 veces

Montailas: 12 veces

Cuerpo humano: 11 veces

Agua: 11 veces 53
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* Tabla de Cémputo de la Escuela Primaria Privada.

En esta tabla se reflejan 46 elementos diferentes que
aparecen en los dibujos de los cuales se tomaron los
10 més repetidos (en el rubro del elemento agua
también se sumaron los elementos mar, lago, rio y
lluvia por remitir al mismo concepto).

Los elementos arrojados por este criterio son:

Sol: 36 veces

Nubes: 33 veces

Arboles: 24 veces

Pasto: 22 veces

Cuerpo humano: 18 veces

Flores: 16 veces

Aves: 16 veces

Casa: 11 veces

Agua: 11 veces

Montaiia: 7 veces




Tabla de Computo de la Escuela Primaria Particular
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D) Suma de los resultados de ambas tablas.

Para obtener el porcentaje que ocupa cada uno de los
elementos en los 100 dibujos y unificar criterios se
sumaron los 10 elementos que tuvieran el conteo més
elevado de ambas tablas para englobar en una sola gréfica ,
los porcentajes generales. Dando como resultado los
elementos mas usados en los dibujos, y encontrar un c6digo
visual compuesto por formas manejadas por nifios de 8 al2
afios, que se puede aplicar a cualquier mensaje dirigido a

ellos. -
ELEMENTO é g g <)/ | . o
3 3 - O T
Sol |
Nubes : :
Arboles 0 N
Pasto | - °
Flores ) y
Casas 24 1 35 35.00%
Aves 14l 16 0 2
Cuerpo humano 11 1 v

Agua 1] 1] 22 22.00%
Montafas| 45 71 19 19.00%
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4.3. PROCESO PARA LA OBTENCION DE
PROPUESTAS Y ALTERNATIVAS
GRAFICAS USADAS POR LOS

NINOS EN SUS DIBUJOS.

En esta parte se analizaron los siguientes puntos (el

andlisis es desglosado por grados académicos).

A) Tipos de formas.

B) Estructura de la composicién, si tienen linea de
horizonte, perspectiva, sobreposicién de planos para
crear profundidad, volumen, etc.

C) Grupo de colores més utilizado (calido o frfo).
D) Formato (horizontal o vertical).

E) Conteo de constantes.

Simbologia.

FO: Formas Orgénicas

'FR: Formas Rectilineas

LH: Linea de Horizonte

PP: Profundidad por Sobreposicién de Planos
CC: Colores Cilidos

CF: Colores Frios

FV: Formato Vertical

FH: Formato Horizontal



Conteo de constantes en 20 dibujos de nifios de
segundo grado (se incluyen ambas escuelas por separado)..

Escuela Primaria Oficial

No. FO FR LH PP CC CF FV FH
1 » » » » » » »

2 » » » » » »

3 * * * .

4 » » * » » * »

5 » » » » »

6 » » » »

7 » » » » »

8 L » » » »

9 * » » »

10 * * * » » »
Total 8 10 § 2 9 10 10 O

Escuela Primaria Privada

No. FO FR LH PP CC CF FV FH
1 * * * » L » »
2 * * * » »

3 % * * * » »

4 * * * » » »

5 % * » » *

6 * * * * » »
7 * * * » » » )
g * * * * » » .
9 * * » » » »

10 * * * * » L) »
Total 10 8 9 6 9 9 4 6
Total 18 18 14 8§ 18 19 14 6



Conteo de constantes en 20 dibujos de niflos de
tercer grado (se incluyen ambas tablas por separado).

Escuela Primaria Oficial.,

No. FO FR LH PP CC CF FV FH
] * . » »
2 » » »
3 » ] » » » » »
4 » ] » ] » » » )
5 $ ] » » » » » :
6 » » » » » ] » -
7 » ] L] » » » » S
8 * ] » » » » ‘
9 * * » » » s
lo » » » ] » » .
Total 10 9 7 6 8 10 6 4 i
Escuela Primaria Privada
No. FO FR LH PP CC CF FV FH g
1 * * » » ] » » i
2 * * * » » il
3k * L * » * * |
4 * * * » » » » ',
5 * * * * * ¥ » !
6 * * * " * * » ;
7 * * » i
g * * » * » * -
9 * * * ] ] )
10 * * » » .
" Total 10 10 9 7 6 7 7 3

Total 20 19 16 13 14 17 13 7
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Conteo de constantes en 20 dibujos de nifios de
cuarto grado (se incluyen ambas escuelas por separado)

Escuela Primaria Oficial

No. FO FR LH PP CC CF FV FH
1 » * * . . »
2 » » » ] » » »
3 » » * » L] » »
4 » * ] » *
5 » » » » »
6 ] ¥ » ] . »
7 » » » » . . .
8 ] L] » » » e
9 * . . . .
]0 ] L] L] » L] » L] .
Total 10 7 6 7 9 10 1 3 y
Escuela Primaria Privada g
No. FO FR LH PP CC CF FV FH :
1 * * * * » »
5k * » * . » " !
3 * * * * » L] » i
4 . * * L] » » L] » !
5 * * * * * » » !
6 * * * * * *
7 * * * » *
'8 * * * » » *
9 * * » * * »
10 * * » * * »
Total 10 7 7 9 10 10 9 1
Total 20 14 13 16 19 20 16 4
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Conteo de constantes en 20 dibujos de nifios de
quinto grado (se incluyen ambas escuelas por separado)

Escuela Primaria Oficial

No. FO FR LH PP CC CF FV FRH
] . . . .
2 » » » L » $ $
3 » ] ] L * $ $
4 » » » $ * * *
5 » » » * $ * $
6 * * » » * * »
7 ] » » * L ]

g * * * * * *
9 ] L » » » » L]
]0 » » * »

Total 9 10 8 7 9 10 2 8

Escuela Primaria Privada

No. FO FR LH PP CC CF FV FH

1 * * * * » » »

2 * » * » » »

3 * * * » » »
4 * * * » » » »

5 % * * » »

6 * * L] » $ $
7 * * » * » »

g  * * » * » -

9 * * » o » »

10 * * *» » »
Total 10 4 8 9 10 10 9 1

Total 19 14 16

[
(-,
-
©
~N
(]
-
[
L -



3 Computo de constantes en 20 dibujos de nifios de
sexto grado (se incluyen ambas escuelas por separado).
Escuela Primaria Oficial
No. FO FR LH PP CC CF FV FH
; ] * » . . » »
; 27 * » » . . »
L, » » * » »
4 » L L ] L » » »
5§ » * * » » » »
6 * * » * » »
7 » * » » .
R g * . » » » *
9 » . » » » »
10 * » » » * -
; Total 10 3 10 10 10 10 § L]
i Escuela Primaria Privada
¢ No. FO FR LH PP CC CF FV FH
1 * » » » *
: 2 * * * » . »
| 3 * » * »
e 4 * * » * » *
g 5 * »
6 * . ok » » » *
7 * * *
8 * * * » * *
9 »
10 * * * » » *
Total 10 4 K 6 8 7 7 3

Total 20 7 13 16 18 17 12 8

63




Propuestas y alternativas gréficas usadas por
100 niiios en sus dibujos.

* Formas Organicas aparecen en 97 de 100 dibujos.
* Formas Rectilinas aparecen en 72 de 100 dibujos.
* Linea de Horizonte aparece en 73 de 100 dibujos.

* Profundidad por sobreposicion de planos aparece
en 70 de 100 dibujos.

* Colores Célidos aparecen en 88 de 100 dibujos.

* Colores Frios aparecen en 93 de 100 dibujos.

* Formato Vertical aparece en 66 de 100 dibujos.

* Formato Horizontal aparece en 34 de 100 dibujos.

Estas propuestas y alternativas gréficas fueron dadas
por un un lenguaje grifico y cotidiano de nifios de 8 a 12
afios, estas propuestas y alternativas aportan parimetros de
composicion plastica para llegar directamente a ellos, por

medio de un cédigo 16gico y comprensible que les es
familiar.

A continuacién a manera de resumen de este capitulo
se muestran las siguientes grificas:
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Grificas de elementos obtenidos en los 100 dibujos.
(Desglosados por edades)

25
- SOL
12
10 poe— 10
g —— 7 PE— 7
>
8; D
2 | NS | — —

Edad
7 8 9 10 11 12 enafios

24 NUBES

©

No. de veces
o I Isl

Edad
10 11 12 en afios 65

~3
Qo




No. de veces

~

12

10

6

1"

ARBOLES

L.,

12 enafios
PASTO
4

1 Edad




FLORES

12
f6
»
‘0L EI
s L EJ
7 8 9 10 11 Edad en
afios
CASAS
12
£ 8
8 5 5 |
3 ‘
: UL l:]=.
7 8 9 10 12 Edad en
aflos
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No. de veces

]

i

8

AVES

4 S 3

D]DD

9 10 11 12 Edaden
aflos
CUERPO
HUMANO

]sz

1M 12 Edad en
afios




No. de veces
~ "-‘

No. de veces

'DDG
dDa
-t

|

10

i

L[]

1

3

-

12

MONTANAS

5

AGUA

Edad en
aflos

Edad en
aflos




Tablas de propuestas gréficas obtenidas en los 100 dibujos
(Desglosadas por grados).

FORMAS ORGANICAS

20 20 49 20 No. de veces
18 —\ﬁp‘ Y

2¢ 3¢ 4% 5 6% Grado

FORMAS RECTILINEAS
g 19

7 No. de veces

AERIEE

2¢ 3¢ 4¢ 5¢ 6¢ Grado
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LINEA DE HORIZONTE

14

M

16

4

16

13 No. de veces
ﬁ

—_—
6 Grado

PROFUNDIDAD POR SOBREPOSICION
DE PLANOS

28

13

3¢

49

16 No. de veces

6¢ Grado
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COLORES CALIDOS

18 _1_9__ _1_9__ 18 No. de veces

29 38 4% 59 g2 Grado

COLORES FRIOS

19 20 20
17 ™1™ 17 No.de veces

2¢ 3% 4¢ 5 6 Grado
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FORMATO VERTICAL

12 No. de veces

2¢ 3¢ 4¢ 5% 6f Grado

FORMATO HORIZONTAL

9 8 No. de veces

I Ih
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Conclusiones precoces obtenidas en este capftulo que
pueden ser utilizadas en cualquier soporte grifico dirido a
nifios.

Relacién de elementos tipoldgicos:

A los 8 afios el elemento que obtuvo més
representaciones fué la nube.

A los 9 afios los elementos més repetidos fueron el
sol y las nubes.

A los 10 afios se elevo en gran medida el numero de
veces de los elementos en relacién a las demés edades. Y el
elemento mds repetido fué el sol.

A los 11 afios el elemento més repetido fué la nube.

A los 12 afios los elementos més repetidos fueron el
sol y las nubes.

Relacion de propuestas grificas:

Las formas orgdnicas permanecen constantes en
todas las edades.

Las formas rectilineas permanecen constantes, pero
baja su presencia hacia los 12 afios.

La linea de horizonte permanece constante en todas
las edades.

La profundidad por sobreposicién de planos es
constante pero se incrementa hacia los 12 afios
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Los colores célidos permanecen constantes en todas
las edades.

Los colores frios permanecen constantes en todas las
edades.

El formato vertical aparece constantemente y se
aminora hacia los 12 aiios.

El formato horizontal se incrementa hacia los 12
ailos.
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CAPITULO §

APLICACION DE LOS RESULTADOS
OBTENIDOS EN UN CARTEL
INFANTIL

El cartel es un soporte grafico, que equivale a un
medio de informacién masiva y cuyas funciones estdn
definidas por las necesidades del piblico receptor. En los
carteles se mezclan la imégen y el texto, en este sentido la
imigenes plasmadas en este cartel fueron arrojadas por la
encuesta realizada a nivel visual y representacional
aplicada a nifios, esta encuesta consté de 100 dibujos que
realizaron nifios de 8 a 12 aflos, 50 nifios de escuela
primaria publica y 50 de escuela primaria privada, el
cartel fué dirigido a nifios de esta edad. Las carcterfsticas
mas importantes en Ja evolucién cognoscitiva de nifio en
esta edad son:

* Sabe leer y escribir.

* Conoce lugares distantes por medio de la lectura.

* Posee nociones del tiempo, medida, movimien-
to,espacio ‘

* Separa el mundo real del imaginario.

* Comprende los acotencimientos que suceden a su
alrededor.

* Le gusta trabajar en equipo.

* Disfruta actividades en donde la creatividad y
manipulacién de materiales le permitan construir
objetos de utilidad.

* Acata 6rdenes y suele ser sociable.
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S.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Elaborar un cartel dirigido a nifios de 8 a 12 afios,
que informa sobre Los Cursos Ecolégicos de Verano,
proporcionados por la delegacién politica de Coyoacén a
través de la Subdelegacién de Cultura y Desarrollo Social
en conjunto con la Subdireccién de Ecologfa de 1a misma
delegacién. Los cursos se realizaran durante los meses de
julio y agosto de de 1993, en el parque ecolégico “Los
Coyotes”, ubicado en calzada de la Virgen y Av, Escuela
Naval Militar,Ex-ejido de San Pablo Tepetlapa, Coyoacén.

5.2. JUSTIFICACION DEL PROBLEMA

El desequilibrio ambiental ‘imperante en la
actualidad, hace necesario la implementacién de eventos
que promuevan la participacién de los difertentes sectores
de la poblacién hacia posibles soluciones de los problemas
que nos aquejan, y que a su vez, contribuyan a través de
actividades de esparcimiento, en la buena formacién
educativa de los participantes. De esta manera, se propone

este trabajo para el préximo periodo vacacional de los
nifios.

A) Objetivos.

1. Que la comunidad conozca la importancia
de la separacién y reciclaje de material de desecho.

2. Aprenda los principios bésicos para reci-
clar el virio, papel, metales, enfocado a a la elabora-
cién de artesanias.

3. Participe en actividades de esparcimiento,
que contribuyan a su buena formacién.
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4. Lograr una concientizacién de la proble-
mitica ambiental, para inducir a un cambio en la
conducta de la poblacién y obtener conclusiones
reales.

5. Lograr reflexién sobre algunas actividades
del hombre que han llevado al deterioro ambiental,
despertando en la comunidad el interés y respeto
por la naturaleza, llegando a comprender las inter-
relaciones entre hombre y medio ambiente , asf
como los cambios que sufren por accién de factores
fisicos, quimicos y biolégicos.

6. Contribuir al andlisis de los problemas
ambientales que nos aquejan y por medio de las
actividades de reforzamiento, ofrecer una oportu-
nidad mas dindmica en el proceso ensefianza
aprendizaje.

B) METAS

Se pretende trabajar con la poblacién infantil de 8 a

12 afios que se inscribird en el las diferentes oficinas de la
delegacion politica de Coyoacén y se concentrari en el
parque Ecolégico “Los Coyotes”. Se beneficiardn
aproximadamente 500 nifios, quienes al finalizar las
actividades realizardn una exposicién de los trabajos
elaborados y difundiré lo aprendido a otros sectores de la
poblacién, con lo que el niimero de personas beneficiadas
serd mayor.

ESTA TESIS N oesg
SAIR DE LA BIBLIOTECA




C) ACTIVIDADES

* Taller de papel maché.

* Ciclo de cine con mesas redondas.

* Pliticas sobre contaminacién,

* Taller de teatro.

* Taller de huertos y hortalizas.

* Taller de vitral en envases de vidrio,
* Pliticas sobre ecosistemas.

* Taller de metales

* Conferencia sobre especies en peligro de extin-
cion,

* Taller de elaboracién de papel.

~ (Cabe sefalar que la mayorfa de materiales
utilizados en estas actividades son conciderados desechos).
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5.3. PROCESO DE ELABORACION

En este aparteado se recurrié a las soluciones
gréficas y elementos visuales arrojados por la encuesta
gréfica analizda en el capitulo 4.(Se enumeran por orden
de importancia)

A) Elementos Visuales.

* Sol
" * Nubes
* Arboles
* Pasto
* Flores
* Casas
* Aves
* Cuerpo humano
* Agua en rios, lagos ,mares y lluvia
* Montaiias

B) Propuestas y alternativas gréficas.

* Formas orgénicas

* Colores frios

* Colores célidos

* Linea de horizonte

* Profundidad por sobreposicién de planos
* Formatovertical ,

* Formato horizontal




5.3.1. DESARROLLO DE LA PROPUESTA
GRAFICA

El desarrollo de las propuestas gréficas se
elaboraron con los elementos més importantes que se
mencionaron en el punto anterior. Se realizaron 13
bocetos de los cuales se escogi6 uno que es sobre el que se
trabaj6. Esta etapa es una de las mas importantes en lo
que concierne al proceso de disefio, ya que en este punto se
articulan todos los aspectos plasticos y los resultados de la
investigacién de campo. En este sentido se puede recurrir
al concepto de creacién, creacién bajo las premisas de
produccién no de invencién; ya que los elementos
utilizados no son invencién de nigiin ser humano, sélo son
descubrimientos que resultan de una busqueda.

Se llegé a una solucién gréfica satisfactoria por
medio de la manipulacién de elementos y conceptos, esta
parte se dividié en cuatro etapas, ya que se manejaron
diferentes conceptos.
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PRIMERA ETAPA:

En esta etapa se combinaron los conceptos de
nacimiento, representado por un cascar6n que al
quebrarse da origen a un paisaje campestre sobre un fondo
que conciste en una ciudad gris.
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El siguiente boceto consiste en un edificio que en la
cumbre sostiene un nido ( igual al concepto anterior).

Este boceto da la idea de nacimiento por medio de una
semilla que se encuentra rodeada de las platicas y talleres
que se dardn en el curso, remitiendo al concepto de ser
nutrientes de una semilla sana
que da origen a un paisaje sobre
una ciudad gris.




fr—

SEGUNDA ETAPA:
Este boceto es un poco roméntico ya que promueve
la idea de que la solucién proviene del cielo. :

b
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TERCERA ETAPA: 2
‘
Esta bateria de bocetos consta de cuatro, que |
representan la idea de remitir al resultado y objetivos del
curso (una tierra sana, natural, llena de vegetacién y un
medio ambiente saludable &
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CUARTA ETAPA:

En esta etapa se combinaron los conceptos de
ciudad, sol, vegetaci6n y crecimiento.
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Casualmente el boceto elegido fué el Gltimo, ya que
es 16gico que la manipulacién de varios elementos da como
resultado opciones diferentes en cuanto a composicién y
conceptos. Este boceto remite al crecimiento (por la
trayectoria de la planta con flores),desarrollo ( por la
espiral del sol), y erradicacién o desmaterializaci6én (por
el efecto de desgaste o desaparicién dado en los edificios).

Cursos Keoldgicos
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5.3.2. JUSTIFICACION DE LOS ELEMENTOS
USADOS EN EL CARTEL.

Los elementos usados en la elaboracién de este
cartel fueron arrojados por la encuesta realizada en el
capftulo 4 de esta tesis. Estos elementos para ser
justificados graficamente requieren de un anflisis a nivel
semiolégico.

Sabiendo que estos elementos reprecentan algo se
bede recurrir a la siguiente cita. “ O, dicho de otro modo,
y para adoptar la definicién del fundador de la semiética,
Charles Sanders Pierce (1839-1914): signo, o
[[representante]] es toda cosa que sustituye a otra,
representandola para alguién, bajo ciertos aspectos y en
cierta medida.”! En este sentido cada elemento es
conciderado como signo, “ Con relacién al referente, es
decir a la cosa a la que se refiere o designa, el signo puede
ser clasificado en:

a) Icono, cuando mantiene una relacién directa con
su referente, o la cosa que produce el signo.
Ejemplos: suelo mojado, indicio de que llovié;
huellas indicio del paso de un animal o persona;
una perforacion de bala; una impresién digital.

b) Index o indice, cuando posee alguna semejanza o
analogia con su referente.

Ejemplos: una fotograffa, una estampa, un esquema,
un pictograma.

1). Pignatari, Décio. Informacion Lenguaje, Comunicacidn. p,21 .Coleccién Punto y
Linea, Ed. Gustavo Gili, 2a. Edicién, Barcelona 1980.




¢) Sfmbolo, cuando la relacién con el referente es
arbitraria,convencional. Las palabras, habladas o
escritas, son en su mayorfa simbolos.”2

Recurriendo a la cita anterior cada elemento usado
en este cartel es un signo, ya sea sfmbolo cuando es
tipografia o, la representacién gréfica de alguna cosa, pero
en este caso s6lo se analiza la representacién gréfica de
cosas, en este aspecto los signos a que se refiere son los
fndices, que son los que se asemejan a lo reprecentado o
son homologos.

Bajo estas premisas el signo puede estudiarse en tres
niveles:

“ Sintictico, cuando se refiere a las relaciones
formales de los signos ente si.

Seméntico, cuando engloba las relaciones de signi-
ficado, entre signo y referente (es el nivel deno-
tativo, del significado primero o 1éxico, o sea,ya
consignado en diccionario o c6digo).

~ Pragmatico, nivel que implica las relaciones signi-
ficantes con el intérprete,o sea,con aquel que utilice
los signos (.en términos lingiiisticos, es el nivel de la
connotacion, de los significados deflagrados por el
uso efectivo del signo).
Es preciso seiialar, en el uso corriente, la seméntica
disciplina que estudia los significados, abarca tam-
bién el nivel pragmético.”3

2). Pignatari, Décio. op. cit. p.22.
3). Pignatari, Décio. op. cit. p.23,
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5.3.3. ANALISIS SEMIOTICO DE LOS
ELEMENTOS CONTENIDOS EN EL CARTEL

Tomando la ultima cita del punto anterior como
base para analizar los elementos contenidos en el cartel, se
puede apreciar que el signo se estudia en tres 4reas
diferentes que se desglosan de la siguiente manera:

* Area Sintéctica: se enfoca en las relaciones que
ejercen los elementos entre sf y el plano que los contiene,
Este nivel del signo es en esencia la sintixis o disposicién
de los mismos.

* Area Semintica: esta drea consiste bisicamente en
la capacidad que posee el signo para representar a su
referente o elemento al que suple. En este nivel se
encuentran inmersas las cualidades fisicas del objeto o cosa
representada.

* Area Pragmitica, en este punto de estudio del
signo se manifiestan las emociones individuales del
receptor del signo. En este sentido el signo tiene una
concepcidn a veces convencionalizada de su significacién.

Para obtener una unificacion mis completa de este
analisis también se anexa el lugar y porcentaje que cada
elemento haya obtenido en la investigacién. Cada elemento
usado se justifica bajo los siguientes pardmetros:

* Sintdctico
- * Seméntico
* Pragmitico
* Lugar y porcentaje ocupado en la encuesta.
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Plano bésico: Formato vertical de 43 cm. x 28 cm., en
papel bond (tamafio doble carta), drea trabajada de 39 cm.
x 22 cm., limitada por un margen de 2 cm. por lado. Se
opté por trabajar en este formato, poque el 65%
de los trabajos analizados lo presenté

Todos los elementos grificos a excepcién de la
tipograffa son formas orgénicas trazadas con libertad y
soltura, tomando en cuenta que las formas orgdnicas
ocuparon el primer lugar en las soluciones
grificas utilizadas por los niilos y su porcentaje
fué de 96%.

A) CIELO

Sintactico: El cielo esta conformado por un
rectingulo de 24cm. x 28 cm. Limitado por lineas rectas y
ocupa la parte media superior.

Semantico: De color azul claro, color muy
profundo, descansa en una atmésfera relajada, expresa
cierta maduréz pero al mismo tiempo evoca a la nifiez, nos
lleva asoiiar, es tranquilo, fresco y limpio.

Pragmatico: El cielo nos remite a la libertad,
profundidad, eternidad y al paraiso celestial.

Lugar y porcentaje ocupado en la encuesta;

Originalmente el elemento arrojado por la encuesta fueron
nubes; pero para la composicién serfan muchos elementos,
por lo tanto se opt6 por el cielo que de alguna manera
contiene a las nubes, las nubes ocuparon el segundo

lugar con un 72%.

92




B) SOL

Sintdctico: El sol esta representado por una espiral
con trazos exteriores que se dirigen al centro, dibujado a
mano alzada con pincel, su tamafio abarca gran parte del
cielo, esta ubicado sobre el cielo, su ubicacién que es
arriba y un poco cargado a la izquierda lo dota de cierto
carécter ligero y libre.

Semidntico: El color de este sol es amarillo medio,
que es el color méds luminoso y brillante, es un color
joven, contiene alegria, riqueza y dominio.

Pragmatico: Ademis de ser el centro de nuestro
sistema solar, emite energfa, vitalidad poder, voluntad y
calor.

Lugar y porcentaje ocupado en la encuesta:
Ocupa el primer lugar con un 75%.

C) EDIFICIOS

Sintactico: Son cinco formas rectangulares,
ubicadas en la parte superior derecha, limitadas en la parte
superior por trazos rectos trazados con pincel, en estos
edificios se da la impresién de profundidad utilizando la
sobreposicién de plano, también entre uno y otro se dejé
una porcién de cielo, su parte baja fué terminada a
pinceladas, creando una sensacién de desaparicién, con el
sentido de dar la idea de erradicar los asentamientos
humanos y los problemas que estos traen consigo. De estos
edificios continda hacia la izquierdda la linea de horizonte
que representa el limite visual entre la tierra y el cielo,
remite a la tierra e igualmete se trazé con pincel.
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Semdntico: El color de estos edificios es gris,
color neutro, que remite a la indecisién, a la monotonfa,
ademds las ciudades tienen una tonalidad grisicea que las
hace parecer frfas e impersonales. Es la unién del blanco
con el negro, colores que también se les proporcioné a los
nifios, pero que usaron en menor cantidad.

Pragmaitico: Originalmente en los dibujos el
elemento arrojado fué la casa, pero el edificio resulté
6ptimo por la temética del cartel, sin embargo de igual
manera que la casa remite al hogar, proteccién y
seguridad.

Lugar y porcentaje ocupado en la encuesta:
El edifio equivale a la casa en concepto y la casa ocupd
el sexto lugar con un 35%.

D) PLANTA CON FLORES

Sintactico: La planta se apoya directamente sobre
el logotipo y directorio de la delegacién Coyoacén, en la
parte inferior izquierda, simulando la tierra dende nace,
sube hasta tocar el sol, este toque se hizo con la idea de
enfatizar la relacién que existe entre el cielo y todo lo que
contiene con el surgimiento de de la vida en la tierra.

| Semantico: El color de la planta es verde, este
color evoca a la esperanza, tranquiliza, a la vida, es un
color callado, es decir, no escandaliza ni llama mucho la
atencién.Las flores son rojas, el color significa dureza,

dignidad, vivacidad, es un color cdlido por exelencia,

manifiesta poder y atrae autométicamente la atenci6n.

_ Pragmitico: Las plantas remiten a la vida,
crecimiento y belleza.
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Lugar y porcentaje ocupado en la encuesta:

Las Flores ocupan el quinto lugar con 38 %.

F) TEXTO
Sintdctico: El texto ocupa la parte inferior

derecha y se estructur§ de la siguiente manera.

Titulo: Cursos Ecolégicos de Verano
(Antiqua Ultra en 38 pts.)

Usuarios: Para niiios de 8 a 12 aiios
(Helvetica Medium Condensed en 24 pts.)

Fecha: Julio y agosto de 1993
(Antiqua Ultra en 18 pts.)

Temario: Talleres de reciclamiento de basura
(Antiqua Ultra 18 pts.)

* Vidrio

* Metales

* Papel

* Platicas sobre ecologfa

Lugar: Parque ecoldgico “ Los Coyotes”, Calzada -
de la Virgen y Av. Escuela Naval Militar, Ex-ejido
de San Pablo Tepetlapa, Coyoacén. (Antiqua Ultra
12 pts.)

 Infromes: 554 62 19, 554 48 60, 658 0005
(Antiqua Ultra 12 pts.)

Logotipo: Subdelegacién de Cultura y Desarrollo
Social, Subdireccién de Ecologfa (Eurostile Black
en 14 pts.). ‘
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Crédito: Disefio e impresién: Horacio Marcial
Ascencio (Antiqua Ultra 9 pts.)

*La Tipografia no se estructuré en bloques bién
jerarquizados, porque a los directivos de este lugar les
parecié que en el boceto quedaba mucho aire (espacio no
ocupado).

Sintdctico: Ya que en esta 4rea lo importante es la
capacidad que posee el signo para representar a su
referente, es valido decir que las letras representan
fonemas, es decir sonidos que forman palabras.Palabras
que unidas linealmente evocan a ideas y conceptos.

En este caso el conjunto de ideas se dividi6 en :
Titulo, Usuarios, Fecha, Lugar, Informes, Logotipo y
Crédito. Para la tipograffa se opto por el color azul
marino, por ser un color oscuro, pero no serio ni tan
comiin como el negro suele ser en revistas y libros.

Pragmatico: En esta drea estos signos lingiiisticos
al tener una linealidad de caricter légico, y una
jerarquizacién avalada por pesos visuales ofrece facilidad
para captar el sentido de este texto, cuya finalidad es
despertar inquietudes e intereses con repecto a la
ecologia.




5.3.4. PROCESO DE IMPRESION

El proceso de impresién fué en serigraffa
(Técnica de cera caliente y fotoemulsi6n)

Material uasado:

Bastidor con base y malla de 50 x 40
Raseros de varios tamaiios

Bloqueador de agua

Tintas de los colores deseados (para cartel, mate)
Cera de vela

Recipiente para deretir la cera

Parrilla eléctrica

Espatula

Papel bond doble carta

Estopa

Solvente

Boceto tamaiio real (con colores definidos)
Pinceles '
Portaminas

Goma

Diurex

Cartulina rigida (para registros)

Positivo del texto (tamaiio real)

Emulsién fotosensible
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DESARROLLO

A) Se sujeté con masking tape el boceto a color
sobre la base del bastidor.

B) Se calcé elemento x elemento empezando por el
cielo.

(o)) Ya calcado el elemento se aplicé cera derretida
sobre el drea del bastidor en la cual tenfa que pasar la
tinta, para finalmente adherirse al papel.

D) Seca la cera, se aplicé una capa regular de
bloqueador de agua sobre el bastidor con el rasero.

E) Seco el bloqueador sobre el bastidor,se retiré la
cera frotando estopa humedecida con solvente donde esta
la cera, hasta que desapariecera.

F) Quedando libre el 4rea por donde pasar la tinta,

se procede a imprimir (se realizarén los incisos B. C, D,

E, F en la impresion de cada elemento del cartel). La
impresion consiste en hacer que la tinta recorra, bajo
presion del rasero, la superficie de la pantalla en las zonas
correspondientes a la imigen que se deposita sobre el
soporte que es el papel.Hecha la impresién y terminado el
tiraje de cada color para recuperar la pantalla se deben
segir los siguientes pasos:

1) Levantar la pantalla un poco para poder
limpiarla.

2) Recoger la tinta sobrante con un pedazo de cartén
a manera de espitula, devolviendolo al recipiente de tinta.
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3) Quitar todos los residuos de tinta con una estopa
empapada de aguarras y frotar por ambos lados de la
pantalla.

4) Limpiar el rasero de la misma manera que la
pantalla.

5) Desengrasar con jabén en polvo mezclado y
frotar con un cepillo de cerdas de pléstico.

6) Exponer la pantalla al chorro de agua que
desprendera facilmente el bloqueador de agua.

7) Una vez que la pantalla esta limpia y seca
desengrasar con tthinner para poder usarla nuevamente.

G) Para imprimir el texto se tuvo que emulsionar el

bastidor con emulsién fotosensible por medio de

procedimientos fotogréficos.
H) Impresién de texto
Se entregaron a la Subdireccién de Ecologfa de la

delegacién de Coyoacdn 75 carteles para distribuir en
escuelas y lugares aledaiios.







CONCLUSIONES

1. El aspecto cognoscitivo de los nifios de 8 a 12
afios, se estructura esencialmente por mecanismos que le
permiten desarrollarse en el entorno, entre estos elementos
encontramos a la percepcién, aprendizaje, comprensién,
razonamiento,etc. La capacidad perceptiva del nifio y el
adulto es précticamente la misma, pero, es 16gico que con
la experiencia evolucione hasta llegar a la manera adulta
de reaccionar y percibir el mundo, cabe sefialar que
aunque el nifio consiga estos le falta conocer y madurar en
muchos aspectos.

2.Debido que el Disefio Gréfico es una disciplina
encaminada a satisfacer necesidades de orden visual en la
sociedad, en este caso se enfocé a un grupo de individuos,
cuyo Unico requisito consistié en ser pequefios de 8 a 12
anos.

El tratar de obtener la manera en que los nifios de
estas edades perciben la realidad, llevé a esta investigacién
hacia cauces antes desconocidos para la generalidad de la
gente. Esto se debe al contacto establecido con ellos, ya
que de ellos surgieron formas, formas que remiten a

~ conceptos que denotan su importancia para la existencia de

la humanidad.

El pensamiento del nifio en gran medida se basa en
las relaciones que el establece con cosas palpables, de tal
suerte que los conceptos y cosas abstractas raramente
llaman su atencién. La forma como elemento importante
para expresar ideas, en su gran mayorfa fué muy libre,
expresiva y llena de colorido, pudiendola relacionar con
las expresiones artisticas del primitivismo y fauvismo.
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3. Estas conclusiones son el resultado de la
investigacién de campo contenida en el capftulo 4, La
mayor parte de los elementos obtenidos en esta
investigavién son elementos naturales, este fenémeno me
lleva a concretar que elementos grificos como:

Sol

Nubes

Arboles

Pasto

Casas

Flores

Aves

Cuerpo humano

Agua de mar, rios, lagos y lluvia
Montaiias

Son elementos importantes para obtener una
identificacién visual en cualquier soporte gréfico dirigid
a nifios de 8 a 12 afios. ‘

Por otra parte no existe ninguna diferencia en
sentido estricto que muestren las tablas comparativas de la

- escuela primaria oficial y la escuela primaria privada, de

hecho, los elementos fueron los mismos, aunque en la
constancia de aparicién se ven leves diferencias.

Conclusiones precoces obtenidas en este capitulo que
pueden ser utilizadas en cualquier soporte grafico dirido a
nifios.

Relacién de elementos tipolégicos:

A los 8 aiios el elemento que obtuvo més
representaciones fué la nube.
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A los 9 afios los elementos mis repetidos fueron el
sol y las nubes.

A los 10 afios se elevo en gran medida el numero de
veces de los elementos en relacién a las dem4s edades. Y el
elemento més repetido fué el sol.

A los 11 afios el elemento mis repetido fué la nube.

A los 12 aiios los elementos més repetidos fueron el
sol y las nubes.

4. Las Propuestas y Alternativas Graficas més
usadas por los pequeifios son las siguientes:

Formas orgénicas

Formas rectilineas

Linea de horizonte

Profundidad por sobreposicién de planos

Colores frios

Colores calidos (ambas gamas en colores planos)
Formato vertical

Formato horizontal ( aparecieron ambas maneras de
utilizar el formato)

Ningun trabajo presento perspectiva

Relacion de propuestas gréficas:

Las formas orgénicas permanecen constantes en
todas las edades.

Las formas rectilineas permanecen constantes, pero
baja su presencia hacia los 12 afios.

103



La lfnea de horizonte permanece constante en todas
las edades.

La profundidad por sobreposicién de planos es
constante pero se incrementa hacia los 12 ailos

Los colores célidos permanecen constantes en todas
las edades.

Los colores frios permanecen constantes en todas las
edades.

El formato vertical aparece constantemente y se
aminora hacia los 12 ailos.

El formato horizontal se incrementa hacia los 12
afios. |

Psicologicamente hablando, este c6digo y cada ele-
mento de el, debe tener su explicacién y razén de apare-
cer, pero en este caso sélo se se utiliz6 la frecuencia de
aparicién y caracteristicas de la forma.

5. Tomando en cuenta los pardmetros anteriores se
puede concluir a manera de sugerencia que el cartel para
nifios de 8 a 12 afios ( o cualquier soporte de disefio diri-
gido a ellos) puede tener las siguientes carateristicas

* Formato vertical, pudiendo utilizar el horizontal
en menor medida.

* Formas orgdnicas, o formas rectilineas trazadas a
mano alzada (ambas muy expresivas).
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* Colores célidos y frios.

* Linea de horizonte

* Profundidad por sobreposicién de planos.
* Elementos visuales sencillos y cotidianos.
* Grandes masas de color.

* Tipografia clara y legible.
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