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A MIS PADRES: 

Doy por bien sufrido. lo sufrido 
Doy por bien llorado. lo llorado 
Porque después de todo he comprendido 
que todo lo que llene el árbol de florido. 
es por lo que llene sepultado. 



INDICE 
INTRODUCCION • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 7 

CAPITULO f PROBLEMATICA Y OBJETIVOS ••••••••••••••••••••••••••••••••• 9 12 

Problrmatica y Objelivos 

CAPITULO 2 L:\ CULTURA\' EL ARTE EN MICHOAC . .\X •••••••.••••••••.•.•••••• 13 22 

Artesanías 
:\lichoacán y sus habitantes 

fapresión cultural }º artística 

CAPITULO 3 EL LENGUAJE DEL DISEÑO •••••••••••.•••••••••••••••••••••• 23 42 

Diseño Gráfico 
Formas de Comunicación impresas 

El Cartel 

Diseño de Cartel 
Técnicas de Representación 

\létodos de Reproducción 

Formatos de Pa11cl 

CONCLUSIONES 43 

2a. PARTE 

li\TRODUCCION •••••••••••.••••••••.••••••••••••••••••••••••••• · • • • • 47 

CAPITULO 4 :\PORTACION ••••.••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• .49 64 

Las primeras ideas 
BIBLIOGRAFH •••••••••••••• , • • • • • • • . • . • . • • • • • • . • • • • • . • • • • • . • • . • • • • 65 



INTRODIJCCIÓN 

Dentro de la Cultura Tarasca. se encuentra un extenso legado de riquezas artesanales; obras 
verdaderamente artísticas . 

. .\ lra,·és de los años. han pasado de generación en generación. causando admiración a lodos 
aquéllos que han tenido la oportunidad de conocerlas. 
Por la gran admiración que merecen estas extraordinarias creaciones ~-deseando contribuir a una 
ma~·or difusión de este arte tan nuestro. surge la inquietud de diseñar una serle de carteles 
decorall\·os. con la finalidad de despertar el mátlmo Interés hacia lo que podemos llamar nuestra 
artesanía manifestando de esta forma su ,·alor cultural y artístico. 

El Diseñador Gráfico no sólo manUiesta Interés en la realización de diseños actuales y de 
vanguardia: sino que también se Interesa por sus ralees culturales. buscando la forma de 
mantener ,i,·as sus tradiciones: enriqueciéndolas con los conocimientos adquiridos a través de los 
años de e.~periencia. integrando en forma clara. sencilla ~-armónica el Diseño artístico artesanal 
con la comunicación gráfica; en este caso por medio de cijrteles. 

El Diseñador Gráfico es capaz de recrear ~- presentar en forma atracti\·a ~- actual!zada los 
conceptos que por su origen pudieran considerarse obsoletos. '.\loll\·os por los cuales es el 
indicado para la realización de este ambicioso proyecto e integrar el \'alor artístico tarasco con la 
fuerza de la comunicación gráfica. 

Las características propias del cartel sencillez. impacto lisual. versatilidad publicitaria. lo 
señalan corno el más adecuado en éste caso: específicamente carteles decorativos. inVitando al 
público a llevarlos a sus hogares. Para lograrlo se elaborarán en técnicas mlttas obteniendo así 
un resultado impactante que produzca gran Interés hacia nuestros orígenes dándole el justo \'alor 
que merece nuestro pasado histórico. 
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PROBLEMATICA Y OBJETWOS 

Mchoacán. es uno de los estados de 
la República Mexicana más bellos y completos; 
el significado directo desde su voz náhuatl es: 
"lugar de pescadores·. cuenta con una superficie 
de 59. 864 li:m. cuadrados; sin embargo sólo llene 
aproximadamente 200 km. de costa en el Pacífl· 
co; a pesar del litoral tan corlo que posee. gran 
parte de sus habitantes han sido y son pes· 
cadores. 

En el Interior del estado también abundan los 
lagos, valles dedicados a la agricultura. mon­
tañas boscosas y la selva en el bolsón de Tierra 
Caliente. 

En éste contrastado palsale el hombre se hizo 
pescador-agricultor- artesano. 
A los antiguos michoacanos se les llama taras· 

cos o purhépechas. Los tarascos formaron un 
Imperio que traspasaba los límites de Michoacán. 
llegando a Jalisco. Nayarll y parte de Slnaloa. 

Las comunidades especializadas en artesanías 
se encuentran esparcidas entre algunos poblados 
principalmente agrícolas. pueblos mestizos yetl· 
dos. 

La mayoría de ellos se localizan en la sierra y en 
la baja meseta que circunda el lago de Pátzcuaro. 

Las características de la temporada nuVlal en el 
terrllorlo mexicano dan paso al trabajo artesanal 
como complemento de Ingresos económicos en la 
población rural; en el cual participan los propios 
campesinos, las mujeres y los niños alimentando 
de ésta manera el mercado de arte·popular. 

11 



l'oblado típico de la Meseta Tarasca 

:\1 ser Michoacán un estado básicamente rural. 
co11sec11entementc es uno de los más ricos en 
artesanías; éstas son parte de nuestra cultura. 
las encontramos diariamente en nuestro camino. 
¿quié11 en sus hogares no tiene un jarrón. un 
cántaro. una máscara. un juego de té. una laca. un 
cofre de madera. una cazuela de cobre o una 
muñeca de trapo? ésto solo por mencionar algu­
nas de las muchas que encontramos en los mer­
cados. 

Sin embargo. al transformarse en objetos de 
uso cotidiano. ohidamos darles el ,·alor que mere­
cen. clcolorido tan especial. extraordinarias crea­
ciones c¡ue reílejan nuestro pasado histórico y 
forman parte de nuestro acerrn cultural. deben 
recobrar el esplendor de épocas pasadas. La 
dcsrnlorización de que han sido ob¡eto exigen una 
solución. 

:\iml\·ecllando los medios de comunicación 
e.xislenles para promoverlas y crear conciencia 
principalmente en los mexicanos de la belleza 
artística existente en la creación artesanal. 
Y que mejor forma que proyectándola por medio 
de carteles. que tengan como principal molim 
ornamentos o imágenes de el arte tarasco. 

¿Por qué carteles? 
Por el impacto ,·isual y la ruerza publicitaria de 
este medio de comunicación; logrando de ésta 
forma llegar a cualquier estatus social. además 
éstos co11 la característica de ser decorath·os 
pt'rmiliendo al espectador disírutarlos e imitarlo 
a admirar las creaciones con significado cultural 
y estético de nuestra artesanía. 

Los carteles pueden tener distintos usos pero 
su princlpalobjeth·o es siempre comunicares por 
esto que se eligió éste medio para dlíundir las 
artesanías. 

Diariamente encontramos toda clase de comu­
nicados \isuales de distintas rormas y tamaños; el 
área de acthidades del Diseñador Gráfico es mu~· 
extensa. en éste caso. especíricamente se adoptó 
la solución más adecuada para lograr un objeth"o 
preestablecido. 

Por medio de carteles decorati\os se desea 
despertar el orgullo de los mexicanos por sus 
raíces e inrnlucrarlos directamente en el cono­
cimiento de gráficos. colores ~- texturas de la 
cultura tarasca. logrando de ésra manera proyec­
tar a '.\lichoacán con sus tradiciones. que son los 
cimientos de lo que actualmente somos. 

12 

lndigena Mtcboacaoa 



LA CULTURA Y ~L ARTE 
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MICHOACAN Y SIJS HABITANTES 
E'rll\IOLOGIA DE LA 
PALABRA MICHOACAN 

\lichoacán; \'OZ ¡1rocedente de la lengua náhuatl 
quiere decir tierra de las gentes que llenen pes­
cado.}' más estrictamente es Michihuacán. pala­
bra así descompuesla y traducida: l\lichi: pes­
cado: Huaca. posesión: an. lugar. 
O sea lugar de los que 1msre11 pescado. o país de 

11escadores. dada tal \·ez 1·sa palabra 11or los 
aztrcas. 11ara significar la abundancia del pro­
ducto rir¡uísimo de los lagos en cu~·os márgenes 
\'h'iÍl la raza 11ue 11rimilirnmente 11obló este esta­
do. 

UBICACION Y OESCRIPCION 
DE l\llCHOACAN 

El tcrrilorio que actualmente ocupa i\lichoacán 
está ubicado al oeste de \léxico. entre las coorde­
nadas de J 7o 5' y 20o 23' de latitud norte ~· 1 OOo 
3' y 1030 46' de longilud oeste del meridiano de 
Gree111\ ich. 

Tiene una e:1.tensión lerrilorial de 59.86-l l;m'. 
superficie que representa el a.na% del terrilorio 
llll'.\ÍCano. 

Los estados colindantes con \liclmacán son: al 
norte. Jalisco y Guanajuato: al noroeste. Queré­
laro: al este. los estados de \léxico y Guerrero Y 
al oeste. Colima}' parle de Jalisco. 

Este estado cuenta con una gran variedad dr 
¡1aisajes ~-climas que ,·an desde las zonas altas}­
Irías que se conocen como "la sierra". hasta las 
bajas y calurosas o "tierra caliente". 

Sus bellos lagos y caudalosos ríos dan variedad 
al paisaje, contribu}·en a la agricultura y son ricos 
en productos pesqueros. La fauna es también 
\'ariada. al igual que la flora. 
Las tradiciones culturales son abundantes ven 

artesanías es uno de los estados. que conse;\'an 
la mejor y de mayor \·ariedad. 

LOS PRIMEROS POBLADORES 

Los pobladores más antiguos. los que primiti­
vamente se habían posesionado del suelo micho­
acano en una época que es difícil precisar, era la 
raza Teca. Los Tecos por su semejanza étnica. 
parecían proceder de !a famiiia :\'ahoa - Tolteca. 
de acuerdo a estudios realizados del Lienzo de 
Juculacato. que es el documento más antiguo 
para estudiar la historia mlchoacana. se ha llega­
do a la conclusión de que en dicho códice se relata 
la peregrinación de un grupo Tolteca, que \1no a 
establecerse en Michoacán en la más remota 
antigüedad. 
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Se supone que la Invasión de una nueva raza. 
que se llamaba Eneami. y que posiblemente venía 
del Perú; se fundió con una fracción numerosa de 
la raza Teca. constituyendo después una unidad 
étnica nueva. que era la que poblaba Michoacán 
en la época de la Conquista y cuyos restos hoy 
conocemos con el nombre de Tarascos o Purhépe­
chas. 

Este grupo consliluye en la historia de los 
prehispánicos grupos étnicos que se establecie­
ron en los entornos de México. una de las más 
raras Incógnitas en cuanto a su procedencia. o 
parentescos con la lengua que hablaron. a las 
costumbres que los Identificaban. a la religión 
que practicaron y a la morfología y característl­
CdS étnicas que los definieron como una raza 
especial entre todas las que se asentaron en el 
territorio mexicano. 

TARASCOS O PURHEPECHAS 

De la fusión de las razas Teca y Eneami surgió 
una nueva. los purhépechas o tarascos. 
El nombre de purhépechas que se atribuían era 

indudablemente porque habían llegado como ex­
traños o \isitantes. E.xiste la Idea equi\ucada de 
que el nombre de Tarascos les fue Impuesto por 
los españoles en forma despecti\'a; sin embargo 
su nombre de Tarascos proviene de su más 
antigua deidad: Tharás o Tharés - Upeme. ( De 
Tharés: anciano. \iejo. el que engendra una nu­
merosa familia; y Kue. que es un sufijo nominal 
que da la idea de parentesco o descendencia 
familiar). Por ello. se debe usar con Igual cate­
goría el nombre de Purhépechas ( con plurallza­
clón castellana) y el de Tarascos. 



ARTE SANJAS 
La artesanía es el conjunto de reglas de 

un oficio que el productor aplica a la manuf act11ra 
de un objeto. 
En este campo. la habilidad manual del operario 

llene mayor significación en el trabajo que la 
idoneidad de herramental y los equipos; o sea que 
los medios de que se vale para producir no llegan 
a ser útiles si 110 media. para su manejo. una 
destreza pre\ia. 
Cuando carece de e.'l{presión artística es, simple· 

mente. una forma primitiva de la producción 
condenada a desaparecer según avance el de· 
sarrollo de la industria; pero cuando sí tiene ese 
designio da ocasión para que se manifieste el arle 
popular en el área de las manufacturas. 

Cuando lo que el artesano produce. se apega a 
las costumbres. se lllelve tradicional; cuando 
traduce o interpreta un modo peculiar de ver. 
sentir y creer. la artesanía deviene en arte. 

UN POCO DE HISIDRIA 

Cuando los grupos nómadas se voMeron seden· 
tarios. a raíz del descubrimiento de la agricullu· 
ra. comenzaron a surgir los artesanos especiall· 
zados. quienes se dedicaban a fabricar artículos 
indispensables para la vida de la comunidad. Esto 
sucedió hace aproximadamente 3000 años; como 
consecuencia aumentó el bienestar económico. 
la sociedad se volvió más compleja yse eslablecló 
una clara estratificación social; lo que hizo au· 
mentar la variedad de productos. y mejorar su 
calidad. 
Así es como las artesanías de ser objetos de uso 

diario. se convierten en objetos suntuarios para 

las complicadas ceremonias y testimonios de 
diferentes estatus sociales. 
A través de miles de generaciones los artesanos 

contemporáneos han consenado el arte y el buen 
gusto de los creadores dr antaño. 

Sin embargo. han sabido adecuarse a la époc<1 
que les tocó ,.i,ir. asimil<1ndo lt'cnicas ~·modelos 
europeos durante la Colonia. adaptándolos a su 
particular Idiosincrasia. 
El mestizaje de artesaní<1s prosiguió incorporán­

dole rasgos asiáticos. fundamentalmente de Fl­
lipin<1s. 
El Impacto de culturas tan diferentes propició el 

surgimiento de nue,·as artesanías y el desarrollo 
de otras. 

CLASIFICACION DE 
ARTESANIAS 

La <1rtesanía en México se puede dh"idir en dos 
tipos: utilitaria y artística. 
Los objetos que se producen en cientos de silios 

y que son usados en forma cotidiana por la 
población; principalmente campesina es decir; 
loza sencilla. sombreros de palma. rebozos; este 
tipo de artesanía utilitaria es precisamente la que 
más sufre los ataques del modernismo. 

Todos aquellos objetos 11ue producen nuestros 
artífices con un sello deoriglnalidad. inspirado en 
un concepto personal estético; desde alfarería 
hasta tejidos. joyería. juguetes. muebles. ma­
chetes. etc. son consideradas como artesanía 
<1rlíslica; precisamente la que debe ser romenla­
da. 
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PRODUCCION DE ARTESANIAS 

La ma~·or cantidad de artesanías se producen en 
t'I centro y sur de l<1 República. que es el área 
donde floreció la ch"ilización .\lesoamericana. 

[)e los territorios que forman el occidente de 
'.\lesoamt'rica. '.\lichoacán es el que ha conserrn· 
do la mejor y más \·arlada artesanía de raíces 
prehispánicas. aumentada ~· enriquecida con 
aportaciones coloniales. 

. .\ncsanías talladas ~n madera 



Llcn1..0 de Jucutacato 
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DESARROLLO DE Lt\ 
CUL TIJRA 1'ARASCA 

El pueblo tarasco llegó a habitar y dominar la 
mayor parle del occidente de México. nombre con 
el que se designa la reglón que actualmente 
comprende los estados de lllchoacán. Nayarll. 
jalisco. Colima. Sinaloa y parte de Guerrero y 
Guanajualo. 

Es un hecho que el e.,lenso reino purhépecha y 
el gran florecimiento de su cullura se dejaron 
sentir con más fidelidad en la región lacustre: 
Pátzcuaro. lhuatzio. Zacapu. Tzintzuntzan. hasta 
:\raró y Zinapécuaro. y en la región de la sierra 
michoacana: Pichátaro.Comachuén. :\ngahuan. 
Zirosto. Parangariculiro. Charapan. Cheran.Urua­
pan. Paracho y otros muchos sitios de cacicaz­
gos. 
Sus expediciones guerreras alcanzaron regiones 

tan leJañas como el territorio de los indios Zuñl de 
Nuevo México. 
Debido a la cercanía con los grandes lagos de la 

región su economía dependió en buena medida de 
la pesca. pero también practicaban la recolec­
ción. la caza y la agricultura. en la que desarro­
llaron formas de culth·o por medio de terrazas 
que eVitaban un rápido agotamiento de las tie­
rras. 

El mando supremo entre los tarascos lo ejercía 
el Cazonci o gobernante supremo. y quiere decir 
" el señor de las Innumerables casas o pueblos. 
de Calli: casa; Tzontll: cuatrocientos o sea innu­
merables y Tzln; señor. Actualmente el vocablo a 
degenerado en la palabra caltzontzin. 

El imperio se hallaba dMdido en tres grandes 



reinos conocidos como Pátzcuaro. lhuatzio y 
Tzintzuntzan. A su \"ez. cada uno se dMdia en 
cuatro regiones de las que dependían otros pue­
blos. La nación tarasca tuvo alrededor de 17 reyes 
a lo largo de su historia. de los cuales el más 
sobresaliente fue el rey Tariácurl. pues gracias a 
él los pueblos tarascos se unificaron por medio de 
alianzas ~· conquistas. lo que permitió el sur­
gimiento de la gran potencia de Occidente. 

Debido posiblemente a que no pro\·enían di­
rectamente de algunos de los pueblos Mesoa­
mericanos. los tarascos desarrollaron formas 
culturales que los disllnguian; ejemplo de ello es 
la construcción de sus pirámides. que consistían 
en el alzado de edificaciones sobre grandes plata­
formas que tenían una parte en forma de pirámide 
y otra en forma de cono. Estas construcciones 
reciben el nombre de yácatas. 
También desarrollaron grandes habilidades para 

el trabajo de la madera que aún pueden ser 
apreciados en las artesanías mlchoacanas. 

Igualmente destacó su destreza en el arte 
plumario que tanto apreciaban los aztecas ~­

sorprendió a los españoles. Los famosos mosai­
cos eran fabricados con la selección de \istosas 
plumas de aves que cortaban ~- pegaban sobre 
superficies planas para formar dibujos o cubrir 
escudos. divisas y atavíos de guerra. 
La alfarería es una de las más sobresalientes del 

período prehispánico. son famosas las piezas de 
perros domésticos que se conservan en los mu­
seos. Además destacaron en el área de la meta­
lurgia creando piezas utilitarias y ornamentales. 

Los tarascos son creadores de la mejor }" más 
\'arlada artesanía producida en el occidente de 

Mesoamérica: distinguiéndose desde la é¡111ca 
prehispánica en este oficio. 

La especialización en artesanías se ha ido dan­
do con el transcurso del tiempo; contribu~·eron a 
organizarla. estimularla y desarrollarla la idea y 
la ,·oluntad del Obispo \'asco de Quiroga; quien 
encontní en la enseñanza y perfeccionamiento 
técnico de las artesanías. una forma de impedir la 
dis11ersión de los indios causada por la Conquis­
ta. 

Jalisco 
) 

E\leoslón del Imperio Tarasco 

18 

Cada comunidad tiene su género ysu estilo. para 
lo f¡ue influyr en gran medida los materiales 
locales como son: la madera. el barro. el metal. la 
11aja. el lule. el cuero. la laca y los hilados; estos 
materiales son transformados en figuras. ob­
jetos. flores. santos. diablos fJUe so1111ropios de la 
fértil imagiuación. herencia ~· tradiciones de los 
habilantes de l\lichoacán. 

'\._,Oueretaro 
· .. 

' -.... ······· 



EXPRESION CULTIJRAL Y ARTISTICA 
WS PUEBLOS CREADORES 

El área del la~ de Pátzcuaro. incluidas las 
monlañas que lo rodean es la residencia aclual de 
casi todos los Indios tarascos. 
Lugar donde se enc11entran las principales comu­

nidades especializadas en la producción arte· 
sana l. 

JanllZlo. lago de Pátzcuaro 

ALFARERIA 
Los alrareros utlllzan tres técnicas: a) el mode· 

lado a mano; b) el modelado sobre patrones de 
barro cocido o yeso; c) el torneado. 

En la producción alfarera se distinguen cuatro 
grandes géneros de piezas: a) de uso doméstico; 
bl ornamentales; c} para usos rituales; y d) 
juguetes y miniaturas. 

La mayorfa de las piezas son de loza vidriada. 
pero no faltan productos de claro origen prebls· 
pánico. como las ollas y los botellones de barro 
rojo muy bruñido. las pipas. las vasijas de cabeza 
de zorro y unos preciosos cántaros también rojos. 

mitad porosos ~- milad bruñidos. que finan una 
delicada decoración al pincel en blanco. azul o 
negro. 

Ha~· loza \idriada en color marril. rojo. café. 
negro ~- ,-erde. con la que se elaboran desde 
figuras de Cristo~- máscaras ceremoniales. hasla 
cajetes. cazuelas. jarras. ollas. cántaros. 
poncheras. \·ajillas y muchos objetos más. tanto 
utilitarios como de adorno. 
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Tzintzuntzan es el centro alfarero que ofrece la 
ma~-or ,·ariedad de artículos. Destacan dos vajl· 
llas muy características: una es de color marfil 
con ingenuos diseños trazados en líneas café. que 
representan hombres~- mujeres con sus trajes de 
diario cargando lanchas ~- redes en escenas in· 
spiradas en la \ida sencilla de un pueblo ribereño. 
La otra ,-a¡illa es café obscuro muy brillante y la 

dernración en ,·erde es mucho más refinada. con 
pescados~- a\·es intercaladas con plantas acuáti· 
cas. 



Palarnban cuenta con la producción de la cerámi­
ca más delgada del país. conocida como cascar1ín 

. de tme\'O por su delicadeza y finura. 

Famosas plñas de San José de Gracia 

San José de Gracia se distingue por sus ramosas 
piñas. unas vasijas redondas con tapa '1drlada en 
color verde obscuro recubiertas con cientos de 
hojas o picos; en Capola se hace una vajllla 
sumamente apreciada por la óptima calidad de la 
loza y la elegancia de los diseños: el fondo es café 
claro con ceneras muy finas en verde grisáceo. 

riez pintado en tos mismos colores; actualmente 
los artesanos han comenzado a decorarlas con 
cientos de florecillas color crema . 
Santa Fe de la Laguna se ha especializado en el 

\idrlado negro. principalmente aplicado en can­
deleros y copaleros. que se usan en los altares de 
muertos ~-en los cementerios de todo el país; en 
todo el país se fabrica cantidad de miniaturas }' 
juguetes entre los que sobresalen las figuras 
grotescas de diablos o animales de muchas cabe­
zas que crean los artesanos de Ocumlcho. 

crema Y negro. y los platos tienen en el centro un f1«urlllas d~ 0cum1cbo 
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TEXTIU<:S 
Para realizarlos se utiliza el telar de lanzadera 

}. el llamado tt>lar de cintura. de origen prehis­
pánico. 

Enlre los numerosos artículos de lana son In­
confundibles los sarapes de Zltácuaro. con su 
decoración formada por estrellas}' alegres gallos 
rojos: asi mismo es mu~· original el enredo que 
usan los indígenas de Pátzcuaro y de Santa Clara: 
tejido en lana roja y verde. la pieza tiene más de 

Caracterisucos rebozos mlcboacanos 



sielc metros de largo que las mujeres recojcu en 
pliegues alrededor de la cintura y, por rl peso. 
deben sostenerla con ,·arios ceñidores también 
!ejidos en lana. 

Se tejen huiplles. ceñidores. morrales ~- una 
gran cantidad de rebozos: los más típicos son azul 
marino con lisiados de azul claro y blanco; eu 
~lorelia se confeccionan distinlOs tipos de ropa 
ru~·o diseño en ¡nmto de cruz eslá realizado con 
pcc¡ueños toques de chaquira lransparenle. En la 
Piedad de Cabadas. se ¡1roducen mantelería bor­
dada y deshilada. 

San .luan Parangaricutiro es conocido 11or sus 
hermosos cubrecamas prorusamente bordados~­
terminarlos con una ancha franja tejida al gan­
chillo: camisas. rebozos~- \·estidos son confcccio-
11ados en .-\ranza . 

. JOYERIA 
La ¡o~·ería de Pátzcuaro es la que más ha conser­

rntlo el estilo antiguo. como se nota prlncipal­
me111e en las alhajas de plata con cuentas de 
cerámica roja; una muestra son sus graciosos 
collares formados por docenas de pescadilos de 
plata cincelada. alternando con bolitas rojas. 
En '.\lorelia se hace jo~·ería tipo colonial español. 

al igual que en Huetamo. que tiene una abundante 
mauuractura de jo~·as de oro con corales. turque­
sas y perlas y uu gran surtido de piezas de 
filigrana. 

ME1'AL 
Es muy merecida la rama que ha ganado Santa 

Clara del Cobre; hoy en día toda la población se 
dedica a trabajar el cobre. y junto a cientos de 
ollas. cazuelas. planos. jarras. floreros y vajillas 

de elegantes líneas clásicas se fabrican piezas 
únicas martilladas. grabadas. repujadas o plati­
nadas. que materializan la crealividad de cada 
artesano. ~lenos conocido. pero lgualmenle artís­
tico. es el trabajo de hierro forjado realizado en 
San Felipe de los Herreros. 

.~nesanías de Santa Clara del Cobre 

i',IBRAS VEGETALES 
Además de las fibras que comúnmente se usan 

en todo el país para elaborar cestería y sombre­
ros. en l\licboacán se aprovechan las plan las que 
crecen en los lagos y la panicua ( paja de trigo). 
Con esta paja los artesanos realizan esculturas 
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Anesanías de Obra ve~etal 

religiosas. en particular unos enormes Cristos 
verdaderamente estupendos. 
Otras piezas que merecen especial atención son 

las 11reciosas alrombras de Ubra calada y color­
eada c¡ue se elaboran en Pátzcuaro. 



l\IADERA Y LACA 
lJna de las artesanías más norecientes de este 

estado tan rico en manuracturas es el trabajo de 
las maderas. Desde el tallado de máscaras. la 
hechura de Instrumentos musicales y el rerinado 
la1¡ueado. hasta los di\'crsos muebles. la gama de 
productos es riquísima. 
En .\lara\'atío se confocclonan muebles rústicos 

con asientos de tule. mientras que los muebles de 
.-\patzlngán son de madera de copalillo con asien­
to de piel. En Cherán se ha mantenido la tradición 
del tallado de las hermosísimas columnas que 
sostienen los techos de las antiguas casas indíge­
nas . 

.\lorelia es un gran centro mueblero y entre su 
\·asta producción merece señalarse la altísima 
calidad y el gran esmero con los que se copian los 
auténticos muebles antiguos españoles. las puer­
tas talladas y los arcones. Allí mismo se fabrican 
elegantísimos muebles modernos. hechos de una 
preciosa madera caré con \'etas negras forrados 
con piel caré. 
La manufactura de instrumentos musicales. las 

maracas. las castañuelas. los tambores y sobre 
todo las guitarras de Para cho han alcanzado rama 
mundial. 
El laqueado de la madera tiene un alto grado de 

perrección tanto en el acabado corno en la deco­
ración. y llegan incluso a usar oro de hoja en la 
composición de sus diseños. Muebles. platos. 
charolas. bateas. jícaras. biombos y arcones son 
algunos de los artículos que se producen en 
Pátzcuaro. Qulroga y lJruapan. 
En toda la entidad se hacen lámparas. charolas. 

rloreros: juegos de ajedrez y de domimí con in-

crustaciones de hueso; cajas. saleros. molinillos. 
bolsas de mano y cuentas de madera; collares. 
pulseras. anillos. cortineros y argollas. ~· gran 
variedad de juguetes entre los que destacan los 
baleros tallados. 

Baleas ~·Lacas caraclerístlras de "lcboacán 
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1.AS J\RTESANIJ\S EN LA 
J\C'llJALIDAD 

La artesanía es una acth"idad sujeta al inevila­
blc 11roceso deri\'ado de la acelerada industrial­
ización. 
Gran parte de las 11equeñas empresas ramillares 

dedicadas a tra\·és de los siglos a esta runción se 
han \'isto en la necesidad de abandonar la produc­
ción por las exigencias surgidas en la nuem 
sociedad. 

Los jó\·enes tienden a romper con las tradi­
ciones buscando mejores estilos de \'ida: el arte­
sano solo encuentra una solución "modernizar· 
su artesanía. degenerando una tradición de sig­
los. 



ff~l1 LENGUAJE DEL DISEÑO 



DISEÑO GRAFICO 
La transformación de ideas y conceptos en 

forma de orden estructural y \·isual es conocido 
como Diseño Gráfico. 

Las primeras manifestaciones del Diseño 
pueden apreciarse en los primilivos sistemas de 
escritura que después fueron susliluidos por la 
im·ención de la imprenla mecánica en el siglo X\'. 

La Remlución lnduslrial y la aparición de la 
litografía hicieron del siglo XL'\ el punlo de partida 
del Diseño ~loderno. en esa época la cantidad de 
material impreso aumenló de manera espectacu­
lar. en co11secue11cia los métodos Ir adicionales de 
Diseño y producción de libros decaían. 

Primeras manifestaciones de Diseño 

NOTE BY WILLIAM MORRIS 
ON HIS AIMS IN FOUNDING 
THEKELMSCOTTPRESS.._:,.: 

BEGAN pñnting boob with 
thchopcof'proéucingsomcwhich 
'lll"Oul:! !uve a dc5ni:tc clai.":1 to> 
buu:y. whilc at :he umc :i.~c 
they shou.Id be cuy to ruC: a::d 
shouid not"=!ctl-iccyc.ort:"cu.­

b!c t.~c in:d?tct of t.'iC" rc:&C'c: by tt:cn:ri .. 
ci:y of for:n in t.tic Icttcn. I havc aiwi.ys 
bco a gttat admi:tt cf t.t,,c atli¡t"aphycf 
t.'ic M id.die A ges.&: of :hcurlicrprinring 
w:ti:..'i :ocie it:s ?lace. As :o thc fiftc:rnt..; .. 
cc:in:ry booC, I had noriccd t.'iat t.~cy 
wc:calwaysbu.t.-rifu.l by:O:-:c ofthc:::t:c tf.SQ¡;;i~-:;; 
typor;n?hy, cvc:i ·1~ridlot.::tthc addcé or .. 
n.amrnt. ·..-it.'l whic:.'1 many oí thc::i a.re 
so Iavishiy scpplicd. Ané itwas 6c es,.. 

· sc:iccof:':1yt.:n¿c:""..aki:lgtop:oc!:.:cc!:ooics 
w?lió i: wo1.:I¿bc:a:>ic.as:.:rc:t0Iook :.:::o:". 
u p:c:es oí ?ri:i.::ng .z:i.¿ .z:rangc:~c::-:: oí 
:Y?"· Locicing.at:ny .aCvc:'l.t-.:rc: ftorn :!lis 
Foi:-.-:. of viC"'.w thrn, l fo\!nd l haC. :o con .. 
SJ¿c: :hic:fly :he following t?in¡s.: ~l.ic: 
p.a?~t. :h: ~orm of :he:. :-¡¡::c. r:ic: rc::.a:ivc: 
sp.;zc:ng o: tnc: lc::c::s. t:ic: ,..,·ores • .Jr.d ':.he: 

Buscando mejorar la calidad de impresión de 
la época. surgen en Europa imprentas especiali­
zadas y vanguardistas. 

lnrluenciados por la \'iolelicia que asoló a Eu­
ropa durante las dos primeras décadas del siglo. 
el cubismo. el futurismo. dadá. surrealismo y 
construclivismo ruso dejaron una profunda huel­
la en el lenguaje del Diseño Gráfico. 
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La escuela de la Bahaus se esforzó por unir 
arle e industria. con\·enclda de que la Industrial­
ización ofrecía excelentes oportunidades y a la 
,·ez. de que solo las ideas más brlllantes jusllfl­
cabao la producción en masa. Esta escuela ln­
lrndu;o muchas ideas innovadoras en el Diseño 
Gráfico. su influencia aún se detecta en muchas 
práclicas Upográficas_ 

Prlmer sello de Ja Babaus 



En los años cincuenta. los diseñadores suizos 
desarrollaron lo que se llamó Eslllo Tipográfico 
i11ternacional. legibllldad y orden eran las aspira­
ciones de estos diseñadores. 

En Estados Unidos se siguió un traramiento 
más lntullim y pragmálico y menos formal que en 
Euro11a. Lo que Importaba era la originalidad; los 
diseñadores trataban de presentar la informa­
ción de manera directa y abierta. pero expresán­
dose en sus propias ideas. 

Eu la llamada Escuela :\orteamericana de E.\­
presionismo Gráfico combinan collage. fotomon­
taje. caligrafía. símbolos ~-otros elementos. 

Los años sesenta se caracterizan por una may­
or. insistencia de Jos elementos simbólicos y una 
conciencia más unh·ersal del Diseño. 

Ultimo sello de la Babaus 

En suiza en la década de los setenta floreció 
un moVimiento posbnoderno. replanteó el eslllo 
llpográrlco Internacional e incorporó parte de la 
esponraneldad y de los sugesllvos efectos Visu­
ales del Diseño Norteamericano. 
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AplJracton de elementos stmbólJcos 



EL DISEÑO GRAFICO EN l.A 
AC11JALIDAD 

;\ partir de la segunda guerra mundial. el Dis­
eño Gráfico se ha ampliado. cubriendo además de 
las necesidades tradicionales. las de las grandes 
empresas. compañías industriales y agencias de 
publicidad. 
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Firmas comrrciales r imágenes publicitarias 
desempeñan una importante función en el arte 
gráfico. en la actualidad son muchas las posibil­
idades que se presentan al diseñador gráfico. 
apo~·ado en los a\·ances tecnológicos. 
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Al mensaje escrito se agrega un dibujo o im­
agen que llene el mismo concepto que la palabra. 
El diseñador se encarga de unir ambas formas 
hasta crear una misma. Es así como esta discipli­
na logra la unidad \"isual; el campo de acción es 
ilimitado. 

jardines del tiempo 

TEATRO 
XICOHTENCATL 

TI.AX CALA 

• ···MEXICO 
,(fim~kgnm 

@FEsñVAL 

CENTRO HISTORfCO 
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METODOLOGIA 

Un trabajo de Diseño empieza casi siempre 
con el planteamiento de un problema y la búsque­
da de una solución. 

Lo primordial en eslos casos es conocer a 
fondo el problema. antes de empezar a plantear 
soluciones; solo así se obtendrán buenos resulta­
dos. 
a) En la primera fase es indispensable saber a 
quien va dirigido el mensaje y que es e.11actamente 
lo que se va a comunicar. 
b) El contenido podrá definirse con mayor facili­
dad una \·ez que se conozca el público al que será 
dirigido el mensaje. 
c) El material Impreso o la forma en que se ,·a a 
comunicar el mensaje depende de las necesi­
dades ~- presupuesto del cliente. 
d) Y por último debe analizarse el objetl\"O que se 
pretende alcanzar. ~-a sea informath·o o decora­
th·o. 

En el primer caso la solución puede ser es­
quemática o lipográflca. En cambio en el decora­
U\·o la opción puede ser realizarlo con Imágenes 
adecuadas. predominando estas en el diseño. 
dejando en un segundo término la tipografía o 
incluso eliminarla. 

Es Importante seguir un método en la realiza­
ción de cualquier diseño y no solo en diseño. sino 
en cualquier trabajo. 

La primera entre\ista con el cliente. sirve para 
definir claramente el concepto que el cliente 
desea. además de otros factores. entre ellos 
presupuesto ~-fecha de entrega del trabajo. 

El siguiente paso es la realización de bocetos 

de lo que el cliente solicita. La magnitud del 
trabajo. su presupuesto y las condiciones en que 
se presenta determinan el sistema de present­
ación. así como el tipo y número de bocetos a 
11resentar. Estas primeras ideas suelen hacerse 
con lápices o rotuladores. aunque puede em­
(llearse cualquier otro medio. 

Cuando el diseño l1a sido aceptado. el sigu­
iente paso es la realización de originales mecáni· 
cosque senirán para la reproducción del mismo. 
el diseñador debe solicitar una prueba para ,·er­
iUcar cualquier error y en caso de encontrarlos 
corregirlos. 

Por último si el cliente así lo desea el diseña­
dor podrá supervisar la impresión del diseño 
eritando así posibles complicaciones. 
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FORMAS DE COMUNICACION IMPRESAS 
LAS FOR!\IAS DE 
COl\IUNICACION 11\IPRESAS 

Los medios de comunicachín se di\"iden en 
básicos y complemenlarios y dentro de estos 
1ílllmos están incluidas las técnicas de la publici­
dad directa y la publicidad extrrior. Esta gama de 
técnicas de comunicación sr lle\·a a cabo medi· 
anle la imprrsión. 

\lrdio es toda técnica de comunicación 1¡ue 
hace posible que el mensaje llegue de un emisor 
a un receptor. En este caso. cualquier técnica 
comunicati\·a que requiera un suslrato en el 1111e 
mediante las técnicas de las artes gráficas se 
estampa el mensaje. es un mrdio impreso. 

Las artes gráficas están presentes en todas 
parles r nos acompañan en !Odas nuestras acti­
\idades. Sin embargo. los medios impresos no se 
deben utilizar indiscriminadamenle. sino que su 
empleo obedece a las necesidades mcrcadológi­
ras específicas~· a que la técnica de su producción 
se selecciona conforme a las características del 
producto~· con base en el presupuesto. 

La duración o \·igencia del mensaje. es un 
factor decisi\'o en la planeación de la pieza pu­
blicitaria. Para la realizaci<ín de los medios im­
presos no solo se requiere buena imaginación r 
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cierta crealh"idad. Para el uso adecuado de un 
medio publicitario es preciso conocer las técni­
cas de producción r antes que eso. las lécnicas 
mercadológicas. ya que todo anuncio. sea cual 
fuere el medio que ocupe o el produclo que 
;umncie. debe obedecer a un plan de \'Ciilas. 

llar \"afias clases de medios impresos. eslos 
1u1ede11 ser de carácter masirn r de carácter 
direclo. 

Los medios masims impresos llegan Indis­
criminadamente a toda clase de p1íblicos. los de 
carácter directo llegan a p1í l>licos determinados 
1¡ue generalmente elige el comunicador. 

Los medios impresos son: prensa. folleto. 
catálogo. larjeta. carla. circular. telegrama. re­
\"isla interna. literatura anexa al producto. cartel. 
11ancarta. cartulinas. calcomanías ~· espectacu­
lares. 



EL CARTEL 
El carie( es un 1mñetazo en el ojo cu~·o he­

matoma queda en la memoria del espectador. l!l 
Obra publicitaria Ilustrada. generalmente en 

11apel. empleado usualmente en la \'Ía pública. Se 
inicio en el siglo X\'III y adquirió calidad artística 
a íines del siglo XLJi. 121 

El cartel además de ser una de las manifesta­
ciones más antiguas del Diseño Gráfico. es ante 
todo una forma de creación artística: un medio de 
opinión del cual se \'ale el diseñador para expre­
sar sus ideas para integrar lo estético con una 
manera directa y efectiva de comunicar. 131 

Es un medio de difusión cultural y de acción 
de promoción. de acciones políticas y sociales; ha 
sido también rnz multiplicada en fa\·or de la paz 
~·los derechos del hombre. 

Es un medio económico que se adapta a situa­
ciones difíciles; es una de las pocas disciplinas 
que asume la repetición como una característica 
esencial de la comunicación. 

Hace intemporales los mensajes efímeros. con­
,.ierte en unh·ersal aquello que en un principio era 
local. Combina lo antagónico como letras e imá­
genes armoniosamente. 

\'o tiene límites ni de formato ni de técnicas no 
hay un estilo predominante en el diseño de 
carteles. El cartel es el espejo del momento ~·el 
museo de la calle. es un grito que nos sorprende. 
nos susurra y nos Informa. " 1 

o ) y (4) Sanllago Poi 

(2) Diccionario 

(3) Gustavo Cbapela Castañeda 

A. rr. i:: r .i c·a ; .. rr~ ó r-- : e a ... · 
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El carlel perdura porque para cierras formas 
de comunicación sigue siendo insuperado. El 
hecho de que su producción sea poco costosa 
posibilila su uso cuando medios más avanzados 
lecnológicamenle st>rían prohlblllvos. En las 
manos del diseñador talentoso. un carll'I imagi­
natim y bien realizado puede sorprendernos y 
r1ron1carnos a aclllar. "' 

(5) MUton Glaser 

Sin oh"idar el mensaje inicial del que depende 
su exislencia. el cartel de ho~· ha \·enido ganando 
un incueslionable ni\·ef artístico debido a talen­
tosos diseñadores empeñados en conciliar lo 
estético con l'f st>nlido ulililario. 
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De ahí 1¡11e los buenos carteles sigan entusias­
mándonos am111ue apenas se repare en la frágil 
información que originalmente nos comunicaron; 
utilizándose después como piezas coleccionables 
ganando así el Impulso arlíslico de permanecer. 



ORIGENES DEL CAR'l'EL 

Como precursor del Cartel encontramos el 
emblema. que abundaba en Grecia. En la Roma 
del Imperio; las representaciones teatrales eran 
anunciadas mediante carteles. 

El cartel surge a fines del siglo XIX. más como 
medio artístico. que publicitario. dejando las 
galerías de arte para elegir los muros de las 
calles. 

El primer cartel Impreso e Ilustrado que se 
conoce es francés. fue ltecho en 1482 y anunciaba 
"El gran perdón de Nuestra Señora de París" 

A principios de siglo. realizar un cartfl pub­
licitario era una empresa ardua y laboriosa. La 
técnica que se utilizaba en aquella época era la 
cromolitografía. que se perfeccionó en los primeros 
años del siglo XIX. Con esta técnica se realizaron 
los famosos carteles de Ju les Cherty de Tolousse­
Loutrec. 

Las características de los primeros carteles 
eran: figura humana. carna\·ales. anuncios de 
cabaret. pantomimas. rasgos sua\'es y delicados. 
colores tenues y transparentes. delineados en 
negro. algunos cargados de tipografía. 

Para producir trabajos a color en cromolilo­
grafia l1abía que preparar tantas planchas de 
piedra grabada como colores se necesitaran ; 
11ara la Impresión era preciso pasar \'arias ,·eres 
la hoja de papel sobre la matriz de piedra. cuidan­
do de que los colores registraran perfectamente. 

Es así como encontramos rres figuras funda­
mentales para la realización del cartel. el tipógra­
fo. el artista ~· el litógrafo. El primero tenía la 
tarea de elegir los caracteres. el segundo se 
ocupaba de la lmágen y el tercero debía preparar 
las matrices de piedra y ocuparse de la Impresión. 
El dibujo se reducía a lo esencial. luces y sombras 
eran eliminadas con medias tintas. 

Cartel de Henrt Tolousse-Lourrec 

.... 
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EVOLUCION DEL CARTEL 

En una búsqueda de nuevas formas e Imá­
genes. las décadas posteriores a la Segunda 
Guerra Mundial observaron el desarrollo de la 
imágen conceptual del Diseño Gráíico. transfor­
mando así la transmición de imágenes informa ti· 
\·as a narrath·as. a ideas y conceptos . 

.-\sí la transmisión de imágenes conceptuales 
llegó a ser significativa en Polonia. los Estados 
Unidos. Alemania y Cuba. 

EL CARTEL POLACO 

El Cartel Polaco surge. como tributo monu­
mental a la entereza del espíritu humano de la 
de\'aslación de la Segunda Guerra :\lundial: de 
esla de\'astación surge la escuela polaca de 
carteles reconocida internacionalmente. 

El primer artista polaco de carteles 1¡ue apare­
ció des¡111és de la guerra fueTadeusz Trepl.:owst.:i. 

Trept.:owst.:i. expresó las trágicas aspiraciones 
y los recuerdos. que estaban profundamente gra­
bados en el alma nacional; im·olucraba la reduc­
ción de imágenes y palabras hasta que el conte­
nido era simplificado a su más simple presen­
tación. 

El cartel a llegado a ser un género de orgullo 
nacional en Polonia~· sn papel en la \ida cultural 
es único. En este país los carteles de ewnlos 
culturales. los circos. los cines y la política son 
considerados mensajes importantes. 

En 1964 se inicia en Varsovia la Bienal del 
Cartel internacional y en Wlm1ow. cerca de \"arso- Cartel Polaco 
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vla se estableció el Nezeum Plalmtu. primer mu­
seo a nivel mundial dedicado exclusivamente a 
carteles artísticos. 

A partir de 1950. el cartel polaco comenzó a 
reconocerse en todo el mundo. El agradable estilo 
estético predominante: decorado con formas. 
coloresycollage. Típico de este elllo el cartel para 
películas. 

Las tendencias utilizadas en Polonia son: 
a) E.xpresión de conciencia nacional colecllrn. 
b) La luz solar de lo Informal. los montajes llenos 
de colorido. 
c) El cartel circense. 

EL CARTEL 
NORTEAMERICANO 

En la década de J 950. cuando las Ilustraciones 
gruesas pre\·alecían (es un término habitual en la 
Industria de los carteles. se utilizaba para señalar 
la pintura realista tradicional). "la edad de oro de 
las Ilustraciones americanas· estaba llegando a 
su fin. Las mejoras en fotografía fueron la causa 
de este fenómeno. 

La creación de Imágenes narrativas y descrip­
th·as. emergió como nue\'O enfoque de la Ilus­
tración. Este enfoque de arte conceptual de la 
ilustración lo Iniciaron un grupo de jóvenes artis­
tas gráficos en Nueva Yori:. 

Durante la época de los sesentas. se crearon 
Imágenes de figuras planas formadas con líneas 
de nivel delgadas a tinta negra. adicionando el 
color con cinta adhesiva. 

Se~nmur Chwast y Milton Glaser son los cre­
adores de una Inmensa variedad de característi­
cas ~· novedades del cartel norteamericano. Inte­
gran la Imagen y la palabra dentro de un todo 
decorall\"O. 
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LA lUANIA DEL CARTEL 

El furor por los carteles que brotó en Estados 
Unidos duranle los años sesentas fue un mov­
imiento popular fomentado por un clima de activ­
ismo social. El mo,imlento de los derechos civ­
iles. la vasta protesta pública contra la guerra de 
Vietnam. las primeras manifestaciones del mov­
imiento liberal femenino y la búsqueda de alter­
nativas en los estilos de la vida figuraban entre las 
re\uellas sociales de la década. Los carteles de 
esa época fueron fijados en las paredes de los 
departamentos. Estos carteles hacían alusión a 
cuesllones sociales en lugar de anunciar men­
sajes comerciales 

La primera ola de la cullura de los carteles 
Irrumpió de la subcultura hippie. El movimiento 
de los gráficos expresaban este clima cultural. se 
inspiró en varios recursos: el Arl Nouveau. la 
intensa vibración óptica de color asociada con et 
breve movimiento del arte óptico. formas turbu­
lentas y lelras torcidas y curveadas. hasta casi 
ser ilegibles. 

A principio de 1970. la manía del cartel llegó 
a la cúspide; el arte de los carteles americanos de 
ingeniosas cualidades se refugio en las universi­
dades. puesto que allí se realizaban un gran 
Rlímero de eventos. que hacen de sus espacios un 
ambiente Ideal para la comunicación por medio 
de carteles. 
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EL CARTEL CUBANO 

Bajo el régimen de Batista. las artes creativas 
habían sido habilualmente ignoradas. Sin embar-

. go. después de una serie de reuniones con los 
dirigentes gubernamentales. "Castro informó que 
los artistas y intelectuales pueden encontrar den­
tro de la Revolución un lugar para crear y traba­
jar·. Las artes que fueron fomentadas son el cine 
}. el teatro. los carteles ). los folletos. las can­
ciones y la poesía. 

Los diseñadores gráficos producen un trabajo 
para diversas agencias del gobierno con misiones 
específicas. Se pone énfasis en que llenen ma)·or 
alcance. A diferencia de muchos países donde los 
programas culturales sólo eslán a disposición de 
la población urbana. aquí se intenta que también 
lleguen. a las áreas rurales y los carteles se 
distribuyan ampliamente. Los carteles para pelícu­
las son vivaces. acontecimientos felices impresos 
en serigrafía multicolor. utilizando una paleta de 
colores brillantes. libres de inhibiciones. Lama­
~-or parte de los carteles cubanos son pequeños. 
El tamaño reglamenrario del formato es de 55cm. 
x34cm. 

Los carteles de la OSPAAAL son de apoyo a la 
actividad revolucionaria y son impresos en offset 
y utilizan imágenes simbólicas tan elementales 
que pueden ser comprendidas fácilmente por 
gen le de diversas nacionalidades. Idiomas y ante­
cedentes culturales. Para traer \'italidady belleza 
a los monótonos suburbios urbanos de ciudades 
sobre pobladas se utilizan ricos colores. El ojo del 
especlador es eslimulildo mientras se expresa 1111 

mensaje rernlucionario. 



Cartel Cubano 

Por la falla de tradiciones artísticas los dis­
eñadores ¡:ráficos cubanos han asimilado una 
rnrledad de recursos. lnclu~·en el arte popular. el 
cartel sicodélico ~- \·ocabulario formal de diseña­
dores gráficos americanos. Otro recurso impor­
tante lo proporcionan los diseños gráficos de las 

· VERACRUZ: .LAS;CULTURAS 
llEL. GOLFO Y EL CAR18E A 

. · 50Ó AÑOS . ·::, .. 
. - ~ . '· 

Ganel Cubano 
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naciones de Europa Orie11tal. especialmente el 
cartel polaco. Se C\'ila la escuela del "trabajador 
lreroico", que proviene de la U11ión Soviéllca y 
Clrlna. En las naciones en desarrollo el Icono. el 
ideograma y el mensaje telegráfico son más efec­
li\'OS. 



EL CAR11~1_, EN l\IBXICO 
México cuenta con una larga e importante 

tradición en el Diseño Gráfico. El cartel es. sin 
duda. una de las manifestaciones más antiguas y 
acreditadas. 

El cartel mexicano es ingenio. tradición. rcne­
ja nuestra cultura. 

El diseñador gráfico más proposili\-o dt> su 
generación es Rarael López Caslro. el ba sabido 
incorporar a su trabajo ,·aliosas enseñanzas de 
maeslroscomo \"iceote Rojo. '.\ligue! Prieto. Román 
Ciesle\\irz. etc. Pero sobre todo ha eoronlrado la 
manera de utilizar el lenguaje popular mexicano 
en sus diseños. 
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Ha desarrollado propuestas de cartel utilizan­
do 110 solo recursos propios del diseñador. sino 
las técnicas de impresión y proceso defotomecáni­
ra que forman parle del carácter formal de sus 
carteles. 

López Castro ha experimentado con el espa­
cio del cartel. lo ha distribuido con suprema 
habilidad. ha insistido en las variantes del color 
~·ta letra. ba creado. aprovechándose del "buen" 
y el "mar gusto. una vasta serie estética y prop­
agandisllca. 



DISEÑO DE CARTEL 
En principio el cartel debe establecer una 

comunicación muy directa con el público para 
llamar su atención. su primera característica·es 
la sencillez; la síntesis en la interpretación de las 
rormas y los volúmenes de la ilustración. sin lulo 
de detalles. iluminada por pocos. pero agresh·os 
colores. forman la anatomía de un cartel. 

El diseño de carteles es una especialid<1d. 

•·D@l@@fWfoi:jQMj 

Tiene sus propias técnicas y requiere un prorundo 
conocimiento del uso del color y de sus efectos. al 
mismo tiempo una excelente creatl\ldad y raclli· 
dad para la simplificación de las formas. 

Antes de diseñar un cartel se deben tomar en 
cuenta los siguientes puntos: 
l.· Es mu)' Importante determinar si el cartel será · 
exhibido en interiores o exteriores. 
2.· ¿Que es exactamente lo que se quiere comu­
nicar? 
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3. • ¿Es la Imagen clara y expresiva? 
4.· ¿Funciona bien el te.'lto? 
5. ·¿Miraría el cartel dos \'e ces? 

El diseñador es quien debe aportar esa chispa 
que lo ilumine y lo baga destacar. Fuera de esas 
criterios básicos. el cartel no obedece a ninguna 
ley. Puede y debe echarse mano de cualquier 
recurso. porque lo más Importante es que el 
cartel se llaga notar y llame la atención rápida­
mente. 



CLASIFICACION DEL CARTEL 
DE ACUERDO A SU FUNCION 

a) CUL11JRALES 
Estos dan a conocer cualquier clase de e\·ento a 
realizar. entre otros encontramos: conferencias. 
campañas. reuniones. música. teatro. ele. 

b) POLITICOS 
Su principal objeli\·o es promover un partido 
polílico y los sen·lcios que ofrece. El fin de estos 
carteles no es lucralh·o_ 

e) DEPORTIVOS 
Su runción es motivar al mejoramiento de la salud 
o la mente. haciendo ejercicio. además de motivar 
el entusiasmo de eventos como son: olimpíadas. 
eventos deportivos escolares. clubs. etc. 

d) 11JRISTICOS 
Estos sirven para promover el turismo en distin­
tos· lugares o también promuewn costumbres 
culturales. 
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e) CO:\IERC:IALES 
Su fin es lucralivo. promueven productos o serv­
icios. 
1) ARTISTICOS O DECORATIVOS 
Eslos lienen una función particularmente orna­
mental. como complemento de decoraciones de 
interiores. se encuentran en museos. oficinas. 
escuelas. casas particulares. etc. 

Los carteles pueden estar realizados con 
elementos: pictóricos. fotográficos, gráficos, tipo­
gráficos. o con elementos físicos. 



TECNICAS DE REPRESENTACION 
TECNICAS DE 
REPRESENTACION 

La técnica tradicional para la elaboración del 
original de un cartel es la brocha de aire. Después 
de ella . el procedimiento más sollcil<ldo es la 
fotografía. Es usual emplear la combinación de 
brocha de aire con fotografías y las más ,·arladas 
técnicas de ilustración para la aplicación del 
color. 
Gran parte de los carteles están pinl<ldos en 
goauche. por tener la ,·enl<lja de secado rápido; 
además de cubrir cualquier color que se haya 
aplicado antes; otras técnicas utilizadas en cartel 
son acuarela pastel. collage y la fotografía que 
cada vez se utiliza más. principalmente en carteles 
turísticos. 

FOTOGRAÁAS 

Las fotografías se utilizan en los diseños 
en que se busque dar una Imagen real o lograr un 
mayor Impacto \isual. 
En el caso de las fotografías dependerá del efecto 
que se busque, la fotografía puede ser manipula­
da en el momento de tomarla o bien. a la hora de 
ser impresa en el laboratorio. 
Las técnicas más utilizadas en fotografía para 
aplicar tipografía son: caligrafía. letras transfe­
ribles. fotocomposlclón (proceso por el cual la luz 
incide con la imagen de la letra que se desee 
hacer, sobre papel fotográfico). 

11,USTRACIO:Us 

Las ilustraciones sirven para informar. 
para llamar la atención o para las dos cosas. Las 
imágenes pueden desempeñar dislinl<ls funciones 
dependiendo del objelim que se desee alcanzar. 
,\sí un lugar queda igual de bien representado por 
una fotografía o una ilustración. 

Color acrillco sobre canón 
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Dé acuerdo a los efectos que se desean obtener 
las ilustraciones pueden ser realizadas a base de: 
lápiz. carboncillos. gises. crayones. pasteles. tln-
1<1 china negra o de colores. óleo. acuarela. 
gouache. acrílicos. grabados. serlgrafía. aerógra­
fo. collage, etc. 

Ilustración rcalll.ada con acuarela liquida y aerógrafo 



METODOS DE REPRODUCCION 
REPRODUCCION DE CARTEL 

Para reproducir un cartel se prefiere la serl­
graría. porque con ella es más fácil reproducir 
grandes sólidos ~- porque con este medio no se 
conoce limite en los colores. Las Ilotas para 
serlgrafía están formuladas para resistir a la 
Interprete. prácticamente en cualquier clima. sin 
perder la limpieza y el brillo de su color y sin 
desprenderse del sustralo. 

Por supuesto. la serlgrafía no es el único 
sistema para Imprimir. Cualquier sistema es 
bueno siempre que se logre la má11lma limpieza e 
Intensidad de color y que las tintas tengan resist­
encia necesaria. 

Los carteles pueden ser impresos mediante 
Untas planas y Untas degradadas. La reproduc­
ción de carteles con tintas planas es aquella 
donde el cartel original se pintó con cqlores 
francos. sin degradados. 

Los clisés para reproducir un cartel a tintas 
planas son llamados plumas clisé o grabado 
pluma. 

El cartel Impreso con tintas degradadas Impli­
ca hacer un juego de grabados o clisés tramados. 
por una serle de puntos. dispuestos regularmente 
y con un grosor o intensidad de color a reproducir. 

OFFSET 
El offset es un procedimiento derivado de la 

litografía que. al igual que ésta. utiliza el juego de 
la repulsión mutua entre las Untas grasas y el 
agua. sin embargo. se distingue de la litografía en 
que la hoja sobre la que se imprimirá no entra en 

contacto directo con el elemento Impresor. El 
procedimiento e.11lge que se Imprima en primer 
lugar sobre un cilindro de caucho y a partir de él. 
sobre la hoja de papel. De ahí procede su nombre. 
offset. que en Inglés rerleja la Idea de relación. 

Esta técnica de impresión se utiliza en llrajes 
muy grandes o para realizar selección a color. 

SERIGRAFIA 
La serlgrafía se basa en el procedimiento de 

la plantilla. La tinta se deposita sobre el papel a 
través de una pantalla de seda o de material 
sintético sobre la que l1a sido trasladado fotográ­
ficamente el mofüo que debe ser reproducido. Al 
haber quedado obturadas rodas las parles de la 
pantalla que no han de dejar pasar la tinta. esta 
no atraviesa la seda más que por zonas cuyo 
moth-o se ha de imprimir. 

las máquinas serlgráflcas Imprimen so­
bre lodo tipo de soportes (papel. tejido. materias 
plásticas. ele.). Cuando el soporte es papel. éste 
ha de ser suministrado en hojas. Las máquinas 
que no son de confección artesana. es decir. las 
que están automatizadas. pueden producir entre 
300 y 1200 coplas por hora. 

La calidad de las reproducciones es muy 
salisfactorla tanto en las medias tintas como en 
las cuatrlcomías. Por tanto. la serigraría se sitúa 
entre los mejores procedimientos para la repro­
ducción de la imagen. Sin embargo la serlgraría 
no se emplea más que en algunos talleres arte­
sanales que producen coplas de excelente calidad 
en liradas muy bajas. 

Racleta 

~-----------~~------------~ 

. Tm~;~ 
Papel 

Esquema de runc1onamlen10 de Ja Impresión serJgránca. 
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FORMATOS DE PAPEL 
LOS FORMATOS DE PAPEL 

Regularmente los papeles en que Imprimen 
los carteles son pesados y de buena calidad. Los 
formatos empleados son muy variados, general­
mente se emplean las siguientes medidas: 60 X 
80.80X 120.120X 160. 

La unificación de los formatos según las nor­
mas UNE (DIN) comprende tres serles: una funda­
mental~- dos complementarlos (By C). 

La serie A proporciona los formatos acabados 
para los productos gráficos más comunes; las 
series B y C ofrecen los formatos acabados para 
productos técnicos que puedan contener IÓs pro­
ductos de la serle A. Los formatos acabados están 
estudiados de tal forma que doblando la hoja en 
dos. cuatro. seis. ocho. dieciséis. etc. la relación 
entre lo largo y lo corto se mantiene Inalterada. 

Para indicar los formatos se utilizan los sím­
bolos de las series (A.B.C) seguidos por un núme­
ro que indica cuantas \'eces ha sido doblado el 
formato base. 

Para producir un Impreso. hay que tomar en 
cuenta la medida del papel cuya hoja en grande no 
\'a~·a a tener desperdicio. Para esto se debe tomar 
en cuenta que al papel Impreso se debe dejar 
como margen de desperdicio de tres a seis milíme­
tros como má~imo por cada lado. 

El formato AO acabado cubre la superncle de un metro cua­

drado ( 841X1189 mm). El lado largo es Iguala la dlagoualdel 
cuadrado constnddo sobre el lado corto. 

Los otros formatos se obtienen d!Vldlendo sucesivamente 
por dos ellormato superior. 

En las tres serles los formatos son directamente propon:loualcs 
entre sf. 
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CONCLUSIONES 

Las habilidades artísticas del pueblo de .\ticboacán tienen características muy especiales 
como se puede observar a lo largo de es&a obra. Su destreza se reOeja continuamente en su 
concepción cultural dedicada a crear objelos para el consumo ceremonial. cotidiano y de lujo. 
El arle popular ha sido uno de los soportes cullurales del pueblo mlchoacano y constilu~·e un 
vehículo de cohesión y de Identidad con los seres que pueblan la reglón donde se produce dicho 
arte. Además de que al rebasar su limitado ámbllo se enriquece. al constituir en sí mismo la 
suma del sentimiento y de la capacidad de e..tpreslón de sus aulores. 

E.,;presar esa capacidad y sentimlenlo del pueblo mlcboacano es la finalidad por la que se ha 
realizado esta im·esligaclón. específicamente como ~-a se mencionó en capítulos anteriores a 
través de una serle de carteles decorali\"Os. Proyectando por medio del Diseño Gráfico un patrimo­
nio cultural Invaluable: que sin embargo en ocasiones no es apreciado debidamente. 

Al concluir esta etapa se reafirma la idea de realizar la serie de carteles. por su carácter sin­
tetizador de mensajes. sentimientos. gustos e Ideas de la c11llura de su tiempo_ 
Sus proporciones amplias dan espacio a la imaginación para recrear dentro de esla maniíestaclón 
gráfica. complementando con las variadas técnicas de ilustración e Imágenes del arte tarasco. sin 
excluir la tipografía; aunque dándole a ésta última un espacio mas pequeño anteponiendo la 
imagen a la tipografía. 
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INTRODlJCCION 
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Para llevar a cabo este proyecto. fue necesario definir una serie de 
caraclerísticas que deberían unificar cada uno de los carteles como una 
serle; además lograr que cada uno fuera independiente de los demás. 

Primeramente se eligió la canlidad. !amaño. formalo. imágenes. 
ornamenlos y lipografía que conformarían los carleles. El color fue deler­
mlnante. para elegirlo se pensó en las características de la ilustración. 
escogiendo uno de los colores sobresallenles que enfatizara la misma. 

Cada imagen fue escogida cuidadosamente. todas y cada una 
expresan una serie de ,·a1ores muy parliculares que enaltecen a nuestro 
estado proyectando el gusto. el sentimiento y la gran riqueza que existe en 
llllchoacán. 





LAS PRIMERAS IDEAS 
IMAGENES 

Lo primero fue elegir las Imágenes. tomando 
en cuenta que Mlchoacán se caracteriza por la 
gran variedad de técnicas y malerlales que doml· 
nan: Se eligieron seis de las más sobresalientes 
técnicas: Alfareria. Cobre. Fibras Vegetales. Tex­
tiles. Madera y Maque. 

11POGRAFIA 

En los carteles sólo se uUllzó una palabra 
"Michoacán". identificando con ella al lugar de 
procedencia de las Imágenes o artesanias. 

Para obtener la mejor opción se hicieron 
pruebas con dislintas lipografías. optando por 
una tipografía cursiva combinada con una gótica. 
Se utilizó la tipografía "Brochure" por ser de 
rasgos sencillos y elegantes. lntegrandola con 
una lipografía gótica "Champagne" logrando de 
esta manera nna Imagen tradicional y elegante 
que se integra en forma muy agradable con el 
cartel. 

La palabra Michoacán se colocó en el extre­
mo inferior izquierdo. dejando un espacio pequeño 
en el extremo inferior derecho para ubicar los 
dalos de los patrocinadores. 

MICHOACAN 
:NIICHOACAlV 

MICllOACAN 

Michoacán 

MICHOACAN Miclloacán 

MICHOACAN MICHOACAN 
Opciones de Tlpogralia 
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TBX'RJRA 

Desde un principio se planteó la Idea de mane· 
jar un elemenk> decorativo en los carteles. para lo 
cual se esllllzaron varios gráficos ullliZados en 
las artesanías. 

Combinándolos entre sí se logró oblener va­
rias te.tturas. o piando por el de una flor de rasgos 
muy sencillos. Esle gráfico se abstrajo de una 
batea que rue decorada con la antigua técnica del 
Maque. 

.... 
~ ... ~ t-::-. ~·.· :!; .. .. 

~-::·: .... ... ~ . .. .. .. ~ ..... ~.::~: 8 .::.-~ - ... ... . .. , ... .;. 
~- ::. ·.: ... 
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Opciones de Texa:ura 
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FORMATO 

La distribución de Imágenes textura y tipo· 
grafía se plantearon en varias formas; el formato 
fue presentado siempre en forma vertical, el 
tamaño más conveniente para la realización de 
es.tos carteles se decidió de 44.5 cm. por 67 cm. 

La mejor opción fue la Imagen al ceni:ro. tex· 
lura alrededor de la Imagen formando un arco. 
ldenllflcándolo con una ventana que lnVfta a descu­
brir el Interior de Mlchoacán. 

Por úlllmo la Información se colocó en el exlre­
mo Inferior dando soporte a la Imagen. 

Opciones de formatos 
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TECNICAS DE REALIZACION 

Cuando se decide promocionar un Estado o 
determinado producto es coovenlenle presenlar­
lo de la forma más alracUva; pues sólo asi se 
logrará despertar el interés del público al cual se 
pretende hacer llegar el mensaje. 

En esle caso. al decidir que estos carteles 
tul1eran una función decoraUva. no sólo era In­
dispensable elegir la mejor técnica de realtza­
clón. sino también la mejor composición, elec­
ción de colores e lmáflenes. 

Por las caracterísUcas parllculares que Impli­
ca el saber que una obra fue realizada en forma 
manual. al igual que las artesanías; la lluslraclón 
deílnlllvamente se Impuso ante la fotografía. 

La Ilustración llene una gran ventaja sobre la 
fotografía. pues nos permite modificar o transfor­
mar errores propios de la Imagen que se desea 
reproducir; así como cambiar colores. fondos. 
sombras o luces que Interfieren con el resultado 
que se desea proyectar. 

Al mezclar diversas técnicas de Ilustración. 
como acuarelas. pastel. acrílico, lápiz de color. se 
enriquece el proyecto y se obllene mejor resulta­
do. 
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MA'DllZ GRAFICA 

La función de la matriz gráfica específica­
mente es Indicar las medidas de cada uno de los 
elementos que la Integran. ubicación y propor­
ción de la tipografía; además de indicar como fue 
trazado el original de cada cartel. 
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ORIGINAL MECANICO 

Cuando se va a reproducir un trabajo por 
medio de Offset. se deben hacer origlnalesmecáol· 
cos. estos a su \·ez están compueslos de \·arias 
partes. Se debe hacer sobre un papel rígido que 
llamaremos base de posición sobre ella se coloca 
el diseño de linea rebasado 5 mm. de cada lado; 
en este caso sólo se indicó por medio de una linea. 
ya que además se utilizó esta base para colocar 
una plasta o \"entana negra indicando que este 
será el espacio para la ilustración. 

Es conveniente uUlizar lineas de corle. estas 
se realizan con un estllografo de ponlo fino. su 
función es Indicar el lugar sobre el que deben 
hacerse los cortes. 

En la siguiente camisa aparece la textura. 
también rebasada 5 mm. la función de rebasar es 
para evitar errores de corte. 

En la segunda camisa se encuentra la tipo· 
grafía así como los logotipos de los patrocina- Ventana para la Ilustración 
dores. Este original será utilizado para la repro-
ducción de los seis carteles. por lo tanto se deben 
colocar seis camisas más. en cada una se colo-
cará una franja Indicando el color de la textura, el 
número del cartel especmcaclones de tipografía 
y porcentajes de color. 

Para la reproducción de la ilustración se pue­
de entregar una diapositiva o la misma ilus­
tración para que en la Imprenta se bagan cargo de 
la reproducción. 

--~~~~~~~~~~ ... '--:L 
Líneas de Cune 

57 



Tlpogralia Calada Camisa de Indicaciones para Imprenta 



CARTELES 
Los carteles fueron diseñados con la carac­

terísllca de pertenecer a una serle de seis. por lo 
que se definió una sola te.i¡tura para todos y el 
mismo formato. el color se eligió de acuerdo a las 
características de cada Ilustración. 

Las técnicas utilizadas para la elaboración de 
eslos carteles fueron pastel. acrílico. acuarela y 
lápices de colores. 

l\IAOUE 
Es una antigua técnica tradicional de Urua­

pan. que ha perdido difusión por lo complicado de 
su realización. Esta es una de las manifesta­
ciones artesanales más bellas realizadas en made­
ra. motim por el cual fue plasmada en esle cartel. 
cartel. 

Los colores ulilizados para el conlorno son 
lextura azul (Pa11lo11e 285C) y el fondo se utilizó 
en el mismo color al 30%. 

Maque 
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ALF ARERIA 

Es una de las artesanías más antiguas de 
.\lichoacán. existe una gran \'arledad de diseños 
hechos en barro. las decoraciones ¡:ueden ser tan 
sencillas o co11111licadas como el ingenio del arte­
sano se lo permita; sin embargo. hasta el más 
sencillo de los cáutaros nos in\'ita a lle\•arlo a 
nuestro hogar. 

En este caso el fondo del cartel es de color 
\"crde (Pantone 335C) a un 30% ~·la textura en el 
mismo color a un 100%. 

Alfarería 
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FIBRAS VEGETALES 

Esta es una escena tradicional del domingo de 
ramos en Mlchoacán. en esta composición se 
presenta el artesano elaborando la artesanía. 
logrando una composición muy agradable además 
de presentar la Imagen Ir adicional de la indígena 
mlchoacana. 

Este cartel se identifica con el color morado 
(Panlone 2597C) en un 30% y la le.~tura en el 
mismo color al 100%. 

FJbras Vegetales 
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l\IADERA 
Los trompos ~· los baleros son una artesanía 

que se distingue por su gr<in colorido y atracUvo 
diseño. excelente moli\'O para ser aprovechado 
por el diseñador para proyectarnos en este · 
carlel.Complementandolo con un color naranja 
(Pau1011e 1665C) para el rondo a un 30% y la 
lc.xlura en el mismo color al 100%. 

Madera 
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COBRE 
Mlchocán se disllnt:ue por las bellísimas la­

bores realizadas en Sta.Clara del Cobre. en este 
cartel se manifiesta esta t:ran labor. esta compo­
sición en perspectiva muestra la destreza y sen­
sibilidad del artesano mlchoacano para moldear 
el metal transformándolos en objetos útiles y 
decorali\'os. 

Los colores utilizados para el fondo son ama­
rillo (Pantone 4635C) al 30% y la textura del 
mismo color al 100%. 

Cobre 
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TEXTILES 

La danza de los viejitos es una danza tradi­
cional de Michoacán. con ella se identifica en toda 
la República Mexicana; al mismo tiempo se 
aprovecha para mostrar la belleza artesanal de 
los bordados de los trajes típicos de este estado. 
En este caso el color Magenta (Pantone 221C) se 
hace presente para acentuar el colorido de esta 
Imagen. 

Te.\tUes 
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