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A MIS PADRES:

Doy por bien sufrido. lo sufrido

Doy por bien llorado. lo llorado

Porque después de todo he comprendido
que todo lo que tiene el arbol de florido.
es por lo que tiene sepultado.
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INTRODUCCION

D entro de la Cultura Tarasca. se encuentra un extenso legado de riguezas artesanales; obras
verdaderamente artisticas.

A través de los aiios. han pasado de generacion en generacioén. causando admiracién a todos
aquélios que han tenido la oportunidad de conocerlas.

Por la gran admiracion que merecen estas extraordinarias creaciones v deseando contribuir a una
mavor difusion de este arte tan nuestro. surge la inquietud de diseilar una serie de carteles
decorativos. con la finalidad de despertar el maximo interés hacia lo que podemos Hamar nuestra
artesania manifestando de esta forma su valor cultural ¥ artistico.

El Diseador Grafico no sélo manifiesta interés en la realizacion de disenios actuales y de
vanguardia; sino que también se interesa por sus raices culturales. buscando la forma de
mantener vivas sus tradiciones; enriqueciéndolas con los conocimientos adquiridos a través de los
aiios de experiencia. integrando en forma clara, sencilla vy arménica el Diseifio artistico artesanal
con la comunicacion grafica; en este caso por medio de carteles.

El Diseiiador Grafico es capaz de recrear y presentar en forma atractiva v actualizada los
conceptos que por su origen pudieran considerarse obsoletos. Motivos por los cuales es el
indicado para la realizacién de este ambicioso proyecto e integrar el valor artistico tarasco con la
fuerza de la comunicacion grafica.

Las caracteristicas propias del cartel sencillez. impacto visual, versatilidad publicitaria, lo
seiialan como el mas adecuado en éste caso; especificamente carteles decorativos, invitando al
pliblico a llevarlos a sus hogares. Para lograrlo se elaboraran en técnicas mixtas obteniendo asi
un resultado impactante que produzca gran interés hacia nuestros origenes dandole €l justo valor
que merece nuestro pasado histérico.
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PROBLEMATICA Y OBJETIVOS

Mchoacén. es uno de los estados de
la Republica Mexicana mas bellos y completos;
el significado directo desde su voz nihuatl es:
“Jugar de pescadores”, cuenta con una superficie
de 59. 864 km. cuadrados; sin embargo sélo tiene
aproximadamente 200 km. de costa en el Pacifi-
co; a pesar del litoral tan corto que posee, gran
parte de sus habitantes han sido y son pes-
cadores.

En el interior del estado también abundan los
lagos, valles dedicados a la agricultura, mon-
taiias boscosas y la selva en el bolson de Tierra
Caliente.

En éste contrastado paisaje el hombre se hizo
pescador-agricultor- artesano.

A los antiguos michoacanos se les llama taras-
cos o purhépechas. Los tarascos formaron un
imperio que traspasaba los limites de Michoacan,
llezando a Jalisco. Nayarit y parte de Sinaloa.

Las comunidades especializadas en artesanias
seencuentran esparcidas entre algunos poblados
principalmente agricolas, pueblos mestizos y efi-
dos.

La mavoria de ellos se localizan en la sierrayen
la baja meseta que circunda el lago de Patzcuaro.

Las caracteristicas de la temporada fluvial en el
territorio mexicano dan paso al trabajo artesanal
como complemento de ingresos econémicos en la
poblaci6n rural; en el cual participan los propios
campesinos, las mujeres y los niiios alimentando
de ésta manera el mercado de arte popular.




Poblado tipico de la Meseta Tarasca

Al ser Michoacan un eslado basicamente rural.
consectientemente es uno de los mds ricos en
artesanias; éstas son parte de nuestra cultura.
fas encontramos diariamente en nuestro camino.
Jquién en sus hogares no tiene un jarrén. un
cantaro. unamascara. unjuego deé. unalaca. un
cofre de madera. una cazuela de cobre o una
muileca de trapo? ésto solo por mencionar algu-
nas de las muchas que encontramos en los mer-
cados.

Sin embargo. al transformarse en objetos de
uso cotidiano. olvidamos darles elvalor que mere-
cen. elcolorido tan especial. extraordinarias crea-
ciones que reflejan nuestro pasado historico v
forman parte de nuestiro acervo cultural. deben
recobrar el esplendor de épocas pasadas. La
desvalorizacion de que han sido objeto exigenuna
solucion,

Aprovechando los medios de comunicacion
existentes para promoverlas y crear conciencia
principalmente en los mexicanos de la belleza
artistica existente en la creacion artesanal.

Y gue mejor forma que proyectandola por medio
de carteles, que tengan comio principal motivo
orpamentos o imdgenes de el arte tarasco.

<Por qué carteles?

Por el impacto visual y la fuerza publicitaria de
este medio de comunicacién: logrando de ésta
forma llegar a cualquier estatus social, ademas
éstos con la caracteristica de ser decorativos
permitiendo al espectador disfrutarlos e invitario
a admirar las creaciones con significado cultural
v estético de nuestra arlesania.

Los carteles pueden tener distintos usos pero
su principal objetivo es siempre comunicar es por
esto que se eligié éste medio para difundir las
artesanias.

Diariamente encontramos toda clase de comu-
nicados visuales de distintas formas y tamaiios; el
area de actividades del Diseifiador Grafico es muy
extensa. en éste caso. especificamente se adopté
la solucién mas adecuada para lograr un objetivo
preestablecido.

Por medio de carteles decorativos se desea
despertar el orgullo de los mexicanos por sus
raices e involucrarios directamente en el cono-
cimiento de graficos. colores y texturas de {a
cultura tarasca. logrando de ésta manera provec-
tar a Michoacdn con sus tradiciones. que son los
cimientos de lo que actualmente somos.

Indigena Michoacana




LA CULTURA Y EL ARTE
EN MICHOACAN
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MICHOACAN Y SUS HABITANTES

ETIMOLOGIA DE LA
PALABRA MICHOACAN

Michoacan; voz procedente de la lengua ndhuatl
quiere decir tierra de las gentes que tienen pes-
cado. vy mas estrictamente es Michihuacan, pala-
bra asi descompuesta v traducida: Michi: pes-
cado; Huaca, posesion; an. lugar.

O sea lugar de los que poseen pescado, o pais de
pescadores, dada tal vez esa palabra por los
aztecas. para significar la abundancia del pro-
ducto riquisimo de los lagos en cuyos mdrgenes
vivio la raza que primitivamente poblo este esta-
do.

UBICACION Y DESCRIPCION
DE MICHOACAN

El territorio que actualmente ocupa Michoacan
estadubicado al oeste de México. entre las coorde-
nadas de 170 53'y 200 23’ de latitud norte y 1000
3' v 1030 46' de longitud oeste del meridiano de
Greenwich.

Tiene una extension territorial de 59.864 km->.
superficie que representa el 3.03% del territorio
mexicano.

Los estados colindantes con Michoacan son: al
norte. Jalisco v Guanajuato; al norocste. Queré-
taro: al este. los estados de México y Guerrero v
al oeste. Colima vy parte de Jalisco.

Este estado cuenta con una gran variedad de
paisajes y climas que van desde las zonas altas ¥
frias que se conocen como “la sierra”. hasta las
bajas v calurosas o “tierra caliente”.

Sus bellos lagos y caudalosos rios dan variedad
al paisaje. contribuyen a la agriculturay son ricos
en produclos pesqueros. La fauna es también
variada. al igual que la flora.

Las tradiciones culturales son abundantes y en
artesanias es uno de los estados, que conservan
la mejor y de mayor variedad.

LOS PRIMEROS POBLADORES

Los pobladores mds antiguos. los que primiti-
vamente se habian posesionado del suelo micho-
acano en una época que es dificil precisar, erala
razaTeca. Los Tecos por su semejanza étnica.
parecian proceder de !a famiiia Nahoa - Tolteca.
de acuerdo a estudios realizados del Lienzo de
Jucutacato, que es el documento mis antiguo
para estudiar la historia michoacana, se ha llega-
do ala conclusién de que en dicho cédice se relata
la peregrinacion de un grupo Tolteca, que vino a
eslablecerse en Michoacdn en la mas remota
antigiiedad.

Se supone que la invasion de una nueva raza,
que se llamaba Eneami. y que posiblemente venia
del Perii; se fundi6 con una fraccién numerosa de
la raza Teca. constituyendo después una unidad
étnica nueva. que era la que poblaba Michoacian
en la época de la Conquista y cuyos restos hoy
conocemos con elnombre de Tarascos o Purhépe-
chas.

Este grupo constituye en la historia de los
prehispanicos grupos étnicos que se establecie-
ron en los entornos de México, una de las mas
raras incégnitas en cuanto a su procedencia, o
parentescos con la lengua que hablaron, a las
costumbres que los identificaban, a la religién
que practicaron y a la morfologia y caracteristi-
cas étnicas que los definieron como una raza
especial entre todas las que se asentaron en el
territorio mexicano.

TARASCOS O PURHEPECHAS

De la fusion de las razas Teca y Eneami surgié
una nueva. los purhépechas o tarascos.

El nombre de purhépechas que se atribuian era
indudablemente porque habian Hegado como ex-
traiios o visitantes. Existe la idea equivocada de
que el nombre de Tarascos les fue impuesto por
los espaiioles en forma despectiva; sin embargo
su nombre de Tarascos proviene de su mdas
antigua deidad: Tharas o Tharés - Upeme. ( De
Tharés: anciano. viejo. el que engendra una nu-
merosa familia; v Kue. que es un sufijo nominal
que da la idea de parentesco o descendencia
familiar). Por ello. se debe usar con igual cate-
goria el nombre de Purhépechas ( con pluraliza-
cion castellana) y el de Tarascos.

MEtHHEsEHeHisH N E»
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ARTESANIAS

La artesania es el conjunto de reglas de
un oficio que el productor aplica a lamanufactura
de un objeto.

En este campo. la habilidad manual del operario
tiene mayor significacion en el trabajo que la
idoneidad de herramental y los equipos; o sea que
los medios de gue se vale para producir no legan
a ser titiles si no media. para su manejo, una
destreza previa.

Cuando carece de expresion artistica es, simple-
mente, yna forma primitiva de la produccion
condenada a desaparecer segin avance el de-
sarrollo de la industria; pero cuando si tiene ese
designio da ocasién para que se manifieste el arte
popular en el drea de las manufacturas.

Cuando lo que ¢} artesano produce, se apega a
las costumbres, se vuelve tradicional; cuando
traduce o interpreta un modo peculiar de ver,
sentir y creer. la artesania deviene en arte.

UN POCO DE HISTORIA

Cuando los grupos némadas se volvieron seden-
tarios, a raiz del descubrimiento de la agriculty-
ra, comenzaron a surgir los artesanos especiali-
zados, quienes se dedicaban a fabricar articulos
indispensables para la vida de la comunidad. Esto
sucedi6 hace aproximadamente 3000 aitos; como
consecuencia auments el bienestar econémico.
lasociedad se volvi6 mas compleja yse establecio
una clara estratificacién social; lo que hizo au-
mentar la variedad de productos. y mejorar su
calidad.

As{ es como Ias artesanias de ser objetos de use
diario. se convierten en objetos suntuarios para

las complicadas ceremonias v testimonios de
diferentes estatus sociales.

A través de miles de generaciones los artesanos
confemporaneos han conservado el arte vel buen
gusto de los creadores de antaiio.

Sin embargo. han sabide adecuarse a la época
que les toco vivir. asimilando técnicas v modelos
europeos durante la Colonia. adaptandolos a su
particular idiosincrasia.

Elmestizaje de artesanias prosiguio incorporan-
dole rasgos asiaticos. fundamentaimente de Fi-
fipinas.

El impacto de culturas tan diferentes propicio el
surgimiento de nuyevas artesanias v el desarrollo
de otras.

CLASIFICACION DE
ARTESANIAS

La artesania en México se puede dividir en dos
tipos: utilitaria v artistica.

Los objetos que se producen en cientos de sitios
¥ que son usados en forma cotidiana por la
poblacion; principalmente campesina es decir;
loza sencilla, sombreros de palma. rebozos; este
tipo de artesania utilitaria es precisamente la gue
mads sufre los ataques del modernismo.

Todos aguellos objetos que producen nuestros
artifices con un selo de originatidad, inspirado en
un concepto personal estético; desde alfareria
hasta tejidos, joyeria. juguetes. muebles. ma-
chetes, etc. son consideradas como artesania
artistica; precisamente la que debe ser fomenta-
da.
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PRODUCCION DE ARTESANIAS

L.a mayor cantidad de artesanias se producen en
el centro ¥ sur de la Repiiblica. que es el area
donde florecio la civilizacion Mesoamericana.

De Jos territorios que forman el occidente de
Mesoamérica. Michoacan es el que ha conserva-
do la mejor v mas variada artesania de raices
prehispanicas. aumentada v enriquecida con
aportaciones coloniales.
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DESARROLLO DE LA
CULTURA TARASCA

El pueblo tarasco llegé a habitar y dominar la
mayor parte del occidente de México, nombre con
el que se designa la regién que actualmente
comprende los estados de Michoacan, Nayarit,
jalisco, Colima. Sinaloa y parte de Guerrero y
Guanajuato.

Es un hecho que el extenso reino purhépecha y
¢l gran florecimiento de su cultura se dejaron
sentir con mas fidelidad en la regién lacustre:
Patzcuaro, [huatzio. Zacapu. Tzintzuntzan, hasta
Arar6 y Zinapécuaro. ¥ en la region de la sierra
michoacana: Pichataro.Comachuén. Angahuan,
Zirosto, Parangaricutiro, Charapan. Cheran.Urua-
pan, Paracho y otros muchos sitios de cacicaz-
80S.

Sus expediciones guerreras alcanzaron regiones
tan lejanas como el territorio de los indios Zuiii de
Nuevo México.

Debido a la cercania con los grandes lagos de la
regi6n su economia dependié en buena medida de
la pesca. pero también practicaban la recolec-
cién, la cazay la agricultura, en la que desarro-
llaron formas de cultivo por medio de terrazas
que evitaban un rapido agotamiento de las tie-
rras.

El mando supremo entre los tarascos lo ejercia
el Cazonci o gobernante supremo. y quiere decir
“ el seitor de las innumerables casas o pueblos,
de Calli: casa; Tzontli: cuatrocientos o sea innu-
merables y Tzin; seiior. Actualmente el vocablo a
degenerado en la palabra caltzontzin.

El imperio se hallaba dividido en tres grandes



reinos conocidos como Patzcuaro. thuatzio y
Tzintzuntzan. A su vez, cada uno se dividia en
cuatro regiones de las que dependian otros pue-
blos. Lanacién tarasca tuvo alrededor de 17 reyes
a lo largo de su historia, de los cuales el mas
sobresaliente fue el rey Taridcuri, pues gracias a
¢éllos pueblos tarascos se unificaron por medio de
alianzas y conquistas, lo que permitié el sur-
gimiento de 1a gran potencia de Occidente.

Debido posiblemente a que no provenian di-
rectamente de algunos de los pueblos Mesoa-
mericanos. los tarascos desarrollaron formas
culturales que los distinguian; ejemplo de ello es
1a construccion de sus piramides. que consistian
en el alzado de edificaciones sobre grandes plata-
formas que tenian una parte en forma de pirdmide
¥ otra en forma de cono. Estas construcciones
reciben el nombre de yacatas.

También desarrollaron grandes habilidades para
¢l trabajo de la madera que aiin pueden ser
apreciados en las artesanias michoacanas.

lsualmente destacé su destreza en el arte
plumario que tanto apreciaban los aztecas y¥
sorprendi6 a los espaiioles. Los famosos mesai-
cos eran fabricados con la seleccion de vistosas
plumas de aves que cortaban ¥ pegaban sobre
superficies planas para formar dibujos o cubrir
escudos. divisas y atavios de guerra.

La alfareria es una de las mas sobresalientes del
periodo prehispanico. son famosas las piezas de
perros domésticos que se conservan en los mu-
seos. Ademas destacaron en el drea de la meta-
lurgia creando piezas utilitarias y ornamentales.

Los tarascos son creadores de la mejor ¥ mas
variada artesania producida en el occidente de

MEDE NEDEDUE RN

Mesoamérica; distinguiéndose desde la época
prehispanica en este oficio.

La especializacién en artesanias se ha ido dan-
do con ¢l transcurso del tiempo; contribuveron a
organizarla. estimularla y desarrollarla la idea ¥y
la voluntad del Obispo Vasco de Quiroga; quien
encontré en la enseianza v perfeccionamiento
técnico de las artesanias. unaforma de impedir la
dispersion de los indios causada por la Conquis-
ta.

Jalisco

Extension del Imperio Tarasco
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Cada comunidad tiene su género y su estilo, para
io que influye en gran medida los materiales
locales como son: la madera. el barro, el metal. la
paja. el ule. el cuero. la laca v los hilados; estos
materiales son transformados en figuras. ob-
jetos. flores, santos, diablos que son propios de la
fértil imaginacion, herencia y tradiciones de los
habitantes de Michoacan.

Guanajuato

Guerrero

/



EXPRESION CULTURAL Y ARTISTICA

LOS PUEBLOS CREADORES

El drea del lago de Patzcuaro. incluidas las
montafias que lo rodean es laresidencia actual de
casi todos los indios tarascos.

Lugar donde se encuentran las principales comu-
nidades especializadas en la produccion arte-
sanal.

Janitzio. Jago de Pitzcuaro .

ALFARERIA

Los allareros utilizan tres técnicas: a) el mode-
lado a mano; b) el modelado sobre patrones de
barro cocido o yeso; c) el torneado.

En la produccién aifarera se distinguen cuatro
grandes géneros de plezas: a) de uso doméstico;
b) ornamentales; c¢) para usos rituales; y d)
juguetes y minlaturas.

La mayoria de las piezas son de loza vidriada,
pero no [altan preductos de claro origen prehis-
panico, como las oilas y los botellones de barro
rojo muy bruiiido, las pipas, las vasijas de cabeza
de zorro y unos preciosos cintaros también rojos,

SN NN A\

mitad porosos ¥ mitad bruitidos. que llevan una
delicada decoracion al pincel en blanco, azul o

negro.

Hay loza vidriada en color marfil. rojo. caflé.
negro y verde. con la que se¢ elaboran desde
. liguras de Cristo y mascaras ceremoniales, hasta
cajetes. cazuelas. jarras. ollas. cantaros.
poncheras, vajillas v sauchos objetos mas. tanto
utilitarios como de adorno.

Tzintzuntzan es el centro aliarero que ofrece la
mayor variedad de articulos. Destacan dos vaji-
Nas muy caracteristicas: una es de color marfil
con ingenuos diseilos trazados en lineas café, que
representan hombres v mujeres con sus trajes de
diario cargando lanchas y redes en escenas in-
spiradas en lavida sencilla de un pueblo ribereiio.

La otra vajilla es café obscuro muy brillante y la
decoracién en verde es mucho mas refinada, con
pescados ¥ aves intercaladas con plantas acuati-



Patamban cuenta con Ja produccién de la cerami-
c4inas delgada del pais. conocida como cascaron
. de huevo por su delicadeza y finura.

Famosas pliias de San José de Gracla

San José de Gracla se distingue por sus famosas
piias. unas vasijas redondas con tapa vidriada en
color verde obscuro recubiertas con cientos de
hojas o picos; en Capula se hace una vajilla
sumamente apreciada por la 6ptima calidad de la
loza y la elegancia de los diseiios: el fondo es café
claro con cenefas muy finas en verde grisiceo.
cremay negro, y los platos tienen en ef centro un
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pez pintado en los mismos colores; actualmente
fos artesanos han comenzado a decorarlas con
cientos de florecillas color crema.

Santa Fe de la Laguna se ha especializado en el
vidriado negro, principalmente aplicado en can-
deleros y copaleros, que se usan en los altares de
muertos ¥ en los cementerios de todo el pais; en
todo el pais se fabrica cantidad de miniaturas y
juguetes entre los que sobresalen las figuras
grotescas de diablos o animates de muchas cabe-
zas que crean los artesanos de Ocumicho.

Figurillas de Ocumicho
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TEXTILES

Para realizarlos se utiliza el telar de lanzadera
v el llamado telar de cintura. de origen prehis-
panico.

Entre los numerosos articulos de lana son in-
confundibles los sarapes de Ziticuaro. con su
decoracion formada por estrellas y aleares gallos
rojos; asi mismo es muy original ¢l enredo que
usan los indigenas de Patzcuaro v de Santa Clara:
tejido en lana roja v verde, la pieza tiene mas de

Caracteristicos rebozos michoacanos



siete metros de largo que las mujeres recojen en
plicgues alrededor de la cintnra y, por el peso.
deben sostenerla con varios ceitidores también
tejidos en lana.

Se tejen huipiles. ceiiidores. morrales y una
aran cantidad de rebozos; los mas tipicos son azul
marino con listados de azul claro y blanco; en
Morelia se¢ confeccionan distintos tipos de ropa
cuyo disciio en punto de cruz esta realizado con
pequenos toques de chaquira transparente. En la
Picdad de Cabadas. se producen manteleria bor-
dada y deshilada.

San Juan Parangaricutiro es conocido por sus
hermosos cubrecamas profusamente hordados y
terminados con una ancha franja tejida al gan-
chillo; camisas. rebozos v vestidos son confeccio-
nados en Aranza.

JOYERIA

La joyeria de Patzcuaro es la que mas ha conser-
vado el estilo antiguo, como se nota principal-
mente en las athajas de plata con cuentas de
ceramica roja; una muestra son sus graciosos
collares formados por docenas de pescaditos de
plata cincelada, alternando con bolitas rojas.
En Morelia se hace joyeria tipo coloniat espaiiol.
aligual que en Huetamo, que tiene una abundante
manufactura de joyas de oro con corales, turque-
sas y perlas y un gran surtido de piezas de
filigrana.

METAL

Es muy merecida la fama que ha ganado Santa
Clara del Cobre; hoy en dia toda la poblacion se
dedica a trabajar el cobre. y junto a cientos de
ollas. cazuelas. planos. jarras. floreros y vajillas

de elegantes lineas clasicas se fabrican piezas
tinicas martilladas. grabadas, repujadas o plati-
nadas. que materializan la creatividad de cada
artesano. Menos conocido, pero igualmente artis-
tico. es el trabajo de hierro forjado realizado en
San Felipe de los Herreros.

Artesanias de Santa Clara del Cobre

FIBRAS VEGETALES

Ademds de las fibras que cominmente se usan
en todo el pais para elaborar cesteria y sombre-
ros, en Michoacan se aprovechan las plantas que
crecen en fos lagos y la panicua ( paja de trigo).

Con esta paja los artesanos realizan esculturas

Artesanias de fibra vegetal

religiosas, en particular unos enormes Cristos
verdaderamente estupendos.

Otras piezas que merecen especial atencion son
las preciosas alfombras de fibra calada v color-
eada que se elaboran en Patzcuaro.

MDA AE N EFDNEDDE[RNE [P

21



MADERA Y LACA

Una de las artesanias mas florecientes de este
estado tan rico en manufacturas es el trabajo de
las maderas. Desde el tallado de mascaras. la
hechura de instrumentos musicales y el refinado
lagueado, hasta los diversos muebles. la gama de
productos es rignisima.

En Maravatio se confeccionan muebles risticos
con asientos de tule, mientras que los muebles de
Apatzingén son de madera de copalillo con asien-
to de piel. En Cheran se ha mantenido la tradicién
del tallado de las hermosisimas columnas que
sostienen los techos de las antiguas casas indige-
nas.

Morelia es un gran centro mueblero v entre su
vasta produccién merece seialarse la altisima
calidad y el gran esmero con los que se copian los
auténticos muebles antiguos espanoles. las puer-
tas talladas y los arcones. Alli mismo se fabrican
clegantisimos muebles modernos, hechos de una
preciosa madera café con vetas negras forrados
con piel café.

La manufactura de instrumentos musicales. las
maracas, las castaiiuelas. los tambores y sobre
todo las guitarras de Paracho han alcanzado fama
mundial.

El laqueado de la madera tiene un alto grado de
perfeccion tanto en el acabado como en la deco-
racion. y llegan incluso a usar oro de hoja en la
composicion de sus diseiios. Muebles. platos,
charolas. bateas, jicaras. biombos y arcones son
algunos de los articulos que se producen en
Patzcuaro. Quiroga v Uruapan.

En toda la entidad se hacen lamparas. charolas.
floreros: juegos de ajedrez v de dominé con in-

crustaciones de hueso; cajas, saleros, molinitlos.
bolsas de mano y cuentas de madera; collares.
pulseras. anillos. cortineros y argollas, y gran
variedad de juguetes entre los que destacan los
baleros tallados.

LAS ARTESANIAS EN LA
ACTUALIDAD

La artesania es una actividad sujeta al inevita-
ble proceso derivado de la acelerada industrial-
izacion.

Gran parte de las pequenas empresas familiares
dedicadas a través de los siglos a esta funcién se
han visto en la necesidad de abandonar la produc-
cién por las exigencias surgidas en la nueva
sociedad.

Los jovenes tienden a romper con las tradi-
ciones buscando mejores estilos de vida; el arte-
sano solo encuentra una selucién “modernizar”
su artesania. degenerando una tradicion de sig-
los.
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DISENO GRAFICO

La transformacion de ideas y conceptos en
forma de orden estructural v visunal es conocido
como Diseiio Grafico.

Las primeras manifestaciones del Diseiio
pueden apreciarse en los primitivos sistemas de
escritura que después fueron sustituidos por la
invencion de la imprenta mecdnica en el siglo XV.

La Revolucion Industrial y la aparicion de la
litografia hicieron del siglo XIX el punto de partida
del Disefio Moderno, en esa época la cantidad de
material impreso aumenté de manera espectacu-
lar, en consecuencia los métodos tradicionales de
Diseio y produccién de libros decaian.

Primeras mantfestaciones de Diseqo

/

NOTE BY WILLIAM MORRIS
ON HIS AIMS IN FOUNDING
THEKELMSCOTTPRESS.&.8

,d BEGAN printing books with
would have a definite claim to

{ g besuty, while at the same tnime
R‘ they should be easy o0 reaé and
Far] should notdazzietheeye, ortron.
ble the intellect of the reader by eccenis
city of form in the letrers. [ have always
been agreat admirer of the calligraphyof
B the Middle Ages, & oftheearlierpnnnng
ook its place. As to the fifteenth.
ry books, [ had notced thar they
3 werealwaysbeautiful by foreofthemere
typography, even without the adde:

nament, with which many of them are

hich
somewhich

garmy acveature from this
ew then, [ found I had o eon.
the {ollowing things: the
paper, the form of the type, the refan
spacing of the lesters. the words. am

Buscando mejorar la calidad de impresion de
la época, surgen en Europa imprentas especiali-
zadas y vanguardistas.

Influenciados por Ia violenicia que asolé a Eu-
ropa durante las dos primeras décadas del siglo,
¢l cubismo. el futurismo, dada. surrealismo y
constructivismo ruso dejaron una profunda huel-
1a en ¢l lenguaje del Diseito Grifico.
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La escuela de la Bahaus se esforzé por unir
arte e industria. convencida de que la industrial-
izacion ofrecia excelentes oportunidades y a la
vez. de que solo las ideas mas brillantes justifi-
caban la produccién en masa. Esta escuela in-
trodujo muchas ideas innovadoras en el Diseio
Grafico. su influencia afin se detecta en muchas
practicas tipograficas.

Primer selio de la Babaus



En los aiios cincuenta, los disefiadores suizos
desarrollaron Yo que se llamé Estilo Tipografico
Internacional, legibilidad yorden eran las aspira-
ciones de estos diseiadores.

En Estados Unidos se siguié un tratamiento
mas intuitivo y pragmatico y menos formal que en
Europa. Lo que importaba era la originalidad; los
disefiadores trataban de presentar la informa-
cién de manera directa y abierta, pero expresan-
dose en sus propias ideas.

En 1a llamada Escuela Norteamericana de Ex-
presionismo Grafico combinan collage, fotomon-
taje, caligrafia. simbolos ¥ otros elementos.

Los afios sesenta se caracterizan por una may-
or. insistencia de los elementos simbélicos ¥ una
conciencia mas universal del Disefio.

Ultimo sello de la Bahaus

En suiza en la década de los setenta florecié
un movimiento postmoderno, replanteé el estilo
tipografico Internacional e incorporé parte de la
espontaneidad y de los sugestivos efectos visu-
ales del Diseiio Norteamericano.
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Aplicaclon de elementos simbélicos
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EL DISENO GRAFICO EN LA
ACTUALIDAD

A partir de la segunda guerra mundial. e} Dis-
eno Grafico se ha ampliado. cubriendo ademas de
las necesidades tradicionales. las de las grandes
empresas, compaiiias industriales y agencias de
publicidad.
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Firmas comerciales e imagenes publicitarias
desempeiian una importante funcién en el arte
gréfico. en la actualidad son muchas las posibil-
idades que se presentan al diseiador grafico.
apovyado en los avances tecnologicos.
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CEI\TRO HISTORICO

A CIUDAD B MEXICO

Al mensaje escrito se agrega un dibujo o im-
agen que tiene el misino concepto que la palabra.
El diseiiador se encarga de unir ambas formas
hasta crear una misma. Es asi como esta discipli-
na logra la unidad visual; el campo de accién es
ilimitado.
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METODOLOGIA

Un trabajo de Disefio empieza casi siempre
con el planteamiento de un problemayla biisque-
da de una solucién.

Lo primordial en estos casos es cohocer a
fondo el problema, antes de empezar a plantear
soluciones; solo asi se obtendran buenos resulta-
dos.

a} En la primera fase es indispensable saber a
. quien va dirigido el mensaje y que es exactamente

lo que se va a comunlcar.

b) El contenido podra definirse con mayor facili-

dad una vez gue se conozca el piblico al gue sera

dirigido ¢l mensaje.

¢} El material impreso o la forma en que se va a

comunicar el mensaje depende de las necesi-

dades y presupuesto del cliente.

d) Y por ultimo debe analizarse el objetivo que se

pretende alcanzar. ya sea informativo o decora-

tivo.

En el primer caso la solucion puede ser es-
quematica o lipografica. En cambio en el decora-
tivo la opcién puede ser realizarlo con imagenes
adecuadas, predominando estas en el disefio.
dejando en un segundo término la tipografia o
incluso eliminaria.

Es importante seguir un método en la realiza-
cion de cualquier diseiio ¥ no solo en diseiio. sino
en cualquier trabajo.

La primera entrevista con el cliente, sirve para
definir claramente el concepto gue el cliente
desea. ademdas de otros lactores, entre ellos
presupuesto y fecha de entrega del trabajo.

El siguiente paso es 1a realizacion de bocetos

AMHASRINEERDAEEIIN A [N EEI™N

de lo que el cliente solicita. La magnitud del
trabajo. su presupuesto y 1as condiciones en que
se presenta determinan el sistema de present-
acién, asi como el tipo ¥ niimero de bocetos a
presentar. Estas primeras ideas suelen hacerse
con lapices o rotuladores. aunque puede em-
plearse cualquier otro medio.

Cuando el diseiio ha sido aceptado. el sigu-
iente paso es larealizacion de originales mecani-
cos que serviran para la reproduccién del mismo.
el diseiiador debe solicitar una prueba para ver-
ificar cualquier error y en caso de encontrarlos
corregirlos.

Por tiltimo si el cliente asi lo desea el diseia-
dor podra supervisar la impresién del disefio
evitando asi posibles complicaciones.
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FORMAS DE COMUNICACION IMPRESAS

LAS FORMAS DE
COMUNICACION IMPRESAS

Los medios de comunicacion se dividen en
basicos v complementarios v dentro de estos
ultimos estan incluidas las técnicas de la publici-
dad directa y 1a publicidad exterior. Esta gama de
técnicas de comunicacién se lleva a cabo medi-

ante la impresion.

Medio es toda técnica de comunicacion que
hace posible que el mensaje llegue de un emisor
a un receptor. En este caso. cualquier técnica
comunicativa que requiera un sustrato en el que
mediante {as técnicas de las artes graficas se
estampa ¢l mensaje. es un medio impreso.

Las artes graficas estan presentes en todas
partes ¥ nos acompaiian en todas nuestras acti-
vidades. Sin embargo. los medios impresos no se
deben utitizar indiscriminadamente. sino que su
empleo obedece a las necesidades mercadologi-
cas especificas y a que latécnica de su produccion
se selecciona conforme a las caracteristicas del
producto ¥ con base en el presupuesto.

La duracién o vigencia del mensaje. €s un
factor decisivo en la planeacion de la pieza pu-
blicitaria. Para la realizacion de los medios im-

presos no solo se requiere buena imaginacion y

. IIVIS?A INSUAL $O8AS UL
REPUBLICA MEXTCANA ¢« Al
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cierta creatividad. Para el uso adecuado de un
medio publicitario es preciso conocer las técni-
cas de produccion y antes que eso, las técnicas
mercadologicas. ya que todo anuncio, sea cual
fuere el medio que ocupe o el producto que
anuncie, debe obedecer a un plan de ventas.

Hay varias clases de medios impresos. eslos
pueden ser de caracter masivo y de caracter
directo.

Los medios masivos impresos legan indis-
criminadamente a toda clase de piblicos, Jos de
caracter directo Negan a piiblicos determinados
que generalmente elige el comunicador.

Los medios impresus son: prensa. folleto.
catalogo, tarjela. carta. circular. telegrama. re-
vista imerna. literatura anexa al producto. cartel,
pancarta, cartulinas, calcomanias y espectacuy-

lares.
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EL CARTEL

El cartel es un puiietazo en el ojo cuyo he-
matoma queda en la memoria del espectador.
Obra publicitaria ilustrada. generalmente en
papel. empleado usualmente en la via piiblica. Se
inicio en el siglo XVl y adquirié calidad artistica
a fines del siglo XIX. @

El cartel ademas de ser una de las manifesta-
ciones mas antiguas del Diseiio Grafico, es ante
todo una forma de creacién artistica; un medio de
opinién del cual se vale el diseiiador para expre-
sar sus ideas para integrar lo estélico con una
manera directa v efectiva de comunicar.

Es un medio de difusi6n cultural y de accién
de promocion, de acciones politicas y sociales; ha
sido también voz multiplicada en favor de la paz
v los derechos del hombre.

Es un medio econémico que se adapta a slma-
ciones dificiles; es una de las pocas disciplinas
que asurme la repeticién como una caracteristica
esencial de la comunicacion.

Hace intemporales los mensajes enmeros con-
vierte en universal aquello que en un principio era
local. Combina lo antagénico como letras e ima-
genes armoniosamente.

No tiene limites ni de formato ni de técnicas no
hay un estilo predominante en el diseio de
carteles. El cartel es el espejo del momento v el
museo de la calle. es un grito que nos sorprende.
nos susurra y nos informa.

{1) ¥ (4) Santlago Pol
(2) Dicctonario
{3} Gustavo Chapela Castaiieda



El cartel perdura porque para ciertas formas
de comunicacién sigue siendo insuperado. El
hecho de que su produccién sea poco costosa
posibilita su uso cuando medios mas avanzados
tecnologicamente serian prohibitives. En las
manos del diseitador talentoso. un cartel imagi-
nativo v bien realizado puede sorprendernos v
provocarnos a actuar, ¥

Sin olvidar el mensaje inicial del que depende
su existencia. el cartel de hoy ha venido ganando
un incuestionable nivel artistico debido a talen-
tosos disenadores empenados en conciliar lo
estético con el sentido utilitario.

De ahi que los buenos carteles sigan entusias-
méndonos aunque apenas se repare en la fragil
informacion que originalmente nos comunicaron;
utilizandose después como piezas coleccionables
ganando asi el impulso artistico de permanecer.




ORIGENES DEL CARTEL

Como precursor del Cartel encontramos cl
emblema. que abundaba en Grecia. En la Roma
del Imperio; las representaciones teatrales eran
anunciadas mediante carteles.

El cartel surge a fines del siglo XIX. mas como
medio artistico. que publicitario, dcjando las
galerias de arte para elegir los muros de las
calles.

El primer cartel impreso e ilustrado que se
conoce es francés, fue hecho en 1482 y anunciaba
“El gran perdén de Nuestra Sciiora de Paris™

A principios de siglo, realizar un cartel pub-
licitario era una empresa ardua y laboriosa. La
técnica que se utilizaba en aquella época era la
cromolitografia, que se perfeccioné en los primeros
anos del siglo XIX. Con esta técnica se realizaron
los famosos carteles de Jules Cherty de Tolousse-
Loutrec.

Las caracteristicas de los primeros carteles
eran: fisura humana. carnavales, anuncios de
cabaret, pantomimas, rasgos suaves y delicados.
colores tenues y transparentes. delineados cn
negro. algunos cargados de tipografia.

Para producir trabajos a color en cromolito-
arafia habia que preparar lantas planchas de
piedra grabada como colores se necesitaran
para la impresién era preciso pasar varias veces
Ia hoja de papel sobre la matriz de piedra. cuidan-
do de que los colores registraran perfectamente.
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Es asi como encontramos tres figuras funda-
mentales para larealizacion del cartel, el tipégra-
fo. el artista y el litégrafo. El primero tenia la
tarea de elegir los caracteres. el segundo se
ocupaba de la imagen y el tercero debia preparar
las matrices de piedray ocuparse delaimpresion.
El dibujo sereducia a lo esencial. luces y sombras
cran eliminadas con medias tintas.
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EVOLUCION DEL CARTEL

En una bisqueda de nuevas formas e ima-
genes, las décadas posteriores a la Segunda
Guerra Mundial observaron el desarrolio de la
imagen conceptual del Disefio Grafico. transfor-
mando asi la transmicién de imagenes informati-
vas a narrativas. a ideas y conceptos.

Asi la transmisién de imagenes conceptuales
Hegé a ser significativa en Polonia. los Estados
Unidos. Alemania y Cuba.

EL CARTEL POLACO

El Cartel Polaco surge. como tributo monu-
mental a la entereza del espiritu humano de la
devastacion de la Segunda Guerra Mundial; de
esta devastacion surge la escuela polaca de
carteles reconocida internacionalmente.

El primer artista polaco de carteles que apare-
cid después de la guerra fue Tadeusz Trepkowski.

Trepkowski. expreso las tragicas aspiraciones
¥ los recuerdos. que estaban profundamente gra-
bados en el alma nacional; involucraba la reduc-
cion de imagenes y palabras hasta que el conte-
nido era simplificado a su mas simple presen-
tacion.

El cartel a llegado a ser un género de orgullo
nacional en Polonia y su papel en la vida cultural
es ninico. En este pais los carteles de eventos
culturales, los circos, los cines y la politica son
considerados mensajes importantes.

En 1964 se inicia en Varsovia la Bienal del
Cartel Internacional y en Wlanow, cerca de Varso-
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Cantel Polaco
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via se establecié el Nezeum Plakatu, primer mu-
seo a nivel mundial dedicado exclusivamente a
carteles artisticos.

A partir de 1950, el cartel polaco comenz6 a
reconocerse en todo el mundo. El agradable estilo
estético predominante: decorado con formas.
colores y collage. Tipico de este etilo el cartel para
peliculas.

Las tendencias utilizadas en Polonia son:

a) Expresién de conciencia nacional colectiva.
b) La luz solar de lo informal. los montajes llenos
de colorido.

c) El cartel circense.

EL CARTEL
NORTEAMERICANO

En la década de 1950, cuando las ilustraciones
gruesas prevalecian (es un término habitual en la
industriade los carteles, se utilizaba para sefalar
lapinturarealista tradicional). “la edad de oro de
las ilustraciones americanas” estaba llegando a
su fin. Las mejoras en fotografia fueron la causa
de este fenémeno.

La creacién de imagenes narrativas y descrip-
tivas, emergié como nuevoe enfoque de la ilus-
tracién. Este enfoque de arte conceptual de la
flustracién lo iniciaron un grupo de j6venes artis-
tas graficos en Nueva York.

Durante la época de los sesentas, se crearon
imagenes de figuras planas formadas con lineas
de nivel delgadas a tinta negra, adicionando el
color con cinta adhesiva.
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Seymour Chwast y Milton Glaser sont los cre-
adores de una inmensa variedad de caracteristi-
cas y novedades del cartel norteamericano. Inte-
sran la imagen y la palabra dentro de un todo
decorativo.

YEARS
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Cartel Norteamericano



LA MANIA DEL CARTEL

El furor por los carteles que brot6 en Estados
Unidos durante los afios sesentas fue un mov-
imiento popular fomentado por un clima de activ-
ismo social. El movimiento de los derechos civ-
iles, fa vasta protesta piblica contra la guerra de
Vietnam, las primeras manifestaciones del mov-
imiento liberal femenino y la bdsqueda de alter-
nativas en los estilos de la vidafiguraban entre las
revieltas sociales de 1a década. Los carteles de
esa época fueron fijados en las paredes de los
departamentos. Estos carteles hacian alusién a
cuestiones sociales en lugar de anunciar men-
sajes comerciales )

La primera ola de 1a cultura de los carteles
irrumpié de la subcultura hippie. El movimiento
de los graificos expresaban este clima cultural, se
inspiré6 en varios recursos: el Art Nouveau, la
intensa vibracion éptica de color asoclada con el
breve movimiento del arte 6ptico. formas turbu-
fentas y letras torcidas y curveadas, hasta casi
ser ilegibles.

A principio de 1970, |a mania del cartel llegé
ala cispide; el arte de los carteles americanos de
ingeniosas cualidades se refugio en las universi-
dades, puesto que alli se realizaban un gran
nimero de eventos, que hacen de sus espacios un
ambiente ideal para la comunicacién por medio
de carteles.

EL CARTEL CUBANO

Bajo el régimen de Batista. las artes creativas
habian sido habitualmente ignoradas. Sin embar-

"go. después de una serie de reuniones con los

dirigentes gubernamentales. “Castro informé que
los artistas y intelectuales pueden encontrar den-
tro de la Revolucién un lugar para crear y traba-
far~. Las artes que fueron fomentadas sen el cine
y el teatro, los carteles y los folletos. las can-
ciones ¥ la poesia.

Los diseiadores graficos producen un trabajo
paradiversas agencias del gobierno con misiones
especificas. Se pone énfasis en que tienen mayor
alcance. A diferencia de muchos paises donde los
programas culturales sélo estan a disposicion de
1a poblacién urbana. aqui se inlenta que también
lleguen_a las dreas rurales y los carteles se
distribuyan ampliamente. Los carteles para pelicu-
las son vivaces, acontecimientos felices impresos
en serigrafia multicolor. utilizando una paleta de
colores brillantes. libres de inhibiciones. La ma-
yor parte de los carteles cubanos son pequeiios.
El tamaiio reglamentario del formato es de 35¢cm.
X 34cm.

Los carteles de la OSPAAAL son de apoyo ala
actividad revolucionaria v son impresos en offset
y utilizan imagenes simbdlicas tan elementales
que pueden ser comprendidas ficilmente por
gente de diversas nacionalidades, idiomas y ante-
cedentes culturates. Para traer vitalidad y belleza
a los mondtonos suburbios urbanos de ciudades
sobre pobladas se utilizanricos colores. El ojo del
espectador es estimulado mientras se expresaun
mensaje revolucionario.
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Por 1a falta de tradiciones artisticas los dis- naciones de Europa Oriental. especialmente el
efadores graficos cubanos han asimilado una  cartel polaco. Se evita la escuela del “trabajador
variedad de recursos. liicluven el arte popular. el heroico™, que provienc de la Unién Soviética y
cartel sicodélico y vocabulario formal de diseiia-  China. En las naciones en desarrollo el icono, el
dores graficos americanos. Otro recurso impor-  idcogramay el mensaje telegrafico son mas efec-
1ante o proporcionan los diseiios graficos de las  tivos.
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EL CARTEL EN MEXICO

México cuenta con una larga ¢ importante
tradicién en el Disefio Grafico. El cartel es. sin
duda, una de las manifestaciones mas antiguas ¥
acreditadas.

Et carte) mexicano es ingenio, tradicién. refie-
ja nuestra cultura.

El diseiador grifico mas propositivo de su
generacion es Rafael Lépez Castro. el ha sabido
incorporar a su trabajo valiosas enseilanzas de
maestros como Vicente Rojo, Miguel Prieto. Romin
Cieslewicz. etc. Pero sobre todo ha encontrado fa
manera de utilizar el lenguaje popular mexicano
en sus diseiios.
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Ha desarrollado propuestas de cartel utilizan-
do no solo recurses propios del disefiador. sino
las técnicas de impresion y proceso de folomecini-
ta que forman parte del caracter lormal de sus
carteles.

Lépez Castro ha experimentado con el espa-
cio del cartel. lo ha distribuido con suprema
habilidad. ha insistido en las variantes del color
v la letra, ha creado. aprovechandose del “buen”
v el “mal” gusto. una vasta serie estética y prop-
agandistica.
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DISENO DE CARTEL

En principio el cartel debe establecer una
comunicacién muy directa con el ptblico para
Hlamar su atencién, su primera caracteristica-es
la sencillez; la sintesis en la interpretacion de las
formas y los volimenes de la ilustracion. sin lujo
de detalles, iluminada por pocos. pero agresivos
colores, forman la anatomia de un cartel.

El diseiio de carteles es una especialidad.

America 10093y.500 years later -

© .
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Tiene sus propias técnicas v requiere un profundeo
conocimiento del uso del color y de sus efectos. al
mismo tiempo una excelente creatividad y facili-
dad para la simplificacién de las formas.

Antes de disefiar un cartel se deben tomar en
cuenta los siguientes puiitos:

1.- Es muy importante determinar si el cartel sera

exhibido en interiores o exteriores.
2.- ;Que es exactamente lo que se quiere comu-
nicar?

oV HBANIN N AR ANY

3.- ;Es la imagen clara y expresiva?
4.- ;Funciona bien el texto?
5.- (Miraria el cartel dos veces?

El diseitador es quien debe aportar esa chispa
que lo ilumine y lo haga destacar. Fuera de esas
criterios basicos. el cartel no obedece a ninguna
ley. Puede y debe echarse mano de cualquier
recurso. porque lo mas importante es que el
cartel se haga notar y llame la atenci6on rapida-
mente.
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CLASIFICACION DEL CARTEL
DE ACUERDO A SU FUNCION

a) CULTURALES

Estos dan a conocer cualquier clase de evento a
realizar, entre otros encontramos: conferencias.
campailas, reuniones, misica, teatro, etc.

b) POLITICOS

Su principal objetivo es promover un partido
politico y los servicios que ofrece. El fin de estos
carteles no es lucrativo.
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c) DEPORTIVOS

Su funcion es motivar al mejoramiento de la salud
o lamente, haciendo ejercicio, ademas de motivar
el entusiasmo de eventos como son: olimpiadas,
eventos deportivos escolares, clubs. etc.

d) TURISTICOS

Estos sirven para promover el turismo en distin-
tos lugares o también promueven costumbres
culturales.
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e) COMERCIALES
Su fin es lucrativo, promueven productos o serv-
icios.
) ARTISTICOS O DECORATIVOS
Eslos tienen una funcién particularmente orna-
mental, como complemento de decoraciones de
interiores, se encuentran en museos, oficinas,
escuelas, casas particulares, etc.

Los carteles pueden estar realizados con
elementos: pictoricos. fotograficos, graficos, tipo-
graficos. o con elementos fisicos.



TECNICAS DE REPRESENTACION

TECNICAS DE
REPRESENTACION

La técnica tradicional para la elaboracién del

original de un cartel es la brocha de aire. Después
de ella . el procedimiento mas solicitado es la
fotografia. Es usual emplear la combinacién de
brocha de aire con fotografias y las mas variadas
técnicas de ilustracién para la aplicacién del
color.
Gran parte de los carteles estdn pintados cn
goauche, por tener la ventaja de secado rapido;
ademas de cubrir cualquier color que se haya
aplicado antes; otras técnicas utilizadas en cartel
son acuarela pastel, collage y la fotografia que
cadavezseutilizamas. principalmente en carteles
turisticos.

FOTOGRAFIAS

Las fotografias se utilizan en los disefios
en que se busque dar una imagen real o lograr un
mayor impacto visual.

En el caso de las fotografias dependera del efecto
que se busque, la fotografia puede ser manipula-
da en el momento de tomarla o bien. a la hora de
ser impresa en el laboratorio.

Las técnicas mas utilizadas en fotografia para
aplicar tipografia son: caligrafia, letras transfe-
ribles, fotocomposicién (proceso por el cual laluz
incide con la imagen de la letra que se desee
hacer, sobre papel fotografico).

ILUSTRACIONES

Las ilustraciones sirven para informar,
para llamar la atencién o para las dos cosas. Las
imagenes pueden desempeiar distintas funciones
dependiendo del objetivo que se desee alcanzar.
Asiun lugar queda igual de bien representado por
una fotografia o una ilustracion.

De acuerdo a los efectos que se desean obtener
las ilustraciones pueden serrealizadas abase de:
lapiz, carboncillos, gises. crayones, pasteles, tin-
ta china negra o de colores, 6leo. acuarela,
gouache. acrilicos, grabados, serigrafia, aerégra-
fo, collage, etc.




METODOS DE REPRODUCCION

REPRODUCCION DE CARTEL

Para reproducir un cartel se prefiere la seri-
grafia, porque con ella es mas facil reproducir
grandes sélidos v porgue con este medio no se
conoce limite en los colores. Las lintas para
serigrafia estan formuladas para resistir a la
interprete, practicamente en cualquier clima, sin
perder la limpieza y el brillo de su color y sin
desprenderse del sustrato.

Por supuesto. la serigrafia no es el iinico
sistema para imprimir. Cualquier sistema es
bueno siempre que se logre fa maxima limpieza e
intensidad de color y que las tintas tengan resist-
encia necesaria.

Los carteles pueden ser impresos mediante
tintas planas y tintas degradadas. La reproduc-
cién de carteles con tintas planas es aguella
donde el cartel original se pinté con colores
francos, sin degradados.

Los clisés para reproducir un cartel a tintas
planas son llamados plumas clisé o grabado
pluma.

El cartel impreso con tintas degradadas impli-
ca hacer un juego de grabados o clisés tramados,
por una serie de puntos, dispuestos regularmente
ycon un grosero intensidad de color areproducir.

OFFSET

El offset es un procedimiento derivado de la
litografia que, al igual que ésta, utiliza el juego de
1a repulsion mutua entre las lintas grasas y el
agua, sin embargo, se distingue de la litografia en
que la hoja sobre {a que se imprimira no entra en

contacto directo con el elemento impresor. El
procedimiento exige que se imprima en primer
lugar sobre un cilindro de caucho y a partir de é1,
sobre la hoja de papel. De ahi procede sunombre,
offset, que en inglés refleja la idea de relacion.
Esta técnica de impresién se utiliza en tirajes
muy grandes o para realizar selecci6n a color.

SERIGRAFIA

La serigrafia se basa en el procedimiento de
fa plantilla. La tinta se deposita sobre el papel a
través de una pantalla de seda o de material
sintético sobre la que ha sido trasladado fotogra-
ficamente el motivo que debe ser reproducido. Al
haber quedado obturadas todas las partes de la
pantalla que no han de dejar pasar la tinta, esta
no atraviesa la seda mas que por zonas cuyo
motivo se ha de imprimir.

las maquinas serigralicas imprimen so-
bre todo tipo de sopertes {papel. tejido, materias
plasticas, etc.). Cuando el soporte es papel, éste
ha de ser suministrado en hojas. Las maquinas
que no son de confeccion artesana, es decir, las
que estan automatizadas. pueden producir entre
300y 1200 copias por hora.

La calidad de las reproducciones es muy
satisfactoria tanto en las medias tintas como en
las cuatricomias. Por tanto, la serigrafia se sitiia
entre los mejores procedimientos para la repro-
duccion de la imagen. Sin embargo la serigrafia
no se emplea mas que en algunos talleres arte-
sanales que producen copias de excelente calidad
en tiradas muy bajas.

Racleta

Bastidor

Tinta

Papel

Tejido

Esquema de funclonamlento de la Impresion serigrifica.
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FORMATOS DE PAPEL

LOS FORMATOS DE PAPEL

Regularmente los papeles en que imprimen
los carteles son pesados y de buena calidad. Los
formatos empleados son muy variados, general-
mente se emplean las siguientes medidas: 60 X
80.80X 120. 120 X 160.

La unificacién de los formatos segiin las nor-
mas UNE (DIN) comprende tres series: unafunda-
mental y dos complementarios (B y C).

La serie A proporciona los formatos acabados
para los productos grificos mas comunes; las
series B ¥ C ofrecen los formatos acabados para
productos técnicos que puedan contener los pro-
ductos de la serie A. Los formatos acabados estan
estudiados de tal forma que doblando 1a hoja en
dos. cuatro, seis, ocho, dieciséis, etc. la relacion
entre lo largo y lo corto se mantiene inalterada.

Para indicar los formatos se utilizan los sim-
bolos de las series (A,B,C) seguidos por un niime-
ro que indica cuantas veces ha sido doblado el
formato base.

Para producir un impreso. hay que tomar en
cuenta lamedida del papel cuya hoja en grande no
vaya a tener desperdicio. Para esto se debe tomar
en cuenta que al papel impreso se debe dejar
como margen de desperdicio de tres a seis milime-
tros como maximo por cada lado.

)

El formato AQ acabado cubre la superficie de un metro cua-
drado (841 X 1189 mm). E1lado largo es 1gua! a la diagonal del
cuadrado construtdo sobre el lado corto.

Los otros formatos se oblienen dividiendo sucestvamente
por dos el formato supertor.

Enlastresserieslos for prop
entre si.
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CONCLUSIONLES

Las habilidades artisticas del pueblo de Michoacan tienen caracteristicas muy especiales
como se puede observar a lo largo de esta obra. Su destreza se refleja continuamente en su
concepcion cultural dedicada a crear objetos para el consumo ceremonial. cotidiano y de lujo.
£l arte popular ha sido uno de los soportes culturales del pueblo michoacano y constituye un
vehiculo de cohesion y de identidad con los seres que pueblan la region donde se produce dicho
arte. Ademas de que al rebasar su limitado ambito se enriquece. al constitnir en si mismo la
suma del sentimiento ¥ de la capacidad de expresion de sus autores.

Expresar esa capacidad y sentimiento del pueblo michoacano es la finalidad por 1a que se ha
realizado esta investigacién. especificamente como va se mencioné en capitulos anteriores a
través de una serie de carteles decorativos. Provectando por medio del Diseiio Grafico un patrimo-
nio cultural invaluable; que sin embargo en ocasiones no es apreciado debidamente.

Al concluir esta etapa se reafirma la idea de realizar 1a serie de carteles. por su caracter sin-
tetizador de mensajes. sentimientos. gustos e ideas de la cyltura de su tiempo.
Sus proporciones amplias dan espacio a }a ilmaginacién para recrear dentro de esta manifestacion
grafica, complementando con las variadas técnicas de ilustracién e imagenes de) arte tarasco, sin
excluir la tipografia; aunque dandole a ésta tltima un espacio mas pequeno anteponiendo la
imagen a la tipografia.
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INTRODUCCION

l)ara Hlevar a cabo este proyecto. fue necesario definir una serie de

caracteristicas que deberian unificar cada uno de los carteles como una
serie; ademas lograr que cada uno fuera independiente de los demés.

Primeramente se eligié 1a cantidad. tamano. formato. imagenes,
ornamentos y tipografia que conformarian los carteles. El color fue deter-
minante, para elegirlo se pensé en las caracteristicas de la ilustracion.
escogiendo uno de los colores sobresalientes que enfatizara la misma.

Cada imagen fue escogida cuidadosamente, todas ¥ cada una
expresan una serie de valores muy particulares que enaltecen a nuestro
estado proyectando el gusto. el sentimiento v la gran riqueza que existe en
Michoacan.






IMAGENES : _
Lo primero fue elegir las imagenes, tomando : MICH O Q C AN

en cuenta que Michoacan se caracteriza por la o

aran variedad de técnicas y materiales que domi-

nan; Se eligieron sels de las mas sobresalientes \/I I C H O C V

técnicas: Alfareria, Cobre, Fibras Vegetales, Tex- l A A

tiles, Madera y Maque.

TIPOGRAFIA ‘
En los carteles sé6lo se utiliz6 una palabra Q%

“Michoacan”, identificando con ella al lugar de

MICHOACAN

M ic 11 oacan
Para obtener la mejor opcién se hicieron

pruebas con distintas tipografias, optando por
una tipografia cursiva combinada con una gética.
Se utilizé la tipografia “Brochure™ por ser de
rasgos sencillos y clegantes, integrandola con

una tipografia gética “Champagne” logrando de
esla manera una imagen tradicional y elegsante

que se integra en forma muy agradable con el ° )

MICHOACAN Michoacan
La palabra Michoacan se colocé en el extre- /

mo inferior izquierdo, dejando un espacio pequeiio

en el extremo inferior derecho para ubicar los

datos de los patrocinadores. M ’ C H 0 A C A N M ’ C H 0 A CA N

Opclones de Tipografia

11
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TEXTURA | B AN
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Desde un principio se planteé la idea de mane-
jarun elemento decorativo en los carteles, paralo -
cual se estllizaron varios graficos utilizados en
fas artesanias.

Combinéndolos entre si se logré obtener va- U . : 2. G P
rias texturas. optando por el deuna Hor de rasgos N o °N Q ¥4 D
muy sencillos. Este grafico se abstrajo de una R s 3 hv. W
batea que fue decorada con la antigua técnica det : - NONCN
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FORMATO

" La distribucién de imagenes textura y tipo-
grafia se plantearon en varias formas; el formato
fue presentado siempre en forma vertical, el
tamaiio mas conveniente para la realizacién de
eslos carteles se decidié de 44.5 cm. por 67 cm.

La mejor opci6n fue 1a imagen al centro, tex-
tura alrededor de Ia imagen formando un arco,
identificandolo con una ventanaque invita adescu-
brir el interfor de Michoacén.

Por iiltimo la informacién se colocé en el extre-
mo inferfor dando soporte a la imagen.

\UIICHOACAN




TECNICAS DE REALIZACION

Cuando se decide promocionar un Estado o
determinado producto es conveniente presentar-
lo de 1a forma mas atractiva; pues sélo asi se
lograra despertar el interés del piiblico al cual se
pretende hacer llegar el mensaje.

En este caso, al decidir que estos carteles
tuvieran una funcién decerativa, no sélo era in-
dispensable elegir la mejor técnica de realiza-
cién. sino también la mejor composicién, elec-
cién de colores e imagenes.

Por las caracteristicas particulares que impli-
ca el saber que una obra fue realizada en forma
manual, al igual que las artesanias; la ilustracién
definitivamente se impuso ante la fotografia.

La ilustraci6n tiene una gran ventaja sobre la
fotografia, pues nos permite modificar o transfor-
mar errores propios de la imagen que se desea
reproducir; asi como cambiar colores, fondos,
sombras o luces que interfieren con el resuitado
que se desea proyectar.

Al mezclar diversas técnicas de ilustracién.
como acuarelas, pastel, acrilico, lapiz de color, se
enriquece el proyeclo y se obtiene mejor resuita-
do.




MATRIZ GRAFICA

La funcién de la matriz grafica especifica- '
mente es Indicar las medidas de cada uno de los
elementos que la integran, ubicacién y propor- _1_
ci6n de la tipografia; ademds de indicar como fue 1
trazado el original de cada cartel.
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ORIGINAL MECANICO

Cuando se va a reproducir un trabajo por
mediode Offset, se deben hacer originales mecani-
cos. estos a su vez estan compuestos de varias
partes. Se debe hacer sobre un papel rigido que
Ilamaremos base de posicién sobre ella se coloca
el diseiio de linea rebasado 5 mm. de cada lado;
en este caso sélo se indicé por medio de una linea.
ya que ademas se utilizé esta base para colocar
una plasta o ventana negra indicando que este
sera el espacio para la ilustracion. .

Es conveniente utilizar lineas de corte. estas
se realizan con un estilografo de punto fino, su
funcién es indicar el lugar sobre el que deben
hacerse los cortes.

En la siguiente camisa aparece la textura,
también rebasada 5 mm. la funcién de rebasar es
para evitar errores de corte.

En la segunda camisa se encuentra !a tipo-
grafia asi como los logotipos de los patrocina-
dores. Este original sera utilizado para la repro-
duccién de los seis carteles, por lo tanto se deben
colocar seis camisas mas. en cada una se colo-
cara unafranja indicando el color de la textura, el
niimero del cartel especificaciones de tipografia
y porcentajes de color.

Para la reproduccién de la ilustracion se pue-
de entregar una diapositiva o la misma ilus-
tracién para que en laimprenta se hagan cargo de
la reproduccion.

/

Ventana para la Ilustractén

Lineas de Corte
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CARTELES

Los carteles fueron diseiiados con la carac-
teristica de pertenecer a una serie de seis. por lo
que se defini6 una sola textura para todos y el
mismo formalto, el color se eligi6 de acuerdo a las
caracleristicas de cada ilustracién.

Las técnicas utilizadas para la elaboracion de
estos carteles fueron pastel, acrilico, acuarela y
lipices de colores.

MAOQUE

Es una antigua técnica tradicional de Urua-
pan. que ha perdido difusion por lo complicade de
su realizacién. Esta es una de las manifesta-
ciones artesanales mas bellas realizadas en made-
ra, motive por el cual fue plasmada en esle cartel.
cartel.

Los colores ulilizados para €l contorno son
textura azul (Pantone 285C) y el fondo se utilizé
en el mismo color al 30%.
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ALFARERIA

Es una de las artesanias mis antiguas de
Michoacan. existe una gran variedad de disciios
hechos en barro, las decoraciones pueden ser tan
sencillas o complicadas como el ingenio del arte-
sane se lo permita; sin embargo. hasta el mas
sencillo de los cantaros nos invita a llevarlo a
nuestro hogar.

En este caso el fondo del cartel es de color
verde (Pantone 335C) aun 30% ¥ 1a textura en el
mismo color a un 100%.




FIBRAS VEGETALES

Esta es una escena tradicional del domingo de
ramos en Michoacin, en esta composicién se
presenta el artesano elaborando la artesania,
logrando una composicion muy agradable ademds
de presentar la imagen tradicional de la indigena
michoacana.

Este cartel se identifica con e color morado
(Pantone 2597C) en un 30% ¥y la textura en el
mismo color al 100%.

Fibras Vegetales
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MADERA

Los trompos ¥ los baleros son una artesania
que se distingue por su gran colorido y atractivo
disefio. excelente motivo para ser aprovechado
© por el disefiador para proyectarnos en este
cartel.Complementandolo con un color naranja
(Pantone 1665C) para el fondo a un 30% y la
textura en el mismo color al 100%.




COBRE

Michocan se distingue por las bellisimas la-
bores realizadas en Sta.Clara del Cobre. en este
cartel se manifiesta esta gran labor. esta compo-
siciéon en perspectiva muestra la destreza y sen-
sibilidad del artesano michoacano para moldear
el metal transformandolos en objetos iitiles y
decorativos.

Los colores utilizados para el fondo son ama-
rillo {Pantone 4635C) al 30% y la textura del
mismo color al 100%.
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TEXTILES

La danza de los viejitos es una danza tradi-
cional de Michoacan, con ella seidentifica en toda

la Repiiblica Mexicana; al mismo tiempo se

aprovecha para mostrar la belleza artesanal de
los bordados de los trajes tipicos de este estado.
En este caso el color Magenta (Pantone 221C) se
hace presente para acentuar el colorido de esta
imagen.
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