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INTRODUCCIÓN 

Uno de los pr?pósitos por los que se eligió el tema "Sátira• de un Uder cÍe opinión, 
Raúl Velasco", f~e allali~a~ la .función de dicho personaje como emisor s~cu~dario o 
vocero de la cadena)ele~isiva más importante en México. Siempre en. Domingo, 
conducido PQí Raúl Veias'C:o; ¡¡s uno de los programas más viejos Y; segúri°Televisa, 
más visto e~ todc:l'el país y en el mundo entero. · . ·. . . .·· · · <- ·-.- ··• 

Es. de suponer~e (jue ~l:esÍar el. personaje e~· cuestión frente a'una' aÚdiencia tan 

amplia, pued~ intlÚir ~h'é1 ciórnportalni¡¡nió ~e ella, "°. ;.·' ··••··•· · <' '-'t " - . · 
En conJunio/18'.tesÍ;·bu~ba ú,bÍc~1lgros3 rríDCiÓ; ei pape1'acíL~'1 de la ·teie~Ísión. en la 

:~c~~::~·~:~¡¿~-n~~~-~~ét~~~~frb~~=G~-1~;;~:fzp~~cii~ü~~JE~~~t(~~¡~;J~::~~·--
conduc1or del programa, saber qÚé ele~~ntos'úÜIÍ~á p~~a dirundlr. ió'S intereses de sus · 

==~~~t~~Gf if~;~~~~]J¡;~t~~~~1~l~'~lf~~,~ 
cultura visuai, en/iél que los . prÓpietariÓs)dE! ,. los.· .. medios audi?Ítisuaies :ison · .. los 
productores de. ún'a: cú1tú;aimaginaríélf L.a 56éiéciaél 'ya ~rioj'ti~iie; cu1i1~a 'iíroiiia. sé 1a 
piden prestacia'a 1éls'tE!1é'llcivera5:'.>.Y: ..•• ');)< - L_, ;~·e::: ,. 

Se realizó el,primérfapltülo/conéÍ'fin de ubicarel_[iíldeJa teÍevisÍó,ni:onid medio 
de información masiva, 'éíentró_cie'uiia.soci,edad en la'que un 'peqüe~og;upo:~poseedor 
de los meCÍios~dornln~ y dic'ía:no!T.~s)ÍI resto de la' pobiáción/ E;to '? logra' mediánte 
una barra d~ p'rogfámas'dedic.adÓs '!a~todo el .público;•;:' dentro :Ci~: ellos'. los aCtores, 
conductores,. c~ntantes)íder~~;:;rilan~jan' una 'estrátegiá cle:p~rsuasiÓ~ p~ra ·_ganar la 
simpatía 'y ate?~ióh,' del teúea udiÍZirio',l~c'o~ ; ~sto : fas 'amínc:ianí~s 'despi~g~ráií _·su 
publicidad d~ntro'd~:icis ~~pado~ cie dicha ~adeiía t~1é~isi~a. ciejé~cióíils 9~3ria;.;cias á 
sus contratantes y, pÓr.cci'nsiguierite;'aeno5''mism6s.;;:'- .• .•. _ '--·' .~' ·_ _/, .·'' ' 

Ese es ei táso d~_í prográm'á SÍempr~ eii' Óoi1lingo V su conduct~r:·. co.nsideramos 'a 

:~~:~~~'~;~;i~:~;f f ~~~~~itif~~;i~:71t~:~:· 
que sus mensajes : sirvan éomo', insfrumerito 'de-, difusión: de' diversos roles dé 
comportamiento sÓcial. > -· · -

•satira: composición de censura_a personas; discurso.agudo y mordaz. 



Gente que ha seguido la trayectoria de Ve/asco, lo considera un l/der de opinión, 
(ver apartados dedicados a Raúl Ve/asco en Jos librós "Museo N~ciona/ de Horrores" y 
"Amor perdido"), pero hay también. et.ras que difi~reíl Y· opinan que el.• conductor de 
Siempre en Domingo no posee una linea sólidá érí sJs mensajes y que el •discurso que 
emplea no expresa Jos anhelos de Jos me~icahos ni/~épresé~ta nuesiia·Ídiosincrasia 

.. real. Surgen las siguientes interrogantes: iPor q~é'~¡)· iodos estam~s ''ci:invencidos de 
la habilidad comunicativa de Raúl. véfai~Cb':'Y sü ·:ubicaéi(m:.·'dentfo dé( peÍiil de un 
dirigente de pensamientos?, ¿Por q~é'.'sóloluna'lpa~~ d~ Ja· iocie'dad"se )científica y 
siente que forma parte activa de 1ós me~~~j~s'·éJei:R~ú1~veiasc<l?; í.Es \le1asco e1 . 
arquetipo de algunos de los sector~s' s¿ci~l~~·.p~l·Méxibo d~ hof?. '2>': ,,,: ~ · • . 

Pretendemos dar respuesta>-én{part;;: en'e1!'hapftu10'1i; en .• 'eJftjü~hapemos un 
bosquejo de 10 que ~s uíl1rd·e~diPopirÚó~•Yu'nicomunicaclotci~jl11ªs~s:;anotando 
diferencias y similitudes;.• e~focá.rici~rios' más\ a los' rás'gos'~~;s'ti~tivós:· del 'dirÍgeniei de 
pensamientos: Co~ 'ei/o,o~t~virnos< Gría bas?teióírcá 'éjüe i;yucia~r~'¡;¡ ~aber si Ve/asco 
es en realidad. uri 'Uder de oplnióri; un c'ómunicadéir' ctém~~as ~·si. ¡¡;;~e sóio ~lgúnos 
rasgos de ambos.•<'· .... •·. ' ~·· .,, · ··.• ,' :''"' .. ···•• ·•·.·· > . ··• :: .· :'' •·• .· .. · 

Para entender. lllejor,/a' fonna~cómo 'eistru~Íura'. Ra
0

úl. VeÍa~co'e1''me~saje%ón1ó' lo 
maneja y la finalidad qÚe b~~ca,-~n~Jizarnos c'at~rce de iás émísione~ d~ Siémpre en 
Domingo, para medir el cófriportamiénto deÍ conductor de, prOgrarriás cómo)id~r de 
opinión y corno e;ponente éJ~ nuestro país a~te' la~' a~dien,cias in'te~naéici~ales: (CAP. 
111¡ ,:~ ,,. .. ¿·D ,:·> "'. 

Con el ,análisis dé' su 'discurso ,(su cápáciciád retóri2a; acÜtucJes,\llla~ejo ·del 
lenguaje y .de valores. moraÍeii y ,l'eligioso~;:firí.alldac(qúe pé'rsigu~) y/del prógrama en 
general, obtuvÍmosmáselenlentospára'cornpa~ar/as'actitude.s deVelasco con las de 
un líder dé opinión y sáber q'ué,tan cé'réan~ o d;;tánte,e~té'!de s'.e~¡o ... : ·... . .• '. 

Conocer los eiernentos· y valores que se ma'nej¡;'iiº;en ei 'programa. nós permitió ver 

~~:~:~i~~~~:b~~(~~t~~~:·~'~·~¡~a~fai~~~i~~1~~t~[~~~~é1~~~11~~riiªt:~~~~~~: .. 
por su color' y p~sición ~con'ó~iéa; s~'Tiransmiien,é~·ceras Y:.cahciones' cargadas de 
erotismo,. dé' liberá~iÓn :sexúa1' y,cpe'or aún;'(¡úienesYinterpretan'.' esas• escenas ·o 
canciones son manejados pÓr íá; prdpagañda''domingliera ~c8mo.ejeiilplo digno ~e_ 
seguir ·.~: •..•. ·-- ''·~··:;.... _ .. ~':'.,. •h·'~ ·'"¿: .. c_,"c .•.•.. ;"'·'· .. •t;•· .. •· ,.,. "''·-":·c.,.· •· 

. ·:.• "' ..... ' .. ·· ,. • .. '" ....... ,.¿},<.·.·,··.,. ·,, ··''·· , .. · .. ' . . ' 
Para el capftuloJV,se aplicó ·un.sondeo representativo •. a.·partir ~e.un. cuestionario 

aplicado a 140 persÓn~s:_10 a,al.urnnos;de,\secundarias oficia/es/a'10· alumnos 'dé 
secundariaS·.particu/ares, 'est~d~bicto.a/as.dfrerencias.'s~Cia/e~ ycu/turá/es :entré,el/()S 
y porque· durante• fa .. adolescerÍda ;es más .. fuer!~ la.influenda '~xtérna.:ParaJlacer · lá 
división de clases e ,ide~tificar ª' la. gente '"cuÍtan tomaíl1ós 'en cúenia •. criÍerios de 
sociólogos ¿orno: Raúl Bejar Navarro, E.·cassie~ y GabrÍ~I careaga,' u~ificadosen el 
Glosario existente al final. .· · · 
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El cuestionario se .aplicó a otros 20 estudiantes de nivel bachillerato; 20 a 
universitarios (también de escuelas públicas y privadas) y 1 o 'a trabajaciorés . con 
estudios superiores; con ello adernás de las diferencias sod~les y culturales obtuvimos 
perspectivas críticas' más ricás ; pero r,¡; muy doiíiradictórias:.ramblén sé apliéó. a 2.0 . 
alumnos del. sistema de.educáció

1

n'ábiert~··(bachillef~tfy•hcenci~tlÍra),:;20. a aníás de 
casa cie·.1a clase ·baja ;:medi~f' 1o}a trabajado~es(obrercis;'1Ó/él Írabaj~&;;ás 
domésticas y 10a secrétárias:n ¡;. },. i . ' :,, . ;;•: •.) -.) {]' '-'" </. ; 

En·el éuestioriario; anexad~~a.1 final de.látesis .• hléimos pre'gu~tas C:omo'si.asistió'ci 

~~~~~~É~~~ll i~i~~~~1~~~~~i~}f~Jé:i 
entretenimiento, tipós'cíé 1éC'tura que i pf~fiere:sí_"sus·••pr~ª~ª~~s i favoritas·.~asán ·.por.· 
radio o por télevisión; con esto•preté~dirn'os 'béin~6er ~' ni~eicúltural de 1á' rnJestra. y si·• 
su preferencia pcir' la. teÍevisiórí és;; maycír que' ~o(Ía radio'Ó la Í~ctur~:· Estos' criterios.·· 
fueron . enriquecidos Con 'Íos .. r'E!s~itéldos cjúe obtuvie~arí2Néstor'. Gél~i::ia · .. Cancllni .· y 
colaboradores:ensú sondeo'sobre e/consumo télevisivó .. ci '. 

con el resto. de las' p~eguni<ls obtuvimÓs opinion~s de los: entrevistados sobre 
Siempre en Domingo (su éontenido, calidad, cualidades y atrá~tivos)'{'RaÜI Velas'co 

(su calidad· humaná y profesional). El sondeo .. lo. aplicamos con.el fin de cónocér el·· 
punto de ;;ist~ público,: la realidad fuera de nuestro criterio y la propaganda televisi~a; 
qué tan allegado estil el mexicano a este programa. . ·. . ( /;' .. > 

Por úlÍirno, hubo Ía intención de personificar la imagen déi'Rai:ÍicVelasco en un juego 

satírico, de tal formá que sustentáramos el título de dicho' t~rn~';' esÍa.fi~a/idad nó se 
logró al cien por ciento, ya que la estructura de .11l;íesls~réquerrél. d~ 'un~ base 
metodológica, de una investigación depurada y sólidá;1·~p¿rte de Úrha'nállsis e · .. 
interpretadón propia,. que no hubo más opción,· qÚe~ Ped~~irio7~(i;~pitúÍo :'¡¡¡,y ÍV; 
enriquecimos nuestra intención inicial con la caracteriza'ción·'cié1'pers0Ílaje p;incipaÍ y 
su program~I ~n una historieta incluida despu~s é:fe'1a's<concÍusio.;Jé$J.j~.es un anexo, 

sin~~::t~~r~rí~e~:i~~!i~8a~éc:rl~{ae~~i1il~Tk;~1t~M~~ra~;~.~~i~ljn~~.:t~1gtin~s:a~.· .. 1as 

décadas de,los s'eiéntas. y ochent~s. pero n'i:iestro 'p~opÓsitó se ~fno 'abajo C:Uando .en 
Televisa nos dijerorrqueriÓgrababari'progr~~a's. d~archiva' ~Í-íóspÍestabanpOrque 
podrían deteriórarse porser m:aléria(cieÍicapo~'.Ent~Hées·•no':iuvimos'iTiás.ópción que 

grabar y analiiarernisióne's~e los'prirneros IT1eses de 1993. r ; . ;-·············. ,; 
Para acudir personalmente al P[ºQfama teníamos 'quÉi)laf11ar e(dia Í~nes antes .de 

las once. de.·'ª rnañana; hasta' esa hÓra el teléfono ;sónaba ocÚpaéíó; des'púés .de las 
once de la ~añ~na. entra.ha la IÍarnadél, pero los:. boletos. ya; esÍ.aba!Í' agotados: 
Intentamos 1.lamar otros díás de la semana y explicar núestro objetiv~,' pero siempre 
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nos decían que los boletos únicamente se apartaban los lunes antes de fas once de la 
mañana. Sin embargo nuestro objétivo se logro después de insistir:·· 

En general, la tesis en un ensayo con tintes' satíricos, en el cual recurrimos al 
análisis del discurso de Raúl Véfasc6 deníro :de Jos programas analizados, y a un 

sondeo que representara Ja opinión'pó¡)úr.ar'.;.·.;::• '.§ •''i/ ·~ .. ···L·'.·.:\ · · ..•.. 
Hay que recordar que Ja' imagen'iiiú~has·)e~es; es más<éJÓcuente y fácil ,de 

aprehender que las palabras; parlo anÍeriordec.i~imos :iné:Juir Ja' IÍ[storieta'. en la que 
tratamos de representar, mas que nada}el ambiente qüe'sed~'éri'.el ~~tudio yló que 
vemos desde el otro lado de Ja pantáJJa).io es ~·ri s'ustftuto de ia5''paíabias, mas bien 
un complemento para entender mejo'r la'tot~Jrdad dé ~uestras.idéás; apoyadas o 
refutadas por la investigación documental, d.e canipo'y elariálisis. · · 
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CAPÍTULO 1 

1.1. NUESTRA SOCIEDAD CONSUMISTA 

A unos pasos del siglo XXI, nuestra sociedad se ha convertido en un fenómeno 
netamente consumista; nos hemos transformado en una cultura• consumista de bienes 
materiales e ideologlas distraccionistas (que envuelven al individuo y lo sacan de su 
realidad actual para transportarlo a una utopla). 

Irene Herner en su libro Tarzán El Hombre Mito, dice que el consumo organizado y 
la búsqueda de satisfacción impiden al hombre la apropiación de. sú . mundo. 
Apropiación significa conciencia, elaboración e integración. Co~~umo/organizado 
(publicitariamente) y saturación implican . desconocimientc:i,,Jáltá de irÍ,iciaiiva . e 
imposición, pues la motivación.de co~su1r1ires manipulada; evitando.toda el~bciración; 
conocimiento ·.y decl~Íón '(1¡: R~r,10'.tanío, ien é1[éo'n's~misnítivivimos'Uná .fantasla. 
enajenante a nuestrás'~verdadera~ y adecuadas .:aspiraciones y~ distante :a n'uesfra 
situación. · ·· <? : ; · •· ·• ·· · · '· :··¿;e • • · "' 

La población actua(gusta dE<ga~'tar tiélTipo Óciosó'.e i~prodUctiy6. pas<!ndo horas .. 
frente a la pantalla"televlsiva'pa'°r~ ,;disir~e;se'';.~ci~'su~eí ílledicis'Íllasivos; los cuales Jo 
llevan a consuliiir ima'g'eri,'~1rn601~~;:µr6ci~cto~.: La'co¡;,unidad riiexicaná ·~eé:onstruye 
con actores'irie~es frente:.a•'uri lllens~je'vaéio éié;sighificado: y~fal,ta.·de estirnulo;' Ja 
clase dominante'.'iiíe9él"(·a}seF'.1á '.¡Jrotágonista .! cié.•· 1i{i te1eiicivb1a .• c~'epresentán. el 
simulacro de."ú.n diálogo en el quei un (6'unos) locuto~ (es);ré'al(~s).ya"usente(es) 
median o .silerícian' los~Ónta~tósdirectó's y 'í)cisibles''clei 9rupo")(2¡;mientrá~ .· .. qÚe el· 
resto de lapoblació'ílsigúeÍatr~'máy,s'e sÍ~nt~part~deeua:<·.· ?·~.i( :.•'. >º •.· 

Estos enéu'entroi (o ~eserÍ~~entrÓs) y papeles act~ado~ ~or ÍÓdos los ~~tores de la· 
sociedad .. son; proplciados ,¡¡··sostenidos por:Ios•.ilamados~ "Ap~'ratos, Ideológicos de 
Estado", dentfo ;de';1éisicuaies''seerlcuentr~ 1 1~. )~ligió~. :1a;e~cu~1~ .. í~ Jamilia, .. ·.·1os 
sistemas juríd(éos: polftié§s;\sinCJÍcalé-s, .101' rni;)éf;os'~e ;~'iorlilaci,ón)r:1a .cültura{3),cqüe'. ·.· -

mantienen eiorden·pofmed]o d~;id~ologÍas; éxisterrtambié§ Jos~paraíéi~··Represivos 
de Estado, ~u~éntran e~ fun9lóncu~hcio Ío~ primér&s ~ci'cºú~pléií 'si/c8rn~Íido,?éntro 
de ellos se énci:íenira el ejército, lá 'policía,. los controles' tíácendiirios. /'' •• ·.· , .. - . 

. . - · .. .,;··. ,·-~::;~:· ~;-~~ .. ""·'«"· .... ':¿' . .,_,., __ --::;::· . . ':'· •' ._,,, . ."·:;:_: 
.... , .·.·.·.·.,_~··: ~<-·_::? )•'" . '! ,;,. 

,•<;:; .' 

-.E-n-ti-én_d_a_se_a_q-~-r -cu-li-ur-á-co-.m-.o-.-to-do-a~uell~ p;od~~idadore;~er hurna~o'. rei.i~ron~do y cl~pendiente de 

su entornó social: e~onómlco y'politi~º actual y p~~~do. ~í Hsm~ ue,;,pº q·ue da paut~ para que se siga un 
determinado tipo de ~ida. La cÚl,turá á~tualcons~mis\a es .,'q~elÍa :expllcad~

0

arrib~~ qu~. conv.ive (sin lograr 

sustituir) con las tradii:lones mexiéanás. 
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"Cada sector masivo que se incorpora a Ja ruta. queda· en la práctica, provisto de Ja 

ideologfa que conviene al papel que debe c~mp/ir en la ~oéiedad de clase: papel de 
explotado, pape/de agente de explotación ... ; o papel de agentes profesionalesde Ja 
ideologfa"(4). · · .· · · · · ·. 

Así, la mayoría de 'genia 'pensapte que cae en faiú"~des del consumo televisivo se 
convierte,· por;()misión :.~ori~íll~lali~~·Hrticá/en, factor o agérit~~de ia éiispersión 
ideológica"c~ryl.~ .~étod~-d~ ~-fj~'ry_~~_;ón.~--~-:-.b/-;._ ... ·<···-':._ .,;: _: .;'.;. __ ;.:;.,"~/:'. ._'.~:-:'.·: <, _ ... ':\~: .. ·:--" ~- , , 

"En nuest~a'socfedad c~pitaÍista todo\fnundo est¿ená)en~do, sin emba,.go cada 
grupo vive su alienaéiÓn dr(uha''ñfanera' pa,rlicutar.:La clélsfÍ pdse~dora por una, parte Ja : 
vive adue;iada· dé toC!él 1a fi(ju'9ia prodll~ida '9Ué ríia deshlimaniza"dd rransrormándo1a 
en dinero; por'ª· otra.los seéiores:e~p/otéldos de la.pobiaciÓri18 ~eré/ben erila medida 
que producen'~n mt1nd() que les es'a/eno.' Pero Ía caracterfstiéa co'niúh ala n1ayorla es 
Ja rafia de. concle~~ia r~spiicto á su aiienabión~· ininerso~ en la creéncia ¡de. qÚe esta. 
realidad es eterna e)rimutab/e ". (5/;; ; . . ~.· ' ' '. ¡ ' '' ' 

Entonces,· lacla~eaomin~pt¿esté 'énájenada a1'tf"afarde prO'seguir:corno sea;. con 
su imperio; mientras. ciü"e 1a"',ci~séS'ojuzgacla~vive"¡¡1~~;conterÍta cons~',aétuación. 
Gracias a la d6ctrina. de los _aparatos 'ictepiÓgifOS todo~ ÍCJS :,~iudadanos' mexicanos 
somos iguales;. ~ada de. privilegios, todosíénernos la oporlunldácÍde;coiÍocerfugares 
lejanos, de vivir situaciones fantasticas;.de' tener afgalén más' a~ediádo ili:i telévisión. 
Con la simple diferencia de que la realidad de 'al~unÓs ~s palp~bl~'. y '1a de'ía máyoria 
es imaginaria. ' · ··.. •. .•. ~ ' ' . ' ;,: ¡...'° ; •. \~ ·· 

"Junto con los coniinuos mensajes comerciales. de Jos anu~ciantes,<lfegan otr?s que 
conllevan valores profundos. iJnD C!e Íos íiiás dJrectds es :elde-iá ~atis/acc,ión .de íos 
deseospropios''. .. · :.~ .. : :,·;,···-·······,;.,'.: ··· 

Se considera al acto de comprar como un ejercicio dé Ja democraéia,por/o tanto, 
1as sociedades consú"midoras i:ie6e'ñ serC!elnocfátic~iiici'ri/ueY apare~i~in~nte. brindan 
opciones al comprador".(B}: · ::: ;, / · k,'; ~;;; ' >:· ''\', ,,.. ~··· 

Ademas,. se nos haée pensar ql.Je al'consGmirténeílioslas'·mi~~as'posibHiclades dé 
aquellos que·. son··. figura~.: pÚblicas '. c'~~< l.Jn tiüe.n •estadÓ econórnicÓ;' Ésdecir, . si 
consumimos. sábrri~s; ~síáré~os ·cie~tró'éie1 niveLsoda econór!lico 9.cJ11lira1. cie Yl.Jri;• si 
compramos una pl.J1~e~a ó¡)um'a te~dre~os'1a:misrna. súerteybellez~ que i\ííredo 
Adame; si compra~'b~ coigate;'íe~~?ernÓs la sonri~ade HugO Sáncllezj.1a''posibfírdád 
de viajar a E~paña;,hacerrios mere~edor~s de muchos' PichictiiS, cle

5
ganar lá rnilÍonada 

por patear una pelota'.:'.' , "> , , · '· .... · .. . . . . . < 

"Personas.de grant~lento coÍno.escdtores,productores de cine y video; fotógrafos, 
músicos, co;npositor~~; ; expeí-tos ell iefectof .~e s,onido, e/"icúestádorés de opinión. y 
demás gente;creativii, se dedfca:.-a elaborárrnens'8je.s•'éol71~rci~les para':~traér al 
auditorio y a tos espe~tadores dél mlliido.,' .·. . '. ·... ,.·. . ... ·.· ·. ·· ... 

El objetivo e;, ~hÓra,·, atrae·r:· a/.1~ayof nÚme~o' de'oyéntes·.º ·. ~spectadores: Los. 
patrocinadores insisten en, que Já únfoa formade asegurar iin mr;rcado suficiehteménte 
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amplio para el producto que .se an.uncia, consiste en contar con un basto auditorio. 
Mientras más ojos obsenien el espéctíficu/o, mejor. 

Los comerciales no vana desaparecer sin importar cuántos canales 'nuevos se 
abran.· De IÍ~cho:·.; ·•se piensa qui/e/ patrocinado( seguirá patrocinando programas con 
un contefikj? que bÍÓquee

0

léJ me'rit'/i~ au'mente losniveles de adrenalina".(7) .. 
Una de la~ es-t~at~gias"~ara'llamarla'át~ricióndel auditorio es'ofrecer,mercanCías a 

cambio deÍ donsümo te1eví~iv8;it81'~5 é1
1
C:'ásp d~ un golpe Cie vista puede ser tu golpe 

de suerte, é¡Ge sjorteiaui6s Últiméi'rnadeíii con el fin' de que el auditorio se i~cÍirie por 
su transmisión, io mis~o sucede don la P~rra Azteca de Televisión Azteca, que sortea 
viajes al Mundial;.'de ·Futbol; y es obvio que los anunciantes estarán presentes en. el 
canal que más ganancias potenciales les ofrezcan, manejando su publicidad de 
acuerdo al momento histórico de la nación, para así tener una mayor penetración en 
las mentalidades próximas a convertirse en consumistas. 

1.2. LOS MEDIOS ELECTRÓNICOS, PRINCIPALES APARATOS 
IDEOLÓGICOS DE CONTROL 

En el México actual, los aparatos ideológicos del estado que llevan la batuta en la 
orquesta del dominio ideológico y económico, son Jos medios de información, 
principalmente la televisión y dentro de ella el consorcio Televisa. . 

García Canclini y Mabel Piccini interpretan, después de haber aplicado ún sondeo a 
1500 hogares de la ciudad de México entre el 25 de septiembre y el 20 .de octubre de 
1989; que estas relaciones socio pollticas, económicas ycultUrales;'pmpician que la 
clase dominante integre una. élite que tiene el d~recho y privHegiO de;'a mov!lidad 
territorial y .el uso de. equipaíl'lientos cultural~s, al tiempo que se aléjá~de léÍ_cultuia de la 
imagen· ••. · que ha qut3dadoTbomo; pri~dii)aren.trete~i~1ientei.y d'~sl3h:ogo .de; 1,as Ciases 
media y baja, las c'uales,h·~ri red'ucid~el espaciodésJJicia'.ni'e.~fá{y'hari'remmciado al 

disfrute del espado '.exÍericir'.· Al estar ~autivas Í:le la ,t~ievisión carl,bian e,I inundo real 
por 1a ficción, viajan y viven ~xperiinciásajénasa través'.cieí?G~a~p~ñtaua::•.··' 

"El crécimientó'' ac~l~rado 'éie' la• ciudad i de·; Méxfbo.'; ,~-icón,ceníración de los 
equipamientoscult~rales .• éii.~el:ceniro Y,;;sur~Íie!f á' • ci3d3é/~a'ir;coinó ia' expansión 
estratégic~ d~los medios a~dfÓ~isÚales. en I~ 'iótalfdad Ciei ~'spacf°: urbano explican, en 
parte, 1as d~sigua1C.ÚcJeslnanlrie~ias'~~ é1):~nsum'c/cJi1~r~Íde ;ú5 habitantes" rsJ. 

De ahí qLlearnpliosiecto~es.so~iaies'p~rm~~~z~aríjn~asa~co~siderada lugar de 

repliegue y prote~ci§n 1~.rritoria1 ªr:i~e la'ciu~~ct,.'."é~V:lS'}r ·.y •·• ·... · ·. 

·cultura de ,. ln;agen e~·interpretaLcomo 'ºd~;es_.:"'º'nf s;~L1.'.Lnómicb y poHtico que se ha 

propiciado a rálz del privilegio i~lormaUvo de la. televisión y i¡ue .lla ayudadÓ, ·en grán medida, a la formación 

de la actual sociedad consumista. 
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Los grandes grupos sociales que no. forman. parte de la élite dominante, según las 

encuestas . realizadas por García Canclini y Piccini, encuentran su refugio en· la 
televisión por gusto(4.0 por ciento); porque no hay.otracosa que hacer (21 por ciento), 
por gusto de quedarse en casa<11 po'r,cientóJ,para estarintoríllado(aporcie~toJ. 

La pantalla tél.évisÍva se ha cónvertidop~ra la-níayoría·d~ rri~xicanos en e.I tótem de. 
1a sala, en Un. monitor que reÍlej~ süs vivendas(h'aciéndolas parece/notan 9ravesJ y 
aspiraciones' (que quedáñ'al al~áné~ de ellos); ·en' un !riedid para h~blár con Dios (si es 

:~~~r:~r5::;:::;~~~~~~:!tt~tt~i~tr~1~j~7if~i;:··:": 
antisocialidad del in,dividuot q~e Int~rrumpeiºsú. comu~ica~iÓn Ueal '¡iara. coriiu~icar~e ' 
con una imagen, a la c'uai 'permite in'trodu~irse'é{5ú -~asa·,;en sus'ideas; decisiÓnes y 
acciones; obedecen a un ~ujéto al c.ual nó ~óno_cén. Es' un 'esc'ap~ a:solJciÓn para las 
situaciones que ella misma: eri gran parte; ha creado. péio para corregir ésta ano malla 
surge el CONSÚMISMo~··;';···;,'.:'· -,.--_:;:·:· ']'.'.~t·:, .. :' . .,_._ --~, ;'.' i;-: -~.-:¡__' _: 

Ejemplos de antisocialidad 'é_indi~i~uali~aci?n, s~.n. los siguientes: 

"-Viejo, vamos a pa~ea/alparque 
-iOh!, quliate de'nfrente que ~an a meÍer 'un gol 
-Viejo, hazme casó:.- - - , -:.- -- •-· '_'. , ·--• 
-Ahí viene,:Ahí \liene,'¡goooijoóooolllll" -·_ - · 

Ahora en el mundiai,' c0

on'Teéate todo va. 
Señora, si su nÍarido no le hacÉ/ caso en el _Mundial (de fútbol), aíquílese una 

película de Videoceiítro".; : )-' · -

"-Mami, meay~d~sbbn,~ita~~~> .····-·-·-._ :< < , < ·<· -. · 
-No mi amor, ahorita. ~O p~eclo,·tengo ci~~ ir ~L saló~ de' bf;uez;: e~t1noéh~ salimós -

· ,:~~::~~E~~Jf {~~~t~~~t~l~li!¡~1t:r~?z;r~1¡~ ·,". 
querías". :~:~~- _ ,., ,,,... ···~~::_"_··:=2:'--'''-"'' ;'é-:" .·>:.,. "-

Como se ha ~i~to.- ~{ ~~r tó:rhe~tl-Jaednaa• r .. y--.--.···_efsl~av_~ª-·.-_· ~aª_:l __ .t:a•_.•~.•-·.·_·_·a~ª-·_-.-.·-_·.b,'sóu;._-.:_. __ ._e_',:c~_-.o-~nid.i~1.~cd_-_.1Jóvni~.·u_•,·•·n.~_·_-alizt.•u-~rcaiól __ nd-ey 
antisocialidad, . el 0 'individ~o.• buséa 1 

comunicación con'.el cé:i~surnisnio',t6inentado'p~r- íos mism?s':qu~· 1é" inculcán la 
antisocialidad. - · · · · · · · ., ·· ' .: .:- · •" · · · · < · 

En el prin1e(,ejem~lo, el roílipif11i~~t9. de ,la ~b.m~~icá.ci~;n¡d'el incli~id~o. que. ve_ el 
tutboí con sus interloéúi?~es fi~icos, llevá aí consumo._cie''¡)elicUia'S élei.ésíOsúltimos 
para compensar esafalta de atenéfón:' - · .. - · 
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"Si bien la escuela y ·los m.edios de· comunicación . definen en alto grado la 

socialización cultural de la población, poco se conoce acérca del . alcance y la 
profundidad de las experienciasque personas y grupos familiares vive~ a partir de 
estos dispositivos'; (tó;: • ' · · · · · · · 

Aún asl, hay.que cléstacarel papel de educadorinfÓrrnáldelos'medi~s'masivos, los 
cuale1s ·dictan · é incÚlcari' ~Or~~s: (p~in'cipa'lme~té :,~· íelevisiÓri); Úpos ·~cJe'.vicia;•llnéas 
criticas; o. mantie~en incHnacÍbnes' f'eligiósas;'p~llÚ~a's;' so~ÍaÍes, ;. ·: · ····•··•· · .. ·.. L . 

Según· las enc~esta;•·d·;¡-·Gifrcia''Can~hni,:·95,3;por cje~to'de)a ··población· son 
televidentes aciiv?s, (telévide'ntes 'rea1ii'.'r1() pÓtenbÍales)':éie'euos 'el 80 por ciento ven 
la televislón cÓh sÜ famÍHa;. pÓ~ .IÓ 'q~é\é' le da (~Ín. ;ázórl:real) a í~'televisiÓn;. un papel 
socializante.'. ., '· · ',\.": '' · ,· · .,,.,. ···''" 

¿PÚede considerarse comd un.·. acto .comunicativo el.hecho .de. qÚe cÍie~ mi~mbros 
de una familia se .. ericuéntren.rfe~té'a 'un'a p'antalla'televisfJavienclÓXpro·g;ah,~'.·cada 
uno en su propia interpret~ción?. \ ·. .~ " ' ·.,' ' <<· .· .. · ..•. '' ' 

No, la té1evl~iÓrí' é:opsíituye'e1 ·may~rdespiiegúepubiÍéitar.io'y. prop~gandlsti~o que 
empuja al consÚmo"cieniercanci~s· El lciea's. Garci~ Ca~dinly: Picci~i dan' modelos d,e 
consumo, en'e1 'piirnéro cii~en que eíc¿n~um'~·~sel lugar de,réiproclucCión.dé'1á tLleria' 
de trabajo y de •expa~siÓri de capital, dondé las ciases dominantes p~ovócan én lás 
dominadas necesidades artificiales y e~tablécéri modós' ~e saÍÍsfacéilas en' función de 
sus intereses:·::·'·,:,.~: .-.-,'. .. '.· :·--:.<.~, -:_:::.-:__~ ".: ~;_i- ;__,_-~" ,. _, ,..." '·:;,_~~c.:·'_.~: J __ ; ~ 

Pero también. és parte'.del preceso d8a'ée1eíáción de~cir~ulación ·de· la mercancía, 
manejada pormedi~ cié' la públiddaéL:( .·• ' ·· .··. ·.· ....•.. ·. · .... • ..•.... · ·.. . · 

En el segu~do •. consideran al. ion~ur);ó como 'el luga'r donde las ,clases y grupos 
compiten por la a¡)¡ópiaciÓn cie1: pi-ódu6io SÓcial:.Unos con;(d~ran 18; éircúiaCión dé 
mercanc.la como .·consecu~ncia .. cie''.~~s 'ci~m~'ndas,íilfentrás·.que'.(ltro~ consideran el 
incremento dé· corisum·o cómo ll~ª. blÍsq'úeciá cié 1ücro ~ayor. <' < · ·· ... · .·.. . 

En el ,tercer~ lo 6ónsldéiá~ .c;:,mÓ';iug'ar de• .. diféren~iaciÓn ,soci~liy<distinción 
simbólica entre grG;Jos: se';eslíatiticá a iá sa-ciie8aci iJór 51.J' poder éie adqúisición · ccie 

'• ' -· .• . - . '... .• ·" .. 0:'' " ' •. . • 

consumo). "•· .. :.. " " •;:;·" · " 
En el ,cua,rto' .•. fo· .. toman coino.sistema'de;.integráciÓn}y comunicación/Aqúf' son 

~~::~~~~¿~º;&¿~G~i~~2T2~~~~f t~rc,~~~:~¡j¿~i~~~~~nJf¡~~~~tª·~~~~ni~a~~~~a1~~ 
anteceden y··preé:eden ,ácóriteéimientós:En tá1 éasci.:1(ls'~utbres écinsicieran •. que e1 
deseo de 'có'nsumo •p~odÜcido por •fa' televisión y ...•• fa :'C:'oncreción de ésté, :. son 
manifestaciones. de. inÍe'graéión sociaL SL un; grupo va a comprnr.'.'tecate" porque lo 
publicaran é~'. 1a iéiev\sión;'- eAtonces. están .cometiencio ·· ú;, · acio • .d~ •comunicación, 
según Garcla CácÍini y PiccÍ~L , <' . . .. ·· .. . . 

Pero la verdadera•'comÚnicación e integración (no sólo flsica, sino también 
ideológica), van más allá que la respuestaconsumista de un grupo: 
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En el quinto el consumo es tomado.como escenario .de objetivización de los deseos 

(11). 

El consumo de la 'Ímagen há ,empujado al ofreci~Íe~to. de ,una ''v,ariedad"en 
programas televisivps*.•Asr·,Tele~isa'cuentél'coíí .. é·1 6anar2, que.transmite; telenovelas,· 

programas' musicaies(como ·~ie;fipre ~iióoriJiílgo);'de concurso/ vaiié,&ades .. (corno' 
Sábado' Gigánie( Cárr;ará )nfragariti y Ué\léltelo)," céÍ~icos '(Che~pirito:•!Júntos'pero, no 
revueltos, Hasiá 'que la f;i'uerte l~s separe>'; pelfbulá~· ~?notici~rio'~ (ECO);<todcis ellos 

:~r:~~t:~!t~ .. ~~'.J~¿~füf .·~1E~~~~~~~\;~~~.~:;,: 
programación cdn series, én. su mayor1a policiaé~s exfrarijeras y dépéirtés cí:í.cazador, 
Misión imposible): , . ;,, • ' '/' ' ,, ' ·:. 2

' >· • ff· ... ·. 
El s aportá ~adcatúra~. ~eries Juveniles; polici:Íé:as'.•p'elrcula~"ext~an]eras y.deportes 

(Beverly' Hills; coniando,~speciai)? Cana1;9 '·s'e~e~pe¡:i~Üza.erÍ 'prográrl1as cómicos, 
juveniles~ pelfcúlas. y Íeleno.velas vÍeja~. (CachÚn:·caéh.Ún. ra~ra;;Topo .· GÍgio;), todas 
ellas mexicanas;,~1,p;ogramá'CrisÜ~~; aden1és·ei'n0Ucier6Mué1ias Noticias. '. 

Televisión.•' AZteca én;~ú)canal 7/tra~'iú~Ue serie~;júÍie~Íles ··.y documentales 
extranjeros (Playaparafso; :ra'stigo en/video; Rescate.·9.11; Las gatitas de Porcel ... ) 
caricaturas, videoclips. extfanjeros Y.,el riéiticiário Me¡:idiano, El .1 :Í transmite telenovelas 
extranjeras, pelfcuias''níexica_n'a~; noÍ.iciarios},el pfógrama de concurso Á Todo Dar. El 
22, canal culturaCtransrl{ite obras cie téatrci(ctanza clásica, ópera O niesas redondas, 
entrevista~ y repbrtajes · ~~1acia,nad6.~ ·E8íl e1 arte, pelicu1as/rniniseries, programas 
infantiles Y, nótiéiário~ culturales;'.>> '; . . ; " • . . . . . . . . 

Por. sú parte: éanalonce transmiíe en su barra;infantil Ventana de Colores -series 
infantiles· de··'paí?és· ~xtranjeros:~ doéun1entalesJprograinas .educativos, noticiosos; 
como Lo.~. Politécnicoso EiEspectácu/o sin Lfmites;' conciertos de música dé cámara, 
ópera, actos circe;1sés;~ ad~rT,ás:Aquf ~os:iocó vivir, .Enlace y Hoy en la Cultúra. • , 

"La televisión mexicaiia'co!oÓa :¡~dos ios días desde hace cuatro décadas en el 
merititito omblfgo)Je sus ésp~ci8s'6érda~8s dé Ja convivencia, importantes noticias,. 

sesudos' (;8.,;.ierítarios, rutiiá~'tés va;iedades; 'inigualables comediantes'. • fómwtívos 
documentales~'':r oÍ'ientadores ~ có"meréia1és, 'solidarios avisos, excitani-;;s- videoclips,' 
cosmopolitas':event~s;',sopórlferas ,secCiones, emocionantes deportes, ¡\1iol~ntas· 
aventuras, oirin1ortáiés·'pelfá11ás y. sentidisimas -lacrimógenas, dirfa algún •. crf/Íco~ 
telenovelas"(t2). ' ,.: ",. . . . . . / " 

Tenemo~ entondes una.televisión mexicana que por medio. de la n;ianipulación 
ideológic~ · (manipulación fncíustrlal de las conciencias, diria ,Hans Magnus 
Enzensberger) tia llevad.o anüestr~ sociedad a ser consumist~. · ·· · 

"Estos program.as varl~n dependiendo de la época de año o del restejo de temporadas deportivas. 
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Hans Magnus Enzensberger. acota que Ja industria 'de Ja manipulación .de las 
conciencias nos va a éonducir a considerarla como unapotencia nueva·, de desarrollo 
creciente, imposible de medir c~n sus patrónes iniciales, Agrega que si~mpre que se 
ocupa' o libera un país •10. primero que .hace el énlle~o poder;es •• apodÉirarse d~ las 
emisoras: de· •. r~tativa~ ¡ los; se,.Vicios•d~ tele~oniünicaciÓri: F'oí m~dio de ellos. se 
ponen 1as basespára éúa1qüier ciomiM~ ruíui-o.'•'\ .. ·.·.•·.· .·. , ·"· · •..• ·.·. , ,:· ;. •/ •. • · 

En los paí~es capitali~Ías, ía ·c~íti¿a se ~a'~cupado en p~rtiri~iaridé lo~ rnedios'de . 
comunicación 'y de'Ja' pubÍic'id~d--lo. decisÍvci ! ~qÜí. ÍÍó 'es':el sisteh'1a s'ó~iaÍ qúe se. si,rve 
de Jos medio~ de comunlcadó~ para la' ~~iiiiiu1a'éióri decJás coÍÍciencÍas,ni tampoco Ja 
dirección que Jo coll,i~olai fo deé:isfv~ es ~ÍJ 'cometid~''so¿ia'C ci'~e es perpet~ar el estatus. 
existen!~. •su Única' finalidad :,consiste1ell' lmp';h'~rciertas'r6r~a~"ci~ peñsa~. {explotar 
(explotar nó sólo e~dnómicélmentei•sinotélrnbléri"ia e~plotación ciei''ias céind~nci~~): >. . 

Hans Magnu~'cilce qúe .. i~·~xplotaci6n 'má1~~ia1':debe:éílcGbd~s'é· ~6n' 11i':inrnáte;iél1; .·· 
eso ocurre i:Úanéi~'ilá'C:e'n c~eer que'se h~súprlrhicÍ~ éÍcio'iiíinio'de ÚÍÍa(cÍasesóbre· 
otra, es .decir,,· para 'eivi1a~'tri~cioness~·5J¡;Hn,~·.1~ ¿;;ride'hfia(ide'a) 'de0 s~,:;·0xp101ado, 
no Ja expíotación~ismélJ1.3¡ :{'.~" .. ( ...• Y;:·[~~C:/:.;~.~·:~;:1.·•./'.•. /. ·f'~· .• 

Lo. anteriór~élográ;\·como .lo. mellcipnaba/Louis 'P,lthcí~sér;, con' los, aparatos 
ideológicos ·de e;Íaclo(eíl'~ue~tra .realidadact~al: pri~cipaJiiiente J~s medios' masivos 
de comunicaéión,'te~ie.ncio'ú~a \lertientefun~~mentalla teiewisión)/'··. ;; •. e';· · 

em:r:sa0~~v~ªd~°;·,o:lcf ~!~¡~i~~l~~i'~~n~;~t1t~i~~~n~di~·~:!:~e~8,í~~~:í~~Í~::n:: ·~: 
explotación. Eílos liácen que el mensaje se' convierta en mercancía y su circulación 
sea rápida. . · 

Los ·programas de televisión tienden a reproducir el conformismo, la 
improductividad y adormecimiento social. "El individuo se forma, en su interrelación 
con la realidad social, en un ajuste constante con las imágenes que se le han impuesto 
a través de los valores de Ja e/ase dominante"(14) 

1.3. TELEVISA, EL OJO EN EL CIELO QUE NOS VIGILA, HASTA 
EN LA CAMA ... 

En el curso de las últimas décadas, Televisa se ha impuesto como un nuevo poder 
en el sistema político mexicano, un poder equiparable y a veces superior al de íos 
tradicionales actores privilegiados del sistema, el Poder Legislativo o los gobiernos 
estatales, Jos partidos politicos o las cúpulas obreras ... Héctor Aguilar Camin(15) 

Televisa es hoy por hoy Ja cadena televisiva más importante en México y una de las 
más grandes a nivel mundial, su prepotencia dorada (Y todo lo que ha podido comprar 
con ella) Je ha permitido meterse en Ja cabez~ de todo un país y crear (casi sola) la 
actual cultura de masas (visual). Es sabido que tambié~ tiende sUs brazos amorosos a ._ 
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muchos otros países, pero Jo qUe ·interesa ahora es su Jugar llataí: nuestro México 
lindo y querido. 

En un acto desinteresado, Televisá da ~lltretenimie:nto_y edu.cación a lapatria que 
ra acogió en su : seno; median.te Ún,a váriei:l~d. de progrn;;,as Í1°0S im;uícan .• el . amor a 
Dios, a Ja Virgen María, ¡¡· íafarnÍÍiaO a las•sf.lbrit;~: á las :Teéaí;;s, "¡;¡ Í~s'aut~~ ChrY~ler, 
a Luís MigÚ~1; aY~ri;ia L~'ce~C>;°a':Raú·I v.era's~a·,}ª· Pac6 s'tall1fr.:}no5''.11atila~'é!ei las 
buenas .cosíürribres ínoraíes; éomo"no t~heríe1a2io~e; .~~Ira ·~arit~les rasr'obtener ·ar 

:¡fü~ª~!~)1j;~~~f W~i~,~~ii~E~~~Jl~1~:~:Jf 
vientre volu'ptúoso;-' eri• una'haciend«3~ntiglia' y viajanao¡ar~(capína en. ú'na ·.carroza 
como en Jos cÜerÍtÓ~de tlada;;'rio ieiierÍiliérés en Já'supera¿iÓn eeíJc~tita·:·econ'ómica 
y social pará vivlrfelices.s.:~:'.. : .iiJ;: >! (' :t/ . :·.· . ~·'Y :; . :i; f: 

Se dediC'an. a difundir. Ún patriotismo arraigado; carÍño a Ja. bandera; a· 1a camiseta; a · 
sus program~~ madéin México,'pé;~ támb_iérí ~Ó~ e~'señan a adoriiraEJ Cazador, al 
Astuto, a L'osíriiacatíl~s;á Ícís'Dino;~i1ridsf ~'8atman'.!: f. ·-';'; . ··~ :: ~r . ·•··.·. ·· .. 

Las cari~aturas(extrarijerasj soll)ias'que'má"s setr~n.srnit.en (en ei caiíal5),_ c_on· 
aproximadamente;;1 a}trtuÍcis),\.difér'éinÍes repetidos/casi ' ~j diario: Le' siguén •. las 
telenoveJas,··~e tr~nsliiiÍen 1 B,Clife;e·nte~ a' Í~'iarg~Óeía•S~~~na, áe Íascuales 5 se 
pasan por el cana.12 y,el';esto po/~r 9.~ 7 prográm~s'cómicos)e ello,s 6pasan a lo 
largo de la semana enel ca'6áL2. 7 programas poliCiácos oiJe súspensoéxtranjéros,' la 
mayorfa se triins'rríiten en''•er 4. 5 peiiculas ;n~xic~nás' ar día (~: eíi''8'r 2, el.s~bado se 
transmiten· 3);.4'~óticr'ari6sJ2ene1•:ii;·· 1;prcigramade2conC:úrs~•.(erÍ e1:2i!s· dé 
variedades y entreténiniiento,;dée11ossóio· :Siem(Jre'.e~.· Domingo es nétámente · 
musical, Para Gente Grande és mÚ~ical y periocHstico; íos otros sO~ .sápad~ Gigante, 
El Calabozo; ln'tim~mifrite Sha~ik,.Primér lmpacto'(es ade

0

másinf6fmatiJo ámarillista), 
Un Nuevo. Dla. y ii De~p~rlar; estés d,os; últimos' son también' inicfrmativos; ·.todos se 
transmiten. por el 2, excepio Elc~laboi:o, • f ntÍmamerite Shanik Y~rirner Impacto. 

Dos pilífci.Jlas e~tranjer~s al día y 3 los sábado~; 3 °pr6gram~s extranjeros cómicos 

y dos juye11ttisr~p_eÍido~ d13)~es ,a vi~i:ll.7~;~ ~~~g~~m~~. ITI~)(icap_os cjraniático,s, (La•·. 
telaraña y Mujer. Casos de la Vida Re~l);programas educativos (Telesecundaria. y 
Plaza Sésamo, además de. los. programas ,espedales de RTC) .. programas infantiles 
mexicanos (TopoGÍgio; Plaza Sésamo, C/1abelo: , Súper Ondas y ElClubde Gaby). 1 
programa de pÓJ~mica (CrisÚna), Y además deportes; en todos los canales•. 

• Datos aproximados y cambios frecuentes 
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"La televisión.no auspicia la desnacionalizaclÓti. Más bien difunde vi;ione~ de. un 

México irreal, nación .casi norteamericana .V casi mexicana, cÚyo internacionalismo 
deriva des u fascinada adopción de la:> series éstadounidenses y cuyó nacionalisf710 se 
nutre de los peores'e,xcesos del cin€/rnexidár1o'de tos áños;4Ó''. Caítós Monsivafs (16). 

"La televisiÓn ~Uf!IPJe, Í~: rr;isÍón 1e ed~.car ('.J]de~ica;propdrcionalmente•.•más 
tiempo a programas de conTenido edúcaiiJo que ningún Oíro sisie;ri'a~educ~iivo én e1 
mundo, y la gente ·11ab1a' sin ten e~ ~on6cifnient6' de 'ca Usa, ,Í'lada mái.porc/IJeya es un 
estilo o una.pose hablar:ma/Cie' la (f;1~vísíón .. ;'Genera1mente'.so~individuos ignorantes 

~~~~~~~~t~~~~~t~~~l~l~~~~~~~i~ij 
Banamex, para desayunár cerea(d,el Gallo Cor;,éH6 (co~o Jd~;ri9rteá'~erica~o~); para . 
gritar de· alegria ·c:üando 'e1 Tri (no el' de Aia,x·· Lora) 'califique·~ ocia vos éie;fin'ál, pára. 
atemorizarnos Y·. darla \/u~lta :a un· .brote ,éle. vib1~~Ci;• ciiiaiJa~·eco cornC> reb~uóñ. ~.·,1as 
desigualda'des; paracreer;qiJ'e ~fozono se va:de nuei~.Íro 'de1Ci;porque'2ó. personas 
sacuden u'n ábanico'ciq~e el J=lápanicÓJ~o es personaje ·~/érig;; ' •. ·, • , . " . . 

Nos áJecciolla'pará s~ntirnos.~1Uy conÍe~tosjiofqüe El Cazado[ a't¡apÓ (o.·élsesinó)·, 
al malechor, porque M~rimar' les e¿tá d~ild~ en ia torre aaqÜeUos.que Ja °f1i~ieroñ sufrir 
cuando era pobre; para c'réerle 'al pólitico que ciefieride 5'us i~t~rése~::.rl'Jo•éabe duda, 
Televisa es una ,verdade~a es7uela

0

dé'ia vida, es e('qÚinf~ poder,: elojo en él delo que 
nos vigila,. hasta en Já.carT,a.'(.f'er(i;''~i3,sI~adii;pre¡sta aten¡:ipn :.~~.1.os efecJosa .. Jargo 
plazo: posibÍes c0

arntlios dá
0

ñirí'os.~n Jél dieta riaciÓnai,meñores·oport~nidades de ser 
autosuficientes ·.en . prod¿ctos''.agrfcolas, bombardeo; de. Jos sentidÓs ;del í'.Júblico. con 

imágeneiscornerciales''.(18):· •. :··'·, ... ·· ... ·;: •........ '. .. ••• ··· .. ······.··.,.··· < 
Dentro de Ja' "varíildad;!ode'·'prcigrarrias que.T~levisa da:a s'uauditorlo doÍl'lingUero; 

de 18:30 a 22:00 horas, están'pellcÚlas .e~iianjeras y el riotíciario depbrtivo ficción por 
el canal 5; En: el g. peHcuíás m'exica'nas;' en ~·14 'svc} pÓ~,ef'c:ianái 2. el prbgrarÍ\a que 
nos ocupa en;esta te.sis:.:SÍeppre;én: Do111ihgo):lasificado d¿ntr6'de'ía. b,arra' éomo 
programa musical_ y. d~: entretenirriieÍlto.;:su)ün~ión:es: comc{:iodicé.'su clasificatión, 
entretene(?ciivéríir ~I ~Údiíciriomeciiántf1áprés'SlltaciÓn'de. ¡,¡rtista's,r)ero sú función 
real es contribUiral mantenimiento'de un·~sÍilod~ vida'det~rmiÍ1°~d;{á favor de Iá clase 

;- ·' - . ··:-e·:··. ,_ - _. ·- .- • - . ' .• - .··· -.· . " -. . . 

dominante. ·· .. cc·,•:• .. '.i• ...... ···' ·;· •. · ., •·•:.>.•···· 'i:: ..... . ·: 
De la cultura visual brotan personajes terciarios' (emisor.vocero o secundario) o 

mensajeros :cie Jos en:;,isores reale~ o p~imarios;. surgen: corrió' h~ioes; protótipo. de 
hombre inteligente: bohdaéfos6, a quienes tiay qúecreerJé~ y ~gradecerles.siJ función 
informativa, ese es el p~pel que juega Raúl Velascó. · · . · · · · 
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"La escena se ha repetido. en varios sitios .del pa/s y fue ensayada antes en 

América del sur, a donde ya /legaba la señal originada en México y que'. cada domingo, 
da cuenta, no de un renovado afán pan~;;,ericanista nimudho rn~nosbolivariano, sino 
de una nueva·formade dofTlinio, de impe;ialism'd•cultúrái.··siempre~enpomingo, _·.e/ 
programa ·estelarde.•·Te/evfsa;·11a··sa/ido\de· sus estudios para)~rab'arse ·en· grandes 
escenarios capaces de. éongrega~ al pubii'co: éi~e en cada 7oca/idaé/agraciada cori la. 
visita de productores, y artistas de' ésia seri'? acude 'ilusÍoso,'p'unííJi:J¡ /generoso",(19) 

"Cuando no se ·eje;ce 'cont~ol sob~e iavoz ~orporafiv~~.-lCis'é{uií·salen~'erjudiéados 
son el interés y el, espa"2ia·P,ob!Ídos,; amén d¿I peá~a/riienfo''indiJidu"ái .ilidependiénte. 
Para disminuir 1á presencia. ?ºr/)orativa: primero í1ay qú~;pircataiiíos"éfe·1a·velocidad y· 
profundidad con' qií;; h~' ;penetr~do en Ja) é~ncie~Ci~ Clíu',;,ana ~du~ante(a~ ••Últimas· 
décadas. .:. · .: <" · .; : . ·' _,;:: ··: · .: . .. . 

"La protección/el r;Jr/ient# ·de la é~eaÚvidad ehtel 'cine/la.• ÍelevfsfÓn,: e/ teatro,·. /a . 
música, Jos lib;os, y e/lenguaje mismo/no .scin '1iedidas ;~trógradásqJe\1áyán dirigidas 
en contra de 18 cooperacióhy ¿;, enteiiciimief1to.·• f>í-ot#g.en·a· 1a·~oln1inidad dei. poderoso 
torrente de irnfigenesy men~ajés corpo;auvds ~í'que nadie há'pu;¡sto'Ún.dique'.', (20) 

Ahí radica: 1~··uber~ció.n deila'alieriación~·siri'em~'argolás'paÜtás q'GeSalén dela 
línea acostumb~ada 'so~ tomadas ~omoucuilas~ ~"cÍegra~arítes": :t~JI es el caso de' las 
películas mexicanasquefransmiteel cana'i22¡ósdoiíiingos a'ías·1o d~lá'rioche, o la 
programaé:ión · .. cte; c~riaL 11; 'q\íe 'por-:préserita~secie .diferente•. ror~aia _la televisión 

comercial es rechaza.da pbralguna parte dei'pú'i:íné:o.::. t~': .... .. . .. ·• 
En un son deo aplicado ·a 50 per,sonas de 15,'á 40, áfios, en.' un centro comercial, el 

64% dijo que sí 've'ia 'e1 c~na1 :11 y:22~ poH·~on.sid~rár10. ed~cativ6 ;.¡ciemás . de 
entretenid_o; L~s"progranias. prefe~ido~ ;én el' ca'n~l 11 fueron'~la';cáchi Cáchi _Porra, 
Reino Anima( veñiáná de' Co/ore.S'V'P~líéuíás ·~xiranjeras; .del cá'rial :fa las pelícuÍas 

mexicana-s ~/P'?~~f~-~~~~\. >:{~_:.',;/.'..'.: ; .. _,.,:·~_,..: .'.·::'.~.;:_:: ._·~- --:-_·· ._ .. -··:· _,,. .-. ,-., -·> .... :~:;_·_~- ... -. :· .>::_; . , _-.. ,. . -
El resto,'36%; rio \)é estos ~aria le~ porqí'.i~ ncí Ueg'á1a ~eñal_ a sU~.téle.visores (canal 

22) o por ccínsiderár10'$'ciife'renie~ ~fatelevis.iÓnc~mercial?ll'ara ellós'sCÍnabÚrridos .. 
Estos cánaleS' hah sido colocados .dentrb'. dé riuest~a 'éuitura,•cacJa vez tienen· más 

peso y séréÍn ·· u'n · pasó : alentador para ía .• sÚpéraciÓn del 'consumo. 'extremado e 
innecesario de bienes materiales. · 

·e1 portavoz corporativo es el que trabaja diligentemente para q•Je toda 'ª atención esté dirigida hacia 

su mensaje corporativ~. L~ d.iná.mica corporativa ·mundial es 18 inver~ión .extra.ojera y la /IU~ia de anuricios. 

Entonces, voz corpo~ativa · será· aquella que induce a Ja alienación: de . un mensaje determinado, • 

básicamente consumista. 
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CAPÍTULO H 

UBICACIÓN TEÓRICA 

Hay especial interés en determinar si el papel de Raúl Velasco -como emisor 
vocero o secundario que trata de allegar espectadores a la televisión privada- es elde 
Jlder de opinión o éomunicador de masas. Por tal motivo, haremos un breve bosquejo 
teórico de ambos conceptos. • ... 

El investigadoÍ K. Young en su libro "La opinión pública y la propaganda", atribuye 

al ser humano: cío~ tipos de comportamiento: . ..··•· .... · •. ·. · .. ' :•.: ··• · 
1.-EI coíTlportamiento simbólico, equivalente a todoloqÚé d~cirii(i~ y:· 
2.- El .co.mpor!a

0

miento no. si111bóUcó, donde:; entran •tocios .Jos• act6s o 

comportamierifos'~erivadosde lo qué hacemos. Y • ; > ....... '•. ·••····., ·. ·. . .. 
Cuando·. É!stos s·e unen;•e'1 ·ser,.h~manoéntra encÓntndo,· o~urre.uná.modificación 

conductual débidóa'1á irÍ,tród~é6iórÍ 'ci~ nue~ós'ideaie~.~[o'es'tablecido y que antes nos 
pertenenéia,. ~rnpieza a cádücarp~ra. i9niarcomd'b~ndel'a\1ri comportamiento nuevo. 

Este cambio es ÍritJUenbiáctc:i'por:ei ni'eciio'a'm~i
0

ent~;"si éste'permanece estable, el 
ser humanó sigue una''; pauta Ji~'eal ?én?sus}acdónes',•· pero . si .. facíores. e~ternos e 
internos. traían de modificado (lo)¡ue'súc'~cie muy a men ~do. bcíri Íos mediÓs masivos), 
el hombre crea uni:i: lucha interna ~n Ja' cual.'ellge Jo que másle agrada -aunque no sea 
lo mejor >:Asi/eÍ hombte es fntlui~o ;éJ~' acuerdo a sus ~xperiencias anteriores (valores 
sociales, cultu;ales; ecohóm,icos:. rno~ales etc.¡' 'de eUas depende que se modifiquen en 
mayor o meno;, gracia í:'i~rtás boríSi~c16ries}'aé:iitucies. ;; . . ·· . ·. 

Por otro· ladó, nUestras relaciones diaria,s esián' cargadas de una. buena. dosis de . 
seducción; fodos queremos influir y co:nv¿¡~·c:é?é! Jos,'demas para .ci~e sigan 10.s ideales 
en los cuales creeiíTlC>s;y rios;rigén:'i 8uscaníos":asi', ia satisfacción. 'moral,,· flsica, 
económica. etc.'. pe'roJa seducción que . s~ maneja; a una· .. escala·. más•.· amplia i casi 
siempre·. e'tectiva). se .• ve) én, Jds; medios ríiasi~?s,'. donde ; s~ h~ce_ ~na selección ,de ... 
lideres de ~pinlón,qulen~her\tirán~é:omo 'caña1~5-c:l~2órr.u~f~~·cióíl ·co'n .elpúblÍco ¡1 ¡. 

Los ccímunicadorés 'dei ;f;asaS' y/fos\Hd~rns, d~ ~pir1;ó~ .tiene~• la·· ráciiidád ·de 
convencer·a·. deterrninados grupóii:Entonces; Hder de opiiii'ó~ y, C'om'llni¿ádorn1asivo 

son dos térmi~~s difernntes.,'.qu~ b~sca~.ún' rnismo.'fin<influi~'y:9onvencer. 'sin 
embargo, cada. uno i;de los> c'onceptos .. provoca discusiones dentrp de •,su propio 
significado;'pued~n· ii~ga/ase(Ían'parecidos en' determinadosmi:irrÍe~tos que a' veces 

ambos podrían referÍr,yn~ sola acción. . • ' ... ·,.· .. ·.·... > > . ' .. / '• . ' 
De ahí el. intéré'sépcfr conocer la naturalézá de cada ;uno de• ellos y. señalar 

certeramente' ~us' dif~ren~Ías y similitudes, procurando que. sean obj~tivas, dado qúe' 
servirán para de.sarrollár cada úno de lo~ puntos subsecuentes: · · 
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2.1. LÍDER DE OPINIÓN 

Desde la antigüedad, un llder. llegaba a ser considerado como tal de acuerdo a sus 
contribuciones, la capacidadco11 que guiaba a un pueblo y solucionaba los problemas: 

Actualinente-aLllder s'e:le conceptualiza como a una persona capaz'dé inspirar, 
incitar y dirigi( a los. démáshacia el Jogrci de sus objetivos, .10 cual c~nseguirá á través 
de su influen~ia, qu~ s~rá 'rri~yor y más efectiva dependiendo de su carácter/talento y 
habilidades·: · ,~ .. -:. -.. ~_; .. : -t. :,~ ·.~- . . -~.-: ~-

Su grándeza se midéde acúerdcl a Jos JogrosdE!I grupoal cual perte~ece,y:sobre el 
cual ejerce capaCidad d~ per~ua~ión,y no por uná simple'~'dmbinaCión de rasgos~ Por 
Jo tanto, .. cualquier'pérs~na r:úeé:i~ llegar.áclesem'ii~iiar 'cÍiétio'pap~Í :en 'uri''momento 
determinado. ' . ; --· : ;'é. ' :,:; '. ·. ' '''· ~c:>_;;.,¡ . <. ·' r ' -

Los· 1rd~ressieniprét9~aí{1a ;dirécción\d~;:uii/grJpo, :§a:~~~ :~~ril~~izado o 
espontáneo;tienen'el dónde comprendér su !~rea/de conveílcérios'pár~'-qú~ 'realicen 

:~r!~r~~.·~z~=~~ee~h~uJu~01~~Bii~s~~-i~~~~i~¡~~~~ci~1rf!~~fJriJe~~~~6~:::· 
animadores; manejad~res dehdmbres, dfriqentes'd~ideas ~-pe~sarnientósetc:' sea Jo 
que fuere, poseem'dol'les innatos 'para el domirii~. a'Jnqu~ t~'n\bién púéd~n'ap;enderlos 
con el paso del ti~mpo: •_io~yr f ,: '-~:· f. /'. ,,;,, : / .·. ··•·· ............ ,· .. . 

Por otra parte, los influenCiadÓfeS no afirman e irnponen su VOl~ntad, sino qÚe unen 
aquellas qu~ ; esté1,-;di~p~r~~s < p~rá', éi-éar•uná fue.-Za ·,' potenÍe; :cuando: toman. una .. 
decisión regularme~1eafecta~ áfos :ele más, por lo''tantó; úri .1.rder. es. focio ~que!.• que 
influye en los pensa~ie~tós ~ éo~'ciuc\ías 'cié uri;grÚpo, '~demás de serVir ~bmo núcleo 
para Ja cristalizaciÓ1{é inte'g}adón.< / . • ' . ••,. ·¿ .•. 

Los. dirigentes ele ideas apa(ei::en en todos.·1.osniveJes ecOnómicos;sOciales. Y·-· 
laborales;' trabajan :direélamente. dentro de\ su C:am¡)o. Jos que .llega~ a 'C:o'n~encer a •. 
determinados indivÍduos'pócÍrfan nÓ hacerl~~on otros, pliesmuch#s .~ecesel. IÍderazgo 
es ocasiorial;dado,~ue afca,mbi~r'los.interesésdel•gnÍp() ta;.¡;bié(l ca_mbiá,eJ IÍder;La 

~=~~:~~.~;~i~;r~dtrt4~~w~:~tEJ;.i~"~~tlfil:~ts:· 
Un infiuenciaél9r~uele ser. mediador pará lasdeb1a'radones

0
cle icis''medios masivÓs · 

y una parte·'cie la pbblaciÓn;'u.sÚaJ.mérite elige'aqJe11á·.inforrnaciÓri,'ne~esaria;para el . 

grupo, cercioráricioseYd~· ~ü:~e.raciciad y '1cís_.benefi~icís;(¡u~::fra'erá?Manuéíle.-. á. sus 
seguidorés ai'tanío. i:Je evént~s .exter(lÓ~. n~césarios' para~ellos';.pqÍ,l¿tanto,:.se .puede 
decir que es, sanciÓnadÓrde'.la'iiÍfcirrn'ációny crea.ct,ór''déi'icleas rlljexas'púesal déir 
aquel conOliimienio a susseguidoíés, inyecta~ri su acdóílsús'propiospÚntosde vista 
y valores .•• Si .ésa paM de•·1a _p~biaclón.se' identifica ,con'.es,Ós ideales, con·. el• 
conocimien!Cl y poder del, lider: JÓs aceptáncÓmÓ propios, corifiriénd~le a éste un cierto 
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prestigio, un rol dominante, el cual, si 'es 'bien manejádo, despierta ' emoción y 
aceptación . · · 

Por otro lado cuando. aqüel influye, también puede ser influido, principalmente por 
los medios masiv?s, a losque constantElrnente recurre para mantenerse informado: la 
cabeza del: grÜpo a ~u \1ez puede •. teilerJfderes .a~ opi~Íón ~ 'é¡'uierieis: ~ctide. para' ' 
obtener consejo .. ·.·_> .;;/ > .•>.- '.,':1;:·-·,.v '•{•\;·•'>· ·> ': <·' .':'• :•;e,,·"•':· '·' ' ' • 

A menudó g'usian. perderse en la mÚl!itu.d p~ra seinUrsé, parte de la' poblaéión, 'éon la 

:~~~;;1~~i::~!r.~:~;~,~~~1~t:1~~~~f t{f ;~~~~~;;~:. 
eficaces cuándo·. incrementan 1i35. fo~nías de''co~Unicac:ióny trabafocolectiv<i: Mi~ntras 
más se hayan librado de .SUS iemdr~s Y s'e' acepÍen i3 SÍ ~1i~ll10S y a los deÍnás,' tarltO 
mayor será sü a~teríti~idad y 'aprobación; p·ges sei io'rnarán'tran~pár~'n'tes'y'~biertos. 

Un. buen iider.;de opinión incita 'a la'.acdÓn,i:'lla·fagrádo posicÍÓn;por ~ulpre'stiglo 
moral, social, cÜltumi ,etb'.;~'es gufa'y ~~'iniado1\c~~o'ce_' el a~e-de'cie~p~rtar interés;· ' 
persuadir: áyudátá los'ciemásá.descub

1

rirse'á si rnismos}'eriirár en coníaacr'conello's 
(3).· ': '.(' ,,, .•• ·~, ,_,._ • .. ',',C:-'C/i• 'i'• ,. ,,,._,,-,,,. ' .. 

En resumen, el llder es un modelo de opinlón q'ue buséauna aÍracciÓn qúe m_üeva a 
los otros a acorT1pañarle eri un esfuerzo hacia ád°elante:·• ' ' , , · · .· · . · 

Por otro• lado,' cieñtro dei. losrriedioi' rn,i3'Mvos'cJeéornuni~aC:ión;-pdncÍpalméilte la 
televisión~ ei' dirigente de iideas tiene aigunas difere~aás' C:i:ín aquéÍ •. q Üe no 'utilÍza rás 
medios electrónicospára difÜndirsuscr.e~néiás:·'" .. ; • '' ' 

Ambos buscan ~nifi6ar.ldeas: yicÍirigir'pensanÍien'tos,peró el priinerosepresenta 
ante una. población exlen5a:pa~bii3'.ite y·co~'ii8dii C:oiiésión: s~ roc~'pérs~n~ícan e11a 
es casi. nulo~ NÓcon8C:e:a· sU auyfencia,· poF1ci":1antá': élesco'rioce'sus ~éC:esidades 
reales y eí medio para'sati~f~ceri~si}'\:' ~ y. : ' ,. ;;;.:. . ' '' .... .······· ·, 

Eí dirigente de perisamient~s ,q.úe' toma como: principal, medio .de acción la 
televisió~, no ,es líder e~ponián~o: surge dé. ias i1e~esidad~s éread;Js' ~,:;. ía población 
pormediode.tnitaspuhlÍcit~riás) . · · .. ·,< ' · , . . 

Como/ya lo inencionab~·· Olto L~ibin~erilos medÍo~, m~siJ6s·'de cómunicáción 
seleccionan Uderes de ÓpiniÓn para (¡lJe,siívá~ .coifi'ocanái'esd~' colllu~lca~ióÍl,con el 
público; peró·á pesar cieei1~; 1bs~.espeétációre5'-~1lgeíts~OCa ~r9~·¡,;~ c6'nió bílndera 
ideológica. 'llegan.a ser considerado's como taies/cu~ndo varios' grupÓs siguen' sus 
consejos·. y creencias, Íiene~ cu~·a linea de'pellsamiento ·.sillluaí;o ~I C:~recér de ella, 

toman fa de aquellos com'o propia: : .•. ·•·. < ·· ...•... ·· .•.... • ... ·' < >· ••··• ., ,· 
un' inflLÍenC:iadorcon i.m buenpunto cdtico y habilidades párá' incÍtar, a' Ja acción: no 

es muy común de'ntío de 18s ,medios ma~ivos electrónicos, 'a me~os que la acción a 
despertar sea benéfica 'para el emisor que'contráta sus servicios, · · 
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Tiene lfneas polfticas, sociales y morales como cualquier otro influenciador, pero 

sus convicciones reales o fingidas van de acuerdo a las necesidades de 'ª·fuente y en 
raros casos a cubrir)ascarencias reales del• auditorio. NÓ perienece .á los grupos que 
lo consideran líder'; dado que se dirige a un.público extenso, .su información suele ser 
inlltil para aígunos i.nteg¡antesdé 1á audienéia., ,' ..• ·•·. e . ; ' .. •. .· 

El /fderde.'ópin,ión en televisión'~s aque(que logra .una imagen verídica y ~onfiab/e, 
influye,. conjunta' Y·. adhiere·.ª grÜpo~; efir:ieros; .ar pensámie~to .soéio-pólitiéo 1 que. 
pregona y que muchásveces;'~o coincide eón~/ s~yó prÓpio:."\, ::- , •• ·.· .. · · .. · ..... 

En México, Lln .. '.llder deOpinión:que•• pr'ete~da fomentar Íostvalo~~s 'mexicanos 
deberá dar··· a'· corÍÓc.eri y•, p~áéticar····inequlvoéa111~~Íe la 'mor.~/, ~ducáción;: política, 
socieda.d y culturá del país,' sus factores!n'~Qátivos y•po'sitivos, procu¡ando. qué sus 
seguidores los eriUendan ~n/su tÓtalldad'.'y eíijan ·1os más co~venientes para eÍ . 
desarróllo pers0Ná1 y .ccmjúnto>sin· c:lar: ra espalda a tos contras, sinO aprender a. 
afrontarlos para lograrun eqÜHibrio:'.EÍ irciér de opinión deberá hacer todo lo posible por 
encauzar a sus seguidores a éor1seguir ese equilibrio. . 

. 2.2:PERFILDELCONDUCTOR IDEOLÓGICO 

2.2.1.TIPOS DELíDER 
·. _----,-:_--,.,_ .. -.. . ·::: 

Es común ,enc~ntrar. variantes ~i\tre las. características y fines que· poseen . los 
líderes de epin.ión¡ ~sas,dffer~ncias ¿ondicionaráll ia reiación. con el grupo ª'·tiempo 
que determinarán el liderazgo.; be ahi se• derivan las ,élasificacionés que de. dicho 
personaje ; se.· han hecho; m,isma·s que podri~n ;fJnciona( éóni.alguna •parte . de la 
población y no hacerlo ca~ otra. /: ,; ; ); ; ;;;; :< '. :, ' . 

De estas i::la~ilicacion'es las més coin.u~~s son: (Este·li~taéió ~Ei•realizóbasándonos 
en la información,deJ?s libro~ Íllencionadcis a/ fl~aide/ C~p/tuÍo) \ .. ,::> ''. •; .. •· .· 

El líder natur~l:'efun.dirigenie;v~rdadero, s'u'~teptación es espontánea y libre; se· . 
interrelaciona con las cJaiidades d~I grÓpo/gusta'ct'e creiáruna at,;iósfera arliisto~a.·de · 
cooperación y,/ealtad~cO'ndÚce acstÍs segÚidoresaÍ~ogro:de sús~metas; suiñfluencia 
viene de u~á acepía~iÓí{ e identificación con sus idéa'1~s.{rió'p6r ~ná irnposicióri.; ..• . 

El líder ímpuést0,A/iguaÍé¡u~.el Jrcier riátur~I é~te di~fge,produ~é1'~rect§s.s()bre ,iá 
conducta u opinión de lo~ demás (4), pero esá obediencia se ,ba~a en Ü~a superforidad 
dada por un nombramierltéiofiCial. '·• _, ,, •• ·. ... ; ' ' . ' 

El líder ·aut~rít~rio ¿ ~~toérático: es1'.muy •.común} qu~'. uri· ÍÍdef:irripuesto sea 
autocrático; . éste tipo~ de'' coqducÍor determina t¿~á' polÍ![ca; y dÍ~ta los •. pasás de la· 
actividad, dice qué y con quién se tiace, adém'ás d~ personificar· l¿sJogros: del grupo 
(5). Llega a ser derliagogo ; e inflexible en sus' convicciones; pero asume la 
responsabi/Ídad de supervisar al grÚpo y'tomélr decisii:ines: . . . . 
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Lfder obsesivo, similar al antedor, in.capaz de delegar poder o.hacer participar al 

grupo, busc~ un control absoluto, pero es más. sutil. ' · .. 

Líder democr.Ític~: a~im~ y asiste ~/. gri.Jpo;)as· polHicas 'son det~rminadas por 
medio de. la. discusión y decisÍón" mutu~:· aunque sugie~eprocedi~ient8s•a1temátivos,. 
deja una libr_e decisión 'de; tareas;'~s objeÍivo en. cu~ntó:a: los idgros •conjuntos(G). 
Produce éfectós sobre,-loscferi;ás,;•}>eroj1 difere'~ci{del __ llde.Í-autciiitario; é~ flexible,. 
aunque no. voiubl~ en.·s~s•8reencia~·•µrópias ~é1~Ciona·d~s,~ón1a's ci~susseguidores, 
mismos que le har(a~ig~a'ci~·· su 'fó1: ;;~ ); . . ( Di // d t'.. · :/ · : . · ... · · 

Lider.tibera_t, 'pasivo·c/í-¡;Íss¡;itaire::;,u pa'ruéipación· es mlnimM,cia \ina completa 
libertad de decisión;a1 '9?J?;;-;'5ól~'pr3ilo~~iona~infórinación:~ua'ncio.~~)e' pide.se.dice .· 
que es. incompeten¡e y';ev<lcte)responsabiÜdades;•pero lléga -áisei~reati\lo: suele 
responder a tódas las 'éiudas' éxp~est~s'a él, pefo n6 siriÍé í:Jé:mediacfor de opiniones ni 
muestra inte'rés én sáiiéí'si '5iJ5·a·tribÜ°ciones s~n c:i i{C, a2eptaclas/ f'ocirr-a compa~ársele . 

con un libró d€JAorisu~a/':,. );< ;··. , :• ' .. ·· : '-· : , .<·. ; ( , > <' .~ < ..•..•. ·; .. . . '··. 
Líder f~[mal: dirige;a grupos;formales; concretos o constituidos,.como son_ los 

trabajadores dé' una' errÍp~esa, los alumnos de uri~: eigueia: lo~: integran tés de una 
familia etcétera. '' · .. e .;.·'f,< ~-,;. · ·-•-: . . . · . · · .. : · :;: . - .. .· · 

Líder informal: ·gufá ajrupós informafes'ó no organizados, :!~fes. como fes 
seguidores de ú;, "cánta'nte; un e~critor o un pensador· etcétera.'. 'pueden llega/ a ser 
formales y de.·hE)cho lo son en el momento en.que'. están 'í(e'nt~/al grupél;.pero son 
esporádicos y éambiantes;··en el·caso de ungrupo>que aslstd'al c_cm~Í1irto·_de Un 
músico, en ese mOmentO es formal; pero quizá a ún copciertó pcisteriÓr 'no ásista la 
misma gente. El auditorio que estuvo presente en unou otro co'ncié1ó;,iuerónforinales 
en el moménto, pero dado que fueron cambiantes de. un~' fecha a otra, s~ convierten. 
globalmente.en un grupo informal. . ·. ·. ·· . · · · 

Líder visible: ejerce influencia de manera diréCta'. .• .•. · .,. , ·. º.: '" ·· .... 
Líder invisible: sus actos producen efectos ~u~que ~u pr13se'ní::ia no. sea notoria; 

es aquella persona que se vale de una tercera para ciifundÍr ~¡¡·;ideologla a" lográr sus 
fines. . · .···. ··.:. . 'i'F' ··.• ·~ : < .; . . 

A pesar d.e las categorizaciones, todos los di'rigéntes,Úen~n' un .firi;éo0un: influir 
sobre sus seguidores,. ya_ sea social, e~o_n,qi:ni~a,'~ome@ái!'í:íolitfca:'Ó)rít~1~dualmente; · 
además cabe.la posibilidad de inte~¿~mbiariétiqJeta~;{as(Un '11de(~atura! llega) ser 
democrático: liberal, formal, i~forrnal, visibiéi O'tinvisÍbl~;'/y :'un Úlder'impuesto: en·· 
autocrático, obsesivo.' visible, y dep~ncli~nd~;cie si.ls acÍitud~s ~ áptitude~: llega~ ser ·. 

natural o detn~crático. · . . ·.·. . . . . .. ·· ·, • .. •·.· ' ;-,·/ '' U ' 
Entonces .el· Hd~razgo '? la'éategorizaéiórí de'1 dirÍgerite .. podria.ii se( pasajeros, 

cambiantes, durables o inflexibles; por lo tánto, a pesar de sus individualidádes existen 
características, fines 'y recursos éomunes. 
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2.2.2. CARACTERÍSTICAS 

El lfder de opinjón es peiisador e impulsor; cuando es agente de. esta~ conductas le 
es facilitado elcontrol e influencia ~ire~ta' e ind.irecta del grupo; logra poder y estatus'; 
pero también adquiere:responsábilidades .. A pesar de que tOdo individuó es un 
dirigente en. po~encia, debé tener ciertas·caracteirl~ticas para.poder ser.considerado· 
como. tal. y desempeñar de'iamejor maner~ posible el rol q'úe le es conferido: : • . . . 

(Proponemos lá sigUiénte tipÓlogla · básándono~· en• los libros ~eÍicionados. al final 
del capitulo): . :• ; . · ;;} :·) f·• . :·, . ··.·.•·.,·.. ;, •·• 

De esos rasgos los m13s'gen~'iali~ado's'y ~cérta'ciós 5-;,n: ;S •:, · .·· .••... · ... ···.. . , 
Inteligencia, . inteledo:se r~ftére ;a'.sáiJ'ér•• pe'nsá~;;rE!lacicinar·. y., usar los hechos 

adecuadamente; elabora.r; cÍa~f6rJ11~'y'refi~arlÓ.esbogÍdo pafia intuición/ •·· >· 
Instinto o intuición: vÍsiórí'.o senÜélc{:cie la; r~alidád, Os~nsibilid~d p~ra elegir· lo 

esencial. . :;~ .: ;-~;.~:·<·-'/.~-~~,.:-.,;~/_:~.- .:::·~~: .--,.·;:.'~:;:.:~-·-; __ ;-_f;~:::,._:: ~;:~~\'.,~:·;-:;~;;,:: -~~;:::.·:~; -.-,:·~~-:·:-_ .. :· . 
Carisma, simpatiaco. enca.nto:¡sir:ve.para, lograr que;el ,seiguidor co.nfíe en .las 

opiniones o ideas del lfder y lo acépte incu~stionableinente/.le tenga'óbediénC::ia y surja . 
una identificación. · ; r ·;:; · •. ·:' ·;(·: · 

El carisma, junto. con la, autoridad, la expeirie~cia y la' influerÍcia politica; son las 

cua:~t~~~;:;~.~~~~:~i~~~~~:;:~:~l~t:jfr¡;~Xtfji:~;(f~i0;'pu;~ci~· •. :.1~ad.ucir· .•. en .. una. 

personalidad .. recia, impactánf~ y 'én.un c~récier rriaciu~b''.i~8uili~rio'm6ral,·objetividad, 
concentración, buen'sentido y hÚmorj;·~s eÍ he~ho.cie·sáber'ibm'aldédsiOn~s ... ·· 

ExperiE!ncia: co'nod~ientos ~~· c~e'stio~~s-a]e~~~;. p~'io\O~r~' tod6' ca~cem ientes a 
las actividades y metas del grupo:• . ·•· ·. . . . ·. . • ' .•. ' ' :> . ' : ~t ·. . . . 

Influencia po/itica: .él .dan· d~· ti'acer éco en las opiniorí~s' y~frticas s·abre. asuntos 

tras;ie:~el~~:: •. :~:::n~~:;:~i~~t~:;áct~?V.~rnnde~:; ·a~~i~rf ·· J;I~tigi~· si··~ombina el 
prestigio con el cárismá; Üéne autoridad. (a):> . .. . .· '• .• ;), .•... :: ... ··.· 

Prestigio: se .. búscad~bi~o a qÚe,él sel°rliurnano ti~nde asegUi{lo·prestigioso;. se 

ga~:~;~a;c:~:0p~e:Js~eto~~r~a~~~i::ªZ~1¡Ú~=~~~~~!~~~at~1a;n~ar:iieas. 
Perspicácia: ¡)~rcibÍr . el••, s~ntidoj profundo y) los Jtabtore~· qu~afectan algún 

acontecimientó: \, •• , • < , · •·• ''. J.'. ,·· .,. • · .•• ' . · .•... 
Sagacidad: ,.es•más. ~egura .que Ja· ,per,spicacia, dado que r~quier,e .·de. una 

observación més. d~'iénida ~;~e la ~e¡fl~xión.de 18s aconte'~imient~:;· : < , 
Sentido crítico: criterio, distiñguir IÓ esencial de lo secundário; decidir e.ntre el bien 

y el mal, elegir. lo útil. . . . . 
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Serenidad, autocontro/; conservar la .calmá en '1as adversidades y noabalirse eón 

los tropiezos; mantener el equilibrio, no mostrar ansiedad ni sentimientos de culpa; Ja 
serenidad es una estabilidad emocional de donde surgeiáautocoílfianza. · · 

Sinceridad; parecer honesto, teneririiegridad: · ; \. ••• ·. · · · 
Sen~illez:.· saber.es~~char; dar vaÍ.or'. a· 1as:palabras':dé los¡dernás,. establecer 

A3laciones humanas .igualitarias ent1e ·é.1.Y eÍ,gruppp~ra~jué exis'ta una··.cOmunicaci.ón 
abierta y circular.::: '· :•.>.. ·::·.·:•:· '>:• • '' ····· .. :}'' ... 

Un llder sencillo rio trata de impresionar, és humilde; húrnano; de'Já¿il acceso y 

trato. . ... ·. . . ,, . • ·r < .. :.,: .,., , . . . ... ·.·•·· ...•...•. · ... •· :.<J :. ···. 
Personalidad. fisica:}·(variable ,.de '.acuerdo\ al'.· grupO) : edad, ·,·fuerza; .. vitalidad, 

resistencia,' porté;'•;Jciprindpal de uíl'nder iio'es 'ser'onciátractivo,sinose~ •. útil o inútil 
1s1. . ...... ··. .'./ :· . ~.· • ···º' ·t S. ' . . . . 

Cultura . genera/; ' conocimÍentos 'especializados, capacidad/ dé, conipetencia 
profesional y habilidad .técnica.La cultura del IJde_r concuerda con'e1 irÍtélécto de sus 
seguidores -/ · :-',-'..., :'-:'::":-·.::;_,>,·''"' 

. . •... ; .·. c., ... '•·.'"•,'··········,:.• .. :;;:·•:•.- •.• : 
Iniciativa, fuerza de voluntad; es téner valor, pará crecer, pmgresar y aprender de 

los demás, motivación para lográr las rnetasiconfiaríz-;¡ para emprender\ma ~í'ccion: 
Perseverancia, tenacidad; elegi/y aferrár~e ~ 'una nieta, seractiv'ci; ,participante, 

tener coraje para afrontar• Jos aconte~imiént6s.;•. éiíérgfa.p~ra seguir adeÍante y 
entusiasmo en la tarea. · 

Conocimiento. de' la riat~raléza. iluináná; Para lograrlo el HcteÍdebe ~~h~ivircon 
Jos demás, pues es el conodrnien!CJ ajeno} pfopio: ·' ·. · .. ·.·... < : )f .• .•• 

Conocimiento .de lasicÓlogfa Y:éri~nguá}e: ~e considera ,5omo Ja c?pacidad de 
interpretar el ·contenido visible y ~é1o;iu1tó'ti .• insfnu~do ;delas p~Jabras de ·~n discurso, 
así como el manejo de Ja per¡;ua~ióri,'·retórica'y ~n algu~~s casOs la ci€lmagogia: . 

Desinterés y abneg~ciÓ~:só~' actos .cié rériuriéiarniento';" ob~diencia. y. sacrificio. "el 

quequierasalvársG'vidade6é,iiéir?erla"(1oí:>: ·~··.. ;: , ..• · .. •·.·.:> ·: 
Estabilidad emo~iona(equÍlibrió nefyto;o; es Ja fom1á en que'el llde,r tr.ata a la • 

gente. la amabilidad,é'.comp}ensión/cá~ftanza, ·Íealtac( y tolerancia ~siru~túran la 

estabilidad emociorial(11h .•.· •: ·. ·. . .. ., , . .:·. , · ... · ... · . ·' 
Responsabilidad: . es_Ja'. ~i.s¡;ipÍina·;:. el.' he5ho .de·nci;, tom.ar á\~Lis • s~guiciores a· Ja 

ligera; el dirigente dibe a su vez asignar responsabilidades a todos y éadá 1.mci de. sus 
•. .-. • ' • ,. '· ~ ._. '·., • "- • -·., 1 ¡ ": ~·~-~'. ·.·.'. ,· ·-, •, '"' . · .• , 

seguidores. · < > • · · ·: .:: · 
Sentido de comunicación: aptiiuc:J.para;el córíiacto y'.Ja colaboradónéonlo.s 

demás, además de mantener ~ Jos subordi~ados iñformados y fomeniaruna relación 
constante y fluida. '. · ' >· · > '.,; '· •\ >/ .·.... ·. .. . . . · 

Aptitudes para conducir: agilidad para suscitar emoción, entuSjasmo e fmpetu en 
el grupo, teniendo al mismo tiempo Já capacidad dé planear, organizar y dirigir con. 

tacto. 
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Flexibilidad: un líder flexible es aqu~I que se adapta a las necesidades yfines de 

la parte de la población que conduce, sin dejar de ser. él mismo, aceptando y: 
controlando las condiciones' cambiantes de su entórno, ' ' 

A una empresa que prepara un dirige?te,no Jnteresa ~nseñarle lo que ótros han 
descubierto. o pensado: lo mé~ importante es 'gÚiarle par~ que co~prerida iásitua clón 
ante la que se. éncuent¡a, qúe' calcule~/()5'valo~es relaiivOs;'a ias'distintas alternati~as 
posibles y· a interpreta~ ,ias :'~~perie~~ias 'dél' ¡iá~~dó.: en iu'nciÓ~ ~ deÍ ;·p~~:~ente .... Y ·.del 

. ;.·>··, \!,·'.:. <;•:,' ',-" .. ·.~·-', \./:·~· .· . '···' -'~·· - .:_;::~: ·-· .. • 
porvernr ....... , ......... , '< _ , :;: ;;:· , ...... , . :; .. ·.·:·;- '.: . , 

Cuando un lf der descubre' qUé ¡;¡~Ciones nec~sitan . re,al.i~ar los)rupos en d,istintas 

~:~:;~:¡¿~t~¡,:~f ~~~í~~~Jf E~i','~t'~1:~;~t~:;r·· 
desarrouar, üria .:désignáéión iJ()r cómfi1eto's-atisfact~ria cié' 18sfunciones,Jecuuares'dé1 
liderazgo 112¡. s,in'em'oárgo;1se a¡;sglos~ñ'·das'ídeas"del concepio,cpdrTiercl:'cualqu'ier 
miemb!O defgrupo Íienr/ lá posibiÜcladde ser lfder, 'e~ e} SenÍido de cJUÉl. puedci áctÚár' 
para servir a las' func'ior\es clelJm'idmci.1 SegÚncÍo: m'úchas cdnciu6ias distintas pueden 

serviraunafu~ii()n~~e,tei:r;:ii~~"qa.'_~, , •-:·.·. ·<· ·>···· .• ···<~·•/'·· -•·< 
Krech y CrútchfieliJ· (13) han enumeradocatorcefunciones que puede ejecútar un 

conductor. De ellÓ se'derl~a que J¡, lidér será, hasta cierto pú~to, ejecutivo, planeador, 
creador de Llíla.poliÍica, experto, representante externo de Un grupo, controlador de las 
relaciones intenias/proveedor:de recómpensas \¡ ca~tigOs, árbitro, símbolo del grupo. 
sustituto dejas ;e~po~sabilidades individualés, ideólógo, figura paterna etcétera. 

Las habilidades p~sei.das: por . un conductor, elegido o espontáneo, pueden 
calificarlo para ejecutar, iíTlpÓrtantes. funciones grupales en ciertas condiciones. 

Las metas'o fÍnes:'1as nec~sidades del grupo, así como el interés y la capacidad del 
dirigente, influir<'Ín,tambiéii_,sobre la·.naturaleza·de _la conducta del liderazgo; por tal 
motivo el conductor debé bUs.car un ambiente en donde ponga en práctica un tipo 
específico de'meta géneral,' mantenerla y fortalecer al grupo. Para lograr tal cohesión, 
el líder se asegu~ára de qLle los. cambios elegidos a través de la motivación conduzcan 
a ía acCión o rnanteniníie~íci de los integrantes. Es necesario, por otra parte; qúe tome 
en cuenta lasnecesidades ·Y conductas de quienes no asumen funciones de íiderázgo, 
ya que constituyen otra influencia sobre la distribución de esas acciones.~;,, , ' •. : 

Se pÜede:deci;:que _en el caso de las funciones del liderazgo y sus interacciones 
con la masa, se pro.ponen ,según Young- los siguientes rasgos de caraclerizaéión ¡14): 

a) Puedenser los primeros en plantear o definir una cuestión; esto se,debe a que. 
su meta· es cambiar la cultura de la organización o preservarla tal· cual;;: para. ello· 

necesita estar á1 corriente de sus significados. 
b) Tienen especial importancia porque verbalizan y cristalizan los sentimientos 

vagos, pero no por· ello menos intensos de la gente. 



20 
c) Pueden manipular gracias a lodos los elementos inhe.rentes a él o al medio 

ambiente en que se désenvuelve: . . · .. .. . 
Como ya se habla menciOriado, . un ··.dirigente . puede .·manejar o desarrollar 

habilidades psicosoci~les, molivacionales o dé persuasión, para 'qué ·el hombre 
responda como si, fuera agente activo y no pasiv6. (que es su papel real). 

d) Por último, sé correlaciona con la opinión pública: Una función' de estudio es 
definir cuáles so.n las élites o los elementos é¡Ue influyen en la 'opinión; es decir, se 
debe saber quienes desemperian un rol principalen I~ toma de decisiones; · 

2.2.3. RECURSOS. 

Son variadas las causas por las que. una persona. llega a ser Ún lider, ·algunas 
veces se le considera como tal sin que b·usque el desempeño de dicho papel ni recurra 
a técnicas de persuasión; es decir, surge naturalmente durante el desarrollo· y 
covivencia con el grupo. Si existe unásinípallamutLÍa y c~ncordancia de ideales; el 
dirigente tiene la mitad del ca111ino reco¡rido, sólo le resta mantener el 'estatus 
proporcionado por sus segÚid6~es:·~. :.', : ' . . . . . ·. ,.. ·. 

Esa atracción comúnmeílte'.eii'prcív~c~cla por estimules bien manejados, sin que 
estos seanmuy conirari~salapersonalidadreal del candidato a líder. Ya sea.n fingidos 
o reales, los recursos'a'16s:'que:se·acude con mayor frec~encia son. (el. siguiente 
listado lo realizamcis•corí'ba~é·a la.información incluida en los libros mencionados al 
final del caPrtJ10)';> .:.,,~·,:-·-· ·'· .'.~~.'.:: 

1. La ulilizaciÓn cie'téc'íifcas'de dirección apropiadas a la tarea del grÚpÓ; esdecir, 
buscar e1 mejor c·amino.pa~a ilúiar .r1ó5 seguidores a sus logros., Podria darse;é1 e:a;o 
de unos gUefrrille·ro~~·su fln'és ganar ia batalla, por Jo tanto eligirán cciino líder a quién 
sepa del bÚen ITlane]Ó'en'es!ÍatégÍas dl:'. .ataque. . .,, f' 

2. Selección ele los·.n,;e·cli~s.'que hagan más activa Ja divulgación e interpreta~iÓn. de 
Jos mensajes recibid8¿;'.~eÍegir Í8do·aqu~Uo :que haga' efectiva'; duradera,.,Í!igil'y 

entendible la ccimunic~ción enfré los)ntegranies del grupo., > .·.··.·~ ... ·· .• ···: .· > . ' . . 

3, Verbalizar Jas;actiÍJcfesy,,sentiri;ientos vagos ele Ía· g'ente';vaJiéndose de.otr.as 
armas com'o son I~ 'rétórica y a ve~e~'Íá dema.gogia, asl. con.;o .los valores social~~· 
morales, .pOJ.ltiéó'~-;'~feligÍosos~;et¿étera;:':crin·:eHos 'el· lld~r' Íog~a 0 ufi'ifi¿ar;'.'opi~iones: · -
estimular ala. acdóíl':y µ~;. é1"11e~ho.de, h1a~er dadó 'dirección',a;las;'riecesidades de 
aquella ,mása, ~erá' 1~ · caÍi~i~ y 'pa'trÓn 'ide~IÓgic~Tá·segui~: ·Es·1~ 'é1aboradón de 

argumentos lógicos perd émotivos> ' ' . . .· . . . · ' / . . .. ·. . . .·• . . 
4. Uso dé la retórica: Jos .tru¿os ·de l~rígúa)e c~lorido,' metáforas;'pausas, frases 

excitadas, ansiedad, e~t.ibera~cia~ rit~i,¿idad en la vo~.: calidad, énfasis: los estribillos o 
slogans fomentan. Jareactividad d~Já mullil~d y s~ aprobabióíl (15): 
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5. Empleo de mitos, leyendas, anécdotas y acontecimientos con el fin de despertar 

emoción e incitar á la acé:ión; éstos deberán ser paralelos o parecidos a la situación 
que estáviviendo ~I grupo, pues aÍ haberu~á identificación ser\lirá~ cOmo prueba de lo 

que6~Gt~i::~¡;:ª~~ t:cni~as. de's~Jesfi¿n: ;;~8Jrrir· a' pfejui~ios; presti~lci .. /ésta.ius de 
clase. Es. muy común que aqÜel qJe preterida ser o esHéier de opinión relate frente ~ 

::::¿~::1~::~~1i~~r~~:~~{~j;~;~ti:f ;;~J~~?~Ht::::J',!::: 
7. Parecer n1asg~f;garfo y eniprendedÓrqúe'sus simpa,Íizantes,'mosfrar· un .• mejor. 

nivel educacionaÍ o ~·uperacíóñ''p'ersÓnai a'demás depüntó;'crlticci; fome~'ta'ílélo·.·a1 
mismo tiempo, la'confianzi en·•ét Si;e'1'grJpo 've'en el,lid~r a J·ñ¡;pers6~a~apaz·de· 
enfrentar' cualquier situadón, ~~solv~rla y'hi;í'c~r:16 ci'u.e' íiir19ú~¡otro' intégrante haría,' 

ad~:r~~~~t~fi~lrd¿~~?·c~~¿~¡~¡i~r/1áo~;~~~;i~eriíll~:ita:~.~~r~6t:~::~c:~iy'.·fi·nes;'del 
grupo. Sabiendo el terreno qu~ pisa/será'iílá·g·fácil'páríre1 lfder camiñar'sobre él.. . . 

9. Recurrfr:a situaciories···oiproblérnas '.~~mejantés par~ ·réséílver'los propios; 
aprovechar experiencias· ajenas) esforzá~éfose" p6r Ueg~r a; Una' ccincep~iÓripersonal 
delasituación(16(. <'.,: . '•' · ·5·~ .... ·.~ .::~· :"'···· · 

10. Fomentar la a'cción de todo el Q\llPO, llegando.a ser un es.labóriideológicamente. 
indispensabie. Abraharr;:,Lin~on illk:ió el movimientó. cÓntr~ '1a escla~itud, .i~citÓ a toda 
una nacióri a segu¡r''.y 'reaÚzár ef'sueño q'Ue 16 llevó. i:i';ser ún lider;trascendente, un 
punto clave en la hist6riá · ·· · '·· ·• ' · · 

11 .. Hacer us~ éle Ias relaciones IÍurna~as, es de.cir, inalltener abi.ertas las vías de 
comunicación, tantó'hon'~us'subordinados:éo.=np con .susiguale~y superior7s. ' 

Dentro d(3 lo~ medi·o~'é1é~fróni~?~s'e ie~úrie:a·6tro~métÓcJos n'iás laborioso~, pues 
la motivadón ª·despertar' en la masa ,asl lo re8uierei''aci'ure1' objetivo ria ef ayudarla a 
conseguir. su' fii'i, .sin~:. cambia/sus cÓnvi~ciones a favo~· de' Úna personél•'ó· empresa 
para que esta últinía'iog'r~e(i¡~.eíazg~.. > :·.: , ··• •. , '../ · ··.• .. • .. ·.. , 

Se ha elaboradó el.anterior.esfúerzodeslntesis deJ<Jda.J§I riq~eza·que}orman las. 
caracterlstiCas; aptitucie!s; iecllrs~s'i)él (orriíélciór1"~s.temática cie:jó·! qUe;hace •.a·• ios 
lideres de opinión. ,lndudable~ente, los líderes dé opinión,pu~clen agruparse en.'tantas 
variedades com; la;s·inñumeras'~ctividádes ilú'ma'n'as:'.1-Jay:Uderés;cíe 'opinión que . 
actúan en ~iáfl1bito ele los partidos p~UticosJcie Ío~ si~dié~tos,'·cie l~s 'asociaciones 
deportivas y.culturales; ~omotambiéll,en 131 a~pectócirganizacioríal é:Je. las': empresas 
privadas que. se, dedican ~ •. 1á' prodllcció~'d(3 va'1o!es: maie~iaÚ:'s 26mo'de' bienes 
espirituales. .· .. ···•. ··. ··.···.· ...•.. ' · .. ·· .. · .. · · ·· .. ·· .. · .• 

La sintesis ha sido hecha con el propÓsÍto dé tener: un mosaico lomás completo 
posible del ampÍio u~iverso.de ese Hd7razgo. En el>caso concreto que motiva este, 
trabajo, no pretendemos· hacer. un i::Otejo de todas las caraé:téristicas del lider como el 
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ejercicio que desarrolla el.conductor del programa Siempre en Doníingo; simplemente 
el mosaico ha de serÍlirnos par~ tener una idea muy precisa de lo que deberla ser y lo 
que realmente es Raúl Velasco, NIJ~stro cuestionamiento no está detem1inado a prior.i, 
porque ara. fu~ de lo q~e es un llder deopinión,'de lasfunéionésque debe'cumplir y de 
fas circunst~ncias ;h ef (pÚhiiéo · ante/~f .. CUai)1ctúa,i trat~remos de ;·~~SfÜbrir Si :·, ef 
comunicador al éu~I n~s' refe;/mo~:~s IJn lld~r cié opinión; 'un co:nd l.Jcto.rdé programas; 
si es un • ciirig~nte ~aiur~T oiuíl conductor. imp~esto. 19uaríllerite,• a parti¡. de este 
mos~ico van10~ ~'xe:~.qué,es r~ que! re~rinente représentá,· si O,üestra ;asgosdé ro qÚe . 
es la cuUurámexicana o sÍ sÓlo pone én. évideríciá afgunosiésierebtipós que pueden 
resultar falaces. >. "'' ·' · · · .,. : c .. ;' 

La principal c'~den~'teievisi~a mexicana e~ c~nsid~rad~ éo'~o ÚdeG'ésta a su vez. 
toma como representantes 'a IJn grupo de individuos que' reúnen Ja's caracté~rst¡cas de 
un dirigente 'de 0Ídeas;,: debertm' actu~r 'como ''far. y:;pa~ec~r·:convincérites:• pero; la •. 
diferencia resid~ en. qué,suprin~ipáÍ éampo dé aéción:son las'i;écu~Ílcia's. térevisiva.sy 
la principal meta es, iomar én 'sús íTianos las' riendas 'iciéoÍógi~~~ éíe' un 'e~ormé. grupo 
heterogéneo e infórrpar: gUfánctoro'a .ún interés 'inifi~~ible y'.dirict-;,':' la prefe-rencia pór 
aquella. éadéná-: con' e~to· irá~·en juego intiúéses tanió' ecci\lóinfc'os 2~~ó sóciarés;. 
políticos: culturaré~; morales etéétera .... ·.· .. ··· · > · . ; : > < < :·<·.·.· .·. 

Esta metodologla'estratégica se basa siempre eri la sic61ogfa human.a, ,en .rá 
organización polrtiéa" dél• pensamiento,. en los interéses .que géner~: el •modo de 
producción, en. los valores q~e desaffoHa .tanto moral como éuéanient~ y en la 
rentabilidad ftnanéiera : de . la información hecha merca~~ia)• Es es:t~ucturada por 
especialistas ·apégaclos ar· interés de•aquel que los contrata y representada .Por 
actores, comunicadores y rfcierés d~ Ópi~iÓn. ' ' '., : 

Los recursos má.s utilizados son: , 
Provocar disoríáncia cognoscitiva: es un .desequilibrio; desorden, incongruencia e 

inconstancia dentro delraci?cinÍode.una p~rso'na;·p~icólógica;,'.,'eiitéresúita. incómodo; 
por lo que motiv~ aíin~dividuo a ericOnÍrar la con~on'an~ia'y :Ívit~~fas situaciones qúé la 
fomentan'(17),,Es decirtd~spierta una. necesidadqúe: tiene que\er éubierta para no 

sentirsefuern~eco~te~tÓO:;'., •. ·; , .. ·.· .. ·.~··+.• .. ··.·•···. ;: •.. ::.:;· ·····•• > .· ... · 
Despertar m,olivaciones emocionales, como, el alivio'eri trabajos. laboriosos, placer 

recreativÓ (los ·prog~ani~s ···'televlsivós''~i:omo·: déscanso':ae~pué~' cfe"una;Jornada 'de .. 

trabajo tediosa y pe·s~i'd~); defen,sac;nfra"e1'peligrb,. bienésia~,persÓ11al:(ma~tenerse. 
informado puede sarvai la vida);;;asegÚrar el bienestar doméstico [¡se dan ~c6nsejó~ 
para manejar níejorlatranq~Ílidady ~rmorirafamHia"rJ. '::e .'r; ? t } ( . • .. ' 

Cuando se .despierta 1er 'deseo/la'il.ecesid,ade~ co'nsiarite, eñíonces ef gf'upo que 
gusta de seguir esta red d~ éaÍJa1es 'enlte1Misíón '.arg·~~os.pí:é'9'íarT1as en particurar~ 
desarrolla.· una dependencia;• qúe· si ár .. · principio' sólo .fue· Uná' forníacie.'eritreienimiento, 
después se cÓnvierte ~en'.algunos ~asos-'eri,~ña alie~a'dórí•dé•••,.;;erttalidades;· .. el, 
contexto social pá~aesas personas sefimita á una, pantalla de donde tenían fornías de 
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vida y pensamientos, convierten asu conductor favorito e~ líder dé opinión, escuchan 
sus consejos y aceptans'us criticas.como propias, cierran las posi~ilidades de iniciativa 
y pensamientos lib.res, perlTliten qué otrosde?idan y vivan sus· emociones. . ..• . ·. 

Toda aquella persona que' haga bu~I) usóº· aplicación de estas iécnicas (aparte de 
otros requérimieryto~).; podrá ·;cóil;id~r~r '.'j~ ·· ''pcisibiiidad .: de' s~r un' dÍrigente de 
pensamientos, sh1:impo~a/si súse~trategiás son aprendidas o espontáneas. '' ' 

Los puntos '\men'donados • scin . sólo generalidades, los más comúnmente 
considerados en los ~~íuciiós que sobre liderazgo de opinión se han hecho, por ello no 
se niega Ja pr~b·a.bilidad de otros caminos para lograr la adhesión y el manejo de las 
masas. 

2.3. COMUNICADOR DE MASAS 

Para definir qué .es un comunicador de masas es necesario entender qué es 
comunicación:· 

La comuniéaciÓn es siempre horizontal y circular, por lo tanto es más que la simple 
transferencia de 'mensajes entre dos o más personas; elimina el intento de control de 
un sujeto a otro, no, bÚsca la persuasión y elimina la posibilidad de que sólo uno de' los 

polos del proc~so~e comporte como activo. (18) . . . •·.· < . · • .. · 
La comunica,ción sólo existe cuando el emisor y el recepfor poseen un. len'guaje 

común, y se da la capacidad de retorno y la, participación có'n'scieiriie y;er!Íica de los 
integrantes. ci~í g~upo(es decir existe un intercambio, permanen'te de mensaies entre 
emisor y receRtorY• > . , · , ' ' " 

Por 10' tanto, se'debe definir; al. cCÍnÍÚ[lic;ado(como aqÚ'el_ .• sujeto que fu'nge como 
emisor, nó persuade a los demás; y abre la po~ib,ilidad pa~a que el receptor :sea 

tam:~éne:~i~~::;,ti0:t1~ ··~~sÍ"i~pósible ;.~.·~i~.S~ndci' .. 1~ .~frntiC al;:rior-· .. habla; ·• de 

comunicació~ niasi~ai,pue~ aqulno''~e ácüv~"1a pa'fficfpación·cie'Jas'ili8cyorlas, a pesar' 
de las éarta~·: qÚ~~ esálberi ,~·i,espectadoié'S yÍ,{as:;lrne'a~ tel~·fónÍé~s abi~.rtas••.que 
suelen ser uri canáiparáu·ri·a pósih1etl-espue~i~: F'~rió"!alilb'; déntrocie'esle entorno 18 
comunica~ión es paré:ialy eri rrilnima' proporcióñ.:;;L~:~~'.;2;;~;;;~ ::'y;: ~,''-- . ..: : . 

Sin embargo, c¡;mÍlrÍmerÍt,e se habl~ de ~o~~~icacjór(de m~sas~ que no es otra 
cosa que· Ja'.inform~ción masiva: po,seelcie?~s\car~éierlsticas ,y.'slis'\ componentes 
difieren de ot,rcis tipos.de comuríicadón; ~omo:'atÍrrna.'Óaniel Prieto;: qUe dichas 
cualidades despre~den elerrienio~· detem1inantes 'para]u~tificar sus ~~~iO'nes; 

Se conoce, co~o comunicador de nÍ~sas, a' ~que\' qGe se v~Je d~ los medios 
masivos para difund,ir sumerisaje; pues sÓlo por medio d°e estos puede Uegar a grupos 
extensos. 
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Los medios· de comunicación requieren de una organización compleja, lo que 
significa que su estructura debe poseer un nivel jerárquicO interrío para asegurar· la 

continuidad y cooperación: · •· .. ·· .> . . , .. • .· . .· ·. . . 

Aquí Se· le otorga un cargo p~imo;dial al .cÓrnUÍlicador m.asiv9, por c9nsiderarlo 
dentro. de la tabla. d.e valo~e~ cómo

0

el. més 'é1'de
0

cuado para modificar, con·. a'yuda '.de' 1os ·. 
medios m~sivos de i~forrn.aciÓri; las ~;nduétas in'ctividuaf~s. Aquel'se'di.rige a. públicos 
amplios (19), IÓs cu'ales,;·~ cdriseé'uenCi~ d~ s~: prec~ria; econonÍla; ~Ó 

0

púedeÍ1' formar 

parte de la élite qLe contrdla los medio~ ma'sivos~ V .... > ·:: ·.· .• · •... •· .•.• ··.· .• > .· •...•. . 
.El auditorio 'es ( r!lañ'ejado :por'. icÍea~ dirJnciicias: glob?lmente/ graciás · · -• o 

desgraciadameniei. ~ a'r~f a¡:)iié~clón .. d.e Gn·a .•. tecl1ó1cíiira .·.maravwiis.arnente ava!lzada, 
pensadapara JnáconiuniC'adón pÚbli~a; pues'ei'rnensaj~ va dedÍcado''8··.tcidos.y cada 

uno de los individuos o potencialesreceptor6's. .· . . .. · . . • • ); · . • 
En este YsentiéJQ, se {puede c:Íedr''.que ~u~lquÍer empresa que vislumbra una 

cobertura d.e máy.9r al~anée (por 1~ t~rÍ.tc> d6' rnayOr' dominación) debétá~e~tudiar: ca9a 
punto, cada céÍula dé~ ,la estructu/a/ puesto .qúe en·· conjunto servirán : para.· Obtener 
reconocimi~nto,.• permane!lcia;un mejciréstátuseconÓrniccí, una mayo(doininadóÍl' y 
penetración, convirtiénao 'a sús··5·e-9uició~es 0;, ·e~tes 'riasiv'o~: · X/".··.·.· < . ·. 

Esta relación de dornin~iciÓif'obédeée a·~!la dfreccióri .~.nilateral y v~rtical (de arriba 
hacia abajo), donde u~ ernisoftr~nsmite'icteas y'ccince:pciónes del modo de producción 
capitalisÍa·a un receptor queCÓnstiÍüy~úña;ba~e'cuyarn'ayoria.no)ereryejadas sus. 
preocupaciones·• ni tofina de vida;~sinolas'.áspira~i~ne(valoresy. ~armas que· 1a 

denomiíl~ci~~ ... b'~'rgue.sa\esÍima 001110 1'as más éonyenientes. para .su propia 
supervivencia .. '(20) -·._-, ; · ·<··. 

Se dice qu~ elpúblÍco'cJe'Jos nledios n,'~'~ivos de ccirnunióaciÓn es heÍerogéneo, 
grande y anóni1110: de bid~ a'.ique ,iné:iuye á personas qúe, ~íven eri, condiciones 
diferentes, '. proJienen u de .•. diversos estratos·: ~aciales;· c~l.turas .. · Jariadas: sus 
ocupaciones;interéses;modosclé vida,··pader e influencia, dÍfieréÍ1 entre sL (21) 

Por esta ra~ón, la: reláciÓn con el público es interpeísonal/puesio qye personas ~ 
1as que ·sólo s~ ~orioce.en ,sG ;Jápe1 de.emisora~ 5é'•dirigen}a una auctiencia 

desconocida para ~11cisY entre si mismos: .· . . .. . . . < ' · . . · 
Finalmenie; · la·~~arqué; Ja captagiórÍ pºr:llle¡dio_delo~reée¡Jtores:sea.· sirñultánea, 

significa Jlega(á Ía veiau~·g;:~ririúmero iie'persíJnas'.que é'stéi{di~'tántes de.la fuente' 

y se hallan lejos un'os de otros. . . . . . .. . . .·.· .. . . . . ¡ i : i L . · . 
En Ja actual c~rhuríica.cÍón masivá; existe un.sólo ei°miso¡,·qÚ~ se"apoya"en canales 

electrónicos e impreso~ para tomeniár la rnude~ de ~u; receptores, ya que la áUsencia 
de retorno sigue ~resente: El m'ensa]e qÜe ~e emite lleva :m"aiices dé e'najenación e 
influencia sobre Jos 'comportamientos, esto para reforzar y conservar ía dominación de 

una clase social.· 
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La persuasión, objeto de u.so dentro d.el contexto de la comunicación masiva; indica 
que el individuo que maneje dich~ arma tendrá .como función principal de formar y 
cambiar valores, cre~ndas, actiíudes y conductas en atrás personas. P~rá alcanzar.·.· 
esa meta utilizar( ias: he~ramientas de\ Ía ,' ci:imunÍca

0

cióii: en 'íéi~· ~aso~ '(¡üe le 'sean 

fácilesde~bterer;J~ ••. ,, .• ·•.·· ¡i ·' .······•··• '" .. , .... ·.· .. ··., ... • , .. · : .• · :, .... , • '·. 
El con~epto"persuasión','. describe apropiadallleiiteyna manip~láción de· simbolos 

con el fin de: producir¡ ~.cciÓn ·,en • diferentes pe~sb'n'as'.'. apeÍandÓ; ~ • Ío~ ;entimientCJS e 
intelecto eón el fin'cÍé alcaniar,áígün'tií:lo ~e C:Ó11s~niillliento psicÓiógico d~ la~ inísmás, · 

En .el arte de persuadir, el comunicado~ de ~asas:. espe,clficamenie'eii la.televisiÓn,' 
es quien maneja los'niellsajes retÓricos;'tr~ia'de Ínftuirsollr~'e1 pútilfco p~ra'.qúe éste .. 
adopte su' opinión.'.bado qué el 'comunicador.es un"infltleñdador. (22)/'.'d~be ma~ejar, la 
emotividad par~ .. iograr,unifiéar;opinioné's; vÓlunt~dé~ y'asegu~ar)aº fú~bionaiidaci' dé' un•' 

determinado S,i~-~~,~~-d~5~;~~~·,; ..... -'.r~~:-. '.(·· . :·-~~:- ' .. ::~:>·." ,._:_·-· ~>·"'·~--.> .. ~- :.-_·~?: ... :::.~~:< .. _.~::'.(:::_ ·-·~r:- :· -(:.- · 
lndependlentemente'#e qÚe Raul,\lela~~b s:ea ()':no IÍderde Óµ,ini'Óri.()'¿6municador 

~vee;:~~~~~1:J1T~ir~Ti~Ji~~ta~j~~~~~~~111i&~fi~~~1fni~d~~\~~t~~~tf;~,;~~~m~2fª 1 

POr otro lado,'e1Comunic~dor'ma;ivo es ÚrÍ emiso.r s'e~undariÓ'ya gÚe IÓs mensajes 
-los cuales elab?rª. y da for111~7 est.á.n influ,idos pór lo~'requer)míen'tas.dé l~spersonas o 
empresa repres!jntados:;'por['él,fornia'} parie d~la~ buro~ra~ia '~{la 'cü~nprésta ••sus. 
servicios .. Así. mismo;'res¡:¡onde más a la ideologlae)ntéreséscie aqÚ~l'gíJpo ;que a la 
suya propia, aunqué en ~sén~iá no difier~·n·lll~chO una de la otra:•Cari'esto se ~espeja . 
1a individualidad.ylib~e v¿1Úílt#ci d~'ní~i\i'bré!' ·i 2 ;C '.,~ · '< ·:: .· ·•• .. ··• 

El comunicador de ma~~s.deb~;se; jota'1iiie~té convincente, pu'es de él dé penderé 
ganar la voluntad del f)úbli~o?~ así 'se~\:istéí co~~ un.individuo co~?abÍe y no como el 
producto de una ésfraÍegí~'de'~6n;'é~cÍ~liza~·ión.i\ · ..•..•..• · .. · •• • • ••· : \ ' ' . ' 

La relación éntreMen~~je~Mecii?-C~nteríido ~e cÍerivá .• cie, su .• estrechavinculaciÓn, 
ya que tánto uno-com¿é1'b(r~'~Trt;eri'coniogúlasde rr{~éJificaciÓn éond~~iuaL• 

De ésta .• manerd'1á , dom~·nÍca~fo¡,:¡¡.íÍencional ·es un procesot~ansacdon~I que 
consiste. en clasificar;: seie~cionariy'c¿'ITlpártir cognosémvamente 'simboÍos: de modo 
que se ·ayudé cu obÍigue~; a 'otra.pefsona a aedUcir. de. su propia•experiencia. un .. 
significado o respuesta si'milafa laque se' dáa coñocer en el orÍginal~'Estc;i-mpii~a un. 
estudio más.detallado de los grupos primarios (familia, iglesiá, .. esi~'doj~y de los 
secundarios (religión; pollÍica, c:icupadones etc.). (23) · · · · · . 

Se debe tomar en cuentá que el emisor o fuente es la empresa<º· persona 
poseedora de un medio masivo, ya sea electrónico o imprei~;-Televisá~.· y el 
comunicador es el auxiliar para lograr un contacto entre el.emisor yel auditorio; por lo 
tanto, el comunicador masivo es un emisor secundario, dentro de. nuestro esquema 
eso seria Raúl Velasco. 
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Por eso al efectuar la codificación o cifrar el mensaje se tomará, corno primer punto, 

los objetivos -lograr adherir al público receptor a la empresa, así como al producto o 
programa y llegar a ser fa principal cadena televisiva-; segundo, manejar fa retórica, la 
persuasión y la disonancia cognoscitiva del individuo, para manipular las convicciones 
sociales, morales, culturales, intelectuales de éste•. 

En este caso, se pretende estimular a una masa heterogénea en posibifidad de 
recibir el mensaje. Por consiguiente, fa decodificación por parte de la audiencia 
dependerá del idioma, la cultura, intelecto, valores sociales y morales. 

De esta situación se desprenden dos tipos de receptores: 
a) receptor activo: recibe, analiza y procesa el mensaje, así la influencia que 

pretende ser directa choca con una mente crítica, lo que trae como consecuencia que 
el estrmulo se dé parcialmente o no se dé. 

b) receptor pasivo: no analiza ni procesa el mensaje, lo acepta tal cual es. 

2.4. UNA SOLA DEFINICIÓN. 

Tomando en consideración los dos apartados anteriores, podríamos decir que tanto 
el líder de opinión como el comunicador de masas tienen similitudes y diferencias; sus 
manejos, actitudes, capacidades, y recursos son casi los misnios, pero enfocados a 
fines opuestos. · • . · · > · 

Así, se puede decir que todo líder de opinión es forzosamente un comunicador, 
pues conduce grupos humanos; pero no todo comunicador de masas llegaá s~ruder, 
dado que el manejo y adhesión del público no va a ser de acuerdo·,a ~ús propias 
convicciones; estructuran su mensaje muy sutilmente, con un sentido rriá~' Í~forrriati~o 
que comunicativo. 

-, -< ·. '':··_:·:'·.:_:(···,.:,~_;;-:·. >-:- . 

. , """'""- ·~ .• ~~ '"'"";~~;2. ~'"~~.;~ .. ~ •. (~"···· •... 
a conocer por medio de un~ lma'gén c~rn~réiallzád~;; y~· sea 'ía ~¡e,¡;¡~ ~ otr~ f'¡;á1quie~a'. P~; e¡e,;,~10: 10~ 
comunicadóre~ maslvos.seda~;~qÚeÍl~~q~~-cre~~¡~¿a úna'~~rnp~~~ p~blii:Ít~i1a, pontléaó ~ocia1: qtié dan. 

:º:~~º:~ ~::si~l;~f -~~§~ª!g~~:f~::ii~/r~~f~filf:r~t~ ;,f ~f 1],i~f ¡:~~1l!~~~·.~ci~ªr~i:~:: · 
de complejos morales, creyentes dé imégenes"y utopias esotéricas para guia y salvación del esplritu. 

Por otro lado,· elhecho de ·~~;rnÍÜrÍe ~ u~ comunicador el control -pero si7mpre' c6nd.i~i~n~do por los 

intereses de la empresa- de I~ ~struéiu.ra de mensajes, es lo que lo coloca dentro. ele d.icha términologia; 

pues expresa sus sentimiento~ -fingicl~s o reales- abiertamente y cnn el fin de lograr aé:e~ta~IÓn por parte 

del público. 
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En cambio un dirigente de ideas es más abierto, aunque se conduce con mayor 
delicadeza; su carácter es más personal que institucional, pues su éxito y su estatus 
dependen de Ja interacción frecuente con el público, de ahl que no se dude en su 
papel de comunicador. En cambio, se puede poner en tela de juicio el. rol de un 
comunicador de masas como tal en los medios visuales. 

Podrla darse el caso de que algunos dirigentes de ideas se formaran dentro de los 
medios masivos por medio de la publicidad; su objetivo primordial seria conseguir un 
mejor resultado para el emisor primario, por lo consiguiente serian ffderes impuestos y 
falsos, aunque no se desecha Ja posibilidad de Ja existencia de un dirigente auténtico. 

Esto no quiere decir que Jos medios masivos sean propios de los comunicadores de 
masas e impropios de un líder; pues como ya se mencionó, todo líder de opinión es 
comunicador, tome o no como canal un medio electrónico o impreso de gran alcance. 
Sin embargo puede surgir de ellos en un momento dado. 

Por otro lado el dirigente de ideas juega un papel más activo en el proceso de 
comunicación, pues es tan frecuentemente emisor como receptor; codifica los. 
mensajes y los decodifica. En cambio, en el momento que se valen de Jos medios 
televisivos pierden casi toda posibilidad de recibir respuesta y aún su codificación está 
sujeta a ciertas normas, como Ja obediencia a sus contratantes y construir un mensaje 
entendible y adecuado para varios tipos de receptores. No puede valerse de modismos 
o palabras populares que comúnmente son propias para algunos grupos de Ja 
población, pero impropias para otros tantos. 

Por tal motivo, presentamos un cuadro en que se entienda el desarrollo y Jos 
objetivos de esos papeles; se marcan las similitudes y comparan sus diferencias: 

(Este cuadro fue realizado de acuerdo a nuestro propio criterio) 
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SIMILITUDES 

Líder de opinión Comunicador de Masas 
· en los Medios Electrónicos 

Lfder de opinión en los 

Medios Electrónicos. 

1. Conducen a un grupo o grupos de la población para obtener o lograr metas. 

2. Tratan de adherir a la gente a sus Intereses. 

3. Integran a los individuos y los preparan para lograr un solo fin. 

4. Participan en todo aquello que les es solicitado. 

5. Se encuentran informados para resolver los problemas que les son planteados. 

6. Sus habiHdades pueden ser innatas o desarrolladas a través del tiempo y del aprendizaje. 

7. Su capacidad de resolución les lleva a prever y resolver confliclos, intuir criterios ajenos y 

propios para lograr el éxito total. 

8. Son fuertes en cuanto al don de mando, poseen una personan.dad reci~, 
9. Son persuasores. .·. _. .. 

1 O. Dicha persuasión depende del carácter, habilidad y talento pa_ra inflÚir sobre. las 

conductas. 

11. Hacen uso de la persuasión, retórica, emotividad y disonancia cognoscitiva·:· 

12. Sus logros se valúan otorgándoles un estatus especial. 

13. La codificación del mensaje es sutil, pues hacen creer a Jos· seguidores que se les da lo 

que ellos desean. 

14. La información que dan parece ser veridica. 



Líder de Opinión 

1. Casi siempre perte

nece al grupo del cual 

es llder 

DIFERENCIAS 

Comunicador de Masas en 

los Medios Electrónicos. 

Es raro que pertenezca al grupo al 

cual envia su mensaje. 

2. Es espontáneo, pue- Juega un rol dentro de una organiza. 

de o no jugar su rol, ción jerarquizada. Su puesto es fi)o,'' 

d~pendiendo de la opl:: . depende del emisor primario. • 

nión del grupo 

• ,. 1 •• -. 

:-~ .; ' ; ' -' , . .'. ' 

3. Se dirige a un grupo Se di~ige a Ün grupo heterogéneo. 

homogéneo.,· 

4. Su interés por el gru- ·.• EÍ interé~ surge de lo~ objetivos dic

po surge de ~us écínvic: · .. t~dos y de un estatus ~ocioecoriómi
ciones, creencias y ti- • co. · 

nes conjuntos. · 

5. Se conduc~ de acuer- Se ve pre~is~do aseguir una direc
do a la direcdÓn. que'. ~-r ciÓri ;naicadapoFeiemisorpri.mario~ ... 
lleva el grupo' o decide .:· au~q·~e n~ s'ea'lo .:mis coÍwenierite 

si se modificaeírumbo ····•ilara'su; seguid~res.' 
tomando en cuenta el 

beneficio mutuo. 

Líder de Opinión en 

los Medios Electró· 

nicos. 

?.9 

No es seguro que 

pertenezca al grupo al 

cual envia su mensaje. 

Es elegido por la ma

sa de entre. un grupo 

lmpüestó por la fuente, 

y'e~·¿~n;biari,ie en 

· cl.Janto aestatus: · 
·.· .,··:· .. - · .. 

Al •usar un lll~dio elec

trÓnico'.'~e dirige a va~ 
iia'cÍos grupos:· p~ro 11J 

po~ibilid;~ d~ ¡)e~etrar 
en todos es· práctica-

:····> ·, : __ :·.::·: ·: .··~:~ ... ·- ' 
' sú {nte;és surg~ de 

los 'óbjetivos dicta'dos y 

·. dé ún e~tatl.Js sod6-

• econÓmi~~-

· sucede lo mismo que .. 

cori el di. (c'oínunlca

dor d.e m~sas). ·· 
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6. Es el núcleo de todo, 

por lo tanlo, una deci

sión suya afecta favora

blemente al grupo. 

El C.M. toma decisiones conjuntamen

te con el emisor primario; no tiene decí~ 

sión propia y ésta no siempre es lavo~ 

rabie al grupo que se dirige .. 

Puede ser más abierto 

en Ío que dice y hace, 

·.por la lanlo da reflejos 

7. Es flexible, P.Uede Es rlgido, su mensaje tiene un fin de-

modilicar sus acciones terminado que cubre las necesidades 

conforme a las necesi- del e~í~cir .primaria. 

dades del grupa.· · 

B. Es libre de expresar~ 

se 

sÜs pafabras y acciones son depen:'. 

cJí~nte~ de ia e~prnsa o perso~a qG_e 

representa: 

· de ·ser rn.icleo de la 

audiencia elegida, pe

ro sus decisiones 

corresponden a intere

ses de la fuente, que 

pueden ser propios 

para él e impropios 

para el grupo. 

Sucede lo mismo que 

conelC.M. 

··; P~ede~e~ flexible, pe

.•. ro ~us pálab~~s son 

· · .. : ctep~ncli~llie~ de un 
. tercero:··"" 

9. Busca una adhesión ; · Busca una a"dhesión socÍoel:¿nó~;~:. ;: ~-:uc~cJe la miso-; o que 

sociopolilica de sus· ···.·. fa~~~ábl~~ l~erripfe~áope;sonáque -•. · cÓn el C:M. 

seguidores. . • represe(lta. ¡ . 

1 O Se representa a si 

mismo y a sus ideolo

gías. 

11. Se ve limitado en 

.. ·;,::.~:>:/ ... f':'< ·. ;·.· :.:·> . ' .·: 
Representa las necesidades. de sus je

fes, aunqúé no sea:n1a~ propias: . 

Puede llegar a lugares lejanos a través 

cuanto a su alean.ce, . • . de las medios de difusión; tenienció asi 

por lo tanto, su posibi- · la posibilidad de. cortvencer. a los no· 

lidad de llegar a los na adheridas. 

adheridas es menor 

; '.,, 

Representa la ideala-

gÍa deún~ ~mpresa a 

persona~ ~unqué no 

s~a la suya. 

Supede lo mismo que · 

con el C.M. 



12. Tiene contacto perso- Dado su carácter de comunicador infer

nal con tas masas, por · personal, existe discusión en su papel. 

lo tanto su papel de co-

municador. es Indiscuti-

ble. 

13. Refleja el modo de Es eco de las aspiraciones del público, 

Sucede to misino que 

con el C.M. 

Se crean'necesidades . ' ~ ' . . ·~ •' - ' . ' 
vida de sus seguidores, crea y refuerza necesidades para ser cu

se preocupa por sus in" · blertas por un ·producto o un programa. 

para que éste pueda 
. cubrirlas; ' . 

tereses y cubre riecesi

dades. 

14 Los individuos son· 

independientes del d.iri

gente de ideas 

15. Sus ideas son per" 

manentes. 

. . 

. E{pÚ~ii~o es deJeridiente del comu~ica~ .. ,· L~s r~cept~res depen-

d~i rria'siv<l. • ·. ci~ii dei 11dér ite ~pi- ·. 
n'ú:ih d~~trode los me

. ~-dios electrónicos: 

Sus ideales son modificables al cam-

.santa. 

:sJc~d~ lo ~i~mo que 

.éorie1c:M. 

Podria d~spertar o no 
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16. Despierta una 

acción critica ¡-~~=i~!~tt~~l~::-~t~or··· 

17. Ayuda a sus adhec 

ridos a llegar a sus ob: 

jelivos. 

18. La identificación ~-el 

Hace creera sus adheridos qJ~ r~áiiza' -
sus Óbjeii~~s; cuando.en ,realid~d lo~ 
dirige ·á losfines del emii;_or primario. ~ 

--"--'---,.- ---,_;--;. .. 

grupo con el Hd~r ~s •····· algu~o;s g~Úpcís'.<" 
mutua 

. ·~ . , : 

19. Cuando codifica el Cuando.codifica el mensaje e informa, 

mensaje e informa, bus- ·busca beneficiar al emis~r primario. 

-·qué fa eo~~ca.da Ji~/un 
. llde~-d-~ oplnió~- ~oiináf y 

-~~yd/ é¡úe'ra dfJn' c.M. 

E~ ~in:JH8; 11ci~sem-
p~Íio'.~é{c:111. ~ ' 

~glo cuenta con la 

. iéJf!~tif!~a'ció~ de á1gu-

-·. da tá impresión que 



ca beneficiar al grupo. 

20. A pesar de inyectar La Información que maneja es, total-

convicciones propias a mente subjetiva. 

la información que da, 

ésta pued.e ser más , 

veridica. 

21. Compite con otros , Su competencia con otros comunica-

lideres con el fin de dor~s masivos se deriva de la compe-

manteneisé a la van- 'tencia y ~anejo d~ mejores ~~ñas 
guardia. pma adherir al receptor. 

~on ideas propias, sin 

ningún int,erés ajeno; 

mientras q'ue la reali

dad es una codifica

ción después dé un 

estudio dél médio en 
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é1 qÚé vivé la;audiencia 

a adherir, sus aspira~ 

clones, éíeencias, divi~ 
sio~~~ s~61a1é~ eté: 

·.',f.' 

Su manejO' de Í~ info~
. ~aciónes ~~i:iféii~o. 

Compite con otros lide

res de~tm de lo~ me

dios electrónicos con 

el mi~m~fin. 
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CAPÍTULO 111 

RAÚL Y SU PROGRAMA 

3.1. CURRICULUM VITAE. 

En un pueblito de Celaya, Guanajuato, nace el inolvidable, queridísimo, grandioso y 
siempre mal reconocido, Raúl Velasco Ramírez, alias "Baúl Delasco" (1). En el año de 
1933, el día 24 de abril, da sus primeros lloriqueos, los cuales, por obra y gracia suya·, 
sigue conservando hasta la fecha. . _. 

Las declaraciones de Raúl afirman que no pudo estudiar la preparatoria y la 
universidad debido a la pobreza económica de sus padres. Por ello sólo' cuenta c_on 
una escolaridad a-nivel secundaria (2). ,;_: ,.,_,_ >: 

Fue a los veinte años que, según él -gracias a su vocación periodlstica:;:deja el 
oficio de ordeñador de vacas (3) y siguiendo el 11a111ado de su palpita~!~ sangre: s~le 
en busca de su destino; de esta manera logra incursionar en yé1 arte de 18: pluma", 

escribiendo para la revista _Novelas de Radio < . •. _ • _ .• ; .. _ .. _ ... ; 
Su estilo lo lleva posterior171ente á destá~ar yse une,al cuadro,d;;;'redacéió~ de tres 

revistas: Cjne Universal,. Ci!féA1bÜm f Óne Noveíá~! convÍrtiéndosé en espec0

ialist~ y,· 

critico de I~~- ~is .. ~º~·',;; .. :·;::: ;~._ .. -:,t,'~-~1 (. _:;{;~-- ·:·.r. -:.·_';' ._" ., __ .-·,· ·:.-- .:t-·-- ?·_:,·-: : ·:, ; "· 

Fue autor de;u~os ensayos para argumento en cine, pero debido) la· polémica -
como él mismo

0

dijo-'qúe desp~rtaron, ~6 fueron llevados a las salas éi~ proyécéión: 
Posteriórmente:foríl1ª parte del cuerpo de reporteros de la seééión}le'.espect<Ículos 

del diario Novedadés, -fundó_ y coordinó la sección de espectáculos•~e EL.ttér~ldo_de.• 
.Mém2. Raúl co171enta' en su libro, que las notas publicad~s. PDf él r eran muy 
"criticadas" debido ala é;ntrnversia que despertaban, induciari'al mismc/tiémpó a la 
rebeldía. Para corrob_orár lo anterior revisamos el diario lio.l&d.a.d.ei.ccirrespcÍrÍcHente al· 
periodo de 1964, aj965; y El Heraldo de México de. 1967 a 1968.'l.ó\úríico¡qÚe 
encontramos fueron'notas irrelevantes que chismean sobre el munciciJ"e1,esp~é:tác'u10 .. 
Por ejemplo; en El Héraldo escribla notas sobre Chachita, 'donde afirmatla qüe había 
empezado a tomar pastiHas para adelgazar; o bien, sobre_ la irÍjU-sti'Cí~'(¡il'e co'metiercin ··.-· 
con Antonio Aguil~Í porque no le reconocían su esfuerzo,·· o.• enÍrevistas , ~orno: 
¿Cuántos teléfonos, 'residencias, cosas, coches ... tiene la Pinál?. · 

Para te~timoniar lo anterior transcribimos algunas notas de _los periódicos 
mencionados: 
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Cesáreo González autorizó a "el Cordobés" a filmar en México 

El productor Gonzalo Elvira acaba de recibir una carta del productor español 
Cesáreo González, autorizándolo a filmar aquí una película con Manuel Benltez "el 
Cordobés", que posiblemente será "Cinco asesinos esperan". 

Elvira sólo espera que Affredo Reipstein hijo regrese a fa capital para cambiar 
impresiones. Entre los dos tienen que encontrar el sistema de co producción· más 
conveniente, pues la peffcula será muy costosa, ya que solamente el Cordobés cobra 
300 mil pesetas, y el 15 por ciento de .las utilidades, según el contrato' que tienen 
firmado con Cesáreo González. 

Gonzalo Elvira dijo que, en principio, han pensado en cederle a Cesáreo González 
la explotación de la película en Espai'i~ ª·cambio del sueldo de Manuel Benltez. Sin 
embargo todavía no hay nada en;cóllcréto; púes falta por .conocer la opinión de 
Reipstein. .;} ·.;;,•· \<· 

Cesáreo González le dice : a '(3o6zalo:. ~lvirá, que s.ólo . le presta a su artista 
exclusivo, Manuel Benrtez, perO''eiiÍoíd'érrñTños~especificadosanteriormente; o sea el 
pago de 300 mil pesetas y e1,15'~(j~~cienft:léí~-úiiffciades líquidas. 

Con la autorización de ceséreoGonzi'.Íle~}só1Ci·falta hablar con el matador de toros, 
quien es esperado hoy en ~éxfct:l,:·proc~dent~ c:Íe S~aamérica. Manuel Benítez téndrá 
que leer el script y fijar,unafecfi~ para la fii~aciÓnOque no .debe pasar d~ principios de 
febrero, pues ReipsteÍntiin~ tÓdo preparacii{para iniciar el rodaje de ,;Cinco ásesincis 
esperan", con BenÍÍez'asin'é1.i:c4j • -.••..• ,. , , . •·· · .: .· ·• 

' ·';. J· . . ' .:. ·,· 

BUENA NÓTICÍA PAR~ los-sci!Íer()S tímidos: estarnos ~ria,i'lo bi~iesit:l,c6ri· locual 
las mujeres ádqui~ren ~I derechÓ a declarar: ~u á'rnor a las:hOñJbres q~e, les gustan. 
Regularmente es la rnujer quién' pesca al hombre; pe~t:l ahora· todavrá'.;se les facilita 
máselcamin'o:::.·,:•.' · •i'i );.'•- ··-:;· · ·· \:•• ·, ····; :,<··' 

NOS ENTÉRAMOS ; !Ji: ! ESTA'. ' novedad' en los pasmos. de( 'condominio 
cinematog'ráf{co,'donde ri;úchas'·guapas secretariasexpr~saban su propó~ito_.esté Me; 
vía el mairimonic( decÍarándose 'a los; muchac.hos' 'é¡üe•fes1 gusíaíl:'. va··.~~taírios 
preparando uná eríéuesta; ~iít¡e las actrices solterás. para saber~ á quféries'. Jé 'han. 
echado el6J6 .. ~{~;;;~'.j;f:: ¡ -- / . . . . . . . . _ ,,,.; -c-~~crr- , . , :; -- -~c. -, 

MAuRic10 .wÁL'F=RÉsrÉ1N,-_JuAN 1sAr:JEz v.·Et) L.1c01i:E!RNAN00•.c3Av1LAN · 
' '·' . ,.; ... ,; ·, .. --·.,- :··.'. / . . ' . . ·, . . _; ·, . " .. : _, ~·,, ,-," ; -_,;·•.··-:: ;.; ~ .•' ''. ~': .- '. '·: . ·. . . . .· 

ofrecieron-· una . comida., al licenciado.-. EmUio .-.o· .. :Rabasa, 2director'del• :Banco. 
Cinematogr<'Ífico, p~ra •. agradecerle su apoyo• en Ja; filma ció~: de. ~'Los caifa~esº;, •. Asl 
mismo presentárori a súconsideración los plan~s p~ra• fosa; consis\enies en>er rodaje ' 
de tres películas: tina dirigida por Juan lbáñez} oi~a r~alizada: por: tres i nuevos 
directores y ;,Patsy mi Amor", que correrá a cargo deManúel Michel. ', 
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TIP PARA LECHUGA Y SAUNAS; pro~etimos cooperar ~on ustedesdenunciando 

a los "pedigüeflos" que se hacen pasar por periodi~tas y h~y les pr;isentamos este 
caso: los señores A O'Fáriil;G.''fsergióGarcíá y Garclaiqí.ie sepresent~n como. 
dirigentes de la Asociación cte'Perio~isías Esp~cializaé:los·ycieJ periódi.coj·i1·rnúndo", 
andan ofreciendo el tmféoua'mado:',EstreUa de pláta;'..a l~~··artl¡;tá's;med)~·nie~Jacompra 
de un espacio en su periÓdic~· que clíi;5íá'mii' sao pesitos.Ún preci"o' muy ~JtÓ para . 

satisfacerlavanidad .. :. L'f·;y;;: ,··\~·::.. ·· ..... · )!.·.•>'. ':·· 
Y hasta las 22.45 horas; el.noticiero estelár de El Heraldo de México, a travénJe 

radio 660, XEDF. y XEB. es( ; . ': . . . . : • .. ; /; ;'; . . 
- , ~:/ . ""-' 

Sin duda, estos son eJ~n1~J~s d~ú~'tip~·d~p~ri;;dis~b t;i~ia1,,·d~ nbta'süp~rflua y 
diversionismo hueco: l,aúé'contro~érsiá.pudierorí iiaí:ier prov~c·~cio'?; ~.,, .• ·· · ·· .· ·.· 

De Jo anteriordeducirn'cl~ qÜ~ l~corltróS~isi~'"y r~tieldía''que'su~cita~án sus notas, 
eran exactamente 1ás rnisrna_s·ci'ue··a:11oi~de5°pierta s:ü·Pró'9rárn~'srernpreen óomjngo. 
Su estilo no era el más adecuado para 'ciaríe' un matiz rnás critico o de interés a sus 
notas periodísticas; · Jos temas u objetivÓs no poseen rasgos de análisis ni 
investigación. Para el lector no es tema de controversia leer algo pueril, al menos que 
quienes leyeran a Velasco fueran personas con el mismo gusto y simpleza de las 
notas. 

3.2. DE TÍN MARÍN, DE DON PINGÜÉ; AÚN HA Y MÁS O SIEMPRE 
EN DOMINGO 

El nombre inicial de ~omingo era Pomjngos Espectaculares, su 
estructura fue copia del programa argentino Sábados· Circulares de Pipo Mancera. 
Según Velasco, "Domingos Espectaculares" -que en sus inicios era conducido por 
Néftali López Páez- tenla un 33 por ciento de música, otro tanto de periodístico 
amarillista y el resto de comerciales (exactamente igual que ahorá). 

Al ser despedido el titular del programa, los empresarios de la estación permitieron 
a Raúl entrar de lleno a la conducción del mismo, que. aún. mantenía el nciinbré original. 

Sus asesores, Sergio Peña y el director Guillermo Núñe~ D'Céza(es,'s[ryieróri,de 
plataforma para dar popularidad al programa en COr!() pÍazo;\;ela'sco"f;íen~iona ~UT· en. 
el programa logró colar entrevistas formáÍes, prófundás 'y húrnan~·i,· if;;'pri,.¡:;iéndóles un 

estilo propio que él selitla como más trascendente~_:;- ···.· · >:;e, ; ''} . .... 
Uega hasta la empresa TIM (Televisión Independiente de MéX°ico) )a noticia de .c¡ue · 

la competencia -Telesistema Mexic~no S.A.; hci'y Televisa:;,p;e¡t~iídia'.cóm~etirpón .otro. 

fusil argentino denominado Sábados de la Bondad para ási des
1
plazar:acOOmjngos 

.Espectaculares; pero José Maria. Domenich, encargadod~-·Ja'prcigrarnáciÓn decidió 
adaptar la mecánica de aqUel programa y mandarlo al áire.'antés .qll'e Telésistema, 
Mexicano; pero los resultados fueron tan funestos que: el productor de R~ÚI Velasco, 
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Guillermo Núñez D'Cázares enfatizó el fracaso diciendo "esto es uri desmadre". Era tal 
la situación que Velasco decidió renunciar y regresar al Heraldo de México: ·· 

En el año de 1969, por recomendación de Gabriel Alarcón Jr .. (hijo del propietario de 
El Heraldo) y por medio de enlaces con Emilio Azcárraga, Raúl es ~ceptado para 
montar en el estudio "A" de la empresa "Telesistema Mexicano S.A.", en directo el 
programa Siempre en oomingo. El nombre es alusión a la pelfcula Nl.u:lc.a._en Domingo. 
cuyo papel estelar llevó Melina Mercuri, que por aquellos tiempos era famosa. Emilio 
Azcárraga vaticinó que el programa lo sería aún más. 

Eí 14 de diciembre de 1969 se trasmitió el primer programa por eí canal cuatro y 
sus repetidoras en Guadalajara y Monterrey, con tanto éxito que a fas pocas semanas 
se le concedió cobertura nacional por el canal dos, que hoy en día es "El Canal de las 
Estrellas". 

Por otra parte, la famosa frase "Aún hay, más", Íamblén fue acuñada para el 
programa estadounidense de Johnnie cárson·: '.'Tónighf Show", donde aparecía la frase 
"more to come". La señal de la níano er{ forma de "C" fue adoptada de la indicación de 
cue "quiú", que ha_cía eí jefe de piso para mandar a corte comercial. 

Ahora, después de 24 años y la disminución de siete a tres horas y media del 
programa, Siempre en Domingo sigue adelante: 

¡Sube Raúl, sube!, ¡no!, ojalá sea: ¡Baja Raúl, baja!. 

3.3. QUE DIOS LES DE MÁS Y AÚN HA Y MÁS 
(Análisis de catorce programas). 

En el libro Museo Nacional de Horrores, Nikito Nipongo' dice: "A Baúl le seduce, 
aunque simule ironizar al respecto, su casta de güerito. Pero, ante todo, es un 
negociante. Se ha hecho multimillonario explotando la mediocridad propia y de las 
masas que le rinden pleitesía. Comercia con payasos, bailadores, niños cantarines, 
putas y putos de variada especie. Inculto y gritón, le agrada popularizar su sonrisilla y 
nada fe complace más que volver motores estupidizantes a ideas nobíes"(6J. 

"Televisa presenta su programa musical de variedades: Siempre en 
Domingoooooooo; y para conducirlo queda con nosotros, con su amistad el amigo de 
los latinoamerica·nos:'RaúúúúúÓÚÍ,Velas~9000000" (7). "Recibe dientón el aplauso 
irracional. de' cati~~~s 'huec~~~ cretiri~s 'que. abren desmesuradamente los ojos al 
lanzarles D'elásco chorizos dé Íugares comunes, falsedades y chatarra meícochera" 

(8). 

'Nikilo Nipongo es éLseudó_nlmo d_e Raúl Prieto, uno de los pocos autores mexicanos que utiliza la• 

sátira como forma de expresión escrita.· 
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Y asJ, ante miles· de espectadores entra Raúl con aire de mesías. salvador, 

extendiendo los brazos en cruz, ' quizá para q~e su abrazo alcance a todos Jos 
televidentes o ·para : divini~ar :s~ imagen haciéndose pasar por Cristo c~ucificacÍo; · 
"Gracias, muchas gracias",'_ciérra l~s br~zos en ademán de. abra~o~ "C.uanto cariño", 
levanta el brazdderei:hCl mÍentra's u~ n~do .erí la ga~ganta hace que su voz ~e. quiebre 
al decir: "Óue.Diós los.l:íendiga·queriboii amigo~";';'Gracia~:p~~sU:i:arÍ~~ h~rma~os". 
Ese es el pan nlíes!Ío de cada domingo. ·. . . . ' · •. : . ··. <; : > ' 

"Un saludo frat¿rnal, ojalá y la paz sea con tod;s)os ÍáÍin~américario~, léJ paz éon 
ustedes", "Cristo es el rayo de la curación, de la luz 'divÍnél'i,''.uate'Di~s les 'cie rnás'': El 
monigote sonriente, alias Raúl D'elasco, como cáii~o~amente\Ío!~olllbl'~ Nik,ito, en· 
realidad tiene complejo de elegido, pues según él, ha ~~coríÍradC{~1'ca'rnin~ iluminado y ' 
ha aprendido a interpretar las enser'lanzas de Jesl'.Ís pa~a c~'ÓÍbia~el m~I por eÍ bi~n.'.. . 

En su libro Mi Rostro Oculto. hace incansables' referenci~·~ a~;Dio~7 a la . paz y 
cambios producidos en él. También menciona que iá fras:e ',:o.Je~Di~s t~ 'i:i~ndiga", 
produce buenas vibraciones y lleva bienestar a quienes ~a dÍrigicia;·¡ai vé~ por. ésó. es. 
una de sus favoritas en el pobre repertorio de frases comunes ciomi'rigú'eras qÚe tiene,'· 
entre las cuales también están: "Queridos amigos", "cotérrá~~Cis•'•/;'compatriotas" -
antes usaba paisanos-, "hermanos", "muchas gracia,s", .:"qué•{ barbaridad" y 
monosllabos como "¿no?", "iehhhh!". Anteriormente gÚstaba;cf~cir;,o•AlÍ~'h'ay·més", 
pero ya ha ido desterrando dicha frase de su verbo ,seda~te y,acJÓ;mecédór, quiza 
porque ahora sus intervenciones son después de comérciáÍe~ ~ ~íites.de iuí cárítánie, 

;:, . --·-"·--'"" ... _._,, ,' .. ' 

casinuncaantesdelcorte. . .e:<• .••· .. • .• .,., ·,: ... ·:::.: 
Adora hablar de la fraternidad mundial, léJ hermandad de los. latinos.~siempre y 

cuando no sean cubanos~socialistas-, de,I amor que siehte:'hadaDio~:y sus'quericios 
amigos televidentes; se la pasa hablando de Televisa 'y poniéñí:lci·en alto;.ª ia familia 
(ante todo la SUY.éJ}, las costumbres, e.I nacionalismo, .Sif1 dejar'de reco~dar l~,libe~ad en 
que vivimoslas,latinos ~éxcepto en CÜbac;··"Mls quericfos~cub'anos~·~1e~dicea los 
cubanos residentes ~ri Miami<qÜe s~ rr{ánifieste ese deseo 'de libertad que bs• tiene 
aquí -en Miaml~ a iodos ,ustedes·~'{g¡/También.se. e~saiz~ co~ ,sus o°hras de caridad. y 
juega al ·''yoyismo'; (10), p;,~ié'ndose c~moprototipb:tiabiendo;'c'o'ñío'"cíeda'Monsivais, · 
que su coinportariilenio,sea acces!~íe/irifüediat6 y·pare~ido''~1Jécino.(11¡'.é,~;c7,.· •. ' 

Es dei:ir, que él n9.es'ún
1
)Cío1o'a1 que se le Ímite;'sino .un p~l:írét9nto 'qUe imita lo 

peorcito del le~guáJe:co.múnde los m9:l<ican.os i~cultos -'ó'quizá noíe~g'~ que imitarlos, 
porque él sierTlpre ha:~ido' u.'n me~icano :in~uiíó-, ·¿o:rí. ti11te's'def pollticp. pu~blerino y 
sentimenta101cié <p'asiblein'ente coíl,ó,resú1tá<lo 'cié. sú)océ cohíioi1iicosF ¡,; •'•' ,; 

"Y ahora··can ÜsÍedés 1a'reina.del ,festivé!l •de.V'.'lraéÍuz, yuriiililiiiiii'.';)esioy'.fe.liz de· 

verlos felices y·. ~iéntoiteliCidá~ por 1ájuve~tucÍ '.quE!in?s 'acon;paña'.', "público )oven; 
amor crisiiano" ... ''a.hf se' de,muesíra 'que .'somo~ 'ver~() ;p11cí'susia11tivo~. :·•gracias. por 
tanto cariño que me han 'ciado'º, "y ahora con' ú'sted~s alguien,ciúe· ha cafdb del cielo'' 
volando (sié:) -si viene volando no. puede caer deÍ . delo-; eÍ ángel: del rock, 
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Laureanooooooo Brizuelaaaaaaaa, si señor", ... "déjenrT]e abrazar a Thalia pa'que les 
de envidia 1ehhhhh!" ... "muchas emociones me llevo en mi corazón, aún hay más". 

"Se considera después de Cantinflas el segundo caudillo del mundo de habla 
española" (12). 

"Que buena onda, vengo a hacer realidad un poco de la fantasfa que ustedes 
tienen, y para eso nada mejor que ... ", hablar de las "encueratrices" que presenta:· 
"Tengo a mi lado a tres rorras, pero guapísimas, afóquense los lentes jóvenes -levanta 
las cejas repetidas veces para preguntar- : ¿les gusta algo?"; claro, si las "rorras " de 
Banda Blanca van semidesnudas. Hay que ver corno abraza a Yuri, Thalfa, como 
insiste en hacer notar sus atributos físicos apenas tapados con un hilo dental bordado 
de lentejuelas y margaritas -cuando se presenta Thalfa lleva más tapado al micrófono 
que a su cuerpo. 

Ahora vo'a presentarles, para deleite de todas las chicas guapas que nos 
acompañan, pa'que se les caigan las medias de fa emoción cuando los vean 
mostrando su espectacular pecho -mucho hueso cubierto con una capa delgada de 
músculo y piel- y resaltando sus genitales con eróticos movimientos: 
"Chayáááááááán,,, Garibaldiiiiiiii... Ricky Martinnnnnn"; o cualquier otro llamado galán. 
iAhhhhhhh!, gritan los chavos y los no tan chavos al escuchar: "tengo una bolita que 
me sube y me baja", "banana duro, banana perverso" (13), "ponga una piernita por 
aquí, otra por acá, y si usted quiere ¡papas, muchas papas!" (14). 

Pero no hay que presentar a la Trevi, porque se retuerce por todo el piso e incita a 
los pobres hombres con sus letras descaradas y de seudoprotesta -"tengo una amiga 
que ya lo hizo como eón cien" (15), "todas las borregas son unas perdidas, perdidas 
pues no saben nada de la vida" (1G)-, las cuales parece que no van de acuerdo con un 
programa familiar, y asustan al. predicador Velasco, tal vez por.· eso casi nunca la 
presenta en.su 

0

pr0gram¡{a'pesar;de que lá Trevi siempre está en los p~iméros lugares 
de popularidad y sUs 'di~cbs 5i511 de los másvendidos: A quien si hay que 'poner como 
"ejemplo a seguir'' · es' á''.;yuri, ;JO,sé José . y D'alessio, . que.· han' 'sido acusados de 
narcosatánicos, han te'nid6°y siguen'te~íeric:fo problemas dealéoholismó/e~asiÓnfis~al 
y adulterio (17). · ·' •\;·, \'./ ·''> .;: ·· ' ::: . ~·'.' ;:;~, ···•1. 

El 24 de enéro de~1993,'.;;Ra·~1 presentó en enprograrna á";D'aléssicFa quién 
considera "un mar~~illosO'séf hU'rn~río';,' a pesar: de '.sús tr~pÍ~z·~;; dijo adfriÍrarla. y 
considerarlacomohija. ., ¡ ; ' . .. ' ' •'r• •.. ·.· . . ·• /'. >. 

Bien dicen ciu~ aq~eil~s que 
0

há~ .pecado y/pecan ·s~n qui~~~s ~ásfratary. de 
acercarse' a Dios;' no ·para:'arrepentirse::sino' con~eÍ'ftn. de' no serytirse •tan.'cufpableis, 
pues creen• q~e'con darsegolpes:ciep~ct1o'y ménciónar~·e~·iocio.riiC>íllenio·. a Dios, 
quedan absL~itos 'de ~od~ pec~d():' En esta siiuaéión/';RaÚi crne' que po(contár con Ja 
simpatfa dé millones de•.teletarád

0

bs; ,Óios: lo púso en este Vallé dé lágrimas para 
alegrar y orientar~ quiené~en éJ girr;en 'ó maman''. (18): ' ' 
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No tenemos nada en contra de Dios ni de la vestimenta, comportamiento y forma 
de vida de los invitados al programa, pues cada quien tiene libertad de creer en quien 
le plazca, de vestir en la forma que mas les agrade y vivir como y con quien o quienes 
quiera; pero si estamos en contra de utilizar cualquier imagen divina para hacerse rico, 
y de vestir en forma tan ligera cuando en el programa se predican las buenas 
costumbres de la familia mexicana. 

En el programa del 21 de marzo de 1993, un cantante llamado Arjona entonó una 
canción que hace hincapié en la caritatividad, muchas veces falsa, y parece que la 
escribieron precisamente para Raúl Velasco: . . .·. : 

"Jesús es más que persignarse, hincarse y hacer de esto.álarcié, él. sabe que quizá 
por dentro la conciencia les arde ... Jesús no entiende por q¿é en él c~lto le aplauden, 
hablan de honestidad sabiendo que el diezmo es un frau~e;;:,,.~19¡.>Jesús.no entiende 
por qué a Raúl le aplauden, habla de honestidad sabiendo qu~ T~Íévisa y~ su programa 
son un fraude; "a Jesús le da asco el pastor que se'iíaéé "ricci"cci'n.lafé·: .. ; que se hace 
rico a costillas de un público creyente en la "diyer~iÓn y ap~rtaciÓn cultural" qUe dice 
dar en su prógrama (20). . . "' . .• e. .,,::- . •• .. •. ~ :•,e: 

Les hace creer qÚe pormenciof¡arlos 'IJestigiOs mayas'ekiste~tes;en Guerrero (21 
de marzo) yd~r\1na!levelríformación~obr~ las•artesanfas y'costumbres hondureñas 
(7 de marzo) entrega el conó'cimiento. de ioéi~ una c~itura, o al menos fo único 
considerado· como' taL • TrariscíibirÍÍos:parte cié un articulo . de Florence Toussaint, 
publicado ~n la'revis,ia p~oceso efd'ia 21.de marzo de 1993, en el cual hace una critica 
del intento de Televisa1p"élr·rnonopolizar la cultura, a tal grado de hacer sentir al 
teleauditorio que sólo lo q'úe ellos promocionan es digno de ser tomado como arte. 

Con él búscamos.corroborar él inÍénto fallido de Televisa por imprimir un toque 
cultural en sÍ.Í prógramaéión. . . . 

LA CULTURA POR TELEVISA 
'-;;: 

"Televis~,. queriend~ q~Ít~~;~ ~/ estigma de un estilo populachero y a veces 
grotescamente illcúiío, .decidió Íomar por su cuenta Ja difusión del arte en/a ciudad de 
México. Para atráér alpúblico ~o/amente desplegó su inmensa maquin~ria pÚblicitaria. 
Parece imposible negá( c¡ue es uií~ avance que . Televisa patrocine·exposicÍones de . 
pintura en l~g~rd; concursos a I; •'Sub~Pelayo, ·sube'.'. Lo que moiesta nó es la nueva 
veta culta del monop;lio, rii. su'. repentino afán por ofrecernos minÚsculas muestras de 
lo "mejordelamdsica;Jadanza.olápfntúra''. :, ' 

La critica súrgé · a/enfáda po'). la, acfituH prepotente. de u/J, grupo de empresarios que . 
no sólo transforma todo lo que t¿ca en oró, sinoqúe Úé~en ~/ aplóm~;de afirmar qúe lo . 
que ellos están haciendo .hoy, después de. casi '30 . ailos. de·. esti.Jpidizar ·ª sus 
espectadores, es ''lo más importante". Lo que pesa eii su nue.vo programa cultural .no, 
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es lo exlenso,.lo bueno o plural, sino mas·bien lo tupido de una pub/icidad·que 
multiplica en apariencia io que son eventos menores. 

También parece criticab/ela poca coherencia. Por un lado Beethoven; Picasso y 
por el otro telenovelas, Menudos y áJinerClalés. . . . , . . . . . . 

La autopub/icidad de Televisa próvoéef al(nismotiempóla e~c/usión de ia~·demás · · 
manifestaciones culturales. Para .. Tele vi; a .iló.e~ist~ ta' 'd'uda ni !{relatividad.: su propia 
visión de la realidad es lo absoÍúto.• "Uiía.~stréfia másde!.;ca~al d~ /as~sÍrel/a~". ¡211 

Sin embargo, ese intento por h~c~~se'cúltO's,'~~·n:¡r~ir:ri()•~¡ i6;r,~'fnos;en cw~nta el 
poco espacio televisivo que dedican 'en ~us pr~in~~ibri~1~s}su 6Yíitüra'se 1ir{¡iía a unos 

. . . '' '' .!,;;' . ·-,,,_,,~ ·~::.;;: '•'•';•\:'< ·"'-i"'''!/" •'."'"'!."_ ,; !':':'' p· ,:::·.:·-e···'"'.'·' ·:·_.' .· y. 

cuantos comerciales en los que anu~ciaii algüilas;e~posidclnes):n'él c.ent[QJ;,IJltural 
Arte Contemporáneo, lo que. implÍcarÍa ~l. Íelea;udiÍÓdc)' tr¿lslád~rse 'ctesd.e sÚ •vivienda· 
hasta dicho centro. Entonces.y la pobla'ció~~preflere0'q'uedarse: e'n:casavÍendo •1a 
televisión (la programación deTeléyisa ~'n:1a''ciÜ~~·no:~ei~b'iuy'éi::uÍtura);ci~e ir.:'tan 
lejos" a gozar la cultura deTeÍevlsa'(ve} capitul~ 1)/ ., , ~ , .•. · .. ·· . ·.·. .. . 

Guillermo Bon fil Batalia, eh§Cíibr~ :¿.ie1é~isión públiba en. Méxi~o?, nos dice que 
dentro del 'ámbito•c~ltu.r~11os,m'écii~~co~~iituyen Un táé:to(decisivo'en··~1.aé:óíltecer 
social, ya que las mayorias tiené'ñ'.efr.1~.'pa~talía casera.una fueiile de entretenimiento .. 
e información: Si11~embargo~· estos ~edios son .n;a°'ejadÓs por Jna ~mi~oría ·que 
proyecta a través' de.ellossÚestrechayisiÓn de la realidad'.<' . . ; • •... ' • 

:::~~;2~~~1~~~i~{~~~~f~~~~~=~¡;~~:=· 
parte de nuéstFo m~ndorson esencialmente únidlreééíohá1e;}:é~tra1izadds} urbanos: .. 
El público al· que'se dirfge, pÚblico · éautivo,.·.e~.e( que;partiéipa'.·o ,créeen:el/México 
imaginario:• para ésé.'SorUas.noti~ias:)as\{ptni'é!~es, Ías 'í~~géd~~··yzo~.· ;óáid~s. que 
proponen ún modo de e~ténéiér y llevarla vida;que:noestii a/alóaricé'detodÓspéro al 

~~~! ?J~1~1~f 1rt~i!~~~{f ti~~~;; 
diferente. Perclsi IÓque. liagÓ estari'inÍÍansce~·denté}¿pÓ~qué'nÍe'qtÚeré mi ·r>u'eblo?''; 

Mo~~~;~t:~~~f lJ~Y~ µ8faJ~. P~iº ·.1f '.·~~~Y~iet~·hi6~~l~';;d~;1~·-~i~ta';~~rJ~ .. y ··~eguir 
llenando su~ boÍsÍlí~~( ~er" persoríá pÚbli~a y. reéibir:obsequio~ de' sus'. seguidores y 

•• · _ .t·· .. -;.,:: ··<:~~··· ~".' ,:,·-~.: ,· .. ·" :l·. .·.··;·:' r_:,_:·.- '· ·: i.;. >-~~::,·_:,.· 
reconoc1m1en os.\<: .••... · . ,• ... ·•· , , • ., •. " .·· •: .•. , . ".·· .•. ,., ., _,>', ·:~ .· .•.. 

1 rene. H~rner, •en. su librÓ rá'rzérr el hombre· mito; define' a los .héroes del escritor 
Horatio Algercomo ~quel qÚe_-sÚnfrénfa a villanos, p.ero qu~ sale de la adversidad 
fuerte, astuto y valiente, mieniras que los'villanos y. transgr~sóres son tontos. Velasco; 
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se podría comparar con un héroe de_ Televisa, obviamente Jos_ villanos tontos son sus 
crlticos... · .· 

"En su mundo.•i171agir¡ario. ha logrado comunicarse· eón .las masas, dialogar con 
ellas, y una gran c~ntidaci d~ sér~s ;iiúrñano~ sé han ,id~~Úficado ·con, él... su 
popularidad no, etg~atuita)ie deJ:je • a'qtl~ieáéajá · denÍro 'cie. un esque1J7.a iiíás general, 
el del espéctá culo\ de 'nJasas· COl]ie{r¡por:ineo,' cuyo\ sentido {s~ 'resupe .. en. divertir y 

;~~:~e o~~i:r·:z~~~h~Í~~'ffc;J~. 1%~r%s~~i~r~~~~f1l:s·?f :4;;ri:,~~f:··~;!,:t~;~u:; 
una c/ase.'Es b'ííen~· (.:;) p~rqúe su ti6~dáéies la 'expresión ideológléa delllapital ... con 
él se impone' sutilmeriie, é'bmo -ütopla de t~dos,'J 1á ·.: ensóiia~ÍÓn pafáCiísiaC'á ··de. úna 
clase". (24) . . . . . •· • • - • '' ,:.. '/ 

"Jesús es más que un grupo de señoras (ti señor'.85'¡ con una negra conciencia, que 
pretenden gan~rsé el cielo con clubs de líeneficerida·: í25¡;(, :;·s·, ,,i /[;;;~; ( • .. ··· 

"Vamos a poner partes iguales en Ja reé:oristrucciórid~unávecindaddeTepito -le 
decía Julio Iglesias a Raúl cuando el terremot6.~~.19a5o:Je~~mo's_dine:ioa'1a Cruz 
Roja y ellos nos rinden cuentas de Ja_ apéirtá~ióñ;~:·per~ ~·~'. q~~ie~o'.ciaí,i.e p:úblicidad _al 
asunto porque estas tragedias sirven para que müchas·person~s busqiJe11'noforiedad. 
Saca su disfraz de bondad para acaparar sim~aíia y paréce que eS"o''l:fete~i~ra el brillo 
de Ja acción, que sólo debe tener el_ .valor paranoscitrosn1isTos" (26). ;••j < · .. •.• ·•·.•· 

Sin embargo sí les da publicidad a'susobr~s (i{; bfi'ne'ficencfa:;eJCiía 14 d~ marzo 
trasmitió desde Miami y ahí mencionó elteletÓ~ qu~ llevó:a cabo ,¡:n ia misrl1a dudad 
para ayudar a Jos damnificados por el hura~éri/i~i ~o~ent~rió éra innec~sario, aún asl 
Jo dijo. . .. ·.. ·... : .• ~. XE i'.ci;. :~,·· J. ".' re ,J> ;:·t L. ' '•',. 

El día siete del mismo mes, Siempífl en' Domingo se tra.nsmitióde~de Honduras: al 
principio Raúl comentó qde ei programa se· había reaíi¡ado para.ayuda~~· ío$, ~iños con . 

~::::::t:zr~~~t,~~~:;tr~:!i!~~~~~~~~~;;~~~f $1~·· 
noble; trés··n:inutos.:después''trásmiiie'ran·e's~en~s'ctoríde RaÚJ es:d~cl~racl() huésped. 

~=r~~~~r por- ¡;;irT1º~~r :~¡arte y 1a.5~11Í'.~ ~~; 1~~:¡)~~?1~·~'.: y ~yíl~'.~ez'[TI'á.~.;~9.f~d~~en ·su 

A Raúl.nosÚ01lgust;··r~~~1.ta~·~us;tiu~d6s··~~·ntimi?itoi;~si~06'16~·desus.in.;itados, 

~00:~~':!~:1~J;!ti:~t~B:t·Yf ~~i~,~t.~;t~~~~~t·~{~F~::,~ · 
·~ travésdé'fas ·~mfsi~ne~ cie"s¡empre en oo"1iiígo'. 5if1 · tral~iona(Su contr/nido de 

entretenimiento; apoy~causasá'obles} busca d~sperlar Íaconcie~cia'del ii'u~iiorio a 
través de cápsulas fnf~rmativas que dan luz a Íossemejá~tes. Los medios.qué utiliza 
son: ayuda . económica ··ae ; . pérson~s . adinéradas! presentariiones realizadas con' 
donativos o recaudo de dinero'.' (27): 
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"Ama a Dios, ama a tus hermanos, a tu familia y nación", frase que Velasco ha 

seguido al pie de la letra; en los programas que analizamoshizo mención dé su suegra 
y una anécdota que tuvo en Europa .con un ladrón; Cuando.su esposa dio a un haitiano 
unas monedas que éste agradeció porque con elias s~ faÍJliú~' c~mprárl~ un pan -
acompañado con las respectivas lágrimas deVelasC:o-'.\Sin e~bargo n? habla mucho 
de ella, cosa que nos extrañó, porque cuando éramos<'niñas y veiá~os el. programa, 
recordamos que mecionaba mucho a su esposá: qúe•s(lo querla/ que' si lo iba a 
mandar a dormir a la tina por andar de "coscciiin'o": que si 'eran muyfelices; que a su 
hija 1e dijeron que su papá era un bobo, qué su hij~ R.:iú1 es tán inteligente -como e1 
padre- que ha logrado organizar a las mil maravillas los fe~tivales de Acapulco mil 900 
y tantos. · · •.• "-'..~ ',. 

En Televisa se opusieron a dejarnos ver pr~gmÍiias·viejos, argumentando que "se 
les gastaban"; no nos concedieron u~a entrevfsta'con 'vé1asco por más que.insistimos, 
y tanto les hartamos que ter111inarcin por: no haéernos el menor caso. Fue hasta 
después de mucho insistir, que no~ ~a~cectieVon'asistir a sus programas .... 

La razón por la cual ha olvidaCÍo.~rip(i'~o.:isufamilia -en·cuanto a hablarde ella-no 
la sabemos, pero a pesar cíé ií1íc!'hb 'ª;.(¡~ja de' iacÍ.o; y no. sólo. sé, preocupa de. la 
propia, sino tambi.én de la insútJ~ió~ 'tamÍlia C:~rií'o base. del desarrollo.·r~f es. el caso 
del programa del siete de f~·brer;; ·e~ el 2u~I ~e Íransmitió la· carac;terización que del 
programa Mujer casos de layÍda·r~l.,hÍ~o.~~·a co~9ursa~fe de"Pa~~sa)~F~·riia'\ ... 

En dicha l1istoria\fria'
1
mujer sostenla relaeio~~~-~e,{uaÍes conÚn hombre c'á~ado sin 

decirle nada a su'niailre;'co~Cluida ia'actuaciÓ~, Í/~la'sco pregúnia"él 'una~1Jo~ellcitas si 
ellas har1án 10 mismo que 1a:protágonista o prÍríiero 1e¡ llre9Gntáí1álí'asu maniá-mami,, 
¿puedo viplarlos mandamientos· sexto y iloveriodé1a.1ey deDios?~.'o6viarnerúe todas 
contestaron. que Jes .· preguntarian a su . madre ~nos~t'ra~ :'probatiiemente \ hubiérá~os. 
dicho lo misino,-.auriqüe sabemosque,e~á.·pos]bilidad e{1Tiúiréiiíota)i;Ílre'todo en 
nuestro . pals; púes ; dada .· .. 1a ,deftcienie educáé:ión sex~af. por' p~rté\ de¡ Ía famiÍia e·. 
~::~t~~:~~·~s··educativ~~; ~~.:eri~tf; 2f:tÚ~ic~ci16?.f i¡Eºn1~~z~s;c~r: í~t ~i~res ·-ª~ese 

Desp~és, como tratando. de disculparse po(sUSJpreguntas sin sentido dijo _que. 
"hablaba de esoº P()fqué éran•tem~sq~é'a :tode's;interé'sabá.n: ,;é'1'~valor dé 1a· .. ramiiia·· 
mantiene a IÍ:Ís ~~xiéa~ci~ or9Ji1o's~s':f.:•cijalii V e~Íos '!errias' d~~pie'rten· Ía .~~nciencia y 
el valor dé la fámilia''; :'. · ;!{' · . •··· n: · ' · < \':•. ;)\" ·,.":, /,." ii):; '':' ·. ·.• ;. ,.• · ' ·< 

y asl,. un doÍTlingci' há.b1a·'.ci~ 1á. d~cenciá,: la con:;uni~aciÓri y Únió'n Ja'miliá.r, •.y·. al . 

siguiente saca a un.montón de 'mujere~gue ~e há.ceri llamar:~cantante's"; c~briendo lo 
que mlnimam·e~t~. eC reglameriií:í ;de ~a.dio • y:~T~ievi'siÓ~ . pid~ i cubrÍr>i (Art. 63), 
moviéndose con lasciviá y a'iíuandÍ:Í frases. como: "Ay/ ay,• que. rico mllevés.~ Mueve, 
mueve, ay que rico; rpueve'. mueve, ay qu~ rlcó; a movér, a move¡, a movér. (la Cintura, 
pero a mover)" (28). 
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De vez en cuando Velasco baila con Banda Blanca, quizá porque las susodichas 

pegan sus traseros sobre los genitales raulianos. Pero no todos son tan "indecentes" 
en el programa; por ejemplo, D'alessio sale muy vestidita cuando canta "hace tiempo 
que no siento nada al hacerlo contigo" (29), o "si supieras cuantas ganas tengo ya 
estarías conmigo" (30), -pero no piensen mal, de lo que tiene ganas es de hacer un 
pastel de chocolate-. 

No hablemos de Yuri, quien trata de cantar historias incestuosas cuando dice que 
su padre la "palpó" una noche que hubo apagón (quizá quien escribió la canción tenía 
complejo de Elektra) (31). 

A pesar de todo, Dios, la familia y la hermandad van primero; hay que cerrar los 
ojos a las tentaciones aunque las den en charola de píata. Aún así, a los borreguitos a 
quienes les gusta que les den "atofito con el dedo", les encanta dejarse llevar para 
después muy cómodamente decir: "ellos me incitaron".c . . 

Esas incitaciones se tratan de hacer con las tomas 'del pecho,. cadera, gluteos, 
piernas ... , pero a los caballeros no les hacen un close'úp de las partes blandas -con lo 
que el director de cámaras y sus subalternos,>dejan·/entreveir st.i machismo y 
libinosidad, o quizá qÚieren demostrar que 0·1105 n'o 'son ho'méisexu~les.~pues no les 
atrae la estructura física de su mismo sexo..::,·~;:\> :,,, ~~··, ···· i-'.- · ,_·, \~ ;,_. 

Para ayudarse a ser buena gente Raúl prabÚc~·y~ga; él misrT;o e~~ii~~en ~llil. 
QQl.!ltQ: "el amor, la devoción, la fe;:' la Íóleran:cia.~la'fraternidad y la'humildád·son 
d·1sc'1pí'1nas del batk'1 yoga" (32) e;_··::> .. ·};>.,.>· 

, . .:··· ··: , , •': ": •"·: , "'• ''": ,, , , , " 

"Me considero un hombre afortUnado porqu~ Dios: ha puesio 'eri ini'camino las· 
ayudas que he necesita?º. fiara.mi 'súperacíó~ ~n.éí molTié~ion\ás·~~rcipiadO;pues a1 
encontrarme en plena•etáp°i!de restauración·.fÍsic~··éari.ócí al maéstrÓ.·E~trada,: Gran• 
Gurú de la Gran. Fraternidad' Universal" ¡33¡.:\/emÓs,que RaÓÍ Velasco es en realidad. 
esotérico; no tenem.os .. nad~·~n'cóntía'de}íosésht~riccisisíe0pre'y.cuando.·nó.caigan 
en 1a char1atanería·.10. que sucecie' muy á ~enud~·córí'gent'e incú1ta y crédúia qUe se 
aferra a cua1qúier creencia para fratárde Mejorár su sit~áción. · ... ·'.·. J ·•.: <\ ·. · 

Velasco cree en Dio's y lcÍ¡pórÍe por' sobre tÓdas las''qo~á~. aulla. en tódo momento 
su fe crisiiána,. pero por'otro.fado'cre'ey éonvierte en fetÍche'fás ens~ñanzas· de Buda;. 
el Tai Chi, la energiá de ias pi~é'micles:.:•i,.cuando'todos s~Í:iemos -q~e eÍ~crislianismo 
condena cualquier creencia qúe 'no-ha'y~~rislrÁ~do7.C~~.i~'.' -;:;e~·::) ;:~;r ~,.- . •. , . , 

Raúl se cree un erudito en el.tema:'.cosa que no'éÍudaf11os; púe~ según él, ha leído 
varios libros de enseñanzas esotérié'a.s; 'sCíbre:Íodod~ proc~d~n'cia oriental; aunque 

también conoce de buenas ~i~ráclci~es'aiii¡;¡rica.~as:;: ... ·' , ; < .. •· ,·, . 
Por ejemplo, el 7 de marzo; c~and?'. transmitió' Siempre en Domingo desde 

Honduras; habló de la sabidÚríainiciética eri sus si,ete grados, mientras dice al público: 
"todas estas buenas vibraciones.de t~dos ~stedés,<todo este amor". El siete de febrero 
toma como tópico a coment~r'(¡Li'ilin'o'de,los ~ieÍe chacras (lugar cósmico) del planeta, 
se encuentra en el Perú, debid~.,¡ q'ue toda la energía que se concentra en el Tíbet 
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pasó a Machu Pichu y lanza el deseo de que esa fuerza positiva sirva para resolver los 
problemas del Perú. 

Cuando de plano se explayó fue en el programa o mejor dicho, publiprograma, de lo 
que habría de ser Acapulco '93, en el cual además de promocionar hasta las piedras 
del hotel, donde por cierto se hospedaría, habló de las estelas mayas, pero nunca 
aclaró su significado. 

Entrevistó al arquitecto que diseñó Ja estancia del hotel en forma de pirámide, Raúl 
Jo alabó en exceso, pues consideró que su estructura permite que el aire se filtre 
fácilmente y conserve la frescura; "sólo los jóvenes que vienen con ideas 
revolucionarias, que Jo pueden hacer, que vienen haciendo una reYQlucjón hácia atrás, 
pues retoman nuestras viejas culturas; todo lo que Jos ancianos mayas lograron hacer 
ellos en vida y lograron legarnos" -ojo, ninguna revolución se puede hacer hacia atrás, 
eso significa involución-. 

Otra de sus singulares graciosadas es su nacionalismo, pregona amar a su patria: 
,Viva México!, grita Raúl; y toda una multitud -también nacionalista le responde ¡Viva!. 
En los programas que realiza en el extranjero antepone siempre su amor a México -de 
los que analizamos fueron dos, en Miami y Honduras-, habla del país, según él para 
ponerlo en alto y atraer al turismo. 

Es tan nacionalista que utiliza la palabra "lobby" -vestíbulo, sala de espera- e hizo 
un homenaje a Ricardo Montalbán, quien es tan, pero tan patriota, que escogió como 
Jugar de residencia de toda su vida a Est.ados Unidos. "Lloramos por el gusto de ser 
mexicanos -dicen Raúl y Montalbán-, por el amor a nuestros orígenes humildes, por 
compasión a quienes siguen padeciendo carencias, por el orgullo .~epertenecer al 
pueblo, de haber surgido de 1as filas.'de·;r~sjocfidoi Y.d~ ppde/devo1véríe~ algo del 
sentimiento que nos dieron cuando el cora~ón'~stab~' ~tiíértií, recepilvo por Ja pobreza 
y por la lucha en vez de tenerlo adórm'eékio;pÓ(el cdnfort'y iá ha~ur~''.(34)~\'. ' ··,·. ' ' 

"Todos los que queremos a México'agradecerrÍos''e(desarrollodei.Acapulco00 : ;dijo 
Velasco el 21 de marzo. Nosotros)o;'agrade~~rÍarnos\·'si( ~n ,; 1Jg~r''d~ \que : la 
modernización imponga precios altos: ellos estuvieran álalcance cié' todcis los sedcires 
sociales de México. ·• :~,<· '·:;y··· ,., 'Y: .. ,,_ ''' ·.: 

Con todas sus "virtudes", Raúl también tiene'~us cosas nialas,':o al me~~os las que·. 
él considera como suS cosas ma.láS> ·-'-': ···'"·)'··- .'· ,_-., {~~:~,;;~,- ··,. -~~: >~--;;:f--·:-:-,.=·-

Se dice a SÍ mismo en su refÍexivo
0

Íibro Mi ~~!~oculto: .''sabes': Raúl, eres una, 
persona complicada, pero interesante":':. · "::' "' '· '°'. - · ' 

De la rebeldía pasa al coraje, al insUJto, y "chinga su madré-dice Raunio-<'ahora 
si, a toda madre", -vamos a darle alpiste a ~uesiros cán~ritÓs-: "qu'e,nci piÉmseri que 
soy grosero porque todos tenemos nuestros ratos malos; hay'que'perde'rle ei'miédo a' 
las malas palabras y ¿por qué no?, Jo cierto és que soy; Un hombre pÓblico, un 
verdadero cabrón -como me llaman algunos- que se muestrá tal co1110. es todos los; 
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domingos... no un actor que interpreta un papel dictado a través del apuntador 
electrónico" (35). 

Voy a traer el pelo suelto, voy a ser siempre como quiero, aunque me tachen de 
indecente, aunque hable mal de mi la gente ... (36). 

Usted telespectador, no piense que es majadero, que no sabe cómo dirigirse, lo 
que sucede es lo siguiente, Raúl nos dice: "en vez de aceptar mi error y hacer una 
rectificación ecuánime, la tomé con el invitado y luego con el público disidente; pero 
consideren, los verdaderos culpables, -se justifica Velasco- son aquellas personas que 
tratan de tomarme el pelo, o bien mis propios compañeros de espectáculos que critican 
sin saber la realidad"; significa que son terceras personas las que ocasionan los 
ataques de histeria de Velasco y no él. 

Entonces hay que felicitarlo, al fin y al cabo la Real Academia de la Lengua 
Española está de acuerdo con que se digan palabrejas a nivel masivo ... bueno, según 
Raúl. 

"Por su risa neNiosa, sus indiscreciones y sobre todo por sus equívocos verbales y 
su falta de engolamiento al hablar y en definitiva su imperfecta manera de 
comportarse, lo hace accesible e inmediato al parecido vecino"(37). -- -- ,,_- - · --

Cuando sube al escenario, dice: "nuestros artistas tienen magia; 'co.ioo la tienen 
todos ustedes", "esa presencia de México quierohacerla más grande,C:oll'1a'presencia 
de Mijareeeeeeesss", "vengo a hacer reali,dad u11- poco la fa~tasía que tferie;rÍ; miren 
nomás a Thalla ¿está guapa verdad? ja, jél, ja, já", :·¿$e divierte~ ':'.erdaci?·:H'ahorél vo',ª 
presumir con el público miamense, ¡verán 16 que es' b!Jeí{cí1, jey: jey, jey!;'; "está buena 
la fiesta, ¿qué, hay expectación en todos ustééi~s_?"?se.~ye alÍhhlÍh;"pérerime taritito, 
aún hay más", "cómo serás, me sacastedi'orída":c;: <•/ \ · ;~:: 

Y aún.hay más y más; increíble pero cíerto:"bt.Íerio~después cie'vér·este·vídeo 
observamos que se volcó la gente, ¡mire;n nomás!_, hay qÚe te'ner 'C:uidado ja; já; ja", y 
llega a ser el ejemplo digno de ímítarcua.ndo't1abl~ C:oíreC:tainente 'ante el audít~río,'por -
ejemplo en el carnaval de Veracruz de >1971;'\0vrni{ii3qUi pa~nvftaifos a q~e ·visiten 
Acapulco, bueno,· ahoraaaaaaa: vem~sssss;que llega la;reí~áaaaaa_a3 le siguen_ lás 
bastoneras del catorce, ¡hola abué1íiasíja;já, ja'.', "caray;;áhora ~eré a-1 m'undo tal y -
como es; cualquier desprendírnientJ'es dolorosó, qué'oi6's 10s:6eridiga; gra.::cias pór -

su a poyo''· . -.-. ,:'. ~ ·, .~.~~;: ~:jfJ;~-.~ " .. ~~t~~~-~~::{~--~~~~~}::~tt-~::~. ~·;e:::~;->:-~.:~,;::·. ~,::~;,:_:~'::'~~;t· __ -~::}-~=:. '.~:~-~;~':.-::; ~:·.:- ~- ~·:~-~~·: --~ _-:~ .- ·-~-,~~-
Asl en. cada programa; ya sea" en, vivo y en· directo,_ grabado; en. ~I estudio o en 

exteriores: Ía __ mayorta''cl~; fuuos'pre~~n'ta' a lln iri'drvfduo·sfn •/esp~to'por l_as. paus;as; 
comas,·_ ento'nació:n; ~téétera; ;'¡,o impilrtá 'qlfe ei, texto ¡~~ª .Eiscriío·_, previamente;. o 
improvisado,· sien1pre'sueiíar9uá1.:rodo'io di~e coajci b~otede sú ga¡ganta privilegiada, 
no teme ·al 'é~rnbiO 'de'su J6z provc;~~d~ por el ans.ra cte llorar; o aL alal'gamieñtó- que 
recuerda a un presenÍador dé. 1li~ha libre;'sin contar c'uan.cio se le ator~dá saliva, se 
traga 1as 1etras, º 'ai contrario. ~9;e9a ti~as cüantas: Aonas1, éldrce identificarse con 1a, 
chaviza, que buena onda, ¿ verdacl?: - - , - - . -
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El cambio en la. entonación de voz. puede ser positiva o negativa. -según la 

perspectiva de cada quien- pues al llorar sabe. que gana el corazón dé varios 
espectadores; al alargar las frases contagia de su optimismo aotros cua.ntos. .· . . 

Monsivals dice: "Velasco ·no engaña: r¡ada :de cualidades evidentes,_· aunque 
subterráneas, nada de prestigios ocultos;'. ni"ile1virt~ci~·5 eséoncÍidas é¡Uéí ci~ goÍpe ·nos 
revelen a otro Velasco ... Es como nosotrosy pÚni;J.·Miiiivé~ascofsuc~de'qu~ tú eres 
vocero de las modas, sin riesgo, un pobre éonfirmacfór'1íl~tiÍÚclona(de'1ci.necési.dad de 
seguir manteniendo esas predilecciones, ese senÍido ciiii1ilma~:·(:ia). •', :;;_, .• 

En resumen, su discurso se adapta a la clase popul~r:i~ lajuvé'ntud, a·.1á raza de 
bronce que se manifiesta en cada emisión dominica1:\;'qlÍe,' Juventud'\• ,;~ue· se 
manifieste el poder de las mujeres entusiastas", nos ciiée'13a'ú1;'por:1~tanto,_de nadCI le 
servirla que su lenguaje llegara a ser técnico, puesi1 co~o•ciijo AZcárrag·a: "Ja' clase 
modesta es una clase fabulosa y digna, no tiene:riiríguna:otrá'rna.neiá')de vivir o de 
tener acceso a una distracción más que la televisión': (39):' (<•.: .!.~" 'c:¡t '\:: !{ · .. 

Entonces debemos comprender que Ja. dis!ÍacciÓn''prov~,nie:nte de Ja t~ievisiÓn ·se 
mide a través de las peticiones hechas por el púÍili~o: ~Uyp 'éiiscursó"'de~~rá ~estar, lleno 
de palabras coloquiales y vulgares para identificarlas aim~~énio', éontribuyéndciasl a 
un diccionario más transparente que el ágúá,. y en 'éi que ~Únca. se(inéítará a la 
creación de ideas o pensamientos ricos en contenidÓy expresión.' <i'. >: .:';':' . . 

Y ese es el triste caso de aquel servicÍÓr.IJÚbJico;[qui~~ slente'qúe ,MÉXICO ES 
SUYO; se desnuda frente a sus seguicÍ?ré~;~·l,no Jo;,créen?{entó'nces lea~ suJibro, Mi 
rostro oculto, o vean algunos programas: prin'ci~alrnenté de 'la.década dé ,los setentas -
si les permiten verlos, ~ .ª' menos Ír~ten de'~ecordarl~s-: ¡\ii1 se'pal~a la .fáJ_ia'de ética 
publirrelacionista,··¡Í~e~ r¡ó 1~ interé513si.s'U.ieh9uaje~es•on6'.oportu~O'y sirlierece sér 
considerado c~mo algo'natural.Óuizád'irfa: 1·asf soy y,qué; siga rime Íos. bÚenos'!, .. 

"Ve/asco .no. es,t[úqüeio/é('no''esÍudiópará 'CO{/t(~décii,'o ~10pugn~r .~'.saber de. 
cri/iquil/as, 'es él-ái ·• hab1áf:; 1á', re~fiimacfónJla 'cc!infirmación de~las . institucio.nes 
existentes. (asu ~iJeí) desde la''/n;5r71~;s'on;isa pára'-'caer'bie"n y'e1 ~isínó gesto para 

de~~~~:0s;~~~:ª~:~~~t·~'~~~º~tn~~d~0~Jj~~~~f Í~~d~~~::·i~ct;rn~ •de·. infurÍciios, 

adopta pose·d~_lésÍiiné!«'quiebra~ vciz¡ Ja' áh69á,'1a .enalteée"~r~'éruÍcifiéa.si_'~J casó_ ro 

~~=·~=!f tí;t~~t~~w~~~~~~tr~~~;fe~i;~~:~1i::1·· 
diferentes séÍias.< >·'' ·. ',:r'~· ::•;-: · ··~t ::. "·' ·'•' r · .. , · · ·• :i ¡" ~:·. ""· "" '·;''· 

Sufre, se deb'atefante ia~opinión pública y. bus~a el.· hombro 'd~ algú_n artista,· 
compadre o amigo para·,11orariarienda ,su~lta;'.prm;b~~ _iásuniá 'éi'~cepiación:.A.sl_que, ·. 
resignémonRsa seguir's~mido~ erilá 'igÍÍoranda:por; ~Úlpá 'ciela envicÍia'qué -nos. 
profesa la personalidad raulia~a::pue~ q'uierÍe~ Jci atáq~en se: vana quedar como dice, 
el dicho popular; "ch.iflando eri la loma". Por ofro la~o: '.'!Raúl le encaniá Já idea del 
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odio, de ser marcado como villano, ya que como el mismo escribió en su libro: "a ralz 
de mi popularidad he sido un hombre controvertido... marca indeleble de mi 
popularidad". 

Sin embargo, llora y dice no entender el desprecio de los intelectuales ni el de la 
mayoría de los mexicanos. 

Hubo una época en que Velasco fue contratado para representar sketchs cómicos 
(41), en los que decla chistes sosos: "bueno, yo también me he contagiado de fa 
picardía mexicana, ja, ja, ja". Picardía que ni Flavio -comediante- apuntarla en su 
libreta. 

Cuando es solicitado en el escenario para que se una a la euforia provocada por 
algún cantante, Velasco se asusta, realiza gestos de asombro, de miedo; interpretando 
sus ademanes diría: "¿1yoooooo, cómo!?, no, no, yo no voy"; alza las manos como 
niño y pone un pie listo para pegar la carrera, pero en caso de que lleguen antes las 
bailarinas o los cantantes, se deja lievar y brota su risa: "miren nomás que oso 
mi'cieron hacer", "caray, bueno, sigamos con el entretenimiento". 

Y seguimos entreteniéndolos, si es guapa la chica o por lo menos enseña sus 
atributos físicos, Raúl entorna sus bellos ojos cefayences y con mucho ánimo dice: 

"Bueno, voy con Yuri, con Thalla, con las tropicosas, con las coristas de Banda 
Blanca, con las chicas de Garibaldi... están re'buenas ¿verdad?". "miren nomás que 
piernas, ni las de los travestís" (sic), "me eché el tiro de decirle que'sta buenísima 
iehhhhhh!, ja, ja, ja", "un. besito, ¡mua, m~a.'mu_a!'',ºahora las vamos a explotar para 
que nos animen y canten". : ··' ···· · ~' · :c,0: 

Si son hombres. sólo les da larna~(), sela~aprieta en se~al de amistad, sin faltar la 
patadita de la buena súerte,' ci les:i:i.almea ¡~'espalda, 'a1 'tiernpÓ' que les entona .un 
discurso de felicidad, ( éxitC>' y '.'dariño '.11'ÚinC>r~ .ésto,. claro: está; :.'des'pués .' de ...• una 
presentación fria: ;,y con'ustedes: Mija'ieeeéssss''.:r ~ •. -..... · · ~- .· ' ' 

Después de MÍjares y un'Os cuá'rifos éomerciáles; regresaJa imagen de "Siempre en 
10 Mismo'', doride·'.~)O~:.: .. ~U'fó'~i~~~]'.·8~'1~te~t~·s '.~CC»r~·anl< Rv~1úf::~1~ R8'd.1;: :-.: 1~/,~::RaúJ ~ 1'~~a~·ta· · ·e-1 
micrófono, lo di.rige al' pÚbli¿o!c6mo'si,cori'Eií1;J''e1 'ielévid~riie'~~-agreg~~~ 'ái b~Úicioque 

;K~1~:~~~l~~tf t~;Jf Jil~f i:b~tb1~~~~~Y:2 
especiales; chance~ y' por esó pÚedo~ ser., la concienci~·'na'6io.nalge1,-. r~prese~tativode 
esta transmisión y ~si me· apÜ'ian-de( prOplo Méxic() (aÚ~ h~y rnás)"'(.fo.;'.Qu~ hable el 

público mient~ásH6r0''. > ' .. •. . .· ·. • ' ·.•·.··• ... _ , , , ... · 

En ofra,tOma Íacámara •. éapta 'ía·· imagen de 'una refillerÍ_acelaye'6ce,¡mientras 
Velasco d.ice: "siempre fui ob)éto'de mucha~ é!istinci?ríes; que en ese momento tenían 
especial releváncia' para mi; lo ú~ico qúe sentía era q~e me rnareabá sentir 'un poder. 
especial" (43). y ese poder' especial es causado por la aceptación de mulUtudés, es la 
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conciencia de su misión, ¡MISIÓN CUMPLIDA!. .. "Velasco tiene un mensaje, pero del' 
patrocinador más exigente de todos; la necesidad del beneficio colectivo" (44). 

Hermano Raúl, salva a las ovejas descarriadas, dales luz por medio de tu 
transmisión. Esa misión -utópica para su situación- llegó a ser obsesiva y a crearle tal 
complejo de grandeza que el mismo Azcárraga le llamó la atención. Lean lo que pasó: 
"te me estás enfermando de importancia, y los que adquieren esta enfermedad-·en 
nuestra empresa se van a la calle. ¿A quién crees que le importa que te den un bastón 
de mando o te llagan un regalo que lleve tu cara impresa?, únicamente·ª ti y a tu 
familia!; este medio no se hizo para que presumas a los demás, sino para servir a la 
empresa"(45). En ese momento se le subió la PH (pura histeria) a· Velasco, ~pero trató 
de seguir el consejo de su jefe; sin embargo de vez en cuando lo olvida 'y_é:ae en lo 
mismo. , . 

• 'e-~ 

Se cierra la toma hasta que Raúl queda enmediumshot, y seUeva}~9abo una 
disolvencia, apareciendo gradualmente en la pantalla gig~n°te;:es

0

en' ese m6rnento qué 
se ve en la cámara dominguera captado en un. full shot, 'C"b'ri. to~ó'.'~t ·. átractivo sexual, 
que al igual que su deseo de sentirse·._superior,"'é\ºué'~ó' rrilstráció/expiicando tal 
situación, el mismo Raúl Velasco escribió en su'libr~~Í~1sJgui~hte:(;•otrc/producto del 
mareo inicial de mi carrera como hombre púbÍico;cfu'Élqu~0·éanfu~cii"'éi ser~popu

0

lar coil 
ser atractivo sexualmente; confundi.la admiración de las'.rnujefes:~acia la'.jabor que 
estaba realizando ... " (46). · .. · -;' .]( :·i ''i' ···.·· ·::;;:' :• ·: · · · · · · 

Tal comprensión de larealidad,:no 'rúe tan firme:ipues'en'el progra'ma del28 de 
febrero de 1993, _Raúl -comede· ~~stllmbre- s~n~í~; s~:aéer~a 1~'~na se~orit~ y traía de. 
dar1e un beso_ en 1a ~ejma, diciendo:.·'iio'te aP'iNes:yijiamtiiéns~y.lovenyguapo, un 
poco viejito, pero guapo; ja; ja:ja;'; la

0

cttid13 se hace.ª. un l~do ~asi espantada ~nientras 
Ve lasco dice: :'Ay;. óyen'.ie, 'que cl'lúé~~ é~~s, ;b íé ~pé;l~~,;;y .· '' ··~ •.•.. · '" .·. •· ·: · · . 

Raúl afirma ha~er 'cfescubiertb que :sU át.r~'cti~o. está en 1~ fue~~ cÍ~ s~ espíritu y su 

~:f ;~1~ii1i!%~i~~}t~t~~l~~WJJf~~~E?i:1f~~ 
que les pigari su's(novfc'ls ynotienellá•(lfüEiíl''mcurrÍ'tpara''cié~~ií_ogarséo'pá~a recibir 
un consejo;- recurren ~;mL\f'Ór;~sá''rázón.iligo qQ'e '01e he'cÓn~értido:é'11 'ú~a-;tigUra 
paterna" Wl:\,'. .. : , ;;:, ... ·· .. ·. _y, :;,· :; ;',: ,,:·¡~,{{)·.··.;~;.'.;:,· . ;¿,'. . 

La cániar_ada U.n gir9 Y.~ncu,a~ra. ~aRa91,se p~.ne las tarjet.as.so~r.e la, caraf suelta 
1a carcajada; pero'. que importa si después}e un_.corte 'é:om'ércial/tNinja ve rasco·:. ilirá:. 
"mi primér _premio'~tü~Y1a·· 8rden, deJ.cóíll~ndai:lor. de\1a 'c;Jz/Roía''. internáciOna1; ér 
segundo t~oreo;. é Her~íd~S qúe· Íieneull signfoéáclo: especí~[ pciíé¡'~e rép(e~élliá el aran 
de servir a 18; nación",; :'en'; íaposfeión:en ;qqe''r¡:ie'éíí~uentró :.resultamá~ fácil. d_e 
complacer a l.as perso11as;'pues ni~gÚritrabáfo' no~ cu'é;ia at~rci.é/.las dernandas de, 
presentar a los artistas favoÍito~'\ ;,nue~tro prestigio,.;:ábriéÍ iódas'las;~uertas y nos -- - .. ··: ·- .. :.- .. _ . ... --. ·' 
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permitió obtener los recursos económicos", "pude· demostrar que los hispanos somo~ 
tan competentes como los anglos; gan~ tiene.res como ser Grand Mar~hall en el desfile 
de la hispanidad", "le pusieron mi n9111bre' a una flor holandesa, variedad de Ja flor 
Lila .. ., ahora será Lilium Velasco"; "yo di mi \/ida para convertirme en la persona que 
soy ahora", "amigos celayences, tienen aq¿I ámuchos satisfactores". .· . · 

Y esto lo ha logrado gracias a ~o.mingQ; orgullo hay que seniir p·o~que 
Televisa lo hace para México -Jo hecho por mexicanos está bien heého Y:no 
protestemos con ideas seudointelectuales y utópicas-, hay que mantener Y. ha2~r culta. 
a dicha cadena televisiva, o mejor aplaudamos el esfuerzo que hacen pará eintreitener •. 
divertir y apapachar a millones de televisaespectadores ... AÚN HAY MÁS~ usted 
juzgue ... 



NOTAS. 

1. Nikito Nipongo. Museo Nacional de Horrores. Pág. 201. (Baúl Delasco es el 
sobrenombre con que el autor se refiere a Raúl Velasco). 

2. Asl lo dijo Velasco en el programa del 28 de febrero de 1993. 
3. Carlos Monsivals. Amor Perdido Pág. 193. 
4. Raúl Velasco. b(Qvedades 2 de enero de 1964. Pág. 15. · 
5. Raúl Velasco. El Heraldo de México Jueves 4 de enero deJ968. Pág: 30 
6. Nikito Nipongo. O_¡¿._Qt. Pág. 203. • · · ·· · 

7. Paráfrasis de la presentación del locutor el día 14 de 'marzo. 
8. Nikito Nipongo . .QJ2.-Qi1.. Pág. 203. 
9. Siempre en Poniingo. 14 de marzo de 1993. . 
10. "Yoyismo": frase popular para denominar el egocent~ismo. 
11. Carlos Monsivaís Qp._QjL Pág. 194. 
12. Nikito Nipongo . .QJ2.-Qi1.. Pág. 201 
13. Garibaldi. Dónde quedó la bolita. "Banana" 
14. El Súper Show de los Vázkez. ~onalidad 20 éxitos.; "Pollito con papas". 
15. Gloria Trevi. Tu ángel de la guarda. "Virgen de las vlrgenes"; 
16. Gloria Trevi. Me siento tan sola "Brincan los borregos". 
17. Con respecto a lo que se ha dicho en el texto, ejemplilicam.os c()n ías·.siguientes 

notas: 

"¿Hay artistas involucrados en este grave caso?, y la resp¿~sta.quedóen Ornar 
Orea, que contestaba en ese momento los cuesUonamieniosde losrepÓrteros/ · · .· 

"Mirando de un lado a otro, Orea dijo: que sí los IÍabia; tel<tualrii'énie ciUo: "que yo 
sepa son dos personas, y nombró primeramení~ á1';.estilista"A1iiedo' Palacios y, 
posteriormente a lrma Serrano ... ". 

"ESPELUZNANTE 
Señalan a famosos artistas como seguido~es'ci~ i~,~~~t~•·•'•. · 
Por: Tomás Rojas Madrid · , , 
La Prensa, lunes 8 de mayo de 1989, págin~·ceniral'! 

"En una nueva conferencia Ornar O~~~. á/;;rci~ l~s ~arcosat~nié:os detenidos, 
afirmo que sólo la artista lrma Serrano y.ef.peinador'd~ las es!rellás,'Álfredo Pálacios, 

sabían de las actividades de la sec~a ,sa,té~~ca.,,,;/¡; \ .•.. e :::> : . • ..• ·. 
"Una exclamación de asombro .tao:biénse esc.uch() tras la grave declaración: '.'Yuri 

también necesito ayuda de ,;el ~adrÍ~o Constance"; .• ~l,Ía dese~ba: vender muchos' 
discos, dijo ... 



" El padrino me dijo que habla atendido también a Yuri, la cantante, para que le 
fuera mejor y vendiera más discos, y parece que le dio suerte". 

INTENSA CACERiA 
Osear Athie y Yuri tienen nexos, dicen 
Por: Tomás Rojas M. Y Julian Fajardo 
La Prensa, martes 9 de mayo de 1989, página central" 

"A partir de hoy y en todo el pals, los espectáculos en que se presenta José José, 
Timbiriche y artistas extranjeros traldos a México por la empresa Nueva Generación, 
están amenazados con el embargo precautorio que realiza la Sociedad de Autores y 
Compositores de Música para garantizar el pago de utilidades. 

"Ayer revelaron los nombres de empresarios que evaden el pago autoral entre 
quienes se encuentra la empresa Bustelo Promociones, quien maneja las 
presentaciones artísticas de José José ... " 

AMENAZA DE EMBARGO A ESPECTÁCULOS DE JOSÉ JOSÉ Y LA BANDA 
TIMBIRICHE 

Por: Alejandro Vázquez Cruz 
La Prensa, martes 9 de mayo de 1989, pág. 43" 

"Cambiando de tema, es lamentable lo que ocurre a José José, quien en definitiva 
no puede dejar su problema de alcoholismo, que cada vez daña más su salud. La 
semana pasada, concretamente el martes, el Príncipe de la Canción sali.6 al escenario 
del Rancho La Herradura, en Tampico; Tamaulipas, y solamente pudo cantar dos 
canciones, ya que su estado fisico na: le. permitió ~és".· •.·. • 

ENTÉRESE . .. . . .. 

Por: Alejandro Vázquez Cruz .... · , . • 
La Prensa, martes 13 de abril d~.1993, pág. 44" 

' . , -:- '·:;-: -·:.-::· .·.' 

"-Jorge, ¿cuál era la. imagen que.ténras de'.tu padre cuando. vivlas con lupe 
D'alessio? ...... :\'· · · •.· · 

"En una revista dec.la: ,;prostiiut~¡odrÓg~di~Ía y mala madre". Ella dijo que mi papá 
habla declarado eso."Mira Ío que .. manda publicar tu padre, y yo que soy tan buena 
mamá con ust~d~s. qu; l~~~-e5t({{ci;;nd~los mejores estudios para que sean alguien 
en la vida ... mi márriá tiene citras prioridades antes que nosotros, primero su esposo y 
hasta el final estábamos nosotros lavan'do carros y limpiando zapatos", comenta Jorge 

chico en tono molesto ... " 
(LOS HIJOS DE LUPE D'ALESSIO ENJUICIAN SU RELACIÓN CON CESAR 

GÓMEZI 
Por: Astrid Méndez 
TV y Novelas, 8 de noviembre de 1989, s/p" 
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CAPÍTULO IV 

RAÚL Y SU PÚBLICO 

4.1. Y TÚ, ¿QUIÉN ERES? 

Tratemos de reafirmar o refutar las ideas que de RaC1/ Ve/asco nos hemos formado 
a lo largo de esta investigación. Pretendemos obtener un punto de vista más acertado 
y objetivo, eliminando, en lo que sea posible, nuestra afectada sensibilidad .. 

Recurrimos a una investigación de campo utilizando un cuestionario de 45 
preguntas, divididas en tres bloques; buscamos con ello obtener datos sobre el nivel 
socio-cultural de la muestra; la opinión que los encuestados. tienen del programa 
Siempre en Domingo y, por último, cómo consideran a Raúl Ve/asco. 

La muestra aleatoria se forma de 20 estudiantes de secundaria (10 de escuelas 
públicas y 10 de privadas), 30 de estudiantes a nivel bachillerato(1 O de escuelas 
públicas, 10 de privadas y el resto del SEA -Sistema de Educación Abierta-), 30 de 
nivel licenciatura con la misma división, 1 O a trabajadores con estudios superiores, ·10 
a obreros, 10 a servidoras domésticas, 20 a amas de casa de la clase baja y media y 
1 O a secretarias. Esto para obtener variedad de opinión dadas las diferencias socio

económicas y educatiltas de I~ mu.e~tra., .. • . • •• , ••. ·., •. , . , ·•·· .. · 
Enriquecemos nÜesíro sondeo\:on uno realizado por Nésior'Garcia Canclini y Ún 

grupo de colaboradores so°tire el consumo ielevisivo en /'v1éXi~o. é~te se aplicó'~ ,1:500 
hogares de la ciudad de México, erítre;el.2S~de septie~bie'y el 20 de ?ctúb;e dé 1989. · 

Las edades entre las cUa/es oscilaron huestrcisentr~vistadosiba~;de'ios'14·a 50 

años, de ellos el 70% teníande 20 a'25,'~~os: ~; ;·, • ;í. :,~ . j • ; \ ',. '... . 

El 58% fueron mujeres y el 42%h?mbre~;.~l 14% contaba conestu,dios de prim~ria;. 
19% con secundaria, 38% con prepaiátciria,'28%.'con:Íiéenciaturá y'uri 1% eran 
analfabetas. · .:· , .. '\':·· ... · • ··'' ,,. · · .,.- ··~ •;,.r_; ;.~ .. ~ .. -·;_ •• ·· · 

De los 140 entrevistados el 77o/; ~sl;¡i¿7~ ~,t.t~~~6Jéra~'.~úbU~as,'un 16% a 
privadas, un .00% a ambas y . é!\res'to. s~ri raíl~1'iabeí~s. ¡'R:~ciican. • cien!ro. cié'.105 

municipios de Chimalhuacán, ·•• ~ezahúalcóyo~I. :AÚzapén:;cie.ia}a'goza'. .. '• cilicploapan,. 
Los Reyes, Chapingo, cúauhui1áii•.1.z'cani,. !Éí>CcóC:a,',chincoii'cuaé,: 1Xiapa1uca .y 
Naucalpan en el Estado dé México: En lo refere~te a(OF, la~ ~cinas que se to~aron en 
cuenta fueron las delegacio~es;Áivárci Obregón,' Gu~ÍavC> ·'A'Mader~: Tláhuac, 
lztapalapa, Benito Juárez, coy'oaéén y Azc~potzál~o.':, >i· ;; V: :\ > ·.·. · · 

La mayor parte de est~di~nies>esto es~un.S8ó/o,viven eri ca~a.éíe sus padres, 
considerándola por lo consiguiente. como propia; el 33% vive en departamento rentado, 
y sólo un 7% habitan en departamento propio y casa rentada (2%). 
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Las personas que vacaciónan cada seis o doce meses son el 71 por ciento, cada 
uno o seis meses. son el 7 %, las que vacacionan cuando se les presenta la 

oportunidad son.el 8%. El .. 6 % nunca.foman vacaCione:;; elresto se'abstuvo. .·.·• 
En cuanio ál hosped~jé, ~147% busca una ám.istiid oün familiá~ cÚandÓ viaJa; 27% 

son universitarios que sé á16]án'.en' uri hÓtel, el 12% dijo que depeÍ\de dé dóndévayán, 

elrestoseabstuvo.::;;;· .. ······ "·~::·· · .. '.. \: , ••. '''·· .. · .. ·,,;,· ..... · 
El lugar favorito para adquirir, la ropa son, en un 38%. los tianguis (o como seUaman 

ahora, bazarés)i otro 30% 'gu~ta'de la1 Íien_das depa'rtan1entales (Li\/erpool;. Suburbia,· 
El Palacio de HierrÓ'..'.) Ó'de'auto'servdcio:. Aurrer~. corTi~rcial Me~icáíiá eh;, A~nqÚe 
obviamente un n~zahúa'lcoyense ,rÍo.~a a ir á''subu~b,Íá cÓyoac~n. ni un'c:oyoac~nense 
a Plaza Neza., Un ~ 7of~ ~c/ué~e preferel'l'cia y Íes'éla 1.o iTiismo el lugar dond~ se v¡stá'n; 

~:e8l~s ~:;Zi:a~~S~r~~;s~;;··g.8,~ra~x~~:bó~tiq,uist. lujo. y'.lº1.~5~:·~~~~ri. s;ó,lo aque110 

La economla;no es•problemai,parala•mitadC,de,1~.·m,uestra,.-pero la otra, no tan 

~E,~·~~¡~:~i~~~~l~!i!~t¿~jit~Mk#1~2~¿:~&f ;,ifa; 
(locales con''video'juegosí;'d'ia'i de'ba~p6'/ c~feterlas:·'eí ~ine.es'el'mejo~ rélájamiento 
para 1os .. úniverníí'ariasy'oúós qui;!;e;,.·sú 1co~juntó,cónro~m~r~n í:ír{20%;·•·h·ayquienes ·· 
prefieren los cenÍros'cieportivÓs (4%);e1 teatra:1%';rriuseos3%;bibliotéca~:1%,'o bien 

ver la televi~ión ~~.c~sá fr<<~e<grárica V .. ·~ . ' '.~: ,:,. , : ' Xi.· <, < ' 

"El 45.90/óde los habitantes delDi.strito Fede.ral ~o leyó ningúf1.libro en· el último. 
año. Un 41 .. 2~or.ciento dice

0

que hace más de un año qlÍe"río.'vá al cine. o.no récu_erda 
cuándo fue la Últim~ vez: i . ' ' ., ' '{ '! .. ~- , .· '" ..• , '·· 

"El 62.5 P?r ciento 'de los ('Jntrevist~dd; qiJE/~tirmógustar del teatro, no asistió a 
ninguna obra· el Último' añ~"o no p~dÓ 'pr~~fsa; cufindo'Ío hÍzo. 

1

EI .89.'2 pgr ciento no va 
a concieitos de música clásica. D;,¡: Íoíi Si inus~os ·exi~iiintes 'én;la' ~iudad, sÓlo cuatro '-•, '. -. : . '..:,'' '.'(_;: ;·'< ."'.·~-". ' / ,.;· "·- :_-;~-· .. }-;.···- :~" .,._. ·'·'\-'.: .,.·.-,, ,_ :' .>'·.' <':\· .. ,_ i·-.J: . ·" ~ --- ' . '.:_;· '. -;. .: '·: 
fueron visitados alguna vez· por .más.• del~ 5 por ciento de. la población:. el ~museo de 

Ant~0:·i~º~;~~ir~~~~~1·~~~~~o9fi~~t!é~\~~~ti8~~~t¿~~t~~~~~~,;~'.é;u;van . 
desde la .·rec~eativa·(cueritos/revist~s.Íibros de_ 'súper~cÍón etc:);: p;~ferid~·enun 35%; 
la educativa,'Íeid.a''pci(un' 23%; por otro lado';'un\15%;. en sú mayo;la. uni~ersitarios, 
acuden a.lib;o~)iter<lrio~;y '.el resio'/n~.tienépreferenciá por algo en especiai o 

definitivarri.eníe!.no Íeeó'(vergráfic~2j'. •····• .. _, .· ...... · · 
Un 67%. ve televÍsiÓn,;iné:iinánéJÓse pÓr los programas musicales, pellculas .de 

acción, deportési ~oiicia's,• novelas',\dÓcumentales, series cómicas, caricaturas ... (es 
decir, todo) y sól~ ~l"fo escuclian ra'diéi, principalmfmte estaciones que trasmiten 
música en inglés (ver gráfica 3, 3A; 38). 
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"La mayoría se incliné!. PO( /as. telenovelas (el 25 por ciento). Menos de la mitad de 
esas cifras (el 10. 7 por ciento d~ /osentrevistados) elige /os programas policiacos, y 
bajo el rango del 10 por ciento aparecen mencionados /os noticieros (9.2 por ciento), 
las series extranjeras (8 por cien/o) y los programas deportivos (7. 1 por ciento)". (2) 

En conclusión, Jos más de Jos entrevistados posee escolaridad a nivel preparatoria 
y en porcentajes no menores a nivel primaria y licenciatura. Se divierten en lugares 
recreativos, Jos cuales ya mencionamos. Asl mismo, prefieren revistas como: .Ems., 
filti'la: cuentos como: El sensacional de luchas ~. El libro sentimental, .EUiJlli¡ 

~etc .. 
Se hizo un segundo bloque de preguntas del cual ya dimos el porcentaje y 

obtuvimos Jo siguiente: Ja mayorla vive en casa propia -de sus padres- y otros en 
departamentos rentados: de estos últimos Ja mayoría son universitarios 
independientes. La variedad en cuanto a Ja pregunta cinco nos hace pensar que 
aquellos que buscan un hotel son Jos mismos que dijeron tomar sus vacaciones en 
plazos más cortos, quienes compran sus ropa en tiendasdepartamentales o 
boutiques, a quienes sus ingresos económ.icos les aié:.arlza para todo y a veces hasta 
les sobra. .. . · .. · . ,. · .. 

Tomando en cuénta la; teorías que sobre.dases'socia
0

Jés ~ cultura han escrito Raúl 
Bejar y GabfieÍ Careága (ver vocalJUiario), tenerr;~s un1 m.úesila'éle 140 individuos con 
un nivel educátivo'a1'ío' ~p'reparatorfa~·p~ro c~riúna ºculturi:i pobre ~~~to si consideramos 
a una persona· culta é:omó aqlÍ-elia 'asidua a. cdli()Ci,:niénios;'d\bienes · ~ultos como el 

teatro, exposiciones. de, arte, cÓnciert()5 ?de :;,iúsida :¿1tisi~a. piererenci'is .·por ,la 
literatura; quien muestra. ádemés intérés. por Ja' si.í'P~.ración;persorial,~adqÜiriendo. de 

ello una preparación intelectual y' Uii:'púnt~::crlti~~ .indiJiciual\íécénfrádo~: Jo cu
1
al _se 

infirio por sus lugares de entretenirniénio' y ~Í.Js resp~éstas:s'e~á~. ~cÓntradictorias,y sin 
argumento. Muchas veces sólo respondlan'rfases:apreñdlcÍ~slil~chas c'omó'publicidad 
del programa Siempre en Domingo; ;•éJ pr~graiíia ~s'Úa~l1ia~;·,7u1a:mayor.plataforma 
para lanzar artistas", "un medio, pára 'quecoriozcari a(país"éri eÍextranjero'!.f . · .. 

Se dice (3) que una persona-carent(¡ de.intel'ectó;·b-us6a u~a 'compensáé:ión a su 

vacío, Jo cual Jo lleva a .leer nove'las'.ca,:nercfaJes;éuéiíiosLc~n:iics/a'sistiüiJé:ine como 
escapatoria, preferir canciones'I cilaba~ái18;; · r~~¡~t;~ ~r:>cHna9ráfic:~5>esé~;,ª5, · de 
violencia en televisión; si ~os ré~iiimos"a Jo's' porcent~jes/nós' cla~emos' cue~ta que Ja 

mayorra de 1a muestra es exaclál11eiife 1ci."~Ueprerrére:>· _i:~ <!¡ ·-"············ <··· .• • .. -.. 
"Es entre las perso~as con más eda(y)nenbr Íiiv~l ·é~colar '(J~nde aparecen el 

mayor númerodeséguidores de:ias éancioriesitr~picaies jirancherás;ia música 
clásica y el jazz atraen, sobre todo, a los pr~ieslon~/es de édad media y /os 
estudiantes más avanzados,· el rock á io~jóvenes y adÓ/es,qentes". (4) • 
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En cuanto a su posición social, tomamos en cuenta los 7status de Careaga (5); 

quien dice que una clase social se diferencia de otra por el poder adqui~i\ivo, su hábitat 
y las condiciones de su vivie,nda y 1ds gustas -ia clase media gusta del ~ine, la 
televisión, las telenóvelas, los mitos etcéte~a-.·Lamayorlél'p~rtene·~e a la cla's~ media, 
dado que sus viviendas son funcionales,·su pod7r aclquisifivó 'es desahogad~, pero no 
poseen ó controlan los medios de producción; cúeritan con reé:usrsos'maÍ~riales que ' 

hac~:b:u:~~ªa~:~a~~~~~~b!~~mpre una mcign1~d~ ~·¿bn~:!l~~~t~~¡ lo '.qJ:': se 601oca 

en el estatus de clase alta- sustenta ;o ííacen a''alguieri ,culto,;en;ciimbio/iina gente 
culta podrla superar su nivel socio-ec?ñómico:, Por lo'tantb/ pueden e'xi~ti~ 'ricos 
retrógradas y pobres letrados. ·. ·. · .· ' '· •y: : ; 1 ' ' • ....••••. · · •.•. · ' 

"Al respecto Garcla Canclini y Mabe/ Piccin( es'Criben q~e la conceñtraéión de 
prácticas culturales (como asisÍir a fñüseos:•; concÍertos de 'música clásica, 'teatro.\;)' en 
sectores de altos ingresos/nive1,r.iriiversitarid,ierini1e·bonfirm-ar1á rlíerié'influiencia de 
los condicionamiento ecdnóiniéo~· hié'dtícaiiJ~s'~sobre el ínieré~. pdr., bfenes 
considerados "cultos'.''. '¡s¡) ,·:•;:;:;,, ·,~ <~; ··: .• .. •.·,: r 

Cabría transcribir .las. frases'.de 'un• rico' perteneciente 'a la categbrrá-éle la cual ya 
. . .. ·,.,,.. . :·'···· ·:\>;·:· .. --~'/·-·. ·:_,."-:!'' ' .. ,..-_.- ,< •• ,.,,._. :- : -·-.--~-,;_._e:;··¡ ., ',.,,.:,,,. '.-·, .... ',-,,_ 

hablamos arriba: Emilio Azcárraga."'alias.''el tigre": quien declaró fo siguiente acerca de 
sus seguidores: ·>~·; :·':;·.ce'.'> <:: ' • ''"' ' 

"México es un pa/s de u~a C/ás.~inodest~·muy}:Jr:fida:;: que no va a salir dejÓdida. 
Para la televisión es una obligación l/evár divésióf1 a esa gente· y:saéarlá de su triste 
realidad y de su futuro dificil) .e:': · · · . • '· )•·' · ·· ,';:. :· ·· 

'.'La clase media~ la clase media baja, !a'media atta: Los ricos co~o yo no somos 
clientes, porque /os ricos no ;omprámós ni madre\:' .. .. '.... ' : .:·· .....•.... ; ' 

"En pocas palabras, nu~st/o fTl'e!cad.o eH ·esteú'J~is'e~ muy_plaro,:. la,clase. media 
popular. La exquisita, muy respetáble; pÜe~e'/eé( iibros o P~oceso para ver qué dice de 
Te/evisa ... "(7)' .,.· ... •··. '.:'[;•: .,., . ',·:•0.'.'·:<:.··· ·.'<·· .. ' ··· ·· · · · 

Se podrla' méncionél"r·· We todos O· Y~i°seé]''· po~i entretenimiento ; o critica; estamos 
ligados a 1.a teÍevÍsiÓn: el invento def siglo XX cÓnmay~r al~ance e impcirtancia.}anto 
por su dÍ!UsiÓn ~orno p~r¡és g~nancias ecón6mic'~s qúe cie)a a. aquellos "hijos de .... 
papi", heredems de tan Ímportanie medÍodedifusiÓn .•. ; ..•. ·' .· ,' .· . ':\ ~ < 

Garcracanc'iinÍ y Mabel ~iccinidi~~n"(¡ue·ias 11abitantes~deia ciúdad. de Méxic'o en· 
su tiempo libre ven tel~visiÓne~Ün 24:7'%;'16:3%'sólo clescarisa o duerme y el 10.7% 
se ocupa de tare~s dÓmésiic~s. los fines de ser'naná el 85%, de entrevi~tados ve 
televisión de una él siete horas. (B) . 
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4.2. ".S1EM.e.RE....ENJ..0..Mlt!GQ, O LO QUE ES LO MISMO: 
SIEMPRE EN EL MISMO BODRIO" 

Mucha gente ha visto el programa alguna vez, unos se sintieron a todo dar, otros Jo 
aprueban "más o menos"; pero, Ja mayoría significativa se empalagó de sus 
genialidades y salió indigesta. Si Ja fisiología del público no llegó al guacareo, su 
malestar espiritual condujo a Ja abominación. El 99 % conoce el programa (ver gráfica 
4); hace tres, seis, diez, veinte años o desde que inició, sintonizan filempre_im 
.Q.QrniogQ, aunque Ja mayoría ha salido de fa alienación (9) televisiva dominguera. 

El 55% cataloga al programa como de entretenimientOy variedad; un 11% dice que 
es "divertido", "un desfile•. de. artistas", •.• ;'un • programa .. familiar'.', :'bonito", "especial", 
"animado", "padre", "de ;.convivencia ;.entre artistas, y Tpúblico", '; "bu·~n Írabajo .. de 
Televisa". El hecho dé que'é$'~s5o/.'1o·~~taÍogue~sí,~-:3s'porq'~e ~sá es.la ~ÍasiÍiCación 

del ~;ºi~=1~~¿ .PJá~sid~~~.~~Í~~r~~~:~.!~~f éíi0asíl~t~:~~!Y~~~i~i~1 ·~~~~~r~i;~~~io'',·· ··u~ 
error", "una cochinada'',·;i'uri. ascci·>e{hibiciÓn ·'cie'. éS'tréi1ad~s''.; ··ühdrcúÍo''~ici~so de 
alabanzas reiro.ali~en.tad~s'enire .• cánta~tes,: }el~vi~aioj( R.a ÚJ VelaSco''.;·"dominación· 
mental para 'idiptas' y'amarillist~s",'o:tori'ter.fás deja' bti'í,ocra°ciá,~liti~Ía qu'edisfraza una 
realidad . con. qnes 'capitalistas~;;::uíi bodrio sin trip'as;',.rexplotación;\'"muéha~. horas. al 
aire desperdiciadas''.' '.'ent~ét~nir'nie9to para 'mexic,á;nos: sin}ultura,.ni. criierio''·i "reflejan•. 
Ja indiosinc,rásia de México''. (1 o¡; El reste ~e _absÍu\/o d~· contestar /'. ·.. . . . . 

Por et.ro 1.ado/ei.?2ºlo, Jura r,e¡)ud.i~ haci_aF pr~grania.(Íl~r gráfica 5),1porq~e.es"u.na 
porquería . aburridá", ;•;111~zcla ;de : hipocresías .• e.interesés ~religiosos. personales", 
"prefieren . invertir 'su Íiempb e·ri.·c;~as; ~ás . intere~ant~s N aC6rcie~ 'a su~; i~t.eresés 
culturales, perso~ale~ .y.que 'nosáquenr~nbhasa:su'tel~visiÓn.nra'sus belf¿s. Ójos". 
Sólo 26% ve 

0

el programaf~asi ~ieihpre~ y;i{:~ea\pcir¡,1;;\á'rti~t~so'.''por eJ:ainbierite 
grato", el resto se abstuvo: Esta :misma minorJacse;iiÍclÚye .Sri el 97% qúe no ha 

,·, .. •,.';'.=·«<:;·, .. ,_ .,,·.-:-:: !·'":·..;~,_·:'l:':''.'';'~·é•'',. ,~_:;: .. ·.::"~-.~-> ., . ·:·.'· • .. ~\-·.·; .::.' '-· -· .... 

asistido personalmente a ver el programa· (ver gráfica ~). /. .· ; ·. •. ·····;. ·• . , . . . . .. · .. 
El 65% acudiría; pero sÓfo por'c;~()'cer perscÍ~almen.t{a .los artistaso pai'a criticar 

Ja emisión:·.de esé65%f el 3o'ó¡." ácudi~fap~rscÍ~af;;;e~Íepa•~ª 60~oce'raºRaú1·ve1ascoi' 
para convivir de aqúeÍJa'.'f~séin~cióll''iei~vi~ívá"''.:roctos)os.dem'ás; s~gú~'ellos, no ir.ían 
ª exponer s~ ·¡,;1e'9rid~ci rr5iCa ~·hi 1o~cis''.qGe ·~st~viFan··: acié111ás porque sú',;ansiada 
presencia''. aumentárf~ ·.el. égo• e'ignoranCiél ;de'tercer~s· personas; ··sJiia e.orno acudir a 
un veioricÍ sin chiste•;: (ve~9taÍica 7J:}; ' ·:tA:: : ; :.O Y y· . '., ; ,:} .•. · 

Aún así, éasi todos•(á5o/~)de JcÍs.·c{uev~n~ci aÍgúna vez'vie'rÓn, Jaeniisióñ-.• 'sienten 
mayor atracéión por 1cis ~rtistasi'líiuy. podcÍs. ca:5°io r por Jas'~isit~s ¡j' otros 'paises: .él. su 
ambiente o por ÍodcÍ; .y úna.propórdÓnnclmayor'c6.S01o) ndencu'en'tran ~adá atractivo.· 
en él, si acaso ;•1a despédida y la babia de la génie;': Es decir'. é1 program<:re~ saivado · 
única y exclusivamente po~ la prese~cia de cantantes, y no así por Raúl Velasco, Esto 
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no quiere decir que el 85% guste del programa, sino que consideran que los artistas 
son lo único agradable enél. . · .. ·.· · . 

Un 49% de la muestra piensa que el progran1a es buenciporque "divierte", "hay 
buenos artistas", ."es entrété.nirnÍenÍo familiar'\ ''se aprenden cosasnuevas";'. e~ decir, 
"es educativo y cultural", ~·ver~érn y~sano'.'. En• 1a rriis'Tá propol"ción!(48~) rechazan. al 
programa. pórque}:no corÍtÍ~n'é'1a . cuiiuia;c reCl'eaÍivid~d y educ~ciÓ~ de la; qué. hacén 
alarde", "es' repé'titivo/atiurridb;•.sin'rnéi'nsajeinÍ 'chiste/ cjuitá éi '.ti~Ínpo'\e~fetÍchista; 

Quizá éstamos excluidos de la gran fa mm~· mexicana de,I canal df3 l~s estrellas, por 
eso no nos rornperilosf~,cabe~~ pen7a'n~o'.e~ éju'e' t~Tvete1 programa sigUe avante 
porque hay gé~técon bajó nivel éulturai'que buséa ~~trete'riiniíenio ~ como de lugar 
(según dijo unenfr~vi~tado),;. .· .· . . . . ··.. . . ·. ,, . ' .... ·. · ... 

Esa baja ctÍltura••viene;cie su situación económica .. ·•ie,duc;ati,IJa .. Según• •. Garcla. 
Canclini, la·. ge'~ie con-(;icur~o;eco,:¡órr;icosJiené'.la posibilidad :de'viaJar fue-ra •dé la 
ciudad y del pals, Ír'a cii~coiecas,' restauranÍes;y ;entro{n'o~'Mnos de IÚjo: Éncambio 
la población con eccinomla· precaria seve'a'¡j1'igad~a repiegar~e eíi sus hogares debido 
a los ces.tos de· la alta éultüra,,la,s incomodidades;de t¡aslad(Jv la fáUa .?e hábito, sin 
más entretenirriierÍtó que los médios'masivo's de 'difusión, principalmente la televisión. 
111 ~'De esa situación se aprové~han ~ilgu

0

~~~ ~~n 'ix;~~:~:s. rnal·;~;~n-~i~nádos (Televisa 

~s~e~~::~sp~:~~~~j¡~~:i~~~fl.~.:~c;~g~r=~~~~~r~~pi~~~,~~ttu~f~~gl~:~:!~~n~%:~: .. 
predominante e,n México"; ··'.}'p~r: si'tuer~-iJa;co s~ ayuciari'ciEií r'rior1oi{oúo''r~1evisa,.10·. 
que impi~.~-· pt_~~~ OJ?~~i_?h~~,~J/:;} _ .. ··:'·:. :.: _ ,_ .: .. -. -~"\·.;_·, . :.·.~'- ~,_:·, ~-,-·:'._.::. __ : ~·~~.: ... : ... -·,~.'.,: .. · .. :_: .. ~~'..' .. : ·.:;-~:;·;,, -::'~-~::: · ::, ,.·. . 

"Los canales que' siíscitaá mayores ádhesiónes~sonlosd:-,Televisa;)os 0 canales 
"familiares''. por excefeiióia (::i). · EJ'cá,nal 2/'que.cueíita 'coii una m~yoÍ-audiencfa · (45%) .. 
es preferido pÓrlás n1Jjeies, y en general por'Jápobl¿ción d~-4Ó'~¡¡¿,~~en ade/¿n'te, por 
sectores de .. m~nor-.es~ola~id~difv~ñdedores·:~m,bulaqt~s;·(/;a/Jajado~as ,dp~ésticas, 
amas de das<l:p:n~i~ná'dos,::superi;i5ares-' ob~erosJ. Esie :cana!,< expresa ,de ·manera 
significativa 1as• rasgos~ aUné¡ueY e~iei~otipaCios,• •cJef. 'ili.•· cuítllra> n€;éiona1 .•y elabora 
códigos y lenguajes más #pegadós a las iradicionesjoóales''• (12i . . ... ···.···. ,, . . 

Algunos se .hacen la pregunía de(milÍÓn;c¿por qu(no ;quitan el. programa?, otros; 
responden: "porque Raúl tiené parentescó'éon los acCionistás"; "porque nos enlélan 
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con artistas de cartón que sólo llaman la atención por bonitos"; pero ¿por qué?. Eso 

sólo El Tigre y .Dios lo'saben. . ·. . . : · .. ·· .... ·· .. ••· ·· .. ·· • . .. . . . • · 
El 36% cree tener la respuesta y contestá: "Siempre enDorrilngo ha 'durad.o pbrque 

10 conduce Raúl",. ;;porqüe ·es. b'uend 'y sanó! con· contenidb in~°'vador'.', :0éú1tura1mente. 
aporta el conocimientó degénte:::'ciiáÍÓgos y costu~bres cj~'dfrererites paises por medio 
de sus doéuni'entales';.'._.En 'éam.bio1el co111p1emellfo1r'ÍíayoFitario:•s4%{comenta .. ·que 
Siempre .. : llci.ápórt~ nada/p.Úe~·/·son Ía'r~do~ 'meriÍale;'.'; ~üs \iÍajecitósf~ntésticoS que 

~~d~~e~~~ª~¡~Y~~~:r~~ºf~i:~is:!~Wgi¡t~~¡::\l~útiÍe~,0.t~··~'.~c~;>cr~~ti~id~~";;~s ··más, 

Por otr~. ladÓ,' u~ ·4.4°/o ciiée''qUE'. ~e. siente'~ g'ustó''cada:ye~ qu!i;v~ él •. programa,· 

~E~'.Jl~f ~if~~~~~~tiZ~¿~i~l~¿~¡~~i~~~::itt?t:~~ 
satisfaccióll, .. iJero'.sl·súeño·;:~rifadó y vóíl1ito,is6tíre 'tóddi~1 .. éondúctor";·.si. lo .vieran_ 

::r~í~t~$~~1~~;,1¡t~~~~~~rf ~~i~::: 
se aprovecha••de .sú ,influencia'e·conómicá,•.~antiénedaestupidez,'y~cegúera·•de·. un 

Muchos de eUos'(65%j; ·a~lalJ'cie'n··1iJ"·r~ducCiÓn ~de horas'cieiorf'rie'fito •. y monoíon ía"; .. 
y aplaudirían .. más<si~'desáp~reci~ra,, ya.;q~e··· ~ohsidEÍr~nJ. qí:ie·.·sie'mp'r,e en ....... es 
"intranscendent~, muchas hdras dé míerdáf tedio y malconÍenido;nÓ(es bÜeno para ia 
salud mental"; prefieren 1ái cari~á'turaS°Olos.deport'es~ f:e1 20~/o)ÍorárÍa 1áa'u~encia de ... 
Raúl y de su "programa sano~ que enaltecé~al p.áís"f qiíe a~efriasé'u!l'llta Con'.'.'büena. -
coreografía, escenografíá, . videocÍips:'.viafe~ ilíistrátivos:'y. con .el-mejor conductor. de 
México" (a ese no lo conocemos), el resto~~ ab'~tJ~~ (v~(g~Úica-11)!'. '· <: .-•.. 

El 20%, mismo que llorarían la ause~cia;~'e Raú(cJice;se¡:,tir gustÓ:"porJodo el 
programa, pues para ellos no tiene· nada' de•. desagradable: En cambio el ,80% • .. de 
ovejas perdidas no aguantan a losTnvitacJos dejaúi, la~duración cie' Siempre en . 
Q.QmingQ_, los reportajes, la enajenai:ión·, aÍ 'mismo Velasco'; · a sus· comentários 
monótonos y aburridos; . su preferencia: por algunos artistas, su malinchisnio,• 
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narcisismo y egocentrismo; sólo le_ atrib~yen una cualidad: que no se transmiie a 
diario. 

Por otro lado, el 66% cree oportunocam!Íiar al conductor y su róllo estéril, o quitar 
al programa' y a su~ arti~~as e inéluso' a t~dá'felevi~a; además.' i11duir algo: formativo,. 
cultural, más entrevistas,várieiclacl'.y6re~tividad (iis como peci'irii¡úeerí uri·mes··la 
ciudad de los palacio$' qJ~'~e .,libre de -~ontaminación.). . sóÍo eld8'y.,'dejar1a a. 

Siempre ... en lomismo; 16%'se abstuvo de responder: ' .. ·· .. , >> " ;:> •.. 
El 55% de la muestra Ío Con~idera divertido y recreteativo, pór ser iá ~lasificáción de 

la emisión, no porqÜe en :realidad lo sea. Otro 33%, en su mayoría universitarios, ·10 
catalogan como 'pueril, puerquil o censurado y siempre que escuchan "Aún hay más", 
"Siempre en lo mismo", "Raúl Defasco", "Aún hay más tarados"; recuerda~ al mártir 
consagrado al públi~o: Raúl Ve/asco. (ver gráfica 12 y 13). 

4.3. AL MAYO REO SE DA LO FEO 

Los rubros encargados de obtener respuestas referidas al conductor, arrojáron ·los 
siguientes resultad os:_ fue predecible pensar que toda la muestra aleatoria conociera 'a 
la persona que dá ánimo a aquel programa de televisión (ver gráfica 14), este indicador 
despertó enfado por parte de algunos encuestados, ya que solían preguntar~'lcómci es 
posible que tomer1: en cuenta a un tipo como ese?". Hubo quienes lo calificarori'éomo 
Raúl Del asco,el guia, Donatelo; o bien, otros pedlan que se muriera., ·. · · . . 

Se vertían opiniones que eran puilaladas listas para ericajars~. lástima qlJe él 
cuerpo del delito rio se hallase presente, porque si no se hÚbiese deirramadós~ngre; 
as1, un 43o;., opinó que Raú1 no conduela bien e1 progrnm~. ya:que es 'füiiy hipócrita", 
"un verdadero' criticón", . "metiche", "hablador y. sin fundarne~tos'';'' otrótopinan. 'que 
"desde sus inicios siempre cOnduce de la ~i~nia ~a'ne;a•',:i·só16 'ictÚ~/par~engall~r al 
público", "en cuanto a su dicción, le falta mucho para 'iograra,190'.:: ··~u ,;;eparación no 
es buena, prúeba de ello es que f1¡ IÍabla.r'. inglés sabe> es?péis'esivo; \;.á'nidoso, 
aburrido, con un ego enorme, repetitivo, des~cinésÍo; ·~Ólo i{abla•erifáv~'Íde él y sus 
intereses; es tonto, al grado que sólo un locci pod;lat'e/;~ prog~amá:'su malá' locJción. 
y comentarios llegan a causar cansanciO, desa'gradéi; corá]e y in'iíéhas cósa~ rriás'; (ver. 

ráfi 15) -· , :<:·:;.· 
g 1ca . . . . .. . ...•. •·. ·:x.•·•"· •. ·: , ..... . ... .,. ·'" . :.·. . .... 

Hubo estudiantes que escribían: que .eL papel.de; Raúl es_. secmanipulador;del: 
programa y anunciar su :ideoidgta' .útilizaf¡cto:-eirecur~'máréomú~:ii~rar y.11d~ar; 
"también llega al amariUisnío;~ 'd~cir

0

sólo idioteces/tirandoaio b~boso~i~tonni ~on, 
convirtiéndose ásf e~ un ser, sirriple y sin ~histeU. S~UegÓ'al 'graéld cie§atalogarlo corryo 
un "kitch" bara.to ~ .. ·porque .. s'us 'c~ríoclii1ie;1tds ·,no.·~º~.· dignos '.de : ser toma.dos • como 

comunicación cultural.. , '.' , > · > . , . · .... · .... ·••.· .· .··.•·,. ·.· · 
En algunos casos (4B%) lo é'o~sidér~!Ía~ como una persona: ;~ieligerite (los. 

iluminados por su luz y paz celestial), ade[r;és deóran qÜei el. h,echo de haber visto 
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nacer la emisión IÓ.ha cor.vertido efl un conobedor d~I medio artístico y pionero en el 
ramo de la conducción:.(Gráfica 15) · · 

Piensan que su tral:Íajcres un buen desernper1Ó -c()n lo qUe gana y los viajesque 
realiza cualquiera .. se ; de~empeÍlarf a <~'ejój-;' ei{"~u programa'.: yJpof° Io tanto,· la 
información que da acc)norier'esexcele"nie,'"aclerná~··se soltaíóri cliciencló"ból:>erlas erí 
agradecimiento de ras migajas éúíiurá.185"'éiú'e' res ciá l-eievisa, t~1es'erarí que: Raúl es · 
versátil, tarentoso, espC>riiá'neo ¡y.\:on' ¡;·r ·dó'n·_ cié hác~r~éllu'r bien 'á 1á'9e'~ie q'Ge ro sigue .. 

~~::;0~ :a~~::~¿~~;t;:;;~(i1rr:~~~~¡: ui[~er'. rr¡ar~vHl¿s~,· :~urna~o,fa.~-~~ri!'.·~~rí~roso, · 
El público se ve reflejado en iás emisiones televisivas, Uenando sus aspÍréÍciones. Si 

el programa es. tan reprobabiei·'e¿. porqúe hay grupos· huinanos·que 10· aceptan tál 
como es. Si Azcárragci dice_(¡úe .su prográmación es sólo pélrá cl~s~medier()s ''jodidos",.· 
no para intelectuales niric:éis; es. a~ertadci creerque muchos mexicanó'srechácen a 
Televisa por considerarse :.o. ser '¡riielectuales, ·. ricos o ambas '. cosas:0Siempre en . 
domingo es populachero, para gente sin muchas espectativ~s ni érltica,'cumple ~on su, 
función de entretener;165-ún'programa "bueno" parara gente i1ai:u~Jva'dirlgici"0,·1ler6 · 
muchos quisieran ver refl.ejado en él algo más: educación; cur'tura; 'e élhJ Jos 
porcentajes divididosá fav"ory en contra_. .· ·•. ) ,·· e >. <. 

Para aquellosqúe nos hernos alejado de Dios gracias a las' endemoniadas clases 
universitarias'y.Jo~Jibrossatánicos, tenemos .otro punto de~istai ás(pues, muchos de 
los entrevistadcisLáig~nosde enes también se inclúyeron en el 48% q~e dijeron que 
Raúl conduc7 bien:, sacaron de su manci a¡añas:y s~rpientes' paraclecir'_que el tonto 
de Vefasco·sólo raporta"Joque q~iere TeJ~~Ísa;'es';'~bo'rJí~. cantan Jos"•seatles; un 
"Nowheré man••¡14¡: Es 'el más i.ndic~dci para elni~~I cu.Jtuiár déf protfámá. . 

Reconocen'qtfeJiéne. tablás)y_e~pé~ienda,p~ro'su calidad profesional es muy 
dudosa. ' · .... . ::..:,::. ':·e· ·:;·.~ · """. 

Nos dimos cueni.a que Ja person~lldad .del sujeto en cuestión' es uno de su~ peores 
aliados -ar menos:eso conside¡a~ aliiunos~. pués dedánque es un :/páy'asososo. de 

quien nadie serre:·:¡ • • .... ' !;'.' i: . :;;'': ........... · . . . ... · .. 
Pero lo que•sacC1.:~cana~ v.e.r:de_~y•_ J:>r:ovo_r;a 13spayLento.s.~es..: su:marira~¡je ,florar_ 

absolut8iTI9nte·,··p~?'iC»d0T/'.ES\Jrl ·f~ílt0Ch9f!Cff Cú~10 y~·~u~S{:.~.'~F/·:_ ~,~_,.. .· ~~ ..... :_:-, · ·; 
Aunado a·· todo ió;-'ante'ri~_rO el• 70% de" los" que:' respondieron .dicen. odiar y sentir 

instintos .asesinos cad~·~ez qÜeRaÚisaca. a'ffote'sú .égoc:ent;i~rn~,''cu~~dopie~de la 
cordura con é1 fin cie riiá'nipGiar, cúahéio escuclí'an· s.u voz, \len su'~o'íl'~¡s·á ·~ sáben de ra 
relación que tiene ca~ "f~Jévis~;° perÓ ió que más sube ia' PH (PUra hi~'feria), ~s cuando 
ven en pantana iá ir!Íag~ffde.un indi~iduó.¿on !~h poca' pér~6r1alid~d .. ,'. .< X'.. • .· · 

En ca,mbio .Un 29%cree qÚeJ~ rnarcima-'realÍza~{p.;f Raúl Íó had~_ser.carisrnético, 
optimista; ·aderná.s'de' tener· buena voz y 'serbenefacÍorde qÚieneslo necesitan.· Lo 
idealizan comó una persona que tia" sobresalido a'pesa/c:ie su preparació~ .. · .. 

. . .. .· - ... ,. ,_ ·, ' ,, ·'.· . 
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Pruebas de ese amor profesado por algunos s.on las condecoraciones que le h~n 
concedido: en 1992 fue galárdoriado porJa <uNICEF (Fondo Internacional de las 

Naciones Unidas para la Ayuda ~e lá'.Nitle~), e~ 1á/ci.uél~ci .d? Panamá, por sus 
seivicios comunitarios en pro de 165 ni~os &~ 1a éa118: "Ai'.slíaiírn1an''. 11sr 1e interesan 
1os medios de comunicación. para 'res()1vér'prab1em~s;Ja':1~~vés'·ci~ ·¡ª~'.~emisiones.de 
filemp_re_en_QQffifilgQ, sin traicionar su~ co'fíténldo de erÍtrel~~in';t~nt?.': ~poy~· 'cau.sás 
nobles y busca despertar la concie,rÍcia' del a'udií;J'rio ~~ti'il:~és'de,¿ápsulas'informátivás 

: ' , ¡. -. - , •;.--::· -· .. ':; ; . -- ::·~ ' ..•. ~ , r' '~:-: .-,-, ¡ ... :~-: ... •"\':·" , .. -¡•,':\':;<;. ,'.co,';:.~.-- ''." .'. 'J¡ , - ¡", -. . :;/ - .. : -: 

que dan luz a nuestros semeja~tes !'nun camino de seivicio, ?ºn~ordi~ y paz" (16): •r 
Sin embargo, fueron más los quéi'd¡j~~on 1qu~'cie'.ese's~ña~·'n.6·h~y nada'que·.valg~ 

la pena y que debe desap'arecer;cieJ.a''.féiz\'cie')a ii~'rr~;-1el .1% meri6ibnó 7que le ·.es 
indiferente, quizá porque 8110~·1;º 10 ~e11-µeli9ra~ó;Vcómo Cii~a·e1 ciichó: :;étieóri no és 
como lo pintan", o bien."perróqiJe.ladranomuerde":l'·~·.·:'.-~l<f:'{ '!··:·;·; .... > ..• 

Hubo opiniones m~y.·halagadoras acer~a•de~las''cualidades/"defect~s;é:Je Raúl; 
afortunada o desafórtunadamente:'.fueroo\ mu~i pocos!f~ 1;(%~ ;i l~s\'.yerid~do~ ·•.•. qUe 
consideran que el ;'show. mari''.éscl:;rísmáücC';/rnéncio;,aron:.;·eri\é1 ÓClhayfdefectos,' 
su amor hacia tOdos se refuerza { poiqüetquiere á. los}pal.ses. llei"rni'á~'ós''; "és '. muy 
franco, limpio, buen negociántÉÍ, sabe ~Ómo halagar\¡ cada rníié~b-ro Cie' la. so~iedad 
mexicana por su preparación y capacidad''· .~;TI •<;: ,,. ~:,''. · --<;'.':' ' .. ; 

Pero fue más grande lágrarÍiiad~; u~'5{% opirió:,!~tCldo: él es deseétiab1é;: corrupto, 
la producción que realiza es prueba' de si/deficiénciarlÍ~ntai, suciefectóes su cüna" .• 

"Es déspota, bocón, sin 'éualÍdad~s (¡'u'~ lo salven dé ir~al pk~~dÓn ~e fusilamiento", 
"repróchenle.la maña de "Aún'h~y r:ná~·::·;~··uii1iza·á· 1~s-~asas", "Lpa~á ·q~éusa. lentes?, 
sólo le siiven cdmo. reieíl\laé:r1m~gén()';, ;,us'a ; 'y: sé;,11a'1e.éd~• lo~.;senÍimieílios. para 
comprar a la gen!~'', ''.e~ i],uy.pocojispa'cio para nombrar todos sús_defec!Cls: por .'eso 

:::;s~~~~ti~?~~t;~~~JE,~f i~i~;i~;:~~l'.,~"::: 
algunos· cont~staron:l•·;es['ríl'ejor'n6'•:verlo,·.·.1as· nuevos. p'o'drrán\ser m«iis·simpáiicos, 
frescos y.sin i~~t~'.~ó1io;nC>pro~o'éárÍan'~burrirniénto nl'dil"ián iáiítastonteria~ como .el 

~~~IE;3J~f,~~~!l~~~lEl~~1~;i0~¡r·::! 
está por casúaÍidad y menos se sosü'ani'ái1r donde se eni:ueíitrr/ bdlland~ .Y'. con éxito; . 
por dádivas de. ríadié:;:Raü1 v~iáséo; tiene. ángel, de repeFte, h~;tá' sus diablos mal. 
geniudos, pero qú~lo Í1ac~n único t~nio'par~ hacerse 'querer p~r el pueblo como. para 
irritar a urio q~e otro intelectual, Ahf está su fuerza; y aiifesiá éso que 'tiene Ráúl y que 
cada domingo ¡por Dios!, hace diferenie ,su programá"~(11¡ · · · · 
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Nos preguntamos por qué todos aquellos que quieren i¡ aman a Velasco hablan 
como profetas baratos y se refieren a nuestros hermanos,\i Dios; a la ayuda hacia el 
prójimo etc. (ver gráfica 16). , : . -·.~ -. . ,. ~·-,-' ... ~ _ _ .. ,. ,. _ .· ... -

. ;.;·:· .-.. ,;_' .. .<;'¡-"· '"···.:.·:·:·Y :.'>.·,_·-· ,.,· .·: '· .; ' 

Cuando cuestionamos si ~pre en DorniógOd~caeria~'si-~aúl'.11oéstuvieraal 
frente; el 33% contestó que no, "porque la'éieéadencia rlo'puede'cJecaer",',;'hay gente 
que sí está preparada", "al contrario; seaa~'ásvistó•;;••qÚÍzáunc~mbióse;ia bueno", 
"habría que intentarlo"; un 38% opinó'qüe I~ ~~fsió'ri:s(d~c~;;¡~/de•ellós:sólo una 
persona respondió: "Raúl Velascio és" ei ·µ-,;()9,:á~a;;J'.08°1:'éíijo'que.qÚizá sí decaería, el 
resto se abstuvo. (ver gráfica 17J.{'' , .}.y-·;~{?;>_ ..• -.::.\.: '•• · { ·<·'.' -_ .• 

Los motivos para que'.un,61% ~cept~.qJeR~iii ~~ble:·~n··~bmt>~e de Mé~ico en el 
exterior, fueron: "ni _·mo'éfó~(¡ü~'hábre:iliúAl~rrla'rlia ~i~eí/me~félaríci;;, "su obligación Y. 
derecho es. hacerlo:/~ :•s({iáÍll~;.;!e''que'se~~~vergdnzrir~.:. rilijh'~hí~frá •. def 'lugar donde 
nació", ''atra.e.,al turismo, h~bl~n'éíC>0de riuesfras c~~tumbr¡gs;,hébítós .. ~".· '.'es necesario 

~~=n:~ ~~~1~r~ed:1:'.~~~~~:~~~¡~:~~~~ff~ii¡~;~~-~~~l~~J~ºJ:~:~~c=e~e ~~~~~ 
de México, no ro consideran con;Ó 'un digno repr~seQtante del pal~ en el extranjero. 

Un 27% ÓpÍnó qu~tf~aÚÍ ~o '.éteb'e. men~i~na'r aMéxlcÓ p~rque:' ,;primero debe tener 
conocimie~tós'd~su cÚUura e historia, no es'aÍgúiéñ capazf dé hoórar al país; sólo. da 
su criterio y é1'nci es JV1éxicopáraJiacerl~.'tergiver~~·1á'}éálidad~só1ámente_quema con· 
sus tarugadas,ñó'iiéne';dereé:hoahaéerd_il'lero:prestigi6" y, ia'ma á' costad e los demás; 
es como. Úna papa!sÓlo'se'hace;bÓlas';; Úno)ijo''.no _IÓ es'éÍJchd: par~' no ser como él, 
un verdadero icÍióiá·.·: otro más contestó:éf)ue'été 1Íab1á/" élé'1() q~e qúierá, é1 no es un 
ííder de opinión;, (vergráficá'rn¡ X' ?' -: ' · , ~.x · '\: ,,<: , 

su trato tiácia el pÚblico e invitados es consideraéló' pof ün 40o/o'.:como e~celente, 
pero, según ellos: 'porqÚe. rioJe qú'éci.;I ITiá5' qu~ simular ant~ qui~nes '1é dan de cciníer. 

~s;:;u~~o~1~=~~::~~~¿h~9,tJr~·~v~'Jª~Y~~:~8~º;;:i;~~.e~s~9p~J~ºí~1Cb~~:~=d·;~~~~ · 
autosuficienciá El inieré~ le sále~}>o~.' los codos,·' qÚe. se,'dejen l~s tci'ii'tos manipulados 
que no ven' sU maiinctíisrílo)/su¡ P'ol;uéai es [L~ iiátá~; una' monéila dé doble cara, 

chu6~~bdJt~~¡iñ~ ªJ r~r~·fisi~~i~t~.~·e1'~4'.%;iíuci~~qJ~: s~;·ámb~~;¿of~; ii~~5·"piEJ~sa~ 
que es ineficiienié, nó. sir/é iiara ii~dé!'Vé~ ·comoun;Íiiile'íe cie· uri'.ceñ'tavó;démasiado 

;~~:l~l~f if~~~~~i1~1~f lf ~1~~9~[~;:~1~ 
La mitad, '_50%, rí~·consideranque el Óso-~a.uli~no ~xtern~'tem~sde.interés, pues 

siempre se equiJoca, "nci esté bÍeÍl infor,;,~do, solamente' habla de. lá farándúla; no da .. 
tratamientC> profesioriál a ·'sus comentarios, ni a dedazo áiina, sólo causa coraje, 
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vómito; es prejuici()so ... " Los menos criticas, 42~/o. c~ntestaron: ''si es capaz, valiente, 
por el tiempo que lleva en el llledio dice Ía vé~dad e irisiruyé, tíenevariedad critica, a.él 
se debe que conozcamos lobueno y '~ malo de' Ja vida" (ver g'ráfica 19). . . . 

Por lotanto, ~6% no está de aéúen:Joco~ ·.Joidelllas sósos y ~i~ tráscendencia de 
Jos que. se ocupi(p()r.eso no recuerdan' ni creen en sus ihte~enCiónes"salvadoras". 
Sólo el 25%' .comentó ''que si apoyaban¡ Íos c~ineníaricis' de: RaÚJ, l()s:ciem!Ís ·Se 
abstu~iéron (verg~éfi~á 2o).'< ····• ( . • ·••:; · .. ·. <x .·- ·'" ... · .. ·,.· .... · .· .· · 

Sin embargo .el BJfo :no recuerda '1os tópicos que .trat?Vel~sco (ve? gráfica. 2}) .. 

Esto comprueba.JÓ i~transc~ndenie·.
0

de las iriteiVenCíóne~•delititÚl~r .. de·Siempre en 

ººT0~9:mas que record;~bni!~r;n:esporádicb:fc~~~ ;~d~~Js~~rar~e:•de Dios, Ja 
naturaleza, costumbres i,llt§r~~?J§nal~s.03: ;;r·•·: '/':;> < .. · ;,;;· ,.~;: · '{' : '. · . 

Una de las últimas.• preg~ntas , fue;.; ¿po(,~ué • Raúl '{e lasco :según.•. su; opi~ión
conduce el programa?; a IÓ'éua(::e1·.~Z%' r,esporicJÍÓ:"p.orél'p'úesici ~'üé 'ag~rró, por, sér 
productor y director generál/no hay otraººmés~iñcompetefnte'.:'a ia'iriflueridá, p~

0

1ár{é8s cí 
compadrazgo ~le. han s~rvidoriJ:~y bien-; ¡;or;5·e;;.:1al11iliar d~Í me~~ merofgráciás'á los. 
intereses económic~s. porqLe turiC:!ó.eí. pro9rá~a·:' i{éirC¡'úºe tactos esíán acóstumbrados · 
a su presencia, .porque.•éompra elp~ogr~ma,.porque ésuna pi:irquér1a•igUá1 que su 

::::·~;;'~:t~~~!t~t~~~~~~~~¡~f t~~~i¡~~~;;',: 
profesional entodá,la extensión"éie.lapalabra:;y sobre Íddo ~s a~eptaclopÓr él público. 

~~~e;i~ ·g;¡;~~º:~s~~tf ft~i~~~~~~í::1tán~~if ~8i~;]t,~~fa1~l~~~:·~~!i~fü1a~~'. .• de 
Por otro lado, a Ün 45%''dé. ?véjás ·pf!ídidás'é iÍumi~~ció~'.na''1es. gJsíar1á que Raúl 

cambiara sufÓ~ma'ci~ di~ÍgiÍ,
0

pue~ piensan'que'~s116 hace bien _y_s~;iá"difícil adapta~se 
a otro; "lo ha hecho bien élur~l1te años: IÍolver1~'·~ 1üclía'ri•?(v~rgr!Íiica'22)'/ ... · -

Otros dicen que' no ',delÍ~ 'cambiar. porque "gen Ío y ftgura'.<"· Ún joven Ibero trató. de 
azotarnos conº el 1éiigocde s~ desprecioiy'.dijo:"ai pÚeblo lo que se; merece: pan. y' 
circo .. .''. Es decÍr, el pueblo nb mere~°El' algo mejbr. :C:nos'°Consu~la'sab~r qli~ él también 
es parte del pUeblo~:x;.·~'k~:o.~ ~~·;p ~.· :_:1o1 tf ..•. · . ·. ,.·)~- -.. ,;. ~ ... • · ··· 

También hubo ab~ten~ibn~~ .(1]%}, lo cual noshizopensar'en tn apoyo a Raúl 
Velasco para no lanzarlo a la caué'con.todoy chivás, A pesard~ºtbcib, un 38% pide 
que la emÍsiónseyuelva''creativa/éulturaJ,~és realisÍa y menos choteada;\;agregásu 
9ranito de ·.are~a··.·ciiC:iencio\Ya\v~.i\si\ye1a·sc:a ;y• ei· íiro9ram~ se'\lue_1~eri:'.melores·: -
todavla creén.enlosSánºtós Reyes-; "y'a'son'fn°Uchos'·afü)s~d~·abur}ÍmÍento'e idiot.eces, 
asl lo podrla v~r, gente'útil S

0

in se~:cohtrOlada,_;'enfodo:n;();nento sori'~ece~arios los 
cambios". éelebraºria'ií. qÚe s¡em'p(e én' oóm;ngo' ~á'u~ra del aire porqué ''múerto el 
perro se acaba 1~ 'rabié:\Pero,para é¡ué<'esÓ.suceda 1se tendrla q¿e empezar por. 
Televisa, lo cUal está inúy difícil, pues como dijo "el tigré "la cultura, como cúalquier 
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otra cosa, debe ser manejada por medios que tengan penetración, que se identifiquen 
con el público al cual van dirigidos. Además; no debe ser dirigida por un sector de 
intelectuales que estén muy contentos c;n su producción aunque nadie J~ vea". (ver 
gráfica 22) . · · · · · · 

Ahora entendemos. p()r qué t~dos' Jos intento~ de:. transmi~iones culturales en 
Televisa han fracasado, pues cpn esa.rnentaJÍdad seg~ramente'porÍen a un técnico de 
cámaras a hacer un programá'óuJturaJ;Es'pedifle a Úri plomérci reaiizár ~ri'transplanie 
de cerebro; ' . . ., ; n/: ; ~.' ' ' ' 

La siguiente,recopilaclór{ de respuestas'~onopiriion~s acérc~'de J~ e¡.¡;isión y .de 
Raúl; solamente aÍgúiibs:cf'e Jatotalidad~e.animáron a•utiliz,;ré(espacio Íibre.de su 
cuestionario/ ' •,' '':'> ji'': e:'. •:•••, ' ···:·: (•\' :·: ., : :.:( . ; ' • ,;; .{,"¡ ' .. 

Fueron.dos obrero~, dos arnas:de ~a~a\ie íá'cl~~~ baja /_cin8o' d~Ja'media •. dos 
trabajadoras cfolTiésticás, 'seis' trabajadores C:ón e~tudiÓs superi~res: dos de secundaria 
pública,. siete déiescÚeJás privad·á·s, .·.uno.' de preparatoria: pública' Y• tres. de :prili~da; 
cinco pertenéciientés'a1 .ba°i:hiiierato del sEA:foirÍco 9é1 s.EA. 'en liceñciatufa y tres· de 
una universicÚidpllbiiéa'. ,En este ~aso •• Ja'intención'es dara'coílocer'en for~aglobal. las 

ide:~J n~:::r:~:i~;~~~~~j,·t~~~¡~t~. 1~~fl~l~1~~i~~~,1:h~bl~~ .• d~;ot~á'.;,gente·· .'y.·• sus 

costumbres,' se ,c(inocen ~pal~eS y México se .. Jiá ·irÍterrÍ~cioJaiiz~do,;;Raúlno debe 
otorgar preféréncias a~Jsticas .. tiene' much~s .• horas ti~¡ ~mi~ión ·. y·.·. poca ;variedad, 
Velasco no tienecap~cidad,paraconduéiry'.sófo:ccí°nfunde ';i~_Ja génte"; "muéhos Jo 
idolatran y "dic'erí'.que';es ¡~buen,;, entonc~s•par'qué no :~yuda ª.-la•gent~.dándoles 
oportunidad C!S'traba]ary mostrar sus cúalidades sin recorTíendaciorÍ~s'';';Jos éantantes 
no deben C~rú~-f éo·n: Pl~Y': b~Ck•!.~:·,;··, "· -~ ~··.:'.'... '·,.:. ::.: 

"Es el mejorprograiiJa de varios' paise~: déberÍ pasarlo dos'veces a·fa semana, se 
Jo merece. RaÚJ es. muy paternalista;:deb~ ocuparse d~ foner ~Jgo positivo,, forrnátivo y 
cultural. Enel.·programa muestran c'osa·snue\/as: por eUÓ debén~iajarmás,porque 
también da publicidad 'a iv1é);ico;'1e falta énimo a Ja :emi~Íón;.1.0' únic~ rescátable, son Jos 
documentales; Ja oportunidad ai• salir'.él;serf¡¡ mejorar'.Jaºtransrnisión' yº'a Jo mejor al 
mismo Raúl, a su temáÜca y.tádÍca.::como m~dio'.de coniúnicación es una porquería,. 

quítenlo por bien de Ja sociédad::.
0

: .• · :·· : . . . . ' . .. . . ' ' '. 

En Jos porcentajes obtenidos; nos dinios ~uenfo que todos cqnocerí;e1 programa,· .... 
saben queº·estádasifi&"á~o:córno••ramiiiár:·~us'ical y .de~ri'tí~t~;:;¡mi~nfof pero'm,uclíos ·.· 
no están de acuerd? con, Ja[ílló~ica:y Jaidistracción cjJe>piopor~iona/Co~sideran· a 
Velasco buen é:ondu~tor,'to~ando'eri'cu~nta f~caljdad,Clel pr~grama!perd no.~ér,fa :tan· 
bueno en otra~ tr13rysrnisiones; L.a • máyorra. rí6'siente agra.do. por la' pers'onaUdad de 
Raúl, ni por su' prógr~ma, inunc~ Jo' sintoniz'h pero: el. tiectió de qu'e~'no)o. Jean 
actualmente, no quiere decir que nó Jo cono~can/ºy mucha' me.no~ qJe no puedan 
hacer una critica sobre éL . . . . . . 
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Si consideramos la tipologfa que de similitudes y diferencias se hizo en el apartado 
1.3, nos daremos cuenta que Raúl Velasco podrfa realizar un rol como comunicador de 
masas o lfder de opinión en los medios electrónicos. En su programa trata de parecer 
espontáneo al abrir la posibilidad para que el público participe, sin embargo esas 
inteNenciones son esporádicas y superficiales, además de no ser tan espontáneas, 
pues con anterioridad se realiza un guión que se debe seguir. El papel de Raúl 
Velasco será el lograr que ese guión no sea rlgido, haciendo creer al auditorio que el 
programa se da como ellos quieren, cuando en realidad él es quien dicta el cauce a las 
temáticas tratadas y elige a los entrevistados. A continuación hacemos un listado de: 

Características del lider a las cuales Raúl Velasco se podría apegar: 

Carisma, simpatfa o encanto 

Experiencia 

Prestigio 

Sinceridad 

Sencillez 

Personalidad flsica 

lniaciativa, fuerza de volúntad 
PerseveranCia, tenacidad : 

Conocimiento de la naturaleza 
humana 
Sentido de comu.riicación 

Aptitudes para condudr 
Desihterés y abnegación 

Considerado con estos atributos sólo en 
algunos casos (según entrevistados). 
La tiene en cuanto a su papel de conduc
tor del programa Siempre en Domingo. 
Como conductor de programas televisivos 
musicales. 
Parece sinéero en cl.Janto al álllór a sus 
semejantes y hacerlés cree/que el programa 
esta hech~ para su enirétéinÚnierÍtO: 
Aparentemente sal:Í~ e¿cuchar y dar valor a 
las. palabras deJéís d.emá's .y· éstatiiecer .rela
ciones tiuma'ná~ igualitarias entre é1 y el pÍí-
blico. ·· · ·· · 

Pocos entrevistados ió consideraron flsica

ménte agradabié. • •·.·•·~· ... • •.. . 7 
Ha 169rádo progr~sa?mbralmente. 
Por la cau~a anterio'r'y pbi'ha.be~mantenido a 
su programa al,

1a0

ire
0

düranÍe ía'nto;~añcis. 
·:;_,-·'- ' • .-.~~·.: ,•;7J:--:;:,,- '";~:y.· . . 

" .e - .. -·- _-o;.._:,;~ -~~-2;;-·-o~=".~:-:_-,_..,,.•: ~ 

Áparentémérite s11a tiene.: .:·. 
súpuéstameiite 1b uehe,' ¡)úes ~n süs progra~ 
mas paréce C::oriiactar, y c;labprar con su púe 
bli¿o. 1 . ·· /·.• ·• •• · 

Al programa Sie
1
IÍ1pré énbbniíngo: 

En apariencia lo da todo por. su publico. 
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Características del líder de opinión a las cuales Raúl Velasco no se 
apega. 

Inteligencia 

Instinto o intuición 

Cuando su público participa no sabe relacionar ni · 
coordinar sus intervenciones. . 
Siempre busca el lado rosa de i_as situaciones, 
evitando entrar en una polémica qué refleje i~ rea-
lidad. · ···· · ''-.. ·· '"· ·· ·· 

Carisma, simpatra, encanto Según núestro estudiOde c'áinpil, ~1'ineno~ la mi
. tad no conside~a qué t~nga,esfa~cáracterlsUcas. 
'Raúl represerta Jna irnagen°"débUy s.é'ntiÍneni~I. 
No es crlíic:o ~¡ su~'coñíent~;ioS tÍenen eéo en la 

Autoridad 
Influencia politica 

Prestigio 

Imaginación 

Perspicacia 
Sagacidad 

Sentido critico . 
Serenidad, autocontroi · 

Personalidad física 

Cultura general 

Conocimiento d~ la psico~ 
logla y el iengúáje 
Estabilidad emocional,· 
equilibrio ner\/ioso' 
Aptitudes para conducir 

Flexibilidad 

opiniÓn plÍbH6~'.·~ :\ ::· ',> · .. •·· 1'0 ·.·· . 
. Las'éúáliciad~5 pOi1a5 que.algúnas pérsoílas 10 

•• ~:~~i~f ;~~~ti~~::\~B,~;, 
la estrúcturá_ del prÓgraina no" ~a tenido ca111bi~. 
És.mÚy s'uperficÍá(eií su~'cofoe~tario's·y.'ariálisis. 
Como se poménta e'n él púntb a·n.terior;. n Üncalle
ga a una refle~ión .profúnéla::¡. e ' . ' •.. ,.·, 
Sus irÍtervenciones'nurÍ¿a_ tienen ¡ÍuntO critico.: 
Es. rr!uy vis~erali sJ ientirii~ritalishio es frecuente 
causa de 5'upérdid~c:le éoniról. :g: .···· ., ''' '' ·. 
Al menos ia miiá'd cie' los.entrE!~isÍ~dCÍs consideran 
que su imágemno es la más''acíéé'uada para dirigir 
uri 'prcigrania. •' t< '·;> ';'.'.;( ·:5· · · · 
Su cultura. con.é:Úerda ~en eLintelécto d.e sús segui-
dores/no es' rliJy ~ariada'. .. <: ·· · 

sJ uscide11~n~G~j~e,~i~e'ncient~:· 

. No sé da porelh~éihci de ser,vÍscerai y sentimental. 
La mayoría de los éntrevisíádos 16 éollsideran buen 
conductor, pues va de acuerdo cónei programa y c_on 
el público qúe le sigue, pero si se le pusiera ante un 
nuevo reto, probablemente no lo sabría afrontar. 
No se adapta a sus seguidores. 
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Un líder de opinión en los medios electrónicos y Ún comunicador de masas; tienen 

desventajas ante i¡¡s. cualidades 
1
cfe ú.ri verdadero .líder de opinión. Raúl Velasco se 

mueve denfrode. los. meidios.elect;~nicosy por lo iantotiene desventaja, Ú a esto le. 
aunamos. que de •. Ías car~derísticas .· corí las que deibe contar ~¡,;dirigente d~ ideas, 
tiene 11 ·a •favor { 1r en';córÍtra,;•.nÓs• darémos' ~Uénta que sÚ 'papel 1 como.· líder de 
opinión dentro cié IÓs iriedibs eiéct~ÓnicÓs q

0Úecfá rndu~ido. . •.. .· . ·. . : . 

Raúl cuenta con. ~n 4,0%\Je caraéterlsticas que podrían ubicarlo como un llde.r 
impuesto, posesivc{inform~I o visible. Sin embargo, dentro de las caracterlsticas que 
obtuvieron este 'i)oFce'ílíaje, existen dudas, por lo tanto se podría considerar a Velasco 
no como líder de opinión, sino como un mal "comunicador de masas" o más bien dicho, 
informador de mas«is. (ver capítulo. 11.) . 

. 4.4. LA OTRA IMAGEN DE RAÚL VELASCO 

Se han ventilado errores de Raúl Velasco como profesional, así como los recursos 
con que ha, contado para alcanzar sus objetivos. Es por ello que se abre ahora uri 
espacio para m6strar otro lado de dicho personaje, con el fin de ver el "rostro oculto" y 
descubrir, si hay o no, una perspectiva contraria. No contamos con mucho material 
para nuestro. intento, sin embargo trataremos de sustentarlo con algunas fuentes 
válidas. 

Un aspecto es '? concerniente a la busqueda familiar. Nos hemos ~reguntadosi sus 
manifestaciones cursis. no sonuna forma de búsqueda familiar, ,querer decir. a io's 
demás que él siente fbüsca ser amado; por lo tanto; tratade abrirsu ~·ida áritetódos 
para no ser sólo 'tina ¡;+íagen pública; sino Url mexiCano en

1

h.Ícha poí;alc~nzaryna vida 
confortable -algo.que t~c!os quisiéramos~ para.noc¡¡er e,n .1á)1acÍe iós'aésempleado~ .. 

Por otro lado; podría co.nsÍderársele ~rodÚcto del.sistema,' cÓmomuchos''otros'•quEl 
se han visto'eri la, n~cesidad d~0 ség~[~ El'• juego de'Ja.~lase domina~le' de 1á sóciedád ., 
mexicana para no ríiorfrse ci,é hambre; peré con la fÓrtúíla ,~al mencís"pará'é1~'de haber 

encontrado .un lugar réspétabledonde manteiiérse'.:·.•···· .• · 1 :;· . ':·.·.· ''. '··. •. '.·.. . .• 

Al mencionar lo anterior h'ac'ernosreferenCi~'aldominio 1de Televisa; cuya esirúctura 

:,::~:::f ~:;~t~~!t~~:~~t1~W0~f ::~f ~~~~ ;;~~;::~~:~::· 
tabaquismo, aicolÍoHsriioe• i~·estabilÍCÍad erJ1o.cbnáÍ; trata.n ~ea~errars~ ·.a una·.c.reencia 
para no sentir. soíedaí:F En' México la Vnás.:, c,omúrí :es ofüs,· pues , as¡. ,ríos · 10 ·.··han 1 

inculcado eri 1~ f~~ilia,é°n 1~ éscu~la ~-áÜnque's~ dÍga iái~a;: e i~~Íuscí'en los/nedios de 

difusión; ese ppdrí~ ser el caso.a~ye1ascO: ; < > <. ' / ;~. > > ' 

Cuando·. abandórió Guañ~j~~Ío, ¡:'¡() dominaron'~seirítimiénios éd~ culpa, púes • sus 
padres no estaban efe a~~e;do éon ~u p~rtida, e induso I~ dijere~ ~segúncomenta en .. 
su libro- que é1 seiía el causan!~ deia'muerte de su madre: ~n México sé unió en 
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matrimonio, el cual termino en divorcio; las causas y la persona no las menciona, pero 
probablemente se debió a la neurosis por la cual pasabá en éso~ momentos, y a sus 
ocupaciones personales que no· 1e. pérmiÍieron atender a los suyos como hubiera 
querido. · · ·;'.:.: _ :-.~---~-·- :_ '0:--. :·-'.: ,· :__:-:,,, ~-~-

Esto se refuerza con el relato de.una anécdota de 'su.vid~:com.próuná JJE!Írita para . 
que sus hijos no sintieran soleda'd; pEÍr? ~ra tál .'el afian'éfoÍio en 'que lo~ tenla; qu¡¡ su 
primogénito Arturo, necesitadb dfiternurii"yide'caloÍ;'efigiÓ la coti~é:há del perro para 

dormir junto del animal. · •. ~~r;/.,q':;::.}.> .. ' •('. ~~;; '< :,y. .~· \>· O .... , .· 
Conoció a su actual esposa·.Dolly:(aquel'.dol?rla1T1bié~'insen.tivó;la.búsc¡ueda de 

~e:~b~~~~i~~e1~ª~~:.n~n:~~~~~tat~¡='.3'r~·r~~:JJ~tT'~is~1u~j.~~~~%td,;;;é···~~r.·~:mar.·y 
Según Raúl, a sú lado ha'sido mt.Íy;f~liz;'''é¡uizá 'efe alii eÍ.:güsto' po·r.hablar. de ella, 

para agradecer lo' que le'.haidadó.~ y; el deseo' ~e. ~orÍlparti(c6n !~dos' ese sabor de 
tranquilidad ytriu.nfo8'ue ;~s~liaa(salirdeifri hoYá n~gro\'.'D~y' g~acias'a DoUy.que me 
ayudó á perder el miédo (10 'cié'séon'ocido'':(2o¡ '. ' '._o ' < :· .. ' . ' 

Asl tenemos a Ú~a iinage~·pÚbli~'a en busca de la humanización frente a.los demás, 
a algllien qUe quier~ 'ser 'a~e.ptado como individuo, ·p~dre y esposo; una vida que no 
quiere volver a caer en conflictos siquiátricos: .. 
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CONCLUSIONES 

Televisa como empresa es un llder, una persona moral con liderazgo, pues se 
constituye de varios cerebros organizados y pensantes que unen sus ideas con el fin 
de cumplir sus objetivos tanto comunicacionales como comerciales, a través ·de una 
"variedad" de programas, de una importante y atractiva infraestructura iecnológica, asl 

como formas de control televisivas, radiofónicas, impresas, artls
0

licás, etc>. , •.. -< < · ... 

Es verdad que su proyecto cultural no es absolutamente satisfaci~rio para todos, 
pero su presencia se éncuentra inmersa en nuestra vida diariá,i:lebic:loá súapariencia 
de comunicación independiente; encontrarnos_también,_~u~ es'uná estrat~gi~plan.eada·· 
y efectiva para crear una dependeñcia::ba'Sadá''enfiries a}i;¡nosa(auditorio;'pél"o muy 
relacionadas con la empresa. En ei'plan~ eccinóriiico es todó U

1n éxito; se tí~ con\le.rtidó 
en una potencia comercial. ' ·;; ., .. :-.:, ,,,.;. · c•:::O: ··;·_, . '•::·,· <º'. ,,. . ..... •: · . 

Entonces podremos ton,·¡¡¡. a Televisa ~éomo'üri"ilder .intisÍble,' pués nosotros como 
auditorio nos familiarizarrío'S con 'ün'' ro~t~o, 'un sujeto visible.',a_; ql.iien.' llegamos.· a 
considerar como. ~irÍgente ,Cié ciplniÓn~-é~muni'cacÍór_O: bien~ctor, cu'á~éi?•e1 verdadero 
influenciaélor.es Un peqÚeiléi grlip,o de. agentes sin' fo~tréí'.' _ .-•• ·; -.. ' ' . _ ~ .. _, .': .. ·~.; . . 

Los medi_os de' ccíníuií_ica(;ióll·,bliscan \íidgentes ·c1é ideas qué los .representen_· ante 
el público: por eso; a _RaÍílVeÍasco se le 't"li:l ótorgac:lo ri'.iatiz', de co~dú_ctor de opiniones, 
esto debido al árrast~e que iiérie'ccin el público y',é1 c~riño' que le prDresan (~egún se 
ha dicho en su program~). '. ·. ,( . ( ' ( .• · : > ' • •. ·. 

Pero sihacemoi una ev'al uación' crlliéá' de !_as' cara¿terísÚcas, fin~s y medios que. 
tiene un dirigente c:lé ·'p'ensamierítos;: nós d_aremÓs clienf~ ~l.ie lafigura, dé 'aquel dista 
rriucho de, ser éónsid~radá c~md taCsi ac~sb uecia~iá"a' semejarse eón. ía~de ún líder 

; ' - " ~ '~,:- ·' . ¡;'~--;:-··. ~ - ~- _,_< _ .. : ... :-: -.. ,:. ;.. . > ,:_ .'}:· ••• , • ~ '··._,.,: - ; ;' ,._: '. >---, \;.( . ''-~:-'.>:. ,. "-: .. , ':::.-'.·. }'/;. , .. - ' '. -.':. _. . 

informal, . pues .su rol 'es es~orádico; ·podría ~rea~ u,na fea_c~lón .E!ll un· .. grupo. •"x" 
cualquier domingo Y. no ocurrir nadáen 'su siguiente • préserítaCiórí.icoitlo cualquier otro 
individuo posee rasgos 'qué"io' pÓdrían car~cierizarC:ori1o;condu6tor de pe~samientos, 

::~;:~t~~f ~~~~f lf ~r~~~~l~lí~i~~;~~:~~!~f :~("~;:: 
opiniones); pero no t'r.adud~ esos•atribuiós en c;~~átilÍidad;.lo cu'á1,~e'puede'vér tanto i;¡n 

los musicales qÚ~·p;aé:iu6e;como:é,n ~IÍibroque~s~~\l:Jió:·/ ';_;··· _······· ;C· : ..•.•. ··, ·.·.• .. · .•. · .. 
Pretende dar Una imagen 'sincera 8f''in6~ento de ~oslrar emb~Íones'en áspectOs 

humanos; es d~éir, ,:;";ánejá 'ª motivació~ por n~~dio·a~ ibs'sé'ntimientos: pe
0

ro aigunas· 
veces llega a. ser. taii falso y ,'faiiO 'éle 'tacto, que sólo logra demostrar ausé~cia 'de 

serenidad y autocoritro'1: · , . , · · >' ' '> > , .. ·.·,·. . ·,• 
De lo anterior se ~er~van las muestras de sencillez que se hacen presentes ai' 

momento de recibir una llamada o escuchar algún comentario que alimente su 
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vanidad, pues agradece aquel gesto como si fuera un halago no merecido; si acaso el 
comentario fuera. en contra ·de, su persona, aparenta; ser vlcÍimá ,de, envidias 
infundadas. <· 

Cuenta con unaen~ríllepers1~vel"ancia,:yaquesu progr~hla e~.d~lcis'ni<i~antiguos 
en televisión.Pero,•'¿acasosu 'duratií]Ídadse'determirÍa'pÓr el gusto~qué causa en el 
público Ópor lo que pr,oyect~~er(éi?.' P,~ede ser, perro íq:cierto es,qÚe ,la e~presa' ~s la ' 

queAd=~~~~. :irn:~;; ~;~~12~ii~·~· nb~ha'\1·~9~J~o ·j~s~;6u11'.~};1tl'~i:cai'E bPtura,. ni 
técnicas apropiada~ p~r(ias 'reia~iones hum~néls'ciU'e 'e'~aíg'ori' riion~eríto' Íé ayÚdarlan 
a parecer más gre'gari?.eñ su fun'ción:: ,: .·. ', ,' ' •.. ·. ¡;· ; ;: < .• :> 

De acusrdo ··a· nuestra e~peÍie~ci~.··.RaÚI yeiasco no 'serra:cápaz de, desarrollár un 
rol como COJT1e-ntC)rista',~ient~evi~táé:Jor (a,ÜJÍque hace•. esfuefzos 'sob~ehÚmanos para 
conseguirÍ~). plles':~apafehí~1¿él/écer 'dei/s~nÍido crítico ne~esa;iÓ .·P'élra·fundainentar 
opiniones o cu~stio"na/sobre'ásúlltos'cohipiejcÍs;, por, lo tanto-;'ílCl''eslfder/casinurica 

ext~~: ~~;ª~at¿'.:;~:~1+:1r0~rz1~~&~::~1~t$J~i!~~~:j~n~~~?~lf que'.pr~~tan. su 
cuerpo y rostro par~'saiiren' uná'i)aíúaná y; hacer cre'ér'aí púl:>Hcéítjúe 'Toqué atir se res 
presenta es porque;ellÓs Ío 'iian pedidÓ; PoÍ esose pro~odona al j:l~ograma Siempre 

:~ª~~~!~t~fi6~)iP~~~)~:~~ci~ºj[ef,~g~~¡~~~~±cut~irJ:5~:~~~:~~~Z~~;~~h~~con un 
De acuerdo c;Jn)os ?asgas distintivos deuf'l Ud~réfe oj:liniÓn.que pn~sentamos en el 

capitulo 11,; Raúl Velásco ifo en'caja enese>pertÍi,;á lo s'urno, puede afirmarse que es un 
conductor de wográmas;;y u~ comunicador masivo .autodidacta 'que nci' acaba de 

_." .. ::,'\ 
formarse. . .:'¡ " . 

Cuando desarrollábamos' eJ'trabaj() dé campo, tanto. en el monitoreo de 14 
programas"cóm6.én;la;5;(ll:J~erJa~iones.''i~sitÚº, ~na de las hipótesis, .que resultó 
plenamente éon~rniélaa, fú~ 'q~e ei'progr~m~ nÓ"góza del multitudinario aprecio ni del 
total seguimiento'dei púbíico;7arnbié-ri' puctirliós obseíVar un individuo falto de carácter 
que aparentabá'sei>el'más.-iíumilde"de'los mexicanos, fiel a su patria y a sus 
"compatriotas" o"he'rrnanós".', .. : { ··.· , . .• . . . 

Siempre e~ Dom\rigo ~s un prograníá de secuencia monótona, con poco contenido 
culturar, rollo esté~U:.del conductor,· máiá rn'üsiéaiización (ya que las canciones son 
repetitivas, faltas de conte,nidéi''éi interpretadas por "cantantes" al vapor), y como era de 
esperarse en.· u~a cadena· teíevisÍva .comerdaiizada,. la presencia arraigáda .de 
patrocinadores. 
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"Actualmente el pafs parece ·empeñado en una adecuación cultural a los' 
requerimientos. del mercado .. Esta postura ·está generando· ia pérdida de• ios valores 
nacionales y ia iectorfa dél estado .en la.materia. La televisión provoca Con su actuar la 
fuga dela realidaérCJe IÓ~ espc;ctádÓre~y una cu//üra 'esqui;ofrénica.' < : • • . •.······ ·•: . 

"Sin embargo' Esteinoú'sé;iála '.qué ( tafi;ituación''/¡'o \'puede c~ntinuar %rqÜe· .. · 1os 
mismos. conflictos•ObÍig~rán aia · ié1evisiÓn Ciei'estádo a/s~iif de: /a ÍÓgica '/neréantil, 

~~:;º~:r1~~1[;~~~7;~:~iftia''ih;jae¡~ff~l~i.c:;~d~f7l:I~/~~/z~:ar:
1

ª1•·.:ifado···r.·a· 
Al aplicar el .sondeo descubrf[riÓsa 'Úna. f;,ayorfa, :que\~ibiénno 'soportabá Íodala 

:::~~~;Y •. ~~~::~e:rnf ~:cJ~~~~ª~~J~to?,~:t~cl~Jt~f ;. ~··á: ~~.Ja~éf :·.···1uy ;'pocos diecfan • 

Esta. realidá'd. contrasta 'éon Ia' imageñ'qUe'proyecta TeÍevis'iiJ Nos. so~prendimÓs de 
encontr~r a un público'jovenfdáserhedieros'"qüé sé·ca;;,pdrtab~~ ~orilo si fueran de Ja. 
clase burguésa;'durante'eflie~po'qlie' '.é~peraban'.el~Jnidc{C!eJ ¡IJ~cigramao.· ria' hiéieron .. 
más que parlotéa:ria tó,élás :\íoces. sus 'nexos sé>ciaÍes 'con ia' farniUa)/eJaséo ;y señtirse 
molestos porla"présencia'cie'mexican'o~ humiJdés'~'rñuypocos-qué también esperaban 
su turno de"énirada·:o·'X;,::" E~·'.;¡c ...... ,, .,,·;:•· '''' .-.;, ~ · ·'". ;:;,~· T .. ,¿.,. '.·s " ?'. •· :. ·" 

Al inicÍode lae~isÍÓn'y~en eLi~~n~cu¡~o cÍ~Í~ rlliSrlla,·vf(';¡os a un':púbiiéC> abu~rido ·
en su mayoría~ queni siquiera sopOrtéi quedarse enei estu,dio todo el tiempo que duro 
Siempre. en·. Dom¡'ngo. ;Lél. iázón por: la cual, en tel¿visión . sielllpie se vé. a IJn pÍlblico 
animado ~s porqJe se colocé!n ,íiiicrófonos: estratégicamente y en Jugares. éspécificos, 
Jos mismos por donde pasarán ¡~5 cá'máras Una y :otíávez: En ése sitio 'sérítarOn -al 
menos las veces que fuim~~~ a' los concuffe'ntes' éon una i~agen de gerite bonita, . 
animados por ede-cane's '9'üéiltas y at~activas,"qÚie~es !~a.taren dé levantarles él ánimo 

con el acicate dé ve/su'imag~n 'en millones de pariÍaUas televisi~as. }' ·•···•··• > '. . .. 
En otras.gradassenÍ~rón airest6'del;s visitantes,'.:aqÚ~Jl;s'qu~ no; se velar tan 

"bonitos": p~r ahf .n;;)asabanJás éár;\~ra's y e~vez 0

de ~sía~ an'ír1lácios po,r:edé~cánes, 
estaban vigil~dÓs ;íJór guaruras m'al- encaradas' .•y i::eñudos que' ~callaban cualquier 
emoción. . .> . •.... · .. ·.. ; < ;, < ' < /, ..••. ·..... '• : . o~ .. •: .. : 

Lo que se pretende eón esa aéiitud es,:quizé, dar Ja imagen de 'u~ México lindo y 
querido, y aunqUe ahí misínC>tieñen 18 réaiidaél.-á1 inénos ia més común- del mexicano, 
Ja ocultan: .. ,·o- ,·.-,, ·"·.~~·-,,C,-·-'.,;: ... 'c-cc".C.;·;·c.-;',c -:~,, . -,e-·--... --''. . 

Por otro Jad6, ia ri~ita lnÍenniteníe' efe Raúl no es má~ qGe Lln'tru'¿o para atraer Ja 
atención, pués en ei'momento que.gritan."pausa", ?ási siempre d~saparece ese gesto 
que pretende ser en~antaci~r:'y é¡Ú~da un sujeto con cara'' cua'drada que se refugia en 
los camerinos o espera las indi,cáciones: , . .· . . ' ' . . . 

De repente se escucha"sigue corriendo; s,1; 3 ... y RáúJ corre a escena ... 2, 1, O"; 

por condicionamiento ráuiiano Jos conc~rrentes. canimados por las edecanes - apluden 
y gritan. La sonrisa de Velasco reaparece y continúa Ja farsa .. 
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"La televisión funciona como cerebro colectivo divorCiado ·dé. las necesidades 'del 
cuerpo . social. En tanto vivimos uná profunda: crisis· socioeco~órnica, : la . televisión 
orienta a pensar, prioriiariamente, eáel eje. CIJllUr~I d~I consumo, los dep'artes y las, 
ideologfas d~( espectácuf~; y sólo'enforma'ác~sfona( ~onduée a reflexfonary sentir los 

pro~i0m:;1~ez:Jz.~«f~eéX~d~~8$~Zhcftnto,·~lsd:·.~r~e-~~ºj.~~c~~~~··.j}10~evisión.ha 
logrado la tia zafia. ve~dáderame~ié fantástica de, ocúliafla. ~~a lid ad d~ 'su pals a' los.·. 
mex1'canos".-(· 2• '.'' ::: '".·.-.···· ·.•. '.< '.> :·.·.".7,' ! .. ''.::'·· "c•i·' -. · :·.::,·'· .· •:,:,: . ·''' •: ".'-'' .• ,•.•··. •1:,'3'• .,,.::·<_: .. >.·.~ .. h:· · : .<: · 

'/ - " ':·4. ~·;~'"' )':'-;-'_'o. -

Dado el.· 'a1ca~ce'de<ré1evis~.,; acUderi\a\la(eJT1isióli~1C:añtántes ,de .. variadas 

:.~.;~' 

dada su poca cultura,' busCan algo 'que no les impliqlJe tener que pensar y razonar para 

entender lo q~e v,eny·~~~.~¿h~D? ,, 3 ; ,, , .'., < > ~L .~' ;,, , : ·. : · : 
Por lo tanto, Siempre enDó~ingo nó es u11: prograrria •cultural .oforpiativo:• pues E!s • · 

mediocre.· y caréñt_e d~~ e'5a,e~quisitez~ simple q'ue tí'ace precisámé~te• compli~ada y' -

muchas veces in~cimprensilJle A1~ ¡;u1tu~a.•. • . . •• .• -. . .•.. ·•·· ,., .:: -• . ( •• ·.·. -.. · ·. ·• ..• 
La llave que abre éfteleviscir'éle vari8s hcigaresmexicanÓs aÍprbgr8'ma erÍ c~esiión 

es la apelación a corazones sentim_éritaÍes quebÚscá'f'{"satisfacer, por ffiediode'él .sus' 
aspiracio.~es .inalcanzable

0

~.\'.Llev.ari'a:cabo.u~a.·.exc~iente'~canipaña·-·~i'opagandl~ticá, 
donde la.· mejor tá.ctica"es. hac'er, ~réer :q~e c'on él Uanio ye la¡ adoració~;· así·. como .la 
lástima hacia el próji~o. podÍ'an dejar. hueÍla eh la {~e'nte del ~~pectador;' o' bien, 
simular que la·emisiór(esel·méior'medio p~r~ é~irelazarla·her~andad, el'amor, lo 
sublime. entre :Io imposible (ca'ntantes) .y 1o;posiblé (cónoéer sudaméri-~a; •·Centro y 
Norte América •. o quizá.Europa 'y África). · · · · · ·· 

•so maneja ~fase baja;· media y alta por condeptos ya estabi~cidos; mi ~or é~nsider~r a u~a más 

degradada que ias ot~á~ -n~en ·c~esticines ,,;o;ales y s~ci~les, pero ~I económíéas-. La .clase bája es 

aquella con pocos rec~;s~s ~c6nó;;;ic;s, 1á media c~~ntá 6cin una "estabÍlidad" ~é:onó.mica pero no tiene los. 

medios de produ~élón, la alt~ .si lo~ controla:.·· .... 

Es clase baja, media y alta poi posición en un esquema imaginario, qúe las coloca según su poder de 

adquisición abajo> ~n : medÍo' ~·_arrib~; ·~ero por ningú'n m~tivo,. manejamos ~~ta clasifi~áclón· 
peyorativámente: Ver conceptos en el Glosario .. 



77 

Probablemente suene despectiva la declaración de Azcárraga en su ya mencionada 
entrevista de. El Nacional, con· respecto a. q~e ''los mexica~o's son. una dase jodida y 
jodida seguirá" ~refiriéndose a Ía' d~s'e medi~2; y es verdad, seg~irá as! porq~e np tiene 
capacidad. ni los elelTlento~ '.n.ecesario:s para transformar v: m'ejo,rar., un 'prog'rama 
televisivo que obedece sólo a la voiuntad y ciedsión ·. de'Ícís cOncésio~ários; a veces 
somos conr9rmi~tas.·'Ynos seriumcisé~nteni9s·.cuando .dicerí :qu~:sarTias'.ün Jiueb10 
unido, patriota, ca'paéeéd'e'dá(u~ plato dé frijolés a· otros éluiíq'ue; rios c]uedem9s .·sin. 
comer; lo malo es'. que ese'¡:)1áto ,se lo darri~s a q~ieií no~ die~ q~e p~ra alcanzar lá. 

gloria debemos s'úrrir en' vicia: V · J> .. . . ._ . ~:· · ... · > . --1; •• · 
Con ~sos ~ensaie~ -~~s >Ílsedian ; a '· dia;io •las) tele~ovelaso ;prOg¡am~s ) . una 

publicidad que prQ,~ueve ~'iía cultur~ con mü)éres'qüe:sólo lav~nlaropa'() iostrasÍo~. 
cuidan I~ famHia "vÍva:Iá;r~~_ili~:·~o d~safr~!'ªh-~u ~.~r~~tér' b~s~bdoi~.er{~ Y,~ni1a~ -de. 
tener un cabello sedoso, y ~iel suave ~conello p~eden llegar a ser grandes ejecutivas-'. 

¿Quiéntiene més ¿¡¡¡pá?; ~los medio~· eieC:Íróiíicds que no 1 t"om'e9ia~ á su auditorio . 
un punto ér1iiC:b'clüé 1a's:hagá s~r 1iB;esºe'r1¡¡-~r1~~miento,:-d1a"pob1a~ión'·que.no Íie~e 
interés en· mejorar!su~'nivelés ~ultürales?;· Es•médio'ére !_a\ televisión rl!éxicaria y son· 
más mediocres quienes,ac~pta~ ~sos' pr~grarrias sin dlgerirel 2oríté~ido.:/ .: · ... ·.·· 

Resumiendo,· diremos• que: Raúl ye18csco no\ es un, Hder' de: opinión, es . un 
comunicador de iilas~sqúe'sirJ~ como:image~'yUtere"de losfi~esicb[llérciales y
monetariosde Televisa; es• un:ser qÚé Úlliza colTlo Íáctlc~ ,un~·son~isa';pó¡Íu)arizada, 
una extremacia er~eíícia e~'. e1 A:ristianisrr;o;., ~ontr¡¡staníe cori su, atracción . p~r é1 

~::;~::~~ó-~~~~!~:~~-~~t~liá~~t~~ •. :~~ir~/los.~m~~ica,ri'.os •.• que,.bu~ca·n·.·.' e~··._ellos 
Promueve·e1_·n~ciorÍalis~o, ·•la p~¡ y'la. hermandad •entre. la~ •. naciones,. la· fa~ilia 

~~ª~~d~ª¿: .. 1~~~=~:r~~~r6~i~~··ye 1~-i-~:~~~~r~~~f i1~G:~5<lbc~¡fü~~~~ª~~:~n8ei~q~! 
hace alarde seve·n:;-érmado-af foíl'ientár céri otros muéhos~ programas y-comeréiales: el 
tipo de vida funcio~alistá caplÍaUsta; súena ton~o llorar y sufrir por. las desgracias dé la·. 
gente humilde,~uando~ pefmit~-· manifestacione~·~de·racismo d:~.tro. de sÚ' propio 

programa .. ·; ..••.. _,. :· ·": ·.·•·· ... , •. ~.·::.-::: .•.. ···-:· , •: ...... ·:· , .... ,· · ... 
Su afán de atraer g\3nte-lohace se?mal.haolaclo, cónvirtiéndé)se'éi. y fa eii11sión'en 

un mazacote. Siempre e~ Domingo, pors'ú p~rt~; n'~ va lllá~ 'allá de ~n ellÍret~~imiehto 
excesivamentetri~ial;lomásqJe sel'ie podría 'reco~oc~reS:qu~'si,Ve de foro para el 
lanzamiento de' algunos.Ja1ores 'ártrs'ticos; que/de~de 1ue'go; no dejaÍi de ser "filtrados" 
por los organizadores deÍ programa. ..••• . • . . '· • . '· .. · •.. ·.. . . 

En cuanto al. público: quien~s se entretienenc~rÍ el mazacote dominguero soll 
personas humiÍdes, de baja condición ecO,nó~iéa y. cultÜral. o bien niño~ ;'fresas" que 
alimentan su ego al vér reflejada en una . pantalla de televisión su linda cara y 
palabrería boba. 



78 

Pero no hay que menospreciar Ja maravillosa tecnologla de Televisa, capaz de 
engañar a _muchos espectadores haciéndoles creer que están a ~n paso de obtener 
sus más encarecidos deseos; ~sa mismatecnologfa hace de Siempre en Domingo una 
emisión muy difundida y a Raúl.Velascoyna· persóna pública: ' > > . .· 

Por otro la~o,·éJ~bemosde tener,en cuentasúgigantéscá infráestrúctura, el hecho 
de tener a rna9nrfica5jééillcosTcamaró9rar~s:·núiTiin8,ciores;• jefes· ,¡e·· sonido; ·de video 

etc.; que en algúrrmomento hac~·n 's~lvable o'pasabf~··no sóJo'á.Siernpreen Domingo, 
sino a todas' y _éada una d~, las'.ernisiones cié(canal de las Estrellas; En'el programa 
vimos rnúy buenas ~ortinilla~i t8;.fiá~ aún' mejores q'ue'apárecen en 'ér l11oin~rito jÚsto y. 
Jugar preciso.< >< . · .U' · · >• · · .:... · ·• 

El prograilla (no.·•, es.•,: buenó' ;artÍsticar'JlenÍe .· ~~bia'~d~;: pii~o ~o~~rci~J y 

tecnológicamente es, un cañonazo~ •• ... .. • . ·... / • .• .· .• ., ... ·.· ·. ' .. · ... ·•.·• 
Consideramos que en nÜ~stro trabajo de invesíjgaciónjaffó°p~rtilar ÚnpocÓ más la 

personalidad ª~. R~LÍI, Velasco y el contado dl~ecto'de' ésie'cari el. µ'úl:>n~o; así como el 
ambiente en elestudio;o\Jocaciones: l0áni~!íar'f6•'q'u!si;J;·as'Jograf.entrevistanc:fo a 
Velasco y ac~diend? á Jos prograrnas:;No'rios"concédierorif por ~as.quei~sistimos, la· 
entrevis.ta,_nos_fuemUy~mcn conseguir f?o!eto's'pára e~trá{at prograina ycuanció éste 
fue en Jocacioríés, sóiotransmÍti~rÓn ae, Sudam'~riéay E,stadosÚniérós: ... ••· .· .. · 

En cuanto él la mÚestra, nosflie. conipilcádo'divÍdirÍa-por::su {;ondic:ión económica y . . 
cultural, ádemás dé no ser tan éxÍénsa, 'por c'll~stiones i:re.!íempo y°dÍnerB; I~· que en. 

~:~~º:~7;;~tª~r~:~6a~ºJ~óíll/~~~~~~s~iefJ~~:~Ce~~~:~~~~ti6~~~~~~cimi~nto,·._de .. 
Si se tomaran ~n cu~nÍa'lasfopiniones ,dé ent~evistadb~' y lós -~E!sultados de Jos 

análisis de·· prclgrarnas>., inÍentarí~méi~\éambiar el habla de .. vllJascó · .. educando •.. su 
parloteo, llacierido Cjüé·5·G Je~guá]e s~a'má~ formal,'~in'11é9ara s~íreb'üscadb .. ·.· · 

Un auténtico progra;.¡,a i_cultural •deb~;i,a . conte~er "eleníeritós: • q'Je '..sin exagerar 
pondere el v.alOr cÍe'Ia div~rsid~d étniéa m~xicana y su hÍbrlda~lón)O~'ia ~ódeirnidad. 

Si busca combinar Ja:rnúsi~a/~i e~Í~etehimÍ~ntoY 1a' 'éultlÍra; e~ ne~es~rio tiiinar. en 

cuenta Jos siguienteselem'iinibs:•S.-; >?· ..•.. < ,:< .} ., i> .;'· · .... ··•··· .. ·.. . 
Reportajes q~e reflej~n_realida'des'abtu~Jes•_y:µa'~ádas;pr~¡)íéls'y· á¡~nás; r~alizadas 

::,:=;;ri~j:~~it~~~t:~~t!~i;~~;~:~:t 1::i~,~1~~0fü:r:~:· 
adicciones, no d~b~ transmitir cci;;,·erd~les'impregn'ádo~ 'cÍe ~Íc~h~Íismo,' tabaqLlÍsmo y 

·' - ' .. "- -, ·- .:- '·- -· -::..··_. :: . "", --.-· .-',\:· ·'-' ·. ,. ·' ,· .,. 

sexualidad .. · '• • ":. 
Evitar traÍa(a l~s arti~tás:c:onío semidioses, para qÜe.'a;f{el 'pÚ_blic:b J()s véá como · 

personas comunes ycor~ient~~.sin. quepor~llodejeri deádmira(sU tr~ba]o.;··· 
Transmitir canciones 6uyá letra hable de realidades sociales y morales; por otro 

lado, hacer en c~da tfansniisión el análisis de contenido de alguná canción, con el fin, 
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de que el público sepa y aprenda a reconocer el significado inmerso de lo que 
escucha, evitando dar una imagen de solemnidad. 

Realizar sondeos a~uáiés para saber si Ja estructura de Ja emisión es Ja apropiada 
y gustada, o tratar de adapÍaíiá'a Ja preferencia del auditorio, sin cambiar totalmente el 
lineamiento establecido: .. Es~'decir, tener un cuerpo especializado de trabajadores que 
analiceri las· propuestás del.auditorio Y. hagan investigacione! socio-culturales para 
hacer combinaciones y m~jorai);il programa en pro del público y no sólo cambiar a su 
capricho. · ··· · "· • 

Tratar de arraigar hábitbs intelectuales cuÍturáles én los televidentes, procurando 
no hacerlos conformistas .. :•.•: ·~ .·.• "'· ·• · 

Buscar, para dirigirel_ prógramá a''alguien 'carisrriáticÓ, ~Lito'~ inteligente,. digno "de 
ser imagen represeritativ¡¡ deJ¡iár~·y;pátrónÍmitabÍepara los'esp'ectadÓres~·· . 

Un auténti~CÍ e'é¡'uiiibrio radicart; en' un 60 ,% de mÚsic~Hzabión'( 20 % de 'rep.~rtajes y· 
entrevistas, el res1~:'cie'•C:;merciá1eii 1'e Ínte~enciionéstciél íéi6iú6r;. p~es' ~,.programa 

::~~~*~~~~i~~1tl~~~~!~i~~:.''0~1§~~J:'~;,. 
música popular yfalta de contenido; podrJá desarrollar un gusto.y eriíretenimiénto por 
mejores' expresiones.culturaiés'o' .. ~) e-' "< ··e .~·.. . . '.. .· .. • . 

Televisa _s,ab~ perfeCt~m~D;té qUe Ja· clase. media sintoniza súS, can.al~s porque ·no 
hay otra op'cióri;' iguá1"'segi.iiíiar1""~us'.'1iri~amiel1tcis .si traiarári' de 1.iílcúÍcar cultura, 

precisamente porque 'ª·µoblación no tiene ;nedLos pára· buscár otra opció~:· pérb no 'º 
hace por la simple /senciU¡¡ razón de que cuando la gen!~ adquiere cultür¡¡ es libre (3), 

y esa libertad rompfcon''.cualquier'a'dbrmecirÓiento de· ,rlierítálidacJes,,terlriina·•con Ia 
estupidez de•_. los espectadores {1a·.cib;;,frí~ción'.p~r'parte de Únos'cuanÍos."-Desde 
luego, ésto.es algo hasia'é:iertc> p~hto;ÜtópÍco, p~es cada~'ub"o de nosofrosbuscamos 
dominarª' otro 'iiarar éiüé'nuestras iéleás'seañ 5é9'úiciá5y'é:rerciás,! con 'é1 fin de .obtener 
un estatus ~conómicoy .. s'cicial? ¡ .... ,é,. ; ' ... : < .. ·. ;,: .. • .. •> 

Lo más factible serla ú'H .ca'r'nbio en .·la legislación. de.: Jos.· medios/reforma~ la: Ley· de 
Radio y Televisión, q!Je{ la{ mu[tas 'dejen~ de :~er riso~fas y.~~an ap'l{cabl~·s ~QlOscasos 
que 10 ·aineriten,•··sin. iéíiíéífía~oritis'riios°'rir•se/"C:ori:Cíés~fn-dieíl.ie57'por .• factores 

Ó 
.. , . ' ~!'.7 .• ·-· . <", '" ··.:-, .. '; -

econ mrcos: •... · .... · ""' •:•>'"•.·• .. ::.';·:.- ... : .. •.,. •> ... ·:::·•.: ...... :· .. :;: ... d-, .... .-.- .. ' .. • .. :. 
Abrir espacios .ª _la variedad de. opiniones políticas,• sociales\ y cultural~s, .~ando 

oportunidad para que' elÍeleviden'te se fo,:rne·~;, crii~rio 'propió.( ·.' ... · \ ··~• •.. ·· ·.. . .. 

No _proponemos edueara RaúÍyelasco'~'.rlÜesira'convériiencia, ni transmitir el 
programa··par.1os· caíla'1es efe i~1e&'isá/por9~e sús interes'esh n~~~. ~os~.adecuán; 
pero serla. una propuesta ~o i~n a'bartonáda~ni.:,9ha'b~6aná .·cie'. un lipo'~de'· pí'ogramá 

atractivo en cualquierotra cadena" no'coirjer~Íal. .... , .. , ... ··•· ... ··•· .... •:.··· ..•.. ···.' .. · 
Podemos recriminar Íá'.forma Ém'cque TeÍevisa estructura O nial estructura SUS• 

programas, pero quizá Ígua'I nós recriminarlari si nos~trás o cualquier otro individuo. 
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buscara estructurarlos, porqúe cada cabeza tiene sus propias ideas y mitos sobre Jo 
correcto e incorrecto. · . .· . 

Nadie pu~de decir cómo cambiar al. mu~do, porque no a todos les puede parecer 
un mundo perfeéio; por Jo a~tericir, nuéstrá própuesiá apUnta,a dignifiéar1a'televisión 

me~:~~r~·Yd¿~n c~:~qt/t·~j~~~c~~d~i~:·:%~~[f1~~~.d~~~~t i~~~¡~~9~~~Tu~tf~~{t~~r, el 
seminario deEs.tudios cie Ja cuitúr~ a 2~rgodel consejo Náci6'ríaí'p~,:~·1ábú1tura. y las 
Artes. (CNCAJ:.5fvis1tiiTitírá''18'iíliefrogante ci~ fa éxisten~ia···d~···un'a '1e1evisiÓíi"pública" 
en Ja cual se reservé lifvérciácié'ra ralzrí~Cic)ñ~1.<!:: '>'. '.: ·(. : ' ;·· .'•·.· )· . 

~r:;:c~:}ª~j~~:ja¿~3~fj9~~~~Z%Z~U~ª~~·i.é110, se .• dlbe ;'~re~~ •.. tit(a,¡¿~;u; ·las 
informaciones qÚe pe~mitá'~' relacÍon~r nuestr~. tÓma de co!Íci~ncia 'éóíi"ios programas. 
de acción concreta qúé;· pa;á crecéónsirumentañ éigobferno' y'ia socie'dad élvi!.' Óe lo 
contrario,· de muy poco,seXíirá)a ge/1eracfón de .coh~iencia'~ocl~I ;ob~ Íos p~obfemas 
nacionales.~. través'dé~/a.televisiÓn;,si no s'e.·'é~cu;;nfr~:stii~analiiacÍÓn especifica 
mediante los proyectÓ~·.Í:!é trabajo. dela:sociedad.j/•elEstad'o} /a:fnformadfón púede 

;~;;;c~º;:~a a;;;;i~t,.:~afübio·~~4arsó/o s(se '"dolo~cae~ 'e(:~amé€ ~ij~U,~~1; y•.social 

"El. Estado ·debécoÍnprender a ·.sus. aÜditÓrios como c~n1pl:i;jos '.~~ciÓ(es Íwmanos, 
enmarcados ···por múlli¡:Jies •.~.·probiem~s,·· éducati~os>: '/abÓrales: 'T ecdnómicos. · ... 
11abitacionales,·étnicos,·•nütf!ciónaies,)ingü1slréos,~poliÍicos,',~Ídétera;tq~eesnecesariÓ 
resolver para subsÍsÍir: Es decir, los' fneclios au~iovÍsuales deben funsioñar frente ~ sus· 
públicos como. técr¡olog/as'~ cuÜÜrales capa~esi de pro,duCir:.cargas intorrriativas y 
atmósferas emotivas que generen. concie'ncia··~aii .~rifrént~r iascontfadicciones que .• 
impiden su ·progreso.\ En,· o,i;a·s ·pá1al:ii~s, ·.1as.· teídvisdr~s\deben}áciluar · 'éorrio ·· 
instrul!'e~~~~· ~~~tur~tes.-·~~ dd~~TfOÚO'. ~-ª~~on.~t:Y:_rci~í.~~:~~:: . :/:·::: . ., _; .; . :- -.. '. -·::-':: ':'. ... _ : ~--: -: · ... 

"Asimismo, ia' telévfsiÓn -~~ive~sitarla, 'podrr~·;. se1Vir1,cici,: espacio .'cÚltura/ .. y 
mejoramiento·. social . sf sri)of/ra ~ué ' princfPalnwnte las . úniversidades públicas, . 
replanteen· su. función sustantiva· de éJ;rJs;ón de ía c;~"nc1aP1a í~cna1of/1a r. 'ª cuítura, 
volviendo su mirada alpÚblico"(4J. .i. :: . ·. ,, \ ····· :',:.; ' 

Como se observa es diffcil, peronoimpo~ible'f)la[ltea(~náte,levis.iórirealmente· 
digna: ·donde séíretfeje:efen!arn'O:c~í!Úir~1.·;ºaªí.y po1rtíco llle;icano re-~1. No mitificado 
por el contexto comer~ial de unos cu~"riios que están en el poder y cuyo fin es y seré 
conservar la ideo1o'.g1a b~fguesa,'' · ' . .. ·.· . · · ·. · .. . .. · . 

·oosarrol/o os ólcrécimldntÓ ~nÍendidÓ como elnÍejoramiento gener~lde losni~eles.d~.vida de la· 

poblacióna través de /~ saii¡rÓ~éiÓnd~ ~Ílsn~ce~idades bási~as. producto de ~n c~nju~to de (actores 

sociales complejos, dentro d~ (os ~~alek el detonador com'vn es la adquÍ~ició~· dÓ lá c;on~i~ncili s~b;é las. 

realidades que debeá promoverse. Esto significa que para producir un éfesanóllo rií~tiirjal de la sociedad se 

requiere generar un previo crociÍniento mental de ta misma. 
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ÉRASE QUE SE ERA, EN UN PAÍS TERCERMUNDISTA, UNA 
CADENA TELEVISIVA (un medio muy poderoso) QUE CONTABA 
HISTORIAS DE LA VIDA REAL 

r 
-!! 

' = ~-.iJIOl'.iFl. 

TAN GRANDES ERAN SUS ILUSIONES QUE LLEGARON A NO 
SABER DISTINGUIR LA REALIDAD DE LA FANTASÍA. 

QUIENES AHÍ VIVÍAN GUSTABAN DE LAS HISTORIAS, SOÑANDO 
SER PARTE DE LA TRAMA. 
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,~ --- U" m - .~ .- . ··•. • !:n-;;;;;~-)if/'~';Ú 

LLORABAN, REÍAN Y ANHELABAN LOS CUENTOS QUE LOS 
SACABAN DE SU TRISTE REALIDAD Y FUTURO DIFÍCIL 

~ 

# 
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TODOS ELLOS ERAN POBRES, "LA RAZA DE BRONCE". 
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•.. Y DESCUBRIERON A LA FIGURA DEL SIGLO. 
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MEJOR FORMA DE ATONT..., PERDÓN, 
LA FAMILIA, ENCENDIERON LA LUZ DE LA 

SE CONVIRTIÓ EN EL MEJOR CUENTACUENTOS DE 
"TELEMUYVISTA", TENIÁ PLANEADO UNIR ALMAS Y 
MENTALIDADES DISPERSAS. CREANDO ASÍ LA HISTORIA MAS 
FABULOSA. 
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ERA UN RELATO TAN AMBICIOSO QUE LLEGÓ A MILLONES DE 
OICOS. 

/. 
/..,. ~: 

FUE RECONOCIDO Y CONOCIDO POR ALTOS MANDATARIOS. 

QUIZÁ ESTÉN IMPACIENTES Y SE PREGUNTES CÓMO ES AQUELLA 
HISTORIA QUE HA LOGRADO ACAPARAR TANTAS MIRADAS. PUES 
EN VEINTITANTOS AÑOS DE CONTARSE DOMINGO A DOMINGO, 
EMPIEZA ASÍ: 

~~-é~ 
r-1" programa, queda con ustedes '--, 

<'.el amigo de todos los latinos, defen~_or> 
" de los pobres y amigo de los ricos; .J 

'- ·\.. el señor Mesías del siglo XXI. ....J 
v--......._..-..... • ..-....._,...-...,,,/~~" 

~ oO~n/~~~}~o .. 
~ '° f.':!>o o\...." ~º· . A o:)Qi 
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C1 •. , 'D ~ • • '· o~ 



CON EL MISMO DISCURSO, LA MISMA CARA, LOS MISMOS 
APLAUSOS ... 
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S( CADA DOMINGO ES DIFERENTE: UNO CANTA YUYI, TAMIÁ; AL 
SIGUIENTE GARIBABI Y YUYI, AL TERCERO TAMfÁ Y GARIBABI... 1 1 ---
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TERMINANDO EL GRANDIOSO ESPECTÁCULO UEGAN LOS 
AMADOS PATROCINADORES. 
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DADO EL ALCANCE DE "SIEMPRENLOMISMO", LOS 
COMERCIANTES SE PELEAN POR UN ESPACIO DENTRO DE LA 
BARRA DE COMERCIALES. 
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PERO MUCHAS VECES LOS MILLONARIOS SEGUNDOS 
OTORGADOS SON UN DESPERDICIO, s6Lo HAY QUE VER CÓMO 
LOS OCUPAN ALGUNOS. 

-i.c_i" 
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CUANDO CONTINUA EL RELATO -O PROGRAMA- VIENE LO 
MEJORCITO: LAS CORTINILLAS. 
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ACHPULCO, GRO 
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\El hotel "Vidafiel" es uno de esos1 
)complejos y será sede del festival\ 
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Es un hotel muy cómodo, que cuenta con 
un atractivo que me llamó mucho la 
atención, y es que el lobby del hotel está. 
construido en forma de pirámide. ~ 
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PARA COMPLETAR EL CUADRO. LOS PATROCINADORES 
RECUERDAN LO QUE SE NECESITA PARA HACER ESOS 
MOMENTOS MÁS PLACENTEROS. 
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NOS DICEN QUE LAS UTOPÍÁS SON REALIZABLES .•• NADA CUESTA 
SOf;IAR. 

~ .. ~~.;~:r 
/":.. 

'_,.,..~.::.-,¡l.·, 
'#:~K,- ! . 

.... --. 

f.;;:>~/ 

_rl•" 

.,~x~·"' 
·: ,,r-1'. -~' 

<' 
r-' --;-3 

. \\l~¿,or-9' 
\1\e ' '~ea :i. óll-~·~1:i.,; 

\~ 

,,. 
...!' __ _ 

.r~~~.,. '\: ___ -
.~FJ1 ·• 

,;(" -:~~~~@."~~·~.-::-
..... 1 .;, 

·.;·:: i 
~ \ 

~. _., ... · 
............... 

LAS RED!'~ DE 
"TELEMUYVls.fA" 

_c.= .... , 

• 0.:-:--·0'."· 1 J 
'-: 1 --==---.- -) 
fl_L_ ____ _ 
1 

' i I ~~=-¡~:_~;..). ;_~· 

., 

.... 
-:-----. w 

me critican,) 
frívola; estoy 

." 





" 

DESPUÉS DE AHOGAR §U MOMENTÁNEO DESPERTAR, MESÍAS 
REGRESA ANTE SU PUBLICO CON LA SONRISA A FLOR DE 
LABIOS. 

)·~-hoy aquí ~n el pro- ¡:Y
.. grama, amigos; que •. ¡ 
· bueno quesestén -. : 

L~ divirtiendo. · ¡;' 
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... PERO OTROS TANTOS ... 
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Y SIEMPRE TERMINAN EN LA DESESPERACIÓN. /. 
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AUNQUE REFUNFUÑEN MUCHOS, MESIÁS SIGUE ADELANTE CON 
SU SEUDOMISA DOMINGUERA. 
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' DESPUÉS DE UNA SADICA ACTUACIÓN, EL GREÑUDO HUYE 
DESPAVORIDO PARA NO SER DESGREÑADO. 
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MIENTRAS INTERPRETA SU SUGESTIVA CANCIÓN, LAS NlliJAS 
PRESENTES SE DERRITEN Y DESGREÑAN POR SU AMOR 
IMPOSIBLE. 

, 
PARA EVITAR IMAGENES DE VIOLENCIA, LA INCREIBLE DESTREZA 
DEL DEPARTAMENTO DE CONTROL LES PERMITE MANDAR A 
COMERCIALES. 
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PERO EN ESOS MOMENTOS LA LUNA ESTABA EN CUARTO 
MENGUANTE Y DESPERTÓ, INSTINTOS 
ESPECTADORES. 

PREFERIMOS CONTARLES LA HISTORIA DE UN GRUPO DE 
ABANIQUEROS QUE FUERON A ARRULLAR CON SU CANTO A LOS 
TECHTITLENCES. 

<~;;r:.-oó~º .... , ~ 
:· e•º_ ~+ I:'· . '. 

~ ·f ., _,..JJi 'i!.••"' ~ --~ 
/ ~os·~-~(\ 
~:a.\ef- · ~&-:.J ~ \..a...l 



CLARO. MESIÁS EXTERNÓ SU ENOJO. SALIÓ A 
DEMONIO . ..... ---~-~ ' -...-------
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VIO NEGRAS CON LOS INDIGNADOS 

---------
PERO NO TODOS LOS TECHTITLENCES SE MOLESTARON CON EL 
GUl6N DESVIADO. 

Hay quecornpre,¡-. 
~-der a esas chicas,,_ .- ·
'.están trastornadas('·~:'< 
'por problemas de, .. ·.~'\''" 
/Ia infancia. - ~'~ .:·. :.,?; 

... ·- ,-~~' 

~•P . ., \:·~ 
~ - --- -·-~-·, "Ja. ja. ja, que cara 

"• /' . tan chistosa 
1

1 pusieron. 

Y A LOS POBRES ENCARGADOS DEL CONTROL DE VIDEO NO SE 
LES OCURRIÓ MÁS QUE. .. 

POR FALLAS TÉCNICAS INTERRUMPIMOS 
LA TRANSMISIÓN DE SU PROGRAMA 
FAVORITO; VOLVEREMOS EN UNOS 

SEGUNDOS. 

¡BASJA DE RISAS INSANAS!, PARA EVITARLO SEGUIREMOS CON 
LA LiNEA DEL PROGRAMA. 

EL HILO NEGRO DE LA IMAGINACIÓN. 



PERO ANTES DE ENCONTRAR EL EXTREMO, VEAMOS QUE 
SUCEDIÓDURAN1E LOS COMERCIALES. 

POR ,ARTE DE MAGIA. Y DESPUÉS DEL )'RUSTRADO INTENTO, 
MESIAS APARECE DE NUEVO ANTE LAS CAMARAS . 
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Y APARECE LA IMAGEN DE ESE SUBLIME MOMENTO. 
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MIENTRAS TANTO. ENTRE EL PÚBLICO 
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Y ASÍ TERMINA EL ENCUENTRO DOMINGUERO ... PERO NO SE 
PREOCUPEN SI ES QUE NO SE LO APRENDIERON, LA SEMANA 
PR6XIMA VOLVERÁ A PASAR LO MISMO, A LA MISMA HORA Y POR 
EL MISMO CANAL 

-
,:) 
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4:rz; o".#"')~ . ~ if &, (:á.demás si el ,!. ~ &~7 el Y .., bispo p;imado aqrzo-~ o J es · • ue 
'Q"' ~ ~6'/ . Y dios ~~ns.ajero de 
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... SE ACABÓ, EL SOL NOS DICE QUE LLEGÓ 
EL FINAL, POR UN DOMINGO SE OLVIDÓ QUE 

CADA UNO ES CADA CUAL. .. 
VAMOS, APAGANDO LA TELE, QUE 

EN "SIEMPRENLOMISMO" SE ACABÓ 
LA FIESTA ... 

~~ 
P.D.: EL HECHO DE ABUSAR DE LAS 
TOMAS "FULL SHor· y "MIDIUM SHor· 
EN ESTA HISTORIETA, NO ES POR FALTA 
DE CREATIVIDAD, SINO PORQUE EN 
"TELEMUYVISTA" SON MUY UTILl~AS, 
SOBRE TODO EN EL CASO DE MESIAS. 

,_. -------------------



GLOSARIO 

Alienar. enajenar, término genérico de los trastornos mentales e intelectuales. Un 
alienador esclaviza o crea obligaciones. 

Big Clase Up: es la toma de cámara más cerrada, puede ir desde la cabeza hasta 
la barba, o bien la toma de los ojos, nariz, boca u orejas; se usa para lograr el gran 
detalle o dar más intimidad. Gran toma cerrada. . · . · ' 

Bodrio: mezcla confusa, cosa mal hecha. 
Canal: es el medio del que sé vale el emisor para enviar sus mensajes, es' el 

vehlculo a través de.1 cual se propagél el mensaje¡. ·. ' ·.· ;, '·' •· ., 
Clase Alta: poseey contr;la;los ;nedios d~~producción,'e~'~irtúctide'ello puede 

utilizar al Estado. como instrum'enÍo pará1imporiér 'sus'pautás 'culttirále~S Si bÍ.en tie~e la 

:ªY;~~:si~~~~:·. ~!1!.~f;J6Ji·!dl1;0%~~,s ú~~~~f1ibif ~ci·7~·lªá~~~{¡~¡Ef~T~a1~ci!s ~~~~A 
menudo revelan ~us'iáit~tde identidad é~t~~ el pc{$éér: poder éc'anómié~'y iá ,sabiduría 
de vivir conform~a pautas culturélles adebuadas.~ • , ·•· .. · ... · ... ·• .. · .• , ... , ., .. · ... ·.' •. · ..... ··. 

pos~::ep::~a:ot~~:~~~-~ác();dG~~·c~~(~:~v~~~fe~&Wi~:~J~i=1~~~~t;':a:~b~~ts~:t:nitf 
enfermedades, á la pobreza gen~(áí. Tiene~ ún f~erte se'n'timientÓ ~e r\la~gihalidéj'd, de. 
dependencia·, etc: Lucha'icon~tán'te. pbr ; la ~~ida: ; perbd¿s de•. desocupa~ión,'·' bajos 
salarios,. diVersida~ .•. d~···ocup<lCiones '.riocalificadas',i'.áúsenéia' .. de.'·ahorro,;, escasez · 
crónica de dineró ené~fécÍivo/ausénciá de: (eisérVas;álÍmenticias. en casa y malas 
condici~nes de vivÍenda. ; ''' · · : ·. " · · · ' ·· ... ·· · ·. · ,_ · · 

Clase Mee#~:' i';nita
0

las costÚmbVes -d~.1áé1~sé alta,obtienéÍos' biem~sde' consumo 
principal menté mediante ~u. salario:::ti~nd13 a'marítenér'las apári~ncias y a ~ob~ervar las 
formas sociales.Es ur{grÚpo os¿ilat~ri~ entré eloport~nis~o y el·p~triotis~~: entre Ía. 
corrupción y' la'h~nestid~d: Es uó~ cl~se'vaciá, enaj~~adá, nÍediÓcre; engar'Ía sobre el 

~~:ti~· ~~ri:r. ~¡~¡~:J:t1ó~~;1,~~~ñri¿~ri::,~~º~~~tín\~~;: 1~~f J~~~~~~~ddeosJ~:~~~:s~· · · · 
heterogénea; será~ heterogénea~ sus m.a'riifestaci~nes culturales .•.•.•.•..• ; ., ' . ' ·. .• 

Los rasgos ~árá'ct~rÍ;Íiéo1 cie'úna'.clase en Mé~ico'-por 1cJ's c~ale~ se puede deducir 
su nivel- son los siguie~tes}':; .t<; .·:: .· 

Ingresos econÓmicos•(niÍielde ingresos). 
Lugar Y.estructurác!e.1á}íviéiida~\;i ,,/, 
Educación y satisfa~ción de l~s ríe_ce~idades:C .•. ·. ··•· .•.•. · .•... ··.· 
Glose Up> tom,a' cerrád~;·ab~rca des~e los• hombros d~ •la. persona hasta diez o 

doce centlmetr~s.a~riba de lá 'célb~z~. se' ~Wiia' para enfatizar algo. 
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Comunicador. aquel sujeto que funge como emisor; no' persuade a Jos demás y 

abre siempre la posibilidad para que el receptorsea lambÍénemiso~ activo. ' 
Comunicador de maslls: individuo adecu'ado para penetrar y modifi~ar la conducta' 

de sus seguidores con Ja ayudá••·de•'Jos'••med.ios'de:éÍifusiÓn, su.cornunica~iÓn•es 
unilateral y vertical, por lo quesu.me'íl'saje•1íega·a níUes.de :receptores·: Buséá:queel 
receptor adopte su opinión' su 1áiid,: es rnás i~fonnátiv~ q'u'ei comunicativ;.;, '.: . . . . 

Cue; (quiu) señal que indic~· la 'entrad~ 'o ¡'iiicio.de;la acéiÓn~'..> . ; : :: 
Cultura: la cultura,es·Gn·prOces6.po(~íécii9'.cielcual e(tiornbi~sé encuentra así 

mismo, en su familia:' en';·st estad·a;nacionaí; en~I~ hU~anidad. ES la ex~resión más 
profunda de libertad; es la'.Liniél'n de)ódas las for!TI~s de arte, ci.eam~¡.: 0d'e p~nsamiento 
que a través de Jos.•rniJe'ni~¿.)han¡permiiida·caJfho1nbre•;5er~méncis/esdavo. Es la 
liberación de Ja ignora~ciai cíe . la medi~~ridaci poi Ítica y econÓ~iria:'La. 'cGitura se nos 
presenta como e1 cododmier\fo <lllé Íia .. tíéC:.~() ·ci~í 1íéímiJre otrá :casa '.:c¡Lé un simple 
accidente del universo. 08íJE!'éoncebirsécd'in() ~n•proce~~: ré5Lrt~docié'·úílá áéuvidad 
creadora. Cul.tura es pracÍi~ár ~l,go;· ~dqÚlrirf'tornÍar/ y·por lo .iañtó/sólÓ ¿e Óbliene por 
medio del esfuerzo persOri'ai 'f soci~i;. Ja cultlir~·n6,se ii,úecle trasmi!Íí'en'forrna pasiva o 
genética, el hombre tiene 'queesiorzarse'pór'i'.lctqÚirirlá, porllá.ceria'súya:( . i. :., .· .. ·· ... ·.· 

A falta de obras qÚ'e incluyen'Já"vercladerá'cultÚia popLJlar::e1 puebio'iee lectimYs de 
compensación que . el ,corTI'ercio sábe e~píotar: Ías novel~s. el bó~k 'lá á~7stencia •. ár. 

~~::7~3~~~di~~~&i¡;1;tf~E~~~i~~~~~¡¡~~üf,¡,; 
Emisor. fuenÍe;per~oná Ú organfzaciÓn que codifica (eÍahora} un' mensaje' y lo da a 

conocer á través . del,,cánal i más' adecuado.< Es el píimé'í poi~ ,del pr~ceso ·de 
,,., ·:+.( _;! ' 

comunicación. .:·· •; ... ,. }; '.<· •· .> '..·· ..... ::.: .·.·.: ·:·.:· .. : .. '· . .'.:: . 
Ful/ Shot toma Uen~ o ent1:3ra; cubre el cuerpo, c~r11pleto, desde los pies hasta un 

poco más arribá":de ;1á cábe~a: . prop~rcio~a eÍ ~espacio': visu~I. de: ubi¿aciÓn de la 

per;;i~:in~;;~~tt~~~;::,i(g~¡~~~~(~~tu~~~¡;ª···· de .•··~~.r.•. ·~ropi/d~f u~~·.· •. p:·rsona .o 

colectividad.' lndiosfncrás,ia:es un c'á1ó, uÍiÍizado ;eri '·fofma. de burla.~pl'ecisamente para 

::::~::~~~: ;:fü§tW:~~~~~~:~·~:~~t~~Jb~~::;:; ::•• 
uder. dei ingié'519áci:'dirf9ir.!féadér;'q~ieli'ciirl9'éi,.lía'á ra'calleza.<, <". ·· 
Lider de opinión: quien.dirig'e· opiniones; perscina·capa~ d~.inspi.rar e indtár á los 

demás al logro de:sÚsobjétivos'. Es un infh.Íenciaclor, cÓnd~cé/arrastia,·m~ndá; de 'ahí 
que se le denOmine también como condi.íctór, influer1ciador, animador,. manejador de 
hombres, dirigente de ideas o pensámieiitos. · · ' · · 
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Mandamientos: Los mandamientos 60 y 9o de la llamada. ley de: Dios; ordenan 
respectivamente los siguientes quehaceres: No fornicarás y l\f~ des¡¡arás a la mujer de 
lu próximo. 

Mazacote: discurso sin ilación, ideas in.coheréníes. : Mezcla: d~ cosai en masa 
desordenada, sin orden, concierto ni corilbin~dón. ./ 

Medium Shot toma media; abarca ciescÍe. la CillÍJ~~ ti~sta t~ pdco ~ás '~r~iba de Ja 
cabeza. Es una de las tomas más co'rli.úhéS'.·::·-·:\ :;:::<"' , ~.-- ':=< ·:< 

Mensaje: elemento que refuerza e integra un s'ó1ci' referent~ de opin°iÓn; es Jo'qÚe el 
emisor estructura y llega a oídos del reCeptor.' . ,,:, . ·• ··•· ., , 

Monigote: muñeco ridículo ci pintura fea mal hecha> Hombre ignorante y torpe o de 
poca personalidad. . . '.:\ , ; : . < . . . . ••· . . 

Receptor: todo ser que entr~ en rnlaclón con~n. mensaje; es e'I punto termi~al del 
proceso de comunicación.. ·. .••. · . ·< . .. ..• · . . ' 

Sátira: composición poética~que censura·o ridiculiza personas ·o cosas. Discurso, 
dicho o escrito agudo, picante Y' mordaz: • . . ·. 
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CUESTIONARIO 

Nombre:·------------------------~ Edad: ________________________ _ 

Escolaridad:._·-------------------------
Ocupación:. _________________________ _ 

1.- ¿Las e~cuelas a Ja's qué asiste o asistió, son públicas o privadas? 

8.- ¿Qué JÜgares frei:úentá para sú entíéteílimientó?_· _________ _ 
9.- ¿Qüé tipó de 1eC:Wra ie agrada?' '· .. · .· .. ·. '· 
1 O.- ¿En cuestión d~ pr~gra~as é:léteJévisióÍl yradio, cÜáles'-prefiere?_.·.'_. __ _ 
1'1.- ¿Conoce e(programaSi~mpre eri"DornÍngo? :¡ ., 'I • ' 

12.- ¿Qué es µ~ía usteéte1 µ'ragr~,.;;ª siempre ~ri Dó.niin9o?_,_· ·_. _____ _ 

~~-~r¿~~~~C:ue~Íe~~~if~' ~f,~gr~~a?; · ·· '·· ··· \ Sí>'( \ '. ; 

14.- ¿Desde 'cútmdÓ vei. elprogíáma?_\_;_.:_._ .. _._,_,,_.··-----------
15.- ¿Ha asistido' pé~so5a1ri}eÍ)_Íe á(iorodescíe donde)íe .t~ansrnitei él programa?. 
16.- ¿Se arriésgariá'a'eriliar de éu'~1(jiíieiÍrrianéra par~ verlo en vivo? si) No .·•·. 
¿Por qué? .;.'.., : .• ·•· '·'ii'" >''' ,, .. ," · .. ' ' ::<. •:•,. ,:..'. · 
17.-¿QuéJe atrae más_del,prograília?_·._" _____________ _ 
·1a.- ¿FÍiensá que'eJ ,Jrci9rámaéis b'ú'éno·t s1 '.>"1 Nó. 
¿Por qué? ,. ;:~ ....... :.;;;; ... •.:,.:•.:: '·""'' · ·.-::o:: ·" .... _, ... , ......... ~-·· . .;., .. . 

19.- Siempre en Domingo"es úno de los programas más viejos en· televisión>· 
¿a quécreequ~seciéba 1~Üduiadón?'''<· /: .%:t•:>,-;,, '<;i ·'?< ,· · · 
20.- ¿Qué.Je aporta cultlÍ;~,;né~t~?' :, ·•···•·• : ' 
21.- ¿Se sien-iei a g'usÍc{c~da .vez qúe ve Siempre en Domingo? i ·:.:Sí[ .. No 
l. Por' qué? . "·""· · : ·.,. · :.:::;.··• :::··~· .... ,.; ::,.,,.. ',:, .. ,. ,:·:": :,:., ... , . 

22.- ¿A qúé se débé, éh° suopiñión:«1üei ¡il programa sé trárisíllita á , ·· :: 
varios países del mundo? ; ' ' ' " ' 
23.- ¿Considera que ia t~énologfa y prestigio de Teíevisa ayuden a que el progra-
ma sea más vistoso y difundido? __________________ _ 
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24.- ¿Cree justo que hayan reducido_ las horas del programa? Si 
¿Porqué? ' ·· .. 

No 

25:- ¿Qué 1; desagrada del prograin.a?_·_· --------------
26.- ¿ciué1éá9/aciá cie1 ¡ir~graíi:;á?,...·_, ______________ _ 
2~.- ¿QÚé cambiarla 'o inéluirláeh él? _______________ _ 
28.~ ¿cómo c~~sidera ª' programa? · ·. · 
a) Cu/turáim~~·t~fo~mati~oYi ' bJ~ivertido y)·ecreativo . · .. c)%ue;i1 
29.-¿Hay algunafraseporda cual lo reconozca?'•• si .. · .·. NO. 
¿Cuál? . . :,,, ' ':.t:' '' ,-_.,· . •. . . . .. Y.•\ . 

30.-¿Sabe quién cciriéíuce el programa?•~· i / •. '• :: '!: 

31.-¿Considera c¡ú'e:lR'aú1 v~1á~có.2ónciuce bien e/programa? • .. s1 ·.·. No 
¿Porqué?· ···:/·•., . ., ;c::;;.··:••·•:'c'··· 
32.- ¿Qué led;sagrada de Ra_úl .Ve/asco?' :. • 
33.-¿0úéleagrada'cieél?i'· ··' ¿ ''. ... '"·· ... ······ 

34.- ¿Podría meriCiél~ar~Ígunade sus 'cualidades y defectos?_·_'_"·_ .. _··_••_·_· ___ _ 
35.- ¿Cuánd;· Raúl '.ve1~.~,co' ~b ciirige''erprÓg~~hl~. íé'agÍ-ada''~úe lo h

0

aga otra 
persona? • · · -..· ", •· ' · ,. · L';,. 
Sí No ¿~or q:u~?··¿ . · ' · · ·>/.~};i;¡ 
36.- ¿Cre_é_q'ué'elpíÓgranúi déca;rrasi Réjúl Vel_aS:é:ono''estüvíer~{al frente? __ ._ 
37.- Cuándci RalÍI VeáscÓ sale ai ~~iránjeró:¿1e~agradá''que ~abie'enn;mbre de 
México? "'~ .. ; •<• :e· : ·"° :};. '·••.:· ·.· · ·; ··••·•• -:~· •• 
Si No ¿Por c¡ué? · . e· 
38.- ¿Qué opina del Í~ato que tieni/ RaÚI Ve/asccí '¡iará con su piiblico e invitadós? 

;·: · .... >: . , .'.·~~. :,, .. -. <:· .. · -;:·'·/\': .:· . :.·." e:: . :~~,;;. :·: ::/ :,.;( .: ,·: -~:;~ '.~~ .. ~·."~. ·;· ... · ':~· ; .. :,.~. :!;;.' ~; .- .:· \.:·~. • 

40.- ¿Cree que)as Ópiniores q'ue él extér'náde temas variados sor! inteligentes y . 
acertadas?· ··-(.?·: ;·,.~ 3-=:·~~·:~·:. !·;_,::·.; <-,.:,-.;· ·<( · 

s1 ":Jo · ¿Parqué?; :·;· · 
41.- ¿Está usted de acuerdo con elias?'> ·e "" ;.'.i ,_:'~ • ,_,,, 

:~~;,~:t)u?eí(jaiJ~unc)'d~:s'us:f;;~~~lari~s? sr ; . •·• N?. ;?'.);· ,,. • ~ •· ; : 

43.-¿Según usted, por que Raúl Velascócondl1ce el programa?_·•_.,·-·''_'•_< ___ _ 
44.- ¿Le gustaría que él cambiara Ía'ma~era'de co.nducir e1'ifrograma? .< · "· 
s1 No. ·· ¿Porqúé?; ,.: •.. :~. · · .•:.·•···\.:o 
45.- ¿Podría opinar algo más del programa'/ de Raúl ye/asco?_•-.._: .. _·-----

GRACtAS 
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100 Preferencias de progran1as en teliwisión: 
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PEL: películas SD: Siempre en Domingo 
DEP: deportes 
NOT: noticieros 
NOV: novelas 
CARS: caricaturas 
SER: series 
DOC: documentales 
COM: cómicos 
PESP: programas especiales 
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Cadena televisiva: 

TELEVISA 

Programa: 

PROGRAMAS ANALIZADOS 

SIEMPRE EN DOMINGO 

Conductor. 
RAÜL VELASCO RAMIREZ 

HoraricÚ' día de transmisió.n: 

DOMINGO DE 18:30 A 22:00 HORAS. 

crasificació'n: 
''A": MusrcAL Y DE E:ÑTRETENíMíENTO · 

Fechas delos programa·sanalizados: 

Diciembre de 1992 : · domingo 13 

Enero de 1993 • dÓriiingo 2.4 . 
i=ebrerócJ~ 1993 ···domingo 7; 21 y 28 

Marzo de 1993 don:lingo 7, 14, 21y28 

Abril de 1993 domingo 4; 11, 18 y 25 

Mayo de 1993 domingo 2, _9, 16, 23 y 30 
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