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_cumple esa funcidn y

odos  los
gue.tilizamos © cen
nuestra vida diaria han
sido coneebidos con hvintencion

de dotarlos de ft miixima- utilidad;

sin embargo, aqui habriamos de
preguntarnos: oA que grado sce
ccudl es el
minimo de calidad qm. un buen
producto requiere?

Respondiepdo # ellas concluimos
que son pocos . jos objetos que

- rednen cen calidad y canudad las

" funcionalidad

-disciiador aporta

que

caracteristicas que o convierten

en un- producto ideal; Son objetos
que contienen aciertos, que cl
al objeto,
gracias a su  habilidad vy
conocimicnto para captar las
necesidades de diseno a satisfacer.

De esta manera estamos ante la

posibilidad de afirmar que un
objeto. con baen dlsum s aquel
pr(xlu(,m (jue contiene un conjunto
de cualidades que responden de
minera Optima a las llLCUﬁldd(ks
del cunsumldur

In Ia satisfaccion de esas
necesidades, seo establece {a
refacion s sujeto-objeto,
posibilitando la  Tuncidn,

‘ncccsidml satisfaccidn, basada en

el principio de la estética v
que  son
domceptos  de cardeter
irrenunciable en el trabajo de los
disenadores;” ya  que
clementos constituyen uma ey que

fa naturalesn antepone a todo tor

reado por clta, Sioesa -ley es
desdenada se provoca un desorden,
Heva al  hipotético
consumidor a rechazar ¢l objeto

~objetos’

- €xito,

convergen
dos |

dichos ~

en cuestion,

Para determinar el grado de
maxima wilidad de un producto,
deherd tomarse en cuenta
sihjetividad del consumidor en la
deciston de compra. Por otra parte

¢l disenador considerado coma
creador de satiskactores, deberi de.
contar con aptitudes v capacidades,

derivadas de s formacion agtistica
y técpica, buscando siempre un
equlibrio entre elas que permitan
plasiiar a-los objetos estética v

- funcionalidad; de tal suerte que esa

relacidn no pueda abandonarse ¢
Ja improvisacidn, todo debe de
estar pensado y caleulado ¢n
virtud de que el consumidor reciba
a la vez
Entonces un disefo .
ciando

liene

algo dtil"y agradable.

La estética y la funcmnahdad

son dos conceptos de cardcter

irrenunciable en el trabajo de
los disefiadores

responde a las necesidades del
tipu de mifidad, vida v contexto
del  consumidor;  cuando
fos  clementos y
caracterfsticas antes mencionados
en un producto; v éste satisface
por completo las iiecesidades
especificas de una poblacion de
consuntdores.  entonees  se
produce un fendmeno llamado
“moda”™: v cuando i éste se te
atribuye  cierto” grado  de
sogializacion se convierte en un
concepto: '

Aclualmcnw la sociédad se
encuents marcada por diferéntes'y
varindas tendencias, contrastando
con otras, épocas, cuando toda era’
nds:  homogéneo, y  se
representaban - fielmente las
tendencta formales v estéricas de. -
antapo. Iin éste contexto fa
partictpacidn del  disenador se
cancentraba virtualmente ‘en -
coneretizar las ideas de la época

“para satisfacer Jas “necesidades”

de pequeios grupos sociales -
potentados. En la industria el



punto de vista del disenador cas
stempre era relegado por Ta

bisqueda cquivocada de oy

industriales que deseaban cubrir
cont sus productos o mitfones de
~consumidores, con pecesidades
apirentenenie izuales sin tomar
en cyenta la seymentacion” del
mereido. '
Por eso, al disestar los objetos se
debe considerar-la amplitud de
demanda para tralar de complacer a
Hos diversos sepmentos, ya'que
incluso,  los objetos
extravagantes,incomodos  y
. aparentemiente carentes de wtilidad
tienen sus adeptos.

Los Disenadores tienen da mision
_de pensar por-dos deniis cumido se

It de la sotucion de un nuevo

producty, y- de ¢sta nitnera resalar’

las aptitudes con las que cuenta ¢l

" Diseno Industrial, todgs ¢las

basadas co un gran bigaje cultural
v téenico, que fe permite dokar a

“wiada lase de diseno de das

carucleristicas que requicre,

Cada producto "copdiciona su
grado deutilidad, por ejemplo; Al

-disenar joyerfa ¢f disenador deberi

dirigir  su imaginacion )
creatividad hacia un campo mucho

s estético que al Cdiseiar
productos electrodomésticos v es.
soluciona el

aqui donde  se
problemia de armonia . entre
funcionalidad y ‘estétics

nra lograr ese objetivo de

Cindicant el lipo

disean, (estética y Tuncionalidad)
el DU tene que procesar una dran

Ccantidad de datos. rrode la

subjetividad a o objetividad.
cofrontar i imgginacion.
creatividad con fas necesidades 3
funciones, y el resultado de esto le
vl eantidad de
las cualidides quecada fase de
diseno exige. -

Dentro de dste proceso selectivo,
donde cadi vbjeto representa un

enlogue disbito, el DL tiene que

combinar muchas disciplinas,
hacer wso, de la preparacion.
profesional que ha reeibido para el
desarrollo de nuevos productos y
resolver cualquier problema que
implique a solucion funcional,
formal o estética de un producto..
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‘Proyecto: Chamarras de cuero -

0s relrancy son en
* general, verdades de
‘sentido comuin, y eskin
basados en os dictados de una
larga cxpericncia social,

\ N ‘ . " ‘A
Hay uno que dice: “nada

_como el cuero”, v aunque no

~del

sabemos quicn tué el primerocn

decirlo, reconocemos, que cs-
verdad, por que la demanda de

cuero creee continuaimente cn
los mercados,. excediendo

- siempre a la oferta,

*La prcschl’c Tesis, pretende .

explorar y  satisfucer parte, de
esas demandas con ¢l desarrollo
tema:- Chamarras de
Cuero Topal.

Las piclensiones que se ticien
con ¢l son muy ambiciosas v
viables ¥ radican en el nuevo
eifoque de ta aplicacion del
Diseito - Industrial .- como

disciplina capaz. de aportar

nucvos conceplos lanto
cstéticos, como formales- y

téenicos -para la interactividad

productiva con la industria de
vestido. o

: ] L |
Es un reto que significa
adentrarse en una rama industrial
poco explotada por ¢l Disciio
Industrial, que ofrece amplias
posibtlidades de desirrollo a
nivel profesional v econdmico,

Desde la perspectiva yue sc abre
con  una  nueva relacion
comercial con un Tratwlo de

"Libre Comercio de Norte
-América (TLC) ¢l ‘mercado
“nacional, nos obliga a ofrecer

coma ymversilarios, una bucna
opeion de desarrolto; aswmiendo
la responsabilidad de impulsar
el crecimiento ccondmico de
puestro pais, aplicando el
Disciio Industrial incrementa el

Ty ooeon

quc cumpla

valor agregado en fos productos
cllo afrontar, la
compelencia internacional. Ante -
la posibilidad de ¢ue fos futuros

Diseriadore$ - Industriales
exploren - otras ramas

industriales, hasta ahora.poco -

cstudiadas, es ésta una’
allernativa para crear moda
industrialmenic y una ‘de las
primeras incursiones del Centro
de Investigaciones del Disciio
[ndustriaf en ¢l campo def vestir.

Con todo lo anteriormente
planteado, descamos  aportar a -

¢ésta Universidad una experiencia
' con los
plantcamicntos que la excelencia
académicit exige, o

L2
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na de las mayores
contradicciones glie se
presentan en’ el medio
Jel Diseiio Nacional, estriba en
que los™ futuros Disenadores
'-lndus;riéles. se preparan bajo ta
influcncia del diseno.de productos
y bi¢nes de consumo duraderos
que requicren de tecnologfas
sofisticadas, lo que:implica fa
dificultad para desenvolverse en la
vida -profesional, dentro de un
pals como ¢l nuestro que en muy
¢scasas oportunidades presenta
para las mismas. lo que implica la
dificultad de desarrollo
profesional. o

Fi disefio de productos para cubrir
" las necesidades del vestido, se ha
catalogado injustamente como
especialidad menor. Es cierto que
constituye una profesién en. sf
misma con necesidades  de
conocimientos muy particulares,

Entonces, ¢s necesariv  que el .

D. L., preparado para comprender
en ‘forma . mds amplia la

probemdtica -del disedo de

objetos. se inicic en ¢l estudio de
. esta matena generando una nuesva
fomia de abordar el diseno desde la
adecuacion antropométrica propia
del hombre v o mujer mexicana,
hasta la solucidn de ropa

apropiada para las condiciones -

clintiticas v

ffsicas de nuestras

Interno Bruto

del proyecto

latitudes v fa bisqueda de raices en
la estética del vesudo tradicional
y otros valores que con segundad
se tomardn en cuenta durante el

" avance del trabajo."

Como se ‘establece” en los
anteriores conceptos éste es un
ramo con posibilidades de
desarrollo industrial muy amplio,
que no se puede menospreciar por
¢l hecho de ser una industria. que
no requiere de grandes
tecnologfas. e

Para Espafia representa’ tres

‘billones de pesetas: riqueza en

formua de zapato, en forma de
bolso, en forma de diseilo.

Una industria que estd ayudando a
hacer mds grande este puis, v que
representa ¢l 7% de sy Producio

[ que falta es el apoyo de los

grandes grupos financicros que
parceen olvidar quefa moda crea
industria, crea empleo.riqueza v .
sobre todo cultura. .

Para Francia ¢ ltalia donde la moda
ocupa uno de fos prmeros fugares
en su economia: eslas razones 1nos
' D.1 Carlos Daniel Soto
‘Curiel -
#Auge Internacional
‘Espana.1980

permiten establecer que en
México se puede aprovechar esta.
industria af ‘mdximo- para ofrecer
los henelicios econdmicos que en

olros paises reporta.,

La falta de personal capacitado

estd haciendo mella en la industria

de la vestimenta en cucro, este es

un problema que de’ manera
oportuna aborda csta TESIS.

El aprovechamicnto'de materias
primas que tradicionalmente han
sido.exportadas en bruto como lo

“son_el cuero y la plata ahora

pueden ser transformados en
productos  terminados - por
empresas nacionales aumentando
su valor agregado:

Un punto positivo para to
situacion, del empleo en nuestro
pals es que éste tipo de industria
ocupa de. maacra intensiva la
mano de obra; y que ademds se
caracteriza pur la recuperacion s
corto plazo de fa inversion -
inicial. .

Nuestra personal experienciaen la
industria del vestido nos permite
sustentar con bases solidas ¢l

- desarrolio del mismo, aumentando

de mancra signilicativa sus
posibilidades de éxito. |



Que el Disefiador Industrial cuente con una metodologia

para el desarrollo de nuevos productos en la industria de la
vestnmenla en piel. :

El desarrollo’ de una coleccién con diseio que refleje
aspectos de-nuestra identidad cultural y de cuahdades
estéticas originales. ~

‘ Otoroar una conﬁoumcnon mdustnal mas adccuada a Ias
exigencias que el mercado de la vestimenta de cuerov }
reqmere ‘ : : ‘

La creacion de una empresa que permlta el desarrollo
profesional en un campo laboral. pricticamente nuevo para
el Disefiador lndustnal

]
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. iffcilmente se ~ puede

establecer que dentro de
una sociedad de consuny
exista una mercancia o producto

" que 1o tenga un motivo o razon de

existir, es decir que ese objeto
necesariamente es producto de las
necesidades y caracteristicas de un
cierto grupo social, las cualidades
que fo conlorman deben de ser
determinadas primero desde un
punto de vista general, para lo
sucesivo ir particularizando en el

“teina, ¢ identilicar todas y cada

una. de las caracterfsticas que

habran de contormnar ¢l objeto
‘garantizando” un alto grado de

aceptacion para el mismo.

lisas caracterfsticas las vamos a
obtener det contexto en el cual se
suseribe el -producto que para cllo
desglosaremos  de la_ siguiente
mianera; '

b Lintorng Social

2) Lintorno Cubtural

3) Lntomo Liconémico
4). Lintorno teenolagico

que al conjugarse, tienen como

- resultado precisamente un grupo

.. $ocial 0-"Nicho de mercado®con
requerimicntos y necesidades um\.
slnnl.lru

ara lograr esa identificacion
trataremos en dste capitulo de

cntender-el contexto que envuelve.

a ki socicdad de consumo en ba que

nos glesenvolvemos

R et i h A

" un investigador capaz de |

~universales,

Y TR

-

AT B Ay li
e o -«-wnnm 4
R X 1Y ;JJV.-I"’ m‘*hm‘ o - 0.

Para cllo serd necesario crear un
paradiging sustentado en los
cuatro sunbientes o entornos, ue
intervienen en el éxito o fracaso
de un producto, ¢éstos  se
componen por : '

P Entorno Sucial, > Valor 1

‘Signoi uso.

> Valor De -

2)Ewtorno Cultural,
Signo:

3)Entorno Licondimico. > Valor
De Cambio. -
.Hlntorno Teenoldgico. > Valor

e Uso.

: , _
Una buemt conjugicién entre -
¢stos, dard como resultado un alto
porcentaje de ¢xito, para cllo ¢l
Disenador Industrial debera de ser
aptar

fas caracterfsticas o valores que

‘cada entorno ofrece, combinarlos

v lograr con cllo yna respuesta
adecuada en ticinpo y espacio a tas
necesidades Ifsicas y psicoldgicas
de tos consumidores. .

Un paradigma cs trascendente
cuando estd sustentado en valores.
(que pueden ser
bdsicamente humanos, ¢stéticos v
¢ticos -tomando, en cuenta lo
anterior, trataremos de obtener
estos valores para plasmarlos en
nuestra respuesta  al  tema
pl.lnu:udu v clasiticartos de-

un grupo social establece
‘de sus valores de signo, cambio y

acuerdo al punto de vista del

Diseiador Industrai, pard que.ct
producto resultante. responda
cabalmente a las exigencias que
a traves

uso.
1.ENTORNO SOCIAL

"Los Nilevos Ritos Sociales".
(Tendencias Para Una Década).

“Dicen que los ochenta fue wna-
década de  aspiraciones,  un
muviiento pendular, segiin los
socidlogos; muy 10gico tras los
utopicos © sescenta,  fos

introspectivos sefentas v la- gran
“movida imaginaria del cambio de

ldd

N

dée De repente, casi sin



darnos cuenta, a palabra clave
past -a  ser triunfar:  Exito
profesional, dincra, ambicion,
coche importado, modaexclusiva
v sexo plural se convirtieron en el
decilogo de los que querian
pertenecer al eireulo de los
clegidos.

"Nhora Ja las puertas del 92 Ja-

saciedad ha decidido someterse a
una gran  terapia
antiesquisofrénica y
sorprendenteinente incluso - antes
de que los ordculus al uso o hayan
previsto, hemos inaugurado una
nueva era mds privadd, segin

“algunos. menas astentosa-y en

todo caso,. menos ruidosa y
aparcnte. T

Crando  Marx ha pasado
irremediablemente a la historia, y
junto con €1 todos os mitos de las
sociedades y de Jas verdades
~absolutas; y que tras la Guerra del
‘Golfo la politica ha mostrado sus
armas ocultas de gobicrno, la
gente se ha puesto a observar a su
alrededor ¥ ha descubierto ¢l
placer de las relaciones  huminas
_como antfdalo a la angustia,desu
entornw, *Si_bién ¢s presuntuoso
esquematizar  comportamicntos
generales en- un jucgo mas
entretenido que Tiguroso.

listas  serian siete de  las
tendencias -sociales  de. os
Noventa

) TRAS LA MOVIDA EL
REPOSO.  jQuien o iba a decir!.
Resnlta que ahora To moderno es
(uedarse, reunirse v odivertirse en
Cisi, IR '

.

2) DESFOS DEEORIETOS

Para alivio de los gue no |

saportaban la asepsia del Diseno
Puro o el onden ha” quedado
proserito v se ha impuesio ")

eimorno humanizado". Ya no, se -

esconden los ohjetos condianos,
sino que salen impadicos de sus
cajones y armarios.

) CREO QUE NO.

LA MODASESUAVIZA,

3) VLELIVEN LAS BUENAS
FORMAS. ~ Lista Tilosotia
" parece habér prendido con fuerza v
fos manuales de ciducacion de
bucnas maneras praliferan como
hongos.  Muunas  de Has
-cuestiones son, stn embargo,
histoncamente inéditas porque Je

acuerdo a los actuales tienipos, .

donde se presentan circunstancias
v oproblemas, tales como ¢l
S.LDAHa soctedad reacciona de
una manera muy conservador.,

Tras casi

un siglo en el que pertenecer 2 una

filosolia . tismo) cualqitiera, -
comunismo,  fascismo,

socialismo, | catolicisno

stenificabi adhesion total, 1a

juventud acomodada de los”
noventa se manifiesta descreida

eh politica y religion.,

5) 1A COCINA DEIA DI SER

- NUEVA.

Iil antidiseiio 1ambién ha HNegado

a los platos.. Las Cocjnas

regronales habrin de. tomar ¢l

relevo a aquella cocina rdpida de

‘los hornos de microondas, Ahora -
se reivindican los valares de

siempre.

6) UN FEMINISM O SIN GARRAS.

Las nuevas generaciones de
mujeres parceen haber superado ¢

temor . de  ser tachaday
“FENINISTAS". Con  las
conseeuencias  que  antiaio

provocaba serlo, ol Feninismo de

los Noventas recopra el discurso
de protesta, se ha lanzado a 1oda

una campania de prensa v medios

de comupicacion
concientizar-de la injusticia de ser
super-Womam y no'ser solo lo que
involucra ser Mujer,

e los hombros anchos. los irajes
estrictos, ¢l huo riguroso v el -
aspecto de asceta: hemos pasado a
"as lineas sucltas vy ondulates, al

~oceolor sin ruboricarnos, a la

para

mescta de prendas. Y onos ha
ganado un’ cierto hastio por fa
Marca, :

Un delalle inédito: \ctualmente
no hay moda sin sentydo- ded
fumor*

Bin B cita antérior denotamos una
clara tendencia social, que obliga
a pensgr en el Nbwro de una
sociedad  Turopea que en los
dltinlos afos ha vivido una
revolucion. ST bién ésta no ha
sido violenta, como hiabfamos
estado acostumbrados. S ha
perturbado su vida social, que bién
sabe que debe renovarse, puesto
que eadd vez sus sistemas

sociogeondmicos: se deterioran
«debido a sw muda dindiiea v atin

teniendo en puierta un esquema de

integracion global  que a ta vez
ésta provocando ¢l resurgimiento
del sentintento - nacionalista
Furopeo: Sin embargo su valor

ciltural es el tinico que puéde |
t

sacarla de su  estancamiento
soctal, éste valor es ¢l que

convierte al Luropea en un
otencial admirador de los valores

de atras sociedades y convertirse
asi en - ente social tolerante y
objetivo de los nuevos retos-que
o futuroafronte,. .

Por utro fado tenemos ua regiop
comercial entre  Canadi,
Iistados 1y México, donde es
importante  sedalar la gran
diferencia de nuestro pafs con fas
sociedades altamente

industrializadas del Nore, que sin
‘embargo representa nn reto al

pafs, para tograr mejor calidad de
vida. ' o

Iis preciso sefinlar ue dentro de
los plancs de globalizacién en
América det None lﬂmh\léll s
presentan’ los  semtimientos
nacionalistas de las sociedades

que fa cantorman.- Lin éste sentido

es Licil advertir los probfemas que -
enfreman las nunorfas raciales en
‘DUNIA, no. 19 -1991 Los

nuevos Ritos Sociales, por *
Soledad Bengoa



los 11 Uy hasta el surgimiento de
" grupos Neo-Nazis en Canadi.

Yara México atortunadamente éste
. nactonalismo- no divide a nuestra
“saciedad, por el contrario,
unifica ¢ntorpo de una identidad

arrmigadad(iin este capitulo’

trataremos al entorno social a
mivel giobal debido a la miluenca

" que de maitera dirceta repercuten -

las acciones  cen cualquier
sociedad ) '

Asi la sociedad Mexicana es

también plural en todos os
sentidos amalgamando una buena
cantidad de’culturas indfgenas que
aportan o sus
caracteristicas para crear una
imagen global de¢ lo que e
México, ésta sociedad profesa un
_prolundo respeto - a la célula
social, 1o familia. '

Fixiste un alto-¢jercicio réligioso
-y moral, Por otro lado estd
dividida por grandes sedtores

- sucioeecondmicos que los cataloga

en categorias.
Yara. ¢l desarrollo de nuestra tema
€8 necesario tomar eh_cuenta csas

difercncias que para lines de

mercado se convierten c¢n Ia
segmentacion de los  grupos
‘humanos
nichos de mercado

'De gsta manera nuestro picho
ohjetivo, es un-grupo social de
alto poder adquisitivo, ¥ que esti

comprometido  de
iniportante en-cl cambio de la,

mentalidad que el mexicano

. experimenta e la actuatidad.

De acuerdo u lus encuestas (130
“persopas) que realizimos para éste
proyecto, ¢l 75% de las personas
cncuestadas considera

que el vestir adecuadamente es
Sy importante.

"La rconstamte necesidad que

semtimos los seres por
renovarnos v cubrir lay
necestdades que cada vez son

L mayores v omds especificas, en .

principales:

. sociedades

tomindolos como.

manera

" dste cuso como el veshr bien!

La persona en st siempre estd en
husra de zlt/(/llll‘ll‘ y provectar ana

Juerte personalidad v par ello

cabe menctonar que el mexicano
actual e preocupi cada dia nidy
pOr Vesur mejor, v provectar ind

‘rersonalidad deternunante ante

los ojos de los demas v esto fo
podenios constatar en las calles,
en los diferentes centros sociales”

- del pais, en donde una superacicn

marcdda en ki presencid . del
mexicano se distingue: .

Su ﬁu'inu de vestir se mejord cada
ves mds v ésto tndiea lu fuersa de
fa mada a mvel mundial, gracius

_d fa labor dedisenadores cono:

Hugo Boss, Giorgio Armani,
Versace, Valentno v Caumont,

enre otros."?

El ‘interés por vestir mejor-
motivando a-

ha crecido, -
_ como la
muestran

nuestra, gran
interés por su presencia y
buscan’ obtener

personalidad propia.’
Las notas anteriores ilustran
perfectamente una  necesidad

insatisfecha, en fa primera de.

cllas al final se habla de la
neeesidad de identidad propia.

. Como discnadores industriales
debemos ofrecer i posthilidad de

alcanzar. un  estilo propro
otorgando con el soluciones
formales ¥ una amplia gama. de
opeionies que ademids de aportar
cultura faciliten la teoria de elegir
lo mids adecuado a cada personi.

Listas opeiones. si son -buenas, .

podrin resolyer con mayor
ventaja  las " exigencias  del

consuntidor.

. . E

El Universal 19 de junio

“de 1992, La Moda Europea se

Sigue Imponiendo en México,
Seccion Sociales, por Castillo
Pesado. A

* El' Universal 19 de junio de
1992, Nuestro Mundo. Seccion
Sociales, por Castillo Pesado.

Sunda o invasion,
Lconquisia, como knd irrapeion.

"2.-ENTORN O,

CULTURAL .

El esenitor Daxaqueno Andrés
Henestrosa, reciente premio
Alfonso Reyes ante la perspectiva
de globalizacion mundiad dectard
que Lo cultura Mextcana siempre
ha vivido en resgo "

. , . ‘.
Porque lenemos vecinos muy
poderosos, pero és precisamente
la cudtura la que nos defiende de
imvdsiones ¥ congiisias®, .

La cultura nacional - dijo. ey lu

" manifestacion de nestra manera
oy Ntime de ser, mds profunda,

mdas entrafiable. Y es el

restltado e nuesira historia,

tradiciones ¥ costumbres, en ella |
hemos mostrado  lo  mds
éscondido de nuestro modo de
(IIl([lll'. . (:I7l juestros [)(l.\'{).\', en
nuestras’ reticencias, por ello
nadie puede aduefiarse de ella"

< Ahora subravo; la cultura

nacional esid. en peligro a los -
0jos de la mayoria de iagente,
pero vo digo que nuestra enltira -
siempre ha estado en peligro por
que tenemos  Verinos iy
poderosos, somos puehlo pobre
que aparece ¢n la historia como’
' como  und

Ahora a la oponin de la gente
Mexweana estamos en peligro de
oiras invasiones, inclusive de
otras congnisiay . con lo del

tratade de fibre comercio, pero
“indudablemetite, nuesira - camino

en oo raltural ces  a
Mexicanidad’

Con ¢stas afirmaciones de Andrés

- lenestrosa nos percatanos de la

eran riqueza potencial de Méxien,
esa riqueza que radica en su cultura
serd su gran aliada para soportar
como hasta ahora lo ha hecholos
embates histdricos que su entomo
Ie ha impucsto, '
"Ef Universal, 12 de eneto

de 1993, Seccién Cultural por
Bertha Fernandez '




Sin embargo. la mesicamdad ha
stdo puestr mejor arma de delensa

Voo solo eso, simoo gue es

tambidén la riqueza mas ubportanic:
con i que cuenti éste Pais.

Nuestra diversidad cultural
nos enriquece y alimenta,
ésta cs una cultura viva que
- evoluciona dia a dfa con un

proceso dé sintesis formal .

que es capaz de romper con
los regionalismos o las
fronteras culturales, de las
diferentes . famillas
étnicas. '

La creacién del diseilo e
“Chamarras’ de cuero nace
del” concepto de- aplicar una
moda mexicana sustentada
en culturas étnicas de grpn
col«;rido y fuerza cuyo
catractivo _es  infinito y
valido por la permanencia
de muchos elementos del

vestir indigena, resultado
vivo ~de la ‘memoria
ancestral de ’'nuestros
pueblos,  Todo etlo- lo
plasmaremos en una

coleccidn,

Al realizar. sus vestimentas
los grupos  étnicos
preservan su (radicion con
simbolos - que reflejan su
visualizacion del
su - filosoffa de identidad y
copvivencia con ia

naturaieza. Mostrando una

verdadera voluntad de ser n
traves de los diferentes

" enfoques culturales y por .-

ello se puede encontrar en
cada 'rincon  de México
lugares’ con una larga
‘tradlcién del vestido que
ademds . cuentan con
varladas técpicas como:
bordado, brocado,
- deshllado, etc.

"Motivos  prehispiaaicos
INSpiran a un gran creativo de la
moda, que presentard durante un
singular evento, su voleceion
otoflo-invierno  sencillamento

mundo.

ttulada "México" . Palabra que

©anpestros ofdoy se sremte como

exencia v prescucid, misma de
nuestras raices v legadn
whural... Vo ogque ahora e
Lransformard <n un eshio pleno

en el vasto mundo de la moda,

na colecerion que conthene un
XUt neldinelle Nexicano, ¢n
el que se exallan niestray
tradiciones. .

Ast, la moda se combinag con fa
ctltura pard dar como resullado
un esttlo que aunque basado en
las  legendarias  culluras
prehspanicas,  adopta la
modernidid de nuestros tiempos,

- paratraduirse enmoda.”*

Dentro de este emtorno donde la
cultura se convierte en motivo de
moda, estard  suserita
inpvestigacion que para electo de
¢sta (esis Hlevaremos a cabo, asi
pues La Mexicanidad con todos
sus valores formnales; serd quicn s¢
cncargue de enriquecer ef presente
trabajo. aunando a las sohiciones
que b Diseiio 1. puede ofrecer, fa
mancra -diferenie de observar,
analizar v sintetizar del disenador,
ofrecerd una propuesta estélica v
formal - adecuada o todos los .
clementos que ascguran up diseno
exitoso y sobre todo original v
trascendente. '

Y. -
- g™
Tw
- -

* El Universal, 10 de dic. de
1992, presentacion de Domit,
conferencia de Maria del
carmen Serra Puche, Seccion
Sociales, por Martha Guerra.

tuno de los

3.-ENTORNO
ECONOMICO

La Industria Nactonal pasa por
MOMCos  mas
dificiles, pero it fa vez importante
de su hustona: en los iltimos 40
anos st vivid una politica de
protecciomsmo ndustrial ¢ue en
un principio sento las hases del
desarrollo “eepndmico.  a
dindimica actd exige eanlrentar el
reto de fa globalizacion y de fa
nueva politica cconontiea del
pais, que contempla fa apertura de
franteras hacia un Hujo de Libre
Comercio. o

Enun mercado global, las reglas
cambian ¥ se genert una mavor
nuds agresiva competencia directa.
crece la posibilidad de fos
competidores potenciales v ol
peligro de -los © productos
sustitutos; debido a €sto las
empresas mesicanas tienen ahora
fa opcion de clegir fos insumos -
mids convenientes, para producir
pera‘también losconsumidores se
vuelven mids exigentes al tener,
uni mayor variedad de productos
de donde elegir, aptandd por el
que les olrezea un valor agregado
v una mayor dilerenciacion,

EE econsumidor ha cambiado su
peréepeion de la calidad a través
del tiempo. Si revisamos un poco
sil comporiamicnto encontramas

gque cf consunnidor de tos wos -
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TS se tensit que conformar con o
que seoencontrara, va que la
demanda por producilos era
- bastante mayor que fa oterta; a
partir de Tos anos - 8O'S  a
stiiecion cambid drasticamente
por varis calisas, cntre las que
podemaos mencionar, 1a elevady
mflacion, la devaluaaon del peso
frente al délar y una Tuerte
contraccion del mercado.

. . .. . '.
i esos tiempos saber manejar cf
dinero era mds importanie que
vender en ¢l mercado. »

Hoy en dia ¢l cliente ey el que

mandda en el mercado v maread la
sobrevivencia de und empresd,
un. cliente sansfecho es el uctivo
mis  tmportante  que - pueda
muntener und Cmpresd.

Ca

[ ciia anterior crea ¢l marco

adecuado donde se establece el .

desenvolvimiento del mercado
mexicanu v de Jas exigencias ¢ue
l¢ plantea a la industria nacional.

Existe una .desventaja en la
industria nacional, cuando se.
generaliza 1l consumidor .y ¢
ofrece muy pocas opeiones en
cuanto al disefio de las chamarras.
de cuero. ' -

"Ll reto del Libre Comercio debe
ser enfremado con base en las
alianzas, no  sélo con  los

extranjeros, sino también con los

- proveedores mexicanos”.
Fstas son las palabras del Director

General de Organizacion Robert's,
Rafael 3uerba Pérez, quien lega o

la cifra por coneepto de ventas de

CBLS0 000 Millones de pesos para
941 ¥ que para 1993 se tiene
-proyectado un crecimiento del

35% al 40%, la base de ventas es
wr mezela de Produceion Nacional
¢ imporiaciones, ésta Tirma
materializic.  ambiciosos

Sprogramas de expansion: 30

Tiendas nids, en dos afios.

Lste secior Industrial Mesicano,
suire de lagunas en cuanto a

0 -

cuenen a

mchos de mercado, que s
HeCesaro Henarlo  con
p'ruducciuncs extranjeras (|l‘l&:
caraeteristica
contener un alto™yalor agregado,
Lt Gste margen “La Produccron

de

mayor parte del negocio para Ja
corporacion,  estdn orientadas
fundamentalmente a la clase
media, va que se puede encontray
un buen producto, @ un buen
precio”,

Del planteamaento  anterior.
podemos dedueir - que’ los
Industriales estdn descosos que en
México se comience a producr
riqueza, a-través de la aplicacion
del Valor Agregido en todas sus
producciones.  Para cllo ¢l
Disenador [. ¢s fa mejor opeion,
pars dar lorma a esa riquezi gue se
da . en’ cuandquier  sociedad

productivi.®

La Industria del Vestido Nacional

se estd translormando de una
mancra asombrosa en cuanto a.su

-inlraestruetura. teenoldgica, {a

importacion masiva de maquinaria
yoequipo  estd Hevando ol
industrial de éste rubro a niveles
de  c¢liciencia nunea antes
aleanzado, sin emhargo dentro de
la inlTaéstructura de produccion
falta un elemento hdsico para
lograr la calidad total, yue los

tiempos actuales exigen.

ts el Diseno, ese elemenlo.que .

hemos notado falia dentro de Ta

-iterdctividad productiva de las

Chamarras de” Cuero, la Industria
Naciopal de éste ramo se ha

preacupado en ocupar el mercado’

masivo del producto,
despreciando por otro, un“buen
porcentaje del mismo, Listas
condiciones  nos
establecer que tos, Diseiadores de
Modas  que se encuentran
trabajando actualmente en el

rubro, no tienen los clementos -~

" Expansion 19 del agosto

. de 1992 Rohert's, La ruta de la

Confeccion, por Laura Ortega
Gurza. : :

permiten

Nacional de prendas representa

‘
.

con  los  que comamos  Jos
Discenadores Industriales parg
resolver los problenas de diseno.

4.- ENTORNO .
TECNOLOGICO

lista entrevista, establece un
esquena generat del entorno '
teenoldgico, marcimdo  muy
claramente el Taldn de Aquiles gue
a Industria de Ja Vesumenta en
Cuero presenhi,

Iista talla de personal altamente
cu,lil'i;;m}n_;'és la que a mediano
plazo fas Universidades del s y
sobretodo las dedicadas al Diseito
Industrsal deberan de cubrir™

Iintrevista realizada al Sr, Miguel

Angel Salim, Presidente” de la
Asociacion  Nacional  de
Fabricantes de ropa y Artfeulos de
piel. .

Por Torres Ma. Guadalupe

G.T.: Téenicamente, ¢ Qudé nivel
de . preparacion tiene ahora a,

~industria y como era antes?

M. S.: Ll nivel de preparacion se
ha  mantenido  sin cambios .
radicales desde hace muchos anos,
Necesitamos erear alguna entidad
capacitadora, ya sea por parte del
CIATEG . o por parte . d¢
ANFRAPIEL, para atenaer a los’
encargados de la manufactura en ¢l
drea de vestmenta. Actuainiente,
todos Tos que Tabricamos arliculos
de piel y tenemos encargados o
gerentes  de produccion,
disponemos solo de geme ‘Gue
hemos desarrollado en el mismo
talfer, o recurrimos a clementos
quet originalmente Tudron
modelistas de calzado o que tienen

algunas  nociones . sobre
vestimenta, Pero gerentes de

produccion  de formacion
profesional, - especializados en
vestimenta no existen.

Pin, Ledn hay fidbricas muy
importantes de prendas de veslir

“de cuero, y ante la apertura de
ecconomii, con motivo d¢ las



CAPOTEACIONES  iple estamos
realizando, o primern que nos
prcgnril.un los chentes amencanos
es ghe contral de eihdad enemos.

Para wener organizado ese copol -

de vatidad. de manera sistematica
vooprafesional, - necesitamos
;_:vr("nl.m* de.produccidn bien
capacitados. ’

G.T: R‘cspcclu a la fabar
désarrollada por CLATEG hasta el
momento en este sector, ¢ Cudk ey
sy opinidn  sobre los aleances
clectivas det apoye dado hasta
ahora a - esw industria?”’

M. S, Yo siento que adn resulta
insuficiente, y en parte Ja culpa
también ¢s de nosotros. Un gran

. paso para superar fas deticiencias

fue sin duda™fa imegracidn e
nuestra asociacion. Bl CLATEG,
entre otras acciones, puede ya
proponer un curso espeeftico-para
60 fabricantes. Si ellog
responden de forma inmediata
solo 100 13 no imparta, pues lo
Tundamental ¢s que ya tenemos un
contaglo directo, para seghir
avanzando  con  acciones
concretas. o

G.T. : Lin coanto a la teenologin

© empleada, ;resulta suficiente para

fo que  praducea, -prensan

“actualizarla y como desean

competic wna ves e e en
vieor el JLe! K .

M. S CAcabamos de conchur nn

vidje @ habia, oy podimos
pereatarnos de
tecnoldgtenmente, oo esianios
leras de un mvel” competitivo
len que observamas A qre mos v
a servie mucho de alicieme, es la
gran siniliwd que esiste ep ta
lurma de aperacidn de puestra
indostra respecto a ki de dqgued
pais. Lxisten sofo tallerés

pequenos, cartan fas chamarras-
taual gue nosotros, Jas pespontan

reual,fas adoman igual: clar gue
hay algunas téenicas espeeilicas
distintas, et cuanto 4 poner algin

boton, algin broche o algin -

herraje moderno.

La materia prima, en o que se-

refiere . pict, ey de primerisima
cfidad, ¥ en eso si nos hace Tafa

avanzar mis, Pero encuanto a las

téenicas de manulacturd, a mi me
sorprendié no encontrar ¢ii Halia
grandes fibricas” que hicieran
1000 0 2000 chamarris, stno que
Guicamente  hacen 200 & 300
chanweras, lo cval representa un

nivel idéntico de producgicn, al

que se maneja en México por fas

dmpresas micro Y las pequedas
mdustrias. Sin embareo, una cosa
wuy Hamativa el 80T de uxdas sus

empiresas exportan a Japoa, u

Gne

Clemparada fin

‘internacional?.

Memamia, v oaleunns o BELU Bn
miestro casn’ 1y proporeiing esid -
invertida va goe solo entre un 10y
un 200 Je fos Jabnicantes
exportamas - 'sta obedece @n
muclee a gue clios tenen upa.
asociacton  con 4t
enstenen, que seoocpa en
comerciabizar - todas  tas
eoleceiones que cllos sirean ‘cada
Nintesis
teenoldgicamente yo picnso que
estiuos en un wivel may similar
al de ellos, yoen cuanto a moda y
disefo ellos tienen mejor pivel,

odemas - de upa mejor maleria
prima.

'G,T; B cuanto a nivel de

competencia,  scual es fa
gompetencia e atfrontan vstedes
a mivel docal, cnacional ¢

M.S  En el nwereado local * y
nacional  existe solo una
compelencia  nacional  entre
nosolros wismos: ¢l que saca
mejor moda, mejar diseio, mejor
precio. mejor calidad, siempre ya

& estar a la’ vanguardia, Esto o
. sabemos todos.ade antemano. pero

respecto ab andlisis a nivel
imernderanal,  en Mésico
tecesibunes ma materia prima de
buena calidad, para poder exportar

. con-6xito.

11
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Antecedentes

i hombre primitivo, al
pjaso del tiempo
- 4 descubre que las picles

conservan ¢l calor natural -dei
cuerpo, protegiéndose asf de las
inclemencias del clima. Mds
tarde, para cubrirse y abrigarse
utitizo tas libras \Lgclalcs una
ver - hiladas: ~ pero “no
desaprovechd el uso de las picles,

ya que lo protegfan mejoi c.(mtm

las bajas thpumlum

EI"humbrc aprendid pronto a

tratdr las picles de- pelo para que

no sc endurecicran ' ni pudrieran; o,

- hacian rascando con una piedra

afilada los restos de carne tratando.

posteriormente la piel con grasa
del corazén o de los rifiones del
animal. Iin fas culturas antiguas
ya se conocian métodos de
preparacion “muy eficaces y

diffcilmente se hallard una nacion

“antigua o modema que no hatla
dcsarrolladn algun método.

En  América, tas  cubturas
precolombinas curtfan ta piet de
reno, ocelote 'y venado cola
blanca, tarea que realizaban solo
las mujeres cuya téenica fué la
dnica trasmitida a los

. colonizadores. Debido sobre todo

a' la riqueza que la fauna

proporcionaba; con estas pieles:
desarrollaron una buena cantidad
como el .

de - objetos
. taparrabo(Tlatzaccay ), sandalias

para nobles . en  cuero  crudo
- (Cuacuactli-), hasta objetos ~ ~

12

ceremoniales como :  bases de
penachos, vestimenta  de

sacerdotes, trajes jerdrquicos y de -

guerreros  (Cabaltero  dguila,
Jaguar, Coyote v cl rcspcutlvo a
Quclmlmdtl

( Lrems, 3

Durante }a conquista la
mlnxhucnén de nuevas técnicas v
fa inflyencia de modas diversas,

tanto Indigenas como Europeas,
con evidente,

se manifiestan.
claridad ¢n algunos pueblos de
México. La imposicién de la
conquista dié_como resuitado el

enmascaramiento  ‘de  jos.
clementos indfgenas que s

conservan hasta ¢l dfa de hoy,
aungue “hubo cambios en fos
disenos, materias primas vy

- influeneia europen,

iéenicas que fos indigenas ahora

“han adaptado a sus propas’

necesidades y demandas.

La moral crishana de ta Colonia
impuso un cambio dristico en ¢l

“traje masculino de los indigenas,

(ue antes se componia dnicamente

“de taparrabo v capa. Ll taparrabo

fué convertido en cinturdn que
cific en pantaloncillos cartos |-
diseiados por tos espanolés. La
camisa can mangas (pieza rara) se
impuso como prenda diana catre
fos indfgenas, asf como la
chamarra que recuerda fa Jornada
usada en ¢l siglo XV por los

Cabalteros E sp.molu

La lana introdhcida;lumbién por
los espanoles, reemplazé al peto
de conejo para la conleecion de
prendas de abrigo; por fo que las
religiosas del coloniaje
enseiiaron a los indfgenas las
técnicas del punto de cruz y los .

“diseiios europeos.

Existen bordados que no tienen

como los
Huipiles de  Amatenango v el
Chal bordado de Chamula: ¢l
bordado * como  téenica de
embellecimiento fué -muy popular



S0CEL RO PRCCOTICS I .

Hara nso diarto los mdizenas uson

an efuimrre bhinco st g

msde pactentiemente wepdos

e el vorneal con ptbetds e

\_;m;._ blanei catrecruzidos :

Pordeados eo o rojo antey del
rernumido en tleeo se dishmgacn

ves M jas.esiechas. e rojo hos,
faterales v enaznl o verde fas de
enmedio. "TTambidn e las
setividades cotidranas se empica
el Cling™ gue ¢ -oleo tipo de
chamarro. negro . con mangas.

flecos en la parte trasera s
mhones laterales, Fl chamarro
blaneo v ¢l Chuj s¢ shjefan con i

cintrén de citero con hebilla

Fn ta Nueva Espana las agtes v
alicios en Lt picl se coneentran en
dos.grandes rantas - eafzado v
talabartersa. ‘Esta iltima, wvo fy

capacidad artistiea de olrecer

verdaderas piezas 4@ musco, sobre
loda en fas arreos para B montira

voen fas propits sitlas de wontar, -

Finlo que respeetaa las prendas de
trabajo campitanecomo lay
chuparreras, ehalecos, zumles ¥
CHeras sus disenos erin mids
alsteros. .

_Posteriormente en rodo el mundo
¢l uso del cuero se hizo menos

CrPabrieaT

cotitiie con 0 enteda e
Revojperan  hadisirid
ceenticd Ly pecanizicion de los
refares. tomentando una alia
nrodnecten de fas hbras hulsdas

CORVETIEds on iy paitt ol iso

e

robeen e
premdias b dando
idcrmiento it aneepre
Lmparninte ey uieer
nolar gue es en bl oprendas de
vestr doide e dd oo orieen ded
desarcotlo - radnsirial Y

wenoligico agntalb),

BTGV it

ET

Parw el primer teret de st siplo
Lis necestdindes de abrigo-en Loy
climas  extremosoveombintdo
CON U dpoca de tempos majos
aome by tieron b Primers Chuerna
Mundialwputsaron ¢f nso dol
cnero como neerial Lisico on fas
prendas, los primeros protos
acreos sdlo usaron vesnmentas
claboradas “en piel por I
imtpermeabilidad que olrecian al
coptacto con el agpa ¥ la
!mnspirnui(in que e pennitia al
cuerpo.

EEAS Beco nuaret ta pane de by
moda ememna. y por printera vez
apareeen en fa cestimenta de cuerd
artjeulos w0 masculinos come
femenines; msgos muyv mireados
de nha geontetrizaeion moderna
remarcando sobre todo o torso y

s bameros: b abarding alcanza
ieaplendor v sobrevive al nmo

CURrnRInese Jooesos nempas,

Parnte L oépect previa a la

segatnda rerra Mundial, los

anpormey suliares se o apoderan

el enerareon el Lin de proyectar.

wlemidy de poder v rppueza, un min
de superionidad sobre wdo en

intagen  de loy o Nacional -

Sociahista Alemanes a quienes
Jificihinente podemes epneebir
sin sus cameleristicas gabardinas

v boras de cuero.

Para. los anos  cuarenta Ia
dgineion. ndial que consigo
trajo la Ginerra, recibe como
wespiest de los disenadores .

punamsmo abe entunda a las -
aueres mas de o conveniente, se

husecaba -un nueve senorio

" reconstriido sebre las ruinas de fa

segunda guerra mundial,
Los madistos de Parfs recuperaron
poco a poco su domino sobre la .

Lconerencia femenina del mundo al

NSO nme que tos ricos de
Etropa reeuperaban el dinero que
daba aceeso a un nievo lujo,

Fu los cinenenta, 1t Mo(ln':tdquicrb
Ia anstertdad oficrl de lx época; el
erero desaparecia citire telas y
voifnenes Heheins. o

Fn los sesemtas 1 rigidez da paso -
3 un adarde de formas y carnes
rotundas. I pantalon se cifie, las

cinturas se niarcan y se snbraya

cada nim de las curvas, e
insptacrones def cuerpo. L moda
se  hace provocacién y
natiradidad, 1y dontinan los
jvenes v es plena época del Rock
And Roll. Las elamarras de cuero
LGHR U ange nusitado,

Para los aios setentas 1as
consecneneins e la Goerrn Fria

- aleanzan Sib masimo punto. ¥ Ia

modi también o retleja,- el
cXisteneabisme’ (proveniente de

v lejana corrrente ME

Padafsio™ se deja sennr en la
ntsmarompicndo con twdas las

proporciones estétieas. fi regla
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era acabar con-lo eswblecido y ser
totalménte  diferentes a, todo
tiempo ¥ espacio. '

t.a alta costura ha querido también

hacerse inmortal en cuero.Yves
Saint ldurcnl Claude Montana,
Pierre Cardin, Ihlcrr) Migler,

han  disefiando para ¢l formas

solisticadas. Otros, como Jean
Pail Gaultier.no han quendo
- dejarlo desprovisto de esa mistica
salvaje que  le ha-acompaitado
‘siempre. La cazadora de cuero;
-dijo ¢l modisto en una ocasion
“Es un ejemplo pertecto de moda

sacada de la calle, nunca me. |

permitirfa cambiarla®,
“Rescatar ¢l recuerdo Y
* permanceer ficles a ¢l no por
cqnservadurismo, 'sino por-fo que
cutendemos que es autenticidad.

I%s lo que han hecho disefiadores

comno (. Radson,que en 1987
comercializaba una réplica en
cordobdn, de - la cazadora de

. Marlon Brando luce en lacinta
Salvaje (1953)".'

e

Otros como la familia Schott,
Hevan miis de 70 anos cubniéndo a

los sonadores de medio mundo

con su "Perlecto”. el modelo mis
copiado del mundo v ficles al
clasicismo, han: construido’ un

imperio que factura cerca de $60 -

Miltones de ddtares al ano. Solo
en [98S, con ocusion del treinta
aniversario de fn muerte de James

" Dean, Sehott modifico wi poco su*
" Ifnea para crear la James Dean

Collection, una cazadora dc

‘motociclista adornada con llores, |

que es la copia idéntica del modelo

que llevaba el actor en la pelicula

“Cigante". Hoy, ¢l cuera, segiin la .

sociologia no es up sfmbolo de
pertenencia a un clan, como
pudlcm serlo en otras épocas,sino

wn objeto ‘de  culto.

Punks,Rockers, Nifios * bien y
Gente clegante, lo visten: con

igual pasion.

Rescatar el recuerdo y permanecer ﬁeles

a el no por conservadunsmo smo para
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pa tendencia es oun
_conjunto de cualidades y
caracteristicas suscntas
dentro, de un espacio ¥ tiempos
predeterminados, y se conforma
~eon log simbolos o aspectos
convencionales que se encucnirn
inherentes a yna sociedad.
Pero una fendencia formal o de
moda, se suscribe en ¢l dmbito del
tiempo' de vida. para ¢l valor de
us@ de los’ dbjetos: i nos
encontramos = con  una’
clasificacion, como la de ( Jordi
J{ovet en donde dice: "Todos los |
productos industriales san bienes
de consunio que en un momento

determinado se convierten en

propiedad del usuario. Se usan y
dina vez  gastados “quedan
eliminados del proceso  de
utilizacion”. Donde.lo importante
es ¢l tipo de retaciones que se

establecen eptre ¢l usuario y el -’

© producto af realizar ¢l valor de
uso. ) .

Al clasificar éstas, entre usuario y
producto, se  distinguen  las '
- categorias sigmientes:

I.- Productos de consumo ( que .
tras su usa dejan ‘de existir).

* 2:- Productos de uso I’
Productos ‘para uso individual.

3 Productos e uso 1l
uso

Productus  para por
determinados grupos. ’
"4.- Productos de uso HI: '-

Productos con los que ci piblico
apenas ticne relacion, © .

.

Ten
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que

“[fisicas

este

Llovet establece de manera
clara las condiciones a las
obedece la
configuracién. o las
caracteristicas tanto
como psicoldgicas
que habrin de constituir a
un producto de consumo
determinado: que  la

.tendencia a seguir es por

médio del itaque a los
sentidos del usuario, un
hecho muy Idglco,
obedece .  a las
‘caracteristicas e .uso de
tipo de objetos
{ntimamente ligados a los
sentidos del usuario. '
Para. efectos, de un mayor
entendimiento del” desarrolto de
éste

dejaremos al final del mismo @ los

que.

capitulo , “Tendencias”.

.

“Productos” para

Productos de uso 1 donde se
localiza nuestro producto ¥ se .
apoya la nvestigacion: de ese
trabajo ’ '
PRODUCTO DE USO
i o |
Uuso- de
determinados grupos.

" A esta categoriu pertenecen los
productos usados en ¢l seno de un
pequedo grupo de vanas personas
que ¢ CORDCER LS 3 OLrs,

La pr(\p'iédud individuul._sc‘umplin

.en favor de una familia, Tafes

productos como el refrigerador,”

‘mobitiario, lorno  eléetrico,

freidora o televisor. se ponen.a
disposicion de varias personas va
que c¢lio es mds ceonomico v

“favorece las relacianes entre las - .

mismas.

En cuanto a productos utilizados
por muchas personas, ¢l individuo
estd sujeto a relaciones menos
marcadas, y cn la mayoria de los
casos ~no  existe ninguna
identificacién can aqueltos. La
proliferacion de variantes no
puede ‘partir aqui de bases
econdmicas, par 1o que es tarea
del Disedador [, encontrar una.
solucidn aceptable para muchos
usuarios distintos.

Han de considerarse las
necesidades generales del
grupo en el proceso de
proyecto,. ya que de este
modo es mas factible que el
resultado agrade a muchos
usuarios diferentes,

cias



"PRODUCTOS DE-

USO 11

Prodictos con-los que el pitblico
apenas tiene refacion.

HBajo esta denominacion dehen
contemplarse wdos los productos
y todas las instalaciones de
nuestro complejo entorna con fos
e por regla general ¢l hombre
no tiene relacidn.
Tates  producios
principalmente una  funeion
practica ¥ la-mayorta de las veces
nacen. durante ¢l procesa de
construceion. La forma  del
producto estd determinada por ¢l
fin prdctico v su desarrollo no
ofrece ninguna atencion especial.

PRODUCTOS DE
USO 1
e los productos de vso |, que son
de uso individual podemos
establecer que mantienen con ¢l
ustmrio wna refacion fnima (en la
cual, aparcee una identificacion en
ef que ¢t usuario s¢ equipara al
“pruducto en b que  Gsie se
canvierte en una parte de aquél),
- s tarea del Disedador [ facilitar
una relacion con ¢l objeto por
medio de fu configuracion de éste
producto, wilizando los’ eriterios
de influencia que intervienen en
los hibitos de-fa percepeion ded
hombre, asi el producio puede

poseen

optimizarse en correspondencia al

camportamiento en el uso.
Sin - embargo  valorar  los
condicionamientos, deseos v
preferencias  especiales
determinados grapos de usuarios,
no resulta Fdeil puesio que fas

ideas v los deseos individuales de -

fas  personas’ se  distancian
crormemente entre i, - E
¢stos  grupos  especiales
significan para el fabricamte
- grupos de posibles compradores
seguir sus deseos conduce 4 una
“multiplicidad de variantes en ¢l
dmbito de fos productos

usados individualmente. De aquf

b

de-

Jque es necesano dentilicar los

~deseas v odasilicarlos para poder

satisfacer, plenamente fas

necestdades subjetivas que cada

objeto cumple junto cort su valor
de uso.

Para . lograr o antenormente
plamteado, es urgente recurnr. i
nma huena configuracion formal de
los productos; que habrian de
englobar los aspectos § valores

iherentes en cada ohjeto, para

asi ewbrir un alto porcentaje de las
caracteristicas g lo
acompanarian en su vida Gil,

sa coplignracion puede ser
producta de und investigacion

exhaustiva, dando como resubtada
que wdo producto individual tiene
vatores tales comao:

Valor de uso, :
Valor.de cambio. 8
Valor de signo.

Listos valores se suscriben en cada

uno de los entornos del contesto

que conforman un contexto cn ¢l
cual cada arupo humano  se
desenvuelve, para lograr una
vonliguracion de los objetos

~adecuada g cada grupo social,

deberemos de tomar en cuenta cf
contexto 'y obtener de ¢l los
pardmetros que rigen el diseno de
los productos que cada nicho del
mercado exige,

A las condiciones que ¢ ¢ontexto
“marca fe nombrarcmos: PHATOS

bin €l se desenben una serie de

caracleristicas (ue marcan las
pautas que la configuracion
estética y funcional que los
productos de” cardeter industrial
habrdn de scguir, s

Eista configuraciin aunada o la
vidaitit de los ohjetos. Torman
una tendencia; wna manera de
tratar o Fonma del objeto de
acuerdo ol tiempo de vida gitit def
mismo, asi pies tenemos gue los
objetos de consiumo o cardeier
perecedero cuenta con nulos
elementos que garanticen sy

producto que

trascendencia en el ticmpa.

Los productos de uso T, que
nenden o sansfacer  deseos
especiales v posibles ideas de los
crupos signiares de interesados
con tates tendencias, sufren de
cambid ipida v ose realizan

~ereaciones de mubiples variantes.
b fabrjeante

aumenta oy
benelicios por lo que fa capacidad
de relacion con el objeto ¢n ¢l
proceso de uso individual se
convierte de medio en lin,
La experiencta que se ticne en el
disesio de 1os objetos de la vida
diaria; que reflefa de una manera
antropoldgita st contexto en ¢l
cud! fueron ereados, Nos

permite usar el concepty de
"PHATOSY, para’ contextualizar
tendencias de diseiio que han

-surgido-a o fargo de la historia

del Diseiio Industrial tales come
Bl Art-Decos Art-Nouveau, Bl
Juncionalismo Bauhavs, Memphis
y Alquinia; ‘que por méncimmr
algunas, todas cllas  responden
siempre a un entorno objetual,

v

¢ tal manera que para aplicar las

tendenetas conligurativas ¢n un
objeto os necesapio contextualizar

s entorn, justificario de acuerdo

a sus tres valores: " Prictico,

~[istético 'y Simbdlico®, para asf

asepurar sy impacto en - el
mereado, | '
N

Una caracteristicn que acompaiia a
toda tendencia formal es la de ser
ciclica, desde este punto de vista
se matiegan todos fos productos de
uso I "De uso individual”, ya que

son dstos quicnes de mayor

manera sulren cambios formales
debido o su ticmpo de vida aul,

ara la preseste jnvestigacion
liemos conformado un esquema de
tendencias aplicables al tipo de
‘veypa el desarrollo
de ¢ste tema Chamarras de
Cuero; ' '
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TENDENCIAS:

Comercial Impuisada por

< grandes grupos mdustriales que
buscan colocar sis  materras
Tprimas en el gusto - de . los
disenadores v productores {inales
e bienes de consumo, '
Lijemplos:

"1 mady de la revolucion de 1910
*oes una tendencia de caricter
comercial - fundada
empresanas mesicanos

por 2

Por qué no disefiar mn prodicio

eV, con un motive mexicano,
que resultiuse comercial a myel de
exportacian vy de creqacion
personal, un aporte; algo que les
dierda no sl la satisfaceion de
Svender: sino gle saberse. sny
propios creadores. Asi nacto ¢l
provecto Revolucion 1910, con
el impulso de Rafuel Kably. ¢
Isaac Askenazy.

Moda  pautas formales,
estéticas, color y textura que
cmlvcnciolmlménlc, S¢omamnejan
por los disenadores y que los
‘lnbricantes siguen para-asegurar la
venta de su praducto. '

" Expansion 19 de agost.o
de 1992, “La moda de la

‘Revolucion® por Lino Rozerberg.

pp 144 y 146
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Para la tendencra de Moda con

Granm Versace: L algunas de sus

cprendas de piet, ¢l las ha revestidor
\
con estoperoles, cada una de sus .

prendas se vuelve singular por los.
pequerios detalies. cicrres argos,
hotones con la imdgen del Dios
Zeus. cntirones rebordados con
estoperoles que forman grecas.
para-adomar solamente niangas,
los cuelios, la parte posterior” de
la chamarra o simplemente
tucirlos en agustados pantalopes

.de Dikry, hotas vagueras que se,

desbordan con las  espucelas,
medatlones, coentas, punteras v
Lambién estoperofes,

‘Conservadora: Mancpa ks

formas v propuestas estéticas al
2usto de an micho de mereado muy
definido

“En la tendencia encontramos a

Ralph Fauren, que ha venido a
representar el diseno
norteamericano y b logrado up

gran
internacional —por  su vision
consistente basada en una pelicuta
estilo fradicional e intemporal que
con ¢l tiempo se convertird ¢n un
clasico. '

- R Fadren siempre ha creido que la

mada debe crearse en funcion del
estilo de vida y que fa ropa debe

ser o natural,confortable
etegante, heeha para ef modo en

“trascendencias

‘reconocimiento

que la gente vive actualmente sus
prendas,  tienen una o gracia
temporal v con el tiempo se bacen
mis v s personal,

BVl RN N . . ’
Clasica Las que por diversos

constriuyen

formales” o
Cstélicas capaces de permanecer
cn el tiempo. :

aspecltos.,

Una de Tas cldsicas de fa moda hoy
en dia, ¢s Gabrielle Chanel:"No
me gusta hablar d¢ moda chanel. -
Chanet es nn estilo, la moda pasa
el estila no”. Un vestido parala

-mayoria de la’gente tiene una vida

‘media tras la cual languidece. (Qué
puede satvarlo de tan negro
destmo?, algo tan caro como la
distineion v el Tujo. Para Chanel
¢l lujo sélo se puede explicar en
rélacion a sus contrarios: "Ni la
simplicidad, ni la pohreza son
opuestas  al “luja, sdlo la
vulgaridad ¢s su contrario™

Investigaciéon : y
‘experimentacion

Sustentada  en trabajos’
expertmentatts basados en o
Psicologfa. Antropologia,™
Saciologia v Filosofta;
enfatizando. ¢l "PHATOS", que
cada experimento o tendencia de
iseio contiene, '

A continuacion, ejemplificamos -
dos tendencias que demuestran
claramente 1o que es el "PHATOS",
vocomo se aplican en- la
configuracion de un producto de
cardeter industrial que en este caso

- son prendas de vestr,

Ljemplos: B

*El Universal. 6 de junio de
92. Seccion Sociales por
Lourdes Valencia: ' '
~ *DUNIA, 28 de septiembre
de 1987, no. 19/87. pp 114 -
116, por Pilar. Pastor.



Cuactonal de .
Historia, Felipe Solfs dictard una -

.

“prehispdnica (de

Moda Prechispinica en
el Museo Nacional de
Antropologia

Ein ks Aprosimadamente veinte
exposiciones que en ef Museo
Nactonal de  Antropologia ha
Hevado a lo largo del mundo este
aiip: Hudapest, Roma, Herlin,

entre otros jugares, L directora

\l,uric.lrmcn Serra Puche ha notado

¢l ereciente lerés del extranjero
v oasi, ahora
crespalda junto con investigadores

por_ nuestra cultura

Y oarquedlogos la- propuesta de
Michel Domit de presentar su
coleceidn. “México”, vestimenta
basada ¢en - oelementos
prehispinicos ’

»

L muestra de Csla coleceion
tendrd fugar cf ‘préoximo jueves

diez. de diciembre en el misio
Museo Nacionat de Antropologia
¢n donde en primera instancia se
dard una visita guiada por c¢l

musco a fas sicte v media de ta

noche. fuega se ‘inagurard |y

exposicion a las ocho y miedia.

Yara darle’el lono cultural y fa

informacivn necesaria al pliblico,

c¢f subdirector del  lustituto

Antropologia - ¢

conferencid sobre da cultura

donde  se

tomaron fos clementos para crear

esta coleceion).

- Danzas de México antiguo s el -

destile se complementarin para
huego cerrar ¢l evento con los
yoladores  de. Papantla’ v una
cascadi de fuees. '

Psta muestra de vestimenta se
Hevard acsbo ¢l jueves de Ia
proxima semama en of Museo

nactomtl  de  Antropojogia
(reforma v Gandhi) a partir de las
siete de la noche. '

Buscando preservar'y

dHundirdllnuhdo

nuestrafculiura;
Mlchael Donnt
proyectara atraves de

la moda la gtanlcultura

Mexicana

in ¢l comunicicdo de fa empresa
Michel Domit, que Hega a esta
rédaccion, se apuntg 1a necesidad

de ir al ritma del tiempo,

“en et vasto mundo cuniérciul, por
el diario intercambio de palabras

v oconceptos v opor el crerno

trueque entre las culturas, poco a
poco fos paises de fa tierra

parceen amalgamando ¢n’wna sola’
ceulturg
aungue insalito y maravilloso, to

universal, hecho que
hace riesgo de perder su identidad
Vv sus rafees, fo cual resultaria una
famentable pérdidie para tda la
hunimidad.

Por cllo buscando preservar y
difundir al mundo nuus‘lr.n'u:llurd
Michet Domit proyectard a través
de fa moda la gran cultura

~miexicana, ¥ preseala su coleccion
basadta
- ¢l molivos prehispinicos”.

Otoiio Invierno “\éxico”

~todo esto no ha querido quedat en

una actividad  superficial o
intrascendente, sino que conjunta
con la utilizacivon de motivos .

nctamente prehispdnicos gue de
alguna manera representa la
cuttura det pais.

MY La Hevardn por aqui Wismo .y

“por el mundo™.

_ Antropologia” por

Adendy fos Voladores dc Papantla
“afectuarin sus cmlgnunnu ¢n la

explanada del naiseo y una cascada
de Juees cerrard fa activ ld.ld de una
noche de moda.

e moda prdusp.mu.a p.nm todo of
muudu.

'Los Nazis También

Intentaron Dominar el

‘Mundo de la Moda.

Niewa 22 de enero (EFE).-

régimen nazi intentod .|rrchnl.|r a
Paris fa capital muadial de Ia moda
y hacer de Viena un centro de
difusion de la alta costura , aunque
fracasd en fa operacidn, segdn un

Tibro_editado ahora cn la (.dpﬂdl

luslri.lcu

Baldur.  von = Schirach,
administrador de Reich, pretendio

hacer de Viena ¢l centro de
influencia de un nundo de vestir

que debia acabar con el estilo
vampiresa de Jos anos veinte y la

A El Universal 08 de
diciembre de 1992, Seccion -
Sociales, "Moda Prehispanica
en ¢l Museo Nacional de
Dolores
Corrales Soriano
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masculinidad fomentada desde
Paris, asegura Gloria sultano en
moda - en - el
nacionalsocialismo.

El ideat nazi de la mujer se
identificaba con mujeres rubiis.
- de ojos azules. sdlidos zapatos,
peinados tradicionales ¥y que
Tevaran vestidos sobrios, sin
" mds adornos que Ta medalla de
honor. def 111 Reich.

Pero este modelo ideal estaba

[¢jos -de las preferencias del
piblico, inctuso det mds adepto al
régimen nazi, seglin revela .una
carta. enviada ‘por un modisto
vienés al comisario encargado de
"la reunificacion de Austria con el
imperio ~ Aemdn, Joseph
- Buerckel. ' :

Bl modisto confiesa: “créame
usted, sedor comisario, que si

© viera un-modelo semejante por la .
caile, sc Hevarfa Tas manos a la°

cabeza ante tal estupidez y faita de
gusta”, recuerda Sultano ¢n su
libro. ’

[a-cuipa de.esta "falta de gusto™

era en gran medida de los nuevos

-responsables de las casa de moda
que, como el caso de la vienesa
“lailors Stone & Blyth", qrén los
meros comerciantes, sustitntas de
los - propictarios originales,
judfos.a quienes se les expropio y

20 o

abligd a cograr al extranjero.
FFucron incluso germanizados fos

colores con los que se describian’

las nuevas muestras'de Tas fibricay
textifes: al “gris nicbla” e
sustituyd " gris casco de acero™ y
al “rojo Burdeos™ se Te_aplicd el

“nuevo nombre de trojo sangre
oscuro”,

Quicnes  pretendian  adaptar
modelos extranjeros, como fas

amplios pantatones o chaquetas.
de influencia americanas, fucron’

colocados en el :punto de mira de

los tensores, que procuraron i

inodistos vieneses como Giinter
Schifter o tHelmut Qualtinger una
“estancia” en. el campo e

“formacivn - profesional  de

Glosslanzendor!, -cerca  del

.lcmpucrlo de Ia capital austriaca.

Schil'lcr cuenta a la autora del
libro como presumfa durante los

afos de guerra con su sombrero,

“Homburg”, negro y de ticsas
alas, y con su paraguas negro,
ambos signos incqufvocos

- citoncees de influencia extranjera,
- Loy ue contribuyd seguramente a

su deportacion.

-Los opositores al  régimen
“convirticron a fa tradicional ropa
—austriaca y al' sombrero tirolés cn
“sfmbolo secreto de su desacuerdor

con ¢l TH Reich y se sirvieron de
“ella como conlrasc.n.l dL

'

identificacion  para  quicnes
aborrecfan  la anexidn con
Aeminia.

Los duros anos de la guerra,
ticmpo “de  rictonamiento’ de
alimentos v teli, no afectaron sin
embargo-en lo que al tejido se
eficre o los salones de moda o @

“las producciones  teatrales o

cinematogrificas considerados
escaparates de la germanizacion.

* Sultano se reficre especialmente a

la primera pelicula ¢n culnr de
Willi Forst, ™ chicas vienesas ™

para la cual, endos duros anos dc_' :

1944y 1945, se encargd la
produccion de 1,750 vestidos en
uno de los salones de nioda
vieneses. '

.

A pesdr  del “fracaso  del.

lanzamicnto de Viena, casi hasta
¢l dltimo dfa del régimen los
madistos crearin modelos segiin
las pawtas marcadas en Berlin: En
abril de {945 un corren del

" exclusivo salon de Annemarie’

Leise pudo hacer llegar al binker

" de Adolfo Hitier cl lra;c de novia

de Bva Braun.

Con lo expuesto en este capitulo

establecemos un margen qgue
marca claramente (os pardmetros -

“que el diseno de "Chamarras de

Cuero”, debe seguir y que serd
exjpuesto en el proximo capitulo.

® El Universal 23 de enero-de
1993 Seccién Sociales. Los Nazis
Tambien Intentaron Dominar el Mundo
de la Moda, por Javier Alonso.Ed.
Vienesa® Critica Social” .
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Perfil de

producto

Concepto de Disefio

a . creaciéon  de
Chamarras Topal  nace
del concepto de aplicar’
una mada mexicana sustentada en

“culturas Stnicas de gran colorido y -
fuerza, ya gue existen muchos

elementos det vestir indigena que
son {a memoria ancestral de
nuestros pueblos.

Al cubrirse de sfmbolos propician
L la prucnm.;én de
costumbres, cosmovision del
mundo, filosoffa de identidad y
convivencia eon la naturaleza;
mostrando asi una verdadera
voluntad de permancncia a través
© de lag diferentes épocas culturales.

A Por ¢ello y buscando preservar’y
difundir al mundo nuestra cultura:
estosdisefios proyectardn a traves

de Ta moda la gran cultura

niexicana.

Por lo que ¢l disefo, ¢s nada mds
que una forma de interpretar la
realidad, nuestra capacidad de
_aventura y de mezclar lenguajes
formales. logrando aportar una
auténtica personatidad cop la Gue
buscamos fusionar ¢l arte v el

Disefio Indwstrial v ademids sin’

perder de vista fa funcionalidad.
“tiste momento’ ¢s bueno ‘para
- empezar a afianzar ¢l estuerzo de

“-crear algo nuevo y diferente, en ta
' destaquen .

que s€

" mexicanos,

Ao
sus .

"Entorno

formales
fos . enlores,  fos
detalles . serigrafeados,  fos
botones en aplicaciones de cobre
y plata con motivos netamente
prehispidnicos ¥ un espiritn de
vitalidad y alegrfa, siendo al
wismo tiempo una prenda

fos  elementos

diferente y original,

targo  de  todo este
documento, hemos tratado de
exponer las caraeterfsticas
cualitativas y valores de la
configuracién de todo producto,
industrial: y éstas se cncuentran
dentro del contexto en el que se
desenvuclven el prndm.ln asf que
para huestro tema tenemos uc:

CONTEXTO GLOBAL

Entorna social

Entorno cultural

Entorno ccondmico —

tecnoldgico —

De acuerdd a ¢sle esquent
expondremos tas caracteristicus
que s "Chamarras Topal”, habrin
de contener en sus valores:,

Una prenda de cuero como fo es
una "Chamarra", que supera su

. funcidn prdctica, Haina

de ta temporada

LY

" poderosamente fa atencién sobre

si misma v sobre el que fa Heva

por medio de su marcada funcion
estética, provocando. un
sentimiento de identificacion
objeto-sujeto. Fsta identificacion
sdlo  s¢ presenta  por
clasilicaciones, una de cllay es ¢l
status  social que representa
utilizar cierto tipy de objetos.
Pesde este punto de vista
podemas  cstablecer, que las

"Chamarras de Cuero”, son:

w

. V-Produccién Fimitada.

2.-Identidad Formal.
3.-Originalidad,
4.-Mdxima Calidad.

.+ VALORES

Status — Simbético
Si'gn,()_e._ Estético
"Cumb'iu.‘__'_ Agrcgado
Uso—" Prictico

PARAMETROS’
ESTLTICOS

1) Los pummchS Tormales- de¢
diseiio quie se manejugin son:
L) Voltmen amplio.

1.2) La Torma v el l.lrw depende
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primavera-verano
1.2.1) Piczas cortas

‘nivel cintura.

1.2.2) Cuclios cortos en forma de
A . ‘

1.2.3) Botonadura (motivos
prehispdnicos)
otofio-invicrno.

1.2.4) Largas (medio Muslo).

1.2.5) Cuelios altos y amplios.

1.2.6) Cierres v broches
metdlicos’

. para contrastar con la
~ piel.

1.3) Solapas reversibles con dos
manejos formales:
geométricas v
ergondmicas.

Elementos constructivos a p.mir
de sfmbolos gralicos mdigc nas y

_ prehispénicos.

1.4y Aplicaciones gréficas ¢n L[
dreade: pecho, espalda-y
, mangas.

- 1.5) Aplicaciones de tejidos:

- 1,6.1) Brocados y bordados.
'1.6) Hombreras para marcar el .

* volimen de los hombros
y resaltar a los grificos.
1.7) Hebillas geometnzadas y
sintetizadas a partir de
los motivos
mexicanos.

" 1.8) Bolsas de cinco tipos:

1.8.1) Fuelie, Diagonal, Ojal,

: Simuladas y
Sobrepuestas o de
" parehe. :

1.9) Jaretas, resortes y cintas para
sujetar en contraste con’
el color, textura y
-matenales de diseio de

- eada modelo.

1.10) Forro de tela estampada de
motivos gréficos.

1.11) Mangas con una carga
formal anatémica, -
enfatizando la torma del
brazo v de aspecto
consisiente,

12) Puios extensibles con forro
de picl a fa vista de
minimo 2 2"

CARTA DE COLOR

. LI color es un punto importante

para [a aceptacion del producto.

. . . . r!
Ya que éste estimula al comprador
de¢ acuerdo al equilibrio que se
logre cn el aspecto estético, va

_que se debe acoplar a su manera de
. vestir.

Otro punto importante es la carga’

psicoldgica que ejerce el color de
acuerdo al -nwnsujc que da

La u)leccn(m fiuevamente . s¢
divide en dos lunpomdas
guardando una coincidencia. Los
colores proviencn de la

naturateza no plastilicados.

Primavera - verano

- Matices claros para el cuero:

Neutros ¥ Frescos ( verde olivo y

aris perla).

Alto contraste en la aplicacion de -
las telas, tanto a los forros como
a las aplicaciones. '

Otoiio - Invierno

Aquf ¢l mancjo del-cblur debe ser
célido’y abrigador tales como:
Marron, gris rata, café y verde
militar. Para las aplicaciones se
deben manejar también en cuero y
matizadas de acuerdo a cada '

‘madelo, solo en ‘casos necesarios

hacer contraste con los grificos.

SUPERFICIE
MATERIA PRIMA .

La superlicie ¢s un punto



importante en el aspecto tormal
de nuestra producto, el cueropara
vestimenta debe tener excelente

acabado. va gue de éste dependera

¢l buen aprovechamicuto en ¢l
corte de las prezas que companen
a las prenduas.

"Bl acabydo de un curtido es coma’

poner una capa de maguillaje-en
una piel, y se-divide ¢n cuatro
clases para ¢l cucro de vestimenta:
Pigmentada, Tedtido, - Ante s
Nubuck. :

Las- picles que principalmente
“pueden -.ser o curtidas .y
aprovechadas pari vestiments son

la de: Vacunos, Lanares, Caprinos -

v Porcinos. Ya que son quienes
‘proporgionan casi '
tado. ¢l cuero requerido por la
indusiria. ' ‘
L materia prima tiene un peso
especifico y determinante dentro
del, degarrollo del tema, va que sin
" una buena calidad de’la misma
“serfa imposible alcanzar  los
objetivos
planteados, alortunadamente las
caracterfsticas de s las picles
mexicanas reinen la mayoria de
“las exigencias a lis que nuestra
seleceion las someterian. Ln ¢l
caso de que no sca asi la
distribucion “de las mismas
permite uha comunicacion muy
estrecha con los productores, -
tas  tenerias. siémpre  cstin
dispucestas a trabajar de manera
directa con el consumidor para
tener una mejor planeacion de

su produccion y evitar de esta
. manera un voliimen de '

existencias co el almacén que no
. ¢s en términos de capital
" conveniente,

CARACTERISTICAS
OPTIMAS DEL
CUERO

Cada piel curtida tiene fa forma
-caracterfstica del animal ‘el que
* procede, no necesariamente fa

mids. conveatente  para
_ conteccionista. La superlicie de

cada piel estd también limitada

anteriormente

el

por el tamado det animal,

Al desprender la piel. ¢l primer
carte se lace < o laego del centro
de Ja hurr'igu L\ dapiel desolliada
tiene la farma
mastrada en la ligura |

La piel que cubria la espalda v

costados del antmal ocupd la parte
céntrica, es decir ¢l cuprdn v los
das costados o flageos son de ta
barriga.

La- piel tiene -una estructura
cansistente  en innumerables
haces de fibras linas, lus cuiles se

Centrelazan en dos dimensiones,

como es en el caso de latela, sino
en tres. Lsto nos explica por dque
ta piel curtidit al

/

contran que la teta, no se-deshila

al cortarla,

Lis éste tejido’ libroso ¢l que
proporciont a 1y piel curtida sus

© propiedades dnicas de flexibilidad
¥ oresistencia, su o capacidad de

“ajustarse a Tormas diferentes v, al

doblarse, formiar una textura
superficial de. plicgues linos,
dando hermosura estética,

L.as fibras licnen la cualidad de ser

- dranspirables v asi se diee que la

piel respina”

caracteristica

- libras

pulgada
“(aplicada a hilo}, 30 -kg.r2.54

El aire que se encuentra entre las
farma n aislamiento
perfecto: asil ¢l curtido protege

~contra el frio y ¢l calor,

lis convenicnte que " todos los
curtidos sean comprobados antes
de su-uso. Las pruehas de banco
nos dan la seguridad de que el
curtido ¢s apto para su posterior
uso, protegiendo al

conleccionisla de reclamaciones
causadas por el uso de materiales .

“no sanstoctorios.

) Bspesor homogénco,

1) Preasado o grabado.
(") Resistencia a la tension v
llexion: I .

I CUPRON
T FLANCOS

“3PIZCURZ0

4 HADAS
50C0LA
6 PATAS

Cuidro'l

. Mddulo de elasticidad de 5.8%, en-
“condiciones nuiximas de 30 Kgs.,

para a fuerza de tracdion por
cuadrada  de  cuero

em2,

Flexametrfa adecuada que se
adquiere “de una aplicacidn
hontogénea cen fas particulas del
pigmento v la - o
cantidad de grasa aplicada “af
curtido que es de 30% minimo.
D} Resitencia a fa abrasion,

") Suavidad det 5 b 19, de grasa.
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Ay Huniedad del 3% al 64

Gy Adherencia del recubrimiento
de fapicl.

{Teido o Pigmenado).

HY Unilormidad de color y wexiura.
1) Resistencia al aire y agua, Con

una porosidad del 37 al 37 por

ceml

- L4 costura o pespunte , que a partir

de este. monmento asi Je
Snombraremos:ies otro de ‘los
purtos pmportantes  ya  que

constituye en ¢l aspecto formal de
las prendas upa cquivalencia a la
de Tos botones o broches ¥ a fas

caracteristicas que ¢l pupumc

: duhc \Lnu VoSN

-1)04

4 5 mm. de tong. por
puig. o

- Hilo de calibre 40 con aguja

ded Nd. 20 0 140 gue permite un’

punto cerrado ¢n la puntada,

3.- Doble pespunte o sencillo
(dependiendo del nmddn) Con
estas caracteristicas la .1;7.:rluu.m

- Jormat dé las "Chamarras TopalY,
serd ta adecuada para Imznn un
ien productu,

"l‘lLNl)lsNClAb EN EL

- ACABADO DEL .
CUERO PARA LA
CONFECCION = ..

‘Indudablemente ta demanda del
cuero para confecditn también se
ve - alectada ’ por’
compartamiento  estacional,
indusiria det curtida
cuatquier ‘otra industria debe
v.ul.lpmrsc continnamente a fa
sifuacion  cecondmicn
mamento, ‘a’ las  presiones . o
demanda cealdgicas, a las
exigencias v necesidades del
consumidor final, a las tendencias
de fa wmoda vy g fos nuevos
" sistemas de
control de produccidn. .

Lo que sf ha quedado claro es que fa

ded

un:

comao -

organizacion 'y’

cldsica napa pigmentada va no-

24

-y fina y de

tendrd Ta demanda de hasta ahora,

La tendencta se incling en la

“busqueda de napas mds blandas
ks

mds  froas,
naturales v mas cilidas al tacto,

SUaves,

Para-adaptarse a ¢stas exigencias,
¢l seetor ha desarroflado nuevos
lipos de céras, aceiles, siliconas;
ast como lganies de particitla
alta resistencin al

_uso,

Calta

Todo ¢sto lo podemos sintetizar

en los siguemes acabados:

a) Acabado anilina putido, para
dicho acabado debemos cmplear
ligantes termoplisticos de alia
clasticidad y  transparencia,
acompanados de una pequena
cantidad de cotorantes Huidos

yi0 pigmentos de alta vivacidad y-

transparcocia. -
Todo To anterior debemos
mezelarto tambicén con ceras v
siliconas, con todo

Ceslo 8¢

consigue un tacte’ mids natural y

cilido.

h)  imitacidn . putido. by

‘exactamente ¢l mismo anticulo que

el anterior pera paptiendo de
pieles de menor catidad v sin
pulido fmal. :

- iste :mfculu nos permife bacer un

prefondo  con pigmentd vy
microligantes termopldsticas,
con lo que se consigue una
iguatacitdn previa al acabado
anilina, procurando que o
endurezca o picl en ningdn
omenty del proceso.

“ ¢ Acabado tipo ceroso graso. Vin

dste tipy de antfeulo s muy
interesante no destaca mnnun
tipu de duuuos v COnseouir tna

cobestura sin ntitizacion
. ugmentos. Esto requicre en

conseeuencia una piel muy naturat
¥ocon un tacto muy citido. ba
tendencia es conseguir pieles de
calidad, aspecto o wds
natural - paosible v tactos

may

Huneas

- toda la historia "1 Cucro",

Teonpdiciones
“comuodidad y

de”

agradables tpo guanteria,

Laos acabados del cuerd v colorido
son de vitgh importancia a la hora
de coordinar eof estilo de Ta prenda
y has tendencias de fa emporada,
Jependiendo de fa testura; tacto v
cuerpo del cuero se.emplea un
trato mds firme o mds &.lp()msn
para los distintos .modelos gue o
requicran. bl eolorido ticne como
mision coordinar Jas diferentes
{incas por cjemplo: st se habla de
ceologicas se hact
referencia a colores ocres, lierras
v quemados, cte. Ta tnea chisics
e asocia a colores: fuertes v
ohscuros . ‘ ‘

Las tendencias nos informan’
acerca de como serd fa temporada
estacional: formas anchas, Jargos
de ta chamarra, estilos de cuctlo,
mangas o influencias v uulm de
otras dée ul.xs ‘

FUNCION . .
ERGONOMICA - .

La funcidn principal del producto

-y afa vez dnicq, es Ja de otorgar
abrigo, al usuario v conservar

temperatura normal del- cuerpo;
¢sta se cumple de manera el v
esencial con un material que cl
hombre ha wtilizado u Jo Jarge de

Sin embargo hoy en dia es
necesariu reforzar con

otros, clementos af cuera, qu.c' por
st solo no alcanza o fograr las
aptimas  de
- deabrigo queel
usuario de cslc tipo du pmduuo .
exige.

A continuacion nombraremos los
clementos que intervienen tanto a
nivel funcional ergonsmicd como
Jas funciones que las formas deben
respetar,” togrando  una huena
complementacion furma-funeion




- ELEMENTOS
GENERALES DE LA
FUNCION
ERGONOMICA

) Adecuado calee .
2) Sisa de 0.5 em. minimo de long
abajo de la sisa Ver fig2

3) Mangas adecuadas a la lornm
del brazo. La anatomia de esta’
picza permite hibertad  de
movimientas stn orzar el brazo,
4) Punos revetsibles, esta pieza
permite
longitud de fa
*adecuarse al usuario.

manga para

N Valdnien det ancho en tronco, -

cintura ¥y hombros para que ¢l
calce permita una perfecta
autonomia del cuerpu en fos
Mmovimienos.

0) Forros y.entetelas, que por
gravedad concentran cf peso en
loda la chamarra en Ja parte
superior- de o espalda y los

- hombros sin deformar el cuello’

verlig. 3

7) Jaretas v-resortes, que suxitian
en la-parte de la cintura 4 la
funcitin ‘anterior, ya que éstos
depositan peso en esta zona,
ademds de culsborar con una
funcicn formal quc es umm/ar
esta drea.Ver Fig.

) Todas las bolsm colocadas (le
manera. que no  represenien

estuerzos adiciunales ni a las
manos ni n los brazos. - '

igura 2

"Otoho -

una extension cn la

“aumentandoy fa
térmica de fa prcndd

Beleron,

- FUNCION

ERGONOMICA
FORMAL

© (Segin Temporadi),

Invierno

Solapas v cuellos que cubran el

‘pecho v cuello,

Uierres, broches v pareias que
pcrmu.m un, L\(.L'IU\\L cerrado
para evitar et ntradis de e,

Deleron , que provoea i cama de

aire entre ¢l cuero vl Torro
caracteristica

{argo mml hasta mcdm musiu

ombreras

Lntretelas

. (pellon)

Figura 3

cubricndo un drea mamr del.

cuerpo.
Primavera - Verano

Cuello en forma "V* - contos -

sin cuello - suolapas simuladas

permitiendo  una  huena
ventilacton del cuerpo- Tejidos de

las aplicaciones que pumu.m LS-l'

v Lnlll.lClO(\

-.n‘qm !ununna a ta
foversa como und cama’ de aire

fresco.

Largo de la pieza (se recomienda a
la cintura dcp‘.ndwmlu de cada
mudeto).

FUNCION
ERGONOMICA
VISUAL N

- La configuracion consciente de

este producto, Hene la Tuncion de
matvar  la atencidn  del
comprador,” asi que lograr una
combinacion cquilibrada en el
aspecto del | color ¢ntre las
aplicaciones umhcus yia prcnda
amisma ¢s un exigencia en la .
configuracion de este tipo dc~
prodductos.

SIMBOLICA

. FUNCIONAL.

1.- La carga simbdlica funcional
de Jas chamarras se concentra en
fa relacion que se establezca entre
el consumidor y ¢l producto,
dentro de un  proceso  de’
identificacion donde el usuario se
equipara al producto.y en el que
ésté se convierle en una parte de -

“aquél. De ayui trataremos de
establceetr  fos  pardmetros
contextuales en lus que se, basa
esa relacion:

« 11 Apariencia del producm v su

representutividad. .

_Aceptacion del usuano a traves de
" una identiticacion sujeto-objeto .
superivridad ¥ distineion. (Status)
Carga cultural. ;
-Mensaje  psicoldgico.(Se

. coneentra en la identificacién

sujeto-nbjeta, reforzanda la
seguridad def sujeto al sentirse a
‘gusto con {o que viste), ‘
Mensaje social.tkin la vida social
s¢ hace resaltar wu ()b)l.l()-'
pwduuu para pru\u.ldr a través
de ¢ o que significa el
"individuo).

}.2.; Cuando un determinado
cireulo de personas que poseen ust
status social muy determinado.
prefiere v wiiliza en exclusiva un
producto industrial. puede decirse
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.

que dste hace upa relacion
respecta s usuana. Puede
sunbobizar i status determiido.
Se canvierte enoun siimbola del
Satws, -
Fa- Para el valor de signo {a
“propuesta tormal del provecta
tiene una nguezs caltural ey
amplia . que

cubrict lus

necesidides  del vesnr el
mevieana, que esté huseando mit
wdennidad propra v ongimal,

La evidencsa del trabajo o foy

peroctos v opar ot el

catreteninesta Vo esparcimento

vivla vida casual, una esigenent

quie Se debe tongar en cuenta para el

desarrolla del tema,

Pstos parimetros nos marean,
~cantextmtlmente nn weho de

mercido gue por mvel de ingresa,.

preterenctes v osuocultur de
consumoe aus permite establecer
que et ctiente adecuado es quicn
cienta can poder adguisiivo, que
le posthifita otorgar un alto
parcentge de s mgreso mensual

asuy prendas de vesar

La recopilacion de informacidn
para Lo fase de disedo de nuestro
tema se-avoed a la obtencidn de
los valores qué deberd de contener
la coleceidn apartir de los
parimetros - de disefio que el

_conlexto nos proporciona.

Asi nuestro diseio es una
tendencia de investigacion, que
sit embargo no desdena la
sinformacion importante * que
aportan fas demds wendencias, ya

- que ésta se adapta para un estilo

que logre convencionalizarse

como moda  verdaderameate
mexicana,

L )
Punto  importante v

complementario para e} diseno de
las chamarras  de cuero son los
aceesorios ¥ con ello tenemos que
establecer un parentesis
abordando brevemente ol tema.

. para ‘postenormente presentar ¢l
desarrollo de Jos diseios: La moda -

de los detatles, v los bocetos

v

EL. LENGUAJE DE
LA PLATA

ACCESORIOS

Durante fa colonia- México, pais

muy rico en minas de plata, pudo

desarraflar wia pujante mdusing
platera, a pesar de fa gran cantidad
de metal que salia para Uspaiia sin
ser procesiado, ung buema parte se
trabajaba localmente. Esto aunadu
a la habilidad y dominiv de
labortosas y complicadas téenicas
de fos orfebres precolombinos

(que pueden observarse en las,
- escasa piczas de oro v pldta que

los conguistadares no Tundicron)
v las téenieas provenienies de
Fispaia, propici el desarrotly de
la orfebrerta. La osteataciin era fa
sorm: de a naeva riquez, sicla
comgsta tenda uig -nusicn, un

desea v i sueio, ese sueio en de

oro v e plata. ’ .

AL principio [as piezas fueron
copiadas de las. espafiolas, pero
con ¢l tiempa os estilos v fas

f

Loy

técmicas tanto indigenas como
espadolas se fusionaron en un
“extraordinario sincretismo.

La' platerfa  se. establecid
principalmente en la capital v en
das ciudades de Puebla vy de
Cinadalajara: lugares en los que se
hicicron Ja mayor parte de los
ormamentos v, servicias que ¢l
culto religioso requenia, asi como
Jos uhjetos suntuarios destinados
a las casas de la aristocracia local,

orfebres  mexicanos
introdujeron modificaciones que

caractenzaron la produccion local
vogeneraron variantes estilisticas.

dan natables  que ahora cs
relativamente Ficil diferenciar las
piczas mexicanas de fas europeas.

Esto significd el inicio de la
jayerii maderna, Muy pronto fa

platerfa comenzd a lontalecerse y

se ety L praduecidn de objetos
con temas precolombinos Ly
populires. '

fase de diseio



LA MODA DE LOS

"DETALLES

El botén, ¢l broche v el herraje
“sonaccesorios  que lHaman
considerablemente la -atencidn,
pues bién combinados dan un
toque de sobria cleganeia. [iste
“cuidado por los “detalles™ es un
reflejo de la coleecion que
propone recuperar ¢l pasado de
una cultura: para dar como

resultado un Cestilo propio.
adaptado a Ja modernidad  de-

nuestros tempos.

Ln. los  accesorios  deberd

prevalecer ¢l coneepto estético
formal, industrial v cultural del
proyecto. La® plata, mineral
abundante 'y representativo de

México, dard el cardeter

elegancia tanto a la vista como af

tacto. La plata iene una clarisima
definicion visual, esas cualidad ¢s
algo que debemos tener siempre
presente, al verla  podemos
imaginar la magia de  su
metamorfosis convertida. en un
accesorio © con. distincion,
misticismo y exclusividad.

27
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2 LARGO CINTURA

3 LARGOBRAZO

' 1 LARGO CHAMARRA

PARA TRAZAR UNA PRENDAES
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10 C. BRAZO

" . 13.C. CINTURA
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| LOSCONTORNOS SONMEDIDAS
MUY IMPORTANTES PARA EL TRAZO |
DE LOS PATRONES
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~ LOS NUMEROS INDICAN LA SITUACION EN
.VDONDE SE DEBE COLOCAR CADA MED!DA
DEL TRAZO PLANO, DANDO LA VENTAJA
PARA UN ADECUADO CALCE DE LA
CHAMARRA
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* BOCETO PARA LA ELABORAGION DE
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FORMA 2,

esaueta Tecnica | MOOEC | GRS | (SEsaa
em. PIEZA.
80 Largo Chamarra.
52 " | Ancho Chamarra.
v 68 Largo Mdngc.
¢ | Ancho Eretinc.
7 Ancho Aletilla,
32 Contorno Pufio.
7.5 | Anchio Cuello.
60 Contorno Cuello.
[ No. De Botones. 7
NOTAS:

- FICHA TECNICA DONDE SE -
DESCRIBEN LAS CARACTERISTICAS
ESENCIALES DEL MODELO, .
EJEMPLO: ORLAS

-
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" AFINACION DEPATRONES Y ADECUACION
'ERGONOMICA DEL PATRON BASICO

CURVA PARA CODO
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ara. ¢l proceso, de
produccion, tomamos
como ejemplorun sofo .
modelo de la coleecion, el cual ‘es
suficiente para explicar ¢n forma

general, la produccion de la linca

de ropa de cuero, sin embargo cs

copvenicnte aclarar que dentro de -

la linca de produccion el iinico
paso que se llega a alterar, ¢s o
secuencia de armado, que consiste

en las operaciones que habrdn de

wrealizarse para’ conformitr una

prenda. Lista altepacion se debe :
que cada modelo requicre de una
secuencia dnica dé operaciones, fa
cual ho se.puede rogetir.

CORTE

JLas picles no son unitormes cn fa

estructura ni, hasta éiento punto el
color, ¢l tamano de las picles
limita ¢l estito de la prenda. va que

determing f tamaiio mdximo de la -

posible picza.

£l contador tiene suma importancia -

en L produccion de una prenda

satisfnetoria. No 'solamente ‘debe

cortar las” piczas cn- . Torma
ecopomicat ” con ¢l minimo

Pespunte

desperdicio, sino que tambien debe
tener en cuenta la coloeacion de
cada picza cn la prenda.

La piel acabada se vende segtin su’

drea y categoria. Aunque la
categoria esti asociada- a la
calidad, no necesariamente 1o estid
al rendimiento, i

L cuanto al cone o uso las picles
de primera clase scerdn  mis
uniformes en aspecto ¥ dardn un

buen cdeficiente de cortado, cs

decir, con menos desperdicio. 1l
conte de las piezas nuls pequenas cs

» Lo L e
IS CConomico y lumblcnrpcrmnc

el uso de picles de segunda o
tercert clase. lLas piezas grandes
SO1menos ccondmieds, requicren

~de una clase superior de piel ¢

implican cocficientes inferiores
en ¢l cortado.

Ast el Disenador determina la
cconomfa del disero por el drea
requerida v por el tamano de los
patrones, mientras gue el cortador
determina la ¢alidad del aspecto de
la, prenda conteccionada’ v [a
igualdad e color y textur,

“ara facilitar o tarca del contador
s¢ puiede clasificar el lote total .en
lotes parciales de seis o mas y de
tolerancias similares, para que las
piczas salgan mds uniformes,
evitando ast las quejas por el .
color. Lista seleccidn no debe
clectuarse de distintos lotes, ya -

-que podrian surgir diferencias de

color en-el lavado ¢n seco.

CONSEJOS PARA LA
CONFECCION

1oe Para la confeccidn de una

prenda, los” cdrtes deben ser
idénticos y uniformes en cuanto a
textura y . largo de afelpado, .y .
hechos en la misma direccion de

Céste, . .

. 2. Cortar da piezas centrales de-
Csonas compactas, principalmente

aquellas que van a estor upidas’ a -
una entretela. Evitar la zonas 'de
los flancos, va que ¢l curtido es

mis fldcido v liene por lo tanto,

* inds tendencia a la Jlojedad.

3.- Lvitar- ¢l cortado de sisas;
cinturas v costuras de bolsillos

(que gstardn sometidas a tension )



e las sonas mis débiles de fa pred.

~evitando ast [as tjadas v las dreas
mids iTojas de los Flancos. tai como
se puede encontrar en algunos
serrajes alelpados.

4.- Reforzar sienipre cualquier
rona de la prenda sometida o
tension por el uso. con entretelas.
que ser adhieren mediante ¢l
planchado. Isto tiene una.mayor
impontancia en las esquinas de los
bolsillos v Clos. ojales
incarporadds a las costitras, antes

de comenzar su produccion todos

los discfios deben sér revisados en
sus puntos de tension v darse las
~instruccioned para su refuerzo.

5. bknoda opuet afelpada debe
reuakarse i textura det curtido y da
calidad dei atelpado en fos retales
conuguos. Para gue exista fa
minimy  diferencia entre cl
tzquictdo yvooel o derecho. his
tportante tambicn en las solapas
exteriores de L prenda.

Nila piel ticnde a fa-flojedad o a
riclado. se debe tgualar con otro
-simifar o bien colocarlo en una

posicran  poco - visible de fa
prenda. v bren resaftarlo conio
punto atractivo de disciio. pitra
ello; debe asegurarse que el lado

“izquierdo de Lo prenda sea sgual gue
-cl derecho

6.- Las piezas deé una prenda deben
ser cortadas de nn mismo fole v no
de diversos, aunque procedan de un
mismo curtidor. i: proceso de
teiido probablemente  sea
ligeramente diferente entre fos
lotes, v pieles del mismo tono
tomardn tonos distintos despucs
del lavado en sceo.

7.- A hacer prendas  compucstas

{ por cjemplo, con recortes de

napa para una prenda afelpada),
debe asegurarse que el acabado de
la napa .sea resistente a los
disolventes espeeificos del Tavado
en seco o facer constar.en la
ctiqueta de fu preada que no debe

_ser Javada en seco.

8- AL coser fas costuras debe

asegurarse que fas puntadas esién
suficiememente distanciadas. No
debe coserse en sentido contrario
v sobre [0s puntos va existentes,
pues se desgarraria [a picl. Debe
mantenerse la longitud de la

puntada, al clectuarse ¢l cosido a

traves de una costura o capas

muiltipies de-pici.

9.- Planchar a-vapor las prendas de
picl ¢n cada ctapa clave .de
producéion. ~utfizando  una
plancha  cléctrica o vipor
copjuntamente con un trozo de tela
limpio ¢ preleribtemente  de

algadan ) para evitar dafios en'Ja
supetficte de la pei.

10 - Proteger siempre la parte
posterior y anterior del cuello, ya
que los estirones de éstos pumtos
de Ta prenda alteran-su eatalie -y

“carda.

Il.- Lis conyeuntente poner una
ertretela en ¢l reverso, cuello ¥ ;
punos de las prendas hechas'de
ante’ para camiseria. Si no, se

vuelven muy 1lojas al ser Javadas -

en o seco.

ADHESIVOS Y

ENTRETELAS
Adhesivos. - sc¢  utilizan

bdsicamente para dos objetivos,



Lin primer lugar,- como enlace
provisjional antes de coser v en
segundo lugar, para rebordes {
componentes faminados, cuya
adhesion serd permancnte. Siose
deteriora el adhesivo, surgen
problemas que se maaifiestan en la
superficic exterior. Durante ¢l
layado en seeo ¢l adhesivo puede
ablandarse, provocando na falta

- de adhesidn momentanea que pude

producir otra no deseada en la
prenda.

Los adhesivos con base latex

natural  han  provocado  uyn

considerablc nimero de quejas, Su

us0 no ¢s recomendable.

Generalmente, debe uulizasse la
minima cantidad de adhesivo v
clegir uno  resistente a° jos
componentes  del  curtido
(colorantes y  productos  de
engrase) y a los procesos de
manienimiento.

superlicie,

“dimensionales,

Las entretelas sc utilizan para
teducrr la tirantes de la piel y pata
relorzar los cucllos; solapas v
holsillos, y asf la prenda tenga un
aspecto mds solido. '

Pebe comprobarse la resistencia al -

lavado con agua v en seco de todas

- las nuevas lorniturgs,

Un inconveniente de las entretelas
con adhesivo en pelicuta continua
es que no admiten ¢l cambio que se
produce en la dimension de la piel

durante ¢l planchado.

kn ésta operacion la-piel pierde
humedad, cediendo un .2 a 3 % de
que
posteriomiente. St fa entretela no
admite dicha recuperacion, puede

‘causar arnugas mucho mds visibles

cn’la napa.

Existe una extensa gama. de
entretelas  fusionabiles
adhesivo  insoluble  a* los
disolventes del tavado en seco. B
adhesivo estd disperso por la tela
¢n pequciias  zonas, Yy esta
dispersion acomoda Jos -cambios

minimo fas posibles arrugas. Este

" método de enlace intermitente casi

no afeeta a su tacto v caida, - -

Bl adhesivo suele necesitar una
temperatura de fusion de 130, A
éstas temperaturas, la piel debe
resistir entre 35y
prensado,  siemipre que ho se
apligue presion ( al wtilizar Ja

- prensa ) ¥ ¢ mantenga ja piel

seca, no utilizando vapor. Sin
embargo, antes de hacer ¢l enlace
con Jas entretelas, es conveniente
comprabar la solidez de la picl ol

culor. .

La principal ventaja de este tipo de

centretelas e gue pantienen su
usn v

adhesidn  durante ¢l
posterioses lavados en seco; asi la
prenda conserva su forma
aspecto con ta “consiguiente

S¢recupera

can’

teduciendo al

1) seg. de

-algunas tienen solidez a

Saraves

Sagujeros producidos

satisfaccion del usuario,

Auntes de poner una entretela tedida
cnounia prendi, debe comprobarse
Ja solidez del color, su resistencia
al agua ¥y a los disolventes de
lavado en seco. Los tintoreros han
comprobado que los colorantes y
los adhesivos e tas entretelas
pueden cosrerse, manchando los
afelpados de color claro. Se
recomienda qué no . utilicen
cntretelas tedidas,

Ja cintas adhesivas que se adhieren

“mendiante ¢l planchado se usan

para ¢l enlace de los bordes y ¢l
refuerzo de las costuras. mientras
los
disolventes otras. pueden causar

cproblemas  a  los
tintoreros. in ¢l mejor de los
casos, Jas cintas se separan de la
prenda . en el peor, se pegdn a -
olra zona, ¥ su-separacion puede
ocasionarle dafios. -

(NOTA al hacer un pedido de
cntretetas, es imprescindible
especificar que las mismas van
destinadas a prendas de piel, y si,

.Gslas serdn lavadas ¢n agua yio en

seeo. Asl mismo, tebe enviarse al
praveedor una muestra de la piel o

" la que se aplicard la entretela).

PESPUNTE

Fin la manulactura, la aparniencia de

“la costura es un importante factor

que debe tomarse en cuenta cuando

el modely esta siendo disepado,

principalmente debido a que no
toda fa piel puede ser cosida con la
misma  punta de aguja. ba
apariencia de la costura depende ¢n
primer Jugar de la seleccion
carrecta del Llipo de punta
dependiendo del material que se
vaya a procesar. :

Cuabquier -oriticio heclio en una
piel la debilita. lgnalmente, los
por las
puntadas, alfileres v hilvanes, y
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también Jos errores de pespunte
que deben corregirse. Para reducir
las . pusibles  perdidas  de
resistencia, debe alfilerarse ¢
hilvanarse en ¢l margen de costura
voevitar asi los errores que
recarrerian.un ntievo cosido. ebe
decidirse 1a longitud de la puntada
adecuada para obtener una costura
. Firme, evitando que los agujeros de
las puntadas ¢sién 1an cercanos que
en condiciones de poca tension
provoquen el desgarro. ’

pespuate, 3 prupnrcinnzi el
mdximo nmimero de puntadas por
pulgada v la costura mds Tuene.
Desgraciadamente resulta upa
costura pocy estética. La costura
mids limpia se obtiene con fa curia
en posicion paralela a la linea del
pespunte, pero tambien o8 Ta mis
débily Deben  limitarse  las

" puntadas por pulgada, ya que [a

piel puede desgarrarse. B érmino

- medio entre aspecto v rendimiento

Abierto

-

~Cerrada

Mohtado
=3 Sencillo

TE3 Doble

Fuelle =—=="

=" Sencillo

_g_. ‘Doble/ |

Nomenclatura de Pespunte -

"Hilos.

.FORMA DE AGUJA

.08 catidlogos de los fabricantes de

dgujas niuestran una cxtensa

seleceion. Ineluso enel campo de
las preles hay una gran variedad.
la piel’ requiere una aguja con

punia cortante para que ésta se-

perfore con la mfnina friccion. Se
recomicndan dos Cormas bisicas:
Aguja en forma de cuiia ¢l
Tilo ocupa el 70 % del didmetro de

fa_aguja, que normalmente tiene

una anchura mdxima de 1.2 mm. 1
agujero resultante es de un mm. 1.a
. vrientacion de la eufa puede ser
perpendicular a la linca del

se obtiene con el uso de una aguja
en Jorma de cufia en posicion de
45 en relacion a la Ifnea de

pespunte, comp se indica en la-

sig. ilustracion.

450

La aguja debe tener un diseno que:
permita al hilo permanceder dentro
de sus dimensiones. '

o Lal pequena aguja  de punta

triangular. cs una innavacion
reciente. Iiisicaimente ¢s una aguja
redonda con una pequea punta
triangular y con filos muy cortas,
Su capacidad de perforacion es
superior @ Ja aguja redonda- y
ademds hace una lfuea de-puntadas
- mds uniforme, Para perforar la picl
se necesita algo mids-de presion’
que la de cuna, pero hact una
puntada-mds limpia,

(vereuadro 1) SR

- lgual que la aguja en Jforma de cuna, .
debe ser disedada para que el hilo
s¢ mantenga. liso dentro de sus
dimensiones. S

Aunque todavia se utiliza ko aguja

" redonda se requicre mayor fuerzi

que para las agujas en forma de
cunay de punta triangular.

Se  olfrecen  los
siguientes para prendas de picl:
Algodén . Mereerizado®

.\pmximudamcnlb un 10 % mds
Juerte que el algodén normal;
posiblemente sea el que mds se
wtiliza en prendas'de piel,




Nylon. su gran ventaja ¢ la
resistencia a la fraccion, ue
- permite utifizar hilo y aguja mis
finos para wna costura con la
misma resistencia. '

Nylon - Algoddn . con
resistencia superior al algodon. 1.a
capa de algoddn mejorael cosido
. reduciendo la  posibilidad ® de
desgarro 'y protegiendo  las
puntadas del calor .

Hilo de lino de doble
vuelta S$c usa para prendas -

- -protectoras -hechas de strraje
curtido al cromo.

kin prucbas rigurosas, los hilos de
poliésterralgoddon obtenfan los
mejores resultados en cuatto a
resistencia de'la costura, tanto al
principio como- después de las
_pruchas de envejecimientol Los
hilos de algodon acusaban
pérdidas  considerables  de
rcsi's(cr)cin en la pruchas de
*‘cnvejecimiento y alinacenaje.

PUNTADA

Normalmente 1as costuras de las
prendas de piel s¢ hacen uniendo
. las capas de napa o bicn las capas
de ante. La fongitud normal de'la

puntada cs de 3 mm:. debiendo
estar {a costura a S mm del borde,

Debe ajustarse ka tension para que
el estabon entre hilo' superior y cl
inferior esté en ¢l centro.de sus
espesor. '

FORMA DE

: * NOMENCLATURA
PUNTA uso PARACADAPUNTA  PUNTADA .
Punta tra * Por u busn pock e panetacin, '
i , #3U0kzAd én CUerOS Qrsos. ‘
Punta redonda Desclara os (jdos, no .
Tasgh Eyuthraca on
malanales tmdosy | . .
shidticos '
C . {DERECHA)
a . Puctade espada ammrmmm,.
' plunias sepaindas.
(I2QUIERDA)
Amdepets  Pemite gancanadad de (ZGUIERDA)
oI o PURLAdAs POt puigada, 83 a9 .
’ USAA 80 CUNDE BUIVS. , )
" (DERECHA) .
@
Cuadro {

Iis “conveniente  relorzar las

T eosturas con una cinta. Suclen

proceder de las zonas mids delgadas
del curtida, siendd por tanto mis
débiles. " Bl reluerzo  permite

Atilizar picles nids delgadas en la

codleccion. :

Debe evitarse volver a coser sobre
una costura ya heeha, Bste aviso es
debido a que pocas veces coincided

los agujeros - de las puntadas;
recuciéndose hacia los 2 mm de
cunido firme ( producidys’por una
puntada de 3 mm) a | mm, Esto’
produce una considerable pérdida
deresistencia al desgarro. Si hace
fahta coser de nuevo, es preciso qué
la- nueva costura ¢sté 4 2 mm,
comp minimo del original,
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HERRAJES Y
BOTONES

El proceso clegido para ¢l
desarrollo de éstos accesorios, s

¢l de™ Colado centrifugado™, porel

~cual“se puedén obtener  formas
circulares  simétricas -y

-asimétricas. Su bajo costo, alta .

calidad y excelentes acabados nos
permiten una gran ibertad en el

uso de la forma y eleccion de:

matcriales.
Il método consiste en vaciar una
cantidad determinada de metal
fundido, -dentro de un molde en
rotacién centrifuga; ésta cantidad
¢s calculada én base al peso de los
prototipos, mds ¢l material que se
Mleve la colada.
“Las vetocidades mids comunces de
rotacion van-de 200 a 1000 rpm,
Ja velocidad de giro depende del
molde ufilizado ( metdlico o de
hule) , la disposicién del cje de
‘rotacion ( hofizontal o vertical),
. el tamado del colado y el tipo de
metal que se va a vaciar,

" Mediante éste proceso, se utilizan

- metales como ¢l acerv, aleaciones.

de nfquel, bronce y aleaciones de
aluminio. Si se requicren varias
piczas cn una sola colada, se hace

- up molde de cavidades mulliples y -

unidas por un alimentador central,
_ El ntiniero de coladas-que se pueden
‘hacer por molde dependerd de su
tamaio y de lo conveniente de su
‘mangjo. cnv.'cl acomodo. de las
‘cavidades dependiendo del tamardio
de las piczas a vaciar.

6 gy

CRISOL PARA  EL. vACIADQ

ORIFICIO Q€ COLADA -

920074095

o,

. P .
MOLOE NETALICO | P~
9 D€ HULE
" o . ) |
L- ] " MOTQR
! * Calado por cenlritugado,
coLaga concguraica, - o
A oo '
CAVIDAD_OfL MOLOR
MOLOE GIRATORIO OE CAv-




DéScripcién general

Metodo ogica

el drea de diseio

" englobamos dcsdc ¢l
: . Discdio hasta I’
produecion de los prototipos que
el departamento de ventas utifizard
< como muestrario.

Establccéremos brevemente cn
éste capftulo los pasos en la
claboracidn de dichos prototipos
. que para ¢l desarrollo y produccion
se Heyana cabo:

" 1.~ Recopilacion de informacion
en tendencias,
I .- Seleccion de materiales
complementos.
H1 .- Fase de diseiio.

"IV .- Realizaci ion de p.llrunc.

prummms

_ manufactura.

\ - ( “orte Montaje y ¢ onluuén
- Prueba ‘del Prototipo.

\"ll} .- Montaje de muestrario.

VI .- Graduacion de taljas.

IX .- Sistemas flexibles de

I - RECOPILACION
DE INFORMACION
EN TENDENCIAS

Iil vohimen de a coleceion serd

* dado por el mimero de los modelos
y las variantes de los mismos para -

obtener una equilibrada economia

e cseala, s¢ neeesita atender las
‘exigencias del .cliente y de la’
_programacion. ‘Una valiosa avuda
para la definicion del volunien y de-

los requisitos de una coleccion se

‘obtiene si cs posible del anitisis

~ del proceso
'onstrutl‘,o-

en el consumo  del
muestrariopasado o de productos
similares de 1a competencia.

Los resultados son tomados de
reportes  de’ informacién y .
comentarios - criticos | de los
representantes de ventas y de los
clientes: se procede a la bisqueda
de las causas que han determinado
el éxito o el fracaso de un modelo
con ¢l fin de establecer tos
motivos que no han permitido a
cierto modelo  funcionar

“correctantente.

A travds de éste andlisis se.puede
“definir:

Modelo's v

Materiales  mds
vendidos, :



Modetos menos vendidos
Motivos que ‘pucdan unpuiir cl
&ito:

« Inadecuado talte

« Firrada Lombm.nuun dc
modelo matcrial

. I’ru.ms fuera de mercado-

ol ‘frada u)mcru.xluauon

. dcl produun

. I’nslcnurmunlc se procede a
~desarrollar las- propuestas de
disedio en base a las tendencias de
la temporada, cstilo de prenda que
'se impondrd o tendrdn més’
vigencia,

cilorido que
predominard, conocimicnto de los

acabados “actuales y de las:
novedades en fa proy ccdurm

Il - SELECCION DE .
MATERIALES Y  °

COMPLEMENTOS

Cuando ya se tiene recopilada toda ',

la informacion de la temporada, se

- procede a concretar y scleccionar
la lfneas a seguir; los tipos de
acabados para
colores y complementos ( herrajes
‘y botoneria ). es muy importante

tener referencia de los productores
"que nos pueden suministrar los’

fa coleccidn,

diversos insumos y avfos que

tienen que ver eon la produccién .

asf como una carta de colores

-ademis de ‘un muestrario de. los -
.acabados

de cbero para la
temparada. '

(Para mayor itformacion ver cap.
Pertil de prodiicto)

Il - FASE DE
DISENO

Nuestra metodojogia de diseito

estif plasmada ya a lo largo de éste

.“dacumento, particularmente cnl'pl
“capitulo VI, VIi y VIII ; Sin

embargo es necesario’ establecer 1a
meednica de trabajo que-cn general
mancjan las empresas de cste

L sector. .

é6

Una vee que se analiza la
informicion (1) o que mienta cada
empresa a-la hora de disciar s
personalizarios o las  lineas

comerciales que tenga fa empresa,

reatizando de dos a cuatro lincas de
modo que puedan abarcar las

“diferentes demandas del mercado.

_modelo;

Normalmente se suclen realizar
entre un 25 a 30% de diseios
adicionales, ademids de los

‘previstos en fa coleceidn con ¢l

fin"de lograr un mayor ndmero de

pedidos.

‘Los disefios se realizan de una

manera clara pira que se pueda

interpretar ¢l estilo y los detatles,
para- elfo se dispone de una ficha

téenica explicitiva de-la Ifnea del
«cjemplo: detalles de
cuellos, mangas, aplicaciones y
habilitado acompanada de una

carta de color y muestrario de”

acabado del cuero.

IV - REALIZACION
DE PATRONES Y

PROTOTIPOS

© Se ‘deben realizar
prototipos

De . lodos' “los  disefios
seleccionados para la coleecion se
realizan los patrones, prototipo cn

una talla -bdsica” establecida a

traves de .un - modelo
antropométrico ( persona con talla
ideal ) los patrones prototipos se

. hacen utilizando patrones base de

cuerpos;  para ¢l caso de las

chamarras s¢ toma un patrén

bdsico desarrollado a partir de las
medidas del torso, cucllo y brazos,
para posteriormente  otorgar

ventajas logrando con ello un

adecuado tatle de fas prendas.

patrones
de tres a cineo
volumenes “diferentes v tenerlos
como almacén de bdsicos para
simplificar el trabajo. en la
claboracidn de jos mofdes pari
toda fa coleecion; ey decir,. quie al
realizar una chamarra de linca

centallada, se toma al patron hisico

de volumen entallado y o partir, de
aqui desarrollar la prcnda en

“euestion.

Al realizar los patrones prototipo

se¢ amplia la ficha (écnica que, se
habia comenzado a claborar con
los diserios. Se incluyen datos de
detalles en costura y de nmnlu]c :
accesorios que acompafian a la
prenda; asi como entretelas y

forros. o
Para mayor comprension del
desarrollo  de los . patrones

. prototipo expondremos los pasos

aseguir:
I.- Generacion de trazos plan()s
bdsicos de delantero, espalda y
mangas. | ‘
2.- atm.uuﬁn y wnlaj.x.s
%- Patron hifsico.
- Transfonmaciones ( re .mms a

Lﬂdd modelo)

-~ Oblencién de patrones h.imos ,
por pieza, '

- Alfinacién y vcnt.ud por |)lChl

V - CORTE MONTAJE
Y CONFECCION -

\Igun.ls empresas tienen ‘un
departamento exclusivo para la .
claboracion del muestririo, esto es
cuwndo  se. trata de  una
urg.lmmuén grande; las medianas
y pequenas lo procesan en la
cadena normal de produccion por

" ¢l elevado costo-veriticando si los®

madelos  -son _efectivamente

" susceptibles de producirse con la
“capacidad de la gente y de da

teenofogfa de la empresa antes de
proceder a la: produccion en seric,.

de modo qué se prevean tas

- necesidades de nueva m.nquumn.l ¥

herramienta,
fiste trabajo realizado vicuc
incluidu . por el reporte téenico

obtenido con datos” de  los
formatos fundantentales que son:
- Ciclo de elaboracidn

~ Ficha técnica

- Tarjetn de deseripeién’ de
mnuteriales. :



- E ciclo de elaboraciin:

Iis una forma donde se concentran
las npur.ulunc con .sus
© descripeiones v dlspnsluouu de
secuencia, tiempos de trabajo
previstos v diferenciacion de las
operaciones a4 maquina o
manuales.

- Ficha técnjca.
"Donde  s¢
caracteristicas  escenciales  del
inodelo’,
“fatjeta - de, descripeidn  de
materiales:
Es e concentrado de los
componentes necesarios para [a
- fabricacion de un producto, que
" incluye la “deseripeion de los

materiales, su cantidad y su precio. -

Lsta fichas se realizan - para
facilitar la industnalizacion del
pmducto

‘ Nota: \crfonna.s 12y3.

" VI - PRUEBA DE
PROTOTIPO.

© Una vez realizado el prototipo se -

" comprucban detalles, largos de

manga, formas correetas v sobre

todo cvrregir-defectos de diseio,
© proporeion ifneas demasiado

rectas o prolongadas, se verifica si -
la combinacidn de colores es
“correcta y si el impacto de la.
prenda es el. que realmente -

corresponde al que se pretendia cn

¢l diseiio. Las correeciones que se |
- realicen se deben corregir tambien

en el patron bisico para que quede
listo 'y poder realizar Ia
graduacion. '

VII - MONTAJE DEL

MUESTRARIO

I3 muestrario o coleceion es el

conjunto de, modelos que se
presentan  al mercado
generalmente dos veees o ano,

JCoO T GFeRACIONES

cuncénlran las

NOTAS:

' oescmPolo~ OE MATERIALES MOO.... TAUA..

FORMA 1,

MODELO ESTACION

CICLO DE ELABORACION

190 DE VaQuIARA OMg uqPIasrome

EL CICLO DE ELABORACION : ES UNA FORMA DONDE SE

CONCENTRAN LAS OPERACIONES CON SUS

DESCRIPCIONES Y DISPOSICIONES - DE SECUENCIA,

TIEMPOS DE TRABAJO PREVISTOS Y DIFERENCIACIONES .

. DE LAS OPERACIONES A MAGUINA O MANUALES.
FORMA 2.
esouewa tecvica | MO05E0 | ETTASIR | (5T

ESENCIALES DEL MODELO. -

A}

'FORMA 3.

FICHA TECNICA : SE DESCRIBEN LAS CARACTERISTICAS -

ESTACION...

Q0. ummumuu. O NI | UNIDAD | CONSLMOYY MO0 10810 Lot COSTON w0

TARJETA DE DESCRIPCION DE . MATERIALES:
CONCENTRADO DE LOS COMPON

ES &L
ENTES NECESARIOS PARA LA

FABRICACION DE.UN PRODUCTO, QUE INCLUYE LA DESCRIPCION

- DE L% MATERIALES su CANT'IDAD Y SU PRECIO
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para [a formulacion del muestrario  Dada. lTa - multiplicidad  de * que produciry en que cantidad con

v del plan operativo serecurre ala actividades que se realizan en cadi ¢l objeto de-reducir costos, saber’

werencia de produccion de la una de las” tunciones de una ™ lo que se producird v fo que serid
empresa, quienes son encargados  empresa en el transcurso del ano,  posible vender permite reahzar
de Tormular dicho plan, teniendo  ~es de. vital importancia la una campafia de ventas.

‘en cuenta las exigencias  formulacidn de un - calendario ' '

comerciales, productivas ¥y estacional que se acople a las - Sc confecciona todo el muestraria

ccondmicas. “En base a las  necesidades y caracteristicas de - de la coleccion realizando una

evaluaciones tomadas del punto  cada empresa (Ver calendario). © . prenda para’ cada uno de los
uno, para formar tendencias que . - : vendedores mds ‘una para ¢l
proporcionan - pardmetros de il calendario. estacional - se - - muestrario interno de la misma
operatividad, permitiendo mancjar  representa con un * Diagrama de  empresa, toda esto se tiene que
adecuadamente la potencialidad  Gantt ™ a través del cual se  realizar en prodiccién simulada
productiva -de acuerdo a la muestran y se programan las . con el fin de perfeccionar la
potencialidad de ventas y ¢l plazo - actividades mds significativas. secuéncia de armado de cada uno de
disponible de entrega. , : los modelos, -

o Para cfectuar la planificacion del '
proceso productivo se debe saber

ENE. FEB.IMAR.JABR.JMAY {JUNJJUL.| AGOS {SEP.[OCT.INOV.DIC. | ENE.[FEB [MAR{ABR.| MAY ]JUN.LIUL.]AGOS{SER] OCT] NOV] DIC.

.
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VII- GRADUACION

Cuando los representantes de

ventas han formulado los pedidos
se decide que modelos requicren de
graduacion, ya sca por un sistema
CAD o bien manualmente.

“La gran ventaja del sistema CAD
es el almacenaje de tudos lus
" patrones bdsicos, fo que supone
- solamente (ener que traspasar esc
. bdsico a fa variante del patedn

prototipo con el considerable - .
ahorro de tiempo que ello supone

ya que para graduar cinco tallas de
un modelo por computadora
solamente se requiere de una hora,
a’ diferencia de ocho horas
manualmente,

La graduacion se reatiza omando
¢l patrén bésico y de éste se sacan
las demds tatlas de acuerdo a una
tabla de medidas estandarizadas:
" cintura, contornos, cadera, largo
torso, largo.brazo y cuello, Estas
tallas deben basarse en datos
antropométricos normalizados de
cada - pafs; determinando
-bdsicamente cuatro sistemas:
Europeo - - o,
‘Americano

Asidtico

Latino o Iberoamericano.
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IX - SISTEMAS
FLEXIBLES DE -

. MANUFACTURA

Los sislcmns llcxiblu de
manufactura implican disponer de
fas condiciones necesarias para
procesar diferentes modelos, con
caraeteristicas o especificaciones

~diferentes y para poder surtir Jotes .
" pequefios con rapidez.

las tendencias actuales se orientan’

“hacia la conversion de las plantas

en estas direcciones:

a) Listapdarizar modelos y fineas de-
produccion pary. minimizar las
variantes.

by - Actualizacion . de méqumas,
universales, con capacidad d¢
procesar  modelos  con,
especificaciones diversas,

‘¢) Fraccionar las grandes fineas de

produccidn, distribuidas por

Cproceso - en pequeias lineas o

Fibricas  cespecializadas,
redistribuyendolas por producto o
por familias de productos.

d) listablecer “sistemas  para
cambiar de modefos o productos
dentro de fa misma linca o
midquina. lales que - permitan
minimizar  c¢ls tiempo  de
preparacidn o cambio, para fo cual
se irfn reconvintiendo y adaptando
las [fnea instalaciones ¥ nuiqujnas
utilizadas actualmente .

¢) Instalaciones. Las instalaciones,

deben ser flexibles por ejemplo:

las instafaciones eléctricas, de

. ductos, para permitir una ficil

conexion y desconexion de s

midcuinas que sc lumlmm dentro™

(Icl drea cercana.

Iin ¢l caso dét aire comprimido,

_debe comtarse de’igual manera con

suficicntes conexionics ripidas
localizadas, o distancias cortay
entre si (19g. 1y 2)

Como punto Tinal concluimos que

¢l conjunto de acciones llevadas o

" cabo para ¢l diseno, desarrollo y

aire, de agua o de algin otro fluido -

deben iv por un ducto adreo, ¥

contar con la suliciente extension

de cableados o mangueras para-’

permitir el cambio de nuiquinas de
una posicidn a otra con faciljdad.

Clin las anstalaciones eléetricas
deben  tenerse

‘contactos
suficientes a todo o largo de los

© INSTALACIONES FLEXBLES

Armadura Metdlica .
" Conexién - Tirantes
J‘e’?é}{ce‘s,; ) Répkii'ade Metdlicos
g . aire
‘Ducto. :
de Alrg~e——
T - Manguera
Ducto Contactos de%ure -
ElécfﬂCO EléCﬂfCOS _Cable
' .Elécn_ico

Figura 1

) . m
v v CD[II

“produccion de una coleceion
Jintervienen
~departamentos de cla eirpresa

~difercntes.

coordinadoy entré si como som:
Direceidn . Disero, Produceion,
Mercaddtecnia, compras v ventas:
todos tienen su Ciclo  de
intervencion y comparten un
objetivo conitin: representar con

si” producto [a imagen de o’

cmpresa.

e e
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" Mesas de Apoyo.'

Habilitadores y ‘
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ay que tratar una prenda

de picl conel cuidado y
A respelo gue merece una
prenda de Tujo. Cuando nd se usa,
debe colocarse en una percha de
‘madera, asegurindose de que esta
sea del tanaio correcto; sioes
demasiado Jarga, pucde deformar L

parte superior de las mangas y, si '

es demasiado corta. la linea'de los
hombros. Si la prenda no se utiliza
-durante un largo periodo, debe
guardarse cubicrti con una funda de
tela ) . :

f.a prenda no debe ensuciarse
innecesariamente. - Al mojarse
ticne que secarse de forma naturpl v
sin exposieion directa al calor.
Las prendas de piel .no deben
tampaco secarse delante def fuego
v colgarse en un radiador. .

CUIDADOS
“CASEROS

Lin 1a mayorfa de las prendas de
piel de alta calidad hay etiquetas
indicativas de su mantenimicento
-que hay que respetar. Algunas de
cllas permiten el uso de un trapo
hdmedo, una goma de borrar u
otros tratamientos.

Para comprobar si fa piel soporta

éstos tratamientos es importante
una_prueha en la zona interior,
como por ¢jemplo, al reverso de fa
solapa de un bolsillo. Ln el caso
de wtilizar productos comerciales,
deben seguirse al pie de la letra las
indicactones del fabricante.

. : .
8URF’:I‘IDOS DE FLOR
DE NAPA -

14 ) ‘

Es ficil distinguir $1 un cunido
estd_acabado o no, mediante Ia
accién de poner unas gotas de agua
eh una Zona no visible, si 6sta es
“rdpidamente absorbida
obscureciendo el curtido, no estd
acabado; si por el contrario, ¢l
agua se queda en la superficie,
entoncees esti acahiado o ha sido

‘Cui.dado'-y Manten'imié'nft;'()

- Gelas prendas e el

tratado con un pmduclgi repelente

al agua.

- Un curtido o acabado se puede

fimpiar. en casa con un trapo
himedo. Si Ia suciedad cs s

* - resistente, se puéde utilizar na

solucion de lavaplatos diluda (1%
de solucion’) . Despuds.de utilizar

¢l trapo hiimedo debe fustrarse con’

un frapo seco y limpio. Lste
procedimicento es vdlide para todo
tipo de curtido, sca bovino,~ovina

_o de otro tipo cualquicra.

CURTIDOS
AFELPADOS O DE
ANTE r

1Debe rasparse ¢l afelpado de vez en.

cuando con uni-esponja seca o un

- cepillo de pias $naves para ropa.

Es preferible hacerio cuando cl
atelpado. esté Hgeramente himedo
. por cjemplo, despuds  de
exponerio al vapor del cuarto de
baio. Nunca debe utilizarse un
cepilio para ropa con puias duras o
dealambre., y en ningvin caso debe
humedecerse.con chorro de vapor.

La Huvia puede. causar un
obscureciniento  temporal
mientras ¢l alelpado esté hiimedo,
pero recuperard su color origingl al

secarse. Sila zona mojada sigue
ohscura se puede remediar con un
raspado este fendmeno sucle pasar
cada ver que se moja la superficie
un acrosol repelente al agua
cvitard ¢sto.

LAVADO EN SECO

Una preada de piel debe ser

limpiada profesionalménte antes .
. de . estar realmente  sucia. El

afclpadu debe rasparse, y-en los
curtidos de Hor simplemente pasar

un trapo. Si la prenda forma parte

de un traje, deben limpiarse todas
las piczas. Lo hard un tintorero
especializado con cquipo y
prolesionales adecuados. Bajo
ningiin concepto deben wilizarse
mdguinas automdticas, - ’
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LISTA BASICA DE
COMPROBACION
PARA EL
TINTORERO AL
ACEPTAR UNA

PRENDA

GENERAL ,
Anotar st es de [lor, napa , o
afelpado. -
Color de la superlicie. .

St es grabada, pulida o l.mun.ldd
{calcomania).

DEFECTOS -
SUPERFICIALES

Anotar dreas. delgadas, agujeros,

cortes v defectos en las zonas de

108 mxlw. Cicatrices v atros
defectos supcrhualcs

Variaciones de In longitud en el

afelpado y lanosidad exeesiva.
Anotar piczas rieladas o con una
excesiva tlojedad.

SUCIEDAD °

Anotar, fas zonas excesivamente

. sucias y nmmhas u)m.n.las

VARIACIONES DE

‘ COLOR

Anotar fas’ vandunnu de cnl()r‘
-entre piczas.

Variaciones de color dubndo al
destentido, comparindolo con el
reverso def cuctio.

SOLIDEZ DEL

- COLORANTE '

Se Irola unit zona mlcnor €on un
trapo  humedecido  con ¢l
disolvente ¢legido. Si hay una
pérdida considerable, deberd
tedtirse después del lavado en seco.
Cortar un pedazo de una de fas

©cosluras para consceguir un color -

igual en el nuevo matizado. Anotar

. cialquier variacion del mismo al

seenr fa zona frotada. Comprobar

* st el diseno de la prenda se prestaa

ser matizado nuevamente.

ANOTAR LAS

MEDIDAS LINEALES

Por cjemplo, de fas mangas, asi .

como [ fongitud total,

',PENFTRACION‘ DEL -

COLORANTE

Comprobar ¢n un borde st ¢l
colorante es superticial: el lavado
en seco mediante abrasion puede
mostrar un alelpado de color o
tono diferente a fa picl original. El
rebatanado. también raspa la
superticie; tos bordes principales

diferenie.

ASEGURARSE QUE
EL CLIENTE TENGA
ESPECTATIVA'S
REALES ’
Nobre .l.ul‘n st da prenda ces
relativamente nueva. '

“TIQUETADO

Cada prenda debe Hevar una
etiqueta marcada con lu siguiente

Anformacion:

A) Bl nombre yo-la marca del
fabricante o la_ organizaein
responsable de su etiquetado.

13) 1l simbolto d¢ mantgnimiento
adectiado,

enrelieve pueden mostrar u color

PRENDAS DE CURTIDO

. RECOMENOACIONES PARA LAS ETIQUETAS DEL MANTENIMIENTO DE LAS -

.

Simbolo - Interpretacion
- Anliculos a0ropiacas para ser lavadas en seco, 2n télraclorozilenc tpercloraenienal. th-
) P cloratnfluaragniena aisaivente §13), triclarofluorometana tdisoivente 1), utiizanda oror
€250s de 12vaga €n seca paia Curtiags, y que no necesiten aceue diciondl en of aclarado,
- Atticulos aprooiadas oara el lavado en seco, unicamenta en trclorotiiiuoroenleno (disol-
> F " wente 1131, utiizanco procesas de lavada en seco pard curtidos, 1 que nanecesiten aceite
Jdicional en et aclarado. .
> " Artcuios aploctados pard el Iavado en seco. en tetaclaroenteno ierclorceulenal, ticlo-
)P tofluarametana raisorvente |11, ger na en icloratiliuaroetiena (aisalvente N3, uuili:
™ 1300 procesos a2 favada en s2co para tumdos, ¥ que no necesucn aceste adicional en
adsaate, EREEL
g Articulos aoropiaaas pard etlavado en seco, en telraclosoetieno Inercloroetilenal, lriclo:
) f:s 1oflugroetiena fcisolverie 1134 pero no #n tnclarolivoromerana (disatvente 111, i
- 1040 D1aCesas 02 l3vaco en seco para curtidos, y Que N necesiten aceile adicional en
Preiomti 4l acharago.
P ] €l sistema de clasificacian oe “2strellas” indica & contenido aproximada de ackile en o
\p curnido ongingl. Se incaroaran una, dos o tes en el simbolo.
* indicaun contenido anginal de aceite extrable del 1-5% wiw, y que e curtido necesitard
un re-engrase MINIMO. .
¥ Indicaun contenigo anginal de aceue enranble det 10% wiw, y queed cuntido necesuad
: “un re: engrase MODERADD
P indica un conienida onginal de acena extraible supenar al 10% wiw, y quc L] curudo ne-
. cesitard un re-enqrase CONSIOERABLE,
NOTA: Los sigwenies smooins son de relerencia y no conesponden 3 Ids rticulos de este estandar,
-, o )
al Dz
s =
o .
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a colegeion Topal
¢s un producto de-
consumo final durable
“que pretende incorporarse en el
mercado ‘nacional: desplazando
por sus cualidades de disefio a un
porcentaje del producto nacional ¢
importado: apoyindos¢ en un
precio gue” refleje fickmente el
ralor agregado que contiene.

La oferta nactonal ‘no cubre las

. exigencias _ de diferenciacion

{estatus) y cafidad queolrece el
producto tmportado,
posiblemente por ¢l
estancamiento de la industria del
"ramo donde prevaleee ¢l coneepto
de tomar fas tendencias de moda
internacionales ¥ adecuarlas a los
procesos de manufactira que en
particular  se  tenga: » otri
desventaja de las’ chamarras
nacionales es ¢l cuero ya que éste
solo se puede conseguir a precios
“muy.altos en caso de reunir las

condiciones minimas para la -
‘confeccion v -utilizando cuero.

‘importado con ¢l obvio
incremento en ¢l costo,

in  comparacion . con  los
productos similares v posibles
sustitutos nuestra coleecion tiene
una  frascendencia  estética,
resuftante de un tratamicnto
_fornrl hasado en wna metodologia
de disefio industrial v no de moda,
logrando isf, un mayor-tiempo de
vida diil.

Uno de los clementos que otorga

~al producto, mavor grado  de:
diferencracion son fos accesornos

(broches,” botones, grabados 3

herrajes ) diseitados mads que para

cumplir ona funcion  para
complementarse con el disefio en
general de las. prendas dando un
detnlie de originalidad -y buen
2usto. '

1 materia prima de Ia que estd

- fabricados ¢ Ja plata, abundante
" ¢n nuestro pars pero falta de sma

industrializacién a' gran ‘cscala,

que le permita aumentar su valor.

AMercado

ANALISIS DE LA

DEMANDA = =

En éste tipo de - proyectos fa
néeesidad esta respaldada por ¢

poder de compra de la comunidid

interesada v ose - manifiesta como

. demanda del mercado.

b Ja Ciudad de Ledn se
comercializa -¢l 38% e la

produccion nacional de chamarras
de cuero, { Grdlica 1) en los .

dhtimos 3 ados se ha triplicado la
produccion  ohedeciendo al

La realizacion de la produccion de chamarras de cuero tiene una
distribucion porcentual por entidades.

. 1993 .

Ciudad %. .

Leon. 38%

D.F.Edo.Mex.  30%

Guadalajara, 20%

Mohterrey 5%

Tijuana. Coe% | o
Qtros. 1% ’

NOTA: Las vanlas d¢ produclo importado, no estan cuanlilicadas dehido a ta helereogenidad

en las unkiades tipilicadas como "articulos de piel” de lassmportaciones y a 1a nuta informacion

que los distribuidores del producto manejan.

cuadro 1. .
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incremento en fa demanda tanto
det mercado nacional como el de

- exporfacidén.yer cnadros 2y 3

Iista ndustria se desarrolia cn su

mayoria a nivel.micro y atesanal,

sufre  de  una  importante
dependencia tecnoldgica -y de -
diseiio. Son pocas las empresas .
dedicadas a.éste ramo, el cual esti

- siendo sub-explotado, situacion

i

favorable para el proyecto, ya que.
Ja demanda en un sector con éstas ©
caracteristicas, siempre superd
la oferta. Una consideracion
mportante ¢s que la produccion
estd programada por la demanda, a
traves e ventas anticipadas,
debido principalmente al alto

costo- que significa manejar -

existéncias en bodega y el riesgo

. de que Ja oferta no responda a fas

exigencias del mercado,

'

' factor “mds es ol que
demanda tiene  un
comporfamicnto estacional gue
comienza en o jumo’ ¥ se
prolonga * hasta - diciembre,
cubriendo  sofo siete

conla temporada " Otoiio-
Invierno” '
ANALISIS DEL
CONSUMIDOR

Las necesidades del consurmidor
estdn determinadas por todic una
tramat complejie de  maviles
fisioldgicos, socioldgicos y
psicotdgicos -a parlir de elto,
describiremos {as  necesidades
especificas de nuestro consumidor
v como fas chamarras Topal

cubren las mismas:

'VENTAS NACIONALES DE CHAMARRAS DE CUERO

VENTA POR ENTIDAD FEDERATIVA

Entidad , A Ao

' 1990|1991 1992|1993 . 1994
D.FyEdo, Mex. | 172800| 353260 511032| 7711251216000
Ledn.” 218900| 447750 646750| 9755971273600
‘Guadalajara 115220/ 235655 340389 513420| 670310
‘Monterréy 28855 58904| 85070| 128355| 167578
Tiuana . 34526] 71142) 102080 154030] 201089
Otros 5771] 11780| 17015 24875 33520
* Total Chamarras ' : -
de cuero. | 576072]1178490| 1702336 | 2567402} 3562197

Fuente ANFHA-PIEL'. SECOFI, MONOGRAEIAS SERIE TLC EN
S AMERICA DEL NORTE
) * Cifras para el 99 y 94 proyectadas con un 64.7% ponderado segun tendencias

del crecimiento en la demanda ge los ultimos 5 afos

guadrb 2

IMPORTACION DE PRENDAS DE VESTIR Y ARTICULOS DE CUERO . °

B ge consumo
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UNIDAD - TOTAL 8 deusontermedio B ge captai -
Ano Cantidad Dolares  Canudad ' Dolares Cantidad Délares Cantdad Dolares '
1985 Kg 4658 15026 131 2263 . 3346 12634 131
1986 Kg - 1558 and .. 205 1620 - 1353 7443 N.S 9
1987 Ky .2013 13303 240 . 1547 2673 11708 NS 50
| 1988 Kg - 10668 28873 . 1202 4293 9465 21534 46]
1988 Kg 9267 37800 583 3662 8644 34138 '
1980 Kg .. B467 39083 2668 4634 5799 34449 -
199 Kg . 3199 20719 552 3047 -2947 17672
1992° | Kg . 5539 39149 762 7624 4777 31525
. i N '
Cttras en miles de DLS
NS _ciftas No Signiticativas
cuaure 3 - - -

meses’

“sujeto-objeto
< refacion subjetiva, hasada en los
-mecanismos simbolicos que se

~eultural

‘entraitados  en fa

v '

i.- Necesidades  Tisioldgicas:

Mantienen o temperatura normal

-~ ded enerpo, de una manera estable

v homwgénea, con o miixima
comodicdacd.

2 Socioldgica: Tis satislecha por
la identilicacidn del usuario-con_

cclerto grupo social { Status).

realizada por medio “de a
inmediata distincién que implica
el uso de una prenda con un afto
vilor agregado. '

A.- 'Psicoldgicas: fa identidad
implict una

producen e’ la misma, tales

Teonmw: ' :

Identidad cultural: a partir del
disenio basado en una amplia gama
Aderivada en o
mexicanidad.

“- Identidad Social: Sentirse parte

de un grupo social con un alto
poder adquisitivo.

Seguridaid personal: otorgada a
partir de fos mensajes subjetivos
refativa
pereepeion que se. tenga del
diseno. '

PROCESO DE
COMPRA

b Plan de comercializacion con®
hase a fos datos que el segmento
de mercado  nos. proporeiona,
huscandoiel posicionamiento en

" la mente del consumidor,

Los  canswmidores® de - las

~chamarras tomarin las decisiones

de compra de diversias maneras. B
modo  en - que toman esas
decisiones influye en los aspectos
de promocion de ventas, fijacion
de precios v plan de distribucion
del producto.

Para aspectos de promoctén  de

~ventas ) estimular la demanda
ded consumidor, se utilizand [a
marea “lopal” como coneepto de

diferenciacion, identidad, status,
buena catidad y valor agregado.




. precios; mejor calidad

dé costos bajos™ . L

“soluclones

‘pequeias 'y

Fistos clementos conjugados con
un huen precio son factores que

inclinan positivamente a nuestro

favor la decision de compra.

'MARCO DEL TLC.

. Con ¢l Tratado de Libre Comercio

se presentd un intercambio de

bienes y servicios, generando
mayor competencia,  bajos

productividad.

*“Fn los pafses industrializados y
.de-altos salarios el proceso de

ajuste ha resuitado penoso y, ha
entraitado el cierre en muchas
cmpresas Yy una
importante  del -empleo. Los
fabricantes que han logrado
sobrevivir, se especializan sobre
todo en la moda de fujo y ¢n

- productos de alta calidad, o se han

convertido ¢n vrganizadores de la

produccién’ recurricndo a sub-

contratistas que se¢ encargan de

¢laborar sus productos en paises
i

Con éste contexto, a  los
fabricantes mexicanos les espera
un futuro mds brillante, porque sus
‘mercados tanto locales ‘como de

. exportacién prosperan, y se hayan
.incluso en plena expansidn. :

Asf la maquila .es un
instrumento que ofrece
sobre todo
porque Intensiflca el
proceso dc -integracléon a Ia
cadens productiva de las
medianas
industrias, ‘ocupando su

' Noticias de la OT! .

Ginebra, Suiza, Agosto de

1992

v mayor -

pérdida © (e éste

- hdsicamente

infraestructura disponible,
orientando "un porcentajc
mayor de los recursos de
las' empresas grandeés o lus

actividades de diseiio en.
consecuencia alcanzar -
mejores condiciones ‘de
comercializneion de sus
productos, '

INCREMENTO DE LA PRODUCCION
" (periodo 90-94, proyeccion ¥5-98 )

0 .
AN 1990 199 .
afras en'miles

ANALISIS DE LA

OFERTA

La olerta global de chamarras d¢
cuero en  México presenta
volimenes de . produceidn
cquivalente a una chamarra de
cuero anual por cada 12 habitantes
pafs ‘en  edad
ccondmicamente activa. Aquf
habrfa que schalar que la
equivalencia anterior no obedece a
ningiin tipo de diferenciacion de
mercado, la actividad en los
dltimos tres afios se ha -
incrementado de manera tal que la -
produccion de ropa en piel sc ha
triplicado, (Cuadro 3.) debido
a la menor ‘

*compelencia que existe en el

sector, pero téenicamente se tiene

un mvel medio, sustentado por

una planta con experiencia

cmpirica; tafon de Aquiles para ¢l

aseguramiento de la calidad ¢
impedimento pura la

profesionalizacion . Asi el reto

es,” .nrgam/ar ~de manera

sl.slcnmucz y  profesional ¢l

control de calidad.

{in este marco no es posible que .

" exista olerta exportable,” que

supone para el capital de trabajo
altos voltimenes de . inversion,
con ¢l fin de mancjar mejorés.
vondicianes. de compelitividad,
fograndv abatir costos | por la
ceconomia de escala en la-
produceian, - caracterfsticas
téenicas de control de calidad,
precios’y plazos de entrega para. -
competir internacionalmente, -y
solo. factible a traves ‘de
transformacipnes profundas ¢n. la
estructura productiva, es decir, que
ésta industria sea exilosa y
competitiva deberd aplicar ciertos
criterios  administrativos 'y
mecanismos de  operacitn
eficientes permitiendo, responder
dgilmente a Jas demandas del
mercado, [ operando
pmg.,rdmdln.dmt.nle ‘para
minimizar inventarios y reducir
costos manteniendo  niveles
positivos en relacion con ¢l

' do.splut.umunlo cn las ventas,

» _PRODUCCION NACIONAL DE CHAMARRAS DE CUERO

«  (Enlidaces Federanvas)
. : ,
ENTIDAD 1990 1991 1982 . 197 1984
Ledn E 229.000 © 450.000 650,000 . 980.500  '1.280.000
‘DF yEdo. de Mex 173.680 355260 , 513600 775000 = 1.010.500
Guadafajara 115.800 236.840 342100 516.000 673.680 .
Monierrey 29.000 ) 59.200 85.500 129.000 168 421
Tijuana 34700 71500, 102.600 154800 202100
Olros 5,800 11 840 17 100 25000 3684
Total - 578.980 - 1184640 1710900 2580300 3.368.385
. Fuente ANFRA-PIEL, SECOF! Monogratia sere TLC en Amenca ael Norte .
Denominada * Curtiduria y Articuios de Pre! " .
<uagre 5 . )
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ANALISIS DE LA

.COMPETENCIA

A nivel nacional se lograron
ubicar aproximadamente 900

emprésas de cardcter privado y-

con base en el nivel de ventas de
las mismas del sector, estas se
cencuentran clasiticadas de Ja
siguicnte nianera;

2% * grandes
-23% medianas
-35%  pequenias
% nlicroindustria

Al mercado nacional ‘solo lo

pueden cubrir con su oferta. Fl -
- 25% de cmpresas, mientras tanto
el 75%, realizan su produccidn

- dentro de un dmbito regional, no
_cxisten empresas con cardcter
multinacional, sin que con cllo se
repuncic a ta exportacién que
significa ¢l 8% y hasta ¢l 10% de
‘la produccién -total nacional,
centrindose a exportar producto
con alto grado de diferenciacién.

~ A nivel nacional existen solo 25

empresas con marca registrada,
735 con marca sin registro, 3

*bajo franquicia.

[.a posibilidad de quc se
"introduzcan en un [uturo al .

‘mercado empresas

multinacionales es baja, sin.

¢mbargo cs probable que lo hagan

.4 través de subcontratacién o

maquita.

De acuerdo al volimen  de

~-produccién multiplicado por un

precio medio de N$350.00,
resulta un valor de mercado

aproximado de

N$1.:180,000,000.

Et producto nacional cubre el 90%
del mercado nacional con su

_olerta, ¢l otro 10% es captado. por

producto ‘importado.- Importante
dato es que la capacidad instalada
trabaja actualmente. a niveles
menores del 60% .
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LCONCENTRACION
DE LA INDUSTRIA
MANUFACTURERA
DE PRENDAS D
CUERO '

- LG DY Edo. de Mex.

- 427 1.edn . ’

- 30%: Guadalujara

- 4% Tijuana

- 6% Monterrey

- 7% Otros

La anterior distribucion obedece a

la disponibilidad de fa materia

prima especialmente el cuero, ya
que son estas ciudades en donde se
ubican las tenerfas y curtidurias
del pafs. '

" El nivel de la preparacion se ha

mantenido sin cambios desde hace
varios = afos, - se carece de
profesionales  capaces de
implantar controles de calidad de
manera - sistematica, falta’ una
cultura empresarial que motive a la
capacitacion y el desarrollo de
NUEYOS mecanismos que aseguren

mejores  condiciones ‘de la

produccién.

Sin embargo 1o se estd lejos de un
nivel competitivo, ya que-la
forma de operacién de nuestra

._industria del- sector, es de gran

similitud a la planta productiva
italiana, donde existen en la

maydria solo talleres pequedios, .
con voliimenes de produccion de,

200 a 300 chamarras , un nivel

idéntico al que se mancja en’

México por la empresas micro y
'pequedias, pero com la gran
diferencia de que ¢ 80% de cllas
exporta su producto a Japon, EUA
y a Alemania principalmente,

situacion completamente inversa
“en la industria de este sector ¢n

México,

Lo el dren geogrdfica de la

segmentacion -encontramos a los

siguientes. Lubricantes:

l.- Creaciones lialianas de

- México.

2.- Creaciones Corte Piel S.A. de
( .

V..
3 Veldini $.4.
+4.- Moda Veneciana S.A.
5.- Grupo Cuero 5. A,
0.- Grupo bomii A
7 .- JL-an .\_[icvhcllc
8- Boﬁlﬁ]uc de Piel Cellini
9.~ Tauro-Pie SA.

10,- Aries

PRODUCTOS
SIMILARES

Iil segmento de mercado objetivo’
para éste pioyecto, satisface su-
necesidad con productos con altos
estdndares de calidad tanto en
materia primacomo acabados y
discfio, ya scan importados o
nacionales que sin embargo no
cuentan con la carga cultural que
nuestro proyccto ofrece y no
retlejun el verdadero valor con sus
altos precios. © '

Para clecto de, la presente
investigacion, realizamos un

‘esquema general de los productos
~¢n ¢l ‘mercado con los siguientes -
resultados, doude s¢  puede

diferénciar “propiedades 'y
cualidades del producto nacional,
al producto importado.



ESQUEMA GENERAL DE PRODUCTOS EN EL MERCADO
CHAMARRAS DE CUERO

VALOR DE USO

- Conjunlo de propledédes '

_ ycaracteristicas fisicas
que reune: un producto
para su uso

v

VALOR DE ESTIMA
Conjunto de propiedades
. . Gualidades y/o

atractivo psicolagico que
estimula al comprador
a poseer una chamarra

“VALOR DE COSTO
. Sumatoria de costos

- Comiercializacion

Marno de obra:

_Directa -

indirecta . - ‘
materias primas, avios -
" einsumos - '

VALOR DE CAMBIO

~'Aquel conjunto de propiedades
. 0 cualidades que, valoradas en

funcién de parametros
subjeivos/objetivos, permiten
cambiar un determinado
producto por otro

(Chamarra - Dinero). -

e

Nacional ( oferta global )

. Problema de talle

Baja calidad en
broches y cierres

, Baia impermeabilidad

dei cuero

Buena caIId'ad de
manufactura

Acabados regulares

Disefo limitado

Baja dist[nclén

Dependencia formal

atendencias internacionales

"-Carta de colores limitada

Promedio-de costos N$495

No existe tecnologia propia -

Mano de obra barata

“broches y cierres

' Itﬁpo‘rtado( ofertafvdiferenci‘ada)

" Sin prablema se talle,

Buena calidad en

" . Buena calidad de cuero

Excelente manufactura

Elevada diferenciacion
del producto.

Mayor grado de disefio

- Tendencias de vanguardia

. Mayor gama de colores y

acabados de cuero
!

' P;bmedlo de‘costo NS 510.00

Més aranceles de Importacion del
20 al 50% ‘ '

Mas gastos de comercializacion -

M4s margen de utilidad de!l importador

Incrementando de manera
significativa Iz relacion costo-precio
y ubicando al producto importado
en un segmento del mercado de
alto poder adquisitivo.

Relativo al vinculo: Sujeto-objeto abedeciendo siempre a una tendencia en
el comportamiento de compra , dirigida por las caracteristicas del ..
segmento de mercado al que pertenece el sujeto

E:uadro 6 - ‘
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PRECIOS DEL
MERCADO

Los precios del producto nacional
( para la demanda- diferenciada)
oscitan entre los N$ 600.00 hasta
N$1400.00; micniras que ¢l

Joproducto mportado  tiene un
* rango muy amplio que vi desde

N$ 800.00 hasta” N$ 6000.00,
segin origen y calidad de la
prenda. -

Nuesira estratregin de precios debe
ser-suficientemente flexible para

adaptarnos a fa evolucion del .
mereado. Debido al alto grado de

diferenciacion estética se puede

utilizar un precio de “captacion™

(ue consiste en captar un selecto
grupo de consumidores insensible
“a los precios, ¢ste métado es
utilizado en la’ ctapa  de

introduccion de la mayoria de los .
“productos.  con  cierta
- segmen(acion

DISPONIBILIDAD DE

MATERIA PRIMA

La produccion de' Ly industria .

cuntidora tiene como destino final

en un orden de 86.32% ta industria -

zapatera, 8.47% la industria
-del vestido, 2.72% para, la

‘marroquineria y un restante de

247% para diversos usos dentro
de fos cuales podemos considerar
sillas de montar y otros antfculos
de talabarteria, muebles, ete. ( ver
cuadro 7))
'VOLUMEN DE PROOUCCION
POR ENTIDAD FEDERATIVA
1000 1981 198 1904

. N4 1215 1755 2847 MSE

EddoMix’| 469 959 187 202 2me

. Guadslemrn | 313 &9 923 1303 1819
Morserrey 7 159 22 M8 455
Tiuane 66 193 277 17 545
Oos 15 32 46 87" 9
Towl 1527 3197 4618 .6%64 903

Cueros curtdos para vestensnts en

Mllones de dACIMEtTOS CLaN ad08.
omde? . -
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TENERIAS MAS
IMPORTANTES DE
MEXICO.

Iin México
aproximadamente 800 curtidurias
con una capacidad para curtir de
9,000,000 de cueros ¥y preles

-curtidas, a fa fecha opera un 60%,
“sin embargo el 80% de ésta llevaa

cabo el ciclo campleto de cutido

“que eonsiste en :-Mojado, Sceado

y Meeanizado. ( ver cuadro 8)

[.a industria curtidora del pais se
encuentra locatizada sobre todo en

los estados de Guanajnato y

Jatisco, asf como en a ciudad de

México y  sus -alrededores. |as
cifras de la Cimara Nacional de T
Curtidurfa scialan que €stas tres
dreas abarcan ¢l 72% de las
curtidoras nacionales; Las zonas
seeundarias son la eindades .de
Nuevo Ledn, Puebla y Veracruz,

Esta concentracion es el resultado

“del simple hecho de que la
Cindustriac del calzado es el

principal cliente def curtidor. (Ver
cuadro 8) )
Tenarias mas importantes
de México
50% de la produccion nacional

existen

ENTIDAD  TENERIAS,

D F . Temola
D.F. yCuauta Mercund
DF.yPuebla Continental

Monterray Curtidora Rexis
Monterrey " Curtidora ;fre\;iho
Monterrey éuaunternoé

. Leén . Medllna Torres
Ledn Curtidos Selectos de Ledn
Ledn. L Teneria Eutopa
Jalisco Curtidos Rexs
Jalisco Teneria Jalisco
Jalisco- . Curtidora Star
cuadro 8

CUEROS ' CRUDOS

. Origen de la produccion
. nacional de cueros crudos

(vercuadro9)

La tendencia’en Ja tasa media de

‘

crecimiento anual de la matanza es
de 3429 que se ha dado en los
ultimos, {0 apos. Para 1994
obscrvaremos un sacrificio de
animales de” 4,861,176 v para
1993 s¢ espera aproximadamete cl
4,524 de aumento en la matanza -

“con - base en la poblacion
" manadera, su edad de matanzi v la

tendencia ponderada de
crecimiento. -

FiI restante 23.98% fo aportan los
.demds  cestados  del pais;

destacandn bdsicamente San Luis
Potosf, Chiapas, "Zacatecas,
Durango, Baja California Puebla y

Yucatin.

Para ¢l abastecimiento no existe

ch nuestro pais una organizacion
comercial por parte del sector

. ganadero que se encargue de

proporcionar un abastecimiento .
constante, programada y- eficiente:
deh cuero, actividad que radica
ahora en ¢l intermediario,

La industria del cuero en México
ha sido desde sicmpre importadora
de cueros crudos, por déficit de fa -
poblacién . ganadera nacional. _
Asf, en 1987 s¢ tuvieron que
importar 2.4 millones dc picles
sin claborar, la industria
curtidora, tambien exporta en el
sentido de que sus productos
terminados salen del pafs en’
forma de calzado, vestimenta y-

otros medios de consunto. 1.4

principal causa de Ia produccion

“insuficiente del cuero,es que la
‘demanda de éste ha sobrepasado cl

incremento en ¢l consumo de
carne; en realidad las pieles son
un subproducto de la ganaderfa,

Otra razén de que-se importe cuero
crudo es ta -calidad de su

_apariencia. Giran parte del mejor

ganado mexicano se exporta en
pie, (fevindose con sigo suaves
pteles.

El gatiado vacuno no es la Gnica
fuente de cuero. Olras materians
primas tmportantes son la piel de
cabra, de ovejia'y la de cerdo.



1
. 'Origen da la produccién nacionai de - Ongen ae 1a produccton nacional de ) !
Cueros Crudos 1993 Cueros Crudos 1993 ‘
ENTIDAD - 'CABEZAS - BOVINO ENTIDAD ¢ CABEZAS - BOVINO i
. Jalisco 470054 Caanuila . 248008
DF. . . 477907 Chihuanua 272907 |
Edo, de Mex. . . 763713 Guanajuale - 208120 ¢
‘Tabasco ) 217484 Michoacdn . - 288161
Veracruz ’ 497560 N.Lean o 2re627 |
Tamauupas 324106 Sinaloa 265693 .
' ' Sonora R 278042 |
TOTAL ’ 2750844 R |
. Total- . 1919558 |
£)otal repfesenla 8l 44.52% de o ’ .
la praduccion nacional £l lotal representa el 31.5 % de )
L . 1a proguccion nacional - - o
cusdro 9 * ,

ln muestro pafs la principal,
fuente de picles importadas es de
Estados Unidos de Norte A méricat
La distancia y Tas normas
sanitarias que protegen contra 1a
fichre . \tosa limitan  la
postbilidad de importar cuero
crudo de otros productores de
pieles de Latino América como
son Argentina y Brasil.

"( Ver cuadro 10) :

PANCPALES PROVEEDORES NACIONALES

‘. PORTIPO DE CUERO
S0YNO8 OVNOS CAPANNOS
Jmo - OF. OF:
Totesco €do.deMax.  Edo.de Mex
Veracna Gusraiusio Mchoactn
Temauxes Mchoacen Momcs

 §§§§
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BALANCE ENTRE

OFERTA Y
DEMANDA

Camo sc habfa establecido con

anterioridad en todo proyecto de
caricter econdmico, la necesidad
estd; respaidada por ¢l poder de
compra de {a comunidad interesada
v se manifiesta como demanda de
‘mercado; ademds se advirtid
también que ¢l mercado de lus
chamarras de cuero estd siendo
* sub-eyplotado dejando de wender
un importante poreentaje del

Jmismo que flena sus necesidades

con  productos importados,
pagando por cllos v sobreprecio
“debido o Jos .costos e
imporiicion.

Ln la primernc ctapa. de la
introduceion de la coleceion Topal

Chamarras de cuero, se establecia

la zowa metropolitana del Distrito
Federal vy Edo de Méxieo,
Tomando como universo ¢l grupo

g

masculino en - edad

Secondmicumente activa. ( grdfica
i -
-G"HO(I

mmomuumun VALLE DE MEXICO

Ut e 101 MANYC o)
TA R ACaN GImAL
TOAL 18 @t o

La anterior gridfica arroja ol dato
total del universo mascuhino de
94363035 varones cn  cdad
ccondmicamente activa.

El-rango de cdad previamente

establecido  osclda entre los 20 a
los 39 anos (grifica. 12)
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ESTH TESIS M o

Y asi el universo se reduce a 2359
076 individuos que representa 25
7 del total, v dé acuerdo a ésto el
“segmento del mereado que segin
ditos del Instritnto Nacionad del
Consumidor dedien poreentajes

“minimos ded 9 7 de suingresoa la

adqusicion de premdas de vestir,
donde ef 117 tiene tngresos
superiores a 3 salarios minimos -
seguin los datos del INEGL Segin
la grilica 13

Tenemos que: para obtener el
segmento real de-mercado en un
universo de 2 339, 076 s¢ realiza
la siguicnte operacion

2,330,076 = 100 %

"X s 1%

2359076 % 11 2 100

= 259, 498.36

E1 11 % delos hombres-que

perciben més e S saldrios

minimos en ¢l drea metrapolitana . .
asciende a 259, 498 los cuales’
Hegan a percibir N$32, +00
.munlu

'PLAN DE -

DlSTRlBUClON

Serd necesario wtilizar una

‘estrategia selectiva empleando

tiendas seleccionadas tipicamente
preferidas por éste segmento, que
por lo regular numepan artfqulos
aros, de venta. planificadu, que
exigen prestigio de marea, ¢
ifarmacion de L prends,
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Por ¢l momento ia demanda :dc
chamarras, tiene un
comportamicnto - de  cardcter
estacional, gne se prolonga de
junio a diciembre, situacion que el
sector -productivo  del ramo
atribuye al caléndario elimidtico,
cubiriendo solo la demanda de
Otoiio Invierno, asi que es en esta
temporada cuando se intensifica ¢l
trabajo d¢ promocion ¢n lds
ventas. . .o '

PARTICIPACION

DEL PROYECTO EN

EL MERCADO

La demanda global para el otofio -
invierno 94 -93 ¢s'de 3,560,000
chamarras de cuero donde ¢l RO
aproximadamente serd para el
consumo doméstico, mientras que
¢l 20 % es para la exportacidn,

Uno de cada 10.9 mexicanos en

edad econdmicamente activa,
comprard una chamarra de cucro en
la proxima temporada, ésta cifra
no implica ningdn  nivel .de
segmentacién | en  nuestro
proyecto que ¢s un producto de
cardcter diferenciado, la escala de
constmo se acopla al segmento de
mercado objetivo que es de
390,000 prendas a nivel nacional
con cierto grado de diferenciacion
(a la cual le denominaremos
demanda dil'_crchcmduy

in el drea de influencia para ¢f
‘proyecto lenemos

aproximadamente 260,000

compradores potenciales, en éste
segmento Ja relacion de consumo

~ se modifica a 6 de cada 10 debido

basicamente al mayot™ pader
adquisitivo que tiene, lo que arroja

que ¢f 60 % de consumidores netos
equivale a 156,000 chamarras de -

euero que son ¢l 40 % de la
demanda diferenciada o “nivel
nacional. '

Con una produceién hipoiética de
TOO chamarras a la semana a o
largo de todo el ado se Jograria un
vohimen de 5,200 pzas. que cs ¢l
3.3'% de la demanda diferenciada
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reduceion del 357 .

en el DIy zona metropolitana.

ANALISIS DE

. FACTORES

CONDICIONANTES

EN EL PROYECTO

{as condiciones  en el wmercado

y la viahilidad del producto, estin -
influenciados. por ciertos

obstdculos que se oponen a la

introduccion de- una nuevi

empresi al .sistema  de
competencia; en el caso de este
proyecto, tas barreras que impiden
el establecimiento - de una
microindustria bdsicamente son:

) Nulas . economias de
escala - en la
transformacion: [Iara Jograr
un precio competitivo de las
chamarras s¢ tiene que abatir
costos, para cllo las empresas’del
ramo wtilizan intensivamente ¢l
capital, las economins de escala

- son verdaderamente significativas
“debido principalménte al volumen
de cantidades que operan’, una

empresa que asi o haga tiene una

cstruclqrh que le permite captar
‘una mayor parte del mercado, que

si se tratara de una cmpresi nueva
¥ con un escaso capital.

Las caracterfsticas peculiares

‘contenidas c¢n el diseno de Ia

coleceion, requicren fa produceion
de acceesorios para habilitado
(broches, herrajes v botones); usi
como la implementacion “de
procesos - que  implican el
desarrollo de nuevas teenologfas
con la consecuente inversion en
los bienes de capital, tales
procesos son aplicaciones a
relieve, calados y termolormados.

U ¢jemplo ¢n’la ceconomfa de

escala se da con ¢l voltmen en un

pedido menor a 5000 piczas del

boton de la flor teotihuacana con
un precio de 70 centavos pieza.
mientras que en voltimen superior
a4 10.000 pzas. se alcanza una

cconomia de - escala de 25 .

centavos pza, que equivale a una

'

Para la produccion de una partida
de. 10,000 pzas. con ¢l costo de
45 centavos pza. requerirfamos de
una inversion aproximada a . los
N§  4.500.00 para un solo
modelo. '

Tenemos que N$ 4.500.00 por 10
modelos .que  conforman  |a
coleceion son: N$ 45,000.00° de
la' inversion total para los
hotones, o

b) Desventaja de costos.

Estamos ciertos que en base a la
expericncia  alcanzada
lograrfamos =~ ventajas
considerables en lus téenicas de
produceion con el consecuente
abatimiento de costos. Sin
embargo, -en ¢l cuero, principal
insumo para o’ produccion de
chamarras  encontramos  dos.’
dificultades importantes, fa baja.
produccion de cueros curtidos para

- la vestimenta de alta cafidad y o

integracion que existe en el sector
para ¢l control v abasteeimiento

~del mismo, donde el. 71% se-

realiza de manera directa(-curtidor
- fabricante ) y el resto a los

ccanales . de  distribucidn,

(peleterfas) donde incrementan
los costos debido a su margen de
utilidad.

Abatir costos en fa materia prima
implica realizar compromisos de
compra a un curtidor de volimenes
supc'rio[cs a los 50,000

, ” 5 ,
decimetros= (dm=), v asi estar en

condiciones  de  exigir las



- caracterfsticas en la materia prima

que of proyeeto’ exige. s decir que

si descamos manejar una gana de

colores diferentes a Jos que Ja

proveeduria ofrece, fa inyersion
aproximada es de | N$ 40,000.00

* en-cuero comprando a 80 centavos

¢l din? ( precio actual) .

¢) Limitaciones

institucionales.

El principal canal de distribucion
de nuestro producto, son ticndas

especializadas  en  productos |

diferenciados donde sus controles

“administrativos exigen de los
proveedores una identidad fiscal

que respalde la regularidad de las
operaciones que se realicen a

cabo, lo que implica registrar a L

empresa desde un principio y
trabajar ¢on la honerosa cardd
fiscal en ur momento dado,

alectaria. ¢l desarrollo de la .

“empresa, [a coneesidn  de

licencias' industriples y (a

'rcglumemacién ccoldgica som

formas institicionales quc cstin
afectando a la industria que trata de
penetrar y operar en ¢l mercado.

Un financiamiento bancario para
1os proyectos de una pueva y
ademds pequefia empresa es-
pricticamente nulo, ya que lus

condiciones para ser sujeto de
crédito exigen la operatividad de

- 1a empresa ¢on tees afios minimos

de antigiiedad con el fin de
conocer mayores  datos  que
aseguren la rentabilidad del
proyecto. : '

.as tasas de interés estin mnuy por
arriba de las posibilidades de pago

de los micro vy

de gracia son realmente. pequedios

en relacion aJos tiempos de cobro

que maneja esta industria, que en

¢l caso de tiendas departamentales’
son periodos minimos de 45 dias. -

De alguna manera el escaso y
restringido financiamiento

téenicos  es

pequenos’
empresarios, ya que los periodos -
Debido at

tambien es  una
institucional.

ESTUDIOS
TECNICOS

limitacion

Durante fa fase de pretactibilidad o
anteproyecto ¢s  convenjente-

CORACET S1 UNO O Varios procesos

“especiticos de manulactura de la

coleccion son realizables y de

serlo en que condiciones. ‘Todo

esto  requirio de  verificar
prototipos - asf
realizacidn de Jos
anteriormente  expuesios “en
cuanto a materia prima y procesos

" cuyos resultados nos conducicron

a determinar.fas téenicas iddneas

.y con e¢Ho, los costos'- de
-inversion

y de aperacidn
correspondientes.

+ .
Ll objetivo basico de los estudios
demostrar  la
viabilidad del proyecto,
justificando haber scleccionado Ja
mejor altemativa para abasteccr el
mercado y-de acuerdo con las
restricciones  ‘de  recursos,
ubicacién - y tecnologfas

disponibles que a lo largo de todo’

este documento hemos planicado
tales como: materias primas, cl
segmento. de mercado,
lacalizacidn det proyecto y el
proceso productivo del mismo .
Lus requerimientos cuantitativos
de materia prima ¢ insumos estdn
determinados por cl programa dé

~ produccidn y €l porcentaje de

utilizacién  dé  Ja . capacidad
instalada ( maquila), ey decir, ¢l

-programa de producei s detenmina
las cantidades y periodicidad de - -

abastecimicnto en  materias
prinias ¢ insumos. Las ventas a su
vez determinan ¢l volumen (uc el

programa de produccidn mancjarg.

alb cardeter
contenido er “fa actividad del
Diseno. Industrial y a la estruciura

e sty investigacion el proceso

de produccién forma parte itcluso
de la fase de discio y cuenta con
su - propio capftulo;
complementandose  con la

como  la
estudios -

intensiva.

téenico .

informacion que la mayoria de los
capitulos de ésta tesis aportan.

USO INTENSIVO DE
MANO DE OBRA

‘Jin algunos casos existe la opeidn

de escoger entre  tecnologia
altamente - mecanizada  y
automatizada, para ¢l proceso de
produccion de las chamarmas de,

cuero haremos uso de tecnologla
que usa b mano de obra de manera

- Este proyecto pretende producir

con una alta calidad que lc permita
competir con fa de los productos
tabricados en otros pafses.. Para

510 tehemos gue wlilizar mano de

obra calificada debido a que se
trabaja con maquinatia yniversal
ta especializada.

COSTOS o

L.os costos reales de tabricacidn .

~de la coleecion Topal estin . cn

(uncidn directa  con_ el valor
agregado contenido en cada uno de

los modelos y que depende dé ta

secuencia de armado por ef tiempo

** Trabhajo” “inventido en ellos; sin

embargo ¢s  posible afirmar
gracias a la invesligacidn de
campo, realizada, que para la
maquila de una chamarra de cuero
se pagan .precios internacionales

de 14 dis. equivalente a los
N$47.60 hasta 17 dls equivalente’

“a N$ - 57.80 por picza ‘que

incluye;
Mano de obra
Fnergia
Depreciacion de maquinaria
Avios '
Forro _
Habilitado ¢ broches, cierres, ete.)

Para el caso del forro y del
habilitado doude no se¢ utiliza

‘proveedurin se_logra reducr el

precio de maqguila de N$ 47.60 a
N$ 39500 sin embargo se

7 Excepto zona asiatica
con un equivalente a los 7
dis.USA. maximo ( lipo de

cambio N$ 3.40)
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incrementan los costos de las’

mismas malerias primas dLlndo Rl
la razon anu.nur

Por cllo, uucslms_colimcioncs-la

presentaremos primero bajo las
condiciones de la " demanda
diferenciada”™ que plame ¢l

~segmento de mercado vbjetivo y

andlogamente. la catizacion con

nbalimiénu) de costos cen el
habilitado gracias af proceso de -
industrializacion de los botones y -
a la utilizacion de cuero nacionat

. _COSTOS
N .
» X DEMANDA DIFERENCIAAI_)_A
Cueroi}ﬁéonado e f U ’éﬁ&&ﬁé&bﬁéiw_f R
B Nso‘éffiibwma U 7T TN$ Q.70 X 400 Dm2 R
super\‘icte promedio por gzjl T Sdpé;ﬂ&é br&%é&fn po?Eza i
'''''' - { tipo cazadora) T N$ 360,001 ( tipo cazadora )
Botones cant. 8 [ Cam.8
' ;Materiai plata ley 925 N$72.001 Material Zamac : N$ 6.80
Forro ~ ‘Cant.1.5m2 | - TCant 16m2 i
+ {Matenal . poliseda | N$40.00) Maleriai - Poliseda : N$ 40.00
Entletelas ~iCant. 75 cm2 S0 { (Cant 75cm2 © - |
' Pelién. [ " Pelién :
cant. 18m2 T " eant t&m2 T ) i
T Delcron 1 N$8.00! Deloron NS 8.00
Habilitado ‘Clerre, oplkos, carddn N$5.00! Ciems, ojilios, cordon N$ 5,00
Magquila ] T i N$39.50| : N$ 39.50
. [Costo de producacn ' N$624.50, N$ 379.30
Gastos administrativos . . !
de distribucion, i : j ‘ | .
[indirectos @ impuestos | N$104.90( ; | Ns75.886
Utitidad neta N . N$157.35] N$ 113,79
Precio de contado i {  N$788.75! N$ 568 .95 ,
. © soluciones ventajosas para una  voldimen promedio - de
TAMANO DEL  cmpresa que pretende introducirse  N$67,700.00 c’u, vendiendo una
PROYECTO ‘ - en ¢l mercado tomando a éste chamarra nuestra cada 45 horas

El concepto de tamaiio de
proyecto, se¢’ entiende -de la
capacidad de producir un
. determinado  voldmen de
productos en la unidad de tiempo:
“Hora, Turmo, Dia, Mes y Aflo.

Para tomar una decisién al
respecto, ( indispensable para
definir los clementos que

interviencn ¢n la produccidn )-hay .
que tener en cuenta que ¢l estudio

de ‘mercado v el andlisis de la
disponibilidad de materias. primas
¢ insumbs habrin de arrojar
informes. acerca de las
caracteristicas, el
comportamicnto y~ las
expectativas del crecimiento de Ia
~demanda de chamarras de cuero.
Dentro de fa. infreestructura
~dispanible hasta ¢l momento,
conlamos con una metodologia de
Diseio lndusmal quc aporta
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“como el

eje de desarrollo
principal de sus- proyectos

productivos.

Para lograr upa
competitividad trataremos de

establecer una alianza ‘estratégica’

con una waquiladora y una
curtiduria, que sin llegar a ser una
integracion vertical proporciona
un entorno de cooperacién hacia
un mismo objetivo Disedo -
Calidad y Precia para la
introduccién en el mercado de la
Colecceidn
Principales ciudades del - pals:
D.E, Guadalajara, -Monterrey,
Tijuana v Ledn.; y en 1os puntos
importantes de turismo cultural
Guanajuato  Tlaquepaque,
Zacatecas, Morelia Querétaro y

Jonald, Tratando de cubrir ol -

termino del primer ano un minimo
de 52 puntos de venta en ¢l pais,
que representa para nosotros un

mejor

Topal en las~

durante ' Julio a Diciembre,
sumando 100 chamarras al
término’ de la temporada por
cada punto de venta.

Multiplicando- 42 N N$
67.700.00 = N$ 3.520,400.00,
Resultando e volimen total de
ventas.

Para lograr éste objetivo es
necesario  inyectar * capital,

“ producto de proyectos paralelos,
consistentes en la realizacién de

productos promocionales ‘para
publicidad y la creacién de un
despacho e¢n " consult ria
especializada en el sector cuero
desarrollando productos cn la
proveeduria -para  calzado,
marroquinerfa v -vestimenta, asi
como productos finales con ¢l
nismo munejo tormal y LS(LUM)
susgido de ¢sia lcsls
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Conclusmnes

Eﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂ‘ﬂﬂﬂﬂ‘ﬂ

! .
La incursion dei Disciador Industrial ¢n toda actividad productiva vineulada al desarrollo de nuevos productos,
redunda en una configuracion mds adecuada a las exigengias del mercado . La industria de fa vestimenta y.
marroquinerfa permite un desarrolio profesjonal idéntico al de otras industrias, '

v

la lmmdniny.u resultante de éste proyecto puede ullllhlrst para fa formacidn de los lu!ums prulumnulu que t.slu

industria i exigic con un proceso de reconversion que ya b comenzado a ponerse en iareha,

La.mayor gportacion que consideramos de éste proyecto es la metodologfa empleada, que en consecuencia tuvo un
estifo de disenio propio que salviguarda las peculiaridades culturales, las fomenta ¢ introduce a nuestra actualidad.

. Il dc.s.nrmllu de un unlu 0 unduncm de diseiio con las caracterfsticas y umlld(ldu que ruullamn det proyccto,,
nos posibilita la intromision como protesionates a un campo laboral hasta ahora virgen |mr.| los discfiadores
mdusln.llcs ala vez cubre Jas'necesidades del duarmllu de los nuevos produuos quc un mercado ‘rloh.llwdo

exige. ) L ' '
La instruceion académica conjugada con los conocimientos adquiridos en el tema de manera directa a lo largo de
fnucslm investigacion, nos levaron a la conelusion de vender diseno, funcionando como consultores externos o
i través de las asaciaciones de fabricantes tanto de proveedurfa como de productos finales.

LY

kS

México tiene una gr.m res alidad historica plusm.ul.l en sus ob]clos la cual debe perseverarse a través del disedio que

s la n(.ll\'ulad vigente de formalizar la cultura por medio de os productos,

Bl diseito da un valor afadido a los bh|clus ticne “una lucrlc repercusion - econdmica quu redurida cn cl

", enriquecimicnto del pafs, en aumiento de fuente de empleo ¥ la buena marcha de las lndusln.ls
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Acabado por la flor.

Piel que tiene la flor substancialmente intacta y ha
sido acabada por dicho lado. El acabado por la Hor,

en pnelu; para confeccmnar se llamd napa.

,Acabados. )

'a) Trabajos realizados despues de la curticién y -

tintura, para dar a las pieles las caracteristicas
deseadas de brillo, aspecto y tacto. ,

b) Capa superficial aplicada sobre la- plel para
reforzar el color, tacto y para dar proteccién.

Melpado. T '

- a) Acabado con una !elpa alcrcnopelada tlpo ‘ante,
producida sobre el curtido por accidn abrasiva.

-b) Denominacién genérica aplicada a aquellos

curtidos "que han sido acabados con una felpa .

aterciopelada.

Anilina,
Piel tefida por mmersnén que no ha recibido en su
superlicie una capa adicional de acabado.

Ante.,
Curtido fino y suave, con una lelpa lustrosa y
aterciopelada, elaborado con pieles de aniflope o de

_ gacela, afelpada por el lado de la camne o ; algunas .
veces en las: pieles de antflope, raspadas por el lado

de la flor. La misma denummncldn se aplica, a plcles
* de cordero, t,abra o cerdo.

Capa de flor.. ' .
Parte de un cuero o piel. Lomprcndlda entre la
superficie que queda al descubieno al eliminar el pelo

o lama, y la cpidermis, h.xsm la base de las rafces de
- los pelos.

. Corium. . : o
Curtiente 1nineral ( sales bdsicas de u'omo)

Crupén.
_Parte del cucro restante después de S&pamr el
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cuello y los flancos,

Cuero. ’ o
Término convencional para denominar la piel de los .

. animales de gran tam.mo. c.omo la del wanado
vacuno :

Curticion.

Tratamiento de cueros y pules en bruto por medio de -

* agentes curtientes, que 1os convierten en un material

duradero e imputrescible.

' Curtido. . ¥ .
. Término genérico para . loq cueros y pleles que

conservan su estructura” fibrosa original mds o
menos intacta y estdn tralados de modo que sean

. 1mpulresc1blcs El pelo o lana pueden conservarse o

ser eliminados. Delerminadas pieles tratados similar

.y sin eliminar su pelo, reciben el nombre de picles
~ de peleterfa. Si la piel ha sido desintegrada mecdnica

y/o qufmicamente en partfculas fibrosas, partfculas
pequeiias o polvo, y son convertidas en l4minas o en
otras formas similares, no pueden denominarse’.

- curtidos.

. Curtido al cromo.

Pieles curtidas exclusivamente con sales de cromo, 0
conjunlamcmc con pequefias cantidades suficientes
para alterar el cardcter esencial dc ésta forma de
curlncnén .

' Curtldo al mineral.

Se obtiencn con sales mmemlcs ‘como nlulmmo
cromo o cu-como '

Curtido Bovino.

Cuntido hecho del cuero o piel dc un amm.ll bm ino,
normulmcnle de vaca o buey. .

Disoivente. .
Lfquido que pucclc disolver sustancias.




"Escala de grises.

Dog series de contrastes de estdndares. para evaluar

los cambius de color-y o manchado.

. Etiqueta de mantenimiento,
Etiqueta. de la preada coninformacion g
mshununnes de lavado.

Flancos,
Fos ludos de un curtido que cubrian-la barriga del
animal.

Flojedad o mal qulebre. i

Arrugas profundas visibles al doblar ¢l ulrlndn
pwduudds por fa union déhtl entre ta flor y ¢l
corium. .

"Gamuza, R

Piel afclpada, elaborada a ;mmr del \crr.uc de piel
ovina, cuya flor ha sido separada de 1a prel mediane
raspado v curtido por un proceso que involugra la
oxidacidn en la piel de aceites de’pescado.o animales

" marinos, ‘usando estos aceiles sotos o bien-

empleando primero wn aldehfdo v luego aceiles.
Ijada,
Zona de la pu,l eatre h piema y la p.mc principaf del
cuerpo, que corresponde a la axila en fos humanos .

Jareta,

Dobladillo por dnndc s¢ Juede p.mr una cinta o

cordon,

Lado carne.

- Superficie interior de l.l pu.i por donde se !mbnja '

pdl’il abtener aute.

‘Lado flor:
Supetiicie exterivr dé Ta plel por ‘donde se lmba;.\
para, ubtener napa o nubuc.

l‘acru. )
\(,ﬁal quc deja Una cnlcrmc ad

'Merm_a. ’
Disminucion v pérdida

Napa. .
Piel ovina o caprina, curtida, de pura flor, suave
sin dividir, para guanteria v umtucudn

I

Napa pigmentada,

Napa a cuso superficie se le ha aplicado yna capa de
acabada con particulas finas de pgniento en_
\uspcnsmn : :

N

. Nubueck.

Piel trabagadin por sy lado externo, d la que se le hd

< vJiminado fa cnp.\ de tlor:

Phatos. .
Cargeteristicas que marcan Ias pawias a seguir para la
configuracidn esiética y furcioanal de los productos
de c..)rmlcr industrial, dentro de un espacio v tiempo
dummn.ulm y se conforman con fos sfmbolos o
aspectos convencionales que se ‘encuentran
inhérentes a cierta sociedad o t.ul\um

-~ Piel,

“Férnino gendrico que swmm.l 14 cyhicrta cxlcnor
de v animal. L

i , ) . »

I'iel grabada.

Piel sobre Ia que se efectia una 1mnac|6n,

gcnprulmcn!c del dibujo de la Tlor de otro animal,

Re curticién. .
Una curticién adicional pam mndmc.n, wm.gn o

© reforzar las propicdades de la curticidn original,

Retales. _ .

Trozos sobrantes de una pieza de cuero recortada.
Sisa, C .
Corte en ¢l ulcrpo du una pru\dn enel qm, se cose la

‘manga. .

' "Supertflcie‘ flor.

Superficie lisa visible-ol eliminar los pelos.

Tanlno.
" Curtignte vegelal uulnmw muy uuhmdo por las
- culturas antiguas. :

Ternera. ‘
La picel de un animal bovino Juven, o que no ha
Hegado a la madurez, v que no excede de cierto peso.

" Ew Remo Unide por ejemplo de 7 Kg. peso. en
sungre. y en Espaia, de 14 kg. peso en sangre

Unién de la flor con el corium.

© Zona inferior de las rafees del pelo, en la que laq

nbms s¢ Lllll’(.leCl) en ¢l corium principal.
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"Ante;cedgntes:

f'inCicl(ipc(iizl Combi Visual
Tomo no. 4, Capftulo: MODA
Bargelona, Espaita. 1970

Coleccion Imagenes y Recuerdos: Secdcrdn MOIDA
Tomos: -
1929 - 1940 -
1939 2 1930 *
1949- 1960
1969 - 1070
1979 - 1990
Baru.lona Lspdﬂ‘l

Coleccion Tmdgenes y Recuerdos
Tomo: 1789 - 1914

Revolicidn Industrial
Barcelona, Espaiia.”

Ultima Moda }
‘Bl Milehario Arte del Tejido’en Chiapas

Agosto 1883, México D.F

f[nc’l Tradicion y.Color
Unico nimero ( Gobierna del Bdo de C luapas)
1991, México Fdo. de Chiapas. .

Tendenclas.

L(Sb'lch. Bernd

* Disefo Industnal

Perfil

Id. Gustavo Gilli =, 1981. Perfil de Productor

de Pfoductp:

-Ing. Salarich Vidal, Manucl _
- Perspectivas de Acabado dei Cuero en la Década de h)s €N

Oct. 1990, Fd. Stahl de México S.A. de C.V,

~ Calidad, Feologfa y Moda ;Son compatibles?

Octubre 1991, Ed. Stalil de México 8., de C.\,
-Nuevas Tendencias en ¢l Acabado del Cuero
Nov. de 1992, [id. Stahl de México 8.\, de C.V.
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