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NTRODUCCION

“E!l nacimiento del cartel modernio es una consecuen-
cia de varios factores economicos, urbanisticos y
estéticos” . '

La titulacién es un deber como profesionistas, la mayor parte
de la poblacidn en la Escuela Nacional de Artes plasticas, no
procede satisfactoriamente a cubrir este requisito, en parte

porque no se necesita un titulo para ejercer como sucede en
{L otras carreras, otro factor importante es la falta de informacion,
’ ya que no se promueven los seminarios ni se marca una pauta
a seguir para los egresados.

Es por ello que se requiere de una mayor difusién de esta
nueva alternativa de titulacion en cada periodo escolar, que
insite a que mas gente se titule a la brevedad posible, y por
consecuencia insida en elevar la titulacion en la E.N.A.P. de la
Universidad Nacional Autonoma de México.

De acuerdo a esta problematica, nuestro objetivo es crear
una serie de tres carteles que promuevan los seminarios de tit-
ulacién, que lleguen especificamente a los egresados de las
carreras de Disefio y Comunicacién Grafica.

Daremos una breve semblanza de los seminarios de ti-
tulacién, de su origen y su desarrollo. '

(1) DE AZCARATE Ristori, José Maria, Historia del Arte,

Edit. Grupo Anaya, Madrid 1983, p. 790.



Desde el punto de vista del Disefiador Grafico como comuni-
cador de soluciones gréficas a problemas especificos, pre-
tendo llevar a cabo una alternativa al tema a tratar, por medio
del cartel, ya que es un soporte por demas digerible para el
espectador (siempre y cuando esté bien enfocado a su nivel
intelectual), funciona a partir de una necesidad, trasmite la cul-
tura a través de la formacién misma del disefiador, de la psi-
cologia que plasme al cartel por medio del color y la forma.

Pese a que el cartel se encuentra actualmente en decaden-
cia por no haber un lugar especifico para su difusion, juega un
papel importante dentro de la sociedad, debido a su poder
informativo en masas, no obstante su costo de produccion es
mas accesible, en comparacién a otros medios de comuni-
cacion.

Por toda esta problematica, perseguimos desarroliar una
serie de tres carteles para lo seminarios de titulacién, con el fin
de gue contribuyan en la incidencia de la titulacion en la ENAP
y al mismo tiempo se demuestre que el cartel atin es funcional
y aporta a la poblacion a la que va dirigido.

Su difusion se llevard a cabo dentro de esta institucién,
en los espacios especificos con que cuenta. La intension es
que los carteles marquen una constante de disefio para la



difusion de cada uno de los seminarios y al mismo tiempo
puedan aplicarse a varios periodos escolares.

El trabajo estara clasificado en tres capitulos, en el primero
se explicara el nacimiento del cartel, su desarrolio a través del
tiempo, sus representantes y su situacién actual. En el segun-
do se hablara de los seminarios de titulacion, desde como
surgieron hasta los resuitados obtenidos. En el tercer capitulo
se explicaran los conceptos, técnicas y en general elementos
graficos que se utilizan en la realizacién de dichos carteles.

BJETIVOS

&5 Realizar una sintesis acerca de la historia del cartel, sus
representantes y su huella hasta nuestros dias, con el fin
de que el lector tenga un panorama de este soporte grafico.

5" Dar una vision de los seminarios de titulacion, desde la
necesidad de su creacion hasta los resultados obtenidos.

5° Elaborar una serie de tres carteles, dirigidos a la comu-
nidad de Disefio y Comunicacion Grafica, con el fin de pro-
mover los seminarios de titulacién, como una nueva opcién
a la titulacion. Originar por medio del concepto un lenguaje
visual, capaz de transmitir un mensaje claro y eficaz para
la poblacién de la E. N.A.P.
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| presente capitulo pretende proporcionar un panorama

especifico del cartel como medio de comunicacion a

través de simbolos y conceptos propios del disenador,
que sirve como mediador entre el producto y el publico a quien
va dirigido; asi como su definicién, los tipos existentes por su

tematica y su formato.

Desde sus inicios, la humanidad ha tenido necesidades de
comunicacion, mismas que nos han llevado a desarrollar
infinidad de vehiculos para este fin; pasando por diferentes eta-
pas y enfoques, por un lado los artisticos: pintura, escultura,
cine, musica, danza y teatro entre otras, y por otro lado los téc-
nicos como son el telégrafo, la radio, el cine, la televisién e
incluso los satélites hoy en dia, todos ellos capaces de expre-
sar necesidades afines entre un grupo y otro.

La comunicacién grafica es sinénimo de soluciones a proble-
mas reales, que incumben a todo individuo, que encajan y se
mezclan en nuestra vida cotidiana, gracias a su poder de
expresion mediante simbolos, conceptos e ideologia en favor
de un determinado circulo que facilita su creacion.

La trayectoria de la comunicacidn al paso de las diferentes
etapas de la historia han permitido que hasta nuestros dias se
sigan utilizando algunos de ellos, como es el caso del cartel, que

La comnunicacion se establece por medios
artisticos y técnicos, permitiendo intercam-
biar necesidades afines entre dos grupos.
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E!l cartel una toma panoramica

a un poco mas de un siglo de su nacimiento sigue vigente como
uno de los medios mas eficaces de comunicacion masiva.

Por lo tanto, se persigue mostrar en general la historia del
cartel; desde bajo que circunstancias surge, hasta conocer a
sus maximos representantes.Para cubrir satisfactoriamente
los objetivos de este trabajc y empaparnos de aspectos cul-
turales actuales, hablaremos del cartel en el siglo xx, no
obstante se pretende dar una definicion clara de lo que es el
CARTEL como medio de comunicacién grafica y como pre-
cursor de ideas que atacan un problema especifico, a través
de una clasificacién previa del soporte que tiene como
cometido, llegar a un publico determinado segun su sistema
de vida y nivel intelectual.

1.1. LA METONIMIA DEL
CARTELISMO

Gracias a los documentos escritos desde la antigiiedad,
podemos saber que los griegos muestran, senales de expre-
sién gréfica, que se exhibian al publico, similares a lo que hoy
son los carteles, por medio de leyes grabadas en piedra con
dibujos, su historia realmente se vislumbra en Francia aproxi-
madamente en los anos 1886, con Jules Chéret (1836-1933),
Qque para entonces es una persona de 50 anos, que ha estu-
diado pintura y ademas tiene conocimientos en litografia.



El cartel una toma panoramica

La mayoria de los autores, consideran a Chéret como el
“padre del cartel”, ya que aunque su trabajo es mas bien pic-
térico establece elementos graficos importantes en cuanto a

imagen, tipografia y distribucion del espacio, que mas tarde se.

desarrollaran por otros cartelistas.

Jules tiene una importante aportacion que trascenders hasta
nuestros dias, por medio del trazo y la forma provocativa, que
en su mayoria eran mujeres, conocidas como “las Cherettes”,
que le imprimen a su obra una carga de erotismo.

En realidad los carteles de Chéret no son solamente
obras de arte publicitario, sino que se consideran
simplemente obras de arte. El propio Chéret no con-
sideraba sus carteles como grandes aciertos publici-
tarios, pero si creia, en cambio, que podian ser exce-
lentes murales. Para los que, ademads, habia encon-
trado un lugar de exposicicn mas vivo y mejor que los
pardmetros interiores de los grandes edificios o las
paredes de las galerias Y salones: la propia calle. Y
esto tampoco pasé desapercibido para sus contem-
pordneops. @

Chéret crea su propio estilo de trabajo, dibuja sus enormes
carteles directamente sobre la placa litogréfica, consiguiendo
plasmar en ellos tricomias, cuatricomias y hasta cinco colores

Val Valentino
Jules Chéret &

(2) ALCACER Gamendia, J.
Ed. Granada, Espafia, 1991,

Loie Fuller.
Jules Chéret

Antonio, El mundo del cartel, Col. Qué ¢
p.18.
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en un cartel. Chéret retoma el estilo artistico de los pintores del

siglo xvill, es decir el barroco y el rococg, especificamente
recibe influencia de Tiépolo, que por lo regular pinta murales
con figuras aladas y perspectivas atrevidas. Con todo esto
Chéret logra un estilo bien definido, por medio de la reticencia
de elementos y plasmados colores llamativos.

Si Chéret buscé una total expresion artistica. Henri Marie
Raimond de Toulouse Lautrec (también francés), permite el
acceso hacia un lenguaje mucho mas reticente que posee un
sentido directo, Toulouse no pretende llevar la estética dela
imagen al viandante, sino la eficacia del mensaje, la idea concre-
ta logrando con ello que para muchos sea el “rey del cartel”;
Supo marcar muy bien su estilo, ya que nunca pretendié que
Sus carteles fueran cuadros, sino propiamente carteles.

Lautrec maneja contornos pesados en sus figuras, marca
perfectamente los planos por medio del color, tiene ya la auda-
cia de repetir la frase del mensaje, en su famosa obra “Moulin
Rouge” en el cual se ayuda tan sélo de cuatro colores: azul,
rojo, amarillo y negro.

Henri de Toulouse Lautrec (1864-190 1) no utilizé el
cartel sélo como medio “publicitario”, sino que proyec-
to en él su propia experiencia personal, dramdatica y
complgja... @

Saxoleine.
Jules Chéret

(3) DE AZCARATE Ristori, José Marfa, Historia del Arte,
Edit. Grupo Anaya, S.A. Madrid 1993, p. 792.




El cartel una toma panoramica

Mientras Chéret crea un prototipo de mujer alegre en sus
carteles, Lautrec toma personajes reales que tienen un nombre
y una particular personalidad en aquella época.

Su popularidad tuvo siempre algunos problemas, por no ser
del todo accesibles a la sociedad burguesa del fin de siglo, por
tanto muchos de sus proyectos fueron rechazados por el nivel
de abstraccion que mostraban.

Toulouse se ve fuertemente influenciado por el “japonesismo“
que estaba de moda en Europa.

Asi, los carteles de Toulouse Lautrec (quien realizo
una treintena entre 1891-1900) resultaban con fre-
cuencia chocantes para la sensibilidad burguesa de
Su época y por su delectacion de aroma barriobajero o
prostibulario, pueden ser considerados como una
anticipacion de los 'feismos‘como el expresionismo
centroeuropeo) que circulardn como moda estética en
nuestro siglo. ¥

Otro cartelista importante dentro de esta toma panoramica es
Alphonse Mucha con su estilo de “Art Nouveau”, que aunque
han pasado ya 10 afos después de Lautrec, sigue conservan-
do algunos parametros constitutivos del cartel. El simboliza a
una actriz destacada de la época “Sarah Bernardt”, a quien uti-
liza como personaje central para un buen niimero de su obra.

....................................................................................

X Moulin Rouge.

2 Toulouse Lautrec

«\\\\\\\\‘\\\

R

Jane Avril. .
Toulouse Lautrec

{4) GUBERN, Romadn, La miradaopulenta, Edit. Gustavo Gili
p. 184.




Mucha abunda en los elementos graficos, provenientes de
un arte arabesco y motivos de mosaicos bizantinos; sus fi-
guras aunado a todo ello son de una gran dimension sensual,
entre lo virginal y lo fetichista. ©

Alphonse Mucha es el prototipo del creador ordenado y
meticuloso que recurre incluso a la fotografia, para el estudio
de pliegues y formas estilizadas, un tanto exdticas, justo como
lo hacen a la fecha algunos artistas.

Mucha utiliza colores suaves, contornea las figuras y
encuadra la tipografia, sobre los fondos ornamentados.

Alphonse, nace en Checoslovaquia en 1860 y a los treinta
anos viaja a Paris donde gozara de una fama extraordinaria
gracias a la actriz antes mencionada y a su talento excep-
cional.

El cartel seguira su trayectoria con diferentes autores y con
técnicas de reproduccion mas avanzadas. Para finales del
siglo xix Francia gozara de un prestigio como centro de arte, el
art nouveau se reflejara holgadamente en Inglaterra con artis-
tas como Dudley Hardy y John Hassall, éstos realizan carteles
para espectaculos en un lenguaje muy popular y Hassall
ademas incursiona en la representacion humoristica, carica-
turesca.

N Gismonda.
\\\\ Alphonse Mucha

(5) ALCACER Garmendia, José Antonio. Op. cit. p. 31.



El cartel una toma panorimica

Cabe mencionar también al inglés Aubrey Beardsley, quien
representa una pieza importante dentro del desarrollo del cartel
moderno, recurriendo a dejar considerables blancos como com-
plemento de la composicidn. ’

Para esta época, ya se tenia bien clara la funcién del cartel,
como medio expresivo de ideas Yy aunque ya habia pasado por
la influencia de varios estilos pictéricos, sélo era el comienzo
de un larga trascendencia mundial ideolégica de comunicacién
visual.

“El cartel” bajo la custodia de sus creadores, hasta nuestros
dias se hace presente como un instrumento mas de la
sociedad en su afan por manifestarse ante los demas.

1.2. EL CARTEL
El cartel es un soporte grafico, capaz de acaparar la atencion
por si mismo de varias personas a la vez, de producir un efecto

y despertar el interés de lo exhibido.

Un cartel aspira a seducir, a exhortar, a vender, a edu-
car, a convencer, a suplicar. ®

Permite ampliar los parametros convencionales de cultura de la
poblacion en general, ya que existen para todo tipo de publicos.

Alphonse Mucha

(€) STERMER, Dugald, El arte en la revolucién,
Castro, material fotocopiado, p. 5.

Cubay



El cartel una toma panordmica

El cartel ha sido trascendental en la historia del hombre, ya
que a partir de él, se abre una nueva carta a la expresion visu-
al, y se convierte al mismo tiempo en un vehiculo de difusién
de estilos artisticos y nuevas experimentaciones con corrientes
como el dadaismo que resuelve el cartel de una manera rapida
y préactica a través del fotomontaje.

El cartel, desde su nacimiento, por su posibilidad de
llegar al gran puablico, actia como intermediario
entre el artista y la sociedad. Por ello, en buena
medida, es un gran difusor de I0s estilos artisticos.
Pero ademads, su obligacion de interesar al especta-
dor mediante un aspecto visual que cause sorpresa
y asombro, le obliga a renovar constantemente su
lenguaje formal, tomando nuevos modelos del
mundo de las artes. A su vez el lenguaje publicitario,
es un viaje de vuelta, influye sobre los artistas
creadores de formas nuevas. @

La funcionalidad del cartel consta de la exactitud con que se
plantee el mensaje por medio de la imagen gréfica reticente,
que puede ser abstracta o retomada de la realidad tal cual,
deformada segun las necesidades conceptuales del mensaje y
del propio artista; al mismo tiempo esta imagen debera estar
estereotipada por el receptor, ya que debera decodificarla en
un tiempo aproximado de 4 segundos. Esta imagen gréafica

L. Becader.
Cartel dada

(7) ALCACER Gamendia, J. Antonijo. Op. cit. p. 5§8.



estaré respaldada por tipografia reforzando el mensaje, segtin
su puntaje, peso y familia; ademds del color que funge como
un elemento estético y psicolégico que refuerza o en algunos
casos es el responsable directo del concepto global del cartel.

Un cartel es esencialmente un gran anuncio, normal-
mente pictorico, generalmente impreso sobre papel y
habitualmente exhibido en un muro o una cartelera
para el publico en general. Su propdésito es llamar la
atencion hacia el mensaje que el anunciante estd
tratando de agenciar y de grabar en el transeunte. EI
elemento pictérico o visual, proporciona la atraccion
inicial, y debe ser lo suficientemente llamativo como
para seducir a los transedrites y contrarrestar los
atractivos de los otros carteles, por lo general, necesi-
ta de un mensaje verbal suplementario que comple-
menta y amplifica el tema pictorico. El tamano amplio
de la mayoria de los carteles permite que el mensaje
verbal se pueda leer de lgjos. ®

El cartel transmite la ideologia de su creador, que persigue
un fin especifico, esto es que el mensaje trascienda en la
mente del espectador. El cartelista se apoya en sus
conocimientos tedrico-practicos de la forma, el color y el
dominio de la distribucién en el espacio, la reticencia y la agre-
sividad al expresar su idea, no obstante el resultado queda

(8) STERMER, Dugald, Op. cit. p. 5.



sujeto al estudio de los elementos utilizados acorde con el nivel
intelectual del publico al que va dirigido.

Aunque el cartel no establece color forma o tamano; esto se
dictaminara en base a los lugares en que se visualizard y a los
alcances que pretende el producto o problematica.

Sin embargo, se llega un momento en que se estandarizan
los tamarfios y de éstos se desprenden otros conceptos que
daran paso a nuevas tareas en el siglo xx.



1.3. EL CARTEL EN SIGLO XX

Para los anos 20’s el “disenador grafico” empieza a definirse
como tal, ya que el artista habia venido desempenando el tra-
bajo de grafista, con ello se permite el nacimiento de un nuevo
estatuto dentro de esta rama “un arte aplicado” a través del
estudio de la forma, el color, los procedimientos técnicos de
impresion, tanto en imagen como en tipografia. Por tanto el
cartel antes decorativo, se convirtié en comunicativo.

De este modo, el cartel acentuo su cardcter de arte
aplicada de funcion netamente utilitaria, orientado
hacia la persuasion social, tanto en el campo de
consumo de bienes o de servicios, como el de la
propaganda de espectdculos y el de difusion de
ideas politicas. ®

No obstante el concepto de diseno grafico, como una activi-
dad determinada, viene a dar sus primeros pasos en la segun-
da etapa de la escuela de la Bauhaus, (1925).

Es impresionante como los avances tecnolégicos vienen a
desarrollar y dan pauta a nuevas tendencias, como en el caso
del automovil, sistema ferroviario y las lineas maritimas, dan
paso a una nueva era, abriendo paso a nuevas industrias e

(9) GUBERN, Romdn, Op. cit. p. 190.




incluso al arte y en especial al desarrollo del cartel.

El francés Cassandre (Adolphe Jean-Marie Mouron), es el
definitivo impulsor del cartel modemo, en él se resume hasta
ese momento toda la historia y estilos de sus forjadores, con
todo ello se sintetizan los lenguajes plasticos de las van-
guardias artisticas, representando mensajes eficaces y con
fuerza expresiva. Cassandre tiene una definicién muy particular
acerca del cartel:

Es dificil determinar el lugar que corresponde al car-
tel entre las artes pictéricas. Unos lo consideran una
rama de la pintura, lo cual es erroneo; otros lo colo-
can entre las artes decorativas y, en mi opinion
estan igualmente equivocados.

El cartel no es pintura ni decorado teatral, sino algo
diferente, aunque a menudo utilice los medios que
una u otro.

El cartel exige la renuncia del artista a afirmar su
personalidad. Si lo hace, rompe las reglas del juego.
La pintura es un fin en si misma, mientras que el
cartel es solo un medio para un fin, un medio de
comunicacion entre el anunciante y el publico seme-
jante a un telegrama. El cartelista desempena el
papel del operador de telegrafos. En consecuencia,
emite y transmite un mensaje que no debe contener
noticias, informacién detallada. Unicamente se exige

L’Intransigeant.
Cassandre

(10) ALCACER Gamendia, J

. Antonio. Op. cit. p. 80.

—



de él que establezca un clara poderosa, simple y
precisa comunicacion. "

Cassandre recurre a la abstraccion de la figura, casi en un
estilo cubista, que le permite, llevar a cabo su proyecto pe-
netrando con gran facilidad en el espectador, impregnandole
su sentir, la emocion de la distancia, la rapidez o el goce de
una bebida; en fin, Cassandre abre un nuevo lenguaje preciso
y efectivo dentro de la comunicacion, a través de la forma y el
color que incluso en su cartel titulado “Nicolas” da la pauta
para el desarrollo de soluciones del Op-art.

En definitiva la explotacion comercial norteamericana dio la
pauta para un nuevo estilo realista, que por ende facilitara el
entendimiento del mensaje al publico. Asi pues, nacieron nuevas
técnicas que acentuaban la tridimencién iconica con la fotografia
en color, el fotomontaje y el sombreado con aerdgrafo.

Para 1910 gracias al descubrimiento del gas neén, por el
quimico inglés William Ramsay (1898), surge la electrografica;
en este tipo de anuncios podemos identificar la luz pero no
como en las vallas publicitarias que son alumbradas. En la
electrogréfica, la luz esta contenido desde el mismo trazo de la
forma, con todo ello el nuevo cartel se caracteriza por su
impacto de luz en color y por su animacion cinética, ademas
de la estudiada ubicacién optica de los edificios.

Nicolas.
Cassandre

El cartel una toma




......................................

...Las actuales camparias publicitarias multimedia, en
las que las mismas imagenes y slogans aparecen en
el televisor, el periédico, y la valla publicitaria, hacen
que esta ultima, hija del cartel cldsico, haya perdido su
anterior especificidad y actue mas bien como resonado-
ra de la imagen movil del televisor. "

Asi pues, Estados Unidos después de la Segunda Guerra
Mundial, es la potencia econémica del mundo, y por tanto
comienza a exportar sus grandes vallas al viejo continente,
logrando imponer el nuevo estilo, el de la fotografia a color.

...Naturalmente, en los ultimos cuarenta afios no
solo ha habido grandes individualidades del disenio
cartelistico sino también momentos brillantes para el
medio, como el diseno suizo en los anos inmediatos
a la guerra, o el cartelismo polaco de los cincuentas,
o el cartel revolucionario de mayo del 68 francés. '@

Es definitivo que las circunstancias histéricas, obligan al
artista a crear nuevas tendencias, a enfocar su ideologia hacia
otro punto de la realidad y a partir de ello disenar carteles que :
se clasifican por las necesidades de comunicacion especifica Dubo... Dubon... Dubornet.
de un grupo a otro. Cassandre

(11) GUBERN, Romdn. Op. cit. p.195.
{12) ALCACER Gamendia, J. Antonio. Op. cit. p. 120.
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1.3.1. TIPOS DE CARTEL

La clasificacion del cartel se lleva a cabo primeramente por su
tematica, por el mensaje que refleja como conjunto. En este
sentido podemos clasificarlo como:

“Cartel Informativo se utiliza para anunciar o comu-
nicar cierto tipo de eventos: cursos, conferencias,
reuniones, etcétera”.

“Cartel formativo se utiliza como medio para formar
habitos de seguridad, higiene, limpieza, orden, traba-
jo,etc., o para cambiar actitudes como desconfianza
agresividad, pasividad, inseguridad, etcétera”.

En los carteles que aparecen en esta pagina podemos ver
un claro ejemplo de estos dos tipos: Leger por su parte tan
solo hace una invitacion al ballet, no pretende nada més alld
con su imagen simplemente plasmar su estilo.

Félix Beltran en este cartel nos da una leccién de como se
disena con pocos elementos y pone ante nosotros una leccién
de lo que debemos hacer cuando no se esta haciendo uso de
la corriente eléctrica.

Con base en esta clasificacion de Patricia Barcena, los carte-
les que presento, tienen un caracter informativo, ya que no pre-

Baliet Svedois.
F. Leger
Cartel informativo

Clik
Félix Beltran,1817
Cartel formativo

(13) BARCENA Alcaraz Patricia, et. al., El Hombre y el Arte,
Ed. Patria, México, 1993, p. 107
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tenden prevenir o modificar conductas, simplemente informar
sobre los Seminarios impartidos en la ENAP.

El cartel en cualquiera de sus clasificaciones presenta una
amplia gama de posibilidades que permite que el artista
explaye sus conocimientos de mercadotecnia y psicologia que
reflejara a través del color y la forma, dando como resultado en
la mayoria de los casos, mensajes cargados de fuerza expresi-
va que permiten el libre acceso a los sentidos del observador,
obteniendo un eficaz resultado.

De la clasificacion anterior se desprende una subdivision tan
amplia, que no esta bién definida, por sus caracteristicas €l
que mejor contornea su figura como formativo, es el cartel de
guerra o politico.

El cartel politico dentro de la sociedad ha repercutido en
gran medida por su cardcter que imprime en el individuo
responsabilidad y fuerza con su participacion a tal o cual
movimiento social. Los carteles politicos exponen una pro-
blematica aguda que repercute en todo el estado como sefal
de alerta. Estos carnteles han servido como instrumento para
promulgar actividades politicas de manera masiva. Aqui
especificamente el cartel esta sujeto a las condiciones
sociales, contextuales, de la causa que define. Es por conse-
cuencia poco delicado para manifestar su cometido, es decir

El cartel una toma panoramica

Russische
IS Austellung.
Lisitsky
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manifiesta una agresividad, producto de su inconformidad con
el sistema que rige su vida.

Pero por disimiles que sean su contexto y su destino,
todos los carteles politicos comparten un propdsito
comun: la movilizacion ideolGgica. Solo varia la pro-
porcién de este propésito, la movilizacion hacia una
meta es realisticamente factible cuando los carteles
son el vehiculo de una doctrina politica vigente. 4

& T4 que has hecho
por la victoria?
1936-39

LorenzoGofi. (14) STERMER Dugald, op. cit p. 11.
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n este capitulo nuestro objetivo fundamental es, dar una
= breve semblanza acerca de los Seminarios de Titulacion,
wa desde el punto de vista Luis Enrique Bertancourt Santillan,
profesor de disefno, fotografia y asesor de tesis en la E.N.A.P,,
definiremos que es un seminario, y especificamente aquel
enfocado a la titulacién, de acuerdo a su experiencia como uno
de los elementos encargados de la seleccion de los profe-
sores que imparten los seminarios de titulacion; como codifi-
cador de resultados, la incidencia de titulacion en la Escuela
Nacional de Artes Plasticas, a partir de esta nueva opcion y los
objetivos alcanzados a través de ellos.

....................



2.1. LA TITUI.ACION EN LA ESCUELA NACIONAL DE
ARTES PLASTICAS

La titulacion, es un problema que nos afecta a todos como
integrantes de una sociedad, debido a que de ello depende en
buena medida el desarrolio de las diferentes areas de trabajo y
el avance del pais en general.

En la medida en que el alumno tome conciencia de la impor-
tancia que tiene el titularse, no sélo como realizacion personal,
sino como miembro de una sociedad en proceso de avance
cultural, los resultados satisfactorios de las varias alternativas
existentes a la titulacion se extenderan cada vez mas.

La titulacion en la E.N.A.P. de la Universidad Nacional
Auténoma de México, ha funcionado practicamente como un
cuello de botella por medio de las tesis convencionales, ya que
no existe la suficiente disponibilidad del profesor para revisar
los proyectos, por falta de tiempo u otros factores internos de
la escuela; el alumno no cuenta con el interés, tiempo y Io més
importante, habilidad para el desarrollo tedrico. Otro problema
que ataca a la incidencia en la titulacién, es cuando el egresa-
do decide tomar unas vacaciones, mismas que se prolongaran
varios ahnos, cuando ya esté desconectado practicamente de la
disciplina que se debe como estudiante, o se corre el riesgo de
que este periodo se convierta en permanente, debido a que
encontrara otras alternativas, como un trabajo, por ejempio,
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que le consuma todo el tiempo que pudiera aprovechar en la
investigacion.

2.2. CARACTERISTICAS Y
DEFINICION DE SEMINARIO

Todo seminario requiere de un proceso de investigacion que
despierte la imaginacion y el sentido critico.

La investigacion combina tres aspectos intelectuales: la téc-
nica, la teoria y la ciencia; sin ellas es imposible generar la
investigacion. La ensefanza de método, elemento indispensable
del que hacer y saber intelectual, puede hacerse a través de
ela-borar la tesis profesional.

“La elaboracion de la tesis presupone conocimientos y
manejo de la técnica de la investigacion, para contin-
uar con el aprendizaje de la sintesis, analisis y evalu-
acion tareas esenciales para profundizar en los distin-
tos niveles de complejidad durante el proceso de
investigacion”. @

El proceso de la investigacion es una técnica que comien-
za por los aspectos mas simples y paulatinamente tratara los
mas complejos, necesita del conocimiento teérico y de una
cultura especializada, a través del estudio sistematico para
lograr sus obijetivos.

(15) Tesis: Organizacion de un modelo de seminario de
tesis, Hemandez Michel, Susana, México D.F. 1972, p.2
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El estudiante que requiera de una investigacion necesita
comprender que el proceso de la misma es una herramienta
que se adquiere naturalmente y que es indispensable para
cualquier actividad profesional. El punto de vista critica, como
proceso del pensamiento e instrumento de la reflexién radica
en juicios empiricos sobre el tema en cuestién, para que
entonces su uso contribuya a mejorar la técnica y la teoria.

“La exposicion critica consiste en elaborar un escrito
que reuna el conocimiento analitico y la vision del
conjunto que hace que todas sus partes constituyan
un conocimiento sintético es decir, nco en explica-
ciones de la problematica planteada”. @

El método y la metodologia participan en este proceso,
teniendo que el método esta constituido por reglas determi-
nadas y aptas que conducen al estudio al fin propuesto. La
funcién de la metodologia consiste en estudiar la forma par-
ticular del tema a tratar.

Durante el proceso de la investigacion, el estudiante debe
aprender a criticar, a valorar el material bibliografico, hemero-
gréfico, a estructurar sus propias observaciones y a corregir su
trabajo utilizando los procedimientos de anélisis y critica.

E! seminario es una técnica de estudio que permite una
mayor profundizacién de temas o unidades, porque abarca (16) Ibid. p.3
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otras como la discusion, la investigacion y el debate. Asegura
un mejor aprendizaje ya que el alumno toma la responsabilidad
de aprender y de investigar. Supone un compartir ideas y
experiencias a través del estudio personal y en equipo. Es una
actividad que tiene como objetivo que el alumno profundice
mediante una informacién especifica, que unifique los criterios
y que favorezca la capacidad del razonamiento del mismo.

Una caracteristica primordial del seminario es que ha de
realizarse durante un periodo determinado, en un principio el
asesor y los alumnos, seleccionan organizan y dividen los
temas, mismos que seran objetos de estudio para lograr los
objetivos previstos. Se trata de explicar la materia de tal forma
que el alumno haga un balance de los diferentes temas que
integran la problematica, es decir en que consiste y como ha
de efectuarse.

“Una vez cubiertos todos los requisitos preparatorios
se podrd proceder a iniciar el trabajo de seminario, el
cual consiste en investigar, discutir, reflexionar sobre
los problemas, confrontar criterios y aportar conclu-
siones”. ¢7

Parte de estas actividades requieren de un trabajo personal,
y muchas otras después de haber recopilado la informacion
supone una reunién del grupo del seminario, en la que se analiza
el trabajo, se discute, se orienta, se ordena y perfecciona de

{17) Compilacidn por Hemandez, Rosa Maria y Mallol Diaz
Félix, Curso de metodologia de la ensennanza, Centro
Universitarioc de Tecnologlfa para la Salud, Secretaria
Generaal Académic a, México 1987, p.145
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acuerdo con las investigaciones. Se procura que los grupos
estén integrados por pocas personas para que el director y
asesor de tesis los dirija personalmente.

El seminario implica actividad personal, trabajo y sesiones
generales.

La presentacion de las investigaciones sera totalmente per-
sonal, esto es en funcién de que el alumno organice su exposi-
cién. En las sesiones no hay decisién propiamente sino mas
bien aclaraciones o comentarios.

Por ditimo la etapa de la evoluciéon que ha de efectuarse de
manera permanente y paralela al trabajo del seminario, esto
con el fin de prever que se cubran los objetivos establecidos,
ademads se evalua la eficacia de los métodos y técnicas utiliza-
dos en el desarrollo del trabajo. De igual forma se debe evaluar
la participacion en el trabajo , el interés y capacidad de cada
alumno.

La labor del profesor supone una minuciosa planeacién y
distribucion del trabajo, asi como también seciones de eva-
luacion para determinar la labor realizada.

Existen tres posibilidades de titulacion, la primera es la tesis
tradicional, a largo plazo, en la cual se avanza conforme el alum-
no mantenga su proceso de desarrollo en revisiones constantes,
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esta tesis trae consigo muchos problemas de desercion; la
segunda es por medio del servicio social, es decir se presenta
el trabajo realizado durante el tiempo asignado, y se justifica
tedricamente; la tercera son los nuevos seminarios de titulacion,
que brindan al alumno eficacia y rapidez para la obtencién del
grado como Licenciado en disefio o comunicacion grafica.

2.3. QUE ES UN SEMINARIO DE TITULACION

Un seminario en términos generales, es un proceso de retroali-
mentacion, por medio del cual el alumno y el coordinador, inter-
cambian sus conocimientos durante la investigacién. En este
sentido el director y asesor deben dominar la materia impartida
y por consiguiente el alumno debe tener bien claro su tema y
conocimientos sobre el mismo.

Los seminarios de titulacion surgen a través de la problemati-
ca mencionada en el subindice anterior, cuando nos referimos a
las tesis tradicionales; surgen también debido a las exigencias
sociales, es decir la sociedad exige cada vez mas gente titulada
para el desempeno de actividades profesionales especificas.

Los seminarios de titulacién al igual que las otras opciones,
cuenta con la elaboracion de material escrito, que se encarga
de examinar el aspecto tedrico, también de una propuesta de
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solucion y alternativas al problema a resolver y ia réplica coral
en defensa de la postura que el sustentante adopta.

Los seminarios de titulacién han dado un incremento de titu-
lacion, desde su inicio, hace ya dos anos, de un 80% en
promedio, al titularse ocho alumnos de diez por cada semi-
nario, anteriormente se abria un seminario cada dos meses,
ahora con el nuevo sistema, se estan abriendo cuatro semi-
narios en el mismos tiempo; con ello se vislumbra que se incre-
mentara ain mas el indice de titulacion, logrando asi, que la
E.N.A.P.. posea en un lapso relativamente corto, una poblacién
de profesionistas comparada a la de otras facultades; ya que
esto ha frenado que dicha escuela posea la categoria de
Facuitad.

2.3.1. SEMINARIOS DE TITULACION
OBJETIVOS ALCANZADOS

Los objetivos fundamentales, son agilizar la investigacion y la
resolucion grafica a su problematica determinada por medio de
asesores, uno se encargara de lo teérico y otro de lo practico,
ademas facilitara los tramites, ya que este proceso se lleva a
cabo internamente, por otro lado se busca evitar la desercién
ya que el seminario tiene un costo monetario; también se pre-
tende que cada profesor dedicado a un materia especifica,
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imparta un seminario, de acuerdo a la evaluacién previa de sus
conocimientos, que se lleva a cabo por el Coordinador de
Seminarios de la E.N.A.P. y un grupo de asesores de tesis con
experiencia en este campo.

Otro de los objetivos es alcanzar la profesionalizacion de
esta drea de diseno y comunicacion grafica, ya que la poblacion
de la Escuela Nacional de Artes Plasticas como tal debe estar
capacitada para dar soluciones tedrico-practicas a cualquier
problema; a medida que crece esta profesién, se van abriendo
nuevas areas que incursionan en el medio de la publicidad, sin
nosotros ser publicistas.

El diseno grafico por tanto ya no es tan sélo una disciplina
academicista, lleva consigo toda una tradicion y cultura que
ha evolucionado debido a las condiciones de nuestro sistema
capitalista.

El cartel va en camino de una evolucién grafica, conceptual y
compositiva ya que nunca se han establecido reglas para su
elaboracion, requiere de un conocimiento, de un porqué para
tal o cual elemento, tipografia o color.
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Proceso creativo

odo proyecto lleva consigo un proceso, una metodologia,
que nos ayudara a desarrollar la idea principal del proble-
ma, " el concepto " que madurara y tomara la la direccion
que el disenador elija, de acuerdo a la amplia gama de posibili-
dades de forma, color y composicién que integran su lenguaje.
En este capitulo pretendo mostrar el desarrollo de la
metodologia recurrida en el seminario, elaborada por el asesor
de tesis: Mtro. Sabino Gainza, apoyado a su vez en el texto de
Joan Costa " Imagen Global * el cual consta de cinco etapas
bésicas:



INFORMACION DOCUMENTAL

En esta primera etapa se desarrolla el conocimiento a fondo de
la materia, en este caso particular * el cartel * ya que es el
soporte en el cual plasmaremos la solucién grafica y por tanto
debemos dar antecedentes de su historia sus representantes y
su situacion en el siglo XX, con el fin de que el lector llamese
disenador o no, pueda reafirmar sus conocimientos o en su
defecto, se marque una pauta para el entendimiento del materi-

al elaborado.

También se recabd informacién de la problematica a resolver,
en este caso * Los seminarios de titulacién de la EN.AP. *
debido a que este no es un tema que pueda encontrarse facil-
mente ya que es muy especifico, recurrimos a ela-borar una
serie de preguntas que se aplicaron a los miembros que inte-
gran el programa de Seminarios.

Toda esta informacion recopilada me ayudé a tener una base
acerca de lo que queria expresar en mi produccion grafica, asi
como la reafirmacién de conceptos e historia del cartel.

En cuanto a material grafico, se nos pusieron a disposicion
libros de disefio que mostraban soluciones a problemas difi-
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ciles de tratar o demasiado trillados como para explotarlos al
maximo, este proceso de captura visual de imagen no queda
atrds en importancia, ya que nos pone al tanto del contexto
actual y la abstraccion del concepto de cada artista. En espe-
cial para la elaboracién de la serie de carteles fue importante el
libro del disefiador grafico Bob Gili, ya que basa su trabajo en
en planteamiento y en un replanteamiento del problema,
mismo que le da una solucién grafica conceptual y excepcional
en la mayoria de los casos, en realidad es importante leer en
su libro que para el diseno " no hay reglas®, lo que importa es
la funcion de comunicar su mensaje a partir de la creatividad
que plasmemos en la solucion grafica.

H. INCUBACION DEL PROBLEMA

En esta etapa mi problema era si llevar a cabo una serie de
carteles cuyo contenido fuera temporal o permanente, es decir,
realizar cada uno para un seminario diferente ( fotografia, ilus-
tracién y comic ) o hacerlos de seminarios de titulacion en
general, como una invitacion a preguntar cuantos y cudles son,
la eleccion fue por esta ultima, ya que en la primera se cerraban
posibilidades, por un lado me indicaba que tendrian una con-
tinuidad y que se expusieran en un periodo determinado. Sin
embargo realizar los carteles para los seminarios en general,
dispone de alternativas mas ricas y conceptuales a nivel gréafico.
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Siguiendo con este proceso se elabord una lluvia de ideas
afines para nuestro tema:

1. camara 21. lazos
2. paisajes 22 flechas
3. ?ehcula 23. hoja de planta
4. lente . 24. gota de agua
5. luz o 25. atleta
6. fotografia -4 o
7. camrete 26. avidn
8. charolas con quimicos 27. lupa
9. lamparas 28. clips
10. desnudos 29. cuentos
11. instrumentos de presicién 30. onomatopeyas
12. pinceles 31. tipografia
13. acuarelas 32. secuencias de trabajo por cuadros
14 .bocetos rough .
o 33. plumilla
15. animaciones .
16. puerta 34. reloj de arena
17. visor 35. manos
18. texturas 36. animales
19. arreglos tipograficos 37. manchas de tinta
20. horizontes 38. fotogramas

El proceso de trazo u ordenacion dispone de los ele-
mentos del vocabulario en una composicion que,
mediante la sintaxis, transmite un mensaje efectivo
(transferencia de significados ). *®

Posteriormente iniciamos la lluvia de ideas graficas, es o )
. .. . {18) El disefio, combinacién de ilustraciones y palabras,
decir la presentacion de los primeros bocetos, en donde material fotocopiado, p.274
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En esta fase la proporcién del cartel fue aproximada y se tra-
bajoé en blanco y negro para no alterar el concepto, el nivel de
bocetaje fue primario o basico.

Este tipo de boceto por lo regular se trabaja en miniatura,
permitiendo el libre desenvolvimiento del proceso creativo a la
vez de ser fluido, ya que resaltamos y desechamos elementos
que nos gustan o no, cambiando posiciones y creando series
de ideas. Este es el mas simple de los disenos, el tamafno no
importa, ya que se pretende la busqueda del concepto.

La visualizacion es un proceso cognocitivo del cual se
desprenden ideas, que representan los simbolos, el nimero de
elementos que queremos, su importancia y el orden de repre-
sentacién para cada uno de ellos.

Para ilustrar este primer punto, mostramos los primeros
bocetos, que no tienen aun estructurada la idea, son confusos
e imprecisos.

Boceto 1:
En este caso la idea resulta muy obvia, la informacion
se corta "Seminarios...de Titulacién”, no es funcional
debido a que la informacién se da digerida; se habia
pensado realizar una ilustracién realista de los pies de
una persona subiendo unas escaleras, esta idea se
descart6 y no se retoma para ningtin cartel.




Boceto 2:
La puerta es también un concepto muy obvio, “los

Seminarios de Titulacion, una salida a tu problema®,
puede ser que resulte atractivo, de modo que se llevd a
cabo una prueba por computadora, en el programa
Quark Xpress version 3.2, con el fin de verlo, como un
boceto terminado en miniatura..

Boceto 3:
La imagen resulta interesante, el puntaje de la tipografia
esta pasado;y luego de observarlo desde diferentes pun-
tos de vista, decidimos buscar opciones mas creativas,
ya que la idea seguia siendo obvia pese a que el resul-
tado gréfico es agradable.
Semingrin
de

Boceto 4: N
Titulacion

La intencidn en este caso es que el chorreado de tinta
distorcionara la tipografia, la idea no es completamente
interesante, pero aun asi seguimos con otras opciones...

Debemos decir que hubo una lluvia de ideas bastante
amplia, pero solo ilustramos este punto con las mas represen-
tativa. Hasta aqui nuestro proceso de incubacion mental, no
habia madurado, era bastante difuso y confuso.

2. | Boceto 4
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11. IDEA CREATIVA

Esta es la segunda etapa del bocetaje, aqui se empieza a
destacar el concepto del trabajo realizado, se dan propuestas
de color.

En el boceto medio o preparatorio, se eligen las mejores
ideas de las miniaturas o bocetos primarios, el proceso es a
escala real, todo esta hecho a mano, pero de una manera mas
precisa, de esta manera nos permite definir hasta el tltimo
detalle, sin miedo de que al agrandarlo se pierda la composi-
cion aceptada... Para el manejo del color puede ser la mancha,
es decir, sin detalle, con lapices de colores o plumones que
den la idea general.

Siguiendo con este proceso, a continuacion mostraremos las
series de bocetos que sin tener nada que ver con las solu-
ciones graficas anteriores nos llevan a la digestiéon de informa-
cion, que por ende seran nuestras respuestas graficas para la
problematica a resolver.

12 Serie:

Esta idea se desprende de la tiltima que vimos en el punto anteri-
or, ninguna de las propuestas es lo bastante interesante, no hay
congruencia de elementos y por ejemplo en el boceto 1a, se pro-
pone tipogratia hecha a mano, con la intencién de que se vea
muy suelta, el objetivo no se logro, toda esta serie se desechd.
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2* serie

22 Serie:
Se propuso una mancha de plumoén, en donde podriamos ver

un ojo, significando: asomate, ve o mira los Seminarios de
Titulacion, al aplicar color sobre esta propuesta, el resultado
fue arcaico, sin fuerza.

Sin embargo en esa misma mancha de color se propuso,
leer el mensaje central del cartel, que la tipografia diera idea de
que se fugaba en los blancos que la piuntura habia dejado al
pasar sobre el papel, también se cambiod el sentido de la man-
cha y el puntaje de la tipografia, pero ninguna convencié ya T ?.Fai;‘g AN
que era bastante ambiglia y sin fuerza visual.

3* serie

32 Serie:

Utilizando el método del disenador grafico Bob Gili, menciona-
do anteriormente, nos planteamos: “Cémo decir Seminarios de
Titulaciéon con imagenes...”

Replanteamiento: representando algunos de los seminarios

con imagenes ilustrativas de cada uno. . . .
Esto hicimos y el resultado de lo que parecia la primera idea

convincente, comenzaba a gustar. (boceto 3a)

Proceso creativi
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Ahora habia que buscar la mejor disposicion; en el boceto 3a
3a, el problema es que parece el disefo de una pagina de
revista, es demasiado rigido.




El boceto 3c, presenta problemas de lectura en el mensaje
central, debido a que se corta, “Seminarios®, viene la imagen y
luego “de Titulacion®, lo mejor es que sea continuo.

El boceto 3d, es la idea mas convincente,presenta el men-
saje claro, tiene ya la estructura de un cartel y lo que lo hace
interesante, es que todas las imagenes que lo integran,
senalan hacia el mensaje tipografico. los cuadros de izquier-
da a derecha y de arriba a abajo representan los Seminarios
de comic, fotografia, tipografia, simbologia e ilustracion.
Hasta aqui se ha aprobado el diseno del primer cartel, en
cuanto a disposicién de elementos, aun falta elegir la prop-
uesta de color.

42 Serie:

Planteamiento: Como decir Seminarios de Titulacion sin ima-
gen alguna, sdlo con tipografia.

Replanteamiento: jugando con el puntaje y disposiciéon de
cada una de las letras integrantes del mensaje central
“Seminarios de Titulacion®.

Siguiendo con el boceto 4c muestra la sinécdoque de la pal-
abra semina-rios, la sinécdoque consiste en mostrar la parte
mas representativa del elemento sin perder su significado. El
boceto aunque no convencia, tenia una posibilidad, la

ESCULIA NACXONAL NE ARTES PLASTICAS
RECIION AMARRLLA
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tipografia, simplemente un encuadre como si fuera un " L
fotografia, siguiendo con la idea de sinécdoque. De aqui en :
-adelante, es decir, se juega con el puntaje de la tipografia, =@ e
ademas de agregar una maytuscula para reforzar el concepto M l c
de variedad.

A partir del boceto 3j, una vez decidida la disposicién de la
tipografia, comienzan las pruebas de color, las primeras dos ?”79'1-&6“0@ TlTUI-AGIOII
opciones pretenden plasmar un acento; en el boceto 3k se —— :_;-; ~ ot o s o S
logra, pero no es lo que se tiene en mente, de modo que se 4c pw

piensa en en los tres colores primarios a nivel pigmento,
azul,rojo y amarillo. 5

El boceto 3L, hace parecer que son dos letras *S" dife- @

rentes, ademas es muy pesada la tipografia negra; en el boce- c
to 4d se aprecia mas orden y limpieza visual, debido al “out
line” de la tipografia que compensa los pesos; en el boceto 4c, l ﬂ @
se agrupan todas las exigencias, los tres colores primarios que de ,
desde un principio se querian, que la letra S inicial, pareciera la TITULACION
misma final y por altimo que se compensaran los pesos entre e e
todo esto y el texto secundario. También se pasé el amarillo a 4e

la letra M, para reforzar el concepto de variedad. hasta aqui, cerimarios de
teniamos nuestro segundo cartel aceptado. TITULACION
faltaba una idea que fuera diferente, mas conceptual, por lo

que naci6 otra propuesta, no hubo serie, fue Gnica y aislada, 5
(véase boceto 5).



En este boceto, todo es obvio; las figuras bésicas y los col-
ores primarios formando los secundarios detras de ellas,
"demasiado grafico®, tan sélo decia disefio grafico, y se
requeria de una imagen mas fuerte en concepto,éste boceto se
aprobd y al parecer ya teniamos nuestros tres carteles resuel-
tos.

52 Serie

No convencidos presentamos una ultima opcion, luego de
checar nuevamente nuestra lista de conceptos "lazo” fue la pal-
abra que nos llevé a la solucién del dltimo cartel, un tanto cruel
y con mucho humor (véase cantel 3).

La serie por demas es clara, ya el concepto por si sélo fun-

cionaba, unicamente habia que adecuarlo al espacio, el elegido
fue el pentltimo puesto que mostraba claramente su cometido:
"No te cueigues” (alusivo al tiempo y al estado emocional de
angustia), el concepto es bastante simbdlico... Como puede
verse en esta serie, no se requirid de un gran bocetaje, apare-
ci6 al final del proceso ya que la informacién visual y lite-raria
estaba similada y el concepto del cartel.

Seurinand
T—”_UL-A_C'ON TiTuLActIN
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SEMINARIOS DE

TITULACION

ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLA UNAM “En cuan"to‘ a imagen estaba resuelto el
Av. Constitucion synum. Xochimico D.F. Tel 676 20 21+ 67626 21 collage” tipografico, era agradable con

un caracter fuera de la ventana, el nega-
tivo se pensaba fuera real para presen-
tarlo terminado, pero decidimos repre-
sentarlo mediante la técnica mixta: acrili-
co y tinta, simulando los numeros con
tipografia transferible. La ilustracion,
sera realista y el cuadro de “comic” se
sustituye por una imagen del hombre
arana con colores en plasta, la sefnal
lleva sus colores y formato tradicionales,
el problema es el texto, la informacion
secundaria es alin muy grande y la
pleca molesta visualmente, ya que satu-
ra el espacio, por lo que se reduce el
puntaje tipografico y desaparece la
pleca, logrando limpiar el campo visual
del trabajo.

El sistema de impresién para este tra-

bajo es seleccién de color.

ESTA TESIS NO Ers:
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ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS U.N.AM.
Av.Constitucitn s/num. Xochimico DF. Tel. 67620 21-676 26 21

Cartel 2

El perfil de la “R” en negro, permite que
sea visible de lejos, el punto de la ietra
“” debe checar perfectamente con el ojo
de la letra “a” para que no altere la idea
inicial, para tal efecto se recurre al
programa Quark Xpress 3.2 y se crea
cada tipo en una caja individual, con el
fin de acomodarlas como en el boceto,
no importando cambiar la estructura y la
separacién convencional entre un
caracter y otro. La tipografia requiere ser
Avant Garde, por la redondez de su
estructura. El cartel se representa por
medio de la técnica de corte de papel.

E! sistema de impresién para este cartel
es por separacion de color o serigrafia.



.,

Seminarios de

TITULACION

Av.Corstitucion symum. Xochimilco D.F.  Tel. 676 20 21-67%6 26 21

Cartel 3

Se decide que el simbolo de prohibicién
se represente en corte de papel y el lazo
en ilustracion, utilizando lapiz de color, el
nivel de representacion realista, la
tipografia Avant Garde para reforzar la
sencillez del diseno y el fondo blanco
para resaltar los elementos.

El sistema de impresion para este
cartel es por seleccién de color.

-



CONCLUSION

Pese a que el cartel actualmente se encuentra con problemas
por no haber un lugar especifico para su difusion, juega un
papel importante dentro de la sociedad, debido a su poder de
expresion en masa.

Su trayectoria que por anos a acompanado al hombre por el
paso del tiempo, permite su desenvolvimiento compositivo, ide-
olégico y técnico, debido a las corrientes artisticas que han
influido en cada etapa de la historia del cartel.

Por lo tanto, el cartel sigue vigente hasta nuestros dias, gra-
cias a que su reproduccion es accesible y cuando el mensaje
esta bién planteado es eficaz.

A la fecha el cartel ha ido perdiendo su valor estético que
durante muchos afnos le valiera la répida evolucién a manos de
artistas de todo el mundo. La estética no es ni fue un elemento
constante en el cartel, aunque si el elemento que de alguna
manera influyd para su trascendencia hasta nuestros dias.

En este caso especifico el cartel como medio de difusion
para los Seminarios de Titulacion de la Escuela Nacional de
Artes Plasticas, contempla la imagen y composicion para el
circulo de espectadores al que va dirigido.



LOSARIO

Abstraccion: Cualidad de las obras artisticas no iconicas o no
representativas

Art-Decé: Denominacién de una tendencia, dentro de las artes
decorativas, que se impone en occidente durante los afos
veinte de nuestro siglo. En lo formal incorpora algunos
aspectos del cubismo sintético.

Boceto Rought: Trazos rapidos sobre un papel, que se real-
izan con el fin de obtener una idea previa, al disenar.

Caracteres: palabra usada en tipografia pra designar letras y
signos de puntuacion.

Cadigo: sistema organizado de formas y significados. "na ima-
gen esta codificada si su desiframiento obedece a normas
o reglas relativamente rigidas.

Collage: Designa a las composiciones conffeccionadas con
fragmentos de otros dibujos, fotografias, etc., pegados
sobre un determinado soporte.

Cromatismo: Designa a un estilo musical «coloreado», cuyos
efectos se basan en los emitonos.
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Disefno: trazado de dibujos planos y modelos en base a los
cuales se construyen edificios o se fabrican objetos de
uso.

Fotocompaosicion: es una forma de composicion tipografica
que se produce fotogreaficamente sobre pelicula o bro-
muro. Tiene calidad suficiente para ser reproducida
directemente y es extremadamente versatil.

Fotomontaje: técnica fotografica que consiste en pegar frg-
mentos de distintas fotografias para hacer una sola com-
posicion.

Hlustracion: término usado para describir una imagen dibuja-
da, por oposicién a una imagen fotografiada.

Imagen: tema visual para una ilustracion, diseno o fotofrafia.

Logotipo: iniciales o palabras ordenadas segtn una séla
unidad compositiva que sirven, generaimente,como firma o
sello de una empresa.

Metonimia: transformacion

Proporcion: Disposicién o correspondencia entre las cosas,
tamarno

Serie: Grupos de cuerpos enlazados unos con otros.



Soporte gréfico: lo que sirve de apoyo, cualquier material que
sirve para recibir, transportar, conservar y restituirla infor-

macion.
Texto: Bloque principal de palabras de una publicacidn.

Tipo: Término general usado para designar todos los variados
estilos de letras existentes en tipografia.

Tipografia: Arte disefio general y aspecto del material impreso
usando tipos.

Tono: matices variados de un mismo color. lcéno: se dice de
aquellas obras artisticas en las que parece existir seme-
janza entre lo representado y el objeto exterior (por, ejem-
plo un cuadro en el que se vean manzanas, autos,etc.).
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