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*INTRODUCCION

El cartel ha pasado a ocupar un importante
lugar entre los medios de comunicacién. Se
explota en la palitica, en el comercio, en la indus-
tia y Ultimamente en pedagogia; sin embargo,
por su relativa novedad dentro de esta Ultima
rama, existe una gran confusién en su concepcion,
y el esfuerzo de muchas instituciones por
aprovechar el poder del cartel se pierde por el
desconocimiento de las cualidades de este impor-
tante de medio de comunicacion.

Utilizando el cartel como soporte graficoy " EL
NINO MALTRATADO * como tema de investigacién,
se conocerdn las particularidades que estan rela-
cionadas con el menor agredido, pues es alar-
mante este problema social ya que se cree que un
80% del total de la poblacién infantil es maltratada
y el otro 20% engjenada por los medios de comu-
nicacién, en donde se puede notar un masivo
maltrato del menor.

El objetivo de este proyecto es sensibilizar a la
ciudadania de las dimensiones que esta alcan-
zando el fendbmeno del maltrato al nifo, para
optar por medidas que eviten el maltrato y la tor-
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tura, tanto psicolégica como fisica de todos los
ninos. Padres, abuelos, padrastros, tutores, en fin,
cualquier adulto que tenga al cuidado un menor
de edad sean concientes del respeto y el cuida-
do que merecen por ser los mas desprotegidos de
la sociedad.

El propdsito de este trabajo de tesis es valorar la
importancia del cartel como medio de comuni-
cacién, ya que se ha comprobado que elimpacto
emocional que puede provocar, es decisivo para
guiar la conducta no sélo de un grupo sino de una
nacién entera.

El disenno gréfico se orienta basicamente hacia
la utiidad publica, hacia el individuo de una
sociedad, por medio de un lenguaje mdas digerible
como lo es el lengugje visual, que facilita la infor-
macién y la hace recordable, de ahi su gran
importancia.

El disenno grdafico es una disciplina que pretende
satisfacer necesidades de comunicacién visual,
que facilita la informacién y la hace recordable,
de ahi su trascendencia en €l dmbito de la
Comunicacién.

El disefio gréfico pretende satisfacer necesi-
dades de comunicacién visual por medio de un



proceso creativo que nos conduce a soluciones
gréficas.

Por lo que redlizaré tres carteles, que compren-
den tres ideas diferentes sobre el mismo tema, con
ellos pretendo llamar la atencién de manera
gspontanea y simultdneamente lograr la perma-
nencia en la mente del espectador y de esta
manera lograr interés y su cooperacién en favor
del nino.

En el primer capitulo se expondrd una breve his-
toria del cartel, su nacimiento, su desarrollo vy los
principales artistas: Lautrec y Chéret que con-
tribuyeron en su popularidad como medio publici-
tario, asi como la importancia de las caracteristi-
cas fisicas y psicolégicas del cartel.

El segundo capitulo analiza las situaciones y las
circunstancias que han dado origen a la prob-
lemdtica del nino maltratado

El tercer capitulo expone el proceso creativo de
diseno a partir de recopilar la informacién de los
dos capitulos anteriores , para entonces elaborar

las soluciones graficas.



i OBJETIVO GENERAL

» Valorar y aprovechar plenamente las cuali-
dades del cartel, conociendo y manejando
sus aspectos fisicos y psicoldgicos, para utilizar-
lo como fuente sensibilizadora que actie
sobre el observador y lo obligue a tomar con-
ciencia de las dimensiones que estd alcanzan-
do la violencia hacia el nifo.

> OBJETIVOS SECUNDARIOS

» Conocer, a manera de infroduccién, la historia
del cartel y a los dos principales artistas que
contribuyeron a su popularidad y desarrollo,

b Conocer la importancia del cartel como
forma de expresion moderna que cuenta con
un lenguaje propio.

B Analizar las situaciones y las circunstancias que
han originado la problemdtica del nino mal-
tratado.

» Redlizar tres carteles de un impacto visuatl tal,
que despierte el interés plblico y se interese
de la importancia de este problema social.

» Exponer las etapas del proceso creativo de
disefio que se utilizd para la redlizacion de los
tres carteles.
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En el presente capitulo, se describe de una ma-
nera breve, el nacimiento del cartel, asi como la
técnica que se usaba en aquella épocay que fue
pieza clave en el desarrollo de este inciplente
medio de comunicacién.

Se incluye una resena de los principales artistas
que crearon y dieron popularidad a éste medio de
expresion gréfica, asi como también, se resalta la
técnica y la temdtica de sus obras en particular,
Estos artistas son: Jules Chéret y Toulouse-Lautrec.

Por otro lado, se describen a grandes rasgos, 10s
movimientos artisticos contempordneos mas
importantes, que han influido y enriquecido €l
lenguagje visual del cartel, durante su historia.

Por Ultimo, se da una definicién de lo que se con-
sidera actualmente como cartel, asi como sus ca-
racteristicas.
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1.1 EL NACIMIENTO DEL CARTEL

El cartel es un medio publicitario muy importante,
Fue utilizado desde hace mucho tiempo, y en
forma ilustrada g partir del Renacimiento, Pero fue

hacia 1867 cuando, gracias a las nuevas técnicas
de impresién y de tiradg en colores, adquirié toda

XIX, grandes artistas se interesaron en &, Entre ellos
Jules Chéret y Toulouse-Lautrec son los mds
famosos, les siguié en importancia Alphonse Mucha,
Un apasionado de esta formg de expresion.

Realizar un cartel g principios de siglo, era ung
tarea muy laboriosq, La litrografia que se habiq
perfeccionado en log primeros afos del siglo XIX,
era la técnica que se usaba en aquellg época,
Fue principaimente el descubrimiento de la
litografia, lo que permitié el nacimiento y desarro-
lio del cartel comercial,

Para producir trabajos a color en litografia, habia
que preparar planchas de pledra grabadas como
colores se necesitaban; para la impresidn erg pre- RSN
Clso pasar varias veces la misma hoja de Papel  Gimonda, Alphonse Muchq




sobre la matriz de piedra, cuidando de que los co-
lores registrardn perfectamente, Con esta técnica
se realizaron los famosos carteles de Jules Chéret y
Toulouse-Lautrec.

Con la litografia, se encontré el medio ideal de
expresién grafica ya que los sistemas existentes
hasta la aparicién de esta técnica de reproduccién
de estampas - grabados calcogrdficos, xilografia,
elc. - requerian la colaboracién del artista con un
especidlista artesano, o bien el aprendizaje de
estos oficios complejos, trabajosos y caros.

Con la técnica litogrdfica, el artista pudo, dibu-
jando directamente en la piedra, con sus dfiles
habitudles, ver reproducidos sus dibujos de inme-
diato. Esta facilidad de utilizacién popularizé extra-
ordinariamente el medio.

En la redlizaciéon de un cartel, habia tres figuras
importantes: el tipdgrafo, que era un maestro en €l
arte de la composicidn y que ademds conocia la
impresion, tenia a su cargo la tarea de elegir la
tipografia. El artista, que generaimente era un pin-
tor profesional, (como en el caso de Jules Chéret
y Toulouse-Lautrec), se ocupaba de la imagen.

Por Gltimo, el litdgrafo, que se preocupaba de
preparar las planchas de piedra y de la impresion.

The Chap book. Bradiey

() ALCACER Garmendia, José
Antonio, €l mundo de! cartel, Edit.
Granada, Barcelona, 1972, pp. 17
y 18.
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En resumen, no cabe duda, que con la inven-
cidn de la litografia por el aleman Aloys Senefelder
en Austria, dio origen al nacimiento del cartel.

Existen tres cualidades nuevas que la litografia
aporto al cartel moderno:

I. Permitié la impresidn a colores.

2. Ofrecid al artista la posibilidad de dibujar
directamente con Idpiz graso sobre la piedra
caliza, evitando asi su dependencia del
grabador, que era quién antes solia copiar
laboriosamente con un buril los dibujos origi-
nales sobre las planchas de metal o tacos de
madera utilizados como malrices de impre-
sién.,

3. El rasgo del Iapiz graso, de trazé mas grueso
y fonalidad mas cdlida que el buril fradicional,
aporté una mayor emotividad a las imagenes
impresas por litografia y afecté también a la
tipografia, que se tornd menos convencional y
mas inventiva. @

Este proceso sin duda, era un trabajo muy labo- 2y GuBERN, Romén, La mirada
rioso y cansado, por lo que para superar algunas  oPulenta. Exploraclén de la lconos-

. ' 2 , X fera contemporfinea, Edit. Guslavo
fallas de impresion la imagen se reducia a 1o esen-  Gii, Barcelona, 1987, p. 180.

e e
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cial, es decir, tanto las luces como las sombras se
eliminaban, dando origen a imagenes mds limpias,
mas graficas. Este fue un factor muy importante
que influyd directamente en la imagen del cartel.

1.1.1. JULES CHERET

Jules Chéret, pintor francés (1836-1933), fue el
primer artista en producir desde 1866, dirededor
de 1000 grandes carteles litograficos en color, El
mismo utilizaba sus propias prensas, dibujando
directamente sobre la piedra litografica.

Existen tres importantes caracteristicas, que
siempre estdn presentes en los carteles de Jules
Chéret,

B 1. Estdn realizados para su reproduccioén masi-
Va en copias mecdanicamente idénticas entre
si. Por esta caracteristica, no se puede llamar
cartel, a los anuncios publicitarios que se it ‘Ridons P
realizaron de la invencién de la litografia, ya Saxoléine. Jules
que fue ésta técnica de impresion a color, Iq
que permitié la reproduccién en masa del car-
tel,

Sl

Ll p:
ot

i e
Chér

B 2. Presentan una integracion de texto e ima-
gen, las palabras aparecen como la clave de

R .



la imagen, ya que ésta, por sus caracteristicas,
da lugar a muchas interpretaciones, de tal
modo que cada uno de estos dos elementos
se interrelacionan y se subordinan a un men-
sgje predominante, es decir, el texto forma
parte de una composicién visual total,

» 3. Las copias tienen un tamano relativamente
gande que permite la contemplacién de var-
ios observadores.

Antes de Chéret, los anuncios publicitarios no
eran mayores que la pagina de un libro.

Esta serie de caracteristicas o requisitos han per-
manecido invariables hasta nuestros dias, por lo
tanto, son sus principales aportaciones al cartel
moderno.

Chéret no fue el primero en hacer carteles, siem-
pre se pueden encontrar antecedentes, ni tam-
poco el unico en su momento. Pero si se le ha lla-
mado “El padre del cartel” es porque fue ver-
daderamente el principal elaborador y codifi-
cador de las normas artisticas por las cuales el car-
tel iba a desarrollarse en el futuro: elaboracion ra-
pida y directa por el artista, simplicidad en el di-
seno que facilite la inmediata percepcién, atre-
vimiento cromatico que aftrae la mirada del vian-
dante, adaptacién al género de los estilos artisticos

Vat Vaientino. J. Chéret




ya establecidos en el publico; concisidén en el texto
escrito, etc, ©

En cuanto a la adaptacion al género de los esti-
los artisticos, el estilo de Chéret se inspira en 1os
grandes maestros de la pintura barroca, en espe-
cial de Tiépolo, (Pintor y grabador italiano 1692-
1770), del que retoma las composiciones
alargadas verticales y sus figuras flotantes en pers-
pectivas atrevidas, A esta sensibilidad de muralista
anadié una gran capacidad para captar el
idioma grdfico popular, sus principales temas eran
los circos, ferias, cabarets, teatros de variedades,
salones de baile y operas.

Uno de los rasgos mas distintivos que constituyen
toda su obra cartelistica, es el dinamismo y la
habilidad para sugerir, con medios lineales y tintas
planas, la tercera dimension.

Por Gltimo cabe mencionar, que Chéret no con-
sideraba sus carteles como forma publicitaria efi-
caz, pero si crela que podian ser excelentes
murales.

1S

(3) ALCACER Garmendia, Op. cit
p.19,
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1.1.2. TOULOUSE - LAUTREC

Sin lugar a dudas.el pintor francés Henri Raymond
de Toulouse - Lautrec (1864-1901), es el artista mas
importante, que contribuyd con su obra, al desa-
rrollo del cartel, Sélo realizd 31 careles de propa-
ganda, pero fueron suficientes para conocer su
gran poder creativo.

Los carteles lograron mas rdpidamente un
reconocimiento como “arte” que las ofras nuevas
formas artisticas que surgieron a finales del siglo
pasado. La razdén quizd, se debe al numero de
artistas  distinguidos, como Toulouse-Lautrec,
Mucha y Beardsley, que adoptaron répicdamente
la forma cartelistica. Sin esta infusién de falento y
prestigio, los carteles hubieran tenido tal vez que
aguardar tanfo como el cine para ser reconocidos
como obras de arte en si. @

Los carteles de Toulouse-Lautrec son considera-
dos como auténticas obras de arte, ya que, es en
el cartel, donde se nota mds que en sus cuadros el
enfoque original que lo conduce a deformaciones
de gron audacia, estas deformaciones est@n
implicitas en toda su obra cartefistica.

Toulouse-Lautrec, como pintor en gjercicio den-
tro de una tendencia vanguardista, liberara al car-

(4) STERMER Dugald y SONTANG
Susan, El arfe en la revolucién. Cuba
y Caslro, Edit. McGraw Hili, México,
1970, p. 6.




tel del peso de la pintura histérica y del mundo de
la ilustracién de libros, incorporandolos en el arte
del momento. Y ello, ademds, en una perfecta
simbiosis entre propodsitos plasticos y objetivos co-
merciales. ®

En los carteles de Lautrec encontramos siempre
una linea incisiva y expresiva que delimita una
composicion sencilla pero rigurosa, con amplias
zonas vacias de ornamentos - en el momento artfs-
fico de mayor exuberancia ornamental - y simples
fondos lisos de color brillante, ©

La finta plana, la linea decorativa, el color bri-
llante, el cardcter caricaturesco abocetado
(Lautrec fue muy aficionado a la caricatura) y
satirico, acompanan admirablemente el grafismo
sintético de todas sus obras.

A pesar del aspecto espontdneo de la obra de
Lautrec, este es un artista muy trabajador y cada
cartel que redliza es un verdadero proceso creati-
VO, ya que le anteceden un gran nimero de boce-
tos.

Lautrec, describié por medio de sencillas ima-
genes, los ambientes del Paris alegre y nocturno,
trazd imdagenes llenas de vida y de animacidn, de
cantantes, bailarinas, actrices populares, etc.

Jane Awvill. T. Lautrec

(5) ALCACER Gammendia, op. cit.
p.25.
%) ldem. p. 27,



Por dltimo, cabe mencionar que Lautrec hace
del arte un vehiculo colectivo de comunicacion, y
de la calle, una auténtica galeria.

1.2. CORRIENTES ARTISICAS CONTEMPORANEAS,
QUE INFLUYERON EN EL DESARROLLO DEL CARTEL

Las influencias artisticas han sido muy importantes
en el desarrollo del cartel, ya que dieron origen a
nuevas soluciones graficas.

El cartel, desde su nacimiento, por su posibilidad
de llegar al gran publico, actda como interme-
diario entre el artistas y la sociedad. Por ello en
buena medida, es un gran difusor de los estilos
artisticos. Pero ademas, su obligacién de inferesar
al espectador mediante un aspecto visual que
cauce sorpresa y asombro, le obliga a renovar
constantemente su lenguaje formal, fomando
nuevos modelos del mundo de las artes. A su vez,
el lenguaje publicitario en un viaje de vueltq,
influye sobre los artistas creadores de formas
nuevas.

En los carteles de los anos treinta, se presen-
tan singulares similitudes entre si, como en el caso
del Disenador francés Cassandre y el holandés

L'Atlantique. Cassandre

(7) Idem. p. 64.




Stein, que trazan lineas reducidas a lo esencial y el
efecto final es de gran linealidad vy sintesis expresi-
va, Esta similitug procede, porque ambos disena-
dores tienen las mismas influencias arfisticgs, como
lo son, el cubismo, el dadaismo y el expresionismo,
muy de moda en los afos treintas.

Precisamente de estas influencias artisticas que

dieron vida ql cartel moderno, tratard el si-
guiente apartado,

Q) EL FUTURISMO

El futurismo como el cubismo tienen un desarrollo
casi simultaneo, por este motivo, Ig pintura futurista
puede considerarse una especie de cubismo
dindmico, Cuyo desarrollo tiene lugar en Italig en
1909,

El futurismo se declara seguidor de |q vida mod-
ernavy renuncia q lo tradicional, Lo importante en
estas obras son las mdaquinas, guerras, velocidad,
etc. Su trabdjo se basq principalmente en el
movimiento, mecanizacién y repeticion de img-

genes.

Los rasgos mas destacados de este movimiento
son:

R \



P 1. Rechaza los museos, glorifica la guerra, la
juventud, la velocidad y la mdquina, pero no
concreta el modo como esas ideas puedan
traducirse en las artes plasticas.

» 2. Exalta la originalidad, aunque sea temera-
fia y violenta.

k 3. Aspira a cambiar la vida, a transformar el
mundo.

B 4. Utllizacidén de la tipografia con fines expre-
SivOs.
Este dltimo rasgo incrementa notablemente el
impacto de las ideas, por el valor visual de la
palabra escrita.

Fortunato Deperd, de la segunda generacién
del Futurismo, es autor de un universo muy person-
al, en el que pinta los elementos publicitarios del
paisaje de la ciudad. Su mundo pléastico influyd en
numerosos publicistas de su tiempo.

El mismo realizd numerosos trabajos publicitarios,
con carteles de figuracion geométrica, casi
abstracta. @

Liquore strega.,
Fortunato Deperd

(8) ldem. p. 64.



Su campo de desarrollo preferente se sitGa en
Alemania hacia 1920, aungue engloba, a mltiples
artisticas de todos los paises europeos.

El expresionismo intentq traducir la emocién g
elementos plasticos y busca la simplificacién y
realce con nuevos colores,

Esta corriente artistica, tiene como finalidad
expresar las preocupaciones del alma, estados
angustiosos y patéticos,

La técnica que emplean estos pintores es violen-
ta, empiezan a notarse lineas gruesas que sub-
rayan los perfiles, lo Gnico que tienen en cuentq es
expresar los valores animicos, el color €s un buen
elemento para este fin,

En cuanto a Ig temdtica, los expresionistas se
recrean con lo morboso y prohibido insistiendo en
lo demoniaco, lo sexual, lo fantdstico y lo perver-
tido. Este Gltimo aspecto es mdés evidente en el
cine o en el teatro, Pero no deja de manifestarse,
también en la pintura. El maximo representante de
este movimiento es Edvard Munch, influenciado

-

4 SERERER

Matrdpolis. Schulz Neudan
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materiales, es posible que el primer collage haya
sido creado por Braque.

El punto de partida del cubismo estard en la
obra de Cézanne. Los cubistas interpretan fa reali-
dad de las cosas descomponiéndolas, bajo formas
geométricas. La gran figura de este movimiento
que nace en 1907, es el espanol, Pablo Ruiz
Picasso.

La descomposicién del objeto en varias formas
geométricas, es la pieza clave de los carteles
cubistas de McKnight Kowffer y Fernand Leger.

Ballers Svedois. F. Leger

El movimiento dadd aparece en 1916. Agrupa a
una serie de jbvenes poetas y artisticas con unas
ideas comunes de rebeldia, que niegan todos los
valores de la sociedad burguesa y condenan ia
guerra como un absurdo colosal. Sus seguidores se
distinguen por la negacién intelectual violenta,
mediante la burla. Su objetivo es liberar a la cultura
de los prejuicios academicistas. y romper con las
normas Y leyes. La misma palabra dada se rela-
ciona con lo absurdo.

L e R - S



Los exponentes de este movimiento, realizaron
obras que deliberadamente se burlaban de los
modelos aceptados de belleza. Pelearon por la li-
bertad absoluta. Despreciaban especialmente la
I6gica vy la razén.

El dadaismo destaca por su explotacién de lo
espontdneo, descubre nuevos instrumentos como
el fotomontaje y el collage. Dentro del cartel se uti-
lizan estos dos instrumentos para causar asombro,
sorpresa y escandalo. Estas caracteristicas se
pueden apreciar en la obra de Marcel Duchamp vy
Kurt Scwiters que en especial, hace una utilizacién
muy libre del collage.

" @) EL SURREALISMO

El surrealismo puede considerarse como una
desviaciéon del dadaismo. El manifiesto de este estilo
es obra del escritor André Breton, en 1924, Su alcance
es infernacional, aunque tuvo su origen en Paris,

El movimiento surredlista considera al sueno y lo
que en él se experimenta, susimpulsos e imagenes,
como la fuente de la expresién creativa. En este
movimiento se trabagja tanto la forma figurativa
como la abstracta.

Bec-Aver. L. Becader.

Con la persistencia de la memoria.
Salvador Dalf



El surrealismo no es solamente un movimiento
pictérico sino también literario, es un arte rebelde
de protesta. Su objetivo principal es plasmar el mundo
no visible, es decir, el mundo del subconsciente,
aprovechando los avances de la psicologia. De
este modo su temdatica se centra en las ciencias
ocultas, suenos, hipnotismos, etc...

Salvador Dali es una de las figuras mdas represen-
tativas de este movimiento, su tematica se centra
en la interpretacion de los suenos y de estados
paranoicos. Ofro pintor surrealista es Joan Mird,
que tiene una temdatica infantil, su estilo evolu- 4 R
ciona hacia el abstraccionismo. La clave de los campos, René Magritte,

Dentro del cartel, René Magritte mantiene una
relaciéon con la pintura surredlista, las imagenes
que realiza son inesperadas, provocando asi sor-
presa y asombro en el observador. Este tipo de
imagenes se han seguido explotando dentro del
lenguaje publicitario.

El conocer la historia del cartel, desde su
nacimiento hace mas de cien anos, y su evolucién
que fue paralela con los movimientos artisticos, en
donde fueron precisamente los artistas de la
época, los que enriquecieron con su estlo €l Faiso espojo. R. Magritte.
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lenguaje visual del cartel, son de un gran valor
documental para el disenador gréfico, interesado
en conocer y aplicar correctamente las caracteris-
ticas del cartel moderno, porque le sugiere
“nuevas’ alternativas para la elaboracion de
carteles, ya sea en su forma, composicién o color.

- 1.3. CARACTERISTICAS Y TIPOS DE CARTEL
MODERNO

Actualmente la importancia del cartel, queda
manifiesta en el auge que ha tenido en los circulos
comerciales y culturales.

El impacto emocional que puede provocar un
buen cartel, es decisivo para guiar la conducta, no
sélo de un grupo, sino de una nacién entera. Es por
ello que el cartel a pasado a ocupar un impor-
fante lugar entre los medios de comunicacién,

El cartel se a explotado dentro de la pdlitica, en
el comercio, en la industria y dltimamente en pe-
dagogia, pero por el desconocimiento de sus cua-
lidades. (atraer y cautivar al observador), se a per-
dido su impacto visual y pasa a ser sdlo un aviso
publico.
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1.3.1. ¢QUE ES UN CARTEL?

El cartel de calidad, el cartel artistico es de
dominio de especialistas. En la realizacién de un
cartel, el disenador usa todas las cualidades que le
ofrecen el dibujo y el color. El fin buscado es prin-
cipalmente llamar la atencidén desde la primera
vista y fijarla al mayor tiempo posible.

De esta forma puede nacer en el observador
una motivacién, a menudo inconsciente que él
empuja hacia el producto, el objeto o el espec-
taculo que le proponen.

La obligacién principal del disefador es mostrar
un auténtico lenguaje grdfico que sea propio
para atraer, nunca para rechazar, Todos los pro-
cedimientos son vdlidos, siempre y cuando cum-
plan con este objetivo.

Desafortunadamente, la mayoria de los carteles
actuales carecen de un impacto visual, ya que
generalmente se saturan de tipografia y dejon de
ser carteles para ser sélo avisos publicos.

Existe una gran diferencia entre cartel y aviso
pablico: El cartel a diferencia del aviso publico,
presupone el concepto moderno del pablico, el

Bob Dylan, Milton Glaser
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cual los miembros de la sociedad se definen prin-
cipalmente como espectadores y consumidores.
Un aviso publico aspira a informar y a dirigir,

Un cartel aspira a seducir, a exhortar, a vender, a
educar, a convencer, a suplicar. Mientras que un
aviso publico proporciona informacién para ciu-
dadanos interesados o alertas, un cartel trata de
detener alos que de oframanera, lo ignorarian, Un
aviso publico pegado a un muro es pasivo, y
requiere que el espectador se detenga ante él
para leer lo que lleva escrito. Un cartel reclama
atencién - a distancia. Es visualmente agresivo.

Los carteles son agresivos porque aparecen
dentro del contexto de ofros carteles. @

Después de ver la diferencia entre aviso publico
y cartel, cabe mencionar la definicidn que

Dugald Stermer y Susan Sontang redlizan sobre el
cartel:

Un cartel es esencialmente un gran anuncio,
normalmente con elemento pictdrico, general-
mente impreso sobre papel y habitualmente
exhibido en un muro o una cartelera para el publi-
co en general. su propésito es llamar la atencién
hacia el mensaje que el anunciante estd fratando

(9) STERMER Dugald y SONTANG
Susan, Op. cit. p. 5.
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de agenciar y de grabar en el transeunte. El ele-
mento pictdrico o visual proporciona la atraccidn ini-
cial, y debe ser lo suficientemente llamativo como
para atraer alos transedntes y contrarrestarlos atrac-
tivos de los ofros carteles y, por lo general, necesita
de un mensaje verbal suplementario que comple-
menta y amplifica el tema pictérico. El tamano
amplio de la mayoria de los carteles permite que el
mensaje verbal se pueda leer de lejos. *°

Esta definicion me da la pauta para decir que,
un cartel es una forma de expresion moderna que
cuenta con un lenguaje propio. Cuando se recurre
a este medio de expresion, se debe tener un ver-
dadero conocimiento de este lenguqgje, para
garantizar la eficacia del mensaje que se propon-
ga lanzar.

Sdlo se podrén aprovecharlas cualidades del car-
tel conociendo sus aspectos fisicos y psicoldgicos.

El cartel es una fuente sensibilizadora que actaa
por repeticidon del mensaje, provocando en 1os
receptores un impacto tal, que los obliga a actuar
en una forma prevista.

Existen cuatro caracteristicas que hacen del car-
tel un importante medio de comunicacién visual:

Clik. Félix Beltran,

10) Idem. p. 5.
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» 1. Elcartel es larepresentacion gréfica de una
idea, que lleva implicito un mensgje. Estd rea-
lizado en imégenes llamativas, de formas sim-
plificadas, y pintado con colores vivos.

P 2. La imagen se refuerza con textos ordena-
dos, que ofrecen en conjunto y en sintesis, una
informacién facilimente recordable. El texto es
parte de la composicidn visual total,

» 3. El tamano del cartel debe ser tal, que
pueda verse a una distancia, hasta de seis
metros,

B 4. Su funcidn consiste en introducir con agili-
dad en la mente del observador una sola
idea, hacerla recordable y promover la
accién en su favor.

En resumen, un cartel debe ser sintactico,
semdntico y pragmdtico:

SINTACTICO

- Que sea legible, debe considerarse a una
distancia de 3 a 6 metros.

- Que sea original, innovacidn en sus formas o
en el tratamiento de las mismas. Lintransigeant. Cassandre




- Que sea sintético, en cuanto al texto se
recomienda que no sea mayor de 20 pa-
labras, y en cuanto a la imagen que sea
grande y contfrastante,

SEMANTICO

- Que sea comprensible, et lenguagje debe estar
conformado con elementos pertenecientes al
cbdigo del observador.

 PRAGMATICO

- Que seaq visible, buena colocaciéon, arriba
del nivel de la vista,

- Que sea impactante, de una manera agresi-
va. Elimpacto se ve afectado por el contraste
tondl, el tratamiento, la forma, la proporcién y
la posicién.

- Que sea instantdneo, en un tiempo corto
debe quedar comprendida la esencia del
mensgje y la totalidad de la informacién.

Minstrel Man. Ivan Chermayeff.
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1.3.2. TIPOS DE CARTEL

El cartel debe cautivar y llamar la atencidn del espec-
tador, independientemente del mensaje que se desea
fransmitir, ya sea politico, social, cultural, etc,

Segun la clasificacidn que redlizan Barcena, Zavala y

Gracida sobre los tipos de cartel, existen dos tipos el
Informativo y Formativo.

Cartel Informativo

Se utiliza para anunciar o comunicar cierto tipo de
eventos: cursos, conferencias, reuniones sociales,
juntas, convenciones, efc, "

Este tipo de carteles, pueden ser presentados
con sdlo texto, en cuyo caso se recomienda la uti-
lizacidn de fondos vivos que llamen la atencion.
Los textos deben ser cortos, elaborados con letras
grandes que contrasten con el fondo.

Si se emplea texto e imagen, esta debe de ser
un gran atractivo visual, que despierte el interés y
mueva al observador a enterarse del contenido.
Fn esfst tipo de <|:orfeles s? retcorplenda utilizar tex- (1) BARGENA Alcamz, Palrica et.al,
os cortos, en colores contrastantes que Proporcio- gy Hombre y el Arte, Edit. Patria,
nen sélo la informacidn indispensable. México, 1993, p. 107



+ Cartel Formativo

Se utiliza como medio para formar hdbitos de
seguridad, higiene, limpieza, orden, trabgjo, etc.,
o para cambiar actitudes de desconfianza, agre-
sividad, pasividad, inseguridad, ignorancia,
apatia. etc, ?

En este tipo de carteles, la imagen tiene prepon-
derancia sobre el texto ya que se le aplican todos
los factores fisicos y emotivos para que la funcién
del cartel se cumpila.

Es decir, que el cartel debe tener un atractivo
visual que llame la atencion, y la suficiente fuerza
emotiva para retenerla y comunicar el mensaje.

Este tipo de cartel es el que voy aredlizar, ya que
mi principal objetivo es sensibilizar a la ciudadania
sobre la importancia que a alcanzado este fend-
meno del nino maltratado. En el siguiente capitulo
veremos las situaciones y las circunstancias que
han originado la problematica del nino maltratado.

La intencién del siguiente capitulo es principal-
mente, para encontrar piezas clave que me ayu-
den en la solucién del cartel, pues no cabe duda

RIDAY, MAY 12 830 PM &

s e A4 1 & 4 3

Hugh Masekela. Milton Glaser

(12) idem. p. 107




que cuanto mas informacién se tenga, mds
amplio y sencillo serd el campo de la bldsqueda.
No se puede tratar de resolver un problema, si no
se cuenta con la informacién suficiente para
abordarlo
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En este capitulo, se da a conocer el grave proble-
ma que representa para la sociedad, el gran
namero de nifos maltratados que, consecuente-
mente, carecen de los medios necesarios, como lo
es una verdadera familia que se preocupe por
ellos, para que puedan tener un desarrollo y una
realizacién plena.

Se establece una definicidn de lo que es el nino
maltratado, asi como también se dan a conocer
los alarmantes porcentajes que a alcanzado, este
fendmeno del menor maltratado.

Se conocerdn ofros tipos de maltrato, como lo
son: el maltrato psicoldgico y el abuso sexudl,
donde también el nino se ve seriamente afectado.



2.1. EL NINO MALIRATADO

Uno de los problemas que mas se ha acentuado
en nuestro pais actualmente es el maltrato al
menor, existente en toda sociedad, En pleno siglo
XX con tantos adelantos tecnoldgicos y cientificos,
y tras contar con lo mdés sofisticado en medios de
comunicacién, no se puede explicar por que
existe o se da esta realidad.

Para dar una definicidn de lo que es el nifo mal-
tratado, es necesario saber el significado del nino.
El diccionario define al nino como una persona
que se halla en la nifez, y el mismo diccionario
define que la ninez es: el periodo de la vida
humana que se extlende desde el nacimiento
hasta la adolescencia.

De acuerdo a una recopilacién de datos, nino
maltratado es:

Persona humana que se encuentra en el perio-
do comprendido desde su concepcidén hasta el
principio de la pubertad, es objeto de acciones u
omisiones intencionales y accidentales que pro-
ducen lesiones fisicas, emocionales, sexuales, la
muerte y cualquier ofro dano personal, prove-

A S AU



niente de sujetos, que por cualquier motivo,
entrelacen alguna relacion.

La mayor parte de los casos, el maltrato
proviene de padres, abuelos, padrastros y tutores.

En esta definicion se encuentra la expresion:
*objeto de acciones u omisiones’ esto quiere decir,
que el nino es el destinatario de determinadas
conductas que consisten en actos o abstenciones,
es decir, en el maltrato el dano puede producirse
no sélo mediante la actividad corporal, como son
los golpes, sino también puede acontecer, que se
comentan danos o lesiones y aln hasta la muerte,
mediante abstenciones u omisiones, como por
ejemplo: cuando se deja de proporcionar alimen-
tos u otras atenciones al nino, y como consecuen-
cia de ello, se presentan lesiones o la muerte,

Con la expresidon “acciones U omisiones inten-
cionales”, se quiere senalar, que tales actos se re-
alizan como resultado de la voluntad consciente y
determinada de maitratar al nino.

También se refiere a la situacién accidental,
porque debido al descuido que se desarrolla
muchas veces en el ambiente familiar, no se per-
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cdfan del incidente que se puede presentar
debido a su falta de atencién, y originar por ello
que se produzca el maltrato.

Por dltimo, cabe mencionar la definicion de
agresor. agresor es aquella persona que comete
un ataque en todas sus acepciones, es decir, es
aquella persona que lesiona fisica o emocional-
mente a otra persona.

Existen desequilibrios sociales graves, manifiestos
enlas actitudes de los agresores. La mujer, dado el
papel que le corresponde desempenar dentro de
nuestra sociedad, sufre una serie de frustraciones
que la llevan a cometer actos reprobables, como
el maltrato de sus hijos,

De acuerdo a datos obtenidos se encontré que
el agresor predominante es la madre.

a) MALTRATO FiSICO

Las formas de ejecucidon de malos tratos a los
ninos, son todas aquellas que impliquen lesiones,
homicidio o cualquier otro dano, sin importar que
tales lesiones se realicen mediante la propia activi-



dad corporal del sujeto activo, o por medio de
otros instrumentos. No obstante, la variedad de for-
mas de maltrato son diversas, y entre las mas fre-
cuentes se encuentran: contusiones, quemaduras,
asfixias, leslones por arma blanca y en menor
grado, lesiones por arma de fuego.

Existen lesiones fisicas que son caracteristicas de
los ninos maltratados, aunque tales alteraciones
pueden producir por otras causas, como Qacci-
dentes.

En los ninos maltratados se observa principal-
mente la presencia de hemorragias cutaneas y
subcutdneas en diferentes etapas de recu-
peracién, sobre todo en la cara, también se pre-
sentan en antebrazos, como consecuencia de
actitudes defensivas del nifio, también se observan
excoriaciones y heridas infectadas y quemaduras.
Otras lesiones que presentan son: Nariz aplanada,
dientes rotos, desgarres de encias ocasionados por
la infroduccidén brutal de biberones o chupones,

Las fracturas se presentan repetidamente, y en
ocasiones en forma multiple, en costillas, huesos
largos y craneo.
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Los nifos maltratados presentan determinados
rasgos distintivos comunes en muchos casos, y este
aspecto unido a la presencia de lesiones fisicas
caracteristicas del nino maltratado, son datos de
gran utlidad para el médico, para el agente
investigador y para otras personas que buscan
detectar casos de ninos maltratados.

Generalmente el nino maltratado es menor de
tres anos y en muchos casos menor de un ano. La
mayor parte de ellos son varones que presentan
un aspecto triste, indiferente, temeroso, asustadizo
y descuidado. Es notorio su mal estcalo general,
como consecuencia de tfraumatismos y negligen-
cias, tanto afectivas como alimentarias.

" b) MALTRATO EMOCIONAL

El maltrato emocional, en ausencia de danos fisi-
cos, resulta difict de demostrar, pero sus efectos
pueden provocar hasta invalidez. Suelen ser diag-
nosticados por psicdlogos y psiquiatras anos
después, cuando los sintomas de la alteracién
emocional se hacen mas evidentes. En el maltrato
emocional, los actos nocivos son sobre todo ver-
bales, diciéndole constantemente al nino que es
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odioso, feo, antipatico, estipido, o se le hace ver
que es una carga indeseable. Incluso no se le
llama por su nombre, sino que se le trata simple-
mente como “tu” o “idiota” o de ofro modo insul-
tante.

Un niRo asi se siente mal dentro de la familia, e
incluso los hermanos 0 hermanas son animados
por los padres, a ignorarlo o incluso golpearlo.

Los agravios emocionales son innumerables, y

debido a que las secuelas que dejan no son fisi-
cas, pueden pasar inadvertidas.

~€) ABUSO SEXUAL

El abuso sexual al menor es un problema social
muy dificil de identificar ya que el tema es fre-
cuentemente callado por los padres de los
menores, los cuales guardan silencio y no denun-
cian el hecho por verguenza o por temor a
desprestigiar al abusador, ya que este Ultimo, casi
siempre es un pariente o un amigo de la familia.

Los abusos sexuales se definen como la impli-
cacién de ninos, en actividades sexuales que no

{0
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comprenden plenamente y para los cuales son
incapaces de dar un consentimiento.,

Tanto el abuso sexual como el fisico, se dan
entre ninos y adultos que tienen la responsabilidad
de cuidarlos.

El trauma del nifo en el caso del abuso sexual es
principalmente psicolégico no fisico, por definicién
provoca dolor pero también en muchos casos,
deja vejaciones.

Rara vez la vida de tales victimas se encuentra
en peligro, a menos de que el abuso sexual se
combine con el abuso fisico.

El abuso sexual infantil tiene como consecuen-
cia, en dlgunas ocasiones, el dano fisico en la
regidn de sus genitales,

Los ninos que se encuentran mas vulnerables al
abuso sexual, son los preadolescentes, mientras
que los mas vulnerables al abuso fisico son los
menores de 6 anos. Pero ambos tipos de abuso se
extiende por todas las edades infantiles. Ninos
pequenos han sido usados con propdsitos se-
xuales, y son ellos lo que mas golpean y lesionan
gravemente.

e T R



La paidofilia, forma de abuso sexual, supone €l
contacto sexual, no violento, de un adulto con un
nino, y consiste en manipulaciones, exhibiciéon de
genitales o contactos bucogenitales,

Existen también abusos sexuales violentos como
la violacién. Aln cuando toda explotacion sexual
de menores es ilegal, si el caso es de violacién, la
sociedad establece sanciones especiales para
impedirla. No es preciso que haya ruptura del
himen o penetracién vaginal para que se aplique
lo legislado sobre violaciones. Con frecuencia, los
desgarros vaginales, la presencia de esperma o
una infeccién venérea pueden constituir una prue-
ba definitiva de violacion.,

El abuso sexual deja marcadas huellas en las vic-
timas: Para algunos no termina nunca la pesadilia
y acaban en cualquier clinica como drogadictos.
Una leccidn desafortunada que algunos ninos
pueden comprender a partir del abuso sexual, es
que solamente el ofrecer sexo es como pueden
capturar cieto amor o atenciéon y llevar esa
busqueda hasta la edad adulta, asi que un gran
ndmero de prostitutas fueron victimas sexuales de
pequenas.



También afecta su autoestima pues es muy
comun que por muchos anos se sientan feas y
pecaminosa. Mientras que en los ninos de sexo
masculino presentan una desviaciéon sexual mar-
cada,

> d) ESTADISTICAS

En México no existen estadisticas sdlidamente
estructuradas respecto a los ninos maltratados. Se
han llevado a cabo algunos intentos de integrarias
con base en notas periodisticas, pero estos esfuer-
z0s no refiejan la realidad, pues multiples casos no
son publicados por los medios de comunicacion, e
incluso muchos hechos de malos tratos a los ninos,
por diversas razones no llegan al conocimiento de
las autoridades competentes, por lo que se
pueden afirmar que en nuestro pais no se encuen-
tra actualmente una informacién estadistica atil y
confiable,

Sin embargo se han obtenido algunos datos que
siven, para darnos cuenta de las edades donde
se presenta el maltrato. De los 10 a los 4 anos, el
23.90%, de los 5 a los 9 anos, el 35.5%, de los 10 a
los 14 anos, un 23.92% y mayores de 15 anos, un
3.37%.




En 1971 se estimaba que un 6 de cada mil casos
de nacimientos, se presentan malos fratos, lo que
daba un nimero en total de ninhos maltratados de
aproximadamente de treinta a cincuenta mil por
ano. El 25% de estos mal tratos se atribuian a frac-
turas ocurridas durante los dos primeros anos de
vida; esto sin considerar la cantidad de abortos
redlizados y que también, son un claro maltrato y
una violacién a los derechos humanos.

Por dltimo, se cree que un 80% del total de la
poblacién infantit es maltratada, y el otro 20% es
engjenada por los medios de comunicacion.

Toda esta investigacion tanto de la historia del
cartel, como la problemdética del nino maltratado,
es un instrumento de gran valor para adentrarse
en el mundo de la creacién y para descubrir que
el disefo gréfico no es sdlo técnica, sino un
lenguaje que puede convertirse en estilo.
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En este capitulo se verdn las diferentes etapas del
proceso creativo de disefo, que sirven de apoyo y
de orientacién creativa para el disenador que
siempre estd en la blsqueda de una solucion gré-
fica original, ya que el dise;0 no es un cartel, el di-
seno es el proceso creativo que nos lleva a la
creacién de un cartel o cuadlquier otro soporte gré-
fico.

Existen varios métodos y cada disefador tiene
un método personal para resolver cualquier pro-
blema de diseno. Pero el proceso creativo que me
parece mas completo y funcional , es el que segui,
y es el de Joan Costa, que estd basado en el tra-
bajo de Walas y Moles y consiste en una sucesion
de cinco etapas, que van desde la informacion
hasta la formulacién de la problematica a resolver.




3.1 METODO CREATIVO DE DISENO

A continuacién se presentan las cinco etapas del
proceso creativo que segul para mi propuesta gré-
fica.

» Q) Informacién. Documentacién. Recogida de
dafos. Listing de cuestiones a tener en cuenta:
pliego de condiciones, ™

Como lo mencioné anteriormente, cada di-
sefador tiene un método personal para resolver un
problema de diseno, pero el primer paso en ge-
neral, y en el cual todos coinciden, o casi todos, es
en recoger la informacion, en primer lugar del
soporte gréfico que vamos a utilizar, en este caso
me parecid importante investigar sobre la historia
del cartel, desde su nacimiento como género artis-
tico y su evolucidon paralela a las corrientes artisti-
cas que enrriquecieron su lenguaje visual,

Como se ha expuesto hasta aqui la finalidad de
esta investigacidn ha sido, conocer, valorar vy
aprovechar las cualidades que nos brinda el cartel
modermo,asi mismo, investigar todo lo posible
AR {13) COSTA Joan, Imagen Glogal,
sobre el problema a tratar, del fino maltratado. Editionss cono, Barcotana, 1689,

Los datos utilizados en este trabajo se basaron en s

AR AR AR
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folletos proporcionados por dependencias encar-
gadas de esta problemdtica.

La suficiente informacion consultada, permitié
que la basqueda de la solucién, fuera mds senci-
lla.

Esta etapa de Informacion, no sdlo es de inves-
tigacién documental, sino también de investi-
gacion visual, porque las buenas ideas nacen de
la capacidad asociativa del disefador, que tiene
que sdalir, observar, anotar, simplificar y recoger, es
decir, el disenador tiene que “ver' todo lo rela-
clonado con su proyecto.

Esta primera etapa de recopilacién documental
e informacidn visual, es la base para lograr un
resultado satisfactorio de todo proyecto de diseno,

Como lo mencioné anteriormente, cada di-
senador tiene un método personal para resolver
un problema de diseno, pero el primer paso en
general,y por el cual todos coinciden, consiste en
recoger la informacidn, en primer lugar del soporte
gréfico que vamos a utilizar, en este caso me pare-
cié importante investigar sobre la historia del cartel
desde su nacimiento como género artistico y su
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evolucién paralela a las corrientes artisticas que
enriquecieron su lenguaje visual, la finalidad de
esta Iinvestigacidn es conocer, valorar y
aprovechar las cualidades que nos brinda el car-
tel modermo.

Esta etapa no sdlo es de investigacion docu-
mental, también es de investigacidn visual, porque
la idea nace de la capacidad asociativa del dis-
enador, que tiene que sdlir, observar, anotar, sim-
plificar y recoger, es decir, el disefador tiene que
'ver' todo lo relacionado con su proyecto.,

Esta primera etapa de recopilaciéon documental
e informacion visual, es la base para lograr un
resultado satisfactorio de todo proyecto de di-
sefo.

» b) Digestion de los datos. Incubacién del pro-
blema. Maduracién. Elaboracion ‘subcon-
sciente", Tentativas en un nivel mental difuso.!'®

Esta segunda etapa del proceso creativo,
consistid en asimilar toda la informacion
recopilada y realizar un enlistado o lluvia de
ideas, relacionadas con mi problematica,
con la intencién de que me diera la pauta

(14) Idem. p. 15.



para empezar a hacer los primeros bocetos
en blanco y negro (rought).

En esta etapa, los bocetos no se deben de
hacer con una actitud presuntuosa, se debe
experimen tar, observar lo que se a hecho anteri-
ormente sobre el mismo tema, no con la finalidad
de copiarlas ideas, sino para tratar de llegar a una
solucién original.

A continuacién presento la lista de ideas alusivas
a la problemdatica del nino maltratado:

Maltrato
Asustado
Insultos
Golpes

RiAas

Enojos
Peleas
Lesiones
Rechazo
Azotes
Homicldio
Quemaduras
Tortura
Tristeza
Resentimiento
Angustia
Rencor
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Rechazo

Agresion

Miedo

Temor

Asustado

Abuso sexual
Abuso psicologlico
Abuso flsico
Padres

De ésta lista, seleccioné 6 conceptos que a mi
parecer, representan el sentir de un nino maltrata-
do, estos fueron :

Maltrato
Angustia
Rencor
Temor
Traumas
Lagrimas

A partir de estos conceptos, empecé a realizar
los primeros bocetos a proporcién en blanco y
negro . En esta etapa las primeras ideas son
difusas, pero siempre resulta algo interesante que
abrird nuestra imaginacion.

El motivo por el cual se realizaron estos bocetos
primarios en blanco y negro, es para no distraernos
prematuramente en el color y prestar mdés aten-



cién al concepto, que en esta etapa es lo maés
importante,

Estos bocetos se redlizaron con la intencién de
hacer tres carteles diferentes con un mensdje en
comin: El nino maltratado.,

La diferencia consiste en el tipo de cartel: uno
serd sdlo imagen, otro sdlo tipografia, este Glitimo a
mi parecer es el mas “facil” de resolver, porque la
tipografia respalda ala imagen o visceversa.

La intencidn de redlizar tres carteles diferentes,
es como una especie de prueba para nuestrg
capacidad creativa.

En esta segunda etapa, las primeras ideas son
difusas, pero siempre o casi siempre, resulta algo
interesante que deéspierte nuestra imaginacion.

A continuacidn presento la serie de bocetos, que
como ya lo comenté anteriormente, estén basa-
dos principalimente en la imagen de un nino y en
los seis conceptos antes citados y como se podra
observar no pongo a un nino maltratado fisica-
mente ya que “el fuego no se combate con fugo”.
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> ¢) Ideq credativa. lluminaciéon. Descubrimiento
de soluciones originales posibles.

Tanto la segunda como la tercera etapa del
proceso creativo son las mas dificiles.

La primera reaccidon que se experimenta en la
segunda etapa, es de miedo. Esta reacciéon es
muy natural, y es producto del temor a no encon-
trar una idea original. La reaccién ante este esta-
do de animo, consistid en hojear los anuarios de
im&genes publicitarias con la intencién de captar,
algun impulso que de origen a una idea, nunca
para copiar.

Como lo mencioné en la etapa anterior, de los
primeros bocetos siempre resulta algo interesante.
Pues bien, esta tercera etapa consistié en des-
cubrir ese "algo” que nos marque la pauta para
flegar a posibles soluciones gréficas.

En esta etapa, si después de buscar no se
encuentra nada interesante, es quizd, porque faltd
mas informacién sobre el tema, por lo tanto, se
tiene que regresar hacia la etapa de la docu-
mentacion.
(15) idem. p. 15.
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También en esta etapa se empleza a visudlizar el
color, no a definir, ya que todavia no estd finaliza-
da la ideq, sélo se visudliza , al igual que a la téc-
nica o el estilo grdfico que se va a seguir.

A continuacion presento tres series de bocetos,
para las tres posibles soluciones gréficas.

Para realizar estos bocetos me basé en el con-
cepto: Rencor.
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Concepto: Maltrato-trauma

Concepto: Maltrato
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De esta serie de bocetos, se redlizé ofra selec-
cién, de la cual las figuras 1-¢, 2-c y 3-¢, quedaron
como posibles soluciones grdficas.

» d) “\erficacion. Desarollo de ias diferentes hipbte-
sis creativas,  Formulaciones. Comprobaciones
objetivas. Comecciones.”*®

En esta etapa es donde se comprueba si ver-
daderamente funciona nuestra idea, también es
una etapa de cambios y correcciones a nivel téc-
nico. Es aqui donde se define el color, la tipografia,
la técnica y principalmente el mensgje.

El objetivo principal de todo disefiador es encon-
trar la técnica grdfica adecuada para el trabgjo
que se estd redlizando, para definir esta técnica
debemos de tomar en cuenta nuestra habilidad y
conocimiento de la técnica que se piensa utilizar.

Como todos los bocetos se basaron principal-
mente en la imagen de un nino, por lo tanto, para
aprovechar la riqueza visual del rostro de un nino,
utilicé la fotografia por su realismo.

Tomé fotografias de un nifo, que a mi parecer
reflejaba en su rostro esa tristeza caracteristica del
nino maitratado.

(16) Idem, p. 15.
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Por Ultimo seleccione 2 forografias que fueron las
mds expresivas, por lo tanto las utilicé para el
boceto 1-c y 2-c.

Aungque utilicé estas fotografias para los primeros
bocetos, ias menciono en esta etapa, porque fue
aqui donde decidi utilizarlas como técnica de rep-
resentacion final,

En la siguiente pdgina presento los tres bocetos
seleccionados y los Gltimos cambios que se
realizardn, asi comao la técnicay el colorque se uti-
lizaron,

A4 4
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Boceto final

Los cambios que se realizaron en el boceto 1-¢

practicamente fueron pocos:

El pimer cambio fue la tipografia, se hizo mds
pequenay cambid de lugar, pues en el boceto 1-c,

L

e ——————— ———————— ]
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la tipografia competia conla imagen. Se colocd en
la parte inferior izquierda con un tipo sencilio y le-
gible como lo es la Helvetica Medium.
La tipografia va en magenta.

La técnica fue trazo continuo diagonal para
endurecer visuaimente el rostro del nifo  los tonos
seleccionados fueron frios, cuatro tonos de azul,
para representar la crudeza de esta realidad
social.

El boceto 2-¢ no me convencia mucho, porque
sentia que le faltaba “algo”, porlo que me hicela
siguiente pregunta:

{Cémo representar a un niiio golpeado, sin estar
golpeado?

Después de mucho pensar, ilegué a la con-
clusidbn de que quizd moviendo una pleza del
rompecabezas exactamente la del ojo, y efecti-
vamente, aparenta estar golpeado sin estarlo, por
tal motivo no fue necesario utilizar un texto porque
la imagen habila por si sola.

La fotografia se escaned en medios tonos y se
imprimié para la presentacion del boceto termina-
do en una impresora ldser.

N
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La ausencia del color es para expresar la ausen-

cia de dlegria.

Boceto final
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El boceto 3-c fue e mas dificil de resolver,
porque se tenia que representar a un nino mal-
tratado sélo con tipografia.

Para resolver este problema, me basé en una
frase del disehador Bob Gilli:  Para hacer algo
excepcional, hay que buscar algo excepcional en
el mensgje.

Lo Unico excepcional que descubri fue que: en
la frase nino maltratado, las dos palabras terminan

AN ,
oS QAIATTIAM

WAy A Wiy WA, QA Mbaantied GNade SRR §

3-c

L 44



LA
NNOSJATATTIAM

QMU UM AWAMLD PALIA0D MUUUUAUANS JUA NAGAL AMAUAL SN (LU ST UL,

Boceto finall

en "0"e sta observacion me dié la pauta para mi
mensaje, pues relacioné la “o” conlos o0jos de un
nino, para que le diera la sensacién de ojos selec-
cioné una fipografia de palo seco, que como su
nombre lo dice, se trata de tipos sin trazo terminal
o patines, en este caso la Futura Light, fue la mas
adecuada para este fin,

Por altimo la palabra nifio la puse en bajas y mal-
tratado en dltas invertido, para que la *o” de mal-
tratado aparentara ser un 0jo hinchado.
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La tipografia s& manejé en negro, vy el ojo de la
letra 0" de maltratado en rojo para dar un acen-
to.

El lugar que ocupa en el formato es en seccidn
Qureq, para lograr armonia en la composicién.

Para dar la sensacidén de la cara de un nino se
realizd un trazo en forma de cabello a nivel cari-
caturesco, el detalle de la boca desaparece en el
boceto terminado, porque o consideré innece-
sario y podria ser objeto de otras interpretaciones.

B @) Formalizacién ("puesta en forma”).
Visualizacién. Prototfipo final.Mensgje cojmo
modelo para su reproduccién y difusion,

De todo el proceso creativo esta Ultima etapa
es la mas facil porque la idea ya esta resuelta.

Es la presentacidn a tamano real de nuestros tres
carteles con una técnica de acabado profesional.

(17) Idem. p. 15.
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nacién y de su fantasia gracias a dotes personales
innatos, que la cultura y la experiencia pueden
completar , pero nunca crear.



" GLOSARIO

Alineado. Se dice que un texto estd alineado
cuando estd compuesto de forma que queden en
una misma vertical los principios de lineas (alinea-
do ala izquierda) o los finales de las mismas (ali-
neado ala derecha).

Boceto terminado. Todo tipo de material grafico
o ilustrativo ejecutado con el propdsito de mostrar
al cliente, el aspecto que tendrd el diseno pro-
puesto o el producto acabado.

Caracteres. Palabra usada en tipografia para
designar letras y signos de puntuacion.

Cadigo. Sistema organizado de formas y signifi-
cados. Una imagen estd codificada si su
desciframiento obedece a normas o reglas relati-
vamente rigidas.

Color. Impresidn que hace en la retina del ojo la
luz reflejada por los cuerpos. Lo que no es blanco
ni negro.

Colores frios. Son los verdes, los azules y los vio-
letas. Se les relaciona con los cielos tormentosos,
con las aguas profundas, con las nieblas, con la



GLOSARIO

Alineado. Se dice que un texto estd alineado
cuando esta@ compuesto de forma que queden en
una misma vertical los principios de lineas (alinea-
do ala izquierda) o los finales de las mismas (ali-
neado ala derecha).

Boceto terminado. Todo tipo de material gréfico
o ilustrativo ejecutado con el propdsito de mostrar
al cliente, el aspecto que tendrd el diseio pro-
puesto o el producto acabado.

Caracteres. Palabra usada en tipografia para
designar letras y signos de puntuacion.

Cadigo. Sistema organizado de formas vy signifi-
cados. Una imagen estd codificada si su
desciframiento obedece a normas o reglas relati-
vamente rigidas.
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luz reflejada por los cuerpos. Lo que no es blanco
ni negro.

Colores frios. Son los verdes, los azules vy los vio-
letas. Se les relaciona con los cielos tormentosos,
con las aguas profundas, con las nieblas, con la




lejania, Se les identifica con sentimientos apaci-
bles y relgjantes, como la tranquilidad, la med-
itaciéon y la reflexion,

Collage. Designa a las composiciones confec-
cionadas con fragmentos de otros dibujos,
fotografias, efc., pegados sobre un determinado
soporte,

Composicion. Es la integracién y organizacion
de todos los elementos de una obra: espacios,
forma, color, textura, etc.

Forma. Es la determinacién, distribucién y orga-
nizacidén de los elementos que percibimos al apre-
ciar una obra de arte,

Fotomontaje. Técnica fotogrdfica que consiste
en pegar fragmentos de distintas fotografias para
hacer una sola composicién,

Funcional. En arquitectura o diseno alude a las
formas elaboradas teniendo en cuenta su utiidad
o su funcion,

llustracion. Término usado para describir una
imagen dibujada, por oposicidn a una imagen
fotografiada.



Imagen. Tema visual para una ilustracion, disefio
o fotografia.

Remates. Pequenos rasgos terminales de ciertas
letras. También llamados serif,

Semantico. Este nivel atiende al significado
expreso y no expreso de la obra attistica.

Sin remate. Término usado para describir las
letras que no tienen pequenos rasgos terminales.
También llamados caracteres sans serif 0 de palo
seCo.

Sintéctico. En el arte alude a la combinacién
formal de los elementos en oposicidn al nivel
semantico que atiende a los significados.

Soporte grdfico. El lienzo, el cartdén, papel o
cualquier otra superficie sobre la que se aplica la
pintura.
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% CONCLUSION

No se puede resolver un problema si no se cuen-
ta con la informacién suficiente para abordarlo,
por tal motivo, el conocer la historia del cartel
desde su nacimiento y evolucién paralela con los
movimientos artisticos que enriquecieron Iu
lenguaje visual, asi como conocer, valorar y
aprovechar las cualidades que nos brinda el cartel
moderno, resultaron ser un instrumento de gran
valor para adentrarse en el mundo de la creacién
y para descubrir que el diseno grafico no sélo es
técnica, si no un lenguagje que puede convertirse
en estil,

Si a toda esta informacién le aunamos la
investigaciéon de las causas y consecuencias de
nuestro problema a tratar, la bdsqueda de la solu-
cién gréfica es mas sencilla y mds funcional
porque la respalda todo un proceso de diseno,

La documentacién es basica dentro de todo
proceso creativo, porque el disenador busca den-
tro de esta informacién una idea para convertirla
en un signo.

Por dltimo, la funcidén del diseAador consiste en
visualizar las ideas, que son producto de su imagi-



?ngwwvww«

GOTZ Adrian, Toulouse-Lautrec Obra
Grdfica Completa, Edit.Gustavo Gili,
Barcelona, 1981, 288p.p.

n 1969, 128p.p.

GUBERN Romdn, La Mirada Opulenta.
Exploracion de la lconostera Contemporaneq,
Edit, Gustavo Gili, Barcelona, 1987,

TOVAR Y DE TERESA Rafael (Organizador),
Segunda Bienal Infemacional de Cartel en México,
1992, Consejo Nacional para la Cuttura y las Artes.
México, 155p.p.

TUBAU Ivan, Dibujando Carteles,
Edit. CEAC, 1979, 135p.p.

ESTA TESIS WO iin:
SALUIR DE LA BIBLDTECA



	Portada
	Índice
	Introducción
	1. El Cartel y su Historia
	2. Problemática del Niño Maltratado
	3. Proyecto Gráfico
	Glosario
	Bibliografía
	Conclusión



