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INTRODUCCION

Los medios de comunicacidn actualmente tisnen gran influencia en
los seres humanos y en especial en nifios y adolescentes los
envualve y masifica con la finalidad de que sean verdaderos
consumidores

Por tal razdn la educacidn es tan necesaria para la formacidn
integral dei hombre. Esta educacidn se intcia en la familia,
siendo ésta el nicleo educador por excelencia y el primere que
toma parte en el proceso educativo del niffo.

La televisidn es un medio de comunicacidn que se ha convertido
en un elemento importante del tiempo libre de la familia y por
1o tanto es un mliembro mids de dsta, contribuyendo en ocasiones a
la separacidn de la familia al obstaculizar la comunicacidn y el
enriquecimiento mutuo de experienclas, valores y actividades. Es
importante conocer los efectos de 1la televisidn durante el
desarrollo del niflo para que de esta forma se pueda conocer y
aprovechar las potencilalidades educalivas de la televisidn y asi
lograr un desarrollo integral del niRo.

Existen diversas opiniones en favor y en contra del impacto de
1a televisidn en los niffios. En cuanto al aspecto positive ha
hecho que los nifios vean mas ampliamente el mundo que los rodea
y a una edad mis temprana de lo que serla ordinario pues 1la
televisldn tiene la posibilidad de llevar a su casa y a su vida
situaciones y personas que de otra manera no hublera conocido.
En cuanto a lo nagativo se considera que ha hecho a los nifos
centro constante de propaganda que tiende a manejar valores
distorsiconados, que afecta el desarrollo intelectual asi como a
su medio: escuela, familia y comunidad.

La televisidn limita la creatividad y al mismo tiempo fomenta la
pasividad y violencia, por consiguiente es de vital importancia
tratar el J4mbito familiar y escolar, al ser dos pllares
fundamentales para la formacidn humana, moral y religiosa de la

personalidad.



La escuela no sdlo debe enfocarse a la enseRanza en lo que se
refiere a una mera transmisidn de conocimisntos sino a la
realizacidn de la persona y a la formacidn integral de la misma,
Los padres de familia se enfrentan a contenidos de los programas
y a la interpretacidn gue los nifios le pueden dar los nifles no
cuentan con un criterio suficlientemente formade como para
discernir entre lo positivo y 1o negativo do los programas de
televisidn.

Aqui radica la importancia y gufa para los padres.

El problema estriba en que los padres no cuentan con los
conocimientos, herramientas y tiempo para contrarrestar los
efectos nocivos que la televisidn ejerce sobre los hijos, as{
tomo tambidn desconocen cdmo aprovechar @)l potencial educative
do la televisidn. Por consiguiente los padres tienen una gran
responsabilidad en la recta formacidn de los hijos, asl como en
la correcta eleccidn de los contenidos y mensajes de los
programas de televisidn. Es por ello que se tiene que hacer
dnfasis en la infancia al ser esta la etapa mis susceptible de
ruecibir las ensefanzas, normas, criterios que seguirdn en su

vida.

Por 11lo anterior es importante proporcionarle una adecuada
orientacidn y capacitacidn a los padres de familia para que
puedan educar, ayudar y formar a los hijos con respecto a la
tolevisidn.

En esta investigacidn se pretende que los padres de familia
logren sensibilizarse do que los hijos necesitan una orientacidn
y guia para disminuir los efectos negativos de la televisidn y
utilizar las potencilalidades contructivas de la misma, asf{ como
la necesjdad de fomentar actividades para que 1l desarrolle 1a
creatividad, imaginacidn, sociabilizacidn, entre otros.

Esta tesis so realiza a través de la investigacidn documental
para la parte tedrica. La investigacidn documental se basa en

©l andlisis de documentos con contenidos deo informacidn



necesaria para i1a fundamentacidn de la investigacidn
descriptiva,

La investigacidn documental permite recoger y clasificar datos
sobre la ideologia, per juicios, estados psicoldgicos,
caracteristicas deo los medios do comunicacidn que influyen en la
comunidad.

Al utilizar fuentes documentales ha de considerarse el hecho de
que los datos impresos no son esencialmente fidedignos.

La tarea do probarla es propia del investigador. Es Aimportante
que ol investigador sea veraz en los datos que se extraen de las
fuentes documentales.

Se pretende analizar e interpretar los datos recabados con la
finalidad de obtener deducciones y de esta forma aplicarlo a 1la

prdctica.

Para la derivacidn prdctica se ha utilizado 1la investigacidn
descriptiva, La investligacidn descriptiva no debe limitarse en
sus puntos de vista personales con base en a observaciones
casuales, so debe basar en problemas o circunstancias concretas.
Para realizar la derivacidn prdctica se han wutilizado 1las
encuestas.

La encuesta os un sondeo que se realiza por medioc de una serie
de preguntas que se aplican a un nimero determinado de personas
que se interpretarén por las estadlsticas.

A travds de la tesis so analizard la educacidn por ser un factor
doterminante en el desarrollo integral del hombre y por ello eos
de vital importancia desarrollar el concepto de educacidn asi
como la relacidn que tiene con la familia, escuela y sociedad.
En o1 primer capitulo se pretende oxplicar el concepto de
educacidn on sus diferentes significaciones, funcliones
especi{ficas as{ como la funcidn educativa de los padres. La
funcidn que dosempeila la familia y la escuela en la educacidn
del nifo.

Para aprovechar los medios de comunicacidn es necesaria la



weducacidn del hombre on la familia, escuela y socledad. Y para
wllo es necesario conocer sobre los medios de comunicacidn.

En ol capitulo II se pretende destacar 1la importancia de 1los
medios masivos de comunicacidn en particular la televisién
analizando sus fines , motas, objetivos o influencia que eferce
la televisidn en los valores de la familia, escuela.

Para contrarrestar los efectos de 1la televisidn es necesario
conocer las caracteristicas de los niffos on lo bio-psico-social.
Al tener un conocimiento mds profundo de las caracteristicas y
cambios que sufre el niffo los padres como la escuela podrdn
educar e informar al nifio sobre las manipulaciones del medlio
ambiente y mds espocificanente de los medios de comunicacidn.
Por lo que a travds del esta capltulo III se tdentificardn las
caracter{sticas, fisicas, psiquicas y soclales, y las
nocesidades que surgen en el nifilo en esta edad asi como la
influencia que ejerce la televisidn en estas caracteristicas.
Ahora bien se ha visto que la televisidn se va imponiendo como
un nuevo hdbito como un nuevo estilo de vida.

Por tal razdn es newcesario conocer como surgid la televisidn y
como se ha tdo desarrollando asf como tambidn es necesario
conocer cémo se manejan los mensajes.

Los mensajes son 4interpretados de acuerdo a sus pocas
experienclias que ha tenido el niffio por ello es fdcil presa de
las manipulaciones'de valores, de sexualidad, de 1la libertad
entre otras.

En el capftulo IV se verdn 1los mdltiples efectos de 1la
televisidn producidos en el nifio en las dreas intelectual,
psicosocial, fisica. Tambidn se trata la dtica que es vital en
los productores y escritores para que puedan llevar a _gabo la
finalidad de los medios de comunicacidn, finalmente se estudian
las posibilidades educativas de la televisidn.

El estudio de campo se realiza apoyando en el instrumento de 1la
encuesta para conocer las necesidades, preferenclas, problemas



de los niflos con respecto a la televisidn y asl se pueda
transmitir a los padres las necesidades del nifio.

Finalmente para la aportacidn pedagdgica so hardn tres spots
diddcticos con la finalidad de que los padres de familia se
percaten de las responsabilidades que significa ser padres y de
la necesidad de sensibilizarse, de poner mds atencidn sobre los
efactos que puade tener la televisidn en el nifo.

As{ pues el problema gue se sustenta en esta investigacidn es el
sigulente: sCémo se puede orientar a los padres de familia para
que sean capaces de discernir los efectos de la televisidn en
sus hijos de 7 a © afos y puedan seleccionar agquellos guo
coadyuven a una formacidn intogral de los niflos?

Por lo tanto los padres de familia deben concientizarse de los
wfoctos y consecuancias de la televisidn si dsta no estd blen
manejada y enfocada llegard a ser un problema para el hijo ¥y
para los padres.

La teleovisidn on si siempre existird, lo importante es como
aprovechar lo positivo y negativo de este medio de comunicacidn.
El papel de los padres es ayuden a los hijos a selecclonar a ser
criticos en forfa positiva o negativa ante la televisidn y asi
formarles un criterio.

Por consiguiente esta tesis tratard do darles los Linstrumentos
necesarios a los padres para que a su vez ellos tengan

conocimlentos suficientes para educar a sus bijos.



CAPITULO |

LA EDUCACION



I.1 CONCEPTO DE EDUCACLON

La educacidn es fundamental para la formacidn del ser humano
razén por la cual es necesarlo conocer y estudiar las
significaciones etimoldgicas de la educacidn.

Educar se deriva de ’educare’, que significa sacar de, extraer.
La educacidn informa, transmite actitudes, valores. Esto es
conduce pero también es renovar lo que el hombre tiene
potencialmente dentro de si.

**La verdadera educaclidn se apoya a la vez en el significado de
los dos verbos latinos educare y educere, referidos al educando
como protagonista con capacidad de aceptar y buscar ayuda y con
diferentes posibilidades de ser ayudado®’. (1)

As{ pues, en la primera significacidn se produce un cambio que
enriquece a la persona. Y en la segunda significacidn no sdlo
se queda en términos de superficlalidad sino que va al
interior del hombre, y de esta forma logra que se desarrollen
virtudes, hdbitos y valores.

Estas significaciones cumplen a la vez con alimentar al ser
humano darle cqQnocimientos, experiencias y por otra parte trata
de que se desarrollen las potencialidades.

Es por ello que la educacidn en su significacidn vulgar es
superficial, toma al proceso vducativoe como resultado del
aprendizaje de una serie de comportamientos soclales. La
educacidn seria de influwencia social, escolar y familiar.

**Por consiguiente la educacidn en el concepto  vulgar se ha
concebldo como resultado de un proceso que termina en 1la
posesidn de determindas formas de comportamiento social'’. €22
Asi se llega a una superficialidad. Generalmente se dice que
un hombre estd educado cuando su conocimiento ante la sociedad
es correcto, pero como es sabido la educacidn no es una simple

apariencia de actitudes y formas de comportamiento superficiales

C1> OLIVEROS F Otero., Educacidn y Manipulacidn., p. 29
(2> GARCIA HOZ Victor., Principio de Pedagogfa Sistemidtjca p.16



y extrinsecas, sino que se vierte en lo mds Intimo y profundo de
la persona humana, enfocando mds a su ser que a su hacer,

Con base en las significaciones etimoldgica y vulgar se inflere
que la primera da los funcionamientos para lograr los
conocimientos, habilidades y virtudos suficientes que ponen al
individuo en condiciones de discernir en comportamientos
sociales mds convenientes para enriquecer su persona, a la
familia y a la sociedad.

En el plano de los conceptos la educacidn a lo largo de la
historia ha tenido diferentes enfoques de acuerdo a la dpoca e
influoncia filosdfice y soclocultural.

**Su andlisis puede encararse desde las perspectivas
socioldgica, bioldgica y filosdfica‘’’. (3D

Desde su perspectiva socioldgica, la educacidn es la trasmisora
de experiencias de los adultos a los nifios, con la finalidad de
gque se de continuidad a 1la cultura y a las formas de
comportamiento soclial y familtar.

Desde el punto de vista bioldgico, ayuda al individuo a conocer
en forma profunda y objetiva la totalidad de su ser, para gue de
esta manera logre desarrollar al miximo las potencialidades.
Finalmente ol andlisis filosdfico parte del conocimiento del
hombre definiendo al hombre ’‘ser humano dotado de razén y con
distintas cualjdades (individual~social, material-espirituald’’.
4.

El tener un conocimiento del hombre ayuda a tener una reflexidn
a travds del estudio y andlisis que se realiza para resolver vy
despejar las incdgnitas de su existencia.

Sa pu;)da decir que la vducacidn toma en cuenta cada una de las
partes del ser humano y del medio ambiente que le rodea.

Por lo tanto la educacidn es un acto ligado al desarrollo de la
vida del hombre que orienta y facilita la supervivencia vy
adaptacidn.

(3) NERICI G.I., Hacia una diddctica General Dipdmica p. 3
€4> GRIJALDO DICCIONARIQ ENCICLOPEDICO., p. 976



Paro tambidn w8 un proceso gque =e da en una continua
modificacidn a travds del tiempo.

Mientras mis se perfeccione este proceso mayor adaptacidn y
desarrollo alcanzard la persona.

S1i ol fin de la educaclidn es perfeccionamiento intencional, esto
quiere declr gque se dirige a la razdn, La educacidn es algo que
ostd inherente al hombre y por 1lo tanto aspira a un
perfeccionamiento de la inteligencia y de la voluntad,

Por lo tanto toda educacidn @s tna perfeccidn. De acuerdo a
varios autores el concepto de educacidn se puede referir a la
perfaeccidn y por otro lado a la formacidn que es dar forma a un
ser,

**Al hablar de educacidn como formacidn se concibe aquella como
medio de dar formas mds perfectas al educando o sea, que al
docir de la educacidn que os una formacidn so dice
tmplicitamente que comunica perfecclidn®*. (5

Entonces la educacidn es un medio para alcanzar un bien.

Y de acuerdo a Garcia Hoz woducacidn: '*Es la perfeccidn
intencional de las potenclas especificamente humanas®*®, (8>

Se puede pensar que esta definicidn es la mds completa trata de
perfoccionar y desarrollar cada una de las capacidades del ser
humano. Aunque le faltaria tomar al sujeto dentro de 1a
sociedad, el hombre es sociable por naturaleza, adquiere gran
parte de sus experiencias, actitudes entre otras de la sociedad.
La educacidn en =i trata de abarcar al sujeto en forma integral
para lograr el miximo desarrollo de sus facultades con la
finalidad de quo se llogue a ser mejor cada dia, esto se 1logra
siempre y cuando el hombre decida gser major en el transcurso de

la vida.

C€5) GARCIA HOZ victor,, gp, cit. p. 20
C6) tbidem p. 26



Pudiera decirse segtin Victor Garcia Hoz que °*'La educacidn es el
perfeccionamiento inmediato de las capacidades humanas b
porfeccionamionto mediate do la pereona humanha. Incluaoe oo
puede entender la educacidn como una forma de vida que prepara
un modo de vivir mds perfecte®’. (7>

Nitese que la finalidad de dstas es lograr el perfecclonamiento
del hombre, logrando desarrollar la personalidad asf{ como 1la
ayuda a reflexionar sobre los valores que adquiera.

En sintesis la educacidn es el desenvolvimiento integral del
sujeto para conocer y aprovechar sus aptitudes y prepararlo para
que participe en el progreso individual, familiar y social.

Al educar se toma en cuenta el sentido sacial, dtico y moral
relacionado directamento con la voluntad. Por lo tanto al
educar a la persona se le ensefla a usar bien la libertad y a ser
responsable de sus actos.

**La educacidn de la libertad es wuna cuestidn central del
proceso educative; ya que sin libertad la educacidn del ser
bumanoc no seria posible sin la educacidn do la libertad es
imposible entender 1la educacidn respecto a otros dones
esenciales del ser humano’''. (&

En efecto la libertad os inherente al hombre al tenerla tendrd
la facultad de decidir quéd tipo de educacidn quiere, aungue esta
estarfia guiada y aprobada tanto por la familia com> por la

socliedad.

1.2. FUNCIONES ESPECIFICAS DE LA EDUCACION

El ser humano constituye una unidad inseparable y a 1la vez la
educacidn tiene varias funciones que cumplir para lograr que el
individuo sea una entidad, por lo tanto esta serie de funclones
no estdn alsladas sino por el contrario forman una estructura.

La educacidn como se ha dicho con anterioridad trata al hombre

€7> jibidem ., p. 27
€8> OLIVEROS F. Otero., op cit., p. 29
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como un ser integral, En consecuencla son wsenciales las
funcion®s para lograr la finalidad de la educacidn Yy al mismo
tiempo al hombre.

Las siguientes funciones sdlo se mencionardn

~ Funcidn intencional

- Funcidn individual y social

~ Funcidn vital y espiritual

'*La  wducacidn como intencionalidad tiene coma influencia
directa sobre la conducta del ser a eoducar**, CO)

Para que tenga un valor en la educacidn tiene que reunir varlas
condiciones: primordialmente tiene que dirigirse a la totalidad
del hombre, sin tener otro objetivo que el de desarrollar vy
lograr una mejora en la persona, nunca teniendo como fin 1la
manipulacidn.

La educacidn se pone ai servicio de 1o humano en el hombre. Por
1o tanto se tienen gque tomar en cuenta las caracteristicas
fisicas, psiquicas y fisioldgicas de cada individuo que es
diferente a los demis y para ello es necesario tener

conocimiento amplio de la personalidad del individuo.

~Funcidn Cultural:

Se enfoca al ser humano en un mundo de objetos inanimados (la
liuvia, montafas y lagos), es @1 munde de la naturaleza, ol
hombre crea objetos realizados por su tnteligencias libros obras
de arte entre otras, que conforman la cultura.

**La cultura sin embargo no puede wexistir por sl sola
independiente del hombre sino gque tiene que vivir eon el hacer de
la persona para poder subsistir y desarrollarse. Sin la cultura
no hay desarrollo. Y dsta es una funcidn de la educacidn.

La educacidn perdura a travds de los siglos de 1la vida del
hombre’’. 10>

Entendiendo siempre al hombre como un ser con cuerpo y espiritu

€9) GARCIA HOZ VYictor., sp. cit., p. 180
€10) LUZURIAGA Lorenzo., Pedagogia., p. 154



que tiende a ser socfable por naturaleza.

Como consecuencia la educacidn en la cultura tiene doble
funcidns facilitar la croacidn conservacidn y seguimlento de la
cultura y por otro lado desarrollar la cultura y ahi entran los
valores.

Para Kerchensteiners ‘*'La educacidn es 1la formacidn  del
individuo y es solo posible por aquellos bisnes culturales cuya
estructura espiritual es adecuada, parcial o totalmente al grado
de Jdesarrolle de la forma do la vida del fndividuo''. C131)

La educacidn en la cultura trata de perfeccionar las acciones
del hombre a travds de la formacidn intelectual para asl poder
llegar a la verdad a la formacidn tdcnica y a la formacién
estdticasr so toma cada una de las partes que forman al hombre.
Por lo anterior se denota la importancia de la educacidn en la

cultura.

=Functdn Socials

La educacidn como funcidn social trata de desarrollar y formar
al individuo a travds de la vida. Peroc el individuo vive en una
sociedad y necesfta de los demds, el hombre es un ser soclal por
wxcelencia e inatgencias. Por lo tanto la funcidn social de la
educacidn es que el individuo al estar dentro de la sociedad y
de moverse en grupo, tendrd los elementos necesarios para
desarrollar su individualidad, intimidad y personalidad propia,
.no siendo manipulado fdcilmente por ideoclogias o movimientos
sociales.

La educacidn soclal se puede dar de manera oespontdneas familia
comunidad o bien sistemditica como 1la escuela y los centros
educativos.

L.a educacidn en la sociedad trata de ayudar al individuo y a la
socledad en si a formarse, a desarrollarse, a ser mejor
socledad, y como se ha visto actualmente en la sociedad se dan
infinidad de conocimientos de la vida y el mundo por tal razdén

€10> LUZURIAGA Lorenzo., op cit., p. 154
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los seres humanos deben estar bien preparados para afrontar y
vencer clientos de obstdculos que se presontan, ayudando a
mejorar su persona y la socliedad.

Por tal razdn es de suma importancia los fines de la educacidn
al ir aunados ambos de tal manera que la relacidn ayuda a que el
hombre logra educarse.

1.3. FINES DE LA EDUCACION

El fin de la educacidn se define como el bien de la persona gue
se educa: es decir, que es la mejora de la persona que pretende
llevarla a méxima perfeccidn.

Existen diferentes fines asignados a la educacidn uno de los mids
importantes en la vida del hombre es la moralt

=Fin Moral:

La educacidn moral tiene como fin despertar en el hombre el afdn
de actuar y luchar por un futuro mejor para su ser, para su
nacidn y para el mundo. Las contribucicnes a la educacidn moral
no sdlo las aporta la escuela sino todos los agentes que
intervienen en la educacidn de un ser humano. Por lo tanto 1la
familia, Iglesia y los medios de comunicacidn deben estar
atentos en cuanto a los mensajes que transmiten y gque dejan

huella en la persohalidad moral del individuo.

-Fin Trascendentals

**Los fines trascendentales de la educacidn se pueden dividir
ent trascendentales, sobrepasan la individualidad del sujeto los
que estdn mis alla de d1; Dios, la verdad, la Justicias y los

imanentes guedan dentro de la persona del ser humano®®, (12)

-Fin Politico y Social
**Fin politico es uno de los fines de la educacidn que integra

€12) LUZURIAGA Lorenzo., op. Sit, p. 137



al hombroe on la vida pdblica y del estado. La educacidn es
necesaria para que el hombre sea un buen ciudadano y acate las
leyes llevidndolas a cabo, siendo justos, honestos. Lo anterior
hard que el ser humano se slenta satisfecho de su aportacidn y a
la vez se logrard una mejora en la sociledad.

Como dice Platdn: *‘La educacidn es la base de la existencia del
estado ideal y atribuye a wella la formacidn de buenos
cliudadanos: todos buenos directores de la cosa pblica’'. €13)
Segim Durkeim; °°*La educacidn como fin social es la accidn
ejercida por generaciones adultas sobre las que estdn maduras
para la vida soclial; tiene como objeto desarrollar en el niBos
los estados fisicos intelectuales y morales que exigen de 1 1la
sociedad politica’®. (14

=Fin Individuals
La educacidn tiene como fin vital el 1llevar al hombre a su
midxima plenitud es decir ayuda al ser a se, a d brir

su propia existencia.

** La educacidn no crea la indtvidualidad solo la hace mis fdcil
destacar on la medida que la respete y la invita a afirmarse’’.
€15

Segtdn Platdn la educacidnt °’es aquella que soa capaz de
proporcionar al cuerpo y al alma toda la perfeccidn y la belleza
de que una y otra son susceptibles’'’. (18>

La educacidn como fin individual tiene que conocer las
caracteri{sticas individuales para llevar al hombre al miximo
desarrollo con la ayuda de la familia, la escuela y la socliedad.
De ahi que la educacidn cumple con @l fin pero a la vez con

todas las funciones de la educacidn.

C13) APUD PLATON, La Republica p. 20

€14) DURKEIM., Educacidn y Socledad., p. 20

€15> HUMBERT P., Tratado de Digdctjica General., p. 441
€183 APUD PLATON., '‘lLas Leyes'®' p. 28
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1.4. FAMILIA, ESCUELA Y LA SOCIEDAD EN LA EPUCACION:

La oducecidn on la mociedad oxisten problemas graves y la dnica
manera de resolver es con educacidn.

Se sabe que los problemas soclales estdn vinculados a la
educacidn.

Al exigirse una wducacidn con alta calidad: se busca que las
escuelas y las familias tomen al {individuo como un ser dnico w
irrepetible.

La educacidn ademds de formar, de transmitir valores y actitudes
tiene que irse adecuando a las necesidades del individuo y por
lo consiguiente a la sociedad. El hombre necesita gque se le den
los instrumentos necesarios para tener una preparacidn flsica,
tdcnica o intelectual de acuerdo a las normas de trabajo y
exigir nuevas formas de organizacidn humana.

Dewey opina que '‘'La educacidn es un proceso de soclalizacidn
progresiva y metddica de las generaciones jdvenes por la
goneraciones adultas®*. (17>

Se debe entender que todos los procesos soclales necesitan de
las personas para cumplirse y al mismo tiempo es un proceso
educativo que ayuda a las personas y a la sociedad.

La educacidn y la sociedad entonces se encuentran estrechamente
vinculadas es en donde @l hombre se desarrolla.

La educacidn tienq como objetivo el de preparar a los hombres
capaces de vivir en la conunidad y no convertirse en una masa de
sociedad, tener criterio formado para hacerle frente a las
manipulaciones que se dan en el medico ambiente Y algo

fundamnetal, la libertad responsable.

1.4.1. FAMILIA ¥ EDUCACION

**ta familia os una institucidn natural que hace posible al

hombre como persona, ademds de ser un conjunto de personas

€17> NASSIFF Ricardo., Pedagegia General., p. 308
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unidos por los lazos de amor, respeto y ayuda mutua en donde se
dan los principios fundamentales para la formacidn de la
peorsonat’. (18>

En la familia normalmente comienzan los primero estimulos
educativos y ox ahl donde so encuentra la razdn de sy
existencia,

El ambiente familiar es fundamental para el desarrollo integral
del niffo. De acuerdo al medio ambiente en el que e
desenvuelven famillarmente serd 1a forma en como serdn los
niffos, si el niffo oye mentiras aprenderf a hacerlo o si aprende
a vivir con odio serd egoista @ inadaptado al medioc ambiente y
as{ en todas las dreas del ser humano.

La educacidn en el ambiente familiar se refiere tanto a 1los
padres como a los hijos, en ambos casos @l proceso educativo wes
un proceso oen donde los padres se educan y educan. FEl que los
padres se eduquen es funamental para que existan actividades
adecuadas para lograr una educacidn eficaz.

La familia sigue siendo el factor principal y mds persuasivo de
los que influya en ol desarrollo social y moral en la infancia.
**La Educacidn Familiar depende de la relacidn entre los padres,
los hijos y el ambiente y resulta condicionada por las
limitaciones de uno y otros. En este sentido deben destacarse
las limitaciones amblentales y entre wellas la manipulacidn’’,
Q19

La familia transmite seguridad, apoyn, no sdlo moral, sino
fisico y material, ademdés que ensefa con ol ejemplo, con la
coherencia en ol pensar y on el hacer.

En la familia a través del padre el niffo adquiere la formacidn
necesaria para desenvolverse en la vida con seguridad. El padre
no debe perder la comunicacidn con sus hijos, por medioc del
diflogo conocerd sus inquietudes, sentimientos y nocesidades.

€18) OLIVEROS F Otero., op cit., p. 22
C€19> jbidem., p. 20
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La madre ayuda con su carifio y amor al desarrollo de la
personalidad, de los sentimientos y afectos. EL formar
sentimientos en los hijos requiere que la madre tenga madurez y
personalidad sdlida. A travds del afecto y amor de madre a sus
hi jos estos podrdn adquirir la estabilidad aceptacidn, carifo y
amor vitales para la satisfaccidn de las necesidades momentdneas
y trascendentales.

**La madre es la figura central en la educacidn del individuo
sobre todo en loxs primeros afios de su infancia, son dJstos los
fundamentos para la formacidn del individuo ya que con ellos se
constituyen los pllares mids sdlidos del cardcter*®. (20>

Del padre y de la madre surgen los hijos que constituyen uno de
los fines del matrimonio. Dentro de la familia existen otras
personas muy cercanast los parientes.

La intagridad y unidn de la familia westd basada wen el amor,
respeto mutuo, tanto a su persona como a su dignidad humana y a
su intimidad e individualidad,

Estas condiciones de una familia se fincan principalmente en los
padres que tienen el deben de proveer a los hijos de wuna
formacidn, darles una educacidn para que puedan tener " los
elementos necesarios para desarrollar 1le espiritual, moral,
social, interlectual y fisico.

De la manera en cédmo eduquen los padres a los hijos, serd la
forma en cdmo se desenvuelvan en la vida familiar y social
ayuddindolos a valorarse por s={ mismos a conocerse, a hacerlos
capaces de la critica objetiva, de lograr perfeccionarse.

Por eso es tan importante que los padres vivan la paternidad -y
maternidad responsable, que entiendan y comprendan la profunda
tarea educadora que slgnlflca un gran compromiso de ellos para
sus hijos y de la importancia de la relacidn iddneos entre los

padres e hi jos.

€202 SERRANO G Pilar., Padres #+ hijos - Qrientacidn familiar.,
P. 20



**La calidad y cantidad que son capaces de hacerse presentes en
el grupo de la familia, va a influir en las expectativas de los
niflos**. 21>

Por tal razdn la accidn de los padres debe estar unificada para
toner un sdlo objetivo en comtén, osto lus facilitard una mojor
educacidn, mds clara y definida, Sus esfuerzos deben estar en
armonia, unidos mutuamonte, apoyados y tender a una formacidn
integral del hombre. Por lo tanto 1los bhijos deben sentirse
protegidos, amparados y orientados por los padres.

Los padres entonces deben tener unos objetives que podrian
enfocarse a: enseilarles a sus hijos a informarse (discernir
entre informacidn de calidad y la desinformacidnl); enseflarlos a
poner un orden claro dentro de si mismos Ca establecer
prioridades en su guerer y hacer).

Enseflarles a buscar la verdads wensefiarles a cultivar la
intimidad: enseflarles a vivir armdnicamente las virtudes humanas
Cgenerosidad, sinceridad, sobriedad entre otras).

**La familla por sus lazos naturales, favorece »l desarrollo de
lo irrepetible de la persona, de su intimidad, de las virtudes
hunmanas gue togas las sociedades necesitan’'. (22)
Principalmente los padres deben ensefar 1la importancia de 1la
oducacidn de la libertad, es una cuestidn central del proceso
educativo.

Sin libertad la educacidn del ser humano no seria posible. La
libaertad actual se presenta confusa a causa de la manipulacidn
do ideas y valores es ahi en donde los padres son agentes
educativos, si ol hombre conoce y crece en libertad y en o1 amor
podrd llegar a su verdadero fins la felicidad, llegando a ser 41
mismo aprendiendo a ser persona dnica o irrepetible.

Si el hombre es un ser que usa su libertad necesita de su
familia para que 19 de las bases que le ayuden a entender y
conocer sus limitaciones y sus posibllidades a fin de superar

C21D NEWMAN Y NEWMAN., Desarrollo del nific., p. 178
¢22> ISSACS David., op cit., p. 31



unas y aprovechar otras.

**Es pues obligacidn de los padres ser agentes educativos para
que favorezcan la educacidn tintegral, personal y social de 1los
hi jos,

La familia es por lo tanto la primera oscuola de las virtudes
humanas que toda sociedad necesita®’. (23)

Por ello es indispensable que los padres tomen conciencia de 1la
importancia de educarse para educar: esto se logra reflexionando
sobre sus actitudes, teniendo control de sus instintos, odies a
travds de su voluntad, tener conciencia y conocimiento sobre 1lo
referente a la educacidn de sus hi jos.

**los padres estdn obligados a enriquecerse constantemente para
ayudar a los hijos a conocerse mejor a mojorarse a enriquecerse
Yy lograr personas maduras, afectivas social o
intelectualmente’*. (24>

St en la pareja existe amor blen ordenadoc con armonia se
consegulrd la unidad en 1las relaclones interpersonales; se
establecen las bases para una buena educacidn duradera, sdlida y
profunda.

Los padres deben tener una escals de valores objetiva, didndole
la importancia debida a cada valor. Si ellos tienen Iinvertidos
los valores, los transmitirdn a los hijos como tales, lo cuidl
per judicard y dafiard la vida del niflo.

**Los padres deben tener muy claro que los hijos necesitan
tambidn una afirmacidn y apoyo del desarrollo de su vida,
encontrar un sentido para su existencia, una orientacidn para su
vida una escala de valores, motivaciones y un orden moral.*’
[4-.>]

Es trascendental que los padres tengan comunicacidn con les
hijos para conocer sus inquietudes, actitudes y necesidades con
la finalidad de que los hijos sientan mis confianza en ellos, se

<23 gbidem ., p. 30
C24) COLETTE LAVASSE., Como educar la libertad del nifio., p. 32
€26) HAZ MORITZ., La Familia y sus Valores Forpativos., p. 84
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sientan comprendidos dentro de sy mundo.

Cuando existe una autoridad blen empleada, entendida b4
demostrada con @l ejemplo y con la razdn los hijos se enseRarin
a respetarla sin llegar a un autoritarismo impuesto dste carece
de la autoridad, tiene que anelar a la fuerza para imponer sus
criterios,

Los padres debon tener un plan de educacidn que consiste ont
=Climpieza, orden y disciplina), esto serfa crear una serie de
hidbitos con respectc a la persona fi{sica, al crear &stos hibitos
positivos tiene como fin ir moldeando el cardcter del niflo.
Desarrollar en el niffe la capacidad de comprender, desarrollar
sentimientos y afectos, requiere que los padres tengan madurez
de cardcter y personalidad, esto s que los padres no transmitan
sus problemas y frustaciones a los hijos. Si el niflo tiene
cariflo y afecto dste adquirird seguridad y vstabllidad
emocional.

Por lo tanto la preparacidn para dar uma mejor educacidn es un
arte gque hay que aprender y cultivar. Todo ello requiere un
proceso de aprendizaje que implica reflexidn adquisicidn de
conocimlentos tedricos puestos en prictica. No deben de olvidar
los padres que los hijos van creciendo y ellos deben i
creciendo de acuerdo a las necesidades y exigencias de los
hi jos.

El ser padre es algo maravilloso pero implica gran
responsabilidad, madurez personal y comprensidn de la pareja.
Los padres de familia deben tener cuidado con 1la influencia
que ol medio ambionte ojorce en la familia, puede llevarla a
la pérdida de los valores, la libertad y de la unidn.

Una de las influencias que mds ha afectado a la familia son los
madios de comunicacidn y en especial la televisidn ha tenido
gran efecto en las familias por su fdcil manera de llegar a la
persona a travds de la vista y el oido y minima capacidad
eritica y de reflexidn.

**Los anuncios estdn directamente concebidos para orientar la
voluntad hacia la compra de los Iinsumws de un determinado

e



producto. Los objetivoas de la mayor parte de las televisoras
son econdmica, politica y sexo'*. (27>

**Estos son manipuladores del sexo y de los valores, realizan
una accidn inmoral y contraeducativa'®*®. €28

La televisidn obstaculiza la comunicacidn en la familia, el niXo
pasa horas frente al televisor, sin que tenga ningdn tipo de

regla o norma en el horario, ya sea porque los padres tabajan o

por irresponsabilidad. Las iaxs p ser graves;
separa a la familia, disminuye la convivencia y limita al niflo
en ciertas potencialidades como el juego, el desarrollo social y
la creatividad.

En ocasiones la televisidn confunde a los padres y por supuesto
a los htjos sobre los valores al presentarles un bien aparente
como real con l1la finalidad de consegulr un tipo de
comportamiento pobre sin reflexidn e inclinado a los apetitos
sensibles del hombre.

La libertad se ha deformado ol medio ambiente te lleva a una
libertad **de’* y deja a un lado 1a libertad *‘para’‘. La
libertad de hacer es hacer lo que quiera pero sin
responsabilidead de sus actos, ir de acverdo a los impulsos y
deseos, la libertad para, ayudar a reflexionar, hace ser mds
concientes responsables de lo que haces y eliges.

**El gran recurso para ser libre y no dejarse influir o
condicionar es tener una personslidad estructurada y una armonia
interior'*. (20)

Esto os vital la publicidad, la prensa, radio y televisidn
actdan sobre el inconcliente.

La familia sabrd ser fuerte ante el medico  ambiente
desmoralizante y materialista en tanto que cada uno de los
miembros de la familia se les desarrolle una personalidad
sdlida.

€27) OLIVEROS F Otero., ¢p ¢git., p 20

€28) ibidem p. 20
€20 OLIVEROS F Otero., op git., p. 86
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1.4.2. ESCUELA Y EDUCACIOM

Es importante gque en toda socledad cumpla con ol deseo de
transmitir su nivel de cultura a las nuevas generaciones para
lograr esto se busca la mejor forma; la escuvla lo realiza con
feliz éxito y para lo cual ha de estructurar un programa.

Dentro del ambiente escolar, los maestros deben estar
actualizados y adem3s debe imperar un ambiente agradable en
donde los alumnos deben sontir doseos de estar, de estudiar, de
m jorar y de entablar relacliones.

**Se dirfa gque la escuela es tode un sistema nacido de wuna
conexidn personal, agrupacidn o comunidad y mantenimiento de 1la
tradicidn personal que se plantea y resuelve las cuestiones de
ciencia, arte, filosofia, tdcnica y moral’’. (30>

La escuela debe tratar de que cada alumno desarrelle todas sus
potencialidades que se sienta satisfecho con lo que es y con lo
que esta aprendiendo, conociendo y dando.

Los maestros son parte importante en el amblente escolar depende
de ellos gque los alumnos con @l ajemplo, se enseffen a compartir,
a trabajar, ser responsables, a entablar amistad y asi tratar de
lograr el perfeccionamiento del ser humano.

En el ambiente escolar dependerd en gran medida de diversos
factores.

En un grupo escolar existe la competibilidad que es el dxito
individual o grupo sobre otras personast la competitividad no
debe enfocarse en el sentidoe negativo, se formarian personas
wgolstas. Cuando esta competitividad estd mal encauzada y no se
toman en cuenta las posibilidades y limitaciones de cada
alumno podrd traerle problemas psicoldgicos y soclales. Por
otro lado la competitividad puede mejorar el rendimiento y

aumentar el interds.

€30) GARCIA HOZ Victor., op git., p. 385
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Con base on lo anterior la competitividad es positiva pero
siempre y cuando se tomen en cuenta las diferencias
individuales. Se debe conceder la cportunidad de participar en
Juegos, deportes y no manejarla sdlo por calificaciones, saber
perder o ganar es una cualidad soclial que debe ser aprendida tal
¥ como se aprenden la mayorla de las cosas.

En cuanto a la cooperacidn, dsta desarrolla en el nifio la
sociabilidad, la caridad, generosidad, orden y responsabilidad.
El ambiente escolar dependerd en gran medida de la finalidad que
tenga la escuela: 1-4 sdlo se preocupe por el nivel acaddmico,
pero no por el desarrollo de las relaciones socilales, en la
formacidn de la personalidad y del cardcter 2.- Por @l contrario
que sdlo so enfatice la soclabilizacidn.

Por lo tanto la wscuela debe lograr tener un equilibrio es decir
que S0 toms on cuenta al seor humano tanto en lo inteluctual como
en lo social y espiritual.

Por lo cual es vital que en el ambiente escolar se fomenten el
desarrollo social, intelectual, moral y fisico del niffo.

En el ambiente escolar el maestro es decisivo para despertar los
valores morales y espirituales del alumno. Sy trabajuo en este
caso consiste en provocar ol desenvolvimiento de las
potencialidades nobles del alumno.

La escuela tiene caracteri{sticas especificas y se concibe a s{
misma como transmisora de valores y hdbitos superiores y se
coneibe su funcidn como la de formar personas maduras o
integrales que necesita la familia como la sociedad.

Por eso el objetivo central de la educacidn en la escuela es
formar individuos que la sociedad en la que viven exige. Educar
implica reforzar ideas, valores y virtudes entre otras.

En la educacidn de 1la escuela se trata de formar integralmente
la personalidad del individuo desde @l punto de vista moral, de
disciplina, de responsabilidad, cultura. Por lo cual el
educador y ©! educando participan en la formacidn de la
sociabilizacidn y de la formacidn integral de la personalidad y

del cardcter.



La escuela es una institucidn donde se concurre al objetivo
dnico y explicito de ‘‘formar’®, ‘‘’instruir’’,  impartir 1la
cultura y ol saber.

En la oscuvla so busca la integracidn organizada y racional de
los componenetes en el educando para lograr su desarrollo
armdnico y su participacidn social,

La escuela s un componente importante en el caomportamiento y
formacidn del educando, participa en el objetivo de la
educacidn: lograr el perfecclionamiento del hombre a travéds del
desarrollo de sus facultades Intelectual, moral, social ¥y
fisica.

Entonces la escuela no sdlo se debe 1limitar a wenseflanzas de
conouimientos y destrezas que permitan gue los individuos se
capaciten para un trabajo, sino que como se menciond
anteriormente tome en cuenta cada parte gque integra al ser
humano.

Por tal razdn la escuela debe cuidar mucho la enseanza que se
imparte puede lnformar o desinformar, formar o deformar a 1la
persona con ifdeas, ldeoclogias, contenidos diferentes a los de la
naturaleza del e~ducando. )
La escuela tiene un gran compromiseo con los padres y con los
aducadores on ol tipo de educacidn que se les imparte deben
tener en cuenta que al enseflar se estimule e incite a la
autosuperacidn, a.la iniclativa y a la cooperacidn y lo mwmds
importante ayudar al niffo a realizarse, a ancontrarse consigo

mismo, a conocer su maedio y a encontrar un lugar en la sociedad



1.4.3 CARACTERISTICAS NECESARIAS PARA LOGRAR UNA  ESTRECHA
RELACION ENTRE LA FAMILIA Y LA ESCUELA.

La familia no puede cumplir con su funcidn sola, necesita
recurrir a la escuela do donde recibe material weducativo. Es
decir que la familia y la escuela deben ponerse de acuerdo para
realizar en comin la informacidn y formacidn y que ademds
‘praparo a los alumnos integralmente para vivir plenamente, aptos
para satisfacer las necesidades individuales y colectivas y asi
lograr el bienestar y felicidad de la persona.

**La colaboracidn femilia y escuela es absolutamente nuecesaria
en razdn de que !a misma persona os hijo en la familia y alumno
en la escuela de donde los influjos que reciba en una w otra

entidad pueden reforzarse u obstaculizarse mutuamente (31)

En efecto es preciso que los maestros se de gque
sumar sus esfuerzo:.@os padres quienes deben educar de acuerdo a
objetivos en comdn.

La preparacidn y desarrollo on los individuos, la capacidad de
creacidn @ innovacidn, el amor a las tradiclones, el sentido del
progreso, ®l logro de personas competentes de acuerdo a sus
actitudes @ intureses para satisfaccidn de sus necesidades
personales y soclales, son los principios qgue establece la
familia y debe cultivar la escuela.

La cooperacidn mas efectiva de los aestros estd sin duda
relaclonada con los padres de familia.

Los padres inician los hdbitos de orden, disciplina,
responsabilidad y la escuela debe ayudar al seguimiento de ello
para que realmente se logre una sducacidn conjunta y uwficaz.
Para lograr tal relacidn entre la familia y escuela serd
necesario que se tome en cuenta lo siguientet

-La escuela-maestro realizardn las metas educativas del programa
@scolar, sin embargo los padres deben o puueden aportar ideas

para mejorar o complementar el programa.

€31) GARCIA HOZ Victor., op cit., p. 408
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-Por otro lado, realiza actividades maestro y padres de familia
para que conozcan su forma de pensar, sus perspectivas tanto de
los maestros como padres sobre los hijos.

Ademds los padres de familia deben hacer el esfuerzo de ayudar a
los nifios proporcionidndoles un lugar para sus libros ddénde
puedan hacer sus tareas cdmodamente. Tambidn que se establezca
un horario para hacer las tareas, para ver televisidn o para
Jugar y esto ayudard al maestro a gque el niflo se haga
responsable, ordenado y disciplinado.

Para promover la cultura, tanto la familia como 1la escuela,
puwden sugerir buenas lecturas para los niffos, de osta manera se
logrard que la escuela y en la casa se expresen correctamente y
adquieran el hdbito de la lectura.

**Un educador, profesor o padre de famllia que sea conclente de
su responsabilidad y por lo tanto del efecto multiplicador de su
tarea, necesita reflexionar ante todo acerca de esa completa
realidad humana, de ese proceso a que se refiere educacidn® (32>
Asi, pues la familia no tiene condiclones especiales para
encargarse de toda la educacidn por 1o que los mismos padres
comprenden que debe existir wuna relacidn con la escuela 1la
influencia que reciben los nifos de sus maestros es fundamental.
La familia tiene como funcidn de la personalidad del individuo y
la escuela deberd reforzar e inculcar hdbltos, actitudes y por
1o tanto serd un mbdelo en donde cada persona sea unica y reciba
los tratos necesarios de acuerdo a su edad,

Al tener mayor conocimiento del nio se le podrd dar una mejor
oducacidn, sl se le eoduca de acuerdo a las necesidades y
caracteri{sticas e intereses.

Por lo anterior es muy importante que los padres de familia
tengan conocimiento de 1a edad de los hijos para que de acuerdo
a las caracturisticas de cada nifio se le edugque. Por ello eas

que se explicardn las caracteristicas de los nifios de a 9 aflos

En o1 capitulo II se analizard la comunicacidn y educacidn.

€32 NERICI. G.I1I., op cit., p. 3



II COMCEPTOS DE COMUNICACION

La comunicacidn es un factor decisivo en la vida del hombre para
su desarrollo come individuo asf como para la sociabilizacidn
que S realiza en grupo.

Por ello es necesario definir la comunicacidn. Comunicacidn es
las

‘*Transmistidn de informacidn ideas emociones habilidades etc..
mediante simbolos, palabras, imdgenes, cifras, grificas. El
acto o proceso de trasmisidn es lo que habitualmente, se llama
comunticacidn. (Berelson y Steiner 18684 S&7) *°* (33

La comunticacidn puede ser inconciente o conciente pusde que el
emisor trasmita sus nmensajes al receptor con una intencidn
conciente o sin la intencidn de influir en su comportamiento, o
puede ser una comunicacidn tnconciente eon donde el aemisor
trasmite el mensaje al receptor sin la menor intencidn de
influir en la otra persona sdlo con vl afdn de comunicarse.

La comunicacidn es necesaria para el hombre, mientras exista el
hombre existird la comunicacidn.

La gente puede comunicarse en diferentes formas, ya sea
conunicacidn intrapersonal, interpersonal de esto se
estudiara posteriormente,

Aristdteles decia quo se debia estudiar a la persona lo que dice
Y quiwn lo dice para esto es necesario tomar en cuenta como es
@l receptor cudles son sus caracteristicas, cudl ws el medor
tipo de comunicacidn que se debe usar por otro lado debe existir
empatia., As{ como tambidn seo debe conocer el contexto cultural.
Es fundamental para que sea una verdadera comunicacidn el gue ol
comunicador debe tener como rugla bdsica en el momanto de
comunlicarset el ser breve, seor claro y ser sencillo y asf{ se
logrard una comunicacidn elocuente y efectiva.

Los componenetes de la comunicacidn son esenciales para 1la

conunicacidn ya sea cuando la comunicacidn es intrapersonal

€33) REED H Blake, et al., op cit, p 3



Ceonsigo miemod o cuando es interpersconal Ccon otras poOrsonas).
Estos componentes necesarios para lograr comunicarse sont
- La fuente *'Es alguna persona o grupo de personas con un
objetivo y una razdén para ponerse en comunicacidn'® (343
La fuente tiene una finalidad para commicarse quierae
transmitir, idesas necesarias; opiniones, informacidn entre
otras.
La fuente necesita de un encodificador que va a ser el encargado
deo'‘recoger las ideas, de la fuente y disponerlas en un cddigo en
forma de mansaje.
El siguiente componenete es el canal, es el medio que transmite
el mensaje cabe mencionar que no todos los mensajes son vidlidos
para todos log canales por lo tanto es importante la eleccidén
del canal de esto dependeri la efectividad de la comunicacidn.
Si seo llegara a quedar en esta fase no se lograria 1la
comunicacidn no existe persona alguna para recibir el mensale.
Para lograr esta comunicacidn @s necesario el receptor:s es el
que recibe el mensaje. El receptor necesita de un
decodificador. ''El decodificadir es necesario para retraducir,
decodificar el mensaje y darle la forma que sea utilizable por
el receptor®’ (35)
El monsaje llega al receptor claramente y precisc esto es la
fidelidad para esto es importante la clarividad o exactitud del
Jo t ae b un dificador do alta fidelidad.

Para aumsntar o digminuir @1 mensaie se deba tener como un
elemonto principal la fidelidad.

Los p tes do la lcacidn sont

- La fuente de la comunicacidn

- El encodiflcador

-~ El mensaje

-~ El canal
- El decodificador

€247 BERLO David op cit, p 24
€35 ibidam p 26



= El receptor de la comunicacidn

Los Componenetes de la comunicacidn ya explicados como se dijo
anteriornente son muy importantes para la comunicacidn ya sea al
comunicarse una sola persona o al comunicarse dos o mis personas
**Los monsajes se hayan implicados siempre en una u otra forma,
y existen en uno u otro canal. De qué manera se juntaron en qué
orden y dentro de que tipo de interrelacidn depende de la
situacidn de la naturaleza del proceso especifico qgue estd en
ostudio y de la dindmica desarrollada’*. (36>

Se incluird un modelo de comunicacidn de acuerdo a como se cree

so da en los medios de comunicacidn.

Fuente

Raceptor Endocodificador

Mensa jo Canal

El problema es que el receptor acepta influencia del emisor y no
1o decodifica, no lo razona solo lo asimila pero sin discernir
eontre en aspecto positivo o negativo del mensaje. Esto puede

llegar a manipular al receptor.

€36) BERLO David gop cit, p.30



II.2 TIPOS DE COMUNICACION

Existen diferentes tipos de comunicacidn en funcidn de monsajes
puede sery
13 Verbal es la palabra oral o escrita puede ser directa o
indirecta
Directa es cara a cara se da una retroalimentacidn a
corto plazo
Indirecta: se da una retroalimentacidn a largo plazo.

2) No verbal todas aquellas seflales que el hombre hace para

1

@ como p ser la mimica, auditiva, gridfica entre
otras.

3) y por dltimo la mixta es la comunicacidn verbal y no verbal.

En funcidn del emisor y receptor puede seri

a) Interpersonal: °°La comunicacidn interpersonal tiene lugar en

forma directa entre dos o mas personas fisicamente prdximas y en

ellas pueden utilizarse los cinco sentidos con retroalimentacidn

inmediata** (37)

Esta forma de comunicacidn se da cuando varias personas se

intercambian mensajes que cada quien interpretard de acuerdo a

lo que han asimilado de los mensajes verbales o no verbales gque

se han transmitido.

b) Commicacidn intraper l: lLa icacidn intrapersonal es

una tr isidn de icacidn que tiene lugar dentro del
individuo 41 habla consigo mismos'' (38>

La persona se comunica a si mismo ideas, necesidades, temores,
entro otras.

c) Comunicacidn Masiva o Social:t *°*Los comunicadores que
transmiten un mensaje por intermedio de un canal a un auditorio
con algtn tipo de efectos.’® (39)

C37) REED H Blake pop cit, p. 29

€38) ibidem p 30
€30) ibidem P 38
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Este tipo de comunicacidn se dirige a los grandes auditorios que
son heterogéneos y andnimes.

En funcidn del canal:

a) Formals Concretamente da la respuesta segdn la funcidn gue
desempefia en ese momento

bd Informals Es la comunicacidn con otra persona, sobre
cualquier tema, esta comunicacidn es espontdnea y casual no
desompoRa una funcidn especifica wn ese momento

La comunicacidn organizaclional puuwde ser

- Institucionals es planeada es mds pequefia y se da en escuolas,
empresas entre otras.

~ Politicat esta organizacidn se planea en una institucidn mds
grande, pais o estado.

ITI.3 COMUNICACION SOCIAL O DE MASAS
IY1.3.1 LQUE ES LA COMUNICACION SOCIAL O DE MASAS?

La comunicacidn de masas os un proceso .y para este tipo de
comunicacidn @s necesaria la tecnologia moderna por medio de los
nedios masivos de comunicacidn,

*'La comunicacidén 4@ masas segun la concibe Wricht (1850 se
distingue por las siguientes caracteristicass 1. Seo dirige a

autoridad relativ

e grand heter $ y andnimos. 2.
Los mensajes se transmiten en forma piblica a menudo a una hora
conveniente para llegar de modo simultdneo a la mayor parte de
los miembros del auditorio. 3. El comunicador suele pertenaecer
a una organizacidn compleja.'® C40)

Es la comunicacidn social o masiva un si o de per

recibir un mismo estimule y cada persona interpretard esos

estimulos de acuerdo a sus experiencias, necesidades entre otras.

C40) REED Blake H ot. al, op cit., p.38



Esta comunicacidn es impersonal ya que como se di jo
anteriormente se transmite a un publico desconocido.

El proceso de la comunicacidn de masas se da a travds de la
fuente que es una organizacidn formal, el emisor es 31
comunicador, el emisor tiene mids recursos para influir sobre el
receptor, este tiene el prestigio 1los instrumentos y la
habilidad para influir sobre ellos.

En cuanto al receptor se refiere al pidblico, este es muy amplio
reacclona de acuerdo a formas que han sido establecidad por los
comunicadores,

La comunicacidn masiva es el contacto entre un emisor y muchos
recaptores lo que implica Jue exista una respuesta rdpida aunque
es probable que esa respuesta pueda ser muy variada.

La comunicacidn social de masas tiene un amplio impacto social y
psicoldgico en los receptores,

''Los medios de comunicacidn de masas han tenido wuna yran
influencia sobre sus audlencias, dsta no sdlo se ha revelade en
lo que se dice sino mds significativamente en 1o que no se dice
wstos medios no sdlo siguen afirmando el statuquo sino que
ademds dejan de .suscitar preguntas esenciales acerca de la
estructura de la socliedad ** (41D

Esto lleva al auditorio a un conformismo y a la adquisicidn de
una endeble capacidad critica ante los medios de comunicacidn,
por 1o tanto la cumunicacidn de masas puede manejar y moldear al
serr humano en actitudes comportamientos vntre otras esto seria
on vl aspecto negativo. No so puede decir que todo es negativo
1a comunicacidn social o de masas puede estar enfocada en lo

positivo esto dependerd de la fuente y el emisor.
II.4 MEDIOS MASIVOS

En los moedios masivos se puede incluirs "*Medios Impresos
periddicos, revistas, libros , folletos, circulares, carteles vy

C41> NC QUAIL Dennis op git, p. 07



cualquier otro propdsito tdcnico que 1lleve un mensaje a las
masas apeladoras al sentido de la vista'' (42

*'Medios Electrdnicost ad) progreamas de radioc y grabacidn en
video que apelan tanto al sentido del olido como al de la vista.
Los medlios masivos son un fendneno relativamente nueve, con gran
influencia en el ser humano.

Se wxplicardn los medios masivos en Mdxico somoramante.

Poriddico

La prensa refleja la estructura soclial, politica y evcondmica en
que se encuentra inserta aunque por ello no swa hecesario
aceptar que la prensa no pueda promover el cambio social.

México tuve la primera impresora de prensa del hemisferio
occidental, pero el periodismo en Mdxico se desarrolld
lentamente desde un principio porque tres siglos de regulacidn
espafiola impidieron el progreso.

Hoy en dia la mayorfa de los periddicos maxicanos son
relativamente jdvenes debido principalmente, a la revolucidn de
1610, La mayorfa de los periddicos iniciaron despuds de la
segunda guerra mundial y mds intensamente en 1860,

En General se podria decir que el poriddico ®s un medio
necesario para que los mexicanos puedan estar informados,
conozcan su realidad, los problemas de su palis en materia
educativa wcondmiba politica y soclal y de alguna manera
adquieran conciencia y responsabilidad del papel que Jjuegan

dentro del desarrollo y maduracidn de su pais.

Cine

'*Se inicid a finales del siglo XIX como una novedad
tecnoldgica pero lo que ofrecia apenas era nueva por su
contentdo o por su funcldn. Transferird a un nuesvo medio de
distincidn una vieja tradicidn del wespectdculos historias,

exhibiciones, misica, drama, humor y trucos tecnicos para

42> REED Blake H et al op ¢it. p. 35




conswmd popular®® (43>

El desarrollo del cine se realiza por la pr da relaci d

al servicio soctal y estatal siempre basado en la realtdad en su
gran alcance por lo que logra tener un fuerte impacto en el
piblico.

El cine tiene diversas funcionest La funcidn politica es
importante conocer la tendencia de la pelicula el cine casi
stiempre estard controlado por el goblerno. "'La Funcidn de los
valores culturales y morales, el cine pertenece mis que nada a
la esfera de la fantasia. Si bien dentro de su contenido tiende
a subordinarse a lo erdtico o exdtico’® C44)

En la actualidad el cine maneja valores superficiales que van a
lo instintivo del hombre por lo tanto ne gobiernan las
facultades superiores del hombre (inteligencia y voluntad).

El cine en relacidn a la educacidn sv le puede utilizar como
medio para mejorar y desarrollar la ensefianza. Las peliculas se
puwden usar como medio para enseflar diferentes materias,

actitudes comportamientos entre otros.

La Radio

LLa radio se Jlogrd gractas a la tenacidad y afdn de la
investigacidn del hombre quien por medio de dxitos y fracasos en
sSus experimentos se lograron los avances tecnoldgicos.

Fueron cuando loe principales cientificos que prdcticamente
inlciaron la radiodifusidns Maxwall Janaea Cluwrk, Goorge 1o
Fitzgerald y Guillermo Marcuri quidn logrd la primera conhexidn
para transmitir sefsles por medio del espacio y con la
electricidad.

En lo que respecta a México la radio surge en 1820. En realidad
en México 1la radio no comienza como algo cientifico o
oxperimental sino por seguir el invento de los otros palses.

C€43) NC QUAIL Dennis op cit. p. &9
C44> Lbidem P. 34



Constantino Tamava instald el primer radio en Monterrey Mdxico
en 1919,

’ La radio no solo tuve dxito on la iniciativa privada woino
tambidn en el gobierno.
Una de las personas que contribuyd a la expansidn Yy
consolidacidn de la radio en Mdxico fud Radl Azcidrraga.
Posteriormente en 1623 Radl Azcdrraga inicid otras estaciones de

radio comerciales.

Televisidn
Se estudiard este medio en el capitulo IV

**Al comparar los diverses medios, puede advertirse que los
electrdnicos son superiores a las impresos an algunas
caracteristicas e influancias entre otras. Diversos estudios
han demostrado as{ que, cuanto mis educados son las personas
tanto mis tienden a preferir los medios impresos coh respecto a
los electrdnicos *’(Schramm 1073 182

El mensaje del emisor. su funcidn es decodificar el mensaje y
despuds de interpretarlo - dependiendo de cdmo se envid el
mensaje ~ el receptor podrd adquirir clerta conducta, actitud o

conocimiento.
IXI.4.1 FUNCIONES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Es un hecho que los medios masivos de comumicacidn aeducan o
maleducan, siempre a través de sus mensajos, ya soan
informatives, recreativos, culturales y comerciales

Una de las funciones primordiales de los medios es informar a la
gente y esto dependerd del enfoque y papel tanto del emisor como
del receptor. Se debe proporcionar Ainformacidn sobre los
acontecimientos y condiciones del mundo. Tratar de forjar ¥y
mantener clertos valores en la sociedad con el fin de que se
logre un equilibrio en cada persona que conforma la sociedad,
Es importante que se hagan campaflas a favor de fines sociales,

R



gulturales, comeroiales de entretenimiento etg,

Asi teniendc en cuenta astas funciones que daben dessarrollarse
dentro da la sociadad para lograr satisfacer las necesidades da
la sociedad.

Loa medios da comnicacién deben contribuir al cambio y & la
diversidad de ideas conceptos etc. siempre siendo varaces Y
objetivas act do apegad a la w d

Estas veracidad y objetividad de los medios de comunicacién
deben tratar de no influir en la informacién y contenido da

manera negativa esto seria persuadiendo o movilizando politica
social o Smi te, se puede movilizar fomentando el
interés participacién de la sociedad en forma positiva.

“En cuanto a las funcionea de los madios de ocoowunicaocién
probablemente es la perspectiva sobre la que existen mis datos
empiricos procedentes da los muchos astudios da motiwvaaién
expectativas y satisfacoién individuales” (46)

Raxén por la cual los comunicadores tienen que tenar muy claras
estas funcionss para poderlas aplicar y desarrollar en la
televisién.

(46) MC QUAIL Dennis., op cit., p. 92
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Tambiédn se debe tomar en cuenta la expresidn del pidblico por lo
que se le debe dar voz a los valores, creencias g ideolngias de
cada persona y grupo soclal,

Los medios cumplen wuna funcidn culturatl aunque no se
conceptuatiza explicitamente. Son instrumentos altamente
educativos porque constantemente generan una visidn de 1a
realidad a partir de los grupos que estidn detrds de ellos ** (47>
Se deben aprovechar los medios en su funcidn cultural, dstos
utilizan material actualizado que proviene de diferentes dreas
sociales.

Con ello proveen diariamente a la sociedad informaciones
importantes que en su mayoria son aprovechadas en el proceso
aducati vo,

Esta informacidn circula diariamente en la sociedad y forma una
fuente importante para actualizar la educacidn,

Por tal razdn lra funcidn cultura de los medios es proveer a los
sujetos do verdaderos conoccimiontos objetives y de esta forma
ceoncientizarlos para lograr una mejor educacidn. Esta funcidn
s de vital importancia para la familia, wescuvla y comunidad,
deben darles urma visidn de la realidad y de su entorno, para que
pueda formarse una actitud critica y reflexiva ante las
ideoclogias, mensajes que provienen de los medios.

La funcidn del entretenimiento es de vital importancia para 1los
medios; se busca que la gente seo aleje de los problemas

cotidianos, logre d Yy busqg un placer cultural ¥y
estédtico; busque librarse de todo problema emocional; los medios
ocupan el tiempo libre, es fdcil oir, ver y escuchar sin estar
los 5§ sentidos, =in estar pensando y reflexionando. Lo que
busca eos complacer a la auwdiencia siendo una diversidn o
entretenimiento.

La funcidn comercial 2s 1la comunicacidn organizada Y
sistematizada, $sta serfa la publicidad, sirve como puente para

gue la empresa pueda dirigirse a su publico.

C47) REED H Blake ot al op git., p. S1
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**Da vste modo la publicidad sv vale de estos medios, pues lleva
a un pdblico numeroso la ventaja de las mercancias o serviclos
que ofrece. A travds de ellos se distribuye y se incrementan
las fuerzas publicitarias por medio de sus productos con los que
@l poder adquisitivo del consumidor se incremanta comno
consecusncia de la mayor demanda provocada por la publicidad a
nivel masivo *° C48)

Esta funcidn es la mis complicada a nivel mundial, incita al ser
humano a consumir y a dejarse manipular por las imdgenes y
mensajes que recibe, no pudiendo contreolar el homwmbre sus
instintos se deja llevar por estos convirtidndose en seres
man{ pul ados.

**Con frecuencia los medios de comumicacidn de masas han sido
considerados una amenaza para los valores de las Iinstituclones,
sin embargo se han aceptado innovaciones como Son los programas
de educacidn para adultos o para objetivos mis generales en los
paises on vias do deszarrollo *°* C40)

En la educacidn los medios deben tratar de aprovechar los
aspectos buenos de dste, para me jorar el proceso
enseflanza-aprendizaje on la oscuela, y para sejorar ¢l nivel de
cultura de las tradiciones del naclonalismo y de la toma de
conciencia de cada persona.

Los efectos de los wmedios de commnicacidn no se pueden
generalizar como totalmente negativos, existen varios puntos
favorables que han influido on wl mmdo y wato les ha traido el
avance tecnoldgico, la informacidn mundial, el conocimiento de

otros paises.

C4B8)> ARRIAGA Patricia., Publicidad, Economfa y Comunigagidn

Masjiva., p. 50
C40> ibidem p. 208
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II.4.2 EFECTOS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

**Como podemds observar una de las caracterf{sticas del sigla XX
vs ol hocho de que vivimos en una dpoca de comunicaciones con
las masas. Los periddicos, la radio, televisidn y cine se
han convertido en los principales transmisores en nuestra
sociedad de hechos, informaclidn y entretenimiento y cuttura®®
<500

Los medios de comunicacidn son una caracteristica propia de 1la
socledad moderna. Su desarrollo va de la mano con los avances
tecnoldgicos y la diversidad de las actividades sociales.

Sobre el uso de los medios de comunicacidn masiva Mc. Quail
seffala dos hechos importantes: El alto nivel de promedio del
uso individual de los mismoss Y el fuerte apego de los
individuos a usar los medios en el tiempo libre. En nuestra
dpoca parece natural considerar que el uso de los medios de
comunicacidn son un requisito para estar dentro de la sociedad
actual y son necesarios para la vida diaria,

Otro aspecto importante que confirma la idea de dependencia en
la socledad contempordnea de los moedios masivos, son los
contenidos de los mensajes que influyen notoriamente en el ser
humano. Aunque existen grandes deseme janzas entre las
socledades, hay una gran similitud en las funcicones que se le
asignan a los medios.

**Las caracteristicas de comunicacidén permiten que los medios de
difusidn distribuyan, produzcan o inculquen a gran nimero de
personas - ideocloglas determinadas. Una de las caracterf{sticas
de la comunicacidn masiva es que reguiere organizaciones
formales complejas; exigen control financiero, gran cantidad de
personal y un cuerpo directivo. Se considera por lo tanto que
es necesario el uso y la aceptacidn de controles normatives. Ya

que para funcionar corraectamente es necesario tener una

€50> BERLO David., El Procesc de la Comunicacidn., p. 49
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estructura jerdrquica®*® C51)
Es obvio que los medios masivos de comunicacidn son de car3cter
pdblico, eu contenido ostd al alcanvce de todos y eu difusidn oo
rdpida y sencilla. Por tal razdn dstos compiten con la familia,
la escuela y la sociedad. El niffo pusde sentir la satisfaccidn
de sus necesidades jugando con otros nifflos o estando con su
mami, pero quizd este nio sentird de manera mis fdctl 1la
satisfaccidn al tenar contacto con los medios de comuntcacidn,
para satisfacer otras necesidades creadas por el ser humano,
como lo es el status.

Lo anterior se podrifa llegar a justificar por la razdn de que el
ptibtico es heterogdneo, estd integrado por personas de diversas
condiciones, estratos soclales, con diferentes ocupaciones y
diferentes intereses. A peszar de estas caracteristicas los
medios se adaptan a cada persona, se adaptan a las situaciones o
condiciones de la socledad, a sus fines y valores aunque en
ocasiones estos fines y valores se contraponen a los verdaderos
fines y valores necesarios para una sociedad sana.

A pesar de todo los puntos negativos de los medios, se les debe
reconocer la difusidn de ifdeas politicas, soclales, religlosas y
educativas. Y los padres y maestros no pueden negar a los nifios
que conozcan los contenidos de ssos mensajes. Lo que se punde
hacer os gularlos y enseflarles a ser criticos ante los madios,
que logren formarse integralmente para hacerle frente a la
mand pulacidn.

Por otra parte los medios, son instrumentos poderosos que
influyen socbre la gente.

Generalmente los efectos deo los mensajes de los medios son

5

poco perjudiciales, en ocasiones desplazan la cultura
tradiciones del pals incitdndolo al plblico al consumismo, & la
mediocridad y a 1a no identificacidn consigo mismo y con su
patria.

Es muy usual que surja una interdependencia de un individuo con

C51) MC QUAIL Dennis., op cit. p. 35
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otra persona que tenga valores diferentes a los suyos y esto  se
demuestra en la identificacidn del individuo con los programas
axtranjeros; se puede ver como on México sucede este fondmeno.
Esto provoca por consiguiente que un nific que desde pequefio,
vstd oxpuesto a la televisidn se tdentificard con los personajes
infantiles extranjeros, crecerd con wvalores diferentes de su
cultura y de la socledad. Este fendmeno sucederd cuando los
padres de familia y los maestros y todo el medioc ambiente no le
den los conocimientos y orientacidn necesarias para ser critico
ante los medios.

'*En los niflos que estdn en procese formativo, los medios de
comunicacidn actdan moldeando rasgos de conducta e
impregndndoles de 1la ideolog{a dominanta. Este impacto
ideoldgico y cultural de los medios varfa de un sector a otro,
dependiendo de las circunstancias histdricas en las que se
encuentra en el grupo. Lox medios influyen en el dnbito
politico, econdmico, moral y psfyutco produciendo camblos de
actitud o comportamiento'’ (52)

En materia educativa los medios, crean programas <que ayudan y
apoyan a un §ector no atendido en los centros escolares.
Trasmiten asi{ cursos de alfabetizacidn, telesecundaria o
programas capacitadores para personas desprotegidas por la
sociedad. Sin embargo esta educacidn responde a intereses
politicos obstruyendo asf{ la real finalidad de 1los medios de
comunicacidn.

Los medios de comunicacidn crean efectos, ya sean de gran
magnitud o de menor trascendencia. Esto se puede demostrar en
la vida diaria en donde sSe tienen wejemplo de los pequeiios
wfoctos de la comunicacidn; al escoger una pelicula que se
anuncia y se alude a ella en los medios, o por la moda ontre
otras,

La polftica en cuanto a su estructura, probluma o dififcultad se

conoce a travds de los medios de comunicacidn pero no se sabe si

€S2 Ibidem p. 60



el objetivo, veraz y concreta la noticia, se gastan mucho dinero
y esfuerzo para manejar los medios de comunicacidn por medioc del
poder.

Las personas cuando se toca el tema de moral en los efectos de
los medios, se stienten inseguras, en ocasiones flaquean y se
dejan influir y manipular lo que hace que se sientan confundidas
**Los medios de comunlcax:lt‘&n son un conjunte de mensajes,
imigenes e tdeas en gran parte no originados en los medios sino
que proceden de la socledad y son devueltos a la misma. Por
esto no se puede decir que los medios sean la Unica causa de un
determinado efecto social®” C(53)

Los efectos de los medios no surgen por sf mismos sino tambidn
por influencias externas como sont los intereses del goblerno,
la publicidad, 1las empresas, las actividades de grupos de
represidn.

Por esta razdn no se puede creer que sdlo los medios son los que
producen los efectos, sine gque existen grandes intereses de por
medio que manejan noticias, publicidad, ideologlas etc... y por
lo consiguiente llegan a manejar los contenidos de los mensajes.
Al estudiar la historia de los medios de comunicacidn de masas
se puede explicar desde quéd tlempo es cuando realmente surgen
con gran fuerza los efectos de la comunicacidn.

Seglin Carey °*‘Los fusrtes efectos de la comunicacidn se
percibleron en los aflos treinta porque la depresidn y los
movimientos politicos que rodearon a la guerra crearon la
produccidn de determinada clase de efectos. A finalea de los
sesenta la guerra, la politica, la inflacidn, se combinaron para
poner al descubrimiento aspectos esenclales de la vida politica
y soclal e impregnar a los medios de commicacidn de dsto’’ (B4
Se puede notar que en tiempo de depresidn y de cambio es muy
probable que crezca la dependencia de los medios, dstos lo
gulan, orientan e {informan. Algunos sectores como son el

€53) MC QUAIL Dennis, op cit., p. 126
¢54) ibidem p. 219
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gobierno, industrial as{ como grupos de intords se aprovechan
dul desequilibrio del pals o del mundo para influir y controlar
los medios de comunicacidn.

A nivel individual, grupal y soclal pueden verse afectados por
los eofectos de los medios. Estos wefectos son fdcllmente
adquiridos por el aspecto cognoscitivo: estd relacionado con el
conocimiento y la opinidn; el amotivo efectos sobre la conducta
sobre su comportamiento, sobre su formacidn sobre sus actitudes.
Lo mds critico serfa cdmo manejan la conducta del ser humano que
se comporta de acuerdo a una serie de pautas que le proporciona
la publicidad y la informacidn proporcionada on el cine, radio,
televisidn.

Los medios de comunicacidn tienen ofectos en las diferentaes
4rvas del ser humano, como es, la sociabilidad, inteligencia,
Juego fisico psicoldgico entre otras. Solo se estudiard los
medios en la sociabilizacidn.

Los madio de comunicacidn juegan un papal importante en la
soclabilidad del niflo, jdvenes y adultos.

Esta influencia do los medlos deponderd en gran medida de 1la
familia. Si los padres enseflan a sus hijos a ser criticos y a
controlar el uso que hacen de los medios de comunicacidn.

**Los medios de comunicacidn son un agente de soclabilidad, es
la gran atencidn que se presta a los madios como potenciales
agentes des-sociabilizadores al poner en cuestidn y alterar la
escala de valores de los padres, los educadores y demds agentes
del control social®® (55

Se dice que es soclabilizadora ensefla clertas formas de
comportamiento que lleva consigo un papel que se tiene dentro de
la socliedad y por otro lado seria un medio des-sociabilizador;
ensefia valores que no concuerda con la vida familiar y personal.
Algunas instituciones socliales so slenten presionadas por los

medios, tratan de adecuarse a estos, o se contrapenen.

€55 MC QUAIL Dennis op cit p. 250



Los mayores efectos en las instituciones se dan las politicas,
soclales y de educacidn.

Como se dijo los medios de comunicacidn contribuyen a 1la
sociabilidad de 1las personas, inculcan formas educativas a
travds del entretenimiento y van cambiando de un dmbito de
educacidn formal al de educacidn informal.

En realidad tanto los medios privados como del goblerno tienen
como funcidn educar con la mixima excelencia. La diferencia se
darfa en que los privados se ocultan bajo la miscara del
entretenimiento y con un consumismo nacional y de monopolio. Y
los estatales educan con base eh su propilo proyecto., Los medios
privados manipulan valores soclales y los madios oficliales
manipulan ideologl{as.

Los medios de comunicacidn pueden ser considerados en su funcidn
sociabilizadora como un madio que ensefia formas de
comportamiento, se aplican de acuerdo a las condiciones vy
situaciones. Las formas de comportamiento no tienen un patrdn
ostablecido,

A través de la soclabilizacidn los individuos tanto nifios,
Jévenes como adultos aprenden o se integran a los elementos de
cultura en ol que viven asi come se adaptan o ajustan a 1las

exigencias de la sociedad.

II. 5 LA COMUNICACION SOCIAL EN EL DESARROLLO DE LOS VALORES EN
LA FAMILIA Y EN LA ESCUELA.

La comunicacidn social o masiva influye notablemente en los
valores de la familia y escuela.

Aungue ’’La idea fundamontal es que los medios maslvos fomentan
y ayudan a difundir un sistema personal de valores favorable a
la innovacidn, la movilidad ,a realizacidn y ¢l consumo’® (56
Actualmente la comunicacidn masiva ha influido en la familia en

los valores morales se transmite una nueva moral de acuerdo a

(562 MC QUAIL Dennis op git., p.40
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sus comodidades y esto sdlo lleva a la familia y al mismo tiempo
a la escuela a un vacio moral y de confusionismo formando  asi
una sociedad permisiva e ftrresponsable en donde se da una
inversidn de valores.

En esta forma la moral mal ontondida hace gue de alguna manera
Se sobrevalore la vida material mis quo la espiritual llevando
a la familia a una desunidn.

Los valores en la escuela y familia se van formando on forma
egoista e irresponsable.

‘*La no irresponsabilidad como una conquista moral general
eguivale a una inversidn de valores que ataca de raiz el proceso
educativo de cada ser humano porque la educacidn consiste en
un proceso gradual de responsabilizacidn do seores humanos °*°

57>

Otro de los valores que maneja la comunicacidn de masas en la

familia s la moda se maneja el aspecto material sobre cualquier

otra cosa.

El ser humano es manejado en su forma inferior es decir en 1la

parte material. Los n\sdios de comunicacidn y la comunicacidén de

masas Influye en los valores intelectuales de la famlilia y
escuela.

En la familia y en la escuela la inteligencia se maneja cuando a

travds do los medios los seres humanos no se llega a razonar,

sdlo se asimila lak imdgenes y mensajes pero generalmente no se

discierne entre lo bueno y lo malo es decir no se llega al fin

objetive del valor intelectual gue s la verdad, esas imdgenes y
monsajos so disfrazan como algo positivo. ’
Se podria decir que la comunicacidn masiva afecta los valores

socliales, se podria decir gque afecta las opiniones politicas de

las personas la estructuwra social, las relacliones

interpersonales, las costumbres entre otras.

Los valores sociales afectan enormemente a la familia alguno de

los miembros pueden adoptar cierta personalidad de un personaje

€57) OLIVEROS Otero op cit p. 99
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y do osta forma o= como S¢ comporta ante los demds entonces lo
que sucede @5 que no es el mismo sino otra persona.

En general la comunicacidn masiva afecta todos Llos valores y
osto se debe a que se apoya en las tendencias humanas de nivel
inferior para contrarrestar estas influencias es necesario la

educacidn. La educacidn tiene como fin la perfeccidn de las mis

importantes pacidad he




III. EL NISO DE 7 A 8 AROS.

Las caracteristicas del niffo de 7 a @ alos se tomardn de acuerdo
a la definicidn de hombre dada en el capitulo I. De acuerdc a
la definicidn de hombre se clasificardn las caracteristicas del
nifo, en cuanto a la individual-social que toma al hombre de
acuerdo a su ser y a la relacidn con los demds en este punto se
incluirdn la sociabilizacidn, necesidades individuales,
sociales, juego, personalidad y vida escolar.

En la definicidn de hombre se maneja materia, se reflere al
cuerpo y estd influida por el espiritu, lo espiritual se reflere
a la inteligencia, razdn y la voluntad por lo que se analizard
posteriormente de los valores, emociones, inteligencia, sSOXO Yy
desarrollo f{sico-motor influenciados por lo espiritual.

Al nifio se le podrd dar una mojor educacidn si se le educa de
acuerdo a las necesidades y caracteristicas e intereses del
mismo, por lo anterior o muy importante que los padres de
familia tengan conocimientos de la edad de los hijos y de
acuerdo a las caracteri{sticas y necesidades de cada nifio se le
educard.

Por ello es que se explicardn las caracteristicas de los nifos
de 7 a 9 afios en el siguiente capitulo, Las caracteristicas a
las que s refieran on este capitulo son de acuerdo a Arnold
Go.sso.l.l, Hurlock Elizabeth, Osborne L Eslie, Arnold Arnold,

Issacs David, Collins entre otros.

III. 3 INDIVIDUAL SOCIAL
= PERSONALIDAD

A los 7 aflos el niffio tiene la posibilidad de adquirir una
conciencia de sf mismo, en ocasiones en algunos niffos la
conciencia de s{ mismos se identifica con su fisico, asi como
tambidn procede del contacto que tiene ol nific con las personas,
en la forma como se comunica como lo tratan los demds, que
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plensan de dl1 los demds. De esta manera el nifio va adquiriendo
experiencias del medio gqQue le rodea, a través de estas
experivncias se va contribuyendo su sentido de si ndsmo.

El nifo s mds serio respecto a s{ mismo sobre cualquier
responsabilidad quo se le asigne por otro lado es prudente on
las relaciones soclales o al realizar una actividad nueva.

Le preocupa lo que pueda tener de consecuenclas sus actos, no le
gusta que lo vean llorar as{ como no le gusta exponerse a la
eritica.

'*El nifio de siete aflos necesita ponerse a prusba que constituye
la base para ol autorespeto y la adaptacidn adulta posterior’®.
<S8)

A los sivte aflos @l nifo va adquiriendo experiencias del medio
que le rodea a travds de estas experiencias, se van formande su
propio pensamiento, sentimientos y esto constituye su sentido de
si mismo.

El nifio se hace conclente de lo que le rodea, de su fisico, no
le gusta mostrarse al sexo opuesta.

A los ocho aflos, es mds seguro, puede manejar su independencia,
ya no es tan reflexivo ni se interioriza a s{ mismo.

Su personalidad se vuelca al exterior quiere conocer mis gente
estar realizando constantemente actividades esto parecerf{a como
sl pusiera a prueba su personalidad que se estd forjando y 1la
descubre ante la sdciedad.

Se interesa en valorar 1o que hace y quiere vivir de acuerdo a
lo que piensa por un lado ol niffo tiene mds conciencia de 1la
diferencia entre $1 y otro persona.

**Los niffios no sdlv desarrollan rasgos de personalidad que
sirven a sus necesidades, sino que tratan tambidn de establecor
rasgos que admiran del grupo social con ol que se ldentifican’’.
<59

€58) OSBORNE L. Elsie., Su hijo de 7 afics., p. 17
€50> HURLOCK Elizabeth., Desarrolloc del nifie., p. 563
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Por lo que ol nifio tratard de sontirse bien on un grupo
adaptando ciertos rasgos que lo ayudardn a sentirse aceptado on
el medio.

Se podrd decir que los niffos descubren lo que es la sinceridad,
la sociabilidad, generosidad entre otras y esto se desarrolla en
forma diferente en cada persona esto dependerd de la forma en
como se le crid en su primera infancia y en las influencias Jue
haya recibido del medioc ambjiente.

A los nueve el niffo es seguro de s{ mismo, trata de afirmar su
personalidad, al comenzar es un choque se opone a los demis pero
poce a poco va adgquiriendo mayor dominio de si mismo. Por 1lo
general puede manejar su independencia, plensa, razona por si
solo, se exige mucho quiere que cada actividad que roaliza sva
la mejor es muy perfeccionista es por eso gque cuando hace algo
se concentra.

Es muy importante el cardcter del niflo es lo quu lo distinguo do
los demds, ol cardctor se forma del temperamento y del medio
ambiente, por ello es tan importante las bases y principlos que
so le dan al nife desde pequeiio. El temperamento no se pusde
moldear pues ya; lo trae el nifio dosde su nacimiento en cambio el
madio ambiente constituido por la familia y escuela puede irse
moldeando y adecuando al nifio por lo tanto la personalidad si se
puede moldear y autoeducar y lograr una mejora en la persona.
Los medios de comuhicacidn en relacidn con la personalidad del
nifo de 7 a O aflos y on wvspecial la televisidn influyoe do manera
significativa en el niffo.

Esto se puede ver cuando un nifio adquiere la personalidad de un
personaje de la televisidn o adquiere ciertas caracteristicas de
un personaje lo que hard que el nific no logre tener su propio
concepto de s{ mismo sino tratard de ser otra persona. El nifio
puede buscar ciertos modelos cuando ostd muy influido por la
televisidn y no tiene alguna persona gque lo oriente de esta
manera podrd adquirir caractoristicas contradictorias gue lo
confundirdn mds, por 1o que adguirird comportamientos Yy
actitudes gque influirdn en la personalidad del nific en el



presente y en el futuro de sSu wvida si no se le énroca

correctamente su personalidad.
~ NECESIDADES INDIVIDUALES

A los siete aflos el nifio tiene wuna serie de necesidades que
satisfacer por lo que los padres deben comprender la etapa por
la que .ost.in pasando sus hijos pueden surglir necesidades de
ternura, amor, de apoyo, de comprensidn, de aceptacidn.

Es necesario satisfacer estas necesidades para que puedan
adquirir confianza y al mizsmo tioempo puwdan wenfrentarse a los
problemas que se le presente en el mundo y as{ lograr adaptarse
y sentirse aceptado.

£1 nifio debe sentirse apoyado por sus padres, cuando dste
realiza cualquler actividad v d¢ su opinidn debe sentirse que
estd respaldado por sus padres y que no se encuentra solo.
Comprender la etapa por la gue ostd pasando, wsto significa
cuando tiene l'apsos de mal humor, de tristeza, de ira entre
otras, es ahf{ donde los padres deben ponerse en el lugar de
ellos y tratar\'qa entenderlos y aceptarlos tal y como son.

La aceptacidn es sumamente importante para ol nifo, el snentirse
aceptado, @l sentirse parte de la familia y de la sociedad, el
sentirse seguro de el lugar que tiene en la sociedad como
parsona. o

Aungue resulta diffcil conocer todas las necesidades del nifio es
importante que los padres tengan conocimlentos y traten de
comprenderlos y actuen sobre &1 eficazmentea. ’

A los ocho afos el nifio necesita que le ayuden a desarrollar sus
cualidades y contrarrestar sus defectos, esto exigird amor,
paciencia de los padres para que se pueda lograr.

Cuande un nifo tiene ocho aflos necesita que le den amor,
ternura, seguridad, respeto, libertad y motivacidn,

La ternura es una necesidad del niflo, es una motivacidn que
ayuda al crecimiento fi{sico, psicoldgico y afectivo esto pormite
un desarrollo armonioso en su afectividad, si esa ternura no se



da, repercutird en la personalidad, en el desarrollo intelectual
y fisico.

La seguridad es que lo hagan sentir que el puede realizar
cualquier cosa que quiera pero sin hundir a otras personas, se
debe enseflar a sentirse seguro de si{ mismo, de lo que dice, de
lo que hace, de lo que es y de lo que tlene, asi podrd
enfrentarse al medio ambiente, Por lo anterior el nific debe
respirar un ambiente de soguridad y armonia,

Por otro lado el nific necesita tener libertad, en este punto los

padres deben poner atencidn deben ensefarles y hacerles vivir lo

q'ua s la libertad r P ble y la r [ abtlidad que se tiene
al tener libertad.

En cuanto el nifioc de nueve aiflos, necesita sentirse querido,
respetado asi como que &l tenga respeto por los deomis.

En esta edad so le dificulta las demostraciones afectivas por
ello es importante que le demuestren que lo quieren gue lo
aceptan con amor y ternura esto serd para 81 una motivacidn 1le
ayudard al crecimiento psicoldgico, social y afectivo y le
ayudard o permitird un desarrollo armonioso en su  parte
afectiva. <

Al no sentir el amor, cariffo, aceptacidn entre otras esto
repercutird en el nific negativamente seri incapaz de conocer el
significado de amar y ser amado.

En genoral ol niBo ' doe alete a nuveve alloe tendrd aeimilares
necesidades como lar quw 8¢ han vxplicado anteriormenta.

Las necesidades individuales como son; amor, ternura,
aceptacidn, respeto, seguridad entre otras se verdn influildas vy
on ocasiones distorsionadas por la televisidn.

El nifio buscard en los programas o personajes preferidos estas
necesidades oncontrando estas necesidades deformadas hacliendo
gque el nifio adquiera un significado errdneo de esto por lo que
al tratar de expresar esto lo hardn egquivocadamente © no podrin
e@xpresarlo. Aunque en la televisidn pueden encontrar estas
necosidades en forma positivfa lo cual lo ayudard sino 1o sabe

exprosar las imitard.

il



- NECESIDADES SOCIALES

‘*La necesidad aparece en el ser humano como el motor
indispensable para hacerlo actuar es la causa profunda de sus
acciones'’. (60D

El niffo tiene necesidades soclales que van relacionadas con las
nacesidades individuales esto es: la aceptacidn, seguridad,
convivencia.

En westas necesidades sociasles la escuela Juwga un papel
importante en la satisfaccidn de esta necesidad, pasa un tiempo
considersble en la escuela.

La necesidad de la sociabilidad **la necesita el niflo, necesita

de los demds para su pr de mejora y tiene el deber de
ayudar a los demds a desarrollarse lo mejor posible'*. (B1)

Esto se relaciona en ol nifio hay una necesidad de comunicarse,
de convivir, de saber respetar y respatarse.

En cuanto a la aceptacidn y seguridad el nifo le gusta sentirse
aceptado por el grupo soclial necesita saberse respetado y para
esto se necesita la seguridad que los padres le han ayudado a
adquirir as! como por los maestros. Si el niffo se siente seguro
de si mismo pero sin sobre valuarse, sabrd que 41 es una persona
individual en el grupo social por 1lo tanto serd querido y
aceptado (siempre y do se le e a ser senclllo, leal,

respotuoso entre otrasd.

A los ocho y nuaeve alos necesita a los damds para convivir, para

aprender de ellos, para jugar, para tener amigos y para sentirse
parte de la sociedad. El nifio necesita jugar por medio de westo’
desarrolla la imaginacidn, fantasia, intcilativa, compaflerismo,

cooperacidn entre otras.

El juego ayuda al nifio a compartir a dar de =i mismo a los

demis, aprende habilidades y actitudes.

CB80> COLLINS G., Compendio de Psicologia infantil., p. 49
C61) ISSACS David., op git., p. 80
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Los madios de comunicacidn; La televisidn, pueden limitar la
sociabilizacidn el nifio solo tiene que prender un botdn de 1la
televisidn para verla, y de esta manera vl nifo se desconectard
de la posible comunicacidn y sociabilizacidn que podria entablar
con sus padres, hermanos amigos. .

Por otra parte si el nifio no se siente aceptado en el medio
familiar y social tratard de evadir este problema viendo la
telavisidn sintidndose otra persona que satisfaga sus
necesidados, entonces por medio del personaje se proyectard al
medio social, tratando de ser lo que no puede ser ante 1la

sociedad por mtedo o por clertos problemas internos o externos.
= SOCIABILIZACION

**A los siete comienza a Ser un. verdadero miembro del grupo
familiar, listo para algunas de las responsabilidades
domdsticas’®’. (62> .

En osta etapa @l niflo tiene una buena relacidn con la madre y
con el padre, les gusta platicar largamente con el padre. Ahora
prefiere dormir solo, necesita hacerse un lugar en la familila en
especial cuando tiene miés hermanos, es cariffoso los culda y
protege, aunque en ocasionsstiene peleas con ellos,

En cuanto a la relacidn con 1os demis a los siete aflos se agrupa
y formard las pandillas. El juego colectivo ailn no estd bien
organizados y por lo general se desarrolla teniendo o
persiguiendo objetivos personales. Le gusta conocer gente
extraiia, le agrada platicar con personas mayores asi como
tambidn le gusta hacer visitas.

En esta edad los niffos comienzan a tener una actitud poco
’ amistosa con las niflas, tratan de evitarlas ademds de que evitan
todas las actividades en donde participen las niflas.

Esta actitud es lo que hace que se inicien las pandillas quieren

estar con los de su mismo sexo.

(62> GESSELL Arnold., ElL nifio de 7 a 9 afios., p. 34
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El niffo do siete afos no exige estar acompaBados sino que puede
estar solo oyendo radio, dibujando, viendo televisidn o jugando,
¥y al mismo tiempo pumde jugar fdcilmente con otros compafferos o
amigos.

El niffo a los ocho aflos ya no ayuda como ayudaba en las
actividades del hogar, esto dependerd de como se sienta en su
estado de dnimo, no le gustan las antiguas actividades prefiere
nuevas y con mayor responsabilidad as{ sentird que tiene un
lugar mis especial y por lo tanto se sentird mis respetado y
admirado por la familia.

La relacidn con la madre no es tan buena vuelve a tenor
problemas con ella, el nifio le exige demasiada atencidn y es
cuando surgen los problemas. En esta ’ edad es dificil que
perdone a su mamd cuando comete un error que le afecta al niffo.
Los hermanos ya no son tan importantes como a lozs siete afos,
los amigos son mds importantes y se convierten en algo especilal,
La escuwela cobra gran importancia por loz amigos y los amigos se
dan con el mismo sexo.

**Ocho es la edad en que los amigos °verdaderos', del ‘alma’ o
*especiales’ comienzan a desempeilar una parte preponderante en
1a vida del niffo’*. €6

Los amigos que tienen son muy especiales pero muy exigentes por
parte de ol niffo puode haber enocjos y discusiones pero sin
llegar a mds.

**Los amigos son personas con la que los niffes no =sdlo pueden
Jugar, sino tambidn comunicarse, intercamblando ddaas y
.confidenclas, pidiendo consejos y lanzando crittcas®*. (84

Los niffos escogen como amigos a los que congenian y tienen algo
on comin con ellos.

La mayor parte de los problemas con su madre han desaparecido,
son pocas las veces que le contesta mal a su madre por otro lado

le exige menos atencidn que antes.

€63) jpidem ., p. 79
C64> HURLOCK B. Elizebeth., op. git., p. 270



No es tan necesario que el padre eostd presente como era
necesario antes, esto se debe a que estd muy ocupado con sus
amigos y con sus actividades, aungus claro 96td gue stents mucho
carific por el padre continua platicando acerca de cualquier tema
con &l1.

En cuanto a los hermanos las relaciones son buenas demuestra
lealtad hacia ellos y los apoya cuando los necesitan.

El niffo escoge como amigo fintimo a una persona en especial del
mismos sexo, critican al sexo ablerto, aunque se atraen son
pocos los jusgos quw realizan juntos ambos sexos.

**Nueve gusta del juego colectivo dotade de cierta medida de
organizacidn. Los clubes que se constituyen pusden durar hasta
unas dos SeMMNDaAs. Estos clubes con un objetivo muy definido.**
[

Los niffes en los clubes aprenden por medio do sus amigos a
descubrisr que tipo de persona es mediante las experiencias de
las relaciones con los demis, y esto resulta muy provechosa para
el nifio.

El niffo aprende a conocer en sus amigos en su conciencia, el
nifio aprende a mirarse a si mismo.

En los niffos los medios de comunicacidn (la televisidn), 1limita
la sociabilizacidn es decir el nifio al ver televisidn no Juega,
PO se relaciona ni se commica con los demds, por lo tanto 2a
teolevisidn los absorbe sdéla tiene que sentarse y prender el
televisior en cambio cuando Juega tienen que usar la
imaginacidn, la creatividad, la iniciativa.

Ademds crea conductas actitudes gque puedon influir negativamente
en la relacidn con la familia, con la escuela y amigos.

En ocasiones el niffo al sentirse o al imitar algdn personaje con
caracteristicas negativas: agresividad, violencia, ptwde tratar
de exa forma a los padres, hermanos y amigos lo cual le traerd
problemas con los padres y aleja a los hermancz y amigos.

CB5) GESSELL Arnold., gp cit., p.30
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- VIDA ESCOLAR

A los siote aflos va con gusto a la ewscuela aungque le da temor yva
que pensard que serd un aflo diffcil y que no estarid ton su mami.
El nifio tiene gue estar relacionado con su grupo con su maestra
a pesar de gue siente mucho afecto por ella le da miedo estar en
la escuwla esto s da en ocastones.

**Siete quiere un lugar @l grupo y puede prevcuparle la idea de
si gustardn de &1 los demds nifios o la maestra. Puede separarse
para prestarle una ayuda especlal, o para que trabaje o Juegue
por si solo, pero le desagrada ser escogido para una
reprimenda’’. (68

Le da mucha importancia cuando comparan trabajos pero por otro
lado muestra deseos de aprender y quiere probarse a s{ mismo,

En esta edad ya tiene pequeiio vocabulario para poder leer ¥y
escribir por lo que puede trabajar por largo tiempo solo.

En la escuvla las tdeas acerca del trabajo y de la vida puede
perjudicar al niffo si no van de acuerdo a las experiencias que
ha tenido no logrard comprender.

El nifio =] %iene b icacidn con @l maestro comienza

a formarse on ¥1 la lealtad para con el grupo.

**Cuando el nifio tiene alrededor de ocho aflos la escuela se
convierte para &1 en su lugar proplo. Va, vuelve y estd ahi
solo®*. (687> e

En esta edad les encanta estar en la eoscuela, cuando no van se
sienteon disgustados plensan que se perderdn de un acontecimiento
especial.

Ahora existe maejor relacidn entre escuela y familia, on su casa
muestra lo gque realiza en la escuela asi{ como tambidn platica
acerca de lo que le paso. Por lo que respecta a la madre por
primera veoz, se mantiene al tanto de las actividades escolares

de sus hijos.

(86> GESSELL Arnold., op. cit., p. 44
67> O' SHAUGHNESSY Edna Su hile de 8 afios., p. 102




La mavstra ya no es tan importante como en affos anteriores para
gue el niffo logre adaptarse, para el niffo es mfs importante los
amigos.

El niffo no sdlo aprende a leer, a escribir sino tambidn adquiere
otras habilidades como conocimientos acerca del mundo.

La escuela tambidn les enseflan a relaclonarse con otros seres
humanos a entablar amistad, y a tener contacto con otros nifos.
**Debe aprender a asumir el lugar que le corresponde en el
conjunto de sus compafleros, ver que la relacidn existe entre sus
habilidades y las de lox demds, comprobar en qud campos €1 o los
otros son mis inteligentes, en qud planos es fuerte y en cudles
débil®*. €68 '

El nifflo se siente contento en 1la escuela y siente mds
responsabilidades aunque tiene problemas es olvidadizo con el
material de la escuela.

A los nueve afos el niffo le encanta estar en la uscuela, se
fatiga de las actividades escolares supone un osfuerzo
intelectual ademds de la adquisicidn do habilidades prdcticas,
esto es por un lado por otro el nifio aprende a relacionarse con
maestros, compafleros, se ensefla a valerse por sus propios medios
en un ambiente donde no estdn los padres.

El nifico en la escusla platica mis de su hogar acerca de lo qgue
hace y en su casa platica acerca sobre sus materias: en cudl es
mejor, quienes son mejores que €$1.

‘"Nueve estd, on realidad, mds ligado & sus materiss que a ay
maestra. El rechazo de una maestra puede {ir umido al rechazo de
la materia®’, (60>

Es mis ordenado y realiza sus taroas con mis rapidez.

El niffo conoce como puede trabajar mejor sabe que mdtodo se le
facilita para realizar una actividad. Aunque los niflos tienen
gran interds por ser mejores, el espiritu de la competencia a

veces los impulsa a trampa, aungue el hacer trampa es visto en

(68 jibjdem., p. 98
CB80) GESSELL Arnold., op. cit., p. 83



esta edad con gran desprecio, le tienen un gran respeto a las
reglas.

Al realizar alguna actividad ol niflo de nueve afos tiene un
amigo preferido para trabajar, le agrada trabajar en grupo, le
gusta conversar, jugar y compartir sus cosas con los demds.

La televisidn podrd ocasionarle al nific graves problemas, no
podrd realizar sus tareas correctamonte, le impedird o limitard
el juego, la comunicacidn con sus papds, hermanos y amigos. AL
no realizar sus tareas correctamente le traerd como consecuencia
un bajo rendimiento en la escuela.

La televisidn puede ser un factor positivo on el niffo siempre y
cuando estd bien encauzado asi podrd estimular el aprendizaje y
las actividades escolares.

Asi mismo la televisidn juega un papel importante en la escuela,
en su mayoria es el tema favorito, el hablar de sus programas o
persona jes.,

La televisidn puede ocasionar que el nifo se sienta fatligado,
disminucidn de la creatividad, imaginacidn y disminucidn del

vocabulario.

~DESARROLLO DEL JUVEGO

A los siete aRos muestra mucho interds por el juego, puede jugar
solo y, por lo tanto, puede dedicarse a una actividad, =sin tener
que acoplarse a los demds.

Le gustan los juegos de socledad, los rompocabezas asi como los
Juegos al aire libre, en esta etapa es importante fomentarle 1a
lectura. La lectura ayuda al niffo a tener mis imaginacidn,
creatividad, concentracidn, asimilacidn y retencidn, por otro
lado al leer un libro se involucrard y se imaginard como es cada
perscnaje, paisaje etc. por lo anterior se hace necesario
inculcarle a los niffos, el hdbito de la lectura.

**Muchos niffos de siete son lectores conclentes y gozan leyendo
en la medida de sus posibilidades. Pueden captar el sentido de



un relato sin conocer todas las palabras'*, (70>

La nayoria de sus Juegos son sociales se ponen en manifiosto
actividades en donde se desarrolla la cooperacidn por lo que
aprenden a jugar en forma soclél.

Al entrar a la escuela su repertoric de juogos aunonta
considerablemente se interesan por los deportes o a Jugar en
equipo, representacidn teatral en donde tienen que cooperar Y
tienen que actuar otros personajes lo gue les permite aprendor
de otras personas, otros lugares y sltuaclones.

El niifo puede manejar wuna gran variedad de juguetes para
construlr que anteriormente le resultaban complejos.

A los nifios de ocho affos no leos gusta jugar solos quieren estar
acompaiiados de alguien, no sdlo gque los acompaflen sino que
jueguen con ellos.

**Les gusta dramatizar con sus jug_ustas dramatizar accideontes,
bombardvos. Imitan personajes de las peliculass hay impulsoc a
colaccionar libros quse ha leide®*. (71D

Es muy ingenioso incluso puede inventar nuevos Jjuegos, aungque en
su mayoria saben perder en ocasiones vsto no sucedes se producen
encjos y pelsié‘.

Los Jjuegos pueden variar de acuerdo al westade de salud, al
desarrollo motor, la inteligencia, el sexo, la cantidad de
tiempo libre que tenga el niffo estos inconvenientes podrdn
limitar a clertos nifos on los Juegos.

Eo importants crear un amblonte proplcio para  desarrollarloe  al
nifio ciertas habilidades o aptitudes por medio de clertas
actividades on las que el niflo sienta que esti jJjugando como
puade ser: gimnasia, pintura, misica entre otras, pero slempreo
respetdndole su tiompo libre para crear, sus juegos de acuerdo a
. sus necesidades,

El nifio por madio del Juego actda practica lo que ha aprendido y

aprende a llevarse bien con los demds.

€702 ARNOLD ARNOLD.,, Come jugar son su hije.., p. 40
C71> GESSELL Arncld op cit., p. 80



El nifio a los nuave aflos necesita dal tiempo do 1la madre en
pequelia cantidad, esta tan metido en sus actividades que no le
@xige tanta atencidn para que juegue con Si.

Es un gran lector le atraen los libros de aventura de los
animales, este interds por la lectura puede ser un obstdculo
para realizar sus tareas escolares =i no se enfoca
correctamente, por lo gue la luctura so debe relacionar con sus
tareas para que le parezca mds atractivo e interesante.

**El nifio de nueve ailos trabaja y juega mucho, es mds hdbil en
Su comportamiento motor y le agrada ostentar su habilidad. La
regulacidn del tiempo libre se haya somotido a mayor dominio y
tiene mayor interds por los deportes'®. 7ad

Por lo tanto se debe estimular al nifio para que participe en el
Juego le ayudard a desarrollar sus habilidades, adquirird
seguridad, identidad dentro de la socledad.

La televisidn en el juego ha tenido muchas repercusiones. Los
nifos no Juegan ni! se entretienen tan faci{lmente con cualquier
Juego, buscan. Juguetes sofisticados que sdlo les divierte
momentdneamente y despuds lo dejan. Al disminuir el juego se
limita la iniciativa, dismihuye la imaginacidn, soclabilizaclidn
cooperacidn para trabajar en equipo.

Es muy importante que los padres enfoquen a 1los niffos en 1la
seleccidn y tiempo que ven la televisidn, para que asf{ no se
limite @l Juego §ue os tan importante para el desarrollo
integral del niffo.

IT.2 MATERIAL = ESPIRITUAL
DESARROLLO DE LA MOTRICIDAD DEL NINO DE 7 A 9 ASOS

A los 7 afos hay una fuerte osificacidn de sus huesos la masa

carebral alcanza una madurez parecida a 1la de los adultos.

¢72> GESSELL Arnold., op cit., p. 81
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En @l aspucto somdtico hay mds altura gque peso puede medir entre
1.09 y 1.20 mts. y su crecimiento es continuo hasta los 18 a 20
afos. En esta adad es cuando realmente tiene un gran parecido
con los padres emplezan a definirse las caracterlisticas
somdticas constitucionales y definitivas. En cuanto al nifo de
7 aflos surge otro tipo de cambio, en esta edad se da un control
total y perfecto del movimlento. Le gusta dominar la actividad
que esta realizando, esto se debe a que se estd dando el
desarrollo de la intoeligencia y la razdn.

Los movimientos corporales del niffo tienen mids equilibrie ¥
fluidez tienen mds conclencia de su postura y por lo general
estd erguido.

**Pueda tener un *perfodo’ en que sdlo se dedica 2 un tipo de

actividad, luego aband l1a repenti te por otra’'’. (73
Todavia tiende a tocar todo lo que ve y a tomarlo on las manos y
manipularlo. A la edad de 8 aflos el nifio trata de realtizar gran
cantidad de actividades y en parte trata de terninarlas aunque
en ocasiones se aburre fdcilmente y la deja sin terminar,

**Los movimientos corporales del nifio de 8 aflos tienen fluidez y
a menudo, gracia y equilibrio. Camina con libartad '°(74)°°

En esta edad estd en continua actividad, corre, salta, perstigue
a otros niffos, le gusta participar en los juegos por el mismo
tiempo sabe ser un buen expectador.

Hay un incremento de volocidad y de fluidoz en las operacionea
motrices finas, .

Al escribir espacia las palabras y las oraciones, la alineacidn
¥y la inclinacidn son més uniformes. Sus ideas pueden Superar a
la capacidad de expresarla por hacerlo.

**El niffo a los @ aflos trabaja y juega mucho, es mis hidbil en su
comportamiento motor y le agrada ostentar su habilidad. La
regulacidn del tiempo se haya sometido a mayor dominio y tiene

C73)> GESSELL Arnold., El pific de 7 ¥ 8 afios., p. 18
€74> (bidem p. B8O



mayor interds por los deportes®® (75

En esta edad las habilidades se desarrollan de manera
sorprendente, a los nueve aRos sabe mane jar las manos
separadamente, ya sabe tocar el piano o manosear.

Todavia estd en la etapa de la fantasla le gusta Lllenar a los
personajes de magla y creatividad. Es muy importante que el
niffo desarrolle la imaginacidn, sus habilidades manuales y por
lo tanto expresa lo que plensa y fantasea. Al reallzar estas
habilidades y aptitudes le gusta hacerlas muy bien le provocard
satisfaccidn y seguridad y lo hard sentir Gtil.

Las capacidades motoras mejoran enormemente en este perfodo,
awmenta la fuerza, rapidez y la coordinacidn.

Los nifos son rdpidos y adoptan una pnstu!l-a activa de lucha y se
golpean y pelean entre si. A menudo *‘*liberan presidn®*
acometiendo salvajemente contra algo. (76>

Cada niffo posee un modo individual de crecimiento que es unico.

Las diferentes habilidades motoras Jjuegan distintos papeles, en
las adaptaciones personales y soclales del niflo.

Las habilidades de auto ayuda se aprenden en primer lugar es
importante que el niffo sienta que es independiente.

Los medios de comunicacidn disminuyen el desarrollo de 1la
motricidad el nifio deja de realizar otras actividades como es el
Juego, leer, escribir, construccidn de juguete entre otras.

La televisidn disminuye las habilidades y e! aprendizaje motoras
de manos y plernas. Puesto que se mantienen sentados frente al
televisor la mayor parte del tiempo esto obstaculiza el realizxar

deportes, juegos, entre otras.

€75) ibidem p. 17
C€76) GESSELL Arnold., El pifio de 7 y 8 afes., p. 17
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DESARROLLO SEXUAL

La educacidn no se debe limitar a la ensefanza fisioldgica sino
ir a lo expiritual; el amor y la entrega a los demids.

El sexo es un tema que interesa al niffo, si el nifo desea saber
algo o tiene dudas se le deben aclarar y explicar en el momento
cpartunoc.

A los slete affos son un poco mis curiosos ante sus drganos y
los del sexo opuesto, muestra un interds especial por descubrir
sus gentitales ante las niflas.

Es necesario explicarle que eos ol matrimonio ya que tiene
bastante interds por conocer como se dijo anteriormente. Tiene
una vaga idea de como os el matrimonio, como se originan los
hijos, estd interesado en saber como salen los bebes y si no se
les ¥ d apropiad nte el niffio se enterard en las

conversaciones con amigos, asa informacidn puede ser
distoricionada. Puede llegar a confundirse y ver con morbo ol
sexo. Se le debe decir la verdad adaptado a su mentalidad
infantil. Importante que &1 se acepta como hombre & mujer ¥y
conozca y acepte Su sexo.

A los siete aflos no le gusta que otra persona (excepto sus
padres), lo vean desnudo. Esta postura es diferente en los
niffos y en las nifias, los niffos no aceptan que los vean, las
ntan me ven sus drg y se int por pequefios detalles.

A los siete les interesa 9l tener un nuevo hermanito y por 1o

general desean uno del mismo sexo. Comienza a entender gque es
el embarazo quizd se da cuenta cuando su madre estd embarazada
por los camblos fisicos que sufre.

**El niffo no comprende cabalmente como hace la madre para saber
que el bebe ha comenzado a formarse. Todavia no se preocupa por
saber como llegd hasta la madre la semtlla del padre’*®, (77>
Comienza la atraccidn del sexo opuesto y =e ven envueltos en

conflictos emocionales y especialmente en la escuela.

C77> GESSELL Arnold. El piffio de 8 v 7 afjes, p. 33



‘*Se produce en el nife un aumento de la capacidad Jde
razonamiento y espiritu critico, crece su af3n por saber los
camblos fisiocldgices y omplozean a adquirir importancia para
1", (78>

Hay que aprovechar este deseo de saber para explicar 1la
fisiologia de sSu cuwerpo y los camblos que en &1 se van
produciendo, los nifos por sf{ mismos 1lo van descubriendo por
medio de Jjuegos, casamientos, etc...

La forma de explicarle estas incdgnitas al niflo va a depender de
sus caracteristicas intelectuales, emocionales y del caricter.
Prosigwe la atencidn por el sexo opuesto, distinguen entre una
nifa bonita y una fea.

El nifio tiene conciencia de la anatomlia de su cuerpo, es muy
importante darle una base moral respecto al papel que juega con
@l sexo opuesto.

A los 8 affos el niflo busca alguna respuesta acerca de lo rectidn
nacido en cuanto a su formacidn, desarrollo y nacimionto. Esta
curiosidad surge especialmente en los niffos. Las nifas se
interesardn por conocer como es que su mami estd embarazada que
fue lo que hizo papd, es 4importante que esta informacidn 1la
reciban de los padres, si dstos no le responden irdn a buscar 1la
respuesta en la escuwela con amigos; esta informacidn dista mucho
a menudo de ser clara.

Los niffos son muy reservados respecto a sus amigas porque no les
agrada que se burlen de ellos.

El niflo o la nifla no admitirdn en su grupo a un miembro del sexo
opuesto. De esta manera se dan la oportunidad de relacionarse
con nifies de su mismo sexo. Es de vital 4importancia que los
niffos o niffas convivan con los de su mismo Sexo ya que esto les

ayuda al desarrollc de la identidad sexual.

C78) MORALES Meneses ERnesto., Educar comprendiends al piffo
p. 120
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**Los niffos aprenden asi que significa pertenecer a un sexo y no
al otro. Mediante los Juegos proplos de varones, el niffo
explora y desarrolla su masculinidad y de la misma manera las
niffas descubren su femenidad por medio de las actividades
caracter{sticas de su sexo *'. C70)

Esto se reforzard a travds del ejemplo de los padres,el nifo que
lleva una vida familiar adecuada aprenderd su papel sexual con
el ejemplo del padre y la nifia aprendera la feminidad con el
ejemplo de la mamd.

El 4interds de 1la reproduccidn disminuye, =1 se le ha

proporcionado la informacidn ta y su d de saber ha

sido satisfecha. Aunque con los amigos siga hablando
constantemente de este tema.

*'Nueve se resiste a exponer su cuerpo a las miradas ajenas.
Esta conclencia de sf mismos se relacionard posiblemente sdlo
con quienes no pertenezcan al grupo familiar, pero quizis nuaeve
no desee que ol progenitor del sexoc opuesto lo vea desnudo’’.
[q:12]

Se interesa por lo que estd sucedlendo en sus drganos y en los
del sexo opuesto.

Algunos niffos, se sienten apenados ante la presencia del sexo
opuesto y tratan de evitar situaciones en las cuales no se note
esa turbacidn.

El interda por la niffia o @l nio peraiate on eata odad aungue wn
loe juegus sSo separan.

La influencia de los medios de comunicacidn en el desarrollo
sexual puede ser peligrosa puesto gque los nifor aprenden
errdneamente los papeles sexuales que desarrollan cada sexo, por
otro lado el niffo puede confundirse con la informacidn distor---
sionada por los medios de comuntcacidn. **El sexo es presentado

como objeto de consumo, se comienza por el atague al pudor®*(81)

€79> O'SHAUGNESSY Edna., op cit. p. 77
€80) GESSELL Arnold., op cit. p. 87
€B81> OTERO F> Oliveros op eit. p 0Ot
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VALORES

Para qus al niflo pueda lograr una ecoala de valores odlida y
objetiva serd a travds de la 1libertad responsable con una
orientacidn y ejemplo coherentede los padres y maestros.

Por tal razdn de acuerdo a las necesidades y etapas que va
viviendo el nifilo de 7 a 9 afios se le debe de tratar de inculcar
determinados valores.

El nifio de 7 afios la forma de valorar es subjetiva el nifie no
tiene los principios ni el control de su voluntad. Por lo que
en esta edad se le debe inculcar el valor moral donde se
incluyen diversas virtudes humanas.

Los nifios aprenden lo que es la moral cuando tienen conciencia
del deber ser as{ como también de la diferencia de 1o bueno y lo
malo. ‘'Lo importante es que deben desarrollar el deseo de
hacerlo correcto, actuar para el bien comin y evitar el mal*’.
[4:7-a)

Es importante inculcar la virtud de la amistad comienza con mis
fuerza la soclabllizacidn. Al entrar a la escuela es vital que
el niflo tenga y aprenda a respetar a compafieros, amligos, padres
y maestros, a responsabilizarse a ser sinceros, leales y justos,
es sumamente importante inculcar la Jjusticia.

La amistad le ayuda a aprender a interesarse a ayudar a los

demd: Ademis se Ha a tir a convivir y valorar la

amistad esto se logrard en parte por medio de Jjuegos, trabajos
en equips, comunicacidn con maestros, padres, hermancs, entre
otros.

Como se explicd anteriormente la justicia se debe inculcar en el
niffo ésta 1la aprenderd por madio del jJjuego y actividades
escolares en donde el nific sea honesto, acepte y acate las
reglas respete lo ajeno.

La lealtad se relaciocna estrechamente con el respeto, 1la

perseverancia, la responsabilidad la prudencia.

c@2> HURLOCK Elizabeth., op cit. p. 411
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El ser leal significa respetar a la persopa ayudarla a ser
mejor,

En @l niffo de ocho aflos se debe inculcar el valor de Jjusticia
esto lo entenderd por medic de las reglas del juego, en pequelias
cosas como decir mentiras o el tomar un objeto de otra persona.
Al inculcar la justicia se facilitard la convivencia, el orden,
la responsabtlidad entre otras.

A los nueve afos se muestra desinterds respecto a la religidn
por lo que seria importante reforzar el valor religioso.

**El valor religioso es el vinculo moral que une al hombre con
Dies*'., (83>

La religidn se le ensefla al niflo por medio de los padres, dstos
deben enseffarles a querer a Dios, a orar a tener comunicacidn
con Dios a vivir los valores religiosos, a amar al préjimo.
**Los valores morales se refleren al deber ser de los actos
humanos en orden a alcanzar la felicidad. Un acto humano
requiere necesarismento de la razdn y la voluntad®® (B4

Es importante que el niffo aprenda con el ejemplo la coherencla
el niffo debe adquirir la conciencia en el desarrollo moral, esto
le ayudard a tener un control interno. Asl como le ayudard a
diferenciar lo bueno de 1o malo esto lo podrd adquirir con la
ayuda de los adultos.

El valor social es vital para esta otapa del nifflo en 1la
soclabilizacidn se dan cuenta de que necesitan de los demis para
.sor mejores que tienen el deber de ayudarlos.

El convivir, jugar, comunicar, ser leal aprender de los seres
humancs comprenderlos lo anterior ayuwdard a1l nio a sentirse
parte del grupo social.

En los valores intelectuales se wonsefla la verdad que es una y
‘dnica para todos los seres humanos.

Los valores afectivos son ‘amar, saber expresar la emociones y

sentimientos esto estd relacionado con la vida familiar.

€83 MORALES Meneses Ernesto op git. p. 160
CB84)> PLIEGO MARIA., Valoreg Autoeducacidn p. 56



Si el nifo vive en un ambiente deo afecto y ternura el niifo
aprenderd a vivirlo de igual manera,

Los medios de comunicacidn influyen en los valores en forma
determinante. Esto se constata por medio de los programas de
telwvisidn que manwjen al hombre como un objeto conocidndolo y
devalorizdndolo. Esto enfatiza en el nifio que a la edad de 7 a
9 afios comienza a entender y adquirir los valores, principio
para poder defenderse de la manipulacidn de valores, esta
manipulacidn se transmite por medio de la moda, personajes dJde
programas, sexo, violencia entre otras.

Por ello es de vital importancia gque tanto los padres de familia
como maestros le transmitan a los hijos los principlos y valores
necesarios para hacerle frente a esta manipulacidn de valores de

la televisidn,
EMOCIONES

Las emociones realizan un papel de readaptacidn reflexiva e
instintiva on ocasiones positiva o negativa.

En esta odad el niffo trae consigo cambios somdticos Y
psicoldgicos por lo que el; niffo se encuentra en un estado de
tensidn.

A los siete afos es mds pensativo. Mds conciente de la gente
que lo rodea.

A eosta edad tiense tendencia a evadir clertas situaciones, vsta
reaccidn se da para protegerse a s{ mismo, no hace caso de lo
que le digan los aduitos. No acepta que le llamen la atencidn,
cuando la madre reprende se siente ofendido e 4incluso la
desaff{a en ocasiones llega a tal extremo de preparar la maleta
para irse de casa, todo esto se da porque quiere huir de las
nuevas oxigencias que el crecimiento les plantea.

Llora porgue cree que la gente no le qguiere, trata de
controlarse para no llorar, para gque nadle lo vea, aunque on
ocasiones llora porque siente deseos de hacerlo, esto se da

porque se le diftculta modular su conducta. En ocasiones tiene

oy



problemas de adaptacidn por lo que los padres y maestros deben
tratar de entenderlos.

"*Siate se establece ideales demasiado altos. Quiere ser

perfecto. Le pr pa de sobr a sus errores e incluso 1le
averguenzan. No acepta de buen talante las correcclones y trata
de disimular sus errores’®. (85

A los ocho afos '’es menos sensible, menos propenso a retraerso
de las situaciones, menos concentrade en si mismo. Estd
dispuesto a afrontar cualquler cosa - en realidad - 1le atraen
las cosas diflclles’*, (86>

Sus intereses no son duraderos, los cambia rdpidamente, pasa de
uno a otro, es incapaz de mantenerse en sus proplos intereses,
les padres o cualquier adulto cercano al nifto, le debe prestar
atencidn en lo que realiza y en los intereses que tiene y
hacerle hincapid y reforzarlos para que siga realizdéndolos.

Cualquier cosa que pide pregunta o qulere, quisre qu» se le

rasuelva ida, es te impaciente,

El niffo llora por un sinndmerc de razonesj por estar cansado,
‘por sentirse ofendido, por haber sido criticado o regaflado,
aupgque llora menos que antes esto se da por la confusidn interna
del niffo.

En ocasiones puede enojarse con mucha facilidad con 1la madre
hasta el punto de decirle insultos.

La autoridad es otro problems emocional an el nifo, no la acepta
cuando @8 impueasta arbitrariamento.

**Asume mayores responsabilidades. Es al mismo tiempo mis
independiente y miés digno de confianza, es mis obediente’®. (87)
A los nueve aflos es mids organizado tiende a planificar cada una
do sus actividades e incluso se estd el dia entero realizando

una misma ctividad, 95 muy perseverante.

€85> GESSELL Arnold., E)L nific de 7 y 8 aflos p. 26

80> ibidem., P. 69
87> GESSELL Arnold., El npific de O v 10 aficw., p.22
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Cuando no le gusta hacer una actividad o trabajo o© materia 1lo
realiza de todas maneras. Es importante que los padres y
maestros pongan atencidn cuando un nifio es aprensivo, significa
que el niffo se desilusiona o desmoraliza cuando no realiza una
actividad bien o no le va bien en una materia, es fundamental
que esa aprensidn no las destruya o hunda sino que los padres y
maestros deben encauzar estao positivamente, incentivdndolo,
apoydndolo para hacerlo sentir que va bien y que tendri dxito en
lo que haga.

A esta edad puede mostrarse Iimpacliente o puede enojarse
rdpidamente las relaciones son de corta duracidn. Puede incluso
llorar pero sdlo lo hace si estd muy enojado o si lo han hecho
sentir wmal.

**Nueve es una edad en la que predomina un intenso tono
afectivo. Encontramos signos definidos de ompatia, as{ como
otras caracteristicas que registran variaciones y pueden pararse
de un extremo a otro''. (88

Los medios de comunicacidn influyen en los cambios emocionales
del nifo, de acuerdo al tipo de programas que vean podran
cambiar sus emociones, esto es; de tranquilo a violento o
irritable o de alegre a triste.

Los nifos dejardn llevarse por 15: rasgos emocionales de los
personajes de los programas que ven a diario en televizidn
imitando ciertas conductas gque podrdn adoptar a su personalidad

y a su vida familiar y soclial.
IN NG,

**'Se debe tener en cuenta que la inteligencia no esx fija sino
que siempre depende del tro tempranoc del nifo con su

ambiente, esto incremsnta la responsabilidad de los padres y
subraya la crucial importancia de la educacidn escolar®®. (80

€88 ibidem., p. 24
€80> MENESES Morales Ernesto., op cit., p. 83
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A los olote aiffos a pusar de que ol niflo tiende a desarrollarae
rdpidamonte en el drea cognoscitiva, clertas 1limitacivnes se
presentan en esta etapa, se le diffcultan 1los conceptos
abstractos aprende por las experienclas del medio ambiente, le
cuesta trabajo imaginar situaciones que no palpa © no ve.

En el primer aflo de primaria se produce un cambic en las
aptitudes dintelectuales; tienen mayor disponibilidad para
aprender ficilmente a leer, aprender los nimeros.

Habrd nifios gue probablemente aprendan con mayor facilidad que
otros, esto dependerd de cada niffo y por otro lado de 1la
estimulacidn afectiva e intelectual que le proporcionen tanto
los padres como los maestros. Asi como la alimentacidn, higiene

entre otras esto es importante por lo que los padres deben
prestar especial atencidn y cuidado en el niRo.
**Quiere saber cosas Yy quiere saber hacer cosas. Quiere

informacidn y quiere adquirir las aptitwdes, destrezas ¥y
procedimtentos que son propios del ntile®’. CO0)
Por tal razdn en la escusla y la familia deben enseflar al niflo a
pensar, a adquirir hdbitos, a saber dominar su voluntad y que no
sdlo se tome en cuenta las clasificaciones sino lo que ha
similado y aprendido.
Segin Plaget exiten cuatro estadios o etapas de la inteligencia;
sdlo se tomard la tercera etapa por ser la que interesa para
oste temaj **El tercer estadio de operaciones concretas; los
nifos Se vuslven capaces do wfectuar varias operaciones ldgicas
con cosas concroetas. Para Piaget la operacidn es un tipo de
accidn; la manipulacidn de objetos manejo de los sfmbolos y lo
futuro®®, €91) ’
A posar de que el nific tiende a desarrollarse rdpidamante en
el drea cognoscitiva, cilertas limitacionss se presentan en esta
etapat so le dificultan los conceptos abstractoes, aprende por
las experiencias del medio ambiente, le cuesta trabajo 4iwmaginar

€90) jbidem., p. 238
€01) ibidem., p. 103
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situaciones que no palpa o que no ve,

La memoria esta relacionada con la capacidad de observacidn,
asindlacidn y roetontiva aunque en ccasivnes se confunde debido a
las wescuelas tradicionales hacen repetir cada palabra sin
llegar a un aprendizaja.

Por tal motivo se debe ayudar al niffo a desarroliar su intelecto
a travds de la ldgica asl come por la ‘b&squeda de nuevos
conocimientos y el deseo incesante de saber, Por lo anterior el
nifo tiene necesidad de conocer todo lo que le rodea.

El niflo estd aprendiendo a pensar de un modo sistemitico por
medio de esguemas, principlos, entre otras pero principalmente
lo que quiere es saber.

A los ocho aflos '"'Le agrada la aritmdtica, oral o eoscrita. Lo
agrada usar el pizarrdn y trabajar en su cuaderno. Le agrada
pasar de un proceso a otro; sus desplazamdentos pueden Lncluso
ser automdticos: en medio de una operacién de multiplicacidn,
saltard probablemente a una suma’’., (92)

Intelectualmnete, comtenza a mostrarse mds expansivo. Puade
exprosar asombro y curiosidad. Su pensamiento es monos pasivo.
A los nueve affos saben razonar se Jimagina una {imagen en 1la
mente, es capaz de hacer operaciones concretas y manejar ideas
mds complicadas.

Daja a un lado la subjetividad es mds 1ldgico, tiene una
capacidad de abstraer y manejar objetos y signos.

El nifio ha comenzado a percatarse de las palabras, las acciones
a las que se refieren a difvrentes aspectos de la realidad.

**El niiffo llega a ser capaz de manipulaciones simbdlicas tan
avanzadas como la multiplicacidn y la divisidn, la traduccidn de
palabras en ndmeros y viceversa.'® (03>

Deja a un lado la subjetividad es mds 1ldgico, tiene la capacidad
de abstraer y manejar objetos y signos. Distingus o1 mundo real

de lo gue era su mundo, deja su egocentrismo tan marcado en esta

€92) GESSELL Arnold., op. git., p.86
€93) STONE J.L. et. al, Nifiez y Adolescencia., p. 242



otapa y se vuelve realista.

En la escuela se desarrollan la habilidad de la lectura wsto 1le
sirve para ampliar su vocabulario y hacer un mejor uso del
lenguaje as{ como para conocer experiencias de perscnas., Cuando
el niffio lee puede adquirir mids informacidn.

La tolevisidn puede causar en ol nific problemas, disminuye el
rendimiento oscolar inhibe la capacidad para pensar, timita el
desarrollo intelectual trayendo como consecuencias; disminucidn
en la concentracidn, destrezas, disminuye el razonamiento entre

otras,



IV.1 HISTORIA DE LA YELEVISION

La televisidn adquirid un verdadero desarrollo tdcnico en 1023
gracias al ruso nacionalizado norteamericanc Viadimte K.
2worykin al inventar dste un tubo electrdnico capaz de captar
una imagen. En 1928 el estadounidense Philo T. Farnsworth
desarrollo otro tubo con caracteristicas diferentes, 1llamade
tubo disector.

En Inglaterra hubo tambidn otros pioneros en la televisidn como
Jphn Logie Baird perfecciond el disco de Nipkwow y fuo el
primero que consiguid la reproduccidn de la imagen y fue capaz
de transmitir dicha imagen a wuna distancia de dos metros y
medio.

Como se puede notar la televisidn empieza a constituirse
desde 1923 pero la real expansidn de la televisidn es 1835 y
toma mayor fuercza despuds de la segunda Guerra Mundlial, cuando
hay una neocesidad por investigar este medio de comunicacidn en
donde se dirige a una gran cantidad de teleuspectadores por 1lo
que se califica como un medio de comunicacidn masiva,

*'En mayo de 1037 tres cdmaras welectrdnicas retrasmitieron 1la
ceremonia de la coronacidn de Jorge VI. Por primera vez se
concentraron S0 000 espectadores frente a la televisidn.

En el mismo se {inaugurd en Francia el segundo servicio
eloctrdnico de telbvisidn y al afo siguiente aparecid el de la
Unidn Sovidtica®’. (94

En 1938 vispera de la guerra, los Estados Unldos comienzan a
producir televisiones en serie, on vista del creciente auge dJde
la televisidn., El 30 de abril se inaugurd la Feria Mundial de
Nueva York y en ella se inicid oficialmente La Televisidn
Comercial.

Es asf{ como la historia de la televisidn comercial comienza on
1939 cuando se emitieron los primeros programas por la National

Broadcasting Company desde vl estudio Radio City.

C94) GONZALEZ Trevifo Jorge., Televisidn Tedrica y Prdctica p. 186



En ese afio el Ing. Guillermo Gonzflez Camarena C(mexicano)
inventd un sistema de televisidn cromftico. A partir de este
invento se empezaron a desarrollar Yy surgieron otros
procedimietos mds elaborados por la idea del Ing. Gonzdlez
Camarena basada on 3 colores primarios. .

Sin embargo, al iniciar la Segunda Guerra Mundial se frend la
industria de la televisidn y se prohibid 1la fabricacidn de
televisjones en Estados Unidos para uso comercial.

En 1950 BBC on colaboracidn de la televisidn francesa llevd a
cabo la primera transmisidn Internacional de Televisidn.

A partir de 10962 se iniclaron las transmisiones con ayuda de un
nuevo sistema de satdlites y did por resultado la unidn
televisiva de Europa y Amdrica.

En cuanto a la televisidn en Mdxico el 7 de septiembre de 1046
se {inaugura la estacidn experimental de televisidn XHIGG.
Durante dos afios la televisidn XHIGG transmitid programas cada
sdbado en la ciudad duo Mdxico.

En ese tiempo era Presidente el Lic Miguel Aleman Valdez quién
envid al Ing. Gonzdlez Camarena y a Salvador Novo a un viaje por
varios paises, con la finalidad de investigar el aspecto
tdcnico, (esto lo investigd Ing. Gonzdlez Camarena) y Salvador
Novo investigd 1o relacionado con el contenido,

** El reporte de los viajoros hizo decidir al Presidente Alemdn
el otorgar las condxiones de las estaciones particulares’®. (085
En Mdxico la televisidn comercial comenzd el 31 de agosto de
1950 con la iniclacidn de la estacidn telvisiva XHTV canal 4, al
dia siguiente de la inauguracidn se transmitid el cuatro Informe
de Gobiwrno del Presidente Miguol Alemin. Para los mexicanos
osto fue slgoe muy novedoso. Por otro lado el comienzo del canal
4 XHTV separd sus transmisiones en dos partes: teleratos y
controles remotos, con el paso del tiempo aumentaron y se
hictieron programas culturales,

A fines de 1050 salo al aire evontualmente el canal 2 XEWTV

C95) GONZALEZ Trevifio Jorge., op. cit., p. 17



hagta quo se terminaran las instalaciones de tuelevicentros.

El canal 4 se le clasificd como una imitacidn total del canal &,
¥a que la programacidn era muy parecida al canal 4

Mientras tanto el canal 4, emitia su seflal de las cinco de 1la
tarde a las slete de la noche, con pocos anuncios, los primeros
patrocinadores fueron: La compafiia relojera Omega y la tienda
Salinas y Rocha.

En el afio de 1952 el canal 2 transmitid una programacidn en
forma de las 16100 a las 20130 y unos dias despuds se inaugurd
teleavicentro.

En ese aflo inicia otro canal propledad del Ing. Guillermo
Gonzdlez Camarena, La programacidn del canal 5 XHGC se fincd o
caracterizd por una programacidn infantil y musical.

Los canales 2, 4 y 8 el 26 de marzo de 1985 se fusionaron para
formar la emprasa televisiva que se llamd Telesistema Maxicano
S. A. con la finalidad de crear una estructura mds sdélida y
bendfica para la industria "'Telesistema comenzd a eonviar su
seffal a la provincia instalando retrasmisoras, mientras se
fundaban televisoras locales. E) nimero de receptores
aumentd®*. C96)

Ya formada la empresa, cada canal tuvo su especializacidn canal
2 transmitia comedias, dramas, concursos; el canal 8
caricaturas, series de aventuras y accidn, finalmente el canal 4
tranamitia novelesa, sarics filmadas wan ol wxtranjero y
fundamantal nente los deportea.

**En 1989 se fundd el primer canal cutural y educativo realizado
por la SEP y el Instituto Politdenico Nacional, se dedicd este
canal dnicamente a difundir programas culturales y diddcticos
=in fines lucrativos y comercilales®' €97>

En 1068 surge el canal 8 Telavisidn Independiente de Mdxico, el
cual tuvo una fuerte competencia dsta se unid a la Telecadena

C90) GONZALEZ Trevifio Jorge ., op. cit., p. 18
C97) ROSAS Levio. et al *’Revista Latincamericana de estudios
educativos p. 84 ’



Moxicana S. A,

En los aiflos de 1los sesenta el video tape permite grabar
previamente programas y acontecimientos importantes y logrdé que
la televisidn fuera mds eficiente y funclonal. En ese mismo
tiempo se inicid el canal 11 estacidn de cardctor cultural
perteneciente al Instituto Politdcnico Nacional CIPN).

En provincia numerosas televisoras se organizaron en una empresa
comin que se 1llamd Telecadena Mexicana., La empresa televisiva
en el affo de 1965 tenia dos nuevos canales: 7 y 9, en el afflo de
1967 se comienza a proyectar la televisidn a c¢olores en los
canales 2, 4, 5, 7 y O.

En 1968 empieza a trabajar el canar 13, En 1972 la empresa
Somex adquirid las acciones del canal 13 tal programacidn se
enfocd a lo cultural, social y formativo.

En 1073 Tolesistomas y HM so fusionaron y nacid Televisa

En 1076 vl Sistema Mexicano de Televisidn se integra a 1a Red
Univisidn y Sistema Norteamwricano.

A travds de la historia de la televisidn se hace notoria 1la
influencia tan marcada que ha producido en los teleespectadoras,
por lo que se considera a la televisidn como el madio de
comunicacidn que mis rdpido se ha difundido en el pafs. Esto se
debe a que la presentacidn de los programas que se presentan son
mds atractivos, fantasiosos por lo que se le pone en un nivel
mds alto que el cihe la radio y el periddico.

*'La telvisidn so ha convertido en el elemento mds dmportante
del tiempo libre a cualquier nivel. El hoecho de ver la
televisidn como actividad parece confirmar que en la sociedad
modeorna el uso de los medios masivos se ha vuaelto una parte
indispensable de la vida cotidiana‘'’, €08

A la televisidn en México se le considera como uno de los medios
de mayor influencia, ya que llega fdcilmente a los hogares por
medio de lo audio, visual y verbal, por lo gque va 4imponidndose
como un indispensable estilo de vida. Tiene ‘un ritmo de

€OB) ROSAS Levia., ot al op cit p. 60
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acelerado, ya que la televisidén reine las imigenes segin su
pPropio ritmo visual, las imigenes van evolucionande hacia la
siguiente, razén por la cual al espectador no tiene manera de
disminuir la velocidad de las imigenes.

Esto significa que la televiaién es un medio muy poderocso
pusde influir positiva o negativamente todo dependers da la
forma en como se maneja o dirijan las imigenes y contenidos de
la misma,

“Las difarentes mentes, interpretan loa aignificados da la
televisién los emite y las personasn son afectadas en su
comportamiento indirectamenta a través da significados
creencias y valores ™ (99)

Los medios de comunicacién y en especial la televisién tiene
como finalidad el informar dar entretenimiente cultural eta, el
problema estriba en la forma en como puede manipular las ideas,
contenidas de la misma es ahi donde el icad juoga un
roll miy importante.

(99) GONEALEE Treviio Jorge., op. cit., p. 35
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IV.2 MANEJO DEL MENSAJE Y DEL LENGUAJE EN LA TELEVISION

"'El lenguaje es un sistema de simbolos orales y wscrites que
los miembros de una comunidad social utilizan de un modo
bastante uniforme para poner de manifiesto su significado’’
€100

El lenguaje es fundamental para la comunidad del ser humano, por
medio del lenguaje se da la transmisidn de la cultura, muestra
la personalidad del individuo de acuerdo a como se eaxpresa asi
como la cultura de su socledad.

**El lenguaje forma parte importanti{sima de la herencia cultural
de un puvblo (101)

El lenguaje puede ser negativo o positivo.

En cuanto a lo negativo es puus la utilizacidn de ideas modismwos
que on corto tiempo son utilizades por los nifies y se van
adquirjiendo como una forma de hablar

En la actualidad se adviaerte un camblo radical del lenguaje bien
empleado a un lenguaje de gran nobleza linglilstica que lleva a
modismos y deformaciones del mismo.

El lenguaje se ha ido defuormando pocoe a poco ya gque se han
introducido palabras extranjeras y deformaciones en la lengua
castellana por medio de programas y comerclales y estos resultan
de fdcil manejo tanto para los niflos como para adolescentes.

El lenguaje juega ¢m papel positivo en el desarrollo del nifio ya
que puede adquirir nuevas palabras ampliar su vocabularia, puede
ensefiar a expresarse mejor de acuerdo con 2l uso que le den a la
tolevisidn, .

En @1 manejo del lenguaje los comunicdlogos y nctores‘ deben
estar concientes de la responsabilidad que tienen en sus manos
quo hagan dnfasis en la forma en como dicen las cosas y es como

presentan la informacidn.

C100) HOOGE Bod ot al log niifos y la televisidn p. 86
€101) REED H Blake et. al taxocnomia de conceptos de la gomunidad
p. 3



Significado es '*Parte. del signo linglifstico que aporta el

aspecto conceptual semdntico’®

Exiaton 4 tipoe de significado

1), - Significado denotativotrelacidn signo (palabra) con el
objeto

2). — Significado estructural: relacidén signo con signo para
hacer oracilones y luego julcios

3). - Significado contextual: encontrarle sentido a un signo en
un texto © programa

4).— Significado comnutativos es la relacidn signo-objeto-

personalidad que lleva la persona al objeto.

**La televisidn emite mensajes que son interpretados b4
modificados por agentes sociales que son responsables de sus
acciones. La televisidn comunica significados®’. €102)

Los nifios van interpretando esos significados de acuerdo a sus
caracter{sticas y necesidades, en los nifios de 7 a 98 ailos que
aun no se les a formado el espiritu critico puede Lnterpretar
errdneamente los significados.

*'Los significados de la televisidn se transmiten por madios
distintos; visual y verbal y westos medios tienen cddigos
diferentes'*® (103)

Los significados estdn aunados a los mensajes '*El mensaje eos
una seleccidn ordenada de simbolos que porsigue comunicar
informacidn®'® €104
En el rensaje se deben tomar en cuenta 2 factores; el cddigo, el
contenido y tratamiento del mensaje.

**El cddigo del mensaje se refiere al modo como se estructuran
los simbolos, el contenido tiene que ver con 1la seleccidn de
material para expresar un propdsito y el tratamiento so

relaciona con ¢l modo como se presenta el mensaje es decilr su

€102) EDURASQUIN M Alonso et al. Los niffios P 153
C103> HODGE Bod, ot al., op cit p. 153
€104) REED H Blake., op cit p. 12
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frecuencia redundancia, <$nfasis, etc.*’® €105

Los monsajes en televisidn pasan tan rdpido que lo retenemos en
la memoria es una pequefia parte de lo que se vio en ocasiones se
recuerdan los mensajes que mids impactaron.

Los mensajes pueden influir negativamente esto ser{as

Los mensajes que mds llaman la atencidn en los nifios son
aguellos en los que se presentan juguetes, ropa y alimentos que
los personajes estdn usando, creando una necesidad superficial
innecesaria. En niveles bajos se pusde crear una Iinconformidad
por no poder adquirir lo presentado en la teloevisidn

En lo positivo existen mensajfes que incitan a la unidn familiar
al reforzamiento de la cultura y del lenguaje as{ como la
identidad nacional. .

La televisidn con todo su potsni:lal tdcnico y con la gran
preparactdn y satisfaccidn de este medio debe ser aprovechada
por los comunicdlogos para lograr mayores beneficios en los

contenidos y manejos del mensaje significado y el lenguaje.

C105> REED Blake op cits» p. 18
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Iv. 3 PROBLEMAS EN EL DESARROLLO DEL. NIRO POR LA INFLUENCIA

TELEVISIVA EN EL NIRO DE 7 A 9 ARCS.

IV. 3.1 PROBLEMAS DE APRENDIZAJE

El niffo vbtiene un aprendizaje de las experiencias gque haya
tenido o por medio de las actitudes, conductas etc. que haya
aprendido. Al aprender el nifio clertos eslimulos ademis de
rasponder por medioc dw la imitacidn de los adultos, de los
medios, de la escuela y de la familia que les ayudard a
enriquecer su desarrollo intelectual soclal y psiguico.

El aprendizaje se produce desde los primeros dias de su vida en
donde responde y aprende lus estimulos q.ue va adquiriendo, Yy
poco a poco se le forman los rasgos que constitulrd el cardcter.
En la infancia del niBo es muy importante desarrollar el
potencial intelectual, ya que a esta edad asimilan con mayor
facilidad, con menor esfuerzo muchas de las actividades que
normalmente en la edad adulta se les dificulta aprender.

*'Estd ampliamente demostrado que a esta edad se ponen en
funcionamiento una serie compleja de mecanismos psicoldgicos gue
estimian la capacidad de aprendizaje. Todos sus sentidos se
agudizan al mdximo y es labor de los padres, el proporcionales
la mayor cantidad de experiencias posibles para su
enriquocimiente®*. (108>

En vate purfcdo do la vida dal cer humano el ntfo aprende mds

rdpidamente por lo gque es fundamental que los padres pongan
atencidn y cuidado en los primeros affos de vida, ya que asi
podrdn desarrollar su potencial intelectual en su totalidad. A
los niffos se les estard formando un criterio para hacer frente a
los mensajes masivos es decir, a los medlios de comunicacidn.

La labor de los padres en el desarrollo intelectual de sus hijos
es vital, pero desgraciadamente algunos padres estdn fuera de
casa durante mucho tiempo ya sea por necesidad o por placer, lo

C€108> VALLEJO Alejandro., ep. clt., p. 38

RRA]



gue wvcasiona que el niffo vea mds televisidn.

El problema radica en gue la televisidn no es e} principal medio
pPara aprender sino son los padres y la escuslay la televizsidn
sdlo proporciona una excitacidn artificial y no un contacte
emocional que le puede ofrecer una persona.

Cuando el niffo ve la televisidn tiene diferentes experiencias
que la que tiene el adulto, los padres creen que el efecto del
programa es igual para padres e hijos, sin embargo hay gran
diferencia, ya que ol adulto tiene la capacidad para seleccionar
los programas y asimilar 1o que les interesa y desechar 1lo que
no les itnteresa y asl toman todo aquallo que les enriquece y
satisfacen sus necesidades. En cambio el niffo sin 1a ayuda de
los adultos no tiene la capacidad para seleccionar los programas
ni para discernir entre lo que mds le enriquece o le perjudica.
Y¥a que le llegan un sin ndmero de estimulos que no es capaz de
comprender por falta de experiencia, y no tiwvne capacidad para
Juzgar los diferentes estimulos.

Cuando el niffe permanece ante el televisor durante horas
estd desaprovechando la oportunidad para desarrollar fisica,
social e intelectualmente siendo esto hecesario para el
desarrollo integral del niflo.

A pesar de todo la televisidn puede ser un medio de aprendizaje,
siempre y cuando los padres sepan proporcionarle los fundamentos
necesarios para formar su espiritu critico, ademis los padres
deben wstar concientes do los posibles efectos que pueden traer
la televisidn asi como encontrar 1a solucidn a watos
efoctos.

Es fundamental que los padres amplidn concientemaente lo poco o
mucho que aprenden los hijos de los programas de televisidn.

* *Hay un aprendizaje indirecto an los programas de
entretenimiento para @l adulto que amplia la wexperiencia del
niffo en el sentido yue se da una orientacidn, y a través de la
televisidn aprenden costumbres, hdbitos, modas, , puede aumentar
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su vocabulario aprender y conocer otros palses otra cultura*®,
€107>

La televisidn puwde ser un medio de aprendizaje, pero con la
inter vencidn de los padres que ayuden a comprender y asimilar
aspectos positivos de este medio.

Para que se logre un aprendizaje de la Q.Blév.ls.ldn es importante
relacionarlo con la lectura y escritura es decir la lectura 1le
ayudard a desarrollar otras facultades que 1la televisidn no

desarrolla.

IV 3.2 LECTURA Y ESCRITURA

La lectura puede proporcionar a los ni%¥os 1la fantasla, 1la

imaginacidn, esto le ayuda a desarrollar la creatividad. La
lectura os una actividad necesaria para el desarrollo de su
intelecto.

El saber laeer implica un complicado proceso mental de tal forma
que las palabras se representan con imigenes on la mente. A
estar leyendo se le va dando un sonido a las letras o palabras.
Por lo tanto en la lectura es importante el proceso auditivo y
visual., El cerebro realiza la funcidn de entender lo que se vo
y oye.

**El cerebro debe llevar a cabo todos los pasos de descifrar y
de impartir un significado, cada voz que laeemos, peroc se hace
mda apto para esc sagdn auminta nuewstre habilidad®'. 108>

Los nifflos se ensefian a leer al interprotar frases, palabras y
esto va teniendo un significado para §l,

El aprendizaje de 1la lectura-escritura comienza normalmente
entre los 8 y 8 afios, cuando entran a la escuela y es aqul donde
se centra la importancia de que el nifio adquiera intereses por
leer; se le va inculcando el hibito de leer y esto dependerd de
los padres y maestros.

€107> VALLEJO Alejandro. op. cit. P. 108
€108) ibidem p. 100



La lectura es un medic para adquirir mis cultura, despierta 1la
curiosidad @ imaginacidn. Si{ los padres son e jemplo para ellos
en la formacidn y hidbito de la lectura serd de mayor provecho
para los niiios, ya que lo que ven lo imitan.

La televisidn puede disminuir el gusto por la lectura, ya que
las imdgenes de la televisidn no se tlenen que imaginar, aen
cambio al leer un libro el nifio tiene que ir fantasiando con los
relatos del libro.

*'La televisidn captura la imaginacidn pero no la libera. Las
imigenes de la televisidn no pasan por una transformacidn
simbdlica compleja no tienen que descifrar ni manipular durante
la experiencia de la televisidén®*. C100)

Quizd las imdgones do la televisidn son mds fuvrtes que las quo
se tionen al leer aunque al leor so crea las proplas imdgenes de
acuerdo a las necesidades de cada nifo.

La televisidn limita la imaginacidn ya quo no se les permite ir
mds alla de lo visto, ademis de que 1la 4imagen por ser tan
fuerte queda impresa en la mente, del nifio en cambio el 1libro
controla tas imdgenes son mds duraderas, hace gque el niflo
participe activamente en la accidn del libro y esto factlita que
1o recuerde posteriormente.

El problema estriba en que los nifios se han acostumbrado a
partlcipar en la accidn a travds de imdgenes rdpldas, y esto
repercute en la habilidad dvl niflo para comprender y memorizar
cualquier texto.

**Estos niflos pierden en parte la capacidad para representar
visualmente y oir lo que leen, lo que en parte eoxplica el gue
hoy en dia en los coleglos se utilicen libros de texto y mds
los que tienen itncorporado ilustraciones de color''. C110)

Al nifio se le dificulta expresar lo que vid ya gque llega a tener
cierta torpeza para pensar, expresarse, esto puede ser por falta

de vocabulario o por falta de secuencia ldégica al hablar. Si un

€109 WINN Marieo., Droga que s® enchufa., p. 80
110> Ibidews p.05

[



niffo no tione buan manejo del lenguaje, Lond.rd problemas  al
expresarse verbalmente o por escrito,

i bien es ctorto que la televisidn influywe en forma negativa en
la lectura y escritura, tambidn es cierto que puede ser un medio
gque ayuda a explicar e interesarse a leer y escribir sobre tomas
que le han sido expuestos en televisidn.

Asl{ como tambidn se pusde propiciar la lectura a travds de la
televisidn por los programas de historia gque crean mayor interds
y esto creard la curiosidad por conocer mis acerca de cualquier
tema por medio de la lectura.

*'Un niffo que pasa largas horas frente al televisor pierde
destreza al concentrarse, tesoro Airremplazable para leer y
escribir bien,

Estd condenado a oxpresarse ewn ol papel en forma vaga e
imprecisa y no ordena correctamente sus ideas y por lo tanto su
pensamiento no lo podrd expresar y escribir con mayor fluidez y
soltura. El nifo que escribe bien demumstra que sabe pensar con
agilidad y con ldgica. Si tm nifo no aprende a leer no
aprenderd a escribir y mucho menos a  usar -adecuadamente su
vocabulario, esto se adquiere leysndo.

Al estar escribiendo se tiene un pensamienﬁo 1d4gico en las lideas
se ordena claramente. Se debe tratar de aprovechar la televisidn
para encontrar algunos aspectos positivos que puedan ayudar a

mojorar la lectura y wacritura,
IV. 4 PSICOSOCIAL

IV. 4.1 RELACIONES CON LOS COMPARERCS

En lac relaciones socliales el nifo toma como lazo de unidn la
televizidn, esto hace que oxista tema de conversacidn y por
tanto se relaciona con los demds, cuando un niffo no ve
determinado programa en ocasiones se siente fuera del circulo

social.
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Lo anterior es muy importante para la sociabilidad del nific si
ao aivnte fuera del grupo esoctial le podrd provocar inssguridad,
timidez y angustia.

**Los programas de televisidn se convierten en el tema preferido
de conversacidn durante las horas de clase. El nifio que por no
poseer un televisor en su casa o porque sus papids no dejan que
vea televisidn y que por ello no sabe qulen es =1 personaje de
moda, se siente desplazado por los demds**, C111)

La televisidn es un medio de comunicacidn que ensela al nifo
diferentes conductas y comportamientos que repercuten en las
relaciones soctales y esto puede notarse cuando surgen
reaccionos on forma agresiva, violenta, que puede occasionar gquo
los amigos rehuyan de 1, aungque cabe aclarar que usa
agresividad no sdlo wes adquirida por los programnas deo
telovisidn, €ino de los ojuemplaos que les da la famllia pero
tambidn puede ser un nmedio en donde adgquiera conductas
prosociales: como son el ayudar a los demds, a ser buen
ciudadano, buen estudliante, buen amigo, entre otras, esto
beneficla totalmente al niflo en relacldn a su medlo social.
Ademds la televisidn influye en la forma de Jjugar con los
amigos, los niffos imitan clertos personajes y a travds de sus
caracteristicas os como se estructura la forma de jugar, dejando
a un lado la creatividad, ya no se imaginan nuevos juegos solo
se imitan.

Es de gran importancia y trascendencia que on wsta edad el niffo
se silenta aceptado por el grupo soclal, pero por lo que es como
persona, por lo que hay que hacer dénfasis en la formacidn de su
personalidad. El nifflo modiante las relaciones soclales
adgulrird expariencias, actitudes, virtudes como ol
compaflerismo, la honestidad, la amistad, entre otras.

€111> WINN Marie., op. git., p.- 92
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IV. 4.2 CAMBIOS PSICOLOGICOS EM EL NIRO DE 7 A © AfiGS

La conducta del ser humano vs muy compleja y se integran por
varios factores, como @1 medio amblente, la familia, escuela,
entre otras. La conducta del nifio al mirar la televisidn puede
traer consecuencias on los diferentes aspectos para un dptimo
desarrollo del niflo, esto seo refleja en la creatividad,
agresividad, desarrolle del 1lenguaje, en la capacidad de
relacionarse con los demds seres humanos. Se podria decir gque
al mirar la televisidn se considera como una adiccidn,

Ya gque la televisidn permite al teleespectador Cen especial al
nifio), salirse de la realidad y entrar a un estado mental pasivo
y agradable, las tensiones, problemas, preocupaciones quedan
vlvidadas en el momento en que se wstd concentrado en un
programa de televisidn. Coma consecuencia otras actividades
Junto con la televisidn parecen menos atractivas y ademds
presentan mis dificultades, por nocesttar un mayor wesfuerzo
intelectual y fisico; al ver la televisidn las relaciones con
los seres cercanos se obstaculizan o se deteriforan.
Psicoldgicament 2 la violencia puede llegar a desensibilizar al
nifio ya que va aceptando como algo natural las escenas de
guerra, muertes, sulcidlos,. Lo que resulta mds curioso es
que parece ser que la gente prefiore 1a violencia, esto se
confirma al tener bl mds alto rating los programas bdlices y
agresivos.

Por consigulente se debe estar en constante alerta vigilando las
consecuencias psicoldgicas que puede acarrear un programa de
inadecuado para el niflo, as{ como ser cuidadoso en las
relaciones familires que so estdn desarrollando en el seno de la
familia, ya que esto serd un factor de bastante pesc para que
el nifo se desequilibre



IV. 4.3 EL JUEGO

El juego es una do las dreas del niflo en que la televisidn ha
tenido mis influencia, la mayoria de los padres, han observado
que sus hijos ya no son capaces de jugar con cualquier objeto
sencillo que encuentren a su paso, sino por el contrario buscan
Juguetes sofisticados, estos los utilizan por algin tiempo y
luego los dejan a un lado.Y no sdlo la televisidn influye en la
forma de jugar en el hogar sino tambidn en la escuela.

En algunos casos los padres encienden la televisidn Y no  tratan
de iniciar algdn juego que podrd favorecerlos, pero para los
padres os mds fdell que vean la televisidn sin que ollos
aean molestados.

En cierta forma los padres tiensn le culpa, deo la dependencia do
sus hifos por la televisidn; si ellos no les fomentan ol Juego y
los ensefian a jugar y a desarrollar la imaginacidn, fantasfa y
creatividad, los hijos cun el tiempo se enseflan a divertir on
una forma fdctl y sencilla. Ademds el nifio al jugar westd
aprendiendo por medio de la imitacidn a desarrollar diferentes
funciones que en un futuro desempefard.

*'El nifio cuando juega estd trabajando a su trabajo, en este
caso constituye una necesidad vital para su correcto desarrollo
fisico, intelectual y emocional’®. €112>

En definitiva el nlifo sdlo es felliz =i juega constantemente y se
desarrolla en forma normal cuando lo hace.

Cuando juega se desarrolla como se dijo anteriormente en 1lo
fisico puesto que su motricidad se meora, se perfecciona, ya
sea al brincar, correr, dibujar y se logra una coordinacidn y
mayor agilidad en sus movimientos, ademds gastan el exceso de
energfas a travds del deporte, desarrollan su complexidn
muscular los reflejos entre otro.

En lo intelectual se desarrolla la 1ldgica para resolver los
problemas que se le presenten y la manera de adecuarse al medio

€112) VALLEJO Najera., op. cit., p. 17



ambiente, esto lo adquirird por medio de juegos de ndmeros, de
memoria, entre otras., Por otro lado desarrolla su coeficiente
intelactual, quoe va ligado a la creatividad o intclativa, tan
primordial para poder desarrollarse equilibradamonte.

Finalmente para el desarrollo emocional; en la televisidn
existen prototipos que los niffos imitan pudiendo resultar
nocivos o bendfico para su vida emocional,

**El fomentar en el nifio vl deseo innato de ficcidn, de hacer
creer, imaginar e inventar lo que parece irreal para un adulto,
es la mayor contribucidn para que el nifio juegue en forma
creativa, se vcupe de cosas utiles y aprenda con facilidad °°.
113

La experiencia que el Juugo le deja es fundamental para la
estructura emocional, el Jugar con otros niffos 1le ayuda a
desarrollar la sociabilidad, aprender a compartir, aceptar a los
demds; se ensefla a controlar sus impulsos.

El antropdlogo Edward Norbeck ha escrito que o1 propdsito
primerdial del Juego tiene importancia de lo mds profundo para
todo 4individuo. ° Los niffos que Juegan =se ven motlvados
principalemente para gozar la vida.

El nifico ya percibe el mundo de acuerdo a lo que estd
experimentando, por lo cual es vital que los padres ayuden a
formar ol espiritu critico e inculcarle valores que fortalezcan
¥ enriguezcan sU pdrsona.

El egocentrismo: como se ha podide constatar el juege es un
medioc por ol cual el niffo se onsefla a convivir con los demis, se
ensefia a dar y a disfrutar, aprende a entender y a comprender el
sentir de los otros seres humanos.

En bastantes hogares los niiflos se pasan horas frente al
televisor, lo que le A{impide toner una comunicacidn con su
familia, y amigos , al no jugar y compartir, el nifo no sabrd
convivir, trabajar en grupe y esto ldgicamente afectard el

desarrollo de la sociabilidad.

€113> ARNOLD, ARNOLD., op. ecit., P, 08
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**La curiosidad es una actitud humana casi mecdnica pero
absolutamwnte necesaria para la supervivencia que se manifiesta
desde los primeros affos de vida.

** La curiosidad humana tiene como todo en la vida sus enemigos
la televisidn es uno de ellos y puede acentuar la pereza el
conformismo y la cobardfa®’. (114

La televisidn generalmente realiza actos violentos y esto incita
al nifio a realizar un acto violento como es robar, tomar
drogarse, entre otras, trayendo como consecuencia malos hdbitos
adicciones entre otras.

De acuerdo con lo anterior los padres deben darle una especial
Amportancia al juego ya que estd relacionado con casi todas las
dreas importantes que forman al ser humano. Es de vital
importancia fomentar en los niffos el juwege, los padres deben
tratar de ensefiar a jugar con creatividad imaginacidn sin
necesidad de comprarle juguetes sofisticados. El nifio debe
tratar de Jugar con amigos, hermanos para que logre
desarrollarse en forma armdnica e integral.

La curiosldad:t es una de las dreas que ha sido afectada por la
televisidn, ya que esta curiovsidad es motivada cuande hay una
necesidad de explorar y aprender del medio ambiente.

Los programas de televisidn tienden a abusar de las sensaclones
fuertes para despertar la curiosidad y por lo tanto para atraer

la atencidn del teleespectador y en especial de los niffos.

IV. 4.4 LA VIOLENCIA

El problema de los efactos del contenido violento televisado
sobre los niffos o receptores infantiles es un asunto que
adquiere cada vez mayor importancia, debido a 1los problemas

sociales que se han visto en la actualidad.

C114) VALLEJO Najera Alejandra op. cit, p- 76
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**La violencia gquw aparece en la pantalla condiciona la opinidn
que tiene el espectador sobre sus actos violentos (gue sin duda
1levo a la prdctica de vez en cuando porgue para @so es humanod
Si se ﬁaracen tendrd a constderarlos normalmente Jjustificable’’.
c115)

Principalmente en las socledades urbanas actuales se dan cada
dia innumerables actos violentos y agrestivos, en las actitudes y
conductas del ser humano, estos actos o accionhes son favorecidas
por el enorm contenido violento de los proyramas de
televisidn.

Estos efectos tienen gran influencia en los niflos ya que se
encuentran en una etapa en la que el medio ambliente puede
influir en la formacidn y adquisicidn de actitudes, conductas y
comportamientos que influirdn en la personalidad del niffo en el
presente y en un futuro.

**Por lo que se puede ver *'°* La violencia de la televisidn en
los nifos causa fuverte impacto que se ve reflejado en los
modelos de violencia que los niffos utilizan cuando se sienten
frustrados o cuando estdn enojados; la violencia de la
televisidn puede desensibilizar a los niffos con relacidn a 1la
violencia de la vida real *'*. €118

La programacidn violenta va desarrollando clertas actitudes y
valores y que so ven reforzados por la repeticidn do los actos
violontos, esto dependerd en gran parte de las caracteristicas
personales y soclales de los nifos, por lo gque se debe tomar en
cuenta »l sexo, edad, nivel socio-econdmico.

En los niflos se ven mds marcadas las tendenciaz de conductas
antisociales y agresivas. Dentro de los factores sociales que
pueden interevenir en los efectos de la violencia televisiva en
los niffos, estd la familia. Si hay violencia en la familia el
niffo aprenderd a ser violento y agresivo; esto aunado a 1la
viclencia de la televisidn provocard una confusidn y *°*shock®®

€115) NEWMAN Newman., o©p ¢it., p. 331
€1168> VALLEJO Najera Alsjandro., op cit., p. 123
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tromendo on el aspecto blo-psico=-social dal niflo.

Se podria decir que los individuos mal adaptados tienen mayor
facilidad para adquirir los efectos violentos o agresivos de la
televisidn.

Los contenidos vioclentos de los programas de televisidn se
imitan, esta imitacidn de 1la viclencia es por medic de 1la
adquisicidn de una conductas esto es, que los niffos aprenden ¥y
se identifican con algdn personaje, por lo que adquirirdn sus
caracteristicas,

El nifo puede entender que estid permitida 1la vioclencia para
defender una causa justa que se busque y como para 4l sus causas
son justas siempre, las inhibiciones contra la agresidn
disminuirdn pues 41 se ldentificard con el personaje que puede
usar la violencia y su contrincante lo verd como merecedor de la
agresidn. €117

En cuanto los efectos de la televisidn en el niflo con relacidn a
su sociabilidad, tiende a actuar con mayor agresividad cen leos
amigos ya que reflejan las acclones o actos gquoe ven en la
televisidn creyendo que estd bien hecho y aprobado por 1la
sociedad y 1o considera moralmente Justificable. El nifio piensa
que puedoe jugar o matar, o pelear entre otros por lo general se
realiran juegos con violencia.

La violencia perjudica el aprendizaje del nifioc ya que es nociva
41 puede imitar actitudes y conductas agresivas y violentas.
*'St fuwra cierto que ver la telovisidn on forma acwnulativa nos
estd convirtiendo a todos gradualmente on unos seres
depravados, entonces el ver lo buenoc en forma acumulativa nos
debe estar convirtiendo a todos nosotros en santos''. C118)

Esto en parte es verdad, si no se tiene una gufa u orientacidn
familiar, escolar, entre otras, que ayude a dar las pautas o
criterios de un programa, el niffo adquirird lo negativo que es
mds fuerte y dejard a un lado lo positivo.

C117) WINN, Marie, op. cit., p. 21
€118> ibidem., p. 311



IV. 4.5 EL TIEMPO LIBRE

El ompleoc del tiempo libre s um problema para los padres de
familia, no sdlo es importante proporcionarle al niflo
actividades durante el tiempo libre sino saber escoger que esas
actividades resulten de provecho para el nific en el desarrollo
bio-psicosocial.

Actualmente los nifios tienen la posibilidad de divertirse en
forma muy variada pero sin embargo son incapaces de seleccionar
la forma de cdmo divertirse y se aburren rdpldamente sin saber
qué hacer o en qud divertirse, buscan ripidamente la televisidn.
**En nuestros dias el tiempo libre se estd convirtiendo cada vez
mds en un campo de pruebas de la libertad de nuestros hijos y
por supuvsto de la nuestra propia. Muchos sucumben y se
entregan a diversas esclavitudes entre las que destacan la de la
televisidn’', (119

La televisidn ocupa el mayor tiempo del niflo y w®osto resta
tiempo para otras actividades: Juego, lectura, esparcimiento
entre otras. Por otro lado, la televisidn llama tanto 1la
atencidn que los mantione absortos y pasivos y en silenclo sin
tener tiempo para que el nifio realice sus tareas escolares.

La televisidn repercute enormemente en el rendimiento escolar ya
que al mismo tiempo que se ve la televisidn se hace la tarea, al
no estar concentralos se realiza mal la misma y disminuye el
aprovechamiento escolar.

£l tiempo libre se debe emplear en algo positivo como es el
deporte, el juego y la lectura osto o importante para el
desarrollo arménico del cuerpo, y de la mente ademds se adquiere
disciplipna y fortaleza. El deporte ayuda al nific a desechar
toda la energia de sobra ademds lo alivia de tensiones,
problemas, angustias, etc., le fortalecerd 1la voluntad y el
autodominio, El arte le ayudard a expresar sus necesidades,
deseos, angustias y lo mds importante se desarrollard 1la

C119) VAREA Jose Luis et. al., El tiempo iibre de l;os hiles. p 34




ereatividad, la imaginacidn.

En cuanto a la familia la televisidn mantiene absorte a los
miombrog do la familias al toralnar o1 programa e  desconsctan
del telovisor sin haber cambiado Iimpresiones, evitando la
comunicacidn y limitando las actividades del tiempo 1libre que
pudiera realizar la familia.

**La televisidn pusde llegar a obsesionar a nuestros hijos, y
encadenarlos durante horas al aparato, esclavizindolos como una
droga que crea dependencia, teleadicidn’®, (120)

Ocasionando que disminuya la fuerza de voluntad, reduciendo 1la
libertad y el tiempo para escoger y dedicarse a jugar o para
realizar la tarea o cualquier otra actividad

Los hijos, a travds de los padres, deben ensefiarse en aprovachar
la televisidn y a saberla utilizar correctamente para la mejora
de su persona y de la sociedad.

La televisidn puede proporcionarles conocimientos generales que
despierten la curiosidad y el deseo de informarse, esto con la
ayuda de los padres.

Finalmente los padres deben ser agentes de gran influencia en la
eleccidn y seleccidn para las actividades del tiempo 1libre sin
dejar a un lado la televisidn ya que en la vida moderna es el
medio de comunicacidn con el cual se tiene que enseflar a vivir y
aprovechar lo mis posible este medio .

La televisidn puede ser parte de las actividades del tlempo
libre de los hijos, si se organiza en forma real y objetiva con
ayuda de los padres, si dstos le dan un tiempo para ver los
programas adecuados al niffoe y se complementa con otras

actividades.

IV. 5 INFLUENCIA DE LA TELEVISION EN LA FAMILIA

**En s1 el ser humano es una organizacldn Gestalt de 1la

naturaleza, es una unidad de crecimiento y la experiencia de 1la

€120> ibidem ., p. 78
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realizacidn y del fracaso es tambidn la unidad de la salud y 1la
unidad. Cumple con dos funciones asegurar la supervivencia y
plasma la unidad esencial del hombre'*, (121

La idontidad deo individuo necesita el apoyo de la identidad de
la familia; a su vez la identidad de la familia requiere de la
comunidad que la rodea.

Actualmente la familia va cambiande en cuanto a la forma de
convivencia y la forma de comunicacidn . Ese cambio se ha dado
por las diversas ideologlas, los medios de comunicacidn, en
especial la televistidn.

*'El peligro primario de la pantalla de televisidn estd, no
tanto en ¢l comportamiento que produce, aungue hay peligro en
es0, sino en el comportamiento que evita; los juegos, las
alegrias, rifias familiares, convivencia a travds de las cuales
se forma la unidn y solidez de una familia'®. C122)

Como consecuencia se dice que la familia ha ido cambiando de
manera impresionante desde el inicio de la televisidn.

No se puede asegurar que ha dispersado a los miembros de la
familia pero en ocasiones no ha servido como vinculo de unidn,
esto depeanderd en gran parte de la untdn y formacidn de cada
familia.

La gran parte del tiempo que las famllias pasan Juntas estdn
absortas on la actividad televisiva, eliminando las
oportunidades de hhblar e interrelacionarse mis directamente. La
convivenclia famillar @s parte vital vn el desarrollo del niflo
por lo gque los padres deben seor conclentes de los valores
actitudes y comportamientos que les trasmiten ellos.

El problema gque se plantea es gque la mayorfa de Llos programas

que se presentan en la tolevisidn desvirtuan la familia. Esto
se puede ver en las telenovelas, peliculas, toleseries. Es
frecuente encontrarse en los programas de televisidn con la

familias desintegradas en crisis y con anomalfas que con

€121) MINUCHIN., S., Terapia famtliar,. p. 30
€122) MINUCHIN S., op git., p. 32
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familias estables. La familia entonces es la principal afectada
por le influencia televisiva y por ol contenido de los mensajos
desvalorizados y deformados de 1a familia, Es fundamental para
contrarestar los efectos de la televisidén las funciones que las
familias desempefian en vl medio amblente.

''La contribucidn de la televisidn a la vida familiar ha sido
sospechosa ya gque, aunque en realidad ha evitado que los
miembros de la familia se dispersen, no ha servido para unirlos.
Las relacicnes de los miembros de la familia entre si{ se han
visto tambidn afectadas, tanto de manera patente como
sutiles*” <123

La teolevisidn interfiere con las actividades famillares y en la
formacidn de la familia. La familia durante un programa de
tolovisidn interrumpe la comunicacldn,

La interrelacidn por lo tanto domina a la vida famllidiar. La
televisidn ha influido enormemento Y se ha inmiscuido
indirectamente en la sociedad y por 1o tanto en la familia.
Puede traer como consecuencia la dosunidn familiar, los
padres en lugar de ponerle mayor atencidn a sus hijos, les
permiten hacer uso de la televisidn sin ninguna restriccidn,
dejidndoles toda la responsabllidad a la televisidén y esto ha
reducido la necesidad inmediata de que los padres conozcan bien
a sus hi jos a cambio de tenerlos entretenidos y pasivos.

Lo mds importante es que los padres salgan de su pasividad y que
fomonten en si mismos y en sus hi jos mayor sentido critico.

Asl la televisidn puws puede ejercer una influencia positiva o
nagativa sobre el equilibro de la familia y sobre 1la i{dentidad
familiar, para lograr una mejora en la televisidn es necesario
que cumpla con su funcidn social y que los padres de familla
exigan mojores programas y eviten los programas per]udlclalss
para la familia, y para ello es de vital importancia que adopten
una actitud activa por medio de asociaciones de familias, las

cuales pueden ser las portadoras de las necesidades y exigencias

€123> MINUCHIN S, op cit., p. 35
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de los mismos tanto a los comunicadores, como a los productores
y demds personas que trabajan en los medios de comunicacidn.
Tambidn el hecho de quw los padres de familia no absoluticen el
gue @l nifio vea la televisidn, sinc con un criterio orientative
exista una seleccidn.

Y no dejarselo. todo a la televisidn.



IV.5 EFECTOS DE LA TELEVISION EN LOS NIMOS DE 7 A © ANOS

Estas son algunas caracteristicas de la twlevisidn. Como todo
medio tiene algo positivo o negativo que aportar a la sociedad
Se dice en forma negativa que la televisidn es la responsable de
la agresjividad, violencia, desvalorizacidn de valores,
ideologfas, enemigo de la convivencia familiar, bajo rendimiento
escolar entre otros.

A pesar de todo la televisidn tiene aspectos positivos ya gque
existen programas educativos donde se presentan ascenas
familiares, valores, actividades, hdbitos entre otras, For otro
lado proporciona documentales de Historia Arte y Literatura, lo
cual ayuda a la mejora do la educacidén y el nivel cultural.

El esforzar los aspectos positivos de la televisidn dependen de
la forma en como se vean los programas de la orientacidn y guia
de los padres a los hijos.

Asimismo '°"La televisidn'' no debe de ser condenada ni aporobada
para muchos niflos es provechosa con tal de que vean programas
aproplados a su edad: para otros como los desadaptados, fallas

de carifio y los atr d enla la pued repr ar una

amenaza real’’ (124>

Realmente no se puede afirmar que la televisidn es nociva para
la niflez esto dependerd en gran medlda de los padres, si westos
los guian aconsejan y orientan correctamente.

La televisidn tione una seriwv de caracteristicas y efectos sobre
el niflo de 7 a O afios.

Algunas caracteristicas somn la gran variedad de temas como son
los noticieros comedias, caricaturas, documentales, peliculas,
entre otras, en cada intermedio de vstos programas so presentan
los comerciales en ocasiones incitan al individuo al comunismo
aungue existen otros comerciales que divierten o sirven para

sensibilizar.

€124) MENESES M Ernesto op cit., P 90
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A travds do una serie deo imdgenes mdviles, que so aproplan de
los ojos 'y ofdos todo esto se va por la facilidad de tener al
alcance el televisor.

Si bien es cierto que las imdgenes que se presentan en los
programas con accliones de la vida real en donde se incluye
Cviolencia, manipulacidn sexual, de valores, entre otras) el
problema estriba en gque se le pueden quedar filjos en el
subconciente algunas imidgenes que produjeron gran impresidén y
Jamds se podrdn borrar influydndole en la mayoria de los casos
negativamente

Los efectos negativos de la televisidn serian los sigulentest

El niffo tiene preferencia por los programas de caricaturas,

dand, tan imd

se pr de soxo

aventuras y accidn en g
homosexualidad, robos, violencia entro otras esto tiene
negativas consecuencias ya que ontre los 3 y los 5 aflos los
niffos viven los programas c¢omo una realidad, no logran entender
ni comprender los trucos ni los aspectos negativo. Entre ios 7
¥y los 10 aflos el nifio logra diferenciar 1o real de lo irreal,
agngue repercusiones son de la misma magnitud. Por tal razdén
ver la manipulacidn del sexo y la violencia evntre otras, con el
tiompo se vuelve algo natural, como parte de su vida diaria.
Ademfs los niffos tienden a imitar a los hdroes de su programa
favorito sin importarles si el comportamiente del hédroe es bueno
o malo.

**Asi los nios y adultos acaban acostumbrindose como si fuura
algo corriente la violencia, comportamientos sociales, a los
enfoques errdneos sobre el hombre la familia, la educacidn y el
amor*®* (1252

En ocasiones los nifjos buscan escaparse de las tensiones que
tienen, tal vez por medio de la televisidn disminuyan o
desaparezcan esas tensiones.

Otro de los efectos serfia o1 gque fomenta la pasividad ya que
solo se slenta frente al televisor en donde reciben

C125) FOLLETOS SEDS La televieidén y ol plifo P 3
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constantemente mensajes y estos son absorbidas por el niffe, esto
fomwnta 1la dependoenciag ol nillo %9 pazsa horas =in hacer ninguna
otra actividad, dejando sin desarrollar el aspecto fisico o
intelectual ya que la mayoria de los mensajes recibidos son
olvidados muy pronto sdlo se conservan las impresiones que les
hayan causado mayor efecto.

Finalmente la publiclidad es uno de los efectos do la tolevisidn
que mds repercusiones ha tenido por medio de los comerciales.
**Especialmente a través de la publicidad se crea la impresidn
de gque todos los problemas se arreglan ficilmente por medio de
un nuevoe producto’’. (120>

Crean necesidades innecesarias para el ser humano le hacen
sentir por medio de los anuncios que si compra determinado
producto serd parte importante de la sociedad o que tendrd mayor
éxito o prestigio, creyendo que por un bien material tendrd
mayor valor dejando a un lado el valor de persona.

La influencia negativa de la televisidn so deboe a que los medios
de comunicacidn, tienen como mayor interds el aspecto consumista
del receptor sin tomar en cuenta los valores, actitudes hibito
del ser humano siendo esto tan necesario para el desarrollo
integral del nifio. Asl la televisidn no debe ser condenada como
negativa ya que esto dependerd de varios factores que rodean la
vida del nific como es la familia, escuela y as{ se logrard sacar
provecho de la televisidn,. Sin embargo, no debemos dejar a un
lado el hecho de que 1la televisidn, es una fuente de gran
influencia para los nifios y por lo tanto debe de sor preocupante
para la sociedad.

Los efectos positives de la televisidn serfan

La televisidn sirve de entretenimiento y distraccidn al nifo
escapa de las tensiones de la vida real y sirve de acompaante
al nifo cuando sus padres no le tienen ol culdado suficliente.
**El material televisivo juega, segin algunas educadoras un

importante papel en las escuelas primarias expresado tanto el

€126) FOLLETOS SEDS., op. cit., P. 28
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juego como en el dibujo y la conversacidn de los pequeiios®®.
Q127>

A travds do los programas de televisidn el nifo aprende formas
de Jjuego imita a sus personajes preferidos, su tema de
conversacidn gira alrededor de los nuevos programas de los
nuevos personafjes.

Los efectos positivos o© negativos que los programas de
televisidn provocan en el nifio, no son en sf{ por el programa
sino por la intencidn y los mensajes Cguiones concretos)que
mandan al teleespectador. La preferencia de un programa sobre
otro se debe al tipo de necesidades del nifio por lo que se debe
poner atencidn en cudles son sus carencias y as{ poder tener la
capacidad de satisfaccidn, esto aunado al apoyo, educacidn,
orientacidn gue 1los padres puedan darles respecto a los

programas.

IV, 7 LA ETICA EN LA PROGRAMACIOM DE TELEVISION

La televisidn es ¢l medio de comunicacidn que mds grado de
influencia tiena on el cambio soclial guo estd viviendo.

La televisidn tiene tal poder, que hace que los niflos imiten
clertas conductas, algunas positivas y otras negativas, Las
conductas constructivas y positivas contribuyen al mejoramiento
de las personas, a la adquisicidn de virtudes como la honestidad
la responsabilidad o la tenacidad entre otras.

Por otro lado, las conductas adquiridas en la televisidn, pueden
sor negativas e inducir al nifo a realizar actos violentos, a
ser personas violentas porque imita personajes que van en contra
de la moral y do la dignidad humana.

**No cabe duda que la televisidn en 1la ciudad os el
entretenimiento mds sencillo y menos neutralizante; relaja en la

intimidad del propio habitdculo. En ol mundo rural es la

€127> CORROMINAS Fernando., op cit. p. S0

101



propuesta Unica y forzosamente fascinadora.'® 128>

En las grandes urbes o en los meilos rurales, la televisidn
influye aungque de manera distinta, ya que on la cliudad se vive
con mds influencias, ideologias, tecnologias; en cambio en los
maedios rurales no se tiene tantas influencias ni comodidades por
lo que no se crean tantas necesidades artificiales come en la
ciudad.

La televisidn tiene grandes repercusiones en los nifios, ellos
son los que mds tiempo pasan frente al aparato de telovisidnt
aproximadamonte de dos a cuatro horas tiempo que os
indispensable para el desarrollo fisico, psiquico y social del
nifo.

Los niflos no tienen experiencia que les permita discriminar y
ser criticos ante los medios de comunicacidn.

**La televisidn provoca una actitud en el teleespectador, una
perdida de creatividad, de intciativa e incapacita al nific para
expresar sus autdnticas emociones.'' (120>

Ademds existen un sinndmero de comerciales que manipulan las
tendencias inferiores del hombre.

Estos comerciales hacen gque en el subconciente se queden
imdgenes sugestivas, son tantas imdgenes gque el idividuo no
llega a captarlas todas, y ademds no le da tliempo de
reflexionar lo que finalmente hace gque ol individuo adquiera uma
idea, producciendo un robot, logrande que ol individuo no so
identifique consigo mismo por lo que en sl o5, sino por lo que
se valora en lo material.

Otro do los elementos do la televisdn s gue trasmite valores
que van en contra de la cultura del lenguaje y de 1la propla
sociedad. A los que mis perjudica es a los nifios y adolescentes
que son los que adoptan estiflos de vida, costumbres diferentes a
las proplas.

Algunos comunicadores se rigen por su propia dtica lo cual hace

€128) CORROMINAS Fernando., op cit. p. 56
€129) ibidem p. 56

102



que transmitan valores en contra del ser humano y osto so debe a
que no tienen muy claro cuyal es su misidn en las medins de
comunicacidn.

**El periodista es responsable ante su conciencia, ante 1la
ompresa en que trabaja, ante su profesidn periodistica y sus
organismos y ante la sociedad. Conforme con esta cuddruple
responsabilidad, con este conocer y aceptar las concecusncias de
un acto libre y propio, el periodista tiene la obltgacidn moral
de informar o comentar sobre lo gque tiene conocimtentos
sufucientes y una solida conviccidn, sin entrar en la aventura
de tratar sucesos © problemas que no comprends o© Jqua no sabo
€130

Los comunicdlogos, productores y demds personas que trabajan en
los medios de comunicacidn deben actuar conforme a una recta
moral, consctente de 1la responsabilidad que representa esta
profesidn.

El deocir mentiras o distorsionar noticias o realizar programas
de baja calidad, en donde se sabe yue no se tione una buena
intencidn o finalidad para el teleespectador, constituye una
accidn alejada ie una conciencia recta, de la moral, qgque no
busca @l perfaeccionamiento de los valores de la persona, que no
respeta la dignidad humana ni la libertad, ni los derechos de
una persona.

Por ser una imagen pudblica gue tiene tanta influencia en la
gente no deben gularse sdlo por sus intereses sino deben tomar
en cuenta a la soctedad, el derecho que tiene a la 4informacidn
veraz y objetiva.

lL.a socledad debe exigir a los medios de comunicacidn una mejor
caltdad en los programas, mayor veracidad on las noticlas y
me jores comunicadores, y productores, éstos deberdn estar
interesados en el perfeccionamiento del honbre.

Los comunicadores, productores deben reafirmar los valores

humanos, culturales y sociales, del ser humano y la sociedad b4

€130> BRAIJNOVIC., Luka Doonteloafa periodistica., p. 243
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nunca tratar de suprimir o relegar los valores religlosos,
tradicionales como es la familia, costumbres arralgadas en 1la
socivdad, ya que la finalidad y deber de esta profesidn es el
servicio social y nunca atentar contra la libertad del ser
humano.

Los comunicadores,y productores ‘*Deben vivificar 1la dtica
volver a la dtica, tiene como condicidn primaria mejorar
sensiblemente la realidad de la informacidn es decir mejorar
sensiblemente la calidad de los empresarios y los profesionales
de la informacidn’®. €131)

Tanto comunicadores, escritores, productores, deben estar
identificados con los fines de 1la informacidn, Yy estar
conscientes de la responsabilidad que representa el producir,
transmitir y escribir para el pudblico con la verdad que es
Gnica, as{ como respetar la dignidad bumana.

En la Ley Federal de Radio y Televisidn explica a grandes
rasgos lo siguientet En los programas do radio y televisidn
enfocada a nifios debs propiciar un desarrollo armdnico, la
realidad, promover el interes cientifico, artistico y social de
la nifez y proporcionar diversos entretenimientos, diversiones

as{ como ayudar a la formacidn soclal.
IV. 8 POSIBILIDADES EDUCATIVAS DE LA TELEVISION

La televisidn on si{ misma no es negativa sino mids blen es el
contenido o el mensaje que se transmite y principalmente es la
intencidn do los mensajes.

Si{ se ve la televisidn con espiritu critico por parte de los
padres éstos podrdn tener y contar con las armas e instrumentos
necesarios para ayudar a sus hijos, para que dstos logren
seleccionar correctamente los programas y asi lleguen a

aprovechar lo positivo,

€131> BRAINOVIC., Luka., op git. p+ 252
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Los comentarins que hacen los padres de familia con sus  higns
acerca de-los contenidos » influencias que la televisidn  puede
proporcionar al niffo son una experiencia enriguecedora para su
dosarrollo integral, para la formacidn de su criterio, 1lo cual
le ayudard a adquirir las correctas actitudes, conductas y
valores para lograr una mejora eon su desarrollo integral.

Los padres de familia deben estar concientes de los efectos
negativos o positivos de la televisidn. Ya que la televisidn
serd eficaz siempre y cuando estd dirigida por ellos para esto
es necesario que los padres veanh los programas con mentalidad
critica y asi logren ser mds objetivas y responsables.

Es importante gque los padres de familia traten de no dejar solos
a sus hijos cuando estdn viendo la televisidn, esto no qulere
decir gque tengan que estar toda la tarde junto a ellos, pero si
vigilarlos constantemente para supervisar qud ostdn viendo, b
que no vayan a interprotar y asimilar do manera distorsionada el
mensaje de un programa que no ora adecuado para su edad ni para
su madurez, llegando a ser esto una huella inborrable para el
nifo.

**El uso de la televisidn os para los niSos un hdbito, podemos
aprovechar este hdbito para yue a travds de los contenidos de
los programas le proporcionen al niffio material que pueda
satisfacer otras funciones como el aprendizaje, la interaccidn
social**. <1320

Lo anterior dependerd de la familia, de la forma en cdmo enfoque
u oriente este hdbito a los programas que mds le convengan a los
niffos, por lo tanto la televisidn se puede enfocar bien o mal de
acuerdo a cdmo se encauce. Los niflos con el tiempo (con ayuda
de los adultos), deben aprenden a aprovechar la televisidn en
forma JIinteligente, como medioc de comunicacidn que puade
proporcionarles conocimientos gue amplien su cultura, que
refuercen sus valores, que reafirme su identidad nacional entre
otros. Si se adquiere sdlo la parte negativa de la televisidn

192> HODGE Bob., op gite, p.45
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se llegard a un desequilibro psicoldgico, social, fisico y
moral.

**Los padres deben planificar, dosificar y medir el tiempo y la
programacidn de los espaclos de la televisidn destinados a los
hijos, puwde ser el medico ideal para gque la visidn de los
programas no invadan la vida intima de la familia‘'. (133

Los niffos deben tener un horario para cada actividad gque van a
desarrollar diariamente, por lo que ¢l ver la televisidn debe
tener un horario especifico, lo mds conveniente es que sea
despuds de que el nific haya realizado sus tareas y alguna otra
actividad comot deporte, misica, pintura, entre otras, esto
ademis le forma una disciplina y un orden por un lado, por otro
lado sdlo verd los programas que mds le gusten y que sean
adecuados para su persona, ya con anterioridad los padres habrdn
visto los programas para as{ determinar cudles son de provecho
y beneficio para el niffo y cuidles le podrdn ocasjionar influencia
nagativa o problemas.

Esto se logra cuando los padres tengan un criterio objetivo y
bien fundamentado, de otra manera podrdn resultar peor 1la
seleccidn de los programas, Posteriormente los padres deben
explicar sobre los programas de televisidn a sus hijos y estos a
su vez deben de opinar sobre lo que piensan de esos programas
que seleccionaron los padres, ya que las experiencias de los
padres son diferentes a la de sus hi jos.

*'Los padres deben ver con sus hijos semanalmente un programa
Cya elegido por todos), que no dure mds de una hora y media, se
dobe hablar con wlloe de eu contenido, do explicarles lo gue han
ontendido y aprendido, asi conocersd el influjo que ha recibido y
producido el programa on sus creencias y actitwdes'®. (1342
Cuando un nifio vye solo la televisidn puede interpretar las
imdigenes presentadas de acuerdo a sus experiencias o mentalidad
y puede deformar sus actitudes, comportamientos, valores, entre

€133) varea j.1l., et., al., op cit., p. 93
134> ibjdem., P. 9%
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otras. Lo anterior puede variar por un comentario de los

adultos acerca del programa y serd el momento e rectificar si
los hijos entendieron o comprendleron errd te vl contenido

de los programas, entonces se podrd evitar que 1la televisidn
doforne o altero ol desarrollo fisico, moral, intelectual y
familiar del nifo.

Otro aspecto, es que sf{ lo padres ven la televisidn sin medida
no pueden extrafarse de gue sus hijos slgan el mnsmo
comportamiento. Sl en los padres no existe congruencia en ol
ser y 21 hacer, dstos no podradn pedir ni exigir, ni orientar a
los hijos, s! los hijos ven que sus padres hacen y ven 1la
televisidn en los momentos en que se ha convenido no verla por
el bien de la familia, esto creard en el nifioc una gran confusidn
¥ desorientacidn educativa de la televisidn.

La televisidn puede ser un medio educativo y cultural con ayuda
de padres, escuela, y maestros.

Tanto padres escuela y maestros deben trabajar conjuntamentes
para hacer que la televisidn sea aducativa en donde se
transmitan valores como la unidn de la familia, la dignidad de
la persona, idenmtidad nacional, entre otras, Y gue a sUu  vez
padres y mawstros lo refuercen on los niffos para gque ellos lo
lleven a cabo en el desarrollo de su vida, hay que enselarlos a
pensar, reflexionar ¥y a adyguirir un sentido critico blen

fundamentado.
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La educacidn es un medio que ayuda al desarrollo y a la me jora
de la persona, por lo tanto se dice que la educacidn se
relaciona con los valores, con los conocimientos, aptitudas,
actitudes para desarrollar capacidad critica del ser humano.

En ocasiones los medio de comunicacidn social responden sdlo a
intereses particulares (econdmicos, sociales, politicos), no
llegando asi a las reales necesidades del ser humano.

Por lo que es necesaria 1a relacidn de 1la educacidn con los
medios  de comunicacidn, la educacidn proporciona las

herramientas necesarias para que dichos medios de comunicacidn

logren su verdadera finalidad, comunicar valores objetivous,
transmisidn de actitudes bd conocimientos entre otras
nacesidades.

Por tal motivo la finalidad de esta investigacidn se relaciona
con lo anterior. La finalidad es conocer las actitudes vy
conductas de los niffos de 7 a 9 aflos ante la T.V, para ofrecerle
a sus padres instrumentos necesarios que ayuden a educar y
desarrollar las potencialidades del nifo, lograr una
personalidad rica y equilibrada.

Asi pues en esta investigacidn se enfoca a lograr que los padres
de famillia puedan ayudar a sus hijos a seleccionar los programas
de televisidn asl como analizar su contenido de acuerdo a las
necesidades y edad del nilo.

La televisidn por sor un medioc de comunicacidn tan complejo
merece atencidn especial por la que tienen preferencia las

personas y en especial los nifios

V. 1 PROPOSITO DE LA INVESTIGACION

El propdsito de esta investigacidn es conocer la opinidn de 1los
nifflos respecto a la televisidn, por medio de un instrumento que
dard a conocer el tiempo que ven televisidn, ocupacidn del
tiempo libre, seleccidn de programas, aprendizaje a travds de la
televisidn, es decir que ejerce la televisidn a los nifios de 7 a

o aflos.
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Asi con los datos obtenidos se podrd orientar a los padres de
familla para que encaucen la educacldn del nifio ante la
televisidn,

V.2 QBJETIVOS GENERAL DE LA INVESTIGACION

Se analizardn los efectos formativos y deformativos de 1la
televisidn sobre los niffos do 7 a 9 afos y la manera de ayudar a
reflexionar y se sensibilicen a los padres de familia para que

asi puedan guiar y orientar a los hijos.

Y.3 VARIABLES DE LA INVESTIGACION

Por medio de esta investigacidn se prete nde conocer en los

nifios de 7 a 9 aflost

I. El ndmero de horas que ven televisidn durante la semana,
II. La preferehcia do los programas de televisidn.

III. Con quidn ven televisidn y quidn escoge las programas
IV. Por qud vun tolevisidn y qud aprenden por medioc de ella.
V. Qud hacen en su t._h‘)mpo 1ibre.

V.4 POBLACION Y MUESTRA DE LA INVESTIGACIOM

La poblacidn para esta investigacidn estd constituida por niffos
de 7 a 9 aflos, ambos sexos, nivel socio-econdmico medio alto que
ven televisidn en la Cludad de México. Dado que la poblacidn
©s muy grande so ha hoecho un muestreo por Juiclo, escogiendo
sdlo una escuela de varones y una de mujeres al sur de la Ciudad

de Mdxico. El motivo por @l que s ha tomado a las escuelas es
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que facilita la concentracidn de 1la poblacidn, pero cabe
mencionar y aclarar que no s estd estudiando a la escuela,
tambidn por Juicio se ha considerado como nuestra do la
poblacidn a S0 nifos de la escuela de varones y S0 nifas de la
vscuaela de mujeres.

El instrumento de 1la investigacidn se entregd al personal
docente de las evscuelas para que a su vez lo aplicardn a los
alumnos de 1ler, 2do, 3er grado de primaria. El ndmero de
instrumentos por cada grado y en cada escuela resultd de 1la

sigulente manerats

Escuela de varones

fer grado 16 nifos
2do grado 17 nifos
3ar grado 17 nifos

Escuela de mujeres

ter grado 16 nifas
2do grado 17 nifas
3er grado az niflas

Asi{ se tiene un total de 100 nifios que conforman la muestra

V.5 INSTRUMENTO DE LA INVESTIGACION

El instrumento considerado para esta lnvestivacidn es una
encuenta que consta de 22 preguntas. Las normas para su
aplicacidn fueron las siguientess

Colegio de varones:

Se eaexplicd el objetivo de la encuesta al director,
porteriormente los coordinadores la revisaron y aceptaron, a
continuacidn se les did las instrucciones quienes a su vez
explicaron a los nifos la nncuosta_ on general.

Coleglo de mujerest

Personalmente se revisd la encuesta con la directora, se aceptd

y se procedid a explicar la oncuesta a las nifias.
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He agqui la encuesta que sy

aplicd an los dos coleglos.

Esta encuesta estd dest
fin de realizar una in
los padres de familia g

sidn ejerce sobre sus H

i jos.

inada a nifios de 7 a 9 afles, con el
wstigacidn para poder orientar a ==

obre las influencias que la televi-

El estudio serd realiza
profesional dando sdélo
Dicha investigacidon cg

do con la mayor discrecidn y dtica
un tratamlento estadistico.

nstituye la tesis de licenciatura -

titulada 1O0rientacidn| a padres de familia sobre la
influencia que ejerce la televisidn en los nifios de 7 a 9
afios

GRACIAS
I Subraya la respuesta que contueste a la pregunata.En las

preguntas 4, 7, 8

1. dVes la televisidn
S1

2. En los dias que va
la televisidn?
ad. no veb televi
bd>. 1 & 2 horas
€. 3 4 4 horas
d>. 5 8 mds horas

3. (Cudnto tiempo ves
al. no veo televi;
b). menos de una
c>. 3 & 4 horas
d3. 5 ¢ mds horas

Yy 18 puedes subrayar varias respuesta.

todos los dfas?
NO
s a la escuala, JCuinto tiempo ves

sidn

twlevisidn los fines de semana?
sidn
hora
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4.

20 prefires hacer cuando no estads en la escuela?
ad. estar con mis papds

b). Jugar

c). leer

d). salir a la calle

@), vor televisidn

2Qud haces cuando prendes la televisidn?

ad. prendo la televisidn para ver lo que hay

b). prendo la televisidn en el programa que yo conozco

c>. prondo la televisidn y veo lo que sea

Mientras estds viendo ia televisidn sgud es lo gque ge-

neralmente haces?
ad. cam, Jjuego, dibujo
b>. hago la tarea

cl. veo varios programas a la vez, cambiando de canal

Goneralmente con quidn ves la televisidn?
a). solo con mi mamd

b). solo con mi papd

c). coh papd o mamd juntos

d). con mis hermanos

ad. con mis amigos

f). con la empleada domdstica

La mayorfia'de las veces gQuidn escoge los programas?
a>. yo

b). mis papd

cd. mis hermanos

d). mis amigos

@). la empleada domdstica

2Ves la televisidn por que me rio?

ad. sliempro

b). a veces

c). casil nunca

d). nunca

1z




10

11

12.

13.

14.

185,

¢Ves la televisidn para no aburrirte?

ad.
bd.
cl.
d.
Yes
al.
bl.
>N
dd.
VYes

simpre

a veces
casi nunca
nunca

la televisidn para aprender nuevas palabras?

siempre

a veces
casi nunca
nunca

la televisidn por

onseflan on la escuela?

ad,
b.
.
dd.
eVos
al).
b).
cl.
dd.
LVes

siempre
a veces
casi nunca

nunca

que

la televisidn por que

siempre
a veces
casi nunca

nunca

la televisidn por que

cuando estds en casa?

ad.
b.
<.
d).

siempre
a veces
casi nunca

nunca

eVes la televisidn por que

tionen en tu casa?

ad.
b).
(> 1
.

-s{iempre

a veces
casi nunca

nunca

aprendes cosas que no te --

hay pleitos y balazos?

es lo que siempreo haces

es la costumbre que todos




168, . Yes la televisidn por que asi no te sientes solo?
ad. sliempro
bl. a veces
c¢d. casi nunca
dd). nunca
17. ¢oVes la televisidn por que te ayuda a tener mds amigos
al. siempre
bd. a veces
<), casi nunca
d>. nunca
18, Cuando quieres divertirte, ;Qué prefieres hacer de estas
cosas?
ads leer cuentos
b). oeir radio
c). ver televisidn
dd. Jugar con hermanos o amtgos
e). pl..au.cas con mis papids o hermanos
; T
II Do las siguientes preguntas puedes dar una o varlas
respuestas.
10,  Hasta qud' horas ves televislidn?
20. JPor qud te gusta ver televisidn?
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21.

De la siguiente lista de programas marca con una palo-

mita en cada columna los programas que ves mwNnos, los

que td ves porque te gustan mis y los programas

ves.
Programa
que veo
porque
e gusta

mas

Programa
que veo

menos

que no

Programa
que no

veo

Perdidos en el io

She-ra

Cdndido Pdrez

Cazafantasmas

Carrusel

Thunder-Cats

Locos Adams

Chabelo

Siempre<en domingo

Tres generaciones

Papd soltero

Eco

Bean-Baster

Chespirito

Pdjaro Loco

Shorkees




V.8 CUADRO DE PREGUNTAS POR VARIABLE:

En este cuadro s relaciocnardn las variables de la investigacidn

cton las preguntas de la encuesta aplicada.

VARIABLES PREGUNTAS

I.- El ndmero de horas que ven 1,2,3,18
televisidn durante la semana

II.=- La preferoncia de los progra- 8, 22
mas de televisidn y quidn los
escoge

III Con quidn ve la televisidn 7

Iv Por gqud ven televisidn y que 5,6,0,11,12
aprende por medio de ella 13,14,15,18,17

20
v Quéd hacen en su tiempo libre 4,18
V.7 CRITERIOS DE ANALISIS Y TABULACION DE RESULTADOS DE L&

INVESTIGACION.

Las encuestas aplicadas constan de 22

preguntas, dstas se
ta dmica y preguntas

dividen en dos tipos; preg as de resp

de respuesta mdltiple.

Las pregunt do p ta dnica son las sigulentes:s

1,2,3,5,6,10,11,12,13,14,15,16,17,

Las preguntas de respuesta miltiple son las sigulentest

4,7,8,18,19, 20, 22.
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1> Las pregunt do resp ta dnica se graficardn on pastel
a2y Las preguntas de respuesta miltiple se graficardn con

barras.

El procedintento para la tabulacidn se hard por objetivoes y no
por el orden en que estdn las preguntas en ol instrumento. Para
cada pregunta se hard un cuadro con cantidad y porcentaje de 1la
muestra su grdfica una breve interprotacidn estadistica. Una
vez tabulado y graficado todas las preguntas de un objetivo se
realizard un andlisis e interpretacidn de resultados.

Al tdrmino do la tabulacidn o interpretacidn de 1los cinco
objetivos se realizard un andlisis global de los resultdo de la
investigacidn.

Para obtener datos mds precisos gque ayuden al andlisis e
interpretacidn de resultados se obtendrin las siguientes medidas
do tendencia centrals

La moda para todas las preguntas

La media para s‘lqunllas preguntas que manejan escala de razdn,

V.8 RESULTADOS<DE LA TABULACION



OBJETIVO No 1

EL. NUMERO DE HORAS QUE VEN TELEVISION DURANTE LA SEMANA
C1,2,3,10>

1.~ gVes televisidn todos los dias?

REACTIVO MUESTRA 99
cantidad porcentaje
ad ST 76,76 76.76 X
bd NO 23.23 23.23 %

Mo wm ST (76 %)
M 1.78

NO (23.2%)

I (76.8%)

El 76.76X de la muestra ve televisidn tados los dias y un 23% no
veo televisidn todos los dias por lo que se pusden ver que la
mayor concentracidn esta en el Si con un 76%, por lo tanto se
puede decir que la televisidn es un medio muy viste por les

nifos.
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OBJETIVO No I .
2.- En los dias que no vas a la escuela gCdanto tlempo ves
televisidn?

REACTIVO MUESTRA 100
cantidad porcentaje
a) no veo televisidn 5 5%
b) menos de una hora 6 6%
c) 3 & 4 horas s2 s52%
d) 5 & mis horas a7 37%
Mo = 3 & 4 horas (52 % NIt VRO TELEVISIGN {5.0%)

M 2.21 horas

5 & MAS HORAS {37.0%)

3 0 4 HORAS (520%)

Los nifios ven televisidn en un promedio do 2.21 horas en dias
que van a la escuela. El nimero de horas con mayor
concentracidn es de 3 & 4 horas con un 52X que os la mitad de la
muestra.

El dato no @8 exacto puesto que los rangos manejados, son
arbitrarios pudo suceder que el niflo viera dos horas de
televisidn pero como no encontrd respuesta tal vez se inclind a
la respuesta c¢), 1o que si es un hecho es que un gsSX de 1la
poblacidn ve televisidn.
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OBJETIVO No I |

3,- 4Como cuinto tiempo ves televisidn los fines de semana?

REACTIVO MUESTRA 100
cantidad porcentajeo
a) no veo televisidn 4 4x
b) menos de una hora 4 4%
e3> 1 4 2 horas 28 28%
d> 3 & 4 horas 36 36X
e S & mds horas 28 28%

Mo = 3’ a 4 horas (36 %
M 2.8 horas ¢3 & 4 horas)

NO VEO TELEVISION (4.0X)

1 6 2 HORAS (28.3%)

3 0 4 HORAS (35.4X)

La media os de 2.7 horas, e3 o1 tiempo que ven televisidn
durante los fines de semana. El rango mis alto es 3 & 4 horas.
Lo mids significativo es que el 4 X no ve televisidn los fines de
Semana, otro 4 ¥ la ve menos de una hora.
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OBJETIVO No I

10.- gHasta qud horas ves televisidn?

REACTIYO MUESTRA 93
cantidad porcentaje
ad> Hasta las 4100 [ 8. 45%
b> Hasta las 4130 o ox
¢) Hasta las 5100 10 10%
d) Hasta las 5:30 9 a9x
o> Hasta las 8:100 o ox
£> Hasta las 8130 16 16%
g) Hasta las 7:00 10 10%
h> Hasta las 7130 186 16%
1) Hasta las 8:00 12 12%
J> Hasta las 8130 B8 8%
k) Hasta las ©:00 3 3%
1> Hasta las ©:130 o 0%
m> Hasta las 107100 4 4%
Mo = hasta las 6:30 € 16 X D
M 8.50
L]
15 /\
\,
14 3 \
13
12 -
11
g 10 4
P
a -
b
g 77
v €
5
+ -
3+
z -
1
2] T hd T T bl T T T T T L] -
o 4 A3 ) 63 & &3 7 13 B 83 ] 9.3 10

REACTVO

En osta gréfice e advierte que lowe niffos wven mde televieidn
hasta las B8:50 promedio. La Mo se encuentra en las 8:30,
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INTERPRETACION,DE CADA OBJETIVO DE LA INVESTIGACION

OBJETIVO No X

Como se puede observar la mayoria de los nifos ven televisidn
diariamonte, el promedio de tiempo es 2.21 horas diarias,

£l problema no radica en que vean televisidn, sino en la
cantidad de horas, por otro lado el exceso d® horas limita el
desarrollo inteloctual, motriz y social dol nific, le quita 1a
oportunidad de realizar otras actividades, as{ como tambidn
disminuye la convivencia familiar.

Los padres deben tener un control y disciplina sobre sus hijos,
ambos debon conversar y llegar a un acuerdo sobre ol ndmerc de

horas que verdn la telovisidn.



OBJETIVO No IX
LA PREFERENCIA DE LOS PROGRAMAS DE TELEVISION Y QUIEN LOS ESCOGE

¢s,21

»212

8.~ La mayoria de las veces yQuidn escoge los programas?

REACTIVO MUESTRA 100
cantidad porcentaje
ad) yo S1 51x%
b) papds 16 18x
¢) hermanos 22 22%
d) amigos -] (-2 4
e) empleada domdstica 5 5%
Mo = yn (51 %
]
st/
7
w7
3 s
8 //////
H R5 —;// 7
: ,//,,//
" 7
20 ~ / & # ///
V ) /// ?//4
7
VA YA A 777wz
Yo

PAPAS

HERUANOS
REACTIVO

AUIGOS

EMP, DOMESTICA

Como se puede observar el que escoge ol programa la mayoria de
las veces = el nifo, con un Gi1X% lo escoge ¢l entrevistade y un
22% sus hermanos Cgeneralmente nifios), conjuntando un porcentaje

deo 73% de las veces que se elige un programa.
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OBJETIVO No IX
22,= De la siguiente lista de programas marca con una paloma en
cada columna los gque td ves porgue te gustan mdss los programas

que ves menos y los programas gue no ves

REACTIVO ’ MUESTRA 100
PROGRAMA QUE VEO PORQUE ME GUSTA MAS
cantidad porcentaje
1.- Snorkees 93 g93%
2.- pdjaro loco 89 80X
3.- Thunder-Cats 75 7T5%
4.- Bean-Baster 70 70%
S.- Papd soltero 87 87%
8, - Chespirito a6 86X
7.~ Cazafantasmas 65 e5%x
8.~ Los Locos Adams 54 84%
9,- Carrusel S0 850%
10.- Tres Generaciones 45 45%
11.- ChabeYo 45 AS%
12.- Los pequeiios Muppets 44 44%
13.- Cdndido Pdrez 42 42%
14.~ Eco az 32X
15,~ Perdidos &n el Espacio 25 25%
16.- She-ra 22 22%
17,- Siempre en domingo 10 10%

Mo = Snorkess ¢ 93 X )



OBRJETIVO No II,

REACTIVO
PROGRAMAS QUE NO VEO

MUESTRA 100

cantidad porcentaje

1.- Chespirito

2.- Snorkees

4,~ She-ra
S.~ Pdjaro Loco
6.~ Eco

Q.- cdndido Pérex
11.- Boan-Baster

13. = Thunder-Cats
14.~ Chabela

16, - Cazafantasmas
16, - Carrusel

17. - Papd Soltero

3.~ Siempre en domingo

7.= Los pequeiios Muppets

10. - Los Locos Adams

12, - Tres Generaclones

8.- Perdidos en el espacio

23 23%
20 20%
15 18%
1z 12x
1 11X
10 10X
9 9%
7 7%
7 7%
6 Bx
4 ax
3 ax
3 3x
3 3x
2 2%
1 1%
o ox

Mo = Chespirito ¢ 23 X )
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OBJETIVO No IX

REACTIVO
PROGRAMAS QUE VEO MENOS

MUESTRA 100

cantidad porcentaje

10, ~
11, -
12. -
13. -
14.-
18, -
10. -
17. -

Eco

Chabelos

Slempre en domingo
Cdndido Pérez
Snorkees

Los Locos Adamas
Cazafantasmas
Tres Generaclones
She-ra

Pdjaro Loco

Carrusel

Perdidos en el espacio

Chespirito

Papd Holtero
Thunder-Cats

Los Pequeffos Muppets

Bean-Bster

40 40%
33 33%
32 32x
26 26%
28 25%
21 21%
19 19X
18 18%
17 17x%
15 15%
15 15%
13 13%
10 10%
10 10%
(<] ox
S 5%
5 8%

Mo = Eco C 40 X )




INTERPRETACION DE CADA OBJETIVO DE LA INVESTIGACION
OBJETIVO No II

Los nifios son los gque escogen los programas de televisidn, 1los
papds casi no intervienen en eso, generalmente el niffo escoge
los programas de televixztdn.

En este objetivo se observardn ciertas contradicclones;

La primera contradiccidn es la siguiente: El 5SX¥ de los nifios
entrevistados dice que no ve la televisidn, sin embargo, en 1la
progunta 21, en general el 100% de la muestra contestd, ya sea
anotando los programas que mids le gustan o anotando los gue ve.
La segunda contradiccidn es la sigu.tontwl' En la pregunta 10
mdximo horario para ver la televisidn es hasta las 10100 de 1la
noche con un 4.3 X y en la pregunta 2% se pregunta a los niffos
sobre los programas que ven mis porque son los que mis les
gustan, y el programa Cdndido Pdrez que so transmito de las 10 a
las 10130 de 1a noche tiene un Indice de audlencia de 42X.
También es significativo en esta misma contradiccidn que el
24.73% vv la hilhov.lslén de las 8 a 8130 de 1:; noche y sin
embargo on la pregunta 22 hay programas de esos horarios con un
buen indice de audiencia como sont tres generaciones con 45X,
papd soltero 87X y chespirito con 66%.

Eso se puede deber a que les de miedo decir gue ven la
televisidn y 2a ven a escondidas cuando los papds salen fuera de
casa, © cuando los padres lo permiten y no les dicen nada.
Se ve claro que no existe una disciplina en ol horario de

telovisidn.



OBJETIVO No III

CON QUIEN VEN LA TELEVISION (7D
7. = gGuneralmente con quidn ves televisidn?

REACTIVO MUESTRA 100

cantidad porcentaje

ad) solo con mi papd 4 4%
b) solo con mi mamd 17 17%
c) con mi papd y mamd juntos [ ox
d) con mis hermanos 64 64x%
@) con amigos 7 7
£) con la empleada domdstica 8 8%

Mo = con mis hermanos (64 X0

CON QUIEN VEN LA TELEVISICN

10

N\
AN

€0 -

Y X

NN

Vs /7
I,

50 -

N\
N

40 <

<N
NN
7,
ya

AN
N\
7

N,
>

30

X CE LA MULSTRA

s

7,
Z
Z

o —t T
PAPA MAUA PAPA Y MAWA

/
i

SO
7,

77
7y

i

ARIGOS EWMP DOKESTICA

T
g
=
H
2

Los datos que a9 observan en oﬁnz:.c.wgrlt.leu son los siguientes 23
partes de la muestra ve televisidn con los hermanos.

Aunque en esta pregunta no se pidid explicacidn de por qué no
veian televisidn con algunc de las cinco opciones, unos cuantos
niffos dieron explicacidn de por qué no velan televisidn con sus
papdss porque trabaja o porque mami tlene que limpiar el hogar.
Lo mis significativo es que un 4% y un 17X ve televisidn con los
padres.
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INTERPRETACION DE CADA OBJETIVO DE LA INVESTIGACION

OBJETIVO Noa III

Generalmente los nifios ven la televisidn con los hermanos, lo
cual es ldgico, son las personas con las que pasan mds tilempo,
aunque la madre deberfa pasar mis tiempo con sus hijos. Aunque
no siempre las mamds, pueden estar con sus hi jos viendo 1la
televisidn Cpor diversas razones), deben tratar de dedicarles
determinado tiempo para ver televisidn as{ logrardn una mayor
integracidn familiar.

Se presenta la misma contradiccidn ya que en la pregunta previa
No 2 se dijo que el 5X no vela televisidn.

El niflo escoge los programas con compafiia de los hermanos.
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OBJETIVO Ma IV

PORQUE VEN TELEVISION Y QUE APRENDEN POR MEDIO DE ELLA
€5,6,0,10,11,12,13,14,15,16,17, 20>

5. = 4Quéd haces cudndo td prendes la televisidn?

REACTIVO MUESTRA 100

cantidad porcentaje

ad prendo la televisidn para ver lo 60 680%
que hay
b) ya me sé de memoria lo que hay 20 20%

en la televisidn

¢) prendo la televisidn y veo lo que sea i1 11%

Mo = prendo la televisidn para ver lo que hay (60 %)

SE DE MEMORWA (29.0%)

VED LO QUE HAY (60.0X)

Se puede observar que en gran medida la televisidn se usa mis
como un hibito que con un propdsito definido o especifico para
ver un programa.

La moda se encuentra en 60X de los nifies que encienden la
televisidn para ver que hay.
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OBJETIVO No. 1V

6. - Mientras estds viendo televisidn ;Qué es 1o que generalmente
hacas?

REACTIVO MUESTRA 94

cantidad porcenta je

a) como, juego, dibujo 56 58%
b) hago la tarea 18 18%
c) veo varios programas a la vez 23 a23%

cambiando de canal

Mo = como, Juego, dibujo (56 %

€0

50

40 —

30 -

20 -

7
77 N

oo HAGO TAREA VED VARIOS PROGRAMAS

1IN
)

7/
NN
7

COMO JUEG

o

En esta pregunta se puede cbsérvar el nivel de atencidn, la
actitud y la actividad que el nifo tione cusndo entd viendo la
telovisidn, en esta grifica se advierte la mayor concentracidn
de los niffos en un 56% comen, Jjuegan o dibujan, por lo que
realmente no es que le presten atencidn a 1la televisidn sino
sdlo la pueden tener prendida por costumbre o por sentirse
acompafiados entre otras cosas.
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OBJETIVO No IV

Q.- Ves la televisidn porque te rfes mucho.

REACTIVO MUESTRA 100

cantidad porcentaje

a) siempre 11 11x
b) a veces 81 81%
c) casi nunca 8 8x
d2 nunca o 0%

Mo = a veces € 81 XD

CAS! NUNCA (8.0%) SIEMPRE (11.0%)

A VECES (8%.0%)

Como se puede observar el 81X de los niffios a veces ven
televisidn porque le hace reir y sdlo un 8% de los niffos casi
nunca encuentran risa con la televisidn.
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OBJETIVO No 1V
11. - Vos televisidn porque aprendes nuevas palabras

REACTIVO MUESTRA 100

cantidad porcentaje

a) siempre = 19
b> a veces 40 40%
€) casi nunca 55 55%
d) nunca (] ox

Mo = casi nunca (68 20

SIEMPRE (6.0%)

A VECES (40.0%)

CASI NUNCA (55.0%)

El 55X de la poblacidn casi nunca utiliza la televisidn para
aprender, aunque se advierte que un 40X a veces aprende cosas’
nuevas, la mayor concentracidn se encuentra en casi nunca, se
podria decir que si aprenden algunas palabras nuevas de 1a

televisidn.



OBJETIVO No IV
12.- Vox la televizidn porque aprendes cosas que no to ensefian

en la escuala.

REACTIVO MUESTRA 100

cantidad porcentaje

a) siempre o 0%
b} a veces 25 5%
c) casi nunca 75 75%

Mo = cazi nunca (75 %0
M 2,75

75% de los nifos no aprenden de la televisidn cosas diferentes
de las que les ensefian en la escuela.
Por lo que se puade decir que el nific por lo general no adquiere

de la televisidn aprendizajes que no recibe en la escuela.
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OBJETIVO No IV
13.~ Ves telvisidn porque hay pleitos y balazas

REACTIVO MUESTRA 00

cantidad porcentaje

a) siempre i8 18%
b a veces 39 39%
c) casi nunca 41 1%
d) nunca (o] ox

Mo = casi nunca (41.4 %X

.

@

CAS| NUNCA (41.8%)

.

é’///////////////

La moda es de 41.1X esto seria que los nifios ven televisidn por
los pleitos y balazos.
Ya sea en menor o mayor grado los niffos ven la 7. V. por los

pleitos y balazos.
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OBJETIVO No 1V
15.- Yes televisidn porque es la costumbre

que todos tienen en

casa.
REACTIVO MUESTRA 100
cantidad porcentaje
a) siempre 5 5%
b) a veces 65 65%
¢) casi nunca 30 30%
d) nunca [+ ox

Mo = a veces (B85 3O

SIEMPRE (5.0%)

En el resultado de esta pregunta se

observa la mayor

concentracidn se encuentra en a veces con un 65X por lo que ven

la televisidn sin objetivo especifico, sino en forma

automatizada.



ETIVO
- Vos ueo as{ no
REACTI MUESTRA
aaaaaaaaaaaaaaaaaa

eeeeeeee 38

veces 48 406

asli nunca 17

nunc [+
ASI NUNCA (1

\




OBJETIVO No 1V
17.~ Ves televisidn porque te ayuda a tener amigos

REACTIVO MUESTRA 100

lcantidad porcentaje

a) sienmpre 15 15%
b) a veces 39 3gx%
c) casi nunca 45 46%

Mo = casi nunca (486 X
M 2.31

CASI HUNCA (46.0%)

Los resultados de esta pregunta indican que los nifios por lo
general el 48% no utilizan la televisidn para interrelacionarse
socialmente, ya que sdlo un 15X lo hace siempre, y un 39% a
veces por lo tanto aunque la televisidn no es el factor
principal para relacionarse se podria decir que sl es un medio

importante para entablar una converesacidn entre niflos.
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OBJETIVO No IV
20.~ sPor gqud te guxta la televizidn?

REACTIVO MUESTRA 100

cantidad porcentaje

a) no tengo olra cosa que hacer 8 8%
bl s entretenido 25 28%
<) asi no me aburro 18 15%
d) me divierte 438 AB%
©) cuando no juego 10 10%x

Mo = me divierte (45 X0

POR QUE TE GUSTA LA TELEVISION
45

o @§

" AN

; N
N
-~
NN
7 NN\
NO WE ABURROQ ME DNIERTE CUANDO NQ JUEGO
REACTVO

20

% DE LA MUESTRA

Y

AN
G

1IN

IR

N

N
7
AN

BN

t
NO TENGD QUE HACER

%
N\

N\

é

A los nifos les gusta ver televisidn porgue se dJdivierten. En
osta gridfica se puede advertir que un 45X se divierte aunque no
es la mitad de la poblacidn. Si bien es clerto que los niffos
ven televisidn peroc sdlo la ven por entretenimiento y no por
encontrar sdlo la violencia.
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OBJETIVO No V

QUE HACEN EN SU TIEWPO LIBRE (4,318)
4.- ,Qud prefieres hacer cuando no estds en la escuela?

REACTIVO MUESTRA 100

cantidad porcentaje

a) estar con mis papds 12 12x
b> Jugar 52 52%
c) lwer o 0%
d) salir a la calle 12 12x
®) ver televisidn . 28 26%

Mo = jugar (52 %

QUE HACEN EN SU TIEMPO LUIBRE

60

&0

40

30

X OE LA MUESTRA

20

YA

LA CALE  VER TELEVISIOR

; %NX\\ \\N
000000
N
7

NN

NN
),

T
LEER

REACTVO

w
[
H
>

Como s@ ha podido ver el niffo ve la televisidn cuando le falta
actividades ya que el niffo prefiere jugar (35230, estar con mis
papds C12% y salir a la calle (12%.

Lo mis significativo es que 0% de los niffos les gusta leer y
esto 95 sumamente grave ya que ws muy Jdimportante para la
adquisicidn de conocimientos, cultura, entre otras cosas.
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OBJETIVO nO. V

18, - Cuando quieres divertirte ,Qud prefieres hacer de estas
cosas?

REACTIVO MUESTRA 100

cantidad porcentaje

ad leer S 5%
b) oir radio 11 11%
<) ver televisidn 30 30%
d) jugar con hermanos o amigos 44 A44%
e) platicar con mis papds o hermanos 10 10%

Mo = jugar con hermanos o amigos (44 X

QUE HACES PARA DIVERTIRTE

45

40

36

30

25

20

X DE LA MUESTRA

%
N

: Z
7N %

LEER OR RADIO VER TELEVISION JUGAR HERWANOS PLATICAR PAPAS

A

)
DN
%
N
%

N

DN

%Y,

La moda estd en jugar con hermanos © amigoa un 44% esto e
refiere a que @l nifo prefierv jugar que ver televisidn, westo
coincide con la pregunta No, 4.

Por 1o tanto lo que el nifio necesita es estar entretenido con
deferentes actividades y asl tendrd tiempo para todo perc con
moderacidn.
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INTERPRETACION DE CADA OBJETIVO DE LA INVESTIGACION

OBJETIVO No. V

Los nifios prefieren

realmente ven la televisidn porque en ocasiones no

actividad que realizar,

realizar

esta

otras actividades como Jugar,
tienen otra
inactividad sdlo 1les traerd

limitaciones motrices, psiquica, sociales y familiares.

El nivel de atencidn con respecto a lo que estdn

tolevisidn es minimo, ya que

sino al mismo tiempo estdn
miontras ven tolevisidn.
Entonces se puede observar

primero ningén niffo prefiere

viendo en 1la
@l programa

actividades

no se concentran en

realizando diferentes

una contradiccidn en 1la lactura

leer cuando no estd en la escuela,

¥ luego un BX dice que prefiere leer cuando quiere divertirse.
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V.Q INTERPRETACION DE LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA
INVESTIGAGTON

Es necesaric que los padres tengan un control sobre el ndmero de
horas que sus hijos ven televisidn, esto sdlo se logrard por
medio de didlogos en el cual tanto los padres como los hijos
lleguen a un acuerdo sobre el nlimero de horas que verdn
televisidn, as{ como sobre la seleccidn de los programas.

Los padres deben orientar, guiar a los niflos respecto a 1la
televisidn, hacerles entender que la televisidn es un
entretenimiento momentineo no lo deben tomar omo un todo en su
vida, por lo tanto es importante que se fomenten otras
actividadeos.

La idea principal es no prohibir al niffo 1a televisidn sino
tratar de evitar que se vuelva su tUnica actividad y aquf ontra
la funcidn que los padres deben desempefar, Los padres deben
orientarlos. gularlos y responsabilizarse do sus hijos.

Serla conveniente que regularmente los padres vean un programa
de televisidn junto al hijo y dialogar con ellos para asi poder
detectar el tipo de influencia que reciben del programa, los
padres deben orientar y resaltar los aspectos positivos y si
hubiera aspectos negativos hacerles entender y comprender los
perjuiclos y consecuencias que podria traerle dicho programa.
Los padres deben darle otras alternativas de programas y ademds
proporcionarles diforentes actividados en donde puedan
desarrollar su motricidad, intelligencia, habilidades, aptitudes
entre otras.

Si la televisidn es un hdbito, costumbre o simplemente un
compaffero del nifo, de alguna forma esta costumbre puede
aprovecharse y esto dependerd de la familia y de la escuela. Si
se orienta y encauza este hdbito on los programas que mis
convengan al niffo, en los cuales pueda tener clerto aprendizaje
sobre un hecho histdrico o temas de actualidad, esto se podrd
discutir en la familia o en la escuela para gque los niffos tengan
una retroalimentacidn y asi{ logren un onriquecimtento en el
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aprendizajo.

El objetivo es que los padres ensefien a los nifios a analizar, a
ser criticos, a saber discernir entro lo positivo y negativo de
los programas de televisidn.

Ahora si bien ,Cémo so puede orientar a los padres de familia
para que esten en capacidad de discernir 1los efectos de la
tolovisidn on sus hijos de 7 a O afos y puedan seleccionar
aquellos que coadyuven a una formacidn integral de los niflos?
Precisamente sobre esto trata el siguiente capltulo que
constituye la aportacidn pedagdgica de esta tesis y presenta una
alternativa de orientacidn a los padres con hijos de 7 a @ aflos
sobre la televisidn.
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Atin cuando los spots diddcticos sdlo se planearon y no
llevardn a la prdctica estos se pueden evaluar por medioc de
cuestionario que se anexard al final de este capitulo.
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INTRODUCCI ON

En ol estudio de campo se pudieron detectar clertas necesidades
para la correcta orientacidn de los padres de familia: Estd
dirigida a la poblacidn en general aunque en el estudioc de campo
se realizd en niffos de nivel medio.

1.~ Es necesario concientizar a los padres sobre la necesidad de
analizar un programa de televisidn con sus hijos 1lo mds
frecuente posible para as{ conocer el impacto que los programas
causan en ellos.

2. -Los padres primero deben conocer que es la televisidn y la
posible influencia ya sea negativa o positiva que ojerce en su
hl jo. Para esto es necesario que los padres se informen se
responsabilicen y se sensibilicon sobre este medio a travds de
los artficulos libraos o por la misma televisidn,

3.~ Es necesario que los padres clasifiquen el tiempo que los
niffos ven televisidn para esto es necesario que le proporcionen
actividades y un punto fundamental les presten atencidn a sus
hi jos.

La aportacidn pedagdgica consiste en una serie de spots
diddcticos en donde se tratard de hacer reflexionar a los padres
sobre la responsabilidad que tienen con sus hijos en relacidn
con la televisidn.

Los padres a travds de estos spots diddcticos reflexionaran
sobre el papel que estdin desempefiando en el manejo de la
televisidn con sus hijos.

La aportacidn pedagdgica estd dirigida a la poblacidn en general
aunque el estudio de campo se realizd a nifios de clase media.

DURACION Y HORARIOS

Se realizaron 3 spots diddcticos para la televisidn cada spot
con una duracidn de 60 segundos para cada spot se sugiere la

transmisidn a lo largo de dos meses.
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Los spots se presentardn B veces al dia diariamente

La hora serd:

Ui 00 do la maflana Coanal I3
11: 00 de la mafiana Ccanal 2)
3:00 de la tarde Ccanal 4D
7:30 de la tarde Ccanal 23
8:30 de la noche Ccanal 13
9:30 de la noche Ccanal S
9:30 de la noche Ccanal 2)
9:30 de la noche Ccanal 42

Este horario serd durante la semana.

Durante los fines de semana se pasardn 5 veces al dia

sdbados
2300 de la tarde Ccanal 13D
4130 de la tarde Ccanal 9
5: 00 de la tarde Ccanal 4>
7300 de la noche Ccanal 5)
8:30 de la noche Ccanal 2>
domingos
12:15 de la tarde Ccanal 2)
2:00 de la tarde Ccanal 42
4: 30 de la tarde Ccanal 42
7:30 de la noche Ccanal 2)
9:30 de la noche Ccanal 13
U CAC PEL I TO

Se escogieron los spots diddcticos en lugar de los cursos o

manuales por las sigulentes razones:

Desventajas de los cursoss

=« Dificultad de conseguir instalaciones en los diferentes puntos
de la ciudad de Mdxico de modo gque se pueda tener acceso . al
mayor ntmero de padres posible.

- Para que un cursoc llegue con mis fuerza a la conclencia se

10



necesita clerta duracidn.

- Tiene gque tener un horario y tiempo determinado y obligar a
los padres a salir de sus casas para tomar los cursos

=Los cursos los pueden tomar como un deber y no comoc una
necesi{dad

~ Falta de asistencia a los cursos

Yentajas del curso

- Fomenta y desarrolla la participacidn grupal con lo cual se
enriquece cada uno de los participantes.

- Se pueden manejar temas variados

Desventajas del manual

= Pueden llegar a no leerlo solo darle uma rdpida revisada o
incluso no lleguen los padroee a rovisarloea.

=~ Maneja informacidn elemental es decir, no se puede extender
de_masiado como para profundizar.

VYentajas del manual

- Las personas lo pueden leer en cualquier sitio con 1la
regularidad que el quiera

- Si una persona no entendid algo puede regresar a leer aquello
que no entendid

~ No favorece la participacidn de la dindmica grupal

Desventajas de los spots diddcticos

=No hay retroalimentacidn inmediata

- No favorece a la participacidn de la dindmica grupal

- La informacidn debe ser sumamente breve por el costo de tiempa
de transmisidn.

VYentajas de los spots diddcticos .

~ Apela al sentido de la vista y del oido simultincamente y
despierta de una manera mds rdpida la conciencia.

-La persona no tiene que desplazarse de su casa puesto qgue

recibe la informacidn mientras observa otro programa
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LOS SPOTS

PROPOSITOS DE

Brindar a loe padres dg
necesarios sobre los ef
a @ aflos

Presentarle a los padre
el nifio puede tener a t
y de las responsabilida
medio.
Asi como, la manera de
contribuir a una mayor
enfrentan los padres.

OBJETI VO GENERAL:

Al tdrmino do 6 meces C
los spotr) los padres d

en general:

- Determinardn el valor]
para un mejor desarroll

~ Reconocer a la televi

otras que pueden realiz

IEMAS DE LOS SPOTS:
Spot No 1 '’La influend
Spot No 2 '’Ayude a su

Spot No 3 '’La enajenac

DIDACTICOS

familia la informacidn & instrumentoo
ectos de la televisidn en los niffos de 7
s de familia la posible problemitica que

ravés de los contenidos de la televisidn

des que los padres tienen ante este
aprovechar este medio y de esta forma
comprensidn sobre la problemitica que

a partir de que tnicie la tranemisidn de

e los niffios de 7 a 9 afos de la poblacidn

de analizar los programas de televisidn
o de sus hijos.
sidn como wuna actividad entre muchas

ar una familia.

ia temible en el nifio""*
niffo el se lo agradecerd®’
1dn de la televisidn perjudica al niffo



OBJETIVOS PARTICULARES:

Al término del Spot No. 1
-Analizardn la influencia
sobre la violencia en las
por no tener una correcta

Al término del Spot No. 2

-Especificardn el horario

otras actividades dejando

Cduracidn dos meses) los padres:
negativa que ejerce la televisidn
actitudes y conductas de los niffos
orientacidn.

Cduracidn de dos meses) los padres:

para realizar las tareas asi como

en segundo término la tolevisidn para

que asi la televisidn no pueda daffar el aprovechamiento del nific

on la cacuala.

Al teérmino del Spot No. 3

Cduracidn do 2 moses) los padrest

-Proporcionardn al nific otras actividades para el tiempo libre

en funcidn de un desarrollo Bio-psico-social.

PROGRAMA1 La

televisidn es un medic posftivo

aprovechalo

OBJETIVOS GENERALES Los padres determiparan el valor de
analizar los programas de televisidn
para un mejor desarrollo de sus
hiles,
Reconocer a la televisidn como una
actividad eptre muchas otras gue
puedan realizar una familia,



SIGNIFICADOS

CBCU> Gran acercamiento, parto dol rostro generalmente deo
frente a la barbilla. Gran primer plano.

CLS) Toma amplia donde el encuadre de la camara incluye todo
escenario. Planc general. Panordmica.

CCMS) Plano de la persona a las rodillas. Medio primer plano

1a

el

CMLS) Toma amplia que incluye casi todo el escenario encuadre

menor al anterior. Plano medio lejano.

CCUY Plano correspondiente a 1a toma de la cabeza. Se llama

tambidn primer plano

CNCU) Plano del pecho a la cabeza

(MS) Toma de la figura da la persona hanta los tobillos
CSport FrX) Efectos de los sonidos.



SPOT 8 £ LA VIDLENCIA IMFLUERCIA TENIBLE EX EL NIND

OMETIVD PARTICULAR: Analizaria 1a influencia aeqativa que ejerce 1a telavision sabre la violencis en las actitudes
¥ conductas de los mifos por no tener una correcta orientacida

SECUENCIA ESCENA ToRA VIDED AUDID OBSEVACLONES n

bt LS)  (Fade dns casa de dia Establecer sdgica subey s ¢ H

' H taantiene de fondo ' :

f 4 + ' !

T 1 {MCU}  INiMos Xifo de 7 ahos viendo  ISFX {qritos y balazos de la ! H

: 113 televisitn durante 1a itelevisidn) baya stsica H H

H itarde, un prograsa que trans- lde terror B B

H ieite una pelea en donde se ' :

: {comete un asesinite H H H

) H H '

1 3 1€) nito pensando con cara iNios Esto puedo hacer a sis (E) miho debe tener !

H ide gora o satisfaccidn ihermanos ¢ cospallercs cusn-  leds ilusinacitn H

¢ (BCU) de ) 140 se solesten ten 12 cara :

+ los ojos ! tUSFI) wOsica de terror scbe ! H

H { ' i H
40 {LSh isisea ecena 2 congelada locutors  Hasta donde H HI A
H H touede llegar la ieagi- H H H
H H ‘nacidn de sy hijo H H H
! H tUsted debe orientarlo v H H H
H H rayudarlo. Pitaselo de us- iCuando se diga pren-} H
i H ited depunde 13 vida de iselo se pondra savor! H
i H isu hijo iintensidad de luz ! H
H ' g . : !
I L} {L.S) L madre grita desde la cocy- Madees ‘Rodriga ven a cenar! ! L
4 I8CU)  ine, 1lamando il nifto 3 cenar Nifos Mo responde H H H
U2 1 (LS} 'ila sadre entra sl salon de te-! : H H
' H tlevisibn en donde esta ol H : H :
‘ ) intho acostado en ¢l sofd, H i ' H
' ) } ' + ) :
VY o0 (Nsy ila madre voltea a ver 13 ‘Madre: Rodrigo en qué H IR L
H t de la lexpresitn en el rostro ipiensas? H H H
H + Maskx  (de su hijo v prequata H H H 4

.: : 1ns) .: ,:lmm Sabes aan3? ya pense quel H
S § del hajo ! tsi oe nolestan ais heranos | : H
H H H io conpaliercs les vor & pegar | H H
H ' : 10 3 disparar H H :
2 1 ; tacu) ‘ll.u sadre se {nagina a su hijo {{SFI) Misica de asosbro sube iReserva con velos | b° |
H ¢ expresidn lRodrigo tratando de coqer by o sediante crista- | i
H ¢ de los  lun cuchillo de la cocing H tHracitn H H
' t ojos  loars encajarselo a su her- ! o !
H H tsano por que fo aolests H H : i
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. SECUENCTA ESCENA oA video AUBIO OBSEVACIONES n

$ {L.S)  ita sadre se sienta sobre el iMadres Rodriqo eso que estds |

sadre ¢ isofd al lado de su hijo ¥ ipeasands no es bueno a1ra i
hijo iconienza a conversar con ilo que pasan en 12 televisabn |

iss hito ide peleas v balazos no estd

H ibien yo crea due es aejor
thablar con tus hereanos o ¢
toaeros antes de que t0 pe-
ilees, To que piensas de esto?)
‘Lotucors Se da cuenta? usted
alo necesita dedicarle un
ienpo 2 su hijo . Higalo su
1jo se lo agradecerd

{L.5)
secuencia
!

esceny
i

se congela
Fade out
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SPOT 4 2r AYUDE A SU HIJO. EL SE LO AGRADECERA

OBJETIVOS PARTICULARES: Escecificardn e} horario para realizar las tareds asl cosd otras actividades dejando en sequndo
theaino 12 televisitn pira que as3 la televisién no puedz datar el aprovechiaieato del nito
en la escuela,

SECUENCIA ESCENA ToRA VIbED AUDID DBSEVACIONES i
: ¢ L1 (L.S)  (Fade in; Cancha Futbol dfa  iEstablece adsica sube y baja | H H
H i H tadreispat Iy se aintiene de fondo H H h
H + 2 3 (LS)  lEl aiho esta ugando en una  1{SFI) Ruido de los aidos H e
‘ H ¢ {MLS}  eancha de futbell con otros  en I3 canche H H '
H H i del nifte  }nihos H H H H
H 1 H 1Travelling ‘€1 nilio esté pensande iRikos Cuando jueqo tengs ads | HI A
H H 1 hacte lganas de estudlar de platicir ! H H
H H i agelante ¢ ahora ae siento ads contenta | ‘ H
' i H H ‘serd porque veo aenok la H H :
: H ‘ H Itelevisitn H H H
V3 1 {LESH  !E) nifto termina de jugar tNifto: Por qué te ves noltesto ! HE LA
H H 4 (L.S)  futbal y espleza a platicer  JJuan? H H H
H H 1 nikos n sus anigos qor Yo prefiero var televie; H H
H H 2] 16n as1 no ae cinso n: tengo ; : H
H H iTravelling ique jugir, af sand e trap H H
i H ! hycda 4 tuerzs H H i
: : + adflante ‘Niffo: Ko, Juan tu saad lo Rare) H H
H H H Iporque te quizre yo tasbidtn | H H
H H ‘ g idecia 10 azsso pero ahora se : H
! H H H istento aur contento H H i
H H H sAnigo1 Ruenc puede se7, voy 4 ! H H
H H : tratar de hacerlo, i : H
H H : iNifio1 Adjos va Liegd a1 samd ! H H
i H H par i H H H
H ‘ (Y ailfo caaina Bacia ) cocke [(SFI): Misica de reflenitn | H )
! H ‘ tsube vy bija H i i
H + H ! B A H '
H HEY €1 nito sube a) coche v saludaiHijos mami qracias por haceraeilluminacidn ene) | 6"
: ' ia la masd y roaienzin 3 ‘entender que tend que hacer linterior del coche | '
H H iplaticar lotras actividades y no ver H H H
H H H ttanta television, H : H
: ' ! Hadray Que buena Roderto yo | H .
B H H 1tasbién tuve que poner dv H H H
H H H '8i parte H H B
TR : HSFL) Misica de fonfo : P
H : H : H H i
: : : : ' P
H d i { ' f t i
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SECUENCIA ESCENA

oM

VIDED

AUDIO

OBSEVACIONES

i

3

{Escrito en una pantalla de

| - ieonputadara

Fade out

'
H
.
H
'
H

iEsceitor Papis el nifo nece-
isits otras actividades, ¢)
inifo serd otro, s8lo arldelo
$Y usted taodibn se ayudard
JPitnselo sdlo dele un poto
e su tieapo

iPitnselo se debe
tresaltar con luz
Stsayor ilusinzcion)
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SPOT'# 3 LA ENAJENACION DE LA TELEVISION PERJUDICA AL NIND
OBJETIVO PARTICULAR: Proporcionacdn al nifo otras actividides para e tiespo libre en funcién de un desarrollo

3 '(I..Sl (Hlsl.lmntrn tanto los padres ISFX) Ruido dv 1a fiesta

de fos stin en w03 recnitn con H
¢ padres  laaigos H

Bio-psico-sacial
SECUENCIA ESCENA TonA VIDED AugId OBSEVACIONES n
[ ! iL.8) .ch! in: casa noche abre spot iEstablece sdsica sube v baja
' H iy se santiene de fondo
H 4
H 2 «5) (MLS)iLa nifa de B aftos estd en su :lSFll (ruido de 13 televisitn)
H el nido irecdeara sadre 1a camd viendo INiMa: Que bien sis papis
H tTravetling itelevisitn estd pensando ini se dan cuenta @ que hora
H hacia ) \ae duersa
H H ahhn!l ' H
b
.
'
'
i
.
'

(Travelling |

FI) Ruido de amanecer
jaros

Casa dla, al dla siquients

iLs

(L.5) ila tanilia desayund en el Madre: Por qut te ves tan
idesayunadar tcansada, no dorsiste?
H ‘Nifar Si aasi no te preocupes

'
{L.§1 ICada quien sale a sus ocupa-
ictones, La eadre Heva a F1) Ruida de puertas de la
ilos nifios a s escuels se tque se abres y s@ cirran
isuben 31 cache HSFI) ruido de puertas del
H icoche

3 )
{L.5)  iMaestra hablando ton la nifts (Miestra: Baby que te pasa? te
patio  !sobre su kijo rendisiente .vln cansada y distraida has
(MS)  iescolar jado #n 1as cakiticaciones

untrd vy | Nty Nada marstra bumo, 1a
At iverdad es que e 12 paso

Travelling Iviendo 1a taleviside tods

112 tarde v se atuesto nothe

Maestras Mirz Gaby ests bien

ique veas televisitn perg no

ttods la tarde, tG puedes hacer

1o, ta tares, lurgo Sugar v

iy desoubs. purdes ver. [y tele-!

ivision, Por qut na Jo plati~ |

s con tus papis? !

.
:
.
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SECUENCIA ESCENA bl O VIDEO LU OBSEVACIONES n
i

(L.5)  Jla earstra y sadre conversando'Maestras Sehora su hija ha ba-:
Direccitn {acerca del problesz de 12 4§3do en caliticaciones, dice
Escuela inima tque ve television tods la
(ns) starde. Yo pienso gue serls
Naestra necesario que tuviers un hara-,
y Madre irio para ver la televisita
na cree usted esto?
Nadres Yo creo que tiene razon
ba de pasat ads tieapo con
‘ella y adeads serfa bueno que
Ituviers un horario de tele-
tvisién.
iNaestras Bueno sehora escero
ireflecione y ayude a su hija
igrecias
{Madres gracias

(C.t)  iCiude a su hijo prestele Misica ‘Resaltar lus letras
fatencitn iyddelo ‘de la pantalla de 1o
i sconputadora

:‘flﬂf out
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1.- sHa visto usted los *’wmpots'’ do televisidn sobre el nifio y

2. = sQud lo han pareciedo?

T

EVALUACION DE LOS SPOTS DIDACTXICOS

la televisidn?
sI
NO

Excelentes
Bueno
Regular
Malo

sPor qud

¢A railz de esos ""spots'’ usted pasa mids tiempo con su hijo
cuando ve la televisidn?
sI
NO
A raiz de los "*spots®’ su hi jo se muestra interesado en
realizar otrds actividades que no sean ver televisidn?
=t
NO
¢Conzidera usted que exstos *’spotx’® ayudan a la integracidn
familiar?
s
NO
Por qusd

(le gustaria que se transmitieran mds *’spots’’ de este tipo?
s1
NO

4Qud tomas leo gustaria que xe trataran en nuwvos *’spots’'?
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CONCLUSIONES

La educacidn es permanente en el ser humano, y no sdlo se reduce
a la escuela y la familia sino a todo el entorno social por lo
tanto el entorno social 4influye de alguna manera en la
permanencia de la sducacidn en o1 hombre.

La unidn de hombre por un bien comGn une a la socledad, pero en
la medida en que exista sociedad habrd hombre, y on la medida en
quo haya hombre, habrd educacidn.

Al hombre se le educa fundamentalmente en el dmbito familiar
ontonces la familia es la cddula de la Sociedad, por lo tanto al
educar al hombre on la familia se estard educando a la sociedad.

Los medios de comunicacidn social deben cumplir con diversas
funciones para ello es necesario que tengan presente los
comunicadores _ol £in de la comunicacidn: puesto que la
comunicacidn es fundamental para el ser humano.

Por lo tanto, si, los comunicadores no hacen uso correcto de la
comunicacidn, estdn atentando contra la naturaleza humana.

La educacidn es primordial en vl ser humano porque acrecienta y
desarrolla las facliltades y valores de acuerdo a las exigencias
¥ necesidades de cada persona. So ha visto que los efectos de
los medios de commuca;:.ldn social en los valores del ser humano
han sido han distorsionado y cambiado los estilos de vida e
ideas, El hombre a mal entendido los valores. Por lo tanto al
negarse los valores humanos en los medlos masivos =se ostd
negando toda posibilidad de comunicacidn.

Los medios de comunicacidn social influyen on la forma en como
actGan, hablan, y se desenvuelven los niffos en la framilia,
escuela y socledad; por lo que al educar al hombre en la familia
so estard educando a la sociodad. Por lo tanto es on la familia
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en donde se ha de proporcionar los .L;:strumen'.os necesarios para

lngrar la formacidn de un criterio que ayude a tener un mayor
entendimlento de los medios de comunicacidn.

La loctura favorece al desarrollo intelectual del nifo, Y para
contrarrestar las manipulaciones, se necesita una mi nima
capacidad de sintesis y desarrollo intelectual, por lo que 1la
lectura es un medioc eficaz para atacar los efectos manipulativos
de la televisidn.

El juego favorece la sociabilidad del niffo puesto que el nifo es
un sar sociable por naturaleza, por lo tanto el juego westimula
el desarrollo natural del niffo. :

Las caracteristicas de los niffos deben tenerlas presente los
padres de familia desde sus primeros afios, de esta manera podrd
conocer y educar a los hi jos con mayor facilidad, tomando en
cuenta sus caracterlsticas risica, psicoldgica y sociales de
cada niffo debe considerarse que las influenclas externas de la
familia suelen &raer problemas al nifio. Por lo tanto los padres
deben tratar de tener buvena comunicacidn con los hijos por medio
de actividades en casa, dialogando con hijos Y amigos,
conoclendo sus inquietudes, necesidades entre otras.
f

Lo distintivo de la televisidn, es su posibilidad de peonetrar
on ol entorno inmediato del ser humano, osto ha provocado en &1,
la incapacidad de distinguir entre ol aspecto positivo y
negativo, por lo tanto la televisidn a influido wen forma

decisiva en la conducta del ser humano, asi como en su entorno.

A pesar de todo se debe reconocer que la nocividad que hasta
ahora ha tenido la televisidn no estd en su naturaleza. Por
consiguiente la televisdn no os ni buena ni mala por =i misma,
sino lo que puede influir en los niffos es el contenido, cuando

son mal interpretados o no estdn correctamente enfocados por las
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personas adultas. Por lo tanto lo que si se puade afirmar, es

fque la televisidn ha sido mal uytilizada » mds bidn utilizada sin

concienclia.

A la televisidn se le acusa de conducir a los nifosia pasividad,
¥y a la poca participacidn, de acuerdo con esta posicidn, la

televisidn es r able de que h individuos abandonen la

vivencia de experiencias personales, y como consecuencia el
tovlevidente aceptas indiscriminadamente conductas y actitudes
presentadas por el universo televisivo,

Por lo tanto los padres deben estar pendientes de como se
desenvuelven, piensan y actuan sus hijos, para que asi puedan

dotoctar o tiempo las influencias negativas deo oste medioc.

Al realizar entrevistas encuestas entre otras, a los niflos se
podrd detectar los gustos, naecesidades e 4influencias de 1la
televisidn en ol niffo, los padres a su vez podrdn adquirir los
conocimlientos y herramientas necesarias para orientar a 1los

hi jos correctamente, y asl al mismo tiempo se educardn ellos.

Al realizarse una serie de spots diddcticos, la sociedad en
general podrd sensibilizarse ante las 4influencias de la
tolovisidn on @l nific razdn por la cual ©s necesarico que los

padros se resp bilicen y t buena icacidn, para que

as! puedan conocer a tiempo las influencias que la televisidn
transmite a los niffos.

Por lo tanto si los medios de comunicacidn social ¢ televisidnd
realizardn continuamente spots, comerclales, con mensajes
formativos, lograrian influlr de manera positiva en ol
comportamiento del nifio que a su vez ayudaria a conclentizar a
los padres, de 1la importancia que tienen los medios de
comunicacidn Ctelevisidnd eon el desarrollo biopsicosocial del
niffo y por consiguiente do la familia.
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