39

Qejent.

wwy UNIVERSIDAD NACIONAL
1% /2 AUTONOMA DE MEXICO

Facultad de Ciencias Politicas y Sociales

. LOS PROGRAMAS COMICOS TELEVISIVOS COMO

E INSTRUMENTOS DE DOMINACION: ANALISIS DE

: CONTENIDO DE DOS PROGRAMAS DE TELEVISA:
“ ANABEL ” Y “ PAPA SOLTERO "

T t S l S

) Que para obtener el Titulo de:
iy Licenciado en Ciencias de la Comunicacidn
y P resent an
! NORMA NOEMI GARCILAZO CHAVEZ
1 EDITH PEREZ CARBOT
i

México, D, F, 1994




pr—

%‘g Universidad Nacional
:‘\-A

2%  Auténoma de México
UNAM

UNAM — Direccién General de Bibliotecas Tesis
Digitales Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA
SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta
protegido por la Ley Federal del Derecho de
Autor (LFDA) de los Estados Unidos
Mexicanos (México).

El uso de imégenes, fragmentos de videos, y
demas material que sea objeto de proteccion
de los derechos de autor, sera exclusivamente
para fines educativos e informativos y debera
citar la fuente donde la obtuvo mencionando el
autor o autores. Cualquier uso distinto como el
lucro, reproduccién, edicion o modificacion,
sera perseguido y sancionado por el respectivo
titular de los Derechos de Autor.



A quienes me han ensefiado que al sembrar una
semilla, hay que regaria y cuidarla para que 4é
buenos frutos, hoy, entrego In cosecha de mi trabgjo,
como simbolo de apgradecimiento, respeto y un
cartiio profundo: A MIS PADRES.

A quien amo, por estar a mi lado en cada momento
de este trabajo, por alentarme y enseniarme que las
metas son sueivs que pueden olcanzorse sin
desesperar y can confianza,

Y a todos aquelles que con su fértil aliento me
apoyaron para llegar o In meta, GRACIAS,

NOEMI




A la Lic, Carola Garefa Calderdn, por su apoyo
como asesora de tesfs.

Ala Lic, Murtha Laura Tapia Campos, porlaayuda
que nos dio en la realizacion de este trabajo.



INDICE

- Introduccidén ‘ 3
CAPITULO |
IndustrlaCultural 8
1. Escuela de Frankfort 8
2. Caracterizacién de Industria Cultural 17
3. El entretetenimiento y lo cémico - 20
4. Caracterizacién de Programas Comicos 23
5. Medios masivos de comunicacion 25
6. Television 27
Citas 32
CAPITULO If
Televisa y los programas cémicos 33
- 1. Historla de Televisa 33
2. El poder econdmico de Televisa 42
3. Programaclén y entretenimiento 45
4, Resena histdrica de los programas cémicos televisivos 55
(1955-1992)
5, Programas comicos transmitidos en 1982 75
Citas ] 84
CAPITULO Il
Anélisls del mensaje televisivo 85
1, Andlisis de contenido 85
2. Andlisis de la estructura general del mensaje 90
3. Andlisis de la imagen 96
4, Analisis de elementos ideoldgicos 98
Citas 101
CAPITULO IV
Estructura general de los programas 102
cémicos: "Anabel" y “Papa Soltero”
A, Estructura general del programa "Anabel* 102
1. Datos generales 102
2. Esquema general 102
3. Estructura Bésica del mensaje 103
4. Estructura General Narrativa 108
5. Lenguaje y Estilo 112



6. Imagen
7. Aspecto ldeolégico

B. Estructura general del programa “Pap4 Soltero"

1. Datos generales

2. Esquema general

3. Estructura Bésica del Mensaje
4. Estructura General Narrativa
5, Lenguaje y Estilo

6. Imagen

7. Aspecto ideoldgico

CAPITULOV

Elementos Idecléglcos en los programas
cémicos: "Anabel" y "Papé Soltero”

A. Elementos ideoldgicos en el programa "Anabel *

1. El esquema general

2. La estructura bésica del Mensaje
3. La estructura narrativa

4. Lenguaje y Estilo

5, Imagen

6. Sintesis

B. Elementos ideoldgicos en el programa "Papé Soltero”
1. El esquema general

2. La sstructura basica del Mensaje

3. La estructura narrativa

4. Lenguaje y estilo

5. Ilmagen

6. Sintesis

- Conclusiones Generales

- Anexo

- Bibllograffa

115
115

17

17
117
118
120
124
125
126

128

128

128
128
131
133
134
135

137
137
137
139
142
143
144
145
150

157



INTRODUCCION

El contenida televisivo ha sido objeto de investigacidn por los estudiososdela
comunicacién debido al desarmollo tecnolégico y a la penetracién de este medio
electrénico en nuestra sociedad.

Esto es relevante en cuanto que la television puede ser un instrumento de
difusidn de idecloglas, ya que los grupos econémicamente mas fuertes de la socledad
usan los medios masivos de comunicacidn para transmitir una particular visiénde la
realidad, que permita justificar y mantener su poder, Porello, es importante analizar los
mensajes de estos medios para evaluar y defendernos de su influencia.

En México, dentro de la comunicacién masiva, uno de los grupos mas
poderosos es [a empresa Televisa S.A. de C.V., cuya expansidny diversificaclon es
Iimpresionante: Incursiona en radio, television, medios impresos, mercado de discos,
espectdculos, deportes, cultura, empresas automotrices, casas de bolsa, etc. Sin
embargo, su principal negaclo es la televisién, de la cual la programacion es su
esencia.

Ante esto y por |la preacupacion de que en nuestro pafs este medio electrénico
se aleja cada vez més de su caracter social, es decir de sus capacidades culturales,
educativas, para servir a un grupo reducido que acapara la riqueza social a través de
la explotacion del mismo; asf como por el interés de conocer y actualizar entonces el
desarrollo de la television mexicana, que después de cuatro décadas ha quedado
practicamente en manos de particulares con la participacién fracasada del estado,
decidimos investigar una faceta més de la programacion de este poderoso consorcio:
los programas cémicos.

En este sentido, basta citar que el 80% de su programacion se dedica al rubro
de entretenimlento, basado principalmente en programas cémicos, telenovelas, series
extranjeras y deportes, situacion que representa la forma en que Televisa canaliza el
tiempo libre del piblico mediante la distraccidn y la diversién.

En el primer semestre de 1992, tanto en cantidad como en preferencia, en
términos de rating, las emislones comicas de Televisa fueron relevantes, En junlo de
ese afio, se alcanzd un nivel alto en cantidad o porcentaje en la transmisién de
programas comices, situacién que nunca antes se habla presentado; ademds, algunos
se mantuvieron en los primeros lugares segtn el rating elaborado por la misma
empresa.

Pero esto no sélo nos hablade laimportancia de la comicidad en la programa-
clén de entretenimiento de Televisa, pues también encontramos que a través de la
historia de latelevision, este tipo de emisiones se desarrollaron a! grado de convertirse
en Uno de los géneros mas destacados de la produccidn del consorcio.

Por tanto, consideramos que el género cémico televisivo es digno de anali-
2zarse, ademas de que ha sido poco estudiado.

Asimismo, latrascendencla de este rubro se fundamenta en la concepcién de
entretenimiento como una forma més de transmitir la ideologfa de los grupos
econdmicamente fuertes de la socledad. Setratade un instrumento de dominacién que
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mediante farisa, las formas comicas, intenta inculcar un conformismo hacia el sistema
para contener su oposicién, precisamente con e propésito de reforzarlo.

Porque ‘“divertirse significa estar de acuerdo®, el entretenimiento es una
extensidn del sistema, queretroalimenta durante el tempofibre. Conlatisa setratade
liberar al individuo de su impotencia hacla el esquema saclal, por lo que debe
conformarse y no reftexionar al respecto, De esta manera, el conformismo es la base
de la diversion mediante elementos como la represitn, ta no reflexion, fa pasividad y
el romanticismo. :

Asf, este trabajo estudia mediante el andlisis de contenido, que permite
realizar inferenclas a partir de fas caracteristicas del mensaje identificadas y especi-
ficadas sistematica y objetivamente, los programas comices de mayor preferencia
segin elrating de junio de 1992: "Anabel*, que setransmitfa losjueves de 20:00a21:00
horas por ef canal das, y “Papé Soltero®, en el horario de miércoles de 20:00 a 20:30
horas, Ef andlisis abarca fas cuatro emisiones de cada programa durante el mes de
junio de 1992,

En nuesira investigacion nos apoyamas en el enfoque de ta Industria Cultural,
concepto manejado por los estudioses de la Escuela de Frankfort como Herbert
Marcuse, Max Horkheimer, Theodor Adorno, Leo Lowenthal entre otros, quienes con
los fundamentos tedricos del manxismo abordaron temas diversos de la socledad
contemporénea.

Desde un punto de vista critico, la Escuela de Frankfort fundadaen 1923 como
un grupo Interdisciplinario, investigs desda una base tedrica comin teméticas como al
psicoandlisls, la filosotia, la misica, la cultura; también, el autoritarismo en los Estados
Unidos donde a través de la cultura, abarcando los medios de comunicacion, se
transmite un contenido ideolégico ya que afirmaban que tedo o que pasaba como arte
posela un mensaje que se plasmaba en el conformismo y la resignacion; asf, se
esclavizaba a los hombres de manera més sutit y eficaz que fos tudos métodos de
dominacién practicados con anterioridad,

De esta manera, en el primer capitulo de este trabajo se establece nuestro
marco tedrico. Se describe la historia de la Escusla de Frankiot como una de las
principales corrientes de pensamiento filosdfico y sociolégico alemén, En base at
concepto delaindustria Cuftural, desarrollada por esta Escuela, enmarcamos nuestra
investigaclon, definiendo fo que es el entretenimienta, los medias masivos de comu-
nicacién, en especial, la televisién, También, como complemento, afadimos las
biograffas de los principales representantes de este grupo de estudiosos.

En esta parte, el concepto de Industria Cuftural es fundamental, ya que se
analizala cuftura en Ja sociedad industrial capitalista, en donde a partirde la tecnologfa
se explica ef sistema de dominacién, la cual es manipulada por los grupes econdmicamente
més fuertes de la sociedad para satisfacer sus propios intereses.

De esta forma, la industria Cultural se caracteriza por su estandarizacion y
comerclalizacién de sus productos; en especial, el arte y la cullura misma se
transformanen mercancfas; este modo de produccidnuniversatiza las necesidades det
individuo interfiiendo en su conclencia paralograr ta aceptacion de la explotacién, con

el fin de conservar el esquema soial que conviene a los grupas econdmicos més
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poderosos.

En esta situacion, o en esta Industria Cultural, dicho dominlo s basa en los
medios de comunicacitn para transmitir centenidos ideoldgicos, que cuentan con un
elemento paderaso; el entretenimiento.

Este tiene formas importantes de manifestacién como lo cédmico. Elhumor, la
risa sélo enmascaran la ideologla de los grupos econémicamente més fuertes; asf, el
entretenimiento se transforma en un Instrumento de dominacién.

En el segundo capitulo abordamos el tema de Televisa y los programas
comicos. Se explica que en México uno de los grupos econdmicamente més fuertes
de la socledad es Televisa, que por ende intenta difundir su ideologfa, a través de su
principal negocio que son los medios de comunicacién masiva. Se hace recusnto de
su historia -al tiempo que se actualiza-, de los principales hechos que la ilevaron a
consolidarse como un poderaso consorcio.

Se seiialan también, los diversos negocios con que cuenta esta empresa, lo
que refleja su perfil econdmico e idealdgico.

Para demostrar de manera més clara el poder que el consorcio sustenta ensu
aspecto televisivo, que es su principal negocio, se describe la conformacién de su
programacion, siendo importantes los programas cémicos, los de *sana diversién®,
pero que desde el enfoque de la Industria Cultural, resulta ser la liberacién de lo
reprimido, del conformismo que se difunde. Se caracteriza entonces, a estas emisio-
nes retomando también aspectos de Freud y Bergson sobra el estilo cémico y la risa.

Enestesentido, et rubro de entretenimiento, punto central de la programacién,
se analiza a partir del rating, en afan de conocer la cantidad y la preferencia de las
emisiones, De esta lista de rating se seleccionaron los programas comicos mas
representativos, es decir los que ocuparon los primeras lugares, del primer semestre
de 1992 para analizarlos.

En otro apartado, con el fin de mostrar la importancia y desarrollo de los
pragramas camicos en latelevisién mexicana, se realizd una investigacion histéricade
la programacién, que abarca el periodo 1955-1992; observando quae la conformacidn
y ta estructura de estas emisiones no varia mucho a la de las actuales,

Después hacemos una breve descripcién de los programas cémicos transmi-
tidos en 1992, afio en que éstos abundaron mas que nunca, con emisiones producidas
en otras épocas asl como en la actualidad, con lo cual se da un panorama de cémo
fueron y son estos programas.

En “Anélisis del mensaje televisivo®, titulo del tercer capitulo, establecemosla
metodologla empleada para el estudio de los programas cémicos del consorcio, Es
decir, se explica qué es el andlisis de contenido, qué el de estructura general del
mensaje; asf como el andlisis de imagen y los elementos del mensaje.

El andlisis de contenido que intenta estudiar el significado del mensaje
televisivo de los programas comicos debe situarse en unatotalidad. La importanciay
la razén de ser de esta técnica de investigacion radica en la correlacién de datos con
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otros fenérmenos, este andlisis debe ubicarse en un contexto especifico y reconocer
las condiciones del objeto de estudio: El contenido de *Anabel" y "Papé Soltero”, por
elfo el analisis de contenido tiene sentido en cuanto a los planteamientos de la escuela
de Frankfort sobre el entretenimiento, la televisién en la sociedad contemporénea, en
referencia a la presencla de los programas comicos en Televisa.

Nuestroanalisis detipo cualitativo, actiia como revelador ideolégico al detectar
la presencia o ausencia de clertas caracteristicas del contenido, y de la forma, ya que
el mensaje presenta una vision del mundo: la ideologia de los grupos dominantes de
la socledad.

Suponemos en este andlisis, que los programas comicos "Anabel* y *Papa
Soltero®, fundamentan su contenido, es declr, su tamética, su estructura narrativa,
sistemade valores, estereotipos, lenguaje, estilo, imagen, enrasgos ideolégicoscomo
son la represidn, la pasividad, la no reflexion, el romanticismo, a través del humor, la
risa o la burla, definiéndose la tendencia ideclégica hacia el conformismo, como
Instrumento de coercién saclal, elementos tratados en nuestro marco tedrico.

La aplicacién del andlisis del mensaje televisivo se realiza en los sigulentes
capltulos, en donde se observa el contenido ideolégico que existe enlos programas de
estudio, el cual no cambia aunque sl su forma o tratamiento.

De estamanera, en el capitulo cuarto se define la estructura general de cada
uno de los dos programas a partir de los dates generales, su esquema general, su
estructura basica y narativa; el lenguaje y estilo que se emplea, Se analiza también
laimagen en su nivel representacionaly simbélico para conocer de manera mas exacta
qué es lo que se proyecta 4 través de la emisién.

En el capltulo final, se detectan y analizan en cada uno de los programas
sefalados los elementos Ideolégicos que conducen al conformismo, definidos segin
nuestra base tecrica del concepto de la Industria Cultural, los cuales se agruparon en
cuatro categorias; "La represian”, *La No Reflexion®, "La Pasividad” y*Romanticisma®.
Estas se aplicaron a la estructura general de los programas para comprobar sl existe
la tendencia al conformismo en el contenido del mensaje.

Es necesario senalar, que esta parte parece ser repetitiva con respecto al
capltulo anterior, sin embargo, se justifica con el fin de dar una mayor claridad y
comprensién del empleode las categorfas ideoldgicas, que consideramos otra nivel de
andlisls, es declr, tenemos el andlisis de la estructura general del programa (capitulo
V) del cual parte el andlisis de elementos ideolbgicos (capitulo V), de esto su
semejanza, pero donds se aiade la implementacién de las categorias.

Por otra parte, nuestro estudio no pretende generalizar la ideologfa que
transmite el entretenimiento de Televisa através de dos casos Unicos. Sin embargo,
los resuftados obtenidos son vigentes puesto que los programas en este rubro son
similares; en especial, los cémicos cantinian sin grandes cambios, inclusive son de los
preferidos por el piblico, tienen horarlos estelares, Ademés, los programas anatizados
tepresentan a cada una de las formas comicas que han existido, el de sketch y ol de
comedia, cuyo contenidoa ideolagico no se madifica, sdlo su tratamiento.

Esto significa que los programas de esta indole cuentan con las mismas
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caracterfsticas y también pueden transmitir la tendencia ideclégica del conformismo.
Asimismo, es de recordar que el grado de penetracién de este contenide depende del
conjunto de todos los programas, Los efectos son consecuencia no solo de un
programa sino de todo el sistema en general,

Finalmente, el contenido ideolégico ds los programas televisivos, en especial
la tendencla al conformismo, es vital para los grupos econémicamente fuertes de la
socledad, que como Televisa, necesitan qus sus consumidores o espectadores crean
quelas condiclones de vida estn establecidas de manera natural o por el destine, que
el sistema soclal -el capitalismo- es inmutable, con lo cual mantienen su poder sobre
las masas.



CAPITULO |
INDUSTRIA CULTURAL
1. LA ESCUELA DE FRANKFORT

Después de la primera Guerra Mundial y ante la revoluci6n bolchevique, la
concepcion del marxismo se canvirtié en un problema, especialmente para los
intelectuales alemanes de izquierda que habfan ocupado el centro del marxismo
europeo.

Se enfrentaban entonces a tres posiciones de la teorla marxista.

La primera, apoyar a los socialistas moderados. La segunda, aceptar el
liderazgo de Mosct que tendia més a su propla sobrevivencia que a larealizacién de
los fines socialistas. La tercera opcidn, era la revisién sn detalle de los fundamentos
tedricos del marxismo para explicar errares y prepararse en el futuro, en donde el
aspecto esenclal era unificar la relacién entre teorfa y "praxis”.

Dentro de esta (ifima altemativa, se Inicia un proceso de aestudio del pasado
filoséfico de Marx y surge entonces, ia escuela de Frankfort como una de las fuerzas
mas importantes para revitalizar al marxismo europec durante [a posguera.

Desde una perspactiva critica, la Escuela de Frankfort abordé temas diversos
de la sociedad contemporanea, que van de la filesoffa hasta la musica, Después de
1950, cuando su obra fue difundiday reconocida, se convirtié en una delas princlpales
corrientes de pensamiento filoséfico y sociolégico aleman.

La Escuela de Frankfort, ha sido el Gnico grupointerdisciplinario de investiga-
dores que estudiaron distintos problemas desde una base teérica comin, en tiempos
modernos. Ademés, logré la vinculacién entre Marx y Fraud, sistemas supuestamente
frreconciliables, conlo cual se le dio énfasis a los andlisis psicosaciales. (En este punto
pueden consultarse las biografias de algunos de sus integrantes al final de este
trabajo}.

La Escuela de Frankfort nace de la idea de un marco institucional con el
propdésito de revitalizar al marxismo, a través de una revisién de sus fundamentos
tedricos para explicar errores y prepararse para el futuro, Fue conceblida por Félix J.
Waeil en 1922. Se Intentaba, que las diversas tendencias marxistas tuvieran la
oportunidad de entablar discusian para lflegar a un marxismo puro o verdadero.

Setrataba de crear uninstituto deinnovacién teérica e investigacién social sin
restricciones, que sirviera para contrarrestar la tendencia de la ensefianza alemana el
servicio del status quo,

Aunque el objetivo de los fundadores era la independencia financiera e
intelectual, consideraron prudente buscar algun tipo de asociacién con la Universidad
de FRANKFORT, establecida en 1914.

La creacidn oficial del Institut Fur Sozialforschung, (Instituto de Investigacion
Social), como se le denoming, se llevé a cabo el tres de febrero de 1923 por decreto
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del ministerio de educacién y, fue inaugurada oficlalmente el 22 dejunio de 1924 bajo
ta direccion de Carl Grunberg. (En adelante se le denominara sélo como Institut).

Para julio de 1930 asume la direccién del Institut Marx Horkhelmar, con quien
seinicia un periodo significative de productividad, con un enfoque interdisciplinario. Es
necesario sefialar que sélo hasta 1950 el Institut fue conocldo como Escuela de
FRANKFORT.

En 1930 se incorpora al institut Erick Fromm, con lo cual se impulsa la
integraclén del psicoandlisis al mismo. Para 1932, ingresa un nuevo miembro, Herbert
Marcuse, principal intelectual que desarrolla la Teorfa Critica.

Con el ascenso al poder de Hittler en 1933, el Institut fue cerrado por sus
supuestas tendencias hostiles al Estado, y como la mayoria de los miembros eran
judios, surgi6 la necesidad de estudiar el antisemitismo en Alemania, ya que eltema
religioso o étnico habia estado subordinado a la cuestion social,

Consideradacomo unaorganizacién marxistaintegrada por judios, algunos de
sus miembros salen de FRANKIFORT, otros como Leo Lowenhtal, Marcuse y Horkhelimer,
setrasladanaGinebra. Enfebrero de 1933, lafilial enese tugar se convirtid en el centro
administrativo del Institut, lamado *Sociedad Internacional de Investigaciones Socia-
les", teniendo como presidentes a Horkheimer y Pollock.

Surgleron tambiénfiliales delinstitut en Francla e Inglaterra. En septiembre de
1933, con el exilio de la mayorfa de los miembros en Estados Unldos, se clerra de
manera definitiva el periodo alemén iniclal del Instiut fur Sozialforschung.

En buscadenuevaresidencla, elInstitut hace contacto con destacadas figuras
del mundo académico norteamericana, con los cuales desde afios atrés se mantenfan
vinculos, como por ejemplo, Charles Beard, Robert Machuer de la Columbia Univer-
sity. De esta manera, Horkheimer viaja a los Estados Unidos en mayo de 1934; se
reline con el presidente de la Columbia, Nicholas Mumay Butler, quien le ofrece la
asoctacion del Institut a dicha universidad. Asi, el Instituto de Investigacién Soclal se
instalé en el centro del mundo capitalista, la ciudad de Nueva York. Poco a poco
llegaron sus miembros, Frommyaradicaba ah{ desde 1932, Todos eflos enriquecieron
la vida cultural norteamericana en las siguientes décadas.

Uno de los aspectos més importantss del nstitut fue la conformacién de la
Teorfa Critica, la cual se manifestd a través de una serie de criticas de otros
pensadores y tradiciones filoséficas. Su desarrallo se establecié mediante el dislogo
y de manera dialéctica, como el método que deseaban aplicar a los fendémenos
soclales.

Concebida en la década de los treinta, se expresa como una interaceion con
otras escuelas des pensamiento y con una realidad social cambiante.

La Teorla Critica, encuentra sus bases en la historia intelectual alemana del
siglo XIX. Asl, 1a Escuela de Frankfort retoma al pensamiento de Hegel, interesada en
integrar filosofia y andlisis social y en el estudio de la transformacién del orden saclal
mediante una "praxis humana®.



Se estudiay se critica tanto a Kant, Hegel como a Schopenhauer, Nietsche,
Dilthey, Bergson, Weber, y otros mas.

Las objeciones que definfan se dirigian por ejemplo, al empleo enlos concep-
tos de subjetividad e interioridad; el olvido de la dimensién material de la realidad.

Sin embargo, la Escuela de Frankfort se fundamentaba en el pensamiento de
Hegel. En este sentido, Jay Martin ha dicho que la Teoria Critica, la base te6rica de
laEscusla, podria definirse come *manxismo hegellanizade”, y a que establecetamblén
laimportanciade ladialéctica, elénfasis enlarazénylapraxis como elemento esencial.

LaTeorfa Critica, {como filosofia), se enfocd al examen de la realidad cultural
y social, mas que politica. Como método de investigacion social se diferenclaba de la
teoriatradicional, la cualtendiaaformular principios generales paradescribir almundo,
su objetivo era el conocimiento puro, antes que la acclén, separaba pensamiento y
accidn; planteamientos que rechazaba.

La Teoria Critica rehusaba fetichizar el conocimiento como algo distinto y
superior alaaccién; reconocfaque lainvestigaciéndesinteresadaeralmposibleen una
sociedad en donde sus individuos no eran auténomos: el investigador forma parte del
objsto social que se pretende estudiar,

Asimismo, este enfoque critico de la Escuela de Frankfort rechazaba el ideal
de los principlos generales y de verificacién. Planteaba que cualquier situacion soclal
no debe reducirse a la observacion controlada de un laboratorio.

La Teorfa Critica no deseaba convertirse en general ni abstracta. Pretendla
mediante un estudio de diversos fenémenos concretos de todos los campos, que
abarcaban sus miembros, lograr 1a conformacisn del conjunto.

El objetivo esencial de esta teoria era el cambio social, Intentaba relacionar
investigacidn y praxis. De hecho ésta era su medio de verificacion.

Asimismo, no pretendia eternizar el presente, y crefan en la posibilidad de un
futuro transformado. Aseguraba que la teorfa preservaria la verdad.

Mas adelante el institut centr6 sus estudios a la superestructura cultural de la
socledad maderna, aspecto relegado por los marxistas tradicionales. Con esto,
abordaron dos temas bésicos de laEscuela: la estructuray desarrollo de la autoridad,
y la aparicidn y la proliferaclon de la cultura de masas.

En este sentido, el aspecto psicolagico tendria importantes fmplicaciones,
dandose la integracién de marxismo y psicoanlisis.

Uno de los aspectos importantes que abordd la Escuela de Frankfort fue el
Psicoandlisis. Desde 1920 la relacién entre psicologla y socialismo ya era discutida.
Withelm Reichfue uno delos masinteresadosenesetemaafines dela décadade 1920
y durante ia de 1930. Sin embargo, la integracién de Freud y Marx fue ridiculizada.

Integrar ambos sistemas era poco convencional y atrevido. Ellnstitut lointenté
como muestra de dejar atras al marxismo tradicional.
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En base a los esludios de Relch, Erch Fromm inicia ta integracién del
psicoandlisis al Institwt. Asimismo, figuras esenclales en esta tarea fueron Marcuse,
Adomoy Horkhelmer,

Se examinaron las barreras psicoldgicas en el cambio soclal analizando fas
contradicclones profundas del hombre moderno, Se criticaron diversos postulados de
Freud.

Fromm abandona las Ideas del Freudismo ortodoxa, centrdndose en los en-
foques psicolbgicos Intrinsecos en fa abra de Marx,

En sus estudios, Fromm aborda temas como e amor, la sexualidad; elabord
o} concepto de “carécter soclal’, una de sus més Imponantes contribuclones a la
psicologfa social. El cardcter soclal comprende una selsccidn de rasgos, el niicleo
esencial de la estructura del caracter de la mayoria de fos miembros de un grupo, que
se ha desarrolfado coma resultado de las experiencias basicas y et mado de vida
comdn a ese grupa® {1).

Conlfasideas de Fromm, la Escuelade Frankfort establecfaque eranecesaria
una explicacion psicoldgica para entender las farmas sociales; se trataba, de una
psicologfa Individual, ya que los factores sactales Infiufan sobre la formaclén de fa
psique individual, sin conformar una conclencia de grupo.

Marcuse intentd descubrir aquellas rasgos del psicoandlisis que se proyecta-
banmasallddel sistemapresente. Sucbra "Erosy Civilizacidn®, 1955, tue fundamental
en-la fusién de Freud y Marx. Entre ofros planteamientos Marcuse sefialaba la

reerotizacion no represiva de las relaciones hombre-naturaleza para lograr su libera-
clén.

Enla década de 1940 Fromm se separa de la Escusla de Frankfort, y a partir
de entonces ésta ya no se concentra tanto en la discusidn de problemas tedricos
psicoanaliticos.

En lo referents a los estudios sobre la autoridad que realizd la Escusla de
Frankfort, para 1930 se aplicd la Teor{a Critica al problema més urgente de la épaca,
el ascanso del fascisma en Europa.

£n este sentido, la Teorla Critica se dasarrolid frante al intento fallido del
marxismo tradicional pot explicar el fracaso del rol histarico del proletariada,

Pera una definicion general de autaridad no era posible desde su perspectiva
ya quelos conceplos generales sélo podlan comprenderse en toda su significacién, en
relacién con los otros conceptos especificos y generales, Asimismo, no se podia
establecer unateorfa de la autoridad especificamente politica porque equivaldria a su
fetichizacion, como algo distinto a ia totalidad soclal.

Sin embargo la Teatfa Critica determing implicitamente una teorla de la
autaridad politica fundamentada en conceptos filosdficos. Asf, fa Unica autoridad
legitima era la razén.

En la obra "Estudios sobre la autoridad y la famflia, Horkhermier, Fromm.y
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Marcuse, esenclalmente, analizan las relaciones familiares y el problema de la
autoridad.

Dentro del examen da la autoridad, la Escuela criticé y presentd objeciones al
concepto de racionalidad de Weber, que finalmente rechazaron: no aceptaban la
reduccién de la racionalidad a su aspecto instrumental; la autoridad polltica en la
saciedad capitalista no padia ser racional en el sentido sustantivo de reconciliar
Intereses generales y particulares.

Marcuse, por su parte, abordd los temas de liberallsmo y totalitarismo del
Estado, en donde subraya I. continuidad de ambos. Establace también su sociedad
unidimensional. ‘

Conforme la amenaza del nazismo aumentaba, el Institut redoblaba esfuer-
zos para comprenderla. En su interpretacion, dicho fenémeno no podia aislérsele de
las tendenclas generales de la civilizacidn cccidental en su conjunto.

De esta forma, el objetivo principal del Institut durante la década de 1930 fue
el andlisis y la lucha contra el fascismo, centrandose en la variante alemana, el
nazismo, Este, era considerado como una manifestacidn aterradora del colapso de la
civilizacién occidental.

El Institut empled dos enfoques generales para el estudio del nazismo. El
primero, a través de Neumann, Gurland y Kirchhelmerse centraban en los camblos en
las instituciones econdmicas, politicas y legales, en base al marxismo ortodoxo con
minima referencla a la psicologla social o a la cultura de masas.

El segundo enfoque, determinado por el grupo de Horkheimer, establecia que
el nazismo era el ejemplo méas extremo de una tendencia genaral hacia la dominacién
Irracional en Occidente, Tomaba en cuenta a la racfonalizacién tecnolégica como una
fuerzainstituclonal; atendia a los procesos psicosociales de laobediencia ylasfuentes
de violencia.

Hacfa 1945, cuando casi todos los miembros se establecen en los Estados
Unidos, eltemacentral constituye las formas norteamericanas de autoritarismo, elcual
determinaron que era distinto al europeo. En vez del terror o la coercién. se hablan
desarrollade formas més suaves de autoritarismo, de obligado confarmismo, teniendo
su principal manifestacién en el campo de la cultura.

Asf, la Escuela de Frankfort en la década de 1940 se centré en el arte y en la
cultura norteamericana de masas.

La cultura fue uno de los aspectos mas relevantes que abordd la Escuela de
Frankfort. Los principales estudiosos en temas culturales fueron Theodor Adorno,
Marx Horkheimer, Marx Marcuse, Walter Benjamin y Leo Lowenthal. En un primer
momento se dedicaron al andlisis del arte, el cual se constituyé en una teorfa estética
de la sociedad moderna.

De esta manera, el Institut no consideraba a los fendmenos artisticos como
meras expresiones de la creatividad intelectual, mas bien como una manifestacién con
sentido social e Individual; pues las obras, afirmaba, expresan tendencias sociales en
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ocastones sin prevision de sus creadores, quienes se encuentran limitados por factores
soclales y por la apreciacion subjetiva del arte.

Sin embargo, se definid que el arte no era sdlo una expresion social, sino
tamblén una manifestacion de los anhelos humanos, de sufelicidad futura, més alla de
la sociedad actual. En este sentido, el arte se presentaba como una protasta ante la
contradiccién del dominio soclal,

Para Adorno, una de las maneras en que el arte dejaba de ser Ideolog(a, se
encontraba en la reconciliacion armoniosa de forma y contenido, funcidn y expresién,
elementos subjetivos y objetivos. Es decir, sélo cuando las contradicciones sociales
estuvieran de acuerdo con la realidad, el arte debla conservarsiempre un elemento de
protesta.

El Institut, sostenfa que los fendmenos culturales no deblan reducirse a un
reflsjo ideoldgico de los intereses de clase, sino més bien descifrar en elios los
elementos de la tendencia soclal general,

Asimismo, Adomo enfatizé el {etichismo del arte como articuto de consumo,
y la tendencla al monopalio como reaccién del sistema para fortalecer los elementos
conformistas.

Por su parte, Walter Benjamin, determiné que el arte pierde autenticidad al
reproduclise, proceso en el que desaparece |a esencia que desde su origen puede
transmitirse através de su expresidn material y su participacion histérica, de esto, que
se produzca una crisis cultural en la socledad mederna,

Segln Horkhelmer, enlacultura de masas el individuo es despojado, mediante
el engafio, de su propiaidentidad. Asimismo, la cultura de masas es una conspiracién
contra el amor y el sexo, los espectadores son privados de placer real,

La critica sobre la cultura de masas se desarrolld también en el concepto de
la Industria Cultural, donde se analiza el impacto de la tecnologia en la socledad
contemporénea, asl como la degradacién de la cultura en mercancia, la relactén entre
tecnologla, cultura, poder, aspecto que se describe de manera mas amplia en el
siguiente apartado de esta investigacién.

La critica del Institut sobre la cultura de masas y su andlisis relacionado con
el autoritarismo norteamericano, fueron estudios que mas influyeron en la vida
intelectual de los Estados Unidos.

Porvez primera, este aspecto se analizaba desde una perspectivaradicaly no
conservadora como sa habfa hecho antes, Asf, se atacaba a |a cultura de masas con
profundidad y solidez, lo cual era reconacido.

Los elementos politicos en la critica radical del Institut constituian su esencia.
Afirmé que la cultura de masas era la base del totalitarismo politico. La mejor
comprensién de los mecanismos de mediacidn entre fa cultura y la politica, se
establecla en términos psicosoclales.
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De esta manera, el Institut se apoyaba en anélisis psicolSgicos, slempre
basados en los principlos de la Teor(a Critica.

En cuanto al aspecto de la actitud del Institut hacla el papel de la investigacién
emplrica, desde uninicio habla criticado la tendencia reduccionista de la clencia soclal
emplrica. En el examen de los fendmenos sociales, situaba la teoria antes que la
recolaccién de *hachos'. Sin embargo, tampoco rechazaba toda investigacién emplrica,
incluida !a cuantificacién de resultados.

De estaforma se centran en el trabajo empirico, ya que la Escuela de Frankfort
deseaba utilizar métodos empiricos para el enriquscimiento de sus hipétesis, No
obstante que se reconacia las deficiencias de dichas técnicas, confiaban en su
refinamiento posterior. Se aplicaron entonces técnicas norteamericanas para el
estudio de la cultura de masas.

Otro de los aspectos que abordd el Institut, se refiere a lafilosofla. Estudié, por
ejemplo, laexistencia de la individualidad genuina, la cual se deteriorabarapldamente.
Planteaba entonces que los hombres-masa manipulados expresaban la pérdida de
libertad. Por su parte, Marcuse estableclé su socledad unidimenslonal, irraclonal y
represiva, carente de libertad,

Asimismo, se enfatizd la observacién de la relacién entre el hombre y la
naturaleza.

Por otra parte, retomando nuevaments el desarrollo histérico de ta Escuela de
Frankfort en su etapa del retorno a su pafs natal, a mediados de 1940, Horkheimer
reclbe noticlas de Alemania, donde se le pedia regresar a la Universidad de origen a
través del propio ractor,

Para 1941 Horkhelmer visita Alemania, invitado a participar en la celebraclén
del Centenarlo del Parlamento de Frankfort. Las maximas autoridadesintelectuales de
esa regién deseaban recuperar a los miembros que habfan formado el Institut.

Asl, Horkheimer regresé como catedréatico el 13 de julio de 1949 paraimpartir
clases de Sociologlay Filosofia. Este regreso se consideré como ungesto amable para
honrar a los alemanes que hablan resistido al poder de Hittler ayudando a los judfos,

Horkhelmer aceptd permanecer en Alemania bajo la garantia de que podfa
conservar su ciudadania norteamericana. Sin embargo, no todos los miembros del
institutregresaron. Por su parte, Adorno retorné deseoso de expresar su pensamiento
en su ldioma natal,

Leo Lowenthal no regresd, y en 1949 termina su relacién de 23 afios con ef
Institut al aceptar el puesto como director de la division de Investigacién de la *Voice
of América”. Siete afios més tarde se incorporaria a la Facultad de Socioclogia de la
Universidad de California.

- Marcuse tampaco vuelve a Alemania, y continia en el departamento de

Estado hasta 1950, cuando colabora en la Columbia University como catedrético de
Soclologfa y, como asociado principal en *Russian Insitute”.
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Asf, el Institut se instala en Frankfort con un equipo reducido, pero sélido. En
junio de 1949, se hizo circular una peticién para acelerar su reapertura. La lista de
firmantes eraimpresionante, demostracién de la estima de muchos colegas académi-
cos hacla el Institut. Se ofrecié un fuerte apoyo financiero.

En agosto de 1950, con Adorno como director asistente, el Institut inicid sus
actividades en las oficinas del Kuratorium,

El objetivo del nuevo Institut era implementar proyectos ds investigacion, y
sobre todo, enseiiar a una nueva generaclén de estudiosos alemanes sobre los
modernos desarrollos en las clencias sociales.

Durante los primeros afios delretorno, Horkheimer se ocupaba esenclalmente
de la reorganizacién del Institut y de las cuestiones académmicas en la Universidad de
Frankfort. En 1950 ue electo decano del departamento de filosoffa. Un afio més tarde,
a la edad de 56 afios fus desighado rector de esa universidad,

Por su parte, Adomo permanecié en Frankfort y nunca regresd a los Estados
Unidos, después de corto tiempo con la Hacker Foundation en los Angeles en 1953.
Cuando Horkhelmery Pollack se retiraron en 1958 a Suiza, Adorno asumié ladirecclén
del nuevo Institut.

El regreso del Institut fue blen aceptado y su labor tuvo gran difusién en fa
socledad. De esta manera, la Escuela de Frankfort era ya, una de las principales
corrientes del pensamiento filoséfico y soclolégico alemén.

La coherencia Instituclonal, que fue ininterrumplda durante casi medio siglo,
se {ortalecié después de 1950, Asimismo, su identidad colectiva se conservo, quizas
por la personalidad de Horkhelmer que, con su poder intelectual y organizativo,
mantuvo la unidad entre sus miembros.

El aislamiento en el que se encontraba la Escusla, desde sus inicios y en los
Estados Unidos se desvanecid a suregresc a Alemania, En aquél pals, se trabajd con
independencia, sin presianes y la decisién de escribir sélo en aleméan redujo su
influencia en la sociedad norteamericana, ademas de que la Escuela se ublcd al
margen de la vida cenltral académica. En Alemania, los miembros habfan sido
marginados debido a su origen judfo,

A su retorno, la Escuela de Frankfort, ya no estaba aislada, ptes era mayar
participacién en la vida académica. Su obra ya no fue ignorada, como antes, sino que
se convirtié en fuente de conocimiento para las nuevas generaciones. Sin barreras
lingiifsticas que Impldieran la difusién de sus ideas, la influsncia de la Escuela se
extendi.

De estamanera, después de 1950, la Escuelade Frankfort se establecid como
el puente entre las ideas de sus miembros y la sociedad en general.

Sin embargo, el reconacimiento y la aceptacién ptiblica, fue disminuyendo la
posicién critica de la Escuela, antes sélida a causa de su marginacion.
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Por otra parte, el Institut al final abandoné diversos principlos fundamentales
del marxismo, como el potencial revolucionario de la clase obrera, la lucha de clases
como 8! motor de la historia, 1a subestructura econdmica como punto central del
andlisis soclal. No obstante, en sus primeros afios, la critica a la teorfa marxista,
parmitié elevar el nivel de discusién dentro de los circulos marxistas y fuera de ellos,
Marx se convirtié en un objeto serio de investigacién.

El hecho de emplear al matsrialismo histérico como una critica abierta, sin
conslderarlo una verdad absoluta, contribuyd a su revitalizacion. Asimismo, logré la
conexién entre dos sistemas aparentemente tan distintos como el mandsmo y el
psicoanalisis,

La Escuela de Frankfort, aplicd de manera imaginativa los conceptos de Marx
a los fendmenos culturales, lo que permitié renovar fa critica cultural materiatista.

Sin embargo, se objeta que al abandonar el potenctal de la clase obrera como
sujeto histérico, 1a Escuela se alej6 del principio esencial de la obra de Marx, la unidad
entre teorfa y practica.

Por otra parte, el aislamiento alej6 a la Escuela, por ejemplo, de la vida
norteamericana, de los factores histéricos singulares que determinaron una sociedad
de masas y un capitalismo distinto al europeo. Su aislamiente, en los Estados Unidos,
significd poca influencia y difusién de su obra.

Finalmente, la Escuela de Frankfort “fue un elemento Gnico en un acontecl-
miento sin paralelo en la historia occldental reciente® 2. Fue el (inico grupo Interdlsci-
plinario de investigacién que abordé diversos problemas desde una base tedrica
comin, en tiempos modernos. A pasar del exilio, la unidad se mantuvo,

Se destaca que fue un grupo que sobrevivié al exillo y regresé como puente
entre el pasado cultural de Alemania y el presente posterior a los nazis.

La Escuela de Frankfort contribuyd también, al intercambio cultural entre
Alemania y los Estados Unidos.

NOTA:

La palabra Frankfort ha sido escrita conforme a los lineamientos norteameri-
canos, escribiéndose también Frankfurt en Aleman.
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2. CARACTERIZACION DE INDUSTRIA CULTURAL

El concepto de Industria Cultural, constituye una de fas aportaciones mas
importantes de laEscuela de Frankfont para et anélisis de ta sociedad contemporansa;
sus principales representantes son: Theodor W. Adorno, Max Horkhelmer y Herbert
Marcuse, Watter Benjamin y Leo Lowenthal. (Datos biograficos de estos estudiosos
pueden consultarse al final de este trabajo).

El enfoque tedrico de latndustria Cultural representa una critica a la socledad
Industrial capitalista, principalmente en pafses avanzados en donde ef desarralio
tecnolégico conduce a un sistema de dominacién, a nivel espiritual, por los grupos
econdmicamante més fuertes, quienes ejercen el dominio delas masas para satisfacer
slis proplos intereses.

Estos grupos intentan entonces establecer su ideoclogla, es decir, "un sistema
de valores, creenclas, y representaciones que se establecen en las socledades que
cuentan con una estructura donde existen relaciones de explotacion, con la finalidad
de justificar de manera idea! dicha estructura material de explotacién, introduciéndola
en la mente de los hombres como un hecho naturai e intrinsecamente humano” (3). Er
dicha socledad industrial, se maneja al individuo, al universalizar y estandarizar sus
necesidades y todos los aspectos de su vida. Se intenta interferir en fa conciencia
individua! para lograr fa aceptacion de fa explotacién y con ello Ia conservacién del
esquema social que conviene a fos grupos econdmicos méas fuertes.

Estos se han identificado como tales, al contar con recursos econémicos
{capital) que les permiten emplear fatecnologia enlaproduccidncapitalista, Latécnica
desempenia entonces un papel fundamental dentro de esta economia, pues apartir del
control de la tecnologia el capitalismo se reproduce y con elio su propio esquema de
dominacién. De esta manera existe una estrecha relacién entre capital, técnica y
dominaclén: a través de la tecnologfa los grupos econémicamente més fuertes de la
socledad dominan a las masas.

Con este modo industrial de produccién se establece una cultura de masas,
cuyos productos {elementos masa) se definen por su estandarizacion y comerciali-
zacién, es declr, son mercancfas de amplio consumo.

La cultura contemporanea se caracteriza por este rasgo industrial, asf como
su capacidad de impacto polftico, econdmico y su expansién a nivel mundial, a pesar
de que se origine en palfses industrializados. Asf en México se reproduce este mismo
esquema.

Eneste sentido e} desarrallotecnoldgicoy econdmico provocaque elproblema
esencial sea ol de la propledad y control de los medios de produccion, la distribucidn,
la tendencia a la concentracion e internacionalizacion de las empresas. De esta
manerase establece unfinde control econdmico e ideoldgico, endonde principalmente
los paises desarmollados {en lo que se refiere a los medios de comunicacidn) son los
productores de los mensajes y los pafses en desarrollo son los receptores.

En este marco, el arte y la cultura misma se transforman en mercanclas,

precisamente porque se producen en serie y todo se encuentra al alcance de las
masas.
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Aparentemente, existen diferenclas en los productos culturales, pero en
realidad sélo cambia la técnica empleada y no asf el contenido ni su significado, que
remiten ala manipulacién de las masas, ya que estas distinciones son premeditadas;
se tiene algo para cada quien a su medida, esto para aprovechar sin desperdicio al
consumidor. Las diferencias se concentran en los detalles y no en el conjunto del
producto misma.

La dominacion en esta sociedad se caracleriza por la manipulacién de los
individuas, en masa, a nivel espiritual; se intenta penetrar en la conciencla individual
paraque de talforma se logren mantenerlas condiciones que convienen a los intereses
de los grupos que dominan,

El efacto de esta dominacidn a través de cada producto del sistema. No es
aislado, se [ogra mediante el conjuntoe de todos ellos. Su fuerza se encuentra en la
unidad de! propio esquema social.

El dominio y control de las masas se logra mediante la tecnologla, de la
racionalidad técnica, entendida como el desarrollo tecnoldgico al servicio de los
intereses particulares de los grupos dominantes, y que es "hay la racionalidad del
dominio mismo, es el caracter forzado de la sociedad allenada de sf misma® (4).

Existe el dominio cada vez més perfeccionado de! hombre par el hombre, por
medio de la dominacion de la naturaleza, como consecuencia del avance tecnolégico.
Herbert Marcuse, afirma que la racionalidad tecnoldgica es un instrumento de
dominacion ya que la estructura técnica, y por tanto, la eficacia del sistema de
produccién, son elementos para sujetar a la socledad y al individuo en masa, al
esquema de explotacién impussto.

La productividad y eficiencia en la sociedad industrial fograda mediante el
desarrollo tecnolégico, el cual es controlado por los grupos econdmicamente més
fuertes, conformay estabiliza al propio sistema que creay satisface a suveztodas las
necesidadss dentro del marco de dominacién.

Marcuse sefiala que la racionalidad tecnoldgica priva de libertad -de autono-
mia- al hombre pues lo hace técnicamente imposibilitado para ser auténomo, para
determinarsuvida. La falta de libertad y el aumento de las comedidades, necesidades
satisfechas, y de la productividad del trabajo, se traduce en sumisién y conformismo,
haciéndose in(til cualquier oposicion.

“La racionalidad tecnoldgica protege asf antes que niega, la legitimidad de fa
dominacién y el horizonte instrumentalista de la razén se abre a una sociedad
racionalmente totalitaria* (5).

De ssta manera, la Industria Culturat con estas caracteristicas conforma un
estilo propio que se revela como el estilo del dominio.

Elindividuo al no tener "necesidad" de oponerse al sistema, pierde capacidad
critica hacia él mismo; se habla entonces de su alineacion. Esta falta de reflexién para
reconocerse a si mismo dentro del esquema de dominacidn, se fundamenta en el
caracter mismo de la sociedad industrial. Como en cualquier otra industria, se
producen en serie las necesidades y satisfacciones, configurando una sociedad
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homogeneizada y estandarizada precisamente en sus necesidades, que son Impues-
tas por el proplo sistema, creando un modo de vida, Este sistema controla, administra

. y satisface la vida delindividuo, el cual se conformay encuentra su "felicidad” dentro
del mismo esquema social.

Esta actitud del individuo, Marcuse la denomina “conciencia feliz*, que se
refiere a la creencia de que lo real es racional, que el sistema esta determinado
conforme a la razén, que es una sociedad natural, visién que reflsja el conformismo
promovido por la eficacia del esquema productivo; rasgo de la socledad industrial que
la convierte en irraclonal, ya que la posicién del individuo aparece como una
determinzclénobjetivay racional, sin misterios, cuando mas bien setratade unsistema
de dominacién impuesto por los grupos que dominan.

Asimismo, la Industria Cultural aparece como un ciclo, donde se muestra,
repite y confirma una y alra vez al sistema, y es en esta repeticion donde radica lo
"natural® de dicho sistema y por tanto su continuidad es su inmutabilidad.

Elindividuo asi, queda integrado y alienado a la Industria Cultural; aquél que

reconozca la dominacién establecida, tarde o temprano se incorpora al sistema, de lo
contrario es rechazado, olvidado o calificado de inadaptado.
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3. EL ENTRETENIMIENTO Y LO COMICO

Los individuos dentra de la socledad industrial y ante la mecanizacién del
procesa da trabajo y el complejo soclal, buscan durante su tiempo libre distraersa de
su realidad, pararenovar energfasy reiniclar una vez més la jomada detrabejo, la cual
se reduce madiante la tecnologla, par el desarrallo de la cusstién laboral y de fa
creacion de sindicatos que actacentan el tliempo libra.

Existe as{ la nacesidad de cubrr dicho tlempo en actividades que repongan
las fuerzas para volver af trabajo; se buscan entoncas aquelias que produzcan placer
con el minimo esfuerzo. Por tanta, e esparcimisnto es extensidn del mismo proceso
de trabajo.

El entratanimisnto se vale de una serie de slementos que ya existian mucho
antes de la Industria Cultural, puesto que los individuos han buscado en diferentes
épocas el esparcimiento a través par ejemplo del arte, de la danza, de la lteratura; lo
que en la sociedad industrial se hace es rotomarios y llevarlos como principio de la
industria misma; para ello transformalos elementos de diversién enmercancia, lo que
le permite atreer consumidores, obtener capital para mantener ef poder, implantary
reforzar su ideclogfa.

En este sentido, la idea *original® de la distraccién era afigerar las cargas del
esfuerzo del trabajo, pero la Industria Cultural na lo hace porque canaliza ta diversitn,
el emploo detiempo libre, con fines idealégicos. El sistema en un contexto consumista
donde todo transforma en marcancia, genera ahora la propia necesidad de divertirse,
de flenar ese tiempo libre precisamente con los productos de entratenimisnto que
afrece. No ofrece esparcimiento sino més bien una mercancia més.

"

Asi, el tismpo iibre no le pertensce at individuo sino ala industria Cuttural, que
te brinda un entretenimlento especifico, es declr, le fabrica productos que debe
consumir para en realidad lograr su alineacién. E! individuo at consumir esta mer-
canclg, elentratenimiento, esta aceptando al sistema, ya que es un producto ganatado
porlamismasocledadindustrial, divertirse significaestar de acuerdo® {6) y es entonces
una extensién del aparato de dominacién,

El indlividuo que en su tiempo libre desea olvidarse del trabajo y de su nrina
por madio de! entretenimiento, se encuentra con una réplica del sistema, que en lugar
de alejarlo por e} contrario lo retroalimenta,

Esta diversion intenta asi la afienacién del individuo, eliminando su capacidad
crftica y de reflexidn,

La industsia Cultural se preocupa entonces por ofrecer un mundo placentero,
que no requlera de enormes esfuerzos, que no imptique 1a facuftad de pensar, lo que
significaria la posibiiidad de reconocer al esquema de dominacidn y 1a opostcién al
mismo,

En este sentido, Horkheimer sefiala que el real entendimiento def mundo que
talndustria Cultural presenta, radica enfa actitud activa, qus corresponde ala "carrecta
Interpretacién de la realidad®, entendiéndola como la relacidn det individuo con su
historia, Dabe existir la criticay laraflexién hacia la realidad con el fin de ia praxis. Por
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tanto, dichas capacidades son el enemigo a vencer.

Ladiversiénentonces se centraen presentar contenidosincoherentes através
del absurdo, elemento que tan reiteradamente se toma en ella, La tendencla a lo
absurdose canaliza enlo comicoyen lo horrible. Es un absurdo que por fundamentarse
en una distraccion mental, en {a brevedad, la sorpresa y en suma en |a no reflexién,
intenta el quebrantamiento de toda resistencia individual hacia las relaciones de
axplotacién, condicién esencial para implantar el conformismo hacla el sistema.

Como atin no existe la obediencia absoluta al aparato social, éste tiene que
implementar constantemente mecanismos de dominacién, en este sentido, uno de
ellos s [a represién a nive! espiritual.

Larepresion se da através de la "negacion”, la cual advierte lo que no sedebe
hacer; muestralo que se desea pero que no es posible realizar, claro dentro del marco
de dominacidn, Asi, se castigay se aplicalaviolencia para aquel que intente ir mas alla
de lo prohibldo; castigo al rebside y premio al que se comporte dentro de lo permitido:
la promesa ds blenestar al abediente. "El placer de la violencla hecha al personaje se
convierte en la violencia contra el espectador, la diversion se convierte en tensién® (7).

Loposible entonces queda dentro del sistema. Esta "negacién" aparece como
un rasgo democrdtico. Todo el mundo tiene la oportunidad de realizar sus deseos,
" aunque se te muestre lo contrario o su *negacién®, pero sélo unos pocos lo alcanzan.
La similitud es la diferencia. La distancia es enorme entre el suefioy el individuo, pero
se repite que todos pueden [ograrlo.

Y es en esta posibilidad, que el piiblico a pesar de entender jo que no puede
ser, tiene una esperanza y cree en el esquema sociat.

Otro elemento que se retoma en el entretenimiento es lo tragico. La miserlay
el dafio que también produce la misma Industria Cultural no es escondido, por el
cantrario, este aspecto negativo se muestra para expresar que la vida es dura "pero
hermosa". Lotragicoy lo terrible de la vida aparecen como una condicion definida por
el destino, mds puede ser superado. Se predica que ante lo peor {Jo tragico) se debe
continuar,

De esta manera, el sistema ensena a las masas a soportar sus penasy Ja
presion det mismo. Al superar lo trégice de ia vida, ésta se vuelve "preciosa®. Asl, la
desesperacién y doler ante lo trgico se convierte en pasividad: fa vida es dura pero
hay que seguir. Se controla cualquier intento de cambio. L.a superacion se encuenira
en la lucha dentro del mismo sistema; el individuo se integra fielmente al esquema
social. De esta manera, esta pasividad se traduce en conformismo.

Estos elementos definen un entretenimiento que promueve et conformismo
hacia la tndustria Cultural al ofrecer, no un medio para algjarse del sistema, sino més
bien de cualquler idea de resistencia u oposicién a la misma. Se trata de liberar al
individuo no del proceso de trabajo sino de su impotencia hacia el aparato de
explotacion; tiene que olvidarse de st resignacion. De esta manera, esta sumisién que
se traduce en conformismo es la base de la diversion.

El humor como parte fundamental del entretenimiento, tiene su expresion en
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fo comico, en fa risa, la cual se torna absurda, "se rie det hecho de que no hay nada
de que reir" 8.

Através de larisa se liberan las tenslones, se desvanecen los miedos; la sisa
anuncla unaliberaclén, ya searespecto al peligro fisico, ala logica; iarisa se presenta
como un camino a lafelicidad, paro uno creado por la propia Industria Cultural parasu
beneficio pues el individuo no logra captar que estarisa que la es producida llava tras
de si la burla. Reirse significa burlarse de la situacién misma del individuo, aceptaria
con carcajadas, sin inhibiciones, liberandose de su conformisme. La risa ante lo
cémico, es la expresion de la frustracion del individuo frente a la inevitable aceptacién
del sistema, y de aquello que le es ensefiadoy que sin embargo no tiene la posibilidad
de alcanzar. *La ley suprema es que los sibditos no alcancen jamés aquello que
desean y justamente con ello deben de conformarse* (9).

Con estos rasgos, el entretenimiento representa un engafic que reside noen
¢l hecha de presentar distraccién, sinomés blen porque se sncuentra estrechamente
ligada a la ideclogia de los grupes econdmicamente més fuertes. Esta diversion
constituye un elemento de continuidad del sistema, al intentar fundamentalmente
contenercualquier oposiclénal esquemade explotacion paralmplantar el conformismo

en las masas y, por ende, su afienacién. €l entretenimiento se transforma asf en un
instrumento de dominacién.

22



4, CARACTERIZACION DE PROGRAMAS COMICQS

En primera instancia, entendemos como programas comicos televisivas
aquéllos cuyafinalidad es provocarlatisa, para lograr el entretenimiento ola diversién,

Al considerar la risa como un signo de felicidad, juventud y salud, estos
programas se catalogan como de “sana diversion®; sin embargo, en el marco del
concepto de Industria Cultural larisa significa mas qus eso.

Larisa eslalibsracion de o reprimido, de lo prohibido que se intenta mantener
alejado de fa conciencia, Existe a través de la risa el retlejo de los confiictos
inconscientes vy el relajamiento hacla la cultura represiva en la que se encuentra
inmerso el hombre contemporéneo.

Asi, latisa proviene del placer que genera la liberacion de un impulso hostil,
derebeldia. Es puss, laliberacion de aceptar sin remedic al sistemay al mismo tiempo,
la risa, permite el olvide de cualquier intento de resistencia hacia el misma,

En este sentido, Sigmund Freud sefiala que para provocar la risa existen dos
formas esenciafes: fo cémico y lo ingenioso. El primero esta relacionado exclusiva-
mente con la palabra, el segunde, no necesariamente aunque también la emplea.

En elingenio el poder delimpacto verbal es fundamentat, es decit, debe existir
sl factor sorpresay la brevedad, la forma y ne precisamente el cantenido prodtice risa.
Para ello, se utilizan distintos recursos como: la combinacién de palabras o elementes
de las mismas a travds de, condensacién, sustitucion, divisién, etc. Ademas, la
combinacién del significado de las palabras, o sea, el doble sentido, el juego de
palabras, amblgliedad, equivocos; se hace uso de lo absutdo, sofismas, errores;
contradiccldn, sindnimos, omisidn, comparacion, etc.

Lo cdmico, a diferencia del ingenio, se apoya méas que en la palabsa o sl
pensamiento en las situaciones, en la conducta, en las acciones, en laabservaciony
en la interpretacion. Lo cdmica se encuentra entonces en fa apariencla, en lo ridiculo,
en los tipos, habitos y rasgos del caracter humano; se centra 1a atencion en la figura
del personaje, su vestimenta, su disfraz; por tanto, enlo cémico, la razén se hace aun
lado.

Es importante sefialar que estas dos formas se mezclan con un elemento
comiin, ia agresividad, que es un madio para la liberaclon; por esto, estatendencia es
muy usual en el chiste y se expresa en el sarcasmo y en la ironfa.

Freud plantea entances dos tendencias del humor: fa "inofensiva®, carente de
intencién y la “agresiva®, La primera es dificil de encontrar en su forma pura pues la
agresion practicamente existe en todo el humar,

Esta agresividad es parte de un pracese. La necesidad de herir es reprimida,
después pasa al Inconsclente donde haya el disfraz para emerger a lo conscienta, Asl,
la tendencia agresiva que aparece en un primer momento come producte del
Inconsciente en forma disfrazada se torna consciente.

Dependiendo del disfraz, sera a eficacia del chiste; y es precisaments esto
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la fuente de placet: el liberanos, mediante el disfraz, de nuestra necesidad de
agresividad y superioridad de manera aceptable y sin ningtin sentimiento de culpa. Si
el disfraz no es convincente el humor no es gracioso y se torna molesto.

Segtin Freud, es més comiin que la agresién se dirigia al padre que a la figura
materna, de esto que los *payasos” y cdmicos, sean en general, hombres; por tanto,
la actriz cémica tiende a imitar las caracteristicas cdmicas del hombre y su gracia
depende de ello.

Asimismao, lo que pueda simbalizar el humor depende de latécnica, de laforma
de hacerloy del disfraz de la fuente original de placer, como por ejemplo, la agresién,
la necesidad de irreverencia, entre otras.

Desde otra perspectiva, los conceptos de Henri Bergson complementan los
rasgos de la risa y de lo cémico que se han mencionado.

En principio, la risa es una caracteristica intrinsecamente humana; expresada
en lo comico, se transforma en una actividad social enmarcada en patrones sociales,
as declir, la risa no es un elemento puro de placer y de estética, siho que posee una
significaclén social: expresa una inadaptacion de! individuo a su sociedad.

Enlocémico entonces seimita, se dalaburla ante laimperfecciony laviolaclén
segln los modelos de la sociedad. Con esto, Ia risa representa la aceptacién del
sistema mismo.

SegunBergson, las condiclones necesarlas para lo cémico son la distraccién,
an donde la razén se hace a unlado ante la pereza mental, lainsensibilidad por parte
del espectador, (no debe canmoverse) frente a la insoclabilidad del personaje, su
automatismo y su propia inconsclencia.

Asimismo, lo comico se establece ante las caracteristicas de! personaje: el
tipo, la forma, la exageracion; existe en él la inversién del sentido comin, gulade por
la flusion y el ideallsmo. De tal manera que en lo cémico se activa el mecanismo de la
fantasfa.



5. MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACICN

Lalndustria Cultural se caracteriza poria enajenacién del individuo a través de
elementos masa. En este sentido, enlos medios masivos de comunicacién se localiza
también la actuacion de la ideologfa dominante, cuya base técnica permite una
dominacion.

La comunicacién da masas es principalmente una Industria Cultural cuyo
rasgo esencial es su industrializacion y 1a produccidn de mercancia {(mensajes estan-
darizados y comercializados},

Asimismo, la comunicacién masiva transmite mensajes a través de madios
indirectos, por lo que tiende a ser unilateral, sin posibifidad de darse una respuesta
ssponténea. Se definen claramente los elementos fuente y receptor como partes que
se separan. En un ejemplo de Adorno y Horiheimer, en ef teléfono ef oyente era parte
también del sujeto, pero en medios indirectos como la radio {o televisin), ésta
transforma a todos por Igual en escuchas, ofreclende autoritarlamente programas
similares.

De esta forma, el plblico sélo puede escoger entre Jo que se e da pues no
participa enla produccién, es sdlo receptor que secibe los tmensajes realizados por los
empresarios y anunciantes en congruencia con e} sistema; ante esto el auditorio no
tisne la postbilidad de selecclonar algo diferente sino de conformarse con lo que hay
y finalmente se acostumbra a dichos mensajes, que homogenizan sus preferencias,

Sin embargo, en este punto, los medios argumentan que ofracen lo gue al
plblico le gusta, que no hacen mas que responder a lo que las audienclas desean.
Justifican asl {a existencia da sus productos.

Los mass-media aparecen en la socledad industrial como elementas desin-
teresados e imparciales frante a cualquier aspecto ideolégico pues se muestran como
un servicio pablico al estar al alcance de todos; por su gratitud, los medios no s piden
nada asus consumidores, Sin embargo no se ocultael cardcter comercialy denegocio
de fos medios masives de comunicactén, *Film y radio no tienen ya més necesidad de
hacerse pasar por arte... Se autedefinen como Industrias y las cifras publicadas de las
rentas de sus directores generales quitan toda duda respecto a la necesidad social de
sus productos” (10). Ademds, el financlamiente de mensajes lobrindan los productores
de diversos articulos,

B Ds esta manera, se enmascara la funcion Ideolégica de fos medios de comu-
nicacion masiva que le corresponden dentro de Ja socledad industrial, pues realimente
sanuna prolongacién delmismo sistema, ya que son los grupos econdricamente mas
fuertes que las poseen y utilizan estos medios para el mantenimiento de su pader.

En este sentido, Ludoviko Silva sefiala que en un pals subdesarrofiado, como
México, los medios de comunicacién son instrumentas ideoldgicos al servicla del
capitalismo monapolista-imperial para mantener ia dependencia en{as mentes de los
dominados. Estaexpresidnidecidglcapropone justificar las relaciones de dependencia
que existen entre los centros econdmicos, cultos y poseedores de tecnologia y la
periferia, menos culta, desposeida de poder econdmico y tecniologla, para convencer
que tal estado es Inevitable, que el estancamiento es natural, En este punta, es
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fundamental situar alos medios de comunicacidn masiva dentro del sistema capitalista
y al subdesarrollo como producto del mismo, por lo que estos medios penetran en la
mente de los individuos comoa transmisores de ideologla.

Al extenderse histéricamente el capitalismo, fue necesario extender también
su ideologlay dichos medios de comunicacién se convirtieron en sus mejores aliados.
Por esto, ellos san una de las fuentes més ricas de ideologfa,

En nuestro pals, Ia estructura de los medios masivos de comunicaci6n res-
ponde también a su esquema econdmico que es mixto, con la participacion del Estado
y de particulares, aunque éstos tienen cada vez més mayor predominio enlasociedad.
Elmaodelo de explotacién comercial es el que se sigua para el manejo de estos medios,
que son instrumentos de poder bajo el control de grupos vinculados a posiciones
politicas y econémicas bien definidas, sirviendo asf al apoyo de la produccién
capitalista al fomentarse el consumo de bienes y servicios, pero su fin Ultimo es la
defensa de los Intereses a los cuales sus detentadores estan ligados.

Es declr, los medios masivos de comunicacién son utilizados segtin convenga
a sus propietarios y no precisamente de acuerdo a los interases colectivos de la
socledad. Asi, el problema radica en el uso dado a estos medios por quienes los
controlan, de tal manera que los mass-media son usados con fines comerclales y en
esencialdeoldgicos, esto es, con el objetivo de justificar las relaciones de explotacién.
De esta manera, existe la difusin y la exaltacién de todo aquelio que favorece los
intereses y seguridad de los grupos econdmicamente fuertes del sistema, asf como el
ocultamiento y deformacién de todo lo que fortalezca la conciencia de sus intereses y
la situacién soclal de los sectoras dominados.
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6. TELEVISION

Latelevisidn al conjugar caracteristicas del cine y de laradio, se ha convertido
an uno de los medios masivos de comunicacién més avanzados y por tanto de gran
Impottancia.

La televisidn al representar un medio tecnolégicamente desarrollado, es un
instrumento de dominacién en cuanto que éstatiene como base alatécnica. Asimismo,
sus caractetsticas propias la transforman en un medic de gran preferencia por las
masas:

Laaparente gratutidad de su servicio, rasgo esancial para las masas, -aungus
actualmente se estan propagando los sistemas de television pagada y por cable-; la
comedidad de serun aparato que setiene encasa; se disfruta delaimagensiniral cine;
esinformativay cuenta con una escritura como el medio Impreso; posee un gtan pader
de cobertura llegando a millones de personas; es un medio que no requiere la
alfabetizacion de la prensa ni el conocimiento de! lenguaje de la radio; la television
simplemente puede ser vista,

Dentro del concepto de la Industria Cultural, fa televisién es una de las
expresiones idecldgicas mas desarrolladas que refuerza al sistema imperante, con-
tribuyendo asi a la justificacién y conservacién del dominlo que ejercen en la sociedad
los grupos econémicamente méas fuertes, Adomo defini6 a la television con una
metéfora critica: "El susfio insomne®, que describe la *guerra subliminal® (11), o
Ideolégico que significa este medio, Asi, 1a television deriva su poder ideoldgico, del
contextoen que se ubica, porsuscaracteristicastécnicas que producenciertos efectos
e influencia en lamente del sujeto, de su funcién econémica en la sociedad capitalista,
y ante todo de ser un avance tecnoldgico controlada por determinados grupos.

Alrespecto tomamaos algunos planteamiento de Jerry Mander {12), sobre este
medio electrnico.

El control de la naturaleza mediante la tecnologia ha transformado el entorno
del hombre, cambiando su proceso de la experiencia, su conacimiento y su percepcion
de larealidad. El amblente natural ha sido reemplazado por los creados por el hombre
y por tanto las experiencias del mundo ya no son directas sino son procesadas, son
"mediatizadas". De esta manera, el conocimiento se logra por medio de ideas y
abstracciones sin referencia directa con el mundo.

En un entorno artificial, donde se localiza fa television, se intenta controlar
todas las condiciones y emociones del individuo, por lo que los estimulos disminuyen
y conellolaoportunidad de desarrollarplenamente sus capacidades. Eneste ambiente
creado y controtado por los hombres, éstos no tienen otra opcidn que buscar lo gue
requleten dentro del mismo. Es como Marcuse menciona, una sociedad unidimen-
sional donde el hombre ya no es auténomo.

Nuestro conocimiento entonces depende de otros, al no tener acceso a

fuentes directas, y de la tecnologla, tinica via de contacto con el mundo que nos dira
qué es |a naturaleza, como somos y qué es o que necesitamos.
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La separacién dela relacion directa con el mundo nos aleja de la construccién
del conocimiento, por tanto los controladores de las fuentes pueden redefinir la
realldad; ante dicho aislamiento na hay manera de saber qué es cierto y qué no. Se ha
perdido cantexto; se despoja al hombre de un marco de referencia, de comparaciény
no existe una realidad concreta, en cansecusncia cualquier informacién puede ser
tomada como real o irreal.

La tecnologfamanufactora de experiencias tiende a unificarlas y estanderizar-
las en un marco predeterminado. Estar desconectados del mundo “es una condicién
aproplada para la implantacién de realidades arbitrarias* (13).

Asl, latelevision comotecnologlia es contrariaala experiencia directa, creando
una realidad a través de sus Imagenes, Como fuente de saber dice lo que es real e
irreal, y sf es latnicase convierte enverdadera. Distninuidas las capacidades humanas
por el entarno artificial, no se reflexiona y se acepta cualquier realidad; este medio de
comunicacion ofrece aquélla que conviene al sistema, a sus controladores.

En este sentido, la tecnologlia conforme se desarrolla se concantra en unas
cuantas manos, se extiende y se monopoliza, siendo los grupos econdmicos mas
fuertes de la sociedad quienes tienen acceso a ella y la controlan. De esta forma, la
telsvision es un instrumento para “recrear" hombres que se ajusten al sistema.

Como medio electronico, transporta ideas, imagenes, mensajes, en suma
ohjetos inmateriales que difunden el culto alas mercanclas y por ende laexaltacién del
esquema social. También, al difundir la publicidad contribuye al consumismo.

*La televisién no es un fetiche tan sélo por ser una mercancfa ella misma, es
un sdper fetiche, pussto que ademés ella nos habla todo el dia de mercanclas... y se
hacen su propia propaganda” (14).

La publicidad en la television refuerza al esquema de dominacién pues
estitmula concientemente la inconsciencia de los consumidores para que acepte at
mismo a través de la mercancia, célula del capitalismo.

Cada producto condicionaalindividuo para aprobar el sistema de consumoen
donde cada mercanclia anunciada aparece como una oportunidad de movilidad sacial
e idealmente al comprarla se deja de ser dominado y se convierte en dominante. La
television asf, intenta crear necesidades y controlar al consumidor con diversos
articulos fabricados por el mismo sistema para enajenar al individuo. Se atacan los
Instintos reprimidos de manera directa o indirecta por medio de las mercanclas.
Tamblén, al existir la separacidn de la gente de sus satisfactores y alentar lo artificial,
con tales preductos, la creacion de una necesidad es posible.

Este medio constituye por vender el tiempo de transmisién, sobre todo a
publicistas, en un gran negoclo, aspecto que lo caracteriza también como instrumento
Ideoldgice por retroalimentar al propio sistema capitalista, Asimismo, a relacién entre
televisién y publicidad es estrecha; ésta dftima financia a la primera, por lo que sélo
grandes empresas pueden hacetlo y, por ende, se transmiten programas congruentes
con sus intereses.
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La televisién, al igual que otvo producto cultural, actia a nive!l esplritual,
Penetra en las mentes reduclendo a los hombres a un comportamiento inconsciente,
los condiciona con mensajes que generan represién ya que amenaza con sufrimientos
a quienes rechazan al sistema y promete premios a quien le es leal. Existe una
explotacion psiquica del televidente para retroallmentarlo, su fuerza mental es
empleada para lograr la aceptacion del esquema de dominacién, Esto es, *una magia
sin encanto no comunica ningln enigma, sino que corresponde a modelos de
comportamientos conformes no sdlo al peso del sistema total, sino también a la
voluntad de quienes los controlan® (15).

Se pretende entonces minar la capacidad de reflexién del individuo transmi-
tiendo de manera inconsciente una conducta conformistay de sumisidn, consecuencia
de laimagen del mundo que se propaga, es decir, un sistema que por ser tan“natural®
e inevitable no hay nada que criticar, hacerlo aparece como algo inGtil,

Eneste sentido, Jerry Mander, ha explicado que las respuestas neurofisiologi-
cas de los televidentes producen la disminucién de las capacidades mentales y
sensoriales produciendo confusidn y sumisidn, cendicicnes proplas para el control
social, Mencionaremos entonces los efectos de los sentidos al mirar este aparato
electrénico.

En principio la television es luz artificial, que dirigida entra al cuerpo a través
de los ojos, convirtiéndose en un elemento activo y nosotros receptores en pasivo. Por
ser artificial ya es dafilna pues emana rayos X, ademés su luz fluorescente pueds
provocar desordenes en la estructura celular y alteraciones bloquimicas.

En cuanto a los sentidos, la concentracién de mirartelevision alsla al individuo
de su amblente, de sus propios sentidos. El cuerpo se colaca en una posicidn quieta;
los érganos intemas, los latidos del corazdn son més lentos, el pulse débil, las ondas
cerebrales tienden a ser lisas y con ritmo calmo, en consecuencia el pensamiento
disminuye.

Los ojos practicamente no se mueven, su mecanismo de enfoque se detiene
yaque lo observado esté fijo y no hay necesidad de ello. El ofdo selimita alo producido
por la televisién; el olfato, gusto y tacto se eliminan. Asf, la informacién recibida se
reduce a una dimensidn y pone al televidente "en una condicién cercana a la
contemplacién totalmente inconsciente" (16).

En este punto, McL.uhan ha caracterizado a 1a televisién como una extensién
de los sentidos humanos por involucrarlos simulténeamente, sin embargo, Mander
afirma que més bien es un reemplazo de los sentidos, pues realmente no existe la
posibilidad de una funcién plena de tales facultades ante ella. Ademas, no se trata de
una extensi6n neutral, sino de un reemplaza establecido por el mismo sistema que
imptanta la imagen del mundo que le conviene.

Como existen estimulos sin resolucién, ya que [o que se ve sélo pasa en la
pantalla, se produce hiperactividad y frustracién. Por [o tanto, latelevision es ausencia
de sensorialidad y el sujeto sdlo recibe imégenes mentales ajenas, pues sus ca-
pacidades han disminufdo, En estas condiciones y con el nico estimulo de la pantalia
*as algo capaz en si mismo de sacar a la gente de su realidad corriente, permitiendo
su sustitucidn por cualquler otra realidad que el televisor ofrezca" (17).
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Asl, Mander compara el mirar televisién como un estado de hipnosis donde la
capacidad critica desaparece. Esto también se apoya en la percepcion de la imagen
televisiva, la cual se sucede tan censtantemente y a un ritmo mas réplido de la que el
cerebro pusde procesar, que produce unaactitud mental pasiva, No se pusde detener
ol flujo de imagenes y el sujeto se entrega a ellas; no hay tiempo para pensar ni de
reaccionar al momento de verlas, la Informacién Hega directo al inconsclente y a la
memoria de nuestra mente, Corno lo presentado solo existe en la pantalla, todo parece
como un sueiio donde existe |a confusién entre lo concreto y lo imaginario,

La televisién es una fuente que inunda a! receptor con sus imégenes y se
convierte en un *instrumento para Implantar imagenes en las zonas inconscientes de
lamente” (18).

Verla es una distraccién, en donde la mente no se relaja, sino es vaclada para
ser ocupada por pensamientos e imagenes ajenas y por tanto por una realidad
preestablecida conveniente para el sistema social.

E! hombre produce constantemente imagenes can los estimulos del mundo
exterior, pero en un ambiente artificlal provienen de la tecnologia, y actualmente la
televisién es la fuente de Im4genes més Importants, que reemplaza alas delindividuo,
pues aparece una en la pantalla de manera concreta, eliminando la imaginaci6n,
existlendo confusién sobre su procedencia; lalmaginacién se confunde con la realidad,

Aunque se consideren como ficticios clertos programas, la gente los toma
como algo representativo de lo real, pues "ver es creer*. Se da una distorsién de la
realidad al adaptarse la visién del mundo a la ofrecida por la televisién,

También, se puede creer o no en el cantenido, pero el flujo de laimagen no se
detiene e inevitablemente penetra en el cerebro, en el inconsciente. Por tanto, el
hombranotiene control dalasimagenes ni de suinfluencia. ParaManderestos efactos
en principio, constituyen una respuesta al medio, méas que al contenido.

Sin embargo, éste es fundamental para cristalizar el pader de la televisién,
pues esdeterminadoy limitado por los interesas de quienes la controlan. Los mensajes
que se ofrecen son en definicion de Adorno “ocultos”, yaque laideologla que transmite
no aparece como tal, se encubre. El emisor consciente o no dirige dichos mensajes;
el receptor consciente toma lo manifiesto pera recibe lo latente, lo ideoldgico de tal
informacion de forma preconsciente e inconsciente.

Jerry Mander seiiala que también el contenido y su tratamiento se determina
porcuestionestécnicas del propio medio. Laimagentelevisiva es de bajadefiniclén por
lo que no puede llegar a ser muy detallada y debe existir congruencia entre "la sefal"
{imagen primaria) y "ruido® (sonido).

Por esto se tiende a tomar lo mas "vislble®, lo ficil de comunicar y de enten-
der, asf como las sefiales visuales y auditivas mas claras y sencillas; de lo contrario
se pierde informacién. Esto determina que eltipo de programas sean los de entreteni-
miento, como concursos, deportivos, etcétera, donde dicha pérdida es minima, *

Con esto, el contenido emocional no expresa sentimientos sutiles o intimos,
sino emaciones grandes faciles de transmitir como la violencia, accién, miedo, odio,
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llanto, dande también la relacion sefial-ruido es clara. Se impone asf, lo grande a lo
pequeio, lo tosco a lo detaliado, lo simple, etcétera.

La televisién por eliminar la sensoriatidad plena del ser humano y por sus
caracteristicas técnicas, reducen el significado delaimagen. La experiencla sensoriat
que ofrece es pobre y la pérdida de infarmacién es considerable; deja una nocidn tan
reduclda de las cosas que distiinuye su atractive proplo.

. Asimisma, debido a la limitacidn del tiempe, toda informacion se condensa
dando como resuttado la distorsidn deliberada o inevitable, de la realidad; se eliminan
detalles, matices e informacién complementaria que permitan comprender los hechos;
todo queda a grandes rasgos y sin contexto. Esta "desinformacion” es base para
difundir la realidad que conviene a los intereses de los poderosos grupos econdmicos
que manejan a la television.

Otro aspecto gue define el contenido televisivo, es que ants la pasividad que
implica el acto de ver television y sus limitaclones técnicas, atrapar al espectador sélo
es posible tomando lo excepclonal, lo extraordinario que estimula sficlentemente la
atencidn. Ademds, el individuo sumido en un amblente artificial busca ese rasgo
espectacular en sus fuentes de informacidn, y fa televisién lo praporciona.

Esto lo Jogra sobre todo par los efectos técnicos constantes que transforman
cualquierimagen en extraordinaria. Sin embargo &sta por sus caracter(sticas requlere
de la palabra, que tamblén se somete a la condensacién y toma de lo mas relevante,
para ublcar e informar, aquélia sdlo atrapa la atencién.

Por esto el contenido se desarralla con los extremos, manejando crisls
emocionales y gran accién. Con esto, los programas de entretenimiento son los qus
mejor se adaptan a estas condiciones y por ende aparecen como lo mas atractivos.

Asl, este rubro es una de los instrumentos més importantes de dominacidn,
ademnas de que el tiempo libre delindividuo es ccupado para "entretenerse” por medio

de la television, tiempo en que el sistema explota ideolégicamente la psique dal
Individuo,

Sinembargo, los efectos que puedalograrlatelevisiénnose logran demanera
alslada, sine mediante el conjunto de todos los praductos de la Industria Guttural. Por
sf sola como apasato, como materialidad, no tiene ninguna accién ideolégica; ésta
opera cuando la television cumple una funcidn dentro de unmodo de praduccion. Este
medio electrdnico debe ser entendido como parte de un todo y sus efectos dependen
de su unidad con el sistema total.

Par tanto, es fundamental enmarcarla dentro del sistema capitalista y como
una expreslon ideoldgica, como un instrumento que se emplea para fa justificacién y
conservaclon del esquema saclal dominante, Asimismo, en los palses subdesarrolla-
dos, latelevisidn intenta justificar e} dominio econémico del centro desarrollado con el
cual se establecen relaciones de dependencla.
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CAPITULO N
TELEVISA Y LOS PROGRAMAS COMICOS
1. HISTORIA DE TELEVISA

En México, la estructura de {os medios de comunicacién repraduce el mismo
sisterna econdmico que en éf prevalece, es decir, es un sistema mixto, en donde existe
la participacién del Estado y de particulares.

Sin embargo, dentro de los medios de comunicacion masiva, predomina el
modelo comercial, y el Estado, dejaenliberiad de accidn alalniciativa privada para que
haga uso de ellos desde su punto de vista.

Es asi, que una de las empresas comerclales que mayor contro! ha efercido
sobre los medios de comunicacién y que actualmente se constituye en un consorcio
poderoso es TELEVISA., Pero ésta, no se consolidd de lanoche ala maiana sino que
tiene una historia detras de ella, que la ha ilevado a conformarse como uno de los
grupos mds poderosos en términos econdmicos y por ende, idecl6gicos, de nuestra
socledad,

Los antecedentes de la Television datan de 1834, aiio en qus el ingeniero
Guillermo Gonzélez Camarena realiza los primeros programas experimentales de
television, Para 1939, arma la primera camara de television electrénica.

Dados fos avances que se fueron presentando en (atelevisién, el secretario de
Comunicaciones y Obras Publicas, Agustin Garcfa Lépez, declara a la prensa que el
gobierno hara uso de fa televisién con fines sociales y culturales, af tiempo que
reconoce que serd motivo de explotacién comercial por parte de los particulares,

Con esto se daba pauta al olorgamiento de concesiones, déndose la primera
-para operar comerclalmente un canal de television- a Rémulo O'Farril propletario de
fa Empresa Television de México S.A., y del diario Novedades. La estacion adopta las
siglas XHTV y se le asigna el canal 4, que comienza sus transmisiones regutares el
primero de septiembre de 1850,

E121 deMayo de 1951 Iniclasus transmisiones regulares la estacion XEWTV,
canal 2 concesionado a Ja empresa Televimex S.A,, propiedad de Emilio Azcarraga
Vidaurreta duefio de las emisoras de radio XEW y XEQ, y acclonista mayoritario de la
empresa Radio Programas de México, la més Importante cadena radiofénica del pals,
y al mismo tlempo, la més grande productora de programas de radio en México.

La tercera concesién se otorga el 18 de agosto de 1952 al impulsor de la
televisién en México, Sr. Guillermo Gonzélez Camarena, mediante el canal § con las
siglas que comesponden a su nombre XHGC a través de fa empresa Televisidn
Gonzélez Camarena S.A.

E1 26 de marzo de 1955 se da el primer paso de lo que posteriormente serd la
empresade television de més poder en el pals, ya que las concesfones de fos canales
de television 2, 4, y 5 deciden constituir una sola empresa encargada de administrar
y operar estas emisoras, creandose asi Telesistema Mexicano S.A.
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Es importante sefialar que esta nusva empresa no se convierte en concasio-
naria, con lo cualse salta legalmente o establecido en el Articulo 28 de la Constitucién
Politica de los Estados Unidos Mexicanos, en el sentido de no permitir las practicas
monopdlicas en México, hecho que significara mucho, afios después.

De tal manera, las conceslones contindan perteneclendo alas empresas que
originariamente las obtuvieron: Televimex S.A. canal 2, Television de México S.A.
canal 4 y Televisiéon Gonzélez Camarena canal 5.

Lacreacién de TelesistemaMexicano representé un hechosignificativoyaque
permitié que se unificara en una sola entidad el poder econémico de Emilio Azcérraga
Vidaurreta y Rémulo O'Farril, aunado a la alta capacidad técnica del plonero de la
televisidn, el ingeniero Gonzélez Camarena.

Como directivos de Teleslstema Mexicano fueron designados las sigulentes
personas: Emilio Azcarraga Vidaurreta (Presldente y Gerente General) Rémulo
O'Fariil (Vicepresidente) Emillio Azcarraga Milmo y Rémulo O'Farril Jr. (Gerentes)
Antonio Cabrera (Subgerente Administrativo) Luis de Llano (Subgerente de Produc-
cién y Programacién) Miguel Pereyra (Subgerente Técnico) y Ernesto Barrientos
(Subgerente de Ventas).

El dos de marzo 1953, comienza oficialmente sus transmisiones el canal 11
cultural, delInsituto Politécnico Nacional, con las siglas XEIPN, quefue el primercanal
del Estado.

En esta fecha también se introduce la primera maquina de Video Tape que
pemmitié una extraordinaria expansion econdmica de Telesistema Mexicano en los
afios 60s comenzando a exportar programas, principalments telenovelas.

Asl, Telesistama Mexicano va adquiriendo importanciay poder, prueba de elio
es que para 1960 cubre con repetidoras 20 estados de la Replblica.

En 1962 se crea la empresa Teleprogramas Acapulco fllial de Telesistema
Mexicano, dirigida por el Lic, Miguel Aleméan Velasco, encargada de producir pro-
gramas de television para e} consumo nacional y para la exportacién a los Estados
Unidos y América Latina, ’

En 1963 comienzan las primeras transmisiones de televisién a color con el
programa "Escaparate 360" del canal 4; en este mismo afio se recibe fa primerasefial
via satélite.

El primero de septiembre de 1968 comienza afuncionar con latransmision del
IV Informe de Gobierno del presidente Gustavo Diaz Ordaz la estacion XHTM canal
8. La concesién se otorga a la empresa Fomento de Televisidn S.A. de C.V., filial de
Television Independiente de México, empresa adscrita al poderoso grupo industrial
ALFA de la ciudad de Monterrey. En este mismo afio entra al aire el canal 13,

Teleslstema Mexicano poco a poco va adquiriendo més poder através de fas
empresas filiales con las que cuenta tal es el caso de la empresa Cablevision S.A,, a
laque en el afio de 1969 la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes e otorga una
concesidn para operar enla ciudad de México el servicio de television por cable, hecho
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significativo ya que representa la extensidn y establecimiento de un negocle impor-
tante.

Parala décadade los 70, Telesistema Mexicano empieza unareorganizacion.
En 1870 crea la Direccién General de Informacidn y Noticieros ya que hasta este afio
no producla noticiarios proplos, sino que adquirfa los servicics Informatives de
empresas periodisticas como el diario Excélsior. Esta nueva direccion estuvo a cargo
de Migue! Alemén Velasco, de la cual surgid afnos después el noticiario *24 horas”,

Para diciembre de 1972 se lleva a cabo la fusién de Telesistema Mexicano y
Television Independiente de México, en una sola empresa encargada de administrar
los recursos de que disponfan ambas empresas y se crea asi, Television Via Satélite
S.A. (TELEVISA), la cual al igual que Telesisterna Mexicano no es empresa cancesio-
naria, por loque los canales 2, 4, 5, y 8 siguen siendo propiedad de las empresas que
los obtuvieron originalmente, Televisa inicia sus operaciones formalmente el 8 de
enero de 1973,

Con estaunién de televisoras, Televisa va definiendo su poder econdmico que
sedemostraba conlaadquisicién que poco apoce hizodediferentes empresas: 1976,
Televisa adquiere 20 por ciento de las acciones de la empresa Spanish International
Communication Corparation de los Estados Unidos y funda el sistema Univision, que
en este mismo aiio incluye una emisora en los Angeles, en Nueva York y una méas en
San Antonio. Con este nuevo sistema Televisa comienza a exportar programas & los
Estados Unidos por medio de satélite y microondas.

En este mismo afio se constituye la Fundacion Cultural Televisa.

Para mayo de 1980 Televisa contrata los serviclos del satélite estadunidense
WESTAR ill con lo cual este consorcio adquiere la posibilidad de cubrir el territorio
nacional con sefiales de televisidn, ademas de que le permite transmitir directamente
su programacidn a los Estados Unldos a través de la cadena Spanish International
Network de la cual Televisa posee e! 75 por ciento de las acclones.

Enoctubre, Televisay la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes firman
un convenio para instalar 80 estaclones terrenas para comunicacion por satélite,
adquiriendo el derecho de transmitir sus sefiales a través de esa red de estaciones
terrenas durante nueve anos.

En abril de 1983 el canal 8 de Televisa cambia ias caracteristicas de su
programacion, con la intenclén de convertirse en un canal de divulgacién cultural.

Es necesario mencionar que la informacién de la historia de Televisa espe-
ciaimente del periodo 1983-1992, s¢ obtuvo a través de una investigacién hemero-
grafica consultando diarios como “El Universal® y “La Jornada®, principalmente.

Para abrilde 1985, el canal acho de Televisa anuncié el camblo de su frecuen-
cia y se convierte en canal nueve, Esto por instrucciones de la SCT para evitar
interferencia con el nuevo canal siete que pronto aparecerfa. Se presentaba la misma
programacién cultural.

El canal siete inicid sus actividades el 19 de mayo de 1985, con la funcion de
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informar, difundir la cultura, coadyuvar en la difusion de servicios necesarios, recrear
y entretener, sagun lo dijo el director general de Radio Televisién y Cinematografia.

La nueva televisora contaba con 99 repetidoras en toda la reptblica.

Por su parte el entonces director de imevision, Lic. Pablo F. Marentes, sefial6
que con el canal slete la television estatal tendrfa sus propias caracteiistica, es decir,
sin Imitaciones, con perfiles concebidos para mejorar la calidad del contenido.

El 17 de junio de 1985, fue colocado en drbita el satélite mexicano Morelos |,
en Cabo Kennedy, Florida. Conforme a las estimaclones, en ese afio operaria
cubriendo 24% la television privada, cultural, y educativa el 19% de dicha cifra.

1986 marca un perfodo importante en la historia de Televisa, Su presidente
Azcirraga abandona el mando el 11 de agosto; sutiempo de ausencia fue de sélo 10
meses, regresando el 25 de mayo de 1987 como presidente de Univisa.

A la salida de Azcarraga, toma la presidencia del consorclo el Lic. Miguel
Aleman Velasco, que entraba con una nueva vision de lo que serfa la televisién: ésta
*debe entretener, informar y tratar de educar dentro de sus propias caracteristicas
como medio de comunicacién, Debe cumplir una funcién quetiene que sercompartida
porel plblico, porque latelevision noesta hecha paraservista nitodos los dias nitodas
las horas... No es la cantidad, sinola calidad de lainformacian, lo que nos puede ayudar
a tomar una dacision® 2.

De esta manera, Televisa renueva y modifica su programacién; fortalece la
SIN, la cadena televisiva de habla hispana en Estados Unidos, que en ese tiempo
cumplia 25 afies de vida.

Asl, afinales de 1986, se anuncié la desaparicién de la edicién nocturna de "24
horas®, sustituida por "Nuestro Mundo®, con Guillermo Ochoa. Jacobo Zabludovsky
dejaba su noticiario a su hijo y a Lolita Ayala, lo que garantizaba continuidad en su
estructura. Ochoa quedaba como director de Noticleros de Televisa y Abraham
Zabludovsky a cargo de la subdireccion.

Jacobo Zabludovsky se integraba a la SIN con noticieros. El 75% de dicha
_ cadena lelevisiva era programacion mexicana, contando con material de las tele-
visiones de Espaiia, Argentina, Brasil y Chile.

La SIN produciria sus proplos programas, principalmente musicales.

A finales de octubre de 1986, Zabludovsky crea la Empresa de Comunica-
ciones Orbitales, ECO, (agencia de noticias mundial) siendo é! mismo el diractor
general; en diciembre vuelve a la television mexicana con un comentario diario de

cuatro minutos y una entrevista semanal a gobernantes latinoamericanos,

Sin embargo, para marzo de 1987, Jacobo regresa a México y continiia con
su noticiario "24 Horas",

En septiembre de 1986, Televisa edifica nuevas instalaciones en la ciudad de
México, en Tlalpan, con una extensién de 95 mil metros cuadrados, para centralizar
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oficinas, estudios y academias. La polltica del consorcio planteaba crecer en base a
los adelantos tecnoldgicos.

La Televisién privada, hace un balance de su programacion y anuncla cam-
bios. Se presentarfan nuevas telenovelas y modificacidn en sus horarios, tanto en
canal dos como en el cinco. Se reforzé la produccidn de éstas realizando algunas de
corte histérico como "Senda de Glaria"; aparecio “Cuna de Lobos” que tuva éxito.

Se afaden nuevos capltulos a las series que lograron éxito e inician nuevas,
de importacién, principalmente de E.U., y en menor medida de Inglaterra, Se
presentarian nuevos programas especiales y de dibujos animados.

A pesar da los cambios que Aleman Velasco habla implementado para la
televisién mexicana, en realidad poco cambié la pregramacion de Televisa, Enmateria
informativa, el noticiero *Nuestro Mundo® que entré enlugarde "24 horas®, notuvo lgual
éxita y bajé ef nimero de patrocinadores,

Aunque parecia un espaclo para hablar de politica y un foro para los partidos
pollticos, no resulté del agrado del piblico, regresando a la pantalla *24 horas". El
horario del noticiero "Hoy Mismo" se redujo amedia hora diaria para dar paso a "Mundo
Latino". Aparece entonces "Muchas Noticias® en el canal cuatro con Lolita Ayala.

Otro aspectode la parclal renovacion de Televisa, fue lainclusién de frecuen-
tes mensajes morales en forma de cépsulas en el franscurso de su programacion. En
el canal cinco se Iniclaron campafias para los nifios: *“Mucho ojo*, para cuidarse de los
pervertidores; al mismo tiempo en los ofros canales se dirigfan a la unidad familiar y
el control natal entre los j6venes.

En cuestion de serles cdmicas, se retransmiten algunas que tuvieron éxito en
el pasado; no se presentaron grandes cambios ya que se mantuvo "Chespirito*, "El
Pirruris®, *Cachdn Cachiin R4 Ra". Desapareci6 la serie "Hola Acapulco Hola" y
*XETU", éste sustituldo por *La hora de! gane”, Se renueva el programa "Qué nos
pasa?*, de intencidn social.

Con la nueva administracién el consorcio mantuvo su estilo ideoldgicamente
capitalista, culturalmente pobre y autoritariamente manipulador, Televisa es "una
industria que busca el doble beneficio que, como empresa, tienen los medios privados
de comunicacidn: para hacer dinero y para hacer politica” 3 .

En enero de 1989, el presidente de la Republica Carlos Salinas de Gortari
nombra al Lic, Miguel Aleman Velasco embajador paramisiones especiales y renuncla
a la presidencia de Televisa. Lo sustituye Emilio Azcérraga Milmo y aquél queda con
el cargo de Vicepresidente del Consejo de Administracion del consorcio. Azcérraga
también era presidente de Univisa.

En 1989 surge "Multivision®, sistema de televisién por cable, en clara compe-
tencia con "Cablevision®, de Televisa. Esta incluso habla entorpecido su nacimiento,
pueslasolicitud de concesién de lanueva empresadata de 1985, peroenenerodeese
afio Televisa presentd objeciones ante la SCT para que no fuera otorgada.

La mejor forma de competencia entre ellos ha sido multiplicar la oferta
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estadunidense, poniendo poca atencion enel desarraliade una programacion nacional
y diversa,

Guilletrmo Ochoa quedd fuera de Telovisa en 1989 quedando libre para
contratarse en otros medios,

Para 1990, el Canal nueve de Televisa realiza despidos masivos, al anunciar
que ya no produciffa pragramas, dedicandose a transmitir videos, documentales y
peliculas rentadas o compradas, de E.U.

En marzo, Emitio Azcérraga Miimo afirmé que Televisa estaba con Méxica,
con el presidente de la Repliblicay can el PRI, Asimismo, que como parte det *sistema”
la decisién del presidente Carlos Salinas de privatizar era ef buen camino, ya que, el
Estado, aseguraba, no debfa tener empresas, sino més bien dedicarse a gobernary
no a hacer dinero. De esta manera, el consorcio se declara militante prifsta.

Televisa, en septiembre de 1990, pretende abrir dos canales de servicio no
gratuito empleando un nuevo sistema japonés a la vanguardia de transmisién por
televisién. En un término de 12 a 18 meses, y con permiso de la SCT, se ofrecerfa al
pliblico suscriptor, en el Valle de México, un "Cine electrénico” denominado “Alta vi*,

Este sistema de alta definicién, producido poria empresa Nippon Hosa Kyokal,
costaba de entre 10 a 15 millones de délares y se encontraba a disposicidn de quien
pudiera pagarla, Asl, Televisa se colocaba a la vanguardia tecnoldgica y de ia
competencia por la explotacion de imagen de fa mejor calidad.

El equipo "Alta vi*, simitar al que transmiten en los satélites, se instald en fas
tarres que opera Televisa en e} Cerro Pico de Tres Padres, ubicado a 30 Km. detnorte
del DWF.

En octubre de 1990, la Secretaria de Gobernacién anuncla la desincorpara-
citn de laRed Nacional siete y de los canales locales 22 del D.F., el ocho de Monterrey
y dos de Chihuahua, para dar ala Corporacién Mexicana de Radio y Televisién, S.A.
de C.V., que operael canal trece, 1a oportunidad de consolidar su carécter de empresa
publica y representar una nueva prapuesta televisiva.

En elano de 1891 los acontecimientos més importantes del consarcio y de la
televisién mexicana fueran los siguientes.

El 21 de enera, Rémulo O'Fardl Jr., y Miguel Alemén Velasco renuncian como
miembros del Consejo de Administracién de Televisa, "para dar paso a nuavas
generaciones”. Etprimero, dedic6 42 afios de su vidaa este medio electrénico. Alemén
se aleja después de 22 afios de actividad ininterrumpida en diversas &reas de la
empresa, pero cantinuasfa en el campo del periodismo camo director general def grupo
Novedades y comuo presidente del Consejo Nacional de la Publicidad.

Asimisma, tomaron posesion los nuevos miembros del Consejo Administrative
presidido por Emitio Azcarraga Mifma: Alejandro Sada Ofivares, Emilio Azcarraga
Jean, Fernando Diez Barrose, Rodolfo Waschman, Alejandro Buritlo, Miguel Aleman
Magnant, José Antonio Caftedo y Othén Vélez, los cuales anunciaban que de esta
manera se Iniciaba una nueva etapa en la vida de la empresa.
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En este afio el canal nueve ya no cuenta con caracteristicas culturales,

En respuesta ala peticién manifestada por 800 intelectuales y artistas de que
la pluralidad cultural, socialy politica del pafs demanda la existencia de una televisitn
publica no comercial, el primero de febrero de 1991 e presidente Carlos Salinas de
Gortari estableci6 que el canal 22 continuaré dentro de Imevisién dedicado exclusive-
ments a la cultura.

Para febrero, qued$ conformado el Consejo de Planeacin del canal 22,
integrado por distinguidas personalidades de la comunidad cultural mexicana, el cual
se encargarfa de formular una propussta especlfica parala nuevaestructura del canal;

- s8 preparaba el disefio de la programacién abordando los diferentes aspectos
técnicos, financieros y programéticos,

El presidente Carlos Salinas de Gortari aprobd el proyecto presentado por
dicho Consejo en junio de 1991, Se precisé que las transmisiones serfan de pocas
horas, enaras de la calidady que abarcarla solamente al D.F,, para después aumentar
su cobertura a todo el pals. Asimismo, se estableci6 que comenzarfa a funcionar con
recursos del gablemo federal, para luego contar con el apoyo y patrocinio del sector
publico y privada.

En diclembre, Televisa puso ala venta eﬁtre 25% y 30% de sus acclones en
las bolsas de valares de Mexico, Nueva York, Londres y Toklo, la cual podria alcanzar
una cifra entre 300 y 500 millones de délares.

Una de las principales razones para la venta que se manejaba, era la que el
goblerno amenazaba el dominio del consorcio del mercado local, ya que desde 1989
las autoridades intentaren contrartestar el poder de Televisa, al dar concesién a una
nueva cadena de televisién por cable y anunciar planes para vender el canal siete, en
el marco de la campaiia de privatizacién de empresas estatales.

El 17 de diciembre de 1991 el goblerno anuncid la venta del canal siete como
concesion pues no cantaba con infraestructura propia. Por tants, concesionado, las
repetidoras del canal siete pasarfan al 22.

En febrero de 1992, Televisa compra e 49% del canal chileno Megavisién,
pagando siete millonas de ddlares por su participacidn en ese canal privado creado en
1990.

EL 51% de Megavicion pertenece a la empresa Comunicacién, Informaciény
Entretencién y Cultura, S.A. (CIECSA) filial de! grupo chileno Claro.

Esta adquisicién le darfa a Televisa un acceso al mercado chileno para sus
programasy ofrecerfa a Megavisién mayor infraestructura y la posibilidad de realizar
coproducciones de telenovelas.

El 23 de marzo de 1992, el presidente Carlos Salinas de Gortari inaugura el
canal 22 y designa a José Marla Pérez Gay como director general de Television
Metropolitana S.A., empresa concesionaria de aquél.

El gobierno federal anuncia, el 30 de marzo de ese afio, la venta de Corpora-
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ciéh Mexicana de Radio y Televisién, concesionaria del Canal 13 y su red de
tepetidoras. La Secretaria de Haclenda y Crédito Piblico tendrfa a su cargo la
privatizacion de Ia empresa. Esta decision segun el gobierno atend(a alos criterios de
la modernizacién econdmica y politica del pais.

El grupe Televisa declara en abril de 1992 que no se interesa en comprar los
canales gubernamentales 13y 7, ya que pretende financiar sus planes de expansién.

En este sentido, en ese mes, la empresa privada anuncia la compra del 25%
de Univisitn, la cadena de televisién en espafiol més importante en E.U, esto en
socledad con Venevision; el precio total fue de 550 millones de ddlares.

Univisién ha sido creacién de Emilio Azcarraga Milmo que por cuestiones
legales vendl6 en 1986 al consorcio estadunidense Hellmark Cards Inc. Dicha cadena
televisiva, cuentacon nueve estaciones detelevisidn, cuatro emisorasdebajapotencia
y estén afiliadas 581 repetidoras con una cobertura de 92.1 % de la poblacién hispana
y transmite via satélite a 13 palses latinoamericanos.

Enmayo de 1992, Televisainformaba!a creaciénde suempresadelucha libre
denominada *Asistencia, Asesotfa y Administracion S.A. de C.V.", para su programa-
clén semanal en los canales nueve y dos.

Asimismo, Televisarealiza el proyecto de la Cadena de las Américas, sistema
que enlaza a 22 pafses en la celebracion dsl quinto centenario del Descubrimiento de
América, con 700 horas de programacidn cultural e histérica de las diferentes palses
participantss. Las transmislones se diversifican a 45 palses y conclulrfan el dia doce
de octubre.

Con este panarama del desarralla de la televisién en México, especialmente
de Televisa, podemos determinar que desde el principio este invento electrénico quedé
en manos de la Iniciativa privada; por su parte, el estado intenté promaver el cardcter
socialde ta television. Sin embargo, después de cuatro décadas la participacién estatal
ha fracasado y la televisién ha quedado précticamente en poder de los particulares.

Estos han determinado un modelo comercial que desde un Inicio se ha
presentado como la tnica férmula de hacer televisién, el cual impera en la actualidad;
esto a pesar de la existencia de canales estatales que como el 11, con problemas
politicos internos, falta de recursos no puede competir; o como el canal 13, con
Imevisién, que no logré armar un modelo sélido y original por lo que desaparecid,

La televisié n comercial es una extensién de los empresarios particulares que
se encuentran a favor de la libre empresa; mientras, la estatal, intenta actuar como
reguladora tal y como sucede en la economlia mixta.

Asimismo, la televisién comerclal se presenta como un gran negoclo a través
de la explotacién del espaclo territorial con la venta del iempo de programacién, Se
caracteriza por su rentabilidad donde los duefios obtienen ganancias extraordinarias.
Por ello, la television privada Implementa un proyecto de expansién explotando y

promaviendo el consumismo y el entretenimiento, alejéndose del carécter saclal de
este medio.
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£n este sentido, los espacios culturales en ia television mexicana se han
reducido; de hecha el aspecto cultural es pobre. Sdlo el surgimiento dal canal 22y la
existencia del canal 11, representan la posibilidad de establecer un proyecta sélido de
televisian cultural en nuestro pals,

Sin embargo, seglin Televisa el modelo televisivo que Intenta Implanter va de
acuerdo alosrasgos y necesidades de México, tamando en cuenta la diversidad étnica
y cultural; por esto, ofrece distintos canales con programas que se apegen a dicha
realidad, caracteristicaque le dala supremacia sobrela televisin estatal, ha sefialado
ol consorcio,

De esta manera, Televisa se autodefine como una empresa nacionalista en
pro de la unidad del pafs at defender sus valores, costumbres e histaria, ademas de
servir a los mexicanos y preservar sus instituciones que han surgido de las necesl-
dades de lamisma sociedad; también, dice promover fa convivencia entre los pusblas,

Miguel Alemén Velasco ha mencionado que la televisién privada pretende
llegar de manera sencilla y directa al piblico: que pueda interpretar los términos
dificiles dalostécnicos o politicas, sin distorsionarlos; tratar de informar sin confrontar,
asf coma educar y divertir, pero principaimente ayudar a la economia nacional.

Televisa entonces, se muestra como la empresa que lleva entretenimiento,
cultura & informacian con el fin no sélo de divertir sine de ayudar al desamollo del pals,
mediante el fortalecimiento de la cultura mexicana. Pera por otra parte, ha reconacido
vinculos sélo comerciales con los Estados Unidos.

Més enrealidad, este consorcio lo que Intenta es transformar a México segiin
su proyecto y no al contrario, el cual se identifica més bien con el desarrollo del
caplitalismo, de la politica neoliberal y de la libre empresa, aspectos tue defiends y
promusve, Su ideclogla es la de fos grupos econdmicamente méas fuertes de la
socledad donde el capital es el pilar. Asi, su relacion con los Estados Unidos es
fundamental enlo econdmicay enlo polftico, pues Televisa estd a suservicioy difunde
la ideologta impetialista matizéndofa de nacionalista,

En este sentido, el modelo de televisidn de Televisa es copiay adaptacion del
norteamericano, defendiendovalores que no son propios de nuestra cultura, Es decir,
supolflica es proyanqui, anticomunista, margina alos militantes de izquierda; pretende
desnacionalizar diversas empresas de {a economia de México para dar pasa libre ala
iniclativa privada.

Pevo el consarcie, enmascara esta ideclogia; aparecs como una empresa
nettra que respeta a las autotidades sin intesesarte el poder politico, que solo son
profesionales de la comunicacitn, que su polftica esta del progreso de Méxice, Lo que
enrealidad hace Televisaes aprovecharlas caracteristicas de un pafs subdesarrolfado
como ta miseriay Ja pobre cultura politica de los mexicanos para difundir su ideclogia
y expandir su poder.

Como muestra de esto, basta citar lo que Emilic Azcéarraga Milmo, quien
presids el grupo Televisa, afirmé en febrero de 1993: "México es un pals de una clase
modesta muy jodida, que no va a salir de jodida. Para la television es una abligacion
llevar diversion a esa gente para sacarla de su triste realidad®.
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2. EL PODER ECONOMICO DE TELEVISA

A través de su historia Televisa se ha convertido en uno de los grupos
econdmicamente méas poderosos de México. Su expansién ha significado su partici-
paclén en los distintos sectores dela economia, especialmente en las comunicaciones
de nuestro pals y del mundo, de donde se deriva su influencia politica.

En este sentido, Televisa cuenta no sélo ¢on canales de television, sino con
diversos negociostanto en el rubro de 1a comunicacién come en otrotipo de empresas,
con lo cual absorbe gran parte de la riqueza social de México.

En los liltimos afios las empresas de Televisa se multiplicaron y han despla-
zado a sus competidores, concentrando poder econémico en un sélo grupo, en-
cabezado por Emilio Azcarraga Milmo.

En los afios de 1991, 1992, el consorcio registrd gran crecimiento y recupera-
cién econdmica.

Las utilidades durante el ejercicio fiscal de 1991 ascendieron a N$ 5,877,695,000,
Activos; N$ 3,398,062,000, pasivos, los cuales aumentaron de manera importante al
término de 1992: activos, N$ 7,358,396,000 y pasivos, N$ 4, 298,280,000, Con
respecto a las ventas netas, en 1931 fueron de N$ 3,169,662,000, y en 1992 de
N$ 4,230,564,000. En cuanto a los ingresos en 1992 (al tercer bimastre) se distribuy$
de la manera siguiente: El 66%, correspondio a las ventas por television; el 6% por
Cablevision; el 4% por radio; el 6% por discos y 18% otros negoclos (4).

Esto define que la principal fuente de ingresos de Televisa, y el rubro més
importante de la empresa, es la television. En 1992 se estimd que sintonizaron sus
repetidoras y canales un promedio de 90% de los televisores del pafs.

En televisién, el consorcio cuenta con Televisién Via Satélite, integrada por
cuatro canales concesionados: XEW canal dos a la Sociedad Andnima Televisa S.A.;
XHTV canal cuatro, a Televisién de México S.A.; XHGC canal cinco, Televisién
Gonzélez Camarena S.A. y canal nueve XEQ, a Fomento Televisién Nacional S.A, y
més del 60% del total de emisoras de televisién comercial en el pals.

Asimismo, Sistema de Television Mexicana (SitelMex); Televisora de La
Laguna; Televisora Potosina. Televisidn de la Provincia, que opera una red de 95
estaciones de television en la reptiblica; Televisora de Europa.

Televisa cuenta con el Sistema Univisién, red que transmite por via microon-
das y satélite a 29 ciudades en los Estados Unidos (en Arizona, California, Colorado,
Connecticut, Florida, Nueva York, Oregon, Pennsylvania y Texas) a 19 millones de
personas, y en América Latina a través de 480 repetidoras.

Del mismo modo: Sistema Galavision, sistema de televisién por cable que
transmite para hispanos en Estados Unidos, mediante 330 afiliadasy en Puerto Rico.
Su programacion en espafiol se basa en telenavelas, peliculas y eventos especiales.

La influencia de Televisa en el extranjero también es prueba de su poder
econdmico y politice al ser dueia de estaciones de television en los Estados Unidos:
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San Antonlo, Los Angeles y Nueva York, lo que la caracteriza como una empresa
transnacional. - :

Ademas posee, Spanish International Network {SIN), cadena internacional de
programacion en espafiol, que se transmite por Univisién y Galavision, cuya casa
matriz se ubica en Nueva York y su estacion de transmisién en Miamli, Florida.

Spanish International Communication Corp. (SICC}: transmite en espaiol con
cinco estaciones de alta frecuencia (VHF) en los Estados Unidos.

Unitan, S.A., que en 1987 exportaba 20 mil horas al aiio programas nacionales
a Estados Unidos, Puerte Rico, Centro y Sur América, Canada y Espafia.

Cablevision, sistema de television por cable a suscriptores en el rea metro-
politana. Esta transmisién de largo alcance mediante cable le proporciona ganancias
y permite la recepci6n en zonas de dificil acceso.

Televisora de Europa y la empresa Satélite Latinoamericano (Satelat)
fundada en 1974 en asociacién con el Estado, con el fin de producir y distribuir
programas de Televisa,

También ha promovido la formacion de ta Organizacidn de Televisidn Iberoameri-
cana para transmitir hacia América Latina y Espaia.

Asimismo, el consorcio privado cuenta con diversas empresas productorasy
exportadoras de materiales televisives y por cable. De esta forma, Televisa produce
sus programas Y los exporta controlando asf el contenido y las ganancias.

En cine, posee Telavicine que produce y exhibe peliculas; Telecine Distribu-
tion Inc y Dibujos Animados Mexicancs S.A., ademés de contar con acciones en los
estudios Churubusco.

Esta empresa en el area del video cuenta con el grupo Videovisa, proyecto
iniciado en 1985. Distribuye video-pellculas y adquiere materiales filmicos de la MGM
{Metro Goldwin Meyer), Warner Bross, Walt Disney, entre otras compaiifas.

Este grupo esta constituido por diversas ramas de Ja industria del video, por
ejemplo: Videovisa, que produce videocassetes; Fanovisa, que los distribuye; Video-
centro y Videovision, que son videoclubes.

Las ventas de Videovisa en 1991 cubrian ya todo el pals, incrementando su
presencia en videoclubes, tiendas de autoservicio, asi como con sus Macrovideocen-
tros. .

En referencia a la actividad noticiosa, en la década de 1970 al transmitir
programas de esta indole con mayor formalidad y seriedad con el objetive inicial de
entretener, comienza su militancia de manera definitiva. Actualmente, el consorcio
cuenta con su propia agencia internacional de noticias "Econcticias”, que transmite a
nivel mundial, con sede en Miami, Florida.
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Con esta cobertura Televisa aparece coma el (nico vinculo entre los estados,
entre nuestro pafs y el mundo y viceversa,

Enradio, Televisa administra, S'istsma Radidpolis, Cadena Radlofidusora def
Centro, Cadena Radiodifusora Mexicana.

En el rubro de medios impresas, el consorcio maneja diversas casas editoria-
les de libros y revistas, como por ejemplo: Grupo Editorial América, con més de 80
publicaciones, con tirajes masivos, con influencia en el mercada del sur de Estados
Unidos, Centro y Sudamérica; también, Navedades Editores, Ovaciones, Editoriat
Diana, Editorial MundoMex, entre otras,

En cuestion de especticulos, Televisa cuenta con centros nocturnos; maneja
de manera exclusiva a la mayorfa de artistas y cantantes nacionalas, con lo cual tisne
cadenas de representantes, Ademas, incurslona en otras actividades como ef deporte.
Podemos menclonar algunos de estos negacios: Promotora Naclonal de Espectécu-
los; imagen y Talento; Magnaverde Espectaculos, Club de Futhol América, Estadio
Azteca, Club de Futbol Necaxa; Plaza de Toros México; Lucha Libre Triple A,

En el munda discogréfico, cuenta contres de fas mas Importantes productoras
y distribuidoras nacionales: Productora de Biscos América, Originates de MUsica
Grabada y Discos Orféon,

Astmismo, en publicidad con la arrendadora Casa Vendor, que da servicio en
todo el pals,

Elaspectoculturaltampoco escapade fas manos de Televisaque cuentacon:
Museo Rufino Tamayo, Fundacién Cultural Televisa, Centro Cultural Arte Contem-
poraneo, Instituto de Estudios y Documentos Historicos, Musea de Fotografia, Escuela
de Capacitacién de Televisa S. A. Qtros terrenos en los que participa Televisa son,
inmobiliarias, servicios aeronauticos, asi como en el campo de las inversiones y
finanzas, manejando diversas empresas.

En elrubro turistico, el cansorcio controta la empresa Promotora Mexicana de
Hoteles, constitufda por distintas cadenas hoteleras de renombre y prestigio, como la
Cadena Holliday Inn, Hoteles Condesa del Mar y Presidents, entre otras.

Televisatambién sevincula con diferentes sectores de laindustria, la automo-
triz y la minera, También, estd ligada al Grupo Desc, que forma parte da las industrias
Resistoly Novum.

Finalmente, una de las empresas formadas por Televisa que reflejan su
ideologfa se denomina “Libre Empresa, S.A." se trata de una macroempresa con el
fin de Impulsar la privatizacion de paraestatales y e statales mas importantes def pafs.
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3. PROGRAMACION Y ENTRETENIMIENTO

Enelaspectotelevisivo, lapragramaciéneslaesenciade laempresaTelevisa.
Conocer su contenido significa descifrar sus mecaniamos y su estructura, y por
supusesto laimagen det mundo que difunde en cada pragrama. Florence Toussalint ha
dichoalrespecto quecaptursry conocer st programacion es restarle poder, "negarnos
a su juego, minar la sujecidn que sobre nosotros ejerce”. {5).

Asi, esta empresa selecciona y jerarquiza su programacion de acuerde a fo
que considera debe ser destinado a divulgarse, segin ef plblico y, especialmente sus
intereses comerciales e idenldgicos.

Lo que ofrece la televisién privada parece amptio, desde lo perlodistico y lo
polémico, hastaethumeor, eimelodramay el concurso; cadauno de estosubros ofrece
diversos temas a través de los cuatro canales de Televisa.

En estos canales queda al descublerto clertas ideas en relacién al amor, al
trabajo, al status social, a la cultura, que en realidad se presentan como un discurso
que defiende una particular visién del mundo,

Cabe reiterar que Televisa, sigue el modelo de televisidn de los Estados
Unidos, tanto en ia técnica como en 1a produccidn y duracién de sus programas, la
estructura de sus noticlarios y mensajes publicitarios.

Esto e pueds observar en la programacian de Televisa que aunque consti-
tufda por producciones naclonales como por la difusidn de series extranjeras, estas
(itimas existen en gran cantidad, sebre tado en lo que respecta a series poficlacas,

melodraméticas e intantiles, que provienen principalments de productoras noiteameri-
canas come la ABC, CBS, y NBC.

La programacidn de Televisa se divide en tres &reas con diferentes rubras,
segln Florence Toussaint, en la obra, *Televisa el quinto poder™:

PERIODISTICA:

Constitufda por, noliciarios, programas polémicos, de reportajes, de entre-
vista y de resumen,

CULTURALES:

En este rubro se encuentran los documentales, emisiones educativas y
politicas.

ENTRETENIMIENTO:

Rubro compuesto por programas: musicales, cémicos o de hurmor, telenove-
las, de concursos, deportivos, series y peliculas norteamericanas; programas infan-
tiles, de servicio; pelfculas mexicanas,

Laprogramacién se enfocaen gran medida alentratenimiento, que combinada
con producciones nacionales y exiranjeras, las distribuye en sus cuatio canales de
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televisidn, de talforma que logra enmascarar su ideologfa para presentar su particular
visién del mundo, lo que le confiere fuerza econdmica e ideoldgica, pues recardamos
que el poder de este consorcio, en su aspecto televisivo, reside en su programacion,

Para tener una nocién mas completa de la programacién de Televisa y del
entretenimiento que ofrece, en especial sn 1992, se ha tomado en cuanta la lista de
programas por orden de rating que elabora la Direccién de Semvicios de informacién
del consorclo, a través de equipos especializados.

Asimismo, mediante el anélisis de ta conformacién de la programacién, se
pretende ubicar alas emisiones cdmicas para mostrar suimportancia en cantidady en
preferencia,

Cabe sefialar que el rating es una medida estadistica de medicion de la
participacidn de auditorios, que permite conocer el porcentaje de televisores encendi-
das, en un canal en un momento dado, en relacidn atos telehogares existentes dentro
de! universo medido.

rating = televisores sintonizando un canal {100) telehogares

La suma de los ratfng de todos los canales en el universo establecido, da el
porcentaje de aparatos encendidos. En cuanto al punte rating, el tatal de telehogares
de unlugarequivale a 100 puntos de rating; asl, un puntorating es igual ala centésima
parte de los telehogares. A través de esta medida, se puede evaluar cuantitativa y
cualitativamente at auditorio para el conocimiento de aceptacion de las transmisionss,

Es necesario indicar que sxisten criticas con respecto a la confiabitidad det
rating, pues se cuestiona la manipulactén de las cifras, sin embargo, en nuestro caso
se trata de informacidn valiosa ya que nuestro estudio sdlo se centra en Televisa,
ademas de que el rating nos dirige al conocimiento en preferencia de la programacién,
y por lo tanto al canocimiento de lo mds representativo del consorcio.

Lalistade rating de Televisa, contempla los programas méas importantes, con
mayor auditorio, que ublcan sutransmision a partir de las 14:00 alas 24:30 horas. Esto
obedece a que fuera de tal horario la empresa ha determinado que el piblico
televidente es escaso y por tanto de poca relevancia.

Para elegir las emisiones que serlan analizadas, por medio de esta informa-
cion del rating se procedid al conocimiento de la programacion correspondiente almes
de estudio, que fue junio de 1992, asl comode los dos meses anteriores, es decir, abril
y mayo de ese ao, esto Ultimo como antecedente.

En este sentido, comoya se sefialé, se estudiarfanlos dos programas cémicos
de mayor rating, tomando en cuenta precisamente los datos de tos dos meses
anteriores ajunio, mes de anélisis, tlempo que consideramos suficiente para conocer
cudles eran las emisiones de mas preferencia. Al mismo tiempo estos datos nos
describen la composicion de ia programacion de Televisa.

A continuacion se describe la programacion de los meses de abril y mayo,
antecedente, y del de estudio que es junio de 1992.
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En Abril de 1992, el mayor tiempo de transmisién se destiné a programas de
entretenimiento con el 81.7% (porcentaje con respecto al total de programas que
transmite Televisa). De 170 programas, 139 fueron de enlretenimiento, 16 periodisti-
cos (9.4%) ¥y 16 culturales (9.4%).

EI52.3% de las emisiones fueron material importado, sobre todo de Estados
Unidos, y el resto fueron producciones de Televisay peliculas mexicanas delas cuales
ellatiene los derechas de transmisién. Dentro del entretenimiento, el 54% correspon-
dieron a programas realizados porla empresa y el 46% fusron importados.

Abundaron series, peliculas norteamericanas, emisiones deportivas y comi-
cas,

Los diez primeros lugares en el rating correspondieron al rubro de entreteni-
miento con programastransmitidos por el canal dos y de produccién de Televisa; cinco
tuerontelenovelas (en este género se incluyen también melodramas), cuatro cémicos
y uno musical. Los pragramas de humor ocuparon los sitios 4, 5, 6y 9.

Los primeros lugares fueron para las telenovelas, Los programas cémicos
que destacaron fueron *Pap4 Soltero®, * Dr. Céndido Pérez*, *Anabal’ y *“Todo de
Todo".

Lalista de rating de este mes fue la siguiente:

ABRIL
Programa Género Horarlo Rating
1 Valeria y Maximiliano (telenovela) L-V  19;00-20;00 55.4
2 Balla Conmigo {telenovela) L-V  18:00-19:00 54.7
3Elabueloyyo {telenovela) L-V 17:00-18:00 50.1
4 Papé Soltero {comico) Mie  20:00-20:30 42.3
5 Dr. Candido Pérez (comico)  Mar  20:00-20:30 416
6 Anabel {(comico)  Jue  20:00-21:00 39.6
7 Mujer casos de la
vida real (melodrama) Mie  20:30-21:00 38

8 Especial de Magneto  (musical) Sab  21:00-22:00 37.9
9 Todo de Todo {cémico) Mar  20:30-21:00 37.1
10 La telaraiia (melodrama) Vier  20:00-21:00 36.9

EnMayo de 1992, el entretenimiento fue el rubro que cubrié lamayor parte de
la programacién de Televisa con el 83.2%, con 135 programas. Los culturales
correspondieron al 8.6%, con 14 emisiones, los perodisticos el 7.4%, con 12
programas.

E162% constituy6 produccién de Televisa, el restoimportada, ante todo de los
Estados Unidos. Dentro del entretenimiento, el 54% fueron programas realizados por
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ta emprosay losrestantes fueronimpontados. Se destacaron as emisiones deportivas,
fas comicas, pelleulas y series americanas.,

Con respecto al rating, en las diez primeras posiciones se encontraron pro-
gramas transmitidos por el canal dos y de produccién del consorcio: sels talenovelas,

dos musicales y dos comicos, De éstos, *Papa Scltero® estuvo en et sexto tugar, y
*Anabel* en e} séptimo.

A continuaclén se presenta ia lista de rating del mes de mayo de 1992.

MAYO

Programa Género Horarlo Rating
1 Balla conmigo {telenovela) L-V  18:00-19:00 56.8
2 El abueloyyo ftelenovela) L-V  17:00-18:00 53.7
3 De frente al so! (telenovela) L-V  19:00-20:00 43,9
4 Especlal de Muchachitas (musleal) S4b  21:00-22:00 437
§ Mujer, casos de la

vida real . {melodrama) Mie 20:30-21:00 40.1
6 Papi soltero {comico) Mie 20:00-20:30 30.2
7 Anabel {comico} Jue  20:00-21:00 38,8
8 Carrusel de
las Américas {telenovela) L-V  17:30-18:00 38.7
9 Latelarafia {melodrama) Vie 20:00-21:00 36.5
10 Siempre endomingo  {musical) Dom 18:30-22:00 36

En el mes de estudio, junio, el entretenimiento constituyd e 84,7%, deltiempo
de transmislén, con 130 programas. Los culturales ocuparon el 8.5%, y los pericdisti-
cos ef 7.3%, con 14 y 12 programas respactivamente. Esto de un total de 164
programas, La produccion importada superd a la nacional con el 84%.

En la programacién de entretenimiento, Televisa produjo e! 49.6%, mientras
que el 50.4% provino de Estados Unidos.

En general, durante junio fueron relevantes, en cantidad, los programas
deportivos, 31 programas de este génaro que es el 18.40% ; las series y peliculas
noteamericanas con 27, que constituye el 16.4%; también, se destacaron los
programas cémicos con ta cantidad de 18, que coresponde al 10.9%, dentro del total
de fa programaclén; asimismo, los musicales con 18, qua es el 10.9%.

Encuanto rating, los diez primeros lugares fueron ocupados por programas de
entretenimiento, det canal dos y de raalizacidn Televisa: cinco telenovelas, cuatro
comicosy uno musical, Es de destacarse que *Anabel” se colocd en eltercer lugar, es
decir, sn un pussto importante dentro de esta lista. Asimisme, "Dr. Céndido Pérez", 5%
“Todo de Todo* 6% y “Papa Soltero” en el 8¢ lugar.

El primer lugar fue para una telenovela:
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JUNIO

Programa Género Horarlo Rating
1 Balla conmigo {telenovela) L-V 18:00-19:00 53.9
2 La sonrisa del diablo (telanovela) L-V 19:00-20:00 4“7
3 Anabel {cdmico)  Jue 20:00-21:00 39
4 De frente al sol (telenovela) L-V 19:00-20:00 38
5 Dr. Candido Pérez  {cémico)  Mar 20:00-20:30 3I6.8
§ Todo de todo {comico)  Mar 20:30-21:00 35.8
7 Latelarana {melodrama) Vie 20:00-21:00 357
8 Mujer casos de fa

vida real (melodrama) Mie  20:30-21:00 35,4
9 Papa soltero {eémico) Mie 20:00-20:30 35.3
10Especial, Balla conmigo (musical) S&b  21:00-22:00 33.8

En fo general, con esta Informacién podemos establecer lo siguiente. La
programacién de Telavisa es constante en tipo de emisiones y en su distribucidn,
centrandose en el rubro de entretenimienta con el 80%, en promedio, de su tiempo de
transmisién, de acuerdo a la lista de rating, Después aparecen los programas
culturales can el 8% y finalmente ef aspecto periodistico con el 7%.

Cabe enfatizar, que el entretenimiento se pueds realizar de distintas maneras,
desde presentar la noficla como si fuera un espectéculo, utilizar los recursos
amarillistas, el sensacionalismo, reproducir o dramatizar obras clisicas o de la
literatura de consumo, hasta valerse de espectéculos deportivos, musicales, dibujos
animados, telenovelas y programas humoristicos.

Dentro del rubro de entretenimiento, el mayor parcentaje {en referencia al
numera total de programas) le corresponde a, 1) serles y pelfeutas norteamericanas,
16.5%,; 2) deportivos, 16% y 3) programas cdmicos, 12%. Después aparecen sucesi-
vamente programas: musicales 11%; infantiles 10.2%; culturales 7.6%; pelfculas
mexicanas 8.6%:; periodisticos 7.6%; telenovelas 6.4%; y finalmente concursos y de
sarvicios.

En cuanto af rating, los diez primeros lugares correspondleron, en los tres
meses, al rubro de entretenimiento, que en promedio, ocuparon fas primeras posi-
ciones felenavelas, después programas cdmicos y musicales; todos fueron produc-
clones de Televisa, y se transmitieson por el canal dos. Par tanto, dichas programas
fueron las de mayor audiencia, y los preferidos por el pablico.

Es relevante que en et mas de junio el programa cémico "Anabel* ocupara el
tercer jugar.

Asimismo, tomando encuenta larslacionratingy porcentaje, podemas afirmar
quela produccidn importada fue mayor ata nacional { producciones de Televisa), pera
ésta predomind en la preferencia del piblico, la que sin embargo no deja da reflejar la
influencia de los Estados Unides, y 1a dependencia de la empresa con aqué! pals,

La programacion deportiva y series norteamericanas fueron numerasas, pero
no figuraron en los diez primeros lugares de rating. Las telenovelas constituyeran un

49



porcentaje menor, sin embargo se ubicaron siempre dentro de los primeros lugares de
preferencia. Los programas cémicos, en porcentaje representaron el 12%, es decir, un
tercer lugar (en referencia al nlmero total de programas), al mismo tiempo se
localizaron dentro de la lista de mayor audiencia. Los musicales también fueron
preferidos y se destacaron en porcentaje con el 11% def total de programas de
Televisa.

Esto demuestra que la produccién més importante de este consorcio la
' componen telenovelas, programas cdmicos y musicales, por lo cual figuran como los
mas representativos de la ideologia de Televisa.

Ante estos datos, el entretenimiento es el rubro central de la programacién de
Televisa, ocupando los lugares de mayor popularidad, las telenovelas, programas
c6micos y musicales, de los cuales, la presencia de las emisiones cémicas es
destacada ya que siempre aparecen dentro de los diez primeros sitios en la lista de
rating, superando a ciertas telenovelas y musicales, por ejemplo, *Anabel* figurd en et
tercer lugar en el mes de junio.

Los programas de este tipo que se mantuvieron en puestos relevantes fusran
*Anabel”, y "Papé soltero", pues aunque su posiclén variaba, fueron los tinicos que no
dejaron de aparecer dentro de los diez primeros. Asl, estos programas fueron
importantes en nimero (12%} y en preferencia.

El hecho de que los programas de mayor audiencia fueran los de entretent-
miento realizados por la propla empresa, nos refleja que son precisamente esos diez
programas los que han de representar con mayor incidencta el tipo de televisién que
el consorclo desea difundiry por tanto, le imprime, més que nunca, su sello *made in
Televisa" en su produccién y por supuesto en su contenido.

Asimismo, la situacién de que tanto en cantidad como en preferencia los
programas de entretenimiento fueron predominantes en la programacién de ia
empresa Televisa, nos indica que se establece un modelo del empleo dettiempo libre
de los mexicanos. Televisa les ofrece entonces, una manera especlfica de diversion;
un entretenimiento en apego a su ideologla, através de cada programa, que aunque
se distingany algunos sean mas vistos que otros, forman parte de untodoy enrealidad -
cobran poder e influencia en su conjunto.

En este sentido, la programacion del consorcio no es diversa nl plural, pues
cadarubro se compone de emisiones semejantes; si existe alguna diferencia, radica
en el argumento, los personajes, latrama, pero no en el tratamlento y temas que nos
conducen a una misma vision especifica delmundo, que no varfa: aquéllaque defiende
y conviene a los grupos econoémicamente mas fuertes de la sociedad. Esla ideclogia
se difunde mediante un entretenimiento que se basa en la falta de reflexién y en et
conformismo.

Con el fin de mostrar esta tendencia de fa programacién de Televisa, se
describe a continuacion las emisiones que se fransmitieron por los cuatro canales de
la empresa durante 1992, especialmente en junio, el mes de anélisis.

En 1992, canal 9, transmite programas de su propla produccién, tal es el caso
de lalucha libre que en estos (ltimos afios hatenido un gran auga sobre todo entre las
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clases populares, en donde Televisa ha manejado una imagen més amistosa, tanto
con los luchadores que ahoraya sélo se identifican con el consorcioy lo hacen piblico.

Otro programa popular que se transmite por este canal es "Mi Barrio®, que
cubre seis horas de programacién los sabados en tres bloques: *Mi Barrio infantil®, "Mi
Barrio Juvenil” y "Mi Barrio Familiar" en donde Televisa lleva sus cdmaras hasta los
barrios y zonas conurbadas de la ciudad de México, presentando asl, una supuesta
preocupacion por mantener las “rafces” e historia de todos estos lugares, ala vez que
se realizan concursos en los que los mismos residentes deliugar participan y obtienen
premios que no van més alld de N$ 500.00, sin embargo al ptiblico le atrae esto.

La intemporalidad def humor en 1992 también se da en el canal 9 pues se
retransmiten los viejos programas humorlsticos, que confirman el éxito de este rubro.
De aqul que televidentes de todas las edades vean desde las 3.30 p.m. programas
cdmicos como *Cachuiin Cachiin Ra Ra", "El Mundo de Luis de Alba","La Criada Bien
Criada®, "MiSecretaria®, "Los Polivoces", "La Carabina de Ambrosio®, etcétera, todos
ellos con una duracién de 30 minutos y transmitides hasta las 22:00 horas de lunes a
viernes.

En este canaltambién se transmite una telenovela venezolana, y un noticiario,
*Muchas Noticlas" con Lolita Ayala; finalmente la programacion de este canal la clerra
una emisién cultural producido por RTC (por lo tanto podemos afirmar que no forma
parte de la programacién de Televisa) llamado *Las Mily Una Américas*, o *Filmoteca
a media noche”. Asf, son pocos los programas culturales en este canal.

La programacién de los cuatre canales de! consorcio va dirigida cada unaa un
determinado tipo de publico, entiéndase éste, como el conjunto de receptores que
captan o sintonizan los mensajes difundidos a través de los medios de comunicacion.

Cabe serialar, que este pliblico es heterogéneo, la composicién social de las
colectividades no es uniforme, aunque companten situaciones y valores comunes,
También es importante mencionar que el pitblico de los mass-media esta divide por
sexo, edad, escolaridad, etc.

Ademas, el plblico varia en cada canal de televisién porque, sintoniza
diversos canales en diferentes horas del dia, y portanto, el auditorio es el receptor de
diferentes programas, algunos son recibidos por el piblico infant, otros por las amas
de casa, etc.

Es asl, que la composicién del publico varia segin los mensajes emitidos por
cada una de las estaclones televisivas,

Efcanal 5 lo padrfamos denominar como ef canal de la importacion, yaque la
mayor(a de sus programas provienen de los Estados Unidos, confimandose asl que
Televisa sigue y mantiene el modelo televisivo de los Estados Unidos con programas
sobre todo, destinados a los nifios, en donde {as técnicas utilizadas mantienen la
atencidn fija de los nifios, con mucho movimiento, fuerte sonorizacidn, secuencias
répidas sin la existencla de momentos para la reflexion.

En 1992, las series que mas abundan por la tarde son los dibujos animados
como por ejemplo, "Pato Aventuras®, “Los osos Gummi*, "Remi', "Los Picapiedra”,
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"Popeye", entre otros,

Cuenta ademés con algunas series norteamericanas como "Paralso"y "Mag-
num", entre olsos, Existen pocos programas naclonales como"Ef mundo de Capulina®;
programas especiales de produccién naclonal "En Exclusiva® siendo este un musical;
por este canal RTC cubre el espacio destinado por ley a los partides politicos,

El canal cinco se dirige por el tipe de su programacion, a un plblico de nivel
saclal alto, pues su marcada tendencia atransmitir la produccian televisiva de Estados
Unidos de América, series policiacas, de ficcidn y pelleulas lo hacen un canat
internacional, y la gente que o ve es juvenily aduita,

En 1992 XHTV canal 4 es un canal de comblnacién miltiple ya que incluye
programas de importacidn, como son las series norteamaricanas en las que destacan
dos géneros: el policiacoy el melodramatico. El primero es ef que cuenta con unmayor
nimerode titulosy portanto de horas de emisién. Destacan series de afios atras como
*Los Intocables”, *Bonanza”, de suspenso como *Alfred Hitchcock®, policiacas como
“El Cazador", "Miami Vice®, entre ofros. En todos estos programas surgen como
principales elementos la violencia, el terror, la muerte, la envidia, quedando de
manifiesto el dominio del poderaso sobre el débil,

Ef canal 4 transmite deportes, en sumayorfa juegos de futbol soccer nacional
einternacional, beishal, y futbolamericano; slgunos especiales como latransmisién de
campeonatos de tenis o de atletismo, por ejemplo, Los eventos deportivos que Televisa
transmite estd relacionado a los negocios de! consorcio, los privilegtos son para sus
equipos, para las acluaciones profesionales, para los acontecimientos deportives en
exclusiva que puedan produclr dividendaes,

Elcanal4, en 1992, presenta un minimo de programas de produccidn nacional
comalo es el programa musical 9205 El Planeta®. Este canal cuenta con piblico juvenil
y adulto, ya que su programactdn varia de programas o series extranjeras a programas
departives, lleganda a las principales cludades de la Repblica.

Finalmente, dentro de la programacién de Televisa se encuentra el canal 2, el
*canal de las estrellas" y “del sano entrefenimiento®, con programas producides en su
totatidad por el consorcic.

Los programas que integran este canal, -que es el de mayor cobertura-,
resultan importantes para nuastro anélisis, ya que se encuentra el 75% de pragramas
delrubro de entretenimiento; en este canalla programacién se encuentraestructurada
de la siguiente manera:

En cuanto a noticiarios, Televisa ha adquirido mayor espacio, Desde fos
realizados en los primeros afios de vida del consorcio como 24 hrs*, la informacién se
hace cada vez mas patente y relevante, es ast que Televisa ha creado un noticiario
permanente llamado "ECO”, que cubre varias horas de espacio, pero qus sin embargo
se ha convertido en sélo una repeticién de noticlas en uno y otro segmento, ademas,
depende de cables o baletines enviados por {as compafiias noticiosas con las que
Televisa tiene contratos, *ECQ* es también una agencia de noticias manejada por el
propio consorcio.
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"24 hrs” cuenta con dos segmentos, por latarde con Abraham Zabludovsky y
por la noche con Jacobo Zabludovsky. Un pregrama de polémica que asl lo ha
presentado el consorcio es Y usted qué opina?* que conduce Nino Canuin, que
resulta ser un programa en donde se préctica el sensacionalismo.

En 1992, fuera de los noticiarios tados los demas programas del canal 2 son
de entretenimiento, en sus diferentes géneros:

Programas de concurso como "TVO* en el que los nifios son los que partici-
pan songuiados porun grupo de edecanes que més que nifias parecen un apoyo visual
para adultos, cambiando asf tedo el contexto del programa, pues ahora es més visto
y segulda porlos papas de los nifios que poréstos, Cabe sefalar que en este programa
los premios son de suma considerable, que van mas alla de mil nuevos pesos, con lo
que Televisa inculca la idea de que los “canocimientes” sirven para ganar.

Los programas musicales, hasta junio de 1992 aparentan una gran variedad
yvan desde la promocién de los artistas del momentay de lafigura del conductor como
es el casp de Rall Velasco en "Siempre en Domingo" hasta programas musicales
chuscos o de toque humorfstico como en el programa de Paco Stanley "Andale’,

Elemento fuerte que logra su exportacién hacia Latinoamérica, Estados
Unidosy Europa, sonlastelenovelas mexicanas, Setrata de melodramas que intentan
expresarlavidareal, las cosas que ocurren en la vida diaria, sélo que mas fantasiosas
como lapobre muchachaquellega aserricagracias alamor de un hembre, Sucarécter
episadico y la estelarizacién de estrellas del espectaculo logra mantener al plblico
atado dfa tras dfa al desamollo de la trama, sobre todo al piblico femenil,

Las telenovelas estan estructuradas de tal manera que logran llegar al corazén
deltelevidente e impiden su reflexidn, propdsito bien determinado del entretenimienta.
Latelenovela no séloreafirma el papel socia! estructurado por el sexo sino que también
presenta las aspiraciones de una clase asi como su discriminacion. La burguesfa
representa el medelo de vida Ideal, sus valores y simbolos es la meta que hay que
alcanzar.

De esta manera, la telenovela se torna localista como un reflejo de Televisa.
£n ella encontramos una burguesia subdesarrollada atada al capital transnacional, y
por ends se pretende seguir el modelo de vida de ellos.

La restante programacion del canal 2 es la que tiene comae fin el humor, y de
esta se presenta gran variedad de programas destinados al publico en general,
cubriendo la mayor parte de la Reptblica Mexicana.

En lo general, en estas emisiones cémicas los sujetos hacla los que se va a
tornar la risa son los campesinos, ios obreros, las amas de casa, los ambulantes, etc.,
atodos estos personajes los representan con una ignorancia, ingenuos y estdpidos,
tanto en su vestimenta como en su forma de hablar son motivos de burla.

Losprogramas de humor se desarrolian bajo las cuatro paredes de un estudio
televisivo, y su argumento y guién no varia mucho entre uno y otro programa.

Es importante senalar que dentro de estos programas de humor, en 1992
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estan los del canal 9, que se retransmiten. Mlentras que producciones de ese afio se
transmiten por el canal 2 y son: "Chespirito”, "Dr Céndido Pérez”, *Anabel*, *Papé
Soltero* y *Todo de Todo".

El canal 2 agrupa un plblico heterogéneo, ya que su programacién varla de
programas de entretenimiento como son telenovelas, musicales, cémicos y de
concurso, por tanto el publico es infantil, juvenil y aduito,

Su cabertura hace que logre captar un auditorio de las zonas urbanas y
semiurbanas de provincia; acapara sectores populares del D.F., asf como la poblacién
de origen hispano-mexicano de los Estados Unidos.

Asf, podemos notar, que el (inico canal con una produccidn netamente de la
televisora privada es el canal 2, el cual en un 75% contiene emisiones del rubro de
entretenimiento y esto es un elemento clave que nos ayuda a comprender mejer el
poder ideoldgico que a través de este tipo de programas logra transmitir.

Delgual manera, podemos deducirque dentra de la programacion de Televisa,
y dentro de su produccion nacional, lo que mas abunda es el producto melodramatico,
el humorfstico y el mustcal, siendo también estos los materiales de exportacién atoda
Latinoamérica, Espana y sur de los Estados Unidos, asl como Europa, sobre todo
Telenovelas y programas comicos.
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4. RESENA HISTORICA DE LOS PROGRAMAS COMICOS
TELEVISIVOS (1955-1892)

Para conocer la génesls y el desarrollo de los programas cémicos en la
televisidn, se recurrld a la invastigacion histérica de la programacion a través de la
revista Tele Guila, publicacion dedicada al ramo. Las primeras referenclas que se
localizaron datan del afio 1955. Después damos un salto al afie de 1963, {no setuvo
acceso a la informacién en dicho perfodo de tiempo) para continuar hasta el mes de
Junio de 1992, dividiendo el estudio por décadas.

Sedan aconocer los programas mds importantes de cada afio, salpicados de
comentariosy datos complementatios. Asimismo, ho setrata de un exhaustivo estudio,
sino deun panorama general que nos permita vislumbrar la evolucion de losprogramas
televisivos de humor,

EN EL ANO DE 1955

En este afio, existian los canales dos, cuatro y cinco. La programacién se
conformaba cen noticleros, pelfculas, teleteatios, concursos, deportes, como box y
lucha libre, programas musicales y de variedades. Estos dos tltimos son [os primeros
antecedentes de los programas cémicos, propiamente dichos; los de variedades, ya
que eran emisiones que contenfan distintos artistas, con mezcla de canciones,
"sketches®, musica y balle; 1a calldad y lo caracteristico residia en el animador o
animadores. Asimismo, también los programas musicales, puestoque seapoyabanen
una parte comica, fuera por parte del propio conductor, por otros actores que le
acompafiaban o por invitados, permitiendo as( el surgimiento de personajes cémicos
y de la tendencia humoristica come un aspecto importante dentro de la pantalla.

Es de recordarse que la television hereda su programacidn y sus actores de
la radio; en los afios 40's, se escuchaban emisiones comicas y de variedades, por
ejemplo, con "Tin Tn*, “Panzdn Panseco*, "Madaleno" o con programas como el
"Risdmetro®, donde se enviaban chistes y el humorista en cabina los contaba,
midiéndose la risa del plblico, con Carlos Pickering, Pepe Peiia, Pepe Martinez de la
Vega. Enfin, esto demuestra que el humorismo que existia enlaradio setransportaria
también a la television,

En esta época de 1955, ya aparece uno de [os programas de variedades que
se convertiria en un clésico dela television, *Club del Hogar®, con *“Madaleno®, Daniel
Pérez Alcaraz, Pedro Ferriz, y Lamadrid; se transmitia por el canal cuatro de lunes a
viemes de 11:00 a 12:00 horas.

Otros de los programas eran: "Pimpicoca y su maquina loca®; *“Noches de
circe’, con Joaquin Pardavé, Los lunes de 21:30 a 22:00 horas se transmitia un
programa comico enelcanal dos con Clavillazo einvitados, “Casatey veras®, programa
patrocinado por Colgate, con Carmen Salinas y Enrique del Castillo, *Telecémicos®,
que se transmitfa por canal cuatro y *Los chistélogos”.

Los programas americanos también incluian emisiones dedicadas al humory

alavariedad o comedia, tal es el caso en 1955 de la serie protagonizada por lafamosa
pareja, "El gordo y el Flaco® que también se transmitla en México.

55



DECADA DE 1960

En 1963, existian los canales dos, cinco cuatro y once. Continuaba el pro-
grama *Club del hogar", pera su horario cambid varias veces. Una de las emisiones
importantes catalogada de variedades, qua permaneci6 durante muchos anos fue
“Cdmicos y canciones', se transmitia por el canal dos, todos los jusves, con la pareja
Viruta y Capulina, Pompin Iglesias, Nacho Contla, e invitados. Los primeros, ya eran
personajes conocldos pues aparecfan en radio, teatro, pelfculas, discos y eran
conacidos en Estados Unidos, Centro y Sudamérica; “atrapaban a los nifios con su
inocente risa".

*Naticiero Joven®, fue un programa que no tuvo gran duracién pero se destaco
porque realizaba la interpretacion humoristica de las noticias; probable Inspiracién
para programas posteriores como "Cotorreando la noticia®, con Chucho Salinas y
Héctor Lechuga.

Por canal dos se transmitia, “La hora de la variedad*, con Ral Astor, Nindn
Sevllla, Ledn Michel, Roberte Cardoso, Gasparin e invitados, programa de contenido
musical pero aparecieron importantes figuras para el humor como el sefior Astor. En
este afio de 1963, existi6 el programa "Chucherias*, catalogade como cémico musical,
con Héctor Lechuga, Chucho Salinas, Leonorilda Ochoa, e Invitados; pasaba los
domingos por el canal dos a las nueve de la noche. Este tuvo varias etapas donde
camblaron el horarlo, y nombre: "Stiper Chucherias" y "Domingos Herdez", Dicho
programa era dividido en varias secciones donde “se ridiculizaba todo lo que es
simpdatico ridiculizar*.

El comico Manuel "Loco" Valdés, se presentaba en el programa “Revista
Musical*, Uno de los grandes animadores aparecié en “La hora Celanese”, se trataba
de Paco Malgesto, e invitados; los lunes alas 21:30 horas por el canal dos. Uno de los
programas de éxito fue “Sonrisas y Mdsica*, variedades con Panz6n Panseco, y su
compaiifa de actores, que se transmitié por canal dos, los martes a las 20:30 horas,
con duracion de treinta minutos. Se comentaba que Panseco no era para nifios, pues
sus chistes disparaban puntadas de doble y hasta de triple sentido.

Para finales de 1963, este programa se titula "Sonrisas Colgate” y tiene como
caracterfstica ser una mezcolanza de diversas figuras cémicas, muy populares en la
televisidn, los artistas fijos eran Oscar Ortiz de Pinedo, Los Palivoces, Leonorilda
Ochoa, y Kippy Casado. Este programa serfa criticado por la mala direccién de
camaras, pobre escenograffa, por el uso de disco de risas y por [a gran cantidad de
comerciales que pasaban, sin embargo, era de los preferidos por el piblico y de gran
éxito.

Tambiénotra de las emisiones de popularidad era"Qué loco es mitrabajo*, con
Kippy Casado, los Polivoces y el "Loco" Valdés. Se marcaba la definitiva inclusion del
*loco" en programas estelares, advirtiéndolo como un buen cémico, donde sus
acompafiantes encantraron su primer peldafio hacia la fama.

Otros programas en 1965 fueron, "Sal y Pimienta", modelo tomado de

“Chucherias*, con Leonorilda Ochoa y los Hermanos Salinas, *Humoradas®, emision
comico-musical con Carmen Salinas, los Tex Mex, Colegial y Filipo,
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Enestaépaca, comienzalaaparicion de actores proplos de este medlo, yaque
hasta 1960, la television necesitaba de personales de cine, radio y teatro para cubrlr
méas del 50% de su programacion.

Encuanto a programas provenientes de Estados Unidos, existiauna comedia,
titulada precisamente como una de los programas de estudio, “Papa Soltera*, que se
transmitfa los viernes por el canal cinco de 20:30 a 21:00 horas. Otra de las serles
filmadas, como se les liamaba a estos programas importados, eran *La hora de la
alegria”, "La traviesa Hazel", "Dobie", *Pete y Gladys", presentados como "a pareja
més divertida de la televisian®,

Encuanto alas nuevas figuras cémicas que surglan ds fa talevision mexicana,
Jacobo Zabludosvky, slendo colaborador de 1a revista Tele Gufa, escribld, sobre el
{fendmeno de la pareja Salinas y Lechuga:

*Sélo una pareja ha impreso en la pantaila las palabras modemas de la fronfa
anligua, Salinas y Lechuga; captores de la tradicion sarcéstica del mexicana, burla-
dores de lasrestricclonesy de los temores ajenos; inicladores de una nueva etapa en
ot campo del humorismo televisado. Nuevas épocas, nueves métodos. Y fa antigua
técnica de laburla a los poderosos tiene hoy caminos mas adecuados para su difusian
Instantaneay parallegar amillones de personas. *{Telo Gula, Nov. 21-27,1963 p. 45),
Asf, la sétira, of arma del puablo mexicans que antes tenfa fugar en la carpa, ahora
actuaba en el escenatio de la telavision.

- En 1964, aparecla el programa cémico musical, *Variedades de medio dia”;
*Camaraescondida”, conPacoMalgesto, LednMichely artistas invitadas, querecogla
situaciones divertidas de la gente.

*Tiempos y contrastes®, con Kippy Casado y Leonotilda Ochoa. Asimismo,
aparecid, "*Casos y cosas de casa', con Kippy Casada y Luls Manuel Pelayo que pasa

finales de este afio, eran muy gustados por "su simpatia y su suave caracter
humoristica®.

. Uno de los programas de mayor éxito fue "Automex presenta®; era més
musical que cdmico, pero albergd al gran comediante Sergio Corona, *elmejor cdmico
sofitario de la television”, algunos decfan; lo acompafiaban Hugo Avendaiio, Graziella
Garza, Roberto y Mitzuko, los jueves por canal dos a las nueve de la noche.

£n este afio, el programa *Chucherlas®, después de la transformacién a
“Superchucherfas’, para agosio ya se le conocfa como *Domingos Alegres®, o
*Herdez", con Chucho Satinas, Hécter Lechuga, Héctor Sudrez, e invitados, Seguia al
aire la serie “Papé Soltera®,

Para 19686, continuaban con éxito, "Cdmicos y Canclones”, "Automex pre-
senta®, "Domingos Herdez" y *Sonrisas Musicales™. Se popularizaba el programa
*Constelacion Genaral Popo®, con Paco Malgesto e fnvitados, Aparece, *Comi Club
T.V", programa Cémico musical, con Rosita Gémez, Chelelo, Pepito e invitados, como
par ejemplo, Don Facundo, el "Loco* Valdés, los mimos Kiko y Vitolo, comicos de la
época; se transmitia los martes a las 21:30 horas por canal dos.

Enesta década de 1960, llegaban a la pantaila las emisiones americanas que
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se convertirian en las preferidas por el plblico durante varios afios: "Los locos Adams*,
“Los Monstruos®, "Mi marciano favorito® y "Hechizada".

Otrodelosimportantes programas fue "OperacidnJaJa®, cémico musical, con
el "loco* Valdés e invitados, a quien se le definié alguna vez como un *mimo
estrafalario”, de lunes a viernes a las 16:30 horas por canal dos.

*Triunfos y Risas", comico-musical, durd poco tiempo y participaban Carlos
Neto y Titino, Fernando Marcos y artistas invitados, los martes a las 20:00 horas.

1966 es el afio en que surge, dentro del programa de "Domingos Herdez", el
personaje ideado por Chucho Salinas y Héctor Lechuga, "Juan Derecho”, el “protector
de los pobresy azote de los poderosos’, Con esto, hace su aparicién de manera clara
on la telavisién el humor politico-social, la satira, y la critica hacla las situaciones
soclales y reales del pueblo mexicano, era comicidad con mensaje que motivaba a la
reflexién, sobre todo "muy nuestro®.

Pero como la critica hacia el slstema nunca es blenvenlda por los pederosos,
dicho personaje notuvo gran permanencla. Primero fue festejadocomoalgorealmente
bueno y novedoso, luego fue censurado para ausentarse en varios programas;
después tras el raclamo de sus admiradores, reapareci6 pero bajo cansura por lo que
se conviitié en una caracterlzacién mediocre; en 1967 desaparecld definitivamente.

Asimismo, este programa como otros fueron catalogados como malos, se
comentaba que cada vez eran peor ese tipo de programas con el argumento de la
existencia de un elenco pobre;, en general, se trataba de un estancamiento en su
produccién,

En este afio de 1966, Viruta se separa de Capulina; éste sigue solo con el
programa “Cémicos y canclones®, Aparece, "Las Tandas del cuatro*, cémico musical,
por canal cuatro, los viernes a las ocho de la noche, con Héctor Lechuga, Hermanas
Navarro, Richard, Willie y posteriormente con el “Beto Baticario®; *El mundo de Don
Facundo",variedades y entrevistas, conFacundo, susfantochesy animales amaestra-
dos; “El show del sébado®, cémico musical, con Marco Antonio Mufiizy las Hermanas
Navarro.

*Comi teatro" era una emisién cémico musical, con Régulo Trosky, Ricardo
Manzano, Amparo Arozamena, qulen se convertirfa més adelante en una importante
actriz cdmica, y Lupita Carrera, con la orquesta de Valladares. Tamblén se transmitié
el "Show de Pompin y Nacho®, cémico musical, con Pompin y Nacho, Angelita
Castagny e invitados.

Directamente de Estados Unidos aparecen los programas que tuvieron gran
&xito: *Mi bella Genio*, *El Stper agente 86%, asl como "los Beverly Ricos",

Parafinales de la década de los sesenta, la antes deslertaactividad de cémico
en latelevisitn, pues sélo sa le encontraba en el teatro o carpas, comienza a proliferar
generando numerosos acteres, quienes enriquecieron el género cémico de la pantalla
chica; delos més famosos e importantes figuraban: Chucho Salinas, Héctor Lechuga,
“Cantinflas®, Madaleno, “Los Polivaces®, “loco® Valdés, "Capulina®, Chino Herrera,
Oscar Ortiz de Pinedo, Alejandro Sudrez, Héctor Suérez, *Clavillazo*, *Plpomro*, Don
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Facundo, Palillo, Trosky, Guillermo Rivas, *Pomponio y Kikaro®, *El Chicote', *Re-
sortes®, "Panzon Panseco”, “Richard”.

Entre las mujeres actrices de este género se encontraban: Ménica Serna,
Leonorilda Ochoa, Carmen Salinas, Susana Cabrera, y Alejandra Meyer. Algunos de
estos cémicos tenfan ya programas estelares, otros participaban como Invitados o
como personajes secundarlos, o eran la parte de humor en las emisiones musicales.

En 1967, la competencia de las producclones americanas humorfsticas es
fuerte y sirve coma pauta para evaluar los programas nacionales. Se comantaba de
estos Ultimos, que labaja calidad se debfa a lafalta de dinero para financiar una buena
produccién, pagar aescritores y actores, con lo que buenos guiones eran desfigurados.

También, existia la falta de tiempo, ia planeacion y la desatencién por hacer
algo nuevo. De esta forma, no se podian superar a las producciones de E.U., que
contaban con suficientes recursos econdmicos, las cuales se mantenfan en los
ptimeros lugares de rating en nuestro pals.

Continuaban en 1967, los programas de "Domingos Alegres", "Operacién Ja-
Ja®, la hora de Rall Astor, "Cémicos y Canciones®, Club del Hogar, "Sonrisas
Musicales", Entran al aire, "Martes 21.30" con ChinoHerrera e Invitados, por canal dos;
y emisiones muslicales con apoyo de cémico como por ejemplo, "Alegrias Adamas”
Con Alberto Vazquez, Hilda Aguirre, y Alejandro Suérez; "TV Musical Ossart”, los
viames a las 21:30 horas, con Manuel *loce® Valdés, Héctor Lechuga, Labardini y
ManolaSaavedra; *Tillnadas®, programacémico los sdbados alas cinco de latarde por
canal cuatro, con el imitador, sus mufiecos y Tere Vale,

Provenientes de E.U., algunos de los programas que tuvieron popularidad
fueron "El show de Dean Martin®, las comedias, *The Monkees", "Pete y Gladys", "Mis
adorables sobrinos", y *Un soltero casado®.

Durante el aflo de 1968, fue muy Importante 1a transmision de los Juegos
Olimpicos. Los programas destacados fueron los siguientes.

Por el canal dos, por la tarde, con una duracién de quince minutos, *Coto-
rreando la noticia®, con Chucho Salinas y Héctor Lechuga, en donde se abordaba con
humorlas noticias, presentando asf unrasgo dereflexion hacialas cuestiones sociales
y politicas. Para octubre de este afio fue suspendido, seguramente por lo que podria
significar este programa de critica frente al movimiento del 68, Esta emisidn reapare-
cerfa hasta 1980, pero por el canal trece. Televisa demostraba que este tipo de
programas s6lo eran una novedad, pero no pertenecfan a su linea.

*Las Suegras”, era una comedia, transmitida por canal cinco; “La sefiorita
Vivanco', programa estilo comedia, Continuaban, "Operacién Estelar"; *Alegrias
Adams"; “TV musical"; “Cdmicos y canciones" y *Sonrisas Celgate".

Para 1969, existia una mayor produccién televisiva pues ya se hablan esta-

blecido los canales ocho y trece. En el afio anterlor los Juegos Olimpicos acaparaban
la atencion de la television.
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Uno de los programas que se transmiti6 en aquel entances fue "Operacién
Estelar, con el "loco® Valdés, Javiery sus marionetas, Pedro Morquecho y el "Piruli®,
losjueves a lastres quince de latarde. También, "Los Beverly de Peralvillo", iosmartes
per canal dos a las 20:30 horas, con Gulllermo Rivas, Amparo Arozamena, Leonorilda
Ochoa, Bigotdn Castro en el reparto de cémicos, con los actores Silvia Pasquel, Juan
Fefrara e invitados.

Otras emisiones fueron, *1Qué buena ondal", de variedades; continuaban
"Sébados Alegres", a las 21:30, horas con Héctor Lechuga y Alejandro Sudrez, entre
otros; "Sonrisas Colgate”, cdmicomusical, con los Palivoces, los miércoles por el canal
dos a las 20:30 horas, caracterizando a “Gordolfo, Cabecita, Chano y Chon",
Aslmismo, "Cémicos y canciones”, "TV Musical", y "Club del Hogar",

Hace su aparicion “Topo Giglo®, con el artista comico Rall Astor, qulsn para
1971 seconsagraba con el programa "La cosquilla®, con Anel, Enrique Aguilary Raquel
Olmedo que se frataba de una copia de la emisién norteamericana “Laugh in', donde
se presentaba un humor ligado al albur y lo sexual.

Los comediantes de esta época més populares eran: Serglo Corona, Sergio
Ramos, "Los Polivaces®, Polo Ortln, Pompin Iglesias, Marfa Antanieta de las Nieves,
y "La Indla Marfa".

A través de estos afios se observa que los programas humoristicos tenlan su
férmula en la combinacién de la comicidad con la misica y artistas Invitados, por ello
estas emisiones comenzaron como varledades o musicales. )

Para finales de los 60's, Ia actividad cémica empleza a perfilarse como un
género con lugar propio, sin la ayuda ya del aspecto musical. Es declr, los programas
100% cdmicos no se Inician comotales, sino necesitaron del desarrollo de los actores
cdmicos en la misma television, logrado dentro de las producciones musicales y de
variedades. El estilo de la comedia aparece en programas importados méas que en
nacionales.

Asimismo, sxisten programas que duran por anos, a pesar de las criticas,
cambiando a veces su horario, el elenco secundario, o modificando el nombre de la
emision. Otros, aparecen por un corto tismpo y por ello no se mencionan. Ciertas
emisiones que ya no se sehalan significa que desaparecieron.

En cuanto alos horarios de estas programas, por lo general se transmitian por
las noches, a partir de las ocho de la noche lo que correspondia a tas horas de mayor
rating; sin embargo, algunos lo hacfan por las tardes. La duracién de los mismos era
principalmente de treinta minutos.

El humor en la produccidn naclonal, especialmente de lo que hoy es Televisa,
se dabaentonces por medio de programas cémico-musicales, variedades en donde se
inclufan "skechtes® y et animador o conductor desarrollaba también la parte comica.

Los programas que marcaron este modelo humoristico en latelevision fueron:
*Comicos y canciones®, "La hora de la variedad', "Operacién ja Ja*, *Chucherfas’,
*Sonrisas Musicales"; estas dos liltimas emisiones, fueron desarrollande mas la parte
cérnica que la musical o la de variedades.
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En cuanto ala ¢ritica social, se manifesté en “Noticiero Joven” {interpretacion
chusca de las noticias), y en el personaje de Héctor Lechugay Chucho Salinas, *Juan
Darecha® en "Domingos Alegres”, {antes "Chuchetias®}; esto sin dejar de tomar en
cusnta que otros comicas en sus actuaciones pudieron hacer fo mismo, perolos casos
mencionadaes, sobre tode el de “Juan®, causaron polémica y censura, Tamblén, enel
programa "Cotorreando la noticia®, en donde se abordaban cuestiones sociales, al
comentar Jos acontecimientos con el estilo de ia pareja comica Lechuga y Salinas.

L.a comedia, como se menciond sélo se daba en programas importados. Pero
una delas primeras naclonales fue “Los Beverly de Peralvilio”, en 1969, Asimismo, las
actrices cémicas llegaron a tener mayor presencla a finales de la década de los 60's,
ya que por fo general eran hombres los protagonistas de este lipo de programas,

Par su parte el canal trece, transmitia comedias americanas y algunas pro-
gramas de concursos y variedades,

DECADA DE 1970

Este periodo Inlcid con nuevas producciones comicas, como fo fueron: "La
criada bien criada®, con Marfa Victeria, Afonso Zayas, Joaquin Garcla "Borolas”, Polo
Ortin, Anatilia Tovar y Victor Fox, *Do, re, mi, de costa a costa’, cdmico musieal, con
Leonorilda Ochoa, Alejandro Sudrez, Maranela de Montijo y Chabelo. "Topo Giglo”,
con Rall Astor. "El programa de Mauricio Garcés®, comico musical, se transmitlaalas
diez de la noche; "La cosquilfa®, comico musical con Rall Astor, Hactor Bonilia,
Armando Pascual, Chela Castro, Chela Néjera, Gastén Melo, Raqusl Olmedo,
Eugenia Avendafio, Anel, e invitados, los viemes a las nueve de la noche. Este
programa era copla del norteamericano *Laugh in”, que combinaba el humor con el
atractivo visual de mujeras guapas y algunas alusiones sexuales.

Asimismo continuaban, *Los Beverly de Peralvillo®; *“TV Musical”, con Guiller-
mo Rivas, Paco Malgesto; "Sonrisas Musicales® con los Polivoces, También, se
transmitian *Sitvia y Enrlque®, cen Silvia Pinal y Ensique Guzmén, catalogada la
emisién como comedia musical; "Buenas tardes, buena suerte*, con Ledn Michel,
Gustavo Ferrer, Verdnica Gastro y en la parte cémica con Pomponio y Kikaro,

De EU., "Los Beverly ricos®, "Los monstruos®, y “Los locos Adams®. A
principlos de 1970, unprogramadestacado de varledadesera*Sabades delaFortuna®,
porcanalochoalas 20:00 horas, conlos hermanos Zavala, Luls Demetrio,y enlaparte

cdmica se anunciaba a "Chespirito®, lo que marcaba el iniclo de este importante actor
cémico en la televisidn,

Mas tarde, dicho programa cambia su nombre a "Sé&bados de Neftall*; erade
concursos y variedades donde se presentaba en la parte cdmica a *Chespirito®,
acompafiado de un grupe de actores, "La Mesa Cuadrada”,

Para octubre de 1970, aparece un nueve programa, los miéreoles, par canat
ocha a las 20:00 horas, con treinta minutos de duracién, lamado “Ef ciudadane®; se
trataba de una comedia con "Chesplite” donde "un cludadano se rebela contra la
injusticia y lucha a st divertida manera®, con Norma Lazarenc, Angelina Fernandez.
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Poco después ests programa cambia su nombre a "El Ciudadano Gémez";
desaparece en enero de 1971,

Asimismo, inicia la emisién “La Mesa Cuadrada®, con "Chespirito”, los jueves
por canal ocho de las 20:00 a las 20:30 horas. Se anunciaba la presencia de los
*supersabios™: Chesplrito, Marfa Antonieta de las Nieves, Rubén Aguirre, Ramén
Valdés, Pepe Campos; donde aparacia el personaje de "El Chapulin Colorado®. Con
esto el programa de *S&bados de Neftall* desaparece y es sustituido por uno musical,

Para 1971, programas importantes fueron, "Los jovenazos", por canal dos, los
jueves a las 20:30 horas, con Héctor Suérez, lrma Lozano, Susana Cabrera, "Mante-
quilla”, Kiki Herrera, Tito Junco; *Viejo rabo verde”, comedia con Emilio Brillas, Andrea
Palma, JuanVerduzco, Susana Alexander, Jorge Ortiz de Pinedo; "Mujeres, mujeres,
mujeras” definida como comico musical, con Nubia Masti, Anel, Alejandre Chian-
guerotti, Sergio Ramos, Ana Lilia Tovar, Talina Levi y Yolanda Liévana, por el canal
cuatro los sAbados alas 22:30 horas; "Ensalada de lacos", con el *Loco* Valdés, Héctor
Lechuga, Alejandro Suérezy Zully Keith, los miéreoles por canal dos alas 22:30 horas.

Para mayo de 1971, el programa "Chesplrito y la Mesa Cuadrada® -antes sélo
*La Mesa Cuadrada®- cambia su nombre a "Chespirito*, en horario de los jueves por
canal ocho de 21:00 a 21:30 horas, con el mismo elenco.

En 1972, los programas humoristicos més destacados fueron; *Lacriadabien
crlada®, con Maria Victorla; se comentaba que era "picaresca con una comlcidad
popular®; el programa definido como cémico "Kipy cosas", conKipy Casado, Ana Celia,
Rubén Aguirre, Zamorita, Gugu, Luls Alarcdn, que se vela los jueves por el canal dos
a las 20:30 horas, su productor era Sergio Pena.

Asimismo, "Los Polivoces®, antes "Sonrisas Musicales®, programa de una
hora de duracion, personificando a el soldado Juan Garrison, el Mostachén, el Wash
and Ware, el general Agallén®, e imitando a Pedro Ferriz, etc". Cémicos y canciones®,
con Viruta y Capulina; "Ensalada de locos®, con el loco Valdés, Héctor Lechuga,
Alejandro Suérez, y Zully Keith, con los personajes: "Los orates, las aventuras de
Vulgarcito, el agente de transito, el Simpatias, Pepe Nador*, etc, Continuaba "Club del
Hogar".

Amediados de 1972, el pragrama infantil "Chespirito® cambia su horario: lunes
por canal ocho de 20:00 a 21:00 horas, Se presentan los personajes: *El Chapulin
Colorado®, "Don Jirafales*, "La Mochocha Pechocha®, "Chaparrén Bonaparte®, entre
otros,

Se encontraba en apogeo la serie americana de comedia *La Familia Pa-
tridge”.

Para 1973, aparecen nuevos programas como "El Show del Loco Valdés®,
cémico musical, con Eugenia Avendafio, Sergio Corona, Serglo Ramos, Hugo
Guzmaén, César Gonzdlez, Zamotita, Salomé. "Musicalisimo”, de variedades, con Luis
“Vivi* Herndndez, Mari Carmen y sus muiiecos e invitados. Los viernes por el canal
ocho a las 21:00 horas se transmitla *Lo mejor de los Polivoces®; “Entre Amigos®, de
variedades con José Feliciano, los miércoles por el canal dos a las diez de la noche.
Asimismo, reaparece "Chucherfas",
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Después de algunas modificaciones en su horario, *Chesplrite* en 1973
desaparece para dar paso a dos nuevos programas: “El Chapulin Colorado®, los
miércoles por canal ocho de 20:30 a 21:00 horas, y *El Chavo del ocho” los lunes de
20:30 a 21:00 horas por el canal ocho.

Por el canal trece aparece "Buenas Tardes Musicales, con Rall Vale. Prove-
niente de E.U., por el canal cinco, “El show de Jerry Lewis" y “El Gorda y el Flaco".

Durante 1974, aparecid "la comedia de buen humor*, “Telecdmicos", por el
canal ocho, los jueves a las 20:30 horas, con Serglo Corona, Anel, Alma Ferraira,
Julieta Biacho, Adrién Ramos, Mauricio Herrera, (que posteriormente se convierte en
famoso cdmico), Luis Miranda, Adam Guevara, con un libreto de Sergio Corona,
presentando: "Las Trevino, Bigotes, Mago, Chismosos, Libre y las Secretarias”, Este
fue un nuevo programa, los demés continuaban, algunos con ciertos cambios, como
por ejemplo, *“Musicalisimo® pasa sera *Msica y sonrisas, los sdbados por canal dos
con el * Vivi" Hernandez; asimismo, €l cdmico Femando Lujén se presentaba en el
programa musica! "Dfas Felices", con Gualberto Castro, Lupita D'alessio, Lucla
Méndez, y Barbara Ramson,

A mediados de 1974, el programa "El Chapulin Colorado” cambla su horario
y canal: sébados por canal dos de 20:30 a 21:00 horas. Contintia *EI Chave del acho".

El canaltrece transmitia una de sus primeras emisiones cmicas de su propfa
produccién, *Peter Pérez", con Guillermo Olea.

En 1975, la programacion cdmica no variaba mucho. Sin embargo un cambio
destacado fue latransmision de los dos programas de "Chesplrito" ya por el canal dos:
*El Chavo®, os lunes de 20:00 a 20:30 horas y "El Chapulin Colorado®, los jueves de
20:00 a 20:30 horas.

Para 1976, se transmitfan: *Hogar Dulce Hogar*, comedia que tuva gran éxito,
por canal dos a las 20:30 horas, con Sergio Corana, Luz Marla Aguilar, Begoha
Pelacios, bajo la direccidn y produccién de Humbsrto Navarro, y libreto de Antonio
Ferrer.

También, “E! Chavo", cémico infantil, por el canal dos los lunes a las 20:00
horas, con Roberto Gémez Bolaiios, Florinda Meza, Ramén Valdés, Carlos Villagran,
Angelina Fernandez, Marfa Antonieta de la Nieves, Horacio Gomez, Edgar Vivar y
Kiko, con duracién de 30 minutos. Asimismo, Chespirito protagonizaba con el mismo
elenco, el programa "El chapulln Colorade®, los sabados por canal dos a las 19:30
horas.

Ademés, otros programas fueron “Las nuevas aventuras de Topo Gigio"; "Las
aventuras de Capulina®; "Foro dos", eémico musical, como conductoras Renata y
Mdnica Prado, con Guillermo Rivas, Chabelo e invitados, los viernes alas 21,30 horas,

Continuaba "Exitos Bacardi*, variedades que en este afiotiene gran populari-

dad, con Ledn Michel, Héctor Lechuga, "Loce* Valdés, Alejandro Suérez, los viernes
a las 22:00 horas por el canal dos.
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Por el trece, “Una muchacha llamada Virma*, *la singular comediante mexi-
cana en un show internaclonal®, con Virma Gonzélez e invitados, a las ochoy media
de la noche, dura poco tiempo.

De la unién americana, se transmitla la comedia *MASH", "La novicla
voladora®, "El show de Carol Burnett*, comedia musical. Y del Japén "Sefiorita
Cometa",

En el afio de 1877, las producciones humoristicas eran las sigulentes: "Las
suegras”, comedia que pasaba los viernes por canal dos a las 20:30 horas, con Lucy
Gallardo, Jorge Oriz de Pinedo, Eugenia Avendaiio, Guillermo Rivas, Oscar Servin
Connle de 1a Mora e invitados.

La pareja de los Polivoces se separay cada quien tiene su proplo programa:
*Enrique el Polivoz", los viernes por canal dos, a las ocho de la noche, con Enrique
Cuenca y sus personajes: "Jenruchito, Paco eco, Fasolas, Margarito Che-che,
Jorongo Srping, Don Max"; imitaciones a José Feliciano, Celio Gonzélez, Marco
Antonio Muhiz, con los actores: Rosita Bouchot, Armando Pascal,

Por su parte Eduardo Manzano tiene el programa "Ei show de Eduardo
Manzano®, losjueves, por canal dos alas 22:30 horas, con sus personajes: "Inocenclo,
Tibiri Tébara, Doctor 1.Q.,, 24 horas, el Chachalaco”; con Amparo Arozamena, Polo
Ortin, Luis de Alba {quien mas adelante serfa un cémico destacado, legando atener
su propio programa) y Ana Berta Lepe. Esta pareja sin embargo, segula apareciendo
con "Le mejor de los Palivoces",

También existia "Capulina®, programa cdmico que presentaba historias, con
Gaspar Henalne"Capulina®, los sabados alas siete de la noche por canal dos; También
paranifios, se presentaba "Elshow de Cepillin" y continuaba*En Familla® con Chabelo.

“Ritmo, sal y pimienta”, era un programa de comedia musical, que se trans-
mitfa fos lunes por el canal dos a las 22:30 horas, con Ratll Vale, Serglo Luna, Julieta
Bracho, Jorge Arvizu, Mauricio Herrera, Rosa Marfa Escuderoy Joy Mega, entre otros;
se presentaban sketches, historias e imitaciones; tenfa una duracion de 60 minutos.
De lunes aviernes, aparecia "Nuestra Gente", variedades con Ra(il Vale. Continuaba
"La criada blen criada®, y "Club del Hogar",

En material importadoe, existia la comedia americana “La novicia Voladora®,
segula al aire la serie "El sUper agente 86",

En 1978, las nuevas emisiones de humor méas destacadas fueron: "Bartolo®,
cdmico musical, con Ensique Guzman, Victor lturbe *e! Pirul{*, Manolo Calvo, Pedro
Weber, Roberto "Flaco® Guzméan, Judith Velasco, y Patricia Panini. Su horario era, los
jueves alas nueve de lanoche por canaldos, *Variedades de Medianoche”, eramusical
y devariedades, con el "loco" Valdés, de lunes a vieres a las 10 de la noche, con una
hora de duracion,

Un programa en dibujos animados, fue *Cantinflas Show", que era didactico
con humor, su protagonista era uno de los mas importantes comicos de México,
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Para 1978, continuaba "El Chavo" y “El Chapulin Colorado”; éste cambiabasu
horario; miércoles de 20:30 a 21:00 horas por ef canal dos.

*Elshow de los Osmond", fue una emision musical de variedades, proveniente
de E.U., que tuvo gran éxito, y se transmitia por canal trece, los domingos de seis a
siete de lanoche,

Para 1979, son de gran popularidad los siguientes programas: *La Carabina
de Ambroslo®, eémico musical, con César Costa, Alejandro Sudrez, Judith Velasco,
Chabelo, Beto el Boticario, con el singular personaje de lapajara“Peggy*; setransmitia
los jueves por canal dos a las nueve de la noche.

También, *El mundo de Luis de Alba", programa cémico con Luis y sus
personajes: *Etrat6n Crispln, Peritas, Chavo de la ibero, Hermano Sol", etcétera, con
los actores Alberta Rojas, Connie de 1a Mora, Carlos Riqueime,y Pompin Tercero, "Mi
Secretaria®, comedia, con Lupita Lara, Maribel Feméndez, Judy Ponte, Pompin
Iglesias, Guillermo Zarur, y Zoila Quifiones, que pasaba los viernes a las diez de la
noche (cambiaba su horario).

Otro programa nuevo fue: "Sabado Loco*, cémico musical, con Ralil Astor,
Héctor Sudrez, Eugenia Avendaiio, Blanca Sanchez, Otto Sirgo, Connie de 1a Mora,
CarlosIgnacio, Alvaro Carcaiio, el Mago Franky su conejo Blas, alasonce delanoche,
por canal dos.

Continuaban, “Club del Hogar*, "Hogar Dulce Hogar*, que ya inclula en su
reparto aJorge Ortiz de Pinedo, Nubia Martl y Arturo Coba, ademas de los protagonis-
tas Corona y Aguilar. "La criada blen criada’, “Ef Show de Eduardo II*, "Entique el
Polivoz” con actores como Luclla Mariscal, Manolo Calvo y Roberto Naranjo.

Hasta septiembre de 1979 continuaron los dos programas de Chespirito: "El
Chavo"y "E| Chapulin Colarado®. Para octubre, este (ltimodesaparece paradarinicio
a una nueva emisién: “La Chicharra”, también con el mismo grupo de actores de
Chesplrito, los miéreoles de 20:30 a 21:00 horas por ef canal dos,

En cuanto a los programas americanos, se transmitfan, la comedia "Los
Beverly Ricos", “Mi bella genio®, *Hechizada", “El stiper agente 86". Asimismo por el
canal trece, “el show de los Osmond" y “El show de los Muppets®.

En el periodo de esta década de los 70's, sobre todo al final, 1a tendencia de
los programas de humor se convierte en mas cdmica que musical; ya se producen
comedias nacionales. De esta manera, se vislumbran modelos humoristicos diversos,
existiendo ya no tan sélo el tradicional cémico musical, sino también emislones de
comedia, de sketches, que empiezan a predominar en el rubro de entretenimiento.

Los programas que definieron el modelo de comedia fueron: *La criada bien
criada, Hogar dulce hogar, Mi secretaria, Ei chavo El Chapulin Colarado®; en el estilo
de sketches, “Los Polivoces, L.a Carabina de Ambrosio, El mundo de Luis de Alba,
Ensalada de Locos®, "La cosquilla® y *Ef show del loco Valdés", entre los programas
mas importantes. De hecho algunos de elios se retransmiten en 1992. Con estos
programas se consagraban los diversos comicos que participaban en ellas como
protagonistas. Asimismo, dichas emisiones permanecian considerable tiempo en
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pantalla, en sefial de que gustaba al plblicoy era lo que la empresatelevisora querfa
realizar,

La duracion de los programas en general segula siendo de 30 minutos, asf
como [os horarlos se establecfan por la noche, a partir de las 20:00 horas, que
correspond(an a los de mayor rating,

Por su parte el canaltrece en el aspecto humoristico, manejaba emisiones de
variedades y series americanas,

En esta década de 1970, no hay senales de un humor critico social, a se-
mejanza del personaje de Héctor Lechuga y Chucho Salinas "Juan Derecho® por
ejemplo. En cuanto a una tendencla politica dentro del contenido de este tipo da
programas, clertos estudios comn los de Medina Pichardo ("Transmision de mensajes
autoritarios", en 1976) determinaron que existfan rasgos de autoritarismo en pro-
gramas como "Hogar Dulce Hogar" y "Chesplrito”, que catalogados como cémicas, se
pensaba no tenfan ninguna influencia nociva.

Televisa, en 1979, posela 83 repetidoras en el pafs cubriendo 52 ciudadesy
927 poblaciones con 25 millones de televidentes, y con 2,882 horas en el aire al mes.
Segun datos de la revista *Tele Guia® de ese afio, 973 horas correspondian a
programas "de contenido”, y 1,300 de entretenimiento.

Asimismo, el canal dos, que transmitia la mayoria de estos programas
humorlsticos, era su programacidn “de diversificacién temética”; contaba con 5,437,720
telehogares. El canal cuatra que "Promovia, costumbres, cultura y folklore*, contaba
con 2,077,573 de telehogares; a su vez canal acho, con programacién de entrete-
nimiento como peliculas, deportes e infantiles, contaba con 12 millenes de televiden-
tes,y ¢l canal cinco con22 millones, transmitiendo "cultura, series internaclonales para
la juventud®,

El mayor porcentaje de horas se dedicaban a peliculas (13.7% del total de
programas}. .

Con estos datos, es indudable que desde entonces Televisaerauna empresa
poderosa; sus programas Y mensajes llsgaban ya a millones de personas, y con ello,
su ideotogla.

DECADA DE 1980

Durante 1980, los nuevos programas humaristicos més populares fueron: *Y
ahora qué?* con Silvia Pinal, Radl Ramirez, Jorge Ortiz de Pinedo y Gabriel Araujo;
después el elenco cambid, en 1981: Silvia con Rogello Guerra, Connie de la Mora,
Alfredo Garcfa Marquez y Adrian Ramos, que se transmitfalos viernes por el canal dos
alas nueve de la noche; *Club de la TV*, variedades con Sergio Corona, Ana Cellay
Nelson Judrez, de lunes a viemes por el canal dos al medio dia.

También, setransmitieron, "El show del Loco Valdés”; *Alagria de mediodia®,
comico musical, de lunes a viernes a las 15:30 horas, con Paco Stanley y Oskar, asf
como Benito Castro y Lupita Deneken; *Saba 2 efectivos", con el mismo elenco que
el programa anterior, incluyendo al Mago Frank, Sccorro Bonilla, y Alicia Pagola, entre
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otros. Otro programa fue *Alegrias Musicales®, de variedades, con Enrique Guzman,
Sergio Corona, Norma Lazareno y Martha Dunat.

Asimismo, continuaban al aire, *Club del Hogar", "Hogar dulce hogar®,
*Ensalada de locos", "El show de Eduardo li*, *La criada bien criada’, que para finales
de este afio, cambia el programa a*La casa de Huéspedes®, con el mismo elenco; “El
munda de Luls de'Alba®, "Comicosy canclones”, "Enrique el Polivoz", "Mi secretaria®,
*Los Polivaces; "La Carabina de Ambrosio®, se presenta ahora con Gualberto Castro,
en vez de César Costa.

Enfebrero de 1980, los programas "El Chavo™ y "La Chicharra”, desaparecen
para iniclar una nueva emisién: "Chesplrito”, con el mismo grupo de actores, con
horario de los lunes de 20:30 a 21:30 horas por el canal dos, Programa importante y
de gran permanencia ya que se sigue transmitlendo en la década de 1390,

Para 1980, el canaltrece transmitia *Cotorreando la noticia®, con la pareja de
Chucho Salinas y Héctor Lechuga, emisién en donde la palitica era broma, en horario
doble, en latardey enlanoche de lunes a viernes. Representaba uno de los primeros
programas tumor{sticos gue producia dicho canal con latendencia a la critica soclal.
Asimismo, se trataba de un programa ya llevado a la pantalla, pues tenfa sus
antecedentes en los afios sesentas, pero habia sido una produccién de Telesistema
Mexicano.

. Unade las emisiones destacadas en 1981 fue "Alegria de Mediodia", varie-
dades en version infantil, con Geny, Carlos Espejel, Ana Lulsa, Roberto Vazquez,
Chuchito, Pitukay Petaka, entre otros, que se transmitia de lunesaviernes, por elcanal
dos a las 15:00 horas, '

La programacion en general, en 1981 no tuvo grandes cambios; algunas
emisiones modificaban su elenco. Por ejemplo, en “Hogar dulce Hogar* participaban
Janet Arceo, Lazara Fonts, Manuel tbaiiez, Claudia e ivette; "El show del Loco",
prasentaba a Mauricio Gareés, Lucila Mariscal, Rub&n Olivares, y Merle Uribe.
“Cotorreando la noticia®, duraba 20 minutos y se transmitia unavez al dia, alas 23:10
horas.

Unodelosprogramas que continuaba era “Chespirito”, Asimismo, "Alegrfade
mediodia"“, comico musical, permaneceria hasta los primeros meses de 1983, con un
horario de lunes a viernes por canal dos, a las tres de la tarde, mismo elenco.

‘L.a Cosquilla® vuelve en 1982, con Rall Astor, Tere Velazquez, Carlos
Ignacie, Otto Sirgo, Alejandra Peniche, y el *atractive visual® de Olivia Callins, Felicla
Mercado, enhtre otras; se ransmitfa por canal cuatro, a las 20:30 horas, los viernes.
Este programa cambiarfa de tftuto y horarlo para 1983: “No empulen®, los jusves, por
ol canal dos a las 21;00 horas, y seguiria hasta 1985, pues un afo después, se
transmitia a las 20:00 por canal dos los viernes, Su ditimo ario de vida correspondio
a1987. Esta emision, marcaba una comicidad basadaen el aspectosexual, enef albur,
tanto de sus chistes como de la presentacidn de mujeres hermosas como parte del
“atractivo visual". Es de recordarse que este programa era copia de la emisién
norteamericana de "Laugh in".

Manuel "loco” Valdés se hacia presente en 1982 con*Noche a noche*, cémico
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y de variedades, por canal dos, los lunes alas 22:30 horas. En 1983, con *El show del
loco", los viernes a las nueve de la noche. Para finales de dicho afio y durante 1984y
1088, este comico fue protagonista en “La hora del Loco", emisicnes de corte cémico
musical, Para 1986, cambia su programa a "Sdlo para locos", comedia y variedades,
con él misma, y Alejandro Sudrez, los martes por canal dos, a las 22:00 horas,

Otro de los programas destacados de 1a década fue *Cachin Cachiinrara",
comediafuvenil, en 1983, par canal doslos viemesalas 19:30 horas. En 1984 cambla
a*Vuelven los Cachunes", programa quedurard hasta 1988. También, la comedia "Mis
huéspedes, con Maria Victeria, que continué hasta 1982,

"Mi colonia la Esperanza®, comedia, se transmitié en 1983, los miércoles por
canal dos, a las 20:00 horas. En este mismo afio, se encontraban al alre, "Los
Palivoces®, retransmision, por canal cuatro; también; “Dos mujeres en mi casa”, que
finaliza a mediados de 1984; *Mi secretaria”, que perdura hasta 1986; "Chiquilladas,
una de las emisiones mas populares, con Carlitos Espefel, Geny, Pituka y Petaka,
Ivone e Ivette, Mago Rodi, Maria Rosa Bono, Karina, con la produccién de Humberto
Mavarro, a las 19:30 horas por el canal dos los lunes; después en 1984 cambia su
horaric a los viernes, 20:00 horas, y contina hasta 1988,

El programa de gran fama, “La Carabina de Ambrosia®, continuaba en 1982,
con César Costa de conductar, quien es sustituido en 1984 por Fito Girdn, en el horario
de 19:30 horas, los viernes, por canal dos, Para 1984, aparece “La nueva Carabinade
Ambrosio®, con su anfitrién Manolo Mufioz, los lunes a las 22:00 horas, emisién que
seguirfa hasta 1986,

En 1983, el canal frece presentaba una comedia de su produccién, "Carmelo
Pérez", con Sergio Ramos el *Comanche”, los lunes a las 19:30 horas; duré cuatro
' meses,

Proveniente de E.U,, llegabala comedia*Blanco y Negro®, por el canal cinco,
a las seis de latarde, primero los lunesy domingos, en 1984 cambid a sélo en lunes;
“El crucero del amor®, que se transmitié durante 1983-1985, los domingos por canal
cinco en punto de las 20:00 horas.

Un nuevo programa aparecic en 1984, “Las chambas de Paquita®, los miérco-
les alas 20:00 horas. Asimismo, “Soltero en el aire*, por canal dos las 20;30 horas, con
Frank Moro, Arlette Pacheco, Mario Saucet; sélo durd los Ultimoas tres meses de ese
ano, "Cosas de casados", comedia, con Migue! Palmer, Leticia Perdigén, Bérbara
Carcega, Benny Ibarra, con una produccién de Humberto Navarro, programa que se
tfransmitio hasta 1986.

Durante 1985 aparecen nuevasy diversas praducciones comicas: *Quéltio con
estetrfo”, participando Jorge Ortiz de Pined o, Alma Muriel, Anabel Ferreira, (actriz que
més adelante protagonizaria *Anabel”), y *Tachito”, con el productor Otto Sirgo, por el
canal dos los miércoles a las ocho de la noche. "Salén de belleza®, comedia con
Leonorilda Ochoa, Grace Renat, Judy Ponte, Lorena Veldzquez, Kippy Casado, Mario
Saldaiia, Aida Pierce, Luz Elena Silva, miércoles, 20:35 horas. Ambos programas se
transmitieron sélo en el dltimo semestre de 1985,

Con dos meses de duracion en ese afio apareci6 “Los de Ameribo®, comedia
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por canal dos los miércoles, con Enrique Manuel Fuentes, Miguel Suarez, Roberto
Alarcén. Lafalta de éxito se debld quizés al elenco que no contenlafiguras de renambre
on la pantalla.

Por el canal siete, en 1985 se transmitlé *“Mandarina Mecénica, los domingos
alas21:00 horas, pero sélo permanecid tres meses; por ef canaltrece, "RailVale en...
BlancoyNegro*", comediamusical, conRadlVale, Dacia Gonzélez, Freddy Fernandez,
a las 21:00 horas, los jusves, y en 1986 los viernes, afo en que desaparecis.

En 1985, también se transmitieron “Las aventuras de Lenguardo®, con Alfredo
Alegrfa y produccién de Humberto Navarro, los martes, 20:05 horas por canal dos;
"Chispas de chocolate*, definide como "humor blanco®, estelarizade por Zamorita,
Veronika, Lézara, Cristina, Arsenle Nufiez, por el dos, 20:30 horas, los martes; al
sigulente ano los miércoles; ambas programas terminan a principlos de 1986, durando
sels meses en pantalla,

Por su parte el canal trece transmitfa, "Con N de Nacho”, comedia musical
protagonizadaporNachoMéndez, afinales de 1985, viernesalas 19:00horas; en 1986
también los sébados a las 21:30 horas, Asimismo, "El humor es una cosa esplen-
dorosa®, comedia, sétiras, con Polo Ortin, Martha Ofelia Galindo, Ma, Lulsa Alcald.

£n 1986, entraron al alre nuevos programas comicos: “Giglo*, (continud hasta
1987); "Ola Acapulco®, comedia, por canal dos, los lunes, 22:00 horas, con Gtilllermo
Rivas, Benito Castro, Marcela Rubiales, Mauwricio Garcés, Qlga Breeskin, Martha
Ofelia Galindo, Gary Rivas, Danlel Martln, Ingrid Denekén, produccidn Humbesto
Navarro, (durd cuatro meses); "El Pirruris®, presenta; comedia, los martes a las 20;30
horas (1986-1988); “Las solteras del dos®, con Alelandra Besser, Gary Rivas, Pompin
I, Flor Trujilo, Gilda Denekén, Leticla Perdigén, Ma. Elena Saldana, y produccion
también de Humberto Navairo, los viernes, 20:00 horas; en 1987 cambia al dia miérco-
les ocho treinta de la noche y en su Gitimo afio 1988, cambla a los viethes.

Selnicid en 1986, "Hospital defarisa”, que permaneceriahasta 1938, comedia
estelarizada por Pomplin Iglesias, Ampara Arozamena, Lucila Mariscal, César Bono,
Alda Pierce, Guadalupe Andrade, Begonia Palacios, Flor Trujillo, productor Humbertto
Navarro, per canal dos a las 20:30 horas, primero los viemes y luego cambla a los
jueves.

En el afio de 1986, aparecld el programa de contenido y critica social, ", Qué
nos pasa?”, protagonizada por el actor de gran experiencia Héctor Sudrez, por el canal
doslos martes alas 20:05 horas; permanecid hasta 1988, Esta emisiontuvo gran éxito,
con personajes como "El no hay*, "El destroyer*, y olros que ironizaban laforma de ser
de los mexicanos.

En 1987, iniciaron diversas producciones comicas en Televisa, algunas muy
Importantes que contintian en la actualidad, tal es el caso de: “Papa Soltero*, comedia
con César Costa, Edith Marquez, Luls Mario Quiroz, Gerardo Quiroz, Aurora Alonso
y José Luis Gardero, los miércoles a las 20:00 horas por canal dos; “Doctor Candido
Pérez", comedia en donde actiian Jorge Ortiz de Pinedo, Nuria Bages, Alejandra
Meyer, Ma. Luisa Alcalay Guadalupe Vazquez, que se transmitia fos miércoles a las
22:00 horas en e canal dos.



Tamblén, *Nosotros los Gémez", con Evita Mufioz Chachita y el *Pichi®, que
permanecid hasta 1988; para 1992 se retransmite. “Tres Generaciones*, fue una
comedia de éxito, con Angélica Marla, Sasha y Carmen Montejo, tratando “tépicos
familiares”; continud hasta 1990, cambiando su horario de los jueves alas 22:00 horas
por los martes a las 20:30 horas; dos afios después se repetia,

Qtros programas que se dieron a conocer en 1987 fueron, “Servitodo®,
comedia con Belén Balmari y Daniel Martin, lunes 22:00 horas por canal dos, siguié en
1988, "Ja ja", comedia, donde participaron Pilar Escalante, Karen Senties, Blanca
Torres, Elizabeth Aguilar, Arsenio Campos, Alfredo Sevilla, jueves 22:00 horas.

Durante 1988, el canal siete presentaba diversos programas cdmicos: *El
demonio Verde", comedia de critica social, protagonizada por Méctor Lechuga: *Un
cludadanotranquilo se convierte en demonio en cuanto ve unainjusticla®, se transmitia
los domingos de siete a ocho da la noche; permanecid sdlo ese afo.

Se Iniciaba “Tienda y trastienda®, transmitido de lunes a viernes a las 14:30
horas; programa de variedades y entrevistas con los comicos que comenzaban su
carrera en la pantalla chica y que posteriormente se harlan famosos por ‘lLa
Caravana®, Ausencio Cruz y Victor Trujillo; continuarfa en 1992.

Asimismo, por canal siete, *Pobre Serafin®, comedia con Rosa Moreno,
Fernando Borges, Carmen Amezcua, Beatriz Martinez, los miéreales a las slete y
media de la noche. "Bruno y Lucia®, con Lili Garza, y José Roberto Hill, comedia,
viernes, 19:30 horas. Otro programa del mismo género fue “De par en par”, estelari-
zada por Silvia Pasquel, Sergio Bustamante, Margarita Isabel y Héctor Ortega.

Dentro de la serie del canal siete "A la misma hora", apareci6 el programa
"Entre Amigos®, con Alejandro Auray el cémico Andrés Bustamante, emisidn cultural
mezclada con sketches y personajes de Andrés. Asi, estos programas marcaron un
paso importante en la produccion cémica de Imevisién, sin embargo, et canal trace
segulareservando sus lugares estelares a otros programas sobretodo a realizaciones
extranjeras; dentro de estas ltimas, se transmitié una comedia americana que tuvo
éxito, “Luz de luna', con Bruce Willis y Cybill Sheppherd, los jusves alas 21:30 horas
también transmiti6 la comedia juvenil "Pobrezas y riquezas®.

En Televisa, aparecian pocos programas nuevos, pero algunos de importan-
cla. "Humorosamente®, variedades con Ratil Astor e invitados, porcanaldos alamedia
noche y con una duracidn de tres horas, *El show del loco Valdés*, por canal dos, los
martes alas nuevede la noche; "Estanoche se improvisa®, programa de concurso que
conducia Anabel Ferreira, los jueves por canal dos a las 20:00 horas, que se vefa en_
enero de 1988.

Meses més tarde, este programa es sustitufdo por una de las emisiones
cémicas relevantes de este consorclo: *Anabel®, que en mayo de 1988 ya se
populariza, estelarizado por Anabel Ferreira, los jueves de 20:00 a 21:00 horas; es de
notarse, que es uno de los primeros programas comicos de sketches donde una actriz
lleva el papel central y ademas con una emisién de una hora de duraci6n en horario de
alto rating; contintia a la fecha.
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Satransmitiaen 1988, *Las aventuras de Capulina®; aparecla *Mundo Latino”,
programa matutino de variedades conducido por el actor cémico Mauricio Herera, de
lunes a viemes de ocho a once de la mafana; no tuva gran permanencia.

Proveniente de los Estados Unidos, llegaba la serie *El show de Bill Cosby",
comedia; reaparecla otra, "Blanco y Negro".

Para el dltimo afio de esta década, Imevisidn vuelve a producir nuevas
emisiones comicas; una de las mis trascendentes fue *La Caravana’, por canal trece,
domingos de 22:00 a 23:00 horas, con Ausencio Gruz y Victor Trujillo, acompafiado de
diversos actores, emisién que se caracterizaba por su grabacién en distintos puntos
dela ciudad presentada ante un ptiblico en colonias populares. Su comicidad reflejaba
contenido y critica social con personajes como "Jeremias, Jr. Errecon errechea,
Estetoscopio"; su productor era Luis Vazquez. Este programa continué hasta 1992,
camblando su horario aj sabado.

También, otra emisién destacada fue "El Guiri Guiri®, con Andrés Bustamante
por el canaltrece domingos y martes, alas ochoy siete delanoche, con sus personajes
*Ponchito, Profesor Chun-ga, Greco Morfema, Antento-Antento®, continuando su
transmisién en 1992.

Reaparecié el programa “Cotorreando la noticia®, can la pareja Héctor
Lechuga y Chucho Salinas, los domingos a las 21:00 horas porcanal siete, Estas tres
emislones, de Imevisidn, se caracterizaron por hacer reir y pensar a su puiblico.

De los Estados Unidos, por canal trece se transmitfan: *Alf*, comedia, con su
protagonista “extraterrestre”; laserie de gran éxito *Los afios maravillosos*; "Webster*,
la comedia “*Lazos Familiares", con el famoso actor Michasl J. Fox; "Adolescentes”,

En el canal dos aparecid el programa *Los comediantes®, los [unes por canal
dos a las diez de la noche, presentando diversos cémicos en cada emisidn al estilo
*show*, en un escenario con pliblico en vivo, conducida por Femando Lujan; en este
santido, se parecia a "La caravana®, pero ésta se presentaba "en la calle" ante un
pliblico popuiar, en cambio aquél, enuna cena en un lugar cerrado, camo en un centro
nocturno. Reaparecié, ahora por canal dos, "Cdmara infragantl”, que tuvo como
antecedente "El cludadano Infraganti* transmitido por canal trece, programaque ensu
Inicio se basaba en lo periodistico con momentos comicos.

Realizando unanélisisdeladécada de 1980, podemos afirmar que se presen-
taron trestipos de programas: de sketches, que predominaron; comedias y, con menor
presencia, los cmico-musicales.

Dentro delos primeros, los mas relevantesfueron: "La Carabinade Ambrosio®,
“El Pirruris presenta®; "Chespirito y *Chiquilladas entre los infantiles; *¢ Qué nos pasa®,
"Ensalada de locos", "La Cosquilla*, "No empujen”, "Anabel", “Hospital de larisa"; "La
Caravana®, "El Guiri Guiri",

De los cémicos musicales, los programas del "Loco" Valdés, "Alegria de
Mediodfa", Y la restante mayorla fueron comedias, como "Papéa Soltero®, "Mis
Huéspedes®, "Mi colonia la Esperanza®, "Nosotros los Gémez", “Tres generaciones®,
*Dr. Céndido Pérez®, "Las solteras del dos".
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Algunos de estos programas duraron por afios, o se retransmitieron en 1992,
otros continian en la actualidad, Algunos camblaban a veces el titulo de la emisiény
el horario, quedando en esencia lo mismo, como el conservar a sus protagonistas en
general. Por ejemplo en 1992, se retransmitieron *Los Polivoces®, "Misecretaria®, "Mis
huéspedes”, “Tres generaciones”, etc.

Es de sefialarse que Imevision en larecta final de esta décadarealizé nuevas
e importantes producciones cdmicas como: *La Caravana®, "El guirl gulri®, que se
caracterizan por su contenide de critica soclal, rasgo que slempre ha predominado en
las producciones de este género en estatelevisora sobre todo el primerprograma. Con
esto ganaba terrero en la competencla con Televisa, quien sin embargo, tuvo a su
cargo "3 Qué nos pasa®, del mismo estilo y de gran éxito también. Asimismo, en la
television del estado, se desarrollan figuras comicas que darén, junto con el argu-
mento, auge a sus producciones.

De esta forma, se definen los dos estilos de 1a comicidad en ambas produc-
toras, el de Imevisién con tendencia sacial, de critica; el de Televisa que carece de
dichos rasgos para sélo divertir. Sin embargo, la empresa estatal dependia, en gran
medida, su programacion comica de producciones americanas, que en general, poco
tienen que ver con la reflexién soclal de la realidad mexicana.

En Televisa, la transmisién de estos programas comicos se centrd sobre todo
en elcanal dosy algunos en el cuatro, Enimevisién, en el siete, principalmente materia!
de produccion naclonal y en el trece extranjera.

El gran nimero de programas durante esta década, se debe a la corta dura-
cién que muchos de ellos tienen, pues algunos duran sélo dos o tres meses, como es
el caso de "Soltero en el aire", en 1984 con cuatro meses, "Los de Ameribo® en 1985
con dos meses; “Qué lfo con este trio", *Saldn de belleza", duraron seis meses, entre
otros. Esto probablemente por la fatta de una estructura adecuada a los Intereses de
Televisa, de elenco, de libretos, de la acertada combinacion de figuras cémicas, loque
no les permiti6 a los programas alcanzar aceptacién y un importante rating.

En este sentido, es notorio que Televisa explota al méximo el éxito de los
programas anteriores, alejandose delas nuevas producciones. Es a partirde 1989 ante
la competencia de Imevision que ef consorcio introduce nuevos programas.

Finalmente, podemos serialar que durante esta década no se detecta gran
cambio en la forma de realizar entretenimiento, pues siguen existiendo programas
cémicos de sketches, comedias y cémicos musicales; lo que se diferencia es la
tendencia de estas emisiones, pues la television del estado se preocupa por vertir un
contenido de critica social a casi todo este tipo de comicidad, mientras que para
Televisa esto no es lo fundamental.

72




LOS PRIMEROS ANOS DE LA DECADA DE 1950

Durante 1990, en generalfas producclones de! afio anterior se conservan, sin
maodificaciones importantes.

En Televisase transmilfa la comedia *La edad de oro” que siguié en 1991, los
martes a las 20:30 horas y "Los comediantes®, que continud hasta 1991,

En Imevisién, aparecis 1a comedia Juvenil “Mezclilla® con los actores Joshua
Tacher, Lorena Navarro, los lunes por canal trece.

En 1981, nueves programas fueron "Nadie es perfecto®, cémico por canal dos,
los martes a las 20:00 horas, con Macaria; “Atoda risa", los midrcales por ia noche.
Asimismo, Televisa por el canal nueve empleza a retransmitir programas antiguos en
su espacio titulado "Clésicos de ia televisién mexicana®, con *La criada blen criada®,
*Chiquiliadas®, “El Pircuris presenta” y "La Carablna de Ambrosio”, en un horarlo de
19:00 horas a 21:30 horas, los sdbados.

Asl, existe poca produccién nueva, continuando los mismos programas que
segufan teniendo &xito.

En el afio de 1992, Televisainundasu espacio del canal nueve con programas
cémicos de retransmisién, de producciones que van de 1974 a 1988, Ahora et horarlo
es de lunes a viemes, pues 6l afio enterior era en sébados. Estas emislones son:
*Cach(in Cachtin rara", *Los Polivaces®, “La Carabina de Ambrosio®, “Chiguilladas®,
El mundo de Luls de Alba", "Mi colonla la Esperanza®, "Salén de Belleza®, *Mi
socretaria®, "La hora delloco”, "Tres generaciones®, *L.a criadabien criada®, *Nosotros
los Gdmez", "Mujeres mujeres”, Existen afgunos cambios, pero en general éstos son
los que permanecen, con horarios que van de las 15:30 horas, como por ejemplo
"Chiquilladas® y "Cachin Cachiin ra ra", hasta las 23:00 horas, que es cuando se
transmite larepeticinde"Los Polivoces”. Estas emisionesensutiempofusronde gran
aceptacién.

Por canal dos, aparece tina produccidn nueva, *Todo de Todo®, los martes de
20:30 a 21:00 horas, con Alejandro Suérez; las otras emisiones continlian con
capitulos nuevos: "Papa Soltero®, "Anabel*, *Dr. Candido Pérez" y "Chesplrito®,
ocupando los horarios de mayor rating, de 20:00 a 21:00 horas, en este canal estelar
de Televisa.

En 1992, estos dinco programas comicas que se producen, siguen pasteneciendo
ala comedia y sketches, no hay cdmicos musicales. Mientras, las retransmisiones,
integradas por comediss, sketches y cémico-musicales, constituyen hasta 19 a la
semana en promedio, cantidad que nunca antes se dio, sélo en 1987 que con
repeticiones alcanzé la cifra de 12 programas cémicos al aire cada semana.

. Porsuparte imevisin, sigue produclendo sus emisiones comicas de éxito: "La
Caravana" y el "Guiri Guiri*, Aparece un nuevo programa al mando de Héctor Suérez,
*Verdad o Ficcién", que constitula un proyecto ambicioso en su contenido de critica
soclal, tomando temas politicos y soclales no sdlo nacionales sino internaclonales,
como por ejsmplo la desintegracién de la URSS; su intencidn de denunclar y hacer
pensar no fue disfrazada, por lo que en pocotiempola censura no se hizoesperer, asi,
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este programa desaparece para convertirse posteriormente en "La Cosa®, cen-
trandose ehora en la comicidad basada en lo sexual,

"Lacaravana®y slprograma de Andrés Bustamante, "El Guir Guir", contindian
con sus reflexiones y su temética social, sobre todo el primero. En este sentido,
Televisa no produce nada con mencionado contenldo.

En latelevisitn delestado, se transmite un programa de E.U., *Los Simpson’,
caricaturas que eborda la critica hacla el sistema de la socledad americana. También
sigue en auge la comedia *L.os afies maravillosos®,

Através de estos afios se puede notar que ia realizacién de programas comi-
cos se centra en el estilo de comedia y de sketches, dejando a un lado e! cémico-
musical,

Laférmuladecomicidad basadasen e!sketchaimevisidnlaha desasroliado con
{os programas de "La Caravana'y "El Gulrl Guiri". De este modo, se consolida su estilo
cémico de contenido social y de reflexidn, en franca competencia con Televisa.

En este consorcio, las emislones cdmicas tienen horarios estelares. Asimismo,
ha dado un fugar destacado dentro de su programacién ala comicidad, sobre todo en
1992, con fa transmisién de un gran nimero de programas de este género, con
producciones actuales y ante todo con repeticiones; ademas de que estas emisicnes
gozan de gran popularidad, pues algunos alcanzan los primeros lugares de! tating
genera! del total de transmislones de Televisa.
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5. PROGRAMAS COMICOS TRANSMITIDOS EN 1992

En la programacién analizada de Televisa en junio de 1992, se transmitleron
18 programas comicos de produccidn nacional, trece por el canal 9, y por el 2 se
presentarcn cuatro, los cuales son descritos en este apartado.

Comoresultadodel andlisis de los pragramas cémicos, identificamostrestipos
de estructura,

1) Comedia

El programa se basa en una historia que emplezay termina generalmente en
la misma emisién, la cual gira alrededor de un hecho o acontecimiento especificoy del
cual puede derivar toda la trama. En estos programas existen personajes fijos, los
protagonistas y personajes secundarios.

En esta caso se encuentran "La Criada Bien criada®, "Mi Secretaria®, "Cachln
Cachinra-ra', “Salén de belleza®, "Tres generaciones", "Mi colonia la esperanza’ que
son retransmitidas por el canal nueve. Porel canal dos, que sonrealizaciones actuales,
de 1992, estan: “Papa Soltero" y "Candido Pérez",

2) Sketch

El programa se basa en pequerias historletas o skechts sin ninguna unldad
entra ellos, con personajes fijos y/o con nuevos que sélo aparecen una vez. En este
caso se encuentran los programas del canal nusva: “Los Polivoces®, "la Carabina de
Ambreslo®, *El mundo de Luis de Alba*, *Chiquilladas®, Por el canal dos; producclones
de 1992, "Anabel”, "Chespirito®, “Todo de todo".

3) Comico- musical

En la tercera estructura se encuentran los programas que se centran funda-
mentalmente en un sélo personaje, tal es el caso de "la Hora del Loco", un programa
cémico-musical donde el personaje central es el *Loco* Valdes, que cuenta chistes,
baila, hace gestos comicos, y en cada emisidn tiene como invitado un cantante o grupo
musical. Asf mismo se apoya en la parte cémica del mago Beto “el Boticario®, y en
ocasiones de otros personajes.

En producciones de 1992, no existe ningin programa de este tipo, sélo el
mencionado que es retransmisién.

En nuestro andlisis, nos percatamos que dentro de los programas retransmi-
tidos por el canal 9 que corresponden a realizaciones de 15974 a 1989, la producclén
es poco elaborada, ya que en la mayorfa de los casos se realizan en uno o dos
escenarlos, que no cambian, en interiores, con personajes sencillos en cuanto a su
caracterizaciony con movimientos de camaralimitados, Asimismo, entematica, varfan
de problemas familiares, escolares, de trabajo, de mujeres y de la comunidad, que son
tratados Gnicamente coma relaciones personales y no como problemas sociales .

Estos programas presentan personajes permanentes en algunas ocasiones
sedan los incidentales, se define el rol de cada personaje dentro de cada ambiente en
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el que se desenvuelve, mostrando por fo general a una clase media con unajerarquia
social muy marcada asf como una inmovilidad social; cabe sefialar que es a partir de
las caracterfsticas det personaje de donde se genara la historia, existiendo la burla
hacia ellos a través de la misma exageracidn de sus caracteristicas.

Su chiste se basa en la ignorancia de la gente, de la ridiculizacidn y forma de
hablar de un determinado tipo de gente; se toman las caracter(sticas fisicas, sus
gestos, vestimentas, para provocar la risa, que surge también por la confusion de
hechos y situaciones absurdas.

Por su parte los sketches presentan una produccidn un peca més variada, ya
que los escenarios y la caracterizacion de los personajes es diversa por la misma
estructura del programa qus exige de estos cambios. El programa se desarralla a
través de chistes ¥ situaciones mas que por plantear algin tema o trama.,

En cuanto a fos personajes, son fijos en cada sketch y en algunos casos
alternan o aparecen nuevas; los personajes tienden a ser exagerades y fantastesos,
alejandose asf de una representacitn de la realidad.

El chiste en este tipa de programas es semejante al de comadia, aunque se
remarcan elementos como son las frases o palabras en doble sentido o bienenla
Imitacton o fdiculizacién de figuras famosas. En estos programas se destacan aGnméas
la caracterizacion de los personajes pues ellos son centro de atencitn en cada sketch
y por tante son tos portadoras de la risa.

En general, estos programas no tienen gran diferencla a los producides
recientemente, en 1990 -1992, slendo estos dltimos muy semejantes a los retransmi-
tidos por el canal 9. Los programas de 1982 también son comedias y de sketch, pero
no existe ningdn cadmico-musical coma *La hora del Loco”.

En cuanto a produccian, en los programas cmicos de 1992 existen intentas
de grabacidn en exteriores, la escenografiaenlos skatches es mas elaborada asf coma
la caracterizacion de los persenajes, haclendo uso de efectos especiales.

Lacuestion detematica es simitaralas anterioresdiferenclandose tnicamente
‘Papa Soltero” que, presenta un elemento nuevo ya que no fepresenta a la famitia

tradicional, pues la figura materna no existe dentra de la familia que presenta et
programa.

Es importante sefialar que tanto en los sketches retransmitidos camo en los
actuales existen programas con personafes princlpales destacandose queen 1992 en
el programa "Anabel”, el personaje central recae en una mujer.

Estos programas emplean el mismo tipo de técnica que los anteriores para
provocar el chiste y par consecuencia la 1isa, aungue debsmos sefialar que el doble
sentido utilizade en las frases no flega a caer en ef albur, solo en escasas ocasiones.

Para mostrar de manera mas clara lo anterior, presentamos a continuacion la

descripcion de manera general de Jos programas cdmicos transmitidos en junio de
1992,
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PROGRAMA: “CACHUN CACHUN RA-RA"

Canal: &

Horario: Lunes, miércales y viemes de 15:30 a 16,00 trs.
Afia de produccidn: 1983

Productor: Luis de Llano Maceda

Personajes: "Lenguarda, Petunia, Calixta, Nina, Chicho"
Profesora Boniila, Jagger, Lili, Beto, Rubi, Huicho, Paco",

Presentacian: Ef programa comienza con la cancién que identifica a los
cachunes, y se va haclendo la presentacién ante la cdmara de cada uno de los
personajes.

Tema: Los problemas escolares de la preparatoria.

Dascripeidn: Tadas las escenas se realizan en el interior de Ja escuela; los
principales elementos o valores que resaltan son la cooperacién, €l compafierismo, la
unidn o solidaridad. Los actores son alumnos que fluctdan entre los 18 y 20 afios ya
que se trata de una escuela preparatoria, sin embargo los actores son gente de mas
de 20 afios, cadauno con caracterfsticas proplas, algunosroqueros, ofros inteligentes,
elc.

Entre los profesares se destaca et autoritarismo que representala directorade
lapreparatoria, la“Srita. Bonilla* quien parece ejercer ef controly dominio de laescusta.

Por el contenido del programa podemos decir que va dirigido en espectal a un
plblicojuvenil, pero también paratoda lafamilia. Los chistes se refieren alaignorancla
de la gerte, y a fa manera de hablar de los fideres.

PROGRAMA: "SALON DE BELLEZA"

Canal. 9

Horario; 19:30 a 20:00 hrs.

Afio: 1985

Actores; Grace Renat, Leanorilda Ochoa, Alda Pierce, Lupita Sandaval y Ma,

Elena Saldafia.

Personajes: Cada une adquiere su nombre real; Leonorilda es la duefia del

Saldn y todas las demés sus empleadas.

Presentacidn: Aparecen las actuaciones de cada uno de los personajes con
su nombre, tado dentro del salén de belleza.

Tema: Las platicas entre mujeres en el salén de belleza; tocan temas como la
envidia, el dinera y la befleza.

Deseripeién: Todas las situaciones se dan en el salén de belleza, camo por
ejemplo el chisme entre mujeres, el control que intentatener la duea del saldn ho séfo
con sus empleadas sino tamblén con las clientes, siendo éstas, de diferentes
caracteristicas, envidiosas, habladoras, bonitas, feas, etc.

Entre los principales elementos que se presentan para provacar la risa esta,
el burlarse de lavejez y de la manera de hablar de la gente.
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PROGRAMA: “TRES GENERACIONES"

Canal: 9

Horario; Miércoles de 20:00 a 20:30 hrs.

Afio; 1987

Productor: Emilio Larrosa.

Actores: Angélica Marfa, Carmen Montejoy Sasha.

Personajes: “La abuela Carmen, la mamd Laurg, y la hija Sasha".

Presentacion: Se realiza unatoma de la ciudad y se hace la presentacion de
cada uno de los personaijes, através de sus caracteristicas: la hija, bella e inquieta, la
mamé, modernay dinamica, y la abuela, alegrey moderna; posteriormente aparecen
retratos de los res personajes y tres palomas blancas.

Temas: Problemas familiares, como por ejemplo el divorcia.

Descripcion: A través del programa se presenta a una familia, con un status
social acomodado, integrada por tres mujeres, 1a abuela, Ja madre y fa hija; no existe
la figura paterna; asl la madre que sustenta la casa representa a una mujer fuerte y
activa con deseos de superacian ala que no le hace falta un hombre a sulado. Entre
los tres personafes se ayudan y resueiven sus problemas. En el programa se exaltan
los valores de 1a unién, el respeto, la educacion y el amor familiar.

PROGRAMA: “MI COLONIA LA ESPERANZA".

Canal: 9
Horarlo: Martes, 19:30 a 20:00 hrs,
Afo: 1980

Actores: Arturo Alegro, Gloria Jordéan, Guillermo Orea, Ma. Ofelia Galindo,
Rosita Pelayo, Fredy Femnéandez.

Presentacion: Aparecen escenas de la ciudad con pequefios recuadros de los
personajes que actlian en "La Esperanza", sin poner sus nombres, esto va acom-
pafiado de musica popular, Para iniciar el programa siempre aparece la figura del
carterodela coloniaque de manerasencilla hace un comentario que nos lieva alasunto
del que tratara el programa.

Tema: Problemas de la colonia y del nicleo familiar.

Descripcidn: Sepresentan los conflictosy hechosque viven diferentes familias
de *a Colonla La Esperanza", slendo siempre el eje del programa el cartero de la
colonia, que es el que de alguna manera resena lo que esté sucediendo en la colonia,
es el personaje que sabe todo de todos y por tanto gula la serie.

Las familias varian, desde la que es de origen espafiol hasta sefioras tipicas

de las colonias populares, que son presentadas come chismosas ¥ entromatidas.
Finalmente, elprograma o despide el mismo cartero, e invita a ver el siguiente capitulo.
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PROGRAMA: "M| SECRETARIA" EQTF TTC‘R Pn BE@

a6 » Y THTRREFRE )

Horario: Lunes y viernes de 19:00 a 19:30.

Afo: 1982,

Produccién: Humberto Navarro,

Actares: Pompin Iglesias, César Bono, Lupita Sandoval, Maribel Fernandezy
Judy Ponte.

Personajes: *Sr. Estudillo, Telefonista Judy, Empleado Sr. Ramirez y tres
secretarias”,

Presentacion: La presentacidn del programa se da con un fondo musical, se
ven escenas de las actividades de los personajes, aparecesu nombrerealy serealizan
tomas de la oficina, el escenario principal.

Tema:; Se tratan situaciones que se dan en el ambiente de trabajo, relaclones
personales entre los compaiietos, entre el jefe y sus alternos.

Descripcian: Se presentan los conflictos y situaciones que se dan dentro de
una oficina; se define claramente el rol de cada personaje dentro del entorno laboral,
y no existe movilidad de sus puestos. Todas las escenas, se realizan en el interior de
fa oficina, es decir, nunca cambia el escenario; los chistes se dan a través de una
situacidn principal, por la exageracién de los caracteres de los personajes y de la
situacién. Estas suelen ser absurdas.

PROGRAMA.: “"LA CRIADA BIEN CRIADA" '

Canal: 9 i
Horario: Lunes y viemes de 18:30 a 19:00 hrs. ;
Afic; 1978 |
Productor: Jiménez Pons Hnos. ‘
Actores: Marla Victoria, Tacho y Borolas,
Personajes: “Inocencia’, la sirvienta y sus dos acompariantes *Tacho" y

*Borelas",

Presentacion: Empieza directamente con una escena que tiene que ver con
la historia. Después se hace la presentacion, créditos, y nombre de actores en pantalla.

Tema: Sontemas familiares, delo que ocurre dentro de unafamilia, en relacion
con el desempefio y ocurrencia de Inocencia’, la protagonista.

Descripcion: La historia gira en torno a*inocencia”, una mujer ignorante, lo que
la hace chistesa; utiliza un lenguaje cologquial, con poco vocabulario, refranes y juego
de palabras, esto se observa, en las frases o palabras que utilizan como por ejemplo
ol "Doctor te-ma-ta®, "Inocencia® siempre estard acompafiada de Tacho y Borolas,
cada uno se va presentando en (a historia conforme a sus caracteristicas. Dentro del
programa se presentan confusiones, absurdos, repeticion de palabras, con unlenguaje
facil y entendible. La historia se da dentro de un mismo escenario y con pocos
movimientos de cAmara.
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PROGRAMA: "EL MUNDO DE LUIS DE ALBA*

Canal: 9

Horarlo: Jueves de las 21:00 a 21:30 hrs,

Afio: 1980

Actores: Luis de Alba, Rail Padilla, Humberto Elizondo, Dolores Solana.

Personajes: "Peritas, el Chido, el Hermano sol, el ratén Crisp/n, el Pirruris®,
entre otros,

Presentacién: Una voz en off nombra a los actores, mientras en escena
aparecen los personajes que interpreta Luls de Alba, que son los principales.

Tema: Noexiste untema definido sinoque sondiversos yaqus es un programa
realizado a base de sketches.

Descripcién: Se presentan un total de cuatro sketches por programa; en
algunos como por ejemplo con *Peritos”, se ironiza la situacién de un trabajador
administrativo distrafdo, con el clasico retardo al trabajo, y la autoridad de un jefe que
no qulere a sus empleados, En "el Chido", se trata de presentar al hombre vulgar, sin
oficio, que slempre anda en el cotorreo. En "el Hermano Sol* se ridiculiza a los
seminaristas, que sin vocacion estan-ahf, y lo tnico que hacen es divertirse. De tal
manera, la risa surge del maltrato a los subordinados, de la ignorancia, y de la burla
hacia la gente floja. '

PROGRAMA: “CHIQUILLADAS"

Canal: 9

Horario: Martes y jusves 15:30 a 16:00 hrs.

Afio: 1984,

Productor: Humberto Navarro.

Personajes: * Carlitos, Roddy, Jimy, Pituka y Petaka, Las Gemelas.”

Presentacién; Se presentan los juegos de una feria, y muchos nifios, luego
aparece el nombre del programa.

Tema: Son diversos los temas; se trata de sketches titulados, por ejemplo: "La
malvada bruja, 24 Horitas, Fulanita la Huerfanita, El mage Rody, Club del Jugal,
Chiquidrécula, La bizcoleca del aire".

Descripcidn: Es un programa Infantit en el que se imita, en algunos sketches,
los programas realizados por adultos, como por ejemplo, *24 hrs" y el *Club del Hogar";
los nifios se disfrazan para dar vida a sus personajes. La conduccidn del programa
colre a cargo de los mismos nifcs actates, sobre todo Carlitos y Jenny que presentan
asus compalieros, La risa proviene de la ridiculizacion que se hace de los personajes
adultos del medio televisiva.

PROGRAMA: “LA CARABINA DE AMBROSIO"
Canal 9

Horario: Martes y jusves 21:30 a 22:00 hrs.

Afo: 1980
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Productor: Humberto Navarro,
Actores: Gualberto Castro, Alejandro Sudrez, Benito Castro, Chabalo,
Pegay. Judith, Beto el Boticario, Paco Stanley y Gina.

Presentacién: Aparece *Gina” bailando con misica del proplo programa; un
locutor presenta la emisién y a los actores, aparecen sus nombres. Empleza con
Gualberto y Gina con un chiste rapido y enseguida comienzan fos scketches.

Tema: La temética es diversa; los skechts se titulan, entre otros: "La palabra
canta, Kin Kin, Mercado de Lagrimas, La hora chimenguenchona, El simpatias®,

Descripeidn: A través de los skechts se establecen diferantes chistes breves,
por lo que no se plantea un tema concreto; se presentan situaciones famillares, de
niitos. En el programa se presenta una escenografia simgle, que varfa sélo con el
camblo de skechts, pero en general essencllla; elatractivovisuatcorre acargo de Gina,
con paquafio atuendo.

PROGRAMA: "LOS POLIVOCES"

Canal: 9

Horario: lunesy miér. de 19:30 a20:00 hrs,y martesy juevesde 23:00 a23:30.
Afo: 1974

Productor: Guillermo Nuiiez.

Actores: Los protagonistas son Enrique Cuenca y Eduardo Manzano.

Presentacién: Aparecen imé&genes de la cludad de México, de Chapultepec,
de Refoima, en ellas se ven diversos personajes; aparecen los créditos.

Tema: El programa consta de sketches.

Descripcién: Los skechts en su mayoria son largos, representados por *Los
polivoces” en compalifa de "El Zamorita" y de actores secundarios. Se realizan
imitaclones como de Raphael, y de figuras como Agustin Lara, Barries Gémez y
Jacobo Zabludovsky, existiendo la ironfa, de donde surge larisa. Los personajes son
estables aternando su aparicién en las diferentes emisiones.

PROGRAMA: "LA HORA DEL LOCO"

Canal: 9

Horarlo: Martes y Jueves de 22:00 a 23:00 horas.
Aifio : 1984,

Productor: Humberto Navarmo.

Actores: Manuei "Loco® Valdés, e invitados.
Tema: Es un programa cdmico musical,

Descripcién: Se trata de un programa cémico musical, en el que el protago-
nista, el "Loco”, desempeiia el papel de canductor y animador, de donde surge ta parte
comica. Su caracteristica era que se transmitia*en vivo", En cada emisién se tlene un
artista invitado que se encarga de la parte musical, el cual es entrevistado por el
conductor def programa, Manuel *Loco® Valdés, Se apoyaenia parte cémica de "Beto
el Boticario”, can su peculiar magia donde las trucos sontontos o estéan af descubierto,
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La comicidad del programa se basa en la propla actuacién del "Loco", con sus gestos,
caras, balles, disfraces y chistes breves. Se desarrolla en un sélo escenario frente al
publico asistente.

PROGRAMA: "CHESPIRITO"

Canal. dos

Horario: Lunes de 20:00 a 21:00 hrs,

Ano: 1992

Productor: Roberto Gémez Bolafios,

Actores: Roberto Gdmez Bolafios, Florinda Meza, Edgar Vivar, Rubén Aguirre,
Raul Padilla, Horaclo Gomez, Ma. Antonieta de las Nieves,

Personajes: *Dr, Chapatin, El Chavo, Chaparrén Bonaparte y el Chomplras®,
El Chapulin Colorado, La Chimultrufia®, entre otros.

Tema: El programa se basa en cuatro skechts de 15 minutos cada uno. Por
lo tanto su temética es diversa.

Descripcidn: Durante ef programa se ridiculiza las caracteristicas de clertas
personas como por ejemplo con el *Doctor Chapatin” que es unmédico que yano sabe
nada de medicina, pero sigue en el negocio; "el Chavo®, es un personaje ignorante que
vive en una vecindad y que nadie lo respeta; "Chompiras® es un ratero regenerado y
“Chaparrdn* es un loco que parece cuerdo y que a través de sus frases provocarisa,
pues empleael doblesentido de las palabras. Larisatambién se presentaen lamanera
de hablar de cada personaje, y en la combinacidn de palabras.

PROGRAMA: "TODO DE TODO"

Canal 2

Horario; Martes 20:30 a 21:00 hrs.

Afia: 1992

Actores; Alejandro Suarez, César Bono, Zulli Keit, Felicia Mercado, Jar de
Rubin,

Personajes: “*Hunter", un vago punk y flojo. “El extra, Amado Tomillo, El
trompetero®,

Tema: Varios, se presentan sketches.

Presentacion: Con un baldn de basquetbol se presenta a los personajes y
pasan pequefos recuadros de los skechts.

Descripcion: Son pequerios sketches en los que se dan algunos chistes. Se
presentan situaciones tipicas de los mexicanos, como por ejemplo, el hombre que no
respeta a la gente y hablay habla en un teléfono publico; asi se presentan personajes
que deterioran la imagen de la gente de 1a capital. .
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PROGRAMA: "DOCTOR CANDIDO PEREZ"

Canal; 2

Horario: Martes de 20:00 a 20:30 hrs,

Afo: 1992

Productor: Jorge Ortiz de Pingdo.

Actores: Nuria Bages, Alejandra Meyer, Guadalupe Vézquez, Ma. Luisa
Alcald, Jorge Ortiz de Pinedo.

Personales; “Céandido, Silvina, Cata, Paula y Claudia®,
Tema: Problemas familiares, por ejemplo falta de dinero.

Descripcion: La figuracentral es un doctor encargado de mantenera su familia,
pone slempre el ejemplo tratando de actuar con buena educacién, sin embargo esun
médico coqueto con sus pacientes. La suegra dofia "Cata* es una mujer adulta que
siempre esté en conflicto con su yerno, pero como viven en casa de él se aguanta,

La esposaes una mujer abnegada que slempre apoya asu marido y hacetodo
lo posible para que no haya problemas en el hogar.

En el programa se muestra la unién familiar, el amory el respeto por todos. La
risa se presenta a través de palabras en doble sentido como "No me hagas de chivo
lostamales", "yase nos aguado el tamal”, “Le coso alge"y “Se lavine a alegrar”, frases
que en su mayorfa son dichas por el *Dr. Céndido Pérez".

Es de mencionar que en esta parte no aparecen los dos programas de estudio
“Papa Soltero' y "Anabel”, ya que en los siguientes capitulos se realiza su anélisis.
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CAPITULO It
ANALISIS DEL MENSAJE TELEVISIVO
1. ANALISIS DE CONTENIDO

A través del marco tedrico anteriormente expuesto, se constata fa importan-
cla de la televisién en nuestra socledad contemporénea, especiaimente en cuanto
puede ser un instrumento de comunicacién de ideologfas al piblico.

Los medios masivos de comunicacidn, especificamente la televisién, con-
tribuyen a crear determinadas visiones def mundo, de hecho es una de las principales
fuentes da conocimiento sobre (arealidad. Asf, este medio efectrénico difunde meodelos
de realidad convenientes a fos grupos econdémicamente mas fuertes de la socledad,
los cuales pretenden promover y conservar al sistema que los engendrd,

Enestesentido, lainfluencladel contenido televisivo, no sélo se dirige aincitar
al consumo, sino también inculca diversas tendencias y difunde, como uno de los
objetivos més importantes de la televisidn, la ideologla de los poderosos grupos
econémicos para perpetuar el esquema social que les conviene a sus interases.

Ante este panorama, es relevante estudlary vigilar el contenido de este medio
elactrénico, ensus mensajes ideoldgicos que de manera "oculta® se transmiten -como
parte de la {deologla de los grupos dominantes- con el propésito de tomar conciencia
de su influencla.

Este tipo de mensajes, se transmiten en uno de los rubros preferidos por el
publico, el entretenimiento. Por tanto, reviste importancia analizar el contenido de este
tipo de programas que van més all de la *sana diversion* que segtin los productores,
en este caso Televisa, dicen ofrecer. Asl, se estudian los programas cémicos "Papé
Soltere*, y "Anabel® utilizando el Andlisis de Contenido, de tipo cualitativo que a
continuacién se describe.

Dentro de las comunicaciones fos mensajes pueden cumplir varios propésitos,
defos cualeselmas evidente es el de suministrar informacién al exterior, de talmanera,
el mensaje se presenta como la espina dorsal de cualquier comunicacidn, de aqui la
importancla del Anéfisis de Contenido, que intenta estudlar el significado de los
mensajes tomando en cuenta su contenido manifiesto y latente. En este sentido, la
funcidn inferencial es relevante ya que el desctibir los mensajes no es suficiente pues
los datos sonia manifestacién de diversas relaclones y el reflejo de ciertos fendémenos,

En este punto es necesario senalar las diferencias entre ef anélisis cuantita-
tivo y ef cualitativo. Primeramente, tomando los planteamientos de Prieto Castiflo al
respecto, se pueden definir de (a sigulente manera,

El andlisis cuantitativo es aqué! en el que se van a cuantificar ciertos elemen-
tos que aparezcan en un texto u objeto de estudio, para conocer la preponderancia de
unos y otres, es decir, a través de este lipo de andlisis se detectael niimero de veces
que aparece dentro def objato de estudio un determinado elemento.

El andlisis cualitativo, e! que se toma en cuenta en esta investigacion, rmatiza
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los elementos del mensaje, es declr, Identifica lamanera enque se presentan, encémo
es dicha tal o cual palabra, en ¢6mo propone una u otra metéfora, o alude a un
personaje, situacién u objeto; asl, este tipo de andlisis nos muestra el color, la forma
y textura del mensaje.

Asimismo, seglin Laurence Bardin, el andlisis cuantitativo esté fundado en la
frecuencia de aparicidn de ciertos elementos del mensaje, mientras que la aproxima-
cidn cualitativa se basa en la presencia o ausencia de ciertas caracter(sticas del
contenido.

En el andlisis cuantitativo, de acuerdo a su teoria, se obtisnen datos descrip-
tivos por medio de estadistica; debido a su descomposicién sistemética este andlisis
parece més preciso, objetivo y fiable, ademas porque la observacion esta més
controlada. Por su parte, el anélisis cualitativo corresponde a un métode intuitivo, qus
se adapta a [ndices imprevistos o al desarrollo de las hipétesis, Por esto, aqul es
fundamental el contexto en que se ubica el mensaje.

Sin embargo, el andlisis cualitativo puede aceptar formas de cuantificacién.

Asf, de acuerdo a Bardin, lo que caracleriza al anélisis cualitativo es que la
inferencia estd basada enla presencia del [ndice (tema, palabra, personaje}, no en la
frecuencia de su aparicion,

En esto sentldo, Klaus Krippendorff, ha referido que la exigencia de que la
descripcién sea cuantitativa, es restrictiva, pues con ello excluye del anélisis los
contenidos latentes que se pueden Identificar a través de un andlisis cualitativo.

Encuanto a su aspecto general, el Analisis de Contenido es capaz de realizar
inferencias a partir de los mensajes, presentandose como una hemramienta para
indagar informacion oculta o enmascarada como real, brindando asi una represen-
tacién de los hechos. A través de la deduccién lsgica, lograda por la descripelén del
mensaje es posible determinar la significacién del mismo. Sin embargo, ésta pueds
ser diversa, ya que existen distintos enfoques para analizarlos, por ello una significa-

clén es una interpretacién basada en un determinado contexto o en unacorrelacién de
datos. . ’

El Anélisis de Contenido supone siempre relaclonar e comparar los resultados
con alguna teorfa, patrén o norma, para describir alributos latentes, o para inferir
caracteristicas especificas de las comunicaciones, lo que lleva a su significacién.

Ahora blenlaimportancia del anélisis del contenido también radica en que nos
obliga a situarlo dentro de un contexto soclal politico y cultural.

En el Andlisis de Contenido se aceptan como datos comunicaciones simbali-
cas, y se accede al anélisis de hechos que no pueden ser observados directamente,

Asimismo, esta técnica de investigacion permite describir tendencias en el
contenido de los mensales; se puede interpretar el signiticado de un mensaje ya sea
enrelacioncan las intenciones del emisorobien, detectanda los efectos cognitivos que
puede causar en el receptor, asi como la cultura, valores, interesesy actitudes que se
propagan a través de los mensajes.
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El Anélisis de Contenido nos llevaré a inferir como esta estructurado un
mensajey cuél es su verdadero fin, 0 sea, siel contenido ideolégico que consideramos
transmite, se realiza efectivamante y como puede ser recibido por el plblico receptor.

Lamayorimportancia de este tipo de andlisls, radica en que hasido un método
utilizado en la comunicacién masiva, para inferir fa conformacion econdmica y las
tendencias Ideolégicas de la industria de la comunicacién, entendidas como causas,
en cuanto al intento de inferir las percepciones del pablico o las acciones politicas, o
como elementos instrumentales, cuando se establece que los datos son manifestacion
de los valores o intereses particulares de quien los ha producido.

Ademés, con el Anlisis de Contenldo podemos observar mediante los datos
y las inferencias fenémenos no observados directamente.

En este sentido, esta técnica resulta importante, sobre todo en las clencias
soclales, en este caso en la comunicacién de masas, porque es aqui donde se
establecen comunicaciones a través de simbolos, datos que se analizan para
posterlores inferencias.

Los medios de comunicacién masiva estan limitados por sus respectivos
medios técnicos de produccién y por sus formas soclales de organizacton. El Andlisis
de Contenldo es capaz de inferir algunas de estas condiciones a partir de los mensajes
que dichos medios difunden.

De esta manera, nuestro fin es emplear ol Anélisis de contenido de tipo
cualitativo como revelador ideoldgico al analizar el contenido de dos programas
cémicos televisivos, pues mas alla del entretenimlento que pueden ofrecer, reflsjan
ordenamientes institucionales (soclo-econémicos) de la socledad, elementos que
moldean laforma de ver al mundo. En especial, setransmite laldeclogia de los grupos
dominantes, ya que el contenida de los mensajes tienden a preservary fortalecer los
estereotipos soclales, los prejuicios y en si el propio esquema social establecido,

Frente a esto, resulta fundamental el Andlisis de Contenido, ya que permite
descubrir la ideclogfa de los poseedores del poder econdmico, que se encuentra
enmascarada tras los mensajes, en este caso, de [os programas cémicos de Televisa
*Papd Soltero"y "Anabel", Dicha deologia se detecta a partir de las inferencias que se
realizan de los datos observados y de la correlacion que se presenten entre ellos, lo
que suponemos, expresaran una tendencla al conformismo como Instrumento de
coerclén soclal,

En cuanto al procedimiento & seguir, el analisis de contenido tiene su propio
método para obtener y analizar datos, existe esta libertad por el objetivo que se
persigue y por la naturaleza del mensaje.

Ademas, el anélisis de contenido es segin Bardin un conjunto de técnicas, de
andlisis de comunicaciones para obtener indicadores (cuantitativos o no) medlante
procedimientos sistemaéticos y objetivos de descripcién del cantenido de los mensajes
para inferir conocimientos sobre las condiciones diversas de! mensaje.

En nuestro estudio, empleamos distintas técnicas vatiosas por si mismas pero
complementarias para explicar y sistematizar el contenido y la expresion del mensaje
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televisivo de los programas cémicos,

Ante |a naturaleza de nuestro objeto de estudio, el contenido de “Anabel* y
"Papé Soltero", y con el objeto de descubrir la tendencia del conformismo utilizamos
la técnica del andlisis estructural, andlisis de la Imagen y anélisis categorial.

Los dos primeros, identifican y describen los datos a partir de los cuales se
aplican las categorfas denominadas de *elementos ideclégicos* para inferir fa tenden-
cla al conformismo, como el contenido ideoldgico que se intenta revelar,

El anélisis estructural pretende conocer el arden oculto del mensaje, permite
extraer los elementos que componen la estructura del mensaje. Se descubre la
extructura Ideolégica interna en la que esta organizado el mensaje, y nos referimos a
los temas, valores, estereotipos, que emplean, a la extructura natrativa, al lenguaje
verbal, al orden intemo del programa, en este punto se retoman algunos aspectos del
andlisis de expresién en cuanto al lenguaje verbal su estilo y st uso.

En el andlisis de la imagen se intenta identificar los niveles representacional
y simbdlico para dar significado a laimagen {como uno de los elementos importantes
del anélisis del contenido).

Clasificar los elementos significativos en cuanto a laideologfa que constituyen
el mensaje de los programas comicos es el objetivo del analisis categorial lamado
"elementos ideoldgicos. Es decir, se aplican las categorfas a los datos para dar
significacién e inferir mediante la relacion de los datos y el contexto de la industria
cultural de la escuela de Frankfort la tendencia ideoldgica del conformismo contenido
en el mensaje

En nuestro estudio, suponemos que los programas cémicos "Papé Soltero®y
*Anabel" fundamentan su contenido en una estructura general del mensaje, es decir,
on una tematica, estructura namativa, lenguaje, estilo, sistema de valores, estereo-
tipos, imagen, que apela a elementos ideolégicos como: la no reflexién, lo absurdo, la
incoherente; la pasividad, lo trégico; la represitn, la negacién, laviclencia, laresisten-
¢ia, la resignacion y romanticismo, através delarisa, humory burla, configurando una
tendencia hacia el conformismo comoinstrumento de coercién social, Estos elementos
se han definide de acuerdo a nuestro marco tedrico del concepto de Industria Cultural,

También, el tratamiento de ambos programas cambia no asf su contenido
Ideclégico; creemos existe la repeticlén de latendencia ideoldgica referida; asimismo,
que en cada programa predomina un elemento ideoldgico, que los caracterizara: en
*Papé Soltero", el romanticismo; en "Anabel*, el elemento de la no reflexién, y la
represién.

Con estos planteamientos, el andlisls se divide en dos partes. La primera se
Inicia conla descripcién de la estructura general de los programas, tomando en cuenta
la presencia de los datos analizados del mensaje para asignar laimportancia, atencién
o enfasls con que se dan, obteniendo asf 1a tendencia del significado de! mensaje.

De esta manera, la estructura general del pragrama contempla los sigulentes
aspectos:
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1. Datos generales del programa: nombre, canal, horario, tiempe de trans-
misién, actores, afio de praduccidn, productores y gulonistas.

2, Esquema general del programa: identificacion de la forma da su presen-
tacldn, inicfo, desarrollo y final.

3. Estructura basica del mensale: Temas (ideas niicleo), modos de predica-
cién, grado de referencialidad {estereotipos}, opasicion.

4, Estructura general narrativa:
&) Situaciones: esquema de la historla,
b) Personajes: tipos, caracteristicas, méviles (valores).
©) Ambientes: lugar donde se desenvuslve la historia y personajes.

5. Lenguaje: Usoy estilo,
6. Imagen: Nivel representacional y simbélico de la imagen.

7. Aépecto Idealdglco.

La segunda parte del analisis, que aborda de manera mas especifica el as-
pecto ideclégico, consiste en la identificacion de los elementos ideoldgicos, clasifica-
dos en categorias, a través de los cuales opera e! humor en los programas comicos
de estudio, y que definen unatendencla al conformismo en su contenido; esto en base
a nuestro marco tedrico de Industria Cultural,
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2.- ANALISIS DE LA ESTRUCTURA GENERAL DEL MENSAJE

Para enriquecer nuestro estudio hemos retomado las propuestas de anélisis
de mensajes de Daniel Prieto Castillo en su libro *La Fiesta del Lenguaje".

Ante su planteamiento de que el anélisis de mensajes debe de contermplar e}
contexto soclal en el que se dan las comunicaciones y deben ser ubicadas en una
totalldad, establece cuatro planos de andlisis del discurso. Este constituye la forma
humana de expreslon, es decir, la tendenciay Ja combinacion de recursos del lenguaje
de un mensaje.

Dichos planaos de anélisis son;

&) DE ESTRUGTURAS BASICAS
b) NARRATIVO

c) ESTILISTICO

d) IDEOLOGICO

e) USO DEL LENGUAJE

Para la realizacién de nuestro estudio nos apoyamos en los principales
aspectos de los cinco planos anterformente mencionados.

a) ANALISIS DE ESTRUCTURAS BASICAS:

Se refiere al conocimiento de los elementos fundamentales de un discurso, a
partir de los cuales se conoce su intencionalidad.

Los elementos a tratar en este tipo de andlisis son fos siguientes,

-ldea niicleo: Se reflere al objeto del discurso, al terna o temas de un discurso
y lo que de ello se dice {predicacitn). La Idea puede estar oculta, latente o manifiesta
pero ambas conforman la intencionalidad del discurso,

En algunos casos, entonces, existen ideas que enuncian ta intencién det
discurso y otras que se derivan de {a inferencla.

-Modosde predicacitn: Aluden altipo de predicacién utitizada en un discurso,
es decir, a la manera en que se dice algo de un tema, y puede ser: predicacion de
cualidades, donde se enuncian caracteristicas y se califica ef abjeto en cuestién, y,
predicacién de acclones, referente al quehacer o accidn del objeto en cusstion, Existen
predicaciones manifiestas y latentes que determinan la intenclén del discurso.

-Grados de referencialidad: Dentro de un mensaje, el grado de referenclalidad
haré alusién alas caracteristicas que a través de un discurso podemos encontrary que
nos alejan o nos acercan al conocimiento de un sujeto.

Asf, se habla de alta referencialidad cuando las caracteristicas que se dicen
en un discurso o o que se menciona nos acerca a un mayor conocimiento del sujeto.
La baja referencialidad se refiere a sélo pocas caracter{sticas del sujeto, y distor-
sionante es cuando esas caracteristicas o lo que se dice no corresponden al sujeto o
situacion del discurso. Los dos (iltimos grados de referencialidad tienden aconvertirse

S0



en estereotipos; es decir, presentan versiones muy alejadas al sujeto real y lo
presentan con determinadas caracter(sticas que lo estereotipan.

Es importante mencionar que, segtin Prieto Castillo, la mayoria de los medios
de comunicacién colectiva son de baja referencialidad o blen directamente distor-
sionantes. En ellos se pretende que unas pocas notas constituyen el ser de un
personaje o la esencia de una situacidn.

Para apelar a esta referencialidad se hace uso de los valores, los cuales son
blen manejados en el discurso. Valores como amor, amistad, etcétera, que lo
presentan de igual manera alejado del discurso real.

-Oposicién; Dentro del discurso de oposicidn se encuentran aquéllos en los
cuales el sujeto en cuestion o la situacién de que se trate se contraponen o enfrentan
algo. La principal oposicién que surgira en los discursos sera entre el bien y el mal,
argumentando uno y otro.

b) ANALISIS NARRATIVO:

Déntro de nuestro estudio, el aspecto narrativo es muy importante ya que en
los pragramas a analizar se representan historias; es declr, siempre se cuenta algo,ya
sea de personas o de objetos.

En este andlisis narrativo nos fundamentamos en el relato como forma de
expresion, y lo estructuramos a partir de tres elementos principales:

-Situaclones: Los personajes dentro del relato se movilizan dentro de clertas
situaciones o circunstancias, con la finalidad de lograr sus objetivos, Estas situaciones
se organizan en secuencias de hechos, que pueden combinarse formando determina-
dos esquemas.

-Personajes: Los personajes son los seres que dentro de un mensaje se les
predica, se les asigna cualidades o acciones, sean éstas dichas por alguien, exhibidas
por e! propio personaje; asf, podemos subrayar que los personajes no son personas
en s, sino personas que representan un papel {son seres de papel) pero no es la
persona como tal, sino que en los personajes se presentan como tales.

Seglin nuestro autor, Prieto Castillo, existen dos tipos de personajes: los
personajes sujetos a un papel a menudo rigido y, los personajes més o menos
imprevisibles,

Dentro de la primera categorta se ubica la mayorfa de los personales de los
mensajes de difusién colectiva. Este tipo de personajes realizan representaciones
simples, consistentes en unas -ascasas notas reiteradas al infinito, nos muestran
gestos, dichos, movimientos, hazaias, torpezas e ilusiones "se trata de seres
constantes en su set”,

En lasegunda categorla se ubicanlos personajes quetienden aacercarse mas

alas personas, es decir, no representan a los personajes tan fantasiosos fuera de lo
real, tal es el caso, por ejemplo de los personajes de las telenovelas.
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Dentro de las principales caracteristicas a identificar en un personaje estén:

-La competencia: Cuando el personaje tiene la capacidad para conseguir el
objeto deseado o para renunciar a él; ésta capacidad la trae, o la consigue a través
de la historia.

También, através de la misma trama el personaje adqulere la capacidad, por

ejemplo de madurez, el personale pasa por paripecias que le permiten renunciar asus
ambiciones.

-Los méviles: Son las causas o motivos a través de los cuales se mueve un
personaje; en todo relato se atribuye una cleria causa a la conducta de cadapersonale.
Dentro de los principales méviles por los que se gufa un personaje estén:

1) Heddnico, cuando la causa de la movilidad de un personaje es por gusto.

2) Pragmético, cuando el personaje adquiere movimiento por una causa
espacifica.

3) Etico, cuando el mdvil se da por causas morales o éticas.

Sin embargo, y sobre todo en los mensajes de los medios de comunicacién
muchas veces aparecen los personajes como gufados por un mévil ético cuando en
realidad estén persigulendo algo muy pragmético.

-El ser y el parecer: En esta parte, el personaje parece realizar dos papeles,
el de un ser que aparenta ser otro, que se presenta bajo algin tipo de disfraz o que,
incluso, tiene unaidentidad que desconoce. Este recurso tiene muchas variantes, por
efemplo:

- Un malvado que se finge bueno.

- Un valiente que se finge cobarde

- Un ambicioso que se finge humilde

- El rico que se hace pasar par pobre.

- La mujer que se hace pasar por hombre.

-Ambientes: Los personajes sedesarrollan en detenminados ambientes segiin
lo que se dice o se predica de ellos, asf, debe existir una correspondencia entre
personajes, objetos y espacios, que determinan la congruencia, y a su vez la correcta
referenclalidad, que puede camblar con fa manipulacién del ambisente.

c) ANALISIS ESTILISTICO:

En esta parte se detectan los detalles que conforman el estilo, los cuales
marcan la eficacia del mensaje.

De talmanera, eltipo de lenguaje y los diferentes recursos expresivos definen
el estilo, asf retomamos, los sigulentes elementos estilfsticos:

-Universaliazacién: La universalizacién es la generalizacién que se pretends
dar a todos los individuos de un grupo, de un sexo, de una profesién etcétera, y las
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palabras que da esta generalizacidn como "todos" y *ninguno® o através de formas
genéricas como la mujer, el nlfio, el hombre, eic.

Esta unlversalizacién logra llegar al estereotipo o et prejuicio, y busca reunir
a numerosos individuss sn un sblo alributo, en una sola caracteristica; as{, se intenta
ordenar la realidad, clasificarla, tipificarta.

-Via det ejemplo: Aqui, a! contrario del recurso anterior, ia generalizacién va
a partlr de una sola experiencla, de un solo individuo, de una nota de alguien.

A través de este elemento se entretejen una serie de aceptaciones y de re-
chazos; la via del ejemplo sirve para la promacion de personajes adquirir un prestiglo
social, o una representatividad desmesurada, dentro de un determinado contexto.

-Téplcos: Con lostépicos hacemas referenclas alasfrases hechas que circula
constantemente dentro de determinado niicleo soclal; las principales frases que hacen
alusién a los tbpices son los refranes, los cuales usados en determinados momentos
del discurso resultan oportunos y provocan reaflrmacién, sorpresa, burla. Esto es un
elamento clave dentro de los programas cémicos a analizar, ya que se enfatiza algo
para provocar una respuesta, de sorpresa, de burla, elcétera.

-Redundancia: Este recurso de expresitn es la repeticién de clertos términos
deldiscursocon elobjetode enfatizar; sareducetainformacién para garantizarlamejor
comprensién del discurso, asi comoa la familiarizacion del mismo.

-Despersonalizacién: Este estilo se fundamenta en fa manera formal y
andnima en que se dirige el discurso al destinatario. Se emplean sentenclas que nfse
le atribuyen a nadie en especial, pera revisten caracter vélido generaly universal.

-Ampllacidn y Atenuaclén: Estos recursos expresivos se refieren a la in-
clinacién a exagerar o enfatizar algunos elementos del discurso (Ampliacién) para
realzer determinadas caracteristicas, o por el contrario con Ia atenuacién se intenta
disminuir o atenuar con el fin, generalmente, de justificar algo.

-Figuras: Otro recurso estilfstico importate son fas Figuras, Dentro de estas
encontramos:

~Comparacion; Esta forma de matizar el mensaje alude ala realizacion de dos
elementos para enfatizar algo o alguien, Asimismo, logra una gran claridad y una fécil
interpretacion del mensaje.

-Metéforas: Mediante una comparacion esta figura estilistica enfatiza clertas
caracterlsticas, iransporta el sentido de una palabra a otra. Es una manera indirecta
para embellecer la expresitn.

Existe la metédfora poética que es sofisticaday de comprensién complicada,
y la retérica, que es sencilla y de facil comprensién.

-Antonomasta: Esta figura constituye el apelativo o adjetivo que mas que
describir realza una determinada caracteristica de referido. Setrata del sobrenombre,
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dal apodo. Se generaliza un rasgo especlfico, cuallidad o defectoy expresa, famillari-
dad, respeta o reconocimiento en las relaciones.

-Ei sentido de la oportunidad: Este elemento hace aluslén al uso de términos,
palabras o frases en doble sentido, elementos usados dentro de los programas
comicos; ¢! sentido de la oportunidad de esa cuando cambiamos intenclonalmente el
sentido de una palabra, cuando contestamos mal o con burla. A través de estos
elementos se da el sentido de la oportunidad,

-La Inferencia inmediata: Este es un recurso que se acerca al estereotipo, al
intento de juzgar algo complejo de una manera simple, se le ltama de inferencla
inmediata porque a partir de un indiclo se desencadenan explicaciones y causas. A
través de una semejanza se concluye en una igualdad total.

Este recurso al igual que el uso de metéforas son de apoyo dentre de los
mensajes de los programas cémicos televisivos, ya que se empleadentro de lacomu-
nicacidn diaria, pues el individuo ve con gracla que dentro de un mensaje se recurra
al uso de redundancia, de las metéforas, de la exageracién, porque en é se incluyen
detalles gratificantes, formas en las que cada quien se reconocs, situaciones que
suelen parecerse a las propias.

-Consignas de interpretacion: Esto refiere la indicacibn que se da en un
mensaje mediante un narrador o personajs, para que se espectique qué leer, qué
interpretar y qué hacer incluso con lo que perclbimos. Dentro de fas consignas y para
enmarcar los ambientes, existen consignas de acclon, como pueds ser la entrada de
risas en programas comicos, que Indican cuando refmos; de esta manera, las
consignas nos marcan las pautas de lo que hay que hacer.

d) ANALISIS IDEOLOGICO:

Através de estos cuatro planosy del andlisis de! uso del lenguaje se determina
¢l aspecto fdeol6gico del mensaje, que reflere ef punto de vista que gula al mensaje,
el cual mueslra una clerta visién det mundo, un esquema social, una trama de
oposiciones y aceptaciones, un mode de vida propuesto como Unico y modelos de
relaciones soclales. Asf, se descubre la intencionalidad, e! uso de} discurso y los
posibles efectos del mensaje. Aqul se da contexto al andlisis y se estableca la
estructura ldeolGgica del mensaje.

e) USO DEL LENGUAJE
Se manifesta mediante cinco formas de uso:
- Uso Referenctal: en este aspecto se reconocen tres tipos:

1.-Usoreferencialindicativo, que se empleaparainformar, anunciar o ensefiar
algo.

2.- Uso referencial valorativo, con este lenguaje se intenta enfatizar o matizar
mediante la estimaclén y la valoracién del objeto en cuestion.
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3.- Uso referencial explicativo, procura proporcionar fa razén de algo, dectara
o manifiesta las razones.

- Uso apelativo: Aquf el objsto principal es e} receptor; se trata de divarsas
. maneras de famar o exhortar; eltono juega un papelimportante en estas exprasiones
marca intencionafidad.

- Uso exprasivo: Se presenta cuando el discurso esta centrado en el emisor,
obien algulen habla directamente de s mismo dice algo de sf mismo; através det tono
de voz, de la seleccién de palabras, del uso de diminutivas se detecta el estado de
&nimo o fos sentimlentos, por ejemplo de temor o alegria.

- Uso poético: Ef empleo de este lenguale se establece en el mensaje mismo;
es cuando aparece una analogla para dar referencias a un hacho; son los mensajes
con una mayor combinacién de signos estiffsticas,

-Uso tidico: Centrado sn el emisory en el discurso, por un lado constituye un

recurso de expresividad, por ofro un jusgo con la seleccidn, la combinaclén y fa
reltaracion de los términas. Este fenguaje nos sit(a en el chiste y en fa fronfa,

1
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3. ANALISIS DE LA IMAGEN

Para abordar el aspecto de la imagen, hemos tomado los planteamientos
dados por D.A. Dondis en su libro *La sintaxis de la imagen®.

El lenguaje visual es un medio de comunicacidn que no cuenta con una
metodologia especifica rigurosa o con criterios explicitos que determinen su expresién
y compransién, De hecho, es un fenguaje complejo, en donde la produccién, recepcidn
e interpretacién son diversas.

Dondis en su objstivo de contribuir al establecimiento de una estructura bien
organizada de la imagen, plantea que, exprasamas y recibimos mensajes visuales en
tres niveles: representacional, simbélica y abstractamente, los cuales se encuentran
en Interrelacion,

Asimlismo, el significado de la imagen no se basa sélo en los datos en estos
tres niveles, sinotambién enla conformacién total de la misma. Debe existir coherencia
entre forma (disefio, composicin) y contanido (propésito), es decir, entre estructura
sintactica y visual, de lo que depende la efectividad de! mensaje.

Los tres niveles de los mensaes visuales se explican a continuacién,
Nivel representacional

El nivel representacional se fundamenta enlarealidad como experiencla. Est4
relacionado conla observacion directade larealldady conlacapacidad parareconocer
y reproducir dichos datos visuales.

En este nivel, a través de la observacién directay la experiencla, se racono-
cen o se identifican determinadas caracteristicas comunes,

En el nivet representacional existe un efecto realista; se intenta reproducir la
Imagen tridimensional de la visién real. Sin embargo, toda expariencia visual estd
profundamente influenciada por la interpretacional individual, por lo que el mensaje
tlene acceso a una valoracién subjetiva.

Asimismo, al representar algo a partir del modelo natural real, por la neces!-
dades de comunicacion se seleccionan, se enfatizan o se reducen clertos detalles o
aspectos, lo que nos lleva a la abstraccién en dos vertientes, al simbolismo y a la
abstraccién pura.

Nivel simbélico

La imagen simbélica hace referencia al vasto universo de simbolos codifica-
dos que el hombre ha creado arbitrariamente y al cual le atribuye un significado; para
que el simbolo sea efactivo no sélo debe verse y reconocerse sino tamblén recordarse
y reproducirse,

El sfmbolo es uno de los elementos més universales y no sélo se limita al
lenguale, el simbolo debe ser sencillo y referirise aungrupa, una idea, un negocio, una
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institucion o un partido politico, sin embargo, existen simbolos mds abstractos que
requieren de una preparacién del receptor para ser entendidos.

Nivel abstracto

Laabstraccion es una simplificacion tendiente a un significado més intensoy
destilado. Eneste punto nuestro estudiono abarcaraeneste nivelya que laabstraccién
puede convertirse en pura, es declr, que no establece relacidn alguna con datos
visuales conccidos (datos representacionales), provenientes del ambiente o de la
experiencia.
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4, ANALISIS DE ELEMENTOS IDEOLOGICOS DEL MENSAJE

Este andlisis identifica los elementos ideol6gicos através delos cuales opera
el humor en los programas cémicos televisivos de estudio, y que determinan la
tendencia hacia el conformismo en su contenido,

Dichos elementos son, de acuerdo a nuestro marco tedrico del concepto de
Industria Cultural:

g} la nio reflexién
b) to absurdo

¢) la represion
d) la negacién
e) laviolencia

1) la pasividad

g) lo tragico

h) la resistencia
i) resignacidn

Recordemos que el entretenimiento en la industria cultural se compaone de
estos elementos que lo transforman en una extensidn del aparato de denominacién.

Ei humor, con estos elementos intenta contener cualquier oposicién a
esquema de explotacién para implantar el conformismo. En su conjunto estos
elementos quepordicha finalidad los denominados ideol6gicos se agrupande acusrdo
al mecanismo de denominaclén qua conformany pueden servir a larepresién, a la no
refelxidn, a la pasividad y al romanticismo. Asf, tenemos tres categorias:

1 Represién.- A través de los elementos "negacién® y "violencia®.
2 No reflexion.- Mediante "lo absurdo®.

3 Pasividad.- Gonformado por *lo tragice®, "la resistencia”, "la resignacion®y
"la violencia".

Asimismo, otra de las categorias que nos es titil para este estudio se retoma
del libro *Comunicacién dominada®, de Beltran y Fox de Cardona; se trata de la
categorfa de "Romanticismo".

Con estas categorias, los mensajes que operen con estos elementos o carac-
teristicas se insertan en dicha clasificacitn paraconocersupresenciaen cada emistén.
Se aplican las categorfas a los datos identificados y dascritos en el anélisis de la
estructura general del mensaje y en el andlisis de la imagen para inferir fa tendencia
ideoldgica del conformismo

Es necesario seiialar que se intenta fundamentaimente, identificar el con-
tenido ideoldgico de los programas de estudio y, sélo inferir los posibles efectos de
dicho contenido, ya que éstos se determinan tinicamente en e} conjunto de todos los
productos de la Industria Cultural,

Las mencionadas categorias que son definidas de acuerdo al concepto de
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Industria Cultural, nos dirigen haclala tendenclade! conformismo, entendiéndola como
la aceptaciéninevitable de las condiciones en que vive elindividuo al creer que estan
determinadas de maneranaturaly por el destino, y en consecuencia, que es un sistema
social Inmutable (1).

CATEGORIAS
1. Represién.

Este elemento usado en la Industria Cultural, sofoca y reprime al individuo a
través de "la negacion’ y "la violencia®; la primera determina lo que no se debe hacer,
se muestra lo que se desea pero que na es posible realizar dentro de la normatividad

-saclaly dei propio sistema; mientras que “la viclencla* se aplica para castigar a quien
quebrante lo permitido, a la vez que la misma industria Cultural gratifica al que se
comporta en forma obediente,

La represién presenta hechos medlante los cuales mantiene al espectador
sumiso; sin embargo, la represion también se ve plasmada en la risa, que marca
slempre el momento en que se desvanece un miedo, anunclando la liberacién de lo
reprimido, (de la negaclon que existe), de aquello que no debe hacerse.

2. No reflexion,

La no reflexion se entiende como el slemento que se manifiestaatravés de "lo
absurdo®, que impiden al hombre reconocer mediante unaactividad mental lo que esta
perciblendo. La *no reflexién® se fundamenta en la distracci6n, en la brevedad, en la
privacién de pensar, de criticar lo que sucede. Asl, el espectador ante la presentacién
de lo absurdo no va més alla, es decir, no hay reflexién del hecho. De esta forma, *lo
absurdo", es el elemento clave en los programas cémicos para provocar la risa, la cual
limita al individuo de su razonamiento, al tlempo que to libera de lo reprimido en su
inconsciente mediante la propia risa.

3. Pasividad

*La resistencia® y “la resignacién® se conjugan en la pasividad, que es la
incapacidad e impotencia que el individuo tiene para manifestar una inconformidad o
Incomodidad conrespectoalo que lalndustria Cultural leofrece. Asimismo, se expresa
cuando el individuo no hace nada por su parte para transformar su condicion, la cual
se le presenta como algo determinado por el destino y como producto de *lo trégico”
do la vida, es decir, de lamiseriay el dafio que produce el mismo sistema social; ante
esto, el sujeto se debe resignar, soportar lo peor y continuar a pesar de todo,
canatizando su resistencia {a cualquier intento de modificacién de! propio sistema), a
travésde laposibilidad de superaciony de esperanza dentro del mismoesquema sacial
establecido.

Esta *resistencia® hace que el individuo controle cualquier actitud de rebeldia
o de cambio, de talmanera, que demostrar4 una pasividad que se veraforzada por "la
violencia® que la misma industria Cultural produce, impidiéndo al hombre manifestar
su propia forma de pensar y de ver el mundo.
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4, Romanticismo.

*La creencla de que el amar constituye una solucidn magica a fos problamas
socioecondmicos y culturales que afectan a muchas persanas.” {2)

Esta actitud roméntica del mundo tamblén se dirige a una tendencia con-
formista hacia el sistema.

100



CITAS
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CAPITULOIV

ESTRUCTURA GENERAL DE LOS PROGRAMAS COMICOS
“ANABEL" Y “PAPA SOLTERO"

A.ESTRUCTURA GENERAL DEL PROGRAMA “ANABEL"
1. DATOS GENERALES

En el mes de junio de 1992 ,este programa se transmite por &l canal dos de
Televisa los jueves de 20:00 a 21:00 horas, con una duraclén, sin comerciales, de 40
a 43 minutos por emisién, el afio de produccién es 1992. Productor general, Enrique
Segoviano; libreto original Pedro Pablo. Se inici6 esta emisién en 1988,

Sus actores son: Anabel Ferrerira, Carlos tgnaclo, Marfa Alicia Delgado,
Eugenio Derbez, Mario Bezares y Ricardo de Pascual,

2. ESQUEMA GENERAL

El programa comienza inmediatamente con un sketch corto con duracion de
dos a tres minutos, que varfa en cada emisién; enseguida se inicia la presentacién
formal. Aparece el rostro de Anabel Ferreira, la protagonista, en caricatura y se
escuchalavoz enoff del locutor que anuncla asl: "Desde laciudad de México, Televisa
presentauna horadediversin que se vacomo chocolatito, uin programadonde el buen
humor y usted son nuestros principales invitados, ella tiene el hilo del chascarrillo;
pasan los derachos reservados y el logotipo de Televisa, el mismo locutor hace la
presentacin delosactores, en primer lugar aAnabel Ferrelracon imagenes suyas con
dos caracterizaciones, después los otros actares, apareclendo una imagen del rostro
del actor en caricatura presentando algin personaje.

Enseguida aparecen los demés créditos con caricaturas de Anabet aludiendo
la actividad referida. Existe una musica instrumental propia del programa en esta
presentacion con sonido en segundo plano de aplausas y silbidos como sl estuvieraen
vivo,

Aparece luego un escenario en carticatura, qua tiene de fondo la palabra
jANABEL!, con letras en diferentes colores; el locutor dice, *su anfitiona es Anabel"
y ésta aparece endicho escenario pero ahora es real; se escuchan aplausos y siibidos,
€lla se dirige a su plblico, lo saluda para dar la bienvenida por estar en el programa,

En su presentacién Anabeltiene equivacaciones que provecan risas; en esta
parte siempre es interrumpida por algtin personaje conformando un sketch que termina
con la reiteracién de Anabel para que los televidentes se queden a ver la emisién
usando frases como: "Ahora, olvidense de los problemas y concéntrense en este
programa por lo menos durante fa siguiente hora®; entramtisica queidentificaala serle
y aparece la cortinilla del escenario en caricatura, con el nombre de Anabel que
desaparece para dar paso a una caricatura de ella en en una caracterizacién, de
inmediato entra el corte comerclal.

Este programa se constituye de siete a ocho sketches, pero en acasiones de
stlo una historia. Aquélios se titulan con el nombre del persanaje central o por alusién
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a la historia que presentan. Algunos efnpiezan y terminan en un segmento, otros
contindian después de un carte comercial conformando un sketch de dos partes. Es
imponante sefialar que en algunos sketches el personaje principal y secundarios son
permanentes, existiendo otros donde éstos se presenta sélo unavez.

Encuanto a los cortes comerciales, éstosvarlande cincoasleteyencadauno
aparece el logotipo de Anabe! (escenario en carlcatura) e inmadiatamente una
carlcatura de ella; al regreso del comercial nuevamente aparece el logotipo, con su
respectiva musica propia del programa en ambos casos.

Durante ef programa se hace uso de efectos especiales, como es la misica
de intriga o segln la historia, sobre todo de risas y aplausoes.

En laparte final, regresa Anabel como en un principio, con el mismo personaje
que la haintenumpido; paradartérmino alsketch y agradeceria “presencia” de!piblico
e invita a ver los avances de! siguiente programa; aparecen entonces en pantalla
algunas escenas del mismo con las sigulentes frases: "La proxima semana no deje de
ver "jAnabell®, que letiene reservada unasorpresacon..."se enunclanlostitulos de los
sketches,” No lo olviden *jAnabell* mismo dfa, mismo canal, lo esperamos. *Después
regresa Anabely dice la frase o slogan que siempre utiliza para despedir el programa:
*Dibujen en su rostro una sonrisay procuren consevarla hastala préxima semana';
también dice otras frases como "no plerdan el optimismo®, “firmemos el tratado de la
libre sonrisa*, etc.

Finalmente, entra misica, distinta a 1a inicial; aparecen créditos scbre Imégenes
de Anabel en diferentes sketches. La canclién que se escucha, hace alusion a larisa,
alafelicidad, al placer; es una especie de recordatorio para ver el siguiente programa.
Asimismo, dicha canclén contiene frases como "dibujen todos una sonrisa, es el
secreto de la felicidad, es caricia de piely placer... una gran experiencia es la alegria
de vivir", etc., que es interpretada por Anabel.

3.ESTRUCTURA BASICA DEL MENSAJE

a) Temas

Las principales ideas o temas que a través del mensaje se detectaron, se
obtuvieron a partir del andlisis de cadasketch ; se encontraronlos sigulentes: violencia,
amor, engafio, belleza flsica, vanidad, prepotencia, autoritarismo, ignorancia, con-
sumismo, odio y ambicién,

Estasideas niicleo se manifiestan con mayor éntasis porla propia protagonista
del programa a través de sus personajes.

Tomando en cuenta los temas podemos detectar la intencionalidad del
mensaje pues analizandolos encontramos que se trata de un programa que expone
una serie de ideas a través de sus historias y personajes; asl, identificamos los
siguientes temasy su predicacidn, (lo que se dice del tema) en cada programa,

Programa N° 1

En sketch titulado "Eila y é1" aparece la mujer que domina al esposo. El tema
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principales el engaiioenlarelacién de pareja. Anabel representaala mujerque engaiia
a su marido el cual aparece como tarado o idiota y al que la esposa butla diciéndole
"no mividita"; lamujer tiene un amante que es mecdnico; el esposo a pesar de indagar
sobre el asunto no reclama y la mujer resulta ser infiel pues al parecer cada semana
tiene un compaiiero distinto,

“De lacibernéticay otras yerbas®, laideade este sketch es la mujer comouna
maquina de reproduccién de hijos; Anabel es la doctora que examina una méquina
electrénica que no funciona porque estd embarazada; el supuesto "papd’ es también
un aparato electrénico; aqul se dalo absurdo desde el inicio y la estupidez esté entodo
su esplendor.

"Coralia y la misica culta", las ideas que se presentan son referentss a la
belleza, la vanidad y la ignorancia.

*Coralia" es unamujer atractivay vanidosa por lo que sabe que slempre tiene
a los hombres a sus ples, sin embargo es ignorants; es la clasica mujer vulgar
mascando siempre su chicle; suignorancia se presenta en las frases que dice, como
en esta historia dond e ellatiene undesconocimiento por los intrumentas musicales, por
los compositores y hasta de los lugares. "Coralia® solo dice frases incoherentes, pero
nadie la presiona por subellezay coqueteria. Seidentifica por el empleo de la muletilla
“pasa a" 0 "me paso", "paso”.

*El maravilloso mundo de la medicina®, surge nuevamante la idea de la
ignorancia, pues Anabel representa a la esposa sufrida de un enfermo que al parecer
ya nada puede hacer la medicina por é/; finalmente, el médico practicala brujerfa con
yerbas y huevos, aqul se cae en la charlatanerla; la esposa cree que ests remedio
salvard a su esposo.

"Adela y Faustina®, se hace mencidn de la belleza. Se trata de dos vigjitas
repressntadas por Anabely Ma. Alicla Delgado, que viven de sus recuerdos; labelleza
y la coqueterfa les hace recordar su juventud, en donde presumen haber sido
atractivas.

Programa N@. 2

En la entrada del programa, donde se arma un sketch, se presenta Anabel
mostrando nuevemente el tema de la belleza y la vanidad, pues se hace una
presentacion en la que la nombran la estrella de la emisién, es "la increfble y la
sensacional Anabel*, que arriba al escenario levanténdo los brazos en son de

agradecimiento y ella misma menciona que hay que alimentar el ego, como cualquier
artista.

“Neurastenias del futuro®, se muestra la agresividad y Ia violencia como ideas
nicleo. Anabel representa a una agente especial de contaminacién amblental, que se
sncargade ho dejar "circular alas personas que porten ropads unadeterminadatalla,
correspondiente al numeroque nocircula, asf comolos zapatos, detalmodoqueacaba .
por desvestir a un pobre transetinte; Anabel resulta ser un agente agresivo y es
ayudada por otros dos; de manera viclenta despoja a la victina de todas sus
pertenencias.
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“Anabelnovela”, es un sketch de largaduracidn donde se hace una parodia de
las telenavelas; las ideas que se manajan son la maldad, la bellezay el odio. Se trata
de un drama en el cual la maldad y la bondad viven una "batalla®, la presentan como
unahistoria “cruely descarnada®. Lahistoria trata de doshermanas "Malicia" y *Belicia”
qulen es *buena”y la primera representa a la maldad y la muerte pues no quiere a su
hermana e intenta Impedir su casamiento porque *Malica" esta interesada por la
fortuna del novio, asf alla le inventa una enfermedad a su hermana quien deja a su
prometido, el cual a suvez se casa con "Malicla”. Esta dejaenla calle a ambos quienes
se encuentran después de 25 afios, mientras en el lecho de muerte *Malicia® pide
perdén alos dos pero ellostambién mueren. Asf, se daunalucha constante por el amor
llegando hasta [a muerte, situacién que se entreteje con el odia y el rencor, a pesar de
que finalmente se sabe la verdad, "Malicia® pide perdén y todos mueren.

Programa N°®. 3

En el sketch del incio, se trata el tema del amor y de la belleza flsica, se
establecs la blisqueda de un novio por una mujer que es rechazada porsufealdad, La
chica interrumpe & Anahel para aprovechar el medio televisivc para dar un mensaje a
sU nuevo novio, pues consiguié unacitaatravés de una revista dedicada a ello *Unroto
paraundescocido". Sin embargo, el supuesto galan alver ala novia cambié de parecer
y no piensa salir con ella. Anabel sélo le sigue la corriente porque le molesta que la
interrumpan.

*Coralia", la ignorancia, el consumismo, la belleza, el afén de obtener el
méximo beneficio sin importar los medios, sontemas de este sketch, En una subasta
de objetos antiguos el jefe de *Coralla* le pide comprarun vestido para lo cual éile dard
"secretamente” mediante una sefial, las Indicaclones de la cantidad que debe ofrecer.
Ella sélo tiene conocimiente de los nimeros hasta el cinco, por lo que adqulere la
prenda porun pracio altisimo, su jefe se enfureca y es tranqullizado porla policia pero
*Coralla® no acaba de entender su error.

En"AnabelCapone”, lostemas que semanefanson el delito enel clasicojuego

de policlas y ladrones, la Ignorancia y la ambicién de dinero f&cil. "Anabel Capone” y

sus dos tontos cédmplices se refugian en su guarida despuésdel asattoa un banco, uno

de ellos comete el error de aparecer en la televisin momentos después del suceso

dando todos los detalles del mismo en afén de convertirse en personas famosas, de
- esta manera tras el enojo de "Anabel Capone”, la policia los atrapa,

*Socorrito®, el amor, el engario, las relaciones extramaritales que aparecen
como llegitimas, el sexo y la ignorancia, son ideas que se muestran en esta historia,
La sefiora de la casa, fea y desarreglada, regafia a "Socorrite”, la sirvienta a la que el
esposoinsinda, portener escenas amorosaseneljardinconel chofer, aloque conflesa
por ignorancia, que también las tiene con el esposo; la sefiora entances intenta
castigario,

*Si persisten las molestias, aguantese®, en este sketch las ideas que se pre-
sentanson laignorancia. Anabel interpretaa unamujer clrujano; enun hospital ellasale
del quiréfano y se dirige con la esposa del paciente al que opera, dandoles partes de
fos érganos del mismo, hasta llenar una cubeta; la mujer se desmayayy el cirujano que
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le dio la orden a Anabel le pide explicaciones de semejante barbarie. E! problema se
debié a confusiones dellenguaje que hizoque lacirujanano entendiera las 6rdenes que
le habfan dado.

En"LaModelo", lostemas que refiera son lavanidad camo un sentimiento que
transforma a una determinada persona superior alos demés, y la viclencla, "Enrique”
el director y."Tofio" su ayudante esperan a "Yadira", la modelo y actriz para la
realizacién de un comercial; después de ruegos ella acceds; esta modelo se gana la
antipatia de todos por presumida, por lo que le jusgan una broma e! director y ef
ayudante al introducir pirafias en la piscina en donde *Yadira® grabarla la escena,

“Lo increfble®, toca los temas de amor, engafio, infidelidad. Es el caso de un
hombre que engaiia a su esposa; como las relaciones fuera del matrimonio no son
permitidas éllastiene a escondidas; laInfidelidad es provocada por la belleza fisica de
laamante; la esposa parece ser slempre fiel, Asimismo, para los hombres la vida debe
set placentera, con mujeres y fiestas.

En este sketch se representa un programa titulado “Lo increfble®, en donde el
conductor entrevista a un matrimonlo; el esposo es astronauta que estuvo en Venus
durante tres afios dedicado segdn dice, al espffitu; asl, comienzan las mentiras pues
se descubre que en realidad I que hacfa en dicho planeta era disfrutar del placery las
mujeres por lo que la esposa le pega enfurecida,

"Padre sélo hay uno®, en esta historia se manefan distintasideas: el amor entre
jovenes; las relaciones sexuales como prohibidas fuera del matrimonio, st existen en
tales condiclones es necesarlo casarse. Lalibertad de la mujer atractiva es posible sin
guardar alglin sentimiento de culpa existiendo imesponsabalidad. La autoridad de!
padre es indiscutible, & puede elegir el destino de su hija sin pedirle consentimiento,
comportamiento justificado por fos principios morales de la socledad a los cuales
defiende y representa.

Elsketch muestra a un padre que se entera que suhijay sunovio *han perdido
la cabeza", aqul no se habla ablertamente de las relaclones sexuales sino que se da
a entender, por lo que concede la mano da su hija para “salvar el honor de la familia®,
sin embargo la hija quien no estuva presente en el momento de [a declsién, no sabe
acertar sobre laldentidad del novio pues segtin ella"perdié la cabeza® con més de diez
hombres.

Programa Ne. 4

*Sacorrite®, los temas de la ignorancia, la torpeza y lo absurdo son los
principales. La sirvienta *Socorito® por ignorancia y estupidez, no entiende las
indicaclones que le did su patrona para sfaborar una receta de cocina y dejainservible
un aparato electrodomestico; sin embargo, a pesar de la evidencia de su arror
"Socorrita” no comprende lo que sucedid.

En la presentacion delprograma, seintroducen lasideas de violencia; vanidad
y belleza fisica como aceptacidn social.

Anabelaparece con unamascara, motivo porlaque el *Director” laregaiia, ella
expone susrazones que son absurdas: se cubre el rostro para que nadie sepa da quien
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s el grano que se encuentra en sumano, Existe confrontacitn entre ambos y Anabel
golpea a su contrincante como muestra de que ella tiene la razén,

*Coralia®, se presentanlostemas de laignorancia, labellezafisica, el consumo
dealgosinlaposibilidad real de hacerlo con la excepclén del engafio ola ayuda de otro,

La protagonista se encuentra en un restaurante de lujo, desea comer pero su
presupuesto es minimo, el mesero le aconseja que por medio de su coqueteo haga que
un hombre la invite a comer. Varios hombres lo hacen pero por diferentes razanes
slempre se escapan de pagar la cuenta; asl, finalmente "Coralla” es obligada a saldar
los gastos trabajando en el restaurante.

*Hasta que la muerte nos separe”, sketch largo en donde los temas centrales
son |a ambicién de dinero, que se obtlene bajo el princlplo de, elfin Justifica los medios,
pues no importa lo que se tenga que hacer, incluso el crimen, para obtenerto. Amor,
engaiio; lanfidelidad es motivo de venganzay castigo; la prohibicién de las relaciones
fuera del matrimonio. La mujer toma el papel de infiel y surge en ella sentimiento de
arrepentimiento y miedo al castigo.

Lahistoria refiere el velorio de un hombre al que dejaasus hijos y a suesposa,
quien aparenta sufrimiento por lo sucedido pero en realidad alla misma lo maté con el
fin de heredar unafortuna y casarse con su compadre; ante el miedo de unavenganza
desu e?poso. no importa que esté muerto, ella canfiesa su criman y es arrestada por
la policla.

“Vegetarianos andnimos*®, las ideas que se manejan son la violencla, el
castigo, el consumismo, el amor condicional, y el absurdo .

Todo sucede en unatienda de plantas exdticas que es visitada por un cliente
deseoso de cambiar a su planta debido al pésimo y agresivo comportamiente que
muestra; ladueia aparenta amar profundamente a las plantas alas que trata como si
fueran personas o nifios; finalments, ella consciente el camblo después de que la
planta en cuestién golpea a su duseiio; al retirarse éste ya a solas ella regania, insulta
y golpea salvajements a la planta, ya que no era la Unica vez que la regresaban y
merecia un castigo.

"La Modelo®, egacentrismo, vanidad, belleza fisica, subestimacion, denigra-
clény deshumanizacion, son los temas que se abordan,

La modelo *Yadira" es ia invitada a un programa de television "Cene con sus
idolos" donde un especlador al ganarun concurso puede cenar con su artista favorito,
El ganador es fans de lamodele pero es feo, por lo cual Yadira lo insulta durante todo
ol sketch: *Esa cosa®, "Por esta cosa me ameglé”,. "Qué horror*, *Qué cosa tan
espantosa’,"Parece perro parada”, etc. El "director” y su ayudante, le muestran su
antipatfa como finalmentetamblén ko hace el ganador yaque éste le embarraun pastel
a la "diva”en su rostro, todos se rlen de ellay el “director también hace lo proplo.

Ante esto, se obseiva que la violencia es un elemento constante dentro de los
programas que se manifiesta no sélo a través de palabras insultantes como “tonto",
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"idiota”, slnb que los personajes muestran agresividad y maldad, se dan golpes, se
insultan; ademas, aparecen armas.

Se puede detectartambién an"Anabel’, en algunos sketches, como es el caso
de la "Anabelnovela®, "Ellay é", un discurso de oposicién, de confrontacién entre el
bieny et mal, entre lomaloyfobueno; estocon personajes que representanalosmalos
y malvados contra los buenos, los bondadosos; esta forma de ser justifica sus
acclones,

b) Valores y esterectipos

En cuanto alos valores y estereotipas que se manejan en el programa *jAna-
bel!*, se encuentran los sigulentes:

Los valores principales que se observaron fueran, amor, engario, infidelidad,
deseo sexual, belleza fisica, vanidad, violencla, ignorancla, ingenuidad, estupidez,
autoritarismo, y ambicién de dinero. Asimismo, virginidad, placer, honestidad, orden,
justicia, desobediencia, consumismo, crueldad, y setvilismo.

Los esterotipos destacados en la emisién cémica fusron, fundamentalmente:

El delamor, donde debe existir absoluta fidelidad; e! engaiio no se consclente
y las relaclones sexuales son parmitidas sélo dentro del matrimonlo.

Conrespactoalamujer, surasgo esencial debe serla bellezafisica conlacual
ella es aceptada en la sociedad y sobre tado por los hombres. La mujer tiende a ser
torpe e Ignorante, pero gracias a su belleza f{sica logra superarse. Se convierte en un
objeto sexual.

La presencia de! blen y del mal, en donde los "malos” son torpes, castigados
por los "buenos® que se caracterizan por ser listos y poseen la autoridad, En este
sentido, se debe respetar las leyes e instituciones que la sociedad ha establecido, de
lo contrario se aplica el castigo,

La violencia, es permitida si existe alguna "justificacién®; es aplicada por la
autoridad, por los buenos y por aquellos que tienen "superioridad*.

La arrogancia y la vanidad son motivo de castigo.

Eldinero, aparece como el elemento soclal que se ambiciona por brindar poder
y status. i N

4. ESTRUCTURA GENERAL NARRATIVA
&) Situaciones
Las situaciones que se presentan en "Anabel* no pueden ser identificadas

dentro de esquema Gnico, ya que la variabilidad de los sketches no lo permite, pero
podemos hablar de algunos esquemas que de manera general se presentan:
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EsquemaA

1. Situacién inicial degradada,
2. Empeoramlento de fa situacién inicial,

Tal es o caso de los sketches “E! maravilloso mundo de la medicina’,
*Neurastenlas®, "Anabelnovela®, "LaModelo", "Sl parsisten las molestias aguéntess®,
* Vegetarianos andpimos”,

Esquema B

1. Situaclén iniclal de prohibleibn,

2. Ruptura de ta situacién iniclal por transgresién de fa prohibicién,
3. Castigo.

Por sjemplo en, *Anabelcapona”, "Socorrito”, *Lo incrafble”, *Padre séio hay
uno®, "Coralfa” y *Hasta que la muerte nos separe”.

Esquema C
1. Situaclén iniclal de confrontacidn,
2. Fin de la situacién inicial por triunfo de una de las paites 6,

3. Continuacidn de la situaclén iniclal por todas las tragedias que
acarcea.

En este caso tenemos el sketch de presentacién del cuarte programay el de
*Eltay 81",

Se observa que fracuentemente se apela al castigo debido auna transgresién
de la prohibicln por un mal comportamiento que no es aceptable o por no cumplir
clertos principios o reglas de conductay de trato. Engeneral, la situacién Inicial nunca

mejora, asl, el castigo, el conformismo por la aplicacién de ta fuerza y violencia son et
final de fas historias.

En su mayorfa, los esquemas que se detectaron reflajan una gran dosis de
violencla, la cual se ve culminada en los finales de los sketches.

Se puede sefialar también, que en casi todas las historias giran entomo a un
personaje famenino, interpretado por Anabel Ferreira, la protagonista det programa.

b} Personajes

De acuerdo al tipo de personajes que se observaron, podemos hablar de

personajes sujetos a un papel figide, existiendo permanentes, principales, secunda-
tios, y ocasionales,

Los personajes principales son femeninos actuados por AnabelFemeira, entre
los cuales se encuentran:

*Coralia", personaje con presencia constante en el programa; mujsr joven,
guapa, slempre porta la misma vestimenta, un vestido de minifalda entellado de tela
de leoparda, zapatos de tacdn alto con accesorios Hamativos y grandes.
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Su princlpal caracteristica es ser ignorante; pretende pertenecer a una clase
alta, pues no aparace como pobre pero no cusnta con recursos y no tisne un trabajo
definido; es vulgar y analfabeta. Utiliza un lenguaje bastante coloqulal Hleno de
exageraciones, con entonacién estilo Tepito; su muletilla que emplea slempre es
“pasar &', por ejemplo, "ya me pasé a equivocar’, *Ya me pasé a acordar’, Su
ignorancia, que tiende a la estupidez, es la causa de sus problemas y peripecias. Su
mévil de conducta es pragmético.

“Socoitito", personaje de constante aparicién; Es lasirvientajoven de unhogar
de clase madta. Se viste con rapasencillay entallada con minifalda, blusas sin mangas
y escotas; sus trenzas se adornan con listones de colores. Es ignorante e ingenua,
torpeytonta. Desplertaeldeseo sexual delseiior delacasa. Es servily siampre intenta
realizar lo que le ordenan. Suignoranciay torpeza es la causa de stis problemas, sin
embargo el parsonaje no logra reconocer esta causa pues se muestra ingenuay torpe
para ello. Su mévil es ético.

La "Modelo* (*Yadira'), representa una actriz famosa, Es muy femenina, con
cabello largo y blen cuidado; utiliza vestimenta entallada con colores vistosos. Tiane
comple]o de superioridad pues presume; se siente bellay sensible, comparéndose con
unadiosa, por lotantolos demés aparecen como seres Inferlores que deban profesarle
respeto; a partir de estose suscitan los acontecimientos, yaqueno agrada a los demés,
quienes a pesar de todo la toleran, El mévil hedénico, rige su conducta.

"La Modelo® se muestra slempre en escenarlos de filmacién funto con otros
dos personajes también constantes del programa, e! *director” y su ayudante *Tofio":
El primero representa la autoridad en las filmaciones. Se muestra como un hombre
centrado y responsable. Raconoce la exageracién de *Yadira* pero ia soporta y se
somete a sus caprichos con tal de efectuar su trabajo, Se mueve por lo pragmatico.

Por su parte, el ayudante es servil a su jefe, permite que lo mande a gritos y
que le pegue. Comparte con é! su antipatia por la *Modelo®, uniéndose para castigarla
por su arrogancia,

*Anabelcapone", mujer joven que representa al jefe de unabanda de asaltan-
tes compuesta pordos hombres, que se caracterizan por ser tontos, ingenuos rayando
en lo estlplido; ellos respetany alaban a su jefe, quien usa vestimenta masculina. En
ellos, fa vestimenta y forma, sombreros, cabellos parados, rostros chimuelos manera
de hablar como gangososy con exageracién, conforman sus rasgos esenciales de sus
caracterizaciones,

Como jefe *Anabelcapone”, representa la autoridad; se muestra centrada y
con algo de sentido comin, Laingenuidady estupidez de sus ayudantes provocan sus
aventuras,

*Malicia®, personaje central dela*Anabelnovela®, esunamujer frivolay *mala”;
siente un gran odio y rencor hacla st hermana "Belicia” por o que es el personajs qua
le imprime suspenso a la historia, "Malicia® es bella, atractiva y seductora; parece ser
"buena” cuando en realidad es "mala".

*Adslina’, perscnaje también Interpretado por Anabel Ferreira, representa a
una viejecita que sfempre esta acordandose de su pasado y de lo bella que fue; resulta
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ser coqueta, viste un camisdn, *Adalina”™ siempre esta acompafiada de otra viejecita
conlague comparte su vida pasada cuyo pape! corre a cargo de Maria Alicla Delgado,
Ambas estén en constante conflicto por decldir quien fue la mejor en su juventud.

"La enfermera’, mujer Joven, rubla, viste ropa entallada y minifalda. Se
caracteriza por serignorante eingenua. Sumdvil de conductaes aparentemente ético,
porque trata de hacer lo "carrecto® y obedecer a sus superiores, pero en realidad es
pragmdtico, ya que intenta ser préctica en sus fabores, donde se muestra cruel. Ella
no reconoce su ignorancia.

Dantro del sketch titulado "Loincrafble®, Anabel representa el pape! principal,
el de tna esposa, quien s joven, no es bella pero viste ropa entallada con minifalda.
Es una esposa fiel y confla en su marido; es ingenua y tonta, Sus acclones
respodenden almévil ético. Por su parte ef esposo, es un hombre maduro que simula
ser ético, honesto y sacrificado mas en realidad es pragmatico y haeddnica a! engafiar
a su muler.

Enlahistoriade "Hasta quelamuerte nossepare®, Anabe! desempenael papsl
central de una mujer joven, recién viuda que simula ser "buena®, que sufre el dolor por
famuerte de su esposo a quien efla malé para casarse con su compadre y oblener una
jugosaherencia. Es una mujer madura, bella, e infiel, se muestra calculadora, pero su
ingenuidad y su miedo por ser descublerta no le permiten supuestarmente razonar y
se delata. El mévil que gula su comportamiento es el pragmético.

En "Vegetarianos andnimos', Anabel es una mujer joven encargada de una
tienda de plantas. Supone profesar amor a las plantas, por lo que su mévil de accién
aparenta ser ético, pero lo condiciona &l supuesto “bien* comportamiento de las
mismas, con esto se refleja un mdvil pragmético. Trata a las plantas como si fueran
personas. Castiga a una planta, la golpea y !a insulta; autoritarismo, crusidad y
violancla se destacan en su personanlidad,

En esta historia se presenta un personaje ficticio que es una planta que se
mueve con voluntad y golpea a su dueiio.

*Anabel, como anfitriona, representa a una mujer joven, guapa, blen arre-
glada, vistiendo ropa entallada con minifalda. Se caracteriza por ser alegre y a pesar
de que le desagrada que la interrumpan, ella se muestra tolerante, pero hasta cieito
punto; el mévil conductor de sus acclones es el pragmatico.

Dentro de los personajes eventuales, no interpretados por Anabel mds desta-
cados figuran:

Lachicaque buscanovio, representada porMarfa AliclaDelgado, quienes una
joven, bajita, con una vestimenta especial, cas ridcula; es ingenuay tona, se siente
bella aunque es fea, por lo cual es rechazada. Su mévil es pragmético.

Enelsketch "Padre sélo hay uno®, el padre interpretado por Carlos Ignacio, se
muestra protector de su hija y autoritario; es conservadory respeluoso de las normas
sociales. El movil &tico determina su conducta.

En cuanto a los demas personajes que se presentan en los programas pode-
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mos determinar que, los hombres desarrollan personejes donde la estupidez y la
idiotez los caracterizan, quedando como siibditos del personaje principal que es
Anabel.

En las mujeres, interpretadas sobre tado por Maria Alicla Delgado, el atractivo
fisico no esllamativoy son roles detontas e ingenuas; no destacantanto comolafigura
de Anabel,

Dentro de los personajes que intervienen en "Anabel’, existe el elemento
narrativo del "sery parecer* en el papel del*malo® que se finge "bueno"; como ejemplo
tenemos a “Malicia® que es la hermana que se musstra “buena’ y que es *mala”y
agresiva, o a la esposa de “Ella y éI" que parece ser "buena”® y sumisa, pero que es
*mala* y préctica el engafio; o en la mujer que se hace pasar por hombre como en
*Anabelcapang®, entre otros.

Entrelos principales moviles porlos que se gufan los personjes se encuentran,
sobre todo el pragmético; el heddnico y en menor grado el ético.

Las personalidades de la mayorfa de los personajes se caracterizen por su
ignorancia, Ingenuidad, estupidez y torpeza.

¢) Ambientes

Los amblentss en los que los personajes y la misma historia se desarrollan
dependen del sketch,

La presentacion y despedida de} programa por parte de la protagonista se
ubica en un escenario de televisién con escenografia vistosa y colorida, la cusl no
cambia.

La mayoria ds las historias ocurren en lugares cerrados, en interiores que
correspondenalaclase mediay clase mediaalta; refierenlos sigulentes lugares reales:

Estudio ds television, interiores de una casa o departamento, salas, cocina,
sala de un hospital, tienda de plantas. Asf como una calle.

Un sitio que se puede calificar de ficticio, por no tener referancia inmediata a
la realidad, es la guarida de "Anabelcapone®, que es una bodega desordenada.

En general, segtn el tipo de historia, existe correspondencia entre personajes
y lugares. Donde se obsetvan diferencias por ejemplo es en "Coralia®, que es
supuestamente ignorante y pobre, pero sismpres se encuentra en escenarios de la
clase alta, en restaurantes lujosos o participa en actividades como subastas de
antigliedades, en conciertos de miisica clasica; se viste bien y parece tener recursos
econdmicos.

5. LENGUAJE Y ESTILO
En el programa de “Anabel® se detectaron dos tipos de lenguaje. En primer

lugar, se encuentra el uso expresivo, ya que através del tono de voz el personaje
demuestra temor, alegriay otros sentimientos,
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Pera sobre todo, se hace uso del lenguaje Widico, qua na sdlo constituye un
recurso también de expresividad, sino de fuente de comicidad. Ast, con sste tipo de
lenguaje se da lareiteracldny juego de palabras, lalronfay las frases de doble sentido.

En cuanto a los elementos estillsticos que se encuentran en el programa de
*Anabel®, referidos principalmente al lenguaje oral que es uno de los apectos
imponantes endonderadicala comicidad del programa, se identificaron{os sigulentes:

Redundancia: Los personajes susien sar redundantes en sus frases e [deas;
por efemplo, *Anabel’ como anfitiona, enfatiza en cada emisién que el piblico no
plarda eloptimismo y sobre tode sustogan *Dibujen ensurostro unasantisay procuren
mantenerla hasta la préxima semana®, También, en los avances que ella presenta se
repite las mismas frases como "La préxima semana no deje de ver *Anabel*, *Mismo
dfa mismo canal, lo esperamos".

El rol de "Yadira® es redundanle en expresiones como *Yo soy Yadira, la
Diva',"Yadira es una diosa", "Mi pliblice®, "La diosa del especticulo®, y ofras que
reflejan su sgocentidsme, Ei *Diractor*, en *La Modelo®, repite cuando se enoja con fa
actriz *Debl haber terminado Ingenleria®, "Me quiero merir, em quiero morlr".

*Coralia*, uliliza la frase que se torna repetitiva y es "paso a"; “me paso a
retirar®, "Paso a entendes”, * § Cuénto pasa a costar?*, esto es su signo caractaristico
en cuanto al lenguaje de este persanaje.

Laos tdpicos o frases hechas, también son frecuenternents utilizadas para
expresar alguna opinién o burla, calificar a una persona o a un acantecimiento: *Se
quedd para vestir santos®, "No somos nada®,"Es efrobo del siglo®, "Donde nos veamos
asi nos saludamos®, *"Mujer casos de la vida real*, "SI persisten las molestias,
aguintese®, *Reparar su falta®, *Perdieron la cabeza", "El que la debe la paga®, "esta
de peluches", entre ofras. Tamblén s emplean palabras como “*manite”, *marmaja’.

Elsentido dela oportunidad se manifiesta con las frases de doble sentido, de
dende surge la comicidad, tales como *el carro no trae acelte”, "la transmisién anda
medio mal*, haciendo alusion a la esposa en *Ellay él” por parte det amante que esun
mecénico. También, ‘Dicen que la came pegada al hueso es la mejor*; ef juego de
“sefio®, para no identificar si es sefiorita o sefiora.

Los rasgos de amplificacidn y atenuactdn, se muestran an las caracteri-
zaciones del personaje, y en las frases, sobre toda en la exageracion, por ejemplo en
*Yadira® con expresienes como "Yadira la diva", "{a diosa”, “Pelafustan, insacto, qué
horrible®; o lo contrario con el uso de diminutivos coma *mi vidita®, etc.

Dentro de la comparacién, podemos aludir a las sigulentes frases: "es como
todos los guapos, sinvarglienza", *Yadirala diva®, "Yadira la diosa”.

La antonomasla se hace presente con denominaciones comao *la flaca’, *la
flals" para refarirse a Anabel.

La despersonalizacién se empleaen frases como * Crees que soy Idiata?", "El
honor det apetiido®, "El que la debe la pega”, entre otios.
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Otro recurso estilfstico utilizado con frecuencia son las consignas de interpre-
tacién que se observa en las risas grabadas que se escuchan en ciertos momentas de
los sketches, enlos mensajes de Anabelen su presentaciény despedida del programa,
donde ordena: "Dibujen en su rostro una sonrisa”, "Firmemos el Tratado de la libre
sonrisa", “No plerdan el optimismo®; *La préxima semana no defe de ver.." “No lo
olvide". También con la narracién de un locutor como en *Anabelnovela®, en donde se
escuchan frases como "Pasién, bondady maldad se entretejen en una batalla mortal,
una historia crusly descarnada®.

Se emplean también, la universalizacién, por ejemplo, "es como todos los
guapos, sinverglienza”,

Para apoyar nuestro andlisis y definir de manera més completa los recursos
- que se emplean en el estilo para provocar la risa, que es una de las caracterfsticas
principales del programa, retomamos algunos planteamientos de Freud, Bergson y
Grotjahn, en sus estudios sobre la risa.

Como anteriormente se menciond, seguin Freud para lograr la risa existen dos
vertientes, por via de lo ingenioso o de lo cémico,

Enlo ingenloso lo importante es la palabra, su forma més que su contenido.
El empleo de la palabra puede proceder de ciertas técnicas, que aluden al uso [idico
del lenguaje, como el recurso de combinar palabras o elementos de las mismas
(condensacién, ambigitedad); variacién semantica y de rima, como el doble sentido,
juego de palabras, ambigliedades, equivocos. Asimismo, el el empleo de sindnimos,
contradicclones, omision y comparacidn; y técnicas de desviacion como los absurdos,
erfores, soflsmas,

En el programa de "Anabel” se utiliza sobre todo estos (ltimos recursos, que
se ejemplifican en la propia estructura general del programa ya mencionada, lacual es
matizada con este estilo cémico que describimos,

Lo cémico, la otra posibllidad para provocar la risa, se apoya mas que en la
palabra o en el pensamiento, en la conducta, en las acciones, en la observacion y en
Ia interpretacin. Se encuentra en la apariencia, en lo fidfculo en los tipos y hébitos y
en general en los rasgos del cardcter humano. Par esto, en lo cémico larazén se hace
a un lado.

El programa de "Anabel* recuire més a lo cémico que a lo ingenloso. La
comicidad radica en laforma ridfcula, exagerada de sus personajes, de sumanera de
hablar, de sus gestos, de su vestimenta y del modo de hacer las cosas.

En este sentido, Bergson, define tres tendencfas en lo cémico, y que se
identifican en e! programa:

1. Lo c6mico aparece del contraste, de la compatibilidad de entre lo real y lo
artificial. Es cémico algo que es ajeno a nuestra naturaleza. Aqui es importante la
imaginacién. Lo ridiculo es esencial asl como la ingenuidad es un factor cémico.

2. Lo cémico proviene de laforma, de la ammonia entre forma (cuerpo) y fondo
(espiritu). E!l grado de correspondencia entre estos slementos causa risa.
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3. La transformacién de la persona en casa o vicarversa con la ayuda de
Imaginacién, también es importante.

Asimismo, las situaciones cémicas procedan tamblén de: Su repeticidn, del
engafio, del efacto de propagacin, en donde una accién insignificante provoca un
desastre, De lo vano de los esfuerzos, existiendo un efecto circular en el gue todo
vuetve a su origen. De la desproporcldn entre causay efectoy de lo absurdo, Ademaés,

en los personajes que idealizan su realidad ajusténdolas cosas a sus Ideas, esfuente
de tisa,

Para provocar la risa, es necesario gue estos recurses no se disiglan a las
emaclones, pues no nos deben conmaver y se requiere por lo tanto de ia distracclén
mental para adentrarse al juege de lo ¢cdmico,

6IMAGEN

En el programa de "Anabsl’ se detectaron dos niveles de la imagan, el
representacional y ef simbdlico,

Dentro del nivel representacional de ia imagen, se observa a una mujer
“Anabel*, que mediante divarsas interpretaciones y de st mansra absurda de actuar
logra ser graclosa; asimismo, a una mujer que junto con sus compafieros representa
sketchs donde el chists y ta risa son los slementos constantes.

Se establece un cuadro de actores que interpretan personajes de policls,
doctor, cientffica, sirvienta, cantante, actrlz, que slempre en conjunto provocarén
situaclones cémicas. Los persanales pertenscen a gente de clase mediay media alta.

*Anabel® se muestra amable y gentit con el pihlico, agradecs el que estén en
su programa, es declr, Se presenta como una mujer normal, noble, buena, que actda
paratodos con gustoy que en cada personaje s6lo busca hacer relr, ya que suprincipal
vintud es poseer un buen santido del humor.

En el nivel simbélico de ia imagen, el simbolo que se identifica es esta
programa es el de la mujer como objeto sexual; ta mujer atractiva que slempre es
asediada por los hombres; famujer que, interpretada por*Anabel®, es siempra etcentro
de la atenclén durante toda la emisidn porque en cada uno de los personajes que
caracteriza, representa a una rujar cuya atraccion haré que los hombyes estén a su
disposicion. Anabel simboliza a famujer sensuaty sexual que, independientsmente det
personaje que interprete, domina al hombre, Més que guapa, la mujer que se presenta
s chistosa, pero alude al aspecto sexual con su forma de vestiy y actuar; no se trata
de un “atractivo visual®.

Tados los personajes hombres que aparecen hacen todo por complaceria,
parecen sus sibditos, los cuales estén deseando ese simbolo sexual que reprasenta
Anabel.

7. ASPECTO IDEOLOGICO

Elaspectaideolbgico del programa "Anabel*, se identific en diversas puntos.
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Los personales que se presantan por lo regular perlenecen a la clase media,
y media alta, con algunos de clase baja, en donde existe la aspiracién y la esperanza
de alcanzar un status soclal mas alto, sobre todo de la tltima, intentando vestir de otra
maneray ambicionar dinero, pero en realidad nunca lo logran.

La mayoria de estes personajes, se rigen por el mévil pragmético, causa
siempre de sus problemas y castigos, dejando ver que el mévil ético, el "deber sery
hacer* de acuerdo alo determinado por la socledad, es una mejor gufa de comporta-
miento, Esto refuerza al sistema imperante.

Ellenguaje que utilizan estos personajes, porlas frasesy tono, determinan una
estructura soclal, en donde cada grupo social emplea un clerto lenguaje que lo ubica
dentro de la misma.

El tipo de mujer al que refiere "Anabel” en sus personajes, es conservadora,
alineada pero a la vez se muestra como un objeto sexual, con lo cual se refleja el
aspecto materialista y consumista de la socledad en que se desarrolla,

Lostemas que aborda el programa, nos relaciona con situaciones especificas
y personales, que aparecen como fuera de cualquier marco soclal o econémico.

A través de los esquemas que se presentan en las historias, se refuerza al
status quo, ya que alude de manera frecuente al castigo y a la violencia, en diferentes
niveles, que implica la obligacién de acatar los piinciplos que la socledad ha esta-
blecido.

En cuanto a la referencialidad, "Anabel’, por su formato de programa en
sketches y par ende con diversos recursos cémicos, tiende a poseer rasgos deficclén,
sin embargo, sumezcla con cuestiones "reales", como la condiclén de los personajes,
las instituclones, ambientes, asi como la aparicién de aquellos elementos que
describen una determinada estructura social y la aplicaclén de la violencla, no hacen
un programa fantasioso.
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B. ESTRUCTURA GENERAL DEL PROGRAMA "PAPA SOLTERO"
1. DATOS GENERALES:

Durante el mes de junio de 1992, laemisién de *Pap4 Soltero®setransmite por
el canal dos de Televisa los miércoles de 20:00 a 20:30 horas, con una duracion de
treinta minutos. El afto de produccién es 1992; su productor es Luis de Liano Macedo.
Tiene como guionista a Carlos Aguilar. Este programa se Inicié en 1987,

Sus actores son; César Costa, como "César, el papé soltero”; Edith Marquez,
como “Algjandra®; Gerardo Quiroz, es "Cesarin®; Luls Mario Quiroz, es "Miguel®;
Octavio Galindo como "Juan®; Julio Cordero, como "Pocholo”; Aurcra Alonso es
"Gumara", Pamela Verni es "Vicky".

Tamblén, actores invitados son: Alejandro Montoya como *Gabriel”; Marisol
Mijares como "Jessica®; Beatriz Zazueta como*Sully*y Claudia Vega como "Rebeca”,

2, ESQUEMA GENERAL

La presentacién del programa comlenza con una musica de fondo y e! dibujo
de una casa, de donde aparecen los personajes princlipales. Es importante mencionar
que estacasaendibujorepresentaaidentifica al programa, es una especie de fogotipo.

Aparece en primer término César Costa, mostrando su cara con cuerpo de
carlcaturay sunombre. César Costaes "Papé Soltero® selee enla pantalla; enseguida
aparacen los derechos reservados de Televisa; posteriorments aparecen los otros
personajes principales, es decir, los hijos, igualmente en forma de caricatura; fi-
nalmente, aparecen los cuatro protagonistas enmarcados en el logotipo de lacasacon
“Pap4 Soltero*, lo cual puede significar la unién de esta familia en un hogar feliz.

Los personajes secundarios e incidentales también van apareciendo enmar-
cando sus rostros y con el nombre de cada uno de ellos; &l final el titulo del cepitulo
de ese programa entrecomillado y teniendo como fondo la escena con la que
comenzara el programa.

El desamollo del programa siempre comienza con uno de los personajes
principales de la serie, que en el caso de los programas analizados se titulan: *Me
equivoqué”, "No te pintes®, "Ojo por ojo®, "El mejor final".

Los cortes comerciales son anunciados a partir de que laimagen se congela
y queda en un recuadro en la parte derecha de la pantalla; mientras en el éngulo
izquierdo superior aparece el nombre del programa dentro de la imagen de una hoja
de cuaderno. Después, con musica de balada en inglés se reinicia la escena,

E! programa consta de tres cortes comerciales. Para finalizar el programa
aparecen los créditos, entra mUsica en balada en inglésy el nombre de "Papa Soltero®
escrito sobre la haja de papel del cuaderno.

Cabe mencionar que en cada emisién se presenta una situacién que se desa-
rrolla pero no se concluye definitivamente sino que la historia continia; asi, se trata de
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una serle con capftulos sucesivos, los cuales se relacionan entre sf directa o
Indirectamente.

Asimismo, las historias tienen una duracion de tres a cuatro smisiones,
después comlenza otra.

3. ESTRUCTURA BASICA DEL MENSAJE

a) Temas

En este programa se presanta una familia constituida por el padre y sus tres
hijos, una mujsrque hace las labores domésticas y dos amigos de! padre. En contraste
can ta familia tradiclonal, en ésta no aparece ta figura materna.

Lasprincipalesideas otemas qus atravésdel mensale se pusden detectarson
referentes a: unién, conflanza, amar de pareja, amor famillar,

LaUNION es unaldea que se manejaen este programasobretodoporlafigura
del padre, pues éste siempra intenta ver a sus hijos unldos y formar una famifia ideal,
a través de la tranquilidad y la armonfa, Para lograr esta union familiar el padre se
preocupa por los problemas de sus hijos, siempre hablara con ellos, estableciendo la

comunicacién entre los integrantes de la familla como un elemento clave para lograr
gsta unién,

El padre explica a sus hijos todos los problemas qus existen, lo diffcil que
resulta la vida, {a participacidn, et buen desempefio, la amabilidad y la humiidad que
deben mostrar conla gente; de tal manera, con estos slamentos se intenta dar taunidn
familiar, fa cual resulta tener un alto grado de referencialidad, pues através de valores
como efrespeto, launidn, el amory la amistad se intenta reforzar ssa unién, Estameta,
de fa unién y fa comprensidn estd presente de manera constante en cada programa,

La CONFIANZA es otra idea-niicleo que en cada programa se menciona, la
cual se manifiesta entre los miembros ds ta familia.

Esta confianza, que fransmite el padre, es un elemsnto que dabe existir en e}
seno familiar; es una confianza que el padre predica a través de las pléticas con sus
hijos. El padre conversa con sus hijos de temas como amor, sexo, y con ello 58 va
fincando una confianza y con elio un respsto entre toda la famitia,

EIAMOR entreuna pareja de adultos, es otrotemaque se maneja. Semuestra
larslacion amorosade unaparejads aduttos con experiencia; 61, viudo; ella, divorclada.
En esta relacion debe existir madurez, seguridad y sobre todo sinceridad.

Del AMOR se predica que debe ser completamente desintaresads e incondi-
clonal; no se debe confundir ef querer y et amar. El amor es una cuestién seria gue no
se da de un dia para otro, El matrimenio es la culminacién del amor; en éste no debe
existir el engafio, para no herir a ninguna de las partes; si el amor no resulta, puede
transformarse en amistad, L.a comprension en estos casos es necesaria para evitar
problemas.

La idea del AMOR también se manifiesta entre fos jovenes. Se presentan
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problemas de una pareja joven a través del tridngulo amoraso. Asf, en el amor deben
existir fos valores de confianza, respeto, comunicacién, fidefidad.

En este amor se establece que fa belleza fisica no fo es tado y que los cales
son prueba det amor. Ef amar en pareja se identifica con la manogamia, con el sentido
de Ia pasesidn tinica, y debe terminar an el matrimonla,

En aste punto, sl estas condiciones no se dan, existe of enganio que es una
actitud negativay es algo "malo”, la venganza entonces, es e paso natural frente aesa,
ya qus "el que la hace In paga’; asi, en el amor existen leyes que se deben acatar; el
amor puede perdonar y al existir sinceridad todo puede arreglarse.

b) Valores y estereotipos

Losvalores que se presentan en el programa semanejan a través delamisma
historig, y de los diferentes temas expuestos. Estos valores son principalmente:
sincaridad, amistad, confianza, comprensién, fidelidad, engafio, camunicacién, amor,
respeto, unidn famifiar,

Asimismo, belleza, nobleza, consideracion, bondad, perddn, descenfianza,
justicla, venganza.

) Dentro de los estereatipos quese presentanen alpragrama se encuentran fos
sigulentes:

- La confrontacién entre ef bieny 6! mal. Existe la oposici6n, as decir, la pauta
a seguir es el blen, es lo que dard telicidad; io contrario, el mal, significa lo que no se
debe hacery da infelicidad,

Lo bueno, ef bien, as ser honesto, fiel, etcétera, y lo malo es ef engafio, la
infidetidad, etc. Ef bientriunfa sobre el mal. Las personas que se consideran malas son
superficlales, paco comprensivas, agresivas y prefieren los valores materiales, La
astabilidad y armonfa de las buenos es afectada por los malos.

- 8e presenta el estersotipo de lo que debe ser el amor, el cual debe culminar
en el matiimonio, El amor se presenta como algo esplritual, sin embargo los miembros
de la parsjaposeen unnivelecandmico media alto, atributosfisicosy aluden ataspecto
sexual.

-Semodificaelesterectipode lafamiliatredicional: madre, padre e hijos, ahora
sin la figura de fa madre, y sin embargo se muestra como una famitia ideal que logra
mantenerse unida y en comunicacién, en donda los hijos deban respstar al padre y
obedacerlo, mientras éste es comprensivo,

- Se presenta et estereotipo del padre moderno, que logra estar en la misma
*onda” que sus hijos, aunque siempre explicandotes de maneraracional lassituaciones
de la vida. Resulta ser un padre comprensiva, prsocupado por sus hijos.

-Enlahijase presentaelestereotipo de lo que debe serla mujer moderna, una
mujer fina, delgada, educada, femenina y coqueta,
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-Los ﬁﬂos deben respetar al padre, obedecerlo y deben ser estudiosos,

. De tal manera, podemos observar que los principales temas y tos valores y
estereotipos, parten de los mismos personajes y de las historias de! programa.

4. ESTRUCTURA GENERAL NARRATIVA

Las situaclones que se presentan en las histartas def programa varfan, parlo
que se identificaron diferentss esquemas.

ESQUEMA A:

1.- Situacién inicial degradada.
2.- Salida de la situacitn iniclaf por mejoramianto, milagra o arrepentimiento.
3.~ Mejoramiento de la situacién iniclal,

Dentrodelas situaciones que ocuren en el programase encuentra sl delahija
“Alejandra®, que sufre por no sabar qué camina tomar en fa vida; es declr, se da una
situacién degradada porque a la hija ya no le interesa estudiar, sus calificacionas son
malas a pesar de que slempre ha sido una hija ejemplar y hatenido el apoyo da su
padre, y de sus hermanos; sin embargo, a nadis le quiers contar sobre su problema
de tomar la declsién de dejar la escuela y dedicarse a otva cosa, por lo que lahlja se
encuentra en un cenflicto can ella misma, pero no quiere lastimar a st papé con la
decisién que tome.

La sallda del estado inicia! se presenta cuando se da un mejoramiento de ta
misma situacién, ya que la hija habla con la amiga de su pap4, & quien le cuenta el
problema y ésta le aconseja que habla con su papé, que él la sabrd comprender,
"Alsjandra” habla can ély se arreplente de no haber contado sus problemas desde el

principlo; *César”, el padre, la comprende y respeta la decision de su hija de ya no
estudiar,

ESQUEMA B:

1.- Situacién inicial de prohibicién.

2.- Ruptura de la situacian inicial por transgresién de la prohibicién,
J.- Castigo.

En el segundo programa analizado, se presenta una situacién de prahibicién
cuando "Cesarfn” al notener clases en la escuela busca qué hacer durante ese tiempo
libre quetione . Asi, setransgrede o establacido al efegirirse de pinta, en lugar de optar
por quedarse a estudiar o Irse a su casa; es decl, opta por lo prohibido.

Sin embargo, esta transgresidn traer& como consecusncia un castigo, pues
*Cesarin" alirse de pinta s sorprandido por unacamara escondida; transmiten la pinta
portelevisitn en el programade "César", qulen se sarprende al ver a su hijo "Cesarin®;
el padreloregafiay lo castiga con no safir deta casa, mientras que "Cesarin® lo acepta
* por no cumplir con las normas de fa casa.
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ESQUEMA C:

1.- Situacion Inicial estable.

2.- Ruptura de la situacién iniclal por un agente externo.
3.- Lucha.

4.- Recuperacion de la situacién inicial,

Eneste programa estén los parsonajes de fa novia de "César’, "Rebeca’, el
hijo de ésta "Gabrel’, su novia "Sully* y la novia de "Miguel", "Jesslca",

Se presenta una situacin inicial estable, ya qus fa pareja de novies "Césary
Rebeca’, en afan de unir a sus hijos los presentan mutuamente. *Miguel* invita a
*Gabriel” asalir con sus respectivas novias; en la cena, despuss de haberido alteatro,
"Sully" coguetea con "Miguel®, quientainvitaa realizar una prusba para ser modelo en
la companfa publicitaria donde él trabaja.

En esa prueba ellos se besan, pero son sorprendidos por."Gabriel" confo cual
se rompe la situacién de estabilidad por un agente externo: ia novia ds "Gabriel*. Este
fe dice a "Jessica’ que "Miguel” la engaiia, por lo que ambos quleren vengarse; se da
fa fucha, "Miguel* no sabe qué pasa y quiere recuperar a "Jessica® que se encuentra
molesta con él.

La recuperacién de la situacién iniclal se da cuando "Miguel® habla con
*Jessica" le aclaratodo y le dice que *Gabriel" sblo qulere desquitarse através de ella,
por lo que fe tienden una trampa para descubrir la verdad; asf, "Jessica® y "Miguel*
quedan tan felices como slempre y siguen siende novios.

ESQUEMA D:

1.- Situacién inicial ambivalente,
2.- Eleccldn de una de las posibllidades de la situacién iniclal.
3.- Pérdida de la situacitn iniclal,

*César* y su hija "Alejandra® recuerdan a través de fotos a su mam4; "César”
le dice que siempreia recusrday la quiere iguat, "Alejandra® entonces pregunta por sus
sentimientos hacia "Rebeca", que es su novia, su papé afima que son situaciones
diferentes. En este momenta se vislumbra una situacién ambivalente, ya que "César*
comienza a pensar acerca de o que realmente siente por ‘Rebeca’, En el aniversario
del primer mes de novios Rebeca regala a "César* un obsequio muy fino, y "César®
plensa atin mas sobre suamor por ella, ahoralo duda, aunque su amigo "Juan' le dice
que lo plense bien.

En este punto comienza el proceso para {a eleccién de "César® de continuar
con "Rebeca’ o no; a sus hijos les parece hien, pero é} yalo duda. El padre prefiere no
engaiar & nadle nt mentir, por fo que dsjarla le parece la mejor solucién; sus hijos
finalmente aceptan y respetan su decisién. En nombre de la sinceridad, "César
expone sudecisidn a "Rebeca” quien no comprende su actitud, y se daun rompimiento
de la situaci6n inicial en donde eran una feliz pareja.

Finalmente, *“César* se encuentramés tranquilo, sobretodo cuando *Rebeca®
lo va a visitar a su oficinay ie dice que o comprende, que quisre ser su amiga; asi, a
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pesar de perdér la situacién inicial tedo se rasuelve con [a conformidad de las partes,
es decir existe un final feliz,

b} Persanajes

Dentro de los tipos de personajes, que Prieto Castillo maneja se encuentran
aquélos que estén sujetos a un papel amenudo rigido y los personajes més o menos
imprevisibles; en nuestro andlisis de *Papé Soltero" el tipo de personajes que se
detectd son los que comesponden al primer grupo, ya que no varfan, siempre
dasempefian el mismo papel.

A los personajes de "Papé Soltero® los hemos ubicado en tres categorias:
Personales principales, que son los que llevan el pape! protagénico, como "César”, el
padre, y los hijos, "Alejandra, Migue! y Cesarin®. Después estén los personajes
secundarios que aunque aparentemente est4n de forma permanente como los
principales, no flevan un rol fuerte dentro de la serie. En este grupo se encuentran
"Gumara® y el encargado del edificlo, "Pocholo", asf como et amigo y vecino de la
familla, "Juan”. Finalmente estén los personajes incidentales que son los que sélo se
presentan en uno o dos programas; son artistas invitados y el papel que.desempeiian
es ocasional, tal es el caso del amigo de "Cesarin*, la novia de "Miguei®, "Rebeca" y
su hjjo.

Dentro de las principales caracterfsticas que se identificaron en cada una de
estos personajes estan:

“Papéa Soltero®, representado por César Costa; €s un padre ldeal, moderno,
comprensivo, es la figura de un padre ala edad de 37 afios, que pretende ser no sélo
el padra de sus hijos sino también su amigo. La manera de vestir es forma! para el
trabajoy sport durante su estanciaen casa; suvestimentareflejala poslc[én soclalque
hay en la familia, clase media alta.

"Papé Soltero* es la figura que representa al padre y la madre ala vez, por o
que lacomunicacién con sus hijos se intenta establecer de manera constante, "César*
es un hombre trabajador y honesto, con gran respeto por su famiia, a tal grado que
siempre la consulta sobre cualquler asunto, por ejemplo sobre la mujer que esté a su
lado; sin embargo, a pesar de existir mujeres siempre va a permanecer la figura del
padre sario y trabajador, que finalmente slempre estaré al lado de sus hijos.

"Miguetl": Es et hijo mayor de lafamilia, su edad fluctia entre 1os 22y 26 afios,
sededicaalarealizacion de comerciales; parece es un muchacho centrado, dedicado
a su trabajo, a sufamillay a su novia; es la figura tfpica de un buen hijo de familia, es
joven e inteligente, siempre obedece a su padre y sigue todos sus consejos.

"Alejandra® Es!ahija de "César” Es una muchacha moderna, que muestra la
frescura de sujuventud, es guapay su vestimenta damuestra de la posicién social que
tiene la familia; usa ropa muy a la moda; af igual que su hermano se gula por los
consejosy la orientacion de su padre, por io que resulta sertambién una hija modelo.

*Cesarin"; Es el hijo menor de la familia, tiene 16 afios. Es un muchacho de

carécter variable pues en muchas ocaslones se deja guiar por sus impulsas y no sigue
las indicaciones de su padre; pelea con sus hermanos; viste a la moda y tiene cierto
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interés por el dinero; sin embargo, también es un joven que sigue los consajos de su
padre, aunque por st caricter pareciera a veces un poco méas desortentado, Es un
muchacha Inquisto, que gusta de la aventura, pero termina slempre escuchando a su
papd y aunque le cuesta frabajo sigue ta misma lfnea de conducta gue sus hermanos.

“Vicky": Es una nliia de cinco afios, es la sobrina de "César* pero patece que
as suhija; es inqulsla, inteligente, atenta alos prablemas que enla casa ocurren; dada
su simpatia es una nifia que convive fratemalmente con cada uno de los integrantes
de la famllia,

‘Juan®; Es el amigo de la famitia, de 35 afics de edad aproximadamente, es
un hombre soltaro de posicién acomodada, de clase media alta, "Juan” es la persona
con quien slempre platica César, porlo que participa como si fusra parte de fa familia,
puas la mayor parte del lempo esta ahl, y sus problemas también los comparte con
la familia.

*Gumara”. Es fa sirvienta de la casa; aparte de hacer las labores de la casa,
también se hace participa de los problemas que en ella ss dan y trata de ayudar,
"Gumara”® regresenta el tague de camicidad por st vestimaenta, su lenguaje coloquial
¥ sulghorancia.

"Pacholo”; Es el encargado de! adificio, pero se identifica blen con la famiiia,
puesiamayor parte deltiempo se lapasaen el departamento, as parece otro mlembro
de la familia; este personsje lo da el toque de comicidad a! pragrama tanto por su
vestimenta como por ja manera de hablar,

"Gabriel”: £s un personale incidental; es un muchacho joven muy a fa moda;
sus padres son divorciados, vive con su mamé. Se catacleriza por ser agresivo,
impulsivo y celoso.

*Rebeca: También incidental, es una mujer madura, alrededor de 35 afios,
bien arregiada, femeninay coqueta, pero es discreta, comprensiva y praocupadsa por
su hijo y por la familia de César,

*Sully": Personaje incldental; se trata de una chica de 25 afios, guapa,
atractiva, viste a la moda, es cogueta y destaca su belleza fisica. Es ambiciosa pero
finge ser humiide,

*Jessica™: Es unachica de 20 afios de edad, simpética, guaps, viste alamoda;
sa trata da una muchacha tranquila, incrédua, Insegura y enamorada de su novio
Migusel, a quien siempre le es fial,

De esta manera, podemos observar que a pesar de que la histaria es
consecutiva los esquemas que se presentan varfan. Se destaca sin embargo un
elemento comiin en los esquemas y se teficre a que las situaclonss terminan con et
triunfo del blen; es decir, todo se resusive de ia mejor manera para tadas las partes.

Los méviles que gulan a los personajes son constantes, identificdndose los
siguientes de acuerdo a cada personaje:

- El mévil ética-moral o encontramas en el caso de *César®, el padre, que en
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primer término representa la autoridad del hogary que ademés sus principios morales
los transmite a sus hijos, lo correcto, la buena educacién, y en general todo lo que sea
“buena".

Lahija“Alejandra®, se gula por este mismo mdvil, tratando de responder & sus
estudios y actuar conforme a los principios que su padre le ha inculcado.

El hijo mayor, *“Migue!®, actiatambién bajo el mévil ético-morat, mostréndose
honesto, comprensivo, tratando siempre de hacer lo carrecto.

En el caso da *Cesarin® ésta se gula por el mévil pragmético, pero finaliza su
comportamiento de una manera ética.

Dentro de los personajes secundarios e incidentales podemos encontrar bajo
el mévil éticoy moral a*Rebeca®, "Jessica’, "Gabriel", pragmético, y “Sully” hedénico.

¢} Amblentes

En cuanto a los ambientes, entendiendo éstos como el espacio en donde van
a actuar los personajes, son especificos, La historia se desarrolla en una ciudad'y en
una familia de clase media alta, que viven en un departamento con comodidades e
incluso servidumbre; tienen attos de modslos recientes; asimismo, se encuentra la
escuela que es un espacio donde sobre todo se museven los personajes que
representan a los hijos; finalmente, e! lugar de trabajo de "César® y su hijo "Miguel'; a
veces aparecen amblentes poco usuales, como puede ser un restaurante o la calle.

As, existe [a congruencia entre personajes, objetos y espacios,

5.LENGUAJE Y ESTILO

Dentro de los elementcs estilisticos que encontramos estén:

- Via del ejemplo, con frases como *no serés la primera ni la (ltima en
equivocarse”, o através de las experiencias de los personajes que se extienden alo

general; de un conflicto especifico de la pareja se dan principios de lo que es amor, del
engafio, de la Infidelidad y del matrimonio,

- Universalizacién: se encuentra por ejemplo en la frase “Es de humanos
equivocarse”,

- Tépicos orefranes, los personajesaluden enciertas ocasiones aexprasiones
como “oja por ojo, diente por diente*, "el que la hace la paga', "la soga al cuello®, "son
hechos el uno para el otro®, *no hagan cosas buenas que parezcan malas®, "capricho
del destino®, *no dejes para manana lo que puedas hacer hoy",

- Redundancia, los personajes repiten clertas actitudes y expresiones, asi
como algunas ideas,

- Metéforas y frases hechas, se dan en sentencias como *suerte matador” o
enlas frases hechas "no me quiero ver muy lanzada®, *no inventes®, "6rale®, "es una
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chavita buena onda®, “si usted no raja yo tampoco”, *no es el fin del mundo," *y ahora
qué mosca te plcé”, que resultan ser frases también en doble sentida,

- Despersonalizacién: L.os personajes se expresande estamanera através de
frases como "elamor debe ser incondiclonal... debe serdesinteresado”, "elquela hace
la paga", "no es justo comparar’.

- La inferencia inmediata: Los personajes califican a los hechos y a ofros
personajes de manera simple, sin profundidad, con esto se provacan confusiones y
malos entendidos, porque se observa sdlo unindicio o parte de un todo sin reflextonar.

En lo referente al uso del lenguaje, se detecté en "Papa Soltero® el uso
expresivo, ya que los personajes manifiestan con todos los recursos estillsticos ya
mencionados, sentimientos como [a alegria, el enojo, el amor, la preocupacién, etc.

e

A la vez, se hace uso del lenguale referencial, ya que los personajes opinan
y valoran algiin objeto o persona en cuestién, manifiestan explicaclones, razones e
indican algo.

Eluso lidico es pacofrecuente, empleanda Unicamente en algunas ocasiones
por [os persongjes de *Gumara” y *Pocholo” que se expresan madiante un lenguaje
coloquial.

6. IMAGEN

Como se mencion6 en el capltulo anterior, la imagen la analizamos en dos
niveles, representacional y simbélico, Dentro del nivel simbélico se encuentra lo
sigulente:

El simbolo en "Pap4 Soltero® es la figura del padre como centro de armonla
y uniénde la familia; es el simbolo del padre ideal; es a figura paterna que actlia como
slemento que haceracional la unién familias, pues a través de la comunicaciéncon sus
hijos logratener ensuhogar uniény anmonia. A pesar de serun padre regio adiferencia
de algulen autoritario no conduce a la familia através de injusticia sina de razonamlen-
tos; no uliliza a los hijos como algo de su propiedad .

"Papé Soltero” es un personaje que resulta ser un padre ideal, de esto el
simbolo; es un padre razonable, accesible, responsable, con autoridad ganada a
través del respeto y de la defensa de clertos principios morales.

En el nivel representacional podemos observar a una familia en la cual no
existe la figura matema, por lo que e! padre hace el papel de ambos para controlary
mantener unida a la familia, Es un padre modemo que le gusta tener a sus hijos bien
educados, que puede tener algiin amor aventurero pero que sin embargo siempre
respeta la figura de la madre ausente, Desempeiia los dos papeles porgue &l mismo
habla con su hija como lo harfa la madre; se preoctpa por los problemas de todos sus
hijos.

La imagen de los lugares de la casa, de su decoracidn, y la apariencla fisica
de los personajes reflejan armonfa, tranquilidad y paz, con ello se refleja un modelo de
vida atractivo e ideal.
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7. ASPECTO IDEOLOGICO

Dentro del andlisis de "Papé Soltero” se detectd en cuanto al status soclaly
econdmico, a una familia a la que no se le puede nombrar de clase alta, més bien se
dirfa que es una familia de clase media alta, ya que vive en un departamento y tlene
satisfechas todas sus necesidades. Al parecar, se refleja 1a vida cotidiana de una
familia comtin; sin embargo, ésta no puede ser una familia tipica mexicana pues las
costumbres no son las mismas; la familia de "César* se divierte jugando al ajedrez, a
los juegos de video, van alteatro, ala dpera, mientras que una familia tipica no realiza
dichas actividades méas bien seentretiens viendo television, se jueganfutbol enlacalle,
etc.

Se muestra a una familia consumista, esto a partir de la forma de vestir, de
las posesiones que tienen y desean sus integrantes; ademéas de que este rasgo se
refusrza por la manera de hablar de tos hijos, que manifisstan un lenguaje a "la moda”
con el cual se identifica a una clase media alta,

Esta situaclén econémica se manifiestatambién en los hijos que estudian en
escuelas privadas, no existiendo problemas laborales nl de ingresos econémicos; este
tipo de factores permanecen estables.

El lado opussto, la clase baja, est4 representada en los personajes de
*Gumara"y *Pocholo”; ambos se sienten satisfechos por sus vidas, pues no se quejan
ni tienen aspiraciones a escalar la jerarquia saclal.

En cuanto a la figura del padre, se qulere presentar al padre ideal, al que o
utiliza la violencia ni 1a negacién ante sus hijos sino que més blen hace uso del
razonamiento para la educacién y comunicaclén con ellos.

En "Papé Soltero” no se hace mencién del estado civll, es decir, no se juzga
ni se critica el que sea soltero, a diferencia de una mujer en la que el divorcio o el
abandono resultarfa perjudicial para ella.

La autoridad del padre que se matiza con dosls de comprension, es aceptada
por los hijos, quienes estan convencidos de que él tiene la razén y la experiencia.

Con estos elementos, se muestra una familia guiada por razones éticas y
morales, es decir, por “el deber ser*, que acatay defiende los principlos quelasocledad
ha establecido; asf, se acepta el status quo,

Existe un aspecto simplista en la concepcitn de la tamilia, en donde la unidad
y lacomprenslién en ella es la meta a la que se debe aspirar; esto parece ser suficiente
para resolver cualquier problemay ser feliz,

Los temas sa tratan de manera especifica y no aluden a problemas sociales
o0 econdmicos, el tratamiento que se le da es a nivel familiar. Sin embargo, se toman
cuestiones generales o universales como el amor.

Se muestra entonces una visién parcial de la situacién, y sin contexto. Esta
familia vive en una situacién estable, “afuera no pasa nada. Se evitan asf elementos
de reflexion, mas alla de ta situacién especifica dada.
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De esta manera, se refuerza el concepto de que el estado de las cosas es
*natural’, que es un estado social ya determinado, que es una situacién armoniosa en
general; es decir, que el status quo debe continuar,




CAPITULOV

ELEMENTOS IDEOLOGICOS EN LOS PROGRAMAS COMICOS
"ANABEL"Y “PAPA SOLTERO"

A. ELEMENTOS IDEOLOGICOS EN EL PROGRAMA “ANABEL"

En esta parte del analisis se identifican los elementos ideoldgicos a través de
los cuales opera el humor en la estructura general del programa "Anabel’, que
detarminan la tendencia hacia el conformismo, de cuadro al marco teérico de la
Industria Cuttural de donde se derivan las categorias a emplear, que han sido
explicadasanteriormente (capitulotres). Estas son: Represion, No reflexién, Pasividad
y Romanticismo.

Es de recordar que la estructura general de los programas se define, comoya
se havisto (capitulotres), por los datos generales, esquema general, estructurabésica
del mensaje, estructura narrativa; lenguaje y estilo e imagen, partes en las que se
aplicaran las categotias.

1. ESQUEMA GENERAL

El esquema general del pragrama de "Anabel* nos remite a la No reflexién,
mediante ladistraccién, conla presentacién de caricaturas, colores llamativos, misica
conritmo pegajoso, asf como por ladiversidad y cantidad de sketches sinrelacién unos
con otros y por la brevedad de algunos.

Las caricaturasy las caracterizaciones de losdistintos personales nos distraen
y nos conducen en clertos momentos a un mundo de ficcién, es declr, alaNo reflexién.

Las frases de presentacién o de despida del programa ordenan una distrac-
clén: "olvidense de los problemas" *dibujen en st rostro una sonrisa®.

Asimismo, lasonrisa, elamor, laalegria que se predica endichas expresiones
y enla canclén del programa, dan una visién roméntica del mundo, en donde con una
carcajada se puede resolver todo y ser faliz: "Dibujen todos una sonrisa, es el secreto
de la felicidad"... "la alegria de vivir*, que manifiestan Romanticismo, aunque éste
choca con la agresividad con que van cargados los sketches

2, ESTRUCTURA BASICA DEL MENSAJE
a) Temas

Dentro de la estructura basica se detectaron en primer término los temas, que
se agruparon para su mejor andlisis, y dentro de los cuales se encuentran:

- amor, engafio, belleza vanidad, ambicién y consumismo.
- violencla, autoritarismo, prepotencia, odio.
- ignorancia.
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Asf, en el amor y engafio se Identifica el elamento ideoldgico de la negaclén,
que es Represidn, Semuestra que los personajes desean olro compaiiero, pero como
es0 "no se debe hacer” aparece el engafic que se daganeralmenta en un matrimonio.

Como por ejemplo, en el caso de la esposa que engafia al maride dirigiéndose
aélde manera irdnica, y que parecs ser "buena” cuando en realidad es "mala", porque
actiia en base al engafio.

Labeliezay lavanidad representan un deseo, e! cual esté de acuerdo aloque
of propio sistema entiende, por ejsmplo, et cémo debe serlabelleza femenina, que en
el programa estérepresentada slempre através de los personales de "Anabel*, Existe
asl, negacién, (Represion); sl no se sigue dicho modelo deviene ol castigo, o el
rechazo.

En los temas de la ambiclény del consumismoa se refisja fa negaci6n, por el
deseo de obfenar algo, por ejemplo dinero, como Unica manera de adquirir un status
social alto, es declr, se presentaio que se desea pero que no es posible alcanzar, Esto
sucede en el sketch de*Anabelcapone® donde se daeljuego de policiasy ladrones que
Implica unanegacién porfaretaciondetbieny delmal, o por lo qua se debey nose debe
hacer frente a un deseo {dinero, cosas, sexo).

Asl, aparece la Represién por medic de la nagacién, fa cual a su vez se
fundamenta en un deseo, que es prohibido, por el sistema.

En laignorancia, tema recurrido, nos remite a ta No reflexién, por la privacién
- de pensar. Sin embargo, en acaslones ser ignorante fmplica un castigo. También,
refleja Pasividad pues a pesar de fa impasibilidad de alcanzar un deseo, sa tiene por

ignorancia, la esperanza ¢ resignacidn, ya que dicha condicién esté determinada par
el destino.

También, se presenta lo absurdo, elemento ideclégico que nos flevaala No
reflexin; por ejemplo, en el caso del personaje de "Socarrito’ donde las cosas més
abvias le resultan extrafias y no fas comprende; ella puede descompener los aparatos
electrodomésticosy sigue feliz sin percatarse de qus algo ha pasado, y noentlende e}
enojo de su patrona.

La violoncia, el autoritarismo, la prepotencia, nos conduce alas categorfas de
la Represion y la Pasividad.

En el primercaso, através de la negacién, que se establecefrernte aun desea,
relaciones sexuales, dinero, placer, “que no debe hacerse®, es decir, se muestra o
prohibido, {o que es imposible hacer desde una clerta condicldn; st no acata tal
prohibicién la consecuencia tdgica es el castigo donde se manifiesta la violancia, ef
autoritarlsmo y la prepotencia,

También, por la relacién del bien y del mal, se da la violencla, puss e! *malo"
es castigado. Esta viclencia se presenta como sindnimo de justicia, de violencia
razonada que manifestada en la lucha det bien y del mal representa una lucha

justificada en fa cual los "buenos* siempre tienen ta razén, enmascarando de esta
manera fa violencia.
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Cuando el deseo es casl imposible y sdlo existe la esperanza, el castigo es el
resultado que se acepta con pasividad, pues las pasibilidades de superacion o de
adquirir algo, se "debe" dar dentro del mismo esquema soclal.

Asimismo, la Pasividad se expresa en los personajes que ejercen laviolencia
y en los que la reciben; esto es prueba de que existe un sistema determinado con
Instituclones y autoridades que viglian el comportamiento de los demés.

En este sentido, la Represin y la Pasividad mediante la violencla supone un
sistema ya dado que hay.que respetar o de lo contrario la consectiencla es el castigo
donde aparece la violencia.

Enlo que se refiere al absurdo, en el programa *Anabel” es un elemento que
sa presenta practicamente en todos fos sketchesy se relaciona con la No reflexidn. El
desarrollo de las historias son incoherentes y absurdas, por el rasgo estipido de las
mismas. E! personaje ignorante por ejemplo, se convierte en absurdo y estiipido
porque no recanoce lo que le sucede en determinada situacién,

En olro caso, en el sketch titulado "De la cibernética y otras yerbas' se
presenta al mismo tiempo lo absurdo y lo incoherente, ya que se habla de un maquina
modernaque realizatodo pero que al no querer funcionar es analizaday se dan cuenta
de que estd embarazada; elresponsable de esoresulta ser otro aparato eléctrico, esto
es incoherente y absurdo.

Lo Incoherents también se detecta en el sketch titulado *Neurastenias del
Futuro® en el que se pretende implementar el programa "Hoy no circula” a personas;
asf, se les multa y sa les quita su ropa, por calzar de! nitmero X que no circula.

Se destaca que eh ocasiones laignorancia no es castigada, lo que refleja que
la No reflexidn, el no pensar, son cuestiones graclosas, comunes, que se aceptan.

Asl,las categorfas de mayor presencia en lostemas son laRepresian, através
de la negacidn y el castigo, (con violencia) y la No reflexién, mediante lo absurdo.

b) Valores y estereotipos

En este punto es importante mencionar que los valores guardan cierta
semejanza con los temas y por tanto con el aspecto ideoldgico.

Lanegacidn, (Represidn) se da mediante el amor, el engano, el deseo sexual,
el consumismo, el poder, el placer, los deseos prohibidos que implican un castigo, det
cual surge la viclencia, Asimismo, la ignorancia supone la No reflexién y la Pasividad
através de personajes como, por ejemplo, "Coralia® que por su ignorancia emplea un
vacabutarlo incoherente, pero esto es justificado por el estereotipo de la mujer bellay
sensual, cuyas caracterfsticas le ayuda a salir adelante en diversas ocasiones.

Elestereotipo del dinero también se ve reforzado en algunos sketches, ya que

éste se muestra come signo de superioridad que da status, aunque la gente que lo
posea no cuente con educacién y mas bien sea ignorante,
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3. ESTRUCTURA NARRATIVA
a) Situaciones

En cuanto a la identificacién de elementos ideoldgicos dentro de la estructura
narrativa del programa *Anabe!" se tomaron como referencia los esquemas que en é!
se presentaron, asf, se observd lo siguiente.

En el esquema A: La situacién degradada se establece por et deseo que *no
debe alcanzarse®, lo que es negacién, ante la relacién del bieny detmal, (Represién),
y por el absurdo que nos conduce a una No reflexién.

En el empeoramiento se muestra el castigo que es la consacuencia de desear
lo prohibido, que es Represion,y también lo absurdo que conduce a una No reflexién.

En el esquema B; En este esquemala Represidn através delanegaciony de
la violencia con el castigo es clara:

1.-Situacién de prohibicidn, donde se muestra lo que no se debe hacer pero
se desea,

2.- Ruptura que no se acata la prohibicién y

3. castigo, con la violencia.

En el esquema C: En la confrontacién se presentan los elementos de lo
absurdoy de lanegacién, de donde viene dicha discordia. El triunfo se da mediante un
castigo, con violencia, o por lo absurdo de las razones (No reflexién y Represién),

b) Personajes

Laestupidezylaignoranciaque caracterizaala mayorfade los personajes que
en "Anabel" se presentan nos remite a lo absurdo y por tanto a ta No reflexién, El
absurdo de la ignorancia, de la estupidez es fundamental en las personajes tanto en
su caracterizacidn como en su forma de actuar.

Algunos de estos personajes por dichos rasgos entran en una Pasividad ya
que la imposibilidad de obtener algo, un deses, estd determinado por una condicién
*natural" y no hacen nada por superarlo, o si to hacen se lleva a cabo através de la
negacién, es decir alcanza ei deseo mediante lo que "no se debe hacer® y en
consecuencia se da el castigo, con violencia.

La Pasividad manifestada a través de la resistencia y la resignacién son
elementos ideoldgicos pues en "Anabel” existen personajes que muestran una
incapacidad o impotencia para actuar frente alo que se les presenta, tal es el caso del
sketch, por ejemplo, que se trata del "Hoy no circula® donde los paersonajes no hacen
nada por modificar el sistema a pesar de que son despojados de sus pertenenciasy
agredidos en su integridad; en este sentido, aparece lo trégico como algo que debe
soportar a pesar de todo.

En este analisis de los sketches de “Anabel" y dentro de los personajes se
puede observar la categorfa de laRepresion a través de ta negacién y ia violencia. En
etcaso delaviolencia en el personaje del agente, del programa "Hoy no circula® donde
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la violencla es permitida bajo una causa justificada, ta agente anticontaminante es
agresiva al obligar al individuo que camina por la calle a despojarse de su ropay de
todas sus petlenencias, la agente lo golpe; asl, la manera de actuar def personaje
interpretado por Anabel es agresiva; parece que en*los malos® laviolencia esreprimida
y castigada por *los buenos” ejercen una violencia disfrazada de justicia, castigando
a "los malos”, De tal manera la violencla parece ser un factar natural en el sistema
soclal,

El elemento violencla se detectade manera usual en el programa, pues varios
personajes realizan actos de agresién como es el caso también de "Malicia® un
persongje que es “muy malo® pero aparenta ser "bueno" y actuar can Justicia, sin
embargo, es un personaje que agrede a todos y les hace maldades, gozando de ello.

Otros personales en los que también se actiia bajo el mando ds la viclencia
esté "la enfermera® y "Anabelcapone”,

Se debe senalar que esta violencla se cubre con el chiste, con la manera de
deciry actuar de los personajes, Asf, todo parece ser chiste y gracia; la violencia es
disfrazada ya que se muestra como sl fuera consacuenciade loabsurdo o estipido que
resulta el personaje castigado, de aqul que se pretenda presentar una violencia
justificada, pues los personajes no se defienden, creen que se les golpea porque asf
lo merecen.

Con respecto a la negacién (Represion), se presentan sketches en los que
algln personaje actia en base a lo que "no se debe hacer”, ya que se muestra lo que
se desea pero que no es posible realizar dentro de la normatividad; tal es el caso de
*Coralia" que se desenvuelve en actividades que estén fuera de su alcance econémico
y culturat como en un Conservatorio donde estudiamtisica, o cuando es la secretaria
de un gran ejecutivo o hace apuestas con grandes cantidades de dinero; ella es en
realldad una muler vulgar sin educacién, ademés pertenece a una de clase baja. Se
dice tAcil alcanzar un deseo pero que sin embargo y dentro de la normatividad del
sistema que vivimos no se lograrfa; por tanto se da una negacién ya que se muestra
lo que se desea pero que en larealidad noes posible realizar, lo cual se presenta como
gracloso,

Dentro de lo absurdo, elemento que nos lleva a la No reflexion, esté el caso
dela sirvienta "Socorrito® en el que las cosas més obvias le resultan extraiias, y no las
comprende; se trata de una persona sin educacién, de clase baja, lo que la convierts
entonta; sin embargo, este personaje esuna mujer atractiva que llama laatencién del
patrén, siendo esto su Unica virtud,

Otro aspecto absurdo es la situacion de un sketch donde se presenta a un
vendedor de plantas, que al no poder vender una la golpea, como castigo; esto esta
fuera de todo contexto real, es absurdo e incoherente, sin embargo se muestra ante
el piblico como algo gracioso.

De esta forma, el programa contiene una carga ideoldgica en lo que respecta
alas categorias mencionadas; se presentaun mundo sencillo en donde todos pueden
particlpar en los diferentes &mbitos, en donde todos son iguales y anadie se le niega
nada, sélo es cuestion de suerte, en donde [a violencia pasa a ser un valor de justicia,
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¢on castigo merecido por no actuar bajo los lineamiantos de la industria Cultural, que
se preocupa por eniretener y dar bienestar a las masas.

Asimismo, clertos personajes representan la autoridad lo qua supona un
sistemaya dsterminado, y el ejercicio de laviolencla a aque! que transgrede las leyes,
déndose la Represion mediants el castigo.

También, los personajes se mueven par clertos dessos, 10s cuales determina
ta misma sociedad, como la belleza, dinero, cosas que deben ablenerse dentra de!
mismo sistema; ésta aceptacidn es Pasividad. '

En cuanto al mévil de los persanajes podemos identificar los siguientes.

El mévil pragmético tiende a la Represlon mediante el desso, la negacién de
aquél, y alaPasividad, pues coma se mencloné sondeseos que se alcanzan o *deben”
sor alcanzados dentro del proplo sistema.

El mévil ético conduce a la Pasividad ya que el personaje como por efemplo
*Socorrite® no hace nada por cambiar su condicién de servidumbre, se slente
satisfecha porque asf as el destino, ademés es obediente por su ignorancia, porlaNe
reflexién que le impide reconacer su propia condicion,

¢) Ambientes

En cuanto a los amblentes, la establlidad de éstos es general, la referancia
slempre esauna clasemedia, reflejando un sistama ya determinado, un status quoque
no cambia porque es algo “natural *, es dacir, se da la pasividad,

Asimismo, otro caso es *Corafia® donde no hay congruencia entre personale
y espacio, fanegacién se presentade maneraclara, mostrandolaposibilidado el deseo
de aspirar a pertenecer a una clase alta, pero esto no es posible realizar; asf, se
conforma o soparta su incapacidad de transformar su condicidn con la esperanza de

realizar su daseo (Pasividad), resignacion fundamentada en sy ignoranciay estupidez
(Na reflexién).

4. LENGUAJE Y ESTILO

En ellenguaje y estilo del programa se identifica la categoria ideolgica de fa
No roflexion, a través de lo absurdo y lo incoherente, Asimismo, se presenta ef
elemanto de laviolencia, pues elfenguaje expresaagresividad con frases como“Crees
que soy idiota®, o palabras coma tonto, idiota, manifestanda insuftos para conlos otros
personajes. De esta manera, se puede chservar que entre los propios personajes
existe una falta de respeto, y esto es algo que se puede transmitir af plblico, al cual
en jugar de pravacar enajo o indignacién le da risa.

LaincoherenciaquesereflejaeniaNoreflexidntambién sedetectaenalgunas
frases como “si parsisten las molestias aguéntese” en el caso de *la enfarmera’, 6 “es
fa onda més buena® en el caso de “Yadira®,

También, existe laredundanclade frases que determinan unaimposiciény por
tanto autoridad, como "dibujen ensurostro una sonrisa® u "oividensa delos problemas
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y concentrence en el programa durante la sigulente hora™,

Elabsurdoy lo incoherenta son elementos de presencla como por ejemplo, en
lo repetitiva que es "Coralia® con sufrase "paso a* 6 las comparaciones de Yadira "la
diva, la diosa del espectaculo®; en la exageracion de!l lenguale y caracterizaciones:
*petafustan” "insecto”, atudiendo a un hombre "muy feo”. También, el sentido de la
aportunidad se manifiesta en lo absurdo, "latransmisién anda mal® en relacion con una
mujer, por ejemplo.

Este lenguaje expresivo y lidico se basa en el ingenio, que tiena que ver con
e} manejo de la palabra més que de la caracterizacién de los personajes. En este
sentido, sobre todo en el lenguajs lidico, recurre a io absurdo con la combinacion de
palabras, con ambigiedad, o en la confusidn de palabras como Conservatorio y
Ohbservatorio, refiriendo al lugar donde se estudia misicay esto dado la ignorancia de
"Coralia”,

Enlo cdmico fa principal caracter(stica del estilo del programa se apoya enlas
caracteristicas de! personaje identificdndose a través de ello to absurdo. Como por
sjemplo enelsketchde ELLAY EL donde lo absurda parece ser el alemento que mueve
lahistoria, ya que se puede ver de manera claraque laesposa engaiia al marido, y aste
no presentamayot reaceidn de reclamo, ante las respuestes de su esposa "no mivida"
a la pregunta de “crees qus soy Idiota" slendo esto algo totalmente absurdo. -

Asl, en la mayorfa de los sketches se hace alusién a fo absurda y fo Incohe-
rente provacando risa la cuat impide la reflexion.

5. IMAGEN

En el nivel representacional de la imagen, se detecta en primer instancia la
categoria ideoldgica de ta No reflexitn, por la manera graciosa y absurda de fa
actuaclon de "Anabel’, y de tedos fos personajes en general,

El objetivo de distraer es lo que predomina con la diversidad de caracteri-
zaciones que en cada historia se presentan,

Asimismo, el hecho de mostiar roles y espacios pertenecientes a la clase
media y media afta, tiende a fa Pasividad, donde se presenta a un sistema ya
determinado con ambientes ya dados.

Esta Paslvidad y la resignacian se funden en la risa que provoca la parodiaa
fa vida real, y aungue existen elementos de reslistencia como en el caso de los

personales que tratan de explicarse lo que ocurre y luchar para no aceptar arbitra-
riedadas,

£n el nivet simbdlico de la imagan, se presenta, la Represién. Primero porqus
se muestra en distintas partes de la estructura del programa el elemento de la
negacidn, es declr, se muestra el desseo prohibido, aquello que se da coma modelo,
peroque en realidad no es posible alcanzar. Por ejemplo, la mujer como objeto sexual,
que se desea perc que no es posible alcanzar, Ademas, a través de Anabel, se
establece e} simbolo de una mujer sensual y sexual; representa un dominio en donde
se conjugata Represin fundada en el deseo sexual que na pueden lograr los hombres
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queladesean. Pera este objeto sexual se envuelve de lochistoso; setratadsunamujer
que més que ser muy bella o ser un verdadero atractivo visual, alude simplemente a
la cuestién sexual con su forma de vestir y sus actitudes.

El esquema del bien y del mal, o sea, la refacién de dominio, supone una
negaciény un castigo, un superior y un inferior, que es Represién. Esto, cabe reiterar,
es representando en primera instancia por el personaje de Anabel, que es el simbolo
del programa, es la mujer bellay atractiva; es también la mujerque dominay actiia de
manera violenta ante quienes tiene en frente, subrayando asl, que en el sistema se
mantiene el de mayor poder, aungue sea un poder basado enlafuerza paraestarsobre
los demés personajes.

6. SINTESIS

En particular, el andlisls de contenido realizado musestrala existencla de la
tendenciaideolSgica al conformismo en el programa cémico televisivo de "Anabal*, en
donde predomind !a categoria de la Represion y que fue fundamental,

Asimismo, se Identific las categorias: No reflexion, y Pasividad.

La represi6n se expresd, de manera clara y constante a través del elemento
ideolégico de "la negacién®, con el castigo y la violencia ante el deseo prohibido, que
no es posible alcanzar dentro del sistema. La violencla aparecid con golpes, palabras,
actitud despética, en distintos grados.

Esta represidn pone al descublerto el esquema del bien y del mal, o mejor
dicho, del dominio de! fueite sobre el débil; es decir, aparece la autcridad que
representa al statuquo contra el individuo que pretende alcanzar el desso prohibido,
el actuar fuera de las reglas ya determinadas, Esto fue més claro en la estructura
narrativa del programa, donde principalimente, los personajes de la protagonista
Anabel emplean la violencla para con los demés personajes.

Por tanto, la violencia es justificada, disfrazada de razén, ya que el sistema
tiene el derecho a castigar al desobediente.

Los temas y valores més recurridos en el programa fueron el engafio, la
infidetidad, la ignorancia, la violancia, autoritarismo, belleza fisica, que se identifican
principalmente con la represidn,

La No Reflexién, en *Anabel", se manifestd en espacial, en el estilo cémico, a
través de lo absurdo y lo Incoherente de las caracterizaciones de los personajes, de
su modo de ser y de reacclonar; en la escenograffa y lenguaje.

En este punto, laignorancia de los personajes tue canstante y esencial, la cual
se convirtié en la mayorfa de los casos en estupidez. Esto nos remiti a la categoria
delaPasividad,yaque el castigoylaburlase aceptaban porignoranciaopor estupidez.

Através de los personajes que interpreta Anabel, se establece un modelo de
mujer: sensual, ambiciosay sobre todo con belleza fisica que se muestra como algo
comin, como el arma para obtenerlo todo. Pero esta cualidad se traduce en
autoritarismo, ya que la belleza le da fortaleza, posicién soctal. Sus minifaldas, ropa
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entallada, elasediodeloshombres, le danlibertady autoridad. Sinembargo, no setrata
de un objeto sexual como "atractivo visual®, sino que alude a la cuestién sexual
precisamente por su actitud y forma de vestir, a la vez que es chistosa.
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B. ELEMENTOS IDEOLOGICOS EN EL PROGRAMA "PAPA SOLTERO"

En esta parte del andlisis se identifican los elementos ideol6gicos a través de
los cuales opera elhumor enlaestructura general del programa de *Papé Soltero®, que
determinan la tendencia hacla el confarmismo de acuerdo al marco tedrico de la
Industria Cultural y a las categorfas ya menclonadas: Represidn, No reflexién,
Pasividad y Romanticismo.

Es de recordar que la estructura general del programa se define como ya
hemos visto, por sels puntos: dates generales del programa; esquemma general del
programa; estructura bésica de! mensaje; estructura general namativa; lengugje y
estilo eimagen.

1. ESQUEMA GENERAL

En el esquema general (identificacién de la forma de la presentaclén, iniclo,
desarrollo y final del programa) de *Pap4 Soltero”, la distraccién, elemento ideolégico
dentro de la categoria de No reflexién, se hace presente con la forma, s dacir, con
caricaturas, musicamovida, escenas cortas, misica en cortinllias, fogotipo con colores
llamativos y mdsica en inglés al final de la emisién,

Asimismo, se muestra la alegrla, la unién y la armonfa de una familla, con lo
cual se identifica el Romanticlsmo.

2. ESTRUCTURA BASICA DEL MENSAJE
a) Temas,

Dentro de la estructura bésica del programa, en los temas que trata, la
categorfa ideclégica de Romanticismo esté presente, pues ta unién, la confianza y et
amor son nacesarios para lograr lafelicidady la armoniafamiliar. Asf, si existe el amor
todo puede resolverse.

Este Romanticismo se da a través del amor que debe existir en la familia, un
amor que se basa en la unién, el respsto, la comunicacién, elementos que permiten
formar una familla unida donde todo es cordialidad.

Elamor enuna parejayaseade adultos o jévenes parece significaria solucién
a las preocupaciones ¢ problemas que se presentan en el hogar. El amor resulta de
esta manera, un elemento que da vida y aliento a los integrantes de fa familia qua
siempre intentan entonces actuar bajo los lineamientos que el propio amor marca, con
lo cual se musstra la idea de que se pueds ser feliz con una familia tranquila, sin
problemas, tedo con amor. Seaislaasfde! mundo que le rodeaylo reduce auna famitia
feliz gracias al amor,

Enlos temas, la Represién se da mediante la "negacién® fundamentada en lo
prohibido. Es de nctarse que este elemento aparece enformade *afirmacién®, esdecir,
no sélo al padre gula ala familia mosirando lo que "no se debe hacer" (negacién), sino
lo contrario, lo que "se debe hacer" y *debe ser", (afirmacién).
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En este sentido, el amor, la untén, la confianza, constituyen lo permitido; esla
via para conseguirlo todo.

En el tema del amor de pareja, se identifica ia *negacién®. Se muestra lo
prohibido, que es causa de castigo como lo es el engaiio, la infidelidad, pero tamblén
las condiciones necesatias para que ese amor se califique de "bueno y honesto®,
segun ko permitido, o sea, segin el *deber ser o hacer* (afirmacién), como la fidelidad
y el matrdmonio,

La confianza y la unién manejadas como ideas nticleo en el programa, nos
remiten a la Pasividad, pues através de la confianza y unién que pretendeinculcar en
sus hljos, éstos no presentan mayor acclén, sélo exponen sus problemas con el padre
y muestran asf pasividad, lo que en ocasiones cae en resignacién como en ef caso
de*Cesarin’, alqueseledificultaseguirlasreglas de lacasa, mostrandoclertarebeldia
hacla lo establecido con lo cual no se slente de acuerdo,

b) Valores y estereotipos

Los valores que se mansjan en el programa de estudio que refigjan Roman-
ticlsmo son: sinceridad, amistad, confianza, compresién, unidn familiar, asl como
bondad, consideracion y nobleza, valores que se difunden como parte del amor y con
los cuales se logra solucionar todo.

La Represidn, a través de "la negacién® se detecta en los valores de infidell-
dad, engaiio, venganza, desconfianza y justicia. Esta implica un castigo y el acata-
miento de ciertasleyes ya determinadas, Asimismo, labelleza como un deseo alograr,
de acuerde a un patrdn establecido.

De Igual manera, existe lanegacién al presentar a una famifia supuestamente
ideal de clase media alta gulada por el amor, launidad, la comunicacién, la confianza,
etc. Sin embargo, no se trata de una familia que se defina como tfpica mexicana,
resultando ilégico este modelo como algo qua puede sef real, digno de alcanzar,

En lo reforenta a esterectipos, la confrontacién del bien y del mal nos remite
a la Represién, donde se muestra los que *no se debe hacer" o de lo contrario se da
un castigo.

El Romanticismo esté presents ya que el bian, representado por el amor, es
loque resuelvetodo y proporciona fslicidad; el mal, su opuesto, como la desconflanza,
la infidelidad, provacan problemas y desestabiliza la armonfa familiar,

En el programa de "Papé Soltero” no parece llevar una carga de violencia, ya
que se presentan situaciones en las que con amor, y comunicacién se resuelven.

Elcastigo no se manlfiasta de manera violenta, sino en ragafio, prohibicién de
hacer algo, ridfculo o la verguenza, es el "premio a la mala conducta®.

El esterctipo delo que es el amory lafamilia unidatiende ala visidn romantica,
pues de ésta forma se consigue felicidad.
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Asimismo, la concepcldn de lo que es la familia y el amor nos llevan a la
Represién, con la premisa del "debe ser”, como por ejemplo: *el amor debe ser
incondiclonal®.

La obediencia que se da a través del Romanlicismo, del amor de los hifos al
padre, implica "negacién" y castigo; por tante, el modelo ideal o esterectipo que se
confarma es la de los hijos obedientes.

En el estereotipo de la mujer que refleja la belleza que se debe poseer, se
refiere a un deseo, establecido dentro de un sistema ya dado, lo que suglere Pasividad
por su aceptacion y aspiracién a lograr dicho modelo de belleza.

Existe el elemento de *lo absurde*, No Reflexién, ya que el amor se presenta
como algo puro y espiritual, pero los miembros de la pareja pertenecen a un nivel
econdmico alto, con atributos fislcos que aluden al aspecto sexual. Es declr, no hay
congruencla con lo que se predica y lo que se presenta.

3. ESTRUCTURA NARRATIVA
a) Situaciones

Con respecto a la identificacidén de elementos ideolSgicos dentro de la
estructura general narrativa del programa "Pap4 Soltera", se tomaron en cuenta los
esquemas que se presentaron anteriormente,

En el esquema A: La sttuacién Iniclal es degradada por el elemento *negacion’
{Represidn); el dilema de la hija que no desea sstudiar se presenta ante el "no debes
dejarde estudiar’ o en "No dsbes defraudar atu padre®. Ella quiere instruirse perao sabe
que cambiar de carrera estd “mal". Esto se mejora via Romanticismo, en donde a
través del amor entre lafamilia, la chica se desahogay se apoya en su padre quien la
comprende, pero le reclama su falta de confianza, lo que significa un cierto castigo y
carga de represitn.

Se mejora asl, la situacion inicial pues ella defa la escuela para buscar otra
carrera que le agrade, lo que reflefa Romanticismo: el amor de su padre y su
comprensidn le devolvid la felicidad.

“Laresignacién” (Pasividad) tarnbién se observa en el programa, pues el papé
actia con resignacion ante determinadas situaclones como por ejemplo en el hecho
de quesu hija, “Alejandra”,ya no quiera estudiar; él parece comprensivo y preocupado
por su hija, aunque muestra cierta resignacion y descontento por el problema, pues no
puede modificar ya nada, aceptando y respetando tal decision,

En Ia secuencia del esquema B, se presenta la Represién a través ds *la
negacion®,

En la situacién inicial de prohibicion, se muestra e! deseo, por parte de
*Cesarin®, delirse a divertirse en horas de escuela, por tanto la negacién es "no debes
ite de pinta®, alin cuando se desea. El personaje opta por o no permitido y en
consecuencia se da un castigo, que no se manifesta con violencia, sino con el regaiio,
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alridiculo yla verguenza. *Cesarin® acaba por aceptar el castigo al reconocer su falta.
El padre es quien enfatiza el castiga con una charla con él.

Asimismo, se pueden observar los elementos de Pasividad, a través de “la
resignacidn'y "la rasistencia’, Esta se detecta sobre todo en el caso del hijo "Cesarin®,
que no parece gustarle mucho acatar la disciplina del hagar, pues él representa a un
hijo un tanto rebelde, le cuesta trabajo actuar como sus otros hermanos. En suma,
desobedece en cierto grado la autoridad del padre, existiendo aquf resistencia a esa
comunicaciony confianza que el padre hainculcado en sus hijos. Sin embargo, no llega
a convertirse en una rebeldia incontrolable ya que termina actuanda bajo las normas
de la familia.

Enelesquema C, larupturads ia situacidn inicial se propicla por *la negacién®,
que en este caso, se expresaen un supuesto engafio, Elagente externo, *Sully®, desea
al amigo de su novio, aqul ella *no debe® entablar ninguna relacion més allé que la
amistad, sin embargo lo hace. En esta situacién intervienen factores como la falta de
reflexidn, ya que los personajes no razonan los hechos y se dejan llevar por sus
impulscs. Con esto se da la venganza como el castigo por la falta de fidelidad, Lare-
cuperacién de la situacién infcial se logra mediante el Romanticismo, con el perdan,
basado en el amor entre la pareja joven.

Lo que provoca la situacion inicial ambivalente, en el esquema D, es la duda
sobre un sentimiento ante lo que se *debe o no hacer"; “César* “no debe dejar a
Rebeca®, su novia, pues "serfa injusto”, por lo que "debe pensario muy blen®, se
predica. La eleccién de algunade las posibliidades se maneja en los mismos términos
de "negacién".

Finalmente, via Romanticismo y *resignacién" (Pasividad), se logra la con-
formidad de las partes y la pérdida en consecuencia de la situacién inicial, "César” por
amor, amistad y respeto rompe su relacidn con "Rebeca” (Romanticismo). Ella, en
primer instancia se resigna, después lo perdona, asf en nombre del amor y la amistad
todo se resuslve.

Tamblén, encuanto alaidea de separarse de la persona amada se muesta
resignacién, ya que "César* comprende su situacién con respecto a no engafiar a su
novla; setrata del padre que se resigna ante sufracaso amoroso prefiere segulrsiendo
el padre "soltero” que viva feliz en compaiiia de sufamilia. Se muestra de estamanera
Pasividad.

b) Personajes

El personaje de "Papé Soltero se identifica con la categorfa idealégica del
Romanticismo al inculcar el amar, la comprensién y la conflanza como (inica manera
de actuar en lavida. Con esto promueve una visién roméntica del mundo, endonde el
amor parace dar solucién todos los problemas y por tanto que es un elemento que
stempre debe existir en la familia,

Al representar "César” el gufa de la familia, el quién dice lo que se debe o no
hacer, se convierte en una autoridad, refiejando con esto *pasividad®, pues dicha
condicién aparece como "natural® asf como el status quo que defiende. Al mismo
tiempo existe "negacion” por entablar una relacién de autoridad.
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Su autoridad se observa como disfrazada de razén; “Papé Soltero® pide asus
hijos sigan sus consejos y cuando no lo hacen los regafia, y aunque ro utiliza gritos ni
golpes, parece actuar de manera enérgica, sin caer entonces enviolencla o agresion,

Asimismo, la obediencia que pramusve el padre a través del amor supone
cieria *represidn®, pues esto implica que una desobediencia trae consigo un castigo,

Es de notar quela represidn se da na sélo medfante lanegaclién sino quetoma
una forma contraria pero con el misma valor, ya que sa dice o que "se debs hacet” no
lo jue "no sa debe hacer” que seria negacién pura, lo gue de cualquier modo imptica
represian al Yevar implicito lo que "no se debs hacer®, de esto su mismo valar,

‘Papa Soltero’ también manifiesta rasges de Pasividad, mediante "la resig-
nacion®, con respecto a algunas situaciones como en et caso de la hija que no quiere
estudiar donde &l tiene que aceptar su detision y sa resigna ante ello, sobre todo
porque parece que comprende su problema.

"Miguel”, *Cesarin® y "Alejandra” siguen los lineamientos que predica *Papa
Soltero® a través de la comunicacién, ef respeto, y amor entre la familia,

"Miguel* y "Alejandra”, son personajes cbadientes a su padre; siguen sus
consejos, creen en &l; confirmando asf, la auteridad del mismo y la presencla de
*represion”,

"Alejandra” es el madelo de belleza femenina, la de una mujer sensual, cual
"debe" ser segin el sistema, Con esto, se refleja un status quo en el cual el tipe de
belleza estd determinado y se debe acatar; se tiende entonices a *la pasividad".

*Cesarin", a diferencia de sus hermanos, se presenta como un personaje un
tanto rebelde y audaz que gusta de "romper las regfas”, por ello se observa "la
negacion®. Se muestra un deseo prohibido que &l intenta realizar pero al hacerlo se e
castiga.

Finalmente, "Cesarln” reconoce que dicho castigo o normas que hay que
acatar son congruentes, por tanto existe un caracter de "pasividad” en lo referente a
la aceptacidn de un sistema y reglas ya establecidas, aunque el personaje, en
apariencla, no esta inconforme o resignado sino convencida.

. "Gumara" y “Pocholo®, con su ignorancla y forma de vestir nos remlten a “la
no reflexion®, con su comicidad a fa distraccion,

Estos dos personajes muestran *pasividad® pues por su ignorancia, no hacen
nada por medificar su situacién, Ellos representan a la clase bajay parecen ssntirse
satisfechos con la vida que tievan. También, realizan las iahares domésticas, sobre
todo ella, pensando que estén para servir a sus palrones mostrando amabilidad y
confianza, Se establece en ellos “resignacién® v *pasividad” ante su sltuacién que
aparece como algo natural,

"Vicky", lasobsinade"César" entra de igual manera enla parte deladistraccion
con la gracla y comicidad de este personaje.
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*Rebeca” la noviads "César”, muestra Romanticlsmo. En elnombre delamor,
del respeto y de la amistad elta act(ia, soporta y soluciona sus prablemas.

*Gabriel®, el hijo de "Aebeca”, se identifica con el elementa de *la negacién®,
ya que su comportamiento no es el que dicta la socledad porque es agrasivo,
temperamental y rebelde con lo que no se gana la simpatia de los demés. Mediante
este personaje se¢ muestrala maneta de "na ser* y de "no actuar”,

*Sufly" y *Jessica’, representan también sl moedelo de belleza en fa mujer. La
primera es obsdiente, conservadora, tiende ala "pasividad®, la segunda es atreviday
audaz, presentando *la negacién®.

£l mévil que se presenta en ta mayorfa de los personajes es el ético, que
implica una relacidn de obediencia y por ello tiende a "la represién”, en donde la
desobediencla provoca un castigo, asi como *pasividad® por la aceptacién de dicha
refacion y normas que se deben acatar,

¢) Ambientss.

Encuantoalos amblentes, facongruencia existente entre persongjes, objetos
y espacios determina una estabiiidad y unsistemasoctal dado, con lo cual s identifica
Pasividad. Como se dijo antas, "lo absurdo" se da cuando se presenta al amor como
algo espiritual mientras que la pareja o fa familia misma pertenecen a una clase social
alta, con una situaclén econdmica bastante comada y poseen atributos fisicos, de
acuerdo al madelo de belleza que se prasenta en of sistema.

4. LENGUAJE Y ESTILO

El fenguaje expresivo utilizado en el programa de “Papa Soltero* tiende al
Romanticismo, pues constantemente se tefiere al amor, a la confianza, a la comuni-
cacion o al respeto,

También, en diche lenguaje se detecta la canservacién del estaraotipo de la
familia, de un nivel social atto, a través de frases y modos que corresponden a esa

posicidn, sutono, suvocabulario, sic., el cual se manifiesta sobretodo enloshijos, los
jovenes,

Cabe menclonar que el lenguaje empleado en este programa no expresa
visleneia o agresividad.

Asimismo, exlste "pasividad® en el lenguaje, dandose una resignaclin a una
situacién especifica, como can las frases: *es de humanos equivotarse®, *No serés la
primera nifa Gttima®.

Ellenguaje lddico que semaneja nosremiten aladistraccién, a la Noreflextén.
La negacitn (Represidn), se presenta en ef alamento estiifstico denominado

*Via del ejemplo®, ya que a través de esto, se dan principios de lo que es el amor, ¢!
engaio, laihfidelidad y et matrimonio; se dice tanto ef "debe ser" comoel *nodebe ser*.
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En los tépicos, o frases hechas, existe cierto juego de palabras, portanto se
trata de un lenguale ladico, lo que nos lleva a la distraccion asf como rasgos de
"negacién®: “el que lahace la paga”, " no hagas cosas buenas que parezcan malas*,
por ejemplo.

La redundancia, refuerza las ideas y por tanto los elementos ideologicos que
llevan consigo.

Las metéforas conducen por el sentido y la combinacion de palabras a la
distraccidn, a la No reflexin.

-El elemento estilistico de la despersonalizacidn nos remite a ta Represién a
través de la "negaclén®, sobre todo en su sentido inverso del "debe ser*, como en el
caso de: "el amor debe ser desinteresado’,

La inferencla.inmediata que se emplea en el programa nos acerca a la No
reflexién, a la distraccién.

5. IMAGEN

En cuanto a la imagen, en su nivel representacional, la categor(a ideolégica
que predomina es el Romanticismo, ya que [as historias giran en torno al concepto del
amor, en la pareja de jdvenes y adultos.

El amor slempre debe existir en el hogar, expresado en la comunicacién, el
respeto, la armonfa.

El Romanticismo es el elemento que se presenta en el programa, ya que se
puede observar aunafamilia feliz, unida, a un padre preocupado por sus hijos més que
nunca por la ausencia de fa madre; una familia que aunque tiene algunos problemas
slempre los resuelve con amor,

Asimismo, en el plano representacional de laimagen, se presentala categoria
de! Romanticismo ya que, al no existiria figura de lamadre, el padre a través del amor
supera dicha ausencia y mantiene a pesar de eso la unidad familiar; se presenta un
padre comprensivoy amoroso, aveces estricto, preocupado por que sus hijos también
sean de esa manera, esto es Romanticismo.

Con respecto al nive! simbdlico de la imagen, se presenta la Represién, a
través de la autoridad del padre sobre sus hijos, quien usa la razén para explicar la
Justicia, diferenciando de manera *razonable*, el bieny el mal. Como jefe de la familia,
el padre ehmascara su autoridad de justicia razonada, gracias a la comunicacidn, el
respeto, Y en suma, al amor que &l mismo inculca a su familia,

La Represicn se identifica también, en la relacién de obediencta de los hijos
para con el padre, fundamentada precisamente en esaautoridad razonable del padre,
en su amor hacla él y por supueste en la vision roméantica del mundo que promueve.
en donde el amor y el respeto son los elementos esenciales.

El castigo y *la negacton' no se dan con viclencia, sino con la aceptacion via
Romanticismo, es decir, existe ¢l convencimiento de que el amor lo es todo.
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6. SINTESIS

Mediante el andlisis de contenido se identificé latendencia al conformismo en
ol programa de "Papé Scltera”, en donde la categoria Ideclbgica que destacé fue el
Romanticismo; también, la Represidn y la Pasividad.

El Romanticismo fue el eje principal de la emisién, Se manifest en los valores
y estereotipos que refieren ala unién familiar, sinceridad, confianza, comprensién, que
configuran la pauta a seguir. Fue el Romanticismo la via para la solucién de los
problemas, y su ausencia la causa,

Aunque se presenta la armonia y la unién familiar, tamblén se muestra el
autoritarismo de un padre que simboliza al Ideal, perfecto, comprensivo, Los hljos
deben seguir su ejemplo; el padre establece lo que debe hacerse en el hogar para
fortalecerlo.

Con el discurso "roméntico® del padre, los hijos aceptaban ese modelo de
conducta y en su obediencla se determiné la categorfa de la Pasividad, asf como en
ol mdvil ético-moral de los personajes, que significa acatar las normas del sistema.

Sabre todo en la estructura narrativa se presenté la categorla de ta "Repre-
slén*, mediante *lanegacién®, queincluyé el esquemadalbleny del mal, donds lafigura
del padre era la (tnica autoridad "respetable®, el cual defendfa al statugquo.

En este sentido, al romper el modelo tradiclonal de una famliliamexicanay por
tanto con la ausencia de la madre, la figura paterna se presenta como {a Unica
autoridad, reduciendo el papel de la mujer a aguella que es sélo bella y sensible.

En cuanto a la Represién, se detects que fa categorfa de Romanticismo,
expresado especialmente por la autoridad de figura patema que conduce con amory
comprensién por el camino def *bien®, adquiere por ello, rasgos represivos, por lo que
se trata de una forma de represion,
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CONCLUSIONES GENERALES

La funciénideol6gica de los medios masivos de comunicacion se presenta en
la actualidad en forma sutil, en productos aparentemente desinteresados como el
humor y lo cdmico,

La risa entonces no es un elemento puro sino que se enmarca en un sistema
social, Enla Industria Cultural, la risa es la liberacion de oposicién al sistema; con la
risa se da e! olvido de cualquier intento de resistencia hacia las relaciones de
explotaclon. Larisa es |a expresién de 1a inevilable aceptacién del esquema social, y
con ello el individuo debe conformarse,

Nuestro andlisis comprueba que el entretenimiento televisivo en el género
cémico producido por la empresa Televisa, posee un contenido Ideclégico que
promueve el conformismo, por lo que se trata de un instrumento de coercién soclal.

Lapromocién de ideologla, basada enel conformismohaencontrado unmedio
propio y adecuado: latelevisién, que por sunaturalezatecnoldgica es perfecta paratal
fin. En un medio controlado por el hombre, la television al mediatizar la experiencla
puede crear realidades.

En este sentido, nuestro estudio revela que en los programas cémicos "Ana-
bel"y "Papa Soltera* existe la tendencia al conformismo, definida por la presencia de
elementos Ideolbgicos: la no reflexién, lo absurdo, la represién, la negacién, la
violencla, la pasividad, lo trégico, la resistencla y la resignacién, Estos a su vez,
reunidos en cuatro categorlas: Represién, No refiexién Pasividad, y Romanticismo.

Por tanto, el contenido de estas emisiones transmite la visién de que las
condiclones de vida al estar determinadas de manera natural o por el destino deben
ser aceptadas inevitablements, es decir, difunde el conformismo. De esto, que los
programas de entretenimiento mencionados sean un instrumente de dominacién. .

Este conformismo se fundamenté principalmente en la categoria dela Repre-
sion; en "Anabel” se presentd claramente através de los elementos de "la negacion®,
concastigoy violencla; mientras en "Papé Soltero”, con la categorfa de Romanticismo,
que se identificé con rasgos represivos,

Aunque se tratd de dos programas de estilos diferentes, de comedla y de
sketch, se encontré el mlsmo contenido idealbgico, principalmente con el elemento de
la represlén

El predominio de !a categoria de la Represién indica que el sistema soclal,
impuesto con violencla o de manera roméantica, supera a larazén; esto en clerto modo
puede ser autoritarismo.

La no reflexi6n, fue también un elemento esencial en el estilo cémico, con lo
absurdo y lo incoherente.

Se destaca que al existir en cada programa analizado una figura central, se
conformo el estereotipo de la mujer, que exhibiendo su cuerpoy con actitudes alude
a lo sexual; aunque es chistosa, se convierte en un objeto sexual, pero no llega aser
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un "atractivo visual*, el del hombre, maduro con autoridad, representante de la
legafidad y de lo razonable. Ambos se identifican con ef sistsma Imparante donda ss
difunde el matesialismo y el conformismo.

Asimistno, en "Anabal” lo ficticlo pusde ser evidente por su estilo cémico de
sketch, pero en "Papa Saltero”, su estilo de comedia, en especial la presentacién de
una familia, que aunque no es la tipica mexicana s es un elemento soclal cercano, lo
real pueds confundirse con lo lireal, Hasta dénde e! espectador se identifica con el
pragrama haclenda suya fa experiencla de fos personajes, la represidn y el con-
formlsmo de éstos. Se halla entonces e! aspecto unidimensional de (a socledad
allenada, donde fos opuestas se fusionan.

El tratamlento def contenido cambié por el estilo diferente de cada programa.
En la emisién de sketch, la represién, categoria ideolégica que predomind, se dio de
maneraviolentayclara, confuenes dosis denoreflexidn; enelde comedia, larepresion
se manifests con discrecidn mediante ef romanticlsmo.,

Se confinma entonces que los programas variaron en su forma mas no en su
cantenido. Es de senalarse que se habfa confemplado la tendencia ideclégica en
ambos programas, na asl, que se presentara con la misma categorfa y con diferante
exprasidn, yaquelarepresion corniin en ambos se dio en uno por mediode la negaclén
y violencia, en otro por ef romanticlsmo.

Por olraparte, para Televisa el rubro de entretenimiento, donde seinsertanlas
emisiones cémicas, es fundamental ya que aproximadamente cubre of 80% de su
programacién, Esto refleja la falta de Interés de la empresa por difundir emisiones
culfurales y brindar elementos para la comprensién de los problemas soclalas acorde
alas necesidades del pals, cumplienda con el cardctersoclal que le debe corresponder
g la telovision.

Telsvisa se interesa por producirdiverses programas dentro de este rubropara
disenary controlar latormay et contenidode los mismas. Setratade unentretenimiento
que ofrece un mundo placentero.

Ademas, este rubra de diversion es importante para el consorcio porque
significa una huente de ingresos, tanto por la publicidad durante las transmisiones,
como por los diversos negocios que puaden surgir de un programa de éxito: peliculas,
revistas, comicas, contratacion y presentacién exclusiva de artistas.

De estamanera, y encuanto alos programas cdmicos, Televisa ss ha preocu-
pado por el desarrolia y la consolidactén del género cémico conemisiones que han sido
da éxito, en donde surgen sus proplas astreflas, con horarios estelares y muchas veces
de gran permanencia. Asf, estos programas alcanzan las primeras posiciones en el
1ating y son preferidos por el piiblica.

Por su parte, la television estatal, a partir de 1980 inicia ef desarmollo de
producciones propias en este género, pues antes sg basabaen pragramas norteameri-
canos, convirtiéndoss en el platitlo fuerte de su pragramacin junto con los deportes,
De manera espantanes, emerge un estilo cémico de éxito, que af manejar la critica
saclal en su contenido afrecia otra afternativa de humor, en competencia con Televisa.
De esta forma, se demuestra que el mensaje sacia! y de reflexion pueden levar al éxito
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alos programas cémicos, férmula que el consorclo no emplea por que no corresponde
asus intereses.

Histéricamente, los programas comicos han sido relevantes en la televisién
mexicana. Tres estilos se han definido, de comedia, sketch, y cédmico-musical.

: Durante las décadas de 1960 y 1970, en latelevisién privada, lo que hoy es
Telovisa, eran importantes las producciones norteamericanas que competian fuerte-
mente con las naclonales. Estas coplaban e! modelo extranjero y en ocasiones
realizaban adaptaciones, como en el caso de "L.os Beverly Ricos", aqui se produjo“Los
Beverly de Peralvillo®, o *Laungh in" que era "La cosquilla®.

Scobretedolas comediasy los programas de sketches eran de éxito, surgiendo
las grandes estrellas cémicas. Por su parte el canal trece se basaba en material
norteamericano.

A partir de 1980 las emisiones provenlentes de los estados Unidos, como la
comedia disminuyen en televisa,

En cuanto a la forma, la cuestién sexual en el humor no ha sido fundamental
en las producciones del consorclo, a veces se alude pero no de manera clara a
excepcidn de “La Cosquilla®.

El canal trece empleza a praducir programas cémicos en 1980, pero lo fuerte
slguen siendo las emisiones norteamericanas. A finales de esta década, con IMEVISION,
se define un modelo cémico basado en la ironfa y en la burla a los poderosos, a la
television privada y en general de critica social.

De estamanera, las caracter(sticas constantesenlos programas cémicosson,
los estilos, de comedia, sketch, y cémico-musical; el apoyo de las seties de humor
norteamericanas en la programacién mexicana, los horarios que ocupan estas
emisiones san por lanache, entiempos estelares, con duracién de 30 minutas, el canal
de transmisién por lo general asido el dos, su produceidn es senclllay poco elaborada.

Asimismo, los actaresy los programas de éxito permanecen al aire por efios,
conservando el mismo elenco, & veces can cambio de horarios; sus protagonistas
renuevan y forman estilos particulares de humor; los programas de éxito son
explotados al maximo, incluso se recurre a las retransmisiones. En general, desds los
inicios de la televisién el rubro de entretenimiento y en especial el género cémico ha
sldo importante enla programaciénya sea con producciones nacionales o extranjeras.

Por lo que respecta a elementos que han variado encontramas que el estilo
cémico-musical, aperdido fuerzaatravés del tiempo, la cuestiénsexual como base del
humor no ha sido lo fundamental, la critica social, sobre todo en Televisa, se ha
permitide sélo como algo novedoso y curioso, si existe se dirige a cuestiones muy
espacificas sin plantear una reflexion hacia el sistema social, lo cémico basado en la
Interpretacién de los acontecimientos politicos y soclales es excepclonal, la burlaalos
poderosos y al esquema social, se ha presentado s6lo en Imevisin, y con éxito. La
produccién ha variado notanto en contenido sino en aspectos como la escenograffa,
en los recursos para las caracterizaciones y puesta en escena.
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Con este estudio, se reafirma que el entretenimiento, en espacial con la risa
y de manera placentera promuave el conformismo y la falta de reflexién, lo que es
fundamental para que los grupos econdmicamente fuertes de [a sociedad conserven
su poder, gus como Televisa, necesita que sus espactadores crean que las condi-
clones de vida estén establecidas de manera natural o por el destino, que el slstema
soclal (el capitalismo) es un estado stemo, sin posibilidades de ser modificado,

Ante esto un paso complementario seria investigar los efectos concretos en
el pblico; qué significa para el televidente esta clase de programas, por que los
prefiere, también, se suglere analizar la naturaleza y aspactos mas especificos del
chiste que se emplea, como su estructura, sus recursos y su tingdfstica.

Ademas, la transmisién de ideologfa podria ser detectada en fos demés
programas cémicos, o inclusive en emisiones de humor en otros medios de comuni-
cacién para conformar un estudio comparativo, conocer la existencla de elguna
tendenclaldeolégicay en cudl de ellos predomina més. Esto esimportante ya que los
efectos seglin nuestro marco tedrico son efectivos en relacién al conjunto de los
productos que conforman el sistema, ¢Por qué seguir produciendo programas que
destacan el derroche, la dislpacién, la violencla y et lujo?

Finalmente, a manera de reflexién podemos cuestionarmos sobre el signifi-
cado y las opciones de este género cémico televisivo.

El entretenimiento y lo comico se vuelve una mercancla y al consumirla se
acepta al sistema social. Televisa ofrece diversién mediante un producto llamado
programa cémico con diferentes marcas como *Anabel" y “Pap4 Soltero”, mercanclas
que brindan placery que no requieren de ningiin esfuerzo, de pensar en su consumo.

Pero el problema no esté en presentar entretenimiento sino en el engafio que
representan, porque ese humor es una continuacién de la ideologla de los grupos
econémicamente més fueites de la socledad, Ef engafio radica en que no setrata de
una "sana diverslon® sino de ideologfa. Por esto, el entrstenimiento as un instrumento
de dominacidn.

Elmediotambién determinala forma del contenido, la sencillo, lo vistoso, como
el rubro de entretenimiento y lo cdmico, es lo que mejor se adapta a las condiciones
técnicas, por ello los programas de diversién son los més atractives, de esto su
abundancia.

. Un punto importante es precisamente su abundancia. Su presencia discreta
de este tipo de programas no seria dafiino, pero sf el hecho de que bombardeen por
todos los canales con el mismo contenido, con la misma ideclogfa. Por que la -
“necesidad" de repetir los programas {de su produccién en masa o serie) es por que
setlende a preservary fortalecer los esterectipos soclales, los prejuicios y sobre todo
la ideclogla en lugar de modificarla.

¢ Pero existen opciones de un género cémico distinto al *“made in Televisa*?
En el pasado, la television estatal demostré que el contenido de critica social esviable
para el éxito de emisiones cémicas, Sin embargo, a Televisa no le Importa adoptar
dicho modelo cémico, cuando lo ha hecho, ha sido sélo como algo novedoso, donde
la critica se dirige a los pobres més nunca a los poderosos.
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A Televisa no le interesa praducir programas cémicos de critica social acorde
con la situaclén social de nuestro pals, le interesa su expansién econdmica.

Mientras Telavisa ofrezca unatelovisién pensada para *la gente jodida® con el

fin de sacarla, aunque sea por un momento de su triste realidad, y enajene el tiempo

. libre de su publico, naexisten perspectivas concretas paracambiar el contenidolatente

y maniflesto de sus programas comicos, es decir, la tendencia al conformismo como

mecanismo de dominacion continuaré, precisamente para quelagente jodidanosalga
de esa condicién,
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ANEXO

DATOS BIOGRAFICOS DE LOS REPRESENTANTES DE LA ESCUELA
DE FRANKFORT

Theodor Wlesengrud Adorno

Filbsofo alemén nacido en 1903, Frankfurt del Mainy muerto en 1969. Uno de
los pensadores que ha ejercido mayor Influencta sobre el desarrollo critico de la
soclologfa contemporénea.

ComoMorkhelmer, combin$ una mente filosdficarigurosacon unasensibliidad
mds estética que clentifica. Adomo se InteresS profundamente por la misica, reflejo
del &mbito musical en el que se desarrolld desde su nacimlento.

Su padre era un comerclante en vinos, judlo asimilado. Su madre fue una
fuerte influencia scbre sus Intereses, Hija de una cantante alemana y un oficial del
efército francés, prosiguié una carrera de cantante de éxito hasta su matrimonio. Su
hermana, fue concertista de piano. El joven Adomo empezé con el plano y estudio
composicidn a temprana edad con la orientacién de Bem-hard Sekles.

En 1925, ltegd a Viena donde fue discipulo de Alban Berg en compasicién y
de Eduard Steuermann en técnica pianlstica.

Asimismo, Adornd escribfa con frecuencla para varias revistas de vanguardia,
como "Anbruch, de cuya redaccién se hizo cargo en 1928, afio en que retorna a
Frankfurt, puesto que continud hasta 1931.

Sus afios en Viena sliminaron bastante su timidez, pero no disminuyb su
extremada seriedad y fidefidad a las méas exigentes de las formas culturales.

Adomo conocfa a Morkhelmer desde 1822, cuando estuvieron juntos eh un
seminario sobre Husser! dirigido por Hans Cornelius. Ambos estudiaron con Geib, el
psicdlogo de la Gestalt. En 1924, escribié sutesis doctoral sobre la fenomenologia de
Husserl,

Adorno fue uno de los tedricos mas importantes de la estética y cultura de
masas de la Escuela de Frankforl,

Explord diversas facetas de la musica: historla de la composiclon clasica, (a
produccion actual de fa misica de vanguardia, la reproduccién y recepcion de formas
musicales, ia funcidn psicosoclal de lamisica popular, asf como estudios sobre fazz,

Establecié que la misica habla adquirido caracteristicas de artlculo de
consumo, y que constituia un fetiche. Realizé estudios sobre fa musica en radio,
cuando trabajd en la Office of Research de Lazarsfeld en los Estados Unidos, pafs al
cual tuvo que emigrar durante el nazismo. Sin embargo, Adorno tenfa poco interés en
las formas musicales no occidentales.
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Asl, en 1938 escribi6 la obra: "Scbre el caracter fetichista de la musica y su
regresion del oir". En 1943, "Filosoffa de la Misica Modema®; en 1945, “A soclal
Critique of Radio Music".

Durante ladécada de 1940, Adomo colaboré en California con otra refuglado,
Hans Eisler, en un libro sobre la musica en el cine, publlcado en 1947, En 1964,
*Momentos musicales".

También realizé estudios sobre Kafkay Huxlay.

Otras de sus obras no abordaron cuestiones culturales, sino més bien teé6r-
cas, como, “La diléctica de la llustracién®, “Minima Moralia” (1851), *The Authoritarian
Personality", *Sabre {a Légica de las Clenclas Soclales" (1962}, "Dialéctica negativa®
(1966).

Adorno regresa con Hokheimer a Alemania en 1949, y vualve a E.U. cuatro
aiios méstarde paraser director de ta Hacker Foundation enBeverly Hills y realizé sus
Ultimas obras sobre laculturade masas americana: con Edison, entorno alatelevision,
estudios de analisis de contenido de libretas para descubrir mensajes latentes. Sobre
astrologla, en los textos de Los Angeles Times, en refarencia a los horéscopos, como
una ideclogfa de dependencia.
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Erlch Fromm

A través de la obra de Fromm el Institut {institute de Investigacidn Soclal)
Intenté reconclifar a Fraud y Marx.

Fromm nacid en 1900, en Frankiort Alemania; se crid en un amblenta inten-
samente religloso. En su adolescencla se sintié fuertements atrafdo porlos aspecios
mesiénicos en el pensamiento judio, por los escritos profélicos da tsalas, Amos y
Oseas qua establacon una promesa de! *fin de los dias", asi como por lasideas de paz
y armonfa universales entre las naciones,

Ala edad de veinte afios Fromm junto con Lowenthal, se inicié en et clirculo def
rabl Nobel, y tuvo participacién en fa formaclin de la Casa Judia Libre de Ensefianza.

A pesar de alejarse de su ortodoxia en 1926, en toda su obra persistid una
actitud de religlosidad.

Fromm realiza estudios en las universidadas de Heldelberg, Frankfort y
Munich, Adquirié una formacién psicoanalitica en el instituto Psicoanalitica de Berlfn,

En 1926 Inlcié a practicar clinicamente, pero no fue formado médicamente
como doctor. La relacidn con sus pacientes constituyd una experiencia de gran valor
para su obra, aspscto det que carecieron los otros miembros det Institut. Después, sus
artfculos-aparecleran en revistas psicoanaliticas ortadoxas.

Asimismo, Fromm demostré interés porunapsicologiasocial; escribid en 1931
suarticulo *Psicoanélisis y Politica®, En afén de enriquecer el freudismo con enfoques
marxistas, escribe un estudio extenso, titulado "La evolucisn del dogma de Cristo®,

Fromm afirmé la nocién de una antropologfa filoséfica; entendié a naturaleza

del hombre como algo creado mediante 1a relactdn def mundo con la interaccién de
otros,
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Max Horkhelmer

Filésofo y sociélogo alemdn nacido en Stuttgart en 1895, muerto en Nurem-
berg, en 1873.

Fue profesor en la Universidad de Frankfort, En 1930 asume la direccién del
Institut (instituto de Investigacion Soclal). Ante el nazismo, emigraaE.U., en donde es
director del Institut en Nueva Yarik, (1934-1948).

Horkhelmer fue uno de los principales exponentes de la Tedrica Critica.
Asimismo, empled los enfoques de Freud sobre las contradicciones profundas de!
hombre moderno para sus estudios.

Para 1940, las inclinaciones artisticas de Horkhelmer lo conducen a la liteara-
tura y a escribir una serie de novelas que no se publicaron.

En 1941, enfermo Horkhelmer se instala en Californlaacompafiado de Adorno.
Se dedica en esta época al anélisis de la cultura de masas y cuestiones culturales,
definiendo junto con Adomo ¢l concepto de la Industria Cultural, término que Horkheimer
escoglé en su obra "La dialéctica de la llustracion”.

Entre sus més destacadas obras se encuentran: "Autoritat und Familie*, "El
eclipse de la razén®, *Comienzos de la filosoffa burguesa de la historia", etcétera,
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Leo Lowenthal

Fue uno de los integrantes de [a Escuela de Frankfort que abordé eltema de
la cultura de masas, realizando critica teatral y literaria; estudié la recepcién de la alta
cultura asi como el arte popular y anélisis de contenido. Su obra contribuy6 a fas
discusiones que condujeron al ensayo sobre la *Kulturindustrie”, (Industria de la
Cultura).

Lowenthal naclé en Frankfort en 1900; hijo de un doctor Judfo. Presté sus
servicios durante la guerra antes de Iniclar su carrera académica. Estudio lteratura,
historia, filosofiay sociologfa en Frankfort, Heldelberg y Giessen; recibid el doctorado
enfilosofia en Frankfort en 1923 con unatesis sobre Franz von Baander, Dentrode la
universidad pertenecié a los mismos circulos de estudiantes radicales que Horkhelmer,
Pollock, y Weil, con quien entabl6 amistad desde la escuela de ensefianze media.

Estuvo vinculado al grupo de intelectuales judios que rodeaban a! rabf Ne-
hemiah A. Nobel, y slendo mlembro dio origen a la Casa Jud(a Libre de Ensefianza,
en 1920, con lo cual se contactt nuevamente con un amigo, Erich Fromm.

En 1926, Lowsnthal seincorporaal Instituto, {Instituto de Investigacién Social)
aunque intereses externos limitaron su participacion. Dioclases en el sistemaprustano
de ensefianza media y presté servicios como consejero aristico del Volksbuhne
(Tablado del Pueblo), organizacidn liberal izqulerdista.

Para finales de la dacada de 1920, escribi6 articulos sobre cuestiones cultu-
rales y estéticas para diversos periédicos, especiaimente en el “Volksbuhne"; colabo-
raba con trabajos sobre filosofia judia de la religién en varias revistas.

Fue como socitlogo de la literatura y estudioso de la cuttura popular que

Lowenthal brindé su mayor contribucidn al Institut, después de 1930 cuando se
convierte en miembro pleno.
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Walter Benjamin

Integrante de la Escuela de Frankfort que se interesé por fos estudios de Ia

estética. Nuncaemigrd a E.U. comalas demas miembros; en 1940 lointentd pero ante

" {os problemas que tuvo que afrontar se sulcidd, En su obra predominaron elementos

teoldglcas y materialistas. Existla desaprobaclén por sus tesiduos judfos en su
pensamisnto,

Benjamfn realizb estudios universitarios en Berlin, Friburgo, Berna; fue
influenclado por la teotfa neckantiana,

Mantenfa una posiclén indilerente hacia la mislica como medio potencial-
erltico.

En 1920, se desempeid como critico independients y traductor, Emigré a
Parls, cludad tema de algunos de sus trabajos en torno at andlisis do la cultura
burguesa.

Se interesa también por la lingtlstica, ef lenguaje y sus implicaciangs,

En 1923 conoce a Adarno quien fo incorpara al Institut. Para 1935, panticipd
como investigador en lafifial de Parls, pero mantenia una dependencia financlera con
el Institut, por lo qus se le acusaba de desatrollar frabajos condicionados.

Uno de los més importantes estudios qus realizd, fue el ensayo titulada “La
obra de arte en la época de reproductibilidad técnica', donde desarrollé su noclén de
*aura", empleada enlaEscueladeFrankfort ensus analisis cufturales, fa cualse definfa
como: ef nimbo singular que circundaba una obra de arte original; era ef sentido del aquf
y ahora, que daban autenticidad a la obra, lo que se perdia al reproducirse. Se enfacé
sobra todo a las ares plasticas.

Asimismio, en otro punto de sus estudios, Béﬁ]am!n tiene la esperanza en el
.poder progresista det arte colectivo, por lo que se le calificé de optimista.
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Herbert Marcuse

Filésofo americanc de origen aleméan; nacid en 1898, Berlin, y murié en 1979
en Starnberg,

Dentro de la Escuela de Frankfon, fue de los miembros que estudié la cultura
de masas y, contribuyd de manera importante al desarrolio de la Teorfa Critica.

Marcuse nacié en una famitia de judios asimilados. Después de completar su
servicio militar durante la guerra, se mezcld en la politica en un Consejo de Soldados
de Berlin; en 1919 abandoné el partido socialdemdcrata, al cual habfa pertenecido
durante dos afios, para protestar contra su traicién al proletariado. Ante el fracaso de
la revolucién alemana, dejé definitivamente la palitica y estudié filosofia en Berliny
Friburgo, donde recibié su doctorado con una disertacion sobre el Kunstlerroman.

Después, durante sels afios se dedicé a la venta de libros y a las actividades
editoriales en Berl(n. En 1929, en Friburgo, estudia con Husserly Heidegger, quienas
influyeron de manera importante en su pensamiento.

En dicha épocaMarcuse publicé su primer libro, *La ontologfa de Hegel y la
fundaci6n de unateoria de la historicidad", 1932, afio en que abandona Friburgo ante
la falta de perspectivas de trabajo, El Kurator de la Universidad de Frankfort, Kurt
Riezler lo recomend6 a Horkhelmer, y en 1933 se integra al Institut, (Instituto de
Investigacién Soctal) comprometido con una comprension méas dialéctica que mecani-
cista del mandsmo.

Ante el ascenso al poder de los nazis, Marcuse emigraa E.U., en 1934, donde
fue profesor en las universidades de Columbia, Harvard, Brandels y Berkeley.

Fueuneritico profundo de lasociedad americanay de lasocledad de constmo
engeneral; parte de andlisis marxistas y freudianos. Asimismo, la dialéctica hegeliana
y ante todo los descubrimiento psicoanaliticas de Freud, interpretados bajo la visién
marxista, constituyen labase parasu estudio de! desarrollo econémico y técnico de las
socledades industriales, particularmente la americana.

Entre sus obras mas importanes figuran; "Razény Revolucién®, (1941); *Eros

y Civilizacién® (1955} "El mandsmo soviético® {1958); "El hombre umdtmensional‘
(1964); "El final de la utopfa® (1967).
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