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INTRODUCCION

A través de los anos, todo hecho o acontecimiento ha requerido de un
simbolo propio que lo identifique y diferencie de los demds.

Hoy en dia el término imagen se ha convertido en una expresion total y en un
papet vital dentro de una sociedad, que cuenta con todo fipo de
representaciones: humana, cultural, de grupos, empresas, eventos, entre otros.

Estas actividades expresan el sentir de una ciudad, de tal forma que resulta
necesario crear un proceso que proyecte a cada una de ellas por separado y de
manera individual, causando un buen concepto y reputacion adecuada.

La ciudad de Uruapan no es la excepcion, y cuenta con la organzacion de
eventos que reflejan su vida diaria. Uno de ellos es precisamente el tomeo
deportivo, valioso para el desarrollo de un individuo como tal. De la imagen que
proyecte dicho torneo dependerd en gran parte el éxito y la aceptacion del
mismo, en un plano deportivo, asi como de una mejor proyeccién y promocion
para la ciudad. ’

Dada la importancia que éste proceso implica, el trabajo aqui presentado
pretende ser el estudio de los elementos y usos, que ayudan en la elaboracion de
una imagen grafica para promocionar un tomeo, especificamente, de Tae Kwon
Do.

Un andlisis en el cual se reGnan los componentes graficos necesarios como
ilustraciones, fotografias, tipografias, colores, etc., que aplicados a volantes,
anuncios de prensa y revista, folietos y principalmente a carteles, que son sin lugar a
duda una de las manifestaciones mas apropladas para transmitir el sentimiento,
ideas o actitudes que en él se expresen; den como resuttado final un mensaje
comprensible e identificable, tanto para un piblico distante, como para aquellos
relacionados intimamente con el evento.

Siendo asi, el Disefo Grafico constituye el arma perfecta para la creacién y
difusion de mensajes visuales, sefialando al disefiador como la persona adecuada
para la realzacién de una imagen promocional, ya que posee los elementos
graficos necesarios, asi como la capacidad de combinarlos de tal forma que su
objetivo sea la efectividad del mensdje que comunica, logrando un equilibrio social
y ético.
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PROBLEMATICA Y OBJETIVOS

Desde que surgid la vida en el
planeta, las especies han luchado unas
con ofras para sobrevivir. El ser humano
se ha visto en la necesidad de buscar
métodos que le permitan subsistir y

— "~ superarse, desarroliando asi diferenfes

técnicas de combate y sistemas de
autodefensa, los cuales han sido practi-
cados a fravés del tiempo por pueblos
distintos.

Entre estos sistemas encontramos
el boxeo, la esgrima, las luchas libre y
grecorromana, €l karate y el judo.
Algunos de ellos se han converfido en
algo mas que un simple modo de

defensa, tal es el caso del Tae Kwon Do,

que es un arte marcial de disciplina:
mental, espirifual y corporal.

Tae Kwon Do quiere decir fiteral-
mente *‘arte de defensa con piesy
manos’’, en 1955, recibid este nombre y
fue reconocido como el arte nacional
de Coreq, extendiéndose por todo el
pais hasta rebasar sus fronteras, llegan-
do gradualmente a todas partes del

cambios, siendo el mas importante la
popularidad que tiene en la actuali-
dad, que lo hace sin lugar a dudas el
que més adeptos tiene. Ha llegado a
ser un factor trascendente en la vida de
mucha gente, particularmente en la
formacién de nifos y jdvenes.

‘mundo.

En 1969 se inicid la practica de
éste en México, con la llegada del Profr.
Dai Won Moon, quedando formada la
organizacion Moo Duk Kwan; y desde
entonces a la fecha ha habido grandes
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Dentro de las diferentes dreas que
comprende la practica de las artes
marciales, estd la cominmente conoci-
da como “combate iibre’* que se -
puede describir como el resuttado de la
aplicacion de las diversas técnicas y
rutinas basicas, que con la practica
cotidiana el individuo logra dominar
casi a la perfeccion para derrotar a un
adversatrio, en el menor fiempo posible.
Esta rama comprende el aspecto
deportivo del Tae Kwon Do, porque



fomenta la competencia amistosa y la
superacion de la persona por medio del
ejercicio fisico; siendo mayormente
difundido tras su paricipacion como
deporte de exhibicion en las
Olimpiadas.

Desgraciadamente, pese a que el
Tae Kwon Do en México, como ya se
menciond, tiene gran aceptacion, hay
lugares en donde la gente fiene una
idea eménea de ély de los eventos en
que se exhibe, piensa que son similares

a las luchas o que son espectaculos
violentos, y en un gran porcentaje es
debido ala falta de imagenes que
inviten al espectador a asistir a ellos.

En Uruapan el Tae Kwon Do es un
deporte, que si bien no es ampliamente
conocido, si se es consciente de su
existencia. Por lo que se cred la Copa
“*Martires de Uruapan’’ con el proposito
de impulsarlo a nivel de selecciones, es
decir, que sélo los mejores exponentes
de este arte participen, logrando asi un

Enla competencia es necesario aplicary dominar las técnicas oprendidas.
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festival de alta calidad, y al mismo
tiempo rendirun homenaje alos Martires.

Este hecho, implica mucha res-
ponsabilidad, pues estan en juego el
prestigio de una institucion y de la
ciudad misma. Asi el objetivo de este
proyecto, es el de realzar una Imagen
Grdfica Promocional de dicho evento,
de tal forma que a la vista resufte atrac-
tiva e invite al espectador a acudiry
participar en él. Logrando que tenga
una proyeccion mayor.
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ANTECEDENTES HISTORICOS DEL TAE KWON DO

Es necesario remontar hasta el
mismo origen del hombre para profun-
dizar en el arte de la defensa de los
pueblos, cuya creatividad ided habili-
dades especiales de pelea, permitién-
doles asi protegerse de sus enemigos
naturales y obtener alimento.

Origen del Tae Kwon Do

Existen varias versiones sobre que
pais fue el primero en desarrolfar las
artes marciales. La mds difundida es la
que dice que en el s. XI d.C. un monje
budista lamado Bodydarma, viajé a
China para extender e! budismo y se
instald en el templo de Ko San So Rim.

Ahlimpuso una serie de ejercicios
fisicos y mentales con el propésito de
mejorar la condicion fisica y espiritual
de sus seguidores. Estas rutinas eran
formas abstractas de un sistema Inda
de lucha sin armas.

A este método de lucha & dieron
el nombre de Kwonbop y supuestamen-
te, los monjes llevaron posteriormente a
Corea, Japon y Okinawa siendo el
origen de todas las demas variedades
de lucha cuerpo a cuerpo.

bt s w 13 ]
Estatuas de guemeros efecutando técnicas de Tae Kwon Do
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Sin embargo, hay pruebas con-
cretas de que el Tae Kwon Do es de
origen puramente coreano. En la ciu-
dad de Gyeongju, capital del antiguo
reino de Shila, se encuentran dos gigan-
tes frente a frente en posiciones clasicas
de Tae Kwon Do. Estas estatuas estan
labradas en un templo budista de més
de 2000 afios de antigliedad, es decir,
al menos 500 afos antes del vigje de
Bodydarma a China.

Hace 1300 anos el teritorio que
hoy ocupa Corea estaba dividido en
tres reinos: Koguryo, Paekche y Silla.

KOGURYO

PAEKCHE
SILLA

Koguryo se encontraba en la
parte norte de la peninsula. Paekche
estaba ubicado en la regidn que ac-
tualmente se conoce como
Chungchean y Silla fue fundada al
sureste.

Koguryo y Paekche dirigian cons-
tantes ataques a Silla, ante esta ame-
naza el rey Chin Heung decidi6 formar
un cuerpo de guerreros a los que llamd
Hwa Rang. Estos eran jévenes de fami-
lias nobles que recibian instruccion en
las artes, danzaq, literatura y ciencia. El
Tae Kwon Do entonces llamado
‘Soobak’®, era parte esencial de su
entrenamiento para el combate. Las
rigurosas disciplinas budistas a las que
eran sometidos hicieron de los Hwa
Rang formidables combatientes, posee-
dores de un sistema arménico de lucha
en el que se infegraban cuerpo, mente
y espiritu. A este arte le dieron el nom-
bre de Soobak Do o Tae Kyon.

P

v,
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Silla obtuvo la victoria sobre
ambos reinos y unificé Corea. Ya unido
el reino se llamd Koryo, de cuyo nombre
se deriva Corea.

La dinastia Koryo fue fundada en
918 d.C. y fue de gran auge para las
artes marciales. Durante este tiempo el
Tae Kwan Do o Tae Kyon no sélo se
practicaba como arte de disciplina
combativa sino como deporte con
reglas especificas y a menudo se orga-
nizaban competencias de habilidad.

El Tae Kwon Do sufiid buenos y
malos, pero es hasta 1955 cuando fue
bautizado con su nombre actual y
reconocido como arte nacional de
Corea.

(Que es el Tae Kwon Do?

*Karate" es el término genérico
més cominmente usado en Occidente
para referirse a cualquiera de los dife-
rentes estilos de defensa personal sin
armas, originados en Oriente. Existen
tres categorias principales dentro de
estas arfes: el Karate, el Kung fuy el Tae
Kwon Do.

EiTae Kwon Do esunsistema preciso
de ejercicios fisicos, siméticos, ideados
para la defensa y contraataque.



Traducido liferalmente Tae
Kwon Do significa °El arte o camino
de la manoy el pie”, sin embargo, es
mas que eso, es un arte marcial, es
deporte, es disciplina, y como tal
desarrolla en quien {o practica una

serie de aptitudes fisicas que le
permiten tener mayor flexibilidad, fuerza
muscular, agilidad, mejor condicion
cardiovascular, asi como una actitud
positiva y creadora acorde con el
ejercicio practicado.
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Aspectos del Tae Kwon Do

La interpretacion del Tae Kwon Do
como un arte puramente competitivo
es irreal en gran medida, ya que en
redlidad hay varios aspectos, niveles de
experiencia dentro de éste.

El primero y el mas obvio en la
practica del Tae Kwon Do es el fisico.
Implica el dominio, el control y la coor-
dinacién sobre el cuerpo. Sobre esta
base descansan los demds aspectos.

El segundo es el competitivo: la
capacidad de control y coordinacion
aplicados para la defensa personal o el
combate.



El tercero es ka compefencia. Aqui

las aptitudes y habilidades fisicas para
la defensa, se ven probadas bajo una
serie de condiciones y reglas.

) Bl cuarto aspecto es el estético o
artistico. Todas las habilidades adquiri-
das son utiizadas para manifestarse a
través de la discipiina del movimiento
armonico y coordinado.

El quinto es ko doctrina de la
meditacion, es el ejercicio de la con-
centracion mental,

El aspecto final representa el nivel
a que un ser humano puede aspirar, el
Espiritual.

20



EL TAE KWON DO EN MEXICO

A raiz del florecimiento del Tae
Kwon Do en 1955, el arte se extendid
por toda Corea rebasando sus fronteras
y llegando a ofros paises. Fue en la
década de los sesentas cuando se
incrementd el fiujo de maestros a otros
lugares.

A México, el Tae Kwon Do llegd
hace 24 afos, en 1969, enconfrando a
su llegada artes marciales como el Judo
o el Karate; sin embargo, esto no repre-
sentd ninguna limitante para que éste
se desarrollara en corto tiempo. De ser
desconocido ha llegado a ser uno de
los mas populares dentro de este tipo
de disciplinas.

Et Tae Kwon Do en nuestro pais ha -

alcanzado una gran popularidad
gracias a la colaboracion de un grupo
de personas, encabezadas por el profr.
Dai Won Moon, quien fue invitado por
una escuela de karate Do a impartir
clases aqui en México. Es el fundador e
iniciador de la practica de este arte, asi
como de la asociacién MOO DUK
KWAN, en mayo de 1969, de la cual es
el pilar principal.

Fundador del Tae Kwon Do en México Profr. Dai
Won Moon.

Emblema de la asociacion Moo Duk Kwan.
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Dicha asociacién ha aportado
grandes beneficios al desarrolio del arte
marcial en México, uno de ellos es la
formacion de la Federacion Mexicana
de Tae Kwon Do en junio de 1972,y
recientemente medalla de oro en la
Olimpiada de Barcelona 1992 por
conducto de William de Jesls; ademds
de muchos ofros campeonatos que
ponen muy en afto el nombre de nues-
tro pais.

Uruapan y el Tae Kwon Do

En 1974 con el Profr. Mario Cabre-
ra se inicia la practica del Tae Kwon Do
en la ciudad de Uruapan.

El Profesor quien era cinta avan-
zada dentro de la agrupacion Moo Duk
Kwan, establecié en un local de la calle
Fco. Sarabia la primera escuelq, atra-
yendo a un gran nimero de alumnos
por lo novedoso e impactante de esta
disciplina. Dentro de estos alumnos se
encuentran: los Stes. Sergio Ledn,
Humberto y Manuel Negrete, entre
ofros.

A la escuela pionera le siguen
otras mads, pero de diferentes asociacio-
nes, sin que esto altere el curso crecien-
te de ésta.



Sin embargo, en 1981, a roz de la
division generada por el Profr, Cabrera
quien se cambi6 de asociacién, se
viene abajo. Es en ese momento cuan-
do recurren al Profr, J. Jesis Avarez,
que desde 1973 se habia iniciado en las
artes marciales en otra ciudad, logran-
do la cinta negra anfes que el anterior
maestro de Uruapan.

Profr. J. Jests Alvarez.

Asi continuaron entrenando como
aficionados, sin un lugar fijo, algunas
veces en calles, ofras en patios de
casas, hasta que el Profr. Dai Won
Moon se entero de la sifuacion y le
encomendd al Proft. Alvarez reiniciar la
escuela Moo Duk Kwan, de tal forma
que ya no podian seguir sin un local
apropiado y consiguen en donde
ahora estd el saién "Magnus”.

Escuela de Moo Duk Kwan Uruapan (1984).

Actualmente, gracias al frabgjo y
sacrificio el Profr. Alvarez ha hecho de
la escuela de Uruapan la mds grande y
reconocida del pdis. Estd ubicada en
Francisco Villa esquina con Sarabia y
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cuenta con el ndmero mayor de
egresados cintas negras de todo Méxi-
co, después del Distrito Federal.

Copa "Martires de Uruapan®

Uno de los aspectos comprendi-
dos en la practica de las artes marcia-
les es el combate libre, que se podiia
definir como el resuliado de aplicar
diversas rutinas basicas para dominar y
derotar a un adversario.




Se le dio el nombre de combate
libre porque en &l se permite utilizar
_cualquier técnica de: Manos, pies,
codos, redillas, cabeza; barner o deri-
bar al oponente, sin limite de tiempo.
De este concepto nace uno especial
para la practica netamente deportiva.

Partiendo de ka importancia que
el combate libre representa para ei
desarollo del Tae Kwon Do, surge en
Uruapan la idea de formar un tormeo
para impulsarlo, a nivel de selecciones,
es decir,que sélo los mejores representa-
tivos del pais participan en él.

Esta idea fue madurando hasta
que en 1991 se convirtié en realidad. Al
torneo se le lamd *Copa Martires de
Uruapan®y fue celebrada en el mes de
octubre, para rendir homenaje a los
Martires.

En esta primera version compitie-
ron los equipos de Jalisco y Michoacan
quienes eran segundo y tercer lugar a
nivel Nacional, segin los resultados de
la Copa Dai Won Moon (méximo even-
to a nivel nacional e internacional).
Jalisco obtuvo la victoria sobre
Michoacan.

A partir de esta experiencia se
decidié que s6lo fres primeros lugares
de la Copa Dai Won Moon se disputen
la Copa "Martires de Uruapan®,

En 1992 los equipos participantes
fueron Ledn, Jalisco y Michoacan,
volviendo a obtener el triunfo la selec-
cion Jaliscience.

Para 1993 los contendientes
fueron las selecciones del D.F. y de
Michoacan. Siendo una sorpresa el
triunfo de los michoacanos, ya que los
del D.F. habian sido campeones en la
Copa Dai Won Moon. En esta ocasion
fue realzada en ei estadio Marcadom
de futbol répido, para darle mas cate-
goria.

Equipos participantes de la Copa "Martires de Uruapan® 1993.
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Ya con tres antecedentes, para
1994 se pretende darle mayor cobertu-
ra, haciendo de ellas una doble fiesta:
deportiva y civica. Para ello se planea
una mejor organizacion que permita
elevar el nivel que se presenta, asi
como de una mayor difusion al evento
para que cada vez sea mayor el nime-
ro de asistentes, ya que las anteriores no
contaron con la debida publicidad e
imagen que llame la atencidn al pabli-
co.

TAE KWON DO

Organiza: MOO DUK KWAN 2001

EXHIBICION de la Medallista Olimpica y Mundial
PATRICIA MARISCAL

EN EL ESTADIO de FUT-BOL RAPID0 MARCADOM
Domingo 31 de Octubre a fas 11:00 hrs.
COOPERACION NS$ 10.00

SELECCION DISTRITO FEDERAL (Campedn Nacional)
vs. SELECCION MICHOACAN (3er. Lugar Nacional)

24

Selecclon de Michoacén.
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¢ QUE ES DISENO GRAFICO?

Existen diversas opiniones acerca
del origen del Disefio, algunos dicen
que es fan viejo como el hombre mis-
mo; ofros, que es una actividad nueva
que aln no ha explorado todas sus
posibilidades.

~~ T Lo'paldbra Disefio proviene del
lafin Designare que significa marcar,
designar.

Disenar es crear o fransformar
sistemas, estructuras u organizaciones
para cubrir satisfactoriamente las nece-
sidades que se le presentan al ser
humano en su existencia diaria.

El vocablo Gréfico abarca toda
aquella representacion a base de
signos o dibujos.

Disefio Grafico es la discipiina que
pretende satisfacer necesidades preci-
sas de comunicacion visual mediante la
configuracion, estructuracion y

sistematizacion de mensajes con signifi-
cado para ef medio social. Es una
actividad creatfiva que modifica ideas y
conceptos hasta fransformarlos en
formas visuales.

El disefiador gréfico es la persona
encargada de comunicar mensajes
relativos a productos, servicios, eventos,
imagenes y organizaciones. Su funcién
consiste en resoiver los problemas que
se presentan al difundir dichos concep-
tos. Aclia como un mediador entre

PAWPTLTIIA
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éstos y los consumidores. Debe saber
como utilzar la enorme gama de mate-
riales y recursos existentes, para explo-
tarlos y manipularios de manera original,
precisa y clara.




ANTECEDENTES DEL DISENO GRAFICO

Quizd los antecedentes del Disefio
Grdfico sean encontrados en la época
de los Fenicios, quienes idearon el
primer alfabeto para representar gréfi-
camente el lenguaje hablado, en el
segundo milenio a.C.

(9N 3FYIB
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Conforme se fue ampliando el uso
de la palabra escrita aumenté la nece-
sidad de ordenar el material creado,
dando asi pie al surgimiento del Disefio.

Con la invencién de la imprenta y
los tipos moviles en els. XV se da un
nuevo sentido al Disefio Grdfico. Esto
implicd una gran circulacién de libros y
folletos.

En la mitad del s. XVI el diseiio de
tipos se separd de la Impresidn, gracias
a Claude Garamond y Jacob Sabon.

Con la aparicion de la litografia y
los cambios radicales de la Revolucion

Industrial en el s. XIX, se da inicio al
Disefio Grafico Modemo. Este se intro-
dujo a las dreas de envase, presenta-
cidn, promocion y publicidad, estable-
ciéndose como profesion.

El inglés William Morris (1834-1896)
dirigié un movimiento de artes y oficios.
Sus opiniones y obrgs consiguieron que
se reconociera la importancia del
disenoy la calidad. Es por eso que se le
considera uno de los "padres fundado-
res” del nuevo disefno.

Otra persona significativa en el
- desarollo del disefio es el arquitecto

aleman Watter Gropius (1883-1959) en la
‘Bauhaus® que fue una escuela que
pretendia formar estudiantes igualmen-
te experfos en arte y frabagjos manudles.
Ensend los principios que se convirtieron
en fundamentales para casi fodos los
aspectos del Disefo Grafico def's. XX.

La explosion actual de esta disci-
plina comenzd en Europa en los afios
sesentq, influenciada por los movimien-
tos artisticos del siglo: el Cubismo, el
Futurismo, el Dada, el Surrealismoy el
Constructivismo Ruso. Tuvo su origen en
la prosperidad del consumo, que oca-
siond un aumento masivo de la publici-
dad, el periodismo y la publicacion de
libros; en la expansién de la television y
la radio.

Actualmente el disefiador grafico
puede trabajar en cualquier campo,
desde anuncios, disefios de identida-
des, logotipos, etiquetas, carteles,
publicidad. Dentro de los campos
textiles, de ceramica, herdidica, foto-
grafia, ilustracion, disefio de mapas,
campanas de promocién pofitica,
socialy cultural; en relaciones publicas
con organizaciones turisticas, de benefi-
cencia y comunicacion.



. M_ETODOI.OGI'A DEL DISENO

Todo disefio inicia por una misma
base, darse cuenta de que su funcién
es comunicar e informar al piblico de
forma visible y concreta,

Antes de que un mensaje sea
plasmado grdficamente, su disefio
debe atravesar por diferentes etapas
que influyen en su desarrollo. Por lo que
resutta necesario tomar en cuenta las
siguientes cuestiones:

1) ¢Qué es lo que se desea anun-
ciar o informar?

Debe tenerse una idea clara de lo
que el cliente quiere decir, tomar los
aspectos informativos y separar ta
imagen central con el fin de lograr que

- el concepto deseado transmita debida-
mente el mensgje. La entrevista con el
cliente pemmite definir éste y otros facto-
res, como son el presupuesto y el plazo
de entrega del frabajo.

2) ; Qué objetivo se persigue,
informar o decorar?

Cuando se quiere que el mensaje
sed informativo, la solucién puede ser
esquemdtica y tipografica. £n caso de
que se trate de decorar, se puede

solucionar con una o varias imagenes
que predominen en el disefio mas que
la tipografia.

3) ¢Hacia quién va dirigido el
mensaje?

Es necesario conocer a qué tipo
de piblico se va a dar la informacion; si
es muy amplio, su condicién social, nivel
cultural, las edades que abarca, sexo,
¢es local, nacional o infemacional?,
ete,

4) ¢ De qué forma se va a comuni-
car el mensaje?

Una vez definido lo que se desea
anunciar y conociendo al pablico a
quien va dirigido, se elige la forma de
materialimpreso mas apropiada para
su reproduccién y que satisfaga las
necesidades planteadas.

Después de esto se hacen boce-
tos aproximados al conceptoy a las
necesidades basicas. Estos pueden
variar, desde un simple esbozo de los
elementos hasta un boceto bien aca-
bado.

Cudlquier tipo de boceto debera
llevar, si existe, rotulacion y la composi-
cion de sus partes visuales que dardn la
informacioén deseada.
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El disefiador debe conocer Ias
posibles técnicas de representacién
para poder dar instrucciones al fotégra-
fo oilustrador.

Una vez teminado se presenta al
cliente para obtener su aprobacion y
corregir detalles.

Finalmente, el disefio y sus origina-
les se envian a impresion o reproduc-
cion, con sus debidas especificaciones.



(QUE ES UN LOGOTIPO?

Todo ser vivo u objeto es diferente
alos demds, poseen caracteristicas
propias que los distinguen. Para identifi-
car de forma rapida y facil estas pecu-
liaridades es necesario la presencia de
una imagen visual.

De esta manera surge el logotipo
como una de las expresiones dadas a
la imagen bidimensional que represen-
ta, identifica y diferencia a una perso-
na, objeto, producto, servicio, institu-
cion, empresa o evento.

MEXICO

SEVILLA 92

Logotipo pora la Expo-Sevilia ‘92.

Su utiizacion se remonta a poco
mas de cien aios, aunque cabe sefia-
lar que en la antigliedad los arfesanos
usaban recursos visuales como sefiales
para sus productos y los reyes emplea-
ban emblemas que los representaron.

Un logotipo como ya se menciond
manifiesta y respalda a una empresa,
institucion o persona fisica, asi como al
producto y servicio que éstas ofrecen o
al evento que promocionan. Necesitan
de él para que el observador tenga
nocién de su existencia y participe
activamente.

Importancia del Logotipo

Para la identificacién de fodo fipo
de evento: cuftural, deportivo, politico,
etc. es importante la realizacion de un
logotipo, que ademas de diferenciarlo,
ayude ai plblico a elegir entre las
diversas opciones que se le ofrecen ala
vista. Sirve también como medio
comunicador entre el evento y el asis-
tente.

P
O S

30

Suimagen ayuda al evento a ser
identificado, asi como también a res-
paldar la calidad de éste y de la em-
presa o institucion que realiza dicho
evento creando un antecedente para
proximas actividades.

]



Clases de Logolipos

El disefio de un logotipo abarca
una gran variedad de estilos. Desde
simples representaciones graficas del
nombre de la institucién o del evento,
hasta simbolos completamente abstrac-
tos que pueden ser empleados en
combinacion con el nombre.

Se debe tomar en cuenta que no
todos estilos funcionan de igual forma
en todas las situaciones.

Logotipos sélo con el nombre

Esta clase de logotipos transmiten
un mensaje directo e inequivoco al
observadot, sin embargo son recomen-
dados Gnicamente cuando el nombre
del evento es breve, Se emplean ca-
racteres especificos para hacer del
nombre algo muy distintivo.

Logotipos en version pictérica

En éstos, el nombre del evento es
un componente destacado en el
logotipo, pero poseen un simbolo visual
fuerte, haciendo de su imagen global
muy distintiva y dificil de confundir.
Dicha imagen queda grabada en la
mente del observadoer de manera clara

US40
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Logotipos Abstractos

Los significados de estos logotipos
son muy distantes a la redlidad por lo
que resuttan abstractos. En algunas
ocasiones, si No se manejan con cuida-
do, crean confusidn ya que no posee
algdn nicleo auténtico de su causa.
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Logotipos con nombre y simbolos

Estos se usan también cuando el
nombre es corto. Utilzan un estilo fipo-
grdfico caracteristico y se colocan
dentro de algln simbolo visual: un
circulo, un dvalo o cuadrado, para
enfatizarios mas.

PRO-SgECS“”




Logotipos Asociativos

Son juegos visuales simples y
directos, no incluyen en ellos el nombre
del evento, pero se asocian con ély las
actividades que se realizan.

Son muy faciles de comprendery

proporcionan flexibilidad al evento, ala
hora de sus posibles aplicaciones.

AVAVA

RADIANCE

Aplicacion del color en los
Logotipos

La aplicacion del color en un
logotipo es esencial, ayuda con gran
efecto asociativo y psicologico.

Las imdgenes combinadas con el
color llegan directamente a los sentidos,

provocando expectacion y una nueva
experiencia al espectador.

Es de gran apoyo para la
reconocibilidad del evento, que es una
de las funciones del logotipo.

£ T . emepeme




CAMPANA PROMOCIONAL

Toda organizacién individual
intenta manejar una imagen Gnicay
promocionar sus bienes o eventos de un
modo otiginal y eficaz para comunicar-
se con el plblico. Necesita de una
campana de promocién como apoyo
para la distincién de los eventos que
realiza, para inducir al observador a
que asista a ellos y ofrecer mayor infor-
macién en el amplio campo visual.

Una campana es una serie de
esfuerzos promocionales construidos
dlrededor de una idea o tema y disefia-
dos para alcanzar una meta determi-
nada.

La promocion es un ejercicio de
informacion, persuasion e influencia
sobre el plblico.

Una camparia promocional esta
infimamente ligada con la publicidad:
de un producto, de un servicio, un
suceso o evento. Es un sistema de
comunicacion que pone en relacion a

"hechos y seguidores, si se trata de
eventos o acontecimientos. Es a la vez
un medio de difusién y técnica de
convencimiento, pretende ademds
suscitar o incrementar el deseo de
recurrir al serviclo o evento que se
publica.

Los mensajes e imagenes que se
elaboran dentro de una campana,
buscan un cambio de actitudes, rasgos
y comportamientos de los destinatarios;
tal es el caso de la propaganda politica
y de las campanas de concientzacion.

Como ya se menciond, una
campana promocional es empleada
para dar a conocer un producto, un
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servicio, un suceso, hecho o aconteci- -
miento que puede ser de tipo politico,
cultural, deportivo o arfistico. Tratando
de que el espectador tome parte en
ellos.

Factores promocionales

Existen factores que influyen en el
aspecto promocional y que se deben
tomar en cuenta a la hora de disefar la
campaia.

1) Cantidad de dinero con la que
se cuenta. A la hora de planear una
campana se debe consuttar al cliente

para conocer si cuenta con los recursos
econdmicos adecuados para llevarlos
acabo.

2) Naturaleza del mercado. Al-
cance geogrdfico, es decir a qué
cantidad de pdablico se va a dirigir la
campana; entre mayor seq el espacio,
mayor serd la publicidad requerida.
Tipos de clientes, es necesario saber a
quién va dirigida, las edades, su nivel
social, su preparacion, etc.

AIDS
A Worldwide Effort
Will Scop It.

Logotipo pra la campana conira el Sida.
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Medios de comunicacion
promocional

Para cualquier camparia de tipo
promocional se requiere el uso de los
medios impresos. Son tados los espacios
en los que mediante las técnicas de las
artes grdficas se estampa el mensaje,
Para su elaboracion se puede usar
diversos materigles sin importar su tama-
fio o forma.

Existe una gran cantidad de
medios impresos a utilizar: masivos que
llegan a todo tipo de piblico. Y los de
cardcter directo, dirigidos sélo a un
publico determinado.

Se debe tomar en cuenta la
duracién o vigencia del mensaje para
poder utilizar el medio mas adecuado y
conveniente.

Los medios impresos que ayudan
a la promocién de eventos abarcan un
amplio campo para el disefiador y
entre los cuales se hallan: los carteles,
anuncios en periédicos, volantes, folle-
tos, revistas, souvenirs y demdas.

a) Prensa

Es un medio informativo y publici-
tario de mayor alcance y circulacion.,
Su funcién es informar al consurnidor



sobre sucesos locales, nacionales y del
extranjero. El periddico es el medio
fradicional de este género, se produce
en forma rapida y econémica, en dos
medidas cidsicas: estandar (ocho
columnas) y tabloide (cinco columnas).
Constituye un medio eficaz para
comunicar un mensaje, por su capaci-
dad de llegar a todos los piblicos y su

precio bajo.
‘siympic yaa &5 {2
CTT7] e i GRS,
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b) Revista

La revista es un medio en el cual
los anuncios tienen mayor duracién, por
lo cual resulta un mévil promocional
eficiente, Los consumidores de ella, en

_muchas ocasiones las coleccionan, por

lo que es importante fomar en cuenta
las fechas y vigencias del anuncio o
mensdje.

c) Folleto

Etfolleto es uno de los elementos
con mayores posibilidades para
promocionar servicios y eventos. Su
forma es variable: diptica, tipticay
hasta un pequefio libro. ‘

La informacién maneja en el
interior del folleto debe transmitir la
calidad y las caracteristicas del evento
a realzarse.

Su elaboracién requiere el apoyo
de unareficula basica que ayude a la
estructura del mismo, al estilo y la ima-
gen que proyectard. La tipografia es
ofro factor indispensable, aligual que el
uso del color para el buen desarollo del
proyecfo.

c) Volante

Es un medio impreso de tamano
pequeiio (Mmedia carta o medio oficio),
en él se exponen conceptos con fines
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de propaganda o publicitarios. Su
rapida circulacion entre el piblico
hace de él un mejor comunicador.

&i Acaso un pequeno
torbeliino de alegria
agita tu Hogar 1?

Calma el Torbellino y quedale
con la alegria. Por que ahora en
MULTIVIDEQ JUNIOR... tenemos fodas las
peficulos INFANTILES, DE WALT DISNEY..,
y VIDEOJUEGOS a MITAD DE PRECIO.

TRCRACIN A ALAL 178 HTH A

Amigutto ven g desatar
toda tu alegria con nosotros
este 30 de Abril desde las 500 pm.
tendremos regalos y muchas
sorpresas

e

PASOLAZADO CATDHIAS 1t 18D

d) Cartel
Posee una gran fuerza

promocional, constifutyéndose asi
como uno de los medios promocionales
mds solicitados.



CARITEL

El cartel es una hoja de papel,
cartulina o carton impreso por una sola
cara. Es un medio promocional y publi-
citario muy requerido por organizacio-
nes y partidos politicos que buscan
comunicar la realzacion de eventos o
algin cambio de actitud hacia cierto
acontecimiento.

Se utilza en forma directa o
indirecta. La esencia de una buena
promocién a través del cartel es comu-
nicar el mensagje por medio de imdge-
nes poderosas facilitando la informa-
cién directamente.

La definicion mds gréfica y la que
mejor expresa la intencion de este
medio es: un grito pegado a ka pared.

Antecedentes del cartel

El cartel es uno de los medio de
manifestacion mas antiguos. Su empleo
se remonta a las representaciones
teatrales en la Roma Imperial.

En el s. XIX surge como un medio
artistico para ser expuesto en los muros
de las calles,

Aprincipiosdels. XX se comenzaron
a imprimir carteles de tipo publicitario,
resuttando una tarea ardua y laboriosa.

Henri Toulouse - Lautrec influyd
notablemente en la elaboracion del
cartel modemo. Sin embargo fue Jules
Chéret el que, con mds de mil carfeles
elaborados obtuvo el fitulo de "padre
del cartel’. En sus obras existe una
tendencia constante a la extrema
sintesis de la imagen, para si permitir
una lectura inmediata de la ilustracion y
del texto.

Las caracteristicas de los primeros
ejemplares eran: formas, figuras huma-
nas, carmnavales, anuncios de cabaret,
rasgos suaves y delicados, colores
tenues delineados con negro.

A través de los ainos se ha visto
influenciado por los diferentes movi-
mientos arfisticos del siglo, como: el Art
Nouveau, el Simbolismo, el Surrealismo,
el Expresionismo, hasta el Pop - Art.

Las posibilidades ofrecidas por las

. huevas técnicas de impresion y la

informacion de la publicidad y promo-
cidén han detferminado en los Gitimos
arios la gran difusion de los carteles
murales.
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Empleo e irhporfancia del
cartel

Al cartel se le ha dado un enfo-
que social. Se emplea para promocion
de eventos sociales, cufturales, deporti-
vos, pofiticos y de tipo comercial.

Ninth Van Clibura
International Piano Competition
May 22-june 6,1993

Fort Worth, Texas

Se utiliza en ocasiones de impor-
tancia relevante, como conmemorar
algin hecho histérico, promover even-
tos exclusivos para publicidad turistica,

acontecimientos pofiticos de caracter
extraordinario, competencias deporti-
vas como: Olimpiadas, campeonatos
ya sea a nivel local, regional o mundial.
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Puede usarse también como
medio para airaer a la gente que va
de paso por una ciudad e informarles
de las diversiones, servicios o activida-
des locales.

El hecho de que un cartel pueda
ser visto a distancia y sin un esfuerzo
especial hacen de él, uno de los medios
mas eficaces para la transmision de un
mensaje. Le da una gran penetracién
de la informacién al espectador, mien-
tras que a la vez le deja una imagen
duradera, incluso hay personas que los
coleccionan como una obra de arte, o
para decoracién de sus casas.

Caracferisticas del cartel

La gran fuerza promocional que -
posee el cartel se debe principalmente
a su sencillez. Debe llamar la atencién
en un instante y esto sdlo se logra me-
diante la simplicidad de la formayy el
uso vigoroso del color.

Es una pieza ilustrativa al alcance
de toda persona, ya que al estar ex-
puesto en fachadas de edificios o
instalados en oficinas, centros piblicos,
turisticos o en lugares estratégicos, lo
pueden ver sin necesidad de pagar por
ello.



Las medidas del cartel se agjustan
al tamaho maximo del pliego en que se
imprima. Eimas usual eselde TmX75¢cm,
aunque existen diversos formatos como:
Tm X 1.40m, 65cm X 90cm, 90cm X1.30m,
64cm X 88CM, 50cm X 65cm, 52 X 70cm,
y 75cm X 1.05m, pueden ser de forma
horizontal o vertical, dependiendo del
papel que se escoja y de las necesida-
des presentadas al disefiarios.

La tipografia desempeiia un
papel vital deniro del disefio de un
cartel, se debe tomar en cuenta la
forma y estilo que transmite, ya que
sirve de apoyo a la imagen visual si ésta
no es muy clara.
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Diseno de cartel

Al diseriar un cartel resulta de
suma importancia conocer su finalidad
y su aplicacién, se debe establecer una
comunicacion muy directa para llamar
la atencién por lo que conviene tomar
en consideracion varios factores:

1) Tener una idea clara de lo que
se quiere decir, aislando el elemento
primordial que ayude a la comunica-
cién directa del mensaje.



2) Decidir el tamano, las propor-
ciones y la forma, apoyandose en el
lugar o lugares en donde se piensa
‘colocar.

3) Aclarar si la idea central se
presentard con una imagen o median-
te tipografia. Si se elige la primera, esta
puede ser humoristica, dramdtica o
abstracta, logrando comunicar el

concepto rapidamente. En caso de
optar por textos hay que conducirios
por orden de importancia utiizando
tipos legibles.

La satisfaccion de las anteriores
condiciones no garantiza el éxito del
disefio; es el disehador quien aporta su
creatividad y la chispa que hace al
cartel llamar la atencién y resattar.
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Tipos de cartel

Los carteles se clasifican segin la:
informacion que contengan o su fun-
cion. Estos pueden ser:

a) Culturales.

Dan a conocer toda clase de
eventos por realzar o sucesos actuales
o del pasado. Ejemplo: Carteles sobre
conferencias, mUsica, featro, campa-
fias, eventos conmemorativos, etc.

POSICION UNIVERSAL SEVILLA1992

20Abrl a2 Octutxe 1992




b) Politicos. Buscan inducir el mejoramiento e) Comeiciales.

Son empleados en las camparias de la salud o de la mente, a través del Son hechos con fines lucrativos,
politicas, en elecciones de partidos, deporte, buscan vender algin producto o servi-
reuniones. Promueven a algin partido y _ cio. Algunos sdlo presentan al producto

y otros dan a conocer sus caracteristi-
casy cualidades,

los servicios que este ofrece.

OOPPERA
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d) Turisticos.
Tienen la funcién de promover el
c) Depottivos. turismo de ciertos lugares, zonas, o de
Ejemplos de estos son los realza- las costumbres de los habitantes de
dos para las olimpiadas, eventos depor-  €sos lugares, Ejemplo: Carteles de
tivos, de escuelas o clubes. museos, playas, ciudades, parques, efc.
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MEDIOS DE IMPRESION

Existen diferentes métodos y

técnicas para crear una imagen impre-

s, Estos pueden ser: Por impresion
directa (tipografica), grabado,
serigrafia y litografia en offset. Todo

trabgjo de diseio requiere de ellos para

su reproduccion.

Para elegir al mas adecuado al
momento de imprimir el frabgjo, resulta

necesario entender sus caracteristicas y

conocer los resuffados que con elios se
logra.

Cuando se frata de una campa-
Aa promocional y con ella se van a
emplear anuncios de prensa, volantes,
folletos y carteles basicamente, se
recomienda el uso de la serigrafia y el
offset por ser los mas viables para este
caso.

Serigrafia

Este proceso es uno de los mas
senciilos. Se emplea un esténcil sobre
una pantalla muy fina de seda, nylon,
dacrén o metal estirada y amada en

‘un marco de madera o metal. Se pasa
la tinta sobre esta mediante una esco-
billa de caucho (rasero).

Las ventajas de esta técnica son

Regleta o escunidor

Esténcil o matriz de caucho

Tablero para
pantalia

muchas, se puede imprimir sobre cual-
quier superficie como: madera, plastico,
papel, telas, ceramica, vidrio y metal.

Sus aplicaciones varian desde
carteles, folletos, camisetas y volantes.

Para la impresién de carteles se
prefiere la serigrafia porque permite
reproducir faciimente grande dreas de
color sélido, asi como imprimir colores
claros sobre fondos oscuros.

Admite tamanios grandes de
papely es un medio muy barato y
econémico.
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Permite ademds la aplicacién de
tintas brillantes sobre papeles mate.

Sus Unicas desventajas son: debi-
do a la estructura de la pantalla no
permite la impresidn detallada ni me-
dios tonos finos. Y si se trata de grandes
tirgjes tampoco es muy adecuada.

Offset

Este medio es uno de los mas
comunes, se basa en el principio de
que la grasa (o aceite) y el agua no se
mezclan. .

Se emplean placas de zinc,
cobre, cromo y aluminio. La placa que
contiene la imagen se entinta y moja
antes de cada impresién y es fratada
con un medio grasoso para que solo
atraiga ala tinta y lo demds se rechace
con el agua.

De esta placa se fransfiere la
imagen a una que contiene un caucho
y de esta al papel. Haciendo una
impresién indirecta.

Es una técnica adecuada para
impresiones que requieren de un gran
tiraje, pemnite Ias reproducciones de
tipografia pequena, ilustraciones y
fotografias detalladas y con una gran
calidad.

Redillo

Zona de imagen

Placa de offset

Zona sin
imagen

Litografia offset



CONCLUSIONES

De acuerdo con la investigacion realzada anteriormente, en las areas de
poltica, comercialzacién, deporte, socialy de cultura, el disefiador grafico
constituye un vinculo al servicio de la sociedad, creando y transformando formas
visuales con el propdsito de lograr un contacto eficaz entre el mensaje y el piblico.

Dichas formnas visuales son requeridas como imagenes de identificacién y
reconocimiento, por instituciones y eventos, como lo es la Copa **Mdartires de
Uruapan’” que afio con ano ha ido creciendo en importancia, al grado de que ya
necesita de una imagen grafica que para el espectador sea facimente
reconocible.

De tal manera se concluye que la mejor forma de lograr que dicho evento
sed identificado por todo tipo de personas, es con la creacion de un logotipo que
hable de él, de su existencia y lo diferencie de otros. El uso de la fipografia o
imagen dentro del logotipo juega un papel muy importante y conjugado al color
apropiado, permitiré lograr un impacto visual.

Asi mismo, para su difusidn se proponen diversos medios impresos, tales como
volante, anuncio de prensa y revista, folleto y principalmente cartel, ya que resulta
ser uno de los mds relevantes y de mayor afraccién para comunicar un mensaje.

Dado que el objetivo de estos carteles es promover la Copa **Martires de
Uruapan’” e invitar al publico a presenciar y participar de esta fiesta deportiva, las
imagenes empleadas en ellas, deberdn ser altamente llamativas y relacionadas
con el deporte del evento, en este caso el Tae Kwon Do. La tipografia debe ser
legible y dindmica, dando en conjunto una idea clara que cause impacto e
indwzca al espectador a asistir.

Concluyendo, un disefiador con todos los elementos graficos que posee es el
indicado para dar y crear la solucién del problema antes mencionado.
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Capitulo 5



LOGOTIPO

Todo diserio inicia por una misma
base, darse cuenta de la funcién que
éste desempenard. Dado que el objeti-
vo de este proyecto es promocionary
comunicar la iV Copa Mdrtires de
Uruapan de Tae Kwon Do, se opté por
crear una Imagen Grafica Promocional
de dicho evento.

Bocetos

Una vez definidos la funcién y los
objetivos que se pretenden lograr con
la realzacion de esta imagen, se empe-
24 a frabajar con un logotipo que tuvie-
ra un simbolo visual agradable, fuerte y
atractivo que identificara al tomeo.

Posteriormente se pensé en com-
plementar las imagenes con elementos
tipicos y distintivos de la ciudad de
Uruapan, a fin de que el piblico identi-
ficara el simbolo de modo cloro y con-
ClIs0O,

Se buscaron diversas imagenes
con posturas caracteristicas del Tae
Kwon Do, de las cudles se eligieron dos
basicas, la patada de lado y ki posicion
propia de un combate libre, ya que
generalmente representan mejor a esta
actividad.

De esta forma, se empezd a
frabajar en tres ideas, la primera, utili-
zando la figura en ashurado de un hom-
bre tirando patada, teniendo como so-
porte visual la lefra U inicial de la pala-
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bra Uruapan, asi como una serie de
ondas haciendo referencia al agua.

En la segunda se fomé como base
la forma de una bateq, ya que es
tradicional de la ciudad. En esta se
tratd de que la imagen tuviera un estilo
de acuerdo a la representacién que se
queria darle; también se tomd la idea
del agua como parte integrante del
conjunto de riquezas que posee la ciu-
dad de Uruapan.

El tercer boceto consistia en pro-
yectar una secuencia, se eligié la figura
del hombre tirando patada, aplicéando-
le un fratamiento en plasta y linea, con
lo cual se logré darle un aspecto de
proyeccion.




Pero estas imagenes no cumplian
todavia con el objetivo, ya que care-

* cian de fuerza, por lo que se decidié
jugar con ellas, combinandolas y agre-
gando algunos elementos para refor-
zarlas.

Se hizo una mezcla del primero y
del tercero, utilizando la letra U y la pro-
yeccion de la patada, afadiéndole un
tercer elemento que simbolzara el
agua.

~

Refomando laidea de la bateaq,
se hicieron dos versiones, agregando
una cenefa de un grafico fipico de ella

alrededor del circulo. En la primera
version se manejaron estos graficos en
positivo, y las ondas que simularan el
agua en forma simétrica.

Debido a que éste ditimo repre-
sentaba mejor la imagen que la copa
requeria y resuttaba ser un simpolo dife-
rentey original, se decidio escogerlo.

En la segunda, todos los
componentes graficos se emplearon en
negativo para darle mayor fuerza. Se
dejé un medio circulo blanco para
diferenciar la parte ceniral en la que se
encuentra la imagen del combate y la
extema. Para lograr dinamismo las on-
das del agua se hicieron en forma de
rayones, dandole asi unidad al conjun-
to.
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TIPOGRAFIA

MAR TIRES DE URUAPAN

Una vez escogida la imagen del
simbolo, habia que elegir el acomodo y
el tamafio de la tipografia que lo acom-
panaria. Esta debia ser acorde con el
eventoy lograr a la vez un equilibrio
con el simbolo a fin de obtener un resul-
tado atractivo.

Se hicieron varias pruebas fipogra-
ficas en las cuales se jugd con el aco-
modo de la informacién, combinando
tipografias con patines y palo seco
para hacer una diferenciacion en el
contenido, se le dio un mayor énfasis a
esta utizando parte de esta informa-
cidén en negativo; pero en algunos ca-
s0s resultd ser muy pesado y competitivo
con el simbolo.

Entonces se recunio a utilizar solo
tipografias palo seco dandole modermni-
dad y dinamismo. Combinando tipos de
rasgos diferentes para distinguir ef con-
tenido.

1 9 9

IV COPA

MARTIRES

de
URUAPAN

tae kwon do

Martires

de URUAPAN

IVCopa Tae Kwon Do
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La segunda resulté ser la mdas
adecuada, en ella se emplearon dos

tipografias bases, la Helvética Regular

para Mértires de Uruapan y el afio, y la
Avant Garde bold para IV Copa y Tae
Kwon Do. La informacién se acomodd
en un bloque rectangular pemitiendo
una lectura facil. Se empled el nGmero
de afio en negativo para resattario sin

restar importancia a la demds ni compi-

tiera con el simbolo.

AVANGARD BOLD

DEFG ABCDEFG
ﬁ?fKLMN HIJKLMN
NOPQRSTNOPQRST
UVWXYZ UVWXYZ
abcdefghijk abcdefghij

Imniiopqrstu KImnhopqrs
VWXYZ tuvwxyz

1234567890 1234567890

Martires |

de URUAPAN

IVCopa Tae Kwon Do




POSITIVO

Teniendo ya ambos elementos se
formé la imagen del logotipo final, colo-
cando el simbolo centrado en la parte
superior al nombre del evento, guar-
dando una relacion en conjunto a fa-
manos proporcional.

Se redujo el nimero de graficos
arededor de la batea para evitar
distracciones de la imagen centfraly a
la tipografia de Martires de Uruapan se
le aurnentd un poco el peso de la lefra
sin llegar a bold, con el fin de enfatizarla
mds. Creando una composicion visual-
mente agradable.

Variantes

Es importante mencionar que
para las aplicaciones del logo, se desa-
rollé una variante del mismo, en el cual
el simbolo se ubicé al lado izquierdo del
nombre en un tamano mas chico cuid-
ando de que no perdiera la armonia.

Sin embargo, cabe senialar que se
decidié que tanto el simbolo como los
caracteres tipograficos del nombre
podrian ser utiizados por separado, si el
disefio en la aplicacion lo permitia.

Martires [

de URUAPAN

IVCopa Tae Kwon Do
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VARIANTES

‘Martires [N
de URUAPAN

IVCopa Tae Kwon Do




Matriz Geométiica

Mediante la utizacion de una
reticula modular que especifique ka
alftura y anchura del logotipo, ademas
de indicar las proporciones de cada
uno de los elementos que lo infegran; se
facilita el empleo del logo para mayo-
res dimensiones que en algin momento
se lleguen a necesitar: espectaculares,
mantas, etc.

[ ]




MATRIZ GRAFICA

HERER

L1
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COLOR

La aplicacion del color en el
logotipo es fundamental, ayuda a
distinguir y asociario al evento con
mayor rapidez . La imagen combinada
con el color llega directamente a los
sentidos provocando expectacion.

Los colores escogidos para el logo
fueron el negro y el azul Pantone 302).

El negro se eligié debido a que en
el torneo participan sélo grados
avanzados Y la cinta negra es la que los
simboliza, ademdas de ser un color muy
utiizado y representativo en las bateas.

El azul se designé para crear un
contraste. logrando de esta manera
darle la fuerza impactante que el
logotipo requeria.

Se manejé también una sola tinta
en el logo para casos en que las
aplicaciones lo requirieran. Por su fuerza
e impacto se eligié el negro.

Martires [
de URUAPAN

IVCopa Tae Kwon Do
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APLICACIONES

Realzado el logotipo, se procedid
a disefiar la serie de componentes
grdficos que ayudarian a la promocién
e identificacion de la IV Copa Martires
de Uruapan : Cartel, volante, anuncio
de prensa, programa, reconocimientos,
trofeo, boleto, playera, calcomania y
senalamientos.

Para unificar el disefio y llevar a
cabo una campaia completa y
satisfactoria, que el espectador al verla,
rapidamente la identificara, se penso
en utilzar un mismo estilo y diseriar un
elemento que esfuviera presente en
todos los articulos promocionales.

Se optd por una textura que seria
utiizada como pieza decorativa. Esta
consiste en la repeticion de la imagen
del combate empleada en el logo.

Como elemento decorativo, la
texiura podia ser usada con libertad y
creatividad en cada uno de los
articulos, permitiendo variedad entre
ellos, sin perder su homogeneidad.

EINVZINY
UDAAS)

N\ T AN A
Yy ST ENE

DN\ DO\

ANVTAN
NVZINVS
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CARTEL

R i
TR

Y
Y
+

Se utilizd una composicién
simétrica en toro a un eje central,
tomando como elemento principal el
logo, guardando un equilibrio arménico
enfre los componentes restantes.

La frama se aplicd como
respaldo, rebasada en las partes
superior e inferior del cartel, dando la
impresién de alargamiento.

Para las medidas del cartel, 46 por
34 centimetros en forma verfical, se
tomd en cuenta el tamaiio de! papel
en que se imprimiria.

Se respetaron los colores
" institucionales del logo, azul y negro.
empleando un color arena (Pantone
141) en la frama para dar calidez, sobre
un fondo blanco, aumentando de esta
forma la visibilidad de los elementos.

S & ¢
PAaTaN i(




__ORIGINAL MECANICO

La buena impresion y acabado
del trabajo depende en gran parte de
los originales mecdanicos. Por tal motivo
la preparacién de éstos, debe ser
minuciosa y exacta, especificando al
impresor todos los detalles.

Los criginales constan de varias
partes, los realzados para este proyecto
se dividieron en cuatro pasos, los tres
primeros para la separacion de tintas y
el Gitimo para indicar cémo se veran los
colores aplicados en conjunto.

En la base de posicidn y encuadre
se colocd la textura, ya que los demdas
elementos ifian sobre efla. Aqui se
determinan los registros de corte y de
color. La textura fue rebasada 5 mm. de
los lados requeridos segan el disefio,
evitando asi emores de corte.

£n la primera camisa de albanene
se dispusieron los elementos que
llevarian el color azul.

En la segunda se ubicaron los
elementos restantes que irén en negro.
Cada una de estas camisas irdn con su
respectivo registro.

finalmente, una tercera camisa
en donde mediante una franja
diagonal se aplican los colores.

RITARTAR
BATART
NNTANNTAR

‘f/w\"“;»&""f

(a\\s-a/—;\e-x"a .

AVANVAN
TASNTASNNT
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IVCopa Tae Kwon Do
Martires

de URUAPAN

Organiza
MOO DUK KWAN 2001
Domingo 30 de Oct. de 1394 a las 1:00 hrs
En el Estadio de ldibol rpido
MARCADOM
Uruapan, Mich., México
Coopsracién N$10.00
fontone 302 Pantone ncgre




VOLANTE

Se siguieron los mismos
lineamientos del cartel, sdlo que en &
volante, el logofipo guarda su forma
original,

Eftamanio es media carta,
utilzando un formato vertical.

Se usaron sélo dos tinfas para
economizar gastos de impresion, estas
son: el negro para ellogo y la
informacién y el arena para la frama.




ORIGINAL MECANICO
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Martires

de URUAPAN

VCopa Tae Kwon Do

Organiza
MOO DUK KWAN 2001
Domingo 30 de Oct. de 1994
alas I1:00 hrs
En el Estadio de fiitbol rapido
MARCADOM
Uruapan, Mich., México
Cooperacion N$10.00
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ANUNCIO DE PRENSA

Para el anuncio de prensa se
empled un formato horizontal de 16 por
10 centimetros, a fin de evitar vacios
grandes entre las columnas y otros
anuncios en el periddico.

Se manejo el logotipo del lado
zquierdo teniendo como fondo
decorativo la trama y la formacion del
lado derecho, resaftando los datos
importantes.

La informacién se centrd dejando
suficiente espacio en blanco para darle
limpieza y legibiidad.

Organiza
MOO DUK KWAN 2001
Domingo 30 de Oct. de 1994
alas I1:00 hrs
En el Estadio de ftbol rapido
MARCADOM -
Uruapan, Mich., México
Cooperacion N$10.00




PROGRAMA

TAE KWON DO
Virtud Marcial
"Arte de vida"

m Inauguracién.

Honores a la Bandera.
Presentacién de los Equipos
participantes.

e Competencia de formas.

La libertad permitida en el manejo
del logo y de la trama hicieron posible
que el programa tuviera una imagen
original y diferente.

IRLEL N Exhibicién del medallista
Olimpico William de Jesis
Cérdoba.

W Competencia de pateo.
EXZY combate ire.

El formato elegido (11 por 28 cm.)
permite manipularo con facilidad.
Doblado mide 15 cm. dejando un
margen de 2 cm. entre la portaday la
base que deja ver hacia el interior.

En este margen se colocd la M
palabra programa en un cuadro azul

abarcando todo el ancho para darle M é. rtl res

Premiacién y Clausura de fa

WV Copa "Martires de
g 4 Uruapan®.
soporte a los elementos, tanto del
exterior como del interior. de URUAPAN
IVCOpG Tae Kwon Do Uruapan, Mich. 30 de Octubre 1994.

Al inferior del programa se
ubicaron los horarios y las actividades

del tomeo, distinguiéndolos con un
recuadro para los horarios, y con los P ROG RAMA P ROG RAMA
colores.
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BOLETO

En el boleto se aplicaron dos tintas
para reducir gastos, en negro para el
logotipo, informacién y folio y en arena
para la frama.

Ei tamario es de 21.5 por 6.5
centimetros contando el talonario,

En el taldn sélo se usé el simboloy
el folio ya que Unicamente es para
contabilzar las enfradas.

Martires

de URUAPAN

IVCopa Tae Kwon Do

Domingo 30 de Oct. de 1994

alas i1:00 hrs

En el Estadio de fiitbol rapido

MARCADOM

Uruapan, Mich., México
Cooperacion N$10.00

No.

0001

n



RECONOCIMIENTOS

; Martires 194
de URUAPAN

IVCopa Yae Kwon Do

MOO DUK KWAN 2001

otorga el presente

RECONOCIMIENTO

Los reconocimientos se realizaron
en un formato vertical tamano carta.

A:

Por. su brillante participacion en la
1v COPA MARTIRES DE URUAPAN
Realizada en el estadio MARCADOM

Uruapan, Mich. 30 de Oct. de 1994

A diferencia de ofros articulos en
que la frama servia de fondo al logo o
a lainformacién, en estos se utilza
como adomo independiente,
pernmnitiendo de este modo una
composicion diferente, sin perder la
unidad de la campaha.

Para distinguir los reconocimientos
del primer lugar se empled un sello en
forma de 6valo y se coloco en la frama
al nivel del cuerpo tipografico.

Pral. Dal Won Moon Prol. J. Jesiis Alvarez
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Martires
de URUAPAN

IVCopa Tae Kwon Do

MOO DUK KWAN 2001

otorga el presente

RECONOCIMIENTC

A
Por su brillante participacion en la

IV COPA MARTIRES DE URUAPAN
Realizada en el estadio MARCADOM

Uruapan, Mich. 30 de Oct. de 1994

Prol. Dal Won Moon Prot. J. Jestis Alvarez




ORIGINAL MECANICO
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IV COPA MARTIRES DE URUAPAN
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IVCopa Tae Kwon Do

otorga el presente

A
Por su brillante participacion en la

Realizada en el estadio MARCADOM
Uruapan, Mich. 30 de Oct. de 1994

Prot. Dal Won Moon Prol. J. Jesiis Alvirez

[ Bdone neye
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TROFEO

Para premiar al equipo ganador
de la Copa se pens6 en algo diferente,
decidiéndose por un trofeo de cristal.

Se le dio una forma rectangular
con un corte ascendente en la parte
superior.

Empleando la técnica grabado
en arena se colocd al cenfro el
logotipo, debajo de élla ciudad y la
fecha justificada a la derecha. En la
parte superior siguiendo la finea
ascendente del corte se ubicd el lugar
obtenido.

iR

er
lugar

Martires

de URUAPAN

ivCopa Tae Kwon Do

UrassMc 1oe O oe 19t

2lem
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PLAYERA

La playera es un articulo que los
organizadores vendian en el torneo
para sacar fondos, por lo cual se buscd
que el disefio en ella fuera agradable y
llarnativo persuadiendo a compraria.

En la parte delantera se colocd
una pleca surgida del mismo logotipo,
guiando la mirada hacia el nombre del
evento.

En la parte posterior se utilizd el
logo en grande siendo facimente
visible.

Se eligio el color blanco para las
playeras, obteniendo con ello una gran
visibilidad y fuerza impactante del logo.
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CALCOMANIA

Para esta aplicacion se utiizé la
variante horizontal del logo, con el fin
de que al ser pegada no ocupara
mucho espacio, Su tamano es de 24 cm
por1lcm.

La trama fiene la misma
dlineacion que se usa en otros articulos,
solo que en forma horizontal.
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ORIGINAL MECANICO
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- B N RRE R R
SENALAMIENTOS

: Réra indicar la enfrada en el
estadio se colocaron dos mantas en
forma de bandera con el logotipo
grabado en ellas y como elemento
decorativo se empled la misma pleca
para la playera.

Martires - mres
deﬁRdAPAr\m : At

VCopa Toe Kwort Do (Vc@q Toe Kwon Do
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PRESUPUESTOS

Uegado el momento de mandar
a impresion el proyecto, s conveniente
mostrar las diferentes medios de
reproduccién, numerando las ventajas
que brindan, asi como de manejar
diversas cotizaciones, ofreciendo al
cliente la opcién de elegirla mas
adecuada a sus necesidades técnicas
y econémicas.

A continuacion se presentan los
presupuestos (Junio 1994) manejados
para la realzacion de la Imagen
Grafica Promocional de la IV Copa
“*Mértires de Uruapan’”

Motivo CARTEL VOLANTE PROGRAMA BOLETOS
Material [Cart. Couché Papel bond Papel couché Papel bond
Medidas | 46X34cm. Media carta 11X28 cm. 6.5X21.5cm.
Cantidad | 400 pzas. 3000 pzas. 1000 pzas. 1000 pzas.
Técnica Offset Offset Offset Offset

Costo NS§ 600.00 NS 327.00 NS$ 250.00 NS 150.00
“Motivo RECONOCIMIENTOS | CALCOMANIAS PLAYERAS
Material Cart. Couché Papel bond Papel couché
Medidas 46X34 cm. Media carta 11X28 cm.
Cantidad 400 pzos. 3000 pzas. 1000 pzas.
Técnica Offset Offset Offset

Costo NS 600.00 N$§ 327.00 NS 250.00
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PRESUPUESTOS

Uegado el momento de mandar
aimpresion el proyecto, es conveniente
mostrar las diferentes medios de
reproduccion, numerando las ventajas
que brindan, asi como de manejar
diversas cotzaciones, ofreciendo al
cliente la opcidn de elegir la mas
adecuada a sus necesidades técnicas
y econdmicas.

A confinuacion se presentan los
presupuestos (Junio 1994) manejados
para la realzacion de la Imagen
Gréfica Promocional de la IV Copa
“*Martires de Uruapan®’.

Motivo CARTEL VOLANTE PROGRAMA BOLETOS
Material |Cart. Couché | Papel bond Papelcouché | Papelbond
Medidas | 46X34cm. Media carta 11X28 cm. 6.5X21.5cm.

Cantidad | 400 pzas. 3000 pzas. 1000 pzas. 1000 pzas.

Técnica Offset Offset Offset Offset

Costo NS 600.00 N$ 327.00 - NS 250.00 N$ 150.00

Motivo RECONOCIMIENTOS CALCOMANIAS PLAYERAS
Material Cart. Couché Papel bond Papel couché
Medidas 46X34 cm. Media carta 11X28 cm.
Canfidad 400 pzas. 3000 pzas. 1000 pzas.
Tecnica Offset Offset Offset

Costo NS 600.00 N$ 327.00 N$ 250.00
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CONCLUSIONES

Terminado el proyecto podemos concluir que la presencia del disefiador
grdfico dentro de la comunicacion visual, constifuye un medio que unifica,
interpreta y sirve a las necesidades poitticas, sociales, culturales y deportivas de una
sociedad.

Permitiendo a la vez obtener mejores resulfados logrando un contacio eficaz

" entre el mensaje y el pablico.
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