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Introduccién

El estudio de los de los medios de comunicaci6n es un universo inagotable,
fascinante para la mayorfa de los egresados de la carrera de Ciencias de la
Comunicacién. Sin embargo, ante la atraccién que cjercen los adelantos
tecnoldgicos e informativos, pocos fijan su atencidn en el més antiguo de los
medios masivos: el libro, Como a muchos, el hecho de que la gente no leyera

o que los libros atravesaran por una crisis no me ocupaba demasiado.

A decir verdad, el interés por el fomento a la lectura surgié en mi, sélo a
pastir de mi trabajo en ¢l Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
(CNCA). En esta institucién comprend{ la diferencia entre alfabetizar
(descifrar signos escritos) y promover el placer de leer (acercarse a los libros
por gusto), y conocf{ un término cuya existencia desconocfa hasta ese
momento: ¢l analfabetismo funcional, que se reficre a no utilizar la
capacidad de leer o a atrofiarla leyendo sélo materiales de facil consumo
{como las historietas o novelas de dudosa calidad) y ser incapaz de leer

pérrafos largos que requieran el uso del razonamiento.

Yo laboré algiin tiempo en el departamento de difusidn de la Direccién
General de Publicaciones; en €] redactdbamos las resefias de cada libro
editado por la DGP y las hacfamos tlegar, junto con el libro en cuestidn. a los
principales medios informativos del pafs con la esperanza de que despertara el

interés de los periodistas y criticos literarios, y dieran a conocer alguna nota
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o, en su defecto, nuestra resefia. Por supuesto pude percatarme que la cultura
y los libros no tienen siempre un espacio privilegiado y que, en algunas
ocasiones, lamentablemente, se les daba la misma importancia que a las bodas,

bautizos y otras actividades sociales.

No obstante, si a los libros en general se les da poca importancia, a los
infantiles les va peor atin. Observamos esta falta de interés en México por la
literatura infantil, no sélo por la insuficiencia de obras y de autores, sino
porque las notas publicadas en los periddicos sobre ellas y su presencia en los
medios, también eran escasas. Esto quizd se deba, en parte, a que hacer la
resefia de un libro infantil puede resultar tanto o mds complicado que la de
cualquier otro libro (lo cual quizd corresponda a la dificultad que entraiia la
escritura misma de obras infantiles): la historia podia ser contada en unas
cuantas lineas, asf que habfa que descubrir las bondades de la lectura de

literatura para nifios.

Entonces, mis compatieros y yo comenzamos a buscar otros datos, como la
importancia de la lectura a temprana edad (lo que ésta podfa dejar en los
infantes), la recomendacién de libros adecuados segiin las distintas etapas del
desarrollo infantil y mds datos sobre los escritores e ilustradores de estos
libros. Esto nos hizo caer en la cuenta de que son pocos los autores dedicados
a este rubro; ademds como en su mayorfa se han iniciado recientcmente no se
podian encontrar datos de ellos en diccionarios de escritores, situacién que se

agravaba en virtud de que los autores mexicanos son una minima parte.
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- Ante estas adversidades, siempre parecfan pocos nuestros esfuerzos, ;Por qué
no hacemos grandes campaiias publicitarias?, me preguntaba, ;por qué
realizar spofs de radio y televisién que sélo se pasan en tiempos oficiales? (lo
cual significa pocas transmisiones y en horarios de reducido auditorio). Era
casi una rebeldfa contra los jefes de’ departamento y directores, hasta que caf
. en la cuenta de lo costosas que son las campaiias publicitarias y el poco

presupuesto con que contdbamos.

A esto habfa que aunar, por supuesto, la concepci6n estereotipada del Estado
que cataloga a la cultura como algo casi espiritual, muy lejana a la vida
cotidiana y & la comercializacién. No obtante, la DGP, asf como otros
organismos gubernamentales, producen libros para vender (no se regalan), y
upa de sus finalidades es no depénder del subsidio estatal. ;Cémo se puede

lograr esta finalidad sin vender? y, ;cédmo vender sin publicidad?

Es un concepto muy arraigado el que la cultura debe ser gratuita y que, por
este simple hecho, 1a poblacién va a querer acercarse a ella. Incluso hay quien
ha propuesto que el libro sea incluido en la "canasta basica” junto con los
productos de primera necesidad para la vida cotidiana de 1a poblacién'. Esto
me llevé a cuestionarme: ;jobsequiar libros asegurarfa su consumo , es decir,
su lectura?, zes ef libro un producto de primera necesidad?, ;necesita la gente
leer?, ;si le pregunto a cualquier persona en la caile si necesita leer un libro,
me responderd que si? Quizd lo haga, leer es una accién loable y la gente se
siente comprometida a contestar afirmativamente a estas preguntas; pero la

realidad nos demuestra que es poca la gente que lee,

"pace Ignacio Taibo, “El arte de leer”, en £/ Uhiversal, 15/1%/93, seccion "Cultura”, p. 1.



La necesidad de leer no corresponde realmente a un deseo a nivet personal.
En cambio sf podemos afirmar que es necesario que la gente lea para lograr
e} desarrollo cultural y econdémico del pafs, as{ como para mejorar la calidad
de vida de fa poblacién. El libro es un medio de comunicacién que nos
transmite conocimientos y esparcimiento a través del tiempo y del espacio: no
obstante, ;qué utilidad puede tener, si el proceso comunicativo queda
interrumpido, si el mensaje contenido en él no es descifrado?, de ahf la

importancia de promover la lectura.

Conforme pasé el tiempo me di cuenta de que el fomento del habito de la
lectura no sélo era obligacién del Estado, que existfan otras instituciones que
se dedicaban a ello, ¢ incluso que esta actividad formaba parte de las
campailas de venta de muchas editoriales. Es decir, que en esta tarea
participan instituciones ptiblicas, sociales ¥ privadas con diferentes objetivos.
¢(No podrfan aunar sus esfuerzos (y sus recursos) para hacer una gran
campafia (tanto por los medios de comunicacién masiva como por métodos

colectivos y grupales) que moviera en la poblacidn, y particularmente en los

nifios, ef deseo de leer?

Cabe hacer notar que aun cuando los mejores promotores (creadores de
necesidades) son los medios de comunicacién masiva, son poco utilizados en
la difusion de los libros y menos atin en ¢l fomento al placer de leer en los
nifios. Por otra parte, si los principales objetivos de las instituciones son la
venta de libros y la promocisén de la lectura, fines que no s¢ contraponen

entre si (aunque se les dé diferente peso segiin el cardcter privado, social o
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piblico de la empresa), puede ser posible aglutinarlos en uno solo que
satisfaga los intereses de cada institucion, y con ello crear un programa en
comiin que contemple tanto la promocion a través de los medios de
comunicacién masiva, como por métodos de trabajo directo cn diversas
comunidades y grupos (talleres, ferias estatales, actividades en escuelas,

delegaciones, parques, etcétera).

Ef tema de la promocidn del gusto de leer es muy grande y poco estudiado
{incluso sélo recientemente se han iniciado investigaciones de campo que
pudieran dar cifras y estadfsticas, con las que lamentablemente no se cuenta
aiin); se puede abordar desde diferentes perspectivas, por io que abarcar el
tema cn su totalidad Hevarfa mucho tiempo y requeriria de varias personas
para conformar un equipe de trabajo. Por eso quise centrar mi atencién en el
fomento de fa tectura placentera en los nifios y, concretamente, en las
acciones realizadas actualmente en este campo por instituciones piblicas.
sociales y privadas, en la actualidad (lo cual podria resultar méds prdctico para

la formulacién de propuestas aplicables a la realidad de este momento).

Mi refacién con la DGP del CNCA me permitié obtener abundante
informacién de esta dependencia gubernamental, si bien mi trabajo no se
centra en €sta ni en otras dependencias del sector cultural. Légicamente.
hubiera querido conseguir la misma cantidad de dates de las otras
instituciones, pero para ello quizd tendria que haberme intergrado a sus
actividades para descubrir sus conceptos y proyectos mds "'intimos". Por otra
parte, debido al cardcter transitorio de buena parte de los responsables de

cultura -lo que no permite emprender y. menos adn, avalar. proyectos que



trasciendan en el tiempo- y como no existen normas escritas, o la
transcripcidn de las experiencias vividas en el trabajo en este sentido, recurrf
a la entrevista en la mayoria de los casos. Es necesario hacer notar que las
propias editoriales no pudieron proporcionar cifras de Ia venta de sus libros
infantites (ya que no hacen estudios céncretos) ¥y que, por otro tado, esta cifra
no nos dirfa nada sobre la cantidad de libros lefdos (la compra no asegura la
lectura, y no todos los libros lefdos son comprados: pueden ser prestados o de

bibliotecas).

El presente trabajo, como se indicS antes, se propone investigar las acciones
realizadas por diversas instituciones (privadas, sociales y publicas, instaladas
en ¢l D.F.)? en torno al fomente de la lectura infantil, actualmente y en
México; compararias, para establecer puntos de encuentro y divergencia y,
con base ¢n este andlisis, establecer un objetivo comiin que pudiera servir de
eje para la unién de esfuerzos de distintos organismos en la promacion del

libro.

El primer capitulo de esta tesis se refiere al libro como medio de
comunicacién, la lectura, como decodificadora de mensajes escritos y , a
grandes rasgos, a la historia del libro dentro de la historia de la

comunicacion.

2 para esta investigacidn no se involucrd a las instituciones de fomento 4 12 lectura ¢n
lenguas indigenas por tratarse de un tema extenso con tépices diversos al fomento 2 1a lectura
entre los habitantes de habla espafiola, y que, por su imporiancia, magnitud y
pluriculturalidad, merece una investigacién aparte.
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En el segundo se estudian diferentes aspectos de la lectura a manera de marco
teérico. En el primer apartado, ;Qué es la lectura?, se distinguen diversas
formas de leer: la lectura como correspondencia sonora del signo escrito y, la
que nos interesa especificamente para los objetivos de este trabajo, la lectura
como comprensién, formacién, conocimiento y esparcimiento. En ;Me
cuentas un cuento? se indican algunas teorfas del desarrollo infantil, de la
imaginacidn y de! juego como herramientas con las cuales €l ser humano se
apropia y transforma el mundo que lo rodea. Adema4s se estudia a la lectura
como un gusto que debe inculcarse en los nifios a través del juego y la
importancia de que los pequeiios lean, Escondidos tras los libros: quiénes
intervienen en la lectura, es el tercer apartado en el que hablamos de las
personas que producen los libros: editores, escritores e ilustradores, y de la
gente que se encarga de hacer llegar los libros a la poblacidn: los
distribuidores y los libreros. En esta parte la gente "escondida tras los libros"

vierte opiniones sobre su relacién con el fomento a la lectura,

El tercer capitulo, Los promotores, habla de las funciones de diversas
instituciones publicas, sociales y privadas, y contiene entrevistas con las
- personas encargadas de inculcar a los nifios el amor por los libros. En esta
parte tropezamos con la dificultad de que algunas instituciones han
desaparecido, se han fusionado con otras o se ha cambiado el personal en el
tiempo en que se elaboraba esta tesis; sin embargo, por la importancia de las
actividades que realizaron y por tratarse de una labor institucional, y no

personal, se opté por incluirlos también.
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El cuarto capftulo tiene la finalidad de observar la presencia de los libros en
otros medios de comunicacién, se habla de dos prégramas radiofénicos cuyo
objetivo fundamental es la promocidn de la lectura en los nifios y se hace un
recuento de los artfculos, sobre libros infantiles, publicados en un mes en los

principales diarios de circulacién nacional.

Finalmente, a manera de conclusién, se hace una reflexién en torno a la
escasez de una teorizacién del libro como medio de comunicacién, de la
lectura como parte del proceso comunicativo, y del fomento de la lectura en

relacién con las teorfas psicopedagdgicas.

También en esta iltima parte, con base en los obsticulos subjetivos y
objetivos que frenan el fomento de la lectura y el libro (sintesis de la
investigacion realizada), se establecen fos diversos campos de accién de las
campafias promotoras de libros y lecturas, se esclarece la calidad del libro
como un objeto de compra-venta, portador de cultura: se realiza un andlisis
de las acciones de fomento a la lectura realizadas por las instituciones, segiin
sus objetivos comerciales o sociales, y se propone un objetivo afin a ambos
puntos de vista, que contiene algunos puntos de reflexién para realizar una

campafia comiin que involucrara a instituciones sociales, piblicas y privadas.



1. Libro y comunicacién
1.1 El libro como medio de comunicacién

Los hombres se pueden comunicar entre sf de muchas maneras: pueden
hablar, oler, palpar, ver, gustar. Todos sus sentidos captan y emiten
informacién. Pero, mds alld de sus capacidades fisicas, pueden establecer
comunicacion a pesar de la distancia tiempo-espacio gracias a la invencién de
los medios. Para Woif Hund? estos objetos que almacenan mensajes son
"conservas de informacién" que dan la posibilidad de recibir conocimientos e
ideas directas del pasado, de recopilarlas para el futuro, de reproducir
informaciones segn la necesidad, etcétera. Un lugar primordial en el rango
de las "conservas" lo ocupa uno.de los primeros medios de comunicacidn,

vigente en nuestros dfas y diffcilmente reemplazable: el libro.

Poco se ha escrito ¢ investigado en torno a la funcién comunicativa del libro,
no obstante ser uno de los medios de comunicacién m4s antiguos utilizados
por el hombre (y la base en que se sustentan la mayorfa de los demds). La
mayor parte de los estudios dan por hecho su utilidad y lo definen sélo
fisicamente o se interesan por clasificario con respecto a sus contenidos. Asf
en un diccionario podemos encontrar que existen libros de caballerfas, de
bolsillo, de caja, de coro, de familia, de horas, de oro, de texto, prohibidos,

sagrados, de contabilidad?, etcétera.

3wl Hund, “Lenguaje-informacion-comunicacion Un modelo para 1a ensenanza’, en Jose de
1aMoratedina y Roberto Sanchez Rivera (comps.), Antologia de comunicac ionféxico,
Colegio ge Ciencias y Humanidades-UNAM, 1879, p, 166.

4 piccionario Enciclopedico Santillana, Madrid, Editorial Santillana, 1991, vol S, p. 1592
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Un libro, segiin la definicién proporcionada por la Real Academia, es el
conjunto de varias hojas de papel, pergamino, vitela u otra materia,
manuscritas e impresas con cubierta o pasta, y que forman un volumenJ; sin
embargo, esta versién nos manifiesta, como lo habfamos mencionado antes,
sélo un estado fisico de este objeto, no nos habla de sus virtudes o de su
utilidad. Jorge Aguayo, bibliotecario cubano, complementa la informacién
con su propio concepto: un libro es "cualquier porcién, pequeiia o grande, del
pensamiento humano, transmitida por escrito o por simbolos de una
especialidad, difundida por procedimientos mecédnicos, fotomecdnicos o
audioparlantes, y comunicada al préjimo usando materiales de cualquier

forma o extension." ¢

En este concepto se maneja implfcitamente la funcién del libro como medio
de comunicacién . Pero para entender mejor el por qué se considera al libro

como tal, es necesario saber lo que es un medio de comunicacidn.

Un medio ( sea de comunicacién, de trabajo o de transporte) es una extensién
de las capacidades humanas; por eso Felipe Lépez Veroni afirma que un
medio hace referencia a algo de lo que se carece, a un ente u objeto que uno
fabrica o del cual uno se apropia para llevar a cabo una labor o subsanar una
falta. Las capacidades propias del hombre no son medios, sino algo propio de
él, los medios sélo pueden cumplir una funcién posterior , "asi se entiende
que los medios podrian facilitar una determinada forma de expresién pero no

constituyen la expresién misma: ésta sélo es posible a partir de los hombres.

S Concepto citado por AgustinTiillares Carlo en Introduccion a ia tustoria del
libro y de las bibliotecasMexico, Fondo de Cultura Economica, 1971, p. 177
6Jorge Agquayo,"El concepto del hbro™, citado en Universidad AqustinMillares . op Cit.
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es propia de ellos. En tanto que los hombres son los constructores de su
historia, del conocimiento; las méquinas, los medios, sélo pueden ser
transitorios: en y por sf mismos no constituyen una historia, no tienen
referencia gnoseolégica concreta; su historia sélo puede ser posible y sélo

puede tener sentido y validez, como una parte de la historia social".

Para concretar, los medios de comunicacidn (al igual que otros instrumentos
que facilitan la vida humana) "son extensiones o prolongaciones del hombre
que amplian el alcance de sus miembros, de sus sentidos o de su sistema

nervioso, y establecen nuevas categorfas intelectivas."®

Toda creacién humana, fuera de su actividad instintiva, es cultura® y los
objetos creados, entre ellos los medios (de cualquier funcidn) tienen la virtud
de influir en la vida misma del hombre y producir nuevas formas de relacién
social y la creacién de pensamientos, objetos y medios mds sofisticados. Por
eso se dice que los medios de comunicacién establecen nuevas categorfas

intelectivas.

Los medios de comunicacién, para Jean Cloutier!?, sirven para transmitir,
registrar y reproducir; conservar y amplificar mensajes, y establece tres
categorfas de clasificacién de acuerdo con la funcién que cumplen y el papel

que desempeiian:

7 Felipe Lopez Veronl, “éHacia una epistemologia de la comunicacion?”, en Fatima Fernandez
Christlieb y Margarita Yépez (comps.), Comunicacion y teeria soctal, México, Direccidn
General de Publicaciones de 1a Universidad Nacional Auténoma de IMéxico, 1984, p. 92.

8 Alicia Poloniato, Cine y comunicaciénMéxico, Editorial Trillas, 1980, p. 53,

9verenel subcapitulo "éMe cuentas un cuento?: el nino y la lectura”, la cuarta forma de
vinculacién imaginacion realidad propuesta por LS. Vigotskii.

10 Jean Cloutier, "La communication audio-scripto- visuella", enJosé de la Mora Medinay
Roberto Sanchez Rivera (comps.), op ¢it, p. 86
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Los mass media, que centran su actividad en la difusién de mensajes que son
productos culturales colectivos; los self media basados en el registro de jos
mensajes individuales o de grupo y los téle media que son sistemas de
transmisién y amplificacién que favorecen las comunicaciones directas o las

mediatas provenientes de los mass media o los self media.

Cloutier afirma que la historia de la comunicacién es acumulativa y evolutiva,
y distingue cuatro episodios que se superponen. El primero es el de la
exteriorizacién, en éste el hombre se expresa mediante su cuerpo gracias a sus
gestos y su palabra, sélo es posible la comunicacién interpersonal y su marco

de referencia es el medio ambiente inmediato.

El segundo episodio ¢s el de los lenguajes de transposicién como el dibujo y
el esquema, el ritmo, la miisica y, de manera especial, la escritura fonética.
Los mensajes son confiados al pergamino, el tiempo puede traspasarse, "el

muro de las cavernas constituye la primera biblioteca, ™!

Lo que caracteriza al tercer episodio es la amplificacidn, que se inicia con la
utilizacidn de la imprenta y que tiene su apogeo con el satélite. La sociedad se
basa en la comunicacion de masas.

El cuarto episodio es la comunicaci6n individual que surge con el registro de
sonidos e imdgenes a través de la técnica moderna aplicada a los self media

(medios individuales).

H Ibidem, p. 90,
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En la teorfa de Cloutier, el libro, en su funcién de medio, se cataloga como
mass media;, mientras que histéricamente el surgimiento del libro se
encuentra en el tercer episodio (la amplificacién de mensajes), aunque sus
inicios hacen referencia a la transposicién (segundo episodio), es decir, a las
obras que comunican mensajes diversos aiin sin la presencia de su creador
(como los dibujos rupestres, escritura pictografica, ideogramas y la escritura

fonética),

"El libro es el primer medio masivo nacido de la impresién. Sucede al
manuscrito, que reproduce retomando el estilo de los caracteres y de la
paginacién.”12 El hombre no sélo rompe la barrera del espacio y del tiempo,
sino también el l{mite de la "unicidad" de su obra. La copia multiplica el
mensaje. La amplificacién (posible gracias a la utilizacién de los medios de
comunicacién masiva) corresponde al deseo de multiplicarse y de multiplicar

las obras humanas.

1.2 La lectura: decodificacion del mensaje escrito dentro

del procese de comunicacién.

La comunicacién puede definirse, segiin C. 1. Hovland, como "el proceso por
medio del cuval un individuo -clI comunicador- transmite estimulos
(generalmente simbolos verbales) para modificar la conducta de otros

individuos -los recipientes de la comunicacién-," 13

12 1picem, p. 113.

13 Citado por Eugene I. Hartley, “La importancia de la comunicacion®, en Antologia de comu-
nicacion, enJosé de 1a Mora Medina y Roberto Sanchez Rivera (comps.), op. ¢/t p. 15,



Henry Pratt Fairchild, en su Diccionario de sociologia, incluye la siguiente
definicién: "El proceso de hacer comunes o intercambiar estudios subjetivos
tales como ideas, sentimientos, creencias generalmente por medio del lenguaje
(verbal y escrito), aunque también por medio de reperesentaciones visuales,
imitaciones y sugerencias. La comunicacién en los grupos humanos es el
factor principal de su unidad y de su continuidad, asi como vehiculo de la

cultura."14

Para Warren Weaver la comunicacién es usada "como una expresién que
incluye todos los procedimientos por medio de los cuales una mente puede

afectar a otra."!s

El libro, como cualquier otro medio de comunicacién, tiene la virtud de
transmitir estimulos que hacen comunes estudios subjetivos, tales como ideas.
sentimientos y creencias, afectando con ello la mente de otros, Sin embargo,
este proceso no puede realizarse sin su correspondiente decodificacién: la

lectura.

En el proceso comunicativo llega un momento en que el mensaje es
simplemente una sefial que contiene un significado para el transmisor y que
contiene para el receptor cualquier mensaje que él pueda leer en la seiial.
"Esto es. en alguna etapa del proceso. ¢l mensaje s simplemente tinta en el
papel (como en un libro impreso) o una serie de compresiones y refracciones

en ¢l aire (como en el caso de la palabra hablada) o bien ondas de luz

14 bidern,
15 1bidem.
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reflejadas ( como en la comunicacién por imagen)™% signos que no tendrén

sentido si un receptor no decide decodificar el mensaje.

Podemos elaborar un mensaje o descifrario tinicamente con respecto a
nuestro marco de referencia, es decir a los signos que conocemos y a la

experiencia que hemos vivido.

Un mensaje, dice Wilbur Schramm, es una cosa muy complicada. No
solamente sus signos tienen significados diferentes para distintas personas,
tiene también dos sentidos diferentes: " uno es el denofativo, el significado
comin o del diccionario, que serd aproximadamente el mismo para las
personas que usen el mismo diccionario. El otro es el connotativo, el
significado emocional o evaluativo. Esto varfa notablemente entre los

individuos y aun, con el tiempo, para un mismo individuo."V?

Un mensaje también puede tener varios mensajes paralelos. Al escuchar
hablar a alguien, no sélo escuchamos las palabras, sino también la entonacién,
el énfasis, las pausas, ¢l acento, la calidad de la voz. Si pudiésemos ademds
ver a la persona que habla, decodificarfamos sus ademanes, su forma de
vestir, sus gestos, etcétera, En un libro también podemos encontrar mensajes

paralelos.

" Puede decir el lector que esto estd bien si la persona estd habldndole;

pero, ¢ obtiene mensajes paralelos, como e} descrito, por ejemplo, de una

18 wilbur Schramm, La ciencia de 12 comunicacion humana. Nusvas orientaciones y nueves
descubrimientos en la investigacion de la comunicacion, México, Editorial Roble, 1975,
p17

17 tbidem, p. 18
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pégina escrita? Naturalmente que si. Se ven signos en tinta que se
interpretan como palabras, pero estos signos tienen caracterfsticas propias.
Diferentes apariencias de los tipos escritos o impresos, tiene
connotaciones diferentes. Algunas de las formas aparecen graciosas; otras
fuertes; otras 4speras o directas; otras répidas y ligeras. El tamario del tipo
dice algo acerca de la importancia de lo que est4 leyendo. La calidad del
papel dice algo, La cantidad de espacio en blanco establece diferencias en
la forma en que se interpreta Ja impresion. Si hay una imagen con ¢l texto,
ésta lleva un mensaje separado. Si hay un encabezado o titulo, ésta es una
de las formas en las cuales casi toda la comunicacién estd clasificada para

nosotros y por la cual obtenemos una idea previa de su significado.” 18

En este sentido, podemos distinguir un libro infantil, de uno juvenil o uno
para adultos, observando la tipograffa, los espacios en blanco, las
ilustraciones, la imagen de la portada, el titulo, en fin. Incluso, en ocasiones,
se pucde saber el tema de que tratan sin necesidad de hojearlos, por la

ilustracidn de la portada.

Como hemos visto, existen infinidad de mensajes que nos llegan a través de
varios medios. E! primer obsticulo que debe vencer el libro es el de ser
seleccionado Para ello se realizan campaiias de fomento a la lectura y se
producen libros atractivos (tanto en su contenido como en su apariencia fisica

-lo que constituye uno de los mensajes paralelos-) y de calidad.!?

18 sbidem, p. 19
19 yar subcapitulo "Escondidos tras los libros: quienes intervienen en |a lectura”.



1.3 Libro y comunicacién : una historia en comin

La comunicacién es el origen y vehfculo de la transformacién del primate en
hombre. José Acosta Montoro? establece un paralelismo entre el desarrollo
de los medios de comunicacién y el constante y lento camino de los
vertebrados para su liberacién e independencia ffsica, para emprender la ruta
hacia el hombre. La adquisicién de! lenguaje, de la misma manera que el
descubrimiento del fuego, de [a palanca, de la rueda y otros instrumentos
sencillos, harfan dar grandes pasos en desarrollo de la inteligencia del

hombre.

El lenguaje naci6 de la necesidad de comunicacién. "El lenguaje era el
vehfculo adecuado para que el hombre pudiera cumplir una necesidad

connatural en su especie: la vida en sociedad,"2!

Los sonidos que acompagiaban a los gestos s articujaron paulatinamente hasta
convertirse en palabra. Con Ia creacién del lenguaje verbal el hombre puede
comunicar fo que siente y lo que piensa, el cerebro consigue 1a capacidad que,
para dar el paso de primate a hombre, es fundamental: el juicio. "Desde el
momento en que ¢l hombre cred el lenguaje determin, asimismo, las

w2

modalidades de su evolucién bioldgica, incluse de manera inconsciente

Comunicar deja de ser una funcidn instintiva para convertirse en una funcién

20 José Acosta Montoro, "En el principio, 12 comunicacion®, en José de 1aMora Medinay
Roberto Sanchez Rivera (comps.), op. ¢it,, pp. 49-55

24 1pidem, p. 52

22 gy Strauss, citado por Jean Cloutier, op. cit., p. 89.
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cultural. El primer lenguaje del hombre es audiovisual?®, palabra y gesto se

combinan y se integran.

El lenguaje lo leva paulatinamente de lo concreto a lo abstracto: le brinda la
capacidad de imaginar, de recrear ¢! mundo, de hacer literatura. En el
enriquecimiento del intercambio intrapersonal e interpersonal, la literatura se
engrandece y se hace medio de transmisidn de sentimientos, experiencias,
creencias y conocimientos, en forma de leyendas, proverbios, poemas,
etcétera, que pasan de hombre a hombre, de grupo en grupo y de generacién

en generacién a través de la tradicién oral.

Cuando una sociedad depende de la memoria emprende los posibles
attificios del demagogo o del poeta: rima, ritmo, melodia, estructura,
repeticién, Se recuerdan mejor las cosas que se sienten més
profundamente y, por ello, las palabras memorables de una tradicién oral
son con frecuencia aquellas que llevan una carga mayor de sentimientos de
grupo vy las que mantienen vivos en el individuo el sentido infantil de
dependencia, los temores y jiibilos de los jévenes y el respeto de los

ancianos.2*

La adquisicién de medios expresivos del hombre primitivo, una vez superada
la mera comunicacién gestual, sigui6 su trayecto con el lenguaje articulado,
luego con la expresion pldstica en pinturas rupestres, esculturas, tallas, la

escritura pictografica, hasta llegar a la escritura fonética.

Esta vltima brindé la oportunidad al hombre de fijar y transmitir

23 jean Cloutier, op cit, p. 96
24 )os6 Acosta Montoro, op. cit., p.57.
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monumentos literarios y religiosos como E! Antiguo Testamento, La
llfada, La Odisea o los Libros Vedas.

La escritura fonética es un lenguaje hibrido cn el que se transcribe
visualmente el lenguaje sonoro. El lenguaje escrito permite una mayor

abstraccién que los demds.

Los progresos tecnolégicos y en particular el invento de la imprenta
provocaron la ampliacidn y extensidn de los medios de comunicacién, ademds
de importantes mutaciones sociales: si bicn los libros se multiplicaron, la
tinica posibilidad de que los receptores también lo hicieran era la adquisicidn
del lenguaje para descifrar el c6digo escrito, que en un principio era
privilegio de unos cuantos.

El alcance primitivo de la imprenta dentro de la "culturizacién" del pueblo
fue limitado, los libros eran escasos, de cortas tiradas y escritos en latfn,
lengua culta que fue utilizada por los pensadores hasta la €poca de Descartes.
No obstante, la tecnologfa de la imprenta avanzé paulatinamente y con el
surgimiento de los librepensadores y Ia Revolucién Francesa se democratizé
la cultura con lo cual también se multiplicé en gran escala el niimero de
lectores.

"El libro fue uno de los primeros y posiblemente el mds importante de fos
productos fabricados en masa, y su impacto demuestra la falsedad de que
la produccidn en masa trae consigo, por su mismo carécter, la
masificacion de los hombres. La imprenta, al sustituir el manuscrito

iluminado, creé al lector silencioso. E! libro, como la puerta, sirve para
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fomentar el aislamiento: el lector quiere estar solo, lejos del ruido de los
demis (...) B! libro contribuye a liberar al lector de su grupo y de las
emociones colectivas y permite la posibilidad de nuevas emociones
individuales. Pero asf como el libro desliga al individuo de su grupo
préximo, le liga con las ideas generales de grupos mds amplios, de modo
que por una parte aisla y por otra une..."2>

La imprenta llegé a México en 1539, Juan Pablos fue el responsable del
establecimiento de la que fue la primera imprenta en América Latina. Sin
embargo la lectura era un beneficio al que sélo podfan acceder las clases

privilegiadas del virreinato.

Fue después de la guerra de independencia cuando se consideré la
importancia de que la poblacién leyera, ya que se tom6 a la educacién como
instrumento de liberacién y democratizacion.

Una de tantas preocupaciones que tuvieron los politicos liberales
mexicanos desde ¢! momento mismo de consumada la independencia, fue
la de de generalizar la instrucci6n en todos Jos estratos de la poblacién.
Ensefiar a leer y escribir era punto clave. Distintas propuestas educativas
se sucedieron, pero los resultados fueron magros, comparados con fa
dimensi6n de una realidad signada por el analfabetismo de la mayorfa de la
poblaci6n. 26

25 jbidem, p. 59

26 pablo YanKelevich, "El quehacer educativo y cultural” en Eugenta Meyer (coordinadora),
México un libro abierto. Memoria, Méxlco', Direccion General de Publicaciones del Conse jo
Nacional para laCulturay las Artes, 1992, p.61.
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Con las leyes de Reforma se establecid la educacidn laica, gratuita y
obligatoria; se incorporaron métodos modernos y teorfas pedagégicas, se
renovaron los planes de estudio y "se propicié la aparicién de upa diversidad
de libros de texto que alcanzaron grandes tirajes: El azteca instructor, El
copiador popular, El catecismo democrdtico constitucional, La cartilla

auxiliar de geografia universaly Elementos de historia patria® 2

Sin embargo, fue hasta 1920 cuando se establecié un programa educativo y de
fomento a la lectura a través de la Universidad y de la Secretarfa de
Educacidn Publica, por iniciativa de José Vasconcelos quien se preocupd no
s6lo porque los mexicanos aprendieran & leer, sino también por
proporcionarles qué leer. Para ello cre6 ua Departamento Editorial, supedité
los Talleres Graficos de la Naciéﬁ a 1a Universidad, incrementé el ndmero de
bibliotecas y, por su iniciativa, se editaron obras clésicas de todas las culturas.

Estos libros se distribuyeron de forma gratuita o a muy bajo costo,

El plan era mucho mds amplio que una simple campaiia de alfabetizacién,
se trataba de todo un proyecto de cultura popular en el que la ensedianza de
1as primeras fetras sélo constitufa el paso inicial. Después de ensefiar a leer
y escribir al pueblo, habfa que proporcionardes lecturas, poner a su alcance

las obras cumbres de la literatura universal, 28

En favor de la alfabetizacién y de la lectura, dvrante el sexenio de Adolfo
Ldpez Mateos se instituyé ¢l libro de texto gratuito. En este petiodo se

27 1bidem, p. 62.
28 Eugenia Meyer y Pablo Yankelevich, “Los desafios contemporaneos®, op. ¢it, p. 70.
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editaron 114 millones de ejemplares; hoy en dia se editan 100 millones de

libros de texto gratuitos al afio,

Actualmente leer (decodificar los mensajes escritos) es upa capacidad
relativamente sencilla de adquirir; sin embargo, esto no supone que la lectura
se haga por gusto. Cuando en 1895 se llev6 a cabo el primer censo de la
Repiiblica se encontré que sélo el 14% de la poblacién era alfabeta, no
obstante la gente buscaba informarse por medio de las diversas publicaciones,
incluso la caricatura politica tuvo gran auge ya que era el medio ideal para
difundir opiniones entre quienes no sabfan leer 29, En 1993 el porcentaje de
analfabetas {en edad lectora), segiin cifras oficiales, es el 7%; es decir, existen
35 millones de fectores potcnciales30 y sdlo se lee un libro por cada cinco
habitantes31, No podemos soslayar las repercusiones del escaso hébito de la

lectura sobre el desarrollo econémico y cultural del pais,

La lectura es un placer que debe inculcarse, como tal, desde la infancia ya que
un nifio acostumbrade a leer serd un adulto lector. Como lo sefialamos
anteriormente 12 comunicacién pone en comin ideas, creencias y
sentimientos, afectando con ello la mente de otros. En este sentido la buena
lectura ayuda al nifio a ampliar su lenguaje y éste, junto con los contenidos de
"calidad" (que implican el uso de la capacidad mental), enriquece sus

esquemas de razonamiento.

29 70 arios de la caricatura en México, México, E| Universal, 1988, t.1, pags. 13 ~ 26,

30 fernando Valdss, “Con motives luctuosos Plaza y Valdés se inconformara con las autoridades
de la SEP", en £ Dia, 26 de febrero de 1993, seccion cultural, p. 18.

31 Fernando Valdés, “Lee lbros solo e 10% dé los mexicanos”, en Excelsior, 17 de aqoslo de
1903, terceraparte de la seccion A, p. 1.



2. La lectura

2.1 ;Qué es la lectura?

El libro es el invento mds insdlito hecho jamds por el ser
humano, porque si el automdvil es una extensién de sus pies y el
teléfono es una extension de sus ofdos, el libro en cambio es
extension de algo milagroso: es exlension de su imaginacién y su
meimoria.

Jorge Luis Borges

Todos los dfas podemos ver gente leyendo en el Metro, en la calle, en la
sala de espera de los consultorios, en las peluquerfas y estéticas, disfrutando
de los titulares escandalosos de algunos periédicos, revistas, historietas,
novelas sentimentales y hasta de los anuncios en la calle. Sin embargo, es
comin escuchar la opinién de que en México no se lee. Los diferentes
puntos de vista al respecto parten de los distintos conceptos que, a través

del tiempo, ha adquirido la palabra lectura.

La lectura puede definirse de diferentes maneras segiin el objetivo que se
tenga al conceptualizar dicho término. Desde el punto de vista del sujeto

(lector) las posibles definiciones pueden englobarse en las siguientes:

1) Correspondencia sonora del signo escrito, o desciframiento sonoro

del mensaje escrito.
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2) Captacién del mensaje del autor y su valoracién critica3? .

Desde el punto de vista del objeto (por su contenido) tambi€n encontramos

dos formas de considerar la lectura;

1) La que puede proporcionar entretenimiento, pero que no deja

nada més en el lector.

2) La que contribuye al desarrollo, formacién, conocimiento y

esparcimiento

Para los interesados en fomentar el gusto por la lectura las definiciones ¢n

torno a sus objetivos mezclan ambos puntos de vista:

1) La lectura es la captacién del mensaje del autor y su valo-

racién critica.

2) La "buena lectura” es la que contribuye al desarrollo, forma-

¢ién, conocimiento y entretenimiento del lector.

En el Primer Seminario Internacional en Torno al Fomento a [a Lectura
(llevado a cabo en dos etapas: noviembre de 1989 en el marco de la Feria
Internacional del Libro en Guadalajara y febrero de 1990 en el D.F.) se

hicieron manifiestas diversas opiniones y conceptos sobre el significado de

3V piccionario de 1as clencias de Ia educacion, Madrid, Editorial Santillana, 1983, p. 865.
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la lectura. Entre ellas la de Felipe Garrido en su ponencia "Una gufa para

contagiar la afici6n a la lectura: ;Cémo leer (mejor) en voz alta?™:

Leer significa més que tener nuevas experiencias € informacién, exige ser méds
activo que en ¢l uso de los medios audiovisuales. Al leer, tenemos que pasar de
los signos escritos o impresos al sentido de las palabras y frases en unidades
de signilicado. Este proceso mental contribuye enormemente al desarrollo de
las capacidades interiores, del intelecto, de las formas de pensamiento, las

emociones y la imaginacién. 33

Por su parte Pilar G6mez, presidenta de la Asociacién Mexicana de
Fomento a la Lectura (IBBY México), distingue dos tipos de lectura a

partir del objeto:

La buena lectura es la que le abre horizontes a la persona que esté leyendo, la
que le da conocimiento de los valores de la vida, 1a que le da informaci6n de lo
que pasa en otras partes, la que le pucde ayudar a identificarse con un
personaje, la que le da una variedad de temas muy grande de los cuales él
puede sacar algo para su formacién. lLamentablemente también hay libros
. "vacfos", que no dicen nada. Y no le estoy hablando desde el punto de vista
did4ctico, que le diga los colores son asf, o las plantas tienen..., simplemente
son libros que uno acaba de leer y lo mismo da que lo hubiera lefdo, como si

no fo hubiera lefdo, no ha dejado nada en la persona.34

33 Felipe Garrido, "Una guia para contagiar 1a aficion a 1a lectura: Como teer (me jor) envoz
alta", en Jesus Anaya Rosique (compilador), Senderos hacia la lectura Memoria del Primer
Seminario Internacional en torno al Fomento a 1a Lectura, México, FIL Guadalajara/
Instituto Nacional de Bellas Artes/ Direccién General de Publicaciones de} Consejo Nacional
para ta Culturay tas Artes, 1990, p. 145, :
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En términos de comunicacidn, la lectura es la decodificacidn de cualquier
mensaje grifico; asf, podemos hacer lectura de imigenes, de ndmeros, de
letras, de mapas, de esquemas, etcétera. La palabra es el medio de
comunicacién humana bésico y por ello su mayor riqueza estd contenida
en su perdurabilidad: la escritura. El género escrito estd en la base de todo
medio de comunicacién. En este sentido podemos decir que "leer es

escuchar la voz de otros" 33

Esther Pérez Feria, jefa del Departamento de Fomento a fa Lectura Infantil
de la Direccién General de Bibliotecas del Consejo Nacional para la

Cultura y las Artes, define la lectura como:

Una posibilidad de comunicary comunicarse con otros, o sea de recibir y de
transmilir mensajes, incluso de transformarlos. En lo general es un medio de
comunicacién que te permite, a través de la palabra escrita, hablar de
pensamientos, ideas, imaginacién, hablar de un sinfin de cosas, enmarcadas cn

tres rubros: en informacién, en conocimiento y en recreacién. 3¢

34 Entrevista con Pilar Gémez, presidenta de 1BBY México, abril de 1992

35 Luz Chapela "Fomento a la lectura a partir del fomento al desarrollo artlstlco del lector
: que com lenza" Jesus Anaya Rosique (compilador), op. cit. P, 178. :

36 Entrevista £ n Esther Pérez Feria, jefa del Departamento de Fo 1

: Vl‘a Lectura jde' la
DlreccionGeneraldeBIbllotecas del CNCA, Jumode I992 ISP L



2.1.1 Las historietas y los libros de texto: jhéroes o villanos?

Existen muchos materiales de lectura. Los puestos de periédicos estdn
llenos de revistas, historietas, novelas, etcétera. En las librerfas y las
bibliotecas encontramos lo mismo libros de texto (de instruccidn escolar),
de consulta (diccionarios, enciclopedias o almanaques), informativos o

literarios (novela, poesfa, énsayo y cuento).

Sin embargo, Ia cultura se¢ asocia tradicionalmente con las actividades
solemnes y aburridas. Los libros, al considerdrseles cultos, se
convierten por  ello en poco atractivos para el entretenimiento. Esto no
quiere decir que la gente no lea, pero su seleccién de lectura se inclina por
las historietas, novelas de dudosa calidad, revistas de modas, en un alto

porcentaje, o de luchadores, entre otras.

"+ Es malo leer fotonovelas o historietas? No. Lo malo es no ser capaz de leer
nada mds all4 de las fotonovelas ¢ historietas. No tener la costumbre de leer
péginas completas en lugar de las frases cortisimas y elementales de "los
globitos". Quien est4 tan acostumbrado a leer s6lo fotonovelas e historietas que
no puede leer libros, en realidad nunca ha aprendido a leer de a de veras, o lo

ha olvidado por falta de préctica™37

"Las historietas no necesariamente son malas -ascgura Pilar Gémez- si los

nifios tomaran como principio las historietas que se venden en cualquier

37 Felipe Garrido, op. cit. p. 144
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esquina y, esto fuera trampolfn para leer otras cosas no habrfa problema, lo

malo es que se queden estacionados sélo en las historietas” 38

Esta opinién puede ser ampliada también a otros medios impresos de baja
calidad; si este tipo de lecturas sirviera para llegar a otras mejores, serfa

productivo para el consumidor.

Para tratar de contrarrestar esta situacién de analfabetismo funcional,
diversas organizaciones, ¢ incluso gente a tftulo personal, se han dado = la
tarea de fomentar el gusto por la lectura, a través de actividades recreativas
y formativas; en ferias de libros, bibliotecas, en escuelas, por medio de

anuncios publicitarios, etcétera.

Sin embargo, podemos observar que, al tratar de fomentar ese amor por la
lectura, generalmente se descartan los libros de texto o los de consulta y se

difunde la lectura de literatura.

El uso de libros escolares supone una obligacidn en su lectura y
si lo que se pretende es difundir la lectura por placer, este tipo de libros
prede no ser el vehfculo apropiado. Esto no quiere decir que la lectura no
nos proporcione conocimiento y formacién. La lectura placentera
transmite estos mensajes de manera integrada a la historia que relata o
dentro del desarrollo literario, lo que nos permite acceder a clios de

manera amena.,

38 entrevista con Pilar Gomez , presidenta de 18BY México, abril de 1992,
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Es por ello que [os proyectos de fomento a la lectura deben interesarse
especialmente por inculcar el gusto por esta actividad que, ademés de
placentera, debe ser formativa e informativa, La lectura no se puede
quedar en la mera decodificacidn de los signos escritos, sino, ademds,

contribuir al desarrollo de la capacidad mental del individuo.

2.2 ¢(Me cuentas un cuento?: el nifio y la lectura

¢Por qué encerrarse en un libro?
Porgue nos abre el mundo, porque
nos hace libres.

Sergio Gonzdlez Rodriguez

La lectura es un gusto que debe inculcarse desde la infancia. Un nifio
acostumbrado a leer serd un adulto lector. Sin embargo, el placer por la
lectura, o la aversidn a elfa, es transmitido, en ocasiones, de padres a hijos.
Si los adultos que rodean al pequeiio no leen, los niftos menospreciardn la
lectura. Y esto es parte de un clrculo vicioso: si no se logra inculcar esta
actividad en los nifios y jévenes, mds tarde serdn padres de nifios que no

leen.

Para ayudar a los nifios a convertirse en lectores, hay que tomar en cuenta
diversos factores. Por ejemplo, los libros deben ser adecuados para los

niflos: para su edad, temperamento ¢ intereses. Incluso para los mas
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pequefios el libro es un acercamiento afectivo, es un juguete. El nifio
descubre su textura, lo manipula libremente; & los nifios les gustan los

libros.

En los primeros afios, aun antes de que el nifio aprenda a leer, los padres
tienen un papel muy importante en el acercamiento de sus hijos a los libros,

por medio de cuentos con imsgenes y de lectura en voz alta,

L.S. Vigotskii, psicélogo soviético, distingue dos tipos bdsicos en la
conducta de] hombre, el primero imprime hdbitos que repetird a lo largo

de su vida:

"Podrfa llamarse uno de ellos reproducter o reproductivo: suele estar estrechamente
vinculado a nuestra memoria: su esencia reside en que el hombre reproduce o repite
normas de conducta ya creadas y elaboradas o resucita rastros de antiguas
impresiones (...) Es fdcil comprender la enorme importancia que a lo largo de ta
vida del hombre tiene la pervivencia de su experiencia anterior, en que medida eso
le ayuda a conocer el mundo que lo rodea, creando y fomentando hébitos

permanentes que se repilen en circunstancias idénticas.” 39

El otro impulso def que habla Vigotskii es el creador o imaginativo. La
buena lectura se sirve de €I, ya que ayuda a enriquecer el lenguaje (verbal
y no verbal) y éste, junto con contenidos de "calidad”" (que implican el uso
de la capacidad mental, de la imaginaci6n), enriquece los esquemas de

razonamiento.

39 L s. vigotskii, La imaginacion y el arte en la infancia, México, Edictones y Distribuciones
Hispanicas, 1987, pp. 7y 8.
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Ademfs de esta actividad reproductora es fécil advertir en el hombre otra
actividad que combina y crea (...) La psicologfa llama imaginacién o fantasfa
a esta actividad creadora del cerebro humano basada en esta combinacién,
dando a estas palabras, imaginacién y fantasfa, un sentido distinto al que
cientificamente le corresponde ([..) En su concepci6n comiin suele entenderse
por imaginacién o fantasfa lo irreal, a lo que se ajusta la realidad y que por lo
tanto carece de valor prictico, a fin de cuentas la imaginacién como base de
toda actividad creadora se manifiesta por igual en todos los aspectos de la
vida cultural posibilitando la creacidn artistica, cientifica y técnica. En cste
sentido absolutamente todo Io que nos rodea y ha sido creado por la mano det
hombre, todo el mundo de la cultura, a diferencia del mundo de la naturaleza,
todo ello es producto de 1a imaginacién y de la creaci6n humana, basado en la
imaginaci6n (...} Todos los objetos de la vida diaria, sin excluir los més

simples y habituales, vienen a ser algo asf como fantasia cristalizada. 40

Sin embargo la creacién no sélo se refleja en los grandes descubrimientos,

es una actividad cotidiana del hombre:

Existe creaci6n no sélo alli donde da origen a los acontecimientos histéricos, sino
también donde el ser humano imagina, combina, modifica y crea algo nuevo, por
insignificante que esta novedad parezca con las realizaciones de los grandes

genios. 4!

Ademds de la importancia de la lectura como medio de comunicacién

40 1bidem, p. 10.
4% Ibidem, p. 11
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generacional, en el desarrollo del lenguaje y en el descubrimiento de
diversas realidades, Ia actitud del nifio hacia la escuela, hacia el

aprendizaje, estard definida mucho antes de llegar a ésta.

Si el niffo tiene acceso adecuado a los libros desde pequefio aprende a escuchar
sonidos y palabras aisladas, palabras dentro de una oracién, oraciones que
forman un cuento y adquiere poco a poco la facilidad verbal. Asf reconoce
palabras y situaciones, relaciona palabras con imégenes; sabe cémo se toma el
libro y c6mo se pasan las hojas. Aprende sin esforzarse, de una manera fluida
y natural. Pero sobre todo aprende a imaginar y sofiar, lo que es tan importante

como aprender a sumar y restar’2

Para Esther Pérez Feria la importancia de que los nifios lean radica en que
"la lectura brinda opciones pura desarrollarse, para conocer la vida,
conocerse a sf mismo, comunicarse con otros. Un nifio en su proceso de
formacién va adquiriendo ciertos elementos que lo llevan a identificarse
con otras personas, a ubicar el lugar donde vive, a ubicar el espacio mds
grande que puede ser su ciudad o su pafs, que puede ser el mundo; ademds
de iden!if!car sus relaciones sociales con su familia, su escuela, su barrio®.

Dos elementos estén presentes en la lectura: el juego y laimaginaci6n, en ese sentido

la tectura también da pie a enriquecer su proceso de formacidn, lo que le da al nifio

elementos para desarrollar su creatividad, su expresién, su manifestacién de

necesidades emocionales, afectivas, sociales, imaginativas, etcétera,

42 gyan Manuel Garcia Junco,"Los nifios y e] 1ibro™, en £/ Universal, México, seccion Cultura,
p. 2., 11 de noviembre de 1991.

43 Entrevista con Esther Pérez Feria , op it
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Ademds -dice Pilar Gémez de IBBY México- "se abre al nifio un mundo
totalmente auevo en el que quizd ho sea posible entrar més que a través de
1a lectura. Se les crea poco a poce una curiosidad por 1a vida, por ver otras
cosas (...), la lectura, una vez que es mds profunda, fos hace mds criticos.
Hasta sentarse a ver la televisién con lecturas previas, puede hacer a esa

actividad mejor".#

La imaginaci6n adquiere una funcién de suma importancia en la conducla y en
el desarroflo humano, convirtiéndose en medio de ampliar la experiencia del
.hombre que, al ser capaz de imaginar lo que no ha visto, al poder concebir
baséndose en relatos y descripciones ajenas lo que no experiment6 personal y
directamente, no estd encerrado en el estrecho circulo de su propia
experiencis, sino que puede alejarse mucho de sus I1fmites asimilando, con
ayuda de In imaginaci6n, experiencias histéticas o sociales ajenas. En esta
forma la imaginacidn constituye una condicién absolutamente necesaria para

cast toda funci 6n cerebral, 45

Como sefialdbamos antes, los libros, cuando son adecvados para los nifios,
deben atender a sus necesidades, preferencias y a la etapa de desarrolio en

que se encuentran.

El andlisis psicolGgico de esta actividad (Ya imaginaci6n-creacion) pone de
relieve su enorme complefidad. No aparece repentinamente, sino con lentitud
y aradualmente, ascendiendo desde formas elementales y simples a otras més
complicadas, en cada escalén de su cercimeinto adquiere su propia expresién,

a cada periodo ifantil corresponde su propia forina de creacién %

44 Entrevista con Pilar Gomez , 0. Cit.
45 | 5. Vigotskii, ap. ¢it, p. 20
46 spidem, p.15.
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Para definir a un piiblico como infantil se siguen diferentes criterios segin
los intereses de cada empresa. Para quienes tienen la meta de vender un
libro (exceptuando los libros para colorear), el pdblico infantil comienza
cuando el nifio ya sabe leer (aproximadamente a los seis afios de edad) y
termina con el inicio de la adolescencia (entre 12 y 13 aiios); cuando el
interés es inculcar ef amor a los libros, es muy importante empezar cuando
el nifio apenas manipula objetos47, aun si no comprende el contenido.
Dejar que los pequefios tengan contacto con los libros hace que no los
sientan como objetos prohibidos,

2.2.1. Las etapas de desarrollo infantil y
el acercamiento del nifio a los libros

Segiin Piaget*8, psicélogo suizo que dedic6 sus estudios al desarrollo
intelectual y psicoldgico, la conducta humana se origina como resultado de
la combinacidn de cuatro factores generales: la maduracién, la experiencia,
el influjo soctal y el equilibrio, en cinco?® periodos que describimos
brevemente:

47 Los editores en México aln no han tomado conciencia real de la importancia del fomento a ia
lectura en pequefios que apenas tienen la capacidad de manipular ob jetos, eso es evidente si
pensamos que en nuestro pals es nuy escasa 1a produccidn libros flexibles, de plastico hute
espuma, lbros-juguete que pueden ser leidos (la decodificacion de imagenes tamblién esun
tipo de lectura) en diversos sentidos y que ensefian a 10s nifios a pasar 1as hojas en clerto
orden, etcétera. Dicho material no es fact] de adquirir y es de costo elevado ya que en su
mayoria son productos de importacion

48 pg. Richmond, /ntroductidn a Piaget, Madrid, Editorial Fundamentos, 1970, p p. 19-87.

49| o5 esquemas del desarrollo de 1a inteligencia infantil no son rigidos, Jas edades fisicas no
corresponden necesariamente a una edad concreta, pueden ser, en cambio, Una aproximacion.
El propio Piaget hace modificaciones en sus escritos de manera que los periodos y las edades en
que se desarrollan cambfan de un texto aotro. Piaget distingue en ocasiones tres periodos, en
otras cuatro y 1a version que ofrecemos en este trabajo se compone de ¢inco, 1o que nos
permite marcar una diferencia entre los nifios de cuatro a ocho afios y 10s de siete a doce.
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El desarrollo del pensamiento sensorio-motriz se realiza desde el
nacimiento hasta los dos afios aproximadamente, Al nacer, el nifio no

distingue el yo del no yo, en su mundo no hay tiempo ni espacio.

Sin embargo, segin Piaget, el nifio posee sistemas sensorio-moirices
capaces de recibir sensaciones que proceden de su interior y su ambiente
préximo, a las cuales sus respuestas son instintivas. Los actos, cada vez
més, van perdiendo su cardcter de mero reflejo, Los labios y la boca
comprueban la forma de los objetos, su tamafio, dureza o suavidad y su
temperatura. Con base en estas experiencias el nifio registra la diferencia
entre los objetos succionables y se modificaré su tendencia general hacia la
succién, Los ojos comienzan a enfocar objetos especificos y la mano a asir
objetos situados frente al nifio, Se inicia la aplicacién de conductas

adquiridas con el fin de afirmar experiencias.

Piaget afirma que a partir de los cuatro meses el nifio realiza acciones para
poder manipular objetos las cuales constituyen una forma de asimilacién en

cuanto a la reproduccién de movimientos.

Hasta antes de los ocho meses, un objeto que se esconde a la vista del nifio

es inexistente para €l.

Alrededor del primer afio e¢xplora todo lo que estd a su alcance, sus
acciones se hacen claramente intencionales y experimentales. .Un punto

culminante en el desarrollo sensorio-motriz es la adquisicién de la
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capacidad para cfectuar mentalmente acciones motrices simples, ademis los

objetos cobran existencia aunque no estén en su campo visual.

Dentro de la teorfa de Piaget, la aparici6n y desarrollo del pensamiento
simb6lico: el periodo de representacion preconceptual se da
aproximadamente de jos dos hasta fos cinco afios. En esta etapa se
adquieren las formas de representacién interna que permiten la
reconstruccién de experiencias y la anticipacién de acciones. Entre esas
formas de representacién se encuentran el lenguaje, la imitacién diferida

(en ausencia del modelo), el dibujo, la imagen mental y el juego simbdlico.

El lenguaje permite comunicarse con la gente que le rodea y volverse parte
de las actividades sociales. No obstante, el diglogo estd limitado por ¢l

egocentrismo que atin gobierna al nifio en esta etapa.

Piaget califica de preconceptual a actividad simbdlica del nifto enesta edad y,

en vista de ello, supone que los simbolos de que dispone para su

manipulacién mental, y que estin expresados en ¢l lenguaje, tienen la
propiedad de preconceptos. Un preconcepto es ‘el intesmedio entre el simbolo
imaginado y el concepto propiamente dicho' y se define como la 'auséncia de
inclusién de los elementos en un todo, y ia identificacién directa de Jos

elementos parciales entre s, sin la invencién del todo

El nifio adn no logra definir los conceptos que emplea y suple la 16gica por
la intuicidn.

50 pg. pichmond, op. cit, p. 36.



El periodo de las representaciones articuladas o intuitivas, de la teorfa de
Piaget, se desarrolla de los cuatro a los ocho afios, en €1 hay una transicién
desde dos puntos de vista: la desaparicién gradual de las limitaciones del
pensamiento preconceptual y la aparicién del pensamiento operacional. La
unidad principal de intercambio social es el lenguaje. El nifio comienza a
ver su relacién con los demas como recfproca, descubre que sus
pensamientos no siempre son iguales a los de los demés., Comienza a verse
a sf mismo y a los que lo rodean desde otro punto de vista. Los simbolos
empiezan a relacionarse entre sf, igual que las palabras se relacionan en los

modelos de lenguaje.

El pensamiento de operaciones concretas sc realiza de los siete a los doce
aflos. Estas operaciones son acciones mentales derivadas en primer lugar de
acciones ffsicas que se han convertido en mentales de manera que los datos
pueden reestructurarse en nuevas formas mentales. El pensamiento tiene
tres sistemas de operacién que obedecen a leyes comunes de conjunto: la
composicidn, la reversibilidad y la asociacién de operaciones entre sf, lo

que posibilita la comprensién de la I6gica de clases y sus relaciones.

Las operaciones formales se dan a partir de los 11l afios hasta la
adolescencia. La diferencia entre estas operaciones y las del periodo
anterior es que "una operacién concrela es una accién mental en la que las
clases de objetos o las relaciones entre objetos (a manera de realidad
inmediata) se combinan para hacer declaraciones en torno al medio,
mientras que una operacion formal es una accién mental en la que lo que se

combina son las declaraciones para producir nuevas declaraciones".>! E
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pensamiento formal principia con una sfntesis tedrica. El pensamiento se
torna hipotético-deductivo, se alcanza la posibilidad de extraer conclusiones

y elaborar hipétesis sin apoyo de lo concreto.

Las etapas establecidas por Piaget nos son Gtiles para fundamentar las
formas que debe tomar el fomento a la lectura en las distintas edades de los

nifios.

Aunque, como se describié en las etapas de desarrollo, el lenguaje verbal se
adquiere en el periodo del pensamiento simb6lico y preconceptual, el amor

por los libros se puede inculcar a los nifios desde antes,

Durante el periodo sensorio-motor, el nifio comienza con sus primeros
Jjuegos y aunque ain no comprenda totalmente las palabras puede gozar con
pequefias rimas, o narraciones ligadas al cenocimiento de su cuerpo (una de
las principales curiosidades en los primeros meses de vida). Es en esta
ctapa también cuando los nifios comienzan a manipular y a conocer los
objetos que lo rodean, alejarlo de los tibros puede llevarlo a considerarlos
después como algo prohibido (se puede comprar atgiin libro o revista que
€l pueda arrugar y romper, o libros de materiales pldsticos suaves y
resistentes que pueden manipular a su antojo y les van ensefiando a

observar las imégenes y la manera de pasar las pﬁginas).

Durante el periodo preconceptual, se pueden reafirmar las conductas

mencionadas, enscfiarles a cuidar los libros y ademds ligar el gusto por el

St ibidem, p. 84.
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dibujo que tienen los nifios en esa edad, con los libros para colorear y con

los libros ilustrados.

Una vez que el niito aprende a leer los libros ilustrados son de gran ayuda
para gozar del texto, el cual debe respetar su inteligencia y jugar con sus
capacidades, por ejemplo sus posibilidades de anticipacién y
reconstruccién, En el periodo de las operaciones concretas el libro
ilustrado sigue siendo importante; en cambio, en el siguicnte, de las
operaciones formales, la capacidad de teorizar hace que las ilustraciones

puedan suprimirse, 52

2.3. Fomento a la lectura

"A pares y nones vamos a jugar
y el que quede solo ese perderd..."

Jjuego popular

Los cuentos, la narrativa y la poesfa se constituyen a partrir de la
combinacién de diversos elementos a través de los cuales el autor recrea su
realidad y juega los recursos literarios: Ia astucia para colocar las palabras
precisas en el lugar ideal y el ingenic para llevar al lector por la trama,

entre otros.

52 paraefecto de la creacion de libros y del fomento al placer por l1a lectura, apartir de la
adolescencia ya no Se considera al pablico como infantil sino como juvenil, Piaget apunta la
madurez alcanzada en esta etapay el cambio en los intereses de los adolescentes conrespecto al
de los nifios,
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El lector, al descifrar este mensaje, entra también en el juego. Para
fomentar el placer por esta actividad es impostante aprender a jugar con la

lectura,

E! juego no sélo es parte de la naturaleza instintiva del niiio, como el
retozar para las crias de diversos animales, es también la forma como los
pequefios se apropian del mundo, como inician su proceso de razonamiento

y socializacién.

Oscar Zapata en su libro Aprendizaje por el juego seiiala:

"El juego representa un aspecto esenciaf en el desarrollo del infante, en cuanto
a que estd ligado al desarrollo del conocimiento, de 1a afectividad, de la
motricidad y de Ia socializaci6n del nifio, en pocas palabras, el juego esla vida

misma del nifio."3

Existen muchos juegos y muchas actividades lidicas. La lectura, si se
encauza adecuadamente, es un juego de nifios: con ella podemos

apropiamnos del mundo en que vivimos.

Sin embargo, esta actividad debe implicar placer, no obligacién (como las

lecturas que a manera de "tarea” impone la educacién escolarizada):

"No puede darse el juego si no se produce una satisfaccién que permita
superar las limitaciones o imposiciones de las normas que responden a las

actividades responsables de la vida laboral o cotidiana.” 34

53 oscar Zapata, £7 aprendizaje por el juego, México, Editorial Pax México, 1988., p. 15.
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Como ya lo seialamos, el juego es un factor importante para la
socializacién. ;Puede el "juego de la lectura" enriquecer la estructura social

de los nifios?

Aunque aparentemente la lectura es un acto individual, lo que es leido
incrementa nuestros temas de conversacién, abre la mente a la posibilidad
de diferentes formas de vivir y por medio de ella podemos adquirir el
conocimiento que los libros han ido almacenando de generacién en

generacion.

Sin embargo, aunque la lectura tiene una utilidad implfcila, es necesario
que desde la infancia se fomente la lectura, sin el cardcter de finalidad
educativa, sino simplemente’ como productora del mismo placer que

provoca el juego.

"No hay actividades, por arduas que scan, que no puedan servir de motivo de
juego. Muchos buscan ia dificultad por la dificultad misma. Los temas que se
plantea el juego no deben tener razén de ser fuera de é1. Se podria aplicar al
juego la definicién que Kant ha dado acerca del arte: "una finalidad sin fin",
una realizacién que busca realizarse en sf mima. En el momento en que una
actividad se vuelve utilitaria -y se subordina en calidad de medio para lograr

un fin- pierde el atractivo y las caracterfsticas del juego.” 5

Luz Chapela en el Primer Seminario Internacional en torno al Fomento de

54 Henry Wallon, citado en fbidem,p. 19,
55 Henri Wallon, La evolucién psicologica del nifioMéxico, Editorial Grijalbe, 1974, p. 59.
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la Lecturass manifesté que "fomentar la lectura es fomentar la capacidad
de sentir, de pensar, crear, imaginar. Es alimentar al artista que cada ser
humano lleva dentro y desatarlo para que salga en busca del arte, para que

encuentre y haga arte".5’

Como lo indica Luz Chapela, la imaginacién y la creaci6n tienen un papel
fundamental en el "juego de la lectura” (y en todo tipo de juego infantil).
Sin embargo, la imaginacién no sélo es el resultado de la lectura, sino que
es condicién necesaria para poder leer, para disfrutar de esta actividad
lidica. La imaginacién es una forma de jugar con la realidad, de

apropiarse de ella e incluso de modificarla.

L. 8. Vigotskii apunta cuatro formas de vinculacién entre imaginacién y
realidad, en cl primero la imaginacidn se apoya en la experiencia, es decir
toda imaginacién parte de la realidad vivida, toma sus elementos y los

conforma de manera creativa dando lugar a la fantasfa.

En el segundo caso la experiencia se apoya en la fantasfa: gracias a ésta
podemos tener la imaginacin necesaria para reconstruir mentalmente lo
que sc nos da a conocer en forma oral o escrita, sin necesidad de estar en

presencia de los objetos o las situaciones.

En tercer lugar estd c! enlace emocional que a su vez puede darse de dos

35 £1 primer Seminarlo Internacional en torno al Femento de 1a Lectura, convocado por el INBA
y el CNCA, se llevd acabo en dos etapas, 1a primera del 25 al 27 de noviembre de 1989 en el
marco de 1a Feria Internacional del Libro de Guadalajara, y 1a sequnda los dias 3y 4 de
febrero de 1990 en 12 Casa de 1a Cultura "Jesis Reyes Heroles”, en Coyoacan.

57 Luz Chapela, og cit. p. 178
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maneras: la influencia de nuestro estado de 4nimo en las imdgenes que
creamos y las asociaciones que establecemos, y por otra parte la influencia
de la imaginaci6n sobre los sentimientos, un ejemplo de esto es c6mo los
padecimientos y la suerte de personajes imaginarios, su penas y alegrfas nos

emocionan también, pese a que sabemos que los sucesos no son reales.

La cuarta forma de vinculacion es la cristalizacién de la imaginacién en la
realidad a manera de objeto: como las herramientas, las obras de arte y,
por supesto, la literatura, entre otros. Hay que destacar que a la vez el
objeto-imaginacién es capaz de influir sobre la realidad. "Basta recordar el
influjo sobre la conciencia soctal que causan obras de arte para cerciorarse
de que en ello la imaginacién describe un circulo cerrado como cuando se
materializa en un instrumento de trabajo"8. De esta ditima etapa de
vinculacién imaginacién-realidad podemos concluir que el juego también
puede darse con la lectura de obras cientfficas ( el resultado del
conocimiento y la creacién generacional llevado en ¢l tiempo por los libros
nos lleva a nuevas creaciones), y que la creactén cientifica no sélo parte del
conocimiento, sino de la literatura, de imaginar posibilidades, recordemos
por ejemplo el caso del libro £/ viaje a la Luna de Julio Verne, escrito
mucho tiempo antes de que el hombre llegara efectivamente al satélite de la

Tierra.

El fomento a la lectura, aunque considera al juego como eje principal, no
tiene un programa 1inico, las formas de hacerlo no estdn asimiladas en una

sola y las personas dedicadas a ello pertenecen a distintos medios;

S8 s. vigotskil, op. cit., p. 27.
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instituciones privadas, sociales y de gobierno, padres de familia, maestros,

escritores, editores, en fin.

No obstante, para todo promotor, ¢l fomento a la lectura debe contemplar

tres aspectos:

1) La calidad del objeto de consumo, es decir el libro como un
artfculo atractivo, creativo, formativo, bien escrito e ilus-
trado, de buena manufactura, con materiales adecuados y a

precios accesibles.

2) La distribucién y los Jugares de venta: procurar que los libros

lleguen al mayor nimero de personas,

3) La promocidn del placer de leer (a través del juego) y la creacién

de criterios de seleccién.
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2.4, Escondidos tras los libros : quiénes intervienen en la
lectura

"Hacer libros atractivos es un problema de costos. Un libro
perdurable, bien encuadernado, con seleccidn de color y pasta
dura es un material incosteable. A ello hay que sumar la
imposibilidad del piiblico para comprarlo, pues en medio de la
crisis econdmica lo prioritario es comer y vestir."

Silvia Molina

Cuando tenemos en las manos un libro pocas veces nos ponemos a pensar
en la labor que se ha llevado a cabo para su elaboracién y en quiénes

intervienen en ella.

Escritores, ilustradores y editores producen los libros, y los
distribuidores y libreros los hacen Hegar a los lectores. De elfos depende
que se hagan libros de calidad y que €stos puedan ser adquiridos por ef

piiblico infantil.

La concepcidn que fodas estas personas tengan de la importancia de
aproximarse a los nifios con materiales que sean de su agrado y que cubran
sus necesidades, redunda directamente en el tipo de libros que elaboran, En
todo caso es un problema con dos puntos de vista: ¢l écondmico y el ético.
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2.4.1. Ni tanto que queme al santo ... : entre la lectura y la

economia

"No sé si las personas que estdn al frente de las editoriales
tengan algiin interés en los nifios, cosa que seria fundamental; no
€ si se den cuenta de que los lectores se forman en la nifiez y no
cuando ya se es adulto. Un libro digno es aquel que estd hecho
con amor, aunque esto suene cursi o un poco a comercial de
television. Un libro que tenga el minimo posible de erratas, que
revele que la gente puso cuidado en hacerlo, asi sea mity
sencillo. No es necesario gastar enormes sumas de dinero para
producir libros hermosos y dignos, lo que hace jalla es
dedicacidn, cuidado y talento"

Gabriela Rdbago Palafox

Desde el punto de vista econémico, segiin la opini6n de varios escritores,
ilustradores y editores, la elaboracién de libros infantiles de calidad es una
actividad que no reporta ganancias suficientes ya que las obras para nifios
se venden poco. Esto nos lleva, en todo caso, a un circulo vicioso: se editan
pocos libros porque se venden poco; los tirajes pequefios encarecen los

libros y Ia gente entonces no los compra.

El editor, como empresario, piensa en términos de ganancia para la
elaboracién de libros. Pocos se aventuran a financiar proyectos que
parecen poco rentables, muchos prefieren dedicarse a producir libros que
de antemano saben que venderdn a corto plazo y por ello la recuperacién

del capital invertido seréd répida,
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Los editores en busca de ganancias han perdido de vista que el fomentar Ja
lectura en ef publico incide directamente en la venta de libros. La calidad
de los libros, tanto de los materiales con que se elaboran como de su
contenido, es un factor imporiante para atraer al lector, pero no sélo eso,
¢s necesario también realizar proyectos y estudios para saber fa mejor

forma de llegar al piblico.

En opinién de Fernando Valdez (director general de la editorial Plaza y
Valdez), "el mexicano no es un mal lector, pero hasta la fecha no hemos
sabido ofrecerle el material que realmente le interese o lo oriente hacia Jas

mejores fecturas”, ¥

Establecer el justo medio entre la economfa y la produccién de obras de
calidad es quizd cuestién de ética empresarial. El pensar en términos de
ganancia resuita en ocasiones perjudicial para el lector, tomar en cuenta
dnicamente el lucro, lleva a muchos editores a la produccién de "literatura

chatarra".

Desde el punto de vista creativo se cataloga frecuentemente a la literatura
infantil como un género menor. Bajo esle estigma, escritores ¢ ilustradores
s¢ enfrentan a la mala paga por sus trabajos. Si bien es cierto que no todos
los autores dan lo mejor de sf en su creacién, la literatura para nifios no es

una tarea fdcil, para su elaboracién deben tomarse en cuenta las regtas del

59 cristina Pacheco, “Todo 1o que usted (no) quiere saber de 1os libros®, entrevista con
Fernando Valdés, Revista Siemprel, abri} de 1992, pags. 41, 42, 85y 86.
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lenguaje, una buena historia y sobre todo respetar la inteligencia y la

imaginaci6n de los niiios.

Al respecto la escritora Becky Rubinsiein comenta:

"Me duele mucho que se piense que la literatura para nifios es una subliteratura
o que los escritores dedicados a ella son improvisados, ello es falso. Para
escribir literatura dedicada a nifios se debe tener formacitn, leer mucho -sobre
todo a los clasicos-, respetar las reglas literarias y dar una estructura y
coherencia a lo que se estd escribiendo. El autor debe preguntarse
constantemente para quién est4 escribiendo y sentir respeto por los niffos pues
no son retrasados mentales sino seres muy inteligentes que se percatan de
inmediato cvando un cuento no estd bien. En este sentido creo que el humor es
béisico en la literatura infantil. Hay que atraer al nifio con un momento grato y
que recuerde el cuento por algo sensacional. Ahf radica la maestrfa del cuento

para nifios
El problema econémico predomina también en esta fase del proceso de
creacién de los libros ;Cémo hacer literatura e ilustracién de calidad si son
mal pagadas?

Laura Ferndndez , escritora e ilustradora, relata su experiencia:

"Algunas editoriales no te pagan lo que vale el trabajo; hay ocasiones en que se

tiene |a suerte de llevar a cabo un proyecto propio -es decir, hacer totalmente el

80vyarios autores, Memoria de 1a IX Feria Internacional del Libro Infantil y Juvenil, México,
Direccién General de Publicaciones del Consejo Nacional para la Cultura y
las Artes, 1991, p. 79.
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libro- y uno pone el precio; pero es muy diferente cuando te mandan llamar y te
dan tres dias para hacer una ilustracién (...) Entonces por mucho que quieras

hacer, el tiempo y la paga no esti mulan* 6!

En opinion de Gloria Calderas (ilustradora):

"Realmente es muy poco lo que se le paga al ilustrador en México. En nuestro
pals hay ilustradores capaces de hacer cosas excelentes, pero no se hacen
porque nadie quiere pagar el precio de las semanas de trabajo que eso implica.
Simevana pagarlo mismo por una ilustracién a la cual le dedico tres semanas
que por una ilustracién hecha en dos o tres dfas, es natural que no me pueda
dar el lujo de invertir mi tiempo y mi esfuerzo en algo que finalmente tendré

que subsidiar yo, es decir el ilustrador" 52

La ética profesional, sin embargo, predomina en los amantes de su oficio.
Tanto el escritor como el ilustrador deben invertir un determinado tiempo

que no se toma en cuenta para el pago del trabajo.

En opinién de Gerardo Suzdn Prone:

"En mi caso me pagan cien mil pesos (cien nuevos pesos) por ilustracién. De
tal forma un libro de 24 ilustraciones, més el disefio, me produce dos y medio

millones de pesos (dos mil quinientos nuevos pesos). Pero un ilustrador

61 varios autores, op. ¢it, p. 66
62 Varios autores, op. cit, p. 65
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profesional y respetuoso de su trabajo no hace un libro asf nada mds, sino que
tiene que investigar, porque detrs de un libro bien ilustrado hay toda una
investigacidn grifica que Ileva su tiempo. En este proceso trabajando un
promedio de ocho horas diarias me llevo tres meses para dejar el libro
totalmente terminado, y esto quiere decir que estoy ganando ochocientos mil
pesos mensuales, que no es precisamente mucho. Claro que hay gente a la que
le va mejor, porque ilustra libros sin investigar, lo més rédpido posible, desde
luego en detrimento de la calidad que es precisamente en lo que se deberfa

insistis" &3

Otros dos protagonistas en la difusién de la lectura ( del libro) son los
distribuidores ¥y los libreros. Cémo podrfan llegar los libros al piblico al
que estin destinados si no se distribuyen en las librerfas y tiendas de
autoservicio?, ;cémo pueden encontsar los pequeiios y sus padres los titulos
convenientes si los libreros no dedican un drea exclusiva para los libros

infantiles?

"Para que los nifios tengan contacto con los libros es indispensable que los
vean expuestos en los sitios donde puedan entrar, tomarlos y hojearlos, aunque
no los compren. Se gana bastante con que esto ocurra, pues es un primer

acercamiento que posteriomente podrs dar buenos frutos” %

63 varios autores, op. cit, p. 68

64 Virginia Herrera (Representante de Ediciones SantaMaria), en Varios autores, op. cit, p.
128 R



3. Los promotores
3.1. Las instituciones sociales

3.1.1. Pilar Gémez: La amistad, el principio.
IBBY de México 65

La Asociacién Mexicana para el Fomento del Libro Infantil y Juvenil ¢s
una organizacién no lucrativa cuyo objetivo es promover ¢l placer de la
lectura y €l encuentro de jévenes y nifios con los libros de calidad. Este
organismo estd afiliado a la International Board on Books for Young

People (IBBY), con sede en Suiza, e integrado por 54 pafses.

Pilar Gémez, presidenta de IBBY México, se ha dedicado a fomentar la
lectura en nifios y jévenes desde hace mids de 30 afios. Primero por medio
de una librerfa especializada en literatura infantil que duré abierta
alrededor de 18 afios y luego, desde 1979, a través de la Asociaci6n
Mexicana para el Fomento del Libro Infaatil y Juvenil.

Entusiasta, rodeada por libros y carteles que decoran el pequefio local que

alberga a la institucion, nos cuenta c6mo naci6 {BBY de México:

*Surge en 1979, por una serie de inquietudes de un grupo de personas que
trabajdbamos ya en el campo de los libros infantiles. Le puedo mencionar,

por cjemplo, a la maestra Carmen Garcfa Moreno, ella trabajé cn la

65 Entrevista con Pilar Gomez , presidenta de IBBY México, abril de 1992,
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Biblioteca Benjamfn Franklin en la seccidn de nifios, luego trabajs en

varias escuelas al frente de bibliotecas,

En aquella época yo tenfa una librerfa especializada en libros infantiles,
entonces 1a inquictud era de que, en primer lugar, los nifios no lefan; en
segundo que las pocas escuelas que tenfan bibliotecas en aquella época
-estoy hablande de 1967- eran propiamente bilingties y tenfan mucho
material en inglés, pero muy poco en espaiiol; entonces querfamos que los
nifios leyeran en espafiol.

En ese momento nos conocimos Carmen y yo y me dijo: bueno ti tienes
libros para ofrecer a los nifios, yo tengo esto, vamos haciendo una feria en
la escuela donde estoy. Hicimos la feria y fue un éxito increfble porque por
primera vez los nifios vieron que sf habfa libros para ellos en espafiol ,

Ella y yo seguimos todo el tiempo en contacto, en relacién con los libros
infantiles. Ella entré a trabajar a la SEP en la Direccién de Bibliotecas y
empez6 el trabajo de fomentar que en cada biblioteca hubiera un rincén de

libros para nifios, entonces yo también le ayudé a esta cosa de fomentar jos
libros.

Se acercaron después varias personas: una editora, un escritor de cuentos,
una persona que habia estudiado las técnicas de la educacién en Canadé, una
que habfa estudiado literatura infantil en Espafia y decidimos ver si
podiamos formar un grupo, porque juntos harfamos un poco mejor el
trabajo y en 1979 -tenfa yo la librerfa- empezamos este trabajo de fomentar
los libros infantiles.



El surgimiento de la FILIJ

De aquf, de la asociaci6n salié la idea de la Feria Internacional del Libro
Infantil y Juvenil, se la propusimos en aquel momento a la SEP, les parecié
buena idea y nos dijeron que tenfa que ser un éxito. La organizamos y
fuimos quienes seleccionamos personas invitadas para las pléticas,
ilustradores que vinieran a trabajar con los nifios, hicimos un programa de
actividades, invitamos a las editoriales extranjeras y légicamente a las
nacionales para que pr.cscntaran sus fondos un poco con la idea de que
viendo lo que se hacfa en otros pafses, se animara la gente de aquf a hacer
algo més. Esa primera feria, en 1981, fue un éxito, y se ha mantenido lo
cual es muy importante porque han habido cambios de sexenio, de politica,

de muchas cosas, y la feria sigue.
Escasez de autores

En 1979 empezamos a trabajar en diferentes campos, uno que nos
preocupaba mucho es que no hay autores para nifios ni personas que se
dediguen a ilustrar. Por eso desde 1981 convocamos a un concurso de
cuentos, ¢l Premio Antonio Robles, que se ha venido llevando a cabo y de
ah{ ha salido gente que se estd dedicando més tanto a la ilustracién como a

escribir .

En contacto con IBBY Internacional
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JDesde cudndo estdn afiliados a IBBY Internacional?

Desde 1980. Empezamos con la asociacién y precisamente Carmen Garcfa
Moreno, que tenfa muchos contactos con la IFLA, que es la Asociacién
Internacional de Bibliotecas, se enter6é de la existencia de IBBY
Internacional, entonces solicitamos la entrada, que no es fécil, hacen un
estudio para ver si son las personas adecuadas, si van a promover

realmente la literatura, los libros y la lectura.

Nos cuesta mucho dinero ser socios, pero tenemos mucho contacto con lo
que se hace en otros pafses y la posibilidad de establecer intercambios que

nos son muy buenos. Desde 1980 estamos pagando cuotas a la asociacion.

Si tienen que pagar cuotas a la asociacion jcdmo sobreviven?

iDe milagro! Hemos hablado con las editoriales para decirles : estamos
trabajando para crear un suelo més fértil en el campo de la literatura
infantil. A ustedes como editores les interesa que este campo sea lo mejor,

lo m4s abonado para que salga adclante. Ayddenos con una cuota al aiio.

Nos ayudan con una cuota anual que cuesta mucho trabajo que nos la den,
que es minima, porque tampoco podemos ofrecerles a cambio gue van a
vender muchisimo, sino que vamos a trabajar en ver un poco cémo salen

las cosas.

Aparte de eso hay pocas editoriales que se dediquen a los libros infantiles.
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Estoy hablando de editoriales que hacen libros en México y editoriales que
distribuyen libros infantiles en espafiol, entre todo eso habrd unas 18 més o

menos. De las cuales a muchas no les interesa ayudarmnos.

Hacemos proyectos, eventos que nos puedan permitir hacernos de dinero,
como han sido los talleres de promocién a la lectura, ferias, concursos de
cuento, talleres para personas que escriben, para decirles cudles son los
puntos importantes que deben tocar cuando se dirigen a los nifios y de
acuerdo con las edades a las que van dirigidos. Porque si se dirige uno a un
nifio de un afio y medio, a uno de 10, o a un chico de 15, son diferentes

acercamientos.

¢ Cudntos afiliados tienen?

Fijos tenemos méximo 10 y les pedimos 500 mil pesos al afio, y ahorita con
€50 no pagamos ni dos meses de renta. Tratamos de involucrar a més gente
que se hagan socios individuales, y si, tenemos unos cuantos pero son muy

esporddicos también.

;Cdmo son sus actividades de fomento a la lectura?

Para movilizar el campo en las ferias, en los concursos, en los talleres de
escritores, en talleres para ilustradores, porque este campo es nuevo en
México. Hay mucha gente que ha estudiado diseiio, pero nunca han recibido
clases de cémo se deben dirigir a los niiios también a través de la

ilustracién. Entonces hemos trafdo a gente de fuera que ha dado talleres y
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se han hecho talleres también con gente de México para explicarles todos
los elementos que deben cuidar cuando flustren.

Hemos trabajado muy de cerca con las editoriales cuando nos han pedido
informaci6n sobre qué cosas son buenas para las diferentes edades de los
nifios y dentro de todo esto sentfamos que habfa una cosa que estaba por ahf
flotando, que es: bueno, estamos trabajando en esto, pero jlos libros estdn
Hegando a los nifios y los nifios estdn leyendo? Vimos que realmente no,

entonces fue cuando nos dedicamos a promover la lectura,

Para eso hicimos una investigacidn, para ver qué habfa en México.
Buscando quién nos podrfa echar una mano -porque a veces Creemos que
inventando sotos muy originales y ya hay cosas hechas que son realmente
buenas- empezamos a ver; en Canad4 habfa un sistema que nos gustaba
mucho, en Estados Unidos habfa otro, en Francia, inclusive en Inglaterra.
Y vimos en Espaiia, por aquello del idioma, que era mds fdcil poder
establecer un contacto disecto, y ahl también habia varias metas, varios
sistemas.

Localizamos uno que nos parecié muy bueno, porque el proceso que ellos
siguen para acercar al nifio a los libros, estd basado en una teorfa
pedagdgica, pero a Ia_'v_ez estd basado en darle a las personas que toman los
diferentes talleres, diferentes estrategias y juegos para involucrar al gifio

en la fectura, para que sienta que es un placer y disfrute de un libro.

Nos pusimos en contacto con ellos. En aquel momento tuvimos un
ofrecimiento de ta UNESCO: nos daban una cantidad "X" para algiin taller,
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algdin trabajo que quisiéramos hacer especificamente en México. Entre eso
y una serie de apoyos como fue el del Museo de Antropologfa ¢ Historia, la
Cémara de la Industria Editorial y algunas editoriales, hicimos el primer
taller de animacién a la lectura en 1989 con un éxito impresionante, se
quedo afuera mucha gente porqué no tenfamos espacio, no sélo cupo, sino
espacio, porque este método requiere de que las personas que participen
lean una serie de libros antes de tomar el taller para que asf a la hora de
implementar la préctica puedan actuar como los nifios actuarfan ante un
programa como éste. Tampoco habia libros, nosotros calculamos para 230

personas y se quedaron fuera 60.

A los seis meses de esto llevamos a cabo una evaluaeién para ver cémo
habfa funcionado. La mayorfa de los participanies eran maestros, algtinos
bibliotecarios y bastantes padres de familia que estaban con la inquietud de
que sus hijos no lefan y querfan ver qué podian hacer para promover la
lectura. Los reunimos, cada quien dio su punto de vista de cémo habfan
funcionado y realmente nos encontramos con cosas muy bonitas: nifios que
jamds habfan tomado un libro ahora llevaban un libro recreativo, como

para disfrutarlo, en la mochila y en los ratitos que tenian libres lo sacaban.
¢Son palpables los logros?

- - . -
Si. Claro que es imposible pensar que todo e} mundo va a implementar
estos sistemas por muchos motivos, porque se requiere mucha
organizacién, mucho estudio, convencer en las escuelas, en las bibliotecas

de hacerlo, convencer a los padres de familia,
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Pero hay gente que ha luchado mucho y ademés a todos los niveles, por
gjemplo, esto que le platicaba de los nifios, fue en una escuela de nivel
medio alto, pero tenemos el caso de escuelas piblicas, tenemos una maestra
que ha hecho maravillas con los niflos y es nada mds por esa ilusidn y esa
emocitn que ella le pone a lo que estd haciendo. Depende mucho de cada
uno la trasmisién de este gusto por la lectura, En grupos marginados se ha
implementado, en zonas muy pobres de alrededor de Netzahualcoyotl e
Iztapalapa.

Hay editoriales que hacen libros que no se encuentran al alcance de todos
Ins presupuestos e incluso organizan ferias o llevan sus publicaciones casi
exclusivamente a ferias de libros organizadas en escuelas particulares e
incluso argumentan que los estudiantes de éstas tienen mayor capacidad de
comprension y mayor sensibilidad hacia actividades como la lectura jHay
discriminacién de clases en los programas de fomento a la lectura?

Es una cosa que este método cuida mucho. El problema es seleccionar fos
libros para los nifios de acuerdo con sus intereses. No si tiene 12 6 10 afios
ya puede leer lo que se considera para la generalidad, para su edad yo creo

que a lo mejor hay que bajar el nivel un poquito. Pero no por eso hay que
dejario,

Lo que hay que hacer es recuperar al nifio, no dejar que se nos vaya., Que
hay que bajar el nive] a un libro mucho mds sencillo, bueno pues se baja,
El caso es entusiasmarlos con un texte, que con ese acercamiento inicial se
pueda lograr que el nifio despierte el interés por los libros y por la fectura,
no importa a qué nivel tenga uno que ir.
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Un nifio de 10 afios que no estd acostumbrado a leer, que no le han lefdo o
que nunca ha tenido un libro en sus manos, no va a ser lo mismo que un
nifio que sf ha tenido costumbre o que en su casa sf le han lefdo. Entonces a
ese nifio le vamos a dar un libro como si tuviera seis ailos; vamos a

empezar un poguito més abajo y de ahf vamos subiendo.
Pero eso implica que se conozcan los libros que hay para nifios ;no?

Durante mucho tiempo en la FILLI tuvimos un local y empezaba la gente ya
a conacernos, venian y decian: ustedes que saben de libros infantiles,
aconmpéfienme a dar un recorrido y diganme qué libros les compro a mis
hijos. Al principio fbamos. Pero se volvié un servicio de tiempo completo.
Entonces dijimos: ;por qué no hacemos un servicio a la comunidad? ;por
qué no recomendamos los que nosotros ¢reemos que son mejores, que se
pueden conseguir en México y hacemos una pequefia publicacién para

repartir o vender ?

Empezamos con tna publicacién muy sencilla en 1a que se recomendaban
tos libros para los més pequefios, para los que comienzan a leer, para los
que ya leen bien y para los grandes lectores. Dabamos una serie de titulos,
una pequeiia ficha y atrds los datos de las distribuidoras y librerfas donde
. se podfan encontrar esos libros,

Esto fue agarrando mucho fmpetu, nos pusimos a hacerlo en serio y ahora
nos leemos todos los afios précticamente todo o que sale al mercado
editado en México o lo que traen de Colombia, Espaiia, Venezuela, Cuba;

lo que sea y hacemos una seleccidn de lo que consideramos mds importante
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para cada nivel. Acaba de salir el resumen de todos los titulos desde 1985
hasta 1991, esta es una labor que no hace nadie y que requiere un trabajo
espantoso. Afortunadamente la Editorial Ferndndez nos lo edita

gratuitamente.

Esto recorre toda la Repiiblica, de los sitios més recénditos, de todos los
estados nos han pedido informacién... Después de mi libreria, que estaba

especializada, no ha vuelto a haber otra...

Es cierto, en algunas librerfas vemos libros infantiles pero son pocos, se

editan pocos, creo que también hay escasez de escritores...

No ha habido tradicién de escribir para niiios, en otros pafses st [a hay,
Influyen muchas cosas, el clima en México no se da como para que los
nifios se recluyan en casa, porque pueden estar jugando afuera tedo el dia.

Tampoco es una poblacién que esté totalmente alfabetizada.
Ahora el libro sigue siendo una cosa que no estd dentro de la vida diaria de
casi nadie en este pafs. Hay estudios por ahf que dicen que en México se lee

medio libro cada 365 personas al afio.

Mucha gente compra libros pero ;los lee?. Esa es otra cosa que no se sabe.

La industria editorial no vende libros porque la gente en general no los lee.

Y no se escribe porque no hay quien lea...
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Exacto. Pasa otra cosa, como los mismos supuestos escritores no conocen el

campo de la literatura infantil, no saben cémo dirigirse a los nifios.

Lo que hemos hecho es, a esta gente que quiere escribir, que dice que
escribe, le decimos que para que se empape mds del asunto lea muchos
libros para nifios, para que as{ vea todo lo que hay y a lo mejor €l puede

decir : "pues de este tema me gustarfa escribir algo".

A veces también son un poco "vedetes" y dicen :"bueno, yo por qué tengo
que leer lo que hace la demds gente, si yo soy escritor y puedo escribir lo
que me dé la gana". Hay tanto escritor para nifios en ¢l mundo, y como en
todas partes hay buenos y malos. Pero uno leyendo leyendo empieza a

distinguir.

¢Los escrilores infantiles en México son malos?, porque algunas
editoriales prefieren publicar a los grandes autores, ya conocidos, muchas
veces escritores para adultos a quienes se les pide escriban alge

especificamente para nifios...

Y no funcionan, en general no funcionan

Porque se necesita un conocimiento de ln escritura para nifios ;no?

Y se necesila estar muy en contacto con los nifios, saber qué es lo que les

gusta, y esa gente no esté en ésas, a menos que se hubiera quedado con un

alma infantil, que pudiera sacar una veta por ahi. Pero no estoy de acuerdo
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con esa politica porque se hacen libros muy bonitos, pero a los nifios no les

dicen nada.

Sabemos que los nifios ven mucha televisién, en casi todos los estratos, y
se dejan Hevar por sus anuncios , sus modas, en fin, por todo eso que
promueven los medios comerciales de difusion. ;Es vdlido promover la

lectura a nivel comercial?

Yo creo que es vdlido todo mientras lo que se promueva tenga valor
literario, estético. Si lo que me van a promover son los monitos de "X" que
no tienen calidad artistica, que el mensaje es malo, pues ahi sf yo no le

entro, pero si puedes promover comercialmente cosas buenas ¢por qué no?

En Estados Unidos hay muchas asociaciones, pero una en particular que
contrata a la gente que estd de moda, que el beisbolista, el jugador de
basquet, que el cantante... y hacen carteles enormes y ponen a ese artista o
deportista con su niiio sentado leyendo. Si lo que est4n leyendo vale la pena
ipor qué no? Preferible eso a que esta gente anuncie otro tipo de productos

que no dejen nada al nifio.

éQué opina de las campaiias de fomento a la lectura que realizan las
instituciones gubernamentales?

Cuantas mds campafias s¢ hagan, mejor, los resultados efectivos sélo eilos

lo pueden saber, si es que hacen una evaluacién.

Yo soy una persona que no creo mucho en la publicidad... es cierto que la

publicidad influye mucho en la gente...
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Lo que llaman la creacidn de necesidades, y ;por qué no crear la
necesidad de la lectura?

Claro.

Yo no le puedo hablar mucho de lo que tengan en la Direccién General de
Publicaciones porque yo no veo mucha televisién, sf leo periddicos y
revistas y he visto lo de "Las Cuatro Estaciones del Libro" ... Un dia vi un
anuncio que me sorprendié. Estaba con mi esposo viendo la televisién, de
repente veo un nifio con un libro, una mam4 que est4 con su hijo con un
libro y digo a mi marido joye, mira! jpor primera vez veo los libros en la
televisién! Y el final era: "En invierno los libros son tu mejor abrigo” y
dije: jqué bueno!

Todavia nos falta algo: ver si a la gente le llega y en verdad toma un libro
y se pone a leer. Pero eso... yo imagino que harin sus evaluaciones y
podrdn comprobar. Yo no puedo opinar aquf.

Finalmente, yo creo que promover la lectura tumbién favorece a las
editoriales privadas cuyo objetivo es vender ;No se ha pensado en
organizarse para que conjuntamente hagan anuncios que Heguen mds « la

gente?

El problema es que, como en todas partes, cada empresa cree que lo sabe
todo, que tiene sus medios para difundir sus libros... y hacerlos que se
retinan y participen en un proyecto en comiin, no es facil: "si entra fulanito

yo no le entro".
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La competencia mal entendida gno?

Asfes.

3.1.2 Con los pies en tierra

En ocasiones dedicarse a la actividad de fomentar la lectura, dado el
entusiasmo que es necesario imprimirle, nos hace ver las cosas de manera
optimista. Lo cierto es que no es una tarea fécil ;quién podrfa asegurarnos
que después de haber tomado un taller de lectura la gente continuard
leyendo toda su vida?, ;Cémo hacer un seguimiento fiel de la conducta

lectora de la gente sin presupuesto suficiente?

Sin embargo, esto ne quiere decir que hay que claudicar en dicha tarea, por
el contrario, aunque no sean cuantificables los logros, es necesario hacer un
"bombardeo"” constante de informacién y de actividades, para convencer a fa

poblacién de las bondades y beneficios de la lectura,
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3.2 Las instituciones gubernamentales

Con el fin de satisfacer las necesidades culturales y del disfrute de las artes
surgidas del crecimiento y diversificacion del pafs, en diciembre de1988 se
creé el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes ({CNCAY como
organismo desconcentrado de la Secretaria de Educacién Piiblica. Dentro de
de las actividades del CNCA, se encuentra la de fomentar la lectura en Ia
poblacién, ya que se considera a aquella como un excelente medio de
trasmisién de la cultura. Las dependencias que se dedican a dicha tarea son
la Direccién General de Publicaciones (DGP) y la Direccién General de

66 £} CNCA se creo con instituciones que ya exist{an y que dependian de 1a Subsecretarta de
Cultura de la SEP. las Direcciones Generales de Bibliotecas, Publicaciones, Culturas
Populares, Promocion Cuitural y e! Programa Cultural de las Fronteras,

Otras entidades que también dependian de dicha Subsecretaria pasaron a ser coordinados por el
CHNCA son el Instituto Nacional de Bellas Artes, el Instituto Nacional de Antropologia e Historta,
Radio Educacién, e! Fondo de Cultura Econdémica, el Fondo Nacional para el Fomento de las
Artesanias, £ Festival Cervantino y el Centro Cultural de Tijuana

Asimismo, el Instituto Mexicano de Cinematografia (con sus once empresas filiales) pasd a
formar parte del Consejo, y se cred el Fondo Nacional para la Culturay Yas Artes, que es un
fondo de recursos econdrmicos recabados entre el sector publico, el privado y qulenes deseen
favorecer 1as tareas culturales enfgxico.

Las actividades que realiza €l CNCA, a través de sus diversas direcciones, son:
1. Preservacton y difusion del patrimonio cultural.

2. Impulso a ia Creatividad artisticay ala difusién de 1as artes.

3. Preservacion y difusion de as culturas populares.

4 Fomento del tibro y 1a lectura

5. Cultura a traveés de medios audiovisuales de comunicacion.

6. Educacion e investigacion en el campo de la culturay las artes.

7. Coordinacion de proyectos estratégicosy acciones de vocacion nacional.
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 Bibliotecas (DGB), que si bien, cuando pertenecfan a la SEP funcionaban
como una sola dependencia (Direccién General de Bibliotecas y
Publicaciones), ahora trabajan independientemente con objetivos distintos,
aunque enfocados siempre en hacer llegar los libros a un mayor nimero de

personas ¢n ¢l pafs,

3.2.1 La Direccion General de Bibliotecas

El 2 de agosto de 1983 se establecié el Programa Nacional de Bibliotecas
Piiblicas, el cual tiene el objeto de brindar a todos los mexicanos acceso

gratuito a la lectura formativa, informativa y recreativa,

A través de su Red Nacional de Bibliotecas Priblicas ¢l Programa extiende
sus servicios no sélo a todos los estados de la repiblica, sino también a los
municipios y a las delegaciones politicas, como en e} caso del Distrito
Federal. La DGB considera las caracteristicas culturales, educativas,
geogréficas y socioeconémicas de las diversas comunidades, tanto para
determinar la dimensién y materiales adecuados de las bibliotecas, como
para establecer las actividades necesarias para fomentar el h4bito de la

lectura en nifios y adultos.

Para ello cuenta con la Subdireccién de Fomento a la Lectura que se divide
en dos Departamentos: Fomento a la Lectura en Adultos y Fomento a la

Lectura Infantil.
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La lectura es comunicacién: Esther Pérez Feria 67

Esther Pérez Feria es jefa del Departamenio de Fomento a la Lectura
Infantil, y para profundizar en la labor que realiza la DGB, en este sentido,

le hicimos algunas preguntas:

¢Esther, para efectos de i trabajo, qué es la lectura?

Es una posibilidad de comunicarse con otros, de recibir mensajes e, incluso,
trasmititlos, en lo general es un medio de comunicacién. Pero ¢s un medio
de comaunicacién que te permite a través de ia palabra escrita hablar de
pensamientos, ideas, imaginacién, de un sinfin de cosas, enmarcadas en tres

rubros: informaci6n, conocimiento y recreacicn.

La lectura es una opeidn para acceder a estas tres cuestiones, es una via
encaminada a mejorar la calidad de la vida. Nosotros promovemos este tipo
de lectura, que permita ir hacia el terreno del desarrollo de las capacidades

creativas, imaginativas, intelectuales y pragméticas incluso.
QPor qué es importante fomentar la lectura en los nifips?

Un nifio en su proceso de formacidn va adquiriendo ciertos clementos que
lo llevan a identificarse con otras personas, a ubicar el lugar donde vive, a
ubicar el espacio més grande que puede ser su ciudad, que puede ser sy pafs,

que puede ser ¢l mundo, para conocer todo este tipo de cosas.

67 gntrevista con£sther Pérez Feria, jefadel Departamento de Fomento a la Lectura de 1a

Direccion General de Bibliotecas del CNCA, junic de 1992,
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Hablando de los nifios hay dos elementos fntimamente relacionados con
ellos: el juego y la imaginacién, En este sentido la lectura contribuye a
enriquecer su proceso de formacién, le da al nifio elementos para
desarrollar su creatividad, su expresién, su manifestacién de necesidades

emocionales, afectivas, sociales, etcétera,

Qué deben leer los nifios?

A un niiio no lo puedes poner a feer algo porque a un adulto {e parece que
es importante que lo lea, porque un adulto considere que es un conocimiento

que todo niiio debe manejar.

La lectura debe ser a partir de las demandas de un nifio. Si el nifio quiere
saber cémo funcionan los rifiones o por qué se produce un estornudo, o por
qué las abejas cuando pican dejan el aguijén y después mueren... cuando un
nifio tiene una serie de preguntas, tiene una necesidad de informacién. Si un

libro logra responder esas necesidades, es un libro adecuado.

Un libro para e} nifio no va ser el tipico libro de conocimiento, el libro
sabio, no. El libro va a ser un amigo que le responde dudas. Si un nifio
disfruta con la lectura de un cuento, o de rimas, o adivinanzas, o
trabalenguas, el nifio estd encontrando algo que estd satisfaciendo una
necesidad de recrearse, de divertirse; o incluso en otros niveles, afectivos y

sociales.

Si a mi me enriquece una lectura, si a m{ me hace crecer en lo emocional,
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en lo intelectual, en cualquier terreno, yo puedo decir que es una lectura
buena, me hizo pensar, me dio elementos para conocer determinada
cuestién, me permitié hacer algo préctico, si a mf me dio algo de eso yo

puedo hablar de literatura de calidad.

¢ Qué obsidculos encuentran ustedes para fomentar la lectura?

Bidsicamente el hecho de que culturalmente México no es una sociedad
lectora. En lo general la lectura es vista, todavia, como algo estrictamente
relacionado con lo escolar. Son muy pocos los nifios que en su casa
comienzan a relacionarse con los libros en un 4mbito mds agradable, mds de

convivencia con los papds.

Los padres relacionan muy poco la lectura a la posibilidad de leerles a sus
hijos, o leer con sus hijos como algo que se puede hacer en lugar de ir a un
dfa de campo los domingos. Y si llueve y no hay dfa de campo lo més
recurrente ¢s encender la televisién o mandarlos a la cama después de la

merienda y punto.

En la escuela la regla ¢s cumplir con el aprendizaje de lecto-escritura, es

una obligaci6n desde el punto de vista escolar.

¢Es la televisidn un obstdculo para fomentar la lectura?

En exceso puede ser que sf tenga una relacién directa... pero no, tampoco se
trata de satanizar la televisién. En la misma televisi6n se anuncia que vayan
a una feria del libro o a la biblioteca, en realidad son hdbitos y conductas

mds de fondo, No somos una sociedad lectora.
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£Como distinguir la buena lectura de la que no lo es?

Hay mucha gente que se ha formado como lectora asidua a partir de la
lectura de historietas y revistas (literatura chatarra, como le llaman), el

problema no esté en que se lea eso; si no en que se lea s6lo eso.

Yo conoci a unos nifios, dos hermanitos como de nueve y diez afios que iban
a una biblicteca todas las semanas. Jueves o viernes iban por sus libros
prestados a la biblioteca y se llevaban tres cada nifio para leerlos en la
semana. Pero cuando Ilegaban a la biblioteca ya habfan pasado por el puesto
de periédicos a comprar su Memin Pinguin. Igual lefan una cosa como

lefan la otra.

En la medida en que se vaya diversificando el material de lectura, también
el lector puede ir aprendiendo a seleccionar los materiales que respondan
més a sus necesidades... Diferenciar o hablar de calidad, de qué es peor o

qué es mejor, yo creo que eso hay que ponerlo en manos del lector.

JQué actividades realizan en la Direccidn General de Bibliotecas para

Jomentar la lectura en los nifios?

De forma cotidiana en las bibliotecas piiblicas se llevan a cabo actividades
bdsicas como Son Horas del Cuento que consiste en hacer narraciones de
cuentos, o lecturas de cuentos, o dramatizaciones; esto lo hacen los

bibliotecarios junto con los nifios.
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Otra actividad de las m4s frecuentes es el juego de investigacién donde a
partir de dudas comunes, que surjan de los nifios se plantea un juego de
investigacion para buscar la respuesta a esas prepuntas, ya sea volteando
tarjetitas o0 a manera de témbola donde se saca una pregunta y los nifios van

¢ investigan.

Se hacen también clrculos de lectura con libros de interés comiin, actividad

cotidiana que se puede hacer uno, dos o tes dfas.

Ahora, hay programas especiales que se manejan a lo largo del afio, que se
organizan en torno a fechas importantes para el barrio, para la ciudad, para
¢l pafs, que puede ser una fiesta tradicional, que pueden ser las vacaciones,
el dia de muertos, la navidad, etcétera. De las mds importantes gue se
realizan "Mis vacaciones en la biblioteca” que dura dos meses, julio y
agosto, que se hace con una propuesta de trabajo a nivel nacional con ia
realizacién de varios talleres para niiios, jévenes y adultos, El sector fuerte
son fos nifios, los temas que se manejan varfan aiio con afio. Se intenta que
los temas puedan ser suficientemente atractives y enriquecedores. Por
ejemplo, el afio pasado hubo un acontecimiento importantfsimo en medio del

verano, que fue el eclipse solar,

En 1992, que es et afio del Quinto Centenario del Encuentro de dos Mundos,
se eligid la misma temdtica para "Mis vacaciones en la biblioteca”. Un tema
que nos remite a hablar de historia, de cultura, de economfa y muchas otras
cosas. ;A los nifios a qué los remite? A los espaiioles, a los aztecas, los viajes

de Coldn, el mar, los barcos, los cédices, en fin.
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Los otros programas importantes son el dia de muertos, que es un taller
tradicional donde los nifios ponen una ofrenda en la biblioteca piiblica,
conocen qué es esta tradicién, de dénde vino, etcétera. Cémo celebran la
muerte en otros pafses o qué se ha escrito alrededor del tema, o como se
juega con la muerte, con el término. Los nifios leen desde cuentos de terror

hasta mitos y leyendas de "por doquier”.

El taller de navidad se Hama "Diciembre en la tradicion popular” , que
busca rescatar el origen de Ia celebracién, qué es el nacimiento, de dénde
vino, cuél es el origen de las pastorelas, los nifios hacen pastorelas, montan
su pacimiento, hacen pifiatas, con el conocimiento de lo que todo ello
significa.

Para que estos programas puedan desarrollarse en las bibliotecas, es
necesario instruir a la gente que los va a llevar a cabo. Nosotros para eso
elaboramos propuestas y capacitamos al personal de las bibliotecas en todo

el pafs, o realizamos asesorfas de dos o tres dfas en cada lugar.

3.2.2 La Direccion General de Publicaciones 68

La Direccién General de Publicaciones busca fomentar ¢l habito de la
lectura entre la poblacidén mexicana por medio de la elaboracion y

68 informacton propercionada por Ya Direccitn Generat de Pubticaciones del Conse jo Nacional
parala Cultura y 1as Artes.
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distribucién de libros, la Red Nacional de Librerfas, y de actividades tales
como ferias; talleres infanliles; teatro; presentaciones de libros; jornadas
literarias; seminarios; conferencias; anuncios, publicaciones periddicas,
cdpsulas de radio Los libros tienen la painbra y el programa radiofSnico
Circo, maroma y libros; concuesos de cartel y ensayo sobre fomento a la
lectura, cuento, novela e ilustracién; tareas enmarcadas en el Programa de
Fomento a la Lectura Las Cuatro Estaciones del Libro .

La campaiia Las Cuaire Estaciones del Libro enfatiza la promocidn de la
lectura en cuatro fechas que corresponden al primer domingo de la entrada
de cada estacién climdtica: "Recibe la primavera con un libro", "En verano
vacaciona con un libro", "En otofio los libros no se deshojan™ y "En

invierno los libros son tu mejor abrigo".

Ademés de contar con las publicaciones periddicas para difundir sus
actividades, la DGP procura mantener una presencia constante en los medios
masivos (aunque no tan abundante como se quisiera).

Parte importante de la difusién de los libros corresponde a la distribucién.
Educal, S.A. de C.V. , que forma parte también del CNCA, se encarga de
distribuir las publicaciones de fa DGP. Ya que ef pais o cuenta con una
industria librera adecnada a su poblacién (500 librerfas para més de 80
millones de habitantes, de las cuales el 75% se encuentran en 1a capital), se
encomendd a Educal la realizacidn del programa de !a Red Nacional de
Librerfas. Este programa consiste en apoyar a la sociedad civil con
publicaciones, informaci6n, asesorfa y capacitacién para que la gente pueda
establecer librerfas en diversos puntos de la Repiiblica.
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En cuanto a los medios de comunicacién el programa Circo, maroma y
{ibros, realizado en coproduccién con Radio Educacién, se trasmite
semanalmente, los viernes a las 16:30 en vivo. También se elaboran las
cdpsulas radiofdnicas Los libros tienen la palabra, coproducidas con Radio
Altiplano de Tlaxcala, con el fin de insertarlas en la programacién regular

de esta radioemisora y en la de algunas otras en ¢l interior de la Repiblica.

Dentro del programa de fomento a la fectura de la DGP destaca la
realizacién anual de la Feria Internacional del libro Infantit y Juvenil
(FILL).

La FIL1 se realiz6 por primera vez en 1981, auspiciada por la Direccién
General de Publicaciones y Medios de la SEP (ahora Direccidn General de
Publicaciones det CNCA), y ha seguido realizandose a lo largo de 13 afios.

El objetivo principal de la feria es despertar en los nifios y j6venes el
gusto por la lectura, no sélo por medio de la exhibicién y venta de libros,

sino también con actividades culturales, espectdculos y talleres creativos.

Con el fin de seguir un método de fomento a la lectura la DGP edité la
coleccion Leer es crecer compuesta por un manual teérico-prictico, seis
mddulos conductores, con sus respectivos cuadernos de trabajo, y un fichero
con una serie de breves actividades para fomentar creativa e

imaginativamente el gusto por los libros.

Los médulos contienen entre sus temas: cémo hacer una minienciclopedia;

cémo compartir investigaciones; la manera en que se hace un libro; el
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acercamiento a los libros; la casa de los libros, y tradiciones y costumbres

mexicanas®

El juego es el elemento sustancial en la realizacién de cada actividad
encaminada a fomentar la |ectura, por ello el método se sirve de un fichero
de actividades coordinadas con los médulos, en ellas se pueden encontrar

actividades para nifios y jévenes desde 4 hasta 14 afios de edad.™

89 511yia Dubovoy, £1 nifio y los tbros, Conse jo Nacional para la Culturay las Artes, México
1989, pp. 13y 14,

70 Los o jetivos generales del proyecto son:

1. Fomentar en los nifios el habito y el gusto de la lectura

2. Interesar a los nifos en el conocimiento de nuevas ideas y realidades.

3. Propiciar 1a socializacién de los nifios mediante su part icipacion
activa en dindmicas y trabajos colect ivos.

4. Familfarizar a los nifios con diversas fuentes de informacion
bibliografica.

S. Estimular, a través de 1a lectura, 1as caracteristicas cognoscitivas,
afectivas y productivas de cada nifio.

6. Orientar a los ninos para que relacionen 1as lecturas con su entorno
social.

7. Inducir a los nifios a que se conviertan en lectores activos, capaces de
efercitar su espirituanaliticoy su juicio critico.

8. Promover gradualmente en los nifios 1a capacidad de informarse e
Investigar por si mismos.

9. incrementar en los nifios 1as habilidades de lectoescritura como uno
de los medios mas eficientes de autoeducacion permanente.

10. Ayudar a los nifos para que 1as lecturas estimulen sus propias
capacidades creativas.
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Gerardo Jaramillo: los libres, para que puedan ser consumidos

por los nifios, deberdn atraparlos.

La DGP cuenta con un departamento dedicado exclusivamente al fomento
de la lectura. Gerardo Jaramillo, quien hasta octubre de 1992 era el jefe del
mismo, nos explica cudl es el concepto que maneja de la lectura y qué

actividades realizan para promoverla.

;Qué es la lectura?
El concepto de la lectura es muy distinto en este momento que hace 50 aiios
o 100, creo que es un concepto dindmico y que por ese dinamismo va

cambiando su definicién.

Hace 25, 50 afios no se hablaba de una lectura de imégenes, los estudios
semioldgicos o los estudios en comunicacién, literarios, lingiifsticos, nos han
dado una serie de datos para hablar de lectura de imdgenes, lectura de artes

pldsticas, no solamente lectura de textos escritos.

En cuanto a la literatura, la lectura es e} acto de refiexién por medio del
cual et individuo trata de interpretar un sistema de signos para saber lo que
estd diciendo. Estos signos pueden ser visuales ¢ grificos. En esa medida el
cine se permite una lectura, los videos, las imdgenes en general permiten
una lectura, al igual que los sistemas como la literatura, el peri6dico, los

textos polfticos.

En la Direccién General de Publicaciones (DGP) entendemos lectura como



80

la interpretacién de textos, no literarios, sino textos en general, Lo mismo
periddicos, revistas, libros principalmente, que ayuden o estimulen la
imaginacidn, el entendimiento de las personas que participan en ese acto de

leer.

Pensamos que la lectura formativa, la lectura de instruccién se da en las
escuelas desde la primaria hasta la universidad. La lectura informativa se
puede tomar a través de los periddicos, los medios de comunicacién y la
tinica via para desarrollar un hébito por la lectura, es con una lectura
placentera y a ésa nos hemos avocado, es decir a aquella que el individuo
escoja de acuerdo a sus intereses personales. No nos interesa qué es lo que lo

motive a leersino que lo incite a seguir cultivando el acto de fectura .

Sabemos que muchas veces donde se pierde el gusto de leer es en las
escuelas. Por la carga excesiva de textos para leer y por la mala selecci6n de
los mismos. Una de las posibilidades para recapturar a ese lector en potencia
es ofreciéndole algo que sea de su interés, es impensable en estos momentos
contarle a fos nifios o a los adolescentes historias tan tiernas como la
Caperucita Roja si no van precedidas o antecedidas de una serie de lecturas

que lo puedan llevar a ejercitar su inteligencia.

Los nifios ya piensan en imdgenes y tienen contacto muy fuerte con el cine,
la televisién, con el radio, son tiempos en los cuales la imagen priva. Los
libros, para que puedan ser consumidos por fos nifios, deberdn tener estas
caracteristicas: atraparlos, ser verdaderamente interesantes, contarles cosas

que, si no tienen que ver con su realidad, los hagan pensar en ella.
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Tratamos de atrapar a los lectores a través de una lectura placentera, porque
consideramos que la lectura formativa no puede ser nuestro punto de
parlida porque ya se estd dando en las escuelas, La lectura placentera es

aquella que se elige al azar, como se elige la practica de un deporte.

Es un error en ¢l que se incurre frecuentemente pensar en que al decir
lectura hablamos necesariamente de literatura. Nosotros hemos estado
disefiando programas por medio de los cuales la lectura de textos cientificos
pueda ser un taller de fomento a la lectura porque hemos descubierto que
hay mucho interés por autores o temas cientificos y que no se han dado de

manera frecuente a través de talleres de lectura.

Cuando se habla de un taller de lectura se cae cn el taller literario, en el
taller de creacidn literaria y lo que nosotros queremos €s romper con esa
idea y tralar de organizar lectura de periédicos, o de textos cientfficos, o de
biograffas, tratando de llegar a los nifios y jévenes a través de sus
inquietudes. Existe un libro para cada nifio o para cada joven, lo importante
es gue €l lo descubra, Un libro siempre lo va a llevar a otro, de ahi que
consideremos que los lalleres de lectura o que ¢l fomento de la lectura
recreativa sea ¢l primer peldafio para una seric de escaleras. Uno no puede
decir que una persona por cstar inscrita en un taller tres meses, ya tiene ¢l

hdbito de lu lectura, es algo mds lento, mds dificil de evaluar.

c0ué actividades realiza la DGP para fomentar la lectura?

Hacemos talleres de lecturn, espectdculos en lugares piiblicos. con



8

titeres o teatro, que siempre son adaptaciones de obras literarias o hacemos

concursos, seminarios, en fin.

Pensamos que habrla que atacar a tres estructuras basicas: por un lado ia
poblacién en general, ese ser desconocido, masivo, perdido en el anonimato
de la mayorfa, que es la gente que frecuenta los lugares piblicos como
parques o como plazas y ahi montamos un espectdculo, tratamos de que la
gente se acerque, vea, escuche el cuento y se quede con el interés para ir 8

comprarlo o conseguitlo.

Luego trabajamos en escuelas a través de conferencias sobre la importancia
de la lectura, para maestros, para padres de familia y para los propios
alumpos. Pero no la importancia de la lectura por saber sino por
disfrutarla, por encontrar ahf una satisfaccién mds, una actividad totalmente
lddica, reconfortante y placentera, y que a la vez nos puede dar muchas

posibilidades de desarrollo personal y profesional.

Nos dirigimos al otro gran sector que son los investigadores o los estudiosos
en las freas de lingilistica, literatura, filosoffa, sociologfa, medios de
comunicacién, para que nos digan qué es lo gue estd pasanﬂo con los bajos
fndices de lectura en el mundo (porque los bajos fndices no sélo se dan en
Meéxico, sino en Europa y Estados Unidos), y a ese sector que se dedica a
analizar, a investigar de una forma profesional los invitamos a participar

con la idea de que nos ayuden a ver qué estd pasando.

Y por otro lado existen actividades de promocién como podrfan ser el
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concurso de disefio de cartel "Con nuestro ingenio invitemos a leer”, en
donde invitamos a los disefiadores graficos a que participen para que
convoquen a la poblacién a leer, hacemos concursos en las escuelas de
ensayo sobre el tema de la lectura, en delegaciones o en casas de cultura, en

fin, tratamos de buscar por varios medios el fomento a la lectura.

Ademds se edita una publicacién de cardeter gratuito que se llama Los
libros tienen la palabra, cuyo prop6sito fundamental es ¢l de fomentar la

lectura. También se imprime un periédico mural llamado E/ Letragrande.

¢Son palpables los logros?

Yo creo que en e! terreno de fa lectura no se puede hablar en términos de
porcentaje, porque no tenemos la infraestructura como para rastrear a todas
las personas que han estado inscritas en los talleres, por qué la abandonaron

o por qué siguen.

Pueden ser varias circunstancias: tiempo, puede ser que no les gustd el tema,
puede ser que no les gusté el maestro, en fin. O pueden ser otros factores
externos a nosotros, como que no habfa las condiciones necesarias como

sillas y un lugar para que se juntara la gente.

Y los demds programas de promocién son solamente de impacto, de
sensibilizacién. Tenemos la campaiia de "Las Cuatro Estaciones del Libro"
en televisén, radio, a través de carteles, hemos hecho actividades de

evaluacion en distintos lugares de la Republica y ahf se nos han reportado
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actividades, pero no podemos creer tan fécilmente este niimero

impresionante de actividades porque es diffcil.

No es como la construccién de un edificio, no es como si fuéramos a
construir un edificio y de repente ya ves el primer piso y el segundo... éste
es un proceso més lento, més tardado, tal vez va a terminar este sexenio y
no tengamos una evaluacién pertinente, porque la referencia directa se va
dando en otros lados, el aumento en la venta de libros, e} aumento en gente

que se titula en las universidades... se da por otros lados.
Y en estas campaiias de evaluacion se han detectado fallas?

Si, tiene varias fallas. Es un proyecto que estd pensado con el supuesto de
que todo el mundo va a participar, es decir, que con base en organizaciones
culturales, federales y estatales, medios de comunicaci6n, sociedad civil, en
fin, en la medida en que una de estas partes falle va perdiendo fuerza el

proyecto,

Hay algunos estados en Jos que se ha trabajado muy bien y otros en los que
no. Obviamente es también un problema de recursos, un problema de
otorgacién presupuestal, es un problema de prioridades a nivel estatal. Es
un problema de confrontacién a otras actividades culturales como pudiera
ser el desarrollo de danza, teatro o de pintura, de construccién de
bibliotecas o de escuelas, en contra de una sistematizacién y permanencia de

campaiias de fomento a la lectura a nivel estatal.

Puede ser que el problema en ¢l estado sea de alfabetizacién, més que de
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lectura, puede que sea de consolidar escuelas técricas. Cada estado tiene

distintas formas de afrontar el problema y de entrarle al proyecto.

Meéxico es un pals muy heterogéneo, no es lo mismo Mérida que Tijuana, se
planea un proyecto gue tenga como objetivo lo nacional y no se
patticularice en regiones o en problematicas muy especificas. De hacerlo asf
los costos seriap muy elevados y dificilmente podrfamos obtener el

otorgamiento presupuestal para su desarroilo,

El proyecto es muy bueno, nos ha funcionado, hay que mejorar much{simo
las cosas, también estamos concientes de las limitaciones que el proyecto
tiene, Pero eso es normal en todos los proyectos de cobertura nacional en el

dmbito cultural.
£ Qué obstdculos se encueniran para fomentar la lectura en los nifios?

Existe la limitante de no poder atender a toda la poblacién infantil que
quisieras y a lo mejor no tienes la capacidad de infraestructura humana
como serfan los instructores para poder atacar todos los problemas y por
otro lado en Jugares como -pongo por ejemplo ¢f DF- Milpa Alta, la
preocupacion no va a ser ¢l problema de la lectura sino de la alimentacién o
en Cuajimalpa o en Santa Fe de drogadiccidn. En este sentido las limitantes

las va dando no alguna institucién sino la realidad,

La realidad misma va indicando que cada vez desertan més nifios entre 1°y

2° afio, que es donde se ensefia ta lecto-escritura; la realidad va diciendo que
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hay muchos nifios que no tienen hogar, la realidad va diciendo que tal vez
no sean tan eficaces los programas de estudios a nivel primaria, que no hay
una continuidad de primaria y secundaria, la realidad estd diciendo que el
consumo de imdgenes es cada dfa més desproporcionado y que frente a eso

el libro ha perdide cierto atractivo.
¢La television, el video o las historietas son yn obstdculo?

No, el problema es que en la medida que se ¢s un lector de la letra impresa,
sea ésta cual fuere, se tiene una capacidad mayor que ¢l lector de imdgenes

para interpretar lo que estdn dando las mismas imdgenes.

El problema ¢s que el consumo de imdgenes es tan impresionante que se ha
ido dejando de lado este consumo de la letra impresa. Considero que un
lector en este momento va a tener la suficiente capacidad como para ver la
televisién y leer un buen libro, pero la gente que ve solamente la television
no va a poder [eer un buen libro, porque ademds de que no tiene el hdbito o
la actitud no va a poder desarrollar una lectura dgil, porque se va a tropezar

con una serie de palabras que a lo mejor le son desconocidas.

Esto Iteva a varias cosas, es un circulo vicioso. No se puede leer un libro
porque no s¢ entiende y no se entiende porque no se va a otro libro, que es
un diccionario, para saber qué es lo que quieren decir y por tal motivo
mejor se deja de leer y se ve la televisién o cine o videos, o se leen
historietas.

Yo no creo que la televisién en estos momentos de casi finales del siglo XX
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sea un obstaculo, mds bien es un apoyo, el problema no es el aparato en sf,
sino los contenidos de la misma.

Hay gente en el Instituto Nacional de Educaci6n para Adultos (INEA) que
afirma que es mejor que la gente lea historietas a que no lea, porque drgano
que 10 se ejercita se atrofia y la lectura requiere de ser ejercitada para no

caer en el analfabetismo funcional.

3.2.3 El gusto por la lectura como parte del fomento culfural y
educative

Sin ser su labor fundamental o principal, distintas organizaciones
gubernamentales preocupadas por la difusién cultural y la educacién han

instituido programas y actividades de acercamiento a la lectura,

La Direccién General de Promoeién Cultural del CNCA (ahora fusionada
con la Direccién General de Culturas Populares) cuenta con dos programas
de acercamiento de los nifios a la cultura en los cuales 1a lectura tiene un
papel importante: El Plan de Actividades Culturales de Apoyo a la
Educacidén Primasia (PACAEP) y Tiempo de Nifios.

El PACAEP, en su mddulo de literatura, establece una serie de estrategias
para iniciar a los nifios en el gusto por fa lectura. El plan estd disefiado para
proporcionar a los profesores elementos conceptuales y metodoldgicos para
introducir a los alumnos en ¢} dmbito cultural, incluye literatura escrita

para ellos y por ellos.



El juego, actividad cotidiana de los pequefios, es la herramienta primordial
para entender €l sentido de la literatura, para ello el programa cuenta con
tres unidades: El juego como medio de produccién cultural y artistica; Las
dos literaturas, y Poesfa narrativa... y mds. En ellas se proponen las
actividades a realizar en el salén de clases y se sefialan Jos recursos que se

necesitan’!.

Tiempo de Niiios organiza una serie de activides de acercamiento a la
cuitura entre las que destaca la publicacién de literatura para nifios y la que

ha sido resultado de la creatividad infantil.”

Por st parte, en 1986, la Secretarfa de Educacidén Piiblica inicié el proyecto
Rincones de Lectura (suspendido desde 1989 y reiniciado, con nuevos
matices dentro del Programa de Modernizacién Educativa, a fines de 1993)
con la realizacién de un programa de actividades de acercamiento a la
literatura y la edicién de una coleccién de libros disefiados y escritos para

nifios.

Se trata de una estrategia de varias dimensiones: la edicién de libros para

niffos y jévenes y su distribucién entre las diversas escuelas del sistema

71 "Carta programatica 1989~1990 de PACAEP", p. [V, citado en, Martha Sastrias
(compitadora) Guia para promotores de lectura, México, Consejo Nacional para la Culturay
las Artes/ Prolectura del Instituto Nacional de Bellas Artes, 1990, pp. 49 y S0.

72 Martha Sastrias (compiladora), op. cit., p. 59
Hasta 1992 se contaba también con 12 publicacion del periddice Tiempo de nifios
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educativo. Este repertorio contempla los niveles propios de cada grado. Un
segundo paso consiste en "capacitar" a los maestros y en investigar los
resultados del proceso de circulaci6n de textos y el interés que este proyecto

despierta en los nifios.

El proyecto sugiere a los profesores las siguientes estrategias de

acercamiento de los nifios a la lectura;

1. Presentar los Libros del Rincén a los alumnos de las escuelas mediante

una pequeiia fiesta.

La finalidad es dar importancia a la llegada de los libros a las escuelas y

propiciar el primer contacto ffsico entre los libros y los nifios.

2. Emplear en los Rincones por o menos 40 minutos semanales dando a

los nifios la libertad de elegir el libro de su agrado.

3. Apoyar las actividades espontdneas que surjan en torno a los libros y

valorar -no evaluar- los resultados de éstas.

4. Tener permanentemente los libros del Rincdn al alcance de los nifios, asf
como permitirles utilizar y manipular los libros sin temor al maltrato por el

uso.

5. Dar a los nifios la libertad de elegir el lugar donde deseen leer. Una
lectura placentera debe estar ambientada con elementos y condiciones fisicas

que proporcionen placer. Hemos observado que los nifios se sienten mis
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motivados a leer cuando dejan sus lugares habituales de trabajo.

6. Promover y facilitar el préstamo domiciliario para garantizar un

contacto més fntimo y petmanente con los libros.
7. Ayudar a la socializacién de los mismos entre los familiares.

8. Favorecer la libre expresién entrc los alumnos y evitar el

interrogatorio®,

El proyecto contempla dos espacios para la realizacién de actividades: en la
escuela sugiere 40 minutos semanales dentro del horario de clase y
extraescolarmente, en el hogar del estudiante, a través del préstamo a
domicilio, donde puede crear una relacién especial de afecto ¢ intimidad con

el libro.

Rincones de Lectura es un proyecto que intenta promover los libros "como
espacio de juego y de autorreconocimiento fuera de las disciplinas del
rendimiento y del deber ser de la escuela. La sugerencia era instaurar un

nuevo espacio desde donde leer" ™
Sin embargo, dice Mabel Piccini en su investigaci6n Lectura y escuela:

73 Martha Sastrias, op. cit, pp. 57 y S8.

74 pabel Piccini, “Lectura y escuela entre las memorias tradicionales y las memorias
electrénicas’, en Néstor Garcia Canclini {coordinador), £/ constme cultural enMéxico,
México, Direccién General de Publicactones y Direccién General de Culturas Popuiares del
Consejo Nacional para la Culturay las Artes, 1993, (Col. Pensar la Cultura.), p. 237.
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entre las memorias tradicionales y las memorias electrénicas’s, nadie
desconoce en la actualidad el fracaso de la escuela tradicional no sélo en lo
que concierne al proceso de integrar los sectores marginales a los valores de
1a cultura superior, sino también a un proceso més elementaf: la transmisién
de los minimos elementos de la cultura escrita. Tampoco podriamos
ignorar, para el disefio de la investigacién, el cardcter equivoco de la
insercién del proyecto en las escuelas publicas del pais: ;jPuede la escuela
tradicional incorporar un proyecto de esta naturaleza sin anexarlo a sus
principios y modalidades de funcionalmiento? ;Cémo desplazar la idea de la

lectura como deber, hacia la lectura como placer?

Prolectura: un suefie inconcluso

El proyecto Prolectura, cuyo objetivo primordial era la promocién de la
lectura entre la nifiez y la juventud mexicanas, surgié a partir de las

experiencias y propuestas vertidas en el 1 Seminario

Internacional en Torno al Fomento de la Lectura, celebrado en dos etapas
(la primera en Guadalajara en noviembre de 1989 vy la segunda en la ciudad
de México en febrero de 1990).

Prolectura se constituyé en un organismo de la Direccidén de Literatura del
INBA y tenfa la finalidad de aglutinar diferentes enfoques teéricos y
experiencias de los promotores de lectura en diversos espacios. Asi, este
proyecto fue producto de la concertacién de estudiosos interesados en la

formacién de lectores, bajo los lineamientos del Programa Nacional de

73 |bidem, p. 238.
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Fomento de} Libro y la Lectura, establecido por el CNCA.
El proyecto proponfa:

1. Fomentar el placer de leer entre los nifios y los jévenes
2. Acercar a la poblaci6n a los espacios de lectura

3. Contribuir al combate del analfabetismo funcional

4. Propiciar 1a lectura de calidad: partir del gusto por la lectura para llegar

a la lectura critica y analftica

5. Auspiciar la reflexién de experiencias para su vinculacién en una

perspectiva global, de largo alcance

Prolectura realizaba investigacién permanente en busca de estralegias,
adecuadas a la realidad, que estimularan el gusto por la lectura, preparaba
material diddctico de apoyo a la capacitacién de promotores a través de un
programa editorial y tenia la tarea de sensibilizar a las diferentes instancias
que intervienen en la educacién del nifio (padres, maestros y comunidad)
sobre la importancia de que los pequefios descubran el aspecto idico de la

lectura,

Establecfa contactos con diversas instituciones para enriquecer la calidad de

Sus servicios: cursos para capacitadores, cursos para promotores de lectura,
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talleres de lectura para nifios y jévenes, y la conformacién de un centro de
documentacién especializado en literatura infantil y juvenil y en los temas
relacionados con el fomento a la lectura y los servicios de asesorfa y

orientacién sobre promocién de la lectura,

Sin embargo, el 17 de febrero de 1992 Ja Direccidn de Literatura del
Instituto Nacional de Bellas Artes desaparecié para dar lugar al Centro de
Informacién y Promocién de la Literatura y, tal vez por falta de

presupuesto, de visién o de interés, con ello se dio fin al proyecto
Prolectura’,

76 partna Sastrias, op it pp. 11-19.
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3.3 Las instituciones privadas
3.3.1 Te regale un sueiio: CUICALY
Ay Z

Ay Z vivian en el abecedurio; sin embargo, una vivia al principio y otra al
Jinal.Cuando el escritor venia a escribir, se enloguecia porgue cuando él
decia abeja, Z decia zabefa y cuando el escritor dectu zapote, A deciu
azapote. Ademds a Z le puxtan los chocolates. Pero ¢ A no. Cuando A
quiere salir a pasear, Z quiere trabujar... Nunca se han puesto de acuerdo,

por eso viven tan alejudas.

Federico Nieto (10 afios, de Colombia) 77

Cultura Infantil como Alternativa (CUICA)™®, surgi6 en la primera FILY
en la cual habfa un local de escritores inéditos entre los que se hizo un
coneurso, Decidieron unirse, dado que tenfan ef objetive comin de trabajar
para los nifios de México, ensefarles a disfrutar del idioma y aprender a
utilizarlo, promover {a lectura y la creacién literaria . También querfan
contrarrestar fa propaganda bélica, descarada o disfrazada. que nos flega
por los medios masivos de difusidn, y lanzar alternativas frente a la invasicn
de personajes extrafios a nuestro pueblo.

77 1artha Sastrias {compiladora), Cuentos de fuggo. Antologlia de cugntos escritos por nirios
de América Latina y Espaia, Amecameca, Estado de México, Amaguemecan, 1992, (Col. Te
Regato un Suefo.), p. 12,

78 Entrevista con Isabel Sudrez de Ya Prida, diclembre de 1992,
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Comenzaron a reunirse para leer sus escritos y, con la critica que se hacfan

entre ellos, mejorar la calidad de los trabajos.

Entre los que conforman este organismo estdn: Isabel Sudrez de la Prida,
Antonio Granados, Tere Remolina, Ema Rueda, Margarita, Gilda y
Valent(n Rincén, Suzana Mendoza, Liliana Santirso, Mireya Cueto, Gilberto
Rendén, Margarita Pierrini, Becky Rubinstein, Perla Shwartz, Marfa del
Pilar, Mari Zacarfas, Martha Sastrias, Eliana Albald, Elena Dreser y
Margarita Robleda,

CUICA hace su propio material con calidad y economfa. Crean obras para
nifios, también preparan conferencias y estudios sobre la literatura infantil
que puedan conducir a un mejor contenido en las obras para nifios y a

promover el gusto por la lectura,

Isabel Sudrez nos comenta: "la primera necesidad intelectual del nifio es
divertirse. Para acercarlo a la lectura es necesario hacerlo con adivinanzas,

representaciones, rimas e invitarlos a escribir".

Hace 6 u 8 afios en la FILY, surgi6 la idea de crear un concurso de creacién
literaria infantil: 1a "alcancfa de cuentos”, una caja con una ranura, en donde
los nifios depositaban los cuentos escritos por elfos, El premio a los mejores
era su publicacién. El concurso luego se hizo en las escuelas primarias.
Posteriormente este proyecto se hizo a nivel internacional buscando, a
veces, los contactos en el extranjero y, en ocasiones, conociendo gente
interesada en ferias internacionales de libros. Los cuentos ganadores se

publican en tres categorias: de 6 a 8 afios, de 9 al0 y de 11a 12.




Entre los proyectos de CUICA estd el de acercar a los nifios a la lectura a
través de los medios masivos de difusidn. Han elaborado ya un video en que
los personajes son dos ratones en una libreria. La idea -explica Isabel
Sudrez- es utilizar los métodos comerciales para lograr el patrocinio del
programa y que los nifios pudieran obtener libros juntando una cantidad de
corcholatas, envolturas de dulces o con llamadas telefénicas. Sin embargo el
proyecto ha quedado en el aire por falta de promotores, distribucién, dinero
y contactos."Hay que valerse de la competencia porque la televisién es muy
cdmoda”.

3.3.2 Un universo llamado Imaginacion

Mario Alfredo decide preparar una "sopa de la imaginacién”, el piblico
apora los ingredientes: polvo de sol, de luna y estrellas, patas de araiia,
tierra del camino (extrafda de los zapatos de los nifios), sazonador, sal,
serpientes, piojos, sericdad, panza y belleza. Con tela amarilla simula el
fuego y pone ¢l recipiente, busca su escoba mégica y dice las palabras
propias del hechizo. Una vez listo el guiso espolvorea a los asistentes y ellos

se lo comen de 25 lengiietadas.
El Taller de la Imaginacién es un grupo independiente que se formdé en
1985 y que es coordinado por Jorge Mo. En é! también participan Giovana

Cavasola, Citlalli Garduito, Katy Aguilar, Mario Alfredo Mejfa ¢ Hilda

9 Inteqrante del Tatler de 1a Imaginacion
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Contreras, un grupo de jévenes unidos por el interés de trabajar con y para

nifios.

Este grupo realiza talleres para nifios de sensibilizacién en la expresién
verbal y mimica, edita libros como El antisope de Jorge Mo (Nuevo libro
conceptual minimalista para nifios medio grandes y grandes medio nifios
jexcelente laxante para la creatividad!); Los derechos y los chuecos, 25
historias creadas por nifios en relacin a sus derechos, sus problemas y sus
suefios; Un camino por el mundo de las emociones de Salvador Milldn y
Cuentos de colores y sabores variados de Mario Alfredo Mejfa. También

idea y fabrica juegos diddcticos para los pequefios.

Mario Alfredo Mejia8® explica que para promover el gusto por los libros
"hay que escribir para nifios con palabras para nifios. Necesitamos aprender
qué es un nifio, tenemos que convivir y jugar con ellos para saber cé6mo
son". Para acercarlos a la lectura "la mejor forma es leyendo y
permitiéndoles que se acerquen a los libros aunque los rompan, cuando son

pequefios”.

Finalmente indicé que "en la escuela nunca hay un contacto real, ahf les

ensefian palabras pero no a que se acerquen a la lectura.

80 Entrevista con Marlo Alfredo Mejia, 17 de diciembre de 1992.



3.3.3 Acercdndonos « la lectura: Editorial Espasa-Calpet!

Espasa-Calpe es una editorial de origen espafiol con una sucursal en México
desde 1948. Ahora dicha editora pertenece al Grupo Editorial Planeta y

publica en promedio 20 novedades para distintos piblicos.

La editorial ha intentado publicitar, con escaso resultado, sus libros : en
agosto de 1993 se hizo una campafia para promover su gama de
diccionarios, se transmitis en tres radiodifusoras, en dos de ellas tres veces
al dia, en una seis veces durante tres semanas, con un costo de 80 mil nuevos
pesos. Dicha campafia pasé prdcticamente inadvertida ante la gran cantidad

de productos que gozan de extensas y costosas campaiias,

Es por esto que se opté por las campafias dircctas, como la tlamada
Acercdndonos en la cual un equipo de ocho promotoras visitan, como
puntos principales, escuelas primarias en el drca metropolitana, se
entrevistan con maestros y directivos con los cuales hacen una presentacion
del material y les ofrecen visitar una imprenta para que el nifio comprenda

€l proceso de fabricacion del libro.

Se organizan también charlas con los padres o maestros en donde una
pedagoga explica y argumenta la necesidad de leer y da consejos pricticos

para hacer que los chicos lean en el sal6n de clases y en su casa. Eatre sus

81 pMzria Eugenia Garcia Lizama, "Una campaia por las campanias. Analisis de promocion en
literatura®, ponencia presentada dentro del i1} Seminario de Fomento a laLectura Medios de
Comunicacion Masiva realizado del 6 a) 10 de diciembre de 1993 en el marco de laXI! FILIS
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actividades también tienen ferias de libros (en las escuelas), talleres de
lectura y narracién de cuentos tanto en escuelas como en cadenas

comerciales, tiendas departamentales y librerfas.

Marfa Eugenia Garcfa Lizama, quien desde hace un afio se encarga de la
literatura infantil y juvenil en la empresa, nos responde algunas

preguntas®®:

Maria Eugenia si eres socidloga, ;cémo fue que fte involucraste con el

Jfomento de la lectura infantil?
Fue casual. No sé si yo escogf a los libros o si ellos me escogieron a mf...

Conocf a una amiga, Adriana Escobar, en la escucla de mis hijos y ella me
propuso trabajar para Seduca, una empresa pequefia dedicada a la
distribucién de material infantil diddctico en las escuelas y de la cual ella era
duefia. En ese momento éramos pioneros en hacer ferias de libros en
escuelas y ensefiarle a los maestros qué material habfa en el mercado,
porque los maestros no estaban enterados y las editoriales no tenfan ese

servicio.

En un principio entré de manera esporddica (por la crianza de mis hijos),
pero yo creo en la lectura porque yo vivi muy cercana a la lectura (fui hija
nica), y gocé muchfsimo con los libros; por eso poco poco me fui

metiendo en el fomento de la lectura.

82 Entrevista con Maria Eugenia GarciaLizama, realizada ei 7 de diciembre de 1993
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ZQué haclan en Seduca?

De todo, como era una empresa muy pequefia éramos las "mil usos", nos
tocaba desde ir a visitar directores, escuelas y maestros hasta ensefiarles y
proponerles material para su biblioteca o talleres de lectura,

2Eran libros relacionados con la ensefianza escolar?

No, eran libros de literatura. Nosotros nos enfocdbamos a que los nifios
leyeran por gusto y haciamos también talleres en las escuelas,
complementdbamos una cosa con otra, les vendfamos libros para tedo el

salén y nosotros fbamos a hacer trabajo con los niiios.

Realmente, en la vida cotidiand, quien tenfa que hacer esto era el maestro.
Pero nosotros fbamos para romper el esquema y darles un momento
divertido, donde pudieran expresar lo que sentfan en relacién con el libro,
si les gusts o no, sin que fuera para obtener una calificacién, sino que fuera

algo gozoso.

El trabajo suena muy loable; pero, para ustedes finalmente ere un

negocio...
Para nosotros era un negocio... Bueno es un poco relativo, era un negocio
pero no para enriquecerte, Era un negocio gue nos gustaba y del que

tenfamos ingresos.

Esto debe ser un negocio. Yo comet{ muchos errores. Cuando mi amiga se
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cansé del negocio yo le compré Seduca. Estuve dos afios y comet{ el error,
sobre todo, de querer ser "apéstol” de la lectura, acabas agotada y sin
dinero. Debes tener para el sueldo de la secretaria, del chofer, las
comisiones de las promotoras y, por supesto, la lltima que cobra es una, ¥y

eso si cobra. Por eso éste debe ser tan negocio como cualquiera

2Como ves la idea de enfocar comercialmente el fomento del placer por la

lectura, para que el priblico se acerque a ella?

Yo siento que uno de los errores que tenemos en México es no darle al libro

el papel que tiene, que te cueste trabajo tener el libro.

Por decirte, en Cuba los libros son muy baratos y se hacen tirajes de 100
mil ejemplares; pero, la gente tiene que ir a buscarlos y tiene que hacer

colas grandisimas para tenerlos, cuesta trabajo tener un libro alld.

Creo que si se le diera importancia al libro lo valorarfamos, el piblico
pagarfa por entrar a la Feria Internacional del Libro Infantil y Juvenil. En
la Feria Internacional del Libro en Guadalajara se cobré N$10.00 la entrada
y la gente los pagé.

Cuando ti le das importancia al libro, la gente también se la da.

¢ Podria ser cuestion de educacicn?
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Es educacién totalmente. La gente gasta en otras cosas que no son libros.
Yo me indigno cuando vienen los papss y me dicen que $N20.00 es costoso
y salen y le compran a los nifios unas pistolitas o bombas de jabén por el

mismo precio. No le hemos dado al libro el valor que debe tener.

Ademés en México asociamos la cultura con lo gratis; la cultura cuesta y nos
debe costar adquirirla. De lo contrario el mensaje que se estd mandando es
que eso no es tan importante, entonces te [o doy gratis o asf es como la gente
lo recibe. Yo emicndo que lo que se pretende (con los bajos o nulos costos)
es que los libros lleguen a més gente, pero eso tiene otro fondo, porque

entonces la gente no los valora.
cEspasa-Calpe promueve sus libros solo en escuelas particulares?

Hemos ido a escuelas particulares y oficiales. Honestamente la mayor parte
de las escuelas son particulares, pero mds que nada porque las escuelas
particulares nos piden que vayamos. Ademds de la venta que se pueda hacer,

también hay mds posibilidades de organizar eventos.

En las oficiales nos topamos con mucha burocracia, con que los maestros
muchas veces no tienen vocacién (no digo que todos). Lo que nosotros
hacemos es que les llevamos libros méds econémicos y que ellos pueden

obtener.,

Ahora, con la modernizacién educativa, se ha dado impulso a que los nifios
tengan dentro del salén de clases, libros como biblioteca circulante, y los
papds se han asociado y dado una cuota para comprar libros en cada salén.

Entonces hay escuelas oficiales en las que sf hay posibilidades de venta,
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;Cudles son sus criterios para considerar las etapas infantiles para la

edicidn y venta de libros?

Nosotros estamos haciendo gufas diddcticas para los profesores, y estamos
considerando a los nifios por grado escolar, a pesar de que esto es muy
relativo, porque si un nifio tiene motivacién en su casa y s¢ dan ciertas
caracterfsticas, es un buen lector, se le pueden dar cosas para més grandes, y
sucede 1ambién lo contrario. Estamos elaborando el programa conforme al

aio escolar porque va dirigido a los maestros.

Espasu-Calpe publica awtores espaiioles en su mayoria ;no?

Por el momento si. Déjame contarte 1a historia: Espasa Calpe fue la primera
editorial que llegé a México y mantuvo su lfnea de autores cldsicos por
mucho tiempo. Entonces se habja quedado muy vieja para esta época. Fue
comprada por el Grupo Planeta y, a partir de este aiio, se le estd dando
mucho mds impulso a otro tipo de colecciones de autores contempordneos y,
concretamente, vamos a hacer en México una coleccién de autores

latinoamericanos para el préximo aiio.
JHay suficientes autores latinoamericanos y mexicanos 7
Al menos mexicanos no. Este afio que tengo como editora me han llegado

pocos trabajos y malos. Tienden mucho a tratar de educar, de moralizar, en

vez de contar simplemente "cosas".
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Las camparias publicitarias son costosisimas; pero, quizd asocidndose con
otras editoriales se podrian hacer. No anunciando un libro en particular,
sino promoviendo la lectira en general ;no crees?. Parece que IBBY ha

tratado y ne ha podido...

Han faltado propuestas concretas. Sé que el afio pasado estaban intentando
hacerlo..., pero mds bien ofreciendo sus servicios. Pero, que yo sepa, no ha
habido una propuesta concreta para publicitar los libros en fos medios de

comunicacién... harfa falta un lider que quisiera hacer esto.
cCrees gue las campafias de gobierno son suficientemente buenas?

No. Estdn haciendo un esfuerzo, pero no tienen los pies en la tierra. Ellos

no han vendido un libro (literalmente), nosotros sf.

Esto que i comentabas de hacer campafias de los libros en general, no
funciona. Si acaso para que la gente sepa que existen los libros. Pero fo que
funciona es recomendar "este tftulo", que se trata de "tal cosa". La

promocién deberfa hacerse por libro.

Finalmente, Marfa Engenia comentd que los periodistas constituyen un gran
apoyo ya que, de manera gratuita, resefian los libros de la editorial y se
“publican las notas en revistas como Tiempo Libre, Padres ¢ Hijos y Tedi,

entre otras.
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3.4 El fomento a la lectura: jobligacion del Estado?

Una de las herramientas fundamentales de la educacién son los libros;
aprender a leer, es decir, a decodificar los signos escritos es imprescindible
para servirnos de ellos, Sin embargo, no basta con la alfabetizacién para que

la poblacidn lea.

Es comin que se confundan las campafias de alfabetizacién con las de
fomento del libro y la lectura, sin embargo, los objetivos son diferentes. Las
campaiias alfabetizadoras tienen como funcién el que poblacién aprenda a
decodificar los signos escritos, en cambio, las de fomento a la lectura
pretenden que la gente se acerque a los libros por el placer de leer.
Mientras que la primera tiene fines meramente de educacién formal, la
segunda conlleva la educaci6n, de manera implicita, a una actividad que se

hace por gusto.

En este sentido, una accién fundamental del Estado en torno a la educacién
es la alfabetizacién y una herramienta que permite elegir el tema
cognoscitivo-recreativo (que incluso brinda la posibilidad autodidacta) es la
lectura. Lamentablemente la falta de presupuesto y de continuidad en las
politicas culturales hacen que las campaiias de promocién de! gusto por Ia

lectura no lleguen a la mayor parte de la poblacién.

Aunque hay acciones o programas que han permanecido (tat es el caso dela
Feria Internacional del Libro Infantil y Juvenil) también es cierto que hay
otras que no sobreviven debido a restricciones econémicas, relevos de

personal, por la poca atencién de la cultura como accidn prioritaria y por
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los cambios sexenales. Asf, entre los programas que hemos visto
desaparecer recientemente podemos citar el proyecto de Prolectura o la
publicacién del periGdico Tiempo de Nifios. Esta falta de continuidad va en
detrimento de un cambio radical en la poblacién en cuanto a sus hébitos de

lectura.

Ante esto, algunos opinan que la razén de la discontinuidad es que al
gobierno no le conviene que la gente lea, ya que es més facil dominar a un
pueblo que no lee o que prefiere leer "literatura chatarra”, lo que no

permite el desarrollo de su capacidad de raciocinio y seleccién.

Sin embargo, aunque esta explicacién fuera lo que ocurre en realidad, el
Estado no es el tnico responsable de fomentar el hdbito de la lectura, €sta es
también obligacién de la sociedad civil. No obstante, si bien se critican
constantemente las politicas, lo cierto es que tras la investigaci6n salta a fa
vista que la mayorfa de las acciones en este sentido han sido promovidas por
las instituciones gubernamentales, y en especial en lo que a nifios se refiere.
No se aprecian esfuerzos significativos en otros sectores, ni siquiera entre
quienes serfan I6gicamente los més beneficiados en términos estrictamente

comerciales: los editores, distribuidores y libreros.

Por otra parte, cuando se piensa en programas de fomento a la lectura
adecuados a nuestras necesidades, surge sicmpre la opinién sobre la
conveniencia de recurrir a los medios masivos de comunicacién, una
promocion de la lectura y el libro a nivel masivo a través de ellos serfa ideal

para acercar a la poblacién a la lectura y para publicitar los libros. No
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obstante, las instancias gubernamentales no cuentan con el presupuesto
suficiente para hacer grandes campafias en radio y televisién, y a los
empresarios privados no les interesa hacer dicha promocién. En todo caso
el gobierno ha logrado algunos espacios estableciendo acuerdos de
coproduccién. Haremos a continuacién una breve revisién de los espacios

que se han abierto a la lectura en medios masivos.

3.5 Los libros en los medios de comunicacién masiva

3.5.1 En el papel estelar

Revisando la programacidn de la televisién se encontraron pocos espacios
que se refirieran concretamente a los libros (tales como existieron hace unos
afios: Escrifores en su tinta, que conducia Alejandro Aura; Platicame un
libro, con Severo Mirén o El libro de hoy con Maruxa Villalta, y
propiamente para nifios como Los cuentos de Marfa Luisa, con Marfa
Luisa Alcald que luego se transformé en Sofiando con Soffa Alvarez,
producidos por Canal 13). Algunos programas ocasionalmente hablan de
libros o los regalan a los espectadores que se comunican telefénicamente,
pero no como parte central del mismo o como una forma de acercar al
auditorio a los libros. Entre ellos se encuentran Eco con Jacobo
Zabludowzky, Ef universo de tu salud con Laura Gomiz, El premio de los
64 mil pesos, con Pedro Ferriz, De poder a poder: Luis Sudrez en el
1(entrevistas, algunas veces con escritores) y Foy en la cultura, noticiario

que trasmite entrevistas con escritores e informa sobre presentaciones.



108

Recientemente el Canal 22 inici6 sus transmisiones ¢ incluye en ellas

programas y c4psulas informativas sobre escritores y libros,

En radio encontramos més programas cuyo objetivo es directamente el
fomento a la lectura tales como La feria de los libros de Radio Red (lunes a
las 22:00 horas) en el cual se hacen entrevistas con escritores, hay algiin
invitado en el estudio, se dan noticias relacionadas con los libros, se hace
una resefia de algin titulo y se anuncian comercialmente obras de las
editoriales Trillas y Porrda (los anuncios en e} tiempo del programa son
tinicamente de libros); Radio Educacién tiene los programas De libros,
libreros y editores, coproducido con la SEP; Y no es cuento que se
transmite los martes a las 11:45 y los jueves a las 17:00 horas, conducido
por Ausencio Cruz y Circo, maroma y libros, en coproduccién con fa
Direccién General de Publicaciones del CNCA que tiene la virtud de
dirigirse especificamente a los nifios, los viernes a las 16:30 horas. En Radio
UNAM Armando Veldzquez Huerta recomienda fibros en la seccién
literaria del programa Sin fon ni son, los miéreoles a las 10:30; Oscar
Oliva conduce Poesia para el insomnio los jueves a las 10:45; en
coproduccién con el INBA se realizan, ademds, los programas A/ final
nadie despiertay El ave, la nave, la llave, la clave del Tiempo que son
dramatizaciones de obras literarias. La XEB (estacién del IMER) produce el
programa La magia del cuento, que se puede escuchar todos Jos dias a las
19:00 horas, en voz de conocidos actores como Blanca Sdnchez, Ofelia
Guilmain, Germdn Robles y Oscar Bonfil; ¢l IMER también produce el

programa infantil ;Cuenta conmigo o te pico el ombligo!

Como se puede observar, la mayor parte de los programas de televisién y



109

radio son coproducidos por instituciones gubernamentales y pocas veces se
considera la posiblidad de promover el libro y la lectura de manera
publicitaria como se hace en La feria de los libros que produce Radio Red.
También es evidente, salvo escasas excepciones, la falta de programas para

nifios y jévenes con libros y lecturas de su interés.

3.5.2 Eureka!: Dos programas infantiles de fomento a la

lectura en ia radio

En términos generales, son pocos los programas radiofdnicos dedicados a
los niiios, y ,entre éstos, son més escasos aiin los dedicados a inculcar a los
nifios el gusto por los libros. Encontramos dos: Circo, maroma y libros y

jCuenta conmigo o le pico el ombligo!
Circo, maroma y libros

Circo, maroma y libros (programa radiofénico de fomento a la lectura
infantil coproducido por la Direccién Generat de Publicaciones y Radio
Educaci6én) sali6 al aire por primera vez el 7 de noviembre de 1991, como
un espacio que difundia las actividades de la XI FILL. Sin embargo, debido

al éxito que tuvo se optS por seguir con el programa.

83 informacton proporcionada por Araceli Pérez Mendoze, en "Circo, maroma y
libros, un recorrido por € maravilloso mundo de 1a lectura”, ponencia presentada
enel 1Ll Seminario de Fomento a laLectura Medios de ComunicacionMasiva en el
marco de 1a Xl FILIJ.
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Con formato de revista, Circo, maroma y libros se transmite los viemes a
las 16:30, en vivo, por Radio Educacién. Cuenta con cuatro secciones: en la
seccién "Radioteatro” se presenta un texto literario dramatizado, adaptado al
ienguaje radiofénico; en "El sombrero del mago” se dan a conocer, a través
de notas y narraciones breves, fas novedades del mundo editorial; "La carpa
de las letras" estd dedicada a la resefia de diferentes publicaciones infantiles
y juveniles coeditadas por la Direccién General de Publicaciones del CNCA
y diversas editoriales, y finalmente, "Intermedio para papds" un espacio
creado ante la necesidad expresa de los padres por conocer libros de apoyo
en su quehacer como educadores; en esta seccidn se abordan temas como la
educacién sexual, desarrollo infantil, ecologfa, ciencia, tecnologfa e higiene,

entre otros.

En este programa los nifios pueden participar a través de concursos,
elaboracién de cuentos, trabalenguas, etcétera, que se transmiten al aire via

telefénica.

{Cuenta conmigo o te pico el ombligo!

iCuenta conmigo o te pico el ombligo! es un programa radiof6nico, de
narracién de cuentos infantiles, que transmite de lunes a viernes el Instituto
Mexicano de la Radio, en 670 de A. M. a las 6 de la mafiana y por el 710 de

AM. a las 15:00 horas.

Para Georgina Carrillo, conductora del programa, la radio es muy similar
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al libro, porque las palabras provocan la imaginacién, la creacién de
imAgenes propias. Y opina que hay muchos proyectos para seguir haciendo
o multiplicar este tipo de programas de radio, lo que faita es
comercializacién. "De nada sirve que hagamos buenos proyectos si no les
sabemos vender, no nos podemos estar quejando siempre de que el gobierno
no nos compra, tenemos que ir con la iniciativa privada y estar insistiendo.

Si hay gente dispuesta a escuchar propuestas nuevas."84

3.5.3 La presencia de los libros en la prensa escrita

El periodismo es un medio muy socorrido por los promotores de la lectura
debido al bajo costo que ofrece en publicidad (en comparacién con otros
medios de comunicacién masiva) y por los comentarios gratuitos que

pericdistas y criticos literarios manejan en sus notas.

Para darnos una idea de la presencia de los libros en este medio, realizamos
una revisidn de diarios y revistas (de informacién general)®® publicados en
el mes de noviembre de 1993. Hicimos un conteo de los artfculos que
hablaban sobre escritores, ilustradores y libros, en este rubro
tomamos en cuenta tanto entrevistas con autores, cOmo ensayos que

involucraban a mds de un libro (como en el caso de ensayos sobre géneros

84 Georgina Carrillo, "Las ondas hertzianas, tu pasaporte a la lectura”, panencia
presentada en el |1l Seminarto de Fomento a la Lectura. Medios de Comunicacién
Masiva en el marco de l1a Xl FILIJ.

85 5¢ revisaron los siguientes diarios:
El Financiero, La Reforma, E) Nacional, Unomasuno, E1 Universal, Novedades, Excélsfor, El
Sol de México, Cine Mundial, La Jornada y E1 Economista.
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literarios 0 de obras escritas por un mismo autor o de un mismo tema,
elcétera) y boletines informativos, el total obtenido fue de 152 notas en el

mes.

Por otra parte, se contaron las resefias de libros, ¢s decir artfculos que
hablaban sobre el tema de un libro especifico y su autor. Estas dieron un
total de 41.

En los peri6dicos también se publican pequefios comentarios sobre libros

especificos (muchas veces a manera de listado de novedades editoriales) que

generatmente transcriben la informacidn obtenida de las cuartas de forro.

De estos comentarios encontramos 55.

Los datos para el fomento de la lectura en general parecen alentadores; sin
embargo, en cuanto a nifios se refiere fas cifras son muy bajas. De 1as notas
publicadas sobre escritores, ilustadores y libros, sélo 3 se referfan a
literatura infantif. Entre las resefias de libros las que se referfan a obras
infantiles fueron 4. Y en lo que se refiere a pequefios comentarios §

pertenecfan a libros dedicados a los pequefios.
Un dato importante (y alentador en lo que cabe) es que, ademas de las notas
mencionadas, también encontramos 6 articulos sobre fomento ala

lectura infantil, concretamente.

Salta a la vista, pues, que la preseacia de los libros y l1a leciura infantiles en
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los medios de comunicacién masiva, es muy limitada, no se le da a este tema

la importancia que tiene.
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Conclusiones

1. En busca de fundamentos

En el 4mbito de las teorias educativas, no no es muy difundida la relacidn
entre los conceptos del desarrollo intelectual, la funcién formativa del juego
y los procesos imaginativos-creativos (como muchas otras investigaciones
educativas-pedag6gicas) con la lectura placentera, asi como existen muy
pocos datos en torno al libro como medio de comunicacién, Es decir, no es
facil encontrar autores que hayan realizado una teorizacién de la promoci6n
del gusto de leer que incorpore los esquemas de los estudiosos de la
comunicacion y del desarrollo psicoldgico-intelectual de los nifios, a la

experiencia obtenida en la préctica de esta actividad.

Si bien los promotores (incluidos los editores, escritores, ilustradores,
distribuidores y libreros) estdn de acuerdo en acercar a los nifios a la lectura
con libros adecuados a su edad y etapa de desarrollo a través del juego, no

tienen un fundamento tedrico que los gufe.

Hay gque reconocer que en afios recientes se ha dividido, certeramente, el
ptiblico (antes considerado simplemente como infantil) en dos etapas
distintas: el infantil y el juvenil. Sin embargo no se han establecido edades
(o momentos psicoldgicos) que las delimiten. De esta manera el piblico
infantil, que comienza desde el nacimiento, no encuentra un limite
especffico ¢se considera juvenil al piblico a los 11, 12, 13 afios? y. ;hasta
los 17, 18 6 20?
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Estos motivos me han llevade a la conclusién de que es necesario hacer

investigaci6n en este sentido.

2. Las estrategias de fomento a la lectura

Tras revisar los programas de promocién de la lectura y el libro de varias
instituciones, pude observar que ninguna abarca todas las actividades
pertinentes para acercar a los nifios al placer de leer. Algunas empresas se
contentan con realizar acciones directas que redunden en la compra
inmediata de libros y otras hacen campaifias generales sin la intencion de

vender, lo cual no pone en contacto real a los nifios con los libros.

Esta doble concepcidn de las campafias de promocién (comercial y no
comercial) corresponden a la idea errénea de que si el libro es cultura, no

puede ser un objeto de compra-venta.

La cultura ha sido estereotipada como alge solemne, muy lejano al
comercio. No obstante muchos de los objetos que nos sirven para definirla
se venden. La lectura es un derecho de todos y para todos ( y por eso
podemos disfrutar de ella de manera gratuita en las bibliotecas, por
ejemplo). Ei libro de calidad, en cambio (a excepcidn de los libros de texto
gratuitos), es un objeto de compra-venta que, por ser recepticulo de
cultura, generalmente se mantiene al margen de las campafias publicitarias,
los estudios de mercadeo y las promociones econémico-culturales, sobre

todo en las instituciones sociales y gubernamentales,
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Para realizar una campafia que contemple todos los puntos a cubrir, tanto en
su funcién comercial como cultural, es preciso tener presente en lo que la
experiencia obtenida por las instituciones y la gente dedicada a la promocién

de la lectura han detectade como obstdculos en esta tarea.

Esquematizando la informacién obtenida se aprecia que los obstéculos que
hacen dificil el acceso a la lectura pueden clasificarse en dos niveles:

objetivos y subjetivos.

Los obsticulos de acceso a la lectura palpables, objetivos, como la
incapacidad adquisitiva (econémicamente hablando), la ineficiente
distribucién, la escasez de escritores infantiles, la falta de promecién, entre
otros, que pueden ser contrarrestados con medidas generales independientes
al lector, aunque fundamentadas en sus necesidades: acuerdos entre
editoriales, tanto privadas como de gobierno, para aumentar los tirajes,
disminuir los costos y, por tanto, los precios, ademés de promover la
lectura y publicitar al libro por los medios masivos de comunicacidn;
distribucién a través de empresas privadas; ferias de libros escolares (tanto
en escuelas oficiales como en particulares), convocatorias, cursos, mesas
redondas, seminarios, encuentros y concursos para estimular la creatividad
de editores, escritores e ilustradores en torno a la obra dirigida a los nifios;
cambiar los esquemas educativos (pedagégicos) en lo que respecta al

acercamiento de los alumnos a la lectura, etcétera.

Y los obsticulos subjetivos, que parten de cada individuo como: los
prejuicios contra la lectura (el pensar que es aburrida o sélo sirve para el

aprendizaje escolar); el considerarla como algo innecesario, padres no
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lectores, desinterés por leer, la mentalidad (diffcil de cambiar) de gran
_ nimero de profesores en torno a los métodos de ensefianza, entre otros
problemas que deben atacarse sujeto por sujeto o en grupos pequefios, por
medio de talleres y cursos para profesores, padres de familia, jévenes y
nifios. En este proceso el contacto entre maestros y alumnos a nivel
primaria y secundaria, por su cardcter cotidiano, tiene un papel

preponderante en el acercamiento a la lectura.

Es decir las campaiias deben adoptar métodos generales, tales como la
publicidad, una eficiente distribuci6n, espacios ea las librerfas para la
literatura infantil y los convenios entre editoras para abaratar costos, y
(junto con ésta medida) practicar también los métodos de convencimiento

directos con el fin de revertir los prejuicios en contra de la lectura.

Si bien la escritura nacié de la necesidad de que los conocimientos y las
experiencias perduraran a través del espacio y del tiempo, lo cierto es que
en nuestros dfas sélo la élite intelectual se ocupa de que prevalezcan estos
valores. Para el grueso de la poblacidn, la necesidad es bésicamente de
entretenimiento y prefiere las revistas de facil lectura y de esfuerzo mfnimo

para su comprensién.

Uno de los problemas més dificiles de atacar es el prejuicio contra la
lectura, el considerarla como algo aburrido ¢ innecesario. Sin embargo si se
conjuntan las medidas generales (como la publicidad) con las de
convencimiento directo (talleres, cursos, etcétera) es posible cambiar la

forma de pensar de la gente.
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Un elemento comtin a ambos métodos es la creacién de la necesidad (Si la
gente "necesita" se escriben més libros, se elaboran mayores tirajes, se
abarata el costo de los libros y, libre de prejuicios y obligaciones, la lectura

se transforma en una actividad placentera).

3. Dime qué necesitas y te diré quién eres

Coincido con el autor del libro Contra un disefio dependiente 85 en que si
bien existen necesidades bésicas, a partir de éstas s¢ han formado otras
llamadas sociales. Las necesidades bdsicas son aquéllas cuyo satisfactor es
indispensable para vivir, las sociales son las diferentes formas en que son
satisfechas las necesidades bdsicas, y en que cada sistema histérico tiene un
fundamento que rige y se manifiesta en todos los actos cotidianos, por lo
que la conciencia de que un objeto puede satisfacer un deseo constituye un

"estado de necesidad".

El mismo autor manifiesta que en nuestra era existe una politica de
produccién de necesidades, a través de la publicidad. Las necesidades
bésicas, origen de la creacién de diversas formas de satisfacci6n, han sido
absorbidas por las sociales, por eso se considera que no existe divisién entre
deseos y necesidades, bdsicas y sociales, sino que todos los deseos-

necesidades son humanos y. por ello, siempre sociales®”.

861, Gutiérrez. J. Sanchez Antunano, Contra un diseno dependiente, México,
Editorial Edicol, 1979, p. 18.
87 bidem.
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En este sentido, las instituciones publicas, sociales y privadas, que se
interesan por inculcar en la poblacion el gusto de leer, tienen un objetivo en
comun: la creacidn de la necesidad-deseo por la lectura de calidad. Sea de
forma altruista o comercial, si se establece un mismo fin, es posible
entonces la participacién de diversas empresas para trabajar en conjunto y

lograr que la poblacién sienta gusto por leerS3,

4. Las actividades de las instituciones de fomento a la lectura

En términos generales, las empresas privadas realizan una serie de acciones
directas, entre lectores de alto pder adquisitivo, con la finalidad de la venta
inmediata. As[, por ejemplo, organizan ferias de libros en escuelas
particulares, pldticas con los padres de los niiios y cursos a maestros de estas

mismas escuelas. Sin embargo, acciones masivas de fomento a la lectura

88 En la XXil Feria Metropolitana del Libro, se iniciaron formalmente las actividades de la

Fundacidn Mexicana para el Fomento de la Lectura A. C., institucién conformada por la Cémara
Nacional de la industria de Celulosa y Papel, 1a Camara Nacional de 1as Artes Gréficasy 1a
Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana. Los objetivos de la Fundacion son;

-Realizar actividades tendientes a creary promover el habito de 12 lectura

- Hacer por todos l1os medios a su alcance campafias para impulsar 1a lectura

- Llevar a cabo exposiciones, ferias, festivales o actividades similares que tengan como
finalidad incrementar el nimero de lectores

- Instituir bibliotecas o salas de lecturay prestar ayuda a |as existentes

- Coordinarse, auxiliar y cooperar con otras asociaciones e instituciones cuyo objeto sea
similar

- En general, realizar todos los actos permitidos que sean congruentes con sus fines sociales.

La Fundacion Mexicana para el Fomento de la Lectura se propone aglutinar a diversas
empresas privadas y establecer acuerdos con instituciones plblicas como la Direccién General
de Publicaciones del CNCA.
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pocas veces se emprenden por el riesgo econémico que significan, y con elio
se pierde la oportunidad de llegar a un mayor nimero de lectores en

potencia y tener efectos a mds largo plazo.

Las empresas sociales (concretamente IBBY México) realizan actividades de
nivel general como son cursos y seminarios, pero sin tener contacto con una

distribuci6n real de los libros (en vez de vender libros, venden servicios).

Las empresas gubernamentales, aunque son mds variadas, tampoco cubren
todas las necesidades. Se desarrollan medidas generales y directas, pero
considerando al libro como un recepticulo de cultura, y no se promueve la
adquisicién comercial. La Dircecién General de Bibliotecas se limita al
fomento de la lectura Unicamente dentro de las bibliotecas, La Direccién
General de Publicaciones realiza sus actividades fuera de las bibliotecas, en
micleos de poblacién muy amplios, pero ha olvidado lo fructifero que serfa
realizar ferias de libros (por ejemplo) en escuelas primarias y, sobre todo,

en las oficiales, las cuales han sido olvidadas por las empresas particulares.

Es necesario darle mayor importancia al fomento de la lectura placentera;
crear programas que incluyan tanto tépicos sociales como comerciales,
reunir los intereses de diversas instituciones para realizar un proyecto que
cubra todos los requerimientos para la creacidn y satisfaccién de
necesidades de los lectores en potencia. Y, por otra parte, en esta tarea, es
importante también la contribucién de las instituciones educativas; por
ejemplo al incluir en los programas de estudio de la carrera de

Comunicacién al libro como un medio, y a la lectura como la decodificacidn
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del mensaje, se podria incidir en la creacién de investigaciones y programas

que llevaran a una mejor promocién del gusto por leer.

5. Proposicion de una estrategia de fomento a la lectura.

Hasta ahora cada una de las instituciones encargadas de difundir la lectura
ha actuado independientemente, de manera que algunas acciones se duplican
y otras se olvidan. Para abarcar todas las actividades pertinentes, medidas
tanto generales' como conretas, es necesario trabajar en equipo y distribuir
las responsabilidades entre los diversos organismos promotores de lectura

infantil.

Por otra parte, la unién de esfuerzos y economias pedrd redundar en una
mejor cobretura y mayor convencimiento de la poblacién. No olvidemos
que ¢l acercamiento de los nifios a fos libros no sélo incide en una mejorfa
cultural de la poblacién, sino también en una mayor compra en provecho de

las editoriales privadas (y quienes trabajan en la creacién de los libros).
Por ello se proponen los siguientes pasos:
I. Designacién de un drgano gubernamental encargado de dirigir las

acciones conjuntas de instituciones piblicas, sociales y privadas, de manera

coordinada y hacia un mismo fin.
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2. La institucién dirigente se encargard de encauzar las campaiias de

fomento a la lectura infantil en dos sentidos:

a) Acciones generales contra los obstéculos objetivos (ver dentro de las

conclusiones ¢l apartado Las estralegias de fomento a la lecturay.

* Establecimiento de acucrdos de coproduccién entre el
gobierno y las empresas privadas para abaratar los costos y

ampliar los tirajes.

* Acuerdos con las editoriales privadas para la distribuciénde
los libros, tanto en librerfas como en puestos de periddicos y

revistas.

* Publicitar el libro (como articulo de compra-venta), para
crear en el auditorio "la necesidad", a través de los medios
masivos de comunicacién (con la aportacién econémica de las

editoriales infantiles participantes en el proyecto).

* Realizacién de ferias de libros tanto en escuelas piblicas como
particulares, en centros culturales, en parques, delegaciones,
etcétera.

* Promocién de bibliotecas infantiles ambulantes.

* Realizacién de convocatorias, cursos, mesas redondas,

seminarios, encuentros y concursos, con relevancia a nivel
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pacional y con premios importantes, para estimular la
creatividad de editores, escritores e ilustradores en torno a las

obras dirigidas a los nifios.
2. Acciones concretas (en grupos pequeiios) contra los obstdculos subjetivos
(ver dentro de las conclusiones el apartado Las estrategias de fomento a la
lectura).

* Talleres de acercamiento recreativo a los libros, para nifios.

* Cursos y talleres para profesores sobre {a mejor manera de

propiciar el gusto por los libros en los nifios.
* Espectdculos que liguen al libro con la vida cotidiana,

* Circulos de lectura en librerfas, centros culturales, escuelas y
bibliotecas.



Anexo 1

Bibliotecas Piiblicas y acervo

1987

No. de Bibliotecas 1 899

Acervo (volimenes) 8264 000

Actividades de fomento

a la lectura 29 440

Personas que participa-
ron en las actividades

de F. L. 921 000

1988

2573

10 988 000

23952

851515

1989

3126

12300 000

59 521

2000000

1991

3636

14 000 000

80440

7735000
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Anexo 2.

Las colecciones de la Direccién General de Publicaciones del
CNCA 1976-1993 8°

Aunque el objetivo de la presente investigacién no es el proceso histérico de
las dependencias gubernamentales, los siguientes datos nos permiten
observar la continuidad que han tenido algunas politicas y la discontinuidad
de otras, en ocasiones en detrimento de las actividad que nos interesa: el
fomento a la lectura (una politica que cambia cada seis afios nos lleva
también a la discontinuidad en la atencién que la poblacién pudiera haber
tdo adquiriendo en torno a las campafias realizadas). Por otra parte hemos
preferido destacar las politicas editortales con respecto a las publicaciones
infantiles, ya que el objetivo del presente trabajo es justamente las acciones

realizadas para la promocidn del placer por la lectura en los nifios.

Entre 1976 y 1982, la SEP, en colaboracién con PROMEXA, edité la
Enciclopedia Cientifica Protea, que eran aventuras ilustradas (tipo
historieta) a partir de las cuales se daba a conocer la ciencia. Se iniciaron
también proyectos editoriales para difundir conocimientos précticos, tal es
el caso de Como hacer mejor que consté de 135 fasciculos de

publicacién semanal, con un tiraje de 82 mil ejemplares.

89 Como ya se mencioné en capitulo 3.2, la Direccion General de Publicaciones ({DGP)
pertenecia hasta diciembre de 1988 a la Subsecretaria de Cultura de 1a SEP. Sin embargo,
gran parte de la bibliografia paso a formar parte de 1a nueva DGP perteneciente, a partir de
esa fecha, al Consejo Nacional para la Cultura y las Artes.
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En cuanto a publicaciones periédicas se contaba con la revista SEPA y El
Correo del Libro, boletin mensual que informaba sobre las novedades
editoriales y sus precios, distribuido mayoritariamente entre los maestros.
Tiempo de México, era un periédico retrospectivo que aparecfa los lunes
con acontecimientos relevantes de [a vida nacional, fue un importante

esfuerzo por recuperar de manera amena nuestra historia.

A finales de los setenta se publicaron los Cuadernos Mexicanos (en
colaboracién con Conasupo), de aparicidn semanal, que llegaron a los 110
nilimeros, esta coleccién reunié textos fundamentales sobre literatura,

historia y sociologia, de autores tanto nacionales como extranjeros.

Para continuar con una coleccién que tuvo gran éxito, SepSetentas, en
1981 se puso en marcha la versién SepQOchentas. Asimismo, [a SEP
publicé la Biblioteca de Clasicos Mexicanos en coedicién con

Promexa, y la de Clisicos Americanos en colaboracién con la UNAM.

La Historia del Arte Mexicano fue una coleccién de 120 fasciculos en
cuya edicién intervinieron, ademds de la SEP, el INBA vy la editorial Salvat.
Otros libros importantes fueron los dedicados a los Frescos de Diego

Rivera y a Juguetes Mexicanos de Espejel.

La serie de La Gran Literatura, coeditada con Siglo XXI, se orienté a la
difusién de escritores europeos del siglo XIX. La serie La Matraca, a los
novelistas del siglo pasado, y Piedra de Toque difundi la obra de los
escritores jévenes. Asimismo se iniciaron ambiciosos proyectos como el de
la Enciclopedia de México.
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Para apoyar et programa de literatura de educacidn media aparecié la serie
Literatura Mexicana. También se editaron las obras més representativas
de la antigiledad en la coleccidn Cldsicos de Ia Literatura que se dirigfa
a lectores de diversas edades.

Los nifios tuvieron un lugar especial en el programa editorial del sexenio. A
partic de 1980 se publicé la Enciclopedia Infantil Colibri, en
fasciculos semanales. Le siguié Colibri Preescolary Colibri en

Lenguas Indigenas.

Ante la preocupacién de que el publico infantil y juvenil prefiriera la
lectura de historietas, de influencia extranjera, se pensé en la creacidn de
una serie cuya temdtica fuera el resultado de una investigacidn seria,
comenzando desde Ia llegada de los espafioles a México. Asl se realizan jos
20 fasciculos de aparicién mensual de México, historia de un pueblo,
con un tiraje de 100 mil ejemplares coeditados con Nueva linagen. Junto a
esta, se publicé en 1981 Episodios Mexicanos, dirigida bisicamente a
sectores populares, de periodicidad semanal y con un tiraje de 70 mil
ejemplares. Otros ejemplos en el mismo sentido fueron: Novelas
Mexicanas lustradas, Aventuras y relatosy De transportes a

caminaos.

La situacién econémica que hjzo crisis a partir de 1982 tuvo importantes
repercusiones en el medio editorial, B -precio de los libros aumentd 75% en
¢l caso de aquellos editados en nuestro pais y €l 150% en los extranjeros. En

1983 el tiraje de los {ibros editados en México se redujo como parte del
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programa de austeridad del gobiemo. No obstante, en los afios subsecuentes

surgieron las colecciones Cien de México y Cien del Mundo.

La mayor aportacién del sexenio de Miguel de la Madrid fue la coleccién
Lecturas Mexicanas, coeditada con ¢l Fondo de Cultura Econémica. En
coedicién con El Caballito, se public la Biblioteca Pedagdgica, que
abarca la historia de la educacién en México y en otros pafses. El
suplemento Tiempo de nifios continué su publicacién, iniciada durante el

sexenio anterior.

Se impulsaron nuevos programas editoriales para nifios como Letra y
Color (en coedicién con El Ermitafio), De la Caricatura al Cuento,

Reloj de Cuentos y Nuestra Fauna,

En diciembre de 1988 se creé el Consejo Nacional para la Cultura y las
Artes. A partir de entonces la tarea propiamente editorial pasé a la
Direccién General de Publicaciones, que junto con la Direccidn General de
Bibliotecas, se ha avocado a la realizacién de campaiias de fomento del gusto
por la lectura. La SEP, por su parte, continé con sus programas editoriales

de libros de texto y materiales de apoyo al magisterio,

En los afios noventa se retomo la coleccion Biblioteca de Chapulin,
disefiada durante la gestién educativa de Jaime Torres Bodet, y y se crearon
otras como la Tortuga Veloz, Reloj de Versos, Botella al Mar,
Barril sin Fondo, Los Seiiores..., Viajeros del Conocimiento,
Coémo acercarse a..., Frutos Prodigiosos, EnCuento, El Suefio del

Dragén y Viaje al Centro de la Ciencia.
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Se llevaron a término, también, colecciones para adultos como Letras
Nuevas y Quinto Centenario, se cancelaron las series El Nigromante,
Lectura Semanal e Historias Minimas de América Latina, se
continué con Archivos, Obras Completas de Ignacio Manuel
Altamirano, Cémo Acercarse a..., Puros Cuentos, Cien de México
y Cien del Munde.

Los Noventa, con algunas varientes, es la continuacién dc SepSetentas y
SepOchentas; de la misma manera se creé una Tercera Serie de
Lecturas Mexicanas. La seric Frontera -que sc dedicaba exclusivamente
a asuntos fronterizos- se amplié para dar cabida a fa diversidad regional de
México en una neva coleccién: Regiones. En los afios noventa, también se
crearon las colecciones Letras de la Repiblica, Teatro Mexicano.

Historia y Dramaturgia, Luzazul y Presencias.

Otra de las acciones fundamentales para el fomento a [a lectura, de la DGP,
aparte de la edicion de libros, son las publicaciones periddicas que permiten
llegar masivamente a la poblacién. La gaceta Los libros tienen la
palabra que cuenta con la secccién Jardin de letras, dedicada
especialmente a los nifios. De periodicidad mensual la gaceta Los libros
tienen la palabra; EI Letragrande,periédico mural, que se edita
mensualmente, y la revista Mar de Tinta, publicacién trimestral, que
tiene el objetivo de informar al lector. sobre las novedades bibliograficas y

la vida de sus autores.

Segiin el catdlogo bibliogréfico reunido por el Centro de Informacién
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Bibliografica Mexicana (Cibimex)™ se ha podido observar que, aunque en
la actualidad casi la mitad de la produccién editorial estd destinada al
publico infantil y juvenil, a lo largo de los tltimos sesenta afios sélo el 20%

de los libros se ha dirigido a este sector de la poblacién.

S0 ¢ibimex retne 10s acervos de veinticingo bancas de datos existentss enla
RepUbiica Mexicana R ’ R
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Anexo 3
Las industrias culturales

Segtn el libro Industrias culturales: El futuro de la cultura en juego®', los
medios de comunicacién, por diversos que sean (libros, disco, radio,
televisién, cine), tienen en comin la confluencia de dos universos: el de la
creacién y el de los medios de reproduccién y de difusién en répida

evolucién tecnolégica.

En un principio la creacién fue artesania y con la reproduccién por medio
de fos avances tecnoldgicos se convirtié en industria cultural. El estudio de
las industrias culturales es dificil por esta doble concepcién. Sus productos
tienen valor simbélico y estético que oculta muchas veces su valor

mercantil.

"El comentario de la critica de arte es esencialmente estético: remite a
valores o al deleite del lector o del oyente, y no al modo de fabricacién y de
comercializacién. No se considera al editor -0 productor de discos, al
vendedor de cuadros o al programador de televisién- como un empresario
que produce y vende una mercancia, sino como un intermediario prestigioso

entre el talento de los creadores y el deleite del piablico."9?

Los autores del libro mencionado indican que el andlisis no debe quedarse

M Ar Anverre, et al, Industrias culturales: el futuro de ia cultura en juego, FCE,
México/UNESCO Paris, 1982, 312 p.p.
92 0p. cit.p. 38
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en esa "aureola”, es necesario medir fas magnitudes econémicas que estdn en
Jjuego en cada fase de la producci6n y la comercializacién, y determinar el
papel preciso de los agentes que intervienen en el proceso, el cual no es el
mismo para todos los medios de comunicacién. Se proponen en esta obra,

10 campos en el andlisis de las industrias culturales:

1. El libro.

2. Los diarios y las revistas.

3. El disco.

4. La radio.

5. La televisién.

6. El cine.

7. Los nuevos productos y servicios audiovisuales.
8 la fotc;grafia.

9. Reproducciones de arte.

10. La publicidad.

Cada uno de estos rubros constituye un amplio campo de estudio, pero

ademds todos estdn interconectados.

También se propone la clasificacién segin su modo de fabricacién o de sus

modalidades de utilizacién.

"El libro, el fonograma y ¢l videograma permiten al usuario una eleccidn activa entre muy
diversos productos. Estos tres productos son adquiridos por el usuario como bienes
duraderos, y tienen para &l un valor afectivo intenso y permanente. Los utiliza a su gusto,

los presta y [os copia y repite st utilizacién."3
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El estudio a fondo de la rama cultural que se comercializa es para el
empresario una (til herramienta en la determinacién del lugar estratégico
"que permitira firmar acuerdos con sus competidores y buscar una posicién

dominante."%4

En la obra Industrias culturales: el futuro de la cultura en juego, se
analizan dos casos de pafses (Tanzania y Finlandia) en los que el Estado ha

tomado la rectorfa de la industria del libro. Las razones

que se sefialan en primer lugar son los aspectos politicos, los econémicos,

interese parciales, razones culturdles, morales o éticas.

En la obra también se senala que "el desarrollo cultura flojea cuando flojea
el desarrollo econdmico e institucional, pero el desarrollo cultural no es
necesariamente sano cuando lo es el econémico ¢ institucional. En segundo
lugar, las intervenciones publicas y colectivas que hacen flojear al
desarrollo econdmico e institucional, no contribuyen forzosamente a que el

desarrollo cultural sea sano.

93 0p. cit. p.43
94.0p, ¢it. p.45
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