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"Los libros son amigos discretos q~e 
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INTRODUCCION 



INlllODUCCION 
El disei'lador gráfico es el 
profesionista que cuenta con un 
amplio campo de acción, ya que 
puede desarrollarse trabajando en 
diferentes áreas, tales como la 
realización de audiovisuales o en 
la producción de programas de 
televisión, cine o teatro. Puede 
diseñar escenografías o montar 
exposiciones. Asimismo, puede 
elaborar sei'ializaciones o imágenes 
corporativas de empresas u 
organismos. Puede redisei'iar 
empaques o etiquetas para 
productos que requieran renovarse 
o crear campañas publicitarias 
par~ otros .nuevos; o bien, trabajar 
en ilustraciones para impresos, 0 la 
creación de carteles políticos, 
decorativos, etc. 

Además de lo anterior, existe un 
área muy importante que es el 
diseño editorial, con el cual se 
pueden realizar un sinfín de 
trabajos, como el diseño de folletos 
para centros turísticos, o boletines 
para empresas, la diagramaci6n de 
revistas, o el disello de una nueva 
colección de libros, entre muchos 
otros. 

El presente trabajo es la 
realización de un audiovisual con 
fines didácticos en donde se 
desarrollarán los elementos 
gráficos del diseño editorial 
aplicados en el libro. Dicho 
estudio está dirigido a los alumnos 
que cursen el Taller de Diseño 111, 
ya que en su programa de estudios 
se aborda el tema de Diseño Edito­
rial; sin embargo, también puede 
ser consultado por las personas 
que así lo requieran. Cabe aclarar 
que no se abordará el proceso de 
diseño de un libro, sino 
únicamente las partes y los 
elementos que lo componen, 
como son la portada y los 
interiores. 

Se inicia con una definición sobre 
diseño editorial y algunos de sus 
ámbitos más comunes, como son 
el periódico, la revista, el folleto el 
libro, etc. Debido a que este ' 
último es el punto más importante, 
se desarrolló de manera más 
amplia y detallada en un capítulo 
independiente. 



En seguida se realiza una 
clasificación de los elementos 
gráficos que componen al disello 
editorial, como son las 
características de la tipografía, su 
estudio anatómico, sus 
clasificaciones, las medidas más 
utilizadas, ere., los diferentes 
blancos dentro de los impresos y 
sus características; la importancia 
de la retícula, los elementos que 
decoran a los impresos, como las 
letras capitulares, las plecas, etc., 
así como los elementos que los 
complementan, como los números 
de las páginas, las notas a pie de 
página, etc. 

Posteriormente se aborda un 
estudio del libro, las partes que lo 
conforman, los tipos, los formatos, 
las ediciones, así como la 
reproducción común de los 
mismos, etc. 

Se continúa con un capítulo 
dedicado a la didáctica y al audio­
visual como apoyo didáctico; 
como se mencionó anteriormente 
este trabajo está dedicado 
específicamente a los alumnos que 
cursen el tema de Disello Editorial. 

Además, este capítulo trata sobre 
los elementos más importantes de 
los que está compuesto un audio­
visual, como son el texto, los 
guiones, las fotografías, el sonido, 
el tiempo, etc. Concluyendo con el 
mismo, se realiza el desarrollo del 
proyecto en el cual se justifica el 
audiovisual, el porqué de las 
imágenes, de la música, de los 
textos, etc. 

El audiovisual es un medio por el 
cual se alcanza a comprender de 
manera clara y objetiva los 
elementos que conforman al 
disello editorial y así, se puedan 
emplear adecuadamente en la 
realización de un disello funcional; 
es el objetivo de este trabajo. 

'ª 
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CAPITULO 1 
DISEÑO EDITORIAL 

Podemos ver al diseno editorial 
como una disciplina que ordena, 
coordina e interrelaciona una serie 
de elementos, y cuyo objetivo 
fundamental es el de comunicar 
uno o varios mensajes haciendo 
uso de diferentes herramientas 
basándose principalmente en la 
tipografía; todo esto conforma lo 
que se conoce como publicación. 

El diseño editorial es un sector de 
gran amplio campo de trabajo 
para un diseñador gráfico, ya que 
puede trabajar en editoriales que 
se dedican a la realización de 
libros más o menos iguales que se 
hacían desde hace varios siglos 
hasta editoriales que se encargan 
de la realización de publicaciones 
por medio de sistemas de 
cómputo. 

Algunos autores definen al diseno 
editorial de la siguiente manera: 
-El diseño editorial es la simbiosis 
correcta entre palabras e 
imágenes, en la cual ningún 
elemento puede funcionar sin el 

otro y cada grupo de elementos 
refuerLa el significado e impacto 
del otro. (1) 

-La función del diseño editorial es 
presentar un mosaico de formas 
organizadas y comprensibles, 
utilizando textos, titulares, 
fotografías, ilustraciones, plecas, 
espacios blancos, secuencia de 
páginas y combinaciones 
adecuadas. (2) 

Dentro del diseno editorial se 
encuentran varios impresos, dentro 
de estos se pueden mencionar los 
siguientes: 

a) PERIODICO 

El periódico es una publicación de 
noticias diarias. Es un recopilador 
de acontecimientos mundiales o 
locales importantes. Es un medio 
de comunicación por el que se 
transmiten noticias e ideas. 

Un aspecto importante dentro del 
periódico es el "lead", que es el 
contenido escencial de una noticia 
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dada a conocer en el primer 
párrafo. Este debe de responder a 
las siguientes preguntas de manera 
concisa: 1qué pasól, 1a quiénl, 
¡dóndel, ¡cómol y ¡por qué? 

Las características generales del 
periódico son: 
- Periodicidad 
- Velocidad en la comunicación 
- Variedad en el contenido 
- Bajo costo 
- Rápida sustitución 
- Periodo de vida corto 
- Temas actuales 
- Posibilidad de grafismos, 
fotografías, ilustraciones, etc. 

Los formatos del periódico son: 
- Estándar, que también es 
conocido como formato de 8 
columnas o Broadsheet. 

- Tabloide, que es de menor 
tamai'io y su manejo es más 
accesible. 

b) REVISTA 

Las revistas son un punto 
intermedio entre el periódico y el 
libro, ya que no tienen la 

frecuencia diaria del primero ni la 
extensión del segundo. 
Se pueden abordar varios temas o 
uno solo dentro de la misma. Su 
frecuencia puede ser quincenal, 
mensual, bimestral, semestral, etc. 
Trata temas variados, cortos y 
ágiles. 
La mayoría de las revistas utilizan 
el formato 21.5 X 28 cm en forma 
vertical. 

Por su contenido se pueden 
clasificar en: 

- Cenerales.- Su contenido es 
general. Encierra algo para cada 
persona. Son las más apropiadas 
para anunciar lo que consumen 
personas de diferentes edades y 
sexo. 

- Especializadas.- Tienen un 
contenido específico dirigido a un 
determinado tipo de lector para 
actualizar o ampliar sus 
conocimientos. (Industriales, 
cientfficas, comerciales, 
deportivas, etc.) 

l 11 



---·-----~---- -

c)BOLETIN 

Es un órgano de información a 
nivel interno de una empresa o 
para un público selecto. Es 
importante, ya que por medio de él 
se puede dar una relación entre los 
directivos de una empresa y sus 
empleados. En él se informa a los 
trabajadores sobre actividades de 
la empresa, planes de expansión, 
contrataciones; cualquier noticia 
que sea de interés general para los 
empleados. 

Puede ser desde una hoja escrita a 
máquina hasta una lujosa 
publicación impresa en colores 
con una periodicidad mensual. 
El tamaño y el número depende 
del presupuesto con que se 
disponga. 

Cabecera, logo, tipo y cuerpo del 
texto principal, titulares, ancho de 
columna y la posible utilización de 
otros colores se deben de tomar en 
cuenta desde el principio para 
mantener una identidad de la 
publicación y así hacerla 
reconocible. 

En la portada generalmente se 
incluyen las noticias más 
importantes (resultados de 
exportaciones, nuevos productos, 
cambios en los departamentos, 
resultados de ventas). Existe una 
sección para artículos sociales del 
personal (jubilaciones, 
matrimonios, nacimientos, eventos 
deportivos de la empresa, cenas, 
etc.) y otra sobre la 
correspondencia. 

Hay otro tipo de boletín que no es 
a nivel interno de la empresa, sino 
que tiene una circulación externa. 
Esta lo envían por correo a sus 
clientes y no se realiza de manera 
regular, sino cuando se ha reunido 
suficiente material; generalmente 
es trimestral o semestral. Los 
puntos de vista son más generales 
que los internos y el diseño debe 
de representar a la empresa lo más 
posible. 
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d)CATALOGO 

El objetivo del catálogo es exponer 
productos, los vende, promueve y 
anuncia detalladamente. Informa 
las cualidades, ventajas, usos, 
dimensiones, modelos y en 
ocasiones, precios. 
Puede tratar temas muy variados, 
por ejemplo, de tipograffa, de 
productos, de joyerfa, muebles, 
ropa, regalos, articulos de belleza, 
viajes, etc. La complejidad de su 
diseño dependerá del producto y 
de las necesidades del receptor. 

e) MANUAL 

El manual es una serie de normas y 
reglas a seguir, contenidas en un 
cuadernillo, las cuales sirven para 
entender un procedimiento. 
Su objetivo es el de informar con 
seriedad un proceso. Esa seriedad 
debe representarse en forma y 
contenido. 

f) INSTRUCTIVO 

El instructivo proporciona 
indicaciones. La información que 
contiene es a nivel técnico y su 
presentación requiere de extrema 
seriedad. Su objetivo es describir 
por pasos lo que se debe llevar a 
cabo. La mayoria de los productos 
requieren de instructivo. 
Se origina con la necesidad de 
detallar una información. 
Generalmente es el complemento 
de un objeto cuya estructura y 
funcionamiento deben ser 
explicados con detalle. 
Generalmente están acompañados 
de dibujos para facilitar el 
entendimiento de la información. 

g)FOLLETO 

El folleto es un impreso que consta 
de 4 hasta 48 pAginas. Propaga 
ideas, productos, o servicios. Este 
tipo de impresos recibe el nombre 
de literatura directa, ya que va 
directamente a los lectores. Puede 
ser enviado por correo, distribufdo 
por individuos o colocado en sitios 
convenientes. 

In 



Su diseño debe ser sumamente 
atractivo y característico. Su forma 
puede ser de lo más variada. No 
existen limitantes para su diseño ni 
para su formato, se puede valer de 
suajes especiales para hacerlo 
distinto. 
El folleto presenta información 
concisa en forma estética. Como el 
mensaje es corto, el lector piensa 
que no va a tener esfuerzo en 
leerlo y entenderlo. 
Un factor importante que se tiene 
que tomar en cuenta para el diseño 
de un folleto es el orden de 
lectura, este es el camino que debe 
seguir el lector para comprender 
adecuadamente el mensaje y se 
deriva de la diversidad de doblez. 
Los dobleces más comunes son: 
- Doblado de 4 páginas 
- Doblado de 6 páginas en forma 

de puerta · 
- 6 páginas en acordeón 
- 8 páginas en acordeón 
- 8 páginas en paralelo 
- 8 páginas en doblez de ángulo 

recto 
- 12 páginas 
-16 páginas 
- Cualquier doblez especial. 

h) LIBRO 

El libro es una reunión de hojas 
impresas y unidas entre sf, con 
conocimientos que al ser 
asimilados por el lector, podrán 
influir tm su cundu<.:ta. 
Están conformados básicamente de 
dos partes! la cubierta y los 
interiores. 
En el capflulo 3 se ampliará con 
mayor detalle este tema. 

Todos estos impresos tienen puntos 
comunes y dentro de todos ellos se 
pueden emplear los elementos que 
componen al diseño editorial. 
Todos se basan en la tipografía y se 
realizan sobre una retícula, entre 
otras características. 
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NOTAS 

CAPITUL01 

(1) Rodríguez C. Laura Gabriela. 
Diseño Editorial. La ilustración en 
los libros infantiles. México, 1986. 
Tesis (Licenciatura en Diseño 
Gráfico). Universidad lbtro Ameri­
cana. 

(2) Rosas Treviño Patricia. Diseño 
Editorial. Elementos que la 
componen. México, 1984. Tesis 
(Licenciatura en Diseño Gráfico). 
Universidad Ibero Americana. 
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CAPITULO 2 
ELEMENTOS 
GRAFICOS QUE 
COMPONEN EL 
DISEÑO EDITORIAL 

De manera general se pueden 
mencionar los elementos que 
conforman al diseño editorial. Estos 
se encuentran en su mayoría en 
todos los impresos ya que 
constituyen la base de los mismos. 
A continuación se hará una 
descripción detallada de dichos 
elementos. 

2.1 TIPOGRAFIA 

Literalmente tipografía significa el 
diseño de letras, es el estilo de 
diseño de los caracteres de un 
alfabeto. 

Bert Braham, en su libro "Manual 
del diseñador Gráfico, da la 
siguiente definición de tipografía: 

"La tipografía es una curiosa 
mezcla de matemáticas y magia. 

Por una parte, hay reglas estrictas 
que deben respetrase para que un 
bloque de texto quepa 
perfectamente en un espacio. Por 
otra, la buena tipografía consigue 
dotar de un carácter atractivo y 
personal a cada obra de literatura 
gráfica, realzando el significado de 
las palabras." 

Es importante conocer las 
características tipográficas, ya que 
se sabe que los caracteres con 
determinadas cualidades pueden 
influir de manera inconsciente en 
el pensamiento del lector. Además 
que al conocerlas, que es lo que se 
verá a continuación, se puede 
realizar un buen diseño. 

ELEMENTOS TIPO<iRAFICOS 

TIPO: 

También es conocido como 
caracter, puede ser una letra, 
figura, número o signo de 
puntuación. Sus características son: 

-Forma: Es el estilo del tipo 
utlizado. También se le conoce 
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como cuerpo. Se mide desde el 
límite inferior de la parte 
descendente, hasta el límite supe­
rior de la parte ascendente. 

-Tamaño: Es el puntaje del tipo; la 
relación entre la letra y la 
superficie en donde irá impresa. Se 
utilizan puntos y picas para 
especificar su tamaño. Los tamaños 
más comunes utilizados varían de 
6 a 72 puntos. Es importante elegir 
un cuerpo que se pueda leer con 
facilidad. los más comunes dentro 
de un impreso que contenga varias 
páginas de texto son de 9, 10 y 12 
puntos. Además no hay que olvidar 
que un tamaño pequeño susurra, 
mientras que uno grande grita. 

••J bxj b xj 
- Peso: Es el peso visual del tipo, 
puede ser: 

• ligth (ligera o delgada). 
Son diseñadas con razgos más 

. · delgados de los que se encuentran 

en la letra normal. 
bxj 

. Medium (mediana o normal) 
Es la más utilizada) 

bxj 

. Bold (pesada). Con razgos más 
gruesos de los que se encuentran 
en la letra normal. 

••J 

r' ,\ R 11 u [ r1 /\ e 1 (1 r1 " L 

NEVADO DE TOUJCA 
...................... _, __ , . ., 
::::r.=·-··---- l§J~ PESO DEL TIPO 

Liglh, Medium y 
Bold. 
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INCLINACION: 
Itálica y normal. 

• Outline 
bxj 

• lnline 

- Inclinación: Dirección de la letra 
con respecto al eje. Puede ser: 

. Itálica o cursiva 
(de 15° ó 25º) 

bxj 
. Normal 

bxj 

En los confines de la Sierra 

~···· .. ·-·-·-~ ~ 
Eal~lill1•11'1nJ-iü>la~mi11Ut,:a•m11 
1~111111•11,11i-11aJru....W11dtd11n1111tlut 

pn~ aios ikW C:""'l"ula stm'Jd'I"' w 
aM'>llaóanhu~rimSiÑCi11J,,.la O-
PmJ,.l,JJJtl.-.ru,111tm~11prusbD1GMU •:::= 1 

nlllk11rmutrxtdluúlffllJMlro .. I -
k·-·--··-· -.. .----- --------­--- -·---- ----···-
::i::~~ ª?.z:~~ ~~ t_l.._UI ___ ---·111---· .. --·~ -- _ ....... _ ... ~ .. -.--... --
~~~ª-E ~~~1::-~ ??:~-~=: 
:.:;.::-,.::::s,:.r:,: :="::.::'O:.~ ;:..•.-:-=-..;.: _ .. _ .. ___ ------ -·---_., ____ .. ______ .. _ _. .... -... -. 
·----·"- -----· ---... --... _ ..... __ ,._ ... -·-·--...... --·--r:..::-.::::-=:: :.-:.:=':.-:.= ====--=---

(2) 

- Proporción: Es la relación entre 
letra y letra dentro de una palabra, 
se pueden mencionar las 
siguientes: 

. Condensadas 
(estrechamiento entre las letras) 

collfensadas 

• Normales 
normales 

. Extendidas 
(ensanchamiento de las letras) 

extendidas 

Paraíso Radisson. 

(3) 

PROPORCION: 
Condensadas, 
Nonnalesy 
Extendidas. 
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ANATOMIA DE UN TIPO 

contorno 
~01crior 

(4) 



CARACTERISTICAS IMPORTANTES CON RESPECTO A CARACTERES DE 
IMPRENTA 

• Altura x : Es la profundidad del cuerpo central de la letra minúscula, 
basada en la letra x 

• Ascendentes: La parte de las letras minúsculas que se prolonga por 
arriba de la altura x . 

• Descendentes: La parte de la letra minúscula que se extiende por 
debajo de la altura x • 

• Unea de base: La linea sobre la que descansan el cuerpo central y las 
letras mayúsculas 

• Hueco: Espacio en blanco dentro de una letra . 

• Unea fina: Rasgo delgado de una letra 

• Remate: Rasgo final en la terminación del rasgo principal de una letra. 

FAMILIA 

Una familia tipográfica es un grupo 
de tipos con las mismas 
caracter(stlcas, pero con diferentes 
variantes, como anchos, pesos, 
inclinaciones, etc., pero sus rasgos 
característicos se siguen 
conservando. 

Existen varias clasificaciones de 
familias tipográficas. Varios 
autores Incluyen algunas mi\s, 
otros consideran que son menos, 
pero la mayoría coincide con la 
siguiente: 
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- Familia Romana: Su estilo se 
inspira en las letras grabadas en los 
edificios romanos. Se caracterizan 
por contrastar rasgos suaves y 
fuertes y por su acabado en punta. 
Son caracteres anchos y abiertos. 
Estas características hacen que la 
lectura sea más fácil. 

Romana 

• Familia de las Egipcias: Esta 
familia tiene la principal 
característica de los patines 
cuadrangulares. Es más común 
encontrarlas en los títulos. 

.S111t Luu Putcni n 1111 rldJP fkrfrt rlr luJl11ria 
,1rpdimi11,JU11l•rlelcurfr111f>lm1tttUdt 

tCJJa tJa lriJlom so11 JKJ mq111Jmu h11n,.ndai 

LAS HACIENDAS 
POTOSINAS: 

l llSTOIUA. LEYENDA Y TRAlJICl<ÍN 

EL LIBll 
DELBllAI 

1§69§t 
Familia Egipcia. 



- Familia de las Crotescas: 
También se le conoce como San 
serif o Palo seco. Son letras sin 
trazo terminal o sin patines. Su 
grosor es equitativo y tiene poca 
diferencia entre los trazos. 

Grotesca 

- Familia de las Inglesas: 
Manuscritas o Script también 
puede ser su nombre. Se basan en 
la escritura manual. No son muy 
utilizadas en la composición de 
textos, ya que en grandes bloques 
resulta dificil de leer. 

la crisis de la 
institución familiar 

(71 

(8) 

Familiil (;rotesca. 

Faniiliil inglesa. 



- Familia de las Decorativas: Otros 
nombres pueden ser: 
Ornamentales o de Fantasía; 
pueden tener un sin fin de 
características. Son ideales para 
encabezados cortos e impactantes, 
sin embargo no sirven para texto 
corrido. 

GEORGE 
MOVACK 

ltil.TRODUCCIO~ 
FI LFl LOGICFl 
LOGICFl FOQMAL \' 
LOGICFI Dlf:l.ECTICFl 

Familia de las 
~~!!!!!!!'!D~i~_J l>ecor~was. 

El lenguaje de las letras está (9) 

relacionado con las familias y con 
la tipografía en general (*) 

- La tipografía de Palo seco expresa 
actualidad. 

- La Estilo Romano expresa 
clasicismo, tradición, religión, arte, 
debilidad y sutileza. 

¡ 11111ns ... 1111.11.- ¡ 
(10) 

UNABAHIA 
INMACULADA 

(11) 
(•) Cft. con apuntes del Primer Módulo del Seminario-Taller. 
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_ Las letras pesadas (Bold) , 
simbolizan fuerza, poder, energ1a. 

_ La letra ligth (delgada) sim~oliza 
debilidad, suavidad elegancia, 
lujo, etc. 

_ La letra mayúscula indica título, 
encabezamiento. 

_ La letra minúscula indica 
conversación, frase, charla, etc. 

FUENTE 

Es un juego completo de 
caracteres, está integrada por 
letras, números, signos de 
puntuación, símbolos, ~on un 
tamaño y estilo determinados. 

Colón _.. __ ..... 
(12) 

DISEÑO FOTOGRAFICO 
COMO PREPARAR Y D!RIGIR FOTOGRAFIAS 

PARA a DISENO GRAFICO 

(14) 

De la idea aproximada 
a la palabra precisa 

(15) 
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MANCHA TIPOGRAFICA 

La mancha tipográfica está 
constituida por una o más 
columnas de texto, las cuales están 
formadas por líneas tipográficas 
que contienen un determinado 
número de caracteres. En una 
página editorial es uno de los 
elementos que requieren de 
mucho cuidado. Está formada por 
diferentes elementos, como 
columnas, líneas tipográficas y con 
estos van implícitos otros 
elementos, como la justificación y 
la interlínea. El complemento de la 
mancha tipográfica son los 
blancos, aspecto que se retomará 
más adelante. 

LINEA TIPOGRAFICA 

Es básica en la composición de 
una página, ya que el ojo del 
lector siempre va a estar cautivo en 
ella, además de esta depende la 
legibilidad de un texto. Se debe de 
considerar la longitud de la línea, 
esto es el número de caracteres, ya 
que una línea muy larga o muy 
corta resulta poco legible, además 

(16) 

de que esto afecta a la 
composición. Una regla válida 
para una línea tipográfica dice que 
la línea óptima va de 30 caracteres 
como mínimo y 45 como máximo, 
sin embargo no se tiene que seguir 
estrictamente esta regla, ya que 
también se tienen que tomar en 
cuenta otros factores como el tipo, 

Mancha 
tipográfica. 



el lector, el color, la textura, la 
calidad de impresión, el papel, etc. 
(•) 

Josef Muller y Brockman en su 
libro Sistema de retículas 
recomienda que la línea óptima 
debe tener como término medio 
mínimo de 1 O palabras oscilando 
de 7 a 10 para obtener un texto 
favorable. 

TITULARES O ENCABEZADOS 

Su principal función es atraer la 
atención. Su legibilidad se basa en 
los mismos principios que el texto 
corrido. Como el encabezado es 
un elemento tanto gráfico como 
verbal, se tiene que analizar su 
forma y su contenido. Cuando el 
contenido del encabezado es muy 
importante, se puede presentar en 
una sola línea, pero la mayoría de 
las veces, son tan largos que no 
caben en una sola. Cuando este es 
el caso, se puede optar por 
centrarlos, o alinearlos, ya sea al 
lado derecho o izquierdo. 

Se pueden tomar en cuenta otras 
técnicas para destacar las formas 

de los encabezados (1 ): 

- Uso del color 
- Combinación de rayas y adornos 
con el encabezado 

- Encabezado en letras blancas 
sobre fondo de color negro 

- Encabezados totalmente en letras 
mayúsculas 

- Mezcla de tipografías 
- Impresión de la cabeza sobre un 
fondo 

- Uso de letras iniciales 
(capitulares) 

- Combinación de la cabeza con 
un tratamiento artístico 

- Uso de las letras hechas a mano 
- Disposición de la cabeza en una 
forma especial. 

(17) 

(•) Cft. con apuntes del Primer Módulo del Seminario- Taller. 
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a) JuSlificación a la 
derecha. 

b) Jusaificación a la 
izquierda. 

ANCHURA DE COLUMNA 

El ancho adecuado de una lectura 
se determina por la legibilidad del 
texto y por el tamalio del cuerpo 
del tipo. Está muy ligado a la 
longitud de la linea y al 
interlineado entre éstas. 
El ancho de columna se calcula en 
relación a la distancia de lectura 
(la distancia normal es de 30 a 35 
cm), además de que también se 
debe de tomar en cuenta la letra 
base y la de resalte. 

Las 4 formas más comunes de 
composición de texto son: (2) 

. Justificado a la derecha 

. Justificado a la izquierda 

. Justificado en bloque y 

. Centrado 

a D e a 

e) JUSlificaci6n en 
bloque. 

d) lmiiíicaci6n 
cenlrada. 
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rjemplode 
justificación a la 

derecha y en 
bloque. 
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Cjcmplode 
jUSliticación 
centrada. 

(19) 

Ejemplo<le 
justillcación a la 
itquit.>rda y en 
bloque. 
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CALCULO TIPOCRAFICO 

El cálculo tipográfico es muy 
importante, ya que si no se toma 
en cuenta, se pueden hacer gastos 
innecesarios. 

Dependiendo de las circunstancias 
del cálculo puede ser aproximado 
o extremadamente exacto. El 
método más utilizado y exacto 
para calcular las necesidades de 
espacio para el texto original es el 
conteo de caracteres. Una manera 
sencilla de realizarlo es la 
siguiente: (3) 

1.- Ir al final de una linea de texto 
estándar (ni la más corta ni la más 
larga), y trazar una línea vertical 
hasta abajo, a lo largo de la copia. 

2.- En seguida, contar el número 
de líneas de una página y 
multiplicar la cantidad por el 
número medio de caracteres por 
línea. Apuntar el resultado. 

3.- Tener en cuenta las líneas 
cortas y largas. Localizar las líneas 
más cortas que la media y contar 
cuántos caracteres menos tienen. 

Restar el total del resultado 
obtenido en la operación anterior. 
Hacer lo mismo con las líneas 
largas, pero sumando el número de 
caracteres extras para obtener el 
número total de caracteres del 
texto. 

4.- Consultar una tabla de medidas 
para saber cuántos caracteres del 
tipo y cuerpo elegidos pueden 
caber en el ancho de columna. Se 
divide el número total obtenido en 
el punto 3 por el de caracteres que 
caben en la columna y se obtendrá 
el número de líneas que ocupará el 
texto una vez compuesto. 

Este método, como muchos más 
referentes al cálculo tipográfico 
están siendo sustituidos cada vez 
más por métodos electrónicos, ya 
que estos pueden dar el número de 
caracteres desde que se está 
mecanografiando el texto, además 
de poder proporcionar 
características sobre el texto de 
manera más rápida y eficaz. 
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MEDIDAS UTILIZADAS EN LA 
COMPOSICION TIPOGRAFIO. 

Entre las principales unidades de 
medición podemos mencionar las 
siguientes: 

-El punto: 

Es la unidad de medida tipográfica 
que se utiliza para determinar el 
tamaño de los caracteres, las 
plecas, el interlineado, etc. Mide 
0,375 mm el punto Didot, que es 
la unidad tipográfica de Europa 
Continental. 
Dentro de una pulgada hay 
aproximadamente 72 puntos. 

- La pica: 

También se le conoce como 
cícero. Equivale a 12 puntos y 
dentro de una pulgada hay 6 picas. 
Se utiliza para medir (4): 

• La longitud de la línea 
• El ancho de las columnas 
. La altura de las columnas 
• El tamaño del espacio en blanco 

enlre las columnas, asf como los 
márgenes entre la caja y el refine o 
borde de la página 
. Los tamaños de las ilustraciones 

- La eme: 

Es un cuadrado del tamaño del 
tipo que se está componiendo. Por 
lo tanto una eme de 1 O puntos es 
un área de 1 O puntos de ancho y 
1 O puntos de alto. Es una unidad 
de espaciamiento. 

2.2 DIAGRAMACION 

Una composición es la disposición 
de elementos para crear un todo 
satisfactorio que presente un 
equilibrio, un peso y una 
colocación perfecta de esos 
elementos (5). 
Esla composición debe de 
ordenarse en base a una 
diagramación, la cual puede ser 
una red, una trama o una retícula • 
A continuación se definirán cada 
una de ellas.(•) 

(•) Cñ. con apuntes de la materia Factores ttumanos del Diseno 1 



• Red: Es un elemento modular 
repetitivo e idéntico que está unido 
a otro por uno de sus lados de 
manera tangencial . 

• Trama: Tiene un ritmo progresivo 

~@~=~:~ 11111 1 1 1 

• Reticula: Conjunto de elementos 
modulares repetitivos e idénticos 
que están separados uno del otro a 
partir de un espacio llamado 
constante. 

Tumbull y Baird en su libro 
"Comunicación Gráfica", dan la 
siguiente definición de 
diagramación: 
"Se entiende por diagramar a 
realizar el boceto o proyecto de un 
libro, revista, etc., esquemática o 
detalladamente, con base en el 

DDDODODDODODD 
D000000000001111-campo 

ººººººººººº ººººººººººº DOOODDOOOODDD 

texto y las ilustraciones que se van 
a distribuir en un espacio 
determinado". 
Esta definición corresponde a las 
características de la reticula, la 
cual se le considera como la 
diagramación que se utiliza en una 
publicación. 

conslante 



La retícula ayuda a disponer los 
elementos de diseño en un espacio 
determinado de manera 
equilibrada. Una definición de 
retícula sería la siguiente: (6) 
"La retícula es la división 
geométrica de un área en 
columnas, espacios y márgenes 
medidos con precisión". Es una 
superficie que se subdivide en 
campos. Estos por lo general tienen 
el mismo tamaño. Los campos 
están separados por espacios 
intermedios llamados constantes, 
los cuales sirven para que los 
textos e imágenes no se toquen, se 
conserve la legibilidad o se puedan 
colocar leyendas bajo las 
ilustraciones. La altura de los 
campos depende del número de 
líneas del texto. Su anchura es 
igual a la de las columnas. 
Generalmente estas medidas se 
indican en términos tipográficos. 

Para la utilización de una retícula 
se debe de tener en cuenta el 
formato que se usará, el texto y las 
ilustraciones, el tipo de letra, el 
papel y el método de impresión. 

Cuando ya se tiene bocelada la 

mancha tipográfica y cuando 
sabemos cuál es el tamaño de la 
letra que se empleará se colocan 
las divisiones de la retícula y se 
controla cuántas líneas caben en el 
campo reticular. La primera línea 
debe corresponder exactamente al 
límite superior del campo reticular, 
y la última sobre la última línea de 
limitación. 

(211 

Un buen sistema reticular alinea 
texto, fotografía, ilustración, títulos 
y subtítulos y todos los elementos 
complementarios, como folios, 
pies de foto, pies de página, etc. 
La subordinación de los elementos 
visuales al sistema reticular pro­
duce la impresión de armonía 
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global, claridad y orden; estos 
factores son favorables para la 
credibilidad de la información, 
además de dar confianza al lector. 
Además la información lógica y 
ordenada facilita la lectura y se 
entiende mejor y es más facil su 
retención en la memoria del lector. 

"Las retículas y su diseño son de 
gran importancia, tanto para dar 
una imagen como para transmitir 
la información a través de del texto 
y tema ilustrativo, de la forma más 
práctica posible." (7) 

2.3BLANCOS 

Por blancos se puede entender el 
espacio del impreso no cubierto 
por texto ni por ilustraciones. Se 
tiene que aclarar que blancos no 
son los espacios vacíos, sino el 
espacio que integra la página 
editorial. Este espacio puede ser 
entre letra y letra, o entre palabra y 
palabra o entre párrafos como se 
verá a continuación: 

- Los márgenet: 

Sirven como fondo al texto y 
enmarcan la mancha tipográfica. 
Algunos autores afirman que los 
márgenes muy estrechos provocan 
fatiga visual y los márgenes 
amplios invitan a la lectura. Por 
regla general los márgenes que 
abarcan aproximadamente el SO o/o 
de un libro se consideran amplios. 
(8) 

En una página existen 4 márgenes: 
margen inferior (pie), margen 
superior (cabeza), margen exterior 
(corte) y margen interior (lomo). 

. -..... 

1 
¡ 

cabeza 

.lomo 

coite 

pie 

Ejemplo de margen 
progresivo. 



Los márgenes progresivo~ o;e 

caracterizan por lo siguicnlt.•: d 
margen más angosto se encuentra 
en el doblez (margen interior o 
medianil), el ancho siguiente se 
encuentra en la parte superior de 
la página (cabeza) y el siguiente es 
el del margen del corte. El mayor 
es el margen del pie. Estos 
márgenes siguen su anchura 
ascendente en movimiento a las 
manecillas del reloj en las páginas 
nones; el movimiento es contrario 
en las páginas pares. Este tipo de 
márgenes establece que el pie 
tenga el doble de ancho que la 
cabeza, y el margen del corte el 
doble que el del lomo. 

• Interlinea: 

Definiendo la interlínea se puede 
decir que es el espacio entre llnea 
y línea de un texto. 

La interlínea es básica para la 
composición y legibilidad del 
texto, y para mejorar esta última se 
siguen estas reglas: (9) 

1. Para los tamaños de texto 
ordinarios uno o dos puntos de 
interlineado es suficiente. 

2. Para las letras que son de cuerpo 
pequeño es suficiente con un 
punto de interlineado. 

3. A medida que se cuenta la 
longitud de línea es mayor la 
necesidad de interlineado para 
cualquier letra. 

Un buen interlineado conduce al 
ojo de línea en línea. Le presta 
apoyo y seguridad; además el 
ritmo de lectura se puede 
estabilizar rápidamente; lo leído es 
asimilado y se conserva en la 
memoria de manera más fácil. 
También se tiene que tomar en 
cuenta que la magnitud de la 
interlínea determina el número de 
líneas que entrarán en una página 
impresa y por eso, cuanto mayor 
sea el interlineado menor número 
de líneas cabrán en la mancha 
tipográfica. 



Medianil: Es el qÜe 
separa las dos 

hojas y también el 
que separa las 

colulllllaS. 

-Medianil: 

Se puede definir al medianil como 
el margen interior de la página de 
un libro, revista, etc., donde se 
efectúa la encuadernación. 
También es el espacio que separa a 
las columnas. Este evita que se 
pierda la legibilidad. 

H ----:-----
. UICHAPAN 

2.4 ELEMENTOS 
DECORATIVOS U 
ORNAMENTALES 

Los elementos decorativos u 
ornamentales son los adornos que 
representan elementos 
ordinariamente abstractos, sin 
relación directa con el texto. 
Deben de ser parte de un todo 
dentro del proceso del dlsefio 
editorial. Se pueden usar para 
dividir, contornear o resaltar el 
texto, deben de adapl;me al 
propósito del impreso. 

CUNADELAS 
CELEBRACIONFB 

DELGRITO 
(22) 



Cabe señalar que el abuso de estos 
elementos es contraproducente en 
la composición; por el contrario, si 
se utilizan adecuadamente, 
producen efectos positivos y le dan 
vida a la página. Dentro de los 
elementos decorativos podemos 
encontrar: 

• Las Cabeceras: 

Son dibujos que sirven de ornato a 
la parte superior de las páginas en 
que comienza una introducción, 
capítulo, etc. 

·Balazo: 

Es el nombre que se le da al 
encabezado de una línea corta, 
generalmente arriba de las líneas 
principales de un título, aunque 
puede aparecer en otro lado. 
También es conocido como 
volanta. 

PRÓLOGO 

(23) 

Balazo. 
(24) 
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- Las Plecas: 

Son filetes o rayas de cualquier 
grosor, horizontales, diagonales o 
verticales. Son utilizadas para 
finalizar capítulos, para separar 
columnas, para guiar al lector, 
para enfatizar subtítulos y dar un 
toque distintivo en alguna parte del 
impreso. 

- Bigotes: 

Se pueden considerar como una 
modalidad de los filetes. Son 
delgados en los extremos y más 
gruesos en el centro. Se utilizan 
para separar títulos de capítulos o 
artículos del texto respectivo. · 

:.México 
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A 1 ll. \fl\.111 w lc- Cólftl al 'udn l11' .. nl"1ju,, •ILIC' h.itrn un rui,S.11rmhlr 
¡¡J dto<.ir wn l.n hil&l\.1\ [I "1lllf'll'"¡:"'h . .1 .ul1,: .. li\1m111"1«¡11t t.11 
ui\ulntkantn1111nunt.mmu)·uru,f'l"11•tbubrrl1111-1uonibtuqurpx 
mil.igronuvlrl1.1nml'n 

Ahur.inu·1.ri1Urv"m1rrr11c"unJ.imrmr.i,:r.i.ln1Ju.rrnm¡urnJrqur 
lou..utrid., \'.1lr rur un.i .a.l\rtrrlk1.1 .ammuu.•IC' rtll.J" qur V tnt.1in1n.i 

"uruuu Jr 1i¡>tic.a r aJ.¡u1tft' r11 k,:11..tl un nhic lwJc-t:urn1.1lmuh~.h· 
11.ulo,a finJr,ura™'mwluJ. l'n.i hor.1 m.i,1.m,k k lc-'..c'rlC'\rudw, r 
.1l •,:1tl'unr Un m.ayor 1nquin!Kl Jn.uhtrljur lut. an1N1•11 w lun hnhu 
rul•u 

A n111"W1\nr lf' lkta un r.im uompn-no.lrt•JllC' t." <ln1,:n1111 Jr l.i 
Prrn·iJrnci.i "'"' 111n<ru11hltt, J' <.¡ur m rr•li,l..J rl m1IJ,:m h.i 111;umJ11 
ahnra. -J"'••f .• ,,.M.,,..,,,,.,,.1.1<,¡,._,...,.1.,~.1.u,..,~-.a..-A""' 

Cun&.I .llw;o. M1 .1m1¡..-u, J"Hlll~U.iJ.. rrulnMin, 111111•Hi un '""'"'llU. 
C'fl un lC'fllm \K.llion¡I ~ nqui. 1 ucm mñ.l1tu t¡UC" c-r.i um'l-nlm.i 

-TC"rt,:11111YiJu--J1jnmi.1m1,:•- hormr-mc ... uru\1•1t•l~.),•lf'IC' 
•1Cuf'JliJc-J11\li.tfU1...L1tn)'~.lllflUUl.l\C'flÚl11TU1kl1u1l1N,,.U\ICJ 
K"lur.it1r¡:uJt"dlmclW!do.1lk,:uniab.a,... -CD 

(26) 

Bigotes. 
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• Corchetes o llaves: 

Son razgos en forma de 
abrazadera. Sirven para reunir las 
diversas subdivisiones de una 
materia o concepto determinado. 

• Las Orlas, Marcos o Viñetas: 

Son elementos que contornean al 
texto, se pueden encontrar desde 
líneas hasta con volúmenes y 
figuras. 
Generalmente se cosidera viñeta a 
los motivos ornamentales, 
generalmente clásicos, como el 
gótico, renacentista, barroco, etc. 
En ocasiones las viñetas u orlas 
representan imágenes o dibujos 
bien determinados, como 
emblemas, escudos, figuras de 
ajedrez o de baraja, signos 
astronómicos, eclesiásticos, etc. 
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• Las Capitulares: 

Son las primeras letras de un 
capítulo o un párrafo. Es de mayor 
tamaño que la del texto corrido. 
Sirven de puente entre título y 
texto. Se pueden clasificar en 
sencillas, orladas, floreadas, de 
figura. Se utiliza cuando la cabeza 
queda relativamente lejos del 
cuerpo del texto. Puede colocarse 
hacia adentro de la caja 
tipográfica, hacia afuera, de la 
primera línea del texto hacia arriba 
o hacia abajo, desfasada, calada en 
una plasta de color, etc. 

l~RN#\I. OIA1. DEJ. l'.,\STll.U 1 ,,.,,.,,., r··.¡ 1 

t!11rol.-L1m11yk.tl.:1tul.hl1k'-""'''"·!··t,•1•I··· 
11¡.il,1, 111111 •le Ju, ('Umo"fl.., ........ ,,1.,,,,,. •• • '"" 
<¡m>1.11lnrt)olrLN,,.-,,~1·,I\"'·'' .,,,,.,,,,,,.,,,. 
' l 0,11~• .1.-11,,.i.luo.>• r l/r.¡m• ... ·I'" •• : ·····• ; .. 
,..,,.,..'l""''"''""'"·uur,11.1.·L•11"""''·l.-.-1n••.¡ 

nr "IL1 1lr Mnltu,1 ,Id C..imp• h•ru ,¡.. ¡:,.,"'"'" J l¡.1: !.·: t ,,,.,·',. 

"!1"""•l•IC'lu1·,l,·<'ll.1, 1ur¡""1>11flnnml>rrlrll.11,..1l~m.11., "' • 

dt' ~f,lfLI r>..-: Jl.-t<>ll, ~U k-o¡OUm..l lllUjf'r, </U.- 11,1'."1 '"'"'·' ;~•U,I 

Por lo que ,¡¡ mi 1ou y a l('lo.101 los u~rJ.11lt1th rnm1ui.· .. t,11 .•• rn.• 
ni111J11:IÍt'ms.qutht'min~r··u!o• sum.11<"•l.td.1•it'n .: .... u:•r1r ,. 
ronqum.:it l' p.1cir1co1r v rnhl.:ir roJn 1.n rm111nr1.1' .Ir !.1 .,.,,. ...• , F~ 
p.iii.:i. qut n un.:i dt Lu hurn.1s ~tln Jncuhsrrl.t' ,Jd ~ ... -.., ~bn. 
do. lo n..:il ,fr..:11hr111>01,. nur.i1;o c-os1 ... ••n "C'I ..,,1 ... 1 .. , '" ~;¡,, ="" 
M.11r•1..,,I y lo .. l>Lntl" '''1"' rn 1r•¡>uOU <Ir lo •111t h.111 .1 .. 1, .. ' ··~ .,,,. 

I"'''""•" 'I"' nn In .. 11..,n:.1ron "~1lorr. no~ • .,,,..,,,, "' ""''" 'º""' ,, 
•rr<l.hlrl.l 1lr In •lllt "•hrr r••·• m.llrno l'"'I"'~"°"'" .,,¡,,, !. ,• < ••• • 

...,, • ., ,1,- •u ¡>.ol,i,f.ir f'"' 0"(1t1r•rt '\I f""I""'" ""'''"" · •~ .. ' 
nnMl•lr\ \tl\•fll>" rn11111t "" l1.1•il f,1m,1 ,f,. ,.u ... "' .... 1•1 ~ •. ,., '··· ... 
l.tnl.lr'41fn.l"•nkl'llf1,h911ost1.·1rnrr.11.11m1un111/.1,.,,•: ... ,11 

m.tn.• t• 1lr l,1\ f,1l .. l,11J. 1111 'IUC"ftl"ll Jo, m,11 .. , ''""·"'•~•·· • • I ~· 

""n""'""'l'"n1nc•·rrrnn•rrn\dilm.rn""1Sufl.1.11ru1.ll1I •"'"' 
.1 ••• 1 ........ \'tlff''t°". r•r•1olrn1u l' qol...-1n. .. lc1<t' ... 1 .. , .... 1 ...... .. 

t.t!Oflt'\.tp.lJ1r.r1•0J•Jllt'CO.,l\l•lllhrrn1r.1•u•mo.11l.·l.lfV ,!,r,• "'' 
M:nlv1&n. n1 """ Ll'\.tnoq111l.:11. yd.ir.Jmrnlr \tft1ll"~•·•·1 .,., ._.,., 

.d.i1lrr," r pnrq11C" M' rrrrud>1:n y Jrn f'I'' mn1111nol• ... !.!•••"' .,.,,. 

(29) 

S1a Nt:,·11.Lt: MAaR1N1:• 
Mruit/Jiru1111' 

(30) 
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2.S ELEMENTOS 
COMPLEMENTARIOS 

Son los elementos estrictamente 
necesarios para apoyar la forma y 
el contenido de la publicación. 
Dentro de estos se encuentran: 

·Folio: 

Es el nlJmero que lleva cada una 
de las páginas de una publicación. 
Su colocación va indicada en la 
retícula. Su ubicación dentro de la 
página debe satisfacer a 
necesidades estéticas y 
funcionales, además de que es 
determinada por la posición de la 
mancha tipográfica en la página y 
la anchura de los pies o márgenes. 

Se deben de considerar ciertas 
reglas para una correcta 
colocación del folio. (•) 

• Un folio colocado a la mitad de 
la página en el margen del pie 
puede causar efecto de estaticidad, · 
sin embargo, si se coloca en el 
margen del corte, resulta más 
dinámico, y con más razón si el 

margen es amplio. 

. Si el folio se coloca encima o 
debajo de la mancha tipográfica, la 
distancia debe ser de una o más 
líneas vacías, esto es deteminado 
por el tamaño del margen, por el 
tamaño de la tipografía y por el 
criterio del disei\ador. 

. Si el folio se coloca a los costados 
de la mancha tipográfica, derecha 
o izquierda, la distancia será 
normalmente igual al espacio 
intermedio entre columnas, 
llamado medianil. 
Ninguna de estas reglas debe de 
seguirse de manera estricta, al pie 
de la letra, ya que, dependiendo 
de las características de diseño, 
cada publicación es distinta. 

~ cotors, thls serles conveys o rlche1 
han the previous group, ond h< 
ine, gemllke quollty. The worme 
er colors in this group would mol 
~ very interesting. subtle relatlon: 

011 
(•) Cft. con apuntes del Primer Módulo del Semílldrío-Taller. 

141 



• Pie de foto e ilustración: 

Este se encarga de describir las 
fotografías o las ilustraciones de un 
impreso. 
Son parte escencial de las 
ilustraciones y fotografías a las que 
acompañan. Deben de ser 
colocados cerca de la ilustración, 
ya que si se colocan a grandes 
distancias, pueden crear confusión 
en los lectores. 
Se pueden colocar abajo, arriba, 
izuierda o derecha, desfazados. 
Esta ubicación dependerá del 
diseño global de la página. 
Algunas reglas del diseño editorial 
establecen que los pies deben de 
ser constantes con respecto al 
cuerpo del texto. Pueden utilizarse 
tipografías itálicas, o bien bajar el 
puntaje y variar el texto. 

-Comisas 

La cornisa es el título del libro, 
capílulo o parte que se imprime en 
la parte superior de las páginas de 
una publicación. (Martin E. los 
llama folios explicativos). 

(32) 

·Notas 

Son observaciones o aclaraciones 
que se añaden fuera del texto, al 
margen o al final de la página o al 
final del capítulo o de la obra. 

Notas 

1. ,~ • .., .. ....-... "111. e;..,,,,..,,...,,..,., Allini.1G•"""'· Edil ... 
w..tr.J.1'17J. 

2. c..,,..;,,.. ........ 1:1 .... _,,,_,.,.,.,,~ • .u.-n..t:... ..... 
fJ ... 11.t.t.lfiJ,,l"7S. 
J.l·,~c....n.-.ptur 

... '~"'· 
s. 11 ... .u.~ .. u.....,;.Mc-. .., '"· 
t...Ei1l'l.!?.Lrt...~la~~ .. ,..,...i,.1.ao 

xtn.rl ...... ~,.,-a.-~ ........ Gu­
loCT ... ..,.11 

(33) 

ljcmplosdc 
cornisas, pie de 
foto y folio. 



- Pies de página: 

Los pies de página se ubican del 
lado contrario al del folio, cuando 
este se coloca en la parte inferior 
de la página. Como pie de página 
se utilizan por lo general, leyendas 
que sean necesarias y convenientes 
como apoyo al texto. El puntaje de 
las leyendas de pie de página debe 
de ser más pequeño que el del 
cuerpo del texto de la publicación. 

-Citas: 

Son palabras de un autor que son 
retomadas por otro en su texto. 
Siempre se encierran entre 
comillas. 

- Rúbrica o final de artículo: 

En la actualidad, dentro del diseño 
editorial, cada vez es más común 
utilizar un elemento pequeño al 
final del artículo que ha terminado. 
Para este fin se pueden utilizar un 
cuadro, un circulo, una estrella o 
cualquier otro elemento. 

c:ación. Por otra pam, el problema dP. 111 
runcione1 fllÍ vinculado al clrl medio de (()o 

munkación, vehículo clrl menuje o -wloptan. 
do una llrminoloeia de moda en la aclulli­
dad- medium. 

11 

(34) 

tema dr: wrdad absolu1a 1 IU mftodo diaWctico. q 
ti• que lodu lu VtTdadn eon nlatl••· De ate 
dijo E ... 11 •el lado rnoludoaorio de nta fi 
asfialado bojo el - de 1U lado c:oatc 
fiado•(•). . · . 

Adnn6s, el ai11ema de Hqd ua idraUsta. ~ 
. frmr y dl11onioh1r el cadcttt cwncialmmte 
·río de la dlaWctica que yoda en ~l. llealmmte, 
e) idralilmo a IU npresl6n mh COR1l11cn1e 1 a.1 
ubo que laa ideu constltulan la eamda de 
1 que era el deaanoUo de laa Ideal el que -

(') En ..... w-. , ____ ., cit. p. 114. 
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Cómo llegar 

Del Distrito Federal salga por Indios 
Verdes; aomc la c•rctcra ítdcral número 
85. Al llegar a l'achua lome la carretera 
rumbo a Real del Monte. siga ha11a 
Huasca y dos kilóme1ro1 adelante llegará 
a San Mii¡uel Kegla ... 

(36) 



- Signatura. 

Es la senal (generalmente números) 
que se pone al pie de la primera 
página de cada pliego en el ángulo 
izquierdo para facilitar a los 
encuadernadores el doblado y la 
alzada de los pliegos para formar 
el libro. (+) 

NUESTRA 

Esto 1dici6n cantitne toda 101 obta 111 
''º'ª p11blica4ttt por Amado Ntrllo. mtb 
io1 11obajo1 i11/dito1 o dtspo"omodo1 111 
/ot hojas P*ti6dicas ' rtt0•ido1 dtspub 
dt su mualt tn ta colttti6n dt sus Obras 
Complelas. Tambiln •• inrluytn /as pro-
1111 conttniJos '" Maftana del Poeta, vo-­
l11nwn añadido a la colttci6n por ti d~ 
1or Alfonso Mlndtz Plancortt. 

Adtmcú. a 1nri911~ can vna •'º" can­
t/Jtltl dt crdnica ' dt artlculos dt /01 
que solo • ltnlo 11otid11 por tu rt/ntn­
ciu dt ltn bibli61rafo1>-Gtnaro Estrada. 
principaltMnt~. y uno abundantt aporta.. 
ti6n dt cutntoJ. stmblonio1. crdnicas dt 
•iajt, j11kios criticas J 1ruayas, dtsctina. 
ddo1 casi tn su totnlidad. y uno ,uqutña 
obra inlditn: Apunlel para un libro que 
no ncribirl nunca. Lo prosa dt A modo 

(37) 

2.6 FOTOGRAFIAS E 
ILUSTRACIONES 

Martin. E. define a la ilustración 
de la siguiente manera: "Se 
entiende por ilustración todo 
dibujo o fotografía, representando 
figuras bien determinadas, que 
acompaña al texto para explicarlo 
o avalorarlo." Como definición 
podemos decir que la ilustración es 
un modo de comunicar en el papel 
información sin palabras. Pueden 
ser diagramas, mapas, gráficas, 
fotografías, etc. El uso de 
ilustraciones y fotografías no debe 
interrumpir la lectura, sino 
complementarla. En ocasiones es 
recomendable colocarlas en una 
página aparte, para que el leetor 
no interrumpa la lectura. 

(•>EL OOBlAOO on PLIEGO SE [ftCl\ÍA A :W.-..cJ o co" M4.QUI""" nEGo\DORJ\, y u CAl.\00 (0 OIWOSK:IÓtrw [)( lAS PÁGtN.U 
DEL Pllf:OOENlAMÁQlJl'llAOE IMPRIMIUHI\ DE fSTARHKttO()( TAL MOOOQlJl, TRASU PlEc.AOOCOlllCTO,QUOl~lOOAS 
LAS PÁQ"lll\S POR U ORDEN COIRELo\TIVO [)( Sl.JS fOt K)S. 
V• ALZADA SE RIAl.llA T.-.MeltN MA."«..1.-.tMf"-ll OCO'li M4QU1No\ Of Al/U, VCO"-SISIT f'li TOMU:UNUEM'IAllVA OOll.AOOC.: 
CAOAUl'liO [)( LOSPUEOOS DrQtl(CONSTAll llBRO,f'ARAPROCfotR 1\1 ~Al.\llODI !tU["'C:UAOl.lli\IAC9ÓN.pp.462 
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El tamaño de la ilustración se 
determina al calcular la extensión 
del libro y por la importancia o 
propósitos de ellas, en orasiones 
son tomadas como recurso de 
ajuste de la extensión de la 
publicación. La ubicación y 
tamaño se calcula de acuerdo a su 
importancia e interés y la posición 
debe fundamentarse en el aspecto 
estético. 

-'=="'-":"-~ .:.= 1 .::-..:::;.:;;.·:::::.:::..·_~ ... _ .... , .. , . ...,_. ""- .... -·-·------·---.. --····· ·--·--.. ••:'>•·• ...... ,.._,.. ........ ,... .. -·-·-.... -····· ·---··-- .. .. ·-11--•-· -.... ....... _ ..... -... . ·----·- ........ - __ ., ..... ______ . --··---.lo•_,... -~i..•-n., __ ., 
··-- ---· ! 

Un aspecto importante que se debe 
de tomar en cuenta es que las 
ilustraciones atraen al ojo, 
despierlan c·uriosidacf, hacen 
receptivo al lector y como 
consecuencia se percibe mejor la 
información. La ilustración debe 
reforzar el argumento, ayudar a 
entender el tema y contenido del 
texto. 

....... 1~, .... 1.1,.; ........ , ....... . 
¡. ........ 1 .......... 1.,., •••• 1 • 

. ,L, ... 1,.,_, ...... ,1 ...... ,,t, ... .i., u1L•\••,.,... .. ,11 . .,,1"•l•·•I•••" 
,.lirnl' ~.11· •··••.l 1•••• li •· • 1• '•"•~ ,..f, '"•'fnlo.I ,.,.,Ir. l•n1 
''"' ..... 1--·~··· ... 1 ~· ,. ••• .. , ...... , ........... .a.. 1 ............. " 
... , ................. 1 .................. l ..................................... .. 
.......................... 1 ...... ., •• .., ...................... 1.1 ......... . 

1, ., • .,.._ ·•I••• lio• ••• ,11 .. 1..,,~ "' 1·•1• •• ''.:""·''l .. '"''"' •• ila· I" 
'• .,.,, Tlnnor rt•~•l•tn•.,., ol "•l•t •••tia t11•••"·"olo l1..,<fo l 
....... ""' .... ~ ••• , 1,,11 ••••• ,,,.,, ...... 114 •• 11 ... , ................. . 
... 1. ~ .1 .. ,,, 1 '•· •••••.• 1 ·• ...................... , ........... ,., 

··~ ..... " ..... ~. ,.... ... • . • •••• ''"" ••••• .. , ..... ~4 ..... , 

Fologr;ofí;o. llustr;oci6n. 
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2.7 PAPEL (SOPORTE) 

El IJJ!Jcl generahnenle es em¡.>leado 
para escribir, dibujar o para 
envolver; además es un material 
básico dentro del diseño editorial 
ya que es el soporte donde se va a 
trabajar. 

Su nombre se deriva de papiro, 
que fue el primer material que se 
utilizó para la escritura. · 

Se puede decir que el papel es una 
especie de tejido de fibras, hecho 
de cualquier clase de fibras 
celulósicas: madera, yute, paja, 
trapo, cáñamo y caña de azucar. 
Usualmente la fuente principal es 
la madera, la cual se desmenuza 
en agua por medio de máquinas 
para obtener la pasta mecánica de 
madera, o cortada en pequeñas 
astillas y hervida para conseguir 
pasta o pulpa qulmica. La pasta 
mecánica es más barata, pero la 
qulmica es más resistente y pura. 

A esta pasta se le agrega agua y, 
mediante un batanado, se la re­
duce a millones de fibras. En esta 
fase es cuando se decide qué clase 

de papel se va a fabricar. La pulpa 
se mezcla con ingredientes como 
c.iolln, alumbre, resina y 
pigmentos o tintes. El caoHn sirve 
para conseguir un papel más 
blanco, suave y opaco; el alumbre 
y la resina son agentes que 
impiden que la tinta de imprenta 
empape las fibras y se extienda 
como hace con el papel secante; 
los pigmentos y los tintes son 
agregados para dar al papel la 
coloración requerida. 

La mezcla de pasta batanada, que 
se constituye en un 99% de agua 
se vierte en una máquina que 
consiste en una superficie 
vibradora de tela metálica que deja 
escurrir el agua y sacude las fibras. 
La capa de material fibroso avanza 
seguidamente sobre una cinta de 
fieltro, a través de rodillos que 
siguen escurriendo el agua, hasta 
llegar a unos cilindros secadores 
calentados que evaporan el resto 
de humedad, y finalmente a través 
de unos recios cilindros 
calandradores que planchan el 
papel recién obtenido. 

146 



Algunos tipos de papel reciben un 
acabado adicional al pasar la 
bobina por otra serie de cilindros 
llamados supercafandria~. 

A continuación, el papel se divide 
en bobinas más pequeñas o 
cortado en hojas. En algunos 
papeles la marca de agua es 
impresa por un rodillo 
filigrandador o marcador mientras 
el papel está todavía húmedo. 

2.7.1 CARACTERISTICAS DEL 
PAPEL 

Dentro de este punto podemos 
mencionar las siguientes: 

• la blancura: Está relacionada con 
la opacidad. Con frecuencia, 
cuanto más blanco es el papel, 
menor es su opacidad. 

• El hilo del papel: El grano o hilo 
del papel es la dirección en la que 
se orientan predominantemente las 
fibras. Este se puede determinar 
rasgando una hoja. 
La dirección del hilo es 
importante, porque afecta la 

facilidad con la que el papel 
correrá por la prensa,además de 
que también afecta el doblado y 
encuadernado de una publicación. 

• la resistencia: Esta depende de la 
naturaleza de la fibra y de su 
longitud. Las fibras largas son más 
resistentes al desgarro que las 
cortas, pero únicamente contra el 
grano y no a favor de este. 

• la supeñicie: Depende del 
estucado, que es una mezcla de 
caolfn y otras materias aplicadas a 
la superficie del papel a fin de 
obtener un acabado más liso; y del 
calandrado, que es la operación 
que durante la fabricación del 
papel produce el alisamiento de su 
superficie mediante la aplicación 
de presión entre dos cilindros de 
acero. El papel con un mínimo de 
calandrado recibe el nombre de 
antiguo o cascarón. Su volumen es 
sustancial y tiene una textura 
áspera. Un calandrado muy 
extenso produce una superficie 
más suave para el papel llamado 
maquinado. 
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Muchas revistas utilizan este papel 
debido a su buena superficie de 
Impresión. 
El terminado inglés es muy similar 
!ligeramente más calandr.ulo) y da 
una reproducción de medios tonos 
en impresión directa ligeramente 
mejor. 

El papel supercalandrado se 
procesa hasta que la superficie se 
encuentra muy pulida. También es 
muy utilizado en las revistas. 

- El gramaje: Es el peso del papel 
medido en gramos por metro 
cuadrado. Sirve para calcular el 
peso de los diversos tamaños de 
papel que se expenden en el 
mercado. Lógicamente, el gramaje 
no siempre guarda relación con el 
grueso, pues este depende de las 
diversas materias que componen 
las distintas clases de papel y de 
otros factores de la fabricación. 

2.7.2 TIPOS DE PAPEL 

Los papeles de impresión se hacen 
en una gran variedad de acabados 
superficiales, de gruesos y de 

medidas para utilizarlos en 
distintos procedimientos de 
Impresión. Existen varias 
dasificaciones en cuanto a tipos de 
papel. Una dl! ellas designada en 
cuanto a su apariencia y uso es: 
(10) 

• Bond: Se emplea para hacer 
bonos y certificados de acciones, y 
es muy utilizado para escribir. 
Tiene un terminado semiduro ideal 
para mecanografiar y escribir a 
mano. 
Se incluyen los de correspondencia 
comercial o privada, papel 
registro, para contabilidad y papel 
para copias. 
El papel de buena calidad contiene 
trapo de algodón en diferentes 
cantidades a partir de un 25 %. 
Todos admiten los métodos de 
impresión de tipografia y offset. Su 
gramaje varía entre 45 y 85 en los· 
de menor calidad y llega a los 118 
en las superiores. Las tonalidades 
varían desde un blanco azulado 
hasta el crema. Algunas marcas 
ofrecen una variedad limitada de 
colores. 
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- Papel para impresión: También 
se le conoce como papel para 
libros, y como su nombre lo indica 
sirve para la elaboración de 
impresos de comunicación masiva. 
Sus texturas varían desde la burda 
hasta la satinada suave. Incluye los 
de tipo couché, los estucados, los 
supercalandrados y los satinados. 
Los papeles estucados tienen una 
capa de caolín en la superficie y 
siempre son muy lisos y algo 
brillantes. 
los papeles para libros no tienen la 
capa de caolín y tienen un 
acabado estilo antiguo o con un 
acabado muy liso. 
Se puede· imprimir en offset, 
tipografía y huecograbado. Su peso 
varía desde 45 hasta 170 gramos 
por metro cuadrado. 

- Papel para cubiertas: Soporta el 
desgaste de las cubiertas de libros. 
Se encuentra en varios colores y 
terminados. 

- Cartulinas: Estas son utilizadas 
por carteles, anuncios 
publicitarios. Es papel rígido y 
pesado compuesto de varias capas. 
Tambien es llamada bristol. 

Abarcan diferentes tipos, desde el 
marfil y tela hasta el bristol, la 
opalina, el pergamino, el couché, 
el mate y la gamuza. Sus gramajes 
varían desde los 180 hasta los 
500 g X m2• Admiten casi todos los 
métodos de impresión. 

- Papeles para usos especiales: 
·Estos tipos de papel incluyen los de 
etiquetas engomadas, valores y 
acciones, copias sin carbón, 
secantes, de calco grueso, el ma­
nila, el kraft y algunos otros que 
son destinados para envolver, 
además de los forros con tela. 

2.7.3 TAMAÑOS DE PAPEL 

a) Tamaños básicos 

Existen tamaños fijos en hojas que 
se llaman básicos, que son los que 
tradicionalemente se utilizan en 
libros y revistas y los cuales son 
conocidos por las siguientes 
medidas y denominaciones: (11) 



Tamaño 77 X 110 y 77 x 55 cm Gran cícero 
70 X 100 y 70 x 50 cm Cícero 
64 X 88 y 65x90cm Doble marca mayor 
64 X 44 y 65 x 45 cm Marca mayor 
56 X 88 cm Doble coquille 

11 56 X 44 cm Coquille 

Ordinariamente de estas hojas básicas se sacan los tamaños que se 
necesitan para los diferentes impresos, los cuales se conocen en las 
imprentas con las siguientes nomenclaturas y medidas aproximadas: (12) 

Folio 
Cuarto de folio 
Holandes comercial 
Medio holandes 
Octavo español 

Folio 

22 x 32 cm 
22 x 16 cm 
22 x 28 cm 
22 x 14 cm 
11 x 16 cm 

Cuarto 

Orravo )(,• 

32° 64• 

--

(40) 

Sul•livi~icMH"i ••· 
unpic'Ko 
lradici<Hldl. 
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b) Tamaños normalizados 

Existe un sistema de unificación o 
normaliiación según las Normas 
UNE 1011 (+) (adoptando las 
correspondientes alemanas DIN, 
que cuentan con el apoyo de la 
Organización Internacional de 
Normalización (o 150)), las cuales 
simplifican los tamaños en los 
impresos, desde la tarjeta al cartel 
mural. Entre sus ventajas (13) se 
pueden mencionar: la reducción 
de costos, proporcionan orden y 
uniformidad, hacen posible la 
producción en serie, permiten el 
máximo aprovechamiento del 
tamaño de las máquinas, aseguran 
la fácil venta de los productos, 
proporcionan facilidad para el 
aprovisionamiento y la 
exportación, eliminan casi por 
completo los recortes al refilar el 
papel, hacen más racional la 
elección del formato y el cálculo 
del presupuesto. 

Este sistema de normalización de 
tamaños se basa en 3 reglas 
fundamentales( 14): 

la.Todo formato o tamaño se 
obtiene partiendo por la mitad el 
inmediato superior. 

2a. Los formatos son todos 
semejantes; por tanto, la relación 
entre 'us dos dimensiones es 
siempre la misma. De esta regla y 
de la anterior se deduce que: 

lado menor +lado mayor =1+./2 

la. El formato origen o básico es 
un rectángulo de un metro 
cuadrado de superficie, 
naturalmente con los dos lados en 
la relación constante 1 +Ji. Mide, 
por tanto, 841 x 1189 mm. 

0,841 m _.!.. 
1,189 m -JT; 
0,841mx1,189 m = lm2 

MtAS ~\tASU"l.C -lJ"-IA l'llORMAíSPA~ .\• Sl llAIKJRAflol'f'\..¡H(ICl\!'.IPCJRll l'\flHJ10,.,,ACIO"-IU ot RACIO,l\lllAC~Y 
l'\ORMAlllACKl"li, llA"'40R-lut:uhlno, 46', Midrd 10., PfRTll\lCl~lf Al CO"ólJO SLf'f.llKJI [)( 1"\'f ST&\CIO"lif.SCllM•IC.\S. AL 
IQJl\I Ql.f IAS SIMH ARlS [)[OTRAS '°'C'°"S. IAS "oQRMA.51.J'ld 50" OfWt'.XIC:KJ'lo(S CO'Wl"f 'JISll AIOIAO.\S POR 
COMISION(S UPICl"l.fS ("-CARGAO.\S [)[ lJ ... l"ICAR TOOOCU ... llriltOf'LfDA l 4ClltARU f'RO(JUSO Y SIMfl n:::~K;W. q LOS 
TRABAJOS l'llOUSTRll\trs. 



la regla• oro, 
basPde los 

hKlll.lfCI'> 

internacional("§ del 
llilfll'I. 

La relación 1 : .[!o lo que es lo 
mismo 1+1.414 es la relación entre 
el lado de un cuadrado y su diago­
nal (figura) también se puede 
expresar 5:7, 12:17, 29:41, 70:99, 
etc. Esto significa que dividiendo el 
lado menor entre el lado mayor del 
rectángulo, da lo mismo que 
dividiendo 1 entre raíz de 2 ó, 
aproximadamente, dividiendo 5 
entre 7, 12 entre 17, 29 entre 41, 
70 entre 99, etc. 

El formato origen o básico se 
denomina AO. Los demás formatos 
submúltiplos: Al, A2, A3, etc. se 
obtienen dividiendo el inmediato 
superior por la mitad, 
paralelamente al lado menor 
(figura), y se denominan con la 
letra A seguida de un número que 
indica los dobleces o cortes hechos 
en los formatos base. 

AO 

Al 

A2 A:t 

A4 M 

K¡,-i;= 
'" 
(42) 

Subdivisiones del 
formato AO. 
Al igual 'lue las 
IK>jas tradicionales, 
l.1 l1N1gihNI ..:• 
divide Al ,.,,;, ¡no 
.1 clih~c·m i.11•• I," 
mismas, guardan 
una escala directa. 
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Los formatos múltiplos se obtienen 
al unir dos formatos inferiores por 
el lado mayor, y se denominan con 
la sigla AO precedida de un 
número que indica las veces que 
aquel formato contiene el formato 
básico. 

Los formatos mencionados de la 
serie A no son únicos, sino que 
existen otros intermedios, 
denominados serie B. Entre la serie 
A y la serie B se intercalan también 
las series C y D. 

Naturalmente, todos los formatos 
múltiplos o submútiplos son 
semejantes, es decir, que tienen la 
misma proporción (figura). 

D4 

85 ------------""1 
85 1 

C5 1 
AS 

B& 

1 
115 

1 ni; 
1 --------;,-¡ 
1 

e• 1 
" 1 

1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 

1 1 

Obtención de las series auxiliares. 
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En el siguiente cuadro se presentan 
los tamaños de la serie fundamen­
tal A y de las auxiliares B y C. La 
aplicación de la serie D es 
innecesaria. 

DENOMINACION SerieA(mm) 
(mm) 

o 841 X 1189 
1 594 X 841 
2 420X 5q4 
3 297 X 420 
4 210X 297 
5 148 X 210 
6 105 X 148 
7 74 X 105 
8 52 X 74 
q 37 X 52 
10 2&X 37 

Estas medidas son las finales o 
definitivas, esto es, después de 
desbarbar o refilar el papel, ya que 
los formatos básicos en bruto se 
fabrican con el exceso adecuado: 
unos 20mm, más o menos por 
cada dimensión, que se cortarán al 
iniciar la impresión o al 
encuadernar. 

Serie B (mm) SerieC 

lOOOX 1414 917 X 1297 
707 X 1000 648 X 917 
500X 707 458 X 648 
353 X 500 324X 458 
250 X 353 229 X 324 
176 X 250 162 X 229 
125 X 176 114 X 162 
88X 125 81 X 114 
62 X 88 57 X 81 
44X 62 
31 X 44 
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La serie A proporciona los tamaños 
para los impresos comunes: libros, 
folletos, papel para cartas, facturas, 
etc. Las series B y C se utilizan 
para sobres, bolsas, etc., pero 
también pueden servir para 
carteles murales e impresos 
similares y, excepcionalmente, 
para impresos ordinarios. 

El tamaño básico no es el mismo 
para todos los tipos de papel. 
Generalmente el tamaño básico es 
el más adaptable y eficiente para la 
mayoría de los usos comunes de 
cualquier papel particular. 

Los tamaños básicos de hojas en 
centímetros son: (15) 

Bond: 43.2 X 56 cm 
Libro: 63.5 X 96.5 cm 
Cubierta: 50.8 X 61 cm 
Cartulina bristol: 57.2 X 72.4 cm 

Además del tamaño básico se 
encuentran papeles en varios 
tamaños que se llaman 
estandarizados, ya que 
corresponden a los tamaños de 
prensas o pueden ser doblados o 
cortados a tamaños estandarizados. 
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CAPITULO 3 
EL LIBRO 

El libro es la reunión de varias 
hojas de papel impresas y unidas 
entre sí formando un volumen; con 
una serie de conocimientos que al 
ser asimilados por el lector serán 
capaces de influir en su conducta. 
Consiste en varios pliegos 
encuadernados juntos además 
constan de más de 49 páginas (de 
48 o menos se considera 
folleto).(1 l 
Un libro siempre trata un tema 
específico, con todo detalle y por 
esto generalmente es muy extenso. 
Generalmente es creado con fines 
instructivos o informativos y de 
esparcimiento. La atención e 
interés del lector al adquirir un 
libro es por su contenido. 
Cuando una obra se divide en 2 o 
más partes independientes, con 
paginación propia, a cada una de 
estas se le denomina tomo. 

Su vida es muy durardera y esto 
debe de tomarse en cuenta para su 
di~i\o. 

Comunmente su costo es elevado, 
aunque varía según las 
características de contenido y 
forma. El libro se considera como 
publicación de archivo ya que es 
muy duradero. 

La comunicación que se establece 
entre el libro y el lector es lenta 
pero profunda, además el público 
receptor es determinado por el 
tópico del libro y generalmente se 
trata de un público selecto. 

Cualquier libro de una manera u 
otra contribuye a la formación del 
ser humano, ya que un libro es 
información a primera instancia y 
en cierto momento se toma como 
modelador de actitudes. 

3.1 ESTRUCTURA DEL LIBRO 

Los libros se dividen básicamente 
en dos partes: la exterior y la inte· 
rior. (2) 
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3.1.1 PARTE EXTERIOR: 

Dentro de esta se encuentran los 
siguientes elementos: 

- La Cubierta, que es el forro del 
libro. 

- La Cabeza, que es el extremo 
superior del libro. 

- El Pie, es el extremo inferior. 

- El Lomo es por donde se sujetan 
las hojas. En él se encuentran el 
título del libro, el nombre del autor 
completo o únicamente sus 
apellidos, la editorial, y si el libro 
pertenece a alguna colección, se 
incluye el número de tomo y la 
sección a la que pertenece. 
Algunas veces lleva tejuelo, que es 
la impresión que se hace 
directamente sobre el lomo de 
cualquier material. 

- El Frente es el lado opuesto al 
lomo, es por donde se pasan las 
hojas. 

- La Portada también se conoce 
como carátula o primera de forros. 

. Dentro de esta se encuentran el 
título del libro, el autor, la 
colección y la editorial. Dicha 
portada puede estar impresa en 
papel o cartulina y además de dar 
protección al libro. Muchos 
editores le dan una gran 
importancia al diseño de portadas 
de libros, ya que muchísimas. 
personas los compran porque les 
atrae la cubierta. Estas no sólo 
deben de mostrar el contenido del 
libro, sino también cómo y dónde 
se va a vender y quién lo va a 
comprar. El diseño de las cubiertas 
está limitado por ciertos factores: el 
título debe de ser leído con 
claridad en la parte frontal al igual 
que el nombre del autor. 

- La Segunda de forros es la parte 
trasera de la portada. 
Generalmente carece de 
impresión, pero en algunas 
ocasiones, se imprime algún texto 
en el cual se invita al lector a 
adquirir la obra. 

- La Tercera de forros es la parte 
trasera de la contraportada. Al 
igual que la segunda de forros, 
usualmente no va impresa, sin 



embargo a veces se puede 
continuar el texto de la segunda, o 
bien, se incluye la biografía del 
autor o una lista de libros de la 
editorial. 

Esquema de un libro 

En los libros encuadernados en 
tela, la segunda y tercera de forros 
sirven como base para pegar las 
guardas(+). 

-La Contraportada o Cuarta de 
forros es la parte posterior del 
libro. En ella suele ir una 
explicación general sobre el 
contenido del mismo. Aquí 
también se encuentra el número de 
libro estándar internacional (ISBN) 
y el código de barras. 

- Las Solapas son prolongaciones 
de la portada y contraportada que 
se doblan hacia adentro. 
Generalmente miden 1 O cm. En 
ellas va impreso un texto similar al 
de la segunda y tercera de forros. 

t•H .. \Uh\llllA\ !M.~ltlJIA\111 l'.\111 l1C1ft\All-.\J!il \Mll.\IHJ'l l l•"d""l'il llllM11t11._,t.\\ l.\l' .. \,\l lCJtCXAl'lif"4l~ 
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3.1.2 PARTE INTERIOR 

Los libros están formados por 
hojas impresas llamados 
individualmente p~ginas. A este 
conjunto de páginas se le conoce 
como interiores. 

los libros constan de 3 divisiones 
principales: (3) 

1.· Los preliminares o material 
inicial 

2.- El texto 
3.- las referencias o material final 

los preliminares incluyen la 
anteportada o portadilla, que es la 
primera página impresa del libro 
en la que aparece sólo el título del 
libro; la portada que incluye el 
título y los nombres del autor, del 
editor y el lugar de publicación; la 
página de copyrigth; el prefacio; 
los reconocimientos; el contenido; 
la introducción, cuando no es 
parte del propio texto y a menudo 
un segundo falso título. los folios 
están en minúsculos o romanos. 
El texto o cuerpo de la obra 
contiene los capítulos; las 
referencias o finales constan de 

apéndices, bibliografía, glosario o 
índice analítico, etc. Los folios 
están en arábigos encontrándose al 
pie o a la cabeza de la página. 
Aparecen cornisas en la parte 
superior o inferior de las páginas y 
generalmente el 
contenido de la página izquierda · 
es diferente al de la derecha. 
Comunmente de un lado aparece 
el nombre del autor y del otro el 
nombre del libro o del capítulo. 

Existe otra estructura del libro (4) 

- Portadilla. Es la primera página 
del libro. En ella se imprime el 
título. 
• Portada. Es la tercera página del 
libro.En ella se imprime el título 
subtítulo, el autor o los autores con 
sus respectivos créditos y el pie de 
la editorial. 
·Copyright. Se encuentra en la 
cuarta página del libro. En ella se 
citan los números de registros de 
los trámites legales que 
corresponden a la edición. 
También lleva los permisos de las 
comisiones implicadas y la 
advertencia de que todos los 
derechos están reservados, para 



evitar reproducciones ilegales del 
libro. También se incluyen la focha 
de edición y el símbolo internacio­
nal O; a~imhmo e~ rcgi~trarlo d 
nombre de la editorial a la que 
pertenecen los derechos y de la 
casa editorial o autor que los cede. 
• Dedicatoria. No es muy 
frecuente, pero cuando aparece se 
incluye en una página non, 
inmediatamente después de la 
portada. Con ella el autor ofrece su 
trabajo haciendo homenaje a una 
persona o entidad en prueba de 
afecto, reverencia o gratitud. 
• Prólogo. Con él se hace la 
presentación del libro. Son las citas 
que el autor utiliza al principio 
para resaltar algún aspecto 
relacionado con su obra. Algunas 
veces una tercera persona lo 
realiza para dar su apoyo y 
reconocimiento al autor así como 
para recomendar al libro por su 
calidad. 
• Agradecimientos. En él el autor 
muestra su gratitud hacia quienes 
intervinieron en la elaboración del 
libro. 
• Contenido o indice analítico. Es 
la lista de los títulos de los 
capítulos o temas contenidos en la 

obra, indicando la página en 
donde se encuentran. 
• lntroducci6n. Explica el enfoque 
d.ulu .1 la ohra, ~u f.Jlan gcm:ral, a~f 
como indicaciones para su lectura. 
• Capítulos. Secciones en las que 
es dividido el desarrollo del libro. 
Generalmente comienzan en 
página non y en su lílulo se utiliza 
una letra de mayor puntaje y peso. 
Esto sirve para indicar dónde 
comienzan y terminan los mismos. 
• Bibliografía. Es la lista de los 
libros que fueron consultados 
durante la realización de la obra. 
Puede encontrarse al final de cada 
capítulo o al final del libro. 
• Apéndices. Son complementos 
del libro, como tablas y cuadros de 
tipo estadístico, que enriquecen los 
lextos de la obra. 
• Glosario. Es la lista de palabras 
desusadas o de significado 
desconocido que se utilizan en el 
texto. 
• Indice alfabético. Es la lista de 
palabras, temas o nombres que 
fueron tratados durante el 
desarrollo del libro de manera 
reievante. Son presentados en 
orden alfabético y con el número 
de página en la que se encuentran. 



• Colofón. Es el texto con el que 
termina un libro. En él se indica la 
fecha y lugar de edición, la 
cantidad de ejemplares que fueron 
impresos y en algunas oca~ioncs se 
incluyen el tipo de letra y papel 
empleados, el nombre del 
responsable de la edición y los 
integrantes de los diferentes 
procesos de elaboración. 

3.2 TIPOS DE LIBROS 

Existen diferentes tipos de libros: 
(*) 

EDUCATIVOS: En estos se 
implican diversos aspectos como 
hábitos, comunicación, relaciones 
humanas, etc. Son libros de 
formación que incluyen 
enseñanza-aprendizaje que 
permiten al individuo adquirir y 
desarrollar actitudes, hábitos y 
habilidades que conducen al 
educando hacia su plena 
realización como individuo y 
como miembro de una sociedad. 

DIDACTICOS: Estos libros dan una 
enseñanza cognoscitiva, 
independiente de cualquier 
ideología, pone al alcance del 
lector las técnicas, procedimientos 
y materiales para la participación 
activa del proceso enseñanza. 
aprendizaje. Estos libros facilitan el 
desenvolvimiento de las 
capacidades del lector ya que 
muestra estructuras metodológicas 
apropiadas según el tema a tratar, 
es decir, conceptos claros, 
ordenados y bien fundamentados. 

INFORMATIVOS: Transmiten y 
proporcionan ciertos 
conocimientos sobre algún sujeto, 
medio, hecho histórico o situación; 
son conocidos como libros 
culturales porque amplian el 
acervo de conocimientos del 
lector. 

PEDAGOGICOS: Por lo general 
van dirigidos al educador u 
orientador. En ellos se actualizan 
los programas, contenidos y 
métodos educativos-didácticos con 
el fin de que correspondan cada 
vez más a las necesidades del 
educando. 

(•) Cfi. con Apuntes del Primer Módulo del Sroiinario-1 dllcr. 
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IDEOLOGICOS: Dentro de estos 
tipos de libros entran los que de 
alguna u otra manera, influyen en 
la ideas, como en la política, la 
religión, la filosofía, etc. 

DE ESPARCIMIENTO: Se puede 
decir que este tipo de libros tratan 
de hacer pasar un rato agradable al 
lector, momentos de 
entretenimiento; como los cuentos, 
los juegos, ele. 

Esta es una clasificación muy 
general sobre los tipos de libros, 
sin embargo es importante aclarar 
que un mismo libro puede entrar 
en más de un tipo de los antes 
mencionados. Por ejemplo, un 
libro que puede ser considerado 
como de esparcimiento, puede 
llegar a ser informativo o 
pedagógico. 

3.3FORMATO 

El formato es la superficie que 
ocupa la mancha tipográfica, o 
sea, la parte entintada de la página 
la cual incluye texto, ilustraciones, 
fotografías, y los blancos. 
Básicamente existen dos formatos 
del libro: prolongado (cuando el 
alto es mayor que el ancho) y 
apaisado (cuando el ancho es 
mayor que el alto). 

3.4 EDICIONES 

La edición es la serie de 
operaciones necesarias para la 
publicación de una obra, las más 
importantes son: búsqueda del 
tema y del autor o del traductor, 
revisión del original y proyecto del 
libro, preparación de las 
ilustraciones, composición e 
impresión, encuadernación y 
distribución para la venta. 
También recibe este nombre el 
conjunto de ejemplares de un 
libro, impreso de una sola vez. (5) 

Antiguamente la edición de libros 
comenzaba con la presentación de 



un texto mecanografiado del autor 
a un editor, este publicaba el libro 
y pagaba al autor una cantidad que 
dependía de las ventas del mismo. 
En la actualidad no siempre ocurre 
esto. Es posible que la idea original 
surja del editor, el cual se encarga 
de buscar al autor oportuno para 
escribirlo. El editor antes de 
emprender la publicación de un 
texto se asegura de recuperar en la 
primera edición lo invertido en él. 
Esto se consigue vendiendo los 
derechos para evitar los títulos en 
distintos mercados, estos van desde 
los geográficos, nacionales hasta 
las distintas formas de edición ( por 
ejemplo un libro puede aparecer 
con pastas duras y después salir en 
edición de bolsillo). 
Cuando se venden por adelantado 
en diferentes mercados libros 
ilustrados de calidad, es muy 
posible que el presupuesto sea alto 
y así se pueda utilizar color en 
todas las páginas, además de que 
se puede contar nm un 
presupuesto para fotografías que se 
adquieran en los hanc-os de 
Imágenes. 

Por su presentación pueden 
dividirse en: (6) 

- Ediciones de lujo: En ellas 
únicamente se busca la mejor 
presentación de la obra sin atender 
al costo, y aún más si la edición es 
limitada. Generalmente se lleva a 
cabo en libros de consulta de tipo 
científico, así como en libros de 
arte. Las pastas son duras las cuales 
pueden estar forradas de tela, 
queratol, piel, etc. El papel en que 
son impresos suele ser satinado, 
como el couché, o papel 
importado, con acabado especial. 
Por lo general este tipo de libros es 
de tamaño grande, con un gran 
empleo de blancos. 

- Ediciones normales o corrientes: 
En las cuales se procura armonizar 
con discreción la presentación y el 
precio. 

- Ediciones económicas o de 
batalla: En las que se husc:a 
básicamente la reducción del 
prrdo, drsc:uidancfo cfrtalll's dl' 
prcscnlación. Los libros que se 
imprimen en este tipo de ediciones 
son libros comerciales y de texto. 



Su empastado es delgado. Su 
tamaño es variado. En ellos se 
trata de aprovechar al máximo el 
espacio, por lo tanto el empleo de 
blancos es limitado; esto influye de 
manera directa en el número de 
hojas y por lo tanto en su costo. 

También existen las siguientes 
ediciones: (7) 

- Edicion inédita: Cuando es 
publicada por vez primera. 

- Edición Acéfala o sin cabeza: Sin 
portada o título. 

- Edición Anónima: Sin el nombre 
del autor. 

- Edición Póstuma: Cuando es 
publicada después de fallecido el 
autor. 

- Edición diamante: De tamaño 
muy pequeño y con tipografía de 
muy bajo puntaje. 

• Edición poliglota: Tiene el texto 
en varias lenguas. 

- Edición clandestina: Hecha 
ocultamente. 

- Edición e11tracomercial: La que 
no es destinada a la venta pública. 

Carlos Sánchez, en su libro "Cómo 
se hace un libro", da los siguientes 
tipos de ediciones: 

• Libros traducidos: Estos libros son 
originalmente editados en países 
extranjeros, son estudiados de 
acuerdo con su empleo, utilidad y 
mercado en países de habla hispa­
na. Si el estudio indica que cum­
plen con los requisitos para obte­
ner beneficios de la traducción de 
los libros, se editan en el país por 
medio de la compra de derechos 
correspondientes. 

- Libros técnicos o cientificos: 
Estos son de interés para los 
profesionistas en las diferentes 
carreras, que abarcan todas las 
especialidades, como matemáticas, 
medicina, física, botánica, astrono­
mía, etc. Además también entran 
aquí los libros dedicados a técni­
·Cos de todos los ramos, como elec­
tricistas, mecánicos, artesanos, etc. 



- Libros de texto: Este tipo de libros 
son a nivel técnico pero con fines 
didácticos, y han sido incluidos 
como materiales de apoyo en los 
programas de estudio. Dentro de 
estos se encuentran: 
. Los libros de primaria: 
• Libros de secundaria: 
. Libros de preparaoria: 
• Libros de nivel superior 

- Libros de interés general: Tratan 
un gran número de temas, como 
las novelas, los juegos, las 
artesanfas, etc. 

- Libros inéditos: Son los libros que 
no han sido editados con 
anterioridad. 

3.5 ASPECTOS LEGALES: 

Dentro de este se encuentran los 
siguientes puntos: (8) 

- Propiedad: La propiedad literaria 
es el derecho 4ue el autor, 
protegido por la ley, se reserva 
sobre los productos de su obra, 
derecho que puede transferir a 
otro, ya sea concesión, venta, 

herencia, etc. Para hacer constar 
este derecho basta una leyenda 
que diga: Es propiedad, Propiedad 
de autor, Propiedad de los 
editores, etc. Generalmente se 
encuentra en un lugar visible de la 
página que sigue a la portada . 
Además es necesario acompañarla 
del símbolo del copyrigth e 
(significa derecho de 
reproducción, propiedad 
reservada), seguido del nombre del 
autor o de la editorial y el año de 
la primera publicación. 

- Pie de imprenta: Inscripción en la 
que se indica la casa editorial, el 
nombre y domicilio del 
establecimiento gráfico donde el 
trabajo haya sido ejecutado. 

- El Número de Libros Estandar 
Internacional (ISBN): Este es el 
número de registro que otorga la 
Secretaría de Educación Pública a 
cada obra que se imprime. Consta 
de la sigla ISRN seguida de un 
grupo de 1 O dlgitos (separados con 
guiones) que se descompone de la 
siguiente forma: 
país, editor, título, comprobación. 



- C6digo de barras: El cual es un 
sistema de identificación. 

3.6 SISTEMAS DE IMPRESION 

Los tres tipos de métodos de 
impresión más comunes y 
versátiles en la reproducción de 
palabras e ilustraciones son:(9) 

-El offset 

Es un proceso químico que 
imprime imágenes en el papel 
basándose en un principio de que 
el agua y la grasa no se mezclan. 
Una placa plana, generalmente de 
aluminio es fotogáficamente 
expuesta y trazada de forma que la 
zona de la imagen reciba tinta 
grasosa y la zona sin imágenes 
recibe agua y repele la tinta. En la 
prensa, la placa nunca toca el 
papel. Este proceso se llama así 
porque la tinta de la placa primero 
se calca (offset) sobre una 
superficie de caurho qul' impriml' 
la tinta sobre el papel. 

Las prensas del offset son rotativas, 
esto significa que la imagen de los 

tipos gira mientras se produce la 
impresión. 

Ya que la elaboración de la placa 
y otros procesos anteriores al offset 
son fotográficos, cualquier método 
de composición tipográfica se 
puede utilizar para la impresión en 
este método. 

El offset es el sistema básico de 
impresión. Las ventajas que tiene 
sobre otros métodos son : 

. Reproducir tipografía de manera 
clara 

. Impresión en una variedad más 
amplia de papeles 

. Reproducción sin costos 
adicionales de ilustraciones ya 
sean de linea o tono continuo, 

. Su rapidez. 

La impresión tipográfica 

Es el método tradicional de 
impresión. Es un sistema directo y 
ml'c:ánko dl' impresión por ml'dio 
de superficies realzadas. 

Para que la impresión se realice de 
una superficie realzada, las 



palabras e ilustraciones deben de 
ser moldeadas en relieve en un 
material lo suficientemente duro 
para soportar el desgaste 
producido por las aplicaciones de 
presión. 

Para que el nivel de la calidad de 
impresión sea bueno se tiene que 
hacer una presión uniforme de la 
hoja que está siendo impresa. En 
este proceso las ilustraciones son 
realizadas aparte de la tipografía. 

Para la reproducción de fotografías 
se requiere de un papel suave y 
recubierto. 

El rotograbado. 

Su principio es el de llenar pozos 
con tinta, limpiar el exceso de tinta 
de la superficie y aplicar el papel a 
al placa por medio de presión. La 
prensa rotativa imprime 
directamente a partir de un 
cilindro de cobre tratado con ácido 
y que emplea tinta al agua de 
secado rápido. Conforme gira el 
cilindro pasa a través de un baño 
de tinta y es raspado 
posteriormente con una cuchilla 

de acero, dejando así la tinta sólo 
en los pozos del área con 
imagenes. La tinta se absorve por 
la superficie del papel cuando 
entra en contacto con la placa. 

La reproducción de las fotografías 
y pinturas con una alta fidelidad 
(tanto en uno como en varios 
colores) es la principal ventaja del 
proceso, por el contrario, la 
reproducción de la tipografía y las 
ilustraciones es de menor calidad. 
Este método de impresión no es 
conveniente cuando se trata de 
reproducir únicamente texto. 

3.7 INTERVENCION DE 
ELEMENTOS EDITORIALES EN 
EL LIBRO. 

Los libros pueden ser de lo más 
variado en cuanto a forma, pueden 
ser de diversos tamaños, formatos, 
grosores, etc. Todo esto está 
determinado por la economía del 
editor, por la finalidad de objetivo 
o por el carácter de la obra, ya que 
pueden ser libros de bolsillo, de 
consulta o edición especial, etc. 
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Cuando en la estructura del libro 
se carece totalmente de 
ilustraciones el diseñador gráfico 
puede proponer una retícula en 
donde se basen los elementos 
editoriales y acomodarlos 
apropiadamente, eligiendo 
tipografía adecuada, (esto es en 
cuanto a interiores), además puede 
enfocarse directamente a la 
portada o cubierta del mismo. 

Como se ha mencionado 
anteriormente la cubierta del libro 
tiene una gran importancia, ya que 
su función es la misma que la de la 
etiqueta de un producto o la de un 
pequeño cartel, y también porque 
ofrece una impresión del carácter 
de la publicación. 
La sobrecubierta tiene un fin 
análogo y sirve para que sea 
protegida la encuadernación y 
evitar que el libro se ensucie o 
maltrate. 

La finalidad más efectiva de las 
sobrecubiertas es de origen 
psicológico sobre el comprador. El 
efecto de una cubierta atractiva y 
vistosa es evidente; en muchos 
casos los compradores pasan frente 

a un estante de libros con una idea 
de lo que quieren adquirir y ante 
una gran variedad de tamaños, 
colores y formas terminan por 
decidirse por la cubierta que por 
sus cualidades de atracción ha sido 
impuesta por su interés. Algunas 
veces el libro es adquirido por sus 
exteriores, por su aspecto físico 
más que por el contenido o por el 
nombre del autor. Por estas 
razones muchos editores ponen 
especial atención al diseño de las 
mismas. 

Es muy importante tomar en 
cuenta a la tipografía dentro de la 
portada. Como se indicó antes, 
dentro de esta se incluye el título 
del libro, el autor y la editorial. 
Algunos aseguran que si el autor 
del libro es conocido su nombre 
debe llamar mucho más la 
atención que el título y la 
ilustración. Esto es porque los 
lectores que lo admiran buscan su 
nombre en los estantes de las 
librerías y asf adquieren el nuevo 
título. Cuando el autor no es 
conocido el libro se tiene que 
apoyar por el titulo y la ilustración 
y el nombre del autor aparece con 



letra más pequeña. 

En cuanto a la ilustración dentro 
de la portada se tiene que tomar en 
cuenta el tipo de libro (si es 
dramático, de misterio, de 
aventuras, científico, de historia, 
etc.), ya que cada uno requiere de 
un concepto y de una técnica 
diferente que sea consecuente en 
su contenido. Si el libro es de 
ficción muchos prefieren el uso de 
ilustraciones ya que estas dan más 
posibilidad a la imaginación del 
lector. La cubierta o sobrecubierta 
debe dar, en todos los casos una 
impresión sincera del libro. En el 
caso de libros para niños, es bueno 
que tenga colores alegres y una 
expresión simplificada que el niño 
capte y distinga fácilmente. 

Actualmente algunos editores 
presentan en las cubiertas los 
títulos de los libros o las 
ilustraciones en relieve, esto los 
hace más atractivos para el lector. 

Aunque muchas veces es adquirido 
por su cubierta no hay que olvidar 

que la mayoría de las veces los 
libros son adquiridos por su 
contenido por eso, además de 
ofrecer al lector una portada 
atractiva, hay que tomar en cuenta 
otro punto de suma importancia, la 
presentación de su contenido. 

Antiguamente los libros se 
realizaban casi de una manera 
uniforme, casi todos eran iguales, 
su tipografía y márgenes eran los 
mismos. Afortunadamente, en la 
actualidad existe una aplicación 
cada vez mayor de ilustraciones, 
gráficas, diagramas, etc; se hace un 
uso liberal del espacio en blanco, 
del color, de margenes irregulares, 
de títulos grandes. El diseño 
tipográfico va evolucionando y 
este cambio se debe aplicar para 
mejorar su función. 

Mientras se haga una buena 
elección de los elementos 
editoriales, de las características 
tipográficas, de un tamaño, tipo y 
peso correctos, una diagramación 
an•rtacfa (ya qul' en ella ~ 
di~trihuir.\n todos los elementos), la 
selección del papel, etc., el lector 
tendrá una buena incursión en su 



lectura. Pero no hay que olvidar 
que esta elección se hará en 
función de los objetivos del libro. 

Tumbull y Baird en su libro 
"Comunicación Gráfica" muestran 
una verificación de reglas 
tipográficas las cuales se enlistan a 
continuación.pero aclaran que se 
deben aplicar con criterio en casos 
individuales: 

1 . Un texto prolongado debe de 
fraccionarse para una lectura fácil. 
Para esto se puede recurrir a: 
sangrar los párrafos, agregar 
espacio adicional entre párrafos, 
usar subtítulos de letra o peso 
contrastante (diferente), uso de 
itálicas, filetes, uso de más de una 
columna (a menos que sean muy 
angostas). 

2. Aproximadamente diez palabras 
(60 caracteres y espacios) en una 
linea tipogrlífica suelen ser seguros. 

3. No usar clemasiaclos tipos ele 
letra en un solo texto. 

4. Evitar colocar k•xto sohrc 
ilustraciones, a menos de que el 

contraste sea suficiente. 

S. El texto cargado a la izquierda 
resulta seguro. El ojo está 
acostumbrado a volver a un punto 
común después de llegar al final de 
la línea. 

6. El tipo romano es preferible en 
general para el cuerpo del texto, 
aunque el uso de la letra sin 
remates se está haciendo cada vez 
más popular. 

7. Los tipos de 10, 11 y 12 puntos 
son más fáciles de leer. 

8. Considerar el interlineado a 
medida que aumente la longitud 
de la linea o cuando la altura x sea 
grande. 

9. Los márgenes deben 
aproximarse al 50 o/o del area de la 
página y ser progresivos. 



En el proceso de diseño de algunos 
impresos, los diseñadores pueden 
tener limitaciones establecidas por 
el cliente, como el tamaño, el 
método de impresión, etc. Por el 
contrario, cuando cuenta con más 
libertades puede controlar la 
selección del proceso de 
impresión, el color, el papel, el 
tamaño, la forma, ele. 

Además de esto, existe otro factor 
que no se debe pasar por alto para 
la realización del diseño: se tiene 
que tomar en cuenta el 
presupuesto con el que se contará. 

La realización de un libro cuenta 
con una ventaja muy importante 
con respecto a los demás impresos: 
se cuenta con más tiempo para 
cuidar meticulosamente el delallfe 
ya que por ser una publicación 
duraderá debe de ser corregido y 
producido con más cuidado que 
cualquier otro impreso. 
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CAPITUL04 
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APOYO DIDACTICO 



CAPITULO 4 
EL AUDIOVISUAL 
COMO APOYO 
DIDACTICO 

4.1 OIDACTICA 

La didáctica es una disciplina 
pedagógica que se encarga del 
análisis del proceso enseñanza­
aprendizaje y plantea a partir de 
ello alternativas de trabajo para los 
profesores. 
Proveé de elementos de análisis 
para que el profesor comprenda el 
proceso enseñanza-aprendizaje y 
pueda encontrar y crear formas de 
trabajo con los alumnos. Sienta las 
bases para que el maestro utilice 
creativamente las técnicas y 
métodos y los adecúe a sus 
circunstancias concretas, haciendo 
un previo análisis de la situación 
en la que se encuentre. 

Para que se pueda entender el 
proceso enseñanza-aprendizaje y 
el papel que juega se tienen que 
tomar en cuenta los elementos que 
conforman dicho proceso. (1 ) 

1) El profesor y el alumno, ya que 
son los principales agentes del 
proceso enseñanza-aprendizaje. 

1) Los contenidos ya que son la 
base misma del aprendizaje. Estos 
conforman el conjunto de 
conocimientos que deben de ser 
transmitidos y asimilados durante 
el proceso. Aquí se deben de 
considerar tres aspectos para la 
organización y comprensión de los 
contenidos: a) las necesidades 
concretas de la sociedad en un 
momento determinado, b) el nivel 
en que se ubiquen, tanto el · 
profesor como el alumno, y c) el 
desarrollo de las ciencias. 

3) Los objetivos. En ellos se refleja 
lo que se persigue durante el 
proceso enseñanza-aprendizaje. 
Son la guía que orienta el trabajo 
cotidiano en la medida en que son 
la meta a alcanzar. Están 
realcionados con los contenidos 
del curso, ya que los orienta y en 
cierto modo los determina. 

4) Las técnicas, métodos y 
materiales responden al cómo y 
con qué llevar a cabo el proceso 
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enseñanza-aprendizaje. Estos son 
un apoyo para el profesor, mas no 
un substituto. 

Los recursos didácticos son 
recursos que ayudan al profesor a 
objetivar e ilustrar las 
explicaciones. Están relacionados 
íntimamente con los métodos y 
técnicas, y estos a su vez dependen 
de los objetivos y finalidades que 
en un momento y en una situación 
dada se hayan previsto.Ya que la 
función del profesor es asesorar al 
alumno en el proceso enseñanza. 
aprendizaje, los medios didácticos 
le ayudan a: (2) 

• proporcionar al alumno medios 
de observación y experimentación 
• ilustrar algunos temas de estudio 
• facilitar la comprensión del 

alumno 
• comprobar hipótesis, datos, 

informaciones, etc. arlquiriclos 
por medio de explicaciones o 
inv1.·~11g.1d111w~ 

• iniciar el interés de los alumnos 
por lemas que panvcan s<>r d1• 
poca utilidad e importancia para 
ellos 

• acercar al alumno en cuanto sea 

posible a la realidad. 

La efectividad en el uso de 
recursos didácticos depende de: 
• que se seleccionen de manera 
que su labor sea complementaria 
del aprendizaje 

• que sean materiales claros y 
objetivos que acerquen a la 
realidad 

• que proporcionen una mayor 
actividad en los alumnos. 

4.1.1 CLASIFICACION DE 
RECURSOS OIOACTICOS 

Existen varios criterios para la 
clasificación de los recursos 
didácticos. Uno de ellos es desde 
el punto de vista que tienen en los 
sentidos. Tomando este criterio se 
clasifican en tres grupos: (3) 

a) Auditivos. Estos esimulan 
específicamente el sentido del 
oído, como las grabaciones y t>I 
r.1di11 . 
b) Visuales. Los cuales facilitan el 
.1prendi1.1je a lr.ivés de eslimulos 
al sentido de la vista y pueden ser 
proyectados, como transparencias, 
foto fijas, etc., o no proyectados 
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como el pizarrón, carteles, 
maquetas, etc. 

c) Audiovisuales. Estos estimulan 
simultáneamente los sentidos de la 
vista y el oido; pueden ser 
proyectados como las peliculas, los 
diaporamas, la televisión, los 
videocassetes, etc., o no 
proyectados como las 
representaciones, las marionetas, 
las excursiones, etc. 

4.1.2 CLASIFICACION DE LOS 
MEDIOS AUDIOVISUALES 

Dentro de los medios 
audiovisuales se pueden 
mencionar los siguientes:(4l 
• El pizarrón. Se utiliza para grupos 
muy reducidos en una sala 
pequeña de reuniones. Es hueno 

· para visualizaciones improvisadas. 
• El rotafolio. Se usa en grupos y 
salones pequeños. Puede ser bien 
preparado y es portatil. 
• El proyector epidiascópico. Es 
empleado en salones pequeños y 
grupos pequeños, pero si se utiliza 
con cuidado, se puede utilizar en 

salones grandes. Es ideal para 
improvisaciones y visualización 
creativa 
• Las filminas. Resultan excelentes 
en salones y grupos de todos 
tamaños, particularmente efectivas 
cuando hay seguridad en que la 
presentación no se cambiará. 
• Las películas. Son caras pero 
dificilmente se podrán superar en 
donde el movimiento, el tamaño 
de la imagen y la facilidad son 
requisitos previos . 
• La televisión. Se utiliza para 
participaciones activas y ejercicios 
de entretenimiento . 
• Transparencias de 35 mm. Son 
versátiles y baratas. Se pueden 
programar y usar fácilmente. 
Pueden ser extraordinariamente 
creativas. 
• Multi-irnagen. Al mismo tiempo 
puede ser práctico y entretenido. 
Generalmente se tiene que tener 
una planeación y preparación 
sofisticada. Excelente para algunos 
temas educativos, encuentros de 
ventas, exhibiciones, etc. 

El material audiovisual es uno de 
los medios didácticos que más se 
emplean los profesores en las 



escuelas. Los utilizan para guiar 
con eficacia el proceso enseñanza­
aprendizaje. Generalmente se 
utilizan para transmitir información 
concentrada, eficiente y de manera 
rápida. (5) 

El audiovisual es muy utilizado 
actualmente, ya que es un poco 
más costeable que otros sistemas. 
Es una combinación de 
transparencias, música y voces que 
comunica un mensaje; 
proporciona de manera agradable 
una informacion y complementa 
un tema que requiera estimulos 
visuales y auditivos para su mejor 
comprension.(6) 

4.1.3 EL AUDIOVISUAL COMO 
APOYO DIDACTICO 

Las presentaciones audiovisuales 
presentan imágenes en pantallas 
acompañadas de sonido grabado. 
los ohjl'livos cfo un .1ucliovi~ual 
son los de contar una historia de 
modo tan eficaz como sea posible 
a los miembros de un público. 
Utilizando un medio audiovisual, 

se pueden lograr objetivos 
obteniendo mayores beneficios 
sobre los esfuerzos del espectador, 
ya que se ha dicho que la gente 
que escucha únicamente la palabra 
hablada retiene sólo un pequeño 
porcentaje de la información; las 
que únicamente se exponen a la 
estimulación visual, retienen un 
poco más de información. Pero a 
las personas que se les presenta la 
información en donde se les 
estimulen tanto el oído como la 
vista, retendrán en un porcentaje 
mucho más alto la información. 

El audiovisual como apoyo 
didáctico es un proveedor de 
experiencias sensoriales, ya que las 
imágenes y el sonido tienden a una 
forma de comunicación universal. 
la experiencia sensorial de un 
audiovisual de apoyo didáctico 
debe de estar acorde con los 
objetivos planteados. 

Los recursos didácticos ayudan al 
profe.sor a ohjclivar e iluslrar las 
explicaciones. Están relacionados 
íntimamente con los métodos y 
técnicas y estos a su vez dependen 
de las finalidades y objetivos que 
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en un momento y en una situación 
dada se hayan previsto. Ya que la 
función del profesor es asesorar al 
alumno en el proceso enseñanza­
aprendizaje, los medios didácticos 
le ayudan a: (7) 
- Proporcionar al alumno medios 
de observación y experimentación. 
- Ilustrar algunos temas de estudio. 
- Facilitar la comprensión del 
alumno. 
- Comprobar hipótesis, datos, 
informaciones, etc., adquiridos por 
medio de explicaciones o 
investigaciones. 
- Iniciar el interés de los alumnos 
por temas que parezcan ser de 
poca utilidad e importancia para 
ellos. 
- Acercar al alumno en cuanto sea 
posible a la realidad. 

4.2 El AUDIOVISUAL 

Audiovisual es una palabra 
compuesta que se refiere a los 
wnticfos cf1• l,1 vi•;1.1 y rft.I oírlo. 
"El audiovisual l'S l'I ml'dio de 
comunicación que utiliza la 
proyección de fotograffas fijas 
{diapositivas), en la reproducción 

-------.-----· --- - ·~·-

de efectos sonoros y voces en 
forma simultánea, con base en un 
contenido estructurado y 
empleado en el envío del 
mensaje, aparatos 
electromecánicos." (8) 

Las presentaciones audiovisuales 
presentan diapo~itivas (fotografías 
en transparencia) en una pantalla 
acompañadas de sonido grabado. 
Los objetivos de un audiovisual 
son los de contar una historia de 
modo tan eficaz como sea posible 
a los miembros de un público. 

Para lograr un buen mensaje au­
diovisual debe existir un balance 
entre sus dos elementos 
escenciales, los cuales son la 
imagen y el sonido. 

Para la realización de un buen 
audiovisual se tiene que planear un 
proceso de producción, se tienen 
que seguir una serie de pasos de 
manera ordenada y lógica. Una 
form;i ronvrnil'ntr di' prl'<;1>nlar d 
m;tll'rl.ll l'S l•t siguil'ntc: (Q) 
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a) Planeaci6n. Debe de ser 
revisada detalladamente, ya que de 
ella dependen las etapas 
posteriores. Dentro de este punto 
se encuentran el planteamiento de 
los objetivos, los recursos con los 
que se cuenta, las facilidades para 
presentar el audiovisual, el tema y 
el público. 
Refiriéndonos a los recursos, se 
tienen que considerar tanto los 
humanos como los materiales. ( 10) 
Dentro de los humanos se pueden 
nombrar básicamente al guionista, 
al fotógrafo, al especialista en 
sonido y al coordinador o 
productor. Sin embargo cabe 
mencionar que una sola persona 
que cuente con la ayuda 
profesional puede encargarse de la 
elaboración total del audiovisual. 
Dentro de los recursos materiales 
se pueden mencionar los 
siguientes: 

-Materiales técnicos.- (amara 
fotográfica, proyector, grabadora y 
pantalla. 
-Materiales de uso.- Película 
virgen, revelado, cintas 
magnetofónicas, carrusel, focos, 
marcos de diapositivas. 

- Material auxiliar.- Material de 
escenograffa, libros dibujos, 
láminas, papelerfa, revistas, mate­
rial de dibujo, instalación eléctrica 
apropiada. 

En cuanto a las instalaciones 
generalmente no se tiene 
información básica sobre el lugar 
específico de la presentación, pero 
si se cuenta con algunos detalles, 
es importante tomar en cuenta lo 
siguiente:(l 1) 
• El tamaño del local 
• La energía eléctrica, así como las 

extenciones 
• La altura del techo, ya que esta 

determinará si se proyectará a 
través del público o sobre él. 

• El sonido 
• Los asientos, si son fijos o no. 

Referente al público se tiene que 
saber quién y cómo son. Si es 
joven o maduro. 
La presentación del audiovisual 
debe de mantener un nivel, fijar un 
ánimo o crear una atmósfera que 
sea compatible con el grado de 
madurez del público; también es 
importante considerar el grado de 
conocimiento del público sobre el 



tema, asi como si asiste de 
manera voluntaria o es obligado 
11 prescnd11r 1.!I audlovlsuJI; la 
cantidad del público también es 
elemental. 

b) Texto. Es la herramienta 
básica para completar la 
presentación total. Son las ideas 
y conceptos que se escucharán 
en el audiovisual. Consta 
básicamente de tres partes: 
objetivo, borrador del guión y 
guión final. 
Dentro de los objetivos se 
establece que es lo que se quiere 
lograr. Son los objetivos los 
cimientos para la realización del 
texto. El borrador es la armazón 
del texto. Se realiza a partir de 
una serie ordenada de 
pensamientos independientes 
que se refieren al contenido del 
guión final. 
En el guión final se le agregan 
detalles pertinentes al borrador. 
La continuidad del texto es muy 
importante, ya que significa que 
el 
texto pasa bien de un tema a otro 
y asi el argumento se puede 
seguir con facilidad. Además 

hace que el público aprenda de 
manera más scndlla. 
Antes de la elaboración del texto 
se debe investigar lo suficiente 
sobre la materia. Esta investigación 
comprende lecturas, entrevistas y 
todo lo que contribuya a la 
comprensión del tema. 

e) Guión literario. Dentro de este 
se deben de tomar en cuenta la 
redacción, el estilo y la estructura. 
Surge del texto ya antes escrito. 
Debe de ser claro, que no 
produzca dudas ni malas 
interpretaciones; debe ser conciso, 
que utilice palabras que expresen 
en la forma más precisa lo que se 
quiere comunicar; debe ser 
sencillo, que utilice palabras y 
frases fáciles de comprender; debe 
de ser natural, que contenga 
palabras apropiadas, simples y 
exactas; y debe de ser original. 

d) Guión técnico. Es la 
representación visual del texto. 
Debe de presentarse con mucha 
claridad. Consta de una serie de 
imágenes visuales sencillas que 
ilustran las frases significativas del 
texto. Las imágenes no sólo deben 
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relacionarse con las palabras del 
texto, sino también se tienen que 
vincular con la anlerlor y la 
siguiente. Incluye el número de 
transparencia, los planos, la 
descripción de la acción, el texto, 
la música, el tiempo total y las 
indicaciones sobre efectos sonoros 
y visuales. El formato debe de 
contener los sonidos y las 
imágenes tal y como se verán y 
escucharán en el audiovisual. 
"Señala qué es lo que se va a 
fotografiar o grabar, cómo y con 
qué recursos. Especifica cuáles son 
los sonidos que van a dar sentido a 
la imagen, cuántas palabras, qué 
música, qué efectos, por qué los 
silencios". (12) 

e) Guión fotográfico o story 
board. En él se describen tando 
gráfica como teóricamente todas 
las imágenes que serán 
fotografiadas. Está constituido por 
una secuencia de dibujos en donde 
se bosqueja la imagen a tomar y la 
narración. 

f) Fotograffa. Se tiene que tomar 
en cuenta el formato que se 
empleará. Las fotografias 

horizontales tienden a ser más 
empleadas, ya que los ojos ven 
mejor de den.'Cha a iLqulerda que 
de arriha a ahajo. En este punto se 
tienen que tomar en cuenta varios 
factores como si las tomas se 
realizaran en interiores o en 
exteriores, así como aspectos de 
luz y de registro. Se tienen que 
tomar en cuenta los componentes 
de la imagen fotográfica, los cuales 
son: 
• l'lano, que indica la relación del 
tamaño que se da entre el cuadro 
de la imagen y el sujeto u objeto 
que aparece dentro del cuadro. 
los diferentes tipos de planos son: 
(13) 

• Plano General, Toma 
Panorámica, Long Shot o 
Stabishing Shot. - Es el plano en 
que la figura humana u objeto 
ocupan sólo una pequeña fracción 
del cuadro. Destaca 
principalmente el escenario. 

- Plano de Conjunto.- Se pueden 
distinguir mejor los rasgos faciales. 
Se utiliza principalmente para 
presentar un grupo de gente. 
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- Plano Total. Plano Entero, Ful/ 
Shot o Medium Long Shot.­
Describe el plano de un objeto o 
sujeto que aparece <omplclo, 
íntegro y que ocupa la totalidad 
del cuadro de la imagen. Muestra a 
la figura humana completa. Los 
pies y cabeza coinciden con los 
límites inferior y superior del 
cuadro. 
- Plano Americano, Medium Shot, 
Plano Medio o Hollywood Shot.­
Describen a la figura humana 
cortada a la altura de las rodillas 
por el límite inferior del cuadro. 

- Plano Medio Corto o Medium 
Clase Up.- La figura humana se 
corta a nivel del pecho por el 
límite inferior del cuadro. 

- Primer Plano, Clase Up o 
Acercamiento.- Presentan sólo el 
rostro y los hombros del sujeto. Se 
enfatizan los gestos del rostro. 

- Gran Acercamiento, Big Clase Up 
o Primerísimo Primer Plano.­
Aparece sólo el rostro del sujeto 
ocupando la mayor parte del 
cuadro. 

- Detalle o Extreme Close Up.- en 
el l:uadro sólo aparece una parte 
de la totalidad de un objeto, de un 
ro'lro o de un ~-gmcnto c:orpor.11. 

• Composici6n, que es el elemento 
que permite al ojo humano 
recorrer las imágenes según un 
criterio esquema y así ir 
descubriendo sus partes esenciales. 

• Encuadre el cual determina el 
ángulo de toma, el tipo de lente 
que se puede utilizar la posición 
de la camara al tomarla. La 
elección del ángulo de toma se 
realiza en función de las 
características del sujeto o según 
los efectos dramáticos, simbólicos 
o expresivos que se quieran 
provocar. Pueden ser: (14) 

- Toma frontal.- Es la más frecuente 
y aquí se destacan características 
expresivas del sujeto. Tienen un 
gran poder descriptivo. 

- Perfil.- Sus fines son más bien 
estéticos. No se adapta a todos los 
sujetos. 
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- Tres Cuartos.- Tiene un valor 
intermedio enrre la roma fronral y 
el perfil. Se recurre a él 
generalmente para insertar un 
rostro en un encuadre equilibrado. 

- Plano en Contrapicado.- Da la 
impresión de ascenso y estabilidad, 
tanto en espacio como en tiempo; 
así como sensación de poderío e 
importancia. 
- Plano en Picado.- Da sensación 
de profundidad. Los objetos se 
minimizan y oprimen. 

- Perspectiva Lateral.- Como el ojo 
está acostumbrado a leer de 
izquierda a derecha, es evidente 
que una perspectiva en este 
sentido permite una rápida lectura 
de la imagen. 

• Color, que se puede usar para 
atraer la atención, para dar relieve, 
establecer conrrastes o provocar 
determinados estados de ánimo. 

g) Gráficos. En este punto entran 
las gráficas de barra, de pastel, 
curvas, estadísticas y organigramas; 
así como las caricaturas e 
ilustraciones y tipografía. Se 

pueden tomar varias alternativas 
para crear mulos rnmo lerras de 
plástico y yeso, fororipo y linotipo, 
letras adherihles por calor y letras 
transferibles. Es importanre la 
legibilidad. 

h) Sonido. En este punto entran la 
música, los efectos sonoros, la 
narración y los silencios. Su 
empleo está determinado por el 
tema principalmente, por el tipo y 
las necesidades de secuencia, 
escenas e imágenes. Tanto la 
música como los efectos de sonido 
deben de ser elegidos 
adecuadamente para que refuercen 
el mensaje sin saturar y para que 
subrayen sin distraer. 

i) Armado. En esta fase, la imagen 
total empieza a reunirse y se podra 
ver lo que se hizo. Aquí se 
enumeran las transparencias en 
forma consecutiva de acuerdo al 
número de pantallas, en secuencia. 
Se basa fundamentalmente en el 
guión técnico. 

j) Programación. Con el armado 
listo y la banda de sondo ya 
grabada, se procede a hacer la 
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programación o sincronización, 
que consiste en determinar el 
punto exacto en el audio en que 
deberá aparecer la imagen 
correspondiente. 

k) Proyección. Es la presentación 
del audiovisual al público. 

1) Evaluación. Es posterior a la 
proyección y sirve para constatar 
los resultados de la presentación y 
si se lograron o no los objetivos. 

m) Conservación. "Conviene 
guardar las diapositivas en un 
carrusel dentro de una caja 
perfectamente tapada, agragando 
la cinta y un guión técnico." (15) 
Se le conoce como banco de 
imágenes. 

n) Tiempo. La experiencia ha 
demostrado que un audiovisual no 
puede ser contemplado y 
escuchado con atencion más de 15 
minutos. Las mejores exposiciones 
que se conocen son las que duran 
entre 5 y 15 minutos.(16) 

Sintetizando podemos decir que el 
proceso básico de un audiovisual 
es el siguiente: 
Se inicia con el guión y se dL>cide 
qué imagen debe aparecer en la 
pantalla para ilustrar lo hablado. 
Una vez preparadas las 
diapositivas se graba el sonido. 
Para esto se utilizan grabadoras de 
cintas especiales. Esta grabadora 
coloca los tonos de control 
inaudibles en una pista 
independiente de la cinta en los 
momentos en que la imagen 
proyectada tiene que cambiar. Asl, 
al colocar todas las transparencias 
en el proyector y regresar toda la 
cinta, se puede proyectar el audio­
visual, y al momento que termine, 
se puede iniciar de nuevo. Las 
pulsaciones en la cinta controlan 
los cambios de las imágenes 
proyectadas sincronizandolos con 
los comentarios. Si se pueden usar 
dos proyectores y una unidad de 
control, se puede fundir una 
imagen con otra. 
El medio audiovisual es muy 
utilizado, ya que es de los más 
sencillos de manejar y usar. 
Simplifica y fortalece programas de 
entretenimiento utilizándolo para 
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enseñar al personal de empresas, 
hoteles, etc., o para vender 
cualquier tipo de mercancía, 
además de que se puede usar en 
convenciones, demostraciones 
caseras, displays y en la 
educación. 
Puede ser usado con diferentes 
fines: (17) 
- Para desarrollar diversos temas 

de enseñanza en las escuelas. 
- Para despertar o reforzar 

actitudes diversas en campañas, 
como de vacunación 
planificación familiar, higiene, 
etc. 

- Para apoyar una ponencia o 
conferencia en las que se tenga 
que presentar un determinado 
contenido a un público numeroso 
o en forma repetitiva. 

- Para dar un informe de los logros 
o actividades realizados en una 
institución o un grupo social 
determinado. 

- Para narrar un viaje o visita 
realizada a un país, comunidad, 
zona arqueológica, puesto de 
trabajo, etc. 

ñ) Ventajas y desventajas de los 
medios audiovisuales 

Ventajas de los medios 
audiovisuales:( t 8) 
• Concentran la atención porque 

durante la proyección no hay 
elementos de dispersión 

. Amplían la imagen, lo que facilita 
la transmisión de ideas. 

• Permiten que un mismo grupo de 
alumnos estudie una misma 
imagen a un mismo tiempo. 

• Pueden ser utilizados en la 
enseñanza de todas las materias 
en todos los niveles. 

• Para corregir impresiones 
erróneas que puedan haberse 
formado por la verbalización 
excesiva o por la lectura . 

• Permite motivar fácilmente al 
alumno 

. La exposición de la clase es 
dinámica 

• La presentación del tema puede 
repetirse cuantas veces se desee 
dentro o fuera del horario de 
clase. 

• Se dirige a dos sentidos, vista y 
oído . 

• Puede difundir gran diversidad de 
materiales. 
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Desventajas de los medios 
audiovisuales:(l <J) 
• Después de aproximadamenle 15 

minutos la audiencia empieza a 
manifestar cansancio. 

• Una vez terminado es dificil 
cambiar el número de imágenes o 
el sonido porque se tendrá que 
organizar todo el material. 

. No se puede tocar, solamente ver 
y escuchar. 

• El salón tendrá que oscurecerse 
para su proyección. 

4.3 DESARROLLO DEL 
PROYECTO 

Basándose en los puntos 
mencionados anteriormente, en lo 
referente a didáctica y las partes 
que lo conforman, en este punto se 
justifica el trabajo de audiovisual. 
Recordando, básicamente un 
audiovisual consta de 3 etapas de 
realización: 

a) Preproducción: En esta se 
planea, se plantean los objetivos, 
se elige el tema, se estudian los 

recursos y el público y se realizan 
los guiones llirerario, técnico y 
forográfico) . 

b) Producción: En él se realizan 
las lomas fotográficas y se toma en 
cuenla el sonido. 

e) Poslproducción: En éste se 
graba, se arma, se programa, se 
proyecta y se alamcena el audio­
visual. 

4.3.1 PREPRODUCCION 

Planteamiento del problema: 

REFERENTE 
Taller de diseño 111 
Diseño editorial (punto específico) 
Características del libro 

PROBLEMA 
Los elementos y partes que 
conforman al libro. 



OBJETIVO 
Presentar al alumno las 
definiciones de los elementos 
editoriales del libro así como sus 
partes que lo conforman y el papel 
que juegan dentro de éste. 

HIPOTESIS 
Por medio de un audiovisual el 
alumno podrá distinguir los 
elementos y las partes de un libro 
así como la participación e 
importancia de estos en el diseño 
del mismo, y con esto podrá 
tomarlos en cuenta para la 
elaboración del diseño de un libro. 

AUDIENCIA 
El audiovisual va a estar dirigido a 
estudiantes del tercer semestre de 
la carrera de Diseño Gráfico, con 
conocimientos muy vagos sobre el 
tema. 

RECURSOS 
Se consideró que el audiovisual 
podía ser proyectado en un 
auditorio del plantel o en un salón 
de clases. Dentro del material 
técnico, se contó con el siguiente: 

- 2 proyectores con 2 carruseles de 
80 diapositivas cada uno. 
- 1 tiffen 
- 1 pantalla 

4.3.2 PRODUCCION 

Aquí se realizan las tomas 
fotográficas y para esto se tienen 
que tomar en cuenta los puntos 
contenidos en el siguiente 
esquema: 



z 

< 

Lectura de imágenes - Tema real 
-Tema 

aµ.ncntc 

Estructura de la imagen - Línea 
- Forma 
-Color 

Composición - Percepción 
- Puntos de vista 
- Movimiento 
-Volumen 

Elementos significativos -Secuencia 
- Equilibrio 
- Encuadre 
-Ritmo 

A continuación se explica cada 
punto de dicho esquema. 

Lectura de imágenes: 
Es muy importante hacer un 
análisis minucioso de las imágenes 
antes de aplicarlas como auxiliares 
visuales, ya que estas, bien 

seleccionadas son de gran valor y 
proporcionan una ayuda efectiva 
c.:uando se les utiliza 
oportunamente en los 
audiovisuales. 

Las imágenes se pueden dividir en 
abstractas y concretas. 
Las imagenes abstractas tienen un 
valor estético y resultan de difícil 
lectura para la mayoría de las 
personas. 
Las concretas están ligadas a la 
experiencia de la colectividad y 
resultan más eficientes en el 
aprendizaje. 

En todas las imágenes existe un 
tema real y un tema aparente. 
El tema real es lo que la imagen 
por sí misma expresa. 
El tema aparente es lo que sugiere 
o evoca al sujeto que lo 
contempla, y es variable según las 
experiencias y vivencias o estados 
de ánimo de cada persona. 
Se debe tener cuidado con que el 
tema real se ligue a las probables 
experiencias del lector y evoque o 
sugiera la idea central que 
persigue. 
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Estructura de la imagen: 

Son tres lo elementos básicos que 
determinan el valor y la fuerza de 
percepción de la imagen en una 
composición: 

-Linea 
-Forma 
-Color 

-Línea. La composición más ele­
mental está basada en líneas de 
fuerza, las cuales dan cierto valor 
emotivo a la imagen. La influencia 
de estas líneas determina el 
carácter general de la 
composición. Por el gran poder de 
expresión que tienen por sí mísmas 
las líneas se pueden clasificar en: 

-Lfneas horizontales, las cuales 
crean una impresión de paz, 
calma, descanso, estabilidad, 
silencio, reposo, muerte; orden, 
etc. 

-Líneas venicales, que dan efecto 
de sublimidad, permanencia, 
estabilidad, dignidad, fuerza, 
gravedad y equilibrio. 

-Lfneas curvas, dan efecto de 
grat la, movimiento, femineidad y 
flexibilidad; en espiral desarrollan 
potencia, excitación y movimiento. 

-Lfneas diagonales crean sensación 
rfl' ines1.1hilirfarf, rfl'"4'<1Uilihrio, 
acción. l'or lo general, cuando las 
diagonales convergen en un punto 
hacia arriba, indican orgullo, 
exaltación; cuando convergen 
hacia abajo crean idea de 
abatimiento, derrota, humillación y 
aplastamiento. 

La composición está determinada 
por la combinación de lineas. 
Básicamente se marcan en ellas 
una trayectoria: vertical, horizon­
tal, curva o diagonal, que da 
fuerza a la idea por expresar. 

Forma: 
La línea y la forma están 
estrechamente ligadas. La forma se 
define por el contorno de los 
objetos o figuras. Bajo este 
concepto se pueden presentar bajo 
tres aspectos: 
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-Formas naturales: Son 
representativas de cuerpos y 
sujl1los de la naluralcLJ, de las 
especies, animales, vegetales, etr. 
Estas son las de más fuerza, las más 
llamativas, las que mejor se 
observan y recuerdan con mayor 
facilidad porque representan al 
hombre, a partes de él o a cosas 
relacionadas con él. 

-Formas geométricas: Simples o 
compuestas, como un rombo, 
círculo, triángulo, etc. La 
preferencia por las formas 
geométricas se basa en el principio 
de "lograr la máxima satisfacción 
con el mínimo esfuerzo", 
suponiendo que con este tipo de 
formas no exigen ningún esfuerzo 
para ser comprendidas porque se 
identifican inmediatamente. 

-Formas abstractas: No tienen 
ninguna relación con algo 
conocido. Son menos usuales por 
ser difíciles de comprender y 
recordar. 

Composición: 
Percepción: El tema real de una 
im.:igcn es el conjunto de 
cll•mcnros llUC la componen y toda 
imagen didáctica debe aspirar a 
provocar una correcta percepción 
y por lo tanto debe reunir las 
siguientes características: 

-Regularidad: Se tiene que 
procurar que todos los 
componentes de la imagen formen 
uno o varios conjuntos ordenados, 
ya que la variedad y desorden de 
elementos en una imagen 
provocan desagrado, confusión, 
rechazo. 

-Sencillez: En la composición, la 
idea central debe estar bien 
definida para que la percepción 
del mensaje no se pierda o flaquee 
y la atención no se desvíe. A 
menos que los elementos 
complementarios estén 
subordinados al tema real y lo 
refuercen. 

-Equilibrio: Al distribuir los 
elementos regularmente se debe 
preveer además el equilibrio de 
masas y colores. Para que exista 
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equilibrio de una composición son 
muy importantes la masa y el 
color. 

Destaque de elementos: 
Para destacar uno o varios 
elementos importantes en la 
composición se pueden usar 
cualquiera de las siguientes formas: 

-Enmarque: En donde el objeto 
principal se encierra en un cuadro, 
círculo, triángulo, etc. 

-Líneas oblfcuas: Las cuales guían 
a la vista y el interés se centra en 
su punto de unión. 

Contraste por: 
. Nitidez: En donde el objeto princi­
pal se presenta en primer plano 
claro, nítido; mientras que el resto 
de la composición se presenta en 
segundo o tercer plano difuso y 
borroso. 

. Tamaño: El objeto principal se 
destaca exagerando sus 
dimensiones. 

.Color: El objeto principal tiene un 
color distinto o contrastado con 

respecto a los demás colores de la 
composición. 

SL-cuencia: 
Si se quiere integrar una serie de 
imágenes, se deben de considerar 
los siguientes puntos: 
- Que haya una secuencia lógica y 
uno o varios puntos de relación 
con la serie de imágenes que se 
integre. 
- Que cada imagen por utilizar, 
contenga los datos necesarios para 
el fin a que se destine. 

IUSTIFICACION DE lA IMAGEN 
En este punto se realizará el 
estudio de las imágenes del audio­
visual elaborado . 

Lectura de la imagen: 
En el presente audiovisual se 
utilizaron imágenes concretas, ya 
que por las características 
didácticas del mismo, son las más 
convenientes para el aprendizaje 
de los alumnos. 

Tema real: 
Imágenes que muestren las partes 
que conforman a los libros, desde 



las solapas hasta los interiores. 

T l'fllol ap.Ul'nk: 

Y a que e>dste una 1~ran v.uil'd.uf d1• 
lihros, el dbcñJdor grdllt.o licnc 
que tomar en cuenta una serie de 
elementos que los conforman, así 
como el tipo de libro de que se 
trate. 

Estructura: 
Dentro de la estructura son tres los 
elementos básicos para que la 
imagen tenga más fuerza de 
percepción sobre el receptor. Estos 
elementos son: la línea, la forma y 
el color. 

Línea: 
Las líneas que se emplearon son 
verticales, horizontales y 
diagonales. 
Las líneas verticales para darle 
estabilidad e importancia a los 
elementos que conforman el tema. 
Las líneas horizontales igualmente 
crean estabilidad, estructura y 
orden en la imagen. 
Las líneas diagonales ascendentes 
para darle imponancia a los 
elementos que conforman al libro. 

Forma: 
Empico de las formas tanto 
11.1tur.1ll•s n>mo Kl'Olllc'.'lrlc-as ya que 
l.1, rlo• n>nj11Jl·1" 1111;1 -.•ri1• cft• 
'JrJclcrlslit:Js pJra que el alumno 
las entienda e identifique 
fár:ilmenle, lcs llamen la atención y 
así las recuerde con mayor 
facilidad. 

Color: 
La armonía y la intensidad de los 
colores son muy importantes; estos 
se crearon por medio de colores 
llamativos en cartones y créditos, 
además de utilizar en la mayoría 
de las diapositivas un ciclorama 
negro para poder enfatizar los 
colores de los elementos a 
fotografiar. 

Composición: 
Percepción: 
Empleo de la regularidad, ya que 
los elementos a fotografiar se 
acomodarán de tal manera que 
forman un conjunto ordenado, con 
esto se evita la confusión en el 
alumno. 

Empleo de la sencillez, ya que la 
idea central que es mostrar las 



partes y elementos que conforman 
al libro, en la mayorla de las 
diaposilivas se ulilizó un mínimo 
de elementos para no salurar la 
imagen, e igualmenle, evilar la 
confusión del alumno. 
El equilibrio se logró distribuyendo 
los elemenlos de manera regular. 

Destaque de elementos: 
En algunos casos se utilizó el 
enmarque circular difuso para 
destacar elementos que conforman 
los interiores de los libros. 
También se empleó el color para 
poder resaltar algún elemenlo 
como los blancos denlro de las 
páginas y el close-up para crear el 
mismo efeclo. 

Puntos de vista: 
Uso del normal y el conlrapicado 
para poder enfatizar al libro, para 
darle importancia. 
El contrapicado para crear algún 
efecto sobre el tema tratado, como 
el poder mostrar un libro abierto 
en forma de abanico. 

Movimiento: 
Empleo de la superposición de 
elementos para recalcar y enfatizar 

a los mismos. 

Volumen: 
Esle se creó por medio de la 
µcrspecliva laleral, ya que es más 
fácil para el perceptor leer de esta 
manera, de un lado a otro. 

Secuencia: 
Se comienza con una secuencia, 
una pequeña animación sobre un 
libro que se abre y ya abierto, 
aparece el título del audiovisual. 
Ya que se describe y explica 
detalladamente las partes que 
conforman al libro, empezando 
desde el lugar que ocupa dentro 
del diseño gráfico hasta ir 
delallando parte por parte al 
mismo, asl se crea una secuencia 
lógica sobre los puntos a tratar. 

Concluyendo, la selección fue 
realizada en base a las necesidades 
didácticas del audiovisual, por lo 
tanto se basa en la sencillez, la re­
gularidad, el uso de formas nalura­
les y geomé1ricas, además del em­
pleo de líneas verticales, horizon­
tales y diagonales ascendentes para 
darle importancia a aspectos rele­
vantes del tema. Para destacar ele-
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mentos, se emplean efectos espe­
ciales para resallar más la imagen y 
con ello hacerla más atractiva para 
el alumno. Se empleó el filrro 
mullí-imagen con el cual se des­
compone la imagen multiplicán­
dola. Con filrro difuso con punlo 
central la imagen es nítida en el 
centro y borrosa alrededor de la 
misma. Se utilizaron lentillas de 
acercamiento para destacar un 
elemento importante. Y empleo 
del neón para cartones de títulos 
de cada punto del tema y para los 
créditos. Además del uso de 
mascarillas y cortinillas para 
desplazar imágenes con otras. El 
empleo del color es básico para 
darle viveza al audiovisual y 
hacerlo más llamativo. 

A continuación se incluyen los 
guinones (literario, técnico y 
fotográfico, ya que estos 
pertenecen a esta parte del proceso 
de un audiovisual. 
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El diseño editorial es una disciplina que ordena, coordina e 
interrelaciona una serie de elementos, su objetivo es el de comunicar 
uno o v.irios mensajes basándose prindµ.ihncntc en la tiJ.IOgrafia. A cslo 
t.unhién "' ll' <·onon' < 011111 puhli1 .u iím. 
Existen diferentes puhlicadont•s, como el periódico, la revista, el folleto, 
el instructivo y el libro. 

Este último es una publicación que reúne v.irias hojas impresas y unidas 
entre sí, con una serie de conocimientos que al ser asimilados por el 
lector serán capaces de influir en su conducta. Tratan un tema específico, 
generalmente instru.ctivo, informativo o de esparcimiento. 

Los libros están conformados básicamente de dos partes: la cubierta y los 
interiores. 

La cubierta sirve para proteger al libro. Dentro de esta se encuentra la 
portada, el lomo y la contraportada. A la portada también se le conoce 
como carátula o primera de forros. En ella se localiza el título del libro, 
el autor y la editorial. Puede ilustrarse o no. 
En el lomo también se encuentra el título, el autor y la editorial. Cuando 
pertenecen a alguna colección, aquí se indica el número de tomo. 
En la contraportada o cuarta de forros, que se localiza en la parte 
posterior, suele ir una explicación general sobre el contenido del libro; 
aquí también se localiza el número del libro estandar internacional 
(ISBN) y el código de barras. 

Algunas cubiertas de libros tienen solapas, estas son prolongaciones de la 
portada y de la contraportada que se doblan hacia adentro. Sus medidas 
varían, pero usualmente miden 1 O centímetros. 

Pág: 1 
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Generalmente en la solapa delantera se encuentra un texto que invita al 
lector a comprar la obra; y en la posterior puede ir la biograffa del autor 
o una lista de libros de la editorial. 

Los interiores son el conjunto de páginas que conforman la obra. Existen 
elementos básicos que forman las páginas interiores de un libro. A saber: 

-La tipografía.- Esta debe escogerse de acuerdo al tipo de libro, ya que 
cada letra tiene características diferentes e influyen de manera 
inconsciente en el pensamiento del lector. 

-Los blancos.- Son espacios NO cubiertos por texto ni por ilustraciones; 
no son espacios vacíos, sino son espacios que integran la página edito­
rial, estos pueden ser entre letra y letra, entre palabra y palabra o entre 
párrafos. Dentro de los blancos se encuentran los márgenes, que sirven 
como fondo al texto y enmarcan la mancha tipográfica. 
También se encuentra la interlínea, que es el espacio entre línea y línea 
de un texto, esta es básica para ayudar a la legibilidad del mismo. El 
medianil es el que separa las columnas del texto y a su vez ayuda a la 
legibilidad. 

Además de estos aspectos, se encuentran dentro de un libro elementos 
decortativos, los cuales se utilizan para dividir, contornear o resaltar el 
texto. 
Por ejemplo se encuentran las plecas que son filetes o rayas de cualquier 
grosor; pueden ser verticales, horizontales o diagonales. 

-Las orlas o marcos que son elementos que enmarcan al texto, pueden 
ser desde líneas hasta con volúmenes y figuras. 
-Las capitulares, que son las primeras letras de un capítulo o párrafo. Son 
más grandes que el resto del texto. 
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También existen elementos complementarios, los cuales apoyan la forma 
y contenido. Estos son: 
-El folio, que es el número de la página. 
-El pie de foto e ilustración que describe los mismos. 
-Las cornisas, que son el título del libro, capítulo, etc. que se imprime en 
la parte superior o inferior de la página. 
-Pies de página que apoyan al texto. 
-Y rúbrica o final del artículo, que es un elemento pequeño que indica 
que el texto ha terminado. 

Las fotografías e ilustraciones refuerzan el argumento y ayudan a 
entender el tema y contenido del texto. 

No hay que olvidarse de un elemento muy importante dentro del diseño 
de un libro: la retícula, ya que sobre ésta se acomodarán texto, 
fotografías, folios, márgenes y demás elementos gráficos. 

El diseñador gráfico juega un papel muy importante en el diseño de un 
libro, ya que tiene que conjugar una serie de elementos, desde la portada 
hasta los interiores, tomando en cuenta que los libros pueden ser de lo 
más variado en cuanto a forma, de diversos tamaños, formatos, grosores, 
etc., y que todo esto está determinado por la economía del editor, por la 
finalidad y objetivo del libro, por el carácter de la obra, ya que pueden 
ser libros de bolsillo, de consulta o de edición especial. 

De todo esto y de la creatividad del diseñador, dependerá que el libro 
sea atractivo y funcional para el lector. 
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TITULO: "ELEMENTOS GRAFICOS DEL DISEÑO EDITORIAL 
APLICADOS .u LIBRO" 

DIAPOSITIVA IMAGEN 

01 rADf 

DISOlVlNCIA 

02 11111 ~llOI 
Cartón:UNAM 

Dl!iOlVlNCIA 

03 lllll SHOT 
libro<m.00 

DISOlVlNCIA 

04 IUILSllOI 
Libro emeabietto 

DISOlVENCIA 

05 FULLSHOT 
Libro~ 

DISOl.VlNCIA 

06 llJll SllOT 
libro enlreabk..'lto 

Dl!iOlVlNCIA 

07 lllll SHOl 
l lbro ftWINhieno 

DISOl VlNCIA 

08 11111 ~1101 
Libro en1reabierto 

Dl!iOlVlNCIA 

09 flll.L SHOl 
Llbroobieno 

OISOlVENCIA 

10 fllLL SHOT 
Libro abimo llhulo) 

AUTOR: MONICA PARDO PACINA: 1 

TEXTO MUSICA Y HECTOS -., .. ,._ 
CD:C-• 
c..-...•Araojutz 
Tadi• 

" 
l" 

J" 

l" 

l" 

l" 

l" 

l" 

l" 

l" 

l" 

" 
1· 1 

b" 

9"1 

11" 

11" . 

IS" 

17" 

19" 

21·1 

24" 
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TITULO: "ELEMENTOS GRAFICOS DEL DISEÑO EDITORl4l 
APLICADOS Al UBRO" AUTOR: MONI(' A PARDO PAGINA: 2 

DIAPOSlllVA IMAGEN 

DMHVINCI-' 

11 11111 ~lllJI 

lihmJl1ft'f1o(lllufo) 

DN>IVINCI-' 

12 11111 ~1101 
liJwo.1hi••rtuUf111lo) 

13 IM>f 

DISOl VfNCI-' 

14 GRO\JPSllOI 
Puhlk Jcionrs 

DISOlVfNCI-' 

15 lllRll SllOT 
Pul~ic.iciol .... 

Dl50l VENCI-' 

16 c;ROl IP SI 101 
PuhlirJrior~ 

DISOlVENCIA 

17 FUllSllOT 
llliooabie<lo 

DISOl.VfNCI-' 

18 GROUPSllOT 
Publicaclooes 

DISOL\IENCIA 

19 GROlJP~ttor 
Public«:lore 

CORTE 

20 GROlJP ~1101 
Puhlir<1dorws 

TfXTO MUSICA Y fHCTOS •• 

11 dist•no •~lilori.;l,.:t 

<.'S 1111.i disciplina <111e ordt~M .. J. 

roonlin,1<-i111t1rn1l,u·ion,1 .. ./ 

und Si•rie dt, elernenros, .. ./ 

su l>IJjP1ivo es 111 <k1 c:<>fllUfli<:,u ••. / 

uno o V.tríos nK~r•sdjtas .. ./ 

h.i"í"'~'"'fllÍ11<ip.tlm1·111r 
t•n t.1 lipngr.ili.1./ 

.......... 
CllOSSMDE 
CDY-'NNlt-io -· 

.· 

4• 

r 

1• 

1· 

J" 

1· 

1· 

,. 

j• 

llr' 

Jrl 
1~· 

ltr 

41" 

44• 

47" 

50' 

!il• 
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TITULO: "ELEMENTOS <iRAFICOS DEL DISEÑO EDITORIAL 

APLICADOS Al LIBRO' AUTOR: MONICA PARDO PAGINA: 3 

DIAPOSlllVA IMAGEN 

DISOl\'lNCI" 
21 <.;ttOUt' ~1101 

l'uhllc.ocl<>rel 

DISOI. VlNCI" 

22 <iRllP~ttOI 

fubliCdCiOll('S 

DISDl.VfNCI" 

23 C.!J 
Pefiódicos 

DISOI. VfNCI" 

24 e.u. 
Revi51as 

DISDI. \'fNCIA 

25 IHRll SHOI 
1o1r.. ... 

DISOI. \'lNCIA 

26 IWOSllOl 
lnsaructivos 

DISOl.VfNCIA 

27 IWOSllOI 
Libros 

OISOl.VENCI" 

28 lllRll SllOI 
Puhlic.icionrs 

DISDl.VfNCIA 

29 C.ROUPSllOI 
Puhlk-.tebll'!o 

DISOl.VfNCIA 

30 IWOSllOT 
Publicaciones 
liec1o: muhiimagen 

TEXTO 

/\ (~U lclmhit··u se_• ,,. t..UUCX.P 

l'otlK> pul>lico1cií111./ 

1 xist••n tlii"'l'llll'S puhlir.u:imK.,, .. ./ 

como t•I p<•riú<lico, .. ./ 

la revista, .. ./ 

el foll<.'lo, .• ./ 

el instructivo .. ./ 

y el libro./ 

···;;· 

MUSICA Y EFECTOS 

-...... ... ,._ 

ID u 
J" 56" 

l" 59" 

)º 1:02" 

l" 1:05° 

l" 1:08" 

J" 1:11" 

l" 1:14" 

2" l:lf>" 

2" 1:1~1 

2" 1:2f1' 
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TITULO: "ELEMENTOS CRAFICOS DEL DISEÑO EDITORIAL 

APLICADOS Al LIBRO' AUTOR: MONICA PARDO PAGINA: 4 

DIAPOSITIVA IMAGEN 

DISOLVINCIA 

31 IWOSllOI 
libro• 

DISOLVfNCIA 

32 lkto:rnninill.1 
dr libros d rocu 
niOOlryt'flrlo 

DISOL VINCIA 

33 MClJ 
Nino ••rendo 

DISOL VfNCIA 

34 11!11 ~"º' 
kJVf'fl fl•yt'fJClo 

DISOL VINCIA 

35 lWOSlfOI 
Lllx05 

DISOl VINCI ... 

36 <;ROUP MIOI 
lifxos 

TEXTO 

1 si•• 1illimo es lllld 1n1hlicdciéin 'I'"' re(rne 
v.uids hojas impres.1s .. ./ 

y unicld• l'llln• sí, con und serie de 
nmocimit>nlos .. ./ 

•111e .il S('I .1similaclos por el lecror .. ./ 

S<•r:in .-.1¡Mn'S •k• influir <'11 su nmducta./ 

lldldn un l1•11td espt>diico .. ./ 

gPn<'r.1hm•nt<' in'itru<.livo, inform,1tivo o 'k~ 
1•s¡Mrrimit>nl11./ 

MUSICA Y EFECTOS llMM 
'' u 

3• 1:2.l" 

3• 1:2.f,• 

J• 1:29" 

DISOL VCNCIA 

37 GROUPStfOl 
Libros '-------------------------------·-----~_ .... _-_· _______ :~· 1=:1 
IJl\01 VI N<. IA 

38 IWO ~1101 
lihrtx 

DISOLVENCI ... 
39 lllRll SllOI 

lifxoo; 
2• 1:44" 

DISOL VfNCI ... 
40 1 f fCTO:M.t\Cuill.t 1 os lihro' ,..,1;111 ronformaclos .. ./ 

C OSS D~ 
C~e:W .. tinfcw 
Comte&1 
lodo 1 

3• 1:~7" 
ruhif'ff,1 .. Tr.t.1 

Min:I ~:02 
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DIAPOSITIVA IMAGEN TEXTO MUSICA Y EFECTOS llMM 
D u 

DISOlYfNCIA 
hásica111t'lll<' 1•• 2 pdrtl'S: . ../ 41 llll 1 SllOI 

cut-.. 
3• 1:56" 

DISOl VENCI.\ 

42 
flJll SllOI l.1 < ubit•rld y ''" inl<'riot<'S./ lloj.tdc•intt'fiof 

)" 1:53" 

delilwo 

DISOI. VENCI.\ 

43 lffCTc>:MA.!ioC"Rnl ,-. 1 d cubierta sirve .. ./ 
c.anOn:cuhlm• 

!:SS" 

DISOl VENCI.\ 

44 lllll SllOI 
Canón: Cuhimd 

¡i.ua prolrg<'r al libro .. ./ 

DISOl VENCI.\ 

45 llfREl SltOI y como C"SCap.ir.itc <le su contenido./ 
C:uhimdS de libros 

DISOI. VENCI.\ IJ1•nlrotk•f'st.1 se1•m:11t,111ra la portada, 
46 11111 ~"º' 

<:uhien.1 t•l lomo y Id nmtra¡xJrtdda./ 

()ISO! vr NCll\ A la (lOfldda t.imbirn 5(' le conoce como 
47 11111. 51101 

o•ricft.s cdr.ltul.1 o prinK'fd tk? forros./ 

DISOl VENCI.\ 

48 IUll ~llOI 1 n "11.i 5(! l1x-.ilitd .. ./ 
l'ortoH.I• de 1 il•o 

DISOl VlNCI.\ 

49 C:ll el lilulo tk•l lihro, .. ./ 
Pod.Kl.t t•·l ltxo 

DISOl VENCI.\ 

50 ICIJ l'l.mtor .. ./ 
Pon.1d.1 d•• 1 ihro 
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APLICADOS Al LIBRO" AUTOR: MONICA PARDO PAGINA: 6 

DIAPOSITIVA IMAGEN TEXTO MUSICA Y EFECTOS htMM 
DISOl.VINCIA 

51 ECU y Id edilorial./ 
l'oltad• de Libro 

DISOlVENCIA 

52 IWOSIK)f l'tKW ilu!ilfdrse o no./ 
Libros 

3• 2:22" 

DISOl VfNCIA 
l n f'l lomo t.iml>i<'n se enctK!fllra el lllulo, 

53 GROllP~llOI 
l lbrfft t•I .tulor y Id 1-ditorial./ 

4" 2:26" 

DISOl VENCIA Cu.nulo l"'rl"'"""" d dlgund colección 
54 cu 

lomos dlJUi se indicd rl ní1mrro de lomo./ 
... 2:311' 

DISOl.VENCIA 

SS LHCIO: Conlnlll• f n la conlr.tpot1add o e Ud ria de forras .. ./ 
dp cu de lomos a l" 2:3l" 

1 ull Shol de cootr.,,ortada 

DISOl.VENCIA 

S6 tul! shol 
Conlrdportad.i 

•J•K• se loc.tli'a en Id p;irle poslerior .. ./ 3• 2:36" 

DISOlVENCIA 
suele ir una 1•xplicacióo getK'fal S1 Cll 

Conlr"fJOll.ada sohre el conlenido del libro;/ 
3• 2:39" 

-----·----· ---
01,.0lVINUA 

J<jlli r.1111hir11 si! 1•11nK•nlfd 1•1 mírnero 
SB ICIJ 

Conlr•llOfl.id.i 1lt• libro l'Sl.tndar inl1•rnacional .. ./ 
3• 2:42" 

DISOl VENCIA 

S9 lCU 
Cootraporlad.o 

y rl código di> barras./ l" 2:45" 

DISOI. VENCIA l\lg1111ds cuhierlds de libros tienen 
60 MCU 

libro solapas, .. .{ 
3• 2:411" 
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DIAl'OSITIVA IMAGEN TEXTO MUSICA Y EFECTOS "ª a 11 
Dl!Ol.YfNCIA 

estas son prolongaciones de la portada y 61 IUll 5tfOT .. 2:52" 
Llbrochol;opos contraportada que se doblan hacia adentro} 

Dl50l VfNCIA Sus nK.'(lidds v.ulan, prro usualmente 
62 IW05llOI 3" 2:55" 

Sol•p.ts miden TO cm. 

DISOlVfNCIA Comunmente en la solapa delantera se 
63 IUl.LSHOT encuentra un texto que invita al lector a .. 2:59" 

Solapa comprar la obra .. ./ 

DISOl VfNCI" y en la posterior 1111Cdr ir la biografía 
64 tllll SllOT <k>I autor o una lista de libros 4" J:OJ" 

Solap.i 
de Id editorial./ 

Dl!Ol.VDICIA SoilemMl<a J~· 1 65 fUIL5HOT '"' .... J" 
Cdiien• cm >Ol.ipas 

DISOI. VfNCI" 

66 lllll ~1101 
Cubim• coo sol.tpiS 

3" 3:<J9" 

fimo: Muhi-lm.igm 

DISOlVfNCIA 

3:12" 1 67 ltlREl StlOT ........ 3• 
Cui>k.ms con !Olopos 

Cli05S IAIJl 
Dl50l VfNCl" CDOUI .. 

68 lllCIO:M.Hc .. 111• 1 os int••t-iores .. ./ sa-:.. 2" 3:1 .. 
C•l1cln:"t-lores" 1...i.1--.1 . o ·08 

Dl50l YfNCIA son el conjunto de páginas que 
69 fUll SHOT 2" 2:1&" e_,,_ conforman la rora./ 

DISOl.VfNCIA 1 xistrn dl'ftll'ntos básicos que forman 
70 full Shol 3" 3:19" 

l tbro l'nlrrabfeno las páginas intL'l"iores de un libro./ 

l 111 



TITULO: "ELEMEN{OS <iRAFICOS DEL DISEÑO EDITORIAL 
APLICADOS Al LIBRO' 

DIAPOSITIVA IMAGEN 

DISOl.YENCIA 

71 UIClO: M•snrin. 
Can6n: "llpogJ•fl.-

DISOl.VfNCIA 

72 IUllSllOI 
Cartón: "llpografla• 

Dl50lVfNCIA 

73 e.u. 
P.tsfn.1 de lihro 

DISOlVfNCIA 

74 C.lJ. 
P.\gittdd11•1lhm 

DISOl.VfNCIA 

75 e.u. 
P.lgina de libro 

DISOl.VfNCIA 

76 MCU 
P~glna de lilm 

Dl50lVfNCIA 

77 fUllSHOT 
P~illd de libro 

DISOlVINCIA 

78 lllCIO:Ma<,earilla 
Cartón: "Rldnc:m.• 

DISOl.VfNCIA 

79 IUll Sli01 
CMl6n:"lllanco.• 

80 DISOl.VfNCIA 
11111 StlOI 
P.lglna de libro 

AUTOR: MONICA PARDO PAGINA: 8 

nXTo MuSICA v EFECTOS Fu 
A saber: la lipograffa./ 

1 sta debe escogerse de acucnlo 
al tipo de libro, .. ./ 

ya t¡ue cad.1 una til'llC características 
diil'fentes .. .{ 

t• influy1•n 11<• nMIH'r.I inn111sd1•nle 
cn d pt•ns.11nit,.1lo tl<•I h..:tor.{ 

1 os hl.1m:os. - son <"f>at:ios .. ./ 

no cuhir.ros por lrxto ni por ilustraciones;/ 

no son espacios vados, sino son rspacios 
t¡tK' intrgran la página editorial./ 
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APLICADOS Al LIBRO' AUTOR: MONICA PARDO PAGINA: 9 

DIAPOSITIVA IMAGEN TEXTO MUSICA Y EFECTOS ~-u 
81 DISOlYE- [slos pueden ser t.'fltre lo1tra y letra, .. ./ e.u. 3• 3:50' 

Pal.i.a 

DISOl VINCIA 

82 t:.ll. <'l>lre palahr o1 y 11o1lahr a .. ./ 
Palahr.is 

3• 3:53" 

DISOlVE-
o entre párrafos./ 83 ruu s11m 

Pagina de 111.o 
3" 3:56" 

DISOl VENCIA 
Denlro de los blancos se encuentran 

84 
111 CTO: Cortinilla 
de IS P.lglna de libro a los m.írgl'IK'S .. ./ 
1 SP.lglna de libro 

3• 3:59" 

DISOl.VENCIA 

85 lllll SllOI <JUL' sirven como fondo al texto .. ./ 
Pagina de libro 

3" 4:02" 

DISOlVENCIA 

86 lllll SHOI y t•nrnan:an la m.mcha tipográfica./ 
P.lglna de libro 

3• 4:05" 

Dl50l YENCIA También se encuentr d la interlinea, 
87 IUll !>ltol que es el esi1o1cio L'l1tre line.1 y linea 

Pagini de libro de un texto./ 
lt' 4:0'1' 

DISOl VENCIA 1 sta '" básit·a fldr.t .1y1Klar o1 la 
88 lllll ~llOI 

P.lglna de libro legibilidad tk>I mismo./ 
3• 4:12" 

DISOlVENCIA el medianil es el que sep.ira las columnas 
89 fUllSllOI 

Pagina de libro del texto y a Sil vez ayud.t a la legibilidad./ 
lt' 4:16" 

OISOl VENCIA 

90 lllllSllOl 
P~gina de libro 

suw..-. 
2" 4:18" , .. ,._ 

1111 
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APLICADOS Al UIRO' AUTOR: MONICA PARDO PAGINA: 10 

DIAPOSITIVA IMAGEN --91 fULL sttOT 
Ngli1'1delbo 

DISOl.VfNCIA 

92 fULl SltOI 
P.lglnadelibm 

DISOlVfNCIA 

93 lflCIO: COflinlll• 
CoMl6n:llfmenloo 
dl!c<Wdli""' 

DISOlVfNCIA 

94 lllll 51101 
Canón: ll•mor110> 
drc-ordllvos 

DISOl VfNCIA 

95 e.u. 
P.lglna de libro 

DISOlVfNCIA 

96 fllll SllOI 
P.lgln.dollbm 

DISOlVfNCIA 

97 C.LI. 
P.lglna rtr. libro 

llMJIVINUA 

98 e.u. 
P.lgln.dolibro 

DISOl VfNCIA 

99 IULLSHOI 
P.lglrw de libro 

DISOlVfNCIA 

100 IUllSltOT 
P.lglna de libro 

TEXTO 

estos "5fJedos .•• 

is Clld 'S 5«' ull 11.an para < IVI rr. 
contornear o resaltar el texto./ 

Por ejemp o, se encUt.'lltrdn as pecas ... 

f'1H•it.•11 ._.., v••rli« .1lc·'· '"""ºº''''''., 
o didgonalt'S./ 

as or as o marcos son e 'flt(IS 
que enmarcan al tl'Xlo, .. ./ 

pueden Sff desde lineas simples hasta 
lineas con volúmenes y figuras./ 

MUStCA Y EFECTOS hiUJ 
D u 

r 4~1 
2" 4:22" 

l" 4:25" 

3• 4:28" 

l" 4:Jt• 

3• 4:34" 

3• 4:37" 

3• 4:ol0" 

l" 4:43" 

l" 4:46" 
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APLICADOS Al LIBRO' AUTOR: MONICA PARDO PAGINA: 11 

DIAPOSITIVA IMACEN TEXTO MUSICA Y EFECTOS 
111 ¡¡ 

Dl50l YENCIA l.as capitulaws son las prillll'l'as 
101 MCU ? 4:49' 

Pighwdelibro letras de un capltulo o párrafo . ../ 

DISOl VlNCIA y son m.ís gMI~ que el reslo 
102 MCIJ Jº 4:52" 

P.\glno1 d1• Jit•o dc-1 texto./ 

DISOlVENCIA 4:5~¡ 103 cu WlelÚÍ<a r 
Pigln•delibro ... ,._ 
DISOlVENCIA 

104 IUIL ~1101 2· 4:56° 
P.lgln• de libro 

DISOl VENCIA 

105 HJl.LSltOl ......... 2" 4:511" 
Pigina de libro 

DISOl.VfNCIA c ... r .... 

106 
lllC:IO: M.Hcarilla ·1,1mhit'n existen .. ./ ~fny• 2" 5:0!1' 
CanOn: 11"""""°' ._,,,_., 
complemPnlarios MÍll: o ._. 09 

DISOl VENCIA 

107 
ruu 5110! elenK>ntos complementarios .. ./ 3• 5:0? 
Canón: Uementm 
complemerl•rlos 

DISOI VI NCIA 
Jos nMll•S ctpoycm lcl ÍOfllld y HJOleni<k> 108 llJI 1 !\1101 3• 5:()6º 

P.lgln• de lilwo estos SAJll: •• ./ 

DISOl VENCIA 

109 cu 11 folio, que rs el mímero de la página./ ? 5:09" 
P.lglna de libro 
FHC:TO: l'unlocenlr•I 

DISOl VfNCIA 

110 FULL 51101 U pie de foto e ilustración .. ) J" S:l'L" 
P.lglna de libro 

l 11s 
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DIAPOSITIVA IMACEN TEXTO MUSICA Y EFECTOS 
ii&S 
11 " Dl50l.VENCIA 

111 MCll que describe a los mismos./ J" S:IS-
Pagina dr. libro 

DISOl.VENCIA Las corniSds, que son el lilulo del libro, 112 Cll 3• S:llr' 
Pagina de libro capilulo, ele .. ./ 

D1501. VENCIA que se imprimen en la parte superior 
113 Cll 3• 5:21" 

P.\gina de libro o infi'<ior <Jt, la p.\gina./ 

DISOI. VfNCIA 
114 MCU 

P.\giMdr.libro 
1 os pies tk• p.ígin.i 1111e .ipoy.in al texto./ 3• 5:24" 

DISOI. VfNCIA Y la rúbric.i o final del articulo, que L'S 
115 MCU )" 5:27" 

Pa¡¡lna de libro un ek'1111'111o pl'queño .. ./ 

DISOI. VfNCIA 

116 ICll 
P.\glna d. libro 

que imlka que el texto ha terminado./ 3• 5:30" 

1 f lCIO: Muhi-imagl'll 

DISOl.VfNCIA 

117 FULL SttoT 
Libo abietlo 

Baja míJSica 2" 5:32" 

Dlsot VINC14 

118 fllll.~llOI 2· 5:35" 
l lbro abierto 

DISOl VfNCIA s.Mllllilial 
119 fllll. SllOI , ....... 2" 5:37" 

Pagln• ln1erlor 

DISOl.VfNCl4 C...F.ie 

120 lflCIO: M."carllla l.dS fotografías . ../ C.O.Ym 'l" 5:39" 
Cdftón: f otograflas e TracU 
ilustraciones Min:O Sog:0:48 
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DINOSITIVA IMAGEN TEXTO MUSICA Y EFECTOS 

-.vENCIA 

121 fUll SllOT e ilustraciones .. ./ 
Canón:FO!Ogl'aff .. e 
iluslroclones 

DISOI. VINCIA 
122 lllll MIOI 

lologr•fl• 
refuerLan d dr¡;umento .. ./ 3• 5:43" 

DISOl VINCIA 

123 lllll Sllc>T y ayud.m a entender el temd •• ./ 
Folograff• 

3• 5:46" 

DISOI. VINCIA 
124 fllll !tllOI y c:o11teni1k11k•l texto./ 3• 5:49" 

llt•odlHmo 

DISOl.VINCIA 

125 llll.LSllOT SIMllÚÓ<.a 
fologJ•ff• terfl- r 5:51" 

DISOl.VINCIA 

126 llJILSliOI r 5:53" 
P~glna de libro 

DISOl.VINCIA 

127 HECIO: Cortinllla No hay que olvidarse .• ./ lojallÜlita 
de FS de pagino 2Dfl- l" 5:55" 
a FSdep.!glna 

DISOl.VINCIA 

128 l llll ~1101 1k• un punto muy imp1111anle •. ./ l" 5:57" 
P~glna do libro 

DISOI. VINCIA 

129 IULLSllOI 
Relkul• 

dentro del diseño de un libro: .. ./ 3• &:00" 

DISOl.VfNCIA 
la retículd, y.i iJIK' sohrc f!sla .• ./ 130 lllll SltOT 

R'"lcula 
3• 6:03" 
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DIAPOSITIVA IMAGEN TEXTO MUSICA Y EFECTOS 
il&M 
11 ¡¡ 

DISOl.VENCIA 
131 FUI l StfOT se acomodarán lexto, íotograflas, .• ./ 3• 6:0&" 

llollculo 

DISOl.VENCIA 

132 lllll 51101 iol ios, márgt'nt's .. ./ J• (,:IJ'l" 
R<'llcul• 

DISOl VENCIA 

133 lllll SliOf y d.·m~s t'l<'fnentos gráficos/ 3• 6:12" 
R<'llculd 

DISOl.VfNCIA --134 1111 L SltOI 2" t.:14• 
Kf1fculc1 

1 .. ,,_ 

Dl50l VENCIA 

6:16"1 135 IUI l Slt01 2" 
Retlcula 

DISOI. VENCIA 

136 lllll SHOI lijAtl'IÍlb 2" 6:18" 
Rellrnl• 
lflCIO: Mulri-lnldg<!R 

DISOl.VENCIA CllOSSFADE 

137 EHCIO: Conlnilla 11 diseñador gráfico .. ./ e.o.y...,; r 6:21" 
de rs de retlcula a MCU de TradiSIW"""'• 
nwnolr•bajondo .croldlon) 

DISOI VI NCIA 
jm,;.i un p.ipt•I muy importdnle en el 138 MCU J• 6:24" 

Mano 1rabajando diS<'flo de un lilKo . ../ 

DISOl VENCIA 
Y" •111e tie1K' <111<· conjugdr .. ./ 139 GROUPStfOI )• 6:2,. 

ln.!rummlOS 

DISOl VfNCIA 

140 futlSllOI una serie dr rlrmentos, .. ./ 3• 6:JG" 
Libro ablello 

l 110 
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TRULO: "ELEMENTOS CRAFICOS DEL DISEÑO EDITORIAL 
APLICADOS Al UIRO' AUTOR: MONICA PARDO PAGINA: 15 

DIAPOSlllVA IMACEN TEXTO MUSICA Y EFECTOS ~-p 
DISOlVfNCIA 

141 fULLSHOT desde la portad.! .• ./ 
Pott..i. 
EfECTO: Mukl·imlg<!n 

DISOlVfNCIA 

142 IWOSllOI hasra los inrrriorcs .. ./ 
Libros 
HlCIO: muhiimagft1 

OISOl.VINCIA 
tomando en cuenta 'I"'" los libros pueden 143 GROUPSltol 

1.lliroo ser d(! lo m.'is v.ui.ido m cuanro a fOffllas./ 

OISOl.VfNCIA 

144 IWOSllOT ldm.iños.f 
lif•m 

D!SOl VfNCIA 

145 rwosttor form.ilos, .. ./ 
Lll!nJ5 

OISOl.VfNCIA 

146 GROUPSllOI 
libros 

grOSOfcs,erc..J 

DISOl.VfNCIA y que lodo esto está determinado por 147 fULLSllOT 
1.lllrocmmonedas Id economía del •'<lilor, .. J 

DISOl.VfNCIA 

148 lllll ~ltOI por la tlnaliddd y objetivo del libro .. } 
lbo 

DISOl VfNCIA y por el carácrer de la obra, ya que 
149 GROUPSHOI 

llllmo pueden ser libros de bolsillo, .. ./ 

DISOI. VfNCIA 

150 GROUPSltOI de consulra o dr. roici6n especial./ 
lihfu. 
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APLICADOS AL LIBRO' AUTOR: MONICA PARDO PACINA: 16 

DIAfOSITIVA !MACEN 

DISOlVfNCIA 

151 IWOSHOl 
libas 

DISOl.VfNCIA 

152 flll 1 SllOI 
l'mon.I~ 

DISOlVfNCIA 

153 GROUPSHOT 
libros 

154 fADf 

DISOl.VfNCIA 

155 IUll SHOl 
Ofdilos 

DISOl.VfNCIA 
156 11111 Sttol 

CK>dll°' 

DISOl.VfNCIA 

157 HJlLSHOI 
Crfdilos 

D~VfNCIA 

158 llJll ~"º' 
Créditos 

OISOl.VENCIA 

159 ruu sttor 
Ctt.lloo 

160 FADf 

TEXTO MUSICA Y EFECTOS ~MMU 
IJe todo esto y de la creatividad del 
disellador, .. ./ 

dqll'fKler.\ que el libro sea atractivo 
y funcional para el lector./ 

~ ·-~: ,:~ '·;.· ·;-;~: ,'.·:~ . ~- . 
.. •, ,· ': :~ '~ 

w.e..-. ........ 
.... """° Zo .... 

=~fl .... 
far e-...... 

Tndl 

3• 

3• 7""1' 

3• 7:03° 

3• 7íl6º 

3• 1ml 
J" 7:12" 

3• 7:1s·I 

J" 7:18" 

3• 7~1·1 

s· 7:26° 
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e) GUION FOTOGRAFICO 
O STORY BOARD 
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TOMA: 
01 
PlANO: 

EFECTO: 
FADE 
TIEMPO 
TR TT 
3" 3" 

TOMA: 
02 
PIANO: 

Pág. 1 

FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 6" 

'-----_ll ...____ _ ____. 

D 
TOMA: 
03 
PIANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 9" 

TOMA: 
04 
PIANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 11" 

L----__ ll L--_ ____. 

1122 



TOMA: 
05 
PLANO: 
FULL SHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 13" 

TOMA: 
06 
PLANO: 

Pág.2 

FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 15" 

__ ll ,____ --

, __ .J 

TOMA: 
07 
PLANO: 
FULL SHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 17" 

TOMA: 
08 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 1911 

...______! J...._____ 
1123 



Pág.3 

TOMA: TOMA: 
09 10 

rn 
PLANO: 

[E 
PLANO: 

FULLSHOT FULLSHOT 
EFECTO: EFECTO: -
DISOLVENCIA DISOLVENCIA 
TIEMPO 

~ 

TIEMPO 
TR TT TR TT 
2" 21" 3" 24" 

1 1 

TOMA: TOMA: 
11 12 

rn 
PLANO: .._.,, PlANO: 
FULLSHOT 9'-~ FULLSHOT 
EFECTO: ,;.1 "-ao EFECTO: -..¡,...¡ 
DISOL VENCIA .,i..i.. DISOLVENCIA 
TIEMPO 

.¡~¡,,. 
TIEMPO o 

TR TT TR TT 
2" 26" 4" 30" 

1 1 
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tL 
1.Z.3 

TOMA: 
13 
PLANO: 

EFECTO: 
FADE 
TIEMPO 
TR TT 
2" 32" 

TOMA: 
15 
PLANO: 
THREESHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 38" 

es una disciplina que ordena, ... / 

Pág.4 

El diseño editorial .. J 

TOMA: 
14 
PlANO: 
GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 35" 

TOMA: 
16 
PlANO: 
GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 41" 

coordina e interrelaciona .. J 

l12s 



~ 
TOMA: 
17 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 

Pron~cr., TIEMPO 
TR TT -- 3" 44" 

una serie de elementos, ... / 

uno o varios mensajes .• J 

TOMA: 
19 
PLANO: 
GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 50" 

TOMA: 
18 
PLANO: 

Pág.5 

GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 47" 

su objetivo es el de comunicar .. J 

TOMA: 
20 
PLANO: 
GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 56" 

basándose principalmente en la 
tipografíaJ 



TOMA: 
21 
PLANO: 
GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 56" 

A esto también se le conoce como 
publicaciónJ 

0 EL UMWD5IL 0 
p LaJ'ornada --- -- -- ·---- R- :: -- - C!I~ --- -- -

TOMA: 
23 
PLANO: 
cu 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 1:02" 

TOMA: 
22 
PLANO: 

Pág.6 

GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 59" 

Existen diferentes publicaciones, .• J 

TOMA: 
24 
PLANO: 
THREESHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 1:05" 

__ c_o_m_o_e_l _pe_r_iód-ic_o_, •• _.1 _____ _..I I 'ª revista,..J 

1121 



TOMA: 
25 
PI.ANO: 
THREESHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 1:08" 

Pág.7 

TOMA: 
26 
PI.ANO: 
lWOSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 1 :11" 

...__e_l_fo_l_le_to_,._ •. _/ ________________ ____.JJ ~--e-1-in_~_ru-ct--iv_o_ •• J ________________ __. 

TOMA: 
27 
PLANO: 
lWOSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 1:14" 

-·---c.-~ --
TOMA: 
28 
PLANO: 
GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 

TIEMPO 
TR TT 
2" 1:16" 

.__y-elli-broJ ___ __.JI '----____ __. 

1128 



TOMA: 
29 
PLANO: 
GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
2" 1 :18" 

Pág. 8 

TOMA: 
30 
PLANO: 
lWOSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
2" 1:20" 

,______¡ l.__ _ ____. 
TOMA: 
31 
PLANO: 
lWOSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 1:23" 

Este último es una publicación que 
reúne varias hojas impresas •. / 

TOMA: 
32 
PLANO: 
DE lWO SHOT A MCU 

EFECTO: 
DISOl VENCIA/ 
C.OIUINlllA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 1:26" 

y unidas entre sí, con una serie de 
conocimientos .•. / 

1129 



TOMA: 
33 
PLANO: 
MCU 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 1:29" 

que al ser asimilados por el lector ... / 

TOMA: 
35 
PLANO: 
THREESHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 1:35" 

Tratan un tema específico, ... / 

TOMA: 
34 
PLANO: 

Pág.9 

FULLSHOT 
EFECTO: 
OISOLVENCIA 

TIEMPO 
TR TT 
3" 1:32 

serán capaces de influir en su 
conducta./ 

en:tcloptdo 
de la 
~,do 

-'U.{J~ 
Dl5t 

d..~ --
P..,._..n 

e 
s...i. 
lllle.C.-

~ 
~ 

TOMA: 
36 
PLANO: 
GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 1:38" 

generalmente instructivo, informativo o 
de esparcimiento. 

l13o 



TOMA: 
37 
PLANO: 
GROUP'SHOT 
EFECTO:· 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 1:40" 

TOMA: 
38 
PLANO: 

Pág. 10 

GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 1:42: 

....._____! !..___ _ ____. 

~~º .__ ... 

TOMA: 
39 
PLANO: 
THREESHOT 

EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 1:44" 

TOMA: 
40 
PLANO: 
TWOSHOT 
EFECTO: 
DISOLVCNCW 
tMSCARILLA 

TIEMPO 
TR TT 
3" 1:47" 

Los libros están conformados .. ./ 

l 131 



TOMA: 
41 
PLANO: 
1WOSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 1:50" 

básicamente de dos partes:/ 

La cubierta sirve ... / 

TOMA: 
43 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOI VlNCIN 

MMCARlll/\ 
TIEMPO 
TR TI 
2" 1:55" 

TOMA: 
42 
PLANO: 

Pág. 11 

FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 1:53" 

la cubiertas y los interiores/ 

para proteger al libro .. / 

TOMA: 
44 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
2" 1:57" 



TOMA: 
45 
PLANO: 
THREESHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR 1T 
3" 2:00" 

y como escaparate de su contenido./ 

TOMA: 
47 
PlANO: 
FULL SHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
4" 2:08" 

A la portada también se le conon! 
como carátula o primera de forros./ 

.--·= :=:::::-·-:= 

l 1 1 l l 

los 
~12.m 
~ 
H~ 

1111 1 

TOMA: 
46 
PLANO: 

Pág. 12 

FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
4" 2:04" 

Dentro de ésta se encuentra la portada, 
el lomo y la contraportada./ 

·~'-"--.i.ii-- 1 

¡J1~=1 

~ 
=® 

En ella se! localiza .. ./ 

TOMA: 
48 
PlANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR 1T 
2" 2:10" 

1133 



1 ~epitnl.il.llatis.11~ 1 
H\5lORIA 

DEL TIEMPO 

el título del libro, .. ./ 

, .. ,. M-1.n.I @ 
••:i•ll•o. 

EDITORIAi. CRITICA 

y la e<fitorial./ 

TOMA: 
49 
PLANO: 
cu 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 2:13" 

TOMA: 
51 
PLANO: 
ECU 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 2:19" 

l Stefi1en Vl ~wKif9 

H\STORIA 

el autor ... / 

Puede ilustrarse o no. 

TOMA: 
50 
PLANO: 
ECU 
EFECTO: 

Pág. 13 

DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 2:16" 

TOMA: 
52 
PLANO: 
TWOSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 

TIEMPO 
TR TI 
2" 2:22" 

l 134 



TOMA: 
53 
PLANO: 
GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
4" 2:26" 

En el lomo también se encuentra el 
título, el autor y la editorial./ 

1-~ 

TOMA: 
55 
PLANO: 
DECU A FS 
EFECTO: 
DISOL vr NCIN 
MA'i<"l\Rllll\ 

TlrMPO 
TR TT 

3" 2:J3" 

En la contraportada o cuarta de 
forros ... / 

,,.,_ ... "1"°'IO IV .,.,.. y 

• 

f,11\0l.1""- (>GIOL1''1 MOuea. 

TOMA: 
54 
PLANO: 
MCU 
EFECTO: 

Pág. 14 

DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
4" 2:30" 

Cuando pertenecen a alguna colección 
aquí se indica el número de tomo./ 

... -..... 
-. • -==:::--·-. == 
1 1 1 1 

TOMA: 
56 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 2:36" 

que se localiza en la parte po5terior ... / 

1135 



: :====== :------·------: :.::.::.-:.-:..-:.-:.-:.-_-:_-: _____ _ 
• 

TOMA: 
57 
PlANO: 
cu 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 2:39" 

suele ir una explicación general sobre 
el contenido del libro;/ 

1 11 i 1 
'! ~sq1oi 00011'º 

y el código de barras./ 

TOMA: 
59 
PLANO: 
ECU 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 2:45" 

TOMA: 
58 
PlANO: 
ECU 
EFECTO: 

Pág. 15 

DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 2:42" 

aquí también se encuentra el Número 
de libro Estándar Internacional ... / 

TOMA: 
60 
PLANO: 
MCU 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 2:48" 

Algunas cubiertas de libros tienen 
solapas./ 



TOMA: 
61 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
4" 2:52" 

Estas son prolongaciones de la portada 
y de la contraportada que se doblan 
hacia adentro./ 

ri o 
TOMA: 
63 
PLANO: 
TWOSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
4" 2:59" 

Comunmente en la solapa delantera se 
encuentra un texto que invita al leclor a 
comprar la obra ... / 

TOMA: 
62 
PLANO: 

Pág. 16 

TWOSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 2:55" 

Sus medidas varían, pero usualmente 
miden 1 O centímetros./ 

TOMA: 
64 
PLANO: 
TWOSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
4" 3:03 

y en la posterior puede ir la biografía 
del autor o una lista de libros de la edito­
rial. 

1137 



---...... --~-
TOMA: 
65 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 3:06" 

--

TOMA: 
66 
PI.ANO: 

Pág. 17 

FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOI. VENCW 
MULTllMllGEN 

TIEMPO 
TR TT 
3" 3:09" 

..._________.I l.____ _ ____, 
TOMA: 
67 
PLANO: 
THREESHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 3:12" 

TOMA: 
68 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOI. VCNCll\/ 
MllSCARll I/\ 

TIEMPO 
TR TT 
2" 3:14" 

...._ ____________________________ ~11 ___ L_o_s-in_t_e-ri-or_e_s._ •• _/ ________________ _ 

l 138 



TOMA: 
69 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
2" 3:16" 

son el conjunto de páginas que 
conforman la obraJ 

A saber: la tipografíaJ 

TOMA: 
71 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
OISOLVlNCl..V 

MASCARILLA 
TIEMPO 
TR TI 

3" 3:22" 

Pág. 18 

TOMA: 
70 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3• 3:19" 

Existen elementos básicos que forman 
las páginas interiores de un libroJ 

TOMA: 
72 
PLANO: 
FULL SHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 3:25" 

Esta debe escogerse de acuerdo al tipo 
de libro. 

1139 



TOMA: 
73 
PLANO: 
cu 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 3:28" 

ya que cada una tiene características 
diferentes 

MAR••~ 
COOÉS~ --

TOMA: 
75 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
2" 3:33" 

TOMA: 
74 
PLANO: 
cu 
EFECTO: 

Pág. 19 

DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 3:31" 

e influyen de manera inconsciente en 
el pensamiento del lector. 

TOMA: 
76 
PLANO: 
cu 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
2" 3:35" 

..________.ll ..___ _ ____. 
l140 



TOMA: 
77 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 3:37" 

TOMA: 
79 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 3:43" 

no cubiertos por texto ni por 
ilustraciones;/ 

TOMA: 
78 
PLANO: 

Pág.20 

FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCl/\f 
MASCARILLA 

TIEMPO 
TR TT 
311 3:40" 

Los blancos.- son espacios/ 

TOMA: 
80 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
4" 3:47" 

no son espacios vacíos, sino son 
espacios que integran la página edito­
rial./ 

l 141 



IUJUU 1 
P~df\CO 
lfl f1tlt 1 

TOMA: 
81 
PLANO: 
MCU 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 3:50" 

Estos pueden ser entre letra y letra, ... / 

J 
TOMA: 
83 

•• il PLANO: 
MCU 
EFECTO: 
DISOL VENCIA - h ti - TIEMPO 
TR TT 
3" 3:56" 

o entre párrafos./ 

- II1 
PACIFICO 5UR 

[E 

entre palabra y palabra ... / 

--
1 

TOMA: 
82 
PLANO: 
MCU 
EFECTO: 

Pág.21 

DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 3:53" 

TOMA: 
84 
PLANO: 
DE FSA FS 
EFECTO: 
DISOI VlNCIAI 

CClllllNlllA 

TIEMPO 
TR TT 
3" 3:5q" 

Dentro de los blancos se encuentran 
los márgenes,,,/ 

1142 



DO 
TOMA: 
85 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 4:02" 

que sirven como fondo al texto .•. / 

IBJ\SC.NJEN1f5 
u~ SIX'\ERO PiECOR~IVO 

POR ~ IU5TOlllf\ Y~ AAfE 

TOMA: 
87 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
4" 4:09" 

También se encuentra la interlínea, 
que es el espacio entre línea y línea de 
un texto./ 

. . 
1 

1 
1 
1 
1 
1 
1 

i 
1 

TOMA: 
86 
PLANO: 

Pág.22 

FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 4:05 

y enmarcan la mancha tipográficaJ 

TOMA: 
88 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 4:12" 

Esta es básica para ayudar a la 
legibilidad del mismo./ 

1143 



TOMA: 
89 
PLANO: 
MCU 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
4" 4:16" 

El medianil es el que separa las 
columnas del texto y a su vez ayuda a la 
legibilidadJ 

PARIS --
VIVA ---o-- -o - -- -- -- -- ------- -- --- -

TOMA: 
91 
PLANO: 
TWOSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
2" 4:20" 

Pág.23 

TOMA: 
90 
PLANO: 
lWOSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 4:18" 

TOMA: 
92 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 4:22" 

..____ll ..__ _ ____.. 
l 144 



TOMA: 
93 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOI. VENCIA/ 
Ml\SCAKllll\ 
TIEMPO 
TR TT 

3" 4:25" 

Además de estos aspectos ... / 

TOMA: 
95 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 4:31" 

los cuales se utilizan para dividir, 
contornear o resaltar el texto./ 

~8 .;,. 

D • • 

TOMA: 
94 
PLANO: 

Pág.24 

FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 4:28" 

se encuentran dentro de un lil:iro 
elementos decorativos, .. J 

TOMA: 
96 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 4:34" 

Por ejemplo se encuentran las 
plecas ... / 

1145 



THEORIE~ . -
-

IDEl\S 

TOMA: 
97 
PlANO: 
cu 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 4:37" 

que son filetes o rayas de cualquier 
grosor./ 

~- .. 

--== ---
-- -

TOMA: 
99 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 4:43" 

Las orlas o marcos son elementos que 
enmarcan al texto, ... / 

TOMA: 
98 
PlANO: 
MCU 
EFECTO: 

Pág.25 

DISOLVENCIA 

TIEMPO 
TR TT 
3" 4:40" 

Pueden ser verticales, horizontales o 
diagonales./ 

~1 u 
TOMA: 
100 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 4:46" 

pueden ser desde líneas simples hasta 
líneas con volúmenes y figuras./ 



TOMA: 
101 
PIANO: 
MCU 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 4:49" 

las capitulares son las primeras letras 
de un capítulo o párrafo •• J 

TOMA: 
103 
PLANO: 
cu 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 4:54" 

TOMA: 
102 
PIANO: 
MCU 
EFECTO: 

Pág.26 

DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 4:52" 

y son más grandes que el resto del 
text.o./ 

TOMA: 
104 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 4:56" 

l 147 



TOMA: 
105 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 4:58" 

TOMA: 
106 
PLANO: 

Pág.27 

FULL SHOT 
EFECTO: 
DISOl VENCll\/ 
Ml\SCARILLA 

TIEMPO 
TR TT 
2" 5:00" 

'--~~~~~--------~~--~--~¡ l~ __ T_a_m_b-ie-'n--ex-i-st-en_._ .. _'----~~------~ 
TOMA: 
107 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 5:03" 

elementos complementarios ... / 

TOMA: 
108 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 5:06" 

los cuales apoyan la forma y 
contenido. Estos son:/ 

l 148 



TOMA:. 
109 
PLANO: 
cu 
EFECTO: 
DISOl VlNCIA/PUN 10 
CENlRl\I. 
TIEMPO 
TR TI 
3" 5:09" 

El folio, que es el número de la 
página./ 

TOMA: 
111 
PLANO: 
MCU 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 5:15" 

que describe a los mismos./ 

Pág.28 

TOMA: 
110 
PlANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 5:12" 

El pie de foto e ilustración .. ./ 

"Tl'FE t Co1or 

TOMA: 
112 
PlANO: 
cu 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 

TIEMPO 
TR TI 
3" 5:18" 

las cornisas, que son el título del libro, 
capítulo, etc./ 

1149 



TOMA: 
113 - PLANO: 
cu 
EFECTO: 

i.....fiie DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 5:21" 

que se imprime en la parte superior o 
inferior de la página./ 

--·--·-···--
====--: :·.-=-:.:...:=------

TOMA: 
115 
PLANO: 
cu 
EFECTO: 
DISOLVFNCIN 

'f1mP~tRA1 

TR TT 

3" 5:27" 

Y la rúbrica o final del artículo, que es 
un elemento pequeño ... / 

-
z 
3 

n1 

TOMA: 
114 
PLANO: 
MCU 
EFECTO: 

Pág.29 

DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 5:24" 

Los pies de página, que apoyan al 
texto./ 

TOMA: 
116 
PLANO: 
ECU 
EFECTO: 
DISOL VENCIN 

MULTllMAGEN 

TIEMPO 
TR TT 
3" 5:30" 

que indica que el texto ha terminado./ 

l 1so 



TOMA: 
117 
PLANO: 
FULL SHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 5:32" 

,.=º 
11= 
{__J -==== 

TOMA: 
118 
PLANO: 

Pág.30 

FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 5:34" 

__ !l.___.__ 
TOMA: 
119 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 5:36" 

1 1 La. fotog<afi,. .. J 

...._~~~~~~~~~~~~~ 

TOMA: 
120 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
OISOl.VENCIN 

MASCARllLA 

TIEMPO 
TR TT 
2" 5:38" 

'151 



~º~°9rt\f ías ei \ushcx1<n!'!i 

IJ 
e ilustraciones ... / 

TOMA: 
121 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
2" 5:40" 

TOMA: 
123 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 5:46" 

y ayudan a entender el tema ... / 

refuerzan el argumento ... / 

y contenido del texto./ 

TOMA: 
121 
PLANO: 

Pág.31 

FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 5:43" 

TOMA: 
124 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 5:49" 



TOMA: 
125 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
2" 5:51" 

TOMA: 
126 
PLANO: 

Pág.32 

FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
2" 5:53" 

__ l I _____ _ 

~ - p. 

[3 , __ S> 
- p. 

, __ 
- c::J =cw 
~ 

~ 

No hay que olvidarse .. ./ 

TOMA: 
127 
PLANO: 
DE FSA FS 
EFECTO: 
DISOl Vl.NCIN 
C"OllllNll 111 
TIEMPO 
TR TT 
2" 5:55" 

TOMA: 
128 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 5:57" 

de un punto muy importante ... / 

l 153 



TOMA: 
129 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 6:00" 

dentro del diseño de un libro:/ 

TOMA: 
131 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 6:06" 

se acomodarán texto, fotografías, ... / 

11 
TOMA: 
130 
PlANO: 

Pág.33 

FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 6:03" 

la retícula, ya que sobre ésta •. J 

folios, márgenes .. / 

TOMA: 
132 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 6:09" 
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TOMA: 
133 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 6:12" 

y demás elementos gráficos./ 

TOMA: 
135 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
2" 6:16" 

Pág.34 

TOMA: 
134 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
2" 6:14" 

TOMA: 
136 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCll\/ 

MUl.TllMl\GlN 

TIEMPO 
TR TI 
2" 6:18" 

1 

~_____.ll .....____ -~ 



El diseñador gráfico .. j 

. , 1 ... 

0000 oooco - ()COOC>O 

TOMA: 
137 
PI.ANO: 
DE FSAMCU 
EFECTO: 
DISOI. VENCIN 
CORTINILLA 
TIEMPO 
TR TT 

3" 6:21" 

TOMA: 
139 
PLANO: 
GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 6:27" 

ya que tiene que conjugar ... / 

Pág.35 

TOMA: 
138 
PIANO: 
MCU 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 6:24" 

juega un papel muy importante en el 
diseño de un libro, .. J 

-
~ ;o c,tl(l.1J"IA 
v.--

- :== 
-

una serie de elementos .. ./ 

TOMA: 
140 
PlANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 6:30" 
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[QJ 
~ 

e 
e 

desde la portada ... / 

TOMA: 
141 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
OISOI. VENCll\I 
MUllllMAGEN 
TIEMPO 
TR TT 
3" 6:33" 

TOMA: 
143 
PLANO: 
GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 6:39" 

tomando en cuenta que los libros 
pueden ser de lo más variado en cuento 
a forrnas, .. J 

hasta los interiores .. J 

tamaños, ... / 

Pág.36 

TOMA: 
142 
PLANO: 
lWOSHOT 
EFECTO: 
DISOl.VENCll\I 
MUllllMAGEN 

TIEMPO 
TR TT 
3" 6:36" 

TOMA: 
144 
PI.ANO: 
lWOSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA . 

TIEMPO 
TR TT 
2" 6:41" 
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TOMA: 
145 
PLANO: 
TWOSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 6:43" 

TOMA: 
146 
PLANO: 

Pág.37 

GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 6:45" 

.___i_orm--a-tos __ ,._.J __________________ __.I ~1--g-ro_s_o_re_s_,e_i_c._/ ________________ __. 

TOMA: 
147 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 6:47" 

Y que todo esto está determinado por 
la economía del editor, .•. / 

TOMA: 
148 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
2" 6:4q" 

por la finalidad y objetivo del libro •. J 
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TOMA: 
149 
PlANO: 
GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
2" 6:51" 

y por el carácter de la obra, ya que 
pueden ser libros de. bolsillo, ... / 

TOMA: 
151 
PLANO: 
TWOSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 5:57" 

De todo esto y de la creatividad del 
diseñador ... / 

~ i<f'l O"'¡) 
L L 
g 1 ; 
e; e e 
L . .. ... .. .. • ' • , 1 
e e e 
o o o .. • • 

...., «:'-) 
L L 
i 1 
e e L L .. .. . s 
i 1 

o ~ .. .. 

Ci"';) 
L 
o • e 
L ... 
" 1 
e 
o • 

TOMA: 
150 
PlANO: 

Pág. 38 

GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 6:54" 

de consulta o de edición especial./ 

TOMA: 
152 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 7:00" 

dependerá que el libro sea atractivo y 
funcional para el lector./ 
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TOMA: 
153 
PI.ANO: 
GROUPSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 7:03" 

TOMA: 
154 
PI.ANO: 

EFECTO: 
FADE 

TIEMPO 
TR TT 

Pág.39 

3" 7:06" 

-------' I __ _ 
TOMA: 
155 
PLANO: 
FULL SHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 
TIEMPO 
TR TT 
3" 7:09 

Asesor: 

D.&. ber-ardo Cer"an~ 

TOMA: 
156 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOL VENCIA 

TIEMPO 
TR TT 
3" 7:12" 

..____ll .....____ ----
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W\U!>iCGlizac.iÓn 
y llOZ.: 

MG"*" \l;llalpando 

TOMA: 
157 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 7:15" 

Diseño 

6rafico 

TOMA: 
158 
PLANO: 

Pág. 40 

FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 
TR TI 
3" 7:18" 

¡L__ __ I IL.__ __ I 

f.N.E.P. Aca\lcin 

UN~M 

RI\!> 

TOMA: 
159 
PLANO: 
FULLSHOT 
EFECTO: 
DISOLVENCIA 
TIEMPO 

TOMA: 
160 
PLANO: 

EFECTO: 
FADE 
TIEMPO 
TR TI TR TI 

3" 7:21" 

il___ __ I IL___ _ ____.I~,,,, 
1 5" 7:26" 



4.3.3 POSTPRODUCCION 

SONIDO: 
• Narración: 

Se eligió a un locutor de voz 
masculina, clara y de buena 
dicción. 

.Música: 

la música empleada corresponde 
al New Age. Fue elegida por ser 
versátil y moderna, además de 
complementar la narración sin 
distraer la atención del público. 

EDICION 

Para la edición del audiovisual se 
contó con el siguiente material: 

2 proyectores 
2 carruseles de 80 diapositivas c/u 
1 cinta de carrete abierto 
1 cassette de audio normal 
1 tiffen 
1 pantalla 
Estudio de grabación 

La edición se realizó de la 
siguiente manera: 
Basándose en el guión técnico, el 
cual designa narración, música y 
tiempos, se procedió a la 
grabación del sonido. 

Como primer paso se grabó la 
narración apoyándose en el guión 
literario respetando los silencios y 
pausas entre cada párrafo, ésta 
grabación se realizó en cinta de 
carrete abierto. 

En seguida se añadio la música; 
esta última se transfirió a un cas­
selfe de audio normal. Con éste, y 
con la ayuda del guión fotográfico 
se procedió a la grabación de las 
pulsaciones en el mismo. 
Estas pulsaciones son las 
grabaciones que por medio del 
tiffen sirven para cambiar 
automáticamente las diapositivas 
cuando se proyecta el audiovisual. 
Para lograr esto, se oprime un 
botón cada vez que se quiera 
camhiar la diapositiva. Los 
cambios de éstas se realizan 
ahemadamente de un proyector a 
olro. 
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Los cambios de imagen pueden ser 
por corte y disolvencia. Esta última 
suaviza los cambios, y existen 
disolvencias cortas, largas, 
congeladas. Debido a las 
características del equipo 
empleado solamente se realizaron 
las últimas. Además de estos, se 
utilizaron los siguientes recursos de 
transición: Fade (de negros a 
imagen y viceversa), Cortinillas 
(desplaza una imagen con otra 
uniéndola) y Mascarillas (que 
destapa parte por parte una 
fotografía). 

Para proyectar el audiovisual, es 
necesario el tiffen, los dos 
proyectores y la pantalla. 

Además es importante aclarar que 
la grabación del sonido NO se 
tiene que realizar en cassette de 
cromo, ya que las pulsaciones no 
se graban en él. 

TIEMPO 

Un material audiovisual didáctico, 
no dche sobrepasar los 1 O minutos 
por las raioncs antes mencionada~. 
Por este motivo, el presente audio-

visual tiene un tiempo de 7 
minutos con 26 segundos, el cual 
se encuentra dentro del rango 
aceptable. 
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CONCLUSIONES 
Como se ha observado, el Diseño 
Editorial maneja un variado 
número de conceptos y elementos; 
al exponerlos y ejemplificarlos 
con imágenes facilitamos la 
comprensión de los mismos. 
Esto se logra si se cuenta con un 
material didáctico apropiado, y 
para este caso el audiovisual es el 
medio que proporcionó la base 
para alcanzar los objetivos 
planteados. 

En la realización y elaboración 
de un audiovisual se tienen que 
tomar en cuenta puntos 
escenciales que a mi juicio no se 
deben pasar por alto, ya que 
aunque parezca sencillo, no 
debemos conformarnos con una 
buena toma fotográfica y una 
buena voz agradable y 
convincente; esto es, para lograr 
un buen trabajo es necesario llevar 
a cabo todo un proceso que 
cumpla con las siguientes 
características: 

Se requiere de un conocimiento 
general pero que se nutra de los 
conceptos e ideas más importantes 
de nuestro tema. Esto conlleva a 
una investigación ardua que al 
final sea clara y sencilla. 

Asimismo se tienen que tomar en 
cuenta al público receptor y los 
medios y recursos con los que se 
cuenta. Esto es para saber que 
tipo de lenguaje se debe emplear 
y cómo se va a proyectar el 
audiovisual. 

Esto conlleva a la realización de 
las guías para tomar fotografías, 
grabar sonidos y conjuntar a 
ambos editándolos. A estas 
guías se les conoce como 
guiones. Existen el literario el 
técnico y el fotográfico, cada 
uno de los cuales cumple con 
un papel específico dentro de la 
rcaliLadón del audiovisual. 



Se puede apreciar lo complejo y 
laborioso de todo este proceso, y 
aquí cabe señalar lo importante 
que fue el apoyo proporcionado 
al realizar el trabajo en un 
seminario-taller, ya que así se 
ayudó a conjuntar una serie de 
ideas en equipo porque se contó 
con la retroalimentación de ideas, 
de formas, de procedimientos, etc. 
tanto de profesores como de 
alumnos. Además de contar con el 
material de apoyo y bibliográfico 
proporcionado por los profesores, 
ya que esto facilitó gran parte de la 
investigación. 

Se pensó necesario que tanto 
alumnos como profesores contaran 
con este material audiovisual por 
dos razones: 

La primera es emplear un 
material didáctico atractivo para 
abordar uno de los temas que 
comprende nuestro plan de 
estudios, en este caso el de 
Diseño Editorial. 

La segunda razón es tener una 
premisa, un conocimiento y una 
idea más específica acerca de 
cómo elaborar un audiovisual. 

Como se puede observar se 
cumplen con dos metas que se 
valen uno del otro para su mejor 
estudio y comprensión. 

En el audiovisual se exponen en un 
período de tiempo relativamente 
corto, la información e ideas más 
generales del tema, por lo mismo 
no se puede ahondar a fondo en 
él. Por esta característica, en el 
presente trabajo se expone 
únicamente un medio impreso: el 
libro, por considerarlo como una 
publicación muy importante y 
completa de información, además 
de que el diseñador puede explotar 
su creatividad en él, jugando con 
los elementos editoriales que lo 
conforman y presentando una 
misma información con diferentes 
características y contando con más 
tiempo para su diseño. 



Asímismo, únicamente se muestran 
las partes que conforman al libro y 
los elementos editoriales que lo 
integran. Sin embargo es 
importante aclarar que estos 
elementos pueden aparecer en 
cualquier otro medio impreso. 

Además es posible que no 
intervengan todos los elementos 
aquí mencionados dentro de 
alguna publicación, o tal vez se 
encuentren otros, sin embargo se 
pretendió mostrar los más comunes 
para dejar al criterio del diseñador 
los más convenientes para su uso. 
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