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Introduccién

| presente trabajo tiene los siguientes ojetivos: el primero,

dar una visién general de las caracterfsticas, géneros y

forma de trabajo en el campo de la fotografia profesional;

el segundo, es c6mo aprovechar esta experiencia
mediante una serie de reflexiones encausadas a proponer
algunos factores importantes en la planeacién y actualizacién de
la materia de fotograffa.

“El dltimo bastién de la exclusividad del *artista® es una
habilidad especial: la cdmara, en todas sus formas, ha acabado
con ello. Constituye el eslabén final entre la capacidad innata de
ver y la capacidad extrinseca de registrar, interpretar y expresar
lo que vemos, sin necesidad de tener una habilidad especial o
un prolongado adiestramiento para efectuar un proceso.” (1)
En la actualidad,muchos de los factores que determinan nuestro
medo de vida estd definitivamente influenciado por las
imégenes, principalmente por la fotograffa. La imagen domina,
el lenguaje complementa el mensaje.Gran parte de lo que
aprendemos, compramos, conocemas,identificamos y deseamos
estd fueriemente determinado por lo visual.Este tipo de
comunicacién predominantemente visual serd cada dfa mayor.

Al ver, hacemos muchas cosas méds: experimentamos lo
que =sté ocurriendo de una manera directa;descubrimos algo
que nunca habfamos percibido o posiblemente ni siquiera
mirado;nos hacemos concientes, a través de una serie de
experiencias visuales, de algo que eventualmente llegamos a
reconocer Y saber, contemplamos cambios mediante la
observacién paciente. Tanto la palabra como el proceso de la
vista han llegado a tener implicaciones mucho més amplias. *Ver
ha llegado a significar comprender,.*(2)

{1), (2) LA SINTAXIS DE LA IMAGEN, DONDIS.D.A. p.19



Si la teorfa no se estudia y comprueba en la préctica,
pierde "fuerza®. Las teorfas no son mas que el cimulo de
experiencias de nuestros predecesores. Algtnos las han
planteado y otros, o los mismos las han experimentado. Lo
importante es experimentar y comprobar toda teorfa para que
ésta sea efectiva. Por tal motivo, el profesional también es el
que hace de una habilidad o conocimiento su principal
actividad, pero en un sentido amplio, profesional es aquél que
se preocupa por ir més alld, hace de su actividad un reto. Se
preocupa por conocer, experimentar 'y practicar tratando de
lograr un control de calidad cada dfa mejor. Debe estar
conciente de que no existe el conocimiento absoluto,pero
cuando cree "saber todo" y no actualiza sus técnicas y
conocimientos en ese momento deja de aprender, y por tanto de
ser profesional. Por tanto, la transmisién de sus conocimientos
ya no es util en la docencia.

La fotograffa integra dos aspectos: el creativo y el de la
habilidad técnica. Esto implica dos niveles:

a) Nivel de creacién
b) Nivel de ejecucién

La creacién artfstica comienza con un destello de
previsualizacién, una concepcién y un planteamiento. Las fuerzas
que la motivan son la inventiva y la imaginacién, cualidades
innatas en el artista que escapan al trabajo normal de la mente.
Son diffciles de definir , se poseen o se carece de ellas.



En contraste, la ejecucién de toda obra de arte se basa
en técnicas concretas en las que intervienen medios y recursos.
Cualquier persona dispuesta a hacer el esfuerzo necesario puede
aprender a dominarlos.

Si comparamos lo dicho anteriormente con la miisica podemos
entender mejor. Un buen compositor es aquel que crea nuevas
formas de sonido partiendo de su inventiva e imaginacion
individual, no obstante, para comunicar sus composiciones a los
demds, alguien debe interpretarlas. Debe recurrirse a los
instrumentos (recursos mecénicos), que serén utilizados por
ejecutantes adiestrados en su técnica. El compositor no estd
obligado a ser un buen técnico, ni interpretar su musica
personalmente. A la inversa, el musico instrumentista no
necesariamente tiene que a poseer una mente creadora; no
necesita escribir su propia misica. Solamente la unién del
talento creador y la habilidad técnica pueden lograr que la obra
de arte adquiera una forma concreta cuyo significado llegue a
los demés.

Esta dualidad creadora y técnica también se encuentra
en la fotograffa. Existen fotégrafos muy creativos. Sin embargo,
no necesariamente son grandes conocedores de las técnicas
fotogréficas.Muchas veces ni siquiera les interes revelar o sacar
sus propias copias fotogréficas. Por otro lado existen fotégrafos
superdotados en el aspecto técnico, sin necesariamente ser
poseadores de una mente creativa. De esto se desprenden
diversas alternativas en la fotograffa. El nivel que queramos
lograr dentro de ella, dependerd del interés el esfuerzo y Ia
dedicacién que le demos.Asf se acrecentarén para que mediante
el estudio, la experimentacién y el conocimiento de nosotros
mismos,nuestras capacidades técnicas y creativas.




"Visualizar es la capacidad de formar imégenes
mentales, creamos la visién de cosas que nunca hemos visto
fisicamente. Esa visién o previsualizacién va intimamente ligada
al salto creador. El pensamiento en conceptos emergi6 del
pensamiento en imdgenes a través del lento desarrollo de los
poderes de la abstraccién y la simbolizacién, de la misma
manera que la escritura fonética emergi6 por procesos similares
de los sfmbolos pictéricos y jeroglffices. El lenguaje en su
evolucién comenzé con imégenes, progresé a los pictégrafos o
vifietas autoexplicativas, paso a las unidades fonéticas y
finalmente al alfabeto.”(3)

Y en nuestra época actual, a partir del desarrollo de las
medios masivos de comunicacién, el hombre regresa a sus
inicios transformando los conceptos del lenguaje verbal
nuevamente a imégenes, que estos medios utilizan como el
centro de su fuerza informativa y de comunicacion.

(3) LA SINTAXIS DE LA IMAGEN, DONDIS.D.A. p.20




CAPITULO 1
Los elementos fundamentales

1.1 Géneros fotograficos y
delimitacién del campo de trabajo

a fotograffa es el lenguaje de la imagen, una versién
L actual de la més antigua forma de comunicacién gréfica.
A diferencia de la palabra esaita o hablada, la fotograffa
no conace barreras lingufsticas o geogréficas de ninguna
clase, por consiguiente esto aumenta el significado de cualquier
fotograffa, asf como la responsabilidad del fotégrafo.

El préposito esencial de la fotograffa es la comunicacién.
Las personas toman fotograffas para contemplarlas y disfrutarlas.
Queramos o no, estamos obligados a, informar, educar,
entretener reformar o compartir una experiencia con los demds.
Las fotograffas son el medio de expresién del fotégrafo, asf
como las palabras lo son del escritor; al igual que éste el
profesional de la lente debe escojer un campo de desarrollo, el
cual tendré un fin determinado (informacién, investigacién,
autoexpresién entre otros). A continuacién se mencionardn
algunos propésitos que dan origen a diferentes géneros
fotogréficos.

1) La informacion

A esta categorfa pertenecen las fotograffas
documentales, asf como la mayorfa de las fotograflas que vemos
en las revistas gréficas, los periodicos, los manuales, las
publicaciones cientfficas y los audiovisuales educatives. Su




propésito es educar o permitir a las personas la toma de
decisiones correctas.

2) la informacién intencionada

Con ésta entramos en el campo de la fotograffa
comercial, fa publicitaria o la relacionada con la propaganda
polftica. Su propésito es dar atractivo al tema y hacerlo més
deseable. La meta es vender un producto, un servicio o una
idea.

3) La investigacion

Puede utilizarse para hacer descubrimientos en el reino
visual, debido a que la cdmara es superior al ojo en muchos
aspectos. Este es el campo de la fotograffa cientffica y de
investigacién, los primeros planos y la telefotograffa, la
fotograffa ultra granangular, la macrofotograffa, la infrarroja y la
de alta velocidad, entre otras. Su propésito es abrir nuevos
campos a la exploracién, ampliar los horizontes visuales e
intelectuales del hombre y enriquecer la vida de éste.

4) La documentacion

En esta categorfa entran las ilustraciones de los
catélogos, las reproducciones de obras de arte, los microfilms de
documentos  libros, las fotograffas de identificacién, y toda
clase de fotograffas documentales.

Su propésito es conservar conocimientos y hechos de manera
adecuada para una difusién y utilizacién més amplia.




5) El entretenimiento

La fotograffa proporciona una interminable fuente de
placer y entretenimiento: las peliculas cinematogréficas, las
fotograffas de aficionado, las tomas durante un viaje, los libros
con bellas fotos, los anuarios fotogréficos, los calendarios y las
fotos de hermosas modelos, etc.

Su propésito es entretener mostrando los hechos simpéticos,
draméticos o agradables de nuestro mundo.

6) La autoexpresion

Cada vez mis, las personas dotadas de talento creador
hallan en la fotograffa un medio de expresi6n relativamente
barato. Casi cuzlquier tema puede fotografiarse en un nimero
ilimitado de formas distintas. Asimismo se incrementa el nimero
de fotégrafos que buscan nuevas formas de interpretacién para
compartir con sus semejantes su propia visién del mundo, sus
sentimientos, ideas y pensamientos. El prop6sito es permitir fa
libre autoexpresién del individuo en sus conceptos filoséficos y
estéticos.

En funcién de estos propésitos, veremos mas adelante
-en HERRAMIENTAS DE TRABAJO- los requerimientos
psicolégicos, tedricos y técnicos necesarios en las diferentes
especialidades de la fotografia profesional.




1.2 Proceso de aprendizaje
en la fotografia

Quisiera dejar un poco el marco tedrico y desarrollar este
tema basado en la experiencia profesional, tanto en el campo de
trabajo como en la experiencia docente, mediante la reflexién y
las observaciones hechas en clase. Asimismo, mencionaré
algunos aspectos que considero fundamentales en un programa
de estudio de fotograffa.

1) Fundamentos de disefio

A un alumno de una escuela de fotograffa no se le da el
mismo enfoque que a uno de la carrera de disefio o
comunicadién gréfica. Para el primero la fotografia sera su Gnico
medio de expresién; para el segundo, as un complemento de
otros medios visuales como textos, dibujos, ilustraciones, plastas
de color y diagramacién etc.

A pesar de tener mds horas de prdctica en el aspecto
técnico, la formacién de un fotdgrafo carece de bases tedricas de
disefio que son fundamentales en su actividad como son : la
composicién, la teorfa del color, las formas de representacién y
la visualizacién. Sin duda conceptos importantes en toda
representacién visual y aplicables en fotograffa, pintura, disefio,
arquitectura, ya que son la base sélida del lenguaje visual y
sustentan toda obra creadora, independientemente del estilo
perscnal y la creatividad que tenga una fotograffa.

2) Algunas diferencias entre la vision humanay la
cémara

En el aprendizaje de la fotograffa muchos errores surgen
por no estar concientes de las diferencias entre la visién humana,
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la cdmara y la pelfcula fotografica. Analicemos algunos de ellos.

Una de las primeras diferencias entre el ojo y la cdmara
es gue la vista es estereoscpica, mientras la cémara es
monoscépica -a excepeién de las estereoscpicas que se utilizan
principalmente en fotograffa aérea para fines de cartograffa-. Por
consiguiente, una visién estereoscdpica da més "volumen® a la
visién, es decir una representacién en tercera dimensién que
obviamente hace mas rica la escena.Una cdmara de un solo lente
no proporciona este “volumen®, por lo cual se requiere un
mayor estudio de los tonos, estos plasman el realismo en una
fotograffa y refuerzan el sentido de representacién de la tercera
dimensién que capta la vista.

Un segundo aspecto es que la vista humana es
cromética, mientras en la fotograffa en blanco y negro sélo hay
una gama de tonos entre el blanco y negro puros, que en la
naturaleza se elevan a algunos cientos. En una préctica de
obtencién de una escala tonal, un estudiante de arte pedrfa
llegar a unos treinta. En fotograffa sélo se pueden captar
alrededor de 15 tonos. A esto se suma el hecho de que dos
colores con un matiz parecido se traducirdn en un tono de
blanco y regro muy similar. La vista se confundird si no estd
adiestrada para realizar la correcta interpretacién de los colores a
tonos de blanco y negro. Muchas escenas se emplastan -pierdan
vulumen Yy profundidad- al verlas en blanco y negro, cuando no
se hacen las correcciones adecuadas a través de filtros
especialmente disefiados para ello.




3) La visualizacién

En este punto quiero iniciar con una pregunta ;Dénde se
registra por primera vez una fotograffa?. Este cuestionamiento se
origina en las primeras clases con alumnos de primer ingreso del
curso de Fotograffa I. Las raspuestas son variadas: para unos es
en la lente; para otros, en la pelicula, la cdmara o el papel
fotogréfico. Ninguna es acertada. La fotograffa se registra por
primera vez en nuestra mente, a través de todos nuestros
sentidos. Es muy importante reflexionar esto. La fotograffa
utiliza, fundamentalmente, el sentido de la vista. Sin embargo
no quedan excentos los otros sentidos el olfato, el ofdo, el tacto
e incluso nuestros sentimientos. Esto provoca que se originan
algunas decepciones al ver nuestras primeras fotos impresas, las
cuales no se ven "tan bonitas® como las vefamos @ la hora de la
toma.jPor qué?. Primero por que las fotograffas debemos
*sentirlas®, luego analizarlas y por Gltimo producirlas.Trataré de
explicar lo que pasa en cada una de estas etapas mediante un
ejemplo.

Este es un proceso complicado, pero no por ello imposible.

Al querer tomar la fotograffa de una persona a la que
estimamos mucho en un lugar agradable, como un jardfn, la
vemos més radiante de lo que en realidad es, porque no sélo la
vemos con la vista, también lo hacemos con sentimientos hacia
ella; olemos quizd un aroma que nos agrada mucho; sentimos
las texturas de su ropa; ofmos los ruidos de la naturaleza que son
agradables, percibimoslos radiantes colores de las flores y la
vegetacién. En fin, captamos tedo el entorne de la persona y no
recapacitamos, en ese momento, que la cdmara no tiene
sentimientos,no huele, no oye. Y creemos que en la copia final
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se transmitird todo esto.

Debemos sequir los siguientes pasos: primero dejar
nuestra mente libre, y sentir todo el entorno a través de nuestros
sentidos, "empaparmnos de todas las sensaciones®; segundo,
comenzar un proceso de anélisis de cudles de éstas son factibles
de reproducir visualmente, o sea, hacer una *limpia” de lo que
no nos sirve determinando los elementos adecuados y dtiles;
tercero ordenarlos por su importancia. En este punto hacemos
uso de nuestros conocimientos de disefio aprendidos con
anterioridad. En primer lugar, determinamos cudl es nuestro
motivo principal en la foto y le damos el porcentaje adecuado,
el espacio que ocupara con respecto a otros elementos. Después,
observamos el fondo analiza su textura, contraste, color, tono,
brillo, forma, y vemos la relacién de estos elementos con nuestro
motivo principal, de tal modo que no distraiga y se
complemente con él. Aquf tenemos que estudiar la iluminaci6n,
factor fundamental en la fotograffa por que nos ayudard a crear
el ambiente. La atmésfera adecuada puede incluso representar
un sentimiento; la iluminacion puede reforzar una sensacién de
tristeza, alegrfa, tranquilidad. Este aspecto es més complicado en
el caso de tomas hechas en exterior, ya que no tenemos todo el
control de la luz, lo cual provoca pérdida de tiempo. En
ocaciones es necesario esperar varios minutos o hasta horas para
que la luz natural tenga las condiciones idéneas, a diferencia de
las tomas hechas en estudio, donde nosotros controlamos
totalmente a luz y creamos el ambiente necesario sin tener que
esperar.

Finalmente, visualizamos la actitud del sujeto; vemos y
sentimos el car4cter de la persona, en funcién de sus rasgos,
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estado de dnimo y gustos personales o actividades que
desarrolla, esto se hace en el caso de un retrato de cardcter en
un retrato publicitario guiar al modelo, y obtener la actitud que
pide la idea del anuncio.

Ahora si, se procede a tomar la fotograffa seleccionamos los
aspectos técnicos adecuados como: tipo de cémara, 6ptica y
pelfcula en tomas de estudio donde tenemos todo lo necesario.
En tomas de exterior se visita con anterioridad el lugar
selecionado para tener elementos de juicio y hacer la seleccion
técnica previa a la ejecucién del trabajo.

En el caso de tomas de retrato instanténeas es todavfa més
diffcil, ya que tenemos menos control de nuestros elementos. Es
necesario poner mayor énfasis en la previsualizacién e incluso
imaginarnos las situaciones més adversas para ir preparados y
preveer cualquier circunstanda.

4) La perspectiva

La perspectiva es otro elemento que escapa al manejo
cotidiano a pesar de estar inmersos en ella. En ésta se
encuentran impllcitas la distancia y la proporcién. Muchas fotos
al estar impresas no llenan los requerimientos personales o del
cliente, porque algunos elementos se ven demasiado grandes o
demasiado paquefios. Esto sucede por no no visualizar
correctamente las proporciones relativas entre ellos, en funcién
de la Gptica con la que tomamos la fotograffa (distancia focal del
objetivo). Un telefoto "nos comprime® los planos y los acerca;un
gren angular los "aleja” y los hace més contrastantes. Los
primeros planos se verén muy grandes y los mds lejanos muy
pequefios. Por tal motivo, es importante saber cémo se ve a
través de la émara con sus diferentes Gpticas intercambiables, a
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diferencia de la vista humana que tiene una distancia focal fija e
igual en cada ojo, por lo cual nuestro campo de visién es
siempre el mismo.

5) El enfoque selectivo

Un elemento de suma importancia en la fotograffa es el
control del enfoque, uno de los factores que nos ayuda a
discriminar y jerarquizar los elementos de nuestra fotograffa.
Este aspecto también es diferente en el ojo y en la cdmara. La
vista humana tiene un sistema de “autofocus®, es decir a medida
que nuestra vista recorre su campo visual, el motivo de su interés
va quedando enfocado. Esto es instantineo y no recapacitamos
en ello, es un acto reflejo. En la cdmara, se selecciona el objeto
principal de la fotograffa para que coincida en un punto
determinado. Un ejemplo es la dlésica foto de retrato donde el
sujeto estd frente a un 4rbol: si todo queda en foco, las ramas
del &rbol dardn la impresién de salir de la cabeza del sujeto. Es
necesario discriminar al sujeto del drbol para evitar este efecto
visual enfocando sélo al primero y desenfocando el segundo.
Este es un problema en los sistemas modernos de autofocus que,
si bien son dtiles en algunos géneros fotogréficos no son dtiles
en otros, puesto que la cdmara no tiene capacidad de decisién.
Per consiguiente, considero més adecuados los sistemas que
permiten todo el control de enfoque selectivo al fotégrafo.

6) El equipo adecuado

Este es definitivamente el talén de aquifles de toda escuela que
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pretenda dar ia materia de fotograffa. ;C6mo se puede explicar
la diferencia de calidad y definicién lograda con una cémara u
otra, si no se dispone de las mismas? ;C6mo se explican las
diferentes calidades de iluminacién entre las diferentes fuentes
de luz, sino se dispone de ellas?. En fin, la lista serfa muy larga.
Todavfa no entiendo, cémo es posible que escuelas privadas de
fotograffa tengan mejores recursos que las universidades.

Un comentario a nivel critico pone de relieve que en las
instituciones concideran suficiente el instalar laboratorios con
unas cuantas ampliadoras generalmente de disefio elemental, y
tres ldmparas no adecuadas para el uso constante, los profesores
pueden hacer “milagros®. No obstante que la materia de
fotografia sea un complemento y no una finalidad como es el
caso de las carreras de Disefio y Comunicacién Gréfica. El
disefiador o comunicador gréfico no va a evitar el tener contacto
con la fotograffa, ya que ésta es uno de los elementos gréaficos
de nuestro tiempo més utilizados en los medios de
comunicacién.

Si bien, el disefiador y el comunicador gréfico no tienen
la obligacién de tomar fotograffas como parte de su carrera
(aunque muchos lo hacen), no se escapan de encargar o
seleccionar fotograffas. ;C6mo van a saber? cudndo tienen que
encargar una fotograffa en un formato de 35 mm o de 6x7, o de
4x5 pulgadas, si en su vida muchos de ellos sélo han visto una
cdmara de 35 mm.

Los maestros no esperamos desde luego, unas

instalaciénes tipo “Estudios Universal®, pero sf, por lo menos, un
juego completo de los diferentes sistemas utilizados en la
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fotograffa profesional, para que los alumnos conozcan, a mansra
de reconocimiento las diferentes opciones de materiales y
equipo, y cudles son sus usos profesicnales.

Hay més elementos, pero los mencionados
anteriormente son los més frecuentes v relevantes en la
experfencia profesional. A continuacién plantearé un esquernz
I6gico y secuencial de los factores importantes que debe
contener un proceso de aprendizaje de la fotograffa.

1.3 Factores importantes | 1) Fundamentos de disefio
que dEben inter\/enir Comprende todoes los elementos bdsicos, por ejemplo,

las categorfas formales del disefio, los fundamentos de la

en EI proceso de aprendizaje percepcién visual tales como la composicién, que conlleva el

7 equilibrio, tensidn, nivelacién y aguzamiento, atraccién y
de Ia fOtOgrafla agrupamiento, positivo y negativo etc. Asimismo abarca los

elementos basicos de la comunicacién visual, el punto, la Ifnea,
¢l contomno, la direccién, el tono, el color - es muy importante
entender las diferentes teorfas de formacién de color, como el
sistena adhitivo y substractivo, que tienen relacién directa con
los materiales fotogréficos-, la textura, la escala etc.

En el caso de los cursos de fotograffa dentro de las carreras de
disefio y comunicacién gréfica, insertar la materia después de la
de disefio para que los alumnos aprendan primero estos
elementos.
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2) Visualizacién

Aquf se verfan las diferentes formas de representacién de
los elementos visuales, asf como ejercicios encaminados a
motivar el drea creativa mediant2 la representacién de
conceptos; andlisis de fotograffas consideradas buenas o malas, y
el por qué funcdionan o no; estudio de la luz con el enfoque de
calidad, direccién, tono, anélisis, percepcién e interpretaciones
visuales a partir del estudio de los sentidos: vista, olfato, tacto,
gusto, ofdo, asf como de conceptos y sentimientos.

3) Bocetaje de fotografias

Como lo mencione anteriormente, la fotograffa se toma
por primera vez en la mente, pero la mejor manera de
visualizarla es a través de un boceto, aunque surgen algunos
problemas. Si bien en un boceto para un dibujo se colocan los
objetos de la forma que queramos, incluyendo dngulos y
perspectivas diferentes, en uno para fotograffa se hace en
funcién de la cdmara, pues ésta sélo tiene un punto de vista y un
éngulo de toma, y con base en la distancia focal del lente que se
elija. Los objetos o sujetos a fotografiar tomas condiciones
especiales que no podemos variar en una fotograffa de una sola
exposicién. Sélo en multiple exposicién podrfamos tener, quizas,
algunas variantes de dngulo, pero esto implica ciertas
condiciones especiales en el fondo, lo cual no siempre tenemos
debido a las caracterfsticas requeridas en ella por el cliente. Por
tanto es muy importante saber bocetar teniendo en cuenta las
caracterfsticas fotogréficas.
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4) Géneros fotograficos

En este tema se darfa una breve pero clara descripcién
de los diferentes géneros fotograficos. Estos servirdn de gufa
para determinar las habilidades del estudiante, de acuerdo a su
carécter, y saber para cusl es més apto. Ademds del saber de
acuerdo al cardcter del estudiante para que género fotogréfico
serfa mas apto, ademds del equipo, ténicas y materiales
fotogréficos adecuados para un género determinado.

5) Conocimiento de equipo y materiales fotograficos
Ahora sf, con las bases anteriores, podemos comenzar a

estudiar las caracter(sticas tedrico-précticas del equipo y los
materiales fotegréficos como:

a) Tipos de cdmaras;

b) Partes fundamentales de una cédmara;

q Tipos de dpticas;

d) El exposfmetro;

€) Tipos de iluminacién: (natural y artificial, incluye los

tipos de l&mparas: tungsteno, cuarzo, nedn y flash
electrénico), en su  momento apropiado blanco y negro
y color

f) Técnicas de iluminacién (en funcién de las tres formas
de manejo de la luz: directa, indirecta o rebotada,
difusa por transmisi6n a través de un elemento
difusor);

[+)} Manejo de escala tonal, escala ideal (maximas
tonalidades), high key (llave alta , escala de los blancos
a los medios tonos), low key (escala de llave baja,
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n)

escala de los medios tonos al negro puro);

Tipos de pelfculas, en su momento apropiado blancoy
negro y color.

Filtros, en su momento adecuado blanco y negro y
color;

El laboratorio fotoaréfico,caracterfsticas, componentes y
usos;

Papeles fotogréficos, caracterfsticasy aplicaciones;
Técnicas de laboratorio para pelfculas y papeles;
Técenicas y efectos espedciales tanto en toma como en
laboratorio;

Presentacién de trabajos.

Los puntos anteriores ilustran los temas mds relevantes a

tratar en un programa de estudio de la fotograffa , cbviamente
en cada uno de estos entrardn otres aspectos inherentes a los
mismos. Y por supuesto, se reforzardn con la programacién de
ejercicios con practicas de equipo y materiales, a través de temas
obligatorios y libres enfocados a reafirmar cada uno de ellos.

En el caso de las escuelas de disefio y comunicacién gréfica, se
agregardn elementos y se adecuaran los ejercicios para permitir
la relaci6n entre la fotograffa y las demés asignaturas.
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CAPITULO 2

Forma de operacién

2.1 Herramientas de trabajo

dentro de la fotograffa como se da en otros pafses por fo

que los fotégrafos profesionales debemos hacer de todo

un poco; el cubrir varios géneros fotogréficos,
independientemente de dominar mds alguno de ellos. El campo
de trabajo se da mucho por recomendacién, pues la cartera de
clientes es muy variada y, por consiguiente, obliga a manejar
probleméticas también variadas (fotos de modelos, product shot,
fotograffa industrial, ilustracién fotogréfica,reportaje).
Trataré de dar una explicacién clara y breve de algunos de los
géneros ya manejados en el campo profesional, el perfil del
fotégrafo en cada uno, asf como el equipo y materiales
adecuados.

E n México todavia no existe el grado de especialidad

1) Reportaje gréfico

En este género entran todo tipo de reportajes;
cientificos, sociales, politicos y deportivos manejados
generalmente por peri6dicos y revistas
Perfil del fotégrafo:

Las caracterfsticas de este género fotogréfico piden como
perfil del fotSgrafo el ser una persona muy activa, dispuesta a
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todo. No debe de tener "pena® de meterse aquf o all4, debe de
dejar sus sentimientos para otros lugares y ocasiones; ser claro y
objetivo, y sobre todo, poseer un sentido de previzualizacin,
tiene que presentir el acontesimiento de las cosas minutos o
hasta segundos antes de que sucedan. De esto depende que
tome la foto "Gnica" y especial.

Equipo:

Definitivamente, la cémara de 35 mm es el equipo
‘adecuado por operatividad. Cuenta con 6pticas variadas desde
gran angular hasta teleobjetivos.

Es recomendable utilizar por lo menos dos cuerpos, ya que por
Ia premura y espontaneidad de los acontecimientos, el tiempo
que se tarda en cambiar dpticas puede ser fatal. También es
deseable el uso de motores, sistemas de radio control, de
autofocus y visores deportivos que agilizan el encuadre.

. Materiai fotogréfico: -

En esta especialidad es recomendable estar preparados
para las condiciones més adversas, ya que, por lo general, no se
conocen las condiciones de luz. Se recomienda traer varios tipos
de pelfcula , tanto de sensibilidad media como de alta velocidad
(100, 400, 100G, 1600, 3200 ASA) segtin la necesitemos blanco
y negro, o color, negativo o transparencia); ademds de contar
con el recurso para forzar las pelfculas hasta tres pasos mds o
menos. En algunos csos, se utilizan pelfculas especiales, por
ejemplo, infrarroja utilizada en la fotograffa nocturna.
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2) Fotograffa documental

En este género entran todas las fotograffas de archivos
de consulta, microfilms, obras de arte, libros y de todo elemento
que requiera una referencia visual.

Perfil del fotégrafo:

En aste campo el fot6grafo debe tener conocimientos
técnicos especializados y mucha paciencia, ya que algunas de las
fotograffas pueden llevar varias horas por su grado de dificultad
como por la cantidad de fotos a tomar.

Equipo:

En esta especialidad, el equipo necesario es muy
variado. A veces es necesario utilizar tanto cdmaras de 35 mm
como cdmaras de 6X6, 6X7 o 4x5 pulgadas, segun el uso que se
le quiera dar al material y la calidad requerida. Por ejemplo en
las reproducciones de obras de arte, para que los objetos
conserven sus proporciones debidas y no existan distorciones de
perspectiva, la cimara ideal y adecuada es la de 4x5 pulgadas
ya que es la inica cdmara que permite el méximo controt en
perspectiva y enfoque. Si posteriormente se desea se recopiarfan
estas placas a 35 mm para usos audiovisuales. El control del
color es bésico. Se requiere de fuentes de iluminacién confiables
en cuanto a balance cromético -esto sélo lo tienen los flashes
electrénicos profesionales - asf como de su complemento directo
~lementos de control de la calidad de la luz- como luces de
ventana o luces de panal que permiten el manejo adecuado de
la luz para enfatizar texturas, volumenes, color y profundidad.
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Material fotogréfico:

Debido a las caracteristicas de este género, por lo
general se requieren pelfculas de alta definicién y calidad. Las
peliculas que tienen estas caracterfsticas son las de baja
velocidad por el rango de 25, 50, 64y 100 ASA, disponibles
para luz de tungsteno y luz de dfa o flash electrénico, asf como
las pelfculas especiales para microfilm o de alto contraste. En el
caso de obras de arte se necesitan, ademds, gufas de color para
un correcto control del color, las cuales sirven para tener una
escala de color visible en la foto de los grises, blanco y negro y
los colores primarios y secundarios. Esta es una escala impresa
de Kodak, que se coloca junto a la obra para que salga en la
toma Y sirva de referencia para al impresor, para tener un
control y seguimiento de los colores de la obra.

3) Fotograffa comercial y publicitaria

Este es uno de los géneros més solicitados por los
aspirantes a la fotograffa profesional. En primer lugar es el mejor
pagado y el més reconocido como profesionalmente; aunque si
bien esto tiene mucho de cierto, también lo es el que sea el
género més diffcil, pues requiere de las méximas cualidades y
capacidades de un fotégrafo como son: creatividad, dedicacién,
experiencia en el manejo de casi todo tipo de equipo -tanto de
cémaras como de iluminaci6n-, grandes conocimientos en
materiales fotogréficos y la responsabilidad de actualizarse, asf
como de una confiable y demostrable experiencia de trabajo a
través de su portafolio.

En este ramo entran la fotograffa de retrato, industrial, modas,
locacion y product shot.
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Perfil del fot6grafo:

Para ser fotégrafo profesional de estas &reas se requieren
las méximas capacidades, teéricas y técnicas, fuertemente
rodeadas de una capacidad creadora. Hay que hacer uso de
todos los recursos necesarios. Este género exige saber de todo
un poco: disefio, dibujo, produccién de maquetas, carpinterfa,
-decoracién, vestuario, maquillaje, cocina, alpinismo y casi .
malabarismo, asf como un gran poder de convencimiento y un . i
poco de telepatfa. ‘
Puede parecer imposible de lograr pro no lo es. Requiere mucho’
amor a la profesién como un gran deseo de superacién ligado 2
un "vampirismo™ casi obligado, por que la mayoria de las veces -
se trabaja en la noche. Esto se debe dos razones: uno urgencia -
del trabajo: dos por el ambiente de tranquilidad necesarioc en
toda actividad creativa. :

Equipo fotogréfico:

En esta especialidad se requiere todo tipo de equipo,
cdmaras desde 35mm hasta 4x5 pulgadas. Para trabajo
audiovisual o de reportaje comercial o publicitario, en impresos
que no requieren fotos muy grandes y principalmente de
locaciones, se puede utilizar 35mm. Para la fotograffa de
modelos e industrial se utiliza el formato mediano 6x6 o 6x7,
con sus respectivos repaldos extras y respaldo para pelfcula
instantinea que nos permite revizar las fotos, antes de tomar las
definitivas. Para trabajo de estudio o exterior, para portadas o
fotos de gran tamario, se emplea el formato de 4x5, utilizado en
€l S0 por ciento de las fotograffas de estudio, generalmente las
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al

de product shot (productos). Como lo mencione anteriormente,
es la Unica cdmara que nos permite el méximo control tanto de
la perspectiva como de la profundidad de campo. Problemas
técnicos casi cotidianos en estas dreas.

En cuanto a la iluminacién pasa algo similar es imprecindible
conocer el manejo de todas las fuentes de iluminacién, en
especial la que da la méxima calidad tanto en la potencia como
en el balance cromético; el flash electrénico de estudio o
profesional, utilizado por un 90 por ciento de los fotégrafos
profesionales. Asimismo, es necesario saber las diferentes formas
de control de la luz, el manejo casi virtuoso del exposfmetro. En
estas dreas casi la mayor parte de las fotograffas se utilizan en
impresién; y aquf el original (la transparencia) tiene una
posibilidad de correccién muy limitada a diferencia del negativo,
par tanto se tiene que lograr la calidad final en el original en
transparencia, razén por la cual, es indispensable la exposicién
correcta.

Junto con esto entra también un arsenal gigante de
accesorios de [a cdmara, y los elementos de soporte de la misma,
la preparacién del set de toma, ya que en este género se parte
de cero. Todos los elementos vistos en la fotografia se pusieron
allf intencional y cuidadosamente. Asf el fotégrafo tiene que
estar en toda la produccién. A pesar de la laboriosidad (algunas
fotograffas pueden tardar més de 8 horas en tomarse y otras
producciénes pueden tomar varios dfas), esto es lo que le da su
gran mérito a este tipo de fotos. Cuando uno quiere su profesién
y le gustan los retos, entre més diffcil es una foto, més atractiva.
Y como toque final, entra la escenograffa de las fotograffas, lo
que lleva al fotégrafo a conocer y actualizar su lista de
provedores de todo tipo de materiales. Debido a la variedad de
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La

los trabajos, para ambientar las fotograffas se necesita desde un
alfiler hasta un helicéptero, pasando por todo lo inimaginable.

Material fotogréfico:

En esta drea se requiere tener conocimiento de la
mayorfa de las pelfculas existentes en el mercado. La gran
diversidad del trabajo orogina que en ocaciones se use tanto
pelicula lenta como répida, unas veces negativo y otras
transparencia ya de blanco y negro o color, pero en general el
factor comun en las fotos es la exigencia de gran calidad, por lo
que las peliculas més frecuentemente usadas, a excepcién de
casos especiales , son las de velocidades bajas y medias(25, 50,
64 y 100 ASA). Debido a que estas pelfculas nos dan la mayor
definicién y calidad cromética.

4) Fotograffa de autoexpresién

En este género se incluyen todas las personas y
fot6grafos que encuentran en la fotograffa una forma de
expresién, ademés de los profesionales con su trabajo
personal.Este campo tiene sus ventajas e inconvenientes. En el
caso de fotdgrafos que nos son profesionales clasificarfa dos
grupos.

El primero es el de los que desarrollan una linea de
autoexpresién y descuidan los factores técnicos, los cuales
sustentan sus propuestas conceptuales. Por muy experimental
que sea una fotograffa debe seguir un método que permita
verificar el resultado y hacer posible la reproduccién de la
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misma cuantas veces queramos con los mismos resultados, De
otro modo, estamos obteniendo casualmente los resuitados y
éstos dificilmente repetibles y, por tanto, de pota eficiencia y
ética profesional. Un artista debe de preocuparse de desarrollar
tanto sus éreas crativas y conceptuales, como técnicas.

El segundo grupo corresponde a los fotégrafos no
profesionales que cuidan mucho la calidad de su trabajo se
preocupan por actualizar sus conocimientos y tienen la prictica
de un profesional. Ademas, aprovechan su condicion de
"amateurs® y logran desarrollar trabajos con una calidad mejor
que muchos profesionales descuidados.

Perfil del fotdgrafo:

Este campo ofrece fa mayor libertad de expresién y la
caracterfstica més importante es la cretividad. Sin embargo esta
cualidad es la mds dificil de desarrollar. Asimismo es el campo
mis ligado a la fotografia artfstica, pero ésta también es muy
complicada ya que facilmente se puede uno perder en el
camino.

Este género permite todas las técnicas existentes y el camino
para descubrir otras nuevas.

Equipo fotogréfico:
En este campo se presentan multiples opciones. Se

puede utilizar todo tipo de cdmaras dependiendo de la calidad
gue desee obtener el artista, asf como de su bolsillo. La forma de
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2.2 Produccion fotogréfica

trabajo y el ambiente en donde le guste trabajar -al natural o en
estudio-, determinarfa los requerimientos de 6pticas y tipo de
fuentes de iluminacién, ademas de los accesorios pertinentes
tales como soportes, tripies, filtros y elementos de control de la
iluminacién. En este campo se puede hacer uso de todo lo
existente en cuanto a equipo fotografico.

Material fotogréfico

Dadas las razones de libertad y posibilidades creativas
mencionadas anteriormente, en cuanto a pelfculas y papeles,
también la eleccién es ilimitada. Se pueden utilizar todo tipo de
pelfculas y aprobechar las cualidades particulares de cada una de
ellas, las cuales dardn efectos diferentes. Asf podemos utilizar
pelfcula lenta, media y de alta velocidad{25, 50, 100, 400, 800,
1600, 3200, ASA.); o experimentar con pelfculas especiales
como: pelfculas de alto contraste, infrarrojas de color y blanco y
negro. En cuanto a papeles se pueden emplear pancrométicos u
ortocrorndticos, de grados determinados o de multigrado.
Podemos usar todo tipo de material fotogréfico que esté
disponible en el mercado y experimentar con él.

Este campo brinda las maximas posibilidades creativas, pero
también exige la méxima preparacién y actualizacién técnica.

En este tema veremos la secuencia l6gica que llevada a
cabo en una produccién fotegréfica y la informacién que
necesita el fotégrafo para planear su sesidn de trabajo y costos.
Desde luego esta informacién variaré dependiendo del género
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fotogréfico que manejemos. Para ejemplificar esto, seleccione el
género de fotograffa comercial publicitaria que es uno de los
mas laboriosos, ya que presenta las mayores dificultades
técnicas, asf como de mayor exigencia por parte del cliente,

1) Trato con el cliente

Primero necesitamos informacién por parte del cliente o
la firma, para evaluar varios aspectos: {grado de dificultad de la
foto, tiempo de produccién y materiales). Posteriormente, se
elaboraré un presupuesto con esta informacién y se indicard el
tiempo de entrega.

Existen dos tipos de clientes: los que saben de fotograffa
y los que no. Por tal motivo, iremos a la primera cita preparados
para todo y llevaremos muestras de trabajo en general, sobre
todo, del tipo de productos que el ciente maneja. Es decir es
conveniente que el cliente observe variedad aunque obviamente
se fijard mds en el tipo de fotos afines a su linea de trabajo.
El fot6grafo guiard la informacién. Por ejemplo, el cliente
dice:" cuanto me cuesta una foto como ésta?, y nos muestra un
catélogo extranjero de una méaquina de escribir con una
escenografla que sugiere una oficina con una bella modelo.
Aquf surgen varias incégnitas que se deben aclarar, pues el
cliente piensa que su pregunta es clara, pero no es asf, por
consiguiente, el fotégrafo comenzard a formular varias
preguntas como las siguientes para clarificar el problema.

a) slas méquinas que se fotografiarfan son del tamario
de las que me estd mostrando, o son més grandes o més
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pequenias?.

Esta pregunta es importante porgue el cliente toma una
referencia, pero muchas veces su producto realmente no es
parecido, y el tamafio de este hace variar el espacio de la
escenograffa complicando la cantidad y calidad de la lug, ast
como el costo en cuanto a espacio de toma y dimensién de los
fondos.

b) sla escenograffa la quiere igual o parecida, del
mismo tamafio y con una iluminacién y *props“similares?
{elementos decorativos que acompaiian a un producto para
darle ambientaci6n), ¢/llevard también modelo, con
caracterfsticas similares o con otras?. Las preguntas anteriores
sirven para damos una idea clara del grado de dificultad de la
fotograffa y para calcular el tiempo de produccién, equipoy
costo, asl como de para coordinar servicios externos al estudio
como: agencia de modelos, maquillista, coordinadora de modas
y alquiler de muebles.

¢) ; La textura de los objetos a fotografiar es similar a la
de la muestre?. La textura, es un factor muy importante a
conciderar, ya que no es la misma iluminacién que se utiliza en
cuanto a calidad, cantidad, y direccién, si el objeto es mate,
semimate o brillante, translicido o metilico. Un objeto mate
permite luces més cercanas y no da problemas de reflejos
indeseables, . Asimismo requiere de un mayor estudio de
iluminacién para destacar su textura y volimen, en algunos
casos esto implica un "maquillaje” para destacar algunos brillos,
si no se corre el riesgo de que quede “plano”.

29



Los objetos semimates ya empiezan a dar reflejos y se
debe tener més cuidado y control de ellos, pero tienen la ventaja
de tener mas volimen.

La textura brillante implica mucho cuidado de les
reflejos que puedan ser nocivos, incluyendo el del fotégrafo en
el producto, las luces y hasta de las paredes del estudio. Por esiz
motivo se recomiendan colores neutros en las paredes como el
gris, negro o blanco.También se requerird de luces de spot,
reflectores negros y blancos, y espejos para modelar el objeto.

El manejo correcto de las texturas transldcidas y
transparentes es el indicador en gran parte del grado de
profesionalismo del fotégrafo. Este tipo de texturas plantea uno
de los mayores grados de dificultad dentro de este género pues
presentan algunos de estos problemas.

Uno de los primeros es la transparencia del objeto contra su
fondo. Por ejemplo un frasco tomarfa el color del fondo, excepto
si es blanco o de un colar y tone similares al lfquido que
contienen. Esto serfa ideal pero por desgracia no es lo més
comtn. El mejor lucimiento de estos objetos se da mediante
contrastes fuertes para enfatizar el efecto de transparencia. Por
tanto tenemos que buscar un aislamiento del producto con su
fondo y esto se logra a través de reflectores cortados a la siluetz
del producto, o se "matea” el respaldo del mismo con un spray
espedal: Ademas, si el cristal o pldstico tiene textura (vidrio
cortado), resaltar las formas, y para esto se necesitan luces "a
contraluz®, o reflectores metalicos.

Por Gltimo, tenemos la més diffcil de las texturas: la
brillante metélica: Esta se complica atin més dependiendo de la



forma del objeto, si es plano tendremos un solo éngulo de
reflexion; pero si es esférico tendremos 180 grados de reflexién.
Para este tipo de texturas es necesario trabajar con "tiendas de
luz” que consiste en rodear al objeto con superficies (de las
menores uniones) de una carpa de material transldcido y
manejar las luces por fuera de ella, para producir un reflejoen la
superficie de la textura uniforme. Por este motivo esta textura
lleva més tiempo de produccién y por cosiguiente, mayor costo.
Otro factor importante a considerar en la informacién, es el
material de ambientacién (*props”). En ocasiones el cliente se
compromete a ponerlo. De ser asf, el fot6grafo tiene que revisar
si esta en buenas condiciones para fotografiarse; de lo contrario,
se pide al cliente remplazarlo o autorizar el alquiler de unos
nuevos. En la mayoria de los casos es la mejor opcién.

"Finalmente, si en la foto aparecersn modelos, debe
acordarse con el cliente el tipo de modelo y verificar los
siguientes datos datos como: edad, rasgos, estilo facial,
caricterizacion, estatura y tipo étnico. Asf se seleccionaré
seleccionar la agencia de modelos adecuada y se planeard el
*casting” (cita donde al cliente se le hace una pasarela con los
posibles candidatos para seleccionar el o los modelos que [e
agraden-siempre de acuerdo con el fotégrafo quien tiene mayor
experiencia para visulalizar el sujeto méds fotogénico-. Existen
modelos que se ven bien en persona, mas 1o en la foto. Por eso
hay modelos para presentaciones en vivo y para fotograffa, y
s6lo ¢l fotégrafo sabe detectar al adecuado.

2) Coftizacién

Una vez recopilada esta informacién, estamos en
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posicién de dar un presupuesto al cliente, Es recomendable,
salvo en cascs de urgencia, dar el presupuesto al ofro dfa de la
entrevista ya que pudo pasarsenos algiin detalle. Con la
informacién recopilada, comenzamos a elaborar el presupuesto
conciderando los siguientes elementos:

a) Namero de fotos: para calculo de tipo y cantidad de
material fotogréfico. En este rubro calcular por lo menos si es
una foto de producto conciderar una proporcién de 2 tomas en
cémara para seleccionar una final para el cliente , si incluye
modelo de 3 ¢ 4 a por una definitiva, més una prueba de
polaroid por lo menos por cada pose diferente o cambio de
producto. También el tiempo de trabajo segtin el grado de
dificultad, para calcular cuantas fotos podemos tomar por dfa.
-Esto varfa dependiendo de la experiencia, sistema de trabajo y
equipo con que cuente el fotdgrafo-.

b) Grado de dificultad de Ias fotos: las fotegraflas no
tienen un costo fijo, se cotizan dependiendo del grado de
dificultad técnica, mas no del motivo a fotografiar. Cuando
presentan el mismo nivel de complejidad, no importa si se
retrata a una estrella de la televisién o a una persona comtn y
corriente. A veces el "bluff® de este implica aplicar aquello de
*seglin el cliente, es lo que se cobra”. En esto cada fotégrafo
tiene que valorar su trabajo y desde luego, estar al pendiente de
Ias cotizaciones del momento para establecer su escala de
precios. A manera de referencia una foto de producto sin
meodelo, fluctua entre los trecientos y mil nuevos pesos, pero
clertas producciones cuestan hasta cinco veces més.
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3) Andlisis técnico

Después de la cotizaci6n, la parte més importante para
¢l fotégrafo es el andlisis técnico del problema a fotografiar, ya
que de esto depende el verdadero valor de su trabajo, su
prestigio y la cartera de clientes.

En es. pinto se sucitan dos casos. El primero surge
cuando el ana.isis parte de un boceto realizado por otra gente,
generalmente por un director de arte, disefiador o comunicador
grafico. Es aqui donde empiezan los problemas, si el realizador
del boceto no tiene buenos fundamentos bésicos de fotograffa,
es casi seguro que no sabe hacerlo. Entonces, comenzaremos a
clarificar 1a informacién del disefiador de la foto. Entre los
factores importantes en un boceto se concideran los siguientes:
las proporciones bocetadas deben corresponden a las reales, el
punto de vista del observador, al de la cdmara. Si no es asf se
aclarara al disefiador que esa foto no se podréd tomar en una sola
exposicién y se resolveréd segun el caso, por miltiple exposicién
o por recorte en el proceso de negativos con el impresor. De ser
este el caso una foto conciderada para resolver en una
exposicién puede implicar la toma de 2, 3 o mas fotos para
resolver la idea. Esto aumentarfa considerablemente el
presupuesto.

Otro punto a considerar en el boceto es el fondo. Hay
que calcular el tamafio, pues al disefiador se le puede olvidar
que los colores o texturas de un fondo determinado, no existen
en todas las medidas. Esto se debe a la utilizacién de todo tipo
de materiales como: cartulinas de todos tipos, telas, plésticos o
acrilicos. Cada uno de ellos viene en medidas determinadas y no

33



las hacen sobre pedido. Por consiguiente en algtinos casos se
mandan hacer fondos especiales que aumentan, lo cual aumenta
el tiempo de produccién vy el costo.

La iluminaci6n es basica en la fotograffa: determina su
ambiente y refuerza la intencin de la foto. Al respecto, personas
sin conocimientos de visualizacién por lo generalno saben
representar la [uz en el boceto, por tanto se pide al disefiador
una "narmacién® del ambiente imaginado, para podernos dar
una clara idea del efecto de luz que se busca. Asf con esta
informacién se calculard, cantidad, calidad y disposicién de las
luces, y la pelfcula adecuada en funcién de la aplicacion de la
foto, temperatura de color o balance cromético, grado de
ampliacion y definicién de la misma.

Los espacios tipogréficos son casi inevitables en la
mayorfa de las fotos comerciales y publicitarias, y es motivo de
una gran cantidad de fotos rechazadas porque *ro dan los aites
para la tipograffa”. Por tal motivo aquf el fotégrafo debe tener
mayor cautela, y exiguir al disefiador las pruebas definitivas de
la tipograffa en cuanto a posicién y tamafios, ademds de
mencionar que un error en este aspecto serfa imputable al
disefiador y no al fotégrafo, con el consecuente pago de una
repeticion.

Para asegurar esto, los fot6grafos con base de disefio
gréfico, sabemos la importancia de este factor: Operativamente,
la via adecuada para no fallar es colocar el boceto frentea la
cdmara y enfocarlo, como si le fueramos a tomar una foto. Asf
marcaremos con un plumén las manchas tipogréficas en el cristal
esmerilado de la cdmara, para saber de qué espacio disponemos
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para realizar el encuadre y la composicién de nuestros
elementos. En este aspecto el fotégrafo también tiene que
revisar el contraste de la fipograffa con las zonas donde caerfan
en la foto, para checar color,textura etc, todos los elementos que
pudieran hacer confusa la tipograffa.

Mas adelante veremos los efectos especiales, como:
estrellas, halos de luz, degradados con luz, efectos de difusién,
reflejos etc. Efectos que generalmente se resuelven por miiltiple
exposicion y varian considerablemente el tiempo, grado de
dificultad y costo de la foto.

Los factores anteriores son los més importantes
técnicamente, pero existen otros a nivel de coordinacién que son
también responsabilidad del fotégrafo como son: produccién de
escenograffas (fondos, maquetas, escenograffas especiales,
imitaciones o magquetas al tamafio o en otra escala del
producto), modelos, ropa, accsesorios, muebles, y todo lo que
falte para tomar una fotograffa.

4) Producci6n fotogréfica

Considerando ya todos los factores anteriores, sélo resta
planear el dfa o dfas de toma, citar modelos, magquillista,
escendgrafos, asistentes y al cliente para relizar el trabajo.
Revisar que los productos a fotografiar, los fondos y
escenograffas se encuentren en el estudio por lo menos un dfa
antes, asf como el material fotogréfico y el equipo.

Hay producciones mds complicadas que otras, pero en términos
general es y por tranquilidad de ambiente, se debe procurar
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procurar que sélo estén en el estudio los responsablesy
participantes en la toma. De lo contrario, serén elementos de
distraccién que pondrdn en peligro el trabajo.

Una vez terminada la sesién fotografica, y después de
despedir al cliente y colaboradores, es importante analizar
algunos factores que nos pueden salvar antes de revelar, si
existi6 algin error durante la sesi6n.

Es vital revisar el exposfmetro. En ocaciones podemos mover
algtin control por equivocacion, por ejemplo, el asa de la
pelicula en el control de la cdmara o en el exposfmetro. Por
consiguiente, si expusimos la pellcula en otro asa diferente al
revelar "normal® las fotograffas saldrén sobreexpuestas o
subexpuestas, si nos damos cuenta del error antes de revelar
podremos compensar el revelado v salvar las fotos.

Otro elemento importante es verificar los flashes, pues a veces
no hacen buen contacto las fotoceldas y, como el disparo es muy
répido, no notamos si todos disparan y estdn sincronizados
siempre. En consecuencia se originan fallas en exposicién: si este
es el caso y se tiene duda, la solucién es muestrear los rollos
mandando a revelar s6lo un tramo de cada uno. De este modo
podremos compensar el error en el revelado.

5) Presentacion del trabajo
Una vez revelado el material fotogréfico, se procede a
prepararlo para la presentacién al cliente. En este punto se

concidera algunos factores:

a} Silas tomas fueron en pelfcula negativa, hay que
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tener las copias previas (copias a manera de muestra para
seleccionar las definitivas, que posteriormente se ampliaran), en
forma ordenada por secuencia de toma y con las variables de
dngulo y exposicién. Se puede hacer una peguefia carpeta con
las copias cuidando de no maltratar los negativos que son los
originales y el material mds importante. Asfmismo se hace una
marca en las que consideramos las mejores, a reserva de la
decisién final del cliente.

b} Sison transparencias verificar si el cliente tiene
proyector o caja de luz {segtin el formato de las fotografias,
35mm, 6x6, 6x7 0 4x5). De no ser asf tenemos que llevar
nosotros el medio adecuado para poder verlas, ya que si no se
observan con luz adecuada, el cliente no las apreciar y podrén
surguir problemas de decisién o aceptacién de las fotos, un
cuentahilos es un buen recurso para revizarlas con detalle y
observar foco y definicién, factores muy importantes en la
seleccién e imposibles de captar a plena vista.

¢) Se entrega todo el material al cliente, ya que él lo
pagd y es de su propiedad. Antes de hacerlo escojemos alguna o
algunas de las mejores fotos y hacemos un duplicado para
nuestra carpeta de trabajo. En el entendido de que sélo son para
mostrar nuestro trabajo y no para venta posterior. Los derechos
de la foto son propiedad del cliente a excepci6n de pactar lo
contrario previo conirato. Con esto termina nuestro trabajo
como fot6grafos. Si ademés somos disefiadores o comunicadores
gréficos y responsables de todo el proceso, se procederd a una
cita con el impresor para entregarle todo el material; fotos,

originales mecénicos, papel, negativos y selecciones de color,
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CAPITULO 3
Un enfoque digital

3.1 Proyeccion actual y futura de
la fotografia, en funcién del
procesamiento digital de

[ z

imdgenes

ste tema serfa suficiente para hacer una tésis; pero sélo

E daré un esbozo para proparcionar una idea de lo que
hacen los sistemas digitales con la fotograffa y hasta
dénde influyen y cambian los procesos actuales.

No cabe duda que la fotograffa es, quizés, el medio de
expresién gréfica més utilizado en la actualidad. Su utilizacién es
variada. Se ocupa en muchos de los procesos de produccién
gréfica y en otros més. Por si s6la tiene aplicaciénes artfsticas y
de comunicacién como objetivo. También se utiliza como un
medio para reproducir originales mecénicos de impresién; sacar
negativos y selecciones de color; conservar registros visuales de
hechos y cosas; reproducir diagramas de circuitos que
posteriormente se reducirdn a tamafios microscépicos. Esto fué
una experiencia personal que me lleno de asombro, al ir a tomar
fotograffas industriales que ilustraran el proceso de produccién
de los discos compactos. Para hacer el primer master de estos se
usa rayo laser y se graba en un disco de cristal con emulsién
fotogréfica. Nunca me lo hubieta imaginado.

En fin, las aplicaciones de la fotograffa son inmensas,
tanto que los actuales sistemas digitales han desarrollado
tecnologfa especializada para el procesamiento de imagenes.
La primera mezcla de procesos tradicionales de la fotograffa
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-procesos anélogicos-, con procesos de cémputo -digitales-, se
lleva de la stguiente manera.

Una fotograffa se toma por medios tradicionales con
pelfcula fotogréfica y cdmaras estidndard, posteriorrnente, se
transforma a lenguaje digital, a través de una cmara de video o
un "scanner” {aparato parecido a una fotocopiadora)que barre la
imagen y la transforma en informacion digital. Una vez hecho,
se puede importar a la computadora que mediante programas
especializados ésta presentan en pantalla y permite retocarla,
sintetizarla, fransformarla o combinarla con una o varias
fotografias y con elementos como dibujos o textos, para
animarla. El tnico limite es la creatividad del usuario de la
computadora, Posteriormente, se le da “la salida * que se
requiera segdn el objetivo del procesamiento: para una
secuencia en video, para utilizarla como ilustracién en un
impreso, para imprimirla como copia fotografica tradicional,
para sacar diapositivas, para una presentacion en multimedia o
para sacar una seleccién de color.

Muchos de estos procesos se hacen por medios
fotogréficos pero requieren de conocimientos técnicos
especializados y de mucho tiempo de produccién. Los sistemas
digitales reducen el nmero de especialistas, ya gue al capacitar
a un profesional ligado con el medio gréfico (disefiador gréfico o
comunicador gréfico) en sistemas digitales afines al o las 4reas,
éste s6lo puede hacer el trabajo tradicional de un disefiador, un
fotégrafo de retoque, un técnico de laboratorio de las artes
gréficas, y un formador de negativos.

Este disefiador o comunicador deberd ser capacitado por
espectalistas, que sepan traducir su experiencia y trabajo
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tradicional a la nueva tecnologfa digital. En México esto es ya
casi cotidiano, a pesar del retraso tecnol6gico, en las artes
gréficas en empresas medias y grandes, y en poco tiempo en la
totalidad de las empresas. Si algunas de éstas no lo hacen,
tendrdn sus dfas contados, ya que quedaran relegadas en cuanto
a competencia, precios y tiempos de produccién. Estos factores
dictan en la actualidad las normas en cuanto a produccién,
calidad y costos del trabajo.

La segunda opcién de forma de trabajo es totalmente
digital de inicio a ffn. Ya hay en el mercado cémaras digitales de
alta resolucién con calidad fotogréfica en los diferentes formatos
profesionales: 35mm, 6x6 y 4x5. Asi [a toma fotogréfica es
digital. No se utiliza pelfcula fotogréfica y la imagen se almacena
en una memoria de la cdmara. Después se vacfa a la
computadora donde se contintia el proceso anteriormente
mencionado pasa a una méquina que saca los negativos y
selecciones directamente de la computadora, lo que hace los
*originales mecdnicos®, copias fotogréficas o transparencias
innecesarios.

Esto reduce procesos, no a los profesionales preccupados
por actulizarse en tecnologfa moderna y a darse cuenta de que
la computadora es una herramienta de trabajo, no un substituto
de la capacidad creativa. Es una extensién de esta habilidad, que
separa a los hombres de los animales y las méaquinas.

En nuestra época, la computadora es més revolucionaria
de lo que fué para el hombre la invencién de la rueda o la
escritura Es diffcil pensar el campo del saber humano donde no
se utilice actualmente una computadora. La fotograffa no escapa
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a este hecho, y quizds es uno de los campos donde mas
aplicaciones se le han dado.

Los sistemas de informacién modernos como la radio, la
televisién y los medios masivos de comunicacién impresa (como
peri6dicos v revistas), ya utilizan sistemas digitales en su
produccién cotidiana. Las fotograffas de reportajes documentales
y periodfsticos, ya son transmitidas de lugares distantes a sus
centros editoriales, a través de tecnologfa digital. Una
transparencia después de ser revelada por medio del sistema
tradicional, se introduce a una computadora portatil, la cual Ia
digitaliza en cuestién de segundos o en un par de minutos
dependiendo de la resolucién. Después par varios medios como
opcion seqiin el caso, de ésta computadora portétil ya por
modem (sistema de transmisi6n de informacién digital via
telefénica), por antenas parabélicas o por telefonos celulares, se
transmite directamente a las computadoras de la redaccién. Ahf
se retoca, modifica o transforma si lo requiere la foto para
inmediatamente insertarla en las paginas correspondientes del
disefio y armado del periédico, lo cual también se hace en la
computadora. Finalmente todo esto se pasa a produccién de
negativos que a su vez, lo transportardn a las ldminas de
impresién de las rotativas, para la impresién final de! periédico.

Este es s6lo un ejemplo de [a aplicacién actual de la
computadora en el campo visual y nos lleva a replantear cuél es
el valor del profesional de las artes y medios visuales. Su
"habilidad especial® existi6 durante muchos afios pero ante esta
tecnologfa tendrd, lo quiera o no, "que renovarse o morir”.

No quiero parecer duro. Yo mismo me considero y soy
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hijo de las tradiciones artfsticas, pero eso no es motivo para
armaigarse y cerrar la vista ante el inevitable proceso de
evolucién, evolucién; que ahora serd técnica, pero también
filoséfica. Debemos retomar y hacer conciencia de cudles son
nuestros verdaderos y mas importantes valores profesionales
como la ética profesional, la biisqueda de la exelencia técnica,
conceptual, daridad de informacién e integracién del enfoque
artfstico etc.

Tomemos conciencia de que nuestro valor ya no estd
solamente en nuestras manos, sino en nuestro cerebro, en
nuestra creatividad. Por este medio, debemos retomar el rumbo
de nuestro futuro desarrollo profesional y damos cuenta de que
la computadera no es nuestra enemiga, sino que es una nueva y
poderosa herramienta de trabajo que nos permitird llevar a
lfmites insospechados toda la fuerza de nuestra expresién
artistica y crativa.

Tal vez, el fotégrafo profesional es uno de los
profesionales que mds rapidamente se unirdn a esta nueva
cruzada tecnolégica y sabra sacar gran partido de esta tecnologfa
la cual le ahorrara muchas horas de trabajo mecénico y le
brindard més horas de trabajo creativo con posibilidades que
actualmente no tiene y ni siquiera podrfa imaginar.

Y esto plantea un problema urgente de resolver en
cuanto a la educacién de las nuevas generaciones de
profesionistas de la comunicacién visual, asf como de la
actualizacion de los que ya la ejercen; Defnitivamente la
capacidad crativa y de produccién esta ligada a los medios con
que contamos, Si un disefiador gréfico ya utiliza la
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computadora, no necesita pensar en funcién de los sistemas
tradicionales cuando resuelve un original mecénico para un
impreso como: mandar a parar tipograffa, hacer copias
fotogrdficas de dibujos o logotipos, parar cabezas dibujar la
diagramacién en cada cartén de armado. Se emplea el sistema
digital, manejaré los mismos elementos pero ya no dependerd
de servicios externos. Todos los elementos los tendrd en la
computadora y podré realizar el mismo trabajo con mayores
opciones creativas en menor tiempo y costo.

No obstante deberé efectuar su trabajo teniendo siempre
presentes sus bases sélidas académicas y usando la computadora
como un medio mas no como un ffn. De no hacerlo asf, correrfa
el riesgo de quedar reducido a un técnico de la computadora y
cbtener resultados casi en "serie® como lo hacen una mayorfa
de personas sin ser profesionales de la comunicacién visual,
dada la relativa facilidad de aprendizaje del sistema y de los
programas . De lo anterior se desprende la urgente necesidad
de capacitar ya a los futuros profesionales asf como de actualizar
a los que ya ejercen.

Esto puede ser posible a través de profesores especialistas en el
area de conocimiento en la cual se trabaje, para inculcar en el
alumno la responsabilidad profesional de utilizar esta nueva
herramienta como complemento de sus bases sélidas en cuanto
a conocimientos académicos.

En el campo del disefio y [a comunicacién gréfica la
aplicacién de los sistemas digitales es ya obligada; Sélo basta
ver los anuncios de de trabajo para damos cuenta que todas las
empresas solicitan personal que trabaje con computadora, mas
no como un aspecto deseable, sino como una forma normal de
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trabajo; Si el aspirante no la tiene, simplemente no obtiene el
empleo.

En el caso de la fotograffa, todavia el cambio no es total;
El uso de la computadora se est4 haciendo de manera gradual
en diferentes géneros fotograficos: en el comercial y
publicitario, sélo cuando se requiere retocar una fotograffa con
deficiecias técnicas, o se necesita corregir un problema insalvable
en 1a toma (un ejemplo tipico: los cables de luz en las fachadas),
o de un efecto especial. En drea del reportaje gréfico sobre todo
periodfstico, ya se utiliza cotidianamente una combinacién de
fotografia tradicional, transmitida y procesada en forma digital
en empresas grandes.

Sin embargo estas son aplicaciones principalmente
técnicas, creo que la mds importante estd en el aspecto aeativo;
la computadora a través de programas especializados como
Photo shop y foto styler entre ofros del estilo, brinda
posibilidades de procesamiento de imédgenes a nivel de retoque,
distorcidn, transformacién y mezcla. Alginas de ellas por
procesos tradicionales, serfan muy tardados y otras son por lo
tanto imposibles de lograr. Por lo que pienso que el fotSgrafo
profesional, deberd considerar, enforma seria comenzar a
aprender y utilizar |a tecnologfa digital pues, en un corto
tiempo, serd comln y corriente en el trabajo diario como
sucede en otros @Mpos.
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Conclusiones

n este Gitimo tema, quisiera hacer unas cuantas
E reflexiénes sobre cémo el estudio tedrico v la practica
logreda en el desarrollo profesional y el campo de
trabajo, pueden ayudar a replantear la fotograffa dentro
del programa de estudio de las carreras de comunicacién gréfica
y disefio gréfico.

Definitivamente la mejor forma de disefiar los objetivos
de una asignatura, es estudiando las necesidades que plantea el
campo de trabajo déndole a éste, un peso importante entre
otros.Los demds elementos a considerar son la ayuda de
profesionales en pedagogfa y las polfticas de la academia. Ei
destino de los jévenes no se puede planear en un escritorio.Es
trabajo de equipo, se necesitan recursos humanos, materiales y
econdmicos.

En el campo de trabajo un profesional no se puede
comprometer a hacer un trabajo, si no cuenta con los
conocimientos, equipo, materiales y todo tipo de recursos
necesarios para realizarlo.El cliente no pagarfa un trabajo que no
cumpla con los requerimientos establecidos.

Pienso que en el caso de las instituciones educativas
debe de pasar lo mismo. Si se comprometen en ofrecer una
carrera es porque tienen los recursos necesarios, de lo contrario
no serfan profesionales de la educacién. Sin embargo los
alumnos, no siempre obtienen una correcta retribucidn.

De tal modo que las escuelas deben de actuar como empresas y
hacer un estudio de mercado orientado a detectar a través de
encuestas a empresas plblicas y privadas, el perfil ideal del
profesional que finalmente trabajard en ellas.
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Con esta informacién se determinardn las asignaturas
apropiadas y su organizacién, tiempo de duracién en semestres
y las horas de clase como su relacién horizontal y vertical entre
todas las asignaturas.

Cuando uno ejerce su profesién en el campo de trabajo, se da
cuenta de los aciertos y fallas de la ensefianza que recibié en la
escuela.los profesionistas que aparte de ejercer su profesién,
participan por vocacion en la docencia pueden aportar
informacién muy valiosa para ayudar a la actualizacién de los
programas de estudio.

En el caso de la fotograffa, quisiera mencionar algunos
factores que habrfa que considerar para actualizar la materia, en
funcién de los objetivos de la carrera de comunicacién gréfica y
disefio gréfico.

1) Definir el objetivo de la materia:

Aquf detecto una incongruencia entre el objetivo
académico y el objetivo de campo de trabajo. Actualmente en
las carreras de disefio y comunicacion gréfica, algtinos profesores
le dan un enfoque artfstico a la materia. Si bien este es
importante, no es el que domina en el campo de trabajo. La
fotograffa artfstica entra como lo mencione en un capftulo
anterior, dentro del género de la fotograffa de autoexpresién.

Aunque brinda las méximas libertades creativas, tiene la
caracterfstica de que sus motivos de cracién, responden a
objetivos diferentes de las necesidades comerciales. Por anto un
artista que hace este tipo de fotograffa realiza su obra con base
en objetivos que no siempre responden a las exigendias
externas. Si realiza una exposicién, realmente no le afecta si
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gusta o no, a los que ven sus fotos, la polémica es parte del
ambiente artfstico.

Una fotograffa que parte de un objetivo predeterminado
tiene que cumplir ciertos requerimientos. Este es el caso de los
géneros ligados a estas carreras como son: el reportaje gréfico,
fotograffa documental, comercial y publicitaria. Esto no quiere
decir que no se pueda dar el toque artlstico, pero el factor
primordial es que cumpla con los objetivos principales:
comunicar una idea especffica y satisfacer los requerimientos
técnicos precisos, o sea, aquf si es importante que la foto guste y
comunique a la gente a la que va dirigida, o no funciona.

De tal modo pienso que la materia debe de orientarse a
una combinacién del aspecto artistico en funcién del aspecto
utilitario. Obviamente esto implica mayores recursos humanos,
econdmicos y técnicos: profesores mejor preparados, diferentes
formatos de cdmaras y luces, equipo de control de iluminacién y
sets de toma, {que no es lo mismo que salones de dlase). Quizés
€sta es la razdn por lo que a las escuelas *les conviene™ el
enfoque artfstico.

Al respecto, para los que crean que sélo sé criticar,
disefié un sistema de bajo costo para control de iluminacién con
caracteristicas profesionales el cuél con apoyo de la direccion,
estoy construyendo para el uso de los alumnos. Este serfa un
ejemplo de cdmo bajar costos de algunos equipos, desarrollados
a travéz de proyectos de investigacién por maestros con apoyo
de la direcci6n de las escuelas.
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2) Definir los contenidos programaticos
de la materia

Este punto se deberé analizar en funcién del objetivo de
la materia, asf como de los requerimientos del campo de
trabajo, la calidad y cantidad de los elementos que conformardn
el programa de estudio de la materia. De igual modo se hard
con el nimero de horas de practica, necesarias para desarrollar
el correcto conocimiento del equipo fotogréfico en conjunto con
el profesor. Este dispondrd del equipo adecuado con el fin de
ejemplificar problemas especificos y ensefiar la aplicacién de los
diferentes equipos, a manera de ejercicios grupaies, funcién de
la utilizacién de las fotografias .

Creo importante considerar una propuesta gue no
incluye el plan de estudios actual: la integracién de procesos
fotograficos digitales, que ya son parte integral de la fotograffa.
Desde luego se apoyarfa a los maestros del 4rea con cursos de
capacitacién en el manejo de equipos y programas desarrollados
para uso fotogréfico como: sitemas de digitalizacién de
negativos y transparencias, programas de retogue, mezcla,
reproduccién y desarrollo creativo de imégenes.

3) El nidmero de semestres:

Este es ofro gran problema que se empieza a entrelazar con
otros. En el caso de comunicacién gréfica, sélo se da fotograffa
dos semestres como materia obligatoria y éste es muy poco
tiempo para ver todos los fundamentos teéricos mencionados
con anterioridad en el capitulo 1. Ademés de todos los
conocimientos teéricos Y, sobre todo, la préctica en toma y
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laboratorio. $i agregamos los grupos “antipedagégicos® de 50
alumnos o mds, en una materia principalmente préctica, el
proceso de aprendizaje se complica. Dejando a una materia tan
importante en la comunicacién visual, y tan atractiva a los
estudiantes en cardcter de *club fotografico®, en lugar de
considerarla vital por su relacién directa con otras materias
como: disefio, ilustracién, video, sistemas de reproduccién y
técnicas audiovisuales, entre otras.

Con base a lo anterior sugiero por lo menos cuatro
semestres, al igual que Ia licenciatura de disefio gréfico. En los
dos primeros se impartirfan fundamentos teérico précticos; y los
dos dltimos serfan exclusivamente para la préctica en relacién a
objetivos espedificos y en funcién de los diferentes géneros
{fotogréficos y las materias afines.

4) Equipo fotogréfico

Definitivamente, éste es el mayor de los problemas, ya
que querer ensefiar fotograffa sin equipo es como querer
aprender a manejar sin auto. Esto responde a un problema
econdmico, pero creo que si se quiere se pueden buscar
férmulas administrativas para canalizar recursos a esta drea. Ya
mencione en un punto anterior, la posibilidad de disefiar equipo
por medio de la investigacién con apoye econémico, pero se
podrfan intentar otras férmulas como pedir apoyo a empresas
comerciales de equipo fotégrafico, a cambio de campafias
publicitarias o comerciales o de materiales impresos.

Cualquiera que sea la férmula, la direccidn de la escuela
debe apoyar con equipo, si desea que los alumnos tengan la
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preparacién debida.

A continuacién propongo una lista mfnima de recursos
adecuados para una correcta ensefianza.

1) Laboratorios fotogréficos de blanco y negro con sus
repectivos accesorios, cada uno con cuarto para cargar pelicula.
Un cilculo de por lo menos 2 alumnos por ampliadora, esto
sobre la base, desde luego, del nimero de alumnos por grupo y
ntimero de grupos que trabajen a una misma hora.

2} Por lo menos cdmara modemna de cada uno de los
tres formatos bésicos -35mm, 6x7 y 4x5 pulgadas-, con tres
6pticas cada una -telefoto, gran angular y normal- y con
respaldo de pelfcula instantdnea, para mostrar en el momento
de la préctica resuitados a los alumnos.

3) Un equipo de iluminacién que contenga un juego
bésico de tres ldmparas por cada 5 alumnos, con su repactivo
juego de control de iluminacién (luces de ventana y reflectores);
y un juego de tres flashes electrénicos profesionales también con
accesorios de control de iluminacién para uso del maestro en
clase.

4) Set de toma fotogréfica minimo de 40 metros
cuadrados, con accesorios como: porta fondos en las paredes,
tramoya para colgar ldmparas y accesorios,super booms para
soporte de luces, gillotinas y caja de luz para transparencias y
una computadora para explicar y analizar las fotograffas en
cuanto a balance cromético, densidad y contrastes de pellculas y
papeles y efectos especiales,mobiliario para guardar equipo y
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materiales, y cuarto obscuro para carga de pelfcula.

Finalmente quiero aclarar que en este trabajo sélo es un
bosquejo de los puntos més relevantes que se dan en la
fotograffa profesional. Resta analizar, quizss, en un estudio
posterior, los enfoques mds polémicos con respecto a la
fotograffa: su enfoque filoséfico y conceptual. Asfmismo, las
reacciones que despierta en el fot6grafo ese interesante y
complicado proceso de decodificacién de la realidad, desde un
enfoque técnico por parte de la cdmara y casi lidico por parte
del fotégrafo, aunado a los inimaginables caminos del desarrollo
tecnolégico que plantea el procesamiento por computadora.

Termino asf mi trabajo de investigacién y aplicacién de
mis conocimientos como fotégrafo profesional y profesor de
fotograffa. Espero no haya side en vano el trabajo y sea de
utilidad a toda persona interesada en el ejercicio de la fotograffa
profesional y Ia ensefianza de la misma.
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