Universidad Nacional

Autéonoma de México

Escuela Nacional de Artes Plasticas

Un enfoque interdisciplinario en
el disefio de cubiertas de libro

TESIS

que para obtener el tftulo de
Licenciado en Disefio Grafico

presenta

Luis Manuel Valverde Salvador

Director: Lic. Miguel Angel Aguilera Aguilar

Meéxico, D. F., 1994

BECRFTARIA
ACAL 1y
Excvela Nacional de
Artes Plasticas

B
oo

2¢ J‘,



pr—

%‘g Universidad Nacional
:‘\-A

2%  Auténoma de México
UNAM

UNAM — Direccién General de Bibliotecas Tesis
Digitales Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA
SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta
protegido por la Ley Federal del Derecho de
Autor (LFDA) de los Estados Unidos
Mexicanos (México).

El uso de imégenes, fragmentos de videos, y
demas material que sea objeto de proteccion
de los derechos de autor, sera exclusivamente
para fines educativos e informativos y debera
citar la fuente donde la obtuvo mencionando el
autor o autores. Cualquier uso distinto como el
lucro, reproduccién, edicion o modificacion,
sera perseguido y sancionado por el respectivo
titular de los Derechos de Autor.



De los diversos instrumentos del hombre, el mds
asombroso es, sin duda, el libro.

Los demds son extensiones de su cuerpo.

El microscopio, el telescopio son extensiones de st
vista; el teléfono es extensién de la voz; luego
tenemos el arado y la espada, extenstones de su
brazo. Pero el libro es otra cosa:

El libro es una extensidn de la memoria
ydela imaginacidn.

Jorge Luis Borges
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Introduccién

El propésito de este trabajo es hacer una reflexién sobre mi
experiencia profesional en el disefio de cubiertas de libro, en
el cual quiero destacar un rasgo fundamental que pocas veces
se valora: la intervencién de diversos especialistas en la reali-
zacién de estos proyectos. La importancia de reflexionar sobre
este asunto radica en que las relaciones de trabajo que esta-
blece el disefiador constituyen una condicionante para el re-
sultado final: la cubierta.

Ademas, algunas veces se ha pensado que el disefiador puede
trabajar aislado en su restirador, sin embargo, esto es una
visién parcial de la realidad, pues el disefiador no sélo es el
creador de imagenes; también tiene que desempefiarse como
coordinador de los miiltiples factores que intervienen en la
elaboracién de un disefio de cubierta. Esto se ha dado por la
evolucién de los sistemas de trabajo y los cambios tecnoldgi-
cos que determinan la produccién de las imdgenes.

La tesis que se sostiene es ésta: el disefiador es un punto de
relacién de un trabajo interdisciplinario, a partir del cual se
da la interaccién de técnicos y especialistas que hacen posible
la conerecién de un producto grafico.

Para tal efecto iniciamos ubicando el disefio de cubiertas en
su contexto histérico inmediato en México para establecer
cémo se ha llegado a un enfoque visual atin vigente.

Posteriormente se expone la metodologfa general de disefio
con la finalidad de hacer un andlisis de c6mo se lleva a la
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préactica. En este contexto hacemos una exposicidn detallada
de los papeles que juegan tanto el editor, el fotdgrafo, el téeni-
co en fotomecdnica, etcétera.

El micleo de la exposicién se estructura en tres apartados: El
primero consiste en lo referente al trabajo especifico del dise-
iiador; el segundo se refiere a la interaccién del disefiador con
ofros especialistas; y el tercero versa sobre cémo el disefiador
coordina el trabajo de diversos colaboradores.

Debido a la importancia que en la actualidad reviste el uso de
la computadora, en este trabajo se incluye una breve explica-
cién de su aprovechamiento para el disefio de cubiertas. Con-
viene sefialar que este tema por si mismo podria ser objeto de
un estudio mds profundo sin embargo la finalidad de nuestra
reflexién no exige dicho estudio.

Una parte complementaria e importante de la presente expo-
sicidn consiste en la proyeccién de una serie de cubiertas de
libro cuyo disefio se realizé de acuerdo con la metodologia
resefiada.



1. Antecedentes del disefio de cubiertas de libro en México

El libro constituye uno de los mds grandes inventos de la
humanidad; tan importante, o quizd més, como la rueda, el
uso del fuego o el lenguaje mismo.

A lo largo de mas de 5 000 aiios el libro ha formado parte de
la historia del ser humano. Sin embargo, debido a la casi
nula informacién existente, el origen del libro se pierde en la
antigiiedad. Los primeros testimonios datan de fines del siglo
IV a. de C., cuando los sumerios inventaron la escritura cu-
neiforme; ésta fue difundida por asirios y babilonios mediante
el soporte de tabletas de arcilla. En otro momento, por el afio
3 000 a. de C., los chinos ya utilizaban tablillas de madera
para registrar sus producciones literarias. Junto con chinos y
sumerios, los antiguos egipcios se encuentran entre los pre-
cursores del libro con la invencién del rollo de papiro, cuyo
ejemplar m4s viejo congcido hasta ahora data del afio 2 400 a,
de C. aproximadamente?,

En el transcurso de la historia, el Yibro ha sido instrumento
para preservar el conocimiento o elemento base del razona-
miento para aprender a pensar; también ha servido como
fuente de esparcimiento. A pesar de todo ello, en estos tiem-
pos enfrenta la creciente posibilidad de desaparecer por el
brutal avance de la cibernética aplicada en la produccién y
procesamiento de datos, lo cual ha permitido que la informa-
cién contenida en gran nimero de libros se almacene en un
simple disco compacto; pero tal posibilidad es avin remota, el

! Svend, Dahl. Historia del libro, pp. 11-19.



libro se mantiene milagrosamente entre lo imprescindible de
nuestra existencia.

a) El libro es el mismo, la cubierta cambia

A pesar de su larga historia, en esencia el libro sigue siendo el
mismo: es el soporte del lenguaje escrito; es el puente donde
transitan escritor y lector para establecer el didlogo. Sin em-
bargo, sus cualidades visuales y materiales han cambiado
notablemente con el paso del tiempo, principalmente desde €l
siglo XV, época en que Johann Gensfleisch Gutenberg realizé
la primera impresién de un libro con tipos movibles fundidos
en metal: 1a Biblia de 42 lineas2.

El elemento que ha sufrido una mayor transformacién ha
sido la cubierta o primera de forros*. Este es un hecho rele-
vante, puesto que por medio de ella se establece el primer
contacto visual con el libro. Es la puerta de entrada que en
un instante proporciona una visién del contenido. La impor-
tancia de este elemento radica en tres factores que justifican
la intervencién de un especialista, como el disefiador grafico,
en el proceso de su creacién.

El primer factor consiste en la influencia de la cubierta para
la venta del libro. Esto sucede dentro de un mercado editorial,
donde predominan los libros de divulgacién de nivel interme-
dio en el que todos compiten entre si para posicionarse en ese
mercado; en este contexto la cubierta constituye un elemento
promocional para captar la atencién del distraido piiblico. Esto

2 Idem, p. 95.

* En general existe una confusién entre los conceptos de portada y cubierta,
el publico no especializado lama portada a lo que témicamente es la cubier-
ta: ésta es la parte frontal del forro, por lo que también es correcto llamar-
le primera de forros. La verdadera portada siempre aparece en la pdgina
5 de los interiores y en ella se presenta el titulo completo de la obra,
subtitulo si lo hay, el nombre del autor, nombre y logotipo de la editorial,
lugar donde la editorial se halla establecida y el afio de publicacién (ver
Zavala Ruiz, El libro y sus orillas).



es importante en un pais como el nuestro con poco interés por
la lectura de libros de divulgacién, donde existen sélo 500
Librerfas en una superficie de 2 millones de km?y una pobla-
cién de mas de 82 millones de habitantes con una mayoria de
Jjovenes que estudian o trabajan. Por otro lado, en relacién con
la cubierta, se presenta una situacién contradictoria, pues
mientras méds especializada es la obra, menor la necesidad
del disefio de cubierta, pero mientras menos especializada es
la obra, mayor la necesidad del disefio.

Esto deriva al segundo factor de importancia de la cubierta
consistente en el hecho de que para hacerla destacar, el
disefiador se basa en la psicologia como recurso que le per-
mite utilizar un lenguaje visual con el que el destinatario se
pueda identificar. Asi es como la imagen se adapta al cédigo
visual del receptor para que le resulte significativa.

El tercer factor surge de la tendencia inherente al ser huma-
no hacia lo estético, fundamentada originariamente en la
imagen. Recordemos al hombre prehistérico, quien después
de inventar la vasija para guardar agua, una vez mitigada
su sed, tomé esta vasija y empezé a dibujar sobre ella.

Los tres factores de importancia mencionados anteriormen-
te se retratan histéricamente en la evolucion de la cubierta
de libro de la siguiente manera: En un principio, debido a la
inexistente competencia entre los productores de libros y el
escaso nimero de lectores y, sobre todo, por los recursos
técnicos disponibles, 1a cubierta no tenia la importancia ni
las funciones que se le dan actualmente. Mias adelante, en el
caso de los libros encuadernados, el primer elemento que se
incorporé fue de motivo ornamental logrando un desarrollo
excepcional en la estética de 1a cubierta, basado en las técni-
cas del grabado. Posteriormente el elemento tipografico em-
pez6 a aparecer incluyendo el titulo, el sello del impresor y
el nombre del autor junto con una ilustracién de caracter
decorativo o simbélico o alusiva al texto. Esta practica se
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popularizé entre los editores quienes reconocieron la capaci-
dad del juego visual que presenta la cubierta para incidir en
el interés del piiblicos.

Desde su origen, el enfoque visual se ha mantenido hasta la
actualidad con las transformaciones producidas por el desa-
rrollo de las técnicas de impresién.

b) Renovacién del libro mexicano

Concretamente en México los antecedentes inmediatos del
disefio de cubiertas de libro se encuentran en el periodo
posrevolucionario. En esta etapa la produccién editorial re-
cibié un gran impulso debido sobre todo al afin de reactivar
el desarrollo de la cultura mexicana frenado por el proceso
revolucionario?.

A partir de los afios veinte, los artistas mexicanos empeza-
ron a participar en la naciente industria gréfica de nuestro
pais, mediante la aplicacién de sus ideas pldsticas en los
talleres de impresién. Su intencién fue renovar el libro mexi-
cano con los recursos del lenguaje visual y con la adaptacién
de los conceptos funcionales, constructivos y abstractos de las
vanguardias artisticas europeas; todo esto desembocté en un
estilo nacional lamado Estridentismo que fue un movimiento
plastico y literario que promovié un mexicanismo basado en
los modelos antiguos, en la evocacién de las artes populares,
indigenas y prehispdnicas, aplicado a partir del orden del
constructivismo, al uso de la letra como elemento pldstico del
dadaismo, la abstraccién tridimensional del cubismo, y las
aspiraciones de Williams Morris y la bauhaus para unificar el
arte y la vida, el arte y la artesania, el arte y la industria.
Asimismo se aprovecharon al maximo los recursos técnicos
que ofrecian los sistemas de impresién, especialmente la com-

3 Idem, p. 240.
4 Medina, Cuauhtémoc, Disefio antes del disefio, p. 15.



posicién tipografica y las técnicas grificas como el grabado,
sobre todo la xilografia, para aplicarlas en la ilustracién de la
cubierta y los interiores.

¢) Un nuevo disefio editorial

Artistas como Gabriel Fernandez Ledesma y Francisco Diaz
de Ledn estdn entre los principales impulsores de este cambio
con la aplicacién de los aspectos citados en la producciéon
editorial. Particularmente en la proyectacién de las cubiertas
de libro, desarrollaron una composicién basada en la pulcri-
tud y el orden con una clara biisqueda del equilibrio cldsico;
lograron ademas la integracién total entre texto e imagen.

Esta tendencia estética presenta ademds un claro enfoque
funcional por la estrecha relacién entre su caracter visual
basado en motivos netamente mexicanos y el contenido social
de tales ediciones.

Dicha tendencia se ve incrementada por la participacién de
los artistas espafioles exiliados, que rdpidamente se integra-
ron a la industria editorial del pais, Entre los més destacados
en ese momento figuran los pintores Josep Renau y Miguel
Prieto. Aunque el primero se dedicé principalmente a crear
los carteles de 1a época de oro del cine mexicano, lo menciona-
mos aqui por sus excelentes acabados en los montajes y el uso
del aerégrafo, técnicas que posteriormente fueron retomadas
para aplicarlas en el disefio de las cubiertas de libro.

A Miguel Prieto le debemos un desarrollo importantisimo de
la composicién tipogréfica en el campo del disefio editorial.
Entre los afios 1940-50 fue el disefiador mds importante de la
prensa cultural en México. La produccién principal de este
artista se encuentra en sus diserios del suplemento dominical
Meéxico en la cultura del periédico Novedades y en el departa-
mento de ediciones del recién creado INBAS.

5 Idem, p. 34.
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Aunque el trabajo de Miguel Prieto se desarrolls casi de ma-
nera exclusiva en el disefio de peri6dicos y revistas, también
particip6 en el disefio de libros. En sus trabajos encontramos
el mismo estilo grifico, basado en la composicién geométrica,
la cual fue considerada como un problema de estructuracién
del lenguaje plastico, es decir, la pagina y la cubierta se re-
suelven de la misma manera que se resuelve una pintura;
con esto consiguié disefios de gran expresividad y vigor. La
relacién figura-fondo hace emerger 1a imagen fotografica y la
integra a la vez con la mancha tipogrifica cuyo desarrollo a
través de la pagina presenta elegantes y atrevidos ritmos
visuales dentro de un equilibrio total que mantiene una rela-
cién directa con las proporciones del formato. En el surgi-
miento del disefio editorial de nuestro pais, Miguel Prieto,
posiblemente influido por Fernandez Ledesma y Dfaz de Ledn,
es el precursor del uso de diversas fuentes tipograficas en el
mismo disefio, con preferencia por los tipos alargadoes que
combinan trazos gruesos y delgados, el uso de fotografias
rebasadas, la distribucién del texto siguiendo la orilla de la
silueta de la imagen o el uso de la linea para dividir la caja
tipografica, cortar textos y rodear las fotos.

d) Una escuela mexicana de disefio

El continuador de esta importante produccién es sin duda
Vicente Rojo, otro exiliado espafiol, quien fue discipulo de
Prieto cuando trabajé con éste en el disefio del suplemento
cultural de NovedadesS.

Mucho del estilo del maestro est4 presente en el alumno; tal
influencia se refleja en el hecho de que Rojo es considerado el
creador de una escuela mexicana de disefio editorial. En la
actualidad, Rojo desarrolla una intensa labor tendiente a crear
trabajos de una excelente calidad.

Es notable su produccién de revistas, carteles, periédicos, pro-
6 “Vicente Rojo, trayectoria de un disefiador grafico”, pp. 23-26.
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gramas, etcétera, pero sobre todo destaca en el disefio de
libros tanto de interiores como cubiertas, en los que estable-
ce nuevas armonias visuales que modifican el acercamiento a
la lectura. Todo esto desde su intervencién en la Imprenta
Madero, la editorial Era y su trabajo independiente para las
principales instituciones culturales del pais.

Uno de los més relevantes aciertos de Vicente Rojo ha sido el
6ptimo aprovechamiento de los limitados recursos técnicos
que se manejan, casi siempre, en los proyectos culturales
debido al escaso presupuesto. Por otro lado podemos decir
que en sus tratamientos tipograficos siempre logra composi-
ciones que destacan las cualidades formales de la letra inte-
grandola asi a todo el conjunto. En cuanto a la imagen ha
desarrollado un complejo cédigo visual a partir del collage y
¢l fotomontaje, con el uso de elementos muy cotidianos que,
por separado, pueden tener un limitado wvalor seméntico,
pero en el momento de ser combinados entre s{ ya no son los
mismos, sino que adquieren una inusitada fuerza expresiva.
Toedo esto aunado a nuevas relaciones cromaticas que refuer-
zan la identificacién de los elementos ubicdndolos perfecta-
mente segiin su importancia en el plano visual.

De esta manera Vicente Rojo es el dltimo eslabén en el
desarrollo de una nueva estética en la produccién editorial
mexicana, iniciada en la primera mitad de este siglo.

Mientras que los antecedentes de la nueva escuela de disefio
se ubican en el movimiento estridentista, su consolidacién
viene a darse en lo que se ha llamado el posmodernismo. Asi
el trabajo de Vicente Rojo coincide con los conceptos expresa-
dos por Alejandro Cruz en su definicion del disefio posmoderno:
“La tendencia del disefio actual se basa en el rescate de los
elementos visuales. Es ecléctico por la referencia a estilos
como el surrealismo, constructivismo y futurismo. En el dise-
iio posmoderno se experimenta con la tipografia, sus espacia-
mientos, su peso y tamaiio, con las palabras, los blancos y
negros, cambios de color en los textos, etécetera.
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Tenemos también el uso del recurso del collage con elementos
fotogrificos, grabados, fotomontajes, recortes de periddicos y
revistas, vifietas antiguas, etcétera.

El disefio posmoderno se caracteriza por €l manejo de los
elementos gréficos utilizados como pictéricos; es decir, es la
descomposicién de los elementos basicos de la comunicacién
en el disefio, para experimentar ahora con ellos y provocar su
valor (...) habria que decir que el uso tipogrifico se vuelve en
si la composicién, ya que, estéticamente, la tipografia que
atrae al ojo hace uso de los mismos principios de disefio que
se encuentran dentro de cualquier obra de arte””.

7" Cruz, Alejandro, El postoficio de la modernidad, pp. 79-80.
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2, El diseiio de cubiertas de libro

El disefio de la cubierta forma parte del proceso editorial v,
por lo general, empieza cuando va muy avanzada la produc-
cién, de los interiores, cuando el texto ya ha entrado en la
etapa de correcciones tipograficas, que por cierto pasa por un
proceso mds largo y complejo que aquél.

a) Qué es una cubierta

La cubierta de libro es un preambulo al texto; es la mejor
concrecion visual del lenguaje verbal, pues se puede crear
una imagen a partir de cualquier otro escrito, pero no estard
en el nivel de la imagen creada para el libro, donde la palabra
encuentra su maximo poder de expresién y su mayor desarro-
llo. He aqui 1a verdadera razén de la cubierta y mas aiin la
dimensioén de la responsabilidad del disefiador frente al libro
y frente al lector.

Cuando el disefiador entiende la magnitud del lenguaje escri-
to que se presenta en el libro, sabe que no puede proyectar
una cubierta que simplemente repita visualmente el conteni-
do. Tampoco puede proyectar una cubierta totalmente ajena o
que compita contra las ideas del autor. Lo que si puede hacer
el disefiador es buscar un discurso visual paralelo al conteni-
do literario, discurso basado en el contexto de la obra y que, a
la vez, se maneje con cierta libertad con la intencién de cons-
tituir un complemento significativo para el lector.

Con tal concepcitn, el disefiador aborda el problema de la
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cnbierta considerando, ademds, un factor necesario y conse-
cuente con la industria que produce el libro: La cubierta debe
ser un auxiliar para la venta, por lo tanto, se debe trabajar
con imégenes que resulten atractivas y encuentren consumi-
dores.

Acerca de las funciones de la cubierta, Reinhard Schubert?
propone las siguientes:

* Funcién orientadora.

~Expresar algo del contenido.

~Transmitir el caricter del libro.

~Transmitir su vinculacién con una serie o coleccién.
—Ser representative de la politica de la editorial.
~Tlustrar el titulo.

Funcién publicitaria.

~Llamar }a atencion sobre el libro.
~Ofrecer un estimulo para la compra,

* Funcién estética.

—Hacer que el libro se vea bien.
—Ser propiamente una obra de arte.

Funcién protectora.
~Proteger el libro.

¢) Metodologia del diseiio de cubierta de libro

A continuacién presentamos el problema de disefio de cubier-
tas de libro desde una perspectiva tedrica, haciendo referen-
cia a una metodologia general de disefio planteada por Bruno
Munari en su libro Disefio y comunicacién visual con el fin de
que nos sirva de punto de partida para el desarrollo del si-

8 Schubert, Reinhard. Disefio de libros, p. 2.
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guiente apartado, en el que se expone el proceso de disefio de
cubiertas de libro en el contexto profesional donde se da una
continuidad entre el enfoque teérico de esta parte y su aplica-
cién directa a problemas reales de disefio en un contexto
eminentemente pragmético.

Segiin Munari en el campo del disefio es normal el uso de
toda clase de materiales y técnicas, debido a esto, es necesario
que el disefiador sistematice su trabajo mediante una meto-
dologia que le permita elegir la técnica y el material adecua-
dos siguiendo un proceso que asegure la correspondencia
entre forma y funcién, de tal manera que junto con el valor
artistico del objeto de disefio, se desarrolle una solucién fun-
cional para todos sus componentes; entre ellos el econémico
y la relacién con el usuario.

De entre las varias posibilidades que presentan los métodos
de disefio se eligen los aspectos de coincidencia para elaborar
una metodologia general que presente flexibilidad con el fin
de aplicarla en el drea del disefio editorial, de tal manera
que nos guie en la sucesién de cada etapa y nos marque los
tiempos de ejecucién en este proceso.

* Enunciacion del problema

Por lo general, el problema le es indicado al disefiador por la
industria y no al contrario. El problema debe estar bien defi-
nido o en todo caso se debera hacer una exacta definicién del
mismo. De esta manera se tendra la claridad suficiente para
evitar desviaciones en el trabajo.

¢ Identificacién de los aspectos y las funciones

El problema se aborda desde dos aspectos fundamentales: el
fisico y el psicolégico. El fundamento fisico se refiere a la
forma que ha de tener el ohjeto de diseiio, y el fundamento
psicolégico se refiere a la relacién entre el objeto y el usuario.
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En el aspecto fisico se hace una andlisis técnico y econémico
que permita sentar lineamientos aplicables al disefio. En el
aspecto psicolégico se hace una andlisis cultural, histérico
y geogrifico para ubicar al objeto en el contexto real del
usuario.

De esta informacién se obtienen datos que permiten estable-
cer elementos de juicio aplicables en las situaciones donde se
presenta el mismo problema de disefio.

¢ Limites

Se realiza una investigacién sobre exigencias del mercado
que definan las condiciones de uso, las restricciones del obje-
to, los colores, las formas, su durabilidad, etcétera. Las deci-
siones en el disefio deberdn ajustarse a estos limites.

¢ Disponibilidad tecnoligica

Se determinan los materiales y técnicas mas adecuados para
la reproduccién del objeto de disefio con el fin de lograr el
mejor resultado al menor costo.

¢ Creatividad

Esta es consecuencia inmediata de la sintesis de la informa-
cién obtenida anteriormente. El disefiador no puede saber
qué va a proyectar hasta que ha cubierto todos los pasos
anteriores. Es entonces cuando empieza la bisqueda de la
solucién mas adecuada para lograr la fusién de todos los
componentes con un tratamiento de la forma que logre un
acabado estético.

® Modelos
De esta sintesis creativa resultan las propuestas que son so-
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metidas a un proceso de correccién y seleccién para que final-
mente el disefiador defina cual es la propuesta mas adecuada
y se inicie la fase de produccién. En la siguiente pdgina se
presenta el diagrama de flujo que desarrolla el proceso de
disefio de una cubierta de libro basado en la metodologia
expuesta anteriormente.

c) La computadora en el disefio de cubierta de libro

Aprovechar la capacidad de la computadora implica una
transformacién de los sistemas tradicionales de trabajo em-
pleado en las editoriales; en la actualidad el disefio de una
cubierta se puede realizar por completo en una computadora;
sin embargo, en muchos lugares se conservan los sistemas
tradicionales; sélo se resuelven en pantalla algunos aspectos
de este proceso.

Es deseable que esta tecnologia se aplique de manera genera-
lizada por los beneficios en cuanto tiempo y costos, pues por el
avance de los sistemas de ¢émputo, se cuenta con equipos
altamente eficientes aplicables en el campo de la produccién
editorial, que estdn dotados de gran velocidad de procesa-
miento y elevada capacidad de almacenamiento de informa-
cién, ademds de la gran variedad de periféricos que simplifi-
can el trabajo del disefiador; por ejemplo, digitalizadores de
texto e imégenes, discos opticos y discos duros removibles,
lapices electrénicos que permiten digitalizar un dibujo en el
mismo momento que se realiza a mano alzada.

Basicamente por medio del uso de las microcomputadoras se
resuelve la parte creativa del diseiio, tanto en imagen como
en color, la composicién tipogréfica y las primeras fases del
proceso de produccion.

Todo esto se puede realizar ficilmente, pues existe un progra-
ma para cada necesidad, desde un simple procesador de tex-
tos hasta un complejo programa para retoque de fotografias.
Para diagramar y hacer tipografia, existen el Page Makery el
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QuarkXpress principalmente; para crear imégenes y resolver
el uso del color, llustrator y Free Hand; existen programas
para cualquier clase de procesamiento de imdgenes previa-
mente digitalizadas; un ejemplo de éstos es el Photoshop.
Estos programas permiten realizar dummys de presentacién
y originales mecénicos.

Con estos sistemas se puede dar salida en impresoras ldser
de alta y baja resolucién, en blancoe y negro y a color; en
procesadoras como la Linotronic con impresiones en papel
fotogrifico o pelicula.

Las ventajas del uso de la computadora en este campo son

tan amplias que permiten sustituir por completo el trabajo
del fotolito.
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3. La etapa creativa y Ia etapa de produccion

A continuacién describimos el proceso de disefio que sigue la
cubierta de libro desarrollado dentro de una editorial. Para
tal efecto lo dividimos en dos etapas: la creativa y la de pro-
duccién. En la primera el disefiador trabaja solo resolviendo
el problema de la imagen, el cual es exclusivamente de su
responsabilidad. Sin embargo, sus desiciones estdn condicio-
nadas por la politica editorial y las caracteristicas de la colec-
cion a la que pertenece la obra en cuestién, lo que determina
los aspectos técnicos como el formato, el estilo de la imagen,
su composicién respecto a la tipografia y el nimero de tintas;
otras condicionantes son la intervencién del autor y el editor,
las caracteristicas del receptor y el tiempo disponible.

Cuando el disefiador ha resuelto la imagen a nivel de boceto,
inicia la etapa de produccién, donde se materializa la labor
creativa con la intervencién de otros especialista y colaborado-
res, con los cuales el disefiador mantendra una relacién de
interaccién y de coordinacién. Este proceso se resume en el
siguiente cuadro sinéptico:

Etapa creativa »Control «

Proceso de disefio Interaccién «—

Etapa de produccione———— Coordinacién «—
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a) El disefiador controla. Trabaja solo

El primer encuentro entre el disefiador y el futuro libro se da
cuando el original manuscrito cae en sus manos. En ese mo-
mento empieza la etapa creativa de un proceso interno de
produccién.

El paso inicial consiste en leer el material; el disefiador rea-
liza una lectura para tener claras las propuestas del autor,
debe buscar una visién global de la obra, de tal manera que
consulta el indice y realiza una lectura de la introduccién y de
las conclusiones, ademds de dar una lectura a saltos de los
principales capitulos. Todo esto tomando notas.

Salvo algunos casos excepcionales, nunca se lee la obra com-
pleta por dos razones: la primera es el poco tiempo disponible
para resolver el disefio de la imagen. Es normal trabajar con
varias portadas a la vez. La segunda razén es que el material
proporcionado debe regresar a la brevedad al drea editorial
para que se prosiga la elaboracién de los interiores. Median-
te 1a lectura del manuscrito, el disefiador intenta una concre-
cién del discurso del autor para transformar la ideas y con-
ceptos en imégenes. La visualizacién se da en un proceso
inverso a la concrecién, puesto que se llega a la expansién de
un discurso visual creado por el disefiador.

En algunas ocasiones, los editores o autores intervienen con
ideas sobre 1a imagen de la cubierta o envian fotografias. En
estos casos el disefiador considera la viabilidad de la imagen
sugerida y la adapta a su propia idea; si esto no funciona, la
descarta definitivamente.

La fase de visualizacién es un periodo de biisqueda, ensayo
y error que siempre se da con una intencién bien definida.

Para explicar mejor el proceso de visualizacién, lo dividire-
mos en cuatro partes: la referente a la imagen, a la tipografia,
al color y la composicién.
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* Imagen

En este momento introspectivo frente al espacio blanco y va-
cio del papel, el disefiador pone en juego toda su capacidad
creativa. Dispone de un nimero infinito de elementos visua-
les a los que siempre puede recurrir. El proceso creativo pasa
por dos momentos: el primero se da cuando el disefiador elige
s6lo unos cuantos de los muchos elementos que puede tener
en mente y s6lo se queda con los que pueden dar como resul-
tado una metéfora visual de los conceptos extraidos del ma-
nuscrito. Todo esto constituye la fase de seleccién.

El segundo momento principia cuando el disefiador combina
los elementos seleccionados, al mismo tiempo que realiza sus
trazos en el papel o en la pantalla de una computadora; asi
surge la composicién donde cada elemento se interrelaciona
con todos los demas para lograr un todo estructurado cargado
de un significado. Esta es la fase de combinacién®.

Ademas de todo esto, el disefiador piensa en la relacién
dialéctica que se puede dar entre titulo e imagen. Considera
también otros aspectos como el formato de la portada, las
caracteristicas de la coleccién y las posibilidades de produc-
cién de la imagen como la fotografia o la ilustracién.

Por lo regular los bocetos son realizados en un formato menor
que el definitivo, aunque con las mismas proporciones para
que al pasar la imagen del boceto al original simplemente
crecerd sin sufrir variaciones en su composicién.

¢ La tipografia

En el boceto el disefiador resuelve la imagen y la distribucién
de la tipografia junto con el logotipo editorial buscando una
relacién basada en la armonia, el equilibrio y el orden.

9 Llovet, Jordi. Ideologta y metodologla del disefio.



Por lo tanto, la distribucién tipografica se integra a la imagen
o0 es parte de la imagen total. Entonces es necesario conside-
rar las cualidades de la forma de la letra, de la palabra y del
texto completo independientemente de su significado verbal.

Es necesario manejar jerarquias en el texto, por lo que a
veces se destaca el autor y otras ocasiones se destaca el titulo.
Los recursos més frecuentes para controlar estas jerarquias
son variaciones de tamafio, de color, de posicién, distintas
fuentes, variaciones de grosor, etc.

Siempre se busca que el tamatfio y color de la tipografia sean
adecuados para lograr una ficil legibilidad.

¢ El color

El elemento que determina las relaciones de color en la cu-
bierta- es la imagen, todo lo demds se subordina a aquélla.
Cuando la imagen se ubica en un espacio de la portada, hay
que considerar el color de fondo que esta definide por las
caracteristicas de la coleccién a la que pertenezca la obra, de
tal manera que la relacién de color entre ambas sea arméni-
ca. En los casos donde el fondo es blanco o la imagen va
rebasada, es posible resolver mds libremente los aspectos del
color.

La resolucién cromatica mas sencilla e inmediata es aquella
que conserva los colores originales de las imdgenes cuando
éstas son objetos reales. En estos casos sélo es necesario que
la toma fotografica no altere estos colores.

El trabajo se complica cuando la imagen original es en blanco
y negro o cuando es necesario cambiar el color.

Los recursos mas frecuentes para resolver el color en estos
casos se describen a continuacién:

a) Aplicar color en una copia fotografica de 1a imagen con
acuarela, l4piz de color, aerégrafo, gouache.
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b) Fotografiar la imagen aplicindole una luz de color.

¢) Sobre un original de linea o medio tono, resolver el
color con recursos de fotomecdnica.

Para cualquier caso, es necesario realizar pruebas de color en
la fase de visualizaci6n.

La aplicacién de color en la tipografia tiene una cardcter fun-
cional, pues éste es un factor determinante para que aquélla
se destaque perfectamente sobre el fondo, en especial cuando
la tipografia se imprime sobre la imagen para lo cual se bus-
can colores contrastantes en las guias de color como el harmony
color, la guia pantone y el atlas de los colores.

Sin la computadora, las pruebas de color para tipografia no
eran del todo confiables, pues se realizaban con ldpices de
color, gouache y fotocopias, lo cual significaba una gran inver-
sién de tiempo, ademés su aspecto real sélo se podia apreciar
hasta que se tenian las pruebas de roll y cromalines partir de
los negativos. Si los resultados no eran favorables, se debia
repetir el proceso de fotomecdnica, lo que incrementaba el
costo de produccién. Actualmente el color se resuelve en la
computadora con la ventaja de apreciar en la pantalla las
relaciones cromidticas entre la letra y el fondo; también se
pueden hacer todos los cambios o pruebas necesarias con la
misma gama de colores utilizada por el impresor segiin la guia
pantone, ya sea para proceso de seleccién o de separacién de
color, lo que permite asegurar una adecuada legibilidad y un
mejor control en la reproduccién de los colores.

La imagen, la tipografia y el color en la etapa creativa de la
cubierta de libro se han expuesto por separado para lograr
mas claridad, pero en realidad se resuelven al mismo tiempo
en los bocetos del disefiador.

* La composicién
El problema de la composicién en el disefio editorial y por
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extensién en el disefio de cubiertas de libro se resuelve de la
misma manera en que se resuelve una pintura, La composi-
cién es la misma en el disefio editorial y en las artes plasticas,
tal vez en el arte en general.

Las reglas de composicién en el disefio editorial se basan en el
arte y en mas de quinientos afios de practica de las artes
gréficas. “La composicién correcta y eficaz depende de cada
uno de los detalles, se consigue con la justa relacién de todos
los componentes compensando la distinta energia de los trazos
y el peso diverso de las masas™10.

En toda composicién el ojo siempre busca el equilibrio, es
decir, la unidad o relacién del todo con las partes. Por medio
de Ia composicién estructurada se logra la armonia, la propor-
cién y el ritmo entre los elementos y su relacién con el marco
que los contiene. “El espacio de la cubierta es considerado
conscientemente como problema plastico. El ojo del espectador
es guidado con una certeza infalible a las formas esenciales y
sus relaciones”1l,

En este proceso de composicién se “aprovechan las fuerzas
espaciales en el plano pictérico y sus leyes de organizacién
inherentes al proceso de percepcién visual”2,

Por lo regular en el proceso interno se elaboran bocetos rough
para presentarlos al encargado del departamento de disefio,
sin embargo, cuando es necesario tener la aprobacién del
autor se realiza un dummy que le permita apreciar la cubier-
ta como se verd una vez impresa.

Con las ideas que puede tener el disefiador elabora dos boce-
tos rough que presenta para ser analizados, discutidos y, en
su caso, corregidos y poder elegir uno de ellos. Cuando el
boceto es aprobado termina el trabajo individual del disefia-
10 Martin, Euniciano, La composicién en artes gréficas, t. 2, p. 61.

11 Kepes, Gyorgy, E! lenguaje de la vision, p. 162.

12 Idem, p.156.
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dor y también la etapa creativa, pero contimia el proceso
interno. En adelante vendri la concrecién del proyecto y el
inicio de Ia etapa de produccién donde el disefiador se relacio-
na con otros colaboradores.

El paso inmediato al término y aprobacién del los bocetos es
determinar cudl es el medio m4s adecuado para producir la
imagen, lo cual incidird directamente en el impacto visual
que se proyecta desde el boceto. Estos medios son la ilustra-
cién, la fotografia, €l collage, la reproduccién de otras imége-
nes o el uso de recursos de fotomecanica.

b) El diseiiador interactua

En esta seccién ubicamos las relaciones que sostiene el dise-
fiador con diversos especialistas que se van a reflgjar en el
desarrollo de su trabajo individual y con las relaciones de
otros colaboradores que el disefiador coordina. Estas serdn
comentadas mas adelante.

o El editor

La relacién disefiador editor es de caricter operativo, puesto
que éste es un canal de informacién sobre el tema de la obra y
sobre aspectos técnicos como el formato, el nimero de pagi-
nas, la encuadernacién y la coleccién, asf como el manejo de
los tiempos de produccién en los que se encaja el proceso de di-
sefio de la cubierta.

El editor proporciona el manuserito al disefiador, también es
el enlace con el autor y el medio para localizar imdgenes muy
especificas; tiene cierta influencia en la eleccién de las imége-
nes para la cubierta.

¢ El autor

En algunas ocasiones se presentan bocetos al autor, con quien
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se discuten las ideas y se realizan, en su caso, los cambios que
éste solicite. Por lo regular este encuentro resulta positivo
puesto que la imagen se valora con el que mejor conoce la
obra.

¢ Los correclores

La relacién con los correctores se da en los aspectos de la
tipografia de la portada, el lomo, el texto de cuarta de forros
o de solapas. Ellos son los responsables de que los textos
vayan correctamente en el original mecénico y como el dise-
fiador es el responsable de la elaboracién del original meca-
nico, cualquier problema de correccién tipografica se resuelve
entre ellos.

* El coordinador de impresién y encuadernacion

Es el encargado de enviar el original mecanico, los negativos
y las pruebas de color a la imprenta. Es la 1dltima parte del
proceso de produccién interno. El disefiador debe verificar que
€l material que se le entrega no tenga errores ni omisiones. Tam-
bién debe cumplir con tiempos establecidos de entrega, pues
esta 4rea se encarga ademads de enviar los originales de inte-
riores a la imprenta para que ambos se impriman al mismo
tiempo.

¢ El receptor

El disefiador sabe que el piblico consumidor de los libros
para los que disefia 1a cubierta puede ser desde estudiantes
de bachillerato hasta egresados de alguna licenciatura,
maestros, investigadores y gente que gusta de la literatura.
Esto le permite al disefiador elaborar imigenes con cierto
grado de complejidad en su composicion y en el manejo de
significados, Por otro 1ado es necesario pensar cémo interesar
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al lector mediante la cubierta y motivarlo a la lectura del
libro. Otra intencion del disefiador respecto al receptor es la
de elaborar un discurso visual auténomo, aunque en el mismo
contexto de la obra, pero tratando de ofrecer un significado
complementario al titulo.

c) El diseriador coordina

Entre las funciones del diseftador est4d la de controlar el tra-
bajo de sus colaboradores, delegando responsabilidades para
acortar los tiempos de produccién.

* Formadores

Cuando el disefiador empieza a trabajar la imagen de la cu-
bierta o incluso antes de que esto suceda, le encarga al
formador la captura y formacién del texto correspondiente.
El disefiador se encarga de que la elaboracién de la tipografia
se realice con oportunidad y que siga el proceso de revisién y
correccién hasta la impresién de pruebas finas, ademas re-
suelve cualquier problema de caricter visual de la tipogra-
fia. También debe indicar al formador el espacio que dejara
disponible en la cubierta para la imagen. Asimismo encarga
al formador la elaboracién del cédigo de barras. Cuando la
tipografia ha sido aprobada por €l corrector, el formador ela-
bora el original mecédnico.

En este momento el disefiador debe tener lista la imagen
para integrarla al original, cuando el formador entrega el
original mecénico al disefiador, éste debe revisar que vaya
limpio y bien trazado, que el tamario del formato sea correcto,
que el trazo corresponda a la encuadernacién requerida, que
sean correctos los registros de corte, las marcas de doblez y
las lineas de rebase, que esté incluido el c6digo de barras y
que conserve todas las caracteristicas de la coleccién a la que
pertenece la obra.

29

ESTA TESIS WO DEBE
SallR BE 1A BIBLIOTECA



¢ El maquetista

Cuando es imposible conseguir los objetos requeridos para la
imagen de la cubierta, es necesario hacer una maqueta. El
disefiador puede encargarse de ello, pero también puede con-
tratar a alguien que haga este trabajo, que sera supervisado
por el mismo disefiador. Para realizar las maquetas hay que
saber exactamente qué se necesita y tener un modelo para
poder copiarlo o realizar un boceto guia. Hay que elegir el
material mas adecuado acorde con la apariencia real del obje-
to y que el proceso de coloreado se ajuste a las cualidades del
material elegido, el acabado no debe ser tosco ni falso, nunca
funciona que la maqueta se vea nueva, hay que buscar un
acabado méds natural.

o El ilustrador

Cuando la imagen se resuelve por medio de una ilustracién,
la puede realizar el disefiador o encargaria a un ilustrador, es
necesario mostrarle un boceto para que tenga una idea mas
clara de lo que el disefiador requiere. Se pedir4 al ilustrador
que presente un boceto para verificar y corregir antes de la
entrega del original y es necesario informarle de algunos as-
pectos técnicos como el formato de la portada, el juego con la
tipografia, las relaciones cromaéticas y el tiempo disponible
para terminar la ilustracién. También es necesario tomar en
cuenta el estilo del ilustrador para saber si es acorde a la
imagen requerida.

Después de todo se debe permitir que el ilustrador trabaje
con cierta libertad, puesto que esta actividad artistica no pue-
de ser desarrollada de manera adecuada en medio de muchas
restricciones.
e El fotégrafo

Quiz4 sea el fotégrafo el colaborador mds cercano al disefia-
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dor. La programacién de la toma fotografica inicia desde la
elaboracién del boceto. El fotégrafo puede resolver la repro-
duccién de una pintura o la toma de un exterior, algin efecto
especial como un acercamiento a un objeto para obtener tex-
turas, algin fotomontaje o una fotografia de estudio sobre
una maqueta o una serie de objetos dispuestos expresamente
para esta toma,

Las dos dltimas posibilidades son resueltas entre el diseiia-
dor y el fotégrafo. Cuando ya se ha definido €l boceto para la
fotografia se procede a conseguir el fondo y todo lo que se
requiere para la ambientacién.

El dia de la toma fotografica se presenta el boceto al fotégrafo
para observar todos los detalles de composicién, illuminacién,
encuadre, cantidad de tomas uso de difusores, filtros, lentes,
reflectores, etc. Hay que tomar en cuenta las proporciones de
la cubierta y dejar un espacio para la tipografia. Basicamente
el disefiador decide la composicién de la fotografia y el foté-
grafo controla los aspectos técnicos.

Se acostumbra hacer una toma de prueba en papel polaroid
para verificar y corregir posibles errores que se hayan escapa-
do. Posteriormente se realiza la toma definitiva en pelicula
positiva a color.

Cuando el fotégrafo entrega las diapositivas al disefiador las
revisa en una mesa de luz con un cuentahilos para verificar el
enfoque, que no exista alguna mancha o sombra no deseada,
la reproduccién de los colores y elige junto con el fotégrafo la
diapositiva mas adecuada para la seleccion de color.

Posteriormente el disefiador realiza una edicién de la fotogra-
fia a partir de las proporciones de la cubierta y la entrega al
formador para que la anexe al original mecanico.

¢ El técnico en fotornecdnica

Cabe aclarar que este especialista trabaja de manera auténo-
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ma. Consulta al disefiador en caso de duda, y éste debera
indicarle los errores que puedan surgir para corregirlos
oportunamente.

Aqui inicia el proceso externo. El formador elabora las guias
de posicién y tamaiio, asi como las guias de color del original
para ser enviado al taller de fotomecsnica, donde se realizara
la seleccién de color, la formacién de negativos y las pruebas
de color que pueden ser un roll consecutivo, un cromalin o
en sistema contract. Cuando existe algin problema técnico
en esta etapa se resuelve directamente con el disefiador.
Una vez que se ha terminado este trabajo regresa al disefia-
dor para que éste lo revise basdndose en las pruebas de color
y tomando en cuenta los siguientes aspectos: el registro de los
colores, los registros de corte, las marcas de doblez y las
lineas de rebase, los tamaiios de las imdgenes y la tipografia;
se verifica que no esté rota, incompleta y que sea legible, lo
mismo que la distribucién del color, 1as ampliaciones y reduc-
ciones e injertos, los colores especiales y que haya sido devuel-
to todo el material que fue enviado!3. Aqui termina el proceso
interno de produccién y todo este material es entregado al
departamento de impresién y encuadernacién. Por lo general
los resultados en la impresién ya no son supervisados por el
disefiador ni tampoco se le responsabiliza de los errores que
puedan presentarse.

13 Bann, David y John Gargan. Cémo corregir pruebas en color, p. 77.
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Conclusiones

En la actualidad el enfoque visual de la cubierta de libro es
resultado de los estilos desarrollados a partir de los afios 20's
por diversos artistas y disefiadores que llevaron a la cubierta
por una evolucién y que ahora influyen directa o indirecta-
mente en su estilo visual.

Estos cambios se han dado, ademds, a partir de nuevos mate-
riales y técnicas de impresidn, asf como por la utilizacién de
la cubierta como auxiliar para la venta y el desarrollo de una
imagen editorial.

Actualmente el disefiador es parte del engranaje en la pro-
duccién de la cubierta, puesto que, a partir de la imagen que
€l propone, intervienen otros colaboradores; algunos influyen
en la elaboracién de la imagen; otros se encargan de su pro-
duccion. Para lograr esto, es necesario un sistema de trabajo
que controle el proceso en su conjunto.

La intervencién de especialistas y técnicos, junto con el dise-
niador, ademds de estar determinada por el sistema de traba-
Jjo, puede ser positiva si todos participan organizadamente y
tienen claras las metas por alcanzar. Esto enriquece la labor
creativa del disefiador, quien es responsable directo del proceso.

El disefiador debe manejar una fundamentacién teérica basa-
da en el conocimiento de los antecedentes histéricos del disefio
de cubiertas de libro, en su evolucién visual, la aplicacién de
una metodologia de disefio y los conceptos del lenguaje visual
aplicados a la composicién de la cubierta, asi como el conoci-
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miento de las politicas editoriales y los aspectos particulares
del problema de disefio. Al producirse un enlace efectivo entre
los factores tedricos, estéticos y técnicos, el disefiador es capaz
de proponer soluciones adecuadas a las necesidades que se le
plantean. Sin embargo, todo esto serfa inoperante si no se
considera ademais la intervencién de los colaboradores citados,
puesto que ésta es la situacién real en que se inserta el traba-
jo del disefiador.

Es necesario ademas buscar nuevas formas de trabajo y de
comunicacién visual para dar solucién a los problemas que
plantea el disefio de una cubierta de Libro.

Ya hemnos dicho que los cambios son producidos por la evolu-
cién en los sistemas de reproduccién gréfica y por el desarro-
llo comercial de la industria editorial; esto escapa al control
del disefiador. Lo que est4 a su alcance es el desarrollo de las
imagenes, la tipografia y el color, que puede lograr siempre y
cuando éstos sean objeto de una bisqueda y una experimen-
tacion constantes, lo cual casi siempre es provocado por los
cambios mencionados antes.

La utilidad e importancia, asi como la calidad de una cubierta
de libro, no se valoran por el costo de su produccién ni por las
ganancias que produce su circulacién como imagen publicita-
ria, ni mucho menos por la importancia comercial de la edito-
rial que la produce; por el contrario, una buena cubierta inci-
de en la circulacién de ideas y nos habla con la imagen y la
organizacién de sus partes, retornando la tradicién pldstica y
alcanzando nuevos cédigos de comunicacién que contribuyen
al desarrollo de la cultura visual de nuestro pafs. Un buen
disefio es aquel que toma en cuenta la responsabilidad de su
incidencia en lo social y busca la optimizacién de los recursos
al alcance para su produccién y circulacién.
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