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INTRODUCCION

M ichoacan es un Estado que conserva

la gran religiosidad y cuitura de nuestros
antepasados, ya que ha mantenido vivas las
tradidones que se manifiestan en sus
festividades, danzas, miisica y arte popular.
Cada pueblo cuenta con un oficio u ocupacién
peculiar y a su vez, en cada regién se
desarrolla un estilo propio. En la cerdmica se
destacan: Patamban con la elaboracién de
olias de esmalte verde y dibujos de trazos
oscuros, Santa Fé con alfareria negra brillante
sobre cuyo fondo se plasman motivos
multicolores, Tzintzuntzan la alfareria roja
con detalles claros y Santa Clara del Cobre
conocido internacionalmente por su artesania
de cobre martillado.

Otra actividad de suma importancia es
el labrado de la madera que también tiene
selectos artifices; entre los mas destacados
podemos sefialar: Quiroga donde se labran
bateas decoradas con animales, Uruapan su
trabajo artesanal son las jicaras con la técnica
prehispénica del maque y por dltimo Paracho
que expresa su sensibilidad artistica en
variados acordes de guitarras; asi cada
poblacion se distingue de forma particular,
esto es el sello de sus propias tendencias
originales.

Es necesario que todas aquelias personas
que visitan nuestro Estado ademas de recorrer
los atractivos principales, puedan apreciar la
herencia cultural, originalidad de costumbres
y la belleza del Arte Michoacano.

Para lograrlo el Disefio presenta una
alternativa, ya que como todo arte es una
forma de comunicar algo; es un proceso de
creacién visual con un propésito, representar
graficamente ideas, alternativas o propuestas
que solucionen necesidades motivadas por las
circunstancias politicas, econdmicas, sociales
y culturales que se presentan en la vida
cotidiana. El Disefador Gréfico interviene en
la difusién y conservacion de nuestra riqueza
artesanal de vasto colorido y gran
creatividad, a través de una serie de postales
coleccionables utilizando fotografias
creativas para darles un enfoque innovador y
llamativo captando la atencién de los turistas
nacionales y extranjeros.
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PROBLEMATICA Y OBJETIVOS

M ichoacan se encuentra comprendide

entre la costa del Pacifico y la Meseta Central
con un territorio de 62 kms. y 4 millones de
habitantes aproximadamente. Debido a su
posicidén geografica abarca una gran varicdad
de climas, encontrindowe desde el frio v
templado hasta el caluroso de la tierra
caliente. En cuanto a su vegetacién existen
extensos bosques de coniferas como ¢l pino, ¢l
ocote y el abeto, asi como de encinos y
madroios.Entre los frutales predominan los
citricos, el durazno y la manzana. Los
animales propios del Estado son el venado, el
coyote y pequefios mamiferos como ef concjo v
otros, ademds de una gran variedad de aves.
La mitad de los trabajadores michoacanos s¢
ocupan cn actividades primarias, es decir en
labores agricolas, silvicolas, ganaderas y de
pesca. La actividad turistica ofrece grandes
facilidades y atractivos para los visitantes
del propio Estado, asi como nacionales y
extranjeros.

Uno de los aspectos mas sobresalientes
de la industria michoacana siguen siendo las
artesanias. En la Antigiiedad ¢l hombre
fabricaba herramientas y utensilios con fines
eminentemente practicos, desarrollando su
habilidad artesanal creando objetos que. . -
harian més faciles sus tareas y mis agradable -
su vida. Actualmente se clabora una
importante produccién para el comercio. E}
arte michoacano es uno de los mds tipicos que
por su colorido y la riqueza de sus dibujos v
bordados es de gran calidad y aceptacién.

Para la claboracién de estas
manualidades se seleccionan formas v
materiales mismos que han de combinarse con
destreza para lograr el impacto descado; se
drstinguen las de metales, madera, cuere.
tentiles, cerdmica v laca. Otro renglon
sobresaliente de la artesanda To constituven
objetos de paja de trigo, de mimbre, maghuy,
tule, lechuguilla, palma, y otras fibras. EI
adiestramiento en of trabajo manual v 1a ’
Gptima utifizacion de los recursos condujo al
desarrollo de las artes y oficios, donde el }
artesano revela su voluntad y su persenalidad
sin olvidar el arraigo de sus tradiciones Io que
permite descubrir las raices de una fusién
cultural entre indigenas y espaiioles.



Afio con afio gran cantidad de personas
visitan los principales atractivos de nuestro
Estado; entre los que destacan las fiestas
populares relacionadas con motivos religiosos
tales como: el dia de muertos, el domingo de
ramos, la visita al templo de Sn. Juan Nuevo,
las posadas, etc.

Sin embargo es muy poco lo que se conoce
del legado cultural de nucstros antepasados,
pues actualmente no existe material grafico
que permita mantener tan importante
vestigio. Por este motivo se considera
necesario apoyarlo con la elaboracién de
tarjetas postales cuyo propdsito es ¢l de
vincular arménicamente el valor artistico y
estético con los valores histéricos de las
artesanias. Cabe mencionar que la mayoria de
estos articulos se fabrican de acuerdo a los
procesos antiguos transmitidos de una
generacion a otra; por lo tanto se debe dar a
conocer su significado que nos revela parte de
nuestra cultura. Las tarjetas son un medio
bastante accesible y se adquieren como
recuerdo de los lugares visitados, ademds
permiten transmitir mensajes a través de
imdgenes con las que logran captar la atencién
de todas aquellas personas que las observan.

La artesania de madera es
otro de los atractivos que
ofrece el estado.
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de todas aquellas personas que las observan. i ofrece cl estado.
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ANTECEDENTES HISTORICOS

a palabra Michoacan procede de la voz
nahuatl michilmacdn que significa: "Lugar de
pescadores”. No se conoce con exactitud cudl
fue el origen de los tarascos, también llamados
michiaques o purdpechas. Existen varias
teorias, la mds acertada segin los
historiadores es que provienen de Sudamdrica,
concretamente de Perd debido a las semejanzas
dv idioma y cultura. Localizados en un medio
ambicnte rico en flora v fauna propias de una
region lacustre y montaiiosa, los tarascos
dispusicron de una abundante fuente de

‘Tecursos naturales evplotables.

Economia

La economia s basaba esencialmente en
la agricultura aunque s6lo una parte de la
alimentacién provenia de clia, ya que en
lugares cercanos a rios y lagos se practicaba la
pusca. La caza constituyd un medio de
subsistencia importante ademds eran
recolectores de yerbas comestibles y
medicinales. El maguey fue explotado
ampliamente de ¢l se obtenian textiles, papel,
alimento y pulque. Tuvieron un gran desarrollo
en la metalurgia. La cultura tarasca tuvo una
economia diversificada en la cual existio la
especializacién del trabajo y en la que el
poder politico y econdmico ejercido a través de
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un sisterna tributario se centra en el Cazonci,

Organizacién social
En la pirdmide social se encontraba ¢l
Cazonci que cra ol gobemante supremo y
“concentraba todo ¢l poder econdmiico, politico,

juridico y religioso. Era representante de la [

deidad Curicaveri. Dentro del grupo
dominante entraba también la clase
sacerdotal encabezada por el sacerdote mayor
o Petdmuti, estos cran casados y su oficio les
venia por linaje, ademds cran los depositarios N4
del conocimicento histérico. Los achaecha o

sefiores ocupaban puestos importantes en la

. cconomia y en la organizacion militar y
religiosa, lo sucedia el angaticuri o
gobernador. -

L\

" Posteriormente se encontraba el
angauataingari o capitin general de guerra;
los caracha-capacha y los ocambecha se
encargaban de organizar a los trabajadores
para llevar a cabo obras piblicas v recoger
tributo. Todos los cargos se heredaban de
padres a hijos y a familiares cercanos. Otra
clase social la conformaban los artesanos. Por
Gltimo se encontraban los esclavos dedicados
al cultivo de sementeras, otra parte de ellos
eran sacrificados. La mujer era tomada en

I WL L

= -

Taridcuri ante Curicaveri
da como una

pircd ra.
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cuenta en algunos aspuctos bisicos.
Religion

Tuvo un papel preponderante en la
sociedad, ya que no habia actividad en la que
no se desarrollaran ritos religiosos y estuviera
bajo 1a proteccion de una deidad. Tenian
rituales muy complejos pero bien estructurados
a travds de ciertas fiestas, establecidas de
acuerdo a un calendario que giraba alrededor
de diversos dioses: practicaban sacrificios
humanos y jucgos rituales.

Vaso bicromo
Organizacidn sacerdotal . representando a Xipe.
tabajo) {extrema derecho)

Arquitectura

Tuvicron como capital ¢l centro
ceremonial de Tzintzuntzan, Hegando a la
zona del lago de Patzcuaro como nomadas
chichimecas, fucron aprendiendo de los grupos
ahi asentados. Sus primeras construcciones
eran de pasto o tierra, posteriormente utilizan
la piedra v la madera tanto para la
construccion de viviendas como de muralias v
cercas. Las vicatas son edificaciones sobre
grandes plataformas en forma de pirdmide v
decono.

Artes Menores

Los tarascos eran grandus artifices, se
dedicaban a diferentes tipos de industria
casera. Cada pueblo se especializaba en
alguna artesanda segiin los recursos disponibles
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en ¢l. El hilado, el tejido, la cerdmica, el
trabajo en piedra y mosaicos asi como la
plumaria, eran consideradas artes menores.
Tenian una importancia ccondmica y social
hoy en dia minimizada, va que impresionan
como curiosidades o como objetos decorativos
desprovistos del contexto cultural y religioso
de los prehispanicos. Independientemente del
material con que se hacian, estos productos
tenian valor por la funcién que desempenaban.

Ceramica

El barro fue uno de los materiales més
trabajados por los indigenas, en ¢l plasmaron
parte de sus costumbres cotidianas y
religiosas. Una de las caracteristicas
regionales fue la decoracién con pintura al
negativo sobre objetos policromos combinando
el negro, rojo y blanco principalmente en
motivos decorados con elementos geométricos
acompafiados de figuras de animales y
humanas. El ingenio del artesano tarasco
encontro ¢n la creacién de pipas una de sus
manifestaciones mds complejas. También se
realizaban cajetes, ollas, vasijas, silbatos,
sellos, malacates, brascros y figurillas entre
otros, mostrando colores y diseios tipicamente
michoacanos.

Arte plumario

Fueron verdaderos especialistas en el
trabajo de las plumas, éstas eran simbolo de
poder y dignidad, funcionaban como tributo y
moneda. Se fabricaban las prendas més
diversas como capas, mantas, vestiduras,
coronas, penachos que servian de atavio para
sacerdotes y dirigentes. Para realizar este
trabajo se cortaban las plumas en pequefios
pedazos combinando los diferentes colores

21

Pipas tarascas utilizadas
por los Sacerdotes.

Ceramica policroma de
Tzintzuntzan.



necesarios para el disefio que ibar: a-realizar
sobre un lienzo de maguey colocado encima de
una tabla, las plumas se pegaban con la ayuda
de unas pinzas especiales para este delicado
trabajo.

Mosaico
Los artesanos que hacian estos trabajos
tenian una posicion reconocida y eran

Artesano plumario.

enterrados con sus materiales e instrumentos
de trabajo. Los mosaicos de turquesa formaban
parte fundamental en la vestimenta de los
sefiores. En obsidiana se hacuan navajas,
raspadores, puntas de flecha, instrumentos .
utilitarios para la explotacion agncola la

caza y la fabricacién de macanas o armas de

guerra, objetos suntuarios como bezotes y
orejeras.

Herramientas de labianza

22

Hilados y Tejidos

Los materiales con que se fabricaban los
tejidos eran variados, en nh,odnn blanco y. .
abscuro al igual que en una sérivde fibras®

w vegetales que provenian del’ maguey y del .

S agave. Algunos tintes eran extraidos de:
plantas comao ol aiiil, maderas o frutas y otros
de origen animal y mineral, siendo los colores




Hiladera tarasca representando a Xochiquetzal, patrona
de las tejedoras.

més frecuentes el azul, negro, rojo y blanco. Los
instrumentos utilizados eran el telar con
lazaderas y huesos. Los tejidos servian para
vestido tanto masculino como femenino, como
ofrenda a los dioses o para trueque y regalo.

Metalurgia

' La metalurgia fue una practica muy
antigua en Michoacan. La variedad de objetos
de metal, sobre todo de tipo ceremonial
permiten suponer fa complejidad politica y
religiosa de la sociedad tarasca. La posesion
de objetos de metal fue privilegio del grupo
dominante, también era dedicado a los dioses

o como ofrenda para los muertos. Los
instrumentos de trabajo como anzuelos,
punzones, hachas, puyas y azadas eran
realizados con moldes. El cobre era el metal
mds apreciado después del hierro, pues tenia
diferentes usos. La plata desempeiiaba un
papel preponderante en ¢l método de
amalgamacion o beneficio de patio. Se
desarrollaron las siguientes técnicas:
martillado, revestimiento metalico, fundido,
vaciado, cera perdida, entre otros. Dentro de
los grupos de artesanos prehispanicos los que
trabajan el metal y las plumas eran
considerados como verdaderos artistas
ubicdndose en ¢l nivel més alto. Tanto para la
fundicién como para la fabricacion de objetos
se requeria de especialistas que recibian sus
conocimientos de padres a hijos formando
grupos que guardaban celosamente su tradicion.

Entre los tarascos las funciones
administrativas, politicas, religiosas y
militares no se encontraban claramente
definidas. La autoridad se ejercia a través de
una burocracia jerarquizada y coercitiva
formada por funcionarios que compartian
funciones de toda indole. Las normas juridicas
giraban esencialmente en los valores dados a

- 1a valentia y la obediencia, existiendo la

pena capital.

Par de orejeras y pulseras
de plata, aritos de cobre .
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MICHOACAN Y SU ECONOMIA

Ubicacién Geografica

La superficie del estado estd calculada
en 59 864 kms. Su situacion geogrdfica es: 17°
56"y 20° 23 de latitud norte y 100° 3"y 103° 46’
de longitud oeste del meridiano de México.
Michoacén limita al norte con los estados de
Jalisco y Guanajuato; al noroeste con el estado
de Querdtaro; al este con los estados de México
y Guerrero; al sur parte de Guerrero y al oeste
con Colima y parte de Jalisco. La poblacién
absoluta es de 3 534 042 habitantes y Ia
poblacion relativa de habitantes sobre km. es
de 59.03. Tiene una altitud de 1898 mits. sobre
el nivel del mar.
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Hidrografia

La entidad cuenta con un vasto sistema
hidrogréfico con abundantes manantiales, rios,
arroyos y lagos. Se forman tres vertientes
principales: la del sur o del Occano Pf\cil’ico,
1a vertiente central o la Cuenca de &
Tepalcatepee-Balsas v la vertiente del- narte
que recoge fas aguas del Lerma y los lagos de
Cuitzeo y Chapala. - : RS

Orografia i ,

Michoacan s¢ encuentra entre dos::
grandes cordilleras: | 0.y la dul sur.
La sierra del centro forny: deleje 7
volcanico que atravicsa cl estado de ¢
ouste y se ramifica’ g
montafiosos secundaric

Clima A O
Es dificil definir con exactitud el clima
que predomina en Michoacin ya que varia
dependiendo de 1a region. En el plan de ticrra
calicnte la temperatura media es de 29° C, en
la region denominada mil cumbres que abarca:
Uruapan, Paracho, Patzcuaro, Quiroga, entre
otros, el clima se califica como templado y -
lluvioso con una temperatura media de 20° C
En la ladera det sur la temperatura varia

entre los 18° y 26° C sin fuertes oscilaciones.
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Agricultura

En el Edo. se desarrollan
principalmente actividades primarias como
son: agricultura, ganaderia, silvicultura y
pesca. Casi un millén de hectdreas estin
cultivadas, de las cuales una cuarta parte son
susceptibles de riego. La mitad de la
superficie laborable se siembra de maiz y una
décima de frijol, por lo tanto la base de la
alimentacion la constituyen estos dos
productos.

Otro 20% admite varios cultivos como
algod6n, caiia de aziicar, trigo, sorgo, ajonjoli,
garbanzo, cebada y arroz. Cada vez se
extiende mis la fruticultura, encontrandose
las huertas de coco, platano, guayaba, melén,
sandia y limdn. El estado es uno de los
principales productores de aguacate, fresa v
limén en la Repiiblica.

Ganaderia

De acuerdo con la Direccién de
Ganaderia del estado aproximadamente una
cuarta parte de la superficie de Michoacén es
propia para la ganaderia mayor. El Edo. se
encuentra entre Jos primeros en explotacion de
cerdos predominando las razas duroc, jersey,
hampshire, yorkshire y landrance. La cria de
caballos, mulas y burros disminuyd; sin
embargo los borregos, chivos y las aves son
importantes para la produccién ganadera. La
explotacién lechera se desarrolla con especies
finas como holstein y jersey. También destaca
la cria de ganado vacuno de engorda cebit y
hereford.

El estado de Michoacdn se
. encuentra entre los

primeros ¢n la exportacién

de cerdos. - :

Silvicultura
~ No obstante el mal uso de los bosques, la



extension cubierta de drboles abarca gran
parte de la superficie del estado. Las especies
convertidas més frecuentemente en madera
son: el pino, el encino, el fresno, el oyamel y el
cedro blanco; de ¢stas se obtiene madera
aserrada, cajas para empagques, palos de
escoba, productos cepillados, etc. De los no
maderables se obtiene aguarrds, brea y resina.
Aqui se produce el 50% de las resinas del pais.

Pesca

La pesca michoacana si se compara con
la del resto de México es poca, tanto en
volimen como en el valor de la produccion.
Hasta ahora la mayor parte de la pesca se
realiza en aguas interiores principalmente en
los lagos de Patzcuaro, Cuitzeo y Chapala. El
tago de Pdtzcuaro presenta condiciones
propias para la reproduccion de pescado
blanco, carpas israel, arcoiris y argentina. En
Lazaro Cardenas las especies mas importantes
son ¢l langostino, la carpa, el pargo, el ostion
de picdra y la langosta. Existen ademas lisa,
robalo y mojarra, asi como diferentes especies
de tortuga.

Mineria

Se estima que por lo menos 32 municipios

michoacanos cuentan con yacimientos de
fierro, cobre, plomo, zinc, plata, oro y en menor
proporcién mercurio y estafio. Entre otros
materiales destacan la barita, caliza, yeso,
mdrmol, carbén y otros subproductos. Sin
embargo, el crecimiento de la actividad
minera se encuentra muy por debajo de sus
posibilidades, su aporte a la produccién
nacional es pequefio. La planta sidertrgica Las
Truchas es actualmente un importante
proveedor en el pais y una fuente de trabajo.

Industria

En los iiltimos afios ha sido el sector de
la economia estatal que més ha crecido,
aunque no constituye ni siquiera la cuarta
parte de la produccién global del Edo. La
mitad de la industria se dedica a la
fabricacién de alimentos, textiles y muebles;




la tercera parte se concentra en cl
procesamiento de los derivados de la madera.
En artesanias, Michoacdn se mantiene famoso
y fecundo. Existe una gran variedad de
articulos de diversos materiales en los que se
reflejan la capacidad artistica y creativa de
los artesanos.

Fiestas

El culto a los santos se liga sobre todo al
espacio de los templos que abundan en
Michoacin y al tiempo de las festividades
religiosas. Son festividades muy concurridas
las de Ntra. Sefiora de la Salud en Patzcuaro,
la feria del cobre de Santa Clara, la
celebracion del Sefior de la Lampara en
Charo, la feria de la guitarra en Paracho, la
del dia de muertos en Tzintzuntzan que es
quizd la que atrae mayor ntimero de turistas,




S : las de los viejitos, los negntos, las canacuas,
Musica y Danza’ ) “."la'dé los moros; asi como la danza del pescado
Entre la musica popular dLshca la de . en'laisla‘de ]amtzno.
viento y la de cuerda. La primera es propia RR
para las bandas destacdndose las de Ajuno, Artesamas

Arantepacua, Charapan, San Angel Las artesanias tienen una larga
Zurumucapio, San Juan Tumbio y Zurumiitaro. - tradicién en Michoacan. Son famosas las
Las pirecuas son las canciones tipicas del guitarras, las lacas, los tejidos, bordados y

estado. Las danzas mds representativas sen deshilados, los muebles y muchos tipos de
cerdmica que en cada region adopta
caracteristicas peculiares, sin olvidar las
imdgenes hechas con cafia de maiz. Cada
época hace de las artesanias un testigo
histérico que afirma su cardcter de documento
vivo en consonancia con la realidad en que se
produce. Hoy se detecta cémo los materiales
de origen industrial sustituyen
progresivamente a aquellos de origen natural
que contribuian a la afirmacion de caracter

las posadas y las fiestas decembrinas también
se festejan en grande.

Turismo

El estado de Michoacan ofrece diversos
atractivos para el visitante; su vasta
vegetacién asi como sus caidas de agua son los
escenarios naturales que lo mantienen como un
centro turistico importante. Entre los sitios
méds destacados se encuentran: balnearios de
aguas termales curativas, balnearios de aguas
marinas, ruinas prehispdnicas, arquitectura
colonial, sitios y monumentos histéricos, caza,
pesca, toros, fiestas patronales y artesanias.
Otro atractivo del estado es la variedad de
comida, se consideran como alimentos tipicos:
los atoles, carnitas, corundas, charales,
minguiche, caldo miche, uchepos y pozole.




regional respecto al manejo del color y
concepto de disefios y formas, dimensiones,
espacios y voliimenes utilizados. Son muchas
la necesidades para reivindicar, proyectar en
el tiempo y recuperar la bella expresién
artistica y muchas son también las
influencias, estilos y determinaciones
econdmicas que han orientado e incidido enla
transformacién de la produccion artesanal tan
cargada de arte y simbolismo. La modestia
del artista que lo ejecuta es hoy por hoy el
depositario 1ltimo de las mas profundas
costumbres y raices culturales que el quehacer
cotidiano del pueblo representa.

Auspiciar a los artistas més destacados,
revelar la importancia de los productos
artesanales andnimos manufacturados, es uno
de los caminos para la proteccién y fomento de
las artesanias del pais. La industrializacion
del mundo moderno ha producido sus efectos.
Ya no se trata de rescatar la manufactura del
objeto artesanal en competencia con su
produccién mecanizada, sino rescatar lo que
queda de su expresion formal en funcién de
satisfactores humanos.

Por lo visto el Arte Popular que sigue Ia
buena tradicién en tratamiento, materiales,
decoracién, se ha convertido en un arte para
conocedores y coleccionistas. El pueblo no
puede pagar precios elevados por simples
objetos decorativos, que antes eran de uso
cotidiano. Para evitar que desaparezca en su
totalidad este bello arte en peligro, el
gobierno del estado de Michoacén, a través de
la Casa de las Artesanias en Morelia, se
esfuerza por mantener un vinculo de identidad
con la cultura arraigada profundamente del
pucblo.

Artesano manejando una
hiladera.
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POLITICAS DE PROTECCION

Patrimonio cultural son todas aquellas R~ ",
creaciones heredadas del pasado que se ’
materializan en los testimonios arqueoldgicos, .
arquitectonicos, urbanos, histéricos,
documentales, artesanales y técnicos, las
expresiones literarias, musicales, usos y
costumbres de todos los pucblos y grupos
sociales. La herencia viva de las técnicas
tradicionales, habilidades artisticas,
capacidades creativas, sensibilidades
estéticas, creencias y comprensiones a través
de las cuales se expresan nuestros pucblos
actuales.

La proteccion del patrimonio cultural no
son s6lo las actividades de investigacion,
restauracion y difusion, sino es
fundamentalmente el fortalecimiento de una
conciencia nacional que permita la
revaloracién de todo aquello que
culturalmente nos conforma .

En un estado como Michoacin en ¢l que
la riqueza cultural determinada no sélo por su
cantidad, sino por su diversidad y en un
tiempo de crisis econdmica, se hace necesario
un planteamiento de las formas de relacién
de las instituciones y sobre todo, surge la
necesidad de replantear y formular principios



bésicos que deberdn ser incluidos y vigilados
en los programas de desarrollo estatal.

En esta tarea el Instituto Nacional de
Antropologia e Historia manifiesta su interés
en el desarrollo y participacion asi como en la
coordinacion de acciones para continuar con
este proceso. Por su parte los programas de la
Direccién de Patrimonio Estatal han
levantado y actualizado los inventarios de
las colecciones que ¢l Instituto Michoacano de
Cultura tiene bajo su resguardo, al igual que
museos y casas de cultura, mucbles, pinturas,
monedas, artesanias, libros y otros objetos.

"Uno de nuestros objetivos ha sido
inventariar y clasificar los bienes culturales
con valor artistico o histrico, para su
conservacién, proteccién y recuperacién, en
coordinacitn con las dependencias estatales y
federales, cuando asi se requiera.” (Gobierno
del Estado de Michoacan).
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EL DISENO GRAFICO

El desarrollo de la imprenta con base en
el tipo metilico movible se acredita a Johann
Gutenberg que empleé moldes de bronce para
producir sus piezas de tipos y con su uso nacié
la imprenta moderna. No fue sino hasta 1922
cuando William Addison Dwiggis acufio el

término disefiador gréfico para describir sus Joharn Gutenberg,

actividades, como las del individuo que daba fundador de la imprenta
orden estructural y forma visual a la modema.

Antecedentes del Disefio
Gréfico

En el curso de la historia, la necesidad
de relacionar la naturaleza del disefio con
aspectos de la vida cotidiana de orden social,
econémico, politico o cultural ha sido
satisfecha por escribas, impresores y artistas.
Las cualidades estéticas de la alfareria
griega, los escribas sumerios quienes
inventaron la escritura, los artesanos egipcios
que combinaban palabras e imdgenes en
manuscritos de papiro, los impresores chinos
que utilizaban trozos de madera, los
iluminadores medievales, asi como los
impresores que disefiaron los primeros libros en
Europa, todos ellos forman parte de la rica
herencia e historia del Disefio Grafico.




comunicacién impresa. El concepto de arte
como objeto que existe exclusivamente por sus
valores estéticos, se modifico hasta el siglo
XIX.

La Revolucién Industrial trajo consigo un
proceso tecnolégico que repercutio en el
desarrollo de las artes y los oficios. Se originé
una separacién entre industria y arte,
retomando los valores espirituales y humanos.
Uno de los personajes mas destacados de la
época fue Willlam Morris quien fundg la
imprenta Kelmscott Press, cansado de la
produccion en serie, se inspira en la
ornamentacién medieval y en formas

vegetales para realizar sus disefios naturistas.

Henri Tolouse Lautrec y Alphonse Mucha
dejaron huella profunda en el lenguaje del
disefio.

Una escuela muy reconocida debido a su
influencia en el desarrollo de esta disciplina
fue ia Bauhaus dirigida por Walter Gropius,
el apoya la relacién entre industria y arte,
destacando que los estudiantes deberian tener
una formacidn préctica como artesanos
organizados en talleres, donde se resolvian los
problemas de la produccién masiva. Su
principal objetivo era rescatar al artista

LI
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DU S U & creativo y reintegrarlo en el mundo de la

realidad.

Otro movimiento de trascendencia fue el
denominado Estilo Tipografico Internacional
que tuvo lugar en Suiza, su finalidad era la de
proporcionar legibilidad y ordenen el disefio,
para lo cual crearon la tipografia Univers, que
se sigue utilizando con mucha frecuencia en la
actualidad.
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Adolphe Mouron,
emigrante ruso que
revitalizé el cartel francés
en los afios XX,



El disefio de los afios
setenta expresa cl
inconformismo.

El disefio grifico ¢s la
transmision de un mensaje
através de imdgenes.

El disefio de los afios setenta se origind
en Estados Unidos difundiéndose rapidamente
por toda Europa, reflejando el surgimiento de
una nueva conciencia social dominada por la
prosperidad de consumo, que provocd un
aumento masivo de la publicidad, el
periodismo, la publicacién de libros y la
expansion de Ia televisién y la radio. Esto es
lo que se conoce como las bases del Disefio
Gréfico actual; aunque la evolucién del disefio
tipografico del siglo XX esta intimamente
relacionada con la pintura, la poesia y la
arquitectura modernas. No hay que olvidar
que en esta época de grandes avances de la
ciencia y de la tecnologia electrénica, los
sistemas de creacién de graficos por ordenador
y los nuevos medios visuales constituyen una
herramienta que ofrece una gama de
posibilidades en el lenguaje grafico de la
comunicacién.

prej'l.l'fﬁce (prejd dis) n. 1. a judame:
or opinion { i N

udgment or actién of another or othes
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(Qué es el Diseiio
Grafico?

Disefio Gréfico se puede definir como la
ordenacién y composicién de formas y figuras
de manera placentera. Es el proceso de
transmitir mensajes por medio de imdgenes
visuales que pueden ser ilustraciones,
fotografias, pinturas y dibujos que
generalmente se encuentran en una superficie
plana. Existe una estrecha relacion entre el
lenguaje escrito y el grafico (palabras-
simbolos) que es fundamental para lograr una
comunicacion gréfica efectiva.

El disefiador gréfico debe ocuparse
primordialmente de la comunicacién de
mensajes utilizando su creatividad para
presentarlos de una manera sencilla, practica
y eficaz; dandole mayor énfasis al proceso de
comunicacién que al arte en si. El contenido
debe dominar la forma, pero la forma nunca
debe dominar el contenido.

Hoy en dia la comunicacién gréfica es
una parte fundamental de nuestra existencia
econdmica, politica y cultural. El Disefio
Griéfico lo encontramos en revistas, libros,
anuncios, carteles, tarjetas de ocasién y
postales, etc. Abarca campos tan diversos
como el textil, cerdmica, heraldica, rotulacién
fotografia y recientemente con un mayor auge
el disefio de portadas de libros, fundas
discogréficas y gran variedad de envases
comerciales. El disefio actual consiste en
combinar elementos del arte con los de la



industria y el comercio. La mejor disposicién
de los materiales y recursos con los que cuenta
el disefiador depende de su habilidad para
combinarlos, creando asi un disefio original y
creativo.

Metodologia del Diseiio
Grifico

El éxito o fracaso de un disefio,
cualquiera que éste sea, depende de la
informacién que se tenga del mismo. El primer
factor que se debe tomar en cuenta es: quien
encarga el trabajo y posteriormente el mercado
al que va dirigido. Una vez establecidos estos
datos es necesario conocer cudl es el objetivo
principal de nuestro disefio. Sies el de
informar, la solucién puede ser esquematica o
tipogréfica; si por el contrario es decorativo se
requiere de una o varias imagenes que dominen
el disefio con poco texto.

Para el proceso de disefio se llevan a
cabo tres etapas sucesivas: la primera es la
entrevista y recopilacién de la informacion, la
segunda es la preparacion del original y la
iiltima la produccion o impresién. Esto es
vélido independientemente del material
gréfico que se trate.

La primera etapa consiste en una
entrevista con el cliente o la persona
encargada del caso. En esta sesi6n se decide el
concepto de disefio deseado y otros puntos
fundamentales como: el presupuesto y la fecha
de entrega. Es importante que el disefiador
calcule con exactitud su presupuesto, ya que

o cemtAPY S
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Elingenioyla .
creatividad del disefiador
grifico se reflejan en la
6ptima transmisién de su
mensaje.



una vez que se tiene fijado, se debe respetar. El
lenguaje empleado en su presentacién deberd
estar al nivel de las personas que le escuchan.
En esta etapa se deben plantear todas las
preguntas que se consideren necesarias,
evitando malos entendidos y errores que
repercutan posteriormente. Habiendo
establecido los detalles bdsicos, el disefiador
decide si acepta 0 no el encargo.

Antes de llevar a cabo la
realizacién de un disefio es
imprescindible efectuar
una entrevista con e}
cliente para especificar la
idea.

Una vez que se acepta el trabajo se
prosigue con la etapa de preparacion del
boceto que es una versién aproximada del
disefio, éste puedeé ser esbozado dando una
indicacién de la idea basica, o bien, un boceto
acabado. El nivel varfa dependiendo dé las
demandas y la persona a la que se lé mostrard
el boceto. Cualquiera que sea el tema, el boceto
debe cumplir con los principios bésicos de
disefio. Se recomienda utilizar un tamafio lo
méds apegado a las medidas reales del trabajo
final. Uno de los propésitos de la elaboracién
de un boceto es crear una base sobre la que se
pueda discutir, nunca debe considerarse como
la Gltima palabra. La mayoria de las veces es
recomendable decirle al cliente cudntos
bocetos se le van a presentar y de qué nivel.
Por otra parte el boceto terminado debe
reflejar perfectamente el producto final. Para

darle una mejor presentacién y protegerlo es
conveniente montarlo sobre un cartén negro y

cubrirlo con acetato o albanene.

"@ood vacations
start with good
guides like

these."
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Este boceto muestra la ilustracién y la posicién de los

tipos.




En la etapa final de producci6n la
seleccién del método de impresién mas
adecuado para el trabajo que se estd
realizando es el factor de responsabilidad
mas importante para el disefiador. El decide
como se va a llevar a cabo el trabajo desde el
punto de vista técnico, para lograr un 6ptimo
resultado es indispensable hacer todas las
indicaciones pertinentes al impresor y

Es conveniente hacer las
indicaciones necesarias
para lograr la impresién
correcta, :

mantener una estrecha comunicacién con él,
quien a su vez indicard el tiempo aproximado
en el que realizar su trabajo. De esta manera el
disefador lo incorpora en el programa general
que indica las fechas para todas las fases del
proceso de produccion, desde la aceptacion del
boceto, hasta 1a entrega de las iiltimas
pruebas. Para la toma de decisiones el
disefiador debe conocer previamente te la
tareas de la producci6n que son las siguientes:
1.- Procesos de impresién. s
2.- Composicion tipografica.
3.- Seleccion del papel y otras superficies de
impresion. :
4.- Terminados. )
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LAS TARJETAS

L as personas se expresan por medio de
tarjetas para toda ocasién en cualquier época
del afio. En la actualidad existen una gran
variedad de tarjetas dependiendo de la
situacion, las mas comunes son: las tarjetas de
cumpleaiios, las de agradecimiento, de boda,
las amistosas, las romdnticas, las juveniles y
las tarjetas postales. Se pueden utilizar
diferentes estilos de disefio para su
realizacién, destacando los estilos: realista,
humoristico y estilizado. El tema también
puede variar siendo el floral, de animales, de
personas y de objetos de uso cotidiano los
principales.

El éxito de una tarjeta significa que dos
personas estén satisfechas, la que envia la
tarjeta con un mensaje y la persona que la
recibe y lo interpreta. Estas dos personas son
la parte crucial del fendmeno de las tarjetas,
cuyo objetivo es comunicar a través de esta
papelerfa. El hecho de enviar una tarjeta es
una situacion social, como enviar una carta,
hacer una llamada telefonica o visitar a
alguien.

Las tarjetas del dia de San
Valentin fueron las més
populares en el siglo
XVII, posteriormente
fueron desplazadas por las
tarjetas navidefias.




Tarjetas de felicitacion

Las primeras tarjetas confeccionadas en
cierta cantidad fueron las del dia de San
Valentin, que aparecieron a finales del siglo
XVIIL En poco tiempo se convirtieron en
creaciones muy elaboradas, con realce,
ilustraciones a color y complejas
combinaciones de materiales. A mediados del
siglo XIX cuando se estableci6 el correo, las
tarjetas alcanzaron enorme popularidad;
pocos afios después ya habian sido
desplazadas por las tarjetas de Navidad.

En la actualidad, se pueden disefiar
tarjetas propias con ideas originales y
creativas utilizando diversos materiales y
técnicas. Otros tipos de tarjetas son las
tarjetas desplegables, en relieve e impresas.

Tarjetas postales

El uso de la fotografia como parte
integrante del disefio de una tarjeta postal, da
como resultado que ésta sea mds expresiva, ya
que transmite la idea o mensaje de forma clara
y precisa. Su finalidad principal ademas de
enviar un saludo, es la de promover o dar a

Las tarjetas postales presentan diferentes formatos y

conocer determinado lugar y los principales
atractivos con los que cuenta. Hay otros
recursos auxiliares que colaboran para
reforzar la imagen, estos pueden ser margenes,
plecas, tipografia, colores llamativos,
imdgenes multiples, etc.

Existen diferentes formatos y tamafios,
es decir, las hay horizontales o verticales; en
cuanto al tamafio, el mds apropiado es el
standard sin rebasar los 12 X 16.5 cms.
facilitando el manejo de Ja misma. En la parte
posterior de la tarjeta se incluyen espacios en
blanco para la redaccién del mensaje y para
los datos del remitente. En el extremo superior
derecho se colocan las estampillas. La razén
social del impresor escrita con una tipografia
pequeiia, se localiza en la parte central de la
tarjeta y generalmente se lee de abajo hacia
arriba. La descripcidn de la imagen se
encuentra en el extremo izquierdo, yaseaenla
parte superior o inferior. Algunas veces
aparece la palabra tarjeta postal.

Una de las ventajas de este tipo de
tarjetas es que se pueden enviar sin sobre, de
acuerdo a las condiciones impuestas por la
legislacién postal, aunque esto representa por
consiguiente una desventaja, ocasionando que
el mensaje pierda privacidad.



Marcas y Logotipos

Una de las funciones claves de las
marcas y logotipos es identificar un producto,
diferenciarlo de otros, informar acerca del
origen, el valor y la calidad del mismo. Son un
medio 1til para transmitir un mensaje
inequivoco y uniforme; constituyen el lenguaje
mads internacional del mundo. Es importante
que las marcas y los logotipos sean distintivos, ®
que cumplan con las funciones de informar y
distinguir al producto, proporcionandole al
consumidor confiabilidad y un estilo o
particular e interesante.

Existe gran variedad de logotipos; los
hay basados tinicamente en iniciales que

necesitan mucho rodaje para adquirir un
caracter distintivo y destacar. Ademds hay Mudhos nombres :

. P . corporativos son ¢l
logotipo asociativos, alusivos, con frases que apellido del duefio de la
se caracterizan por el empleo de tipografia p

principalmente y logotipos con el nombre en

version pictdrica, como en el caso de las
tarjetas postales. En estos logotipos, el nombre
del producto o de la organizacion es un

elemento destacado e importante del mismo,
pero el estilo global es muy caracteristico. La
combinacion de nombre y disefio mediante un
simbolo visual distintivo crea un estilo que

desafia toda clase de manipulaciones, siendo

ademds muy efectivo.
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Metodologia para el
disefio de tarjetas
postales

El primer aspecto que se debe tomar en
consideracién es el mensaje que se quiere
transmitir, posteriormente es conveniente
estudiar y definir a quién se va a dirigir, y de
qué manera. Una vez que se han establecido
claramente estos puntos se selecciona el
método por el cual se llevard a cabo; que en
este caso particular es la fotografia. Lo
siguiente es elegir con que objetos se vaa
trabajar, por ejemplo: cerdmica, guitarras,
bateas, rebozos, lacas, etc. Es importante
analizar su colorido, tamaiio, material y
utilidad, resaltando lo mds caracteristico de
cada uno de ellos.

El siguiente paso teniendo el disefio en
mente, se recurre a poco més que un simple
esbozo sobre papel; este método puede crear
iméagenes muy originales y sugerentes,
jugando con el acomodo. Sin embargo, s
comun que cuando se utiliza Ia fotografia de
naturalezas muertas surjan ideas espontineas
e innovadoras en el momento de la toma. El
control tltimo sobre el aspecto de la toma
recae en el disefiador, quien debe determinar
1os elementos fotograficos, siguiendo las
exigencias de la planificacién del disefio. Esto
le permite ejercitar sus habilidades creativas
para producir una fotografia en el estilo
requerido.

Para el disefiador, la creacion de una
fotografia no se termina después de apretar el
disparador de la camara. Es necesario
seleccionar las mejores fotografias y recurrir a
elementos decorativos como plecas, margenes,
tipografia, etc. incluyendo los més apropiados
dependiendo de la fotografia. Finalmente se
realiza el original mecdnico para la
imprenta, determinando previamente el
sistema de impresion mds apropiado para este
trabajo.

Los acabados de una tarjeta postal son
indispensables, y se llevan a cabo después de
la impresién, dan como resultado el producto
terminado. La efectividad del producto
dependera de la buena distribucién y
promocién del mismo.
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Existe un procedimiento a
través del cual se
selecciona una de las
varias tomas quc se han
1levado a cabo.
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La promocidn es uno de los cuatro
elementos principales de la mercadotecnia.
Los principales instrumentos promocionales
son: la publicidad, la promocién de ventas, la
publicidad no pagada y las ventas personales.
Cada uno de estos tiene cualidades
independientes pero se superponen y su
coordinacion eficaz requiere de una definicion
cuidadosa de los objetivos de Ja comunicacion.

Publicidad

Debido a las numerosas formas y
aplicaciones de la publicidad, es dificil hacer
generalizaciones acerca de sus cualidades
como componente de la mezcla de promocién,
sin embargo cabe seialar las siguientes
cualidades:

* Presentacion publica. La publicidad es
una modalidad sumamente publica de
comunicacién. Su naturaleza piiblica le
confiere cierto tipo de legitimidad al
producto.

* Penetracion. Es un medio de gran
penetracién que permite enviar un mensaje
repetidas ocasiones.

* Expresividad. La publicidad
proporciona oportunidades para representar
productos mediante el uso artistico de la
impresi6n, el sonido, los colores, la tipografia
y la fotografia como en el caso especifico de
las tarjetas postales.

* Impersonal. Sélo es capaz de mantener
un mondlogo, no un didlogo con el pblico.

La publicidad puede usarse para
construir una imagen a largo plazo para un
producto. Los presupuestos para utilizarla se

GUITARRAS
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Las tarjetas postales a su vez se utilizan
para promocionar aspectos caracteristicos de
un lugar, como pueden ser: sus paisajes,
arquitectura, comida tipica, estilos de vida y
diversos atractivos turisticos destacando la
elaboracién de artesanias de vasto colorido y
riqueza cultural de un pucblo. Estas son un
medio muy econdmico v de facil acceso, lo que
permite una difusion efectiva y una 6ptima
respuesta del todas aquellas personas que
visitan ¢l estado de Michoacdn sin importar
el motivo de su visita.

distribuyen entre diversos medios: periodicos,
revistas, exhibidores exteriores, carteles,
sefales, correo directo, articulos
promocionales, etc. Es un medio muy atil para
difundir mensajes y para desarrollar
preferencias de marca. La publicidad
informativa tiene gran importancia en la
ctapa inicial de un producto, cuando o
objetivo es crear la demanda primaria. La
creatividad cs importante, asi como lo es cl
tamaiio, el color, el impacto visual que
marcardn la diferencia entre la competencia.
Ya que la publicidad es el instrumento de
promocion mis importante de acuerdo al tema
que se estd desarrollando, no se considera

Tarjetas postales de
necesario detallar los tres restantes.

promocion turistica,
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FOTOGRAFIA Y DISENO
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FOTOGRAFIA Y DISENO

P Una asimetria deliberada puede ser un . ..

or qué se elige una fotografiaynouna  buen recurso para crear un efecto especial, Iluminacion

ilustracién?. Las ilustraciones por muy bien afiadiendo una fuerza impactante a la imagen

realizadas que estén distan de la realidad y ~ visual. Se pueden crear ambientes con Mds que ninguna otra variable, la

no crean el efecto deseado. A menudo la relaciones tonales y colores recurriendo a la iluminacién permite controlar el aspecto que
fotografia es la rinica solucién satisfactoria.  iluminacién, a las condiciones atmosféricas, al  tendra una fotografia. En comparacién con la
Tiene una gran capacidad para transmitir una  estilo de la composicion y a la eleccion precisa  cdmara, el ojo humano es bastante insensible a
atmdsfera, para describir, para divertir, para de los temas. En una composicién, la los cambios de intensidad, color y direccién de
expresar una afirmacién artistica y para disposicién tonal es tan basica como su marco  1a luz. Incluso con la luz natural, fuera del
vender un producto o promocionarlo. Lo mis estructural. estudio, el fotografo puede controlar la

importante de una fotografia es que debe ser
real, aunque esa realidad sea ficticia. Su
misién no se limita a describir un escenario
familiar, sino que también es capaz de
inspirar otras sensaciones y estados de dnimo.

Con el objeto de desarrollar una
sensibilidad ante la imagen fotogréfica, hay
que tomar fotografias como parte de la rutina
diaria de disefio, el disefiador debe adiestrar
Ia mirada ante Ja forma, la textura y el color;
la inica manera de lograrlo es practicando. En
la elaboracién de las tarjetas las imdgenes se
realzan por la iluminacién, objetos familiares
se convierten en abstractos, mediante primeros
planos que los aislan de su entomo. Se buscan
las texturas, los materiales, las formas
aprovechando el color intenso de las
artesanias, La forma y las relaciones
espaciales intervienen en la composicién.

El discito esuna
herramienta para lograr
un efecto especialen la
fotografia.




Hay que disponer la iluminacion de tal
modo que los destellos especiales en el caso de
la cerdmica y de las guitarras, puedan ser
controlados y orientados para constituir
formas y pautas. La atmésfera que se desee
crear impondra los objetos auxiliares. Sean
cuales fueren los objetos que se utilicen, el
angulo de la fotografia tiene una importancia
suprema. Antes de la toma se debe saber

iluminacién a pequenia escala. La luz solar
directa que suele considerarse ideal para la
fotografia, produce fuertes contrastes y
sombras duras, pero con reflectores y difusores
se pueden conservar los detalles en la zona
sombreada y asi mantener la gama de
contrastes dentro de los limites aceptables. La
iluminacion artificial pretende, en principio,
imitar los efectos naturales.

Fotografia de naturalezas
muertas

La fotografia de naturalezas muertas
puede adoptar la forma de iméagenes de
envases, artefactos eléctricos, cubiertas para
libros o bien puede tratarse de fotografias
creativas en exteriores como en el caso de las 4
artesanias michoacanas. En ocasiones hay que .
trabajar con objetos diversos, por lo tanto es
necesario decidir los que deben dominar, % i
puesto que no todos pueden recibir la misma e
importancia. Se debe tomar como punto de 7
partida un esbozo aunque en ocasiones se
termina disefiando a través de lentes. Una
ventaja de trabajar con estos articulos es que
carecen de movimiento.

La fotografia de
naturalezas muertas es una
de las alternativas para
la claboracién de tarjetas
postales.
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exactamente que cantidad de fondo se quicre
incluir en la imagen definitiva.

El contraste queda definido por
diferencias tanto de tono como de color. Pucde
aprovecharse colores contrastados del mismo
tono, tonos contrastados del mismo color o
ambas cosas. El mayor contraste se da cuando
un color y su complementario estin contiguos.




El color en la fotografia

Con la llegada de la fotografia en color
empezo6 un nuevo periodo del diseio. Con su
capacidad de reproducir la realidad, ¢f medio
revoluciond la confeccidn de imdgenes. Los dos
tipos de pelicula en color mds importantes
estan cquilibrados para la luz incandescente
(3.200 °K) o para la del dia (5.500 °K). Los
mejores resultados se consiguen exponiendo la
pelicula a la temperatura de color para la que
estd equilibrada. Si no se buscan cfectos
especiales han de evitarse las iluminaciones
mixtas.

Los colores armoniosos se ehcuentran
préximos en el circulo cromitico. No tienen por
que scr necesariamente todos célidos o frios.
Un color dominante en gran variedad de tonos,
da profundidad y volumen. El empleo de
fuentes luminosas inadecuadas a la pelicula,
los filtros claros y la subexposicion, son otros
medios de conseguir lo mismo.

Los colores completamente saturados
(sin negro, blanco ni gris) son los mds intensos y
los mds adecuados para la fotografia de
artesanias. Deben emplearse con cuidado por
que facilmente separan del tema principal y
confunden las formas y los volimenes. Un
filtro polarizador, que elimina los reflejos de
superficics brillantes y oscurece el ciclo
despejado, da colores mds saturados. El ciclo
muy claro y los objetos con superficic brillante
proporcionan la maxima intensidad de color.

La fotografia a color es
una herramienta que
auxilia al disefiador en su
trabajo.
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Alteracion de los colores

El color de una fotografia puede ser
manipulado hasta crear un efecto especifico.
En ocasiongs, ¢l éxito de una fotografia
depende del control téénico cjercido durante ¢l
procesado. El disefador puede disponer que
una fotografia en color sea impresa en un
determinado color o colores. Las posibilidades
del uso de fotografias en color, con o sin
manipulacién, son tan amplias que ¢}
diseiador no deberia encontrar ninguna
dificultad para mantenerse dentro de las
especificaciones.

B ‘“f]“
YT LI

Alteracién del grano de la
pelicula utilizando una
pelicula ripiday -
granulada para la toma.

El efecto bisico de esta
imagen chocante s¢
consiguié en la cimara
misma.,
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SISTEMAS DE IMPRESION

a teenologia moderna ha producido
tantos métodos para lograr la impresion de
palabras ¢ ilustraciones, que la seleccion dol
método mis apropiado se ha convertido en uno
de los primeros y mas dificiles obstaculos que
deben hbrarse cuando ol objetivo es Ta
comunicacién masiva efectiva. Los tres
métodos de impresion mis comunes y
versatiles son: el offsct, la tipografia y ¢l
rotograbado. Otros procesos como la
serigrafia, la colotipia, la flexografia, la
termografia y ef tipoffset son altamente
especializados con variaciones o
combinaciones de los tres sistemas bésicos.

Ademds existe lo que podria lamarse
sistemas de duplicacion o copia, utilizado
para duplicar material que ya ha sido
previamente impreso por cualquicra de los
métodos antes mencionados. Para la impresion
de tarjetas postales se utilizan los métodos de
offset v serigrafia.

Maquina de offsct
litogrifico,



Aspectos basicos del
offset

El offset es un proceso quimico que
imprime imagenes en el papel con base en el
fenémeno de que grasa v agua no se mezclan.
Una placa plana ¢s fotograficamente expuesta
vy tratada de forma ue 1a zona de la imagen
recibe tinta grasosa v la zona sin imdgenes
recibe agua y repele la tinta. En la prensa la
placa nunca toca ¢l papel. El proceso tiene este
nombre por que la tinta de la placa
primeramente ¢s calcada (offset) sobre una
superficie de caucho que imprime la tinta
sobre el papel.

Cualquicer tipo de composicién
tipogréfica puede usarse en este método, asi
como dibujos e ilustraciones de linca. Las
fotografias y otros materiales artisticos de
tonos continuos deben fotografiarse por
separado para producir un negalivo tramado.
Para evitar la doble exposicion del original,
el negativo tramado ¢s expuesto en papel
fotogréfico para crear una copia fotogrifica
denominada velox; esta impresion puede
colocarse despuds en ¢l original como si se
tratara de un dibujo de puntos y lincas.

OFFSET
PRINTING

rodillo de tinta

rodillo de agua

placa

mantilla de
caucho

papel

cilindro de
impresién
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Sistema de impresién en
offsct.



Para la impresién de varios colores es
necesario hacer por separado originales,
montajes y placas para cada color; a este
proceso se le conoce como separacién de color.
Los cuatro colores fundamentales son el
magenta, amarillo, cyan y negro, de la
combinacién de estos se obticne una amplia
gama de colores.

Ventajas y usos

1.- Capacidad para emplear toda clase de
métodos de composicion en frio, con lo cual
reduce los costos.

2- Buena reproduccidn de tipografia.

3.- Reproduccion con calidad en una variedad
mds amplia de papeles.

4.- Reproduccion de ilustraciones de linea y
tramadas.

5.- Rapidez en las prensas rotativas.

6.~ Facil almacenamiento de placas, montajes
y mecdnicos.

7.- Adaptabilidad a la computacion.

La versatilidad del offset requiere que
se le considere cuidadosamente cuando se
planea cualquier impresion. Cuando es
necesaria una buena reproduccion fotografica,
el offset es una buena opcion.

Una vez analizadas todas las ventajas
de este medio de impresion, se concluye que es
el mis adecuado para la reproduccién de
tarjetas postales.

Separacion de colores
(originales en tono
continuo)

En la separacidn de colores de originales
de tono continuo para tipografia, offset y
fotograbado, lo normal es emplear tintas
tricromaticas standard para imprimir. Al
fatografiar un original para separar los
componentes amarillo, azul y magenta, es
necesario fotografiar cada negativo a través
de un filtro de color que coincida con las tintas
standard y tambicn con las partes respectivas
del espectro de colores.

La representacion del componente
amarillo exige un filtro azul/violeta para
hacer el negativo. El efecto de este filtro es
absorber todas las longitudes de onda (de luz)
reflejadas por ¢l componente amarillo. El
amarillo aparecera con aspecto oscuro, y no se
registrard en la emulsién. De modo similar,
para el negativo magenta se usa un filtro
verde, y para ¢l azul un filtro rojo . Para
producir el negativo del negro, o bien no se usa
filtro, 0 se emplea una combinacién de
azul /violeta, para ol verde y el rojo segiin la
polarizacién de colores del original.

Preparacion de un original
Snico do i i

L
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Serigrafia

La serigrafia se basa en el principio de
hacer pasar la tinta a través de una plantilla
de papel o plastica, o bien de fotoplantillas.
El bastidor puede ser de madera o metalico
tiene que ser lo bastante fuerte como para no
arquearse bajo presion. La pantalla de
impresién consiste en un tejido de seda, nylon,
organdi 0 malla metalica. Hay varios
métodos no fotograficos para hacer plantillas
para la serigrafia, en los cuales ¢s necesario
manipular dircctamente la trama, aunque
tienen relativamente poca importancia en cl
campo industrial y comercial. Sin embargo,
las plantillas recortadas a mano son muy
utiles ya que se pueden recortar directamente
de bocetos a lapiz. Las peliculas especiales
con sus correspondientes disolventes se
adhieren bien a la trama.

Existen dos métodos fotograficos para
hacer fotoplantillas. El directo y el indirecto.
Las fotoplantillas directas s¢ realizan
recubriendo la trama de la pantalla con una
emulsién fotosensible. Una vez seca, se expone
Ia trama cn contacto directo con una
transparencia positiva en una chasis de
contacto al vacio. La luz endurece la emulsion
soluble en las partes que llevan imagen. Estas
altimas se aclaran con agua fria o caliente.

Las fotoplantillas indirectas se
preparan, exponen y revelan antes de fijar la
plantilla a la trama. La principal ventaja es
su versatilidad, puesto que se puede aplicar a
casi cualquicr superficie: madera, vidrio,
metal, plstico, tejido, diferentes tipos de

papel, etc. Debe su popularidad como medio
de reproduccién a su bajo costo, al
perfeccionamiento de las tramas, al uso de
fotoplantillas fotograficas y a los adelantos
en la fabricacién de tintas. Esta es una
variante que se puede utilizar para crear
tarjetas postales si no se cuenta con un buen

presupucsto.

en serigrafia.

65

Praceso para la impresién



Seleccion del papel

Varios factores de importancia deben
considerarse al seleccionar el papel. Algunos
de estos son de interés inmediato para el
usuario , otros principalmente para cl
impresor y el disefiador. Sin embargo, aunque
el color, el peso y 1a suavidad deben juzgarse
de acuerdo a sus contribuciones estéticas; estas
y otras caracteristicas del papel deben ser
tomadas en cuenta. Una seleccién incorrecta
del papel pucde originar el fracaso del
material gréfico.

El costo del papel es sicmpre un factor
determinante. El papel tiene un precio por
kilogramo que varfa de acuerdo conel tipoy.
la cantidad de procesamicnto necesario para
darle las cualidades descadas. Por tanto, el
peso adquicre importancia, sobre todo si ¢l
producto terminado va a ser enviado por
correo. Caracteristicas del papel que se deben
tomar en cuenta:

1.- Efecto estético o psicoldgico de su
apariencia y tacto.

2.- Permanencia.

3.- Durabilidad.

4.- Costo y peso.

Las propiedades quimicas y fisicas del

papel como la acidez, la porosidad y la fuerza

de adhesion no deben olvidarse. La opacidad,
cl tamanio de la hoja, las propicdades
especiales para determinados procesos de
impresién, asi como la capacidad para
reproducir ilustraciones o fotografias también
deben considerarse.

Disposicién de piginas de -

-un pliego impreso.

X

b3

forma de doce piginas

" forma de dieciséis piginas. 0




Tipos basicos de papel

El papel mds barato se hace triturando
troncos descortezados para formar una pulpa
que a su vez formarda laminas, no se aplican los
procedimientos quimicos para eliminar
impurezas. Se usa comunmente para periédicos
y se desintegra rapidamente a causa de sus
imperfecciones. Los papeles con una mayor
permanencia son tratados para climinar las
substancias que causan deterioro, sirven para
todo tipo de impresiones.

Los carteles, anuncios publicitarios en
pic, las piezas promocionales de envio directo
como las postales son impresas en un papel
rigido. Los papeles recubiertos son idéneos
para reproducir los medios tonos de tramas
finas. Originalmente eran recubicrtos
mediante brochazos con sustancias arcillosas,
actualmente se aplican en la maquina a
medida que se elabora el papel. Los papeles
recubicrtos son costosos pero son esenciales
para la mejor calidad en la reproduccion
fotografica. Si no se cuenta con el presupuesto
para utilizar esta clase de papel se debe
recurrir a los terminados.

Acabados o terminados

Las técnicas de acabado para las
tarjetas postales son las siguientes:

* Plastificado: proteccion de la
superficie impresa con una pelicula
transparente y brillante de plastico. Aisla la
humedad, filtra los rayos ultravioleta y
facilita la limpieza.

 Barnizado: el barnizado comercial se
realiza con una preparacion liquida que seca a
la luz ultravioleta, con un acabado muy
brillante de aspecto similar al plastificado,
pero mas barato.

 Suajes: se le denomina al recorte de
formas complejas con una cuchilla metdlica.
Suele hacerse en las prensas tipograficas.

* Redondeamiento de cantos: Tiene una
funcion decorativa; se realiza durante el
perfilado o despuds, con un cincel de filo curvo.
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CONCLUSIONES

U na vez concluida la investigacién es

conveniente resaltar la importancia que tiene
el Disefio Grafico para la traduccion de ideas
y conceptos en formas visuales ordenando la
informacion. Existe la necesidad de
comunicarse por medio de imagenes claras y
creativas, mismas que se emplean para
relacionarse con la vida social, econémica y
cultural de un pueblo.

El disefiador gréfico tiene como
prioridad ¢l expresarse con el apoyo de
instrumentos como lo es ta tecnologia moderna,
creando nuevas formas de hacerlo.

La finalidad de las tarjetas postales es
difundir y promocionar ¢l valor histérico,
artistico y utilitario de las artesanias
michoacanas, que ha venido evolucionando
desde la época de los tarascos que transmitian
las técnicas de elaboracién de padres a hijos y
de una generacion a otra; algunas de estas
téenicas se siguen conservando en la
actualidad.

Se ha seleccionado la fotografia debido
a las mdltiples ventajas que presenta; entre
las principales se encuentra que es un medio
realista y cfectivo de plasmar las imdgenes,
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captando todos y cada uno de los detalles.

Para crear un impacto visual en el
espectador y como refuerzo de la imagen es
importante la disposicion de elementos
graficos como plecas, mérgenes, tipografia,
tamaiios y formatos mismos que ha de
determinar ¢l diseiador. Es conveniente
ademas recurrir a una frase distintiva,
anadiendo un estilo propio con ¢l propdsito de
que las personas reconozean ¢l producto y se
sientan atraidas por ¢l

El formato de las tarjetas no esta
establecido, aunque se recomienda que no
exceda los 12 X 16.5 cms. para facilitar su
mancjo. Ya que se trata de impresiones en
color, el offset es el sistema de impresion mas
indicado de acuerdo con sus ventajas. Después
de la impresion se recurre a los terminados
destacando el suajado, plastificado y
barnizado que le dan una mejor calidad y
presentacion al producto final.

La aplicacion de todos los elementos
antes mencionados y el desarrollo de una
metodologia dan como resultado que se cumpla
correctamente la funcién estética e
informativa de las tarjetas postales.
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LOGOTIPO

Fuchari
Bocetos

]
La tipografia con patines e inclinada es
el mejor recurso cuando se quiere representar %c ﬂ 7'1
una imagen rustica y tradicional. Para

lograrlo se realizaron prucbas tipograficas con

estas caracteristicas, una vez elegida la mejor

opcién, se hicieron algunos cambios en eila

para darle cierta personalidad y estilos

propios. Posteriormente se recurri6 a una QQV
imagen, estilizando flores que frecuentemente & /
aparecen plasmadas en las artesanias. La l‘m

primera idea era bastante compleja, ya que m
las formas vegetales eran de dificil .
identificacién, posteriormente se presenté una ventanas michoacanas
variante eliminando la pleca inferior y

colocando la informacién en negativo dentro

de un rectangulo, lo que hacia muy pesado al

logotipo. En el siguiente boceto aparece una
flor diferente, aunque presenta los mismos

’
problemas que la anterior, debido a que Ias G\‘f‘g
personas que no la conocen pueden m

interpretarla de una manera equivocada.
También se trabajé con el recuadro cn negativo, ventanas michoacanas
sin resultados favorables.
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Juchari

Juchari

/2

ventanas michoacanas

A

ventanas michoacanas



Para definir el logotipo final, se
siguieron varios pasos. Esta vez se pensé en
una jicara tipica de la cd. de Uruapan, Mich.,
colocando en el centro una flor estilizada
separando cada una de sus partes, lo que la
hace mas sencilla, manteniendo su forma
original. Esta idea se siguié modificando;
jpara evitar espacios negros muy pesados se
incluyeron otros elementos en el medio circulo
con forma de hojas, ademds se suprimi6 una
parte la pleca superior, ocasionando
desequilibrio, por lo tanto se colocd
nuevamente la pleca y cambié el peso de la
tipografia auxiliar. La pleca inferior aumentd
de grosor para evitar que se perdicra al
reducir el logotipo, armonizando con una
tipografia delgada.

ventanas

tuichari

ventanas michoacanas

uchari

ventanas michoacanas

.

arl

ventanas michoacanas
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Positivo

La palabra Juchari fue tomada de la
lengua tarasca, su significado es: tradicién,
herencia o costumbre; relaciondndose
claramente con el objetivo principal que se
mancja en el concepto. Se eligi6 la tipografia
Garamond Italic en bajas, ya que presenta poco
contraste entre sus rasgos, las letras se¢
encuentran ligadas por un trazo fluido,
tomando en cuenta el estilo caracteristico de
esta regién. Con la inclinacién del tipo se
sugiere dinamismo. Buscando originalidad se
jugd con algunos trazos, como en ia letra "h", se
alargg el pie proporcionindole més
legibilidad, éste suprime la pleca integrando
visualmente la tipografia que aparece debajo
de la misma. En la parte superior se introduce
el fuste dentro del simbolo logrando asi
unidad entre los elementos.

La letra inicial se distingue con una
tipografia Media Script que semeja a la
tipografia manuscrita con una libertad de
trazo, representando la habilidad de los
artesanos michoacanos. Ventanas
Michoacanas se utiliza en sentido figurado
haciendo referencia al formato de las tarjetas



postales, que es un marco negro, el cual
contiene la fotografia con un pequefio margen

" blanco a su alrededor. Para esto se emple6 la
tipografia Franklin Ghotic en bajas, porque
carece de patines y su trazo es simple,
uniforme y limpio.

En el simbolo se estilizan elementos
vegetales de las jicaras pintadas a mano. Se
trata de retomar las caracteristicas
escenciales de éstas, con una simplificacion
clara y sencilla que pueda reconocerse
facilmente. Este simbolo se asocia con una
pleca que equilibra el disefio. En la letra "i" se
colocd un rombo para darle un cardcter
distintivo. En la parte inferior aparece otra
pleca mas delgada para subrayar la
importancia del nombre, sirviendo ademds
como referencia para la tipografia auxiliar.

Es importante schalar que para la
aplicacién del logotipo en la tarjeta, se
desarrollé una variante del mismo, donde las
palabras Ventanas Michoacanas aparecen en
version bold, con ¢l fin de que no pierdan
legibilidad y detalles del trazo en ese tamano
tan reducido.

4

uchari

ventanas michoacanas

uchart

ventanas michoacanas

76



Garamondas .
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Negativo
Es otra mancra de repesentar el logotipo
H endonde se invierten los tonos blancos y
V e n t a n a S m l C h O a C a n a S negros. Es una variante que ofrece mas

alternativas para la aplicacion del mismo.
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Matriz Grifica

Por medio de una reticula modular se
especifica la altura y anchura del logotipo,
ademds se indican las proporciones de cada
uno de los elementos que lo integran, asi como
la separacidn entre letras. Esta matriz se debe
tomar en cuenta para las ampliaciones y
reducciones necesarias. Si el logotipo se coloca
en plancartas, anurncios luminosos, fachadas,
etc,, es indispensable para que la persona
encargada pueda reproducirlo sin ninguna
alteracion.

T
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Color

La eleccion y aplicacién del color es de
suma importancia para el buen funcionamiento
de un logotipo, por lo tanto, es necesario
realizar varias pruebas de color y, de esta
manera, seleccionar el mas adecuado. Los
colores que se utilizaron van intimamente
relacionados con el significado del simbolo y
del mensaje que se quieren transmitir.

El magenta es un tono cdlido que denota
alegria, da la sensacion de ser activo,
estimulante y positivo. Es un color con el que se
identifican los indigenas purépechas y su
folklore (vestimentas, fiestas, danzas,
artesanias, comidas, etc.).

El verde estd considerado como un color
frio, relajante y ligero. Es uno de los colores
més equilibrados, ya que esté conformado por
un tono célido-amarillo y un frio-azul
simboliza la naturaleza y por tal motivo es el
mids adecuado para los detalles vegetales
como hojas y tallos.

El color negro es el mas representativo
de las bateas michoacanas; por ser un color
serio y contrastante logra una perfecta
armonia entre los dos colores vivos.

ESTA TESIS N DERE
SALR DE LA BIBLIGTECA

Juchharz
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TARJETAS POSTALES

CAPITULO 2




TARJETAS POSTALES

S e pretende dar una imagen diferente
de las tarjetas postales ordinarias, por lo
tanto, se rechazaron los modelos ya existentes.
Sin embargo, es importante tomar en cuenta
que se trata de difundir las artesanias pero
preservando el estilo tradicional, tipicamente
michoacano. Con ¢l disefio de las tarjetas se
busca captar Ia atencién de un solo impacto.
Como no existe un formato establecido para la
elaboracion de éstas, se propone la medida de
15.5 cms. X 10.5 cms., ya que s un articulo de
correspondencia; por tal motivo debe ser de
facil manejo y accesible, para que al llegar a
su destino se encuentre en Sptimas condiciones,
evitando dobleces y rasgaduras. Esta medida
también es recomendable y practica para que
se guarde como un recuerdo.

Se utilizd el mismo tamafio para los dos
formatos propuestos, con el fin de unificar los
modelos. Los formatos vertical y horizontal
presentan mds alternativas para el empleo de
fotografias, dandole variedad a las tarjetas.

ventanas michoacanas)
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Producto artesanal por excelencia, que
expresa la sensibilidad artistica de los
pobladores de Paracho, Mich.
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caracteristicas de Paracho, Mich.
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Reticulas

Se utilizd ¢l mismo tamatio para los dos
formatos propuestos, con el fin de unificar los
modelos. Los formatos vertical y horizontal
presentan més alternativas para el empleo de
fotografias, dandole variedad a las tarjetas.

Después de decidir los formatos se
disefiaron las reticulas, que constan de una
serie de lineas guia sobre las cuales se deben
preparar los originales. Sirven para sefialar
cl tamafio, la distancia y ubicacion de las
partes que conforman el disefio. En este caso la
linea (1) es la base para colocar el logotipo,
(2) indica la distancia del margen (3 y 4)
determinan el ancho del recuadro blanco,
delimitando ademas el margen negro y el drea
de la fotografia.

/1
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Es conveniente marcar los registros de
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—_ corte y de color para que coincidan en los
originales. Estos lineamientos siguen el mismo
principio en el formato horizontal, aunque las
medidas difieren en cada uno de ellos.



Originales

Es necesario preparar los originales
para la imprenta, éstos constan de varias
partes. En la base de posicién y encuadre se
coloca el disefio de linea, rebasando S5mm. de’
cada lado, ya que se utilizan plastas negras
previendo una Sptima impresidn, evitando
también errores de corte. Es aqui donde se
determinan los registros de color y de corte. En
la primera camisa de albanene aparece una
copia fotostdtica de la fotografia que se va a
utilizar. En la siguiente camisa se aplican los
colores en una franja, lo que permite conocer los
tonos respectivos para cada elemento.

Determinando exactamente el
porcentaje de color que se desea, ya que las
impresiones se realizaron en seleccion de color,
lo cual también se especifica en la camisa.

Si se entregan por separado las
fotografias al impresor, es necesario marcar,
sobre una camisa de albanene, el nimero de la
misma y el encuadre que se prefiere.

- En'todas las aplicaciones del logotipo,
éste aparece con los colores institucionales.
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registro de color

&

registros de corte

foa

uchar

ventanas michoacanas

en este original se muestra
la ventana negra en la que
ha de colocarse 1a
fotografia.
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Bordados de paiscjes, escenas tradicionales y
cotidianas, elaborados en Santa Cruz, Mich.

Fotografias

La fotografia tiene la capacidad de
transmitir una atmoésfera, de describir y de
captar detalles, es un medio realista que
proporciona impacto y originalidad a los
disefios. Tiene una fuerza visual y emocional
que provoca reacciones emotivas. Para la
composicién de las fotografias intervienen la
forma y las relaciones espaciales de los
objetos. En la mayoria de las tomas se destaca
una simetria deliberada, jugando con el
acomodo y las dimensiones con destreza. Este
es un buen recurso para crear un efecto especial,
afadiendo fuerza impactante a las imdgenes
por medio de acercamientos. Se hicieron tomas
en exteriores debido a que la luz solar directa

*

se considera ideal, porque produce fuertes
contraste y sombras bien marcadas. El cielo uC arl
muy claro es de gran ayuda para resaltar los ventanss michoacanas

tonos.
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ventanas michoscanas
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Gabanes de Santa Clara del Cobre, Mich.

Colores

Debido al vasto colorido plasmado en
las fotografias, se emplearon dos colores
basicos: el negro y el blanco. El negro porque
ofrece un mejor contraste y, acompafiado de
otro color, le proporciona mayor intensidad,
ademas de enfatizar y destacar las figuras,
que es el objetivo. El blanco es un color neutro
que otorga limpieza, se utiliza como un
descanso visual dando la sensacién de
profundidad, impidiendo que exista
mimetismo entre la foto y el marco negro. Es
asi como se logra una perfecta integracion
entre las formas y figuras.
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ventanas michoacanas ventanas michoacanas
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PARTE POSTERIOR

CAPITULO 3




PARTE POSTERIOR

Bocetos

Se llevaron a cabo varios bocetos
utilizando un rectingulo con las esquinas
redondeadas delimitando el campo visual y
de escritura. Basicamente son los mismo
clementos, los cuales difieren en el acomodo.
Se suprimib el logotipo ya que aparcce en la
parte del frente. Con ¢l propésito de darle ese
toque especial que sirva como distintivo inico,
s¢ incluy6 una pleca floral en negativo,
mostrando la misma flor que se emplea en el
logotipo; ésta ademas de tener una funcién
decorativa, sirve para delimitar claramente
los espacios, evitando confusiones.

La informacién ubicada en el extremo
superior izquierdo contiene el lugar y el
material de fabricacion de los objetos que
aparecen en la fotografia. Para ello se eligié
la tipografia Palatino en altas y bajas, que se
caracteriza por contrastar rasgos suaves y
fuertes y por el uso de remates. El trazo
terminal ayuda a unir visualmente a las
letras para formar palabras, es decir,
favorecen la legibilidad.

ABCDEFGHI] «
KLMNOPQRS
TUVWXYZabc
defghijklmnop
qrstuvwxyz123
4567890E(EC»
OeccoBLSc&;
%()/enen-o
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Frutigerds |
ABCDEFGHUKLC
MNOPQRSTUV?
WXYZAEDab
cdefghijklmnopq
rstuvwxyzaeoe¢!
l31234567890£
$e&I08(«» - %/)
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NAyeatanas michaacanas

Lato (12301530 4. €3 Mireo
Reponal de Michoacin,
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Los datos del destinatario son muy
importantes para que la postal llegue a su
destino; para esto se propone un rectingulo
trazado con linea delgada, destacindolos
réapidamente. Los créditos del disefiador y la
palabra Juchari se presentan alineados en
diferentes lados, con la tipografia Frutiger en
altas y bajas, con un puntaje reducido de
acuerdo a las necesidades.

Reticula

En la reticula se muestran todas las
lineas necesarias para armar los originales
correctamente, incluyendo en linea punteada
el centro y lineas base para los textos. Aqui se
hacen referencia a las partes que integran el
diserio, las cuales se mencionaron
anteriormente. En este caso solamente se
requieren registros de corte, puesto que se
utiliza una sola tinta.

N N
rCc’mtaros de barro rojo decorados con flores
sencillas claborados en Tzin tzun tzan, Mich.
\_Juchari, de [a lengua purépecha, significa Tradicién. Disefio Vicky Lefiero. y
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Reticula que muestra {as
lineas necesarias que sirven
de base para el armado de
los originales.
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{ Céntaros de:

st decoradon con flores
sencillas elabue

oson Trin teue toan, Mich

El color gris se obtiene por
medio de una trama al
50%.

Diseno Vicky Lenero.

\_ Juchari, de ta tengua purépacha, sigaifica Tradicion
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Flautas de madera pintadas con vivos
colores y decoradas con flores elaboradas en
Coenco, Mich.

Rebosos multicolores, elaborados en telares
risticos en San Juan Nuevo, Mich.

Baleros de madera decorados con vivos
colores, elaborados cn Quiroga, Mich.

Céntaros de San José de Gracia, Mich.
pintados al pincel presentando un vasto
colorido.

Utensilios de madcra para cocina claborados
en Patamban, Mich.

Cazos de cobre martillado claborados en
Santa Clara del Cobre, Mich.

Batcas o jicaras de Quiroga, Mich. pintadas y
detalladas a mano.

Cazuclas de barro rojo decoradas con flores
pintadas a mano cn Capula, Mich.

folrograﬁas.

de las

P
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10

11

12

13

14

15

16

Barro vidriado de Santa Fé de la Laguna que
destaca por su singular belleza.

Jardinera de madera labrada a mano por in-
digenas de 1a regi6n de Pétzcuaro, Mich.

Cucharas de madera tipicas del poblado de
Pamaticuaro, Mich.

Figurillas de barro representando imdgenes
de animales, objetos rituales y seres fantdsti-
cos, tipicos de Ocumicho, Mich.

Indigena del poblado de Ocumicho, Mich.
trabajando en los detalles finales de una
mascara de barro.

Textiles de Comachuen, Mich. famosos por
su gran colorido; destacando las fajas y los
morrales.

Utensilios de cocina tejidos en paja, que
forman agradables figuras florales
realizados en Tzintzuntzan, Mich.

Trompos tradicionales de madera claborados
en Cherén, Mich.



DISPLAY PUNTO DE VENTA
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DISPLAY PUNTO DE VENTA

.

uchari

TARJETAS POSTALES

DE VENTA AQUI

S ¢ desarrollaron algunas ideas muy
semejantes que consisten en la utilizacion de
plecas con motivos florales en negativo y
positivo, recurriendo a diversos acomodos de
las mismas, tratando de integrarlas con ¢l
logotipo. La propuesta definitiva consta de
dos plecas en negativo ubicadas en los
extremos izquierdo y derecho,
respectivamente, logrando un disefio limpio
con espacios blancos bien plancados, lo que
permite que cada detalle cumpla
satisfactoriamente con su funcién informativa,
de acuerdo a la importancia que requieren.

A vlloh[)

se

(4

INDV VINIA 3a

$37visod Svi3aruy
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Por lo tanto, como recurso principal se
colocaron tres tarjetas postales de tal manera
que la observacion de una dirige la mirada
ordenadamente a través de las demds. El
logotipo se encuentra centrado en la parte
superior, al lado derecho de éste aparece el
slogan con la tipografia Present en bajas, que
estd clasificada dentro de los tipos
decorativos, éstos no muestran caracteristicas
especificas, algunos podrian clasificarse como
de moda, puesto que dan una connotacién de
determinado tiempo, lugar o moda. Se eligi6
esta tipografia para darle un toque informal y
espontaneo al conjunto.

Igualmente justificado al centro, enla
parte inferior, se destacan las palabras
Tarjetas Postales con la tipografia Frutiger en
altas, que carece de remates y se lee
facilmente. Esto se utiliza como refuerzo,
descartando cualquier duda que pudiera surgir
en el espectador. De venta aqui se coloco en
negativo, dentro de un recuadro con la misma
tipografia.

ABCDEFGHIIK
LMNOPQORSTU
VWXYZ abede 5
fghijklmnopgr Expresion
stuvwxyz 123 con h‘aC/ICIOVI

456789012%¢(,
".:,'—.""+/A%*')

Expresion con Tradlicion
Expresion con Tradicidn

e)c]:)resién con cradicion
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1.- Ejes centrales
2.- Delimitacién del campo visual
3.- Colocacién de las plecas
4.- Base para el logotipo

5.- Ubicacién del slogan

6.- Posicién de las tarjetas postales
7.- Guias para texto segundario
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100% negro __

100% magenta, 5% cyan (magenta) -

100% cyan, 20% magenta, 100% amarillo (verde)

uchari
Original —

Pantone no. 468 U

Sobre una base se colocan las plecas
rebasadas, el logotipo y la informacion
secundaria; posteriormente, ¢h una camisa se
acomodan las tarjetas postales, ya que
aparecen rebasadas sobre las plecas, en la
siguiente camisa se pone una copia fotostitica
de las fotografias que se van a utilizar y
encuadre de las mismas. Ademis se indica que
van reducidas al 60% del tamaiio original. Por
ltimo se marcan los colores y ¢l niimero de
pantone correspondiente. El tamaio real es de
28X 21.5 cms.




Aqui se muestra la manera
en que debe colocarse ¢l
display sobre la superficic.
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CARTEL
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CARTEL

TARJETAS POSTALES

DE VENTA AQUI

P ara unificar el disefio se pensd en
seguir ¢} mismo estilo y lincamientos basicos
en todos los articulos publicitarios, y de esta
forma llevar a cabo una campaiia completa v
satisfactoria. Los bocetos del cartel son
similares a los del punto de venta. El positivo
tiene vinicamente una pleca del lado derecho
para no saturar el disefio. El logotipo se
justifica al centro en la parte superior y abajo
de éste, del lado derecho, se localiza el
slogan, tres postales de tamaiio real en el
centro v en la parte inferior la informacion
restante. El tamaiio es de 43 X 28 ams.

Reticula

Aqui se muestran las lineas que se van a
utilizar en el armado de originales mecénicos, N
no se cree necesario explicarlo, ya que se siguen
los mismos pasos que en los procesos anteriores, 'Q«‘ {b‘,; Qﬁ‘ 4'5‘,, uc a ,’ z “‘Qo” Q-‘é 4‘.\‘,’ %‘ A

al igual que para la elaboracion de los ventanas michoacanas
originales.
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TARJETAS POSTALES

DE VENTA AQ

Cartel promocional tamafio
doble carta.
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Presupuestos

Las Tarjetas Postales seran impresas en
offsct, ya que se requiere una Gptima
reproduccion de las fotografias, para lo cual se
utiliza la seleccién de color. Para la impresion
de los carteles y display promocionales, se
emplea el mismo sisterna de impresion.

El papel mas adecuado para la
impresién de las tarjetas es 1a cartulina
Eurokote, de 12 pts., de una cara, color blanco.
El acabado e¢s barniz ultravioleta. Para la
impresi6n de los carteles se utilizard
cartulina couche de 200 grs., con acabado de
barniz ultravioleta. El cartoncillo Kaple de
16 pls., ¢s ideal para la impresién del
display, suajado, plecado y barnizado.

Para el cartel y ¢l display se propone un
fondo de color pantone no. 468 U.

A continuacion se presenta el
presupuesto de la Imprenta Argo, dela
Ciudad de México, con fecha 20 de Mayo de
1993.

El presupucesto del exhibidor en madera
de pino, por doscientas piezas es de N$135.00
¢/u. En acrilico es de N$380.00 ¢/u.

TARJETAS POSTALES

MEDIDA: 10X 16 CMS.

PAPEL: CARTULINA EUROKOTE 12 PTS. (UNA CARA)
TINTA: 4 FRENTE Y VUELTA

ACABADO: BARNIZ ULTRA VIOLETA

DISENO: 20 CAMBIOS (CON SELECCION MINIMA C/U)

PRECIO MILLAR: N$ 643.00

CARTELES

PROMOCIONALES

MEDIDA: 28 X 43 CMS.

PAPEL: CARTULINA COUCHE DE 200 GRS.

TINTAS: 4 TINTAS FRENTE (3 SELECCIONES MINIMAS)
ACABADO: BARNIZ U.V.

PRECIO MILLAR:  N$4,250.00

DISPLAYS

MEDIDA: 9X21 CMS.2CARAS

PAPEL: CARTONCILLO KAPLE DE 16 PTS.
TINTAS: 4 FRENTE (2 SELECCIONES MINIMAS)
ACABADO: SUAJADO Y PLECADO BARNIZ U.V.

PRECIO MILLAR: N$4,500.00
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EXHIBIDOR DE TARJETAS
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EXHIBIDOR DE TARJETAS

Para ofrecer al publico las tarjetas
postales, se diseiié un contenedor que
permitiera mostrarlas todas a la vez. Se
eligi6 la madera por ser un material que se
relaciona’con el tema de artesanias
michoacanas, ademds de que presenta otras
ventajas como: bajo costo, facilidad para
trabajarse, ligero, resistente y de buen gusto.
Son 20 postales dispuestas en 4 filas
horizontales de 5 casilleros cada una, éstas
tienen un relieve de tal manera, que se pueden
observar individualmente. Se exhibe una
tercera parte de la postal, con lo cual la
persona interesada puede darse una idea de lo
que contiene la fotografia y elegir la que mis
le agrade.
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Para alargar el periodo de vida del
despachador, ya que estd expuesto a las
condiciones ambientales, se le aplicé un
sellador que lo protege contra el polvo y el
mal trato. Se propone la madera de pino por su
resistencia y gran demanda en esta region.

El logotipo es muy importante ya que
identifica al producto y es signo de calidad y
confianza, por lo tanto, se colocd en el centro
del exhibidor.

28 cms.




Boceto. Proyecto de un patrén trazado
cuidadosamente o a grandes rasgos, muestra la
colocacion de los elementos graficos que vana
utilizarse en ¢l impreso.

Camisa. Sobrecubierta o guarda polvo que
protege los trabajos terminados, generalmente
es de papel albanene.

Dummy. Disefio o boceto de textos,
ilustraciones, fotogréficas, etc., es la mucestra
mds apegada al trabajo final.

Familia. Conjunto de tipos de diferente
tamaiio, del mismo dibujo o trazo.

Formato. Tamafio de un publicacién (libro,
revista, etc.) definido por sus dimensiones y
por su posicién.

Grabado o Clisé. Placa de impresion en
relieve o en hueco en la que se graban, a base
de acido, dibujos o texto. Existen de lineas, de
medio tono o tramado; su utilizan para la
impresion dirccta o con matrices en relieve.

125

GLOSARIO

Gramaje. Término para determinar la masa de
la unidad de superficie de papel o del cartén
expresada en gramos par metro cuadrado.

Imagen. Figura reproducida o que hay que
reproducir, en cualquier fase del proceso de
reproduccion y de preparacion de las formas
de impresion.

Impresién. Cada una de las operaciones de
presion cjercida sobre un soporte de impresion,
por lo general papel o cartén, con una forma
impresora, mediante un rgano de presion
plano cilindrico.

Impresion Serigrdfica. Proceso de impresion
mediante ¢l cual la tinta pasa a través de las
mallas de tejido, abierto en la zonas
impresoras y cerrado en las demds. La
impresion se puede realizar sobre cualquier
clase de matcriales y sobre superficies planas
ocurvas.

Logotipo. Se refiere a cualquier representacion
gréfica del nombre de una empresa o producto
comercial, que puede basarse en caracteres o
ilustraciones especiales.



Marcas o Lineas de corte. Marcas en dngulos
rectos que se imprimen en las cuatro esquinas
de la hoja impresa e indican el tamafio final
del impreso; las marcas son cortadas cuando se
corta la picza.

Marcar. Poncr las instrucciones sobre la
composicion en ¢l original o en el mecénico.

Margenes. Espacios en blanco que quedan a
cada uno de los cuatro Jados de una pagina
impresa.

Negativo. Reproduccién o copia del original
que presenta los tonos invertidos.

Offset. Impresion indirecta con formas
planograficas metalicas, polimetalicas o de
materiales plsticos y con planchas
enrrollables en relieve. La imagen entintada
se transfiere de la placa a una limina de
caucho y pusteriormente al papel.

Original Mecanico. original listo para la
camara con tipografia y dibujos sobre papel,
incluye el trazo de lineas clave para mostrar
1a colocacion de otros clementos, como la
indicacion de marcas de corte, ctc.

Pleca. Filete o raya delgada vertical,
horizontal o diagonal, se utiliza como
elemento decorativo.

Reticula. Division del espacio de disefio cn
areas rectangulares y ordenadas que sirven
para contener los elementos impresos.

Separacién de Color. Se efectua sobre
emulsiones pancromaticas la separacién de los
colores bésicos de un original, exponicndolo a
través de filtros de color, obteniendo los
colores de tonalidades continuas separando
cada color y registrandolo en pelicula.
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