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El cartel es un purietazo en el ojo cuyo hematoma
queda en la memoria del espectador. Es un medio
economico que se adapla a situacionss dificiles
como las que vivimos hoy en América Latina.

....6l cartel es el espejo del momento presente y

el museo de la calle, es un grito que nos sorprende,
nos susurra y nos informa.

Santiago Pol
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INTRODUCCION

Somos parte de una sociedad bombardeada constantemente por
diversos tipos de informacién. A cada momento enviamos muchos mensajes,
y paradéjicamente recibimos menos. El medio quizé no sea el mensaje,
pero no hay duda que influye fuertemente en el mismo. El medio ademds de
ser un sistema de transmisidn, funciona también como una especie de filtro,
donde sdélo una parte del mensaje original alcanza la mente del perceptor .

Esto se debe en parte a que el individuo comin se ve constantemente
bombardeado por todo tipo de mensajes. Es por ello, que el mensaje que
logra pasar a través de la "confusién informativa® y del "medio publicitario®,
ha demostrado su eficacia a partir de la creatividad, pero también a partir de
alternativas metodoidégicas que permiten obtener resultados més
satistactorios.

Relacionado con lo anterior el disefiador y cartelista René Castro
menciona que hay tareas que no se pueden ignorar, como son los eventos
de las comunidades minoritarias, los sucesos politicos, acontecimientos
sociales, el teatro de vanguardia, la solidaridad internacional, el apoyo a la
autodeterminacién de los pueblos, que representan valiosos caminos para
desarrollar la creatividad y elaborar mensajes con una intencién diferente a
la meramente publicitaria.

En este sentido el cartel constituye un medio alternativo que permite
elaborar mensajes (tiles y establecer un canal real de comunicacién e
intercambio que, por sus caracteristicas, llega a formar parte del mundo de
los destinatarios al que se dirige. El cartel, ese trozo de papel que permite
integrar estéticamente las ideas y sentimientos del disefiador con un mensaje
claro y efectivo, traspasa las fronteras de la gran ciudad, para insertarse en
un ambito completamente diferente.

Bajo estos lineamientos, el presente trabajo muestra una visién general
del impacto del cartel en nuestra sociedad, pues aungue se hace especial
énfdsis en el cartel social, se toman en cuenta los elementos que
tradicionalmente han sido utilizados por la publicidad. Tal es el caso de ia
semibtica, herramienta fundamental en la literatura, que la publicidad
impresa, entre la que se cuentan los carteles, ha empleado en ia elaboracién
de mensajes.

La composicién y tamafio del cartel, influye determinantemente en la
percepcion y recorrido visual que realiza el perceptor. Por sus caracteristicas,
el cartel es capaz de traspasar la frontera urbana e insertarse en el &mbito
rural. Esto constituye el objetivo bdsico de este trabajo.



El capftulo ! presenta un panorama histdrico det cartel, desde sus
antecedentes como forma de expresién grafica hasta el momento actual,
haciendo especial énfasis en el cartel de tipo social. También se aborda el
papel que el cartel ha desempefiado en México en el dmbito politico,
cultural y social.

En la siguiente parte de este trabajo se mencionan los principales
modelos de comunicacion, analizando al cartel como un medio de
comunicacion visual en el quse intervienen elementos bésicos de todo proceso
comunicativo. Mds adelante se hace referencia a las caracterfsticas graficas
que se empiean en el cartel. Se incluy6 este punto, ya que en lo personal
constituye un primer acercamiento de una egresada de la carrera de
comunicacién a una disciplina que contiene principios fundamentales para
toda creacién grafica. Estos conceptos se emplearon posteriormente en el
disefo de los carteles en apoyo al Programa de Sansamiento Rural.

El capftulo Il trata de la semibtica de la imagen, tema de astudio de
importantes investigadores, que han analizado su aplicacién en el campo
de Ia literatura, el cine y la publicidad. Los ejemplos gréficos que se incluyen
en este capitulo musstran la aplicacion de los elementos de la semidtica en
carteles de tipo social, politico y cultural,

Posteriormente se define el concepto de comunicacién alternativa. Se
presentan los diversos medios de comunicacién que han sido utilizado
como parte de programas de desarrolio rural. En cuanto al cartel hay poco
material escrito, sin embargo las experiencias que se incluyen muestran
aspectos interesantes de la aplicacion del cartel en un contexto no urbano.

Por ditimo se presenta la propuesta de aplicacién de! cartel en una
zona rural . Los carteles propuestos fueron disefiados a partir de la necesidad
de promover algunas medidas de saneamiento bdsico en comunidades con
un nimero menor a mil habitantes. [Este programa esta coordinado
principalmente por tres instancias: La Comisién Nacional del Agua, 8! Instituto
Mexicano de Tecnologia del Agua y la Secretaria de Agricultura y Recursos
Hidraulicos.

El programa fue implementado en la comunidad piloto del Tepehuajs,
ubicada en la regién oriente del estado de Morelos. El trabaje de los
aspecialistas con esta comunidad fue continuo; a los habitantes de la
misma se les mostraron las tecnologias bdsicas de saneamiento para el
consumo de agua mads limpia asi como la importancia de construir excretras
que contribuyan a la conservacion del madio ambiente.



Con la informacién obtenida de la comunidad, la participacién de los
habitantes, los conceptos gréficos y semibticos tratados en capitulos
anteriores, permitié que se llevara a cabo el disefio de tos carteles, los
cuales fueron aplicados posteriormente en el Tepehuaje.

En este caso el mensaje de los carteles no promueven el consumo, y si
contribuyen a la toma de conciencia y a difundir informacién util en el
mejoramiento de ia vida cotidiana de la comunidad.

Finalmente este trabajo de tesis me permitié en lo personal conocer

aspactos sumamente interesantes del disefio grafico y en espatial el pape!
que ha desempefiado el cartel en otro dmbito distinto al publicitario.



CAPITULO 1

Apuntes sobre el cartel

Awdrter Hoxo 300 Ajos Despudis

"El cartel susurra, grita, sale al paso.
Cuando asciende a las masas,
entonces, trasciende.”

Héctor Zumbado



1. Desarrollo histérico del cartel.

De alguna manera diversos tipos de manifestaciones gréficas ya eran
empleados en la antigliedad. A través de estos medios, se daban instrucciones,
decretos y 6rdenes a los ciudadanos. Se colocaban en lugares ptiblicos,
asegurdndose asi que el mensaje fuera leido o conocido por un considerable
nimero de personas.

De la antigiiedad s6lo quedan unos cuantos testimonios de estas formas
de comunicacién visual. Uno de ellos es el Cddigo de Hammurabi, gran
columna monolitica de 225 cm. de alto, descubierta a principios del siglo XX
en Susa, donde habia sido llevada como trofeo de guerra; actualmente se
conserva en el Museo de Louvre, en Paris. Ordenado por el rey babilonio
Hammurabi (2067-2025 a. de C.), en su parte superior se aprecia un relieve
que representa al propio rey orando ante el dios de la justicia. Bajo las
figuras, aparecen 282 articulos escritos con caracteres cuneiformes, que
resumen los hechos y obligaciones de los habitantes de Babilonia.

Por otra parte, en la India se encuentra la columna-edicto del Rey Asoka
de Laurya-Mandangarh (250 a. de C.). Ambos testimonios son
manifestaciones publicas que hacen referencia a asuntos politicos y religiosos.

Otros antecedentes del cartel se remontan a 3,000 afios antes de Cristo.
Los egipcios utilizaban los papiros, y otras antiguas culturas como la griega o
romana empleaban también una especie de cartel, que en Roma se conocia
como "Acta Diurna®, empleada para dar a conocer 10s sucesos mds importantes.
En Grecia se utilizaban piedras grabadas que servian de soporte a los textos
oficiales; sin embargo fue mds comtn alif la tradicién oral.

Entre los antecedentes del cartel se encuentra también a la olvidada
"estampa”®, imagen religiosa producida desde el siglo XV en Europa, que
llega a nuestro continente con la conquista. Pero es sélo a mediados del
siglo XIX cuando el cartel aparece con una personalidad mds concreta. En
Francia, dentro de un contexto pequefio-burgués, se genera una economia
de consumo que promueve la venta de productos o el anuncio de algunos
espectdculos. Es entences cuando el cartel adquiere una funcién més concreta,
ya que anteriormente los pocos intentos que habian surgido eran considerados
como ejemplos de un oficio menor.



Uno de los pioneros del cartel moderno fue Jules Chéret, quien retoma el
lenguaje popular del ambiente francés, plasméndolo en sus carteles. Chéret
comienza a realizar carteles con fa técnica de la litografia, integrando en
ellos el texto como parte de la imagen en un tipo de composicién hasta
entonces nunca visto.

Es Jules Chéret quien influye en la vocacién cartelista de otro gran creador
del siglo XIX, Henri Toulouse-Lautrec (I864-13801), que, siendo hijo de una
familia aristocratica, se dedicé a representar en sus obras la vida nocturna
de Parfs. Sus carteles anunciaban al cabaret Ambassadeurs y el baile de La
Goulue en el Moulin Rouge. Los carteles de Toulouse-Lautrec estaban
compuestos a partir de siuletas planas y bloques de color organizadas en
una composicién dinamica. Desarrolld el criterio de las tintas planas, los
grandes trazos ondulantes, la asimetria y la composicién de manchas. Recibié
una profunda influencia de! grabado japonés y de los pintores
postimpresionistas como Van Gogh y Gauguin, Esta influencia la manifesté
en sus carteles, que marcan el cardcter de la nueva mentalidad dei naciente
siglo.

Aubrey Beardsley (1872-1898), dibujante inglés, fue otro artista que se
introdujo en el arte del cartel. En sus obras se identifica un estilo minucioso y
florido, que influyé determinantemente en los artistas modernos. Cred un
tipo de mujer de gran sensualidad y sofisticacién . En sus llamativas imédgenes
combind el estilo de las estampas xilograficas japonesas con las ideas
sobre disefio de la Kelmscott Press, del también artista y escritor socialista
William Morris. Beardsley trabajé fundamentalmente en blanco y negro, para
contrastar lo gaométrico con lo natural.

En esta época surge el Art Nouveau, "estilo frivolo y ornamental que se
puso de moda debido a que representaba el espiritu moderno que pretendia
tener la sociedad burguesa de entonces. Este estilo marca el periodo conocido
como la Belle Epoque, cuyo cardcter pretendia ocultar el clima de violencia
que precedié a la Primera Guerra Mundial, caracterizada por una intensa
competencia entre los paises industrializados y la agudizacién de las tensiones
sociales y politicas provocando serios enfrentamientos sociales.*®

1. Rodriguez, Cristinay Magali Sarmiento. El Grabado; historla y trascendencia,
UAM-Xochimiko, Primera edicién 1989, P. 35
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En el &mbito del cartel, una de las muestras tipicas del Art Nouveau, lo
constituye la obra de Alphonse Mucha, pintor checo que llegd a Paris en
1887. Mucha llevo el arte del cartel modernista a su maxima expresion; cred
jévenes elegantes, erotizadas y sublimizadas, insertas en un mundo de flores
y adornos. Sus obras giran alrededor de las actuaciones de Sarah Bernhardt
y los anuncios de cigarrillos “job".

El Art Nouveau aporté al cartel elementos muy importantes que contribuyeron
a su definicién completa como tal. El carte! se transforma entonces de un
simple impreso de informacién, con una ilustracién alusiva, a *...un impreso
que traslada el mensaje tanto por la imagen gréfica como por el texto que
reproduce, y donde aquélla, ademds de desempefiar un rol protagénico en
este aspecto llova a cabo funciones no sblo estéticas, sino artisticas, al actuar
como modelo signico-imaginal.” @

Al implementar estas funciones estéticas y artisticas, no se debe entender
al cartel como una extensidn de la pintura, ya que entre ambos existen factores
que marcan plenamente sus diferencias. Es un hecho que el cartel representéd
para varios pintores una nueva forma de manifestacién grafica que les permitié
plasmar las corrientes artisticas prevalecientes y aplicar nuevas técnicas de
disefio e impresion. Sin embargo, en los carteles de Tolousse Lautrec, Munch
y Chéret, por mencionar sélo algunos, se puede apreciar un notable trabajo
pldstico, mas no un verdadero disefio gréfico, tal como es entendido
actualments, ya que hacia falta establecer bases coherentes que permitieran
el adecuado manejo de la imagen, tipografia, texto, formato y demds elementos
que contribuyen a la estructuracion de un disefio que tiende a cumplir con
una funcidn practica bien delimitada.

La Exposicién Internacional de Paris en 1900, marca una nueva etapa en
el desarrollo publicitario; el cartel es impulsado por la utilizacién creciente
como medio fundamental' de propaganda. Al uso comercial y de alguna
manera cultural {presentacién de obras de teatro, publicacién de libros, etc.)
que se le dio al cartel en los primeros afios de su existencia, se suma un
nuevo rol que las circunstancias histdricas, particularmente la Primera Guerra
Mundial y ta Revolucién Rusa le imponen: la funcién de la propaganda
ideolégica, entendiendo ésta como una instancia que engloba aspectos
politicos, econémicos y sociales.

2. Mosquera, Gerardo. El diseio se definié en octubre, Editorial Arte y Literatura. Ciudad de la
Habana. 1989. P. 269.
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Es por ello, que la mayor parte de los nuevos movimientos artisticos
{cubismo, futurismo, dadaismo, surrealismo y constructivismo ruso),
influenciados por esta situacién, rechazan la fluidez de las formas orgénicas
y los motivos ondulantes del modernismo, dejando una profunda huella en
el lenguaje de! cartel.

Durante la Primera Guerra Mundial, el cartel representé un papel estratégico.,
En algunos paises fue empleado para persuadir a los jévenes de su ingreso
al ejército y para organizar e informar a la poblacién en general sobre la
situacion prevaleciente. Una de las técnicas psicolégicas muy utilizadas en
los carteles de aquella época, fue la de apelar al individuo de manera directa,
personal, creando con ello, un sentimiento de culpa si no se alistaba o
colaboraba con e! ejército.

Posteriormente, con la Revolucién de Octubre, los rusos se introdujeron
en una verdadera busqueda del disefo grafico en el cartel, *....valoraban la
tipografia tanto en ei sentido informativo como en el compositivo-estructural,
conseguian imdgenes sintéticas de directo impacto visual y comunicativo,
atendian a los factores técnicos de la impresién. En fin buscaban integrar en
una unidad efectiva todos los componentes y a la vez potenciar las
posibilidades intrinsecas de cada uno de ellos."®

De esta manera, el carte! politico en Rusia tiene una evolucién significativa;
se caracteriza "...por el énfasis en una tipografia sobria, sin adornos, propia
del aspecto maquinista general de los disefios, por el uso de la foto y del
fotomontaje, con frecuencia cubriendo todo el plano, y, en general, por el
mismo rigorismo racional de las proposiciones de disefio industrial y
arquitecténico del productivismo.” @ Esto reafirma que la revolucion politica
se encontraba ligada también a la actividad artistica.

3. op. cit, P, 270-271,
4, op.-cit: P. 274,



E£n 1919; en Weimar, Walter Gropius crea la Bauhaus, escuela de ideologfa
socialista que combing el estudio de las artes con el de la ciencia y la tecnologfa,
provocando una revolucién en el disefio y aportando ideas innovadoras en
el campo de la creatividad. Su influencia atn perdura hasta nuestros dias.
En esta escuela trabajaron Paul Klee y Kandinsky, guienes junto con otros
artistas rescataron la obra de Toulouse-Lautrec, entre otros mds, para llevar
a cabo una aportacidn riquisima al campo del arte.

Congcluida la Primera Guerra Mundial, "e! cartel de postguerra emprende el
camino de una especie de realismo expresionista sin entusiasmo pldstico,
que encierra en sf todo el resentimiento escéptico producido por la guerra,
cuando no el de una inercia representativa en {a persistencia de las viejas
formas. En este nuevo camino de las formas de expresién, el cartel comercial
no alcanzara la plenitud de su personalidad pldstica hasta que no logre
incorporar a su funcién y desarrollar por cuenta propia los valores y
experiencias especulativas del arte abstracto.” ©

Dentro de los innumerables estilos y tendencias que matizan la evolucién
del cartel en la etapa de su plenitud, se destaca un aspecto fundamental que
tiene como origen la pldstica francesa. Este aspecto corresponde a la
publicidad alemana, que apoydndose en una destacada tradicién en el campo
de las artes graficas incorpora los valores de la ultima etapa del cubismo
desarroliando un tipo de cartel que hard época en la historia de la publicidad.
El caréacter dominante de esa tendencia consiste en la depuracién sintética
de las formas y en una gran pureza en la utilizacidn de los colores.

En 1936, durante la Guetra Civil Espafiola se hace com(n la técnica del
fotomontaje. Esta idea se extiende al resto de la Europa fascista en disefios
destinados a la propaganda de Hitler, Mussolini, e incluso de las olimpiadas
o eventos similares.

5. Renau, Josep. Funcidn social del cartel. Editorial F. Torres. Espafia. 1976. P. 40.



En la década de los 60's, surge una nueva actitud de rechazo por parte de
los jévenes ante los habitos creados por una sociedad de consumo que
sobrevalora los beneficios del crecimiento industrial, provocando serios
problemas sociales. Esta actitud se refleja en los carteles que denunciaban
y criticaban el empleo de armas atémicas, la explosién demogréfica, el orden
establecido y la Guerra de Vietnam. En el extremo de esta protesta, fueron
los hippies quienes crearon todo un estilo novedoso en mdusica, moda y
carteles.

Por otra parte es en esta época, donde el cartel aparece en América Latina
como un instrumento de denuncia ante las violaciones a los derechos
humanos. En la mayoria de los casos, estos carteles se convierten en un
medio de comunicacién importante; la impresién, distribucién y colocacién,
son en la mayorfa de las veces, operaciones clandestinas que pasan por alto
la realizacién de un buen disefio del cartel con tal de que el mensaje se de
a conocer lo antes posible en el medio popular. Cabe destacar el caso de
Cuba, donds los carteles disefiados alcanzan una relevancia internacional,
destacandose tanto por la calidad de sus contenidos como de sus formas, lo
que represent6 para otros paises un modelo a seguir.

Como puede observarse, el desarrollo histdrico influye con diversa
intensidad en las diferentes funciones del arte y del disefio. Respecto a este
rubro, tenemos que el cartelista tiene en su funcién una finalidad distinta a ta
puramente emocional del artista libre. "El cartelista es el artista de la libertad
disciplinada, de la libertad condicionada a las exigencias objetivas, es decir,
exteriores a su voluntad individual. Tiene la misién especifica de plantear y
resolver en el &nimo de las masas problemas de l6gica concreta.” ©

El cartel, considerado como tal, subsistird mientras existan hechos que
justifiquen su necesidad y eficacia. Y, con mucha més razén, mientras estos
hechos vivos y actuales respondan a necesidades sociales de incuestionable
urgencia, necesitardn siempre del cartelista para propagarlas y reforzar su
proceso de realizacién en la conciencia de las masas.

6. op. cit. P, 60



*Por eso, en ol artista que hace carteles, la simple cuestién del desahogo
de la propia sensibilidad y emocién no es lfcita ni practicamente realizable, si
no es a través de servidumbre objetiva, de ese movimiento continuamente
renovado de ia dsmosis emocional entre el individuo creador y las masas,
motivo de su relacién y funcidn inmediatas®. @

7. op. cit. P. 61



2. El cartel en México.

La experiencia gréafica en nuestro pais se remonta a ia época precortesiana;
los sellos son un claro ejemplo. Estos instrumentos eran ampliamente utilizados
para aplicar pintura sobre diferentes superficies. Elaborados cominmente
con barro, se utilizaban en la decoracién de cerdmica y en las tdnicas de
vestir; 10s motivos artisticamente disefiados eran principalmente de caracter
ceremonial. Se empleaban dos tipos de sellos: las tablitas cuadradas o
rectangulares y los pequefios cilindros que permitian una impresién en ritmica
sucesion. La gran habilidad que tenian las culturas prehispanicas en el campo
de las artes y los oficios permitié que, con la llegada de los espafioles,
asimilaran rapidamente las nuevas y diversas técnicas graficas que los
conquistadores trafan consigo, entre ellas la imprenta. Tal es el caso de la
‘estampa”, a la cual, como se menciona anteriormente, se le considera como
uno de los antecedentes méas importantes del cartel.

La estampa era una imagen religiosa con motivos cristianos, producida
desde el siglo XV en Europa. En la Nueva Espafa, el virrey Antonio de
Mendoza y el primer obispo Fray Juan de Zumdrraga son los personajes
que establecen el acuerdo de implantar el arte de la estampa en nuestro
pais, arte que les fue ensefiado a los indigenas quienes demostraron su
destreza y habilidad para crear y producir bellas estampas de contenido
fundamentalmente religioso. Los indigenas hacian los grabados de ias
estampas en madera y luego las imprimian en papel de maguey o sobre
alguna otra superficie donde acostumbraban hacer sus cédices.

La época independiente se resume en dos sentidos: el primero corresponde
a la lucha entre un sentido filosofico-liberal y otro tradicional-religioso, los
cuales son expresados en el arte, "La critica social corre a lado del sentido
politico. Por ello, a 1o largo del siglo XIX, en periddicos, revistas, panfietos y
hojas populares, se produce un arte complejo, innovador, arte que revela la
realidad social de esa lucha por la liberacion..." ©

De alguna manera, después de lograda la Independencia, la grafica popular
comienza a proliferar con la publicacién de periédicos en todas las ciudades
importantes del pais, marcando asf una época de auge en la ilustracién de
esa clase.

8. Rodriguez, Cristinay Magali Sarmiento. El Grabado: historia y trascendencia, UAM-Xochimilco.
P. 62.
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La época de la Reforma, motivé el surgimiento de un gran nimero de
artistas, quienes a través de las hojas grdficas que circulaban tuvieron la
oportunidad de expresarse espiritual, politica y socialmente. Uno de los artistas
mds destacados fue Don José Guadalupe Posada quien, utilizando formas
sustanciales y vigorosas en su plastica, logra slaborar mensajes claros, directos
y naturales, capaces de llegar a un publico masivo e iletrado.

"De manera magistral, Posada nos ofrece una radiografia de aquella
sociedad a través de las sensacionalistas hojas volantes de la Gaceta
Callgjera, del editor Vanegas Arroyo. Las hojas callejeras transformaban
todo en noticia y cuento, en relato y comentario, en informacién y critica® @

Ya en este siglo, a principios de la década de los 20's, surge El Machete,
publicacién elaborada originalmente por artistas graficos donde la imagen
predominaba sobre el texto. Era un periddico de grandes dimensiones, motivo
por el cual era utilizado a su vez como cartel.

Tras la Revolucidn, y hasta de década de los 50's, Francisco Diaz de Leén
y Gabriel Fernandez Ledesma disefiaron una serie de folietos, libros, revistas
y carteles muy difundidos por aquella época. Fernandez Ledesma retomé del
arte popular elementos que aplicaba en sus disefios con un sentido muy
mexicano; en cambio, Diaz de Ledn plasmaba en su trabajo una pureza
tipografica rigurosa.

Ambos disefiadores estuvieron influenciados por el arte abstracto, las
propuestas tipograficas del constructivismo ruso y la escuela de la Bauhaus.
Sus disenos eran audaces, ya que integraban rasgos del arte mexicano con
las corrientes tipograficas de vanguardia.

El grupo de pintores *{30-301", entre los que se encontraban Leopoldo
Méndez, Fernando Leal y Fermin Revueltas entre otros, editaron una

publicacién con el mismo nombre. Esta publicacidén se presentaba en forma
de cartel mural y expresaba las manifestaciones "Treintatreintistas".

9. op. cit. P, 86
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Durante e! gobierno de Lazaro Cdrdenas, Leopoldo Méndez, realiza una
serie de grabados elaborados en madera de hilo que se publican en forma
de carteles. Denunciaba un enfrentamiento entre un grupo paramilitar conocido
como "Camisas Doradas" y miembros del Partido Comunista, durante un
mitin de apoyo que efectud este Ultimo al presidente.

En 1a década de los 40's y 50's, el espafiol Josep Renau se dedicéd a
disenar toda una serie de carteles de la cinematografia nacional. En eilos
integré dinamicamente escenas con los rostros de los actores mas famosos
de la industria cinematografica de esa época. Con una técnica muy particular,
Renau iba dibujando secciones tomadas de las fotos fijas de las peliculas y
luego las unfa suavizando el montaje con pistola de aire. Renau disefia
también carteles internacionales por la paz, contra e! fascismo, en pro del
socialismo, la detensa del trabajo y seguridad social, entre otros temas en los
que pone en préactica su capacidad como ilustrador y fotomontador.

Durante el movimiento estudiantil de 1968, en escuelas de educacién
artistica tales como La Esmeralda y San Carlos se elaboré material grafico
para difundir consignas y demandas concretas de aque! movimiento. El
panfleto grdfico con un contenido eminentemente politico llegé a ser una
forma de expresion fresca que identificaba y daba cohesidn a los jovenes
estudiantes.

El excesivo control que el gobierno ejercié entonces sobre los medios de
impresidn, hizo dificil la reproduccién de carteles, volantes y toda propaganda
necesaria al movimiento, por {o que los artistas militantes se vieron obligados
a elaborar sus expresiones graficas con técnicas artesanales como el
mimedgrafo, la serigrafia, xilografia y el grabado en linéleo.

En ese mismo afio, con la organizacién de los XIX Juegos Olimpicos, se
pudo apreciar en nuestro pais toda con una serie de simbolos y mensajes
que han quedado incorporados al disefio grafico nacional. Este sistema gréfico
junto con la sefializacion del "metro” fueron disefiados por Lance Wyman con
la colaboracion de Pedro Ramirez Vazquez y Eduardo Terrazas.

11



Estas imdgenes con un alto grado de esteticidad invaden la ciudad, sin
embargo, los simboios oficiales de la paz de los Juegos Olimpicos hacen un
tremendo contraste con la produccién grafica del movimiento estudiantil del
68.

A principios de la década de los 70°s, surgié un movimiento en la Universidad
Auténoma de Puebla, en el que se dio una produccién significativa del cartel
como parte de una lucha que buscaba instrumentar una educacién democratica
y popular. A este esfuerzo se unieron instituciones como la UNAM, la UAM, la
Escuela de Disefio y Antesanias y La Esmeralda, entre otras. Crean y producen
entonces una gréfica con temas de interés social y, fundamentalmente, de
solidaridad con los movimientos populares internacionales.

En la segunda mitad de esa misma década, se establecen varios grupos
sobre bases propias, los que desarroilan conceptos tedricos, plasticos y
recursos técnicos diversos. Es preciso mencionar que dentro de un ambiente
estudiantil se generaron tres grupos importantes: "Suma" (1976), "Mira" (1977)
y "Germinal" (1978), formados por alumnos de las escuslas de arte de San
Carlos y La Esmeralda. Estos grupos crearon un trabajo colectivo, llevando
sus conocimientos practicos del taller a la calle, ésto como una propuesta
alternativa a los métodos pedagdgicos-académicos. Por ejemplo, el grupo
Germinal traté directamente con organizaciones obreras y politicas,
escogiendo formas de accidn plastica que tuvieran un caracter de militancia
activa." @@

Vicente Rojo es otro destacado disefiador que a o largo de cuarenta afios
ha enriquecido con su creatividad el &mbito editorial y grafico de México. Es
poseedor de una extraordinaria disciplina creativa, domina con gran
versatilidad imagen y tipografia, concebidos siempre en funcién de una lectura
precisa y ordenada. En el afo de 1954 inicia su trabajo como disefiador
gréfico en la Imprenta Madero. Primero como asesor de tipografia y luego
como coordinador de la publicidad cultural, suplementos, libros, carteles y
revistas que se producian en esta imprenta. Fue en este lugar, donde
colabord con destacados personajes de aquella época, como José Azorin,
Francisco Espresate y Roberto Mufioz entre otros.

10. op. cit. P. 112.
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En 1959, Vicente Rojo funda junto con José Azorin y los hermanos
Espresate, lo que se conoce como Ediciones Era. Inician publicando obras
de amigos escritores como Fernando Benitez. El disefio de estos libros
destacan por su originalidad y belleza estética de entre la produccién editorial
de nuestro pais.

Es notable la influencia que Vicente Rojo ha tenido en el trabajo grafico de
disefiadores mexicanos ampliamente reconccidos actualmente. Tal es el caso
de Rafael Lépez Castro, quien trabajé en la Imprenta Madero entre 1972 y
1975. De Vicente Rojo, Lépez Castro afirma que aprendié el sobrio y elegante
manejo tipogrético. Por otra parte Felipe Covarrubias elogia el impecable
uso de signos y sefiales, el manejo limpio de la tipografia, 1a clara y sencilla
diagramacién en el formato, asf como el gran poder de la imagen que presenta
a manera de collages en muchos de los trabajos que Vicente Rojo ha
elaborado a lo largo de su trayectoria profesional.

Otra extraordinaria experiencia gréfica muy destacada, es la realizada por
Arnuifo Aquino, quien participé activamente en el movimiento estudiantil de!
'68. Trabajo en 1972 con comunidades chicanas y latinas en la ciudad de
San Francisco, California, elaboré carteles de solidaridad por la lucha de los
pueblos nicaragiiense y cubano, asimismo trabajé estrechamente con la
Comisién Cultural de Vecinos y Damnificados de la colonia Roma a raiz del
terremoto que sacudié a la ciudad de México en 1985, participd también con
el colectivo Zurda. Han sido mdas de veinte afos en los que Arnulfo Aquino
ha disefado carteles, publicaciones, comunicados y otros impresos, desde
una posicion critica y de oposicién a la enajenacién del ser humano en una
sociedad de consumo.

También es importante mencionar la obra cartelista de Rafael Lépez Castro,
German Montalvo y Felipe Covarrubias. Los carteles de estos tres
disefiadores muestran una notable calidad grafica. La influencia de Vicente
Rojo es significativa en el manejo limpio de la tipografia, la claridad y sencillez
en el formato.

13



Actualmente, el cartel en México continda siendo un instrumento importante
en la propaganda de movimientos sociales, politicos y culturales, procurando
mostrar siempre un equilibrio entre la funcién y la expresién artistica. Un
adecuado espacio para apreciar estas manifestaciones gréficas, lo han
constituido la 1y Il Bienal del Cartel, que en 1990y 1992 se llevaron a cabo
en nuestro pals. Las razones de este evento han sido compartir ideas y
objetivos diversos que contribuyan al desarrollo de un lenguaje visual
contemporéneo y universal,

En estas Bienales han participado en diferentes categorias diseiadores
graéficos de varios paises del mundo. Es interesante conocer a través de un
cartel las posiciones politico-ideoldgicas y sociales que presentan estos
artistas sobre temas tan diversos como la ecologia, el sida, el imperialismo o
la represién. Estas Bienales han sido organizadas por el Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes, la Secretarfa de Desarrollo Social del Departamento
del Distrito Federal y Trama Visual con la colaboracién de otras importantes
instituciones.

No estd por demas, reafirmar que las acciones del cartef son difundir,
transmitir, promover, comunicar e informar un mensaje cualquiera que sea su
naturaleza, y para ello el disefiador grafico debe acudir a sus recursos tanto
plésticos, como estéticos y éticos.
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CAPITULO 11

El cartel como medio de comunicacién visual.

"El hablar de la imagen a través
de cddigos de comunicacion
visual, sin perder la
autenticidad y originalidad

con la que cada cultura se
representa en lo visual, es
trabajo de los disediadores.”

Trama Visual
II Bienal del Cartel en México.
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1. Modelos de Comunicacién.

El cartel cumple con una funcién préactica de informacién y también con
una funcién de comunicacién, ya que como medio impreso transmite mensajes
a través de representaciones visuales. Estos mensajes van dirigidos a un
publico especifico sobre el cual producen determinados efectos. Esto conlleva
a un proceso de comunicacién donde, en sintesis, hay un emisor, un
mensaje y un receptor.

Varios han sido los investigadores que han disefiado modelos para
comprender los diferentes procesos de comunicacién. Uno de ellos es William
Schramm, investigador de la escuela funcionalista norteamericana que
plantea diversos modelos de comunicacién que van desde la comunicacion
interpersonal hasta la masiva.

Schramm parte de tres elementos esenciales: fuente, mensaje y destino.
Al lievarse a cabo la comunicacion entre la fuente y el destino surge un
aspecto muy importante que es la retroalimentacién (comunicacién de retorno).
Esta retroalimentacion es mds efectiva cuando se establece un didlogo entre
dos personas, donde ambas son a la vez emisor - receptor y, por supuesto,
ambos comparten asi un cimulo de experiencias comunes. Este modelo de
comunicacion quedaria disefiado de la siguiente manera:

—ED—

Comunicador Receptor
Cifrador Descifrador

Cifrador

Perceptor
Descifrador

Comunicador

& —
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El emisor envia un mensaje (que puede ser oral, escrito o por mimica); el
receptor lo recibe y a su vez lo interpreta enviando al primero una respuesta
casi inmediata.

Sin embargo, en un proceso de comunicacién colectiva el esquema parte
también de los elementos esenciales, aunque la respuesta a un mensaje es
més limitada. "En la fuente intervienen numerosos grupos de individuos con
funciones especificas y diversas, para elaborar los mensajes que seran
dirigidos a un publico perceptor a través de los diferentes canales. Esto
significa que los emisores no corresponden en cantidad al nimero de
receptores; por ésta, entre otras razones, la comunicacidn de retorno no
puede suscitarse. En la comunicacién colectiva sélo es posible conocer la
respuesta por medio de investigaciones entre el pliblico, y a través de llamadas
telefdnicas o cartas en las que algun receptor desee dar a conocer su punto
de vista, ete. De lo contrario, la comunicacién colectiva se da en un sélo
sentido: comunicador-receptor.” (1)

( Diferentes canales técm‘cos)

80 Oo

oo "Piblico
{ receptor”

(Muchos mensajes idénticos ’

Reaprovechamiento de la
comunicacién de retorno

Cifrador
Comunicador
INTERPRETE
Descifrador
Perceptor

11. Toussaint, Florence._Critica de la informacién de masas. 2a ed. Edit. Trillas. México, 1984. P. 24,
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Por su parte, Abraham Moles sefala también que un proceso de
comunicacién se da como tal cuando un emisor y un receptor poseen un
lenguaje comlin, esto es, cuando manejan y conocen cierto nimero de signos
los cuales forman parte de un cédigo. Moles propone un método estructuralista
para seguir un proceso 16gico y cientifico de investigacién de los mensajes,
con el objeto de profundizar en el acto comunicativo el conocimiento de la
situacion del emisor y el receptor. El método propuesto por Moles, permite
también enfocar la atencién sobre el objeto material del acto comunicativo: el
mensaje (sonido, imagen, escritura, mimica, etcétera.)

Umberto Eco parte de los estudios que en materia lingtiistica realizé
Ferdinand de Saussure para proponer un método dtil en Ia interpretacion de
los mensajes visuales. Este método se conoce como "Modelo de anélisis
estructural de los mensajes® y proporciona los elementos fundamentales para
el andlisis de la comunicacién sobre la base de cédigos, entendiendo éstos
como el conjunto de leyes que rigen la comunicacion entre el emisor y el
receptor.

Este modelo parte de un registro visual que corresponde a las imagenes
contenidas en un mensaje impreso (icono). A partir del estudio del fcono
pueden elaborarse andiisis a nivel denotativo y connotativo. Lo denotativo
viene a ser la descripcion objetiva de aquelios objetos o personas presentes
en el mensaje y lo connotativo corresponde a las asociaciones que la imagen
propicia dentro de un contexto cuitural especifico.

El registro visual es complementado por el registro verbal, donde se analiza
el mensaje escrito para su interpretacién posterior. Sirve ademads para conocer
la medida en la que el registro verbal fija los significados en relacién con la
imagen.

El modelo de Umberto Eco se centra sobre todo en el andlisis del mensaje
visual, y no tanto en los efectos que éste podria producir sobre el publico o
en los demés elementos que conforman un proceso de comunicacion.

Por otra parte, Daniel Prieto propone un modsio de comunicacién que se
centra mds en un proceso de comunicacién enfocado al disefio de mensajes
visuales. Dada la naturaleza de los elementos que conforman dicho proceso,
el esquema se plantea de la siguiente manera:
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Medios y recursos

Mensaje Perceptor*

Refarente

Retroallmentacién

Formacién Social

En una formacién social se da todo tipo de relaciones, mismas que
permiten situar los diversos procesos de comunicacion a partir de factores
econémicos, politicos e ideolégicos. La formacidon social es hetereogénea, lo
que hace que todos los procesos difieran y se generen alternativas de
elaboracién, distribucién y uso de fos mensajes. El fin tltimo es incidir en la
conducta o comportamiento cotidiano de un determinado sector social.

La manera en que se insertan los elementos del proceso de comunicacion
social dentro de una formacién social dada, procede de la siguiente manera:

*Se empleard el término perceptor y no receplor, entendiendo con él la participacién
activa y consciente del individuo o grupo social al cual va dirigido el mensaje, ¥ no como un
simple depositario de la informacién.
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El emisor, -segun Daniel Prieto-, es todo individuo, grupo o institucién que
elabora determinado mensaje con una intencién. El emisor evaliia de alguna
manera a sus destinatarios, pero a su vez ejerce una autoevaluacién de la
cual dependera la seleccién de los elementos que conformarén el mensaje.

Para la elaboracion del mensaje, el emisor tiene que recurrir al empleo
de un determinado cédigo, el cual debe ser compartido tanto por el emisor
como por el perceptor. Este codigo debe corresponder a las reglas de
elaboracién y de combinacién de los elementos de un mensaje.

El mensaje elaborado por el emisor lleva una informacién determinada al
perceptor. Simultdneamente a ello, existe lo que se conoce como el referente,
el cual viene a ser el tema del mensaje, donde interviene desde luego un
marco de referencia que constituye el contexto inmediato que propiciara su
interpretacién. "Un mensaje es referencial si y sélo si aparece inserto en un
marco de referencia previamente conocido, vivido y valorado." 2

El perceptor es el individuo, grupo o institucién que interpreta determinado
mensaje desde su respectivo marco de referencia y mediante un conocimiento
del cédigo utilizado. Aquf, Daniel Prieto presenta dos concepciones distintas
del perceptor: como punto terminal del proceso o como elemento participante
que puede recomenzarlo y aun revertirlo.

Para los fines de este trabajo, se entendera al perceptor en su papel de
sujeto participante en la elaboracién del mensaje, con una actitud activa y
critica en la construccion e interpretacién del mismo.

"12. Prieto, Danle!. Disefio y comynicacién, 1a. Ed. UAM-Xochimilco. México, 1982. P. 23.
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2. El cartel: medio de comunicacién visual.

A nuestra época se le ha denominado !a “civilizacién de la imagen”, término
asignado a la sociedad actual por varios investigadores y tedricos de la
comunicacion.

La sofisticacién de la imagen ha trafdo consigo un desarrollo jamés pensado;
sin embargo, en esencia, ia imagen continda siendo un soporte indispensable
de la comunicacion visual que materializa un fragmento del mundo perceptivo
a través del tiempo, constituyendo asi uno de los principales componentes
de los medios de comunicacién.

La imagen puede ser fija 0 mdvil. La primera tiene su origen en el deseo
del hombre por retener y perpetuar a través del tiempo un aspecto visual del
mundo exterior; la imagen movil, por su parte, representa un fragmento del
desarrollo de la historia visual de los acontecimientos.

Toda imagen contiene en si misma alguna de las siguientes caracteristicas:

Grado de figuracidn:  Es la exactitud de la imagen respecto a los modelos
reales conocidos.

Grado de iconicidad: ~ Es el grado de realismo de una imagen con respecto
al objeto que representa.

Grado de complejidad: Depende de st mayor o menor grado de abstraccién.

Ahora bien, como la gran parte de los medios de comunicacién, el cartel
es una informacion visual que mezcla signos y simbolos para conferir una
realidad y unidad propia con el objeto de difundir un mensaje. El cartel, por
su naturaleza, apela més a los sentidos que a la razén, ya que lo importante
en él es encontrar un motivo expresivo que con su disefio, integrado a un
breve mensaje escrito, atraiga la atencién del individuo que transita
rapidamente por las calles de la gran ciudad y que en su trayecto cotidiano
percibe decenas de mensajes.
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Gran parte de estos mensajes, sobre todo los de tipo publicitario, son
elaborados dentro de un sistema dominante donde el receptor constituye la
punto terminal de un proceso de comunicacién.

Por otra parte, Arnulfo Aquino menciona que "el cartel es expresién y
comunicacién grafica....en él confluyen ideologia, arte y tecnologia en un
sistema de sefiales y simbolos que obedecen a un proceso de disefio.
Contienen informaciones verbales e icénicas, como imdgenes visuales que
expresan, difunden y preservan un mensaje. Corresponde a una intencién y
cumple su funcién en la medida que establece relaciones entre emisor y
perceptor en circunstancias especificas"."®

Seglin este pardmetro, el cartel se considera un medio de comunicacién
que invita, promueve, vends, informa, persuade, denuncia © motiva a la accién.
Difunde publicamente mensajes, ideas y sentimientos que compiten entre si.
De ahf la importancia fundamental para definir su contenido e imagen.

Para lograr estos propdsitos, el cartel tiene que apoyarse en dos recursos
fundamentales que menciona el propio Arnulfo Aquino: el lenguaje formal y
la tecnologia de produccién. El lenguaje hace referencia al dibujo, pintura,
fotografia o elementos tipogrédficos que se muestran en el cartel y que
armonizan dentro de un espacio, forma y funcién determinados; la tecnologia
de produccidn abarca las diversas técnicas de impresién, ya sean éstas de
tipo artesanal o alguin sistema de reproduccién industrial de los que existen
actualmente.

Por lo que se refiere al impacto perceptivo que debe lograr el cartel en el
publico, éste debe acudir a los siguientes cdédigos, formas de construccién y
discursos, los cuales han sido definidos sobre todo con base en los mensajes
publicitarios impresos, pero que pueden retomarse también para el adecuado
disefio del cartel.

13, CEESTEM, Instituto de Investigaciones Estéticas UNAM. Elcartelpolitico en América.
México, 1981, P.15
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a) Cédigos:

Cédigo cromético: Es uno de los recursos més valiosos. Implica una
cuidadosa buisqueda y manejo del color para lograr e! impacto esperado.

Cédigo tipografico: El impacto se basa en un adecuado manejo de la
tipografia.

Codigo fotografico: Se refiere al empleo de técnicas selectivas de los
planos para sustentar el mensaje.

Cddigo morfolégico: Estructura una geografia muy particular de la
imagen, de manera que la mirada seleccione en el mensaje las superficies
portadoras de la informacién clave.

b) Formas de construccién:

Construccion focalizada: El mensaje se organiza de tal manera que
las lineas de fuerza conduzcan necesariamente a un punto comun, que es el
lugar mismo de la esencia de! mensaje.

Construccién axial: En el caso de la publicidad, el objsto de promocidn
ocupa el plano central de la pagina.

Construccién en profundidad: El objeto del mensaje ocupa el primer
"plano de la escena, inserto en un cierto tipo de decorado.

Construccién secuencial: Esla mds proxima a la construccién cinética;
la mirada es llevada desde la ilustracién principal hasta el lugar mismo donde
termina la exploracidn.

c) Formas de discursos:

Daniel Prieto diferencia las siguientes formas de discurso:

Discurso Publicitario: Destaca las expresiones valorativas y apelativas
del producto.
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Discurso politico: Tiene dos tendencias fundamentales: o se encierra
dentro de los limites de la retérica apelando a {os recursos de universalizacién
y de via del ejemplo; 0 se orienta hacia la explicacién en profundidad, donde
los recursos emotivos disminuyen.

Discurso clentifico: Intenta basarse en expresiones indicativas y
explicativas. Es bdsicamente referencial y por lo general deja de lado {a
apelacién y la implicacién.

Discurso educativo: Es dificil de caracterizar por las diversas tendencias
que existen actualmente. Sin embargo, un discurso conformado por
relaciones estimulo-respuesta, las expresiones se reducen a indicaciones u
orientaciones sobre la manera de hacer o cumplir una tarea. En cambio en
las tendencias participativas el discurso permite y exige una mayor actividad
por parte del perceptor.
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Cédigo cromético
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1. David Curtis, USA.
2. Norman Moore, USA.
3. Milton Glaser, USA.
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Cdédigo tipogrédfico
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1. Peter Stoeiner, Alemania.
2, Alan Flatcher, Inglaterra,
3. Lisa Ratkus, USA.
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Cddigo fotogrédfico

D et ren 100 s et

YOTE POR.
JOSE LOVS
CUEVAS

FRIRER "
. pIsImIng

1. Mdnica Zacarias, México.
2. Oscar Femandez, USA.
3. Vicente Rojo, México.
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Cddigo morfolégico
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1. Bitlent Erkmen, Turquia.
2. Concepcidn Robinson, Cuba.
3. Craig Fraizer, USA.
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Construccién focalizada.

1. Enich Spiliman, USA.
2. Joel Villafior, USA.
3. Juan Manuel Gonzdlez, México.
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Construccion

axial.

1. Makolo Saito, Japdn.
2. Trudy Cole-Zielanski, USA.
3. Wang Xu, Hong Kong.

30




Construccion en profundidad.

1-2, Stephen Skinner, ltalia.
3. César Hernando, Filipinas.
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Construccién secuencial.

1. Emesto Ascuy, Cuba.
2. Michael Manwaring, USA.
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Funciones del cartel.

Enel Francoise, afirma que el cartel es mucho més que una explicacién o
una descripcion del producto; es una fuerza vital que alcanza las profundidades
del inconsciente y modifica los cuadros de la percepcidn y de la imaginacién.

A partir de esta idea, Enel Francoise, define toda una serie de funciones
con base en lo que se conoce como el cartel publicitario; sin embargo, se
puede considerar que estas funciones son aplicables también a otro tipo de
carteles.

Funcién de informacidén: El cartel forma parte de una red de
comunicaciones que relaciona emisor-mensaje-receptor, con el objetivo
de llevar a su conocimiento la existencia de diversos productos de consumo
y, en el mejor de los casos, inducirle a modificar sus habitos de consumo.

Funcién de persuasién: El cartel no se limita a describir un producto o
exponer sus caracteristicas, sino que las sugiere de una manera indirscta.
Para ello, el disefiador se vale de cientas técnicas persuasivas que, en funcién
de su adecuacion al problema permitirdn levantar las barreras mentales def
individuo y estimulario a la compra. Algunos de estos procedimientos se
enlistan en seguida: orden, amenaza, conviccién, sugestion, asociacion en
serie, repeticién y juego de palabras, reflejo condicionado, apelacién a la
imagen de s mismo, argumentacion, argumento técnico y atraccién surrealista.

Funcién econdémica: La estética del cartel estd subordinada a una
exigencia fundamental: la eficacia. La misién del cartel consiste en dar una
imagen positiva de la marca a fin de conservar la fidelidad dei estrato de
poblacién adicto al producto y de reclutar nuevos consumidores.

Funcién de seguridad: El cartel constituye un repertorio de directrices
que, si son seguidas al pie de la letra, garantizan tedricamente la solucién
adecuada a todos los pequefios problemas cotidianos a los que se enfrenta
el individuo.

Funcién educadora: El cars! puede crear en e! receptor nuevos
hdbitos perceptivos. Aqui es importante tomar en cuenta lo que indica Daniel
Prieto respecto al discurso educativo, el cual se traté anteriormente.
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Funcién ambiental: E cartel, hoy en dia, es un elemento del escenario

urbano; llena el vacio de los muros de las grandes ciudades. Por ello, necesita

. una planificacién inteligente a fin de que pueda cumplir con eficacia su papel
decorativo.

Funcidn estética: E! cartel constituye un medio piastico que puede
contener un elevado valor estético; asf lo prueba ia existencia de muttiples
obras maestras en este dominio. El cartel logrado mediante lineas, colores y
una composicién adecuada, crea un campo de belleza que deja una huella
profunda y durable.

Funcién creativa: El desgaste del cartel, ligado a la repeticién del estimulo,
obliga al disefiador o artista, a salir del camino establecido y a inventar
nuevas medidas, no amparadas ni justificadas por la costumbre,

Asimismo, Enel Francoise reconoce los siguientes factores como
fundamentales en el cartel, claro que estos dependen del contexto cultural
en el que se desenvuelvan.

Modernidad: Dada la gran cantidad de informacion visual existente en el
ambito urbano y la competencia que hay entre ella misma, es recomendable
gue un cartel maneje siempre el factor sorpresa. Esto se va a dar cuando el
cartel mismo vaya de acuerdo con la moda, sin dejar de lado la originalidad.

Buen gusto: Término bastante subjetivo, comprende en esencia el uso
adecudado de formas y colores. Aun cuando existen ciertos lineamientos al
respecto, éstos pueden llegar a transgredirse siempre y cuando se haga
hébilmente.

Color: Tiene una afinidad directa e intensa con las emociones. Empleado
adecuadamente constituye una fuente muy valiosa para el disefic de cualquier
expresion grafica, incluido el cartel.

Porcentaje de complejidad: El carte! tiene que ser accesible al publico
al que va dirigido, por io que su mensaje visual (imagen-texto) debe ser
clarc y legible.
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Porcentaje de dinamismo: Las lineas, las formas, los colores y la
composicién en general debe contener un porcentaje determinado de
dinamismo y actividad que contribuya a la fuerza de atraccion del cartel.

Porcentaje de erotismo: Este factor puede incluirse en los carteles que
hacen referencia a productos relacionados con la belleza o el aspecto fisico
de las personas.

Tamaiio aparente: La distribucién de los elementos que conforman el
contenido visual de un cartel estdn ordenados de tal manera que orientan la
visién del perceptor en el desciframiento del mensaje publicitario.

Porcentaje de iconicidad: Esta determinado por el grado de abstraccion
de los elementos que integran el cartel; una reproduccién fiel del objeto o
sujeto presenta un grado de abstraccién débil en comparacién con una imagen
cuyo desciframiento lleva mas tiempo al perceptor.

Todos los conceptos anteriormente mencionados constituyen herramientas
indispensables en el disefio general de los mensajes del cartel y de todo
medio impreso, pues, como afirma Mosquera *...el cartel tiene un cometido
utilitario, de ahi que su lenguaje esté determinado por el alcance de sus
metas practicas. Por lo tanto, dependera en gran medida de las caracteristicas
del publico al cual van destinadas. Este lenguaje....estard en estricta funcion
de trasiadar su mensaje de la manera més efectiva posible." (14

14. Mosquera, Gerardo. El diseno se detinié en octubre. Ed. Attey Literatura. Ciudad de la Habana.
1989, P. 117,
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Tipos de cartel.

El cartel, por su funcién predominantemente urbana, enriquece visual y
culturalmente a la ciudad. Pueden existir diversas clasificaciones en cuanto a
cartel se refiere; por su tamafio, podemos dividirlo primeramente en los
llamados carteles espectaculares y los de dimensiones regulares. Los primeros
aparecen en puntos estratégicos de la ciudad o de las autopistas y carreteras,
para ser apreciados a distancias considerables desde el automdvil, o bien en
algunos lugares de circulacion masiva como pueden ser las estaciones del
metro, autobuses, cines, centros comerciales, etc. Dadas las caracteristicas
de los espectaculares, los especialistas estudian las condiciones de
percepcién de la gente en relacién con el color, las formas y el lenguaje
verbal. Los de dimensiones regulares aparscen colocados sobre los muros o
soportes especiales. Ambos tipos de carteles pretenden fundamentaimente
atraer la atencién del individuo que se desplaza y que en fraccién de segundos
debe captar un mensaje.

De ahi que el cartel urbano se vea limitado a utilizar un mfnimo de signos
verbales; los especialistas recomiendan que el mensaje escrito no contenga
méds de siete palabras y, de preferencia, que sdlo incluya una imagen
complementaria.

También puede darse otro tipo de clasificacién a partir del empleo de los
signos verbales y no verbales, por los que e! cartel puede dividirse en las
siguientes modalidades o categorias :

a) Carteles que son concebidos como un texto ilustrado, esto es, como la
suma de una informacién verbal que contiene un tema especifico y una
imagen que generalmente es redundante respecto al texto.

b) Carteles en los que el texto y la imagen establecen un didlogo en
términos de oposicidn y de tensidn dindmica que enriquece el mensaje visual.

c) Carteles en los que la opcion comunicativa resulta de la adjudicacion de
la funcién informativa al texto y la vocativa a la imagen.
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d) Carteles que renuncian a los contenidos no verbales, confiando a fa
tipografia todas las funciones del mensaje.

Dependiendo de su contenido, prdcticamente podemos identificar los
siguientes tipos de carteles:

Cartel comercial:

Es el tipo de cartel mds frecuents. Su funcién es la de acelerar el proceso
socioecondmico de la venta. La accidn de este tipo de cartel esta
completamente polarizada por la dindmica comercial y la preocupacién de
rendimiento. Su eficacia se mide al término de la camparfa publicitaria. Los
medios de accién que sigue son relativamente simples: consisten sobre todo
en grandes superficies compuestas de una imagen en color acompaiada de
un texto muy breve.

Cartel de propaganda:

Podemos decir que dentro de este tipo de cartel existen dos vertientes: el
cartel politico y el institucional. El primero hace propaganda sobre valores
politicos de grupos o individuos, propone al perceptor una imagen de
profundidad que se abrird camino en su inconsciente e introducird sentimientos
complejos como combatividad, esperanza, rivalidad, etc., que contribuiran a
modificar su comportamiento. El cartel institucional aparece en los sindicatos,
universidades, escuelas e instituciones de gobierno. Su objetivo fundamentai
es informar sobre eventos a realizarse o sobre el acontecer institucional;
pero también puede tener como objeto, no la adquisicién de bienes de
consumo, sino de ideas.

Cartel-foto:

Posee una carga de iconicidad muy elevada. El plblico no tiene ninglin
problema para identificar cada uno de sus elementos. La imagen que contenga
la representacién simbélica de una idea simple pero convincente, desprovista
de toda sobrecarga decorativa, serd a menudo mas efectiva que la imagen
ilustrativa o realista.
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Cartel de divulgacién de actividades:

Enel Francoise designa como culturales a todos aquellos carteles que
promuaven actividades artisticas y eventos culturales. Pero la cultura es un
concepto méds amplio que abarca toda la produccién material e intelectual
del hombre, De ahi que se emplee mejor el término divulgacién, refiréndose
éste a la difusién de actividades artisticas, educativas e intelectuales. Los
carteles de difusién segmentan aun mas al pdblico que va dirigido.
Generalmente, el factor estético es una de sus caracteristicas predominantes
y la informacién escrita puede ser mds amplia.

Cartel soclal:

Son carteles de interés publico que suponen una forma de proteccion al
individuo, ya sea contra el aicchol, la drogadiccién, la degradacién del medio
ambiente y la salud, por ejemplo. Sus componentes basicos son la imagen,
que debe caracterizarse por su poder de impacto, y un texto o slogan
convincente y facilmente memorizable. A final de cuentas, lo que se presenta
en el cartel ilamado social es precisamente la problematicas que de una u
otra manera afecta a la sociedad.

Como ejemplo estdn los carteles que forman parte de campafias
precisamente de tipo social, en los que se abordan probleméticas tales como
el SIDA. E! llamado "mal del siglo" ha servido como tema para que en diferentes
partes del mundo se lieve a cabo un concienzudo plan de prevencién del
contagio, con un despliegue publicitario sin precedentes, pero no exento, en
algunas ocasiones, de una sobrecarga moral.

Asl surgen, por ejemplo, campanas publicitarias de indole social que se
han realizado en Inglaterra y Suiza, dirigidas fundamentaimente a grupos de
alto riesgo, como los heroinémanos; Holanda y Canadéd promueven la
sexualidad en pareja; fa publicidad social israeli previene de esta enfermedad
a su poblacién, incluso a la infantil; Bélgica y Australia sugieren la necesidad
de informarse; ltalia y Espaiia informan cémo evitar la transmisién del SIDA
de una manera desmitificadora; en México se aborda el problema elaborando
campanias dirigidas a grupos de poblacién mucho mas ampilios, con el fin de
que el ciudadano comUn, no importando sexo, edad ni clase social, tome
conciencia de los riesgos de esta enfermedad y conozca la forma de evitarla.

38



También, dentro del dmbito de lo social, podemos hablar de los carteles
que proponen la solidaridad con la lucha por la libertad y la defensa de los
derechos humanos. En la Primera Bienal Internacional del Cartel en México
se pudieron apreciar obras de importantes artistas como Picasso, Joan Miré,
José Luis Cuevas, Rafasl Lépez Castro, entre otros, los cuales, con gran
expresion iconica y sorprendente capacidad comunicativa, sintetizan en
sus carteles la honda preocupacién que gira alrededor de la lucha contra la
tortura y otras formas de denigracion humana.

El cartel ecolégico es otra variable mds o menos nueva dentro de la
vertiente del cartel social. Ha sido ya tomado en cuenta como una categoria
incluso en concursos universitarios de disefio, y su objetivo concreto es el de
promover la toma de conciencia para que el ciudadano participe en acciones
concretas.

Otros ejemplos de carteles sociales son los que tienen como finalidad
motivar al individuo a la lectura, a la alfabetizacién y a la participacién en
actividades que coadyuven a su desarrollo personai o profesional.

Es probable que puedan surgir otros tipos de carteles; pero,
independientemente de ello, el cartel que se disefie debera originarse de la
conjuncidn perfecta de tres elementos, base constitutiva de todo cartel: idea,
forma y técnica.
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3. Caracteristicas graficas del cartel.

El disefio, como menciona Wucius Wong en su libro Fundamentos del
diserio bi y tridimensional, viene a ser un proceso de creacién visual con un
propésito especifico, ya que a diferencia de Ia escultura o la pintura, que
representan por lo general una visién muy personal del artista, el disefio
gréfico tiene que cubrir exigencias précticas. Por eso es expuesto a los 0jos
del publico a fin de transmitir un mensaje previamente definido.

El cartel es parte de una de las tantas expresiones visuales del disefio
gréfico, que implica, en su creacién, elementos que el disefiador debe buscar
para conformar, fabricar, distribuir, utilizar y relacionar su mensaje, de la
manera mds adecuada posible, con el medio ambiente que lo rodea. Esto
sblo se puede lograr eficazmente cuando se domina el lenguaje visual, base
fundamental de toda creacion gréfica.

El lenguaje visual estd conformado por elementos y técnicas que integran
gréficamente el contenido de un mensaje. El cartel parte bdsicamente de un
texto y una imagen, los cuales estdn presentes en un espacio bidimensional
previamente determinado. Como ya se ha dicho, este espacio puede variar
desde las dimensiones de un gran espectacular hasta el carntel de formato
mas pequefio.

De ahi que el disefiador decida la posicion, direccién e importancia del
texto e imagen con respecto al espacio bidimensional a emplear, tomando
en cuenta, claro estd, el contenido del mensaje y la exhibicion del mismo a
un publico dado.

El cartel, como toda manifestacidén grafica, incluye en su composicion
elementos bdsicos que constituyen parte fundamental de su materia prima
visual. A partir de estos elementos se proyecta y se expresan todas ias diversas
variedades de declaraciones visuales, objetos, entornos y experiencias. Estos
elementos son herramientas utiles en el disefio del mensaje visual. Pero,
para su usoc adecuado, es recomendable conocer los aspectos basicos de la
composicion y todos los demds factores que intervienen en ella.
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Composicién.

La composicién, como la define Fabris-Germani, es "...Ia tarea de disponer
en el espacio-formato varios signos, segun la idea directriz, para obtener un
resultado estético que provoque el efecto deseado y una lectura facil y
agradable." "%

Fabris-Germani agrega que el espacio-formato y los signos son elementos
graficos objetivos, poseedores de una energia propia y con un lenguaje
particular. Ambos aspectos son manipulados inteligentemente a partir de la
razén y fuerza creadora del disefiador, con Ia finalidad de suscitar interés y
una aceptable percepcién en el individuo o grupo social al que va dirigido el
mensaje visual.

Existen diversas clases de composicidn, segun plantean los mismos Fabris-
Germani; cada una de ellas son utilizadas para resolver problemas especificos
de disefio:

1. Composicion cldsica o
estatica: Se basa en los motivos
estéticos que han perdurado durante
siglos. " Aprovecha el estatismo de
la unidad, del equilibrio, del ritmo y
de la simetria, conjugando con
fantasia genial los elementos
compositivos individuales en una
armonia general de conjunto."t'® lLa
composicién clasica elimina todo
aquello que pueda sugerir
movimiento, evolucion o
transformacién, provocando con ello
un efecto tranquilizador.

Vesa Tuukkanen, Finlandia.

15. Germani-Fabris. Fundamentos del provecto grafico. 2a. ed. Editorial Don Bosco.
Barcelona, 1973. P. 15.
186. op. cit. P.18.
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Ivan Chermayeff, Estados Unidos.

3. Composicién continua: La
accién de los elementos visuales se
desenvuelve dominando el espacio-
formato con una narracién continua,
sin que exista por ello un punto que
determine un interés preponderante.

2. Composicién libre o dinamica:
Da la sensacién de movimiento y fuerza
causada fundamentalmente por el
contraste entre los distintos elementos
que conforman la composicién, sin dejar
de lado los conceptos fundamentales
de unidad y equilibrio.

ZADERS + HUNEA -

Marina Langer-Rosa, Alemania
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4. Composicién en espiral: Este
tipo de composicién maneja una fuerza
vital cuando los elementos se expanden
hacia el exterior del formato o bien
pueden replegarse hacia si misma
provocando un efecto mds dramaético. La
composicién espiral alude a un sentido
de profundidad.

5. Composicién polifénica:
Término metafdrico que se utiliza para
expresar la existencia de otros temas
compositivos desarrollados simulta-
neamente y que se condicionan entre

sl.

Dave Plunken, Estados Unidos.

17. op. cit. P. 25,

wn BLANS RIS

Paul Davis, Finlandia.

Fabris y Germani apuntan el concepto
de composicidon como una organizacién
de energias en la que es preciso
distinguir la naturaleza y el
comportamiento de las mismas. "Estas
fuerzas y su organizacién se
complementan reciprocamente en un
conjunto de ileyes fundamentalmente
inmutables, porque siendo
trascendentales y universales son, al
mismo tiempo, generadoras y
generadas por la buena composicién.
Estas leyes empiezan a existir en el
mismo instante en que se establecen el
espacio, el signo y la composicién." '
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-Ley de la unidad: Es el principio fundamental del orden estético; es la
armonia total entre los elementos que conforman el todo en la composicién:
lenguaje-signo, contenido-forma. La unidad viene a ser un equilibrio adecuado
en cuanto a los diversos elementos en una totalidad que es perceptible
visualmente.

-Ley de la varledad y del interés: La variedad se refiere a la forma de
seleccionar los elementos que integran la composicién. Esto crea un interés
a partir del conflicto, contraste y tensiones que surgen entre cada uno de sus
elementos.

-Ley del resalte y la subordinacién: La unidad de una composicién
exige un elemento dominante en la misma, que mantenga subordinado al
resto, con la finalidad de establecer un punto principal de atraccién que
contribuya a obtener la unidad y el orden requeridos.

-Ley del contraste o del conflicto: Esta ley va muy relacionada con la
anterior, ya que el resalte implica a su vez el contraste y, por ende, la
subordinacién requiere de una proporcién justa entre los diversas categorias
del fenémeno visual.

~Ley del ritmo: En el ritmo intervienen factores como la simetria, la
intensidad y e! equilibrio, que forman parte fundamental del leguaje gréfico.
"El ritmo es la sucesién y armonia de valores visuales: dibujo, espacio,
claroscuro, color, dimensién, movimiento y equilibrio, puesto que el ritmo
dsbe aplicarse con racionalidad y coherencia légica, segun una experiencia
comin a todos los hombres, utilizando incluso, cuando sea preciso, las reglas
de las Matematicas y la Geometria."'®

18. op. cit. P. 33.
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Se identifican los siguientes tipos de ritmo:

1. Ritmo constante: Es la sucesién regular de un mismo elemento de
acuerdo con un movimiento de traslacién y rotacién. Esto permite obtener un
efecto decorativo pero también se corre el riesgo de obtener una expresién
grafica monétona.

2. Ritmo libre: En este caso la sucesidn ritmica varia indefinidamente. Es
la proporcidén compositiva. La variedad de los elementos presenta un equilibrio
dindmico que provoca un mayor interés.

LESANNEES 20

Lawrence Bender, Estados Unidos.
Alain Lévesque, Canadd.
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Simetria.

Es el equilibrio de energias o fuerzas contrastantes. Dicho equilibrio se

obtiene a partir de las disposiciones

espaciales de los distintos elementos,

siendo el mas comiuin el de la repeticién, lo cual sugiere movimiento. A partir
de este movimiento se obtienen las siguientes formas de simetria:

1. Simetria lineal: Surge cuando
.un mismo elemento aparece colocado
en espacios sucesivos, esto es, un
movimiento de traslacion que sigue
una recta imaginaria.

DABND

DVEVS

3. Simetria bilateral: Es la
simetria alternada que se forma con
un ritmo de periodo simple, de modo
que las partes son simétricas a un
solo eje imaginario. Como ejemplo
estd la reflexion especular de un
objeto.

2. Simetrfa alternada: Los motivos
constructivos de la composicién se
suceden en este caso con un ritmo de
periodo simple (procesos ritmicos
sucesivos; por ejemplo el latido del
corazén) o, incluso, de periodo
compuesto (suma de procesos ritmicos
simples).
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4. Simetria radial: Las partes de
una forma son simétricas respecto a e .
un centro real o imaginario.

>

o<

To%0%

5. Dilatacién: Propuesta por Bruno
Munari, este tipo de simetria consiste
en la ampliacion de la forma sin
r N modificarla. :
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Equilibrio.

Continuando con Fabris-Germani, el equilibrio es “la justa medida de todos
los valores que pueden concurrir en una composicién.” ' Es el resultado
exterior de la composicién, pero también el principio basico que rige su
propia estructura. Se identifican los siguientes tipos de equilibrio:

1. Equilibrio estdtico: Hace referencia al equilibrio entre el peso y las
demds caracteristicas de los elementos semejantes, dispuestos
simétricamente respecto a un eje imaginario. Esto confiere a la composicién
un cardcter sereno y cldsico.

2. Equilibrio dindmico: Con este término se designa la composicién
que no posee una distribucién simétrica en las partes o en su totalidad. El
peso, la orientacion y la direccién, son los tres factores que determinan el
equilibrio y Ia tensién de una composicién.

1938 19974

Roy Boy, Estados Unidos.
Pagina del libro "Leyendas*, México.

19. op. cit. P.50.
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Lenguaje.

Es la capacidad que tiene un signo, ya sea particularmente 0 en conjunto,
de expresar por si mismo un significado. "La finalidad de la composicién se
resuelve puss, en el lenguaje necesario e indispensabie para transmitir el
valor expresivo propio de cada obra...el lenguaje queda como algo inherente
@ innato a la obra misma, siendo expresién y objetivacion de una idea; nace
con el signo y esta ligade a su comprensién; evidentemente, la obra puede
expresarse con un lenguaje claro y explicito, o bien obscuro y hermético." ©°!

Espacio-formato y signo.

Espacio-formato y signo son los elementos précticos que Fabris y Germani
definen como los entes de la composicién.

El espacio es el marco en el que se objetivan los signos; al limitarlos y
otorgarles determinadas medidas se convierten en formato (espacio-formato).
*.....en el espacio se relnen todos los aspectos visuales de cada uno de los
entes de la composicién, por lo que es posible aplicar al espacio el lenguaje
que se usa, por ejemplo, para la forma, para los rectédngulos arménicos, para
el color o para el resaite éptico...los cuales, en efecto, se realizan en el
espacio y con el espacio y combinandose, dan forma a la sintesis del gran
ritmo compositivo.” ",

El signo -continda Fabris-Germani- es toda huella gréfica dejada sobre un
soporte por un instrumento apropiado. En el signo se distinguen dos aspectos
basicos referentes a la cuestién estética y técnico-practica del signo. La primera
se refiere al aspecto expresivo y agradable de! signo; la segunda concierne
a la operacién material de su ejecucion, que depende de los instrumentos
con que se traza el signo y del soporte que se utiliza.

20. op. cit. P. 55.
21. op. cit. P, 60-61.
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El signo, como huella gréfica, presenta tres aspectos distintos: lineal, medio
y de superficie; éstos permiten especificar su dimension, a partir de la cual
se distinguen los puntos, las lineas y las masas.

Los componentes del signo son tres: la forma, el tratamiento y el lenguaje.
«Forma:

“Es el contorno de un signo sensible, la linea que precisa y aisla del medio
ambiente la realidad fisica del signo; lo que determina la diferencia y el modo
de ser de los entes. Luego, la forma es, esencialmente, cualidad y modo de

ser del signo."2?

El contorno que define una forma crea un ritmo propio; muestra relaciones
tanto internas como externas entre las partes y el todo, tales como la intensidad,
tamario, peso, proporcién, dinamismo o estatismo.

-Tratamiento:

Corresponde al modo de ser o existir del signo.Se dice que el signo tiene:

1. Tratamiento interno o signo positivo, cuando prevalece sobre el fondo
del soporte en el que esta trazado.

2. Tratamiento externo o signo negativo, si es el fondo del soporte el que
prevalece.

Las propiedades perceptivas de la estructura del signo y del espacio
dependen de las diversas medidas {écnico-expresivas que se empleen, por
ejemplo:

* del soporte sobre el que se traza.

* del pigmento que se emplea para dibujar.

* del instrumento que se utiliza para trazar.

Lo anterior, aunado al color, contorno, peso y estructura de la linea,
contribuyen definitivamente a ia estructura del signo.

22, op. cit. P. 69,
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~-Lenguaje:

Aun cuando este punto ha sido tratado anteriormente, es necesario
profundizar en el mismo. El lenguaje constituye parte fundamental de todo
signo, por lo que es conveniente que se analicen los caracteres gréficos que
intervienen en la contruccién de este lenguaje:

Lenguaje de la linea: Por su trazo, un linea puede resultar débil o
fuerte, sencilla o suntuosa, rigida o fluctuante. Por ejemplo, una linea modulada
expresa mayor fuerza donde la estructura es mds poderosa; una linea recta
indica rigor, precisién y constancia, al contrario de una linea filiforme que se
emplea en expresiones gréficas mas complejas.

Lenguaje de la masa: La forma es cualidad y modo de ser, lo que
permite distinguir un cuerpo de otro, ademas de conferirle una fisonomia y un
lenguaje propios. El cuadrado tiene un ritmo constante, es equilibrado, estético,
simétrico; simbolo de la solidez y la voluntad. En cambio el circulo es la
forma perfecta y precisa; su dinamismo irradia simetria y es el simbolo de la
atencién maxima.

Lenguaje de la estructura: Sobre la estructura interna de las formas
se pueden hacer observaciones interesantes, ya que, como afirma Bruno
Munari, la estructura puede ser generada a partir de la repeticién de formas
iguales o semejantes en estrecho contacto entre si, 0 en tres dimensiones.
Una estructura modula un espacio, déndole a este una unidad formal y
facilitando por tanto el trabajo del disefiador.

Contraste.

Gillam Scott sefiala que la percepcion de la forma es el resuitado de
diferencias en el campo visual. La primera percepcion, en cuanto a contraste
se refiere, es la originada por la luz. Esta ofrece dos clases distintas de
sensacién visual: cromatica (con matices) y acromatica (sin matices).
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En la percepcion de superficies reflectantes se identifican las siguientes
cualidades tonales:

* Valor: Corresponde a la claridad y oscuridad de los tonos. Es la cantidad
de luz que puede reflejar una superficie.

* Matiz: Es el color mismo o “croma“. Existen tres matices elementales que
son el amarillo, el rojo y el azul.

* Intensidad: También conocido como saturacién, se refiere a la pureza de
un matiz que puede reflsjar una superficie con respecto al gris.

El contraste no sélo responde a la cantidad y tipo de luz que reflejan las
superficies, sino que corresponde también a la manera en que la reflejan,
esto es, a la textura visual, que estd relacionada con la cualidad téctil de una

superficie.

Por otra parte, la proximidad de dos formas de naturaleza opuesta provocan
un contraste que intensifica su comunicacién al valorarse entre si (por ejemplo,

un circulo con un tridngulo).

Wucius Wong, en su ya referido libro, sefiala los siguientes tipos de contraste:

a) Contraste de figura.
Una figura puede ser descrita
de diversas maneras. De ahi
que este tipo de contraste sea
complicado. Puede existir el
contraste entre una figura
geométrica y una orgéanica,
pero también puede existir el
contraste entre dos figuras
gecmétricas.
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b) Contraste de tamaiio. El contraste
entre lo grande y lo pequeno se ve en las
formas planas, mientras el contraste entre
lo largo y lo corto se ve en las formas

lineales.

¢) Contraste de color.

Este contraste se puede dar de la
siguiente manera:luminoso/oscuro,
brillante/opaco, célido/frio, etcétera.

d) Contraste de textura.
Algunos casos tipicos de textura son:
suave-rugoso, pulido-tosco, opaco-
satinado, etcétera.
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e) Contraste de direccién.
Dos direcciones cualesquiera que
se encuentren en angulo de 90°,
estan’ en contraste maximo. Dos
formas que se enfrentan entre si
crean un contraste de naturaleza
muy distinta, porque no dejan de
ser paralelas aunque una de ellas
haya sido rotada 180°.
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f) Contraste de posicion. La
posicién de una forma es reconocida
por su relacién con el marco, o el
centro, 0 la subdivisién estructural
que la contiens, o las lineas
estructurales cercanas u otra forma.



g) Contraste de espacio. Cuando el espacio es considerado como un
plano liso, se perciben los contrastes ocupado/vacio, o positivo/negativo. El
espacio en blanco puede ser visto como apretado o como expansivo, y puede
tener contrastes de figura y tamafio si es visto como una forma negativa.
Cuando el espacio es considerado como ilusorio, las formas pueden parecer
€como en avance o retroceso, estar cerca o lejos, ser planas o tridimensionales,
paralelas o no-paralelas al plano de la imagen, etc., en contraste espacial
entre sf.

h) Contraste de gravedad. Hay dos tipos de contraste de gravedad:
estable/inestable y ligero/pesado. La estabilidad o inestabilidad puede deberse
a {a figura misma, o a la conformidad o desviacién respecto a la verticalidad
0 a la horizontalidad. Una forma estable es estdtica, mientras una forma
inestable sugiere movimiento. El peso o lo liviano de una forma pueden
depender de! uso del color, el tamaiio o la figura en si misma.

Por otro lado, Fabris y Germani sefialan que "en torno al contraste hay dos
actitudes opuestas: para unos es una necesidad vital, para otros un obstacuio
que hay que superar."

23. op. cit. P.161.
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Armonia.

"Comprende los conceptos de vinculacion, disposicion, acuerdo y sintesis
de partes diversas que deben formar un todo proporcionado y concordante...;
la armonfa relne e identifica las partes de un todo." 24-

Aparentemente, la armonfa puede ser un-concepto completamente opuesto
al contraste; sin embargo, la armonfa -continda Fabris-Germani-, es un término
medio que puede combinar de algin modo los caracteres de la repsticién y
del contraste. "La composicién arménica es una organizacion de elementos
que se adaptan reciprocamente formando un todo en el que los signos y las
tensiones se modulan sutil y sosegadaments.” 2%

Al igual que el contraste, se puede identificar toda una serie de armonfas
relacionadas con la forma, direccién, dimension, etcétera.

Rectangulo dureo.

El rectdngulo dureo es una herramienta muy util en la distribucién y
proporcién de los diversos elementos que conforman la composicién en un
espacio-formato especifico, sea este bi o tridimensional. El rectangulo dureo
parte del cuadrado y la forma de obtenerlo es de la siguiente manera:

AI cuadrado se le saca el centro en el punto medio "C" de uno de sus
lados. Se traza el arco de la perpendlcular A" "B* seré4 el lado mayor y "A"
*C" el lado menor.

S 1

-0'618—

' Rectangulo aureo

24, op. cit..P. 162,
25, op. cit. P. 164



Geometria y construccién de rectdngulos estdticos y dinamicos.

La geometria es un instrumento auxiliar en el disefio de ambos tipos de
rectdngulos (estdticos y dindmicos). Estos rectangulos permiten obtener
formatos adecuados y proporcionados para et proyecto que se va a realizar.

Geometria de los rectdngulos estaticos:

Dos o mds superficies tienen los lados proporcionales entre si cuando sus
dimensionas son divisibles por una unidad de medida respectivamente de
tamafio diferente, pero contenida en un nimero igual de veces en los lados
correspondientes. Esta unidad de medida se (e conoce como madulo.

T ) (o= - - .
v - —J Madule
)
J
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Geometria de los rectdngulos dindmicos:

Los rectangulos dindmicos reciben este nombre porque la relacién entre
sus lados mayor y menor se expresa con rafces cuadradas . Los resultados
de dividir uno de los lados mayores da un cocients, estos nimeros no tienen
cuadrados perfectos pero se aproximan por defecto o por exceso.

El cuadrado es el origen de los rectdngulos dindmicos. El rectédngulo raiz
de 1, es el cuadrado, de &l se derivan los demds rectdngulos dindmicos.

Recténgula ralz .
de tres. '
_ooo=h7Eet
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Reticulas:

Otra forma de organizar el espacio-formato es contruyendo una reticula,
formada por lineas verticales y horizontales que se combinan para producir
los cuadrados vy, los rectdngulos, que forman el original de una publicacién
impresa.

Las lineas verticales de la red, son utilizadas para delimitar la entrada y
salida de los margenes, las columnas o bloques de texto y los espacios que
la separan. Las lineas horizontales determinan la cabeza y el pie del margen,
1a profundidad de la columna, la colocacién de los titulos, subtitulos y leyendas.
El empleo conveniente de la reticula facilita la organizacién de la superficie,
ya que determina las dimensiones constantes del espacio. Por otra parte
hace posible una disposicion objetiva, sistemaética y I6gica de todo el material
(texto & imagenes).

Los cuadrados y los recténgulos que resultan de una reticula, se les llama
campos reticulares, y pueden tener o no las mismas dimensiones; la altura
de sstos campos corresponde a un nimero determinado de lineas de texto, y
el ancho es el mismo que el de las columnas. Estos campos permiten ordenar

"los elementos de la composicién.

El empleo adecuado de la red facilita que la informacién quede claramente
ubicada en su totalidad; asi el ritmo de la lectura es aceptable, pues no se
requiere de un gran esfuerzo para ser lefdo y el contenido se retiene con
facilidad pues tanto las ilustraciones como el texto estdn localizados en
orden y en funcién de su importancia tematica.
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Tipografia y cartel.

La armonia tipogréfica crea un marco visual adecuado a un medio impreso
como el cartel. Aqui se puede mezclar diversos tonos y tamafios dentro de
una misma familia tipografica. E! peso del tipo ejerce una influencia
considerable sobre su facilidad de lectura (fina, media, negra, extrafina). El
estilo se refiere a la forma en que aparece la letra, esto es a su postura y
corresponde en gran medida a la manera en que se comunica ¢on el lector.

Cursivas: Conocidas también como italicas, afiaden un toque de distincién.

Condensadas: Son letras muy estrechas que dan un aspecto vertical del conjunto, No es
recomendable utilizarlas en grandes cantidades, ni tampoco en textos
escritos totalmente con maytisculas.

Extendidas: También se denominan anchas, ocupan mds espacio que fos tipos nonmnal
y condensado.

Serifs: Es el remate que limita la parte superior o inferior del trazado de una lstra.

Sans serif: Todos sus rasgos tienen e! mismo espesor son de fécil tactura.

E! sistema de medidas tipogréficas empleado en México, corresponde al
sistema americano basado en puntos. Esta medida es tan pequefa que se
utiliza otra medida més grande conocida como pica. La pica equivale a 12
puntos . Estas medidas estan en relacién con una pulgada:

6 picas {1pica =0.1667 de pulgada).
12 puntos { 1 punto = 0.0139 de pulgada),
{ 72 puntos = 1 pulgada).

1 pulgada
1 pica

Los puntos se utilizan para medir Ia altura de las letras, mientras que las
picas son empleadas para medir la longitud de la linea.

El empleo de una adecuada tipogratia en el cartel, depende en gran

parte, de la distribucion propia y conveniente que se haga del material
sobre el espacio-formato (papel).
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La tipografia para un cartel debe ser seleccionada con base en:

*Las condiciones en que el cartel serd expuesto.

*El tipo de ptblico al que ird dirigido.

*La distancia a partir de la cual puede ser apreciado y lsido.
*El contenido mismo del cartel.

Sobre este (ltimo punto es importante indicar que el cartel debe ser legible
a una distancia mds o menos considerable y el mensaje debe captarlo en
poco tiempo el perceptor, esto obliga al disefiador a encontrar la forma
adecuada para satisfacer la necesidad de legibilidad inmediata.

La longitud de! texto debe ser adaptada a las medidas del soporte y al
tamafio de las letras. La siguiente tabla indica el tamafio en centimetros de
los tipos para que puedan ser legibles a la distancia que ahi mismo se
indica:

Distancia del observador Altura minhima razonable (cms.)
al cartel (mts.)

10 25
20 5

0 75
40 10

60 15

80 20

(26)

Esta tabla estd considerada con respecto a las letras san serif como el
caso de la helvética, ya que el grado de legibilidad depende también del
disefio de la tipografia.

26, Laing, John. Disefio Gréfico, Ed, Hermann Blume. Espafa, 1985. P. 78.
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El proyecto gréfico.

Los elementos anteriormente descritos son herramientas indispensables
en la planeacién y ejecucidn de cualquier proyecto gréfico. Fabris y Gemmani
apuntan que todo proyecto grafico es en el momento creativo de la composicién,
un medio prégtico, util y muy necesario para la materializacién de las ideas
previamente concebidas. Estos autores agregan que este concepto de proyecto
grafico implica cuatro factores fundamentales:

1. Una suficiente experiencia artistica y cultural que valore la capacidad
estética y expresiva del disefiador.
_ 2. Conocimiento y dominio suficiente de fa tecnologia.

3. Conocimiento dsl valor econdmico de los materiales relacionados con la
realizacién del producto.

4. Consideracion de los aspectos funcional, estético y publicitario del
producto.

Bruno Munari propone el siguiente esquema como un método para lograr
un determinado proyecto grdfico. Este esquema incluye también varios
aspectos que proponen Fabris y Germani:
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(' ENUNGIACION DEL PROBLEMA )

'

VERIFICACION «——— [DENTIFICACION —_— VERIFICACION
CULTURAL
Técnico-sconémica Aspectos-funciones Histérico-gaogréfica
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CREATIVIDAD ~——CODIGO DEL USUARIO
Sintesis

'

MODELOS
PRIMERA COMPROBACION
SOLUCIONES POSIBLES——®> LAMAS SENCILLA
PROGRAMA DEL PROYECTO

PROTOTIPO



Este esquema sefiala los diversos tiempos o0 momentos de accién que por
lo general se llevan a cabo para ejecutar un proyecto grafico.

Enunciacién del problema: Este puede ser indicado por el cliente, la
empresa o incluso el propio grupo social destinatario del producto. Se tiene
que realizar un andlisis de las necesidades para definir el problema, a partir
del cual se disefian consecuentemente los pasos a saguir.

Identificacién de los aspectos y de las funciones: El problema es analizado
bajo dos componentes bdsicos: el fisico y el psicoldgico. El primero se
refiere a la forma que debe tener el objeto a proyectar, y el segundo se
refiere a la relacién entre el objeto y el usuario. En relacién con la parte
fisica, se hace una comprobacién técnico-econdmica para ver si no ha sido
ya resuelto total o parcialmente en ofros casos. En lo correspondiente a la
parte psicoldgica, se hace una comprobacién cultural, histérica y geografica
para ver si este aspecto particular ya ha sido abordado. Estos datos pueden
incluso modificar al problema mismo.

Limites: De acuerdo con toda una investigacién previa sobre el objeto
mismo, se determinan los limites del problema.

Disponibilidades tecnoldgicas: Es recomendable que el proyecto se realice
con determinados materiales y técnicas disponibles fisica y econémicamente,
ya que ello contribuira a obtener un mejor resultado.

Creatividad: Depende completamente de la habilidad y produccién de
ideas del disefador. Esta creatividad debe apegarse mas a principios légicos
que a ideas fantdsticas vy liricas del propio disefiador, que no servirian para
una adecuada proyeccién del producto.

Modelos: De esta sintesis creativa surgen los modelos que son sometidos
a un examen de seleccién. Superada esta etapa, el disefiador pasa a corregir
los detalles que, posteriormente, lo llevardn a proponer lo que serd el
*prototipo®.
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Técnicas de reproduccién del cartel.

El cartel transmite un mensaje que debe ser legible a cierta distancia y
comprendido en un tiempo muy corto. Por ello, es necesario que el disefiador
tome en cuenta los siguientes aspectos:

* Tipo de mensaje,

* Publico al que va dirigido.

* Dimensiones del cartel.

* Lugar donde serd colocado.

De acuerdo con estos factores, los carteles se clasifican en dos grandes
grupos:

1. El primero estd conformado por los carteles disefiados para colocarse
en muros exteriores, expuestos al publico en general, de tal manera que
cualquier persona pueda captar su mensaje a simple vista. El tamafio de
ostos carteles va desde los 40 X 60 cm. hasta los de 70 cm. X 1 m.

2. El segundo grupo lo integran los carteles de tamafio menor a los 40 x 60
cms.; son colocados en muros interiores 0 en escaparates y mostradores.
Estén dirigidos a un piiblico més localizado. Llevan textos més amplios, que
demandan una mayor atencion.

En cuanto a los procedimientos de reproduccion mds comunes en la
impresién de los carteles son la tipografia, litografia, ofiset y serigrafia. Los
tres primeros son sistemas de impresién sofisticados y por lo tanto
econdémicamente mas caros; es recomendable emplearlos cuando el original
mecdnico del cartel contiene imdgenes fotograficas o ilustraciones en medios
tonos y se va hacer un tiraje miimo de 1000 ejemplares. La serigrafia es un
sistema de impresion mas sencillo y econdmico, adecuado para reproducir
carteles en colores planos. Permite imprimir un minimo de 25 ejemplares.

66



Existen técnicas disponibles y relativamente econémicas para llevar a cabo
la realizacién de un cartel tinico o la reproduccién de un nimero pequefio de
carteles. Sin embargo, antes de seleccionar alguna de ellas, es necesario
conocer las condiciones ambientales en donde sera colocado el cartel para

su exhibicidn.

El papel como soporte en el disefio del cartel constituye un factor de
suma importancia. La eleccién del mismo tiene que estar fundamentada en
el tamafio y en el formato del cartel, la técnica de impreasion, e! tipo de
superficis, la resistencia etc. En la seleccién del papel es conveniente que el
disefiador comente con el impresor sobre el papel més adecuado para hacer
determinado trabaijo.

Los principales tamarios de papel empleado en las imprentas son los
siguientes:

Tamafo 77x110y 77x5856 om.
70x100 y 70x50 om.
64x88 y65x90 cm
64x44 y 65x45 cm

cm

56x 88 X
56x 44 cm.
Carta de folio 16x22 cm,
Folio u oficio 22x32 cm.

Holandés comercial 22 x28 cm.
Medio holandés 14x22 cm,
Octavo espaiiol 11x26 cm.

(27)

27. Mcl.ean, Ruari. Tipografia. Hermann Biume. Espaiia, 1987. P. 104,
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CAPITULO III

Semidtica de la imagen.

"El lenguaje de los drboles....El lenguaje

de la hierba....

El lenguaje de las nubes y del bosque,

de las montanas y del agua...

jCudnto han escrito sobre eso los poetas!
Pero, ;existe realmente ese lenguaje de
la naturaleza?, jhablan en verdad con
nosotros la hierba, los bosques y las
nubes?"

A.M. Kondratov.
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1. Signo, significado y significante.

La semidtica definida por Ferdinand de Saussure, es la ciencia que estudia
la vida de los signos en el ambito de la sociedad. De ahi que la lengua,
cédigos sociales y paralinglisticos, sefiales de diferente {ndole sean
considerados un sistema de signos.

Un signo es "un estimulo -es decir, una sustancia sensible- cuya imagen
mental estd asociada a nuestro espiritu a la imagen de otro estimulo que ese
signo tiene por funcidn evocar con el objeto de establecer una
comunicacién®, 2%

El lenguaje es un sistema de recursos verbales y no verbales que utiliza la
sociedad para comunicarse. Este lenguaje estd conformado por un signo
que viene a ser la unidad minima de sentido del mismo. Este signo linglistico
es arbitrario, ya que no depende de los referentes que domina. Por ejemplo,
el referente-objeto casa serd house o maison, sin que traiga en sf algo que
lo obligue a ser denominado de una forma determinada, ya que a cada
lengua le corresponde una organizacién particular. A su vez, el signo esta
conformado por un significante y un significado. El significante comprende la
materialidad del signo, lo que se aparece a los sentidos; el significado es 1a
imagen mental que se produce o evoca a partir de la presencia del significante.

Lo anterior puede parecer sencillo, sin embargo “los signos son equivocos
ya que tanto pueden designar algo como significarlo; tienen una relacién
muiltiple con sus usuarios; no sélo son convencionales y naturales, sino que
estdn histéricamente condicionadas, es decir, surgen y se desarrollan con el
lenguaje.”®

En el lenguaje verbal, la palabra (signo linglistico) es el elemento bésico
de la lengua, lo que corresponde al signo icénico en el lenguaje visual. Por
ejemplo, la palabra casa, puede tener diferentes connotaciones dependiendo
de su contexto. La imagen mental de casa tendra una concepcién diferente
entre un hombre urbano y un campesine; incluso la imagen mental de casa
entre personas de diferentes culturas tendrd también variables que hardn
distinta su concepcién.

28. Guiraud, Pierre. La semiologia, 12a. ed. Siglo XX!I. México, 1985, P. 33.
29, op. cit. P. 40
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En el lenguaje verbal como acto comunicativo, se identifican varias funciones
que han sido propuestas por Jakobson y quse, incluso pueden ser aplicables
a otros tipos de lenguaje como el visual por ejemplo. Estas funciones, las
presenta Penninou en el siguiente esquema:

Contexto
F. referencial
( informacién y pedagogia sobre ef objeto)

Remitente <4¢——————— Mensaje —————» Destinatario
F. emotiva F. poética F. conativa

(referencia al emisor) (conformacion retdrica det manifieste) (implicacién activa
de! destinatario)

Contacto
F. fatica
(sefalizacién de la informacién)

Cdédigo
F. metalingistica
{pertenencia publicitaria de la informacién)
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De acuerdo al esquema anterior, la funcién referencial estd centrada en
el objeto de la comunicacién, define la relacién entre el mensaje y el objeto a
que éste se refiere. Remite al caricter denotativo del mensaje al proporcionar
informacion real y objetiva.

La funcién emotiva se ubica en el emisor, presenta la relacién entre el
mensaje y su enunciacion. Esto es, la forma que se emplea para decir un
mensaje.

La funclén conativa tiene como objeto de estudio al perceptor, define la
refacién entre el mensaje y el perceptor, al reconocer en el mensaje aquellos
aspectos que indican la manera en el que el emisor se relaciona con el
perceptor.

La funclién poética indica el valor estético de un mensaje; define la
relacion que surge entre el mensaje y su expresion.

La funcién fatica estd centrada en el contacto, al definir la relacién entre
el emisor y el canal de emisién. Su objetivo primordial consiste en afirmar,
mantener o detener la comunicacién al verificar si el canal utilizado esta
siendo empleado en forma adecuada para que el mensaje llegue a su destino.

La funcién metalingiifstica esta centrada en el cédigo, remite al perceptor
al cédigo utilizado por el emiser, asegurando de esta manera la comprension
del mensaje. ‘

Es importante mencionar que estas funciones no aparecen regularmente
de forma individual, sino que cominmente se superponen unas con otras,
aunque existe una de ellas que domina.

Por ejemplo, en los mensajes que tienen un predominio referencial, la
axpresion de los mismos se hace en tercera persona, el cédigo empleado
para ello es completamente impersonal. En los mensajes con una dominante
emotiva, estdn caracterizados por la presencia de la primera persona (el
*yo"). En ios mensajes implicativos se destaca la inmanencia de la segunda
persona (U o ustedes).
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Ademds de los cddigos linglisticos existen otros tipos de cddigos que
cumplen con funciones muy especificas. Pierre Guiraud los clasifica de la
siguiente manera:

Cddigos l6gicos:

Su funcién consiste en significar la experiencia objetiva y la relacién del
hombre con el mundo. Bajo este pardmetro se identifican los cdédigos que a
continuacién se mencionan:

1. Cédigos paralingtilsticos:
- Relevos del lenguaje: Aquf se ubican los diferentes alfabetos (esctitura alfabética Braille,

morse. etc.)

- Sustitucién del lenguaje: Los diferentes cddigos alfabéficos son relevos del lenguaje articulado
y dependen necesariamente de él, El alfabeto transcribe el sonido de las letras a diferencia de
los ideogramas, pictogramas y jeroglificos que poseen un sentido propio y que designan
palabras o frases completas.

-Los auxiliares del lenguaje: Son los signos paralelos ai lenguaje como la entonacién, los
gestos, mimica, expresiones nalurales y espontdneas que acompafian al discurso.

2, Cédigos précticos:

-Sefiales y programas: Coordina la accién por medio de avisos, instrucciones o llamadas de
atencion. Las sefales permiten dirigir la circutacion o movimientos de conjunto; los programas
son sistemas da instruccidn para efectuar un trabajo.

3. Cédigos epistemolégicos:
- Cédigos cientlficos: Emplean cédigos més restringidos, no lingtfsticos adecuados para su
propio postulado.

Cédigos estéticos:

Parten de las representaciones imaginarias o analogas, que han adquirido
valor de signo en cuanto son una forma de caracterizacion real.

Cddigos soclales:
Tienen por objeto significar la relacién entre los hombres y por lo tanto entre

ol emisor y el perceptor, “La sociedad es un sistema de relaciones entre los
individuos que tiene por objeto significar la procreacion, la defensa, los
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intercambios, la produccidn , etc. con ese fin, las situaciones de los individuos
en el seno del grupo y de los grupos en el seno de una colectividad debe ser
significada. Ese es el rol de las insignias y de las ensefias que indican la
pertenencia a determinada categoria social: clan, familia, profesion,
asociacion, etc. Los ritos, las ceremonias, las fiestas, las modas, los juegos,
son modos de comunicacién por medio de los cuales el individuo se define
en relacién al grupo y el grupo en relacién a la sociedad, a la vez que ponen
de manifiesto el papel que alli cada uno asume.* 3

Dentro de éstos cédigos sociales se identifican los siguientes:

1. Los signos de identidad: insignias y carteles: Indican la pertenencia de un individuo a
un grupo social o econdmico. Expresan la organizacién de la sociedad y las relaciones
entre los individuos y los grupos. Aquf se incluyen las banderas, uniformes,
condecoraciones, maquillajes, tatuajes, nombres y sobrenombres. Los carteles desighan
objetos mé&s que grupos de individuos, pero éstos son objetos socializados.
Anteriormente, cuando aun se ignoraba la numeracion, los carteles eran empleados
para identificar las casas y los comercios.

2. Los signos de cortesfa: Aqul se incluye el tono de voz, saludos, férmulas de cortesia,
los movimientos etc.

Otro tipo de cédigos se consideran las vestimentas, los alimentos, ritos,
fiestas, juegos que sumados a los anteriores facilitan la elaboracién de
mensajes y por lo tanto la comunicacién entre el emisor y el perceptor, siempre
y cuando ambos compartan el mismo cédigo. Etf emisor decide de que manera
emplea los elementos de un c6digo; si sus signos son légicos, los mansjard
a un nivel denotativo (monosemia); si son sociales o estéticos, el emisor los
maneja a un nivel connotativo y los deja a la interpretacién abierta del receptor
(polisemia).

30. op. cit. B. 107-108.
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2. Objeto, soporte y variante.

En las imédgenes publicitarias, el signo es arbitario, pues el disefio en
general de estas imdgenes, ha sido elaborado por un grupo de personas
cuyo trabajo se centra en la creacién de un lenguaje publicitario por medio
de sistemas graficos y verbales. Lo anterior es complementado por un estudio
psicoldgico de las reacciones del receptor ante la presencia de estas imadgenes.

En el lenguaje visual, el signo estd conformado por significantes y
significados. L.a unidad significante resulta de la combinacién del objeto,
soporte y variantes; el significado es producto de la combinacién de diversas
unidades semdnticas. Objeto, soporte y variantes, son los niveles que
conforman el sistema de analisis del mensaje visual propuesto por Roland
Barthes en su libro "El sistema de la moda”.

El objeto viene a ser el tema de la imagen. Dentro de la publicidad hay
mensajes en los que el objeto aparece con toda claridad: prendas de vestir,
alimentos, autos, productos de belleza, etc. Pueden existir temas como la
educacién o la salud por ejemplo, donde el cbjeto no aparece en el mensaje
en sf, sino que en su lugar se presenta un objeto que lo sugiere. Esto también
puede ser vélido, sin embargo, es mds comun presentar al objeto como la
imagen mas importante.

Los soportes conforman todo lo que no es el objeto, ya que son éstos los
que contextualizan al objeto. Dada sus caracteristicas, los soportes sirven de
vehiculo a la significacién; transmiten el sentido de lujo, belleza, salud,
juventud, comodidad, etc. que inciden en las supuestas cualidades del producto
prasentado por la publicidad. Se distinguen fundamentaimente los siguientes
tipos de soportes:

- Ambientales: Se clasifican en naturales y artificiales. Los primeros hacen
refaerencia a todo aquello que no ha sido producido por el hombre en relacién
con el ambiente: mar, playas, bosques, montanas, rios, selvas etc. Los
artificiales vienen a ser aquelios producidos por el hombre: edificios, calles,
automdaviles, maquinas etc.

- Animados: Se dividen en humanos, animales, objetos y caricaturas.
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Las variantes son la forma en que aparece el objeto y el soporte. Esto es el
modo de presentacién del objeto y la forma en que se trata el soporte. Las
variantes pueden ser infinitas, sin embargo se seleccionan con base en lo
que se quiere presentar del objeto, esto viene a ser la connotacion del mismo.
Daniel Prieto propone la siguiente clasificacion de las variantes:

-ubicacion en el plano. -gestuales

-de color -posturales

-de forma -de vestido

-de tamafio -de detalles personales.
-de textura

Para comprender mejor lo anteriormente expuesto, se presenta el siguiente
ejemplo:

CARTEL: Servicio a la infancia

Objeto: Adopcitn
Significante/soporte:

En el cartel hay dos imégenes:

'Nifio de seis arios, piel blanca, cabello negro, ojos
expresivos,

Rostro del mismo nifio con la mano de un adulto sobre
su hombro.

Varlantes:

Imagen en blanco y negro del rostro del nifio
mirando hacia el frente. Su expresién es triste.
- Imagen en tonos célidos del rostro del nifio

et e : mirando también hacia el frente, ahora sonriente.
T La mano del adulto posa sobre el hombro del nifio.

N\ A .
~ Hazle sitioen tu fumilia

Cartel espafiol. Significado

1a. imagen: Tristeza y soledad.
2a. imagen: Proteccion y carifio.

Adoptar un nifio le da color y calor a su vida,
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3. Figuras retéricas

El aparato pubiicitario va encaminado fundamentalmente a fomentar hébitos
de consumo en la sociedad. La publicidad emplea los medios masivos de
comunicacién para incidir en el poder de eleccién y compra del individuo
comun, incluso crea necesidades que van relacionadas con facteres de tipo
psicolégicos y sociales.

En estas circunstancias, la publicidad como tal tiene siempre un contenido
referencial. "El producto que designa el texto, que subraya e! grafismo y exalta
la argumentacion rara vez estd ausente de la imagen." "

De ahf que el producto sea concebido bajo diferentes maneras de publicidad
que se mencionan a continuacion:

La publicidad de presentacion incluye las diversas formas publicitarias por
medio de las cuales se asegura la presentacién del producto. El presentado
se dirige complstamente al! objeto, lo indica y lo muestra al publico. A este
tipo de publicidad Penninou lo denomina publicidad de ostensién.

La publicidad de ostensién emplea bédsicamente los siguientes recursos:

- La designacién: Penninou sefala
que la designacién es la "palabra-
instrumento® con valor demostrativo y
con una fuerte capacidad de
impresionar para remitir a un objsto
préximo. Muchas veces esta funcién
recurre solamente a un ademén
puramente gestual, que cumple a final
de cuentas con su objetivo: mostrar el
producto sefaldndolo.

P. Hauser. Checoslovaquia, 1938.
31, Penninou, Georges. Semiética de la publicidad. Colsccién Comunicacién Visual. G.G. P.107.
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- La exhiblcién: Es un recurso que
se emplea mas frecuentemente que
la designacién. El presentador no
necesariamente tiene que ser una
AR A vt persona, inclusive puede ser un
s animal 0 un objeto animado. Al
coBtrokes mogew respecto Penninou agrega: “...un
objeto presente no es
necesariamente un objelo
presentado. Y un objeto presentado
no es sélo un objeto presente. La
presentacion se sefiala mediante el
uso de cddigos que es facil
inventariar.” ©2

Viktor V. Shestakov. URSS, 1984.

Estos cédigos a los que se refiere Penninou son:

-Cddigo gestual tendido/no tendido: Ei objeto o producto se adelanta hacia el
observador, al ser sostenido y mostrado para su exhibicién.

-Cédigo gestual distanciado/no distanciado: Algunos de estos cédigos remiten
al observador hacia el objeto al ser este sostenido y mostrado para su
exhibicién.

Oftros c6digos de tipo posicional introducen al perceptor a una cietta geografia
del mensaje, donde e! objeto puede ser ubicado, delante/detrds, central/no
central, alto/bajo del espacio visual,

32, op. cit. P.112
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Anuncio impreso.

Otro tipo de publicidad es la generada
por la autopresentacion del objetc en
sf; aqui se dispensa de la presencia del
presentador, el objeto coexiste tal cual
en un ambiente destemporalizado y
pasivo. A esto se le denomina como
publicidad de exposicién. En este
caso, el objeto o producto puede ir
enmarcado de manera muy sutil con la
finalidad de ser “presentado” sin incluir
para ello a ningdn personaje, ni tampoco
ningun elemento anecddético. El objeto
o producto se constituye por si solo, ya
que expresa su perfeccién a través de
la manifestacién exclusiva de su
existencia. Para slio, el objeto se sitia
en un primer plano, sobre un fondo vago,
monopolizado por la luz y/o ei color, la
palabra queda reducida al nombre de
la marca, estdn ausentes por completo
cualquier apoyo de tipo argumental o
anecdético, asi como el presentador
mismo.
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La aparicién es otro recurso que encuentra su justificacién cuando se trata
de crear en el mercado la conciencia de que un nuevo producto ha salido a
la venta. Penninou indica que "la imagen no exalta tanto el objeto como el
acontecimiento que supone su lanzamiento al mercado. Por ello el manifiesto
se organiza alrededor de una dindmica de advenimiento."®?

33. op. cit. P, 114,
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En fa publicidad Implicativa, el personaje mira de frente al perceptor, se
dirige abierta o sutilimente para presentar el producto. Este tipo de publicidad
se ejerce en determinadas condiciones, ya que recurre a cédigos que
dependen de la técnica fotogréfica ( luminacion del fondo, el objeto o sujeto
que porta el producto para ser *llevado” hacia quien lo mira), la postura de
los personajes y su expresién corporal.

Los recursos cominmente empleados en la publicidad implicativa son:

a). Frontalidad de los personajes: La mirada del o los personajes se mantienen
fija en el espectador ausente. Esta actitud pone al personaje en una posicion
de superioridad con respecto al receptor, ya gue generalmente el gesto del
personaje es extrovertido, autoritario, seguro.

b). Tres cuartos: El personaje desempefia amablemente el pape! de
presentador . Invita a ver el producto sin buscar un encuentro directo con el
receptor. Penninou lo define como un *personaje publicitario més cargado de
interrogantes, mas enigmédtico, mas contemplativo, llamado a tener un papel
eminente en-la estética del género.” 4

c). Perlil: El perfil se construye a partir del modo de la tercera persona. El
presentador o personaje se convierte en un sujeto observado, su mirada es
indiferente y evasiva con respecto al receptor, Con relacién a esto Penninou
sefiala: “El frontal y tres cuartos han dado paso al perfil que se decodifica en
“él" (ellos) o en "ella" (ellas) o, en el caso todavia mds extremo, de un personaje
de espaldas. Esto explica por qué el erotismo publicitario es tan a menudo
un erctismo de perfil. Y no porque el perfil permita disimular mejor lo que no
se desea mostrar claramente, sino porque, régimen de la no persona y de fa
no implicacion, propone un espectdculo exterior, no mezcla al lector en una
partida equivoca y no hace del destinatario un participante." =

34, op. cit. P.135.
35. op. cit. P.136.
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Publicidad impiicativa.

Frontalldad de los personajes.

Este cartel emplea técnicamente los
recursos de la publicidad implicativa, sin
embargo la connotacién es completamente
diferente. El nifio inspira toda una serie de
sentimientos relacionados con pobreza,
desamparo, descuido, olvido, que se
contraponse con el concepto que se conoce
de publicidad implicativa en cuanto a la
frontalidad de los personajes.
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Tres cuartos.
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De lo anterior, se desprende una concepcién de la imagen publicitaria més
especifica que se remonta a los elementos estilisticos empleados desde
Aristételes en la retérica y retomados posteriormente en Ia literatura. Esta
concepcién astd formada por lo que se conoce como "figuras retoricas”.

Los diferentes tipos de publicidad se complementan con estas figuras
retéricas, donde la "figura” significa cisrta transgresién del lenguaje comtn
con el propésito de enfatizar un significado y la "retérica” es el arte de
expresarse en publico o como diria Daniel Prieto "el arte de la palabra
fingida, calculada en funcién de un efecto.” @

Estos elementos retéricos han sido empleados durante siglos tanto en el
lenguaje verbal como escrito y ultimamente en el campo visual se han
convertido en una herramienta indispensable que han tenido un influencia
considerable en el disefio de los mensajes, principalmente en lo referents
al cine, a la publicidad y a la propaganda.

Estas figuras retdricas son agrupadas de la siguiente manera ( se incluye
un ejemplo literario y otro visual para una presentacién mds completa).

Figuras de adjucién.

1. Las figuras de adjucién agregan uno o varios elementos. Dentro de este
grupo se reconocen las siguientes:

~-Repeticién: En la literatura la repsticién es la reiteracion de la misma
palabra o el mismo grupo de palabras. En el lenguaje visual el mismo
personaje u objeto se multiplica en la composicién dei mensaje.

aparece un agua callada, un agua negra, un agua profunda, un agua inmévil,
un agua misteriosa, un agua milenaria, un agua ciega......

(De ‘La ruta de Don Quits’)

36. Prieto, Daniel. Elementos para el andlisis del mensaje. ILCE.
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Gert Jacobsson. Suecia, 1978

«~Acumulacién: Se muestran
personajes y objetos que
colman la composicidén de
elementos que reafirman el
sentido que se persigue. En la
literatura lo més aproximado es
la paranomasia o semejanza
entre dos o mas vocablos que
tienen todas o casi todas las letras
iguales.

&l verso suti que pasa o se posa
sobre la mujer o sobre la rosa,
beso puede ser oser manposa.....

Repeticldn.

(Rubén Dario)

Acumulacién
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Paula Svobodovd. Checoslovaquia, 1979.
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Oposicion.

87

~-Oposicién:Esta se logra
por medio de la oposicién
de objetos, ambientes,
colores y sujetos diferentes
entre si. La antitesls es
la figura retérica en literatura
Que mds se acerca a la
oposicién, ya que es la
contraposicién de dos
palabras anténimas:

*Lioran los justos y gozan los
culpables”

"Yo pequé , mi Sefior, y tu padeces;
Yo los delitos hago y ti los pagas.”

( Ojeda, "La Cristiada" )

Publicidad de Benetton, 1989




2. Las figuras retéricas de supresion no incluyen el todo sino una de sus
partes. La mds importante dentro de este rublo es fa sinécdoque, que en
literatura consiste "en llamar a una cosa con el nombre de otra, mds no ya
por semejanza, sino por coexistencia, por conexién, porque las dos existen
a la vez y son contiguas en el espacio." Por gjemplo:

*mil almas en la plaza"
‘aquél era un solo grito”

"Cervantes tenfa una pluma admirabla®

En e! lenguaje publicitario, la
sinécdoque se presenta el
todo a través de una parte
que enfatiza aun mds el
sentido del mensaje. Realza
una parte del objeto o sujeto
para expresar en ese detalle - .
las cualidades del producto. R -

BESOS ROBADOS

R CRANTLS N COLORES’ DIRECCION FRANCONS TRUFFALIT i

Cartel cubano

Sindcdoque
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3. En las figuras de sustitucién se destacan los siguientes:

~Hipérbole: En el campo de la literatura la hipérbole es la aumentacion
cuantitativa de una de las propiedades de un objeto . En la publicidad es la
exageracion visual, los objetos y personajes aparecen a un tamafio muy por
encima de lo normal.

“Erase un hombre a una nariz pegado...”
(Francisco de Quevedo)
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-Metdfora: Elemento ampliamente utilizado en la literatura que se basa
fundamentalmente en Ia relacién de semejanza entre los significados de las
palabras que en ella participan; aunque generalmente estas palabras hacen
referencia a aspectos de la realidad que habitualmente no se vinculan. Por
ejemplo:

*Yo quiero ser llorando el hortelano
da la tierra que habitas y estercolas”

( "Elegla" de Miguel Heméndez)

En lo que respecta al lenguaje visual las imdgenes de los elementos son
reemplazadas por otros que tienden a enfatizarlo por semejanza. Se basa en
un mecanismo de transferencia al otorgar a otra imagen el valor o las
cualidades que supuestamente posee el producto.

Masuterau Aoba. Japén, 1981,

Metdfora
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-Metonimia: Presenta las causas de algo a través de sus efectos. Esta
figura tiene un gran poder de sintesis, pues se basa en la transferencia de
sentido a través de lo inmediato. Por ejemplo:

‘Uamaron a la puerta unavoz y un nombre”
(Jorge Luis Borges)

Barthes sefiala que la metonimia es una figura que permite asociar el
deseo al sentido, de ahi que su eficacia publicitaria sea indiscutible. *Se
actua por intermedio de un tipo (el seductor, el deportista, el vaquero), por
intermedio de una historia (una excursidn, un pasec en velero) o por
intermedio de un objeto para significar en cualquiera de estos casos las
cualidades del producto.” 7

Ogawa, Tadahiko. Japén, 1984

Metonimia

37. Penninou, Georges. Semidtica de la publicidad.....P. 200
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4.Enlasfiguras de Intercambio se llevan a cabo una gradacion del elemento
visual promocionado hasta transformarlo en algo que lo simbolice. La
alegorfa seria lo mds
aproximado en el campo de
la literatura a la figura de
intercambio, ya que es la
sucesiéon de elementos
descriptivos o narrativos de los
que cada uno corresponde a
los diversos detalles de la idea
que pretende expresar. Un
ejemplo literario bastante
ilustrativo es el inicio de "La
Divina Comedia" , donde
Dante, antes de iniciar su viaje
de purificacion por el otro
mundo, habla de su extravio
en una "selva oscura”; de las
amenazas de tres animales
feroces; de la intercesién que
por él hace Beatriz ante Dios,
y de su salida de la "ssiva"
bajo la gufa de Virgilio,
enviado para salvarlo. En los

elementos de estos pasajes Melecio Galvén, México , 1974,
hay un juego coherente de
comparaciones implicitas que Intercambio.

aluden: a la confusién en que
se encontraba su espiritu, al
asalto de las pasionss, a la
intervencién de la Graciay a
la guia de la Razdn.
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5.la prosopopeya es una figura retérica que atribuye a los seres inanimados
y a los conceptos abstractos la animacion de los vivientes . En el campo
visual, el objeto tiene la palabra, incluso puede tomar apariencia humana y
llevar a cabo un discurso.

*la aurora de rosados dedos*
(“La Hiliada" de Homero)

" El viento frota las ramas de ia higuera”
Nuestra mejor arma

. . contra ol SIDA
Las figuras retéricas no se es Ia prevencion

tienen que ver o analizar como
algo separado, sino
comprenderlas dentro de las
relaciones que surgen entre
objeto, soporte y variantes.

Estas figuras tienen una amplia
difusién en el campo de la
publicidad; dadas sus
caracteristicas, son utilizadas
en otras formas de
comunicacién como puede ser
la historieta e inclusive la
fotonovela. Su misién puede
ampliarse a campos como la
educacién donde no han sido
exploradas completamente.

I‘

El conddn hace la prevencion

CONASIDA y Secretarfa de Salud

Prosopopeya
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CAPITULO 1V

El cartel y la comunicacién alternativa

"Los hombres no se hacen en el silencio,
sino en la palabra, en el trabajo, en la
accion, en la reflexion.”

Paulo Freire.
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4. Comunicacién alternativa.

En el &mbito de la comunicacién dominante, dia a dia el individuo coman
se enfrenta con una cantidad impresionante de todo tipo de publicidad; Ja
infinidad de mensajes que refuerzan una determinada ideologia y que
bombardean constantemente al individuo hasta llegar incluso a la
enajenacién, son factores que han contribuido a una problemadtica muy grave
en la comunicacién.

La ideologia dominante es aquélla que la clase en el poder emplea para
homogeneizar a la sociedad. "Significa la imposicién de concepciones y
evaluaciones de !a realidad, la reduccién de seres y situaciones a estereotipos,
la frustracién de cualquier forma de expresién individual y grupal, la negacién
de lo que cada quien puede desarrollar y reconocer en si mismo y en su
relacién con los demds."®® De ahi que la comunicacién alternativa deba ser
comprendida a partir de la unidireccionalidad de los medios masivos de
comunicacién y como un instrumento propuesto por un grupo de personas
cuya actitud es méds consciente ante la realidad.

El término "comunicacidn alternativa® debe ser entendido “"en conexién
con la ruptura del autoritarismo; si la clave del autoritarismo estd no sélo en
lo general sino también y fundamentalmente en la estructura de la vida
cotidiana, pensada en términos individuales, interpersonales y grupales, {a
comunicacién alternativa sélo tendra validez, sélo serd si recupera del
autoritarismo esa vida cotidiana en sus instancias individuales, interpersonales
y grupales" *®-

La comunicacion debe entenderse como una forma de relacién social,
donde existen varias formas de relacionarse, pero bédsicamente se pueden
distiguir dos: las relaciones autoritarias y las participativas.

38, Dlaz, Bordenave Juan. 3
Carrasquilla Editores. Méxnco. 1987 p. 11

39, Prieto, Daniel. Rigefio ¥ Comunicacién, Colaccién ensayos. UAM-X. P, 70.
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En un proceso de comunicacién, las relaciones autoritarias implican la
monopolizacién de la elaboracién de los mensajes y por lo tanto el uso
exclusivo de los medios por parte de los emisores, controlando de esta manera
cualquier tipo de informacidn que reciba el perceptor. En este caso, el perceptor
se reduce a un ser pasivo sin la oportunidad para participar activamente en
dicho proceso de comunicacion.

Al hablar de comunicacién alternativa se hace referencia al proceso que
motiva 0 promueve la iniciativa de la gente de una comunidad y en esta
medida se considera una actitud participativa. Sin embargo, aun cuando en
todo proceso de comunicacién se distinguen las fases de emisién, mensaje,
distribucidn y uso, 1o conveniente en un proceso alternativo “puro*, es que
en estas cuatro fases el perceptor intervenga completamente. Pero esto es
dif(cil que suceda, ya que puede darse el caso de que a una emisién y un
mensaje alternativo corresponda una distribucién y un uso dominante, o
viceversa. Como afirma nuevamente Daniel Prieto "lo alternativo se despliega
dentro de lo dominante, confundido, mezclado, confuso muchas veces...Las
formas puras no existen. Lo alternativo se va configurando por marchas y
contramarchas, por errores y aciertos, por fracasos, muchos fracasos, y
algunos éxitos"“°, :

En un proceso de comunicacién unidireccional, las relaciones autoritarias
implican la monopolizacién de la elaboracion de los mensajes y el uso exclusivo
de los medios por parte de los emisores, controla para el perceptor una
cantidad considerable de informacién, convirtiendo a éste en un ser pasivo
que acepta y responde -como lo espera el emisor- al mensaje recibido.

40, op. cit. P 65._
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Una comunicacién alternativa conllsva un proceso participativo ya que,
como afirma Daniel Prieto "los elementos formales y el sentido final del mensaje
resuitan totalmente distintos a las caracteristicas del autoritarismo. Estos son
elaborados en funcién del impacto, del efecto que puedan lograr en el
perceptor; aquéllos buscan enriquecer la percepcién, servir de expresién
individual o grupal; éstos cierran el camino a la interpretacién de determinado
tema, ofrecen versiones rigidas, no criticables; aquélios estan en funcién del
tema, incitan a la pregunta, al didlogo, a la profundizacién; éstos facilitan una
interpretacién a fin de que no se vaya mds alld de ella; aquéllas apuntan a la
creatividad, a la espontaneidad, a Ia ruptura de lo dado por lo sabido; éstos
buscan una sola respuesta; aquétlos abrir el horizonte de la pregunta. No
hay experiencia més enriquecedora en educacién que la elaboracién grupal
de un mensaje."“"

En cuanto a los mensajes, las funciones que cumplen en el marco de ias
relaciones sociales son muy especificas: indican, califican, expresan y
exhortan. En cada uno de los casos, el emisor selecciona determinados
signos y los combina de una manera especifica. Esa seleccién y combinacién
dependen del sentido que se quiere dar al tema en cuestién. Bajo esta
mecdanica, al perceptor no se’le permite analizar las caracteristicas de la
seleccidn y combinacion de los signos y por lo tanto no puede evaluar de
una manera critica la estructura formal de esos mensajes.

Una de las maneras para contrarrestar este tipo de situacién, es promover
un conocimiento de recursos semibticos que permite la decodificacién formal
del mensaje. Pero ¢cémo lograr que sean los propios individuos de una
comunidad los que se integren activamente a este proceso, e incluso lo
generen ellos mismos?

41, op. cit. P. 81,
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Lo primero que hay que conocer es el contexto en el que se desenvuelve
esa comunidad. Identificar las condiciones socioculturales y politicas que
prevalecen, los medios de difusién a los que tienen acceso y los mensajes
que emiten las instituciones que inciden en la comunidad, tales como la
iglesia, el centro de salud, la escuela, la presidencia municipal entre otras.
En este caso, las instituciones producen dos tipos de mensajes: los que se
presentan a través de folletos, carteles, volantes, periédicos murales etc. y
los que se producen o surgen en la relacién interpersonal y grupal.

Una comunidad, como menciona nuevamente Daniel Pristo, es su vida
cotidiana, la cual entreteje una trama de relaciones que se expresan desde
el lenguaje hasta formas de amistad, conceptos, creencias y estereotipos etc.
y es precisamente en estas relaciones comunitarias donde se hace posible
la influencia o no de los mensajes; la tinica manera de saberlo es integrdndose
a la comunidad, ya que hay relaciones que sdlo se muestran a la convivencia
y/o a la cbservacion directa. De esta manera se puede comprobar el alcance
de los mensajes, asf como el resultado final del proceso de comunicacién.

Todo esto conlleva un diagndstico comunicacional de la comunidad y aqui
Daniel Prieto ofrece una propuesta concreta: “La comunidad debe apropiarse
de los conocimientos de comunicacién, de elementos de andlisis de los
mensajes, de maneras de evaluar sus propias relaciones. Apropiacion que
supone un aprendizaje y una lenta tarea de integracién y de intercambio de
experiencias y conocimientos entre especialistas y pobladores" “2, Prieto
propone una investigacion participativa que dé lugar a soluciones participativas
donde los especialistas se intagren a la comunidad a fin de obtener un
diagndstico donde se reflexione sobre la vida cotidiana, la cual conlleva
también una tarea de concientizacion.

De ahi la importancia de crear o propiciar el desarrollo de procesos de
comunicacién alternativos, que permitan la profundizacién en una temética y
por ende ia toma de conciencia de la misma. En la medida en que lo alternativo
se haga presente en alguna de las fases de emisién, mensaje, distribucion e
interpretacién al estructurar sistemas de comunicacién distintos a los
dominantes, se coadyuvara a la transformacién paulatina de una sociedad
mds responsable y consciente.

42.op. cit. P.70
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2. Comunicacién rural: medios y mensajes

Como una forma de comunicacion alternativa se puede reconocer a la
comunicacién rural, que en una primera instancia se considera a aquella
comunicacién “"conformada por un conjunto de flujos de informacién, de
didlogos y de influencia reciproca existentes entre los componentes de!
sector rural y los demds sectores de la nacidn afectados por el funcionamiento
de la agricultura o interesados en el mejoramiento de la vida rural* “*"

Dentro de la comunicacién rural los medios y canales a través de los
cuales circulan los flujos de informacién pueden ser de dos tipos: personal
-formal o informal- como son las visitas mutuas, reuniones, ferias, fiestas y
velorios 0 de indole impersonal cuando se emplean revistas, audiovisuales,
periddico, radio y cartel. En este tipo de comunicacién se dan fiujos verticales
y horizontales, unilaterales y muitilaterales, ya que los protagonistas
fundamentales de la misma son la poblacién rural, el Estado y las empresas
relacionadas con la agricultura o los problemas del campo.

De alguna u otra manera el desarrollo rural gira alrededor de la
comunicacién: el agricultor necesita de ella para tomar decisiones de
produccioén y convivencia; el Estado necesita de ella para tomar las medidas
de politica agraria; las empresas toman sus decisiones en las investigaciones
que realizan para crear nuevos productos que satisfagan las necesidades
del campo.

Pero la comunicacion rural es un proceso mds amplio que la informacién
agricola o la extensién rural, ya que en ella surgen o se crean fiujos dindmicos
de comunicacion en los que interactian diferentes entidades de la sociedad
rural. Antes de la Segunda Guerra Mundial existian relativamente pocos
esfuerzos para difundir informacién en beneficio de los agricultores, a pesar
del caracter fundamentaimente agricola y rural de los pafses latinoamericanos.

43. Diaz, Bordenavs Juan E. ;Qué a3 la comunicacién rural?..... P. 32
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Posteriormente se crearon servicios de informacién agricola formados por
cuerpos técnicos y equipo especializados, cuya funcién era desarrollar
programas de informacién, utilizando diferentes medios para la difusién de
noticias y enseiianza técnica. Sin embargo, muchos de estos programas
eran elaborados en los escritorios de especialistas con poca investigacién
de campo y al aplicarlos no correspondian con la realidad de los habitantes
de las zonas rurales.

A finales de la década de los cincuenta, los servicios de informacion
agricola crearon una nueva forma de fortalecer ia tarea comunicativa. Intentaba
ejercer, a través de los medios, con la labor de los agentes extensionistas,
un contacto mds personal y directo. La labor del extensionista consistia en la
difusién de innovaciones tecnoldgicas a fin de incrementar la produccién y la
productividad de la agricultura.

En los setenta se presentaron cambios importantes en la filosofia de la
extensidn rural; ya confirmada su naturaleza educativa, la extensién rural
*promueve y apoya los cambios o transformaciones que posibiliten al hombre
del campo a pasar de una situacién actual insatisfactoria a otra més en
armonfa con sus necesidades y aspiraciones de desarrollo como persona,
como miembro de la sociedad y como productor rural......De una tarea centrada
en la productividad y transferencia de tecnologia, la responsabilidad basica
del extensionista pasa a ser la de capacitar a las familias rurales para la
percepcion, el cuestionamiento y la busqueda de soluciones a sus problemas
de orden técnico, econémico y social. "¢

Bajo este contexto, la recién creada comunicacion rural comienza a tomar
modalidades de didlogo patticipativo, pues el extensionista no pretende
transformar o cambiar la realidad rural, sino que esto es tarea de los miembros
de la sociedad rural, el agente de extensién viene a ser solamente un
coparticipe en la blsqueda de esa transformacion que ideaimente tendria
que beneficiar a ambas partes.

44, op. cit. P. 44.
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Muchos han sido los modelos de comunicacidn que se han aplicado en
varias comunidades rurales de diferentes paises latinoamericanos. Algunos
de esos modelos han sido concebidos en las naciones del primer mundo y
aplicados con éxito en los mismos; sin embargo, las condiciones de los
pafses tercermundistas son completamente diferentes y esto ha traido consigo
un acelerado éxodo rural, una urbanizacién prematura y a la vez vioienta de
las zonas rurales, creacién de "ciudades perdidas® o "cinturones de miseria®
alrededor de las grandes ciudades, penetracién abierta de empresas
trasnacionales que dominan por completo el campo de la industria en todos
sus sentidos y algo muy grave, una destruccién irracional de los recursos
naturales renovables y la consecuente depredacién ecolégica muchas veces
irreversible.

De ahi la necesidad de crear modelos de desarrollo rural orientados hacia
el bienestar de la poblacién, en los cuales, ella tenga una importante
participacién en la toma de decisiones. Las zonas rurales tienen que ser
revalorizadas a través de la descentralizacién de la poblacidn, de las industrias
y de los servicios publicos, hoy concentrados desproporcionadamante en las
grandes ciudades.

La comunicacién en un modelo de organizacién-participacién, se convierte
en una fuerte aliada en la promocién de la organizacién de las comunidades
campesinas, y una vez lograda, facilita la cohesién de clase y la expresién
de sus aspiraciones, opiniones y demandas. La comunidad no sélo aprende
a decir su palabra sino también adquiere experiencias en el uso de los
medios de comunicacién grupal y masivos.

Al pasar por este nivel, las funciones de la comunicacién rural adquieren
su méxima expresion de didlogo y participacion que conlleva a una perspectiva
transformadora. "La comunicacidn retoma su verdadera identidad como
expresién de la cultura popular, y en lugar de reducirse a los cédigos
instrumentalizados por medios mecanicos o electrénicos, utiliza todos los
medios que la cultura popular siempre us6 para manifestarse: canciones,
leyendas, cuentos, bailes o danzas, mimica, poesia y teatro. Otros mediocs ya
conocidos ven sus contenidos reformulados para ajustarse mejor a la
orientacién concientizadora-participativa. Entre ellos estén el periédico mural,
el teatro de marionetas, los alto-parlantes, la radio popular, ete."4®

45, Ibidem.
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Juan Diaz Bordenave plantea que “E! desarrolio rural es el resultado de
una serie de transformaciones cuantitativas y cualitativas que se producen
en el seno de la poblacién rural y que, al conjugarse producen con el tismpo
una elevacion del nivel de vida y una evolucién favorable en el género de
vida." “*' y agrega que diversos modelos de desarrollo rural han sido aplicados
en comunidades de América Latina pero la evaluacién de las mismas ha
sido dificil por el hecho de que, en un mismo pais, con frecuencia son aplicados
varios de esos modsios al mismo tiempo, y aun més, porque los criterios de
evaluacién dependen de los puntos de vista y de los sistemas de valores de
los que juzgan los modelos.

Independientemente de ello, todo medelo de desarroilo rural se basa en ia
comunicacién para su difusion y apiicacién haciendo uso de los siguientes
medios visuales y audiovisuales. Estos se consideran particularmente
adecuados para la comunicacién rural por diversas razones. Una de ellas se
debe a que la cultura rural es eminentemente oral y otra es el hecho de que
las imdagenes siempre atraen y mantienen mds el interés y la atencién del
espectador.

El periddico: Utilizado de diversas formas y con periodicidad diferente:
diario, semanal, quincenal, mensual; se publican fundamentaimente noticias
y comunicados cuyo contenido es referente a aspectos de la agricultura. Se
puede distinguir varias modalidades que van desde las paginas agricolas o
suplementos rurales a cargo de algun periédico de la zona, hasta los periddicos
comunitarios y/o los periédicos murales, elaborados la mayoria de las veces
con una amplia participacién de la poblacién.

El periédico mural o comunitario: Empleado para la difusién de noticias,
avisos y acontecimientos que se generan al interior de la comunidad, pero
también pueden informar sobre aspectos nacionales o regionales que sean
de interés para el grupo. Asi mismo pueden promover las costumbres,
festividades, tradiciones y valores cuiturales propios de la comunidad que
coadyuven a la expresién e identidad de la misma. La mayoria de las veces,
el periddico mural es elaborado con una amplia participacién de la gente,
sobre todo jévenes y nifios.

46. op. cit. P. 35.

102



El volante: Hoja que contiene un mensaje breve y sencillo, que
generaimente responde a una necesidad inmediata.

La historieta: Recurso que utiliza la imagen y el lenguaje verbal para
expresar un mensaje completo. Uno de sus objetivos primarios es entretener,
sin embargo dadas sus caracteristicas, la historieta representa una herramienta
muy Util para difundir mensajes educativos y culturales sin dejar de lado el
factor entretenimiento.

El cartel: Su objetivo es difundir un mensaje breve y sencillo, con el fin
de despertar el interés y llamar la atencién sobre un asunto especifico. Ef
cartel sirve también para anunciar, promover o convocar a cierta accion;
puede expresar apoyo o rechazo de la comunidad frente a alguna situacion
determinada, también puede llamar a la reflexién. Los carteles son colocados
en lugares publicos, donde la poblacién rural se reune con frecuencia, tal
como el mercado, las iglesias, las escuelas, la ayudantfa municipal, los centros
de salud etc.

El rotafolio: Las hojas que lo integran estdn sujetas en la parte superior
y son mostradas en una secuencia que presenta dibujos y frases desarrollando
o exponiendo un tema. Es muy adecuado para la exposicién o pldtica de
algun asunto que interese a la comunidad, por ejemplo para cursos de
capacitacién e informacién, ya que las imdgenes y el texto que utilizan
mantienen la atencién; ademds es fécil de transportar y su costo es muy
bajo.

El franelégrafo: Tablero cubierto de franela sobre el cual se adhieren
materiales visuales que tienen un respaldo aspero como la lija. Esto permite
colocarlos en cualquier posicién y cambiarlos de lugar.

Otros medios escritos pueden ser las revistas agricolas, cuyo origen

puede ser de tipo institucional, los boletines o folletos que son
publicaciones sin periodicidad fija.
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Al elaborar cualquiera de los mensajes para estos medios escritos, es
necesario que el comunicador tome en cuenta las caracteristicas de los
lectores: poco habito de lectura, interpretacién literal y concreta, corto periodo
de atencidn, falta de familiaridad con e! vocabulario técnico-cientifico etc.

Por eilo se sugiere que los mensajes escritos deben:

* Substituir jas palabras que presenten alguna complicacidn para ser
entendidas por palabras equivalentes que sean mas fdciles de entender.

* Utilizar el nombre popular de los objetos, plantas y animales comunes de
la regién en lugar del nombre técnico o cientifico.

* Dividir las frases largas en varias frases cortas.
* Elaborar mensajes breves y sencillos.
* Apelar directamente a la atencién del perceptor.

Las diapositivas: Uno de los medios visuales mds utilizados. Tiene la
ventaja de que el material puede ser sustituido periédicamente para su
actuatizacidn. El instructor o comunicador lo emplea como un apoyo visual
para la exposicion o expiicacion de un tema.

El audiovisual: Consiste en una secuencia de diapositivas sincronizada
a una cinta de audio grabada que contiene la narracién que amplia el mensaje
de las imagenes enriquecidas con sonidos y espacios musicales con la
finalidad de crear un ambiente psicolégico de placer estético y receptividad.

El retroproyector: Proyecta imdgenes amplias, es Util para mostrar graficas
y tablas, as{ como permite sobreponer varias imdgenes y construir una
ilustracion o diagrama que se hace cada vez mds complejo. Permite que e}
comunicador hable directamente al ptiblico mientras emplea este apoyo visual.
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El cine: Utilizado en algtn tiempo como un valioso instrumento de la
comunicacion rural, sobre todo en los paises desarrollados donde existen
adecuadas posibilidades de produccién y uso, ademés del dinero para
financiar este tipo de producciones. Hoy en dia, dado los altos costos y la
difusién de nuevas tecnologias, practicamente ha desaparecido.

La grabadora de cassette: Herramienta muy utilizada en el dmbito
rural, ya que se emplea en la grabacién de entrevistas o testimonios que
pueden ser ttiles en la estructuracién de un programa radiofénico o también
para el foro-cassette, donde grupos geograficamente separados intercambian
ideas envidndose reciprocamente cassettes grabados sobre un tema o
problema de interés comtin,

El videocassette: Uno de los medios que Ultimamente ha adquirido
mayor difusién. Su utilizacién es versétil, sirve tanto para el montaje de cursos
completos para agricultores, como para registrar material para programas de
televisién o para apoyar sesiones de capacitacién. Incluso en algunos lugares
de Ameérica Latina se realizd un programa donde se emplea el videocassette
a fin de que comunidades distantes conozcan sus respectivos problemas
como una forma de motivarse para una accién conjunta.

La televisién: Existen experiencias donde se han aprovechado algunos
espacios para la difusion de temas o programas relacionados principalmente
con los problemas del campo y la agricultura; sin embargo uno de los mayores
problemas a los que se enfrenta este medio lo constituye la falta de
electrificacion en las zonas rurales, la falta de apoyo para producir este tipo
de programas y también la faita de disposicién e interés de las estaciones
televisivas para difundir esta clase de servicio a la comunidad rural.

La radio: Medio ampliamente utilizado en las zonas rurales; aunque la
mayorfa de las emisoras son de indole comercial, algunas de ellas muestran
un perfil de servicio a la comunidad. Su uso puede ser bastante creativo, ya
que puede ir desde el noticiero popular hasta la dramatizacién presentando
situaciones de la vida cotidiana de la comunidad. En México existen
interesantes experiencias de comunicacidn alternativa aplicadas a la radio,
que van desde las escuelas radiofénicas hasta las emisoras indigenas con
un perfil de programacién que implican la participacion activa de la gente
de ia comunidad.
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El teatro guifiol: Conslituye un medio de expresién personal y de
comunicacién grupal muy efactivo. E! titere vive la vida de los espectadores
al narrar su propia historia. Una de las ventajas del teatro guifiol es que
propicia el trabajo en grupo, puesto que, desarrolia una actividad que tiende
a un objetivo comun.

Para la slaboracién de los mensajes visuales y audiovisuales hay que
partir de la premisa de que la percepcién visual y auditiva de la gente que
vive en el campo no es la misma que la de la gente que vive en la ciudad. El
hombre del campo es mds sensible al medio ambiente que lo rodea: las
formas de las nubes, el sonido del agua y del viento, el color de las hojas, el
comportamiento de los animales, Ias fases de la luna, le brindan mensajes
que €l interpreta y utiliza en su beneficio.

Por otra parte, las formas visuales utilizadas recientemente en el campo
como pueden ser las fotografias, ilustraciones, palabras impresas y aigunas
otras mds, se han enfrentado a una decodificacién o interpretacién dificil.
Aqui el comunicador tiene que ser muy observador para identificar los aspectos
que surgen en el ambito rural que, por muy insignificantes que sean, pueden
servir para la elaboracion de cédigos iconogréficos mds adecuados al tipo
de perceptor que iran dirigidos.

Diaz Bordenave sefiala algunas caracteristicas de la percepcion visual de
la gente que vive en el campo y que han sido de gran utilidad en la elaboracién
de mensajes y en el empleo del medio adecuado para la difusién de alguna
accién que contribuya al desarrollo rural. Se debe considerar que algunas
de las afirmaciones hechas aqui no son generalizadas ni aplicables a toda la
gente del campo, ya que habrd comunidades ruraies donde el nivel de
instruccidn y urbanizacién sea mayor que en otras. Estas caracteristicas son:

Grado de detalle: La comprension de una ilustracién depende de la
adecuada cantidad de detalles incluidos. Una figura esquemdtica (silueta)
puede ser reconocida por un porcentaje menor que una figura que se construye
con los detalles realistas minimos necesarios que sirven para que el perceptor
comprenda mejor el mensaje,
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Figuras constituidas por simplss trazos rectos: Contrariamente a lo anterior
se afirma que una figura construida por simples trazos rectos puede ser
comprendida perfectamente, siempre y cuando esta figura sea familiar a los
ojos del perceptor.

Familiaridad: Los objetos familiares presentados en una ilustracién ayudan
a la comprensién de la misma, ya que la presencia de objetos poco comunes
para esa regién pueden reducir la interpretacién correcta del mensaje.

Interpretacion literal: La gente del campo estd acostumbrado a tratar con
cosas concretas, por lo que interpreta literalmente 1o que ve representado en
las ilustraciones, no percibe algunas veces el sentido figurado de algunos
dibujos.

Tratamientos imaginativos: Algunos comunicadores “humanizan® o
*personifican” plantas y animales pensando que el mensaje visual puede ser
mds atractivo para el ptblico rural, sin embargo se ha demostrado que la
gente del campo prefiere dibujos que representen de modo mas realista
aquello que expresan.

Cuadro individual contra serie de cuadros: Varias précticas de la vida
rural implican una serie de acciones secuenciales. Esto ha originado que
algunos de los mensajes puedan ser suceptibles de presentarse en cuadros
secuenciales gue muestren o expliquen un proceso o una accidén concreta.
La respuesta de la gente rural a este tipo de mensajes ha sido positiva, de
ahi la posibilidad de utilizar la historista como una herramienta eficiente de
comunicacion en el campo.

Lo anteriormente expuesto puede considerarse tal vez un tanto institucional;
sin embargo hay que sefialar que lo alternativo no surge necesariamente al
interior de los grupos sociales marginados, aunque esto seguramente seria
lo ideal. Lo alternativo también puede generarse al interior de! aparato
institucional o gubernamental, en la creacién de programas reales que
impliquen la participacién activa de la comunidad, haciendo a un lado la
actitud paternalista que muchas veces caracterizan a los programas de!
gobierno. Se tiene que pensar en un trabajo comun que beneficie a ambas
partes.
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3. Empleo del cartel en las zonas rurales.

El cartel ha sido considerado un medio eminentemente urbano, pero dadas
sus caracteristicas puede ser utilizado con otros fines y en otro contexto.

Paulo Freire llevé a cabo en Brasil todo un sistema de alfabsetizacion,
donde se "coloca al alfabetizando en condiciones de poder replantearse
criticamente las palabras de su mundo, para, en la oportunidad debida, saber
y poder decir su palabra."”

Este sistema permite visualizar cada palabra a partir de una foto o0 de un
cartel, pero no con el fin de que sea memorizada por el grupo de alfabetizandos,
sino con el fin de que el grupo tome conciencia real del significado de la
misma. Paulo Freire recurria a una imagen fotografica o a un cartel para
plasmar una imagen de la vida cotidiana de la comunidad. A partir de este
cartel o fotografia, el grupo y el coordinador analizaban cada una de sus
partes para identificar las palabras generadoras ubicadas en un determinado
contexto.

Visualizadas estas palabras generadoras, se presentaba posteriormente
cada una de ellas sin el objeto que las identificaba, con el objetivo de separarlas
y reconocer las familias fonémicas. A partir de la primera sflaba, el grupo de
alfabetizandos conocia toda la familia fonémica, resuitado de la combinacidn
de la consonante inicial con todas las vocales, enseguida se continuaba de
la misma manera con la siguiente consonante hasta presentar las familias
fonéticas juntas. Freire denoming a la estructura de estas familias “ficha de
descubrimiento”.

Con la “ficha de descubrimiento® los alfabetizandos hacian una lectura
horizontal y luego otra vertical, para conocer asi los sonidos vocales y realizar
la sintesis oral. De esta forma, el grupo creaba nuevas palabras con todas
las combinaciones posibles.

47. Freire, Paulo. Pedagogia del oprimido. Siglo XXI, P.8 - 9.
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En la década de los ochenta, en México, un equipo de trabajo del Instituto
de Investigaciones Antropoldgicas de la UNAM, junto con ta UAM-Xochimilco
y la Escuela Nacional de Antropologia , llevaron a cabo un programa de
lectoescritura en la zona zapoteca del estado de Oaxaca. Este programa
consistia en un estudio sociolingiiistico en comunidades no mayores a los
2500 habitantes, para proponer una forma determinada de escribir la lengua
zapoteca.

La participacién de la comunidad en este programa era fundamental, pues
junto con los investigadores decidian cada una de las letras que conformaban
la palabra de acuerdo a la expresion oral de la misma.

El cartel era empleado para contextualizar esas palabras y difundirlas a
través de informacion, consignas y demandas de la poblacién. En estos carteles
se mostraba, por ejemplo, la necesidad de construir una escuela, reparar un
camino o el campanario de la iglesia, formar una tienda comunal etc., incluso
el cartel también era utilizado para promover las fiestas de los pueblos. El
texto en estos carteles se presentaba con un minimo de palabras tanto en
lengua zapoteca como en espariol.

Los carteles mas sencillos eran hechos sobre papel manila e impresos en
serigraffa con una plantilia de papel bond. El proceso de impresion era bastante
rustico, sin embargo la participacién de la gente era muy activa. Ya impresos,
estos carteles eran colocados en lugares publicos como la ayudantia municipal,
la escuela, clinica de campo, el mercado etc.

Aunado a los carteles, se elaboraron mantas, volantes, follstos e historietas
sobre salud, defensa de la cultura, trabajo colactivo, alfabetizacién, etc. Durante
siete afios aproximadamente, el programa de lectoescritura. Apoyado en estos
medios, permitié la altabetizacién bilingiie de un porcentaje considerable de
indlgenas zapotecas.
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Dada la economia y facilidad de acceso que tiene el cartel, fue utilizado
también para transmitir diversos mensajes visuales como bailes, reuniones,
ferias y fiestas o avisos de interés para la comunidad.El cartel proporcionaba
suficiente informacién visual sobre el tema a tratar,su texto era breve y preciso,
lo que permitia comprenderlo rdpidamente; incluia un disefio atractivo sin
necesidad de emplear demasiados colores para llamar la atencién.
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. Material proporcionado por el Antropdlogo
' Juan José Renddn,
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Otra experiencia de comunicacién rural ha sido la realizada por el Programa
de Desarrollo Rural Integrado del Trépico Himedo (PRODERITH), a cargo
de la Comisién Nacional del Agua (CNA).

Este programa retine una serie de interesantes experiencias en el empleo
de medios de comunicacion para el estimulo de andlisis de situaciones sobre
aspectos que involucran las condiciones de vida de las comunidades de la
zona tropical de nuestro pais. E| PRODERITH utiliza unidades educativas
audiovisuales para aplicar y transferir tecnologfa en las zonas rurales. Estas
unidades audiovisuales junto con los manuales, guias y otros instrumentos
en los que se incluye el cartel, han contribuido a incrementar y sostener la
productividad de esta zona tropical del pais trabajando conjuntamente con
los productores de la regién.

El cartel constituye un medio que brinda la altemnativa de ser utilizado con
mayor frecuencia en las zonas rurales e indigenas de nuestro pafs como un
instrumento de apoyo para la difusién de actividades que beneficien a la
comunidad.



"CAPITULO V

Propuesta de aplicacién del cartel
en un problema especifico
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"Una comunidad es su vida cotidiana

Daniel Prieto
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1. El saneamiento bésico en las comunidades rurales.
Caracteristicas del proyecto de saneamiento basico.

El saneamiento basico en el medio rural y en las zonas marginadas, representa
actualmente uno de los problemas mds graves a los que se enfrentan los llamados
pafses en vias de desarrollo. Es por ello, que instituciones como la Organizacion
Mundial de la Salud {OMS), la Organizacién Panamericana de la Salud (OPS), y
el Centro Panamericano de Ingenieria Sanitaria y Ciencias de! Ambiente (CEPIS),
han implantado en diversos paises latinoamericanos alternartivas tecnolégicas de
saneamiento.

En México, uno de los programas de saneamiento rural que destaca por la
metodologia aplicada, fue el realizado en 1985 por la Secretaria de Salubridad y
Asistencia, la UNICEF y el estado de Guerrero. El programa se aplicé en dos
municipios con 55 comunidades y beneficié a 26 604 viviendas. Este incluyS las
siguientes lineas de trabajo:

-Abastecimiento de agua potable
-Instalacién de letrinas.
-Mejoramiento de la vivienda.

Tomando como base ésta y otras experiencias, se decide retomar el problema y
llevar a cabo programas concretos de saneamiento basico en las zonas rurales y
marginadas de nuestro pais. Segln datos del Ultimo censo, en México hay
aproximadamente 81 millones de habitantes, de los cualss el 70% se concentra
en 7,300 ciudades con mas de 1000 habitantes, mientras que el 30% restante se
dispersa en 11,800 localidades con 1000 habitantes 0 menos, en los que las
condiciones de salubridad y servicios se encuentran en una situacién deplorable.
Esto trae como consecuencia un alto indice de mortalidad por enfermedades
diarreicas, debido principalmente a la mala calidad del agua, la disposicién
inadecuada de excretas humanas y las deficientes condiciones higignicas de
vivienda.

Desde 1990, el Instituto Mexicano de Tecnologia del Agua (IMTA), propone un
proyecto de saneamiento bdsico con el objeto de plantear una metodologia de
trabajo aplicable a las comunidades rurales y zonas marginadas de nuestro pais
con menos de 1000 habitantes. Este proyecto abarca fundamentalmente las
siguientes lineas de accidn:



*Rehabilitacién y proteccién sanitaria de las fuentes de abastecimiento.
*Disposicién adscuada de las excretas.
*Mejoramiento de la calidad del agua a nivel familiar.

El IMTA se dio a la tarea de recopilar y analizar biblicgrafia, asi como experiencias
obtenidas por la OMS, OPS, CEPIS y por el Banco Mundia!, con el fin de identificar
y seleccionar las tecnologias aplicables al medio rural y zonas marginadas de
nuestro pafs.

Los criterios que se siguieron para la seleccién de las tecnologias de saneamiento
fueron los siguientes:

-Tecnologia de bajo costo.

=Minimo consumo de agua.

~-Espacio minimo para su instalacién.

-Accesible al usuario.

-Mejoramiento de las condiciones ambientales de la comunidad.

Con éstos, se integré un paquete tecnolégico, considerando los aspectos de
proteccién de fuentes de abastecimiento, potabilizacién y mejoramiento de la calidad
del agua a nivel familiar y tecnologias para disponer adecuadamente del uso de
excretas.”

El IMTA plantea que, ademds, es necesario involucrar a otros organismos a fin
de realizar las siguientes actividades:

-Apoyo al sector productivo,
-Campaiias de higiene familiar.
-Cursos de saneamiento bésico.
-Planificacién familiar.
-Mejoramiento de la vivienda.

Es conocido que, en el medio rural, el abastecimiento de agua entubada de
buena calidad es minima o practicamente no existe, por lo que en esas condiciones
la busqueda de cantidad hace que el agua dificilmente sea de calidad, debido a
que la economia de la poblacién es precaria. Ademéds, es imposible dar
cumplimiento a las normas de calidad del agua potable, pues no cuenta con los
medios econémicos suficientes.

Para informacién mas espacifica se recomienda laer el anexo 2 correspondiente a tecnologfas
de saneamiento bdsico.
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Por otra parte, los problemas de contaminacion del agua, de los alimentos y del
medio ambiente en general, son causados principalmente por el fecalismo al aire
libre. Cabe sefialar que en la época de lluvias estos problemas se acentdan,
porgue la materia fecal contamina las fuentes de abastecimiento.

Delimitados ambos problemas, el IMTA planteé la siguiente metodologia, que
se resume en el cuadro sindptico que a continuacién se presenta:

Selscclon de Concertacién ’ Selaccién ds Promocién de! proyecto
alternativas —® institucional comunidades a instituciones y comunidades
saneamiento .

Programa Planeacién ¢ Aplicacién < Contacto con la comunidad.
comunitario % presentacién de de encuestas Deteccién de necesidades.

de saneamiento tacnologfas y Diagnéstico

Brigadas de y seleccién por final.

trabajo. la comunidad.

l

Implantacién ——&> Operacién y mantenimiento ~————#  Evaluacién y retroalimentacién.
tareas, comisiones, Capacitacién "Cursos-Talleras* para optimizar el programa de
acciones concretas saneamiento.

(presencia).

Es importante sefialar que esta metodologia es flexible, ya que se adapta a las
necesidades y caracteristicas de la comunidad donde se aplica este programa de
saneamiento.
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Aplicacién en el Tepehuaje, Morelos.

En el estado de Morelos existen aproximadamente 506 comunidades con 1000
habitantes o menos, entre ellas se encuentra el Tepehuaje, comunidad piloto
seleccionada por el IMTA, que reunia las caracteristicas propicias para aplicar y
evaluar la metodologia de trabajo y las tecnologfas de saneamiento bdsico.

Esta comunidad pertenece al
municipio de Tepaicingo, y se
encuentra enclavada en la serrania
de la regién oriente del Estado.
Tisne 140 habitantes, carace de
agua potable y de la disposicién
adecuada de excretas.

@ CUERNAVACA

Con estos antecedentes, el equipo
de trabajo del IMTA, establecié un
contacto m4s directo con la
poblacién, dialogé con las
autoridades y lideres naturales, y
entrevisté informalmente a la gente
de la comunidad acerca de las
condiciones sanitarias de la region.

TEPEIUAJE ®

Posteriorments, con el fin de obtener mas datos que contribuyeran a un diagndstico
més sdlido, el IMTA aplicé una serie de encuestas a cada una de las familias que
viven en esta comunidad. Estas encuestas contienen apartados que abordan
caracteristicas socioeconémicas, servicios ptblicos, vivienda, uso del agua, higiene
y disposicién del agua residual.

Con estos antecedentes, el IMTA elabord un diagndstico sanitario, donde identificd
que los manantiales de La Fébrica y l.a Ceboileja, aportaban agua que no cumplia
con las normas para fuentes de abastecimiento de agua potable, ademés de que
ambos manantiales son insuficientes para satisfacer las necesidades de la
poblacién. Por otra parte el agua de consumo familiar no se maneja en forma
sanitariamente segura y es comun la practica del fecalismo al aire libre.

El equipo de trabajo de! IMTA analizé esta informacion y presenté a la comunidad
las opciones tecnoldgicas. Para ello utilizaron técnicas de comunicacion e
informacién como rotafolio, diapositivas y videos que brindaron una vision més
completa sobre estas tecnologias.
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E! punto de reunién fue la ayudantia municipal, la gente se mostré interesada y
dispuesta a participar, ya que uno de los puntos claves de esta metodologia es
involucrar a la comunidad en las diversas acciones que se realicen para el
saneamiento de su region. No se trata de imponer medidas sanitarias, sino que
sean los mismos habitantes de la comunidad los que tomen conciencia de su
problemética y conozcan las posibles soluciones que los motiven a una accidn,




~ De esta manera se llegd a un acuerdo, donde ambas partes (IMTA-comunidad)

establecieron claramente su compromiso y obligaciones en este proyecto de
saneamiento. Asi, el IMTA aporté la tecnologia, FIDEMOR y PRONASOL" el
financiamiento para los materiales, y los habitantes del Tepehuaje la mano de
obra.

Se formdé el Comité de Saneamiento Rural que se responsabilizé de fa organizacién
y programacién de cada una de las actividades a desarrolladar a partir de los
grupos o brigadas de trabajo.

Las tecnologfas seleccionadas fueron:

-Contruccién de obras que contribuyeran al mejoramiento y proteccién de las
fuentes de abastecimiento.

-Construccién de los filtros de cantera para la obtencién de agua adecuada para
consumo familiar,

-Construccion de letrinas secas y himedas.

Las brigadas de trabajo, formadas por gente de la comunidad, llevaron a cabo
las obras de construccién pertinentes con la orientacién técnica del IMTA. Entre
las familias del Tepehuaje se sortearon diez filtros de cantera y siete letrinas
{cinco secas y dos himedas).

En esta etapa la participacién de la comunidad es muy importante, ya que en la
medida en que los habitantes se involucren, aceptardn y utilizardn adecuada y
eficientemente estas tecnologias que contribuyen al saneamiento de su regién.

La Cebolleja y la Fébrica fueron los dos manantiales donde se realizaron obras
de captacion y una construccion especial. Esto permitié obtener un suministro
extra de 6m%dia en época de estiaje, y agua de mejor calidad, libre de la
contaminacién por basura, animales y escurrimientos de agua.

De los diez filtros de cantera construfdos, se monitorearon cinco, con el fin de
validar su uso en el mejoramiento de la calidad del agua, se analizé la misma y se
demostré la efectividad del filtro, al comprobar la remocidn de microorganismos en
un 90%. Esta tecnologia beneficié al 30% de la poblacién.

FIDEMOR: Fideicomiso para el Desarrollo Rural de Morelos.
PRONASOL: Programa Naclonal de Solidaridad.
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En cuanto a las letrinas, se construyeron cinco secas ventiladas con foso de dos
cdmaras y dos himedas, beneficidndose el 18% de la poblacion.

Actualmente la intencidn es extender estas tecnologias al resto de la comunidad,
continuando con el apoyo de los organismos involucrados asi como con el interés
y trabajo de la comunidad.

-El Fideicomiso para el Desarrollo Rural de Morelos tiene bajo su responsabilidad
extender los servicios de saneamiento al 100% de la paoblacién.

-La Secretaria de Salud y Bienestar Social, tiene que organizar una serie de
cursos-talleres dirigidos a los pobladores para elevar sus condiciones de vida y
salud.

-PRONASOL debe aportar el financiamiento necesario para la realizacién de las
obras de saneamiento bdsico.

-El IMTA debe orientar técnicamente las obras de saneamiento.

También, como parte de los resultados de este programa, se elabord una cattilla
de salud coordinada por la CNA y el IMTA, la cual presenta las diferentes tecnologias
de saneamiento para la proteccion de las fuentes de abastecimiento, obtencion de
agua adecuada para el consumo humano y la construccién de letrinas. Estas
cartillas fueron distribuidas entre las familias que conforman la comunidad del
Tepehuaje.
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Organizacién para el saneamiento rural.

La metodologia de saneamiento plantea la formacién de una estructura
organizativa, directiva y de ejecucin que transfiera las diferentes tecnologias en
la comunidades que asi o demanden. Por esta razén, el IMTA propuso el siguiente
organigrama qus identifica y ubica a cada una de las partes implicadas con base
en la experiencia adquirida en el programa de saneamiento en el Tepshuaje,

Morelos.

Comité Nacional
SSA CNA SEDESO PRONASOL

A

’ Comité Estatal
SSM CNA PRONASOL FIDEICOMISOS ORGANISMOS

v

Direccion Estatal

!

Unidades Regionales

'

Unidad de Comunicacion 4—— UnidaddeAsesoria  ——» Unidad de Control
y Promocién l

Comité de Saneamiento Rural Comunitario

!

Brigadas de Trabajo
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Como se puede apreciar en el organigrama, el programa de saneamiento involucra
a varias instituciones del Gobierno Federal, Estatal y Municipal, con el objeto de
unificar esfuerzos y establecer, coordinar y evaluar los programas de saneamiento
aplicados a fa comunidad.

Tanto la Secretarfa de Salud (S S A), como la Comisién Nacional del Agua (CNA),
la Secretaria de Desarrolio Social (SEDESO) y el PRONASOL, junto con los
organismos estatales, integran un comité que formula e implanta e! proyecto de
saneamiento. Estas instancias nombran a un coordinador por Estado, el cual
promueve el proyecto a las autoridades estatales, y a otros organismos como la
Secretaria de Desarrollo Rural, Fideicomisos, organismos operadores de
agua potable y alcantarillado, DIFy PRONASOL,; asimismo nombran también a
un responsable de cada jurisdiccién sanitaria y a un responsable de la Unidad
Regional; las Unidades Regionales de Saneamiento, estdn integradas por
la Unidad de Comunicacién y Promocion, por la Unidad de Asesoriay
por la Unidad de Control.

La Unidad de Comunicacion y Promocién estd integrada por un especialista
en comunicaciéon o desarrollo rural, un ingeniero agrénomo y un técnico en
saneamiento quienes, apoyados en el ayudante municipal, dan a conocer a la
comunidad el programa de saneamiento. i.a Unidad de Asesoria, estd formada
por un ingeniero civil, un técnico laboratorista, una enfermera o trabajadora social,
un especialista en desarrollo rural y un albaiil; su responsabilidad es caleular el
costo de evaluacién del impacto de las obras en la salud de la localidad. En la
Unidad de Control, se encuentra un técnico en contabilidad y una secretaria.
Esta Unidad tiene a su cargo la administracién de los recursos humanos,
economicos, de equipo y materiales para la ejecucién del programa con base al
diagndstico que proporcionen la Unidad de Comunicacion y Promocién junto con
la Unidad de Asesoria.

Estas dos Ultimas Unidades son el "motor” que mueve toda la estructura orgdnica,
pues la aplicacién del programa de saneamiento dependera del diagnédstico que
ambas Unidades lleven a cabo en las comunidades seleccionadas. Estas Unidades
permanecen el tiempo necesario en una localidad intermedia, eso Ies permite
atender, a su vez, a tres comunidades mads; con la informacién recopilada elaboran
el diagnostico que serd til en la definicion de las acciones concretas de
saneamiento.
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Cubierta esta etapa, se procede a integrar un Comité de Saneamiento Rural
comunitario, el cual es conformado democrdticaments en una asamblea general.
Este Comité forma Brigadas de Trabajo integradas por un nimero de seis
participantes y dos responsables para coordinar el trabajo y procurar el saneamiento
de la localidad.

La metodologia hasta aqui planteada, tomando como ejemplo la estructura
existente en el Estado de Morelos, contempla en resumen un marco de referencia,
la instrumentacion metodolégica, !a coordinacién institucional, la estructura
organizativa, directiva y de ejecucién, asi como la fundamental participacion de la
comunidad.

Este programa de saneamiento bdsico tiene como propdsito extenderse a nivel
nacional a todas aquellas comunidades con menos de 1000 habitantes que
seguramente presentan la misma problematica del Tepehuaje. Actualmente este
programa se estd aplicando en otras localidades del Estado de Puebla, México y
Tabasco. Obviamente, la metodologia es dindmica y permite hacer algunos cambios
© modificaciones dependiendo de las condiciones que se presenten.
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2. Disefio de carteles retomando los principlos bédsicos de la semiética.

El respeto, compromiso, formalidad y el trabajo continuo, son factores que
deben existir al relacionarse con una comunidad o0 un grupo especifico.

Es en ese trabajo continuo donde la comunicacién viena a ser el instrumento
esencial que permite conocer la cultura, tradiciones, idiosincrasia, costumbres,
creencias y formas de organizacién de los miembros que conforman una
comunidad. La particlpacién comunitaria es "la accién organizada, racional y
consciente que un grupo social realiza con el propésito de expresar iniciativas,
necesidades y demandas; definir intereses y valores comunes, alcanzar objetivos
econdémicos, sociales y politicos e influir directa o indirectamente en la toma de
decisiones para mejorar la calidad de vida de sus miembros de modo solidario y
correspondiente”, “®

Toda participacion comunitaria es un proceso que tiene que ir cubriendo ciertas
etapas:

-Primero la comunidad tiene que pasar por una etapa de sensibilizacién. Aqui
surgen datos muy importantes de los problemas y necesidades de la poblacion.

-Sensibilizada la comunidad se.pasa a la siguiente etapa que viene a ser de
motivacidn. La motivacién funciona como un estimulo para que los pobladores se
organicen.

-Con la organizacién, los miembros de la comunidad forman grupos de trabajo
con objetivos y metas comunes.

En el caso del Tepehuaje, el principal problema que identificé la comunidad
junto con los especialistas, fue la falta de letrinas y de medios que les permitiera
tomar agua mds limpia para disminuir con eflo las enfermedades gastrointestinales.
El autodiagnéstico, es una estrategia que se elabora conjuntamente con la
comunidad, de ahi que el didlogo y analisis continuo y profundo sean sumamente
importantes.

48, Baena, Guillermina y Sergio Montero. Comunicacién en el trabajo comunitario. Editorial Pax.
México, 1989, P, 61.
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Identificados estos problemas, los especialistas dieron a conocer a los habitantes
del Tepehuaje las técnicas de saneamiento a las que podrian tener acceso mas
facilmente. Para ello emplearon ilustraciones elaboradas en hojas de rotafolio, los
;nédulos audiovisuales y la cartilla de saneamiento que se repartieron a cada
amilia.

Estos medios tuvieron gran aceptacién en la comunidad; la gente participé con
interés én la transmisién de los videos y en los talleres que sobre saneamiento
bésico se ofrecieron, esto permiti6, que los pobladores del Tepehuaje
seleccionaran con mas basas los recursos de saneamiento que les convenian.

Las letrinas secas y los filtros de cantera fueron las dos tecnologfas de
saneamiento que la comunidad selecciond, las primeras porgue son mas higiénicas
y su mantenimiento se tiesne que hacer cada cinco afios; los filtros de cantera
porque ofrecen mds seguridad en la potabilizacién del agua.

Seleccionadas ambas técnicas, la gente se organizé en equipos de trabajo y con
el financiamiento de las instituciones antes mencionadas, ta asesorfa de los
especialistas del IMTA y Ia mano de obra de la comunidad se construyeron dos
letrinas y cinco filtros de cantera que fueron rifados entre las familias del Tepehuaje.
Claro estd que el objetivo es que todos los habitantes de esta comunidad tengan
acceso a estos recursos de saneamiento a un mediano plazo.

Para el disefio de los carteles se tomé en cuenta la experiencia de trabajo antes
mencionada que junto con la observacién directa y las entrevistas tanto a
especialistas como a la gente de la comunidad, sirvié para definir los lineamientos
de los carteles que parten fundamentaimente de tres puntos bésicos:

-importancia de beber agua limpia.
-Difusién de una de las técnicas bdsicas de saneamiento (filtro de cantera).
-Beneficio obtenido con el uso constante y adecuado del filtro de cantera.

Cabe sefialar que se realizé un breve estudio sobre los habitos de comunicacién
de la comunidad. Algunos de ios pobladores tienen acceso a la televisién y a la
radio. Los medios impresos como el periédico, revistas e historietas no llegan al
Tepehuaje. La gente que lee estas publicaciones las adquiere en la ciudad mds
cercana que viene a ser Chinameca, la cual esta a dos horas de camino a pie. No
hay ningun servicio de transporte lo que hace més dificil ain la comunicacién con
otras poblaciones de la regién.
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No existe Iglesia o templo aiguno, el centro de salud es atendido de vez en
cuando por una enfermera y un médico. Una pequefia tienda, la escuela primaria
y la ayudantia municipal constituyen los puntos de reunién mds importantes de la
comunidad.

Lo anterior ayudd a vislumbrar las posibilidades de aplicacién que podria tener
el cartel en la comunidad del Tepehuaje. Aun cuando se ha considerado un
medio de comunicacién completamente: urbano se pensé que dadas sus
caracterfsticas graficas, el cartel podria implementarse fécilmente al interior de
una pequefia comunidad con mensajes sociales de orientacion y difusién.

Se propusieron basicamente el disefio de tres carteles con las siguientes
caracteristicas de contenido:

1. Cartel que difunda la importancia de beber agua limpia para mejorar las
condiciones de salud de la familia.

2. Cartel que presente al filtro de cantera como una alternativa para obtener agua
mads limpia para el consumo familiar.

3. Carte! que refleje el bisnestar de los nifios al emplear continuamente el filtro
de cantera.

A partir de estos contenidos y dado que el cartel es un medio de comunicacién
grifica que emplea tanto el lenguaje icénico como el verbal para hacer llegar un
mensaje brave y sustancioso a determinado grupo social, se tomaron en cuenta
fos siguientes pardmentros de disefo:

Formato.

El aspacio-formato de los tres carteles esta disefiado a partir de un rectangulo
vertical cuyas medidas son: 58.2 x 41.15 cm. Este espacio-formato fue elaborado
de la siguiente manera:

Tomando en cuenta que el lado mayor corresponde a 58.2 cm., se procedio a realizar una regla de
tres, partiendo para ello de la rafz de dos para obtener el lado menor del espacio-formato:

2 =1414M=MS82 582 = 41.15
m m 1414
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Lo anterior fue confirmado geométricamente tomando como punto de partida un
cuadrado de 41.15 cm. El proceso fue el siguiente:

Disefio del espacio-formato.
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Imagen.

Una de las funciones més objetivas de la comunicacién es la de transmitir
"imdgeénes”. Abraham Moles hace la siguiente clasificacién de las mismas:

* imagen trazada o esquema.

* ilustracién de un texto a partir de imédgenes.
* 1a fotografia.

* la imagen sonora.

* la imagen del cartel o anuncio.

* la imagen cartogréfica.

A esta clasificacién que hace Moles, se pueden agregar otras imagenes como la
cinematografica, electrénica, de video, computacional, etc.

Joan Costa sefiala que la “imagen fotogréfica...es la representacién de un modelo
preexistante en la realidad: la imagen es un “fragmento de la realidad", “la
representacién de algo real sensible®, una "replica de la realidad", ...." o

Laimagen empleada en los carteles es la fotogréfica. Estas fotografias son en
blanco y negro, representan escenas de la vida cotidiana de la comunidad;
predominan las fotografias de nifios a sugerencia de la mismos habitantes de fa
poblacidn, ya que opinaron que los carteles tendrian més impacto si veian a sus
hijos en ellos, también consideran que es sumamente importante que las
medidas de saneamiento se conozcan desde la infancia. Por otra parte hay
imagenes que muestran fotogréficamente algunas de las técnicas de saneamiento
y el proceso que se sigue para su construccion, como es el caso del filtro de
cantera.

Estas imdgenes se sustentan sobre un recténgulo vertical de color azul, que a
su vez estd sobre un fondo de color blanco. Ambos colores remiten a limpieza,
salud, frescura; son adecuados también para resaltar las imdgenes fotogréficas a
las cuales se les agregaron algunos detalles en color a manera de foto-ilustracion.

Las fotografias estdn colocadas, como se verd mds adelante, de manera diagonal,
con el objetivo de presentar un ritmo mds dindmico y libre. El perceptor tiene la
oportunidad de hacer una lectura rapida pero precisa, ya que la frase superior
lleva inmediatamente a las imagenes que se complementan con el resto del texto,
realizando de esta manera una exploracién visual completa y conociendo en
fraccidn de segundos el contenido del cartel.

48, Costa, Joan y Joan Fontcuberta. _Foto-Disefio .. Ediciones CEAC. Barcelona, 1988. P. 13.
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Texto.

Se selecciond una frase breve sugerida y aprobada por la misma gente de la
comunidad. Esta. frase apela fundamentalmente a los padres de familia y es ef lema
que unifica toda la serie de carteles:

"La salud de tus hijos es la salud de tu comunidad"”
Ademds de esta frase se utiliza texto complementario alusivas a las imdgenes
que se presentan en los carteles. Todas ellas sustentan la importancia de beber

agua limpia, apelan al perceptor directamente cumpliendo con una funcién conativa
0 implicativa.

Cartel 1.

Texto Factor de Ia comunicacién Funcién de la lengua

Portublenostar... Percaplor Impicativa
Bebe agua limpia.

Cartel 2.

Bebe agua limpia...
Construye un fitro de cantera. Perceplor -Impiicativa

Cartel 3.

Por tu bienestar
Tus hijos serdn mds sanos
s beben agua fitrada . Perceplor Impicativa
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Logotipos.

Se incluyen tres logotipos correspondientes a la Secretaria de Agriculiura y
Recursos Hidrdulicos, a la Comisién Nacional del Agua y al Instituto Mexicano
de Tecnologla del Agua, que son ias instancias responsables del Programa de
Saneamiento.en las zonas rurales.

Tipografia.

La tamilia tipogréfica seleccionada para el texto de los carteles es la Avant
Gard. Es una familia tipogréfica que se clasifica dentro de las sans serif, sus
rasgos son sencillos sin remate alguno, lo que permite una mayor facilidad de
lectura .

Esta famitia tipogréfica se selecciond con base a ciertos lineamientos de
legibilidad que el disefiador toma en cuenta:

- qué se va a leer,

- por qué,
- quién lo va a leer,
- dénde y cudndo.

En este ultimo aspecto se toma en cuenta la luz, el dnguloy la distancia a la
que se encontrara generalmente el lector. La avant gard junto con la helvética,
futura y univers son familias tipogréficas utilizadas en algunos libros de texto
editados por la S.E.P. u otras instituciones, razén por la cual tanto los padres
como los nifios estan completamente familiarizados con ellas.

AVANT GARD.

“Aa'Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn Nf
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Rn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 2z

1234567889090

Esta tipografia fue utilizada en diversos tamarios seglin los requerimientos
de disefio de cada uno de los carteles. Los tamafios varian de 72 a 24
puntos en negritas y normal (mas adelante se especifica en cada uno de
los carnteles el estilo y tamafio de la tipograffa).
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Bloquaé tipogrédficos y fotogrdticos.

‘Cartel 1.

py
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Cartel 2.
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Cartel 3.
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Técnica de reproduccién,

Es importante sefalar que los carteles que se aplicaron en el Tepshuaje fueron
pilotos, por o que el método de impresién fue bastante sencillo y su elaboracién
compietamente manual.

Las fotograffas impresas en blanco y negro fueron ampliadas en fotocopia, aellas
se 1o agregaron con lapices de color algunos detalle que resaltan la fotograffa sobre
el fondo azul y blanco, éstas imdgenes se colocaron de acuerdo a fa reticula
previamante disefiada sobre cartulina bristol; para el recuadro azul se utilizé papel
iis, el texto se imprimi6 en computadora y los blogues fueron pegados en el espacio
correspondiente sefialado en la reticula.

Elementos de la semidtica aplicada a los carteles.

En la publicidad tanto ios aspactos fonéticos como las diferentes figuras retdricas
se combinan para lograr en cada perceptor una mayor perceptibilidad, Esto es factible
también en otro tipo de productos impresos que no necesariamente son publicitarios,

y donde se aplican claramente los principios de la semiética. ’

Cada uno de los carteles dissfiados para el Programa de Saneamiento Bdsico en
zonas rurales, fue concebido de acuerdo a los slementos y figuras retéricas que
plantea la semidtica y de los cuales sa ha hecho mencion en capitulos anteriores.
Sus especificaciones se muestran en.cada uno de allos.
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CARTEL 1.

OBJETO SIGNIFICANTE/SOPORTE VARIANTE SIGNIFICADO
Agua Mano, farra de cristal y Imagen fotogréfica que Beber agua limpia
vaso con agua muestra una mano beneficia a la salud.
sirviendo agua de una jama

de cristal & un vaso. La
imagen, que originaimente
esenblancoy negro,
tiene algunos retoques de
color, y estd recortada
sobre un fondo azul, esto
reimite a frescura queala
vez se complementa con
el blanco del fondo que
sustenta los conceptos de
limpleza y salud.

Composicién grafica: Es un tipo de composicién libre, donde la imagen
fotografica y el texto estdn unidos y equilibrados sobre
el fondo azul y blanco del espacio formato. La tipografia
esta compuesta por altas y bajas en negritas con el
objeto de destacar ain mds las frases que conforman el
mensaie. Se emplean versales para el lema de los tres
carteles. -

Mensaje linglifstico:  El mensaje apela directamente al perceptor por lo
que cumple con una funcién implicativa o conativa.

Figura retérica: Sinécdoque.

Este cartel aplica recursos de la publicidad de ostensién,
especificamente en lo referente a la exhibicién. La mano
sosteniendo la jarra remite al perceptor hacia el objeto, que
en este caso es el agua servida en el vaso. La figura retdrica
empleada es la sinécdogue, ya que la mano, Ia jarra, el agua
y el vaso constituyen parte de un todo. Estos elementos se
destacan dentro de la composicién del cartel para enfatizar
el sentido del mensaje: beber agua limpia beneficia a la
salud. El cartel en general connota salud, limpieza e higiene.
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CARTEL 1.

Por tu bienestar...
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CARTEL 2

OBJETO

Filtro de
cantera

Composicién gréfica;

SIGNIFICANTE/SOPORTE VARIANTE SIGNIFICADO
Dos nifias con un filtro de La edad de las nifias Conocer y emplear
‘cantera al centro. . fluctda entre los 6y 9 el filtro de cantera

afios. Se encuentran como una técnica
en la cocina de su segura para obtener
casa. Al centro de agua mds limpia.
ellas sa aprecia el

fitro de cantera.

La fotografia y frase de! recuadro azul tienen una
direccién diagonal. La imagen originalmente es en
blanco y negro, con algunos detalles a color. Para el
arreglo tipografico se emplearon altas y bajas de la
familia Avant Gard. Sélo se utilizan versales para la
frase unificadora o lema. Es una composicién libre o
dindmica, ya que los elementos visuales se
desenvuelven de tal manera que dan la sensacién de
movimiento y fuerza, sin dejar de lado el concepto de
equilibrio y unidad.

Mensaje lingiifstico: Eltexto que encabeza el cartel junto con las frases que

Figura retdrica:

acompanan a las fotografias, aluden directamente al
perceptor, cumpliendo también con una funcién
implicativa o conativa.

Metonimia.

Este cartel emplea recursos de exhibicién, ya que emplea un
codigo posicional que introduce al perceptor a una determinada
geografia del mensaje. El filtro de cantera estd flanqueado por las
nifias; una de ellas tiene una actitud més activa dentro de la
presentacién del filtro, ya que lo esta mostrando al abrir la puerta del
mueble que lo contiene. Esta imagen acentua el sentido del
mensaje: dar a conocer una tecnologia de saneamisnto econémica
y efectiva para purificar el agua. Las nifias estdn saludables, y por
el contexto de la imagen, se puede suponer la relacién con e! filtro
de cantera como un objeto de uso cotidiano que les permite beber
agua mds limpia y por lo tanto evitar cierto tipo de enfermedades.
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CARTEL

ALUD DE TUS HIJ
TU.COM
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CARTEL 3.

OBJETO SIGNIFICANTE/SOPORTE VARIANTE SIGNIFICADO

Agua Nifio y filtro de cantera. La imagenmuestmaun  Los nifios son més
nifio bebiendo agua saludables si beben
proveniente del filtro de  agua fillrada,
cantera. En sus manos
tiene un vaso con agua
del cual estd bebiendo.

Composicién gréfica: Las fotografia tiene una direccién diagonal. Muestra a un
nifio ante un filtro de cantera bebiendo agua. El tipo de
composicién es dindmica. Los demés pardmetros de
disefio son similares a los anteriores carteles.

Mensaje linglfstico: El mensaje se dirige concretamente a los padres de
familia apelando a la salud de sus hijos. Por lo tanto
cumple con una funcién implicativa o conativa.

Figura retérica: Sinécdoque

El nifio se muestra en un plano medio, se aprecia parte
del filtro de cantera y el nifio bebiendo agua. Se considera
que as una figura retérica de sinécdoque al presentar el
todo a través de una parte que enfatiza el sentido del
mensaje.

El nifio esta en un dngulo de tres cuartos bebiendo agua
del filtro de cantera. Los semi6logos afirman que los
personajes de tres cuartos juegan un papel ambiguo, ya
que son observados y no observadores.
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CARTEL 3.

Por tu bienestar

‘LA SALUD DE TUS HUOS ES LA
SALUD DE TU COMUNIDAD
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3. Aplicacién de los carteies.

Para la difusién de los carteles en la comunidad del Tepshuaje, se ubicaron los
lugares a los que acude frecuentements la gente.

Estos sitios son:

- La escuela primaria y preescolar,

- la ayudantia.

- la pequeiia refresqueria.

- y el médulo de servicios (tienda y consultorio médico).

Los carteles fueron colocados en los cuatro lugares de la siguiene manera:

Primera etapa:

El cartel numero 1 fue disefiado con el objeto de sensibilizar a la poblacién sobre la
importancia de beber agua mds limpia, ésto contribuye a la disminucién de
enfermedades gastrointestinales, y por io tanto en el mejoramiento de Ia salud y el
bienestar del individuo.

Segunda etapa:

El cartel nimero 2 muestra a la comunidad una forma bdsica y efectiva para
obtener agua limpia. El filtro de cantera es muy efectivo, ya que no cambia el sabor
del agua y es mucho mas fresca. Por otra parte, en estudios que ha realizado el IMTA,
junto con la Sacretaria de Salud, se ha investigado que en las familias donde se
consumen agua filtrada, las enfermedades gastrointestinales han disminuido
considerablemente.

Nuevamente la frase,

Bebe agua limpia
Construye un filitro de cantera

apela al perceptor para motivarlo en la construccién de un filtro de cantera. Las nifas
actlian como presentadoras del producto. '

140



Tercera etapa

El dltimo carte! va dirigido a los padres de familia y se sustenta en la imagen de
un nifio bebiendo agua del fiitro de cantera. De alguna manera, el contenido de
este cartel resume los beneficios del filtro de cantera para la salud y el bienestar
de los nifios.

E! objetivo fundamental de estos dos tiltimos carteles es difundir el uso del filtro
de cantera entre todas las familias que conforman ia comunidad del Tepehuaje.

Los carteles tuvieron gran aceptacién entre los habitantes del Tepshuaje;
identificaban su entomo y algunos de ellos a sus propios hijos. Esto junto con el
tipo de mensajes que se presentaron fueron aspectos importantes en el éxito
de los carteles; la gente se acercaba a leerel contendio de los mensajes y
a observar las imagenes que se presentaban.

El empleo de las figuras retéricas y otros recursos de la semidtica que han sido
aplicados en la publicidad, evité la ambigiiedad de los mensajes visuales y escritos.
La gente no tuvo ninglin problema en la lectura de los mismos, opinaron que el
contenido de los cartelss tuvo que ver completamente con su experiencia en cuanto
al conocimiento y uso de las tecnologias basicas de saneamiento. Reconocieron
que atin hace falta la implamentacién de algunas de estas tecnologias en varios
hogares de la comunidad y comentaron que los carteles pueden ser un instrumento
valioso para difundir y reforzar esta sencilla técnica que contribuye ala salud e
higiene familiar.

Sin embargo, claro esta, que el cartel por sf solo tiene sus limitantes. Cuando se
pretende sensibilizar a toda una poblacién sobre la importancia de mejorar sus
habitos de salud e higiene, se tiene que pensar en implementar toda una campafa
que incluya no solamente al cartel sino también el uso de otros medios como
las mantas, folletos, programas en video o audiovisuales, teatro guifiol, historietas,
ete. Todo esto debe de estar sustentado en una investigacion propia que pemnita
hacer un diagnéstico mds acertado de la poblacién para facilitar el disefio de una
estrategia de comunicacién.

Un aspecto determinante en la aceptacién de estos preductos comunicativos
esta determinado por las caracteristicas del perceptor, las cuales deben de estar
siempre presentes en el trabajo de los especialistas, incluso lo mas conveniente
es disefiar estos mensajes junto con gente de la comunidad, de esta manera se
evita caer en tecnicismos dificiles de comprender y se elaboran mensajes més
claros y directos.
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Los carteles que fueron disefiados para el poblado del Tepehuaje permiten ser
aplicados en otras regiones del pais. De hecho el proyecto es reproducir estos careles
y crear otros més para emplearlos formaimente como parte del programa de
implementacién.de tecnologlas de saneamiento en otras comunidades rurales que
tengan caracterfsticas similares a esta comunidad ubicada en el estado de Morslos.

142



CONCLUSIONES

EI desarrollo de este trabajo me permitié encontrar en el cartel, un
medio capaz de ser aplicado en un contexto rural, dada las enormes
posibilidades creativas y de expresién que posee. Representé una alternativa
de comunicacidn tangible y econémica que se adapté completamente al
objetivo ‘'de difundir en la comunidad del Tepehuaje las técnicas de
saneamiento basicas para el mejoramiento de la calidad de vida de sus
habitantes.

El trabajo anterior llegd a las siguientes conclusiones:

1. El aspecto social del cartel sélo es una de las tantas variantes que
puede abarcar. Esto se ha demostrado a lo largo de su historia, donde ha
sido tanto un medio de expresién artistica como un intrumento socio-politico
muy importante en las demandas de los grupos sociales marginados.

2. Se ha demostrado que el cartel por si mismo es un medio de
comunicacién que puede adoptar cualquiera de los modelos de comunicacién
establecidos, dependiendo claro estd, de la intencién que se persiga. Los
elementos graficos pueden ser aplicados con ingenio y creatividad
dependiendo ds los tamanos, formatos y contenidos.

3. La semiologia ha sido tema de estudio de importantes investigadores

. como Enel Francoise, Abraham Moles y Georges Penninou, quienes han

realizado interesantes estudios semiolégicos en productos publicitarios

impresos, entre los que esta incluido el cartel. Los elementos de la semiologia

se aplican tanto a mensajes comerciales, como en mensajes de tipo social

y politico. Sus caracteristicas permiten una mejor construccién del mensaje,
tanto textual como gréaficamente.

4. La comunicacién alternativa es un modelo de comunicacién muy
utilizado en algunas dreas como lo es la radio. Fueron pocas las experiencias
que se encontraron en la aplicacién del cartel a partir del empleo de este
modelo en las zonas rurales. Sin embargo, es importante mencionar, que
en esas experiencias, se ha demostrado la efectividad dsl cartel como un
medio aiternativo, donde la participacién del perceptor es determinante en
la construccion y presentacion de los mensajes .

5. El trabajo continuo con los pobladores del Tepehuaje, permitié obtener
informacion mds precisa de gran utilidad para el disefio de los carteles. Se
partié de una primera propuesta que fue modificdndose conforme las
observaciones de los perceptores. El didlogo facilitd que el trabajo fuera
mds concreto y que los habitantes de esta comunidad se sintieran interpelados
al revizar el contenido fina!l de los carteles. Para el disefio de los mismos se
aplicaron los parametros de disefio mencionados en el capitulo Il .
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Dadas sus caracteristicas, el cartel se conforma como un medio de
comunicacién alternativo bastante econémico y con enormes posibilidades
de participacién comin. El trabajo interdisciplinario fue determinante en la
construccion de los mensajes.

Finalmente, este trabajo de tesis permitié demostrar que, atin cuando
formamos parte de una sociedad supercomunicada, con una tecnologia
altamente sofisticada en cuanto a comunicacién se refiere, el cartel continua
siendo un medio eficaz que comunica de manera directa y sencilla al hombre
con el hombre. '
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ANEXO

TECNOLOGA  CARACTERISTICAS ~ VENTAJASDE ~ DEVTNTAIAS  OBSERVACIONES
PRINCIPALES uso
Fitrolento | Base de! filtro {block o | Reducelaturbiedad. ::‘oé genos r:;?:: vnei -Uso a nivel familiar.
de arena piedra), Se construye con metales !
Dos tambos de 200 Its, [ materiales regionales | || . 0n o gjamppe | -Antes que el agua se
(fittro y depdsito) y mano de obra de la consuma debe ser
Accesorios do plomerfa, | lovaldad. de'l"’da permanecer | _ alizada,
Arena y grava ' Mantenimientosenciio goea re.comlenda a
' |
Pintura ymanusk comunidades
Proporciona 30 its./hr. pequefias de menos
de 1200 habitantes.
it Mejora la calidad del No remueve | g ;
rolento | Se compone de dos | agua. Iy . @ suglera para una
de arena cémarasreclangularescon | Reduce la turbiedad | T2 TOIENE: | poblacién menor de
con sistema | paredesimpermeables. delagua. estar porenclgma dela 1200 Hab.
devalvulas | El material para filtrar | S& constiuye con | oo " o =
uede ser grava, arena y | Material y mano de | ) Bl Jisefio ostd
{) | g ' y obra de la localidad. - agua debe relacionadoalnliimero
azontle, desinfectarseousarsl | 44 habitantes que
filtro de cantera. gemvira.
Filtros de Unaolla. Remociéndscoliforme | -La cantera sélo se | -Elmanejodelaguaentre
cantera Proteccién ambiental en un 94 y 95%. localiza en Jallsco y :' '"'::3"'9 yel °ﬁ"°;“’
(matia de alambre ytiras | Mejora la calidad | Michoacén, losmicroorpanismoe.
de madera). bacteriolégica del '
Accesorios de plomerfa. | 29ue. -Nopotabilizaelagua, | -Los liltrloa de cantera
proporcionan una
Tapade madera u otro Teduceién de fiesgosala
material. salud, de acuerdo a las
Cantera cafe. condiciones
sociceconémicas del
pal::én puede ser la mejor
OpCi
Cloracién Efectivo y de relativo fcil | -Puedeusarsetantoen -lrJnar desinfeccion | -En el medio rural la
control. comunidades urbanag | 9/ectiva exige una | desinfeccionpuedeser
R . turbiedad baja. manual usando
Esnecesario untismpode | ¥ruralss. oduct ial
contacto con el agua a | “Remocién total de B iore oercie os
gu coliformes -Es necesario | de cloro como los
d?sinfecta( de veinte : personal  técnico | hipocloritos de calcio.
minutos minimo. capacitado.
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TECNOLOGIA CARACTERISTICAS  VENTAJAS DE DESVENTAJAS  OBSERVACIONES
PRINCIPALES uso DEUSO
Yoduracién -Agregar20 gotas de
-Gamaféncomin de20 | -Buan desinfectante. | -ES muy costoso. yodo en el garralon.
litros con tapén de -Lleneelgarraféncon
corcho, -Necesitauntiompode | “Se debe usar el { ... Jiasinfactar
contacto de media | Miposulitode sodioal | 'yoiar ronosar una
-Dos frascos goterc | hora. 15% Rl
color ambar (yodo 8% ‘ neutralizador® para -Agregue20gotasds
y neutralizador). -Potabilizaelagua. | eliminar el yodo. neutralizador agite y
que repose por una
-Yodo 8% hora.
-El agua se puede
usar,
Yodo con -Garafénnormal de20 | -Encomunidades con | -Los garrafones se |-Agregue una
permanganato. litros con tapén de | produccién de limén | manchan, al | cucharada sopera de
' corcho. pusds usarse. porducirse un |permanganato al
precipitado de color | gamafén,
-Botella carvecera de | - Proporciona agua | café dificil de quitar. | -Llene el garrafén con
media color ambar. potable, ol agua adesinfaectary
dejar reposar media
-Cucharasopera. hera.
-Agregue gotas de
-Limones. limén hasta que elcolor
rosado desaparezca.
Yodo 8% -Agua lista para
permanganato 1% consuUMo.
Uso de gases Estd compusesto | -Produce 40 its. de | Requiere de un tipo |-La sal comercial
oxidentes primordialmentepor: | agua por minuto, de salde considerable | disminuye fos costos
generados "in situ* -Una celda pureza,paraconsegulr | de operacién del
MOGGO electrolitica, -El MOGGO es mas | perfodos largos de | MOGGO, pero pusde
( ) eficiente en la | operacién, lo que |causar taponamiento

-Dos compartimientos
{énodo y cétodo).

-Utiliza como energla
sal comercial y/o sal
grado reactivo y
energfa eléctrica.

ramocién de
patégsnoscomparado
con el cloro y
permanganato,

-Requiate de menor
tiempodecontactoque
el cloro; 15-16 min.
-El MOGGO no
propicia la formacién
de Trihalomstanos,
como el cloro.

puedeimplicarqualos
costos se incrementen.

-EIl MOGGO es
adecuado 8élo para
pequefioscaudales (1-
Sits/seg) por lo que
podria adaptarse a
comunidades coneste
gasto

de las membranas.
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