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Préologo

Prélogo.

Con ¢l fin primordial dc colaborar de alguna mancra con la nacién y con la partc mas importante de clla:
la poblaci6n infantil, surge la idea de plasmar los temas regionales y de actualidad en un lenguaje estudiado para
cl menor, cn dondc tenga un aprendizaje y un estimulo para actuar.

Es por cllo que un cucnto es un proyecto que reunc todas cstas cualidades, es decir, los temas, las
ilustraciones y ¢l diseiio editorial adecuado a la necesidad y realidad del joven lector.

A lo largo del proyecto se mencionarn y demostraran las caracteristicas y necesidades asi como su
resolucion, hasta llegar a las alternativas finales.



mtroduccién

Introduccién.

En gran parte, el tipo dc consumo cxpresa la cultura del pais, * la mancra especifica como se forman los
individuos, como cllos producen sus habitos y patrones de conducta familiar de hoy y del futuro." (1)

Meéxico cs un pais joven, ¢l 38.3 % dc la poblacion son nifios menores de quince aiios, y en la Ciudad de
México ¢l 30.5% Por cllo los nifios son ¢l principal blanco del consumo, estc ambicnte confunde medios con
fines, y es asi como se¢ compromcte ¢l progreso del pais. Por lo tanto ¢s para los niiios, por los nifios, y con los
nifios, con los que habra que actuar para transformar ¢l proceso y las vias por las que hoy son educados. (2)

Hacia 1990, en la Repiiblica Mexicana, el 85.5% del total de nifios entre seis y catorce afios de edad
asistia a la cscuela, micntras que a nivel mds local, es decir, cn la Ciudad de México, poco mds del 93% asistia a
la escuela.

Por otra parte, los nifios que asisten a la escucla ticnen otras actividades, dedican gran parte de su tiempo
a jugar, porque necesitan conocerse a si mismos y al mundo que los rodea, ¢s deicr, ¢l mundo de los adultos; dec
esta mancra desarrollan su crcatividad, aprenden, desahogan sus tensiones y empiczan a convivir. (3)

Es necesario que este desarrollo incluya deportes, actividades artisticas, la lectura, €l conocimicnto
general, entre otras cosas; dc mancra que scan adecuados a la capacidad y a la cdad del nifio para que piense,
descubra y resuelva sus problemas.

Sin duda un medio eficiente para ¢l aprendizaje es como en este caso, un libro para nifios. Un libro es una
ayuda para educar y entretener dejando una huclla en el nifio; por cso es indispensable cubrir sus necesidades por
medio del contenido y de las ilustraciones. Este tipo de entretenimiento cstimula la imaginacion y ensaya las
soluciones a los conflictos de la vida diaria.

Es importantc tomar en cucnta que en la zona metropolitana del Distrito Federal, el 93% dc los niios de 6
a 14 aiios dc edad saben leer y escribir. (4)

En México la cantidad de literatura infantil ilustrada cs limitada y por eso con frecuencia el costo es alto.

Este proyecto consta de la claboracion del disefio editorial y contenido de un cuento de opcion multiple,
con fin cducativo y de entretenimiento para nifios de la tercera infancia. El objetivo es que por medio de un libro
disefiado especialmente para nifios de los 7 a los 10 afios de edad, sc aporte informacion actual de hechos reales y




cotidianos que ticncn precedente en la Ciudad de México y arca mctropolitana, con un lenguaje estudiado
conforme a ¢l desarrollo, psicologia, aprendizajc, percepcion y realidad nacional y local que vive el joven lector.

Es asi como cl contenido es instructivo y también dc entrctenimicnto por medio del cual "sc aprende
jugando" , tenicndo como importante finalidad quc la lectura no compita sino s¢ complemente con el resto del
aprendizajc audiovisual y escolar, alentando al nifio a lecr "una bucna costumbre que sc ha ido perdicndo®. Este
libro pretende ser también una guia para los padres.

Finalmente para poder tencr una amplia difusion sc ha propucsto la elaboracion dc dos cucntos con ¢l
mismo contcnido pero que se adapta al presupucsto familiar. Variando las caracteristicas de matcrial ¢ impresion
aportando dos presentacioncs: la optima y la ccondmica donde el costo dc la produccion y ¢l precio a la venta
varian haciéndolos mas accesibles al publico consumidor.

En México ¢l desarrollo de los libros ilustrados ha sido lento, por lo quc desde 1960, la Sccretaria de
Educacion Publica, ha realizado un esfuerzo por cnsefiar con libros ilustrados (textos gratuitos); han idcado
revistas, programas de television y radio, entre otras cosas,

Actualmente, gran parte de los libros ilustrados para nifios son de importacién y el nimero de libros
hechos por mexicanos y para mexicanos, no ha aumentado desde hace tiempo. (5)

Es asi como ¢l disciiador grafico sc enfrenta con el problema de satisfacer al piblico consumidor mas
exigente: al publico infantil. Este lector resulta dificil de estudiar pues es influenciable por lo que la informacién
debe ser veridica y no amenazadora, este cstudio debe estar asesorado por gente especializada en ¢l desarrollo
total del infante mexicano, intcgrante de una region como la Ciudad de México.

Enfrentarse al problema de las diferencias sociales es dificil, pero no imposible tomando en cuenta un
nivel cultural promedio.

Por otra parte, la escaccz dc presupuesto en las ecmpresas editoras privadas o estatales, provoca la
realizacion dc varias opciones de presentacion de una lectura de cualquier indole. Es problema del disefiador que
estas opciones sean igual de atractivas al publico lector. Es por ello que la investigacion y los cuadros dc analisis
de competencia que a continucacidon se presentan, son elaborados con todas las limitantes y cualidades del
objetivo anteriormente expuesto.
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Capftulo 1

Capitulo 1. Literatura infantil.

Literatura infantil.

Los libros sc han convertido cn un medio placentero de conocer y darle otra visién a nuestra vida, asi
como a nucstros problemas. Los escritores s¢ han preocupado por crear libros para nifios con un contenido
variado y agradable, lo quc hace atender al interés del nifio como del adulto.

Una de las caracteristicas basicas para crear litcratura infantil es atender a las necesidades del nifio:
® Scguridad material - No s¢ debe mentir respecto a la realidad, pucs la historia se debe
basar en lo existente.
®Scguridad intelectual - Sc debe atender a todas las preguntas que puedan suscitarse como
causa de alguna informacidn dificil de entender.
® Scguridad emocional - Al identificarse con algin personaje, el nifio se da cuenta de la
necesidad de amar y de ser amado.
® Necesidad de pertenccer - Que el nifio sc identifique con lo que sucede.
® Necesidad de cambio - Se debe encontrar en el libro una aventura, un misterio, un
romance, un descanso de lo cotidiano.
® Necesidad de estética y orden - Se obtienc satisfaccion a partir de un equilibrio.

@ Guia para nifios a través de los libros - Debe contener un fin o moraleja.

Estos puntos son indispensables para conocer las necesidades en el desarrollo fisico, mental y emocional
del nifio con respecto a su entorno; y su contacto con ¢l mundo extemo a través de materia como es en este caso
un libro infantil. (1)



1.1. Historias infantiles.

Para los nifios cxisten infinidad de historias, para que perduren cn ellos deben cstar bicn escritas, con un
tema adecuado, suficicntcmente fucrtc que genere y apoyc una trama viviente; también debe contencr caractercs
mcmorables y un cstilo distintivo.

Algunos dc los clementos para la creacion de historias infantiles, son los siguicntes:

Tema.- Es la idca dc la historia (ocasionalmentc implica la idca en ¢l titulo), algunas veees el tema sc
descubre en el desarrollo de la historia. El tema debe ser sustancial (desarrollo: climax, unidad, desenlace, etc..)

Trama.- Es la accién de la historia, los nifios preficren hérocs que sobreviven obstaculos, conflictos,
dificultades para llegar a su meta; de esta mancra se avanza sin problemas de pagina a pagina, donde finalmente
la derrota no cxiste. Es probable que esc "valor" subsista en ¢l propio lector.

Caracteres.- Los nifios no sicmpre buscan un estercotipo de belicza o de violencia; y aunque la historia
sca realidad o fantasia ¢l personaje debe ser convincente, identificable y con un mensaje del cual sc acordara el
joven lector,

Estilo.- Sc pueden causar sensaciones de ansiedad, sonrisas, ctc..; siendo descriptivo, teniendo una bucna
prosa donde las palabras puedan ser leidas fuerte y comprendidas cn la primera lectura.

Si los clementos anteriores sc consideran junto con las caracteristicas de necesidad, psicologia y
desarrollo general de el nifio, ¢l producto sc mostrara totalmente competente. (2)

1.2. Tipos de historias para nifos.

Debido a que existen muchos tipos de libros para nifios, ¢l adulto que trabaja con ellos debe conocer y
estudiar su comportamiento si pretende mangjar su educacion. Encausandolos a la variedad y previniéndolos de
cacr en un solo tipo de libro. Las historias en libros para nifios son muy variadas ¢ interesantes; a continuacion s¢
presentan algunos tipos de historias de la litcratura infantil:

Dibujos - historias: Para los nifios que cmpiezan a leer, este tipo de historia cs satisfactoria pues sc basan
en ¢l amor, las hazafias y las palabras tranquilizantes.

Cuentos populares: Se basan en los retos y hazafias de héroes que compiten contra personajes
extraordinarios: gigantcs, brujas, entre otros.

Historias de vida familiar: El héroc cs de edad media entre los ocho y diez afios; tienen problemas,
algunos chistosos y otros serios, que por ¢l amor y la ayuda de la familia sc resuelven. Presentan las realidades de
su medio de vida; si encaminamos bien esta educacién es probable que ¢l nifio construya una vida mejor para el
futuro.




Ficci6n histérica: Son historicamentc auténticas y cducativas si cstan bicn cscritas.

Biografias: Esta y la antcrior sc apoyan una a otra. Esta clasc de historias imprcsionan a los nifios con
rcalidades de otros dias.

Historias dc animales: Los hérocs de este tipo de historia son animales, si csta bicn escrita cs de valor por
1a 'scnsacién de proteccion hacia cl animal y la compasién que cquivale al amor. Conticnen tragedias y sin duda
son dec los mas popularcs.

Fantasia: El nifio nccesita también la terapia de Ja risa, la cual cncontramos cn la litcratura infantil
modema; ¢s conjugar cicncia y conciencia. .

Existcn mas tipos de libros infantilcs como: poesias, cuentos de hadas, fabulas, mitos, y otros. (3)

1.3. Expresiones de la literatura infantil.

Pocsias
— Lirico-l Decina
Canciones Villancicos
Rondas
Coplas

Cuentos
Género — Epico—fLeyendas
Tradicional Novelas

Teatro

— Dramatico Marionectas
Teatro de titeres
Teatro de sombras

Fabulas
-—~ Didactico ——[Adivinanzas

Libros de lectura




Como sc ve ¢n ¢l cuadro anterior, la lcctura para nifios cstd muy apcgada a varias de las ramas del
Géncro Tradicional, por cjemplo: cucntos , leyendas, novelas, teatro, fabulas, entre otros; ¢s por eso que ¢l campo
de Ia litcratura infantil cs rico ¢ intcrminable en opcioncs para autorcs, ilustradorcs y lectores. (4)

1.3.1. ¢Qué es un cuento?

Un cucnto en su acepcion cotidiana es la narracion breve de succsos ficticios y de caracter sencillo que ¢n
algunas ocasiones sc hace con fincs morales o cducativos, ¢l cual cs expucsto oral o por escrito; esta accpcidn
esta intimamente ligada con ¢l significado litcrario de cucento... "Narracién breve, cscrita generalmente cn prosa y
que por su enfoquc constituye un géncero literario tipico, distinto de la novela y de la novela corta.”...(5)

Histéricamente, el cucnto nace por cl habito de contar historias, es un género moderno especifico, ya que
rebasa la brevedad de un anéedota sin llegar a la extension de una novela corta.

Sus primcras apariciones ¢n la historia litcraria tenian gran libertad argumental y su funcion principal era
cl entretenimicnto. Lleva una moralcja en ¢l argumento.

Los cscritores de cuentos mas antiguos son lo cgipcios, con sus breves relatos en prosa, y las
recopilacioncs indias, hebreas, gricgas y las famosisimas drabes (los cuentos de Las Mil y Una Noches). Hacia la
Edad Media y el Renacimicnto se aportan las picaras fabulas de animales.

Algunos personajes como: Bocaccio, Don Juan Manuel, Chaucer, entre otros, se consideran como
iniciadores del cuento en su significado popular; ¢s entonces cuando el cuento abandona el verso utilizandolo
algunas veces cn las fabulas.

Perrault retoma los cuentos de hadas, poco despucs aparecen las obras de los hermanos Grimm en
Alemania y Hans Christian Andersen en Dinamarca.

Hacia el siglo XIX, Hoffman un roméntico aleman y Edgar Allan Poe conforman la acepcion literaria
actual del cuento.

En el siglo XX sobresalen cn la literatura peninsular: Unamuno, Azorin, entre otros; en América: Rubén
Dario con "Azul" y en ¢l criollismo: José Luis Borges, Juan Rulfo, Juan Josc Arrcola y muchos mas.

Los contcmporincos han estudiado mas la infancia y son parte importante de la produccion
estadounidense actual, por ejemplo: Hemingway, Carson, Flannery O’connor, etc.; y sin descuidar el humor
especial ruso: I. Babel y Zochenko.



14
En la actualidad los cucntos ticnen varias funciones, entre las principales encontramos ¢l cntretcnimicnto
y la cnscitanza.
El cucnto debe scr sencillo pucs los nifios no le dedicaran mucho ticmpo; los temas son infinitos pero sc
dcbe tratar lo cotidiano, lo objctivo y lo actual, es decir, vivir sus dias.
Las condicioncs que sc deben tomar en cucnta para la realizacién de un cucnto son:
1-. La adccuacion a la edad del lector.
2-. Un mangjo del lenguaje satisfactorio.
3-. Un argumento apropiado.
Dec estos clementos parte la creacion de un cuento adecuado. (6)

1.3.2. Comic.

El comic es una sccuencia de vifietas o representaciones graficas que relatan Ia historia de un personaje j
cn difcrentes situacionces. Son relativamente modernos pucs cmpiczan a finales del siglo XiX, en varios periédicos f
estadounidenses, al principio son de caracter humoristico pero alrededor de los treintas s¢ produce un cambio de !
tema como romanticos, aventureros, entre otros. ;

El comic ticnc cl mayor nimero de consumidores ¢n Estados Unidos donde aproximadamente dos terceras
partes de la poblacion Icen diariamente los famosos comics periodisticos. Algunos han tenido una duracién
notable.

Entre los comics mas famosos sc encuentran: "Flash Gordon" de Alex Raymond (1933), "Dick Tracy" de
Chester Gould (1844), "Peanuts” de Budd Schulz, entre otros.

Psicologos, socitlogos, tedricos de la comunicacion de masas sc interesan por la gran influencia que
ejercen los comics en la actualidad, donde miles de lectores ven estilos de vida y tendencias idcolégicas. Pues es
un sistema narrativo de la socicdad contemporanea. (7)

El comic es un sistema de comunicacién claro y motivador, en ocasiones es instrumento ¢n la aplicacién
directa de la ensefianza. También sc conoce como historicta, que quiere decir, anécdota de poca importancia o
relato agradable.

Es por cllo que el comic se convierte en la compcetencia directa del cuento y debido a esto s¢ retoman
varios clementos y caracteristicas del comic para aplicarlo al cuento.




Sus caractcristicas son:
1-. Tienc un mensaje narrativo.
2-. Esta intcgrado por clementos verbales ¢ iconicos.
-. Utiliza codigos y convenciones bicn definidos.
4-, Ticnc amplia difusion.
5-. Su funcién principal cs la distraccion.
6-. Hay mayor porccentaje de ilustracion que de texto.

w

El comic contienc:
a) El globo, cs integrar lo verbal cn lo icénico, s la nube donde sc pone ¢l parlamento de los personajes y ¢l delta
(apéndice cn forma de angulo) marca la dircccion del mensaje.
b) Caédigos sinéticos: modos de expresar ¢l movimicnto.
¢) Gestualidad: las expresiones de estado de dnimo.
d) Otros codigos: onomatopeyas y simbolos.

El comic cs facil de comprender, y ¢s estimulo de gran valor para ¢! raciocinio del los pequeiios, sc lc
puedc dar una funcion didactica y pedagdgica, rechazando su recepeidn pasiva y su penetracion distorsionante.

La funcién de la imagen en la ensciianza,
En ¢l saber, hay cicrtas cosas que no nccesitan otro apoyo para ser comunicadas o transferidas que el de

los codigos verbales, aunque hoy dia seria imposible pensar en la transmision de ciertos contenidos sin ¢l auxilio
de la imagen; ésta comunicacidn verboiconica ha sido eficaz. (8)

1.3.3. Cuento de opcion nuiltiple.

En realidad csta clase de cuento es mejor conocido como: "Escoge tu propia aventura” (6 "Tu decides la
historia de .."), es asi como se cncuentran en las ediciones espaiiolas o venczolanas que conocemos en el pais; en
inglés se encuentran las ediciones estadounidenses que aparecen como: "Choose your own adventure".

En este tipo de cuento, ¢l lector decide la historia del personaje, se enfrenta con situaciones, problemas y
decisiones que pueden solucionar juntos.

Al término de cada pagina sc encuentra un mensaje que da a escoger entre varias alternativas para
continuar con la historia, en la pagina que indique. Se tienc que leer y observar con astucia todo el texto, para
poder continuar con facilidad 1a lectura. Por lo cual se convierte en algo divertido y original por su manejo.



1.3.4. Aprender jugando.

Para un niflo dc cualquicr cdad, ¢l jucgo forma parte dec su ticmpo, dc su desarrollo, en fin, dc su vida;
con ¢} jucgo sus intereses crecen y desarrolla sus habilidades fisicas y psiquicas.

El jucgo ¢s un recreo, un descanso donde sc prepara ¢l organismo y el espiritu, pucs se esfucrzan fisico,
mental y emocionalmente. Es por eso quc ¢l jucgo cn su dimension mas plena y sana, s cducativo: ¢l niilo sc
convicrte en un scr social, por lo tanto ¢s cooperativo, disciplinado, optimista, imaginativo y crcador.

Un cucnto con fin educativo sc pucde convertir en un compaiicro de jucgos, pucs basicamente su funcién
cs tanto entretener como ensciiar.

Asi como cn cualquicr actividad, el nifio scra capaz dc visualizar (identificar conccptos), memorizar
(establecer datos), discriminar (diferenciar segiin sus concepcioncs), razonar (desarrollarse mentalmentc), advertir
(corregir sus errores) y relacionar sus nuevos conceptos con la vida cotidiana.

1.4. Historia de la literatura infantil ilustrada.

Los primeros indicios de literatura infantil sc encuentran en algunos manuscritos chinos especialmente
ilustrados para nifios, con estos aprendian creencias religiosas por medio de dibujo - historia.

En la Edad Mcdia aparccen libros ilustrados sélo para adultos, son escritos por monjes. En esta época
las historias cran fabulas y baladas que sc cantaban en las calles. Poco depués se imprimen las baladas ilustradas.

Antes de 1650 debido al analfabetismo de la poblacion las obras para nifios son casi desconocidas.

Johanan Amos Komensky publica "Orbis Scnsualis Pictus", obra ilustrada para nifios, la cual fue la
unica en mucho tiempo.

Hacia 1750, John Newberry hace una recopilacion de leyendas y cuentos cotidianos para nifios. Crea la
Juvenile Library, biblioteca para nifios.

Empiczan a publicarse los plicgos de imagenes, plicgos con ilustraciones y texto que hablan de mundos
lejanos, pero no ticnen mucho éxito por su inaccesibilidad.

En ¢l siglo XIX existen libros con contenidos didacticos, varios cuentos de hadas y relatos.

Es csta época cuando proliferan los ilustradores y autores. “Alicia en el pais de las maravillas" de Lewis
Carol, con ilustracion de John Tenniel, es un ejemplo de comprensién entre autor e ilustrador,

En América los primeros libros infantiles ilustrados son copias de libros ingleses. En Estados Unidos
destaca la época dorada de la ilustracion y se publican cuentos de aventuras.

En la antigiiedad los libros cran coloreados a mano, para la segunda mitad del siglo XIX se utiliza la
litografia en colores, de donde sc desarrolla el offset.



Hacia 1865, Evans utiliza ¢l color plumcado y planca la armonia de 1a pagina.

A partir dc "Mother Goosc" dc Grecnaway, sc picnsa en cl niilo indcpendicntemente y sc cstudia su
psicologia. Para cl siglo XX sc toman cn cucnta las caracteristicas generales del Iector infantil, edad, gusto y nivel
social. De esta mancra aparccen los primeros libros de texto ilustrados y las primeras peliculas de dibujos
animados. (9)

1.4.1. Historia de la literatura infantil ilustrada en México.

En ticmpo dc la Colonia, habia muchos analfabctas por lo que ¢l libro que comicnza con muy pocas
imagenes no tuvo éxito.

En ¢l México independiente, sc imprimen algunos libros ilustrados para nifios, con grabados de José
Guadalupe Posada. Hacia 1840 aparcce "El Diario de los Nifios", ilustrado con liminas litograficas.

A fines del siglo XIX, sc publica la Enciclopedia Universal, un libro didactico ilustrado para nifios, que
contcnia fabulas, mitos y lecciones.

Al pasar ¢l ticmpo, ¢l consumo se¢ concentra en la Ciudad de México, y es cn las ferias de San Juan de los
Lagos y Jalapa donde se encucntran los libros ilustrados para nifios.

Importan libros ilustrados de Julio Verne entre otros.

Los libros dc texto ilustrados surgen cuando José Vasconcelos era Secretario de Educacién. Algunos de
estos libros estaban ilustrados por Dicgo Rivera. '

Hacia 1946 se le da importancia al nifio como lector, ¢s entonces cuando se publica la coleccién de seis
libros ilustrados (dibujos en dos o tres tonos, en plasta), lamado "El Libro de Oro de los Nifios".

Al final de los sctentas se funda la Asociacion Mexicana para ¢l Fomento del Libro Infantil y Juvenil, y
en colaboracién con la S.E.P., se organiza la Primera Feria Internacional del Libro Infantil y Juvenil, 1a cual se
lleva acabo cada afio y promucven concursos de autores y de ilustradores de libros infantiles extranjeros y
mexicanos.

En la actualidad surge un problema con los medios de comunicacién como radio y television
principalmente, pues compiten con los libros; s por eso que la S.E.P. y varias editoriales hacen concicncia de la
importancia de un libro en ¢l desarrollo y la vida de un nifio, difundicndo y fomentando el habito de la lectura.

(10)
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1.4.2. ¢ Qué es un autor - ilustrador ?.

El texto y la ilustracion deben ir sicmpre de la mano. El escritor o autor debe estar conscicnte de las
caracteristicas dc su lector, asi cscribira una historia adccuada para éste; de clla cl ilustrador podra basarsc para
rcalizar sus ilustracioncs, las cuales también estaran cstudiadas conforme al lcctor.

Es sorprendente ver que con frecuencia, los libros con mas éxito son los producidos por autorcs -
ilustradorcs, en los cuales "cl texto y la imagen ticnen la mayor probabilidad de actuar juntos en armonia bajo la
imaginacioén de un solo crcador." (11)

1.5. De los libros informacionales: libros para estudios sociales.

A través de Ja television, las lecciones en la escucla y las experiencias personales, ¢l nifio sc interesa por
los sucesos sociales. Para adicionar detalles o informacién de interés se han creado libros informacionales con el
tratamicnto de libros de texto.

Para ¢l contenido de este tipo de libros s importante basarse cn hechos reales; responder a preguntas que
al adulto sc le preguntarian, asi para cl nifio encontrar respuestas por si mismo cs una satisfaccion incomparable.

(12)

Historias actuales.

Las historias de nuestro ticmpo deben contener temas sustanciales con un significado real. Estas historias
reales deben satisfacer algunas de las necesidades basicas para los nifios.

Es importante que el mensaje convenza a los nifios que cllos pueden hacer algo por sus vidas, no
nccesariamente con la magia y fantasia de los libros para nifios sino con aprendizaje real. (13)

1.6. Lectura y la Mass Media.

Todo estudio de lecturas infantiles debe dedicarse a tendencias gencerales méas que a casos individuales.

En la Ciudad de México, poco mas del 93% del total de nifios entre seis y catorce afios de edad asiste a la
escuela, (a continuacidn sc mucstra parte de la grafica del porcentaje de la poblacion de 5 afios y mas que asiste a
la escuela en ¢l D.F., por edad y sexo, 1990). (14)
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Es nccesario hacer notar que 1a clase media lec mas que la clase trabajadora, por eso cn algunos tipos de
literatura los personajes y ambicntes en general no se adaptan a la clasc trabajadora.

En realidad es extrafio que en una edad de 8 a 14 afios aproximadamente, el nifio lea los libros por placer;
por eso la tradicion popular indica la inclinacion por las historictas.

Es entonces donde entra la labor del adulto, de escoger un libro que sc adapte a las necesidades generales
e individuales del nifio, aunque no es facil escoger libros convenientemente intercsantes y atractivos para los
lectores, es decir, cuando el lector no ¢s el que los adquiere.

Es importante sciialar que la edad ticne mucho que ver en los habitos de lectura pero un factor igualmente
determinante cs cl sexo pues en la Tercera Infancia los nifios ticnen mas dificultad para leer que las nifias. (15)

Los grandes rivales de la bucna lectura de libros son: los comics, la television, la radio, las peliculas, las
grabaciones y las revistas; los cuales compiten exitosamente contra la posibilidad de que un nifio lea un libro,
indudablemente son parte de su mundo y son maravillas de nuestro siglo.

Existc la probabilidad de que ¢l adulto prefiera que el nifio vea la television y escuche la radio, pues
puede estar al pendicnte de la clase de informacién que recibe. El nifio también puede preferir este medio por la
facilidad de hacer varias actividades al ticmpo que ve la television o escucha la radio. Y es indispensable hacer
notar que la lectura requiere mas de la atencion, y mas de los sentidos.



El cntretenimicnto ticnc una gran gama dc posibilidades donde interviencn todos los sentidos y ¢l cucrpo
complcto,

En su ticmpo librc y en vacacioncs, los nifios lo aprovechan para las actividades que no pueden hacer
cuando cstan cn la cscucla, es por eso quc se "hipnotizan” con algunos programas dc tclevision. Aunque cs
cntonces cuando deben de disfrutar hacicndo deportes, jugando, dibujando, leyendo, entre otras actividadcs.

Entre los 8 y los 15 afios de cdad, un promedio de 7 de cada 10 niflos han Icido algo dc litcratura infantil,
sicndo un gran porcentaje de historictas (lo popular, la comica facil 6 humor de pastclazo, sin mucha explicacion
verbal). Esta popularidad de las historictas s¢ hace referencia en el comercio como "mercado de la orcja gruesa”.

(16)
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Capftulo 2

Capitulo 2. Usuario.

2.1. ¢A quién va dirigido el proyecto?.

@ Esta dirigido a nifios dc la Tercera Infancia.

@ Edad 7 a 10 aiios .

@ Ambos scxos.

@ Para cl nivel socio-ccondmico se contemplan dos opciones: un nivel medio ( considerando la
presentacion cconomica del proyecto) y un nivel medio-alto a alto (considerando la presentacién éptima del
proyecto), manteniendo en ambos ¢! mismo contenido del libro (Capitulo 6).

@ Nivel cultural medio, debido a que ¢l fin de ¢l proyccto es educativo.

@ A nivel nacional (México), y local (Ciudad de México), por el tipo de informacién que conticne.

NOTA.- Es de importancia mencionar que este libro va dirigido también a los adultos (padres y
macstros), pucs ¢l tipo de informacion que conticne este proyccto, debe scr ascsorado si se pretende manejar la
educacion de un nifio.

2.2. Desarrollo y psicologia del usvario conforme a su edad.

Tercera Infancia.

La tercera infancia esta contemplada de los 7 a los 12 afios dc edad. Este proyecto esta dirigido a los
primeros afios de la tercera infancia.

Es entonces cuando se desarrollan los intereses abstractos, es decir aparecen funciones mentales como el
juicio, el razonamiento, la imaginacion creadora y la concentracion. A diferencia de la Primera Infancia (que es la
actividad instintiva) y de la Scgunda Infancia (que es reflexiva por la formacién de la memoria), la Tercera
Infancia es ordcnada, lo cual se refleja en su desarrollo.




Esta ctapa inicial dc captacion infantil, sc caracteriza por scr la etapa dc los "afios intermedios", ticnen
cicrta libertad sin responsabilidad; pasan una gran parte dcl ticmpo con su familia, viven en una socicdad dc nifios
y buscan su personalidad ¢ independencia. (1)

Su desarrollo ¢s muy importante, pucs son cambios notables en un corto periodo de ticmpo:

Niflo dc 7 affos:
38 Dcsarrollo general: Capta todo lo que ve y oye. Sc preocupa por ser aceptado, pero no mucstra sus
sentimicntos. Empicza a cscoger sus cosas. A csta edad los niiios ayudan a los padres en tarcas faciles del hogar.
% Aptitudes motrices: Es cuidadoso con sus actividades y movimicntos, los cuales repite constantemente.
38 Expresioncs cmocionales: Busca un lugar cn su familia. Empicza a scr sensible al humor. Se angustia
por situacioncs que no pucde solucionar, l¢ asustan los fantasmas u otros personajes ficticios.
38 Jucgos: Su imaginacién no tienc limite. Incluye a las personas que conoce cn sus jucgos. Le gustan los
jucgos de mesa sencillos, los rompecabezas, los discos con temas infantiles, pelotas y balones, cucrdas para
saltar, y las muiiccas son inscparables compaiicras de las nifias.

Nifio dc 8 aiios:

3 Dcsarrollo general: Exige la atencion de sus padres. Desea involucrarse con los adultos. Cambia de
opinién constantcmente.

3 Aptitudes motrices: Aumenta la velocidad cn sus actividades. Empiczan a tener movimicntos ritmicos
y coordinados. Camina con libertad.

3 Expresiones emocionales: Tiene una fuerte inclinacién hacia su mama. Reconoce que saben mas que
él. Su sentido del humor aumenta. Empicza a desarrollar su sentimiento de competencia. Comienza la diferencia
entre nifias y nifios debido a sus intereses particulares, las nifias desarrollan sus cxpresiones afectivas y
cmocionalmente son mas fragiles, es decir, son més lloronas y asustadizas.

38 Jucgos: Sus jucgos principales son representacion de la vida cotidiana. Le gustan los chistes, las
adivinanzas, los cuentos. Le gusta coleccionar cosas. Empicza con jucgos de intensa actividad y mucha variedad:
escondidillas, ping - pong, construye modelos sencillos como coches, aviones, 6 sus propios disefios de papalotes.
Anda cn bicicleta y cn patines. Los juguetes eléctricos comienzan a ponerse de moda.

Niiio de 9 afios:
3 Desarrollo general: Se interesa por la escuela, por el futuro, Le gusta oir acerca de otros mundos.
Ayuda a las tarcas domésticas. Existe una marcada diferencia en el desarrollo y emociones de nifios y nifias.
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3 Aptitudcs motrices: Controla su fucrza. Trabaja y jucga mucho por lo que queda cxhausto.

% Expresioncs cmocionalcs: Existen los primeros indicios dc responsabilidad, indcpendencia y
coopceratividad. El contacto con sus padres cs mas intenso. Su sentimicnto de competencia sc enfoca a la habilidad
fisica. Le afcctan los problcmas en la escucla.

36 Jucgos: Le gusta jugar luchas de cucrpo a cucrpo con sus padres, practica jucgos de destreza fisica,
continla coleccionando cosas y disciia objctos complicados con matcriales muy simples. Le gusta convivir.
Enfoca sus habilidades y gustos a un deporte en especial, sc inclina por las bicicletas. Sc interesa por los juegos
cicntificos. Sc¢ hace responsable de sus mascotas. Crea su pandilla.

Niiio de 10 afios:

38 Dcsarrollo gencral: Sc¢ domina a si mismo. Empicza ¢l interés en diferentes diversiones en grupo,
ficstas, convivencias escolares, etc..

3 Aptitudes motrices: Tienc pleno control de si mismo. Desarrolla su fucrza y sus habilidades.

38 Expresioncs cmocionales: Se siente seguro de si mismo, y ¢s asi como crece su iniciativa. Disminuyen
sus temorces, Le perturban sus errores. Empicza el interés por ¢l sexo opucsto.

36 Jucgos: Usa juguetes cspeciales de quimica como microscopios. Scgun sus aptitudes se inclinan por
diversos instrumentos musicales. Le gustan los cquipos deportivos especiales. Los jucgos de pensar le son
atractivos, como ¢l backgamon, ajedrez, entre otros. Escribe su diario. (2)

En esta ctapa de la Tercera Infancia la expresion grafica tiene un desarrollo importante, pues mejora la
relacion entre sus dibujos y lo que representan. Dibuja lo que ve a su alrededor; y crece su interés por el espacio.

(E)]

2.2.1. Lecturas adecuadas para el usuario.

Primeros libros en los primeros afios de 1a Tercera Infancia,
Cuentos: Se concentran en hechos cotidianos y familiares, el joven lector relaciona sus estados de animo

con sus personajes. Comentan ¢l presente y los preparan para el futuro,

Tiras comicas: Estas tiras o historietas no siempre son burdas, pero reflejan los acontecimientos diferente
a un cuento, donde se cxageran las situaciones y sc enfocan a los errores mas comunes de la sociedad, asi al final
dejan una moraleja escrita o sin escribir.
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Cucntos dc hadas: Existc controversia con respecto a la edad cn la que deben leerse los cucntos de hadas,
pero sin duda csto depende de 1a madurcz del nifio y la comprensién de que la trama csta fucra de la realidad.

Mitos, Icycndas y fabulas: Este tipo de lectura ticnc un significado mas psicoldgico, puede imitar la
irrcalidad de un cucnto dc hadas y leva una moralgja.

Primera ficcion para la Tercera Infancia.

Les gusta las historias estercotipadas, s decir, que ¢l héroc sale victorioso, son historias faciles dc
predecir. Les gusta la fantasia, la intriga y dar vida a personajes inanimados.

Las historias dc nifios sin adultos son comunes y cmocionantes para csta cdad, presentandosc las
responsabilidades para adultos y resolviéndolas como nifios. También encontramos historias de animales, donde
aparecen como hérocs dentro de la familia.

En cstas lecturas las aventuras y Ja accidn son mds importantes que ¢l analisis. Sc utiliza un lenguaje
comprensiblc y optimista.

Historias juveniles para la Tercera Infancia,

Este tipo dc lectura utiliza la comica facil, sin mucha explicacion verbal, donde los nifios gozan de leer y
compartir csas aventuras,

El fin cducativo ¢s muy caracteristico: el crimen recibe un castigo; algunos personajes aparccen
cxagerados dando ideas de la realidad, son historias que al final restauran ¢l orden. (4)

2.2.2. Aprendizaje. .
.."El aprendizaje se lleva a cabo sicmpre y cuando el comportamicnto este bajo modificaciones
incrementales como resuitado de una actividad, entrenamientos especiales u observacion.”. (5)

Aprendizaje en nifios,

El aprendizaje en los nifios depende en gran parte del nivel general en que se encuentran y de la reaccion a
diferentes estimulos desde el principio de su vida.

De acuerdo a las investigaciones, ¢l aprendizaje depende de la edad, el sexo, la inteligencia y la iniciativa.
También depende de la cantidad y calidad de la informacion.



El aprendizaje cn funcion de la edad.- Entre los 7 y 10 afos dc cdad, cl aprendizaje depende de la
habilidad scnsoriomotora, cn ¢l ticmpo dec duracion y cn la madurcz del nifio. Los problecmas que sc presentan a
esta cdad son dc sincronizacion.

El aprendizaje en funcion del sexo.- En csta Tercera Infancia los nifios captan mas rapido que las nifias,
pero las niflas poncn mas atencion, por lo quc a largo plazo, la captacion es igual. Aunque también sc ha dc
considcrar ¢l factor individual.

El aprendizaje cn funcién de la intcligencia.- A csta edad no sc considera que la cjccucion, el
cumplimicnto, las habilidades y la intcligencia tengan una relacién muy intima, pucs apcnas sc comicnza a
desarrollar la iniciativa, cl caracter y el estimulo.

El aprendizaje cn funcion del entrenamicnto.- El cjercitar, repcetir, estimular y preguntar, forman parte de
un entrenamicnto.

El aprendizaje debe scr latente y asi cjercitar la memoria y la inteligencia.

Aprendizaje social.
Indudablemente ¢l nifio s influenciado por varios medios, como por cjemplo: la escucla (recibe influencia

de sus macstros y compaiicros), su comunidad (familia, vecinos, ctc..) y los medios de comunicacidn como la
televisién y la radio. Debido a esta influencia tiende a imitar: jucgos, lenguaje y ciertas actividades y actitudes.

Es por eso que ¢l aprendizaje social es sumamente importante, para considerar, pucs la informacion que
recibe el nifio no ¢s siempre de su nivel, y muchas veces no es la ideal, por lo que ¢s necesario ayudarlo desde
pequciio en su integracion para que cn un futuro forme una conciencia y una identidad propia y benefactoria.

Es normal que sc trate de reformar la informacién de adultos para los nifios, debido a la diferencia de
madurez, interés y atencion, pucs la madurez y la habilidad crecen gradualmente, con los afios.

Mcmoria.

El aprendizaje, el recordar, el reconocer o experimentar son partes fundamentales de la memoria, donde
los simbolos materiales como niimeros, palabras, prosas, figuras, colores y otros clementos, se facilitan.

La retenci6n en nifios puede ser inmediata cuando va de por medio un estimulo, cuando este estimulo no
es adecuado al nifio (por cualquier circunstancia: edad, gustos, etc..) la reproduccion (la memoria) es una reaccion
retardada.

La mcmoria en los nifios es una habilidad muy especial que hay que saber manejar, pues es una mente
fresca y constantemente captante de cualquier estimulo, experiencia 6 aprendizaje. La retencién mejora por la
repeticion (memorizacién).
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Posibilidad dc olvido.

La posibilidad dc olvido crece si no sc practica la memorizacion, por lo que ¢l estimulo ticnc que ser
excelentemente bicn cstructurado para cjercitar la repeticion sin provocar desinterés, ni cansancio.

La posibilidad dc olvido cn comparacién con nifios y adultos cn proporcion s la misma.

Dcfinitivamente cs importante ¢! desarrotlo de la iniciativa y ¢l apoyo a sus situacioncs que dependen cn
gran partc dc los adultos, mucho dc Ia psicologia quc utiliza cl nifio cs cn basc a la obscrvacion ¢ imitacién, por lo
que cl gjemplo cs csencial.

Es frecucnte que para resolver algin problema o dar respucsta a algin estimulo, utilicen instrumentos o
herramicntas por lo que ¢s importante enscifiarlos a usar cstos matcriales, asi como a preguntar.

Es probable que un porcentaje alto del aprendizaje es por “principios”, es decir, frases que escuchan
constantemente. Pero ¢s importante ensciiar, no manipular, ni amenazar. (6)
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Capitulo 3

Capitulo 3. Comunicacion grifica.

Comunicacién grdfica.

La comunicaciéon sc produce por medio de mensajes, habiendo un emisor, que cn este caso s el autor -
ilustrador del libro, y un receptor que es ¢l lector; dicho mensajc actia sobre los sentidos.

Cada rcceptor interpreta ¢l mensaje cn forma individual; la captacion es de la siguiente manera:

© Scnsorialmente: Sc captan las formas y colores en armonia con ¢l texto.

© Opcrativamente: Se capta cn forma individual, es decir, por sexo, por edad, por caracter, cntre otras
caractcristicas. ’

© Culturalmente: Cada receptor reconoce lo que forma parte de su universo.

Finalmente pasamos a la zona emisora del receptor, es decir, aplica lo que aprende.

La Comunicacion grafica es ¢l proceso de transmitir mensajes por medio de imagenes visuales.

Existen varios tipos de imdagenes; basicamente este proyecto se concreta cn dos: las iméagenes:
ilustraciones que representan la realidad: los dibujos; y los simbolos que no se relacionan con lo que representan,
por cjemplo: las lctras que forman las palabras.

Las imagenes y el lenguaje escrito, son captados por los sentidos y regulan nuestra conducta. El receptor
lee una imagen visual y extrac informacién, por lo tanto las imagenes se leen como las palabras.

Mensaje_visual: Es perfectamente comprensible la propensién a concctar la estructura verbal con la
visual. El mensaje visual tiene tres niveles:

Q El input visual.- Sc habla de sistemas de simbolos.

QO El representacional.- Se reconoce el entorno y se reproduce por medio de ilustraciones.

Q La infraestructura abstracta.- Es la forma de todo lo quec vemos, lo natural o con efectos
intencionados.
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Aunguc una descripcion verbal es una bucna explicacion, los medios visuales se diferencian mucho del
lenguaje por su naturalcza dirccta,

El mcensaje visual debe tener un soporte, es decir, lo que Jo hace visible: textura, forma, cstructuras,
modulos y movimicnto; que cquivale al vocabulario del mensaje escrito.

Mecnsaje_escrito: Definitivamente el objetivo primordial de un libro s leer, descifrar, y cuestionar cl
mensaje.

El mensaje cscrito como ¢l mensaje visual ncecsita decir todo lo que ¢l mensaje hablado representa (con
palabras ¢ iméagenes cn lugar de gestos y ademancs).

El cscritor trabaja con un vocabulario y una sintaxis, sus idcas las estructura en cédigos de palabras de
tal modo quec cn el lector surga la misma idea.

La cfectividad de un mensaje impreso se da cuando el escritor y el discfiador expresan un significado
comtin.

La comunicacién grafica actual ¢s todo mensaje desde los medios estaticos (impresos), hasta los medios
dinamicos (audiovisual, multimedia, animacién, etc.).

El disciiador grafico debe combinar la comunicacién con la creatividad, aunque en el caso del disciio
cditorial, ¢l trabajo dcl disefador no ¢s el arte grafico sino la comunicacion grafica, pucs debe quedar siempre
claro que su fin es el de comunicar y el contenido debe complementar a la forma. (1) (2)

Significado visual y asociacion,
En muchas ocasiones las palabras no se leen sino sc ven, de esta manera si ¢l bombardeo de informacion

¢s intenso, ¢l mensaje acaba por llegar a su destinatario aunque este no esté consciente de cllo.

Hay muchos factores que intervienen en el significado y la asociacion, no solo cuentan las palabras e
ilustraciones sino todo ¢l conjunto, incluso ¢l medio en que se¢ producen y distribuyen. Es importante la forma en
que se presente Ja informacidn pues si el contexto no es familiar el resultado es confuso. (3) (4)

3.1. Psicologia de la forma y el color.
Los objetivos de la forma y el color cn Ja comunicacién grafica son:
1 - Atraer y lograr la atencion.
2 - Ser legible y comprensible.
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3 - Causar imprcsion, logrando una memoria visual.

El color y la forma son basicos cn la cstimulacion visual, son capaces de causar cmocioncs. El impacto
psicologico de cstos clementos ha sido investigado a través de la obscrvacion (cstudian las reacciones al color, los
impulsos, las preferencias, ctc..), de la instrumentacion (actividad fisiologica como reaccion a una forma o color),
de la memoria (recordar las formas y los colores de los impresos), dc las ventas (porcentaje de ventas de acucrdo
a su discfio), y dc la investigacion (cntrevistas profundas y asociacion dc ideas).

El color y la forma puedcn contribuir a alcanzar la unidad dc una picza impresa, no podemos desligar la
una dc la otra. Si ¢s colocado crroncamente pucde desintegrar ¢l cfecto total ¢ incluso provocar que ¢l mensaje
aparczca dividido.

Funciones dc la forma,

La funcién principal de la forma consiste ¢n quc haya sccucncia en los movimicentos oculares del lector y
absorba la informacion que la fucntc espera impartir.

Las lincas articulan las formas, las cuales también pucden scr definidas como tono, textura, contornos
(regulares ¢ irregularcs) y tamaiio.

Hay tres formas basicas: cuadrado, circulo y tridngulo, éstas cngendran variaciones infinitas y
combinaciones con su propio significado: el cuadrado connota pesadez, cstabilidad, rigidez y fortalcza; el
triangulo connota dinamismo y direccion; el circulo connota incertidumbre, paz, proteccion y scguridad.

De las formas basicas sc derivan muchas otras formas que dan origen a una infinidad de caracteristicas
individuales:

¢ Formas anguladas connotan agresividad y actividad.

+ Formas curvas dan idea de sensibilidad, pasion y suavidad.

¢+ Formas detalladas son tradicionalistas y poco practicas.

¢ Formas no detalladas son arménicas, sencillas y seguras.

Un punto muy importante de la forma es el trazo, ¢l cual tienc un significado particular, como sc ve a
continuacion:

* trazo grueso inspira scguridad, fuerza y energia.

* trazo delgado inspira suavidad y ligereza.

* trazo discontinuo connota inscguridad y rapidez.

* trazo inclinado da sensacion de movimiento y actividad.
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La forma funciona también como guia dc un logotipo, ilustracién o mancha tipografica.

La ubicacién de la forma cn ¢l espacio ( la cual pucde ser un formato establecido) nos transmite cicrtas
scnsaciones:  Con tendencia hacia arriba nos indica fantasia, intclectualidad, verdad. Cuando esta dirigida hacia
adclantc, o hacia la derecha en cl caso de cicrtos formatos nos connota actualidad, succsos presentes, moda; al
lado contrario, cs dccir, a la izquicrda, es algo pasado, memorable, Icjos. Cuando la forma la ubicamos hacia
abajo, nos indica rcalidad, cn algunas ocasioncs impotencia.

Con respecto a la ubicacion en un espacio también ticnen importancia los puntos de mayor tensién visual
(o puntos aurcos), la cual sc representa a través de la Iey de los tercios, como se mucstra cnscguida:
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Cuando las formas tienden a ser simétricas, es decir, rigen un orden o estructura, nos connota un apego a
la realidad; pero si estas tienden a lo no simétrico se capta una tendencia a la creatividad.

H-L-’

Funciones del color.

1- Llamar la atencién. El contraste es la basc de Ia atencion, es indiscutible que la comunicacion impresa
en color aumenta la atraccion y conserva el interés junto con el significado del objeto.

Muchas veces se cree que el color funciona mejor que el blanco y negro, pero para la aplicacion del color
se hace un estudio y asi se selecciona el color adecuado para contribuir a una comunicacion cfectiva.

El color se intensifica delincando con ¢l negro (en color plumeado), también existen otras opciones de
contrastes: Esquema complementario, esquema complementario dividido, esquema andlogo y csquema
monocromatico.

La armonizacién de los colores, determina que grupo de colores producen combinaciones en la
que todos sus valores se juntan agradablemente entre si.
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2- Producir cfcctos psicologicos. Los colores deben depender del mensaje; ya sca informal o formal,
cilido o frio.

Los cfectos psicologicos del color son de distintos tipos, sc pueden clasificar cn:
a) Dircctos.- Hacen que un ambicnte, objeto o imagen parczean alegres o tristes, ligeros o pesados, cntre otras
caracteristicas.
b) Indircctos.- Tiencn su origen en las relacioncs subjctivas nacidas bajo ¢l efecto del color, pueden ser
perecpeiones psicologicas que sc dan especificamente cn un individuo, del cual depende su estado de animo, es
dccir, afectan dircctamente las radiaciones cromaticas en los cucrpos reflcjantes y cstos actuan sobre fos
reflectores fisiologicos y los centros cercbrales de la vision; por lo que en la visidn del color por el ojo humano,
intervicnen factores fisicoquimicos y fisicopsicologicos.

A continuacion sc muestran algunos de los cfectos antes mencionados:
El rojo connota vida, accidn, pasion, alcgria.
El azul connota distincién, reserva y screnidad.
El amarillo connota dircccion, esperanza, actualidad.
El verde connota naturalcza, tranquilidad, conservacién, defensa.
E! parpura connota csplendor, pompa.
El blanco connota pureza, pulcritud, inocencia.

En realidad al percibir estas sensaciones, se asocian con diferentes conceptos, sentimicntos y signos, es
por eso que ¢l lenguaje del color ¢s amplio. El trabajo de! disciiador es traducir los efectos que produce el color en
el demandante para realizar un disefio atractivo.

3- Desarrollar asociaciones. Es facil asociar colores con algunos objetos o productos (que por lo comin
son conocidos comercialmente) pero muchas asociaciones no son tan obvias y requicren de una investigacion para
seleccionar los colores.

4- Lograr la retencion. La memoria visual del color tiene un alto valor, debe haber un color dominante
para ayudar al lector a rccordar y establecer una identidad.



5- Lograr una atmosfera csteticamente placentera. El color y la forma deben de lamar la atencidn inicial,
cntonces se debe mantencr ¢l interés para quc cl lector absorba el mensaje, una mala aplicacién de color pucde
repeler la atencion del lector.

Los colores deben ser dispucstos de acuerdo a los principios del uso del color:

Equilibrio: ¢l color agrega peso en los clementos, los colores brillantes son mas ligeros y los oscuros mas
pesados.

Contraste: ¢s necesario para dar legibilidad.

Proporcion: sc reficre a la relacion entre dos colores, por gjemplo a un color obscuro corresponde uno

claro.

Ritmo: es la repeticion del color en diversos puntos de la picza impresa.

Anmmonia; es tomar cn consideracion todos los principios, relacionarlos y adecuarlos al libro.

Para la cleccion de un color, se debe tomar en cuenta ¢l impacto fisico y psicologico; ademas de fa region
y zona cultural en Ja cual sc quicre cstablecer. (5)

3.2. Percepcion.

Es el proceso de captar situaciones interpretando un estimulo recibido por el cerebro, valiéndose de uno o
mas mecanismos sensorios. En los nifios la percepcion depende de la naturaleza del estimulo y de sus experiencias
anteriores.

En la tercera infancia, la percepcion es detallada y de reflexion, la cual necesita concentracion. En esta
época desarrollan la abstraccion, como capacidad de observar formas y colores. El color crea un impacto, este
contraste visual cs la base de la percepeion de la forma, es decir, primero captan el color y luego la forma.

En las edades intermedias de esta tercera edad, visualizan las dirccciones espaciales, (izquierda, derecha,
ctc..). El espacio varia a medida de su crecimiento.

El texto se entiende mejor cuando es leido en voz alta, o narrado por un adulto.

En este proceso de percepcion, la imaginacion del nifio juega un papel importante, pues pagina a pagina
creen saber lo que sucedera. (6)
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3.3, Lenguaje.

El lenguaje cs todo aquello que sirve para cstablccer una comunicacion, cs todo lo que ¢! hombre cxpresa
y ticne significado para ¢l receptor, ¢s por eso que ¢ lenguaje cs ¢l medio principal de la comunicacién humana y
sin duda facilita cl pcnsamicnto.

La cvolucion del lenguaje comenzd con imdgencs, cs decir, simbolos pictoricos y jeroglificos, los cuales
dan paso a las unidadcs fonéticas, y éstas al alfabeto, pucs toda Ja manifestacion del lenguaje s a través de un
convenio social.

El fenguajc funciona como un medio de almacenamicnto y transmision de informacién y como un
vchiculo de intercambio de idcas. Es decir sc habla de un receptor (que ¢s cn este caso ¢l demandante), de un
cmisor (el que proporciona la informacién) y de un cédigo (donde se licva informacién a través de un mensaje).

N

3.3.1. Importancia del lenguaje a nivel regional (zona cultural).

Existen dentro del Ienguaje, codigos cspecificos que dan lugar a la lengua, en el caso del hombre a la
lengua humana; y la representacion de ta lengua la conocemos como idioma (en el caso de México el idioma
espaiiol).

Geograficamentc, el cspafiol sc habla en una vasta extension territorial y tiende a diferenciarse, es decir,
de América a Europa existe diferencia. En América, de cualquicr pais por ¢jemplo entre Argentina y México
existe también diferencia; en ¢l mismo México, de la costa a la capital existe otra diferencia a estos les llamamos
dialectos del espafiol. En la misma ciudad se encuentran modalidades quc ubican a los habitantes en diferentes
zonas y niveles culturales. Ei habla es el estilo individual de cxpresarse. Esto se conoce como comunidad
lingiiistica.

Histéricamente, las palabras cambian a través del ticmpo. Socialmente, el idioma espafiol sc habla de
manera distinta en cada nivel social, desde el uso gramatical y formal, hasta la entonacion.

Por csta razon la cucstion regional (zona cultural) es de suma importancia, para saber manejar desde el
lenguaje grafico (comunicacion visual) hasta el lenguajc formal. (7)



3.3.2. Desarrollo del lenguaje en el nifo.

El lenguaje y cl p icnto al cstar inti itc ligados, hacen que la informacion y la comunicacion
quede cstablecida, a través dc la cual ¢! nifio enticnde y expresa sus idcas, nceesidades y gustos. Todo csto cs
partc dc la educacién formal del nifio.

La habilidad del nifio para aprender palabras, desarrolla su maxima capacidad del primer afio a los cinco
afios dec vida, y la capacidad para cntenderlas desde los cuatro afos.

En los primeros afios de la Tercera Infancia, ¢l nifio recibe constantes asesorias con respecto al uso y
significado dc difcrentes palabras, conforme va creciendo ¢l nifio percibe por si mismo o por su interés en buscar
la informacion de las palabras que no comprendc cn su totalidad.

A csta edad es capaz de sostener una amena conversacion con temas de “su" importancia, Ticne un habla
social, pues comparte sus ideas y puntos de vistas. (8)

Funciones del lenguaje en la vida del nifio.

Es indiscutible pensar que existen diferencias individuales, por ejemplo:

@ Factor scxo: En la Tercera Infancia la diferencia en el lenguaje entre el nifio y la nifia no cs notable,
solo varia ¢l tema. Una consideracion es la diferencia de madurez y comprension. (9)

© Factor nacionalidad: Se considera la situacién general, social, cultural y econémica del pais (asi como
los probiemas por los que atraviesa), incluso depende de las posibilidades de educacion, diferencias del medio y la
comunidad en que viven. Existc una relacion directa con la educacion de los padres. (10)

3.3.3. Caracteristicas del lenguaje en la literatura del nifio.
Dependiendo del contenido de la historia, se adopta un estilo para transportarlo a un tipo de libro para
nifios, se considera en la ilustracién, en vocabulario y en otros clementos, a esto le lamamos adaptacion.

&5 En principio se debe adaptar ¢l vocabulario al lugar donde vivimos.

& Es necesario mantener el mismo vocabulario en todo el cuento.

4 Nunca se debe olvidar que es una historia para nifios. .

# Es indispensable mantencr el estilo, es decir, la expresion creadora del autor y del ilustrador a lo largo de la
historia.

# Se debe explicar cuando el significado de la palabra se considere dificil para ¢l nifio.
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& Al crear litcratura infantil sc requicre de una cualidad especial pucs es lo que determina cf humor dc la historia.
Sc debe cmpezar con una pequciia frasc introductoria al tema para su presentacién y después con cl comicnzo
real, lo que conocemos como cl cucrpo o desarrollo del cuento.
#¢ Para tcrminar, cl autor dcbe ser convincente, dejando al lector infantil satisfecho. (11) (12)
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Capitulo 4

Capitulo 4. Diseiio editorial.

4.1. Descripcidn de un libro.
El libro cs la reunién de varias hojas de papel, impresas y unidas. Cada copia de un original sc lc ilama
cjcmplar.

Al libro lo podemos dividir por su forma, en:
1) Prolongado u oblongo, ¢s cuando es mas alto que ancho, y,
2) Apaisado, cuando cs mas ancho que alto.

Los clementos que lo forman en su parte exterior son:
(1} La cubierta, quc es el forro de un libro, cuando el cartén tienc cubiertas de papel, tela o piel se Haman tapas.
€0 El corte, es la superficic que presenta al exterior de las hojas del libro cerrado.
£3 El lomo, es por donde se cosen o pegan los plicgos con la cubierta o tapa. Generalmente trae el titulo con
algunas indicaciones (tcjuclos).

Los clementos que lo forman cn su parte interior son:
@ Plicgo de principios ¢ introduccion, constituido por: caratula, paginas de cortesia, la anteportada, las licencias,
grabado supletorio, inscripcion de la propicdad y pie de imprenta, dedicatoria, prélogo, juicios de prensa, indice,
bibliografia y fe de erratas.
@ Cucerpo del libro, cs el texto general en donde el autor desarrolla su propuesta. Las licencias, fe de erratas y
bibliografia pucden colocarse al principio o al final.

Pucden existir 0 no estos clementos de acuerdo al libro de que se trate.
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La funcién de los libros s transmitir informacién, la cual ayude al desarrollo integral dc un ser humano,
ya sca conscicnte o inconscicntemente. El libro por su funciédn, sc clasifica en:
1.- Informativo. Transmitc conocimicntos sobrc algin mcdio, hecho histérico, ctc... En ocasioncs sc lc llama
cultural.
2.~ Educativo. Ayuda a la formacioén cn aspectos humanos integrales con dinamismo; afecta al scr pucs sc trata la
libertad, comunicacion, habitos, etc..Esta basado en la cnscfianza - aprendizaje donde ¢l individuo desarrolla
actitudes y fomenta el desarrollo personal y social.
3.- Didactico. Ensciia para quc ¢l lector aprenda en forma cognositiva; su objctivo cs basarse cn cl proceso
ensciianza - aprendizaje y cnscilanza - aprendizaje - cvaluacién en algunas ocasiones, por medio de téenicas y
matcriales, para un dominio y aplicacién del conocimicnto.

En cl libro cducativo y en cl didactico, ¢l contcnido no cs aislado sino unido con otros tcmas, dondc ¢l
Iector se involucra y aplica sus conocimicntos, por lo que ¢l aprendizaje ¢s significativo.

Ademis del autor y cl disciiador, el lector requicre de un oricntador y de su actitud motivacional.
4.- Pcdagdgico. Es un libro dirigido al orientador, para nuevos programas educativos - didacticos. Es
indispensable decir que cstos clementos pueden ir solos o acompaiiados dando lugar a una infinidad de
alternativas. (1)

4.1.1. Normas editoriales.

Como se¢ menciono cn el punto anterior 4.1., existen ciertos clementos que los libros deben contener; en
cada tipo de libro estos clementos varian. De acuerdo a la investigacién de campo, estos son los elementos que
por lo general se encuentran cn cuentos ¢ historictas:

En cl exterior:

En la portada se encuentra el titulo del libro y la editorial; en ocasiones se adicionan datos como autor,
ilustrador, coleccion y nitmero. En la contraportada, puede continuar la portada corrida o solo tener una pequefia
ilustracién con informacién o recomendaciones, en ocasiones se encuentra la editorial. Si el libro es de alguna
coleceidn, aparecen las portadas de otros nimeros de Ja misma coleccion.

En caso de que ¢l libro tenga lomo, este puede contener solamente el titulo o este acompafiado por autores
y la editorial. Si el libro pertencce a alguna coleccion, aparece el niimero.

40



En cl interior:

En las guardas, normalmente no sc imprime nada, en ocasioncs se dcja ¢l color natural dc las pastas; sc
pucde cncontrar una pequciia imagen repetida varias veces y pucde tracr algin mensajc o informacién con
respecto al contenido del libro.

Por lo genceral no conticne paginas de cortesia.

En la primera pagina aparcce solo ¢l titulo con una pequciia ilustracion alusiva al contenido, cn ocasiones
se encucntra la editorial y las licencias, al igual que en la portada.

En la scgunda pagina pucden aparccer las licencias, o ser la primera pagina del contenido del cuento.

En rcalidad las normas editorialcs varian mucho, desde ¢l disciio cditorial del libro hasta la editorial en
que se imprime, por lo que las proposicioncs presentadas anteriormente son opciones comunes. (2)

4.2. Diseno editorial.

Con la necesidad de comunicacion humana surge un conjunto de simbolos que solos o acompaiiados
representan visualmente objetos reales y conceptos mentales, es decir, la abstraccion de imagencs, lo que
conocemos hoy como alfabeto.

Después surge la necesidad de plasmar estos simbolos en forma permanente, asi nacen una infinidad de
formas de almaccnar csta informacién, cn lo manuscritos (tinta sobrc papel) donde se transmiten los
conocimientos y hechos histéricos.

Es entonces cuando aparccen las primeras maquinas con tipos (imprenta) y prensas para reproducir en
grandes cantidades. Es asi como se empicza a desarrollar la comunicacion grafica.

Poco después sc agregan imagenes cuando nace el fotograbado y la fotografia. Entonces se desarrollan
otros procesos de impresion y almacenamicnto hasta llcgar a los avances de nuestros dias.

La asimilacién de todo el contenido de un libro es visual (pasa la transmision al cerebro hasta traducirlo a
términos orales). La necesidad de leer ha provocado que mejore la comprensibilidad y velocidad de la lectura; se
han traducido libros a varios idiomas y al paso del tiempo se busca facilitar la lectura de cualquier tipo de libro
por medio del disciio cditorial. (3)

El discfio cditorial es el disciio de una picza de comunicacion grafica como una entidad total dominada
por la armonia entre todos sus clementos internos y externos.
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El proceso del discio cditorial sc divide cn tres partes principalmentc: plancacién (fasc conccptual,
investigacion y Nuvia de idcas), preparacion del original mecanico y produccion (fasc final dc la realizacién del
proyccto, en cste caso la impresion).

Los problemas a considcrar para la claboracién del disciio cditorial son:
1. Mecénico, es decir, debe ser facil y eficiente de producir.
2. Comercial, debe estar estudiado de acucrdo a su mercado.
3. Editorial, que expresc ¢! mensaje del autor.

De esta mancra, se considera nccesario ¢l conocimicnto y estudio de todas las alternativas posibles en
cuanto al disciio editorial del libro y mensaje csencial del autor, para asi scleccionar de acucrdo al gusto y
necesidad del mercado.

Por esta razon los proximos puntos a tocar cn esta investigacion son altcmnativas gencrales y alternativas
del diseilo cditorial infantil. (4)

4.2.1. DiseRo editorial en libros para nihos.

El disefio de un libro para nifios ¢s mas que ideas impresas, es un proceso creativo que consiste cn
principios de disciio unidos a la imaginacion de un disciiador para la creacion de un objetivo editorial. La funcion
del disefiador es la de presentar un relato, es decir, ¢l nifio debe captar la continuidad y la uniformidad de los
elementos como ¢l disciio de la pagina, la ilustracion, la mancha tipografica, los espacios blancos y del minimo
detalle editorial.

Existen una infinidad de posibilidades de interpretacion del contenido e ilustraciones dentro del libro, por
lo que el disciiador debe definir un estilo grafico y un orden para transmitir ¢l mensaje mas sencillo y correcto, de
esta mancra motiva al lector. (5)

La armonia del texto y la ilustracién ¢n un libro infantil conduce al nifio conforme a la voluntad
pedagogica del autor y del disefiador.

E! disciiador no debe olvidar, que la "lectura” de la ilustracién no debe perturbar la lectura del texto y
viceversa, ademas de la funcion del libro como producto, cs decir, ¢l libro sc vendera y producira ganancias. (6)
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4.2.2. El texto.

La mayoria dc las opcioncs del discfio cditorial estan conformados cn su cstructura por varios clementos,
entre los principales sc encucntran: texto, ilustraciones y espacios blancos.

E! texto sc complementa con las imagencs y junto con cstas logran cnriguecer ¢l significado total de la
obra. Ya que ¢l texto permite la amplitud de imagences, nos da como resultado un mensaje, ¢l cual pucde scr
dirccto o indirccto: autor-ilustrador --- nifio que ¢s directo, autor-ilustrador --- adulto que también s directo y
finalmente, adulto --- nifio quc cs indirccto.

La finalidad dcl texto cs comunicar; dc csta manera al releer sc enriquece Ja capacidad de comprension y
cxpresion verbal del autor.

A continuacidn sc cncuentran los demas clementos importantes, su funcién y disposicién en la creacion
del disciio cditorial.

4.2.3. Espacios blancos.

Sirven de fondo al texto; iluminan, contorncan y cnmarcan la composicion; es un descanso para el lector .
Es fundamental para los problemas de disposicidn; cualquicr parte de 1a pagina no impresa lo Hlamamos blanco (o
espacio blanco). (7)

4.2.4. Hlustracion.
“La ilustracion es un medio grafico interpretativo, util y funcional”. (8)

La ilustracién aplicada en el disefio grafico, permite ¢l uso del color, la forma, la téenica, la tipografia, a
través de la creatividad y la sensibilidad; el objetivo del ilustrader es dar una imagen visual que transmita una
idea. (9)

Las ilustraciones de acucrdo a su funcién sc pueden dividir en:

1. Informativas . Explica hechos, lugares, circunstancias, es decir, son los dibujos reales, fotografia, diagramas,
mapas y los encontramos en los libros de ficcion, técnicos y cientificos.

2. Sugestivas . Son imagenes graficas de apoyo como insignias, emblemas, logotipos, organizaciones o elementos
abstractos, como formas, lincas o colores.
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3. Dccorativas . Son imagencs graficas que ticnen como funcién decorar, con cllas sc pueden crear modulos
individualcs o por pagina. Como por cjemplo las orlas, plecas, flores y puntos.
4. Representativas . La funcion de estas imagencs graficas cs producir placer de observar una unidad original.
Por cjemplo: las reproduccioncs de obras de arte.

Estas caracteristicas pucden ir solas o cn conjunto, ademds de intervenir unas con otras.

La ilustracion cn cl disciio editorial cs variada; la encontramos cn: cartcles, portadas de discos, follctos,
cmpaques y cn libros dc todo género literario incluyendo la litcratura infantil. Es basico quc ¢l ilustrador
encucntre su propio cstilo, €l cual pucde cstar basado cn la gréfica intcrnacional, pero adaptandolo a su cultura y
tradicion local.

La ilustracion es la interpretacion del texto, hecha por el ilustrador, por lo que sc debe intcgrar a la obra.
El ilustrador debe entender, estudiar ¢ investigar ¢l mensaje del autor para definir los personajes, el tiempo y ¢l
espacio dc Ia historia. (10)

Disposicion de las ilustraciones.
Basicamente hay tres formas de colocar las ilustraciones dentro de la pagina: Dispersas a lo largo del

texto, acompaiiadas de algo de texto y/o impresas separadamente del texto.

Para poder escoger cualquicra de cstas alternativas hay que conocer algunos principios:
a) El tamafio de las ilustracioncs. Se tienc quc considerar el formato del libro y la intencién de las ilustraciones.
Es recomendable especificar ¢l lugar y tamafio de cada ilustracion. Pucde ser que scan unas pequeiias y otras mas
grandes de acuerdo a su interés para provocar cierto contraste.

b) La posicion de las ilustraciones. Si es vertical se puedc situar arriba, en medio o abajo; y si es horizontal a la
derecha, a la izquierda o centrada.Esto se considera por estética, aunque no es una regla. Pueden rcbasar los
margenes si la ilustracion es grande.

¢) La forma de las ilustraciones. La forma es cstética, sicmpre y cuando exprese su funcién y contenido. Es
agradable el contraste en la forma y tamaiios de las ilustraciones. Cuando son pocas ilustraciones en el libro es
preferible tomar todo cl ancho del la mancha tipografica, pero si son muchas puede haber dos o mas por pagina.
Si las ilustraciones estan en los extremos verticales se pueden omitir folios y cabezas, para que no se vea
amontonado.



d) El contrastc y la varicdad. El contrastc ¢s una cualidad visual mancjada por ¢! ritmo, la armonia, cl
movimicnto entre otros, y sc obticne con la variacion de la forma, ¢l tamafio, modulos, estilos, y otros.

c) Consistencia. Toda variacion debe estar de acucrdo con ¢l caracter del libro, por lo quc es importante
considerar un orden y continuidad, es decir, repetir algin clemento a lo largo del libro.

f) Procedimicnto. Es nccesario la existencia de un cquilibrio de Jos clementos de la pagina: ilustracién, texto y
espacios blancos. (11)

4.2.4.1. Ilustracion infantil.

Ademis de los factores que sc expusicron antcriormente, existen otros factores importantes para la
creacion de ilustracion. El factor indispensable tienc dos acepeiones principales el "mercado”y el "usuario”, cs
decir, ;Quicn lo compra? y ;Quién lo lee?; es por eso que para la claboracion dc ilustracion infantil hay tres
puntos clave: La comprension del libro, 1a realizacion de una investigacion y documentacion asi como la eleccion
del material adecuado.

Para la creacién de ilustracion infantil es necesario conocer, respetar ¢ interpretar al nifio, valiéndosc de
la creatividad. (12). En los libros modernos para nifios las caracteristicas mas importantes son las ilustraciones,
los colores y ¢l formato.

Los objetivos de la ilustracién infantil son:

© Llamar la atencién y crear interés.

@© Estimular la imaginacion, dando al nifio una idca de la vida.

© Que el joven lector se involucre con los personajes.

© Aumentar los conocimientos del nifio.

© Lograr un acercamicnto cntre el nifio y los libros.

© Complementar lo que el texto platica, logrando de esta manera el mismo interés por el texto
que por las ilustraciones. Mediante la imagen ¢l nifio comprende el significado dc la palabra. (13)

Para lograr la efectividad de estas imagenes en la ilustracion infantil se deben considerar los siguientes
recomendaciones:
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1.- Si sc quicren dar cfectos de volumen :
# Engrosar o subir ¢l tono dc la cstructura lincal de Ia figura.
# Trabajar cl claro-obscuro por medio dc luces y sombras, con csta gradacion sc logra la
cxpresion.
2.- Si sc requicren efectos de profundidad:
# Contrastes cntre los tamafios dc las figuras.
# Supcerponer figuras.
# Realizar cfectos de transparencia. !
# Disminuir los detalles menos importantes.
3.- Si se quicre }lamar la atencion con respecto a otros clementos de la pagina:
«# Contrastc final figura-fondo.
# Contraste de texturas.
# Contraste cn ¢l tamaiio del drca de la figura.
# Contraste cn la posicion de la figura sobre ¢l fondo.
# Utilizar simbolos de valor asociativo.
4.- Si sc quicre llamar la atencién como un clemento mds de la pigina:
# Sc le pucde acomodar un texto importante.
# Sc pucde dividir, cortar, realzar, supcrponer la ilustracién.
# Sc puede repetir varias veees la figura.
# Se realza la imagen con positivo-negativo, virtualidad, delincado.
# Se puede enmarcar o decorar externamente: orlas, marcos, y otros.

La ilustracion debe scr interpretativa entre el escritor y ¢l ilustrador. En un libro para nifios la imagen
debe tencr personalidad y la diagramacion debe tener un peso relativo para llevar a cabo un mensaje
complementado con el texto, sicndo legible, estético, atractivo y facil de leer, de esta manera se crea interés y se
puede evitar la competencia (T.V.). (14)

4.2.4.2. La caricatura.
“La caricatura fué definida en el siglo XVII como un método de hacer retratos que aspira a la maxima
semejanza del conjunto de una fisionomia, al ticmpo que sc cambian todas las otras partes componentes”. (15)



La caricatura como cxpresion grafica de una intencion satirica referida a realidades y personajes dc
diversa indolc, ticne sus origencs en algunos papiros egipcios del siglo X a.C. y cn algunas pinturas de ccramica
de la Grecia Antigua cn el siglo V1 a.C.

Poco a poco cvolucioné con las obras satirico - morales del Bosco y Brucgel; las caricaturas del papado
por lutcranos y calvinistas; los "retratos sobrecargados” de Malia y Francia; "caprichos" de Goya y otras obras
satiricas dc autores como Hogarth,

Hacia cl siglo XIX d.C. sc utiliza para criticar institucioncs sociales y personajes politicos, y prolifcran
grandcs caricaturistas y revistas con caricaturas.

A finales del siglo XIX y principios del XX, Ja mayor partc dc los que se conocen son caricaturistas
curopcos pero hacia la scgunda mitad del siglo XX empiczan a figurar muy buenos caricaturistas cn América,
en este periodo, en Ibcroamérica, la caricatura cucnta con cxcelentes artistas entre los quc sc encuentran los
mexicanos Jose Guadalupe Posada, Jose Clemente Orozeo y Diego Rivera, los dos ultimos criticaban social y
politicamente en revistas especializadas. (16)

"No podriamos percibir y reconocer a nuestros semejantes si no pudiéramos aprender lo esencial y
scpararlo de lo accidental, sea cual fucre cl lenguaje en el que sc quicra formular esta distincion". (17)

La caricatura ¢s una tarca perceptiva para el disciiador, donde la mente reconoce una identidad y varia la
luz, el angulo de vision, la configuracién facial cn constantc movimicnto, el cual no afecta la identidad
fisionomica. Es aprender a separar la rigida estructura ésea de la cabeza y cuerpo, para la sucesion de cambios de
la superficie, a lo chusco, exagerado y grotesco. Los rasgos caracteristicos se vuelven vigorosos reduciéndolos a
lo esencial.

En la actualidad la caricatura sc ha utilizado como principal forma en los libros infantiles.

Procedimiento para la creacion de caricatura,
El método de caricatura que a continuacién se describe es original dc James Dickie, un historietista de

famosos diarios estadounidenses; ¢l comenzé a dibujar desde temprana edad, observando a las personas, animales
y todo lo que lo rodeaba. Este método tiene la intencién de enseiiar a observar y dibujar para desarrollar una
habilidad por medio de principios simples, como se ve a continuacion:

1-. Es bucno observar toda clase de figuras humanas, posteriormente se reduce lo que se ve a términos simples, lo
que se llama "sistema de bloques", es decir, reducirlo a figuras geométricas (circulos y elipses principalmente,
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ademads dc cuadrados, rectingulos y tridingulos), dc csta mancra sc realizaran todos los puntos siguicntcs.
Entonces hay quc fijarsc si la pcrsona es de baja cstatura, alta, gorda o delgada, sc cstudian todas las
posibilidades y se cxageran un poco las formas hasta lograr ¢l cfecto descado.

2-. Para dibujar cabezas sc pucden usar una figura scgin la forma: circulo u 6valo y sc divide cn cuatro; sobre
la horizontal van los ojos y sobre la vertical la nariz, debajo la boca y 1a barbilla; las orcjas van en los cxtremos
de la linca horizontal, sc complcta con ¢l cabello, ¢l cucllo y los detalles, De frente o perfil es ¢l mismo
procedimicnto. (fig.1)

3-. Para las cxpresiones s csencial mancjar la distancia entre los ojos, el angulo de la cara, la altura dc la nariz y
la ubicacion y forma de la boca.

4-. Para dibujar nifios, por lo general, la cabcza es mas grande en proporcion que el resto de su cucrpo,
especialmente en los bebés; esto ¢s para darle un aspecto mas juvenil y gracioso.

5-. La figura dec las nifias son formas mas delicadas y redondas que los nifios, son muy activas por lo que con
frecuencia sus formas son csbeltas. Sus escenas son con muiiecas y jucgos domésticos por lo que ¢s necesario
obscrvar estas cscenas reales, (fig.2)

6-. Para construir figuras en accion también se utiliza como en los puntos anteriores el sistema de "bloques”. Es
normal que su dircccion sca diagonal; sc usan mas curvas que de costumbre. Es necesario afiadir detalles tales
como movimientos ¢n los zapatos, sombreros y manos, asi como gotas de sudor o lincas que sugicren velocidad.

7-. Las manos son figuras dificiles de dibujar, pero se pucden construir dentro dc una forma simple como un
6valo o un circulo, con los dedos extendidos o encogidos y con detalles como uiias y arrugas. Es mucho mas facil
en cste punto la obscrvacion de las manos de la gente y luego hacer los cambios. (fig.3)

8-. Una mascota es importante cn la vida del nifio, es parte de la accién, Para dibujar un perro por gjemplo, se
dibuja un évalo simulando la cabeza y a la diagonal hacia abajo otro 6valo simulando el cuerpo, se unen con dos
lineas para formar ¢l cucllo y con simples cuadrados y rectangulos sc agregan las patas y la cola. Se traza la cara,
se redondean todas las lincas y luego se claboran los detalles de cabello. (fig.4)
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Muchos dc los detalles sc basan cn la obscrvacién, practica, cstilo individual y realidad regional; como
los zapatos y el vestuario. Conocicndo por supucsto a la figura quc sc csta tratando. (18)

* Fuente: James Dickie/ "Su nifto puede dibujar™/ Manzanita Press.
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FUENTES:
(1) Rodriguez Laura/ "Discfio editorial: La ilustracién de un libro educativo para adolescentes™/ UIA 1987,
(2) Investigacién de campo (Ver anélisis de competencia).
(3) Turbull Arthut/ "Comunicacion grafica */ Trillas 1990,
(4) Rodrigucz Laura/ "Discfio editorial: Lu ilustracién de un libro educativo pare adolescentes”/ UIA 1987,
(5) Ramos Alma/ "Disefio grafico c ilustracion del libro: hacia los libros"/ UIA 1988.
(6) Turnbull Arthur/ “Comunicacién grafica */ Trillas 1990.

Rodrigucez. Laura/ "Disefio editorial: La ilustracién de un libro educativo para adolescentes®/ UIA 1987.
(7) Rodrigucz Laura/ "Disefio editoria): La jlustracién de un libro educativo para adolescentes™/ UIA 1987,
(8) CITA TEXTUAL: Alvarcz S. Ma. Covadonga/ "La ilustracién en la litcratura infantil"/ UIA 1986,
(9) Alvarez S. Ma. Covadonga/ "La ilustracién en Ja literatura infantil"/ UIA 1986.

(10) Rodriguez Laura/ "Disciio editorial: La ilustracién de un libro educativo para adolescentes® UIA 1987.
{11) Rodriguez Laura/ *Disciio editorial: La ilustracién de un libro educativo para adolescentes"/ UIA 1987.

(12) Hill May/"Children and Books"/ 3a. edici6n.
(13) Alvarcz S. Ma. Covadonga/ "La ilustracién en la literatura infantil”/ UIA 1986.

(14) Rodriguez Laura/ "Disciio editorial: La ilustracién de un libro educativo para adolescentes”/ UIA 1987.

(15) CITA TEXTUAL: Gombrich E. H./ "La méscara y Ia cara™, "

(16) Rodriguez Laura/ "Disefio editorial: La ilustracién de un libro educativo para adolescentes”/ UIA 1987.

(17) CITA TEXTUAL: Gombrich E.H./ "Arte e ilusion/ GG 1981.
(18) Dickie James/ "Su nifio puede dibujar"/ Manzanila Press.
Gombrich E.H./"Arte e ilusién"/ GG 1981
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Capftulo S

Capitulo 5. Necesidades gréaficas.

Necesidades grdficas.
Para poder concluir las nccesidades graficas de un cucnto para nifios, se realizaron dos tipos de
investigaciones: el acopio bibliografico, que provicne de las fuentes que sc encuentran detras de cada capitulo, y

una investigacion de campo para realizar ¢l analisis de la competencia.

Para la claboracién del analisis de compctencia sc cscogicron mas de quince libros infantilies de
diferentes tipos, entre los que se encuentran: historictas educativas, cuentos cortos, libros educativos y de
enscfianza, libros para colorcar, cucntos clasicos, historictas de aventuras (comics), fabulas y enciclopedias

animadas.
Posteriormente se eligicron los que tienen disciio editorial mas variado y diferente estilo:
¥ LIBRO TTULO AUTOR LUSTRADOR EDITORIAL TIPO DE LIBRO|  COLECCIGN
O HISTORIA
1 ASterix: GoBCinny) Uderezo |Grijalbo/Garaud historieta ABterix
E1 adivino educatava
2 FAbulas Disney Ein autor Ed.Susaeta S5.A. fabulas Disney ensefa
3 Cine y Fundacién cultural Altamira £.A. | Enciclopedia |E1 maravilloso
Fotografia Televisa animada mundo de la
- tecnologis
4 M1 amiga no Eduardo Beatriz Grijalbo ensehanza Lot problemas
quiere comer Robles Rodriguez de mi amiga
] la Bella y 1a Walt Disney Fernsndez cuento clésicol
Bestia editores
[ El gato con sin autor Bruguera S.A. cuento Lluvis de
botas y Otros estrellas
cuentoe
7 Ali Baba y adaptacidén varios origen cuento clésico)
log cuarenta carlos 5.A. de C.V.
ladrones Frabetti
8 TH decidee la 8in autror Ediciones B historieta T decides lal
historia de... Grupo Zeta comie historieta de.
Anacleto
9 Cuando el Gracielal Juliets Ed. Tuki ensefianza Vvida y saluad
ambiente enfermal Diaz Imbertl Coplofan
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A continuacién sc presenta cada punto de cste capitulo con informacion recopilada dec libros y su
respectiva tabla de analisis de competencia.

NOTA: En las tablas postcriores, sc valoran las caracteristicas dc la siguicntc mancra:

« BUENO

2 REGULAR
)( MALO

5.1. Formato.

El discfio dcl formato consiste en determinar el tamaiio del libro, de manera que sca agradable a la vista
de! lector.

Los objctivos para determinar ¢l formato son:

1- Que sca adecuado a la edad del lector,

2- Que sea adecuado al tipo de libro.

3- Que sca adecuado a las medidas del plicgo de papel en ¢l que se va a imprimir.

4- Que sca durable.

1.- “La antropometria en el disciio exige la constante revision dimensional sobre lo particular de cada caso,
siecndo una parte fundamental en el proceso de disciio o hasta la definicién del discfio final; en ocasiones la
determinacién y produccion de cicrtos objetos de uso no se ha considerado al hombre (en este caso al nifio) sino
que hasta se han producido de tal forma que en su uso los objetos se han opuesto a lo que en esencia define al
nifio que es su necesidad de desarrollo.” (1)

En cste caso donde sc proyecta un libro para nifios es razonable considerar varias cucstiones
antropométricas, que se veran a lo largo del desarrollo de la necesidad grafica de este proyecto. Con respecto al
formato, se considera:

[ La longitud de los brazos, sirve como referencia para detcrminar la anchura de la abicrta de la mesa de trabajo,
la profundidad de estantes y anaqucles, y para calcular la medida de ¢l largo det libro. De los 7 a tos 10 afios, las
medidas son entre los 0.35 cm. y los 0.48 cm., sin considerar las variaciones entre nifios y nifias por ser casi
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nulas. Por lo quc cl libro no debe scr ni muy grande ni muy pequeiio, no debe rebasar los 30 cm. de altuta
aproximadamente, para su facil mancjo; y su ‘pcso no debe exceder los 300 gms. para que sca facil de
transportar.

\ongllvt‘ =
de oS
bvaros -
3%~ 4P v,
/7

=

*® Fuente: Garcia Héctor/ "Presencia fisica del hombre en los objetos habitables™ UNAM 1980.

Los formatos dc libros sc dividen cn dos grupos:

é Los quc se ponen sobre la mesa, suclo o rodillas det lector.

¥ Los que se detienen con las manos.

Cuando el libro sc toma en las manos no debe ser muy grande por el envoltorio 6ptimo (las tres
dimensiones del cuerpo) de mancra que no cstorbe. Los nifios no acostumbran a ponerlo en las manos, pero
cuando es muy grande tienden a encimarse sobre el libro, tapando parte de €l con la mano o parte del cuerpo. (2)

O La distancia de codo a codo, csta medida sirve como referencia para determinar la longitud de la cubierta de la
mesa de trabajo y para calcular la medida del libro abicrto, ¢l cual no debe ser muy ancho, no debe exceder los 50
cm. aproximadamente, Medida: 0.51 cm. a 0.60 cm.

di%‘tahc\q
de
cods a cedo

ol - 60 LM‘,_/j

* Fuente: Garcia Héctor/ "Presencia fisica del hombre en los objetos habitables™/ UNAM 1980,

53



54
El libro abicrto no dcbe ser muy ancho, debido a que la vision conica (vision con un movimicnto natural
de ojos) ticne un limite dc vision nitida de 30 grados para cada lado, y 40 grados dc la horizontal hacia abajo.

i

o

* ’ .,
VISten ComCca

TN,

* Fuentc: Garcia Héctor/ "Presencia fisica del hombre en los objetos habitables™/ UNAM 1980.

La flexion del cucllo ticne un angulo de 40 grados hacia adelante, para poner cl libro cn las rodillas o

sobrc una mesa. — — v
’ P 0
flewion | <§i;1 ol
dejelle. e NS%ante
A7

* Fuente: Garcia Héctor/ "Presencia fisica del hombre en Jos objetos habitables™ UNAM 1980.

O Altura del codo en posicion sentado, sirve como referencia para establecer la altura de 1a mesa de trabajo,
cuando el nifio trabaja en posicion sentado. Medida: 0.42 cm. a 0.49 c¢m.

7/

WO
qgglde?'n
en p05‘('\a
sentado 42.4q, ..,
rava ———

* Fuente: Garcia Héctor/ "Presencia fisica del hombre en los objetos habitables™/ UNAM 1980,



2.- Sc recomicnda quc cn libros grandes sc mancjc la proporcién de 3:4 (ancho: miltiplo de tres y alto:

miiltiplo de cuatro). Los libros mas pequeiios con la proporcién 2:3. Esto no cs una convencion, ya que muchas

veees s¢ mancjan proporciones arbitrarias que responden al tema, ilustracion, gustos particularcs del discitador o
neeesidades del usuario.

3.- Es rccomendable considerar que sc debe aprovechar ¢l maximo de! plicgo de papel, sin altcrar nucstras
propucstas con respecto al lector, tipo de libro, disciio y estilo particular.

4.- Hay que considerar que cl libro infantil sc maltrata mas que cualquicr libro, pues los niflos releen el libro

lo que los adultos rara vez, Las portadas deben ser resistentes y la encuademacion adecuada ya quc a los nifios les
gusta mancjarlos por si mismos. (3)

CUADRO DE ANALISIS:
# LIBRO|  FORMA MEDIDA (cm) |PROPORCIGN | ALTO ANCHO PESO (grmil
ancho alto {cm) ABIERTO (cm) aprox.
1 rectangular]y’| 22 x 29 ,’é 3:4 |/ 29 % LTI g 250 /I
2 rectangulary’| 21 x 27 |V 3:4 /| 27l 52 280 .‘{l
3 |rectangular}y| 23.5 x 28|/ s/rp |4l 28l a1 4 aso (X
4 cuadrade /| 18 x 18 |/ s/p || 18y 36 |V 80 |/’
5 cuadrado (/| 20 x 20 |/ S/P s 20y 40 75 |v
6 rectangular]/| 18.5 26.5{/ 2 : 3 Bl 26.5)] 37 125 |
7 |rectangular|/| 13.5 x 17|¥ sre || 17 g 21 |/ as |y
8 |rectangutad/| 21.5 x 20|/| 3 :4a || 29|g 3 |/ 250 |/
9 cuadrado V| 16 x 17 |/ s/p V] 17 32 |/ 30|y
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5.2. Estructura de la pdgina.
La pégina csta formada por varios clementos: texto, ilustracién y espacios en blanco.
El texto y la imagen sobresalen dependicndo del tema que sc trate, pero ticnen que ser complementarios.
Dc acucrdo a su ubicacion los clementos de la pagina sc llaman por difcrentes nombres: columna, pic de
foto, margen, cabezas, cntre otros.
P 2

Z7

blancos jX] i ple de foto o de Hustrecién
t .

Hustracldn I_ [T I llustraclon
cabess o titulod IF B2 !

i . follo
subtitulo

bloque tipogrifico L— margen
=7
¢ Fuente: Rodriguez Laura/ “Disefio editorial: La il i6n de un libro edi para adol / UIA 1987.

5.2.1. Mdrgenes, diagramaciones y cajas tipogrdficas.

Margenes.

Margen es el cspacio que determina la distancia entre el texto y los bordes del papel, proporciona espacio
para dar amplitud y legibilidad al texto, para cambiar las dimensiones de una pégina.

Es recomendable evitar el uso de margenes angostos debido a la fatiga visual que producen, con mas
razon si el lector es un nifio, pues se distracn y se agotan con mucha facilidad. Lo optimo es ¢l mancjo de un
margen normal o uno amplio, porque invitan a la lectura.

El objetivo dcl margen es enmarcar la tipografia y otros elementos dentro de un espacio blanco , por lo
tanto el blanco del area impresa debe ser menor que el de los margencs.

Los margenes pueden quedar proporcionados de la siguiente manera: El interior es €l més ancho, debido a
que requicre de un espacio adicional, denominado margen de encuadernacion. Enscguida va disminuyendo poco a
poco ¢l ancho, en el superior (o de cabeza), después el exterior ( o de corte) y finalmente cl inferior (o de pie). (4)
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Folios.

Los folios o nimcros dc paginas cn los preliminarcs de un libro estandarizado (preliminarcs: todas las
hojas antcs dc la introduccién) estdn cn numerales mintisculos o romanos versalitas, cuando cmpicza ¢l texto los
folios sc cncucntran cn niimeros arabigos normalmentc cn la cabeza o pic dc pagina. Para un libro infantil s
rccomendablc utilizar folios arabigos de un puntajc considerable.

Ninguna de cstas consideracioncs son reglas, pues limitarian la creatividad del discfiador gréfico.
CUADRO DE ANALISIS:

# LIBRO| MARGEN MARGEN MARGEN HARGEN | MARGEN ~ FOLIO UBICACIAN PUNTAJE CARACT .
INTERIOR | EXTERIOR | SUPERIOR | INFERIOR|VIRETAS Y FOLIO FOLIO PARTICULAR
{cm) {cm) {em) (cm) |MEDIANILES {PUNTOS)
tcm)
) 1.3 v T 1.5 P 0.3 arabigo inferior P 10
v 4 A 4 v centro Vi IX
4 D)
2.5 .5 1y 2.9 2.5 no no no no ilustracién no
2 v ? d ¥ /‘ % respeta margen| X
3 1 1 0.5 1 no arabigo inferior 10
X "l / /| ‘ margen corte 4 X
. B 2.5 no no no no no necesita |/
4 1.5 /) 1.5/ 1 7 / v neces:
5 no no no no no no v no no 1lustracién no| X
respeta margen|
[ 1 |4 as / 1 /|l 1.5 |/ 0.7 no (¥ no no necesita fonox
7 0.5 |4 1 | 1 1.5 |/ no no (V] no no
D
1.5 1.5 1 1.5 no ardbigo superior 14 no funciona el
© 4 4 ’ v izquierda ‘4 / folio pag.der. x
9 1.5 varia varis varia no arébigo superior 10 no tiene
/ x X X / margen corte 4 Y\ légica x




Diagramacioncs.
Las diagramacioncs también las conoccmos como layout o distribucion, y su finalidad cs crcar un todo

armonioso, ritmico y proporcionado. En la actualidad las diagramacioncs son mas libres, pero sin olvidar la
forma clasica que sc impone por ¢l maximo del aprovechamicnto de la supcrficic del plicgo dc papel.

Existen varios métodos para diagramar:
1.- Proporciones numéricas simples (1:1, 1:2, 2:3, 3:4, ctc.) que producen supcrficics estaticas.

2.- Proporcioncs numéricas irracionales (Y2 y ¥3 ,43) que son més dindmicas.

3.- Proporcién durca o Rectangulo de Seccién Oro, donde la longitud de la diagonal de un cuadrado sc toma como
lado para circunscribir medio circulo, de tal forma que ¢l segmento del diametro que queda fucra del cuadrado y
la basc dc! mismo cstian en razon extrema y media (A:B::B:AB) sobre esa linea basc sc¢ pucde formar un
rectangulo, compucsto de un cuadrado y otro rectingulo semejante al original (A:B::B:C:.C=AB).

4.- Proporcion Fibonacci, la proporcion sucesiva se obticne sumando ultimos nimeros de la serie (1, 2, 3, 5, 8,
13, etc..) que son razones numéricas de valores de las scries de sumas que implican una definida progresion
ritmica. Este conjunto dc razoncs tienc un significado cspecial por su frecuencia con que se presenta en la
naturaleza. Por ¢jemplo: las disposiciones de los pétalos de una flor.

5.- Razones geométricas intrinsecas, cs la razon intrinseca entre los lados y las diagonales de las configuraciones
rectangulares. Se fundamenta en el teorema de Euclides. La hipotenusa al cuadrado de un tridngulo rectingulo es
igual a 1a suma de los cuadrados dc los catetos.

Este tipo dc razones tienen las cualidades de:

a) Permitir construir figuras mas grandes o mas pequeiias que el rectangulo original. Es decir, pueden
formar y repetir razones relacionadas infinito niimero de veces al trazar lincas paralclas a los lados adyacentes
que se cortan sobre la diagonal.

b) Desarrollar cualquier forma rectangular para obtener formas similares con igual razén ya que los
rectangulos con lados paralclos son proporcionales si sus diagonales son paralelas o bien formen un angulo recto
entre si. Estos métodos ayudan a construir las relaciones determinadas para lograr la expresion que se requiere.
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La diagramacién quc aparcce cn la mayor partc dc los cucntos ¢s por lo comiin cstitica, con poco
movimicnto incluso cn las ilustracioncs, pocas veces sc encuentran redes dindmicas. (6)
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¢ Fuente: Rodrigucz Laura/ "Disefio editorial: La il i6n de un libro

Cajas tipograficas,

La caja tipografica cs el espacio estructural en la pagina donde va implicito ¢l cuerpo del texto o texto

corrido, ¢! cual también conocemos como mancha o bloque tipografico.
Las paginas pucden ser discfiadas como "doble pagina"(como se muestra en la grafica anterior).

El proceso de lectura es producto del barrido que hace el ojo a lo largo de la linea por medio de rapidas
fijaciones. Una caja angosta convicrte la lectura cn algo cansado por la frecuencia en que ¢l ojo debe hacer el
cambio de linca. Una caja muy ancha, hace que el ojo, al alejarse del comicnzo de la linea, tenga problemas de

pasar al siguiente renglon.



En los libros para nifios las cajas sc cncucntran bicn definidas, comunmente justificada a la izquicrda cn
ambas paginas, o justificadas a la izquicrda en las paginas izquicrdas y a la dcrecha en las paginas derechas.
Ticnen entre dicz y once palabras por linca, para cvitar los problemas de lectura. (7)

CUADRO DE ANALISIS:
# LIBRI CAJA FORMA ¢ DE PALABRAS DISERO DE UBICACIGON DE LA . CARACT.
ITIPOGRAFICA POR RENGLON PAGINA CAJA, RESPECTO PARTICULAR
A ILUSTRACION
1 ancha | | 3 h agi arriba Y1 caja en
¢ ‘/Z 4 eehe 1n§§3112?:a1 X a /Z vel:'lntana X
2 ancha diecz doble tparriba v abajo
t/ D }/ 4 pagina i{ '/
3 ancha doce pagina abajo tipo )
X = X X individual l/ 7 comic \/
4 angostal siete ' doble en diferentes
'/L o] / ’4 pagina ‘/ ubicaciones '/
1
5 angostal siete doble arriba, abajo y |}
Bl '/ ‘/Z, pagina / sobre ella '/¢
6 angosta X E: / seis X . pégina_ '/ abalyo ',f
ipo comic
7 angosta v cinco doble Y| pag. i1cquierda caja en
X o 'i X pagina '/L para la caja ')7'/ orla X
o | embes |/ Ry sicte @ oncly| ng wiene |x| en diferenres |y | no tiene|)’
T ——

NOTA: En el libro nimero 8 (al igual que una parte del libro nimero 1), la mancha tipogréifica se
encuentra dentro de un globo de comic, que consta de tres a seis con cuatro a seis palabras. Como este libro es de

opcién miltiple tienc ¢l mensaje final de cada pagina en una caja rectangular

—3

, conticne de ocho a

once palabras por renglon. Tiene disefio individual la pagina. La valoracion del libro nimero 8 es BUENO,
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NOTA 1: Cabc mencionar quc cn cstos libros dentro dc sus cajas tipograficas encontramos dc 2 a 4
parrafos y dc 3 a 5 renglonces por parrafo, aproximadamente.

5.3. Tipografia.
Tipografia cs ¢! arte de escribir por medio de tipos; tipos cs todo caracter que pucda ser impreso; a la
union de estos tipos Ic llamamos mancha tipografica o bloque tipografico.

Para ¢l uso correcto de la tipografia cn cl texto sc considera lo siguicnte:

Q Tipo (forma dc la letra).

O Cuerpo o tamaiio del tipo.

Q Espacio catre letras.

O Espacio cntre palabras.

Q Espacio entre lincas.

O La posicion y organizacion de las palabras, es decir la ubicacion adecuada del texto dentro de |
pagina y la distribucién del mismo cn lincas iguales (justificadas) o desiguales (sin justificar).

Con respecto al tipo de letra, algunos encabezados o titulos sc mancjan a mano; en la produccion editoria
infantil csto funciona muy bien. Estos son algunas dc las recomendaciones para escoger ¢l tipo, pars
encabeczados:

& Trazos anchos, o combinacion de anchos y delgados en verticales y horizontales, porque ¢s

importante que exista un contraste,

& Pueden llevar patines o remates pronunciados.

& Para facilitar la legibilidad para el nifio, se recomienda usar altas y bajas.

& Los encabezados deben ser dos o tres veces mas grandes que el cuerpo del texto, es bueno hacerlos e;
italicas o de peso diferente para darles realce, al igual que las palabras principales.

& Debido a la infinidad de familias que existen sc toman a consideracidn las adecuadas para encabezado.
(en orden cronoldgico): Geraldas (como Caslon, Garamond y Times), Didonas (Bodoni, Modern y Torino),
Lineales Nco - Grotescas (Folio, Helvetica y Univers), Lincales Geométricas (Avant Garde, Eurostile y Futura) y
Lineales Humanistas (Frutiguer, Optima y Souvenir).
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Para cl texto corrido o mancha tipografica es reccomendable :

¢ Para ¢l niilo s recomendable familiarizar la letra del texto con la que usualmente utiliza.

& No mangjar tipos con patincs muy pronunciados, dc preferencia con pequefios empastamicntos, porque
cs posible quc los nifios confundan unas Ictras con otras, ya quc las palabras sc lccn complcetas y no letra por
letra.

& No cs rccomendable cn los trazos horizontales vy verticales, quc cxistan contrastes dc trazos anchos y
delgados.

& Para cl cuerpo del texto sc recomicndan varias familias como: Humnisticas o Venccianas con los
remates mas pequeiios (Verona, Centaur y Kennerly), algunas Glificas (Quadrata y Albertus), Lincales Neo -
Grotescas (Helvetica, Haas Unica y Univers), Lincales Humanistas (Optima y Souvenir), Lincales Geométricas
(Avant Gardc Eurostile y Futura). (7) (8)

Hoy en dia existc una gran varicdad de familias tipograficas que sc derivan dc las caracteristicas de las
anteriormente mencionadas.

Legibilidad.
La legibilidad determina la rapidez y exactitud con que pucde leerse una picza escrita, cs muy importante
considerar ¢l agotamicato visual, pueden ser tres factores los que intervicnen cn la legibilidad:

+ El lector. Donde la cultura, la habilidad de lectura, la cdad, la disposicion, el conocimicnto del tema y la
fisiologia (vista) son detcrminantcs.

+ El ambiente. Lo determina la iluminacién, la distancia (30 cm. s lo ideal), el angulo de lectura y factores como
el ruido u otro tipo de distraccion. (9)

Aistancia deg
del ageal hibry

* Garcia Héctor/ "Presencia fisica def hombre en los objetos habitables’ UNAM 1980,

+ La pieza cscrita. El disefio de la estructura de caracteres, redaccion, color, tintas, soporte y otros factores.

La legibilidad sc basa en la visibilidad, es decir, las Ietras deben ser claras y entendibles. La letra debe
ser considerada una forma mas a compensar para parccer equilibrada a los ojos del lector. En el estilo, el
propdsito es que sean atractivas para ¢l lector, por cjemplo en la literatura infantil ¢l uso de capitulares.



Las mintsculas son mis lcgibles quc las mayusculas por los trazos ascendentes y descendentes.
Para los nifios no sc rccomicndan textos italicos por la dificultad al Iecrlos.
Es convenicnte usar negritas (bold) cuando sc quicre hacer mencién visual de algo importante. (10)

Tamaiio dc la Ictra,
Para medir la tipografia sc utilizan puntos.
12 puntos = | pica
1 pica = 0.42 cm.
Los puntos midcn el alto de 1a tipografia, cl intcrlincado, ¢l espacio entre letras y palabras y plecas.
Las picas miden ilustraciones y manchas tipograficas, para lo cual sc calcula su colocacion en la pagina
de acuerdo a su formato.

Las consideraciones para un texto legible para niiios de sicte a dicz afios de edad, son las siguientes:

Entre sicte y ocho afios ¢s conveniente un texto de 16 puntos, para los ocho y nueve afios de edad, entre
14 y 16 puntos; de los nueve a los 12 aifios aproximadamente 14 puntos ¢s lo adecuado. Hay que considerar que ¢l
puntaje no debe ser muy alto pues disminuye la eficiencia de la lectura, ya que ¢l campo de vision del ojo no
permitiria reconocer las palabras completas.

Scparacion cntre fetras.
Una fuente bold requierc menos cspacio entre letras que una normal y una fuente light requiere mas; el

balance adecuado es lo que hace una buena compensacion éptica. Si la letra posce mucho blanco dentro de clla es
necesario mayor espacio entre letras y viceversa.

Scparacion cntre palabras.
Esta scparacion debe ser pticamente coherente para que no s¢ encimen unas palabras con otras, ni s¢

scparen tanto que rompan la sccuencia de lectura.

La scparacion entre palabras siempre puede ser menor a la distancia entre el cuerpo de la "x", asi
evitamos canales en los textos que distracn 1a atencion del nifio; en proporcién una tipografia pequefia necesita
mas espacio que una de mas puntaje. )
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Largo de linca.

Cuando las lincas o rengloncs son demasiado largos, s comin que ¢l niifio sc picrda y sc salte rengloncs
o quc regresc al mismo. Sc recomicnda: Para los sicte y ocho afios dc edad 44 caractercs por linca, para los nifios
entrc ocho y nucve afios 55 caractercs por renglon, de los nucve en adelante sc considera aproximadamente 60
caracteres por linca, considcrando los tamafios de tipografia quc sc mencionaron anteriormentc. No ¢s
rccomendable que haya mas de 10 palabras por renglén.

Interlinca,

La interlinca es ¢l espacio que existe cntre una linca (o rengldn) y otra; este espacio sc mide con cl
tamafio dc letra que cs la distancia cntre la linca de los ascendentes y la de los descendentes. La interlinca
convicne que sca cspaciada, de esta mancra sc cvita la confusion y la lectura cansada. En los libros para nifios
estandarizados es comiin ecncontrar un minimo de 2 puntos, si ¢l tamafio de la lctra ¢s dc 18 puntos cn adelante cl
espacio interlincal puede ser dc 4 a 5 puntos.

Alincacién.

Otro punto importante cs la justificacion, los textos justificados , son estéticos y ordenados con un patrén
de caja, pero con diferente separacion entre palabras. Para los nifios se dificulta la lectura debido a la monotonia
de sus lincas. Por ¢so es convenicnte justificar a 1a izquicrda o a la derecha, para obtener ¢l mismo espacio entre
palabra y palabra.

En caso de que sc justifique a la izquicrda, en el lado derecho no sc deben de cortar las palabras, para
hacer la lectura del texto mas entendible dejando las ideas completas en ¢l mismo renglén.

Para un niiio la lectura corrida es sumamente agotadora por lo que es necesario dar descansos, estos se
pueden dar por medio de ilustracioncs entre parrafo y parrafo, de una pagina a otra, o haciendo punto y aparte.

Es posible que si existe texto encima de una ilustracion no sca completamente legible, de manera que se
crean cajas cspeciales para texto, o de lo contrario se buscan lugares sobre la ilustracion no detallados y de
matices claros.

Composicion tipografica.

Es componer matrices o letras formando palabras, lincas y paginas para imprimir.

Antes existia la composicién tipografica en caliente como la linotipia y monotipia, pero actualmente ya
existen composiciones en frio, pucs se producen dircctamente sobre el papel.
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Fotocomposicion. Forma los caracteres al proycctar un haz de luz sobre papel o pelicula fotografica ;
actualmentc la autocdicion que consiste cn un enlace entre la fotocomposicion y los procesadores de textos, es lo
que ha ganado terreno entre los disciiadores graficos. Los procesadores de palabras son tan sencillos como teclear
cn una maquina de cscribir pero con la oportunidad dc realizar grandes variaciones. Los sistcmas de autoedicion
son fundamcntalmentc programas que permiten realizar las operaciones de montaje de originales para impresién
aunados a los dc los sistcmas de fotocomposicion tipogrifica.

Este sistcma nos permite desde reticular la pagina como corregir nucstro discfio cuantas veces queramos
en solo unos instantes, llcgando hasta ¢l producto final a través de salidas de las mas nitidas resoluciones.

Scnsaciones psicoldgicas.
La tipografia al igual quc la forma y cl color produce scnsaciones psicologicas. El arca que ocupa la

tipografia asumc una forma, tono y textura, csto depende principalmente de ¢l tamafio de la mancha tipografica;
esto significa que las formas de las arcas que ocupa la composicion tipografica, pucde relacionarse con la forma
de las ilustracioncs y otros elementos, de esta manera transmite un mensaje efectivo y adecuado.

Desde muy pequeiio el nifio desarrolla el contacto tactil debido a su gusto por las texturas, a medida de
su crecimiento sustituye cstas texturas, por cjemplo en ¢l caso de un libro Ja union de simbolos en la composicion
tipografica se convicrtc cn una fextura.

El tono de la letra produce ciertas sensaciones como por ejemplo: "bold" sugicre fuerza, "light" connota
fragilidad, suavidad, y asi cada cstilo connota un significado particular. El tono, el interlincado, ¢l tipo de letra y
el cspacio entre palabras es lo que produce ¢l cambio de texturas. (10)
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CUADRO DE ANALISIS:

# LIBRO} PUNTAJE | CONTRASTE SERIFA ALTAS Y ALINBACI&N CARACT
EN TRAZOS BAJAS PARTICULARES
1 9v1 no / pequenos ambas justificade
X empastamientos '/ / /
2 14 s1 (! si ! ambas justificado corta palabras|,
/ ¥ é 4 X separacien 4
buena - letras
[
3 12 )( si *I/z si 4{ ambas Y justificado X corta pala ras)(
5 14 no pequenos ambas izquierda letra parecida
/ i/ empastamientos / l/ / a la del iﬂo’/
3 18 |4 no |/ no V| ambas |/| izquierda }/| corta palabras|
6 10 (X no Y no V| ambas [/| justificado (X
D
7 16 |y} si si /| ambas |/} izquierda |/
9 11 (¥ no |/ si /5| ambas || izquierda |/
8.1 1 | no ¥ no altas [¥| sin orden [Y
8.2 16 l'/z, no 4 no Y| altas X centrado ./

En ¢l libro nimero 8, hay dos presentaciones de bloque tipografico:
8.1. El texto en la nube (comic).

8.2. El texto del mensaje final.

5.4. Portadas.

En la antigtiedad cran grabados y sc iluminaban a mano. Con la invencién de 1a litogfrafia nac¢n nuevas
posibilidades de portadas. El matcrial en que se hacian era en picl de animales, luego en tela, hastd llegar a
difcrentes tipos de papcel de lujo si la edicién es cara o populares y risticas si la edicion es mas econdmi




La funcion dc la portada radica cn atracr la atencion y mantencrla lo suficicntic para que sc lca cf titulo y
¢l autor; los cualcs no nccesariamentc tendran que scr grandes ni atractivos.

La portada dcbe estar intcgrada a la unidad y consistencia del libro cn general.; no debe mentir sobre su
contenido, pero no sc debe olvidar que cs la carta de presentacion para un posible consumidor - lector del libro.

Elaboracién de la portada.
1 Sc debc leer cl libro y subrayar lo suceptible para ser usado en la portada.

1 Hojcar libros de temas similarcs.

1 Las ilustracioncs intcriorcs deben ser documentacion para no romper con ¢l estilo,

© Se deben mangjar clementos interiores fijos en la portada, intcgrarlos para armonizar.
1 Elegir los mejores clementos visuales.

Caracteristicas de las portadas.
La portada pucde ser sencilla, es decir, ser elaborada en la parte anterior y la parte posterior cn un fondo

de color, texto o foto del autor. También puede ser doble, es decir, la portada corrida con el tratamiento de doble
hoja.

La ilustracion pucde ir al tamaiio dc la diagramacion del interior u ocupando la dimension total de la
portada, si sc utiliza la scgunda opcion se dejan al menos tres milimetros de margen por lado para lievar a cabo el
refine.

Hay varios tipos de portadas como Ia abstracta, la concreta y la tipografica, para escoger la correcta hay
que considerar su objctividad y funcionalidad: contraste en el color - figura - fondo y la proporcién de la imagen
en rclacion al formato y la dimension total. Para un libro infantil se sugicre utilizar una portada figurativa, en
donde el color, el fondo, la tipografia y otros clementos estén en contraste. (11)
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CUADRO DE ANALISIS:

8 LIBRO| TIPO DE ELEMENTOS EN ELIMENTOD EN & PUNTAJE PUNTASE ILEMINTOS Lowo
PORTADA 1A PARTE LA PARTE PIGURA=TONDO TIPOGRAT+A TIPOGRAPIA CAREZA CABXIA PORTADA/
ANTERIOR POSTEZRJOR SECUNDARTAl _INTERIOR
1 neillel caracatu ‘A portadas de 1 [ A sisf1gura color '/ color centrada (A 330 10 y 241/ personazes )| 51 Vi
( fonte duoradede W] Forsccions tondol| brillantesfonds br:llante f
degradado i
2 [ sencaral d personsgestonae | fedstorsastonacl L eaetaours cotor / color azquierds |74 230 60 '/p.no,..,.. A e
{:o 1 vo color brillantelff brillante/tondo briilante / '
bl’l}lln!r coler brillante
3 sancalla 1lustracién del vifrte pequefia/| ] noseuchos ele- % legible no centrads ks 2 / 1lustracidn / (1%
intertor/fondo fondo de color ‘l- mentox,colares 1lapative J / ' J
cojor opaco epaco blanco/azul
[} corrida 1lustracidn del continGs 1 RofcOlOTes Blanca/ esquins 24 16 y 10|/ 1lustracion no
tdeblet (:nununence 1lustracion., lr‘{ pilsdos/fondo \/ interior J Y| { Y|
explics cuento brillante derecha
lourye!
3 sencilla ilustracion del ! Fersonaje y sistjustracién color centrads &0 no { 1lustracién v no
inter wensaye/ fondo J ccleres en cone / brillante v {
color traste EIN
6 sencillal ‘1uur-cxén del portadas de le viheta ern diferante centrada 60 12 7 1lustracien no
( cr/ tonde M cn).:uennanau( colores color brie ¥ ‘[ Vi
hllnc coler brillantd brillantes llante cada
a
? sencilla racion dei 1lustracidr. cor g noefigurs pAli- ) levxbll na centrsda 36 24 1lustracion no
interior/ fondc Y| rensaje/ tonds u das sobre fondc Vi V]
celor brillante 3 rillanty de tl '/bhnco
[ sencillal | {lustracién del |'f 1lustracion a- | f nedio=nuchos e | Ll an negro v centraca 9 a8 1lustracign 5
( interior lusiva s 18 codd| lementos $in / colores J ( /l
leccién y mens foado, buenos 2 brillantes
a3
[ corras 14 (lustracién ded continta 1a [ noafiguras de- legible no |}{ sobre 1a | 24 12 [l ijuscrecson ne
{doble) intericr /fondo 11u acsér y tormec y coler contraste diagena) /
blanco mersaje/ fondo sBCLO br negro/
bianco fondo blanco blanco

5.5. Técnicas de ilustracion.

La ilustracién se apoya en los diversos cstilos y técnicas. El uso de materiales es seleccionado de acuerdo
al gusto individual del disefiador o ilustrador, pero es necesario conocer las caracteristicas de algunas de las
técnicas mas usadas en ilustracion.



El tipo dc medio utilizado para ilustrar pucdc scr:
+ seco, como ¢l carbén, tiza, pastel, crayoén, lapiz grafito, entrc otros.
+ fluido, como acuarcla, gouache, olco, tintas, acrilicos, cntre otros quc sc aplican con pinceles, plumas,
plumoncs, acrégrafo, ctc..

Cuando la idca del dibujo csta lista, sc procede a plasmarla cn el soporte convenicnte para la técnica a
utilizar.

A continuacion sc cnlistan las técnicas y matcriales mas comunes:

Carbon.- Para cl carbon de calidad 6ptima se utiliza la madera de la vid, es facil de borrar. Otro tipo dc
carbon es cl comprimido muy dificil dc borrar; cstos pucden cstar protegidos comio lapiz. Son bucnos para
detallar, haccr sombras, para trazos de lincas y tono sobretodo en superficics con textura.

Lapiz.- Los lapices de grafito ticnen distintas opciones, los lapices blandos (B) y los lapices duros (H),
los cuales son un medio cfectivo para desarrollar una composicion que después sc traduce a otro medio. Se usa
para hacer cfectos de sombras y texturas sobre papeles especiales, o por medio de lineas y puntos. Sc puede usar
casi sobre cualquier supcrficic.

Lapiz dc color.- La gama de lapices de colores ¢s muy amplia, cs idcal para dar texturas y contrastes.
Pucdc utilizarse con otras técnicas tales como la acuarela, el pastel, ¢l plumén, entre otros, para dar cicrtos
cfectos. El soporte que se pucde usar es igual al de lapiz grafito.

Sanguina.- Sc aplica igual que ¢l lapiz grafito. Se pucde acuarclear y pasar encima combinando tonos. Se
fijan con barniz. Se utiliza sobre papeles texturizados o porosos.

Crayones o ceras.- Son resistentes al agua, a la luz y no son toxicos. Tiencn una amplia gama de colores
y son buenos para dibujar cn cartén, papel, madera y tela. Se puede combinar con otras técnicas para dar
texturas,

Pastel .- Se utiliza para el dibujo inicial, también para pintar y dar acabados, es combinado con acuarela y
con gouache. Se¢ pueden dar ciertos efectos con el manejo a presion del pastel. Es necesario que la textura del
papel retenga el pigmento.

Acuarcla.- Su transparcncia sc aprovecha sobre ¢l blanco del papel, para iluminar los tonos y ayuda a los
colores blanquecinos; se satura o se aguada dando efectos muy naturales. Se aplica a base de lavados de
diferentes formas: puntcados, lincas, esponja y rociado; segin la necesidad del dibujo. Se puede trabajar con
gouache. Se utiliza cn papeles texturizados especiales para acuarcla.

Gouache.- Es para dibujos de mucha elaboracion, por los toques obscuros y claros. Sc usa hiimedo como
la acuarela, siendo su cualidad la espesura. Necesita usarse con mascarillas. El gouache puede ser auxiliar de
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otras técnicas para afiadir dctalles, o combinarsc con otras técnicas por su colorido. El soportc pucde scr
cualquicra, dc preferencia cartoncillo.

Olco.- Sc utiliza comunmentce ¢l licnzo dc tcla como soporte o madera, cartén, cobre y papel encolado. Al
scear sus tonos son ficles. Se puede hacer de dos formas: lentamente, con capas sucesivas de pintura, o cn una
sola sesion, la pintura dirccta aplicada rapidamentc y con scguridad.

Acrilicos.- Pcrmiten crear una gama amplia de colores. Se pucden diluir o espesar para dar cicrtos
cfcctos, puede hacerse tan transparcnte como un 6lco. Son de sccado rapido. En combinacién con otras técnicas
similares produccen ciertos acabados. El soporte ¢s similar al de! gouache.

Tinta.- Existen pocos colorcs, pero se pucde cambiar su tono diluyéndolo con agua, para lograr cfectos
cspeciales se recurre a los puntcados, raspados, sombreados, y otros, en combinacion con otras técnicas o
utilizindolo como lavado. La superficic en que sc aplica puede scr cualquicra.

Plumén.- Tienc una gran gama de colores, existe una gran diversidad de efectos que pueden ser logrados;
por cjcmplo: transparencia, sombras, volumen, grandes superficics planas y detalles. En cualquier superficic do
preferencia no satinada.

Pincel dc airc.- Al pasar cl airc comprimido a través de un conducto estrecho se produce una variedad de
luces, sombras, difuminados y fundidos, su gama de colorcs ¢s amplia. Sc pucde utilizar casi sobre cualquicr
superficie.

Técnica mixta.-S¢ complementan una téenica con otra, para lograr ciertos efcctos, incluso sc pucden
experimentar sobre diferentes superficies.

La variedad es infinita tanto en procedimientos como en resultados, independientemente del estilo. (13)
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CUADRO DE ANALISIS:
# LIBR COLORES COLOR DE TECNICA DE DESCRIPCIGN CARACT.
FONDO ILUSTRACION ILUSTRACIGN PARTICULAR
1 mas de 12, [ color 1 plasta recargada comic
brillantes, 'é brillante /7 color-plumeada / en ventana
distintos tonod detallada

2 menos de 8, fondo plasta /Imuy definida
brillantes y ,/ blanco / color-plumeada V pocos
contrastantes prismacolor elementos

3 mas de 12, | 4 degradado s| prismacolor,a- detallada, ,| varia mucho el

opacos '/Z por lo / cuarela,plumén |/ caricatura |/ tamano
con degradados general color-plumeado muy novedosa

4 mas de 10, . fondo en acuarela en ventana,

palidos y / colores X prismacolor / pocos y de~ |'
opacos 2 palidos finidos ele~- %
mentos.

5 mas de 10, bri- /| degradados plasta / ocupan toda ;'/ cortan algunos|
llantes y opa- color-plumeada la pégina, i elementos de
cos combinados descriptiva la ilustracién|

6 8 colores blanco / plumén / en ventana, 'y ventana en
brillantes en acuarela descriptiva |2 cuento no

contraste color-plumeada funciona

7 mas de 10, bri- blanco acuarela delimitada
llantes y opa- / / / sin ventana,

cos contraste descriptiva /
pocos ele-
mentos

3 Inds de 12, bri—/ degradado / plasta / en ventana, comic
llantes y pali- color-plumeada /

dos contraste
9 rejo y negro blanco acuarela elementos desagradable,
X X ¥ | deformes e X acuarela sucia
invaden la y mal manejadal
estructura
de la pégina|
R S
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5.6. Papel.

Scleccion del papel.
Para quc ¢! disciador realize una scleceion de pape! adccuada cxisten dos factores de importancia: ¢l
" usuario y ¢l impresor.
Las considcraciones al selcccionar ¢l papel desde €l punto dc vista del usuario (en este caso para cl
proyecto) son: las propicdades practicas, como por cjemplo:

«+ El periodo de vida de 1a publicacién, pues debe estar discfiado para que dure muchos aiios.

+* Para la nitidez de color debe haber calidad en el papel y por consiguicnte en la impresion.

«+ Para cl uso quc le da cl nifio al papel, éste debe ser resistente, cs decir, que ¢l papel tenga un peso
(gramaje) considerable.

Para cl impresor ¢s importante considerar:

¢+ La opacidad.

<+ El formato dc la hoja.

<+ Las propicdades cspeciales para determinados procesos de impresion.

+ La capacidad para reproducir ilustraciones.

+ Las propicdades quimicas y fisicas que afectan al trabajo de prensa, doblado y encuademnado.
«+ La dircccion del hilo.

Tipos basicos de papel.

El papel pucdc clasificarsc en papeles de madera, y papeles de algoddn, o de la combinacion de éstos.

La mayoria dcl papel sc hace de pulpa de madera, tienen mayor permanencia si son tratados para
climinar las sustancias que ocasionan su deterioro, llamados papeles de sulfato, de sosa y de sulfito. Estos sirven
para todo tipo de impresiones.

El papel que no es tratado quimicamente, es papel de madera triturada que sc usa para los periddicos, se
desintegra rapidamente por sus impurezas. Un papel imperecedero es el cual cuyo contenido es 100% de algodon.

Las cuatro clasificaciones basicas del papel por su apariencia y uso son:
1- Bond; sc utiliza como norma en las oficinas, su terminado es ideal para mecanografiar o escribir a
mano.



2- Papcl para libros; sc usa para todo medio impreso de comunicacion masiva. Ticne varias texturas
desde la burda hasta la satinada suave.

3- Papcl para cubicrtas; cs fucrtc y durable, soporta ¢! desgaste s¢ usa para follctos y libros.

4- Cartulina; cs un papcl rigido y pesado compuesto de varias capas, sc uliliza para carteles, anuncios de
pic, cntre otras piczas dc impresion. Sc le pucde llamar bristol o postal.

5- Papcles especiales; ticnen usos especificos como por cjemplo: papel para offset, papcel para grabado,
entre otros.

Hay otros tipos dc papcles que son variaciones de los antcriores pero que ticnen acabados especiales.

El papel también se pucde clasificar en cubicrtos y no cubicrtos que son los papcles opacoes y satinados,
cualidad muy importante para la impresion y acabados.

Superficics del papel,

Al fabricar las laminas dc papel, la pulpa pasa por unos rodillos, ésto sc llama calandrado y de la
cantidad de calandrado depende la suavidad del papel. Con minimo calandrado el papel recibe ¢l nombre de
antiguo que se recomicnda para libros sin ilustraciones por su textura dspera. Con mas calandrado cl papel sc
llama magquinado, que sc utiliza para revistas por su bucna disposicion a la impresion. El terminado inglés es un
poco mas calandrado que ¢l anterior.

El supercalandrado ticne una superficic bastante pulida para la impresion mas fina.

Algunas de las caracteristicas del papel que el disefiador debe considerar son:
+ Tension: Es la resistencia de un papel a la ruptura cuando se le ha aplicado un fuerza de tension axial.
+ Rasgado: Es el esfucrzo necesario para rasgar un papel a una distancia determinada después de que sc le ha
realizado una pequeiia rasgadura,
+ Resistencia superficial: Es la resistencia de un papel al levantamicnto cuando ¢s sometido al proceso de
impresion,
+ Estabilidad dimensional: Es la habilidad de una hoja de papel para mantener sus dimensiones constantes en sus
dos sentidos, cuando ¢s sometido a esfuerzos longitudinales y transversales en los procesos de impresion.
+ Rigidez: Es la habilidad del papel a resistirse a la flexion.

Estas caracteristicas entre otras se toman cn cuenta de acuerdo a la necesidad de la pieza que va a ser
impresa.
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Pcso dcl papel y tamaiio dc las hojas.

El papcl ticne un peso por kilogramo, el cual sc expresa como cl numero de kilos cn una resma de hojas
dc un tamaiio basico, por lo tanto ¢l papel sc clasifica, por cjemplo: si 500 hojas pesan 50 kilos, ¢l peso del papel
scria dec "50 kilos".

Para calcular ¢l tamaiio dcl papel para su trabajo, imposicion ¢ impresion conocemos dos tamaiios
principales: El tamafio bésico, cs ¢l mas adaptable a la mayoria de los usos comunes de cualquicr papcl
particular, lo cuales los cncontramos en plicgos y su mcdida cn centimetros. Y ¢l tamafio estandarizado que
correspondc a diferentes tamafios de prensas, cortes o doblados cspeciales.

Imposicién.

' Al imprimir varias paginas cn ambos lados de la hoja de papcel, deben quedar colocados de tal forma que
pucda scr doblada y encuadernada en la sccucncia correcta.

Cada hoja impresa y doblada sc llama signatura, las mas comuncs cn libros son miltiplos dc cuatro: 8,
16, 32 o 64 paginas.

Existen varios tipos de imposicion, los mas comunes son

1.- Método casado. La mitad de las paginas cn una signatura es impresa

en un lado dc Ia hoja y lIa otra mitad cs impresa al reverso de la hoja.

2.- Todas las paginas de una signatura son impresas en un lado de la hoja
para la mitad de la tirada de la prensa y posteriormente la hija cs volteada después para que Jas mismas paginas
scan impresas del lado opucsto durante la mitad final de la tirada, después la hoja se corta para formar dos
signaturas. (14)

=
g Zy b g
4 13 15 1
rent€ ¢ Vel gy v
forma extevi u(h_”:f‘-‘\f'“ﬂ interiof

*Fuente: Turnbull Arthur/ “Comunicacién grifica® Trillas 1990,
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NOTA: La tabla dc analisis dc compctencia, sc cncucntracn cl 5.8,

3.7. Técnicas de impresion.

Impresion a colores,
En los libros infantiles se encucntran en ocasioncs las ilustracioncs color - plumeadas, las cuales se llevan

a cabo por mcdio de las ilustraciones dc pluma o dc linca, quc estan compucstas de dos tonos sélidos, lincas
negras sobre un fondo blanco, los cuales al ser impresos reciben ¢l nombre de reproducciones dc linca. Este
dibujo dc linca es fotografiado y sc obticnc un ncgativo que scri transferido a una superficic metalica que sera
usada cn una prensa de impresion.

Las ilustraciones de algunos libros, sc¢ reproduccn por ¢l procedimicnto de cuatricromia. La ilustracion se
fotografia con una "camara de exposiciones para un color" en la que se hacen los cuatro ncgativos; se utilizan
filtros para climinar el color no descado, es decir, ¢l complementario del color que se busca. El negro sc consigue
fotografiando ¢l original con filtro amarillo. Las peliculas sc transficren a la plancha de cinc o aluminio, o bicn
para el fotolito; los colores se imprimen cn progresion, superponiéndosc entre si para ver con esta prucba si los
colores son ficles al original.

La cuatricromia sc reproduce imprimiendo con tintas amarillo-cromo, rojo-magenta y azul-cyan,
empleando también el ncgro para dar mas detalle a la ilustracidn, posteriormente s emplean tintas transparentes
de manera que permitan ver todos los colores. Cuando se quicre obtener un color verde se pucde reproducir por
medio de tintas amarillo y azul aplicadas al papel, es decir, forman puntos de medias tintas; igualmente para el el
anaranjado con tintas amarillo y rojo, y para ¢l parpura violiceo con valores de rojo y azul. Estos colores en
inclinaciones diversas de los puntos, producen todos los demas. (15)

La sccuencia habitual para la impresion a colores, es imprimir primero la plancha de valor amarillo,
luego el rojo, después el azul y por 1ltimo la de el negro; aunque existen veinticuatro posibilidades diferentes.

Procesos de impresion.
La imagen final de toda la idea del proyecto depende del proceso de impresion. El principal proceso de

impresion en Ia actualidad es el offset, sin embargo de vez en cuando los diseiiadores trabajan con otros procesos
como la tipografia, la flexografia, ¢l huccograbado o la serigrafia.
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La tipografia o prensa tipografica ¢s un proceso en rclicve en cl que la imagen a imprimir sobresale
respecto al fondo, la superficic que sobresale sc entinta mediante rodillos y sc apricta contra cl papel para cfectuar
la impresion. La litografia cs "planografica”, es decir, usa una superficic dc impresion plana; el drca de la imagen
sc trata quimicamentc para quc accpte tinta y rechace agua y al contrario cn ¢! drea sin imagen, de este proceso sc
deriva cl offsct.

E! huccograbado ticne la imagen a imprimir hundida dentro de la plancha y sc rellena con tinta liquida; cl
arca sin imagen sc limpia de forma que esta sc deposite sobre ¢l papel solo a partir dc las celdas hundidas. En la
scrigrafia, una trama de fibra sintética o mctal se tensa sobre un marco y la tinta sc esparce mediantc un rodillo de
goma, quc forza la tinta a pasar cn las rcas de imagen que son las areas no bloqueadas, pueden scr manual o cn
magquinas.

En la flexografia sc usan planchas cn relicve donde sc aplica la tinta mediante un rodillo de metat con
celdillas grabadas quc llevan la tinta y las transficre al clich¢ de goma y cste al papcl, sc utiliza para articulos de
plastico tales como bolsas, pelotas, entre otros. (16)

Es importantc mencionar que en todos estos métodos de impresion sc utilizan negativos, excepto en la
serigrafia.

5.7.1. Impresion offset.

La impresion offsct se basa en el principio de la litografia (impresion indirecta). La impresion se realiza
mediante el empleo de tres cilindros en contacto entre si: el primer cilindro lleva la plancha que es humedecida y
entintada; ¢l scgundo, de goma, recibe la impresion y la traslada a la hoja, a la que el tercer cilindro (cilindro de
presion) ha dado vuclta.

Las principales maquinas para la impresion offset son:
1.- La "méquina plana" o prensa litografica: su molde es por lo regular de cinc; la presion y el entintado se hacen
mediante un cilindro accionado a mano. Se emplea generalmente para la impresion de tiraje limitado.

2.- La "offset cilindrica” de hoja; es la mas usada; existen varios formatos de esta maquina que van desde 35 x 50
cm. hasta 120 x 60 cm aproximadamente. Todos los elementos de esta maquina son en principio similares a los de
las maquinas tipograficas plano-cilindricas, ademas de tener los rodillos que llevan agua a la plancha.

Puede imprimir las dos caras al mismo tiempo.
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3.- La "rotativa offsct"; sc basa ¢n ¢l mismo principio dc la offsct cilindrica, con la diferencia que sc utiliza papel
continuo de la bobina, ¢l cual pasa entre ¢l cilindro dc transferencia y cl de presion; cl papel corre entre dos
cilindros dc goma dc modo quc ambos lados sc imprimen a la vez. Puede imprimir 16, 32 o 64 paginas a la vez.
Algunas de cstas maquinas plicgan ¢l papel a la vez que imprimen, ticnen un tinel de sccado antes del doblado
para quec la tinta no sc corra. Sc utiliza para tirajcs grandes, principalmentc periédicos.

Las maquinas rotativas tipograficas sc han cambiado por la rotativa offsct para la impresién de diarios.
Las maquinas offsct cilindricas dc hoja y bobina son recomendables para la impresion en varios colores. Los
clementos de impresion crecen cn ¢l caso de maquinas de 2 o 4 colores, 1a hoja o ¢l papcl continuo pasa y recibe
cada vez un color diferente. (15) (16)
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* Fuente: Fioravanti Giosgio! "Disefio y reproduccion®/ GG 1988. \ _ rodille de IEUJ

El proceso de impresion en offsct es ¢l siguiente: El molde puede ser una plancha de cinc o de aluminio
tratada con un material sensible a la luz, sobre la plancha se dispone la pelicula ¢n negativo con la imagen y texto
a imprimir y s¢ cxpone a la luz de la lampara arco, la plancha recibe la luz en las partes al descubierto; -
posteriormente se tratan con productos quimicos y las partes impresionadas sc tornan hidrofilas, es decir,
absorben agua y repelen la tinta y las partes por donde no paso la luz se vuclven lipofilas, es decir, reciben la tinta
grasosa y repelen el agua, las cuales seran las que se impriman.



Cuando los cilindros humidificadores llcvan hasta la plancha ¢l agua, solo sc deposita cn las partes no
impresoras y cuando los cilindros tracn 1a tinta, solo sc deposita en las partes impresoras, despucs ¢s transferida
al cilindro dc goma y al final al papel.

Los matcriales de la plancha han cvolucionado haciéndolas plurimetalicas, por cjemplo: ¢l cobre que cs
mas receptivo respecto a fa tinta y cromo por scr receptivo al agua, ademas de scr mis resistentes.

Las ventajas que ofrece la impresion cn offsct son:
8 Bucna reproduccion de detalles ¢ imagencs.
& Superficic de impresion barata.
& Reglaje rapido, cs decir, la instalacion cfectiva y rapida de papel y tintas.
® El cilindro de caucho permitc ¢l uso de una amplia gama de papcles.
& Se presta a los métodos de reproduccion fotografica.
& El principo rotativo permite velocidades de impresion mas elevadas.
& Capacidad dc emplcar cualquier tipo de composicion en frio.
Estas ventajas lo han hecho el método mas solicitado para la impresion de libros ilustrados, ademas de
otros materiales de comunicacion grafica.

Algunas dc las desventajas son:
Q Variacién cn los colores debido a problemas de equilibrio entre agua y tinta.
Q El mojado puede hacer estirar ¢l papel.
2 Son dificiles de conseguir las peliculas de tinta densa, (16)

5.8. Acabados.
Cuando el material impreso sale de la prensa requicre de algunas operaciones mas para que ¢l material
impreso se convicrta en un objeto terminado como un libro.

El proceso de encuadernado empicza con el doblado, algunas veces antes del doblado las hojas necesitan
ser cortadas. (El corte debe ser cuidadoso para no alterar el formato de las paginas normalmente sc hace con las
guillotinas o cuchillas afiladas.)

8



E! doblcz mas comun cn libros es ¢l rectangular o perpendicular, es decir, una sola hoja doblada sc
convierte ¢n una signatura dc cuatro paginas, sc dobla y scra dc ocho paginas, y asi succsivamente, al cortarlas sc
Iccran las paginas noncs.

Para doblar matcriales grucsos sc rayan a lo largo dc la linca dcl plicge, sc puede hacer en la propia
prensa o con una maquina de pedal, ¢l matcrial més grucso sc raya en la prensa litografica. Si cs muy delgado se
pucde hacer a mano.

Métodos de encuadernacidn.

Antes de encuadernar sc alzan las paginas, cs decir, se acomodan en ¢l orden correcto.

1- Cosido a caballete con alambre; cs ¢l mds barato y adecuado para varios libros. Las signaturas son
incertadas una dentro de la otra y despuds engrapadas en ¢l doblez por el centro del libro. Es limitado en cuanto al
numero de paginas que pucde sostencr, hasta 6.35 mm. de grosor.

2- Cosido lateral con alambre; las publicaciones hasta de 1.27 cm. de grosor sc encuadernan con este
sistcma. Las signaturas sc poncn una sobre otra y sc engrapan de arriba hacia abajo a 3.175 mm. del lomo.

3- Encuadernacion sin cosido; los adhesivos plasticos flexibles son usados en este método, ¢l cual ¢s mas
barato y es utilizado en volimencs grandes. Sc aplica el adhesivo y después la tela de recubrimicnto. Sirve para
libros a la mistica o con cubiertas duras.

4- Encuadernacion tradicional de libros; estos son cosidos y empastados, sirve para libros de cubierta
dura y blanda en muchos casos. Ya que se tienen todas las signaturas, las guardas son adheridas a 1a primera y a
fa Wiltima, y despuds todas son cosidas independientemente y entre si al mismo tiempo.

5- Encuademacion dc hojas sueltas por medios mecanicos; Las hojas son perforadas y luego
engargoladas.

Acabados,
Son las operaciones finales para proteger y decorar el material impreso:
- Perfilado; es el recorte de formas complejas en una cuchilla metalica.
- Engomado; montaje con goma de varias piezas.

ESTA TESIS W7 E?_E_BE\
Sallk DE LA BrnttlcbA
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- Montajc; fijacién del papcel a un soporte en firme de plastico o madera.

- Plastificado; protcccion de la superficic impresa con una pelicula transparente y brillante de plastico.
- Bamnizado; proteccion con una sustancia liquida transparente a la superficic impresa. Es mas barata

quc la anterior.

- Realee; impresion con clevacion o hundimiento de la imagen impresa.

- Relicve; similar al realee pero con un molde caliente.

- Metalizado; similar al sclicve pero con una ldmina metalica.

- Redondcamicnto de cantos; sc realiza durante o después del perfilado con un cincel de filo curvo.

- Gofrados; sc le agrega a la impresion cualquicr textura por medio de rodillos grabados con ¢l disciio

descado. (17)

CUADRO DE ANALISIS:
# LIBR MATERIAL CARACT. MATERIAL HOJAS ENCUADE.RNA— ACABADO CARACT.
PASTAS PASTAS INTERIORES ClaoN PARTICULAR
1 caple /kara interior | /jcouché mediano pegado plastico bristol se
! blanca / { dobla X
T . <
2 caple /:ara interior / bristol )( cosido |'/ plastico/ pesa mucho
café ? 2 por pastas X
3 duras i,guarda blanca souché grueso pegado ninguno
forradas AP '/ / / l/
ododendro:
4 opalina |/ / papel opalinal/| engrapado / Plasticol,/
grueso
5 caple kara interior / bond mediano / engrapado / plastico /
blanca
6 caple /bara interior ’4 bond mediano / engrapado barnizado / no tan
café / fiel como
plastico
7 opalina ,/ / papel opalina / pegado V,' pléastico ‘/
grueso
8 caple '/cara :ilnterior / bond grueso / pegade ./ barnizado|/
blanca
9 papel dej(”| doble cara bond grueso engrapado plastico|,/] impresién |}
textura /l / / / /no es fiel '{
plastica textura




5.9. Investigacion de campo: (Y el nifo qué prefiere?.

Sc hizo una investigacion dc campo cn distintas librerias, sc clabord el analisis de competencia y una
practica dc obscrvacion del consumidor.

Sc claboraron dicz preguntas basicas y dc acucrdo a lo que sc observo, estos son los resultados:

1.- ¢ Cualcs libros infantiles Ics llaman la atencion a los nifios (Primcera vista a través de una vitrina o un cstante)?.
= Los libros con colores brillantes y llamativos. (Colores primarios, sccundarios).

= Las portadas dc fondo liso y color brillante con un clemento individual. (Contraste figura - fondo).

= La tipografia grandc cn la portada.

2.~ ;Cualcs son los primeros libros quc escogen los nifios?.

= Los libros dc aventuras.

= Los libros de personajes conocidos (tales como "Las Tortugas Ninjas”, Asterix, entre otros.).
= Los de colores llamativos y brillantes.

3.- {Cuales libros les acomodan para lccr?.
= Cualquier libro, pareccen no tener limitaciones.
= Los libros que sc ponen en las mesas, en ¢l suclo.

4.- ¢ Cualcs les atracn por su tamafio?.
= Todos, excepto los muy pequefios de 14cm. y menos aproximadamente.

5.- {Le ponen atencion a la portada?.

= En ocasiones ven ¢l titulo.

= Para cllos es de mayor importancia la ilustracion, si es muy detallada o recargada de elementos no es muy
agradable.

6.- Como preficren la tipografia?.

=No muy pequeiia (11 puntos y menos) en ¢l texto corrido, ni manchas tipograficas con mucha informacion pues
solo observarian las ilustracioncs.

=No muy grande (18 puntos y mas) en texto corrido pues ellos dicen que parece letra para bebé.
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7.- ¢ Qué tipo dc ilustraciones lcs Hlaman la atencion?.

= Las ilustracioncs con colorcs brillantcs y lamativos.

= Es igual si ¢s detallada o no.

= Los personajes caricaturcscos.

= Quc tengan casi fa misma proporcion quc la caja tipografica, no las jlustraciones pequeiias.

8.- ;Enticnden ¢l procedimicento de opcion multiple (escoge tu propia aventura)?.

= Lo comprenden sobre la marcha.

= Explicado lo comprenden rapidamente, pero por lo general al hojcarlos no lecn los mensajes que no scan el
contenido del cuento.

9.- ;Los nifios compran sus libros?,
= Por lo general los nifios no compran libros, los compran sus padres.

10.- ¢Los nifios lcen los libros infantiles, cuales?.
= Si los leen, pero asesorados por sus padres o tutores.
= Leen por lo general los libros escolarcs, enciclopedias infantiles y comics.

Mecdiante la observacion y la convivencia de nueve nifios (cinco hombres y cuatro mujeres) entre siete y
diez afios de cdad, lograron establecer las respucstas mas comunes de acuerdo a su gusto y necesidad.

5.10. Conclusiones.
De las caracteristicas del analisis dec competencia, s¢ tomaron varias opciones que se adecuan a la idea
del diseiio editorial del proyecto:

FORMATO: CAJA TIPOGRAFICA:

8 Forma: cuadrado. 0O Caja: ancha.

8 Medida(cm): entre 18 x 18 y 21.x 21.5 . O3 Forma:

8 Proporcion: sin proporcion, debido a su forma. [ # de palabras por renglén: entre7 y doce
8 Alto (cm): entre 18 y 21.5 . O Disefio dc pagina: pagina individual.

& Ancho abierto (cm): entre 36 y 43 . [J Ubicacién de la caja: arriba y abajo de las

8 Peso aproximado (grm): entre 125y 175 . ilustraciones.
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MARGENES:

© Margen interior (cm) (incluyc

margen dc encuadernacion): entre 1.5y 2.
1 Margen exterior (cm):entre 1 y 1.5,

© Margen supcerior (cm): 1 .

1 Margen inferior (cm):entre 1y 1.5,

1 Margen entre ifustracion y texto (em): .5 .
© Folio: arabigo.

{} Ubicacion folio: junto al margen de corte y al
margen superior.,

@ Puntaje folio: mayor a 14 puntos.

BLOQUE TIPOGRAFICO:
22 Puntaje: 14 .

2% Contraste cn trazos: no.

22 Serifa: sin serifa.

2% Caracteristicas particulares: mencion visual: en bold o
en 18 puntos. Uso de capitulares. Algunos orlados.

Buena scparacion entre lctras.
2% Altas y bajas: ambas.
22 Texto justificado: justificado a la izquicrda.

PORTADA:
Q Tipo:sencilla.
Q Elementos cn la parte anterior: personajc y
clementos sobre fondo de color brillante.
Q Elemcentos cn la partc postcrior: personaje
con un mensaje acerca del libro, sobre
fondo de color brillante.
QO Contraste figura - fondo: figura cn color
brillante, dc gran tamaiio sobre fondo de
color brillante.
O Contraste tipografia: color sobre fondo de
de color, o ncgro sobre fondo de color.
QO Ubicacion cabeza: centrada.
QO Puntaje cabeza: entre 70 y 90.
O Puntaje cabeza sccundaria: 40.
O Elementos portada/interior: personaje.
O Lomo: no.

COLOR/ ILUSTRACION/ TECNICA DE

ILUSTRACION:

& Colores: primarios y secundarios, negro en
contraste, brillantes.

& Fondo de color: blanco.

& Iustracién: no detallada, caricatura .
definida con pocos elementos. Sin
ventana. Descriptiva.

& Técnica de ilustracion: plasta
color - plumeada.
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PAPEL Y PASTAS:

@ Matcrial dc las pastas: Caple / Opalina grucso.

@ Caractcristicas pastas: caras intcriorcs (guardas) blancas.
® Matcrial hojas: Bond mediano y Opalina.

@ Encuadcracion: engrapado.

@ Acabado: plastificado / barnizado.

A partir de estas caracteristicas, mediantc la obscrvacion y con las recomendaciones del analisis
bibliografico, sc escogicron Jos clementos que formaran parte en ¢! disciio editorial de este proyccto como sc ve a
continuacion en ¢! punto 6.4. Desarrollo grafico del proyccto.
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Capitulo ©

Capitulo 6. El proyecto, su descripcion y justificacion.

El proyecto.

Para elegir ¢l tema dc tesis, s buscd un objetivo primordial, claborar dicho proyccto con el fin de
colaborar con cn el desarrollo y progreso infantil dcl pais; como sc planted anteriormente cn el prélogo y en la
introduccién. Es por cllo que se eligio la "Elaboracion del disciio cditorial y contenido de un cuento de opcidn
multiple con fin educativo y de entretenimicnto para nifios de la tercera infancia”.

Debido a las caracteristicas y necesidades del usuario (Capitulo 2), estc proyccto se realiza en dos
presentaciones:
1.- Presentacion cconémica, el costo del cuento es menor en cuanto a su produccion como se indica cn ¢! punto
6.3.13. de este mismo capitulo, por lo que el precio a la venta es accesible para un nivel socio - econémico medio
y bajo, estimandose cntre los N$ 6.00 y N$ 7.50 (segiin donde sca editado dicho cuento). En csta opcidn se
consideran costos bajos de material (principalmente de papel y cartoncillo para las pastas) y la impresion. Esta
opcidn es impresa a una sola tinta, es por ello que sc le conoce también como opcion para colorear, lo cual viene
implicito en la portada.
2.-Presentacién dptima, en csta opcion sc utilizan materiales 6ptimos para obtencr mayor calidad en su impresién
y larga vida en su uso, por lo que su precio a la venta se estima entre los N$ 16.50 y N$ 18.00 (segun donde sca
editado el cuento). Esta proyectada para un nivel socio - econdmico medio - alto y alto.

Es conveniente mencionar que estas dos presentaciones, unicamente se difcrencian en los materiales ¢
impresion, pero tienen ¢l mismo contenido y disciio editorial; es asi como se logra la armonia entre el texto y la

imagen, gracias a la imaginacion del autor - ilustrador.
A lo largo del punto 6.4. Desarrollo grafico del proyecto, se mencionara si son necesarias las distintas

caracteristicas cntre una opcidn y otra.
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6.1. Descripcién de el proyecto.

Descripeion del cucnto,
Al tratarse dc un libro infantil dc forma cuadrada podra pensarse que debido a esta cualidad no pertencce

a ninguna dc las clasificacioncs quc sc cncucntran cn ¢l punto 4.1., aunquc por lo general sc considera apaisado.

De acuerdo a la necesidad de un cuento infantil, su parte exterior esta conformada por una cubicrta sin
tapas, dc corte cuadrado y no presenta lomo (todas estas cualidades sc encuentran especificas en los puntos 6.3.1.
y 6.3.9. dc cstc mismo capitulo); quc conticne portada y contraportada. En su parte interior por orden de
aparicién conticne: la guarda inicial, portadilla, contraportadilla, cucrpo del libro y guarda final.

Por su funcion este cuento es educativo, pucs su objetivo es ayudar a la formacién integral del nifio ,
basado cn la ensciianza - aprendizaje, donde el joven lector fomenta su desarrollo individual y social.

En cuanto a las normas editoriales dc este libro infantil s¢ encucentra:
< En la portada: el titulo, su uso, ¢l nombre del autor - ilustrador, la editorial y un mensaje de lo que contiene,
datos nccesarios para introducir un cuento al publico.
«* En la contraportada: bibliografia de donde proceden los temas del cuento, se considera debido a que ¢s un libro
educativo.
« En la guarda inicial: una guia para los padres, indispensable para guiar a los nifios acerca del uso del cuento.
«+ En la guarda final: las licencias, pic de imprenta y demas datos que van implicitos en un libro.
« En la portadilla: ¢! titulo, el nombre del autor - ilustrador y la editorial. Se considera una presentacion formal
de los autores y publicadores det libro.

6.2. Contenido del cuento.

Para llevar a cabo este proyecto practico sc inicié por crear el contenido del cuento, teniendo siempre
como objetivos primordiales la educacidn y el entretenimiento, un contenido adecuado para el usuario electo por
sus caracteristicas de facil aprendizaje y por la realidad en la que vive.



Para la crcacion del contenido del cucnto, se tomaron cn cucnta las siguicntes condicioncs:

1.- La adccuacién a la cdad del lector; cn ¢l capitulo 2 sc especificod a quién va dirigido el proyccto, de csta
mancra sc claboré la investigacién del desarrollo, psicologia, aprendizaje y lecturas adecuadas al usuario. Los
nifios son un publico dificil dc entender y de dominar; los nifios dc la Ciudad de México (considerando un nivel
cultural medio) cs un publico concicnte de su realidad y preocupados por csta.

Estan intimamente ligados con la tecnologia y cl avance por lo que ¢l medio escrito debe ser directo,
audaz y cfectivo. En csta época y situacion, su desarrollo gencral es estimulante para el discfiador pucs sus
expresiones, su captacion y su humor son constantes, pero capaces de cmitir un rechazo y/o aceptacion al
aprendizaje,

2.- Un mancjo del lenguaje satisfactorio: Como sc contemplé en ¢l capitulo 3, ¢l emisor debe transmitir un cédigo
adccuado a la edad del receptor, es decir, al desarrollo de su lenguaje y a esta zona cultural, ¢s decir, la Ciudad de
México y drca metropolitana por medio de la adaptacién literaria. Sc realizé una anilisis del habla social de los
nifios dc la edad promedio cs decir los que asisten al tercer grado de primaria, las palabras mas usualcs, las
palabras que no cnticnden su significado, las que son dificiles de decir, las que son dificiles de escribir, la mancra
como se expresan, ¢l conocimicnto que ticnen de su realidad social, local y regional, entre otras cosas.

3.-Un argumento apropiado: es decir, de donde parte los temas a tratar, la trama, las caracteristicas de los
personajes entre otros como sc¢ mucstra a continuacion:

Tematica.

Se eligicron varios temas que son de indole regional, que afectan dircctamente a la poblacion infantil y a

sus padreso tutores:

* Las nccesidades humanas.

* La publicidad (principalmente la televisiva).

* ;Qué hacer en caso de un sismo?.

* ;En un incendio?.

* Contaminacion y ecologia.

* Alimentacién (comida chatarra y grupos alimenticios).
* Salud (prevencion de accidentes).

* El jucgo y los juguectes.

* Amistad.

* Ademas de una guia para los padres, con la que orientan, complementan y ensefian al nifio acerca de la
estructura del libro , su manejo, su contcnido y cuidado.
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Los temas dc actuatidad satisfacen neccsidades bisicas cn los nifios y presentan ia realidad tal como es
sin escandalizar al lcctor, y sin decidir si algo ¢s bucno o ¢s malo, sino dandolc Ja oportunidad de clegir creandole
asi una mente libre de eleceion con previa educacion.

Adcmas cs importantc tratar cstos temas por mcedio de un libro, pues son temas que Ja competencia (T:V:
y radio) trata a diario; cs asi, por medio de la particularidad, cs decir, ¢l libro pertencee al nifio, como el nifio
quedara convencido que aprende algo buceno, en donde sus tutores pucden intervenir en el conocimiento.

La historia,

El tipo dc historia cs dc vida familiar, donde el héroc ticne entre ocho y dicz afios dc edad; vive aventuras
y ticne que enfrentar problemas que gracias a sus amigos y su familia los resuclven. Presenta las realidades de su
medio de vida con ¢l fin de que se enfoque mijor para e futuro. De esta manera ¢! lector sc identifica de lieno con
¢l personaje "Pepe” o como amigo de él.

El cuento,

Dentro de las expresiones de la literatura infantil del géncro tradicional, éste libro por Hamarlo cuento se
ubica en ¢l género épico, pero en reatidad es una variacion de éste; tenicndo también como antecedente ¢l género
didactico como libro de lectura y de ensefianza.

Estc libro infantil cs definido dentro de la acepcion cotidiana de cuento, como la narracién breve de
sucesos ficticios con fin cducativo y de entretenimiento, expuesto por escrito. Debido a la fuerte competencia, en
este libro se conjugan clementos del cucnto con diferentes codigos del comic (como se indica en ¢l 6.3.7. de este
mismo capitulo).

Elementos de 1a historia.

Otra parte primordial para la creacion de un cuento es saber aplicar la tematica a un argumento adecuado
al lector; para ello sc crea una pequefia historia dando lugar a las principales caracteristicas de la obra.

Ef titulo de la obra cs: "La super pandilla”. Para los nifios de esta edad intermedia, uno de fos juegos
implica Ja creacion de clubes o pandillas.

A continuacién sc presentan los elementos de esta historia:
© Tcma.- Es una pandilla de cinco nifios, tres hombres y dos mujeres, viven y cuentan una seric de
anéedotas y aventuras, dando solucion a algunas dificultades. Sus problemas son del mundo real en que viven.
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© Trama.- Pepe, cs cl protagonista y lider de la pandilla, sus amigos son Beto y Rodrigo y sus amigas
Gaby y Moénica. Todos son dc la misma escucla, del tercer grado de primaria (ticnen entre 8 y 9 afios) . Pepe
convive con su familia y amigos, los cualcs ticnen algo quc ensciar al lector, viven conflictos y aventuras dc la
vida real transportados a la magica imaginacion de un nifio, ¢s asi como terminan por resolver sus problemas para
llcgar a una meta, fin, moralcja o solucion. Quicren ayudar al mundo para vivir mejor.

®© Caracteres.- Para poder representar a los personajes tanto fisicamente como emocionalmente, es
necesario saber quicnes son?, ;cémo son?, entre otras cosas; aunquc csto no sc vea reflejado o quede implicito cn
cl cucnto. Es de suma importancia obscrvar nuestro entorno local al cual esta dirigido cste libro para ver
rcalmente como son los nifios, como hablan y como visten. Los protagonistas son:

+ Pepe, es ¢l nifio que narra el cuento, es ¢l lider, es chistoso, intcligente y muy bucn amigo. Es
de clasc media. Su cstatura promedio. Ticne expresion en la cara por lo general sonriente. Viste de playcra
rayada, pantalon corto y tenis dc bota, y usa siempre una gorra.

+ Beto, es ¢l amigo inteligente, cuidadoso y deportista. Es de clasc media - alta, es sencillo y
compartido. Es un poco mas alto quc Pepe. Viste dc camisa de manga corta, pantalén largo de mezclilla y tenis.

+ Rodrigo, es ¢l amigo distraido, influenciable, descuidado, pero chistoso. Es de clase media.
Viste sudadera y pantalén largo de mezclilla. Su altura es promedio y es un poco gordito.

+ Gaby, cs la amiga lista, cuidadosa, femenina y sonricnte. Es de clase media. Es un poco mas
baja que sus amigos. Usa un vestido.

+ Monica, es muy amiga de Gaby, ¢s indecisa, relajienta, estudiosa y a veces muy impulsiva. Es
de clase media - baja. Es de altura promedio y viste falda corta y playera.

Los personajes secundarios son:

+ El papa de Pepe, le cuenta cosas interesantes y gracias a ¢l ha aprendido mucho.

+ La mama de Pepe, también le cuenta cosas y le enseiia lo que sabe.

+ La hermana de Pepe (Anita) y "el bebé", Pepe tiene la oportunidad de ensciiarles mientras ellos
hacen travesuras.

+ "El abuelo®, Pepe y su pandilla son grandes amigos de su abuelo, el les platica muchas cosas a
cllos y a los lectores.

+ Fido, el perro de Pepe, es la mascota de todos y es muy inteligente.

Existen otros personajes terciarios que aparecen por escrito o en las ilustraciones como: La maestra Paty,
el vendedor de fruta, una vendedora, entre otros.



Una vez que queda definida la historia, las cualidades y caracteristicas dc los personajes, asi como trama
del cucnto, cs mas facil rcalizar ¢l contenido, disciio editorial ¢ ilustracioncs del cucnto.

® Estilo.- Es muy descriptivo, causando sentimicnto de identidad y cicrta responsabilidad en ¢l joven
fector, con la libre voluntad dc cscoger entre el bicn y ¢l mal. Produce una scnsacion de ansiedad por la sccucncia
y dificil cstructura dc las paginas lo que lo hace mas tentativo y retador. El lector incluso ticnc una participacion
dirccta y esta invitado a colaborar con cllos a lo largo del libro.

Cucnto dc opcidén miltiple.
Al tener toda csa temitica miltiple sc busca la solucién para unir unos temas con otros, haciendo

pequeias historias dentro de una gran historia, es asi como sc opto por utilizar la estructura de ¢l cuento de
opcién maltiple.

El nifio decidira a que pagina desca ir, es decir, como desca continuar ¢l cuento, de csta mancra podra
elegir cuando cerrar ¢l libro o continuar, sicmpre con la incertidumbre de saber lo que habra pasado en otra
pagina, creando interés y provocando que regresc cn otra ocasion. Asi sc entretienc, se divicrte y aprende al
mismo ticmpo.

Para claborar la paginacion del cuento, sc desarrollo ¢l contenido tema por tema hasta concluirlo con la
palabra fin creando asi una pequefia historia o ligandolo bicn a otro tema cambiando la historia. Sc¢ colocé en
cada hoja del borrador del cuento arbitrariamente un nimero de pagina y asi sucesivamente hasta haber llenado el
cucrpo del texto.

Caractcristicas de la literatura de este proyecto,
Este libro es un medio para que ¢l nifio conozca la realidad por medio de una historia agradable. Este

cucnto presenta caracteristicas que ofrecen al nifio:

* Seguridad material, los temas son reales y bicn documentados, tratados con delicadeza adecuindose al niiio.

* Seguridad intelectual, algunas palabras dificiles de entender para el nifio, estan visualmente mencionadas y
textualmente explicadas, en otras palabras sc le da la oportunidad para que investigue por si mismo, preguntando
a sus padres o tutores.

* Seguridad cmocional, el infante se identifica con ¢l protagonista, con alguno de sus amigos o como otro amigo
mas. Asi, el lector descubre que ¢l s una parte indispensable de su familia, de su escuela o de su entorno.

* Necesidad dc pertenecer, el nifio sabe que lo que sucede en el libro le ha sucedido a €l o le podria suceder.

* Es una guia, pues contienc un fin y un aprendizaje en cada pequeifia historia. (Capitulo 1).
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Para la documentacién dcl contenido sc busco cn varios libros y follctos:
LIBROS:

O Hill Arbuthnot May. O Julicta Imberti/
"Children and Books". adaptacion: Raqucl Schlosser.
Scott Forcsman Profcsional Scrics. "Colcccion Vida y salud” 1 al 12.
3a. edicion. Editorial Tuki SA de CV./ Coplafam.
México 1989.

D Pollack Sadker Myra/ Millcr Sadker David.
"A Contemporary Vicw of Children’s Litcrature: Now upon a time".
Harper and Row Publishers.
Nueva York.

FOLLETOS.

< Instituto Nacional del Consumidor/ Sector Comercio y Fomento Industrial.
"Las aventuras de Valentina" del I al 11.
Virgina Medina Avila/ Juan Manuce! Vizzuctt.
Edicién INCO 1988 - 1992,

(2000 ejemplares).
< INCO/ SECOFI: <INCO:
"Como comprar juguctes”. "Lo importante es el juego no el juguete”.
Edicién INCO. Edicién INCO.
Meéxico 1989. Meéxico 1989,

< Sccretaria de Gobernacion.
*¢Qué hacer en caso de un sismo/ de un incendio?.
Sistema Nacional de Proteccion Civil.

El contenido del cuento queda implicito en los cuentos que se entregan anexos a esta tesis.
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6.3. Desarrollo grdfico de el proyecto.
A partir dc estc punto sc cspecifica como sc desarrollé 1a parte grafica del proyccto, hasta llegar a los
resultados finales y conclusiones.

6.3.1. Formato.

El formato dc estc cucnto es cuadrado, con medida de 22 x 22 cm.; dc csta mancra sc cubre las
necesidades y requerimientos del formato de un libro para nifios de la tereera infancia:
B> El alto del libro ¢s dc 22 ¢m., no excede los 30 cm. promedio, de acuerdo a la longitud dc los brazos.
R Con respecto a la medida del libro abierto, su ancho es de 44 cm., por lo que no rebasa los 50 ¢cm. promedio
de la distancia de codo a codo, y sc adecua muy bicn a la visién cénica y flexiones del cucllo.
R Este libro por su forma cuadrada carcce de Jas proporciones antcs mencionadas, €s por €so que su formato se
adccua al tipo de libro y permite un facil mancjo.
B~ Su peso sc cstima entre los 110 y 150 grm.(por las diferencias de peso en el material utilizado cn las dos
presentaciones), no excede los 300 grm. limite, por lo que resulta ligero para poder ser mancjado.
®- Sc adecua a las medidas del plicgo dc papel cn ¢l que sc imprime, tanto para pastas como para hojas
interiores.
El aprovechamicnto cs el siguicnte:

PASTAS. PAPEL
Pliego: 90 x 125 cm. Pliego: 70 x 95 cm.
10 pastas de 22 x 44 cm. 12 pAginas por lado de 22 x 22 cm.

/s
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6.3.2. Mdrgenes.
Sc considcraron las siguicntes medidas de margencs:

3 El margen interior, que cn cstc caso cn particular incluyc ¢! margen dc cncuadernacién, mide 1.5 cm. Este
margen ¢s mas grande que los demas debido a quc cn 1a alincacion izquicrda dcl texto en las paginas derechas
podria afcctar cn la lectura. Y es suficicntc margen pucs ¢l método de encuadernacién sc presta a una mcjor
vision.

3 El margen supcrior es de 1 cm., ¢l margen de corte es de 1 ¢m., ¢l margen inferior s de 1 cm. Estos tres
ultimos sc consideraron suficicntes para dar cspacios blancos y descansos visuales, y ticnen la misma medida
para que no cambic la estructura de la pagina con respecto al formato, Este ultimo ademis tienc la cualidad de
que cs ¢l descanso visual entre pagina y pagina.

Folios.

En las paginas prcliminares no se presentan folios, hasta llegar al cuerpo dcl texto, es decir, ¢l contenido
neto del cuento; comicnza la numeracién con folios arabigos ubicados cn el extremo superior del margen de corte
con un puntaje de 36; de csta mancra al ir de una pagina a otra cl folio se localizara rapidamente y su ubicacion
permite leerse bien debido a la sccuencia logica de lectura.

NOTA: Los folios se encuentran dentro de una orla repetida a lo largo del cuento, la cual se especificara
mas adclante.

6.3.3. Diagramacion.
Para la distribucion de las paginas se utiliz6 una sola diagramacion de proporciones numéricas simples
10 : 10, se trata de una red estatica, como sc observa a continuacion:
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Esta superficic nos permite la creacién de una infinidad de composicioncs ritmicas y proporcionadas pero
sin gran dinamismo, dcbido a que sc complicaria la legibilidad y comprension del dificil estructuramiento del
contcnido y del disciio.

Como sc ve en la grafica anterior la red tienc la cualidad dc "doble pagina", incluso s¢ cncuentran los
margenes de 1a hoja y los medianiles o margenes que sc usan entre ilustracién y bloque tipografico o pleca y caja
tipografica, etc..cl cual mide .5 cm.

Esta red permite claborar las estructuras de las paginas como se ve en ¢l siguiente punto.

NOTA.- Por otro lado, s¢ clabor6 otra diagramacién dc proporciones numéricas irracionales, la cual es
mas libre y dinamica pues ticne mas posibilidades de movimiento y composicion, la cual se propone para la
portada, portadilla y contraportada, esta la veremos mas adelante en el punto 6.3.9. dc este mismo capitulo.

6.3.4. Caja tipografica.

Se elaboran cuatro disciios de pagina sobre la diagramacion estatica, donde se ubico: la orla del folio, el
folio, ¢l espacio para la ilustracién, la caja tipografica y la orla con ¢l mensaje final, de cada pagina. Como se
muecstra a continuacién:
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Sc combinaron cajas anchas y delgadas. Las anchas con la cualidad de ocupar ¢l ancho de la pigina con
tres a cinco parrafos, los cuales tienen dc dos a cinco lincas, y de nucve a doce palabras por linca, todo esto como
una aproximacion al promedio. Las cajas dclgadas son continuacion de una caja ancha o viceversa, pero con la
cualidad dc ser mas pequeiias, pues ticnen entre uno y dos parrafos con 3 o cuatro renglones de cinco a sicte

palabras, dc csta mancra sc intcgra otro de los elementos del comic utilizando cajas muiltiples con diferentes
formas adaptindolo a la limitada informacion del bloque tipografico e ilustracion.

El uso de sangrias, parrafos y lincas en las cajas que sc describieron anteriormente dan particularidad a
cada cspacio por lo que s legible a la lectura del nifio, sin peligro de que se confunda de parrafo, se salte lineas o
las repita.

Estas cajas no ticnen una forma simétrica, por lo que cada una de ellas es un disefio particular, aunque
scan similares para no perder el estilo del libro.

Debido a que estas paginas fucron discfiadas como "doble pagina” (es decir, hay dos discfios para pagina
izquierda y dos para pagina derccha) se usan arbitrariamente ya que la paginacion no es sccuencial y la eleccidn
de la pagina adecuada dcpende mas de lo descriptivo de la ilustracion y el texto.

Adcemis de estas estructuras hay otras paginas que tienen un disefio individual de acuerdo a su necesidad
particular:
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6.3.5. Tipografia.

Para la descripcion de la tipografia, sc clasifica en cuatro grupos principales:
1.- Bloque tipografico.
2.- Mensaje al final de cada pagina.
3.- Globos y textos sobre la ilustracién.
4.- Otros.

pq’gmq
f;(\ol

1.- Bloque tipografico (cuerpo del texto):
La familia tipografica que se clige es Avant Garde (asesorado por computacion, programa Page Maker
version 4.5., fuente Avalon): ’

AVALON
Aa Bb Cc Dd ke Ff Gg
Hh 1i Jj Kk LI Mm Nn NA
Oo Pp Qq RrSs Tt Uu
Vv Ww Xx Yy Zz
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@ Sc clige una tipografia similir a la lctra dc molde que el nifio utiliza.
# Sin patincs, pcro con una scparacion considerable cntre letras,asi sc cvita la confusion de unas letras con otras.
@ Sin contrastcs cn los trazos, para no dificultar Ja lectura.
@ En altas y bajas, porque los nifios las leen mgjor.
4@ Con uso dc negritas para hacer mencion visual de algunas palabras, por cjemplo: fléxible, cn las palabras
que no enticnden.
@ En 14 puntos, resulta adecuado pues ¢l Ieida con cficiencia y su campo de visién lec palabras completas. En
ocasiones ¢l puntajc aumenta a 18 cuando sc hace mencidn visual o por ¢jemplo en la pagina final donde ¢l
protagonista prescnta a su familia. O disminuye a 12 puntos en la guia dc los padres, la cual ¢s Icida por gente
mayor, con una cabcza de 24 puntos.
@ La scparacion entre palabras ¢s la comtn, menor a la distancia entre ¢l cucrpo de la
@ El largo de linca es de nucve a doce palabras en promedio, entre 55 y 60 caracteres por linca, de csta manera
la linca cs de tamario adecuado, ¢l nifio no s¢ picrde en Ja lectura y los parrafos resultan mas cortos dando mas
descansos en la lectura.
@ La interlinca cs de 4 puntos, es Ja adecuada para ¢l puntaje que s mancja.
@ La alineacién justificada a la izquicrda, de csta manera la scparacidn entre palabras ¢s constante, por lo que no
existen canales; al justificar a la izquicrda no sc cortan las palabras y es sencillo pasar de una linca a otra, lo que
hace fluida 1a lectura.

Para la composicion y calculo tipografico se cstimaron entre 600 y 680 caracteres por pagina en
promedio, de esta mancra por medio de Ja autoedicion basados en ¢l programa Page Maker version 4.5., se logra
¢l equilibrio y la composicion individual de las pdginas.

nyh

2.- Mensaje al final de cada pagina.
Es cl mensajc para que el lector cliga como desca que continue la historia encontrando por lo general dos
opciones (dos paginas). Se cncuentra ubicado en ¢l pic de la pagina.
Utiliza la misma familia tipogréafica que ¢l cuerpo del texto. Ticne las siguientes caracteristicas:
¢ En altas y bajas.
+ 12 puntos, para diferenciarlo del bloque tipografico
* Ticne en proporcién la misma separacion cntre palabras que el bloque.
¢ Quince palabras en pomedio por linea, y dos lincas por mensaje.
¢ 2 puntos de interlinea, la adecuada para esc puntaje.
¢ Alineacion: justificada a la izquierda, para familiarizarla con la mancha.
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¢ Sc cncucntra dentro de una orla, para lamar la atencion del nifio y dar cstética a la composicién.

s e o
8l quleres que Pepe nos cuente lo que pasé ayer, pasa a la pagina 9.
Sl no, continba.
————_/NN

3.- Globos y texto sobre la ilustracion.
Sobre la ilustracién sc encucntran varias idcas contenidas cn nubes (globo) o cspacios blancos, sus

caracteristcas son:
- Globos: O Son escritas legiblemente a mano pucs son parte de la ilustracion.

3 Su puntajc varia entrc los 11 y 16 puntos, adcciandose a la nccesidad y descripcion de la

ilustracion.

O Altas y bajas.

O Alincacién. centrada, adecuandose a la forma del globo.
- Espacios blancos y otros espacios. O Se simula que el personaje (Pepe) es el que escribe; es letra parceida
a la de un nifio (en crayon), y en este caso en particular el puntaje no importa pucs cs parte de la ilustracién o
texto. )
4.- Otros: B Usa una capitular en la pagina 1. Es conveniente dar una buena presentacion en el inicio del
cuento para invitar a leer el resto del libro.

B Palabra fin, aparcce en algunas paginas donde termina alguna pequefia historia, es hecha a
mano, simulada de nifio (en cray6n), con un puntaje de 36 aproximadamente.

NOTA: No hay cabezas a lo largo del cuerpo del texto.

6.3.6. Color.
Este proyecto es una muestra dec que un disefio debe comunicar lo mismo en color y en blanco y negro,

pues la presentacion econdmica unicamente lleva color en la portada siendo su interior en blanco y negro.




Para la prescntacion dptima, es decir, la opei6n que va impresa a color cstas son sus caracteristicas:
- Para llamar la atencidn sc utilizan colores en contrastc de acucrdo con el esquema complementario, se
sclcccionaron tres colores calidos: rojo, amarillo y café - rojizo, en corrcspondencia con tres colores frios: azul,
morado y verde, y dos colorcs que acthan como intcrmediarios o ncutros: came (que conticne gris, lo que lo
convicrtc cn pasivo) y verde (que dependicndo del color con cl que haga contraste, actia como neutro o frio).

azul pantone 2925 ¢

morado pantonc 2593¢

verde pantone 354¢

rojo pantone 192c @

café pantone 167c

amarillo pantone yellow ¢ O
Q came pantone713c

La ilustracion se encuentra delineada en negro para intensificar el color y la forma.

negro pantone Process Black ¢

Se armonizan dc manera que su combinacion es agradable, por ser todos ellos brillantes sobre fondo
blanco (papel).

-Estan dispuestos a causar cfcctos psicolégicos directos de acuerdo al mensaje de cada ilustracién, es decir, son
correspondientes a la rcalidad. También causan efectos psicolégicos indirectos pues disponen del estado de animo
causando scnsacioncs de atencidn y alerta, complementando el fin educativo.



- La asociacién ¢s con la realidad, la ilustracion cn caricatura mucstra irrcalidad combinada con la realidad dcl
color, nos conotan cscenas ficticias que en la vida del lector pucden crear realidades.

- Dcbido a la cantidad dc colores que sc mancjan, la memoria visual es a largo plazo, pero cl impacto cs
agradable.

- Estan dispuestos estética y armonicamente de acucerdo a los principios del color:
+ Estan cquilibrados calidos, frios y ncutros. Dispucstos brillantes pucs son mas ligeros.
+ Estan cn contraste y cn plasta lo cual hace legible la ilustracion.
+ Se presentan proporcionados, es decir, a un calido corresponde un frio.
+ Estan dispucstos ritmicamente a lo largo del cuento.

NOTA.- Es importante reitcrar que Pepe (el protagonista) aparcce en blanco y negro a lo largo de! libro,
lo cual permite una identificacion del héroe de la historia, quicn es ¢l que narra el cucnto.

6.3.7. llustracion,
De acuerdo a su funcién, en este libro infantil sc encuentran los siguicntes tipos de ilustracion:

A) Sugestivas, en donde se clasifica el emblema de "La super pandilla”. Este sc encuentra especificado en el
punto 6.3.9. debido a que es utilizado para la portada.

B) Decorativas. + La orla en Ia que se encuentran ¢l folio y el mensaje final, aparecen como médulo a lo largo del
cuento.
+ En la guarda final, se encuentra una ilustracion decorativa simulando una hoja arrancada.
+ En la guarda inicial o guia para los padres, s¢ encuentra la cabeza dentro de una orla que
simula estar puesta por cinta. También se encucntra una ilustracion que simula rota la pagina, debajo
se ve otra pagina que contienc un mensaje oculto.
+ En la pagina 1, se presenta una ilustracion similar a la anterior, aparece la pagina doblada y se
ve debajo otra pagina con un mensaje oculto.
Como su nombre lo indica estas ilustraciones decorativas tienen un fin estético lo que hace

agradable la composicion.
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A) EMBLEMA. B) ORLA.

C) Representativas, son el resto de las ilustraciéncs quc sc encuentran a lo largo del cuento, son ilustraciones que
complementan ¢l texto.

A continuacién se describen las caracteristicas de las ilustraciones representativas:
® El tamafio de las ilustraciones varia para provocar contraste, ya quc ¢l formato sc presta para esta variacion al
igual que la intencion cducativa de cstas ilustraciones. Debido a que hay cuatro discfios de paginas sc encuentran
cuatro tamaiios dc ilustraciones:

B La forma de las ilustracioncs, son cstéticas, contrastantes y en todas ellas se toma el ancho del bloque
tipografico debido a que solo se presenta una ilustracion por pagina. Como sc observa en la grafica anterior, tres
de cllas son de forma irrcgular, y la restantc ¢s de forma rectangular, imitando un poco la irregularidad de las
formas quc aparccen cn los comics.

B La posicion de las ilustraciones, estan colocadas en diversas partes de la pagina, arriba en medio y abajo, sin
rebasar margenes.

® Contraste y variedad, la guia de ilustracién y las formas que sc encuentran dentro de clla tiencn movimiento.
Ademas la posicion de los médulos produce variedad, asi como la descripeion de cada ilustracion. Este punto se

especifica mas adelante en la descripcién de las ilustraciones.

B Consistencia, los elementos que se repiten a lo largo del cuento para dar cierta continuidad son las orlas de los
folios y mensaijes finales, asi como los personajes, en especial el protagonista.

8 Disposicion de las ilustraciones a lo largo del libro, acompafiadas de texto.
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LQué describen las ilustraciones?,

Al igual que ¢! texto no cs sccuencial con la paginacion, ni tampoco con la historia; ¢s por ello quc son
creadas para complemcentar a cada pagina individualmente.

Para crear a los personajes en caricatura sc estudiaron perfectamente sus caracteristicas como personas
fisicas y cmocionales. Postcriormentce se ligd a un tipo dc caricatura basado cn cl "sistema de bloques” de James
Dickic. A continuacién se mucstra como sc logro:
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Adcmas dc haber utilizado un tipo de caricatura dc la grafica internacional sc adapté al estilo propio de!
autor - ilustrador, a continuaci6n sc presentan algunas caractcrisitcas:

® Sc utilizan formas curvas para dar suavidad, ligercza y sencillez al personaje y su entorno.

® La ilustracién no conticnc formas muy detalladas, sicndo descriptiva con pocos clementos, haciéndolo sencillo
y armoénico.

® El trazo ¢s mediano (grapho 4), scguro, continuo y sencillo, bicn estudiado.

® Los clementos principales dentro de Ja ilustracion sc cncuentran cn los puntos de mayor tension visual.

® Las formas dc la caricatura son asimétricas, cxageradas y desproporcionadas, para cxpresar irrcalidad y
creatividad.

® En la presentacion optima, la ilustracion va a color y Pepe sc encuentra cn blanco y negro a lo largo del libro.

Para darlec mas dinamismo y cvitar la dura competencia sc incluyen algunos clementos del comic dentro
de la ilustracion:
@ Intcgracion de clementos verbales e iconicos, en ¢l globo donde va cl parlamento de los personajes.
@ La ilustracién como un instrumento en la aplicacion directa de la enscfianza.
@ Intcgracion de codigos sinéticos, gestualidad, onomatopeyas y simbolos.

NOTA: Es importantc mencionar que aunque la "caja" de las ilustracioncs esta bien delimitada y definida no se
utilizan ventanas, debido a que connota irrealidad.

6.3.8. Técnica de ilustracion.

La ilustracion en plasta es color - plumeada, es decir, la caricatura va en linca (negro) con plastas de
color que simulan la técnica de iluminar {en crayon - cera) que utilizan los nifios. Esta plasta esta elaborada sobre
el original mecanico (en b/n).

6.3.9. Portada y contraportada. (La primera impresion del libro).

La portada de cste libro infantil es sencilla, es decir, la portada y contraportada ticnen cualidades y
caracteristicas individuales respectivamente. Aunque estan disciiadas por separado, se componen armonicamente
y poseen un elemento en comin: el fondo. La portada s¢ encuentra dispuesta de esta manera debido a que se

105



ticnen dos tipos de informacion (prescntacion del libro y documentacién) que requerian ser mancjados por
scparado pero cn ¢l extcrior del libro.

No ticnc lomo pucs ¢l grosor no sc presta para scr encuadernado tradicionalmente.

En cl caso dc las dos presentaciones que sc mancjan, la portada y contraportada sc imprimen a color, con
la excepeion de que cn la presentacion ccondmica aparcce el subtitulo “nos colorcas y..." ¢l cual sc lc indica al
impresor que sca "blogucado” cn ¢l negativo de la portada de la presentacion dptima.

Las guardas sc imprimen en blanco y negro cn las dos opcioncs, por lo que ¢l tipo de informacion que
conticnen no requicre de color.

La informacién quc conticne la portada:
& Eltitulo dcl libro, es mancjado como invitacién: {Quicres perteneeer a a la Super Pandilla.
4 Los subtitulos, 1.- nos coloreas y ... (en ¢l caso dc la presentacion ccondmica) y 2.- jescoges la historia! (en
ambos casos), cs decir, cn donde queda implicito el tipo de libro del que sc trata.
@ El logosimbolo dc la cditorial (ficticio).
@ El nombre del autor - ilustrador: Montserrat Mufioz Lezama.
@ Dos mensajes sobre su uso: 1.- incluyc una guia para los padres. 2.- lectura recomendable para nifios de 7
afios cn adelante.
Y cn la contraportada:
@ La bibliografia que sc consulto para la realizacion del libro.

Diagramacion.
Para elaborar la portada y contraportada se opto por utilizar una red mas dinamica y libre, lo que
proporciona movimiento y armonia en la composicion, esta diagramacion es de proporciones irracionales:
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Margencs.

A partir dc csta red sc dispusicron los margencs para la portada quedando con 7.5 mm. cn cada uno dc
sus lados, cantidad suficiente para la composicion dc la estructura de csta cara.

Caias.

Dcbido a la cantidad de informacién que sc mancja cn la portada sc sclcccionaron cajas especiales,
quedando dc una mancra libre y con movimiento el texto ¢ ilustracién que lecran los nifios, y la informacién que
va dirigida a los adultos mas rigida y cn menor proporcion con respecto a las demas:
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Por otra parte en la contraportada se disponen margenes particulares, de esta manera se forma un sélo
espacio para texto ¢ ilustracion, como s¢ muestra en la siguiente grafica:

N
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Tipografia.

Con respecto a la tipografia que sc sclecciond para la portada:
- Cabezas: ¢s claborado a mano alzada, a craydén - ccra (sobre ¢l original dc linca), dc 80 puntos
aproximadamentc, cn bold, centrado, dandole asi 1a mayor importancia.
- Cabezas sccundarias: son claborados a mano alzada, a crayon - cera, de 36 puntos aproximadamente. El
subtitulo "nos colorcas y ..." esta justificado a la izquicrda; el subtitulo "jcscoges la aventura!” estd centrado, para
dar continuidad a 1a composicion del interior.
- Editorial: ¢s un logosimbolo ficticio, que previene el lugar en ¢l que se debe colocar la editorial, con suficicnte
espacio para ¢l logotipo dcl que sc trate cn la aplicacion real. Esta alincado a la izquicrda. En 50 puntos.
- Nombre del autor - ilustrador: elaborado a mano alzada en crayén - cera, en bold, en 24 puntos
aproximadamente. Estd justificado a la derecha cn ¢l mismo plano que la cditorial.
- Ambos mensajes para su uso: cn Avalon (Avant Garde), el interletraje y scparacion entre palabras cs muy ancho
(todas estas caracteristicas ascsoradas por ¢l programa de computacion Page Maker version 4.5.), cn bold,
extendida, en 12 puntos. Ambos sc encucntran justificados dentro de su caja tipografica, y centrados con respecto
a la estructura de la pagina, sc lc da claridad pero en menor tamafio pues es de interés tutorial.

NOTA .- El puntaje aproximado sc¢ debe a la irrcgularidad de la mano alzada y a la similitud con Ia letra de molde
infantil.

Por lo que corresponde a la contraportada, presenta las mismas caracteristicas tipograficas que en el
cuerpo del texto , con la difcrencia de que la alincacion es justificada, pues la caja se encuentra centrada pero no
se cortan las palabras.

'llustrgcién.

En cuanto a la ilustracion en la portada sec encuentra una representativa, en donde la escena describe: que
Pepe dibujo el emblema de la super pandilla. Como s¢ menciond, dentro de esta ilustracion sc encuentra otra
sugestiva: ¢l emblema, el cual es un nifio sobre dos circulos que semejan una dona y entre ellos esta escrito la
super pandilla a mano alzada en crayon - cera, esto connota una leccién real donde el “centro” ("lo mas
importante") del mundo ¢s un nifio feliz, su tendencia diagonal hacia arriba connota el mundo de la fantasia y de
la verdad, palabras con las que ¢l autor - ilustrador describe a un nifio.
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Esta misma ilustracion sc encucntra cn la pagina 32, con la diferencia de que Pepe empuja cl emblema
para quc rucde, lo cual quicre decir que después de haber Icido el libro, ¢l niflo es ¢l quc pucde hacer que cl
mundo funcionc bicn.

Por otra partc la ilustracion dc la contraportada, cs representativa pues describe a Pepe despidiéndosc
pero con un tebeo que dice: hasta la préxima, como una invitacion a volver cn caso de que sc haga una
continuacion o coleccion.

| PORTADA | | CONTRAPORTADA |

Bl Qs peareer

nos cofoTeus yen
fescoges la aventuryl

& Aderilostrador
-S—?_.' Morscmar Hifiae Lezama

I | I v
La técnica de ilustracion en ambos casos es igual a las ilustraciones interiores a crayén - cera (sobre el
original),

Color.
Con respecto al color en la portada se continlia usando el contraste del esquecma complementario, es decir,

a un calido correponde un frio y sc presenta con un color intermediario.

En el emblema el circulo interior s¢ encuentra en verde contrastando con el rojo del circulo exterior, los
cuales nos connotan a los colores patrios por ser un libro hecho para mexicanos. El icono del nifio se encucntra en
amarillo, es un color calido que da luz al emblema lo que nos dice que el nifio es la luz del mundo, de nuestro
pais.

Al igual que a lo largo del libro Pepe aparece en blanco y negro y el crayon que carga en verde
unicamente para dar equilibrio a la composicion, todo esto delineado cn negro para intensificarlo.

Todo esto en contraste con el fondo azul, el cual da mencién visual directa al emblema y buena
legibilidad a [a tipografia que se presenta en negro.
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6.3.10. Papel.

En cstc punto sc mencionan las dos presentacioncs del libro, pucs del material en que estan hechos

depende parte de su costo :

A) Prescntacién econdmica:

PAPEL (para libro) - Bond mediano.
MEDIDA (cm.) - 70 x 95 (oficio).
GRAMAIJE (gr./m2) - 90,

CARTONCILLO (para pastas) - Caplc (comin).
MEDIDA (cm.) - 90 x 125
GROSOR - 18 puntos.

B) Presentacion dptima:

PAPEL (para libro) - Papcl opalina.
MEDIDA (cm.) - 70 x 95 (oficio).
GRAMAIJE (gr/m2) - 125.

CARTONCILLO (para pastas) - Caple doble cara.
MEDIDA (cm.) - 90 x 125,
GROSOR - 18 puntos.

Imposicion.
W (o1
*m .
' =
1y O/
= i
&+ >
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NOTA .- Esta signatura se empalma en el centro del libro (en medio de los pliegos anteriores).

6.3.11. Originales mecdnicos y técnica de impresion.

En este proyecto sc claboraron originales de linca, que en el caso de la presentacion ccondmica serd la
tnica tinta a imprimir (negro), y en ¢l caso de la presentacion optima se le indica al impresor que es 1a ultima tinta
a imprimir.

Estc original de pluma o linca se exponcen para ¢l negativo junto con las orlas de los folios y los mensajes
finales que correspondan (cstas previamente hechas en pelicula en positivo) blogueando en opaco la orla del folio
que no corresponda.

En el caso de la presentacién 6ptima (la cual es impresa a color) presenta una camisa de albanene donde
se encuentran los otros siete colores a imprimir especificados en la camisa de color, estin elaborados en negro a
crayOn - cera para dar esta misma aparicncia en ¢l resultado final de la picza impresa. Estos colores no se tocan
entre si, de csta manera s¢ clabora una sola camisa y ¢l impresor sc encarga de realizar los negativos
correspondientes,

La impresion se lleva acabo en offset de hoja, como se explica en el punto 5.7. del capitulo 5.

A continuacion presentamos en original de linea las diferentes estructuras de pagina del cuerpo del texto:
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ESTRUCTURA ]

naiuvrgleea

pero sobre fodo.. |

£l olio dia me estaba plalicando
mi papé, que loda io gente del
mundo tiene necesidodes. Como yo
no entendia blen me lo explic® muy
cloro:

- Todos en algin momenlo de
nuestro vido necestomos de algo o de alguien, como los bebés, los nitocs como
1, los adultos y los viejilos como el abuelo®. Por ejemplo todos necesliomos
sentinos querldos por alguien. Los bebés y los nifos necesitan cosas mientros
crecen, pof eso para nosohos los papds, @s muy Importante que crezcan lo
mejor posible.- Eso dijo ml paps.

- JAhl Entonces yo entendi, es como cuando *e! abuelo® dice que se slente
Indit, pero lo verdad es que nos ensefia muchisimas cosas, como ayer que
Jugamos en el parque mis cuales y yo. -

Sl quieres que Pepe nos cuente lo que posd ayer, paso a la pégina 9.
81 no, conlinda.
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ESTRUCTURA 2

| Mipapé tamblén me dijo que en la tele y en el radio
Inventan que necesitamos cosas.o seo que "debemos comprar 3
lo que ellos anuncian®,

Por eso hacen las canclones de los onunclos ton pegojosas y lodo el dia
andamos cantdndolas. La genle que hace los anuncios comerciales es muy
inteligente pues saben que’es lo que le gusio o la gente y mas a nosotros los
nlfos.

| A Belo y a ml nos encanta ver lo tele, pero Rodrgo se paso hotas y hotas
viendo la tele, con los Juegos de video y come y come, no hace otia cosa, yo
digo que por eso esta *gordilio”. Todo lo que anuncilan de comer, lo compra.

A veces salimos ajugor o nos vamos hacer deporte, jugamos alas luchas,
Beto es ‘Conan’ y yo soy ‘Clen caias’, Mbnica y Gaby Juegan al solén de
bellezo o van o sus closes de bollet,
1§ canal de « Jpero Rodrigo ohi senfadoooteeellll.
LQué le parece, eh?

ol fattas tv, "X
# ylsatamantets,
2 \pem e

LQuieres ver qué pasa con el gordiio™?, por favor poso a ia paginag 24,
Sina continvo.
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ESTRUCTURA 3

no hoclomos nado. Todo lo

Hace ralilo lo invilomos a Jugar at Jardinsole de lo cosa de
4 Gaby, pero no quiso Y se qued6 Jugando "Los marclaniios
contia el faniasma del rock”, 5 un Jusgo de video.

¢ Cuondo liegomos o caso de Gaby no sabiomos qud jugar, pasaron como
mil horas y todos viéndonos los caras. hasla que se me ocurié una gran ldea:
- (Voy a ml casa por mil sobotianstormer ultra barbaral. -

Enlonces Belo dijo: - jYo tamblén voy por mi carromévil tres plus de doble
acclont, - .

' Al 1o0fo que llegamos con nusslros Juguetes, los prendimos y de repente el
de Beto empez6 o echar chispas. le avisamos a su papd y lo opago.

Después Jugamos con mi robolransformer, pero nos abuitimos pues nosolros

hacio el robot,

!
- Cuando llegué a ml cosa, M
jaburidisimol

LQuieres sober qué pasd en cosa de Pepa?, ve a fa pbgina 13.
SIno, regresa a la pagino 3 y elige otra vez.
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ESTRUCTURA 4

Yo no podia creer que esluvieran Rodrigo y M6nica, ahi
formadolesl!. 7
l.' Entonces fui y le dije al vendedor:

L Buenas tardes senor vendedor, yo soy Pepe y ostudio en Ic escuela de alla
enliente que so lama “Josefa Orliz de Dominguer’, gusled fue a la escuela?. -

- No, no luve esa opottunidad - me conlesté el senor.

| - Es una peno, sefor - yo le dije. - Seguramente por eso no conoce a la
maestia Paly, que nos enseid lo de la "comida conlaminoda®, mire la comida
se contoming...bla..bla..bia...

Y le conté todo lo que la miss Paty nos dijo y enlonces le dije: - Yo se que
usled vive de vender comlida pero todo esto liene una soluclén...

LSugiores qudse enofe el senor con Pepe?, pasa a ia pagina 20.
O preflates saber, ¢ Cudl es la soluckdn?, conlinba en lo pagina siguionie.
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Lo tele no es malg, el chisle es ver solamenle el programa
] 2 que de verdad te gusta y no que ocupe todo tu tlempo libre,
por eJemplo en las vacaclones.

En vez de estar camblandole lodo el tlempo a la tele, podemos pedile a
papd o a mamd& que nos lieven a alguna parle como: a! parque, al museo, al
clico o alcine. O lamblén si no tienen tiempo o dinero pues inveniamos algo

que hacer.

- ¢Oye abuelo, pero u dijisle que podiamos aprender algo de la tele?. -

- AllG voy, de la televlsion podemos aprender Informaclén muy buena,
como el ofio dia viun anuncio de los slsmos, ¢ Qué podemos hacer en caso de
un sismo?.

. -1O deun Incendiolittlitii
como cuando. se quems la
{6brica de'mt papd, ¢no? -
dljo Gaby.

LQué puedes hacer en caso de un sismo?, pasa a la pagina 26.
2O prefletes saber qué pasé en la (Gbilca?, ve ala pdgina 30,
A
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6.3.12, Acabados.

Primcramente sc procede al doblado del papel que cn este caso es un doblado especial con el cual sc
claboré el maximo aproivechamicnto del papel, ¢l cual sc Ic indica al impresor junto con la imposicion del papel
para la colocacion de ncgativos y cl refinc.:

Con respecto a las pastas sc rayan a lo largo de Ja linca de plicge y sc cortan para cnsamblarlas con el
resto del libro; posteriormente sc procede a la encuademacion de cosido a caballete con alambre, en donde sc
cngrapan cn cl doblez por ¢l centroy a 1.5. cm. de las orillas. En cste caso para las dos presentaciones del libro
pugcs los grosores sc prestan para cste tipo de encuadernacion.

En cuanto a acabados, la presentacion optima tienc plastificado que protege la superficic impresa con
una pelicula transparcnte y brillante de plastico, para alargar su vida, evitar ¢! maltrato y optimizar su
prescntacion; en cuanto a la presentacion economica no lleva ningin tipo de acabado en especial para conservar
su bajo costo ¢n la produccion.
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6.3.13. Costos.

Con respecto a los costosde produccion sc pidio ascsoria a Principio Grafico S.A. de C.V., empresa que
clabor6 la cotizacion dc ambas presentaciones del cuento.

Para la presentacion 6ptima:
Descripcion: 5000 cjemplares de un cuento de 36 hojas interiores cn papel opalina a 8/8 tintas, con forros dc
caplc doblc cara en 5/1 tintas, laminado (plastificado) y engrapado convencional.

Papel (hojas nccesarias)
Interiores (opalina, 125 kg., 70 X 95 cm.)= 7500 a N$0.95 ¢

(opalina, 125 kg., 47 x 64 cm.)=15000 a N$0.47 N$ 7095.-
Forros (caple doble cara, 18 puntos, 90 x 125 cm.)= 500 a N$3.00 N$ 1500.-
Negativos N$ 470.-
Laminas:
Forros N$ 300.-
Interiores N$ 2520.-
Impresion:
Forros N$ 2200.-
Interiores N$16200.-
Acabados: doblado, engrapado y plastificado. N$ 1780.-
TOTAL N$32535.-

c/u N$ 6.50

Antcriormente se especifican los costos en cuanto a produccion, pero tomando en cuenta los costos de
comercializacion de la empresa editora, las regalias del autor - ilustrador, los desperdicios de material durante la
produccion, la distribucién, costos de comercializacion de la empresa vendedora, etc..., hace que el precio a la
venta del libro se llegue a triplicar, por lo que en este caso se estima entre los N$ 16.50 y N§ 18.00.
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119
NOTA -En ¢l caso dc las hojas interiores sc proponen dos diferentes medidas del papel, ya que s pucde
dar ¢l caso dc quc la entrada dc la maquina offsct sca de una medida limitada. La imposicién del papel sc adapta
a ambos casos.

Para la presentacion ccondmica:
Descripcién: 5000 cjemplarcs de un cucnto de 36 hojas interiorcs cn bond mediano a 1/1 tintas, con forros en
caple una cara cn 5/1 tintas, engrapado convencional.

Papel (hojas necesarias):
Intcriores (bond, 90 kg., 70 x 95 cm.)= 7500 a N$0.63 6

(bond, 90 kg., 47 x 64 cm.)=15000 a N$0.32 N$4725.-
Forros (caple una cara, 18 puntos, 90 x 125 cm.)= 500 a N$1.55 N$ 776.-
Negativos N$ 470.-
Laminas:
Forros N§$ 300.-
Intciores N$ 625.-
Impresion:
Forros N$ 1500.-
Inteiores N$ 2200.-
Acabados: engrapado y doblado. N$ 1280.-
TOTAL N$11876.-

c/u N$ 240

Al igual que en el caso de la presentacion éptima el costos se duplica o triplica, por lo que el precio a la
venta se estima entre los N$ 6.00 y N $7.50.
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Identificacion grafica de la presentacién econbmica.
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Conclusiones.

Estc proyccto s un medio de comunicacion grafica dirigido a dos usuarios principalmente el lector (nifios
de la tercera infancia) y el tutor o padre del lector (aquel que adquicre ¢l libro y lo ascsora en su uso). Es un
cucnto cducativo y de entretenimiento, que conticne temas de actualidad y locales (Ciudad de México y zona
mctropolitana), del cual sc claboraron dos presentaciones: la 6ptima y la cconémica, para que su costo en la
produccion y venta sca accesible para cl lector del que sc trate.

El lector infantil es un usuario difici! de mancjar ya que requicre de un profundo estudio de su psicologia,
desarrollo emocional y fisico, lenguaje y aprendizaje; con mayor razén tratindose dc un consumidor tan
especifico cn edad y situacion cultural y social. Es por cllo que el disciio del libro tanto editorial como det
contenido tota! se mancjé para tendencias generales mas que para casos particulares.

Por otra partc cn las dos presentaciones s¢ mancja la misma ortada, ya que csta es la primera impresion
q
y el "gancho" para la adquisicic’m del consumidor y lector.

Estc cuento de opcion miltiple, son pequefias historias dentro de una gran historia por lo que el lector
sera invitado a leerlo en diversas ocasiones teniendo 1a oportunidad de elegir la continuacién de la historia y
haciéndose participe activo de ella.

Finalmente se proyecta en la contraportada Ia posibilidad de continuar en un futuro esta historia, pues
existen diversidad de temas, extensiones territoriales, costumbres, tradiciones e informacion que compartir con las
personas mas importantes para el autor de estc proyecto: el lector infantil. Asi se elaboraria una coleccién y/o
abre las puertas para un tipo de libro diferente para nuestro pais.
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