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Introduccion

Cuando conclui en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales la licenciatura en Cien-
cias de la Comunicacion, me inquietd en especial realizar un estudio sobre la televi-
stén cultural en México, tema que al ser planteado en un esquema general de trabajo era
muy ambicioso.

Después de meditar sobre lo que realmente queria hacer de la television cultural y de
centrar mas mis objetivos, llegué a la conclusion de que lo mejor seria acercarme a ana-
lizar una serie de la denominada televisién cultural. ,Cual scria esa serie? Ocasional-
mente habia visto en Canal 11 una serie singular en su géncro que me tlamé mucho la
atencion: Hoy en la Cultura, "el primer noticiario cultural de la television mexicana”.
Me parecid una seric muy oportuna porque rescataba del olvido imperante a la cultura;
ademas de que se presentaba como la {inica propuesta de dar noticias culturales por tele-
visién, Estos elementos hacian por demas atractivo y digno objeto de estudio a este noti-
ciarie cultural.

He de confesar que no cra una televidente asidua a este noticiario, pero las veces que
lo vi me parecid una excelente opcion para acercar al espectador a ia cultura. Esto des-
pertd ain mas mi curiosidad por conocer el nacimiento y la propuesta de esta serie cul-
tural por television, y la mejor forma de adentrarme a ello era realizando una investiga-
cion a fondo sobre Hoy en la Cultura.

Con esta idea clara, reorganicé y reestructuré el proyecto de tesis y reformulé mi es-
quema de trabajo, al tiempo que realicé un monitoreo del noticiario durante un mes. Con
este muestrco obtuve los porcentajes que cubrio el noticiario en areas o rubros como la
literatura, la misica, el teatro, la danza, las artes plasticas, etcétera.

Con el proyecto en mano, al que adjunté las graficas del monitoreo antes sefialado,
decidi presentarme con Alberto Dallal en noviembre de 1991 para que dirigiera mi tesis.

Tras algunas breves pero aleccionadoras entrevistas, Alberto Dallal y yo organiza-
mos nuevamente ¢l csquema de trabajo para echar a andar la investigacion.

Contando con el asesoramiento de Alberto Dallal, en enero de 1992 comencé real-
mente a recopilar informacion valiéndeme de los diez conducios de Ia investigacion pe-
riodistica: bibliografica, documental, iconografica, testimonial, auditiva, observacién di-
tecta ¢ indirecta, investigacion de campo y especializada.

En primer lugar tuve que concertar una serie de entrevistas con las personas que ha-
bian celaborado en Hoy en la Cultnra de febrero de 1986, afio en que surgio el noticia-
rio, a marzo de 1992, fecha en la que concluyd la direccion de Alberto Dallal en Hoy en
la Cwitura. Estas entrevistas a directores, conductores, productores, jefes de informacion
y reporteros, fueron realizadas en sus casas y lugares de trabajo, entrevistas que se die-
ron una detrag de la otra y que se mostraban en una lista interminable. Finalmente logré
realizar trece entrevistas.

Para tal efecto elaboré un cucstionario base al que agregué y descarté algunas in-
terrogantes; todo dependia de la persona que estuviera entrevistando. A su vez, Alberto
Dallal me sugirio que a estas personas les pidiera sus datos curriculares. Esta tarea la
efectué de encro a julio de 1992, lapso en el que también reuni los materiales bibliograficos,
hemerograficos, documentales, etcétera, a los que posteriormente di lectura desglosando
y eligiendo la informacién mas representativa para la investigacion.
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Una vez terminada esta primera faceta, el segundo paso consistio cn claborar, a tra-
vés del método personal de Alberto Dallai, tres tipos de estructuras: objetiva y subjetiva
dando origen en la combinacion de ambas a una tercera: la de sintesis. Estas estructuras
son las que cohesionan la informacion y son ademas el sostén de la obra,

La estructura objetiva me sirvio para seleccionar y ordenar, de acuerdo a los intere-
s¢s de mi trabajo, la informacion de libros, periodicos, entrevistas, videocassettcs, revis-
tas, documentos, etcétera; micntras que la cstructura subjetiva contendria mi punto de
vista, comentario u opinién personal sobre las lecturas, los entrevistados, la descripcion
de lugares y gente, asi como la observacion de algunas situaciones y anécdotas. La
unién de estas estructuras originaria una tercera y Ultima: la de sintesis. Esta estructura
representa el hile conductor y es la columna donde se concentran todos los elementos
que dan sustento a la investigacion,

Tenia que buscar un modo personal y a la vez sutil para narrar y expresar sencilla-
mente mis convicciones e ideas, aportando también los datos del material recopilado y
los testimonios de las personas que participaron directamente en Hoy en la Cultura. Era
amalgamar tcoria y prictica en una sola voz.

Y aunque cl punto nodal de cste trabajo gira alrededor del noticiario cultural, dentro
de ¢l se plantean algunas otras cuestiones como la evolucidn de la televisidn mexicana,
las funciones que desempeiia en nuestra sociedad este medio de comunicacion, los ante-
cedentes, origenes, trayectoria y modalidades del primer noticiario cultural de la televi-
sion en Meéxico: Hoy en la Cultura.

La television y su funcion cultural es el titulo del primer capitulo en donde se abor-
dan las funciones culturales que ha desarrollado este medio de difusion electronico en la
sociedad contemporanca. Son nueve los subcapitulos que contempla este apartado y se
reficren todos a la television. En ¢l se plantca una génesis desde que el hombre hace su
aparicion sobre la faz de la Tierra, momento en el que busca interrelacionarse y estable-
cer comunicacién con los demas; actividad que ha manifestado utilizando diversos ins-
trumentos para divulgar la informacién que gencraba u observaba en su comunidad.

Este apartado da pauta para hablar del nacimiento de la televisién, de sus funciones y
caracteristicas, de su vinculacion con la cultura, de los géneros de series televisivas que
existen, de lo que cs una serie cultural, de los mil y un rostros del pablico telespectador,
para rematar con algunas consideraciones en torno al papel que ha jugado la televisién
€N nuestro pais.

El capitulo segundo explica someramente cual ha sido la Breve historia de la televi-
sidn mexicana y el Canal 1]. Por medio de tres subcapitulos se tratan los origencs, la
evolucion y cl desarrollo de la televisidn en México. Ademas se destaca breve, pero en-
faticamente la historia del Canal 11, subcapitulo que esta dividido en cuatro incisos, el
(ltimo de ellos destinado a la labor actual del Canal 11.

Posteriormente pasamos a los Anfecedentes de Hoy en la Cultura cn el capitulo terce-
ro. En tres subcapitulos se expone la evolucion del periodismo mexicano desde la época
prehispanica hasta la ¢poca moderna. Se alude a sus distintos matices haciendo especial
¢énfasis en las publicaciones de tipo cultural, Para este apartado revisé algunos periédi-
cos de finales de siglo y principios del presente como Ef hifo del Ahuizote, El Nigro-
mante y El Universal. De estos cjemplares extraje algunos pensamicnios, anuncios, poe-
sias o versos con ¢l objeto de proporcionar un panorama ilustrative de como se cjercia ef
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periodismo cultural antafio y como se manifiesta actualmente con la publicacion de su-
plementos, revistas y paginas culturales, y asi poder observar que la cultura siempre ha
estado presente en la prensa escrita, ejercicio que se hace latente en otros vehiculos de
comunicacion como la radio o la television.

Finalmente, el cuarto capitulo centra nuestra atencién en Hoy en la Cultura: Origen,
trayectoria y modalidades. Abrimos este apartedo con una cronologia de este noticiario
cultural para ubicar y acercar al lector a conocer, de manera introductoria, la trayectoria
de esta serie cultural. Dicha cronologia contempla el anélisis de las cuatro etapas de Hoy
en la Cultura y menciona a la gente que participo en cada una de ellas.

¢ Por qué cuatro etapas? De febrero de 1986 a marzo de 1992, Hoy en la Cultura tuvo
cuatro directores. Por ello, a lo largo de este apartado, que contiene quince subcapitulos,
hablaremos indistintamente de la primera, segunda, tercera y cuarta etapas dirigidas por
Federico Gonzdlez Compedn, Armando Ramirez, Rubén Gonzalez Luengas y Alberto
Dallal respectivamente. Hoy en la Cultura vive su quinta etapa bajo la direccion y con-
duccidn de Sari Bermiidez, periodo que no se incluye en esta investigacion.

Después de este preambulo pasamos de lleno a conocer qué es la cultura para nues-
tros entrevistados, como nace la idea de hacer oy en la Cultura, la gente que intervino
desde sus inicios, cual fue la propuesta inicial, lo singular dc esta serie, sus caracteristi-
cas, qué es un noticiario cultural, las cualidades de éste en cada una de sus etapas, los
premios que recibio la serie, ¢l pablico al que iba dirigido el noticiario, ¢l mancjo y la
utilizacién de la imagen, las caracteristicas de los reporteros culturales y de otros perso-
najes como el director, el conductor o ¢l jefe de informacion, y muchas otras cuestiones
que se discuten dentro de los subcapitulos antes expuestos. Ademas, se incluyen los tes-
timonios y anécdotas de la gente que colabord en Hoy en la Cultura, asi como la critica
que recibieron de la prensa escrita. Agrego a todo ello mi observacion y comentario so-
bre las personas que entrevisté y la descripeion de los lugares donde realicé las entrevis-
tas. Este apartado concluye con tres subcapitulos destinados a revelar cuales fueron las
causas por las que renunciaron a Hoy en la Cultura los directores de la segunda, tercera
y cuarta etapas.

Espero que esta investigacion despierte la curiosidad de los futuros comunicélogos
para que realicen estudios vinculados a esta parte esencial y enriquecedora en la vida de
cualquier ser humano: la cultura.



I. LA TELEVISION
Y SU FUNCION CULTURAL




1. Medios de comunicacion y la cultura

Cuando el hombre aparece en la Tierra, surge en su ser la necesidad de compartir con
los otros la informacion producida a su alrededor y que él obtenia y registraba a tra-
vés de signos, simbolos, cadigos o formas de expresion orales, artisticas, gestuales, es-
critas, etc. que lo ayudaron a iniciar un didlogo reciproco con sus semejantes, logrando
asi esta actividad individual y colectiva: la comunicacion,

Esta comunicacion adquiere, con el surgimiento de los mass media, una caracteristi-
ca fundamental: su masividad, designandola como "comunicacion de masas". Dicha co-
municacidn se define como “...la propagacion cuantitativamente amplia de contenidos
idénticos entre individuos y entre grupos heterogéneos, pero muy numerosos en la so-
ciedad, con la ayuda de técnicas de difusion colectiva.”

Los elementos que participan en la "comunicacion de masas" son tres: el auditorio, el
mensajey el comunicador.

En el auditorio se unen tres caracteristicas: magnitud, heterogeneidad y anonimato.
Es decir, los medios de comunicacion y en especial la television se dirigen a amplias au-
diencias con las que no se establece un contacto individualizado —el destinatario del
mensaje ¢s desconocido por el comunicador—; también presenta otra caracteristica: la
homogeneidad, pues a pesar de ser un conglomerado muy diversificado, los mensajes se
dirigen a aquéllos a quienes pucden interesar,

El mensaje es publico, rapido y transitorio porque no se dirige a nadie en especial;
ademas ticne otras particularidades: ser simultaneo, efimero y perecedero.” Finalmente,
el comunicador o mediador (periodistas, radiofonistas, productores de television, efc.)
tiene la tarea de organizar las actividades de! medio al que se halla adserito.

La prensa, mas tarde la radio y ahora la television (el medio de difusion mas impor-
tante dentro de la cultura de masas), son engranajes esenciales de esta comunicacion que
da pauta a una nueva forma de cultura: la llamada cultura de masas, producto, como
dice Edgar Morin, no de las élites intelectuales sino de la sociedad de masas, industrial y
téchica. Su tematica desglosa los siguientes puntos: la simpatia y el happy end, la inter-
comunicacion constante entre lo informativo-real y lo imaginario novelesco, la influen-
cia de los idolos, la violencia, ¢l erotismo visible, la felicidad, el amor, la promocion de
valores femeninos y la valorizacién de la juventud.

La cultura de masas ha sido objcto de examen y criticas. Los grupos “elitistas" la ven
con desdén y la alejan por considerarla poco exquisita y como una simple manifestacion
de los estragos gustos plebeyos. En su libro £/ espiritu del tiempo, Morin se refiere a
este tipo de cultura como "la critica de 1a nueva enajenacion del hombre que de los as-
pectos relacionados con el trabajo, se prolonga en el consumo, en el tiempo libre, en la
falsa cultura" fundada en criterios comerciales y de lucro.

Esta cultura de masas que divulgan los mass media, segin el filosofo y ensayista

Lotenzo Gelices Feliciano: La tefevision, Biblivtcea Salval de Grandes Temas, Editores Salvat, Espaita, 1973, p. 70
Ibid., pp. 8183,

1bdd., pp. 78-80.

Hugo Gutiérrez Vega: Informacisn y sociedad, Fondo de Cultura Economica, México, 1974, p. 95.
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Umberto Eco, tiene sus pros y sus contras. Se e ha acusado y se le ha defendido.

Se acusa a los mass media de:

1, Dirigirse a un pitblico heterogéneo, especificindose segiin "medidas de gusto".

2. Al difundir universalmente una cultural de tipo "homogéneo", destruyen las carac-
teristicas culturales que poseen los grupos étnicos.

3. Ei publico de los mass media carece de conciencia de si mismo como grupo social
caracterizado, impidiendo que manifieste exigencias ante la cultura de masas que e pro-
ponen.

4. Los mass media no promueven las renovaciones de la sensibilidad sino que tienden
a secundar e} gusto existente.

5. Provocan emociones vivas y no mediatas. Es decir, en lugar de simbolizar una
emocion o representarla, la provocan; no la sugieren, sino que la dan confeccionada.

6. Los mass media sugieren al piblico lo que supuestamente desea. Estan inmersos
en la ley de la oferta y la demanda. Operan en una economia fundada en el consumo y
sostenida por fa accion persuasiva de la publicidad.

7. Cuando se propagan productos de cultura superior, las ideas son niveladas y con-
densadas para que no exista esfuerzo alguno por parte del receptor,

8. Estos productos de la cultura superior se proponen simultancamente a otros pro-
ductos de entretenimiento.

9. Los ntass media alientan una vision pasiva y acritica del mundo.

10. Dificultan toda conciencia histérica por ¢l condensamiento en la informacion.

11. Los mass media fueron creados para captar nucstra atencion a nivel superficial.
Su finalidad es entretener, pasar el tiempo libre. Se dice que la cultura de masas ha he-
cho de las obras clisicas productos de consumo, no comprensibles. De ahi gue una sin-
fonia escuchada por radio o un disco serd disfrutada de modo cpidérmico, superficial, ta-
rareable. No penetrara profundamente como un aspecto estético de reproduccion fiel y
exclusiva.

12. Tienden a universalizar los simbolos y mitos reduciendo la individualidad y la
concrecion de nuestras imagenes y experiencias,

13. Reafirman las opiniones co , lo que ya pe ante una accion social y
conservadora.

14. Los mass media fingen despreocupacion y conformismo ante las costumbres, los
valores culturales, los principios religiosos, sociales o politicos, favoreciendo proyeccio-
nes hacia modelos oficiales. Su funcién es convencer de que todo es bello en el munda.

Ademas, los mass media parecen ser el instrumento educativo tipico de una sociedad
paternalista y superficialmente individual y democrética, tendiente a producir modelos
humanos heterodirigidos. Aparentan ofrecer —bajo un régimen capitalista con fines de
control y planificacion de conciencias, una sociedad que busca el bienestar, la fruicion
de la cultura en igualdad de condiciones— "los frutos de la cultura superior, pero vacia-
dos de laideologia y de la critica que los animaba. Adoptan las formas externas de una
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cultura popular; pero en lugar de surgir espontancamente desde abajo, son impuestas
desde arriba y no tienen la sal, ni el humor, ni la vitalisima y sana vulgaridad de la culiu-
ra genuinamente popular*.?

Por otro lado, se ha defendido a la "cultura de masas" argumentando que:

1. La cultura de masas nace ¢n cualquier tipo de sociedad industrial, Permite una de-
mocracia popular al recurrir a los sistemas de comunicacion masivos para comunicar
algo a un conglomerado del pais, experimentando la "adecuacion a la media". Esta cul-
tura no es tipica del régimen capitalista.

2, Esta cultura solo se ha difundido entre masas inmensas que antes no tenian acceso
a la cultura, ni a ningiin otro tipo de informacion. Las experiencias de conocer y disfru-
tar los bienes culturales sdlo cran privilegio de ciertos sectores sociales.

3. Los mass media proponen elementos de informacion que no distinguen ¢l dato va-
lido del de entretenimiento o curiosidad.

4. La cultura de masas difunde también preductos de entretenimiento (luchas por televi-
5i6n, comics craticos, ctc.) que no s¢ juzgan como Positivos y en ocasiones se censuran.

5. Si sc homogencizara el "gusto" se contribuiria a eliminar las diferencias de clases
unificando las sensibilidades nacionales. Se desarrollarian funciones de descongestion
anticoionialista en el orbe.

6. Divulgar conceptos en forma de digest, ha estimulado la difusién de gran cantidad
de obras culturales a precios accesibles y en ediciones completas.

7. La abundancia de difusion de bienes culturales, perturba la capacidad receptiva.
Ello ha constituido parte de una vision "macroscépica” del consumo de obras de valor
estético o cultural, convirtiéndose en verdaderos productos de la cultura de masas.

8. Ante el cimulo de datos c informaciones que ofrecen los mass media, sensibilizan
al sujeto actual para enfrentarse al mundo, provocando en él cambios culturales.

9. Por ultimo se dice que los canales de comunicacion han constituido una acumula-
cion de lenguajes nuevos, introduciendo nuevos modos en los esquemas perceptivos, en
el hablar, etc., promoviendo el desarrollo de las artes llamadas superiores a través de su
renovacidn estilistica, ,

Sc enfatiza que la television, junto con las revistas de mayor circulacion, las historie-
tas, etcétera, esparcen los simbolos, mitos, imdgenes y sonidos que conforman la atmos-
fera de la cultura de masas. Estas se afiaden a la cultura nacional, religiosa y humanista
observindose un cardcter supranacional. Es una cultura para las masas. Su penetracion
masiva en todas partes del orbe, su aceptacién y consumo por las grandes mayorias de la
poblacion, establecen una validez universal de héroes, imagenes y simbolos; busean sen-
tar la misma escala de valores y una visién del mundo uniforme en prejuicios, conduc-
tas, actitudes y opiniones;’ de ahi que las clases populares se limitan a ser receptores
parsimoniosos de un producto acabado.

En palabras del periodista Carlos Monsivais, la cultura urbana o de masas es el

5 Umberio Eco; Apocallpiicos e imtegrados ante la cultura de mazgs, Editorial Lumen, Espadia, {988, p, 46,
G Ibid, pp. 43-52,
7 Hugo Gutiérrez Vega: Op. cit., pp. 95496,



..sesultado det choque entse la industriaizacion y las costumbres, entre 13 moder.
nizacion social y la capacidad individual para adecuarse a su ritmo, entre Ja
oferta (las apetencias) y la demanda (las carencias). Es una cultura, en ¢l sentido
de modo de vida... que emerpe a partir de }a conversacion de la sociedad radicie-
nal en sociedad de masas y que, por lo mismo, implica el sometimiento y la re-
duccion de las clases populares, 1a ofensiva ideologica de los medios masivos, ¢l
muy rentable caos del crecimiento capitalista.

Afirma et periodista que la cultura urbana en México la hacen y rehacen las innova-
ciones tecnoldgicas del capitalisme: la imprenta, el grabado, ia fotografia, las rotativas,
el fonografa, ¢l cine, la radio, la tefevision y ¢l video; capaces cada una de ellas de de-
mocratizar a su auditorio. Ofrece a sus pobladores una imagen de si mismos enraizada
en la pasividad, la inferioridad y la servidumbre ante el orden imperante, Estas aporta-
ciones tecnolégicas subraya Monsivais, proceso de dominio politico ¢ ideolbgico, des-
plazan a 2 tradicion criolta ¢ hispéanica, modifican el sentide de fa cultura mestiza y li-
beral y reprimen o aislan Jos intentos de mantener distancias y preservar costumbres
ante la ofensiva de ta modernidad. Su destino: ¢l subdesarrotlo y fa miseria; su resulta-
do: una gama de estimulos y compensaciones que matizan una vida de explotacién y hu-
millacion.

Pero también es primordial saber qué es 1a informacion, Con iz informacion entendi-
da como un producto social complejo que nutre a los medios de comunicacion, ¢l sujeto
puede orientar su accion.” Sin ella, éste se convertiria en un ser fuera de la realidad y
sin capacidad de actuar conscientemente sobre efla para transformarla. Los mass media
permiten ¢l aceeso a una informacion que de otra manera permaneceria oculta o inaccesible.

Adernas, la informacidn es un derecho social y constitucional. Asi lo dispone nuestra
Constitucion Politica en su articulo 6° que a la letra dice:

La manifestacion de las ideas no serd objeto de ninguna inquisicion judicial o ad-
ministrativa, sino en el caso de que ataque a la mosal, los derechos de terceros,
provoque algin delito, o perturbe et orden piblico; el derecho a la informacion
serd garantizado por ef Estado,

La informacién debe ser un instrumento para 1a liberacidn y mamfcslacmn de juicios
¢ ideas cimentadas en el respeto por {a verdad.

Alberto Dallal, en su libro Lenguajes periodisticos, considera que hablar de informa-
cién se refiere a los datos, noticias y mensajes dados a conocer por necesidad, derecho o
simple y Hlanamente por cf interés de Ia gente. Afiade el investigador que la sociedad
ideal o igualitaria —democratica—, seria la que proporcionara toda fa informa-

8 Caslos Mansivéis: "Cultusa wibana y <reavion inteloetual, B vaso mexisano™, cn Pablo Gonzdlez Cesanova (Cootd.).
Cultueay creacidn intelectual en América Lotira, Siglo X% Editoses, Méxice, 1984, p. 25,

9 ihd,p.26

1 Seigia Lapez Ayltan: Ef derecha a la iformacisn, Editorial Persiia, México, 1984, p. 65.

M Coustitueidn Polittea de fax Estadas Untdos Mexicanos, Editotial Porrda, Méxica, M «d., 1992, p, 11,
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cion atodala poblacion mediante un sistema de transmision adecuado, rapido y efi-
aprovechando al maximo las cualidades comunicativas de los mass nedia.

Estos dos términos comunicacion e informacion han acarreado cicria confusién ope-
racional, Su diferencia es Ia siguiente: la comunicacion es el "proceso” de intercambio
de hechos, mensajes, nolicias, opiniones entre los individuos y pucblos. Tiene como

. funciones principales la informacion, la socializacién, la motivacion, la discusion, la
educacion, la integracién y el entretenimiento. Por otro lado, la informacién es el "pro-
ducto”, es decir, las noticias, los datos, los acontecimientos, los contenidos y productos
de los medios masivos, las actividades o las industrias culturales.

Tara poder comprender la importancia de estos procesos comunicacion-informacion
y su conexion con,la cultura en los medios de difusion, es necesario definir qué entende-
mos por cultura, Esta cs la conceptualizacion que el escritor Alberto Dallal hace del
término:

...un conjunto de variados clementos (obras, instituciones, actitudes, tradiciones,
afanes de renovacidn, incorporaciones e inventos tecnoldgicos, habitos, princi--
pios y normas, etcétera) que cohesiona, define ¢ involucra a una comunidad o na-
cidn, clase social o grupo humano; clementos que, ademads, le permiten conocer
su pasado, entender su presente y planificar su porvenir...

Asociar estos procesos al término cultura, nos lleva a pensar en otros medios inven-
tados por ¢l hombre como la palabra hablada, escrita o impresa, el dinero, el reloj, ete.,
que implican la cxtension de algunas de sus facultades demostrando su evolucién
cultural,

Marshall McLuhan, ¢n La comprension de los medios como las extensiones del hom-
bre, nos explica con su frase célebre "el medio es el mensaje" que un ambiente nuevo ha
sido creado, que las consecuencias personales y sociales de cualquier medio (cualquier
prolongacion o autoamputacién de nuestro cuerpo fisico o sea, una extension de alt,una
facultad humana), resultan de la nueva cscala que se introduce en nucstros asuntos.!

A este respecto, el escritor Octavio Paz ha dicho que los medios no son el mensaje.
Los medios son la sociedad que construye ¢ inventa los medios de comunicacion que
necesita dentro de sus posibilidades.'®

Hoy en dia, los medios de comunicacién desempeiian un rol determinantc cn las so-
ciedades contemporaneas; su vinculacion con la cultura es muy estrecha pues unidos son
los encargados de diseminar modelos de vida, patrones de conducta, valores culturales,
etcétera, Pero, como satisfizo ¢l hombre la necesidad de comunicarse e informarse en
¢l pasado?

En la antigiiedad, las primeras civilizaciones sinticron ¢l impulso de estar informa-

12 Alberlo Dallsl: Lengugjfes f Ji Instituto de fuvestigaciones Estéticas, Universidad Nncional Autd de
México, México, 1989, p, 36.

13 SeanMaeBride: Un :dfo o, voces miltiples, Col. Papulat Nisim. 373, Fondo de Cultura Geondmics, México, l987
pp. 36y 258,

14 Alberio Dallal: Op. cir., p. 23

15 Matshall McLuhan: La comprensidn de los medios como las extensiones del hombre, id, Diana, México, 1987, p. 20.

16 Octavio Paz: "E! pacto verbal®, en Hombres en su siglo y oirus ensayos, Edilarial Scix Barral, México, 1989, p. 87




15

das, de escuchar misica e historias, de apreciar un espectaculo, una accion ficticia o ri-
tual, y como la escritura era privilegio del principe, del sacerdote o de una casta, el lazo
de comunicacion era la tradicion oral, musical o mimética, es decir, el verbo o €l gesto
eraf un soporte fragil, pero vivo; mientras que la escritura era el dnico soporte social de
la cultura,

Durante el cristianismo naciente surgi¢ otra forma de comunicacién; se utilizaron los
procedimicentos graficos en los muros de las primeras iglesias y en las paredes de las ca-
tacumbas, valorando sin duda que la vista es mas rapida que el oido.

Ya en la Edad Media, la transmision de pensamientos, ideas y simbolos operaba a
través de uno de los vehiculos de la lengua: la poesia que se difundia de boca en boca;
mientras, la imagen estaba presente en los claustros, los porticos de las catedrales y los
capiteles,

Con la venida de la imprenta en el siglo XV termina ¢l derecho exclusivo de la escri-
tura para ciertos sectores de la sociedad. Gracias al alemén Johannes Gutenberg el ma-
nuscrito murio y

destruy6 el misterio de la escritura, llevd a cabo la mas importante de todas las
revoluciones, destruyendo el privilegio de los erudites... el pensamiento escrito
recibio el don de ubicuidad. El grabado (no sélo técnica, sino arte), abria a la
imagen las mismas perspectivas. La cultura oral retrocedio, se refugio en la predi-
cacion y en la enscfianza directa. Homero se convirtid en escritor. Y pronto la jm-
prenta reind en un mundo ain estrecho, aunque ya singularmente ensanchado.

Aparecia en los siglos XVI'y XVII el libro multiplicado, ese instrumento por excelen-
cia de la difusion cultural que nos proporciona conocimientos, simbolos, pensamientos,
ideas y suefios elaborados en otro tiempo, en otro espacio. Solo asi {a cultura del lengua-
je pudo establecer su imperio.

...La historia es siempre un libro posible, después de que los acontecimientos, la
realidad, han hecho de las suyas en el mundo. ;Cémo catalogar o definir un goce
solidario que conduce al entendimiento del mundo? Pero nuestra historia (la del
lector que adquiere la "costumbre” de los libros) es aquella que se refiere a los
descubrimientos y las revelaciones: detectar en el ambiente liso, plano y regular
de las hojas de un libro el sentido de una historia, de un texto, de un decir que al-
guien quiso expresar, dejar registrado,

Para Alberto Dallal, la accién de leer es sentir en nuestro pensamiento una especie de
torbellino que ilumina todo de una pieza. Comunicacién establecida con los lectores de
hoy y de ofras épocas, desde la aparicion de aquel libro, aquella pagina, aquella frase.

17 Wisdimir Porché: "Ls isidn y Ia evolucidn del imiemo®, en Georyes Duhamel (Comp.): ¢ Estd en peligro
la cultura?, Editonal Guadarrama, Madrid, 1958, p. 108,

18 Antony Babel: "Las nucvas técnicas dc difusion y el porvenir de la cultura®, Ibid., p. 58.

19 André Chamson; "Lenguaje ¢ imbgenes™, Jbid., p. 229,

20 Wiadimir Porché: Op. cft. pp. 108-109.

21 Alberto Dallal: Perdodismo y literatura, Ediciones Gemika, México, 1988, p. 13




Daflal aiiade que en los libros —productos humanos, enseres estaticos, callados, inteli-
gentes—, hallamos teorias, registros, consejos, indicaciones; y como instrumentos im---
prescindibles e indispensables para el desempefio de cualquier tarea intelectual, son has-
ta el momento el mejor registro de la vida cnenhﬁca intelectual y cultural de una nacion
porque extienden, registran, apoyan, azuzan.”

Para el siglo XIX, las numerosas creaciones en las artes graficas junto con la inven-
cion del cine, da a la imagen fija y en movimiento un lugar de preferencia, Después en
el XX (el siglo de fos descubrimientos), se adicionan las imégenes auditivas de la radio,
y en la televisidn se manifiesta la conjuncion de dos lenguajes: el auditivo (sonido) y el
visual (imagen).

Asi la prensa, el cine, la radio y la television han demostrado en su oportunidad el
cardcter de difusores culturales al reflejar y conformar la opinién e influencia sobre la
adopcion de actitudes en el piblico.

Y, ¢cudles son los objetivos de los medios de comunicacion masiva?

Son 1res fines los que se empalman en los medios informativos: ¢l comercial, el pe-
riodistico y el social. jPor qué?, porque siempre se piensa y llega a un cliente el —pii-
blico que comprard ¢! periédico, escuchara un programa radiofénico, vera una serie tele-
visiva o asistira a una sala de ¢ine—, cuya intencion es distracrse. Ligado a ello se da in-
formacion a través de las vias antes mcncmnadns y por tltimo, ¢l fin social, formar
opinianes y ¢riterios, educar y servir al ente sacial.”’

Hay también dos rasgos que definen a los medios de comunicacion: la universalidad
y lahomogeneidad, y dos problemas que enfrentan: la objetividad y |a exactitud.

Estos dos rasgos son expresados por el pocta mexicano Octavio Paz que dice: por
doquier se imprimen periddicos, revistas, libros; se exhiben peliculas y se transmiten
programas de radio y television. Toda esta uniformidad contrasta con la diversidad de
mensajes, con la pluralidad de civilizaciones y con las diferencias de sistemas sociales,
politicos y religiosos, que unen al mundo por una red de ccmumcacxoncs a pesar de las
arraigadas ambivalencias culturales, lingdisticas y étnicas

El Premio Nobel de Literatura 1990 seiiala que bajo las condiciones en que se viva,
la gente lce libros y periddicos, escucha conciertos por radio, ve en cine o en television
noticiarios y peliculas, universalizando (esta caracteristica la citaremos en lineas poste-
riores) las imagencs y homogeneizando al piblico para que conozca éstas.

Ahora bien, el problema de {a objetividad en los medios de comunicacién se relacio-
na con la transmisidn de mensajes. Estos no pueden_scr absolutamente objetivos pues
detras de ellos hay una cierta inclinacién o tendencia.™ En television, los materiales que
se transmiten a través de ella, requeririan de una comgaracton con la realidad social y
concreta ya que éstos son susceptibles de manipularse.”” Esa realidad que nos proyecta

22 Ihid.,pp. 13,14,108 y 107.

23 Anlony Babel: Op. <t., p. 59.

24 José Luis Martinez Albertos: £ mensaje infurmative. (Periodismo en radio, 7v. y ¢ine), Col. Libros de Comunicacién
Social, Ed. Ate, Espafa, 1977, p. .

35 Octavio Paz: Op. cit,, p. 8.

26 Sean MacBride: Op. cir., p. 40.

27 Alberto Dalial: Lenguafes periodisticos, p. 81



la ventana elecirénica esta hecha y recreada para conquistar nuestra atencion.

Por otro lado, el problema de Ia exactitud radica en proporcionar datos d¢ manera es-
pecializada en ¢l area cultural. Alberto Dallal manifiesta que esta funcidn deberia selec-
cionar, ofrecer y proporcionar al igual que las disciplinas cientificas, clementos y datos
que aproximen a la exactitud y la verdad.

Sin embargo, se cree que los medios genesan un panorama mitico del mundo en lu-
gar de difundir el acontecimiento y la cultura basados en una pluralidad de opiniones. A
menudo, la radio y Ja television se ven plagados de series que no encajan con la forma
de ser, sentir y pensar de una ngcidn; tal es el caso de México en donde estos medios
electronicos de comunicacion e informacion viven lo que se denomina “dominacion
cultural”.

Con frecuencia, Ia difusién cultural se globaliza o universaliza, asi 1o menciona Oc-
tavio Paz, aulor de 57 laberinto de la soledad, al decir que la humanidad entera participa
de manera creciente en un conjunto de valores eulturates. Este proceso de universaliza-
¢ion, segdn el estudioso en ciencias sociales Rodolfo Stavenhagen, es indescable pues
los medios de informacidn en ¢l mundo, recogen y comunican medelos cufturales crea-
dos y difundidos por grupos econdmicos dominantes en a escena internacional, relegan-
do fa divulgacién cultural regionat o nacional.®

Y para mucstra este gjemplo. Un esbozo del proceso de transformacion de la cultura
tradicional a la cuftura urbana mexicana en ef siglo XIX:

E! procesa de industrializacion cuajo la cultura urbana que conocemas e inicit la
desintegracion de la otra cultura, la tradicional, con su carga de educacion y con-
trol catolicos, costumbres y tradiciones criollas o hispanicas. La cultura urbana
—y en el caso de América Latina por ésta se entiende la cultura de Ia capital—
fue, en primer lugar, un saber de excepeidn: en una sociedad cerrada la creacion
intelectual recayd o se concentrd cada vez mas en la capital, extinguiéndose las
aufonomias relativas (en ¢! caso de México: Veracruz, Guadalajara). Se impulso
el mito/realidad de la provinciz —el infierno, la imposibilidad de cultura y ¢l de-
ssrrollo individual, En forma concominante, la industria cultural fuc oprimiendo
o desplazando las tradiciones regionales y nacionales, ncgandose a mantener,
més alla del folclor, la "singularidad" cultural y artistica. E] marginamiento y la
continua evaporacion de tradiciones de origen hispanico e indigena se inscribie-
ron en la gran ofensiva del coloniatismo, revelando la hegemonia mundial de fos
productos industriales norteamericanos y la propia debilidad historica de las for-
mas sojuzgada,

Lo antetior nos lleva a la siguiente reflexion. La "dominacion cultural” no es un fe-
nomeno reciente. Esta se viene gestando desde hace tmmpo amenazando {a identidad na~
cional de muchos pucblos, Los medios de comunicacion masiva son los responsables de

IR Alberto Dallak Efectos, rastras, definiciones, Editaris! Anc y fibros, México, 1977, p. 95.

29 Rodolfo Stavenfugen: "La cullur popular y & crescion inteivctual®, en Pablo Gonzdlez Casanovs (Coord.): Cuftura y
creaeldn intelecinal en América Laiina, Siglo xx1 Editores, Méxnco, 1984, p. 296,

30 Carlos Monsivhis: Op. cir., p. 30.
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este proceso pues por su conducto leemos, oimos y vemos modelos culturales importa-
dos que reflejan estilos de vida y valores extranjeros.

Cabe preguntarse, jhasta qué grado han sido, son o serin los medios de comunica-
cién "benéficos” a la sociedad?

En [as controvertidas ponencias (mas que por los argumentos, por sus invitados y
asistentes), presentadas durante el Coloquio de Invierno celebrado el mes de febrero de
1992 en Ciudad Universitaria, se llevaron a efecto mesas redondas dedicadas a ventilar
asuntos de gran cfervescencia. Teniendo como escenario el Auditorio Alfonso Caso y
como tema "La sociedad de la comunicacion y la cultura®, el fildsofo Ramén Xirau
puntualizo:

Los medios de comunicacién pueden ser Otiles e incluso magnificos ayudantes
para la creacion, pero también pueden ser destructores y aniquiladores cuando se
pierde ese reino del valor, ese reino espiritual que nos define si sabemos profun-
dizar en nosotros mismos.

Debemos tener presente que los medios de difusion son la fuente principal de infor-
macion y comunicacion entre los hombres. Su responsabilidad ante la cultura es esencial
y vital ya que como transmisores de contenidos (que en su mayoria manipulan la reali-
dad social, educativa, civica,... y distorsionan el lenguaje), deben ser el vinculo y/o la
parantia que nos proporcione fos elementos suficientes para poder discernir entre una
gama de opciones informativas y culturales.

Por ello, ante la imposibilidad de renunciar a los medios de comunicacion debido a
la enorme penetracion que representan sus mensajes entre los individuos de la sociedad,
habria que dirigirlos, difundirlos y aprovecharlos para lograr una integracion comunica-
cion-cultura-informacion como procesos sociales que se interrelacionan unos a otros.

2. Concepcidn y nacimiento de la television

Y sin darnos cuenta estamos posados frente 2 ella. Se ha inmiscuido eficazmente en
nuestra vida cotidiana, forma parte de ella. Sin advertirlo del todo quicre ser amiga,
compaiiera, consejera, informadora, educadora, divertida... En fin, algo excepcional,

Atractiva, sugerente ¢ innovadora (tecnoldgicamente), la television atrapa nuestros
sentidos, esencialmente la vista pues la imagen es su signo vital. Fijas o movibles, gran-
des o pequefias, cercanas o lejanas, a colores o en blanco y negro, las imagenes viajan
por cl espacio hasta hacer su aparicion en Ja pantalla del televisor,

Hija del arte y 1 técnica,™ la television fiene una enorme difusion. Actualmente se ha
introducido en ¢l hogar de miles de millones de personas. Esto es logico porque la television
permite "ver", conocer y criticar lo que en su momento transmitia en imégenes un plano de

31 Ramédn Martinez de Velasco: “Negado el Ser, los hombies estamos <n |a absoluts ctisis de 1s crisis™, en Gacere usasr,
17 de febrero de 1992, p. 14,
32 José Maria Bagel: Televistdn, un arte nueve, Editotial Rialp, Madrid-Méxica, 1965, p. 13
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la realidad en la que no se estd presente pero que gracias a la "magia" de la television se
concretd.

El término television inventado en 1900 por un bibliotecario francés mediante la
unién de dos palabras tele-vision, que etimol, ;gicamentc significa vision a distancia: tele
(lejos, en gricgo) y visidn (vision, en latin) % El invento tiene su origen histérico en cf
siglo XVIi cuando el cientifico italiano Galileo Galiltei construyd en 1609 su primer an-
teojo, el telescopio.

Pero los antecedentes mas inmediatos de la television los encontramos en el cinema-
tografo y en el cine. Del primero heredd su madurez caligrafica, su caracter de vehiculo
de conocimiento ¥ su funcion artistica; del segundo adoptd formas de expresion deter-
minadas que modifico, transformd y matizé debido a su disimil naturaleza tecnologica,
de exhibicion y difusion.

Sin embargo, tuvieron que transcurrir varios siglos para que la television surgiera tal
y como ahora la conocemos. Se requirié del conocimiento y esfuerzo de miles de hom-
bres en diversos paises de! mundo, y del raciocinio y ef avance tecnologico en campos
como la astronomia, la quimica, la dptica, la electronica, el magnetismo, entre otras dis-
ciplinas,

Entre esta multitud de investigaciones se encuentra el descubrimiento de el selenio
(elemento quimico) en 1817 por el succo Juan Jacobo Berzelius. Dicho elemento reac-
ciona con la luz, dando paso al principio fundamental de la television: la fotoelectricidad.

Posteriormente, en 1873, un telegrafista lamado Joseph May observé el primer cfec-
to foteconductor de valor practico cuando por casualidad vio que las ag%i,as de los ins-
trumentos de medicion de su estacidn oscilaban si pasaba frente a ellas.

De esta manera las indagaciones cobraron dia a dia mayor importancia, hasta que en
{884 se realizo el primer ensayo de transmision de imagenes a distancia por el fisico
aleman Paul Nipkow, quien inventd un disco plano y giratorio que leia la imagen y per-
mitia que la {uz brillara a través de unos orificios, descomponiendo la imagen en sucesi-
vas franjas horizontales.

Muchos fueron los intentos, ensayos y demostraciones sucedidos con gran vertigino-
sidad ¢ insaciable curiosidad del ser humano por transmitir imagenes y sonido a grandes
distancias en fracciones de segundo; y muchos fueron los paises y hombres que se acer-
caban al novedoso invento. Francia, Alemania, Suiza, Estados Unidos e Inglaterra se
dieron a latarea de explorar e indagar sobre el aspecto técnico de la televisién.

Algunos experimentos realizados en 1906 por Fournier y Rignaux lograron demos-
traciones valiosas;”” en 1923 el ruso nacionalizado norteamericano Vladimir Zworykin
construye un tubo electronico (el iconoscopio), capaz de captar una imagen a la misma
velocidad de la luz. Ese mismo aiio, Charles F. Jenkins crea el primer transmisor mecé-

A Javier Fariny: Ef mimdo de Ia televistdn, Enciclopedia llusirada Attintida, Bucnas Aires, Vol. 16,1963, p. 6.
0 Stone: La tedevisidn, Ed. Olimpo, México, 1981, p. 6.

35 Seler Llorens: La felevisidn. Una meitodologia para su aprendizaje. Ed. Gustava Gili, Barcelons, 1988, p. 104.

36 Migucl Angcl Quijada Solo: La television. dAndlisis y prictica de ta procuccion de programas,Ed. Trillss, México,
Wl

7 PabloStonc: Op. cit,, p. 6.

38 Jorge Gonzdlez Trevio: Televisidn, teoria p prictica, d, Alhambra Mexicana, México, 1988, p, 16.

39 PabloStone: Op cit, p.9.
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nico y consigue sicte afios después que su invento transmiliera imagenes inaldmbricas a
una velocidad de doce y media imagenes por segundo. Mientras tanto en Inglaterra, el
escocés John Logie Baird perfecciona en 1926 ¢l disco de Nipkow al lograr la ilusion
optica de una imagen nitida transmitida a una distancia de dos metros y medio; y en
1928, ¢! estadounidense Philo Farnsworth desarrolla un tubo disertor con caracteristicas
diferentes a las de Zworykin.

Aunado a todo lo anterior, en 1927 se realizaron experimentos efectuados en los lg-
boratorios "General Electric" considerados satisfactorios; se instaléo en Nueva York una
estacion destinada a transmitir tres programas semanales regularmente; se televisd en
1928 el primer acto al aire libre con motivo del discurso pronunciado por el gobernador
electo de! Estado de Nueva York; y después de treinta dias, se transmitié ia primera rep-
resentacion teatral titulada "Ef mensajero de la reina".

Ya para la década de los treintas aparece la television en su fase moderna. Se co-
mienzan a difundir los primeros programas de la television londinense. Carreras de ca-
ballo, encuentros de "cricket” ~—juego de pelota que data de la Edad Media—, y los
acontecimientos sociales de la Familia Real,”” como la cercmonia de coronacion, en
1937, de Jorge VI, transmitida en directo integramente y que agrups a 50 000 espectado-
res frente al televisor,” marcaron el inicio de una nueva era: Ia de la imagen electronica,

Al otro lado del mundo, los Estados Unidos con empresas como la NBC (National
Broadcasting Company), la CBS (Columbia Broadcasting Society) y 1a RCA (Radio Cor-
poration of America) se incorporaron al movimiento de la televisidn comercial. Esta
Oltima instaia en ¢ Empire State Building sus oficinas y anuncia en 1938 la ven-
ta de aparatos.

Pero en 1939 las turbulentas luchas sociopoliticas y ccondmicas a nivel nacional e
internzcional gestadas afios atras, se manifestaron con la formacion de bloques y enfren-
tamientos. La cadena inglesa BBC (British Broadcasting Corporation) suspende abrupta-
mente el 1o. de septiembre de ese afio, la transmision de una pelicula de Walt Disney
por drdenes gubernamentales. La segunda Guerra Mundial bacia su aparicion. Este
acontecimiento detuvo el avance industrial de la televisién con la prohibicién de fabricar
aparatos de television para uso comercial en Estados Unidos. ™

Al culminar Ja contienda, en 1945, renace en el pablico la inquictud por la television.
Se detecta un numeroso aumento de televidentes en Estados Unidos e Inglaterra, lugar
donde fue reanudado ¢l servicio de emisiones de la BBC en 1946.

En los afios cincuentas, la television se expande mundialmente a pasos agigantados.
La primera transmision internacional se lleva a cabo entre la BBC y Radic Television
Francesa. En paises como Argentina, Brasil, Canada, Cuba, Holanda, Italia, Japon,
Meéxico y Puerto Rico se contaba con este medio de comunicacion. A finales de la
década (1957), nuevas emisoras comenzaron a funcionar en Austria, Bulgaria, Co-
rea, Espafia, Suecia y Suiza; la venta de aparatos ascendid y con ello el nimero de

40 Jorge Gonzdl ez Trevifio: Op. cit.
41 Pablo Stone. Op. cit., pp. 11-1
42 José Marin Baget: Op. cit,, p. 20.
43 Jorge Gonzdlez Trevifto: Op. cit., p. 16.
44 José Matla Bagel: Op. cit,, pp. 23-25,
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telespectadoresera de 55 millones.

Otro episodio revelador en {a historia de la television, fue la myestra de unidnen fa
television eusopea cuando las dos cadenas Burovisién ¢ Intervision, hicieron su pnmera
transmisidn conjunta en 1960 con motivo de la X Vit Ohmp[ada celebrada en Roma*

Un afio después, en 1961, la humanidad fue testigo de un significativo evento: la
transmisitn de las imagenes del primer hombre en el espacio;” y en 1969 el primer paso
del iombre en la Luna, obsecvado por millones de individuos en todas partes del orbe.

A veinticinco aflos del importante suceso, a television de la nueva era es muestra del
avance teenoldgico que ha sumado ponentes como: satélites, video , fibras
dpticas, videodiscos, teletexto, camaras ligeras de video, terminales de cdmputo, antenas
parabolicas, cable, elcétera; cuyos usos y efectos contribuyen a crear una television a es-
cala planctaria.

3. Cultura y television

Concepto en continuo vaiveén, la cultura ha sido desde hace miles de aiios objeto de estu-
dio para el ser humano que descubre, razona, registra e interpreta, desde una particular
metodologia y pesspectiva, las transformaciones sufridas en este ambito. Esa evolucion
ha acumulado a lo largo de todos los tiempos un acervo cultural, por ello me atrevo a
decir que la cultura es tan antigua como ¢l hombre.

Para profundizar mas en ¢} término, diremos que los grandes pensadores, filosofos,
humanistas, etcétera, como Cicerdn —que hablaba de una cultura mentis refiriéndose a
ella como un cultivo espiritual—"" Kant, Herodoto, Aristoteles, Rousseau, Hobbes, He-
gel, Morin, Malinowski, Freud, sdlo por mencionar algunos, estudiaron este concep-
1o adecuindolo a la realidad social de su dpoca y a la disciplina de estudio que ellos
practicaban.

Sin embargo, se dice que el término cultura tiene dos significados fundamentales, El
mas antiguo se refiere a la formacidn del hombre, a sy mejoramiento y perfeccion. Su
educacion era guiada hacia las artes. Esas tlamadas "buenas artes® —1la filosofia, ia elo-
cuencia, la poesia, etcétera—, capacitaban al hombre, segin los griegos, en su forma
mis genuina y perfecta, Fue ta biisqueda y fa realizacion que el hombre hace de si me-
diante la verdad en todes los dominios que le interesan pero diferenciandolo de otros
animales,

El segundo significado nos indica el producto de ¢sa formacion entendida como ¢l
conjunte de los modos de vivir y de pensar cultivados, civilizados, pulimentados a los
que también se suele Hamar civilizacion.” Este concepto de cultura es utitizado princi-
palmente por antropologos y socidlogos que seitalan que la cultura cs el conjunta de mo-
dos de vida: creados, aprendidos y transmitidos por upa generacion a otra entre los

45 Jorge Gonzhlez Trevido: Op. eit, p. §7.

46 José Mwria Bagat: Op. e, pp. 28-29.

47 Jorge Gonzdlez Trovita: Op. el p. 17,

48 Femand Braudel; La Aisforia y las ¢ enctas sociales, Atiscua Editatie] Mexicana, México, 1989, p. 135,
47 Nicola Abbagnana: Dicctanario de Filosafia, Fonda de Cuhura Econdmica, México, 1987, p. 372,
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miembras de una sociedad particular. En este sentido, Ralph Linton deduce en su libre
Cultura y personalidad que para el socidlogoe no hay sociedades ni individuos carentes
de una culftura. Todo ser humano dice Linton, es culto en la medida que es portador
de una cultura.

En el medievo, el concepto cultura observd un cardcter aristocratico y contemplativo
que transforma tajantemente la vision naturalista del término. Se busco preparar al hom-
bre para sus deberes religiosos y la vida uitramundana, considerando a la filosofia como
un instrumento primordial para realizar dicha tarea.

Durante el Renacimiento se modificod ese caracter aristocritica ddndose dos tentati-
vas. La primera consistio en redescubrir el significado naturalista eliminando lo aristo-
cratico y concibiendo a la cultura como la formacién del hombre con un mundo que le
permite un modo de vida mejor y mas perfecto. Aqui la Hustracion intento extender la
critica racional a todos los objetos de investigacion y propuso fa maxima difusion de fa
cultura en todas sus niveles.

En la segunda tentativa se mantuvo ef caracter aristocratico de la cultura al destacar a
la "sabidutia" humana como un elemento activo de la cultura. Esa sabiduria, que esta re-
servada a unos cuantos, separa al hombre comin y corriente del hombre cuito. La Enci-
clapedia, considerada como la maxima ¢xpresion de esta tentativa, fue un medio que
utilizé 1a Jlustracion para difundir la cultura a todos los hombres haciéndola universal.
El ser culto no solo implicaba conocer sobre las artes clasicas, sino que adernas se debe-
rian poseer conocimientos de disciplinas cientificas coma la fisica, la matematica, las
ciencias naturales, etc., dotando al conocimicnto general de un valor enciclopédico. i

El término cultura nace en Francia a mediados del siglo XVHI con un sentide mera-
mente intelectual.” Es un concepto vasto, complejo y multidisciplinario que debe amol-
darse a la realidad y al avance sociocultural de un pais.

La palabra cultura —de origen agrario: cultivar }a tierra y labrarla para que dé fru-
tog~— es muy compleja por su muititud de acepeiones. Una de ellas se refiere al resuita-
do o efecto de cultivar los conocimientos y de afinar, par medio de! estudio o la expe-
riencia, las facultades intefectuales que posee el hombre.™ Pero en la literatura antropo-
[ogica y socicldgica existen mas de doscientas definiciones distintas de cultura.

Sin embargo, una de las mds importantes y completas seria: 1a cultura s un conjunto
de objetos, instituciones —estado, iglesia, familia, escucla, sindicato, academia, mili-
cia~—, ideas e imagenes inventadas o heredadas que el hombre ha usado o transformado
para cultivar su espiritu, su pueblo y labrarlo para que éste de frutos,

...La cultura no sélo es material (cosas) ¢ instituciones (estructuras sociales) sino
que es signo (idea, concepto). En las ideas y conceptos generaimente van por pa-
rejas y son de orden moral, politico, refigioso, estético, economico, En cada cul-

50 RaiphLinton: Culiura y personalided, Bieviario 145, Fondo de Cubtusa Econdmice, Méxica, 1983, p. 44,
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tura encontramos lo buenc y lo malo, lo prohibido y lo permitido, lo legal y lo
ilegal, lo profano y lo sagrado, la pérdida y la ganancia, lo justo y lo injusto, lo
falso y fo verdadero. Todas las sociedades tienen un repertorio de conocimiento
sobre la naturaleza y el ms all4, el bien y el mal, el individuo y la sociedad y, en
fin, conocimientos sobre ¢l conocimiento mismo.

Junto con la anterior definicion, podemos entender que:

...La cultura es el conjunto de cbjetos, instituciones, conceptos, ideas, costum-
bres, creencias e imdgenes que distinguen a cada socicdad. Todos estos elemen-
t0s estén en continua comunicacidn: los conceptos y las ideas cambian a las cosas
y a las instituciones; a su vez, las costumbres y las creencias modifican a las
ideas. Hay una continua interrelacidn entre todos los elementos de la cultura. Esto
nos revela otra caracteristica esencial: la cultura, todas las culturas, desde las pri-
mitivas hasta la contemporanea, son sistermas simbglicos,

Se ha dicho que la palabra cultura tiene una rival: la civilizacién, palabra de origen
urbano que evoca a la ciudad, la ley y el régimen politico; implica 1a idea de construc-
cidn social, histdrica, el trato con los otros, el entendimicato hombre a hombre; micntras
que en la cultura existe un elemento productivo: dar frutos es esencial >

Cultura versus civilizacion, Palabras antagonicas cuya distincion es interpretada por
Herbert Marcuse asi:

Civilizacion Cultura

trabajo manual trabajo intelectual

dia laborable dia festivo

trabajo tiempo libre

reino de la necesidad reino de la libertad
naturaleza espiritu (geist) ©
pensamiento operativo pensamiento no operativo

En la sociedad actual esta supuesta dicotomia podria ser comentada del siguicnte modo:

..Lias masas son reacias a aceptar, a asimilar cultura mientras sus problemas fun-
damentales, mucho mas objetivos que las sutilezas del espiritu hecho arte o letra
o investigacion técnica, no se hallen resueltos. En el altimo de los casos, en el
mas preciso de los momentos, las masas quieren hacer su propio arte y su propia
cultura. Y esto (politica incluida) es civilizacion,

56 1bid,p.70.
57 Ibid,p.72.
5B lbid,p. 68
59 tletbert Matcuse: Emsayos sobre politicay cultura, Ed. Aric), Barcclona, 1972, p. 94,
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Para ef antropdlogo Guillermo Bonfi! Batalla, ta cultura esta integrada por;

...conocimientes, practicas, habitos, creenciss y valores que se forman y transfor-
man histéricamente y que se fransmiten de generacién en generacidn. La cultura
€s un capltal intangible, utit no sélo para el deleite sino para todos Jos actos, hasta
los mas nimios, de la vida cotidi

Pera, {quiénes hacen y participan de la cultura? En cada etapa de la historia humana,
el desarrolio de la cultura ha conservado su poder transformador, actuante y capaz ajus-
tandolo a la realidad concreta de cada sociedad. Este proceso evolutivo cultural, afirma
Alberto Datlal en su texto Periodismo y literatura, estd configurado por las actividades
de los prandes pensadores y de los individuos andnimos. Los primeros, explica, son
hombres cultos que han traspasado las barreras instintivas, emocionales, elementales e
inconscientes de su ser biologico, para probar que su nivel mental e intelectual como se-
res humanos es cada vez mas elevado, firme y complejo. Los segundos, soto se confor-
marén con captar, por medio de su sensibilidad, los fendmenos sociaies y eulturales al
asimilar y practicar Jos planteamientos tedricos de los hombres revoluciona-
rios, visionarios.

Esos seres revolucionarios, sefiala Dallal, son hombres cultos que establecen nucvos
caminos, inventan y construyen nuevas formas, objetos y artefactos que formaran paste
de un acerve cultural y que, ademas de contener {a acumulacion, ef registro, el esmero y
Ia profundidad de sus creaciones, contendrd elementos de su ser original, de su esencia
espiritual.

El ser humano, al participar organizadamente en ci conjunto de la sociedad, trans-
forma Ja “naturaleza” y la sociedad. La persona mads culta, o sea: en su maxima
capacidad cultura), resulta ser aquella que adviene lo suficientemente habil y fle-
xible para detectar lo aprovechable, lo registrable, lo que debe y puede salvaguar-
darse; asimismo aquelia persona capaz de detectar aquello que debe ser transfor-
mado o sustituido. El hombre y la mujer auténticos, realmente revolucionarios,
son al mismo tiempo reabmente cultos. Cuitura y revolucion constituyen, social e
individualmente, un conjunto de actos y acciones selectivos.

La cultura como parte fundamental y trascendental en la vida de cualquier ser huma-
no, denota inquictud, sed de renovacion, bisqueda constante de valares, simbolos, ebje-
tos, lenguajes,... que nos permiten establecer un didlogo con nuestros semejantes,

Actualmente el concepto giobal de culiura ha sido cstratificado para dar paso a otro
lipo de culturas. No hablantos tan sélo de una cultura general sino que frecuentemente

61 Guillermo Banfil Batalta: *Pluralismo cultural, cultura pnpu(nt ) :\nhuu nacional®, ex. Cnmuhn Popular MM
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oimos hablar de una cuitura popular, de una cultura de masas y de una cultura de élite,
también llamada alta cultura.

Estas tres categorias son analizadas por ¢l investigador social Rodolfo Stavenhagen
en su ensayo "La cultura popular y la creacion intelectual”, lectura que realizo en Méxi-
co durante el Simposio Latinoamericano sobre Cultura y Creacion Intelectual auspiciado
por ta Universidad de las Naciones Unidas y la UNAM en abril de 1979.

La cultura popular, seiiala Rodolfo Stavenhagen, es una cultura de clase que se re-
fiere a los procesos de creacion cullural que emanan directamente de las clases popula-
res, de sus tradiciones y de su gento creador cotidiano. Su raiz, afiade, esta inspirada en
el nacionalismo cultural. La cultura popular es la expresion cultural de grupos étnicos
minoritarios que incluye aspectos tan versatiles como las artesanias para uso decorativo
y doméstico, el folklore, las lenguas minoritarias (dialectos), las formas de organizacion
social local, etc. Rodolfo Stavenhagen también indica que las clases dominantes y los
aparatos ideoldgicos del Estado, se han apropiado de las manifestaciones culturales po-
pulares. Por ejemplo, dice que el arte popular tiene un caracter comercial y es utilizado
como elemento de una politica econémica de exportacion o de atraccion para el turista
extranjero; el folklore es utilizado con fines ideolégicos a través de un conjunto de sim-
bolos manipulados.

En cuanto a la endtura de masas, los medios de comunicacién masiva son en gran
medida generadores de esta cultura porque son los portaderes de estilos de vida, costum-
bres, tradiciones, etc., que se imponen a la sociedad. Para Stavenhagen esta cultura, cuya
penetracion es masiva y mundial, es aceptada y consumida por amplios sectores pobla-
cionales urbanos y rurales. En esta cultura también se difunden los productos de la cul-
tura elitista,

Por ultimo, la cultura de élite o cultura culta (que se da en sociedades clasistas), es
el resultado de un trabajo detallista, refinado y de la creacion genuina y auténtica de una
élite especializada de preductores de bienes culturales. Su produccion es consumida y
usufructuada por las clases dominanies (élites poderosas en el ambito politico y econd-
mico). Los bienes culturales de las élites productoras pueden llegar a convertirse en pa-
trimonio cultural de una nacion, civilizacion o de la humanidad.®

Llevando los conceptos de la cultura popular y la alta cultura a la realidad mexicana,
nos circunscribiremos al pensamiento del poeta Octavio Paz:

Algunos intelectuales y periodistas norteamericanos, populistas nostaigicos de las
culturas tradicionales europeas, inventaron la existencia de dos culturas antagéni-
cas: alta cultura y cultura popular. Esta idea, traducida al mexicano, ha sido usada
como arma polémica por algunos. La alta cultura es elitista y reaccionaria; la cul-
tura popular es espontdnea y creadora. Lo curioso es que, en México, los aposto-
les de la cultura popular son intelectuales minoritarios, miembros de cerradas co-
fradias y devotos de ceremonias en las catacumbas. En todas las sociedades hay
un saber especializado y, por lo tanto, hay técnicas y lenguajes especializados.
Ese saber y esos lenguajes minoritarios coexisten con las creenicias ¢ ideas colec-

65 Rodolfo Stavephagen; Op. cit., pp. 208-299,
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tivas. En un pais catolico, la mayoria cree en la Santisima Trinidad pero sélo unas
pocas personas son tedlogos capaces de explicar ese misteria. Sin embargo, aun-
que hay una diferencia entre la "alta cultura” del tedloge ¥ fa "cultura popular®
del creyente, cvidentemente no podemos decir que el tedloga traiciona a la cultu-
ra popular o a la inversa. El tedlogo y el simple creyente pertenecen a la misma
cuttura. Y del mismo mode: aunque solo unos cuantos conocen los principios
cientificos que rigen su funcionamiento, todos oimos la radio y vemos la
television.

Las relaciones entre la llamada alta cultura y la cultura popular, es decir, entre
los distintos lenguajes y saberes especiaiizados y las creencias colectivas, son in-
timas y diarias... Bl jazz se convirtid en la misica preferida de los escritores y ar-
tistas de vanguardia en las décadas de los 38 y fos 40: nuevo ejempie de la coe-
xistencia, en ef seno de una élite, de la cultura popular y Ja cultura minoritaria. A
su vez, la musica popular imita y adapta la poesia minoritaria de una generacion
anterior. En un tiempo, los poetas modernistas hispanoamericanos fueron consi-
derados herméticos y decadentes. Piensen ustedes en lo que se dijo, en su mo-
mento, de Rubén Dario o de Amado Nerve, Treinta aitos depués, Agustin Lara se
volvia un sutor popular utilizando en las letras de sus canciones procedimientas e
imagenes que venian de Dario y Nervo, Cierto: un Dario y un Nervo ya diluidos.
En suma, alta cultura y cultura popular son términos en continuo vaivén. La rela-
cidn entre ambas, como todas las relaciones, es de oposicion y de afinidad, A ve-
ces hay contradiccidn entre estos dos extremos; a veces hay fusign, Esto es lo que
hace creadora a una sociedad: la contradiccion complementaria.

El filésofo Ramon Xirau en su articulo titulado "Cultura y crisis”, reflexiona en torno

a alpunas consideraciones del coneepto cultura remitiéndose a diferentes autores. Cada
une de ellos da al término un uso especifica y personal.

La palabra "cultura” no es univoca. Los antropologos han tratado de definirla sin que
exista acuerdo entre ellos. Recuerdo tres casos, Ruth Beriedict definia 12 cultura en émi-
nos de "emacionalidad", Levi-Strauss en términos de discontinuidades ("...un fragmento
de humanidad que, desde el punto de vista de la investigacian, ofrece discontinuidad
importantes si sc la compara con ¢l resto de la humanidad”). Mas cercano a una defini-
cidn a la vez amplia y precisa, E. B, Taylos, quien hace un siglo decia que la cultvra es:
"... todo el complejo que entrafia conocimiento, creencia, arte, moral, ley, costumbre y to-
das Yas demas capacidades adquiridas por et hombre como miembro de la sociedad". Ha-
bra que afiadir que “cultura” implica "valor” claramente lo veia Max Scheler v, con mas
exactitud valores morales, estéticos, religiosos” (ética, arte, religitn).

66 Octavia Paz: Op. cit, pp. 75-76.
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Mas adelante, Xirau nos explica que estc mundo rodeado de "cosas" —objetos artifi-
ciales— que el hombre contemporaneo ha inventade como el télefono, la radio, el video
o las computadoras, constituyen fendmenos sociales que habria que estudiar profunda-
mente para poder comprender nuestra cultura. Entre esas cosas estan los medios de co-
municacion de masas quc segin Xirau, mal informan, deforman y desinforman frecuen-
temente. Su uso puede ser aprovechado positivamente o pueden convertirse en destruc-
tores o aniquiladores de nosotros mismos. Ejemplifica lo anterior diciendo que un
martillo puede servir para dos cosas: 1} para clavar un clave o 2) para matar al
enemigo.

En nuestros dias, la cultura se manifiesta con las miltiples creaciones que el hombre
realiza en sociedad. Esta actividad humana ~la cultura—, ejecutada por sus hacedores,
intérpretes y promotores, encuentra diversos vehiculos que nos aproximan a la adquisi-
cion de conocimientos, ideas, simbolos; conceptos que esos personajes elucubran para
el vulgo,

Entre esos vehiculos dest los medios de difusion masiva desempeifiando, desde
su creacion, un papel determinante en nucstra sociedad. Los mass media son eslabones
importantes en el desarrollo de cualquier nacién porque son los portadores de ideolo-
gias, valores sociales, politicos, morales, artisticos, estéticos, etc.; cn sintesis, de la cul-
tura. Su utilizacion debe acercar al ser humano a la verdad, a la inteligencia, al saber y
al disfrute de todas y cada una de las activididades culturales que el iombre hace para el
hombre: ser pensante y capaz de transformar su entorno para volverlo dinamico y acti-
vo, asi es la cultura.

Y como difusor fundamental de la cultura en nuestros dias esta la television, podero-
so medio clectronico de la comunicacion masiva, producto de la civilizacion y del pro-
greso, proponiendo cultura a un piblico ex(enso geograrcamenle disperso socialmente
y uniformado por la programacion que transmite.®

Tedricamente se dice que la television no crea cultura, solamente difunde ésta a tra-
vés de su programacion (previa seleccion). Su resultado no es realmente la cultura exis-
tente sino lo que pohllca y técnicamente se entxcnde que debe conocer el telespectador
para integrarlo a su universo histérico-cul tural, ™

Este “cardcter instrumental” de la television debe ser aceptado como un nuevo modo
de aproximarse a [a cultura, de participar en ella, de formar parte de ella. La riqueza del
lenguaje televisivo imagenes, palabras, ruidos y silencios, permite ofrecer una gama de
mensajes culturales, reservados anteriormente para las élites participantes.

Pero, (qué ha hecho la television mexicana en el ambito cultural? Grosso modo este
es ¢l panorama.

El primer canal de television destinado a los fines educativos y culturales es el Canal
11, Desde su creacidn, a finales de la década de los cincuentas (1958), inici6 esta labor
realizando series académicas. Ello contribuyé a que con el tiempo y debido al corte de
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su programacion, Canal 11 del IPN (Institute Politécnico Nacional), se convertiria en la
primera estacion cultural de América Latina,

Otro tipo de participacion gubernamental en a television se da con la creacién de or-
gamsmos cuya mision estaria encaminada, entre otras cosas, a convertir este medio de
comunicacion en un vehiculo eficaz para la integracion y cultura del pueblo. " Talesel
caso de Television Rural de México (TRM) creada en 1972, organismo que durante los
dos primeros aiios trabajo con el nombre de Television Cuitural de México {TCM), y la
posterior aparicion de la Television de la Repablica Mexicana; ademds del programa de
seoundaria por television denominado Telesecundaria.”

Y en la television comercial —condicionada principalmente por la rentabilidad eco-
ndmica, cuyo objetivo esencial es conseguir los més altos indices de audiencia y la com-
petencia entre canales a través de la publicidad su fuente de financiamiento—,” surge
en 1983 un nuevo canal cultural. Con ¢l slogan “La alegria de la cultura”, este canal
nace a partir de una huelga universitaria en 1977 cuando el entonces rector, doctor Gui-
llermo Soberén Acevedo, pretendio llevar las catedras hasta los hogares de los estudian-
tes utilizando este modelo televisivo. Posteriormente Televisa se comprometié con la
UNAM a transmitir por el Canal 8, de lunes a viernes, sus series furoduccion a la Uni-
versidad y Divulgacion de tdpicos y temas universitarios. Con el tiempo, el Canal 8
cambid de frecuenciay de recepcion al Canal 9.

En los siete afios (4 de abril de 1983 al 18 de noviembre de¢ 1990) que fungié como
"Canal Cultural de Televisa", el 9 tratd de vulgarizar la cultura intentando dar a sus se-
ries un toque cnciclopédico al difundir manifestaciones del arte universal, series extran-
jeras, informativos, entrevistas, controversia y andlisis, ctc. Todos estos materiales, en
general de procedencia extranjera, se transmitieron practicamente sin publicidad directa,

En la actualidad contamos con una alternativa dentro de la television mexicana aleja-
da de lo comercial y lo estatal, el Canal 22, uno de los tres canales que conformaron la
Red Nacional Imevision junto con los Canales 7y 13. Ante su fracaso financicro se de-
cidié su venta.

Pero antes de adoptar esta resolucion pasaron innumerables detalles: entre ellos
destaca una carta firmada por la comunidad cultural de México (publicada ¢l 25 de
enero de 1991 en los diarios de mayor circulacion) y enviada al presidente Carlos
Salinas de Gortari, en la que solicito: no vender la frecuencia del Canal 22 a inver-
sionistas privados sino que siguiera en manos del Estado y se propusiera cubrir el te-
rritorio nacional; ademas de convertir al Canal 22, en un corto plazo, en una canal
no comercial de interés publico y contenido cultural; finalmente, se pidié la inte-
gracidn de un consejo de planeacion plural para disefiar el proyecto de progra-

T Histeria d:l(.‘analll Méxmo s/l' pp- l) 19
72 Memoriadela§ 1970-1976, de C icacioncs y T

P México, 1976,

73 Luis [lpam O: La politica cultural del Estado mexicano y el desarroflo de la T.17,, Universidad Autanoma -
Metropolitana-Xochimileo, TICOM nim. 35, México, 1984, pp. 74.78.

74 Giuseppe Richeti: La televisidn: entre servielo publico y negoclo, Col. MassMedin, Ed. Gustavo Gili, thw,wﬂ p A

75 Armando Ponce y Héctor Rivera: "Televisa climina, de un dia paa otro, su canal cullural®, en Fmruo,Nﬂm 734,26
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macién de! nuevo canal cultural,”

Este Consejo de Planeacion, integrado por un grupo de intclectuales elegidos por el
presidente de la Republica, coordiné todo el proyecto y analizo aspectos de indole juri-
dico, financiero, administrativo, técnico y de programacién; ademas de contemplar la
necesidad de un medio de comunicacion con caracteristicas nuevas en el horizonte cul-
tural del pais. También acordé el Consejo que ¢l Canal 22 deberia reflejar el amplio es-

* pectro que conforma nuestra socicdad y cultura poniendo suma atencion en los rasgos
regionales y Jos matices locales que forman nuestra nacionalidad.

Por su parte, el entonces presidente del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
(CNCA), Victor Flores Olea, dijo que el reto primordial del 22 era convertirlo en un ca-
nal transmisor "con amplios contactos con la sociedad civil y no simplemente de admi-
nistradores", mostrando a su vez que "la cullura, el arte y la inteligencia no son necesa-
riamente sinbnimos de aburrimiento sino que son atractivos para el piblico”.

Con la reciente aparicion dei Canal 22, su director José Maria Pérez Gay, seiialé que
la finalidad de este canal cultural consiste en servir a la comunidad cultural de México,
advirtiendo que su programacién "no estard orientada a intelectuales porque seria muy
aburrido, sino al servicio de una comunidad cultural para hacerla crecer a un pablico
mayoritario como TV pablica”.

Pérez Gay manifesté también que el nuevo canal cultural, "no es un canal que esté en
manos de un grupo o sector o con intereses de programacion para determinados gustos o
géneros. Canal 22 nacio plural: o ¢s de todos o no es de nadie. Aqui estaran todas las co-
rrientes cufturales y de opinion que haya en México", es decir, serd una television
pablica ™

A mas de cuatro décadas de haberse instituido la television en México, este medio de
difusién masiva ha sido severamente criticado por sus contenidos.

La television es un instrumento que ha transformado la cultura tradicional a una cul-
tura urbana rigiéndola la siguiente idea:

todo es diversion, esto cs, a la Gente (abstraccién manipulable) no le importa ha-
cerse de sentido critico o de informacidn politica. Todo es espectaculo: cancio-
nes, tores, futbol, la nacionalidad, 1a Virgen de Guadalupe, y todo ¢s atenta doci-
lidad a las modas norteamericanas: programas de "animadores”, lucha libre, tele-
novelas, "folclor nacional”.

Elemento uniformador de la sociedad de masas, a television concentra en intervalos
breves a masas rezagadas o marginadas a formas novedosas de cultura —el voceo de las

76 "Carta ubicria de Ia comunidad cultural de México al Presidentc Carlos Salinas de Gortari™, en £/ Unlwrlml, 25de

encrode 1991,

71 V;;!Iuy Tortes: "Impugnan & Ix representante del Consejo de Plancacidn del Canal 22°, en Unomdsino, 26 de junio de
1991, pp. 3y 31,

78 Alejandra Leal: "E) Canal 22 mostrark que cultura no és sindnimo de sburrimiento: Flores Olea®, cn Unomdsino, 15 de
mayo de 1991.
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80  thid
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ofertas del consumo, la creacion de ideas sociales sobre la nifiez y la adolescencia, el so-
metimiento ante la moda, la proteccion a la familia, 1a socializacion del poder, odio a lo
diferente—, después de una jornada laboral y desde la "comodidad” de su casa.™-

La television divulga y exalta ese colonialismo cultural clausurando y deshaciendo
las corrientes en el dmbito donde la sociedad de consumo se encuentra con la sociedad
tradicional, afiadiendp a esta cultura urbana elementos de superioridad y distanciamiento
frente a lo indigena.

Esta nueva cultura por {elevision, dice Monsivais, modifica los gustos, altera los esti-
los de vida, transforma los viejos contenidos (culturales, religiosos, sociales) incorpo-
randolos a la cultura del espectaculo, aunque permanecen géneros, impulsos y leyendas
como el machismo, el melodrama, la moral sexualizada y desexualizada, la zona sagra-
da, larepresion y la corrupcidn, el cscapismo y la uniformizacién, la nocion de lo feme-
nino. ;Qué hay de la funcion de la cultura urbana? Su intencién central es que la gente
se olvide por un momento del hastio de sus vidas, del trabajo. Su compensacion, reunir-
se y distraerse con la familia en torno al aparato de television, gobernando las vidas de
las televidentes.

"Sociedad de dominacion”, México integra dos realidades: la clase de los dominantes
y la cultura de los sometidos. Desigualdad y heterogeneidad palpable en television man-
teniendo subordinadas a las clases expectantes, ‘Tenga mds para ser feliz’,

Importacion de contenidos ideologicos transmitidos en documentales y peliculas
que, como sefiala el investigador Radl Cremoux, provienen de otras culturas principal-
mente la estadounidense y son los que en ocasiones configuran con prioridad nuestra te-
levision cultural mexicana. Dependencia y sometimiento que deja ver el surgimiento de
una ‘cultura subordinada’ ejercida por personas que detentan el poder econémico en los
mass media y que difunden a través de la tclevisibnﬁ, patrones o modelos de vida y con-
ducta enraizados en una realidad ajena ala nuestra,®

Es la television como ¢l "arca de Noé", repleta y abundante de mensajes universales
que contribuyen a que los pueblos confundan sus emisiones provocando en ellos la "des-
culturizacion”.”' Es decir, €l bombardeo que constantemente difunde este medio, origi-
na un fendmeno social llamado “informacién masiva".

De tal forma, personas dedicadas a ia elaboracion de series para la television mexica-
na opinan que tenemos la mejor television del mundo en cuanto a manipulacion porque
mantiene al pueblo en un estado de mansedumbre, mesura y tranquilidad; ademas de
que esa trampa va encaminada al consumo: "no sienta, no haga. Consuma, solamente
compre".89

Para otros nuestra television es:

82 dbid,p. 35

83 Jbid, pp.3536.

84 ibid, pp. 3640,

85  Rall Cremoux: La legislacidn mexicand en radio y televisidn, Universidad Autd Metropolitana (Unidad
Xoshimifeo), México, 1982, p. 164,

86 Radl Cremoux: ; Television o prisidn elecirénica?, FCE, Meéxico, 1974, pp, 107108,

87 Ratl Cremoux: La legislocidn mexicana en radio y ielevision, p, 166,

88 Fitima Fetnindez Christlich: Los medios de difusidn masiva en Méxfco, Juan Pablos Editor, México, 1987, p. 199,

89 Jorge SaldaMa y Verénica Ortiz: Hoy en la Cultura, Canal 11, naviembre de 1988.
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.. el modelo de television que le da mayor acceso er nimero de horas a la cultura
en el mundo, Ningln otro modelo en el mundo, ni en los paises capitalistas ni so-
cialistas, tienen tal cantidad de horas dedicadas a la investigacion de la cultura, a
¢! tratar de acceder a la cultura ™

Dicha aseveracion tendria que ser investigada, estudiada, analizada con acusiosidad
y posteriormente criticada como motivo y tema de otra tesis.

Este rubro cultural transmitido por televisién elimina a las grandes masas (domina-
das) de un proceso —definido como largo y costoso-— que requiere de un alto grado de
objetivacion formalizada e intelectual. Este proceso considerado como un privilegio, ex-
cluye a {as masas por carecer de una estructura conceptual, impidiendo su adecuado ac-
ceso al dom:nw de los clementos culturales formales el arte, la ciencia, la filosofia y
ia pulmca

Sin embargo, se dice que la cuitura siempre ha sido “privilegio" de una minoria por-
que es un asunto de fortuna y tiempo: para la plebe infraprivilegiada, ‘fos valores supe-
riores’ de la cultura han sido siempre meras palabras o exhortaciones vacias, ilusiones y
engaflos; en el mejor de los casos se trataba de ifusiones y aspiraciones que quedaban in-
satisfechas".”?

Nuestra ciudad, la mas grande del mundo, vive esta situacion dispar en la cultura. Un
ejemplo narra este aspecto;

El feroz clasismo de la Gran Capital concentra la expansion de ofertas y oportu-
nidades de la alta cuitura (teatros, cincs, cine-clubes, salas de concierto, librerias,
galcrias, plazas remodeladas) a un piblico que, si bien creciente, es cada vez me-
nor en relacién al conjunto de la poblacion. La cultura de masas desiste de la vi-
vencia tradicional de la ciudad como un todo (to que ain no ocurre en las ciuda-
des de provincia, incluso las mas densamente pobladas: Guadalajara, Monterrey)
y vive la ciudad como empresa de sobrevivencia y de aislamiento progresivo, una
ciudad cada dia uncida al automoévil, donde la desatencion al transporte colectivo
y la politica de ejes viales hacen las veces de la nueva traza. Las dificultades de
transporte y fa carencia de estimulos para las clases popularcs hacen de la TV, en
el confinamiento casero, la mayor alternativa cuttural.”

Entonces, ;podriamos considerar a la televisién como un mecanismo idéneo para difun-
dir cultura a un publico cada vez mas amplio y avido de conocer este tipo de informacion?

Sobre esta cuestion, ex integrantes del noticiario culturat Hoy en la Cultura (seric
considerada un modelo difusor de fa cultura en forma seria y objetiva,” 1a cual centrara
nuestra atencion en capitulos posteriores), externaron sus puntos de vista.
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Con un tono de voz bajo y un movimiento indistinto de cabeza, Rubén Gonzélez
Luengas, primer conductor de este noticiario que se transmite por Canal 11 desde 1986,
piensa que la television si es un medio idoneo porque redne ul lenguaje total: voz e ima-
gen, pero sc hace muy aburrido por el cardcter de solemnidad y elitismo con que se trata
a la cultura. Para ello dice, debe existir una creatividad que parta de lo no aburrido des-
mitificando ese caracter de clitismo y solemnidad que envuelve a la cultura, cosa que no
logrd del todo Hoy en la Culiura, asegura.

Y hablando del aburrimiento, Rail Cremoux seiiala que se nos ha ensefiado a hablar
de las cosas, mis no del por qué de ellas. Dice que los directivos de radio y television se
basan en el supuesto de que la realidad es aburrida para el hombre. De ahi que la linea a
scguir en television sea el encuentro con la distraccién: "Diviértase distrayéndose”,
"ediquese distrayéndose", "suefie distrayéndose”, "compre distrayéndose”.

...el aburrimiento, ahi donde las cosas y las personas son siempre lo mismo. La
vida se vacia de todo contenido, se despoja de lo imprevisto, y al no ver nada in-
quictante en la realidad conlleva homogeneidad en un modo vacuo de aprehen-
sion. El aburrimiento... adquiere caracteristicas de carencia, de falta de actitudes
vigilantes frente a la realidad. La vacuidad se convierte en expresion del sin senti-
do que ala vida misma confiere ¢l sujeto que esta aburrido. La génesis del aburri-
miento televisivo no es ante todo, una indiferencia activa como podria ser la que
se deriva del rechazo de una situacién poco interesante, sino que se trata de una
apatia forzada, obligada a experimentarse. No existe en cste estado, ni siquiera ¢l
entretenimiento con los sonidos y las imagenes, sino que se da una pasividad in-
dicadora de que la enajenacion ya esta dentro del sujeto receptor y por ende del
emisor,

Para Edgar Pulido, quien fungié como reportero de Hoy en la Cultura, todo lo que
transmite la television es cultura. Ver Siempre en Domingo afirma, es una manera de ha-
cer cultura porque forma a la gente creandole y proyectandole un ambito o idea de como
concebir e mundo del espestaculo y de como los artistas pucden ser los prototipos a al-
canzar, aunque puede no ser la mejor via.

Edgar Pulido también externod que la television es un mecanismo apto para transmitir
cultura porque, con el lenguaje inherente de la television: audio, efectos, propuesta lin-
giiistica, podria hacerse una televisién con contenido interesante, con una idea pensada,
inteligente, cimentada, formadora de una discusion que sieva al telespectador para orien-
tarlo como ser humano. Afiade que la "mal Ilamada" television cultural, ahuyenta al tele-
vidente porque pretende darle cosas muy profundas que nadie entiende, ni le interesan
debido al manejo de la informacion y del lenguaje.”’

Las personas que detentan ¢l poder en los medios de comunicacidn separan la fun-

95 Rubén Gonzhlez Lucnigas a Ans Ma. Molina L., Entrevista 1, encro de 1992,
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cion cultural del entretenimiento e informacion. Tal diferenciacidn conlleva el supuesto
de que la cultura no es divertida y por consecuencia es separada, aislada y rotulada
como extraiiaa Ja funcién de entretenimiento,

Acerca de este argumento, Federico Gonzélez Compean, primer director de Hoy en
la Cultura, considera que la television es absolutamente un medio ideal y cree que es
parte del éxito de este noticiario cultural porque trataron de demostrarle a la gente quela
cultura no es aburrida, elitista o formal; que !a cultura es accesible a todo mundo.

Te voy a demostrar que en la presentacion de un libro pasan cosas interesantes...
Buscibamos el granito de curiosidad, de tocar ese tema, jacércate, vel... Ese fue
uno de nuestros principales objetivos.

Y en las oficinas de]l CNCA ubicadas en Argentina nim. 12 frente al Templo Mayor,
Javier Herrera, ex reportero y ex jefe de informacion del noticiario, manifest6 que en te-
levision se le sigue dando a la cultura un aire de sacralidad, seriedad y formalidad, pro-
vocando un rechazo en cl televidente y "le cambia de canal”, Agrega con caréacter enfati-
co que es todo lo contrario, pues la cultura por ser la parte mas rica en cuanto a creativi-
dad del ser humano, se presta justamente para romper con todos esos formalismos
porque puedes criticar y "pitorrearte” de las cosas abiertamente, no sélo con el len-
guaje, sino incluso visualmente con los recursos que brinda la television en efec-
tos cspcciales,m

Finalmente, Sergio Jalife, ex productor de Hoy en la Cultura, dice que la television
si es un medio idéneo por la ganancia de la imagen. Es decir, prevalece laimagen frente
al texto porque ayuda a ver si lo que se dice en palabras es cierto o no.'®

Con lo anterior, podemos observar que los participantes de csta seric comparten los
mismos criterios. Por un lado opinaron que siempre se ha visto a la cultura con un carac-
ter elitista, solemne y aburrido; pero apuntaron que la television es un instrumento ideal
porque conjuga diversos lenguajes que, utilizados correctamente, desmitificarian esa
concepcion equivocada,

Los detentadores de los contenidos en la pantalla casera, han hecho creer a su pabli-
co que la cultura son las artes: la pintura la escultura, la misica, la poesia, la danza, el
teatro, el cine, la literatura, .. Todas estas manifestaciones son un compendio de la cultu-
ra, una sintesis de su pasado, presente y futuro, no lo podemos soslayar. Pero la televi-
sion ha originado una idea totalmente distorsionada y errénea que considera a la cultura
un tanto elitista, formal, aburrida; en pocas palabras "pedante y pomposa".

En palabras del escritor Octavio Paz, queremos una gama de canales de televisivos que:

...expresen la diversidad y pluralidad de la cultura mexicana: la llamada alta cul-
tura y la cultura popular, la cultura central y la cultura periférica, la de la ciudad

100 Rati Cremoux: ¢Televisidn o pristdn elecirdnica?,p. 104
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de México y la de la provincia, la de las mayorias pero también {a de las mino-
rias; la de los criticos disidentes y la de los artistas solitarios. Queremos una tele-
vision que sea el medio para que los mexicanos se comuniguen entre si y con el
mundo que fos rodea. No una television sino muchas televisiones, y todas en sen-
tido distinto.

Una television que sea:

...elemento de cultura para ¢l ciudadano de las dreas subdesarrolladas, haciéndole
conocer la realidad nacional y la dimensién ‘mundo’, y sera elemento de cultura
para ¢l hombre medio de una zona industrial, obrando como elemento de *provo-
cacion’ sobre sus tendencias pasivas. Reconocer las posibilidades de cultura con-
tenidas incluso en un buen programa de canciones o de desfile de modas, y com-
prender la necesidad de integrar estos aspectos en una funcion de denuncia y de
invitacion a la polémica, ¢s el cometido del hombre de cultura ante el nuevo
medio.

El pueblo mexicano ansia una television oportuna, veraz, ética que informe y entre-
tenga. Una television en donde la creatividad y la imaginacion del hombre converjen en
un cimulo de series depuradas, sin limitaciones ni pretensiones absurdas que rompan las
barreras de la imposicion o ¢l interés de unos cuantos; una television en donde participe
la sociedad civil.

4. Divertir, entretener, informar,... (Funciones de la televisién)

¢ Divertir, entretener, informar, servir, educar, distracr, cultivar, persuadir...?, jqué nos
proporciona la television cuya funcion primodial es hacer del dominio pablico todo
cuatito sucede en el mundo? Las veinticuatro horas del dia, durante todo et afio, la tele-
vision nos ofrece, exhibe y muestra, desde los informes presidenciales, los deportes, los
dibujos animados, pasando por las telenovelas, el concurso de belleza, las series comi-
cas, musicales, culturales, politicas, cientificas y sociales.

..cada dia, a cada hora, sin pausa ni vacacion posible: devora palabras e image-
nes en cantidades tremendas y, claro es, muchas palabras tendran que ser vanas,
muchas iméagenes tendran que ser initiles...

La television debe ser utilizada como un instrumento que nos conduzcea a fa realidad,
ala verdad, al acontecer diario; no sélo a través de las serics informativas, sino de todas
aquellas serics que se transmiten por la pantalla del televisor. Este medio de comunica-
cion debe ser un servicio poblico de y para las masas en donde se vean reflejadas.

105 Oclavio Paz: "Television: cullura y divessidad®, Op. cit., p. 79.
106 Umbento Eca: Op. cit, p. 327.
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Por tal motivo, la informacién en television —narracién e interpretacion de los he-
chos— debe llegar a todos los estratos sociales. Su facultad de infiltracidbn mantiene al
corriente al espectador al mostrarle (funcién cultura)’ m4s original y revolucionaria
que puede ofrecer la television a la sociedad) lo que sucede en otros lugares del orbe, lo
que acontece en el mundo de la politica, las artes, la ciencia, la medicina, la convivencia
entre pueblos, etcétera.

Con una cierta organizacion, la television puede hacer llegar al piblico, en determi-
nadas condiciones receptivas, una serie de servicios que puede ir desde la comunicacion
comercial hasta la representacion de una obra dancistica o teatral.

Asi lo manifiesta la Ley Federal de Radio y Television que tienc la responsabilidad
de proteger el cumplimiento de la funcién social de ambos niedios como actividades de
interés publico.

En su articulo 5° del Titulo primero titulado " Principios fundamentales® dice que la
radio y la television deben contribuir al fortalecimiento de la integracion nacional y al
mejoramiento de las formas de convivencia humana, procurando en sus transmisiones:

I Afirmar el respeto a los principios de [a moral social, la dignidad humana y los vin-
culos familiares.

1l Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo armanico de la nifiez y la
juventud.

111 Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo y a conservar las caracteristicas na-
cionales, las costumbres def pais y sus tradiciones, la propiedad del idioma y a exaltar
los valores de la nacionalidad mexicana.

IV Fortalecer las convicciones democriticas, la unidad nacional y la amistad y coope-
racion internacional.

Asimismo, por conducto de las secretarias y departamentos de Estade se promovera
la transmision de series de divulgacion con fines de orientacion social, cultural y civica,
siendo las de mayor preponderancia en la funcion cultural: 1a Secretaria de Gobernacion
y la Secretaria de Educacion Pablica. A la primera le corresponde vigilar que las trans-
misiones se mantengan dentro de los limites del respeto a la vida privada, a la dignidad
y a la moral; ademis de coordinar el funcionamiento de las estaciones pertenecientes al
gobierno federal. La scgunda Secretaria tiene como obligaciones: promover y organizar
la ensefianza a través de la radio y la televisién, asi como series de interés cultural y ci-
vico y extender certificados de aptitud a locutores.

Si se siguieran estos lincamientos al pie de la letra, contariamos con un modelo de te-
levisién excepcional, tinico y por qué no perfecto. Pero la realidad coloca a l2 television
en otra perspectiva. La informacién que ella emite asi lo demuestra.

{Cudles son las funciones que debe cumplir este medio clectronico de la comunica-
cion masiva?

a) Funci de com

1. de informacion:

da b lactial ¢
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. de actualidad
. general
. cultural
de orientacion;
. de pensamiento
. del sentimiento
. de opiniones
. del sentido de la profesién
de expresion:
. creacion de valores
. funciones sociales
. ideologia de actualidad
. argumentacion
. de presién:
. de propaganda
. de publicidad
b) Funciones psicosociales:
1. relacién hombres-grupos
2. diversion
3, psicoterapia social

La primera funcién de la comunicacion intelectual es la funcion de “informacion”
(proporcionar conocimiento de la realidad) dividida en tres tipos: la informacion de ac-
tualidad, la que llcva al hombre a reconocerse a si mismo ea el acontecer diario que ¢l
profagoniza. Se debe tener no sélo una conciencia de actualidad, sino un conocimiento
de la realidad que permita al individuo comprender las transformaciones generadas so-
bre €l y la sociedad, contemplar su accion global. Este tipo de informacion vienc a ser el
periodismo: el presente, ¢l aqui y el ahora. La informacion general, conocer ese flujo de
hechos continuos; y la informacion cultural (consecuencia de las funciones anteriores)
que los medios de difusion la amplian, |a purifican, la despedazan o la reducen al mal gusto.

En el segundo grupo se hallan las funciones de "orientacién” (tomar una posicion
con los datos o juicios que recibe el lector, oyente o espectador), dirigida en cuatro di-
recciones; de pensamiento, influye en ¢l modo de pensar; de sentimicnto, da a conocer
los valores humanos; de apiniones, selecciona, valora e interpreta datos fundamentados
en opiniones; y del senfido de la profesion, su entorno gira con grupos de trabajo que
orientan y alientan este sentido.

El tercer grupo de las funciones de comunicacion intefectual corresponde a las fun-
ciones de "expresion” (manifestacion de lo que se siente o piensa, de la exteriorizacion,
de la capacidad estética, etc.). La funcion de expresion se divide en creacidn de valores
—conocer otras escalas de valores a través de los medios de informacion que tienden a
universalizar éstos: juicio profundo ante personas, hechos o cosas—; prosiguen las fiu-
ciones sociales o creacidn de fimciones sociales, su finalidad es dar a los hombres una
mayor conciencia de su propia funcion social; {a funcidn de ideologia de actualidad

[X]
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1t Angel Henito: Op. cit., pp. 75-76.
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—vivimos una época con vicisitudes, la actualidad, el aqui y el ahora vistos en las pan-
tallas del televisor—; y por dltimo la funcién de argumentacion —los medios de difu-
sion sirven para demostrar y razonar sobre hechos, situaciones o escala de valores.

Incluida dentro de la comunicacion intelectual, aparece el grupo de la funcion de
"presion” (cjercida directa o indirectamente por los medios). Esta se divide en propa-
ganda —trata de conseguir adhesion en torno a aquello que es su objeto, propagando
una idea, persona o situacion—; y en la publicidad —trata de abrir mercades a produc-
tos, bicnes o servicios, ademas de que ¢s considerada un arte por su funcién y actividad
informativa y comunicativa.

Finalmente las funciones psicosociales son de tres tipos: la funcion de relacion entre
los hombres y los grupes —contradictoria porque el hombre en la sociedad contempora-
nea busca individualidad y sin embargo, esta sometido a relaciones cada vez mas varia-
das, exigentes y miltiples—; la funcion de diversion —los medios de informacion y la
televisidn entre ellos, divierten en la medida en que nos distraen, llenan el tiempo libre o
de ocio—; y la funcion de psicoterapia social —los medios pueden proyectar agresivi-
dad, pero si son utilizados correctamente, también pueden cumplir una funcién psicote-
rapdutica ejerciendo equilibrio y serenidad.

Todas y cada una de estas funciones hacen de la television un vehiculo técnico de
comunicacion dirigido al pablico en diversos discursos comunicativos. Su mision a fin
dc cuentas, explota diferentes posibilidades (voz, imagen, misica, sonidos-sijencios, co-
lores, conceptos, movimiento...) colocdndola como "un espejo del mundo”.

En la television mexicana, las funciones de divertir e informar cumplen mal su
funcion,

Sc dice que la funcion de "entretenimiento” o divertimiento ha consistido en brindar
al pitblico producciones extranjeras o locales, cuyo elemento de atraccion garantiza un
afto indice de audiencia. Divertirse en television ha significado evitar lo que resulte difi-
cil, aspero y complejo para una "mentalidad promedio" que se presupone avida de ver
peleas de box, campeonatos futbolisticos, observar escenas comicas, romances, dramas
u oir canciones rancheras.

Este tipo de emisiones se caracteriza por su simplicidad, por la popularidad de los actores
y por ladisposician que los personajes tengan hacia modelos estereotipados, [levando impli-
cita la idea de olvidarse del agotador dia del trabajo para entregarse al supuesto: "la pantalla
va a regalarnos algo que a todos por igual nos proporciona sonrisas, atracciones, encantos”;
despojando al receptor de todo esfuerzo intelectual ¢ imaginativo,

Ademas, este medio de comunicacion es hoy por hoy el que mas atrae a la gente en su
tiempo libre, pues resulla una forma de relajarse econémicay accesible después de! dia labo-
ral o durante el fin de semana.’'* A este tiempo dedicado a ver television se le [lama "ocio

112 Ihed., pp. 76-80.

113 José Maria Baget: Op. cit., p. 47.

114 Raymundo Micr cn: Patricia Avila Loya: Op. eir.

VIS Rail Cremoux: ¢Televisién o prisidn electrinfca?, p, 9.
16 Ibid.p. N

ni Roger L., Brown: “La television y 1as artes*, en JamesHalloran (Comp.): Lo efectos de a televisidn, Editota
Nacional, Madrid, 1970, p. 216,
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de relajacion” y "ocio vacio"'® porque exige descanso, tranquilidad y una actividad mi-
nima para distraer la mente, dedicando horas enteras en este proceso.

Esta facultad de la television de conquistar el tiempo libre del individuo, ha dismi-
nuido considerablemente el tiempo empleado en leer, escuchar discos, ir al cine, asistir
al teatro o ir a un concierto..

La television deberia encauzar sus objetivos a dirigir y esmerar sus mensajes hacia
un "ocio cultural”. Es decir, el medio debe ser un entretenimiento que motive al teles-
pectador a visitar la cultura en vivo. ;Cémo lograr esto? Otorgando al individuo, a tra-
vés de su programacion, una nucva dimension en sus informaciones que lo exhorte a uti-
lizar provechosamente su tiempo de ocio. Esos momentos de esparcimiento frente al fe-
levisor le serian amenos e informativos.

La funcion "informativa" en television es manejada ineficiente y restringidamente.
Las series informativas y en especial los noticiarios, dirigidos a grandes auditorios acos-
tumbrados al "entretenimiento” (los origenes y fines del medio tienen su raiz en el
show,”” en el espectaculo televisivo), proporcionan al televidente un panorama superfi-
cial, en lugar de difundir ¢l conocimicnto y la realidad con una apreciacién critica, pro-
funda y pormenorizada de los hechos. '™

Asociada a esta funcién informativa, se encuentra la utilizacion de 1a imagen (ele-
mento vital y una forma de escritura en television). Esta, no obtiene el 100% de credibi-
lidad en televisién porque cs imposible que la camara capte todos fos aspectos y matices
de los fenémenos observades. Ademas, la imagen como garantia de verdad, no asegura
un valor y objetividad absolutos puesto que la cémara narra un acontecimiento que pudo
haber sido arreglado previamente antes de grabarse.

Otra de las funciones de este poderoso medio de difusidn es e} educativo. Todas las
series transmitidas por la television mexicana llevan ¢ implican un contenido cultural.
Quiza la television no es un vehiculo "formal" para educar como lo puede ser la escuela
(su principal fuente del conocimiento), pero hay que establecer un vinculo entre la co-
municacion y la educacion para orientar al sujeto hacia un aprendizaje que lo aliente a
forjar valores y conductas que se adapten a sus convicciones y creencias.

Algunas personas opinan que la television no educa. Para Veronica Medina, ex re-
portera y ex jefa de informacion de Hoy en la Cultura, la television no sirve para educar
por la siguiente razén:

...T4 puedes ver un programa por muy interesante que sea, en donde tratan de ati-
borrar a la gente con informacidn sobre historia de México o sobre un meteorito.
A los primeros cinco o diez minutos ta le puedes preguntar al televidente qué ha
retenido de esa informacién, y te podra decir un 50%, pero si dentro de tres dias
le preguntas, ya retiene un veinte, y si se lo preguntas dentro de una semanaya

118 Hugo Gutiéez Vega: Op. ¢it., p. 102
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no recuerda mas que: "crea que habia un programa de. " Con esto te quiero de-
mostrar que la television no sirve para que Ia gente retenga cosas o para tratar de
clevar Ia cultura de la gente en términos de mucha informacion enciclopédica.
Para esto, estdn los libros, las univessidades, la primana, ta SEP (Secretaria de
Educacién Pablica). Es una labor de educacion

Por su parte, la escritora Ethel Krauze coincide con Verénica Medina al opinar que
la televisién es un medio de comunicacion no una escuela. Agrega que ia televisién nun-
ca va hacer que la gente abra un libro y se convierta en un {ector manidtico, pues dice
que esa es una funcidn de la SEP

Sin embargo, podemos decir que fa educacion por television si existe y en tres cate-
gorias: educacion formal, educacian no formal y educacion informal.

La educacion formal se imparte a través de planes y series educativas del Estado. Su
propasito consiste en difundir la educacidn escolar a grandes sectores sociaies utilizando
guias de estudio, telemacstros, etc. Su aprovechamiento académico lo acredita y avata el
Estado. Un caso concreto fue el de Telesecundaria.

Existen también emisiones televisivas consideradas como educacién no formal. Es-
1as sertes pueden tener o no fa intencion explicita de educar, pero contribuyen al apren-
dizaje de los sujetos receptores. En esle segmento no hay sistema evaluatorio.

Y 1la educacion informal engloba egas emisiones que no tienen ¢l proposito explicito
de educar, presentan la vida social sin un esquema determinado. Se carece de un sistema
de evaluacion

Para en o para mal, la televisidn emite edueacion y cultura en todas sus series. En
nosotros esta elegir la serie que se adeciie a nuestros gustos, necesidades y preferencias
o, en ¢} mejor de los casos buscar otros vehiculos que nos permitan aproximarnos al en-
tendimiento hombre a hombre.

La influencia racional o pemiciosa que genere !a television en el ser humano, depen-
dera del uso que hagamosde clla

3. La television, arte al instante (Caracteristicas)

Nacida en el siglo XX y considerada actualmente como uno de los medios electranicos
2 comumicacion e informacion por antonomasia, 1a television se convirtid a principios
: la década de Jos cincuentas en un elemento de uso cotidiano. Su poder de penetracidn

cautivé multitud de auditorios al recibir —hasta sus hogares— las imagenes de suce-

sos ocurridas al instante, ademas de ofrecer entretenimiento e informacién comodas y
baratos

Y22 Veednics Medina o Ana Ma. Motine L, Entrevista v, febrero de 1992
133 Ethel Kravze: Hoy enla Cultura, Cama} 11, naviembre de 1988,
(24 Luis Espacza Oten: Op. cit, pp. 42:43.
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A estos atributos se afiade un caracter especifico: |a instantaneidad de la transmision
a distancia. Esta es la nominacion que define a la television como "el arte de producir
instanta nte a distancia una imagen transitoria visible de Aina escena real o filmada
por medio de un sistema clectronico de telecomunicacion”. 135 E5 el "arte del instante”
porque frente al teatro seria como una primera represcnlacion a la que asiste el especla:
dor; y en cuanto al cine seria como la proyeccién de una pelicula en toma directa, sin
cortes ni rectificaciones.

...Ja television tiene de la tradicién oral la fugacidad viva de su verbo, del sonido
o imagen que sirven. Comparte con la 1mz;7)rcnta el poder de una ubicuidad siem-
pre relativa, pero tedricamente ifimitada.

Ligada intimamente a la sociedad por ser un servicio publico y social, la television
ha afectado nucstra vida personal, social y politica.

Ese caracter de omnipresencia o universalidad, presenta a la televisién como "el mo-
nitor de la vida", =" porque segtin McLuhan es como una "aldea global”.

El pensador mexicano Octavio Paz ha exuminado e interpretado esta idea:

...Creo justamente lo contrario. La historia va por otro camino: la civilizacidn que
viene sera dialogo de culturas nacionales o no habra civilizacion. St la uniformi-
dad reinase, todos tendriamos la misma cara, méscara de la muerte. Pero yo creo
lo contrario- creo en la diversidad que es pluralidad que es vida.™”

Paz —Premio Principe de Asturias de las Letras 1993— nos dice que en las socieda-
des enormes, complejas y modernas, la television tiene dos posibilidades. Una de ellas,
acentuar y fortalecer la incomunicacién —impedir un dialogo reciproco emisor-recep-
tor—, o puede hacer que el didlogo social reflcje pluralidad social, sin descartar dos elc-
mentos esenciales de la democracia moderna: el respeto de las minorias y la libre critica.
En sintesis, la television puede ser un auténtico vehiculo de comunicacion nacional y
universal, si ¢s plural, diversay popular.

Pero la television, ademas de poseer caraclenstlcas como la instantancidad y la ubi-
cuidad, es también un medio "omnivore"”' porque devora gran cantidad de malenal
que tiene que ser planificado y producido durante miles de horas; y es un medio “frig"!™
porque requicre de una alta participacion del publico. Es decir, necesita que su usuario
se involucre. Por ejemplo, si la television se utilizara para enseiiar poesia, permitiria que
cl maestro se centrara en el procedimiento poético de verdaderamente elaborar un poe-
ma determinado; o en ¢l caso de un actor de television, éste debera permanecer atento
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para improvisar y embellecer un gesto, una postura, una frase o una resonancia verhal,
alcanzando cierto grado de naturalidad espontanca y logrando una intimidad con
¢l espectador 3

Unida a todas csas particularidades, la television es un medio rapido y fugaz. Es rapi-
do gracias a los avances tecnologicos que permiten. 1)vertiginosidad en su transmision;
2) el acceso a un niimero amplio de individuos que reciben el mensaje simultincamente;
3) la relativa facilidad de instalacion, captacion y transmisién; 4) la combinacién de len-
guajes aislados o sucesivos, susceptibles de manipularse, captarse o remblrsc Todo
ello originard una manera rapida y efectiva en la socializacién del mensaje,”” aunque
este grado de cfectividad dependera de la asimilacion inmediata de la informacion y de
las caracteristicas de la comunidad a la que se dirigira el mensaje.

La television es fugaz o efimera porque la mayoria de sus programas se exhiben una
sola vez, hay r gue estar a la hora exacta y en ¢l lugar preciso si no se quiere perder la
opnnumdad

La influencia que la television genera en su piblico puede ser inofensiva y hasta be-
néfica, o por el contrario puede llegar a convertirse en un peligro o una amenaza.

Al respecto, este instrumento de comunicacion masiva ha sido fuertemente alabado y

criticado. En primer lugar, la television nace y se expande en razén del conceplo
“"espectaculo”, "’ porque en el periodismo televisivo se requiere de instantanei-
dad y de urgencia —se valora la informacion periodistica por la imagen directa
del acontecimiento en la pantalla—, desplazando cn este sentido al periddico y la
radio. La television aportaba una solucion concreta: "ver sin salir de casa”, era el
espectaculo, la diversidn, ¢l nuevo medio recreativo. Todo lo que ¢n ella apare-
cia se convertia en espectaculo televisivo.

...Todo deviene especticulo y diversion bajo la forma de risas, de drama o de pa-
labras. El espectador se acomoda ante el televisor como lo que es realmente... un
espectador, un mirdn, No interviene, solo presencia,

Otros han reprobado cste fendmeno de la television pues se dice que amenaza con
convertirse en el espectaculo de la vida y ser el sustituto de cualquier referencia cultural,
social e incluso bioldgica.

La television distrae y tranquiliza, pero sus efectos hipnoticos causan en el telespec-
tador una anulacion sensitiva que le impide quitar los 0105 de la pﬂmalla cjerciendo
sobre ¢l presiones que lo inducen a modificar sus convicciones y conducta a voluntad."
Olra caracteristica que causa el medic es el aislamiento. La television aisla al individuo,

133 Ibid.p 390
131 Albeto Dal
135 Ibid. pp. 34-35
136 Roger L. Brown: Op. ci., pp. 232y 234,

137 José Luis Marlincz Albertos: Op, c4r, pp. 35 y 258
138 Jas¢ Marfa Bagst: Op. eit. p. 61.

139 Soles Lloreng: Op. cit., p. 104.

110 José Maria Bagel: Gp. cit..p. 65.

M1 1ugo Guliésies Vega: Op. eir., p. 102

Lenguafes pertodisticns, p. 81



42

lo aparta de la accién colectiva estableciendo una accién quasi intima. 2 1 a television
brinda al receptor la falsa sensacion de vivir en compaiiia. Esta ausencia de conciencia
que padece la comunicacién en los medios: radio y television, arrastra una suposicion
equivocada:

. ‘veo television, estoy integrado a la sociedad’ cuando en realidad lo que acon-
tece es que, en esa unidimensionalidad forzada cree haber conseguido el plus de
su realizacion ante la pantalla que le impone una relacion falsificada, consificada,
con los otros.

En este sentido, la television nos brinda la ilusion de estar en contacto directo con la
realidad, pareciera que recibimos en nuestra casa al jefe de Estado, o al idoto del mo-
mento, que presenciamos sucesos bélicos o desastres naturales, que visitamos un museo
u observamos lo que sucede en una sesion bursatil..., dejando de sernos este "mundo”
ajeno. Sin embargo, las imagenes y sonidos que propagan los medios no son ni pueden
ser copia fiel de la realidad, puesto que han sido manipulados y/o maquillados antes de
ofrecerse al espectador.

Armando Ramirez (autor de Chin Chin, el teporocho y de otras novelas que recogen
la vida del personaje marginado y ¢l lenguaje de los barrios populares) primer jefe de in-
formacion de Hoy en la Culfura, opina que por las caracteristicas de la television, ésta
no puede ser muy refiexiva porque aburre.

Creo que la television no esta para reflexionar. El medio, no €5 un medio que te
invite a la reflexion como un texto impreso o una pelicula en el cual estas absolu-
tamente con todos tus sentidos,

Yo creo que lo impreso nunca va a desaparecer porque es la parte que te moti-
va a la reflexion. En cambio la television te motiva, te excita, te incita y eso creo
es lo importante; tiene que ser un difusor de noticias, no el sustituto de...

Ramirez sefiala que es un error frecuente en television fratar de sustituir al museo, la
sala de conciertos o el libro porque la emision televisiva no reproduce la atmasfera de
una novela, ni el color de una pintura, ni el ambiente en una sala de conciertos;

..porque eso es lo que pasa con estos programas, que te cuentan de tal manera
tedo que tu crees que ya asististe a la obra de teatro o que ya leiste el libro y.
no es cierto.

La television debe de invitar a ir a la exposicion, a leer el libro. Siempre he tra-
tado de hacer eso en mis reportajes de la ciudad y cn los programas que he parti-
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cipado, No que a través del ojo de la television digas ya asisti, sino que sea un ex-
citante, un aliciente, que te motive la curiosidad para ir.

" El rostro del periodista Armando Ramirez cobraba un semblante enfadado y su voz
firme sentenciaba:

Yo me opongo a que hagan adaptaciones del Quijofe y se diga: "ya lei la novela
porque vi una telenovela sobre el Quijore, eso se me hace una reverenda tonteria,

Creo que las series de televisidn tienen que ser obras de arte por si mismas y en
sl mismas, no porque adiptaste una novela de Balzac ya por eso ¢s una obra de
arte, puede ser una porqueria, Igual con un cuadro, tu ves un cuadro en television
y como es cromtica, es brillante ¢l video, lo ves maravilloso; llegas a verlo y es
otro cuadro diferente.

La television es sorda, no capta bien los sonidos. Entonces, imaginate transmi-
fir un concierto por television, me imagino que a algunos les puede gustar, pero
yo creo que un exigente no puede conformarse con verlo por la tele porque lo
esta viendo, pocas veces lo estd oyendo realmente.

Esa seria mi gran critica a todo cse tipo de television cultural, de informativos
culturales que no incitan a ir, no motivan.

La television vendria a ser un pobre sustituto de formas reales, verdaderas y directas
en las obras literarias, pictéricas o musicales pues dificilmente nos permite ilegar a co-
nocer una obra con profundidad.

Si por medio de la television una persona es “invitada" a leer un libro, visitar un mu-
seo, ir al teatro, acudis a una exposicion..., se articularia un conceplo vivo, actuante y ca-
paz: la cultura.

Alrespeclo, Alberto Dallal, director de Hoy en la Cultura en su cuarla etapa, comen-
ta lo siguiente:

La cultura viva es Ja cultura del que va en vivo hacia el elemento cultural. No
nada mas hay que leer un libro de cocina o una novela que esta escrita con recetas
de cocina; también hay que prepararlas o ir a un lugar donde las preparen bien...

El problema de la cultura, es que es una entidad viva, no ¢s una cosa muerta.
La television es una cosa viva, no es una cosa muerta. Hay movimiento, hay ima-
gen en movimiento, hay sonidos, hay lenguaje, hay conocimiento... a veces.

En medios visuales como el cine y la television confluyen elementosy formas de ex-
presion con los que se nutre la poesia: voz, letra, imagen visual y color. Estos medios
petmiten disponer simultincamente de la palabra hablada y el signo escrito, de la ima-

148~ Armando Rarnirer: Op. eit.
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gen sonora y visual, en color o en blanco y negro o mcorporandose un eiemcnlo. el mo-
vimiento (espacio coloreado y movil).

La television empieada prol‘esnonal y creativamente puede hacer’ que una idea abu-
rrida sea atractiva a fos "ojos" y "oidos". ;Como lograr esto? Explotando los recursos
téenicos que ofrece ¢l medio y unirlos con un mensaje interesante, reflejo de realidad y
veracidad,

6. Géneros de series televisivas

Mi} cuatrocicntos cuarenta minutos al dia iluminan Ja pantalfa casera los 365 dias del
afio ofreciendo al televidente una gama de series televisivas,

Con s6fo apretar los difercntes botones del control remoto del televisor podemos via-
jar de un fugar a otro, informarnos det acontecer bursatil en Japén, de Ja toma de pose-
sidn de un gobernador en algan estado de la Repiblica, ver escenas de ciencia ficcion o
def vicjo western en alguna pelicula, conocer por medio de la television ejemplos que el
celuloide dio a la época de oro del cine mexicano, ver un debate, mesa redonda o confe-
rencia abordando un tema candente para la sociedad, conocer mas detalles sobre la vida
y obra de un pintor, bailarin o cantante, ademas de ver desfilar continuamente, ante
nucsira vista, los anuncios comerciales que pueblan a la television.

Este medio de difusion masiva consta de diversos géneros de series de television.
Entre cllas podemos citar: cdpsulas, comicas o de skerch, deportivas, diddcticas, docu-
mentales, de concurso, de difusion, de revista, infantiles, mesas redondas, misccléneu’.
musicales, noficiarios, promocionales, series, teledrama, telenovela, teleteatro.

Las cdpsulas son series unitarias o de una serie. Su duracion oscila entre uno y diez
minutos, por fo que su lenguaje audiovisual debe ser directo y su informacion concisa.
Esta serie pucde abordar cualquier tematica.

Las series comicas o de skerch estdn basadas en chistes o gags interpretados por co-
mediantes, actores o comicos. .

Uno de los atractivos mds fuertes en television son las series deportivas. Garantizan
un alto auditorio durante horas y horas de trasmisiones directas o retransmisiones de
cventos locales o internacionales, porque logran la fidelidad def acontecimiento y con-
densan fa atencidn de un nimero efevado de telespectadores.

Existen también las series que se utilizan para difundir conocimientos académicos
Hamadas diddcticas. Estas pueden poscer informacidn general de capacitacion. Utilizan
un conductor y material compiementario o de apoyo a series institucionales,

El documental es otro género de serie concebida para television. Tiene su vigencia
en ¢l tiempo, y por la informacién abundante que se puede obtener, Hegan a producirse
varias series.

151 Octavio Paz: "El pacto verbal®, Op. cit., p. 91. .
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Hay series que sc transmiten regularmente en vivo y en la que la participacion del
publico (concursantes y espectadores) en el estudio o via telefonica es ial. Es |a se-
rie de concursos que, aderezada con una variedad musical, resulta mayormente aceptada
por ¢l televidente. Estas scries proporcionan al concursante una recompensa que otorga
la estacion o los patrocinadores.

Otro tipo de serie es la de difision. Esta incluye todas esas series de informacién es-
pecifica como los denominados cientificos, culturales o educativos, dirigidos a un pibli-
co exienso.

Las series de revisia tienen en su haber nimeros musicales, chistes, conductor, bai-
les, cantantes, cteétera.

Y en la programacion de una estacidn televisiva son inevitables las serics de corte in-
fantil. Las series infantiles utilizan un lengugje sencillo. Los personajes que intervienen
en éstas son primordialmente nifios, Su contenido puede ser didictico, educativo o for-
mativo, de entretenimiento o diversion.

También hay series en los que participan especialistas en un tema. Son las de mesas
redondas. Su interés sc centra en la dialéctica del propio debate, asi como en la exposi-
cion de los puntos de visia de los participantes. Las mesas redondas llegan en ocasiones
a rayar en la polémica. En el desarrollo de este tipo de emisiones se requiere de un pre-
sentador o conductor ¢l cual moderara la discusion

La misceldnea es un género formado por fragmentos determinados por un tema, un
género o géneros, una actividad, un tono o un conducto. Esta serie recurre a otros géne-
ros televisivos para su evolucién,

En lo destacado de la programacién por television surgen las series musicales. Den-
tro de su estructura ¢l elemento principal es una expresion musical, un autor, un estilo,
una época incluyendo al intérprete. En cstas series se conjunta un espectro muy variado.
Desde las variedades, los bailes y las canciones hasta los video-clips, ballet, comedia
musical, revista, 6spcra. recitales, conciertos, adaptaciones de obras musicales o escritas
para cste medio.

Una serte de vital importancia en la television es el noticiario o informativo. Este
tipo de series adopta de la prensa escrita sus géneros: atticulo, caricatura, editorial, cn-
trevista, reportaje, nota informativa. En cada estacion de television se llegan a transmitir
dos, tres, cuatro o hasta mas ediciones diariamente. " Su misién fundamental es infor-
mar sobre la actualidad apoyandose en iméigenes y sonidos. Su finalidad: brindar un co-
nocimiento completo de fa noticia que debe ser expuesta breve y coneretamente.

Los promocionales o spois tienen una duracion de entre los diez y sesenta segundos.
El lenguaje utilizado debe ser atractive, claro y directo. Hay una diferencia entre un co-
mercial y un promocional. El primero sirve para promever el consumo y el segundo
para difundir scrvicios.

153 Sale Lloreng: Op. ctt, p. 139,
154 fbid, p. 17,
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En television también hay las series (filmadas o grabadas). Su estructura esta deter-
minada por una situacion, un personaje, un género dramdtico o un tema. Su transmision
se aglutina por serie, bloque o conjunto.

El teledrama se apoya en la literatura dramatica para adoptar estructuras, estilos, si-
tuaciones y géncros teatrales. En este género pueden incluirse el teleteatro y la telenovela.

Reproduciendo situaciones, actos, escenas, etc., la television parte de obras dramati-
cas escritas originalmente para teatro. Asi nace el fefereatro. Su estructura es unitaria y
su duracion dependera de la obra. Se recomienda que la divisidn por capitulos corres-
ponda a un acto o escena dela misma obra.

Para terminar, mencionaremos la refenovela basada en la novela y en ocasiones en el
cucnto. Se apoya para su adaptacién televisiva en el melodrama. Su evolucion se desen-
vuelve por episodios o capitulos seriados.

7. La serie cultural, Un género mds dentro de la barra televisiva

Dentro de esta multiplicidad de géneros televisivos nos interesan las series de orden
"cultural®, emisiones dirigidas a un auditorio inmenso que no gusta de apreciar y disfru-
tar éstas por parecer: aburridas o rigidas en sus temas y lenguajes, porque o se adaptan
a sus necesidades, o sencillamente porque no los cautivan,

La televisién por ser un medio de comunicacion masive, debe satisfacer, a través de
sus mensajes, la necesidad de un pueblo ansioso por conocer cada dia mas sobre la vida
cultural. Alberto Dallal afirma contundentemente que las series que estd transmitiendo la
television en México, actualmente, son muy aburridas porque

no estan ofrecicndo formatos originales o nuevas, ni protagonistas o conductores
nuevos, ni ideas nuevas que respor}csi_;m ala intensidad y a la avidez que experi-
menta y exige el publico mexicano.

Por su parte, Veronica Medina opina que no se han encontrade formas novedosas de
decir las cosas en television. Sefialo el caso de las series que transmitio el fallecido canal
cultural de Televisa: Video Cosmos, Gaceta Cultural, las transmisiones en vivo o pre-
grabadas de eventos musicales (sinfonica regularmente) o teatrales (intransferibles por
television). Puntualizd que estas series no fueron una extension que reflejara lo que la
gente descaba ver y oir. Solo se limitaron, dice, a llevar un material en un formato —ambos
desgastados— que no aportaba nada: ni critica, ni creatividad y no eran comprometidos.
Fueron una especie de videoenciclopedia.

Se ha dicho que la cultura es la parte mds creativa del hombre;, las series culturales
deben valerse de todos los recursos —humanos y técnicos— para lograr que la emision
resulte sugerente para el televidente.

157 Alberto Dallal a Ana Ma. Malina L., Entrevista XII.
158 Verdnics Medina: Op. cif
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Segiin Javier Herrera, en una serie cultural se permite el "relajo o el pitorreo” siem-
pre y cuando no se falte el respeto al publico o al entrevistado, y desde luego cuando
haya un motivo, no gratuitamente. Agrega que

...5¢ puede echar "desmadre” en un noticiario cultural o en un programa cultural,
eso cs lo que hace a la cultura atractiva, ...cs donde puedes crear, Si la escultura,
la musica, la literatura y la pintura son creatividad, todo es arte, afin creativo, un
programa que se dedica a difundir este tipo de manifestaciones del hombre, de la
humanidad, por qué no puede ser igual. Entonces también hay que ser creativos
en esos programas, hay que perderles ¢l miedo a las cosas, hay que desacralizar-
las, no tener una actitud de sumision hacia las "vacas sagradas” o hacia todas las
manifestaciones... Eso hace atractiva, interesante, dindmica y agil a la cultura, Si
todos le hicieran asi, la gente ya no diria: "la cultura guacala, pura aburricién,
pura seriedad, puro formalismo”.

Veronica Medina, siendo ain reportera del citado noticiario cultural, elabord un con-
junto de reportajes dedicados a analizar ¢l papel que cumplen los medios electronicos de
comunicacion en la cultura, especialmente la television. Para ello entrevisté a los hace-
dores de estas series, al piblico y a especialistas en el tema.

Una de las cuestiones con las que Medina abordo a sus entrevistados fue: "jte fun-
ciona como espectador algin programa de television?". Las respuestas fucron muy va-
riadas. Una de sus entrevistadas, la conductora Veronica Qrtiz, contesto:

Ya como televidente a mi me costaria trabajo deciste que hay un buen programa
de television. Yo te decia que el de Cristina Pacheco Aqui nos tocd vivir que se
transmite por Canal 11, sobre todo si tienes la posibilidad de estar sentada vién-
dolo y al mismo tiempo estas oyendo ECO de Zabludovsky, te das cuenta de
como es hacer un programa maquillado, lleno de mentiras y de manipulaciones
que, ademas le estd vendiendo toda una linea editorial que es la de Zabludovsky;
y la neta con Cristina Pacheco "a ver sefior usted como vive, y por qué sufre y como
come y cudl es su problema” y ves el charco, ves lainmundicia y ésa es la neta.

Ortiz compara la anterior declaracion con la prensa mexicana diciendo que el Uno-
mdsuno, Ef Financiero, La Jornada y la revista Proceso muestran una verdad, "la ver-
dad de los jodidos", lo que realmente sucede a las grandes masas de la nacion; y en los
periddicos como Excélsior, El Sol de México, EI Heraido plasman otra realidad, la reali-
dad de la gente bonita en Acapulco, en las discotecas, en los eventos sociales, en los
clubes.

Para Javier Solorzano, conductor del Canal 13, las series que generalmente atrapan
su atencion son las que aportan diversos puntos de vista sobre un hecho porque le per-
miten discernir. Sehala que Ja gente sale ganando con este tipo de emisiones; sin embar-
go manifestéd su escepticismo de que al gran pablico le interesen las series culturales.

159 Javicr lemer: Op. cft.
160 VYeténica Ortiz: #oy en la Culiura, Canal 11, novicmbre de 1988,
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Por otro lado Verdnica Medina también preguntd a sus entrevistados: ";cual seria el
idcal o utépico de programa televisivo?". Verdnica Ortiz confesé que a ella le encantaria
iniciar su programa bailando o cantando con alguno de sus invitados,

Miguel Sabido, exdirector del Canal 9, manifests que le preocupa como hacer pro-
gramas de discusi6n, que sean mlercsantes ¢ importantes... porque lucgo hacemos cada
mausolco vcrdaderamcnlc espantoso.

Estas afirmaciones nos llevan a pensar y a racapacitar sobre el pape! que ha desarro-
llado la televisién "cultural”. Toda emision, ademas de llevar implicita la funcién disten-
sivay de entretenimiento, deberia contener un valor informativo, cultural y social com-
prometido con la sociedad civil.

Y para que ¢! mensaje que emite una serie cultural no sca rechazado por el receptor,
¢l emisor debe producir éste tomando en consideracion algunas caracteristicas del sector
al que se pretende llegar.

Dwight MacDonald elabord una clasificacion en la que se tipifican los niveles de
gusto: lowbrow, middlebrow y highbrow (niveles bajo, medio y alto) de las obras de arte
y delas audiencias.'®

Estos niveles no son una nivelacion clasista. El gusto highbrow no es necesariamente
el de las clases dominantes. Se dan significativas concurrencias. Por ejemplo profesores
universitarios gustan de la lectura de los comics, mientras que miembros de las clases
subalternas acceden, por medio de colecciones populares, a los valores de la llamada
“alta cultura".

Otro ejemplo de esta coyuntura seria:

El profesor que explica en su cétedra la teoria de la relatividad o la genética con-
temporanea puede ser un gran aficionado a la musica rock o un apasionado lector
de novelas policiacas. Cultura popular y alta cultura conversan con el interior de
este profesor eminente.

Pasar de un nivel alto a un nivel bajo no significa que el pablico haya decrecido por
consumir ciertos productos. En ocasiones pasa lo contrario, se da una evolucion del gus-
to colectivo que nivela el disfrute de los descubrimientos a un nivel amplio de participa-
cion experimental. También se presenta la postura de que algunos productos creados
para cierto nivel resultan consumibles a un nivel distinto, tal es el caso de los
comics, productos de una cultura /ower brow que son consumibles a un nivel
high brow,

Acertar a qué pablico llegaran las series de television es subjetivo. La television,
como un servicio alternativo 6 complementario a otros medios de difusion, debe ofrecer
al espectador una combinacion de los niveles de gusto bajo, medio y alto.

161 Javier Solorzano: Ihid.
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Lograr que el mensaje televisivo cobre en el telespectador vitalidad, dep,endei'xi'déyla
depuracion y utilizacion de los lenguajes del medio: palabras, misica, efectos; silencios,
etcétera, para acrecentar el interés del publico a este tipo de emisiones culturales,”

8. Los mil y un rostros del televidente

Invisible, pasivo, andnimo, heterogéneo, multiple... asi es el publico de la televisién.
Una masa multiforme que sélo espera "ver y oir" las imagenes y frases que le permiti-
ran, aunque sea superficialmente, ponerla al corriente de su "realidad”, del mundo que
comparte con los demas,

Cientos de millones de personas en el munde dedican gran parte de su tiempo fibre a
contemplar las series de television. Un publico ingente compuesto de pequefios audito-
rios o pablicos (de todas edades y condiciones sociales) que generalmente tienen su lu-
gar en el hogar. Basta tan solo con oprimir un botdn y sentarse frente al televisor para
cenvertirse en un telespectador, abandonandose a la magia de csa caja luminosa que de-
muestra su vulnerabilidad: modifica u orienta sus gustos, sus horarios, sus habitos, sus
temas de conversacion, sus costumbres,...

La television, ademas de ser ¢l "vehiculo" de divulgacion de un acontecimiento, tie-
ne la obligacion de dirigirse, segundo a segundo, a un publico disperso.

Un campesino, un estudiante, un obrero, un maestro, un nifio, una ama de casa, un
intelectual, un banquero, un artista, un cientifico,... son entidades que conforman ese
gran auditorio: el piblico televidente.

Esta mensajera en papel de muisico, poeta o bufén, se dirige al pablico en su inti-
midad, a la que también indiscutiblemente llega la letra impresa. {Pero, cuanto
mas difuso, mas vasto, que el publico de un libro o de un periddico...

El piiblico, esa peculiar muchedumbre producto del incremento poblacional y de los
medios de comunicacion.” Esa masa de sujetos con igualdad de derechos en la vida
publica, en el consumo y en el disfrute de las comunicaciones.

El escritor Carlos Monsivais se remite a un fragmento del ensayo El poeta y la ciu-
dad de W. H. Auden en el que se expresa asi del publico:

Un publico no es ni una nacion ni una generacion ni una comunidad ni una socie-
dad, ni estos hombres particulares, porque ellos sélo son lo que son de modo con-
creto, ninguna persona que pertenezcea al piblico se compromete verdaderamen-
te. Durante algunas horas al dia, quizas, pertencce al publico; en los momentos en
que no es sino lo que es no forma parte del piblico. Compuesto de individuos en
sus momentos de inexistencia, un piblico es una suerte de Algo gigantesco, un

167 Wladimir Porché: Op. eft., p. 113,
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169 Umberto Geo: Op. cit, p.47.
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vaclo abstracto y desierto que lo es todo y no es nada,'™®

Monsivais sefiala que el piblico sc alimenta con la "cultura de masas" que los me-
dios difunden logrando que la gente reciba, pasiva ¢ idolatricamente, lo que ellos plan-
tean: "...4sta y no otra, es la vida del pueblo y al pueblo le gusté su imagen y suhablay
procurd adaptarse a ellos”,

Se dice que no existe diferencia alguna entre un hombre telespectador y un hombre
comn y corriente. Pero el telespectador es un ser que busca y en ocasiones encuentra en
los espectaculos televisivos lo que no tendria idea de encontrar.

El hombre telespectador ha sido comparado con ¢l hombre de |a caverna a través de
una alegoria que Sdcrates, el gran filosofo griego, elucubrd asi:

Imagino a los hombres encerrados en una morada subterranea, cavernosa, que tie-
ne una entrada libre ala luz en toda la longitud de la caverna. Ahi viven, desde su
infancia, con las piernas y ¢l cuello encadenados de tal modo que permanecen in-
maéviles y s6lo ven los objetos que tienen delante. Sus cadenas les impiden volver
la cabeza. Detras de ellos, a cierta distancia y a cierta altura, arde una hoguera
cuyo resplandor les ilumina. Entre esa hoguera y los cautivos se eleva un sendero
escarpado, a lo largo del cual debes imaginar una pequeiia tapia semejante a esos
tabiques que ponen los charlatancs entre si y los espectadores para ocultarles los
resortes de las maravillosas figuras que exhiben... Figirate que a lo largo de esa
tapia hay hombres que pasan llevando objetos de todo tipo y alzandolos por enci-
ma de la tapia, figuras de hombres y de animales de piedra o de madera y mil for-
mas distintas. Entre quienes las llevan, unos conversan juntos, otros pasan sin de-
cir nada... ;Crees que en csa situacion veran algo mas de si mismos y de los que
estan a su lado que las sombras que se perfilaran, bajo el resplandor de la hogue-
ra, en el lado de la caverna expucsto a sus miradas? ...;Y asimismo, en cuanto a
los objetos que pasan detras de ellos, veran alge mas que la sombra?... Si pudie-
ran conversar juntos, ;no crees que coincidirian entre si en dar a las sombras que
ven los nombres de las mismas cosas?... A fin de cuentas no querrian creer que
exista mas realidad que las sombras de esos objetos de cualquier especie.

Con frecuencia los medios masivos de comunicacion elaboran mensajes sin pensar a
qué piblico se dirigiran o llegaran éstos. Para ello, se requeriria de un estudio sociocul-
tural complejo que analizara cuestiones como: edad, sexo, grado de escolaridad, ocupa-
cién, intereses personales, ambiente profesional, preferencias, ete. Este estudio permiti-
ria definir el perfil del posible piblico al que se dirigiria el mensaje, ademas de conocer
la repercusion o estimulo cn €.
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Latelevision es un instrumente que se dirige diariamente a un pablico disperso 'y so-
licitante de conocer mas informacién. Un publico mexicano que Alberto Dallal califica
de noble porque en ocasiones acepta anuncios que son un insulto a la imagen y a la
mentalidad del espectador; pero es un pablico dvido porque:

..en este momento histdrico la gran divulgacion cultural como la cientifica, se
podria hacer en eficiencia quinientos por ciento mas de lo que se estd haciendo.

Yo considero que los medios de comunicacion no estan funcionando a la par
que la intensidad del pablico. Para mi la comunicacion, el periodismo a través de
los medios, csta a la zaga de las intensidades que esta viviendo el pais, los espec-
tadores. En este sentido, la television no lHega a tener la creatividad que coinci-
diera o diera respuesta a las exigencias de un piblico muy bueno.

Los medios de comunicacion y la television entre ellos, son territorios densamente
poblados.

La television es una metrdpolis caracterizada por su amplitud, variedad, estratifica-
cion cultural, social, etc. En ella cohabitan dos poblaciones: los profagonistas y los es-
pectadores.

Los protagonistas (actores, conductores, periodistas, productores), son los que deci-
den la television. La otra poblacion la conforman los espectadores. Ellos experimentan
la decisi6n de los anteriores a) adaptarse al medio y accediendo a la seleceion de progra-
mas que atrapan su atencion.

Esto ha funcionado al menos en la television mexicana. No se ha podido transformar
la forma de hacer television porque la gran mayoria sigue consumiendo sus series, do-
minando por completo la escena en esta industria. Un ejemplo concreto de tal postura es
la del tipico obrero que encuentra falazmente en la television un estimulo o incentivo
ante el agotador dia de trabajo:

...Ja idea de que un obrero, absorto cada noche frente a la TV, ve en la diversion
institucionalizada su gran recompensa vital. En verdad, la carencia de alternativas
cn materia de recreacion se agregan al cansancio y el tedio de ese obrero y con-
vierten a su "ocio" en otra obligacion laboral. Falsa demostracion circular: la
compensacion de un dia de trabajo es la vida en familia, pero la familia dnica-
mente cobra sentido en tomo al aparato de TV. Es decir, el trabajador le cede ala
clase dominante su fuerza de trabajo y la autonomia de su vida privada.l76

En ¢l mbito cultural Ia television ha permitido, a través de las sofisticadas e innova-
doras técnicas de difusién, acrecentar los mensajes culturales a un piblico muy vasto.
Esto originé la "comunicacion de masas®.

Esta comunicacién, segln criticos y estudiosos en la materia como Adorno, Lazars-
feid, Rosenberg y Schramm, surgio de |a necesidad de complacer a un publico abundan-
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te e indistinto al cual se le difunden valores, temas estéticos, morales, sociales, ideas y
canceptos que nivelan sus aspiraciones y preferencias a la alturg muy medla de una cul-
tura de masas, cuyo apotegma es el de "agradar a todo mundo”.

Al transmitir una cultura de masas por televisidn, se ha facultado cierta eficacia cul-
tural que permite a las masas acceder a ese cimulo informativa que antafio era privile-
gio de ciertos sectores sociales.

Actualmente esta situacion ha cambiado. Al menos asi lo ejemplifica Umberto Eco
al plantear lo siguiente:

Cuando imaginamos al ciudadano de un pais moderno que lee en el mismo peri6-
dico noticias sebre la estrella de moda e infermaciones sobre Miguel Angel no
debemos compararlo con el humanista antiguo que se movia con limpida autono-
mia en los varios campos del saber, sino con el obrero o el pequeio artesano de
hace unos siglos que se hallaba excluido de! disfrute de los bienes culturales. El
cual, pese a que en la iglesia o en el palacio comunal podia ver obras de pintura,
las disfrutaba con la superficialidad con que el lector moderno echa una distraida
ojeada a fa reproduccion en colores de una obra célebre, mas interesado en los
detalles anecdéticos que en los complejos valores formales. El hombre que tara-
rea una meclodia de Beethaven porque la ha oido en la radio, es un hombre que,
aunque solo sea a nivel de la simple melodia, se ha acercado a Beethoven (no
puede negarse que & este nivel se manifiesta ya, en medida simplificada, la legali-
dad formal que rige en los otros niveles, armonico, contrapuntistico, etc., la obra
entera del misico), mientras que semejante experiencia, en otros tiempos, estaba
solo reservada a las clases privilegiadas; muchos de cuyos miembros, aun some-
tiéndose al ritual del concierto, gozaban de 2 misica sinfonica al mismo nivel de
supa-.rf’u:ia.lidtld.Im

En television podria ocutrir exactamente lo mismo, pero |a diferencia estriba en que
el piblico asiduo a este medio adquiere ciertas caracteristicas disimiles a las del pablico
que activa o vivifica a la cultura al asistir a un concierto, a iina obra de teatro o a un mu-
seo. Estas diferencias son explicadas asi:

Ir al teatro es una ocasion festiva, mientras que ver la TV en casa se convierte en
una rutina diaria... No llegamos a formar parte de un auditorio, pero al estar solos
somos una particula de un auditorio masivo invisible. No estamos especialmente
vestidos como cuando asistimos a la 6pera, sino al contrario; la mayor parte del
tiempo que vemos TV, nuestra vestimenta cs altamente informal. Existe una falta
de respeto extrema para la obra y su autor, con excepcidn de algunas raras repre-
sentaciones. A nadie le importa interrumpir voluntariamente la funcién, ya sea para
comer, platicar, hablar por teléforio o abandonar la habitacion, y nadie se muestra

177 Jean Cazeneuve: Op. cir., p. 75,
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molesto por las interrupciones de los comerciales. La falta de administracion es
una forma de indiferencia y de-alincacion de nuestras propias emociones.

Indubitablemente, la exposicion de ideas en el pérrafo anterior son hasta cierto gra-
do correctas, Sin embargo, este piiblico enorme y heterogéneo al que se dirigen las se«
ries de television es altamente diversificado. Posee distintos atributos culturales que van
desde el grupo iletrado y elemental hasta los grupos con altos niveles de conocimiento y
erudicién. Gran parte de Ja poblacién en nuestro pais es analfabeta, por lo tanto este me-
dio masivo debe dirigirse a Ja gran masa bajo la misma escala de valores. Asilo mencio-
na et escritor Luis Guillermo Piazza al decir:

...que sepan que esto va a un medio masive y que de golpe en la sala de la casa
entra la sirvienta o entra un nifio y todos ticnen que entender... Ef que es sencillo
saber decir las cosas con sencillez, y las grandes teméticas se pueden decir en
forma ruy sencilla, muy elemental. Y si no, no abordarlas, para qué compli-
carlas.

Y al telespectador mexicano gle interesara conocer sobre cultura? Algunos ex inte-
grantes del noticiario cultural Hoy en la Cultura externaron sus apreciaciones acerca de
esta formulacion.

Para Rubén Gonzéilez Luengas —primer conductor de esta serie— esta cuestion es
muy general porque hay telespectadores y aftade:

No puedo responderte especificamente porque hay telespectadores. Entonces hay
a quien le interesa y hay a quien le vale absolutamente un sorbete. No le importa
nada més que el futbol, chupar cervezay ver a Radl Velasco.'™

Por su parte, Jaime Casillas primer productor de la serie se refirid a este planteamien-
to relacionandolo con Hoy en la Cultura.

A nosotros por ejemplo nos hubiera encantado flegar a tanto publico como Radl
Velasco, pero sabemos de antemano que no fo vamos a lograr porque el pablico
mexicano no estd acostumbrado a eso y menos en television. En television quie-
ren ver lo que Radl Velasco les ofrece. Entonces, pensar a qué piblico I ibamos
a llegar, la verdad escapaba de nuestras posibilidades pues sabiamos que la cultu-
ra no es una materia que interese atodo mundo.

Sergio Jalife —ex productor del noticiario— opind que al telespectador no le intere-
sa la cultura, pero a la gente que le atrae ésta ve el Canal 11, incluso busca exposiciones,
eventos, etc. para aproximarse a la cultura, Iustra este hecho exponiendo:

179 John Me Hale: "El futuro de la TV: algunas consideraciones teoréticas”, en Angel Benito (Comp.), e/ al:: La ventana
electrdnica, p. 113.

180 Luis Guillermo Piazza: #oy enlaCultura, Caval 11, noviembre de 1938,
181 Rubén Gonzdlez Lvengas: Op. cit
182 Jeime Casillas a Ana Ma. Molina L., Entrevista X, abril dc 1992,
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Si platicas con lu amigo de la sccundaria que no es gente del medio y te dice:
oye, ayer vi tu psograma y la verdad estaba con mi esposa y Je decia:

—Te interesa lo que le paso a esie chavo que no saco su disco,

—No.

—Oye, va haber un concierto en el Palacio de los Deportes.

—Tampoco me interesa.

~Pues cambiale®,

Y es que asi es realmente. Cuanta gente va a cxpos:cmnes a obras de 1ea1ro,
obras de teatro no tipo Candido Pérez, a ésas a la mejor va mucha gente, Pero
una obra de teatro de las del Centro Cultural Universitario u otro upo de abras,
danza. Es poca la gente que va.

Dentro de la misma tematica, Federico Gonzalez Compedn —primer director de Hoy
en la Cultura— respondid a mi pregunta manifestando:

Yao creo que si, aunque do veo un poco como negocio. Es oferta, que me ofreces
tii. No tengo por qué chutarme {a cultura si no me interesa, es un problema de
educacién. Creo que hay muchos esfuerzos en México para que la educacion lle-
gue a mucha gente, a veces en vano para mi gusto. Es como muy subjesive. Yo
creo que tienes que ganarte, primero, la conflanza de la gente, llegarle al mayor
namero de gente que puedas poniéndole tas cosas a su nivel. Hay una élite cultu-
rat que hace y participa en ¢l quehacer cultural que se olvida que hay una canti-
dad enorme de la poblacion que no participa de ¢so y que si quicres tener mas pu-
blico como informador; no te hablo de posicidn de intelecwual, de intelectual yo
soy asiy qué, quien me quiera leer que se ponga a estudiar para que me cntienda.
Pero nosotros teniamos que ser el vinculo, aterrizar las cosas, jalar a lo terrenal al
astista muy elevado o a una personalidad muy grande hacia abajo para que la
gente tuviera acceso a ella, Porque si no te conozco y no sé como entrante, no me
interesas no quiero saber mas de ti. Dices cosas que suenan como muy interesan-
tes pero no entiendo, explicame un poquito,

Y para Zenaido Vizquez, actual jefe de informacién de Hop en la Cultura, ala gente
si le interesa conocer sobre cultura. Tal afirmacién ta sustenta al referirse a un monito-
rea que realiz6 una agencia especializads, la cual dctermmo que el auditorio del noticia-
rio ¥ de otras series de Canal 11 aumenta paulatmamemc

Evidentemente Jos gustos de los televidentes son determinados en su mayoria por lo
que se exhibe en la pantalla. Pero cn este horizonte de respuestas, es un error decir que
tos telespectadores experimentan un sechazo por la cultura. Hay que considerar que la:
television, como un medio masivo de gran infiltracion entre la poblacion, debe servir a’
ese destinatario que solo espera informarse o entretencrse por esta via, De aqui laimpor-.

183 Sergio Iatife: Op. cit.
184 Federico Gatzdle2 Compedn: Op. cif.
185 Zensido Vazquez & Aua M. Molina L... Ererevista XI, junio de 1992,
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tancia de comprender que el mensaje emitido a ese desconocido no debe resultarle aje-
no. Y en esta proposicion hay que advertir dos vertientes:

...muy a menudo, las emisiones cientificas, literarias o econdmicas, corren a car-
go de capillas y cendculos cuyos adeptos se comprenden entre si sin advertir que
se estdn dirigiendo a personas que no forman parte de su pequefio circulo. Asi
pues, conviene que haya un lazo, un punto de trénsito, o sca una analogia entre el
mundo cotidiano de los telespectadores y el ambiente cultivado, especializado al
que se les quiere hacer acceder. Sin embargo, a la inversa, no conviene que el
universo del especticulo cultural sea totalmente idéntico a ese mundo cotidiano.
De ahi vienc ¢! error de quienes caen en la vu?;an'dad o la insignificancia al in-
tentar situarse de igual a igual con su pl’lblicnm

Quizd este sca el leif motiv por el cual el infefectial ve poca television. Lo que ella le

proyecta no es para ¢l importante ni trascendente. Asi lo manifiesta el periodista Carlos
Monsivais al decir. "La television mexicana es la gran oportunidad de leer, empiezo a
verla y me devuelvo inmediatamente al libro. Eso {e agradezco..."

Veronica Medina se ha planteado ¢l fenomeno de a quién van dirigidas las series cul-

turales. Dice que a veces no van dirigidas al plblico que se cree. A continuacion nos
cuenta ¢l hecho que se gesto en Hoy en la Cultura:

...lo ideal habria sido que Carlos Monsivais sacara una nueva publicacion y estu-
viera esperando qué iban a decir en Hoy en la Cultura de su libro, Pero no era asi,
Obviamente Carlos Monsivais lo més seguro ¢s que no veia ¢l programa y los
verdaderos intelectuales tampoco lo veian porque estaban tan empapados de esto
mismo que nosotros manejabamos, que no tenian mucha necesidad de verlo; y
cuando llegaban a verlo les parecia muy bueno para difundir lo que ellos eran o
lo que hacian, pero no para consumo.

Circunstancia que nos [leva a adoptar la siguiente postura;

...los "intelectuales” suelen ser refractarios a la television del mismo modo que lo
fucron a la radio, y eso no sélo en razén de un cierto conservadurismo, sino tam-
bién porque el contenido de las emisiones les repele. Sin embargo, también cabe
la posibilidad de pensar que el fraccionamiento de los centros de difusion y la
nueva rentabilidad de los publicos minoritarios podra reflejar mas claramente la
utilidad conveniente en satisfacer a la "masa" no desdefiable de los piblicos que
reciben la denominacién de cultivados,

Jean Cazeneuve: Op. cit, p. 72,
Patricia Avila Loyx: Op. eit.
Verdnica Medina: Op. elt.

Jean Cazencuve: Op. cit., p. 80,
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Podemos decir que ese publico con infinidad de rostros debe, a través de las series de
television, saciar su curiesidad informativa y su ansia de entretenimiento. Ese prurito
debe orientar al televidente a ia emision que poza de la predileccion de uns minoria mo-
dificando sus preferencias, y terminando por satisfacer a un publico inmenso. Se debe
inducir al publico a leer, a reflexionar, a imaginar, a interesarnos més sobre ciertos te-

mas, ... A convertir esa cultura petrificada en una cultura dindmica. Como disia Alberto
Dallal:

li
Hay una cultura ficlada: 1a de las bibliotecas, museos, salas, exposiciones; es he-
tada mientras no va el publico, ¢l oyente, el espectador, ¢l lector a calentarlay ha-
cerla viva. A poneria en movimiento. A, literalmente, hacerla cultura.

9, Apreciaciones sobre el desempeiio de Ia television en nuestra sociedad

1Cual ha sido el papel desempedado por fa wlevision a mas de 40 afios de haberse ins-
taurado este medio de comunicacion masiva en México?

La television sc ha convertido con ¢l paso def tiempo en un vehicule de comunica-
cidn y expresion escncial en nuestro pais.

Este medio de difusion ey de gran importancia para numerosos sectores de la socie-
dad por dos sazones: 1} porque el mensaje que emite Ilega a grandes masas y, 2) porque
actualmente cs el medio mas rapido para socializar los mensajes.

Sin embarge, no podemos decir que ¢ funcionamiento de Ia television ha sido el mas
adecuado para un pais que evoluciona a una velocidad estrepitosa, en gran medida a este
porientoso medio de divulgacién.

Se ha carccido de una politica de comunicacidn “realista” que oriente el producto de
la television al interés concrete de difundir el acontecer nacional ¢ internacional de una
manera democritica, veraz, objetiva y tibte de censura. De lo contrario este medio de
comunicacién seguird en un atraso total no concordando con a cotidianidad que vive la
nacidn,

La television ha transformado una sociedad netamente tradicional en una socicdad de
masas, en la que al individuo Ie resulta mas sencillo y comodo encender el televiser que
ir a comprar el periddico para informarse.

A este respecto, el periedista e investigador Héctor Aguilar Camin ha escrito que la
tefevision mexicana ¢s ef instrumento de modermizacion de fa vida mexicana Porque en
las Ultimas tres décadas ha marcado el mayor cambio cultusat en la sociedad.”

Aguflar Camiin apunta que este medio clectronico ha sido parte integrador de {as co-
municgciones de la nacian, al mismo tiempo que ha permitido ia unificacion nacional y
mundial a través de la homogeneizacion de la informacion y sus mensajes. También se-
fiala que ta televisidn es ef escenario donde se verifica la ruptura cultural mas drastica

190 Alberto Datla) Efecroa, rasiror, definiclones, pp, 90-91.
198 Tiéxtor Aguitas Camin: "Bt canto de) futuro”. en Mexet, At X, Vol. 9, Nitm. 100, sbril de 1986, pp, 17-18.
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con la sociedad tradicional: los contenidos rurales y regionales de esa sociedad no exis-
ten en el mundo televisivo salvo como especticulo folcldrico.

Concluye su apreciacidn al decir que la television ha sido portadora de valores y ha-
bitos de conducta cuya intencidn final es promover algo asi como una cficacia dacil y
pasiva que modernice sin romper, cambie sin agitar, triunfe sin rebelarse ni rasgar lo es-
tablecido.

Desgraciadamente esa es la televisién con Ja que muchos nacimos y a la que estamos
acostumbrados la mayor parte de la poblacién. Una television de tipo comercial (la tele-
vision privada), cuyo interés particular es hacerse de un piblico —receptor pasivo del
mensaje— que le dé a ganar dinero al consumir su programacidn y los bienes y/o "servi-
cios" que pone a su disposicion. Ese aparatoso desplicgue publicitario que respalda a los
contenidos televisivos, envuelve y embauca al receptor para comprar, para vivir en un
estado acritico y con una visién distorsionada del mundo, de su realidad,

Copiando al modelo de television anterior aparecen los canales 13 y 7 de Television
Azteca. Una televisora que busca ganar, complacer y cautivar al auditorio de la otra tele-
vision, Un modelo al que también las leyes de la oferta y fa demanda lo rigen. El fin lu-
crativo en ambos casos es su motor, sin ¢ agonizarian irremediablemente.

Dentro de esta competencia latente se encuentra el Canal 11 logrando subsistir a pe-
sat de las dificiles eircunstancias por las que ha atravesado. Desde nuestro punte de vista
el Canal 11 sobrevive gracias a la demanda social. Una television, que si bien no ha lo-
grado ser de excelencia por carecer de recursos y estar sometida a un sistema paternalis-
ta, representa hoy por hoy, junto con el Canal 22 1a énica diferencia de hacer y presentar
television cultural (aunque quiza no sea la mas idénea).

La diferencia entre una television comercial y una television cultural podria ser inter-
pretada asi:

...una television dedicada a incrementar los consumos, asegurar compradores y
vender a toda costa, y la otra, dedicada a orientar las predilecciones del pueblo,
cuidar de su economia, de su salud, de su educacion, ¢ incluso prever las diver-
siones mas acordes con una sociedad evolucionada y con una preferencia que ha
alcanzado mejores niveles.

Pero en la realidad estas dos propuestas televisivas experimentan profundos escollos,
Carccemos de una planeacion y de una politica de comunicacion concreta que dirija la
utilizacion de la television con el firme interés de difundir cultura.

Fernando Benitez, maestro y escritor, ha comentado de la television mexicana o si-
guiente;

No creo que la television esté planificada para desnacionalizar. Lo que sucede es
que hemos dejado los medios de comunicacion en manos de los comerciantes; lo
que han hecho es una sociedad consumista, pero de ninguna manera una sociedad
culta, enterada. {Cémo se podria mejorar nuestra television? Es un problema muy

192 Memaria de la Subsecretarfa de Radiodifusidn 1970.1976,p. 47,
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dificil de enfrentar. Pero yo creo que se podria reunir a un grupo de personas ap-
tas, capacitadas, como lo hace la BBC de Londres, que se encargara de disefiar
programas sin eliminar absolutamente lo que pueda tener de entretenimiento. Yo
creo que la gente si necesita distraerse con deportes, con historias, con cine, mi-
sica, etc.

En television debemos cuestionarnes: jqué entendemos por cultura?, jeudles son los
criterios a seguir en las series culturales?, jcudl es la concepcidn de aburrimiento o en-
tretenimiento que mancjan los medios, el piblico al que se dirigen las emisiones cultura-
les?, ete.

Todas estas interrogantes son abstractas y poco analizadas por los detentadores del
medio que buscan el beneficio de una minoria, en lugar de difundir la cultura en benefi-
cio de ese enorme auditorio que compone a la television. Un piblico que desde hace una
década se muestra interesado:

...oye a los clasicos, lee lo que puede, va a las exposiciones si se las anuncian de-
bidamente, y permanece en vela hasta las cinco de la mafiana contemplando una
polémica sobre el aborto, la violacion o el Sida. Han cambiado en numerosos sec-
tores los conceptos de aburrimiento y entretenimiento, pero esto todavia no se
quiere reconocer, para no abandonar la idea de un piblico incapaz de crecer.

Por ser la cultura una parte fundamental en el proceso de transformacion del pais, y
la televisién uno de sus principales vehiculos de difusion, es necesario realizar una revi-
sién profunda y omnimoda a la Ley Federal de Radio y Television publicada en 1960
pues las disposiciones y reglamentos que ella contiene son obsoletos.

Se deben estudiar los cambios y las necesidades de la sociedad para modificar tajan-
temente a la television mexicana catalogada por ¢l periodista Carlos Monsiviis como

...una television acritica, en momentos con atisbos de contemporancidad y en mo-
mentos con atrasos feudales. Esto ya no es posible. Para mi, y esta es la posicion
que mantengo, fa desaparicion de la censura es un clemento indispensable en la
conformacidn de una television que corresponda a un pais civilizado y a un pais
que, entre otras cosas, ya necesita de una libertad de exPres:on y una libertad de
alternativas de las que ha carecido hasta el momento...

Desmentir la idea —cosa que no seré facil-— creada por la television de que [a cultu-
ra s la presentacion de espectaculos dancisticos, teatrales, musicales, pictoricos, etc., en
escenarios pomposos donde solo las élites pueden disfrutar de ellos, ha originado que el
telespectador experimente rechazo por la cultura por parecerle elevada.

193 Diva, Nom. I, mayo de 1986, p. 69.

194 Carlos Monsiviis: "La Television ¥ las Tablas de la loy®, en El Financiero, 19 de abril de 1991, p. 2!

195 Viclor Manuel Gasca: “Quchacer cultural para lelevision (segunda parte y final)”, en FI.\’nL'lannl. 25 de abril de 1991,
mis.
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Carlos Monsiviis dice que cuando los mediadores de la "cultura de masas" se apode-
ran de los mass media, desplazan su funcién para "divinizarlos” al servicio del poder y
el dinero. Monsivais afiade que

.4l elitismo no es solo residuo de las pretensiones feudales; ¢s también una re-
nuncia a la libre creacion cultural. Es ya urgente trascender las divisiones esque-
mélicas y casi siempre clasistas entre cultura de masas y cultura de élites, van-
guardia y kitsch, alta cultura y cultura popular, refinamiento y pintoresquismo.
La cultura urbana, el producto mas vasto y complejo de la sociedad industrial y el
capitalismo avanzado, requicre del esfuerzo demecratizador que la vuelva esti-
mulante.

Durante la reunion sobre "Cultura e Identidad Nacional" celebrada en Oaxaca en
1988, Federico Gonzalez Compean opind que la television

ha mentido con respecto a la cultura, La ha hecho repugnante, por momentos. En
mi opinidn, los medios de comunicacion masiva no son alternativa, sino parte
fundamental para que la difusion cultural sca real, democratica y que llegue de
verdad a todos los mexicanos, que posibilite a todos que sc cxpresen como un
instrumento de verdadero dialogo.

No existe una pluralidad en el tipo de cultura que transmite la television (sobre todo
en la TV privada); tampoco existe personal sumamente capacitado para que mejore el ni-
vel de las series culturales.

Se deben crradir los vicjos csquemas y crearse nucvas formas de presentar y hacer
television ajustandose a las necesidades de los diversos auditorios que conforman a la
sociedad, de lo contrario la television seguira siendo como dijera el periodista Fernando
Benitez: "otro mundo que no va de acuerda con las necesidadcs del pais™.”

Los directivos de esta industria deben mostrar su imparcialidad en ios contenidos te-
levisivos. Deben presentar al Méxica pluricultural y al resto del mundo, en todas y cada
una de sus manifestaciones, dentro de un contexto libre de paternalismos, censuras y
formalismos. Ademas de adaptarse a los intereses y necesidades de una poblacién ex-
pectante, hambricnta de participacion y dvida de informacion cultural digna que propicie
en su interior ¢l entendimiento de nuestro pasado, presente y futuro.

En este sentido, cabe recalcar que ¢l sexenio salinista (1989-1994) se ha caracteriza-
do por una palabra clave aplicada multidircccionalmente en la vida de México:
"modernizacion" {financicra, politica, educativa, ecoldgica, turistica,...). Los medios de
comunicacion no pueden ni deben ser la excepeion. Se requiere de una revision y rees-

196G Carlos Monsiviis: "Cultura urbana y creacién inlcleciual,..”, Op. efr., p.41.
197 Rafucl Luviano Delgado: "Sin ane para ¢l desarsallo no venceicmos alrasos®, en Lxcéfsfor, Sec. cullural, 3 do maye de

198 I?lrjzr!nlro OI:!mx: Fernamda Henitez: lu eultura en Méxieo (Una expericncia de pevisdisma eulneral, Tesis de
licenciatura, Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, unan, 1948, Mimcografiado, p. 123,
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tructuracién que modernice los lineamientos televisivos, cambie la programacion, inda-
gue sobre las preferencias, necesidades o intereses del piablico, permitiéndole participar
democrética, plural, digna y oportunamente en el proceso comunicativo. Se debe infor-
mar al individuo sobre su entorno educativo, cultural, politico, ecologico, social, artistico,..

En lo concerniente a la difusion cultural, el Plan Nacional de Desarrollo 1989-1994
en el rubro "Cultura y arte”, sefiala que el disfrute y la creacion de los bienes artisticos y
culturales es un elemento esencial de una vida digna para todos los mexicanes. S¢ hace
hincapié que en la difusion de estos bicnes, los medios de comunicacion con los que dis-
pone el Estado (cine, radio y television), se utilizacan:

de manera mas intensa y sistemdtica. En ellos también debe reflejarse Ta plurali-
dad de ideas, inquictudes y opiniones de la sociedad, prevaleciendo en su opera-
cion criterios culturales, de calidad y participacién solidaria.'”

A casi seis afios de este Plan Nacional, la situacion de la television no ha variado. Al
menos asi lo observamos y asi lo manifiestan algunas personas involucradas en los pro-
cesos comunicativos de la television.

Para José Maria Pérez Gay, escritor y actual director del Canal 22, Ia televisidn cul-
turat en México tiene una tradicion pequefia pero importante.” Sefiala el proyecto de
Televisa con el Canal Cultural 9 (ahora inexistente), y el caso del Canal 11 que ~segtin
Pérez Gay—, a ttltimas fechas se ha convertido en un Canal muy profesional que resume
en su programacion las lineas mas importantes de la cultura en televisién, ademis de
que ha marcado la vida cultural enla television mexicana en épocas recientes.

Por su parte Alberto Dallal, escritor y critico de arte, opina que la television que sc
esta haciendo en estos momentos en México es muy mala y la television cultural es muy
manida. Afirma su declaracién diciendo:

Yo si creo que la gente estd convencida de que ¢l Canal 11 estd haciendo una
gran labor cultural y yo difiero de esa idea... Yo no creo que con transmitir pro-
gramas extranjeros ya la hiciste. Hay muy buenos-programas cxlranjcros, pero
también hay muy buenas series que no son culturales y que ala mejor | le enseffan
mas visualmente al espectador,que un programa que le liamas cultural, 2

Al respecto, Rubén Gonzalez Luengas —ex conductor del Festival Cervantino—
dice que actualmente la television estatal esta obligada a ofrecer algo diferente que for-
talezca la identidad nacional; sobre todo en estos momcnlos de globalizacion econdmi-
ca, de apertura de fronteras y de tratados de libre comercio.”

Gonzalez Luengas sefiala que el Canal 11 esta cumpliendo con una funcién alternati-
va a pesar de sus carencias, pero que estd rezagado al igual que otras radiodifusoras y te-

199 Plan Nacional de D o 1989-1994: S ra de Py Pr México, 1989,p.117.

200 QGerardo Ochoa Sandy: "José Maria Pérez Gay tambicn invilard a *} uelm' *E1 Canal 22 scrd de lodos o de nadie™, en
Proceso, Niim. 825, 24 de agoste de 1992, p. 53,

201 Albesto Dallsl a Ana Ms. Molina L., Entrevista XIL.

202 Ana Maria Gonzalez: "Adolece la TV de Estado de una politica global™, en Lo Jornada, Scc. cubioml, 24 de julio de
1991, p. 40 .
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levisoras en el pais, frente a la nueva demanda informativa, en el concepto de ser forma-
dores de opinién, no manipuladores o desinformadores de ésta. Agrega también que el
Estado debe buscar el apoyo de la iniciativa privada buscando contenidos mas dignos,
racionales y no tendentes a darizar el gusto estético. Por ultimo dijo que:

...todavia no se ha consolidado un proyecto de television de Estado, tomando en
cuenta que ésta no tiene por que ser aburrida ni subvencionada. Seguramente to-
dos lbs cambios que se han dado en {as primeras cabezas de los responsables de
los medios tienen que ver con esa blsqueda,

Volvemos a insistir, en México hace falta una politica de comunicacion que globali-
ce a todos los medios partiendo de las necesidades y los gustos y de fa poblacion. Esta
vision desoladora debe modificarse. No queremos que las palabras del proximo Plan
Nacional de Desarrollo sesulten demagégicas.

La television es un medio de comunicacién social que debe acatarse a los requeri-
mientos de una sociedad exigente, cambiante y pensante. Una socicdad que, a través de
los medios de difusién masiva, encauce sus aspiraciones y supere dia a dia las enraiza-
das deficiencias con las que ha crecido, Esa difusion cultural unidireccional y awtorita-
ria, cambiard si los directivos del medio toman conciencia de esta situacion. Se requiere
de personal capacitado, de estudiosos en los procesos comunicacionales y de gente cien
por ciento comprometida con la television y con la saciedad, porque st no la television
seguird siendo como dijera alguna vez el antropdlogo Santiago Genovés "mala, aburrida
y pomposa, falta de reirse de uno mismo".

W 1w, o o
204 . Suntingo Qenovés; Hoy en fa Culturs, Canal 11, noviembre de 1988,
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1. Origenes de a television en México

La génesis de la television mexicana data de la ultima década del porﬁriato,' ctapa
historica que marcé un hito importante en la vida de las comunicaciones electronicas
en el pais ya que fue en ese periodo cuando sc instauraron los capitales extranjeros que
ven nacer a nucstra industria comunicativa.

En aquella época México vive una aguda dependencia econémica con Estados Uni-
dos, situacion que repercutid y determind la notoria subordinacion tecnoldgica e ideolo-
gica en la industria de ‘la radiodifusion. Dicha dependencia se ha manifestado hasta
nuestros dias con ¢l papel cultural desempefiado por la television, el cual ha conformado
y modificado los habitos, costumbres y gustos de la poblacién nacional al transmitir una
ideologia heredada de ancestrales negociaciones.

Esta industria de la radiodifusién contribuyé notablemente para la transformacion de
la sociedad en México estableciéndose, segin la investigadora Fatima Fernandez, cuan-
do se conselidan los grupos econdmicos y finaliza la lucha armada de ia Revolucién
Mexicana en 1910.” Aunque la historia reciente de la television brota con vitalidad du-
rante fa gestion del presidente Miguel Aleman, hombre que doto de verdadero apoyo e
impulso al novedoso invento.

Pero antes de narrar lo sucedido al inaugurarse la (elevision oficialmente a principios
delosci tas, es o menci a los personajes que dieron luz verde a los pri-
meros experimentos de la television en nuestro pafs,

En los afios de 1928 y 1929, se realizaron las prucbas pioneras relacionadas con la
traida a México de un equipo de exploracion mecanica basado en el disco de Nipkow.
La iniciativa del ingeniero electromecéanico Francisco Javier Stavoli, egresado y profe-
sor de ESIME (Escuela Superior de Ingenieria Mecénica y Eléctrica), y el apoyo econd-
mico del PRI (antafio Partido Nacional Revolucionario), abrieron la gruta a nuevas ex-
ploraciones en este campo.

Suceso no menos relevante en aquella época fue ¢l vigje que realizd el ingeniero Sta-
voli a los Estados Unidos, encomendado por el Departamento Central del Distrito Fede-
ral. Stavoli contrata con la casa Crouse Hinds cl primer sistema de semaforos automati-
cos que se instalaria més tarde en la capital del pais.

Ese viaje sirvio a Staveli como pretexto para comprar en Chicago (en la Wester: Te-
levision), un equipo de television que constaba de dos cdmaras de exploracion mecénica,
un transmisor, receptores y aparatos auxiliares para hacer las transmisiones experimen-
tales desde la calle de Allende, lugar donde se reunieron, en 1931, un grupo de ingenie-
ros y encargados que trataron de ajustar el transmisor de television.

Después de infinidad de peripecias, el ingeniero Stavoli efectud las pruebas de cam-
po con un receptor portatil, recibiendo la sefial de la televisora hasta Cuernavaca, acon-
tecimiento que dejo constancia para los anales de la television mexicana.

Fitima Fernindez Christlieh: Los medios de difustdn mastva en Mdxico, Juan Pablos Editor, México, 1987, p. 87,

1bid,

:10 :nllgl Tersera: "L o que pudo ser y no fuc*, en ICFT Informactén cientifica y tecnoldgiea, Val. 11, Ndm. 157, octubre
e 1989, p. 29.
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Pero esta historia comienza a adquirir forma cuando un joven inquieto viajé de Gua-
dalajara (su ciudad natal) a la Ciudad de México para instalar afios mas tarde su primer
laboratorio de televisién en la colonia Juirez. Ese hombre fue Guillermo Gonzalez Ca-
marena. Desde su nifiez, Gonzélez Camarena sintié inclinacion por la electronica, curio-
sidad que se manifesto en los primeros afios de su vida. A la edad de siete afios, su pasa-
tiempo consistio en la fabricacion de juguctes movides por energia eléctrica; constru-
yendo a los doce afios su primer transmisor de radioaficionado.

Posteriormente, Gonzalez Camarena ingresé al ESIME para estudiar la profesion de
ingeniero en electrénica, siendo discipulo del maestro Stavoli, Pero su carrera s¢ vio
truncada por cuestiones econdmicas, abandond la escuela y se ubicé como ayudante
operador en una estacion de radio de la Secretaria de Educacion Publica. En 1932 obtu-
vo su licencia como operador y en 1934 trae al pais, de mancra independiente, un ico-
nascopio con el que construye su primera cdmara electronica, dando inicio ala fabrica-
cién de mas equipo. En 1939 concibe la televisién cromatica basada en el principio fun-
damental de los tres colores primarios: rojo, verde y azul, captando y reproduciendo
imagenes.

Meses después estalld la segunda Guerra Mundial. La evolucion del inventd quedd
paralizada pero Guillermo Gonzilez Camarena siguié construyendo equipos, logrando
cada dia perfeccionar la nitidez de laimagen.

En 1940 obtuvo la patente mexicana, y en 1942 la estadounidense de la television a
colores. Tales procedimicntos fueron elaborados y mejor financiados en otros paises
pero siguiendo ¢l sisterna tricomatico de secuencia de campos.

La trayectoria de Gonzalez Camarena sufrid algunos cambios. A finales de 1940 tra-
baj6 como operador de estudios de la radicemisora XEW. Despucs fue jefe de operadores
de la XEQ y XEW, y en 1942 realizo transmisiones experimentales a distancia con las si-
glas XEIGC (XE, para identificar al medio radio; 1, la calidad de aficionado; y GC, las ini-
ciales del responsable).

2, Inicios y evolucion de la television mexicana

Y los inicios de la primera estacion experimental de televisién en México también se
vinculan con Guillermo Gonzalez Camarena.

Inaugurada oficialmente el 7 de septiembre de 1946 con las siglas XHIGG, esta pri-
mera estacion experimental transmitié sabatinamente sus series durante dos aiios
consecutivos.

A este pequefio pero importantisimo paso se sucedieron otros de mayor envergadura.
Entre ellos sobresale la peticién que, en 1947, intelectuales y artistas vinculados al INBA
(Instituto Naciona! de Bellas Artes) hicieran al presidente de la Republica para que se
estudiara ¢l tipo y la forma de hacer television en nuestro pais. La comision para tal
efecto fue integrada por Carlos Chavez, director del INBA, quien reunié al escritor Sal-

s 1btd., pp. 29-31.
6 Jorge Mcjia Pricto: Historia d: fa radiv y Ia TV en Aféxico, Ed. Octavio Colmenares, México, 1972, p. 178,
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vador Novo y al ingenicro Guillermo Gonzalez Camarena para que realizaran un viaje y
observaran y estudiaran los modelos televisivos estadounidense y europeo a fin de poder
proporcionar, a su llegada, los estudios y argumentos pormenorizados sobre las caracte-
risticas de estas televisoras, y asi definir la utilizacion y adecuacion de este medio elec-
trénico en la nacidn.

En este viaje, efectuado en octubre de 1947, a Salvador Novo le correspondié estu-
diar y analizar los aspectos concernientes al contenido cultural, educativo y socioecond-
mice, mientras que a Gonzalez Camarena le estuvo designada la tarea de investigar los
detalles técnicos. Todo elio avalado por el presidente Miguel Aleman Valdés.

Para 1948, ¢l tesén, el entusiasmo y la dedicacion de Gonzalez Camarena cosechaba
sus primeros frutos: el nacimiento de una nueva industria. La Secretaria de Economia
expidi6 un permiso oficial para que los {aboratorios GON-CAM trabajaran comercialmen-
te en la fabricacion de camaras de television, equipos transmisores de television, moni-
tores de imagen, tableros de operacion, proyectores para transmision de peliculas por te-
fevision antenas transmisoras, etcétera.

Otro hombre también relevante en el perfeccionamiento y disciio de equipo para te-
levisidn fue el ingeniero José de la Herrdn. De la Herran disefid y construyd su primera
cémara utilizada para un fin didictico y para efectuar demostraciones como a la Socie-
dad Mexicana de Ingenieros y Arquitectos, La segunda camara la construyé con la parti-
cipacion del personal active en la XEW, El disefio de esta cimara, cada vez més pro-
fesional, otorgaba facilidades de desplazamiento y permitia el ensayo de movimien-
tos y tomas.

Y en 1948, durante la celebracion de la VIl Asamblea de Cirujanos en el Hospital
Juarez, se hicieron las primeras demostraciones de [a television en blanco y negro. Al
aio siguiente, en la IX Asamblea, debuto la television a colores. Tal fue el éxito, que se
adquirio equipo de television para la ensefianza médica. Fue asi como en 1951, se con-
solido la television con fines didacticos permitiendo la instruccion de la ciencia a un
considerable nimero de estudiantes {os cuales observaban, a través de pantallas gi-
gantes de television, los avances médicos y cientificos.

Pero, ;cual seria el modelo de television implantado en México?

Al regresar Novo y Gonzélez Camarena de su viaje por los Estados Unidos y Europa
para indagar acerca del funcionamiento de las televisoras extranjeras, Salvador Novo fue
abordado por periodistas para cuestionarlo sobre e trascendental estudio, a lo que uno
de ellos escribio:

A Salvador Novo nos acercamos, estableciendo desde luego una corriente de pre-
guntas y respucstas acerca de sus observaciones en el pasado viaje que hizo a Eu-
ropa y Estados Unidos. La recopilacién de datos, extensos e interesantes, los
guarda para someterlos a la consideracion del licenciado Miguel Aleman, funcio-
nario que lo envié acompanado d¢ Guillermo Gonzalez Camatena, para que pu-
diesen darle una opinidn sensata, basicamente la del escritor, con el propésito de

7 Norma I{errces: Op. eit., pp. 31.33.
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DEFINIR cual de los dos sistemas de televisién conviene a México, si el descen-
tratizado monopolio britanico o ¢l comercial estadounidense.

Es claro dilucidar que el informe mas atractivo para el presidente fue el tipo de tele-
vision comercial. Como dijera en su oportunidad el notable dramaturgo Salvador Novo:
“e} gobierno optd por dejarla en manos de la iniciativa o de la empresa privada".

De esta manera se otorgd, en 1949, la primera concesion a la empresa Televisién de
México, 8.A., —propiedad de Rémulo O’Farril, hombre de empresay duefio del periddi-
co Novedades—, para operar comercialmente un canal de television, dejando estipulado
de antemano que: "el gobierno hara uso de [a televisidn con fines sociales y culturales ...
y reconoce que serd motivo de explotacidn comercia! por parte de los particulares®.'®

En 1950 empresarios radjodifusores propusieron al gobierno de Aleman Valdes, de-
finir el funcionamiento de la television cn el pais, publicando el 11 de febrero de 1950,
en el Diario Oficial, el decreto que fijaba las normas a que se sujetarian en su instala-
cién y operacion las estaciones difusoras de television. Este decreto contenia unicamen-
te disposiciones técnicas que rigieron durante diez afios el manejo de este instrumento
de comunicacion.

Pero antes de la inauguracion oficial de la primera televisora comercial de México y
América Latina, se realizaron, de julio a septiembre de 1950, transmisiones de prucha
continuas desde los pisos trece y catorce del edificio de la Loteria Nacional utilizando
equipo dela RCA (Radio Corporation of America).

XHTV Canal 4 iniciaria su suciio ¢l 31 de agosto de 1950 con la primera transmisién
realizada desde el Jockey Club del Hipddromo de las Américas."! Su programa inaugu-
ral contempld la participacion de artistas como la soprano Alicia Noti, e tenor Ernesto
Velazquez, el ballet Chapultepec, el conjunto Tierra Blanca, Adolfo Girén y su orques-
ta, €l pianista Salvador QOchoa, entre otros. Todo baje la produccién y presentacion de
Gonzalo Castellot, primer locutor de la television comercial en México, y como maestro
de ceremonias, el actor Luis Aragon.

A esta emotiva ceremonia se afiadio la declaratoria oficial de la television por Agus-
tin Garcia Lopez, entonces titular de la SCOP (Secretaria de Comunicacicnes y Obras
Publicas), y las palabras de Rémulo O’Farril, padre,

Al dia siguiente, el primero de septiembre de 1950, ¢! Canal 4 regularizo sus trans-
misiones con la emisién del IV informe presidencial del gobierno de Miguel Aleman
Valdés, televisado desde la Camara de Diputados. Este evento pudo ser observado por el
pueblo gracias a la instalacion de aparatos receptores en diferentes puntos de la capital.
Con este acto, el presidente declaro inaugurada formalmente la television mexicana.

Fatima Fernandez sefiala cn su libro Los medios de difusion masiva en México, que
este acontecimiento coincide, cronoldgicamente, con una aguda dependencia econémica

8 Jorge Mijia Prieto: Op. cir,pp. 179-180
5 Miguc! Angel Granados Chapa: “La television de Estado. )in busca def tiempo perdido”, Nueva Polliiea,
Julio-septicmbre, Mdxico, 1976, p. 224,
10 Nomue Herrera: Op. cit, p. M.
11 Ibid,
2 Jorge Mcjia Pricto: Op. cit.,p. 184,
13 Norma Hersera: Op. et p. 34.
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de México con respecto a los Estados Unidos." Femandez Christlich apunta que esta
dependencia es sumamente notoria en la industria radiotelevisiva, manifestandose no
solo en los aspectos tecnoldgicos sino también en ¢l contenido de sus programaciones y
anuncios.

Esto se debe primordialmente a que los primeros y Unicos canales privados fueron
propiedad de radiodifusoras comerciales mexicanas adheridas a consorcios estadouni-
denses de radio y television como la CBS (Columbia Broadcasting Society), la NBC (Na-
tional Broadcasting Corporation) y 1a RCA (Radio Corporation of America).

Al cumplir XHTV Canal 4 su primer aniversario, Salvador Novo, poeta y cronista de
la Ciudad de México, escribio en su columna del periodico Novedades los siguientes
conceptos sobre latelevision y México:

Para la XHTV, que en 1950 inicid sus transmisiones con la del mensaje presiden-
cial del primero de septiembre, que sin duda muy venturoso celebrar su primer
aniversario con la del mismo acontecimiento cn 1951, Un afio de trabajo febril,
de experiencias y adiestramientos rindi6 el fruto de que pudiera presentar en la
ocasion un verdadero documental, y de que probara, sobre la marcha de un suce-
so asi de importante, las riquisimas, infinitas perspectivas de interés, informacion
y comunicacion, de que esta dotada la televisién como instrumento al servicio del
pueblo,

El asombro que despertd en la poblacion el funcionamiento del aparato luminico-
parlanchin, cobrd paulatinamente mas adeptos convirtiéndolo, en poco tiempo, en un fe-
ndmeno social que revolucionaria significativamente la vida del mexicano.

En los grandes almacenes de la metrépoli como el Palacio de Hierro anunciaban:
"Somos de los primeros que con orgullo le brindan la oportunidad de presenciar, en ¢l
sotano de nuestro cdificio anexo, las demostraciones practicas de la maravilla de la tele-
visién",”’ lo cual convirtio a México en el sexto pais ¥ del mundo que disponia de este
medio electronico de difusion.

En octubre de 1950 empezé a salir ocasionalmente al aire otro canal. XEWTV Ca-
nal 2, concesionado a la empresa Televimex, S.A. propiedad de Emilio Azcarraga,
transmitié experimentalmente en circuito cerrado desde el estudio siete de {a XEW radio,
mientras terminaban de construir las instalaciones de lo que seria Televicentro, en aveni-
da Chapultepec.

Pero las transmisiones diarias dieron inicio el 21 de marzo de 1951, fecha en la que
se inaugurd oficialmente el Canal 2 con un evento deportivo: un control remoto desde el
parque Delta, lugar donde se efectud un partido de beisbol.

14 Fatima Ferndndez Christlich: Op. eir.,p. 103,

1S Elizabeth Fox: Medios de comunicacién y politica en América, Col, Mass Media, E4. Gusiavo Gili, Méxica, 198, p, 30.
16 Jorge Mcjia Pricto: Op. cir., p. 180.

{7 Ibid, pp.184.185.

18 Elizabeth Fox: Op. ctr,
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Posteriormente, el 18 de agosto de 1952 comenzd sus actividades [a tercera estacion
televisora propiedad del ingeniero Guillermo Gonzélez Camarena. XHGC Canal 5, siglas
con las que se identificd a la nacicnte estacion, utilizé equipo disefiado y construide en
los laboratorios GON-CAM.” Sus estudios estuvieron ubicados en los altos del teatro
Alameda (antes instalaciones de la XEQ radio), y la colocacion de Ja antena se realizd en
el edificio de Seguros de México, ubicado en la calle de San Juan de Letran. Esta esta-
cidn inicio oficialmente sus transmisiones cotidianas el 10 de mayo, con un festival or-
ganizado por el diario Excélsior con motivo del dia de las madres. Su programacion
tuvo un corte cultural, infantil y musical.

Estos tres canales: XHTV Canal 4 de O Farril, XEWTV Canal 2 de Azcdrraga y XHGC
Canal 5 de Gonzalez Camarena, reunicron sus elementos, experiencias y poderio econd-
mico para crear el 26 de marzo de 1955 Telesistema Mexicano, S.A. La fusion de los ca-
nales, segun se informo, serviria para mejorar la calidad de las programaciones y am-
pliar su radio de accion a la provincia. Cada canal se especializo en diferentes tipos de
series: el Canal 2 se aboco a las comedias, dramas, variedades y concursos de proceden-
cia nacicnal; ¢l Canal 4 transmitié telenovelas, series filmadas extranjeras, deportes y
noticias nacionales; micntras que ¢l Canal 5 conformd su programacion con series infan-
tiles, de aventuras, peliculas y material extranjero. Poco después, Telesistema Mexicano
lanzd voz ¢ imagen a la provincia instalando retransmisoras mientras se fundaban televi-
soras regionales.

En ese 1955, ¢l presidente Adolfo Ruiz Cortines expidié un decreto que establecia ¢l
control gubernnmemal sobre las transmisiones a través de la supervision ¢ interventoria
del Estado.”’ En dicho decreto se especificd que los gastos originados serian cubiertos
por el concesionario, provocando estas disposiciones el descontento entre los industria-
les de radio y television.

En cl ambito tecnoldgico, los conocimientos en electronica, realizados por Guillermo
Gonzalez Camarena, reconocidos internacionalmente en 1950. Sin embargo, los grandes
avances tecnologicos y la aguerrida competencia de las grandes firmas por destacar en la
industria clectronica, fueron desplazando las nucvas investigaciones en México y redu-
cidas a la compra, instalacion y mantenimiento de equipos de procedencia extranjera.

A pesar de la competencia, e} 20 de octubre de 1962 Guillermo Gonzalez Camarena
patentd en México, Estados Unidos y otros paiscs un sistema bicolor simplificado basa-
do en los colores rojo-naranja y verde-azul. Su valioso experimento y su aporte al per-
feccionamiento de la television a nivel mundmi fue objeto de una merecida felicitacion
por parte del presidente Adolfo Lopez Mateos.”

En 1960 el Estado manifesto abiertamente su intencion de participar como emisor en
forma reglamentada, limitandose a hacerlo a través de los canales manejados por la ini-
ciativa privada.

20 1yd.

21 Fitime Ferndndez Christlich: Op. cit., p. 100.
22 Normaterrera: Op. cit., p. 35,

23 lbid,
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Siend o presidente constitucional Adolfo Lopez Mateos se prepard y promulgs, el 19
de enero de 1960, la primera Ley Federal de Radio y Television, hasta la fecha vigente.
Dicha ley seiiala, en sus articulos 59, 60, 61 y 62 del capitulo tercero, titulado Progra-
macion, lag disposiciones y sanciones a las que se someterin los industriales de radio y
television.

Dice Fatima Fernindez, actual directora de TV-UNAM, que el gobierno lopezmateista
decidi6 ejercer un dominio significativo al establecer la ley federal que subraya, entre
otras cosas, que el espacio donde se propagan las ondas electromagnéticas es propiedad
de la nacidn, asi como tambicn que el Estado sera el que otorgara la concesién o el per-
miso para utilizarlas.

El primero de septicmbre de 1967 se da el advenimiento del televisor a colores, pro-
yectando "en vivo y a todo color” el Il informe presidencial del licenciado Gustavo
Diaz Ordaz? 1

Un afio mas tarde se créd un nuevo canal compelidor de Telesistema Mexicano, Ca-
nal 13 fue fundado por el sefior Francisco Aguirre Jiménez, propietario de a Organiza-
cion Radiocentro. Asi, Corporacion Mexicana de Radio y Television, S.A. de C.V. se
constituy6 el 12 de octubre de 1968 ubicando sus instalaciones técnicas en el edificio de
la Torre Latinoamericana y sus oficinas en la calle de Mina, en la Ciudad de México. Su
programacion se basé en un principio en series y peliculas extranjeras.

El I5 de marzo de 1972 ¢l gobierno mexicano, a través de la empresa SOMEX (Socie-
dad Mexicana de Crédito Industrial, hoy Banco Mexicano), adquiere el Canal 13. A par-
tir de esc momento XHDF-TV Canal 13 se sostendria con un fideicomiso administrado
por el mismo banco. Su primer director seria el seiior Antonio Menéndez, y los_ objeti-
vos de gsta televisora estatal serian: informar, divertir, orientar y difundir cultura.

Para junio de 1976 se inauguraron las nuevas instalaciones del canal ubicadas en Pe-
riférico Sur 4121, domicilio actual de la televisora. En su interior se encuentran las ofici-
nas generales, seis estudios de grabacion, talleres de escenografia, carpinteria, pintura,
videoteca, etc. Al ampliar el lugar de trabajo, la programacion del canal cambig. Se em-
pezaron a transmitir noticiarios, teleteatros y series infantiles, musicales, culturaies y
extranjeras.

El 25 de marzo de 1983 se unicron a Corporacion Mexicana de Radio y Television,
TRM (Televisién de la Repiblica Mexicana) y Pronarte (Productora Nacional de Radio y
Television) dando origen a Imevision (Instituto Mexicano de T'elevision) integrandose a
la fusion los canales 7y 22,

Con la llegada del presente, y en visperas de concluir, sexenio salinista (1989-1994)
y su politica de "modernizacion”, se pusieron a la venta para su privatizacion algunas
instituciones bancarias como Banamex, Bancreser, Bancomer, Multibanco Mercantil de
México, Banca Confia, etc., y empresas como Telmex (Teléfonos de México); estrategia

24 LeyFederal de Radio y Television: Diarfo Gfiefal, 19 enerode 1960, p. 5.
25 Fatima Forndndez Chaistlict: Op. cir,, p. 104,

26 Jorge Mejia Priclo: Op. cit,, p. 192,

27 Ibid.pp. 193194,
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de la que ni los medios de comunicacion del gobierno federal se salvaron puesto que
han sufrido transformaciones tajantes en este periodo presidencial.

En julio de 1990, ¢! entonces direclor de Imevision, José Antonio Alvarez Lima, ha-
blé por vez primera de la desincorporacion de los Canales 7 y 22; anuncio que fue ratifi-
cade dos meses después por la Secretaria de Gobernacion.

A finales de ese mismo afio, el Diario Oficial publicé una convocatoria para los po-
sibles aspirantes a las concesiones de los Canales 7 y 22, éste tiltimo fue otorgado, desde
1991, 2  un grupo de intelectuales que pidié hacer de él un canal de y para la so-
ciedad civil.

El 23 de noviembre de 1992 Ia SHCP (Secretaria de Hacienda y Crédito Pablico), in-
tegré un paquete con algunas empresas de comunicacién gubernamentales: los canales
de television 7y 13, el periédico EI Nacional, |a agencia informativa Notimex, COTSA
(Compaiiia Operadora de Teatros) y los Estudios América, con un valor en su conjunto
de quinientos millones de ddlares, especuldndose entre sus posibles compradores al Gru-
po Empresarial de Occidente (GEO), al sciior Joaquin Vargas, dueiio de [a empresa tele-
visiva Multivisién; y al sefior Clemente Serna, presidente de Radio Programas de
México.

Mientras tanto, Canal 13 (con cincuenta y cuatro repetidoras en veintiséis estados de
la Repiiblica, “Jpermanccid durante ocho meses a la expectativa ante su inminente pri-
vatizacion. Su director Carlos Gutiérrez Jaime, quien tomé posesion ¢l Lo. de diciembre
de 1992 sustituyendo en este cargo al seiior Romero Flores Caballero, traté de segur
con los lineamientos antes impuestos: convertir ai 13 en un canal netamente comerciali-
zado, Incluso, algunos cantantes y artistas que trabajaban para la ecmpresa de television
privada ahora aparecen en las pantallas caseras pero sintonizando el 13, que desde el
mes de abril de 1993 fue entregado a una sociedad andnima y hoy es presentado como
Televisién Azteca.

Tres meses mas tarde, en julio de 1993, el Grupo Radiotelevisora del Centro repre-
sentado por el seiior Ricardo Salinas Pliego, presidente del Grupo Elektra (fabricante y
distribuidor de enseres eléctricos, muebles y linca blanca) ofreci6 por el paquete de me-
dios de comunicacion —e! cual excluyo al periodico £f Nacional— la cantidad de dos
mil millones de nuevos pesos, resultando ganador de la subasta.

Salinas Plicgo, actual director de Television Azteca (Canales 7 y 13), resalta que la
television debe ofrecer entretenimiento, cullura; publicidad dejando a un lado fa politi-
ca, la cual considera deben hacerla los politicos. !

En 1968 sc cred XHTM Canal 8 otorgando la concesion a TIM {Television Inde-
pendiente de México), empresa pertencciente al grupo Alfa de Monterrey. Sus estudios
se instalaron en los foros cinematograficos de San Angel Inn. El primero de septiembre

28 Florence Tougsaint; "El valor de las empresas sc determina por su capacidad dc ganancia®, en Progeso, Num. 844, 4 de
enero de 1993, p. 11

29 Rafuc! Ocampo: “Radie Programas, Joaquin Vargas y el Grupo GEO, principales aspirantes al paquete de
comunicacion®, b4, p. 10.

30 Florence Tausssint: Op. cit, p. 1L

31 Marco A. Mares: "Recuperaremos cnd o 5 aflos la inversion en cl pagucte de medios. Salinas Pliego®, en Unomdsune,
Sec. cconomia, 20 de juliode 1993, p. 18.
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del mismo afio, Canal 8 inicié sus pruebas transmisoras con la difusion del informe de
gobiemo del presidente Gustavo Diaz Ordaz; y en enero de 1969 dio inicio formalmente
a sus transmisiones

En el afio de 1968 el gobierno diazordacista llevé a efecto su primer intento de regu-
lar 1a televisian; pero fue hasta 1969 cuando cl Estado consigue contar con el 12.5 por
ciento del tiempo de transmisién de los canales ofictales participando como emisor de
radio y television. Se suscitaron algunos inconvenientes para los concesionarios los cua-
les estipularon sus reglas en el juego. Entre otros detalles se prohibio al Estado utilizar el
tiempo fiscal para hacer "transmisiones que constituyan una competencia a las activida-
des inherentes a la radiodifusion comercial..."

En 1969 la Secretaria de Comunicaciones y Transportes otorgd a la empresa Cable-
visién S.A.,, filial de Telesistema, la concesion de [a television por cable para operar en
la Ciudad de México.

Ya en la década de los setentas, el gobierno echeverrista intenté reivindicar su ver-
sién del acontecer nacional a través de los foros masivos particulares, tomando medidas
concretas para cambiar el funcionamiento de los medios de difusion. Se aludié sobre sus
aspectos negatives, principalmente de las series de television a las que se catalogé como
agresivas y violentas.

También durante este régimen el Estado participd por primera ocasion como emisor.
Es decir, en los inicios de 1970 se da un leve giro a los mensajes de corte informativo al
imprimirles un matiz politico y aumentado las series "culturales”, Este sexenio 1970-
1976 buscé:

...poner fin a la hegemonia empresarial y evitar que un bombardco de mensajes
sin planeacion nacional recayera indiscriminadamente sobre una poblacion com-
puesta en su mayoria por mentes jévencs... 3

Cabe destacar que en esta década la radio y la television se consagraron como instru-
mentos de cultura en el ambito doméstico, pero su poder de penetracion en el individuo
dejo instaurados patrones de consumo, de control y de cultura™ profundamente arraiga-
dos y existentes todavia.

En el sexenio del presidente José Lopez Portillo (1977-1982), las perspectivas de
cambio para la radio y la television, pactadas en ¢! Plan Bdsico de Desarrollo, prome-
tian revisar profundamente Ia funcion social de la informacién garantizando la expresion
de los diversos sectores de la sociedad.™ Se pretendié modificar el articulo sexto consti-
tucional relativo a la libertad de expresion, con la finalidad de que el Estado garantizara
y reglamentara el derecho a la informacidn. Se augurd que, con tal reforma administrati-
va, se terminaria con la multiplicidad de organismos con duplicidad de funciones para
centrar en una sola secretaria a los medios electronicos.

32 Miguel Angel Granados Chapa: Op. cir, p. 230,
33 Fitima Ferndndez Christlich: Op. est..p 181,
d.
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Fernandez Christlieb apunta que tal instrumentacién de cambio, parecia conirarrestar
sustancialmente la programacion mercantil y anticultural del capital financiero monopo-
lico, para luchar por una pluralidad de emisiones.

Esta "buena voluntad" derivaria en contradicciones e indecisiones por parte de los
medios de difusion y del gobierno; ademés que, reglamentar el articulo sexto, afectaria
intereses de ambas partes,

El 8 de encro de 1973 los directivos de Telesistema Mexicano y el Canal 8 de Tele-
visidn Independiente de México, se fusionan para crear Televisa, S.A. (Television Via
Satélite, $.A.) con la finalidad de ofrecer al piblico una nueva imagen de entretenimien-
to, cultura y educacion a través de programaciones especiales para cada canal.

En abril de ]983 el Canal 8 de Televisa altero sus caracteristicas para convertirse en
un canal cultural,® dlngldo hasta los ultimos dias de su vida por Miguel Sabido. Se dijo
que el canal cultural de Televisa llegé a conquistar un sitio importante entre el publico
mexicano que encontrd algo distinto a los deportes y las telenovelas.

Pero este proyccto murié intempestivamente ¢n noviembre de 1999, Entre los moti-
vos cabria destacar: el reducido piblico que no le redituaba altas ganancias.

En su oportunidad, el escritor Carlos Monsivais comenté que "...el Canal Cullural fue,
pese a todo, un avance en el precario respeto de la television privada por los espectadores”.

Asi las cosas, ¢l 19 de noviembre de 1990 XEQTY Canal 9, "El Canal de la familia
mexicana", ("donde todos tenemos mucho que ver"), es dirigido por el licenciado Pablo
Garcia Sainz. Un canal regido por la comercializacion y dedicado a "complacer a los in-
tegrantes de toda la familia” a través de una mezcla programatica que va desde las noti-
cias, las telenovelas importadas, las peliculas nacionales, la lucha libre, etc. Su progra-
macion pretende globalizar y estandarizar los gustos y las necesidades de la poblacion
nacional para nada reflejada cn estas series anticuadas, aburridas y anodinas.

Ahondar sobre lo que ha hecho Televisa nos dedicaria mas tiempo, Sélo diremos que
cste consorcio multimillonario y duefio mayoritario de la industria radiotelevisiva posee
miltiples negocios.

En el afio de 1983 se sumé un proyecto mas a la televigion mexicana. MVS Multivi-
sidn, la television restringida que requiere de suscripeion para recibir el servicio.

En noviembre de 1988 se otorgé la concesion a Joaquin Vargas. Y en enero de ese
afio, MVS Multivision inicid su empresa con un capital nacional de 25 000 millones

"de pesos.

Este servicio sc puede captar en cualquier television que cuente con una antena espe-
cial, un convertidor y un decodificador, lo cual permitira tener aceeso a la multiplicidad
de canales que conforman Multivision.

Con su actual slogan "la otra television", MVS Multivision, actualmente dirigido por -
Alberto Ennis, agregé en abril de 1993 cuatro nuevos canales: Cine Canal, NBC canal de

36  Normallerrera; Op.cit, p.37.

31 Véaseel apantado Cuhumylclcvmbn dclupllulol 21, ' . ’

38 Carlos Monsivais: "Retiuncia Telcvisa al ‘presligio espiritual®;, ahora, | responsabilidad ¢s por entero dtl Elhdo en
FProceso, Nilm. 734,26 de noviembre de 1990, p. 46,

3% Norma Avita: "Los nucvos canales: Mullivisién™, en JCYT b dn clentificay i Vol. 11, Nim. 156,
seplicmbre de 1989, pp. 4648 L
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noticias que transmite las veinticuatro horas del dia noticias en espafiol en bloques de
media hora a toda Latinoamérica; y Cartoon Network, canal dedicado exclusivamente a
proyectar dibujos animados.” Con estos canales suman cerca de una veintena de opcio-
nes en su televisor.

Pero regresando nuevamente al Canal 22, éste cubria con su sefial el valle de Méxi-
co, pero al sintonizarlo no todos los televisores captaban su sefial. Para ello era necesario
que el monitor incluyera un selector de UHF —banda de ulira frecuencia— o se estuvie-
ra conectando a una antena parabélica o a un sistema de cable.™ Dentro de su programa-
cion desfilaron series como: Magazine, resefia de revistas culturales norteamericanas y
europeas; capsulas de cine, Después de la letra, ia palabra, entrevistas realizadas a gen-
te de prensa; Nexos, seric que ain sc transmite por Canal 13 bajo la conduccion de Ro-
lando Cordera.

Sicte afios después de que se cred Imevision, la Secretaria de Gobernacion informé,
el 15 de septiembre de 1990, que se ¢studiaba la desincorporacion de 79 canales televisi-
vos del Estado, entre ellos las frecuencias de la Red Nacional 7 y 22 del Distrito Federal
y ¢l canal 8 de Monterrey. Su propésito: "fortalecer la estructura de la television piblica
en México y proveer de opciones televisivas de mejor calidad que correspondan a los in-
tereses de la nacion".

El 8 de diciembre de 1990 Andrés Caso Lombardo, entonces titular de la Secretaria
de Comunicaciones y Transportes, puso formalmente a la venta la concesion de los 79
canales en treinta estados de la Repiblica, a sociedades mercantiles y particulares de ori-
gen mexicano.?

Ante el fracaso de la venta de los canales 7 y 22 se decidid, a principios de 1991,
otorgar el Canal 22 a los intelectuales para hacer de él un canal cultural alternative y di-
ferente a la television comercial.

Para tal efecto, se integro un Consejo de Planeacion que estudid las necesidades téc-
nicas y de contenido de! nuevo canal, plancando su salida al aire en octubre de 1991, fe-
cha que fue aplazada varias veces, entre otros motivos: a que la SHCP retraso la asigna-
cién presupuestal (que en un principio se estimé en 70 mil millones de vigjos pesos, ci-
fra que después fue concretada en 48 mil 463.9 millones de pesos antiguos), demorando
asi su salida. De este dincro, 15 000 millones de pesos viejos se destinaron para adquirir
equipo técnico y otro tanto se invirtié en el traslado de la antena del Cerro del Ajusco al
del Chiquihuite.*®

Su cobertura inicial incluyé en su primera fase a la Ciudad de México, Hidalgo,
Querétaro y parte de Morelos y Tlaxcala, aunque por cable y satélite cubrira casi toda la
Repiiblica. Se dice que el nimero inicial de televidentes es de 800 000. En la segunda

40 Salvados Torres: "Anuncia Multivision nuevos canales; con NBC transmitics noticias a tods AL", en Unomdswto, Sec.
ciencis, cultura y especticulos, 16 de febrero de 1993,

41 Florence Toussaint: "Lo que otorgh ol Presidente™, en Procesa, Num. 745, 11 de lebrero de 1921, p. 48.

42 Qerardo Ochoa Sandy; "El 22 & los intclectuales: una salidn honrosa iray el fracaso en |s venta de canales estatales®,
1hid, p. 48

a3 Ihid, : 9.

M Vénscal respecto el inciso "Cullura y lelevision™ que aparcee cn el capitulo 1, p. 21,

45 Gerardo Ochoa Sandy: *Tras nucve meses de negosisciones, Canal 22 recibird 32 mil milloncs, en lugas de tos 70 mil
prometidos”, en Proceso, Nim. 837, 16 de noviembre de 1992, p. 54.
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ctapa de transmisiones se contempla, a mediano plazo, la utilizacion de un transponder
de la Sectetaria de Educacion Publica para enlazarse via satélite con dieciséis televisoras
estatales, sumandose el Canal 22 a la transmision por cable la cual alcanzara un millon
setecientos telchogares.

Sus instalaciones, ubicadas en [os estudios Churubusco, albergan a 170 trabajadores.
Sus cuatro subdirecciones son: politica cultural, técnica, administrativa, patrocinios y
comercializacion. Ademas tiene dos instancias: el Consejo de Administracion y el Con-
sejo de Plancacion y Politicas de Desarrollo.*

A las 19:30 horas del 23 de junio de 1993, los habitantes de la urbe mas grande dei
globo terraqueo fuimos telespectadores del nacimiento de un nuevo canal cultural: el 22.
Después de escuchar el Himno Nacional, ¢l presidente Carlos Salinas de Gortari declard,
tras un breve pero elocuente discurso, inaugurada oficialmente las transmisiones de
XEIMT-TV Television Metropolitana, S.A, de C.V. Canal 22,

Con una sefial que cs transmitida por la banda UHF sin necesidad de decodificadores
(canales 14 a 84 ¢ integrada a los televisores fabricados desde 1986,”" Canal 22 "Perso-
nalidad en fa imagen", slogan con el que se identificd inicialmente la nueva televisora,
principid su programacion inaugural con las series: Tratos y resratos, entrevista que Sil-
via Lemus sostuvo con Gabrie! Garcia Marquez, Premio Nobel de Literatura 1982; via-
jamos a Sicna para escuchar un concierto dirigido por Zubin Mchta dentro del Festival
Chaikovski; nos informamos del quehacer cultural a través de Nueve treinta; recorrimos
nuestro pasado en el documental de la exposicion México, esplendores de treinta siglos,
vimos ¢l primer capitulo de la serie titulada Me alquilo para soiar, y nos remontamos
histéricamente a conocer las relaciones entre Estados Unidos y la ex Unidn Soviética de
1917 a 1991 en la serie documental Ef gran juego.

La emisora cultural, dirigida desde el 23 de marzo de 1992 por José Maria Pérez
Gay, transmite de lunes a jueves de las siete y media de la noche a las doce y media ho-
ras; y de viernes a domingo de las seis y media de la noche a la una y media de la ma-
drugada.

Pero, jqué nos ofrece el Canat 227 Dentro de la programacién que este canal trans-
mitié durante los primeros tres meses de vida (la cual patrocina, segin se informé, PE.
MEX (Petrdleos Mexicanos), Banamex, Estafeta (servicio de mensajeria), dos periddicos
nacionales y una revista cultural), sc contempld un 28 por ciento de produccion propiay
un 72 por ciento realizado por otras instancias. Canal 22 tiene como propdsito, segun
afirmé Pérez Gay al diario Unomdsuno, de: "...dar una opcidn telévisiva cultural dife-
rente y hasta donde podamos competitiva. Desde ese punto de vista la idea es hacer de Ja
cultura por television algo variado y espectacular”.

Esta programacion, manifesté Pérez Gay, concentrard a lo mas representativo de la
cullura nacional ya que dentro de la produccion que ¢l propio canal ha realizado ofrece

46  Gerardo Ochoa Sandy: “José Matla Pérez Gay ambién invitard..”, cn Proceso, Nam. 825, 24 de agosto de 1992, p, 52

47 ibid.

48 Salvador Torres: "En Canal 22, lo mis representativo de |a cultura nacional: Jos¢ Maria Pérez Gay™, en Unomasuna,
Sec. ciencin, cultura y cspeciheulos, 2 de sbril de 1993, p. 27,
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gran oportunidad a especialistas en artes plasticas, misica y otras disciplinas, asi como 2
los videoastas que participan en algunas series.

Son treinta y tres las barras programéticas con las que cuenta el Canal 22, de las cua-
les quince estaran conformadas por produccion del mismo canal.

Las diccisiete barras restantes corresponden a programas y series adquiridas en el ex-
tranjero; un 29% a los documentales, un 21% de ficcién, un 20% a peliculas, cortome-
trajes, videos, animacion y experimentales, un 15% informatives y de opinion, 12.5%
musicales y 2.5% a los infantiles.

3. El comienzo de una historia: Canal 11

Hace treinta y cinco afios comenzo la historia de la primera estacion de television educa-
tiva y cultural de México y de América Latina, XEIPN Canal 11 actualmente dirigido por
Ia historiadora Alcjandra Lajous Vargas.

Un transmisor de television de cinco kilowatts, un telecing blanco y negro, dos cé-
maras, una unidad movil (control remoto) y un estudio funcional, fue el equipo con el
que operd inicialmente el Canal 11,

Las manecillas del refoj marcaban las cinco de la tarde del 2 de marzo de 1959 cuan-
do el Canal 11 transmitié por primera ocasion una clase de matematicas por television
impartida por Vianey Vergara Cedeiio, > profesor def IPN (Instituto Politécnico Nacio-
nal) en aquella época.

Pero la iniciativa para crear el Canal 11 fue del entonces director del IPN Alejo Peral-
ta; concesion quc fuc otorgada a esta institucion educativa ocho afios después de que ha-
bia nacido a primera estacién de television en México,

En diciembre de 1958 Canal 11 empezé a funcionar en circuito cerrado con la trans-
mision de cursos de idiomas (inglés y francés), clases de matematicas, ciencias sociales,
ete. Es decir, su funcion inicial consistio en difundir los conocimientos cientificos y aca-
démicos para apoyar sus actividades institucionales, asi comeo para transmitir scries edu-
cativas y culturales tratando de servir 2 la comunidad del IPN y por ende a la sociedad en
general,

Este altimo servicio se vio truncado debido a las limitaciones técnicas y presupuesta-
les del canal. La sefial del 11 era tan débil que apenas cubria ¢l arca de! Casco de Santo
Tomas y sélo podia recibirse por unos cuantos televisores en la capital u otros mas que
instalaron una pequeiia antena sobre su aparato receptor.

A pesar de sus limitaciones técnicas Canal 11 efectud, el 18 de abril de 1959, su pri-

49 Salvador Torres: “BBKing, Deep Purple, Eric Clapton, Peler Gabricl y olros, sin anuncios, por Canal 22*, 18id., 3 de
abril de 1993, p. 27

50  Histortadel Canal 1: México, s, p. 8.
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mer control remoto desde la sala Manuel M. Ponce del Palacio de Bellas Artes transmi-
tiendo su programa Canfos al Mayab apoyandose con dibujos y textos.

Entre los pioneros del Canal 11 destaca la participacion del ingeniero Walter C. Bu-
chanans, la colaboracion de José Ruiloba, primer administrador del Canal;, y posterior-
mente la direccidn del gerente Ledn Méndez Beroman.

Coan la ayuda de instituciones oficiales como el INBA (Instituto Nacional de Bellas
Artes), el INAH (Instituto Nacional de Antropologia e Historia), y privadas, Canal 11 di-
versificd su programacion desfilando por su sintonia series artisticas, cientificas, litera-
rias, musicales, antropolagicas y de ciencias humanas.

3.1, Una década llena de sorpresas

En 1962 Canal 11 se perfild como una televisora cultural y educativa que, con pocos
recursos téenicos y econdmicos, logré ser una alternativa dentre de Ia television me-
xicana.

Ese mismo afio Canal 11 realizé una serie titulada Alto Lope de Vega para celebrar
los cuatrocientas afios def nacimiento del "fénix de los genios espafioles”. Este evento
dio origen a otras series similares como El afto de William Shakespeare, El concurso
Chopin, ete.; que independientemente de las transmisiones de tipo académico y cientifi-
¢co, coadyuvaron a

..conformar Ia personalidsd Gnica del once, en cuanto que los primeros eran par-
te de la difusion masiva de ta cultura y los segundos como el cumplimienta de
una aspiracion nacional, que pusiera Ja television al servicio de las grandes cosas
nacionales,

Para 1963 Canal 11 produjo la serie teatral Nuestros cldsicos, dramatizaciones de
abras clésicas de escritores como Migue! de Cervantes Saavedra, Juan Ruiz de Alarcon,
Celestino Gorostiza, Benito Pérez Galdas, etc.

Al mediar la década de los sesenta la emisora palitécnica grabd por primera vez se-
ries sobre ballet, economia, filosofia, medicina, misica clasica y folclorica, jazz, teatro
clasico, moderno y contemporaneo, etc., pero su tiempo de transmision era muy reduci-
do. Solo transmitia cuatro horas de programacidn diarias de lunes a sabado z partis de
Ias siete de la noche; los domingos no habia transmisiones.

Tres afios mas tarde, en 1968, Canal 1 | contaba con tres estudios, un telecine blanco
y negro, una unidad movil, un transmisor de veinte kilowatts y dos videograbadoras.

$3 id.p. 8
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Un afio después, el licenciado Carlos Borges director en ese entonces del Canal 11,
firmd un convenio con el INBA para realizar controles remotos desde este recinto, los
cuales se intensificaron notablemente en 1970,

Pero fue hasta el 2 de agosto de 1969 cuando se definié el destino del Canal 11 ~—es-
tacion televisora que vivio en el anonimato y la indiferencia durante diez afios—, a tra-
vés de un decreto presidencial, publicado en el Diario Oficial, >’ que establecié los li-
neamientos para el funcioramiento de la transmisora.

Este acontecimiento sin precedente, delimité los objetivos y las funciones del Canal
11 demostrando que se podia hacer una television diferente y alternativa al modelo ini-
cialmente instaurado en el pais.

3.2, Un canal de television definido

En la década de los setentas, los objetivos del Canal 11 consistieron en brindar apoyo a
|a educacion, difundir la cultura, ofrecer servicios, informar y entretener; y con la adqui-
sicion de equipo a color y de una planta eléctrica de 150 kilowatts,” se pudo incremen-
tar su programacion.

Lo anterior contribuyd a que la estacién ampliara su horario de transmisiones y es-
tructurara una programacion con cinco tipos de emisiones diferentes: instructivas, cultu-
rales, de servicio de la comunidad, informativas y recreativas,” cada una con objetivos e
interes definidos.

El 2 de marzo de 1976 se cred por decreto la Comision de Operacion y Fomento de
Actividades Académicas (COFAA) del IPN. Dicha comisién, encargada de 1a programa-
cidndel 11, depende de la SEP. En esa época su titular Leopoldo Garcia Ehlers, manifes-
10 que los objetivos de la emisora eran captar, a través de su programacion cultural, al
mayor nimero de telespectadores, lo cual convirtio al Canal 11 en el canal piloto de la
difusion cultural.”™ Sin embargo, Garcia Ehlers dijo que el 11 padecia problemas presu-
puestales:

...Las percepciones economicas, que vienen a través de la Secretaria de Educa-
cion Piblica, son limitadas. Y por Ia misma tonica del canal, no se establecen
contactos con el sistema de la television comercial. O sea que no hay ingresos.
Ademas el Canal |} es un canal dedicado exclusivamente a difundir la culturay a
complementar las actividades culturales y académicas d¢ nuestra casa de estudios
que es el Politécnico.

56 Jovila Millin Carranza: La television como promotora del desarrollo cultural, Tesia de licenciatura, Facultad de
Ciencins Pollticas y Socialcs, UNAM, 1985, Mimcografiado, p. 101
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Para 1977 Canal 11 tenia una cobertura todavia limitada, su potencia era muy reduci-
day su programacion se difundia en un ochenta por ciento en blanco y negro.

Con estos antecedentes, Canal 11 mejord sus instalaciones y colocd, para perfeccio-
nar su sefial, un transmisor de mayor potencial que en condiciones dptimas saldria al
aire en febrero de 1978. Todo csto bajo la direccion de Pablo Marentes,

En ese afio se establecieron horarios permanentes de transmision matutina, vesperti-
na y nocturna para cubrir, de manera continua, dieciséis horas de transmisiones. En
agosto de 1978 se conformd una programacioén matutina denominada "Educacion media
superior para todos", a través de un convenio entre CEMPAE (Centro para el Estudio de
Medios y Procedimientos Avanzados de !a Educacién) y el Canal 11, Esta programacién
educativa transmitiria mas de treinta y una series con 538 programas de media hora cada
uno. - Las areas de conocimiento fueron las ciencias administrativas, fisicomatemati-
cas, ciencias sociales y humanidades.

En la produccién de series, Canal 11 recibié [a colaboracién de RTC (Direccion de
Radio, Televisién y Cincmatografia) y de la UNAM (Universidad Nacional Autonoma de
Méxica)™ dedicando el veinte por ciento de su programacion total a las series de orden
cultural. Su piblico en el Distrito Federal y la zona metropolitana fue de un millon 588
mil 320 telehogares, representando un total aproximado de ocho miltlones de televiden-
tes, segln datos de la emisora politécnica.

En el ambito deportivo Canal 11 transmitio, en 1979, los Vill Jucgos Panamericanos
efectuados en San Juan de Puerto Rico

3.3. Los frutos de una década

Al iniciar la década de los ochentas Canal 11 tenia una potencia de 310 kilowatts y su
programacion era en un noventa por ciento en color,” innovaciones que respondieron a
las necesidades de difusion de las actividades de la comunidad politécnica y del
auditorio. .

En 1980 Pablo Marentes, titular de la emisora, manifestd que este medio de comuni-
caci6n no buscaba la competencia con los canales de la television privada puesto que la
programacién del 11 tenia objetivos concretos camo la difusion cultural, la informacién,
¢l servicio a la poblacion y el entretenimiento.

Tados estos objetivos traducidos en barras de programacion dedicaron: el 42 por
ciento a [a educacion —-su barra matutina titulada Educacion media superior para to-
das—; el 18 por ciento a la informacion —series como Enlace, Asl fue la semana, Luis
Sudrez siempre en el Once, Discusion Deportiva, etc.; el 20 por ciento a la difusion cul-
tural constituida por danza, artes plasticas, musica, teatro, literatura, exposiciones, etcé-
tera, el 5 por ciento a los servicios —programas distribuidos por el INCO (Instituto Na-

62 Mistoria del Canal 11,p. 5.

63 LuisEsparza Otco: Op. cir., p. 1.
64 FHistoria del Canal 11, p. 33.

65 Ibid,p. 28,

66 Jovita Millin: Op. cir., pp. 101.102.
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cional del Consumidor) y otras instancias, y el 15 por ciento al entretenimiento contan-
do en su filmoteca con 220 peliculas internacionales de los afios treintas a cincuentas y
con series como Filmoteca del Once y Festival de aventuras.

Un afio después, en 1981, la sefial del 1 bafiaba totalmente el Distrito Federal y con-
taba con un repetidor en Cuernavaca, aunque cubria totalmente el territorio nacional gra-
cias a los satélites y las microondas. Ademas, se retransmitieron sus series en otras tele-
visoras de provincia como Hermosillo y Ciudad Obregén a través de la television de la
Universidad de Sonora, y a Parral, Torreén y Los Mochis por medio de un concesiona-
rio particular, ® A nivel internacional, la sefial del politécnico tlegé allende los fronteras:
Cali, Colombia, Cuba, California, Houston, La Habana, Managua, Nicaragua, Puerto
Rico, San Diego, San Juan, Texas.

Y en el desayuno para conmemorar el XX!I Aniversario de XEIPN TV Canal 11, su di-
rector Pablo Marentes expreso:

...La primera televisora educativa y cultural de América Hispana cumple veinti-
dos afios de labores ininterrumpidas. Esto en si mismo es digno de celebrarse.
Esta comunidad de trabajo ha mantenido la sefial del once ininterrumpidamente
durante mas de cincuentay ocho mil horas de transmisiones,

...hemos sostenido que Canal Once no tendria razon de ser fuera de la sombra
generosa del Instituto Politécnico Nacional. Como institucién del Politécnico
Nacional, Canal Once estara dedicado como siempre a difundir el conoci-
miento universal.

Canal 11 cumple una funcién eminentemente educativa, la cual se traduce en la
formacion de hombres criticos que sean protagonistas y no testigos de la historia,
es un mecanismo de transmision de conocimiento. Es una funcion que permite el
libre transito de todas las ideas. Esta funcion educativay de difusion de la cultura
se hace ahora menos ardua debido al apoyo del Estado al proporcionamos mejores
instrumentos de trabajo...

En 1984 al celebrar ¢l vigésimo quinto aniversario de Ia emisora, el ingeniero Héctor
Parker, director del 11, resaltd el esfuerzo realizado durante veinticinco afios de labor a
través de la obra educativa, [a difusion cultusal y el entretenimiento basados en un senti-
do de nacionalidad y elevacion.

Parker destacé en su momento que los objetivos def Canal 11 estarian encaminados a
mejorar la calidad del contenido y la realizacion de sus programas, logrando una televi-

3n entretenida, con un desarrollo visual uniforme que apoye el desarrollo educativo y
cultural de la poblacion, etcétera.

61 liistorta del Canaf I1, pp. 38-44

68 Femando Belmont: “Canal 11, un cambio ¢n 1a monotonia propiciada por una sala potencia industrial: P. Marentes®, en
Unamdsuno, ) de marza de 1981, p. 20

69 Liliana Balzarctti; Television cultural, eultura de la televisidn, Tesis de licenciatura, Facultad de Ciencias Polilicas y
Sociales, UNAM, 1982, Mimeografiado, p. 169

0 Historia del Canal 11, p. 49.

7t Femando Belmonl: Op, cit.

72 Alcjandro Aviles: "Labor cultural en televisibn®, en £ Universal, 19 de marzo de 1984,
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También hizo alusién a los objetivos fijados en el decreto del 2 de agosto de 1969 y
a los de la Ley Orgénica del IPN que estipulan: difundir y defender la cultura, ta tradi-
cion, la historia, la idiosincracia y las costumbres nacionales respecto al extranjero; al
mismo tiempo que el consejo consultivo del 1PN aprobara, en 1980, los objetivos de pro-
yeccion y transmisidn de scries culturales, instructivas, informativas, recreativas y de
servicios.

Ya en marzo de 1988, durante la celebracion det XXIX aniversario del Canal 11, se
anuncid Ia autorizacién de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes para transmi-
1ir la programacién de la emisora via satélite Morelos a toda la Repiiblica Mexicana.

En este acto su director, el doctor Jorge Velasco, apuntd:

Canal 11 sigue siendo el primer canal que se ha preacupado por difundir la cultu-
fa y la educacion, y no sélo es un ejemplo nacional, sino que ha marcado pautas
para la television de América Latina.

...Ha sido una labor dificil, pero los esfuerzos y ef teson de hombres incansa-
bles nos han permitido hacer un canal modela, el trabajo se ha recampensado y
hoy podemos informarles que Canal 11 tendra a partir de este afio una mayor
cobertura.

Dos meses después, Jorge Velasco informé sobre los avances que regisird la emisora
durante los dos primeros afios de su gestion como titular def 11. Eantre estos avances citd
la rehabilitacién de los estudios de fa emisara, la ampliacion de la cobertura a nivel na-
cional y 1a adecuacidn de las unidades méviles. También hizo mencidn sabre las series
compradas y producidas por ¢l canal como las 104 peliculas de largometraje, series es-
peciales como la Opera Tosca, Noche mexicana, los campeonatos de baloncesto y los
festivales: Cwario Festival del Centro Histérico de la Ciudad de Méxica, Festival
Internactonal Ceyvantino, Festival Cultural de Sinaloa, Festival lmernacional det
Caribe, etcélera.

Toda esta programacion, segin se informs, cubrid anuatmente 6020 horas con 7222
programas, de los cuales 3172 produjo fa emisora. Es decir, 16.30 horas al dia confor-
maran la programacion del 11 con la misién de educar, informar, difundir cultura y en-
tretener al piblico asiduo a esta alternativa televisiva.

3.4. Canal 11, hoy

A pesar de ser un canal dependiente del IPN y de la SEP, "¢} canal cultural de ia socie-
dad”, lema con ¢l que identificAbamos al Canal 11, cambi6 de imagen y de programa-
cion en 1991

T3 thid

T4 Agustin Montoya: *Canal 11 anuncia en noche de anjvenario su cobertura nscional®, en £/ Universol, Sce.
espectbeulos, ¢ de marzo de 1988, pp. 1-2.

75 Asaceli Cano: “Jorge Velsseo definc ef futuro cultural ¥ recreativo def 117, 7644, 5 de mayo de 1988, pp. 1 v 4.
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Con el arribo de Alejandra Lajous a 1a direccion de Canal 11 el 24 de enero de 1991,
la estacion televisora adquirid unatonica diferente; se ajustd a los requerimientos econd-
micos establecidos en nuestro pais al iniciarse el presente sexenio. Es decir, Canal 11 se
transformo.

Con su proyecto de "reestructuracion”, Alejandra Lajous despidio a mas de un cente-
nar de empleados, elimind series de polémica como Hora cero, Enlace con la comuni-
dad 'y Reflexiones; y dentro de la barra infantil desaparecio la serie Campo magnético,

...nos quiere apantallar con distinto logo, nuevos estilos de identificacién de canal
y €50 si muchas promesas de que en breve tendremos una programacion distinta
pues Canal 11 va a comercializar su tiempo para hacerse de recursos...

Pero esta comercializacion se viene gestando desde 1990, Al menos asi lo demuestra
un monitoreo realizado por la investigadora Florence Toussaint. Cuando empezd la cri-
sis en el pais, Canal 11 comenz6 a difundir comerciales buscando otras fuentes de ingre-
sos. - Toussaint destaca que al principio se le llamé patrocinio, pero después aparecie-
ron los comerciales grabados, como en cualquier otro canal, de diarios como El Univer-
sal, Unomdsuno, El Nacional, El Sol de México, Cuestion, El Dia, Excélsior, asi como
de Bancomer, Selther y de algunas dependencias gubernamentales, ctcétera,

Para abril de 1991, Canal 11 iniciaria su nueva programacion con un concierto sinfo-
nico a las 7 de ]a mafiana que se suspenderia a las 9:30 horas. Posteriormente, el servicio
de la emisora seria reanudado de las 15 horas hesta la mediz noche. Esta nueva progra-
macion, segin Lajous, estaria integrada por series extranjeras y por la transmision de pe-
liculas pertenecientes a los acervos de instituciones como CONACULTA (Consejo Nacio-
nal para la Cultura y las Artes), la UNAM, CONACYT (Consejo Nacional de Ciencia y
Tecnologia), la Universidad de las Américas, El Colegio de México y el Instituto Tecno-
logico de Monterrey, con la finalidad de promover sus conocimientos y recursos huma-
nos a través del espacio visual del 11.

Para realizar la labor de seleccion de material, se formaria un consejo de calidad inte-
grado por Alejandro Pelayo, Juan Ibdfiez, Miguel Sabido y Jorge Pantoja, quienes se
guiaran por la calidad de los productos televisivos.

Alejandra Lajous puntualizé que ¢ proposito de este cambio, no es el de atracr més
publico, sino de reafirmar el caracter cultural de la emisora. Y advirtié que en el contex-
to de modernizacion que vive el pais, el canal debe transformarse de opermisionario a
concesionario para obtener ingresos, siendo esta su meta a largo plazo, 8

El 12 de junio de 1991 se constituy6 un fideicomiso de apoyo a Canal 11 con recur-
sos iniciales de casi 3 mil millones de viejos pesos. En este convenio estuvieron presen-
tes Alejandra Lajous, directora de la emisora; Oscar Joffre, director del 1PN; y Oscar Es-

kL] l-‘lo;_cnu Toussaint; "Radio y TV.", cn Proceso, Num. 755, 22 de abril dc 1991, p. 57,
1hid.

78 Florence Toussaint: "Canal 11 comercial”, cn Proceso, Nom, 738, 24 de diciembre de 1990, p. 56.
gg F:rdmln Remirez: "En abri! cambia |a programacion del Canal 11*, cn Unomdsuno, 20 de marzo de 1991, p. 28,
151,
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pinosa Villacreal, titular de Nafin (Nacional Financiera), empresa que administraria
los ingresos,

En esta reunién, la titular del 11 manifestd que ¢l canal necesita recursos suficientes
para realizar sus labores, conformando una televisién cultural de excelencia que supere
su programacion y sus servicios.

Al respecto, Alejandra Lajous se refirié al concepto de cultura y de television cultu-
ral expresando lo siguiente:

Nuestro deseo en la cultura es infinito e insaciable y precisamente ese concepto
es complejo. Quienes lo han defendido en su forma mas amplia dicen que Ja cul-
tura son todas las expresiones concientes de! ser humano. Sin embargo, cuando
pensamos en aplicarla a la television, no podemos tener ese espectso tan amplio
porque podriamos desdibujar nuestro perfil...

La television cultural debe transmitir aquellas expresiones de los seres huma-
nos que alcanzan un nivel de excelencia universal, mismas que son representadas
por las artes,... las series bien logradas de corte historico o de temas de interés, la
ciencia y latecnologia.

La televisién cultural del Canal 11 no desea limitarse nada mas a este tipo de
cultura. Desea, ademas, incorporar, atender aquellos intereses que la sociedad
manifieste y que normalmente no tienen cabida en las estaciones comerciales.

Sin embargo, todos estos cambios han sido severamente cuestionados por las perso-
nas que trabajaron directamente en la televisora politécnica.

Respecto a la desaparicion de la barra infantil que constituyd, segin algunos de sus
colaboradores, una verdadera alternativa para los nifios, sc dijo en su momento que tal
determinacién, nicga la oportunidad a 1a poblacion infantil de que se exprese, sugiera e
intercambie puntos de vista sobre sus necesidades. Este panorama, dijeron, reficja el ca-
racter de mercantilismo que guia a los directivos del canal, pero que, a pesar de todo, se-
guirdn con la idea "romantica" de que los nifies tienen derecho a expresar y manifestar
sus ideas y proyectos. :

Sobre esta decision, Alejandra Lajous defendio su posturay dijo que, segin estudios
realizados en todo el mundo, las dreas mas dificiles y costosas de la televisién cultural
son las dedicadas a }a poblacion infantil ya que requicren de una pedagogia y técnica so-
fisticadas.

Para Fernando Buen Abad, jefe de series culturales del Canal 11 en 1991, el funcio-
namiento durante mas de tres décadas del canal, deberia colocarlo como "un portento de
comunicacion®, pero dice que su importancia radica en ser "casi la tinica alternativa de
television cultural en el pais".

81 Ibid.

82  Ibid

83 Alejandra Lesl: "Los niflas, sin oportunidad de expresidn en la nueva programacidn del Canal 11: Jajme Mendoza®, en
Unomdsuro, 4 dejunio de 1991, p.29.

84 Alcjardra Leal: “Con $3 mil miltones crean ¢l fideicomiso dc apoyo al Canat 11%, Ibid., 13 de junio de 1991, p. 30,

85 Alcjandra Leal: "El Canal 11, n tatsl atraso y sin proycetos serios: Buen Abad®, en Unomdsuno, 12 de junjo de 1991,
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Buen Abad sefiala también que el Canal 11 estd en un atraso total debido a que se
carece de proyectos serios de investigacion o estudios de monitoreo que indiquen el pia-
blico real que recibe su sefial; situacién que seria para;

escandalizar a toda la sociedad por el simple hecho de saber que puede perderse
una de las poquitas opciones.

...porque el Canal 11 no es propiedad de nadie en particular, lo pagamos con
impuestos y por lo tanto deberia ester abierto a toda la sociedad.

También manifestaron su opinion sobre la situacion actual del Canal 11, dos de los
ex conductores y ex directores del noticiario cultural Hoy en la Culiura.

Para Rubén Gonzalez Luengas, primer conductor y tercer director de la citada scrie,
la actual directora del Canal 11 es una sefiora inquieta, creativa, trabajadora, pero vendi-
da al sistema; aunque esta haciendo cosas aparentemente buenas para cl canal, sefiala.
Sin embargo, Gonzélez Luengas agregé que al Canal 11 no le interesan realmente las se-
ries como Hoy en la Cultura:

A nadie de la television estatal le interesa nada, mas que su sexenio, su coyuntura
y utilizar la television como trampolin politico. Pero no les interesa que atras de
la television le des alge mejor a la gente. Les imﬂgorta su prestigio, como usen
ellos su trabajo para seguir en la escalada politica.

Por su parte Alberto Dallal, director y conductor de Hoy en la Cultura de julio de
1991 al 3 de marzo de 1992, externd que uno de los primeros logros de Alejandra La-
jous, en esta nueva etapa del Canal 11, fue conseguir dinero pues este canal sélo se limi-
taba a repetir series almacenadas.” Dallal sefialé que Alejandra Lajous ha demostrado
ser una buena empresaria, pero carece de una idea clara y de un proyecto definido para
el Canal 11.

Creo que ha hecho una extension bastante repetida de lo que es la television cul-
tural de Televisa. Todos sus consejeros son de Televisa, mucha de la gente muy
profesional, trabajaron en Televisa. Y naturalmente yo empecé a chocar con esto,
es obvio. Mientras yo discutia con ella acerca de un conductor o conductora,
como no tiene idea de lo que es el periodismo cultural a través de la television,
entonces para ella se limitaba en tener un conductor visible o no visible...

La prueba esta que al encontrar a una conductora la hizo directora del noticia-
rio cuando yo le presenté la renuncia. Esto te esta indicando que para ella es igual
ser conductor que dirigir un noticiario.®

Ibid,
87  Rubén Qonzdlez Lucngas n Ana Ma, Molina L., Enirevisial,
88 Alberto Dallsl 1 Ana Ma. Molina L., Enfrevista XII.
8 1hid.
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Refiriéndose al cambio de imagen y programacion de Canal 11, Veronica Ortiz, con-
ductora que se integra nuevamente a la misma emisora con su serie Taller de sexuali-
dad, apuntd que el Canal 11 vive una indefinicion en cuanto a su propuesta visual y de
contenido.”™ Ortiz sefiald que la presencia de la actual directors, la cual define como
priista y sin ninguna experiencia curricular, y 1a "nueva fisonomia" def canal, no tienen
ningtin cariz de pluralidad, actitud critica, didlogo abierto y democracia. Ortiz agrega
que fa programacion del 11 no presenta reportajes serios o bien efaborados, ni series no-
vedosas sobre musica clasica, 6pera, mucho menos observa mejoria en las series para ni-
fios. Canal 11, adujo, sdlo se ha restringido a presentar sus series culturales en forma re-
petitiva y arcaica, Finalmente dijo:

Canal Once no cambia, simplemente se acomoda para mancjar mejor la imagen
priista: autoritaria y acritica, que se ha hecho evidente y notoria desde el inicio
del sexenio, con la ya muy numerosa lista de programas, temas y conductores
censurados,

En su nueva programacion, Canal 11 "television de vanguardia®, actual slogan de la
emisora, dejo series de denuncia como Aqui nos tocd vivir, conducido desde hace més
de diez afios por la periodista y escritora Cristina Pacheco, et noticiario cultural Hoy en
la Cultura con sus innovaciones y rostros nuevos, Enlace con sus nuevos nombramien-
tos, Enlace recuenio semanal, scrie destinada a analizar y reflexionar sobre la noticia;
Nuestro tiempo, serie dedicada a la reflexion de la problematica internacional; De poder
a poder, Luis Sudrez en cf Once, Toros y toreros, El placer de pintar con Bob Ross,
Ventana de colores, seric de divertimiento infantil; Cara a cara, entrevistas con Jimmy
Fortson, etc., y las peliculas y series de procedencia extranjera que son las que mas tiem-
po iluminan la pantalla det 11 y que fuera de las telenovelas, el futbol o 1a lucha libre
constituyen, hoy por hoy, una alternativa cultural dentro de la television mexicana.

Con las anteriores declaraciones podemos observar que el Canal 11, al que supuesta-
mente no lo azoraba el fantasma de {a comercializacion, sufre una ausencia de imagina-
cion en sus producciones y propuestas. jLograra el recién inaugurado Canal 22 compen-
sar y equilibrar esta falta de creatividad?

90 Vcrf;nicl Ortiz Lawrenz: " Qué cambia de la TV mexicana? (Pr‘i mera paric)®, en LaJomads, 28 &e abril de 1991 ..p‘ 31
9l ibid. . : .
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1. Evolucion del periodismo mexicano

La tradicion y ¢! desarrollo en la divulgacién del acontecet, valiéndose del periodismo
como cl acto de socializar la informacion de manera rapida y efectiva, no es privativo
de los siglos XIX y XX sino que se remonta al México prehispanico.’ Los pobladores de
aquella época perpetuaron sus pensamientos e ideas a través de mensajes escritos en mu-
ros, piedras grabadas y en materiales como la piel de venado o el papel amate, sobre los
que dibujaron ideogramas e incipientes fonemas coloreados con tintas elaboradas a base
de pigmentos vegetales, animales o minera]cs,2 permitiéndoles entablar comunicacién
con olros grupos receptores.

En los siglos XVI y XVII las noticias, cronicas y relatos suscitados en aquel periodo,
enriquccicron las funciones del periedismo. La divulgacion que realizaron los inform-
antes indigenas, utilizando la palabra oral o impresa como vehiculo de comunicacién,
permitié al relator ¢jercitar sus aptitudes en la oratoria o el reportazgo dejando constan-
cia de su memoria y visién en esta etapa del México antiguo. Prueba de ello lo constitu-
yen los manuscritos (cscritos en nahuatl), poemas, codices y testimonios pictograficos
que segin Fray Toribio de Benavente, Motolinia,” fueron realizados por los indios con
la finalidad de conservar los recuerdos acerca de la Conquista.

Legado que nos permite vislumbrar los cimientos de nuestra cultura mexicana:

...cultura sui generis e inquicta, tradicional y cambiante, sencillay vistosa, la me-
xicana esta hecha de muchos territorios espirituales, costumbres, simbolos, datos
y técnicas que convergen con facilidad a tipos de expresidbn muy particulares y
definidos. A partir de estas expresiones de la cultura mexicana (que no son sélo
artisticas) es posible detectar la existencia sccular de un pueblo, sus caracteristi-
cas naturales y adquiridas, y las vicisitudes estructurales que le van dando (y le
siguen dando) forma a una nacién esPeciﬁca, determinada y en muchos aspectos
determinante en el conjunto mundial.

Hay que destacar que cn el siglo XV con la invencién dé la imprenta en el viejo con-
tinente, la comunicacion adquirié un cariz de universalizacion. Gonzéalo Fernandez de
Oviedo, destacado cronista de la Conquista, fuc uno de los precursores que practico el
periadismo de diversas formas.

La existencia de cronistas, criticos, dibujantes, cartografos, grabadores, pintores y re-
porteros no se hizo esperar. Su presencia era indispensable para llevar y traer noticias de
lo sucedido a uno y otro lado del mundo. Hasta Cristébal Colon fue relator de su primer

1 Alberto Dalls): Pertodismo y lteratura, Ediciones Gemika, México, 1988, p. 151.
2 Origen, desarrollo v proyeccidn de da imprenta en México, Universidad Nacionsl Auténoma de México, México, 1981,

3 Miguel Leén-Porlilla; " Inttoduccion genetn!™, Visidn de los vencidos. Relaciones indigenas de la conquista, Col.
Biblioleca Estudiante Universitario Num. 81, UNAM, México, 1984, p. X1V,

Alberto Dallal: Op. civ., p. 152,

Rafaet Carrasco Pucnte: La prensa en Aéxico, Universidad Nacional A uténoma d¢ México, México, 1962, p. 21

[P
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viaje, al igual que sus acompaiiantes ejercieron el oficio de reporteros registrando los
hallazgos gengréﬁcos.6

Pero la Nueva Espaiia goz6 del privilegio de la imprenta cuando el obispo fray Juan
de Zumarraga y el virrey Antonio de Mendoza, realizaron las gestiones pertinentes para
su establecimiento, introduciéndose como un instrumento auxiliar de la evangelizacion.
Sus primeros impresos fueron las doctrinas cristianas, vocabularios, confesionarios, ar-
tes, etc., editados en lengua indigena y castellana, Asi, en 1539, el italiano Juan Pablos,
primer impresor de México y América, fundd en la Ciudad de México el primer taller ti-
pogréﬁco.’

Pronto, cl espiritu y ¢l intelecto del ser humano se manifesté en diversas formas de
expresion artisticas como el teatro, la creacion lingiiistica o la plastica.

De ésta Gltima se suscitaron cn la Nueva Espaila los primeros grabados novohispa-
nos realizados en madera para la decoracion e ilustracion de libros, Poco después apare-
cid el grabado en lamina; y con el desarrollo y perfeccionamiento de sus técnicas, ¢l arte
del grabado cobro su maximo apogeo cuando se fundd, a finales de la época colonial, Ia
Academia de San Carlos. En el aspecto educativo e intelectual se crearon instituciones
como la Real y Pontificia Universidad de México, uno de los centros culturales mas im-
portantes de la época virreinal.

Junto a la figura ilustre del cronista espaiol Bernal Diaz de! Castillo, destaca la pre-
sencia de fray Bernardino de Sahagiin, hombre que desarrollo una intensa y dedicada la-
bor a investigar y reseiiar la historia de los indios.

De 1521 a 1722, etapa histérica en que la diversidad de medios y métodos para la
transmision de ideas, conceptos y criterios identifican la evolucion cultural del ser
mexicano.

El alumbramiento de la cultura novohispana durante este lapso, tan nutrido en
buenos frutos, en manifestaciones artisticas y hasta en erudicion, sustituia con
manifestaciones inmediatas lo que no hacia un inexistente mecanismo informa-
dor. Los pregones, la lirica popular, la inventiva lingiiistica, la estamperia y otras
formas de transmisidn pictorica, la algarabia teatral y fiestera, etcétera, sustituye-
ron durante dos siglos, por medios ingeniosos, la comunicacion de las noticias
esenciales en torno a los acontecimientos, Henando de formas populares ¢ hipér-
boles, de dichos y cantos y adornos aquellos mensajes que no podian transmitirse
de manera directa, so pena de hacer enojosa la reaccion de autoridades civiles y
militares...

A todo este cimulo de manifestaciones en el quehacer cultural ¢ intelectual en el
pais, s¢ sucede la inquietud del hombre por saberse informado de su "realidad”. Y aun-
que la prictica del periodismo se ejercia desde el siglo XVI, no es sino hasta el siglo XVII

[3 bid,, pp. 21-22.

7 Origen, desarrvllo y proyeccinn de fa imprenta en México, p. 7).

8 Alberto Dallal: Op. cir, p. 152,

9 Origen, desarvollo y propecetdn de a imprenta en México, pp. 71-T2

10 Alberio Dallal: Lenguages Inslituto de Invrstigaci isiéticas, UNAM, M&ico, 1989, p. 25.



88

cuando surgieron las primeras publicaciones periddicas ante la imperiosa necesidad de
diseminar la informacion de manera sistematica y agil.

Antecedente del primer periddico genvino y mensual lamado Gaceta de México, fue
el impreso informativo relativo al terremoto ocurrido en Guatemala y pubticado en Mé-
xico por Juan Pablos en 1541. A este arquetipo de publicaciones le siguieron otras de in-
dole noticioso denominadas "hojas volantes”, folletos, gacetas, avanzadillas, etc., que
carecian de periodicidad.

En el siglo XVII se agregaron a las hojas volantes las publicaciones por entregas
como Mercurio Volante, creada en 1693 por_'Carlos de Sigilenza y Géngora, la cual con-
tenia noticias de corte histdrico y cientifico. ~

Gaceta de México, editado en enero de 1722 por el canénigo y obispo de Yucatan y
primer periodista mexicano Juan Ignacio Maria Castorena Ursia y Goyeneche, fue un
periddico completo pero fugaz que vivio solamente seis meses. En su interior incluyé
secciones de noticias nacionales y extranjeras en los ambitos: social, comercial, religio-
50, oficial y maritimo. Ademas incluia una seccion titulada "Libros Nuevos” destinada a
divulgar la publicacion de libros en México y Espania.

Los siglos XIX y XX no cscaparon a toda esta trayectoria del periodismo en México.

Durante la Independencia, la prensa fue un vehiculo insustituible para propagar la
causa insurgente. Algunas de sus publicaciones fueron prolificas pero efimeras, vivieron
en la clandestinidad debido a que las imprentas estaban controladas por autoridades civi-
les, eclesiasticas y militares. Entre estas publicaciones resaltan: £l Despertador Ameri-
cano, El Semanario Patridtico Americano, El Nustrador Americano, etc., impresas en
diferentes ciudades del pais.

En el periedo de |a Reforma, los conflictos politicos hicieron que el periodismo reco-
brara su papel como difusor de la vida politica en México. La prensa se nutrid de ilustra-
cion, humor y satirismo. Muestra de ese periodismo fue el Boletin Clandestino que em-
pled la caricatura politica para ridiculizar a los hombres plblicos de aquel tiempo. Este
periédico fue dirigido por el escritor y politico Francisco Zarco.

Posteriormente aparecicron otro tipo de publicaciones oposicionistas como £/ Mo-
narca, fundada por ¢l poeta y también politico Guillermo Pricto, quien imprimié un to-
que de humor a sus paginas valiéndose de 1a figura de Maximiliano. En lasépublicacio-
nes satiricas podemos mencionar £/ Pellizco, Las Tijeras y El Padre Cabos.

Etapas todas cn las que ¢l periodismo definio estilos, formas, contenidos y firmas, y
desarrollo un perfeccionamiento come instrumento en la divulgacion de la neticia y
como vehiculo en la produccion literaria. Ejemplo de ese tipo de prensa lo constituyé Ef
Renacimiento, revista dirigida por e! escritor Ignacio Manuel Altamirano. Sus paginas

11 Rafsc! Carrasco Pucle: Op. cft, p. 33

bid.
13 lbid, pp. 35-37
14 Origen, desarrollo y proyeccidn de la Imprenta en México, p. 132.
IS Ibid,p.133.
16 Ibid.
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albergaron la creatividad lingiistica de diversos literato-periodistas, sin importer su
ideologia y credos.

En el porfiriato, el periodismo adquiere un aire de industrializacién al contar en ¢l
pais con las primeras rotativas y linotipos que permitieron la rapida y extensa difusion
del diario acontecer. A esto se afiaden las técnicas en el periodismo moderno como el
uso de la fotografia, innovacion que coadyuvd como elemento ilustrativo de la noticia,
el cual permite corroborar un suceso tomado de la realidad. Este adelanto desplazd en
este sentido al dibujo, grabado o litografia.

En 1896 surge EI Imparcial dirigido por Reyes Spindola. Al mismo tiempo se multi-
plican las revistas de caracter cientifico, literario, social y de entretenimiento como Arfes
y Letras, Revista Moderna, Revista Nacional de Letras y Ciencias.

Al comenzar la presente centuria, ¢l periodismo representd un rol determinante en la
difusién de las ideas revolucionarias, periodo en el que sobresalen impresos de aparicion
irregular ilustrados por artistas populares, £/ Panchito fue ilustrado por el connotado
muralista José Clemente Orozco. También existieron otras publicaciones como Nueva
Era, El Independiente y revistas como La Semana Ilustrada, Novedades,” etc. La pre-
sencia de los reporteros-fotdgrafos fue fundamental para registrar las transformaciones y
el nuevo rostro de México. El archive Casasola logro captar las imagenes del pasado
para la posteridad.

Costumbres, tradiciones, acciones politicas y sociales: ¢l avance cultural. El sentir y
el destino de nuestra nacién dejaron constancia de su palpitar en los anales del periodis-
mo mexicano. Un periodismo que, gracias al impetu y la dedicacion de hombres y muje-
res gencrosos cn este servicio, perpetud la huella de sus ideas, criticas, narraciones y
pensamientos dotando con sus fianzas y vision del mundo de un auténtico regocijo
al periodismo en México.

2. Todo obedece a una tradicion...

Hoy cn dia, 1a gran proliferacion de vehiculos destinados a la difusién del quehacer cul-
tural de México y el mundo cobra vitalidad con la publicacidn de revistas, paginas y su-
plementos culturales, cediendo terreno posteriormente a la divulgacion de la noticia cul-
tural en jos medios electronicos.

...todos los diarios importantes de México publican, si no una pagina cultural dia-
ria en donde se tocan temas literarios, si un suplemento cultural semanal. Por otra
parte, las revistas culturales y literarias se nutren de materiales similares. Las fun-
ciones de los suplementos, por tanto, consisten en informar, primero, y orientar,
después, sobre todo en lo relacionado directamente con la cultura y las activida-
des artisticas.

17 Ibid,p. 134
I8 ibid.
19 Ibidap. 169,

20 Alberto Dallal: Pertodismo y literatura, p. 0.
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Pero existe toda una tradicion del periodismo cultural en nuestro pais.

En el siglo XIX infinidad de publicaciones dedicaron, en el interior de sus paginas,
espacios para publicar hechos creativos: cuentos, poemas, sonetos, historias, etc. Por
ejemplo en el Distrito Federal cxistieron: la Revista Mexicana dedicada a difundir la
ciencia y la literatura (1845-1846), La Camelia fue un semanario literario (1853), Don
Quijote en sus versiones de periodico (1877) y revista (1909), Gacefa de literatura
(1831-1898), £! mundo literario ilustrado (1892), El tiempo, literario ilustrado (1901),
La Repiiblica, periodico politico y literario (1880-1885) y la famosa Gazeta de México
del siglo XVIII (1722). En provincia, Flor de Lis, revista literaria ¢ditada en Guadalajara,
Talisco (1896-1897), £l domingo, periddico de literatura, ciencia y varicdades de Puebla,
Puebla (1874), La Repiiblica de Zacatecas (1866), EI nuevo mundo de Torreon, Coahui-
la (1907-1908), Zig-Zag de Monterrey (1910}, La Guirnalda de Veracruz (1868), La
hoja del pueblo de Oaxaca (1883), etcétera.

En la publicacion dominical de £ hijo del Ahuizote (1885-1914), periddico politico
que introdujo en sus paginas un suplemento literario, ademas de incluir la gran critica
caricaturesca del acontecer politico del pais durante la dictadura de Porfirio Diaz, apare-
cieron versos y estribillos mordaces contra este régimen, El domingo 6 de enero de 1889
El hijo del Ahuizote publico:

Afio nuevo, zurra nueva;

Se fue el afio de los ochos
Que nos ha dejado Pombos
Con sus festejos y bombos
Y sus danzas de fantochos.

Se fue cual se fue el ciclon
Dejandonos como Adan,
Pues se llevd todo ¢! plan
De Tuxtepe jqué ... bribon!

|La Reeleccion le sea leve!
Afio nuevo, zurra nueva,
Aunque me lleven de leva
El afio de ochenta y nueve

Todo cuanto desatino
Se haga o fragiie, he de contar,
Y siempre le he de llamar
Al pan, pan y al vino, ving.”

21 - Elhfjo del Ahuitote: 6 d¢ encro de 1889, p. 1.
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Al mediar el siglo XiX £/ Universal, que era un periddico independiente, tenia una
seccion titulada Noticias sueltas. Abt se publicaron pequefias notas culturales combidn-
dose con ¢l deporte, 1a salud, la educacidn y la politica.

En el afio de 1888 £I Universal publicaba, inicamente los domingos, cuentos, pensa-
mientos o poesias. Del dramaturgo espafiol José Zorrilla aparecié:

Una Jorobade

Dicen que derramas llanto
cuando al espejo en tu alcoba
ves a solas con espanto

tu busto ... jno es para tanto!

Dios, jorobadita mia,
nada hace en la creacion
sin razén ni poesia:
Dios no te jorobaria

sin una buena razén.

Oyeme pues, jorobada,

a quién su joroba inquieta
y veras como no hay nada
que no sea obra acabada,

si s de Dios, para el poeta:

Y aunque con mofatal
hable de nosotros dos
nuestra sociedad banal,
nunca habla ¢l poeta mal
de la mujer ni de Dios.

Oye: si tal curvatura
dio a tu espalda y esternon,
fue porque hallé en tu estructura
tu pecho falto de anchura
para tu gran corazon.
José Zorrilla?

Ya en los inicios del presente siglo, el semanario liberal £/ Nigromante, con un pre-
cio por cjemplar de $0.06, incluia en sus paginas del lunes fragmentos de poemas, cuen-
tos, adivinanzas, sugerencias, diversiones, resefias de eventos, reflexiones, etcétera.

En su seccion de Diversiones, £l Nigromante de 1905 se referia al evento asi:

22 José Zonilla: "Una Jorobada™, cn £ Unfversal, 26 dc agosto de 1888, p. 4.
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En el Circo Orrin

Con grandes novedades nos ha sorprendido hoy la Empresa Orrin en su nueva
temporada. De bote en bote se ve el circo diariamente.

Los actos mds notables que estin llamando la atencion del publico son los afa-
mados ciclistas Merrills, los trapecistas volantes Hnos. Clorkonias, los prestigita-
dores corianos y los artistas japoneses, no faltando en la pista, por supuesto, el
inimitable Ricardo Bell.

Estamos de placemes los habitantes de la melr(’)poli.23

Esta publicacién incluia un espacio para divulgar lo que ¢l clero veia con malos ojos.
El anuncio dice asi,

NOVELAS PROHIBIDAS
Por el clero
Elegantcmente impresas en papel brillante de color, con espléndidos fotograba-
dos de escenas intimas y sugestivas.

BIBLIOTECA ROJA

Amor Libre

Amor Carnal

Amores de una Cortesana

Pasion de Triple

Amar a Obscuras

Mi viaje de Bodas

4 Queréis una Mujer?

La Mujer Hombre

Marido sin Mujer ... 2 tomos )

Estas novelas de amor no las vende ninguna Casa Editota, ni mucho menos al precio
que nosotros las damos. )

Precio del tomo ... $0.50

Franco de porte.

O asuntos de politica & historia como:
EL "VERDADERO JUAREZ"
El tribuno impetuoso y renombrado,

A quien ingente aspiracion inquieta,
Un "Verdadero Juarez" nos espeta:

23 ElNigromante: 6 de febrero de 1905, p. 3.
24 Ibid. 13 de marzo de 1905, p. 4.
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Famoso libro por su ingenio creado.

E| sabio, de opiniones ha cambiado
Como cambiar su frac por chaqueta:
Convierte el grato elegio en vil sacta
Que lanza contra el mismo que ha juzgado.

Descubre manchas en la vida ingente
De aquel reformador, de aquel vidente,
Benemérito y héroe soberano...

Y grandioso en la cultura se mantiene
Cual Judrez en el cielo americano,

FAUSTO®

Con estos minimos, pero ilustrativos ejemplos, podemos apreciar que la cultura ocu-
pd, dentro de la prensa mexicana, un lugar efimero pero significativo.

Evolucidn que alcanzo esplendor y pujanza gracias al historiador, periodista y escri-
tor Fernando Benitez, a quien yo llamaria el fundador de los suplementos culturales en
México.

3. La difusién de la cultura en la actualidad

...La cultura es nucstra, de todos, la hacemos, gozamos de ella, guardamos me-
moria de sus logros mis acabados. También la comunicamos, damos testimonio
de sus dichos, entre otros, los periodistas culturales, en gran nimero de publica-
ciones. Hace ya décadas que la cultura dejé de ser noticia de sociales, para espe-
cializarse en secciones profesionalizadas, criticas, de investigacion y dialogo po-
Iémico.

En la prensa contemporanea, la publicacién de revistas culturales y literarias posibilitan
la ampliacion de nuestra percepcion acerca de las manifestaciones artisticas, sociales,
humanisticas, etcétera,

Pero, jqué funcion cumplen las revistas?

Alberto Dallal dice que una revista "revisa" los sucesos mas destacados de un ciclo o
periodo para registrarlo, guiandose con la siguiente afirmacion: "Jamds detener el movi-
micnto de las ideas”.

Las revistas, seiiala Dallal, poseen una funcion doble. En primer lugar, revisan un
periodo determinado en el acontecer literario o culural; y en segundo lugar, tienen la

25 Fausto: “El *verdadero Jubrez'™, en £l Nigromanre, 13 de marzo de 1905, p. 4.

26 Huberto Batis: "El aporte de Unomdsuno al periodismo cultural”, en Sdbado, Supl. de Unomdsuno, Nim. 757,4 de abril
de 1992,p. 1.

2T Alberto Dalial: Efectos, rastros, definiciones, Editorial Ante y libros, México, 1977, p. 20.



94

funcién de conformar la expresion de un grupo de intelectuales o de una institucion que
les permite ser facilmente identificables por sus posiciones culturales, estéticas o
ideologicas.

Dallal advierte que las revistas “culturales” rebasan los lincamientos de las revistas
literarias cuya funcidn es ejercer la eritica en el terreno de las artes y la creacion litera-
ria; mientras que fas culturales poseen un panorama examinador, ¢ritico y creativo que
se amplia a otras disciplinas y campos artisticos y cientificos, aunque sus colaboradores:
humanistas e intelectuales explayen sus ideas, conocimientos, descubrimientos y refle-
xiones de una manera literaria.

Entre el abanico de revistas literarias y culturales podemos citar: Romance (1940-
1941), Revista Mexicana de Literatura fundada por Emmanuel Carballo y Carlos Fuen-
tes, Plwral emanada de Excélsior, su primer responsable fue Octavio Paz, actualmente cs
dirigida por Jaime Labastida; Nexos, fundada por Enrique Florescane y dirigida hoy en
dia por Héctor Aguilar Camin; el semanario Praceso, creado y dirigido hasta la fecha
por Julio Scherer Garcia; Vwelta, dirigida por Octavio Paz; y ofras publicaciones mas
como la Revista de la Universidad de México que surgid en 1948 bajo la direccién de
Jaime Garcia Terrés, publicacion que hoy dirige Alberto Dallal.

En la vida intelectual y cultural de México, la Revista de Ia Universidad de México
es muy imporiante. Alberto Dallal, colaborador durante mas de un lustro de la misma,
opina que la revista es quiza: “la (nica publicacidn del pais que ha sabido aczgplarse al
ritmo cambiante: a las causas y efectos de la produceion cultural de la nacion™. ™ Esta re-
vista ha forjado a través de ejercicios criticos, literarios, peridisticos, de traduccion y
técnica de impresion, el prestigio de una publicacidn que:

..o sélo ha sido semillero e informador, barémetro y vanguardia. También ha
sido muestratio de posiciones y tendencias firmes. Las maltiples, variadas abras
de Carlos Valdés, José Emilio Pacheco, Juan Garcia Ponce y Juan Vicente
Melo.,, incitan a pensar en la trascendencia de es1 linea segura que ha sido, du-
rante muchos afios, a Revisia de fa Universidad *®

En el espectro de jos suplementos culturales en el pais sobresalen los dirigidos por
don Fernando Benitez, autor de la magistral obra Los indios de México,texto que reinvi-
dica {os derechos de! pueblo indigena.

Benitez cuenta en su articulo titulado "Una historia de suplemcnlos“ que la idea de
crear un suplcmen:o flotaba en su mente desde 1936, afio en que ingresa a E/ Nacional
como cofabaradar.®’ Ahi descubre fas secciones dominicales de los diarios argentinos
La Prensa y La Nacidn donde aparecian las firmas de escritores famasos como José Or-
tege y Gasset, Jorge Luis Borges, Alfonso Reyes, eteétera.

8 Alberto Dnliak: Pertoviisma y fiteratura, pp. 158-160.
29 ibid,p. 139
30 16id,p. 44,

3t Femando Benftez: “Una histacia de suplementos”, en La Somada Semanal, Supl. de Lo Jomada, Nam, 128, Yo dc
merzode 1987, pp. 6-7.
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Ese viejo suefo principi6 a realizarse do diez afios después, fui director de E/
Nacional, No llegué solo sino acompafiado de amigos, unos famosos hoy, ctros
ya muertos y algunos jovenes republicanos espaiioles.

La revista mexicana de cultura™ fue el nombre que recibio el primer suplemento
cultural de EI Nacional. Este suplemento estuvo dividido en secciones de ciencias, cine,
artes plasticas, musica, poesia; ocasionalmente intercalé una que otra monografia de
personalidades del ambiente cultural, politico o social.

Después de que Benitez dejd £/ Nacional, crea y dirige, en 1949, otro suplemento
llamado Méxicn en la Cultura que dentro del Novedades hospedo el talento y la lucidez
de pcrsonahdadcs como Alfonso Reyes, Paul Westhein, Octavio Paz, Gaston Garcia
Canti, etc., y de una pléyade de jovenes que intervinieron en sus paginas.

El acierto, la dedicacion y el amor de Fernando Benitez en favor de la difusion cultu-
ral "para la mayoria” no termina aqui.

En 1962 nace de Siempre] otro suplemento cultural: La Cultura en México, dirigido
por Benitez durante dicz afios. Esta publicacion se distinguid por introducir la critica po-
litica dentro de la cultura, asi como la ciencia que no fructificé por falta de divulgadores
cientificos, Entre sus c¢olaboradores podemos mencionar a José Emilio Pacheco, Juan
Garcla Ponce, Carlos Monsivais, Gabriel Zaid, Juan Vicente Mele, Huberto Batis,
etcétera.

Para Carlos Monsivais, quien dirigio La Cultura en México de 1972 a 1987, los su-
plementos y las revistas culturales eran aceptados ¢n la sociedad como funciones orna-
mentales. Sin embargo, aflade que entre 1920 y 1960 "defendicron el sitic vital de la
cultura y el arte". Actualmente, este tipo de publicaciones, dice Monsivais, han amplia-
do la ensefianza media y superior y extendido el gusto literario en sectores "cuya indife-
rencia al respecto era ¢laro producto de 1a marginacion” R

Por otro lado, Carlos Monsivéis ha expresado los siguientes conceptos sobre los su-
plementos y las revistas culturales.

En la época en que Fernando Benitez dirigi¢ sus primeros suplementos (en £/
Nacional, Novedades y Siempre), la cultura alin era por lo general el campo de
minorias a las que volvia élites el cerco de la indiferencia oficial, del anti-intelec-
tualismo, de la cscasez de ofertas culturales, del odio de la iniciativa privada (que
apenas en los afios del boom petrolero se convertira por via fiscal a la causa del
patrocinio del saber). Entonces los suplementos, Revista de la Universidad y Re-
vista Mexicana de Literatura, cumplieron tareas indispensables: alentar la critica
literaria, musical y de artes pléasticas, confirmar [a importancia y la validez de la
critica cinematografica, destacar la continuidad de una tradicién vigorosa {en lo

2 Ibid,p.6
33 Alejandro Olmos: Femando Benfles: lu cultura en México. (Una experiencia de periodismo cultural), Tesis de
licenciatura, Facultad de Ciencing Politicas y Sociales, UNAM, 1988, Mimeografiado, p. 102
M fgl;l;t Monsiviis: “Lo que fue, lo que no fue, 1o que quisa ser ol suplemento®, en Procese, Nim. 539, 2 de marzo de
,pp. 44.45.
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fundamental de poetas y narradores), difundir la poesia reciente, enlazar el traba-
jo de las promociones o generaciones culturales, darle al intefectual el tratamiento
de consideracion que e negaba el sistema jerarquico de los periadicos, librar la
hltima gran batalla contra el nacionalismo cuttural (la invencion ideolégica adhe-
rida al nacionalismo politice). A la distancia, esta tarea de las publicaciones cul-
turales corresponde todavia a fa prolongada etapa en que la prensa fue el nicleo
mas vivo de la cultura nacional, y ¢l centro de la actividad literaria.

En 1977 se forma el pesibdico Unomdsuno tras censurar, ¢l gobierno echeversista, a
un grupo de periodistas de Excélvior que prefiricron abandonar este diario para crear
otro, Unomdsuno, dirigido en sus inicios por Manuel Becerra Acosta, propone a Fernan-
do Benitez dirigir su suplemento cultural Sddado, En algunos nimeros aparecen textos
del poeta guatemalteco Luis Cardoza y Aragén, Pablo Gonzilez Casanova, entre otros,
itustrados por José Luis Cuevas o Vicente Rojo.*® Sdbado se ha distinguido, seiiata Ba-
tis, por ganar las exclusivas y exponer la problemitica nacional por especialistas como
Luis Villorg, Leopoldo Zea, Guillermo Bonfil Batalla, etc. También han desfilado criti-
cos especializados en diversos campos y disciplinas del arte universal.

En los ochentas, esta labor en beneficio de la cultura no dejé su espacio en blanco.
En el escenario de la prensa escrita surge a fa vida pablica, dentro del diario La Jornada,
La Jornada Semanc!, suplemento que también dirigié Fernando Benitez, y en et que si-
guicran colaborando las mismas personas.

Con todo, son mas de cuarenta afios sirviendo a la cultura. Una cultura que a través
de su extensa praduccion en estilos, formas y contenidos se ha hecha sumamente indis-
pensable hasta nuestros dias; a pesar de que la enorme diversificacion de suplementas,
paginas y revistas culturales nos imponga una cieria limitacion en su lectura.

En los medios electronicos, la difusian cultural adquiere un matiz distinto durante Ja
década de los setentas, etapa en la que se juzga severamente el papel desempefado por
la comunicacion electrénica.

En ¢l gobierno de Luis Echeverria se dectdié brindar mayor apoyo a la radiodifusion
cultural que modesta y carente de recursos, pero fiel a la propagacion intelectual en to-
dos sus niveles, tratd de ser diferente s {a radiodifusion comercial sin pretender ia venta
o convertir &l radiocscucha o televidente en un consumidor. La radiodifusion cultural se
utilizaria como un nuevo medio comunicante y ameno para elevar la cultura del audito-
rio a través del conocimiento, la informacidn, la ilustracian y el divertimiento. Es decir,
divertir ilustrando e ilustrar divirtiende.

Ante esos cambios, la programacion cuftural en las estaciones de radio y television
permitid descubrir que el piblico no sentia rechazo por las expresiones del arte, sino
todo 1o contrario. Se comenzo a atraer y a cautivar a un pablico que, a través de la radio
y la television, mostrd interés por congcer los problemas de su comunidad y del munda,
asi como de las manifestaciones tecnoldgicas, ctentificas, deportivas, artesanales, ecold-

35 Ibid,p.4d.
36 Huberto Batis: Gp, <ft,,p. 2.
37 Memoria de la Subsecretaria d¢ Radiodifusin 1970-1976,p. 23
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gicas, etc.® Una informacién nueva y sencilla que uniria los diversos lenguajes de cada
medio para demostrar

..que los diversos campos de fa cultura, manejados con acuciosidad, lucidez y
constancia, brindaban un magnifico acopio de optimisme, de alegria y de conoci-
mientos. Los relatos sobre el acontecer de otros pueblos, las expresiones artesa-
nales, la poesia y Ia pléstica; los conjuntos sinfonicos, camerales, dramaticos, ba-
lletisticos y corales, no pueden juzgarse como tediosa produccidn o material de
indeseables programas para el piblico hogareiio. La danza, la musica y el canto
son goce y divertimiento desde los origenes, y el acrecentamiento de estos dones,
su depuracion, su enaltecimiento, definen el avance de la cultura y la fisonomia
de los pueblos civilizados...

Este trabajo cultural desempeiiado por la radio, tiene como representante directo a
Radie Universidad, estacién que inicié sus actividades en 1937 como una emisora emi-
nentemente cultural {esta radiodifusora actualmente es dirigida por el escritor Eraclio
Zepeda), y a Radio Educacion, radiodifusora que también comenzod a ofrecer espacios
para la difusion o divulgacion del quehacer cultural.

En fclevision, noticiarios como 24 foras de Televisa o Desde Tenprano de Canal
13, empezaron a ceder espacios a la noticia cultural aunque vista como de "relleno®.

En el Canal 11 surge, en 1986, una serie destinada a difundir el quehacer cultural de
Meéxico: Hoy en la Cultura, ¢l primer noticiario cultural de la television mexicana.

Para Armando Ramirez, primer jefe de informacion y ex director de este noticiario
cultural, Hoy en la Cultura fue la consecuencia de toda esa tradicion del periodismo cul-
tural en México.

Ramirez cuenta que en peritdicos de finales del siglo pasado o principios del presen-
te, aparecian publicados hechos creativos que adquirieron con el tiempo su maduracion.
El ejemplo mas claro, apunta, fue el suplemento dirigido por Fernando Benitez: AMéxico
en la Cultura de Novedades, en donde por primera vez se le darango de noticia a las de-
claraciones de Carlos Fuentes, José Luis Cuevas o Vicente Rojo. Después en la década
de los sesentas, con Julio Scherer en la direccién de Excélsior, se valora la noticia cultu-
ral alcanzando una categoria noticiosa. Armando Ramirez opina que se le da importan-
cia a la investigacion y ai analisis pero dotando de una mayor importancia al fenémeno
noticioso.” Ejemplo de este periodismo lo podemos ver en Unomdsuno, La Jornada o
en la revista Proceso que le dedican paginas enteras a |2 noticia cultural, a su seguimien-
to y discusion.

En el Museo Nacional de Culturas Populares, Armando Ramirez relata, con sencillez
y buena dispesicion, que toda esa evolucion del periodismo cultural dio origen a Hoy en
la Cultura.

38 Jbd,p.dn,
39 Ibd,p.a).
40 Armando Ramirez s Ana Ma. Molina L., Entrevivta II.
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Entonces comenzaron a surgir todas estas inquictudes en los medios electronicos.
Creo que ahi ya estaba el gérmen y que simplemente nosotros fuimos la conse-
cuencia de toda esa tradicién del periodismo cultural en México que viene desde
principios de siglo, incipiente, se consolida en los cincuentas, en [os setentas ad-
quiere espacios dec mayoria de edad, y en los ochentas entra de lleno a los medios
de comunicacin, pero en ese concepto noticioso, no de reflexion, no de anélisis,
sino de cubrir Ia noticia de igual a igual como es un evento deportivo o un politico.

En ese sentido fue como comenzd Hoy en la Cultura, cubriendo y haciendo
una visita de equis intelectual un acontecimiento noticioso, o la publicacién de un
tibro, o cubrir una mesa redonda, o una conferencia, o una inauguracion como si
fuera un hecho noticioso. Es decir, dando la relevancia de informarlo a todo el
pais o en este caso a toda ef area metropolitana. Estc es mi concepto de noticia
como meramente noticioso. En este caso lo Gnico que estamos haciendo es atacar
la parte cultural, tormar con seriedad lo que acontece culturalmente como lo hace
la parte politica o la parte deportiva, en ese concepto noticiose. Si me importaba
mucho dejar claro que hay una tradicion del periodismo y que no surgen las cosas
porque si, sino que tuvo un desarrollo politico, social, cultural, econdmico, que
permite que se creen esas necesidades. La maduracién de la sociedad en México,
la necesidad de ciertos segmentos de la sociedad por informarse de otro tipo de
acontecimientos que no son los paliticos o los deportives.”

Los lectores, radioescuchas y televidentes se han favorecido con la divulgacion de ia

noticia cultural por medic de un personaje: ¢l periodista cultural que nos informa, orien-
tay amplia el panorama cultural a través de las lineas de una revista o diario, de los so-
nidos y silencios que propaga la radio y de las imagenes y sonidos que emite a televi-
si6n, permitiéndonos entender que la cultura es parte de la vida misma, que la cultura es
la sal y la pimienta que transforma nuestro entorno ilenandelo de historia y tradicién.

Por lo tanto, como hadicho Fernando Benitez: “...1a difusion de la cultura es mas ne-

cesaria que nunca en medio de la crisis”.*

41
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bid,
Femando Benlte2: Op. eft., p. 9.
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1. Las etapas de Hoy en la Cultura. Cronologia

Hay en la Cultura, "el primer noticiario cultural de la televisién mexicana" surge en
febrero de 1986. Durante sus ocho afios de vida, este proyecto cultural ha tenido
cinco directores viviendo por consccuencia cinco etapas distintas.

Hoy en la Cultura tuvo como primer director a Federico Gonzalez Compean, licen-
ciado en Comunicacién Social por la UAM Xochimilco (Universidad Autonoma Metro-
politana) y ex productor de series del Canal 13. De febrero de 1986 a finales de 1988,
Gonzalez Compean dirigid este noticiario a través de un convenio entre una productora
independiente (Fase Comunicacion), la UTEC (Unidad de Television Educativa y Cultu-
ral) y el Canal 11. Durante su gestion como director de este noticiario fungieron como
jefes de informacion dos personas. El primero fue el periodista y escritor Armando Ra-
mirez y el segundo fue Carlos Puig, hoy corresponsal de Proceso en Washington. Como
conductores estuvieron Rubén Gonzalez Luengas, cgresado de ia licenciatura en Cien-
cias de 1a Comunicacion de la FCPyS (Facultad de Ciencias Politicas y Sociales) de la
UNAM (Universidad Nacional Auténoma de México), y Martha Sosa, también egresada
de esta licenciatura pero de la Universidad Iberoamericana. El primer productor de esta
serie fue Jaime Casillas y su asistente fue Sergio Jalife. Sus reporteros iniciales fueron
cuatro: Miguel Angel Quemain, Javier Herrera, Patricia Pineda y Edgar Pulido, incorpo-
randose posteriormente a este equipo Miguel Angel Pineda, Leonardo Kourchenko y
Veronica Medina.

En su segunda ctapa, Hoy en la Cultura fue dirigido de noviembre de 1988 a media-
dos de 1989 por Armando Ramirez, quien trabajé con su equipe en la UTEC y el Canal
11. Su jefe de informacién fue per poco tiempo Carlos Puig, relevandolo Miguel Angel
Quemain. Su productor fue Sergio Jalife y sus conductores y reporteros fueron los mis-
mos. Tiempo después renunciarian Miguel Angel Quemain, Patricia Pineda, Leonardo
Kourchenko y Veronica Medina, quien posteriormente regresaria al noticiario.

Ya en la tercera etapa de Hoy en la Cultura, Rubén Gonzalez Luengas asumié la di-
reccion y conduccion de este espacio informativo-cultural de 1989 al 8 de julio de 1991
dentro del Canal 11. En este periodo hubo cuatro jefes de informacion: Verénica Medi-
na (junio a noviembre de 1989), Javier Herrera (noviembre de 1989 a abril de 1990),
Valentin Alemén (mayo a diciembre de 1990) y Fernando Calvillo (diciembre de 1990 a
1991). Verdnica Medina tuvo como reporteros a Javier Herrera, Edgar Pulido, Pilar Ji-
ménez, Fernando Calvillo, Dulce Maria Vazquez, Maria Gratecat y Maria Antonieta Ba-
rragdn. Con Javier Herrera en la jefatura de informacion, se unieron al equipo de repor-
teros Patricia Ayub y Susana Ibarrola. El productor fue Manolo Gonzélez y su asistente
Miguel de la Cruz. Con Valentin Aleman como jefe de informacion, se sumé al grupo
repoteril Adriana Cortés y Miguel de la Cruz, ain reporteros de este noticiario cultural.
Y con Fernando Calvillo se integraron como reporteros Gina Espinozay Eduardo Ley-
va, y como conductoras Lourdes Christlieb y Geraldine Kiihne.

Alberto Dallal dirigi6 la cuarta etapa de Hoy en la Cultura del 9 de julio de 1991 al 3
de marzo de 1992. Su jefe de informacién en un tiempo fue Fernando Calvillo, asumien-
do posteriormente esta responsabilidad Zenaido Vazquez, actual jefe de informacion de
este noticiario. En la conduccidn, Alberto Dallal compartié los micréfonos y las camaras
con Miguel de Ja Cruz y Mary Sol Fragoso. El cuerpo de reporteros se amplio agregan-



dose a Ja lista los nombres de Rosario Pineto, Octavio Ortiz, Colombia Moya. Después

renunciarian Pilar Jiménez y Edgar Pulido, éste iltimo pionero en el noticiario.
Actualmente Hoy en {a Cultura vive su quinta etapa. Sari Bermidez dirige y condu-

ce, desde marzo de 1992, este noticiario cultural, periodo que no se incluye en este trabajo.

2. ¢Qué es la caltura? Opinan algunos ex integrantes de Hoy en la
Cultura

Miro nuevamente el reloj. La cita era a las cinco de la tarde y ya llevo un retraso de cin-
co minutos. La preocupacién de no ser puntual para la entrevista acordada con Alberto
Dallal, quien fuera director y conductor del noticiario Hoy en la Cultura, me angustiaba
un poco. :

Siempre he pensado que una de las tantas cualidades que puede poseer el ser humano
es la puntualidad. Resulta de mal gusto hacer esperar y tener que esperar a alguien aun-
que sea por unos momentos. Y esta ocasion quedé en evidencia.

{Por finl Después de preguntar 8 algunas personas acerca de su ubicacion, Hegué a su
casa. Hojas de papel, mi pluma, un vaso con agua mincral, un escrito que levaba por ti-
tulo "Los espacios del espectiaculo”, mi grabadora, Yas sillas, la alfombra, los cuadros,...
todo, absolutamente todo o que conformaba nuestro alrededor era cultura, excluyendo
el calor sofocante que de dias atrds se venia sintiendo,

Dallal vestia un pantalén gris oscuro, una camisa azul y unas sandalias; sobre la
mesa estaban sus anteojos y {a cinta de mi grabadora activada registraba su voz:

Vivimos una época en que el elemento cultural esta en todas partes, en la manera
de hablar de Jos cémicos, en el cha-cha-chi o el mambo que bailan en las calles o
en una fiesta. Eso es parte de la cultura actual.

Reza la frase que "tode 1o que no es natura cs cultura".? Efectivamente, la cultura
esta en cualquicr sitio, en cualquier rincén, Un tejido, un canasto, una cuchara, la moda,
la gastronomia, }a manera como vestimos, caminamos, hablamos, comemes, amamos,
nuestras costumbres y nuestras tradiciones son prueba insoslayable de la cultura.

La cultura es como una excavacitn que jamas terminamos de realizar. Mientras
mas hurgamos, mas tierra sale, pero mas nos asienta esa practica. Es como el
amor: o sabemos ahito, pero recomenzara a florecer en cuanto salgamos a la vida
diaria, cotidiana, la que creemos inttil o insignificante. Entonces pensaremos que
¢l amor ha valido la pena. Y gozaremos al recordarlo duefios de la cetteza de su re-
peticion. La cultura es lo mismo.

Alberto Dallal s Ana Ma. Molina L., Entrevista X11, junio de 1992,

2 Angel Benito: "La television y a nueva culturs®, en Ange! ef al.: La ventana ele -, Cal. Ct
Eufesa, México, 1983, p. 89.

3 Alberto Dallel: Efectos, rastros, definiciones, p. 94,
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Termino de transcribir esta idea y de pronto observo a mi alrededor infinidad de ob-
jetos producto del ingenio y la creatividad humana. Un escritorio, la silla en la que estoy
sentada, las hojas de papel, la pluma que estoy usando, los libros y revistas que plagados
de conceptos, pensamientos, suefios y respuestas abro unay otra vez, el lenguaje que es-
toy utilizando, laropa que llevo puesta, la luz que me alumbra, ... las mil y una maneras
que ¢l hombre ha encontrado para ser y vivir mejor forman parte de mi cultura.

Dentro de la comunicacidn electrénica, la television se perfila como un instrumento
estimulante para la difusién cultural porque reline a la vista del televidente un especticu-
lo completo: voz ¢ imagen en un solo concepto. Cuestion que atrae a un extenso audito-
rio a contemplar los contenidos televisivos.

Hace ocho afios, en febrero de 1986, Canal 11 comenzd a transmitir una opcién cul-
tural Gnica en su género: el notictario cultural Hoy en la Culiura. Algunas personas que
colaboraron inicialmente en este proyecto, y otras mas que participaron hasta hace dos
afios en este noticiario, nos dan su definicién personal de la cultura.

Un pequeiio cubiculo (ubicado en cl drea de proyectos especiales del Museo Nacio-
nal de Culturas Populares, en Coyoacén), tapizado con unos carteles entre ios que sobre-
salia uno de la gran pintora mexicana Frida Kahlo, fue el lugar donde conversamos,
aproximadamente durante dos horas, con el escritor Armando Ramirez, autor de las no-
velas Noche de Califas (adaptada por él para teatro) Quinceaiiera, Tepito, etcétera.

Apasionado ¢ incansable lector de la obra del escritor argentino Jorge Luis Borges, y
reconocedor del talento literario de los escritores mexicanos Octavio Paz y Carlos Fuen-
tes, Armando Ramirez nos confeso su predileccion por la musica y el baile en estilos tan
variados como ¢l rock, el danzon, el merengue, la salsa y los trios. En la pintura, Rami-
rez gusta de la corriente matérica, infantiloide, abstraccionista, poética: "la pintura de la
imaginacion desatada" como ¢l la ha definido. Entre sus pintures favoritos destaca el tra-
bajo del francés Jean Dubuffet, del suizo Paul Klee y de los mexicanos Rufino Tamayo,
Rodolfo Nieto y Francisco Toledo.

—Y hablando de conceptos, jcual seria tu concepto de cultura?

—Yo creo que nos vamos a meter en un problema muy grave. La verdad es
que cultura yo lo veo como todo el hecho que se genera a través de la expresion
de la inteligencia: creativo, artistico, intelectual. Creo que para mi eso es la cultu-
ra. Eso puede ser desde la reflexion sobre la democracia, no el hecho de la dispu-
ta en la Cimara de Diputados. Ese era uno de nuestros problemas, el definir don-
de era politico y donde cra cultural. Pero por ejemplo la discusion de las ideas de
la democracia creo que son cultura y las generan hombres inteligentes, creativos,
imaginativos, propositivos; o hechos totalmente librescos pero que son aconteci-
mientos culturales o de {a parte de la cultura popular.

Amante de los movimientos clasicos y vanguardistas en la pintura, pero conservado-
ra en sus preferencias por la msica, la literatura y la danza, Verdnica Medina manifestd
que su concepto de cultura es muy amplio pues en él intervienen las actividades cotidia-

4 Armando Ramlirez.a Ana Ma. Molina L., Entrevistall, encro de 1992,
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nas que hacen al hombre relacionarse con su entorno, entre ellas: las bellas artes y la
politica.

Mira, mi concepto de cultura es un concepto muy amplio que abarca todo: las be-
llas artes, las actividades cotidianas que te hacen comunicar o relacionar con tu
entorno como pueden ser la arquitectura, ia gastronomia, la moda, la msica po-
pular, la forma en que c relacionas con los seres humanos; que es finalmente de
lo que se nutre el arte y las bellas artes. Es la sublimacién de lo que es tu queha-
cer cotidiano: de hacer el amor, de tener amigos, de sofiar, de estudiar, de traba-
far. La cultura para mi es un concepto muy amplio que abarca absolutamente
todo. Lo dificil a veces esta en determinar qué entra y qué no entra. Si tuviera que
reducir el término, entonces seria las bellas artes y cualquier otro tipo de manifes-
tacidn que implique tus costumbres, tu manera de vivir, de sentir y de entender ¢l
mundo. Y ahi insisto, es donde se involucra desde la comida, las divinidades (o
sea la religion), hasta la forma en que te relacionas con los seres humanos, la for-
ma en que interpretas ¢l mundo. Incluso tendria que agregar por ahi un pequefio
apartado que es Ja politica, que también es una forma de manifestar la cultura,

Después de hacer media hora de antesala, Federico Gonzalez Compedn, ex titular del
Auditorio Nacional, me recibié en su oficina. Un croquis alusivo a la distribucion inte-
rior del Auditorio, un calendario con las futuras presentaciones en este recinto, unos dia-
rios colocados sobre una silla, un escritorio ¢on algunos documentos y un cenicero que
nuestro entrevistado utilizd en repetidas ocasiones, conformaban la organizacion de este
espacio. Sobre su concepto de la cultura, Gonzélez Compein, quien vestia un pantalon
azul marino, camisa blanca y corbata, nos dijo que su concepto se reflejé en lo que Hoy
en la Cultura presentd durante su estancia en la direccion de este noticiario cultural.

Hijole déjame pensarle un poquito. Asi como para definicién que se escriba en le-
tras de oro esta dificil que te la dé. Es un poco todo. Para mi cultusa es lo que fue
Hoy en la Cultura, todo lo que se presentaba en Hoy en la Cultura, Es ¢l queha-
cer diario, es nuestra relacion como hombres en manifestaciones como el arte, ac-
tividades plasticas, pintura, musica, Es el modificar tu realidad de como td la en-
tiendes ser humano y cémo la purificas y como la expresas para que otros digan:
"esto es 1o que yo quiero expresarte y esto es cultura®.

Su atuendo lo decia todo, Una camiseta negra con el rostro del cantante de rock Car-
los Santana y unos jeans oscuros mostraban a Edgar Pulido como un rockero de cora-
26n. Cuando llegué a entrevistarlo a la casa de Sergio Jalife, Edgar Pulido y Pilar Jimé-
nez (ex reporteros) estaban en el primer piso de la biblioteca revisando unos videos de
Hoy en la Cultura. Al preguntarle al joven de cabellera larga qué es la cultura, respondio
diciendo que el equipo inicial de este noticiario cultural buscé hacer una televisién dife-

5 Veronica Medina 8 Ana Ma. Molina L., Entrevista [V, febrero de 1992,
6 Federico Gonzdlez Compedn a Ana Ma, Molina L., Enirevista VI, marze de 1992,
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rente y reflexiva que acercara a la gente al dmbito cultural tratando de fusionar los mun-
das de las bellas artes y de la cultura pepular,

Estabamos animados por hacer una television diferente,... una televisidn reflexiva
que invitara y acercara al pitblico a conocer realmente Jo que es ef quehacer cul-
tural o e} quehacer artistico en México. Entonces el proyecto nacid con esa idea
de no presentar a la cuftura como un aspecto purisimo en donde solamente ciertos
sectores de la sociedad pueden alcanzar o tener el grado de conocimiento para
aprender esos conceptos, sino al revés. Era tratar de unir esos dos mundos: ¢f de
1a cultura, digamos selectiva, 1a cultura de las betlas artes; y ef de la cultura popu-
lar, entendidas como un concepto que todos generamos,

Ubicada en la calle de Francisco Sosa No. 263, en Coyoacin, esta la casa de Sergio
Jalife. Su arquitectura de tipo colonial: fachada en color naranja, un pontdn de maderay
una inscripein que decia "Casa de la virgen®, conserva su estilo en el decorado interior
de esta residencia. En la entrada, colgado en la pared del patio, se yergue majestuoso un
Cristo labrado en madera, Una vez instalados en el corredor que daba al patio de su
casa, iniciamos nuestra platica hasta tegar al punto concerniente a este apartado: la cul-
tura, Brevemente nos dijo:

Es el quehacer diario, el quehacer artistico, tradicional. Puede incluir todo: el
quehacer vanguardista, el quehacer diario de un pintor, fa moda, cte. Todo es cul-
tusa, abarca tus raices, tus variaciones. Es una palabra muy extensa.

Con un teque explicito en su conversacidn, Javier Herrera nos explicd, con una gama
de ejemplos que van desde la musica hasta el deporte, que Ia cultura para él es la acumu-
{acion del conogimienta que et hombre ha hecho desde que existe.

Para mi Ia cultura s todo el conacimicnto humano que ha gencrado y ha acumu-
{ado la humanidad desde que cf hombre empezd a registcar su actividad aqui en la
Tierra, Entonces para mi la cultura ¢s desde las cuestiones técnicas y mecénicas
que inventd el hombre por primera vez, las matematicas, el deporte. Todo es cul-
tura. Desgraciadamente se ha constrefiido el significado de 1a cultura a fo que son
las bellas artes, erréneamente.

Todo es cultura, todo estd interrelacienado. St estamos hablando de la mecini-
ca cudntica, de la fisica nuclear o de las teorias de la relatividad, pues caes en
Einstein que fue humano y que tuvo muchas otras cualidades, no nada mas las de
un fisico 0 un matematico, Los compositores requieren de las matematicas, Tu no
puedes estudiar misica si no conoces los dieciseisavos, las octavas, requieres de
cierlos conocimientos matematicos para que puedas estudiar y componer misica
de manera seria. Todos los que han revolucionado la misica: Stravinsky, Pierre
Boulez, Julian Carrillo, supicron y aplicaron las matematicas para revelucionar la

ki Edgur Pulido 2 Ana Ma. Malina L., Enteevisa 111, febrero de 1992,
3 Sergio Jatile a Ana Ma. Molina L., Entrevizra 1X, marzo de 1992,
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masica. Bn el deporte, no puedes impunemente andar en una disciplina o ¢n otra.

Una chica que anda en la danza, tiene que conecer las posibilidedes de su orga-

nismo y de su cuarpo para dedicarse atal o cual disciplina y ahi entra el deporte y

en el deporte entra la historia y sabes porque Hitler le dio tante vuelo a las Olim-
. P 1

piadas de 1936. Todo cs cultura y no la puedes marginar.

Jaime Casillas abrid la puerta de su departamento. La primera impresion que me cau-
sé su apariencia fue la de estar frente a un cientifico o un filésofo, quiza porque estos in-
telectuales regularmente usan barba y bigote. Mientras fumaba un cigarrillo y bebia té,
se escuchaba una musica suave que acompaiaba nuestra charla. Cuando terminé de pre-
guntarle sobre su concepcidn de cultura, rié y vacild un poco antes de respender:

Yo cree que es algo indefinible porque si yo te digo ahorita una definicion de cul-
tura, ¢l mismo movimiento que esta teniendo ¢l concepto cultura a los cinco mi-
nulos me va 8 rebasar. O sea, cultura es todo lo que hacemos, todo lo que pensa-
mas, todo to que decimos para convivir con nuestro medio ambiente, para defen-
dernos de la eternidad, para defendernos de la muerte, para trascender, para estar
vivos. Cultura puede ser el hacer una cuchara, cultura puede ser el vestirte de una
deferminada manera, en {in,

Una sociedad tecnoldgica y moderna o un mundo teenolépico moderno como
el nuestro, 1a nocidn de cultura la esta cambiando cada cinco minutes. No sé, de
una mangra muy general seria fo que el hombre es, ha sido y seguird siendo para
convivir o subsistir en este medio ambiente.'®

Me impacientaba Jz demora de Rubén Gonzalez Luengas. Todo parecia indicar que
ese departamento, ubicado en la famosa unidad habitacional Villa Olimpica —lugar
donde se albergaron aque! 1968 1a comunidad mundial de deportistas con motivo de les
XIX Juegos Olimpicos——, estaba siendo acondicionado, al menos asi lo demostraba la
falta de colocacion de algunos cuadros que se encontraban sobre fa atfombra.

Minutos mas tarde, Rubén Gonzalez Luengas, conductor de la serie radiofonica Fes-
tival de festivales que se transmitia tos viernes a las ocho de la noche por Esteres Mil,
me externd su curiosidad por conocer el motive que me habia orillado a elegir como
tema de investigacidn a Hoy en la Cultura, siendo esta interrogante Ja que nos introdujo
a femas especificos del mismo noticiario. Al referirse sl surgimiento de Hoy en la Cultu-
ra, involucrando a su vez su acepeion del término cultura, me hizo comentarde lo si-
guiente:

— Desgraciadamente se tiene la idea de que cultura son los bellas artes, nos es-
1ancamos en esa idea y generalmente la gente piensa que eso es cultura.

— 8i, para mi no. Para mi el concepta de cullura esta arraigado en primera ins-
tancia a la vida cotidiana y tiene que ver con la satisfaccion de necesidades, peso

9 Javies Herrera a Ana Ms. Molina L., Ensrevizea VI, marzo de 1992,
10 Jaime Casiltas a Ana Ma. Molina L., Entrevisia X, absil de 1992,
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una manera de satisfacerlas que te va llevando hacia una conciencia. Una cultura
que no te lleva a la conciencia, que no te lleva al entendimiento, a la compren-
siém, al andlisis de las cesas, para mi o es cullura, es anticuliura. Entonces para
mi la cultura evident te te engrandece, te hace crecer come ser humano, no te
mediatiza, no te hace el hombre unidimensional del que habla Marcuse, sino que
te da varias posibilidades plurales, universales y que estan en fa vida, antes que
los libros estan en la vida misma. Los libros serian un reflejo o un acto creativo
de que hay cultura, de que hay creatividad, de que hay vitalidad,

Inmerso en ef ambito cultural durante pran parte de su vida, Alberto Dallal ha estu-
diado en algunos de sus textos la definicidon del término cultura al cual nos hemos remi-
tido constantemente. Ganador de los premios Magda Donato 1979 y Arnaldo Orfila
1993 por su libro La danza contra la muerte, y del premio Xavier Villaurrutia 1982 por
El "dancing” mexicano, Dallal nos explica con un movimiento armonioso dé sus manos
qué es para él 1a cultura.

Mi idea de cultura es un haz de lenguajes, de simbolos, de tradiciones, de objetos,
ete, Este haz te da una posibilidad muy grande. La comida es parte de la cultura,
la vestimenta, la moda. Hay un elemento popular de la cultura. La gente confun-
de, cree que la cultura popular y la cultura elitista o culta (la alta cultura) estén
peleada y no estan peleadas.

A lo fargo de la trayectoria del ser humano, desde la prehistoria, desde que apa-
recen los primeros signos culturales o clementos culturales en cada comunidad,
siempre se va profesionalizando y nuclearizando un grupo de persenas que em-
piezan a hacer cosas mas claboradas, que lfegan a hacer cosas mucho mas sofisti-
cadas; alcanzan la factura de formas mas refinadas y hacen alta cultura, En todo
fo vemos, El lenguaje, la lengua nacional tiene un aspecto cultural que va depu-
randose y flega hasta los grandes escritores que toman de lo popular algunos, mu-
chos a todos los elementos de su obra y hacen alta cultura. Entonees esa supuesta
pelea o enfrentamiente yo creo que s muy ocioso.

Una extensa oficina jocalizada en las instalaciones del Canal 11 es actualmente ¢l si-
tio de cncuentro para reporteros, conductores, investigadores, redactores, jefe de infor-
macion, etc. que laboran en el noticiario Hoy en la Crltura. Resahia a la vista la distribu-
¢ion de escritorios, asi como unos pizarrones blancos en donde s¢ especifican las activi-
dades semanales de esta serie. Debido al continuo tecleo de Jas maquinas de escribir y
de los murmullos de la gente que entraba y salia de este lugar, la voz del reportero y en
acasiones conductor de Hoy en fa Cultura, Miguel de la Cruz, apenas se percibid en mi
grabadora. De ta Cruz nos dice que la cultura denota laaccion de cultivar fo que nos rodea.

11 Rubén Gonzalez Lucngas « Ana Ma. Molina L., Entrevista I, eneta de 1992,
12 Alberto Dallsl £ Ana Ma. Molina L, Enirevista XI1, junio de 1992,
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Me da miedo conceptualizarla. Desde que conoci que habia dos concepciones de
la cultura: la tradicional y la antropolégica, me quedé con la antropoldgica, todo
es cultura. La manejo en un entendido de que acumular cierto tipo de comporta-
mientos y actitudes es producto de una cultura, que cultives algo. Lo mismo pue-
des cultivar una forma de vestir, una forma de hablar, una forma de caminar, de
escribir o de pensar, y yo creo que en base a lo que te rodea o a lo que te acerca.
Creo que desarrollar una cultura depende de muchos factores, pero asi como de-
cir "cultura es esto”, no 1a tendria. La tengo bajo el entendido de que cultivas una
seric de factores que influyen cn ti para que tomes una actitud determinada res-
pecto a las cosas que te rodean: sean las artes, la politica, los deportes, etc., lo que
te rodea, dependiendo de qué se ha acumulado en ti. Una palabra que define la
accion de cultivar algo, que te hace actuar de cierta forma.

Un cilindrero en la calle, las llamadas "marias” hacedoras y vendedoras de muiiecas
de trapo en el atrio de la Catedral, los puestos ambulantes de simbolos patrios, ¢l intento
de crear un antidoto para el sida, la preservacién de la ecologia, el Tratado de Libre Co-
mercio, el mimo con su espectéculo en una plaza piblica, ef mercado de artesanias,...
conforman nuestra cultura; porque la cultura a final de cuentas es un ingrediente de la
vida misma,

Producto del ingenio y la creatividad del hombre, la cultura' anda en bilsqueda de
formas singulares de expresidn con nuestro cuerpo, con nuestro lenguaje, con nuestro
pensamiento, y en busqueda de la convivencia y del entendimiento hombre a hombre,
cultura a cultura, civilizacion a civilizacion,

3. Manos a la obra

Dos camaras parchadas, una parrilia de iluminacion, una pequefia isla de edicion, una
escenografia compuesta por una ldmpara que caia al centro de una mesa de vidrio, unas
sillas de lona y al fondo unos posters simulando una ciudad, todo ello aunado al entu-
siasmo de seis jovenes, fue el resultado de una serie piloto que culminaria con la apari-
cién de una nueva opeion cultural por televisién: Hoy en la Cultura, ef primer noticiario
cultural de México.

La idea de crear un espacio para difundir el quehacer cultural surge en 1985 en la
UTEC, en ese entonces dirigida por Ernesto Duran, y como subsecretario de cultura esta-
ba Martin Reyes Vayssade, cuando la cultura todavia estaba incorporada a la SEP (Se-
cretaria de Educacion Piblica).

Este proyecto estaba encomendado a un realizador de cine llamado Mauricio Pere-
do, ~ pero nunca pudo concretar la propuesta. Ante la premura de contar con esta serie,

13 Migus! de1a Cruz & Ana Ma. Molina L., Entrevista XII, julio de 1992,

14 Para shondar mis ¢n cltema, véase el apariado "Cultura y televitién® que aparcce en ¢l eapitulo I titulado La fefevisidn
yaufunctdn cultural,

15 EdgarPulido: Op. cit.
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le ofrecieron a Federico Gonzilez Compedn l1a posibilidad de hacerla, él convocé a algu-
nas personas para que patticiparan en un piloto prueba. Armando Ramirez recuerda so-
bre este suceso lo siguiente:

Resulta que Federico Gonzilez Compean sc enterd que en Ja UTEC esteban ha-
ciendo una revista para sustituir a una serie que se llamaba Los libros tienen la
palabra. Era un proyecto que no podian sacar adelante y tenian como seis meses
tratando de hacerlo. Entonces él me dijo que si haciamos un piloto para hacer una
revista cultural... A partir de ahi disefié la estructura del noticiario, armamos el pi-
loto para ver si le interesaba a la sep'®

Fue asi como un grupo de jévenes, con experiencias de trabajo comines y comparti-

das, integrados por Federico Gonzalez Compedn en la direccion, Armando Ramirez en
la jefatura de informacian, Jaime Casillas en la produccion, Miguel Angel Quemain en
el reporteo y Rubén Gonzilez Luengas y Martha Sosa en la conduccion, se reunieron en
el tradicional barrio de Coyoacén, lugar donde Federico tenia instalada su oficina, para
elaborar de una manera improvisada, sin meditaciones ni complicaciones el piloto de
esta serie. Al respecto Martha Sosa comenta:

No creas que fue una cosa ¢n donde nos sentamos, estudiamos y leimos mucho
sobre television cultural. Esto fue una cuestion de feeling, de intuicién, de mo-
mento, Tuvimos la suerte de que en ese momento la comunidad cultural encajé
perfecto en Hoy en la Cultura... A ta mejor ni se les habia ocurrido (un espacio
televisivo cultural), pero cuando lo vieron dijeron "andale, eso es lo que nos ha-
cia falta, que buena onda lo que estan haciendo esos chavos". Le llegamos a la
gente muy facil, tuvimos sucrte,

De una manera apresurada pero profesional, se armd un piloto con duracién de quin-

ce minutos que segin Federico Gonzélez Compedn contenia #ntre otras cosas:

Me acuerdo que fuc una entrevista con Luis G. Basurto y Ofelia Guilmain simu-
lando que era un control remoto. Es decir, el truco era que Martha dijera: “oye
Miguel Angel me escuchas", y aunque no cstuviera, porque la catrevista estaba
pregrabada, Miguel Angel empezaba su participacién diciendo: "te escucho Mart-
ha o Rubén, aqui estoy con Ofelia Guilmain en Debiera haber obispas...

Esta fue nuestra entrevista en vivo desde el Teatro Helénico con nuestro repor-
tero Migue! Angel Quemain®. Y ese fue el primer piloto que hicimos en Fase Co-
municacion, en la direccidn de Carrillo Puerto, no recuerdo el nimero, que fue la
primera oficina que tuvimos.

16
17
18

Armando Remircs: Op. cff,
Martha Sosa a Ana Ma, Molina L., Entreviste VT, marzo de 1992,
Federico Gonzhlez Compedn: Op. eit.
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Una vez aceptado el proyecto en laUTEC y el Canal 11, Federico Gonzalez Compean
y Armando Ramirez integraron el equipo de trabajo quedando como reporteros Migue!
Angel Quemain y Javier Herrera, como asistente de informacion Edgar Pulido, produc-
tor Jaime Casillas, asistente de produccion Sergio Jalife y Javier Lopez Aguado, redac-
tora Patricia Pineda y conductores Rubén Gonzalez Lucngas y Martha Sosa,

Cabe destacar que el grupo de personas que realizaron Hoy en la Cultura en su pri-
mera etapa, se conocicron y trabajaron en diversos departamentos y actividades de Ca-
nal 13. Algunos desempeiiaron labores en la produccion y conduccion de series como A
capa y espada (que era una revista cultural juvenil) y Tiempo de crear; otros trabajaron
como redactores, reporteros o conductores en el departamento de noticias del noticiario
Desde Temprano.

Para Armando Ramirez, Hoy en la Cultura es un proyecto de cuates producto emi-
nentemente de la television estatal, que con el tiempo formaria a la primera generacion
de periodistas culturales de la television.

4. Un proyecto independiente: Hoy en la Cultura

Hoy en la Cultura nace como un proyecto independiente en una productora llamada
Fase Comunicacion cuyos socios eran Federico Gonzalez Compean, Jaime Casillas y
Martha Sosa.

La empresa privada Fase Comunicacion tenia como objetivo producir series de tele-
vision de manera independicntc para después venderlas a los canales televisivos. Su in-
tencidn consistié en gencrar un producto fuera del marco burocritico, librandose de la
censura y del compadrazgo que se contrae al formar parte de una oficina gubernamental.

Martha Sosa nos cucnta que los socios de Fase Comunicacion tenian fa ilusion de
producir una serie para después venderla a la television, Asi surge la oportunidad de ha-
cer foy en la Cuitura, proyecto independiente que en su primera ctapa se  desarrolld
en condiciones de trabajo privilegiadas ¢ irrepetibles.

A través de un convenio entre Fase Comunicacion, la UTEC y el Canal 11 (éstas dos
altimas instituciones dependicntes de la SEP junto con la Subsecretaria de Cultura), Hoy
en la Cultura se desenvelvid, durante casi dos afios consecutivos (febrero de 1986 a oc-
tubre de 1988), ¢n un ambicnte propicio para su evolucion. Sc contd con los recursos
econdmicos, técnicos y humanos adecuados para hacer del noticiario una verdadera op-
cién informativa y cultural.

Fase Comunicacion rentaba sus servicios de preduccion a la UTEC que incluian; los
camarbgrafos, las camaras, la ista de edicion y un operador. En esta compaiiia inde-
pendiente se tenian las oficinas para trabajar y discutir sobre el proyecto. Ahi estaba la
jefatura de informacidn, ahi llegaban los reporteros a escribir y grabar sus notas, ahi se
editaban y musicalizaban los reportajes, cteétera.

19 Armando Ramircz: Op. cit
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Lo que la UTEC daba a Fase Comunicaci6n era el material (cintas de video), los viti-
cos, los estudios de television y ademas, pagaba los salarios de! personal que laboraba
en el noticiario, asi como los servicios de la productora. )

Ya en la UTEC, Martha Sosa y Rubén Gonzélez Luengas (conductores), junto con el
productor y un asistente, terminaban de grabar el noticiario para después llevarlo al Ca-
nal 11, viapor la cual se sigue transmiticndo esta serie. Posteriormente Canal 11 ofrecio
sus estudios de television para grabar el neticiario con mayor comedidad.

La mancuerna de Federico Gonzalez Compean y Armando Ramirez fue vital para el
alumbramiento de esta nueva propuesta cultural televisiva. Ambos compartieron respon-
sabilidades y crearon todo un concepto televisivo. Armando Ramirez expresa con entu-
siasmo y admiracidn lo siguiente:

Imaginate, Federico puso la lang, las camaras, todo. Te estoy hablando de una
persona que lo dio todo. Entonces para mi me mercce mucho respeto y mucho re-
conacimiento la posibilidad de que alguien te dé cosas para hacer fo que til crees.
Excepcionalmente pasa eso en la vida, es muy dificil. La capacidad de Federico
de ser un chavo con un espiritu libre, con una capacidad de trato con la persona
muy sabio, de darle a cada quién su posibilidad, su libertad. Eso es una sabiduria
en Federico, saber aprovechar de cada gente sus posibilidades. En este caso apro-
vecho mi creatividad.

Federico Gonzalez Compedn contd con el apoyo, para echar a andar a Hoy en la Cul-
tura, de la Secretaria de Educacion Piblica (que dicho sea de paso en esa época —admi-
nistracion 1983-1988— estaba dirigida por el licenciado Miguel Gonzalez Avelar, padre
de Federico Gonzalez C.), de fa UTEC, del Canal 11 y de la direccion de prensa y difu-
sion de dicha secretaria. Y algo muy importante, durante casi tres afios ninguna de estas
dependencias tuvieron injerencia en los contenidos del noticiario cultural, se actu6 con
gran libertad y cierta autonomia.

Martha Sosa nos dice que Hoy en la Cultura era 1a serie consentida del secretario de
Educacion Pablica y afiade: ’

Yo si creo que Hoy en la Cultura se dio gracias a las circunstancias politicas, al
interés del secretario, al privilegio de que su hijo dirigiera ese proyecto, de que lo
hiciera bien, de que se rodeara de gente valiosa y de que con toda esa gente se
creara una magia muy especial, porque siendo todos tan distintos pudimos dar
una visién plural de lo que estaba pasando 2

Al preguntarle a Federico Gonzalez Compean si Hoy en la Cultura se dio en condi-
ciones optimas e irrepetibles, expresa que los proyectos son de quien los hace primero y
aunque quiza a alguien se le pudo haber ocurrido antes la idea, ésta sera de quien la re-
alice primero porque se cree en ellay se invierte,

20 Jbid
2t Martha Sosa: Op. eit.
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Creo saber de televisidn, estudié comunicacion, crec en la produccion inde-
pendiente y yo puse como que Ias condiciones para que mucha genie se desarro-
Hara y no sélo eso, sino que habia condiciones adicionales coma una relacion en
Canal 11, una relacién directa en la SEP con el ditector de prensa y difusién, con
¢l director de UTEC; habla una linea muy directa y mucha libertad, y sobre todo
mucha confianza con ¢l subsecretario de cultura, donde s¢ nos avalaba todo lo
que deciamos. Creo nunca haber defrandado la confianza...

Lo que yo creo haber hecho fue haber conformado el equipo, tener la suerte, ¢l
tino... No teniamos tampoco muchos recursos, teniamos nuestras dos cémaras y
mancjabamos nosotros exclusivamente nuestro sistema portitil y nuestra ista para
editar media hora de noticiario. Todo lo teniamos, las condiciones y un inmenso
apoye. Yo creo que apoyé en eso y ¢reo que si san condiciones irrepetibles,

5. Propunesta de Hoy en ta Cultura: "la cultura también es noticia”

Eran las diez y media de la nache def 19 de febrero de 1986 cuando el Canal 11 transmi-
tia por primera vez en la historia de la television mexicana, una serie Gnica en su género:
Hoy en la Cultura, el primer noticiario cultural,

Hoy en ia Cultura naci6 de Ja necesidad por difundir la extensa cantidad de activida-
des culturales que se suscitan en una ciudad fan viva y rica en presentaciones teatrales,
dancisticas, exposiciones pictdricas, 1alleres de literatura y de més expresiones artisticas,
intelectuales, populares,... donde la creatividad, el ingenio y ef conocimiento de! ser hu-
mano requieren de una via que disemine ese tipo de informacién, invitando al telespec-
tador mexicano a reencontrarse con la cultura, con la vida misma, con su cotidianidad.

La propuesta inicial de ¢ste noticiario cultural {Ja cual conservo en esencia durante
sus primeras tres etapas), consistio en hacer de la cultura una noticia de primera plana
que despertara el interés y Ja curiosidad de a gente (piblico y hacedotes de la cultura)
por contar con un espacio informativo dedicado a ventilar el acontecer cultural. Es decir,
dar a fa nota cultural ef cardcter de las ocho columnas que antes no tenia en Jos medios
electsbnicos porque era desdeiiada, rezagada o utilizada como de "relleno” en los noti-
ciarios convencionales.

Hoy en lo Cultura intentd ser, en sus diferentes facetas, un espacio informativo abo-
cado a valorar y a jerarquizar la informacién cultural como sucede en cualquier naticia-
rio. Desde sus inicios se imprimi6 otra caracteristica: eliminar los ambajes de sacralidad
y elitismo que sc e da a la informacién cultural por televisién, demostrando a la vez que
fa cultura no es aburrida ni elitiste y que por lo tante nosotros participamos y formamos
parte de ella.

A mis de un mes de haber iniciado Hoy en la Cultura, Federico Gonzalez Compean
—primer director de la serie— declard:

22 Federico Gowdlez Compedn: Op. oy
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Tratamos ademas, de dar noticias referentes al ambiente cultural, abrimos un es-
pacio a la actividad editorial, y con la idea de que el televidente participe, ofrece-
mos un teléfono al que nos pueden llamar ya sca para sugerirnos nuevas series,
como para decirnos si andamos mal o que nos falta. Otra de las cosas que esta-
mos cuidando es proporcionar la noticia con diversidad de vaces: en el caso de
algiin conflicto, proponemos las versiones de uno y otro bando para que sc co-
nozcan los hechos con la mayor imparcialidad.

A seis afios de que Gonzalez Compedn dejo Hay en la Cultura, revela que el noticia-
rio siempre intentd ser un espacio que informara continuamente sobre el quehacer cultu-
ral_diario, dandose un seguimiento a la informacion antes, durante y después del even-

Ademas como colofon del noticiario se incluyé una cartelera para sugeride al tele-
vidente su interrelacion con la cultura.

Para la investigadora Florence Toussaint las noticias culturales se consideraban poco
importantes por television no creyendo necesario otorgarles un espacio fijo para difun-
dirlas, situacién que si sucede en el ambito deportivo. Afiade la docente que la aparicion
de Hoy en la Cultura constituyd un saludable cambio en fas costumbres periodisticas te-
levisivas pues el noticiario era mas que un prontuario cultural porque, ademas de pro-
porcionar las referencias de dia, hora y lugar en donde se llevaron a efecto los aconteci-
mientos, asi como el anuncio de nuevas publicaciones y las declaraciones de artistas y
funcionarios; se valid de géneros periodisticos gomo la nota extensa, la entrevista o ¢l
reportaje, todo mancjado dentro de la actualidad. »

Un tanto pensativo, Rubén Gonzilez Luengas explica que la propuesta de Hoy en la
Cultura consistio en elevar la cultura,

La idea basicamente que compartimos este equipo de trabajo es el hecho de que
existiera un espacio dedicado a la cultura a las ocho columnas, no como algo de
relleno como deciamos, un apéndice de la informacion, algo para rematar nada
mas, sino que fucra la columna vertebral del noticiario; y la cultura no entendida
como sindnimo de las artes o la civilizacion del ocio, sino entendida como la acti-
vidad del ser humano en interrelacion con todo aquello que le rodea y que por lo
tanto transforma, interpreta, imagina, abstrae de la realidad...

Demostrar que el formato noticiario y el concepto noticia implica a fa cultura
como algo periddico, algo que sucede todos los dias y que es noticia, que tiene
que ser digno de darse a conecer como tal y aparccer ¢n la primera plana, Enton-
ces basicamente esa fue la propuesta: elevar la cultura.”

Pero, ;qué es lanoticia? Segin la definicion de Martinez Albertos la noticia es:

23 Nadis Piamonte: "oy e fa Cuitura, llena un vacio ea la TV esiatal”, en Unomisuno, 27 de marzo de 1986, p. 21.
24 Federico Gonzdlez Compein; Op, cif.

25 Florence Toussaint; "Noticiarios del 11", en Proceso, Niim. 487, 3 de marzo de 1986, p. 59.

26 RubénGonzalez Luengos: Op. cir.
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Un hecho verdadero, inédito o actual, de interés general que se comunica a un
publico que pueda considerarse masivo, una vez que ha sido recogido, interpreta-
do y valorado por los sujetas promotores que controlan el medio utilizado para la
difusidn.

Vicente Lefiero, pesiodista y novelista, nos dice en su libro Manunal de Periodismo
que la noticia es la materia prima del periodismo. Es la informacién de un hecho escrito
con veracidad, oportunidad, objetividad, que es de interés general y que posee un deter-
minado valor politico ideolagico.

Armando Ramirez cuenta cual fuc la propuesta de este noticiario cultural.

Yo armé ¢l proyecto y mi intencion era hacer un noficiario o sea, una seric diaria
noticiosa, no una revista. Una revisia es reever {as cosas, el acontecer... que tiene
mucho que ver con ¢ periodismo de investigacion, de archivo, hemerografico,
bibliografico, de hacerlo totalmente dentro del escritorio: el tipo de periodismo
que hace Carlos Monsivais, el tipo de periodismo que se hace en los suplementos
culturales de la mayoria de los periddicos. Y la noticia es el acontecer mismo, es
cubrir el hecho inmcdiato, no tanto reflexivo ni analitico sino meramente infor-
mativo,.. Normalmente se le presta atencion en base a la jerarquizacion o valora-
cion de ess informacion que se le da acuerdo a los intereses politicos, por eso es
que los periodistas de un periddico que cubren las fuentes politicas son Jos mas
importantes y los que cubren !a nota roja, la farandula o Jos deportes son los de
infima categoria. Hasta en ¢so hay clases sociales. Entonces resulta que mi con-
cepto de noticias es el de que cualquier hecho o acontecimiento pueda adquirir la
relevancia de las ocho columnas.

Adoptando csas medidas, fos reporteros y realizadores de esta seri¢ interpretarian y
maripularian Iz informacion visual y lingiistica para describir el suceso de manera sen-
cilla, cualidad que segin Jaime Casillas, caracterizo a Hoy en la Cultnra de otras series
culturales que na tratan la informacién culturat como noticia, sino que son disertaciones
pedantes del munde cultural o intervenciones solemnes de especialistas. Y opina:

No decidimos inventar et hilo negro o hacer algo muy elucubrado o elaborado,
sino tomar la estructura de un noticiario con sus conductores a cuadro que man-
dan a sus reportajes o a sus notas... Y con esta estructura de organizacion de Ja
seri¢ le dimos esa caracteristica de sencillez, y al mismo tiempo establecimos de
manera muy marcada que ¢tra un noticiario_con fodas las de la ley.. Asisurgela
estructura, el disefio de lo que fue esa serie.

27 Jost Luis Mastinez Albestos: Ef mersaje informattve. (Periodizmo en radio, TV, y cine), pp. 35-36.
28 Vicente Lefiero y Carlos Marin: Afansal de Periodismo, Editorial Grijalbe, México, 1986, p.47.
29 Asrmando Ramlrez: Op. cit,

30 Jaime Casillax: Gp. cit.
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En este sentido Hay en {a Culiura imprimio durante sus tres facetas un toque de jo-
vialidad, frescura y pluralidad a la informacion cultural por televisién, labor que demos-
tré con el tiempo la necesidad de contar con un espacio exclusivo para divulgar la cultu-
ra, También desmitific el concepto elitista y solemne que se habia dado a este tipo de
informacién en la television entendiendo que la cultura engloba todas aquelias manifes-
taciones que generamos en nuestra vida cotidiana.

Con una experiencia de més de treinta afios en la difusion y el estudio de la cultura,
Alberto Dallal dirigié Hoy en la Cultura en su cuarta etapa buscando divulgar la noticia
cultural e incitando al espectador a entrar en contacto con la cultura viva,

Durante su gestién como director de este noticiario cultural se establecieron una serie
de criterios que permitieron concretar su propuesta, la cual tenia como objetivos segiin
sus palabras:

Para mi los objetivos de un buen noticiario cultural o de una serie cultural de tele-
visién deben cstar encaminados a ser el puente entre la obra viva y la cultura viva
y el espectador. Si nada mds vas a estar en tu casa y vas a decir "qué bonito, qué
bien otra exposicién de Tamayo" y nunca has visto en vivo un cuadro de Tama-
yo, te estas perdiendo el ochenta por ciento de la experiencia. Ese fue uno de mis
grandes logros...

A pesar de los periodos de transicién que ha sufrido Hoy en {a'Cultura, este foro atin
persiste. Quiza porque la gente se muestra interesada por las cuestiones de cardcter cul-
tural y requiere de una tribuna que explaye sus ideas, pensamiento y arte.

6. Hoy en la Cultura, serie pionera y singular en su género

A pesar de tener un horario pésimo y variable, y un tiempo insuficiente para transmitir
notas de carécter cultural (quince minutos diarios), Hoy en fa Culiura logré consolidar-
se, desde sus primeras emisiones, entre el piblico televidente del Canal 11 y también
entre la comunidad cultural, artistica ¢ intclectual que vio en esta nueva propuesta del
periodismo cultural televisivo una ventana para difundir y publicitar ¢l ambito de [a
cultura.

Seric pionera y singular en su género, Hoy en la Cultura desmitifico el conceplo de
cultura que a través de Ja television es todavia minimizado en los noticiarios. Es decir,
las noticias culturales en television carecian de periodicidad y de un seguimiento rutina-
rio, Gnicamente tenian cabida cuando algiin funcionario o politico intervenia en un acto
de politica cultural, o en la inauguracién de un museo o exposicion, o cuando fallecia al-
gun artista afamado, aprovechdndose este tipo de informacion como de "rellenc™.

La ausencia de la culiura en el periodismo televisivo ain existe. La nota cultural es
esporédica, reducida y rezagada, mientras que otros rubros como el politico, el econdmi-
co e incluso el deportivo, figuran con mayor preponderancia en los noticiarios conven-

31 Alberto Dallal a Ana Ma. Molina L., Entrevtsta XII.
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cionales. jPor qué?, porque fa television se ha encargado de que ¢l telcauditorio piense
prejuiciosamente en la cultura como algo solemne, elitista, aburrido, pedante,... sin pen-
sar que es en }a cultura donde convergen y conversan tradicioncs, costumbres, visiones,
creencias, lenguajes, pensamientos,... y en su conjugacién forman la esencia de todos los
pucblos. .

Sin embargo, no podemos soslayar que el periodismo cultural ha ganado terreno a
pulso en otros medios de comunicacién como la prensa escrita. La gran mayoria de los
periddicos conticnen paginas o secciones culturales, inclusive se han creado suplemen-
tos culturales como: Ef Biihio que dirige René Aviles Fabila dentro de Excélsior, La Jor-
nada semanal dirigida por Roger Bartra en el diario La Jornada, Sdbado bajo la diree-
cion de Huberto Batis en Unomdsuno, ctcétera, publicaciones que ventilan temas de una
candencia cultural nacional ¢ internacional; esto sin suprimir la desmesurada cantidad de
revistas destinadas al mismo {iny que compensan, gracias a su proliferacion, el excesivo
desequilibrio existente en los medios electronicos.

Ante tal necesidad y con la idea de satisfacer ese vacio en el periodismo cultural tele-
visive surge Hoy en la Cultura, propuesta y espacio en donde la noticia cultural ecupa
las ocho columnas de la television.

Al respecto, Federico Gonzalez Compean comentd que no era concebible que €n una
ciudad tan grande como el D.F., en donde suceden demasiados eventos culturales, no
existiera un noticiario dedicado a la cultura. Por tal motivo Hoy en la Cultura rescato la
vida cultural de la ciudad confiriéndole un lugar importante y no ese espacio de relleno
que ocupa en fos noticiarios de televisién.

Para penetrar mas en esta idea, Federico Gonzaiez Compean sefiala lo siguiente:

La cultura no es ni de relleno, ni es una nota frivola. La cultura esta al alcance de
todo mundo. Es decir, 1a tenemos a la vuelta de Ja esquina...

Entonces la gente empezd ne creyendo. Al principio no nos mandaban los bo-
letines de prensa: "Oiga nos estamos conformando como un cquipo, somos Hoy
e la Cultura. {Quiénes son?... Hay le mando el boletin." Jamas nos los manda-
ban, y después no habia gente, galeria, artista que no nos Wamara y nos dijera:
"Por favor vayan & mi entrevista o exposicion, cubran tal cosa;" todas las univer-
sidades, secretarias mandaban informacion. Fue tomando un nombre y le dimos
una vuelta a la tortilla, desmitificamos y deselitisamos el concepto de cultura que
es una de las cosas importantes, csta al alcance de todo mundo...

Hoy en la Cultura despojé a la cultura de esos circunloquios de sacralidad, mostrén-
dola como una actividad rica, creativa v dinamica que permite al espectador pasar mo-
mentos gratos, divertidos y constructivos no requiriéndose de la solemnidad para poder.
aportar informacion certera y confiable. Una serie que se hizo con dificultades debido a
la escasez de recursos.

32 "Vamosa ver.", en Unomdsuno, 18 de mayo de 1986.
33 Fededico Gonzilez Compedn: Op. cir.
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En una entrevista concedida a £/ Universal, Rubén Gonzalez Luengas comentd que
en un principio sus actividades no se limitaban solamente a {a_conduccion sino que ade-
mas colabord como reportero y redactor de Hoy ent la Cultura.

A través de una anécdota, Federico Gonzalez Compean relata una de las tantas ca-
rencias economicas por las que pasd el equipe de Hoy en le Ciltura durante la cobertura
del Festival Acapulco.

Haciamos desde el Festival Acapulco, cuatro o cinco programas, toda la semana
y en condiciones que no lo puedes creer. El programa lo haciamos en una bodega
abajo del Centro de Convenciones de Acapulco entre pulgas de unos tapetes que
estaban almacenados y una cabina hecha de cartén y un micréfono. De ahi con
cablecitos y con i dedo agarrando el cable para que subiera la sefial al satélite, la
bajaran y grabaran en el 11 y después la transmitieran. Con uiiitas a veces se ha-
cia el programa, con pocos recursos aunque siempre nos dieron mucho apoyo,
pero en algunas situaciones teniamos pocos recursos para hacerlo. Y nos ibamos
en el coche prestado de fulanito, todos en una camioneta porque no nos ibamos
en avion, ahi vamos todos en ¢l coche y a quedarnos en un hotel mas o mengs.
Era mucha dedicacién de todos, tenfamos todos muy bien puesta [a camiseta...

Asi surgio Hoy en la Cultura, como un modelo innovador dentro del periodismo cul-
tural electronico que, adoptando el formato noticioso, abarco ademds de las artes otras
areas del saber humano como la psicologia, Ia arquitectura, la medicina, la filosofia, la
politica y muchas otras manifestaciones que s¢ cobijan dentro de la cultura,

Sus segmentos noticiosos, su cartelera para difundir las actividades culturales y artis-
ticas de nuestra ciudad, la jovialidad de sus reporteros y conductores hicieron de Hoy en
la Cultura una propucsta que dio pauta para que se iniciara un reconocimiento al perio-
dismo cultural por televisién creandose influencias en otros canales de television.

El extinto canal cultural de Televisa, el 9, produjo su Gaceta Cultural, y en Canal 13
otras serics de factura reciente como Para ver y oir (revista cultural que después trans-
formd su nombre a Creadores de Tierra Adentro, ambas dependientes del Conaculta),
no lograron igualar el trabajo realizado por el equipo de Hay en la Cultura.

Ahora con la creacion del nuevo Canal Cultural 22, asombrd el anuncio que dentro
de la programacion de esta emisora no se contemplara, en un principio, un noticiario
cultural. Sobre éste y otros aspectos, el escritor Alberto Dallal, al ser cuestionado con la
interrogante si floy en la Cultura es una opcion para acercarse a la cultura responde;

Es basico, no una opcion es /a opcidn. A mi me tiene mal sorprendido la noticia
que se dio de que posiblemente el Canal 22 no haga un noticiario porque es muy
costoso, Entonces me estoy dando cuenta que se les va entre el cincuenta y el
ochenta por ciento de los objetivos informativos. jPor qué?, porque un noticiario
es vital, un noticiario deja de ser noticiario si no te da la noticia de las dltimas

34  EMaMaccda: "Avidez del piblico por la cultura®, en £ Universal, Sex. cullusal, 3 de febrero de 1988, p. 6.
35 Federico Gonzdlez Compedn: Op. cir.
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veinticuatre o cuarenta y ocho horas, en términos culturales puede ser hasta una
semana o cinco dias. A mi se me hace que es vital. Si 10 quietes hacer periodismo
y no haces un noticiario, y uno de los objetivos fundamentales es hacer entrar en
contacto a Ia gente con la cultura, imaginate el ochenta por ciento de posibilida-
des Yo ests tirando a la basura®®

Hecho que fue desmentido en el mes de abril de 1993, fuego de darse a conocer la
carta programaética con la que el Canal 22 inicié sus transmisiones dos meses despuds.
En esta nuteva programacion ¢l 22 contempla un noticiario y una revista culturales.

El primero llamado Nueve treinfa (hora en que se trasmite de lunes a viernes), inten-
tard —segln explicod Pérez Gay, director del Canal 22—, registrar momento a momento
1a vida cultura! de la Ciudad de México y la de los estados de la Repiblica. Nueve frein-
ta es conducido par los jovencs Myriam Moscona y Jasé Gordon quienes, ademas de
ofrecer ¢l panorama cultural, también sugieren al televidente una cartelera de los even-
tos culturales mas importantes. Hay que mencionar que dos ex colaboradores de Hoy en
la Cultura participaron como reporteros en Nueve freinta: ellos son Valentin Aleman y
Lourdes Christlieb. Actualmente colabora Verdnica Medina, ex reportera de Hoy en la
Cultura.

Los sébados Canal 22 ticne unarevista cultural llamada Revista veintidds. Esta revis-
ta se aboca a reflexionar y a analizar exhaustivamente dos o tres temas importantes de la
semana, tos cuales son manejados por especialistas en la materia. Revista veintidds trata
de dar un perfil de} personaje y su obra realizando reportajes y entrevistas. Dicha revista,
conducida por Francisco Pricto, se considera et complemento def noticiarie cultural.

Pero, yqué opina Pérez Gay de las revistas que hizo ¢l entonces canal cuhurai de Te-
levisa y lo que hace Hoy en la Cultura? Esta es su opinion:

..Nuestro noticiero tendréa la mayor seriedad e importancia en el reportaje y en
las notas. Canal 9 al principio fue muy bueno, y Hoy en la Cultura es muy inteli-
gente; yo creo que otro noticiero ayudaria a enriquecer la gerspccliva cultural,
padrian entrar en una compelencia que enfiqueceria a ambos,

En relacion a si existe una diferencia entre un noticiaric y una revista cultural, Alber-
to Dallal nos dice que "en realidad un noticiario cultural es una revista de tipo cultyral”
porque revisa cierto periodo. Dallal apunta que lo ideal serta diario pero si no se cuentan
con los medios suficientes para hacetlo se podria realizar un noticiario semanal ya que

los tiempos en ta cultura son mas dilatados y eso es le que lo diferencia de fos noticia-
fios comunes.

En la cultura no nada mas das la informacion, ahi esté la diferencia entre un noti-
ciario normal, Es decir, a mi una persona que no sc interesa por los acontecimien-
tos de 1a Universidad y te dicen que hubo una huelga o una manifestacion, ahi el

36 Alberto Dallatx Ana Ma. Molina L., Entrevisia Xil.

37 Saivador Torcs: "En ¢f acervo de Canal 22, mks de cien pellculas, enire cjlas 23 de Fassbipder”, en Unomdsuno, 13 de
absil de 1993, p, 27.
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servicio esté obligado, de la persona que estd haciendo el noticiario, a darte esa
noticia porque ya ocurrio y tiene la obligacion de dantela en un término de veinti-
cuatro horas, pero una exposicion que estd abierta y si no hay medios y se hace
una revista, o por ejemplo los suplementos culturales, seria tanto como decir que
los suplementos culturales no funcionan, cémo no van a funcionar. Lo que pasa
es que una revista revisa un periodo determinado, el ideal es que cada veinticua-
tro horas te van a decir: en la cultura esta sucediendo esto y esto; pero suponien-
do que no hay medios, hazte un gran noticiario cultural que dure una hora y me-
dia los domingos... Entonces qué es lo que pasa, en términos de cultura el tiempo
es mas dilatado, si ti das fe y haces un reportaje de una exposicién que abrieron
hace una semana y va a permanecer abierta un mes, cual es el problema. Ahora
tienes que medir tus tiempos y seleccionar, el ideal es diario,

En el apartado anterior concerniente a la propuesta de Hoy en la Cultura, Armando
Ramirez (autor entre otras obras de Violacion en Polanco) comenté que este noticiario
cultural busco cubrir €l acontecimiento desde una panordmica informativa dejando a un
lado la reflexion o el analisis. Su intencion, segin reveld, era hacer una serie diaria noti-
ciosa en donde la noticia cultural adquiriera la relevancia de las ocho columnas, no una
revista en donde se recve el acontecimiento. Generalmente, indica Ramirez, las series
informativas sobre cultura tienden a ser revistas porque la gente que las realiza son inte-
lectuales, escritores o gente que gusta de la cultura que piensa que a través de la televi-
sidn se puede hacer pensar a la gente, cuestion que desde su muy particular dptica es
equivocada porque la television no es un medio que convide a reflexionar o analizar.

En las declaraciones precedentes, podemos observar que las concepciones de los cs-
critores Armando Ramirez y Alberto Dallal (personas que estuvieron fuertemente invo-
lucradas en el proyecto de Hoy en la Cultura en difercntes etapas), acerca de lo que es
un noticiario y una revista culturales son contrarias. Sus actitudes ante Hoy en la Culiu-
ra fueron disimiles, sus experiencias de trabajo aplicadas a la serie cultural originaron
resultados diferentes, pero su finalidad suprema consistio en informar del quehacer artis-
tico y cultural que se vive dia a dia en Ia urbe mas poblada del mundo.

Pero remontandonos a los inicios de Hoy en In Cultura ¢uando este noticiario cultu-
ral festej su primer aniversario, se elaboré una emisién especial de una hora que con-
solidé la necesidad de contar con un espacio en television dedicado a difundir el aconte-
cer cultural. Posteriormente, este noticiario cultural incrementaria su tiempo de transmi-
sion a treinta minutos diarios. Edgar Pulido nos platica en qué consisti6 la emision del
primer afio de vida de Hoyen la Cultura.

Fue un programa muy vistoso porque a la vez que se presentaba una corcografia
de Lidia Romero, en donde estaban desnudos Lidia y su compafiero nada mas te-
nian unos trajes medio transparentones, era un desnudo figurativo, se contornea-
ban. A la vez que habia ese tipo de coreografias, estaba Jorge Reyes tocando en

38 Alberto Dallal a Ana Ma. Molina L., Entrevista X11.
39 Armando Ramirez: Op. cil.
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vivo y Jazzamoart pintando. Ese fue el programa de aniversaric en febrero de
1987, A raiz de ese aniversario el programa subid a media hora; un afio estuvo en
quince minutos...

Otras transmisiones de Koy en la Cultura muy valioses fueson: la presentacion de
Biografia del poder, obra det historiador Enrique Krauze que en su versidn de {ibros, vi-
deos y cine fue todo un suceso. A este evento concurrieron escritores como Octavio Paz,
Gabriel Garcia Marquez, Héctor Aguilar Camin, entre otros; o la emision especial dedi-
cadn al poeta Octavio Paz cuando se especulaba sobre la entrega de! Premio Nobet de
Literatura a este escritor; asi como las emisiones anuales de festivates como el Cervanti-
no que, aprovechando los foros y dreas de Guanajuato, se realizaron coberturas magnifieas.

Para Armando Ramirez, Hoy en la Cultura tenia una tendencia e inclinacion por di-
fundir manifestaciones literarias, pictdricas o teatrales porgue —~—afiade— son fas activi-
dades que mas se. Sin embatgo, Ramirez resalta que era importante mostrar los dos
mundos de la culture.

...Te digo, me encantaba por ejemplo anunciar como noticia, at lado de la muerte
de Simone d¢ Beauvoir o Jean Genet, que se murio Carlos Colorado de la Sonora
Santancra pero porque fue asi como una coincidencia, Era muy importante mos-
trar tas diferentes facetas de lo que es la cultura*

Este periodismo latente del que gozé Hoy en la Cultura en sus inicios, y que lo dis-
tinguid considerablemente de las imitaciones, hizo que esta serie compitiera con las pa-
ginas culturales de los diarios capitalinos tanto en las notas exclusivas como en fa opor-
tunidad para divulgar 1a informacion, ¢Por qué?, parque la prensa escrita publicaba al
atro dia Ja informacion que ellos daban a canocer en su emision nocturna.

Y aunque la television es un instrumento sumamente rapido porque permite difundir
la informacién oportunamente, sus tiempos son restringidos. Esto colocd en desventaja a
Hoy en Ja Cultura frente a la prensa eserita debido a que los tiempos en un noticiario
son reducidos e impiden explayar las ideas con profundidad, cosa que puede hacerse en
el periodismo escrito. En este caso, Hoy en la Cultura, ol igual que cualquier noticiario,
ajustd sus tiempos y propagd la informacion de manera concisa, directa y claramente
acercando al individuo a un convivio con 1a cultura, con su entorno,

7. Hoy en la Cultura: el primer noticiario cultural

La tuz de un nuevo amanecer nos revela ¢l comienzo de un dia mas, La ciudad cobra
brios convulciondndose a cada segundo. Con vestiginosidad asombrosa, multitud de ac-
cianes nos indican la intensidad de nuestra gran ciudad. Hombres y mujeres, 8 través de

40 Ldger Pulida: Op. cit.
41 Armando Ramirer: Op. cit
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diversos mensajes, dejan constancia de su quehacer cotidiano utilizando infinidad de
medios para sv registro.

Dentro de esec macrocostnos exisie un pequedio universo en el periodismo electréni-
co: la television. Ese vehiculo de la difusion masiva que por su actual importancia en
nuestra sociedad, resulta necesario poseer un espacio informative dedicado a divulgar el
acontecer cultural diario, Asi aparece en la programacion de la television mexicana el
prisaer noticiario cultural: Hoy en la Cultura,

Durante la cuarta etapa de Hoy en la Cultura, bajo la direccién y conduccién de Al-
berte Dallal, tuve la oportunidad de presenciar una transmision en vivo de esta serie.

Este fascinante mundo de Ia television no me cra del todo descanocido debido a que
habia realizado mi servicio social en el Departamento de Produccion de Noticias de Ca-
nal 13. En innumcrables ocasiones pude observar ¢t desarrollo de este trabajo en la cabi-
na de produccién y en los estudios. Todo ese esfucrzo culmina precisamente con la apa-
ricién de las conductores a cuadro (expresién que se emplea en ef argot televisivo para
indicar que un locutor saldri en la pantalia casera a conducir una serie). Ellos seran los
presentadores del materiat que han recopilado Jos reporteros.

Por supuesto Hoy en la Cultura no fue ni es la excepeion a la regla. Fueron muchas
horas las que un equipo de gente profesional y comprometido con su piblico dedicaron
diariamente para concretar ¢sta propuesta cultural televisiva.

Eran casi las ocho de la noche. El escenario de uno de los estudios del Canal 11 se
iluminaba una vez mas. Todo estaba listo para iniciar otra emision de Hoy en la Cultura.

Atberto Dallal, Miguel de la Cruz y Mary Sol Fragoso (conductores) no estaban so-
los, frente a ellos se encontraban las camaras de television y algunas personas que coor-
dinaban las acciones de este noticiario. Ello sin contar los milfones de miradas y oidos
que esperaban informarse del ambito cultural,

De un momento a otro los conductores recibian las ordenes pertinenies que marca-
ban la culminacion de una labor cotidiana intensa,

Después de que Alberto Datlal recibia la sefial de cue {término televisivo utilizado
para indicar al locutor su infervencién en la serie), empezaba su alocucién feyendo el
teasser que contenia Jas cabezas de las noticias mas importantes del dia. Al concluir la
lectura se insertaba, desde ia cabina de produccidn, la cortinitla de presentacion del noti-
ciario. Cuando terminaba ésta, Dailal saludaba al publico televidente con las siguientes
frases:

Buenas noches. Bienvenidos. Que bueno que comparten con nosotros los trabajos
y tos dias de Hoy en la Cultura, el primer noticiario cultural de la television me-
xicana. En esta ocasion rostros y vaces de Mary Sol Fragoso y Miguel dela Cruz.

En seguida se proseguia con la lectura de {as notas intercalando, en la estructura del
noticinrio, distintos géneras periodisticos que abarcaron diversos temas por arcas de co-
nocimiento. Es decir, se podia iniciar el noticiario con una nota informativa a cuadro,
seguida de un reportaje, de una resciia bibliografica o de un editorial, intercambianda la
presencia de los conductores. Se tratd a ta cultura con una pluralidad constante al trans-
mitirse notas que iban de Ia opera al rock, pasando por ¢l teatra, la danza, Ia literatura, la
pintura, etc., notdndose un interés especial por la cultura popular, cientifica y ecologica.



121

1Cuéles fueron las ideas basicas que caracterizaran a este noticiario cultural en los

siete meses que Alberto Dalfal estuvo a carga?

Alberto Dallal explica que su entrada como discctor de Hoy en la Cultura se debib a

una invitacion que le hiciera Ya directora del Canal 11 Alejandra Lajous. Al aceptar diri-
gir este proyecto, Dallal establecio criterios ¢ ideas fundamentales que aplicd estricta-
mente a la serie.

Para mi un noticiario de televisidn y sobre todo un noticiario cultural tiene que
fener trl‘s ideas basicas si no te conviertes en un repctidor de cosas, o en un sim-
ple hacedor de entrefenimiento con supuestos objetivos culturales pero en el sen-
tido mds fiofio de lo que puede ser la cultura. Como todo puede ser cultura si no
lo ticnes muy claro no puedes reatizar un noticiario.

En primer lugar el concepto de cultura. Yo esto lo tengo muy estudiado por-
que es parte de mis investigaciones, pero también es parte de toda mi experiencia.
Ye nunca he salide del ambiente cultural o de el dmbito intelectual mexicano. En
diversas ocasiones he dirigido suplementos, he estado haciendo revistas durante
aftos, he investigado muchisimo los proyectos culturales de los gobiernos posre-
volucionarios, sus matices. Hasta cierta gencracién yo conoci a los hacedores de
la cultura, que no nada mas son los artistas. También he presenciade con mucha
claridad cuales son los cambios que ha tenido la organizacion cultural e institu-
cional en México a veces participande, a veces como periodista, a veces como
critico, & veces como observador, y a veces incluso como acervo critico de lo que
s¢ estd haciendo. Entonces cuando yo emiré a Hoy en la Cultura esa primera idea
fa tenia muy claro, qué era cultura para mi.

Segunde, Ia trayectoria técnica en la cultura que en el periodismo cultural te
permitira hacer técnicamente los procedimicntos adecuados para poder hacer un
noticiario, porque un noticiario es diferente que otre tipo de serie cultural. Es de-
cir, tu vas a peder dirigir a un grupo de reporteros que van a recabar los datos.

El tercer aspecto que se me hace muy importante es la comprensién del mo-
mento histérico que estés viviendo y cf lugar donde estas haciendo este noticiarto
para poder responder a las cosas.

Con estas tres ideas basicas oy en la Culttira cumplia uno de los objetivos primor-

diales de un noticiario cultural: servir, informar y vincular a la sociedad con 1a cultura.
Esta tarea pudo concretarse a través de una seleccion adecuada de la informacion visual
y auditiva que permiti¢ al individuo receptor, captar un concepto de cultura amplio y
critico para poder participar de ese mundo. A este respecto, Alberto Dallal nos dice:

Un objetivo fund tal de un noticiario cultural es que ta te informes basica-
mente, pero también que ti vayas a la culturs real. En of momento en que tit ves
que tal exposicidn de Tamayo es maravillosa, entonces 1 estds siendo invitado a
ir a esa experiencia y a entrar en contacto vive con esa obra de Tamayo. Es camo

Aibesta Dalls 3 Ana Ma. Mofina L., Entrevisia Xi1,
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una obra de teatro, si no tus efectos estén siendo meramente informativos, tam-
bién tiene un efecto de exhortacién asi como tiene un efecto critico en el buen
sentido de la palabra en que ubicas histéricamente y razonas acerca de lo bueno a
lo malo que tiene una obra.

Se dice que un noticiario televisivo es como un periddico ilustrado del aire que esta-
blece un contacto intimo con el televidente por medio de cicrtos elementos: la vista, el
sonido, la cercania o la variedad.™ Este tipo de emisiones se distingue de otras por po-
seer cicrlas caracteristicas:

. Es una emision eminentemente periodistica que se transmite regularmente en vivo.

. Nos informa del diario acontecer que el hombre protagoniza,

. Informa con rapidez y oportunidad proporcionandonos el detalle de actualidad.

. Ofrece el gran titular de urgencia.

. Su deber o proposito es informar al piblico de manera cabal, verdaderay exacta.

. Define su estilo al mezclar la informacion y la personalidad de sus conductores y
reporsteros.

. En su emision retne materiales iconicos y sonoros de cada noticia.

. Por lo general su estructura se divide en secciones,

El noticiario, también llamado telediaric es en sintesis "...una historia con su princi-
pio, su desarrollo y su fin, y no un simple agregado de informaciones y reportajes”.

En el caso de Hoy en la Cultura, esta serie recoge el hecho o acontecimiento cultural
para darlo a conocer al piblico interesado en estas cuestiones. Utilizando los elementos:
visual (imagenes) y sencro (texto, misica, efectos, etc.), se incorpora al telespectador a
entrar en contacto vivo con la cultura,

Para algunas de las personas que colaboraron en este noticiario cultural en sus prime-
ras etapas, Hoy en la Cuitura fue una serie informativa abocada cien por ciento a difun-
dir actividades culturales. Sin embargo, cada uno de sus ex integrantes tiene una concep-
cion particular de lo que debe ser un noticiario cultural.

Rubén Gonzalez Luengas, quien también dirigio y condujo Hoy en la Cultura, opina
que un noticiario cultural es un noticiario especializado porque entabla nexos con otras
areas del conocimiento humano, aunque en un porcentaje elevado se incline hacia las artes.

Es un noticiario especializado que sc orienta en un ochenta por ciento a las artes,
porque no podemos negar que las artes son un elemento indispensable de lo que
s¢ entiende por cultura. Entonces, un noticiario cultural ¢s ese que establece vin-
culos..., inclusive con lo deportivo, con el glamour, con el aspecto social, en fin.

Un noticiarie cultural seria orientado a otro tipo de valores que no seria Unica-
mente decir por ejemplo lo que estd pasando en el Pérsico, sino qué implicacio-
nes psicologicas tiene, qué implicaciones culturales, qué implicaciones religiosas.

43 lhid,
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Y en las instalaciones de TV-UNAM (Television Universitaria) ubicadas en Ciudad

Universitaria, la ex reportera y ex jefa de informacion Verdnica Medina, nos dijo que su
coneepto de noticiario cultural no solamente involucra a las bellas artes sino a cualquier
manifestacién que tenga una connotacidn cultural. Ademas, Hoy en la Cultura se carac-
terizd por ser altamente plural, asi lo manifesto Medina al platicarnos sobre su experien-
cia de trabajo en este noticiario,

A mi me mandaban cubrir una pelea del Maromero Pacz. jPor qué?, porque aun-
que no es precisamente cultura o no podia incluirse dentro de las bellas artes, es
una manifestacion cultural desde el momento en que ti vez a un joven de veinte
afios que tiene un bebé de tres meses y ya le cortd el pelo como al Maromero
Pacz. Entonces hay una manifestacion cultural,

Cuando hablas de un noticiario cultural tienes que hablar 1o mismo del Maro-
mero Paez, que de la Sinfonica, que de los barrios, del héroe de los barrios, que
son manifestaciones culturales que van a dar origen a mavimientos dentro de la
literatura, las artes plasticas, etc. Las rumberas por ejemplo es un movimiento
cultural que ha dado nacimiento a muchisimas manifestaciones. Hay novelas de-
dicadas a todo ese ambiente, hay artes plasticas, hay pintores que sélo se dedican
a reproducir la vida de 1a rumba y todo lo que estd en el entorno.

Por su parte Edgar Pulido, ex reportero de Hoy en la Cultura, explica qué intentd ha-

cerse en un principio en la serie, af tiempo que da una conceptualizacion sobre qué es un
noticiario cultural y lo que ambicionaria del mismo,

Un noticiario cultural debe ser un espacio en donde se informe de las actividades
culturales que estan sucediendo. En este caso en la Ciudad de México. En un
principio la intencién era hacer esto en la Ciudad de México. Poco a poco se fue
ampliando, incluso hubo alguna vez la intencion de incorporar corresponsales de
provincia para que generaran informacion del interior de la repiblica a la Ciudad
de México, pero la idea no se pudo consolidar porque eso implicaba un presu-
puesto al cual no se tenia acceso,..

Yo creo que todavia no se ha hecho el noticiario cultural que se podria hacer en
¢l sentido de que en la Ciudad de México permea esa idea centralista en todos los
aspectos del quehacer social, politico y econdmico; y eso también lo padece la
cultura, el terrible centralismo, pareceria que es aqui donde se hace cultura. En-
tonces habria que buscar una vision mas amplia de esos distintos y miltiples Mé-
X1cOS que existen. .

Pero, jqué es para mi un noticiario cultural? Un noticiario cultural debe ser un
espacio plural, donde se dé & conocer la discusion de las ideas, donde se dé a co-
nocer el panorama de lo que esta en controversia, de las discusiones intelectuales
importantes, no solamente en México, sino a nivel mundial, Debe ser un espacio
donde se dé cabida a las manifestaciones populares, debe ser un espacio plural y

a7
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abierto, que la gente se dé cuenta de lo que esta sucediende en el ambito cultural
en México.

Para Federico Gonzélez Compean —primer director de Hoy en la Cultura— un noti-

ciario cultural es un informativo periodistico especializado donde los textos, el manejo
de la imagen y los reporteros son tan importantes como el informar y acercar al especta-
dor a la cultura,

El noticiario es estrictamente periodistico. Hay que dar un feasser, hay que dar
una entrada, hay que dar las ocho columnas e incluso hay que dar una nota de re-
lleno cuando no hay informacion como lo hace cualquier medio, pero siempre
tratando que lo mas importante sea el acontecer cultural en el mundo. A lo mejor
¢l Premio Nobel de Literatura es la nota de mafiana porque eso es lo mas impor-
tante en el ambito cultural, o que venga Zubin Mechta o que se muera Von Kara-
jan. A mi no me importa saber del dolar, o si en Azerbaijan se estan agarrando a
golpes, o si la devaluacion o el Tratado de Libre Comercio, al menos que tenga
una relacion con la cultura...

Era un noticiario donde habia que cabecear, que firmar las notas, habia que
editorializar de vez en cuando, dar informacion no descontextualizar. Y una de
las muchas discusiones que tenfamos con Armando, es que Armando es una gen-
te con mucha trayectoria y que las discusiones que yo tenia con él eran: "oye, no
sc te olvide de que cada vez ganamos mas publico que no tiene porque saber
quién es Zubin Mehta o quién es Von Karajan porque te ven por otra razon". Hay
que bajarnos y desmitificar, la cultura no es de bombin o de frac, hay que ponerla
al alcance de la gente, que se dé cuenta que ahi esta.

Habia gente que en el super reconocian a Rubén o a Martha: "ah, ésta es la
gente que sale en Canal 11 ¢n una scrie muy bonita de cultura®, porque le hablas
a la gente de que "fijese de que Zubin Mchta es un sefior isracli y viene con la
Orquesta Filarménica y se va a presentar en Bellas Artes, no importa que no vaya
de traje, y los boletos sc compran en tal |ugar, y hay de diferentes precios”. Infor-
mary acercar a la gente a £sos espacios.

Cuando Hoy en la Cultura cumplio, en febrero de 1990, su cuarto aniversario desmi-

tificando diariamente ef concepto puro o clitista con el que se trataba al quehacer cultu-
ral antafio, Javier Herrera fungia en esos momentos como jefe de informacién afrontan-
do serios problemas técnicos, humanos y presupuestales pero teniendo como méaximo
objetivo de la serie: orientar e instar al pablico, a través de la noticia, a asistir a los acon-

tecimientos.

48 Edgar Pulido: Op. cit.
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Dos aflos después, Herrera nos comenté que el equipo de Hoy en la Cuitura buscéd
hacer un noticiario dgil que fuera un servicio piiblico informativo y orientador para el te-
levidente.

Nos dolia sacrificar la informacidn de cartelera para meter otras informaciones.
Sin embargo, sabiamos que la cartelera tenia que ir porque a final de cuentas era
un servicio publico para informar a la gente de los eventos sin mayores pormeno-
res. Con esa idea de que fuera un noticiario agil para que la gente no quisiera
cambiarle: "ah, el noticiario cultural guacala®, sine para contarles ese premier,
para que se informaran y se orientaran, y después pudieran tener elementos o va-
lores de juicio para poder decir: "hay que leer este libro o para nada hay que Jeerlo”.’!

Con estos juicios podemos decir que Hoy en la Cultura rescatd, en sus primeras tres
etapes, Ia vida cultural de México. Un espacio informativo que desmitifico el concepto
frivolo, aburrido o glamouroso de la cultura.

Hoy en la Cultura fundié las csferas de la alta cultura y la cultura popular, incitd al
televidente a conocer su entorno cultural y le proporciond un extenso panorama de la
noticia cultural, entendida ésta como un modo de vida y un quehacer cotidiano que to-
dos producimos.

8. Una constante de Hoy en la Cultura: su pluralidad

La versatilidad de cada uno de los integrantes de Hoy en la Culiura en sus maneras de
ser, sentir, pensar y hasta de vestir, se reflejaron de inmediato desde las primeras emisio-
nes de este noticiario cultural.

Fueron tres los reporteros con los que inicié Hoy en la Cultura: Miguel Angel Que-
main que ejerce la critica literaria en publicaciones como ¢l Unomdsuno, La Jornada
Semanal, y recientemente en las revistas Epoca y Tierra Adentro; ademas colaboré en
Canal 13 como redactor de una seccion cultural que Rubén Gonzalez Luengas condujo
dentro del noticiario Desde Temprano; Javier Herrera tenia una experiencia como repor-
tero de informacién general y habia participado en las series Televidente y Cambio del
Canal 13; y Patricia Pineda habia sido bailarina de! Ballet Independiente de Raul
Flores Canelo. .

A este pequeiiisimo grupo de reporteros se sumaron los estilos y las presencias de
Edgar Pulido, que habia sido asistente de produccién del Canal 13; Carlos Puig y Leo-
nardo Kourchenko, que eran egresados de la UIA (Universidad Iberoamericana); Veréni-
ca Medina, que habia colaborado esporidicamente como guionista en Radio UNAM y
come redactora en Televisa, Sin excluir claro esta, la presencia de los conductores: Ru-
bén Gonzdlez Luengas, que fungi6 camo jefe de prensa de la Orquesta Filarmonica de fa
UNAM y Martha Sosa, que condujo algunas series en el 13; los productores: Jaime Casi-
llas y Sergio Jalife que también trabajaron en Canal 13 en cuestiones de produccion jun-

51 Jaier Herer: Op. eir.
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to a Federico Gonzalez Compean, primer director de Hoy en la Cultura y Armando Re-

. mirez que, como primer jefe de informacion de este noticiario cultural, era la persona
con mayor trayectoria dentro del medio periodistico. Su rica experiencia como reporte-
ro, guionista, coordinador de produccion, etc., aunado a su talento como escritor, asi lo
confirmaba.

Hoy en la Cultura, coinciden nuestros entrevistados, se caracterizé por ser un noti-
ciario muy plural en dos sentidos. Primero porque la personalidad del equipo formd un
mosaico densamente fecundo en criterios y posibilidades; segundo, porque mezeld enla
informaciéon los mundos de las culturas popular y elitista dando cabida a todas las ten-
dencias,

Todos provenian de diferentes escuelas, con puntos de vista contrarios, reaccionarios
y vielentos. Gente de la Metropolitana, de la UNAM y de Ja Ibero compaginaron crite-
rios, estilos e imagen obteniendo un resultado favorabie en Ia television: abrir un espa-
cio televisivo Unico en su género.

Sobre las posiciones ideolégicas de algunos ex integrantes de Hoy en la Cultura, Ar-
mando Ramirez nos dice que Miguel Angel Quemain era una persona formada dentro de
una izquierda académica no marxista, Patricia Pineda era muy radical y sin concesiones,
Edgar Pulido un joven identificable con un pensamiento pacifista, Rubén Gonzilez
Luengas dentro de un status cultural, micntras que Federico Gonzalez Compean dentro
de lo totalmente establecido institucionalmente, Carlos Puig con una culturg entre mexi-
cana y espafiola, y Javier Herrera con una formacion dura de universitario.™

En el primer aspecto Martha Sosa ~~primera conductora de esta serie— apunta que
cl gran aporte de Hay en la Cultura fue la pluralidad de! equipo porque reunid, sin pro-
ponérselo, a diversas personalidades que nada tenian que ver unas con otras. Pudieron,
asegura, crear una magia muy especial al conjuntar las visiones del mundo y de la cultu-
ra, ademas de dar una visién completa de lo que es la cultura para cada uno de ellos.

Hoy en la Cultura era mucha pasion, de eso si me acuerdo. Nos peleabamos mu-
cho porque & todos nos apasionaba, porque ademas no estabamos preocupados
por un jefe que nos dijera "un momentito, usted checa tarjeta” no, todo era una
cuestion muy libre... Casi te puedo decir que todos los que estibamos ahi estaba-
mos gozando mucho lo que hicimos...

Y fijate que me gustaban mucho los comentarios del piblico, de la gente que
nos veia... Habla gente que decia: "como ¢s posible que este greiiudo salga en la
television, hablando de reporteros, y qué fachoso, qué barbaridad, cémo se atreve
a entrevistar a Octavio Paz asi, con el chicle en la boca” y habia gente que decia:
"qué a toda madre que haya esa informalidad, que haya esa pluralidad, esa jovia-
lidad, ese cinismo a veces cuando 14 prendias la tele”, y veias a un Javier Herrera
que nada tenia que ver con Miguel Angel Quemain, o a un Carlos Puig que nada
tenfa que ver con Patricia Pineda, y dos conductores con caras de fresas que dices
"qué onda, qué cs esto”, pero funcionaba esa formula. ..

52 Ammando Ramlrez: Op. cit.
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Yo creo que esa fue la gran aportacion de foy en la Cultura y que no estaba en
el proyecto Ana. Eso que se Jogrd no estaba en la hojita cuando presentamos el
proyecto. Nunca dijimos "vamos a hacer un noticiario plural®, a {o mejor dijimos
que [a pluralidad estuviera en cubrir diferentes tipos de eventos, en que la cultura
es todo; pero no estaba en €l proyecto el junter a gente tan diferente y proyectar
eso, su taque de pluralidad y de democracia "aqui hay de todo", a pesar de que in-
ternamente nunca nes pusimos de acuerdo,

Estas discrepancias y diferencias profundas del equipo inicial enriquecieron enorme-
mente ¢! trabajo de Hoy en la Cultura. La creatividad y sensibilidad que proyectaton
cada uno de sus participantes, logrd que el piblico que veia todas las noches este traba-
jo, conociera una concepcion general de la vida cultural en México vista a través de la
percepcion de sus reporteros, conductores, productores, ctc.

Javier Herrera nos describe minuciosamente las vestimentas y formas de ser de algu-
nos reporteros.

Eramos muy plurales, incluso se manifestaba hasta en los atuendos, no nada mas
en las actitudes y en los conocimientos que cada uno teniamos, sino en nuestra
vestimenta y en la actitud que teniamos hacia el publico. Por ejemplo yo siempre
andaba de traje, trabajé durante seis afios en un banco, entonces me acostumbré,
me sentia mal si no andaba de traje y asi aparecia @ cradro, me hacia mis entra-
das y salidas a cuadro, a veces medio locochonas pero siempre con traje. Miguel

ngel Quemain con su pelo muy rizado, a veces con una coleta y a veces con
barba, en ocasiones visualmente se veia mal porque parecia como que andaba su-
cio, como que no se habia bafiado pero en fin, esa era su personalidad y asi se le
admitia. Patricia Pineda informal, una chica que surgié de la danza. Ella estaba en
¢l Ballet Independiente de Radl Flores Canelo y de ahi la sacaron para entrar al
noticiario; tenia conocimientos de sociologia me parece y se metio a esto del pe-
riodismo por el tado de la danza, entonces siempre andaba como una gente que
estd en ese medio, informal. De vez en cuando andaba muy guapa. Después entrd
Edgar Pulido, é! era redactor y despusés se hizo reportero. Igual de fachoso, con
gafas porque era rockero el chavo, lo sigue siendo hasta las cachas. Siempre apa-
recia con su ropa estrafalaria, su personalidad estaba ahi en como abordar a sus
entrevistados, Hubo otro tiempo en el que estuvo Carlos Puig que ahora esta
como corresponsal de Praceso en Estados Unidos. Carlos Puig era un hombre
que andaba de sporf pero muy limpio, con su copete y sus lentes; eventualmente
andaba de traje muy bien vestido. Y en otro tiempo entrd Verdnica Medina siem-
pre muy elegante, muy seria en sus salidas y entradas. Los que éramos muy atre-
vidos éramos Carlos Puig y yo.

Migue! Angel Quemain y Patricia Pineda eran muy sesudos, yo muy informati-
vo y orientador, arriesgaba juicios; Pilar muy poética, Fernando Calvillo muy 4ci-
do y critico, muy tremendo, incluse hablaba como golpeado, empezaba a hablar y

53 Marthe Soss: Op. cit.
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casi estaba hablande como a grito pelado, pero ese era su estilo y le iba muy bien
por lo que decia y criticaba, ademéas hacia unas metaforas y similes muy bien;
Edgar Pulido muy indolente, con mucha desfachates, él no tenia formalismos.
Eso le daba muchos ingredientes al programa..,

Esta pluralidad del equipo de Hoy en la Cultura dio de qué hablar a la prensa mexicana.

La periodista Ethel Krauze felicitd ¢n su primer aniversario a Hoy en la Cultura por
la labor que, un grupo joven y profesional de conductores, reporteros y productores, de-
sempefiaron para salvar "del monstruoso olvido" a la cultura al otorgarle en la pantalla
casera quince minutos diarios para su divulgactn, reflexion, invitacion y goce.

Sin embargo, no todo fueren congratulaciones para este noticiario cultural. El diario
Unomdsuno dedico algunas de sus lineas a criticar los cambios que, a juicio del perio-
dista Rail Cosio Villegas, habian demeritado, en aquella época, ¢l trabajo de Hoy en la
Cultura, a lo que escribio:

...Habia una vez un programita verdaderamente precioso, hecho por jovenes dis-
cretos y bien educados, un programa con un pésimo horario...

Pues bien, se trataba de una modesta cartelera diaria, presentada por dos humil-
des y simpaticos jovencs, cartelera al estilo de las que pasan por fa Radio Univer-
sidad o por la XELA,; pero como no existia algo semejante en |a television, se vio
como una ocurrencia formidable, jamas sospechada y teniamos la intencion, pre-
cisamente, de cncomiar a ese programa, en ¢l cual los jovenes que aparecian ante
las camaras nos recordaban a los chavos de buenas familias de antes, correctos,
pulcros y exentos de vulgaridades.

Pero seguramente no falté algin tipo listo que convenciera a algiin funcionario
—Gonzilez Avelar, Reyes Vayssade, Marentes o algun otro de por ahi— de que
esos jovenes resultaban anacronicos y de que todo joven que se respete debe ser
un rocanrolero furibundo, y lo que era Hoy en la Culiura se convirtid en Hoy
en la naquiza.

Asi catalogd Cosio Villegas a esta serie argumentando que el noticiario estaba adgui-
riendo una tendencia a "agringarnos a mas no poder", Sustentd su aseveracion diciendo
que Hoy en la Cultura comenzo a ceder espacios, repentinamente, a capsulas de rock (al
estilo de la televisién privada) como si fuera, afade, algo tonificante y necesario. Tam-
bién se refirio a la presencia fisica de los conductores los cuales, segln €1, aparecian an-
tes de los cambios bien peinados y arreglados y que después intentaron dar un trato co-
loquial ademas de usar suéteres y no utilizar corbata. ¥

Esta actitud inmadura de Cosio Villegas tuvo sus repercusiones y su respuesta inme-
diata en otro periddico: Ef Universal. En su columna "Tveritica®, Juan Cervera celebro,
desde su aparicion en la television mexicana, la labor de Hoy en la Cultura por ser una
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emision eminentemente plural y abierta a todos. Se remitis al asunto del rock expresan-
do que Hoy en la Cultura fungié como:

... un factor televisivo conciliador y muy inteligente, dado que a través del mismo
han opinado escritores, pintores, masicos y otros representantes de la cultura viva
en el pais libremente y de todas las tendencias. Al parecer asusta a Rall Cosio
que ahi se entrevisten a rockanroleros, pero el rock nos agrade o no es parte tam-
bién de la cultura musical de hoy y que congrega 2 muchos jévenes. Eso, empero,
dentro del mismo espacio, han sido entrevistados representantes de la salsa o el
cha chachi y la llamada "masica culta® de hoy...

El segundo aspecto se refiere a la pluralidad en la informacién. Hoy en la Cultura
manejo un abanico nutrido en posibilidades. Compagind, en sus primeras etapas, los
mundos de las culturas popular y elitista en un slo concepto. Abordo todas las tenden-
cias culturales, dio cabida a manifestaciones teatrales, literarias, dancistica, plasticas,
oficiales, manifestaciones de grupos auténomos y grupos de danza independiente, ete.
Todos tenian voz y figuraban en este espacio.

A través de este noticiario se cubrib con toda libertad el acontecer cultural, se hablo
del cardcter conflictivo que padece la cultura, de sus controversias, de sus tendencias, de
sus pugnas y de sus posiciones ideoldgicas. Todo, absolutamente todo formé parte de
Hoy en la Cultura, desde un humilde artesano hasta el mas elitista director de orquesta.

Para Armando Ramirez —primer jefe de informacién de esta serie cultural— (a plu-
ralidad consistio:

...Todo aquel hecho creativo, reflexivo, imaginativo, intelectual es parie de la cul-
tura, cultura en ese sentido amplio: sea un indigena, un brujo, un titiritero o un
poeta urbano. Dentro de ese gran espectro nos manejabamos.

Afortunadamente vivimos con la emergencia del reconocimiento a la cultura
popular pero tambicén a la cultura politica. O sca, se tiende a pensar que nada mas
fue un surgimiento de la cultura popular pero lambién de toda la parte de la cultu-
ra politica y en medio de todo lo que entendiamos como cultura, toda la parte li-
bresca o alta cultura que se generaba en Bellas Artes. Cubriamos desde la parte
de los grupos independientes callejeros hasta la muerte de Carlos Colorado de la
Santanera, la venida de Carl Sagan, o de grupos independientes o politicos, pero
desde el punto de vista del pensamiento politico. Como la presentacion de La de-
mocracia en Méxice de un cuale que se Ilama Manuel Villa, que es un ensayo de
los primeros que yo comencé a oir sobre la democracia y era una tesis del Cole-
gio de México. Cubriamos igual eventos y conferencias sobre el Colegio de Mé-
xico o el Colegio Nacional, hasta las cosas de la UVYD (Union de Vecinos y
Damnificados 19 de septiembre) de la colonia Roma, desde los festivales cultura-
les, (que no dejdbamos de ver que eran politicos, de 1os damnificados de la
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Guerrero)hasta las grandes presentaciones en Bellas Artes®

Ramirez sefiala terminantemente que mientras fungié como jefe de informacitn y di-
rector de Hoy en la Cultura, nunca practicaron la parie politica, cubrieron el pensamien-
1o politico y las proposiciones y discusianes de las ideas politicas que enriquecen al
hombre para entender al mundo. Ejemplifica lo anterior diciendo que la novels, fo mis-
mo que fa pintura en todas sus corrientes: el pop-art, el abstraccionismo, el action pain-
ting, el expresionismo aleman; el cine, etc., proponen concepeiones del mundo y del
buen gobierno a través de su estética. Y agrega:

Na entramos a cubrir ni fas marchas de los campesinas, ni el cardenismo, no. Por
eso es que te digo que a veces hay esa discusian. Yo la tenia muche con fos radi-
cales del noticiasio que querian ir hasta alid y me decian que era censuraries y yo
trataba de decirles esa discusién que yo tengo muy clara, Una cosa es el pensa-
miento politico, 1a discusion de 1as ideas politicas, el hecho del pensamiento poli-
tico, y otra cosa ¢s la practica politica que eso ya no nes competia como nolicia-
rio. El libro que acaba de publicar Aguilar Camin sobre fa democracia y ef desa-
rrollo en México y tedo esc tipo de fendmenos politicos, creo que es valido
discutislos dentro de la cultura porque tanto ¥uelta, como Nexos o como cual-
quicr revista cultusal, o en ¢l magazine del New York Times de Londres, o la sec-
cidn del Libération del periddico francés o El Pais, discuten las proposiciones del
pensamicnto politico, Norberto Bobbio, Octavio Paz, y no estan dentro de la par-
te politica; cubre el pensamiente politico como cubre el pensamiente magico.
Fuimos hasta Catemaco a cubrir cosas de los brujos, o cubre el pensamiento econo-
mico de John Kenneth Galbraith, o Ia parte entre cientifica de Carl Sagan, lodo ege
tipo de proposiciones, o la discusion sobre las anotaciones en las coreografias...

En la etapa en que Alberto Dallal asumio la direccion de Hoy en fa Culttira, la plura-
lidad fue una constante en el noticiario. Se abordd of arte en todas sus manifestaciones
(danza, cinc, teatro, litesatura, artes plasticas, misica, etc.), la cufura popular a través
de las tradiciones mexicanas, la divulgacion de la cultura ciemifica y la cultura extean-
Jfera, 1edas tratadas con acuciosidad, claridad y accesibilidad para el piblico.

Esta pluralidad, nos cuenta Alberto Dallal, se logro gracias al adecuado equilibrio y
seleccién de fos aspectos cuiturales que Foy en la Cultura ofrecid al telespectador.

Una de las cosas que hice fue meter un reportaje sobre una persona que cocina
muy bien comida mexicana, como parte de la cultura nacional; o un grupo de
pintores de Tepito, un colectivo de Tepito, pero también ibamos a hablar de fos
grandes. Acababa de morir Tamayo cuando yo tomé posesion de esto y se le de-
dicaron varios reportajes a Tamayo, y asi sucesivamente con ia cultura extranjera.

39 Aumando Ramircz: Op. cit.
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Es un cquilibrio y ese equilibrio es el que se tiene que lograr porque tienes que
tener conocimientos claros sobre lo que estas manejando que es la cultura, lienes
que tener experiencia con respecto a la factura de lo que vas a hacer en un noti-
ciario cultural o en una serie cultural, y tienes que tener muy claro también que
tienes que equilibrar lo que estas ofreciendo; por una parte porque es una selec-
cién. No puedes poner todo lo que se hace en la cultura, todo lo que se hace en
arte, todos los aspectos culturales, tienes que equilibrar en las formas como estas
ofteciendo las cosas, ya sea en una revista o en un noticiario, etcétera...

Transponiamos, tratdbamos de equilibrar y creo que lo logramos en muchos de
los noticiarios. Muchos dias estuvo perfectamente bien equilibrado, no nada mas
en géneros: o sea una nota informativa, una cosa hablada ante 1a cdmara, otra
cosa en que Ja camara hablaba, la imagen hablaba y ademas teniamos un entrevis-
tado que iba a revelar cosas...

Entre Jos géneros periodisticos desarrollados en esta cuarta faceta de Hoy en la Cul-
tmra destacaron: 1a nofa informativa, ¢ reporiaje (como el rey de estos géneros), la en-
trevista (en el estudio), la critica (efectuada por especialistas) y el ensayo (por televi-
sion). De éstos dos tltimos géneros, Dallal explica que en el aspecto de a critica, ¢l
equipo de reporteros de este noticiario jamds se erigieron como criticos, sino que entre-
vistaron a los criticos profesionales para que opinaran sobre determinadas cuestiones.
En el ensayo, se adapté un ensayo litcrario que tratd sobre el quehacer de un actor.”?

En relacion a la divulgacion de la cultura cientifica, Hoy en o Cultura utilizd como
apoyo ta publicacién de dos revistas cientificas, una de ellas la revista Ciencias.

En este rubro se hablo de descubrimientos cientificos, se tratd la problematica nacio-
nal ecoldgica, y a nivel mundial se abordaron por ejemplo Jas enfermedades infecciosas
como el colera o el sida. Todo bajo ef entendido de que son producto de una cultura y
que como tal son consecuencia de las condiciones econdmicas, sociales y politicas que
vive el pais.

A continuacion, Alberto Dailal expone como introdujo esta drea cientifica a Hoy en
la Cultura, a pesar de que en México s¢ le teme a la divulgacion de la cultura de la ciencia.

Aqui hay un problema muy grave en el pais que es que se confunde dar noticias
sobre acontecimientos cientificos a hacer una verdadera cultura cientifica. Le tie-
ne miedo ¢l pais, le tiene micdo el gobierno, pero le tienen miedo también Jas es-
feras oficiales a la cultura de la ciencia porque cuando ti entrevistas a un cientifi-
€0, y no nada mas vas a preguntarle que qué hace y a qué se dedica porque eso lo
puedes ver cn su curriculum, y vas a hablar cn términos de problemas concretos
que tienen que ver con la ciencia, entonces es cuando empiezas a ver un enfrenta-
miento entre la realidad y el conocimiento, Ef mexicano parece que le tiene mie-
do al conacimiento, desgraciadamente, pero al conocimiento cientifico; somos
excelentes artistas porque no es conocimiento cientifico directo. El buen arte tam-
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bién te Heva al conocimiento. Esto fue una experiencia muy vital para mi el dar-
me cuenta por ejemplo, empecé a contestarme por qué no hay una cultura cienti-
fica, por qué no hay la divulgacion de la ciencia adecuada. Te enfrentas con los
problemas ccologicos, vas a buscar el dato del que sabe acerca de estos proble-
mas y te topas con que no hay la informacion adecuada difundida por los medios
de comunicacion. Vas ahacer preguntas sobre el sida y te das cuenta que la infor-
macidn no se difunde, ;por qué?, porque a veces, en el noventa por ciento de los
casos, choca con una realidad ya sea politica o social muy seria.

Entonces yo lo resolvi de una manera muy padre, Como es dificil y estin cerra-
dos los medios, nada mas existen dos revistas cientificas méas o menos legibles
hechas por especialistas, muy buenas ademas, yo entrevisté a la mujer que hacla
esta revista y entonces le pedi piblicamente que nosotros estartamos dispuestos,
en Hoy en la Clltura, e diseminar esta cultura cientifica un poco a través de ellos.
Entonces, si me permitia yo repetiria un poco fos articulos que salen e iria a bus-
car al aulor, ampliaria un poco mas lo que se planteaba ahi. Y cmpezd a funcio-
nar a las mil maravillas. Pero entonces yo empecé a senlir reticencias, no te digo
de parte de quién, de funcionarios que no les gustaba ;por qué?, porque si t vas
a entrevistar a un cientifico que te va a decir la verdad cientifica de lo que esta
pasando con la contaminacién y te das cuenta de que choca mucho con la reali-
dad, de que ala gente no se le estd dando la informacion cientifica que seria la
verdadera divulgacion de la ciencia, porque lo que tienes que hacer en la divulga-
cion de la ciencia es la divulgacion cientifica, no nada mas dar noticias acerca de
que fulanito o menganito ganaron unos premios cientificos, sino ir al meocllo del
asunto; de la misma manera que si ti vas a divulgar una cultura pictorica vas a
ensediar el cuadro, no nada mas vas a hablar del cuadro. Yo te divulgo la noticia
de que un pintor va a montar una exposicion; hay que hacer que el espectador
vaya a ver esa exposicion, que entre en contacto con las obras de Tamayo.

Otra de Ias cosas que le dio pluralidad y frescura a Hoy en la Cultura fue la presenta-
cion en el estudio, por parte del conductor, de los suplementos culturales: E{ Nacional
Dominical del periddico £1 Nacional y La cultura en México de la revista Siempre!, asi
como de la revista Tierra Adentro (publicacion galardonada con el Premio Nacional de
Periodismo Cultural 1992), entre ofras; se invito al televidente a reencontrarse con el pe-
riodismo cultural impreso a través de los materiales que ofrecieron estas publicaciones.

También sc insertd la sinopsis de un libro con su imagen motivando en el auditorio
su lectura, y se incluyd la edicién de becas que en 199]1-1992 el CNCA a través del FON-
CA (Fondo Nacional para la Cultura y las Artes), otorgd a creadores y artistas. Hoy en la
Cultura realizé cincuenta entrevistas a sus becarios con la finalidad de averiguar acerca
de los beneficios y experiencias que obtuvieron con esta ayuda. La pluralidad de Hoy en
{a Cultura también pudo constatarse durante una emision en la que participd el grupo de
rock Next que toco desde Ja azotea del Canal 11,

63 b
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Podemos decir que en este periodo, Aoy en In Cultura manejé un espectro muy am-
plio de posibilidades culturales, mantuvo la calidad en su informacién e hizo de ésta
slgo ameno y alractivo con 12 ayuda de un fenguaje sencitfo y simple que atrajera, moti-
yara ¢ invitara al piblico a convivir con fa cultura.

9. La labor del reportero en Hoy en la Cultura

Cuando Hoy en la Cultura surgit a la luz piblica come el primer notictario cultural
de la television mexicana®, se empezd a librar una lucha para conseguir la informacién.
No fue del todo facif la acreditacion de esta serie dentro del ambiente cultural ¢ intelec-
tusl mexicano, En un principio se ignoraba la existencia de esta nueva propuesta infor-
mativa del periodismo cultural televisivo, incluso no se creia en esta opcion cultural.

Pero al mes de haber iniciado sus emisiones, Hoy en la Cultura ya tenia bien defini-
das sus fuentes informativas: bolctines de prensa de instituciones como el INBA (Institu-
to Nacional de Belfas Artes), ol INAH (Instituto Nacional de Antropologia e Historia), el
1SSSTE (Instituto de Seguridad y Servicios Sociates de los Trabajadores del Estado), el
IMS$ (Institute Mexicano del Seguro Social), PEMEX {Petroleos Mexicanos), todas las
secrelarias, dependencias privadas, universidades, galerias particulares, museos, edito-
rinles, ete. No habia promotor, galeria, foro o artista que desconociera la existencia de
Hoy en la Cultura.

Cabe meacionar que cuando el noticiario dejé de pestenccer a la UTEC y pasé a for-
mar parte del Canal 11, se afiadieron 2 estas fuentes informativas e} CNCA y las agencias
noticiosas a fas que no se tenia aceeso antes,

Dentro de estas fuentes, ¢! reportero se convirtid en un complemento fundamental
para nulrir de informacion & Koy en la Culiura, Los reporteros fueron delimitando su
campo de secion gracias a! trabajo cotidiano que delined su perfil intelectual. Comenza-
ron a definitse las "fuentes a cubrir” de acuerdo a los intereses profesionales y persona-
les de cada uno de elfos.

Miguel Angel Quemain cubrié literatura y featro, Patricia Pineds, danza; Javier He-
rreva, informacion oficial, Edgar Pulido, rock, Leonardo Kourchenko, pintura;, Rubén
Gonzalez Luengas (conductor) cubrid como reportero la parte de la masica culta, y
Martha Sosa (conductora) cubrid todo tipo de eventos af igual que Veronica Medina. Es-
tas dreas a cubrir no fueron propiedad exclusiva de estos reporieros, en ocasiones se
combinaron fos eventos para no anquilosarse en una sola drea.

Los reposteros conscguian, a {ravés de sus contactos personales, mucha de la infor-
macién que generd ¢l noticiario. Trabajaban sus fuentes, estaban informados y preocu-
pados por lo que iba a acontecer culturalmente, hurgaban, buscaban y daban seguimicn-
to a todo tipo de manifl iones consiguiendo, en multiples ocasiones, las notas exclu-
sivas, y en otras més ganandole terreno a la prensa escrita. Tenian fa ventaja de gue
mucha informacion que manejaban en {a noche 8! otro dia aparecia en los periddices.

Acerca de las cualidades det repostero, Atberto Dallal ha seftalado en su libro Len-
guajes periodisticos que éste es un periodista que se convierie en una especie de detecti-
ve y dictaminador. Agrega que el verdadero reportero o “hacedor de reportajes”, tiene
que acudir al fugar de os hechos es decir, “al escenario mismo del fendmeno® para reca-
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bar informacidn y hacer un auténtico periodismo que impregnaré de accion, inmediatez,
sagacidad v agilidad al escribir su reportaje. De tal forma su actividad periodistica que-
dara registrada, reseiiada y comentada por él mismo. :

En ¢of caso del reportero cultural, Dalial advierte que ademds de tener una habilidad
periodistica aunada a a capacidad de investigacion, debe tener una aptitud de percep-
cién cultural mucho maés abierta que implica el conocer mas informacion sobre cultura
que otro tipo de informacion; ademas el reportero debe descartar por completo la idea
protagonica en su trabajo. Esta fue una de las medidas que, como director de Hoyen la
Cultura, Dallal adaptd en fa cuarta faceta del noticiasio a cuat nos expone a continuacion:

La segunda medida fue decirles que clios no salian a cuadro y esto fue un avance
total! Es decir, ¢} reportero eh México en el drea de la cultura tiende a protagoni-
zar y tiene un problema muy grave, a veces él cree que esté haciendo la cultura o
cl arte que esta reporteando y esto es terrible porque los protagonistas regles de
una cultura son los hacedores de esa cultura, pero no nada mas Jos artistas.

Miguel de la Cruz, uno de los reporteros que colabord con Rubén Gonzélez Luengas
en la tercera etapa de Hoy en la Culiura, y después con Alberte Dallal, nos reveld que ¢l
nunca busco trabajar dentro del &mbito cultural, pero una vez que conocid el ambiente le
agradd, Sin embargo, surgieron a su alrededor oportunidades que, como locutor y narra-
dor de radio cuentos, teatro guifiol y en series como Las Artes {presentada cn Canal {1),
le dieron experiencia,

Para este joven reportero y conductor de Hoy en la Cultura, la funcién principal de
un reportero consiste en informar lo mas claro posible no dejandose llevar por sus gus-
tos o sentimientos. Se debe inducir ~agrega De la Cruz— a la gente a formarse una
opinidn.

Dicen que como periodista tienes que tener la inquietud por conocer mas, lo que
te lleva a preguntar y a sacar mas cosas. Una vez hubo ciertos cursos por medio
del Consejo Nacional para ta Cultura y las Artes, en ellos se dijo que los repore-
ros de cultura no sabiamos nada, lfegabamos porque ahi estaba la plaza y nos ha-
cian una prucba y bueno, tenias que trabajar, escribias bicn, sacabas datos y ya.
Tit puedes informar de ddnde viene el guitarrista, cuantos conciertos ha dado,
qué obras tocd, que la gente sc emocionaba (su aceptacion) o que la gente se sa-
{ia, pero a} momento de decir "ejecutd mal 1a obra”, no tienes los elementos sufi-
cicntes para decir que tocd bien o mal, en primera porque te faltan conocimicn-
tos. Seria imposible tener conocimicntos de misica, danza, teatro, cine, artes
plasticas, y luego por lo consiguiente aunque uno tenga los cenocimientos, no
creo que sea la funcion de nosotros, como informadores de la serie, decir esta
bien o mal. Yo crco que aunque lo sepas, lo mejor es ser descriptivo y a través de

63 Alberio Dallal: Lenguajes periodisticos, pp. 61-66.
65 Alberio Dallxl a Ana Ma. Molina L., Entrevisia XIL.
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esa descripeién darle los elementos a la gente para que elios mismos determi-
nen si es bueno o es malo.

En su texto Manual de Periodismo, Vicente Lediero dice que un reportero debe reu-
nir ciertas cualidades para cumplir su funcién como proveedor primordial de la materia
prima de! periedismo: 1a informacion. Entre esas cualidades enumera la vacecion, el
sentido periodistico, la aptitud adquiride, la honradee, 1a tenacidad, la dignidad profesio-
nal, la iniciativa, la agudeza y 1a salud, que junto con un dominio directo, diafano y pe-
riodistico de la informacién, lograra ser cabalmente un repostero. De to contrario afirma,
s6lo serd un recaudador de datos,

Toda reportero de cualquier fuente: politica, econdmica, deportiva, especticulos,
cultural, eic., debe poscer los requisitos antes expuestos.

Por desgracia, el periodista que comienza a hacer sus pininos o a adquirir tablas en el
dominio periodistico se le envia, ecquivocadamente, a las secciones culturales de los pe-
riédicos como si fuera una “escuelita" para su aprendizaje. Esto ha originado muchos vi-
cios en ¢l gjercicio periodistico y sobre todo en el gjercicio del periodismo cultural, aungue
existen sus honrosas excepetones.

El periodista cultural, ademas de posecr una vasta preparacidn, la suficiente para po-
der referirse a cualquier tema sin que ello implique que sea un espectalista o critico,
debe tener habilidad, capacidad, talento y sensibilidad para poder cautivar fa atencidén
del pliblico (Jector, radioescucha o televidente) al que dirigira su mensaje. Lo mismo nos
podra hablar de manifestaciones tan populares como a quema de Judas o el dia de Re-
yes, que se podréd referir a las coreografias de bailarines como Rudolf Nureyev o Mik-
hail Baryshinikov.

Javier Herrera, ex reportere de Hoy en la Cultura, dice que el periodista cultural no
s un personaje improvisado. Requiere de una preparacion personal que le $levard horas
y hotas de lecturas, estudio, de asistencia a museos ¥ especticulos, de la adguisicion de
libros, revistas, discos, ctc. Herrera menciona que el periodista cultural debe ser un dig-
no intesfocutor entre ef mensaje que emitira al receptor, pues manifiesta que éste no es
un especialista en la materia que se abordard. B periodista debe decodificar el lenguaje
para procesarlo, codificarlo y hacerlo accesible a todo mundo.

Para comprender este proceso, Javier Herrera explica las caracteristicas que debe te-
ner un periodista cultural, independicntemente de todas las actividades practicas que
realiza al cubris sy fuente de informacion,

...el periadista requicre, ademas de tiempo {que casi nunca tiene, porque se con-
sume en cubrir los eventos en donde sc genera la informacion, trasladarse de un
sitio a otro, escribir, grabar audios, transeribir, redactar, editar, ete.) y ante todo,
recursas, que por lo general, se le escamotean. Un periodista cultural, por poner
un ejemplo, y valga la redundancia, necesita tener una amplia cultura literaria
para que no resulten fallidas sus pliticas con personajes como Rafzel Alberti,

& Miguel de b Cruz: Op, cit.
47 Vicente Lefero y Caslos Marin: Op. cit, pp. 26-27
68 Juvier Herrem: *El petiodismo cultural e s¢ improvisa™, ea La Afictén, 29 de septiombre de 1991,



Umberto Eco, Milan Kundera, Marguerite Duras, Isabet Allende; pero también
una gran cultura cinematografiea para poder hablar con Costa Gavras, Ives Mon-
tand, Bergman, Akira Kurosawa, Gabriel Figueroa, E! Indio Fernandez, Bufiuel o
Greta Garbo, conocimientos de pintura para meterse con el impresionismo, la
pintura flamenca, Caravaggio, Dicgo Rivera o Rufino Tamayo; tener nociones
—minimo-— de sociologia, antropologia social y arqueologia para poder citar a
Erich Fromm, Jacques Soustelie o Sylvanus G. Motley. En fin, no ¢s cosa de im-
provisados ocuparse de Pablo Neruda y Simone Sigroret, Daniel Cosio Villegas
o José Revueltas, Margucrite Yourcenar y Sylvia Plath, del gran director Eduardo
Mata o del virtuoso chelista Carlos Pricto. La cultura no es un compendio de da-
tos memaorizables, a la mancra del programa que conduce Pedro Ferriz en Imevi-
siom, ¢ un acto de asimilacidn y comprension,

Para estar al tanto de lo que ocurre en las variadas expresiones de la cultura, en
las distintas corrienies del arle, de la filosofia y 1a historia, entender la infinidad
de "ismos" que surgen incesantemente, €l periodista cultural (al igual que su cole-
ga del periodismo cientifico, obligado 2 mantenerse actualizado en los cambian-
tes terrenos de la fisica cudntica, ta fisica nuclear, la ingenieria genética o laclec-

trénica) no solo debe estudiar, sino hacer onerosos desembolsos que suclken mer-
mar su nada boyante economia...

Para dar una vision general y especifica sobre 1a labor y caracteristicas del reportero

cultural, expondremes algunos comentarios de ex reporteros de Hoy en la Cultura.

Edgar Pulido, inico repostera que estuvo involuerado en las cuatro etapas Qe Hoy en

Ia Cultura, cxplosd el dmbito del rock dentro de este noticiasio porque piensa que a tra-
vés de esta corriente musical, los jovenes manifiestan de manera clara y directa sus inte-
reses, inquietudes y necesidades.

Como ex reportero de esta serig, opina que un reportero es un periodista que buscay

gana 1a informacion. Sefiala que ésta debe tratarse directa, sencilla y claramente impriv

miéndole un estilo propio y un clemento lfamativo que 1o haga sobresalir para que sea
asimilable para el televidente.

9
0

Yo creo que un reportero de cultura, aunque ne me gusta mucho utilizar ese adje-
tivo, si trata de especializarse si debe tener caracteristicas que fa misma especiali-
zacidn de su periodismo o orifla. Obviamente tiene que nutsisse, tiene que ver
pintura, no te digo que seas ¢l critico pero si tienes que ver mucha pintura, tienes
que leer, ticnes que estar al tanto de las discusiones intelectuales, tienes que tener
sensibilided y gusto para poder entender tso que se estd manejando; no sélo en
conceptos verbales, sino en conceptos artisticos plasmados en un libro, en una
pintura, en una rola o en una picza sinfonica.

hid,
Edgar Pulido: Op. eft.
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Para Verénica Medina, quién cubrié como reportera todo tipo de eventos (teatro,
danza, artes plsticas mdsica, etc.), el elemento lidico en un reportero cultural es esen-
cial porque le permite hacer notas muy coloridas, ademas de brindarle una posibilidad
infinita para manejar la informacion ¢n el video, en el audio, al armar una nots, en la
cantidad de entrevistas que se pueden elaborar en tornio a un sélo tema, ete. La curiosi-
dad, la inquietud y la pasion del reportero deben plasmarse en las notas que escribe sin
olvidar que el publico esta interesado por saber qué ceurrio en el espectaculo o en la pre-
sentacion de algin evento.

Yo creo que una de esas principales caracteristicas, para mi gusto seria el nunca
dejar de vista la posicidn del televidente, siempre ponerse en el papel de esc que
no estuvo en el evento y que no sabe nada de €l tampoco... El televidente que se
sienta 8 ver una serie de television o un noticiario lo que quiere es alguien que le
sirva como intérprete de algo a lo que no asistid, de lo que tal vez no conoce y
que quiere conocer, Entonces s¢ debe tener verdadera pasion por su trabajo, tener
una gran curiosidad, inquietarte, que cada nota te mueva verdaderamente, nunca
Negar de una manera fria a tomar datos y salir con ellos como con un boletin de
prensa. Hay que involucrarse, hay que tener mucha pasion y esta pasion se des-
picrta ¢n ese lugar, en el momento... Entonces un clemento que me parece funda-
mental para un reportero de cultura es el elemento ludico; si no hay gusto por el
juego, por involucrar, ver y desarrollar, en su mas amplio sentido esta capacidad
de manifestar tantas cosas que se resumen en la cultura y que te permiten jugar, te
permiten 1a sensualidad del juego, lo ludico.

Con un intervencién minima como reportera en actividades como las artes plasticas,
el teatro o la musica, Martha Sosa nos dice que los reporteros, y en general todo el equi-
po de Hoy en la Cultura, aprendicron y se formaron periodisticamente en esta serie.

Yo creo que finalmente el logro de Hoy en la Cultura fue que esa propuesta de
hacer de la cultura una noticia y una actividad trascendente para la historia de
esta ciudad se logrd con la practica, porque ninguno de nosotros estabamos he-
chos. Aunque Miguel Angel habia trabajado como reportere antes, o Carlos Puig,
o Ammando hace afios en el 13, 0 yo como conductora, o Federico como produc-
tor, todos nos hicimos ahi, estibamos aprendiendo... Te haces y la riegas muchas
veees, y en ese experimentar con esa libertad es que se hace algo como Hoy en la
Cultura,

Concuerdan con el pensamiento de Martha Sosa, Rubén Gonzdlez Luengas y Edgar
Pulido qui¢nes opinan que Armando Ramirez fue un personaje clave para que Hoy en la
Cultura fuese plural. Lo mismo dio voz a los chavos banda que a los grandes artistas.

Por su parte, Pulido comenta que esta pluralidad fue un aprendizaje para e equipo
porque originG desavenencias ideoldgicas en el interior del noticiario.

71 VerbnicaMedina: Op. cit.
72 Martha Sowa: Op. ¢it.
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...Bse enlace era bien enriquecedor para todos nosotros porque era a la vez una
formacidn y un aprendizaje. Era entrar muchas veces en el mismo interior de la
redaccion en conflictos de pensamiento, de ideologias y eso finalmente se mos-
traba en pantalla, porque a la vez que habia un ferviente admirador de Carlos
Monsiviis, también habia fervientes admiradores de Octavio Paz, y eran los dos
personajes que estaban en disputa, quién era el gurti de la cultura mexicana. En-
tonces todo eso fue un aprendizaje muy rico para todos los que tuvimos la
oportunidad de trabajar ahi en un principio.

Esta manera tan peculiar de los reporteros y del equipo en su conjunto por manifes-

tarse, originé que, durante casi tres afios, muy poca gente ingresara a Hoy en la Cultura.
El hermetismo que se generd alrededor de esta serie impidid que entraran nuevos eleme-
tos. Para Armando Ramirez fue "casi una mafia” porque en ese lapso muy pocas perso-
nas lograron colarse al interior del noticiario.

Con la finalidad de conocer a fondo a cste equipo de Hoy en la Cultura, Armando

Ramirez nos reseiia con profunda emocion las cualidades de la gente que participé en
este noticiario, no sin antes decir que era una delicia poder reunir y observar, en el traba-
jo de estas personas, la confrontacion de las posiciones ideologicas.

Era un equipo muy talentoso, son gente muy inteligente, muy formada. Yo tenia
uh conflicto entre Miguel Angel Quemain que es muy inteliggnte, muy formado,
muy brillante, un cuate que escribe perfectamente, un buen critico, un buen inte-
lectual; y un cuate que nada intelectual, bien practico como Javier Herrera, perio-
dista de la calle, reportero de que te consigue la nota, de que td le dices "me
entrevistas a la estatua de la libertad y le pides una opinién sobre la libertad"
y te la saca, para qué o por qué no lo sabe, pero te la trae; y el otro cudndo iba
a conseguir una enirevista, pero las entrevistas o lo que traia tenian muche
contenido.
Entonces a veces un noticiario no lo puedes hacer-de puros reporteros de rompe
y rasga pero tampoco de puras luminarias intelectuales porque lo vuelves aburrido.
Cada quien cubsia diferentes car 0s: unos ¢l meramente noticioso y otros
el de la parte intelectual dentro del gusto de cicrta cultura, como Rubén que
sabia mucho de misica de las bellas artes por decirlo con ese sentido. Enton-
ces te imaginas uno como formador del noticiario meter un trabajo de Herre-
18, luego uno de Quemain y luego uno andrquico como Patricia Pineda y uno
tan formal como el de Rubén, era una delicia ver como era toda la confronta-
cién, A mi eso me daba un placer porque reconocia la confrontacion de las
ideas del mundo de la cultura. Y asi, Martha Sosa hacia unos reportajes bien
" disparados, Edgar Pulido, y todos con una capacidad. Eso era lo mas impre-
sionante. O gentc como Jaime Casillas que tenia un humor y una habilidad

n

Edgar Pulido: Op. eir.
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para hacer cosas amenas y con profundidad, y gente muy creativa en la parte de
faedicion y la musicalizacion como Lépez Aguadoy Sergio Jalife.

Esa pluratidad que registré Hoy en la Cultura tuvo dos responsables: Federico Gon-
2zédlez Compedn que era e} director y Armando Ramirez.

Gonzalez Compedn permitié a Ramirez actuar con total libertad en ¢l noliciario, le
brindé todas las posibilidades de no censura y todo el apoyo en recursos técnicos y de
produccién. Como jefe de informacion, Armando Ramirez asumié la responsabilidad
del producto final en {a pantalta; tenia el compromiso de organizar la orden de trabajo en
el noticiario de acuerdo a ia importancia noticiosa del evento. Es decir, habia que valo-
rar y desdefiar la informacion decidiendo asi el contenido del noticiario,

Esa responsabilidad y labor de Ramirez frente al noticiario, definida por él mismo
como de mucha "invencién®, la relata diciendo:

Era absolutamente plural, no democratico, mas bien anérquico, a veces demasia-
do andrquico per nuestra inexperiencia en el mando tanto de Federico como mia
en ¢l sentido de no saber manejar grupos a cste nivel de organizacion y también
permeados por la ideologia, no era el tiempo de creerse jefes.

Yo decidia absolutamente como un dictador que cra lo que se metia. Ellos de-
cidian muahas veces que cubrir y tenian la posibilidad de decir "ponme esta cd-
mara". Pero nosotros también teniaros toda la posibilidad de decidir que infor-
macion se cubria y, a Ja hora de hacer 1a orden de edicion, ahi se decia que eralo
que se publicaba como en cualquier parte; porque imaginate con esa pluralidad y
esa discusion, hubiera sido dificil darle un minimo de respeto porque eran muy
terribtes las discusiones.

Notas informativas, entrevistas, reporiajes, aderezaron el trabajo de Hoy en la Cultu-
ra. Su pluralidad se pudo constatar apreciando emisiones que trataron la problemética de
fa industria cinematografica mexicana invitando a criticos de cine, cineastas, producto-
res, actores y distribuidores, quienes aportaron sus conocimientos, expericncias y crite-
rios en torno al llamado séptimo arte; o bien cuando se realizd el examen critico de los
medios de comunicacion y la cultura entrevistando a conductores, productores, escrito-
res y al piblico en general, quienes opinaron sobre este ambito; o las ediciones de los
festivales culturales: Cervantino, de Sinaloa o del Caribe; o fos viernes, cuando la emi-
sién era a las doce de la noche, habia una seccion de videoclips con mujeres artistas
como Meche Carreiio, o entrevistaban a vedeties en traje de bafio como a Belén Bal-
mori; o en muchas ocasiones transmitieron algunas escenas coreograficas a las que se
critico por parecer atrevidas y cscabrosas, insistiendo una vez mas que el mal gusto se
habia apoderado de ffoy en la Cultura por presentar cipsulas de rock agradando a ia
nagquiza,

M AmandoRamirez: Op. cir
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A pesar de que ef rock es una corrientc musical con una historia de mas de treinta
afios, ha sido una drea descuidada y desapartada de la cultural; por ello el rock, como
manifestacion musical y popular, comenzé a ganar presencia y espacios importantes en
Hoy en la Cultura,

Hay que tener presente que el tock es una propuesta artistica que engloba, inde-
pendientemente de los movimientos musicales, otro tipo de propuestas: esta la literaria,
tal es el caso del escritor mexicano José Agustin autor, entre otras novelas de Za miel
derramada, La tumba, La mirada en el centro, eic.; o la propuesta plastica del pintor oa- ~
xaquefio Rufino Tamayo que con su obra “El roncanrolero® nos hace vital a este perso-
naje de larola.

Lo cierto ¢s que Aoy en la Cultura dio voz a la gente nueva y alos consagrados sien-
do un espejo en cf que todo mundo podia verse reflejado.

La pluralidad como caracteristica global de Hoy en Ja Cultura, dio pauta para que se
derivaran otras cualidades en este noticiario: la critica, cl analisis y fa no censura. Al res-
pecto, Veronica Medina comenta:

Habia una gran pluralidad, cada uno éramos distintos, tenfamos tendencias y con-
ceptos muy diferentes de la cultura, nuestra visidn al hacer una nota no solamente
era distinta sino opuesta a la del otro compafiero y todo esto tenia cabida. Igual se
cubria una nota con dos intenciones completamente difercntes de dos reporteros
distintos en el mismo espacio. Este tipo de cosas ocusrian de manera cotidiana.
No cra simplemente dar fe de que se presentd la Orquesta Sinfonica, generalmen-
te algo que cra una caracteristica de Hoy en fa Cultura cra la critica y el anélisis,
pero ante todo la critica, era una vision si ti quieres un poco o mucho muy impre-
sjonista, era puestra inpresion paicuiar la que se manifestaba ahi, era autoral to-
talmente. Es decir, nosotros éramos fos responsables de lo que se decia ahi, no
era responsable directamente ni ef jefe de informacion ni el director sino los res-
ponsables éramos cada uno de los reposteros. Lo que deciamos era lo que a noso-
1ros nos surgia como inquictud en el instante de estar cubriendo una nota. Podia-
mos de pronto hablar sobre fa politica cultural en México, o hablar de la mala
preparacidn de un artista, o podiamos hablar de Jas malas condiciones de una sala
o sobre el publico, o hablar estrictamente de lo que fue el evento como lo cubre o
Io podia haber cubierto cualquier otro medio.”

Al igual que Medins, el ex reportero y ex jefe de informacion (en la tercera etapa de
Hoy en la Cultura) Valentin Aleman, opina que no solo el contexto informativo regia en
esta serie cultural sino que regia un contexto critico-informativo sin descuidar la objeti-
vidad de la informacion.

.
Valentin Alemén: Cuando no nos gustaba un libro o una exposicion se decla
facitmente.

71 Verbnics Medina: Op. cit.
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Ana Molina: Pero ese criterio para decir si les gustaba o no jera basdndose
en algo?

VA: Si

AM: jPor qué no eran especialistas?

VA: No, yo no estoy hablando del periodismo especializado, es muy distinto.
Cuando uno tiene los suficientes elementos como para atreverse a decir y hacer
critica es porque ya se consulté alge muy de fondo pero & la vez muy sutil. Yo
cont esto que te decia que se hacia la critica eta también para darle ta vestimenta a
la informacion o simplemente esa critica en contra o 2 favor creaba una polémica
en ¢f pablica. A lo mejor los invitaba a que visitaran ¢sa exposicion o a que eli-
gieran ese libro o a que fuesen a ver determinada pelicula. Yo creo que eso era lo
principal.

Javier Herrera expresa que ta idea de Hoy en la Cultura consistio en quitarle ef for-
malismo a la imagen cultural en televisién, pero a su vez asumir el compromiso del en-
juiciamiento en la informacidn.

Esa ¢1a la idca de Hoy en la Cultura jugar mucho, quitar ese formalismo a la ima-
gen de 1a cultura. Muche ojo, no el formalismo en cuanto al tratamiento sino al
formalismo de der a conocer la informacidn. Pero también ser formales en la in-
formacién que estas manejando, ser serios y no estar dando mal la informacion,
renga; formales en cuanto al periodismo, en cuanto a las reglas basicas del perio-
dismo, dar la informacion correcta, verificable y corroborable, pero fuera de todo
formalismo en cuanto a las poses de darlo con toda seriedad ante la cémara...

Asumimos un compromiso de involucrarnos un poco, de asriesgar juicios, no
de asumir 1a pose de “sabelotodos" y somos unos especialistas y unos fregones y
nuestra verdad es ley no. Con la modestia debida asuraiamos el compromiso y el
riesgo de arriesgar juicios, de orientar a la gente, de decirle bucno "esto es asi, a
nuestro juicio parece que es asi y asado; pero en fin, usted mismo vaya y desen-
péfiese, usted sabza st vé Ja obra a no la ve".

Hay que tener muy claro que los reporteros son personajes que tienen que informar
al piblico sobre los acontecimicntos, no deben ejercer la critica a menas que sean unos
especialistas y fundamenten sus supuestos e ideas. Solo asi serd valido su comentario u
opinion.

Para Martha Sosa, Hoy en la Cultura abusd de la eritica en el periodo en que Arman-
do Ramifrez fungié como jefe de informacian; mientras que Carlos Puig, cuando asumid
este cargo, buscd y obligd a los reparteros a que investigaran y fundamentaran su critica
¥ $4s comentarios.

78 Velentin Alemin a Ana Ma, Molina L., Entrrvista V, marzo de 1992,
78 Javier Hemera: Op, cit.
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De repente caimos mucho en convertirnos a dar opiniones muy autorizadas. Me
acuerdo de los reportajes de Quemain en dende el cuate tenia toda latezdn de dar
su opinion pero €l era un reportero, él tenia que darme la informacion, no tenia
que decirme que opinaba de esto y de lo otro; y de repente muchos de los reporta-
jes se convertian en cosas muy comprometidas, en dar opiniones personales mas
que como reporteros como criticos.

Llegé el momento en que todos abusamos de la critica y ahi fue donde Puig
empezo a jalar las riendas, "vamos a informar maestros. 0.K. vamos a dar nuestra
opinion, pero vamos a hacer una investigacion gruesa, no de una notita vamos a
sacarnos de Ja manga opiniones”.

Sobre el ejercicio de la critica profesional, Alberto Dallal sefiala que éstada fe y ade-
lanta el registro porque nos informa, orienta, ubica, define y revela *algo” con relacion a
la obra de arte que se analiza, sea una obra literaria, pictorica, dancistica, musical.

La buena critica, agrega Dallal, sirve de puente entre la obray el piblico, entre el es-
pectaculo y ¢l espectador, entre ¢l cuadro y ¢l observador, entre el libro y el lector, Por
tanto un buen critico, advierte Dallal, es un comentarista que alcanza su profesionatidad
a través de la experiencia y aplicando sus propios métodos de estudio. Tiene la obliga-
cion de establecer vinculos con sus lectores, oyentes o televidenies; solo asi ganara la
aceptacién de los consumidores y scra avalado por los creadores a los cudles también
liegara a revelar elementos que desconocia de su obra.

Finalmente, Alberto Dallal afirma categorico, que el proceso de profesionalizacion
del critico mexicano resuita largo y tedioso, pero la nobleza de la aceptacion en un me-
dic artistico o cultural dependera de la solidez, el talento y la capacidad del critico. Es
una profesionalidad que se gana a pulso, no se compra,

En relacion a la censura, nuestros entrevistados que participaron en la primera etapa,
opinan por unanimidad que Hoy en la Cuifura no estuve casado con ninguna mafia o ca-
pilla, le dieron voz y voto a todos aquellos que quisieran verse retratados en este noticia-
rio. Desde un Octavio Paz que concedio algunas entrevistas a este espacio, hasta fos gru-
pos auténemos de teatro o danza, desde una manifestacion en las afueras del Palacio de
Bellas Artes en contra del INBA, hasta la suspension de la obra de teatro de Vicente Le-
fiero Nadie sabe nada, conflicto que se abordo con sorprendente imparcialidad.

Verénica Medina comenta que jamas se dio la mas minima sombra de ctnsura en
Hoy en la Cultura, ni en las intervenciones de los reporteros, ni en el manejo de la infor-
macion, ni en el contenido general del noticiario. Explica lo anterior diciendo que po-
dian denunciar que en la Escucla Nacional de Danza no habia dinero para las zapatillas
de ballet de las bailarinas y que por ese motivo no podian bailar y esto dependia de {a
SEP; o se entrevistd al licenciado Gonzalez Avelar sin la mas minima cortapisa ponién-
dolo en aprietos con alguna pregunta. Esto, afiade Medina, fue una leccion que Hoy en

80 Mastha Sos: Op. cft.

8] Alberto Dallal: Zenguafes periadisticos, pp, $5-57.

82 Alberto Dallal: Perfodismo y literatura, pp. 80-81.

83 Ignacio R.Zérate: "Noticicro impercial y ademés culto enel 11*, en tnamduno, 6 de junio de 1988,
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la Cultura dio & la television mexicana porgue se tenia la posibilidad de hablar de lo que
se quisiera, como que quisiera y en los términos que se descara.
A este respecto, Federico Gonzalez Compean da su version sobre este asunto.

Deci cosas dandole patadas muchas veces a la SEP, a fa Subsecretaria de
Cultura, a todo mundo, o golpes o alabanzas. Pero nadie era ni chayotero, ni que
me regales tal, ni que metieramos informacién porque era amigo de fulanito o pe-
renganito. S¢ hacia un trabajo estrictamente periodistico...

Todos trabajabamos de sol a sol como negros y poniamas nuestro coche, lo
que teniamos a ta mano, el teléfono cn la casa para hacer unas entrevistas, nes ro-
babamos una poquita imagen acd y alla...

Como una anécdota curiosa, Veronica Medina cuenta que cuando fue reportera de
Hoy en la Cultura cubrié vn evento que no solo tenia que ver con la fuente cultural sino
también politica. Ahi le enfregaron, al igual que a todos los reporteros, un sobre que
ademas de incluir la informacion oficial del evento, tenia adentro otre sobre pequesio
con una linea de color en 1a orilla. Al percatarse Medina que éste bitimo sobre contenia
dincro (e} famaso “chayo" o embute), se indignd. Decidida a no quedarse con ese dine-
1o, acudio a Federico Gonzalez Compean (director del noticiario), para platicarle lo su~
cedido y manifestarle su preocupacion porgue se pensara que el noficiario recibia sobor-
nos. Federico azorado por esto, le comentd a Verdnica que sabia que existian ese tipo de
cosas en el periodismo pero que él nunca habia visto alguno y ademas desconocia si al-
. guien mas los habia recibido. Finalmente, Verénica Medina agrega que Federico Gonza-
fez decidio l‘gue el billete seria enmarcado, aungque ella seitala no saber cual fue el destino
def dinero,

Con estos antecedentes se hubiera pensado que Hoy en Ja Cultira iba a ser un espa-
<io particularmente censurado por la SEP, pefo no ocurrid asi.

Hoy en la Cultura se desenvolvio en un clima de increible libertad de expresion, a
pesar de que fa UTEC y el Canal 11, como copraductores de esta serie cultural juato con
Ia empresa indepengiente Fase Comunicacion, dependian directamente de |a SEP, en ese
entonces dirigida por ¢} licenciado Miguel Gonzalez Avelar, padie de Federico Gonzi-
lez Compedn.

Todas ¢stas caracteristicas se manifestaron hasta que sucedié ¢l cambio de sexenio
en 1988, Con la renuncia de Federico Gonzalez Compedn a la dircccién de Hoy en la
Cultura, se perdio todo el apoyo e interés hacia el proyecto por parte de las autoridades
competentes. En su lugar quedd Armando Ramirez, quien trabajo alrededor de acho me-
ses en la UTEC mientras se decidia si el noficiario pasaba a formar parte del Canal 11,
Ahi, Rubén Gonzalez Luengas asumid la direccion de Hoy en la Chltura,

8 Verdnica Medina: Op. ett.
88 Fedetico Gonzhicz Compedn: Op. cit
86 Verdnica Meding: Op. efr.
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Estos cambios demeritaron considerablemente el trabajo logrado en este noticiario
cultural durante casi tres afios, Sin embargo, en su segunda y tercera etapas conservs al-
gunos tintes que le dieron prestigio.

10. Los premios a Hoy en la Cultura

Premios, premios, premios. Hoy en la Cultura, el primer noticiario cultural de la televi-
sién mexicana" recibio en diversas ocasiones algunos reconocimientos en los que se elo-
gio el esfuerzo y [a dedicacidn de un grupo de jovenes que se habian aventurado a hacer
una serie de television cultural, diferente, alternativa.

Aquel 7 de junio de 1988, fecha en que celebramos ¢l "Dia de la Libertad de Prensa”,
Rubén Gonzalez Luengas, en representacion del equipo de Hoy en la Cultura, recibio el
premio con mayor importancia y significade para cualquier periodista: el Premio Nacio-
nal de Periodismo 1988.

En el salon de recepeiones del Palacio Nacional, y tras ¢l veredicto del jurado, el pre-
sidente Miguel de la Madrid entregé los premios en los géneros de noticia, fotografia,
crénica, comentario y caricalura, galardonando en el plano de difusidn cultural al noti-
ciario cultural del Canal 11 Hoy en la Cultura.

A nombre del jurado que estuvo integrado por la escritora Elena Poniatowska, el li-
cenciado Carlos Sirvent {ex director de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales), el
cuentista Edmundo Valadés, cl licenciado Ricardo del Rio, el publicista Guillermo Mo-
rales, {a reportera Rita Ganem, el articulista Javier Romero y el cincasta Gabriel Figue-
roa; la periodista y escritora Cristina Pacheco dirigio en su discurso unas palabras a este
noticiario cultural!

También son muy jévenes todos los integrantes del equipo que ha hecho en ¢l
Canal 11 Hoy en la Cultura, primer noticiario cultural de la television. De ellos
hemos aprendido muchas cosas; sobre todo, como hacer agil, amena, interesante,
informativa pero nunca trivial ni superficial una parte muy importante de la vida:
la cultura, que por inercia es considerada "poco periodistica”. El equipo de Hoy
en la Cultura obtiene ¢l premio de divulgacion cultural por un trabajo sostenido y
en ascenso. No ¢s la menor de sus virtudes mostrarnos diariamente que en las ar-
tes, las ciencias y el pensamiento critico, México ne es un pais subdesarrollado y
que, a pesar de todas nuestras dificultades_ccondmicas y sociales, en estos cam-
pos se esta trabajando como nunca antes. .,

Otras distinciones que recibié Hoy en la Cultura fueron los Testimonios de Calidad
que otorga la empresa Tele-Guia, revista semanal supeditada a difundir fundamental-
mente lo que hace la television privada. Sin embargo, desde 1986 y durante tres afios
consecutivos, Hoy en la Cultura recibié el reconocimiento de la competencia, destaco

87 "Palabras!eidas por Cristina Pacheco en la cnirega de los Premios Nacionales dc Periodismo, ef mattes 7 de junio de
1988", en La Jomada, 8 de junio de 1988, p. 8.
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sobre algunas series como Contrapunto o Gaceta Cultural, ambas del entonces canal
cultural de Televisa, ¢l 9.

Al afio de haber iniciado sus transmisiones Hoy en la Cultura, ta seccion cultural "El
Universal v la cultura” (editada poar ¢! periodista Paco Ignacio Taibo I en el diavio E/
Universal), otosgd en enero de 1987 el premio el Gato Culto a esta serie. En su oportu-
nidad se argumentd que Hoy en la Cullnra cra merecedor a esta distincidn debido a su
excelente intento de informar pluralmente, sobre las actividades culturales de México y
el mundo, aunque en ocasiones, se dijo, fueran excesivamente cuidadoses en sus comen-
tarios acerca de funcionarios. También se subrayé que Hoy en la Cultura mantuvae un
buen equipo de reportcros porque aparecian en todas partes y entrevistaban a todo mun-

“do, formula que otras series quisieron copiar.

A los tres meses de que Hoy en la Cultura habia iniciado sus ransmistones, Federico
Gonzélez Compean manifestd su temor porque a Televisa se le ocurriera crear una serie
similar y "apachurrada" su proyecto, aduciendo:

Televisa viste su cultura de mucho glamour. Aunque sea mala en contenido es bonita
porque tiene como agua y jabén, se ve muy limpia. Desgraciadamente, fa imagen de
la tefevision estatal es come sucia o vigja, parece fea porque carece de computadoras
y efectos que la pudieran embellecer. Esas carencias la ubican cinco afios atras. Aun-
que hagas un programa bueno en contenido, debes vestirlo, si no parecera viejo.

Y en efccto, Hoy en la Cultura cambid la vision sobre 1a naticia cultural la cual,
come hemos apuntado, era vituperada y vilipendiada en extremo en el periodismo elec-
trénico. La cultura tnicamente formaba parte de un noticiario cuando participaba un alto
funcionario, un politico o cuando fallecia un gran creador de la cultura es decir, siempre
iba ligade al personaje.

Hop en la Cultura inicid et reconocimiento a fa informacion de orden cultusal por te-
levision haciendo que Iz cultura valiera por si misma como noficia de primera plana, ac-
titud que desperto Ia inquietud en las tefevisoras vecinas. ’

Algunos noticiarios come 24 fioras (de Zabludovsky) o Nuestro Mundo (que condu-
jo Guillermo Ochoa), comenzaron a intercalar, en sus espacios informativos, notas de
cardcter cultural; incluso a raiz de la aparicion de Hoy en la Cultura como el primer no-
ticiario en su clase, se generaron influencias televisivas que terminaron por set malos re-
fritos.

Florence Toussaint, investigadora en asuntos de radio y television, asegura que esia
copia de Televisa por emular el trabajo de Koy en la Cultura fue muy mala porque se
carecid de un orden y de un seguimicnto ininterrumpido del acontecer cultural. Y aftade:

Con respecto a las nolicias de corte cultural, Canal 9 ha implementado un noticia-
rio fragmentado. Proporciona en cada unao de sus cortes, noticias aisladas. Estas
consisten a veces en notas informativas, a veces en entrevistas o pequedios repor-

88 "Loa gros cultos de ta TV™, en £1 Universal, scc. £ Univessal y fa cuitura, 10 de excro de 1987, p, 1.
8 “Vamosver,., Op. cit.
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tajes. La emision se llama Gacela Cuitural, Carcce del orden y del sostenido se-
guimiento del acontecer cultural que tiene Hoy en la Cultura. También de la
oportunidad. Siguen [a pésima costumbre que tiene Televisa de repetir series,
programas y anuncios hasta el cansancio. La tercera vez que otmos una entrevis-
ta, dcjamos de prestarfe atencion, lo mismo a un supuesto servicio que de noticio-
so s6lo tiene la apariencia.

Entre esa competencia, la cual no existié del todo porque las "copias" carecian de in-
tencion periodistica, se manifestd el gusto por lo que Hoy en la Cultura realizaba. Asi lo
platica Armando Ramirez;

Habia eventos en los cuales no pedian entrar las camaras y la misma gente o los
funcionarios nos permitian entrar. Tt sabes lo que es competir contra Televisa, y
ahi va nuestra camarita del 11, scgiin esto era del 11, en la Resefia de Acapulco.

Cosas que a veces la television estatal no conseguia, nosotros las podiamas
conseguir porque pareciamos mas inofensivos y mas dentro del rollo de la cultu-
ra, y por ejemplo en Televisa les gustaba mucho lo que haciamos, a los del 9
pringipalmente.

Hoy en fa Cultura también fue galardonado por la AMPRYT (Asociacion Mexicana
de Periodistas de Radio y Television) con ¢l premio Calendario Azteca de Oro por ser la
mejor serie cultural de la television en 1990.

11. Ei piiblico de Hoy en la Cultura

En un pais de mds de ochenta millones de habitantes en donde el ejercicio de la lectura
no es un habito, la television viene a ser ¢l medio de difusion que suple en un porcentaje
sumamente elevado parte de esta préctica porque, ademas de informar, orientar, entrete-
ner, educar, etc., concentra a su alrededor a una inmensa multitud de la que no conoce-
mos su rostro, sus inquietudes o sus preferencias.

Su condicién como instrumento de la comunicacion masiva lo convierte, a diferencia
de otros medios, en un vehiculo importante debido a que dispone de un piblico vasto e
indiferenciado. Se dirige a todos, a quienes no leen los diarios o a los nifios que no
saben leer.

Hombres y mujeres de todas clases y condiciones socioeconémicas y culturales for-
man parte de este gran conglomerado que se retine entorno al televisor con una finalidad
suprema: su entretenimiento. Un entretenimiento fundado en su mayoria en series televi-
sivas desfasadas de la realidad nacional porque malinforman, desorientan ¢ influyen ne-
pativamente en los gustos del televidente, sin pensar que:

90 Florence Toussaint: "Malas copias®, en Proceso, Niim, 586,25 de encrode [988, p. 59.
91 Armando Ramirez: Op. eft.
92 Umberto Eco: dpocaliplicas e integrados ante la cultura de masas, p. 328.
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.5 un hecho evidente que la mayor parte de la poblacion, sobre todo en lo refe-
rente a la cultura, se encuentra en el terreno de la necesidad: de informacion, de
experiencias culturales, de capacidad interpretativa y critica, de discernimiento y
de cultura. Los sectores de {a alta cultura especializada (arte, ciencia, educacion)
carecen de nexos con masas enteras anonadadas, fascinadas, deslumbradas ante la
produccion ininterrumpida e industrializada, de una pseudocultura, negativa y de
segundo orden: deportes, peliculas mediocres y malas, telenovelas, fotonovelas,
pornografia, etcétera...,

Coimo un casis dentro de la programacion de la television mexicana aparece cn 1986
Hoy en la Cultura, espacio destinado a divulgar la informacion de indole cultural, reser-
vado para un piblico avido de difundir, conocer y disfrutar este tipo de informacidn que
hacia falta en la television.

Pero, (cudl fue el publico de Hoy en la Cultura durante sus cuatro facetas de estu-
dio? Conocer a ciencia cierta que sectores de Ja sociedad conformaron el piblico de este
noticiario cultural requeriria de un sondeo o de una investigacion de campo para profun-
dizar sobre este aspecto.

Lo ideal hubiera sido que Hoy en la Cultura fuera una serie para todo tipo de pibli-
co, que reuniera —utilizando un ejemplo del libro Cultura y comunicacion— como en
una sala de conciertos a conocedores, iniciados y aficionados, y por otro lado a los es-
pectadores accidentales.” Es decir, a aquellos que por primera vez se vieran cautivados
¢ incitados a prestar atencion al mundo de la cultura.

Pero lo mas probable es que el piblico de esta serie lo componian y componen, prin-
cipalmente, los hacedores de la culturay la gente interesada en este ambito.

Alberto Dallal, director y conductor de Hoy en la Cultura en su cuarta etapa, indica
que siempre que se inicia un proyecto de comunicacion en periodismo cultural se tiene
que saber a qué tipo de plblico se va a dirigir ¢l mensaje estudiando las necesidades de
éste. Su experiencia como director de Radio Universidad en el periodo 1989-1991, le
permitic descubrir que el publico radioescucha lo conformaban: un piblico antiquisimo
formado primerdialmente por profesionales ex universitarios que, a través de Radio
UNAM, seguian en contacto con su alma mater, y por la gente que queria ser oida con al-
gln comentario, sugerencia o complacencia a través de esta estacion radiofonica,

En el caso de Hoy en la Cultura, Alberto Dallal apunta que el publico al que iba diri-
gido el trabajo de! noticiario cultural y del cual sintié una respuesta inmediata, fueron
los hacedores de la cultura y los consumidores de ésta. Dallal agrega que el discfio de
Hoy en la Culiura estaba pensado en ese publico que por primera vez en su vida sentia
interés por entrar en contacto con la cultura viva obteniendo tres beneficios: 1) una in-
formacion adecuada sobre los eventos culturales, 2) un concepto de cultura amplio y cri-
tico para poder participar de esa cultura y 3) la suscitacién para que ¢l espectador acu-

93 Alberto Dallal: Periodismo y literatura, p. 46.
94 Francitco Prieto: Culrura y comunicacisdn, Col. La red de Jonks, Premia Editora, México, 1989, p. 9.
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diera a entrar en comunicacidn vital con la cultura, atrayendo la nobleza del piblico me-
xicano.

Empecé a darme cuenta de que el primer sector que estaba al tanto de} programa
y para el cual funciondbamos era el sector dc la cultura: los hacedores de cultura
y los consumidores de cultura, que no es Jo mismo... Los primeros interlocutores
con los que yo iba a establecer un didlogo, a través de Hoy en Ja Cuitura, eran los
hacedores de cultura, los hacedores que estan interesadisimos en verse ellos mis-
mos ahi, porque quieren decir algo cuando ponen una exposicion, etc. Como la
critica profesional en México ha tenido un desnivel muy grande, entonces ven a
un noticiario, no nada mas como un medio de promocidn, sino como un servicio
a la comunidad. Es una extension un poco de los servicios de la difusién de la
cultura un noticiario cultural en México.

En segundo lugar descubri que la gente que respondia es porque tienen una re-
tacion viva con la cultura, Esa también fuc una de la grandes satisfacciones que
tuve. Empecé a anunciar, y creo que eso no estaba hecho antes en un programa de
televisibn, Ja promocién o la invitacion aleer un libro, pero muy bien hecho, muy
profesionalmente, una sintesis y Ja imagen del libro. Entonces hablaba la gente
preguntando donde podian conseguir el libro y me di cuenta de que el pablico al
que yo flegaba y para el que tenia que trabajar es para ese publico receptivo atra-
vés de los medios que yo me habia trazado. Si mc enteraba de pronto que en al-
gunas exposiciones tenian flenos que no habian tenido desde hacia afios y me de-
cian: "por favor ven porque fijate que vicron a través del noticiario los cuadros de
fulanito y ya estan queriendo comprar Jos cuadros”.

Mi disciio estaba pensado en ese tipo de publico que iba a entrar en contacto
vivo con Ja cultura o bien que por primera vez en su vida se veia suscitado...

Con la finalidad de formarnos una idea det piblico al que pretendia Hegar Moy en la
Cultura, recurriremos a los testimonios de algunas personas que participaron en este no-
ticiario en sus primeras tres etapas. Jaime Casillas, productor de esta seri¢ en su primera
clapa, comenta que cn ¢l tiempo que trabajo en la serie, no s tuvo un muestreo comple-
to de lo que Hop en Ja Cultura estaba causando en Ja gente ni a qué tipo de espectador
estaba Hlegando. Sin embargo, asegura que recibian comentarios de los protagonistas de
fa cultura y sabian de la vigencia de este espacio televisivo por los comentarios de los
promotores cubturales: organizadores de exposiciones, conciertos, festivales, cineclubes,
etc., que hacian Jlegar sus invitaciones o su informacion a la redaccion de Hoy en la
Cultura, Casillas sefigla finalmente que habia ciertos sectores de la poblacion que estaban
interesados por {a cultura sin ser necesariamente sus creadores.

En un principio, {a intencion de Hoy en fa Culiura era hacer de este espacio un lugar
de encuentro para cl telespectador mexicano en general, demostrandole que la cultura
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st a su aleance y que no es aburrida, mucho menos formal. Federico Gonzalez Com-
peén opina a quién iba dirigido el noticiario.

Era a la gente que tuviera que ver con la cultura sin importar edad, sexo o posi-
cion social; a toda la gente que tuviera que ver algo con la cultura, con la danza,
con la misica o con las artes plasticas, que nos vieran y dijeran: “ahi cstoy, me
reconozco. Yo fui a esa exposicion o me la perdi®, era para toda la gente.

Conforme fuimos ganando adeptos, fuimos manteniendo el concepto de gente
que no sabe nada, gente que le tiene miedo a la cultura, démosles 1a oportunidad
de que participen. Abrimos el espectro para mi gusto, a cualquier gente, a todo
plblico, era clasificacion "A™ y nos veia desde Octavio Paz, que dio una entrevis-
ta al noticiario y nos costd mucho trabajo pero al final la dio porque le parecia un
trabajo serio, y creo que nos veia mucha gente: jévenes, estudiantes, universita-
rios y gente que tuviera que ver con la cultura,

La necesidad del publico mexicano por contar con una tribuna televisiva cultural, re-
percutié inmediatamente en el televidente porque despertd su atencion e interés por ver
informacién cultural diariamente.

A mi interrogante de como logro Hoy en la Cultura atraer a un publico, Rubén Gon-
zblez Luengas respondid que se logré por la propuesta y el trabajo diario que cautivé la
aprobacién y el gusto del piblico que gusta de entrar en contacto con las ideas de la cul-
tura y sus hacedores: actores, cincastas, pintores, etc. Agregd que Hoy en fa Cultura no
es una serie masiva ni el modelo ideal de noticiario cultural.

Pues nada, nada mas por la propuesta y el trabajo cotidiano, no hay nada nuevo
bajo el sol. No es un programa masivo, no es un programa que lo viera toda la
ciudad. Es un programa mas dentro de la programacion general de la television
que tendria su publico y punto, sin llegar a mayores aspiraciones de que tuviera
un impacto nacional ni mucho menos... Ademas no es el modelo ideal del noti-
ciario cultural. Si hubiese un noticiario cultural con lana, con corresponsales en el
mundo seria sumamente llamativo. Esto fue un primer intento que tuvo su sitio y
su lugar pero que evidentemente podra crecer muchisimo si hubiera gente intere-
sada y copatrocinio, alguien ambicioso, una institucion ambiciosa. Entonces,
(coémo logré capturar gente? Pues ofreciéndoles lo que a mucha gente le gusta
que quiere ver en television y que no habia, que es esa informacién, porgue fe
gusta ponerse en contacto con las ideas del arte, de la cultura, de la vida misma. 8

La inquictud y preocupacion de Armando Ramirez por llegar, a través de Hoy en la
Cultura, a ciertos sectores de la sociedad que denotan apatia o rechazo por la cultura,
fue uno de los intereses de este escritor popular en la serie. Su estilo por atraer a un po-
blico que se siente marginado o intimidado por el mundo cultural, se manifesté cn el
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manejo de la informacion. Ramirez tratd de atrapar la atencién del televidente a través
de Ias cosas frivolas o atractivas, buscé en él su participacion y empatia. Por ejemplo se-
fiala Ramirez, se entrevistaba a la vedelfe Belén Balmori sobre el desnudo, la moralidad
y el arte, y junto a esta informacion se ponia una exposicién de desnudos artisticos, a lo
que Ramirez expresa: "yo sentia que era como un gancho para atraer a cierto sector que
no estaba interesado en la cultura”.

Ana Molina: ;A qué tipo de piiblico pretendia llegar Hoy en ia Cultura?

Armando Ramirez: Al piblico que frecuentaba las paginas, Jas secciones cultu-
rales y de alguna mancra tratar de cubrir un espectro mas amplio creando un pi-
blico juvenil, un piblico interesado en todo esto pero que no tiene acceso. Eso si
es una cuestion lotalmente de cultura popular.

Yo siempre pensé que era muy dificil. Te da miedo en los barrios o en las colo-
nias populares tomar un libro o un suplemento cultural porque no le entiendes.
Creo que ahi estaba mi actitud totalmente popular porque yo queria que todo
mundo entendiera, que el cuate que vivia en equis colonia en Texcoco entendiera
fa informacién y le fuera amena. Esa siempre fue una obsesion mia, porque era
como estarme reflejando. De no haber tenido ese tipo de incentivos y esas cosas
yo sentia que ahi te repelias.

Hay gente de 1as colonias populares que pasan por Bellas Artes y se persinan...
El otro dia una sefiora paso, se persind, se regresd y me dijo: "perdone, jdonde
estd el correo?", ya le dije "aca a la vuelta", pero me impresiond porque penso,
piensa o pensaba que Bellas Artes cs una iglesia, en qué concepto ticnen las co-
sas; o luego que no puedes toser en una sala de exposiciones, o que no puedes ha-
blar en voz alta, o que te dice el guardia "no se ria" y dices "hay por favor”. Todo
eso repele a la gente, te hace entrar asi como a la trascendencia, y !a cultura es di-
vertida, es amens, es vital,..

AM: Y ja qué tipo de piblico llegd verdaderamente Hoy en la Culura, legé al
priblico que antes mencionaste?

AR: No. Yo creo que llegé al piblico que frecuertaba o que tenia necesidad de
la cultura. Un publico clase media con aspiraciones o clase media ilustrada, al
mundo de la intelectualidad totalmente lo cubri¢; mucho joven con esas inquictu-
des... Un tipo de publico joven con inclinaciones intelectuales pero no intelectua-
les necesariamente de eseritor, sino intelectuales en el sentido de que puedes ser
matematico, economista, 0 sea dcwcnsamicnlo que es ¢! México emergente, el
México moderno, es al que llego...

Relacionado con el aspecto popular de Hoy en la Cultura, Javier Herrera nos dice
que este espacio llegaba tanto a las vacas sagradas como a la sirvienta o el taxista que se
predisponian a ver el noticiario. Puntualizé que la intencidn del noticiario cra que el pii-
blico presenciara los eventos culturales.

99 Amando Ramirez: Op. cir.
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Nuestra idea era ser intermediarios entre los autores, los hacedores de la cultura
y el piiblico. No para obligarlos a que estuvieran shi pegados al televisor y vieran
es0 y con eso se conformaran, sino lo que nosotros les dabamos y les deciamos
sirviera para acicatearlos, para orientarlos, para que se levantaran de su sillén y
terminando Hoy en la Cultura buscaban o entraran a algin evento: ver una obra
de teatro o pelicula, escuchar un programa de radio o un concierto, o asistir a un
recital, o leer tales libros...

Y a lo mejor eso era lo que también gustaba, ver esa variedad de imégenes de
escenas poco vistas en la television de obras de teatro, de coreografias o de peli-
culas; o los videoclips de las encueratrises, Todo eso hacia que taxistas me dije-
ran a mi que ellos veian Hoy en la Cultura. Y entre esos extremos de la sirvienta
o el taxista y un Octavio Paz, habia toda una gama de intelectuales que nos
veian...

En este iltimo punto relacionado con el taxista y la trabajadora doméstica, me reser-
varia el derecho a la duda por lo siguiente: seria fabuloso que Hoy en la Cultura pudiera
interesar de igual manera a un obrero, a un artista o a un intelectual, pero por el tipo de
informacion que se maneja en conecimiento y estructuras lingdisticas no es totalmente
accesible para todo tipo de plblico.

Hoy en la Cultura ambicion6, en sus inicios, llegar a todo tipo de televidente, pero
evident te este noticiario iba dmgldo a un plblico especifico y concreto: los que ha-
cen el quehacer artistico ¢ intelectual en México (artistas, funcionarios, intelectuales, po-
liticos, académicos, estudiantes, ete.), y al pablico interesado por ¢l mundo de la cultura.

En relacion al asunto de que los intelectuales formaban parte del piblico de Hoy en
la Culinra, el ex productor de esta serie Sergio Jalife, al igual que Edgar Pulido, Federi-
co Gonzalez Compeén, Armando Ramirez y Javier Herrera, afirman que las "vacas sa-
gradas" como Octavio Paz, Carlos Monsivais o Rufino Tamayo veian el noticiario.

Durante la entrevista que sostuve con Edgar Pulido, la ex reportera de Hoy en la Cul-
tura Pitar Jiménez afirmo que este noticiario era un generador de expectativas para los
protagonistas de la cultura. Aludid ai hecho de que escritores como Emmanuel Carballo
y Carlos Monsivais se reunian para ver el noticiario y que por medio de éste se entera-
ban de situaciones que desconacian.

Difiere absolutamente sobre esta postura Verénica Medina, quien opina que Hoy en
la Cultura llegd a un publico heterogéneo a excepcion de los intelectuales a los cuales
dice les servian como difusor.

A todo, exceplo yo diria a los intelcctuales que este era un problema que me
planteé muchas veces. Habia un piblico muy amplio de jovenes que veian el pro-
grama, habia mucha gente que a lo mejor no iba a los eventos culturales, no se fo-
maba la molestia de ir a la Sinfénica o ir al teatro pero velan el programa...
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A los intelectuales no les interesaba saber el programa para ver que han escrito
los otros, o que estan publicando los deméds, o donde se va a presentar otro can-
tante; a ellos no les interesaba para informarse tanto, esto era més al puablico en
general, Al ambiente cultural le serviamos como difusor pero no éramos un pro-
grama de consumo para ellos. Si nos llegaban a ver y teniamos un excelente apo-
yo en ellos, estaban muy contentos con el programa, sentian que este programa
recibia toda la informacién: oficial, no oficial, la de oposicién, la de critica o la
de debate. Todo estaba presente en el programa y esto le daba credibilidad y res-
petabilidad...

Nuestro publico o lo que yo alcancé a detectar era un piblico de lo mas hetero-
géneo, lo mismo podian ser amas de casa, obreros, gente que por primera vez le
descubrias un mundo distinte. Insisto, es gente que a lo mejor nunca habia ido al
teatro ni tampoco iba a ir por nosotros, pero de pronto se enteraba de que existia
una realidad que ¢ d ia, era publico que le {lamaba mucho la atencién,
precisamente por lo novedoso de la informacion y porque para ellos era, en mu-
chos casos, totalmente inaccesible. Desde luego, también nos veia un piblico que
quiere estar informado que no son intelectuales, sino {a gente que de manera con-
tinua asiste al teatro, le gusta ir a la danza, le gusta saber que estd en cartelera
para poder elegir, le gusta escuchar una opinidn... o

Los comentarios de los ex integrantes de Hoy en la Cultura son muy variados. Posi-
blemente la pluralidad en 1a informacion era un factor de complicidad para que diversos
sectores de la sociedad mexicana se vieran atraidos por este noticiario, pero saber con
exactitud esta realidad requeriria, como hemos dicho, de un estudio pormenorizado.

Martha Sosa nos cuenta sobre ¢l piblico de Hoy en la Cultura lo siguiente:

Oias opiniones de gente que estaba enamorada de la parte conservadora del noti-
ciario y gente que estaba enamorada de la parte que rompia con todos los esque-
mas. Habia de todo, para todos los gustos y ahi te dabas cuenta en los comenta-
rios de la gente... :

A mi me han comentado amigos de mis papas, gente muy fufurufa que vana la
Sinfénica o a la Filarménica de la UNAM y que para ellos la cultura es el ballet o
la miisica de concierto; y gente no sé los rockeros mas rockeros...

En cuanto a la critica que recibia Hoy en la Cultura en sus primeras facetas, Federico
Gonzélez Compean y Armando Ramircz consideran que ésta fue muy positiva. En pri-
mer lugar, los reporieros de prensa escrita elogiaren el trabajo de Hoy en la Cultura por
su intento y labor de hacer algo diferente, necesario y opcional en el sentido periodistico.

Con el tiempo Hoy en la Cultura formo parte del medio periodistico de la cultura
porque competian con las primeras planas de las secciones culturales de los diarios ga-
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nandoles, por su oportunidad y eficacia, la divulgacion de la informacién. Y una cosa
muy importante era el inico noticiario cultural en México.

Hoy en la Cultura también recibio mucho apoyo por parte de artistas ¢ intelectuales,
incluso cuando Hoy en la Culiura quedé desprotegido con el cambio de sexenio, la co-
munidad cultural brindé su apoyo a la scrie.

Dentro de [a gente del ambiente cultural, artistico e intelectual de los que recibieron
simpatia, apoyo y crilica muy positiva, Armando Ramirez menciond a la critica de arte
Raquel Tibol (la cual asegura ¢l reportero de Hoy en la Cultura Miguel de la Cruz, es
una televidente asidua al noticiario porque invariablemente hace observaciones y co-
mentarios a la serie” ); los escritores Carlos Monsivais, Octavio Paz, los colaboradores
de Nexos como Héctor Aguilar Camin, Jorge Alberto Lozoya, José Maria Pérez Gay,
Gloria Contreras, directora del Taller Coreogrifico de la UNAM; los grupos inde-
pendientes de danza; gente del teatro comercial como el fallecido Luis G. Basurto, Mi-
guel Sabido o Luis de Llano; colaboradores de Vuelta como Enrique Krauze; cantantes
independientes como Memo Briseiio, Maru Hernandez o Gabino Palomares, o de opera
como Rail Araiza. Incluso Carlos Salinas de Gortari y Tulio Hernéndez llegaron a co-
mentar que veian con simpatia a Hoy en la Cuitura.

Por iiltimo este consejo paracl puiblico de la television cultural:

...Recuerde que la cultura, si no es dinmica, si no es activay viva, no es cultura,'®

12, La imagen en Hoy en la Cultura

Reza un antiguo proverbio que "una imagen dice mas que mil palabras®, La importancia
de la imagen en la historia de la humanidad ha sido variada y extensa. A lo largo de si-
glos y siglos las expresiones corporales, gestuales, artisticas, simbélicas, verbales, ete,,
han traspasado las barreras y los limites del tiempo utilizando afa i imagen como un |ns-
trumento difusor que ha servido al hombre para buscar una comunicacion constante con
sus semejantes.

Algunos de los vestigios que ¢l hombre comenzo a registrar fueron los cédices prehispa-
nicos o las pinturas rupestres. En culturas tan antiguas como la ¢hina, en donde se desarrolld
una escritura ideogréfica; la egipcia, con su escritura jeroglifica; o la babilénica, con los fa-
mosos Cadices de Hammurabi, se practicé una cultura visual que es prueba irrefutable de
que antaiio se buscaba una comunicacion visual a través de diversos conductos.

En la épaca modema el ser humano ha inventado otros medios que, apoyandose en
la imagen, logran ser excelentes vehiculos de comunicacion. Entre ellos podemos citar a
la fotografia, el cine, ¢l grabado, cl cartel, la caricatura, ¢! comic, la pintura mural,y mu-
chos mas que pueden transmitir mensajes periodisticos ejerciendo funciones que en otro
tiempo se creyeron Unicas de la prensa.
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De la pintura mural representada por los muralistas de la Escuela Mexicana de Pintura:
Diego Rivera, David Alfaro Siqueiros y José Clemente Orozco, encontramos en su obra la
reproduccion de circunstancias del pasado nacional. Ellos realizaron murales que volvian sus
ojos hacia las clases proletarias, los campesinos, la desigualdad social, el arte popular, etc.
Su obra sintetiza Ja problematica revolucionaria y sus cor icias, Esto lo podemos cons-
tatar visitando edificaciones como ¢! Palacio Nacional, la Secretaria de Educacion Publica,
el Colegio de San Ildefonso en la Ciudad de México, o el Hospicio Cabaiias (hoy Instituto
Cultural Cabaiias) en la perla de Occidente, Guadalajara Los interiores de estos recintos
contienen los relatos visuales de nuestro pasado histérico,

De esos tantos medios que se apoyan en la imagen destaca actualmente la televisién,
A través de la pantalla casera contemplamos absortos muchas de sus series, en su mayo-
ria anodinas y anacrénicas para la realidad del pais, aunque sus contenidos estan reple-
tos de mensajes visuales que nos llegan a la mente como llamaradas.

Sin duda la imagen en la television es en mas del cincuenta por ciento elememal y
vital porque predomina sobre la palabra. " Sin embargo, ¢l mensaje televisivo no sélo
esta compuesto por el cddigo iconico (imagenes), sino que se complementa con los co-
digos: lingfifstico (emisiones verbales) y sonoro (musica, sonidos, cfectos), ~ aunque es
la imagen la que sobresale de los anteriores codigos porque:

...tiene una carga peculiar que le confiere e valor de signo lingiistico asimilable
en algunos aspectos al signo lingiistico por excelencia: {a palabra, el codigo mas
noble y mas importante para la comunicacion entre los seres humanos.

Entonces podemos decir que mezclando los siguientes ingredientes (elementos): pa-
labras + musica + sonidos (cfectos) + ruidos + imagenes,'!! todos aderezados con creati-
vidad y profesionalismo, daran como resultado un solo lenguaije: el de la television, con-
juncién concreta de dos tipos de lenguajes: el auditivo y el visual que en su fusién dan
origen a un tercer lenguaje: ¢l audiovisual {adjetivo que ha sido aplicado a los medios de
comumcncmn a los mensajes o al lenguaje porque se dmge simultineamente al oidoy a
la vista)."

Se ha dicho que lo que ofrece el audiovisual debe ser una realidad perceptible para
los sentidos visual y auditivo. Esa realidad que transmite la television esta reproducida
por instrumentos técnicos que transforman y manipulan la realidad natural. Al ser recor-
tada, seleccionada y compuesta por los limites que capta, registra y reproduce la camara
o ¢l microfono, se ofrece una realidad reconstruida; una realidad que ¢l televidente cree
percibir visualmente como una "verdad" materializada en el televisor.
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...Lo visual establece de hecho un juego misterioso e interior con toda el arca de
la imaginacién fantastica, del subconsciente y del suefio, cuya acumulacion en la
memoria y en la historia individuales es preferentemente visual. La imbricacion
de estas dos fibras, los mensajes visuales y la memoria "interior” de la que cada
uno es portador y que es en buena medida un deposito de imagenes, forma un
material de construceion muy resistente. De este material estd formada la ciudad
visual (televisiva) de la que estamos hablando. Ella se materializa, al mismo
tiempo, en la pantalla y en la vida interior de sus espectadores, y alcanza un gra-
do de realidad (es decir, es percibida como "verdadera") con una fuerza cierta-
mente no inferior a aquella de la ciudad real.

En este sentido, Alberto Dallal revela que el lenguaje visual es el medio mas directo
para captar la esencia de una cultura. A través de los ojos, dice Dallal, no sélo medita-
mos y razonamos sobre aquellos elementos que el sentido visual nos ha proporcionado
sino que configura una forma de pensar y una cultura que, al igual que ¢l pensamiento,
puede reproducir vivencias culturales ya sean artisticas, cientificas, psicoldgicas, socia-
las, téenicas de un sdlo individuo, gracias a su percepcion visual.

Y ¢s precisamente que de la combinacion de los lenguajes visual y auditivo, transmi-
tir cultura por television es algo facil sobre todo porque, como hemes apuntado arriba, el
clemento visual resulta el mecanismo mds intimo, directo e idoneo para asimilar la cultura.

Hoy en la Culiura ajustd, en su cuarta etapa bajo la direccion de Alberte Dallal, una
serie de medidas en cuanto al manejo y funcion de la imagen en el noticiario. Estas con-
sistieron en desaparecer al reportero de la camara para dar paso a que el elemento cultu-
ral fuera el que hablara ante ella. En este noticiario la cultura visual unida a la palabra
aportarian un lenguaje armonioso que "vestiria" 1a informacion de Hoy en la Cultura.

En palabras de Alberto Dallal estas fueron las resoluciones que se adoptaron en la serie.

Otra determinacion drastica que tomé y por eso quité a los reporteros de frente
a la camara, es que lo que 11 estas dando por television, en este momento histo-
rico, todavia lo que cuenta es la imagen. Tu échate un rollo de lo que quicras en
television y si no hace un lenguaje unido con la imagen cse rollo hablado le va
a entrar por una oreja y le va a salir por la otra al espectador y jamas te va a ha-
cer caso de lo que estas diciendo. Si tu en la imagen pones algo muy efectivo,y
dite cuenta que la cultura y ¢l arte son mucho imagen, entonces si van a captar.
Te pongo un ejemplo, una de las cosas que hice: "sefiores si no vale mucho la
pena el pintor o va a decir cosas tontas", porque ni modo ne todos los artistas
dicen las maravillas, 0 "t no eres tan habil como entrevistador para hacer que
el pintor diga cosas buenas", limitate a que la cdmara tome su obra. Entonces ta
das datos basicos, sin erigirte tampoco en eritico porque no lo eres, y me haces
una bella resefia visual de lo que es esa exposicion...
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Eres un buen reportero pero la gente no quicre ver al reportero sino lo que quiere
ver es el elemento cultura! que estas transmitiendo. Lo vas a hacer muy bien sin apa-
recer a cuadro. | Por qué?, porque yo na quiero que me robes la imagen de un bellisi-
mo cuadro de Tamayo, no quiero que robes camara, el elemento cultural es el cuadro.

Te puedo asegurar que el ochenta o el noventa por ciento del noticiario estaba
concebido en base a cuél iba a ser 1a imagen...

En las etapas anteriores, la imagen en Hoy en la Cultura desempeiié un papel esen-
cial. Se experimentd con la imagen buscando la forma mas directa para cautivar al pu-
blico televidente.

Muchos son los factores que cuentan para que los lenguajes visual y discursivo sean
uno solo y logren comunicar y atraer la atencion y curiosidad del televidente.

Sobre ese punto Jaime Casillas, primer productor de Hoy en la Cultura (personaje que le
dio ¢l brochazo visual al noticiario, el cual mantuvo en esencia durante sus primeras tres eta-
pas), explica cud! fue su labor como preductor durante st breve estadia en esta serie.

La estructura de produccion de organizar un dia de trabajo y darle [a forma final
en el programa; los dos conductores a cuadro que mandaban a las notas; darle un
orden coherente para que el programa fuera hablando por si mismo en cuestién
contenido, de eso se encargaba fundamentalmente Armando y lo hizo muy bien.
Y con una edicién que pretendiamos fuera agradable para el telespectador, el tipo
de tomas que le pediamos a los camarografos, el tipo de lenguaje visual que ma-
nejabamos, y lo que era la produccion de la imagen: generador de caracteres, cor-
tinillas, entradas, salidas, los remates, etc. Esa estructura sc mantuvo mucho tiem-
po, ademas yo no la inventé es tan vieja como la televisién.

Al retirarse Jaime Casillas de Hoy en la Cultura, Sergio Jalife que era el asistente de pro-
duccion, asumid el puesto de productor del noticiario tratando de enriquecer el texto a través
de laimagen ya que podian, segun sefala, hacer ¢recer al noticiario o "darle en la torre",

Jalife opina que en la television, la imagen representa una ganancia frente a otros
medios porque nos permite ver y leer; mientras que en la radio y la prensa todo es ima-
ginacion. En relacion a la produccion en television, Jalife considera que la produccion
de un noticiario televisivo es muy rapida y no es tran creativa como en una peliculaen la
que se picnsa y planifica el encuadre o la iluminacién sine que es todo lo contrario, se
tiene que aprender a trabajar rapido y a resolver cualquier problema al instante.

En Hoy en la Cultura, Jalife evité la obviedad ilustrativa. A través de la edicién,
considerada por ¢l como la parte mas fuerte de la produccion, se buscd un ritmo que
enriqueciera al texto jugando mucho con las imagenes que ayudaban a reafirmar o
desmentir lo que se decia en palabras.

Jalife también explica que no todos los eventos se cubren igual en cuanto a la pro-
duccion. Ejemplifica esto diciendo que una orquesta o un grupo de rock, aunque son

116  Alberto Dallal 8 Ana Ma. Molina L., Entrevista XIL.
117 Jaime Casillas: Op. cit.
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eventos musicales, no se cubre igual porque son diferentes tipos de escenarios y sc reali-
zan tomas distintas, etc.

Con la finalidad de acercarnos a conocer !a utilizacion de la imagen en Hoy en la
Cultura, Jalife describe algunas de sus cualidades.

Eramos un poco irreverentes en cuanto a la imagen que metiamos, jugabamos mucho
en el noticiario, era muy ludico. Todos los viemes haciamos videoclips de musas, asi
les deciamos... Era un poco para desacralizar la cultura. Uno siempre ha pensado que
para ir a Bellas Artes hay que ir de corbata. Ademas los viemes tenfamos mucho éxi-
to, cran los dias que mas tamadas teniamos porque los videoclips les encantaban a
los sefiores. Otra cosa que fue idea de Armando, durante el reportaje corria una frase
que fuera chistosa sobre lo que decia el entrevistado, ¢l reportero o el titulo de la ex-
posicidn; era jugar un poco con la nota, a veces burlandonos o apoyando.

Y como la television primordialmente es imagen y después palabra, otra de las carac-
teristicas que Sergio Jalife adapto a la produccién en la imagen fue dejar correr la cinta
que contenia el evento, permitiéndole al televidente apreciar el cuadro o a la cantante, y
asi decidir "es buena o es mala".

Si tii vas a hacer una exposicion qué preficres, que se vea ti cuadro o que escri-
ban un texto sobre ti. En television t0 ves tus cuadros y es mas ficil que vendas
tus cuadros ensciiandolos que diciendo que son muy buenos.

En television ves la imagen, ti vas a decir que tal obra de teatro o tal cantante
es buena, pues déjala cantar y ya escribes el texto...

Haciamos mil cosas, un dia por ¢jemplo Javier Herrera le preguntd a un expo-
sitor como catalogaba su obra y é! le contestd por indice alfabético. En serio,
4edmo la catalogas? lo que vaen la"A" en [a"A" y lo que vaen la 2" en la"2";
yadespués la contestacion fue mejor pero nosotros metiamos al aire eso, era para
hacer agil el noticiario... para pasar un rato ameno.

Por su parte, el ex reportero Javier Herrera argumenta que la television no ticne que
ser forzosamente literal, pero hay que hablar preferentemente de lo que sc tiene en ima-
gen para hacer un lenguaje unido al texto. Asegura que con la ayuda de la imagen en la
cultura se puede hacer de ésta algo ameno, divertido y sugerente rompiendo con todos
los formalismos que se han impuesto. Indica por ejemplo que en el periodismo cultural
escrito, la imagen ayuda mucho a pitorrearse de situaciones realizando fotomontajes o
con fotografias tomadas infraganti en momentos chistosos o ridiculos. Herrera agrega
que con los recursos que brinda la television en cfectos especiales, se puede experimen-
tar y jugar con la imagen de la cultura. Si e} evento se presta, sefiala Herrera, se pucden
rcallzat; entradas o salidas chuscas, o se puede voltear de cabeza o desaparecer a la
gente.* Esta fue la idea que prevalecio en Hoy en la Cultura.

118 Sergio halife: Op. cit.
119 rbid.
120 Javier Herrera: Op. eir.
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Bn las artes (engranaje fundamental de la cultura) como la pintura, la escultura, el
cine, la literatura, ete., que implican experimentacian, renovacion e imaginacién desbor-
dada, la imagen sirve como un complemento vital para lograr olro tanto de amenidad.

Toda esa labor de Hoy en la Cultnra fue encomiada con el pretexto de Ja entrega, a
este noticiario culturat, del Premio Nacional de Periodismo 1988,

En un articulo se hablé de Aoy en la Ctdtura como una opcién que se creia poco per-
durable, pero con el tiempo sus colaboradores superaron errores de timidez y mejoraron
aspectos como la iluminacién (en sus inicios parecia iluminada por velas y dos afios des-
pués lucid una “magnifica escenografia"), la diccion, los contenidos y el ritmo de la se-
tic que, aunada a la naturalidad de sus conductores: Martha Sosa y Rubén Gonzalez
Luengas que can una sisa de vez en vez y un comentario inteligente, reinvindicaron el
periodismo cultural cediéndole un lugar de Ja azotehuela a la sala pnncnpa'l :

Pero en este apartado no sole nos limitaremos a hablar del manejo de la imagen
como recurso elemental para *vestic” la informacion verbal de un noticiario televisivo,
sino que abordaremos ¢l asunto de {a imagen que gana un periodista en este medio de
difusion.

La television nos permite visualizar al personaje del telediario en su calidad de re-
portero o conduclor, circunstancia que suele menguar en otros medios {ecomo la prensa
escrita cuya vinculacion con el receptor esta limitada a una simple firma o fotografia, 0
la radio en la que unicamente memorizamos las voces), en los que no se establece un
contacte visual directo que contribuya a crear una identificacion del piblico con ese per-
sonaje: el periodisia.

Dentro de esa ciudad televisiva, el pablico reconoce v saludaen {a callc a ese perso-
naje que ha visto en la television. En el interior de! tefevidente se crean efectos de iden-
tificacion entre lo "visto en a vida" y lo "visto en television”. Es decir, et territorio tele-
visivo recrea situaciones analogas a la realidad que tienden a confundir a las dos pobla-
ciones de la ciudad televisiva. Lo que verdaderamente vemos en ella es el rastro de
lugares conacidos y el rostro de los sucesos creados en exteriores o en el estudio.

Aparecer continua o rutinariamente en fa pantalla casera estimula el ego del conduc-
tor y provoca en ¢ televidente un roce grasi intimista con aquel personaje que "aparece
en la tele”. La simple presentacion visual del periodista le otorﬁa un status tendente a
convertirlo en una estretla o en menor grado en una celebridad ™ ya que su actuacion
ante la camara le permite un amplio despliegue visval que lc confiere prestigio y recono-
cimiento. A esto se le ha llamado culto a la personalidad'™ y es un factor caracteristico
de! periodismo televisivo.

...Las noticias en Television no son andnimas; no se distribuyen sin nombre y sin
rostro como las noticias impresas. Cada noticia no Heva la firma del autor, sino al
hombre mismo. Las noticias en Television son relatadas por hombres y mujeres
que tienen voces y rostros e ideas que no pueden o no quieren alterar. Esos ros-

12t Elvira Gaceln: "L.os premios dc Periodisma®, o La Jormada, 22 de junio do 1988,
122 Fusio Colombe: Rabla y televisisn, pp. 37-39.

123 José Luis Martinez Alberios: Op. eir, p. 224,

124 ibid, p. 222,
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tros se ven en la pantalla, esas voces se escuchan, y esas ideas determinan en al-
guna medida la expresion facial y vocal (...). En otras palabras; dado los medios
técnicos de la emisidn, el talento es el finico elemento indispensable para las noti-
cias televisadas. Sin €l, no puede haber espectaculo. El caracter indispensable del
talento ejerce una atraccion constante sobre los noticiarios de Television empu-
jandolos hagcia el sistema de estrellas, tan prevaleciente en el mundo del entrete-
nimiento...

Esa popularidad que el piblico manifiesta hacia los idolos que impulsa esta fundada
en factores de gran valia para el teleauditorio: la sencillez, 1a naturalidad y la simpa-
tia; " valores que son como astros fugaces. Asi es |a fama de a television.

Independientemente de ser el presentador del material informativo, el conductor de
un noticiario tiene la responsabilidad de conducir con ritmo, agilidnd y profesionalismo,
las noticias, reportajes o entrevistas que conforman el noticioso. De tal suerte, deberé
reunir 1as siguientes cualidades: facilidad y sensibilidad para la conduccién, buena dic-
cidn, seguridad, personalidad y carisma, "angel".

Sobre la importancia de los conductores en la evolucion de Hoy en la Cultura, Fede-
rico Gonzalez Compedn, director de la serie en su primera faceta, menciona que los con-
ductores: Rubén y Martha no solo eran Jas "caras bonitas” o los presentadores del noti-
ciario, eran gente informada al igual que los reporteros. A lo que comenta:

Era un grupo que trabajaba mucho y era muy intensa la relacion porque todos
éramos gente muy pensantes, muy comprometidas con fo que deciamos, y un re-
portero no decia de pura... "oye, por favor di que esa escultura esta muy bonita;
perdéname pero a mi no me gusta.,." Y los conductores tenian una participacién
importante, tenian oz y vato, la opinidn de tal y tal. Todos éramos muy pensan-
tes y muy criticos.

Martha Sosa, primera conductora de Hoy en la Cultura, afirma que "la television es
de rostros que ticnen un nombre”. Por tal motivo dice, cste noticiario cultural no va a ser
lo mismo sin Rubén Gonzalez Luengas, Armando Ramirez o Carlos Puig y todo el equi-
po que trabajé durante mds de cuatro afios.

Mientras encendia un cigarrillo de esos que anuncia el vaguero, Martha Sosa comen-
16 que su labor como conductora de television consistid en estar empapada de lo que iba
a tratar ¢l noticiario, de leer periddicos, etc., aportando a Hoy en la Cultura su imagen,
presencia y credibilidad. Junto a Rubén Gonzalez Luengas (corpaiiero en la conduccion
de esta serie), Martha Sosa manifiesta que hubo mucho respeto, carifio y empatia que
transmitian en la pantalla.

125  ibid, pp.223-224.

126 Jost Ma. Baget: Television, un arie nuevo, p. 63.

127 Cecilio Garcls Cruz; Nodlclas por felevisidn, E. Publigrafics, México, 1984, p. 109,
128 Fedetico Gonzdlez Compedn: Op. eit.
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Como conductora tu lidias con dos brencas. Una es la imagen y mds como una
conductora de television. Una vez platicaba con Martha de la Lama que no eslo
més importante estar guapa pero como ayuda. No es que seas guapa o fea sino
que tengas una imagen que convenza, que tenga credibilidad...

Eso pesa mucho en la vanidad de los reporteros y también es algo que traes
cargando como conductor porque yo me doy cuenta que sin estos cuates o sin la
informacién que ellos traen yo no salgo al aire. Y es ahi donde te das cuenta que
es un trabajo de cquipo. Yo siempre senti, y muchas veces sc [o dije a Rubén, que
no se valoraba el trabajo de los conductores "ah, como estd guapa y tiene buena
diccion, pero no sabe nada la pobre y no tiene idea”; y por supuesto que yo no es-
taba tan empapada de las grillas literarias que se traen Paz y demas como lo sabia
Miguel Angel Quemain, y yo no sabia lo que sabia Patricia Pineda de danza, o
Armando Ramirez de todo, pero yo no estaba para competir con nadie, a ver
quién era el mas listo, quién sabia més nombres y més cosas, y quién conocia
mds gente y esto me costé mucho trabajo entenderlo. Si me pudo mucho y me
puso a la defensiva con todos.

Ademés de ser conductor de Hey en la Cultura durante sus primeras tres ctapas, Ru-
bén Gonzdlez Luengas desempeiio funciones como reportero, redactor y publirelacionis-
ta, una labor que él denomina de "todélogo". Su tarea como conductor de Hoy en la Cul-
{ura, segun afirma, no sc limitaba a ser el presentador del material informative, sino que
a la vez que informaba, describia e interpretaba lo que lein, daba una opinion o hacia
una critica sobre muchos aspectos de la cultura.

Lees pero informas, describes e interpretas. Por lo tanto, ¢reo que unade las ca-
racleristicas es que yo me atrevi a opinar sobre diferentes aspectos de la cuftura,
incluso a la critica.”"

Durante estas tres etapas, no sélo Rubén Gonzalez Luehgas y Martha Sosa conduje-
ron Hoy en la Cuftura, también compartieron esa responsabilidad y experiencia, aunque
de manera esporadica, con Leonardo Kourchenko y Pilar Jiménez Trejo.

Cuando Martha Sosa dcja f{oy en la Cultura (en la tercera etapa conducida y dirigida
por Gonzélez Luengas), Lourdes Christlieb y Geraldine Kithne compartieton con él
camaras y microfonos.

Podemos decir que en las primeras tres etapas, Hoy en la Cultura cay6 en errores de
protagonismo por parte de algunos reporteros y conductores que, erigiéndose en algunos
momentos en criticos, o haciendo afanosas e innecesarias apariciones (como reporteros),
ganaron una imagen y una presencia cn la pantalla televisiva,

129 Martha Sosa: Op, cit.
130 Rubén Gonzdlez Luengas: Op. el
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Hay que tener presente que los verdaderos protagonistas de la cultura son sus creado-
res e intérpretes, a ellos hay que servirles como un interlocutor entre aquel individuo que
espera ser informado, suscitado, invitado o cautivado a convivir con las ideas de la cultura.

Hoy en la Cultura gané con esfuerzo y teson, el reconocimiento del publico asiduo a
la serie; pero la fama, el prestigio y la imagen que adquirieson a través de la television es
efimera. Quiza hoy en dia no se recuerden [as participaciones de toda esa gente que le
dio importancia, por vez primera, a las ideas de la cultura vistas por televisién; y es una
lastima también que aquellas personas que se hicieron de un status y de una imagen en
Hoy en la Cultura no estén mas ahi.

En la cuarta ctapa que dirigié Alberto Dallal, se apartd tajantemente la nocién del pe-
riodismo protagonico (reportero, entrevistador o conductor) de Hoy en la Cultura.
{Cdmo se descartd en esta faccta la idea no protagdnica del reportero o conductor?

En primera instancia los reporteros jamas se erigieron como criticos. Su funcién con-
sistié en informar, Si se requeria de la critica, ésta se realizd a través de los criticos
especializados.

Como entrevistador del noticiario, Alberto Dallal ordend a los camardgrafos que
mientras realizaba las entrevistas, él no apareceria a cuadro, [a cimara se limitaria a to-
mar a ese personaje que iba a hacer revelaciones. Dallal recuerda una sesion en la que
entrevisté a Enrique Diemecke, director de la Orquesta Sinfénica Nacional, Esta entre-
vista, manifiesta Alberto Dallal, fue muy buena porque permitié el lucimiento visual del
entrevistado al hacerle tomas de sus manos y rostro. Esta y olras entrevistas son ejem-
plos claros de la idea no protagdnica del periodista.

Otro de los detalles importantes fue que en las notas o reportajes, los reporteros no
aparecerian fisicamente en ellos. Es decir, mientras se transmitfa su informacion se les
dio sus crédito de dos formas: mediante un super que corria durante la emision del repor-
taje, o al final de su intervencion en la ribrica de salida.

Acerca del periodismo protagdnico Alberto Dallal explica:

En television, en radio o en un periddico te haces de una imagen, entonces como
que cuesta mucho trabajo salirse. Es un periodismo en el que yo no ereo, es un
periodismo protagénico, un periodismo que hace a ur lado los objetivos funda-
mentales del periodismo para erigir a esta persona que hace imagen, en un co-
mentarista que si es bueno, estara rodeado del formato adecuado para ser un buen
critico con respecto a una especialidad, pero no se puede ser critico con respecto
a todo y creo que es el gran problema de los comentaristas y de los entrevistado-
res en los medios, ese afn de ser protagdnicos de algo que no son protagonicos,
porque en ¢! periodismo lo que importa es la noticia o el acontecimiento y no s
¢l comentario...

Una vez que asumit Alberto Dallal la conduccion de Hoy en la Cuftura en este cuar-
to periodo, se buscaron a las personas adecuadas para desarrollar esta funcion.

131 Alberto Dallel a Ans Ms. Molina L., Entrevista X11.
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Se avisd a los reporteros sobre un casting (en la jerga televisiva esto se conoce como
una prueba que sirve para elegir a la persona apta y capaz de aparecer en la pantallao @
cuadro para conducir una serie televisiva), que ayudaria a seleccionar a los conductores
idoneos para el noticiario.

Algunos de los reporteros que se sometieron a dicho examen fueron: Maria Gratecat,
Eduardo Leyva y Miguel de la Cruz, siendo este (ltimo elegido para conducir, junto a
Alberto Dallal, la emisi6n diaria de Hoy en la Cultura.

Posteriormente sc sumé como conductora la imagen de Mary Sol Fragoso, personali-
dad y presencia que no convencié del todo, quiza por su arreglo personal y el nerviosis-
mo que proyectaba en la pantalla.

En seguida, Alberto Dallal nos expone cuél es la labor que debe desempeiiar un pe-
riodista en los medios de comunicacién, sobre todo en television. De lo contrario, apun-
ta, todos los esfuerzos que se realizan echan por tierra el trabajo de gente profesional y
comprometida con su publico.

Tt no puedes ser critico, ti eres conductor y debes ser buen conductor y tiene sus
reglas del juego y debes ser muy profesional, Pero en ¢l momento en que td, sien-
do conductor, tienes una transposicion de almas y te eriges, porque ademas tit te
autoproclamas que eres ¢l critico de todo y que eres el especialista de todo lo que
td estas tratando; en ese momento estis fuera del juego historico porque, aparte
de no tener escripulos profesionales, te estas apoderando de la obra de todos o de
los comentarios de todos, tienes un error de tipo profesional. El conocimiento, el
que sabe las cosas es la persona que td vas a entrevistar o de la que vas a hablar.
En el momento en que el periodista asume esta responsabilidad, empieza a ser un
buen periodista: "yo voy a ser un puente —no voy a ser ¢l protagonista—, entre
el acontecimiento y el lector, entre ¢l acontecimiento y ¢l espectador, entre cl per-
sonaje y el espectador de television, entre ese seiior al que estoy entrevistando y
el que me esta escuchando en la radio, aunque nada mas oiga mi voz". En ¢l mo-
mento en que yo no dejo hablar a este sefior, estoy regando el tepache... El buen
periodista se espera a ser especialista en algo, pero primero tiene que hacerse pe-
riodista, las funciones de! periodismo son de servicio...

El crearte una imagen en los medios de comunicacién en México implica una
profesionalidad muy grande, pero también implica el que ti seas certero para es-
coger el drea de conocimiento que te corresponde. Si quiceres ser un buen conduc-
tor de cuestiones politicas hay que lcer mucho para ser conductor, pero si ti te
vas convirtiendo poco a poco en especialista o te vuelves critico de pintura o de
danza, etc. es toda una profesionalizacién,

El buen entrevistador debe mantenerse no protagénico porque cuando empicza
a ser protagonico pues la riega. T debes suscitar a alguien a que te diga lo que
sabe, pero de ninguna manera debes confundirte y decir "yo soy el que sé", por-
que en ese momento ya la regaste...

132 Ihid,
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Para Miguel de la Cruz son muchas las cualidades que debe tener un conductor de te-
levisidn, entre ellas tener ritmo, intencion, solturay naturalidad ante la camara; leer mu-
cho y tener conocimientos generales (lo cual permitira el registro de muchas palabras)
que, ante la improvisacion, seran de utilidad.

Como conductor, dice De [a Cruz, aunque no se tenga un bagaje cultural muy am-
plio, se pueden decir cosas interesantes y bien dichas. Agrega que hay personas que tie-
nen una cultura muy vasta pero que a la hora de salir a cradro no saben que actitud to-
mar y su diccion es pésima.

Miguel de la Cruz nos platica un poco sobre su funcién como conductor en esta
cuarta etapa.

Es muy util que tengas conocimientos, que tengas registradas muchas palabras, y
ese efecto de que leas mucho, que estés bien informado, que tengas muchos da-
tos, pero también que tengas la idea de hablar frente a la cdmara, frente a un pi-
blico invisible. Es como platicarte a ti en este momento, pero ahorita tengo res-
puesta, tengo gesto, te da chance a ser flexiones de voz...; pero la presencia te
ayuda a ser expresivo, a utilizar determinadas palabras, determinada entonacion,

Cuando estas ante la camara tienes un lente y tienes un monton de focos y tie-
nes camardgrafos y tienes una voz en el oido y tienes las seiiales del floor mana-
ger, y entre tanta gente estas solito. Entonces en ese momento sacar agilidad para
decir las cosas, esos matices que debes dar a tu platica, y ademas tener conoci-
mientos para que lo que digas, en caso de improvisacion, decirlo con solturay no
cometer un error, ¢s dificil. Yo creo que la cualidad es la agilidad para decir, ha-
blar y leer las cosas, para comentarlas y decirlas firme, que se te crea, y todo en-
tra: expresion corporal, la cara, a veces aunque_estés muy rigido si te entienden,
eso es lo que cuenta, que llegue muy directo...

Los cambios gestados durante esta cuarta etapa demuestran que Atberto Dallal doto a
Hoy en la Cultiira de una concepcion abierta, selectiva y plena de calidad periodistica en
la difusion de la noticia cultural por television.

Con su experiencia y sus vastos conocimientos en el campo de la cultura, Dalla
orientd y coordind a todo el equipo de conductores, reporteros, redactores, productor,
camarografos, jefe de piso, musicalizador, ingenieros de sonido e iluminacion, etc., que
acertadamente hicieron llegar imagenes y palabras a un piiblico extenso.

13. Hoy en la Cultura en peligro de extincion, (Segunda etapa)

Poco tiempo después de que oy en la Cultura recibiera en junio de 1988 el Premio Na-
cional de Periodismo Cultural, Federico Gonzalez Compean renuncia a la direccion de
este noticiario por ambiciones personales. En su lugar quedaria Armando Ramirez quien

fungia en esos momentos como coordinadot editorial del noticiario cultural.

133 Miguel de aCruz: Gp. cit.
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Dias después de que Gonzélez Compean dimite, deciden abandonar el proyecto Car-
los Puig, que era el jefe de informacion y Veronica Medina, que era reportera, asumien-
do el puesto de la jefatura de informacion Miguel Ange! Quemain.

Durante la gestion de Armando Ramirez como director de Hoy en la Cultura (finales
de 1988-mediados de 1989), csta serie vivio una ctapa critica para su realizacién debido
a que dejo de percibir recursos de la UTEC.

Coinciden con la resolucion de Gonzalez Compean, la expiracion de! contrato con la
empresa Fase Comunicacion y el término de sexenio de la administracion 1982-1988 en
donde cambiaron y se decidicron cosas nucvas de las que hablaremos en breve.

Estos factores originaron que el noticiario perdiera todo el apoyo e interés por parte
de las autoridades, sufriendo serias vicisitudes econdmicas que repercutieron enorme-
mente en su calidad, incluso se llegé a pensar en su desaparicion,

A este respecto, la mayoria de diarios capitalinos como E! Nacional, La Jornada,
Unomdsune, El Universal, El Financiero y Excélsior, plantearon ¢l problema a través de
la voz de Armando Ramirez, quien ofrecid una conferencia de prensa para explicar las
dificultades por las que atravesaba esta serie televisiva, y pedir a la vez el apoyo de fun-
cionarios y de la comunidad artistica y cultural para que este espacio no muriera.

Ramirez apuntd que Hoy en la Cultura no era un proyecto de sexenio sino un pro-
yecto comprometido con la cultura y la comunicacion social del pais, pero que sin las
herramientas necesarias para su claboracion corria el riesgo de desaparecer.

Creemos que este proyecto de la television estatal cultural corre el peligre de de-
saparecer. Consideramos que es injusto que por fallas administrativas de funcio-
narios medianos se eche a perder una serie como ésta.’

Nuestre trabajo no deberia inscribirse en politicas sexenales, debe formar parte
de una permanente politica cultural del Estado. Por eso pedimos ¢l apoyo de fun-
cionarios responsables y de toda Ia comunidad artistica y cultural para que se dé
continuidad a un proyecto serio en el que trabaja gente profesional.

Algunas de las personas que ofrecieron apoyo para que Hoy en la Cultura continua-
ra, fue ¢l director del Canal 11 doctor Jorge Velasco, no obstante que este canal no era el
responsable de dicha situacion sino de la UTEC, la cual segin Ramirez, tenia conoci-
miento del término de contrato con la productora Fase Comunicacién y no hizo nada
para conseguir ayuda financiera.

Asi trabajo Hoy en la Cuitura alrededor de ocho meses en la UTEC mientras se desin-
corporaba la cultura de la SEP dando origen a un nuevo organismo: el CNCA (Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes) que a partir del periodo presidencial 1989-1994 tie-
ne lacultura a su cargo.

134 Claudla Mur«la Qbmez: "Pot fallas sdminisirativas, e noticicro de Canal 11 Hoy en la Cultura, sc quedd sin equipo de
ElFi fero, 30 de bre de 1988, p. 93
135 Ao Gmln ll:mlnd:z y Carlos Rubio: "En peligro de desaparccer, ¢! programa Floy en la Culura”, enlaJomads,
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Esos meses en la UTEC provocaron en el noticiario un declive notorio y drdstico en
su proceso laboral, no sélo en cuestiones técnicas y de produccion sino en cuanto al tra-
tamiento de la informacion, como sefiala Martha Sosa:

A mi me empezaron a censurar en el estudio después de que cambid el sexenio de
"sale este reportaje”, y todas esas condiciones ya estan afectando ti profesionalis-
mo, ti carrera, i imagen que haz aprovechado para hacerlo...

Por supuesto que la gente no iba a trabajar igual en Coyoacan que en UTEC, en
Circunvalacién y Tabiqueros en una oficina espantosa, fregadisimos, en donde
fenias que hacer cola para sacar los ditos de los guiones. Aqui teniamos (en Fase
Comunicacién) nuestra maquina de ditos, nuestra videoteca.

Todos estos inconvenientes coartaron muchas de las cualidades con las que se venia
desenvolviendo Hoy en la Cultura. El equipe original de este noticiario fue desmem-
brandose paulatinamente. Las condiciones de trabajo repercutieron significativamente
en los animos de la gente que ain seguia en el proyecto, incluso la disposicion salarial
estaba a la deriva, pues no se sabia quién iba a pagar los sueldos del equipo.

Tras la resolucion de las autoridades de separar la cultura de la SEP, la UTEC, que de-
pendia de esta secretaria, se transformé en UTE (Unidad de Television Educativa) no te-
niendo ningn pretexto para financiar el proyecto; situacion que obligéd a Armando Ra-
mirez a renunciar a Hoy en la Cultura cuando se decidio que el noticiario pasaria a for-
mar parte del Canal 11.

Armando Ramirez nos comenta los motivos que lo orillaron a tomar esta determina-
cion al tiempo que ejemplifica la intervencion del director del Canal 11 dentro de Hoy
en la Cultura.

Yo sabia que ¢se sefior ni en pintura me veia, A mi en [o particular su forma auto-
ritaria, dictatorial, sensora, se me hace delesnable, nefasta y por eso mismo mas
lo desdefiaba yo. Eso le reventaba. Pero como me iba a acercar a él si las dos o
tres veces que me acerqué me dijo: “no va esa entrevista con Fide! Castro" y era
ademds un anticomunismo trasnochado. Habiamos logrado hacer unas cosillas
muy interesantes sobre cultura y el sefior todo trasnochado diciendo que teniamos
en peligro al Canal.

Otra vez que comenzd a quererse meter fue cuando metimos el concierto de
Rod Stewart. Decia que la Pepsi-Cola lo iba a demandar, la verdad es que no que-
ria el rock. Entonces por sus acciones al margen de lo que pudiera ser la parte
personal, es claro que é! queria tener injerencia. O sea me prohibia y decia:
"cuando llegues aqui al 11 no vas a hacer seguimiento de la nota mas que dos ve-
cesy no vasa..", y daba a entender que uno recibia chayote o embute por cubrir
la nota de un libro. El pensaba que estabamos en la parte politica y ese tipo de co-
sas no las tuve en los otros tres aiios, A qué iba?, ademas ni me iba a pagar mas,

136 Marths Sosa: Op. et
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ni ibamos a tener més recursos, ni &l tenia més dinero, ni tenia més equipoiﬁnda
mas iba a sufriry la verdad es que yo ya estaba en esos meses harto del trabajo.

Después de todo, Armando Ramirez indica que haber trabajado en Hoy en la Cultura
le trajo muchas satisfacciones, entre ellas haber comprobado que, a través de este noti-
ciario cultural, las ideas que compartié con Federico Gonzalez Compean aplicadas a la
television, pueden funcionar en el sentido de hacer una television informativa, cultural,
amena y entretenida,

A partir de entonces y luego de que el director del Canal 11 Jorge Velasco designara
como director de Hoy en la Cultura a Rubén Gonzélez Luengas, el noticiario siguié vi-
viendo momentos dificiles para su realizacién. Las condiciones cambiaron tajantemente
y los integrantes fundadores de esta serie fueron desertando, tal fue el caso de los repor-
teros Miguel Angel Quemain, Patricia Pineds, Leonardo Kourchenko, del productor Ser-
gio Jalife y del realizador Javier Lopez Aguado.

14, Hoy en la Cultura en ¢l Canal 11, (Tercera etapa) "... Mi labor
Jue hacerla de mago..."

Antes de continuar narrando la trayectoria de oy e fa Cultura, diremos que la realiza-
cion de este noticiario cultural dentro del Canal 11 ha sido dirigida por tres directores:
Rubén Gonzédlez Luengas, Alberto Dallal y Sari Bermiidez, actualmente titular de esta
scrie.

Para efectos de la presente investigacion, sélo hablaremos de la tercera etapa que di-
rigid y condujo Rubén Gonzalez Luengas de mediados de 1989 al § de julio de 1991 y
de la cuarta etapa bajo la direccion y conduccion de Alberto Dallal del 9 de julio de
1991 al 3 de marzo de 1992.

Una vez que Hoy en la Cuitura comenz a producirse totalmente en las instalaciones
del canal politécnico, Rubén Gonzalez Luengas afronté graves problemas economicos,
técnicos y humanos.

Como director de Hoy en ia Cultura, Rubén Gonzalez Luengas dio un viraje impor-
tante en los lineamientos ¢ innovaciones que a su juicio requeria la serie.

En este tercer periodo se impulsd de manera notable la cultura politica arriesgando
puntos de vista y vinculando fenémenos politicos internacionales de gran actualidad
como lo fueron en su oportunidad Jas elecciones presidenciales en ¢l Perd en las que ¢!
novelista Mario Vargas Llosa (autor, entre otras obras de La ciudad y los perros, Elogio
de una madastra y El pez en el agua), estaba postulado entre los candidatos para ocupar
la presidencia de ese pais; la invasion de los Estados Unidos al Panama; ¢l proceso de Iz
reunificacidn alemana tras la caida del muro de Berlin; los conflictos en ¢l Golfo
Pérsico, ete.

i37  Amando Ramlrez: Op. cit.
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Ademads se amplio el concepto de cultura hacia otras manifestaciones del entendi-
miento humano que van mis alli de las artes.

Otras innovaciones que se hicieron a Hoy en Ia Cuitura durante estos tres afios fue-
ron: el teléfono en el estudio, el obsequio de libros, fa transmision en vivo (via microon-
das), el espacio editorial con el periodista Juan Maria Alponte (el cual se mantuvo en la
cuarta faceta de Hoy en la Crlivra hasta el mes de diciembre de 1991), las entrevistas en
vivo en el estudio, ef rescate de lo urbano, y la cultura popular que venia difundiéndose
desde fos inicios de esta seric debido al interés particular de Armando Ramirez, quien
como jefe de informacion y después come director, incluyd.

Para fa entrevista concertada con Rubén Gonzélez Luengas fui muy puntual. Sin em-
bargo me desesperaba Ja tardanza de Rubén al percatarme que ya habian transcurride
cerca de treinta minutos después de la hora pactada. Minutos mas tarde, Rubén Gonza-
lez Luengas, sentado comadamente sobre un sofa, respondia & mis pregunias con suma
brevedad, tal parecia que tenia otros asuntos pendientes. Con una respuesta concisa, ex-
pone en que residio su labor como director de Koy en la Culiura,

Camo director pucs es la eoordinacion de todos los esfuerzos marcando la linea
editorial, marcando los conceptos que a mi juicio y a juicio de la instifucion para
la cual trabajamos (et Canal 11) eran los mas convenientes, cosa que nunca estu-
va de acuerdo nuestro punto de vista con ef punto de vista de la institucion, siem-
pre era un punto de vista muche mas arricsgado e} nuestro, més jovial, mucho
mas veraz, mucho mas un periodismo auténtico que un periodismo que toda esa
institucion pensaba que eran nada mas las aries, justamente. Entonces yo busca
vincular lo politico con o culturat y lo cultural con lo politico porque a fin de
cuentas no hay gran diferencia.

En su Manual de Periodismo, el escritor Vicente Lefiero nos indica que ¢l director es
¢l realizador y ef primer responsable de todo lo que tiene que ver con la funci6n perio-
distica, incluyendo a politica editorial del medio, El interés principal del director ~—agrega
Lefiero~— es hacer del diario, revista o noticiario, un drgano periodistico efectivo.

La tarca del director general de un noliciario consiste en estructurar éste cuidando su
contenido, su balance informativo, su ritmo, la calidad periodistica de sus conduetores,
reporteros, camardgrafos, produciores, técnicos, ete. En sintesis, ¢! director general es el
cerebro y el motor det noticiario.

Pero para que la labor del director general sea fructifera, éstc deberd rodearse de
otrog periodistas como el jefe de informacidn, el jefe de redaccion, ete.,, con los que en-
tablard un ditlogo constante. Este deber ser del jefe de informacion reside en diversas
actividades: debe estar muy bien informado feyendo periddicos, checando los cables no-
ticiosos de las agencias informativas, debe dar érdenes de trabajo a reporteres y camard-
grafos y debe tener inicistiva para sugerir entrevistas, reportajes, ademas de mantener

138 Rubén Gonzblez Luengas: Op. cit.
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contacto cor sus fuentes de informacion. Es un periodista experimentado que en cual-
quier circunstancia puede cubrir las funciones del reportero.

En esta tercera etapa, Hay en la Cultura tuvo cuatro jefes de informacion: Verdnica
Medina, Javier Herrera, Valentin Aleman y Fernando Calvillo.

Estando Verdnica Medina en la jefatura de informacion acompafiada por los reporte-
ros Edgar Pulido, Javier Herrera, Pilar Jiménez, Valentin Alemén, Fernando Calvillo,
Maria Gratecat, cntre otros, s¢ dieron modificaciones e innovaciones al noticiario.

Al regreso de Verdnica Medina a Hoy en la Cuitura, el noticiario habia conseguido
el patrocinio de Socicultur {por cinco millones de pesos mensuales) no pidiendo nada a
cambio. Mds adelante —seg(in sefala Medina— Socicultur pidié espacios y tiempos fi-
jos durante la transmision, peticiones que ella negé precisamente para que no existiera
una linea editorial y ninguna intervencion por parte de este organismo.

Empezo a pedir espacios y tiempos fijos que yo le negué para que no hubiera una
tinea y ninguna intesvencion. Cubriamos todo lo que se hacia cuando valia la
pena, con la condicion de que el evento tuviera importancia, Yo jamas les cedi
tiempo simplemente porque cllos daban dinero, me negué a hacerlo en todos
los casos.

Cuando yo dejé finalmente ¢l noticiario, se convirtié en oficial porque ya entrd
otra persona a la jefatura con olra gente que permitieron la injerencia directa de
Sociculur...

Esta intervencidn se manifestd con la participacion de funcionarios que, en plan de
editorialistas, criticaban o comentaban algunos asuntos culturales dindole prioridad a la
informacién que ellos generaban sin que afectara su imagen.

Otro organismo que queria patrocinar a Hay en la Cultura fue el CNCA institucion
gubernamental queria llevarse el noticiario a Imevisién porque tenia problemas con Ca-
nal 11. El proposito del CNCA era hacerse de la serie para patrocinar lo que eran ellos
mismos como instancia cultural oficial. Finalmente Canal 11 no cedié este espacio.

Veronica Medina nos cxpllca en que consistieron las modificaciones que efectud a
Hoy en la Cultura. En primer lugar traté de lograr un equilibrio en la informacion (el
cual habia perdido debido a que manifestaba una tendencia literaria) abordando una
gama de eventos musicales, teatrales, dancisticos, literarios, pictoricos, filmicos, etc.

Dentro de las innovaciones se incluys el teléfono en el estudio permitiendo darle a la
nota informativa esa sensacion de que la cultura puede ser noticia. Es decir, Hoy en la
Cultura podia ganarle a la prensa escrita la difusién de la informacion ya que el noticia-
rio daba a conocer via telefonica, la informacion que se generaba en el instante. Por
ejemplo, podian dar a conocer los nombres de los ganadores de algin certamen, tiempo
después de que el evento habia terminado pero en ¢l momento en que el noticiario se
transmitia en vivo,

141 1Btd., pp. 67:68.
142 Verdnica Medina: Op. cit.
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También se obsequiaron libros al piblico y por primera vez se experimento la trans-
mision en vivo (via microondas) de un evento. De esta experiencia y otras cuestiones,
Veronica Medina apunta:

Hicimos una transmision en vivo (via microondas), que era otro de los proyectos
que yo tenia, se hizo ese y luego yo me sali. Era enlazarnos en vivo con eventos
importantes que estuvicran ocurriendo durante la transmisién del programa por-
que nosotros transmitiamos en vivo, Entonces la primera vez que lo hicimos fue
con una subasta que se realizé en el Museo de Antropologia y fue con buen éxito.
Allé se fue la conductora del programa Martha Sosa y en ¢l estudio teniamos a
Rubén, se hizo la conexién via microondas, con algunos tropiczos si t quicres,
peto fue la primera vez que se hizo, le dimos la importancia a un evento cultural
en ese momento para transmitirlo en vivo. Nos fuimos enlazando tres o cuatro
veces a lo largo del programa para ver cémo iba la subasta, qué estaba ocurrien-
do, quiénes estaban, cudl iba a ser la trascendencia de este acontecimiento.

Por ahi era la idea cuando yo entré, darle esta variedad a la informacién, por-
que insisto cuando se habla de cultura tienes una gama maravillosa de posibilida-
des. Entonces reducir la experiencia cultural de pronto a exposiciones o a literatu-
ray danza, era maravilloso cuando td veias un programa en ¢l que lo mismo en-
traba un grupo de rock, que entraba una nota sobre el Maromero Paez, y entraba
la Sinfonica Nacional, y entraba una obra de teatro, y entraba cine, danza, titeres,
y entraba un evento para nifios, y entraba una entrevista con Carlos Fuentes; este
mnceg_to que yo queria creo que s¢ logrd en muchos de los programas y bas-
tante bien.

A pesar de las condiciones técnicas tan terribles con las que trabajo Hoy en la Culiu-
-~ dentro del Canal 11, no todo fue tan malo. Cuando Verénica Medina estuvo como
jefa de informacion, establecid contacto con el departamento de noticias del canal y con
su director, que en aquel entonces era Eduardo Torreblanca. Este apoyo al equipo de
Hoy en la Cultura estribé en proveerlos con Ia informacion de boletines y cables que tu-
vieran que ver con la cultura (y que ellos no daban salida), con Ia utilizacion del material
de stock (archivo) para ilustrar los reportajes y las notas, y con el manejo regular de in-
formacién de caricter internacional.

Ya con la jefatura de informacion en manos de Javier Herrera, el noticiario ain tenia
serias dificultades presupuestales, técnicas y humanas que ocasionaron un descenso en
la calidad informativa de Hoy en la Culrura. Sin embargo, se negociaba la ampliacion
del espacio de transmision de treinta minutos a una hora,

En una entrevista concedida al periddico La Jornada en febrero de 1990 —mes en
que el Hoy en la Cultura cumplié su cuarto aniversario como proyecto desmitificador de
la cultura—, Javier Herrera declard que este noticiario enfrentaba algunas desventajas,
entre las que sclalé: la asignacion de una cdmara para un equipo de seis reporteros, el
tiempo restringido para usar las maquinas editoras, los tramites tedjosos para solicitar

M3 gbed.
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material de stack, la carencia de mucbles, papeleria, personal y espacios fisicos para de-
sarrollar su trabajo, asi como la fulta de sensibilidad y responsabilidad por parte de ca-
mardgrafos y téenicos, ' .

En dicha conversacién, Javicr Herrera también puntualizd que en relacién al manejo
de la informacion no habian podide guardar un equilibrio entre la informacion oficial ¢
independiente pero que pretendian —segiin dijo— lograr ese equilibrio entre la informa-
cién generada por instituciones u organismos oficizles, la de los grupos experimentales ¢
independicntes y !a de los sucesos nacionales ¢ internacionales.

Después de que Javier Herrera renuncia a Hoy en la Cultura, Martha Sosa ~—conduc-
tora de este noticiario hasta scptiembre de 1990— decide dejar el proyecto, En su lugar,
quedarian las conductoras Lourdes Christlicb y Geraldine Kiihne.

Llevamos casi dos horas de entrevista. Después de que terminamos de ver un album
fotografico de Hoy en la Cultura tras bambalinas, percibo en los comentarios de Martha
Sosa una profunda nostaigia "por lo que fuc Aoy en la Cultura". En repelidas ocasioncs
menciond que el Hoy en la Cultura de csa primera etapa murié por dos razones funda-
mentales: primero, por ¢l cambio de sexenio que acarreé condiciones de trabajo pési-
mas; segundo, porque las refaciones internas del equipo inicial terminaron en enfrenta-
mientos que provocaron desgastes y agotamientos en cada uno de los integrantes, Estas
circunstancias originaron la desercion del grupo original de Hoy en la Cultura.

Martha Sosa nos habla sobre la posicién que Rubén Gonzalez Luengas adopté al tra-
tar de salvar el proyccto.

Rubén tuvo mucha fe en que se podia rescatar algo, de que ¢l podia hacer un pro-
grama diferente, El estaba convencido de que ya cstaba gastado el esquema, pero
sentia que ¢l podia hacer una cosa distinta, pero no lo loglré porque las condicio-
nes eran muy duras y claro porque no éramos los mismos. 45

Cuando Valentin Aleman quedo al frente de la jefatura de informacién de Hoy en fa
Cultura, ya se habian incluido, dentro de las innovaciones, las entrevistas en ¢l estudio y
cl espacio editorial con Juan Maria Alponte, periodista‘que con su lenguaje periodistico
cultural dio mucha vida a Hoy en la Cultura, La primera colaboracion de Alponte se re-
firid al centenario del natalicio del poeta y ensayista regiomontano Alfonso Reyes.

Alemidn manifestd que una caracteristica peculiar de su trabajo fue ¢l rescatar lo ur-
bano y lo popular ya que existe mucha gente abajo que no recibe el impulso y el apoyo
suficicnte para que s¢ conozea, inquietud que también compartio con Rubén Gonzalez
Luengas.

Alemén nos relata que en una ocasion Rubén entrevistd en la calle a Alejandro Lora,
guitarrista del grupo de rock Tri, grupo al que Hoy en la Cultura dedico toda una emi-
sion. Esc dia agrega Aleman, sc llend completamente el estudio. Después de que termi-
naron de tocar en el programa,el Tri siguid interpretando otras canciones.

144 Ans Matis Gonzhlez: “Ifay en fa Cultura: 4 aios de ..." Op. eit.
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Con esa concepcion de arraigarse a lo urbano y a lo popular para acercar a la gente a
la cultura, Vatentin Alemdn expresa:

Creo que darle difusién a un Octavio Paz en este momento ya no es conveniente
porque todo mundo lo conace, seria mejor ver quien es el Octavio Paz que le si-
gue, este tipo de actividades, de influencias...

En esa ctaps, la planta de reporteros se amplio figurando junto a Pilar Jiménez, Ed-
gar Pulido, Dulce Maria Vazquez, Fernando Calvillo, Patricia Ayub, Maria Gratecat,
etc., los nombres de Adriana Cortés y Migue! de la Cruz (joven que después de incursio-
nar en Hoy en la Cultura como asistente de produccion al lado del productor Manolo
Gonzélez, en el periodo que fungié como jefe de informacion Javier Herrera, se le die-
ron oportunidades esporddicas para reportear, puesto que obtendria en diciembre de
1990 al cambio en la jefatura de informacion.

Con un par de ejemplos, Miguel de la Cruz nos platica que la sensibilidad de Rubén
Gonzalez Luengas se reflejo al seleccionar la informacion que manejé en el noticiario.

Si habia slgo que era muy emotivo o que a él lo emocionaba bajo ese sentir se
manejaba...

Un dia se fue a comer, estaba en un restaurante o en una cantina y entr® un se-
fior con su saxofén y dijo: "Oye qué padre, imaginate, pensard algin diaque vaa
estar en la telc, es parte de la cultura urbana y te encuentras a alguien que esta to-
cando misica popular con su saxofon. Hay saxofonistas que tocan en la orquesta
y este sefior anda en las calles. Lo voy & invitar al programa®, y le dijo: "esté ahia
tales horas"; llegd y lo metid. Con ¢é] meticron lambada cuando andaba el auge.
Tenia un concepto de cultura partiendo del concepto antropolégico, cultu-
ra es todo...

Y el tltimo jefe de informacién de¢ Hoy en la Cultura en csta tercera etapa fue Fer-
nando Calvillo.

Algo muy curioso que quisiera comentar es que de toda la gente que entrevisté para
realizar este trabajo a la primera que conoci, y a la cudl no entrevisté formalmente, fue a
Fernando Calvillo. Recuerdo que cuando comencé a conseguir datos, detalles, historias,
y anécdotas acerca de Hoy en la Cultura, hablé a este noticiario. La persona que me
atendio, y a la cual expliqué el motivo de mi llamada, me sugirié que hablara con el jefe
de informacidn que en ese entonces era Calvillo,

Cuando logré hablar con Fernando Calvillo, le expliqué mi interés por hacer una in-
vestigacion sobre esta serie, llamada que dio pauta para que me citara en las instalacio-
nes del Canal 11. Al lleguar a la recepcién de la televisora politécnica, previa identifica-
cion, dije que tenia una entrevista con Fernando Calvillo, jefe de informacion de Hoy en
ia Cultura, Después de esperar unos minutos, un joven esbelto, alto y de tez blanca salio

M6 Valeatin Alemdn: Op. cir.
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por mi, era Fernando Calvillo. Entramos a la cafeteria del Canal 11 y mientras él comia
una rebana de pastel y bebia una taza con café, yo le externaba algunas de mis inquietu-
des sobre el noticiario a las cudles no respondid. También le comenté mi interés por ver
algunos videos pasados de Hoy en la Cultura, él respondio que iba a ser algo dificil pues
primero tenia que ganarme su confianza. Con un trato petulante y engreido, comenzé a
cuestionarme: ;en donde estudias, quién te esta dirigiendo la tesis, qué periddicos y sec-
ciones culturales lees...?, y ofras preguntas que escapan a mi memoria. Esta fue la finica
vez que lo vi, En esa época Alberto Dallal ya era ¢l director del noticiario,

De este periodo con Fernando Calvillo al frente de la jefatura de informacion, Mi-
guel de la Cruz revela que Hoy en la Cultira vivié una etapa muy intelectualizada y eli-
tista porque lo que realmente le preocupaba a Calvillo era lo que los criticos pensaran o
dijeran sobre el trabajo del noticiario, desaciertos en los que incidié notablemente esta
persona.

Al hacer referencia a una junta que el equipo de Hoy en Ja Cultura sostuvo con la di-
rectora del Canal 11, licenciada Alejandra Lajous, ella les manifestd su interés por saber
que pretendia hacer el equipo con esta serie. Miguel de la Cruz nos dice cudl fue su propési-
to personal ante aquella interrogante y cual fue el consejo que Lajous dio al equipo.

Yo tenia la intencidn de decir: a mi que me viera todo munde, que a través de no-
sotros supieran que cultura o son solo las artes, que igual ¢l que nos abre la
puerta en Bellas Artes, que el que anda barriendo ahi, que el director de orquesta
que vamos a entrevistar,

Pero esa etapa de Calvilla fue una etapa muy intelectualizada del programa,
trataban de hacerlo muy clitista. O sea, hacer un reportaje sobre ¢l anélisis de un
connotado psicélogo hacia las obras de Puccini y entonces decias: "bueno, quién
conoce a ese connotado psicologo, quién lo ha leido", y alzaba la mano Calville y
le decia Lajous: "yo que he leido no sé de quién se trata, cuanta gente va a la 6pe-
ra, y luego todavia le vas a entregar informacién de un anélisis cesudo de un psi-
cologo tal". Y una cosa muy clara que me gusto mucho que dijera la directora en
aquetla ocasion fue: "traten de no ser elitistas sino selectivos”.

Por su parte, Edgar Pulido, tinico reportero pionero que permanecié durante esta ter-
cera etapa de Hoy en la Cultura, nos da su opinidn sobre el ambiente que observo en
Canal 11,

En el noticiario hubo cambio de gente, fucron desertando poco a poco el equipo
original y en el 11 s¢ sostuvo una mediocridad imperante, el noticiario se convir-
tié en un noticiario mediocre con excepciones o hallazgos de alguien... La misma
gente que se quedd en la direccion de la serie no era gente realmente preparada o
con capacidad para hacerlo, se tomaron decisiones muy equivocadas y erroneas y
¢l noticiario continué en esa inercia.

148 Jbid,
149 Edgat Pulido: Op. cit.
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De todas las satisfacciones que Rubén Gonzalez Luengas obtuvo a lo largo de su es-
tadia en Hoy en la Cultura, expresa con emotividad que fue el trabajo en si mismo, el
haber conocido a gente creativa e interesante que en esos instantes, en que dirigia el no-
ticiario, jugaba un papel determinante en la politica internacional; ademés de haber de-
mostrado que se puede aportar a la television algo alternativo a lo que normalmente se
ofvece al televidente.

En una declaracion hecha dias después de su renuncia, Rubén Gonzilez Luengas se-
flalé, al diario La Jornada, que su salida del Canal 11 se suscito después de reflexionar
sobre Ia propuesta que la directora del canal, Alejandra Lajous, le hiciera para cambiar
st} cargo de director y conductor de Hoy en la Cultura, por el de lector de noticias en el
noticiario Enlace.

Con cierta efusividad, Rubén Gonzalez Luengas nos describe y detalla las circuns-
tancias por las que abandond Hoy en la Cultura, después de sobrellevar y vivir momen-
tos ambiguos y cadticos para la realizacién de este noticiario cultural.

Te decia, a mi me tocé una etapa mucho muy dificil, de cero presupuesto, de que
nos dejaron de pagar seis meses, imaginate seis meses la gente dandoles présta-
mo. Entonces son aspectos extraperiodisticos, digamos extrapiblico pero donde
cohesionar un equipo que se mantuviera, aguantar esa situacion y sacar el progra-
ma adelante no fue nada facil.

Entonces, cuando esto lo he dicho inclusive a la prensa en plan de que se publi-
que y que lo saquen, la gente del canal dice que qué resentido, y no es que sea re-
sentido, es que no se vale. Por ejemplo ahora si tii vas a Hoy en la Cultura vas a
ver el personal que tienen, las oficinas que tienen, lo que gana ¢l actual director,
ete. Nosotros con sueldos de miseria sacando un programa dcberas por amor a lo
que haciamos y con la esperanza de avanzar; pero de repente te das cuenta de que
a la television estatal le vale verdaderamente un sorbete ese esfuerzo, se lo pasa
por el arco del triunfo, no estimula a nadic. Y ahora gente que llegd, que esta mas
apoyada, esta recogiendo o pueden llegar a recoger los frutos de un gran esfuerzo
de mucha gente que estuvo dandole, dandole y que de repente se perdio; un equi-
po que se fue desintegrando por todo eso, y desgastandose a sl mismo.

Una de mis labores fue el sacar el programa, ni un sélo dia dejé de salir al aire,
con ese gran riesge de no tener ni siquiera camara con que hacerlo, de poner yo
mi propia camara de video, de prestar yo mi equipo. Ahora viene un cambio don-
de nos dejan igual, obligan a que la gente vaya renunciando por desgaste y ya que
se van yendo, pues ahora si les amplian oficinas, les ponen teléfonos, les van a
dar mis lana o ya tienen mas lana, en fin...

Mi labor fue hacerla de mago, sosteniendo un equipo de trabajo y un programa
que se hacia con las ufias. Esa fue una labor de la cual me siento muy contento y
muy orgulloso...

150 lA9n9llMllil Gonzdlez. *Adolece Is TV del Estado de una politica global”, en La Jomada, Sec. cultural, 24 de julio de
,p- 40. .
151 Rubén Gonzilez Luengas: Op. cit.
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13, "...Yo hice un trabajo profesional..", (Cuarta etapa)

Después de tocar el timbre de su apatamento, Alberto Dallal salio a abrirme. Entré a su
casa y desde el comedor, sentados alrededor de una mesa circular —lugar donde conver-
samos acerca de su trabajo en oy en la Cultura— pude observar un estilo sobrio y con-
servador en fa decoracién de su estancia: paredes en color claro que lucian y resaltaban
con los cuadros, los sillones y las persianas por las que se infiltraba la luz solar, ademas
de ofros objetos que componian estélicamente esta habitacion.

En esta entrevista, Alberto Dallal, quien ha vivido y estudiado profusa e intensamen-
te el ambito de Ja cultura desempeiiando funciones como coordinador, redactor, jefe de
redaccian, director, etcétera, en diversas instancias culturales, nos explica detenidamente
en qué consistio su proyecto de Hoy en fa Cultura en esta cuarta etapa, la cual hemos
abordado en el presente capitulo dedicado a la evolucidn de este noticiario cultural en
sus diferentes facetas durante mas de cinco afics.

Para recordar cuales fueron los criterios que Dallal establecio y llevé a efecto del 9
de julio de 1991 al 3 de marzo de 1992, lapso en el que fungié como director y conduc-
tor de Hoy en la Cultura, haremos un breve recuento.

Luego de aceptar la invitacion que la directora del Canal 11, Alejandra Lajous, le hi-
cicra al escritor Alberto Dallal para que dirigiera el noticiario Hoy en la Cultura, Dallal
aplicé una seric de medidas de tipo téenico y de contenido tomando en cuenta que un
noticiario cultural debe contener y equilibrar tres ideas basicas: 1) el concepto de cultu-
ra, 2) la trayectoria técnica en fa cultura y 3) la comprension del momento histérico que
se esla viviendo. Sin estos tres niveles, advierte Dallal, no se pueden cumplir un objetivo
fundamental de un noticiario cultural: informar y exhortar al espectador a entrar en con-
tacto vivo con la cultura,

La experiencia de Alberto Dallal, actualmente dircctor.de la Revista de la Universi-
dad de México desde enero de 1993, aunada a su reconocida trayectoria como colabora-
dor de los principales suplementos y revistas culturales mexicanas y extranjeras, asi
como sus multiples actividades en la investigacion, la critica, 1a docencia y el periodis-
mo ¢n radio y television, avalan la labor que desempefié durante ocho meses en Hoy en
la Cultura. Nociones y conviccioncs que aplicé a este noticiario cultural,

Yo acepté hacer esto porque tengo una concepcion muy clara con respecto a lo
que deben ser los programas culturales en los medios de comunicacion, porque
tengo experiencia muy vasta ni modo. Si yo acepto llevar a cabo un proyecto de
lo que a mi me corresponde o soy llamado para realizar, tengo una idea muy cla-
ra. Si yo no puedo hacer les cosas no acepto, pero si la acepto, siempre hago un
proyecto y pongo en su lugar muchas ideas. Porque si en esta época no tienes un
proyecto claro para lo que vas a hacer, estds perdiendo cl tiempo, claro estas ocu-
pando un lugar ahi si ti quieres pero de ahi a que estés haciendo algo hay una di-
ferencia muy grande. Eso es lo que me ocurrié en Radio Universidad y me ocu-
frid en Hoy en la Cultura. Si yo tengo un proyecto claro para lo que voy a hacer
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pero no existen las condiciones adecuadas para poder hacerlo, no me voy a man-
tener por una cuestion protagdnica o politica, a mantener un status que no me in-
teresa. Me interesa entonces escribir un libro.

Desde su niiez, Alberto Dallal manifesto inquietud por la escritura. Tenia ocho afios
de edad cuando empezd a escribir sus primeros cuentos. Su amor por la escritura lo lle-
varia a convertirse con ¢l tiempo en un escritor literato, autodefiniéndose como "un en-
fermo de la escritura®, habilidad que mas tarde plasmaria en géneros literarios como la
poesia, la novela, el cuento y el teatro; y en géneros periodisticos como ¢l reportzje, el
ensayo o la critica, 1a cual ha ejercido incesantemente durante m4s de tres décadas.

De su trabajo en Hoy en la Cultura, Alberto Dallal afirma:

...Yo tenia muy claro lo que tenia que hacer y me puse manos a la obra con las li-
mitaciones del caso. Entonces esto esta grabado y supongo que lo tienen en Canal
11, y supongo que cada uno de los que haz entrevistado con respecto al noticiario
te han dicho que ellos fueron maravillosos. Yo hice un trabajo profesional, yo no
hice un trabajo maravilloso. Tuve muchas dificultades para encontrar quien con-
dujera, y tuve una serie de colaboradores muy buenos... 53

Este grupo de colaboradores estuvo conformade por los reporteros Edgar Pulido, Pi-
lar Jiménez (integrantes de Hoy en la Cultura desde la primera etapa), Adriana Cortés,
Miguel de la Cruz (quien acompaiié a Alberto Dallal en la conduccion del noticiario),
Maria Gratecat, Eduardo Leyva, Octavio Ortiz, Rosario Pinelo, Colombia Moya, y todo
un equipo de técnicos que aportaron su capacidad creativa a Hoy en la Cultura; etapa en
la que estuvieron jefaturados por Fernando Calvillo y después por Zenaido Vazquez.

De este equipo de trabajo Alberto Dallal comenta:

Yo tuve un buen equipo de trabajo. Como sucede en muchos casos a algunos re-
porteros tuve que detenerlos porque tienen ese impulso periodistico que es muy
padre, yo lo elogio mucho porque habla de vocacion periodistica, pero les faltaba
direcciony creo que precisamente equilibramos muchas cosas...

Por lo que yo pude notar, muchas de las gentes que estaban trabajando con
Gonzalez Luengas las dejaba hacer mucho. La diferencia entre Gonzalez Luengas
y Yo, setia en que yo soy muy radical en eso, si estoy dirigiendo algo hay una
orientacion...

Yo si guardo muy buen recuerdo y ojala algin dia vuelva a trabajar con Miguel
de la Crug, creo que era la persona mas profesional; con Octuvio Ortiz que le
echaba muchas ganas para escribir y revisar, que estuviera muy bien dicho o
transmitido lo que se escribe; Pilar Jiménez se me hace buena periodista, un poco
desbocada pero yo creo que la experiencia [a va a llevar a ser muy buena perio-
dista; los téenicos. Se hace un ambiente muy padre, la television es equipo v si

152 Alberta Dalls) a AnaMa. Molina L., Entrevista XI1.
153 Ipid.
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tienes un buen equipo haces cosas padres. Me gustdé mucho hacer e! Hoy en la
Cultura...

Estas son algunas de las medidas que Alberto Dallal (ganador de dos premios por sus
libros sobre danza —de los cuales hemos hecho ya mencion— tema en el que desembo-
ca su reto por perpetuar, a través de la literatura, este arte que califica de inmediato),
ajustéd a Hoy en la Cultura.

En el aspecto téenico agilizd los reportajes reduciendo los tiempos y las intervencio-
nes de los reporteros para obtener un mejor ritmo en la emisian.

Rompié con la idea protagdnica en ¢l periodismo cultural. El reportero no interven-
dria fisicamente en el reportaje. Sobre este aspecto, Datlal nos da su punto de vista.

Para mi siempre que se inicia un proyecto de comunicacion en periodismo cultu-
ral o en periodismo a sccas, tienes qué saber a qué piblico te vas a dirigir porque
si de otra manera tu te eriges en el que va a decirle a la gente qué es cultura y qué
no es cultura, qué vale la pena y qué no vale fa pena, aqui cacmos en el problema
del protagonismo, en el que a mi se me hace lamentable que muchas personas
que hacen esfuerzos terribles durante afios, pues ¢n realidad no estan aportando
nada. Incluso yo me pregunto si algiin dia la gente va a regresar a buscar lo que
ellos dijeron o hicieron para poder, por ejemplo, hacer una investigacién...

En esta época, la cultura visual ha cobrado un auge esencial en la vida del ser huma-
no. Laimagen en Hoy en la Cultira jugd un papel determinante.

Con la finalidad de [ograr una efectividad en el auditorio, este noticiario cultural es-
taba concebido de un ochenta a un noventa por ciento en base al manejo de la imagen.
Si la imagen esta bien empleada, sefiala Alberto Dallal, puede decir mas que todas las
palabras, .

Como método de trabajo se realizaron estructuras de cada emision de Hoy en la Cui-
tura, esquema que serviria para corroborar y evitar repetir cuestiones que ya habian sido
planteadas. '

Durante este periodo, Dallal inventd durante las vacaciones decembrinas nuevos for-
matos para elaborar y pregrabar, simultancamente, quince emisiones de Hoy en la Cul-
tura. Estos formatos consistieron en realizar entrevistas diarias y hacer reportajes de zo-
nas de la Ciudad de México,

Como proyectos especificos se incluyd: la divulgacion de la cultura cientifica en Mé-
xico apoyandose en los materiales de dos revistas de corte cientifico —una de ellas la
revista de Ciencias—, y en gente experta en diversos temas que abordaron problemas
como la contaminacion, la inversion térmica, el Imeca (indice Metropolitano de ia Cali-
dad del Aire), la basura; enfermedades infecciosas como el colera o el sida; adentrando-
se al estudio de otras dreas como la etnobotanica, etc. Se dio importancia a la cultura ex-
tranjera y a la cultura popular acercandonos a conocer nuestro folclor y tradiciones

154 1bid.
155 Ibd.
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También se introdujo la resefia diaria de un libro incitando a la gente, a través de su
promocion, a leerlo; asi como la presentacion ad libitum de tos suplementos culturales
El Nacional Dominical del periddico EI Nacional y La cultura en México del semanario
Siemprel, y de otras revistas como Tierra Adentyo, eic.; ademas de la colaboracion se-
manal del periodista Juan Ma. Alpente, y de la edicion de becas 1991-1992 que el FON-
CA (Fondo Nacional para la Cultura y las Artes) otorgd a sus becarios. Hoy en la Cultu-
ra realizd entrevistas a algunos de sus beneficiarios, entre ellos al pintor José Rogelio
Gomez, al ensayista Christopher Dominguez, a la escultora Mahia Biblos, a la fotografa
Maya Goded, al arquitecto Bernardo Gomez, al poeta Roberto Rico Chog, al videoasta
Luigi Lupone Fasano, al pianista Fernando Gareia Torres, etcétera,

Todas estas innovaciones dotaron a Hoy en la Cultura de una pluratidad y calidad
periodistica imperante.

En este cspacio desfilaron y convivieron manifestaciones artisticas como las artes
plasticas, la literatura, ]a musica, la danza, el teatro, el cine, Ia fotografia, etc. (en todas
sus modalidades), la cultura extranjera, cientifica y popular, De ésta Gltima, Hoy en la
Cultura invitd, al estudio def Canal 11, a los grupos de rock Next (quicnes tocaron desde
1a azotea del Canal 11) y Tex-Tex que interpretaron algunos de sus temas durante la emi-
sion del noticiario. Esto como parte de una corriente musical popular.

Esta pluralidad en el contenido de Hoy en la Cultura se logré: seleccionando adecua-
damente los eventos que se programarian ¢n cada sesion, y balanceando los géneros pe-
riodisticos que se utilizarian para dar a conocer la informacién: nota informativa, entre-
vista, reportaje y critica.

En relacion a la critica, los reporteros de Hoy en la Cultura no la ejercieron, Ellos se
limitaron a entrevistar a los criticos especializados que dieron su opinion y comentario
sobre determinadas cuestiones. Ademas se experimentd el ensayo literario adaptado para
la television, un texto de Alberto Dallal titulado Del teatro y los aciores, ensayo que fue
fragmentado para darse a conocer.

A propdsito del manejo en la informacion en Hoy en la Cultura, Miguet de la Cruz,
joven reportero que abordé ésta con un estilo jovial, ameno, sencillo y con ciertos tintes
de humor e ingenio, nos platica que en esta etapa Alberto Dallal exigié calidad y acon-
sjo a los reporteros para que a fravés de sus notas fueran el puente entre el telespectador
y la cultura.

Era una persona muy abierta para todas las propuestas, pero lo que si te pedia era
calidad.

— "Oye Alberto, que tal si hacemos para el dia de muertos, aqui hay un poema.

— No, no, no, poemas de quién. ¢ Vamos a hacer lo que hacen todos, ir a sacar
las calaveritas, los nifios que piden su calaverita?, no. Haganme bien la propuesta
y después la vemos. Entonces como que antes de abrir una propuesta que haya
calidad y que esté bien pensada. Entonces cuando ustedes me digan algo que val-
ga la pena lo hacemos."

Y yo creo que cra una buena condicion. Podias meter lo que quisieras bajo el en-
tendido que fucra de calidad, lo explicabas como un producto de la cultura, un proce-
so cultural o artistico; e incluso la linea que se nos definiay sugirio que sc manejara
en las notas, y la cudl trato de seguir ahora, es que utiliziramos un lenguaje accesible
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y ademds que no fuéramos nada mis informativos en cuanto va haber una exposi-
cién y te avientas el curriculum del pintor, si la gente va, pide el catilogo y shi ests;
mas bien inviten a la gente a acercarse, motivenlaa ir al lugar de los hechos...

Para conocer un poco més sobre la personalidad de Alberto Dallal diremos que entre
sus preferencias artisticas gusta del arte que anda en una bisqueda constante y desespe-
rada por encontrar formulas que expresen lo que esta ocurriendo en las postrimerias del
siglo XX: la pintura hiperrealista, el pop-art, {entre sus pintores favoritos destaca al esta-
dunidense Andy Warhol, a los mexicanos Gabriel Macotela y Magali Laray al grabador
mexicano Carlos Garcia Estrada), la misica contemporanea (en especial las composicio-
nes de Mario Lavista, Premio Nacional de Ciencias y Artes 1991) y la musica electroa-
custica para danza contemporanea (que compone Eduardo Gonzalez).

Satisfecho por el trabajo que ejecutd en Hoy en la Cultura, el cudl impregné de co-
nocimientos y experiencia al hacer de este noticiario un auténtico periodismo de servi-
cio, pero a su vez inconforme por haber trabajado junto a algunas personas que mostra-
ron poca seriedad profesional ante su proyecto, Dallal decide dejar la direccion de Hoy
en la Cultura al no encontrar ningun incentivo para seguir en esta serie.

Creo que el Canal 11, su misién historica y cultural no es la que se planteaba ahi.
Llegd un momento y esto te lo digo sinceramente, en el que dentro del canal creo
que yo era la dnica persona del ambito cultural que siguié en el Canal 11 y esto
vino a ser muy sintomatico. Empecé a tener dificultades con respecto a no enten-
der que era lo que estaba buscando Alejandra. Yo por ejemplo, a mi me da una
flojera tremenda aparecer ante la cdmara {conducir un programa) porque yo ya lo
hice durante muchos afios, no me interesa, me interesa mas las ideas que la con-
duccian.

Yo estaba tratando de escoger a las personas adecuadas y ella tiene una idea
muy Televise, alguien que aparezca ante las camaras aunque diga las tonterias
maximas sobre fa cultura.

Yo le presenté la renuncia a Alejandra, no nos enpjamos para nada, pero creo
que nuestras concepciones de lo que es la cultura, periodismo cultural y televi-
sién son completamente distantes, no te digo que se enfrentan pero son distantes.

Yo tengo un gran respeto por ¢l trabajo periodistico de la gente y yo no los veo
como una pieza mis que va a eslar cn esta empresa que debe marchar a las mil
maraviilas. Tengo una nocién de periodismo de servicio. Con estas ideas te voy a
decir que choco con casi todos los intelectuales que hacen periodismo, siendo un
intelectual. Ya te digo, no hubo broncas excepto que yo si estaba pugnando por
hacer un servicio y tengo una nociéon muy clara de lo que es cultura, es una de
mis investigaciones basicas; y luego la trayectoria enorme que tengo en el perio-
dismo cultural que nadie me la puede quitar. Entonces todas estas ideas las apli-
qué y estan desde julio de 1991 hasta marzo de 1992.1

156 Miguel de la Cruz: Op. cit.
157 Alberto Dallala Ana Ma. Molina L., Entrevista XI1.
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Sin lugar a dudas la persona que doté de mas direccidn y orientacion a Hoy en la
Cultura fue Alberto Dallal. Su amplia experiencia cultural y su inagotable sed de reno-
vacion ante los cambios culturales que vive el pais, han quedado registrados en cada una
de las actividades que ha desarrollado durante su vida profesionai. Hoy en la Cultura fue
testigo de esa practica cultural,
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A manera de epllogo

Como una pelicula que pasa en camara lenta, se agolpan en mi memoria las voces y

los rostros de aquellas personas a las que entrevisté para realizar esta investigacion.
Sus gestos, sus miradas, sus formas de vestir y de hablar, sus gustos por €l arte, sus co-
mentarios, sus distintas maneras de concebir, entender, disfrutar y servir a la cultura,
quedaron asentadas en las paginas precedentes.

Cuando empecé a recaudar ef material para hacer este trabajo, tenia conocimiento de
que Hoy en la Cultura y la television cultural se presentaban como dos temas de gran
actualidad (hasta hoy ain lo son). También sabia que el transcurrir del tiempo seria un
juez implacable e inexorable en la investigacion. La evolucion de los acontecimientos en
materia de television, sufren en nuestro pais incesantes metamorfosis que han originado
continuos cambios en los datos aqui expuestos. La saludable competencia en la que se
enfrentan Hoy en la Cultura y Nueve treinta, el nuevo noticiario cultural def Canal 22,
es una de las incognitas a las que el tiempeo, otra vez, dio ya una respuesta.

Recuerdo que desde aquel instante en el que decidi adoptar a Hoy en la Cultura
como objete de estudie para este texto, Rubén Gonzalez Luengas dirigia este noticiario
cultural en su tercera etapa; tiempo después, Alberto Dallal asumiria este cargo en a
cuarta etapa de csta serie, puesto al que declinaria oche meses mas tarde. En su lugar
quedaria Sari Bermidez, actual directora y conductora de este noticiario cultural.

Hoy en la Cultura reunio, en todas sus etapas, un espectro de personalidades, ambi-
guas y desiguales animadas por hacer de este noticiario una serie televisiva diferente,
opcional, sui generis. En todas estas etapas cada uno de sus integrantes aporto un estilo
propio a la serie.

El grupo que integrd la primera ctapa de fHoy en la Cultura, la cual definiria como de
experimentacion y aprendizaje, reunid en su interior las caracteristicas de algunos perso-
najes que conforman a la socieded mexicana, Existia dentro del noticiario el prototipo
del chavo rockanrolero: cabello largo, playera, pantalones de mezclilla, lentes oscuros,
un toque totalmente informal en su vestimenta, ese era el reportero Edgar Pulido, un jo-
ven al que el ambiente del rock le era ameno, compatible. Por el otro extremo teniamos
al muchacho formal: vestido de traje y corbata, bien peinado; este era ¢l conductor Ru-
bén Gonzalez Luengas, un joven al que la llamada misica culta le resultaba agradable;
sus comentarios arriesgando juicios y posiciones ideol6gicas siempre se manifestaron al
vincular los fenomenos politicos a la cultura. Estos fueron los dos extremos de la cultura
presentados en Hoy en la Cultura.

Sus reporteros, conductores, productores, etcétera, abordaron la informacién con plu-
ralided y libertad, salpicando con irenia, desenfado, sarcasmo, desfachatez y jovialidad,
a sus notas y reportajes, caracteristicas que, unidas a los elementos lidico y espontaneo,
dejaron dilucidar a la cultura en un concepto multifacético. La comunion de los lengua-
jes: visual y lingiistico, inyectados con ciertas dosis de antisolemnidad, antiaburrimien-
to y antielitismo, lograron que en pocos meses Hoy en la Cultura ganara el reconoci-
miento de esc individuo que antes no tenia una tribuna para dar a conocer su arte, su
pensamiento, su manera de hacer y sentir a la cultura.

Ya en su segunda y tercera etapas, Hoy en la Cultura "bailaba en la cuerda floja”.
Tras la falta de incentivos, ademas de los constantes tropezones y desfallecimientos que
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sufrid el noticiario, Armando Ramirez y Rubén Gonzalez Luengas deciden fenunciar a
una serie que, gracias a su dedicacion y entusiasmo, logré consagrarse como un espacio
pionero, Gnice y singular en su género,

En ia cuarta etapa, Alberto Dallal orquestd a un equipo de gente joven definiéndoles
tareas especificas dentro de Hoy en la Culiura. En este periodo pleno de experiencia,
sapiencia y madurez, gracias s 1a atinada y profesional direccion de Dallal, el noti-
ciario observd cambios y decisiones acertadas a las que ya nos referimos anteriormente.

Se consiguid un ritmo de trabajo estable al lograr equilibrar ciertos elementos: los
objetivos de un noticiario cultural, la estructura noticiosa y la seleccion det material que
Hoy en la Cultyra difundiria visual y discursivamente, asi como otros aspectos téenicos
y de contenido que enriquecieron crorm te 1a calidad periodistica de esta serie.

Lo cierto es que hace més de ocho atios Hoy en la Cultura spareci6, dentro del pano-
rama desierto de i television mexicana, como un oasis que sofocé la sed de aquellas
personas que vieron en este noticiario cultural un foro o una ventana a través de la cual
podian difundir y conocer el mundo de la enitura.
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Conclusiones

dentrarme al estudio de dos temas tan importantes, fascinantes y actuales como lo son la

clevisidn y la cultura, a través del noticiario cultural Hoy en la Cultura (serie que
se transmite desde 1986 por Canal 11), me permitio abordar diferentes topicos de este
binomio escasamente estudiado.

Al explorar los derroteros de la television mexicana aunados  la cultura, aprendi que
la necesidad de! ser humano por comunicarse e informarse nace desde que aparece en el
planeta. Las diversas formas o vias que inventd y utilizé para llevar a efecto estas dos
actividades se han transformado con el transcurrir de fos siglos adquiriendo su masividad.

Hoy por hoy, los medios masivos de comunicacion son en gran parte los instrumen-
tos para difundir la cultura a un pablico extenso, heterogéneo e invisible. Los responsa-
bles de emitir y diseminar los contenidos de sus mensajes, deben orientarlos ética y
oportunamente a un piblico que espera ser informado y cautivado por las lineas de un
diario, revista o libro; por los sonidos que propagan las ondas hertzianas hasta llegar
al radio, y por las imagenes y sonidos que viajan por ¢l espacio hasta aparecer en el
televisor,

Apoyéandome cn las voces, pensamientos e ideas de sus investigadores y protagonis-
tas pude observar, a través de este trabajo, que la television ha sido aceptada por un pi-
blico mayoritario que preficre el lenguaje de las imagenes al de las palabras. De ahi que
se derive la urgencia por contar con series de television que, ndemds de entretener,
orienten e informen a ese individuo que ansia conocer el quehacer cultural de México y
el mundo.

Antaiio, el hombre sacio su necesidad por informarse a través de la prensa escrita. El
pueblo no sélo se enteraba del acontecer politico o econdmico, sino que pedia disfrutar
de la publicacién de poemas, cuentos, etcétera, en periodicos del siglo pasado. Paulati-
namente esta necesidad de la socicdad por informarse adquirid pujanza en los medios de
difusidn electrnicos,

En el caso particular de la television, hace ocho afios surgio una serie televisiva que,
adoptando el formato noticioso, vino a llenar ese vacio existente en el periodismo
cultural televisivo: Hoy en la Cultura es el nombre del "primer noticiario cultural de
México". Su propuesta inicial consistio en hacer de la cultura una noticia mostrandola
como una actividad humana, rica, creativa y amena.

Durante esta investigacion nos referimos a la cultura como un engranaje esencial en
la vida de cualquier ser humano, hilvanando los testimonios, experiencias y anécdotas
de aquellas personas que incursionaron por primera vez en la televisién mexicana con
una serie singular y pionera en su género: ¢l noticiario cultural, una opci6n para acercar
al televidente a la cultura.

Una de las consignas de Hoy en la Cultura en sus cuatro etapas fue presentar y en-
tender a la cultura como un proceso social que esta inmerso en la vida cotidiana.

Dentro del periodismo cultural por television, Hoy en la Cultura reivindico y demos-
tré que la cultura en si misma no es aburrida, pedante o elitista sino por el contrario no-
sotros somos sus hacedores protagonistas, promotores y consumidores mas inmediatos.

Ciertamente la primera etapa de Hoy en la Cultura, dirigida por Federico Gonzalez
Compean, fue de experimentacidn. Contando con el apoyo gubernamental (SEP: Secreta-
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ria de Educacién Pablica, UTEC: Unidad de Television Educativa y Cultural —hoy
UTE—, y el Canal 11), el noticiario aproveché al maximo todas las ventajas y posibilida-
des técnicas y de contenido que se dieron gracias a las circunstancias politicas y cultura-
les que vivia el pais en aquellos momentos. Como propuesta concreta, Hoy en la Cultu-
ra hizo de la cultura una noticia de primera plana que interesara a todos por igual. Se de-
sacralizé y mostré a la cultura como una activided humana amena.

Una persona muy importante en esta primera etapa fue el escritor Armando Ramirez.
Su formacion autodidacta en el periodismo televisivo, colocé a Ramirez como la perso-
na mas experimentada del grupo. Junto a Rubén Gonzélez Luengas, Martha Sosa, Carlos
Puig, Javier Herrera, Sergio Jalife, Jaime Casillas y el mismo Federico, quienes estudia-
ron la licenciatura en Ciencias de [a Comunicacion en diversas instituciones educativas,
cohesionaron un equipo junio a Miguel Angel Quemain, Patricia Pineda, Edgar Pulido,
Verdnica Medina, formando parte de esta propuesta cultural de la television mexicana.

Toda esa pléyade de jovenes, inquietos por hacer una television informativa y cultu-
ral, incursionaron por primera vez en el periodismo cultural por televisién con una serie
singular en su género; Hoy en la Cultura, noticiaric abocado a difundir ¢l diario aconte-
cer cultural.

Este noticiario cultural despertd la curiosidad de propios y extrafios al presentar, con
originalidad y frescura, las noticias culturales que mancjadas con buenos resultados vi-
suales y lingiiisticos obtendrian como finalidad: sensibilizar al publico televidente al dis-
frute de la cultura en todas sus manifestaciones.

Con esa misma ténica, la segunda etapa dirigida por Armando Ramirez sufti6 desca-
labros que repercutieron en la calidad técnica y de contenido con la que venia evolucio-
nando el noticiario. Se empezd a perder la pluralidad, y la censura en Canal 11 se mani-
festd en seguida; razones por las cuales Ramirez dejo Hoy en la Crltura. Sin embargo
hasta los dltimos dias de su direccion, Ramirez, ficl a sus convicciones, tratd en lo posi-
ble de fusionar las esferas de la cultura popular y la alta cultura.

La tercera etapa de Hoy en la Cuitura bajo la direccion de Rubén Gonzalez Luengas
tuvo notables cambios. El interés personal de Gonzalez Luengas por vincular cualquier
acontecimiento a la cultura fue visible. Esta posicion se hizo latente cuando se presenta-
ron sucesos de politica internacional a los que Gonzalez Luengas aflado un comentario,
critica o acotacién, cualidad que ha distinguido su trabajo periodistico en la conduccion
de series de radio y television.

En la cuarta etapa, ¢l escritor y critico de arte Alberto Dallal dirigié Hoy en la Cultu-
ra en su cuarta ctapa definiendo los objetivos de un noticiario cultural como lo son el
concepto de cultura, la trayectoria técnica del medio de difusion que se utilizara y el mo-
mento historico que vivimos. La larga experiencia de Dallal en diversos medios de difu-
sion culturales y su vasto estudio en el ambito de la cultura, e permitieron aplicar todos
sus conocimientos | noticiario.

Alberto Dallal, rigido y exigente en la calidad de los productes informatives que di-
fundio Hoy en la Cultura, orientd & todo un equipe de trabajo, principalmente a los re-
porteros y conductores a los que especifico sus funciones dentro del noficiario.

Con una seri¢ de criterios (que implanté desde su primer dia de trabajo como direc-
tor del noticiario), Dallal logrd guardar un equilibrio entre la informacion que difundio
el noticiario: balanceando todas las manifestaciones culturales (cultura mexicana, popu-
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lar, extranjera y cientifica) y seleccionando los géneros periodisticos con los que se daria
a conocer la informacién, asi como el manejo de las imagenes en el noticiario, entre
otras jnnovaciones. :

Pero la aportacion mas valiosa que Alberto Dallal hizo a Hoy en la Culiura, desde mi
punte de vista, fue que su idea de periodismo de servicio alejo a sus reporteros de la no-
cion protagénica del periodista cultural, para acercarlos a exhortar o invilar, a través de
sus nolas, reportajes o entrevistas a que el telespectador entrara en una comunicacion
con la cultura viva.

Hoy en la Cultura, muy a pesar de sus altibajos ha sobrevivido a todos los cambios
suscitados hasta la fecha, demostrando con su propuests, difundir el acontecer cultural
diariamente.

Con la enhorabuena creacion de otro noticiario cultural, via Canal 22, el televidente
cuenta con otra opcidn televisiva que le pemitira discernir, adentrarse y cuestionarse so-
bre los contenidos tematicos que difundan ambos noticiarios. Ademds, el surgimiento de
esta serie serd un incentivo para que los noticiarios culturales confronten su enfoque y
su calidad periodistica.

En innegable que la television posee una fuerza de manipulacién enajenante. ;Por
qué no emplear esa manipulacion guiada ética y profesionalmente a producir series
como Hoy en la Cultura que acerquen a ese sujeto ajeno y desinteresado por ¢l mundo
de la cultura a participar de él aunque sea por television?

Ningun ser humano puede asumirse como un ser anticultural. Todos en pequeiia o en
gran medida somos portadores de una cultura. Una cultura que a cada instante es enri-
quecida por el artesano, el cientifico, el misico, el politico, el artista, el escritor,... que
aporta con singularidad propia, su sentir, conocimiente y talento al resto de la humanidad.
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