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La sociedad cambiante de nuestro 
clfas, evoluciona de una manera 
rápida y constante por lo tanto 
requiere de una comunicación 
eficiente y actual. 

Es por esto que el disenador 
gráfico debe estar actualizado y 
procesar de manera eficiente y 
creativa los mensajes que vayan 
dirigidos a ésta, para lograr una 
mayor y mejor comunicación 
humana. 

Es aquf en donde se expone que 
por medio de métodos 
fotograllsticos el disenador puede 
tener una alternativa más, que 
debe saber utmzar en beneficio de 
la comunicación y de la sociedad. 

Con la Investigación aquf expuesta 
no se espera que el disenador 

gráfico, sea también un experto 
fotógrafo. 
Pero sf estar capacitado para 
conseguir un diseno fotográíic0 y 
dar las instrucciones necesañas al 

fotógrafo para conseguir los efectos 
requeñdos. Por tanto, además de 
trabajar en equipo debe de estar al 
comente de todo lo que se puede 
lograr en el laboraloño, de como 
funcionan los diversos equipos y de 
que fuentes puede obtener el 
mateñal fotográfico {archivos, 
prensa, cine, recortes, etc.) nece­
saño para la elaboración de un 
proyecto. 

De esta manera el disenador 
gráfico contará con los 
cónocimienlos necesaños para 
enfrentar cualquier situación que 
requiera de alguna solución foto­
gráfica. 

JUSTIFICACIÓN 

Objetivo general: 

Utilización del fotografismo y el fotodiseno como vañables 
de apoyo en el trabajo del disenador gráfico a través del 
conocimiento de nuevas teorías y tendencias técnicas y 

artísticas. 

. ---·--··-=··--=· ~ 
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Dentro del entorno de una sociedad 
se desenvuelven una gama de 

actividades que van dirigidas al 
desarrollo y bienestar de la misma; 

dentro de éstas surge el diseno 
·· gráfico, como un medio de 

comunicación que busca 
relacionarse con el resto de los 
fenómenos y necesidades de una 
sociedad cambiante, tanto en 
aspectos económicos, tecnológicos 
y cientfficos y que a su vez actúan 
sobre los culturales, artísticos, 
polfticos y sociales. 

Es por eso que el disenador gráfico 

debe ser consciente de la 
problemática global de la sociedad 

tanto en el inicio como en el 
proceso de creación de cualquier 
mensaje que a ella vaya a dirigirse. 

Las posibilidades de manipulación 

de las imágenes representan una 
de las partes más esenciales de lo 
que denominamos diseno gráfico. 

Manipulación de la imagen 
entencftcla como el conjunto de 

clistorciones y variaciones 

producidas por diferentes técnicas 

y procesos gráf1COs que utiliza el 

grafista (fotografísta) con el fin de 
comunicar mejor una determinada 

idea o mensaje a los individuos a 
los que va dirigido. 

La manipulación de imágenes es 
utilizada en el sistema económico y 
social de diversas formas; sin 

embargo, puede decirse que en 
general intenta mejorar las 
comunicaciones sociales y en 

definitiva las relaciones humanas. 

El trabajo del disel'iador gráfico se 
desenvuelve b~sicamente en 3 
áreas fundamentales: la fotografía, 
la ilustración y la tipografía (si bien 

la fotografía hace a menudo las 

veces de ilustración). La elección 
de los diferentes caminos que 

tiene ante él para lievar a cabo la 
manipulación expresiva del 
mensaje visual es muy extensa y 

aplicable a todas ellas. Dentro de 
la fotografía, y en el ámbito del 
fotografismo, puede optar por 

múHiples técnicas, como el 
' fotomontaje, los virados, las 

tramas, las solarizaciones, etc. 

Esta amplitud, de posibilidades que 
le ofrece la fotografía y teniendo en 

cuenta que el expectador cree 
realmente en la veracidad de este 

tipo de imagen (porque la cámara 
nunca miente), se nota corno 

efectivamente una gran parte del 

grafismo, desde los inicios hasta 
hoy, se viene utilizando de modo 
exhaustivo y muy a menudo como 
elemento de base de la 
compos_ición. 

El fotografista trata de dar una 
apariencia subjetiva forzando los 
elementos psicológicos o 
emocionales de la imagen, y a su 
vez imprimiendo su propia 
personalidad. 

La fotografía permitirá 
precisamente lograr mediante la 

manipulación, ciertos efectos más 
fantásticos o diferentes de lo que 
pudiera lograr el dibujo, ya que éste 

exige una mayor sensibilidad del 
espectador. Digamos que en 
principio la foto tiene por su 

realismo un poder de comunicación 
más directo y más fácil. 

No se trata en ningún caso de 

excluir el valor del dibujo, la 
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ílustración gráfica a la pintura, pero 
taJ1'1)0CO puede decirse que sean 
siempre estos los caminos más 
várldos para la realización de un 
mer,;;aje gráfico, cada técnica tiene 
su especialización y por esto 
mismo, un ámbito de aplicación en 
el cual obtiene resultados óptimos. 

Lo importante en cualquier caso es 
saber elegir para cada Idea, la 

. técnica y el tipo que le es más 
propia y saber combinarlos con el 
fin de producir una comunicación 
eficaz. 

Generalmente ocurre que aun 
siendo la fotografía una alternativa 
de un diseno cualquiera, está 

conjugada y muchas veces 
soportada por una tipografía y a 
menudo por otra forma de 
ilustración. Son pues áreas 
perfectamente relacionables. 
La fotografía, en su nueva gráfica 
con ayuda de elementos 
tipográficos, adopta el nombre de 
tipo-foto. Esta síntesis se ha 
convertido en uno de los medios de 
expresión gráfica más 
característica del grafismo y la 
publicidad actual, hasta el punto, 
que un mensaje gráfico 
plenamente logrado debe formar, 
con una tipografía adecuada una 
unidad indisoluble, y que podamos 
obtener nuestro objetivo: La 

Comunicación. 

INTRODUCOÓN 
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LA RELACIÓN DE LA FOTOGRAFÍA CON EL DISEÑO Y EL GRAFISMO 

La relac/6n de la fotografía 
con el dl11Blfo y et graflsmo 

En el momento en que un grafista 
interviene en una imagen 
fotográfica, para modificarla, 
corroinarla, transformarla, con una 
cierta lntencionafidad expresiva, en 
función de un mensaje, surge el 
fotografismo. El diseno gráfico es 
una dimensión más amplia o por lo 
menos diferente del grafismo. 

Así que podríamos definir los 
términos fotografismo y fotodiseno 
de una manera sencilla: 

Fotograflsmo: 
Es la transformación de una 
Imagen ya existente en una 
rueva, corroinada con otros 
elementos gráficos, que le 
ayudarán a adquirir mayor 
impacto visual; algunas 
variantes del fotografismo son el 
fotornontaje (o collage) y foto-tipo 
(que es la compaginación de 
imagen-texto). 

Fotodlsefto: 

Es fotografía abstracta, no 

abstraccionlsmo. Fotografía, 
porque está hacha con medios 
fotográficos puros. Abstracta 
porque no reproduce cosas ni 
objetos de la realidad, sino 
creaciones óptico-lumínicas. Por 
consiguiente, el principio del 
fotodiseno es opuesto al del 
fotografismo. 

Cuál es la razón para nombrar 
fotodiseno, cuando existe otra 
palabra que cuenta con mayor 
circulación en el medio profesional, 
!otogra!ismo, es conveniente 
mencionar que fotografismo y 
!otodiseno no son sinónimos ni 
tampoco se trata de diferencias de 
matiz o conceptuales. 

La diferencia existente entre diseno 
y grafismo es la misma diferencia 
esencial entre fotografismo y 
!otodiseno, el hecho de la 
existencia de la fotografía en 
ambos casos no los convierten en 
equivalentes. 

Con el sólo hecho de que existe la 
expresión diseno gráfico, y del 

sentido de esta expresión, se 

puede entender que diseiío y 
grafisrno no son lo mismo sino la 
expresión diseno gráfico sería 
semánticamente inútil y 
redundante, si por ejemplo 
pensamos en diseno industrial 
verificamos que en esta disciplina 
hay diseno y sin embargo no hay 

grafismo en el sentido exacto de 
"Arte gráfico aplicado". Si 
mencionamos otras aplicaciones 
de este vocablo, como diseno 
organizacional, diseño estratégico, 
diseno operacional, observamos 
cómo el término "disefio" se 
distancia más y más del "grafismo" 
para tomar el sentido de estrategia. 

Grafismo, gráfico, grafía, caligrafía, 
tipografía y fotografía, tiene una 
misma raíz: grafía, que tiene origen 
del grafphein, que significa trazo 
trazado, ya sea el de la mano de 
dibujo o escnbe, trazo que ha 
quedado plasmado en un soporte 
por el movimiento de la mano 
guiada por el ojo y el cerebro. 

En cambio Diseno viene de 
designio o plan ideado de algo que 

se va hacer proyecto, propósito y 
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LARELACIÓNDELAFOTOGRAFfA CON EL DISEÑO Y EL GRAFISMO 

que implica una estrategia para 
nevarla a cabo. 

La confusión semántica surge, 

porq.¡e todo proyecto o plan mental 
se materializa sobre un soporte, 
como de papel, se desarrolla en 
blanco y negro, se memoriia y 
perdura en el tiempo, por que ha 
sido planificado, el proyecto ha 
pasado de la mente a un soporte. 
De igual manera ol grafismo se 

materializa sobre papel, la idea se 
convierte en una serie de 
borradores, que van siendo 
corregidos hasta quedar en forma 
definitiva. Por consiguiente, hay 
parte de ambos procedimientos, 
Diseno y Grafismo, que es 
claramente similar, pero la 
ólferencia radica en que el Diseno 
desarrolla Ideas para acciones y 
plasmaciones físicas, mientras que 
el grafismo configura mensajes 
visuales. 

La fotografía también configura 
mensajes visuales, pero ésta y el 

1 B TMgusfo fotogTfdko I Joan Costa I E<l. Madrid 
1971 /pp78. 

grafismo, por ser modos de produc­
ción de naturaleza esencialmente 
diferentes, producen mensajes 
diferentes. 

Se podría preguntar en que medida 
una fotografía es diseno, esto es 
lógico, pero en cambio nadie 
preguntaría en que medida la 
fotografía es grafismo, simplemente 
porque la fotografía es una imagen 
técnica, es decir: imago (represen­

tación de cosas existentes), mien­
tras que un grafismo es un conjunto 
de trazos manuales, que pueden 
ser imágenes análogas o abstrac­
tas, estructuras lineales, o la 
combinación de recursos gráficos 
diferentes; dibujo, caligrafía, 
tipografía."' Por consecuencia, las 
interacciones entre diseno y 
fotografía y grafismo y fotografía, 
aportan diferentes maneras de 
comunicar visualmente y diferentes 
formas de expresión. 

Si existen ambigüedades formales 
entre dibujo, fotografía y pintura ya 

que se imitan y se combinan 
recíprocamente; si existen por otro 
lado confunsiones conceptuales y 

semánticas entre Ja palabras que 
designan al diseno, al grafismo y 
por extensión al fotografismo, es 

por esto que tendremos que 
analizar: la fotografía, grafismo y 
diseno para observarlos como 
procesos y resultados diferentes 
por propia especificidad y que las 
interacciones entre ambos dan 
lugar a otras técnicas, otras formas 
de expresión y en consecuencia 
otras formas culturales. 

Analicemos primero la fotografía, 
cuyo prefijo (foto) está presente en 
dos técnicas que analizaremos 
después, la clave de este término 
está en su raíz, del griego phos, 
que significa luz. Así la fotografía 
sería: un procedimiento o un 
resultado de un sistema técnico de 
obtención de Imágenes por medio 
de Ja luz. Grafía hecha con luz. 
Grafía en el sentido original de 
trazos, la luz como sustancia y 
también como acción física 

producida sobre supeñicies que 
han sido previamente 

sensibilizadas a esta acción de la 
luz. 
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LA RELACIÓN DE LA FOTOGRAFÍA CON EL DISEÑO Y EL GRAFISMO 

Se ha definido metafóricamente a 
la fo'°"rafía como "el arle de plnt1u 
con luz"términos poéticos que 
olvidan la naturaleza del acto de 
pintar y la acción de fotografiar, lo 
que sí puede decirse es que hay 
pinturas, fotografías y dibujos, que 
se parecen y en síntesis que si los 
resultados son parecidos, ¿Por qué 
la preocupación de las diferencias y 
menos cuando no son siempre 
evidentes?. Se sabe que la 
tendencia a asociar las cosas que 
se parecen es una simplificación de 
la mente para hacer el mundo más 

inmediatamente compresible, esta 
es una ectitud reductora y en 
contra con la actitud científica, que 
busca un análisis más allá de las 
apariencias, filosóficamente esta 
observación tiene una doble vía: 
por un lado, el principio que aquello 
aparentemente semejante a los 
ojos puede ser de naturaleza 
diferente, y por otro que las cosas 
diferentes pueden tener causas 
cerrones, estos razonamientos se 
tomarán en cuenta ya que la 

'La fD!Dgrafra ts6tfcsJJ.R. Ciare/ Edlc. Omega 
1975/pp 103 

fotografía y la pintura, detrás de la 
semejanza formal entre ambos 
resultados, hay dos modos de 

producción esencialmente 
diferentes. 

La fotografía es un procedimiento 
técnico basado en la relación del 
objeto y objetivo y en consecuencia 
el mito de la objetividad, pero la 
objetividad fotográfica no existe 
aunque exista la relación entre un 
objeto y un objetivo óptico, si hay 
que par1ir de la base de que la 
fotografía es un medio de 

producción de imágenes. 

"Las fotografías siempre son 
imágenes, esto es, 
representaciones de lo real-visible 
o visual-invisible o simplemente 
óptico." 2 

Esto es que imagen fotográfica en 
el sentido estricto de la palabra 
imago, es la representación de un 
modelo preexistente en la realidad: 
La imagen es un fragmento de la 
realidad representación de algo 
real sensible. Estas aseveraciones 
adquieren solidez evidente si se 

trata de imágenes fotográficas. 

La fotografía se basa en el registro, 

sobre un soporte físico -película, 
papel- los ases de luz que son 
reflejados por los objetos 
iluminados que se encuentran 
frente al objetivo de la cámara. 
Reflexión y negativamente absor­
ción de la luz por los objetos, 
determinan los valores que son 
registrados por la fotografía: la 
reflexión corresponde a la 
superficie iluminada en la imagen; 
la absorción a la superficie 

ensombrecida. Las infinitas 
gradaciones que van del blanco al 
negro, expresados por grises que 
matizan las relativas variables que 
existen entre la reflexión y la 
absorción constnuyen las medias 
tintas, los medios tonos, las 
escalas de grises. 

Pero la cámara fotográfica no es 
selectiva como el ojo humano, todo 
cuanto está a su alcance -el 
campo visual- se registra 
automáticamente sobre la película 
por la ley de reflexión y la 
absorción lumínica. Es por esto 

CAPfTULO 1 
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que la fotografía registra una 
enorme cantidad de información 
bruta, es de ahí la Idea de 
exhaustividad y de fidelidad de la 
imagen hacia el modelo real, las 
fotografías son el resultado de un 
objeto que, en determinadas 
cond"iclones de luz está ante el 
objetivo para ser registrado. Esto 
es muy simple y puede resumirse 
así : •a¡ tenemos un objeto o cosa, 
determinado todo el conjunto de 
fenómentos que transcurren en el 
campo visual, por un rectángulo 
que limita la imagen. 
b) el campo visual y los objetos se 
encuentran bajo condiciones 
determinadas de luz entre el objeto 
y la cámara. 
c) existe una cámara enfrente de 
este campo visual iluminado." 3 

En este proceso existe lo que se 
nama •coeficiente de 
fotografiabilidad"' cuyos 

oomponentes son la cantidad de 
m, la sensibilidad de la película, el 

• Encláopeda focal d6 /s fotogrs!/a t Edlc. 
Omega 1975/ 1er.ttrno 

•ldempp318 

alcance focal. Pero este factor no 
importa ahora ya que nos estamos 
refiriendo al resultado del acto 
fotográfico, es decir imagen 
obtenida. En ella coeficiente de 
fotografiabilidad va implícito y lo 
que nos interesa es el hecho de 
que una fotografía es 
Invariablemente una Imagen, corno 
representación fiel, transcripción de 
los aspectos del mundo que nos 
envuelve. 

Esta cuestión es importante ya que 
tratarnos de destacar las 
diferencias esenciales entre 
fotografía y grafismo, ya que en el 
caso de un grafista no necesita 
irremediablemente un objeto 
enfrente para representarlo en 
imagen, basta con pensarlo, 
idealizarlo y plasmar sobre el 
espacio gráfico. 

Graflsmo 

El grafismo se plasmó y se formó 
como disciplina y estatuto 
profesional, con el llamado Arte 
Gráfico, con él se desarrolló; con 
sus interacciones entre la estética y 

CAPÍTULO I 
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ANÁLISIS SEMÁNTICO DE LA FOTOGRAFÍA. DEL GRAFISMO Y DEL DISEÑO 

la tecnología, y con la evolución de 
las economlas de mercado. •e1 
grafisrno es un arte gráfico aplicado 
y se puede definir corno la discipli­
na estructurada y nonnafizada, que 
le sucedió al ejercicio más espontá­
neo del dibujo libre y su incorpora­
ción del Arte Comercial ".5 

Se revela la conexión existente 
entre el arte puro y el arte visual 
aplicado con el inicio de la 
evolució,n de la imprenta al 
denominar coherentemente: arte 
gráflCO -arte comercial- artista 
gráf1CO y dibujante comercial. 

8 arista gráflCO o dibujante 
comercial surgía de una vocación 
artística y de cierta destreza por el 
dibujo y la pintura. 

'1..a relación existente entre arte 
puro y el arte aplicado en el campo 
de la comunicación gráfica, se 

• EID/s91!oGmf!cotStatuo Enrlc/Madrid,Allanza 
1988/ppr.6. 

' Los CSt!rlles. su hlstotia y Jenaus/ol Col. 
Canunlcad6n VISUSI / Gustavó Gllli. Barcelona 
1972/ppS2. 

' Folc¡¡rall$mo pub/lclrBtfo I T chias M. Bar1hal 
EdiLGUSIBVO GID 1 Batcalona Roso pp 48 

manifiesta con el movimiento 
artfatlco llamado cartellsmo con 
representantes como Toulousse 
Lautrec en Francia, Capiello en 
Italia, Mucha en Alemania, Tapiés, 
Clave, Miró y Ramón Casad en 
Espal'la."' 

Con este movimiento, el libro 
Ilustrado, el disel'\o de Marcas, es 
decir, con la publicidad y ia edición, 
surgía el grafismo funcional (donde 
predominaña lo utilitario sobre lo 
estético) y su sistema Bimedia, que 
es la combinación de los dos 
elementos fundamentales de la 
comunicación visual: la 
colaboración de la imagen y el 
texto. 

Era así corno el dibujante comercial 
se caracterizaba por dos rasgos 
esenciales en su trabajo. 

1) En el nivel del mensaje acabado 
o de la "factura": por su calidad 
manual, artesanal. 

2) En el nivel de la elaboración del 
mensaje, por su polivalencia: el 
dibujante comercial era 

proyectista, ilustrador, rotulista y 
montador al mismo tiempo. 

Esquemáticamente el trabajo del 
dibujante comercial comprendía los 

dos elementos principales del 
mensaje: 

"Ilustración (Imágenes dibujadas 
al trazo y por medias tintas) y 
rotulación (dibujo manual de 
textos, tipografía, callgraffa) 
organizados todos ellos dentro 
del espacio gráfico por medio del 
elemento constructivo: la 
compaginación que es la 
estructura subyacente a la 
repartición de los elementos 
expresivos dentro del espacio 
gráflco".7 

Poco a poco el arte comercial se 
convertiría en grafismo, o sea que 
se formulaba como una disciplina y 
de aquí se desarrollaron varias 
especialidades como el mismo 
origen, la tarea del dibujante 
comercial se dMdía en proyectos 
específicos altamente 
especializados. Aquí se podría 
notar entonces cómo el grafismo 
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ANÁLISIS SEMÁNTICO DE LA FOTOGRAFÍA, DEL GRAFISMO Y DEL DISEÑO 

sigue su imperativo de la eficacia. 

Con esta división estructural del 
trabajo gráfico global, apareció la 
especiallzación y con ella Jos 
maquetistas, fotografos, 
Ilustradores, retocadores, rotulistas, 
etc., y sus subdMslones todavía se 
.:. onvlrtleron en superespeclalistas 
de cada una de estas ramas, así 
comenzaba a organizarse el 
grafismo como un conjunto de 

elementos, cada uno especializado, 
la ilustración marrual se ampliaba 
con la incorporación de la 
"ilustración fotográfica", la 
rotulación manual coexistía con la 
"tipografía" y la composición 
(término dado en la pintura y 
escultura) en estructuración. 

Esta organización de imágenes y 
textos sobre el papel en función de 
un mensaje intencional, se 
realizaba en dos etapas: "La etapa 
inicial del proyecto, bocetaje o 

•Mm Gnlllcas I Col. A prender haciendo 
grafismo/ Edil Gusl!!YO GIH 

'Mm ¡¡nlifcas psm dbufsntos !Col. Aprender 
haciendo Graftsmo/ Edil. Ban:slona 1980 pp 43 

"ldempp43 

maqu~ta, caracterizado por el 
elemento creativo y la etapa final 
del original o montaje del dibujo 
técnico. Al actual grafista se le 
define básicamente por esta 
bifurcación de su actividad en las 
dos áreas: de la creatividad y de la 
ejecución manual.·• 

De esta manera el trabajo gráfico 
toma dos puntos de referencia que 
lo inician y lo finalizan, el boceto y 

el original mecánico. 

El boceto (ya sea del cartel, libro 
catálogo, folleto, revista, etc.) es el 
esbozo preliminar del mensaje 
gráfico, "1~1 forma del boceto es 
slmllar al apunte del artista, es 
Intencional, Inacabado, reallzado 
con ausencia de detalles y 
propuesto como un tanteo, es un 
nlvel suficiente de 
lntellglbllldad." • En el grafismo, el 
boceto es provisional y tiene como 
objetivo servir de modelo para los 
pasos técnicos siguientes, después 

de los cuales pierde su utilidad. En 

el boceto lo que más importa es la 
propuesta gráfica que contiene, 

que el detalle explícito: 

"La reallzaclón del origina! 
constituye el montaje íntegro el 
acabado de este dibujo técnico y 
es el Intermedio entre el boceto y 

el Impreso Industrial."'º En el 
original se reúnen todos los ingre­
dientes precisos del mensaje 
debidamente ordenados, la forma 
del original es meticuloso, 

supeditada al detalle y a la 
perfección del acabado. 

En definitiva, el boceto, proyecto o 
maqueta, es un modelo para ser 
visto, discutido y ajustado, hasta 
determinar su validez como tal 
modelo, de acuerdo con una 
intención previamente determinada 
y un efecto esperado. El original es 

la pieza definitiva, con la cual se 
obtendrá la producción industrial. 
Éste está hecho, exclusivamente 
para ser reproducido por los 

procedimientos fotomecánicos, e 
impreso por la industria gráfica en 
un número definido de ejemplares 
para su difusión, por medio de la 

cual el mensaje gráfico llega a sus 
receptores. 
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Otros profesionales que intervienen 
en el trabajo gráfico son clasifica­

dos, aparte del nombre genérico 
"grafistas• por su especialidad: 
ílustradores, fotógrafos pubíicita­
rios, etc., los cuales todavía se 

diversifican selectivamente, según 
la clase de trabajo que realizan 

dentro de su área: existen fotógra­

fos especializados en temas de 
alimentación, modas, automóviles, 
cosméticos, objetos brillantes, etc., 

así corno hay grafistas 
especfalizdos en revistas, carteles, 

empaques, senarrzación, etc. 

Gracias al gran desarrollo que 
sufrió, la fotografía reemplazó en 
gran medida a la ilustración 
manual, "el fotografisrno que en 
ciertos casos constituye una 

ilustración, surgió con el manejo de 

la Imagen fotográfica por el grafista 
y el fotógrafo." El fotografismo por 

consiguiente se apoya de la foto­

grafía y del grafismo y por esto es 

" ,,._rafismo publdtarlo 1-..Sclonsl / Toblas 
M.B.I Eárt GuolaVO Gíll Ban:elona 87-ll9 pp179 

u M9S GrMf~ dibujantes y t!lcnlcos 

~E<lltC;.!'=~ralismo1 

considerado una técnica mixta. El 
trabajo gráfico que le corresponde 
se caracteriza por el collage y el 
fotomontaje, que primero lo utilizó 
el artista y Juego lo retomó el 
grafista.11 

La fabricación y Ja codificación del 

mensaje, primero en forma de 
boceto o de una maqueta y 
después en original • En este 
trabajo intervienen todavía dos 

factores más: "a) En el nivel 

conceptual: dirección 

creatividad, la personalidad y la 
senslbllldad del graflsta. b) En el 
nlvel técnico: la lnfonnaclón 
correspondiente al tonnato del 

Impreso, tipo de papel, número 
de timas, procedlmlemos de 
Impresión, etc."12 

No importan las ideas o Jos propósitos 

que conducen a la concepción del 
mensaje gráfJCO, así laJTtiién como las 

condiciones técnicas o componentes 

icónk:os y textuales. 

El grafista maneja siempre una 
elección entre un conjunto muy 
amplio pero definido, de elementos 

fundamentales, como Jos cuales el 
mensaje será organizado, 
estructurado, compuesto. 

El factor básico del trabajo gráfJCO es 
el ''soporte materfar el papel, definido 

como el espacio bidimensional del 
plano. El espacio gráflCO o soporte 

material, tiene en cada caso concreto 
mecfidas y proporciones precisas que 
son conformes a determinadas reglas 
de orden creativo, normativo y técnico. 

De manera simplificada se puede 

observar Jos diversos elementos 
del grafisrno en el esquema 1. 

Las "variantes textuales" se dividen 

en muchas otras subvariantes: las 
grandes familias tipográficas, los 
!amanas de los caracteres, sus 

variaciones estructurales e 

intensidades, etc., se encuentran 
además una subdivisión de estas 

variantes textuales en donde el 

grafista puede disponer de signos 

organizados en sistemas o códigos: 

Figuras emblemáticas simples, 
senales, numerales, etc. 
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Existe una subdivisión en las 
variantes icónicas que serian los 
"elementos gráficos": líneas, orlas, 
fondos, tramas, texturas, colores. 

Si los elementos aHabéticos, 
sígnicos e icónicos poseen una 
función de "signifrcación" más o 
menos explícita y connotada, los 
elementos gráficos operan una 
función de organización del 
mensaje: conio serla la distnbución 
de tos elementos en un sistema de 
relación entre ellos y con un 
espacio-fonnato • 

Poseen pues una función 
ªestructurante", configura el 
mensaje global, puesto que el 
mensaje será percibido y explorado 
por el receptor siguiendo un 
üinerrio visual que ha sido 
predeterminado por el grafista, 
corno una estrategia de la 
comunicación visual. 

El "elemento cromático" maneja 
tres clases de funciones que 
señan: a) función de realismo (o 
inversamente de lrrearldad) esto 
seña que una imagen en color 

:': :¡·· .··' !: ' 
!, 

1! 
. " 

los elementos del grafismo y sus combinaciones 
El soporte material, espacio bidimensional (espacio-formato) 

2.- Variantes textuales: 
(Titulares, slogans, 
textos) 
Tipografía 
Caligrafía 
Mecanografía 
Logotipos 
Fotocornposición 
Rotulación a mano 
Teletexto 

3.- Sistemas de signos: 
Numerales 
Señalíticos 
Emblemáticos 
Tipográficos 
Marcas normalizadas 

4.- Variantes leónicas: 
(Ilustraciones, 
documentos) 
Dibujo 
Pintura 
Esquema 
Cartografía 
Grabado 
Diagramas 
Pictogramas 
Fotografía 

5.- Elementos gráficos: 
Colores 
Líneas 
Orlas 
Fondos 
Recuadros 
Franjas 
Formas geométñcas 
Tramas y texturas 

Esquema extra/do del libro IMAGEN GWBAL. COSTA JOAN, Barcelona CEAC 1987 
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"grafismo". decorados de modas y de otras industriar', que después sería 
tantas variantes de la comunicación definido con un término todavía 

Corrientemente se entiende por visual, no son grafismos más que incierto: "Diseno Industrial" (se 
diseno el mensaje maierial: en la medida en que hayan sido privilegiaba antes el aspecto formal 

esbozo.dibujo, ilustración siempre concebidos y realizados. que el creativo y funcional). 

vinculado a la estética y al 
quehacer manual. Pero siempre que se trata de VoMendo con la idea de Diseno, 

"esbozos" de "delineación" o sea, vemos que ésta ha tomado el 

Las aceptaciones más comunes de de la ejecución manual de formas sentido de vocablo "desíng' que 
la palabra diseno son las de sobre el papel con una cierta signHica el plan mental, esquema 
esbozo preliminar de una imagen cualidad estética, se asimilan al de acción o de ataque, propósito, 

(ejemplo boceto) delineación Diseno. intento, así como la adaptación de 
esquema, plano (de una máquina o los medios a los fines del proyecto. 
construcción). Las ideas de De hecho se ha confundido en 

<· ·esbozo preliminar de una imagen" conjunto del proceso (desígn) con De manera que se debe ver al 

y de "delineación" considerados su resultado (mensaje). Porque desing no precisamente como el 

como la acción manual de trazar todo lo que tiene que ver con la producto o el resultado del mismo; 
los rasgos de un dibujo: Líneas estética y que está hecho por no es un objeto material sino 
sobre papel, no son sin embargo medios manuales, y se asemeja a exactamente "el proceso mental y 
características específicas del la acción de disenar como sinónimo operacional por el cual se obtiene 

graf1Smo propiamente dicho. de dibujar. el resultadd', 13 las ideas de plan 

mental, esquema de acción, 
También sucede con las El vocabulario profesional se ocupa propósito e intento, corresponden 
ilustraciones, dibujo, caricaturas o de conservar, la antigua relación claramente a la idea general de 
un esquema, un dibujo técnico, un del arte puro y el arte aplicado: el proyecto es decir, de organización 
gráfico, se consideran disenos (y arte gráfico con sinónimos como el mental precisa para lograr un 
no grafismos), del mismo modo arte comercial, artista gráfico, determinado objetivo. 
que el diseno de fi!1Jrines, de dibujante comercial. 

La adaptación de los medios a los 

~is:t~~: Armln Hoffmen I Ed. 
Después, al diseno de objetos fines tiene un doble sentido: 
técnicos se le denominó •estética 1) el de las opciones materiales en 
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función del propósito; 2) el de 
cleslll'l'Ollar el proo1110 de diseno 

bajo el movimiento creativo de la 
mente que establece una dialéctica 
entre la imaginación y su 

rearizac!ón material, basándose en 
la realidad a un margen de 
"adaptación" entre el propósito, la 

imaginación, los condicionantes 

CAPÍTULO I 
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Proceso y elementos del diseño gráfico en la publicidad 

Pliego de 
condiciones 

Concepción 
visualización 

Logística Realización 



PROCESO DEL DISEÑO EN LA PUBLICIDAD 

técnicos, mateñales, etc., y los 
mecfios disponibles. 
Fundamentalmente design es 
proyecto, o sea un proceso con 
influencia recíproca respecto a las 
acciones mental y mateñal de 
proyectar. 

1) Proyecto, equivale en pñmer lugar 
a interx:ionalidad, propósito de 

llevar a cabo una acción con un fin 
preciso. Proyecto tarliJién como 
plan mental, esquema imaginaño 

de acción, orgarJzación. Proyecto, 
finalmente como juego creativo de 
adaplaci6n de los mecf10s a los 

fines. 

2) Proyecto • a su vez esbozo 
preliminar de unos trozos sobre 
el papel correspondiente al plan 
mental, como intento de 

plasmación, de formalización de 
dar forma a las Ideas. Proyecto 
como dialéctica constante en la 
configuración material de las 
ideas sobre papel. 

u BD/selladorgrMco/Staruo Enrie/ Medrld 
Allan2a 19138/ (e:te comerclel] pp.62. 

Así se puede ver como el resultado 
de design en el diseno gráfico no 
es un "diseno·: es un mensaje en 
forma de folleto, cartel, anuncio, 
catálogo, etiqueta, libro, etc. El 
diseno es al mismo tiempo la idea y 
el proceso por el cual ésta cñstaliza 
en un elemento mateñal del mundo 
que nos rodea. 

El sentido del término design que 
traducimos sencillamente por 
diseno, es una idea básica pero 

también una idea genérica. Es 
igualmente disef'io una instalación o 
un plan de acción, un programa de 
tareas complejas, un conjunto de 
estrategias coordinadas para un 
determinado fin, un producto o ·un 
servicio. Sin que ello suponga la 
intervención del grafista o del 
disenador gráfico, sino del técnico, 
el ingeniero o el experto en comuni­
cación. Por ser pues genéñco el 
vocablo "diseno· necesita explicar 
el fin al cual se aplica en cada 
caso. Así se define por Diseno 
lndustñal; la creación de objetos 
técnicos. Diseno Arquitectónico, la 
proyección de edificios; por Diseno 
Escénico, la visualización de un 

representación escénica; por 
Diseno Gráfico, "La concepción y 
desarrollo de toda clase de mensa­

jes visuales destinados a las artes 

gráficas.~· 

Es necesaño realizar un paréntesis 
nuevamente acerca de las 
impresiones semánticas: el "dise­
no· que constituye un modelo para 
ser producido por medios industña­
les, es de hecho, Diseno Industrial, 
y en este sentido es inexacto llamar 

diseno industrial exclusivamente al 
disef'io de objetos, ya que también 
es industrial el diseno gráfico. 
Queda entonces que la fórmula 
"diseno gráfico" es más amplia que 
la de "grafismo". 

El proceso de diseno gráfico 
implica una "concepción­

visualización" como una de sus 
primeras reacciones, esto es el 
instante creativo en que se 
vislumbran soluciones en forma de 
imágenes y mensajes. De aquí 
nació y se desarrolló la fórmula 
actual conceptista-visualista, en un 
campo más amplio y complejo. 

Las funciones del Disenador 

Gráfico, como conceptista y como 
visualista, una veces se dan en una 
sola persona o bien intervienen 
hasta tres especialistas que traba­
jan en grupo. En las agencias de 
publicidad y estudios de diseno y 
fotografía, existe una verdadera 
organización del proceso del 
diseno gráfico y fotográfico, en la 
que intervienen visuafistas, 
grafistas, fotógrafos, coordinadores 
y una serie de especialistas exter­

nos, cuya diversidad y número 
varia según la complefKlad del 
proyecto. De esta manera se 
comprenderá que estas ligeras 
diferencias entre Arte Comercial y 
grafismo y del grafismo al design, 

tenían que ejercer una señe de 
influencias en la utilización del 
medio fotográfico. Simultáneamen­
te, las evoluciones de la fotografía 
y de sus técnicas incidirían en el 
trabajo del visualista y obviamente 
en los resultados del diseno gráfi­
co. Así pues el fotografismo será 
un camino paralelo con el Diseno 
Gráfico como lo veremos más 
adelante. 
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La fotograffa 
en el Dlseffo actual 

Una de las primeras fonnas de 
manipulación fotográfica que se 

extendieron rápidamente por 

diferentes paises de Europa 
fueron el "fotograma n y sobre todo 
el fotomontaje que más tarde vería 
nacer el "fotografismo" a finales de 

la 1• Guerra Mundial, se extendió 
del dominio del Arte al del arte 
gráfico y el grafismo publicitario. 
Así pues el fotograma y el 
fotomontaje se encuentran en el 
origen del fotografismo y su uso se 

hace común en las artes gráficas 
desde los anos veinte hasta los 

cincuenta. A partir de esta época 

el desarrollo incesante de la 
técnica fotográfica y la 

personalidad creadora éle los 

principales fotografistas crea 
nuevas posibilidades de 
comunicación y expresión. 

La fotografía 
y las artes gráficas 

PJ haber entrado la fotograffa como 

"Una imagen de la realidad" en las 

artes gráficas, llegó junto con ella 
un invento que ella misma habla 

hecho posible: el fotograbado 

tramado, que hiciera posible la 
reproducción de las medias tintas, 

los matices intennedios del blanco 

al negro, el efecto de luces y 
sombras y la ilusión de volumen, 
con una sensación sorprendente 
de realidad que contrastaba 

fuertemente con la "pobreza" de su 
precedente; El grabado de línea 
obtenido por medio del trazo 
manual. 

La diferencia existente entre las 

imágenes de la pintura y el dibujo, 
grabado, caricatura y la imagen 

. fotográfica, es impactante y se 

observa una evolución en cada 
una de las áreas. La fotografía 
produce un electo de realidad por 

ser un documento fiel y no 
manipulado por la mano humana. 

La "noticia gráfica" nacería con la 

posibilidad de registrar un 
acontecimiento real transfonnado 
en documento y ser este 

reproducido en un número 

indetenninado de ejemplares 

impresos, que m ·¡s tarde llegarían 
a las manos de la gente. 

El nacimiento de la 
telecomunicación se estaba dando 
de esta manera, cualquier hecho 

que ocurriera en el mundo, era 

capturado por el testigo-fotógrafo y 
tomaba forma evidente a los ojos 
de todo el mundo gracias a la 

imprenta, tal y como se habla 
producido en la realidad. 

La ventaja de la imagen fotográfica 
sobre "la imagen hecha a mano" 
era la garantía que existía, por 
primera vez de que "el individuo no 
intervenía" por lo tanto se afinnaba 

la seguridad de que la imagen 

llegaba: a) En estado puro, sin 
defonnaciones voluntarias por las 
manos del ilustrador o el artista; 

b)lntegra, el acontecimiento es 
efímero y no puede ser registrado 
con lujo de detalle por el artista; 
c)Verdadera, sin la distorsión de 
alguna fantasía individual y sin 

limitaciones manuales. Con estas 
características crece la fuerza de 

convicción de la fotografía como 
documento gráfico. 
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Surgía así técnica-robot de la 
producción de imágenes y con ella 

la garantía de verdad automática 
sobre el mundo la captura y 
retención de personajes y hechos 

de gran importancia y el dominio 
del tiempo, la posesión del 
instante congelado, nacía así el 

documento, el retrato, la 
instantánea, el álbum familiar de 
fotografías y después, la ta~eta 
postal y la revista ilustrada. 

La fuerza de la imagen tiene su 
origen, en gran medida, en el mtto 
de capturar y plasmar la realidad, 

por su propia naturaleza, el 
acontecimiento desaparece; la 
imagen-documento permanece. 

De esta manera la fuerza de la 
imagen en el pleno de la cultura de 

masas, se deben a la participación 
de la fotografía como registro de la 
realidad y de la imprenta como el 
vehículo de ditt.1sión. 

La ilustración fotográfica toma su 
lugar en el mundo de la imagen y 
llega a alcanzar simultáneamente 

la categoría de arte, de documento 

científico y también el estatuto de 
un producto de consumo gracias al 

Marketing y a la publicidad masiva. 

El diselío gráfico utilizaría 

abundantemente la fotografía 
como ilustración y con ello 
ampliaría su repertorio de recursos 
icónicos, junto a la pureza del 
dibujo a la abstracción de la 
ilustración gráfica, a la ironía de la 
caricatura y a la lógica del 
esquema, la ilustración fotográfica 
en tanto que otra forma de 
lenguaje visual, representaría la 
evidencia de lo real y verdadero 

más perfecto y más sugestivo que 
la realidad. 

Aplicaciones de la fotografía 
en el dlsefio actual 

Es casi imposible clasificar todas 
las tendencias que existen en la 
actualidad en el Diseño gráfico y 
cttar a los grafistas que utilizan la 

fotografía como base de sus 

proyectos. 

En casi todos los países 

industrializados surge de forma Fotomontaje I Viejo con medias dim I Roman Cies/ewicz 1976 -
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general en el diseno y la publici­
dad el fenómeno del fotografismo, 

es necesario tomar en cuenta que 
el estilo de trabajo en los estudios 
de diseno o en las agencias de 
publicidad es el trabajo en "equi­
po", en donde varias personas ya 
sean éstas, fotógrafos, 
disenadores o publicistas, aportan 
ideas o sugerencias a fin de 

conseguir los efectos deseados 
para que el resultado gráfico 
exprese la idea en forma óptima, 

para esto se necesita que el 
•equipo" esté preparado y al 
comente de las nuevas técnicas 
de manipulación de imágenes 
aunque no se espera que sean 
expertos, pero si con la suficiente 
capacidad para dirigir. 

Se pueden destacar algunas 

tendencias principales como serla 
un •estilo americano" en donde se 

puede encontrar una mezcla de 
Pop-art e hiperrealismo dando 
aportaciones concretas como el 

cartel hippy que tuvo gran 

• Fotogralismo Publicitario I Tobfas M Bar1hal 
lntem / Ed Gustavo Gíll 

aceptación en la década de los 
50's y 60's por su originalidad en 
cuanto a impresión y producción 
en serie de estas obras y los 
grandes tirajes que se podrían 
realizar. En los alias 60's se 
desarrolló el hábito de ver sin leer, 
incluso de oír sin escuchar 
realmente, en esencia esta fue 
una actitud mental; los mensajes 
llegan generalmente a través de 
los sentidos y se mezclan estilos 
contemporáneos y del pasado. 

En términos generales la imagen 
se simplifica en cuanto a su 
composición, el mensaje se 
trasmite de forma directa con una 
o dos imágenes, al contrario de los 
fotomontajes de los alias 30 y 40's 
en donde se ofrecía una lectura 
más compleja en el diselio, el 

problema creativo del grafista a 
diferencia del artista, es que la 

obra sufre imposiciones 
comerciales, que van destinadas a 
un público muy amplio y exigente 

además del propio cliente. 

El grafista o director de arte debe 

tomar en cuenta todas las fases 

del problema y transformación 
para que al comunicar la 
información cumpla su objetivo, la 
expresión tipográfica, la ilustrativa 
y la fotografía deben ser 
equivalentes, y el uso de todos los 
procesos de impresión tiene que 
estar al alcance del diseliador. 

Podríamos también hablar del 
"estllo sulzo"'5 proveniente de las 

teorías Bauhaus o como el produ­
cido en la Escuela de Arte de 
Zurich y de un estilo propiamente 

italiano, sobre todo en los 70's 
generado en las escuelas de 
diseño de Millón y Novara. 

Uno de los más importantes 
representantes en la evolución del 
fotografismo es el proyectista y 
arquitecto ilaliano Franco Grignani, 

quién realizó numerosos 
experimentos, distorsionando y 
fragmentando la imagen 
fotográfica. 

Los japoneses también han creado 

una tendencia en el diselio, ligada 
estrechamente a la estética 

particular de su cultura, del disel'io 
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japonés se podrían extraer las 

siguientes características: 
vitalidad, simplicidad, grafismo, 
elegancia en la forma y el color y 

materiales. 

Es necesario mencionar un lugar 

especial para el "cartellsmo 
polaco"18 no como una tendencia 
en el mundo del cartel, pero si 

como una aportación con una 
personalidad muy definida. 

Mientras el grafismo occidental 
cuenta con todos los medios 

técnicos y numerosas novedades 
(offset y procedimientos diversos 
de reprografía, película de color o 
con matices de sensibilidad o de 

durezas infinitamente variables) en 
Polonia los papeles y las tintas son 
escasos y de poca calidad y las 

posibilidades técnicas limitadas. 
Esto lleva a la búsqueda de 
efectos visuales más fuertes por 

los medios más simples y de esta 

manera crean un lenguaje propio. 

" Los CBilelss. su historia y f8ngus/• Col. 
Comt.'!1icad6o Visual. Ed. Gusta\'O Glli Barcelona 
72. p.p. 90-91 
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Dentro de este panorama destaca 
la figura de Geslewic ocupando 

una de los primeros lugares en el 
disel'\o de carteles, en publicidad y 

grafismo, una de sus técnicas es 
la sobre exposición y el 
sobrerevelado voluntario de la 

película, que, da corno resultado 
un máximo de contrastes, recurre 
al humor negro y al absurdo, 

convierte elementos figurativas en 
signos gráficos. 

El equilibrio, simetría, asimetría, 
son los elementos que constituyen 
su obra. 

Manipula y transforma las 
fotografías, destruyendo y 

ampliando sus tramas, 
plasmándolas en sólo dos colores, 
el blanco y negro y en color. 

Se podría pensar en clasificar una 
serie de obras por géneros según 

la técnica utilizada por estilos, 

más que por países y por artistas. 
Pero la calidad y la producción es 

tan diferente en ambos casos que 

no se darían una visión exacta del 

fotografisrno actual. 

CAPÍTULO II 
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LAS TENDENCIAS ARTÍSTICAS DEL FOTOGRAFISMO DESDE 1950 

• Las tendencias artfstlcas del 
fotograflsmo desde 1950 

"El fenómeno del dlsefto gráfico 

en general y concretamente en 

la publicidad, ha adquirido a lo 

largo de estos anos una nueva 

dimensión, esto se ha venido 

canalizando, primero: por el 

Influjo raclonallsta de las teorías 

del arte gráfico suizo, y 
segundo, por la Influencia del 

graflsmo amerlcano."17 

Por otro lado, la publicidad se ha 

convertido en el símbolo de ese 

movimiento de intensidad que se 

ha apoderado del mundo 

moderno. Pero la 

comunicación publicitaria, 

invención surgida del campo de 

las artes plásticas, ahora modifica 

y revoluciona la actitud del artista, 
mezclando la emotividad de la 

imagen con el condicionamiento 

del individuo. 

En los Estados Unidos, después 

"Gmphlc Deslj¡n Manual /Armln Hoffman I Ed. 
MlrurTeufan /Suiza 1965-pag. 88 

de la guerra, la publicidad surge 
como la ciencia de la motivación, 

valiéndose para ello de una 

extensa manipulación de la 

imagen y también de "Slogan". 

Poco a poco, y casi por todas 
partes, la publicidad seguirá una 

orientación psicológica en tres 

ramas diferenciadas: Publicidad 

institucional y de prestigio, 

Publicidad Comercial en relación 

con el producto/servicio y 

Publicidad de tipo humanitario (por 

ejemplo las campañas publicitarias 

contra las drogas o las ecologistas 

correspondientes a la salud). 

Gracias al impulso y desarrollo de 

los medios de comunicación como 

la televisión, el cine, las revistas y 

carteles. La publicidad adquiere un 

nuevo estatuto sobre la creación 
puramente artística convirtiéndose 

en una obra efímera o más bien un 

producto de consumo. 

Asf entonces podría definirse a la 

Publicidad como una 

manifestación del mundo actual, 

en donde intervienen la economía, 

CAPÍTULO 111 
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LAS TENDENCIAS ARTÍSTICAS DEL FOTOGRAFISMO DESDE 1950 

la invención, la imaginación y la 
psicología del consumo. 

En los Estados Unidos la 
publicidad adquiere una gran 
difusión y en su afán de llamar la 
atención, de deleitar y de ilusionar 
se confunde, y se convierte en un 
medio de promoción que invade la 
prensa, las revistas y la calle. La 
imagen tiende a ejercer una 
sugestión mental de simplificación 
y condicionamiento, cuyos efectos 
en algún nivel insensible al 
consciente, son buscados poco a 
poco para producir un uso de 
medios cada vez más violentos y 
sofisticado. Dentro de este 
panorama, y en función de esta 
nueva psicología publicitaria, la 
fotografía se convierte en el 
elemento invasor del mundo 
gráfico. A fin de crear un estilo 
particular para cada caso, y para 
aumentar el poder expresivo de la 
imagen se comienza a eliminar 

todo lo superfluo de ésta, y a darle 
valor a lo esencial. 

En este nivel se apartan el valor 
propio de la obra fotográfica, o su 

valor como representación 
figurativa, para transformarse en 
material de creación gráfica. Es 
entonces cuando se utilizan 
algunas técnicas, la imagen 
fotográfica se puede transformar y 
modificar en múltiples vías de 
expresión. 

Utilizadas con un propósito 
creativo del grafista, las diferentes 
técnicas de laboratorio y la 
inmensa gama de innovaciones de 
material fotográfico que han 
surgido desde los alíos 
cincuentas, permitirán la obtención 
de efectos poderosos e 
innovadores. Es por este motivo 
que fotógrafos y grafistas deben, 
en este punto, poseer un amplio 

conocimiento de toda esta nueva 
tecnología y colaborar en estrecha 
relación.incluso con especialistas 
de otros campos en la realización 
de mensajes cada vez más 
creativos. 

Hemos visto como en el período 
anterior casi hasta los alíos 
cincuenta, el fotomontaje, el · 
fotograma y I?. roto coloreada, eran Foto blanco y negro color aplicado por transferencia de tintas/ John Lennon /Richard Avedon 11968 
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básicamente las únicas manipula- La solarización es una combina- mercado de forma vertiginosa que ofrece el fotografismo concre~ 

cienes que se daban dentro del ción de imágenes negativas/ (papeles sensibles, películas, tándose muy específicamente en 
fotografismo. positivas y se obtiene exponiendo filtros, ampliadoras, cámaras, las diferentes técnicas que utiliza. 

Ja película a Ja luz en Ja mitad del especiales, objetivos y accesorios 
Hay muchas técnicas de proceso de su revelado. El bajo de todo tipo), esto en Max Emst, con su exposición de 

laboratorio que se pueden utilizar relieve, que da una impresión de consecuencia nos lleva a "Collages" en París (1920) se 

después de tomada la foto, y que grabado, se obtiene con un positi- revolucionar radicalmente el convierte en cierto modo en el 
nombraré brevemente más vo duplicado en la película, del campo de posibilidades gráficas y precursor del Surrealismo. 

adelante. mismo tamano del negativo ha abierto nuevos caminos a la "Bretón, Aragón y otros 

original, y positivándolos super- creatividad y al lenguaje visual. Dadaístas se encuentran así 
B doble o múltiple posilivado, la puestos con un cierto desajuste. ante una nueva clase de Imagen 

tonalidad sepia (virados) es En el periodo que va desde 1950 poética • ..,• 

también muy común a partir del También están los efectos de hasta nuestros días, el mundo del 
estudio de fotografías antiguas, y trama/muaré (efecto de arte, Ja publicidad y el disefio, ya El surrealismo se define en el 
siempre es posible anadir un cierto lnterlerencia que se produce en la son áreas plenamente autónomas primer manifiesto surrealista como 
movimiento al sujeto desplazando Imagen, si se usan ángulos muy y bien delimitadas, con un puro-autómata, como el 

el papel de copla durante la semejantes en la Impresión), desarrollo tal vez paralelo. Sin pensamiento dictado en ausencia 

exposición (fotodinamlsmo). La grano, movimiento del zoom, etc. embargo, las relaciones entre ellos de todo control ejercido por la 
reticulación es el efecto de calor continúan siendo estrechas en razón, y fuera de todas las 

excesivo sobre la emulsión de la Todas estas técnicas han surgido algunos aspectos, y a menudo preocupaciones estéticas y 
película y aunque se produjo de forma experimental en el ocurre que el estilo de tal corriente morales. Los surrealistas también 

originalmente por accidente se laboratorio fotográfico, y han sido artística nutre o tiene tendencias a utilizaron los métodos Dadaístas 
utiliza para conseguir un efecto controladas y aplicadas la publicidad y viceversa. de la yuxtaposición y la sorpresa, 

definido. Sin embargo, tal efecto posteriormente en el diseno al ver una asociación insólita de 
es por ahora Incontrolable, y gráfico, para crear determinados Es necesario revisar las elementos surreales, la vi!afidad 

aunque el resultado es producido efectos plásticos. tendencias artísticas más de este movimiento es todavía 
en la emulsión del negativo, esto relevantes de este último periodo, patente en nuestros días. 
lo lnutiriza para cualquier otra Por otro lado tenemos, el inmenso ya que el Arte se ha vuelto parte "El surreallsmo estaba basado 
finalidad. avance tecnológico en material de la Publicidad y poder trazar en la creencia en una realldad 

• Fund6n do/ Canl111 Jcsep Ranau I Femando 
fotográfico que se ha producido en algunos paralelismo entre sus superior de ciertas tonnas de 

Torrss/Velenáa 1976/pag.41 este período, y que ha invadido el distintos estilos y el nuevo estilo asociación o en la omnipotencia -
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del suefto y en el juego desinte­
resado del pensamiento".'" Las 
artes plásticas solo fueron una de 
las actividades del surrealismo. 
Más energía se dedicó al campo 
de la poesía, de la filosofía y de la 
política. 

Sin embargo, gracias a las artes 
plásticas se impuso de un modo 
más directo esta nueva tendencia. 

Es cierto que esta corriente aporta 
avances poco espectaculares, en 
el fotografismo y el diseno gráfico, 
ya que fundamentalmente 
continúa la línea Dadaísta, es 
illl>Ortante por el nuevo 
estereotipo de agrupación o 
formación que ofrece con la 
plasmación de Jos suenos y todo lo 
relacionado con el más allá. Los 
diseftadores utilizan el surrealismo 
por varias razones, se puede 
presentar una idea de varios 

ft Trata'*>SU!Tllllista/Rona Prevclssln/ Ed. 
Madrid 1972 

• FofDgrllfismo PliJ/k:llBtlo /nremadons/ I Toblas 
M.S. Ed. GustavoGITT/ lla!eelona87-89/pág.114 

" ~ af vfsuaJ pettepffon / Canilyn M. 
Bloomer / Van Nostrand Relnhold Co. / E.UA. 
1971!-llBg94 

modos simultáneamente, además 
del impacto que ofrece el contraste 
de la imagen. 

Veremos más adelante como este 
tipo de imagen va a ser muy 
utilizado en el campo publicitario, 
ya que se trata de una imagen 
impactante, y por lo tanto atractiva 
y particularmente recordativa en la 
mente del consumidor. 

El cubismo, el futurismo y el 
constructivismo fueron las 
corrientes artísticas que 
influenciaron o estuvieron de algún 
modo en la base creativa de los 
fotomontadores del anterior 
periodo. De estas surgió la 
abstracción que a su vez 
desembocó nuevas tendencias y 
formas plásticas que se reflejaron 
en el campo del grafismo y en la 
fotografía. 

Es importante ver aquí la estrecha 
relación entre el surgimiento de la 
abstracción en el mundo del arte 
(pintura, escultura, etc.) y la 
aparición de nuevas técnicas de 
laboratorio en Ja fotografía, y que 

en gran medida representan 
formas de abstracción de la 
imagen fotográfica, figurativa por 
naturaleza. "Las solarlzaclones 
las fotos quemadas, !os bajos 
relieves, estarían dentro del 
contexto fotograffstlco 
abstracclonlsta".20 

En EU surgen dos nuevas 
tendencias: el op-art, como 

reacción al pop-art, el cual después 
será analizado, y el arte Cinético, 
también naciente en otros países 
de Europa. Se puede afirmar en 
general que estas corrientes 
surgieron de las teorías 
racionalistas de la Bauhaus, la cual 
se consolidó en los Estados Unidos 
después de Ja 11 Guerra Mundial. 

El op-artes una "tendencia 
fonnallsta -fonna y color- que 
debe su nombre a la expresión 
de Optlcal srt se trata de una 
reacción antlsurreallsta" 21 y se 
caracterizaba por su culminación 
en una orientación de bandas y 
superficies de color, conforme a 
investigaciones de Roth Ko, que 
asociaba color y estructura, se 

CAPÍTULO III 
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disponen colores puros en fonnas 
geométricas simples pero 
dispuestas a veces en estructuras 
complejas: La fotografía de Franco 
Fontana está plenamente en esta 
línea, siendo el color y la superficie 

la base de su diseno fotográfico. 

El op-art fue completado por los 
recursos luminosos cambiantes de 
la cinética que abrfa un campo 
mayor de variaciones. 

El arte Cinético es "el arte del 
movimiento considerado bajo 
las formas más diversas: el 
movimiento producido por 
fuerzas naturales, el movimiento 
mecanizado y el movimiento 
provocado por la Intervención 
del espectador, movimiento 
óptico o Ilusorio". 22 

Los principios del "cinetismo• 
como lo llamó Vasarely, se elabo­
raron en 1950. En 1955, la galería 
Denisse Rene, de la que fue 
fundador, presentó la primera 

" l'mct>les al llfsua/ perr:eptfon 1 Csrolyn M. 
8locrner 1 Van Nostrand Relnhold Co. / E.U.A. 
1~g94 

exposición de este movimiento 
que se caltticó como "arte 
Iuminocinético·. 

El artista venezolano J.R. Soto y el 
italiano Pistoletto, trabajan con las 

categorías del movimiento óptico y 
del movimiento provocado por el 
espectador. Sus creaciones nacen 
de una utilización muy suave del 
efecto "muaré", superficies 
espectaculares y de otros efectos 
ópticos producidos por los nuevos 
materiales como el plexiglás, el 
aluminio, etc. 

Es dentro de este campo donde 
podemos situar también las 
técnicas fotográficas de tramas (en 
puntos, rayas, efectos de muaré 
por superposición), el barrido, los 
movimientos de cámara en la toma 
o del papel sensible duranle la 
exposición del negativo, y las 
distintas posibilidades de obtura­
ción del objetivo de la cámara. 

La aplicación publicitaria de estas 
técnicas cinéticas es inmensa, 
incluso en trabajos 

tridimensionales como páneles de 

exposición y senalización, enva­
ses, embalajes y espectaculares. 

En una breve revisión sobre el 
fenómeno del pop-art, que puede 
decirse que de modo contundente 

ha revolucionado las artes 
gráficas, y se podría decir que éste 
y la publicidad le han servido de 
base para su creación y desarrollo. 

El ténnino pop-art se refiere a un 

acontecimiento estilístico ocurrido 
en el arte occidental, 
aproximadamente entre 1956 y 
1966 en Inglaterra y Estados 
Unidos. 

El arte pop se caracteriza, por un 
lado, por ser realista y figurativo, 
por otro lado está la idea vital de 
que el artista debe tratar su mundo 
contemporáneo y referirse a las 
ideas y objetos del período en que 
vive. 

El pop tiene sus rafees en el medio 
ambiente urbano y no sólo eso, 
sino que contempla aspectos 
especiales de éste como las 
revistas de Cómics, la fotografía y 

. :: CAPÍTULO III 
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los anuncios publicitarios de todo 
tipo. Se hace patente, cómo la 
fotografía tiende también en esta 
corriente a presentarse corno 
imagen de impacto y atracción 
poderosa de la atención del 
espectador . 

La representación del "motivo" en 
el Pop es además 
asombrosamente mera! 
(especialmente la obra de Andy 
Warhol y Roy Liph!enstein) y para 
ello que mejor que una fotografía, 
portadora en sr de la imagen 
misma de la realidad. 

"Tom Wesselman reune, en un 
tremendo efecto de nuslón, 
objetos reales, fotograffas y 
estlllzaclones publlcHartas 
cargadas de erotismo, asr como 
Rauschenberg y el francés 
Raysse, que trabaja combinan­
do realidades cotidianas de 
portadas de revistas ampliadas 
y fragmentadas de coloridos 
crudos y simplificados". 23 

Todas las técnicas utilizadas en 
fotograflsmo son válidas en esta 
tendencia. La foto es manipulada 
hasta el extremo con tal de 
conseguir un efecto impactante y 
sorprendente. Además, ahora la 
tipografía, la caligrafía, el dibujo, la 
ilustración, el grafitli y todo tipo de 
texturas, se unen y superponen a 
la imagen fotográfica. 

El color es igualmente manipulado 
en todas sus dimensiones: 
virados, fotos coloreadas y 
pintadas a mano o con el 
aerógrafo, solarizaciones, bitonos, 
ampliación de Ja trama,serigraffa y 
un sinfín de posibilidades. 

Los recortes publicitarios y 
fotografismos propios del arte 
gráfico, son utilizados muy 
comúnmente por los artistas en 
sus obras, de esa época, ya sea 
improvisándolos, transformándolos 
e integrándolos a la idea que 
deseaban expresar. 

Creo que resulta difícil sef'ialar una 
división de donde proviene la 
influencia hacia una u otra área, ya 

que todo tiende a entremezclarse, 
se podría preguntar si el Arte pop 
se sirve del fotografismo y del 
diseno publicitario o es al 
contrario. 

Este movimiento tiene su 
culminación en el Hiperrealismo o 
nuevo realismo que se desarrolla 
después de 1962. De hecho el 
pop-arttiene en ello un papel 
determinante. 

La mezcla entre pintura y 
fotografía llega a su máxima 
expresión con las pinturas 
hiperrealistas que se basan 
directamente en fotografías, unas 
veces encontradas (prensa; 
revistas, carteles, postales, 
imágenes cinematográficas y 
televisivas) y otras tomadas por el 
artista. 

A menudo el artista trabaja con 
una cámara polaroid ya que no 
necesita la técnica y calidad 
sofisticadas para sus fines, que no 
son sino la imitación del original 
fotográfico, en su forma y color, 
pero por medio de la pintura. 

CAPÍTULO III 
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De esta manera se observa que el 
nexo realmente importante entre 
diseno gráfico y arte llegó con la 
nueva pintura americana y en 

particular con las dimensiones de 

los murales gigantescos. Quizá los 
cuadros grandes y las vastas 
carteleras de los EU; en parte 

resultado de la necesidad de 
comunicar con más fuerza y como 
medida para enfrentarse al 
incremento de la velocidad, 
hicieron que gigantescos carteles 
imitaran al cine en las distintas 
versiones de pantalla panorámica. 

Este tipo de carteles gigantes 
están plenamente dentro de esta 
comente realista tan 
característicamente americana, y 
que cubren las fachadas de la 
arquitectura urbana, creando una 
forma de decoración basada 
enteramente en el idioma popular. 

Actualmente el dlselío gráfico, 

como otras actividades, está 

sufriendo cambios profundos, 

debido a la introducción de la 

electrónica, y por consecuencia el 
diseno computarizado, con la 

computadora un nuevo método de 
trabajo, distintas posibilidades 
gráficas y nuevas estéticas se 
presentan ante el diselíador. La 

posibilidad de crear nuevas 

imágenes, manipularlas y 
transformarlas a gran velocidad, 
animarlas etc., abren nuevas 

alternativas creativas. 

También es posible almacenar y 
digitalizar (convertir en forma 
numérica) una imagen real 
capturándola a través de video, y 

congelarla en la pantalla para 
posteriormente manipularla en su 

forma, color, sombra, brillo y 
numerosos efectos especiales. 

Se puede también pintar y 
aumentar obteniendo una imagen 
"pixelada" o tramada. 
"El pixel es el elemento menor 
(un cuadro) que forma una 
Imagen en pantalla, y que al . 
ampliarlo produce este efecto 

de contornos quebrados o 
escalonados, y su superficie 

como una trama de cuadros con 
distinto color y luminosidad". 24 
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Origen del fotograflsmo 

Aplicación del fotomontaje en el 

Diseno gráfico: 

La manipulación de la imagen 

fotográfica es tan antigua como la 

fotografía misma, los primeros 

fotógrafos se veían obligados a 

recurrir a diversas mallas a causa 

de las limitaciones técnicas de sus 

aparatos y materiales, así la 

invención de "Co/fagE!' por los 

cubistas, sería antecedente del 

fotomontaje. 

Para finales de 1800 se dan los 

primeros pasos en fotomontaje. A 

través de la manipulación de los 

materiales fotográficos se 

consigue representar lo imposible 

y dar apariencia real a imágenes 

inverosímiles o fantásticas. 

Además de fotograffas ya 

impresas, recortadas y pegadas, 

se utiliza la sobre impresión. 

"BretorpelCol. FOll>COmohal:ar!o/ lnst 
Panaman Edlclones/Ed. Valencla 1976. 

" Histcrfa del dsdalsmo/ Hans Rich!her I Ed. 
Nueva Visión /Buenos Aires/ Col Ensayos, Arte 
y Estél!ca: Al¡¡entina 1973. 

En el momento en que la fotogra­
fía comenzó a tener un desarrollo 

Industrial, la publicidad que la 

impulsaba se centró en su aspecto 

espectacular y en el elemento 

mágico o de truco que contiene. 

"El fotomontaje pasa a ser un 

género artístico con una 

flnalldad alegórica y 
moralizadora y encuentra una 

difusión popular notable a 

través del cartel y de la postal 

de tema humorístico, patriótico, 

turístico o sentlmental.''25 Aquí 

los ·~rucos" encuentran un espacio 

libre de limitaciones para toda 

clase de desarrollos y 
experimentos. 

El primer movimiento que ha 

hecho un uso verdaderamente 

nuevo de la imagen fotográfica ha 

sido el Dadaísmo en Zurich, cuyos 

experimentos fueron posteriormen­

te recogidos, profundizados e 

incluso teorizados por los 

Dadaístas de Berlín. 

El movimiento Dada no nace como 

una oposición o superación de 

cualquier corriente artística prece- .:,. ___ :.:.: ___ _ 

dente ni se basa en un estilo 

formal sobre unos principios sino 

como una antítesis, revolución 

radical contra los conceptos 

generales del arte, la literatura, el 

orden social y las instituciones. 

Los artistas que se integran a este 

movimiento provienen en muchos 

casos de otras experiencias de 

vanguardia como el expresionismo 

alemán, el futurismo italiano y el 

cubismo francés. 

En 1914, Zurich se convierte en el 

punto de encuentro y lugar de exilio 

para muchos refugiados políticos 

de Europa. Aquí nacen los 

primeros manifestos Dadaístas de 

los cuales se pueden extraer 

algunas ideas fundamentales 

como: 

"-El prlmltlvlsmo y la 

espontaneidad creativa, como 

actitud básica. 

-La poslbllldad de crear y 
desarrollar Infinitas y nuevas 

figuraciones. 

CAPÍTULO III 
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·La continua dlsponlbllldad para 
volver a poner todo en cuestión. 

-La Imperiosa necesidad de una 

radical revuelta personal. 

·El ataque contra el concepto 

bUrgués del valor estético y 
económico de la obra de arte, 
asr como contra el mito del arte 

y del artista.""" 

La fotografía se integra en este 
momento, al mundo del arte, como 

un fragmento de la realidad. El 

fotomontaje utiliza imágenes ya 
existentes. Dentro de esta violenta 

ruptura que supone el Dada, el 

fotornontaje aparece casi siempre 

como una provocación visual. 

EIDadalsmo 

En Berlín, el movimiento Dada 

nace oficialmente en febrero de 
1918, retomando las ideas nacidas 

en Zurich. ªBerlín se convierte 

•Hls:Drlads/Dsds!smo/HansRlchter/Buonos 
Airas/ Ed.Nueva visión/ pp115 

"ldom 

en una ciudad rica en Innovacio­
nes y lugar propicio para el 

desarrollo de las nuevas Ideas. 
Las contradicciones de la 

sociedad, el estado de crisis, las 

continuas sublevaciones po­

pulares, el eco de todo cuanto 

sucedía en Rusia, estimulaba a 

los artistas a vivir el arte y la 
cultura de un modo anllaca­
démlco y no tradicional". ZT 

Los fotomontajes elaborados en 
Berlín alrededor de 1920 se 
distinguen por algunas 

características: "desde el punto 
de vista de la composición se 
nota la marcada Intención de 

refleJar una realidad disgregada 

y conflictiva; son evidentes 

asimismo los lnfluJos futurlstas 
y cubistas, pero sobre todo, la 

presencia constante del palsaJe 

urbano, la herencia de la guerra, 

la lucha de clases y la contra 
posición de lo nuevo con lo 

viejo". 2• 

Los personajes, casi todos 

conocidos, muestran una realidad 

concreta. Se trata de políticos, 

n 
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generales, prusianos, actores de 
cine, Intelectuales. El fotomontaje 

se transforma aquf en un género 

critico-satírico. Junto al uso de 

fotografías también hay que 

recalcar Ja importancia de los 

cortes tipográficos y de 

ilustraciones. 

De esta manera se puede 

confirmar que el fotografismo nace 
a finales de la 1• Guerra Mundial, 

a través del fotomontaje y ligado a 
la ruptura de la nueva generación 
Dadá. 

Una de las personas más activas 

de este movimiento fue Raoúl 

Hausman, él decía "La Idea de 

fotomontaJe se ve 

sensiblemente simplificada en 

razón de su campo de 

aplicación que es sobre todo el 

de la propaganda polrtlca y ta 

" Histeria del Dadalsmo I Hans Rlchtsr I 
BuenosAlrss/Ed. Nueva V"islónlp.p.137 

" Los carteles. su h!S1Dria y lenguaje I Col. 
Ccrnunlcadón visual I Gusl!Ml Gíll Berailona 
1972/pá¡¡.187 

"ldem p.p.192 

" ldem p.p.207 

publicidad comercial" 2•, el 
fotomontaje es revolucionario al 

igual que su contenido, su forma 

es llamativa por la utilización de la 

fotografía y textos impresos que 

juntos se transforman en una 

imagen de impacto. 

"A panlr de los anos veinte el 

fotomonta)e se desarrolla 

también en algunos países de la 
Europa Oriental con una 

personalidad propia. Sobre todo 
en Hung:ia, Polonia, 
Checoslovaquia, aparecen 

autores y movimientos 

destacados" 30, elaboraciones 

fotográficas y técnicas originales 

de Collage se aplican en el diseno 

gráfico, el cartelismo, la edición y 

la propaganda política. 

Polonia fue también, entre los 

anos veinte y treintas, uno de los 

países en los que se desarrolló 

ampliamente esta técnica. 

"Aquí ta tradición futurlsta tuvo 

una notable significación en las 

obras de artistas como 

Szuczuka y Mleczalaw Berman. 

La producción de este último 
está dedicada en gran parte a 

los temas políticos y es lmpor· 

tante tener en cuenta su forma· 

clón profesional como 

dlsenador técnico (o 

compaginador), con lo que sus 

trabajos muestran un gusto por 

la precisión y el método'"'· 

Desde un punto de vista formal se 
aprecia en él, un gusto por el uso 

gráfico y geométrico de la 

escritura, la fotografía y los 
espacios coloreados que se pone 

en relación en el conjunto de su 

producción. 

Dentro del cartelismo político 
Espafiol encontramos al 

valenciano Josep Renau, el realizó 

nuevos experimentos en el 

fotomontaje, el cine, el cartelismo 

y el diseno de animación. 

En Italia el fotomontaje, entendido 

como una nueva técnica experi­

mental y un instrumento para 

nuevas soluciones en el campo de 

la comunicación visual, se da 

especialmente entre los futuristas. 
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Una figura también importante en 
el ámbito del fotomontaje es la del 

alemán Marx Emst. 

Su actividad abarca sin embargo, 

un amplio campo: la escultura, la 

poesía y el cine. Expeñmenta 
constantemente con nuevas 

técnicas gráficas, como por 

ejemplo "el Frotagge y el 

Décaupage-Collage", como él 

llamaba al fotomontaje. "El 

Collage representa para Emst 
en clena medida la conquista de 
lo Irracional (lo Inconsciente y lo 

fantástico), y en esta óptica su 

obra anticipa el surrealismo y se 
opone a Herar Fleld y a todos 
los que concibieron el 

totomontaJe como un Intento de 

figuración realista". "" 

Un período muy significativo para 

el fotografismo es el que abarca 

"Folamatrta/91 Oawn Mes/ Ed.Bosclll 
Barcelona 11177 

" B Pq>M. lmsglnacl6n sin lmltad6n 1 Atdrrm 
Nwennann /Ed. Blume Madrld.1982 

" FoftJgralismo pvb/ldlBlfo lntsmaclona/ 1 Tc!Jlas 
M. Banhel IEd. Gustavo GUI. Barcolona 87-ll9 / 
p!g.181 

"!dom p.p.189 

los anos comprendidos entre 1930 
y 1950 especialmente en Suiza, 

este país fue el que siguió más de 

cerca la evolución de la escuela 

Bauhaus que fue reorganizada en 

los Estados Unidos. 

"La Bauhaus supuso no solo un 

cambio en el Diseno, sino 

también una transformación del 

dlseflo en la sociedad y en 

úHlmo término, hasta una 

transformación de la cultura al 
Igual que la de la sociedad". 33 

Conclusiones sobre el 
periodo Dadafsta 

Después de este recorrido a través 

de los inicios del fotografismo, así 

como su evolución, concretamente 
en el ámbito del fotomontaje, 

podemos extraer algunas de las 

ideas fundamentales: "el 

cubismo, en su afán de buscar 

lo sorprendente, lo Innovador y 

el Interés del Juego Impulsó a 

Breque y Plcasso (1911-1913) a 

trabajar el collage asociando 

voluntariamente elementos de 

materiales de origen muy dlver· 

sos para obtener un efecto plás­
tico, esta Idea se convirtió luego 

en la esencia de la publicidad". "' 

Durante la guerra, Grosz y 
Heartlield, a partir de recortes de 

revistas, inventaron un nuevo 
medio artístico, usándolo con fines 

satíricos de combate. "Asl nació 

el estudio de los Grozz Hearfleld 

Works, hecho para lanzar un 

reto a la pintura. El fotomontaJe 

valoraba a la vez en forma de 

contradicción y de acuerdo, la 
técnica mecánica y el valor 

creador del hombre". 35 

También fue muy relevante la 
aportación de la Bauhaus de 

figuras como Moholy-Nagi, 

Manray, Herbert Bayer y 
posteñorrnente la obra de Herbert 

Matter en Suiza. 

Desde entonces, el campo del 

fotografismo y el uso del 

fotomontaje no ha hecho más que 

ampliarse, sobre todo desde que 

la publicidad se ha lanzado a 

hacer un uso cada vez más 

exhaustivo de este procedimiento. 

CAPÍTULO III 
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Actualmente un 70% de las formas 
de expresión publicitaria recurren 
a la fotografía para transmitir una 
información visual, ya sea 
verosímil, Impactante o 
persuasiva. Aparte de las fotos 
especificas interesantes en sr 
mismas, que han sido previamente 
preparadas y elaboradas, o 
aquellas en que el lema aporta 
toda la fuerza, el fotografista se ve 
obligado a resolver los problemas 
de representación de motivos, en 
principio comunes, de modo que 
adquieran un aspecto más 
atractivo para el espectador­
consumidor. Para ello recurre a 
todos los medios técnicos a su 
alcance Intentando dar un poder 
más expresivo a la imagen. 

•esto se hace muy palpable a 
panlr de las Influencias 
fotografístlcas, en la primera 
mitad del siglo xx, en todo el 
material gráfico que se va a 
producir, tanto el de tipo polHlco 
(caneles, panfletos, periódicos) 

"FotDgraflsmoJJUbl<;harlo l. Toblas Ber1!lel I Ed. 
GuS1lMJ Gil SA.I Bacelona 1965 

como el de tipo comercial 
(carteles, anuncios, envases, 
marcas, prospectos, etc.) y en 
general en todo el dlsefio 
gráfico".'" 

Tampoco se puede hacer una 
subdivisión de los distintos tipos 
de proyectos gráficos, ya que la 
fotografía se utiliza 
Indiferentemente en el diseno de 
marcas y logotipos, envases y 
embalajes, anuncios en Prensa, 
revistas y carteles, portadas de 
discos, cubiertas de libros, folletos 
y catálogos, tarjetas y en disenos 
tridimensionales como páneles de 
senalización, exposiciones y 
Stands. 

Sin embargo se puede analizar el 
problema del diseno, que es 
básico para el fotografista; 

El diseno gráfico, en la rama 
publicitaria se encuentra dentro del 
fenómeno de la comunicación 
emisor-receptor y concretamente 
en la propaganda comercial, 
productor-consumidor. El trabajo 
consiste en crear y comunicar un 

mensaje que además de ser 
original e interesante, deberá 
proyectar una Imagen que 
produzca en determinados 
sectores de la población, una 
reacción positiva hacia el producto 
publicitado, la publicidad habrá de 
ser eficiente, debe contener en su 
mensaje , una imagen que 
impacte, tenga mucha creatividad 
y a la vez originalidad, la calidad 
estética y la relación psicológica, 
también deberán estar presentes. 
Se puede decir que la aportación 
personal del creativo se limita a 
escoger y combinar una serie de 
elementos gráficos y fotográficos, 
y manipularlos con técnicas 
determinadas para conseguir 
efectos visuales más o menos 
novedosos. No se trata sólamente 
de lograr imágenes estéticas, sino 
aquellas que expresen mejor una 
idea o la esencia de un producto. 

Primero debemos analizar el 

problema: qué es lo que hay que 
comunicar o vender, y a quién va 
dirigido. Esta información 
normalmente la proporcionan el 
cliente, el creativo de la agencia 
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de publicidad o un departamento 
de marketing. 

Posteriormente et producto debe 
ser estudiado desde todos sus 
puntos, para así plantear una 
estrategia publicitaria, que se 
adaptará a los medios técnicos y 
económicos, de que se disponen. 
Aquí et grafista inicia su tabor y 
dispone de las diferentes 
posibilidades expresivas que estén 
a su alcance. 

La decisión de utilizar ta fotografia 

o el fotografismo, se determina por 
la solución a que se haya llegado 
en el proceso creativo. De aquí 
surgirán los primeros bocetos (o 
pruebas de laboratorio, contactos 

de negativos) pasando por 
bocetos de mayor acabado, hasta 
llegar a los originales finales. 

La imagen publicitaria se ha 
convertido dentro de nuestra 
ciudad, en un paisaje cotidiano y 

•Altos Qi!l/cas para cfib<4antss y ttlallcos 
pU¡{lcltatlos I Col. Aprender hacloodo gralismo/ 
lnsl Parramon Edil. Barc61ona 1980/p¡lg.67. 

'"ldemp.p.89 

dominante, cuyo objetivo es captar 
ta atención y et interés del Indivi­
duo a quién va dirigido el mensaje. 

Et proceso de esta imagen sería, 
informarnos sobre el objeto o 
alguna cosa promocionada, crear 
un ambiente, se evoca un 
sentimiento o se suscita una 
emoción, y todo ello referido a 
algo. "Todas las connotaciones 
de las Imágenes creadas, deben 
estar muy cuidadas por el 
graflsta a fin de provocar el 
efecto deseado" 39

• Casi siempre 
la manipulación fotográfica es 
eficaz para alcanzar óptimamente 
este proceso. 

"Una Imagen publicitaria debe 
ser redundante, no sólo con 
respecto al texto, sino también 
en su propia estructura 

representaclonal, esto es que 
debe ser novedosa y original". 'º 

En que nuestra metrópolis, ta 
imagen fotográfica juega un papel 
muy importante, si analizamos o 
simplemente observamos los 
carteles o la publicidad en general 

que recibimos de ta prensa o 
revistas, nos damos cuenta que la 
imagen fotográfica prevalece de 
manera rotunda. 

Los elementos tipográficos y la 
ilustración gráfica tienen en un 
amplio campo de proyección, pero 
es evidente que la foto los ha 
superado. 

Tal vez esto se deba a que posee 
un mayor poder de comunicación 
directa con el público en general, 
porque resulta más veraz. 
Actualmente podemos ver 

anuncios o disel\os, en donde toda 
la superficie está ocupada por una 
fotografía y apenas aparece un 
breve texto, aquí et grafista ha 
dejado de pensar, en proyectar un 
espacio determinado para et titular 
o el texto, ahora éste está en un 

plano, integrado en el mismo 
mensaje fotográfico. 

Esta sería la culminación del 
fotografismo, entendido como el 
disefío que manipula ta fotografía 
en busca de una expresividad 

diferente y personal. 
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EL FOTÓGRAFO Y EL DISEÑO GRÁFICO CAPÍTULO IV 

El fotógrafo y el Diseno "Hasta mediados del slglo XIX la se seleccione se logrará dar realización como defectos que 

Gmtlco configuración gl'éflca todavía más el mensaje que se perturbaban la noción de realismo, 
combinaba colores y formas desee, a través de lo que uno obviamente estos "defectos" no 

Después de analizar los temas mediante la manlpulaclón de desee dar a observar, tal vez pertenecían a la realidad, pero 

anteñores podemos hablar del pigmentos y soportes" 48 , en imágenes definidas o sencillas, Capa los introdujo a su lenguaje 

disenador como fotógrafo, a través cambio en la fotografía la claras o tal vez abstractas, fotográfico alegando que 
de la historia podemos observar configuración consistía en recortar parecería lógico considerar más precisamente esos "defectos" 
varios ejemplos de cómo los un entorno visual que se fotograffstica aquella fotografía de afiadirían expresividad y 

disenadores han utilizado la presentaba como una sola pieza, mayor abstracción, es decir, de contundencia al mensaje. 
cámara o el laboratorio como reduciéndolo a un conjunto mayor dificultad el reconocimiento 

herramientas vitales en el proceso visualmente ordenado por de la imagen. Hoy en día estos _efectos no se 

creativo, no se trata con esto que eliminación de elementos considerarían d~fectos y ningún 

el diseno pase a convertirse a su sobrantes, al cual se le llamó: El La razón simple es siempre una de fotógrafo consideraría que 
vez en una disciplina auxiliar para encuadre. las cualidades de la fotografía, que desfiguraría la realidad. 
el fotógrafo, sino de considerar el goza de Ja credibilidad de las 

acto fotográfico, como un acto de Este elemento vendrá a ser de imágenes en las personas, ya que En la fotografía encontramos 
diseno. gran importancia dentro de la es un registro de la realidad, asf varios tipos de creación 

fotografía ya que a veces de él podríamos decir que el indicador fotografíslica, uno de estos tipos 
Para el fotógrafo, el diseno podrfa dependerá si no es que en la de fotografismo sería la seña aquella que se denomina 
entenderse como la acción de mayoría de los casos, el elemento abstracción, esta sería medible no representativa, •• y es cuando se 
disponer, acomodar, arreglar, etc. fundamental en la fotograffa, para sólamente en el grado en el que transpone el objeto natural según 
los elementos gráficos en presentar una imagen de manera es perceptible la imagen sino lo exija la imagen, pero siempre 
determinadas formas en base a diferente, personal, la cara que le también responderá a los manteniendo la forma, por el 
ciertas finalidades de interesa presentar al fotógrafo. convencionalismo culturales de Ja contrario se encontraría la 

comunicación visual. época. Un ejemplo de esto sería la denominada "Creación 
Si bien es cierto que fotografía de Robert Capa llamada fotográfica absoluta" 49 , que 
posteriormente con trucos o "Desembarco en Norrnandia". básicamente desfigura toda 

===~=~r:=:~mo 
efectos, la fotografía pasaría de imagen de Ja realidad. 
ser uíla imagen común en una La granulación y el 

lnsLParremo/Barailona 1980/páa.69 
imagen manipulada en el desdibujamiento de la imagen eran Se puede sintetizar que, el 

0 La foragratfa: rm B119 /ntsrmedJo I Ed. Nueva 
imag'"1 /México 1979 / pi!g. 311-42 laboratorio, con el encuadre que considerados en la época de su fotógrafo se parece o se acerca al -
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graflsta cuando cuida demasiado 

los componentes formales, una 

cita de un fotógrafo clásico como 

serla Andreas Feiniger (Autor de la 

famosa foto "The Photo joumalisr') 
diría sobre esto "Dlsefio (Desln!IJ 
en el sentido fotográfico, es 

equivalente a orden, 

organización, composición". 50 

Es un análisis de la imagen 

fotográfica encontramos los 

llamados "factores fotográ11cos" 
51 , estos se clasHican en 
complementarios y secundarios (u 
ocasionales), son 

complementarios: 1) el sujeto; 2) 

la angulaclón; 3) el efecto focal; 
4) la luz. Son secundarios: 1) el 

detalle; 2) la repetición; 3) la 

textura; 4) el trazado; 5) el 

Impacto; 6) los artículos de 

laboratorlo. Es interesante 

comentar este desgloce como 

base, para poder más adelante 

situar las obras de algunos 

• fotógrafos. 

"' Pholograhlc soe/ng I Andreas Feininger I Ed. 
lhameo & Hunson/l.ondres 1974/pág.119 

" Enclclopedia Focal do la Foftlgraffa 12' 
Tomo.Ed. Omega J Ban;elona 1975 / pág265 
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Volviendo a la cita de Feininger 
decía: "Las cualldades 
fotogénicas del tema (o foto en 
cuestión) que pueden acercar la 
Imagen al diseno son: 

stmpllcldad, claridad, orden y 
organización, fonna y contornos 
bien definidos, contraste 
marcado, pero no excesivo, una 
textura que pueda apreciarse 
con una luz que roce la 
superficie, dibujo, armonía y 
repetición de formas 
Slmllares. "52 

"Andreas Felnlnger estudió en 
la Bauhaus y antes de dedicarse 
por completo a la fotografía, 
trabajó como arquitecto e 
Ingeniero, es por eso que se 
puede apreciar en sus obras la 
búsqueda de líneas de fuerza y 
tenslón".53 Este tipo de imágenes 
con esas cualidades, de 
dinamismo, geometría e impacto 
nacieron en Alemania por los aflos 

veinte, el plasmar estructuras 

,,., Photogrsphlc See/ng t Andrea! Fenlnger I 
Ed. Thames & Hunson/ l."'1dres 1974.pp163 

" Dfssllo fotograllco I Hugh Meurshal I Ed. 
Gustavo Giñ / Ban:olona 1990. 

industriales, como fábricas, chime­
neas, torres, oleoductos.etc., 
producían un vigoroso juego de 
líneas y texturas, que parecían 
organizadas desde su 

construcción, configurando 
estructuras gráficas. Destacan 
dentro de este grupo fotógrafos 
como: Charles Sheeler, fotógrafo y 
pintor nacido en Filade~ia y uno de 
los principales representantes del 
preciosismo, con su estudio 
fotográfico a la fábrica de la Ford 
en River Rouge, Michigan, fue 
considerado corno el más 
prominente fotógrafo Americano 
en temas industriales, ya que logró 
::ilasmar en estas fotos la 
mentalidad americana de aquella 
era. 

Otro caso serían el del fotógrafo 

americano Paul Outerbridge, que 
ha sido vinculado al cubismo, 
entre sus obras más importantes 
estarían sus fotografías de 

objetos, en donde una abstracción 
relativa la consigue por el grafismo 
de los objetos mismos en relación 

a su entorno. "Para Outbrldge no 
eran sino manifestaciones 

CAPÍTULO l'V 
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pléstlcas de luz y oscuridad, 
planos y diagonales, fonnas y 

masas que creaban 

slmultáneamente tensión y 
balance, sus fotografías de 
llngotei1, de naipes, de 

materiales textiles o de tejados 

son muestras claras de su 

abstracción constructlv!sta". •• 

Otros ejemplos serían la suiza 
Florencia Henri y el checoslovaco 

Jaromir Funke, para este último lo 

que cuenta son las cualidades de 

los materiales, contorno y textura 

en la búsqueda de formas 

geométricas. 

La utilización de cristales y 
espejos proporciona a sus 

naturalezas muertas, un efecto de 

formas imprecisas y de gran 

riqueza tonal. Florence Henri 
usaba espejos para multiplicar la 

imagen, distorcionando la noción 

de espacio consiguiendo asi 

enigmáticas pero simples 

composiciones con la utilización 

" Sobm fa foro{;mffa I Susan Sontag / Ed. 
Sudamerica /Buenos Aires 1980 

de una iluminación suave. 

Otros fotógrafos líderes en la 

vanguardia holandesa en los anos 

veinte serían Piel Zwart y Paul 
Schuitema, "el primero ar Igual 

que Felnlnger, arquitecto, 

lnterrorlsta y d!seftador, empezó 

a Interesarse en la fotografía 

como nuevo medio de 

producción, al captar 
estructuras de diversa 

naturaleza -tubos Industriales, 

material de construcción, 

bloques de hule, etc.- Siempre 

con una nltlda claridad linear, 

por ejemplo contraponiendo Jos 

contornos bien delimitados de 

piezas metálicas a ros reflejos 

que se producen".55 

Podría incluirse entre los 

fotógrafos contemporáneos al 
inglés Brian Griffin, quien se 

caracterizaba por una fotografía de 

estudio muy elaborada 

gráficamente, en sus 

composiciones incluía disfraces, y 
elementos decorativos que figuran 

formas geométricas o 

tipográficas. 

CAPÍTULO IV 

Lucas Samaras I De foto-transformation 
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El segundo "lector fotográfico", la 
angulaclón,,. se refiere a la 
relación entre el eje óptico de la 
cámara y el plano del sujeto 
fotografiado. 

Más adelante surgiría un 
planteamiento distinto de 
angulaclón por parte de los 
americanos Michael Bishop y Jonh 
Pfhul, por medio de 
descentramientos y de condensar 
la perspectiva y eliminar la noción 
de volumen, "ellos no pretenden 
representar la realidad sino una 
Imagen bidimensional, el 
desenfoque gradual de 
supeñlctes enteras que 
debeñan tener Igual nitidez en 
todos sus puntos es una de las 
claves empleadas para hacer 
notar e carácter gráfico de la 
fotograffa".'" 

Al hablar del "factor fotográfico", 
efecto focal, debemos referimos a 

" Sobm Is fDIDgralfs / SUsan Sontag / Ed. 
Sudamerica./ Buenos Aires 1980. 

" MsnuaJ de lsboralorio fotl>gnlflco I H.Blume / 
Ed.Madrid J pág.83 

la forma de enfocar nuestro objeto 
en cuestión, esto es, de qué 
manera vamos a capturar la 
imagen, desenfocando para dar 
una sensación abstracta o 
enfocando para definir líneas y 
contornos a nuestra conveniencia. 

Otro '1actor fotográfico· sería la 

luz, factor básico y de gran 
importancia para todos los 
fotógrafos, para algunos es el 
factor principal de sus 
composiciones y es aquí donde 
estarían las composiciones de 
fotogramas o los luminogramas. 

"El fotograma surgió 
aproximadamente por 1835 con 
Fox Talbot, quien lo bautizó 
como sctagraphlc, (del griego 
skla, sombra)"." Para 1917 el 
dadaista Christian Schad hizo 
experimentos similares y los 
denominó Schadograffas, estas 
constaban de papeles y recortes 
diversos que colocados sobre 
papei íotográfico, obstruían el 
paso de la luz imprimiendo 
contornos y produciendo distintas 
tonalidades de gris. 

CAPÍTULO IV 

Kimura 1975 
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Otro que reformó este proceso fue 
Man Ray y le llamó rayograffa, 

pero finalmente fue "el fotógrafo 
vanguardista Moholy Nagy 
quién denominó este proceso 
como fotograma, el fue el 

creador de una serle de 
fotogramas tipográficos y 
abstractos". 55 No sólamente le 
interesaban sombras de objetos 
opacos sino también los efectos 
de la luz por ellos mismos, o sea 
efectos conseguidos a través de 
lentes líquidos, cristales, etc. 

El método denominado •cut-paper 
abstraccfórt', .. fue desarrollado por 

el americano Francés Bruguiére 
alrededor de 1912, este método 
consistía en fotografiar papeles y 

otros materiales similares a los 
cuales se les hacían recortes y se 
les iluminaba con luces fuertes, de 
tal forma que emitían o reflejaban 
la luz, Bruguiére lo calificaba como 

diseno con formas abstractas de 
luz. 

" Sobra la fDllJgtalla I SUssn Sontt>g I Ed. 
&xlamorlcana/Suenos Alras 1980. 

" Manual de l.ebora!Dlk> fDtogralico I H. Blume / 
Ed.Ma;!rld/pég.83 

Otro método que también utilizó 
fue el llamado "Cfiche-verrl!J', 00 

que consistía en la impresión 
sobre un papel sensible de un 
vidrio al cual se le ha preparado 
con sustancias translúcidas. 

En Europa encontramos a Jean­
Pierre Sudre, realizador de los 
"Paisajes materiográficos",61 éstos 
consistían en imágenes 
resultantes de la suspensión de 
determinados productos químicos 
sobre una placa de vidrio que se 
cristalizaban al secarse y se 
acomodaban a voluntad para 
formar superficies de distintas 

textura y color, después se 
realizaban en positivos dando· 
imágenes de paisajes abstractos. 

Dos exponentes del luminograma 
serían Otto Steiner y Bárbara 
Morgan. El "luminograma", 62 es la 
imagen que se produce por la 

estela luminosa de una fuente de 
luz en movimiento frente a una 

.,.,., Manual de Laboratorio fotográfico I H. 
Blume / Ed. Madrid/ pág.83 

· cámara, cuyo objetivo está abierto 
con una prolongada exposición. 

Otra cualidad de la luz es el color y 
numerosos fotógrafos se han 
dedicado a la abstracción 
cromática. 

CAPÍTULO IV 
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PRODUCCIÓN FOTOGRÁFICA CAPÍTULO V 

Tratando de no Incurrir en un ejemplo; algún fotoreportero que variedades de visión fotográfica: 4) La transposición en la escala de 
simple Inventario de "trucos toma el encuadre con el horizonte tonos fotográficos. 
fotográficos" o efectos especiales, muy bajo, para que en el cielo "Visión abstracta (fotogramas), 

la aportación de este capitulo pueda ir la cabeza principal del Visión exacta (reportaje) Visión 5) El aislamiento de la 
aspira a proponer una artículo. rápida (Instantáneas), Visión lenta temporalidad debido a la 
esquematización ordenada de (bajas opturaclones), Visión exposición fotográfica. 
unos procedimientos, técnicas y De esta manera se puede decir intensificada {macro y micro 
conceptos puros, cuya aplicación que no debe discriminarse ni los fotografía) (fotografía Infrarroja), El primer punto trata sobre el 
combinada da lugar a intinidad de recursos de cámara, ni los de Visión penetrante (radiografía), encuadre (segmentación de la 
soluciones gráficas. laboratorio para crear imágenes Visión simultánea (fotomontaje), realidad) y composición 

fotograffsticas, esta decisión la Visión distorsionada (uso de (disposición y orden de los 
Partiendo de la base que el debe de tomar el fotografista, lentes, prismas, manipulaciones elementos visuales). 
fotografismo es una •recreación" y basándose en función de sus qu!mlcas o mecánicas en los 
una manipulación en segundo necesidades de tiempo, negatlvos)".03 El segundo punto habla sobre 

ténnino, que se origina de un realización, intencionalidad de la representación de la 
material gráfico (imagen o texto) comunicación, sencillez y costo. Steinert denominó los medios para perspectiva y sus alteraciones 
conseguido de métodos la elaboración de imágenes con el (deformaciones ópticas 

convencionales, podríamos Después de hablar de la creación nombre de "Elementos para la descentramientos). 
suponer que si no se hiciera de fotograffstica, sería conveniente creación fotográfica". Entre estos 
esta manera, no sería conocer algunos de los se encuentran: El tercer punto habla de calidad de 
fotografismo, pero no procedimientos fotografísticos, visión (definición o resolución, 
necesariamente debe ser así, basados en alguna teoña sólida y 1) La elección del objeto y el acto desenfoque o flou). 
pueden crearse imágenes bien estructurada, como por de aislarlo de la naturaleza. 
concebidas y destinadas para su ejemplo, la del alemán Otto En el cuarto punto se habla de la 
aplicación en algún proyecto de Steinert, quién retomando ideas de 2) La visión dentro de la traducción tonal (separación de 
diseno, y se puede estar haciendo Moholy Nagy sobre la nueva perspectiva fotográfica. tonos, solarización, cartelización) y 
totografismo desde el momento en visión de los medios ópticos por último se habla en el quinto 
que se dispara la "cámara. Por escribe sobre las posibilidades de 3) La visión en la representación punto de la representación del 

creación en fotografía. foto-óptica. movimiento (barrido, efecto 200 m 

"SUb/lllfva Fo1Dgf8!ia/Ot!D Ste!nect. 
estroboscopia, etc). 

Moholy Nagy menciona ocho 



ELEMENTOS DE LA PRODUCCIÓN FOTOGRÁFICA CAPÍTULO V 

En la siguiente tabla observamos 
los elementos de creación fotográ­

fJCa, y sus diversas variantes. 

Elementos de creación fotográfica (según Otto Steinert) 

Elección del objeto 

Acto de aislarlo en la naturaleza 

Visión en la peipectiva fotográfica 

Visión dentro de la 
representación foto-óptica 

Transposición en la escala de los 
tonos fotográficos 

Transposición en la escala de 
los colores fotográficos 

Aislamiento de la. temporalidad 
debido al tiempo de exposición 
fotográfica 

1 

composición 
ll~minación 
misa en scene 
minimalismo ------1 fotogramas 

--------il muttimagen -j regular 1 encuadre ------1 sobreimprasión tramado da resina 
sandwich 

1 fotomontaje -------------1 enmascarado 
fotocollage 

1 

basculaciones 
descentramientos 
efectos por perspectiva 
deformaciones de gran angular 

1 

radiografía 
fotografía infrarroja ·· 

naturaleza da la luz ---------------;fotografía uttravioleta 
1 flou termograffa 

calidad de Ja visión óptica --¡ desenfoque fotocopia 
deformaciones físicas ---------; pirogramas 

poíaroid 
deformaciones químicas ---j quimigramas 

l 
estrellas 

signos parásitos -----------------< hexágonos 
granulación 

textura soporte -----! reticulación 
reflejos fantasma 

fittraje de corrección 
-------------1 high key-low key 1 negativación 

contratipación -----; foto quemada 
separación de tonos 
solarización -----1¡ Jfnea Mackie 
equidensidades inversión 
bajorrelieve 
reservas y plantillas 
reducción 

obturación lenta --------J¡ barrido 
deslizamiento flou 

obturación rápida instantánea estela de movimiento ------------1 luminograma 
photographic interruptus 

flash -------------------....¡ muttidestello 
¡ estroboscopia 

movimientos de lentes --¡ :~rmiento de foco 
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Elementos de creación fotográfica (según Otto Stein~rt) 

A. Elecclón del objeto 
1.- composición 
2.- iluminación 
4-5.- mise en sceneminimalismo 
6. - fotograma 

B. Acto de alslarlo en la naturaleza 
1.- encuadre 
2.- fotomontaje 
3.- sobreimpresión 
4.- multimagen 
5.- tramado regular 

6.- trama de resina 
7.- sandwich 
8.- enmascarado 
9.- fotocollage 

C. Visión en la perspectiva fotográfica 
1.- basculaciones 
2.- descentramientos 

3.- efectos con perspectiva 
4.- deformaciones de gran angular 

D. Visión dentro de la representación 
foto-óptica 

1.- radiografía 
2.- fotografía infrarroja 
3.- fotografía ultravioleta· 

4. - termografía 
5-6.- fotocopia 
7.-flou 
8.- desenfoque defonnaciones físicas 

9.- pirograma 
10-13.- polaroid 
14-15.- quimigramas 
16-17-18.-signos parásitos 
19-20.- textura soporte 

E. Transposición en la escala de tonqs 
fotográficos 

traducción tonal y contraste 
1-2.- filtraje de corrección/efectos 
3.- high key 
4.-lowkey 

contratipación 
5.- negativación 
6.- fotoquemada 

7.- separación de tonos 
8.- solarización 
9.- línea Mackie 
10.- inversión 
11.- equidensidades 
12.- bajo relieve 
13.- reducción 
14.- reserva 

F. Transposición en la escala de colores 
fotográficos 

traducción cromática 

15.- coloración manual 
16.- viraje 
17.- saturación de color 
18.- fillraje 
19.- cartelización 

G. Alslamlento de la temporalidad 
debido al tiempo de exposición 
fotográfica 

obturación lenta 
1.- barrido 
2.- desplazamiento de la película 
3-5.- estelas de movimiento 
6.- luminograma 

obturación rápida instantánea 

7.- instantánea 

flash 
8.- photografic interruptus 
9-1 O.- multidestello 
11. - estroboscopia 

movimiento de lentes 

12.-zoom 
13. - foto movida 

ES1Ds ejemplos rotograflcos son obra de Jo<di Ginll<rnet 



ELEMENTOS DE LA PRODUCCIÓN FOTOGRÁFICA 
CAPÍTULO V 

ELECCION DEL OBJETO 

4.- Mise en scene 
3.- Iluminación 

1 .- Composición 2.- Iluminación 
1 - Composición 

3.- Fotomontaje 

5.- Mise en scene 6.- Fotograma 

-



2.- Fotomontaje 6.- Trama de recina 

9.- Fotocollage 
8.- Enmascarado 

5.- Trama regular 

Acto de alslar el objeto de la 
naturaleza. 

CAPÍTULO V 

7.- Sandwich 

1.- Basculación 

···~-



i! 

. ·,,: .. ¡¡ 

CAPÍTULO~ 

1.- Encuadre 

4.- Deformación de gran angular (fish eye) 

2.- Descentramiento 3.- Efecto por perspectiva 3.- Fotografía ultravioleta 

Visión en la perspectiva fotográfica 

··········· ...... .... - .. ······.-~·-·:··· 



CAPÍTULO V 

1.- Radiografía 6.- Fmocopia 

5.- Fotocopia Visión dentro de la representación foto-óptica. 



7.- Flou B.- Desenfoque (Calidad de la visión óptica) 

1 O.- Polaroid 

CAPÍTULO V 

9.- Pirograma (Deformaciones físicas) 

11.- Polaroid 
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14.· Quimigrama (Deformación química) 15.· Quimigrama (Deformación química) 

12.· Polaroid 13.· Polaroid 

-
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Signos parasltos 

17.- Hexágonos 

16.· Estrellas 

18.- Reflejo fantasma 

19.- Granulación (Textura-soporte) 



Transposclón en la escala de tonos 
fotográficos · 

1.- Filtraje de corrección 

20. Reticulación (Textura-soporte) 

3.-Hlgh key 4. Lowkey 
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s.- Negativación 
s.- Foto quemada 

7.- Separació~ de to~~.~;,,, 
"' 

. ~ ·~ .~·: 
. .~.~ 

.. ··~1:':~:-· 

'•-

1 o. Inversión 

.·,:~~1fJl@llf¡~l 
~·--, 
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8.- Solarizaci6n 9.- Unea Mackie 

11.- Equidencidades 12.- Bajo refieve 
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17.· Saturación de color 

16.- Viraje 13.· Reducción 

14.- Reserva f Plantilla 

Traducción cromática 

-



4.- Estela de movimiento 

Alslamlento temporal por tiempo de 
exposición 

6.- Luminograma 
5.- Estela de movimiento 

7.- lnstantanea (Opturación rápida) 

-



8.-Flash 

9.- Multidestello 



1 o.- Multidestello 
12.- zoom (Movimiento de lente) 

11.- Estroboscopia 

Fotos: Jorge Ribalta 

····.····~-



'IBORÍA DEL FOTOGRAFISMO 

Teorfa del fotograflsmo 

El foto-grafismo es el resultado de 

la combinación de dos 

procedimientos, esencialmente 

diferentes de la producción de 

mensajes visuales: 

-el procedimiento fotográfico que 

consiste en la producción de un 

conjunto de puntos "manchas" por 

medios técnicos, resultado de la 

acción de la luz sobre una 

superficie sensible. 

-el procedimiento gráfico, el 

trazado secuencial por medios 
manuales, de la línea: dibujos, 

escritura. 

De la relación de estos 

procedimientos surgen una 

"manipulación" (seña de 

operaciones manuales y técnicas) 

de los diferentes elementos 

gráficos que se utilizarán en el 

mensaje, generalmente son 

"Fatogmifsmo PubllcltBrfo lntemaclonlll /fobias 
Barthel I Edirorial Gustavo Gllíl Barcelona 87-89 

• El l6f1f1U8}s latogr§!fco J Joan Coral Edlclones 
Madrld1971 

imágenes y textos. 

"Fotograflsmo es el proceso y el 

resultado de la manlpülaclón 

Intencionada, de la Imagen 

semejante a la realidad, de la 
forma de uno o varios signos 

9ráflcos y de la relación 

existente entre las Imágenes y 
textos". 04 

La esencia del fotografismo está 

en el resultado que se obtenga de 

un mensaje global, por medio de la 
combinación y manipulación de los 

diversos elementos, que nos dan 

un resultado diferente al que 

daban por separados cada uno. 

"El fotograflsmo no es un 

procedimiento estético o 

expresionista es la construcción 
de "significados" por medio de 

un lenguaje de Imágenes-signos 

y color, que tienen la propiedad 

de componer formas y mensajes 

específicos de visualización"."' 

El oñgen del fotografismo lo 
encontramos en los primeros 

collages futuristas. 

Analizando, la definición de 
fotografismo encontramos los 

siguientes puntos claves: 

1.·Producclón 
2.·Conjumo de manchas 

3.·Por medios técnicos 

4.·Producldas por la acción de 

la luz 

1.-AI producir un registro fotográfi­

co, se realiza la transferencia de 

una realidad física que es 
"traducida" en datos luminosos 

que provienen del exteñor, 

sobre la superficie fotosensible 

de una película, papel, tejido, 

etc.,que quedan marcados, ya 

sea directa o indirectamente, 

(proceso negativo-positivo). 

La superficie foto sensible capta 

toda la información, de manera 

que al verla, percibimos un 

fragmento de la realidad. 

2.-AI refeñmos a "medios técnicos" 

implica la t.1ilización de aparatos 
industñales complejos de un 

sistema estructurado y un 

i1.' ' 

CAPÍTlÍLO y, 
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mecanismo organizado, que 
dependiendo de su utílización 
podrían dar resultados, diferen­
tes, entre estos encontraríamos 
desde una simple ampliadura 

hasta prensas litográficas. 

3.-Lo que se marca 
fotográficamente es un conjunto 
de puntos "manchas" (éstos 
pueden ser monocromáticos o 
policromáticos) que se mezclan 
creando un todo visual que se 
caracteriza por su continuidad 
en toda la superficie de la 
imagen. 

La unión de •manchas• 
componen diferentes formas, 
Va.lores, matices y contrastes. 

4.-La producción fotográfica 
obviamente es producida por la 
acción de la luz, Fotografía del 
gñego Phos, que significa luz. 

. En el procedimiento gráfico 
encontrarnos estos conceptos 

claves: 

Proceso fotografístico 

Imagen 
fotográfica 

u otra 

Medios 
manuales 

Esbozo 

Manipulación 

Integración 
Imagen-texto 

(Compaginación) 

Mensaje 

Texto 
tipográfico 
o manual 

Medios 
técnicos 

: CAPÍTULO V 
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5.·Trazado secuencial, medios de materializarse durante el opera por medio de manchas_. --=::..... 
manuales. mismo proceso. Esto significa continuas, que sería lo opuest ·--·- -· -· 

6.· De la llnea. que un dibujo, por ejemplo al punto y a la línea, ya he 
7.-Manlpulaclón de elementos puede empezarse con una idea mencionado que este efecto de 

gráficos. y mientras está emergiendo de continuidad de la imagen o ···- •.. 

la mente al papel, puede "manchas" en la superficie del 
5.-EI grafismo es trazado (del modificarse en su idea inicial y papel fotográfico es lo más 

griego grapheín, que signttica así sucesivamente. semejante a la realidad, que no 
trazo, trazado). T'azar, es puede lograr el trazado de 
"depositar líneas que Este mecanismo simultáneo de puntos y líneas, producidas 
evolucionan sobre el papel abstracción, ideas y ejecución manualmente. 
f.:imiando ceinjuntos gráficos es un ejemplo de las variantes 
expresivos".'" del grafismo. Es bien sabido que la 

producción de una imagen 
La visión, la idea y la mano se De esta manera podemos ver fotográfica se genera a través 
involucran con el acto de trazar, las diferencias entre el grafismo de una "trama (que es la 
esto se da en un proceso y el registro fotográfico o lo sucesión regular de puntos 
secuencial. marcado por medios mlcroscóplcos}"67 pero en 

fotográficos. ésta, eS1án contenidos valores 
Este acto es esencialmente un cromáticos así como tonales y 
mecanismo de la mente, que 6.·La línea y el punto, son la de espesor, que no se 
actúa coordinado con el ojo y la materia esencial del grafismo, consiguen manualmente, he ahí 
mano, durante todo el tiempo de ellos mismos en su naturaleza la diferencia esencial. 
elaboración del mensaje, y un son grafismos, son elementos 
mecanismo donde la flexibilidad abstractos o mejor dicho son 7.-En el fotografismo, se hace uso 
y la Improvisación o el reflejo instrumentos de la abstracción de la manipulación de los 
instantáneo, tienen la capacidad mental, el punto es una elementos gráficos, los cuales 

referencia y la línea una se diversifican en las múltiples 
• Bcfssl'lo Gr(!flco/SlallJe, ErlcMadrid. Afianza/ continuidad de éste. formas geométricas, 191!8 (Arte Comorcial). 

"'Manus/de/BboralDrfo fotogr(!flco /H. Blume/ 
tipográficas, fotomecánicas, 

Edl,dones M!ldrld. La imagen fotográfica también cromáticas, etc., como se 



TEORÍA DELFOTOGRAFISMO 

muestran en el primer esquema. 

La Idea de manipulación se 
aplica en fotografismo, por la 
razón de que lo que se modifica 
son las imágenes de la realidad 
{fotos), que la fotografla 
reproduce de manera intacta. 
De aquí surge una diferencia 
fundamental entre fotografía y 
fotografismo, y es que al haber 
manipulaciones y 

combinaciones del fotografismo 
con elementos simples 
{imágenes, letras, bloques de 
texto, etc.) se produce un 
resultado radicalmente diferente 
en conjunto, del qua cada 
elemento Integrante, produciría 
por separado. 

El propósito de estas reflexiones, 
es penetrar en la especificidad 
esencial entre la fotografía y el 
grafismo, considerados como dos 
modos diferentes de producción 
de mensajes visuales, que se 
funden ambos bajo el nombre de 
fotografismo. 

1 
Idea 

1 
1 
1 
1 

~---~1 
Esbozo 1 

1 
1 
1 

Etapas del fotografismo 

2 
Preparación 

Obtención 
de 

imágenes 

Obtención 
de 

textos 

3 
Manipulación 

Tratamiento 
fotografístico 

Compaginación 

1 Tratamiento 
1 fotografístico 
1 

CAPÍTULO V 

4 
Mensaje 
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Proceso fotograffstlco todos los procedimientos de sería la base del grafismo y 
producción de Imágenes y texto_s, también la del fotograflsmo, ya que 

se puede dividir en dos grupos a en sr se puede decir que es su imágenes y textos son su materia 
todas las producciones gráficas, declaración genérica. prima. 

que señan, las realizadas "'-· ····- .... -
manualmente corno la xilografía, La compaginación es una El fotografismo incluye las siguien-
pirograffa, caligrafía y tipografía composición -termino tomado del tes operaciones y sus variantes 
que son genéricamente arte pictórico-y que en un término alternativas a partir de una idea: 
qulrograffas (qulro, del griego técnico se ha llamado "Mise en 

Kairos, que significa mano y page" 68 y traducido sería "Puesta -Producción de fotografías 
grafía, del griego graphein) y en página", y que implica la específicas. 

;:~~, 
entrarían al universo operación de compaginar, es __ , .... __. ... 
qulrográflco. decir, combinar adecuadamente -Producción de otras clases de 

cosas diferentes, según su fin, imágenes específicas 
El otro grupo sería el de las esto equivaldría a situar, (ilustraciones manuales o 
producciones mecánicas organizar, relacionar unas cosas técnicas). 
obtenidas por medios técnicos, con otras, dentro de un espacio 
como señan; la litografía, gráfico predeterminado. -Recuperación de imágenes 
fotografía, cinematografía, inespecíficas (manuales o 
racf¡ografía, videograffa, holografía, El trabajo del grafista se basa, en técnicas). 
etc. Que entran en el universo una serie de operaciones 
técnico, que son producciones de manipulatorias, modificadoras del -Producción de textos (por medios 
trazos por procedimientos sentido de los elementos gráficos manuales o técnicos). 
automáticos de mecanismos separados, as! como su ubicación 
programados. y transformación para una -Tratamiento fotograffstico de las 

organización expresiva. Al decir imágenes y textos 

De este modo vemos corno modificación del sentido nos (modificaciones). 
"grafía• es la forma sufijada de estamos refiriendo a la 

manipulación del color, de la -Manipulación material de 

• 8 ~fD!ogrMco I Joon Co01!l E<!idones 
forma, tamano y su interrelación imágenes y textos 

IA1drld 1971. con los demás elementos, esta {modificaciones). 

~~~~~~~s~~.~~~~~~~mwg~~~t~~~0~~~~~~~~~~m~~m~~~~~r0?~-
-- ···-·-··•-·-·•·•--•- • • ---~-w __ .:..,.,,: ... ~ .. - ·~~•-~-.-~,:__·-•··• 
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-Co"l>Osición o compaginación del 
mensaje (original mee. para 
reproducción). 

-Modificaciones del original por 
tratamiento fotomecánico 

(reproducción). 

-Modificaciones del original por 
tratamiento fotomecánico 
(reproducción). 

El trabajo fotograffstico puede 
iniciarse en la toma fotográfica, 
basándose en un esbozo bien 
definido, aunque aquf todavía no 
hay fotografismo sino fotografía 
aplicada o aplicable al grafismo. 

Dicho en otras palabras; Jos 
elementos separados que 
integrarán el mensaje 
fotograffstico no son fotografismo; 
el boceto, la imagen o la 

. ilustración, la fotografía, eltexto, 
Jos colores y Jos demás elementos 
gráficos, sólo se convertirán en un 
mensaje fotograffstico cuando 
estos sean sometidos a 
operaciones combinatorias, 
modificaciones, manipulaciones y 

compaginación, en relación, con 
ellos mismos y el espacio gráfico. 

La manipulación fotografística 
debe realizarse con imágenes o 
textos, la utilización de aparatos 

técnicos (filtros de color, efectos 
especiales, etc.) al realizar una 
toma fotográfica, con el propósito 
de formar la imagen de la realidad, 
no es fotografismo sino fotografía 
simple y pura, obtenida por medios 
fotográficos y no gráficos. 

Rasgar transversalmente la 
palabra terremoto impresa o 
dibu)ada, para formarla 
nuevamente y que las partes no 
coincidan, con el fin de connotar 
los efectos sísmicos, esto es 
grafismo puro, pero deformar esta 
palabra por medios fotográficos, 
esto es efectivamente 
fotografismo . 

El fotografismo siempre es 
modificación de imágenes y textos 
preexistentes, que antes de la 
operación manipulatoria no son 
más que simples elementos 
latentes de fotografismo. 

Son muchos los recursos gráficos 
y fotográficos que se combinan en 
la modificación de la imagen 
realista y el texto. 

Unas veces el sentido se modifica 
por Ja asociación de diferentes 
imágenes --0 fragmentos de 
imágenes- que combinadas con 
un cierto orden intencional, 
establecen en conjunto un 
fotomontaje. 

El proceso fotografístico puede ser 
visualizado en el esquema que se 
muestra a continuación. 

En el esquema se puede analizar 
los distintos componentes, sus 
pasos y sus relaciones y recoger 
así en un gráfico el conjunto de las 
posibilidades que se originan. En 
el ejemplo se toma una agencia de 
publicidad que recibe el encargo 
de crear una serie de mensajes 
gráficos, hasta la publicidad de 
éstos para su difusión. 

Este esquema-matriz incluye el 
conjunto de las diferentes 
variables que lo integran, en 
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Motivaciones 

Agencia de publicidad 
Taller gráfico 

Pliego de ndiciones 

Creativo 

Esbozo 

Fotógrafo 

Fotógrafo 

CODIFICACIÓN: 
A, B, C: Fuentes de obtención da 
imágenes 
X, Z: Variantes en la obtención de 
imágenes 

,',"._ 

CAPÍTULO V 

Origen del proceso fotografístico 

Inspiración provocada: ---------------------. 
rehacer una escena 

Z~--~-~ 
Imagen 

recuperada 

1 ,.----------. 
modificación del 

B 
Mundo 

espontáneo 
acontecimiento 

punto de vista y 
de la iluminación 

2 

1, 2, 3, 4, 5, 6: Modificación sucesiva 
da la imagen fotograffstica 
a: Trabajo clásico del grafista 
b: Reproducción fotomecánica 

Manipulación 
Compaginación 

Revelado Tiraje 
copia 

Fotomecánica 6 
eventualmente 1-------'ll 

manipulación 

3 4 
Puesta en 
escena clásica 
Ilustración­
fotográfica texto 

b 
Reproducción 

Publicación 

Esquema extraldo de la obra: Fotografismo publicitario 
Internacional. Tobías Barthel. Edil. G. Gili. SA Barcelona 1965 



PROCESO FOTOGRAFfSTICO 

medidas relativas, agrupadas en 
tres categorías: 

•. El mundo preparado 

• El mundo espontáneo 
• El mundo prefabricado" .. 

El mundo preparado: 

representación ficticia del 
proyecto. modelos, decorados, 
vestuario, naturaleza muerta. 

El mundo espontáneo: 
aquí se producen los 
acontecimientos y los fenómenos; 
generalmente es el terreno del 
periodismo gráfico, cuyas 
iniágenes pasan a coleccionarse 
en: el mundo prefabricado o en 
conserva, que es el archivo donde 
se clasifican, controlan y 
administran las imágenes de 
fotógrafos independientes 
(imágenes con diversos 
significados y temas) imágenes 
documentales, históricas y de 
actualidad. 

• tmsgen GobaJ 1 Joen Costal Bartelona CEAC 
1987. 

En el trabajo fotograffstico, las 
Imágenes siguen un proceso de 
modificaciones sucesivas. 

A partir de la preparación de la 
foto, en la cual ya existe una 
intencionalidad expresiva, que 
determinará una serie de 

condiciones en su realización, se 
encontrarán características de 
encuadre iluminación, pasando por 
el tratamiento en el laboratorio: 
revelado, pruebas, este es el 
trabajo propiamente fotografístico. 

El grafista desarrolla el 
planteamiento y la realización del 
original, lo cual implica nuevas 
pruebas, y sobre todo 
manipulaciones materiales de la 
imagen hasta la compaginación y 
montaje final del mensaje. A veces 
el trabajo fotograffslico, también se 
puede obtener en el taller de 
reproducción folomecánica. 

A.·Preparación del motivo con 
intervención del creativo 
publicitario y el fotógrafo, a partir 
de una serie de condiciones que 

recibe el creativo, a través de la 

agencia de publicidad, el grafista 
realiza un boceto, en donde 
plantea el conjunto del mensaje 
acabado. 

1.-Modificaciones, iluminación, 
etc .. en función de las 
intenciones fotogra!fsticas. 

2,3,4.-Proceso interno de 
producción de la imagen 
'tentativa" la cual se le pueden 
dar tratamiento diversos en el 
laboratorio. 

5.-EI grafista combina, manipula la 
imagen, los textos y los colores, 
junio con otros elementos 
gráficos y realiza la 
compaginación de éstos para 
formar el original. 

6.-Aquí todavía se pueden realizar 
nuevas manipulaciones en base 
al original, en el proceso de 
reproducción fotomecánica para 
su publicación impresa. 

B.·Esta sería otra fuente de 
alimentación iconográfica, para el 

proceso de fotografismo, y es una 

i' r 

serie de acontecimientos y datos i. 

relevantes que proceden del 
mundo espontáneo. Aquí encon­
traríamos al fotógrafo de prensa, el 
fotodocumentalista y fotógrafo ·· 

independiente. 

C.·Mundo prefabricado: o en 
conserva, aquí encontraríamos a 
los grafistas y creativos en busca 
de la documentación necesaria, 
para construir la escena. 

A y B.-En esta etapa el grafista 
somete la copia fotográfica a la 
compaginación clásica imagen­
texto, para construir el original, en 
esta etapa si bien combina 
imágenes fotográficas y textos, no 
puede considerarse fotografismo 
puesto que no incluye 
manipulación alguna. 

CAPÍTULO V 
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En la siguiente tabla he estableci­
do una comparación 

·esquematizada entre los elemen­
tos que definen la naturaleza del 
grafismo y la naturaleza de la 
fotogratía. Para ello he tomado 
como Indicadores: los elementos 
visuales que son la substancia de 
uno y otro procedimiento; sus 
caracteres, gráfico y fotográfico; el 
soporte físico de la imagen en 
cada caso y su especificidad como 
medios diferentes de la expresión 
visual. 

Naturaleza y caracteres del fotografismo 

1.- Elementos gráficos 
- El punto 
- La línea 
- La textura 
-La mancha 

2.- El carácter gráfico 
- Negro sobre blanco 
- Trazo manual (dibujo, es criatura) 

3.· Soporte gráfico 
- Superficie del plano bidimensional 
- Versatilidad de soportes gráficos 
- El soporte gráfico es un espacio de libre 

acción 

4.· La especlalldad del graflsmo 
- Autonomía de los elementos gráficos en 
relación con la realidad 

- Discontinuidad de los elementos 
gráficos en el soporte 

- Carácter gráfico 
- Interacción gráfica entre: cerebro-ojo-

mano 
- Creación progresiva del mensaje gráfico 

sobre el soporte por medio de letras y 
morfemas (unidades gráficas y formales 
de la escritura y el dibujo) 

- Capacidad abstractiva, reproductiva, 
espontánea, que puede reproducir; 
imágenes hiperrealistas, abstracciones, 
esquemas y signos libres y codificados. 

1.· Elementos fotográficos 
- La mancha producida por la luz 

2.· El carácter fotográfico 
- Escala tonal conlfnua 
- Encuadre 

3.· Soporte fotográfico 
- Superficie bidimensional del plano 
- La sensibilidad a la luz del soporte 
fotográfico 

4.· La especialidad de la fotografía 
• Los elementos gráficos de la imagen 
están determinados, por un modelo 
físico exterior 

- Escencialmente existe un orden 
continuo de los elementos fotográficos 
en la imagen 

- Depende de las variaciones fotográficas 
(del modelo, la iluminación, etc.) 

- Carácter fotográfico 
- Variación del tiempo, en la producción 
de la imagen 

• Capacidad de reproducciones 
fotográficas fidedignas 

CAPÍTULO V 
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OBSERVACIONES SOBRE EL FOTOGRAFISMO Y EL FOTODISEÑO 

Observaciones sobre el 
totogr11fl•mo y 111 rotodfsotfo 

Es importante mencionar que se 
debe ser cuidadoso al clasificar las 
obras fotográficas, ya que se 
puede caer en errores y confundir 
el fotografismo con el "efecto 
gráflco"7º que produce una 
imagen real, como por ejemplo, la 
plasticidad de algunas fotografías 
de arquitectura moderna, 
producida por la geometría, los 
planos, los contrastes de la luz y 

somb:-a etc., sólo son factores que 
en un momento harían parecer la 
fotografía abstracta en 
fotografismo. 

Existen "efectos fotográficos" que 
producen la ilusión de fotogra­
fismo, entre estos se encuentran: 

a) La abstracción. La cual se 
obtiene seleccionando el objeto o 
sujeto real que es poco accesible 
a la visión corriente o poco 
interesante a la percepción como 

,! 

CAPÍTULb \rr 

Fotografismo? sí porque hay una manipulación, Nó porque no se busca un efecto gráfico . .. 
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por ejemplo: una simple grieta en continua de la realidad, aquí cosas ni objetos de la realldad, No manipula sino que crea, 
una piedra. También se da en la encontraríamos como ejemplos, sino creaciones óptico visualiza formas imaginarias. 
elección de un punto de vista los altos contrastes fotográficos, lumfnlcas".71 

insólito de algo cotidiano, como en donde los efectos del negro El fotodiseno es en principio una 
por ejemplo una fotografía aérea sobre el blanco o su equivalente Por consiguiente, el principio de categoría del foto-arte, por su alta 
de algún edificio. en colores planos muy saturados, fotodiseno es opuesto al del cualidad estética y su falta de 

producen un efecto de "mancha" fotografismo. "función" a simple vista, sin 
b) El encuadre. Este surge que contribuye para pensar más, embargo, se puede aplicar como 
voluntariamente, eligiendo los en que es un fotografismo a una La intensión del fotodiseno no es una solución a problemas de 
espacios no significativos entre las simple foto abstracta. cambiar el sentido de una imagen diseno gráfico, por ser creado con 
cosas que normalmente pasarían rnodtticándola, sino crear un intención precisa. 
desapercibidas, en éste se busca e) El aplanamiento. Lo que se sensaciones ópticas, espacios 
el detalle de las cosas que por sí realiza aquí es la supresión del imaginarios a partir de un desing El término fotodiseno fue 
mismas ya contienen formas volumen, perspectivas o (en el sentido moderno y pleno del compuesto por el profesor de 
especialmente gráficas (texturas, parámetros que nos indique un término y no en el sentido parcial imagen y comunicación, de la 
formas, sombras, etc.). plano tridimensional. de su etapa gráfica) que se Universidad Autónoma de 

compone por esta cadena: Barcelona, Joan Costa, y surge de 
c) La ampllaclón. Aquí se En todos estos "efectos conjugar las ideas de sus 
modifica, la relación real del fotográficos" se puede observar, Concepción -visualización mental/ componentes foto y diseno, para 
tamano del objeto en relación con que estos surgen de la manera en planificación de la información en designar esta forma tan 
el espectador resaltando el detalle que se perciben los objetos, o sea términos simbólicos I visualización específicamente fotográfica y a la 
que se quiera mostrar. la manera inusual de ver y fotográfica, y por último vez conceptual y no figurativa, de 

capturar imágenes. compaginación (figura y texto). la creación iconográfica técnica. 
d) El contraste máximo. O la 
supresión de las escalas de grises Fotodlseffo La mano no interviene. en ei "Fotodlsefio es et procedimiento 
o de tonalidades, con esto se trata fotodiseno, no hay manipulación, y resultados de un trabajo 
de interrumpir la representación El fotodiseno "es fotografía no hay transformación, ni experimental al principio, de 

abstracta, no abstracclonlsmo. modificaciones. "El fotodlsefio figuración fotográfica abstracta, 
n /mBg6n Global /Joan Costa/ Ban:e!onaCEAC Fotografía porque está hecha rehuye la representación todo encaminado por el concep-
1987. 

con medios fotográficos puros. naturallsta y es por eso que no to de deslng". 52 

"e lenguaje folrJgtMco 1.Joan Costa/ Ibérico-
Europa Edldatas Madrid 19n I pp 203 Abstracta, porque no reproduce necesita manipularla". n -
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En el fotodisel'io no se parte de 

imágenes. Por eso no se utilizan 
formas figurativas, no se manipu­

lan imágenes. Tampoco se parte 
de un objeto iluminado puesto ante 

la cámara. 

Existe un procedimiento de 
síntesis entre diseno y fotografía 
en el fotodiseno. 

Fotograf/smo y fotod/seflo 

Ambos procedimientos tienen en 

común la aplicación del arte 

gráfico, es decir que elaboran un 
mensaje funcional a partir de 
figuras, imágenes y eventualmente 
textos, la finalidad de éstos, son 

ser reproducidos por medios 
fotomecánicos en calidad de 
impreso, esta operación no es 
característica esencial del mensaje 
en ambos procedimientos 
fotográficos. 

En ambas especialidades 

interviene un grafista, a dtterencia 
que en el fotodisel'io, interviene 

para realizar la compaginación 

clásica: encuadre de la imagen 

CAPÍTULO VI 

Franco Fontana 

-



final, definición de tamanos en 

l'lllao!Qn ClOn DI text11. 

Otro aspecto común entre 

fotografismo y fotodiseno es 

obviamente, el uso de la 

fotografía, pero hay una 

circunstancia radicalmente 

diferente en el fotografismo se 

aplica el procedimiento fotográfico, 

esto es registrar objetos de la 

realidad que están situados, 

iluminados y ante la lente. 

En cambio en el fotodiseno 

1nterviene el medio fotográfico, 

pero usado en diferente sentido. 

·E1 principio del fotograflsmo es 

Ja Imagen semejante del modelo 

que se fotograffa".53 Esta imagen 

puede ser más o menos 

distorsionada o abstractizada pero 

no deja de ser una imagen seme­

jante de un modelo. 

"El '"""'1sfo lr>tognlllco!Joan Costa/ lbéria>­
Eurcpa Ediciones Madrid 1977 

" Imagen Global I .loan Costa I Ban:elona CEAC 
1987 

El segundo principio del 

foto9raf111mo ea la 

manipulación, esta se da por 
procedimientos: ópticos, químicos 

y mecánicos y materialmente 

manipulada en su estado final a 

través de retoques, coloreados, 

mutilaciones, rasgunos, etc. 

Comparando estos principios del 

fotografismo contra los del 

fotodiseno encontramos; "el 

primer principio del fotodlsefl.o 

es la creación abstracta".54 

Ante todo la creación de un cuadro 

combinatorio de invención 

preparado por el disenador­

conceplista y de cuyo cuadro el 

fotógrafo-visualista extraerá los 

datos para elaborar una 

visualización determinada, 

finalmente, la creación o el 

•mensaje", es esta visualización. 

"El segundo principio del 

fotodlseflo es la exploración del 

propio lenguaje fotográfico, en 

abstracto. Es decir que el 

fotodlseflo se basa en la conti­

nuidad esencial de la Imagen en 
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la Impresión luminosa sobre la 
superficie senslble".50 

De esta manera se puede 

observar que el fotodisel'lo se basa 
en la colaboración del disetíador 
(conceptista·visualista} el fotógrafo 
(visualista) y con el grafista. 

Aquí el grafismo sólo es parte del 
diseno, entendiendo éste como un 
proceso, en este se encuentran la 
planificación, la racionalidad 
organizativa, la mentalidad lógica 
como contrapunto y complemento 
de la imaginación creativa y de la 
visualización final. El diseno es un 
medio de creación, es por eso que 
en el esquema del origen del 
fotogratismo aparecen en la 
•creación espontánea" -

disciplina del grafismo. 

El diseno es en sí mismo, abstrac­

ción, creación. Es más que la 

habilidad de dar forma gráfica a un 
proyecto, es un medio de creación. 

,. Foto Dlsollo I Fonteubem Joen I Edldooes 
CEAC/ Barcelona 1988. 

Si decidiera fotografiar un árbol 
que se encuentra en medio de un 
campo podría escoger entre un 
número indefinido de variables: 
desde elegir la estación, la hora y 
la luz, hasta seleccionar el ángulo 
de vista y la proximidad, pasando 

por las opciones que me ofrece el 

instrumental técnico. Sólo una 
cosa es invariable: El árbol. 

La fotografía siempre procede así, 
necesita un objeto físico, de algún 
modo iluminado y parado frente al 
lente de la cámara. 

La creatividad puede tomar de 
referencia el árbol o se puede 
elaborar un árbol artificial otro 
objeto o escena cualquiera. Pero 
la situación entre el modelo real y 
el objetivo es invariable. Después 

de la toma, la creatividad puede 
continuar hasta hacer desaparecer 
la referencia real de la imagen por 

medio de manipulaciones. Pero la 
imagen no serla posible sin esta 
referencia real. 

El fotodisetío no parte de un objeto 
real preexistente, sino de una idea, 

esto es un diseño que implica la 
voluntad y el proceso de crear 
alguna cosa determinada por el 
diseñador para un fin concreto. 

Es el disetíador (conceptista­
visualista} quien define el sujeto a 

visualizar. 

Pero este objeto no será copiado 
de la realidad física sino que será 
construido en tiempo real por el 
fotógrafo (visualista) en el 
momento de la toma. 

El fotógrafo debe ser 
experimentador y debe dominar 
los recursos de la luz y no de la 
iluminación ya que ésta es una 
diferencia de base. 

Es obvio que se tendrán que 

realizar muchas pruebas hasta ir 
conociendo más el procedimiento. 

Del mismo modo en que un 
disetíador industrial empieza a 

crear un objeto con un fin 
funcional, por ejemplo "un objeto 
para sentarse", pero no copiará 
otras sillas sino que tomará el 

Lubricantes en España I Fotodiseño para envases 
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punto de vista de la ergonomía 
quo oa "lq 11d11pt11olQn dol dl8'1llO 
a la estructura orgánica y los 
movimientos del hombre". 57 

Igualmente el fotodisenador define 
previamente una necesidad de 
visualización en términos verbales 
del mismo modo que se define "un 
objeto para sentarse" y una serie 
de condiciones que se exigirán a 
este objeto, lo cual tiene un 
propósito de comunicación. 

Las condiciones necesarias se 
pueden dar en una gráfica en don­

de se puede observar como se 
combinan los conceptos y se en­
cuentran en el siguiente esquema. 

En este esquema se aprecia como 
el fotógrafo (visualista) crea 
fenómenos provocados de natura­
leza, óptica, cromática, especial, 
cinética. Esta es exactamente la 
clave fotográfica del fotodiseno. 

La flexibilidad y el potencial 

" Fo!r>-0/sollo J Fon1"Ubarta Joan I Ediciones 
CEAC/ Ban:81ona 1988/ pp 197 

"ldom I pp 200 

combinatorio que se observan en 
"' Gaquema, sus múltiplas 
interpretaciones posibles hace que 
se logren un gran número de 

soluciones donde las figuras, los 
colores y las relaciones espaciales 
varían notablemente. Esta 
impresionante producción de 
''Imágenes" ofrece unas amplias 
capacidades de selección, lo cual 

constttuye una fuente creativa de 
gran importancia. 

En el fotodiseno no se fotografían 
las cosas de la realidad, pero si se 
producen figuraciones 
específicamente fotográficas. 

El producto del fotodiseno no son 
imágenes propiamente dichas 
"!mago, cuya raíz Inn es la 
misma de Imitaré= Imitación de 
algo necesariamente 
preexistente". sa 

Etimológicamente, imagen es el 

reflejo de algo físico precedente, 
trasladado por medio de unos 
trazos sobre la superficie de un 
soporte, es de suponerse que 
existe antes el objeto a imitar por 

Siderúrgica ensidesa I fotodiseño I Medios de comunicaci6n 
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reproducción. El resuttado que se 
obtiene en el fotodiseno son 
"figuraciones lcónlcas".59 

En el fotodiseno no hay tratamien­
to fotográfico en laboratorio, ya 
que las figuraciones del fotodiseno 
se obtienen siempre directamente 
y por lo mismo tampoco existe 
"manipulación". Finalmente el 
grafista, interviene para proceder a 
la compaginación de figura y texto, 
y a la realización del original, para 
su reproducción. En la 
reproducción fotomecánica 
tampoco hay manipulaciones. 

Para finalizar este capítulo y en sf 
el tema del fotodiseno terminaré 
mostrando un caso práctico del 
cual conseguí algunos ejemplos 
de como se hizo fotodiseno. 

Existen dos factores dentro del 
fotodiseno que son los 
denotadores y los connotadores, 
los pñmeros son los elementos 
gráficos que sirven de base para el 
desannno creativn del diseno 

ª Fofri.Dls911o / F001Ctlbe1111 Joan / Ediciones 
CEACI Barcelona 1988/ pp 209 

1 

2 

3 

4 

CAPÍTULO VI 

Génesis y producción de fotodiseño 

Conceptista­
visualista 

Matriz 
creativa 

1.- Idea adaptada a una 
necesidad de disefio aplicado. 

2.- Formulación, por el conceptista 
visualista de los datos base en 
la matriz creativa 

3.- Interpretación de la idea por 
parte del fotógrafo-visualista. 

4.- Provocación de un fenómeno 

4 

óptico, introduciendo las 
diferentes variables de la 
matriz. Modificaciones 
formales del fenómeno. 

5.-Toma fotográfica 

6.- Proceso fotográfico normal, 
revelado y tiraje. 

7.- Imagen final. 

7 
6 

Revelado liraje 
Copia 
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estos factores son explfcttos y 
aportan el mensaje final. Los 
factores connotadores se incorpo­
ran a los anteriores, en diferentes 
pesos o intensidades, estos 
elementos serán siempre abstrac­
tos. 

El ejemplo que se muestra es 
para la boutique internacional. El 
corte Inglés, el objetivo es crear 
un diseno para su línea de bolsas. 

Esta boutique cuenta ya con un 
logotipo y con una imagen ya muy 
establecida, entre los factores 
denotaclores están los signos 
gráficos, como es su figura 
triangular, en cuyo interior se 
encuentra el logotipo de la 
empresa y es de color verde. 

Las posibles combinaciones 

partirán por lo tanto de estos 
elementos de base: !cónico y 
cromático. 

(/) 

Denotad ores 

verde 

CAPÍTULO VI 

Connotad ores 

Otros 
colores Espacio Lujo Masculino Moda 

El resultado del fotodiseno deberá 
expresar: sensación de espacio, 
evocar lujo y modernidad, de 
carácter internacional para ambos 
sexos y deberá sugerir alta moda. 

~ 1--~~-t~~-t-~~-1-~~-+~~-1-~~-1-~~-l-~--l 
o 

Para entender un poco más el 
preoceso creativo del fotodiseno, 
es necesario ver el cuadro gráfico 
con los elementos combinatorios 

"g Triángulo 

o e: 1-----1--

Q) 

e verde 

para su realización. Otras 
formas 

m Textura -o 
"'C 
.S Moderno o 
e: 
e: o 
O Femenino 

Institucional 

Ejemplo del origen de un fotoc:riseno 
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Fotodiseflo I El corte Ingles: 
Lfnea de bolsas 
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A continuación algunos otros ejemplos 

de fotodisenos que han sido desarrolla­

dos para fines prácticos, como portadas 

de libros, de anuaños, de chequeras, de 

envases y algunos de páginas inteñores 

con fines estéticos. 

Fotodiseños / Grupo español de empresas del aluminio/ Aplicación a la gráfica publicitaria 



CONCLUSION -

Para concluir esta Tesis, quisiera 
remarcar la importancia de las dos 
manifestaciones fotográficas aquí 
analizadas, el fotografismo y el 
fotodiseno. 

Como se pudo observar mediante 
un análisis profundo realizado a la 
fotografía, rafz de estas dos 

manifestaciones y también al 
grafismo y al diseno, estos se 
componen de cualidades muy 
propias y algunas semejanzas que 
a simple vista podrían pasar 
desapercibidas pero al utilizarlas 
por separado nos dan diferentes 
soluciones de comunicación 

visual. 

Fue esencial al análisis semántico 

y técnico realizado a la fotografía, 
grafismo y diseno, para así poder 
entender el origen, desarrollo y 
evolución del fotografismo y 
fotodiseno. 

Se mencionaron algunas 

tendencias artísticas como el 

dadaísmo, la Bauhaus y el 

fotocollage, que sería este último 
la base del fotografismo, tendencia 
fotográfica que daría soluciones 

. visuales impactantes a la 
publicidad de esta época, y que ha 
ido evolucionando y continúa 

desarrollándose de acuerdo al 
avance tecnológico. 

Mostramos el proceso de 
obtención y manipulación de 
imágenes, además de los 
elementos que componen el 
fotografismo, así como su utilidad 
dentro del campo publicitario. 

Con el desarrollo de nuevas 
tecnologías surgen innovaciones y 
nuevas tendencias, y dentro del 
campo fotográfico, se origina una 

manifestación fotográfica, 
denominada fotodisel'ío, con 
características y conceptos 
propios de la fotografía, pero que 
se diferencia del fotografismo por 
su característica de proceso y 

obtención de imágenes. 

La aportación que se pretende con 

esta Tesis, no es la de i2rr!Lq[J1.)(Qertos -
fotógrafos, si no más bi~~=--­

conocimientos básicos d~~_e51¡¡~~Cio5-
manifestaciones fotográficas, para 
poderlas entender y desarrollarlas 
mediante su aplicación como nuevas 
alternativas de solución en el área de la 
comunicación visual dentro del campo 
de la Publicidad. 

Como en cualquier otra área creativa no 
será fácil al principio incorporar estas 
dos alternativas fotográficas, pero 
mediante la experimentación y la prácti­
ca continua, podrán desarrollarse poco a 
poco, hasta obtener imágenes que sean 
soluciones visuales de un gran contenido 
creativo. 

Siendo de esta manera, el único límite, 
en la creación y realización de nuevas e 
impactantes imágenes, será nuestra 
propia creatividad. 
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