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JUSTIFICACION

La sociedad cambiante de nuestro
dias, evoluciona de una manera
répida y constante por lo tanto
requiere de una comunicacién
eficiente y actual.

- Es por esto que el disefiador
gréfico debe estar actualizado y
procesar de manera eficiente y
creativa los mensajes que vayan
dirigidos a ésta, para lograr una
mayor y mejor comunicacién
humana.

Es aquf en donde se expone que
por medio de métodos
fotografisticos el disefiador puede
tener una altemativa més, que
debe saber utilizar en beneficio de
ta comunicacién y de Ia sociedad.

Con lé investigacién aqul expuesta
no se espera que el disefiador

gréfico, sea también un experto
fotégrafo. )

Pero sf estar capacitado para
conseguir un disefic fotografico y
dar las instrucciones necesarias al
fotégrafo para conseguir los efectos
requeridos. Por tanto, ademéas de
trabajar en equipo debe de estar a!
corriente de todo lo que se puede
lograr en el laboratorio, de como
funcionan los diversos equipos y de
que fuentes puede obtener e!
material fotogréfico (archivos,
prensa, cine, recortes, etc.) nece-
sario para la elaboracién de un
proyecto.

De esta manera el disefiador
gréfico contard con los
conocimientos necesarios para
enfrentar cualquier situacién que
requiera de alguna solucién foto-
gréfica.

Objetivo general:

Utilizacién del fotografismo y el fotodisefio como variables
de apoyo en el trabajo del disefiador gréfico a través del
conocimiento de nuevas teorfas y tendencias técnicas y
artfsticas.




INTRODUCCION .

Dentro del entomo de una sociedad
se desenvuelven una gama de
actividades que van dirigidas al
desamollo y bienestar de la misma;
dentro de éstas surge el disefio

"~ gréfico, como un medio de
comunicacién que busca
relacionarse con el resto de los
fenémenos y necesidades de una
‘sociedad cambiante, tanto en
aspectos econémicos, tecnolégicos
y cientfficos y que a su vez actian
sobre los culturales, artfsticos,
politicos y sociales.

Es por eso que el disefiador grético
debe ser consciente de la
problemdtica global de la sociedad
tanto en el inicio como en el
proceso de creacin de cualquier
mensaje que a eila vaya a dirigirse.

Las posibilidades de manipulacién
de las imagenes representan una
de las partes més esenciales de lo
que denominamos disefio gréafico.
Manipulacién de fa imagen
entendida como el conjunto de
distorciones y variaciones
producidas por diferentes técnicas
y procesos gréficos que utiliza el

grafista (fotografista) con el fin de
comurticar mejor una determinada
idea 0 mensaje a los individuos a
los que va dirigido.

La manipulacién de imédgenes es
utilizada en el sistema econémico y
social de diversas formas; sin
embargo, puede decirse que en
general intenta mejorar las
comunicaciones sociales y en
definitiva Ias relaciones humanas.

El trabajo del disefiador grético se
desenvuelve bisicamente en 3
Areas fundamentales: fa fotografia,
la ilustracién y Ia tipografia {si bien
la fotograffa hace a menudo las
veces de ilustracién). La eleccitn
de los diferentes caminos que
tiene ante él para llevar a cabo la
maniputacién expresiva del
mensaje visual es muy extensa y
aplicable a todas ellas. Dentro de
la fotograffa, y en el &mbito del
fotografismo, puede optar por
muttiples técnicas, como el
fotomontaje, fos virados, las
tramas, las solarizaciones, etc.
Esta amplitud, de posibilidades que
le ofrece la fotografia y teniendo en

cuenta que el expectador cree '

realmente en la veracidad de este

tipo de imagen {porque la cdmara
nunca miente), se nota como
efectivamente una gran parte del
grafismo, desde los inicios hasta
hoy, se viene utilizando de modo
exhaustivo y muy a menudo como
elemento de base de la
composicion.

El fotografista trata de dar una
apariencia subjetiva forzando los
elementos psicolégicos o
emocionales de la imagen, y asu
vez imprimiendo su propia
personalidad.

La fotograffa permitira
precisamente lograr mediante la
manipulacién, ciertos efectos més
fantasticos o diferentes de lo que
pudiera lograr el dibujo, ya que éste
exige una mayor sensibilidad del
espectador. Digamos que en
principio la foto tiene por su
realismo un poder de comunicacién
més directo y més facil.

No se trata en ningin caso de
excluir el valor del dibujo, la
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ilustracién gréfica a la pintura, pero
tamnpoco puede decirse que sean
siempre estos los caminos més
vélidos para Ia realizacién de un
mersaje grafico, cada técnica tiene
su especializacién y por esto
mismo, un &mbito de aplicacién en
¢l cual obtiene resuttados 6ptimos.

Lo importante en cualquier caso es
saber elegir para cada idea, la

.{écnica y el tipo que le es més
propia y saber combinartos con el
fin de producir una comunicacién
eficaz.

Generalmente ocurre que aun
siendo la fotograffa una aftemativa
de undisefio cualquiera, estd

conjugada y muchas veces
soportada por una tipograffa y a
menudo por otra forma de
ilustracién. Son pues éreas
perfectamente relacionables.

ta fotografia, en su nueva gréfica
con ayuda de elementos
tipograficos, adopta el nombre de
tipo-foto. Esta sintesis se ha
convertido en uno de los medios de
expresién grafica méas
caracteristica del grafismo y la
publicidad actual, hasta el punto,
que un mensaje gréafico
plenamente logrado debe formar,
con una tipograffa adecuada una
unidad indisoluble, y que podamos
obtener nuestro objetivo: La
Comunicacién.
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La relaclén de Ia fotograffa
- con el disefio y el graflamo

En el momento en que un grafista
interviene en una imagen
fotografica, para modificaria,
combinaria, transformarla, con una
cierta intencionalidad expresiva, en
funcién de un mensaje, surge el
fotografismo. Eldisefio gréfico es
una dimensién més amplia o por lo
menos diferente del grafismo.

Asi que podriamios definir los
téminos fotografismo y fotodisefio
de una manera sencilla:

Fotografismo:
Es la transformacion de una
imagen ya existente en una
nueva, combinada con otros
elementos gréaficos, que le
ayudarén a adquirir mayor
impacto visual; aigunas
variantes del fotografismo son el
fotomontaje (o collage) y foto-tipo
{(que es la compaginaci6n de

" imagen-texto).

- Fotodisefio:
Es folograffa abstracta, no

CAPITULOI

abstraccionismo. Fotografia,
porque est4 hecha con medios
fotogréficos puros. Abstracta
porque no reproduce cosas ni
objetos de la realidad, sino
creaciones éptico-luminicas. Por
consiguiente, e! principio del
fotodisefio es opuesto al del
fotografismo.

Cuél es la raz6n para nombrar
fotodisefio, cuando existe otra
palabra que cuenta con mayor
circulacién en el medio profesional,
totografismo, es conveniente
mencionar que fotografismo y
fotodisefio no son sinénimos ni
tampoco se trata de diferencias de
matiz o conceptuales.

La diferencia existente entre disefio
y grafismo es la misma diferencia
esencial entre fotografismo y
fotodisefio, el hecho de la
existencia de ia fotograffa en
ambos casos no los convierten en
equivalentes.

Con el s6lo hecho de que existe la
expresién disefio gréfico, y del
sentido de esta expresién, se

puede entender que disefio y -
grafismo no son lo mismo sino la
expresién disefio gréfico serfa
seménticamente inttil y
redundante, si por ejfemplo
pensamos en disefto industrial
verificamos que en esta disciplina
hay disefio y sin embargo no hay
grafismo en el sentido exacto de
"Arte gréfico aplicado™. Si
mencionamos otras aplicaciones
de este vocablo, como disefio
organizacional, disefio estratégico,
disefio operacional, observamos
cémo el término “disefio” se
distancia mds y més del “grafismo”
para tomar el sentido de estrategia.

Grafismo, gréfico, grafia, caligrafia,
tipografia y fotografia, tiene una
misma raiz: grafia, que tiene origen
del grafphein, que significa trazo
trazado, ya sea el de la mano de
dibujo o escribe, trazo que ha
quedado plasmado en un soporte
por el movimiento de la mano
guiada por el ojo y el cerebro.

En cambio Disefio viene de
designio o plan ideado de algo que
se va hacer proyecto, propSsito y
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que implica una estrategia para
flevaria a cabo.

La confusién semidntica surge,
porque todo proyecto o plan mental
se materializa sobre un soporte,
como de papel, se desarrolla en
blanco y negro, se memoriza y
perdura en el tiempo, por que ha
sido planificado, el proyecto ha
pasado de la mente a un soporte.
De igual manera ol grafismo se
materializa sobre papel, la idea se
convierte en una serie de
borradores, que van siendo
corregidos hasta quedar en forma
definitiva. Por consiguiente, hay
parte de ambos procedimientos,
Disefio y Grafismo, que es
claramente similar, pero la
diferencia radica en que el Disefio
desarrolla ideas para acciones y
plasmaciones fisicas, mientras que
el grafismo configura mensajes
visuales.

La fotograffa también configura
mensajes visuales, pero éstay el

* E1 longusje fotogréfico / Joan Costa / Ed. Madrid
19717pp 78.

grafismo, por ser modos de produc-
cién de naturaleza esencialmente
diferentes, producen mensajes
diferentes.

Se podria preguntar en que medida
una fotografia es disefo, esto es
16gico, pero en camblo nadie
preguntaria en que medida la
fotogratia es grafismo, simplemente
porque la fotografia es una imagen
técnica, es decir: imago (represen-
tacién de cosas existentes), mien-
tras que un grafismo es un conjunto
de trazos manuales, que pueden
ser imégenes anélogas o abstrac-
tas, estructuras lineales, o la
combinacién de recursos gréficos
diferentes; dibujo, caligrafia,
tipograffa.™ Por consecuencia, fas
interacciones entre disefio y
fotograffa y grafismo y fotografia,
aportan diferentes maneras de
comunicar visualmente y diferentes
formas de expresién.

Si existen ambigiledades formales
entre dibujo, fotografia y pintura ya
que se imitan y se combinan
reciprocamente; si existen por otro
lado confunsiones conceptuales y

seménticas entre Ia palabras que . --

designan al disefio, al grafismo y
por extensién al fotografismo, es
por esto que tendremos que
analizar: la fotografia, grafismo y
disefio para observarlos como
procesos y resultados diferentes
por propia especificidad y que las
interacciones entre ambos dan
lugar a ofras técnicas, otras formas
de expresién y en consecuencia
otras formas culturales.

Analicemos primero la fotografia,
cuyo prefijo (foto) esté presente en
dos técnicas que analizaremos
después, la clave de este término
esté en su raiz, del griego phos,
que significa luz. Asi la fotografia
serfa: un procedimiento o un
resultado de un sistema técnico de
obtenci6n de im4genes por medio
de la luz. Grafia hecha con luz.
Grafia en el sentido original de
trazos, la luz como sustancia y
también como accién fisica
producida sobre superficies que
han sido previamente
sensibilizadas a esta accién de la
luz.
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Se ha definido metaféricamente a
1a fotografia como "9l arte de pintar
con luz” términos poéticos que
olvidan 1a naturaleza del acto de
pintar y la accién de fotografiar, lo
que sf puede decirse es que hay
pinturas, fotografias y dibujos, que
se parecen y en sintesis que silos
resultados son parecidos, ¢ Por qué
1a preocupacién de las diferencias y
menos cuando nio son siempre
evidentes?. Sesabequela
tendencia a asoclar las cosas que
se parecen es una simplificacién de
1a mente para hacer el mundo més
inmediatamente compresible, esta
es una actitud reductoray en
contra con la actitud cientifica, que
busca un anélisis més alla de las
apariencias, filoséficamente esta
observacién tiene una doble via:
por un lado, ¢l principio que aquelio
aparentemente semejante a los
ojos puede ser de naturaleza
diferente, y por otro que las cosas
diferentes pueden tener causas
comunes, estos razonamientos se
tomarédn en cuentayaque la

2 La fotografla tebrica /).R. Clerc/ Edic. Omega
1975/ pp 103

fotograffa y la pintura, detras de la
semajanza formal entre ambos
resultados, hay dos modos de
produccién esencialmente
diferentes.

La fotograffa es un procedimiento
técnico basado en la relacién del
objeto y objetivo y en consecuencia
el mito de la objetividad, pero la
objetividad fotogréfica no existe
aunque exista 1a relacién entre un
objeto y un objetivo 6ptico, si hay
que partir de la base de que la
fotografia es un medio de
produccion de imégenes.

“Las fotografias siempre son
imé4genes, esto es,
representaciones de lo real-visible
o visual-invisible o simplemente
6ptico."?

Esto es que imagen fotogréfica en
¢l sentido estricto de la palabra
imago, es la representacién de un
modelo preexistente en la realidad:
Laimagen es un fragmento de la
realidad representacién de algo
real sensible. Estas aseveraciones
adquieren solidez evidente si se

trata de imégenes fotogréficas.

La fotografia se basa en el registro,

sobre un soporte fisico —pelicula,
papel— los ases de luz que son
reflejados por los objetos
fluminados que se encuentran
frente al objetivo de la cdmara.
Reflexidn y negativamente absor-
cién de 1a luz por los objetos,
determinan los valores que son
registrados por la fotograffa: fa
reflexion corresponde a la
superficie iluminada en la imagen;
la absorcién a la superficie
ensombrecida. Las infinitas
gradaciones que van del blanco al
negro, expresados por grises que
matizan Ias relativas vanables que
existen entre la reflexién y la
absorcién constituyen las medias
tintas, los medios tonos, las
escalas de grises.

Pero la cAmara fotogréfica no es
selectiva como el ojo humano, todo
cuanto est4 a su alcance —el
campo visual— se registra
autométicamente sobre Ia pelicula
por fa ley de reflexién y la
absorcién luminica. Es por esto
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que fa fotogratfa registra una
enorme cantidad de informacién
bruta, es de ahfla idea de
exhaustividad y de fidelidad de la
imagen hacia el modelo real, las
fotografias son el resultado de un
objeto que, en determinadas
condiciones de luz esta ante el
objetivo para ser registrado. Esto
es muy simple y puede resumirse
asf: “a} tenemos un objeto o cosa,
determinado todo el conjunto de
fenémentos que transcurren en el
campo visual, por un rectdngulo
que limita la imagen.

b) el campo visual y los objetos se
encuentran bajo condiciones
determinadas de luz entre el objeto
y fa cdmara.

¢) exists una camara enfrente de
este campo visual iuminado.”*

En este proceso existe lo que se
flama “coeficiente de
fotografiabilidad™ cuyos
componentes son la cantidad de
iz, 1a sensibilidad de la pelfcula, el

? Enciclopodia focal do la 1 Edic.
Omega 1575/ tar.tomo

*idem pp 318

alcance focal. Pero este factor no
importa ahora ya que nos estamos
refiriendo al resultado del acto
fotogréfico, es declr imagen
obtenida. En ella coeficiente de
fotogratiabilidad va implicito y lo
que nos interesa es el hecho de
que una fotografia es
Invariablemente una imagen, como
representacién fiel, transcripcién de
los aspectos del mundo que nos
envuelve,

Esta cuestién es importante ya que
tratamos de destacar las
diferencias esenciales entre
fotografia y grafismo, ya que en el
caso de un grafista no necesita
iremediablemente un objeto
enfrente para representario en
imagen, basta con pensarlo,
idealizarlo y plasmar sobre el
espacio gréfico.

Graflsmo

El grafismo se plasmé y se formé
como disciplina y estatuto
profesional, con el llamado Arte
Gréfico, con él se desamoll6; con
sus interacciones entre la estética y

Cartel Publicitario Histérico / Alemania
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1a tecnologfa, y con la evolucién de
las sconomias de meroado, “El
grafismo es un arte gréfico aplicado
y se puede definir como la discipli-
na estructurada y normalizada, que
le sucedi6 al ejercicio mas esponta-
neo del dbuijo libre y su incorpora-
cién del Arte Comercial "3

Se revela la conexifn existente
entre el arte puro y el arte visual
aplicado con el inicio de la
evolucién de Ia imprenta al
denominar coherentemente: arte
gréfico —arte comercial— artista
gréfico y dibujante comercial.

El arista gréfico o dibujante
comercial surgfa de una vocacion
artistica y de cierta destreza por el
dibujo y 1a pintura.

“La relacién existente entre arte
puro y el arte aplicado en el campo
" de la comunicacién gréfica, se

s £ Disafto Grafico/ Status Envic / Madrid Allanza
1668/ pp 56.

. % Los cartolas, su histora y | g/ Col,
Comunicaci6n Visual / Gustavo Gilll, Barcelona
1972/pp 82.

* Fotoprafismo publiciario / Toblas M. Barthel
EditGustavo Gili / Barcelona Ross pp 48

manifiesta con el movimiento
artistico llamedo cartellsmo con
representantes como Toulousse
Lautrec en Francia, Capiello en
ltalia, Mucha en Alemania, Tapiés,
Clave, Miré y Ramén Casad en
Espafia.”™

Con este movimiento, el libro
flustrado, el disefio de Marcas, es
decir, con la publicidad y ia edicidn,
surgia el grafismo funcional (donde
predominarfa lo utilitario sobre lo
estético) y su sistema Bimedia, que
es ia combinacién de los dos
elementos fundamentales de la
comunicacion visual: fa
colaboracién de la imagen y el
texto.

Era asi como el dibujante comercial
se caracterizaba por dos rasgos
esenciales en su trabajo.

1) En el nivel del mensaje acabado
o de la “factura™ por su calidad
manual, artesanal.

2) En el nivel de |a elaboracién del
mensaje, por su polivalencia: el
dibujante comercial era

proyectista, ilustrador, rotulista y
montador &l mismo tiempo.

Esqueméticamente el trabajo del
dibujante comercial comprendfa los
dos elementos principales del
mensaje:

“llustraclon (imdgenes dibujadas
al trazo y por medilas tintas) y
rotulacién (dibujo manuat de
textos, tipografia, callgrafia)
organlzados todos ellos dentro
del espaclo gréfico por medio del
elemento constructivo: la
compaginacién que es la
estrnuctura subyacente a la
reparticlén de los elementos
expresivos dentro del espacio
grafico”.”

Poco a poco el arte comercial se
convertiria en grafismo, o sea que
se formulaba como una disciplinay
de aquf se desarrollaron varias
especialidades como el mismo
origen, la tarea del dibujante
comercial se dividia en proyectos
especfficos altamente
especializados. Aqui se podria
notar entonces coémo e! grafismo
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sigue su imperativo de la eficacia.

Con esta divisién estructural del
trabajo gréfico global, aparecié la
especializacién y con ella los
madquetistas, fotografos,
ilustradores, retocadores, rotulistas,
ele., y sus subdivisiones todavia se
7 onvirtieron en superespecialistas
de cada una de estas ramas, asl
comenzaba a organizarse el
grafismo como un conjumo de
elementos, cada uno especializado,
la ilustracién manuai se ampliaba
con la incorporacién de la
“Hustracién fotografica”, la
rotufacién manual coexistia con la
“tipografia” y 1a compasicién
{término dado en Ia pintura y
escuftura) en estructuracion.

Esta organizacién de imdgenes y
textos sobre el papel en funcién de
un mensaje intencional, se
realizaba en dos etapas: “La elapa
inicial del proyecto, bocetaje o

 Artos Grédficas / Cot, A prender haciendo
grafismo/ Edit Gustavo Gif

* Artas cas dibufantes /1Col. Aprander
raﬁmggmﬂspngll! Edit. Barcelona 1580 pp 43

» idem pp 43

maqueta, caracterizado por el
elemento creativo y Ia etapa final
del original o montaje del dibujo
técnico. Al actual grafista se Ie
define basicamente por esta
bifurcacién de su actividad en las
dos &reas: de la creatividad y de la
ejecucién manual.”®

De esta manera el trabajo gréfico
toma dos puntos de referencia que
lo inician y lo finalizan, el boceto y
el original mecénico.

El boceto (ya sea del cartel, libro
catélogo, folleto, revista, etc.) es el
esbozo preliminar del mensaje
gréfico, “I: forma del boceto es
similar al apunte del artista, es
Intenclonal, inacabado, realizado
con ausencia de detalles y
propuesto como un fanteo, es un
nivel suficlente de
Inteligibilidad.” ¢ En el grafismo, el
boceto es provisional y tiene como
objetivo servir de modelo para los
pasos técnicos siguientes, después
de los cuales pierde su utifidad. En
el boceto lo que més importa es la
propuesta gréfica que contiene,
que el detalle explicito:

“La realizaclién del original
constituye el montaje integro el
acabado de este dibujo técnico y
es el Intermedio entre el boceto y
el Impreso Industrial.” *En el
original se rednen todos los ingre-
dientes precisos del mensaje
debidamente ordenados, la forma
del original es meticuloso,
supeditada al detalle ya la
perfeccién del acabado.

En definitiva, el boceto, proyecto o
magqueta, es un modelo para ser
visto, discutido y ajustado, hasta
determinar su validez como tai
modelo, de acuerdo con una
intencién previamente determinada
y un efecto esperado. Ef original es
la pieza definitiva, con la cual se
obtendra la produccién industrial.
Este est4 hecho, exclusivamente
para ser reproducido por los
procedirmientos fotomecénicos, e
impreso por la industria gréfica en
un ntimero definido de ejemplares
para su difusién, por medio de la
cual el mensaje gréfico llega a sus
receptores.
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Otros profesionales que intervienen
en el trabajo gréfico son clasifica-
dos, aparte del nombre genérico
“grafistas” por su especialidad:
ilustradores, fot6grafos publicita-
rios, etc., los cuales todavia se
diversifican selectivamente, segtin
la clase de trabajo que realizan
dentro de su 4rea: existen fotégra-
fos especializados en temas de
alimentacién, modas, automdviles,
cosméticos, objetos brillantes, etc.,
asf como hay grafistas
especializdos en revistas, carteles,
empaques, sefializacion, etc.

Gracias al gran desarrollo que
sufri6, Ia fotograffa reemplaz6 en
gran medida a la ilustracién
manual, “el fotografismo que en
ciertos casos constituye una
ilustracién, surgi6 con el manejo de
la imagen fotogréfica por el grafista
y el fotégrafo.” El fotografismo por
consiguiente se apoya dé la foto-
graffa y del grafismo y por esto es

o &

B / Tobias
M.B./ Edit Gustavo Gill Barcelona 87-89 ppi70

2 Artes Grificas, dibufantes y tdcnicos
g&ﬂdmbsl Aprender haciendo Grafismo /
tParramo Edit Barcelona 1860 pp39

considerado una técnica mixta. El
trabajo gréfico que le corresponde
se caracteriza por el collage y el
fotomontaje, que primero lo utilizé
el artista y luego lo retom6 el
grafista.!"

La fabricaci6n y la codificacién de!
mensaje, primero en forma de
boceto o de una maquetay
después en original. En este
trabajo intervienen todavia dos
factores més: “a) En el nivel
conceptual: direccién
creatividad, la personalldad y la
sensibilidad del grafista. b) En el
nivel técnico: fa Informacién
correspondiente alf formato del
impreso, tipo de papel, nimero
de tintas, procedimlentos de
Impresién, etc.”?

No importan las ideas o ios propdsitos
que conducen a la concepcién del
mensaje gréfico, asf también como las
condiciones técnicas 0 componentes
icbnicos y textuales.

E! grafista maneja siempre una
eleccién entre un conjunto muy
amplio pero definido, de elementos

fundamentales, como los cuales €l
mensaje sera organizado,
estructurado, compuesto.

Elfactor basico del trabajo gréfico es
el “soporte material” el papel, definido
como el espacio bidimensional del
plano. El espacio gréfico o soporte
material, tiene en cada caso concreto
medidas y proporciones precisas que
son conformes a deterninadas reglas

de orden creativo, normativo y técnico.

De manera simplificada se puede
observar los diversos elementos
del grafismo en el esquemal.

Las “variantes textuales” se dividen
en muchas otras subvariantes: las
grandes familias tipogréficas, los
tamafios de los caracteres, sus
variaciones estructurales e
intensidades, etc., se encuentran
ademds una subdivisién de estas
variantes textuales en donde el
grafista puede disponer de signos

organizados en sistemas o c6digos:

Figuras emblematicas simples,
sefiales, numerales, etc.
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Existe una subdivisién en las
variames icénicas que serian los
“glementos gréficos™ lineas, orias,
fondos, tramas, texturas, colores.

Si los elementos alfabéticos,
signicos e icénicos poseen una
funcién de “significacién” més o
menos explicita y connotada, los
elementos gréficos operan una
funcidn de organizacién del
- mensaje: como serfa a distribucién
de los elementos en un sistema de
‘relacion entre ellos y con un
espacio-formato .

Poseen pues una funcién
°estructurante”, configura el
mensaje global, puesto que el
mensaje seré percibido y explorado
por el receptor siguiendo un
ftinerrio visual que ha sido
predeterminado por el grafista,
como una estrategia de la
comunicacion visual.

El“elemento cromético” maneja
tres clases de funciones que
serfan: a) funcién de realismo (o
inversamente de irealidad) esto
serfa que una imagen en color

Los elementos del grafismo v sus combinaciones

El soporte material, espacio bidimensional (espacio-formato)

2.- Variantes textuales:

(Titulares, slogans,
textos)

Tipografia
Caligrafia
Mecanografia
Logotipos
Fotocomposicién
Rotulacién a mano
Teletexto

3.- Sistemas de signos:

Numerales
Sefialiticos
Emblematicos
Tipograficos

Marcas normalizadas

(llustraciones,
documentos)
Dibujo

Pintura
Esquema
Cartografia
Grabado
Diagramas
Pictogramas
Fotografia

Colores

Lineas

Orias

Fondos

Recuadros

Franjas

Formas geométricas

Tramas y texturas

Esquema extraldo del libro IMAGEN GLOBAL , COSTA JOAN, Barcelona CEAC 1987

4.- Variantes icénicas:

™ 5.- Elementos gréficos:
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parece més ‘real” que una imagen
en bianco y negro y alterando el
color, la imagen se convierte en
“ireal”; b) funcién en sefiales, ya
que ¢l color acota, subraya ,
advierte, sefializa, etc., ejerciendo
relaciones jerdrquicas en el interior
del mensaje; ¢) funcién estética o
simbélica y ésta corresponde a la
psicologfa del color.

Ademés se puede observar que esta
enorme variedad de componentes, se
pueden muttiplicar y combinarse en
un mimero infinito, con las variables
visuales propuestas por J.Bertin, que
serfan, forma, valor, orientacion,
famafio, grano (texturas o tramas),
color combindndose en las dos
dimensiones del plano para asf
organizar la compaginacién (ver
esquema #2).

De esta manera se sinetiza el
conjunto de los elementos
operativos de! *grafismo” con los
cuales se combina y organiza
bésicaments la codificacién v la
composicién de los mensajes.

Diseffo
El'témmino disefio se asimila con
frecuencia eméneamente con el de

2DP: dos dimensiones p.

T: Tamafio
F: Forma
O: Orientacian
V: Valor
G: Grano
C: Color

Variables

L1

C

L

Reproducido de la obra SEMICOLOGIE GRAPHIQUE de Jacques Bertin,
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“grafismo”.

Corrientemente se entiende por
disefio el mensaje material:
esbozo,dbujo, ilustracién siempre
vinculado a la estéticay al
quehacer manual.

Las aceptaciones mas comunes de
la palabra disefio son las de
esbozo preliminar de una imagen
{ejemplo boceto) delineacién
esquema, plano {de una maquina o
construccién). Las ideas de
“esbozo preliminar de una imagen”
y de “delineacién” considerados
como |a accién manual de trazar
fos rasgos de un dibujo: Lineas
sobre papel, no son sin embargo
caracteristicas especfficas del
grafismo propiamente dicho.

También sucede con las
flustraciones, dibujo, caricaturas o
un esquema, un dibujo técnico, un
gréfico, se consideran disefios (y
no grafismos), del mismo modo
que el disefio de figurines, de

2 Graphie D Manual 7 Armin Hotfman /7 Ed.
Arthur Nipgly / Sulza 1965.

decorados de modas y de otras
tantas variantes de la comunicacién
visual, no son grafismos més que
en la medida en que hayan sido
concebidos y realizados.

Pero siempre que se trata de
“gsbozos” de “delineacién” o sea,
de la ejecucién manual de formas
sobre el papel con una cierta
cualidad estética, se asimilan al
Disefio.

De hecho se ha confundido en
conjunto del proceso {design) con
su resultado (mensaje). Porque
todo lo que tiene que ver con la
estética y que esté4 hecho por
medios manuales, y se asemeja a
la accién de diseftar como sinénimo
de dibujar.

El vocabulario profesional se ocupa
de conservar, la antigua relacién
del arte puro'y el arte aplicado: el
arte grafico con sinénimos como el
arte comercial, artista gréfico,
dibujante comercial.

Después, al disefio de objetos
técnicos se le denoming “estética

" industrial’, que después seria

definido con un témino todavia
incierto: “Disefio Industrial” (se
privilegiaba antes el aspecto formal
que el creativo y funcional).

Volviendo con la idea de Disefio,
vemos que ésta ha tomado el
sentido de vocablo “desing” que
significa el plan mental, esquema
de accién o de ataque, propésito,
intento, asf como la adaptacién de
fos medios a los fines del proyecto.

De manera que se debe ver al
desing no precisamente como el
producto o el resuitado del mismo;
no es un objeto material sino
exactamente “el proceso mental y
operacional por ef cual se obtiene
el resultado’,” las ideas de plan
mental, esquema de accién,
propésito e intento, comesponden
claramente a la idea general de
proyecto es decir, de organizacién
mental precisa para lograr un
determinado objetivo.

La adaptacién de los medios a los
fines tiene un doble sentido:
1) el de las opciones materiales en
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funcién del propésito: 2) el de
desarrollar sl procesc de disefio

bajo el movimiento creativo de ia
mente que establece una dialéctica
entre la imaginacién y su
reafizacidn material, baséndose en
la realidad a un margen de
“adaptacién” entre e! propdsito, la
imaginacién, los condicionantes

i

Proceso y elementos del disefio gréfico en la publicidad

Disefiador

gréfico

Pliego de Concepcion
condiciones visualizacion

proyecto

Coordinador;

Logistica

extemos

Fotégrafo

Realizacién




PROCESO DEL DISENO EN LA PUBLICIDAD

técnicos, materiales, etc., y los
medios disponibles.
Fundamentalmente design es
proyecto, 0 sea un procese con
influencia reciproca respecto a las
acciones mental y material de

proyectar.

1) Proyecto, equivale en primer lugar
a intencionalidad, propésito de
llevar a cabo una accién conunfin
preciso. Proyecto también como
plan mental, esquema imaginano
de accién, omganizacin. Proyecto,
finalmente como juego creativo de
adaptacién de los medios a los
fines.

2) Proyecto , a su vez esbozo
preliminar de unos trozos sobre
el papel corespondiente al plan
mental, como intento de
plasmacidn, de formalizacién de
dar forma a las ideas. Proyecto
como dialéctica constante en la
configuracién material de las
ideas sobre papsl.

“ £ Disefiador gréfico / Statue Enric/ Madrid
Alianza 1988/ (2:te comercial) pp.62.

Asl se puede ver como el resuitado
de design en el disefio gréfico no
es un “disefio™: es un mensaje en
forma de folleto, cartel, anuncio,
catélogo, stiqueta, libro, etc. El
disefio es al mismo tiempo la idea y
el proceso por el cual ésta cristaliza
en un elemento material def mundo
que nos rodea.

El sentido del término design que
traducimos sencillamente por
disefio, es una idea bésica pero
también una idea genérica. Es
igualmente disefio una instalacién o
un plan de accién, un programa de
tareas complejas, un conjunio de
estrategias coordinadas para un
determinado fin, un producto o-un
servicio. Sin que ello suponga la
intervencion del grafista o del
disefiador gréfico, sino del técnico,
el ingeniero o el experto en comuni-
cacion. Por ser pues genérico el
vocablo “disefio” necesita explicar
elfin al cual se aplica en cada
caso. Asf se define por Disefio
Industrial; la creacién de objetos
téenicos. Disefio Arquitectdnico, 1a
proyeccién de edificios; por Disefio
Escénico, la visualizacién de un

representacién escénica; por
Disefio Gréfico, “La concepcidn y
desarrollo de toda clase de mensa-
Jes visuales destinados a las artes
grdficas.”*

Es necesario realizar un paréntesis
nuevamente acerca de las
impresiones seménticas: el “dise-
fio” que constituye un modelo para
ser producido por medios industria-
les, es de hecho, Disefio Industrial,
y en este sentido es inexacto llamar
disefio industrial exclusivamente al
disefio de objetos, ya que también
es industrial el disefio gréfico.
Queda entonces que la férmula
“disefio gréfico™ es mas amplia que
la de “grafismo”.

El proceso de disefio gréfico
implica una “concepcién-
visualizacién” como una de sus
primeras reacciones, esto es el
instante creativo en que se
visiumbran soluciones en forma de
imé&genes y mensajes. De aqui
nacié y se desarrollé la férmula
actual conceptista-visualista, enun
campo mas amplio y complejo.

Las funciones del Disefiador - _

Gréfico, como conceptistay como ™ -
visualista, una veces se danenuna ;

sola persona o bien intervienen -
hasta tres especialistas que traba-
jan en grupo. En las agencias de
publicidad y estudios de disefio y
fotogratfa, existe una verdadera
organizacién del proceso del
disefio gréfico y fotogréfico, enla
que intervienen visualistas,
grafistas, fotégrafos, coordinadores
y una serie de especialistas exter-
nos, cuya diversidad y niimero
varia segun la complejidad del
proyecto. De esta manera se
comprenderé que estas ligeras
diferencias entre Arte Comercial y
grafismo y del grafismo al design,
tenfan que ejercer una serie de
influencias en Ia utilizacién de!
medio fotogréfico. Simultdneamen-
te, las evoluciones de la fotografia
y de sus técnicas incidirfan en el
trabajo del visualista y obviamente
en los resultados del disefio grafi-
co. Asf pues e fotografismo serd
un camino paralelo con el Disefio
Gréfico como lo veremos més
adelante.

I cAPITULO I







LA FOTOGRAFIA EN EL DISENO ACTUAL

La fotograffa
en el DIsefio actual

Una de las primeras formas de
manipulacién fotogréfica que se
extendieron répidamente por
diferentes palses de Europa
fueron el *fotograma” y sobre todo
el fotomontaje que més tarde veria
nacer el “fotografismo” a finales de
la 1* Guerra Mundial, se extendié
del dominio de! Arte al del arte
gréfico y el grafismo publicitario.
Asl pues el fotograma y el
fotomontaje se encuentran en el
origen det fotografismo y su uso se
hace comiin en las artes gréficas
desde los afios veinte hasta los
cincuenta. A partir de esta época
el desarrolio incesante de la
técnica fotografica y la
personalidad creadorade los
principales fotografistas crea
nuevas posibilidades de
comunicacién y expresion.

La fotograffa
y las artes gréficas

Al haber entrado la fotograffa como

‘una imagen de la realidad” enlas

s

artes gréficas, lleg6 junto con ella
un invento que ella misma habfa
hecho posible: el fotograbado
tramado, que hiciera posible la
reproduccién de las medias tintas,
los matices intermedios del blanco
al negro, el efecto de luces y
sombras y la ilusién de volumen,
con una sensacién sorprendente
de realidad que contrastaba
fuertemente con la “pobreza” de su
precedente; El grabado de linea
obtenido por medio del trazo
manual.

La diferencia existente entre las
imégenes de la pintura y el dibujo,
grabado, caricatura y la imagen

_ fotogréfica, es impactante y se

observa una evolucién en cada
una de las 4reas. La fotografia
produce un efecto de realidad por
ser un documento fiel y no
manipulado por la mano humana.

La “noticia gréfica” nacerfa con la
posibilidad de registrar un
acontecimiento real transformado
en documento y ser este
reproducido en un niimero
indeterminado de ejemplares

" impresos, que m is tarde llegarfan .- -

a las manos de la gente.

El nacimiento de la
telecomunicacién se estaba dando
de esta manera, cualquier hecho
que ocurriera en el mundo, era
capturado por el testigo-fotégrafo y
tornaba forma evidente a los ojos
de todo el mundo gracias a la
imprenta, taly como se habfa
producido en la realidad.

La ventaja de la imagen fotogréfica
sabre “la imagen hecha a mano”
era la garantia que existia, por
primera vez de que “el individuo no
intervenia” por lo tanto se afirmaba
la seguridad de que la imagen
llegaba: a) En estado puro, sin
deformaciones voluntarias por las
manos del ilustrador o el artista;
b)Integra, el acontecimiento es
efimero y no puede ser registrado -
con lujo de detalle por el artista;
¢)Verdadera, sin la distorsién de
alguna fantasfa individual y sin
limitaciones manuales. Con estas
caracteristicas crece la fuerza de
conviccién de Ia fotografia como
documento grafico.

CAPITULO 11




LA FOTOGRAFIA Y LAS ARTES GRAFICAS

Surgfa asi técnica-robot de la
produccién de imagenes y con ella
la garantia de verdad automética
sobre el mundo la captura y
retencién de personajes y hechos
de gran importancia y el dominio
del tiempo, la posesién del
instante congelado, nacfa asf el
documento, el retrato, la
instantanea, el 4lbum familiar de
fotografias y después, 1a tarjeta
postal y la revista ilustrada.

La fuerza de fa imagen tiene su
origen, en gran medida, en el mito
de capturar y plasmar la realidad,
por su propia naturaleza, el
acontecimiento desaparece; la
imagen-documento permanece.

De esta manera la fuerza de ia
imagen en el pleno de la cultura de
masas, se deben a la participacién
de la fotografia como registro de fa
realidad y de la imprenta como el
vehfculo de difusién.

La ilustracién fotogréfica toma su
lugar en el mundo de la imageny
llega a alcanzar simultdneamente
la categoria de arte, de documento

cientifico y también el estatuto de
un producto de consumo gracias al

Marketing y a la publicidad masiva.

El disefio gréfico utilizaria
abundantemente la fotografia
como ilustracién y con elio
ampliarfa su repertorio de recursos
icbnicos, junto a la pureza del
dibujo a la abstraccién de la
ifustracién grdfica, a laironia de la
caricatura y a la l6gica de!
esquema, la ilustracién fotografica
en tanto que otra forma de
lenguaije visual, representaria la
evidencia de lo real y verdadero
més perfecto y més sugestivo que
Ia realidad.

Aplicaclones de la fotografia
en el disefio actual

Es casi imposible clasiticar todas
las tendencias que existen en 1a
actualidad en el Disefio gréfico y
citar a los grafistas que utilizan la
fotografia como base de sus
proyectos.

En casi todos los paises
industrializados surge de forma

Fotomontaje / Viejo con medias dim / Roman Cieslewicz 1976
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general en el disefio y la publici-
dad el fenémeno del fotografismo,
es necesario tomar en cuenta que
el estilo de trabajo en los estudios
de disefio o en las agencias de
publicidad es el trabajo en “equi-
po”, en donde varias personas ya
sean éstas, fot6grafos,
disefiadores o publicistas, aportan
ideas o sugerencias a fin de
conseguir los efectos deseados
para que e} resuftado gréfico
exprese la idea en forma dptima,
para esto se necesita que el
“equipo” esté preparado y al
comiente de las nuevas técnicas
de manipulacién de imagenes
aunque no se espera que sean
expertos, pero si con Ia suficiente
capacidad para dirigir.

Se pueden destacar algunas
tendencias principales como serfa
un “estilo americano” en donde se
puede encontrar una mezcla de
Pop-art e hiperrealismo dando
aportaciones concretas como el
cartel hippy que tuvo gran

® Fotografismo Pubficitano / Tobfas M Barthal
intern / Ed Gustavo Gili

aceptacitn en la década de los
50's y 60's por su originalidad en
cuanto a impresién y produccién
en serie de estas obras y los
grandes tirajes que se podrian
realizar. En los afios 60's se
desarroll6 el hébito de ver sin leer,
incluso de ofr sin escuchar
realmente, en esencia esta fue
una actitud mental; los mensajes
llegan generalmente a través de
los sentidos y se mezclan estilos
contempordneos y del pasado.

En términos generales la imagen
se simplifica en cuanto a su
composicién, el mensaje se
trasmite de forma directa con una
o dos imégenes, al contrario de los
fotomontajes de los afios 30 y 40's
en donde se ofrecia una lectura
mds compleja en el disefio, el
problema creativo del grafista a
diferencia del artista, es que ia
obra sufre imposiciones
comerciales, que van destinadas a
un publico muy amplio y exigente
ademds del propio cliente.

El grafista o director de arte debe
tomar en cuenta todas las fases

de! problema y transformacién
para que al comunicar fa
informacién cumpia su objetivo, la
expresion tipogréfica, la lustrativa
y la fotografia deben ser
equivalentes, y el uso de todos los
procesos de impresion tiene que
estar al alcance del disefiador.

Podriamos también hablar del
“estllo suizo™* proveniente de las
teorias Bauhaus o como el produ-
cido en la Escuela de Arte de
Zurich y de un estilo propiamente
italiano, sobre todo en los 70's
generado en las escuelas de
disefio de Millén y Novara.

Uno de los més importantes
representantes en la evolucion del
fotografismo es el proyectista y
arquitecto italiano Franco Grignani,
quién realizé numerosos
experimentos, distorsionando y
fragmentando la imagen
fotogréfica.

Los japoneses también han creado
una tendencia en el disefio, ligada
estrechamente a la estética
particular de su cultura, del disefio

i

la.femme est tavemﬁ de Feumpé !
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Superposicién de colores planos en una foto blanco y negro
tramada / La mujer es el futuro de Europa / Roman Cieslewicz 1978
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japonés se podrian extraer las
siguientes caracteristicas:
vitalidad, simplicidad, grafismo,
elegancia en laforma y el color y
materiales.

Es necesario mencionar un lugar
especial para el “cartelismo
polaco”® no como una tendencia
en el mundo del cartel, pero si
como una aportacién con una
personalidad muy definida.

Mientras el grafismo occidental
cuenta con todos los medios
técnicos y numerosas novedades
(offset y procedimientos diversos
de reprografia, pelicula de color o
con matices de sensibilidad o de
durezas infinitamente variables) en
Polonia los papeles v las tintas son
escasos y de poca calidad y las
posibilidades técnicas limitadas.
Esto fleva a ia bdsqueda de
efectos visuales més fuertes por
los medios més simples y de esta
manera crean un lenguaje propio.

' Los carteles, su historia y lengusfs Col.
Comunicacién Visual, Ed. Gustavo Glfi Barcelona
72.p.p. 9001

Dentro de este panorama destaca
la figura de Geslewic ocupando
una de los primeros lugares en el
disefio de carteles, en publicidad y
grafismo, una de sus técnicas es
la sobre exposicién y el
sobrerevelado voluntario de la
pelicula, que, da como resultado
un maximo de contrastes, recurre
al humor negro y al absurdo,
convierte elementos figurativas en
signos gréficos.

El equilibrio, simetria, asimetria,
son los elementos que constituyen
su obra.

Manipula y transforma las
fotografias, destruyendo y
ampliando sus tramas,
plasmandolas en s6lo dos colores,
el bianco y negro y en color.

Se podria pensar en clasificar una
serie de obras por géneros segun
la técnica utilizada por estilos,
més que por pafses y por artistas.
Pero la calidad y la produccién es
tan diferente en ambos casos que
no se darfan una visién exacta del
fotografismo actual.

o Lo WO 4
Playboy de la sixtina / 1982
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Las tendenclas artfsticas del
fotografismo desde 1950

“El fenémeno del disefio gréfico
en general y concretamente en
la publicidad, ha adqultido a lo
fargo de estos afios una nueva
dimenslén, esto se ha venldo
canallzando, primero: por el
influjo raclonalista de las teorfas
del arte gréafico sulzo, y
segundo, por la Influencla del
grafilsmo americano.”"”

Por otro lado, la publicidad se ha
convertido en el simbolo de ese
movimiento de intensidad que se
ha apoderado del mundo
modermno. Pero fa

comunicacién publicitaria,
invencién surgida del campo de
las artes plasticas, ahora modifica
y revoluciona la actitud del artista,
mezclando la emotividad de la
imagen con el condicionamiento
del individuo.

En los Estados Unidos, después

' Grephk Design Manug! IArmln Hoftman / Ed.
Arthur Teufan / Suiza 1965-pag. 88

de la guerra, la pubticidad surge
como la ciencia de la motivacién,
valiéndose para ello de una
extensa manipulacién de la
imagen y también de “Slogan”.

Poco a poco, y casi por todas
partes, la publicidad seguird una
orientacién psicolégica en tres
ramas diferenciadas: Publicidad
institucional y de prestigio,
Publicidad Comercial en relacién
con el producto/servicio y
Publicidad de tipo humanitario {por
ejemplo las campanas publicitarias
contra las drogas o las ecologistas
correspondientes a la salud).

Gracias al impulso y desarroilo de
los medios de comunicacién como
la televisién, el cine, las revistas y
carteles. La publicidad adquiere un
nuevo estatuto sobre la creacién
puramente artistica convirtiéndose
en una obra efimera o mas bien un

producto de consumo.

Asf entonces podrfa definirse a la
Publicidad como una
manifestacién del mundo actual,
en donde intervienen la economia,

CAPITULO 111

Oleo y Serigrafia sobra lienzo / Persimmon / Rauschenberg / 1964
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la invencidn, la imaginacién y la
psicologfa del consumo.

En los Estados Unidos la
publicidad adquiere una gran
difusién y en su afdn de Hamarla
atencién, de deleitar y de ilusionar
se confunde, y se convierte en un
medio de promoci6n que invade Ia
prensa, las revistas y la calle. La
imagen tiende a ejercer una
sugestién mental de simplificacién
y condicionamiento, cuyos efectos
en algtin nivel insensible al
consciente, son buscados poco a
poco para producir un uso de
medios cada vez mé4s violentos y
sofisticado. Dentro de este
panorama, y en funcién de esta
nueva psicologfa publicitaria, la
fotografia se convierte en el
elemento invasor del mundo
gréfico. A fin de crear un estilo
particular para cada caso, y para
aumentar el poder expresivo de la
imagen se comienza a eliminar
todo lo superfiuo de ésta, y a darle
valor a lo esencial.

En este nivel se apartan e! valor
propio de la obra fotogréfica, o su -

CAPITULOTIL

valor como representacion
figurativa, para transformarse en
material de creacién gréfica. Es
entonces cuando se utilizan
algunas técnicas, la imagen
fotogréfica se puede transformar y
modificar en muiltiples vias de
expresién.

Utilizadas con un propésito
creativo del grafista, las diferentes
técnicas de laboratorio y la
inmensa gama de innovaciones de
material fotogréfico que han
surgido desde los afios
cincuentas, permitiran la obtencién
de efectos poderosos e
innovadores. Es por este motivo
que fotégrafos y grafistas deben,
en este punto, poseer un amplio
conocimiento de toda esta nueva
tecnologia y colaborar en estrecha
relacién,incluso con especialistas
de otros campos en la realizacién
de mensajes cada vez més
creativos. '

Hemos visto como en el perfodo
anterior casi hasta los afios
cincuenta, el fotomontaje, el -
fotograma y 1z ioto coloreada, eran

Foto blanco y negro color aplicado por transferencia de tintas / John Lennon / Richard Avedon / 1968

|
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bésicamente las Gnicas manipula-
ciones que se daban dentro del
fotografismo.

Hay muchas técnicas de
laboratorio que se pueden utilizar
después de tomada la foto, y que
nombraré brevemente més
adelante.

El doble o mditiple positivado, la
tonalidad sepia (virados) es
también muy comin a partir del
estudio de fotograffas antiguas, y
slempre es posible aftadir un clerto
movimiento al sujeto desplazando
¢l papel de copia durante la
exposicién {fotodinamismo). La
reticulacién es el efecto de calor
excesivo sobre la emulsién de la
pelfcula y aunque se produjo
originalmente por accidente se
utiliza para conseguir un efecto
definido. Sin embargo, tal efecto
es por ahora incontrolable, y
aunque el resultado es producido
enla emulsién del negativo, esto
lo inutiliza para cualquier otra
finalidad.

= Funclén del Cartel/ Josep Renay / Femando
Torres 7 Valendia 1876/ pag.41

La solarizacién es una combina-
cién de im4genes negativas/
positivas y se obtiene exponiendo
1a pelicula a la luz en la mitad det
proceso de su revelado. El bajo
relieve, que da una impresién de
grabado, se obtiene con un positi-
vo duplicado en la pellcula, del
mismo tamafio det negativo
original, y positivandolos super-
puestos con un clerto desajuste.

También estan los efectos de
trama/muaré (efecto de
interferencia que se produce en la
imagen, si se usan &ngulos muy
semejantes en la impresién),
grano, movimiento del zoom, etc.

Todas estas técnicas han surgido
de forma experimentalenel
laboratorio fotogréfico, y han sido
controladas y aplicadas
posteriormente en el disefio
gréfico, para crear determinados
efectos plésticos.

Por otro lado tenemos, el inmenso
avance tecnolégico en material
fotogrético que se ha producido en
este perfodo, y que ha invadido el

mercado de forma vertiginosa
{papeles sensibles, peliculas,
filtros, ampliadoras, cdmaras,
especiales, objetivos y accesorios
de todo tipo), esto en
consecuencia nos lieva a
revolucionar radicalmente el
campo de posibilidades gréficas y
ha abierto nuevos caminos a la
creatividad y al lenguaje visual.

En el periodo que va desde 1950
hasta nuestros dfas, el mundo del
arte, la publicidad y el disefio, ya
son dreas plenamente auténomas
y bien delimitadas, con un
desarrollo tal vez paralelo. Sin
embargo, las relaciones entre ellos
continGan siendo estrechas en
algunos aspectos, y @ menudo
ocurre que el estilo de tal corriente
artistica nutre o tiene tendencias a
la publicidad y viceversa.

Es necesario revisar las
tendencias artfsticas mds
relevantes de este ultimo periodo,
ya que el Arte se ha vuelto parte
de la Publicidad y poder trazar
algunos paralelismo entre sus
distintos estilos y el nuevo estilo

it

que ofrece el fotografismo ooncref 1“,'
tandose muy especificamente en -
las diferentes técnicas que utiliza.”

Max Emst, con su exposicién de
“Collages” en Paris (1920) se
convierte en cierto modo en el
precursor del Surrealismo.
“Bretén, Aragon y otros
Dadafstas se encuentran asfi
ante una nueva clase de Imagen
poética,™®

El surrealismo se define en el
primer manifiesto sumealista como
puro-autémata, como el
pensamiento dictado en ausencia
de todo control ejercido por la
razén, y fuera de todas las
preocupaciones estéticas y
morales. Los surrealistas también
utilizaren fos métodos Dadalstas
de la yuxtaposicién y la sompresa,
al ver una asociacion insélita de
elementos surreales, la vitalidad
de este movimiento es todavia
patente en nuestros dias.

“El surreallsmo estaba basado
en la creencia en una realidad
superlor de clertas formas de
asoclacién o en la omnlpotencla
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del suefio y en el juego desinte-
resado del pensamiento”.” Las
artes plésticas solo fueron una de
las actividades del sutrealismo.
Mé4s energia se dedicé al campo
de la poesfa, de la filosoffa y de Ia
politica.

Sin embargo, gracias a las artes
plasticas se impuso de un modo
mas directo esta nueva tendencia.

Es cierto que esta corriente aporta
avances poco espectaculares, en
el fotografismo y el disefio gréfico,
ya que fundamentalimente
contintia !a linea Dadafsta, es
importante por el nuevo
estereotipo de agrupacién o
‘formacién que ofrece con la
plasmacién de los suefios y todo lo
relacionado con el més alla. Los
disefiadores utilizan el surrealismo
por varias razones, se puede
presentar una idea de varios

* Tratacb Sureafista/ Rena Prevoissin/ Ed.
Madrid 1972

™ f P I 1 Tobias
M.B. Ed. Gustavo Gili/ Barcelona 87-89/ pég.114

o Principles of visual perception / Carolyn M.
Bloomer/ Van Nostrand Reinhold Co./ EUA.
1978-peg 94

modos simultdneamente, ademas
del impacto que ofrece el contraste
de la imagen.

Veremos mds adelante como este
tipo de imagen va a ser muy
utilizado en el campo publicitario,
ya que se trata de una imagen
impactante, y por lo tanto atractiva
y particularmente recordativa en la
mente del consumidor.

El eubismo, el futurismo y el
constructivismo fueron las
comientes artisticas que
influenciaron o estuvieron de algin
modo en la base creativa de los
fotomontadores del anterior
periodo. De estas surgié ia
abstraccién que a su vez
desemboct nuevas tendencias y
formas plésticas que se reflejaron
en el campo del grafismo y en la
fotogratia.

Es importante ver aquf ia estrecha
relacién entre el surgimiento de la
abstraccion en el mundo del arte
(pintura, escuttura, etc.) y la
aparicién de nuevas técnicas de
laboratorio en ia fotogratfa, y que

en gran medida representan
formas de abstraccién de 1a
imagen fotografica, figurativa por
naturaleza. “Las solarlzaclones
las fotos quemadas, los bajos
relleves, estarfan dentro del
contexto fotograffstico
abstracclonista”.®

En EU surgen dos nuevas
tendencias: el op-art, como
reaccién al pop-art, el cual después
sera analizado, y el arte Cinético,
también naciente en otros paises
de Europa. Se puede afirmar en
general que estas corrientes
surgieron de Ias teorfas
racionalistas de la Bauhaus, la cual
se consolidé en los Estados Unidos
después de la Il Guerra Mundial.

El op-artes una “tendencla
formalista —forma y color- que
debe su nombre a la expresion
de Optical art se trata de una
reaccion antisurrealista” #' y se
caracterizaba por su culminacién
en una orientacién de bandas y
superficies de color, conforme a
investigaciones de Roth Ko, que
asociaba color y estructura, se
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disponen colores puros en formas
geométricas simples pero
dispuestas a veces en estructuras
complejas: La fotografia de Franco
Fontana est4 plenamente en esta
Ifinea, siendo el color y la superficie
la base de su disefio fotografico.

El op-art fue completado por los
recursos luminosos cambiantes de
Ia cinética que abrfa un campo
mayor de variaciones.

El arte Cinético es “el arte del
movimiento conslderado bajo
las formas més diversas: el
movimiento producido por
fuerzas naturales, el movimiento
mecanizado y el movimlento
provocado por Ia intervenclion
del espectador, movimiento
éptico o llusorio”. 2

Los principios det “cinetismo”
como lo llamo Vasarely, se elabo-
raron en 1950. En 1955, la galerfa
Denisse Rene, de la que fue
fundador, presenté Ia primera

2 Principles of visual percaption / Carolyn M.
Bioomer 7 Van Nostrand Reinhold CO.IYEUA

1976-pag 84

exposicién de este movimiento
que se califics como “arte
{luminocinético™

El artista venezolano J.R. Soto y el
italiano Pistoletto, trabajan con las
categorfas del movimiento éptico y
del movimiento provocado por el
espectador. Sus creaciones nacen
de una utilizacién muy suave del
efecto “muaré”, superficies
espectaculares y de otros efectos
Gpticos producidos por los nuevos
materiales como el plexiglés, el
aluminio, etc.

Es dentro de este campo donde
podemos situar también las
técnicas fotogréficas de tramas (en
puntos, rayas, efectos de muaré
por superposicién), el barrido, los
movimientos de cdmara en la toma
o del papel sensible durante la
exposicién del negativo, y las
distintas posibilidades de obtura-
cién del objetivo de la cdmara.

La aplicacion publicitaria de estas
técnicas cinéticas es inmensa,
incluso en trabajos
tridimensionales como paneles de

exposicién y sefializacién, enva-
ses, embalajes y espectaculares.

En una breve revisién sobre el
fenémeno del pop-art, que puede
decirse que de modo contundente
ha revolucionado las artes
gréficas, y se podrfa decir que éste
y la publicidad le han servido de
base para su creacién y desarrollo.

El término pop-art se refiere a un
acontecimiento estilistico ocurrido
en el arte occidental,
aproximadamente entre 1956y
1966 en Inglaterra y Estados
Unidos.

E! arte pop se caracteriza, por un
lado, por ser realista y figurativo,
por otro lado esté la idea vital de
que el artista debe tratar su mundo
contemporéneo y referirse a las
ideas y objetos del periodo en que
vive.

El pop tiene sus raices en el medio
ambiente urbano y no sélo eso,
sino que contempla aspectos
especiales de éste como las
revistas de Gémics, la fotograffa y
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los anuncios publicitarios de todo
tipo. Se hace patente, cémo la
fotografia tiende también en esta
corriente a presentarse como
imagen de impacto y atraccién
poderosa de la atencién del
espectador .

La representacién del “motivo” en
el Pop es ademés
asombrosamente literal
(especialmente la obra de Andy
Warho!l y Roy Liphtenstein) y para
ello que mejor que una fotografia,
portadora en sf de la imagen
misma de [a realidad.

“Tom Wesgselman reune, en un
tremendo efecto de Husién,
objetos reales, fotograffas y
estilizaclones publicitarfas
cargadas de erotismo, asf como
Rauschenberg y el francés
Raysse, que trabaja combinan-
do realidades cotldlanas de
portadas de revistas ampliadas
y fragmentadas de coloridos
crudos y simpilficados”.

B g pop-art, Imaginacidn sin limires ! Andrew
Nevermann / H. Blume / Madrid pp 82

Todas las técnicas utilizadas en
fotogratfismo son vélidas en esta
tendencia. La foto es manipulada
hasta ef extremo con tal de
consequir un efecto impactante y
sorprendente. Ademés, ahora la
tipografia, la caligrafia, el dibujo, la
ilustracién, el grafitti y todo tipo de
texturas, se unen y superponen a
la imagen fotogréfica.

El color es igualmente manipulade
en todas sus dimensiones:
virados, fotos coloreadas y
pintadas a mano o con el
aerdgrafo, solarizaciones, bitonos,
ampliacién de la trama,serigraffa y
un sinffn de posibilidades.

Los recortes publicitarios y
fotografismos propios del arte
gréfico, son utilizados muy
comtinmente por los artistas en
sus obras, de esa época, ya sea
improvisandolos, transforméndolos
e integrandolos a la idea que
deseaban expresar.

Creo que resulta diffcil sefialar una
divisién de donde proviene la

influencia hacia una u otra iirea, ya .

que todo tiende a entremezclarse,
se podria preguntar si el Arte pop
se sirve del fotografismo y del
disefio publicitario o es al
contrario.

Este movimiento tiene su
culminacién en el Hiperrealismo o
nuevo realismo que se desarrolla
después de 1962. De hecho el
pop-arttiene en ello un papel
determinante.

La mezcla entre pinturay
fotogratia llega a su méxima
expresién con ias pinturas
hiperrealistas que se basan
directamente en fotografias, unas
veces encontradas (prensa,
revistas, carteles, postales,
imédgenes cinematogréficas y
televisivas) y otras tomadas por €l
artista.

A menudo el artista trabaja con
una camara polaroid ya que no
necesita la técnica y calidad
sofisticadas para sus fines, que no
son sino la imitacién del original
fotografico, en su forma y color,
pero por medio de la pintura.

Chicago / Hamry Callahan / 1950
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De esta manera se observa que el

nexo realmente importante entre
disefio gréfico y arte llegé con la
nueva pirtura americana y en
particular con las dimensiones de
los murales gigantescos. Quiza los
cuadros grandes y las vastas
carteleras de los EU; en parte
resultado de la necesidad de
comunicar con més fuerza y como
medida para enfrentarse al
incremento de ia velocidad,
hicieron que gigantescos carteles
imitaran al cine en las distintas
versiones de pantalla panordmica.

Este tipo de carteles gigantes
estdn plenamente dentro de esta
corriente realista tan
caracteristicamente americana, y
que cubren las fachadas de la
arquitectura urbana, creando una
forma de decoracién basada
enteramente en el idioma poputar.

Actualmente el disefio gréfico,
como otras actividades, est&
sufriendo cambios profundos,
debido a la introduccién de 1a
electrnica, y por consecuencia el
disefio computarizado, con la

computadora un nuevo método de
trabajo, distintas posibilidades
graficas y nuevas estéticas se
presentan ante el disefiador. La
posibilidad de crear nuevas
imé&genes, manipularlas y
transformarlas a gran velocidad,
animarlas efc., abren nuevas
altemativas creativas.

También es posible almacenar y
digitalizar {convertir en forma
numérica) una imagen real
capturandola a través de video, y
congelarla en la pantalla para
posteriormente manipularia en su
forma, color, sombra, brillo y
numerosos efectos especiales.

Se puede también pintar y
aumentar obteniendo una imagen
“pixelada” o tramada.

“El pixel es el elemento menor
{un cuadro) que forma una
Imagen en pantalla, y que af -
ampliario produce este efecto
de contornos quebrados o
escalonados, y su superficie
como una trama de cuadros con
distinto color y luminosidad”.
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Origen del fotogratfismo

Aplicaclén del fotomontaje en el
Disefio gréfico:

La manipulacién de la imagen
fotogréfica es tan antigua como la
fotograffa misma, los primeros
fotégrafos se vefan obligados a
recurrir a diversas mafias a causa
de las limitaciones técnicas de sus
aparatos y materiales, asi la
invencién de “Collage” por los
cubistas, serfa antecedente del
fotomontaje.

Para finales de 1800 se dan los
primeros pasos en fotomontaje. A
través de 1a manipulacién de los
materiales fotogréficos se
consigue representar lo imposible
y dar apariencia real a imé4gsnes
inverosimiles o fantésticas.
Adem4s de fotograffas ya
impresas, recortadas y pegadas,
se utiliza la sobre impresién.

* £ retoque / Col, Foto-como hacstio / Inst.
Parraman Ediciones /Ed. Valencia 1976.

= Historia del dadalsmo/ Hans Richther / Ed.

Nueva Visién /Buenos Alres / Col. Ensayos, Ate

y Estéticar Argentina 1973.

En el momento en que la fotogra-
fia comenzé a tener un desarrolio
industrial, 1a publicidad que la
impulsaba se centré en su aspecto
espectaculary en el elemento
maégico o de truco que contiene.

“El fotomontaje pasa a serun
género artfstico con una
flnalidad alegéricay
moralizadora y encuentra una
difusién poputar notable a
través del cartel y de la postal
de tema humoristico, patriético,
turistico o sentimental.”> Aqui
los "trucos” encuentran un espacio
tibre de limitaciones para toda
clase de desarrollos y
expenmentos.

El primer movimiento que ha
hecho un uso verdaderamernte
nuevo de Ia imagen fotogréafica ha
sido el Dadaismo en Zurich, cuyos
experimentos fueron posteriormen-
te recogidos, profundizados e
incluso teorizados por los
Dadaflstas de Berlin.

El movimiento Dada no nace como
una oposicién o superacién de

' cualquier corriente artistica prece-

dente ni se basa en un estilo
formal sobre unos principios sino
como una antftesis, revolucién
radical contra los conceptos
generales del arte, 1a literatura, el
orden social y las instituciones.

Los artistas que se integran a este
movimiento provienen en muchos
casos de otras experiencias de
vanguardia como el expresionismo
alemdén, el futurismo italiano y el
cubismo francés.

En 1914, Zurich se convierte en el
punto de encuentro y lugar de exilio
para muchos refugiados politicos
de Europa. Aquf nacen los
primeros manifestos Dadaistas de
los cuales se pueden extraer
algunas ideas fundamentales
como:

“-El primitivismo y la
espontaneldad creativa, como
actitud baslica.

-La posibilidad de creary
desarroliar infinitas y nuevas
figuraclones.
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-I.a continua disponibliidad para
volver a poner todo en cuestion.

-La Imperiosa necesidad de una
radical revuelta personal.

-El ataque contra el concepto
burgués del valor estéticoy
econdémico de la obra de arte,
asf como contra el mito de! arte
y det artista.” =

La fotografia se integra en este
momento, al mundo del arte, como
un fragmento de la realidad. El
fotomontaje utiliza imégenes ya
existentes. Dentro de esta viofenta
ruptura que supone el Dada, el
fotomontaje aparece casi siempre
como una provocacion visual.

El Dadailsmo

En Berlin, el movimiento Dada
nace oficialmente en febrero de
1918, retomando las ideas nacidas
en Zurich. “Berlin se convierte

 Hismorla def Dedafsme/ Hans Richter / Buenos
Aires / Ed.Nusva visién / pp115

7 idem

en una cludad rica en Innovaclo-
nes y lugar propiclo para el
desarrollo de las nuevas Ideas.
Las contradicciones de la
socledad, el estado de crisls, las
continuas sublevaciones po-
pulares, el eco de todo cuanto
suced(a en Rusla, estimulaba a
los artistas avivirelartey ia
cultura de un modo antiaca-
démico y no tradicional”. #

Los fotomontajes elaborados en
Berlin alrededor de 1920 se
distinguen por algunas .
caracteristicas: “desde el punto
de vista de la composicién se
nota la marcada Intenclén de
reflejar una realldad disgregada
y conflictiva; son evidentes
asimismo los Influjos futuristas
y cublstas, pero sobre todo, la
presencla ccnstante del palsaje
urbano, la herencia de la guerra,
fa lucha de clases y la contra
posicién de lo nuevo con 1o
viejo”. 28

Los personajes, casi todos
conocidos, muestran una realidad
concreta. Se trata de politicos,

Fofomontafe / Pro Eto / Rodchenko / 1923
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generales, prusianos, actores de
cine, intelectuates. El fotomontaje
se transforma aquf en un género
critico-satirico. Jurto al uso de
fotografias también hay que
recalear la importancia de los
contes tipogréficos y de
ilustraciones.

De esta manera se puede
confirmar que el fotografismo nace
afinales de fa 1* Guerra Mundial,
a través del fotomontaje y ligado a
fa ruptura de la nueva generacién
Dad4. ) .

Una de las personas mas activas
de este movimiento fue Raoil
Hausman, &l decia “La idea de
fotomontaje se ve
sensiblemente simplificada en
razén de su campo de
aplicaclén que es sobre todo el
de la propaganda politicay la

# Historia del Dadalsmo /7 Hans Richtsr 7
Buenos Aires / Ed. Nueva Visién/p.p. 137

| ps canteles, su historia y lenguaje / Col.
Comunicacién visual / Gustavo Glii Barcelona
1972/pég.187

® jdam p.p.192

* dom p.p.207

publicldad comercial” %, gl
fotomontaje es revolucionario al
igual que su contenido, su forma
es llamativa por la utilizacién de la
fotograffa y textos impresos que
juntos se transforman en una
imagen de impacto.

“A partir de los afios velnte el
fotomontale se desarrolia
tamblén en algunos pafses de fa
Europa Orlental con una
personalldad propla. Sobre todo
en Hung:fa, Polonia,
Checoslovaqula, aparecen
autores y movimlentos
destacados” %, elaboraciones
fotogréficas y técnicas originales
de Collage se aplican en el disefio
gréfico, el cartelismo, la edicién y
{a propaganda polftica.

Polonia fue también, entre los

aftos veinte y treintas, uno de los

pafses en los que se desarrollé
ampliamente esta técnica.

“Aquif Ia tradiclén futurista tuvo
una notable slgaificacién en las
obras de artistas como

Szuczuka y Mieczalaw Berman.

La produccldn de este titimo
esta dedicada en gran parte a
los temas politicos y es impor-
tante tener en cuenta su forma-
clén profesional como
disefiador técnico (0
compaginador), con lo que sus
{rabajos muestran un gusto por
la precisién y el método™.

Desde un punto de vista formal se
aprecia en él, un gusto por el usc
gréfico y geométrico de la
escritura, la fotografia y los
espacios coloreados que se pone
en relacién en el conjunto de su
produccién.

Dentro del cartelismo politico
Espafiol encontramos al
valenciano Josep Renau, el realiz6
nuevos experimentos en el
folomontaje, el cine, el cartelismo
y el disefio de animacién.

En italia el fotomontaje, entendido
como una nueva técnica experi-
mental y un instrumento para
nuevas soluciones en el campo de
la cornunicacién visual, se da
especialmente entre los futuristas.

FotoCollage Retrato de un Posta / Raoul Hausmann / 1919
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Una figura también importante en
el &mbito de! fotomontaje es la del
aleméan Marx Emst.

Su actividad abarca sin embargo,
un amplio campo: Ia escultura, la
poesiay el cine, Experimenta
constanternente con nuevas
técnicas gréficas, como por
ejemplo “el Frotagge y el
Décaupage-Collage”, como é!
{lamaba al fotomoritaje. “El
Collage representa para Emst
en clerta medlda la conquista de
lo irracional (lo inconsclente y o
fantéstico), y en esta 6ptica su
obra anticipa el surrealismo y se
opone a Herar Fleld y a todos
los que concibleron el
fotomontaje como un Intento de
figuracién realista”. ®

Un perfodo muy significativo para
el fotografismo es el que abarca

= Folomontafe/ Dawn Ades/ Ed.Bosch/
Barcelona 1877

» B Pop-Art, kmaginacin sin imitacién 1 Andrew
- Nevermann /Ed. Blume Madrd. 1932

* Fe I Jonial ! Toblas
M. Barthel /E£d. Gustavo Gilf, Barcelona 87-89/
pag.161

= jdom p.p.189

los afios comprendidos entre 1930
y 1950 especialmente en Suiza,
este pais fue el que siguié mas de
cerca la evolucién de la escuela
Bauhaus que fue reorganizada en
los Estados Unidos.

“La Bauhaus supuso no solo un
camblo en el Disefio, siho
tamblén una transtormacion del
disefio en la socledad y en
tiitimo término, hasta una
transformacion de la cultura al
igual que la de la socledad”.>

Conclusiones sobre el
perlodo Dadalsta

Después de este recorrido a través
de los inicios del fotografismo, asf
como su evolucién, concretamente
en el &mbito del fotomontaje,
podemos extraer algunas de fas
ideas fundamentales: “el
cublsmo, en su afan de buscar
lo sorprendente, lo Innovador y
el Interés del Juego Impulsé a
Braque y Picasso (1911-1913) a
trabajar el collage asoclando
voluntariamente elementos de
materiales de origen muy diver-

SOs para obtener un efecto plds-
tico, esta Idea se convirti6 iuego
en la esencla de la publicidad”, *

Durante la guerra, Grosz y
Heartfield, a partir de recortes de
revistas, inventaron un nuevo
medio artistico, us&ndolo con fines
satlricos de combate. “Asf nacié
el estudio de los Grozz Heartleld
Works, hecho para lanzar un
reto a la pintura. El fotomontaje
valoraba a la vez en forma de
contradicclén y de acuerdo, 1a
técnica mecénica y el valor
creador del hombre”. >

También fue muy relevante la
aportacién de la Bauhaus de
figuras como Moholy-Nagi,
Manray, Herbert Bayer y
posteriormente la obra de Herbert
Matter en Suiza.

Desde entonces, el campo del
fotografismo y el uso del
fotomontaje no ha hecho més que
ampliarse, sobre todo desde que
la publicidad se ha lanzado a
hacer un uso cada vez més
exhaustivo de este procedimiento.
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Actuaimente un 70% de las formas
de expresién publicitaria recurren
a la fotograffa para transmitir una
informacién visual, ya sea
verosimil, impactante o
persuasiva. Aparte de las fotos
especfficas interesantes en sf
mismas, que han sido previamente
preparadas y elaboradas, 0
aquellas en que el lema aporta
toda 1a fuerza, el folografista se ve
obligado a resolver los problemas
de representacién de motivos, en
principio comunes, de modo que
adquieran un aspecto més
atractivo para el espectador-
consumidor. Para ello recurre a
todos los medios técnicos a su
alcance intentando dar un poder
més expresivo a la imagen.

“Esto se hace muy palpable a
partir de fas Influenclas
fotografisticas, en fa primera
mitad del siglo xx, en todo el
material grafico que sevaa
produclr, tanto el de tipo politico
{carteles, panfletos, periédicos)

* Fotografismo 1. Toblas Barthe} 7 Ed.
Gustavo Gili SA./ Bacalona 1965

como el de tipo comerclal
(carteles, anunclos, envases,
marcas, prospectos, etc.) y en
general en todo el disefio
gréfico™.

Tampoco se puede hacer una
subdivisién de los distintos tipos
de proyectos gréficos, yaque la
fotografia se utiliza
indiferentemente en el disefio de
marcas y logotipos, envases y
embalajes, anuncios en Prensa,
revistas y carteles, portadas de
discos, cubiertas de libros, folletos
y catélogos, tarjetas y en disefios
tridimensionales como paneles de
sefializacién, exposiciones y
Stands.

Sin embargo se puede analizar el
problema del disefio, que es
biésico para el fotografista;

El disefio gréfico, en la rama
publicitaria se encuentra dentro del
fendmeno de la comunfcacién
emisor-receptor y concretamente
en fa propaganda comercial,
productor-consumidor. El trabajo
consiste en crear y comunicar un

mensaje que ademds de ser
original e interesante, debera
proyectar una imagen que
produzeca en determinados
sectores de la poblacién, una
reaccion positiva hacia el producto
publicitado, la publicidad habra de
ser eficiente, debe contener en su
mensaje , una imagen que
impacte, tenga mucha creatividad
y a la vez originalidad, 1a calidad
estética y 1a relacién psicolégica,
también deberdn estar presentes.
Se puede decir que la aportacion
personal del creativo se limita a
escoger y combinar una serie de
elementos gréficos y fotogréficos,
y manipularlos con técnicas
determinadas para conseguir
efectos visuales més o menos
novedosos. No se trata sélamente
de lograr imagenes estéticas, sino
aquellas que expresen mejor una
idea o la esencia de un producto.

Primero debemos analizar el
problema: qué es lo que hay que
comunicar o vender, y a quién va
dirigido. Esta informacién
normalmente la proporcionan e}
cliente, el creativo de la agencia

Fotomontaje / Estatua de la Libertad / Josep Reneau
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de publicidad o un departamento
de marketing.

Posteriormente el producto debe
ser estudiado desde todos sus
puntos, para asf plantear una
estrategia publicitaria, que se
adaptara a los medios técnicos y
econémicos, de que se disponen.
Aqui el grafista inicia su labory
dispone de las diferentes
posibilidades expresivas que estén
a su alcance.

La decisidn de utilizar la fotograffa
o ¢l fotografismo, se determina por
1a solucién a que se haya flegado
en el proceso creativo. De aquf
surgirén los primeros bocetos (0
pruebas de laboratorio, contactos
de negativos) pasando por
bocetos de mayor acabado, hasta
llegar a los originales finales.

La imagen publicitaria se ha
convertido dentro de nuestra
ciudad, en un paisaje cotidiano y

'Am&éﬂmc:‘mmmuyléarbos
1Cal, der !

nst. Paramon Edit. Barcelona 18807 pAg.67.
* idem p.p.89

dominante, cuyo objetivo es captar
{a atencién y el interés del Indivi-
duo a quién va dirigido el mensaje.

El proceso de esta imagen serfa,
informamos sobre el objeto o
alguna cosa promocionada, crear
un ambiente, se evoca un
sentimiento o se suscita una
emocién, y todo ello referido a
algo. “Todas las connotactones
de las Imagenes creadas, deben
estar muy culdadas por el
grafista a fin de provocar el
efecto deseado” . Casi siempre
la manipulacién fotogréfica es
eficaz para alcanzar éptimamente
este proceso.

“Una Imagen publiciaria debe
ser redundante, no sélo con
respecto al texto, sino tamblién
en su propla estructura
representacional, esto es que
debe ser novedosay original”. «°

En que nuestra metrépolis, la
imagen fotogréfica juega un papel
muy importante, si analizamos o
simplemente observamos los
carteles o fa publicidad en general

ATy

que recibimos de la prensa o
revistas, nos damos cuenta que la
imagen fotogréfica prevalece de
manera rotunda.

Los elementos tipogréficos y la
ilustracién gréfica tienen enun
amplio campo de proyeccion, pero
es evidente que la foto los ha
superado.

Tal vez esto se deba a que posee
un mayor poder de comunicacién
directa con el plblico en general,
porque resulta més veraz.
Actualmente podemos ver
anuncios o disefios, en donde toda
la superficie esta ocupada por una
fotografia y apenas aparece un
breve texto, aquf el grafista ha
dejado de pensar, en proyectar un
espacio determinado para el titular
o eltexto, ahora éste esta enun
plano, integrado en el mismo
mensaje fotogréfico.

Esta serfa la culminacién del
fotografismo, entendido como el
disefio que manipula la fotografia
en busca de una expresividad
diferente y personal.

Sandwich de transparencias / Henry Wolf (Disefiador y {afégralo)
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El fotégrafo y el Disefio
Gréflco

Después de analizar los temas
anteriores podemos hablar de!
disefiador como fotégrafo, a través
de la historia podernos observar
varios ejemplos de cémo los
disefiadores han utilizado la
cémara o el laboratorio como
hemramientas vitales en el proceso
creativo, no se trata con esto que
el disefio pase a convertirse a su
vez en una disciplina auxiliar para
el fotégrafo, sino de considerar el
acto fotogréfico, como un acto de
disefio.

Para el fot6égrafo, el disefio podria
entenderse como [a accién de
disponer, acomodar, arreglar, etc.
los elementos gréficos en
determinadas formas en base a
ciertas finalidades de
comunicacién visual.

“ Artes grificas dbufantes y técnicos
publicharios / Coﬁr;mnder haciendo gmﬁsmo
Inst. Parremo / Barcslona 1880 / p4g.B9

| a fotografla: unaﬂsbmnnadlol Ed. Nusva
imagen /México 19797 pag. 8

“Hasta mediados del sigio XiX Ia
configuracidn gréfica
combinaba colores y formas
mediante la manipulaclén de
plgmentos y soportes”*, en
cambio en la fotografia la
configuracién consistia en recortar
un entorno visual que se
presentaba como una sola pieza,
reduciéndolo a un conjunto
visuaimente ordenado por
eliminacién de elementos
sobrantes, al cual se le llamé: El
encuadre.

Este elemento vendrd a ser de
gran importancia dentro de la
fotografia ya que a veces de €l
dependerg sino es que enla
mayoria de los casos, el elemento
fundamental en la fotografia, para
presentar una imagen de manera
diferente, personal, la cara que le
interesa presentar al fotégrafo.

Si bien es cierto que
posteriormente con trucos o

. efectos, la fotografia pasarfa de -

ser una imagen comtin en una
imagen manipulada en el
laboratorio, con el encuadre que

se seleccione se logrard dar
todavia mas el mensaje que se
desee, a través de lo que uno
desee dar a observar, tal vez
imégenes definidas o sencillas,
claras o tal vez abstractas,
pareceria I6gico considerar mas
fotografistica aquella fotografia de
mayor abstraccién, es decir, de
mayor dificultad el reconocimierto
de la imagen.

Larazén simple es siempre una de
tas cualidades de ia fotografia, que
goza de la credibilidad de las
imégenes en las personas, ya que
es un registro de la realidad, asi
podriamos decir que el indicador
de fotografismo serfa la
abstracci6n, esta serfa medible no
sélamente en el grado en el que
es perceptible la imagen sino
también responderd a los
convencionalismo culturales de la
época. Un ejemplo de esto seria la
fotografia de Robert Capa llamada
“Desembarco en Normandia™.

La granulacién y el
desdibujamiento de la imagen eran
considerados.en la época de su

realizacién como defectos que

perturbaban la nocién de realismo,

obviamente estos “defectos” no
pertenecian a la realidad, pero

Capa los introdujo a su lenguaje
fotogréfico alegando que
precisamente esos “defectos”
afiadirian expresividad y
contundencia al mensaje.

Hoy en dia estos efectos no se
considerarfan defectos y ningtn
fotégrafo consideraria que
desfiguraria la realidad.

En la fotograffa encontramos
varios tipos de creacién
fotografistica, uno de estos tipos
seria aquella que se denomina
representativa, *° y es cuando se
transpone e! objeto natural segtin
lo exija la imagen, pero siempre
manteniendo la forma, por el
contrario se encontrarfa la
denominada “Creacién
fotogréfica absoluta™ “, que
basicamente desfigura toda
imagen de la realidad.

Se puede sintetizar que, el
fotégrafo se parece o se acerca al

T
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grafista cuando cuida demasiado
los componentss formales, una
cita de un fotégrafo clésico como
serfa Andreas Feiniger (Autor de la
famosa foto “The Photo journalist’)
diria sobre esto “Disefto (Desing)
en el sentldo fotografico, es
equivalente a orden,
organizaclén, composicién”. %

Es un andlisis de la imagen
fotografica encontramos los
llamados “factores fotogréaficos”
5, estos se clasifican en
complementarios y secundarios (u
ocasionales), son
complementarios: 1) el sujeto; 2)
Ia angutacién; 3) el efecto focal;
4) Ia luz. Son secundarios: 1) el
detalle; 2) la repeticidn; 3) la
textura; 4) el trazado; 5) el
Impacto; 6) los articulos de
laboratorlo. Es interesante
comentar este desgloce como
base, para poder méas adelante
situar las obras de algunos
fotégrafos.

= Photograhic seelng / Andreas Felningsr/ Ed.
‘Thames & Hunson /Londres 1974 / p4g. 119

© Enciclopedia Focal de fa Fotog 12
Tomoe.Ed. Omega/ Barcelona 1975 / p4g.265

~CAPITULO IV
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Volviendo a Ia cita de Feininger
decia: “Las cualldades
fotogénicas del tema (o foto en
cuestién) que pueden acercar la
Imagen al disefio son:
simplicldad, claridad, ordeny
organlizaclén, forma y contornos
blen definidos, contraste
marcado, pero no excesivo, una
textura que pueda apreciarse
con una luz que roce 1a
superficle, dibujo, armonfa y
repeticién de formas
similares.”?

“Andreas Felninger estudié en
a Bauhaus y antes de dedicarse
por completo a la fotografia,
trabajé como arquitecto e
Ingeniero, es por eso que se
puede apreciar en sus obras la
busqueda de Ifneas de fuerzay
tenslon™.* Este tipo de im&genes
con esas cualidades, de
dinamismo, geometria e impacto
nacieron en Alemania por los afios
veinte, el plasmar estructuras

828 Photographic Seeing 1 Andreas Feninger /
Ed. Thames & Hunson/ Loadres 1974, pp163

 Disefio fotogréfica 1 Hugh Meurshal / Ed.
Gustavo Gifi / Barcalona 1g990.

industriales, como fébricas, chime-
neas, torres, oleoductos,etc.,
preducian un vigoroso juego de
lineas y texturas, que parecfan
organizadas desde su
construccién, configurando
estructuras gréficas. Destacan
dentro de este grupo fotégrafos
como: Charles Sheeler, fotégrafo y
pintor nacido en Filadelfia y uno de
los principales representantes del
preciosismo, con su estudio
fotografico a la fabrica de la Ford
en River Rouge, Michigan, fue
considerado como el mas
prominente fotégrafo Americano
en temas industriales, ya que logré
nlasmar en estas fotos la
mentalidad americana de aquella
era.

Otro caso serfan el del fotdgrafo
americano Paul Outerbridge, que
ha sido vinculado al cubismo,
entre sus obras més importantes
estarian sus fotografias de
objetos, en donde una abstraccién
relativa la consigue por el grafismo
de los objetos mismos en relacién
a su entomo. “Para Qutbridge no
eran sino manifestaclones

Fotograffa blanco y negro / The Photo Joumnalist / Andreas Feininger / 1955
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pléasticas de luz y oscuridad,
planos y dlagonales, formas 'y

masas que creaban
simultaneamente tenslén y
balance, sus fotografias de
lingotes, de nalpes, de
materiales textlles o de tejJados
son muestras claras de su
abstracclén constructivista™. >

Otros ejemplos serfan ia suiza
Florencia Henri y el checoslovaco
Jaromir Funke, para este tltimo lo
que cuenta son las cualidades de
los materiales, contomo y textura
en la bisqueda de formas
geométricas.

La utilizacién de cristales y
espejos proporciona a sus
naturalezas muertas, un efecto de
formas imprecisas y de gran
riqueza tonal. Florence Henri
usaba espejos para multiplicar la
imagen, distorcionando la nocién
de espacio consiguiendo asf
enigméticas pero simples
composiciones con la utilizacién

 Sobre [a fotografa / Susan Sontag / Ed.
Sudamerica / Buenos Alres 1980 9

de una iluminacién suave.

Otros fotdgrafos lideres en la
vanguardia holandesa en los afios
veinte serian Piet Zwart y Paul
Schuitema, “el primero al Igual
que Felninger, arquitecto,
Interlorista y disefiador, empezé
a Interesarse en la fotografia
como nuevo medio de
produccion, al captar
estructuras de diversa
naturaleza —tubos Industriales,
materlal de construecion,
bloques de hule, etc.~ Siempre
con una nitida claridad lineal,
por ejemplo contraponlendo los
contornos blen delimitados de
plezas metélicas a los refiejos
que se producen”.s

Podrfa incluirse entre los
fotégrafos contemporéneos al
inglés Brian Griffin, quien se
caracterizaba por una fotografia de
estudio muy elaborada
gréficamente, en sus
composiciones inclufa disfraces, y
elementos decorativos que figuran
formas geométricas o

tipograficas.

Lucas Samaras / De foto-transfornation
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El segundo “factor fotogréfico”, la
angulaclén,® se reflere ala
relacién entre el eje Sptico de la
cémara y el plano del sujeto
fotografiado.

Ma4s adelante surgiria un
planteamiento distinto de
angulacién por parte de los
americanos Michael Bishop y Jonh

~ Pthul, por medio de
descentramientos y de condensar
la perspectiva y eliminar la nocién
de volumen, “ellos no pretenden
representar ia realidad sino una
imagen bidimensional, el
desenfoque gradual de
supetficles emteras que
deberfan tener Igual nitidez en
todos sus puntos es una de las
claves empleadas para hacer
notar e caracter gréfico de la
fotograffa”.s

Al hablar del “factor fotografico”,
efecto focal, debemos referimos a

= Sobrg Ia fotograiia / Susan Sontag / Ed.
Sudamerica/ Busnos Alres 1880.

57 Manual de izboretorio fotogréfico/ H.Blume /
Ed.Madrid / p&g.83

la forma de enfocar nuestro objeto
en cuastién, esto es, de qué
manera vamos a capturar la
imagen, desenfocando para dar
una sensacién abstracta o
enfocando para definir lineas y
contornos a nuestra conveniencia.

Otro “factor fotogréfico” serfa la
luz, factor bésico y de gran
importancia para todos los
fotégrafos, para algunos es el
factor principal de sus
composiciones y es aqui donde
estarian las composiciones de
fotogramas o los luminogramas.

“El fotograma surglé
aproximadamente por 1835 con
Fox Talbot, qulen lo bautizé
como sclagraphic, (del grlego
skia, sombra)”*” Para 1917 el
dadaista Christian Schad hizo
experimentos similares y los
denominé Schadografias, estas
constaban de papeles y recortes
diversos que colocados sobre
papei fotogréfico, obstrufan el
paso de la luz imprimiendo
contornos y produciendo distintas
tonalidades de gris.

Kimura 1975
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Otro que reformé este proceso fue
Man Ray y le lamé rayografia,
pero finalmente fue “e! fot6grafo
vanguardista Moholy Nagy
qulén denominé este proceso
como fotograma, el fue el
creador de una serle de
fotogramas tipogréficos y
abstractos™.s® No s6lamente le
interesaban sombras de objetos
opacos sino también los efectos
de la luz por ellos mismos, 0 sea
efectos conseguidos a través de
lentes liquidos, cristales, etc.

El método denominado ‘cut-paper
abstraccién”,® fue desarroilado por
¢l americano Francés Bruguiére
alrededor de 1912, este método
consistia en fotografiar papeles y
otros materiales similares a los
cuales se les hacfan recortes y se
les iluminaba con luces fuertes, de
tal forma que emitfan o reflejaban
la luz, Bruguiére Io calificaba como
disefio con formas abstractas de
fuz.

Otro método que también utifizé
fue el llamado “Cliche-verré', ®
que consistia en la impresién
sobre un papel sensible de un
vidrio al cual se le ha preparado
con sustancias transldcidas.

En Europa encontramos a Jean-
Pierre Sudre, realizador de los
“Paisajes materiogréficos™,® éstos
consistfan en imégenes
resultantes de la suspensi6n de
determinados productos quimicos
sobre una placa de vidrio que se
cristalizaban al secarse y se
acomodaban a voluntad para
formar superficies de distintas
textura y color, después se
realizaban en positivas dando’
imagenes de paisajes abstractos.

Dos exponentes del luminograma
serfan Otto Steiner y Barbara
Morgan. Ei “luminograma”, ® es la
imagen que se produce por la
estela luminosa de una fuente de
luz en movimiento frente a una

= Sobrs la folografla / Susan Sontag/ Ed.
Sudamericana /Buenos Airas 1980m.g

* Manuz| do Leboratotis fotogréfico  H. Blume/
E£d. Madrid / pég.83

o812 Manual da Laboratorio fotogréfico 1 H.
Biums / Ed. Madrid / pdg.83

" ‘cdmara, cuyo objetivo esta abierto . -

con una prolongada exposicidn.

Otra cualidad de la luz es el colory
numerosos fotdgrafos se han
dedicado a la abstraccién
cromética.
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Tratando de no incurrir en un
simple inventario de “trucos
fotogréficos” o efectos especiales,
la aportacién de este capltulo
aspira a proponer una
esquematizacién ordenada de
unos procedimientos, técnicas y
conceptos puros, cuya aplicacion
combinada da lugar a infinidad de
soluciones gréficas.

Partiendo de la base que el
fotografismo es una “recreacién”y
una manipulacién en segundo
término, que se origina de un
material gréfico (imagen o texto)
conseguido de métodos
convencionales, podriamos
suponer que si no se hiciera de
esta manera, no serfa
fotografismo, pero no
necesariamente debe ser asi,
pueden crearse imagenes
concebidas y destinadas para su
aplicacién en algun proyecto de
disefio, y se puede estar haciendo
fotografismo desde el momento en
que se dispara la’cdmara. Por

© Subjstiva Fotografie /Ot Stefnert.

ejemplo; algin fotoreportero que
toma el encuadre con el horizonte

" muy bajo, para que en el cielo

pueda ir la cabeza principal del
artfculo.

De esta manera se puede decir
que no debe discriminarse ni los
recursos de cdmara, ni los de
laboratorio para crear imégenes
fotografisticas, esta decisién la
debe de tomar el fotografista,
basandose en funcién de sus
necesidades de tiempo,

.realizacién, intencionalidad de

comunicacién, sencillez y costo.

Después de hablar de la creacién
fotografistica, serfa conveniente
conocer algunos de los
procedimientos fotografisticos,
basados en alguna teoria sélida y
bien estructurada, como por
ejemplo, la del aleman Otto
Stelnert, quién retomando ideas de
Moholy Nagy sobre la nueva
visién de los medios 6pticos
escribe sobre las posibilidades de
creacion en fotografia.

Moholy Nagy menciona ocho

variedades de visi6n fotografica:

“Visién abstracta (fotogramas),
Visién exacta (reportaje) Visién
répida (Instanténeas), Visién lenta
(bajas opturaclones), Vision
intensificada {macro y micro
fotografia) (fotografia Infrarroja),
Visién penetrante (radlograffa),
Visién simuitdnea (fotomontaje),
Visién distorsionada (uso de
lentes, prismas, manipulaciones
qufmlicas o mecénlicas en los
negativos)”.”

Steinert denomind los medios para
la elaboracién de imédgenes con el
nombre de “Elementos para la
creacién fotogréafica”. Entre estos
se encuentran:

1) La eleccién del objeto y ef acto
de aisiarlo de 1a naturaleza.

2) La visién dentro de la
perspectiva fotogréfica.

3) La visi6n en la representacion
foto-Gptica.

4) La transposicién en la escala de

tonos fotogréficos.

6) El aislamiento de la
termporalidad debido a la
exposicién fotogréfica.

El primer punto trata sobre el
encuadre (segmentacién de la
realidad) y compasicién
(disposicién y orden de los
elementos visuales).

El segundo punto habla sobre
la representacion de la
perspectiva y sus alteraciones
(deformaciones épticas
descentramientos).

El tercer punto habla de calidad de
visién (definicién o resolucién,
desenfoque o flou).

En el cuarto punto se hablade la
traduccién tonal (separacién de

tonos, solarizacién, cartelizacién) y -

por tiltimo se habla en el quinto
punto de Ia representacién del
movimiento (barrido, efecto 200 m
estroboscopia, etc).
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En 1a sigulente tabla observamos
los elementos de creacién fotogra-
fica, y sus diversas variantes.

Elementos de creacion fotografica (segun Otto Stelnert) o ‘:‘

Eleccitn del objeto

Acto de aislarlo en la naturaleza

Visién en la pempectiva fotogréfica

Visién dentro de la
representacién foto-6ptica

Transposicién en la escala de los
tonos fotograficos

Transposicién en la escala de
los colores fotogréficos

Aistamiento de la temporalidad
debido al tiempo de exposicién
fotogréfica

composicion
lluminacién
mise en scene
minimalisme ————— fotogramas ;
muktimagen regular . -
| encuadre ———————— sobreimpresién ———————l
sandwich tramado de'resina
| fotomontaje enmascarado i
fotoeol!age i
basculaciones
descentramiantos i
efectos por perspectiva i
deformaciones de gran angular radiogratfa Sl
fotograffa infrarroja - | L
naturaleza de la luz {otograffa uhravrolsta
. . . flou termografla
calidad de la visién éptica —4 desenfoque . fotocopia
deformaciones ffsicas | pirogramas !
o o 1 polaroid :
deformacionss quimicas — quimigramas
estrallas
signos parésitos hexégonos
granulacién reflejos fantasma
textura soparte reticulacién
filtraje de correctidn :
| raduccién tonal y contraste high key-low key ' negativacién
) contratipacion foto quemada
coloracién manual separacién de tonos
viraje solarizacién ————I linea Mackie -
. saturacién de color equidensidades inversién
| traduccién cromatica filtraje bajorrelisve
cartelizacién reservas y plantillas
R , reduccin
obturacién lenta barrido
deslizamiento | flou
obturacién rapida instantanea estela de movimiento | luminograma
photographic interruptus
flash multidestello
. 200m estroboscopia
movimientos de lentes comimiento de foco
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Elementos de creacién fotogréfica (sequn Otto Steinert)

A. Eleccion del objeto
1.- composicién
2.- iluminacién
4-5.- mise en sceneminimalismo
6.- fotograma

B. Acto de alsiario en la naturaleza
1.- encuadre 6.- trama de resina
2.- fotomontaje 7 .- sandwich
3.- sobreimpresién  8.- enmascarado
4 .- multimagen 9.- fotocoliage
5.- tramado reguiar

C. Visién en la perspectiva fotografica
1.- basculaciones
2.- descentramientos
3.- efectos con perspectiva
4.- deformaciones de gran angular

D. Vislén dentro de la representacién
foto-Gptica
1.- radiogratia
2.- fotogratia infrarroja
3.- fotografia ultravioleta’
4.- termograffa
5-6.- fotocopia
. 7.~flou
8.- desenfoque deformaciones flsicas

9.- pirograma

10-13.- polaroid

14-15.- quimigramas
16-17-18.- signos pardsitos
19-20.- textura soporte

E. Transposicién en la escala de tongs
fotogréficos

traduccién tonal y contraste

1-2.- filtraje de correccién/efectos

3.- high key

4.- low key

contratipacién

5.- negativaciéon

6.- fotoquemada

7.- separacién de tonos
8.- solarizacién

9.~ linea Mackie

10.- inversién

11.- equidensidades
12.- bajo relieve
13.- reduccién

14.- reserva

F. Transposicién en 1a escala de colores
fotograficos
traduccidn cromética

15.- coloracién manual
16.- viraje :

17 .- saturacién de color
18.- filtraje

19.- cartelizacién

G. Alslamiento de la temporalidad
debido al tiempo de exposicién .
fotografica

obturacién lenta

1.- barrido

2.- desplazamiento de la pelicula

3-5.- estelas de movimiento

6.- luminograma

obturacién répida instantdnea i s
7.- instanténea o

flash

8.- photografic interruptus
9-10.- multidestello

11.- estroboscopia

movimiento de lentes
12.- zoom ;
13.- foto movida :

Estos ejemplos fotogréficos son obra de Jordi Guiurmet
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ELECCION DEL OBJETO

3.- lluminacién

B 1- Composicion
1.- Composicién 2.- lluminacién

5.- Mise en scene 6.- Fotograma

H




2.- Fotomontaje 6.- Trama de recina 5.- Trama regular 7.- Sandwich

1.- Basculacion

9.- Fotocollage 8.- Enmascarado

Acto de aislar el objeto de la
naturaleza.
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1.- Encuadre

h eys)

1Si

i6n de gran angular (fi

Deformaci

4.-

4.- Termografla

joleta

Fotografia ultravi

3

va

Efecto por perspect

3

2.- Descentramiento

o]
2

totograf

i6n en la perspectiva

IS|

A\




carfTuLo Vv

1a

Fotocopi.

6

iogratfa

- Radi

1.

Vislén dentro de la representacion foto-6ptica.

5.- Fotocopia
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7.-Flou 8.- Desenfoque (Calidad de la visién éptica) 9.- Pirograma (Deformaciones fisicas)

11.- Polaroid

10.- Polaroid

e bt e S B A TR SRR
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15.- Quimigrama (Deformacidn qufmica)

12.- Polaroid 13.- Polaroid
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16.- Estrellas

18.- Reflejo fantasma

Signos parasitos

17.- Hexagonos
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Transposcién en la escala de tonos
fotograficos i

1.- Filtraje de correccién

3.- High key 4. Low key
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W
5.- Negativacién

7.- Separacién de tonos
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8.- Solarizacién 9.- Linea Mackie

11.- Equidencidades
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ién de color

Saturaci

17

Reduccidn

13

lla

Reserva / Planti

14,

Traducclén cromética




Alslamlento temporal por tilempo de
exposicién

6.- Luminograma




Vo

caPf{TULO

8.- Flash

idestello

Mutti

9




12.- Zoom (Movimiento de lente)

11.- Estroboscopia B i

13.- Foto movida

Fotos: Jorge Ribalta
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Teorla del fotografismo

El foto-grafismo es ¢l resultado de
la combinacién de dos
procedimientos, esencialmente
diferentes de la produccién de
mensajes visuales:

-el procedimiento fotogréafico que
consiste en la produccion de un
conjunto de puntos “manchas” por
medios técnicos, resultado de la
accién de la luz sobre una
superficie sensible.

-el procedimiento gréfico, e
trazado secuencial por medios
manuales, de [a {inea: dibujos,
escritura.

De la relacién de estos
procedimientos surgen una
“manipulacién” (serie de
operaciones manuales y técnicas)
de los diferentes elementos
gréficos que se utilizarén en el
mensaje, generalmente son

uF f ‘ jonal fTobies
Barthef / Editorial Gustavo Gilli Barcelona 87-89

= £ longuaje fotogrdfico ] Joan Costa / Ediciones
Madrid 1971

imégenes y textos.

“Fotografismo es el proceso y el
resultado de la manlpufacién
Intenclonada, de la Imagen
semejante a la realidad, de la
forma de uno o varios signos
graflcos y de Ia relaclén
existente entre las Imagenes y
textos”,

La esencia del fotografismo esté
en el resultado que se obtenga de
un mensaje global, por medio de la
combinacién y manipulacién de los
diversos elementos, que nos dan
un resultado diferente al que
daban por separados cada uno.

“El fotografismo no es un
procedimlento estético o
expreslonista es la construcelén
de “significados” por medio de
un ienguaje de Imagenes-signos
y color, que tienen la propledad
de componer formas y mensajes
especificos de visuallzaclén.®

El origen del fotografismo lo
encontramos en los primeros
collages futuristas.

Analizando, la definicién de -
fotografismo encontramos los
siguientes puntos claves:

1.-Produccién

2.-Conjunto de manchas

3.-Por medios técnicos

4.-Producldas por Ia acclién de
laluz

1.-Al producir un registro fotografi-
co, se realiza la transferencia de
una realidad fisica que es
“traducida” en datos luminosos
que provienen del exterior,
sobre la superficie fotosensible
de una pelfcula, papel, tejido,
etc.,que quedan marcados, ya
sea directa o indirectamente,
(proceso negativo-positivo).

La superficie foto sensible capta
toda la informacién, de manera
que al verla, percibimos un
fragmento de la realidad.

2.-Al referimos a “medios técnicos”
implica la utilizacién de aparatos
industriales complejos de un
sistema estructurado y un
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mecanismo organizado, que
dependiendo de su utilizacién
podrian dar resultados, diferen-
tes, entre estos encontrariamos
desde una simple ampliadura
hasta prensas litogréficas.

3.-Lo que se marca
fotogréaficamente es un conjunto
de puntos “manchas” {éstos
pueden ser monocromaticos o
policroméaticos) que se mezclan
creando un todo visual que se
caracteriza por su corntinuidad
en toda la superficie de la
imagen.

La unién de “manchas”
componen diferentes formas,
valores, matices y contrastes.

4.-La produccién fotogréfica
obviamente es producida por la
accion de la luz, Fotografia del
griego Phos, que significa iuz.

.En el procedimiento grafico
encontramos estos conceptos
claves:

Proceso fotografistico

/ Esbozo

Imagen
fotografica
u otra

\)f Manipulacion

Medios
manuales

Integracion
Imagen-texio

(Gompaginacioén)

Mensaje

]

~__

Texto
tipogréfico
o manual

—

Medios
técnicos
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5.-Trazado secuenclal, medios
manuales.

6.- De laifnea.

7.-Manipulacién de elementos
gréficos.

5.-El gratismo es trazado (del
griego graphein, que signitica
trazo, trazado). Trazar, es
“deposltar Ifneas que
evoluclonan sobre el papel
formando conjuntos graficos
‘expresivos™.s®

La visién, la idea y la mano se
involucran con &! acto de trazar,
esto se da en un proceso
secuencial.

Este acto es esencialmente un
mecanismo de la mente, que
actda coordinado con el ojo y la
mano, durante todo el tiempo de
elaboracién del mensaje, y un
mecanismo donde la flexibilidad
y la improvisacién o el reflejo
instant4neo, tienen la capacidad

= £ disefio Grifico/ Statue, Eric Madrid, Alianza /
1988 (Arte Comorcial).

@ Manual do taboratorio fotogréfico 1 H. Blume /
Ediciones Madrid.

de materializarse durante el
mismo proceso. Esto significa
que un dibujo, por ejemplo
puede empezarse con una idea
y mientras est4 emergiendo de
la mente al papel, puede
modificarse en su idea inicial y
asf sucesivamente.

Este mecanismo simultidneo de
abstraccién, ideas y ejecucién
es un ejemplo de las variantes
del grafismo.

De esta manera podemos ver
las diferencias entre el grafismo
y el registro fotogréfico o lo
marcado por medios
fotogréficos.

6.-La linea y el punio, sonla
materia esencial del grafismo,
ellos mismos en su naturaleza
son grafismos, son elementos
abstractos o mejor dicho son
instrumentos de la abstraccién
mental, el punto es una
referencia y la linea una
continuidad de éste.

La imagen fotograﬁga también

opera por medio de manchas -

continuas, que serfa lo opuesto:
alpuntoy alalinea, ya he

mencionado que este efecto de

continuidad de la imagen o
“manchas” en la superficie del
papel fotogréfico es o més
semejante a Ia realidad, que no
puede lograr el trazado de
puntosy lineas, producidas
manualmente.

Es bien sabido que la
produccién de una imagen
fotogréfica se genera a través
de una “trama {que es la
sucesidn regular de puntos
microscéplcos)” pero en
ésta, estén contenidos valores
crométicos asf como tonales y
de espesor, que no se
consiguen manualmente, he ahf
la diferencia esencial.

.-En el fotografismo, se hace uso

de la manipulacién de los
elementos gréficos, los cuales
se diversifican en las multiples
formas geométricas,
tipogréficas, fotomecénicas,
crométicas, etc., como se
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muestran en el primer esquema.

La idea de manipulacién se
aplica en fotografismo, por la

razén de que lo que se modifica
son fas imdgenes de la realidad

(fotos), que la fotografla
reproduce de manera intacta.
De aqul surge una diferencia
fundamental entre fotografiay
fotografismo, y es que al haber
manipulaciones y

combinaciones del fotografismo

con elementos simples
(imégenes, letras, bloques de
texto, etc.) se produce un

resultado radicalmente diferente

en conjunto, del que cada
elemento integrante, producirfa
por separado.

El propésito de estas reflexiones,
es penetrar en 1a especificidad
esencial entre la fotografia y el
grafismo, considerados como dos
modos diferentes de produccién
de mensajes visuales, que se
funden ambos bajo el nombre de
fotografismo.

Etapas del fotografismo

1 2

3

4

| Idea }——9[PreparaciénHManipulaciénHMensajé]

i

|

{ Obtencidn
[jjl de
Esbozo{ imagenes

|

'L/\.

Eécena Recuperacion
preparada archivo

Obtencién
de
textos

Tratamiento
fotografistico

[Compaginacié?[

Tratamiento
fotografistico

CAPITULO V
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Proceso fdtograffstlco

Se puede dividir en dos grupos a
todas las producciones gréficas,
que serfan, las realizadas
manualmente como |a xilografia,
pirograffa, caligrafia y tipografia
que son genéricamente
quirograffas (quiro, del griego
Kairos, que significa mano y
grafia, del griego graphein) y
entrarfan al universo
quirografico.

El otro grupo serfa el de las
producciones mecénicas
obtenidas por medios técnicos,
como serfan; [a litograffa,
fotogratia, cinematografia,
radiograffa, videografia, holografla,
etc. Que entran en el universo
técnico, que son producciones de
trazos por procedimientos
automaticos de mecanismos
programados.

De este modo vemos como
“grafia” es la forma sufijada de

* H langugje fotogréfico / Joan Costa Edidones
Madrid 1871,

todos los procedimientos de
produccion de imégenes y textos,
en si se puede decir que es su
declaracién genérica.

La compaginacién es una
composicién —termino tomado del
arte pictérico—y que en un témino
técnico se ha ilamado “Mise en
page”® y traducido seria “Puesta
en pagina”, y que implica la
operacién de compaginar, es
decir, combinar adecuadamente
cosas diferertes, segin su fin,
esto equivaldria a situar,
organizar, relacionar unas cosas
con otras, dentro de un espacio
gréfico predeterminado.

Eltrabajo del grafista se basa, en
una serie de operaciones
manipulatorias, modificadoras del
sentido de los elementos gréficos
separados, asf como su ubicacién
y transformacidn para una
organizacién expresiva. Al decir
modificacién del sentido nos
estamos refiriendo a la
manipulacién del color, de la
forma, tamafio y su interrelacién
con los demés elementos, esta

"serfa la base del grafismo y

también fa del fotografismo, ya que
imégenes y textos son su materia
prima.

El fotografismo incluye las siguien-
tes operaciones y sus variantes
alternativas a partir de una idea:

-Produccion de fotografias
especificas.

-Produccién de otras clases de
imégenes especificas
(ilustraciones manuales o
técnicas).

-Recuperacion de im4genes
inespecificas (manuales o
técnicas).

-Produccién de textos (por medios
manuales o técnicos).

-Tratamiento fotografistico de las
imégenes y textos
(modificaciones).

-Manipulacién material de
imégenes y textos
(modificaciones).

- ICAPITULO V'
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-Composicién o compaginacién del
mensaje (original mec. para

reproduccién).

~Modificaciones del original por
tratamiento fotomecéanico

(reproduccién).

-Modificaciones del original por
tratamiento fotomecénico
(reproduccidn).

El trabajo fotografistico puede
iniciarse en la toma fotogréfica,
baséndose en un esbozo bien
definido, aunque aqul todavia no
hay fotografismo sino fotografia
aplicada o aplicable al grafismo.

Dicho en otras palabras; los
elementos separados que
integrarén el mensaje
fotografistico no son fotografismo;
el boceto, laimagen o la

. llustracién, fa fotografia, el texto,
los colores y los demés elementos
gréficos, s6lo se convertirdn en un
mensaje fotogratistico cuando
estos sean sometidos a
operaciones combinatorias,
modificaciones, manipulaciones y

compaginacién, en relacién, con
ellos mismos y el espacio gréfico.

La manipulacién fotografistica
debe realizarse con imégenes o
textos, la utilizacién de aparatos
técnicos (filtros de color, efectos
especiales, etc.) al realizar una
toma fotogréfica, con el propésito
de formar la imagen de la realidad,
no es fotografismo sino fotograffa
simple y pura, obtenida por medios
fotogréficos y no gréficos.

Rasgar transversalmente la
palabra terremoto impresa o
dibujada, para formaria
nuevamente y que las partes no
coincidan, con €l fin de connotar
los efectos sismicos, esto es
grafismo puro, pero deformar esta
palabra por medios fotogréficos,

- esto es efectivamente

fotografismo.

El fotografismo siempre es
modificacién de imigenes y textos
preexistertes, que antes de la
operacién manipulatoria no son
més que simples elementos
latentes de fotografismo.

Son muchos los recursos gréficos

y fotograficos que se combinan en
Ia modificacién de la imagen
realista y el texto.

Unas veces el sentido se modifica
por {a asociaci6n de diferentes
imégenes —o fragmentos de
imégenes— que combinadas con
un cierto orden intencional,
establecen en conjunto un
fotomontaje.

El proceso fotografistico puede ser
visualizado en el esquema que se
muestra a continuacion.

En el esquema se puede analizar
los distintos componentes, sus
pPasos y sus relaciones y recoger
asf en un gréfico el conjunto de las
posibilidades que se originan. En
el ejemplo se toma una agencia de
publicidad que recibe el encargo
de crear una serie de mensajes
graficos, hasta la publicidad de
éstos para su difusién.

Este esquema-matriz incluye el
conjunto de las diferentes
variables que o integran, en
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Motivaciones

Agencia de publicidad
Taller gréfico

Pliego de dondiciones

Creativo

CODIFICACION:

A, B, C: Fuentes do obtencién de
iméagenes

X, Z: Variantes en la obtencion de
imagenes

Origen del proceso fotografistico =~

Inspiracién provocada: [,

rehacer una escena
Z L -
Imagen Manipulacion |5 | Fotomecénica 6
recuperada Compaginacion evengualme‘nte
manipulacién

modificacién del
punto de vistay
de la iluminacién

Coleccion

privada

C

1, 2,3, 4, 5, 6: Modificacién sucesiva
de la imagen fotografistica

a: Trabajo clasico del grafista

b: Reproduccitn fotomecénica

s i 1

A
oen
Mundo | /'
conserva
Fotégrafo Preparado Torna — Er—
" -elado 4
fotogréfica - 7 copia \ a
B 2 3 4
Mundo Puesta en
Fot6grafo esponténeo escena_clasica
acontecimiento Hustracién-
fotogréfica texto

Esquema extraldo de la obra: Fotografismo publicitario
Internacional. Tobias Barthel. Edit. G. Gili. S.A. Barcelona 1965

Prefabricado

b
Reproduccién

Publicacién

~
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medidas relativas, agrupadas en
tres categorias:

*= El mundo preparado
« El mundo espontédneo
« El mundo prefabricado” ®

El mundo preparado:
representacion ficticia del
proyecto, modelos, decorados,
vestuario, naturaleza muerta.

E! mundo espontaneo:

aquf se producen los
acontecimientos y los fendmenos;
generalmente es el terreno del
periodismo gréfico, cuyas
im&genes pasan a coleccionarse
en: el mundo prefabricado o en
conserva, que es el archivo donde
se clasifican, controlan y
administran las imigenes de
fot6grafos independientes
(im&genes con diversos
significados y temas) imégenes
documentales, histéricas y de
actualidad.

* imagen Giobal 1 Joan Costa/ Barcsiona CEAC
1887., _ .

En el trabajo fotografistico, las
imégenes siguen un proceso de
modificaciones sucesivas.

- A partir de 1a preparacién de la

foto, en la cual ya existe una
intencionalidad expresiva, que
determinard una serie de
condiciones en su realizacién, se
encontraran caracteristicas de
encuadre iluminacién, pasando por
el tratamiento en el laboratorio:
revelado, pruebas, este es el
trabajo propiamente fotografistico.

El grafista desarrolia el
planteamiento y Ia realizacién del
original, fo cual implica nuevas
pruebas, y sobre todo
manipulaciones materiales de la
imagen hasta la compaginacién y
montaje final del mensaje. A veces
el trabajo fotografistico, también se
puede obtener en el taller de
reproducci6n fotornecénica.

A.-Preparacién de! motivo con
intervencién dei creativo
publicitario y el fotégrafo, a partir
de una serie de condiciones que
recibe el creativo, a través de la

agencia de publicidad, el grafista
realiza un boceto, en donde
plantea el conjunto del mensaje
acabado.

1.-Modificaciones, iluminacion,
etc., en funcién de las
intenciones fotografisticas.

2,3,4.-Proceso interno de
produccién de la imagen
‘tertativa” la cual se le pueden
dar tratamiento diversos en el
laboratorio.

5.-Ei grafista combina, manipula la
imagen, los textos y los colores,
junto con otros elementos
gréficos y realiza la
compaginacién de éstos para
formar el original.

6.-Aqui todavia se pueden realizar
nuevas manipulaciones en base
al original, en el proceso de
reproduccién fotomecénica para
su publicacion impresa.

B.-Esta serfa otra fuente de
alimentaci6n iconogréfica, para el
praceso de fotografismo, y es una

snoe

serie de acontecimientos y datos
relevantes que proceden del’
mundo esponténeo. Aquf encon-

trarfamos al fotdgrafo de prensa, el

fotodocumentalista y fotégrafo
independiente.

C.-Mundo prefabricado: o en
conserva, aqui encontrariamos a
los grafistas y creativos en busca
de la documentacién necesaria,
para construir la escena.

Ay B.-En esta etapa el grafista
somete la copia fotogréfica a la
compaginacién clésica imagen-
texto, para construir el original, en
esta etapa si bien combina
imégenes fotogréficas y textos, no
puede considerarse fotografismo
puesto que no incluye
manipulacién alguna.




NATURALEZA Y CARACTERES DEL FOTOGRAFISMO

En Ia siguiente tabla he estableci-
do una comparacion
‘esquematizada entre los elemen-
tos que definen la naturaleza del
grafismo y la naturaleza de fa
fotografia. Para ello he tomado
como indicadores: los elementos
visuales que son la substancia de
uno y otro procedimiento; sus’
caracteres, gréfico y fotogréfico; el
soporte fisico de la imagen en
cada caso y su especificidad como
medios diferentas de la expresién
visual.

Naturaleza v caracieres del fotografismo =~

1.- Elementos graficos
- El punto
-Lalinea
- Latextura
-La mancha

2.- El carécter grafico
- Negro sobre blanco
- Trazo manual (dibujo, es criatura)

3.- Soporte gréfico
- Superficie del plano bidimensional
- Versatilidad de soportes gréficos
- El soporte gréfico es un espacio de libre
accion

4.- 1 a especlalldad del grafismo

- Autonomia de los elementos gréficos en
relacién con la realidad

- Discontinuidad de los elementos
gréficos en el soporte

- Caré4cter gréfico

- Interaccidn gréfica entre: cerebro-ojo-
mano

- Creaci6n progresiva del mensaje gréfico
sobre el soporte por medio de letras y
morfemas (unidades gréficas y formales
de la escritura y el dibujo)

- Capacidad abstractiva, reproductiva,
espontanea, que puede reproducir;
imégenes hiperrealistas, abstracciones,
esquemas y signos libres y codificados.

1.~ Elementos fotogréaficos
- La mancha producida por la luz

2.- El carécter fotografico
- Escala tonal continua
- Encuadre

3.- Soporte fotogréfico
- Superficie bidimensional del plano
- La sensibilidad a la luz de! soporte
fotogréfico

4.- La especlalidad de Ia fotografia

- Los elementos gréficos de Ia imagen
estén determinados, por un modelo
fisico exterior

- Escencialmente existe un orden
continuo de los elementos fotogréficos
en la imagen

- Depende de las variaciones fotogréaficas
(del modelo, la iluminacion, etc.)

- Carécter fotografico

- Variacién del tiempo, en la produccién
de fa imagen

- Capacidad de reproducciones
fotogréficas fidedignas

- CAPITULOY

&







OBSERVACIONES SOBRE EL. FOTOGRAFISMO Y EL FOTDDISEﬁO :

CAPITULO VI

Observaclones sobre el ;
fotografiamo y el fotodivefio  Fotograffa / Jean Paul Gouds / Night Clubing

Es importante mencionar que se
debe ser cuidadoso al clasificar las
obras fotogréficas, ya que se
puede caer en errores y confundir
¢l fotografismo con el “efecto
gréflco™ que produce una
iragen real, como por ejemplo, ia
plasticidad de algunas fotografias
de arquitectura moderna,
producida por la geometrfa, los
planos, los contrastes de la luz y
sombra ete., sélo son factores que
en un momento harfan parecer la
fotograffa abstracta en
fotografismo.

Existen “efectos fotogréficos” que
producen la ilusién de fotogra-
fismo, entre estos se encuentran:

a) La abstraccién. La cual se
obtiene seleccionando el objeto o
sujeto real que es poco accesible
a la visién comiente o poco
interesante a la percepcién como

® Manual do tscnica fo ica / John Hedga C.
H.Blume/ Edidones Mmﬁm




CAPITULO VI

FOTODISENO

por ejemplo: una simple grieta en
una piedra. También se daenla
eleccién de un punto de vista
insélito de algo cotidiano, como
por ejemplo una fotograffa aérea
de algun edificio.

b) El encuadre. Este surge
voluntariamente, eligiendo los
espacios no significativos entre las
©0sas que normalmente pasarian
desapercibidas, en éste se busca
el detalle de las cosas que por s
mismas ya contienen formas
especialmente gréficas (texturas,
formas, sombras, etc.).

c) La ampliacién. Aqui se
modifica, la relacién real del
tamario del objeto en relacién con
el espectador resaltando el detalle
que se quiera mostrar.

d) El contraste méximo. O la
supresién de las escalas de grises
o de tonalidades, con esto se trata
de interrumpir la representacién

1 imagen Global 1 Joan Costa / Barcelona CEAG
1987.

7 B3 longusje fotogrfico roen Costa  Ibérico-
Eurcpa Ediciones Madrid 1877 / pp 203

continua de la realidad, aqui
encontrariamos como ejemplos,
los altos contrastes fotograficos,
en donde los efectos del negro
sobre el blanco o su equivalente
en colores planos muy saturados,
producen un efecto de “mancha”
que contribuye para pensar mas,
en que es un fotografismo a una
simple foto abstracta.

e) El aplanamiento. Lo que se
realiza aquf es la supresién del
volumen, perspectivas o
parametros que nos indique un
plano tridimensional.

En todos estos “efectos
fotogréficos” se puede observar,
que estos surgen de la manera en
que se perciben los objetos, o sea
la manera inusual de very
capturar imAgenes.

Fotodisefio

El fotodisefio “es fotografia
abstracta, no abstracclonismo.
Fotograffa porque esta hecha
con medios fotograficos puros.
Abstracta, porque no reproduce

cosas nl objetos de fa realldad,
sino creaciones 6ptico
luminicas™.”

Por consiguiente, el principio de
fotodisefio es opuesto al del
fotografismo.

La intensién del fotodisefio no es
cambiar el sentido de una imagen
modificAndola, sino crear
sensaciones opticas, espacios
imaginarios a partir de un desing
(en el sentido modemo y pleno del
término y no en el sentido parcial
de su etapa gréfica) que se
compone por esta cadena:

Concepci6n -visualizacién mental/
planificacién de la informacién en
términos simbdlicos / visualizacién
fotografica, y por Gltimo
compaginacién (figura y texto).

La mano no interviene en el
fotodisefio, no hay manipulacién,
no hay transformacion, ni
modificaciones. “El fotodisefio
rehuye la representacién
naturalista y es por eso que no
necesfita manipularia”. 2

No manipula sino que crea,
visualiza formas imaginarias.

Elfotodisefio es en principio una *
categoria del foto-arte, por su ata
cualidad estética y su falta de
“funcién” a simple vista, sin
embargo, se puede aplicar como:
una solucién a problemas de
disefio gréfico, por ser creado con
un intencién precisa.

El término fotodisefio fue
compuesto por el profesor de
imagen y comunicacién, de la
Universidad Auténoma de
Barcelona, Joan Costa, y surge de
conjugar las ideas de sus
componentes foto y disefio, para
designar esta forma tan
especificamente fotogréficay ala
vez conceptual y no figurativa, de
1a creacién iconogréfica técnica,

“Fotodisefio es el procedimlento
y resultados de un trabajo
experimental al principlo, de
figuraclién fotografica abstracta,
todo encaminado por el concep-
to de desing”. %2




FOTOGRAFISMO Y FOTODISENO

CAPITULO V1

En el fotodisefio no se parte de
imagenes. Por eso no se utilizan
formas figurativas, no se manipu-
lan imé&genes. Tampoco se parte
de un objeto iluminado puesto ante
la cAmara.

Existe un procedimiento de
sintesis entre disefo y fotografia
en el fotodisefo.

Fotografismo y fotodisefio

Ambas procedimientos tienen en
comtin fa aplicacién del arte
gréfico, es decir que elaboran un
mensaje funcional a partir de
figuras, im&genes y eventuaimente
textos, la finalidad de éstos, son
ser reproducidos por medios
fotomecénicos en calidad de
impreso, esta operacion no es
caracteristica esencial del mensaje
en ambos procedimientos
fotogréficos.

En ambas especialidades
interviene un grafista, a diferencia
que en el fotedisefio, interviene
para realizar la compaginacion
clésica: encuadre de la imagen

Franco Fontana




FOTOGRAFISMO Y FOTODISENO

final, definicién de tamatfios en
ralacidn con ol texto.

Otro aspecto comin entre
fotografismo y fotodisefio es
obviamente, efuso de la
fotograffa, pero hay una
circunstancia radicalmente
diferente en el fotografismo se
aplica el procedimiento fotogréfico,
esto es registrar objetos de la
realidad que estan situados,
fluminados y ante la lente.

En cambio en el fotodisefio
interviene el medio fotogréfico,
pero usado en diferente sentido.

“El principlo del fotograflsmo es
Ia Imagen semejante de! modelo
Gue se fotografia”.® Esta imagen
puede ser més o menos
distorsionada o abstractizada pero

. no deja de ser una imagen seme-
jante de un modelo.

© E7longuafo fotogréfico lJoan Costa / Ibérico-
Europa Ediciones Madrid 1977

79137‘398" Global / Joan Costa / Barcalona CEAC

El segundo principlo del
fotografismo aa ia
manlipulacién, esta se da por
procedimientos: épticos, quimicos
y mecdnicos y materialmente
manipulada en su estado final a
través de retoques, coloreados,
mutilaciones, rasgufios, elc.

Comparando estos principios del
fotografismo contra los del
fotodisefio encontramos; “el
primer principio del fotodisefio
es la creaclén abstracta”.>

Ante todo la creacién de un cuadro
combinatorio de invencién
preparado por el disefiador-
conceptista y de cuyo cuadro el
fotégrafo-visualista extraeré los
datos para elaborar una
visualizacién determinada,
finalmente, la creacién o el
“mensaje”, es esta visualizacion.

“El segundo principio del
fotodisefio es la exploracién del
proplo lenguaje fotografico, en
abstracto. Es declr que el
fotodisefio se basa en la conti-
nuldad esenclal de la Imagen en




FOTOGRAFISMO Y FOTODISENO

la impresién luminosa sobre la
superficle sensible”.®

De esta manera se puede
observar que el fotodisefio se basa
en la colaboracién del disefiador
{conceptista-visualista) el fot6grafo
(visualista) y con el grafista.

Aquf el grafismo sélo es parte del
disefio, entendiendo éste como un
proceso, en este se encuentran fa
planificaci6n, 1a racionalidad
organizativa, la mentalidad i6gica
como contrapunto y complemento
de laimaginacién creativay de la
visualizacién final. El disefio es un
medio de creacién, es por eso que
en el esquema del origen del
fotogratismo aparecen enla
“creacién espontdnea” —
disciplina def grafismo.

El disefio es en s mismo, abstrac-
cidn, creacién. Es més que la

habilidad de dar forma gréfica a un
proyecto, es un medio de creacién.

“ Foto Disefio / Fonteubera Joan / Edicones
CEAC/ Barcsiona 1088,

Si decidiera fotografiar un &rbol
que se encuentra en medio de un
campo podrfa escoger entre un

. numero indefinido de variables:

desde elegir la estacién, la horay
la luz, hasta seleccionar el dngulo
de vista y la proximidad, pasando
por las opciones que me ofrece el
instrumental técnico. Sélo una
cosa es invariable: El 4rbol.

La fotografia siempre procede asi,
necesita un objeto ffsico, de algin
modo iluminado y parado frente al
lente de la cdmara.

La creatividad puede tomar de
referencia el 4rbol o se puede
elaborar un &rbol artificial otro
objeto 0 escena cualquiera. Pero
la situacién entre el modelo real y
el objetivo es invariable. Después
de latoma, la creatividad puede
continuar hasta hacer desaparecer
la referencia real de la imagen por
medio de manipulaciones. Pero la
imagen no serla posible sin esta
referencia real.

El fotodisefio no parte de un objeto
real preexistente, sino de una idea,

esto es un disefio que implica la
voluntad y el proceso de crear
alguna cosa determinada por el
disefador para un fin concreto.

Es el disefiador {conceptista-
visualista) quien define el sujeto a
visualizar.

Pero este objeto no seré copiado
de la realidad fisica sino que serd
construido en tiempo real por el
fotégrafo (visualista) en el
momento de la toma.

El fotdgrafo debe ser
experimentador y debe dominar
los recursos de la luz 'y no de la
luminacién ya que ésta es una
diferencia de base.

Es obvio que se tendran que
realizar muchas pruebas hasta ir
conociendo mé&s el procedimiento.

Del mismo modo en que un
disefiador industrial empieza a
crear un objeto con un fin
funcional, por ejemplo “un objeto
para sentarse”, pero no copiaré
otras sillas sino que tomar4 el

Lubricantes en Espaiia / Fotodiserio para envases



FOTOGRAFISMO Y FOTODISENQ

punto de vista de la ergonomfa
aue oo “la adaptacidn del disafio
a la estructura orgénica y los
movimientos del hombre”. ¥
lgualmente el fotodisefiador define
previamente una necesidad de
visualizacién en términos verbales
del mismo modo que se define “un
objeto para sentarse” y una serie
de condiciones que se exigirdn a
esie objeto, lo cual tiene un
propdsito de comunicacién.

Las condiciones necesarias se
pueden dar en una gréfica en don-
de se puede observar como se
combinan los conceptos y se en-
cuentran en el siguiente esquemna.

En este esquema se aprecia como
el fotégrafo (visualista) crea
fenémenos provocados de natura-
leza, 6ptica, cromética, especial,
cinética. Esta es exactamente la
clave fotogréfica del fotodisefio.

La fiexibilidad y el potencial

¥ Foto-Disefio / Fortcubenta Joan / Ediciones
CEAC/ Barcolona 1888/ pp 197

© idem / pp 208

combinatorio que se observan en
«l esquema, sus multiples
interpretaciones posibles hace que
se logren un gran nimero de
soluciones donde las figuras, los
colores y las relaciones espaciales
varfan notablemente. Esta
impresionante produccién de
‘imégenes” ofrece unas amplias
capacidades de seleccién, lo cual
constituye una fuente creativa de
gran importancia.

En el fotodisefio no se fotografian
las cosas de la realidad, pero sise
producen figuraciones
especificamente fotogréficas.

El producto del fotodisefio no son
imégenes propiamente dichas
“Imago, cuyaraiz Innes la
misma de Imitaré = Imitacion de
algo necesariamente
preexistente”. 58

Etimol6égicamente, imagen es el
reflejo de algo fisico precedente,
trasladado por medio de unos
trazos sobre la superficie de un
sopotte, es de suponerse que
existe antes el objeto a imitar por

Siderdrgica ensidesa / fotodisesio / Medios de comunicacién

CAPITULOVI




FOTOGRAFISMO Y FOTODISERO

o v cAPITULOVI

reproduccién. El resultado que se
obtiene en el fotodisefio son
“figuraclones icénicas™.>

En el fotodisefio no hay tratamien-

to fotogréfico en laboratorio, ya
que |as figuraciones del fotodisefio
se obtienen siempre directamente
y por lo mismo tampoco existe
“manipulacién”. Finalmente el
grafista, interviene para proceder a
la compaginacién de figura y texto,
y a la realizacién del original, para
su reproduccién. En la
reproduccién fotomecénica

- tampoco hay manipulaciones.

Para finalizar este capftulo y en sl
el tema del fotodisefio terminaré
mostrando un caso préctico del
cual conseguf algunos ejemplos
de como se hizo fotodisefio.

Existen dos factores dentro del
fotodisefio que son los
denotadores y los connotadores,
los primeros son los elemeantos
gréﬂcos que sirven de base para el
desanollo creativo del disefia,

® Foto-Disefio / Fontcuberta Joan / Ediclones
CEAC / Barcelona 1988/ pp 208

Génesis

Conceptista-
visualista

L

Matriz
creativa

T

Fotégrafo-
visualista

+

Toma
fotografica

roduccion de fotodiseno

1.- Idea adaptada a una
necesidad de disefio aplicado.

2.- Formulacién, por el conceptista

visualista de los datos base en
{a matriz creativa

3.- Interpretacion de la idea por
parte del fotégrafo-visualista.

4.- Provocacion de un fenémeno

éptico, introduciendo las
diferentes variables de la
matriz. Modificaciones
formales de! fenémeno.

5.- Toma fotogréfica

6.~ Proceso fotografico normal,
revelado y tiraje.

7.- Imagen final.

7
4 6
Generacion de un Tiraje Imagen
fenémeno 6ptico Revelado Copia final




FOTODISENG

estos factores son explicitos y
aportan el mensaje final. Los
factores connotadores se incorpo-
ran a los anteriores, en diferentes
pesos o intensidades, estos
elementos serdn siempre abstrac-
tos.

El ejemplo que se muestra es
para la boutique intemnacional. El
corte Inglés, el objetivo es crear
un disefio para su linea de bolsas.

Esta boutique cuenta ya con un
logotipo y con una imagen ya muy
establecida, entre los factores
denotadores est4n los signos
gréficos, como es su figura
triangular, en cuyo interior se
encuentra el logotipo de la
empresa y es de color verde.

- Las posibles combinaciories

partirdn por lo tanto de estos
elementos de base: icnico y
cromético.

El resultado de! fotodisefio debera
expresar: sensacién de espacio,
evocar lujo y modernidad, de
caréacter intemacional para ambos
sexos y deberé sugerir atta moda.

Para entender un poco més el
preoceso creativo del fotodisefio,
es necesario ver el cuadro gréafico
con los elementos combinatorios
para su realizacién.

Connotadores

Denotadores
[ 1 [ 1
Otros

tnr verde colores Espacio | Lujo ([Masculino| Moda
()]
Ame
[=]
g Tridngulo
L od
[
o
Q
(o] verde
[

QOtras

formas
7]
a Textura
Thnae
(«]
<
8 | Modemo
]
c
c
o .
¢) | Femenino

Institucional




\

<
=]
]
jow)
-
[
<
8]

Linea de boisas

Fotodisefio / £l corte Ingles :

FOTODISENO




FOTODISENQ

A continuacién algunos otros ejemplos
de fotodisefios que han sido desarrolla-
dos para fines précticos, como portadas
de libros, de anuarios, de chequeras, de
envases y algunos de péginas interiores
con fines estéticos. )




CONCLUSION .

Para concluir esta Tesis, quisiera
remarcar la importancia de las dos
manifestaciones fotogréaficas aqul
analizadas, el fotografismo y el
fotodisefio.

Como se pudo observar mediante
un anflisis profundo realizado a la
fotografia, rafz de estas dos
manifestaciones y también al
grafismo y al disefio, estos se
componen de cualidades muy
propias y algunas semejanzas que
a simple vista podrian pasar
desapercibidas pero al utilizarlas
por separado nos dan diferentes
soluciones de comunicacién
visual.

Fue esencial al anélisis seméntico
y técnico realizado a la fotografia,
grafismo y diseflo, para asf poder
entender el origen, desarrollo y
evolucién del fotografismo y
fotodisefio.

Se mencionaron algunas
tendencias artfsticas como el
dadafsmo, la Bauhaus'y el

fotocollage, que serfa este titimo
la base del fotografismo, tendencia
fotogréfica que darfa soluciones

. visuales impactantes a la

publicidad de esta época, y que ha
ido evolucionando y continlia
desarrolidndose de acuerdo al
avance tecnoldgico.

Mostramos el proceso de
obtencién y manipulacién de
imégenes, ademas de los
elementos que componen el
fotografismo, asf como su utilidad
dentro del campo publicitario.

Con el desarrollo de nucvas
tecnologfas surgen innovaciones y
nuevas tendencias, y dentro del
campo fotogréfico, se origina una
manifestacién fotogréfica,
denominada fotodisefio, con
caracterfsticas y conceptos
propios de la fotografia, pero que
se diferencia del fotografismo por
su caracteristica de proceso y
obtencién de imégenes.

La aportaci6n que se pretende con

esta Tesis, no es la de formar expertos-
fotégrafos, si no més biendgtardeioss
conocimientos bésicos de estas dos
manifestaciones fotograficas, para
poderlas entender y desarrollarias
mediante su aplicacién como nuevas
alternativas de solucién en el drea de la
comunicacién visual dentro del campo
de la Publicidad.

Como en cualquier otra &rea creativa no
sera facil al principio incorporar estas
dos alternativas fotogréficas, pero
mediante la experimentacién y la practi-
ca continua, podrén desamollarse poco a
poco, hasta obtener imagenes que sean
soluciones visuales de un gran contenido
creativo.

Siendo de esta manera, el tinico limite,
en la creacién y realizacién de nuevas e
impactantes imégenes, serd nuestra
propia creatividad.
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