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INTRODUCCION.

El objetivo fundamental de esta tesis como su nombre lo indica es
presentar una alternativa practica como resultado del analisis de la -

imagen de Supermin como mercancia e ideologia.

El resurgimiento de esta imagen en los Gltimos aflos en los Estados
Unidos de Norteamérica, su rol, su importancia y su difusi6én en los pai
ses latinoamericanos es lo que explica la decisién del autor en la ele
ccién de este tema. Llama la atencidén que es precisamente en un momento
de crisis del imperialismo norteamericano al iguzi gue en la década del
treinta cuando vuelve a tomar auge el superhé€roe mis representativo del
imperio.

La hipStesis principal que el autor se propuso demostrar en el tra
bajo es que esta imagen cumple dos funcionés fundamentales. Como mer--
cancia su prop6sito es vender directa o indirectamente toda una serie -
de productos y como ideologia proyecta, reproduce y consolida el modus
vivendi del sistema capitalista, especificamente el norteamericano que

se presenta como modelo a imitar por los paises latinoamericanos.

La segunda hip6tesis que el autor intenta demostrar es que la ima-
gen del superhombre se apoya en el estudio del aparato animico que sir-
ve de base a la personalidad del individuo, particularmente en las tres
instancias psiquicas de este aparato: E1 Ello, El Yo y el Super-Yo. En
el nifio la penetracifn ideolégica de esta imagen se logra a través de -
la formacién de la moral que transmite la imagen. En el adulto, por me

dio de 1la figura de Clark Kent que rcpresenta la realizacién de la frus
traciones del hombre medio norteamericano. La sublimacién de Clark Kent




en Superman es la expresifn mis acabada de esta influencia.

Demostramos, ademids que esta imagen al presentar modelos de vida
inalcanzables crea enormes frustraciones entre los espectadores de los

paises subdesarrollados, especialmente latinoamericanos.

Hay que subrayar que no es solo Superm3n el elemento mercantil e
ideclégico empleado por el imperialismo norteamericano para penetrar -
en los paises latinoamericanos. Alli estin también El1 Pato Donald, E1l
increible Hulk (Ei Increible Hombre Verde), Flash Gordon, Popeye, Capi-
tin América, y tantos mids. Hemos elegido a Superman para mostrarlo so-
lo como un ejemplo mas de esa cdfila, ese regimiento, de héroes y super

héroes con que somos bombardeados dia a dia.

Como simbnlo mercantil e idolégico estos hé€roes y superhéroes de--
ben ser combatidos hasta el exterminio por los disefiadores graficos la-
tinoamericanos comprometidos en la promoci6én de cambios en aras de una
sociedad mejor. Deberdn escoger el sentido de su profesién: no afiadién
dola al orden establecido para servir a intereses que proclaman la po-
sesién privada de los medios de produccién, el consumo y la prepotencia
econdmica y militar conviertiendo su trabajo en instrumento de explota-
cién, sino unirla a los que buscanuna solucién trascendente dentro de -
1a auténtica justicia social convirtiendo su trabajo en un instrumento

que coopere con la liberacién del hombre.

Finalmente se ofrece una alternativa préictica que consiste en la -
elaboracién de un comunicado grafico basado en las conclusiones de la -
investigacién. Sec tratard, en fin, de un comunicado gréafico facil, cu-

ya comprensién estc al alcance de los padres de familia y maestros de -




escuela. Ya que la imagen de Supermdn afecta a la poblacidn infantil mo
tivdndola a consumir e inyectdndole las normas morales de la sociedad ca
pitalista norteamericana. Los padres de familia y maestros de escuela -
son los instrumentos mds idéneos para conformar actitudes en los nifios -

respecto a lo dafiino y nefasto de esta imagen.

A su vez podriamos afirmar que si el combate contra la colonizacién nor-
teamericana se reduce a este comunicado grdfico, las historietas, pelicu
las, series de dibujos animados y productos comerciales con la imagen de
Supermdn tienen por el momento su victoria asegurada y el commicado gra
- fico habrd perdido la batalla: Supermin seguird siendo poder y represen
tacidn colectiva. Su éxito,en cambio estard logrado cuando negindose a
si mismo como objeto, pueda ayudar a una prictica social que lo borre, -
reescribiéndolo como una estructura distinta que ofrezca al hombre otra w

concepcidn de su relacidn con el mundo.

Entonces no serd necesario este comunicado grafico: 1a gente no -
comprard los productos con la imagen de Supermin, sus historietas ni ve
Tan sus peliculas y series de dibujos animados. Mientras tanto, sirve
de alarmado toque de atencidén. La apuesta por una sociedad mejor es de
finitiva y para conquistarla es preciso cortar uno a umo los tentdculos
del pulpo norteamericano que sabe regenerarlas en formas insospechadas.

Es estimulante saber, con todo, que se trata de un pulpo de papel.

El estudio tedrico del concepto de mercancia e ideologia y la uti-
lizaci6én de los medios de comunicacidn como infraestructura para su im-
pulso y difusién sirven de estructura metodoldgica al trabajo, es decir

al andlisis de la imagen de Supermidn: mercancia e ideologia. ‘




Importa subrayar, que en 1a preparacidn de la investigacién se -

utilizdé toda la bibliografia disponible.




CAPITULO I

Papel que juegan los medios masivos de comunicacidn en el proceso

de produccidn y circulacién.

1. Surgimiento de los medios masivos de comumicacidn.

"En toda sociedad la comunicacién tiene
como tarea inmediata elevar la produc-
cidn, facilitar el intercambio y mejo-
rar la calidad del producto”1*

Los medios masivos de comunicacidn tienen sus antecedentes histori
cos en la arquitectura de las civilizaciones antiguas como la azteca, -
la maya y la egipcia en cuyos murales, sepulcros y cbdices se realiza--
ron los primeros signos de ideologia, cultura y comunicacidn. Mis ade-

lante la comunicacidén se hace mds efectiva cuando se inventa la radio y

la telegrafia.

El gran apogeo de los medios de comunicacidn se debid en gran medi
da al impulso que el desarrollo del capitalismo le proporciona a las --
fuerzas productivas entre 1los siglos XIX y XX. En estos siglos se des-
truyen los diferentes procesos de produccidn y se crean otros nuevos.
El desmesurado sistema de la industria fabril que introdujo el capita--
lismo unido a la aplicacidén de la energia a vapor y al adelanto de los
medios de transporte por ferrocarril dieron cabida a la iniciacidn de -
grandes vias de comunicacidén. Los progresos en la telefonia y los ade-
lantos en la radiodifusién inalambrica evolucionaron la radio en un me-
dio de comunicacién de gran potencia después de la primera guerra mun--

3 ?) Ty v 1 4 , \ s - 1 , ; ..
dial.  Posteriormente la televisién fue un medio de comunicacién de gran

* Las notas bibliogrificas estin localizadas al final de cada capitulo.




alcance después de la II Guerra Mundial. A estos avances cientificos -
unidos a la técnica se unieron factores de tipo social como el gran pro
ceso de urbanizaciSn que acompafid al desarrollo capitalista durante todo
este periodo. Como efecto de la fuerte urbanizacién se manifestaron me-

jores posibilidades para la emisién de las ideas su transformaciodn.
J P y

Por otra parte el desarrollo de la superestructura politica, producto -
del impulso de las fuerzas productivas del capitalismb, fue configuran-
do poderosos gobiernos que se vieron obligados a impulsar el progreso -
de los medios de comunicacidn de caricter masivo para justificar sus ac

tos y difundir los adelantos de la ciencia y la tecnologia.

Es evidente que como resultado de la disminucidn de la distancia -
se ha producido una internacionalizacién de la cultura de las personas

que ha tendido a igualar los lenguajes y los juicios de valores. Natu-

ralmente que el alcance y el desarrollo que los medios de comunicacién
puedan encontrar y la funci6én que &stos cumplan estardn directamente de
terminados por los tipos de sociedad y por el nivel alcanzado en el de-
sarrollo de las mismas. Asi, por ejemplo, en las sociedades capitalistas
altamente desarrolladas los medios de comunicacién no serdn mis que me-
ros vehiculos para impulsar la realizacién de la enorme masa de mercan-
cia en gran parte superflua que responden a la sed de plusvalia de los
grandes magnates del capital. Poco importard la utilidad y los benefi-
cios sociales que éstas puedan ofrecer a los consumidores o el dafio que
cl aparato publicitario pueda ocasionar; lo fundamental es la realiza-
cidn o la venta de esta mercancia y los beneficios que pueda aportar.

De allf, pues el diferente papel que puedan jugar los medios de comuni-




cacién en las diferentes sociedades. Como en este capitulo se trata de
estudiar el papel que los medios de comunicacidén juegan en la sociedad
capitalista, analizaremos mis de cerca la funcidn de éstos en relacidn

con el proceso de circulacidn y produccidn capitalista.

2, Los medios de comunicacidn masiva como instrumento para ace-
lerar la fase de circulacién de las mercancias y realizar la -

plusvalia.

Los medios de comunicacidn masiva ejercen una funcidn fundamental
en el proceso capitalista de produccidén. Su objetivo principal consis-
te en reducir el tiempo que separa el proceso de produccidn del proceso
de consumo. Reducir este periodo es de primordial interés para el capi

talista ya que durante el mismo no se genera plusvalia.

Veamos mis de cerca este proceso. El ciclo del capital se desarro

1la en tres fases:

-"Primera fase: El capitalista aparece en el mercado de mercan--
cias y en el mercado'de trabajo como comprador; su dinero se in
vierte en mercancias; recorre el acto de circulacidn D-M.

- Segunda fase: Consumo productivo por el capitalista de las mer-
cancias compradas. Aquél como productor capitalista de mercan--
cias; su capital recorre el proceso de produccidn. El resultado
es: una mercancia de valor superior al de los elementos que la
producen.

- Tercera fase: El capitalista retorna al mercado como vendedor;

sus mercancias se convierten en dinero; recorren ¢l acto de cir-

culacidén M-D. Por tanto, Ja férmula que expresa el ciclo del ca
> q a




pital dinero es: D-M... P... M'-D. Los puntos indican 1la inte-
rrupcidon del proceso de produccién y M' y D' representan My D

incrementados por la plusva].ia”2

Estas tres fases constituyen el ciclo del capital productivo. Y
de 8stas, la primera y la Gltima se realizan dentro de la esfera de 1la
circulacién mientras que la segunda que constituye la fase fundamental,
pues es aqui donde se crea la plusvalia, se realiza en la esfera de la

produccidn.

En la fase del capital productivo y durante el tiempo de produc---
cidn es cuando la fuerza de trabajo se pone de manjfiesto y pone en uso
los medios de produccién, creando las.mercancias y valorizando al capi-
tal. Naturalmente que en algunos casos el capital produce sin valori--
zarse, como por ejemplo, cuando se trata de esperar que un cultivo se -
desarrolle o que el proceso natural de la uva fermente para transformar
se en vino. Durante este tiempo el capital produce, pero no se valori-
za, porque la fuerza de trabajo no interviene directamente en el proce-~

SO productivo.

"El tiempo de produccién es siempre, por
tanto, el tiempo durante el cual el ca-
pital produce valores de uso y se valo-
riza a si mismo, funcionando, poTr consi
guiente, como capital productivo, aun--
que durante una parte de ese tiempo per
manezca latente o produzca sin valori--

3
zarse''

Por otra parte micntras el capital permanece en la esfera de circu




lacidn no produce ningiin valor y mientras mis largo sea el tiempo de --
circulacidn mayor serd la pérdida que el capitalista tendrd por concep-

to de almacenamiento y acumulacidén de stock (mercancia).

'"Mientras circula, el capital no funciona
como capital productivo, ni produce, por
tanto, mercancias ni plusvalia... Cuando
mis se reduzca a 0 o tienda a reducirse
a 0 el tiempo de circulacidn mas funcio-
nara el capital, mayores seridn su produg
tividad y su autovaloracién"4

Todos los gastos de circulacién formardn parte del valor de las mer
cancias, de alli la necesidad de eliminar al mdximo estos gastos que su
pone pagos de salarios pocr almacenaje o depdsitos que implican desembol

so de capital adicional.

""La permanencia del capital-mercancias, bajo
la forma de almacenamiento, en el mercado,
supone edificios, almacenes, depdsitos de -
mercancias y, por tanto, una inversién de -
capital constante; supone, ademas, pago de
salarios para almacenar las mercancias en -

< . 5
sus depdsitos'

Como podemos observar las mercancias almacenadas, crean gastos que,
forman parte de los gastos de circulacidn, los cuales pasan a formar --
parte del valor de las mercancias engrosando su precio. En los grandes
comercios (supermercados, tiendas de ropa, etc.,) vemos a veces que se

anuncia a través de rotulos la venta de ciertas mercancias, esto no es



mas que un efecto del almacenamiento en que se encuentran algunas de --
ellas, las cuales imposibilitan la realizacién del ciclo productivo. -
Por tal razdn el vendedor procura librarse lo mids pronto de su mercan--
cia almacenada, poniéndola a la venta. Sin la venta de las mercancias
el proceso de produccidn capitalista es parcial, ya que con el consumo
de éstas se obtiene la plusvalia. Una produccidn excesiva de mercan--

cias, no puede conceder la acumulacidn de éstas o su no realizacién. -
Por lo tanto, es necesario despertar la necesidad de consumo entre la -
poblacidén para impedir un mercado saturado de mercancias. Aqui entran
en juego los medios de comunicacidn masiva para activar la realizacidn
de la produccién. Evolucicnan en la misma magnitud que la produccidn -
capitalista, es decir, que su desarrollo va de acuerdo con el proceso

productivo.

"El mensajero humano es reemplazado por el te
légrafo, y este a su vez, por el cable; pos-
teriormente, por los sistemas inalambricos -
(radio y televisién), y, luego, por los saté
lites”6

Para obtener la plusvalia de una mercancia se necesita convencer al
consumidor para que adquiera la mercancia. Los medios masivos de comuni
cacidn contribuyen a este fin. El consumidor es ensefado y conformado

a través de ellos a consumir. De la misma manera que:

"La tecnologia impulsa el incrementc constan
te de la produccidn y hace obsoletos los --
productos de un abo para otro; la publici--

dad en los medios masivos constituye la ac

0}



tividad para elevar el consumo a tono con

la produccién”7

Para que el producto Se venda y no se produzca la superproduccidn.
Naturalmente que los gastos en publicidad, para que el producto se con
suma rapidamente, llegan a figurar en su precio postrero. Sin embargo,
la satisfaccién de estos gastos se hallan en los antagonismos de la re
produccidn capitalista y la irremediabilidad de la crisis econdmica de

superproduccidn.

Lo desmesurado en la proporcidn de la produccién capitalista sub-

siste entre la produccién y el consumo, porque la supeditacidn esencial
de una proporcién comin se da: con un evidente registro del consumo. -
La incompatibilidad entre &ste y la produccidn inalienable de la econo-
mia del capitalismo, aparece, al final, en la oposicidn entre el instin
to de la produccidn capitalista a extenderse ilimitadamente y la relati

va reduccidn de la demanda solvente de las masas populares.

"La contradiccidn inherente al capitalis
mo entre la produccidén y el consumo con
siste en que la produccidn crece con ra
yidez colosal, que la competencia le in
culca la tendencia a la ampliacibén ili-
mitada, mientras que el consumo (perso-
nal) aumenta extraordinariamente poco,
si es que aumenta algo; el estado indi-
gente de las masas populares impide que

- - 8
el consumo personal aumente con rapidez"

La depauperacién relativa y absoluta de la clase obrera se agudiza

i



como consecuencia de la concentracidén de la riqueza en manos de los ca
pitalistas. Y si bien la demanda solvente de la poblacidn aumenta co-
mo consecuencia del crecimiento de esta Gltima, esta demanda marcha --

muy a la zaga de la expansidn de la produccidn.

La concentracidén de la produccidn y el capital es una consecuen--
cia 1dgica del rapido desarrollo de las fuerzas productivas durante el
Gltimo tercio del siglo XIX. La crisis econdmica de superproduccién -
de 1873 que cred todas las condiciones para la aparicidén de los monopo
lios, es decir, para la transformacidn del capitalismo de libre compe-
tencia en imperialismo, actud como gran catalizador en la concentra---
cidn de la produccidn y del capital. Con el dominio de los monopolios
y la sustitucidén de la libre competencia a principios del siglo XX, el
imperialismo se convirtid en la fase dominante del capitalismo moderno,
de alli que con legitima razén Lenin definia el imperialismo como la -
fase monopolista del capitalismo. Ya que las caracteristicas del impe

rialismo son:

1. Concentracidén del capital:

2. Unificacidn del capital bancario e industrial, es decir, naci
miento del capital financiero (obligarquia financiera),

3. Exportacién de capital;

4. Tormacidén de monopolios internacionales y reparto de mercados
en el mundo entre ellos;

5. Finalizacidon de la distribucidn de territorios del mundo entre
los capitalistas.

En los monopolios se concentra una buena parte de la produccién y
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venta de una o varias ramas de la produccién. El mismo hecho de la con
centracidén permite al capitalista monopolista o a las asociaciones de -
capitalistas establecer los precios monopelistas que implican una super

ganancia extraordinaria.

[xisten diversas formas de asociaciones monopolistas, las mds sim
ples (convenios, corners, rings) no son mas que acuerdos temporales so
bre los precios y distribucidén de ganancias comunes (pool), son en rea

lidad pocas s6lidas y de corta duracién.

Las formas mds complejas y fundamentales de asociaciones monopo--

listas son los carteles, los consorcios, los sindicatos y los trusts.,

El cartel: Es una corporacién capitalista fundamentada en conve-
nios sobre distribucién de mercados, precios UGnicos, requisitos -
de negociacion de mano de obra, entrega de materias primas, singu
laridad de cdlculo de ganancias, restriccién de la produccidn. -
Establece dentro de sus acuerdos una cuota para cada uno de los -
integrantes del cartel en la produccién y venta. Una caracteris-
tica del cartel que lo distingue de otro tipo de agrupacién, es,

que, cada uno de sus componentes conserva una autonomia producti

va comercial y juridica. Este tipo de acuerdo dura de 5 a 10 afios.

El consorcio: Estd integrado por un bloque de empresas distintas

de monopolios enteros a veces, tanto en la esfera productiva, co-
mercial, como financiera. Las empresas que lo constituyen mantie

nene su libertad productora, comercial y juridica, pero se encuen

tran unidas por una interdependencia financiera. Esta forma de -
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asociacidn monopolista permite a los grandes capitalistas establecer un

dominio econémico-politico sobre otros paises.

El Sindicato: Es una coalicidn de capitalistas donde la venta de

sus productos y la compra de materias primas, estd regulada por ofici-
nas commes, lo cual les permite comprar barato y vender mias caro. A
diferencia de otras asociaciones la autonomia comercial de los integran

tes se extingue.

El Trust: Es una agrupacién de capitalistas, en donde a sus inte
grantes se les desaparece por completo su independencia productiva, co
mercial y juridica, constituyéndose en socios duefios de acciones segln
el valor de sus empresas. La direccidn controla la produccidn, esta--
blece los precios y los requisitos de venta, fija la distribucién de -
ganancias, etc. iDicha direccidén estd en manos de una de las mis gran-

des empresas que constituyen el trust.

La caracteristica del precio de monopolio para la época del capi
talismo imperialista es el precio de costo mis un alto beneficio mono
polista. La ganancia monopolista se logra como consecuencia del esta
blecimiento de precios elevados, producto de la concentracién y centra
lizacién de unas o varias ramas de la produccién que permiten a estas
asociaciones en muchos de los casos limitar artificialmente la fabri-
cacidén de un articulo en cuestidén o mantenerlo en los depdsitos e in-
cluso, destruir parte de las mercancias. Si bien es cierto que los mo
nopolios eliminan la libre competencia no es menos cierto que entre és

tos se establece una aguda competencia en diversas ramas por la venta

de Tas mercancias, es decir, por apoderarse de la mayor parte del pre
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supuesto del consumidor. Esta lucha adquiere un caricter enconado co
mo consecuencia de la creciente depauperacidn del proletariado bajo -
el imperialismo. De alli que los medios de comunicacién masiva a tra
vés de la publicidad sea un arma fundamental en mancs de los monopo--
lios, pues permiten una amplia difusion de formas de venta a plazos -
perjudicial para el consumidor. A través de los medios de comunica--
cidn de masas como es la radio, la prensa, televisidn, cartel valla,
historieta y cine; los monopolios han logrado que la sociedad aumente
su consumo, estos medios en manos de los monopolios le imponen al --
consumidor que comprar, que comer, que vestir e incluso cémo y cuando
externar los afectos mids intimos. Naturalmente que aqui la compré de
una mercancia a crédito es uno de los instrumentos de subordinacién -
del consumidor a la voluntad de estas empresas, mis aln, a través de
los medios de comunicacidon se dirige y se le da una orientacién inte-
resada a la demanda. Enajenados y alienados socialmente los consumi-
dores adquieren aquellos productos que son exaltados por los medios
de comunicacidn y de esta manera el consumidor fortalece el poder de
los monopolios al verse manejado por los anuncios en la prensa, la ra

dio, la televisidn, cartel valla, historieta y el cine.

Una poblacidn reprimida fisica e ideoldgicamente, requinrce cuando
menos una intervencidn, aunque sea de espectador, en pruebas donde se
necesita, cierta audacia o heroismo, aunquc sean ficticias. Porque -
aparecerian miles de personas presas de la ncurosis, el histerismo vy
la desesperacidn sin saber como desahogarse. Y si esa participacion

va acompaiada de un consumo, tanto mejor: '"Venga al sabor de Marlbo-
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10, el cigarro de mas venta en el mundo'; 'Desodorantes ocho por cuatro,
los aromas que hacen la diferencia'; 'Nivea Milk el toque suave para to
da su piel'*; "En el futbol como en todos los espectdculos deportivos -
la cerveza es Corona''**;''Cuando vaya a la frontera, adquiera el reloj -
que no tiene fronteras... Navystar”g; "Rinbros su etiqueta en ropa in-

10; ""Platinum solo escribe lo mejor para ti”11; etc. Ya no de-

terior"
cimos nada: las grandes empresas nos ordenan a través de los medios ma-
sivos de comunicacidn que marca de cigarros fumar, desodorantes a ---
usar, crema a utilizar para la piel, que beber, marca deé reloj a comprar

ropa interior a utilizar y con que boligrafo escribir.

De esta manera los medios de comunicacidn se han convertido en --

instrumentos que dirigen los gastos de los asalariados. Desde la nifiez

9

se adiestra al consumidor a digerir productos de consumo masivos de ma-

nera que vea su comportamiento en una forma normal e incluso racional.

En 1967 una comisidn del Congreso Norteamericano que investigaba
culdadosamente las tesis sobre nuevas comunicaciones y politica con ---
otros paises, en una de sus reuniones titulada expresivamente cmo triun
far en la contienda fria: el avance ideoldgico de los Estados Unidos de
Norteamérica subrayaba en boca de unos de los miembros de esta comisidn
lo siguiente: 'Hasta cierto punto, lo que haga Estados Unidos definira
el sistema naciente de las comunicaciones internacionales... Los demis
paises imitardn en gran medida nuestra experiencia y se unirdn a las ins
tituciones y sistemas en que nosotros creamos... Dada la tecnologia vy
nuestros recursos en el canpo informativo, csti claro que Estados Uni -
dos muy bien pudiera llegar a ser el centro del sistema de las comunicil

*La Empresa Televisa S.A., difundié los comerciales de: los cigarros Marl
boro, desodorantes ocho por cuatro a través de XHGCTV, canal 5 y Nivea
M11k por XEWIV canal 2, en junio de 1981.

% La estacidn de radio XEX transmitid el comercial de cerveza Corona, -

‘en junio de 1981.



ciones mundiales"12 Por lo tanto, los grandes monopolios norteamerica-
nos, subordinan los medios de comunicacidn a sus intereses utilizando--
les para estimular el gasto y la adquisicién de mercancias a través de -
sus productos culturales. Durante mds de un cuarto de siglo han logrado
a través de este método mantener en marcha la produccidén norteamericana.
De alli, pues que la alianza entre los medios de comunicacidén de masas
y los grandes monopolios sea una consecuencia inevitable del poder que

estos Gltimos adquieren bajo el imperialismo.

3. Los medios de comunicacién masiva como instrumento ideoldgico

que reproducen y consolidan las relaciones de produccidn.

"A toda la mitologia econdmica y juridica que permite a la clase -
dominante controlar los medios de existencia del pueblo, ha venido a su-
marse otra con el desarrollo de lo que podrd considerarse como una nue-
va fuerza productiva: el medio de comunicacidn de masas. Dichas nuevas
fuerzas son el poder tecnoldgico de manipulacién y adoctrinamiento. Con
trolarlo significa controlar las conciencias a través de la legimitacidn

cotidiana y masiva de las bases del poder de una clase”13

Los medios masives de comunicacidn sirven, por consipuiente, de pi
lar a los mensajes que manifiestan prioritariamente los valores e ideas
de la clase dominante, mientras esa clase sea duenu de los medios de co-
municacién. La concepcidn de la realidad que cmiten es la del grupo sc-

cial dominante. Segin Mattelart esta ideologfa s¢ definiria como:

"Un conjunto de mecanismos de reduc-

cion de los fenomenos y los procesos
sociales a la escala de los sistemas
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de valores de la clase dominante"14

El objetivo fundamental de la ideologia es el de ayudar a asegu-
rar la reproduccidén de las relaciones de produccidn existentes en la so
ciedad. Las relaciones de produccidén se dan, entre los distintos agen-
tes sociales que intervienen en un modo de produccidn determinado. Es
decir, la relacién que guardan é€stos con respecto a la propiedad priva
da de los medios de produccidn, la situacidn de los grupos y clases so
ciales en el sistema de produccidn. En la sociedad capitalista estas
relaciones se dan fundamentalmente entre el capitalista y el obrero,
ambos necesitan el uno del otro para iniciar la produccidon. Mientras
que uno (el capitalista o patrdén) es duefio de los medios de produccidn
o el capital, el otro (el obrero) es duefio de su fuerza de trabajo.\ La
funcidon de la ideologia seria la de otorgar posiciones y funciones a -
los que toman su lugar coirespondiente de explotador y explotado deci-
dido por las relaciones de produccidén capitalista. Que el obrero vea
normal su situacidn de explotado y el capitalista siga ejerciendo como
natural su explotacidn. De esta forma se asegura la existencia ininte
rrumpida de capitalistas y obreros, tomidndose una posicidn apologista

del sistema capitalista; como modc de produccién, inmutable y eterno.

Importa subrayar, que, '‘Hay que pensar las ideologias como siste-
mas de representacidn de interescs de clase y de ejercicio de lucha de

W15 ‘ e e a . . _ P
clases Ya que, la difusién de 1la ideologia imperante a través de los
medios de comunicacidén de masas, es decir, de los conceptos y sistemas
de valores de la clase dominante, alcanza la expresion concreta en la
creacidn de héroes y superhérocs que transmiten los intercses ¢ ideas

del grupo social dominante. Los superhéroes y héroces tienen ia {uncion
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de apoyar el individualismo y el culto a la victoria personal, tratando
de borrar la estructura de clases prevaleciente en la sociedad. Hacen

de la sociedad una jungla, obteniendo la victoria no importando quien -
caiga, mediante la astucia o la violencia, edificando la prosperidad so

bre la desdicha de los mids débiles, por eso segin W. Wund:

""Cada nacidn tiene sus héroes vy dioses que
se han ido formando a imagen del hombre,
vienen a ser en todas partes, el reflejo,

en grado superlativo de las caracteristi-

cas propias de cada pueblo”16

En la sociedad norteamericana abundan los casos que ilustran la -
forma como los superhérces y héroes creados por el sistema son utiliza-
dos en la defensa de sus intereses. Asi por ejemplo, durante la segun-
da conflagracidn mundial los Estados Unidos de Norteamérica utilizaron
superhéroes y héroes como Supermidn y Capitadn América contra el nazismo,
y a The Phantom (el fantasma) contra los japoneses para personificar la
defensa de su hegemonia como potencia capitalista. Con su héroe Steve
Canyon trataron de dejar bien ante la opinidn piiblica la intervencidn -
norteamericana en el conflicto de Corea. Durante la guerra de Vietnam
el imperialismo norteamericanc utilizd en su agresidn a este pueblo una

bomba teledirigida, bautizada crmo Maverick missile, nombre también del

héroe de una serie de televisidn norteamericana comercial.

En 1957, la National Security Agency (NSA), proporciond al servi-
cio de espionajec norteamericano un sistema de radares, los cuales permi

tieron localizar las guerrillas del comandante Eynesto Che Guevara, on
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Bolivia. Bstos sistemas de radares se denominaron Mandrake, personaje
con los atributos de mago y héroe en los comics norteamericanos. Duran
te 1969 la fuerza derea norteamericana utilizd contra el glorioso pue--
blo de Laos, lluvias artificiales provocadas, para frenar su avance. Es
ta accidn recibié el nombre de Popeye, célebre marino-héroe, comedor de
espinacas. ''La Agencia Internacional de desarrollo de los Estados Uni-
dos -indica Armand Mattelart-, ha decidido recientemente promover al -
héroe Pato Donald en personaje principal de una relicula, para propug--
nar el empleo de anticonceptivos en las politicas poblacionales de los
paises de América Latina”17 Una de las razones que explica esta acti-
tud se debe al hecho de que segiin los expertos en natalidad, la pobla-
cién norteamericana para el afio dos mil serd una poblacidn senil. [In -
opinidén de los mismos expertos, el uso desmedido de los anticonceptivos
en los Estados Unidos de Norteamérica ha reducido la tasa de natalidad

en los Gltimos afios y aumentado las posibilidades de una poblacidn de -

ancianos para el afios dos mil. Inversamente a esta tendencia en los pai

ses latinoamericanos se espera una poblacién joven, que emigraria al ve
cino pais del norte a falta de empleo en sus propios paises. Esta co--
rriente migratoria se verd rechazada por la poblacidn norteamericana, -
al ver el peligro de ser desplazada. De alli, que no se extrafia que la
politica poblacional de los Estados Unidos con respecto a los paises de
América Latina, tenga como objetivo fundamental la difusidn de anticon-
ceptivos.*®

De todo lo anteriormente seiialado se colige el papel de los super-
héroes y héroes como instrumentos difusores de Ja ideologia de las cla-

ses dominantes.

*Nuestro Hogar para adultos, divulgado por la cestacidn de radio XEW, no
viembre 19, 1981,

0c



La imagen de Supermdn que es uno de los superhéroes mas utilizado
por el imperialismo norteamericano como instrumento para incitar a el -

consumo y de ideologizacién de las masas es el objeto de estudio inme--

diato del siguiente capitulo.



W

10.
11.
12.

13.

14.

NOTAS

Marcos A. Ganddsegui (hijo), Casa de las Américas, No. 96, "Estruc

tura social y medios masivos de comunicacién'', Cuba, mayo-junio,
1976, p. 36.

Carlos Marx, El Capital, Vol. II, "El1 ciclo del capital dinerc',

13a. edicidén, México, Fondo de Cultura Econdmica, 1978, p. 27.
Ibid., p. 110. |

Ibid., p. 111.

Ibid., pp. 122, 123.

Marcos A. Gandasegui (hijo), Cb. cit., p. 43.

Leonardo Acosta, Casa de las Américas, No. 77, '"Medios masivos e

ideologia imperialista', Cuba, marzo-abril, 1973, p. 17.

Citado por Spiridinova, Atlas y otros, Curso superior de economid

politica, Vol. I, '"'Las crisis econdmicas de superproduccidn'', Mé-

xico, Grijalvo, 1965, p. 298.

Excelsior, México, febrero 1, 1981, p. 8-B.
Ovaciones, México, mayo 11, 1981, p. 2.
Excelsior, México, abril 1, 1981, p. 2-A.

Citado por Schiller Herbert, I., Comunicaciones de masas e imperia

lismo yanqui, 'La Electrénica y la Economia al servicio de un Si
glo Norteamericano'', Espaia, Gustavo Gili, 1976, pp. 18, 19.

Armand Mattelart y otros, Comunicacidn masiva y Revolucidén Socia-

lista, "La naturaleza de la actividad comunicativa de la burguesia

y del imperialismo'', 3a. edicidn, México, Didgenes, 1976, p. 21.

. Armand Mattelart, Los medios de comunicacién de masas, Cuaderno -

e?



15.

16.

17.

No. 3, de la Realidad Nacional. CEREN, "El marco del andlisis ideo

16gico', Chile, Universidad Catdlica de Chile, mayo, 1970, p. 24.

Jacques Ranciére, La leccidén de Althusser, "A titulo informativo:

sabre la teoria de ia ideologia (1969)'", Argentina, Galerna, 1975,
p. 244.

Citado por Antonio Caso, Sociologia, '"La religidn como funcidn --

mental colectiva'', México, Publicaciones Cruz 0., 1978, p. 151.

Citado por Fernando Pérez, en notas, Cine Cubano, No. 82, 'Walt

Disney, una pedagogia reaccionaria', Cuba, sin fecha de edicidn,

p. 24.

€e

e
s e



CAPITULO II

La imagen de Supermdn: mercancia e ideologia.

1. Aparicidn de la imagen de Supermin como superhéroe del impe--
rialismo norteamericano.

La imagen de Supermédn surge en la década de la depresién econdmi-
ca que se inicia en los afios 1929-30 y «4ue se prolonga hasta los albo-
res de la Segunda Guerra Mundial. Especificamente sale a la luz en --
1938 como simbolo de esperanza y como un intento de convertir en reali
cad miles de suefios y frustraciones que entonces eran completamente im
posibles. Su misidn fundamental fue la de combatir al nazismo, duran-
te la Segunda Conflagracién Mundial. Esto lo observamos en la portada
de Action Comics, No. 52, publicada por Detective Comics Inc., en sep-
tiembre de 1942. In ella vemos tres aviones de combate en el cielo y
en la tierra observamos al superhombre acompafiado de cuatro héroes que
corrian a preservar la ensefia patria norteamericana del enemigo. Esta
se encuentra en la parte inferior derecha de la portada dentro de un -
rectangulo con fondo blanco y con un texto en rojo en la parte superior
izquierda del rectdngulo que dice "Keep it flying!”1 (rapido a preser-
varla a clla) (véase la figura No. 1)* Supermin combatia en nombre de
una ciudad excelente (Metrdpoli), la cual se proponia como 'Metrépoli
a seguir e imitar. Cumplid su misién a la perfeccién. Pero con la --

misma pasioén con que nacid se fue apagando.

Los Estados Unidos de Norteamérica y todo su imperio, como prime-

ra potencia capitalista, se encuentran en plena época de decadencia.

*Todas las figuras que sirven de apoyo a 1a investigacién estin locali-
zadas al final de cada capitulo,
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Ya cumplid su ciclo. Alcanzaron la cima y ahora estin en la &poca de
descenso o declinacién. Los creativos de la Warner Bros. y los capita
listas Alexander Salkind e Ilya, creen que ellos pueden resuscitar a -
Supermian. Para esto realizaron dos peliculas una en 1978 y la otra en
1980 (la empresa Warner Bros. como distribuidor de la cinta y los capi
talistas Alexander e Ilya como productores) cuyos costos fueron de ---
treinta y cinco millones de dolares la primera y cincuenta millones de
dolares l1la segunda. La finalidad de las cintas era la de inculcar en
los norteamericanos que resuscitando a este superhéroe, simbolo de los
Estados Unidos de Norteamérica, podrian resuscitar también su nacién.y
su antiguo apogeo. Sin embargo, antes de que éstos se lanzaran a esta
tarea, la empresa Licensing Corporation of America explotd los derechos
del personaje Supermian desde 1960 hasta 1974, con lo cual obtuvo un bi-

116n de dbélares en concepto de ganancias netas.

El duefio de la sigla Supermidn DC es la National Periodical Publi-
cation, propietario también de Batman y otros personajes. El Trust Ki
nney National Services (corporacidn cuya produccidén principal es ban--
co, comunicaciones y seguros) en marzo de 1968 adquiere la National Pe
riodical Publication. En julio de 1969 compra la Warner Bros. Sevent
Arts. En el campo de la produccién cultural Kinney reestructura una -
nueva filial la Warner Communications Corps., que comprende cinco divi
siones (para una explicacidén mis detallada de la Warner Communications
Corps. y sus cinco divisiones véase la figura No. 2). LEste trust com-
pra también la empresa londinense de libros Thorpe § Porter y se trans

forma en dueiio ‘de las ediciones Willimms. Se intrcduce en TFrancia ocul



tdndose bajo la editora de libros J. C. Latte's. En 1972, Kinney se -
convierte en propietario de Goldmark Communications Corps. y de una -

empresa de equipos audiovisuales Panavisidn.

"Supermdn es conocido por unos siete mil millones de personas se-
gin calculos de sus expertos en relaciones ptiblicas, gracias a las di-
versas peliculas que narran sus averturas, a un programa de televisién,
a tiras de diarios, una revista musical estrenada en Rroadway, libros,

discos y, sobre todo, esos comics que en la actualidad se estdn impri-

miendo en catorce idiomas y vendiendo por casi todo el globo”*2

La principal casa distribuidora de las historietas Supermdn es el
trust Western Publishing Co., una de las cadenas periodistica méds po

derosa de los Estados Unidos de Norteamérica.

La Western Publishing Co., pcsee en Francia las ediciones de los
Gallos de Oro. Este trust a través de la Organizacién Editorial Nova-
ro, S.A., establecida en México es el mayor editor y distribuidor de -

historietas Supermin para la América Latina.

Novaro publica los comics de Supermidn que circulan por millones -
de ejemplares de la siguiente manera: Semanal (Supermdn- Serie Aguila,
Supercomic - Serie Aguils), quincenal (Supermin - Jerie Colibri, Super
comic - Serie Colibri) y mensual ( Supermin - Serie Avetruz, Supercomic
- Serie Avetruz). Esta editorial posee sucursales en Colombia y Espa-
na. La primera distribuyec para los pafses del pacto Andino (Venezuela
Lcuador, Per(l y Bolivia) y la sepunda para Espafia. La Novaro también

distribuye desde México la revista Supermin en idioma espaiiol para ia

* In los medios de comunicuacidén de masas 1a divulgacién cronoldgica de
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* la imagen de Supermdn es la siguiente: Fn la radio se divulgd a par-
tir de 1940 y su actor principal fué Clayton Cloyer. En los afios ---
1941-1943, los hermanos Fleisher 1levaron a la pantalla una serie de --
cartones de Superman.
Los primeros titulos fueron firmados por Dave Fleisher, los demds titu-
los procedian de diferentes directores: Dan Gordon, Irving Sparber y -
Seymour Kneitel. En televisidn aparecid en 1951-1957, siendo su actor
Genrge Reeves; realizd 105 episodios de media hora. En 1952-1957 se di
fundidé en cine, siendo su actor George Reeves; en 1976 se estrend otra
pelicula de Supermidn en Washington, siendo su actor Christopher Reeve.
El costo del boleto en la premier de gala fué de mil dglarcs. Finalmen
te seglin datos proporcionados por el Sr. Rene Hoefler representante de
las peliculas Supermdn en México: se estrend por primera vez en Paris -
Supermdn II, el doce de diciembre de 1980, siendo su protagonista Chris
topher Reeve (Véase, Teleguia, "E1 hombre de acero {También es de carne
y hueso!', '"Superchismes', México, febrero 14, 1972, pp. 5, 6; Piero

Zanotto, El cine, Vol. IV, '"Cine de animacién'', Espafa, Burulan, 1973
%
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poblacidn hispanoparlante de Canadd y Estados Unidos de Norteamérica*

2. Papel y funcién de la imagen de Supermin en la sociedad capita
lista contemporinea.

Decpués de visto el origen y monopolio en cuanto a produccidn y dis
tribucién por empresas norteamericanas, nos corresponde ahora analizar -
cudl es la funcién y papel de este superhéroe en la sociedad capitalista
contemporanea.

En el mundo del imperialismo de hoy la imagen de Supermdn cumple --
dos funciones fundamentales: servir como mercancia para la realizacidn
y obtencién de plusvalia y como instrumento ideoldgico de la burguesia -
decadente norteamericana.

2.1 Como mercancia para la realizacidn de plusvalia,

Los productos con la imagen de Supermin producidos bajo un 1€ o

gimen de trabajo asalariado tienen la finalidad de buscar la

conversidn del dinero en capital. Este proceso se realiza en-
dos fases fundamentales:

1. La creacién de 1a plusvalia en el proceso productivo y,

2. La creacidn de esta plusvalia en la esfera de la circula-
cién. Es decir, la realizacidn del producto por los consu
midores.

Existen un sinndmero de productos, elaborados directamente con la -
imagen de Supermin, y otros que si bien, no son un producto directo de
la imagen del superhombre, la utilizan como forma instrumento o medio pa
ra acelerar la realizacidn de la plusvalia del producto. He aqui algunos
ejemplos que revelan como la imagen funciona como mercancia. El produc
% 1os datos sobre las sucursales y paises a donde distribuye sus comics

la Novarc fueron proporcionados por Antonio Hernindez Idez., editor

responsable de revistas extranjeras, de la Organizaci6n Editorial Nova
ro, S. A.



to mas valioso elaborado directamente con la imagen de Supermin son suS

peliculas. La primera realizada en 1978 superd, a través de su estreno
en setecientas salas cinematogridficas de los Estados Unidos de Norteamé
rica, todos los records de recaudacién obteniéndose doce millones de dé
lares en conceptos de ganancias. De esta pelicula se ha obtenido en las
taquillas de todo el mundo, un ingreso global de doscientos cincuenta -
millones de dolares. La pelicula Supermin II realizada en 1980, se es--
trend por primera vez en Paris el 12 de diciembre de 1980. EI 28 de ma-
yo de 1981 se estrend en los Estadcs Unidos, en Niagara Fol, para un pi-
blico selecto. El 2 de junio de 19871 se exhibié a nivel nacional para -
todo piiblico*, recaudindose los primeros meses noventa y uit millones de

dblares.

Segin ITlya Salkind -uno de los productores de las peliculas Super--

man- se tiene ya proyectada la filmacién de Supermdn III para 1982, en -

un tiempo miximo de cinco meses y con un presupuesto no mayor a 1os trein

ta y cinco millones de délares. Esperandose ganancias de treinta o cin-

cuenta millones de ddiares.

Después de ver la primera pelicula de Smermin los espectadores nor
teamericanos sucumbieron en una infinidad de productos elaborados con la
imagen del superhombre. Desde pijamas para nifios, colchén para dormir,
reloj de pared, reloj de mufieca, taburetes, laminas pava colorear de Su-
permin luchando contra sus enemigos, carros de juguete con la imagen ¢ -
insignia del superhombre, etc. (Véase la figura No. 3). Un supernego - -
cio mercantil que pudo haber superado los trescientos millones de dola--

‘
res que se obtuvieron después del estreno de la Guerra de las Galaxias.
* Los datos sobre los estrenos de la pelfcula Supermin 11, fueron Propor

cionados por el Sr. Rene Hoefler, representante de las peliculas Super
min en México.
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En México en la tira dominical del diario Excelsior, en donde se publica
superhéroes, se le did amplia publicidad a esta primera pelicula de Su--
perman como a una mercancia, antes de estrenarse en los cinemas del pafis.
En una de las vifietas de esta aventura se lee en el texte de apoyatura

"Supermdn regresa a Metropolis luego de una misién en otra Galaxia'... y
la expresidn verbal del pensamiento de Supermdn dice '";Que habri pasado

en Metrdpolis durante mi ausencia?"' Lo que ha pasado es el estreno de -
la pelicula Supermdn, tal como se ve en el ammcio de un cinema, el cual
dice asi: 'World premiere today: Marlon Brando -Gene Hackman in Super-

man Starring Christopher Reeve”3 (Véase la figura No. 4).

La primera pelicula de Supermidn se estrend en México en julio de 1979. -
La pelicula Supermidn II que se exhibid en este pais el 13 de agosto de --
1981, se presentd en treinta y cuatro salas cinematograficas del D.F. y

veinte y una de provincias como lo demuestra la figura No. 5. FEn solo -
veinte y ocho salas del D.F. se recaudé el dia de su estreno, tres millo
nes quinientos setentz y nueve mil dosciento cuarenta pesos* En total -
esta pelicula ha proporcionado un ingreso aproximado de cien millones de

pesos**

Al igual que ocurrid en los Estados Unidos de Novteamérica, inmedia
tamente después de la exhibicitn de la primera pelicula en México, salie
ron al mercado una serie de articulos superfluos que explotaron la ima--
gen del superhombre y cuyo fin era arruinar el bolsillo del consumidor -
desprevenido. Intre estos articulos podemos mencionar los sipuientes:
dlbum de estampas de 1a pelicula en donde sc anuncié el refresco Sidral
Mundet como el refresco de supermanzanidtas, calcomanias, carpeta, cintu

* 11 dato de 1o recaudado en la pelicula Supermin 13, on veintiocho saluas
del D. F., el dia del estreno, fué suministrodo por la scccién de esta-
distica del Depto. de Supervisién de la Direccién de cinematografia.

** La informacidon sobre el ingreso aproximado de la pelicula Supermin 17

en México fué proporcionada por la Cia. Continental de Peliculas, S.A.
distribuidor de la cinta.
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rdn, coleccidn de estampas de la pelicula de Supermédn, disco con la mi-
sica original de la pelicula, cassette con misica de discotheque y gomas
de mascar en cuyas envolturas se explota la figura del superhombre; mu-
fieco, oferta de plumones Bic con un cuaderno de cbsequio para iluminar a
Supermin, pantaldén, playera, pifiata, posters, servilleta, versién en es
pafiol de un libro escrito con base en la pelicula (Véanse las figuras No.
6, 6a y 6b). En dos escenas de la primera pelicula de Supermin* se le
didé publicidad a dos productos comerciales. En una de ellas en donde -
aparece Luisa Lane entrevistando a Supermidn se le did publicidad a los -
cigarros Marlboro, al encontrarse una cajetilla de estos cigarros en una
mesa redonda delante de la cual se encuentran sentados Supuimin y Luisa
Lane. En otra en donde aparece Jaime Olsen, fotogrifo de El Planeta, -
acomodando el lente de su cdmara fotografica, se le did publicidad a la
cAmara fotogridfica Nikon (Véase la figura No. 7). A través de un anun-
cio de los Almacenes Blanco se consiguieron vender ciertos productos --
que llevaban el simbolo de Supermdn. En éste habia un texto qué decia.
";Que desea?"' Debajo de €l se encontraba una flecha aque tenia el si---
guiente texto ''Blanco lo tiene y al precio que usted quiere'. La fle-
cha indicaba los productos que ofrecia Blanco y su precio. Intre los -
productos que ofrecia se encontraba el simbolo de Supermin y al lado de
€l el siguiente texto: ''Toda la linea de pantalones, playeras, chama---
rras, camisas, posters, etc., de SupermZn a precio Blanco”4 (Véase la -
figura No. 8). En otro anuncio de los Almacenes Astor se consiguieron -
vender unos tenis choclo por llevar éstos el simbolo de Supermin. Lo ne

-

tasto del anuncio es que se dirigfa a niflos.  Ya que en uno de sus tex

* Vid., Superman (pelicula Supermin), Bstados Unidos de Norteamérica,
director Richard Donner, 1078,
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tos se podia leer 'Quincena de los pequeﬁos”S (Véase la figura No. 9),
En esta forma se adiestra a los infantes, dcsde temprana edad, a consu
mir. En un comercial de televisidn* con el cual se quiere vender un
producto medicinal para pie de atleta, se utilizd una caricatura de un
personaje parecido a Supermdn y las dos primeras letras de su nombre -
(Su), para realizar pronto la venta del producto. Este se difundid por
el Canal Cinco de Televisa y el producto que se anuncid fu€ Deiman para
pie de atleta. Primero aparecia en técnica de dibujo animado un perso-
naje caricaturizado parecido a Supermdn con el siguiente texto: Suder-
mdn, y luego se anunciaba el producto Derman para pie de atleta. La en
sefianza que se le did al espectador de este comercial fué la siguiente:
si Supermin es poderoso y acaba con todo lo malo, el producto Sudermin
que es igual o parecido a Supermin acabara con el pie de atleta que es
[N
perjudicial. En otro comercial*#* transmitido por el Canal Cinco de Te
levisa en vispera del dia del padre se ve a un nifio y se oye una voz -

en off que le dice: en el dia del padre regale playeras de Liverponcl

con la imagen de Supermdn y conviértalo en un Superpapi.

Asi se valieron los Almacenes Liverpool de la imagen de Supermin
para vender sus productos. Finalmente se utilizaron las portadas de
las historietas Supermin para vender mds historietas. En una se utili
206 la portada Supercomic para darle publicidad a los Yo-Yu Russell mo-
delo profesional. Ademds, servia de canje para obtener un Yo-Yo. [Lis
decir, que con el canje de la portada supercomic por un legitimo Yo-Yo
Russell, se logrd vender miis historictas Supercomic.  Esto se obscrva
en la portada supercomic titulada "Supermin el Rey de la Tierra'.  ©n
* La Bmpresa Televisa, S.A., difundid ¢l comercial del producto Dermin

a través de XHGCTV Canal Cinco en 1979,

% La Empresa Televisa, S.A., difundid el comercial de Liverpool, a --
través de XHGCTV Canal Cinco, en junio de 1979.



ella se ve el grafismo de un Yo-Yo Russell al cual se le did publici--
dad en la parte de abajo del titulo de la aventura. En la esquina su-
perior de la portada a mano derecha hay ima franja en rojo con letras
blancas que dice ''Con Yo-Yo para canje“6 (Véase la figura No. 10). En
otra portada aparecid Supermin con un personaje conocido mmdialmente
con el propdsito de atraer la atencidén del consumidor. La portada de
la historieta se titulaba "jLa pelea que salva a la tierra de los gue-
rreros de las Galaxias! Superman vs. Muhammad Ali'“7 Se ve en ella a -
Muhammad boxeando contra Supermdn. También se ve al ex-presidente de
los Estados Unidos de Norteamérica Jimmy Carter sentado observando la

pelea (Véase la figura No. 11).

Vemos pues, que no son pocos los productos que pava su venta de--
penden directamente o indirectamente de la imagen de Supermidn. De alli
que su funcidén como mercancia sea uno de los papeles fundamentales de
esta imagen. Sin embargo, la imagen de este superhombre no sclamente
se limita a acelerar la realizacidén de la plusvalia en la venta de los
productos a los cuales sirve, sino que esconde todo un propdsito e in-
tencidn ideoldgica que tiene como fin primordial la defensa y exalta--

cion de la sociedad ideal en los Estados Unidos de Norteam@érica.

2.2. Como instrumento ideolégico de la burguesia decadente norte
mericana.

'""Si en una escuela estadounidense surgiera un dia, como tema de -

redaccidn, la pregunta: (Cuiil es tu héroe favorito?, probablemente ¢l

clegido por los muchachos no seria ni Washington, ¢l padre de la pa

tria, ni penercles como Lee o Grant, ni siguiera héroes folkloricos como

[43



Davy Crocket o el astronauta Armstrong, sino un personaje vestido de -
rojo y azul, un héroe de papel capaz de las mis increibles proezas: -
Supermén, el hombre de acero. Tal eleccidn de los jovenes norteameri-
canos vendria provocada por la tremenda popularidad que goza entre ---
ellos ese 'vehiculo cultural conocido con el nombre de comics. Creacién
exclusiva de los dibujantes estadounidenses, el comics se ha integrado

en la vida del pais hasta un grado increible”8

(Quién es este personaje y qué representa? En una escena de 1la --
primera pelicula de Supermidn, se tratd de presentar al superhéroe como

hijo de Dios, salvador de la humanidad; y a los Estados Unidos de Nor

teamérica, como el pueblo de Dios (Israel). En ésta, que es una de --

las primeras de la pelicula, Jor-El (padre de Supermin), le dice a su

hijo (Kar-El) antes de introducirlo en la nave que lo salvara de la --
destruccidén de su planeta Kryptdn: Me llevards dentro de ti durante -
toda tu vida, el hijo serd el padre y el padre el hijo* (Véase la fi-
gura No. 12). A través de estas palabras se tratd de inculcar en el -
espectador que la relacidn Kar-El es Jor-El y Jor-El es Kar-El, posee

las mismas caracteristicas que la expresidn biblica: el hijo serad el -
Padre y el Padre, el Hijo**. Al tener esta relacién las mismas caracte
risticas que manifiesta la expresidén biblica, en la que el salvador de
la humanidad es Jesucristo e hijo de Dios y a 1la vez al mismo tiempo -

Dios es Jesucristo. Ademas, el pueblo de Jesucristo es Israel.

En la pelicula se tratd de presentar a Supermin como Jesucristo y
a Jor-E1 como a Dios. Por lo tanto, si Supermin c¢s un producto de ma-
triz norteamericana, ¢l serd el Saivudor de la humanidad como Jesucris
*Vid., Superman (pelicula Supermin), Estados lUnidos de Nortcamérica, di
rector Richard Donner, 1978.

**% Vid., Scofield, La Santa Biblia ''Capitulo 10, versiculos 30,38", 1Za
edicién Edos. Unidos de Nortcamérica, Publicaciones Ecpafiolas, 1977,1086.
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to, y su pueblo serd los Estados Unidos de Norteamérica en lugar de Is-

rael, asociando las ideas a la expresién biblica.

Tampoco es casual que los colores del vestuario de SupermiZn sean
rojo, azul y amarillo. E1 color rojo se asocia positivamente con Cris-
to y significa patriotismo. El azul se relaciona positivamente con -
pasidn religiosa, justicia, imparcialidad, fidelidad y honradez. Y el
fondo amarillo sobre el cual estd la S. de Supermdn en rojo se asocia -

positivamente con sabiduria suprema (Dios), fuerza, potencia y vitali--

dad.

[N

A los lectores de las historias de Supermin se les inculca como --
leccidn, que Supermdn es invencible por proceder de otra Galaxia (el --
planeta Kryptdén). Al arribar a la tierra obtiene superpoderes. Por po-
seer esos superpoderes es omnipotente y se le da el poder de regir en -
la tierra, pues los pobladores de este planeta no cuentan con superpode
res y estan indefenscs frente a cualquier personaje que posea superpode
res. Es como al padre de familia que se le otorga el poder de controlar
y cuidar a sus pequefios. Como Supermin es un producto cultural ideold-
gico de matriz norteamericana, es a esta gran nacién a la que en defini
tiva se le dard el poder de gobernar a todas las naciones del planeta -
tierra. Por otra parte se instruye a los lectores que los personajes -
que proceden del exterior se hacen obligatorios tanto para el auge eco
némico de los gobiernos endebles como para la felicidad psicoldgica del
lector que ya se ha aduefiado de su rol en la estructura del poder (pa--
dre-hijo, metropoli-satélite) y que aguarda ver realizado a cada instan

te ¢l mismo sistema. Asi, por ejemplo, en una portada del Supercomic -
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titulado "Superman, Rey de la Tierra', aparece este superhéroe senta-
do en un trono con gesto de superdios y rodeado de representantes de
distintas nacionalidades que le ofrendan regalos y ante lo cual el res
ponde con voz enérgica '"Con regalos no me ablandarian! jSoy el Rey de
la Tierra, y ordeno que todas las naciones cambien su bandera por la -

(9]
mia'"” (Vuélvase a ver la figura No. 10).

Supermén es practicamente ommipotente, y la ideologia norteameri
cana ha descubierto como dotar a este superhéroe de los atributos fisi
cos que le permitan gobernar ) subyugar. Puede volar por el espacio a
una velocidad parecida a la de un superproyectil. En pocos segundos a
velocidad supersénica puede perforar montafias, taladrar bosques, destru
ir o construilr presas hidroeléctricas. Su vista de rayos X, es como el
rayo laser con la cual puede fundir objetos de metal. Su superoido, le
permite escuchar conversaciones en cualquier punto donde se celebren. -
Su capacidad operativa se extiende a escala cdsmica. Un ser dotado'con
tal capacidad, y dedicado al bien de la humanidad tiene un amplio campo
de accidn, porque puede en unos segundos solucionar cualquier problema.
Pero nada mds solucionard problemas que atenten contra el American Way
of Life (modo de vida norteamericano). Esto lo observamos en el dialo-
go de la entrevista que le hace Luisa Lane réportera del diario "El1 Pla
neta'" a Supermdn en una de las escenas de la primera pelicula Supermin.

El didlogo versa asi; Luisa Lane: ;De dénde vienes?; Supermin: Vengo

de otra Galaxia, del planeta Kryptdn; Luisa Lane: (A que vino?; Su-

permidn: A luchar por la paz y la justicia del American way of 1life*

Hay que destacar que en esta lucha Supermin sc ve respaldado por

*Vid., Superman (pelicula Supermdn), Edos. Unidos de Norteamérica, di-
rector Richard Donner, 1978.
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los soldados del gobierno de Metrdpoli (soldados también del gobierno
norteamericano). Esto se percibe en otra de las escenasde la pelicu-
la*. En ella se ve a Eva (amiga de Lex Luthor, enemigo de Supermin) -
acostada en una de las carreteras de Metrépoli, fingiendo estar heri-
da por un accidente automovilistico, como parte de un complot para de
tener un enorme transporte que lleva un cohete teledirigido nuclear -
del gobierno. Eva es observada por varios soldados del gobierno. [Ls
tos soldados del gobierno de Metrdpoli, son los soldados del gobier-
no de Estados Unidos de Norteamérica, como lo demuestra el letrero --

que lleva uno de los camiones que los transporta 'US. ARMY" (armada -

de los Estados Unidos de Norteamérica) (Véase la figura No. 13).

La pelicula Supermin IT#** constituye una expresion mas de la -
carga politica e ideoldgica de este personaje. En ella el superhombre
se enfrentd al general Zod y a Ursa (que personifican a la Unidn de Ke
piblicas Socialistas Soviéticas) y a Non (cuya idiotez y subordinacidn
a Zod simboliza a los paises socialistas sometidos a la U.R.S5.5.).

Que aparecen como villanos viniendo del exterior y poseyendo los mis- -
mos poderes del superhombre; tratdndose de inculcar en los espectado- -
res que los malos, los villanos son sienpre los rusos. Con esto queda
claro que si Supermin es la fiel personificaci6én norteamericana de po-
der; los villanos: Ursa, el general Zod y Non (cuyos nombres son ru--
sos) son una fiel representacidén del poder ruso, ¢(Que otro enemigo po
see Estados Unidos procedente del exterior con igual poder?,sino es la

U.R.S.S. v el campo socialista. Los villanos procedentes del exterior

Tlepan al planeta Tierra con el fin de subyugar a sus habitantes (Vcir-

% Vid., Superman (pelicula Supermin), Edos. Unidos de Norteamérica, di-
rector Richard Donner, 1978,
%% Vgase, Superman 11 (pelicula Supermin 11), Coproduccién inglesa-nor-
teamericana, director Richard Lester, 1980.
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se la figura No. 14), cayendo por casualidad en territorio norteamerica
no. En donde causan panico y destruccién. Preguntan por el lider de -
los habitantes terrestres. Y son orientados hacia la Casa Blanca, en
la que preguntan al Presidente norteamericano ;Que quien era el lider
de los habitantes terrestres? a lo que éste contesta que €1 es el re-
presentante de todos los pueblos del mundo. Este entrega a los villa-
nos el poder del mundo, como si éste fuera extensidn natural del terri
torio norteamericano. Al final de la pelicula después que Supermian --
vence a ios villanos, no se enmascard el propdsito de ensefiar: que co
mo Supermdn es mas fuerte y poderoso que cualquie~ hombre, los Estados
Unidos de Norteamérica estdn por encima de cualquier pais del globo te
rraqueo en cuanto a fuerza fisica. De alli que aparezca Supsrmian vo--
lando arriba del mundo con la Ensefia Patria norteamericana (Véase la -

figura No. 15). Es natural que en las mentes de los nifios qued¢ graba-

da la imagen de los Estudos Unidos como salvador de la humanidad; aso--

ciando el azul y el rojo del traje de Supermidn con el azul y el rojo de
la bandera norteamericana. Supermin fué capaz de alzarse en esti cinta
como el portavoz de la paz en el mundo. (Cual paz? Si Supermin perso-
nifica el poder norteamericano, el gobierno de los Estados Unidos de --
Norteamérica segln el documento intitulado Peticiodn para poner fin al --
hambre en el mundo elaborado por Share International y firmado por trein
ta mil norteamericanos, entre los que sobresalen, siete senadores, cienti
ficos prominentes Jdistinguidos con el Premio Nobel, intelectuales y artis
tas; afirma que '"Mis de treinta millones de personas mueren de hambre -

cada afio en el mundo, en gran parte o resultas de las politicas armamen-
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tistas del Gobierno de Estados Unidos..."10

Los Estados Unidos fomen
tan el armamentismo, al construir la bomba de neutrones, al desparra-
mar armas desde E1 Salvador hasta Arabia Saudita. Planea invasiones

militares contra Cuba y Nicaragua, seglin declaraciones del Secretario

Norteamericano de Estado, Alexander Haig, al New York Times.

Sin embargo, Supermdn estari siempre a la expectativa de cual---
quier agresidn contra los Estados Unidos de Norteamérica, en cualquier
tiempo de la historia norteamericana. Esto lo observamos en una aven-
tura del superhéroe, en la que éste aparece viajando al pasado a sal--
var el Acta de Independencia de los Estados Unidos de Norteamérica de
unos ladrones al servicio del Rey de Inglaterra (Véanse las figuras 16

16a, 16b y 16¢).

La acci6n de Supermidn en el mantenimiento de las condiciones mate
riales del sistema capitalista se refleja también cuando se observa --
que éste atrapa a delincuentes y ladrones. Ello refleja que el super
héroe al atrapar a un delincuente, se mete al delincuente entre la hor
ma de los zapatos, es decir, preserva las relaciones capitalistas y --
por tanto el sistema. Esto lo observamos en tres vifietas de la aventu
ra titulada '"El Sr. y la Sra. Supermin juntos en el secreto del auto

nuevo”11 (VEase la figura No. 17).

Este superhombre usurpa funciones que pertenecen a las cortes de
justicia e infringe las bases de 1a armonia social al o*orgarse la po-
testad privada de sefalar quiénes deben ser sancionados y cémo deben -

ser escarmentados. AGn siendo su proceder ilegal es perfectamente per
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mitido por la comunidad en aras de la ejemplaridad moral. Sin embargo

la idea sutil y fina de penetracidn ideoldgica aparece aqui en el he--

cho que, para preservar la propiedad privada, el superhombre las defien
de no de sus verdaderos enemigos, la clase cbrera que lucha por reivin-
dicaciones sociales en contra de los capitalistas, sino de lGmpenes --
proletarios (delincuentes) que los engendra el propio sistema. Isto no
es casual, pues si el superhombre, luchara contra los obreros, contra -
las masas del pueblo, particularmente contra la justa lucha de los obre
ros, nc habria como justificar al superhéroe en su objetivo fundamental

de preservar el orden capitalista.

Hay que subrayar que si por atributos fisicos Supermin evoca adhe-
siones, por sus virtudes morales canaliza las simpatias hacia las nor--
mas establecidas del sistema capitalista norteamericano: obediencia, -

buena conducta y protector de los Estados Unidos de Norteamérica.

La penetracién ideoldgica de la imagen de Supermdn va acompafiada
de otras formas, de penetracidn cultural, linguistica y onomatopéyica
que resaltan en las aventuras del Superh&roe. Entre las onomatopeyas
(sonidos nacidos de los comics norteamericanos) que se exportan a los
paises de América Latina a través de las historietas Supermin, podemos
mencionar las siguientes: 1. ''Smack', que significa en espafiol besar
ruidosamente. La vemos en una vifieta de la aventura titulada "Olsen -
el tirano”12 2. '"Click", que significa en espafiol golpe seco. La -
observamos también en una vifieta de la aventura titulada ''Olsen dedos
f"mtasma"]3 2. "Crack", que significa en ospaiiol resquebradura. La

hallamos en una viiieta de la aventura titulada "El1 rival invencible -
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de Supermén”14 4. '"Crash'', que significa en espafiol estallido. La en

contramos en una vifieta de la aventura titulada "E1 mercuriano que de-

rrotd a Supermén”15 (Véase la figura No. 18)

Otras se exportan sin reparar en el exotismo o incorreccidén idio-
mitica de ciertas combinaciones de letras o sonidos, como las siguien-
tes: 1. "Zoommm'', que correctamente deberia ser Zoom que en espafiol -
significa levantar el vuelo rdpidamente. La vemos en una vifieta de la
aventura titulada "'El1 superidilio de Jaime Olsen"16 2. "{Splassshhhi"
que correctamente deberia de ser Splash que en espafiol significa salpi
car. Se observa en una vifieta de la aventura titulada "'{El golpe de -

Amazo!”17

3. "Slamm'', que correctamente deberia de ser Slam que en esg
pafiol significa cerrarse de golpe y con estrépito. La enconftramos en
una vifieta de la aventura titulada "Salvards la tierra pasando sobre -

18 -
4. "iScrunnchh!'', que correctamente deberia de ser ----

mi cadaver"
Scrunch que en espafiol significa crujido. La hallamos en una vifieta -
de la aventura titulada '"{El golpe de Amazo!”19 (Véase la figura No.

18a).

Esta exportacidn de sustantivos y verbos convertidos en onomato-
peyas a paises de América Latina, produce un colonialismo linguistico
de los Estados Unidos de Norteamérica, ejercido a través de las histo

rietas de Supermian*

No es casual, por otra parte, que la topografia de los lugares -
en las aventuras de Supermin corresponda a lugares de Estados Unidos

de Norteamérica. Con esto sc trata de imponer a los receptores luga-

* Seglin declaraciones del Sr. Antonio Herndndez lHdez., editor respon-
sable de revistas extranjeras de Organizacién Editorial Novaro,S.A.,
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se realiza "adecuacidén fonética de 1las onomayopeyas, para evitar ex--
tranjerismos. Pasando los textos al departamento de correccién, para
cuidar que el idioma espafiol sea correcto'. Esta declaracién resulta
totalmente falsa ya que observamos las onomatopeyas sin adecuacidn fo
nética, en las historietas de Supermin que distribuye Novaro a los pai
ses de América Latina, provocando esto un colonialismo linguistico por

parte de Estados Unidos de Norteamérica.



res ajenos a su realidad con la finalidad de que los recepiores renie
guen de sus lugares de origen y se identifiquen con los que se les im
nonen a través de las aventuras de Supermidn. Esto lo observamos en -
tres escenas tomadas de la primera pelicula de Supermdn* En la prime
ra vemos a Supermidn parado y al fondo Manhattan; en la segunda obser-
vamos a Supermin parado sefialando algo y al fondo se ven los rascacie
los de la ciudad de New York (Véase la figura No. 19). También se ve
en cuatrovifietas tomadas de dos aventuras de Supermdn**. En la primera
podemos ver a Kor-El, supuesto hermano de Supermin quitando la clipula
de la Casa Blanca. En la segunda se ve de nuevo a Kor-El, con la ci-
pula volando. En la tercera vifieta observamos a Pedro White subir ha
cia la cima de la estatua de la Libertad y en la cuarta vemos la esta

tua de la Libertad (Véase la figura No. 1Sa)

La exportacién cultural la observamos en la actitud de la Revista
Buen Hogar (revista de la Hearst Corporation)*** Esta rcvista promo--
vid un concurso de dibujo entre los nifios de América Latina con el te-
ma: Si yo fuera Supermdn cémo veria la ciudad donde vivo? El propdsi
to era premiar a los concursantes, que se identificaban con la imagen
nefasta del superhéroe cuidando la ciudad de donde son originarios. -
Los resultados fueron los siguientes: (Véase la figura No. 20). He -
aqui algunos de los concursantes premiados: Bruce D. Imbacuan, 7 afos,
Estados Unidos de Norteamérica; Diego José Gonzdlez, 5 afics, El1 Salva
dor; Eugenia Galvez Stoessel, 11 afos, Guatemald; I11lia Levi Loria,
6 afios, Costa Rica; Ivin Alexis Sanchez Leal, 7 afios, Chile; Jacque-

line Alvarez Andrade, 12 ados, Lcuador; José Antonio Pérez Cruz, 11 -

* Vid., Superman (pelicula Supermdn), Estados Unidos de Norteamérica,
director Richard Donner, 1978.
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*% Vid.,Supermin (serie Avetruz), No. 3-64, "El prisionero del Aste-

roide de Kriptonita, parte II', México, Novaro, agosto 7, 1980, p.

19; Supercomic (serie Aguila), No. 2-146, '"Pedro White reportero",

México, Novaro, febrero 5, 1979, p. 15.

#*% La USIA-CIA, suministrd fondos a la Hearst-Metrotone News (propie
dad de la Hearst Corporation) para que en sus programas de ultra-
max transmitiera sus consignas (Vésse Armand Mattelart, Agresién

desde el espacio. '"E1 bloque periodistico; Premio del Cuarto Po-

der'", 5a, edicidn, México, Siglo XXI editores, S. A., 1975).




afios, Puerto Rico; Juan José Garcla, 12 afios, Repiblica Dominicana; -
Katherine Freire Gatti, 10 afios, Perd; Maria Lucia Dominguez, 10 afios
Colombia; Mauricio Antonio Borda Aramayo, 11 aflos, Bolivia; Miguel -
Enrique Morazédn, 9 afios, Honduras; Moisés Gilberto Méndez, 4 afios, Re
pGhlica de Panamd; Nancy Sanchez, 6 afios, Venezuela y Victor Manuel -

Solano Garcia, 9 afics, México. (Véase la figura No. 21 y 2ia).

Finalmente se utiliza la metonimia pldstica (expresa lo fisico -
por lo moral) en el disefio del superh&roe y sus enemigos, con el fin
de que el superhéroe aparezca siempre apuesto y sea aceptado con agra-
do por el espectador. En cambio sus enemigos aparecerin siempre fisi-
Camente repugnantes para que sean rechazados por el espectador. Esto
lo observamos en una vifieta de la tira dominical del diario Excelsior
titulada "'Superhéroes'. En ella el viZllano con aspecto grotesco dice:
"iSuperman: Escapaste de tu jaula!'' y Supermin le contesta "Si, jcuan
do usé mi visidén caldrica para fundir tu arma... vi que habia recupera

do mis poderes!”20 (Véase la figura No. 22).

De todo lo que hemos dicho no es dificil inferir que a través de
la imagen de Supermin y de sus formas linguisticas, culturales y onoma
topéyicas que la acompafian, se personifica el poder, la omnipotencia y
la arrogancia del imperialismo norteamericano que aparece como el pala
din de la democracia, la justicia y la paz en el mundo libre . La -
funcidn primordial de esta imagen es la de ser portadora de una ideolo
gia que cristaliza las relaciones sociales del modo de produccién capi-

talista noiteamericano, ya que Supermdn por ser una mercancia que sc --
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vende y compra, concentra y expresa lo esencial del sistema capitalis
ta (la mercancia). Ademds, porque como ya dijimos Supermin es la ex

presidn de poder y de potencia del sistema capitalista norteamericano.
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Fig. No. 6 a
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Fig. No. 10
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Fig. No. 11
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Fig. No. 12
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Fig. No. 13
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Fig. No. 14
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Fig. No. 15
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Fig. No. 16
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Fig. No.16 a
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Fig. No.16 b
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Fig. No. 16 c
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Fig. No. 17
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Fig. No. 18
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Fig. No. 18 a
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Fig. No. 19
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Fig, No. 19 a
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Fig. No. 20
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Fig. No. 21
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Fig. No. 22
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CAPITULO III

Hacia una profundizacidn en la interpretacidén de la imagen de
Superman.

Hemos analizado la funcidn que cumple la imagen de Supermdn como
mercancia e ideologia.

Como mercancia esta imagen cumple la funcién fundamental del ré-
gimen de produccidn capitalista: la realizacidn y la obtencién de --
plusvalia y como ideoclogia transmite y proyecta el modus vivendi de la
sociedad capitalista personificada en la sociedad norteamericana, natu
ralment=z con el propdsito primordial de transmitir las formas de vida

de esta sociedad con el objeto de conservarla y preservarla.

Estos do sobjetivos estan intimamente relacionados uno con el otro
y muchas veces llegan a confundirse. Al mismo tiempo que se desea con
la imagen de Supermdn realizar y obtener la nlusvalia del producto que
porta, se desea transmitir la ideologia que conviene al sistema. Los

medios de comunicacidén sirven, pues, a estos objetivos fundamentales.

Pues bien, para lograr estos objetivos en la masa del piiblico con
sumidor no bastaria, sin embargo, con la simple imagen del superhéroec y
los medios de comunicacidén que la impulsarian. Es neccsario toda una es
tructura y aparato de apoyo psicolégico con fundamento empirico cienti-
fico que permita, sobre la base de los estudios dc la personalidad y el

business objetive (objetivo de los negocics), impactar y penetrar en el

mundo interior del individuo. Dicho en otras palabras, The business ob-

jetive (los objectivos de los negocios) y los objetivos ideoldpicos  que
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se pretenden alcanzar con la imagen de Supermin se fimdamentan en estu-

dios scbre la conducta y la personalidad del individuo.

Veamos mds de cerca este problema. De acuerdo al psicoandlisis
de Freud* 1la personalidad se divide en tres instancias psiquicas: El
Ello, persuadido por la génesis del placer indaga el gozo de los impul
sOs, aunque éstos iltimos estén en desavenencia con la realidad. E1 -
Yo, que surge como una parte del Ello, relaciona al organismo con la -
realidad social y cultural. Al mismo tiempo que intenta satisfacer los
impulsos especificos del Ello, trata de armonizarlos con la realidad --
que le rodea. EI1 Super-Yo, que no es mis que la interiorizacién de las
pautas culturales que gobiernan a una comunidad, constituye la concien-
cia moral pues acepta o desaprueba hechos, pensamientos, impulsos, etc.
Esta instancia es dada al nifio a través de instituciones como la fami--
lia y la escuela. Entre estas instancias psicuicas se establecen una -
serie de relaciones: EI1 Yo trata de establecer uma especie de equili--
brio entre el Ello y el Super-Yo, al verse presionado por los instintos
del Ello. El Yo intenta cumplir y satisfacer inconscientemente sus exi
gencias, pero al mismo tiempo recibe la presidn de la realidad social -
que se hace sentir a través del Super-Yo que le exige el cumplimiento -
de deteiminadas prohibiciones, normas y deberes. De tal manera que, cl
Yo empieza a emitir al Ello dichas impresiones de la realidad sorial, in
tentando cambiar el comienzo de deleite que existe sin limitaciones en
el Ello por el principio de la realidad. E1 Super-Yo que recibe el de

ber social y cultural, nace de la comunicacidn del nifio con el adulto,

comunicacién que surge en el hogar y en el ambiente escolar. Al cmpezar,

* Vid., Sigmund, Freud, Freud y el psicoanilisis, No. 28, '"Nace una nue
va ciencia', Espaiia, Salvat, 1973, pp. 101, 103, 104,
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individuo es siempre culpable no s6lo de lo que puede hacer en contra

de la iiorma social, sino de lo que inconscientemente desed, aunqus no

lo hizo"1

Muchas veces la penetracidén del superhéroe es tan intensa en el ni
No que éste se identifica a tal extremo con ella perdiendo toda propor-
cidon de la realidad. Después del estreno de la pelicula Supermdn fue--
ron frecuentes los casos de nifios muertos por imitar a Superman. Asi -
por ejemplo, en Espafia, una nifia,""Maria Dolores Salcedo Arroyo, de 8 afios
de edad -anunciaron los diarios de Madrid el 19 de mayo- murid ayer en
Barcelona, al arrojarse desde un balcén de su casa, queriendo imitar a
Superman, infbrmaron hoy'fuentes policiales. La nifia, que estaba jugan
do con otros amiguitos, dijo voy a volar como Supermdn. Ante el alboro
to creado por los nifios una vecina salid a indagar qué pasaba, pero no
llegd a tiempo para evitar la tragedia. En Estados Unidos de Norteamé-
rica Charles Green, el nifio de cuatro afios -anunciaron los diarios de
New York el 11 de febrero- murid hov como resultado de sus heridas, se
cayd de una ventana de un s&ptimo niso tratando de volar como Supermén”2
Escasos dos meses de haberse estrenado la pelicula en México se suscitd
la primera victima. La victima fué el nifio Efrain Jiménez Martinez, de
tres afios de edad, éste quiso personificar a Supermidn poniéndose '"un de
lantal a manera de capa y se arrojé desde la azotea de su casa fracturdn

Py 3
dose el craneo'

El hecho de que la imagen de Supermin impacte fundamentalmente a
los nifios, no quiere decir, ni mucho menos, que no ejerza y proyecte su

fuerza magnética sobre los consumidores adultos. Cemo quiera que en el
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el nifio se encuentra subyugado al mando de sus padres y maestros. Como
quiera que el nifio se vea impotente en hacer destacar su desacuerdo ---
frente a ellos, se va identificando con sus subyugadores de manera que

una porcibén integrante de la realidad exterior se constituye en parte -
de su mundo interior (Super-Yo). De manera que asimilarid y se adaptara

a las normas sociales y culturales establecidas en la sociedad.

No es dificil deducir de lo que hemos dicho que la imagen de Su--
permdn se dirige en primer lugar a los nifos, pues actiia e influye direc
tamente en la formacién de su conciencia moral, es decir, del Super-Yo
que estd formado por la interiorizacidén o asimilacidén de las normas sQ
ciales y culturales que rigen una sociedad. El objetivo es entonces -
inyectarle al nifio las normas morales de la sociedad capitalista en el
proceso de formacién de su conciencia moral. De esta manera las normas
morales de la sociedad capitalista que transmite la imagen de Supermin
pasan a formar parte de su mundo interior adaptando al individuo a tra
v€s del Super-Yo, al sistema de relaciones establecidas en esa socie--

dad. Dice Freud: 'Este nuevo agente psiquico continfia desempefiando --

las funciones que hasta entonces, han reualizado las personas del mundo

exterior: observa al Yo, le da 6rdenes, lo juzga y lo amenaza con cas

tigos, exactamente como los padres, cuyo lugar han tomado. Parte de -

este Super-Yo es inconsciente, como también lo es el sentimiento de --

culpa que proviene del deseo reprimido del Ello. Asi, cuando mis ifuer

te son los impulsos que quieren surgir del Ello-impulsos reprimidos no

realizados-, mds intensa es la funcidn reactiva del Super-Yo, la cual

exige al Yo que sea normal por encima de todo. Gracias al Super-Yo, el
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adulto la formacidn del Super-Yo es un proceso ya cumpiido, la impronta
del superhéroe se realiza de una ma:<ra distinta a la Jdel nifio. La fi-
gura de Clark Kent -es el conducto a través del cual se¢ impacta al adul-

to. No es casual, por ello, que el socioldgo Humberto Vilchis Villase-

nor sostenga que ''el verdadero sujeto peligroso es Clark Kent. Es decir

el ejemplar tipo de la clase media norteamericana que trabaja como hones

to reportero para un periddico de su pais”4

Clark Kent es el torpe, el de complejos de inferioridad que no --
cuenta con aptitudes para sobresalir como hombre. En las aventuras de
Supermin Clark Kent, sin embargo, se transforma en Supermdn. El1 recep-
tor perseguido, degradado, torpe, que no tiene capacidad para surgir co
mo hombre, al observar esta dualidad tiene la ilusién de realizarse --
también como Clark, consolando su desdichada mediocridad fisica o so---
cial que lo atormenta. La sublimacién de Clark Kent en Supermén; la po
demos observar en siete vifietas sacadas de la aventura de Supermdn titu
lada '"La gran batalla de los superhéroes'. Fn ellas Clark Kent, el -~

torpe, se transforma en Supermin.

En la primera vifieta vemos a un amigo de Clark que se le acerca
montado en una moto y le dice -'"Mira mi moto, Clark y Clark le respon-

de: -Es muy ruidosa''-.

En la segunda vifieta el amigo le contesta: -'"Asi es. Cuidamela -
mientras voy por mi novia. Le gustard la moto'-. Y Clark le responde

-"iClaro!'-,

En la tercera vifieta observamos a Supermin sentado en la moto de
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su amigo y se lee la expresidén verbal de su pensamiento: -'Mientras, yo

voy... a patrullar la ciudad con mi vista''-.

En la cuarta vifieta vemos que Clark descubre algo con su supervis
ta, y la expresion verbal de su pensamiento dice: -'"jOh, no!''- FEn esta
vifieta también escuchamos el dialogc de su amigo y su novia. Esta le -
pregunta a su novio: ';Clark maneja también? y €l le contesta: (E1?, -

No, es muy torpe''- En esta expresidon del amigo de Ciark queda corrobo-

rada una de las personalidades de Clark,que es la del torpe que no posee

capacidad de trascender como hombre.

En la quinta vifieta observamos al amigo de Clark que le da una --
palmada en la espalda a Clark y le dice: -'""Bdjate ya de mi moto- Y 1la
expresion verbal del pensamiento de Clark dice: -Fingiré que ese golpe
puso la... moto en marcha, y me iré''- En esta vifieta vemos que Clark -
quiere buscar un sitio donde no lo vean sus amigos para asumir su otra
personalidad, la del superhombre, ya que descubrid un problema con su -
supervista. Por eso finge que el golpe que le da su amigo ha puesto la
moto en marcha, la cual lo llevard a un sitio apartado donde no lo vean
sus amigos y asi poder adoptar la personalidad de superhombre. Esto lo
vemos en la vifieta sexta donde Clark dice: '"'jAaay! jPiaremme! jAuxi--

lio! y el amigo le grita: Clark, regresa; Mira eso, {No'."

En la vifieta séptima leemos en el texto de apoyatura: ''Lejos de
ahi, en las alturas, Clark vuela..." y la expresidn verbal del pensa---
miento de Clark dice: '"Ahora podré ir a ver lo que pasd en el puente.

~ 5 . 2 . -
Y lo podré hacer como..."” El texto de la expresidén verbal dice asi pa

ra cvitar redundancia con la imagen. Debido a que ia imagen muestra a
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Clark volando y quitdndose el traje para adoptar la personalidad del Su

perhombre (Véase la figura No. 1)#

Supermidn representa por lo tanto, la realizacidn de las esperan--

zas y los suefios del hombre frustrado y reprimido por las limitaciones

de su propia sociedad. La esperanza de que.es posible convertirse, mno.

obstante, lo duro y lo dificil de su vida cotidiana en un poderoso su-
perhombre. Es una forma de alienacién, pues frente a la explotacidn -
de la sociedad capitalista se le inyecta al hombre la ilusidn y la es-
peranza continua de transformarse en un gran potentado del dinero. ''Pa-
ra el adultc que vive en uia sociedad agresiva e injusta, seﬁtirse Su--
permidn es muy agradable. Se puede uno escapar de la realidad cada vez
que nos oprime. Nos ayuda a escapar de situaciones problemdticas y evi
tarnos experimentar consecuencias emotivas desagradables. ‘Imaginarnos

- . - - - ) 6
como Supermdn, es tomar la solucién mds cdmoda a nuestros problemas'

Por otra parte, de la misma manera que la imagen de Supermin re--
presenta la alienacidn y deformacidn de las esperanzas del hombre frus-
trado, la doble funcién del villano en las aventuras del superhéroe ---
ofrece una ensefianza espiritualista y sencilla del mal y de los infortu
nios humanos, pues con la desaparicidén fisica del villano se normaliza
la tranquilidad y el equilibrio transtornado, permitiendo que el lec--
tor descanse de todos sus rencores amontonados por los fracasos de su -
vida diaria. Estas dos funciones emmascaran descaradamente las .uausas
verdaderas de los fracasos humanos y permiten un desahogo, pues la muer
te o sancién del villano, representa simbdlicamente la destruccidn de -
todo lo que aborrece el lector y que se intercala entre él y su dicha.

* Las figuras que sirven de apoyo a la investigacibn sc encuentran al
final del capitulo.
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La influencia de esta imagen en los consumidores de los paises -
subdesarrollados, como los de América Latina provoca profundas frustra
ciones. A través de la imagen de Supermidn este pGblico consumidor es
educado a anhelar algo remoto e inabordable; modalidades de vida de -
una comunidad que no nos pertenece. Es decir, con ella se busca la fa
scinacién y como las modalidades de vida no se pueden obtener se pradu
ce la frustracion. Con esto el mismo individuo se maldecird por su im
potencia para obtener los intereses y valores de una sociedad que nun-

ca le pertenecera.

Para terminar, reste decir, que no obstante lo dafiino de la imagen
de Supermdn para nuestros paises y los intereses financieros e ideoldgi
cos a los cuales sirve, la difusién de los comics ‘de este superhombre -
esta aprobada por la Secretaria de Educacidn Pablica de México. En la
parte inferior de la cara posterior a la portada de todos los comics -
Supermdn puede leerse: ''Revista aprobada por la Secretaria de Educa--
cidén Pdblica de México”7 (Véase 1la figura No. 2). Esto demuestra una
vez mis la certeza de las palabras de Marx: "El gobierno del Estado -
moderno no es mds que una junta que administra los negocios comunes de

toda la clase burguesa"8
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Fig. No. 2
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CONCLUSIONES.

De todo lo que hemos expuesto a 1o largo de este trabajo se des-

~renden las siguientes conclusiones:

1. Los medios de comunicacidn surgen y evolucionan como respues
ta a la gran extensidn de las fuerzas productivas en las sociedades in
dustriales de los siglos XIX y XX. Como consecuencia de este desmesu-
rado desarrollo logrado por los medios de comunicacidn se ha generali-
zado la universalizacidn cultural de los hombres, igualdndose los len-
guajes y pautas de valores.

2. La determinacidn y alcance de los medios se hallan, sin embar
go, determinados por la clase de sociedad y por el nivel alcanzado por
el desarrollo de la misma. Si las caracteristicas primordiales de 1la
sociedad son la de producir industrialmente, sus necesidades a nivel -
de comunicacidn responderin a esas formas y necesidades de produccidn.

3. En la sociedad capitalista los medios de comunicacién masiva
son los elementos que permiten disminuir el tiempo de produccidén del -
bien y su consumo. Sin la venta de las mercancias, el proceso de pro-
druccidén es parcial, pues con el consumo de éstas se obtiene la plusva-
lia. Una produccidén enorme de mercancias, no puede permitir la acumu-
lacién de éstes o su no cristalizacidn. Por 1o tanto, es de primerdial
importancia despertar la necesidad de consumo entre la poblacién para
evitar un mercado congestionado de mercancias. La publicidad en los me
dios masivos de comunicacidén permite subir el consumo a la par con la
produccidn.

4. Como quiera que los medios de comunicacién de masas estén en
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poder de la clase dominante de la sociedad, la visidn del mundo que trans

miten corresponderd siempre a los intereses de esta clase. De alli que
hay que ver la ideologia como una representacidn objetiva al servicio -
de una clase (burguesa).

5. Pues bien, la difusidn de la ideologia imperante a través de -

los medios de comunicacidn de masas; es decir, de los conceptos y siste

mas de valores de la clase dominante alcanza la expresién concreta en -

la_elaboracidn de héroes y superhéroes que difuriden los intereses y con

tenidos de éstas. En la sociedad norteameéricana hay muchos casos que -

ilustran la forma como los héroes y superhéroes engendrados por el sis-

tema_son aprovechados para resguardar sus intereses.

6. La imagen de Superman es uno de los superhéroes mds aprovecha-

dos por €. imperialismo norteamericano, como elemento para estimular el

consumo y para ideologizar a las masas. Como mercancia acata la funcién

primordial del régimen de produccidn capitalista: 1la adquisicidn y rea-

lizacidn de plusvalia. Como ideologia a través de esta imagen y de las

modalidades linguisticas, culturales y onomatopéyicas que la acompafian,

se personifica el poder, la omnipotencia y la arrogancia del imperialis-

mo norteamericano que surge como el defensor de la democracia, la justi-

cia y la paz en el mundo libre.

7. Para obtener estos fines fundamentales que intenta esta imagen

no seria suficiente la sencilla imagen del super-héroe y los medios de

comunicacién que la estimulan. Es obligatoria toda una estructura vy

aparato de apoyo psicoldgico con base empirica cientifica, en el compor-

tamiento y personalidad del hombre. De alli que la imagen de Supermin
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entre directamente en el nifio a través del Super-Yo; es decir, de ia for

macidn de su interior moral. Y en el adulto a través de la figura de -

Clark Kent, el torpe y mediocre hombre medio norteamericano que al su--

blimarse en Supermidn describe la cristalizacidn de las esperanzas y sue

nos refrenados en este individuo medio.

8. El efecto de esta imagen en los consumidores de los paises --

subdesarrollados en es ecial 1los de América Latina roduce fracasos,

pues a través de ella este pliblico consumidor es ensefiado a desear algo

remoto e inaccesible; formas de vida de unz sociedad que nunca le perte

necerd. Toda la destreza de la imagen de Superman consiste, por otra -

parte, en hacernos creer que ese superhombre nos representa, no sélo -

al defender nuestros intereses, sino al asumir nuestras preocupaciones

y nuestras esperanzas. Los Estados Unidos de Norteamérica tratan de lo

grar que nosotros obtengamos la proyeccidn de nosotros en Superman. Re

presentando Supermdn a los Estados Unidos de Norteamérica, nosotros no

nos proyectamos Unicamente en Supermdn, sino en los Estados Unidos de

Norteamérica. Esta proyeccidén de nosotros en Supermin es obtenida por

la necesidad de encontrar consuelo vy apoyo a lado de un padre que nos

cu‘de y defienda.
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CAPITULO IV

Comunicado gréafico: alternativa prictica fundamentada en las conclu
siones basicas del afalisis de la imagen de Supermin como mercancia e --

ideologia.

1. Finalidad.

A través del contenido del comunicado gridfico se pretende que el --
destinatario tome conciencia del caricter mercantil de la imagen de Su--
permdn, perpetuadora del modo de produccidn capitalista norteamericano.
El contenido del comunicado gridfico serd una vanguardia en la creacidn
de nuevas formas de pensar, de sentir y ver la sociedad. Estard obliga
do a provocar en cada destinatario, como en una incursién militar revolu
cionaria, un espacic liberado, un territorio descolonizado. Los textos
narrativos e imigenes serdn las municiones del arma, que serd el comun¥
cado grafico capaz de disparar contra el imperialismo norteamericano per
sonificado en la imagen Supermidn. A su vez podriamos afirmar que si el
combate contra la colonizacién nortcamericana se reduce a éste comunicado
grifico, las historietas, peliculas, series de dibujos animados y produc
tos comerciales con la imagen de Supermdn tienen por el momento su victo
ria asegurada y el comunicado gridfico habrd perdido la batalla: Super -
mdn seguird siendo poder y representacién colectiva. El éxito del comuni
cado grdfico, en cambio estard logrado cuando negindose a si mismo como
objeto pueda ayudar a una prictica social que lo borre, reescribiéndolo
cn una estructura distinta que ofrezca al destinatario otra concepcidn

de su relacién con el mundo. Entonces no serid necesario este comunicado




grafico: el destinatario no comprarid los productos con la imagen de Super
mian, sus historietas, ni veri sus peliculas y series de dibujos animados.
Mientras tanto, sirve de alarmado toque de atencidn, para que el destina
tario tome conciencia del caracter mercantil e idoldgico de la imagen de
Supermdn. El logro por una sociedad mejor es un hecho y para obtenerla
es necesario despedazar uno a uno los tenticulos del pulpo (Supermidn) --

que sabe regenerarlos en forma insospechadas.

2. Destinatario.

El comunicado grafico estd dirigido a los padres de familia y los -
maestros de escuela, para que tomen conciencia del cardcter mercantil e
ideolégiéo de la imagen Supermdn. Debido a que en la investigacidn se -
demostrd que &sta imagen afecta a la poblacién infantil, motivdndola a
consumir productos con la imagen del superhombre e inyectdndole las nor-
mas establecidas de la sociedad capitalista norteamericana. Los padres -
de familia y los maestros de escuela serian los instrumentos mids iddneos
para conformar actitudes en los nifios respecto a lo dafiino y nefasto de

la imagen de Superman.

3. Eleccidn del comunicado grafico como medio .

Se ha elegido el comunicado grafico como medio a utilizar por cuatro
razones fundamentales. En primera instancia es un comunicador y agente es
tético. En segundo lugar, debido a que se va a mandar uia informacidn que
contienc planteamientos ideoldgicos, los cuales son comprensibles a un re
ducido grupo de padres de familia y maestros de escuela y no a la mayoria

como se desea. Bl comunicado grdfico ofrece ia ventaja de ser clegido co
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mo medio a utilizar y no otro como el cartel, porque en €l se pueden ma

nejar textos narrativos que apyen a las imigenes, aparte de los titulos

que llevan &stas, resultando comprensible la informacién a un amplio mar

gen de padres de familia y maestros de escuela. Lo que no sucederia si
se utilizara el cartel, debido a aue en €l no se pueden incluir textos

narrativos. En tercer lugar, el comunicado grafico desplaza también al
folleto como medic a utilizar, debido a que las dimensiones del folleto
reducen el tamafio de las imigenes, perdiéndose detalle e impacto. Y en
cuarto y Gltimo lugar, por lo econdmico que resulta utilizar este medio
y no otros como son la historieta, el cine y la télevisién; que es mas

costosa su utilizacibén y produccién.

4. Realizacién de un guidén basado en las conclusiones.
4.1 Argumento.

Para la realizacidén de un guién se requiere de antemano de un
argumento. En nuestro caso, para elaborar el argumento hemos retomado
de las conclusiones bdsicas del anidlisis de la imagen Supermdn como mer-
cancia e ideologia lo siguiente: la imagen de Supermin es uno de los su
perhéroes mds utilizado por el imperialismo norteamericano, como elemen

to para estimular el consumo y para ideoldgizar a las masas; como mer--

cancia acata la funcidn primordial del régimen de produccidn capitalista,

la adquisicidn y realizacidn de plusvaliz; como ideciogia a través de es
ta imagen y de las modalidades linguisticas, culturales y onomatopéyicas
que la acompaian se personifica el poder, la omnipotencia y la arrogan--
cia del umperialismo norteamericano que surge como el defensor de la de-

mocracia, la justicia y la paz en el mundo libre; el efecto de ésta ima-
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gen en los consumidores de los paises latinoamericanos, produce fracasos
pues a través de ella este plblico consumidor es ensefiado a desear algo
remoto e inaccesible, formas de vida de una sociedad que nunca le perte

necera.

A partir de lo expuesto anteriormente procederemos de inmediato a -

redactar el argumento.

La imagen de Supermin es uno de los superhéroes mds utilizado por -
el imperialismo norteamericano, como elemento para estimular el consumo

y para ideolugizar a las masas.

Como mercancia la imagen de Supermin sostiene una lucha constante -
contra tu bolso, tratando de despedazarlo y asi arruinar tu economia fa-
miliar. Si no prestas atencibn a este supervampiro, te chupara tus pe--
sos. Por consiguiente, debes tomar conciencia y rechazar el consumo su-
perfluo, inyectado por los productos del imperialismo norteamericano per

sonificado en Superméan.

A través de los lugares que ves en las aventuras de Superman, el -
imperialismo te impone identificarte con Estados Unidos, para que renie-

gues de tu lugar de origen y de tu propia cultura.

Los Estados Unidos de Norteamérica a través del American way of life
(formas de vida norteamericana) que ves en las aventuras de Supermin te

ensefia a desear algo remoto e inaccesible; formas de vida de esta socie-
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dad que nunca te perteneceri. Al no poder alcanzar este American way of

life quedaras frustrado.

Por medioc de las onomatoyepas (sonidos del idioma inglés) que ves
en las historietas de Supermdn, el imperialismo norteamericano pretende
colonizarte linguisticamente. Como buen ciudadano y amante de tu idio-

ma natural debes acabar con ese lenguaje cclonizante.

Como conclusién de todo lo expuesto anteriormente podemos afirmar; -
que la imagen Supermin es el poder norteamericano emmascarado en esta --
imagen que trata de penetrarte como mercancia e ideologia. Por lo tanto,

debes jRechazarla!

¢6

4.2 Guidn de contenido del comunicado grafico.

El argumento presentado nos sirve de base para elaborar el guidn
de contenido del comunicado grdfico. Hay que sefialar que en el guidn se
sustituye la imagen de Supermédn como todo Unico, utilizandose nada mas su

simbolo, por ser lo mis representativo de esta imagen.

El guién no es mds que la versidn escrita del comunicado grdfi
co. Este contienelas imdgenes numeradas y su descripcién, los textos na
rrativos de apoyo a las imdgenes y un texto introductorio. (Véase la fi

gura No. 1).

5. Elaboracidon del comunicado grifico.

Es un medio de comunicacién visual, siende su forma una imagen gri-




fica apoyada por textos narrativos. Proporciona al receptor o lector un
mensaje eficaz y directo. Si se expresa y se utiliza convenientemente,
podria contribuir al menos en parte, a resolver el fendmeno de la comuni

cacién y la necesidad cada vez mayor de la comunibilidad.

5.1 Formato.

El tamafio de las hojas del comunicado grafico estd justificado:
por el tipo de papel, Hammermill bond liso blanco de 36 kgs. las dimen-
siones del pliego, 56x86 ams.; y por la modulacidén de éste. De la modu
lacién del pliego de papel se utilizard para el tamafio de las hojas del
comunicado grafico un octavo de pliego de papel, cuya medida es 28x21.4

cms. (Véase la figura No. 2).

5.2 Disefio de la portada,
Es sencilla, es decir, ocupa s6lo la parte frontal del comuni-

cado grafico, quedando la parte trasera llamada contraportada en blanco.

5.2.1 Motivo grafico.

La portada es desgarrada para mostrar al motivo grdfico -
simbolo Supermin en forma de Tio Sam (Véase en la figura No. 3 el -
patrén de trazos del simbolo Supermdn, y en la No. 4 el patrdn de -
trazos de este simbolo convertido en Tio Sam), personaje caracteris
ticamente representativo del poder norteamericano. Al sombrero de
copa que posee cste simbolo, se 1lc¢ ha dado la configuracidn de la
cnsefia patria norteamericana, sustituyéndose las estrcllas de dicha

enscfia por el emblema délar. Transmitiendo la imagen de la portada

una idea griafica del contenido del comunicado% El motivo gridfico -

A imagen de la portada, la podemos observar cn la presentacion de los

originales,
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al encontrarse en posicién vertical tiene mayor peso, de alli que se
coloque en la parte inferior del plano de la imagen dando una condi-
cién de equilibrio estable. Todo detalle inecesario se le suprime -
para que el ojo del destinatario lo capte con exactitud. Repetido -
en forma, tamaflo y color crea un ritmo constante y arménico. Esta -
repeticidén produce un efecto mnemotécnico, permitiendo que el desti-
natario recuerde siempre al simbolo Supermdn como un producto mercan

til e ideoldgico norteamericano.

5.2.2 Titulo.

En el disefio del nombre Supermin se tomd como referencia
su forma original, es decir, tal como aparece en cine, historietas y
productos comerciales. Debido a que es una forma conocida del asiduo
consumidor de productos que llevan el nombre Supermidn. In la figura
No. 5 podemos observar el patrdn de trazos del nombre. Para la ela-
boracién de las palabras mercancias e ideologia se utilizé letra ---

transferible del tipo Haas-Helvetica Medium, por su legibilidads

El titulo estd jerarquizado de la siguiente manera: el nom
bre Supermdn es de mayor altitud debido a su importancia; y las pala-
bras mercancia e ideologia norteamericuna de menor tamafio, siendo su
altura legible al ojo del destinatario. La ubicacién del titulo en
la parte superior, con un agrupamiento de palabras en forma desigual
centradis alternadamente y por encima del motivo grifico lo apoya y es
atraido por 6ste, previéndose aberturas en la imagen de la portada --

que pucdan estimular a que ¢l ojo del destinatario escape accidental-

* Vid. Catidlogo de Mecanorma.
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mente de la representacién grdfica. Es una organizacidn que sostie
ne la vista del destinatario en movimiento dentro de la imagen. La

altura de las letras en el titulo es de 1 cm.

5.2.3 Color.

Los colores de la portada son: negro, oro, rojo y el blan
co del papel. A través de la utilizacidn de los colores rojo, azul
blanco del papel y oro; se tratd de unir color y mensaje que difun-
de la imagen de la portada. Como sabemos los colores rojo, azul vy
blanco del mapel se asocian con la ensefia patria norteamericana, Tre
presentacién caracteristica del poder estadounidense. Y el oro se
identifica con riqueza o mercancia. Por lo tantu, podemos afirmar
que estos colores guardan estrecha relacidn con la imagen aue se ha
creado. El color negro se utiliza para realzar la imagen de la por
tada. Ademds, a través del contraste armdnico de color la imagen es
visible al ojo del destinatario. Hay que subrayar que se ha obteni

do la sencillez al aplicar el color®.

Los porcentajes de los colores aplicados en la portada son:

azul 100%, negro 100%, oro 100% amarillo +50% magenta +30% azul, -

y rojo 100% amarillo + 100% magenta + 30% azul#®#,

5.2.4 Justificacién de la proporcidn del motive grdfico y
titulo.

I:1 nrocedimiento de la diagonal y su perpendicular, nos -

permitié descomponer el rectingulo de la portada en otros rectingu-

% Vid. Presentacidén a coler del comunicado grifico.

%% 1,0s porcentajes de los colores utilizados en la portada y en to-

das las imdpenes del comunicado gridfico se obtuvo de Dico, Color
sclector puide, New York, Estados Unidos de Norteamérica.
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los armbnicamente proporcionales y semejantes al rectadngulo inicial.
Esta descomposicién drmonica nos did los puntos para ubicar motivo
grafico y titulo de la portada. En la figura No. 6 podemos obser--
var cl patrén de proporcidén del motivo grdfico de la portada y en la
No. 7 la descomposicidén arménica del rectangulo de la imagen de la

-~

portada para justificar la proporcién del motivo grafico y titulo.

5.3 Disefio de las imAigenes del comunicado grafico.
El factor unidad -indica Robert Gillam Scott- es importante en
la organizacidén de todo disefio. Esta unidad es obtenida uniendo las par
tes o elementos del disefio en una totalidad orginica, de manera que resul
ten interesante.* Este principio de Scott y el formato de pagina del comu

nicado grafico que es rectangular en posicibn vertical nos sirve de base

96

para organizar los elementos de cada imagen del comunicado.

Importa subrayar, que el disefio de las imigenes no es una crea-
cién de la nada, sino una reproduccibn grifica que elabora nuestra mente
conforme a los textos narrativos que sirven de apoyo a las imdgencs®*.

La reproduccidén griafica de la nada no existe. Ya que todo lo que disefia-
mos es fruto de una obhservacidén de 1la realidad. También hacemos la acla-
racién de que el color se aplica en las imdgenes por asociacion, es de--
cir, el color al poscer un lenguaje producto de hidbitos asociativos de -
idecas y sensaciones, como consccuencia de determinadas costumbres induci
das por la ceducacion, es aprovechado este lenpuaje uniéndolo al mensaje
que transmiten las imigenes.,

5.3.1 Imagen No. 1,

* Los clementos o factores que contribuyen a suscitar un mavor interds



por parte de la compdsicién son:la vivacidad de la composicién debida o la
creatividad de la forma y el uso del color. El ser humano sdlo encamina -
su atercién hacia aquello que le toca o commueve directa o indirectamente.
Por lo tanto, cuando mids interesante sea una composicién, mayor serd su --

fuerza intrinseca de atraccién sobre el hombre.

%% Vid.guidén de contenido del comunicado grafico.



5.3.1.1 Motivo grafico.

El motivo gridfico de la imagen No. 1 estd integrado por -
dos unidades graficas; el simbolo Supermin y un bolso, &stas tienen
la forma de dos boxeadores sobre un encordado (Véase en la figura-
No. 8 su patrdn de trazos y de proporcidn). Las unidades que inte-
gran el motivo griafico se articulan entre si formando el siguiente
mensaje: el simbolo Supermdn mantiene una pugna constante contra tu
bolso tratando de despedazarlo y asi arruinar tu economia familiar.
Por lo tanto, podemos afirmar que el motivo grafico posee carécter,
al tener relacidén con lo que difunde; expresividad, porque tiene la
propiedad de provocar una emocibn, impacto visual por su forma inso-
lita fuera de lo comin. El motivo gridfico se encuentra reducido a -
su forma mis elemental, para que se capte con exactitud. Su posi--
cidén vertical determina su ubicacién en la parte inferior del plano

de la imagen por tener mayor peso, ofreciendo un equilibrio estable.

5.3.1.2 Titulo.

El titulo en la imagen No.l cumple una labor de reforzamien
to, al subrayar lo que dice cl motivo grdfico. En el titulo la le--
tra S de la palabra bolso tiene un tamafio mayor aue las demds letras,
poseyendo la forma emblemitica de peso para enfatizar que bolso re--
presenta la cconomia familiar. Para la elaboracién de las palabras
del titulo se utilizd letras trasferibles del tipo Haas-Helvética Me
dium. Iste tipo de letra se utiliza en los anuncios de encuentros -
hoxisticos; teniendo entonces relacidn con el mensaje aue transmite

cl motivo grifico. 1 titulo sc encuentra ubicado en la parte supe
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rior, con un agrupamiento de palabras en forma desigual centradas al
ternadamente y arriba del motivo.gréfico reforzandolo. Al estar cen
trado es atraido por el motivo grafico, no permitiendo aberturas en

la imagen que puedan ccasionar que el ojo se fugue accidentalmente -

del esauema. Las letras del titulo poseen una altura de 1 cm.

£.3.1.3 Color.

Los colores aplicados en lea imagen No. 1 son: amecillo, oro,
oro claro, rojo, magenta, violeta, blanco de papel, gris y negro. --
Por medio de la utilizacién del color rojo que se asocia con contien
da o violencia, y de los colores amarillo oro, oro y oro claro, que
significan riqueza o dinero; se tratd de unir color y mensaje que di-
funde la imagen. Los demds colores aplicados a la imagen, como son:
magenta, violeta, blanco del papel, gris y negro, cumplen la funcidn
de realzar arménicamente la imagen para que sea visible a la vista
del destinatario.

Los porcentajes de los colores utilizados en la imagen No. 1
son: amarillo oro 100% amarillo + 20% magenta, oro 100% amarillo +
45% magenta + 30% azul, oro claro 100% amarillo + 35% magenta + 20%
azul, magenta 100%, violeta 100% magenta + 100% azul, negro 100%, vy

rojo 100% amarillo + 100% magenta + 30% azul.

5.3.1.4 Justificacién de la proporcidn del motivo grifico
y titulo.

A través del uso de la diagonal y su perpendicular, se di-
vidié el rectingulo de la imagen No. 1 en otros arménicamente propor-

cionales y semejantes al primer rectingulo. Esta division o descom-
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posicidn armdnica nos dié los puntos para ubicar el motivo grafico y

titulo (Véase la figura No. 9), proporciondndonos un ritmo libre en

su composicién.

5.3.2 Imagen No. 2,

5.3.2.1 Motivo grafico.

El motivo grafico de la imagen No. 2 es el simbolo Su
perman en forma de Vampiro, brotandole de la boca sangre de pesos --
(Véase en la figura No. 10 su patrén de trazos y de proporcién). Es
una forma simb6lica positivamente arménica, al existir una analogia
entre el motivo grdfico y la idea a transmitir: si no prestas aten--
cion al Super Vampiro; &ste te chupard tus pesos. El motivo grdfico
es reducido a su forma mids elemental, logrdndose el concepto de sinte
sis. Posee un ritmo progresivo y arménico al superponerse el motivo -
grafico, dando una idea de profundidad. Su crecimiento casi al centro
aumenta su importancia y es facil su captacién. Ubicado en esta zona

tiene estabilidad, al equilibrarse todas las fuerzas.

5.3.2.2 Titulo.

La forma del titulo en la imagen No. 2 posee relacidn
con la configuracidn del motivo gridfico. Para su elaboracién se uti-
1126 letras transferible logotip No. 16 de 10 mm. La altura del ti-
tulo (1 cm.) es legible al ojo del destinatario. E1 titulo posec un
agrupamiento de palabras en forma desigial centradis alternadamente y
por encima del motivo grifico apoyindolo. Es atraido por éste, pre-

viéndose orificios en la imagen que puedan contribuir a que la vista.
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del destinatario escape del plano de la imagen.

5.3.2.3 Color.

Los colores empleados en la imagen No. 2 son: azul, --
degradacién del azul, neg.o, oro, rojo, rojo claro, rosa, violeta y
el blanco del papel. El uso del color oro en el simbolo de peso se -
relaciona con su significado: riqueza o dir-ro. Ademds, el motivo --
grifico Super Vampiro descansa sobre un fondo en color violeta, el --
cual irradia miedo, para que el destinatario deseche todo contacto --
con el simbolo Supermdn. Los otros colores utilizados en la imagen -
como el rojo, rojo claro, rosa, degradacién del azul, negro y blanco
del papel; cumplen la funcién de realzar arménicamente la imagen para
que sea captada facilmente. Hay que sefialar que el manejo del color
azul degradado en las alas del Super Vampiro, produce la ilusién de -

profundidad, dando dinamismo al motivo grafico.

Los porcentajes de los colores empleados en la imagen
No. 2 son: azul 100% azul + 55% magenta, degradacidn del azul 100%+azul
50% magenta y 100% azul + 309 magenta, negro 100%, oro 100% amarillo
+ 50 % magenta + 30% azul, rojo 100% amarillo + 100% magenta + 309 --
azul, rojo claro 20% amarillo + 759% magenta, rosa 10% amarillo + 20%

magenta, y violeta 100% magenta + 100% azul.

p.3.2.4 Justificacidn de la proporcién del titulo.
Con cl procedimiento de 1a diagonal y su perpendiculas,

se logro descomponer el rectingulo de la imagen No. 2 en otros rectin
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gulos armdénicamente proporcionales y semejantes al rectdngulo inicial.
Esta descomposicidn armdnica nos proporciond los puntos para ubicar -
el titulo (Véase la figura No. 11), dandonos un ritmo libre en su com

posicidn.

5.3.3 Imagen No. 3,

5.3.3.1 Motivo grafico.

El motive griafico de la imagen No. 3 estd formado por
dos unidades graficas: el simbolo Supermdn convertido en flechas y la
cara de un consumidor de los productos del Superhombre. Estd reduci-
do a su forma mds elemental para que se capte con exactitud.

El simbolo Supermin convertido en flechas es un indice
visual que se dirige en un sentido, es decir, la direccidn sugerida;
en este caso el Simbolo Supermdn se dirige a una de las unidades gra-
ficas del motivo grafico: 1la cara de un consumidor girando hasta ha-
cerse mis grande. Esta muestra un gesto de angustia y desesperacidn,
gritdndo: jbasta de consumo! , al estar bombardeada sistemdticamente
por el simbolo Supermin inciténdole a consumir.

E1 motivo grifico creado tiene cardcter, expresividad
e impacto visual. Cardcter, al tener relacidn con lo que difunde; ex
presividad, al poseer la propiedad de expresar un significado y provo
car una emocidén; impacto visual, al tener el poder de impresionar en
cuanto a forma insélita fuera de lo com@n. En la figura No. 12 pode-

mos observar el patrén de trazeos de la cara del consumi lor y en la No.

5.3.3.2 Titulo.
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En la claboracidn del titulo se utilizd letras trans-
ferible del tipo Haas-Helvetica Medium, dandole la configuracién de
flecha, para que tuviera relacidén con la forma de una de las unidades
graficas (simbolo Superman) del motivo grdfico. El titulo se encuen
tra encima de la unidad grafica: simbolc Supermin; ubicado en esta
posicidn tiene la funcidn de subrayar que se debe romper con el consu
mo indehido de productos superfluos que llevan el simbolo del super-
hombre. Las palabras del titulo estdn agrupadas en forma desigual -
centradas alternadamente. Al estar centrado el titulo es atraido por
el motivo grafico, no concediendo aherturas en la imagen que puedan -
permitir que la vista del destinatario escape accidentalmente del es-

quema. Las letras del titulo poseen una altura de 1 cm.

5.3.3.3 Color.

Los colores manejados en la imagen No. 3 son: negro,
degradacién del negro, violeta, degradacién del violeta, plGrpura cla
To, rojo, rosa y blanco del papel. La utilizacion de colores como el
rojo, que significa violencia, en el simbolo Supermidn; el blanco que
se asocia con fuerza omnipotenfé, configurando la forma de flecha del
simbolo; y plrpura claro que significa poder, como fondo. Posee una -
estrecha relacién con la unidad grafica: simbolo Supermin convertido en
flecha. Debido a que en la imagen No. 2 este simbolo en forma de flecha
se dirige con una fuerza omnipotente y poder agresivo al consumidor. El
color violeta se asocia con incomodidad, desesperacién y angustia. De
tal manera, que aplicedo como fondo a los rostros del consumidor, po-

sce relacidn con ésta unidad grifica. Nebido a que el rostro del --
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consumidor muestra un gesto de incomodidad, angustia y desespera--

cién, al verse bombardeado sistemdticamente por el simbolo de Super

man. Ademas, la degradacidon del violeta nos da la ilusidn de pro-

fundidad y movimiento. Finalmente podemos decir que el color negro

cuyo significado es ansiedad y angustia utilizado en el titulo, es-

ta en relacidén con la expresidn del titulo. Porque éste
gustia y desesperacién. Los colores restantes tienen el
de configurar mds el motivo grafico para que sea captado

tud.

Los porcentajes de los colores utilizacios
gen No. 3 son: negro 100%, degradacidon del negro en los
consumidor 100% - 50% y 25%, violeta 100% magenta + 100%

gradacidn del violeta 80% magenta + 80% azul y 70% azul,

expresa an
objetivo -

con exacti

en la ima-
ojos del -
azul, de--

pdrpura --

100% magenta + 30% azul, rojo 100% amarillo + 100% magenta + 30% --

azul y rosa 10% amarillo + 20% magenta.

5.3.3.4 Justificacién de la proporcién del titulo.

Por medio del uso de la diagonal y su perpendicular

se moduld el rectidngulo de la imagen No. 3 en otros armdnicamente

proporcionales y semejantes al primer rectdngulo. Esta modulacion

o descomposicidn armbnica nos did los puntos para ubicar

el titulo

(Véase la figura No. 14), proporcionindonos un ritmo libre en su -

composicion.

5.3.4 Tmagen No. 4.
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5.3.4.1 Motivo gréafico.

El motivo grafico de la imagen No. 4 estd compuesto
de dos unidades griaficas: el simbolo Supermin y unas manos confor-
mando unos ojos, a través de los cuales se te impone a ver la ense
fa patria norteamericana, elemento representativo de los Estados -
Unidos de Norteamérica. Las manos poseen un movimiento giratorio.
El motivo grdfico es una forma simbdlica, positivamente arménica,-
al existir una analogia entre éste y la idea a transmitir: a tra-
vés de lugares que ves en las aventuras de Supermin, el imperialis
mo te impone identificarte con Estados Unidos para que reniegues
de tu lugar de origen y de tu propia cultura. En la figura No. 15
podemos observar el patrdon de trazos de las manos del motivo grafi

co y en la No. 16 el patrdn de proporcidn del motivo grafico. Hay

yoi

que sefialar que el motivo grafico es reducido a la sencillez para -

ser captado con exactitud.

5.3.4.2 Titulo.

Para la elaboracidn del titulo se utilizd letras --
transferible del tipo Zipper% éstas poseen una configuracidén que -
va de acuerdo con el motivo grédfico creado. Las palabras del titu
Jo estan agrupadas en forma desigual cen radas alternadamente. Al
estar centradas y ubicadas arriba del motivo griafico, es atraido -

por éste, no permitiendo brechas en la imagen, que ocasionen que -

la vista escape accidentalmente del plano de 1a imagen. La altura
1 ]

de las letras en ¢l titulo es de 1 cm. 1
. . |
* Vid. catilogo de Letrasct. |




5.3.4.3 Color.

Los colores utilizados en la imagen No. 4 son: amari
1lo, rojo, negro y el blanco del papel. El azul, rojo y el blanco del
papel se asocian con la ensefia norteamericana, elemento representativo
estadounidense. El amarillo significa fuerza, potencia y vitalidad; -
de tal manera que aplicado en las manos del simbolo Supermidn, se iden
tifica con ésta unidad grédfica, porque &sta te impone con una fuerza
y potencia, a identificarte con los Estados Unidos de Norteamérica. -
Por lo tanto, podemos afirmar que &stos wlores guardan estrecha re-
lacion con el motivo griafico creado. Hay que subrayar que el color -
rojo cuyo significado es accién empleado en el titulo, estd en rela
ci6én con él. Debido a que éste expresa una accién impositiva (te im-
pone identificarte con Estados Unidos de Norteamérica). El color ne-

gro se emplea para realzar el motivo grifico.

Los porcentajes de los colores aplicados en la imagen
No. 4 son: amarillo 100% + 10% magenta, azul 100%, rojo 100% amarillo

+ 100% magenta + 30% avul y negro 100%.

5.3.4.4 Justificacidn de la proporcién del motivo -

grafico y titulo.

Utilizando el procedimiento de la diagonal y su per-
pendicular, se dividié el rectdngulo de la imagen No. 4 en otros ar-
ménicamente proporcionales y semejantes al rectdngulo inicial. Es--
ta descomposicion amménica nos proporciona un ritmo libre y los pun-

tos para ubicar el motivo griafico y titulo (Véase la figura No 17).
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5.3.5 Imagen No. 5,

5.3.5.1 Motivo grafico.

El motivo grafico de la imagen No. 5 estd formado por
las manos de un consumidor de aventuras del superhombre con el dedo
pulgar roto como signo de frustracidn al tratar de alcanzar el modo
de vida norteamericano personificado en Supermdn. Como se sabe lo -
mis caracteristico de una mano es el dedo pulgar, por tal razdn, &s-
te es desprendido de la mano para sefialar  graficamente la frustra---
cién. El modo de vida norteamericano es representado a través de la
ensefia patria norteamericana y el simbolo Supermin integrado a ella.
Las barras de la ensefia patria sufren una gradacidn produciendo la -
idea de aleijamiento. Como resultado de lo expuesto anteriormente po
demos decir que el motivo grafico es una forma simbdlica positivamen
te arménica, al existir una analogia entre el motivo grédfico y la --
jdea a transmitir: evita identificarte con el modo de vida norteame
ricano que te infunden las aventuras de este falso superhombre; pues
si no lo logras quedaris frustrado con este American way of life (mo
do de vida norteamericano) que es inalcanzable para ti. Finalmente
podemos decir que el motivo grifico esti sintetizado, para ser capta
do sin dificultad. En la figura No 18 podemos ver el patrdn de tra

zos y de proporcidn del motivo grifico.

5.3.5.2 Titulo.

En la elaboracidn del titulo se utilizd letras trans-
ferible logotip No. 1994, La altura de las letras cs de 1 cm., re--
sultando legible al ojo del destinatario. 5u configuracién va de --

acuerdo con ¢l motivo grifico que sc ha creado. El titulo estad ali-
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neado en forma horizontal por encima del motivo grafico. Ubicado -
por encima del motivo grafico es atraido por éste, no produciéndose
aberituras en la imagen que permitan que el ojo se fugue accidental-

mente del esquema.

5.3.5.3 Color.

Los colores aplicados en la imagen No. 5 son: azul, -
gris, gris claro, rojo, negro y el blanco del papel. Los colores --
azul, rojo y blanco del papel se identifican con l: ensefia patria nor
teamericana; elemento representativo de los Estados Unidos de Norte-
américa. El color gris, cuyo significado es desanimo O frustracion,
utilizando en las manos que tratan de alcanzar el modo de vida norte
americano, guarda estrecha relacién con lo que trata de expresar es-
ta unidad grafica. Debido a que las manos tratan de alcanzar la for
ma de vida norteamericana personificada en Superman y al no poder al
canzarla se produce una frustracién. Hay que sefialar que el color -
azul aplicado al titulo, va de acuerdo con él. Porque da una idea -
de alejamiento, por ser un color frio. Por lo tanto, podemos afir--
mar que existe una relacidn entre el color y mensaje que difunde la
jmagen. El1 color negro se utiliza para realzar el motivo grafico.

Los porc - tajes de los colores aplicados en la imagen
No. 5 son: azul 100%, gris 20% de negro, gris claro 50% de negro, -

rojo 100% amarillo + 1009 magenta + 30% de azul.

5 3.5.4 Justificacién de la proporcidn del motivo --
grifico y titulo.

Por medio del precedimiento de la diagonal y su perpen
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dicular, se dividid el rectdngulo de la imagen No. 5 en otros armd
nicamente proporcionales y semejantes al rectangulo inicial. LEsta
descomposicién nos proporciona un ritmo libre y los puntos para ubi

car el motivo griafico y titulo (Véase la figura No. 19).

5.3.6 Imagen No. 6,

5.3.6.1 Motivo grafico.

El motivo grifico de la imagen No. 6 estd integrado -
por las unidades graficas:. simbolo Supermdn formado por las onoma-
topeyas que se leen comunmente en las historietas del superhombre y
por la bandera norteamericana reforzando al simbolo. Tode detalle -
innecesario se suprimé para que sea captado con exactitud, logrédndose
el concepto de sintesis. El motivo grafico es despedazado, indican
do con ésto, que se debe acabar con el lenguaje colonizante que te -
impone los Estados Unidos de Norteamérica a través del simobolo Super
mian. Por lo tanto, podemos afirmar que el motivo grafico posee ca--
ricter, al tener relacidn con aquello que difunde o informa; impacto
visual, por su forma insdlita fuera de lo comlin. En la figura No.20
podemos observar el patrdn oe trazos de las onomatopeyas que confor-
man ¢l simbolo Supermidn y en la No. 21 el patrén de proporcidn del

motivo grafico.

5.3.6.2 Titulo.

Para la elaboracidn del titulo se utilizd letras trans
ferible del tipo Baskerville Semi Bold# La altura de las letras cs
de 1 oem, siendo legible a la vista del destinatario.  Su configuracion

* Vid. Catidlogo de Mecanorama

.
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va de acuerdo con la idea de colonizacidn que transmite el motivo

grafico. Las palabras del titulo estdn agrupadas en forma desigual
centradas alternadamente. El titulo tiene la funcién de subrayar -
lo que dice el motivo griafico. Es atraido por el motivo grafico, -
no permitiendo aberturas en la imagen que ocasionen que la vista es

cape accidentalmente del esquema.

5.3.6.3 Color.

Los colores utilizados en la imagen No. 6 soq: azul,
negro, rojo y el blanco del papel. Los colores azul, rojo y blanco
del papel se relacionan con la ensefla patria norteamericana; elemen
to representativo de los Estados Unidos de Norteamérica. El color
rojo empleado en el titulo, va de acuerdo con &l. Debido a que el
color rojo simboliza la violencia y el titulo expresa la accidn vio
lenta de acabar con algo (acabe con el lenguaje colonizante). Por
consiguiente, podemos aseverar que existe una relacidn entre el co-
lor y el mensaje que transmite la imagen. El color negfo se enplea
para realzar el motivo grafico.

Los porcentajes de los colores aplicados en la imagen
No. 6 son: azul 100%, negro 100%, rojo 100% amarillo + 100% magenta

+ 30% azul.

5.3.6.4 Justificacidn dec la nroporcién del titulo.
A través del procedimiento de la diagonal y su perpen
dicular, se dividio el rectingulo de 1a imagen No. 0 cn otros armoni

camente proporcionales v scmejantes al rectinpulo inicial. lDsta des
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composicidn nos da un ritmo libre y los puntos para ubicar el titulo

(Véase la figura No. 22).

5.3.7 Imagen No. 7 (conclusidtn del comunicado grafico).
5.3.7.1 Motivo grafico.

El motivo gréafico de la imagen No. 7 es la transfor-
macién del simbolo Supermdn a bandera norteamericana, mediante un -
ritmo y un orden de lectura de izqniarda a derecha. Posee caracter
al tener relacidn con aquello que difunde: Supermin enmascara el po
der norteamericano. Por lo tanto, podemos afirmar que se ha obteni
do una expresidén ambdnica entre contenido y forma.

Se ha reducido el motivo grafico a una sencillez para
ser captado con exactitud. En la figura No. 23 podemos observar el
patron de transformacidén en orden visual progresivo del simbolo Su--
permédn a bandera horteamericana y en la No. 24 el patrdn de propor--

cidon del motivo grafico.

5.3.7.2 Titulo.

En la elaboracidn del titulo se utilizd letras trans
ferible del tipo America Typewriter Bold Cond%, &stas tienen rela--
cién con el mensaje que difunde el motivo grafico, debido a que dan
la idea de poder. Las palabras del titulo estdn agrupadas en forma
desigual centradas. Al estar centradas y ubicadas arriba dul motivo
grifico, es atraido por éste, no permitiendo brechas en la imagen --
que puedan permitir que la vista escape accidentalmente del plano de

la imagen.

* Vid, Catdlogo de Mecanorama.
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5.3.7.3 Color

Los colores aplicados en la imagen No. 7 son: azul,
naranja, parpura, rojo y el blanco del papel. Los cclores azul, ro
jo y blanco del papel tienen relacidn con la ensefia patria norteame
ricana; elenento representativo del poder estadounidense. EI1 color
plrpura empleado en el titulo, posee relacidn con lo que expresa &s
te, ya que el plrpura sugiere poder. EIl naranja se asocia con sefial
de peligro, de alli que se aplique a las escuadras que sostienen la
trgnsfonnacién del simbolo Supermdn a ensefia patria norteamericana.
Debido a que la metamorfosis del simbolo a bandera norteamericana, -
actia como conclusion de toda la informacidn expuesta anteriormente
en imigenes. Es decir, adviertiéndote del peligro a que te expones
al no tomar conciencia del simbolo Supermdn. Por lo tanto, podemos
asegurar que existe una relacién entre el color y el mensaje que di
funde la imagen No. 7. Hay que sefialar que el color negro se em---
plea para realzar el motivo grafico.

Los porcentajes de los colores aplicados en la imagen
No. 7 son: azul 100%, naranja 100% amarillo + 45% magenta, negro --
100%, plrpura 100% magenta + 45% azul y rojo 100% amarillo + 100% ma

genta + 30% azul.

5.3.7.4 Justificacidén de la proporcidn del motivo --
grafico y t.tulo.

Por medio del procedimiento de la diagonal y su perpen
dicular, se dividié el rectdngulo de la imager No. 7 en otros armdni

camente proporcionales y seme ‘antes al rectiingulo inicial. Esta des
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Fig. No. 1

GUION DE CONTEMIDO
DEL COMUNICADO GRAFICO

TMACEN DESCRITCTON TEXT)
Texto Introductorio
El comunicado grafice que sc presenta
4 continuacidn se compone de seis imdge-
nes v ana conclusion tres de estas imdge
nes, se refieren a la denuncia del simbo
lo Supermin como mevcancia, y las otras
tres coro ideolovia,
A través de cads ma de ellas se puede -
apreciar el mensaje de concientizacién,
la altima imagen que actia como conclu-
fi6n te advierte del peliygro a que te ex
pontes al no tomar conciencia del simbolo.
Supermin,
simboto Supennan hoxeandn lituldoe
contra wi holso en un ring. Tu balso vs. Supermin
Pov encina de los dos contria Texto Harrativo
caites se encuentra el | “tulo: El simholo Supermdn sostienec una lu--
Tu bolso vs. Supermén. cha vonstante contra tu bolso, tratando
de despeddzarlio v asi arruinar tu ccono-
mia familiar.
N Superposicion del simbolo Titulo
Supermin convertido en un Su-
per Vampiro, brotindole de la El Super Vampiro
boca sangre de pesos. Arriba Texto Narrativo
del motivo grifico, estd ubi- S1 no nrestas atencidn al Super Varpiro
cado el titulo: El Super Vam- éste te chupari tus pesos.
pirs.
3 Simbolo Supermin en forma Titulo
de flecha bombardeardn a wn - iBasta de constmo!
consumidor.  Rostro de éste en Texto Narrativo
pequeiio girando hasta hacerse Toma conciencla y rechaza el conswno
mds grande con un gesto de an- siperflun, invectado por los productos
gustia v lanzando el zlarido: del imperialismo nortemmericano personi
jBastd de consumo! [n la par- ficado on Supernin,
te superior del motivo gerifico
va ¢l z2laride ¢comn titulo
) Simbolo Supermin caein varias Titulo
manos, fomando los dedos de - Te impone identificarte con Lstados
éstas unos ojos, i través de los tinidos
cuales se observa la ensefir pa- Texto Narrativo
tria nortewrericana. Por enci- A través de Jugares que ves en las --
ma del motivo grdfico encontra- | aventuras de Supermin, cl imperialismo -
mos el siguicnte titulo: Te im- | te impone identificarte con Estados Uni-
pone identificarte con Estados dos para que reniegues de tu lugar de --
Unidos. orfgen v de tu propia cultura,
S Manos de un consunidor de - Titulo
aventuras Supemdn con el dedo Modo de vida Tnalcanzable
pulgar roto como signo de frus Texto Narrativo
tracion. Al tratar de alcanzav Evita identificartc con el modo de vi
¢l medo de vida norteamericano. | da nortewnericano que te infunden las aven
I'n 1a parte de arriba del woti- | turas de este fulso superhombre; pies si-
vo grafico estd ubicado el titu | no lo louras quedards frustrado con este
lo: Modo de vida inalcanzable,” | Arerican Way of life (modo de vida norte--
americano) que es inalcanzable para ti.
0 Despedazamionto del simbolo Titulo
Supernin formudo por onomat ope Acabe cen el lenguj¢ colonizante
yas y de ta bandera norteameri Texto Narrativo
cana que refuerza al simbolo. No te dejes colonizar por las onomito-
Surgimiento de entre los peda- peyas (sonidos nacidos del idiomn inglés)
tos del titulo: Acabe con el que tratan de imponerte las historietas -
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composicién nos da un ritmo libre y los puntog para ubicar motivo

grafico y titulo (Véase la figura No. 25).

5.4 Justificacidn de la proporcién del texto introductorio, -

textos narrativos, numeracidn de pdginas e imigenes.

Utilizando el procedimiento de la diagonal y la perpendicular -
se modulé armbénicamente la hoja rectangular del comunicado griafico en --
otros rectangulos semejantes al rectangulo base, tomindose algunas de las
partes proporcionales a la superficie inicial para justificar la ubicacidn
del texto introductorio, textos narrativos, numeracidn de paginas e image

nes (Véase la figura No. 26).

Hay que sefialar que en el texto introductorio y textos narrati-
vos se utilizan de cinco a siete palabras por linea, porque pueden captar
se de un solo golpe o, al menos, de una sola ojeada. No lesmos por letras
ni siquiera por palabras, sino por grupos de palabras. Asi, si la linea
es suficientemente corta para poder leerla de una sola cjeada, no hay duda
que utilizando de cinco a siete palabras por linea constituye una linea de
lectura legible. También contribuye a la legibilidad de los textos el ti

po utilizado: Univers 57 condensado.

5.5 Originales del comunicado grafico

Véanse las figuras 27, 27a, 27b, 27c, 27d, 27e, 27f, 27g, y 27h.

5.6 Presentaciim a color

Véanse las figuras 28, 28a, 28b, 28c, 28d, 28e, 28f y 28g.
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Fig. No. 2
DETERMINACION DE LA MODULACION

DEL PLIEGO DE PAPEL
PARA SACAR LA HCJA DEL COMUNICADOQ GRAFICO

TR

[SERIN

Fig. No. 3

PATRON DE TRAZOS
DEL SIMBOLG DE SUPERMAN

- oo

1418



Fig No. 4
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Fig. No. %

PATRON DE PROPORCION
DEL MOTIVO GRAFICO
bhiE TA PORTADA

O D - o — T —y
et SRNI RSN
i Rl NS
Y s
Jille \ J Ll
I~ ?5';3 S‘}, 3 ;S sssv-ir
psssss ss|sss
. ‘r Y f'PT" - Y —
- .
. N <. )
< 7 Y T s r i‘ - N
w{}a:) l 1‘\ 1 rh
"ivl"?‘»u‘r, [ IHL
H
AT U S L
yeswasl ) o sssss
TCLTUN WO T
' .
o T e
PEE A LT
r I oy T

Fig. No. 7

DESCOMPOSICION  ARMONICA
NEL RECTANGULO '
DE 1A PORTADA
PARA PROPORCIONAR

MOTIVO GRAFTCO Y TITULO

. | ~
— w Rvd
- T
N\

—~ |
Vs N
. |

! AN

] N

I \
/ i \

91




Fig, No. 8
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Fig. No. 10
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Fig. No.
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Evita identificarte con el modo de vide
norteamericono que te infunden las aventuras
de ese faiso supethombre; pues si no-

lo logras quedards frustrado con este American
way of life (modo de vida norteamericano)

que es inalcanzable para ti.
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El simbole Supermén sostiene una fucha
constante contra tu bolse, tratando de
despedazario y asi arruinar tu economia
familiar.
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8 comunicado gréfico que se presenta 8
continuecidn se compone de sefs imégenes
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se refierca a la denuncia dal simbolo
Supermén o210 mercancis,

y las oirss ‘res como iueologla.

A través de cada una de ellas

se pusda apreciar o} mensaje de
concientizacién.

La Glitima imégen gue actila como conclusion
te advierte el pafigro = que te

exponas al no tomar conciencia del simbolo

Supermén,
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lenguaje colonizante.
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o logras quedarés frustrado con este Americar
way of life (modo de vida norteamericano)
que es inalcanzable para ti.
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El comunicado gréfico que se presenta a
continuacién 'se compone de seis imagenes
y una conclusibn; tres de estas imagenes
se refieren a la denuncia del simholo -
Superméan como- mercancia, '

y las atras tres como ideologla.

A través de cada una de ellas

se puede apreciar el mensaje de
concientizacién, - -

La ditima imégen que actda como conclusibn
te advierte el peligro a que te

expones al no tcmar conciencia del simbolo
Superman.
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