12
zﬂ.

% UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA
DE MEXICO ..

FACULTAD DE ECONOMIA

ANALISIS Y PERSPECTIVAS
DEL MERCADO DE MIEL DE ABEJA

T E $ i S
QUE PARA OBTENER EL TTULO DE:
LICENCIADO EN ECONOMIA
P R € S E N T A N

MARIA GUADALUPE MORA RODRIGUEZ
FIDEL EDUARDO VENTURA HERNANDEZ

1994



pr—

%‘g Universidad Nacional
:‘\-A

2%  Auténoma de México
UNAM

UNAM — Direccién General de Bibliotecas Tesis
Digitales Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA
SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta
protegido por la Ley Federal del Derecho de
Autor (LFDA) de los Estados Unidos
Mexicanos (México).

El uso de imégenes, fragmentos de videos, y
demas material que sea objeto de proteccion
de los derechos de autor, sera exclusivamente
para fines educativos e informativos y debera
citar la fuente donde la obtuvo mencionando el
autor o autores. Cualquier uso distinto como el
lucro, reproduccién, edicion o modificacion,
sera perseguido y sancionado por el respectivo
titular de los Derechos de Autor.



AGRADECIMIENTOS

Descamos agradecer al Lic. Jesis Gonzilez Moctezuma, por su apoyo y
- asesoramiento en la direccién de esta Tesis, impulsindonos sicmpre hasta lograr
concluirla.

De igual manera, damos las gracias al Maestro Miguel Angel Mendoza Gonzélez, por
todo su apoyo y asistencia en las cuestiones técnicas, no sélo en esta investigacion, sino a
1o largo de toda nuestra formacién como economistas.

Asimismo, externamos nuestro agradecimiento al Ing. Javier Ruiz Lopez, al Lic. Juan
Gallardo Cervantes y al Lic. Jesis Gonzilez Muiloz, por transmitirnos parte de su amplia
experiencia en cl dmbito de la Economia como profesores y profesionistas.

Nuestra gratitud a las Camaras de Comercio y Embajadas de los paises de: Estados
Unidos, Japén, Reino Unido, Repiblica de Alemania, Italia y Canada, asf como al Banco
de Comercio Exterior de México ¢ INFOTEC, por habernos proporcionado toda la
informacién estadistica y comercial posible, referente al Mercado de la Miel de Abeja,
sin [a cual no hubiese sido posible ¢l desarrollo del presente estudio.

Por otra parte, el procesamiento de la informacién e impresién de esta Tesis, se logré
realizar gracias a las facilidades proporcionadas por Nacional Financiera, S.N.C. y la
Empresa Cal y Mayor y Asociados, S.C.

Finalmente, un especial agradecimiento a la Direccién de Programacién e
Informacién Financiera, a la Direccion de Evaluacién de Proyectos de Inversién y
Financiamiento, al Lic. Joaquin A. Balboa Terrazas, al Act. Mario Vergara Talamantes, al
Lic. Miguel Angel Ochoa Salas, asi como al Ing, Felipe Dominguez Valderrama, por todo
¢l apoyo brindado,



A MIS PROFESORES: Manifiesto etema gratitud, para todos y cada

AMI FAMILIA:

uno de ellos, quienes transmitieron sus
conocimientos sin esperar nada a cambio,
forjindome desde la etapa preescolar hasta la
profesional. Y no olvidando a aquellos buenos
compafieros, que conjuntamente colaboraron en
mi trayectoria estudiantil.

En especial, agradezco a mis padres, a cada uno
de mis hermanos y a todos mis familiares, el
haberme apoyado y por continuar alentsndome
en mi superacion profesional.

M. GUADALUPE MORA RODRIGUEZ.



A MIS PADRES:

Fidel Ventura Heméndez, Virginia Hernéndez Judsrez,
Nunca setdn suficientes las palabras ni las acciones
para agradecer su apoyo y comprensién. Gracias a su
aliento, esfierzo, desvelo y motivacion se ha formado
un nuevo profesionista. Espero no haberlos
defraudado,

A MI ABUELITA CLEMENTINA:

Abuelita tu carifio siempre me ha dicho més
que mil palabras y fue un aliciente mas para
que este proyecto no quedara inconcluso.
Tu apoyo siempre lo sentiré a mi lado.

A MIS TIOS:

(Manue!, Eduardo, Dolores, Joaquin
Laura, Guillermina y Hortencia).

Unos mas cerca y de manera més abierta
que ofros, pero creo que todos, al menos
alguna vez, de una forma u ofra,
manifestaron interés en impulsarme a
concluir este ciclo de mi formacién
profesional. Nunca olvidasé su apoyo.

A mis amigos y compafieros que me
han brindado su apoyo ¥y confianza,
creando un ambiente de motivacion
¥y superacién mutua,



INDICE

INTRODUCCION, 1

FINALIDAD DEL PROYECTO, 3

I- TERMINOS DE REFERENCIA EN LA EVALUACION DE PROYECTOS, 6
1.1.- Etapas en la Evaluacién de Proyectos, 6

1.2.- Aspectos Tebticos del Estudio de Mercado, 9

I1- ESTUDIO DEL MERCADO INTERNO DE LA MIEL DE ABEJA Y
PERSPECTIVAS A CORTO Y MEDIANO PLAZO, 13

II.1.- Caracteristicas del Producto, 13
IL1.1 .- Definicion del Producto Principal y Subproductos, 13
1L1.2 .- Productos Sustitutos o Similares, 18
IL1.3 .- Usos o Aplicaciones del Producto Principal, 19
1114 .- Descripcion del Producto, 19
.15 .- Composicién Quimica, 20
11.1.6 .- Propiedades del Producto, 22
.17 .- Clasiflcacion, 23
I11.8 .- Origen del Producto, 24
11.1.9 .- Notma de Calidad Mexicana, 24
IL110 - Vida util del Producto, 26



11.2.- Anlisis de la Demanda Interna, 27
1121 .- Comportamicnto Histérico de la Demanda, 28
1122 .- Estimacién de la Demanda Actual, 30
I1.23 .- Gustosy Preferencias de la Demanda Actual, 31
1124 .- Proyeccién de la Demanda, 32

11.3.- Andlisis de la Oferta Interna, 34
[1.3.1 - Comportamiento Histrico de la Oferta, 34
I1.3.2 .- Estimacién de la Ofcrta Actual, 37
11,33 .- Capacidad Instaiada, 38
1134 .- Analisis de los Factores que Consideran la Evolucién
Posible de la Oferta, 39
113.5 .- Proyeccion de la Oferta, 40

I1.4.- Balance Oferta - Demanda, 41
4.1 .- Comportamiento Histérico, 43
114.2 - Comportamicnto Actual, 44
M43 .- Comportamicnto Futuro, 45

IL5.- Perfit del Mercado Intemo, 46
I1.5.1 .- Situacion Actual, 47
1152 .- Scgmentacion del Mercado, 48
.53 .- Promociones de Venta y Publicidad, 50

11.6.- Determinacion de los Precios, 51
11.6.1 .- Comportamiento Histérico de los Precios, 53
116.2 .- Hipbtesis de la Evolucién Futura de los Precios, 55

I1.7.- Comercializacién, 56
IL.7.1 .- Canales de Distribucion, 56
I7.2 .- Tipo de Envasado, 58

I1.8.- Perspectivas de} Mercado Nacional, 59



lL- ESTUDIO DEL MERCADO EXTERNO DE LA MIEL DE ABEJA Y
PERSPECTIVAS A CORTO Y MEDIANO PLAZO, 63

I1L.1- Caracteristicas del Producto, 63
1I1.1 .- Norma de Calidad Europea, 63

II1.2.- Andlisis de la Demanda Externa, 66

111.2.1 .- Comportamiento Histérico de la Demanda Externa, 68

il1.2.2 .- Estimacién de la Demanda Actual, 73

111.2.3 .- Sepmentacidn del Mercado Importador, sus Gustos y
Preferencias, 78

IIL.24 .- Origen de las Importaciones de los Principales
Paises, 83

I1.2.5 .- Proyeccion de la Demanda, 91

II1.3.- Analisis de 1a Oferta Externa, 96
13,1 .- Conportamicnto Historico de la Oferta, 98
il1.3.2 .- Estimacion de la Oferta Actual, 104
IIL.3.3 .- Proyeccion de la Oferta, 107

111.4.- Balance Oferta - Demanda, 111

fl14.1 .- Comportamiento Histérico de Exportacion e
Impertacion, 111

1114.2 .- Comportamiento  Actual de  Exportacién ¢
Importacién, 113

4.3 .- Comportamiento Futuro de Exportacién [
Importacion, 114

I1.5.- Perfil del Mescado Externo, 117
HLS.1 .- Situacion Actual, 117
I1.5.2 .- Segmentacion del Mercado y Perspectivas, 119
H1.5.3 .- Promociones de Venta y Publicidad, 120



II1.6.- Elementos que Influyen en ¢! Mercado Externo, 123
[11.6.1 .- Precios, 124
I111.6.1.1.- Comportamiento Histérico dc los Precios
(Principales Exportadores), 124
I11.6.1.2.- Hipdtesis de la Evolucién Futura de los
Precios, 126
111.6.2 .- Comercializacion de los Principales Exportadores, 127
I11.6.2.1.- Canales de Distribucién, 128
I11.6.2.2.- Tipo de Envasado, 129

IV.- PERSPECTIVAS DE MEXICO ANTE LOS PRINCIPALES PAISES
EXPORTADORES (CHINA, ARGENTINA, URSS), 131

V.- CONCLUSIONES, 135

ANEXOS
Anexo 1.- Cuadros Estadisticos

Anexo 2.- Obtencion de los Modelos de Regresion para 1as Variables Proyectadas

BIBLIOGRAFIA



INDICE DE CUADROS ESTADISTICOS
(ANEXO 1)

CUADRO No. 1 Comportamicnto Histérico de la Demanda de Miel de
Abeja en México Para el Periodo 1972 - 1991,

CUADRO No. 2 Estimacidn dc la Demanda Nacional y Percipita de Micl
de Abeja en México para el Perlodo 1972 - 1991,

CUADRO No. 3 Proyeccién de la Demanda de Micl de Abeja en México
(1991 - 2000).

CUADRO No. 4 Comportamicnte Histérico de la Oferta de Micl de Abeja
e México Para el Periodo 1972 - 1991.

CUADRO No.§ Invemario Apicola de los Principales Productores de
México (1977 - 1991),

CUADRO No. 6 Principales Estados Productores de Miel de Abeja en
México (1972-1991).

CUADRO No. 7 Proyeccion de la Demanda de Micl de Abeja en México
(1991 - 2000).

CUADRO No. 8 Compaortamicnto Histérico de los Precios de Micl de Abeja
en el Periodo 1977 - 1987,

CUADRO No. 9 Balance Oferta - Demanda de Miel de Abeja durante 1972
- 2000.



CUADRO No. 10
| CUADRO No. 11
CUADRO No, 12
CUADRO No. 13
CUADRO No. 14

CUADRO No, 15
CUADRO No. 16

CUADRO No. 17
CUADRO No. 18
CUADRO No, 19
CUADRO No. 20

CUADRO No. 21

Importacion Mundial dc Micl de Abeja, por Regién o Pafs
para ¢l Periodo de 1972 - 1987,

Principales Palses Importadores de Miel de Abeja a nivel
Mundial 1970 - 187,

Demanda de Miel de Abeja en los Estados Unidos de 1972
a 1991,

Demanda de Miel de Abeja cn fa Republica Federal de
Alemania de 1972 a 1991,

Demanda de Miel de Abeja en el Reino Unido de 1972 a
1991,

Demanda de Micl de Abeja en Japén de 1972 a 1991,
Demanda de Miel de Abeja en ltalia de 1972 a 1991,

Comportamiento Histérico de las Importaciones de
Estados Unidos en el Periodo 1980 - 1989,

Comportamicnto Historico de las Importaciones de la
Repiblica Federal de Alemania en €1 Periodo 1980 - 1989,

Comportamicnto Historico de las Importaciones del Reino
Unido en el Periodo 1980 - 1989,

Comportamicnto Histérico de las Importaciones dc Japén
cn ¢l Perfodo 1980 - 1989.

Comportanticnto Historico de las Importaciones de Italia
¢<n ¢l Perlodo 1980 - 1986,



CUADRO No; 22
CUADRO No. 23
CUADRO No. 24
CUADRO No. 25
CUADRO No. 26
CUADRO No. 27
CUADRO No. 28

CUADRO No. 29
CUADRO No. 30
CUADRO No. 31
CUADRO No, 32
CUADRO No. 33

CUADRO No. 34

Estimacién de la Demanda de Miel de Abeja en Estados
Unidos para 1991 - 2000.

Estimacion de la Demanda de Miel de Abeja en la
Repiiblica Federal de Alemania para 1991 - 2000.

Estimacién de la Demanda de Micl de Abeja en ¢l Reino
Unido para 1991 - 2000,

Estimacién de la Demanda de Miel de Abeja en el Japdn
para 1991 - 2000.

Estimacion de la Demanda de Miel de Abeja en Italia para
1991 - 2000.

Exportacién Mundial de Miel de Abeja, por Region o Pais
para et Periodo de 197] - 1987.

Principales Pafses Exportadores de Miel de Abeja a nivel
Mundial 1970 - 1987,

Ofetta de Miel de Abeja en México de 1972 a 1991,
Oferta de Miel de Abeja en China de 1972 a 1991.
Oferta de Miel de Abeja en Argentina de 1972 a 1991.
Oferta de Mie! de Abeja en 1a URSS de 1972a 1991,
Oferta de Micl de Abeja en Canada de 1972 a 1991,

Estimacion de la Oferta de Miel de Abeja en México
durante 1991 - 2000.



CUADRO No. 35

CUADRO No. 36

CUADRO No. 37

CUADRO No. 38

CUADRO No. 39

Estimacion de la Oferta de Miel de Abeja en China durante
1991 - 2000.

Estimacion de la Oferta de Miel de Abcja en Argentina
durante 1991 - 2000,

Estimacion de la Oferta de Micl de Abeja en la URSS
durante 1991 - 2000.

Estimacion de la Oferta de Miel de Abeja en Canada
durante 1991 - 2000.

Balanice Oferta - Demanda de Micl de Abeja a nivel
Mundial para el Periodo 1972 - 2000.



INDICE DE MODELOS DE REGRESION
(ANEXO 2)

Modclo de Regresion a Nivel Mundial para fas variables:
e Importacion de micl de Abcja.
¢ Exportacion de miel de Abcja.

Modelo de Regresion de Argentina para las variables:
e Droduccién de miel de Abeja,
e Exportacién de micl de Abeja.

Modelo de Regresion de Canada para las variables:
¢ Produccion de miel de Abcja.
¢ linportacién de miel de Abeja.
¢ Exportacion de miel de Abeja.

Modelo de Regresion de China para las variables:
o Produccion de micl de Abeja,
o Importacion de miel de Abeja.
e Exportacion de miel de Abcja.

Modelo de Regresion de ltalia para las variables:
e Produccion de miel de Abcja.
e Importacién de miel de Abeja.
®  Exportacion de miel de Abeja.

Modelo de Regresion de Japén para las variables:
¢ Produccion de miel de Abeja.
o Importacion de miel de Abeja.
e Exportacion de miel de Abeja,



Modelo de Regresién de México para las variables:
¢ Produccién de miel de Abeja,
e Exportacién de miel de Abeja.

Modelo de Regresion del Reino Unido para las variables:
e Produccién de miel de Abeja.
¢ Importacién de miel de Abeja.
¢ Exportacién de miel de Abgja.

Modelo de Regresion de Ia R.F.A. para las variables:
¢ Produccién de miel de Abeja,
o Importacion de miel de Abeja.
o Exportacién de miel de Abeja.

Modelo de Regresion de la URSS para las variables:
¢ Produccion de miel de Abeja.
o Importacién de miel de Abeja,
o Exportacién de miel de Abeja.

Modelo de Regresion de Estados Unidos para las variables:
¢ Produccion de micl de Abeja.
¢ [mportacién de miel de Abeja.
¢ Exportacién de miel de Abeja.



INTRODUCCION

En !a situacién ccondmica actual que vive México, se habla mucho de: apertura
comercial, incrementos en la productividad, inversiones en nuevas actividades
cconémicas, asi como, de continuar apoyando las actividades manufactureras en la
economia nacional, lo cual es bueno, pero estos grandes retos, muchas veces ocasionan
que se olviden otros proyectos aparentemente de menor importancia para la vida
cconémica de nuestro pais.

Lo anterior es porque nucstra Nacion estd en un-nivel paulatino de desarrollo y
atin cuando su fuente principal de ingresos provienen de las manufacturas y de algunos
productos agricolas; a pesar de ello cada vez es més notable la cafda del campo y sus
productos, entre los que s¢ encuentra 1a miel de abeja.

La miel tiene un mercado que a simple vista muestra una alta inestabilidad, tanto
cn el mercado intemo como externo, por lo que es de vital importancia analizarlo al ser
una via generadora de empleos e ingresos necesarios para ¢l desarrollo econémico de
cualquier pais, sin que México sea la excepcion, ya que la miel de abeja, hasta mediados
de la década de los 80, muestra ser para México un producto importante generador de
divisas a través de su exportacién a E.U. y algunos paises de Europa, tales como la
Repiiblica Federal Alemana, Paises Bajos, Reino Unido y Japén, sin embargo, en los
tiltimos afios se han venido observando cambios importantes en lo que al comercio
internacional de ¢&sta se refiere, dichos cambios s¢ detectan tanto en la oferta como ¢n la
demanda, ya que las principales tendencias observadas en las cifras de nuestro pais y de
los principales competidores a nivel mundial, manifiestan una redistribucién del mercado
externo de la miel e abeja, refiriéndose bisicamente a China y URSS, tomando en cuenta
que los volimenes de produccion y exportacion de estos paises han cambiado.

De esta forma, el objetivo central es comprobar si 1a micl de abeja ain contintia
siendo un producto viable para invertir ¢n nuestro pafs, debido a que las estadisticas
generales muestran fluctuaciones significalivas en los principales pafses exportadores,
cntre ellos México.



La hip6tesis que sustenta esta investigacién cs: si la redistribucion del mercado
mundial de 1a mie! de abeja se estd dande en favor de los paises curopeos y asidticos,
entonces la exportacion que de este producto hace México sc verd afectada, dejando de
ser atractiva la inversién en esta actividad y como consecuencia se dard una baja
paulatina cn la generacion de ingresos y empleos, asi como en la produccion nacional,

Una herramienta de gran utilidad para analizar la situacion de este producto en el
mercado nacional (interno) e internacional (externo) es la "Evaluacién de Proyectos",
considerando para fincs de este trabajo tnicamente la metodologia de la primera ctapa
que ¢s ¢l Estudio de Mercado, ¢l cual puede ser de dos tipos: enfocado especificamente
o un proyecto en particular y otro conocido como de gran vision, en donde se¢ muestra un
marco general de referencia sobre las condiciones del mercado del producto en estudio,
Adicionalmente, un andlisis de gran vision permite determinar quienes son los posibles
competidores en el mercado, cuales son los paises potenciales a los que se pueden IHegar a
cubrir, que normas de calidad se deben alcanzar antes de comercializar el producto, etc.

El que un proyecto no concluya con la realizacion de la inversion, no significa
que el estudio Hevado a cabo pierda importancia o haya fracasado, pot ¢l contratio, setd
un parametro de evaluacién y de gran valor para detectar fallas posibles de corregir en las
normas de calidad, en la eleccion de la zona, canales de distribucion, etc.; o detenminar si
definitivamente es un bien con ¢l cual México no podra continuar compitiendo a corto
plazo, mucho menos s¢ puede pensar cn perspectivas futuras,

Precisamente, bajo este enfoque es que se pretende llevar a cabo ¢l presente
Estudio de Mercado sobre la micl de abeja, contemplando de una manera mds profunda
Ia situacion de la oferta y demanda mundial del producto, asi como su posible situacion
en el corto y mediano plazo.



FINALIDAD DEL PROYECTO

Por todo lo que se ha considerado anteriormente, ¢l aspecto basico hacia ¢l cual se
enfocara este trabajo serd sobre un Estudio de Mercado como tal.

Dicho estudio sc desarrollard en dos secciones, 1a primera de caricter interno, que
se aboca al andlisis nacional de nuestro pais en cuanto al mercado de la micl de abeja. Es
importante citar que el estudio serd global, sin desglosarlo a nivel regional o cstatal
debido a que las caracteristicas de la tesis no lo requieren.

La segunda seccidn sera a nivel eXterno y ¢s la que tendrd mayor imporlémcia.
porque histéricamente el mercado de la miel de aboja ha sido atractivo para México en el

terreno de las exportaciones.

Por ello nuestro particular interés radica en analizar la tendencia que México
presenta sobre ¢l mercado de Ja miel ante el resto del mundo.

Para lograr lo anterior, se pretende cubrir lo siguiente:
Objetivo General:
®  Analizar ¢l comportamiento del mercado que presenta la micl de abeja, y con
ello detectar si actualmente es viable dicho producto para invertir en €1,
Objetivos Especificos:
o Estudiar la tendencia que ticne el consumo nacional de micl de abeja ¢
identificar la(s) razén(es) por la(s) que la produccion de nuestro pais sobre

cste satisfactor busca otros nicrcados.

¢ Analizar la redistribucion que se esta dando en ¢} mercado mundial de la miel
de abeja para identificar a sus principales consumidores,



e Detectar el origen y destino de las exportaciones de los principales paises,
para identificar quien esta cubriendo la demanda actual en el mercado y quien
tiene mayor perspectiva de continuar haciéndolo en el futuro.

¢ Observar el comportamiento especifico de las exportaciones de México al
resto del mundo (considerando basicamente a los principales paises
importadores del producto), y con cllo saber las posibilidades del crecimicnto
futuro de esta actividad.

Para llevar a cabo el Estudio de Mercado propucsto, se consideran las
principales técnicas de elaboracion de proycctos que son utilizadas oficialmente por
organismos como la ONU, ILPES, CEMLA y FONEP ', pues aun cuando todas llegan a
un mismo fin, existen algunas variantes que resultan importantes de retomar.

La forma como se estructurd ¢l presente trabajo tiene como primer capitulo una
explicacion tedrica sobre las etapas de la Evaluacién de Proyectos en general y las
partes que debe contemplar un Estudlo de Mercado cn particufar, cn donde se incluyen
las definiciones y los diversos puntos de vista de las principales instituciones reconocidas
en cl ramo sobre ¢l tema.

En ¢l segundo capitulo se realiza un Estudio de Mercado, inicamente con las
fases que son utiles para analizar la oferta y la demanda asi como obtener ¢l balance
oferta-demanda; cabe aclarar que dicho estudio sélo es a nivel nacional.

Una vez evaluada la modalidad del mercado nacional, en ¢l tercer capitulo se pasa
a elaborar un cstudic que contempla fa produccién, exportacién e importacion a nivel
mundial, considerando a los palses més representativos en cada caso y con ello realizar
un cruce de informacién para observar el origen y destino de Ia variable mds importante
dentro de este estudio (la exportacién de miel de abeja).

Y Aun cuando ya desaparccid este Fondo, su metodologia respecto al Estudio de Mercado ¢s
importante y por tal razén se considera.



Para contemplar {as expectativas que existen cn ¢l mercado comprobadas ¢n
términos de cifras, en el tercer capitulo, se abarcan dos tdpicos de vital importancia
dentro de un mercado: el comportamiento de fa competencia y el de los precios. Ambos
temas se desarrollan por separado a fin de poder tener un escenario mas confiable.

Con todos los clementos recopilados, se incluye un cuarto capitulo para
determinar el papel que jugard México y quiénes son los principales paises que mds
posibilidades tienen de continuar en el mercado mundial de la miel de abeja, asi como las
perspectivas que se les presentan,

Finalmente, se presenta un capitulo de conclusiones, intentando a [a vez,
proponer posibles alternativas para que el pals continiic como uno de los mds importantes
cn ¢ terreno de 1a actividad apicola, especificamente cn 1a exportacién de miel.



L- TERMINOS DE REFERENCTA EN LA EVALUACION DE PROYECTOS

Considerando que un Estudio de Mercado forma parte de la Evaluacion de
Proyectos, es convenientc establecer las definiciones mas importantes de otras
actividades que también se incluyen en una evaluacion, para comprender la importancia
del papel que juega el andlisis adecuzdo de un mercado. A continuacion se mencionan las
ctapas que debe cubrir un proyecto, ’

1.1.- ETAPAS EN LA EVALUACION DE PROYECTOS

La Evaluacién Econémica de Proyectos de Inversion es una especialidad
perteneciente a la economia aplicada que tiene por finalidad dar racionalidad econémica a
las decisiones en materia de inversién,

El evaluar un proyecto consiste en analizar sus efectos positivos y negativos,
medir ]a magnitud del esfuerzo para concretarlo y estudiar todos los aspectos que
interesen a quien ticne que decidir su realizacion, mientras que la formulacién de un
proyecto sélo indicard ¢l propdsite de emprender alguna cosa en ¢l future inmediate o
mediato, dc esta maneta la formulacion de un proyecto siempre sera predecesora a su
correspondiente evaluacién,

Por otra parte, la evatuacién de proyectos no es un sélo bloque tedrico, por el
contrario, son un conjunto de métodos que tienen por finalidad apoyar las decisiones de
inversion, Estos métodos comprenden aspectos muy diversos del anlisis econémico -
financiero, de la estadistica y del dlgebra.

Debido a la gran importancia que esta técnica representa son muchas las
instituciones que se¢ dedican a clla, y podemos encontrar una serie de definiciones que en
términos generales llegan a la misma conclusi6n, por ejemplo:

El Instituto Latinoamericano de Planificacion Econémica y Social (ILPES),
define a la evaluacioén de proyectos como "un documento de andlisis [capaz] de aportar



clementos de juicio para tomar decisiones sobre su cjecucién o sobre ¢l apoyo que se
debiera de prestar a su realizacion. Para cllo deben analizarse problemas técnicos,
econduiicos, financieros, adminisirativos e institucionates." 2

Por otra parte, ¢l Fondo de Equipamiento Industrial (FONEI) indica que, "El
cstudio de viabilidad constituye el clemento mas importante para la toma de decisiones
del empresario, al justificar ¢l empleo de factores productivos y la rentabilidad de un
proposito de inversion, Asimismo, ticne para ¢l la gran ventaja de servir de punto de
apoyo para la obtencidn de los recursos necesatios. Esto sélo es posible si se cuenta con
un documento integral que incluye los aspectos de mercado, técnicos de produccion,
administrativos, financicros y ccondmicos; requerides para emitir juicios de valor sobre
dicho proyecto.” 3

Como se puede obscrvar, ambas definiciones resaltan que una evaluacién de
proyectos completa se integra por varias etapas, asi pues, en st mayoria los manuales o
guias para la evaluacién reconocen como etapas importantes las siguientes:

a) Estudio de Mercado
b} Estudio Técnico
¢) Evaluacién Financicra y Economica

En Términos generales cada una de ellas se define como sigue:
"El Estudio de Mercado no es mas que un conjunto de técnicas Gtiles para

obtener informacién acerca del medio ambienic de la empresa y pronosticar las
tendencias futuras, de manera que ésta pucda reaccionar ante los cambios en la forma

y Gufa para la Presentacién de Proyectos.
Instituto Latinoamericano de Planificacién Econdmica y Social (ILPES) Pég. 41
Ed, Siglo XXI 9a. edicién,
Y TéminosdeR ia para la Elaboracion de Estudios de Viabilidad,
Serie Dacumentos Técnicos No. |
Fondo de Equipamiento {ndustrial (FONED) Pég. 3
Banco de México.




mas eficiente" 4 ; ademds, "abarca la investigacién de algunas variables sociales y
ccotidmicas que condicionan el proyecto aunque scan ajenas a éste.”

Otro aspecto del estudio de mercado que aporta clementos de juicio a los demis
estudios parciales se refiere a los problemas de comercializacion, las formas habituales de
almacenaje y transporto.

"El objetivo del estudio de mercado consiste en estimar la cuantfa de los bienes y
servicios provenicates de tna nucva unidad de produccion que la comunidad estaria
dispuesta a adquirir a determinados precios, Esta cuantia representa la demanda desde el
punto de vista del proyecto y se especifica para un periodo determinado." 6

Considerando la importancia de los volimencs de produccién previsibles gracias
al Estudio de Mercado, y que corresponden a varios supuestos acerca de los precios y las
condiciones comerciales, "¢l propésito del Estudlo Técnlce serd determinar las
cotidiciones técnicas de realizacion del proyecto: Los requetimicntos de materias primas,
agua, cnergfn, mano de obra, ctc., las instalaciones y el equipo indispensables, las
posibles ubicaciones, el tiempo necesario para terminar el proyecto y otros factores,
también podria hacerse una prevision de la tendencia de la productividad como resultado
del progreso técnico de la industria estudiada."” 7

Para cubrir todos los aspectos antes mencionados por lo regular esta parte se
subdivide en un minimo de tres apartades que llevan por nombre:

o  Tamailo del Proyecto
e Localizacién
e  Ingenieria

4 Guia para |a Formulacién y Evaluacién de Proyectos de Inversién,
Fondo Nacional d¢ Estudios y Proyectos (FONEP) Pég. 65

S/ FONEPPig.71y 72

6 Manual de Proyectos de Desarrollo Econdmi

Organizacién de las Naciones Unidas (O.N.U.) P4g. (8

Anilisis Empresarial de Proyectos Industriales en Paiscs en Desarrollo,
Manual de Evaluacidn con Metodologia y Estudio en casos,

Ceniro de Estudios Monetarios Lati 1 (CEMLA) Pég.8
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El Andlisis Financiero del Proyecto comprende la inversion, la proyeccion de
los ingresos y de los gastos y las formas de financiamiento que se prevén para todo el
periodo de su ejecucion y operacion. El estudio deberd demostrar que el proyecto pucde
realizarse con los recursos financieros disponibles.

En la evaluacién del proyecto, dos enfoques se complementan en cuante al
aspecto financiero: uno que muestra los recursos financieros dispenibles y otro que indica
la convenicncia para cl ptoyecto, ¢s decit, que demuestra la viabilidad del proyecto en
csas condiciones, "El examen de los aspectos financieros debe completarse con un
anilisis de sensibilidad de los parametros principales del proyecto a variaciones en las
hipétesis que sirvieron de base a su calculo." 8

Existc una amplia gama de alternativas de inversién potencialmente atractivas,
para las cuales los recursos susceptibles de invertir son escases. De esta mancra, esas
oportunidades de inversion frente a esos recursos limitados, imponen la necesidad de
establecer criterios de evaluacion, que sean \tiles para seleccionar la mejor opcion entre
las alternativas que sean contempladas.

Una vez analizadas de manera general las principales etapas que integran toda una
Evaluacién de Proyectos, a continuacién s¢ describe en forma mas detallada 1a primera
ctapa y que como tal, cs el Estudio de Mercado, debido a que gran parte de ln
metodologia utilizada en este trabajo para responder a los objetivos planteados se basan
enél,

1.2.- ASPECTOS TEORICOS DEL ESTUDIO DE MERCADO

Como se menciont en ¢l apartado anterior, el Estudio de Mercado es un conjunto
de técnicas Utiles para obtetier una serie de resultados sobre las principales variables que
afectan al mercado y las tendencias sobre su posible comportamiento , a fin de poder
detectar oportunidades de competitividad.

8 ILPES Pag. 49y 121



Aun cuando los productos o servicios que se puedan analizar bajo ¢l enfoque de
un Estudio de Mercado pueden ser de cualquier indole, en términos generales, la mayoria
deben cubrir los sigientes puntos:

Caracteristicas del Producto
Andlisis de 1a Demanda
Anilisis de la Oferta
Balance Oferta - Demanda
Determinacion de los Precios
Comercializacion

Mismos que a continuacion se definen en forma breve:

¢ Caracteristicas del Producte .- Este aspecto dentro de la investigacion tiene por
objeto presisar las espesificaciones o caracteristicas que definen o individualizan con
exactitud los bienes y servicios que se estudian, y conocer los fines precisos a que se
destinan; dicho de otra forma, permite identificar con claridad las caracterfsticas,
especificaciones y usos del o de los productos, asi como de los principales subproductos
del proyecto.

® Andlisis de la Demands .- "Esta tiene por objeto demostrar y cuantificar la existencia,
en ubicaciones geograficas bien definidas, de individuos o entidades que son
consumidores o usuarios actuales o potenciales del bien o setvicio que se piensa
ofrecer”

. Adicionalmente, el anilisis de este punto se puede dividir en dos grandes partes:
{a Demanda Actual y 1a Demanda Futura. A su vez la demanda actual se puede subdividir
en Regional o Nacional y Exterior.

El concepto de la Demanda Actual sitve no sélo para determinar ¢l volumen que
se consume ¢n el presente, sine también para estimar ¢l tamafio futuro de dicho consumo

% ILPESPig. M



(Demanda Futura). La proyeccion tiene como base el comportamiento histdrico y el
andlisis de las situaciones que han influido.

® Anilisis de la Oferta .- Una de las partes del estudio de mercado que sucle ofrecer
mayores dificultades practicas es la determinacién de la oferta de los bienes o servicios
que s¢ estan analizando, y principaimente la estimacion de su oferta futura, "La razén de
estas dificultades estriba ¢n que las investigaciones sobre oferta deben basarse en
informaciones de volimenes de produccién actuales y proyectados" 10

A fin de interpretar de una forma més clara a [a oferta, ésta se debe segmentar en
interna, externa o combinada y en donde cualquicra de estos casos deberd corresponder a
un nimero mas o menos grande de productores.

¢ Balance Oferta - Demanda .- Este rubro es un andlisis comparativo entre lo que se
produce y lo que se consume, ademas permite observar ias expectativas de colocar el
producto en el mercado al realizar una proyeccion, tanto de la oferta como de la demanda.

® Precios - "En ¢l estudio de mercado del proyecto se analizaran los precios que tienen
los bicnes y servicios que se espera producir, con el propdsito de caracterizar de que
fortna se determinan y el impacto que una alteracion de éstos tendefa sobre la oferta y la
demanda” !

© Comercializacién .- "Generalmente se coincide en estimar que un canal de distribucién
o de comercializacion es ¢l camino que recorre un producto o un scrvicio desde cl
productor hasta el consumidor.

Al concepto de camino o recorrido debe dirsele una interpretacién -de tipo
comercial en el sentido de que incluye de manera esencial las vinculaciones e
interrelaciones que se establecen entre la empresa u organismo que produce ¢l bien o
servicio y los intermediarios que mejor sirven a los intereses de la empresa.” 12

10, jLpEspig. 79
1, ILPESPig, 85
1, FONEP pig. 91



Esta situacién es indispensable para presentar proposiciones completas sobre la
forma como se picnsa distribuir el producto del proyecto,

Como se ha citado al inicio de este apartado, los puntos aqui desarrollados son los
mas generales y que por ende, debe cubrir cualquier estudio de mercado. Por lo tanto,
serén los que se utilicen como parimetros en ct desarrollo del estudio a nivel nacional y
de algunos paises del mundo.



IL- ESTUDIO DEL MERCADO INTERNO DE LA MIEL DE ABEJA Y
PERSPECTIVAS A CORTO Y MEDIANO PLAZO

Con [a finalidad de tener un primer escenario exclusivo de la micl de abeja, con las
caracteristicas del mercado nacional y conocer los problemas que éste padece, a
continuacion se presenta un Estudio de Mercado, llevado a cabo solo para México y de
manera global siguiendo la metodologia expuesta en el capitulo anterior, para poder
determinar si csta zona geografica es atractiva o no para los inversionistas apfcolas en
base al consumo cautivo que sc detecte.

IL1.- CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO

Los principales clementos que se contemplan dentro de las caracteristicas del
producto, para los fines de un Estudie de Mercado son: Definicién del producto principal
y subproductos, Usos y Aplicaciones, Propicdades fisicas y quimicas us{ como su Norma
de Calidad (en caso de que exista). Por tal motivo, se detallard cada uno de los aspectos
mencionados.

IL1.1.- DEFINICION DEL PRODUCTO PRINCIPAL Y
SUBPRODUCTOS
La miel de abeja es un bien del cual se utiliza practicamente todo, ya que los
subproductos (cera, polen, jalea real, ctc.) que sc obticnen por ¢l solo hecho de
industrializarla, son aprovechados per el hombre o por la misma planta beneficiadora.

DEFINICION DE LA MIEL DE ABEJA

Aun cuando cada pafs tiene algunas variantes en lo que al concepto de niic! de abeja
se refiere, generalmente es aceptada la definicion que sobre ésta da 1a FAO.



En el caso de México dicha definicion también ¢s aceptada y se encuentra asentada
en ¢l decreto; "COMISION MIXTA FAO-ONS DEL CODEX ALIMENTARIUS
(CAR/RS 12-1969)" 13 que sigue las recomendaciones regionales de la FAO, para los
paises de 1a COMISION DEL CODEC ALIMENTARIO 1969 (C.E.E), cuyo texto define
a la miel de abeja de la siguicnte manera:

"Sc cntiende por miel la sustancia dulce producida por las abejas a partir del néctar
de las flores o de exudaciones de otras partes vivas de las plantas presentes en cllas, que
las ubejas recogen, transforman y combinan con sustancias especificas y almacenan
después en los panales”, 14

Otras definiciones pueden ser mas restrictivas, por ejemplo: la definicién consultiva
de la U.S FOOD AND DRUG, indica que la miel es la exudacion del néctar y sacarina de
las plantas; recolectada, modificada y almacenada en ¢! panal por las mieliferas (apis
mellifera y apis dorsata), no contiene nas del 25% de agua, no mas del 0,.25% de ceniza,
ni més del 8% de sacarosa, Aunque esta definicion cumplié alguna vez con su finalidad,
se considera recomendable conceder un contenido menor de agua y sacarosa, y mayor en
cenza.

Otra forma de definir a la miel de abeja, es de acuerdo a su procedimiento de
obtencion, el cual responde a la siguiente clasificacion:

a) MIEL DE PANAL O MIEL DE SECCIONES .- Se denomina asi a la miel que se
concentra en los panales no incubados construidos por las abejas, es la que
almacenan en las celdillas de panales recién construidos y vendida en panales
operculados, enteros o en secciones.

b) MIEL VIRGEN, MIEL DE GOTA, DE ALZA O MELARIO .- Es cl producto
que fluye espontineamente de los panales de alza o melarios que nuca han
contenido cria cosechada por procedimientos mecanicos (extractos o centrifugas)

13, Industrias Agropecuarias. México, Direccion General de E Agricola.
14 Sepulvera Gil, Juan Manucl,

Apiculturs; Biblioteca de Veterinaria y Zootecnia, Pag. 383

Ed. AEDOS, Espaiia 1980,



¢) MIEL CRUDA .- Es ¢l producto natural, tal como se trae del panal sin alterar, o
sea sin ser calentada.

d) MIEL CENTRIFUGA .- Es la obtenida por centrifugacion de los panales
desoperculados y sin cria.

¢) MIEL PRENSADA .- Es la miel que sc extrac por compresion en frio de los
panales no incubados.

) MIEL MUCILAGINOSA .- Es 1a miel que se obticne por compresion en caliente
de los panales no incubados.

g) MIEL SOBRECALENTADA .- Es la miel calentada a mas de 70°C hasta perder
sus propiedades fermentativas,

h) MIEL BATIDA .- Es la que se obtienc golpeando los panales con la misma miel
que contienen.

DEFINICION DE SUBPRODUCTOS

En general, los productos derivados de la miel se baten en retirada ante las
modernas tecnologias, y en su mayoria han pasado a ser historia o bien se conservan en el
seno de la tradicion familiar del medio rural. Son productos que requieren tiempo para su
claboracion, a los que podriamos llamar artesanates.

Los productos derivados de la miel de abeja son:

a) Cera .- Por su importancia, es el segundo producto que preducen las abejas. La
cera es la "Sustancia solida que scgregan las abejas para formar las celdillas
de los panales.” 1513 cera de las abejas esta compuesta por 4cido cerdtico y
pequedias cantidades de dcido palmitico, todos ellos de gran estabilidad. En

15 Scpulvera Gil Juan Manucl Pég. 403



Ia actualidad, la liturgia sigue siendo el empleo principal de este producto,
como materia prima en la preparacion de velas, Ja cera arde con llama
blanca, sin humo ni residuos de otra clase, Otra actividad donde se ha
generalizado su empleo es en la claboracién de cosméticos, ya que en
general, todos los productos de tocador llevan cera en diferente proporcion.
En la odontologia ¢s frecuente su empleo ¢n las pastas para obtener moldes
dentales y en las bellas artes para las pinturas y esculturas.

b) Polen .- "Se define como el polvillo fecundante contenido en lus anteras de las
flores." 16 E) agua forma parte del polen en una proporcion promedio del
17%, con variacioncs entre ¢l 12 y 20%. En proteinas posce un 20% cn
forma de materia albuminoidea. Del grupo de los llamades aminodcidos
esenciales, se han detectado en ¢l polen la leucina, valina triptéfano,
histidina, teonina, lisina, metionina. ctc. Los hidratos de carbono sc
encuentran bajo la forma de aziicares en un 34%, También se encuentran
vitaminas como la tiamina (B1), riboflavina (B2), 4cido nicotinico y dcido
ascorbico (C). Todos estos clementos son los que le dan un futuro bastante
positivo como producto de consumo inmediato para el ser humano.

¢) Jalea Real .- Se puede definir como ¢ "alimento larval, secretado por cicrlas
glandutas de las abejas obreras y que, depositado en las celdas reales nutre a
las larvas de reina durante su desarrollo. Se trata de una sustancia cremosa,
de color blanco amarillento, de olor algo acre, y sabor levemente picante. Es
bastante rica en vitaminas del grupo B, y contiene cifras elevadas de aziicar,
proteinas y determinados acidos orginicos. A pesar de su tenor clevado de
humedad, es muy resistente a la accién de bacterias, hongos y levaduras.” 17

Sepulvera Gil Juan Manual, Pig.409
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"El médico naturista espafiol Jorge Sintes Pros, sosticne que las sonadas
virtudes maravillosas que sc le atribuyen a la jalea real no son demostrables
clinicamente, a pesar de lo que pudieran sostencr algunos comerciantes y
publicistas en beneficio de sus intereses lucrativos. A la luz de los actuales
conocimientos, la jalea real no sirve mis que para alimentar muy bien a la
abeja reina.” 18

d) Hidromtel .- "Es un producto clasico en la colniencria que llegd a tener cierto
grado de estima como bebida alcohdlica en la mesa de magnates y reyes de
otras épocas histéricas.” 19

¢) Meloja .- Es el dltimo subproducto de la miel que mantiene su presencia en el
mercado. Su elaboracién parte de las aguas, con cierta riqueza en miel,
resultantes del lavado de opérculos y panales escurridos, ademas de los
utensilios empleados en la extraccion de la micl,

Es una miel mas o menos diluida que para conservarla es necesario hervitla,
reduciendo su volumen hasta una concentracion azucarada apropiada.

f) Veneno .- *Es un liquido transparente, de pronunciado olor a micl y sabor
amargo. Segin andlisis clinicos contienc 4cido formico, acido clorhidrico,
acido ortofosforico, histiamina, tripotéfane y azufre.

Reline cicrtas propiedades médicas debido mas que nada al fosfato de
magnesio, cuya tasa representa ¢l 0.4% del peso del veneno seco, En sus
cenizas s¢ han encontrado residuos de cobre y calcio, y ademds es muy rico
en sustancias nitrogenadas y en grasas volatiles que desaparecen en el curso
de su desecacién."” 2

Lonik, Lary J. El Saludable Sabor de la Micl
Ed. Posada, 6" cdicién, México 1984 Pag. 236
Sepulvera Gil, Juan Manuel Pag. 398

Lonik, Lasy J. Pag, 216



Algunos médicos sostienen que el veneno de abeja seria !a sustancia
antibiética mds activa y conocida junto con la gliotoxina y el vencno de la
serpiente, por lo que se ha utilizado en tratamientes de: reumatismo,
neuralgias y cancer; sin embargo, la apiterapia sélo debe ser practicada bajo
la supervision de un médico competente, conocedor de las diversas
consecucencias que en ocasiones produce este veneno.

I1.1.2.- PRODUCTOS SUSTITUTOS O SIMILARES

Tomando en cuenta que la utilidad fundamental de la micl es como endulzante,
cualquier otro producte de consumo final que pueda actuar de fonma similar, podrd
reemplazarla.

Entre los principales productos sustitutos de ia miel tenemos:

Acziicar (refinada o sin refinar)

Piloncillo

Jaleas

Mermeladas

Mieles de molino (que se obtienen del maguey, del plitano, etc.)
Jarabe de majz isomerizado (como la miel Karo)

Este tltimo, por sus propiedades es ¢l sustituto més cercano, los demdas, aun cuando
pueden ser utilizados en los mismos usos que la micl, no poseen las propicdades
nutricionales de ésta, en cambio, tienen un precio mas accesible.

La mayoria de los consumidores inmediatos, solo se concretan a utilizarla como
endulzante sin prestar atencion a sus propicdades alimenticias. La industria por su parte,
. ha tendido a sustituir la micl por otros sucedineos mas econdmicos.

Adicionalmente, en los itimos afios, s¢ han desarrollado endulzantes artificiales a
un paso muy acelerado, con altos niveles de quimica cn su elaboracién y mas accesibles
en precio que la miel de abeja.



Ante esta situacion, la miel de abeja se encuentra en desventaja ante sus similares
por dos razones basicas:

. El desconocimiento del piblico en general del valor alimenticio de la
miel ante otro tipo de endulzante.

[ Los precios més accesibles de los productos sustitutos.

11.1.3.- USOS O APLICACIONES DEL PRODUCTO PRINCIPAL

Existen bésicamente dos segmentos en ¢l mercado de la miel de abeja, el de
consumo final (como micl de mesa), y el de consumo intermedio (como miel indusiriat),
en el que directa o indirectamente forma parte de los insumos pata la elaboracién de otro
producto,

Precisamente porque la micl puede utilizarse en varios procesos como insumo,
"existc una gran diversidad de productos que fa contienen, por ejemplo, dentro de la
industria alimenticia se emplea como edulcorante en la reposteria, confiteria y
preparacion de cereales, También participa en la elaboracion de alimentos infantiles y de
otros productos de 1a rama de bebidas como refrescos, bebidas alcohélicas, vinos y
licores. Se usa ademads como humectante en 1a fabricacion de tabacos y chicles sin olvidar
a la industria farmacéutica y de cosméticos." 2

La miel de mesa se utiliza principalmente para untar al pan, autique s¢ consumen
pequeiias cantidades como cdulcorante natural, especialmente en la reposteria casera,
11.1.4.- DESCRIPCION DEL PRODUCTO

“La miel sc compone esencialmente de diferentes aziicares, sobre todo glucosa y
fructosa. Ademés de cstos azicares, la micl contiene proteinas, aminoicidos, enzimas,
4cidos organicos, sustancias minerales, polen y otras sustancias, y pueden contener

2l;  CONAFRUT



sacaresa, maltosa, melecitosa y otros oligosacdridos (incluidas las dextrinas), ast como
trozos de hongos, algas, levaduras y otras particulas sdlidas resultantes de la obtencién de
Ia micl. Su color varia de un matiz casi incoloto al castaflo oscuro, En cuanto a su
consistencia, la miel puede ser fluida, viscosa o parcial o totalmente cristalizada, Su sabor
y aroma vatian, pero normalmente proceden de la planta originaria"

11.1.5.- COMPOSICION QUIMICA

Es tal Ja riqueza nutritiva de la miel para ¢l cuerpo humano (principalmente en
azicares), que es necesario detallarla cn base a parimetyos ya establecidos y reconocidos
a nivel mundial.

PRINCIPALES CRITERIOS DE COMPOSICION DE LA MIEL DE ABEJA:

Contenido aparente de azlicar reductor, como aziicar invertido:

o Miel de florcs: no menos del 65%

Miel de miclada y mezclas de micl de inielada y mict de flores: No menos del

60%

Contenido de humedad: no mas del 21%

Miel de brezo (Calluna): no mas del 23%

Contenido aparente de sacarosa: no més del 5%

Contenido de s6lidos insolubles al agua: no mas del 1%

Miel prensada: no mas del 0.5%

Contenido de sustancias minerales (Cenizas), miel de miclada, mezcla de miel

de miclada y miel de flores: de 0.5a 1%

Acidos: no mis de 40 miliequivalentes de acido por cada 1000 gramos

e Contenido de Dextrinas: menos del 2% de miel de flores y hasta ¢l 10% en
mielada

2 Programa Conjunto FAO/OMS sobre Normas Alimentarias citado en: Micl Estudio de los
Principales Mercados.
C.CIL Pig2
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®  Actividad de diastrasa y contenido de hidroximetilfurfural: indice de diastrasa
en la escala de Gothe, determinado después de la elaboracion y mezcla: no
menos de 8%, siempre que el contenido de hidroximetilfurfural no sca mayor
ded0mg. /7 kg.

Ahora bien, la composicién quimica de la miel es de una extraordinaria diversidad,
dependiendo de las floraciones de procedencia, condiciones meteorolégicas, maduracion,
ctc. Pero "las més aceptables son las expuestas por ¢l Dogtor J. White Jr. del Laboratorio
Regional de Filadelfia, del Departamento de Agricuitura del Gobiemno Federal de Estados
Unidos (USDA), en la siguiente tabla:" 23

COMPOSICION QUIMICA DE LA MIEL

Agua
17.20%

Azicares

Lenulosa (azicar de frutas) 38.19%

Dextrosa (azicarde uva) 3r.28%

Sacarosa (azlcarde mesa) 1.31%

Maltosa y otros reductores T.50%

Otros polisacéridos 131%
Tetal Azlcaros 719.39%
Acidos 0.57%
Proteinas 0.26%
Cenizas 0.17%
Total : 1.00%
QOtros companenlos menores 2.21%

LT Sepulvera Gil Juan Manuel. Pig. 392
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Los componentes mas importantes de la miel son los aziicares y el agua, seguidos
de otros elementos de baja dosificacion y algunos que ain no estin bien determinados,
tales como mincrales, icidos, vitaminas y enzimas.

11.1.6.- PROPIEDPADES DEL PRODUCTO

Las propiedades que imprimen un caricter mis determinante para examinar la miel
son las siguientes:

a) HIGROSCOPICIDAD .- Es la propiedad que ticne la micl de absorber y
retener la humedad, por lo que al parecer es la més importante, ademas de
ser la mds usual. Bsta es una razon importante por la que se mantiene firme
en ¢l mercado de la industria panadera y de confiteria, por conservar los
productos de estas industrias tiernos y apetecibles para e} consumo durante
un buen tiempo.

b) VISCOSIDAD .- Es otra propiedad de la miel, aunque menos conocida pero
muy utilizada, ¢s lo que €] grenio de la confitetia llama cuerpo de la micl.

c) DENSIDAD .- Es el pese por unidad de volumen, esta propiedad puede ser
referida al nimero de gramos por milimetro, o mas bien al peso de un litro
de miel expresada en kilos (cuidando siempre que e calculo sc haga a 20°C
o temperatura préxima y con una humedad de 18%).

d) AROMA Y GUSTO .- Es otra propiedad importante de la miel, la cual de
algupa forma al ser agradable al consumidor permitira que se amplie el
mercado de este producto.

€) COLOR .- Ademés de ser una propicdad de la miel cs una caracteristica de
la misma, ésta es la que mas variacion presenta, dando lugar a la
penctracion de problemas comerciales. Por tal razén, se han establecido
patrones de coloracidn aceptados por ¢l comercio.
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1LL7.- CLASIFICACION

Los patrones mds aceptados son Jos de clasificacién de los E.E.UU., adoptados
oficialmente por el USDA.

A continuacién s¢ presenta un "resumen del procedimiento de comparacitn
colorimétrica de Pfund que s el mds conocido y difundido ech las transacciones
cometciales:" 24

CLASIFICACION FOR EL COLOR DE LA MIEL

COLOR PATRON . VARIACION EN EL COLOR: -~ "' “VARIACION

b USDA, .. - AESCALA COMPARATIVA: o EN LA ESCALA-DE " »
B £ CON lL:TAlIlODE MQE;T!A- - .. PRUNDEN mm: :
Blanco Agua Miel que es blanco - agua o mas clara gque ¢ 8 mm. 6 menos

blanco - agua patrén,

Extra Blanco Miel mds oscura que ¢l blanco - sgua, pero Sobre 8 a 17 mm.
no mis oscura que extra-blanca.

Blanco Miel mis oscura que ¢l extra-blanco, pera Sobre 17 a 34 mm.
menos oscura que ¢l blanco,

Ambar Extra Micl mds oscurs quc blanco, pero no més Sobre 34 & 50 mm,
oscura que dmbar cxtra.claro,

Ambar Claro M icl mAs oscura que dmbar catra<claro, pero Sobre 50 & 85 mm,
no mis que dmbar claro

Ambar Miel mis oseuras que Ambar claro, pero no Sobre 85 a 114 mm,
més vsctira que dmbar.

Ambar Oscuro M iel mds oscura que dmbar patrén, Sobre 114 mm.

u, Sepulvera Gil Juan Manuel. Pag. 390
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IL.1.8.- ORIGEN DEL PRODUCTO

La miel de néctar es la que se obtiene principalmente del néctar de las flores.

La miel de mielada procede bisicamente de secreciones de las partes vivas de las
plantas o que aparccen en esas partes. Su color varia del castaiio muy claro o verdoso al
castafio muy oscuro.

La miel monoflora es aquélla en [a que predomiina un sélo erigen boténico,

La miel poliflora ¢s la que tiene varios origenes botanicos sin que predomine
ninguno de ellos.

IL1.9.- NORMA DE CALIDAD MEXICANA
La miel de abeja, para que pueda ser comercializada legalmente al publico

consumidor en México, debe cubrir una serie de requisitos que cstdn asentados en esta
Norma de Calidad, misma que enseguida se desglosa,

NORMA DE CALIDAD MEXICANA PARA LA COMERCIALIZACION DE LA
MIEL DE ABEJA ENVASADA NCM-PC/4-1980

Esta norma de calidad mexicana establece las caracteristicas que debe cumplir la
miel en envases menores de 10 kg., para ser objeto de comercializacion en territorio
mexicano.

Las normas de calidad que se establecen y deben cumplir son las siguicntes:

(1) DEFINICION DEL PRODUCTO

(2) PRESENTACION DEL PRODUCTO
2.1 Micl en panal.
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2.2 Micl de abeja liquida.
2.3 Miel de abeja cristalizada,
(3) ESPECIFICACIONES

3.1  La miel debe estar limpia, libre de sélidos extrafios visibles,
no presentar fermentacion, ni colores y sabores desagradables

3.2 Lamiel debe estar limpia de crias y polen.

3.3 Contenide de humedad, méximo 20% en peso.

3.4 Contenido de glucosa, maximo 8% cn peso.

3.5 Contenido de acidez, maximo 50 miliequivalentes en kg.

3.6 Contcnido de cenizas (sustancias mincrales), maximo 0.6 en
peso.

3.7 Contenido de sélidos insolubles en agua, maximo 0.3% en
peso (a excepeion de a miel en panal).

A8 Contenido de dextrinas, méximo 8% en peso, al igual que la
840arosa.

3.9  Contenido de HMF (Hidroxmetilfurfural), méximo 150 mp/kg

(4) EL PRODUCTO DEBE ESTAR SUJETO A LOS REGLAMENTOS
QUE EN MATERIA SANITARIA SE ESTABLECEN CONFORME A
LA SECRETARIA DE SALUBRIDAD Y ASISTENCIA Y LA
SECRETARIA DE AGRICULTURA Y RECURSOS HIDRAULICOS

(5) ETIQUETADO

§.1 Lainformacion en general debe ser clara, ademds debera estar
en lugar visible para el consumidor.

5.2 Lactiqueta debe contener la naturaleza del producto.

53 Laleyenda "CONTENIDO NETO" sc debe especificar.

854  Dcbe tener nombre de razon social y direccién del productor o
envasador.

55 Nimero de registro del producto en la Secrefaria de

Salubridad y Asistencia.

25



5.6 Debe imprimirse la leyenda "PRODUCIDO EN MEXICO"
o "PRODUCTO MEXICANO".

$.7  Indicar la naturaleza del producto.

58 Queda prohibida cualquier indicacidn (sin importar cl tipo)
que pueda crear confusion al consumidor,

(6) REFERENCIAS

6.1  Norma Oficial Mexicana DGN-R-18/1975.
6.2 Norma de Calidad Mexicana para 1a comercializacion de la
miel NCN-PC/4-1980.

() BIBLIOGRAFIA

7.1 - Quien expide la norma.

7.2 Dispuesta bajo que articulo, fraccitn, inciso, reglamento, etc.

7.3 Al margen un sello con et escudo nacional, que dice: Estados
Unidos Mexicanos, Sccretarfa de Comercio. Direccién
General de Normas Comerciales.

11.1.10.- VIDA UTIL DEL PRODUCTO

De acuerdo con informes de propios apicultores la miel puede tener una vida utit
durante un largo periodo, pues solo podria acortarse ¢ste si no se cumplieran todos los
requerimientos de calidad mencionados en ¢l punto anterior (£1.1.9).

Sin embargo, factores que pueden alterar la miel, pueden ser las mismas
modificaciones que sufre ésta (en ocasiones sin ninguna intencién lucrativa), que
generalmente son defectos de manipulacion y almacenaje. Esto no quiere decir que no se
den oportunidades de que la alteracion de la miel se haga premeditadamente.
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Algunas de las modificaciones que sc pucden dar son:

¢  Fermentacién
¢ Pérdida de color y sabor
¢ Adulteracién

11.2.- ANALISIS DE LA DEMANDA INTERNA

México es un pais que se ha caracterizado por no incluir a Ia miel de abeja
* dentro de sus hébitos alimenticios, utilizando como endulzantes otro tipo de productos
como ¢l piloncilto, ¢l azicar y recientemente productos quimicos bajos en carbohidratos.

El consume nacional aparente de miel en México no ha seguido algin
comportamiento homogénco en Jos dltimos 18 ailos, pero al no ser considerado un
alimento basico, esas fluctuaciones han pasado desapercibidas en la mayoria de los
consuinidores, ya que siempre ha existido un frasco de miel a su alcance en ¢l momento
en que lo necesitan,

E! mejor modelo teorico para analizar ¢l comportamiento de la demanda es el
siguiente:

D = (X+CNA) 25
Donde: D = Demanda
X = Exporiaciones

CNA = Consumo Nacional Aparente

La parte quc sc analizard cn cste punto del capitulo serd sélo la demanda
interna, 1a cual corresponde al Consumo Nacional Aparente.

Para efectuar un mejor andlisis de la demanda de este producto primeramente s¢
“verd el comportamiento que mostrd en afios anteriores.

25, |LPES, Capltulo 1,
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11.2.1.-COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LA DEMANDA

Como se menciond, en las Ultimas dos décadas el consumo nacional de miel ha
tenido constantes altibajos, observandose que a 3 6 4 afios de incremento le siguen uno o
dos de fuerte descenso. Si este producto estuviera dentro de los alimentos basicos para la
poblacién, dichos aftos hubjeran provocado desajustes en ¢l mercado de la miel, y el no
encontrar indicios de alguna situacién que se hubiera desprendido de estos descensos
(aumento considerable de precios, importacién de miel para eses afios, efc.), hace suponer
que ¢l mercado mas importante de este bien no es interno sino externo, y que ¢l consumo
nacional aparente no es el reflejo exacto de lo que verdaderamente fue adquirido por ¢l
grucso de los habitantes sino de lo que no se pudo colocar en ¢! extranjero via
exportaciones.

Considerando lo anterior, encontramos que durante el perfodo 1972-1990 Ia
participacién promedio del consumo nacional aparente en el total de la demanda fue del
32.25% (ver cuadro anexo No. 1) y que la tasa de crecimicnto para el mismo periodo
correspondit al 4.4%.

Estas ciftas pueden reflejar dos cosas:

a) Una pérdida de los mercados internacienales (lo que se
analizard en otro punto).
b) Un giro de los productores nacionales prestando mayor

atencion al mercado interno, apoyado esto cn recientes
campailas de promocion a favor del producto.

En sdlo seis afios ¢l consumo nacional aparente pasé de su etapa més dificil en
1985 con s6lo 1,628 toneladas, equivalente al 3.9% del total de la produccion, a la mayor
cantidad de toneladas que en 18 afios (1990) estuvieran disponibles para los consumidores
nacionales con 33,401 (ver grafica No. 1 y cuadro anexo No. 1).
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GRAFICA No. 1
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La tasa de crecimiento promedio para el periodo 1986 - 1990 en el consumo
nacional aparente fue de 19%, una cifra aita para un segmento del mercado que apenas
unos afios atrds no era considerado como incentivo para aumentar la oferta.

Aunque en este apartado nio s¢ aborda la situacion que guarda la expertacion, cs
importante mencionar sus principales cifras para contrastar ambos scgmentos del
mercado; ya que, la tasa promedio de crecimicnto en ¢l petiodo de 1972 - 1978 fue del
7.5%y en el de 1986 - 1990 decreci6 a un ritmo del 13% anual (ver cuadro anexo No. 1),
por lo que a pesar de representar este mercado el 67.75% del total de la oferta nacional
durante el periodo 1972 - 1990, existen afios en los que el consumo nacional aparente esti
casi a la par del 50% 6 incluso supera a la demanda externa.

Esta situacion de relativa inestabilidad en el mercado mundial de la micl de
abeja que da como resultado elevados voliimenes de femanente, los cuales solo pueden
ser dirigidos al consumo nacional, industrial o doméstico, es lo que ha obligado a los
productores a promocionar su producto a través de medios masivos, principalmente en los
1ltimos tres afios.
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11.2.2.- ESTIMACION DE LA DEMANDA ACTUAL

Aun cuando 1990 puede considerarse un buen aflo tanto en la produccion total
de la miel como en el volumen que se destiné al consumo del mercado nacional (el mas
alto en 18 ailos), el afio de 1991 a dado muestras de un ligero retroceso, el cual no
obedece a un aumento en la exportacién de micl, sino a la disminucién de un 9.5% con
respecto al aflo anterior en el volumen de la produccién (ver cuadro anexo No. 1).

Como consccuencia de esta disminucion, ¢l consumo percépita de los
mexicanos durante 1990 - 1991 también se ve mermado en un promedio de 70 gramos
por habitante, representando una caida del 18% con respecto a 1990 (ver cuadro anexo
No. 2).

Este tiltimo dato puede parecer poco relevante, pero si tomamos en cuenta que
¢l consumo promedio por habitante durante ¢l periode 1972 - 199G apenas alcanza los
270 gramos y que a pesar de que ¢n los ultimos cuatro aifios (1987 - 1990) el consumo
nacional aparente aumentd, esto no se reflejé en un incremento de consumo de miel por
individuo porque la poblacion total durante los ltimos !8 afios crecid en un 2.57% anual,
mientras que el consume percépita sélo lo logrd en 1.78% por afio (ver grifica No. 2).

GRAFICA No. 2

CONSUMO PERCAPITA DE MITL DE ANEJA INMEXICO
DURANTE EL PERIODD 1972. 199)

FUENTE: ANEXO 1. CUADRO Ne.2 . -
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Todos estos datos nos indican que el incremento en el consumo nacional
aparente de 1987 a 1990, bien pudo ser por un cambio en el mercado mundial més que
obedecer a una modificacion en las estrategias de mercado por parte de los productores, o
que al menos no se ha reflejado cn un aumento considerable en ¢l consumo de este
endulzante por persona cn nuestro pais,

Es notable que ante esta situacion, ¢l consumidor nacional sigue sin encontrar
alicientes (nutritivos o econdmicos), que lo motiven a adquirir este producto como
cdulcorante.

H.2.3- GUSTOS Y PREFERENCIAS DE LA DEMANDA
ACTUAL

En México, cs minima la poblacién que incluye dentro de sus habitos
alimenticios ¢l consumo de mie! de abeja, hace algunas décadas uno de los principales
endulzantes era el piloncille, ¢l cual fue paulatinamente desplazado por el azitcar hasta
convertirse esta ultima en el principal bien demandado para consumo domésticoe,
principalmente la conocida como azicar blanca o refinada, por ser mucho mads accesible
en su precio para los estratos sociales medios y bajos que otros productos sustitutos.

Este ultimo factor, ¢l precio, sigue anteponiéndose en muchas ocasiones a los
gustos o preferencias que pueda tener ¢l consumidor en nuestro pais.

En el caso de los estratos altos, los consumidores que han dejado de adquirir
aziicar actualmente se estan inclinando per productos quimicos de patentes extranjeras
(manufacturados en México) o bien, importados cuyo principal argumento de venta es
que tienen su propiedad edulcorante pero son bajos en calorfas y sin sacarina, ¢s decir,
son dietéticos.

El desconocer las propiedades alimenticias que ticne la miel ha impedido ¢l

aumento ¢n su demanda interna por ser considerade sélo un tipo de endulzante, pero més
caro y de poco rendimicnto si se utiliza en forma cotidiana.
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De csta forma, se puede observar que el aziicar y los edulcorantes artificiales
son productos plenamente pesicionados en el mercado nacional y es dificil poder colocar
ta miel en ¢l plane competitivo contra dichos proditctos, a menos que se inicien fuertes
campaiias promocionando el producto.

I1.2.4.- PROYECCION DE LA DEMANDA

Los datos estimados bajo una ecuacion de regresion muestran que el volumen
del consumo nacional aparente oscilara entre las 29,000 y 32,000 toneladas, pero el
consumo perchipita ird a la baja por el crecimiento natural de la poblacion a razén de
1.76% de acuerdo también a los datos obtenidos mediante una regresion lineal (ver
cuadro ancxo No. 3).

En esta proyeccion, para los proximos ocho afios se acentua ¢l fendémeno de una
disminucton en la produccién por afio a causa de la baja en la demanda de los mercados
internacionales, razén por la que los porcentajes de participacién en la produccion
nacional de las exportaciones y del consumo nacional aparente se invierten a partir de
1992 (ver grafica No. 3).

De llegarse a dar este comportamiento en ¢l mediano plazo, la industria apicola
puede atravesar por presiones econdmicas serias que daflen su rentabilidad.
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GRAFICA No. 3
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De acuerdo con los datos estimados hasta el afio 2000, ¢l consumo nacional no
mostrara sintomas positivos al alza por el simple hecho de existir mas miel a su alcance,
principalmente porque este producto nunca ha formado parte de sus habitos alimenticios;
en lo que respecta a la industria, su consumo solo se incrementaria cn la medida que
surgicran nuevas fibricas en las ramas productivas que utilicen este producto como bien
intermedio, ya que las capacidades instaladas de las industrias actuales, dificilmente
podrian crecer a 1al medida que su demanda de miel aumentara en forma significativa.

Con todo lo anterior, se puede ver hasta el momento que ¢l consumo interno de
miel de abeja, no es el elemento que ha permitido el desarrollo de la actividad apicola y
tampoco seria lo suficientemente sélido para absorber cantidades muy clevadas del
producto en cuestion, si es que éste no logra colocarse en el extetior.,



11.3.- ANALISIS DE LA OFERTA INTERNA

El clima templado con que cuenta México, le permite scr uno de los principales
productores de miel de abeja a nivel mundial. Por Estado, quien ha sido siempre el
primero en la oblencion de este bien ¢s Yucatin seguido de Campeche y Veracruz (ver
cuadro anexo No. 6), sin embargo, casi todos los Estados producen miel en nuestro pais
aunque con distintos niveles de calidad.

Un Estado que no tiene una oferta anual muy elevada de miel, pero que es
reconocida su calidad incluso a nivel mundial, cs Morelos, los factores importantes para
tal reconocimiento son: la presencia de soélidas empresas cn esa regidn, que buscan
nuevas formas de colocar su producto, como Miel Carlota y Ja cercania con la principal
zona de consumidores potenciales de miel de abeja a nivel nacional, como lo ¢s ¢l
Distrito Federal y su drea metropolitana.

A pesar de contar con buenas condiciones en muchas zonas del pais para la
produccién de miel de abeja, el comportamicnto que muestra la ofcrta a nivel nacional ha
tenido afios con cafdas significativas que crean un ambiente de incertidumbre en los
productores de este bien,

Con objeto de poder hacer un balance del comportamiento que ha mostrado lu
oferta nacional de miel, se analizard mas de cerca el periodo de estudio,

11.3.1.- COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LA OFERTA

La produccion de mie) ha mostrado un incremento promedio anual del 2.24% a
fo largo de todo ¢l periodo de estudio (1972 - 1990), siendo un crecimiento moderado
pero relativamente sostenido, a excepeion de 1982 y 1985 que reflejaron drasticas caidas.
En 1982 se detuvo un auge de 10 afios de constantes incrementos absolutes y relativos en
la produccion nacional (ver cuadro anexo No. 4), en el cual la produccién de todos los
cstados disminuyé llegando a caer hasta en un 46% con respecto a 1981 como es ¢l caso
de Morelos (ver cuadro anexo No. 6). La segunda disminucién se dio solo 3 afios después
(1985), unicamente se obtuvieron 41,728 toneladas (la cantidad mas baja de todo el lapso
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de estudio) significando una disminucion del 38% con respecto al aflo anterior y al
mismo tiempo la participacion mas baja en la produccién mundial con sélo un 4,16% (ver
grafica No. 4).

GRAFICA No. 4

OFERTA NACIONAL DE MIEL DE ABEJA
(1972-19%1)

FUENTE: ANEXO § - CUADRO Ne. 4

En términos generales tanto la oferta mundial como nacional de miel han
crecido en promedio anual a un ritmo casi idéntico, pero al ser analizado aflo con afie
vemos que ¢l mejor periodo para México fue de 1979 a 1981 con una incidencia en ¢l
total mundial entre ¢l 7% y 8% (ver grifica No. 4 y cuadro anexo No. 4).

Aun cuando aiio con ailo crece la produccion nacional, en ningin otro afio se ha
logrado el mismo volumen de 1986; por otra parte, la participacién en ¢l mercado
internacional ha disminuido a cantidades similares a las del perfodo 1972-1974.

Con todos los elementos mencionados, puede verse que a pesar de contar con
condiciones favorables en nuestro pais para Ja produccién de miel de abeja, no se ha dado
un incremento significativo para abarcar una mayor parte de la oferta mundial por la falta
de nuevos mercados a los cuales se prucba dirigir un excedente de produccién, mas ain,
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en los witimos aflos en que se ha perdido influencia en los volimenes mundiales, la
tendencia podria ser a que cada vez esa presencia disminuya constantemente,

Al comparar las cifras nacionales con el resto del mundo, se puede ver que la
oferta mexicana no tiene dependencia de los fendémenos que puedan afectar a la mundial,
debido a que los aiios en los que ha bajado esta 4ltima, son totalmente distintos a aquellos
aflos en que cayd la produccion de México, Mientras la calda en el volumen preducide
fue del 10.2% a nivel mundial en 1979, para México fue en 1985 con el 37.8% (ver
graficas No. 4 y 5 y cuadro anexo No. 4).

GRAFICA No. §

OFERTA MUNDIAL DE MIEL DE ABEJA
(1972-1991)

FUENTE: ANEXO } - CUABRO Ne. 4

Esta diferencia de comportamientos refleja un mercado mundial de la miel de
abeja inestable y muy competido, en donde la calidad y precio pasardn a jugar un papel
cada vez mds importante si se desea seguir contando con una presencia relevante en la
produccion.
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11.3.2.- ESTIMACION DE LA OFERTA ACTUAL.

El aflo de 1991 represent5 un nueve cambio en el comportamiento de la oferta
nacional al mostrar una caida en 6,000 toneladas con respecto a 1990 (el 9.5%). Al
mismo ticmpo, la participacién en la produccién mundial fue por segunda ocasién
inferior al 5% (4.97%).

Las contracciones observadas en la oferta nacional cuando la mundial tiene
crecimiento, pueden significar no sélo que se estén perdiendo mercados potenciales, sino
también ser desplazados cn zonas de consumidores tradicionales de miel de abeja
mexicana.

El Estado mds afectado en su produccién es Campeche con una disminucion
promedio del 7.5% ¢n et periodo 1972 - 1991, sdlo las regiones que sc caracterizan por
exportar la mayor parte de su produccién han logrado mantener o incluso aumentar los
volimenes de su oferta, como Yucatin y Morclos, los cuales han. registrado un
crecimiento promedio para el periodo de estudio del 2.4% y 0.89% respectivamente.

A pesar de los constantes cambios que se reflejan en la oferta nacional total, los
vollimenes siguen siendo relativamente altos y México continfia entre los primeros cinco
producteres del mundo y combinando esto con los cambios politicos que se han dado ¢n
algunos paises de altos niveles de produccidén como la Unidn Soviética, 1993 puede ser
un afle decisivo cn la colocacion de miel mexicana en nuevos mercados de Europa y Asla
o de consolidar los que ya son tradicionales, ya que Ia calidad no se ha visto afectada por
las variaciones en los niveles producidos.

Este proceso de penetracidn en el mercado mundial es necesario que se logre ¢n
¢l corto plazo, o de lo contrario la capacidad instalada para producir miel estara por
debajo de su potencial real, principalmente por no contar con un mercado interno que
resulte atractivo para absorber la oferta generada,
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1133 CAPACIDAD INSTALADA

Los datos que se obtuvieron para conocer el inventario apicola con que cuenta
nuestro pais s6lo se encontraron actualizados hasta ¢l afio de 1987, razén pot la cual ¢l
periodo de 1988 a 1991 se estimb en base al comportamiento de los afios anteriores
mediante el método de minimos cuadrados, aplicando ¢t modelo que mds se ajustara a los
datos de cada estado.

La tendencia que se obtuvo en estos Wltimos cuatro afios, para los trece
principales Estados con inveatarios apicolas es descendente, este fendémeno es explicado
en gran medida porque durante los afios de 1981 y 1982 ¢l nimeto de colmenas no
cambi6 en su inventario en ningin Estado, y posteriormente en los afios de 1984 y 1985
se dio una caida en mas del 50% del inventario de 1983 a nivel nacional (ver cuadro
anexo No. 5). En 1987, sélo los Estados de Guerrero, Jalisco, Oaxaca, Puebla y Veracruz
lograron contar con un nimero de colmenas superior al que tenian en 1977, el resto
continuaba descendiendo en forma dréistica encontrindose ¢l caso mds agudo en
Michoacan que de 1977 a 1987 perdi6 el 74.7% de su inventario apicola.

Esta baja en el inventario apicola puede ser también la causa de una caida en la
produccién de miel, va que después de 1984 en que se obtuvo un promedio de 55.7 Kg.
por colmena (un caso totalmente atipico), la produccion ha regresado a un rendimiento
entre 25 y 35 Kg., mientras que en teoria, las colmenas modernas tienen una produccién
de 50 a 70 Kg. en promedio.

Los ailos de 1984 y 1985 dejaron severamente dafiada la base productiva de
micl de abeja y de no lograr un desarrollo de colmenas fuertes mediante métodos
cientificos como la inseminacién artificial, Ia resistencia de 1a abeja europea pudo verse
doblegada ante factores climéticos o por la presencia de la abeja africana.

Para concluir este punto, actualmente la capacidad instalada ain puede
proporcionar un aumento en el volumen de la produccién de un 10% & 12%, sblo si la
seleccion de las reynas es cuidadosa; pero si el objetivo es aumentar a mayores
cantidades la oferta nacional, se deberd incrementar ¢l niimero de colmenas para no
disminuir la calidad de 1a miel al querer obtener més kilogramos por colmena; por lo
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tanto se debe tener presente que la cantidad y 1a catidad son fa llave que puede mantener
abjerto et mercado de miel de abeja.

11.3.4.- ANALISIS DE LOS FACTORES QUE CONSIDERAN
LA EVOLUCION POSIBLE DE LA OFERTA

La produccidn de miet en México es una actividad que no podra crecer mucho
mis de donde estd si sdlo se enfoca al mercado naciopal, pues ¢! pais no es un
consumidor neto de este producto.

Por ofsa parte, los mercados extranjeros que demandan la miel mexicana no son
plenamente estables en sus consumos anuales, ademds de ser muy exigentes en la calidad
det producta, motivos por jos que ficitmente pueden buscar a otros productores como
Argentina, China o URSS.

De esta situacion se desprenden entonces factores basicos para lograr consofidar
fa actividad apicola cu nuestro pais y evitar que ésta llegue a pasar por nuevos perlodoy
de criais como en 1982 y 1985:

a)  Disclar csirategias de control de calidad en el procesamiento de la
obtencion de miel de abeja, para que su reconocimiento siga creciendo a
nivel internacional.

b)  Consolidar los mercados internacionales actuales mediante fueries
campaiias de promocién y participacion en ferias y eventos relacionados
con este producto.

¢)  Continuar con las investigaciones que permitan criar una abeja menos

indefensa a la africana y con mayor potencial productivo para obtener
mayores rendimientos por colmena.
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d)  Consolidar la base productiva (inventario apicola), renovindola ¢
incrementéndola paulatinamente en la medida que se vayan buscando
nuevos mercados, principalmente entre paises europeos.

De no tomar estas medidas o algunas semejantes encaminadas al fomento de la
actividad apicola, el futuro no se ve muy prometedor de acuerdo con el escenario
proyectado que veremos a continuacion,

11.3.5.- PROYECCION DE LA OFERTA

Al tomar ¢l comportamiento del periodo 1972 - 1990 como base para la
estimacién de¢ la oferta futura mediante un modelo de regresion, cncontramos que los
datos por si soles son preocupantes al arrojar una tendencia descendente que de llevatse a
cabo implicaria una cafda promedio anual del -3.7% a partir de 1991 y hasta el afio 2000,
mientras que la produccién mundial de acuerdo con s proyeccion se iria incrementando a
un ritmo del 3.14%, esta combinacién de cifras implicaria una baja al 2.69% de la
participacion de México en la produccién mundial total de miel de abeja (ver gréfica No.

6 y cuadro anexo No. 7).
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Mostrando de esta forma cl panorama, la produccién de micl de abeja requerird
de aplicar sistemas para incrementarla y diseflar estrategias de comercializacién que
permitan ¢levar las cifras que se obtienen del simple manejo de las cantidades histéricas
mediante un modelo estadistico,

Si el productor empieza a perder incentivos para colocar la miel de abeja en el
exterior, el ritmo al que puede decrecer esta actividad serd muy acelerado, ya que en el
afio 2000 se estara hablando de cifras similares o inferiores a las que se mancjaron en la
década de los 70, de las cuales no todas lograrén scr colocadas en cl extranjere, perdiendo
paulatinamente la posicion de ser el cuarto productor de miel de abeja a nivel mundial .

11.4.- BALANCE OFERTA - DEMANDA

Un balance de oferta - demanda tienc como objetivo basico ¢l mostear la
cantidad de déficit o superavit que existe sobre un producto en especifico.

La principal aportacion de este punto dentro de un estudio de mercado, ¢8 que
permite conocer si en ¢l mediano plazo ¢l producto en estudio avin tiene un margen de
demanda insatisfecha, el cual se cubre por la via de la importacién o si la demanda
internacional esta creciendo rapidamente, por lo que se puede penetrar en esas zonas con
buenas probabilidades de aceptacion.

En ¢l caso de la miel de abeja, a nivel nacional ¢l 1inico rubro que forma la
oferta ¢s la produccidn anual que de este producto se obtiene por Estado, mientras que a
la demanda la conforman las exportaciones y el consumo interno (denominado Consumo
Nacional Aparente).
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De lo anterior se tiene que:

0 =D Donde: O =Oferia
D =Demanda
Sistituyendo:
0 =P+1 Donde: P = Produccion Nacional

D

CNA + X [ = Importaciones
X = Exportaciones
CNA = Consumo Nacional Aparente
Tenemos:
(P +1) = (CNA + X)
éonsiderando que México no importa miel de abeja: (I = Q)

P = (CNA + X)

Esta igualdad es la que pasaremos a analizar en tres etapas:
¢ Comportamiento Histérico

®  Comportamiento Actual
¢ Comportamiento Futuro
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11.4.1.- COMPORTAMIENTO HISTORICO

Dentro del periodo 1972 - 1986, 1a ofcrta nacional de miel de abeja encontrd su
principal colocacién en el extranjero, descuidando ¢l mercado nacional al grado de
destinar solo ¢l 3.9% de la produccién total al consumo intemo en 1985 (ver cuadro
anexo No. 9). Hasta esc momento todos los factores estaban en favor de incrementar la
oferta hacia los mercados de Europa y Nortcamérica, motivo que repercutio en la
existencia de mie! al ailo siguiente incrementindola en un 78.8%, sin embargo, la
exportacion sélo pudo anmentarse en un 44.6% quedando obligado el resto al consumo
interno.

El fenémeno que se dio entre 1985 y 1986 sirvi6 como un indicador a los
productores nacionales pata planear con mayor precaucion sus volimenes de preduccion
cn los afios siguientes, a pesar de cllo la demanda internacional continta a la baja, ya que
no se ha vuelto a alcanzar ¢! mismo monto exportado de 1986, resultando un incremento
lento pero sostenido del Consumo Nacionat Aparente.

De esta forma, encontramos que la demanda internacional, aparentemente
alcanzo su punto éptimo cn 1986 a partir del cual comenzé a disminuir lentamente en lo
que se refiere al consumo de miel mexicana,

Los consumidores nacionales lograron absorber ¢l excedente que no se logrd
colocar mas alla de nuestras fronteras, lo anterior gracias a una campaiia masiva
incentivando a comprar micl de abeja. Dado que este consumo interno no se debié a un
incremento natural de) Consumo Nacional Aparente, no hubo razén suficiente para
motivar a los apicultores a aumentar su produccidn mielifera durante el periodo 1987 -
1989,

Esta combinacién de fenémenos no inclinan lo suficiente a los resultados del

balance en favor de la oferta, como para promover un aumento de la produccién para
surtir a la poblacién nacional.
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I14.2.- COMPORTAMIENTO ACTUAL

El aiio de 1991 s6lo acentué la tendencia decreciente de la oferta, obligada por
cl comportamicnto en la demanda, pues ¢l Consumo Nacional Aparente y las
exporiaciones casi estuvieron a Ja par con 29,179 y 31,014 toneladas, respectivamente
(ver cuadro anexo No. 9), Ia baja de 1991 sélo respondié a la dificultad de colocar en el
mercado externo ¢l producto de 1990, pues cn este tltimo ¢f Consumo Nacional Aparente
fue incluso mayor a las exportaciones.

Nuevamente sc encuentra una situacion poco favorable para producir miel de
abeja y las causas no parccen ser de indole interna sino externa, no en la produccion
mundial sino cn la demanda internacional.

La preferencia que se tiene por dirigir el bien cn cuestion al mercado mundial,
1o muestra el comportamiento que sc observa en las variaciones anuales de la produccion,
Consumeo Nacional Aparente y exporlacién de 1990 y 1991 en ¢l cuadro anexe No. 9, en
el primero se logro levantar ¢l monto de la produccién, pero el resto del mundo no
absorbié tal excedente producido reflgjindose en una baja del 13.4%, quedando solo Ia
opcion de comercializar internamente la miel incrementando §a existencia un 41.8%.

En 1991 bajé ta produccién pero no para afectar a la exportacion sino a la
demanda interna, dado que la primera sélo cayd un 6.3% pero ¢l Consumo Nacional
Aparente lo hizo en 12%.

La explicacion que més se apegaria a estos fenfmenos es que cl potencial de
desarrollo del mercado interno s escaso, ya que la cifra de 1990 cs la mayor desde 1972,
pero s6lo indico un cambio de comportamiento en la curva porque el incremento no
parcce que pueda ser sostcnido por cstrategias de planeacion internas, sino por cambio de
patrones en ¢l exterior.

Asl, durante los wiltimos dos aflos el balance oferta - demanda sélo manifiesta
que si en ¢l mercado externo se encuentran indicios de colocacién favorables seria
recomendable desarroltar nuevos proyectos de inversion en miel de abeja, pero si s6lo se
piensa en dirigirlo al interior del pais los alicientes disminuyen considerablemente.
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11.4.3.- COMPORTAMIENTO FUTURO

Después de analizar el comportamiento historico y actual de la oferta y
demanda nacional y haber observade que ¢l Consumo Nacional Aparente no tendrd la
fucrza suficiente para impulsar la actividad apicola, se procedid a elaborar las
correspondientes proyecciones para las variables de produccion y exportacion, obteniendo
el Consumo Nacional Aparente por simple diferecia. Se siguid este procedimiento
considerando Ia expericncia observada de que los productores buscan abastecer primero
la demanda externa y el remanente lo colocan posteriormente en el mercado interno.

Los resuttados obtenidos hasta ¢l afto 2000 mediante curvas de ajuste por medio
de minimos cuadrados no son muy atentadoras, porque la exportacion muecsira una
acentuada tendencia a la baja {ver cuadro anexo No. 9), mientras que la produccion tiene
una caida menos dristica en términos relativos, esta combinacion deja casi estético el
comportamiento del Consumo Nacional Aparente, ¢l cual comenzard a descender hasta
1997 de acuerdo con este ajuste (ver grfica No. 7).

Con todas las observaciones realizadas hasta este punto, se puede decir, que el
estudio de mercado sobre mie! de abeja en su ctapa nacional, no brinda atraccion
suficiente para invertic en ¢l ramo, porque ¢l riesgo de no encontrar demanda ¢s alta de
acuerdo con ¢l consumo percipita nacional promedio observado, aunado a que en los
focos nacionales identificados como mas altos consumidores de miel existen marcas de
mucha fuerza plenamente posicionadas (miel Carlota, miel de Veracruz, etc.), ante las
cuales la competencia se torna dificil. Este fenomeno obliga a buscar las posibilidades
afuera de nuesteas fronteras mediante un estudio de mercado a nivel internacional sobre
los principales productores y demandantes, investigacién que permitisd no sélo
comprobar la existencia o ausencia de demanda potencial, sino corrobotar que pasa con
los actuales mercados consumidores de miel mexicana e intentar corregir aquellos
fenémenos que en ¢l futuro puedan hacer caer drésticamente las cifras de exportacién
mexicana.
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Recuérdese que las cifras proyectadas no tienen en su modelo variables
cualitativas, por lo cual pueden existir una gama de medidas de indole comercial, que
impidan lo que a simple vista se vislumbra como una crisis en la produccién de miel de
abeja en el mediano plazo con respecto a sus mercados internacionales.

Asf pues, antes de pasar a las estrategias de mercado, se debe resaltar que el
analisis efectuado sobre las principales variables nacionales de la miel de abeja
recomienda primero consolidar ¢l mercado interno y externo, para evitar la inestabilidad
en la produccién y que posteriormente empiece a repuntar esta actividad y se torne mds
atractiva para futuras inversiones.

11.5.- PERFIL DEL. MERCADO INTERNO
Con ¢l fin de presentar un panorama més completo sobre las condiciones que
prevalecen en ¢l mercado de la miel de abeja, serd necesario complementar los aspectos

cuantitatives (ya desarrollades) con los cualitativos, dentro de los cuales se deben
contemplar: el nivel de conocimicnto que tiene el piiblico en general sobre el producto en
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especifico que se quicra posicionar en ¢l mercado, sus gustos, preferencias y las
cstrategias de mercadeo mds adecuadas para comercializar el preducto entre los
consumidores posibles de atender.

Tratado lo anterior, se describird brevemente ¢l perfil que se detecté cn el
mercado interno de la miel de abeja.

IL5.1.- SITUACION ACTUAL

La miel de abeja hoy en dia no es un producto que goce de mucha popularidad
enlre los diversos sectores de la poblacion (tanto consumidores finales como
industriales). Su consumo es constante pero de ninguna manera elevado, pues el grueso
de las familias no lo consideran como un articulo de primera necesidad que forme parte
de su canasta bésica.

A pesar de ello, existe un comercio poco regulado de la micl de abeja, donde el
pequefio apicultor pone a la venta directamente su producto al consumidor final, ¢l case
tipico se observa en muchos poblados cercanos a caminos de gran afluencia turistica,
dicho producto no lleva indicada alguna norma de calidad, ni informacién sobre las
caracteristicas del producto y a pesar de elto realizan ventas suficientes como para vivir
de esa actividad o tenerla como un segundo ingreso complementario 26, Agi, en la
mayorfa de los cases ¢l consumidor de la micl de abeja, la adquiere como un gusto
esporidico y no como un alimento que le puede brindar muchos benefictos nutritivos.

Las industrias apicolas fuertes han intentado incentivar a los demandantes
potenciales mediante campailas publicitarias en coparticipacién con organismos estatales,
pero aln no se tiene informacién suficiente para saber si se ha encontrado respuesta del
piiblico en general. Por otra parte, sc pasara a describir por separado ambos tipos de
mercado, el industrial y el casero.

16, Entrevista efectuada direct te a un vendedor de miel de abeja,

47



11.5.2.- SEGMENTACION DEL MERCADO

Como se menciond en el punto IL2. (Andlisis de la Demanda Interna), los
consumidores de miel de abcja se pueden dividir en dos grandes scgmentos, ¢l de miel de
mesa o de consumidores finales y el de miel industrial. Desafortunadamente no existen
ciftas oficiales sobre la proporcion en que este producto se destina a une u otro mercado,
La escasa informaci6n fue recabada de diversos estudios de factibilidad elaborados por
agencias para distintas cmpresas privadas 2,

A) Miel de Mena

De acuerdo con la fuente citada, mds del 60% de la produccion de micl de mesa
destinada al consumo interno, es dirigida hacia ¢l consumidor final, que en ta mayoria de
los casos no es un publico exigente en cuanto a la calidad, por desconocer sus tipos de
sabores y propiedades dptimas . Su aplicacion ¢s casi en su totalidad para la reposteria
domdstica (para untar en ¢l pan) o como saborizante de algunes alimentos y en mucho
menor grado como renedio casero contra enfermedades de 1as vias respiratorias.

Al no estar muy informado sobre las diversas presentaciones en que se puede
vender 1a miel, el piiblico en general prefiere adquirir sblo 1a miel liquida, a la cremosa o
pastosa y cristalizada, predominando la de color obscuro porque se piensa que estd mas
concentrada (idea erronea pero que ¢s comin entre los consumidores esporadicos de
miel),

Definitivamente, lo que utiliza el consumidor como un medidor para la
adquisicion de micl antes que el sabor y la calidad es el precio, entre mas barato sea el
producto es mds factible adquirirlo, siempre y cuando no presente condiciones muy
evidentes de adulteracion.

Destacande los principales aspectos que caracterizan nuestre mercado nacional
de la miel de abeja, obtenemos un perfil como el que sigue:

2 Estudios proporcionados por CONAFRUT.

48



¢ La mayoria de la poblacidn desconoce las propiedades nutricionales y
terapéuticas de la miel.

¢ No forma parte de Ia dieta tradicional.
¢ s un producto relativamente caro.

¢ Suecstructura de consumo se concentra principalmente en los Estados del centro
del pais, absorbiendo cstos el 5% de la produccidn que es destinada a la micl de
mesa,

¢ Su demanda la realizan los sectores de poblacién que perciben ingresos
superiores a 3 salarios minimos.

¢ No existe un patrén marcado de preferencia por un tipo de miel especifica en
cuanto a sabor y procedencia.

¢ Por sus hébitos de consumo, es un mercado que no posee la capacidad suficiente
como para absorber un porcentaje elevado de la produccién nactonal.

b) Miel Industrial

En nuestro pals, la micl de abeja cs demandada principalmente por las
industrias de¢ la panaderia, confiteria y cercales, siguiendo en menor proporcion la del
tabaco, productos farmacéuticos y cosméticos.

A diferencia del mercado de la micl de mesa, los demandantes de este sector
estan mucho mds informados de las especificaciones técnicas y de calidad de la miel de
abeja, ya que en muchas ocasiones, también de este insumo depende la calidad en el
sabor del producto final que cllos elaboran.

El hecho de que hasta ahora los empresarios mexicanos no hayan buscado

abastecerse de este insumo e¢n ¢l mercado externo habla bien de la calidad de la miel
mexicana.
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Desafortunadamente, las ramas industriales que demandan este producto s¢
encuentran sumamente concentradas a través de grandes consorcios, posicién que les
permite buscar la mejor negociacién con los productores de miel que entran en abierta
competencia para obtener convenios y asf abastecer de este insumo a las grandes firmas,
con lo cual las opciones de colocarse en este tipo de mercado para el resto de los
productores no son muchas.

De igual manera, la capacidad industrial instalada que existe ¢n este momento
en nuestro pafs en las ramas que pueden ser de interés para los apicultores, no es lo
suficientemente amplia como para absorber incrementos en la produccion de miel, por lo
que también en este mercado es poco probable que se pueda iniciar 1a reactivacion en la
demanda interna.

11.5.3.- PROMOCIONES DE VENTA Y PUBLICIDAD

E! intentar motivar al mercado a consumir miel de abeja por la via de la
publicidad, es una alternativa que no ha sido muy explotada por los productores apicolas.
Tradicionalmente, la promocién de ventas y la publicidad eran escasas en nuestro pais,
fue hasta que la Secretarfa de Agricultura y Recursos Hidrdulicos comenzé a efectuar
campailas con un doble fin, otientar al pliblico ¢n general sobre la llegada de la abeja
africana a nuestro pais y la invitacién a consumir miel de abeja manejando ¢l slogan de la

frase " La miel es fuente de energia ", sin embargo, aunque fue de dominio publico no

logro generar aumentos en los volimenes de 1a demanda interna.

Por su parte, la iniciativa privada no mosird interés por promocionar su
producto a nivel nacional hasta que ¢l mercado extemo mosird caidas drasticas. Ante
esto, la empresa que mayor csfuerzo demostro fue "Miel Carlota", quien empezd a
anunciar su producto en una presentacién de frasco de cristal a nivel nacional, en donde
su estrategia de mercadeo inici6 con grandes anuncios en calles y avenidas de gran
afluencia vial y peatonal, posteriormente aparecié en paginas de revistas dirigidas a las
clases tipo B/C, altay media ,y finalmente llegaron a un trato directo con ¢l consumidor a
través de edecancs que ofrecian articulos promocionales (principalmente recetarios) cn la
compra de la miel de abeja en cualquiera de sus presentaciones.
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A excepcion de estos productores, ninguna otra compailia a intentado lanzar
promociones a nivel nacional, sélo local como la *Miel Mielita” en Morclos, "Miel
Maya" en la Peninsula y "Miel Veracruz" cn ¢l Estado del mismo nombre,

Este fenomeno puede representar dos cosast que a cstas emipresas sigue sin
importarles conquistar su mercado interno mediante ¢strategias de mercadotecnia, o bien,
no poseen la suficiente fuerza ni solidez financiera para solventar inversiones en
publicidad, a las cuales por tradicién nunca han afrontado.

El principal problema que arrastra la actividad apicola es su temior a incursionar
a la comercializacién cn gran escala en los mercados urbanos, motivo por el cual existen
tantos lugares de venta no reconocidos oficialmente. Esta situacién provoca al mismo
tiempo que no exista una planeacion estratégica de comercializacién generalizada entre
todas las compaiifas beneficiadoras de miel; afortunadamente algunas de cllas ya han
iniciado el camino de Ia promocién comercial interna.

11.6.- DETERMINACION DE LOS PRECIOS

Un factor de gran importancia en un estudio de mercado por ¢l cual se puede
incluso decidir {a viabilidad de un proyecto o no es el de los precios. Aunque la miel de
abeja no es un producto que sufra de regulacion o control de precios, las fuerzas del
mercado siempre indicardn un margen dentro del cual se deba de mover ¢l precie del
producto de acuerdo a su presentacion.

Al no ser este edulcorante un bich de consumo comimn no ¢s muy susceptible a
ios movimientos drasticos de los precios, es decir, si 1a cantidad a pagar sube o baja, In
demanda baja o sube respectivamente menos que proporcionalmente, dicho de otra forma
Ia clasticidad precio - demanda para la miel de abeja es inclistica, como se muestra a
continuacién:
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ELASTICIDAD PRECIO -DEM ANDA
' PARA 19771981

DATOS
Q1 = 4,406 AQ = Q2 - Q1
Pl = 16,680 AP = P2 - Pl
Q2= 23,942
P2 = 29,250 AQ AP
AQ = 19,536 E= -reecee + emeemen
AP = 12,570 Q1 Pl
19,536 12,570
B e e Y v T
4,406 16,680
PORLO TANTO ES INELASTICA
ELASTICIDAD PRECIO -DEM ANDA
PARA 1983 . 1988
DATOS
Q1= 9,900 AQ = Q2 - Q!
P1= 83,800 AP = P2 - Pl
Q2= 1,628
P2 = 397,420 AQ AP
AQ =  -8,272 E = creemee b mmmenns
AP = 313,620 Ql Pl
E = +

9,000

83,800

POR LO TANTO ES INELASTICA
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Lo anterior se justifica, porque no existe un precio oficial sobre ia miel de
abeja, por lo que las cotizaciones internas de la miel difieren de acuerdo a las marcas
cxistentes y los establecimientos en donde se adquicre, observindose un incremento
desmesurado ¢n el precio en la medida que es mas grande la cadena de intermediarios en
¢l producto.

Enseguida, s¢ pasard a observar ¢l comportamiento histérico que han mostrado
los precios de la miel de abeja en nuestro mercado:

11.6.1.- COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LOS PRECIOS

A fin de tener un pardmetro contra quien medir los precios nacionales de la
miel, se tomd como contrapartida a la seric histérica de los precios promedio a nivel
internacional, el primer resultado ¢s que la miel como consumo interno resulta mayor en
su precio desde un 31% en 1977 hasta un 135% en 1985 (ver cuadro anexo No. 8) y éste
puede ser el factor central que tenga contraida la demanda de la miel.

Adicionalmente, los productos sustitutos como ¢l azicar son de precio
controlado ¥ por lo tanto de mucha mayor demanda por su menor precio comparado con
ofros productos semejantes.

Esta brecha tan grande que se ha ido abriendo entre los dos tipos de precios, se
debe a los desajustes ccondmicos por los que ha atravesado nuestra economia, asi como a
los altos indices de inflacion en algunos aflos, que sirven como un detonador principal
sobre bienes de precio no controlado (ver grafica No. 8).
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GRAFICA No. 8
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A nivel interno, el principal problema al que s¢ enfrentan los pequeiios
productores es la piramidacion de precios por la cantidad de personas que intervienen en
la ctapa de la comercializacién. En el afio de 1979, los precios pagados al primer
productor ascendfan a $20.00 Kg., de {a planta envasadora al distribuidor fue de $29.50
Kg. (marca Mielita) y su precio final era de $76.06, ascendiendo cn este recorrido al
280%.

Para 1981 los precios maximos y minimos al menudeo fueron de $117.60 (Micl
Carlota) y de $67.71 (marca Veracruz) y el precio promedio por kilogramo de miel se
coloc6 en $84.84, con lo cual se ubico un 58% mds cara que el jarabe de maiz (Miel
Caro) y 15% més que las cajetas y mermeladas. Estos datos son los que se dan a nivel
microcconémico y con los cuales la miel es poco demandada cn ¢l grucso de nuestro pais.

A tltimas fechas s6lo se ha acottado la distancia entre las cajetas y mermeladas

con la micl, pero no de ésta con el azicar, dicho de ofra forma, los intentos por acercar
més ¢l producto al consumidor final via preciog han sido minimos.
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11,6.2.- HIPOTESIS DE LA EVOLUCION FUTURA DE LOS
PRECIOS

La hipétesis no solo puede darse en base a una proyeccion de los datos

historicos que sc poscan, consiste mas bicn cn plantear cstrategias que vayan muy ligadas
a la comercializacion, la publicidad y la investigacién de mercados como sigue:

A la comercializacion, porque la cadena de intetmediarios entre ¢l micro
productor y el distribuidor final ¢s muy larga (se verd en ¢l sigujente punto),
motivo por el que deben buscarse alternativas para reducir esa piramide.

A la publicidad, porque ¢s la tnica que permite presentar un producto ante el
consumidor potencial, los gastos que cste renglén gencra ya no s¢ deben ver
como costos sino como inversiones.

La misma situacién sucede con la investigacion de mercados, hasta ¢l momento
lo vnico que se ha gencrado son cstudios de factibilidad para ver la
conveniencia o no de invertir en esta actividad, pero 1as empresas ya instaladas
no se han preocupado por ahondar més en los gustos y preferencias de su
mercado local a través de cstudios cualitativos que permitan conocer cual es el
sabor preferido, Ia presentacién y la medida correcta y porque no, conocer hasta
donde estén las posibilidades econdmicas de los distintos estratos econdmicos
para adquirir miel de abeja.

En 1a medida que 1a conjugacion de estas herramientas de mercadeo impulsaran

¢} consumo de miel en México, el aumento en el volumen permitiria disminuir precios sin
mermar demasiado la ganancia,

De no buscarse nuevas alternativas de colocacion en ¢l mercado de este bien

mediante los mecanismos mencionados, la tendencia logica que seguirdn fos precios es al
alza con menos niumero de habitantes que la consuman,
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I1.7.- COMERCIALIZACION

En el mercado nacional existen aproximadamente 30 marcas que comercializan
la miel destinada para ¢l consumo de mesa bajo un registro oficial, distinguiéndose
principalmente las de "Micl Carlota”, "La Suprema", "Guajardo", "Clemente Jaques",
"Vara Miel", "Aurrera”, "Mielita", y en menor escala "Misantla”, "Oro Maya" y
"Veracruz".

Su comercializacion se diversifica segiin sca el grado de participacién del
productor en las diferentes ctapas del comercto, de tal forma que s¢ encontraron distintas
maneras de trasiadar la mie! desde el productor hasta la mesa del consumidor final, de las
cuales se enunciaran las mas relevantes.

No es menos impertante ¢l tipo de presentacion que tendri el producto, ya que
¢l diseiio del envase cn cuanto a forma y contenido muchas veces ¢s determinante para
motivar al consumidor a demandar o no ¢l producto. Sobre este aspecto se mencionara ¢l
tipo de material utilizado y ¢! contenido cstindar a nivel nacional considerado como ¢l
mas aceptado.

IL.7.1.- CANALES DE DISTRIBUCION

Los principales canales de comercializacion que utilizan las marcas mids
importantes son:

A) PRODUCTOR -—————————=8» ENVASADOR

CASA COMERCIAL ~————0» CONSUMIDOR

Tl apicultor vende la miel al envasador, quien pone su marca y la distribuye a
las casas comerciales detallistas, tal cs cl caso de la marca "Clemente Jaques".
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B) PRODUCTOR

CASA COMERCIAL =& CONSUMIDOR

El propio productor es quien envasa la miel vendiéndola directamente a la casa
comercial, por lo regular reconocida, guicn se encarga de ponerle su propia marca cono
cs el caso de la marca libre de "Aurrera”.

C) PRODUCTOR -8 FILIAL

CASA COMERCIAL 8> CONSUMIDOR

El apicultor envasa la miel y forma parte de un organismo con sistemas de
distribucion al mayoreo o con una empresa filial o representante que coloca el producto
cn las casas comerciales (Miel Carlota, Mielita y Oro Maya).

En ¢l caso de la marca Carlota, la empresa cuenta con representantes ¢n
diversas ciudades desde donde atienden al mercado de las regiones circunvecinas. De este
modo, ticnen distribuidores, entre otras arcas en la Ciudad de México para atender toda el
firea metropolitana, en Cuernavaca para la zona de Morelos y Norte de Guerrero, en
Toluca para el Valle de Toluca, parte del Estado de México y Michoacan, y en Ledn
Guanajuato como ceniro operativo del bajfo.
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D) COOPERATIVA ——————i» COMERCIALIZADOQRA

CASA COMERCIAL ———eege CONSUMIDOR

Dentro de este sistema de distribucién se encuentran muchos apicultores
pequeiios organizados regionalmente, como ¢l Comité Apicola Peninsular, que cual
comercializa s6lo a través de la Comercializadora Apicola Mexicana que también es dc
su propicdad. Aunque tienen presencia en niicleos de altos consumidores como la Cd. de
Meéxico, su fuerza es principalmente local.

E) PRODUCTOR INFORMAL ——————————ge CONSUMIDOR

No deja de ser importante ¢} fendmeno del mercado informal de fa miet de
abeja, cl cual se da entre los pequeiios apicultores que envasan su producto cn forma
rustica o con un bajo nivel de tecnologia, comercializindola en su casa a granel o
cnvasada. En algunos casos sc expanden a los limites de las carreteras y en los poblados y
ciudades circunvecinas a su Jugar de residencia.

11.7.2.- TIPO DE ENVASADO

La forma de envasado del producto depende del mercado al cual se busque
cubrir, ¢l industrial o ¢l doméstico. En el caso del primero la presentacién més comiin es
en tambos de PVC o acero cuya capacidad oscile entre 100 Kg. y 300 Kg. que son los
mismos que se utilizan para efectuar exportaciones. En este segmento, la funcionalidad
del envasado radica en el tipo de material a utilizar como recipiente, en cuanto a
resistencia, costos bajos y lo mds importante, ¢s que no deteriore al producto.
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Para el mercado del consumidor final la estrategla contempla algunos elementos
de posicionamiento del producto mediante gustos y preferencias sobre la presentacion det .
bien.

La tendencia que se esti mostrando actualmente, es la sustitucion de cnvases de
cristal por plastico transparente de alta resisiencia como los que utiliza "Miel Carlota®, o
bien, de plastico muy delgado cuyo envase es totalmente desechable como el de "Miel
Veracruz”.

¥l dnico grpo de oferemtes que se muestra reacio al cambio es ¢l de
distribucion informal, a quicnes fes resulta mas barato adquirir frascos de cristal que
producir envases plisticos.

Por otra parte, €} mercado sc ha inclinado por presentaciones con un contenido
de 1 Kg. (como Micl Carlota) o de S00 gr. como Mie! Veracruz.

La innovacién en ¢l diseflo del envase lo ha iniclado Miel Carlota, al darle ln
forma de un panal con una etiqueta y tapa del color de la miel, tipo dmbar, siendo de buen
agrado a la vista del consumidor.

En realidad han sido pocos los productores que han intentado Hegar al mercado
con cstrategias nuevas de presentacion, dentro de estas excepeiones se encuentra Apiarios
Herlinda, quicn de forma local s¢ ha dedicado a envasar parte de su produccién e¢n
taciones de 12 gr. cn sobres de papel celofan, en donde aparece impresa su marca y datos
de identificacién, obviamente, el mercado al que se dirige esta presentacion es al infantil,
en el cual se han recibido buenos resultados.

T1.8.- PERSPECTIVAS DEL MERCADO NACIONAL

Primeramente, es conveniente reiterar que México ¢s un pais que cuenta con
grandes zonas de clima apropiado para la produccion de miel de abeja, lo que le permite
ser uno de los principales productores a nivet mundijal. Esta sitnacion ha sido muy bien
aprovechada por algunos Estados de ja Repiiblica Mexicana, principalmentc por Yucatén,
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seguido de Campeche y Veracruz; sin embargo, casi todos los Estados producen miel en
nucstro pais, claro que con distintos niveles de calidad y volumen. A pesar de la gran
ventaja de contar con buenas condiciones climiticas, en muchas zonas del pals el
comportamiento que se observo en la demanda de la miel demuestra que ha tenido poca
aceptacién, lo que crea un ambiente de incertidumbre para que los inversionistas en cste
producto se muestren interesados en producir para ¢l mercado interno. Esto se explica por
la siguiente situacién:

México no se caracteriza por incluir dentro de¢ sus habitos alimenticios ¢l
consumo de miel de abeja, debido a que preficre utilizar como endulzante
ofro tipo de productos como el aziicar, piloncillo, micl karo y otros quimicos
bajos en carbohidratos.

El Consumo Percipita de miel cn nuestro pais es de aproximadaruente 270 gr.
por habitante en promedio, ¢l cual ¢s considerado bajo.

El consumidor nacional no encucntra alicientes nulritivos o cconémicos que
lo motiven a adquirir la miel de abeja como eduicorante debido a que
desconoce sus propiedades alimenticias y por considerarla sélo como otro
tipo de endulzante pero mis caro y de poco rendimiento si se utiliza en forma
cotidiana.

El precio de la miel sigue anteponiéndose en muchas ocasiones a los gustos o
preferencias que pueda tencr el censumidor en nuestro pafs, ya que se
observo que los precios de sus productos sustitutos son mucho méds accesibles
para los estratos medios y bajos.

En cuanto a los estratos altos de la poblacién, los consumidores que han
dejado de adquirir aziicar, actualmente se¢ estan inclinando por productos
quimicos de patente extranjera pere manufacturados en México, o bien
importados, en donde el principal argumento de venta es el de contener bajos
niveles de calorias y sacarina en su funcién de edulcorante (dietéticos).
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® Los productores no se han preocupado por desarroillar investigaciones sobre
gustos y preferencias del mercado interno,

Por otra parte, los datos que se estimaron mucstran que ¢l volumen del Consumo
Nacional Aparente s¢ encuentra cntre 29,000 y 32,000 toneladas., pero el Consumo
Percapita ird a la baja por el crecimiento natural de la poblacion a razén del 1,76%. Los
datos proyectados estiman que para el afio 2000 ¢l consumo nacional no muestra ningiin
movimiento al alza por ¢l hecho de que siempre existe mds miel al alcance del
consumidor de la que requicre habitualmente.

Todo lo anterior origina que ¢l mercado nacional de la micl de mesa no posea la
capacidad suficiente para absorbet un gran porcentaje de la produccion.

En lo que respecta al consumo de la miel en la industri, por lo que se ha
observado, s6lo se incrementaria en la medida que surjan nuevas fibricas en las ramas
productivas que utilizan cste producto come bien intermedio, debido a que las empresas
actuales dificilmente podrian crecer a tal medida que su demanda de miel requicra ser
incrementada significativamente.

Con las observaciones realizadas hasta este punto, se puede decir que ¢! Estudio
de Mercado de la miel de abeja, a nivel Nacional nuestra que ¢! consumo interno no es
elemento suficiente para pensar que esta actividad pueda seguir creciendo en el corto o
mediano plazo, debido a que ! riesgo de no encontrar demanda cs alto, aunado a que las
zonas nacionales identificadas como mas consumidoras estin cubiertas por marcas ya
muy bien establecidas, tales como: Micl Carlota, Miel de Veracruz y Mielita,
principalmente.

Esta situacién torna ms dificil 1a competencia interna, obligando a que mejor se
busque otro tipo de mercado, que en este caso se puede encontrar a nivel internacional.
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CONCLUSION:

El azicar asi como otros productos artificiales estin plenamente posicionados en
el mercado nacional y es dificil poder colocar la miel de abcja en el plano competitivo
contra dichos productos, a menos que se inicien fuertes campailas para promocionarla.

Tradicionalmente, la promocion de ventas y la publicidad son alternativas que
no han explotado los productores y distribuidores apicolas; sélo hasta hace poco (a
principios de 1991) "Miel Carlota" realizd una fuerte campafia publicitaria a través de
anuncios en revistas y vias publicas. Por otra parte, las empresas de "Miel Mielita", "Miel
Maya"y "Miel Veracruz" han realizado promociones del producto pero sélo a nivel local.

Esta situacion pucde ser porque no cxiste una fuerza financiera solida que aporte
¢l capital de riesgo para solventar esirategias de mercadeo, publicidad, ventas, etc.

El principal problema que arrastra la actividad apicola es su temor a la
comercializacién en gran escala en los mercados urbanos, motivo por el cual existen
tantos lugares de venta no reconocidos oficialmente. Esta situacién provoca al mismo
tiempo la ausencia de una plancacién estratégica de comercializacién generalizada entre
todas Jas compailfas beneficiadoras de miel.

Por todas estas razones, ¢s recomendable ampliar ¢l estudio de mercado de miel
de abeja a nivel mundial, analizando principalmente a los oferentes y demandantes més
importantes, para que de esta forma se pueda dar una conclusion general sobre las
posibilidades de crecimiento o no de 1a miel de abeja en el mercado.
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.- ESTUDIO DEL MERCADO EXTERNO DE LA MIEL DE ABEJA Y
PERSPECTIVAS A CORTO Y MEDIANO PLAZO

Una vez analizado ¢l mercado de 1a miel en México y detectndo que las
posibilidades de hacer atractiva esta actividad son muy escasas (sdlo en base a los
pequefios grupos de poblacién del pais que la consumen), por lo que se hace necesario
efectuar un cstudio més amplio, mismo que en este capitulo se llevara a cabo y cn donde
se estudiardn con mayor detalle a los cinco principales paises importadores (demanda) y
cxportadores (oferta) para contar con un panorama més completo de las perspectivas de la
niel mexicana a nivel mundial en cuanto a sus posibles mercados, asi como sus
competidores mas importantes.

111.1.- CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO

Considerando que todas las caracteristicas que definen y clasifican a la miel de
abeja son tan similares para la mayoria de los paises, no se¢ considera necesario
exponerlas cn este capitulo; tomando en cuenta que ya han sido citadas en ta parte del
Estudio de Mercado Nacional,

Por tal razén, sélo es conveniente profundizar sobre ¢l aspecto que se reficre a la
Norma de Calidad Europea, debido a que ésta engloba a todos los paises pertenecicates a
la Comunidad Econémica Europea (C.E.E.)

I11.1.1.- NORMA DE CALIDAD EUROPEA
Tomando en cuenta que Buropa s un gran consumidor de miel de abeja y que
gran parte de los paises de aquel continente estin agrupades en la C.E.E., es requisito
para cualquier persona interesada en exportar miel a aquetla regién, conocer los aspectos

bésicos de la Norma de Calidad que se debe cubrir para incursionar en ese¢ mercado,

Cabe aclarar que en algunos de los principales paises importadores de miel que no
pertenecen a este bloque econdmico, pero que son igualmente exigentes en cuanto a la
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calidad del producto (como Estados Unidos y Japén), también cuentan con sus propias
normas de calidad, sin embargo, al existir gran similitud entre ellas, para efectos de este
estudio sélo sc aborda a la més representativa, misma que se describe enseguida.

NORMA REGIONAL EUROPEA RECOMENDADA PARA LA MIEL DE ABEJA
CODEX ALIMENTARIUS / FAO

La norma de calidad europea establece las caracteristicas que debe cumplir la
micl de abeja con el objeto de que se pueda comercializar de México a paises europeos y

asidticos.

La norma de calidad europea cstablece que se deben cumplir las siguicntes
caracteristicas:

(1) DEFINICION DEL PRODUCTO
(2) CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO

(3) DEFINICION Y DENOMINACIONES SUBSIDIARIAS

3.1 Segiin su origen: Miel de Flores
Miel de Mielada

3.2 Segin su claboracitn: Miel en Panal
Miel Centrifugada
Miel Prensada

(4) FACTORES O CRITERIOS DE CALIDAD

4.1 Contenido aparente de azicar reductor como azicar invertido:
miel de flores no menos del 65%, miel de mielada y mezcla de
miclada y miel de flores no menos del 60%



4.2

4.3

44

45

4.6

4.7

48

Contenido de humedad: no mas del 21%

Contenido aparente de sacarosa: no mis del 50%, miel de
mielada y mezcla de mielada y miel de flores no més del 10%

Contenido de sélidos insolubles en agua: no mas del 0.1%.
Miel prensada no més del 0.5%

Contenido de sustancias mincrales (cenizas): de mielada y
miel de flores de 0.5% a 1%

Acidos: no més de 40 miliequivalentes por 100 gramos

Contenide de dextrinas: no menos del 2% en miel de flores y
hasta 10% en la miclada

Actividad de diastasa y contenido de hidroximetilfurfural:
indice de diastrasa en la escala de Gothe, determinado después
de la elaboracitn y mezcla: no menos de 8%, siempre que el
hidroximetilfurfural no sca mayor de 40 mg./ 7 Kg.

(5) ESPECIFICACIONES

51

8.2

53

54

No debe tener 1a miel ningin sabor, aroma o color que no sean
los propios

No dcbe fermentar

No debe calentarse hasta tal grado que se inacliven totalmente
las enzimas naturales que contiene la miel

La acidez de la miel no debe cambiarse artificialmente

(6) NO DEBE TENER ADITIVOS ALIMENTARIOS Y ADICIONES
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(7) HIGIENE
7.1 La miel cuando se ponga a la venta deberd estar exenta de
sustancias inorgénicas, tales como insectos, larvas de insectos,
granos de arena, residuos toxicos, etc.
(8) ETIQUETADO
8.1 Nombre del producte

8.2 Designar segiin su procedencia floral o vegetal de la micl

8.3 Designarse segin ¢l color y con ¢l nombre de la regién
geografica a la que se reficre la denominacion

(9) CONTENIDO NETO
9.1 Indicar el peso scgiin el Sistema Métrico Decimal
9.2 Puede expresarse el peso en otro sistema

(IODEL ENVASADOR, IMPORTADOR, EXPORTADOR O©
FABRICANTE: NOMBRE, DIRECCION Y MARCA REGISTRADA

(11) PAIS DE ORIGEN DEL PRODUCTO

(12) NUMERO DE REGISTRO SANITARIO DE IDENTIFICACION

I1.2.- ANALISIS DE LA DEMANDA EXTERNA

Précticamente todos los paises del mundo consumen micl de abeja en mayor o
~ menor cantidad, de alta o baja calidad y como producto final o intermedio.
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Tomando en cuenta que no todos los paises poseen las caracteristicas climéticas
naturales que permitan que la calidad de su producto sea optima, y en otros, los
volimenes del consumo son més elevados que la produccién misma del pais, muchas
naciones (mas del 85%) sc ven en la necesidad de importar este producto con ¢l fin de
cubrir su demanda interna.

Ast, 1a miel goza de un amplio mercado a nivel mundial en los cinco continentes
y éste es un factor de gran importancia que brinda cierta estabilidad al mercado de este
producto, sin embargo, suelen presentarse fluctuaciones severas en cuanto a cambios de
pais proveedor por partc de los pafses demandantes o importadores como verenos mis
adelante.

El simple hecho de contar con un amplio mercado potencial de micl de abeja a
nivel mundial no es razén suficiente para pensar que un proyecto de inversién en este
producto sea rentable, debido a que en muchos casos las relaciones comerciales,
arancelarias o de precios pueden no ser favorables para el pals oferente ¢ incluso picrda si
exporta.

Por tal motivo, en esta parte del estudio dedicada a la demanda internacional se
intenta identificar a los PRINCIPALES demandantes dc miel de abeja, en los que
México como pais productor puede incrementar sus exportaciones o abrir nuevas
perspectivas de penetracion en aquellos lugares en donde la miel mexicana ain no es
conocida.

Un factor que sc debe fomar cn cuenta para seleccionar un mercade como
potencial, es conocer si dicho pals tiene la suficiente capacidad econdmica como para
garantizar la compra del producto.

El principal indice que permitird medir Ia capacidad del mercado para adquirir la
miel de abeja, es ¢l volumen del consumo total de los habitantes de un pais, por tal
motivo, ¢l considerar al Consumo Nacional Aparente (CNA) y al Consumo Percépita para
cvaluar ¢l comportamiento de los mercados, se estiman suficientemente validos para el
planteamiento de los escenarios probables a futuro,
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I1.2.1.- COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LA
DEMANDA EXTERNA (Principales Paises)

Segn la informacion del Centro de Comercio Internacional (UNCTAD/GATT),
se concluye que los principales mercados que demandan micl de abeja estan ubicados cn
Europa (ver cuadro anexo No. 10), dado que durante la década de los 80 las
importaciones totales del conjunto de estos paises fue alrededor del 63% 28,
posteriormente sigue América del Norte, en donde el principal importador es Estados
Unidos y per tltimo Asia con Japon considerado como ¢l mayor demandante de miel en
esa region (ver grafica No. 9 y cuadro anexo No. 10).

Con base en ¢l argumento aceptado por la UNCTAD respecto al comportamiento
mostrado por los priticipales metcados importadores y atendiendo a la apertura comercial
que México ha iniciado, se observa que la posibilidad de incursionar cada dia en esos
mercados estd en aumento,

Por tal razon, a continuacin se realiza un seguimiento histérico de la demanda de miel
de abeja que existe en los siguientes paises:

© Estados Unidor de América (USA)

® Repiiblica Federal de Alemania (RFA)
¢ Reino Unido

¢ [talia

® Japéin

28, Centro de Comercio Internacional (CCI).
Miel Estudio de los Principales Mercados; Ginebra, 1986. Pig, 15
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GRAFICA No. 9

IMPORTACION MUNDIAL DE MITL DE ABMESAPORREGION J§ - -
(1973-1%87) i

Lo anterior, es de acuerdo a las cifras de 1a ONU, las cuales han colocan a estos
paises como los 5 principales importadores del mundo (ver cuadro ancxo No. 11).

a) ESTADOS UNIDOS DE AMERICA.

Como segundo pais importador a nivel mundial, Ia proporcién que guarda entre
sus importaciones y exportaciones es muy superior por parte de las primeras, sélo con
excepcion de 1973 en donde la exportacion superé en 2,515 tons. a Ia importacion.

Este ¢s un pals consumidor neto de miel de abeja que tiene problemas climéticos
continuos para mantener sus miveles de produccion altos, motivo por el cual su
importacidn, a pesar de ser elevada, también es fluctuante,

El cuadro anexo No. 12 registra los principales rubros respecto al mercado de
miel de abeja en el periodo en estudio (1972 - 1988). De aqui es importante destacar que
el incremento mas dréstico que se registrd en términos relativos fue en 1975, ya que las
imporaciones crecieron en un 83.7% con respecto al aflo anterior; por el conttario, la
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caida més fuerte se dio cn 1987 al registrarse un descenso del 50.8% (que cquivale a
26,428 tons.) con respecto a 1986; la baja se acentud y en 1988 se importaron sélo 25,400
tons.

A pesar de las variaciones ¢n los volimenes importados, el consumo percapita
s6lo en dos afios estuve por debajo de los 500 gr., manteniendo un promedio de 549 gr.
en todo el periodo.

A su vez, cstos voltimenes fueron cubriendo mayor parte de la demanda local en
forma lenta pero sostenida hasta llegar a 1985 en que 62,750 tons. representaren €l 49%
del CNA, ésta ha sido la mayor cifra registrada cn los ultimos 20 ailos, ya que
posteriormente inicié un descenso en términos reales y absolutos por un petiodo de 3
aflos,

Los datos cstimados de 1989 y 1990 reflejan una posible recuperacion dc la
importacién por la dificultad que tienen para mantener sus volimenes de produccion en
cantidades mayores a las 100,000 tons,, ya que en 20 afios lo han logrado solo ¢n cuatro
veees.

b) REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA.

Es por excelencia el primer consumidor ¢ importador de miel de abeja a nivel
mundial, aunque no ¢s consideradv un exportador importante, sus cantidades dirigidas al
mercado externo también aumentan a excepcion de 1983 y 1984 en que se registraron
caldas del 27.4% y 19.9% con respecto a 1982,

En el terreno de la importacion, su crecimiento ha sido constante con excepeidn
de 1983 en donde decrecid ¢l 12.4%. La tasa promedio de crecimiento de las
importaciones durante el periodo 1972 - 1988 fue de 4% anual, cifra que revela los
clevados indices de consumo; de aqui lo mas importantc es que ¢l mercado ain no s¢
satisface completamente.
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El Consumo Percipita alemin es cl més alto del mundo y las fluctuaciones que ha
manifestado no afectaron en su crecimiento premedio anual de forma relevante pucs de
892 gr. en 1972 pasé a 1,461 gr, en 1988, equivalente al 3.1% anual; las caidas
intermedias en el periodo de 1972 - 1988 no han impedido que las cifras se acerquen a los
1,500 gr, por habitante antes de 1990 (ver cuadro anexo No. 13).

El mercado aleman tiene una muy peculiar caracteristica, pues en teoria puede
decirse que de 1979 a 1988 1a importacion cubrié entre el 90 y 100% del CNA, porque fa
miel que ellos producen es considerada tan de buena calidad que es orientada la mayor
parte hacia In exportacidn, Aurado a esto, las importaciones han superado continuamente
a la produccién en términos absolutos pues en 1972 la diferencia fue de 32,795 tons. a
favor de la importacion y en 1988 de 66,400 tons. y existen aflos intermedios en donde la
cifra es mayor aun a 1a de 1988,

¢) REINO UNIDO

Ocupa ¢l cuarto lugar en ftuportaciones a nivel mundisl, Los altos indices que
tiene en este rubro, son consecuencia de su bajo nivel de produccién que ademas destina
en gran parte a la exportacion.

El crecimiento més relevante de sus importaciones se dio en los afios de 1982 a
1987, lo cua! indica que hubo un aumento sostenido en el mercado que volvié a
contracrse cn 1989,

En términos generales, existe un importante consumo de miel entre 1a poblacion
con un auntento acentuado, esto lo refleja el Consumo Petcéipita que crecié a un ritmo de!
1.9% anual, lo que equivale a 338 gr. en promedio anual para todo ¢l periodo 1972 -
1988, mostrando caidas s6lo en 1974, 1976 y 1978,

En todos los aflos de estudio, las importaciones ticnen una participacion supetiot
al 90% en el CNA, lo cual refleja su amplia dependencia de 1a produccion externa debido
a lag fuertes fluctuaciones de su produccién anual, principalmente por sus condiciones
climéticas adversas, Esto ha permitido que el crecimiento de los volimenes importados
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haya sido a un ritmo del 2% promedio anual sélo con caidas en los afios de 1974 y 1976
con 10,284 tons. y 13,693 tons., respectivamente (ver cuadro anexo No, 14).

De esta forma, Reino Unido es consumidor reconocido de miel y su
comportamiento histérico manifiesta ciertas posibilidades de ampliacion del mercado ¢n
base al aumento sostenido del CNA.

d) JAPON

Tiene presencia entre los importadores como el tercero en importancia. Su
produccion es demasiado pequeiia para satisfacer su demanda, razdn por la que debe
cubrirla mediante importaciones.

Es un pais netamente importador ya que su exportacion més alta fue de sélo 17
tons. en 1973 dentro del periodo 1972 - 1988,

Aun cuando ha tenido algunos ailos con caidas en su volumen importado, los afios
que se caracterizaron como los mas bajos fueron 1974 y 1975 con un 41.8% y 29.5% con
respecto a 1973, pero esto no impidié que la participacion en el CNA de las
importaciones haya fluctuado entre el 74% y el 87% para el periodo de estudio cen
excepeion de 1974, en donde sélo fue del 66%.

El Consumo Percipita también ha manifestado aspectos positivos a lo largo de 16
afios, rebasando ya los 300 gr. desde 1982 (ver cuadro anexo No. 15) y mostrando un
consumo promedio de 293 gr. al aflo. El concepto que ha avanzado de manera muy lenta
es el incremento promedio anual con sélo 1.6%, que comparado con el 3% a que ha
crecido el volumen importado en promedio afio con aflo, hace suponer que existe un gran
mercado potencial que no puede ser cubierto con produccidn local, la cual registré su
mayor cantidad en 1978 con 8,517 tons. y para los afios 1986 - 1988 sélo logrd
mantenerse en 6,000 tons,
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¢) ITALIA

Es el quinto pafs en importancia dentro del mercado de miel de abeja a nivel
mundial, lugar que a partir de 1978 quité a Austria, Aunque las importaciones sicmpre
han fluctuado considerablemente, no puede negarse que el crecimiento de su mercado ha
sido muy importante, pucs de 1,922 tons. requeridas del exterior en 1972 llega a 13,755
tons. ¢n 1988 (ver cuadro anexo No. 16), lo que significa un incremento promedio anual
del 13.1%; sin embargo, ¢l salto importante se dio en 1979 cuando demandé 10,100 tons.,
incrementandose asi su volumen en un 172% con respecto a 1978, A partir de ese ailo la
cantidad minima que ha importado Italia fue en 1980 con sélo 8,648 tons., es decir, una
vez que aumentd su demanda ya no volvid a bajar a los mismos niveles.

Este incremento tan importante en los volumenes importados permitié que la
participacion en ¢l CNA se invirtiera a su favor, pues de 1972 a 1977 la produccién
compuso en mis del 70% al CNA, a partir de ese ailo la formacion de éste oscifarfa entre
el 52% y 74% por parte de las importaciones.

El Consumo Perciipita también ha manifestado oscilaciones, pero a mantenido un
paso ascendente con un incremente promedio por afie del 6.2% cntre 1972 y 1988, 1o cual
€s muy positivo para los palses de quienes importa.

No obstante que la produccion supetd una caida de tres afios continuos entre 1978
y 1980 y llegara a 9,500 tons. en 1987 con un crecimiento promedio anuat del 2%, las
expectativas de seguir creciendo en el renglén de las importaciones se muestra
prometedor, porque la base de produccién en Italia no brinda mas expectativas de crecer
cn forma sustancial.

1i1.2.2.- ESTIMACION DE LA DEMANDA ACTUAL
Siguiendo la metodologia utilizada en ¢l punto anterior, a continuacién se

analizard el comportamicnto que mostraron los 5 principales importadores a nivel
mundial durante ¢l periodo 1989 - 199]. Cabe aclarar que para todos los casos sc
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utilizaron ciftas preliminares por los propios paises en los afios de 1980 a 1990 y 1991
fue estimado en base a una proyeccion.

) ESTADOS UNIDOS DE AMERICA.

Como ya se indic, este pais tiene graves problemas para mantener su produccion,
motivo por ¢l cual, los aumentos que obtuve fucron muy pequeiios y siempre estuvicron
dentro de las 87,000 tons., aumentando significativamente sélo en 1989 con un 3.1%
respecto al afto anterior porque el crecimicnto promedio anual apenas fue del 0.08% en
los 3 aflos.

Esta situacion, logicamente aumenta su nivel de importacioncs de manera
significativa a partir de 1989, en donde ¢l incremento fue del 64.4% con respecto a 1988
para sostenerse moderadamente con un crecimiento promedio anual durante los tres aiios
del 0.4%, aunque ¢s probable que vuclva a descender en los proximos afios si su
produccién se incrementa nucvamente,

En el rubro de la exportacion, ésta sc contrajo cn 1989 con respecto al ailo
anterior a razén del 22.2%, pero mostrando al mismo ticmpo una recuperacién del 3.7%
como incremento promedio para ¢l lapso de estudio. No obstante que ¢l incremento
promedio mis importante se dio en cl renglén de sus exportaciones, estd muy Igjos de
poderse considerar una potencia en este sentido, pero si permite pensar que si exportan,
€8 porque tienen confianza en que su propia produccion puede cubrir la mayor parte de su
demanda intera, 1a cual tuvo un aumento importante pues el brinco que dio el CNA en
1989 con respecto al afio anterior fue del 19.6% y cs probable que s¢ esté cerca de su
saturacion porque el crecimiento promedio del periodo sélo fue del 0.03%.

Se observa que hasta ¢l aflo de 1991 las importaciones retomaron niveles
elevados, pero es poco factible que los aumentos continien a ese paso.
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b) REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA.

Durante el aflo de 1989 Alemania no logré continuar con su produccién
ascendente, ya que tuvo un decremento del 10.9% y en los 3 (1989 - 1991) aitos no logré
rebasar las 17,000 tons., aun cuando su crecimiento promedio en el periodo fuc del 1.6%.

Es posible que dicha caida haya motivado atlin mas la importacion del pais, que ya
cra por naturaleza el primer importador mundial; asf, ¢l aumetito que se dio en cste
renglon cn 1989 fue del 6.8% y 2.8% su incremento promedio anual para ¢se lapso de
tiempo,

A pesar de que su produccion cayo, continud en forma ascendente su exportacion
con un 2.3% cn 1989 con relacion a 1988 y un 5.9% promedio entre 1989 y 1991, la cual
fue dirigida principalmente a ofros paises curopeos.

El comportamicnto reciente de Alemania permite corroborar que este ¢s ¢l
mercado més confiable para los paises exportadores de este producto, porque refleja
ascensos continuos tanto en ¢l CNA como en el Consume Percipita, en el primero tuvo
un aumento del 3.9% en 1989 con respecto a 1988 con un crecimiento promedio det 2%
durante los tres afios, para el segundo se notd una caida 6.4%, pero no por una baja en el
CNA sino por un aumento de la poblacion de acuerdo con cifras de la ONU, ya que ¢l
comportamiento promedio para ¢l periodo fuc del 3.7% con muy alta probabilidad de que
ese movimiento ascendente continte,

<) REINO UNIDO.

Bste pals tuvo serios problemas climaticos que le impidieron continuar con su
produccion de 2,000 tons. en los iitimos tres ailos, disminuyendo a 1,814 tons, ¢n 1989
lo que equivale a un -9.3% con relacion a 1988 y s6lo aumentando 70 tons. entre 1989 y
1991 a su volumen producido. No obstante que sus exportaciones también cayefon en
1989 a 803 tons., equivalentes al -18.7% en relacibn a 1988, tuvieron un elevado
crecimiento promedio para el perfodo 1989 - 1991 a razén del 28.8% anual, sin embargo,
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los volimenes reales estdn muy Icjos de considerarse entre los de aquellos paises
exportadores importantes del mundo.

Las importaciones también pasaron por un mal afio en 1989 pues, tuvieron una
calda con relacion a 1988 del 11.4%, pero ante la escasa recuperacion de la produccion
volvicron a repuntar para quedar en 27,333 tons. en 1991, lo cual da esperanzas de que
continiicn los aumentos ¢n los volumenes importados, pero contemplando posibles
cafdas, dadas las fluctuaciones del periodo 1972 -1 988,

Bl CNA y ¢l Consumo Percépita no pudicron ser excepcion y también caycron en
1989 con relacion al afio anterior en un 10.9% y 11.1% respectivamente, recuperindose
cn ¢l signiente afio con las mejores cantidades en 20 aflos (26,722 tons. para ¢l CNA 'y
471 gr. para el Consumo Percipita), ¢l crecimiento promedio anual de estos tres aflos fue
del 15.3% en el Consumo Aparente y del 15.2% por persona.

De csta forma, los Gltimes dos afles fucren positives para las importaciones de
miel de abeja en el mercado inglés y la coyuntura se muestra favorable para penetrar mas
en 1a demanda de este pais, que parece alcanzar los 500 gr, consumidos por persona para
1992.

d) JAPON.

Para Japon ¢l afio de 1989 en términos gencrales fuc bucno en todos los aspectos
relacionados con ¢l mercado de micl de abeja, colocdndolo incluso en ¢l renglén de las
importaciones como ¢l segundo pais arriba de Estados Unidos.

Su produccion tuvo un aumento cn 1989 de 471 tons., equivalentes al 7.8% con
respecto a 1988, sin embargo, tuvo un decremento promedio para todo ¢l periodo 1989 -
1991 del 0.4%, ¢s decit, que tienen problemas cn sus inventatios de colmenas para
producir actualmente arriba de 1as 6,000 tons,

Un fenémeno similar se presentd con fa importacién, la cual aumentd un 43% en

1989 cn relacion al afio anterior para posteriormente disminuir en los siguientes dos afios
a razon de) 8.4% promedio anual,
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Este mismo aflo fue excepcional en sus exportaciones, ya que siendo un pais
netamente importador envié al extranjero 72 tons., cuando su mayor cantidad registrada
fue de 17 tons. en 1973; los dos afios siguientcs regreso a sélo 4 tons. exportadas cada
aflo.

Para ¢l periodo de estos tres ultimos ailos ¢l, CNA tuvo una caida en 1990 luego
del aumento que se dio entre 1988 y 1989, este ultimo de! 38%. En 1991 volvié a
recuperarse ¢l volumen cstimado del CNA, pero no dejé de ser un decrecimiento
promedio anual del 7.5% para el lapso de 1989 - 1991.

El mismo comportaniento se desprendio para el Consumo Percipita, que registrd
cn 1989 un aumento del 37.6% con respecto a 1988, cayendo en 1990 ¢ intentando
recuperarse en 1991, pero sin alcanzar los valores de 1989, de csta forma la caida
promedio en los tres afios fue del 8.5% anual.

La caida inmediata al salto que sc dio cn 1989 por parte de las importaciones,
hacen pensar que el mercado japonés no estaba atin listo para absorber las cantidades que
llegaron no obstante ¢l tantaiio de su poblacion, por lo que sc piensa que ¢l crecimiento
de ese mercado sigue siendo factible, pero a un paso mds lento y con micles de mejor
calidad.

¢) ITALIA.

E! mercado italiatto no manifestd un comportamiento uniforme cn los rubtos
relacionados con Ja miel de abeja alternindose altas con bajas entre produccion,
importacién, exportacion y CNA.

En la produccion, la caida entre 1988 y 1989 fue del 10.2% para recuperarse

paulatinamente en los siguientes dos afios a un ritmo del 2.6% en promedio, quedando cn
8,127 tons., aun abajo de la cifra registrada en 1988.
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Por su parte, la importacion si mantuvo su marcha ascendente con un 6.1% mas
cntre 1988 y 1989, su crecimiento promedio para el lapso de 1989-1991 fue del 5.6%
anual.

La misma tendencia se observd en la exportacion, pero con un incremento mucho
mds moderado del: 1.1% entre 1988 y 1989 y del 0.8% como crecimiento promedio
anual,

E! incremento de la imporiacién no fue suficiente para cubrir la caida en la
produccién en 1989, motivo por cl cual el CNA fue ligeramente menor en 1989
comparado con 1988 de un 0.2%.

Un comportamiento muy similar mostrd el Consumo Percipita, descendiendo en
1989 un 0.3% en relacién al afio anterior, pero levantando nuevamente durante 1990 y
1991, de esta forma su crecimiento promedio para el periodo fue del 4.2%.

Las expectativas que se pueden derivar del comportamiento historico, es que ¢l
mercado italiano a pesar de ser el quinto cn importancia, tiene volimenes bastante
inferiores en la importacién de miel comparado con los primeros cuatro, sin embargo,
aiin tiene posibilidades de crecimiento en mayor proporcion en su importacién que en su
produccion para cubrir su CNA y es en este lapso de desarrollo en donde pueden
consolidarse sus expertadores tradicionales o que lleguen nuevos con mejor calidad de
miel.

I11.2.3.- SEGMENTACION DEL MERCADO IMPORTADOR,
SUS GUSTOS Y PREFERENCIAS

Como ya se indico en la parte del Mercado Nacional, existen basicamente dos
segmentos en el mercado de la miel de abeja, el de consumo inmediato o final y el de
consumo intermedio., A nivel intemacional existe la misma division, pero cada pais ticne
su propia distribucién del producto entre estos dos segmentos, asi, se expondsén
brevemente las caracteristicas del mercado de los § principales importadores para cada
uno de estos segmentos.
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2) ESTADOS UNIDOS.

Miel de Mera .- Sc estima que ¢l 60% de fa micl es consumida directamente cn
los hogares, de esta cantidad un poco més de 1a mitad de utiliza para untarla al pan y cf
resto como cdubcorante natural ¢ la reposteria casera, to ¢3 muy comiin su utilizacion
como ¢ndulzante para bebidas,

La inclinacion es por la miel liquida de color clare (Ambar o dmbar extraclaro).
Un factor muy importante es la aparente preferencia por la micl importada sobre la miel
nacional si ¢s de buen saber. El grucso de la poblacidn nortcamericana considera miel de
buen sabot la proveniente del trébol, alfalfa o en general que sea de sabor swave, No
obstante, existen pequefios grupos de consumidores especiales que continnamente buscan
nuevos sabores o estin acostumbrados a un sabor determinado, estos grupos suelen pagar
elevados precios por el producto, pero el mercado en general si se preocupa bastante por
buscar bucnos precios.

Miet Industrial .- Norieamérica tiene fa segunda mas impertante participacion de
la miel ent la industria a nivel mundial, representando aproximadamente ¢l 40% del
conisiuno total, Es utilizada principalmente en las industrias de 1a reposteria, confiteria y
cereales, siguiéndole los alimentos para nifios, productos farmacéuticos, tabaco y
productos cosméticos.

Existen compafifas cncargadas de deshidratar 1a miel y venderia a las industrias
como un compucsto preparade que es wtilizado en fa claboracion de sus propioes
productos, con lo cual van ganando cada vez més mercado.

Los consumidores industriales tienen muy en cuenta los precios, motivo por el
cuat se inclinan por 1a miel obscura mds barata, ademis buscan que la calidad sea de tipo
"US Grade A" que es Ia mas alta. La industria demanda indistintamente miel nacional o
importada, pero la procedente de México es empleada principalmente en este segmento.

ESTA TESIS N1 DMDE
SMR DE LA wiswwith
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b) REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA.

Miel de Mesa .- Por las caracteristicas climaticas de este pais, ¢l consumo casero
representa cntre ¢l 80% y 85% del consumo total. Utilizada principalmente para untar al
pan y en segunndo térntino como edulcorante en la reposteria casera.

Existe una amplia predileccion por la miel nacional por considerarse de mejor
calidad y sabor pero su precio es muy alto. Dada la exigencia del mercado aleman, las
mieles nacionales e importadas se venden con etiquetas que indiquen el origen botdnico,
pais de procedencia o ambas cosas.

El precio paulatinamente ha ido pasando a segundo término inclinindose més por
la calidad del producto. Los sabores preferidos son de acuerdo a la zona del pais
predominando el de trébol, nabo silvestre, brezo, pino y abeto. La mayoria de los
consumidores prefieren la miel liquida de color dmbar claro o extraclaro.

Miel Industrial .- El restante 15% o 20% del mercado de la miel esta
representado por el consumo industrial sicndo ¢l principal demandante el ramo de In
panaderfa y confiterfa, en mucho menor proporcion los alimentos para nifios, productos
farmacéuticos ¢ industria tabacalera,

Considerando que en Alemania el precio de la miel ¢s relativamente clevado
comparado con otros paises, ha sido motivo de su poca utilizacion en los sectores
industriales. Por tal motivo, los pocos vohimenes de miel que se utilizan en la industria,
con excepeion de la panaderia, son de la micl importada de inferior calidad a la
demandada por el consumidor final, En todos los casos, el industrial determinara la miel
a utilizar en basc al precio que negocie con representantes o importadores dentro de su
mercado.

©) REINO UNIDO.

Miel de Mesa .~ A pesar de ser el cuarte importador de miel a nivel mundial, la
cantidad que se destina al consumo final es de las mds altas, aproximadamente del 90% y
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se utiliza principalmente para acompaiar al pan. No tienen una preferencia marcada por
¢l producto nacional o impertado, pero sc inclinan por sabores de brezo, trébol y rosas
silvestres.

A diferencia de lo que ocurre en la mayoria de los mercados curopees
comprendidos en ¢l presente estudio, ¢l consumo de micles cremosas o cristalizadas en el
Reino Unido es importante, de hecho, alrededor de la mitad del consumo de mesa es de
este tipo de micl. E1 mercado de la miel en panal también goza de mucha accptacién entre
los inglescs, quienes consumen micles de todos colores pero se inclinan un poco mas por
el claro y dmbar claro. La mief que mas prefieren cs de procedencia australiana por sus
diversos matices con sabor a eucalipto, razén por la que casi todas las mezclas de micl
contienen una pequeiia porcion de miel australiana para satisfacer las preferencias de los
consumidores,

Miel Industrial .- El consumo de miel industrial no se ha caracterizado por ser de
los més representativos a nivel mundial, pero a ultimos afios ha ido en aumento y
actualmente equivale al 10% del mercado total. Su utilizacién cs principalmente en el
ramo de alimentos, productos farniacéuticos y cosméticos. Los cereales, bombones de
chocolate, caranmelos, yoghuris y alimentos para hifios son algunos de los principales
productos que emplean micl en su elaboracion.

d) JAPON.

Miel de Mesa .- Japin destina aproximadamente ¢l 70% de la miel al consumo
cascro, fundamentalmente para untar al pan o como chdufzante en las bebidas calientes y
en la preparacion de ciruelas con micl,

La miel que mds gusta a [os japoneses es de color claro o blanca y de sabor y
aroma delicado. Consideran que la miel nacional es mcjor pero no descartan la
posibitidad de consumir micl importada siempre que cumpla con las caracteristicas antes
mencionadas; otros sabores por los cuales se inclinan son nabo silvestre, acacia, trébol y
azahar y en menor medida alforfon y tilo. De acuerdo con datos del Centro de Comercio
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Internacional (CCI) entre ¢l 80% y 90% de la miel de mesa es del tipo poliflora
mezclada.

Cuando la miel de sabor suave escasea, los cnvasadores japoneses preficren
importar miel mas obscura y rebajarla disminuyendo su valor nutritivo a costa de brindar
cl sabor preferido del consumidor. E! precio solo se convierte en un factor importante
cuando la cscasez de la miel clara ¢s muy marcada y se preficre dejar de consumir por
una temporada a tener que adquirir micl de sabor mas fuerte a un precio elevado.

Miel industrial .- Con el gran crecimiento que ha mosirado Japén en muchas de
sus actividades, el consumo de la miel en la industria no fue la excepcién, representando
actualmente cerca del 30% del mercado total. La mayor utilizacion se dio en ¢l ramo de
los alimentos, concretamente en la panaderia, seguido de cerca por la industria de las
bebidas en donde se ha incursionade en la elaboracién de vino de miel. La produccién de
ciruelas y limén con miel es una rama que también adquiere fuerza dia con dia. En menor
escala es utilizada por algunos restaurantes que utilizan la miel en la elaboracién de
platillos especiales.

Los industriales preficren utilizar 1a miel de importacion sobre la nacional porque
se inclinan por ¢l color obscuro, la cual también es un poco més barata en ¢l mercado
oriental.

) ITALIA.

Miel de Mesa .- Aproximadamente un 60% del mercado total de miel cs
destinado al consumo final, pero ¢s abastecido fundamentalmente con miel nacional, o
bicn las importaciones que se efcctiian son de micl a granel para su reenvase en Ralia.
Los consumidores prefieren la tniel poliflora y de forma liquida. La miel monoflora es
buscada pero solo si es de acacia, sin embargo, Jos envasadores se han encargado de
introducir en el mercado una gama de sabores como el eucalipto, limén, azahar, etc. En
términos generales el mercado de miel de mesa no es muy fuerte por lo que ne existen
muchas exigencias de parte de los consumidores locales.
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Miel Industrial .- Es el mercado mas activo junto con el norteamericano, en
cuanto al consumo de miel industrial a nivel mundial con més del 40% del mercado total
italiano. La preferencia de este sector es de micl importada para sus procesos
productivos.

La micl es clemento importante cn la fabricacion de TORRONE, producto muy
parecido al turrdn, en donde su participacién puede ir del 12% al 30% en el producto. El
torrone es de tanta aceptacion incluso a nivel mundial que se hacen exportaciones al
medio oricnte, motivo por ¢l que buscan micl de excelente calidad como insumo para su
dulce.

También, la confiterfa utiliza clevadas cantidades de micl en la elaboracion de
chocolates y caramelos, en mienor escala es utilizada por la panaderia principalmente en
las gatletas. Los alimentos para nifios y la industria de los cosméticos son dos pequefios
mercados en los que también es consumida la miel pero en menor escala.

I1.2.4.- ORIGEN DE LAS IMPORTACIONES DE LOS
PRINCIPALES PAISES

Cada pals demandante de miel, siempre buscard obteper el tipo de producto que
mis convenga a sus necesidades en cuanto a sabor, color, precio, etc., éste ¢s el motivo
que permite tener mercados dinimicos ¢n donde los principales productores siempre
deben estar cn busca de nuevos mercados y de mejorar la calidad de su producto a fin de
no perder sus ventajas sobre el resto de los oferentes de miel,

En cste apartado veremos cual o cuales son los paises que abastecen a los

principales demandantes de miel de abeja y poder asi, determinar quicnes son los mas
importantes y de que manera ha sido su comportamiento en los 1iltimos diez afios.
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a) ESTADOS UNIDOS,

El mercado norteamericano ha sido disputado por cuatro pafses que han
intercambiado posicién en los primeros cuatro lugares durante el periodo 1980-1989:
México, China, Canada y Argentina.

Dentro de estos aiios, México ha sido ¢l primer exportador de micl a Estados
Unidos en cinco (1981 - 1985), micntras que China lo fue en cuatro (1980 y de 1986 a
1988), Canada sélo ha logrado un primer lugar en 1989 y ¢l segundo en cuatro (1980,
1984, 1985 y 1987). Argentina alcanzé como méiximo sitio el scgundo lugar en dos
ocasiones y el tercero en seis,

De estos movimientos cn las posiciones, ¢! pais que més se ha beneficiado cs
China, quien desde 1986 logrd superar a México con 5,633 tons, llegando a 7,548 tons. la
diferencia en 1988 (ver cuadro anexo No. 17). Uno de los principales factores ¢s el
precio, pues desde 1985 China ha tenido el mis bajo de los cuatro principales
abastecedores de este mercado.

China ha ganado terreno paulatinamente y de abastecer ¢l 30% del mercado
nortcamericano en 1986, ha pasado al 35.4% cn 1988, estc porcentaje lo ha quitado a
Meéxico que en 1983 participaba con ¢l 40.3% de las importaciones nortcamericanas y en
1988 alcanzé apenas ¢! 5.7% cayendo hasta ¢l quinto lugar ¢n importancia,

Se estimaba que 1989 podia ser el repunte de las importaciones procedentes de
nuestro pafs, pero solo lograron subir un escal6n, de esta forma, lo s relevante es que
Canada desde ¢l mes de septicmbre ocupd el primer sitio con 9,572 tons., posicion que ya
no perdio en ese afio.

El fenémeno mas importante que este breve analisis nos permite observar, cs el
desplome que sufrié México cono abastecedor de micl en Estados Unidos desde 1986 y
la inclinacién de este pais por un ofcrente mucho més lejano, pero que empezd a ofrecer
mejor precio (ver grafica No. 10),
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b) REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA

En este pais el abastecedor nimero uno de miel de abeja por excelencia es México
a quien lo siguid de cerca China de 1980 a 1983, en 1986 y 1987, y en menor medida la
URSS en 1984, 1985 y 1989 (ver cuadro anexo No, 18).

La miel mexicana que mayor presencia tienc en ¢l pafs curopeo ¢s la procedente
de Yucatin aunque otros estados también exportan cantidades importantes. E1 mayor
porcentaje de participacion en ¢l mercado para México fue en 1981 con el 31.1% y el méis
bajo en 1985 con el 22.8% y en el periodo 1980 - 1988 ha sido cercano al 28%.

Por otra parte, el pais que perdi6 paulatinamente representacion en este mercado

fue China, que del segundo fugar en 1987 cayé al quinto en 1988 y en 1989 ya no figurd
dentro de los primeros diez. La causa principal a la que se atribuye esta caida s que "en.
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los 1iltimos afios ha tenido problemas en los puertos de Hamburgo y Bremen debido a que
han encontrado cxcesivos residuos de insecticidas en fa miel" 29,

La Unién Soviética y Argentina son los ofros dos pajses que han tenido presencia
en el mercado germano, aunque el segundo ha sido un poco fluctuante, saliendo en dos
afios (1984 y 1989) de los primeros cuatro lugares en la participacion de ese mercado,
pues fue desplazado en esas ocasiones por Hungria.

De esta forma, las expectativas de México en este mercado son solidas y la meta a
cubrir es alcanzar cada vez mayor participacion en el total de las importaciones alemanas

de miel de abeja, aprovechando la baja en 1a catidad de China y la separacitn de Ja URSS
en varios estados independientes (ver grafica No. 11).
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¢) REINO UNIDO.

Tres son los paises que tradicionalmente han abastecido mds del 50% del mercado
de importacion de micl de abeja: Australia, México y China, en menor grado de
importancia la R.F.A. (ver cuadro ancxo No. 19).

La primera mitad de la década de los 80, fue controlada principalmente por
Australia logrando su participacién mas alta en 1982 con el 35% del mercado total, cifra
que no ha logrado alcanzar ningin otro pais. Sin cmbargo, ¢se dominio lo perdié a partir
de 1986, para caer hasta el tercer lugar en los siguicnies ailos alcanzando como
participacion mas alta el 21,.2% cn 1989 y como mads baja el 15.2% en 1987,

El pais que pasd a ocupar el primer lugar en el mercado de miel importada fue
China de 1986 a 1988, con participaciones del 32.8% y 26.5% respectivamente.

En todo este periodo México tuvo presencia fluctuante ocupando desde ¢l primer
Tugar (1981 y 1984) hasta ¢l cuarto (1982), petro en ¢l sitio que ha permanccido por mas
tiempo cs el segundo, En 1989 se colocé nuevamente como primer abastecedor con §,270
tons. que equivalen al 26.4%; a pesar de ello, la mayor participacién alcanzada cn el
mercado inglés fue en 1986 con 6,060 tons, que representaron el 29.7%, pero si logro
colocarse por arriba de la participacién promedio del periodo 1980 - 1989 que fue del
23.3%, ligeramente inferior a la que ticnen China y Australia que promediaron el 23.7%
cn la participacion del mercado.

De esta forma, se puede vet que ha sido Australia el que ha perdido cspacios para
colocar su producto y lo han aprovechado China y México, principalmente el primero,

Otro aspecto importante ¢s que Argentina aungue era un pequefio participante del
mercado, a raiz de los conflictos entre ambas naciones dejé de cnviar miel al Reino
Unido durante un tiempo y a pesar de su intento por regresar ya noe figura entre los
primeros exportadores de miel, ese espacio ha sido ganado paulatinamente por la R.F.A,
que intenta consolidarse como ¢l cuarto pais en importancia dentro de ese mercado,
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Sc puede observar que México tiene posibilidades de seguir ganando mercado a
sus dos principales competidores ¢n base a la produccitn de micles especiales que son tan
buscadas por los ingleses (ver grifica No. 12),
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d) JAPON.

El mercado de la miel de importacién en Japén ha sido dominado por cuatro
paises durante la década de los 80: China, Argentina, URSS y Hungria (ver cuadro anexo
No, 20), de éstos, el que ha mostrado una hegemonfa es China cuya participacién més alta
en ¢l mercado fie en 1989 con 81.2%, la mas baja en 1984 con el 59.9% y en promedio
para todo ¢l periodo 1980 - 1989 fue del 72.2%. Pucde atribuirse tan alta incidencia en el
mercado a la gran diversidad de tipos de miel que envia China incluyendo entre otras:
acacia, laurel, tilo, alforfon y poliflora.

Argentina fue durante toda la década de Jos 80 el segundo pais abastecedor de este
producto en Japon, dicha posicion solo la perdio en 1984 al verse superado por la URSS,
a pesar de que fue ese aiio el que logrd a mayor cantidad exportada a Japém con 5,400
tons. (el 16.3% del total), por el contsario, el afio en que envié menos miel al lejano pais
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de oriente fuc en 1980 con sélo 2,399 tons, (el 11.9% del mercado), En términos
generales el nivel de miel demandada por parte de Japén a Argentina se ha mantenido
cntre tas 4,000 tons. y 5,000 tons. y su participacién promedio para todo el periodo de
estudio es de 4,622.2 tons, {13.75% det mercado totat promedio).

En el case de la URSS, también sc observa un comportamiento casi uniforme
durante los 10 afios de estudio sicmpre ocupando el tercer Jugar con eXcepeion de 1984
(en que subib al segundo) y 1989 (en que cayd al quinto), miswmos afios que representan
sit mejor y menor participacion en ¢l mercado japonés con 5,548 tons. (el 16.7%) y 804
tons, (1.5%) respectivamente, mientras que su participacion promedio apenas alcanzo el
7.5%, muy por debajo de fos dos principalcs abastecedores de miel en Japon.

Aunque Hungria sc ha mantenido como cuarto pais cn importancia, su
participacién ¢n ¢l mercado ya es poco significativa pues no alcanza ni las mil toneladas
en promedio por afio y sélo representd a lo largo de 10 afios ¢f 2.1%.

Con estos elemeritos, se puede ver que el mercado de la miel en Japén es muy
cstable y fos consumidores tienen muy bicn identificados sus gustos y preferencias,
motivos que dificultan méis una mejor colocacién de la micl mexicana en dicho pais sblo
ha logrado ubicarse en el séptimo lugar como pals abastecedor (ve gsafica No. 13).
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¢) ITALIA.

Este s un pais que con ¢! pasar de los afios ha ido consolidindose como el quinto
importador de miel de abeja en donde su principal abastecedor ha sido Argentina por
cxcelencia, scguido de la Repiiblica Federal de Alemania, México y Hungria (ver cuadro
anexo No. 21D,

A pesur de que Argentina ha mostrado fluctuaciones itnportantes en sus
volimenes enviados a Italia nunca perdié el primer lugar de es¢ mercado durante ¢l
periodo 1980 - 1986. En términos relativos, el mejor afio 1o tuvo en 1980 con 4,849 tons.
que representaron el 56.1% del total del mercado y el més bajo en 1982 con 4,279 tons.
significando ¢l 39.3%, su participacién promedio en el periodo fue del 45%.

La R.F.A. ¢s un pais que ha ido ganando terreno a sus demds competidores, pues
de ubicarse entre ¢l tercer y cuarto {ugar, ha llegado a consolidarse en el segundo desde
1982 y hasta 1986; la formula que ha utilizado para este acceso ha sido enviar a Italia
miel reexportada cuya principal fuente es Argentina y México entre otros pafses. El afio
mas bajo en la participacion para Alemania fue en 1980 con tan sblo 693 tons. (que
cquivale at 8%) y el mejor en 1985 con 3,408 tons. (cquivalentes al 26.9%), su
participacién promedio para todo ¢l periodo se ubico en 19.3% del mercado total.

Hungria ha fluctuado entre ¢l tercer y cuarto sitie a lo largo del periodo, pero
como pafs curopeo no pertencciente a la CEE es el mas importante. Su afio de mayor
participacién fue en 1981 con el 11.6% y el de menor la tuva en 1983 con sélo el 4.5%,
en promedio para todo el periodo de 1989 - 1991 su participacion represento ¢l 8.5%.

Meéxico es ¢l pals que ha cedido terreno para que los demas logren avanzar o s¢
conseliden, ya que de ocupar ¢! segundo sitio en 1980 y 1981 pasé al tercero ¢n 1982 y
1983, quedando fucra de los primeros cuatro a partir de 1984, Esto es un mal indicio para
los productores mexicanos que estin perdiendo un mercado que se reafirma cada vez
mas. Una de la causas que puede estar dando pié a este fenémeno es la reexportacién que
Alemania hace de la miel mexicana ‘a ltalia, por lo cual México debe buscar nuevas
alternativas de calidad para satisfacer a aquel mercado curopeo ver grafica No. 14).
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111.2.5.- PROYECCION DE LA DEMANDA

Esta parte del estudio es la que brindara una herramienta mis, cn base al mancjo
de estadisticas sobre el futuro que puede tener ¢l mercado de la miel en ¢l mediano plazo
y aunque los resultados de un prondstico deben tomarse con muchas reservas, si brindan
un panorama del mercado en cuestion,

Para continuar de manera homogénea con la metodologia seguida en este punto
I1t, solo se profundizara en la proyeccion de la demanda para los cinco principales paises
sobre los cuales se ha venide hablando.

) ESTADOS UNIDOS.

La proyeccion hasta el afio 2000 de las principales variables del mercado de miel
de abeja en Estados Unidos, nos indica que dicho pais puede mostrar una tendencia a la
baja en el nivel de sus importaciones de aproximadamente 1.2% promedio anual, aun a
costa de disminuir su propio consumo percipita (ver grafica No. 15 y cuadro anexo No.
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22), por lo menos durante un cicrto lapse de tiempo en ¢l que su produccién nacional se
consolide ya que la proyeccion de esta tltima variable nos muestra una tendencia al alza,
lo mismo que su exportacion, Esta forma como se expresan las cuatro variables, muestran
que Ia politica en el mediano plazo en los Estados Unidos seria de buscar mayor
independencia del mercado externo respecto de la miel de abeja y pensar en ampliar sus
exportaciones muy cautclosamente.

Dicho cscenario no beneficiatia a México, ¢l cual se vio desplazado por China
como principal abastecedor, razdn por la que tendria que buscar altemativas que le
permitan sacar ventajas sobre el resto de sus competidores, ya que se ticne como
principal factor a favor la cercania con e pais del norte.

Aunque los datos de la regresion que explica la variable de fa importacion sélo
nos da un 55% de certidumbre como mejor medelo, los productores mexicanos no deben
descartar la posibilidad de bajas sevetas en los volimenes demandados por este mercado
y estar mejor prevenidos con agresivas politicas de comercializacion, distribucién y
venlas.

b) REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA.

El mercado aleman ¢s ¢l mis estable pata cualquier productor de miel, aunado a
esto, México es por excelencia ¢l primer abastecedor de dicho producto cn ese pais.

En la proyeccién efectuada, la importacion crecera aproximadamente un 1.7%
promedio entre 1991 y cl afio 2000 (ver grifica No. 15), mientras que su Consumo
Nacional Aparente 1o hard en ¢l 1.16%; aunque son porcentajes muy modestos debemos
observar que los voliimenes absolutos son los més elevados del mundo.

No obstante que continuari siendo un evidente importador, los voliimenes de su
produccién y su exportacién tambitn iran al alza (ver cuadro ancexo No. 23), por lo que no
debe dejar de considerarse como un potencial competidor de gran importancia,
principalmente dentro de los mercados europeos.
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Por otra parte, no debe dejarse de lado que el mercado alemin cs el mas exigente
en lo que a micl extranjera se reficre, motivo por el cual los productores mexicanos no
deben descuidar sus niveles de calidad si desean continuar con presencia superior al resto
de los paises competidores.

De esta manera, se observa que en base al comportamiento de las variables
proyectadas, uno de los mercados mis confiables y hacia ¢l que se deben continuar
cencaminando los csfuerzos para fortalecer las exportacioncs mexicanas es precisamente el
aleman, que manificsta una politica clara de apoyo al consumo de miel de abeja siempre
y cuando ¢ésta sca de excelente calidad,

Un ultimo factor que puede beneficiar el aumento en los volimenes consumidos
de miel es la unificacién de las dos Alemanias, con lo cual es muy probable que
disminuyan ligeramente las cantidades de consumo percipita, pues como se sabe, este
pais curopeo tiene graves problemas en su tasa de natalidad que decrece constantemente,

) REINO UNIDO.

De acuerde con los resultados de la proyeccin de la importacién de miel que
puede legar a tener ¢l Reino Unido hasta el aflo 2000, puede convertirse en un mercado
sumamente atractivo para los principales productores de este bien,

En un panorama favorable, las importaciones podrian llegar a crecer hasta un
4.32% promedio anual (ver grafica No. 15 y cuadro anexo No. 24) v ¢l incremento del
perfodo 1991 - 2000 puede fluctuar en ¢l 46%, de igual manera, ¢l CNA inglés muestra
una marcada tendencia al alza a un ritmo del 4.36% promedio anual y acercando al
Consumo Percipita a los 750 gr. para el afio 2000, lo que ubicaria al Reino Unido como
¢l segundo consumidor percépita de este producto s6lo abajo de Alemania.

Las expectativas son muy bucnas, considerando que en ¢l mediano plazo la
produccién inglesa no cuenta con las condiciones climatolégicas ideales para lograr
incrementarla de manera significativa (al mismo ritmo que creceria su consumo por
persona), de marera que en el mejor de los casos ésta se elevaria un 2.6% promedio anual
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(apenas ¢l 60% del crecimiento de la importacién) y en términos absolutos el volumen de
la produccion no representaria mis del 7% del CNA. Una buena parte de cste mercado
potencial puede ser para México si logra ser competitivo en calidad y precios con China y
Australia que son sus principales competidotes en este pais.

d) JAPON,

Es el pais que muestra ¢l crecimicnto mas agresivo en el renglén de las
importaciones de las cinco naciones en cuestion con un 4.9% promedio anual y un 53.3%
para todo ¢l periodo 1991 - 2000 (ver grifica No. 15). Por otra parte, su produccion
muestra una tendencia a la baja a razén del -0.4% promedio anual con lo cual regresaria a
sus niveles de produccion de la segunda mitad de la década de los 80, aunque esto 1ltimo
no ¢s un problema que en realidad preocupe a los japoneses, ya que no est4 contemplado
dentro de su politica el ser autosuficientes cn este producto al tener limitaciones por las
condiciones geograficas y climatolégicas. El ritmo de crecimicnto ¢n su Consumo
Percdpita puede ser un poco moderado comparado con el de la importacién (3.7%
promedio anuaf), pero no por cso deja de ser importante dicho incremento, con ¢l cual
legaria al aflo 2000 mds alli de los 500 gr. consumidos por persona (ver cuadro anexo
No. 25), colocandose asi como et tercer consumidor de miel a nivel mundial.

Desafortunadamente para México, este pais que parece ser el mercado con
crecimicntos mas dinimicos cn los proximos 10 afios, no contempla a la miel mexicana
entre las primeras cinco preferidas por ellos, de manera que si se¢ desea penetrar con
mayor éxito cn esta zona de comercio, habrd que contrarrestar factores como la distancia,
precios y sabores a los cuales cstén acostumbrados los consumidores orientales que como
se observo, son bastante tradicionalistas en sus hibitos de consumo de miel de abeja, por
lo que durante 10 aflos mostraron preferencia por los sabores proporcionados por China y
Argentina.
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¢} ITALIA.

Ya desde el analisis de 1as cifras actuales que se reflejan en el mercado italiano de
la micl de abeja, se observaba que ésta era una zona que iba a cobrar cada vez mayor
importancia y las proyecciones efectuadas a las principales variables lo corroboran, ya
que la importacién podria llegar a crecer hasta un 4.32% promedio anual con un
incremento para todo el periodo del 46.3% (ver grifica No. 15); por su parte, <] Consumo
Percépita crecerfa a un 3.56% promedio anual y el 37% para todo el periodo, con lo que
se superarian los 500 gramos de consumo por persona (ver cuadro anexo No. 26),
quedando ligeramente abajo de Japén.

Por otra parte, Italia si parecc interesarsc en incrementar sus niveles de
produccién y puede llegar a hacerlo a un paso del 2.6% promedio anual, con lo cual
obtendria un aumento del 25.7% para todo ¢l periodo en su volumen de produccion y asf,
su dependencia del exterior no scria tan radical.

Adicionalmente, recordemos que México ha ido perdiendo paulatinamente
posiciones importantes dentro de este mercado, con lo cual ha quedado fucra de los cinco
primeros abastecedores de miel.

De esta forma, nos encontramos nuevamente ante un mercado que es muy
probable que brinde amplias posibilidades para los productores apicolas dentro de los
proximos ocho afios, pero los mexicanos tendran que navegar contra corriente y ver a que
se debid la pérdida gradual de ese mercado y enfrentar a los dos importadores mas sélides
que son Argentina y Ia Repiiblica Federal de Alemania,
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II1.3.- ANALISIS DE LA OFERTA EXTERNA

Al hablar de la oferta externa, se cstd haciendo referencia a toda la exportacion
que se dio afucra de México, en a cual participan mas de 50 paises; sin embargo, ln
competencia estd muy bien identificada y no es muy diversificada, ya que sélo algunos
paises son los que dominan juntos més del 80% de las exportaciones totales,

Al hacer el andlisis por regiones se puede observar una cierta hegemonia de
América del Norte y Central sobre el resto de las zonas (ver cuadro anexo No. 27), pero
entre Europa y Asia ha existido un continuo intercambio de lugar entre la segunda y
tercera posicién (ver grafica No, 16).
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En efecto, las cifras por regién muestran un mercado més competidoe de lo que en
realidad es, ya que al observar las exportacionies por pais, no mas de cuatro son los que en
poco més de diez aiios han superado la barrera de las 20,000 tons. exportadas (ver cuadro
anexo No. 28),

Al igual que con la demanda externa, 1a finalidad no es estudiar a todos los paises
que exportan miel de abeja, s6lo a los més importantes entre los que se concentra la
mayor participacion del mercado, motivo por ¢l cual a continuacién se hablard un poco
més de 1as § primeras naciones exportadoras, en base a su colocacitn en el cuadro anexo
No. 28:

® México

® China

® Argentina
o URSS

o Canada
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Estos cinco paises han controlado juntos més del 60% del mercado total durante
la década de los 70 y los 80 y son los que mayor presencia tienen entre los principales
demandantes del mundo, ubicindose con cada uno de ellos por lo menos entre los
primeros 10 abastecedores de los respectivos mercados. Estos dos motivos son el
argumento para haber seleccionado dichos paises, de los cuales a continuacion se
profundizard un poco més,

H13.1.- COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LA OFERTA

El comportamicnto histérico que s¢ comprende en el presente trabajo abarca de
1972 a 1988, que come sc vera paulatinamente, en términos generales fue estable hasta
mediados de la década de los 80, cuando los mercados parecieron reestructurarse.

Los principales paises que concentran la oferta en erden de importancia son:

a) MEXICO.

En «] contexto mundial, México ha sido por muchos afios ¢l primer exportador de
mie! de abeja, principalmente a Estados Unidos y gran parte de Europa; sin embargo, las
cstrategias comerciales més agresivas de sus competidores han ocasionado que ese lugar
le fuera paulatinamente arrebatado por China provocando caidas considerables en los
volimenes de la producci6n nacional como en 1982 y 1985 (ver grifica No. 17 y cuadro
anexo No. 29).

El caso de México es muy particular ya que no ¢s un pais cuyos habitantes scan
grandes consumidores de miel, por lo que la existencia de esta actividad depende en gran
parte del exterior, Durante los periodos 1973-1975 y 1987-1988 la proporcién de la miel
exportada con respecto a la destinada para el CNA fue infetior al 60% (ver cuadro anexo
No. 29), obligando a los productores a moderar sus volimenes de produccion o quedarse
con elevadas cantidades almacenadas.
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Contradictoriamente, ¢l afio con la peor produccién (1985) fue cuando lograron
exportar casi la totalidad de la miel, con lo cual se demuestra que al productor nacional
no le interesaba en esos afios atender su mercado interno.

A pesar de estos altibajos, desde 1972 hasta 1986 la exportacion logrd crecer a un
promedio  anual del 5% y el mejor volumen lo consiguié en 1983 con 59,573 tons.,
equivalentes al 88% de la produccion total, pero a partir de 1987 s¢ da una dristica ceida
legando en 1988 a un volumen expoertado absoluto y relativo menor al de 1972 (ver
gréfica No. 18). :

Por tal motivo, a fines de la década de los 80 los productores de miel se
enfrentaron a severos problemas para colocar su producto en otras naciones aparte de
Alemania y Reino Unido, ya que Estados Unidos se habia cafdo hasta el quinto sitio para
esos ajios, Dentro del periodo en estudio (1972 - 1988), la altima cifra favorable se
obtuvo en 1986, donde la exportacién mexicana representé el 78% del total producido y
se incrementé en un 45% con respecto a 1985, pero los dos aiios siguientes serfan
dificiles.

b) CHINA,

Es el pais que ha logrado superar a México en volimenes exportados en mis de
una ocasion (ver grafica No. 18). Dado su vasto territorio, su produccién cs la scgunda
del mundo (s6lo superado por la Unidén Soviética) y aunque su poblacién es una de las
mds elevadas, tiene la capacidad suficiente para exportar altas cantidades de miel, sobre -
todo desde principios de la década de los 80, en que se nota una clara tendencia a
comercializar este producto en el extranjero, duplicando su exportacién de 1978 de
20,111 tons. a 42,608 tons. en 1979 (ver cuadro anexo No. 30), de ese lltimo aiio a 1988,
el crecimiento promedio que mosird esta variable fue de 5.7%. A pesar de que ¢l mejor
volumen destinado al exterior se dio en 1986 con 80,703 tons. y en los siguicntcs dos
aftos no se pudo superar csa cifra, sc puede decir que la ganancia de mercados en la
década de los 80 le ha significado a China un dominio paulatino del mercado mundial,
dejando muy atras a la URSS y Argentina, sélo encontrando cierta competencia con
Meéxico.
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El pancrama para los afios siguientes cn ¢l terreno del comercio exterior de la
miel se presenta muy favorable para China aun cuando su consumo percpita cs
sumamente bajo debido a lo elevado de su poblacidn y a que su produccion no pudo
crecer al mismo ritmo que la exportacién, de hecho, los mejores volimenes de
produccion alcanzados fucron en 1977 - 1978 y al aiio siguiente decrecié en un 55%
quedando cn 110,495 tons. (ver grifica No. 17 y cuadro ancxo No. 30), por lo que no sc
alcanzaria nuevamente la cifra de las 200,000 tons. hasta ¢l aflo de 1987 y 1988, por tal
tazdn, si produccién s vio scvetamente lesionada durante casi diez afios y cn 1988
apenas alcanzaron a superar la produccion que registraron en 1972,

La recuperacién de los volimenes de produccion anual ha sido lenta pero
sostenida; lo importante es que lo obtenido cada aiio es més que suficiente para abastecer
sus principales mercados come son Japén, Reino Unido y cn los ultimos aflos de este
periodo Estados Unidos, en contraparte, ha ido perdiendo posicién dentro del mercado
alemén que ¢s el mas exigente en cuanto a calidad,

¢) ARGENTINA.

Es también un pals nctamente exportador de micl de abeja y de acucrdo con las
ciftas de la FAO es el tercer exportador a nivel mundial, de hecho, en 1985 logro superar
a México quedando como segundo lugar con 42,509 tons. per 40,100 de nucstro pais y cn
1988 fueron 35,830 tons. para Argentina y 25,986 de México (ver graficaNo. 18 y cuadro
anexo No. 28).

Su volumen de exportacion mas elevado [o tuvo en 1985, representando el 94.5%
de Ia produccitn y su comportamicnto promedio anual para ¢l periodo 1972 - 1988 ha
sido de crecimiento a un ritmo del 3.9%.

En las estadisticas de Argentina existen cuatro aflos (1975 - 1978) cn donde ¢!
Consumo Nacional Aparente fue negativo (ver cuadro anexo No. 31), porque s¢ exporté
més de lo que se produjo y no se tiene ningtin registro de importaciones que compensaran
ese fendmeno; lo Gnico que se puede suponer en este caso, es que Argentina utilizo todos
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sus excedentes de afios anteriores que no fueron consumidos por su poblacién para
satisfacer la demanda de sus principales clientes en ¢l extranjero,

En la dlima etapa del periodo en estudio se combinaron las cafdas de la
exportacién mexicana con un aumento discreto de la argentina, con lo cual se estaban
dando las condiciones para poder consolidar una posicion més alta en favor de los
sudamericanos, quitindole parte del mercado de Estados Unidos y a China parte del
mercado alemén, consolidindose ademds en ¢l italiano y el japonés,

De esta forma, sus posibilidades se¢ ampliaban hacia finales de Ja década de los
80, principalmente porque su produccitn seguia al alza afio con aiio sin que su calidad sc
alterara, dicha variable llegé a 42,570 tons. en 1988 logrando un crecimiento promedio de
4.5% (ver grafica No. 17), superior al ritmo que sc tuvo cn la exportacion, con lo cual s¢
garantizaba nuevamente cl abastecimicnto interno y la blisqueda de nuevos mercados.

d) URSS.

En mas de una ocasion la URSS ha sido la primera productora del mundo en lo
que a miel de abeja se refiere, sus volimenes silo son cquiparables con tos de China
gracias al enorme territorio que posee (ver grifica No. 17). A pesar de ello, con sus
cantidades exportadas apenas ha logrado colocarse en ¢l cuarto lugar (ver grafica No, 18
y cuadro anexo No, 28).

Al inicio de [a década de los 70, su participacién en el campo de las exportaciones
era minimo comparado con los tres primeros paises (China, México y Argentina) y
apenas enviaba al exterior entre el 2% y ¢l 4% de su produccién, ya para la ultima ctapa
de los 80 logrd enviar entre ¢l 10 y 12% (cifra aun baja comparada con la de sus
principales competidores),

A pesar de su alta produccion, la URSS a partir de 1984 ya no fue capaz de

abastecer la demanda intemna y externa, viéndose en la necesidad de importar pequefias
cantidades, lo cual indica que aun con ser el cuarto exportador mundial no logrd, al
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menos en este periodo de estudio, representar mucho peligre para los grandes
exportadores de miel hasta 1988 en que estuvo casi a la par de México,

Su mejor afio fue precisamente 1988 con 24,422 TON (ver cuadro anexo No. 32),
en donde sus principales consumidores fueron RFA y Japén, mercados en los que su
presencia es més solida,

€) CANADA,

El quinto pais ¢n orden de importancia dentro de las exportaciones de miel de
abeja es Canada (ver grifica No. 18 y cuadro anexo No. 28) y a quien ha presentado
mayer competencia ¢s a la URSS, ya que siempre ha estado muy lejos de los primeros
tres lugares del mundo.

GRAFICA No. 17

COMPORTAMIENTO HISTORICODE LA OFERTA DE MIEL DE ABEIA
DE LOS PRINCIPALES 8 PAKS EB EXPORTADORES
PARA EL PERIODO 1972 - 1991
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E! principal problema que tuve durante ¢l periodo 1972 - 1988 fue la amplia
dependencia de su comercio para con los Estados Unidos y sdlo cuando este pais
ampliaba su demanda con Canada, las exportacioncs subjan en forma significativa, ya
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que no contaban con una cstrategia de bisqueda de nuevos mercados. De esta forma, su
mejor volumen exportado fue en 1980 con 23,934 tons. (ver cuadro anexo No. 33)
equivalente al 82% de su produccién anual.

Paulatinamente s¢ fue consolidando en ¢l mercado japonés, lHlegando a colocarse
dentro de los cinco principales abasteccdores de ese pais al final de la década de los 80.

No obstante que la exportacién sufrié de constantes altibajos, su incremento
promedio por afio fue del 6.7% (superior a China) para el periodo de estudio y su
produccién sélo lo hizo a un ritmo del 2.8%.

Ya al inicio de los 80 sc observa un incremento que logré mantencrse por arriba
de las 10,000 tons, por aflo, con lo cual comenzaba a enfilarse mis claramente como un
exportador de presencia en los mercados curopeos, permitiéndole aumentar
paulatinamente sus volimenes exportados; sin embargo, Ia brecha entre este pais y la
Unién Soviética continud abriéndose a favor de esta iiltima, por lo que Canada tuvo que
conformarse sdlo con consolidarse como el quinto lugar a nivel mundial alejindose un

poco de Austratia y Hungria que son sus mds proximos competidores.
GRAFICA No. 18
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11L3.2.- ESTIMACION DE LA OFERTA ACTUAL

Dentro de este periodo se consideran los aflos 1989 - 1991 y sélo se analizarin
nuevamente a los cinco principales oferentes a nivel mundial en orden de importancia,

2) MEXICO.

Después de los dos ultimos afios del perfodo anterior en los que se dieron
drasticas caidas consecutivas con respecto a 1986, en 1989 se dio una recuperacion
equivalente al 47%, sin embargo, dicho repunte no pudo ser sostenido y en los siguientes
dos ailos el descenso volvié a ser paulatino llegando a 31,014 tons. en 1991 (ver cuadro
anexe No. 29), Estas cifras representaron una disminucién promedio durante estos tres
afios del 10%, situacién que confirma que la inconsistencia de la demanda externa es lo
que provoca las fluctuaciones tan grandes entre un ailo y ¢l siguiente en las exportaciones
mexicanas, ¢l problema es que dichas variaciones muestran en ¢l mediano plazo mayor
tendencia a la baja, obligando a los productores a depender cada vez menos de los
ingresos sélo por concepto del sector externo y buscar vias de colocacitn del producto a
nivel nacional,

Por otra parte, Ia pérdida paulatina de los mercados provoca cierta incertidumbre
que impide incrementar la produccién anual de manera constante por temor a quedarse
con grandes voliimenes almacenados, por lo que la fluctuacion en esta variable, también
se convierte en un aspecto comin en el caso mexicano.

b) CHINA.

Continud consolidando su proceso de expansién de mercados durante estos tres
aflos creciendo a un promedio anual del 4.2% en el terreno de las exportaciones,
alcanzando con ello las 79,758 tons. en 1991 (ver cuadro anexo No. 30) y colocandosc
como ¢l primer exportador a nivel mundial en todo ¢ste periodo de estudio.



De igual manera, en el aspecto de la produccion logro superar a la URSS durante
1990 y 1991 con 207,029 tons. y 221,910 tons. respectivamente, consolidindosc también
como €l primer productor del mundo de miel de abeja con un crecimiento promedio del
7%, por lo que ademds de cubrir perfectamente la demanda del exterior, también logré
atender su CNA de manera positiva, incrementéndolo a 142,556 tons, en 1991 (ver cuadro
anexo No. 30),

China perdio paulatinamente el mercado alemdn, pero logré consolidarse en el
nortcamericano y japonés y ha penetrado lentamente al inglés, sin dejar de dominar la
zona de los paises del lejano oriente; ¢ste serd sin lugar a dudas ¢l pals a vencer en los
mercados internacionales en el corto plazo ya que aun estd en un periodo de auge y
crecimicnto en este sector,

¢) ARGENTINA.

Aunque no ¢s un pafs que abarque grandes zonas del mundo para abastecerlas de
miel de abeja, tiene muy bien definidos sus mercados a los cuales orienta su exportacion
y en log que su dominio e¢s muy marcado, esto es 1o que le ha valido para colocarse
durante ¢l tricnio 1989 - 1991 como ¢l segundo exportador a nivel mundial superando a
Mexico.

El crecimiento promedio anual mostrado cn la exportacién argentina de micl fue
del 2.8%, alcanzando en 1991 la cifra de 38,795 tons. (ver cuadro anexo No. 31), que
representa la scgunda mejor cantidad desde 1972,

Al mismo tiempo, su produccion crecié a un ritmo promedio del 3.0% anual,
reflejo de que existe un gran equilibrio entre su oferta y su demanda externa sin descuidar
a su CNA que también se logro incrementar a 7,621 tons, acercindose cada vez mas a los
250 gr. de Consumo Percipita.

El haber llegado al segundo lugar mundial durante este periodo, fue gracias a que

sigue conservindosc entre los primeros lugares como exportador de miel en dos de los
principales mercados demandantes de Europa ademas de Estados Unidos, mientras que ¢l
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competidor al que desbancé (México), perdié terreno en varias zonas donde era el
principal abastecedor.

d) URSS,

A pesar de tantos problemas de orden politico que comenzaron a manifestarse en
cste pais desde fines de 1990, logré mantener niveles de exportacion que lo sostuvicron
en el cuarto sitio a nivel mundial y acercindose cada vez mas al tercer lugar cn que cayd
Meéxico.

El crecimiento promedio anual de su exportacion fue del 5%, supetior incluso a la
del primer exportador del munde (China), terminando €l afio de 1991 con 28,429 tons.
enviadas al exterfor (ver cuadro anexo No. 32) y quedando a sélo 2,585 tons. de haber
alcanzado a nuestro pais, por lo menos en esc aiio.

Aunque el sector productivo de la micl soviética creclé en forma modesta con
sélo el 1% como promedio anual en los tres afies del periodo 1989 - 1991, pero al ser sus
volimenes tan clevados (sblo es superado por China), no s¢ afecté de manera
significativa al CNA que queds en 177,544 tons. en 1991 e incluso ¢l Consumo Percipita
no bajoé de los 600 gr. que en promedio es lo consumido en ese pais.

¢) CANADA.

También logrd repuntar su exportacion que habfa caide dusante los ailos de 1986 a
1988, de manera que ¢l crecimiento promedio anual que obtuve en el periodo 1989 - 199]
fue del 3.8%, lo que le permitié continuar colocado en el quinto sitio a nivel mundial,
aunque bastante lejos de la URSS que es su siguiente competidor.

Su oferta total también la logré incrementar de 43,348 tons. a 46,938 tons. (ver
cuadro anexo No. 33), lo que ¢quivale al 4% en promedio por aito. Aunque ¢l crecitniento
que logré en estos afios no significa mayor presion para China o Argentina, ¢s importante
mencionar que su presencia en el mercado de Estados Unidos va en aumento Jo, mismo
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que cn ¢l Japon y éste Ultimo cs de tomarse en cuenta dado que ticne amplias preferencias
por la micl argentina principalmente.

A Canada sélo le ha faltado un slido programa de penetracidn en ¢l mercado
europeo, ya que su calidad puede satisfacer a los consumidores de aquellas regiones.

111.3.3.- PROYECCION DE LA OFERTA

En cste apartado se verdn las expectativas que a mediano plazo pueden
presentarse en base exclusivamente al comportamiento histérico de las cifras de pafses
con mayor exportacion de miel de abeja.

Cabe aclarar que dadas las grandes fluctuaciones que se presentan ¢n algunos
paises en el periodo 1972 - 1990, los ajustes de las proyecciones no son de alto grado de
certidumbre por nio incluir variables heterogéneas, por tal razén, sdlo permiten tener una
idea general de 1a posicion que podria guardar México (sobre el que se centra cl interés
de este trabajo) ante sus principales competidores,

El perfodo que se considerd para proyectar la oferta de los cinco principales
exportadores de miel a nivel mundial es de 1992 - 2000.

a) MEXICO,

En el caso de que no se apliquen medidas correctivas ¢n las politicas de control de
calidad y biisqueda de nuevos mercados, la produccién de miel muestra un drastico
panorama en donde esta actividad puede dejar de ser atractiva para los inversionistas.

De continuar la caida de los dos afios anteriores (1990 - 1991), la exportacion
puede llegar en ¢l peor de los casos hasta 13,661 tons. en ¢! afio 2000 (ver cuadro anexo
No. 34), lo que representaria un descenso promedio anual del 9% y quedando fuera del
escenario de los primeros cinco proveedores de miel de abeja en el mundo, sifuacion
bastante delicada sobre todo porque muchos aiios ocupd el primer lugar.
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En el case de la oferta total mexicana la caida seria menor, aun en el supuesto
menos favorable del 3.9% como promedio anual, con lo que se llegaria solamente a
43,018 tons., también provocando la salida de las primeras seis posiciones del mundo.

Afortunadamente sc¢ cstan gestando acuerdos cometciales con paises de
norteamérica y algunos apoyos industriales con pajses europeos (como ¢s e} caso de
Alemania), de los cuales pueden obtenerse situaciones de provecho para los apicultores
dedicados fundamentalmente a la exportacién.

En términos generales, ¢l posible escenario que se presenta para México no es
muy favorable ante ta gran competitividad que se ¢sta presentando a nivel internacional.

b) CHINA.

El escenario probable para este pais de oriente cs ampliamentc positivo cn casi
todas sus variables relacionadas con la miel de abeja. En ¢l terreno de la exportacion, se
estima que rebasaran las 100,000 tons. comercializadas desde 1988 y que en ¢l afio 2000
{legucn a 108,173 tons, (ver cuadro ancxo No. 35) con un crecimiento promedio anual del
3.4%.

En lo que respecta a la produccion, de continuar con la recuperacion iniciada en
1990, se podria rebasar la cifra obtenida en 1978 (247,313 tons.) para el afio de 1993 con
257,090 tons. (ver cuadro anexo No. 35) y con amplias pesibilidades de rebasar las
400,000 tons. para el aflo 2000 si logra crecer a un ritmo del 7.9% proniedio anual, como
s¢ estima en esta proyeccidn, 1o cual se considera algo dificil més no imposible, sobre
todo si se toma en cuenta que el mercado asidtico es cada vez més dominado por ellos, en
donde sélo han logrado penetrar considerablemente Argentina y Canada.

Para ¢l caso de la importacién que pueda hacer China de otros palses, comenzard

a crecer rebasando ficilmente las mil toncladas, cifra que no es de preocupar todavia a las
autoridades chinas dados sus elevados volimenes de produccién y exportacién.
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¢) ARGENTINA.

Con las cifras que puede alcanzar en ¢l campo de la exportacion de acuerdo a la
proyeccion efectuada, se colocarfa ficilmente en el segundo lugar a nivel mundial con
48,411 tons. en ¢l afio 2000 (ver cuadro anexo No, 36), con un posible crecimiento
promedio por aflo para cl periodo 1992 - 2000 del 2.4%, aunque para ello deberd
mantenerse sélida en el mercado italiane, del Reino Unido y cl japonés, ademis de
buscar nuevos mercados ¢n América del Norte, en los que otros paises han perdido su
dominio.

Sus volimenes anuales de produccion le pueden permitir en ¢l largo plazo
expandir sus mercados internacionales, ya que Ja proyeccibn estimada indica que la oferta
argentina puede crecer a un ritmo promedio del 2.6% por afio, ligeramente superior a su
exportacion y destinar el restante al consumo interno que también estard crecicndo.

Lo que termina per dar un panerama sélido en ¢l futuro del comercio exterior de
miel de abeja argentina, es que continuarin ampliando sus mercados sin necesidad de
depender en alguna porcion de otros paises para abastecer su demanda intema ya que
pueden Yegar al afio 2000 sin registear en un solo afio importacion alguna.

d) URSS.

De continuar los problemas politicos (como «l intento de golpe de Estado en
1992) y la inestabilidad social en general, este pais no lograria llegar a las 40,451 tons.
que se estimaron en su exportacion para el aflo 2000 (ver cuadro anexo No. 37), ni el
crecimiento promedio anual del 3.9% en esa misma variable, de igual forma sucederia
con su produccion que cs la segunda del mundo y se calcula pueda llegar a 231,570 tons.
al fin del siglo, aunque su crecimiento promedio anual sea de tan solo 1.4%.

El principal contratiempo que puede enfrentar la URSS es la separacion de sus

repiiblicas, con lo cual perdera fuerza como un sélo pais y saliendo definitivamente de los
primeros cinco lugares fanto de productores como cxportadores de miel, siendo dificil
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determinar si alguna de sus republicas por si sola lograse obtener beneficios
considerables de la exportacion de este bien.

De darse esta coyuntura, la URSS dejard varios espacios cn los mercados
curopeos y aungue no ocupaba ¢l primer lugar como abastecedor de los grandes mercados
demandantes, st estaba colocado en algunos, dentro de los primeros cinco sitios.

¢) CANADA.

De continuar con el crecimiento observado desde 1988, la exportacion de Canada
puede llegar a superar aun a la de México, con lo cual se convertiria en la cuarta mis
importante del mundo, pucs de acuerdo a la proyeccion esperada, para ¢l aflo 2000
pueden enviar al resto del mundo 24,590 tons, (ver cuadro anexo No. 38) de micl de abeja
y tener un crecimiento promedio del 3.1% para el periodo 1992 - 2600.

Como sc ha observado, histéricamente ¢l problema de Canada es su dificultad
para obtener clevados volumenes de produccion, pero aplicando una estrategia de
implantacién de colmenas mediante una adecuada planeacion en las zonas donde las
variaciones del clima no son tan extremas (regién este de Canada cercana al mar
atlantico), pueden transformarse en interesantes aumentos ¢n ¢l volumen obtenido, que en
el menor de los casos puede ser de 67,151 tons. en cl aflo 2000, al cual llegaria gracias a
un crecimiento promedio anual del 4.1%, cifra que incluso le permitiria atender ademis
parte de su mercado interno siendo posible que el consumo percépita llegue a la cifra det
1.5 Kg. a fin de siglo.

Finalmente, la clave de que Ia exportacién contintie como incentive para aumentar

la produccion ser la consolidacion con el mercado de Estados Unidos y el lejano oriente
(Japon), en donde ha gustado tanto el sabor del producto canadiense.
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IIL4.- BALANCE EXPORTACION - IMPORTACION

Para este caso no se considera adecuado apticar un andlisis de Balance Oferta -
Demanda tradicional 30, por darse la situacién de que de los cinco principales
importadores sélo interesa conocer la estructura de su demanda, que es Ja de mayor peso
y cn el caso de los cinco principales exportadores, el aspesto de mis relevancia son
necesariamente, las exportaciones que conforman la oferta,

e

El balance Exportacion - Import permilira redondear €] anilisis realizado
hasta el momento en ¢l aspecto estadistico y seré la parte que brinde una perspectiva en
cuanto al posible comportamiento del mercado mundial y ver las posibilidades que ticnen
los productores nacionales de miel que sc interesen en este mercado, para llegar a
mercados cautives en caso de que existan, o de tener un pardmetro para considerar cual
puede ser su posicion dentro de los principales exportadores del mundo,

En este apartado, el manejo de las estadisticas serd a nivel mundial haciendo
ademds un comparativo con las exportaciones ¢ importaciones de los 5 principales paises
incluyendo en el primer bloque de éstos a México.

IiL.4.1.- COMPORTAMIENTO HISTORICO DE
EXPORTACION E IMPORTACION

El perfodo historico comprende de 1972 a 1988 y en términos generales salta a
primera vista que en la mayoria de estos aflos las exportaciones han superado a las
importactones mundiales (ver cuadro anexo No. 39), sélo con la excepcion de los aflos
1974, 1976, 1977 y 1979, Ademds, la tendencia que se observd, ¢s que cada vez sc abre
mas lo brecha a favor de las exportaciones, ya que ¢n 1972 esta diferencia era solo de
1,724 tons, y en 1988 fue de 16,809 tons., lo que hace pensar que desde el fin de la

30, El Balance Oferta - Demanda se elabora para resaltar los componentes que integran Ia oferta y
la demanda de todos los integrantes del grupo en anilisis y en este caso s¢ tien¢n scgmentados
los grupos, interesando de uno sdlo la oferta y del ofro exclusivamente la demanda, razén por
1a cual este tipo de andlisis sdlo se puede hacer a nivel mundial.
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década de los 80 Ia competencia en los mercados internacionales de la micl de abeja es
muy cerrada (ver grafica No. 19).
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FURNTE: ANEXO ): CUADRO No. 39 AROs

Aun mas interesante, es el hecho de que esta competencia no sélo se debe
considerar por parte de los principales exportadores, ya que en 1972 su participacion en la
exportacién mundial era del 59% y para 1988 se redujo a un poco menos del 55%, por lo
que el mercado ha mostrado tendencia a diversificarse y aunque esto no preocupa a los
grandes abastecedores como China (que como s¢ ha observado es ¢l més sdlido), si
eXisten otros paises que ante esta situacién podrian ver peligrar su hegemonia en algunos
nicrcados,

Uno de esos casos es precisamente €l de México, que de tener en 1972 una
participacion del 19% de la exportacién total y del 32% dentro de los 5 primeros paises,
para el ailo de 1988 se presenta una drastica cafda en donde sélo participa con ¢l 8% y ¢l
15% respectivamente, es decir, una baja en mas del 50%. Sin embargo, n ¢! periodo de
estudio se observa para México un primer comportamichto ascendente ¢n lo que a
participacion se refiere, el cual llego a 1983 y ¢s a partir de ese afio y hasta 1988 en que
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s¢ da un cambio de tendencia fuerte a la baja, tanto cn términos absolutos como
relativos, mientras que la competencia sélo manifiesta su pérdida de mercado en 1éminos
relativos ya que segun las cifras que se analizaron en el capitulo de la oferta, en su
manifestacion absoluta fueron al alza,

1154.2.- COMPORTAMIENTO ACTUAL DE EXPORTACION
E IMPORTACION

En esta parte del pericdo (1989 a 1991) se vuelve a marcar claramente una brecha
entre exportacién e importacion mundial en donde es mayor la primera en 17,717 tons.
para 1989 y 19,534 tons. en 1991 (ver cuadro anexo No, 39).

No obstante que existe un cxcedente oftecido, éste ya no manifestd mayor
diversificacion entre el total de exportadores de miel, por ¢l contrario, s¢ observé una
ligera recuperacion en la participacion porcentual de los cinco principales paises
oferentes del 59.2% en 1989, misma que inmediatamente volvié a bajar hasta quedar ¢n
56.8% en 1991, que de cualquier forma fue superior a 1a obtenida cn 1988,

México no logré sostener la misma recuperacion del grupo de los 5 principales
exportadores al que pertenece, pues del 11.8% en participacion del total mundial y 19.9%
del total de los grandes exportadores que obluvo en 1989 regresd al 8.9% y 15.8%
respectivamente en 1991, es decir, quedd practicamente en la mista posicion que en
1988, mientras cl total mundial y ¢l de sus principales consumidores (demanda, ¢s decir
importadores) siguieron creciendo. Este fenémeno sélo demuestra que la pérdida de
mercados externos para México ya es una situacién claramente identificada, en donde
solo una politica agresiva de apoyo a la bisqueda de nuevos demandantes, o bien una
consolidacidn de los que aiin conserva mediante mejoras cn la calidad u obtencidn de
nuevos sabores, podran repuntar nuevamente esta actividad econdmica (ver grafica No.
20).
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GRAFICA No. 20
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111.4.3.- COMPORTAMIENTO FUTURO DE EXPORTACION
E IMPORTACION

Las proyecciones efectuadas para el periodo 1992 - 2000 indican que, tanto la
Exportacion como la Importacién mundial total continuarin en forma ascendente a un
ritmo del 2.9% y 2.8% respectivamente, llegando la primera a 449,487 tons. y 421,777
tons, para ¢ segundo (ver cuadro anexo No. 39). De la observacion anterior s¢ desprende
una relacién de interdependencia entre la Exportacion y la Importacion al grado que su
crecimiento serd casi idéntico, pero continuard siendo mayor lo ofrecido que lo
demandado, estimindose que esta difcrencia sea de 27,710 tons. para el afio 2000 (ver
grafica No. 21).
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GRAFICA No, 21
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FUENTE: ANEXO 1 - CUADRO Mo 99

La participacion que podrian tener los cinco principales exportadores s factible
que descienda hasta 52.3% con sus 235,286 tons. al final del periodo, es decir, que aun
cuando creceran las cantidades exportadas de cada nacién no logrardn alcanzar su
participacién de 1991, lo que indica que cn ¢l largo plazo ¢s muy posible que ¢l mercado
tienda a diversificarse muy lentamente y las regiones sean cada vez més competidas, El
crecimiento promedio anual estimado en ¢l perfodo para estas naciones s del 2,0%,
ligeramente inferior al del total mundial.

De estos paises que durante el lapso de anilisis cran los mas importantes, México
s quien tiene un escenario poco favorable, ya que cn sus cifras hay una tendencia a la
baja sicndo ¢l caso mas drastico que pueda llegar a 13,661 tons, en ¢l afio 2000 (ver
cuadro anexo No. 39) con una participacion en el total mundial exportado de sélo ¢l 3%y
del 5.8% entre los grandes abastecedores del mundo, E decrecimiento promedio anual se
estima ¢n un 9%. Con esos vol\imenes nuestro pais podria caer facilmente entre el octave
y décimo lugar del mundo, desalentindose cada vez mis esta actividad econdmica (ver
grafica No. 22).
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GRAFICA No. 22
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Generalizando, el Balance Exportacion - Importacion, muestra una tendencia en la
que ¢l mercado mundial de miel de abeja puede llegar a presentar condiciones poco
favorables para los actuales productores nacionales, siendo en términos generales poco
recomendable invertir en esta actividad por las siguientes razones:

A)  El mercado internacional muestra una alta competitividad con cierto grado
de saturacion de la demanda internacional de miel de abeja.

B) Con cxcepcién de la Repiblica Federal de Alemania, México ha ido
perdiendo paulatinamente aquellos mercados en los que su producto era
altamentc preferido, inclinindose éstos por la miel de China, Canada y
Argentina.

C€) La calidad y el sabor de la miel mexicana, considerando que proviene de

diversas regiones del pais no es homogénea, de ahi que s6lo sea preferida en
el exterior la de Yucatin, Morelos y Veracruz, por lo que han sido
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" superados principalmente en la calidad por Canada y China (este  Oltimo
logré excelentes niveles de calidad una vez que controtd algunos problemas
que tuvo por exceso de insecticidas detectados por Alemania).

D)  Aun cuando existe un amplio potencial para incrementar los volimenes de
produccion, si éstos no encuentran respuesta en ¢l extranjero por largos
periodos, se encontraran en serios problemas para colocar altos excedentes
en ¢l mercado nacional que no es un gran consumidor de miel de abeja por
naturaleza.

IILS.- PERFIL DEL MERCADO EXTERNO

Una vez analizados los aspectos cuantitativos (Oferta - Demanda) del mercado
externo de micl de abeja, se complementara dicha informacién con una parte de aspectos
cualitativos, que se englobaran dentro del perfil del mercado.

En este punto solo se mencionarin algunas de las caracteristicas a nivel general de
fos principales paiscs demandantes de micl de abeja. En caso de querer profundizar mas
sobre un pais ¢n concreto, esta informacién puede ser utilizada como un matco de
referencia que se debera complementar con datos especificos de dicha nacién.

Para analizar 1a parte cualitativa del perfil de este mercado se considerara la
situacion actual del mismo, su scgmentacion y los principales tipos de promociones de
venta y publicidad, por ser estos tres puntos los que mayor relevancia tienen.

I115.1.- SITUACION ACTUAL

Los principales demandantes a nivel mundial de micl de abeja son los paises que
cn su mayorfa han consumido este producto tradicionalmente por muchas décadas, tal es
¢l caso de los alemanes, ingleses, italianos y norteamericanos principalmente, sin dejar de
mencionar a las Zonas que tienen una integracion a este grupo, aunque con menor tiempo
como o son Japén y Hong Kong,
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Estos mercados ticnen dos caracteristicas muy marcadas, el ser muy exigentes en
cuanto a la calidad del producto que consumen, principalmente cuando se trata del
consumidor {inal, asi como una gran tradicion y preferencia por ciertos sabores de miel,
en donde cada pais tiene sus propios sabores y aromas predilectos.

De igual forma, en algunas zonas llega a tal situacion su deseo de consumir miel
que agrade a sus gustos, que el precio pasa a segundo término, siempre y cuando no salga
de ciertos parimetros razonables, en este caso s¢ encuentran principalmente Alemania ¢
Inglaterra; de hecho los germanos consideran que nie existc en el mundo mejor micl que
Ia de cllos, por lo que si les agrada alguna de oftro pais, podrin pagar por clla hasta cl
mismo precio o algo mas que por la de su propia nacién.

En el caso contrario se encuentra ¢l consumidor estadounidense y un poco el
japonés, quienes también cuidan su economfa buscando precios accesibles combinados
con sabores agradables a su patadar.

Aunque ya s¢ menciono que cada pals tiene sus propias inclinaciones hacia ciertos
sabores, existe por lo nenos uno que es bien aceptado en varias de estas nacioncs, la de
tipo liquida de color &mbar claro o extraclare y procedente del trébol (monoflora),

En ¢l terreno comercial, es conveniente incursionar en norteamérica como
primera opcitn, ya que en 1988 la tarifa arancelaria era de "22.05 délares por tonclada,
como segunda epcién esta la Comunidad Econdmica Europea (CEE) cuyo arancel cs del
27% ad valorem" 3! y ¢l mercado mas caro de Jos considerados atractivos es Japon, cuyo
derecho es del 30% ad valorem. Por otra parte, ninguno de estos tres paiscs impone

-legislaciones nacionales en materia de alimentos que se deban cubrir, por lo que la miel
6o debe estar dentro de las normas de calidad que cada pais establece.

Por ditimo, cabe aclarar que si se desea incursionar cn el terreno del Consejo de
Ayuda Mutua Econémica (CAME), es muy probable que se presenten obsticulos por lo
hermético de este metcado y el gran desconocimicnto que se tiene del mismo en materia
de consume e importacion de miel de abeja y de comercio exterior en general,

3 cel,pag.2s.
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111.5.2.- SEGMENTACION DEL MERCADO Y PERSPECTIVAS

El destino que puede tener Ia produccién de miel de abeja solo puede ser de dos
tipos: al consumo final (mic! de mesa) o al consumo intermedio (mic! industrial).

La miel de mesa cs la quc més exigencias debe cubrir en materia de control de
calidad, ya que serd la que directamente consuman los demandantes ¢omo cdulcorante,
para untar al pan, en r¢posteria cascra, etc.; ademas de ser el mercado mas amplio a nivel
mundial, pues en general a proporcion en que se dividen estos dos destinos es del 70% al
30% en favor del consumo final.

Si este es el scgmento de mercado que se desea atacar, 1a miel de abeja debe cstar
englobada dentro del color tipo claro o extraclaro y con cualquier sabor o aroma que no
sea muy concenttado, ya que las caractetisticas antes estudiadas demuestran que los
consumidores por tradicion se inclinan por este tipo de miel, sin ninguna intencion por
cambiar sus habitos de consumo.

La miel industrial ticnc mcnos demanda que la de mesa, pero de lograr
incursionar en este mercado los demandantes potencinles pueden ser Estados Unidos, que
estd en una ctapa (aunque incipiente todavia) de industrializacion de miel deshidratada
como tantos otros productos caracteristicos de aquella sociedad; ¢ Italia, donde Ia miel ¢s
la principal materia prima de su polosina tradicional (el torrone), misma que ha
trascendido sus propias fronteras.

Por otra parte, en cicrtas ocasiones la calidad de la micl puede estar un poco abajo
de la utilizada para la mesa ya que su sabor mejora al combinatse con compuestos
quimicos y conservadores que forman parte del producto final; de igual manera el color y
sabor podran ser mds obscuros y concentrados que la de consumo final para que sea
mezclada con otras mieles y otros productos y resista ser rebajada hasta alcanzar los
sabores deseados obtepiendo a la vez mayor rendimiento del volumen que se hubiese
importado.
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En base a las caracteristicas del tipo de miel que obtenga el productor, sabré a que
mercado deberd dirigirse o que combinaciones deba hacer con su producto para
incursionar en ¢l cometcio exterior de la miel de abeja.

111.5.3.- PROMOCIONES DE VENTA Y PUBLICIDAD

Una de las grandes debilidades a nivel mundial de los exportadores y los
" importadores que a su vez se convierten en distribuidores de miel de abeja, s el hecho de
que, con muy pocas excepeiones, 1a mayoria de los paises no tienen un plan general de
trabajo en cuanto a la mercadotecnia del producto y mucho menos un manejo de imagen.

In este sentido, los paises mas avanzados son 1a Repiiblica Federal de Alemania y
el Reino Unido. “Los canales de difusion que ha wtilizado la firma Dr. Oetker
Nahrungsmittel que comercia Ia micl de marca LAGNESE son los diarios, las revistas y
fa television" 32,

Otras organizaciones més pequefas de ese pais han logrado mayor presencia a
través de promociones en grandes supermercados y almacenes, pero el mayor logro que
se registta es la asociacion que en varias ocasiones llega a efectuarse entre las
organizaciones de apicultores, los importadores y los envasadores para realizar campaiias
promocionales en donde se resalten los valores nutricionales y alimenticios de la miel de
abeja; de hecho, muchos consideran que el alto consumo de este bien en Alemania en
parte se debe a estos planies de comercializacion,

Las principales marcas inglesas siguen un patrén muy parecido en sus estrategias
de publicidad, agregando ademds campafias de tipo indirecto, involucrando a los
minoristas para que recomienden su micl bajo esquemas de comisiones por ventas
cfectuadas. En este pais no hay ningin tipo de acuerdo temporal que una a las
organizaciones involucradas con la miel para resaltar sus propiedades alimenticias, la
compelencia cs totalimente abierta y cada marca vela por sus intereses,

3%, ccl,pig 60,
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Japén-es cl pais que ha empezado a tomar como ejemplo estos dos mercados
debido a que sus consumidores sc han vuelto pautatinamente mas exigentes y empiczan a
buscar ciertas marcas. "Esto ha obligado a las compaiifas mas fuertes como la de Kato
Bihoen y Meidi-Ya a iniciar campafias esporadicas de promocion en los lugares de venta
directa (secciones de alimentos de los grandes almacenes)"”. La mayor innovacién la
piensa introducir la compafifa Toshoky, ya que su principal actividad ¢s comerciar miel
de procedencia norteamericana de muy alta calidad (considerada como articulo de lujo),
que mediante sofisticados envases desea incursionar en los artfculos de regalo.

Con estas excepeiones, puede decirse que en la mayoria de los pafses no se ha
pucsto 1a debida atencidén a este aspecto, entrando por lo regular €l producto con su
ctiqueta original sin mayor informacion que una etiqueta adicional con los datos del
importador (como sucede en Italia) o en muy pocas-ocasiones se utilizan etiquetas locales
de minoristas que ya ticnen cicrto manejo de imagen.

En otros casos falta invertir en publicidad, pucs sélo se hace de mancra local o
regional como es ¢l caso de Estados Unidos, aunque ¢s de considerarse la extension
territorial de este pals en donde una campaia publicitaria nacional tal vez sea demasiade
cara y hasta cierto punto poco costeable dado el alcance del producto.

De esta forma, se cbserva que es poco comun que ¢l propio exportador sea quien
se interese en manejar una campaiia publicitaria de su producto en los pafses donde se
desea incursionar y esto, aunque sin duda implica elevados costos por concepto de
manejo de imagen, redituara en un aumento def consumo de la miel mexicana en aquellas
regiones, csta es una alternativa mas a fa que podria recurtir ¢l inversionista mexicano
que desee iniciarse ¢n esta actividad, sobre todo si logra coordinarse con los envasadores
o importadores de cada pafs.

En México ya existen instituciones que preocupadas por la comercializacion de
los productos mexicanos ¢n ¢l extranjero, han propucsto una scrie de acciones que sc
englobarian dentro de un Plan Promocional General, resultando como las mas
importantes:

33, ¢l big. 136,
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b)

]

d

€)

L)

La creacién de un logotipo como Marca Registrada, ya sea de un solo
productor o como representante de la micl mexicana en general, bajo Ia
cual se asocien todos los apicultores.

La propuesta de un "slogan" publicitario como ¢l que se manejo un tiempo
a nivel nacional en coordinacion con la Secretaria de Agricultura y
Recursos  Hidriulicos (SARH), pero ahora dirigido al mercado
internacional. Dicho lema se cstamparia cn toda aquélla publicidad que se
mancjara para 1a miel mexicana.

Preparacion de posters en varios idiomas y diversas imagenes.

Elaboracitn de folletos y tripticos con tarjetas de solicitud de informacién
adicional, con lo cual, ademés de promocionar el producto, permitiria
monitorear su avance en el mercado en la medida que se recibieran dichas
tarjetas.

Anuncios en periddicos de los principales mercados, utilizando de manera
combinada ¢l logotipo y el slogan publicitario,

Diseiio de un stand promocional en donde se siga mancjando la imagen
propuesta para el producto y de ficil montaje y fransporte para poder
presentarlo en los distintos eventos y ferias alimenticias del muado.

Elaboracién de muesiras como apoyo al stand promocional las cuales
deberdn apegarse estrictamente a las caracteristicas del producto que se va
a comercializar.

Anticulos promocionales como llaveros, plumas y folders que contengan

ademds de la imagen publicitaria, los datos a donde los demandantes
puedan dirigirse para solicitar la informacion sobre 1a micl mexicana y

122



deseen importar dicho producto. Estos articulos también serviran de apoyo
ol stand desmontable 34 .

El inversionista nacional puede considerar los anteriores puntos como una guia
costosa pero necesaria para dar a conocer Y colocar su producte entre los consmnidores
del mundo,

El plan parece muy ambicioso pero demuestra un serio intento por apoyar la
comercializacion de la miel al resto del mundo y con ¢l cual sc estd de acuerdo en la
presente investigacion.

11L6.- ELEMENTOS QUE INFLUYEN EN EL MERCADO EXTERNO

A pesar de que pueden ser toda una gama de fenémenos los que pueden influir en
la cotocacion de 1a micl de abeja en el mercado externo, en el presente estudio se
considera solo a dos como los mids rclevantess LOS PRECIOS Y LA
COMERCIALIZACION.

En los primeros se refleja toda una serie de clementos que se van dando en ¢l
proceso de la obtencion de ta miel y culminan en la fijacion de un precio, por tal metivo
es el que engloba a los factores como produccion, calidad, competencia, etc. Estp
combinacién de variables dan como resultado ¢l precio de mercado, €l cual ¢s
detcrminado por la oferta y fa demanda o por una politica econdmica nacional.

En el caso de la comercializacion, el objeto es buscar la forma mds optima de
hacer llegar ¢l producto al mercado deseado, en ¢l menor tiempo posible, al menor costo
y con la presentacion acorde al tipo de mercado en que se va a incursionar (industriat,
distribuidores o consumidor final). Por tal motivo, aqui se mencionarin algunos de los
canales de distribucién que sc consideran mas adecuados para la exportacién de la micl
de abeja, asi como ¢l tipo de envasado que mas demandan sus principales consumidores,

34 BANCOMEXT, Pig. 89+ 109
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111.6.1.- PRECIOS

"Son varios los factores que determinan los precies mundiales de la micl, por
cjemplo:

®  Las condiciones de produccion y la demanda interna de los paises
cxportadores.

®  Las condiciones de produccién y la demanda en los paises importadores.

Lacalidad y el tipo de fa miel destinada a la exportacién.

& La existencia de productos competitivos y los precios que tienen en el
mercado ¢sos sucedaneos,

®  Las barreras arancelarias ¥ no arancelarias y los arreglos de subvencién
gubernamentales" 35,

En ¢l caso de los precios de importacion (a los cualcs se enfocard esta partc),
dependen en gran medida de la calidad y del tipo de miel ofrecida, su composicién, color,
origen botanico y tipo de producto asi come su sabor y su capacidad de combinacion con
otros tipos de miel, sin tener menos importancia el pais de destino.

Dado que el objetivo del presente estudio es hacer un analisis de la sjtuacién del
mercado de la miel de abeja y la posicién que México guarda en él, no se estudiard
detalladamente el comportamiento y evolucion de los precios, sblo se tocara el tema con
respecto a los principales exportadores desde 1980 a la fecha mis reciente que se cucnte
con informacion.

1L6.1.1.- COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LOS
PRECIOS (PRINCIPALES EXPORTADORES)

El comportamiento mundial de los precios fuc en forma ascendente desde
mediados de la década de los 70 hasta el periodo 1980 - 1981y sélo en el caso de¢ Canada

3% ccl,Pig 23,



se prolongd hasta 1982, fundamentalmente porque la mayor parte de su exportacion es en
envases para ¢l consumo final,

Posteriormente, se dio un descenso generalizado de precios entre los principales
exportadores, ya que en 1983 se obtuvicron buenas cosechas en muchos paises
demandantes, llegando a repercutir este fendmeno hasta ¢l bienio 1984 - 1985 ¢n que s¢
registraron los precios mis bajos de toda la década de los 80 en muchos pafses
exportadores, con excepcion de 1a URSS que en 1985 logrd su precio de venta mas alto
con el Japon (ver cuadro anexo No. 20).

Considerando que el dolar es la unidad monetaria utilizada para fijar los precios,
en ¢l momento que ¢sta mostr6 un fortalecimiento de importancia a nivel mundial entre
1986 y 1987, repercutié en un nuevo incremento en los precios de importacién que de
cualquier forma, no alcanzarian los niveles del inicio de la década.

La tendencia que se observa en los iltimos ailos (1988 - 1989) es nuevamente
hacia la baja, un tanto por el debilitamiento que ha cbservado la moneda norteamericana
frente a las principales divisas y en ¢l oferente que mas ha afectado es el canadiense, quec
para poder incursionar o permanecer ¢n algunos metrcados ha sido sélo a base de precios
muy castigados,

Entre esta serie de fluctuaciones, se observa que 1os precios han estado desde 540
dis./tons. (la URRS vendiendo a los Estados Unidos) hasta 3,263 dls./tons. (Nueva
Zclanda vendiendo a Japdn) (ver cuadro anexo No. 17 y No. 20), pero el rango en el que
se han comportado con mayor frecuencia oscila cntre los 700 dis./tons. y los 1,300
dls./tons.

En el caso concreto de México y dependiendo del mercado al cual se dirigio, su
rango ha sido entre 654 dls./tons. y 1,900 dls./tons. con lo que se puede observar que esta
un poco arriba de los precios internacionales que ha oftecido en los wltimos aflos su
principal competidor que s China. Sin embargo, de los principales oferentes, los que
ticnen cifras histéricas mas clevadas que México en cuestién de precios de importacion
son Argentina y Canada, aunque esto no ha sido obstaculo para que ¢l pais sudamericano
sea ampliamente preferido en algunas regiones de Europa,
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Desde el punto de vista de la demanda, la nacién que siempre ha obtenido los
precios mds bajos es Estados Unidos, el cual no ha llegado a pagar mas de 860 dls./tons.,
por el contrario, los paiscs cn donde se cotiza mds cara la micl tal vez por la dificultad
para llegar a cllos por su territorio o la Icjania de la mayoria de los exportadores son Halia
y Japén. En el caso de Alemania, aunque también por lo gencral son elevados los precios
que paga (entre 900 dls./tons. y 1,100 dls./tons. ), como ya s¢ ha mencionado, se debe a lo
exigente que son los consumidores y si el producto satisface sus preferencias pueden
cubrir por este mismo, precios relativamente elevados.

Como pucde obscrvarse, el tema de los precios cs demasiado amplio y obedece a
una seric de circunstancias locales (cadenas de comercializacién) e intcrnacionales
{aranceles, costos de flete y distancia del mercado), que se deberdn tomar en cuenta al
momento de negociar éstos en cualquier exportacion.

111.6.1.2.- HIPOTESIS DE LA EVOLUCION FUTURA DE
LOS PRECIOS

El comportamiento de los precios de Ia miel de abeja en la década pasada, debe
servir para que los cxportadores de los paises en desarrollo comprendan que dada la
inestabilidad econdmica’ intemacional, se producen fluctuaciones considerables cn los
precios del mercado mundial y los tipos de cambio, De aqui la gran importancia de
mantener cstrecho contacto con los considerados mercados fuertes para poder seguir de
cerca dichas variaciones,

Lo gue si puede considerarse un hecho en el futuro préxime, es que los precios, al
menos eh este mercado, no se establezcan tinicamente come resultado de las simples
condiciones usuales de oferta y demanda pues en muchos casos la falta de divisas ¢n los
paises en desarrollo los puede obligar a exportar su miel a precios muy bajos y con pogo
margen de utilidad.

Por otra parte, hay una clara tendencia para que los Estados Unidos y la Repiblica

Federal alemana sean los que marquen la pauta en ¢l concierto de los precios mundiales
dada su hegemonia en cste mercado, ¢l primero por poseer la divisa reconocida
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mundialmente como indicadora de fuerza o debilidad econémica de un pais (el délar) y el
otro por ser ¢l principal demandante del mundo en el cual se pueden colocar elevados
volimenes de miel si cubre los estrictos controles de calidad.

De cualquier forma, los productores apicolas no deben esperar que el precio de la
miel llegue a rebasar los 1,200 dis./tons. como precio promedio durante los préximeos § &
7 afios, ya que la tendencia es mas bien a la baja y en aquellos paises ¢n los que la miel s¢
cotiza mds arriba de ese precio (Italia y Japon), deberd de cfectuarse un exhaustivo
estudio de costos de flete y transporte para ver que tan conveniente es el margen de
ganancia que csas transacciones dejen.

Ante esta panordmica, se puede pronosticar que los grandes beneficios
econdmicos no vendrin de vender a precios muy altos sine de colocar elevados
volumenes aunque el margen de ganancia por tonclada no sea muy grande, lo que
implicarfa clevar los niveles de productividad por colmena actuales y recurrir al concepto
de utilidad marginal, complementando lo anterior con un buen monitereo de los precios
que sc estén manejando a nivel internacional.

111.6.2.- COMERCIALIZACION DE LOS PRINCIPALES
EXPORTADORES

Esta es una de las etapas en las que la exportacion de miel de abeja ha tomado
mayor fuerza e importancia en los iltimos afios debido a lo competido que se han hecho
los principales mercados demandantes de este producto, motivo por el cual la seleccién
del método mas eficaz para penetrar a un mercade (por medio de un intermediario, de un
envasador o de la venta directa del producto) deberd combinarse con una presentacion
acorde (en frascos, ¢n bidones, eic.). Debe tenerse claro que el productor no podrd
seleccionar a su libre albedrio sino adaptarse al mercado al cual quiere incursionar.

En este punto se mencionarén los canales de distribucién mas utilizados por los
principales demandantes en lo que sc refiere a la miel de importacién antes de
incorporarse a los canales tradicionales de todo comercio interior (tratados en la parte del
cstudio nacional), asi como ¢l tipo de envasado que preficren, ademas de sugerir una
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alternativa para ¢l productor mexicano que descara comercializar a nive! internacional
con la miel de abeja.

111.6.2.1.- CANALES DE DISTRIBUCION

Los canales de distribucién varian segin los mercados, pero en realidad para ¢l
terreno  del comercio internacional predominan los importadores (compaiiias
especializadas en el mercado que se dedican a comprar la miel bajo su propio riesgo a los
paises de origen y posteriormente la ofrecen a los envasadores locales),
fundamentalmente en Estados Unidos en donde los envasadores particulares o de
cooperativas no se interesan en importar directamente,

En Europa también ha cobrado fuerza la figura de los representantes (Compaiifas
locales dedicadas a comercializar internamente el producto de un determinado pais o
marca extranjera en donde ellos Mevan cierto margen de ganancia), sin embargo, en
aquelia region del mundo es un poco mas comun encontrar envasadores que prefieren
importar dircctamente del productor. La firme posicion de los representantes e
importadores procede probablemente de su especializacién en el comercio de la miel, que
les permite seguir de cerca las condiciones de! mercado tanto en lo que se reficre a la
oferta conto a la demanda,

Los envasadores de Japon prefieren entrar en negociacion con las compaiiias
comerciales (empresas que participan en la exportacién, importacién y comercio al por
mayor pero que Bo intervienen en la produccion). Una caracteristica de cstos organismos
comerciales, ¢s que prefieren concertar contratos de exclusividad con empresas de los
principales paises productores de miel, aunque siempre estén cn la mejor disposicién de
llegar a acucrdos de caricter no exclusivo,

Sin importar el nombre que se le de en cada regioén, finalmente la miel logra
entrar a un mercado cxtranjero en la mayorfa de los casos sélo inediante intermediarios;
eltos son quienes comercian con miel a granel y abastecen tanto a los envasadores como a
los consumidores industriales. Una vez envasada la miel de abeja por el pals importador
sigue los canales de distribucion tradicionales en todos los casos, pero esto ya no interesa
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al exportador a menos que tenga su propia organizaciin de ventas en alglin pais
importador y eso es algo en lo que s6lo los paises exportadores con experiencia pueden
tener mayor probabilidad de éxito, aiin a sabiendas de que tropezaran con la hostilidad y
rivalidad de los principales comerciantes locales.

El Centro de Cometcio Internacional recomienda conie principal regla que: "Los
cxportadores deben establecer vinculaciones regulares con un mimero limitado de clientes
también regulares de cada uno de los mercado a los que deseen eXxportar, ¥ en algunos
probablemente con un solo cliente. Unas relaciones estables entre expertadores e
imponaa%orcs son elemento importante de cualquier estrategia de comercializacion a largo
plazo" *° .

Ante esta seric de aspectos que debe tener en cuenta el apicultor nacional, pucde
recomendarse que si apenas se inicia en el terreno de la exportacion, después de una
ardua investigacion sobre las compailias que existen en log distintos paises de su intcrés,
intente entablar negeciaciones solo con una en cada pais ofreciendo su producto a granel,
ya que esto le puede reducir costos en el proceso de envasado y entrar en primera
instancia més ficilmente al mercado seleccionado.

En cuanto a la forma de envio del producto; para Europa solo se debe considerar
la matitima por razones de costos, mientras que para norteameética pueden ser
consideradas la maritima o la terrestre, dependiendo el estado de |a Repiblica desde ¢l
cual se hiciera el envio.

111.6.2.2.- TIPO DE ENVASADO

Cuando la miel de¢ abeja sea destinada ditectamente al consumidor final, s¢
envasard en frascos de vidrio o de Poli Etilen Tereflalato (PET), este ultimo lo
suficientemente grueso para que soporte ciertos cambios de temperatura entre el traslado
¥ su estancia en los anaqueles y no permita que el producto se dilate y tenga mal aspecto
a la vista del consumidor, que pucde pemsar que se encuentre cn estado dc

36, ccl,pig.3a
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descomposicion. En la forma del envase, sigue siendo preferido el frasco tradicional a
nivel internacional en el que 1a tapa es de rosca y sdlo en ocasiones muy especiales se
piden en forma de figuras (casitas, colmenas, clc.), que obviamente implican costos mas
clevados. El contenido neto puede variar entre los 50 gr., los 500 gr. y 1 Kg. existiendo
mayor inclinacion por ¢l scgundo. Por tltimo, la etiqueta se debe de ajustar a las
caracteristicas del mercado especifico al que esta incursionando (algunos exigen indicar
el pais de procedencia, ciertas normas del control de calidad o el origen botinico del
producte).

En lo que respecta a la miel que serd destinada a fos importadores, los
envasadores o los consumidores industriales, consideran adecuado el bidén de 300 Kg.,
ya que la micl se enviara a granel y sélo en muy pocas ocasienes sc utiliza el de 50 Kg.
que no lo consideran practico para estas transacciones. Cuando se utiliza ¢l bidon se debe
cuidar que este totalmente libre de impurezas, de sabores y olores de otros productos, El
recipiente debe estar hecho a prueba de humedad y nunca deben utilizarse bidones que
hayan contenido anteriormente productos quimicos o petroquimicos.

Por lo que sc refierc a la opcién de exportar miel preenvasada deben tenerse
presentes varios factores, pues como se menciond, muchas veces no es econémicamente
rentable cuando el material para ¢l envasado ¢s de importacion (frascos, ctiquetas, tapas,
ctc.) o bien cuando la maquila de este producto la cobran muy cara las compafifas que se
dedican a su elaboracién. Las investigaciones de organismos internacionsles han
demostrado que los costos de envasado son menores en los paises importadores. En
segundo lugar, los fletes son mucho més clevados para la micl preenvasada que para la
que se cnvia a granel. Estos dos factores que repercuten necesariamente en el precio de
cexportacion pueden hacer que 1a miel de un pais en especifico deje de ser atractiva para
un importador.

Por esta serie de cuestiones, es recomendable que el nuevo productor de miel se
incline por la exportacién a granel y paulatinamente comience a hacer pruebas de envios
preenvasados, calculando cuidadosamente los costos y observando Ia acogida que tenga
su producto ante los nuevos precios para determinar si las operaciones posteriores pueden
valer la pena.
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1V.- PERSPECTIVAS DE MEXICO ANTE LOS PRINCIPALES PAISES
EXPORTADORES ( CHINA, ARGENTINA, URSS)

Los primeros resultados que el estudio de mercado presenta son: la mayor parte
de los paises del mundo consumen micl de abeja de alta calidad y como producto final o
intermedio y casi el 85% del total del nundo se ve en la necesidad de importar micl con
la finalidad de cubrir su demanda. Por tal razén, la miel encuentra un amplio mercado en
todo ¢l orbe y esto es un aliciente de gran importancia. Pero no hay que olvidar que aun
cuando los mercados internacionales demandan grandes cantidades de miel, son exigentes
en la calidad del producto y no son plenamente estables en los volimenes que requieren
aio con aflo.

De acuerdo con las cstadisticas analizadas, los cinco principales paiscs
. importadores de miel son: Estados Unidos, Repiiblica Federal de Alemania, Reino Unido,
Italia y Japon,

Con toda la informacioén recopilada a lo largo de esta investigacion, se ha podido
observar que ¢l mercado de la miel de abeja en algunos de los principales paises
importadores (Estados Unidos ¢ Italia) ha mostrado centinuos movimientos en la posicién
de sus abastecedores més importantes; desafortunadamente, estas naciones importadoras
han sido en las que México gozd de un buen lugar y paulatinamente se le desplazé; otro
importador como ¢l Reino Unido, tiene un mercado de muy cerrada competencia entre
ciertos paises exportadores, que pricticamente cada afio cambian de posicion en su
participacion exportadora de miel de abeja a esta region de Europa. Un mercado méis que
también registré movimientos interesantes fue Alemania Federal, sin embargo, en este
caso cl pais del cual siempre han importado ¢l mayor volumen que es México, ne cambié
de su primera posicidn y si desplazé de los primeros sitios a su principal competidor
(China). Por 1iltimo, aim existen ciertas zonas tradicionalistas en el consumo de miel,
motivo por ¢l cual se inclinan preferentcimente por cicrtos sabores que de tiempo atrds les
son proporcionados por determinados pafses, razén principal por 1a cual la importacion es
muy cstable y se torna dificil a otros exportadores llegar a esos consumidores, tal es el
caso de Japén que siente amplia inclinacién por la miel de China y Argentina.
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Este seria a muy grandes rasgos ¢l escenario de los cinco principales importadores
de miel del mundo, algunos mas dinimicos que otros. Por otra parte, los exportadores que
mayor acto de presencia hacen en estas naciones son China, México, Argentina y en
menor proporcion la URSS.

Lo que se puede desprender del anélisis de todo el estudio s que China esta ¢n un
procese de conquista de nucves mercados; Argentina en uno de consolidacion de los que
ya domina; la URSS es casi un hecho que quedard fuera de competencia por algin
tiempo, debido a todos los problemas peliticos por los que atraviesa y la separacion de
sus Repuiblicas; mientras que México ha perdido la mayoria de sus dreas de influencia y
disminuido. su produccién total. Con esta combinacion de factores, las perspectivas a
mediano plazo para nuestra nacién no pueden ser optimistas. Ante el desarrollo
presentado cn csta investigacion, se detecté que la situacién anterior se ha venido dando
porque en términos generales son dos los factores més importantes que han ocasionado la
caida de las exportaciones mexicanas:

A) CALIDAD

Aunque México es reconocido en ¢l mundo por suministrar micles de alta calidad
de color ambar o dmbar extraclaro, en ¢! fondo la que ¢s principalmente reconocida es la
procedente de 1a Peninsula de Yucatan y en algunos casos la de Morelos, situacion que
pone en desventaja al resto de las regiones de nuestro pais que producen principalmente
mieles obscuras, que no son de gran aceplacioén en ios principales paises importadores,
ademas de considerarse que su calidad es ligeramente infetior.

En el caso de Argentina, su miel procedente del trébo! es famosa por ser de color
blanca y de alta calidad, la cual es comercializada como micl especial y es bastante
solicitada ecn Ralia y Japdn, ademas en los dltimos afios logré supetar malas cosechas de
miel obscura y retoméd excelentes niveles de calidad, superando substancialmente a la
miel mexicana que tuvo serios problemas a fines de la década de los 80 y principios de
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10s 90 "con la presencia de dos quimicos: ¢l 4cido fénico y ¢l nitrobenceno, los Gltimos
provocados por los tipos de repelentes utilizados en las cosechas mexicanas" n

B) PRECIO

Aunque México ofrece su producto a precios relativamente bajos comparados con
el promedio que s¢ maneja a nivel internacional, su principat competidor (China), desde
mediados de la década de los 80 comenzé a ofrecer precios abajo de los manejados por
fos apicultores nacionales.

China ha basado su penetracion en los mercados con dos factores, la variedad de
sabores que ha logrado obtener con altos niveles de calidad (aunque ligeramente inferior
a la mexicana) y una politica de precios muy bajos; en el momentoe en que comenz a dar
precios méas bajos que México lo superd en los volimenes de exportacién a algunos
paiscs, abarcando partc del mercado de E.U. y de Italia a los cuales México consideraba
como algunos de sus principales mercados.

Otro factor no menos importante ¢s que a pesar de ser mayor ¢l nimero de
importadores que de exportadores a nivel mundial, los volimenes que se ofrecen de miel
han superado historicamente a los que se demandan, por lo que la conquista de mercados
cautivos es poco probable, siendo més factible ¢l ganar un mercado quitandoto a algin
otro exportador, y una medida para hacerlo es via precios.

Sin embargo, ¢s necesario elaborar y evaluar estudios de costos, ya que la
distancia en algunos casos es factor determinante para considerar rentable o no una
exportacién, y también marca la pauta para poder fijar un precio al producto.

Se debe considerar que el caso de China cs una excepeion, pues al tener una
economia "Centralizada" puede aplicar medidas que disminuyan sus precios por abajo de
la media a las que México ne puede recurrit, por lo que debe buscar otras medidas que le
permitan reducir costos para ofrecer precios més bajos, de lo contrario es muy probable

3 EL FINANCIERO. Miércoles 21 de Octubre de 1992,
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que se contindie la tendencia de pérdida de mercados para México y la consecuente
ganancia de los mismos para China.

Aunado a los factores mencionados, debe recordarse que ¢l productor apicola
nacional no puede aventurarse a producir elevadas cantidades de miel, pues si no
encuentran colocacion en ¢l mercado externo se demostrd que la demanda interna no ¢s lo
suficientemente fuerte para absorber los excedentes afo con afio.
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V.- CONCLUSIONES

Con todos los elementos internos y externos analizados sobre ¢l mercado de miel
de abeja y retomando los objetivos planteados al inicio de esta investigacién, se demostrd
lo siguiente:

En ¢l andlisis del Estudio de Mercado Nacional, s¢ concluyc que el mercado
interno no ¢s polo de atraccién para invertir en ¢l campo de la miel de abeja porque ¢l
consumidor se inclina por productos sustitutos como el azicar por razones de precio y
costumbre. Ante esta situacién, la produccién de nuestro pais busca mercados externos
que son los que dan vida a esta actividad, ademas de se rentable invertir cn ese mercado.

Al efectuar el analisis de los mercados de los principales demandantes del mundo,
s¢ observd que el origen de sus importaciones es principalmente de México, China,
Argentina y Canada. Estos paises han estado en continuo movimiento en su posicién de
dominio del mercado pero en los ultimos afios, cfectivamente, se esta dando una
redistribucion del mercado mundial de miel de abeja en favor de China, principalmente, y
en menor escala de Argentina quitindole algunos de sus principales mercados a México,
tales como los Estados Unidos ¢ Italia enire otros, lo que justifica el porque de la baja
paulatina en la produccién nacional durante los Gltimos aflos.

Con este esquema, e el mercado nacional, la mie! de abeja puede ser un producto
viable para invettir en €l, siempre y cuando la inversion abarque fuertes campafias de
promociones y publicidad del producto que hagan masivo el consumo del mismo. En
cuanto al mercado internacional, 1a miel de abeja tiene un gran mercado pero demasiado
competido, de tal manera que si se desea que la miel mexicana regrese a los primeros
lugares como producto de exporiacién se¢ debe poner gran atencién en los aspectos de
calidad y precio, con los cuales indirectamente se dara una mejora n la productividad. -

Ante toda esta coyuntura, desfavorable en casi todos los aspectos para la industria

apicola mexicana, es necesario buscar posibles alternativas para continuar con presencia y
de manera competitiva en el mercado. Algunas de estas acciones pueden ser:
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A) INCREMENTAR LA BASE PRODUCTIVA Y EL NIVEL DE
PRODUCTIVIDAD

Un estudio de la Secretaria de Agricultura y Recursos Hidrdulicos (SARH), reveld
que a julio de 1991 en todo México "existen 2,680,000 colmenas y s¢ cuenta con una
capacidad suficiente para superar los 7 millones" 38, Dada 1a dificultad para iniciar un
programa de tal magnitud seria conveniente implantar uno con metas mis modestas
(llegar a 4 millones por cjemplo), pero combinandolo con otros factores que incrementen
la productividad y la calidad de Ja miel (implantacién de colmenas en lugares con el
clima mds adecuado, utilizacién de la ingenieria genética para desarrollar abejas reina
mis fuertes y productivas, eliminacion de cicrios repelentes dailinos a la plantacién y a la
cosecha, ubicacion de los apiarios en lugares cercanos a donde existe ¢l tipo de flora que
proporcione el sabor y color méas aceptado entre los principales consumidores del mundo,
efc.).

Pcro lo mas importante scria motivar a los microapicultores que tienen una
industria de traspatio, a que 'S¢ organicen con los inversionistas mas grandes y fueries en
términos cconbmicos, o inclusive con marcas de prestigio en ¢l mercado, para que las
cosechas las canalicen a una planta beneficiadora principal (la del grupo empresarial al
que se accrquen) en donde la miel se puede someter a mejores controles de calidad y
aprovechar de esta manera una infraestructura productiva‘que pudiera estar subutilizada,

B)  INICIAR CAMPANAS DE PROMOCION NACIONAL E INTERNACIONAL

Con el incremento en los volimenes oblenidos de miel de abeja serd més facil
entrar en la guerra de precios con otros paises y si se logra superar la calidad del producto
de les competidores la recuperacion se dara paulatinamente.

Una vez que se garantiz6 la existencia de un volumen considerable de miel y para
apoyar la baja de precios que sc d¢ gracias al aumento de productividad, serd necesario
elaborar planes promeocionales cuyos ebjetivos sean:

3w EXCELSIOR. Viemes 12 d¢ Julio de 1991,
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® Resaltar los beneficios de la miel comparindola contra ofros productos
sustitutos.

® Destacar las caracteristicas de la micl mexicana, principalmente su sabor,

® Brindar ideas al consumidor potencial de todas las formas en las cuales podria
utilizar dicho producto.

® Elaborar productos como cereales, yoghuets, etc. los cuales integren micl en su
elaboracién (lo que equivale a daste un valor agregado a Ia miel de abeja).

® Diseilar ofertas del bien por concepto de entrada al mercado.
@ Crear nuevas presentaciones del producto.

Una forma de transmitir los puntos anteriores al piiblico consumidor, puede
hacerse mediante la elaboracion de folletos con informacién adicional (iripticos), pues
actualmente ya se encuentran anuncios en revistas y vias piiblicas. Otra opcidn es hacer
uso de los medios masives de comunicacién como lo son el radio y la television, en
donde este iitimo tiene mayor penetracion.

El inversionista nacional puede considerar los puntos anteriores como una gufa
costosa pero necesaria para dar a conocer ¥ colocar su producto en cualquier tipo de
mercado. El plan parece ambicioso pero seria un serio intento por apoyar la
comercializacién de la miel.

De otra forma, come gran recomendacion, se puede decir que los preductores
apicolas que deseen continuar en esta actividad deben de estar conscientes de que en el
corto plazo debetn sacrificar su margen de ganancia, a costa de ampliar su inversion con
[a intencién de obtener beneficios mayores a futuro; logicamente el porvenir no esta
asegurado al ser una inversién de riesgo, pero se tienen amplias posibilidades de
recuperarta con creces en el fargo plazo.
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Por ofra parte, es importante resaltar el hecho de que los resultados obtenidos en
csta investigacion tiene limitantes de tipo técnico en algunos casos, principalmente
porque la metodologia basica que se utilizd, s basé en el manejo de series de tiempo,
pues no debemos olvidar que existen métodos mas sofisticados en los que se mancjan ¢
interrelacionan variables macroeconémicas que arrojan resultados mas cercanos a la
realidad. Sin embargo, esto implicaba por la magnitud de la presente investigacion, un
analisis y biisqueda de informacién mas profunda y directa en los paises en cuestion, pues
en México son escasas las fuentes de informacion extranjera, por lo que se tuvo que
recurrir a embajadas, consulados y oficinas comerciales de los paises abordados cn esta
investigacion, aun cuando no es facil ebtener ¢l acceso a las fuentes informativas de estos
representantes oficiales.

Ante 1a gran limitante de no contar con mayor informacion sobre el tema, las
posibilidades de crear escenatios més optimos a la realidad se reducen, sin embargo, con
los resultados obtenidos en este Estudio de Mercado de Gran Visién, si es posible
establecer las bases del comportamiento futuro de la miel de abeja en los principales
mercados internacionales, lo cual puede ser de gran utilidad para aquellos inversionistas
que descan incursionar en este terreno, o bicn los investigadores que deseen elaborar un
anélisis de mercado mas profundo y detallado sobre un pais en pasticular de los que aqui
analizamos.

Con todo lo anterior y para dar por concluida la presente investigacion realizada,

se puede decir que: miemtras exista um mercado demandante tanto a wivel nacional
camo internacional, se tiene Ia posibilidad de colocar un producto.
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ANEXO 1

CUADROS ESTADISTICOS



CUADRO No. 1

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LA DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN MEXICO
PARA EL PERIODO 1972 - 1991
( TONELADAS )

1972 44,616 29,228 65.5 15,388 345
1973 49,120 24,467 49.8 24,653 502
1974 52,024 22,77 424 29,947 576
1975 55,733 30,564 54.8 25,169 452
1976 55813 48,962 872.7 6,851 123
1977 56,730 52,324 922 4,406 78
1978 58,378 45,142 713 13236 227
1979 61,472 40,773 663 20,699 337
1980 65,245 39,538 60.6 25,707 394
1981 70,557 46,615 66.1 23,942 339
1982 49928 40,028 802 9,500 19.8
1983 68,000 59,573 87.6 8427 124
1984 67,095 50,040 746 17,055 254
1985 - 41,728 40,100 96.1 1,628 39
1986 74612 57,992 n7 16,621 223
1987 62,931 32,566 517 30,365 483
1988 57,803 25,986 45.0 31817 35.0
1989 61,757 38208 61.9 23,549 381
1990 p 66,493 33,092 49.8 33401 50.2
1991 ‘e 60,193 31,014 51.5 29,179 48.5

\p Cifag Preliminares
\e Datos Estimados
FUENTE +« COMPENDIO HISTCRICO ESTADISTICO DEL SUBSECTOR PECUARIO
1972 - 1985. DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA AGRICOLA. S.ARH.
+ V INFORME DE GOBIERNO 1987. ANEXOS ESTADISTICOS
¢ ANUAR|OS DE COMERCIO DE[,A FAQ. {973 - 1989



CUADRO No. 2

ESTIMACION DEL, CONSUMO NACIONAL Y PERCAPITA DE MIEL DE ABEJA
EN MEXICO PARA EL PERIODO 1972 - 1991

1972 15,388 — 0.283 - 54,279,156
1973 24,653 60.2 0.440 550 56,090,925
1974 29,947 215 0.515 172 58,117,769
1975 25,169 160 0418 <188 60,145 300
1976 6,851 -72.8 0. N6 61,949,660
1977 4,406 -35.7 0.069 376 63,812,850
1978 13,236 2004 0.202 1920 65,658,312
1979 20,699 56.4 0.307 52 67,517,498
1980 25,707 242 0.36% 204 69,655,120
1981 23,942 6.9 0.336 -9.0 71,304,680
1982 9,900 -58.7 0.136 596 72,967,624
1983 8,427 -14.9 0.113 -168 74,633,416
1984 17,055 1024 0.224 98.0 76,292,872
1985 1,628 -90.5 0.021 50.7 71,938,296
1986 16,621 920.9 0.209 9001 79,563,384
1987 30,365 82.7 0.374 79.1 81,163,256
1988 31,817 48 0.385 28 82,734,464
1989 23,549 -26.0 0.279 273 84,274,992
1990 p 33,401 41.8 0.389 39.3 85,784,224
1991 ‘e 29,179 126 0.319 -18.2 91,572,041
\p Cifras Preliminarcs
‘e Datos Estimados

FUENTE ¢ CUADRO No. |
» CENSOS GENERALES DE POBLACION. 1970, 1980 Y 1990




CUADRO No, 3

PROYECCION DE LA DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN MEXICO
(1991 -2000) ‘o
{ TONELADAS )

1991 60,193 31,014 29,179 0319 91,572,081
1992 59,023 28,908 30,116 0323 93,300,443
1993 57,669 26,801 30,869 0.325 95,028,844
1994 56,131 24,17 31,414 0325 96,757,245
1995 54,407 22676 31,731 0322 98,485,647
1996 52,499 20,698 31,801 0317 100,214,048
1997 50,406 18,796 31,610 0310 101,942,449
1998 48,128 16,984 31,144 0.300 103,670,851
1999 45,665 15,270 30,396 0.288 105,399,252
2000 43,018 13,661 29,357 0.274 107,127,653

\e DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS

ECUACIONES (VER ANEXO 2):
« FRODUCCION : Y=A+BX+CX*2
* EXPORTACION: Y=A*BALOGX*CAXA2

FUENTE ¢ CUADRONo.1
¢ CUADRONo.2



CUADRO No. 4

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LA OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN MEXICO
PARA EL PERIODO 1972 - 1991
( TONELADAS )

1972 44,616 - 56 791,549 -
1973 49,120 101 58 851,407 1.6
1974 52,024 59 59 882,528 11
1975 55,7133 71 64 876,696 ©.7)
1976 55,813 0.1 58 960,465 9.6
1977 56,730 L6 6.0 943,903 n
1978 58,378 29 6.0 973,023 pA
1979 61472 53 10 873,738 10.2)
1980 65,245 6.1 79 821,965 5.9
1981 70,557 8.1 19 897,568 9.2
1982 49,928 -292 52 965,557 16
1983 68,000 36.2 6.9 990,862 2.6
1984 67,095 -1.3 6.7 999,200 0.8
1985 41,728 -318 42 1,002,693 0.3
1986 74,613 788 68 1,095,406 9.2
1987 62,931 <157 57 1,109,442 1.3
1988 57,803 8.1 52 1,110,385 0.1
1989 61,757 68 54 1,144,510 3l
1990 \p 66,493 17 5.6 1177217 29
1991 \e 60,193 -9.5 50 1,211,672 29
\p Cifras Prcliminares
\e Cifras Estimadas

FUENTE + CUADRO No. 1

* ANUARIOS DE PRODUCCION, FAO., 1973 - 1989




CUADRO No. §

INVENTARIO APICOLA DE LOS PRINCIPALES ESTADOS PRODUCTORES DE MEXICO (1977-1991)
(NUMERO DE COLMENAS )

CAMPECHE 190,532 98,497 214,545 227,968 244,033 234,033 272,645 122,098 123,807 180,574 157,966 153,370 147,754 142344 137,133
GUERRERG 79,803 81,539 85438 O1,233 97,000 97,009 96904 43,306 44003 79336 79980 69,548 68914 68332 67,795
JALISCO 219,000 220,128 224,194 237,998 254,530 254,530 280,347 125771 127,532 136943 232917 178493 176460 174598 172881
MEXICO 129,774 132,152 139,612 146931 155775 155775 166086 74378 75419 3559915 52,414 58913 53,252 48,135 43,509
MICHOACAN 181,196 185648 193,155 205243 219,705 219,705 243,534 109,061 110,588 52,440 45874 63253 55309 48364 42291
MORELOS 45319 46580 48879 50,177 52,428 52428 51,163 22912 23233 30,831 26971 30981 30,345 29,768 29,241
OAXACA 63392 64772 68379 72586 77,328 77328 75938 34007 34483 91,045 79655 62255 62068 618% 61,736
PUEBLA 98,420 95454 98,787 103,965 110,223 110223 114916 5L463 S2,183 113,997 99724 85217 84614 84061 83,548
QUINTANAROO 93069 96348 106520 112312 119299 119299 131340 58818 59641 87,500 76,545 77,140 73,925 70,711 67,496
SANLUISPOTOS] 76516 78,028 81,493 85930 91,276 91276 78,860 35316 35814 23,434 20,500 236321 20475 17,135 15364
VERACRUZ 181,931 185892 196429 207,724 221,294 221,204 249260 111,626 113,189 209,016 182347 173630 172743 171926 171,169
YUCATAN 208,577 23,598 235954 247,124 260,510 260,510 302,203 135335 137,230 153,549 147,637 145515 137,628 130,168 123,113
B.C. NORTE 6146 6085 6329 685 743 7436 7121 3,189 3233 3,500 4010 3437 3,198 2976 2769

\p Cifras Preliminares

\e Cifras Estimadas

FUENTE * DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA AGRICOLA: 1977 - 1991, (S.ARH. )
» DIRECCION GENERAL DE ESTUDIOS, INFORMACION Y ESTADISTICA SECTORIAL: 1988 - 1990
SUBSECRETARIA DE PLANEACION, (S.ARH. ).




CUADRO Ne. 6

PRINCIPALES ESTADOS PRODUCTORES DE MIEL DE ARBEJA EN MEXICO  (1972-1991)
(TONELADAS)

YUCATAN 8037 8424 9,105 9591 9502 9550 9657 1040 107i9 11751 BAST 12,707 8832 7,583 16000 11,000 13,183 13067 14465 12,637
CAMPECHE 6753 7855 BOIS BJ06 8316 9374 9983 10630 10972 11702 8508 12254 8420 7,539 7870 4S8 SR2 3720 2403 1,546
VERACRUZ 5370 SAIS 6219 6852 6830 6788 6965 1689 8026 8606 5163 7235 5001 4AS9 6150 5649 5381 5651 5999 5347
JALISCO 3321 3,660 3524 4207 4177 4242 4189 3240 4073 4347 4311 6131 4238 3,598 7300 6,328 3786 5447 S99 5,530
QUINTANA ROO 3123 3514 3890 A1IS 4113 4198 4417 5065 5266 SS6S8 3,662 5193 3589 2,840 3566 3737 2671 3744 3987 3,563
MICHOACAN 2332 2608 2,738 2, 2958 3008 3105 3061 3,346 3351 2403 3318 2294 1,826 3957 4396 2071 3,093 3M5 3,032
MEXICO 1866 2041 2,173 2336 2360 2396 2455 2603 2,705 2931 1490 173 1,199 1,015 1310 169% 1830 1612 1,780 1,590
GUERRERO 1568 1,744 1837 1961 1968 1587 2045 2417 24S0 2645 2843 3289 2204 1,736 3604 3784 2,196 305t 3364 3108
PUEBLA 1276 1400 1495 1599 1,603 163¢ 1,596 1458 1,785 1910 1201 1537 1062 827 JAI3 1677 2817 1684 1823 1,657
OAXACA LIB0 1213 1279 1370 1384 14D 1448 1,600 1678 1809 979 L1S6 799 810 1872 3781 1913 1547 2144 1979
SANLUIS POTOSI 1073 1079 1237 1318 1,313 1341 1377 1368 1501 1678 856 952 658 667 4SS 780 S50  E20 869 772
MORELOS 973 1,027 1471 L104 1,098 1,087 1125 1263 1323 1435 771 966 667 677 1220 998 1,631 1,48 1254 1,150
OTROS 7824 851 9061 9626 9591 9723 10021 10490 11403 12,543 9254 11,628 28,132 8151 19916 14227 13932 16710 19,069 18282
TOTALNACIONAL 48616 49120 $2026 55733 S5813 SET30 SE3T8 61472 65245 70557 49928 <BO00 67095 4LTI8 T46I3 €1951 $7843 &L7S7T 66493 6193

FUENTE * DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA AGRICOLA: 1972 - 1987, (S.ARH. ).
« DIRECCION GENERAL DE ESTUDIOS, INFORMACION Y ESTADISTICA SECTORIAL: 1988 - 1990
SUBSECRETARIA DE PLANEACION, (SARH. ).



CUADRO No. 7

PROYECCION DE LA OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN MEXICO
(1991-2000) \e
(TONELADAS )

1991 60,193 497 1,211,672
1992 59,023 473 1,247,876
1993 57,669 449 1,285,827
1994 56,131 4.23 1,325,526
1995 54,407 3.98 1,366,974
1996 52,499 372 1,410,170
1997 50,406 346 1,455,113
1998 48,128 3.20 1,501,805
1999 45,665 295 1,550,245
2000 43,018 2.69 1,600,433

\e DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE
MINIMOS CUADRADOS
ECUACIONES (VER ANEXO 2):
* OFERTA TOTAL EN MEXICO : Y=A+BX+CX"2
* OFERTA TOTALMUNDIAL : Y=A*BALOGX*C/AX*2
FUENTE CUADRO No4



CUADRO No. 8

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LOS PRECIOS DE LA MIEL DE ABEJA
EN EL PERIODO 1977 - 1987

1977
1978
1979
1980
1981
1982
1983
1984
1985
1986
1987

16,680
17,340
21,360
23,340
29,250
83,800
138,700
273,320
397,420

( PESOS/ TONELADA )

40
232
93
253
186.5
65.5
97.1
454

12,729
20,339
17,013
18,546
17,552
46,620
97,869
131,728
169,108
403,886
973,235

59.8
-164
90
=54
165.6
1699
34.6
284
138.8
141.0

FUENTE

* DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA AGRICOLA.S.ARH.




CUADRO No. 9

BALANCE OFERTA - DEMANDA NACIONAL DE MIEL DE ABEJA
DURANTE 1972 -200¢
(TONELADAS )

1972 44,616 . 15,388 - 29228 -
1973 49,120 101 24,653 602 24 467 <163
1974 52024 59 20947 215 201 .98

1975 55,133 71 25,169 -16.0 30,564 384
1976 55813 01 6,851 <728 48,962 0.2
1977 56,730 16 4406 2387 52,324 69
1978 58378 29 13236 2004 45,42 137
1979 61472 53 20,699 564 40,773 9.7
1980 65245 61 25,107 42 19,538 30
1981 70,557 81 23,942 6.9 46,615 179
1982 49928 22 9,900 487 40028 4.1
1983 . 68,000 362 8427 -149 59,573 48.8
1984 67,095 <13 17,088 1024 50,040 -160
1985 41,728 378 1628 -90.5 40,100 <199
1986 74,613 78.8 16621 9209 57992 46
1987 62911 -15.7 30,365 82.7 32,566 438
1988 57,803 8.1 31,817 43 25,986 -20.2
1989 61,757 68 23,549 -260 38208 470
1990 ‘o 66493 27 33,400 418 3182 134
1991 ‘e 60,193 95 29,179 -126 31014 -63
1992 59,023 -1.9 30,116 32 28,908 6.8
1993 57669 223 30369 25 26301 273
1994 56,131 27 kIR 18 2417 -78
1995 54,407 3.1 pm 10 22,676 -83
1996 52499 a3 31,801 02 20,698 87
1997 50406 -40 31610 -06 18,796 92
1998 48,128 45 31,144 -1.5 16984 9.6
1999 45665 5.1 30,396 24 15270 <101
2000 M8 58 29357 34 13.661 -105

\p Ciftns Preliminares

\e A partir do 1991 los datos son estimadon pot ¢l Método de Mininos Cuadrados

ECUACIONES (VER ANEXO 2):

« OFERTA NACIONAL : YaA+BX+CXA2

* EXPORTACION : Y=A*B LOGX*CX"2

FUENTE e« CUADRO No. |
¢ CUADRO No. 3




CUADRO Ne. 10

IMPORTACION MUNDIAL DE MIEL DE ABEJA, POR REGION O PAIS
PARA EL PERIGDO DE 1972 - 1987
( TONELADAS )

EUROPA 105985 94259 78660 103481 104943 110611 119324 144722 142295 154,641 162982 149930 151,796 162435 172241 157243
AMERICA DEL

NORTEYCENTRAL 22,882 20350 16982 22341 32,116 29614 26229 27,030 22,795 37,773 42,135 50232 55973 59896 63512 57981
ASIA 21970 19539 16306 21451 28,171 30612 30321 30350 28,772 34418 38,168 45095 41323 44219 46889 42,806
AFRICA 2463 2,191 1828 2405 17250 933 1025 439 2083 4470 3762 2086 2575 2755 2922 2667
AMERICA DEL SUR 95 85 K 93 233 875 22 244 M8 546 745 543 609 652 691 631
OCEANIA 177 157 3 173 131 316 204 147 163 41 166 160 99 106 12 103
URSS o (] 0 o 0 4066 0 [ [ o o ] 0 ] o 0
TOTAL MUNDIAL 153,572 136508 113978 149543 131844 177,029 171375 282,933 196456 231,887 247,958 248,846 251375 27864 286367 261,431

\p Cifras Preliminares

FUENTE ¢ FAO ANUARIO DE COMERCIO. 1970 A 1986; (ROMA)



CUADRO No. 11

FRINCIPALES PAISES IMPORTADORES DE, MIEL DE ABESA A NIVEL MUNDIAL 1976 - 1987
(TONELADAS )

REP.FED ALEMANA 43056 46766 44795 46,199 42251 50761 50078 SI241 57,656 62,146 65397 74723 75830 66386 73951 7800 87,300 £3.400
JAPON 14,537 16358 23604 25655 14925 . 18031 23749 24838 24488 24628 20,108 25468 26,146 33130 33178 28047 36354 40,29
EEUU 4021 5192 17672 SAI3 ILSIE 21158 30,019 28980 25446 26,587 22,263 35070 41,715 49828 S8E08 62,705 53705 26428
REINOUNIDO 17,130 20,42 16460 17496 10284 17476 13693 17216 16962 17,973 17223 17,120 20,764 20743 21249 21465 20408 25175
ITALIA 1,199 831 1522 1383 TAR4 929 1105 2850 3714 10,00 8548 10572 10890 9427 9028 12690 10741 10820
FRANCIA 4,582 5191 4451 5738 3263 5TI0 5620 5074 13985  7SIB 6870 7496 8285 B33 5603 7635 11,354 9,728
HOLANDA 2,977 2928 3114 2741 3205 4358 5885 4288 5558 6641 6078 7487 E242 8005 199  927% 10,007 9,623
ESPARA 7 4 2 6 4 14 kL 21 16 4263 4095 2,762 5636 7,673 4818 5071 6341 8043
BELGICA-LUXKEMBURGQ 2276 2,069 2, 2447 2463 3183 3555 4084 4710 5373 5760 6120 6390 &7ES 4215 4409 5630 5783
AUSTRIA 3066 2872 3,708 3080 3537 3534 4270 3969 3663 5123 6668 5706 S360 5473 6259 6323 7528 5691
SUZA 3664 3493 3731 4516 5134 4241 4707 4009 4369 4444 5180 6207 5626 4766 5500 SASS 5795 5550
YUGOSLAVIA 821 LUM8 1279 2731 245 3175 5361 5784 4386 5053 4874 4652 5084 3657 4804 S48 6561 5,007
HUNGRIA 1435 147 702 860 1278 1375 3621 3497 214 178 1,008 1047 1,005 2016 2035 4966 3,125 3583
REP.DEMALEMANA 7033 11418 19228 6998 3882 5210 2843 3,100 500 500 200 600 200 200 140 160 80 as
NIGERIA 133 1406 2250 3268 L6 833 16995 6,000 s0 60 80 m 60 150 [] 20 [ 30
OTROS 8230 8562 3069 7588 6859 9835 11,169 11888 16,392 20582 11,816 26387 24735 23438 14,698 17887 21438 22,302
TOTAL MUNDIAL 114566 130856 153572 136500 113378 149.94) 182844 177819 177375 202933 196AS6 231587 247958 U846 252375 270864 186367 261431

\p Cifras Prelirminares

FUENTE + ANUARIODECOMERCIO, FAO.1971 - 1986




CUADRO Ne, 12

DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN LOS ESTADOS UNIDOS DE 1972 A 1991
(TONELADAS)

19712 97,050 17672 1,861 112,861 547 206,420
19713 108,052 5413 7928 105,537 sor 208,194
1974 83,950 11,518 2349 93,119 419 211909
1975 89,783 21,158 1,820 109,121 st 213,631
1976 90,128 10,119 2644 117,601 547 215,000
1971 80,965 28,980 2,534 107411 495 216817
1978 104,550 25446 37 126219 577 218,863
1979 107,850 26,587 4074 136,363 550 220,819
1980 84,400 22263 3932 102,731 463 221,984
1981 84,335 35,070 4236 115,169 516 223,156
1982 104,300 41,715 31947 142,068 [3}] 224333
1983 93,000 49,824 3449 139375 618 225517
1984 75,000 58,608 2942 130,666 576 226,107
1985 68,000 62,705 3039 127,666 560 221903
1986 91,000 53,705 4232 140473 613 229,106
1987 103,000 26428 5643 123,785 537 230315
1988 85,000 25,400 6,300 104,100 450 231,530
1989 p 87,681 41,764 4899 124,546 535 232,752
1950 ‘p 87,719 41990 5,082 124,627 m 233980
1991 87,824 42,076 5272 124,628 528 235941
\p Cifras Prelisninarcs
e Datos Estimados

FUENTE + 1972- 1974 ANUARIO DE PRODUCCIONFAQ
* 1975 - 1984 MIEL ESTUDIO DE LOS PRINCIPALES MERCADOS. CENTRO DE COMERCIO
INTERNACIONAL
+ 1985 - 1988 ANALISIS DEL MERCADO POTENCIAL Y DELAS ESTRATEGIASPARA LA
COMERCIALIZACION INTERNACIONAL DE MIEL DE ABEJA. BANCOQ NACIONAL DE COMERCIO
EXTERIOR



CUADRO No, 13

DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA DE 1972 A 1991
( TONELADAS)

1972 12,000 44,795 1162 55,603 892 62375
1973 10,000 46,199 2,198 54,001 868 62214
1974 16,500 2251 1287 57464 26 62075
1975 8,800 50,761 1987 5751 929 61991
1976 22,000 50078 1999 70,079 1,137 61,645
1977 16,500 51241 2441 . 65300 1,063 61442
1978 13,200 57656 3801 67,055 1,01 61442
1979 9,000 62,146 6,341 64,805 1,057 61322
1980 11,000 65,597 8,296 68,301 118 6109
1981 14000 74,123 12986 75737 1243 60931
1982 18400 75,830 12,960 81,270 1339 60,707
1983 19,000 66,386 9409 75977 1254 60610
1984 18,000 73951 10378 8157 1,349 60449
1985 12,100 78,800 13900 77,000 127 60288
1986 11,700 37300 16,000 83,000 1380 60,028
1987 16,000 83400 15,000 84.400 1407 59967
1988 18,000 84400 15,000 87400 1461 59,807
1989 16033 90,116 15346 90,803 1,367 66425
1990 16280 92,719 16283 92,116 1451 63,808
1991 16,538 95,221 17224 94,535 1470 64310
\p Ciffas Preliminares
\e Datos Estimador

FUENTE « 1972 - 1974 ANUARIO DE FRODUCCION FAO
¢ 1975 - 1984 MIEL ESTUDIO DE LOS PRINCIPALES MERCADOS. CENTRO DE COMERCIO
INTERNACIONAL '
* 1985 - 1988 ANALISIS DEE, MERCADO POTENCIAL Y DE LAS ESTRATEGIAS PARA LA
COMERCIALIZACION INTERNACIONAL DE MIEL DE ABEJA. BANCO NACIONAL DE
EXTERIOR



CUADRO No. 14

DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN EL REINO UNIDO DE 1972 A 1991
(TONELADAS )

1572 1339 16460 868 1693 306 55410
1973 1606 17496 679 18423 m 55,654
174 2,060 10284 974 11370 203 55,909
1975 2875 17476 948 19,403 47 55916
1976 1760 13693 2,196 13,257 216 56,174
1977 2,40 17216 1,107 18,449 328 56247
1978 900 16962 1406 16456 293 56,164
1979 1,950 17973 1,542 18381 27 56211
1980 1214 17223 1,184 17253 307 56225
1981 1,500 17420 854 11,766 35 56,329
1982 1,500 20,764 1184 21,080 Y] 56300
1983 1,500 20743 1230 21013 n 56,310
1984 1,500 21249 1470 2279 3% 56535
1985 1,500 21465 1459 21,506 381 56434
1986 2,000 20408 Lm 2297 n 56,529
1987 2,000 25179 1,182 25997 460 56573
1988 2,000 22538 988 23550 416 56617
1989 v 1814 19960 0 2097 370 56,661
199 p 1,848 26,198 154 26722 an 56,705
1991 e 1,884 2721 13 27884 491 6,750
\p Cifras Preliminarcs
\e Datos Estimados

FUENTE + 1972 - 1974 ANUARIO DE PRODUCCION FAO
+ 1975 - 1984 MIEL ESTUDIO DE LOS PRINCIPALES MERCADOS, CENTRO DE COMERCIO
INTERNACIONAL
+ 1985 - 1988 OVERSEAS TRADE STADISTICS OF THE UNITED KINGDOM. DEPARTAMENT OF TRADE



CUADRO No. 18

DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN JAPON DE 1972 A 1991
{TONELADAS )

1972 5987 23,604 1 29,590 282 104,917
1973 7484 25,685 17 N2 310 107,015
1974 7625 14925 L] 22,550 207 109,156
1975 6317 18,091 0 24408 219 111,452
1976 6200 23,49 [} 29949 266 112,590
1977 6241 24838 1 31,078 n 113,839
1978 8,517 24,448 1 32964 287 114,857
1979 7469 24,624 10 32,083 2717 115,823
1980 6211 20,104 0 26315 225 116,956
1981 6,041 25468 2 31,507 268 117,563
1982 7358 28,146 6 35498 300 118,327
1983 6,869 33,180 1 40,048 16 119,190
1984 7,500 33178 5 40,673 19 119,979
1985 7,225 28,047 1 521 294 120,157
1986 6,000 36,354 n 4234 352 120334
1987 6,000 40,129 1 46428 383 120,512
1988 6,000 37,643 [} 43,643 362 120,690
1980 6471 53815 i 60214 498 120,869
1990 6443 43,025 4 49464 409 121,047
1991 \e 6415 45116 4 51521 417 123,558
\p Cifrag Preliminares
\e Datos Estimados

FUENTE ¢ 1972 - 1974 ANUARIO DE PRODUCCION FAC
« 1975 - 1984 MIEL ESTUDIO DE LOS PRINCIPALES MERCADOS, CENTRO DE COMERCIO
INTERNACIONAL
* 1985 - 1989 JAPAN EXPORTS AND IMPORTS, COMMODITY BY COUNTRY. JAPAN TARIFF
ASSOCIATION



CUADRO No. 16

DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN ITALIA DE 1972 A 1991
{ TONELADAS )

1972 6,300 1922 189 8,033 146 55,160
1973 6400 1,383 174 1609 138 55309
1974 6,500 1484 241 7,743 140 55458
1978 4,000 929 2 4,505 81 55617
1976 6,500 1,109 502 7107 128 55,523
19717 6,500 2,850 303 9,047 162 55846
1978 3,800 314 s 7,196 128 56219
1979 3900 10,100 kXk3 13,667 24 56,243
1980 400 8,648 44 8,704 154 56,440
1981 7500 10,572 428 17,644 32 56,551
1982 7,600 10,890 mn 18,177 12 56,626
1983 1.700 9427 2% 16,833 296 56,368
1984 6,000 9028 2 14,754 259 56,952
1985 6,000 12,690 252 18438 323 57,094
1986 7500 10,741 368 17,673 2 57237
1987 9,500 10,820 304 20016 349 51319
1988 8,600 13,755 156 21999 182 §1523
1989 p 715 14,591 360 2195 a8t 57666
1990 'p 7923 15428 163 22,988 398 51810
1991 ‘% 8,127 16264 366 24,025 44 57991
\p Cifras Preliminares
‘e Datos Estimados

FUENTE * 1972 - 1974 ANUARIO DE PRODUCCION FAO
¢ 1975 - 1984 MIEL ESTUDIO DE LOS PRINCIPALES MERCADOS, CENTRO DE COMERCIO
INTERNACIONAL
¢ 1985 - 1988 ANUARIO DE PRODUCCION FAQ



CUADRO No. 17

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DE ESTADOS UNIDOS EN EL PERIODO 1980 - 1989

1980
CHINA
CANANDA
MEXICO
BRASIL
ARGENTINA
REP. DOMINICANA
TAIWAN
JAPON
HONG KONG
OTROS PAISES

TOTAL

1981
MEXICO
CHINA
ARGENTINA
CANANDA
AUSTRALIA
BRASIL
REP. DOMINICANA
SALVADOR
CHILE
OTROS PAISES

TOTAL

1982
MEXICO
CHINA
ARGENTINA
CANADA
AUSTRALIA
REP, DOMINICANA
HONDURAS
GUATEMALA
SALVADOR
OTROSPAISES

TOTAL

79%
7,906
3,830
828
624
49
159
m
103
s

21,263

11,33
8,654
5542
5,076

859
809
M
506
378
1381

15,070

12,558
7,966
1509
6,615
2,841

790
661
(23]
499
1,630

41,718

356
355
172
37
28
20
07
05
05
15

1000

323
247
158
145
24
23
15
14
11
39

1000

ELA |
19.1
180
159
68
19
16
1.6
12
39

1000

7418
9,153
2,802
809
631
458
140
99
107
6l0

12217

9,582
8,196
5836
6,076
721
770
939
452
s
1,572

34,498

9491
6,876
6932
7,718
2,147
602
641
568
440
1676

37,151

134
412
126
36
28
2
0.6
04
0.5
27

218
238
169
176
2.5
22
27
13
10
46

1000

255
185
18.7
209
58
16
17
15

45

1000

935
1,158
m
m
1011
1,043
881
876
1,039
1877

993

846
947
1,053
1,197
839
952
1,158
893
929
5138

156
853
923
1,176
756
762
970
875
882
1028




CUADRO No, 17

COMYPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DE ESTADOS UNIDOS EN EL, PERIODO 1980 - 1989

CANANDA
AUSTRALIA
GUATEMALA
HUNGRIA
SALVADOR

REP. DOMINICANA
OTROS PAISES

TOTAL

1984
MEXICO
CANADA
ARGENTINA
CHINA
AUSTRALIA
HUNGRIA
REP. DOMINICANA
SALVADOR
GUATEMALA
OTROS PAISES

TOTAL

1988
MEXICO
CANANDA
ARGENTINA
CHINA
AUSTRALIA
HUNGRIA
SALVADOR
REP. DOMINICANA
GUATEMALA
OTROS PAISES

TOTAL

20,061
8810
8,173
7,000
1378

839
134
527
461
1241

493924

20956
15,628
10,338
5500
1721
970
754
702

1422

58,608

15329
14,580
14260
10264
3063
993
819
ne
659
2019

62,708

358
261
176
94
29
17
13
12
10
24

1000

244
23
27
164
49
16
13
11
11
32

15,820
751
7422
19M
1,058

661
0
419
36
1,323

4,296

14,701
15,856
8035
4353
130
822
446
517
410
1,513

47,988

10,020
13,801
9223
6423
2,036

549
M
442
1814

45438

365
115
171
184
24
[ 1]
1.6
10
08
il

1000

306
1o
16.7
91
28
| )
09
Lt
09
32

1000

24
304
203
141
45
L5
12
1.0
10
40

1000

789
859
846
1,140
168
88

795
729
1,066

702
1015
m
%
m
847
592
36
681
1,064

Lt

654
947
647
626
665
691
610
613
()]
898

s




CUADRO No. 17

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DE ESTADOS UNIDOS EN EL PERIODO 1980 - 1985

1985
CHINA
MEXICO
ARGENTINA
CANANDA
AUSTRALIA
BRASIL
SALVADOR
REP. DOMINICANA
HONDURAS
OTROS PAISES

TOTAL

1987
CHINA
CANADA
ARGENTINA
MEXICO
BRASIL
GUATEMALA
REP, DOMINICANA
URSS
HUNGRIA
OTROS PAISES

TOTAL

1938
CHINA
ARGENTINA
CANADA
HUNGRIA
MEXICO
RF.A,
URSS
REP. DOMINICANA
GUATEMALA
OTROS PAISES

TOTAL

15,102
10469
9931
8,799
1925
1,860
1348
655
568
2,048

£3,708

8,790
6452
5,127
4,120
406
18
250
210
174
561

26428

8,989
53316
5,204
2019
1441
1,061
361
241
199
549

25,400

333
244
194
156

[ 5]

09
0.8
0.7
21

100.0

354
210
205
19
57
42
14
09
08
22

100.0

11,323
7.584
1,751
9316
1,509
1097

937
22
414
221

41,628

5505
5925
3
3,060
242
290
1t
126
13
1122

10,620

5634
3,668
501
1228
1108
855
203
178
186
937

19,071

266
178
18.2
219

35

22
1.0
1.0

1000

28.6
28.7
18.1
148
12
14
0.6
0.6
0.5
54

1000

29.5
19.2
26,6
64
5.8
4.5
1Lt
09
1.0
49

1000

672
918
126
kL
596
88
460

649
2,000

627
687
9%
608
763

562
26
935
1,707

kL1




CUADRO Ne. 17

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DE ESTADOS UNIDOS EN EL PERIODO 1990 - 1999

1myp {ACUMULADO AL MES DE SEPTIEMBRE)
CANADA 9512 n 8218 4341 859
CHINA 8,037 is 5290 212 658
ARGENTINA 2928 115 1316 100 655
MEXICO 1830 72 1,580 83 863
HUNGRIA 788 il 504 26 642
URSS 635 23 34 18 540
REA 306 12 290 1.5 948
SUIZA 154 06 134 07 873
REP, DOMINICANA 14 04 48 02 417
OTROS PAISES kA 13 245 13 739
TOTAL 24692 LYF] 18,567 ”4 b

\p  Cifras Prelimyinases
FUENTE ¢ U.S.GENERAL IMPORTS AND IMPORTS FOR CONSUMPTION.
DEPARTAMENT OF COMMERCE. BUREAU OF THE CENSUS



CUADRO No. 18

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA EN EL PERIODO 198 - 1939

Primseta Parle

1980
MEXICO 19,054 290 20970 264 110
CHINA 14,884 27 15,680 19.7 1,053
ARGENTINA 1954 121 8,887 12 m7?
URSS 2,760 42 2,186 28 92
RUMANIA 2,596 40 3262 4. 1257
GUATEMALA 2,224 34 281 36 1294
ESTADOS UNIDOS 2,170 33 3,081 19 1420
AUSTRALIA 1,786 27 1954 25 1,094
HUNGRIA 1,751 27 224 10 1339
OTROS PAISES 10418 159 18,194 29 1,746
TOTAL 63,597 100.0 19,438 1000 L

198
MEXICO 23236 na 22,043 29.3 949
CHINA 17,138 29 14,059 18.7 820
ARGENTINA 7,008 94 6,530 8.7 932
URSS 43823 6.5 zn 52 803
HUNGRIA 2,654 36 3079 41 1,160
GUATEMALA 2,369 32 2,608 35 1,101
RUMANIA 2,30 11 244 32 1,040
SALVADOR 1,964 26 1837 24 938
GRECIA 1,953 26 3992 53 2,044
OTROS PAISES 11,248 151 14,707 196 1308
TOTAL 4N 1000 75,180 1000 1,006

1982
MEXICO 21,998 290 21096 281 959
CHINA 18,303 24 14,966 199 818
ARGENTINA 7,844 103 1570 10.1 965
URSS 7023 93 5,38 I8} 760
HUNGRIA 2429 2 2619 15 1,078
AUSTRALIA 2,193 29 1932 26 881
RUMANIA 1922 25 2,12t 28 L104
CUBA 1,893 25 1601 22 862
GUATEMALA 1,730 23 1944 26 1124
OTROSPAISES 10,495 138 15,806 211 1,506
TOTAL 75830 1000 75,023 1000 989
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CUADRO No. 18

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES

DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA EN EL PERIODO 1990 . 1989

BULGARIA
SALVADOR
AUSTRALIA
RUMANIA
OTROS PAISES

TOTAL

1984
MEXICO
URSS
CHINA
HUNGRIA
ARGENTINA
CUBA
POLONIA
RUMANIA
CHECOSLOVAQUIA
OTROS PAISES

TOTAL

RUMANIA
OTROS PAISES

TOTAL

18,092
16173
5,888
3
2,648
m
1,887
1675
1,558
12223

21459
10276
9724
429
4256
2482
2361
2,013
1857
15206

73950

18,000
12,000
11,100
7300
3,600
3400
3,100
3,100
2500
14,00

21.3
253
8.9
56
4.0
29
2.8
2.5
23
18.4

1000

290
139
134
58
58
34
32
2.7
25
206

108.0

238
152
4.
93
46
43
39
39
32
18.7

1000

17,149
14,070
5,646
2922
2541
1827
1,759
1383
1,608
16436

68,347

17275
6931
16717
3368
3687
1879
2082
1,m3
1m?

17465

63,7194

14310
7920
8403
6,103
2849
aun
2238
2385
2063

16416

65,198

252

1000

211
109
120
53
58
29
32
27

274

1905

217
120
128
9.3
43
4.7
34
36
kX
249

100.0

943
839
939
785

956
932
826
1,02
1,344

(2]

808
674
789
34

57

848
935
1,149

98

157
836
™1
915
k2]
169
825
1,17

ns




CUADRO No. 18

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA EN EL PERIODO 1980 - 1989

Teresrs Parte

1986
MEXICO 26200 300 24,707 227 943
CHINA 17,800 204 15575 175 875
ARGENTINA 10,400 119 944 106 91t
URSS 5,900 68 4,761 53 807
HUNGRIA 4,100 47 5,092 57 1242
AUSTRALIA 3,800 44 3,260 7 858
CuBAa 2,200 2.5 1918 22 872
URUGUAY 2,100 24 L7191 20 853
TURQUIA 1,900 22 3579 40 1884
OTROS PAISES 12900 148 18,889 212 1464
TOTAL 87,300 1000 89,046 1000 1,020

1987
MEXICO 22,900 215 28717 253 99
CHINA 17,300 207 15,501 171 896
ARGENTINA 10,400 125 9485 105 912
URSS 1200 86 5184 57 20
HUNGRIA 3,700 44 4173 53 1290
AUSTRALIA 3200 kX 3,091 14 966
TURQUIA 2,500 30 a2n 47 1,708
ESTADOS UNIDOS £700 20 2,116 22 1245
RUMANIA 1400 17 2451 27 1,751
OTROS PAISES 13,100 157 20,823 230 1590
TOTAL 83,400 1000 90,5712 1000 1,086

1988
MEXICO 21,700 257 19,743 233 910
ARGENTINA 15200 180 12,196 144 802
URSS 9,200 109 5,502 65 598
HUNGRIA 5400 64 5,594 66 1,036
CHINA 3,300 9 3,092 37 m
URUGUAY 3200 38 2,547 10 19
AUSTRALIA 3,100 31 25809 3 906
RUMANIA 2,800 3 4536 54 1,620
CANADA 2,700 32 1595 90 2813
OTROS PAISES 17,800 211 20,961 248 1,178
TOTAL 84,400 1000 84,568 1000 1002




CUABRO No. 18

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA EN EL PERIODO 1990 - 1989

1989 \p (ACUMULADO AL MES DE SEPTIEMBRE)
MEXICO 16,024 190 15,622 185 975
URSS 754 8.9 4810 57 639
HUNGRIA 6462 17 6207 13 961
AUSTRALIA 2611 3l 2,392 28 96
POLONIA 244 28 2,135 25 9l
ARGENTINA 2,135 25 2079 25 974
CHECOSLOVAQUIA 2,12 25 3,068 36 1445
URUGUAY 1,173 21 1,533 18 865
CANADA 1,694 20 2,124 2.5 1254
OTROS PAISES 17483 207 15,137 179 866
TOTAL £0,73 na 48,107 652 96

\p  Cifras Preliminares

FUENTE ¢ AUBENHANDEL REHIE 2 FACHSERIE 7
¢ AUBENHANDEL NACH WAREN UND LANDERN (SPEZIALHANDEL)
¢ STATISTISCHES BUNDESAMT (STUTTGART).



CUADRO No. 19

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DEL REINO UNIDO EN EL PERIODO 1990 - 1999

1980
AUSTRALIA
MEXICO
CHINA
ARGENTINA
OTROS PAISES

TOTAL
TIPO DECAMBIO

1981
MEXICO
RFA.
AUSTRALIA
CHINA
HUNGRIA
ARGENTINA
OTROS PAISES

TOTAL
TIFO DE CAMBIO

1982
AUSTRALIA
CHINA
RFA.
MEXICO
HUNGRIA
OTROS PAISES

TOTAL
TIFO DE CAMBIO

1983
AUSTRALIA
CHINA
MEXICO
RFA.

OTROS PAISES

TOTAL
TIPO DE CAMBIO

4,598
4280
3247
1443
3,656

17224
04298

4238
38
3,004
2,522
1,135

995
2,107

17,119
04954

7265
4411
2,744
2,037

3
3532

20,762
05721

6296
5318
4,140
1442
3,547

20,743
0.6594

267 5,165
248 4514
189 3536
84 1,649
212 5,058
108 19991
LIBRAS POR DOLAR
248 423!
182 3619
175 3214
147 2241
66 1318
58 1,034
23 2820
1880 13477
LIBRAS POR DOLAR
350 6,088
212 3,662
132 3,81
9.8 1949
37 m
170 453
1000 20,190
LIBRAS POR DOLAR
04 5268
256 4266
200 3653
70 1920
17.1 4,tol
1000 19,208

LIBRAS POR DOLAR

258
29
177

43
253

1000

29
19.6
174
121

1

56
153

1600

302
18.¢
158
9.7
39
24

1009

274
222
190
100
213

1000

1,123
1,069
1,089
1142
1383

998
1,16
1,070

848
1161
1,03¢
128

197

838
810
1,159
957
1,006
1283

”

837
882
1331
1156




CUADRO No. 19

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES

OTROS PAISES

TOTAL
TirO PE CAMBIO

1988
AUSTRALIA
CHINA
MEXICO
RFA.
BULGARIA
OTROS PAISES

TOTAL
TIPO DE CAMBIO

OTROS PAISES

TOTAL
TIPO DE CAMBIO

1987
CHINA
MEXICO
AUSTRALIA
RUMANIA
RFA,
OTROS PAISES

TOTAL
TIPO DE CAMBIO

DEL REINO UNIDO EN EI PERIODO 1980 - 198

5928
4904
2,500
1,625
1470
1,459
1364

21,25
0.7485

6375
5318
4,59
785
774
3203

11,468
0.6%00

6,694

3139
1205

258
2452

20,488
0,6800

8,162
3m
3830

1462
4,087

B,178
0.5300

279 4522
231 3828
118 1926
76 1,164
69 1,058
69 1814
158 3435
160.0 17,47
LIBRASPOR DOLAR
29.7 4,830
49 39%
22 3829
37 959
36 633
149 50
1000 17,582
LIBRAS POR DOLAR
328 5154
207 4810
183 1041
59 1,016
13 338
120 2,746
100.0 17,106
LIBRASPOR DOLAR
324 7,502
237 5,768
152 4043
66 1,743
58 1870
162 5,158
100.0 26,008

LIBRAS POR DOLAR

255
216
109

6.6

6.0
102
194

109

215
227
218
55
6
189

100.0

3ol
281
178
59
20
16.1

100.6

288
2.1
15.5
6.7
72
19.8

1000

da Parte

763
%0
m
e
720
124
1021

758
147
767
1222
818
1,033

sis

770

813
843
131
1,120

s

919

966
1,056
1,046
1279
1262

1,036




CUADRO No. 19

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DEL REINO UNIDG EN EL PERIODO 1980 - 1999

CHINA 5,968 265 4938 258 827
MEXICO sa17 20 4538 237 877
AUSTRALIA 4588 208 4269 23 o1l
CANADA 1233 55 1173 6.1 981
OTROS PAISES 547 242 422 221 m
TOTAL 2,837 1000 19,047 1000 250
TIPO DE CAMBIO 0.5%0 LIBRAS POR DOLAR
198

MEXICO san 264 4061 242 m
CHINA 4,764 29 3602 215 756
AUSTRALIA 4240 212 347 20.7 819
RFA. 939 47 1052 63 1,120
CANADA 654 13 592 1.5 205
OTROS PAISES 4093 205 3974 2.7 91
TOTAL 19960 1080 16,753 190.0 239
TIPO DECAMBIO 06200 LIBRAS POR DOLAR

\p  Cifras Prebimminarcs
FUENTE  + QVERSEAS TRADE STATISTICS OF THE UNITED KINGDOM,
« DEPARTAMENT OF TRADE,



CUADRO No. 20

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DE JAFON EN EL, PERIODO 1980 - 1999

1980
CHINA
ARGENTINA
URSS
HUNGRIA
NVA,ZELANDA
UsA
CANADA
MEXiCO
ROMANI
OTROS

TOTAL
TIPO DE CAMBIO

1981
CHINA
ARGENTINA
URSS
HUNGRIA
Usa
NVA,ZELANDA
MEXICO
CANADA
RUMANIA
OTROS

TOTAL
Tir0O DE CAMBIO

1982
CHINA
ARGENTINA
URSS
HUNGRIA
USA
RUMANIA
MEXiCQ
NVA.ZELANDA
CANADA
OTROS

TOTAL
TIPO DE CAMBIO

14 805
2399
1337

553
333
222
154

98

82
121

0,104
226,74

18,018
4460
13719

647
279
246
134
125
12

68

15,468
21054

29,028
1814
1997

612
346
108
68
63
55
55

m,146
249.08

ne 13,765
ny 2,757
67 1,301
28 869
17 547
11 419
08 203
05 128
04 141
06 25
1000 20,354
YENS POR DOLAR
707 16,315
175 5387
54 1229
25 988
11 558
10 408
05 204
05 200
04 204
03 109
1000 25,601
YENS POR DOLAR

747 19,036
136 4328
it 18N
22 47
12 m
04 157
02 104
02 157
02 100
02 124
1000 27,452

YENS POR DOLAR

616
13.5
64
43
27
21
10
0.6
0.7
2]

61.7
210
48
39
22
1.6
08
08
08
04

100.0

69.3
158
68
3l
26
06
04
06
04
05

100.0

910
L149

973
nsn
1.642
1,887
1317
1308
Lt
1,859

1012

905
1,208
291
1,528

1,659
1,523
1,596
1,822
1,600

1,008

905
1135

937
1384
2,100
1450
1,535
2486
1825
2,263

978




CUADRO No. 20

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DEJAPON EN EL PERIODD 1980 - 1989

1983
CHINA 22,788 (1%} 21077 643 929
ARGENTINA s 160 5,852 178 1,100
URSS 3,360 101 3288 100 979
HUNGRIA m 22 989 10 1,380
USA m 08 560 17 2059
RUMANIA 139 04 0 06 1454
MEXICO 135 04 181 05 1341
NVA, ZELANDA 14 04 23 01 1,728
CANADA 94 03 147 04 1,568
OTROS 23 07 299 09 1,40
TOTAL 3,180 1000 2918 100.0 ]
TIPO DE CAMBIO W8 YENS POR DOLAR
1984
CHINA 19863 599 18,141 559 o3
URSS 5548 167 sS11 170 993
ARGENTINA 5400 163 5,701 17.6 1,056
HUNGRIA 1002 31 1250 19 1,200
USA 284 09 518 16 1,823
MEXICO 269 08 253 08 939
CANADA 21 07 303 09 1258
RUMANIA 0 07 9 1 1456
NVA.ZELANDA 13 03 206 06 1,826
OTROS 178 0s 244 038 1372
TOTAL 34178 1000 nan 1000 (7]
TIPO DE CAMBIO M8 YENS POR DOLAR
1988
CHINA 18,142 64.7 17531 9.6 966
ARGENTINA 545 191 5,766 19.6 1079
URSS 2,762 98 3182 108 1152
HUNGRIA 587 21 888 30 1512
CANADA 498 8 613 23 1352
USA 300 11 618 22 2,128
MEXICO 138 05 234 08 1,699
NVA.ZELANDA 108 04 249 038 2309
RUMANIA 9 03 15 04 1,183
OTROS & 02 155 05 2241
TOTAL 18,046 1000 19431 1600 1,049
TIPO DE CAMBIO 20050 YENS POR DOLAR




CUADBRO No. 20

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DE JATONEN EL PERIODO 1904 - 1989

1986
CHINA 25946 n4 22,376 641 862
ARGENTINA 4,783 132 5229 151 1,093
URSS 3,647 100 350 102 969
HUNGRIA 686 19 1,050 30 1,530
CANADA E11) 09 459 13 1378
USA 306 08 566 16 1,849
NVA.ZELANDA 191 0.5 515 15 2,698
AUSTRALIA 108 03 138 04 1280
ESPARA 10 03 239 07 221
OTROS 251 07 4 14 1,903
TOTAL 36354 1009 34582 1000 "
‘TIPO DE CAMBIO 159.10 YENS FOR DOLAR

1987
CHINA 30,007 748 31,684 704 1056
ARGENTINA 4855 121 5538 123 1,141
URSS R 78 3,385 7.5 1,088
HUNGRIA 615 15 1,198 a7 1,949
CANADA 414 1.0 704 1.6 1,702
AUSTRALIA 327 08 470 1.0 1436
UsA m 08 680 1.5 2,119
NVA. ZELANDA 268 0.1 874 19 3263
MEXICO 128 03 243 0.5 1898
OTROS 82 02 251 06 3,061
TOTAL 40429 1000 45,018 1000 111
FIYO DECAMBIO 123.50 YENS POR DOLAR

1918 :
CHINA 2818 752 25481 n2 899
ARGENTINA 5016 133 4593 128 916
URSS 1223 32 1,152 32 942
CANADA 1,109 29 1073 20 961
HUNGRIA 816 22 1,279 16 1,568
AUSTRALIA 337 09 358 10 1,061
USA 315 08 580 16 1,841
NVA. ZELANDA m 07 79 22 2573
MEXICG 1ns 03 175 05 1520
OTROS 123 03 326 09 2,649
TOTAL 37643 100 18,768 1000 950
TIPO DE CAMBIO 12588 YENS PORDOLAR




CUADRO No. 10

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DE JAPON EN EL PERIODO 1980 - 1989

199 p

CHINA 3671 812 36514 781 836
ARGENTINA 4829 9.0 42 24 8%
CANADA 1633 30 1,520 33 1
HUNGRIA 887 16 1115 24 1257
URSS 804 1.5 669 14 832
MEXICO 57 10 537 1 964
AUSTRALIA 507 09 467 10 21
USA 417 08 m %] 1,705
VIETNAM 176 03 1 02 634
OTROS E11] 06 850 18 2546
TOTAL 53818 1000 wn7 1000 %
TIPO DE CAMBIO 14348 YENSPOR DOLAR

\p  Cifras Preliminares
FUENTE ¢ JAPAN EXPORTS AND IMPORTS. COMMODITY BY COUNTRY.
o JAPAN TARIFF ASSOCIATION (TOKIO)



CUADRO Ne. 21

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DE ITALIA EN EL PERIODO 1990 - 1986

1980
ARGENTINA 4349 6.1 6218 473 1282
MEXICO 1238 143 2479 166 1,760
RFEA 93 80 1,747 133 250
HUNGRIA 494 57 804 61 14628
AUSTRALIA 242 28 246 22 1,180
COLOMBIA 168 19 186 14 1,108
CHILE 120 14 140 1.1 1M
ESPARA 109 13 191 1.5 1,751
URSS 92 8] 101 (1] 1,094
OTROS PAISES 42 74 1,296 99 2019
TOTAL 83,647 1600 13,148 1080 1,821
TIPO DE CAMBIO s LIRASPOR DOLAR

198
ARGENTINA 5261 4938 5,791 403 1101
MEXICO 1387 128 2,046 146 1508
HUNGRIA 123 ne 19m 141 1,603
REA. 954 20 1,995 142 2091
URUGUAY m 25 381 21 1,026
HOLANDA 192 18 468 33 2438
ESPARA 185 18 248 18 1339
URSS 181 17 190 14 1,049
JAMAICA 169 16 25 16 1332
OTROS PAISES €69 63 692 Y] 1,034
TOTAL 10,570 1000 14008 1008 1,328
TIPO DE CAMBIO 1,10878 LIRASPOR DOLAR

1
ARGENTINA 4219 393 4430 314 1038
RFA 2478 28 3863 274 1559
MEXIOO 896 82 1297 92 1448
HUNGRIA 640 59 865 6.1 1,382
HOLANDA 595 55 1296 92 2,178
JAMAICA 557 51 639 45 1,148
URUGUAY 354 13 330 23 932
AUSIRALIA mn 25 289 2.1 1,060
RUMANIA 773 20 306 22 1,380
OTROS PAISES 595 58 785 56 1319
TOTAL 10,889 1000 14102 1009 1,198
TIPO DE CAMBIO 138116 LIRAS POR DOLAR




CUADRO No. 21

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DE ITALIA ENEL PERIODO 1930 - 1986

Parte

1983
ARGENTINA 43858 515 4,729 426 973
RF.A. 1631 173 2,708 244 1,661
MEXICO 610 65 632 57 1,036
HUNGRIA 424 45 585 53 1,380
HOLANDA 348 3 768 69 2206
JAMAICA s 33 21 29 1,020
URSS 300 32 n 30 1,104
CHINA 269 29 239 22 890
RUMANIA 218 23 21 25 1252
OTROS PAISES 454 48 526 4.7 1,158
TOTAL 2427 1008 1,112 1000 1,179
TIPO DE CAMBIO 1,516.38 LIRAS POR DOLAR

1984
ARGENTINA 3577 39.6 kX4 4 864
RFA. 2,135 236 2968 301 1390
HUNGRIA 798 88 958 9.7 1201
YUGOSLAVIA 707 78 584 59 827
MEXICO 442 49 403 4.1 912
RUMANIA 46 48 434 44 96
HOLANDA 22 36 648 66 2,014
JAMAICA 178 20 87 19 1,049
FRANCIA 94 1.0 219 22 23
OTROS PAISES 9 38 355 36 1,048
TOTAL 9,018 100.0 9,848 1009 1,081
TIPO DE CAMBIO 1,750.5¢ LIRAS POR DOLAR

1988
ARGENTINA 4,851 382 4453 293 918
RF.A. 3408 269 5,044 332 1480
HUNGRIA 1428 113 1,831 121 1282
AUSTRALIA b2} 4.3 486 32 899
PAISES BAJOS 413 33 943 62 2283
OTROS PAISES 2,050 162 2431 160 1,186
TOTAL 12,691 1000 15,188 1000 1,497
TirO DE CAMBIO 1,670.50 LIRAS POR DOLAR




CUADRO Ne. 2L

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES
DE ITALIA EN EL PERIODO 1980 - 1936

1986

ARGENTINA 4,742 44.) 4913 28 1036
RFA. 2,561 238 4,879 23 1908
YUGOSLAVIA 1,12 10.5 1373 9.1 [FAE]
HUNGRIA 1,008 102 1703 13 1551
OTROS PAISES 1209 13 22312 148 1847
TOTAL 10,742 100.0 15,100 1000 1,406
TIPO DECAMBIO 1,358.10 LIRAS POR DOLAR

FUENTE ¢ ANALYTICAL TABLES OF FOREIGN TRADE. NIMEXE
STATISTICAL OFFICE OF THE EUROPEAN COMMUNITIES.
(LUXEMBOURG).



CUADRO No. 22

ESTIMACION DE LA DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN ESTADOS UNIDOS PARA 1991- 2000 \e
(TONELADAS )

1991 87,824 42,076 5272 124,628 528 235,941
1992 82,997 42,026 5469 124,554 525 237292
1993 88,237 41,850 5673 124414 521 233,643
1994 88,545 41,552 5,884 124213 518 219,993
1995 88,921 41,141 6,104 123,958 54 241344
1996 89,364 40,624 6332 123,656 510 242,695
1997 89.875 40,009 6,568 123,16 505 244,046
1998 90,954 39,303 6813 123444 503 245,397
1999 $1,100 38515 1,068 122,547 497 246,747
2000 91814 37,651 (it 122,134 492 243,098

e DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS
ECUACIONES (VER ANEX0 2):

* PRODUCCION : YmA+BX+CX2

+ IMPORTACION:  Y=A*BALOGX*CAX*2

¢ EXPORTACION: Y=A*BAX

FUENIE * CUADRONo. 12



CUADRO No. 23

ESTIMACION DE LA DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN LA REP, FED. DE ALEMANIA PARA 1991 - 2000\
(TONELADAS)

1991 16,538 95221 17224 94,535
1992 16,806 97,608 18,171 96243
1993 17,086 99,869 19122 97,833
1994 17,379 101,993 20077 99,298
1995 17,684 103,969 21,035 100,618
1996 18,004 105,786 21998 101,792
1997 18,337 107435 22965 102,807
1998 18,686 108,907 23935 103,658
1999 19,051 110,195 24908 104,338
2000 19433 11290 25,885 104,838

1470
1487
1,502
1514
1,524
1522
1,537
1539
1,539
1537

64310
64,123
65,135
65,588
66,022
66,444
66,888
61354
67,196
68209

‘e DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS
ECUACIONES (VER ANEXO 2):

¢ PRODUCCION :  Y=A*BALOGX*CAXA2

¢ IMPORTACION:  Y=A*B*X°CAX*3

¢ EXPORTACION:  Y=A*X*B

FUENTE + CUADRONo, 13




CUADRO No. 24
ESTIMACION DE LA DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN EL REINO UNIDO PARA 1991 - 1000 \¢
(TONELADAS)

1991 1,884 2733 1333 27884
1992 1,924 28,522 1,42 29,104
1993 1,968 29,764 1,351 0,81
1994 2014 31,062 1359 nn7?
1995 2,065 2413 168 110
1996 2,119 B8I8 1375 34562
1997 2178 35278 1,83 3601
1998 2241 36,792 1,390 37,603
1999 2,08 8,360 1397 39271
2000 2,381 39,983 1404 40950

491
512
535
558
582
607
633

688
n?

56,150
56,794
56338
56,882
56927
56971
57015
57,089
7,103
57,148

‘e DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS
ECUACIONES (VER ANEXO 2): )

« PRODUCCION :  Y=A'BALOGX*CAX*3

o IMPORTACION:  Y=A+BX+CX*2

« EXPORTACION:  Y=A*X*B

FUENTE « CUADRO No. 14




CUADRO No. 28
ESTIMACION DE LA DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN EL JAPON PARA 1991 - 2000 \e
(TONELADAS )

1991 6415 4,116 4 51527 a7 123,555
1992 6,388 47309 5 53,692 432 124285
1993 6,361 49,608 5 55,964 448 124955
1994 6333 52019 6 58 M6 464 125,655
1995 6,306 54,547 7 60,846 482 126355
1996 6279 57,198 8 63,469 500 127,085
1997 6252 59978 8 66222 518 127,755
1998 6225 62,893 9 69,109 538 128455
1999 6,199 65 949 n 2,137 559 129,155
2000 6,172 62,155 12 75315 580 129,855

\e DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS
ECUACIONES (VER ANEXO 2):

¢ PRODUCCION Y=A*BAX

¢ IMPORTACION : Y=A*B2X

* EXPORTACION: Y=A'BAX

FUENTE + CUADRO No.15



CUADRO No. 26

ESTIMACION DE LA DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN ITALIA PARA 1991 - 2000 \e
( TONELADAS)

1991 8,127 16,264 366 24,025 414 57991
1992 8337 17,101 169 25,069 91 38,140
1993 8,551 17937 mn 26,116 “s 58289
1994 8,771 18,774 375 27,170 465 §8438
1995 8,997 19,610 378 28229 482 58,587
1996 9229 20,447 380 29296 499 58,136
1997 9,466 21283 38 30,366 516 58,885
1998 9,710 22,120 85 445 5 59,034
1999 9,960 22,956 388 32528 550 59,183
2000 10216 23,79 390 13,619 567 59,332

e DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS
ECUACIONES (VER ANEXO 2):

* FRODUCCION :  Y=A*B*X

¢ IMPORTACION:  Y=A+BX

*» EXPORTACION:  Y=A*X*B

FUENTE * CUADRONo. 16



CUADRO Ne. 27

EXPORTACION MUNDIAL DE MIEL DE ABEJA, POR REGION O PAIS
PARA EL PERIODO DE 1972 - 1987
{ TONELADAS )

AMERICA DEL

NORTEYCENTRAL 49921 47304 40425 48271 70449 76059 67886 69307 70826 80250 70917 91366 96646 101248 110801 97245
EUROPA 30241 28710 24488 20241 30706 28998 34572 37,000 40,146 47615 49529 4SAT2 56463 59,151 64733  S68I3
ASIA 27235 25857 22055 26335 23206 25426 20474 43186 52695 63,180 69.695 56643 48,115 50406 55162 48413
AMERICADELSUR 29,836 28326 24,161 28850 36513 28598 43639 28,129 26231 33672 3398 33635 32,184 33716 36898 32384
URSS 7156 6793 5794 6919 7205 8540 10,127 10993 14,174 14763 13,715. 19890 24226 25379 21,774 24376
OCEANIA 10577 10041 8565 10227 13931 7,604 5231 8217 15136 10235 184011 15611 11,62 12175 13324 11,698
AFRICA 330 313 267 319 675 974 LT T2 197 19 209 163 146 153 167 147
TOTALMUNDIAL 155,96 17434 115756 156162 182605 176599 153048 197624 219483 209912 252062 261700 203482 282229 3M85Y 271T2

\p Cifras Frotiems

FUENTE < FAOANUARIO DE COMERCIO, 1970 A 1986; (ROMA)




CUADRO Ne. 23

PRINC FS PAISES EXPORT DE MIEL DE ABEJA ANIVEL MUNDIAL 1970 -1987
(TONELADAS )

CHINA 20021 30018 35000 32000 20066 27083 22,017 25120 20,111 42608 49296 GLBO0S 66526 53202 37,791 54844 80,703 66901
MEXICO 22,622 17316 29228 24467 22077 30,564 48962 52,324 45,142 40,773 39538 46615 40024 59,573 S0.040 40,100 57992 32,566
ARGENTINA 21016 14265 19352 17879 15ABT 22639 29877 24805 36329 23589 19638 28105 29873 29237 26449 42,509 30915 34,000
URSS 2400 4900 3600 5300 7385 6919 7205 8940 10,144 10993 12507 14096 13715 19890 24226 22,698 20607 20471
CANADA 4088 10993 5031 7302 3265 4703 4784 9005 6719 18039 23934 18122 9752 9521 18871 17278 10827 10903
AUSTRALIA 6567 9907 BRIT 78T 18000 9618 11455 6572 4274 5720 11427 B19%6 12814 14662 10,791 17608 14652 11,887
HUNGRIA 5707 6614 6616 68N 1595 BI167T 7978 6751 8520 9467 10336 11950 14913 14733 18407 15275 14945 12963
REP.FEDALEMANA SIS 910 1162 2,098 1287 1987 1999 2441 3801 6381 8296 12986 12960 9409 10378 13908 16235 14665
CUBA 3610 3300 3400 2600 2000 SO00 6000 5000 4910 &S00 TABS 11884 89  ET61 12062 K138 G176 £000
RUMANIA 5019 6185 5336 3920 4300 3743 2077 3746 4789 6,109 4852 3880 A4A22 3505 4700 2,135 3300 3,700
ESPARA. 3480 S79%6 10514 751 6311 5695 S24D 4,748 S200 1768 1928 2383 1757 1238 148 1,907 2465 1478
BULGARIA 2635 2724 3260 2841 2773 2647 3220 3626 4348 4AO8 3846 3804 4573 4515 SES4 6272 4623 55
BU. 3698 3431 1,861 7928 2073 1,820 2648 2534 3777 4074 3932 4236 3547 34 2542 3030 4232 5643
GUATEMALA 2035 302 2630 2567 2000 2,79 3618 314 3,367 2851 2956 3715 2286 4652 3500 3070 2261 2200
ELSALVADOR 810 1343 1486 1,747 1,700 1420 249 1,791 2086 1,772 2,183 2 2951 3197 2576 2251 1548 3147
CHECOSLOVAQUIA 3052 1420 300  B&2 301 465 &0 963 1067 1,100 850 980 97 1,700 5223 3000 2300 2300
FRANCIA 890 2041 1891 1329 1232 1082 938 1,070 1059 1169 1336 1432 1,67 2974 1753 1608 1663 1TI0
URUGUAY 130 185 160 170 180 SIS 1398 1043 1193 790 1617 2775 2588 1636 1722 1772 3154 3610
HOLANDA . 434 520 767 525 505 1,057 2,176 292 1,184 983 623 1,596 1542 2,391 1336 1,702 2,094 2,626
REINOUNIDO YUGOSLA® 526 568  B68 679 974  S&8 2,196 1,107 1406 1542 118 854 L1s4 LIE 1376 1438 1,111 1159
BELGICA.LUXEMBURGO 31 & S8 137 224 435 1304 A0 2022 2054 2269 2653 426 346 653 1225 1811
TURQUIA 4 2 6 19 1% 4 115 1S 78 113 M0 63 1279 1361 1735 2176 3482 256§
DINAMARCA m 128 a 104 %0 4 273 133 379 208 363 433 60 412 683 1009 855 1,72
REP.DEMALEMANA 0 0 ° ° o [} ° [} [ 0 ° [} 25 500 1920 1,543 1,180 1,600
SUIZA 1 17 7 8 12 14 14 n 16 ] a 80 7 & 61 87 P> s1
OTROS 5076 6084 10539 10769 SEIG 10633 14552 9 1 655 8829 4393 9741 10154 23316 16717 17852 18199
TOTAL MUNINAL 114721 193,737 3 167434 325756 1S8A62 1 7 163068 197534 219403 249912 252062 262788 269482 282229 MEASY 171
p Cifras. Prefiminares

FUENTE o ANUARIOS DE COMERCIO, FAO 1971 - 1986 Y ANUARICS DE COMERCIO DE LOS PAISES.



CUADRO No. 29

OFERTA DEMIEL DE ABEJA EN MEXICO DE 1972 A 1991
(TONELADAS )

1972 44,616 0 29,228 15,388 283 54,219
1973 49,120 0 24,467 24,653 440 56,091
1974 52,024 0 22,077 29,947 515 58,118
1975 55,133 0 30,564 25,169 418 60,145
1976 55813 0 48,962 6,851 n 61,950
1977 56,730 [] 52,324 4,406 69 63,813
1978 58,378 ] 45,142 13,236 202 65,658
1979 61,472 0 40,773 20,699 3o7 61,518
1980 65,245 L] 39,538 25,707 369 69,655
1981 70,557 ] 46,615 23,942 336 71,305
1982 49,928 0 40,028 9,900 136 72,968
1983 68,000 0 59,573 8427 113 74633
1984 67,095 0 50,040 : 17,055 224 76,293
1985 41,728 0 40,100 1,628 21 17,938
1986 74,613 0 57,992 16,621 209 79,563
1987 62,931 0 32,566 30,365 374 81,163
1988 57,803 0 25,986 nar 385 82,734
1989 61,757 0 38,208 23,549 279 84,274
1990 \p 66,493 0 33,002 33,401 389 85,784
1991 ‘e 60,193 0 31,014 29179 319 91,5712

\p Cifras Preliminares

\e Datos Estimados

FUENTE ¢+ 1972 - 1989 ANUARIO DE COMERCIO FAO, COMPENDIO HISTORICO DEL

SUBSECTOR PECUARIO SARH,

¢ ANUARIO DE COMERCIO EXTERIOR SECOFI



CUADRO No. 3

OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN CHINA DE 1971 A 1991
( TONELADAS)

1972 200415 0 35,000 165418 2t 785478
L2 208914 ] 32,000 176914 219 806,906
194 219,008 9 20,066 198,948 248 800,720
1975 227,609 0 27,083 200526 1S 820,000
1976 238,484 6 22117 216370 254 853,000
19717 247316 [} 25,120 222,19 257 866,000
1978 247313 0 20,111 221202 237 960,000
1979 110495 10 42,608 61897 70 973,510
1980 80,764 59 4929 827 n 987210
198) 115,600 7 61,805 53832 54 1,001,103
1982 136,605 28 66,526 70,107 [ 1,015,191
1983 143,605 85 53202 90488 ] 1,029477
1984 150,747 23 37,mM 113,169 108 1,043.965
1985 157,062 7 54,844 102,645 97 1,058,656
1986 174,000 1,365 80,703 94,602 88 1,073,555
1987 205,850 90 66,701 140,09 129 1,088,663
1988 202,000 229 70286 131943 120 1,103983
1989 e 193953 280 73443 120,190 105 1,149,765
1990 207,029 338 76,600 130,767 1m 1,171,193
19 221910 404 79,758 142,556 120 1,192,622

\e Datos Estimados a partir de 1989
FUENTE * 1972 - 1989 ANUARIC DE COMERCIO FAQ, COMPENDIO
HISTORICO DEL SUBSECTOR PECUARIO SARH



CUADRO No. 31

OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN ARGENTINA DE 1972 A 1991
( TONELADAS)

19712 21,000 0 19352 1,648 70 23,403
191 22,000 0 17,879 4121 9% 4912
1974 30,000 0 15,487 14,513 508 24,286
1975 18,000 0 22,639 4,639 -183 25,384
1976 24,000 0 20877 5,877 220 25,718
1977 18,000 0 24,805 6,805 261 26,056
1978 35,000 0 36329 1,329 -50 26,393
1979 36,000 0 23,589 1241 a4 26,730
1980 37,600 0 19,638 17962 659 27247
1981 18,000 0 28,108 9,805 356 27,774
1982 33,000 0 29873 3,127 110 28310
1983 30,000 0 2937 763 2% 28,858
1984 35,000 i 26,449 8,551 21 29416
1985 45,000 0 2,50 2491 83 29,984
1986 36,000 0 30915 5,085 166 30,564
1987 40,000 0 34,000 6,000 19 1,185
1988 42,570 0 38,930 6,740 m 31,963
1989 e 43,912 0 36,878 7034 219 32,066
1990 45,254 0 31,927 2327 215 32,576
1991 46,59 0 38,975 7621 230 33,085
\e Datos Estimados a partir de 1989

FUENTE ¢ 1972 - 1989 ANUARIO DE COMERCIO FAQ, COMPENDIO
HISTORICQ DEL SUBSECTOR PECUARIO SARH



CUADRO No. 32

OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN LA URSS DE 1972 A 1991
( TONELADAS)

1972 183,795 0 3,500 180,195 729 247,05
1973 220,775 0 5300 215475 863 249,749
1974 199,000 0 7,385 191,615 762 251,518
1975 195,000 0 6919 188,081 743 253,300
1976 188,000 0 7,205 180,795 704 256,700
1977 208,000 0 8940 199,060 769 258,900
1978 179,000 0 10,144 168,856 648 260,644
1979 189,000 [] 10,993 178,007 678 262,400
1980 183,000 0 12,507 170,493 644 264,683
1981 180,000 ] 14096 165,904 621 266,987
1982 186,000 L] 13,15 172,285 640 269,310
1983 210,000 0 19,890 196,110 700 271,654
1984 193,000 100 24226 168,874 616 274,018
1985 204,000 301 22698 181,603 657 276,403
1986 205,000 210 20,607 184,603 662 278,808
1987 190,000 506 20871 169,635 603 281,234
1988 200,032 251 24422 175,861 620 283,682
1989 201,752 213 25,758 176,267 617 285,464
1990 203,626 294 27,094 176,826 615 287,724
1991 ‘e 205,657 316 28,429 177,544 612 289,984

\e Datos Estimados a partir de 1989
FUENTE « 1972 - 1989 ANUARIO DE COMERCIO FAQ, COMPENDIO
HISTORICO DEL SUBSECTOR PECUARIO SARH



CUADRO No, 33

OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN CANADA DE 1972 A 1991
(TONELADAS )

972 22951 592 5,031 18,512 842 21,984
1973 24,786 292 7,302 17,776 800 2,227
1974 20,768 34 3,265 17,847 794 22479
1975 21,088 931 4,703 17,283 758 22,800
1976 25444 1,813 4,784 22473 977 23,000
1977 25,400 200 9,005 16,596 ns 23,200
1978 30,584 249 6,719 24,114 1,026 23,500
1979 32,906 256 18,039 15,123 641 23,600
1980 29,238 276 23,934 55717 24 23,850
1981 34,769 “ 18,122 17,094 709 24,103
1982 30,527 239 9,752 2,004 866 24,259
1983 38,1 262 9,521 29,512 1,199 24,617
1984 43,298 196 18,871 24,623 990 24878
1985 36,120 246 17,2718 19,088 759 25,142
1986 34,040 264 10,827 23477 924 25,408
1987 41,000 391 10,903 30,488 1,187 25,678
1988 36,000 986 14,208 22,118 878 25,950
1989 & 43,348 423 17,286 26,485 1,014 26,115
1990 45,107 452 17,950 27,609 1,047 26,358
199t 46,938 486 18,614 28,810 1,083 26,601
\e Datos Estimados a partir de 1989

FUENTE * 1972 - 1989 ANUARIO DE COMERCIO FAO, COMPENDIO
HISTORICO DEL SUBSECTOR PECUARIO SARH



CUADRO Neo. 34

ESTIMACION DE LA OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN MEXICO DURANTE 1991 - 2000 \e
( TONELADAS)

1991 60,193 [ 31,014 29,179 319 91,572
1992 59,023 0 28,908 30,115 323 93,300
1993 56,669 0 26,801 29,868 314 95,029
1994 56,131 0 24,7117 44 325 96,757
1995 54,407 0 22676 3,731 322 98,486
1996 52,499 0 20,698 31,801 3t7 100,214
1997 50,406 0 18,796 31,610 310 101,943
1998 48,128 0 16984 31,144 300 103,671
1999 45,665 ¢ 15,270 30,395 288 105,399
2000 43,018 0 13,661 29,357 274 107,128

‘e DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS
ECUACIONES (VER ANEXO 2):

¢ PRODUCCION :  Y=A+BX+CX"2

¢ EXPORTACION:  Y=A*BALOGX*CAXA2

FUENTE * CUADRO No. 29



CUADRO No, 38

ESTIMACION DE LA OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN CHINA DURANTE 1991 - 2000 \e
( TONELADAS)

1991 221910 404 79,758 142,556 120 1,192,622
1992 238,597 480 82,915 156,162 129 1,214,051
1993 257,090 564 86,072 171,582 139 1,235,479
1994 277,389 659 89,229 188,819 150 1,256,908
1995 299,493 765 92,387 207,87 163 1,278,337
1996 323,403 883 95,544 228,742 176 1,299,765
1997 349,119 1,003 98,701 251,41 190 1,321,194
1998 376,641 1,156 101,859 275938 206 1,342,623
1999 405,969 1,312 105,016 302,265 243 1,364,051
2000 - 437,102 1,484 108,173 330,413 28 1,385,480

‘e DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS
ECUACIONES (VER ANEXO 2):

* PRODUCCION : Y=A+BX4CX*}

* IMPORTACION: Y=A*X*B

¢ EXPORTACION:  Y=A+BX

FUENTE ¢ CUADRO No. 30



CUADRO No, 36

ESTIMACION DE LA OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN ARGENTINA DURANTE 1991 - 2000 \e
( TONELADAS)

1991 46,596 0 38,975 7,621 230 33,085
1992 41,938 0 40,024 7914 236 33,595
1993 49,280 0 41,072 8,208 241 34,105
1994 50,622 0 42,120 8,502 246 34,614
1995 51,964 0 43,169 8,795 250 35,124
1996 53,306 0 4,217 9,089 255 35,634
1997 54,649 0 45,266 9,383 260 36,143
1998 5599 0 46,314 9,677 264 36,653
1999 57,333 0 41,363 9970 268 e
2000 58,675 0 48,411 10,264 m 31,672

‘e DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS
ECUACIONES (VER ANEXO 2);

» FRODUCCION : Y=A+BX

* EXPORTACION: Y=A1BX

FUENTE * CUADRO No. 31



CUADRO No. 37

ESTIMACION DE LA OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN LA URSS DURANTE 19912000 \e
{ TONELADAS )

199 205,657 316 28,429 177,544 612 289,985
1992 207,847 337 29,765 178,419 (1)) 202,245
1993 210199 358 3108 179,456 609 294,506
1994 22,17 380 32,437 180,660 609 296,766
1995 215,404 401 33,172 182,033 609 299,027
1996 218,266 22 35,108 183,380 508 301,287
1997 221,308 “4 36444 185,308 610 303,548
1998 224,535 465 37,780 187,220 612 305,808
1999 221,954 486 39,115 189,325 615 308,069
2000 231,570 508 40,451 191,627 617 310329

‘e DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS
ECUACIONES (VER ANEXO 21

¢ PRODUCCION : Y=A*BALOGX*C~X*2

* IMPORTACION :  Y=A+BX

* EXPORTACION:  Y=A+BX

FUENTE ¢ CUADRO No, 32



CUADRO No. 38

ESTIMACION DE LA OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN CANADA DURANTE 1991 - 2000 ‘e
(TONELADAS )

199) 46,938 486 18,614 28,810 1,083 26,601
1992 48,844 525 19,278 30,091 1,121 26,844
1993 50,826 51 19,942 31,455 1,161 21,087
1994 52,889 624 20,606 32,907 1,204 27,330
1995 55,036 686 21,270 34,452 1,249 21,573
1996 57,270 759 21,934 36,095 1,208 27,816
1997 59,595 844 22,598 37841 1,349 28,059
1998 62,014 943 23262 39,695 1,403 28,302
1999 64,531 1,060 23,926 41,665 1,460 28,545
2000 67,151 1,197 24,590 43,758 1,520 28,788

‘e DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS
ECUACIONES (VER ANEXO 2):

* PRODUCCION : Y=A*B*X

¢ IMPORTACION: Y=A*BALOGX*CX*2

* EXPORTACION: Y=A+BX

FUENTE » CUADRO No. 33



CUADRO No, 39
BALANCE OFERTA - DEMANDA DE MIEL DE ABEJA A NIVEL
MUNDIAL PARA EL PERIODO 1973 - 2000
{ TONELADAS)

1972 153,572 155,296 922211 20228
1973 136,580 147,434 86,948 24467
1974 113978 125,756 68,280 2017
1975 149,943 150,162 91,908 30564
1976 182,844 182,685 112945 48,962
1977 177029 176,599 120,194 52324
1978 177375 183,048 118,445 45142
1979 202933 197,624 136,002 40773
1980 196,546 219403 144913 39,538
1981 231,887 249912 168,743 46,615
1982 247958 252,062 159,894 40028
1983 248,046 262,780 171,423 59573
1984 252375 269,402 157377 50,040
1985 270,064 282229 177429 40,100
1986 286,367 308,859 201,044 57992
1987 261,431 271,072 165,041 32566
1988 295210 s 170,732 25986
1989 305,757 323430 191,573 38208
1990 316,305 334,879 192,663 33,092
1991 326,852 346,228 196,790 3014
1992 337399 357,778 200,890 28908
1993 3471946 369.227 204988 26,804
1994 358,494 180,676 209,109 417
1995 369,04t 192,125 213274 22676
1996 379,588 403,574 217,501 20,698
1997 390,126 415,023 221,805 18,796
1998 400,683 426472 226,199 16984
1999 411230 437921 230,690 15210
2000 421,777 449370 235286 13,661

‘e DATOS ESTIMADOS APARTIR DE 1991 EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS

ECUACIONES (VER ANEXO 2):
+ DEMANDAMUNDIAL  : Y=A+BX
» EXPORTACIONDEMEXICO:  Y=A*BALOGX*C X
+ EXPORTACION MUNDIAL : YoA+BX

FUENTE ¢ CUADRO No. 11
« CUADROS No. 28,29,130,31,32y33



ANEXO 2

OBTENCION DE LOS MODELOS DE REGRESION
PARA LAS VARIABLES PROYECTADAS



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA IMPORTACION MUNDIAL DE MIEL DE ABEJA

LOGX 1OGY
1972 1 183572 1 00000 5.18631 112,249 126453 126,18 133,136 128,615 129416
1973 2 136580 4 03010 5.13539 138,030 137,081 137,155 140,451 137,570 142,893
1974 3 113978 9 04771 5.05682 155,776 147,548 147,616 148,168 146,858 152,328
1975 4 149543 16 06021 5.17593 169,733 158,095 158,088 156,309 156464 160317
1976 5 18234 25 0.69%0 526208 181,416 148,642 168,574 164,897 166,369 168,092
1977 6 177,029 36 0.7782 524804 191,555 179,19 179,076 173,957 176,552 175814
1978 1 177375 49 08451 524889 200568 199,737 189,593 183,515 186990 183,871
1979 8 202933 64 05031 530735 208,718 w28 200,126 193,598 197,653 192473
1980 9 196546 81 09542 529346 216,182 218832 210,673 204,235 208,513 201,794
1981 10 231887 100 10000 536528 223084 3™ 221235 215457 219,536 211954
1982 11 247958 121 10414 539438 229,557 231,926 231,813 227295 230,685 223231
1983 12 248046 144 10792 530453 235552 242474 242,408 239,783 241923 235,669
1984 13 252375 169 1.1139 540205 241,243 ot )} 283,013 252958 253,208 249,487
1985 14 270064 196 11461 543147 246,636 %15 263,636 266,856 263496 264,880
1986 15 286367 225 L1761 5456892 251,764 7115 274274 281,518 215,743 282,069
1987 16 261431 256 12041 541736 256,658 4663 284927 296,986 286,901 30303
1988 17 289 1.2304 261,341 25218 295596 313,304 297922 322870
1989 18 324 12553 265,835 305,787 306279 330,518 308,756 347,099
1990 19 361 1.2788 270,157 316,55 316978 348,677 319353 373N
1991 20 400 13010 274322 326852 327,691 367,835 329,662 408,128
1992 21 441 13222 . 278,344 331 338420 388,045 339,633 439886
1993 2 484 13424 282,233 347,946 349,164 409,366 349,215 479,248
1954 pxj 529 13617 286,000 34 359523 431,858 358,359 52397
1998 24 576 1.3802 239,654 ) 370,687 455586 367,018 574,723
1996 25 625 1397 293203 s 381487 480,618 375,145 632,631
1997 26 676 14150 296,653 N1 392291 507,024 382,655 698,822
1998 2 729 14314 300,011 400,653 403,111 534882 389,627 774,629
1999 28 784 14472 303,284 41123 413945 564271 395,903 861,677
2000 pid B41 14624 306,475 am 424,795 595274 401,486 961,888
RA2= 0.7481 09128 09124 08755 0.8805 0.8429




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA IMPORTACION MUNDIAL DE MIEL DE ABEJA

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y=A°X"B
Regression Output:

Std Errof Y Eat

No. of Gheervations
Degrees of Freedom

X Cocfficient(s)
Std Erv of Coef.

0.298286662
0.046263228

10547.29118
873.2942989

Y=A+BX+CX"2
Regression Output:
Constant
St4Erof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Fresdom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

10418.7197§
3866.3317541

5.050181052
0.061408811
0.74807235
16

14

115906.025
16102.75118
0912427063

16
14

116291.7393
16709.86259
0912435744
16
13

7.56302521
2210949277

Y=A*B"X
Regression Output:

StdErrof Y Est

No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Exr of Coef.

0023229291
0.002341555

Y=A*BX*CX~2
Regreasion Output:
Constant
SidErof Y Est
R Squared
No. of Obscrvations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Exr of Coef.

0.030516995
0.010156554

Y = A ®*B*LOGX * C"X"2
Regression Output:
Constant
St3Emrof Y Est
R Squared
No. of Ctuervations
Degrees of Freedom

X CoefEicient(s)
Std Err of Coef.

0.1349196
0.069539433

5.101067314
0.043176145
0.875461914
16
14

5.079204202
0.043895678
0.580470997
16
13

-0.000423688
0.000580801

5.111186866
0.050317148
0.84294137
16

13

0.000802178
0.000286268



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOQS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA EXPORTACION MUNDIAL DE MIEL DE ABEJA

CNTRNINAR ROR TII D MODET

X Y X2 LOGX LOGY Y= A*X"B LINEAL _ PARABOLA _ Y=ASBAX Y=A*BAX*C"X"2 Y=A*B"LOGX®*C"X"Z
1972 1 155296 1 00000 515116 115,464 128,727 130,777 137,130 133,755 134,853
1973 2 147434 4 03010 35.16860 142,633 140,183 141413 144,901 142,751 148,174
1974 3 125,756 9 04771 5.09553 161,491 151,63 152,166 153,113 152,135 157,596
1975 4 150,162 16 06021 35.17656 176,319 163,998 163,036 161,790 161905 165,791
1976 5 182,685 25 06990 526170 188,753 17455 174,023 17095% 172,058 173,685
1977 6 176599 36 07782 524699 199,560 196,906 185,128 180,648 182,587 181,743
1978 7 183,048 49 0.B45S1 526256 209,179 197462 196,349 150,885 193485 150,259
1979 8 197,624 64 05031 529584 217,885 2097 207,688 201,703 204,741 199,455
1980 9 219403 Bl 05542 534124 R 225,864 228373 219,144 213,134 216,345 209,520
1981 10 249912 100 1.0000 5.39779 233,250 231,52 230,716 225213 228,280 220,632
1982 11 252,062 121 10414 540151 240,138 243284 242406 237976 240,531 232974
1983 12 262,780 144 10792 5.41959 246,604 254700 254,213 251,462 253,079 246,739
1984 13 269402 169 L1139 543040 252,106 266,196 266,137 265,113 265,902 262,139
1985 14 282229 196 L1461 543060 258,491 2782 278,178 280,771 278578 279,414
1986 15 308859 225 L1761 548976 263,954 289307 290,337 296,683 292280 298,835
1987 16 271072 256 12041 543308 269,249 300,563 302,612 313497 305,781 320,715
1988 17 289 1.2304 274,280 312010 315,005 331,263 319,450 35415
1989 18 324 12553 279,109 32347 327514 350,036 333256 373354
1990 19 361 1.2788 283,756 33493 340,141 369,873 7,163 405,022
1991 20 400 13010 288,216 346,306 352,885 390,835 361,135 440,996
1992 2 441 13222 292,562 35788 365,745 412984 375,137 481949
1993 2 484 1.3824 296,748 389,297 378,723 436,388 389,126 528,680
1994 23 529 13617 300,804 3,753 391,819 461,119 403,063 582,12
1995 24 576 13802 304,739 200 405,031 487252 416504 643416
1996 25 628 13979 308,561 43,664 418,360 514,865 430,608 713,868
1997 26 676 14150 312279 4185120 431,806 544,043 444,128 795,070
1998 7 79 14314 315,899 426,576 445,370 574875 457422 888916
1999 28 TR 142 319427 438,831 459,050 607,454 470,443 997,678
2000 2 841 14624 3228¢8 449 487 472843 641,880 483,147 1,124,085
RA2= 0.7640 2 05210 0.9061 05085 0.8740




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA EXPORTACION MUNDIAL DE MIEL DE ABEJA

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y= A*X*B
Regression Output:
Constant
StdExr of Y Est
R Squared
No. of Obseyvaticns:
Degrees of Freedom

0.305374411
0.045358597

X Coefficient(s)
Std Exr of Coef,

11455.78441
PIRIAITOS

Y=A+BX+CX~2
Regression Qutput:
Constam
Std Errof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of CoeL.

10460.38596
3969.780356

5.062446428
0.060208024
076401522
16

14

jLbz o) &
16575.16016
0.92063845%
16

14

120257.6554
17157.0192
0921042457
16

13

SB54814426
227011437

Y= A®B*X
Regression Qutpur:
Constant
StdEmrof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Frecdom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

0.023940058
0.002059659

Y=A®*BX*C X2
Regression OQutput:
Constant
StdEmrof Y Est
R Squared
No. of Oteervations
Diegrees of Freedam

X CoefTicient(s)
Std Ervof Coef,

0.029196627
0008995113

Y=A*B"LOGX*C"X"2
Regression Output:
Constant
StdEmrof Y Est
R Squared
No. of Obecrvations
Deegroes of Freedom

X Coefficient(s)
Std Ezr of Coef.

0.127192968
0.06309974

5.113191953
0.037978969
0.906100863
16
14

5.097422247
0.038876037
0908540328
16
13

-0.00030921
0.000514385

5.128983301
0.045657533
0.873386974
16
13

0.000874921
0.000259755



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE ARGENTINA

X

1972 1 21,000 1 00000 432222 12,825 21,097 20,021 21,326 20,193 19,765
1973 2 2000 4 03010 4340242 21,568 24 21,766 22314 21,566 22,185
1974 3 30,000 9 04771 4ATIN2 24,111 3,78 23458 23349 2970 23825
1975 4 18,000 16 06021 425527 26,096 5123 25,096 24432 24,398 25,161
1976 5 24,000 25 0.6950 2380 27,747 26065 26,681 25564 25,845 26,358
1971 6 18,000 36 077182 425527 B,173 . 28,211 26,750 27,303 27493
1978 7 35000 49 G.8451 454407 30436 210 25,688 275%0 28,763 28,612
1979 8 36,000 64 Q9031 455630 31,574 e 31,110 2,288 30,22t 29,747
1980 9 37,600 81 05542 457519 32,613 fX L0 3247 30,646 31,665 30919
1981 10 38000 100 1.0000 457978 33,572 33476 33,794 32,066 33088 32,147
1982 11 33000 121 10414 4.5185) 453 345 35,056 33,553 34,481 33,447
1983 12 30,000 M4 L0792 AATTR2 35,297 35960 36,263 35,109 35834 34,833
1984 13 35000 169 11139 4.54407 35,083 3728 3707 36,737 37,140 36,320
1985 14 45000 196 11451 46832 36,825 38,588 38,517 38440 38,388 37920
1986 15 36000 225 L1781 455630 37531 9 39,563 40222 39,565 35,650
1987 36 40,000 256  1.204) 460206 38,202 " 40,555 42,087 40,676 41,525
1988 17 42570 285 12304 4.62910 38,845 4251 41,494 44,038 41,700 43,562
1989 18 34 12553 39,460 5912 43378 46,080 42,61 45778
1950 19 351 12788 40,051 4528 43,209 48217 43469 48,194
991 20 400 1.3010 40,620 4,59 43986 50,452 44,200 50,832
1992 21 441 13202 41,163 47938 4,708 52,791 44821 53,18
1993 2 484 1344 41,698 9210 45378 55239 45327 56,874
1954 23 $29 13617 42211 w22 45994 57,800 45714 60,337
1995 4 5% 13802 42,707 1,964 46,556 50430 45,979 64,140
1996 2§ 625 13979 43,190 53,56 47,064 63,284 46,015 68,320
1997 26 6716 14150 43,658 ETe ] 47518 65218 46,133 291
1998 27 79 14314 44,113 8991 47918 69,289 46,022 77994
1999 28 TBA 34472 44,556 2333 48,264 72,501 45,786 83,594
000 » B84 14604 4,988 68 48,557 75,863 45427 89,785

RA2= 05522 [T ) 0.6452 0.6042 0.6146 0.5927




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL. MAS ADECUADO EN

LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE ARGENTINA

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y= A*X"B
Regression Output:

0.274930701
0.063931271

Y=A+BX+CX*2
Regression Output;
Constant
S Emrof Y Est
R Squared
No. of Obwervations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Ear of Coef.

1826424145
1134356441

4251041641
0.088376799
0.552152305
17
1s

19755

17
15

1822117647
5392.738523
0.645226637
17
14

-26.50918473
61.24949061

Y=A*B"X
Regression Output:
Constant
StdErrof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

0.019683014
0.004113028

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

Y=A*BX*CX"2
Regression Qutput:
Constant
StdErof Y Est
R Squared
No. of Otservations
Degrees of Freedom

0.03034489
0.017845777

X Coefficien(s)
Std Erv of Coef.

Y =A*B"LOGX *C X2
Regression Owtput:
Constam
StdErrof Y Est
R Squuared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
StaErrof Coef.

0.161639225
0.114831548

4309220127
0.083079092
0.604235083
17
15

4275457522
0.084857965
0.614631855
17
14

-0.000592326
0.000963797

429539712
0.087237005
0.592720931
17
14

0.000501097
0.000424335



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE ARGENTINA

e
05 X Y X2 LOGX LOGY Y=A*XAB  LINEAL  PARABOLA _ Y= A®BAX Y=A®BAXSCAXA2 _Y~A®BALOGX*CAXA2
1972 119352 1 00000 428673 16070 19,054 18,438 19,174 18208 17,299
1973 2 17879 4 03010 425234 19,162 20,103 19,718 19,966 19,331 19,550
1974 3 15487 9 04771 418997 21240 21,181 20966 20,790 20470 21,060
1975 4 22639 16 06021 435486 22349 22200 22,184 21,649 21,621 22265
1976 5 2377 25 0.6990 447534 24,181 028 233N 22513 22,777 23314
1977 6 24805 36 0J782 439454 25327 24297 24,527 23474 23934 24,281
1978 7 36329 49 03451 456025 26,338 25345 25,653 24,844 25084 25,206
1579 8 23589 64 03031 43T2N1 27,246 26,393 26,748 25454 2622t 26,116
1980 9 19,638 81 09542 429310 28,073 27,602 27811 26,505 27,340 27029
1981 10 28,105 100 1.0000 4.44878 28,834 - 28844 27,600 28432 27959
1982 11 29873 121 10414 447528 29,540 2959 29,847 28,740 29492 28919
1983 12 29237 144 10792 446593 30,200 30587 30,818 29927 30,513 297
1984 13 26449 169 11139 442241 30,820 31,636 31,759 31,163 31487 30964
1985 14 42509 196 11461 4.62848 31,406 32604 32,668 32451 32409 32,066
1986 15 30915 225 11761 449017 31961 313 33,548 33,791 3327 33233
1987 16 000 256 12041 453148 32,489 34 34,396 35,187 34,069 34T
1988 17 35830 289 12304 4.55425 32,993 IS0 35,214 36,640 34,795 35,793
1989 18 324 12553 33475 %7 36,001 38,154 35445 37202
199 19 361 12788 33938 w7 36,157 39,730 36,015 38,709
1991 20 400 13010 34,382 nys 37482 L% 36,499 40324
1992 21 M1 13222 34,811 48024 38,176 43,080 36894 42057
1993 22 484 13424 35,225 am 38,840 24,859 37,197 43920
198 52 13617 35,624 42,121 39473 62 37406 45924
1995 24 576 13802 36,011 3,10 40,075 48,642 37518 48,082
1956 25 625 13979 36,387 “ns 40,646 50,651 37535 50405
1997 26 676 14150 36,758 45266 41,187 52,743 37454 52521
1998 27 79 14314 37,105 %34 41,697 54922 277 55,634
1999 28 T84 1AT2 37,445 4736 2,176 57,190 37.005 58,569
2000 29 Ml 14624 37,784 s 42,624 59553 36,641 61,747
RAZ= 05370 w5y 05277 05496 03602 05604




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE ARGENTINA

RESULTADOS DE LOS MODELQOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y« A*X*B
Regressica Output:
Constant
StdEmrof YEst
R Squared
No. of Obscrvations
Degrees of Freedomn

X CoefTicient(s)
Std Exr of Coet.

0.253897328
0.060872197

1MRATI0Y
257243612

Y=A+BX+CX"2
Regression Output;
Constant
Std Errof Y Est
R Squared
No. of Obecrvations
Degrees of Freedom

1325.543473
1128.780237

X CocfTicient(s)
Std Er of Coef,

4206007827
0.084148021
0.536996416
17
15

17128.29412
5366.229213
0.52765062%
17
14

-15.39280186
60.94840394

Y= A*BAX
Regression Output;
StdErof Y Est

No. of Observstions
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

0017578535
0.004108947

Y =A *BAX ®CAXA2
Regression Output:
Constant
StdErrof Y Est
R Scursred
No. of Obeervations
Degroos of Freedom

0.027676681
0.0§ 7856386

X Coeflicient(s)
Std Err of Coell

Y=A*BrLOGX* CX"2
Regrassion Quiput:
Constant
StdEmrof Y Est

0.173371193
0.111721773

X Coefficiem(s)
Std Exr of Coct:

4265123214
0.082996666
0549579821
17
15

4.233145749
0.084889386
0.560215309
17
14

-0.000561008
0.000964154

4.237535555
0.084874524
0.560369296
17
14

0.000356174
0.000412844



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE CANADA

1972 1 22951 1 00000 436080 18910 21,507 20,086 2200 20 20,677
1973 2 24,786 4 03010 439421 22320 22,698 21,810 2% 22,060 22872
1974 3 20768 9 04771 431739 24,594 23.8%0 23463 23865 23424 24,381
1975 421055 16 06021 432336 26,346 25,081 25,046 2483 24,195 25,528
1976 S 25444 25 0.6990 440559 27,790 26273 26,557 117 26,165 26,583
1977 6 25400 36 07782 440483 29,029 27464 27997 26891 27,525 27517
1978 7 30584 49 08451 448549 30,120 28,656 29,366 27901 28,866 28,552
197 B 32506 64 0903t 451728 31,097 29847 30,664 2,118 30,178 2,534
1980 9 29235 81 09542 446590 31986 31038 31,891 38,508 31452 30,543
1981 10 34769 100 1.0000 454119 32,802 32,230 33,047 31,5% 32,678 31,595
1982 11 30527 121 10414 448468 33,559 33421 34,132 2 33,846 32,701
1983 12 38771 144 10792 45881 34,265 34,613 35,146 34102 U947 33,874
1984 13 43,208 169 11139 463647 34927 35,804 36,089 3ss27 35972 35,125
1985 14 36120 196 11461 4SSTTS 35,552 36996 36,960 3697 36912 ’ 36,463
1986 15 34,040 225 11761 453199 36,143 38,187 37,761 1470 37,759 37503
1987 16 41,000 256 12041 4.61278 36,706 39,379 38,491 032 18,506 19,452
1988 17 36000 289 1.2304 455630 37,242 40570 39,150 2,657 39,145 41,124
1989 18 324 12553 37,754 41,762 39,737 o3 39,672 42931
1990 19 361 1.2788 38246 42953 40,254 5107 40,081 44,887
191 20 400 13010 8,718 44,145 40,700 6938 40,368 47,008
1992 2 EYY B K 55} 39,173 45,336 41074 s 40,531 49311
1993 22 484 13424 39,611 46,528 41378 8826 40,569 513813
1994 23 529 13617 40,035 1,719 41,610 20 40,480 54538
1995 28 §76 13802 40448 48911 4,772 5036 40,266 57498
1996 25 625 1.3979 40,841 50,102 41,862 57270 19929 60,729
197 26 676 14150 41,226 51,294 41,882 »,595 39472 64,256
1998 27 729 14314 41,600 52485 41,830 @20 38,899 68,109
1999 28 T84 14472 41,963 53,677 41,708 4531 38216 72,323
2000 9 B4l 14623 42317 54,868 41,514 7181 37427 76937

JR"Z- 0.6541 0.7595 0.7723 *TTI4 0.7958 0.7445




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE CANADA

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DELOS DATOS

Y=AX"B
Regrezsion Quiput:

Constant
SuErof Y Est
R Squared

No, of Observations
Degrees of Freedom

0239217076
0041001025

X Coeflicien(s)
Std Errof Coef,

Y=A+BX
Regrexsion Output:
Constant
Std Estof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

1191482843
173.1234009

X Coefficient(s)
Std Err of Coefl

Y=A+BX+CX"2
Regreasion Qutpan:
Constam
StdErof Y Est
R Squared
No. of Otservations
Degrees of Freedom

1830.782379
T740.8177433

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

4.276685901
0.056678669
0.694129867
17
15

20315.128
3496921285
0.759483209

17
15

18290.67647
3521.852779
0.772305333
17
14

<35.51666087
40.00039828

Y=A*B X
Regremion Cuiput:
Coustast

Sul Err of Y Est

R Squared

Ne, of Observations
Degrees of Froodeom

X Contiicienn(s)
Sud Fry of Cecef

HTI0045
B.082415444

Y~A®BX"® CrAX"2
Regression Owdput:
Constant
StdErof YER
R Squared
No. of Qbservations
Degrees of Freedom

X Coeflicient(s)
Std Err of Coef.

0.029433457
0.010083683

Y=A*BLOGX *C'X"2
Regression Quipu:
Constant
StdErof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

0.141207267
0.070574632

X Coeflicicni(s)
Std Err of Coef.

432518482
A04ETINETE
0773352009
1
15

4287433088
0.047937901
0.795782673
17
14

-0.000675167
0.000543468

4315058868
0.053615228
0.743547084
17
14

0.000433505
0.000260793



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA IMPORTACION DE MIEL DE AREJA DE CANADA

X

1972 1 392 1 00000 277232 545 591 762 450 692 7%
1973 2 292 4 03010 246538 476 576 682 438 575 E ]
1974 3 K4 9 04771 2153656 440 561 612 429 488 4
1975 4 931 16 06021 296895 416 545 550 419 423 3%
1976 s 1813 25 06590 325840 3 530 496 405 375 358
1977 [ 201 35 07782 230320 385 s1s 451 399 339 34
1578 7 249 49 OBES1 239620 373 500 415 3% 314 mn
979 3 256 64 05031 240824 364 485 387 380 297 2
1980 9 216 81 09542 244091 355 470 367 n 287 s
1981 10 447 100 1.0000 2.65031 348 435 356 363 283 ns
1982 11 2319 121 1Ol 2.37BAO 342 439 354 354 85 k1
1983 12 262 144 10792 241830 336 424 360 346 294 27
1984 13 196 169 L1139 229276 331 409 375 338 e 358
1985 14 246 196 L6 239094 326 394 8 330 333 3
1986 15 264 225 L1761 242160 322 k2 430 Er>3 366 in
1987 16 391 256 12041 255218 318 364 474 314 411 m
1988 17 986 289 12304 299388 34 349 519 307 472 »
1989 18 s 12853 E13 334 5 300 554 423
1990 19 361 12788 307 . s 643 293 o4 "
1991 20 400 13010 304 303 nr 286 813 486
1992 2) 441 13222 301 288 800 27 1,017 2%
1993 2 488 1344 299 273 892 m 1,300 m
1994 23 32 13817 296 258 992 268 1,698 24
1995 M4 576 13802 24 243 1,101 260 2,267 -
1996 2§ €25 LM 21 228 314 253 3002 7”0
1997 26 676 14150 289 212 1,344 247 4,308 [ ]
1998 27 79 14314 287 197 1478 42 6,138 L[+
1999 28 TBs 14472 285 182 1621 236 8927 1,068
2000 2 841 14624 283 167 1Lm 230 13272 1,197
rnz- 0.0599 0.0331 0.0832 0036¢ 01711 (Y -




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL. MAS ADECUADO EN

LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE CANADA

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y= A°X"B
Regression Output:
Constant
StdErr of Y Est
R Squared
No, of Obscrvations
Degrees of Froedom

X Cocfficient(s)
Std Exr of Coefl

-0.194650607
0.15902602

Y=A+BX
Regression Output:
Coastant
St Err of Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coefficiant(s)
Std Err of Coef.

-15.13235204
21.10957401

Y=A+BX+CX2
Regression Output:
Constant
StdErrof Y Est
R Squared
No. of Obsarvations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Exr of Coef.

-91.98529412
9040183135

2.736493221
0275127997
0.05994511
17

15

605.8970588
4263924939
0.033123316
17
15

849.2647059
429.7705441
0.083224786
17
14

4265607843
4.881240078

Y=A"B"X
Regression OQutput:
Constam
Std Errof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Cocfliciert(s)
Std Emr of Coef.

-0.010373989
0.013790722

Y= A®BAX *CrX~2
R ion Output:
Constant
Std Evof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Ceeflicient(s)
Std Err of Coel.

-0.094654303
0.056048522

Y= A*®BALOGX * C"X"2

4431125223
0367154091

2.663248868
0278558935
0.036353323
17
15

2930136529
0.266455069
0.177059585
17
12

0.00468224
0.003026336



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE CANADA

X Y X2 LOGX 10GY =ASX'B  LINEAL. PARABOLA Y-A*B'X Y=ASBXSC'X"2 Y=A*BALOGK®CX"Z

1972 1 5031 1 0.0000 3.70165 3.640 5998 1,937 5286 3n3 3,611
1973 2 7302 4 03010 386344 5,147 - 4124 5,706 4576 5,136
1974 3 3265 9 04771 351388 6303 732 6,107 6160 5,541 6,309
1975 4 4703 16 0.6021 367237 7278 19% 7,588 6,650 6591 7299
1976 5 4T84 25 06090 36T 8137 865 9,466 7118 7,704 8,170
1977 6 9,005 36 07782 355448 8514 8 10,840 7,149 8846 8955
¥® T 6719 49 08451 332730 9,628 998z 12012 8365 9980 9,674
1979 3 18039 64 05031 425621 10,252 19646 12,980 9,031 11,063 10,340
1980 9 23934 81 09542 437902 10916 1318 13,746 9,749 12,009 10962
1981 10 18122 100 10000 425821 11,507 um 14,308 10524 12,892 11,546
1982 1 9,752 121 10414 398909 12,068 12638 14,668 11,361 13,554 12,096
1983 12 9521 144 10792 397868 12,605 1302 14824 12264 14,000 12,618
1584 13 18871 169 11139 4.2757% 13,119 13,966 14,778 13,239 14,208 130113
1985 14 17278 196 11461 423749 13,614 1453 14,528 14,202 14,166 13,583
1986 15 10827 225 11761 4.03451 14092 152% 14,076 15428 13,878 14,032
1987 16 10903 256 1.2041 4.03755 14554 15958 13420 16,655 13,357 14,460
1988 17 14208 289 12304 4.15253 15,002 1622 12,561 17978 12,631 14,869
1969 18 324 12553 15437 1729 11,500 19409 11,736 15,255
1990 19 361 12788 15,860 179% 10235 20952 10,713 15,633
991 20 400 13010 1621 10514 8,767 22618 9,608 15990
992 2 a1 1322 16,673 1937 7097 20417 8466 16,332
1993 22 434 1342 17,065 19582 5223 26,358 7,330 16,658
1954 23 $29 13617 17449 20,606 3,146 28454 6,235 16,971
1995 24 576 13802 17824 1 866 10,117 s21t 17,269
1996 28 625 13979 18,191 21,934 -1,616 33,189 4278 17,554
1997 26 676 14150 18,552 2598 4,302 35,96 3452 17,826
1998 27 29 14314 18905 322 7,101 38,662 2736 18,085
1999 28 A LMT2 19,252 1926 -10,283 41,714 2,130 18,332
200 841 L4624 19,592 24,590 13578 4503t 1,630 18,567

RA2= 04688 43848 0.439% 0.4423 0.5541 0.4689




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE CANADA

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y= A*X"B
Regression Owpur:
Commtazp
StdEmrofl Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom:

X Coefficient(s)
Std Exy of Coef.

0499866888
0.137387376

Y=A+BX

SWEwelYEs

Ne. of Ghservations
Degrees of Frosdem

X Cocllichenn(s)
Sod Ervof Cock

S6L00TI52S
25921353582

¥Y=A+BX+CXM2
Regression Output:
Constant
SidErof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degress of Freedom

X Coeficient(s)
Std Ear of Coef.

291172214
1023316872

3561083654
0.189920461
0.468796724
17
15

4524411765
486495563
0439461872
17

4

-101.5051589
5525391746

Y= A*B X
Regression Output:
Congtant
StdFErofl Y Eat
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Cocfficient(s)
Std Err of Coef.

0.033228637
0.009634161

Y=A®*BX*CX2
Regression Output:
Constant
SdExof YEn
R Squared
No. of Obeervations
Degrees of Freedom

X Coeflicient(s)
Std Err of Coef.

0102227227
0.037885065

Y = A*B"LOGX ® CAX~2
Regression Output:
StdEmof Y Es2

No. of Obecrvations
Degrees of Freodomn

X CoefEcient(s}
S1A Err of Coef.

050867855
0258754593

3.68988459
0.194500516
0.442293139

17
15

3471389054
0.180105868
0554128476
17
is

-0.003833255
0.002045601

3557633697
0.1965746%
0,468859758
17

14

-3.89T4TE0S
0.000956172



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE CHINA

oS X Y X" LOGX 1OGY Y= ASX"B LINEAL _ PARABOLA _ Y= A®BAX  Y=ACBAX*C"X"2 Y=A*B"LOGX®C"X"2
1972 1 200415 1 00000 530193 239,635 216,354 U19% 208,304 266917 257,527
1973 2 208914 4 03010 531957 212,000 Mm,.372 238333 203,700 235,695 215,747
1974 3 219005 9 04771 5.4045 197,337 206,390 214516 198,246 211,037 195,115
1975 4 27609 16 06021 535719 187,552 201407 200,504 192938 191,602 182271
1976 s 238481 25 0.6990 537735 180,298 196425 180,299 187,772 176,391 173472
1977 6 247316 36 0.7782 539325 174,580 191,442 177,999 182,745 164,660 167,167
1978 7 247313 49 O0B451 539325 169,887 186460 169,305 177,852 155,859 162,577
1979 8 110495 64 05031 5.04334 165,923 181478 16,517 173,050 149,593 159,258
1980 9 80,764 Bl 09542 450722 162,504 176495 157,534 168,456 145,588 156,939
1981 10 115,600 100 1.0000 5.06296 159,506 171,513 154358 163,946 143,673 155443
1982 1 136,605 121 10414 513547 156,841 166,530 152987 159556 143,766 154,653
1983 12 143,605 144 10792 S.15117 154,447 161,548 153,422 155,284 145,872 154,486
1984 13 150,747 169 11139 5.17825 152277 156,565 155,663 151,127 150,080 154,888
1985 14 157,062 196 11461 5.19607 150,295 151,583 . 19,709 147,080 156,570 155,821
986 15 174,000 225 11761  5.24055 148473 146,601 165,561 143,142 165,626 157,262
1987 16 205,850 256 1.2041 5.31355 146,789 141,618 173,220 139310 177,657 159,197
1988 17 289 12304 145,224 136,636 182,683 135,580 193,228 161,621
1989 18 324 12553 143,764 131,653 193,953 131,950 213,104 164,537
1990 19 361 12788 142,397 126,671 207,80 128417 238,313 167953
1991 20 400 13010 141,111 121,688 piK L) 124979 270234 171,885
1992 21 41 1322 139,500 116,706 253,597 121,633 3o.n7 176,353
1993 2 484 13424 138,754 111,724 257,09 118,376 362,263 181,382
1994 23 529 13617 137,668 106,741 man 1ns207 428270 187,004
1995 b2 576 13802 136,636 101,759 .03 112,122 513,388 193,288
1996 25 625 13979 135,654 96,776 3340 109,120 624,033 200,180
1997 26 676 14150 134,716 91,794 31,119 106,198 769,138 207,826
1998 27 729 14314 133,820 86,812 376681 103,385 961,247 216,282
1999 28 R4 14472 132963 81,829 20596 100,588 1218,148 225,520
2000 4 B L4620 132,141 76,847 27102 97,895 1,565,307 235,704

IR"2' 0.1784 0.2028 a3146 0.1530 03215 0.1548




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE CHINA

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y= A*X*B
Regreasion Output:
Constant
StdEmof YEst
R Squared
No. of Observations
Digrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Exr of Coef.

-0.176773991
0.101401666

Y=A+BX
Regression Outpent:
Colistant
StdErrof Y Est
R Squsred
No. of Otwervations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Efr of Coef.

4982419118
2640444233

Y=A+BX+CX*2
Regrvssion Output:

5379550476
0.134598385
0.178360886.
16
14

221336875
48687.38598
0202761965

16
12

Y= A*B*X
Regression Otpmat:
Constant
Std Errof Y Est
R Squared
No. of Obaervations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

-0.011786348
G.007411392

Y=A®BrAX *CAXA2
Regression Output:
Constant
StdErof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X CoefTicient(s)
Std Err of Coef.

-0.063077797
0.029370218

Y=A*B"LOGX"*CX"2
Regression Output:
Constart
StdErrof Y Est
R Scuasred
No. of Otservations.
Degrees of Freedom:

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

0.25943291
0.19109333

5332563241
0.136659318
0.153006829
16
14

5486437588
0126935335
0.321450098
16
13

0.003017144
0.001679533

54104176
0.138270776
0.154848652

16
13

0.000405878
0.000786651



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE CHINA

oS X Y X2 LOGX LOGY Y=A*X"B _ LINEAL  PARABOLA Y~A’B’X Y=A*B"X*C"X"2 Y-A*B°LOGX*C"X"2

1972 1 © 1 00000 -1.00000 (] 224 137 0 0 0|
1973 2 0 4 03010 -1.00000 [} -168 48 [} [1} 0
1974 3 9 9 04771 095424 1 -3 -20 0 0 4
1975 4 0 16 0.6021 -1.00000 1 -57 -68 I 1 1
1976 5 6 25 06990 077818 3 -2 95 1 1 1
1977 6 0 36 0782 -1.00000 . 53 -101 2 1 1
1578 7 0 49 08451 -1.00000) 11 109 -87 4 3 3
1979 8 10 64 09031 1.00000 1% 164 -52 7 ] 4
1980 9 5 B1 09542 1.77085 25 220 3 13 9 8
1981 10 37 100 1.0000 1.56820 3 2715 79 24 17 16
1982 1 28 121 1.0414 144716 se 330 176 46 36 32
1983 12 85 144 10792 192942 - 386 293 88 75 [
1988 13 213 169 11139 232838 ”» “1 431 167 164 154
1985 M 427 196 11461 263043 116 497 589 318 37 369/
1986 1S 1,305 225 11761 3.1156! 148 552 768 606 876 933
1987 16 890 256 1.2041 294939 195 607 968 1,i52 2,130 2494
1988 17 289 1.2304 22 663 1,189 2,192 5364 7.057
1989 18 324 12553 29 718 1429 4,170 13994 21,138
1990 19 361 12788 338 ™ 1,60 7932 37814 67,044
1991 20 400 13010 L} 829 1573 15,089 105824 225242
1992 21 441 13222 o 884 2276 28,703 306,735 §01,737]
1993 22 484 13424 564 540 2599 54,602 920,838 3,024,081
1994 23 529 13617 “ 995 2543 103,865 2,863,158 12,089,498
1995 24 576 1.3802 168 1,081 3,308 197,588 9,220,396 51,232,048
1996 . 25 625 1397 [ < 1,106 3693 375,868 30,753,579 230,171,150
1997 26 676 14150 1813 1,162 4,099 715,009 106,238931 1,096,443,178
1998 27 729 14314 1,15 1217 4526 1,360,150 380,113,789 5,538499,221
1999 28 T84 14472 L2 1212 4973 2,587,393 1.408,592,811 29,669,387 413
2000 29 B4l 14624 1484 1,328 5440 4921959 5,406,288,549 168,566.459,380|
Jkﬂz- [T~i4) 04862 0.7689 0.7639 0.7735 07723




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE CHINA

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

V= A*X*B
Regression Outpat:

3499833102
0729633942

Y=A+BX
Regression Output:
Constant
StdEvof YER
R Squared
No. of Otacrvations
Diegroes of Freedom

X Cocfficient(s)
Std Err of Coef.

5540955882
15.22354523

Y=A+BX+CX"2
Regression Output:
Constant
SiEmof YEst
R Squared
‘No. of Obscrvations
Degrecs of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

-119.81990S5
45.20800154

-L.94ETST058

0621706528
16
14

-279.1375
280.7083042
0.48619361
16

14

246.5508929
195384752
0.768854399
16

13

1030761555
2.585214413

Y= ASB X
Regression Qurput:
Constang
StdEmof Y Est
R Squared
No. of Oteervations
Degroes of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

0279275534
0.041493363

Y=A®BX X2
Regression Qutput:
SWEmrof Y Est

No. of Observations
Degrees of Froedom

0.149719291
0.179954222

X CoefTicient(s)
$td Err of Coef.

Y =A*B*"LOGX * C"X*2
Regression Qutput:
Constant
SWErof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Cocefficient(s)
Std Exr of Coef.

0.850537847
1.077588415

-1.406852513
0.765099803
0.763916595

16
14

-1.018183783
Q.777745306
0.773473302

16
13

0.007620955
0.010290662

-0.957437026
0.779718402
0.772322473

16
13

0.013008779
0.004435979



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE CHINA

X LOG X, AOGXCAX"2

1972 1 35000 1 00000 454407 19,854 19,768 25918 22,667 25,884 29,085
1973 2 32000 4 03010 450515 25458 22926 26616 24,408 26,431 21936
1974 3 20066 9 04771 430246 29444 2605 27.664 26284 27,196 27.728
1975 4 27083 16 06021 443270 32,644 200 29,065 28,303 28,196 28,057
1976 5 2217 25 06990 43473 35364 31,998 30816 30477 20455 28,820
1977 6 25120 36 07782 440002 37,755 35488 32918 32,818 31,004 29996
1978 7 20,111 49 08451 430343 39,901 mn2 35,374 35,340 32,883 31,602
1979 8 42608 64 09031 4.62949 41,859 asme 38,180 38,054 35,142 33,680
1980 S 49,296 81 09542 4.69281 43,665 precy 41,337 40978 37,842 36,299
1981 10 61805 100 10000 4.79102 45347 preTH 44,846 43,126 41,059 39,549
1982 11 66526 121 10414 482299 45924 1,342 48,706 47,516 44,889 43,555
1983 12 53202 144 10792 472593 48411 L7V ) 52918 51,166 49450 48476
1984 13 31791 169 LI 457739 45821 574% 57481 55,097 54,888 54,521
1985 14 S6Bes 196 L1461 473913 s1,168 asie 62,395 59329 61389 61.960
1986 15 80703 225 11761 4.50689 52446 ©m 67,561 63,887 63,182 71,143
1987 16 66501 256 12041 482543 53,674 128 73278 68,795 78,558 82,531
1988 17 289 12304 54854 78,296 79,247 74,080 89,884 96,725
1989 18 324 12583 55990 73,443 5,567 9,771 103,625 114,521
190 19 361 12788 s7,087 76500 92,239 85,900 120,376 136975
1991 20 400 13010 8,147 ™75 99,262 92499 140,900 165,501
1992 21 #4113 59,173 298 106,636 99,605 166,178 201,998
1993 22 484 13424 60,169 %M 114,362 107,256 197,483 249,045
1954 23 529 13617 61,136 ”22 122439 115,496 236471 310,159
1995 2% 576 13802 62,076 92,387 130,868 124,363 285,313 390,176
1996 25 625 L3979 62992 550 139,648 133,923 346,862 495793
1997 26 676 14150 63,884 sl 148,779 144212 424899 636,355
1998 27 79 14314 64,755 191,39 158,262 155,290 524455 824,999
1999 28 7B 14472 65,605 105016 168,097 167,220 652,265 1,080,338
2000 29 841 racM €6436 108173 178,282 180,066 817,397 1,428,940

RA2= 0.3791 e’ 0.6540 05875 06134 0.6184




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE CHINA

RESULTADOS DE LOS MODELQS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y= A*XB
Regression Qutput:
Constant
StdErrof Y Est
R Squared
No. of Observstions
Degrees of Freedom

X Coefficieni(s)
Std Err of Coef.

0.358697225
0.122685812

31513205
SR2T22M

Y=A+BX+CX"2
Regression Output:
Constant
StdErof Y Est
R
No. of Observations.
Degrees of Freedom

X Cocficient(s)
Std Ear of Coef.

170.2238445
2787.106907

4297848215
0.162850501
0.379103895
16
14

16611075
1213703
621675122

16
14

25572.36964
1204561523
0.654022283
16
13

1757116597
159.3803307

Y= A*B"X
Regression Qutput:
Constant
Std Err of Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coeficient(s)
Std Err of Coef.

003214415
0.007198814

Y= A*BX*CX"2
Regression Qutput:
Constant
Std Erof Y Est
R Squared
No. of Otservations
Degrees of Froedom

0.004151653
0.03085584

X Coeflicient(s)
S1d Err of Coct.

Y= A*BLOGX ® C*X"2
Regrossion Output:
Constant
SidErof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Froedom

X Cacfficicni(s)
Std Er of Coef.

0079571114
0183103971

432325227
0.132739571
058748328

. 16

14

4.407229761
0.133356055
0.613382479
16
13

0.001646617
0.001764488

4461512184
0.132489858
0.618388617
16
13

0.002152052
0.000753762



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE ITALIA

1972 1 6,300 1 00000 379934 5,004 5020 6425 5015 6,359 6,822
1973 2 6,400 4 03010 380618 5441 5,188 6,067 EAYT 5567 5893
1974 3 6,500 9 04771 381291 5,685 5387 519 5216 5,665 5468
1975 4 4,000 16 0.6021 3.60206 5813 5,526 5561 5412 5434 5243
1976 s 6,500 25 06930 381291 5937 5,698 5414 5551 5,254 5,135
1977 6 6,500 36 07732 3131291 6,041 5864 5337 5488 5209 5,108
1978 7 3,800 49 08451 357978 6,131 6,033 5,330 5881 5,187 5,148
1979 8 3,900 64 05031 3.59106 6,209 6,202 5394 5991 5,226 §,246
1980 9 4,000 81 05542 3.60206 6279 6371 5528 6145 5329 5400
1983 10 7,500 100 1.0000 387506 6,342 6,539 5,732 6383 5499 5,611
1982 it 7.600 121 10414 338081 6,400 6,708 6,006 6466 5,742 5881
1983 2 7,700 144 10792 338649 6,454 63877 6,350 €632 6,067 6,216
1984 13 6,000 169 11139 377815 6,503 7046 6,765 683 6,487 6,624
1985 14 6,000 196 11461 3.77815 6,549 7215 7,250 7 1,019 7115
1986 15 7500 225 11761 3.87506 6,592 7384 7805 7158 7,686 7,700
1987 16 9,500 256 12041 357772 6,633 7553 8431 7342 8516 8,397
1988 17 8,600 289 12304 3.93450 6,671 1,722 9,127 755 9,549 9,225
1989 18 324 12553 6,708 7,850 9,893 7,728 10,835 10209
1950 19 361 12788 6,742 8,059 10,729 7923 12441 11,380
1991 20 400 13010 6,775 8228 11,635 8127 14,455 12,776
1992 21 441 13222 6,807 8,397 12612 2337 16996 18,446
1993 2 434 13424 6837 8,566 13,659 8551 20223 16449
1994 23 529 13617 6.866 8,135 14,777 [ by | 24349 18,861
1995 24 576 13802 6894 8904 15964 3987 29,668 21,778
1996 25 625 13979 6921 9073 17222 2229 36,580 25321
1997 26 676 14150 6947 9241 18,550 9466 45,642 29,684
1998 27 729 14314 6972 9410 19948 9 ie 57,627 34943
1999 28 784 14472 6996 9579 21417 2,558 73,630 41472
2000 2 341 14624 1019 9,748 22956 18216 95,200 49557
RA2= 0.0708 0.2593 04724 02831 Q4136 om7!




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DEITALIA

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DELOS DATOS

Y=AX"B
Regression Qutpuz:
Constanmt
StdErof Y Est
R Squared
No. ol Observations
Degrees of Freedom

0.095218038
0.089068714

X Cacfliciant(s)
Std Er of Coet.

Y=A+BX
Regression Output:
Constant
StdExof Y Est
R Squarcd
No. of Obsarvations
Degrees of Fresdom

168.872549
73.69781913

X Coefficient(s)
Std Eir of Coef.

Y=A+BX+CX"2
Regression Output:
SidErof Y Et

No. of Observations
Degrees of Freedom

463.4029528
273.5404942

X Cocfficient(s)
Std Exr of Coef.

3.707038588
0.123126096
0.070795876
17
15

4850.735254
1488.622976
0.259281167
17
15

6852541176
130041344

0472425706

17
14

35.12641899
14.76579839

Y=A*B*X

0011837139
0564506

Y = A®BAX * CAXA2
Constant
StdErrof Y Est

-0.035368123
0.021296271

Y =A*BLOGX ® C"X"2
Regression Output:
Constant
StdErof Y Est
R Squared
No. of Otecrvations
Degrees of Freedom

X CoefTicient(s)
Std Exr of Coef.

-0.225221699
0.132800355

360920576
11602462

17
15

3.836155756
0.101242624
0413626312
17
14

0.00257807
0.005149891

3.832497699
0.100887827
0417728913
17
14

0.001417331
0.000490735



OBTENCION DE PIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE ITALIA

1972 T 1522 1 00000 32838 666 k] ~393 T.364 310 ED)
1973 2 1383 4 03010 31408 1352 1207 730 1522 1227 1486
1974 3 1488 9 04771 317H4 2047 286 1814 1,803 1,626 1967
1975 4 929 16 06021 29680 2741 290 2361 2,137 2,119 2432
1976 S IS 25 06990 3.0849 3451 376 3369 2,532 2713 2506
1977 6 2850 36 07782 34548 4,158 45853 4839 3001 3414 3410
1978 7 3,714 45 OBASI 35698 4368 530 5771 3,556 4223 3959
1979 8 10,100 64 09031 40043 5,580 6226 6,665 4214 5,136 45T
1980 9 8648 Bl 09542 3935 6294 7062 7520 4,994 6,139 5.266
1981 10 10572 100 10000 40242 7010 Er 8338 5918 7212 6,064
982 1 108950 121 10814 40370 7727 8736 9,117 7013 £.329 6991
1983 12 9427 184 10792 39784 5446 9572 9,858 8,310 9,455 8.080
1984 13 9028 169 11139 39556 5,166 19,409 10,561 9,848 10,549 9,369
1985 18 12,690 196 L1461 41035 9,388 11,245 1,226 11,670 11,570 10905
1986 15 10741 225 11761 40310 10,610 12, 11853 13829 12473 12,750
1987 16 10820 256 1.2081 40342 11,334 12918 12841 16,388 13218 14.980
1988 17 13,755 289 12304 41385 12058 13,755 12992 19421 13,768 17,691
1989 18 324 12553 12,784 14,591 13504 23014 14,096 21,008
1990 19 361 12788 13511 15428 13978 272m 14,186 25,089
991 20 400 13010 18238 16264 14,414 32319 14,033 30,143
192 2 “r 1 14966 17901 14812 38,209 13,645 36435
1993 2 484 13424 1565 - 17937 15171 45,385 13,041 4458
1994 23 5 13617 16425 1977 15493 53,783 12252 54252
1995 24 576 13802 17155 19610 15,776 63,734 11314 66,846
1996 25 625 13079 17,886 447 16022 75527 10270 82908
1997 26 676 14150 18,618 283 16228 29,502 9,163 103,520
1998 27 70 14314 19,351 0120 16398 106,063 8,036 130,133
1999 28 TH 14472 20,084 2956 16528 125,688 6927 164,711
2000 B 841 14624 20817 23,793 16621 148,944 5870 209,918

RA2e 0.6907 (Y- ) 0.8370 0.7670 08044 07318




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE ITALIA

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y= A*X"B
Regrassion Qutput:
Constant
Std Errof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrocs of Freedom

X Cocfficient(s)
Std Emr of Coef.

1.022331522
0.176635257

13465220508
.8i107814

Y= A+BX+CXA2
Regresion Quiput:
Constant
StdEm of Y Est
R Squared
No, of Obwervations
Degrees of Freedom

1179.861842
419.8161785

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

2.823365223
0244175633
0.690713735
17
15

4662279412
1976292742
AR273TIN6

17
15

-1553.470588
1995.809075
0.837934085

17
14

-19.0744324
2266794295

Y=A*BX
Regression Outputs
Constant
Std Err of Y Est
R Squared
No. of Qbscrvations
Degrees of Froedom

X Cocflicient(s)
Std Esr of Coef.

0.073729954
0.010491586

Y=A®BX*®CrXA2
Regression Output:
Constant
SudErof Y Ext
R Squared
No. of Obscrvations
Degrees of Frendom

X CocfBicient(s)
Std Err of Coef.

0.140962514
0.042275812

Y = A®BLOGX * C*X"2
Regraision Output:
StdErof Y Est

No. of Oteervations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Exr of Coef.

0.64345153
0.309830191

3.0348554
0.211919647
0.76703083%

17
15

2.821952294
0200979507
0.804432663
17
14

-0.003735142
0,002282679

2971704963
0.23537659
0.731762618
17

14

0.001675817
0.00114491



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE ITALIA

A*X

1972 1 189 1 00000 227646 2t 293 232 270 216 181
1973 2 174 4 03010 224055 “s 296 258 as 239 235
1974 3 241 9 04771 238202 2 300 281 20 261 n
1975 4 424 16 06021 2.62737 2 303 n 284 282 299
1976 5 502 25 0.6990 270070 E ] 306 318 289 302 320
1977 6 303 36 07782 248144 9 309 332 23 N9 335
1978 7 katd 49 08451 250243 » 312 343 298 334 5
1975 8 33 64 05031 2.52244 e ans 351 303 345 s
1980 9 344 81 09542 253656 k> 319 355 308 353 354
1981 10 428 100 1.0000 2.63144 32 322 357 313 357 354
1982 H 313 121 10418 249554 n 25 355 318 356 350
1983 12 294 144 10792 246835 33 328 35 33 352 345
1984 13 274 169 11139 243775 38 3 342 329 344 336
1985 14 252 196 11461 240140 s 335 333 33 332 326
1986 15 368 225 11761 2.56585 3 338 319 33 n7 314
1987 16 304 256 1.2081 248287 383 E 1 303 335 299 301
1988 17 356 289 12308 255145 3% 344 283 351 27 286
1989 18 324 12553 30 347 260 356 258 2n
1990 19 361 12788 36 350 235 362 235 255
1991 20 400 13010 346 354 206 368 212 239
1992 21 41 1322 » 357 174 3R 189 222
1593 22 484 13422 m 360 139 380 167 206
1994 23 529 13617 378 363 101 386 145 190
1995 4 576 13802 s 366 60 393 125 174
1996 25 625 13979 30 369 16 399 107 158
1997 26 676 14150 3 373 =31 406 90 144
1958 27 79 14314 385 376 -81 412 75 130
1999 pi 784 172 k] 379 -134 419 62 17
2000 29 841 14624 k. 382 -191 426 50 104

R"2= 0.2407 0.0364 0.1961 0.0892 02972 64111




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRES[ON UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE ITALIA

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOSDATOS

Y= A*X“B
Regremion Outpat:

SWErreflYExt

Ne. of Obsegvations
Degroes of Freadem

X Coefficien(s)
S Err of Coel

8.1690319629
0.97T515623

Y=A+BX
Regression Ouiput:
Constant
StdErrof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degroes of Freedom

X Coefficient(s)
Std Ent of Coef.

3.171568627
4.211443183

Y=A+BX+CX"2
Regression Qutput:
StdFrrof Y Est

No. of Observstions
Degrees of Freedom.

X Coefficient(s)
Sid Err of Coef.

30.58952528
1693779004

®ISTES542E
240675534
17
15

290.1029412
85.06698245
0.03643155
17

15

2032794118
8042729325
0.196095583
17
14

-1.523219814
09134748

Y=A*B*X
Regression Output:

SidErrof Y Est

No. of Obtscrvations
Degrees of Freedom

X Coefficiani(s)
Std Exr of Coef,

0.007042817
0.005810014

Y=A®B"X*CX%
Regression Qutput:
SidErof Y Est

No. of Otservations
Degrees of Froedom

X Coefficicn(s)
Std Ent of Coef.

0.051451993
0.022445194

Y= A®B’LOGX ®* C"X"2
Regression Qutput:
Std Errof Y Est

No. of Observations
Degrees of Froedom

X Coefticient(s)
Std Ert of Coef.

0.385270512
0.12857166

2425122176
0.117356536
0.089219708
17
15

2.284493119
0.106704612
02972477199
17
14

-0.002467176
0.001211927

2.259169076
0.097675307
0411149023
17
4

-D.000956495
0.000475109



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL. MAS ADECUADO EN
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE JAPON

ANOS_ X Y X2 1L0GX LOGY Y~ASX"B__ LINEAL _ PARABOLA Y= A'B*X _Y=A*BAXSCAXA2__ Y=A*B'LOGX*C*X*2
1972 1 5987 1 00000 377721 6855 7,006 6,542 6961 6,502 6,363
1973 2 1484 4 03010 387413 6,809 6976 6,686 6931 6,642 6,672
1973 3 7625 9 04771 388224 6,783 6546 6,507 o 6,761 6,841
1975 4 6317 16 06021 380051 6764 6916 6905 M 6,360 6944
1976 5 6200 35 0690 379239 6,749 6,886 6979 [£74] 6936 7,004
1977 6 6241 36 O0JTE2 379525 6737 6857 7,03 6813 6590 7,032
1978 7 8517 49 08451 393029 6727 6827 7,059 P 7019 7,033
1979 8 7469 64 09031 387326 6719 6,797 7,064 6758 7,028 7,018
1980 9 6211 Bl 09542 379316 6,711 6,767 7,046 6716 7,007 6974
1981 10 6041 100 10000 378111 6,704 6,738 7.004 97 6565 6917
1982 11 7358 121 10414 386676 6.698 6.708 6,940 P 6500 6,844
1983 12 6869 134 10792 383689 6,692 6578 6852 P 6812 6,757
1988 13 7500 169 11139 387506 6,687 6,648 6,741 P 6,702 6,656
1985 14 7225 196 LI461 355884 6,683 6618 6,607 553 6572 6,543
1986 15 6000 225 11761 377815 6,678 6,589 6,449 6,555 6422 6419
1987 16 6000 256 12041 377815 6,674 6,559 6,269 827 6,254 6,284
1988 17 6000 28% 12304 377815 6,670 6529 6,065 649 6.070 6,141
1985 18 324 12553 6,666 6499 5838 6471 5371 5989
1990 19 361 12788 6,663 6469 5,588 643 5,660 5830
1991 20 400 13010 6,660 6440 5314 ns 5437 5,665
1992 21 a8 13222 6656 6410 5,018 3 5,205 5494
1993 22 483 13424 6,653 6,380 4,698 €361 4967 5319
1998 529 13617 6,651 6,350 4,355 6333 4,723 5,140
1995 24 576 13802 6,648 6320 3989 6306 4476 4,958
1996 25 625 13979 6,645 6,291 3,599 PY 4,227 4,778
1957 26 676 14150 6,643 6,261 3,187 €252 3978 4,589
1998 27 79 14314 6,640 6231 2751 6225 3702 4,403
1999 28 T84 14472 6,638 6,201 2,292 6199 3488 a7
2000 29 841 14624 6,636 6,171 1810 112 3,250 4032
R2=  00M6 0.0365 01416 0.0365 0.1460 0.1465




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE JAPON

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DELOS DATOS

Y= A*X"B
Regression Qutput:
‘Constant
SdErof Y Est
R Squared
No. of Qbscrvations
Degrexes of Freedom

-0.009645678
0036740322

X Coefficient(s)
Stad Er of Cocfl

Y=~A+BX
Regression Output:
Constant
StdErrof Y Est
R Squared
No. of Obscrvations
Degrees of Freedom

X Coeflicient(s)
Std Esr of Coef.

-29.79411765
39.52384123

Y=A+BX+CX"2
Regression Output:
Constant
SWdErof YEst
R Squared
No. of Obeervations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Ery of Coef,

179.003086
164.0680613

3.835995306
0.050788792
0.004574012
17
15

T035.441176
798.3424593
0.036500839
17
15

6374.25
7199807211
0.141624331

17
14

-11.5998452
B.BS8842618

Y= A*B°X

£.001064027
002473766

Y=ASBX*CrX2
Regression Output;
Constant

StdErrof Y Est

R Squared

No. of Observations
Degrees of Freedotn

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

0.011471656
0.010242797

Y= A*BLOGX ® C"X"2
Regression Ortput:
Constant

Std Erof Y Est

R Squared

No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
StdErrof Coel.

0.07204547
0.064076481

3844821579
0.049967631
0.036582224
17
15

3.802290254
0.048694329
0.145982525
17
14

-0.000740918
0.000553059

3.804051448
0.043678612
0.146533759
17
14

-0.000361327
0.000236781



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE JAPON

0SS X Y X2 LOGX LOGY =A°X"B LINEAL PARABOLA  Y=ASBAX Y=A*B"X*CAX"2 Y=A*BALOGX*C/X*2
1972 1 23,604 1 00000 4337299 16,438 16574 23,100 13 21,570 22,562
1973 2 25,658 4 03010 440917 19,587 17,996 22,219 19203 21,349 21,539
1974 3 14925 9 04771 407391 21,703 19419 21,626 20136 21,282 21,172
1975 4 18091 16  0.6021 4.25746 23,341 20,842 21,322 21,114 21,370 21,138
1976 5 2319 25 06990 437565 24,696 22264 21,305 22340 21,614 21,348
1977 6 24838 36 07782 439512 25,861 23,687 21,576 307 22019 21,758
1978 7 24448 49 O0.B4S5I 438824 26,889 25,110 22,135 24348 22,594 22,366
1979 8 24629 64 05031 439136 27,813 26,532 22982 25528 23,352 23,172
1980 9 20104 81 05532 430328 28,654 27955 23,116 26,769 24,311 24,185
1981 10 25468 100 1.0000 4.40599 29428 29378 25,539 e 25492 25,423
1982 11 28146 121 10413 4.44942 30,146 30,801 27,250 29434 26925 26912
1983 12 33,180 144 1.0792 4.52088 30,816 32,223 29,248 30964 28,644 28,682
1983 13 33178 169 11139 452085 31,847 33,646 31,535 2364 30,695 30,774
1985 14 28047 196 11461 444789 32,042 35,069 34,109 33937 33,130 33,238
1986 15 36354 225 11761 4.56055 32,606 36491 369M 5537 36018 36,136
1987 16 40,129 256 1.2041° 4.60346 33,142 37914 40,122 37316 39441 39,543
1988 17 37643 289 12304 4.57568 33,654 39,337 43,560 39,1% 43,503 43,552
1989 18 53,815 324 12553 4.73090 34,144 40,760 47,286 41,831 48,331 48,276
1990 19 361 12788 34,614 42,182 51,300 43025 53,084 53,856
199 20 400 13010 35,066 43,605 55,601 45116 60,960 60463
1992 21 441 13222 35,502 45028 60,191 4730 69,209 68,316
1993 2 454 13424 35922 46,450 65,069 Hus 75,144 77,678
1994 23 529 13617 36,328 47873 70,235 52,019 91,161 88,882
1995 23 576 1.3802 36,721 49,296 75,688 54,547 105,764 102,345
1936 25 625 13979 37,102 50,719 81430 57,198 123,596 118590
1997 26 676 14150 37872 52,141 §7.459 55378 145382 138278
1998 27 729 14314 37832 53,564 93.776 62993 172484 162,249
1999 28 784 14472 38,181 54987 100,381 ©S348 205,980 191,569
2000 29 841 14624 38,521 56,409 107274 9,155 247,765 227,607
R"2= 0.4423 0.6825 0.8316 0.6905 0.7758 0.7818




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE JAPON

RESULTADOS DELOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DELOS DATOS

Y=A*X"B
Regression Output:
Constamt
StdEmof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Cocfficient(s)
Std ExrofCoef.

0252913448
0.070979736

Y=A+BX
Regression Quipet:
Constant
StdEwof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Cocflicicut(s)
$Std Exr of Coef,

1422.707946
2425641813

Y=A+BX+CX"2
Regrossion Outpat:
Constsat
SudErof Y Ent
R Squared
No. of Observations
Degrees of Froedom

X Coefficiext(s)
Std Ere of Coef.

~1312489358
TT23686176

4.215842629
0101913544
0442435645
18
16

15150.83007
5339.167688
0.682549527
18
16

24268.15441
4015.850522
0331633683
18
15

1439577528
30.50038138

Y= A*B*X

SHMErelYEs

No. of Observations
Degrees of Fresdom

0.020609557
8.003449767

X Coellicient(s)
Sl Exr of CocL

Y=A*PBX*CX"2
Regression Qutput:
Constamt
SidEmof Y Est
R Squared
No. of Obscrvations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

-0.009192722
0.012837229

Y =A*B*LOGX* C'X*2
Regression Quiput:
Constant
SudEr of Y Est
R Squared
No. of Obsarvations
Degrees of Freedom

-0.080296541
0.082841042

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

4242142361
LTT6

18
16

4341483422
0.006746185
0.775789802
18
15

0.001568543
0.000656523

4352051211
0.065846696
0.781792114
18
15

0.001334752
0.00027636



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE JAPON

1972 1 11 00000 0:00000] [} -3 12 [] 1 1
1973 2 17 4 03010 123045 1 21 ] 1 1 1
1974 3 0 9 04771 -1.00000 1 0 s 1 1 1
1975 4 0 16 06021 -1.00000 1 1 2 ] 1 i
1976 H 0 25 06990 -1.00000 1 2 [+} 1 1 1
1977 [1 1 36 07782 0.00000 1 3 -1 ] 1 1
1978 7 1 49 03451 0.00000] 1 4 -2 1 1 1
1979 L] 10 64 05031  1.00000] 1 5 -2 ? H 1
1980 9 0 8l 09542 -1.00000 1 7 2 1 1 1
1981 10 2 100 10000  0.30103) 1 8 A 1 1 1
1582 11 6 123 10414 0.7781S, 2 9 1 2 1 1
1983 12 1 44 10792 0.00000 2 10 ] 2 1 1
198 13 5 169 11139 0.69897 2 1 7 2 2 2
1985 14 1 196 11461 0.00000 2 12 10 2 2 2
986 15 1225 L1761 1.04139) 2 14 15 2 2 3
1987 16 I 256 12041  0.00000, 2 15 20 3 3 3
1988 AT 0 89 12304 -1.00000 2 16 25 3 4 4
989 16 72 324 12553 1.85733 2 17 3 3 5 [
1990 1B 361 12788 2 18 38 . 7 8
991 20 @0 13010 2 19 45 3 1] 1
1992 2 441 13222 2 2 4 s " 16
1993 22 488 13424 2 7] 63 H 21 24
99 B 529 13617 2 23 72 6 30 36
1995 u 575 13802 2 23 82 ? 46 55
1996 25 625 13579 2 25 93 s 70 [
1997 26 6§16 1450 2 26 104 ] 110 137
1998 27 79 1434 2 p13 116 L] 175 223
1993 . 28 TE4  L44T2 3 28 128 1 286 368
200 B B4Y 14624 3 30 142 12 418 62l

RA2= 0.0436 01318 D.3468 0516 01080 01175




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE JAPON

RESULTADOS DE 1L.OS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y= A*X"B
Regression Output:
Comstamt
StdErof Y Est
R Squared
No. of Obsetvations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

0.524848743
0.614583955

Y=A+BX
Regrexsion Output:
Constamt
Stid¢Erof Y Est
R Squared
No. of Qbservations
Degrees of Froedom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

1146646027
0735747817

Y=A+BX+CX"2
Regression Output:
Constant
StdEmof Y ER

R Scquared
No. of Gtwervations
Degrees of Freedom

4878108875
2.790247475

X Corfficicnt(s)
Std B of Coet.

-0.354922937
0.882570495
0.043580577

18
16

369865281
16.1948106
0.131796091
18

16

16.38382353
14.50767749
0.346813723
18
15

0317092363
0.142699234

Y= A*B*X
Regression Outpht:
Censtamt
SHEmelYEnt
RSquared
No. of Olrservations
Degrees of Freedom

X Coetlicient(s)
StAErr of Coef.

0.049640363
0039076167

Y=A®B"X*CX"2
Regrossion Output:
Coostant
StdErr of Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Exr of Coef.

0.036677271
0.169304648

Y = A®B"LOGX * C"X*2
Regression Output:
Constant
StdEmof Y Est
R Squared
No. of Oteavations
Degrees of Freedom

-650330960l
1,101571485

X Coefficient(s)
Std Exr of Coel

~0365620931
IER1195%
2091620631
18

16

<0.077895483
0.880286515
0.1G7991583
18

15

0.004543033
0.008658602

0.065364555
087559066
0.11748297

18
15

0.004118657
0.003674872



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE MEXICO

e e
LINEAL  PARABOLA _ Y=A*B’X Y~A*BAX*C X% Y~A*BLOGX*CX*2

X LOG Y

1972 1 #4616 100000 4.54%49 46,535 52,010 4720 51,813 47,746 44,776
1973 2 49,120 4 03010 469126 50,180 52,781 #9439 52,496 49,11 49,558
1974 3 52,024 9 0ATTI 471620 52,444 53,552 51,7% 53,187 51,592 52,533
1975 4 85733 16 0.6021 474611 S4,111 54323 53,78 53,888 53373 54,690
1976 5 55813 25 0.6950 4.74674 55441 55,094 88556 54,599 55,038 56,358
1877 6 56730 36 07782 475381 56,551 $5,.865 AT ] 55318 56,574 57,689
1978 7 58378 49 08451 476625 57,508 56,636 257 56,047 57966 58,768
1979 8 61472 64 05031 478868 58,349 57407 LY 56,786 59,203 59,646
1980 9 65,45 81 09542 481455 59,102 58,178 57,535 60,272 60,356
1981 10 70,557 100 10000 4.84854 59,783 58945 1,721 58,293 61,164 60,923
1982 11 49928 121 1.0414 4.69834 60,406 59,720 62,008 59,061 61871 61,364
1983 12 68,000 144 10792 4.8325) 60,981 60,451 2, 59,840 62,386 61,692
1984 13 67,095 169 11139 482669 61514 61,262 @293 60,628 62,704 61917
1985 14 41,728 196 11461 4.62043 62,012 62,034 Qa3 61427 62,821 62,047
1986 15 74613 225 11761 487281 62,480 62,805 6,267 62,237 62,738 62,091
1987 16 62931 256 12041 4.79886 62920 63576 3021 63,057 62,454 62,053
1988 17 57,803 289 12308 4.76195 63,336 64,347 @, 63,888 61972 61,938
1989 18 61757 324 12553 479069 63,7131 68,118 Ly 64,730 61,297 61,751
L1990 19 66493 361 12788 4.82278 64,107 65,889 177 65,584 60,436 61,497
1991 20 400 13010 64466 66,660 @19 665448 59,396 61,178
1992 21 41 13222 64,809 67431 [ -] 67324 58,187 60,799
1993 22 484 13424 65,138 68,202 57568 68,211 56,820 60,362
1996 23 52 13617 65,454 68973 6131 63,110 55,307 59,870
1995 24 576 13802 65,758 69,744 54,007 70,021 53,663 59,328
1996 25 625 13979 66,050 70,515 52499 70,544 51,901 58,736
1997 26 676 14150 66,333 71,286 58,006 71879 50,036 58,099
1998 27 3 14314 66,606 72058 ®.122 72826 48.084 57418
1999 28 784 LMT2 66,870 72829 45565 73,786 46,060 56,696
2000 29 841 14624 67,125 73,600 Qs 74,759 43,980 55937

RA2= 03178 0.2404 s 032236 0.3033 03362




‘OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EI. MAS ADECUADO EN

LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE MEXICO

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y= A*X"B
Regression Outpun:

Std Err of Y Est

Ne. of Observations
Degrees of Freedom

0.108796498
0.038661501

X Coeflicieni(s)
Std Exr of Coef.

Y=A+BX
Regression Output:
Constat
Std Far of Y Est
R Squared
No. of Obtservations
Degrees of Freedom

X Cocfhiciant(s)
Std Ear of Coel.

TN0736842
3324283041

Ye=A+BX+CX*2
Regression Outpet:
Comgptasgt
Sud Err of Y Est
R Squared
Ne. of Obsorvations
Degrens of Freodom

X Coeliicint(s) 2612920616
SM Ery of Coel 18 L83

4667783746
0.057521939
0317786182
19
17

51238.52632
7936.61698
0.240398384
19

17

TR

29274457
S83316547

Y= A*B"X
Regression Owtpet:
Consizat
St Errof Y Est
R Squared
No. of Oteervations
Degrees of Fresdom

X Cocfficient(s)
Std Errof Coef

0.00568661
0.002570342

Y=A*B"X*CX"2
Regression Output:
Constant
S ETof Y Est
R Squared
No, of Obearvations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
StdEr of Cocl.

0.019608529
0.010590614

Y=A*B"LOGX * C*X"2
Regrossion Outpant:
StdErrof Y Est

No. of Observations.
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Exr of Coef.

0.147826543
0.07053935

4.708749143
0.061366073
0.223555998
19
17

4.560022425
0.099919275
0.303281012
]

16

0.000696096
0.000514447

4651185382
0058486213
0.336208716
19
16

-0.000142293
0.000213532



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE MEXICO

X LOGY
1972 1 29228 100000 446580 28041 36,176 2863 34316 23982 21,628
1973 2 26467 4 03010 438858 31,144 36,585 7,n0 38744 27362 x32
1974 3 2,077 9 04771 434394 33,116 36,994 32034 35,178 30,782 33,581
1975 4 30564 16 06021 448521 34,591 37403 35837 5617 34,146 A6
1976 S 48962 25 06990 468986 35,780 17812 9,117 36061 37,350 39963
1977 6 5234 36 0TS82 ATISTO 36,781 3820 41875 16511 40,285 2%
1978 7 45142 49 08451 465458 37,650 38,630 4111 36966 42,843 a5n
1979 8 40773 64 09031 461037 38419 9,039 45825 37427 44929 “i
1980 9 39538 81 09542 459701 39,110 39,448 7017 37,894 46458 50857
1981 10 46615 100 10000 4.66853 19,139 39,857 47,687 38,367 47369 et
1982 11 40,028 121 10414 460236 40317 40,266 47835 38,846 47,624 4525
1983 12 59,573 144 10792 477505 40,852 40,675 47461 39,330 41,213 170
1984 13 50040 169 11139 46932 41350 41,084 46565 39,821 46,152 PresY]
1985 14 40,100 196 11461 4.603i4 41,816 41492 45,47 40318 44485 ase
1986 1S 57992 235 11761 476337 42256 41901 43207 40821 42,280 wie
1987 16 32566 256 12041 451276 42,670 42310 40,744 41,330 39,624 k- 1)
1988 17 25986 289 12304 441474 43064 29 37760 41,845 36616 3TT
1969 18 38208 324 12553 458215 43438 43,128 34253 42,367 33,365 35114
1950 19 33092 361 12788 451972 43195 43,537 30,225 42896 29978 ET
1991 20 400 13010 44,137 43946 25674 43431 26,559 34
1992 21 “1 13222 44,464 44355 20,602 43973 23,202 P L)
1993 2 484 1.3424 44.TH 44,764 15007 44,522 19,986 26981
1954 529 13617 45081 45173 8,590 45077 16976 e
1995 24 576 13802 453712 45,582 2251 45,639 14218 26%
1996 25 625 13979 45,654 45991 4510 46,200 11,742 2060
1997 26 676 14150 45926 46,400 12,593 46,785 9,562 197%
1968 27 7P 14314 45,189 46,209 20,798 47369 76717 1698
1999 28 TBA 14472 I 47,18 29,525 47960 6,079 BTN
2000 29 B 14624 46,691 767 38,714 48,558 4,746 13,661
Jm:- 01797 0.0437 04676 0,0585 0.5057 4241




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE MEXICO

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y= A*X"B
Regression Output:
Constant
StidErof Y Est
R Squared
No. of Qbscrvations
Degrees of Freedom

X Coefficicnt(s)
Std Err of Cocef.

0151421803
0078461855

Y=A+BX
Regression Output:
Constant
Std Erof Y Est
R Squared
No. of Gbservations
Degroes of Freedom

408977193
463.8950473

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

Y=A+BX+CX"2
Regreasion Outpant:
Conttand
StdErrof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freodom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

5629.589017
1505.557357

4447797498
0.116737094
0179712016
19
17

35766.80702
1107534245
0.043721416
19
17

17494.66563
8518.100029
0467613989
19
16

-261.0308912
73.13357933

Y= A*B°X
Regression Qutput:

StdErrof Y Est

Ne. of Obecrvations
Degrees of Frosdom

X Coefficient(s)
St Er of Cocf.

0.005384308
0.005238368

Y=A*BX*CrX2
Regreasion Output:
StdEarof Y Est

No. of Gbecrvations
Dicgrees of Froedom

X Coefficien(s)
StAErr of Coel.

0.066409193
0.016509494

Y =A*B*LOGX* C*X*2
Regressisa Outpat:
Constast

SHErrelY Ent

R Squared

Neo. of Observations
Degrues of Freedem

X Covliliciant(s)
Sed Ere of Coef.

2414097962
0.1216806472

453011525
0.125064321
0.058510572

19
17

4316528154
0.09340635
0505714308
19

16

-0.003051244
0.000801961

4335918755
10002743
420060152
19
16



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DEL REINO UNIDO

LOGY

1972 1 133 I 00000 3.12678 1,672 Lm 1,966 1,677 1909 1,760
1973 2 1,606 4 03010 3.20575 1,675 1,772 1,890 1,677 1819 L6
1974 3 2,060 9 04771 331387 1677 1,767 1,824 1,678 1,74 1667
1975 4 2875 16 0.6021 3.45864 1,678 1,762 1,767 1,678 1,684 1648
1976 5 1,760 25 06930  3.2455) 1,67 1,757 1,720 1,679 1,636 1,63
1977 6 2,340 36 07782 336922 1,680 1,153 1,682 1,679 1,600 163
1978 7 900 49 08451 295424 1,680 1,748 1,653 1,680 1,574 1,629
1979 8 1,950 61 09031 3.29003 1,681 1,743 1,634 1,680 1,559 1,632
1980 9 1214 81 05542 3.08422 1,681 1,738 1,624 1,680 1,555 1637
1981 10 1,500 100 10000 317609 1,682 1,733 1,624 1,681 . 1,560 1,646
1982 11 1,500 121 1084 317609 1,682 1,728 1,644 1,681 1,576 1,657
1983 12 1,500 144 10792 3.1760% 1,683 1,723 1,652 1,682 1,602 16m
1984 13 1,500 169 L1139  3.17609 1,683 1L,n8 1,680 1,682 1,639 1688
1985 4 1,500 196 11461 3.17609 1,683 L3 Lne 1,682 1,688 1,768
1986 5 2,000 225 11761 3.30103 1,684 1,708 1,765 1,683 1,739 1,738
1987 16 2,000 256 1.2041 330103 1,684 1,704 1822 1,683 1,825 1,788
1988 17 2,000 289 12304 330103 1,684 1,699 1,888 1,684 1916 1,783
1989 is 324 12583 1,684 1,654 1963 1,634 2025 1814
1990 i9 361 12788 1,685 1,689 2,048 1,635 2,154 1848
1991 20 400 1.3010 1,685 1,634 ©2l142 1,635 2,306 1,984
1992 21 441 13222 1,685 1,679 2246 1,685 2485 1924
1993 2 484 13424 1,685 1,674 2,360 1,636 2,695 1968
1994 23 529 13617 1,685 1,669 2482 1,686 2942 24
1995 24 576  1.3802 1,686 1,663 2,614 1,687 32312 2065
1996 25 625 13979 1,686 1,659 2,756 1,687 3574 pA VL
1997 26 676 14150 1,686 1,655 2507 1,687 3978 17
1998 27 729 14314 1,686 1,650 3,068 1,638 4,456 228
1599 28 784 14472 1,686 1,645 3238 1,688 5,024 230
2000 2 841 14524 1,686 1,640 3417 1,689 570 2381

R~2= 0.0001 0.0028 0.0531 0.0000 0.0695 48120




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DEL REINO UNIDO

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DELOS DATOS

Y=A*X"B
Regression Output:
Constant
Std Emrofl Y Est
R Squared
‘No, of Obscrvations
Degrees of Freedom.

0.002584914
0.087680204

X Coefficicnt(s)
Std Err of Coef.

Y=A+BX
Regression Output:
Constant
Std Erof Y Est
R Squaced
No. of Otservations
Degrees of Freedom

X CoefFicient(s)
Sta Err of Coef.

-4.899505804
23.69843092

Y= A+BX+CXA2
Regrossion Gutput:
SdEmrof Y Ent

No. of Observations
Degrees of Froedom

~§39745872
1015653887

X CocfFiciant(s)
Std Exr of Coel

3223187561
0.121206659
5.79392E-05
17
15

1781577341
ATE.6848403
0002841444
17
15

2051.382353
4828425745
0.053081148
17
14

4.72639318%
5484015516

Y= A*B"X
R o0 Output:
Constant
StdErr of Y Est
R Squared
No. of Qbsarvations
Degrees of Froedom

X Coeflicient(s)
Std Eay of Coef,

0.000107659
0,006000733

Y=A®BX*CX2
Regression OQutput:
Corstant
StaErr of Y Est
R Squared
No. of Obscrvations
Degrees of Freedom

X Coeflicient(s)
Std Err of Coef.

-0.025188123
0.025457813

Y= A*BLOGX* C*X*Z
m‘wﬂ
S ErrofYEn

Ne. of Olnetvations
Degrues of Freodom

X Cocflicient(s)
SHErref Corl

2054514
S164150082

3224433573
012120887
2.14582E-05
17

15

3304534482
0.121026624
0.063491183
17
14

0.001405321
0.001374593



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DEL REINO UNIDO

OIEIDAS

AR X Y X2 L0GX LOGY Y=ASX"B LINEAL __ PARABOLA Y= A°B*X_ Y-A*BX°C’X"2__Y-A*B*LOGX°C"X"2
1972 1 16460 100000 421643 13019 13963 15047 14,093 14,688 15375
1973 2 17496 4 03010 424254 14,630 14,528 15206 14,545 14,926 15.256
1974 3 10,284 9 04771 401216 15,564 15,093 15419 15012 15,199 15,389
1975 4 17476 16 06021 424244 16,441 15,659 15606 15493 15,509 15,575
1976 5 13,693 25 06990 413650 17,070 16,224 16,007 15989 15,858 15,818
1977 6 17216 36 07782 42353 17,602 16,785 16353 16,502 16248 16,120
1978 7 16962 49 08451 42248 18,065 17,355 1ems 17,031 16,683 16483
1979 B 17973 64 09031 425462 18475 17920 17297 17,577 17,164 16912
1980 9 17,223 81 09542 423611 18,845 18,485 17,888 18,141 17,696 17412
1988 10 17,120 100 1.0000 423350 19,182 19,051 a7 18,722 18283 17,988
1982 11 20764 121 1.0414 431731 19492 19,616 19,874 19323 18927 18,647
1983 12 20743 18 10792 431687 19,780 20,181 19778 19,942 19,635 19,396
198 13 21,249 169 L1139 432734 20,048 20,747 205 20,581 20412 20224
1985 14 21465 196 11461 433173 20,300 21312 2139 21241 21263 21,202
1986 15 20408 225 11761 430980 20,537 2877 220 21922 22,196 22281
1967 16 25179 256 12041 440104 20,761 22442 B120 22625 23217 23495
1988 17 22538 289 12304 435292 20974 23,008 nm 23,350 24,336 24860
1989 18 U 12553 21177 23573 218 24,099 25,561 26,395
190 19 361 12788 21371 24,138 2619 24372 26904 28,121
199t 20 400 13010 21,556 28,704 27333 25,669 28375 30,062
1992 21 “aromn 21,734 25269 s 26492 29989 32247
1993 22 481 13424 21908 25834 29764 27341 31,761 34,710
194 23 529 13617 22,069 26400 31,962 28218 33,706 37489
1905 24 576 1.3802 22228 26565 za3 122 35845 4062
196 25 625 13979 22381 27530 - 33818 30,056 38,199 44,183
197 26 676 14150 252 28096 278 31,020 40,791 48213
1998 27 729 14314 2673 28,561 38 32014 43,649 52,790
1999 28 T84 14472 22812 29,226 38,368 33,040 46,804 58,001
000 29 841 14624 22947 29,792 X 34,100 50,291 63944

R°2- 0191 0.6662 “es3 05933 0.6054 05999




‘OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DEL REINO UNIDO

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DELOS DATOS

Y= A*X"B
Regression Output:
Constant
StaEwof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

0.168311801
0051160113

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

Y=A+BX
Regression Output:
Constant
StdErrof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

5653186275
103.3116103

Y=A+BX+CX"2
Regression Outpat:

TI45175439
434103556

4.114588441
0.070722308
0419132847
17
15

1339736765
2086792237
0.666240335
17
15

184227941
2063.731368

17
"

2110871517

Y=A*B*X
Regression Output:
Constant
StdEmrof Y Est
R Squared
No. of Otwervations
Degrees of Freedom

0.013704866
0.002929673

X CoefHicient(s)
Std Ezt of Coel

Y=A*BX*CrXM
Regression Output:
SdEmof Y Est

No. of Observations
Degroes of Freedom

X Coefficient(s}
SEm of Coel.

0.005626745
0.012651669

Y=A*BLOGX*C"X"2
Regremsion Output:
Constant
Std Err of Y Est
R Squared
No. of Otwervations
Degroes of Freedom

X Cocfficient(s)
Std Ear of Coef.

0.000292806
0.079977206

4.135310323
0.059176486
0.593311108
17
15

4.160891028
0.060336282
0.605399311
17
13

0.000348784
0.000685286

4.180371524
0.060758321
0.599859724
17
4

0.000743162
0.000295538



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DEL REINO UNIDO

X Y X2 10GX 1OGY LINEAL __PARABOIA Y- A*B X _Y~A*B' X2 Y=A*BLOGX*CX"2

72 1 8§68 1 00000 293852 2 1,117 851 1,035 821 738
1973 2 579 4 03010 2BRT %8 112 961 1,049 908 923
i) 3 974 9 04Tt 298856 1024 1,137 1,058 1,064 992 1,045
1975 4 948 16 056021 297681 1866 1,148 1,141 1079 1073 1,133
1976 5 2,196 25 0.6990 334163 1% 1,158 1211 1,004 1,146 1,198
1977 1] 1,107 36 Q7182 30813 1128 1,168 1,268 1,109 1.210 1246
1978 7 1406 49 OB451 314799 L152 LIT8 1311 1124 1,263 1.278
1879 8 3542 o4 09031 318808 1374 1,189 1,342 1,140 1,303 1,297
1980 9 1,184 81 035542 307335 1,193 1,199 1,358 1,156 133 1,305
1981 10 354 100 10000 293146 [ Wi} 1209 1,362 1,172 1,339 1,302
1982 11 LIB4 121 10414 307335 7 1,219 1,352 1,188 1,335 1,290
1983 12 1730 148 10791 308991 1242 1,230 1329 1,205 1314 1270
1984 13 1470 169 L1139 316732 1,256 1,240 1293 12 1280 1242
1985 14 1459 196 11461 3.16406 126 1,2% 1,284 1,239 1232 1,208
1986 15 LI 225 L1761 304578 1 1,261 1,181 1,256 nun 1,168
w87 16 1,182 256 12041 307282 2 12m 1,108 12723 1,102 L23
1988 17 988 8% 12308 299475 1,393 1,281 1.0t§ 1,23 1,024 1,078
1989 18 324 12553 134 1291 913 1,309 941 1024
1990 19 361 12788 154 1,302 7 1327 BS4 970
1991 20 400 13010 1,333 1312 657 1,346 767 e
1992 s 441 1317 1,362 132 525 1364 680 £58
1993 2 484 1.3424 1351 1,332 369 1,383 587 802
199¢ 3 529 13617 135 1,343 200 1403 517 6
1995 24 576 13802 1,3%8 1,353 17 1422 443 ©®0
1956 25 625 1399 1,378 1,363 178 1,442 376 €636
1997 W 676 14150 L3 1,374 -387 1482 34 584
1958 o 79 14314 1,9 1384 -610 1482 W 533
1999 8 784 LMT2 L 1,354 845 1,503 213 485
2000 2% 841 14624 1,004 1404 ~1,054 1524 172 43%

R 2= a6t o018 0.1956 G.0647 02812 02952




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DEL REINO UNIDO

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y= A'XB

0199248457
0081432866

Y=A+BX
Regression Output:
Constant
StdErof Y Ent

10-27205882
17.74703668

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

Y=A+BX+CX~2
Regression Output:
Constant
Std Errof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

129.8889319
70.78128649

X CocfTicient(s)
Std Exr of Coef.

L iad
11257513
L1608
1?7
15

1106492647
3584725692
0.021846362
17
15

727.7058824
3364547354
0.195569475
17
14

-6.645381837
3.821830235

Y= A*B~X
Regreszion Outp:
Constant
StdEmrof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Froedom

0.006001019
0.005891699

X Coefficieni(s)
Std Err of Coef.

Y =A®BAX ® CAXA2
Regression Output:
Std Exr of Y Est

No. of Oteervations
Degrees of Freedom

0.05133458
0.022715678

X Coefficieni(s)
Std Exr of Coef.

Y=A*B‘LOGX * C"X"2
Regression Output:
SidErrof Y Ext

No. of Observations
Degrees of Freedom

0.329725382
0.140755159

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

3.008939883
0115006452
0.063689448
17
15

2855383608
0.107990492
0281176377
17
14

-0.002518531
0.001226531

2869187871
0.106931056
0205211173
17
14

-0.00084253
0.00052013



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA

X LOGY PARABOLA Y= X Y=A*B X*C"X"2 Y ALOGX*CAX"2

1972 1 12,000 1 0.0000 4.0791% 11,318 12,824 124712 12236 12,048 11,627
1973 2 10,000 4 03010 4.00000 12,151 13,031 12811 124501 12,322 12,280
197+ 3 16,500 9 04771 321748 12,732 13,238 13,133 12,650 12,591 12,692
1975 4 8,800 16 0.6021 354448 13,130 13446 13437 12,862 12,857 13,006
1976 5 22,000 25 06990 434242 13,447 13,653 13,723 13,078 13,118 13,269
1977 6 16,500 36 07782 321748 13,712 13,860 13992 13,297 13374 13,502
1978 7 13,200 49 08451 412057 T 13541 14,068 14244 13520 13,625 13,718
1979 8 9,000 64 05031 395424 14,142 14275 13377 13,747 13,870 13924
1980 9 11,000 81 09542 4.04139 14,321 14,482 14,693 13978 14,108 14,123
1981 10 14000 100 10000 434613 14,483 14,650 14,892 14213 14,339 14,321
1982 n 18,400 121 10413 426482 14,632 14,897 15073 14,451 14,563 14,519
1983 12 19,000 144 10792 4.27875 14,769 15,108 15,236 13,694 14,779 14,718
1984 13 18,000 169 11139 3.25527 14,896 15,312 15382 14,940 14,986 14,922
1985 14 12,100 196 L1461 4.08279 15,015 15,519 15,510 15,191 15,185 15,130
1986 15 11,700 225 11761 4.06819 15,126 15,726 15,621 15,446 15,375 534
1987 16 16000 256 1.2041 420812 15231 15934 15713 15,705 15,554 15,566
1988 17 18,000 289 12304 4.25527 15330 16,141 15,789 15969 15,724 15,798
1989 18 324 12553 15424 16,349 15,847 16237 15,884 16,033
1990 19 36 1.2788 15,514 16,556 15,887 16,509 16,032 16.280
1991 20 400 L3010 15,599 16,763 15910 16,786 16,170 16,538
1992 21 £ 2 N b)) 15,681 16971 15915 17,068 16,296 16,806
1993 2 484 13424 15,759 17,178 15,902 17,354 16410 17,086
1994 23 529 13617 15,835 17,385 15872 17,645 16,513 17,379
1995 P23 576 13802 15507 17,593 15824 17942 16,603 17,684
1996 25 625 13979 15977 17,800 15759 18,243 16,681 18,004
1997 26 676 13150 : 16,084 18,007 15,676 18,549 16,747 18,337
1998 27 729 14314 16,109 18,215 15573 18,860 16,799 18,686
1999 8 78 1N 16,172 18422 15457 19177 16,839 19,051
2000 29 831 14623 16,233 18,629 15,321 19498 16,866 19,433

(R 2= 00542 00720 068745 00916 00926 06973




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y- A*X"8
Regression Output:
Constant
Std Err of Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Cocfficient(s)
Std Err of Coef.

0.107085426
0.085732541

Y=A+BX
Regreasion Output:
Constant
Std Err of Y Est
R Sqaared
Ne. of Obeenvations
Degrees of Freedom

X CoefTicient(s)
Std Err of Coef.

207.3529312
192.1424815

Y=A+BX+CX2
Regression Output:
Censtant
StdErrof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

365.7120743
8439133381

X CoefTicient(s)
Std Err of Coef.

405378776
0.118514264
0.094211692

17
15

12616.17637
3881.087881
0.072045835
17
15

12114.70588
4011969964
0.074510076
17
IO

8797729618
4556703716

Y=A*B*X
Regression Output:
Constant
StdErof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degroes of Freedom

X Cocfficient(s)
Std Err of Cocl.

0.007227639
0.00587567%

Y=A*BX*CXA2
Regression Ompnst:
Constant
StdErrof Y Est
R Squaredt
No. of Observations
Degrees of Freedom

0.010232619
0.025827735

X Coefficieni(s)
Std Err of Coef.

Y =A*B*LOGX * C*X*2
Regression Outpet:

0.161201639

4.080398271
0,118682508
0091632011
17
15

4.070850834
0.122785236
0.092567055
17
14

-0.000167499
0.001393567

4.065300212
Q122464153
0.097386717
17
14

0.00813651
0000595686



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA

oS X Y X2 LOGX LOGY Y=A*X'B LINEAL PARABOLA Y= A*BAX Y=A*B*X*C*X*2 Y=A*B*LOGX*C"X"2
1972 T 44,795 1 00000 4.65123 36,393 41,352 41,059 43,368 41,061
1973 2 46199 4 03010 4.66463 44078 43,238 43,055 45416 45554
1574 3 225 9 04771  4.62584 49,301 47,125 47037 47.560 48,618
1975 4 50,761 16 0.6021 4.70553 53317 o011 50,003 49,806 51,154
1976 3 50078 25 0.69%0 4.69965 56,770 52,897 52956 52,158 53468
1977 6 51241 36 07782 4.70962 59,702 55,783 55893 54,621 55,709
1978 7 57656 49 03451 4.76084 62,298 58,670 58816 57,200 57965
1979 8 62,146 64 09031 479341 64,638 63,556 61,724 59,901 60,296
1980 9 65597 81 09542 4.81688 66,775 64,442 64,618 62,729 62,747
1981 10 74,723 100 1.0000 487345 68,747 67,528 61497 65,691 65,356
1982 1T 75830 121 1.0414 487984 70,580 70214 70361 68,793 68,159
1983 12 66386 143 10792 482208 297 73,101 73210 72,042 71,189
1984 13 73951 169 11139 4.868%4 7393 75,987 76,046 75,443 4479
1985 14 78B00 196 1.1461 489653 75,441 78,873 78,866 79,006 78065
1986 15 87300 225 11761 454101 76,892 81,759 81,672 82,736 81,983
1987 16 83400 256 12041 4952117 78,275 84,646 B4463 86,643 86,275
1988 17 B4400 28% 1.2304 49264 79,597 87,532 87,239 90,734 90,985
1989 18 324 1.2553 80,863 950,418 90,601 95,018 96,163
1990 19 361 12788 82,080 93,304 92,748 99,505 101,865
1951 20 400 13010 83251 96,191 95481 104,203 108,152
1992 21 341 1322 84,380 99,077 98,199 109,124 15,095
1993 2 484 131424 85471 101,963 100,902 114,277 122,774
1994 23 529 13617 86,527 104 849 103,591 119,673 131,219
1995 24 576 13802 87,550 107,736 106265 125,323 140,714
1996 2 625 13979 88,542 110,622 108924 131,241 151,198
1997 26 676 14150 89,506 113,508 111,569 137438 162,858
1998 27 79 14314 90,444 116,394 114,199 143928 175,856
1999 28 784 18472 91,357 19,281 116815 150,723 190,366
2000 » 841 14624 92,247 122,167 119,416 157,841 206,550
RA2= 0.8254 09318 0.9319 09278 93 09073




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y= A*X"B
Regression Qutput:
Constant
Std Err of Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Frecdom

0.276164897
0032750797

X Cocfficint(s)
Sid Exr of Coef.

Y=A+BX
Regression Output:
Constant
StdErr of Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X CoefTicient(s)
Std Err of Coef.

2886.245098
201.6331278

Y= A+BX+CX*2
Regression Output:
Caonstant
Std Esr of Y Est
R Squsred
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coeflicient(s)
S1d Exr of Coef.

3017957172
886.0356853

4.561088591
0.04532908
0825440321
17

15

38465.75412
4072.789539
0931787276
17
15

38048.70588
42122199
0931901068
17

14

-7.317337461
47.84143013

Y=A*B X
Regression Output:
Constant
Std Erof Y Est
R Squared
No. of Qbsarvations
Degrees of Freedom

X CocfBcieni(s)
Std Err of Cocl.

0.020037452
0,001443477

V=A*BX*CAXA2
Regression Output:

0.02738270%
0.006025805

Y=A*B"LOGX*CrX2
Regression Output:
Constant
StdErof Y Est
R Squsred
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coeflicient(s)
Std Err of Coef.

0143976817
0045013719

4.61713354
0.029156801
0927777939

17
15

4.534126906
0.028646718
0934930624
17
14

-0.008403625
0.908325363

4.612843093
0.034157478
090727111
17

14

0.000584679
0.000166342



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA

TOGX LOGY
1972 1 L2 I 00000 306521 T “34) (206) 1,350 990 897
1973 2 2198 4 03010 334203 1330 614 757 1613 1,328 1,510
1978 3 1,287 9 04771 310958 2182 1,662 1,731 1927 1755 2072
1975 3 1987 16 0.6021 329820 29% 2710 2,716 2,302 2284 2,627
1976 5 1999 25 0.6990 3.30081 3768 3,758 3713 2,749 2925 3,199
1977 6 2441 36 07782 338757 4502 4,806 a1 3,285 3,690 3808
1978 7 3301 49 08451 357990 S0 5854 5,740 3924 4,582 3475
1979 8 6341 6 08031 380216 8 6502 6,771 4,688 5,603 5217
1980 9 8296 Bl 09542 391887 7177 7950 7,813 5,600 6,746 6056
1981 10 12986 100 1.0000 411348 5956 8998 8,867 6,690 7996 7017
1982 11 12960 121 10412 411261 03 10,046 9932 7992 9,333 8,130
1983 12 9409 144 10792 39734 Py 11,093 11,008 9,548 10,726 9,432
1988 13 10378 169 11139 401611 10741 12,141 12,096 11,406 12,136 10967
1985 14 13900 196 1.1461 4.14301 11,658 13,189 13,195 13,626 13521 12,790
1986 15 16000 225 11761 420412 12,565 14237 14,305 16,279 14832 14.968
1987 16 15000 256 12041 417609 13,487 15285 15427 19447 16020 17.592
1988 17 15000 289 12304 4.17609 14413 16,333 16,561 23232 17,037 20,766
1989 18 324 12553 15,346 17,381 17,705 27,754 17,840 24,631
1990 19 361 1.2788 16283 18429 18,862 33,157 18,393 29364
1991 20 200 13010 17224 19477 20,029 39,610 18,671 35,194
1992 21 a1 1171 20,525 21,208 47320 18,662 42414
1993 22 a8 13424 19022 21572 22,398 56,530 18,366 51,406
1994 23 529 13617 20071 22,620 23,600 67,533 17,796 62.669
1995 24 576 13802 2105 23,668 24813 80,678 1657 76856
1996 25 625 13979 219 24,716 26,037 96,381 15,950 94,830
1997 26 676 14150 295 25,164 21273 115,141 14,753 17,732
1958 27 729 14314 23938 26312 28521 137,552 13435 147,083
1999 28 T 14472 24908 27,860 26,779 164,325 12047 184921
2000 2 841 14624 25085 26,508 31,009 196,309 10,636 233988

R2= SS9 0.8909 0.8914 0.6847 09167 0.8740




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y=A*X*B
Regression Output:
Constam

St ErrefY Est

R Squared

Ne. of Observations
Degrees of Freedem

X Coaefficient(s)
Std Err of Coef

1.0963019%6
125090052

Y=A+BX
Regression Output:
Constant
Std Errof Y Est
R Squared
No. of Obscrvations
Degrees of Froedom

X Cocflicient(s)
Std Exr of Coef,

1047901961
94.68966305

¥=A+BX+CX"2
Regression Output:
Constant
Std Errof Y Est
R Squared
No. of Qbservations
Degroes of Froedom

945.3864809
415486679

X Cocfficient(s)
Std Emr of Coef,

0174037942

17
15

-1481.411765
1912.637439
0.890886727

17
15

-1156,779412
1975226604
0.891386725

17
14

5.695304438
2243317196

Y= A*B*X
Regression Output:
Constant
StdErof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coeflicient(s)
Std Err of Coef.

0.077237063
0.007198399

Y=A®BX*CX"2
Regression Output:
Constant
St Emr of Y Est
R Squared
No. of Observations
Degroes of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of Cocf,

9,137850266
0.0269153C9

¥ =A*B"LOGK* C"X"2
Regression Quiput:
Constant
Std Ermr of Y Est
R Squared
No. of Obecrvations
Degrees of Freedom

0.73534907%
0207117188

X Coeffician(s)
Std Err of Coct,

3.053064667
0.145400527
0.884728588
17
15

2.861122858
0.127955571
0916680851
17
14

-0.0033674
0.00145329

29511447
0.157345988
0.874009507

17
12}

0.001596524
0.000765357



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL. MAS ADECUADO EN
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE LA URSS

Y A LINEAL PARABOLA Y= A*B "X Y=A*B~X*C"X"2 Y~A*BALOGX*C*X*2
1972 1 183,795 1 00000 526433 195357 194,399 201481 193,857 201,020 200,588
1973 2 220775 4 03010 534395 195,086 194,464 198,850 193948 198,397 196,500
1974 3 199000 9 04771 529885 194528 194,528 196,653 154,039 196,163 194333
1975 4 195000 16 0.6021 5.25003 194,815 194,593 194,770 194,131 194,307 193,807
1976 5 188000 25 06390 527416 194,728 194,658 193242 194222 192,818 192,187
1977 6 208000 36 OTIE2 531806 194,657 194,723 192061 194,313 191,687 191,728
1978 7 1900 95 08451 525285 194,597 154,788 191,247 194,405 190910 191,548
1979 8 189000 64 09031 527646 194,545 154,853 190,781 154496 190,480 191,600
1980 9 183000 81 09562 526245 194,499 154918 150,669 154,588 190,397 191,964
1981 10 180,000 100 10000 525527 194,458 194983 190911 194,67 190,660 192314
1982 11 186000 121 10414 526951 154421 195,048 191,507 194771 191,269 19299
1983 12 210000 144 10792 532222 194,388 195,112 192,457 154862 192229 193730
1984 13 193000 169 L1139 S.28556 194,356 195377 193,761 154,954 193,544 1544802
1985 14 204000 196 1.1461 $5.30963 194,328 195242 195,419 195,046 195,223 195,790
1986 15 205000 225 11761 531175 194,301 195,307 197,432 195,137 197273 197,081
1987 16 190000 256 12041 527875 194,276 195372 199,798 195229 195,707 198,466
1988 17 200032 289 12304 530110 194,252 195437 202,515 195,321 202,538 200,032
1989 18 328 12553 194,230 195,502 205,593 195413 205,782 201,782
1990 19 361 12788 194,209 198,567 209,022 195,508 209,458 203626
1991 20 400 13010 194,189 195631 212,805 195,597 213,587 205,687
1992 21 @1 1322 194,170 195,696 216942 195,689 218,192 207,847
1993 22 488 13424 194,152 195,761 21433 165,781 223,302 210,199
1994 2B 529 13617 194,135 195,826 226278 195873 228946 e
1995 24 576 1.3802 194,118 195,891 231477 195965 235,159 215408
1996 25 625 13979 194,102 195956 237,030 196,057 241979 218,266
1997 26 676 14150 194,087 196021 242938 196,150 49450 221,308
1998 27 79 14314 194,072 196,086 249,199 196242 257,617 224838
1999 28 788 LR 194,058 196,150 265,815 196334 266,536 227953
000 29 841 1452 194,045 196,215 262784 196426 276,264 231,59

Jm- 0.0007 0.0008 0.1099 0.0016 a3 2.0651




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL. MAS ADECUADO EN

LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEIA DE LA URSS

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y~ A*X"B
Regression Ourput:
Constant
Std Er of ¥ Est
R Squared
No. of Observations
Degroes of Froedom

X Coefficient(s)y
Std Err of Coefl

+0.002001432
0.019392007

Y=A+BX
Regreasion Qutput:
Constant
SidErof Y Eat
R Squaradt
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Cocflicient(s)
Std B of Coef.

64.87990196
6028786166

Y=A+BX+CXn2
Regression Outpun:
Constant
SidErol Y Est
R Squarest
No. of Observations
Dicgrees of Freedom

X Coefficient(s)
SId Ert of Coef.

-3121.935114
250243454

5.190818266
0.026806968
0.000709637
17
s

194333.8456
1217755113
0000771497
7
15

204425.4265
1189659193
£.109924602
17
14

177.0452788
135.11877

Y=A*BrX
Regrexsion Qutpu:
Caonstant
StdErrof Y Est
R Squared
Wa. of Qbservations
Degrees of Freedam

X Cocfticient(s)
SidErr of Cock.

G.000204243
0.001326566

Y=A*BX*CX2
Regression Cutputs
Constant
StdErof Y Ent
R Squared
No. of Observations
Degrees of Fresdom

X Coeflicient(s)
Std Bir of Coef,

-0.006886779
0.005498688

Y=A*BLOGX * CX*2
Regresion Ouiput:

A930%0639
0.635328431

5287276967
0.026795321
0.001577821
17
18

5.309731869
0.026140801
0.113107752
17
14

0.000393346
8000296901

5302176508
Q.62ék38848
anEs1e03it
”
4

0.006128208
A.0081 30549



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA URSS

SBococococococoocoo

°
=
a
a
w
=3

1986 15 210

1988 17 251

1989 18
1990 19
1991 20
1992 21
1993 p2]
1993 23
1995 24
1996 25
1997 26
1998 a
1999 28
2000 29

324
361
400
441
484
529
576

676

784
841

R O R T R Y- E-E- X

10
n
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16
13
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34
38
42
7
51

R"2= 0.3772

148

(3333

79
820
928
1,041
1,162
1,288
1421
1,560
1,706

0.7490

AW~ —-000DOO00Q

10

18

32

57

10
180
320

57
1,018
1,815
3,235
5,768
10,283
18,334
32,686
58,273

103,890

0.6336

JBanv~0cococoococoe

3s6

1917

11952

86343

722750

7009992

TBTT9592
1025833525
15477720496
270585216038
5481104497907
128646819188219
3498621626176900
110245749156612000

0.8289

IMuvw~ocoocooooooo

[
8
“w

1,250

5,806

30,858

178,128

1,135,499
7,990,130|
62,040,236
531,381,680
5,019,164,218
52,268,528201
599.981,355,724
7,589,948,876,764
105,795,575,198,235|

08172




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA URSS

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y=A*X"B
Regression Output:
Constant
StdErof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degroes of Freedom

X CoefFicient(s)
Std Err of Coef.

2.830992794
0939316764

Y=A+BX+CX™2
Regression Qutput:
Constant
StdEmrof Y Est
R Squared
No. of Qbservations
Degrees of Freedom

X CoefFicient(s)
Std Err of Coef.

-36.00528793
16.74392132

2138294010
5230539995

-2.428785887
1.298485192
0.377167027

17
15

-110.6352%41
105651729
0.526300636
17

15

70.01176471
79.60072011
0.749030842
17
14

3.186790506
0304086771

Y= A*B*X
Regression Output;
Constant

StdErof YEst

R Squared

No. of Obscrvations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

0.251109293
0.049308163

Y=A*B"X*CrX™2
Regression Qutput:
Coanstant

StdErof Y Est

R Squared

No. of Qbservations
Degrees of Froedam

X Coefficient(s)
S1d Err of CoeL.

-0.324593234
0148203459

Y=A*BLOGX * C*X"2
Regression Output:
Constant
Std Erof Y Est
R Squared
No. of Obscrvations
Degrees of Froedom

-1.817371942
0.953596395

X Cocfficient(s)
Std Err of Cacf,

-2.265594814
0.995976077
0.6335663

17

15

-0.442536653
0.704560291
0.828852347

17
14

0.031983476
0.008002235

-0.608850211
0.728241331
0817154188

17
14

0.020560054
0.003542286



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA URSS

1972 i 3,600 1 0.0000 3.55630 3,009 305 3,579 4917 4,163 3,609
1973 2 5300 4 03010 372428 4,881 43% 4,716 5492 4549 5,128
1974 3 7385 9 04771 386835 6477 sz 5,880 6,134 5835 6343
1975 4 6919 16 0.6021 384004 7918 7,058 707 6851 6,822 7429
1976 S 7205 25 0.6990 3.85763 9252 8393 8288 7.652 7m 8,457
1977 6 894 36 07782 395134 10,508 9,729 9,531 8,546 9,097 9472
1978 7 1044 49 08451 4.00621 11,702 11,065 10,801 9,545 10,374 10,503
1979 8 10993 6% 09031 304112 12,835 12401 12,097 10,661 11,732 11,573
1980 9 12507 81 09542 409715 13345 13,736 13419 11508 13,159 12,703
1981 10 14,096 100 1.0000 4.14910 15,010 15672 14,768 13,300 14,636 13914
1982 11 13,715 121 1.0414 413720 16,042 16,468 16,134 13,854 16,144 15,224
1983 12 19,890 144 1.0792 4.29863 17,047 17,748 17,545 16,591 17,660 16,657
1988 13 24226 169 11139 438428 18026 19,07 18974 18,531 19,158 18,234
1985 14 22,698 196 11461 4.3559% 18,983 2415 20,428 20,697 20,611 19,982
1986 15 20,607 225 L1761 431401 19920 21,751 21509 23,116 21,950 21,930
1987 16 20871 256 12041 431954 20,838 23,006 23817 25819 23,267 24011
1988 17 24422 289 12303 438778 21,738 a2 24951 28,837 24,414 26,564
198% 18 324 12553 22,623 25158 26,511 32209 25,405 29,335
19%0 19 361 12788 23,493 21,994 28,097 35974 26216 32476
1991 20 100 13010 24,350 28429 29,711 40,180 26,830 36,048
1992 2 431 13222 25,193 29,765 31350 44877 27,230 40,125
1993 2 484 13424 26,025 3n 33,016 50,123 27,407 44,792
1994 23 529 13617 26,845 32437 34,708 55983 27,357 50,153
1995 24 576 13802 27,654 3772 36427 62,528 27,080 56,330
1996 25 625 1.7 28454 35108 38,172 69,838 26584 63467
1997 26 676 14150 29,243 36444 39544 78,002 25,880 7,742
1998 27 7% 14314 30,024 37,1 41,742 87421 24,986 81,362
1999 28 784 18472 30,796 318 43,566 97,306 23923 52,583
2000 29 831 14624 31,560 #8451 5417 108,682 22,115 105,709
RA2= 09240 09227 05244 05336 09587 0.9563




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA URSS

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DELOS DATOS

Y- A°X"B
Regression Output:
Censtant
SIdErof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

0.698011397
0.051677873

X Cocficient(s)
Std Err of Cocf.

Y=A+BX
Regression Output:
Constant

S EmrelYEst
R Squarsd

No. of Observations
Degrees of Frovdom

1335732843
99.95792584

X Caeflicient(s)
Std Err of Coel.

Y=A+BX+CX"2
Regression Output:
Constant

StdEmrof Y Est

R Squared

No. of Observations
Degrees of Freedom

1098.001419
434.2789847

X Cocfficien(s)
Std Ext of Coef.

3478361512
0.071438044
0.924026859
17
15

1714.787383
2017.03123
0922651819
17

15

2467573529
2064.565358
0524364897
17
14

1320730134
23.44886109

Y= A*B"X
Regression Output:
Caonstant
StdEmrof Y Est
R Squarcd
No. of Obscrvations
Degrees of Freedom

X Coefficic(s)
Std Err of Cocf,

0.048016774
0.003306653

Y=A®BrX*CrX"2
Regression Output:
Constant
StdErof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coefficient{s)
Std Err of Coef.

0.080562418
0011462567

Y=A®B'LOGX * C"X*2
Regression Output:
Constant
Std Erof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

0.499825883
0.073856175

3.643670052
0.05679112
0933589245
17

15

3.540508845
0.054493126
0.958740763
17
14

-0.001808091
0.00061892

3555955442
0.056108201
0.956258826
17
14

0.000876591
0.00027292



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE LOS ESTADOS UNIDOS

1972 157050 1 00000 498700 99,151 96,037 73% 95,7117 97,200 98,666
1973 2 108052 4 03010 503363 96,009 95432 6278 95,046 96,019 95,881
1974 383950 9 04771 4952402 94218 94,827 95233 94,379 94,842 93,27
1975 4 89783 16 0.6021 495319 92967 94,222 84256 93717 93,755 93,128
1976 S 90,128 25 0.6990 495486 92,009 93,617 93,347 93,060 92,757 92233
1977 6 80965 36 07782 450830 91,233 93,013 92505 92,407 91,844 91,490
1978 7 103550 39 08451 501902 90,582 92,408 21,731 91,759 91,014 90,848
1979 § 107850 64 09031 503282 90,022 91,803 1,025 s1,116 90,266 90,277
1980 9 84,400 81 09542 4392634 89,531 91,198 90,386 90477 89,596 89,757
1981 10 84335 100 10000 392601 89,093 90,593 ”1s 89,842 89,004 89,277
1982 11 104300 121 1.0414 501828 88,700 89,988 »32 9,212 88,488 88,826
1983 12 93000 144 10792 496848 88,342 89,383 e 88,587 88,047 88,398
1984 13 75000 169 13135 487506 88,014 8,778 508 87965 87,679 87987
1985 14 68000 196 11461 483251 87712 88,173 =207 $7.348 87.384 87,590
1986 1S 91000 225 L1761 495004 87431 87,568 ST 86,736 87,161 87,203
1987 16 103,000 256 1.2041 501284 87,169 86,963 T 6,128 87,010 86,825
1988 17 85000 289 12304 392942 86924 86,359 s 85,524 86929 86,453
1989 18 324 12553 86,604 85,754 87,681 8,924 86920 86,085
1990 19 361 1.2788 86476 5,149 L4 84,328 86981 85,720
1991 20 300 1.3010 86271 84,548 L 33,737 87,114 85,357
1992 2 132 86075 .- 83939 997 83,150 87318 84995
1993 22 a8 13424 85,889 83,334 8237 82,566 87,504 84,633
1994 23 529 13617 85,712 32,729 e 81,987 87,942 84,271
1995 24 576 13802 85,543 82,124 921 81412 88,363 83,908
1996 25 625 13979 85,381 81,519 364 80,842 88,859 83,543
1997 26 676 14150 85,225 80914 »1s 80275 89,431 83,176
1998 27 79 18314 85076 80,310 90,454 .72 90,080 82,806
1999 28 784 14472 84933 79,705 91,100 79,153 90,808 82434
2000 29 841 14624 84,794 79,100 114 78598 91,616 82,059

R"2= 00797 0.0685 08728 0.0736 0.0783 0.0801




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE LOS ESTADOS UNIDOS

RESULTADOS DELOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DELOS DATOS

Y= A*X*B
Regreasion Ouput:
Constant
SidEmof Y Est
R Squared
No. of Obsarvations
Dwegrees of Freedom

X Coefficient{s)
Std Err of Coef,

0046451125
0.040767497

Y=A+BX
Regression Output:
Constant
StdErr of Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of Coell

-604.9044118
576.1404338

Y=A+BX+CX*2
Regression Outpst:
Constant
StdEerof Y Est
R Squared
Ne. of Observations
Degrees of Freedem

~1213.56308
2528312139

X Coethicient(s)
SWErr el Coel

4.996296657
0.056355847
0.07965681
17

15

96641.96324
11637.46631
0.068458553
17
15

9856930235
1201961375

17
4

3351437049
136.5160236

Y= A*B~X
Regression Output:
Constant
StdErrof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Cocfficient(s)
Std Err of Coef,

-0.003056403
0.002799149

Y=A®BAX*CrX"2
Regression Output:
Constant
Std Er of Y Est
R Squared
No. of Obsevations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of Cocf,

-0.006242803
0.012279338

Y = A*B*LOGX " C"X"2
Regression Output:
Constant
Std Errof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Froedom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

<0.041074285
0.076766558

4984044671 .
0.056540029
007363124
17
15

4.994134936
0.058376059
0.078324231
17
4

0.000177022
0.000663022

4.994191508
0.058319206
0.0801 18625
17
14

-2.37822E.05
0000283674



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LOS ESTADOS UNIDOS

LOGX 1OGY

1372 1 17,672 1 00000 424729 9,031 14,520 5,222 14,062 8,960 a4é11
1873 2 5413 4 03010 373344 13,361 16,695 10,883 15,292 11,538 13,105
1974 3 11518 9 04771 4.06138 16,803 18870 16,080 16,630 14,527 16341
1975 4 21,158 16 0.6021 432547 19,769 21,045 20812 18,085 17,883 20271
1976 5 3019 25 06990 4.4Ties 22427 23219 25,079 19,668 21,523 23233
1977 6 28980 36 07782 446210 24,861 25,394 28,881 21,389 25328 259%
1978 7 B5346 49 0.8451 440562 27,124 27,569 32218 23261 29,141 m,302
978 8 263587 64 05031 4482467 29,250 29,744 35,000 25296 32,780 36,475
1980 9 22263 81 09542 44758 31264 1218 37497 27,510 36,052 32432
1981 10 35070 100 1.0000 4.54494 33,182 34,093 39440 29917 38,768 34,10
1982 11 41715 121 10414 4.62020 35018 36268 40917 32535 40,759 547
1983 12 49824 149 10792 4.69744 36,784 38443 41,930 35,382 41,897 37120
1984 13 58608 169 11139 4.76796 38,486 40,617 42477 38478 42,107 35313
1985 14 62,705 196 11461 4.79730 40,132 42,792 42,560 41,835 41,376 39,331
1986 IS 53,708 225 11761 4.73001 41,728 44,967 42,177 45,506 39,751 40,19
1987 16 26428 256 1.2041 4.42206 43278 47,141 41,330 49,488 37338 40968
1988 17 25400 289  1.2304 440483 44,787 49,316 40,018 53818 34,291 41,391
1989 18 324 1.2553 46,257 51491 38,240 58,528 30,790 41,768
1990 19 361 12788 47,692 53,666 35998 63,649 27,031 41,9%
1591 20 400 1.3010 49,095 55,840 33201 65,219 23,202 42,076
1992 21 441 13222 50468 58,015 30,119 75276 19471 42,026
1993 2 484 13824 51,812 60,190 26,482 81,863 15977 4185
1994 23 529 13617 53,131 62,365 22,381 89,026 12317 41,552
1995 24 576 13802 54424 64,539 17,814 96,816 10,053 41,160
1996 25 625 13979 55,684 66,714 12,782 105,288 7.709 40,624
1997 26 676 14150 56943 68,885 7285 114,501 5.780 46,009
1998 7 729 14314 58,170 71,064 1324 124,521 4,237 39,303
1599 28 784 14472 59,378 73238 (5,103) 135417 3,037 3518
2000 29 841 14624 60,568 75413 (11.954) 147,266 2,128 37651

RAZ= 0.5376 04544 0.5530 04769 0.6404 0.5820




OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LOS ESTADOS UNIDOS

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS

Y=A*X"B
Regression Output:
Constant
SidErof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Cocficient(s)
Std Err of Cocf,

0.565184592
0.135340697

Y=A+BX
Regression Output:
Constant
StdErrof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coefficieni(s)
Std Err of Coef.

2174.742647
6153258992

Y= A+BX+CX*2
Regression Quiput:
Constant
SidErrof Y Est
R Squared
No. of Obscrvations
Degrees of Freodom

X Cocfficient(s)
Std Err of Coefl

6359127322
2449.37431

3955716799
0.18709119
0537594915
17

15

12345.61029
1242897391
0454371533
17
15

9049411765
11644.34275
0.553014736

17
14

-232.4658153
1322537815

Y=A®B*X
Regression OQutput:
Constant
StdErof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of Coc!.

0.036430955
0.009851559

Y=A®BX*CrXM2
Regression Output:
Constant
Std Errof ¥ Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Coefficient(s)
Std Err of Coef.

0.124519458
0.035922898

Y=A*B*LOGX * C*X"2
Regression Output:

0.643127836

4111605247
0,198991729
0476898484
17
15

3.83265832
0.170777713
0.640403803

17
14

-0,004893806
0.001939653

3.92520068
0.192729175
0.542018822

7
14

0000344746
0000937466



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LOS ESTADOS UNIDOS

0os X OGX LOGY A*BAX  Y=ASBAX®CAXA2  Y=A*BALOGX*CAX"2

1972 1 1,861 1 00000 3.26975 2355 2996 3,859 .68 2935 2834
1973 2 7528 4 03010 3.89916 2714 3.097 3,662 2,726 2921 2854
1974 3 2349 9 04771 337088 2918 3,198 3469 2,808 2923 2,886
1975 1 1,820 16 06021 3.26007 3,126 3,300 332 2933 2541 2929
1976 5 2,645 25 0.6990 342226 3272 3401 3220 3,043 2376 2985
1977 6 2,533 36 07782 3.30381 3,396 3,502 3,163 3,156 3,028 3,054
1978 7 3,777 49 08451 3ISTTIS 3,505 3,604 3,152 3274 3,098 3,138
1979 8 4,074 64 09031 361002 3,602 3,705 3,185 3,39 3,187 3237
1980 9 3932 Bl 09342 3.59461 3,650 3,806 3264 3823 3,97 3,354
1981 10 4,236 100 1.0000 3.62696 3,770 3908 3,388 3,654 3429 3,488
1982 n 35947 121 1.0413 359627 3844 4,009 3,557 3,71 3,587 3643
1983 12 3448 144 10792 353769 3913 4,110 3m 3932 3,773 3321
1984 13 2542 169 11139 346864 3978 4,212 4,031 4,079 3,990 4,024
1985 14 3,039 196 1.1461 348273 4,038 4313 4336 4,231 4243 4,256
1986 15 4232 225 1176 3.62655 3,096 4514 4,685 4,389 4537 4,519
1987 16 5643 256 12081  3.75151 4,150 4,516 5,081 4,553 4,879 4,818
1988 17 6,300 289 12304 3.79933 4,202 2,617 5521 4723 5275 5.158
1989 18 324 1.2553 4251 4,718 6,006 4899 5,735 5546
1990 19 361 12788 4,298 4,820 6,537 5,082 6270 5986
1991 20 400  1.3010 4,343 49121 713 51M 6,892 6489
1992 21 441 13222 4,387 5022 7,734 5,469 7619 7,063
1993 2 483 1.3424 4429 5124 8,400 5673 8468 7,720
1994 23 529 13617 4,369 5225 9,111 5584 9465 8472
1995 24 576 13802 4,508 5326 9,868 6,104 10,637 9336
1996 al 625 1.3979 4546 5428 10,669 6,332 12,021 10,331
1997 26 676 14150 4,583 5529 11516 6,568 13,660 11,480
1998 27 729 14314 4,618 5,631 12,408 6813 15,609 12,808
1999 28 T84 14472 4,652 5732 13,345 7.068 17935 14,350
2000 3 841 14624 4,686 5833 14,328 7331 20,721 16,134

RA2= 0.1633 0.1013% 0.1971 02118 0.2343 0.2329




OBTENCICN DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN

LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LOS ESTADOS UNIDOS

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DELOS DATOS

Y=A*X*B
Regression Qutput:
Constam
Std Erof Y Est
R Squarcd
No. of Qbsarvations
Degrees of Freedom

X Cocfficient(s)
Std Err of Cocf.

0.204289226
0.119407319

Y=A+BX
Regression Output:
Constant
StdErof Y Est
R Squared
No. of Observations
Degrees of Freedom

X Cocfficient(s)
Std Ext of Coef.

101.3455882
T1.91217487

Y=A+BX+CX"2
Regression Quiput:
Constant
StdErrof Y Est
R Squared
No. of Obscrvations
Degrees of Freedom

X Coefficien(s)
Std Err of Coef.

-305.3146285
323.8942654

3.372045493

0.165065335
0.163275259
17
15

2854.183824
157374879
0.101365647
17

15

4181941176
1539.795623
0.197074711
17
13

22.59223426
1748868648

Y=A*B*X
Regression Output:

SHEmelYEn

Ne. of Observations
Degrees of Froedom

X Cocficiontls)
Sud Evr of Coel.

0615913751
040793279

Y=A®BX*CANY
Regression Output;
Constant
Std Err of Y Est
R Squsred
No. of Obseyvations
Degress of Freedom

X Coefficient(s)
Std Exr of Coef.

-0.005687778
0.034378684

Y =A®BLOGX *C"X"2
Regression Output:
Constant
StdEerof Y Est
R Squared
No. of Otservations
Degrees of Freedom

0.003487313
0.215344083

X Cocfficient(s)
Std Err of Coef.

340382115
8168234277
6.211536295

15

3.472086957
0.163436508
0.234393196
17
14

0.001200085
0.001856273

3451446843
0.163595922
0.232898938
17
1%

0.000897009
0.000795757
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