
':/Z 
A-j· 

fl UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA 
DE MEXICO , 

T 

ANALISIS Y PERSPECTIVAS 

DEL MERCADO DE MIEi. DE ABEJA 

E s 1 s 
QUE PARA OITENER EL TITULO DE: 

LICENCIADO EN fCONOMIA 
P R E S E N T A N 
MARIA GUADALUPE MORA RODRIOUEZ 
FIDEL EDUARDO VENTURA HERNANDEZ 

1994 
. ·".•· 

.. • ".- . 



UNAM – Dirección General de Bibliotecas Tesis 

Digitales Restricciones de uso  

  

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA 

SU REPRODUCCIÓN TOTAL O PARCIAL  

Todo el material contenido en esta tesis está 

protegido por la Ley Federal del Derecho de 

Autor (LFDA) de los Estados Unidos 

Mexicanos (México).  

El uso de imágenes, fragmentos de videos, y 

demás material que sea objeto de protección 

de los derechos de autor, será exclusivamente 

para fines educativos e informativos y deberá 

citar la fuente donde la obtuvo mencionando el 

autor o autores. Cualquier uso distinto como el 

lucro, reproducción, edición o modificación, 

será perseguido y sancionado por el respectivo 

titular de los Derechos de Autor.  

 



AGRADECIMIENTOS 

Deseamos agradecer al Lic. Jesús González Moctezuma, por su apoyo y 
asesoramiento en la dirección de esta Tesis, impulsándonos siempre hasta lograr 
concluirla. 

De igual manera, damos las gracias al Maestro Miguel Angel Mendoza González, por 
todo su apoyo y asistencia en las cuestiones técnicas, no sólo en esta investigación, sino a 
lo largo de toda nuestra formación como economistas. 

Asimismo, extemamos nuestro agradecimiento al lng. Javier Ruiz López, al Lic. Juan 
Gallardo Cervantes y al Lic. Jesús González Muñoz, por transmitimos parte de su amplia 
experiencia en el ámbito de la Economfa como profesores y profesionistas. 

Nuestra gratitud a las Cámaras de Comercio y Embajadas de los paises de: Estados 
Unidos, Japón, Reino Unido, República de Alemania, Italia y Canada, asf como al Banco 
de Comercio Exterior de México e INFOTEC, por habernos proporcionado toda la 
información estadlstica y comercial posible, referente al Mercado de la Miel de Abeja, 
sin la cual no hubiese sido posible el desarrollo del presente estudio. 

J>or otra parte, el procesamiento de la información e Impresión de esta Tesis, se logró 
realizar gracias a las facilidades proporcionadas por Nacional Financiera, S.N.C. y la 
Empresa Cal y Mayor y Asociados, S.C. 

Finalmente, un especial agradecimiento a la Dirección de Programación e 
Información Financiera, a la Dirección de Evaluación de Proyectos de Inversión y 
Financiamiento, al Lic. Joaquln A. Balboa Terrazas, al Act. Mario Vergara Talamantes, al 
Lic. Miguel Angel Ochoa Salas, asf como al Ing. Felipe Domlnguez Valderrama, por todo 
el apoyo brindado. 



A MIS PROFESORES: Manifiesto eterna gratitud, para todos y cada 
uno de ellos, quienes transmitieron sus 
conocimientos sin esperar nada a cambio, 
forjándome desde la etapa preescolar hasta la 
profesional. Y no olvidando a aquellos buenos 
compalleros, que conjuntamente colaboraron en 
mi trayectoria estudiantil. 

A MI FAMILIA: En especial, agradezco a mis padres, a cada uno 
de mis hermanos y a todos mis familiares, el 
haberme apoyado y por continuar alentándome 
en mi superación profesional. 

M. GUADALUPE MORA RODRIGUEZ. 



A MIS PADRES: 

Fidel Ventura Hemández, Virginia Hemández Juárez. 
Nunca serán suficientes las palabras ni las acciones 
para agradecer su apoyo y comprensión. Gracias a su 
aliento, esfuerzo, desvelo y motivación se ha formado 
un nuevo profesionista. Espero no haberlos 
defraudado. 

A MI ABUELITA CLEMENTINA: 

Abuelita tu cariño siempre me ha dicho más 
que mil palabras y fue un aliciente más para 
que este proyecto no quedara inconcluso. 
Tu apoyo siempre lo sentiré a mi lado. 

AMISTIOS: 

(Manuel, Eduardo, Dolores, Joaquin 
Laura, Cluillermina y Hortencia). 
Unos más cerca y de manera más abierta 
que otros, pero creo que todos, al menos 
alguna vez, de una forma u otra, 
manifestaron interes en impulsarme a 
concluir este ciclo de mi formación 
profesional. Nunca olvidaré su apoyo. 

A mis amigos y compañeros que me 
han brindado su apoyo y confianza, 
creando un ambiente de motivación 
y superación mutua. 



INDICE 

INTRODUCCION, 1 

FINALIDAD DEL PRO\'ECTO, 3 

1.- TERMJNOS DE REFERENCIA EN LA EV ALUACION DE PROYECTOS, 6 

1.1.- Etapas en la Evaluación de Proyectos, 6 

1.2.- Aspectos Teóricos del Estudio de Mercado, 9 

JI,. ESTUDIO DEL MERCADO INTERNO DE LA MIEL DE ABEJA V 
PERSPECTJV AS A CORTO V MEDIANO PLAZO, 13 

11.1.-Caracteristlcas del Producto, 13 
11.1. I Definición del Producto Principal y Subproductos, 13 
11.1.2 Productos Sustitutos o Similares, 18 
II.1.3 Usos o Aplicaciones del Producto Principal, 19 
II.1.4 Descripción del Producto, 19 
II.1.S Composición Qulmica, 20 
II.1.6 Propiedades del Producto, 22 
II.1.7 Clasificación, 23 
II.1.8 Origen del Producto, 24 
II. J.9 Nonua de Calidad MexJcana, 24 
II. J. JO .- Vida útil del Producto, 26 



ll.2.- Análisis de la Demanda Interna, 27 
11.2.1 Comportamiento Histórico de la Demanda, 28 
11.2.2 Estimación de la Demanda Actual, 30 
11.2.3 Gustos y Preferencias de la Demanda Actual, 31 
11.2.4 Proyección de la Demanda, 32 

ll .3 .- Análisis de la Oferta In tema, 34 
11.3.1 .• Componamiento Histórico de la Ofena, 34 
11.3.2 Estimación de la Ofena Actual, 37 
11.3.3 Capacidad Instalada, 38 
11.3.4 Análisis de los Factores que Consideran la Evolución 

Posible de la Ofena, 39 
11.3.S Proyección de la Ofena, 40 

11.4.- Balance Ofena - Demanda, 41 
11.4.1 Componamiento Histórico, 43 
11.4.2 Componamiento Actual, 44 
11.4.3 Componamiento Futuro, 45 

11.S .- Perfil del Mercado Interno, 46 
11.S.I .- Situación Actual, 47 
11.S.2 Segmentación del Mercado, 48 
11.S.3 Promociones de Venta y Publicidad, SO 

11.6.- Detenninación de los Precios, S 1 
11.6.1 Componamiento Histórico de los Precios, S3 
11.6.2 .- Hipótesis de la Evolución Futura de los Precios, SS 

11.7.- Comercialización, S6 
11.7 .1 Canales de Distribución, S6 
11.7.2 .- Tipo de Envasado, 58 

ll.8.- Perspectivas del Mercado Nacional, S9 



llJ,. ESTVDIO DEL MERCADO EXTERNO DE LA MIEL DE ABEJA V 
PERSPECTIVAS A CORTO V MEDIANO PLAZO, 63 

llI.1- Caraclerlsticas del Producto, 63 
IIl.1.1 .- Norma de Calidad Europea, 63 

llI.2.- Análisis de la Demanda Externa, 66 
IIl.2.1 .- Comportamienlo Histórico de la Demanda Exlema, 68 
IIl.2.2 .- Eslimación de la Demanda Aclual, 73 
IIl.2.3 .- Segmentación del Mercado Importador, sus Gustos y 

Preferencias, 78 
llI.2.4 Origen de las Importaciones de los Principales 

Paises, 83 
IIl.2.S Proyección de la Demanda, 91 

llI.3.- Análisis de la Oferta Externa, 96 
llI.3. l Comportamienlo Histórico de la Oferta, 98 
llI.3.2 Eslimación de la Oferta Actual, 104 
llI.3.3 Proyección de la Oferta, 107 

llI.4.- Balance Oferta - Demanda, 111 
IIl.4.l .- Comportamienlo Hislórico de Exportación 

Importación, ll l 
llI.4.2 .- Comportamienlo Aclual de Exportación e 

Importación, ll3 
IIl.4.3 .- Comportamienlo Ful uro de Exportación e 

Importación, ll4 

llI.5.- Perfil del Mercado Externo, 117 
IIl.S. I Siluación Actual, ll 7 
IIl.S.2 Segmentación del Mercado y Perspectivas, 119 
IIl.S.3 Promociones de Venia y Publicidad, 120 



III.6.- Elementos que Influyen en el Mercado Externo, 123 
Ill.6.1 .- Precios, 124 

Ill.6.1.1.- Comportamiento Histórico de los Precios 
(Principales Exportadores), 124 

Ill.6.1.2.- Hipótesis de la Evolución Futura de los 
Precios, 126 

Jll.6.2 .- Comercialiución de los Principales Exportadores, 127 
Jll.6.2.1.- Canales de Distribución, 128 
Jll.6.2.2.- Tipo de Envasado, 129 

IV.- PERSPECTIVAS DE MEXICO ANTE LOS PRINCIPALES PAISES 
EXPORTADORES (CHINA, ARGENTINA, URSS), 131 

V.- CONCLUSIONES, 135 

ANEXOS 

Anexo 1.- Cuadros Estadlsticos 

Anexo 2.- Obtención de los Modelos de Regresión para las Variables Proyectadas 

BIBLIOGRAFIA 



CUADRO No.! 

CUAPRONo.2 

CUAPRONo.3 

CUAPRONo.4 

CUAPRONo.S 

CUAPRONo.6 

CUADRONo.7 

CUAPRONo.8 

CUAPRONo.9 

INDICE DE CUADROS EST ADISTICOS 
(ANEXO 1) 

Comportamiento Histórico de la Demanda de Miel de 
Abeja en México Para el Periodo 1972 • 1991. 

Estimación de la Demanda Nacional y Percápita de Miel 
de Abeja en México para el Periodo 1972 - 1991. 

Proyección de la Demanda de Miel de Abeja en México 
(1991 - 2000). 

Comportamiento Histórico de la Oferta de Miel de Abeja 
en México Para el Periodo 1972 • 1991. 

Inventario Aplcola de los Principales Productores de 
México (1977 • 1991). 

Principales Estados Productores de Miel de Abeja en 
México (1972 • 1991). 

Proyección de la Demanda de Miel de Abeja en México 
(1991 • 2000). 

Comportamiento Histórico de los Precios de Miel de Abeja 
en el Periodo 1977 • 1987. 

Balance Oferta • Demanda de Miel de Abeja durante 1972 
• 2000. 



CUADRO No. lO 

CUADRO No. l l 

CUADRO No, l2 

CUADRO No. 13 

CUADRO No. 14 

CUADRO No. IS 

CUADRO No. 16 

CUADRO No.17 

CUADRO No. 18 

CUADRO No. 19 

CUADRO No. 20 

CUADRO No. 21 

Importación Mundial de Miel de Abeja, por Región o Pais 
para el Periodo de 1972 • 1987. 

Principales Paises hnportadores de Miel de Abeja a nivel 
Mundial 1970 • 187. 

Demanda de Miel de Abeja en los Estados Unidos de 1972 
a 1991. 

Demanda de Miel de Abeja en la República Federal de 
Alemania de 1972 a 1991. 

Demanda de Miel de Abeja en el Reino Unido de t 972 a 
1991. 

Demanda de Miel de Abeja en Japón de 1972 a 1991. 

Demanda de Miel de Abeja en Italia de 1972 a 1991. 

Comportamiento Histórico de las Importaciones de 
Estados Unidos en el Periodo 1980 • 1989. 

Comportamiento Histórico de las Importaciones de la 
República Federal de Alemania en el Periodo t 980 - t 989. 

Comportamiento Histórico de las Importaciones del Reino 
Unido en el Periodo 1980 - 1989. 

Comportamiento Histórico de las Importaciones de Japón 
en el Periodo 1980 - 1989. 

Comportamiento Histórico de las Importaciones de Italia 
en el Periodo t 980 • 1986. 



CUADRO No. 22 

CUADRO No. 23 

CUADRO No. 24 

CUADRO No. 25 

CUADRO No. 26 

CUADRO No. 27 

CUADRO No. 28 

CUADRO No. 29 

CUADRO No. 30 

CUADRO No. 31 

CUADRO No. 32 

CUADRO No. 33 

CUADRO No. 34 

Estimación de la Demanda de Miel de Abeja en Estados 
Unidos para 1991 • 2000. 

Estimación de la Demanda de Miel de Abeja en la 
República Federal de Alemania para 1991 • 2000. 

Estimación de la Demanda de Miel de Abeja en el Reino 
Unido para 1991 • 2000. 

Estimación de la Demanda de Miel de Abeja en el Japón 
para 1991. 2000. 

Estimación de la Demanda de Miel de Abeja en Italia para 
1991. 2000. 

Exportación Mundial de Miel de Abeja, por Región o Pals 
para el Periodo de 1971·1987. 

Principales Paises Exportadores de Miel de Abeja a nivel 
Mundial 1970 - 1987. 

Oferta de Miel de Abeja en México de 1972 a 1991. 

Oferta de Miel de Abeja en China de 1972 a 1991. 

Oferta de Miel de Abeja en Argentina de 1972 a 1991. 

Oferta de Miel de Abeja en la URSS de 1972 a 1991. 

Oferta de Miel de Abeja en Canada de 1972 a 1991. 

Estimación de la Oferta de Miel de Abeja en México 
durante 1991 - 2000. 



CUADRO No. 35 

CUADRO No. 36 

CUADRO No. 37 

CUADRO No. 38 

CUADRO No. 39 

Estimación de la Oferta de Miel de Abeja en China durante 
1991. 2000. 

Estimación de la Oferta de Miel de Abeja en Argentina 
durante 1991 • 2000. 

Estimación de la Oferta de Miel de Abeja en la URSS 
durante 1991 • 2000. 

Estimación de la Oferta de Miel de Abeja en Canada 
durante 1991 • 2000. 

Balance Oferta • Demanda de Miel de Abeja a nivel 
Mundial para el Periodo 1972 • 2000. 



INDICE DE MODELOS DE REGRESION 
(ANEXO 2) 

Modelo de Regresión a Nivel Mundial para las variables: 
• Importación de miel de Abeja. 
• Exportación de miel de Abeja. 

Modelo de Regresión de Argentina para las variables: 
• l'roducción de miel de Abeja. 
• Exportación de miel de Abeja. 

Modelo de Regresión de Canada para las variables: 
• Producción de miel de Abeja. 
• Importación de miel de Abeja. 
• Exportación de miel de Abeja. 

Modelo de Regresión de China para las variables: 
• Producción de miel de Abeja. 
• Importación de miel de Abeja. 
• Exportación de miel de Abeja. 

Modelo de Regresión de Italia para las variables: 
• Producción de miel de Abeja. 
• Importación de miel de Abeja. 
• Exportación de miel de Abeja. 

Modelo de Regresión de Japón para las variables: 
• Producción de miel de Abeja. 
• Importación de miel de Abeja. 
• Exportación de miel de Abeja. 



Modelo de Regresión de México para las variables: 
• Producción de miel de Abeja. 
• Exportación de miel de Abeja. 

Modelo de Regresión del Reino Unido para las variables: 
• Producción de miel de Abeja. 
• Importación de miel de Abeja. 
• Exportación de miel de Abeja. 

Modelo de Regresión de la R.F.A. para las variables: 
• Producción de miel de Abeja. 
• Importación de miel de Abeja. 
• Exportación de miel de Abeja. 

Modelo de Regresión de la URSS para las variables: 
• Producción de miel de Abeja. 
• Importación de miel de Abeja. 
• Exportación de miel de Abeja. 

Modelo de Regresión de Estados Unidos para las variables: 
• Producción de miel de Abeja. 
• Importación de miel de Abeja. 
• Exportación de miel de Abeja. 



INTRODUCCION 

En la situación económica actual que vive México; se habla mucho de: apertura 
comercial, incrementos en la productividad, inversiones en nuevas actividades 
económicas, asi como, de continuar apoyando las actividades manufactureras en la 
economia nacional, lo cual es bueno, pero estos grandes retos, muchas veces ocasionan 
que se olviden otros proyectos aparentemente de menor importancia para la vida 
económica de nuestro pals. 

Lo anterior es porque nuestra Nación está en un·nivel paulatino de desarrollo y 
aún cuando su fuente principal de ingresos provienen de las manufacturas y de algunos 
productos agrícolas; a pesar de ello cada vez es más notable la calda del campo y sus 
productos, entre los que se encuentra la miel de abeja. 

La miel tiene un mercado que a simple vista muestra una alta Inestabilidad, tanto 
en el mercado Interno como externo, por lo que es de vital Importancia anallwlo al ser 
una vla generadora de empleos e ingresos necesarios para el desarrollo económico de 
cualquier pals, sin que México sea la excepción, ya que la miel de abeja, basta mediados 
de la década de los 80, muestra ser para México un producto importante generador de 
divisas a través de su exportación a E.U. y algunos paises de Europa, tales como la 
República Federal Alemana, Paises Bajos, Reino Unido y Japón, sin embargo, en los 
úflimos años se han venido observando cambios Importantes en lo que al comercio 
internacional de ésta se refiere, dichos cambios se detectan tanto en la oferta como en la 
demanda, ya que las principales tendencias observadas en las cifras de nuestro pals y de 
los principales competidores a nivel mundial, manifiestan una redistribución del mercado 
externo de la miel e abeja, refiriéndose básicamente a China y URSS, tomando en cuenta 
que los volúmenes de producción y exportación de estos paises han cambiado. 

De esta fonna, el objetivo central es comprobar si la miel de abeja aún continúa 
siendo un producto viable para invertir en nuestro pals, debido a que las estadisticas 
generales muestran fluctuaciones significalivas en los principales paises exportadores, 
entre ellos México. 



La hipótesis que sustenta esla investigación es: si la redistribución del mercado 
mundial de la miel de abeja se está dando en favor de los paises europeos y asiáticos, 
entonces la exportación que de este producto hace México se verá afectada, dejando de 
ser atractiva la inversión en esta aclividad y como consecuencia se dará una baja 
paulatina en la generación de ingresos y empleos, asl como en la producción nacional. 

Una herramienta de gran utilidad para analizar la situación de este producto en el 
mercado nacional (interno) e inlemacional (externo) es la "Evalu1clón de Proyecto1", 
considerando para fines de este trabajo únicamente la melodologla de la primera etapa 
que es el E1tudlo de Mere1do, el cual puede ser de dos tipos: enfocado especllicamenle 
a un proyecto en particular y otro conocido como de gran visión, en donde se muestra un 
marco general de referencia sobre las condiciones del mercado del producto en estudio. 
Adicionalmente, un análisis de gran visión pennite detenuinar quienes son los posibles 
competidores en el mercado, cuales son los paises potenciales a los que se pueden llegar a 
cubrir, que normas de calidad se deben alcaniar antes de comercializar el producto, etc. 

El que un proyecto no concluya con la realización de la Inversión, no significa 
que el estudio llevado a cabo pierda importancia o haya fracasado, por el contrario, será 
un parámetro de evaluación y de gran valor para delectar fallas posibles de corregir en las 
normas de calidad, en la elección de la zona, canales de distribución, ele.; o determinar si 
definitivamente es un bien con el cual México no podrá continuar compitiendo a corto 
plazo, mucho menos se puede pensar en perspectivas futuras. 

Precisamente, bajo este enfoque es que se pretende llevar a cabo el presente 
Estudio de Mere1do sobre la miel de abeja, conlemplando de una manera más profunda 
la situación de la oferta y demanda mundial del producto, asl como su posible situación 
en el corto y mediano plazo. 
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FINALIDAD DEL PROYECTO 

Por todo lo que se ha considerado anterionnente, el aspecto básico hacia el cual se 
enfocará este trabajo será sobre un Estudio de Mercado como tal. 

Dicho estudio se desarrollará en dos secciones, la primera de carácter interno, que 
se aboca al análisis nacional de nuestro pais en cuanto al mercado de la miel de abeja. Es 
importante citar que el estudio será global, sin desglosarlo a nivel regional o estatal 
debido a que las caracteristicas de la tesis no lo requieren. 

La segunda sección será a nivel externo y es la que tendrá mayor importancia, 
porque históricamente el mercado de la miel de abeja ha sido atractivo para México en el 
terreno de las exportaciones. 

Por ello nuestro particular interés radica en analizar la tendencia que México 
presenta sobre el mercado de la miel ante el resto del mundo. 

Para lograr lo anterior, se pretende cubrir lo siguiente: 

Objetivo General: 

• Analizar el comportamiento del mercado que presenta la miel de abeja, y con 
ello detectar si actualmente es viable dicho producto para invertir en él. 

Objellvo1 E1peel0co1: 

• Estudiar la tendencia que tiene el consumo nacional de miel de abeja e 
identificar la(s) razón(es) por la(s) que la producción de nuestro pais sobre 
este satisfactor busca otros mercados. 

• Analizar la redistribución que se esta dando en el mercado mundial de la miel 
de abeja para identificar a sus principales consumidores. 



• Detectar el origen y destino de las exportaciones de los principales paises, 
para identificar quien esta cubriendo la demanda actual en el mercado y quien 
liene mayor perspectiva de continuar haciéndolo en el futuro. 

• Observar el comportamiento especifico de las exportaciones de México al 
resto del mundo (considerando básicamente a los principales paises 
importadores del producto), y con ello saber las posibilidades del crecimiento 
futuro de esta actividad. 

Pam llevar a cabo el Estudio de Mercado propuesto, se consideran las 
principales técnicas de elaboración de proyectos que son utilizadas oficialmente por 
organismos como la ONU, ILPES, CEMLA y FONEP 1, pues aun cuando todas llegan a 
un mismo fin, existen algunas variantes que resultan importantes de retomar. 

La fom1a como se estructuró el presente trabajo tiene como primer capitulo una 
explicación teórica sobre las etapas de la Evaluación de Proyeclot en general y las 
partes que debe contemplar un Etludlo de Mercado en particular, en donde se Incluyen 
las definiciones y los diversos puntos de vista de las principales instituciones reconocidas 
en el ramo sobre el tema. 

En el segm1do capitulo se realiza un Estudio de Mere.do, únicamente con las 
fases que son útiles para analizar la oferta y la demanda asl como obtener el balance 
oferta-demanda; cabe aclarar que dicho estudio sólo es a nivel nacional. 

Una vez evaluada la modalidad del mercado nacional, en el tercer capitulo se pasa 
a elaborar un estudio que contempla la producción, exportación e importación a nivel 
mundial, considerando a los paises más representativos en cada caso y con ello realizar 
un cruce de información para observar el origen y destino de la variable más importante 
dentro de este estudio (la exportación de miel de abeja). 

• / Aun cuando ya desapareció este Fondo, su mclodologla respecto al Estudio de Mercado es 
imporfante y por tal razón se considera. 
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Para contemplar las expectativas que existen en el mercado comprobadas en 
tém1inos de cifras, en el tercer capitulo, se abarcan dos tópicos de vital importancia 
dentro de un mercado: el comportamiento de la competencia y el de los precios. Ambos 
temas se desanollan por separado a fin de poder tener un escenario mas confiable. 

Con todos los elementos recopilados, se incluye un cuarto capitulo para 
determinar el papel que jugará México y quiénes son los principales paises que más 
posibilidades tienen de continuar en el mercado mundial de la miel de abeja, asi como las 
perspectivas que se les presentan. 

Finalmente, se presenta un capitulo de conclusiones, intentando a la vez, 
proponer posibles alternativas para que el país continúe como uno de los más importantes 
en el terreno de la actividad apícola, específicamente en la exportación de miel. 



l.· TERMINOS DE REFERENCIA EN LA EV ALUACION DE PROVECTOS 

Considerando que un Estudio de Mercado forma parte de Ja Evaluación de 
Proyectos, es conveniente establecer las definiciones más importantes de otras 
actividades que también se incluyen en una evaluación, para comprender Ja importancia 
del papel que juega el análisis adecuado de un mercado. A continuación se mencionan las 
etapas que debe cubrir un proyecto. 

1.1.· ETAPAS EN LA EVALUACION DE PROVECTOS 

La Evaluación Económica de Proyectos de Inversión es una especialidad 
perteneciente a Ja economfa aplicada que tiene por finalidad dar racionalidad económica a 
las decisiones en materia de inversión. 

El evaluar un proyecto consiste en anallw sus efectos positivos y negativos, 
medir la magnitud del esfuerzo para concretarlo y estudiar todos los aspectos que 
interesen a quien tiene que decidir su realización, mientras que la formulación de un 
proyecto sólo indicará el propósito de emprender alguna cosa en el futuro inmediato o 
mediato, de esta manera la formulación de un proyecto siempre será predecesora a su 
correspondiente evaluación. 

Por otra parte, la evaluación de proyectos no es un sólo bloque teórico, por el 
contrario, son un conjunto de métodos que tienen por finalidad apoyar las decisiones de 
Inversión. Estos métodos comprenden aspectos muy diversos del análisis económico • 
financiero, de Ja estadfstica y del álgebra. 

Debido a la gran importancia que esta técnica representa son muchas las 
instituciones que se dedican a ella, y podemos encontrar una serie de definiciones que en 
términos generales llegan a la misma conclusión, por ejemplo: 

El Instituto Latinoamericano de Planificación Económica y Social (ILPES), 
define a la evaluación de proyectos como "un documento de análisis (capaz] de aportar 
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elementos de juicio para tomar decisiones sobre su ejecución o sobre el apoyo que se 
debiera de prestar a su realización. Para ello deben analizarse problemas técnicos, 
económicos, financieros, administrativos e institucionales." 2 

Por otra parte, el Fondo de Equipan1icnto Industrial (FONEI) indica que, "BI 
estudio de viabilidad constituye el elemento más importante para la toma de <h."Cisiones 
del empresario, al justificar el empico de factores productivos y la rentabilidad de un 
propósito de inversión. Asimismo, tiene para él la gran ventaja de servir de punto de 
apoyo para la obtención de los recursos necesarios. Esto sólo es posible si se cuenta con 
un documento integral que incluye los aspc."Ctos de mercado, técnicos de producción, 
administrativos, financieros y económicos; requeridos para emitir juicios de valor sobre 
dicho proyecto." 3 

Como se puede observar, ambas definiciones resallan que una evaluación de 
proyectos completa se integra por varias etapas, as! pues, en su mayorla los manuales o 
guias para la evaluación reconocen como etapas importantes las siguientes: 

a) Estudio de Mercado 
b) Estudio Técnico 
e) Evaluación Financiera y Económica 

En Tém¡jnos generales cada una de ellas se define como sigue: 

"El Estudio de Mercado no es más que un conjunto de técnicas útiles para 
obtener información acerca del medio ambiente de la empresa y pronosticar tas 
tendencias futuras, de manera que ésta pueda reaccionar ante los cambios en la forma 

2, 

3¡ 

<Ju{a para la Prcsenlación de Proyeclos. 
lnslilulo Lolinoamericano de Planificación Económica y Social (ILPES) Pág. 41 
Ed. Siglo XXI 9a. edición. 
Ténninos de Referencia para la Elaboración de Estudios de Viabilidad. 
Serie Oocumenlos Técnicos No. 1 
Fondo de Equipamienlo lnduslrial (FONEI) Pág. 3 
Banco de México. 
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más eficiente" 4 ; además, "abarca la investigación de algunas variables sociales y 
económicas que condicionan el proyecto aunque sean ajenas a éste." S 

Otro aspecto del estudio de mercado que aporta elementos de juicio a los demás 
estudios parciales se refiere a los problemas de comercialización, las formas habituales de 
almacenaje y transporte. 

"El objetivo del estudio de mercado consiste en estimar la cuantla de los bienes y 
servicios provenientes de una nueva unidad de producción que la comunidad estarla 
dispuesta a adquirir a determinados precios. Esta cuantia representa la demanda desde el 
punto de vista del proyecto y se especifica para un período determinado." 6 

Considerando la importancia de los volúmenes de producción previsibles gracias 
al Estudio de Mercado, y que corresponden a varios supuestos acerca de los precios y las 
condiciones comerciales, "el propósito del Estudio Técnico será detenninar las 
condiciones técrúcas de realización del proyecto: Los requerimientos de materias primas, 
agua, energln, mano de obra, etc., las instalaciones y el equipo indispensables, las 
posibles ubicaciones, el tiempo necesario para terminar el proyecto y otros factores, 
tan1bién podria hacerse una previsión de la tendencia de la productividad como resultado 
del progreso técnico de la industria estudiada." 7 

Para cubrir todos los aspectos antes mencionados por lo regular esta parte se 
subdivide en un mlnimo de tres apartados que llevan por nombre: 

4¡ 

s, 
6¡ 

1¡ 

• Tamaño del Proyecto 
• Localización 
• Ingeniería 

Gula para Ja fomwlación y Evaluación de Proyectos de lnvenión. 
fondo Nacional de Estudios y Proyectos (FONEP) Pág. 6S 
FONEP Pág. 71y72 
Manual de Proyectos de Desarrollo Económico. 
Organización de las Naciones Unidas (O.N.U.) Pág.18 
Análisis Empresarial de Proyectos Industriales en Paf ses en Desarrollo. 
Manual d~ Evaluación con Mclodología y Estudio en casos. 
Centro de Estudios Monetarios Latinoamericanos (CEMLA) Pág. 8 

8 



El Anill1l1 Financiero del Proyecto comprende la inversión, la proyección de 
los ingresos y de los gastos y las formas de financiwnlento que se prevén para todo el 
periodo de su ejecución y operación. El estudio deberá demostrar que el proyecto puede 
realizarse con los recursos financieros disponibles. 

En la evaluación del proyecto, dos enfoques se complementan en cuanto al 
aspecto financiero: uno que muestra los recursos financieros disponibles y otro que indica 
la conveniencia para el proyecto, es decir, que demuestra la viabilidad del proyecto en 
esas condiciones. "El elUllDen de los aspectos financieros debe completarse con un 
análisis de sensibilidad de los parámetros principales del proyecto a variaciones en las 
hipótesis que sirVieron de base a su cálculo." 8 

Existe una amplia gama de alternativas de inversión potencialmente atractivas, 
para las cuales los recursos susceptibles de invertir son escasos. De esta manera, esas 
oportunidades de inversión frente a esos recursos limitados, Imponen la necesidad de 
establecer criterios de evaluación, que sean útiles para seleccionar la mejor opción entre 
las alternativas que sean contempladas. 

Una vez analizadas de manera general las principales etapas que integran toda una 
Evaluación de Proyectos, a continuación se describe en forma más detallada la primera 
etapa y que como tal, es el Estudio de Mercado, debido a que gran parte de la 
metodologia utilizada en este trabajo para responder a los objetivos planteados se basan 
enél. 

1.2.- ASPECTOS TEORICOS DEL ESTUDIO DE MERCADO 

Como se mencionó en el apartado anterior, el Estudio de Mercado es un conjunto 
de técnicas útiles para obtener una serie de resultados sobre las principales variables que 
afectan al mercado y las tendencias sobre su posible comportamiento , a fin de poder 
detectar oportunidades de competitividad. 

8¡ ILPES Pág. 49 y t21 
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Aun cuando los productos o servicios que se puedan analizar bajo el enfoque de 
un Estudio de Mercado pueden ser de cualquier lndole, en términos generales, Ja mayorla 
deben cubrir los siguienles puntos: 

• Caracterlsticas del Producto 
• Análisis de la Demanda 
• Análisis de Ja Oferta 
• Balance Oferta - Demanda 

• Determinación de los Precios 

• Comercialización 

Mismos que a continuación se definen en forma breve: 

• Caracterl1tlc11 del Produclo .- Esle aspecto dentro de Ja investigación llene por 
objeto precisar las especificaciones o caracterlsticas que definen o lndividualil.!111 con 
exactitud los bienes y servicios que se estudian, y conocer los fines precisos a que se 
destinan; dicho de otra fomm, permlle ldenlificar con claridad las caraclerlsticas, 
especificaciones y usos del o de los productos, asl como de Jos principales subproductos 
del proyecto. 

• Anál11l1 de la Demand1 .- "Esta tiene por objelo demostrar y cuantificar la exislencia, 
en ubicaciones geográficas bien definidas, de individuos o enlidades que son 
consumidores o usuarios acluales o polenciales del bien o servicio que se piensa 
ofrccer119 

Adlcionalmenle, el análisis de esle punto se puede dividir en dos grandes partes: 
la Demanda Aclual y la Demanda Fulura. A su vez Ja demanda actual se puede subdividir 
en Regional o Nacional y Exlerlor. 

El concepto de la Demanda Aclual sirve no sólo para determinar el volumen que 
se consume en el presente, sino también para estimar el tamaño futuro de dicho consumo 

9 ¡ JLPES Pág. 74 
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(Demanda Futura). La proyección tiene como base el comportamiento histórico y el 
análisis de las situaciones que han Influido. 

• Análl1l1 de la Oferta .• Una de las partes del estudio de mercado que suele ofrecer 
mayores dlficultades prácticas es la detenninación de la oferta de los bienes o servicios 
que se están analizando, y principalmente la estimación de su oferta futura. "La razón de 
estas dificultades estriba en que las investigaciones sobre oferta deben basarse en 
infonnaciones de volúmenes de producción actuales y proyectados" 10 

A fin de interpretar de una fonna más clara a la oferta, ésta se debe segmentar en 
interna, externa o combinada y en donde cualquiera de estos casos deberá corresponder a 
un número más o menos grande de productores. 

• Balance Oferta • Demanda .• Este rubro es un anállsis comparativo entre lo que se 
produce y lo que se consume, además permite observar las expectativas de colocar el 
producto en el mercado al reallzar una proyección, tanto de la oferta como de la demanda. 

• Precio• .• "En el estudio de mercado del proyecto se analizarán los precios que tienen 
los bienes y servicios que se espera producir, con el propósito de caracterizar de que 
fonna se detenninan y el impacto que una alteración de éstos tendrla sobre la oferta y la 
demanda" 11 

• Comerelallzaclón ,. "Generalmente se coincide en esllmar que un canal de distribución 
o de comerciallzación es el camino que recorre un producto o un servicio desde el 
productor hasta el consumidor. 

Al concepto de camino o recorrido debe dársele una interpretación de tipo 
comercial en el sentido de que incluye de manera esencial las vinculaciones e 
interrelaciones que se establecen entre la empresa u organismo que produce el bien o 
servicio y los intennedlarios que mejor sirven a los intereses de la empresa." 12 

10¡ ILPES Pág. 79 
11¡ ILPES Pág. 8S 
U¡ FONEP Pág. 9 t 
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Esta situación es indispensable para presentar proposiciones completas sobre la 
forma como se piensa distribuir el producto del proyecto. 

Como se ha citado al inicio de este apartado, los puntos aqul desarrollados son los 
más generales y que por ende, debe cubrir cualquier estudio de mercado. Por lo tanto, 
serán los que se utilicen como parámetros en el desarrollo del estudio a nivel nacional y 
de algunos paises del mundo. 
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11.· ESTUDIO DEL MERCADO INTERNO DE LA MIEL DE ABEJA V 
PERSPECTIVAS A CORTO V MEDIANO PLAZO 

Con la finalidad de tener un primer escenario exclusivo de la miel de abeja, con las 
caraclcristicas del mercado nacional y conocer los problemas que ésle padece, a 
continuación se prcsenla un Esludio de Mercado, llevado a cabo sólo para México y de 
manera global siguiendo la mclodologla cxpuesla en el capitulo anterior, para poder 
determinar si esta zona geográfica es atractiva o no para los inversionistas aplcolas en 
base al consumo cautivo que se detecte. 

11.1.· CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO 

Los principales elementos que se contemplan dentro de las caractcrlsticas del 
producto, para los fines de un Estudio de Mercado son: Definición del producto principal 
y subproductos, Usos y Aplicaciones, l'roplcdadcs fisicas y qulmicas usl como su Nonua 
de Calidad (en caso de que exista). l'or tal motivo, se detallará cada uno de los aspectos 
mencionados. 

11.1.1.· DEFINICION DEL PRODUCTO PRINCIPAL V 
SUBPRODUCTOS 

La miel de abeja es un bien del cual se utiliza prácticamente todo, ya que los 
subproductos (cera, polen, jalea real, cte.) que se obtienen por el sólo hecho de 
industrializarla, son aprovechados por el hombre o por la misma planta beneficiadora. 

DEFINJCION DE LA MIEL DE ABEJA 

Aun cuando cada pals tiene algunas variantes en lo que al concepto de miel de abeja 
se refiere, generalmente es aceptada la definición que sobre ésta da la FAO. 
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En el caso de México dicha definición también es aceptada y se encuentra asentada 
en el decreto: "COMISION MIXTA FAO-ONS DEL CODEX ALIMENTARIUS 
(CARIRS 12-1969)" 13, que sigue las recomendaciones regionales de la FAO, para los 
paises de la COMISION DEL CODEC ALIMENfARIO 1969 (C.E.E), cuyo texto define 
a la miel de abeja de la siguiente manera: 

"Se entiende por miel la sustancia dulce producida por las abejas a partir del néctar 
de las llores o de exudaciones de otras partes vivas de las plantas presentes en ellas, que 
las abejas recogen, transforman y combinan con sustancias especificas y almacenan 
después en los panales''. 14 

Otras definiciones pueden ser más restrictivas, por ejemplo: la definición consultiva 
de la U.S FOOD AND DRUG, indica que la miel es la exudación del néctar y sacarina de 
las plantas; recolectada, modificada y almacenada en el panal por las miellferas (apis 
mellifera y apis dorsata), no contiene más del 2S% de agua, no más del 0.2S% de ceniza, 
ni más del 8% de sacarosa. Aunque esta definición cumplió alguna vez con su finalidad, 
se considera recomendable conceder un contenido menor de agua y sacarosa, y mayor en 
ceniza. 

Otra forma de definir a la miel de abeja, es de acuerdo a su procedimiento de 
obtención, el cual responde a la siguiente clasificación: 

a) MIEL DE PANAL O MIEL DE SECCIONES .. Se denomina asl a la miel que se 
concentra en los panales no incubados construidos por las abejas, es la que 
almacenan en las celdillas de panales recién construidos y vendida en panales 
operculados, enteros o en secciones. 

b) MIEL VIRGEN, MIEL DE GOTA, DE ALZA O MELARIO .- Es el producto 
que fluye espontáneamente de los panales de alza o melarios que nunca han 
contenido cría cosechada por procedimientos mecánicos (extractos o centrifugas) 

13¡ Industrias Agropecuarias. México, Dirección General de Enseñanza Agricola. 
14¡ Scputvera <lit, Juan Manuel. 

Apicu)lura¡ Bibliolec;:a de Veterinaria y Zootecnia. Pág. 383 
Ed. AEDOS, Espada t 980. 
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e) l\UEL CRUDA .• Es el producto natural, tal como se trae del panal sin alterar, o 
sea sin ser calentada. 

d) l\UEL CENTRIFUGA .. Es la obtenida por centrifugación de los panales 
desoperculados y sin cria. 

e) l\UEL PRENSADA .. Es la miel que se extrae por compresión en fr!o de los 
panales no incubados. 

f) l\UEL MUCILAGINOSA .• Es la miel que se obtiene por compresión en caliente 
de los panales no incubados. 

g) l\UEL SOBRECALENT ADA .• Es la miel calentada a más de 70"C hasta perder 
sus propiedades fcnnentativas. 

h) l\UEL BATIDA ,. Es la que se obtiene golpeando los panales con la misma miel 
que contienen. 

DEFINJCION DE SUBPRODUCTOS 

En general, los productos derivados de la miel se baten en retirada ante las 
modernas tccnologias, y en su mayoria han pasado a ser historia o bien se conservan en el 
seno de la tradición familiar del medio rural. Son productos que requieren tiempo para su 
elaboración, a los que podriamos llamar artesanales. 

Los productos derivados de la miel de abeja son: 

a) Cera .• Por su importancia, es el segundo producto que producen las abejas. La 
cera es la "Sustancia sólida que segregan las abejas para fonnar las celdillas 
de los panales." 15 La cera de las abejas está compuesta por ácido cerótico y 
pequeñas cantidades de ácido palm!tico, todos ellos de gran estabilidad. En 

151 Sepulvcra Gil Juan Manuel Pág. 403 
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la actualidad, la liturgia sigue siendo el empleo principal de este producto, 
como materia prima en la preparación de velas, la cem arde con llama 
blanca, sin hwno ni residuos de otra clase. Otra actividad donde se ha 
generalizado su empleo es en la elaboración de cosméticos, ya que en 
general, todos los productos de tocador llevan cera en diferente proporción. 
En la odontologia es frecuente su empico en las pastas para obtener moldes 
dentales y en las bellas artes para las pinturas y esculturas. 

b) Polen •• "Se define como el polvillo f•-cundante contenido en las anteras de las 
flores." 16 El agua fonna parte del polen en una proporción promedio del 
17%, con variaciones entre el 12 y 20%. En protcinas posee un 20% en 
forma de materia aibwninoidca. Del grupo de los llamados aminoácidos 
esenciales, se han detectado en el polen la leucina, vallna triplófano, 
histidina, leonina, lisina, metionina. etc. Los hidratos de carbono se 
encuentran bajo la fonna de azúcares en un 34%. También se encuentran 
vitaminas como la tiamina (B 1 ), riboflavina (82), ácido nicollnico y ácido 
ascórbico (C). Todos estos elementos son los que le dan un futuro bastante 
positivo como producto de consumo inmediato pard el ser humano. 

e) Jalea Real .• Se puede definir como el "alimento larval, secretado por ciertas 
glándulas de las abejas obreras y que, depositado en las celdas reales nutre a 
las larvas de reina durante su desarrollo. Se trata de una sustancia cremosa, 
de color blanco amarillento, de olor algo acre, y sabor levemente picante. Es 
bastante rica en vitaminas del grupo B, y contiene cifrdS elevadas de azúcar, 
proteinas y determinados ácidos orgánicos. A pesar de su tenor elevado de 
humedad, es muy resistente a la acción de bacterias, hongos y levaduras." 17 

16¡ Seputvera Gil Juan Manual. Pág.409 

17¡ El ABC y XYZ de Ja Apicultura. Enciclopedia de la Crfa Cientlfica y 
Pnlctica de las Abejas. 
Por A.I. ROOT Ed. Hemisferio Sur, S.A., Buenos Aires - Argentina 3a. reimpresión 37a. 
edición. Pág. 292 y 293 
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18¡ 

19¡ 
20¡ 

"El médico naturista espailol Jorge Sintes Pros, sostiene que las sonadas 
virtudes maravillosas que se Je atribuyen a Ja jalea real no son demostrables 
clinicamente, a pesar de Jo que pudieran sostener algunos comerciantes y 
publicistas en beneficio de sus intereses lucrativos. A Ja luz de Jos actuales 
conocimientos, Ja jalea real no sirve más que para alimentar muy bien a Ja 
abeja reina." 18 

d) ffldromlel .- "Es un producto clásico en Ja colmeneria que llegó a tener cierto 
grado de estima como bebida alcohólica en Ja mesa de magnates y reyes de 
otras épocas históricas." 19 

e) Meloja .• Es el último subproducto de Ja miel que mantiene su presencia en el 
mercado. Su elaboración parte de las aguas, con cierta riqueza en miel, 
resultantes del lavado de opérculos y panales escurridos, además de Jos 
utensilios empleados en Ja extracción de la miel. 

Es una miel más o menos diluida que para conservarla es necesario hervirla, 
reduciendo su volumen hasta una concentración azucarada apropiada. 

1) Veneno ,. "Es un liquido transparente, de pronunciado olor a miel y sabor 
amargo. Según análisis clinicos contiene ácido fórmico, ácido clorhidrico, 
ácido ortofosfórico, histiamina, tripotófano y azufre. 

Reúne ciertas propiedades médicas debido más que nada al fosfato de 
magnesio, cuya tasa representa el 0.4% del peso del veneno seco. En sus 
cenizas se han encontrado residuos de cobre y calcio, y además es muy rico 
en sustancias nitrogenadas y en grasas volátiles que desaparecen en el curso 
de su desecación." 20 

Lonik, Lany J. El Saludable Sabor de la Miel 
&t. Posada. 6' edición, México 1984 Pág. 236 
Sepulvera Oil, Juan Manuel Pág. 398 
Lonik, Lany J. Pág. 216 
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Algunos médicos sostienen que el veneno de abeja serla la sustancia 
antibiótica más activa y conocida junto con la gliotoxina y el veneno de la 
serpiente, por lo que se ha utilizado en tratamientos de: reumatismo, 
neuralgias y cáncer; sin embargo, la apiterapia sólo debe ser practicada bajo 
la supervisión de un médico competente, conocedor de las diversas 
consecuencias que en ocasiones produce este veneno. 

11.1.2.· PRODUCTOS SUSTITUTOS O SIMILARES 

Tomando en cuenta que la utilidad fundan1ental de la miel es como endulzante, 
cualquier otro producto de consumo final que pueda actuar de fonna similar, podrá 
reemplazarla. 

Entre los principales productos sustitutos de la miel tenemos: 

• Azúcar (refinada o sin refinar) 
• Piloncillo 
• Jaleas 
• Mermeladas 
• Mieles de molino (que se obtienen del maguey, del plátano, etc.) 
• Jarabe de malz isomerizado (como la miel Karo) 

Este último, por sus propiedades es el sustituto más cercano, los demás, aun cuando 
pueden ser utilizados en los mismos usos que la miel, no poseen las propiedades 
nutricionales de ésta, en cambio, tienen un precio más accesible. 

La mayoria de los consumidores imnediatos, sólo se concretan a utilizarla como 
endulzante sin prestar atención a sus propiedades alimenticias. La industria por su parte, 

, ha tendido a sustituir la miel por otros sucedáneos más económicos. 

Adicionalmente, en los últimos años, se han desarrollado endulzantes artificiales a 
un paso muy acelerado, con altos niveles de qulmica en su elaboración y más accesibles 
en precio que la miel de abeja. 
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Ante esta situación, la miel de abeja se encuentra en desventaja ante sus similares 
por dos razones básicas: 

• El desconocimiento del público en general del valor alimenticio de la 
miel ante otro tipo de endulzante. 

• Los precios más accesibles de los productos sustitutos. 

11.1.3.- USOS O APLICACIONES DEL PRODUCTO PRINCIPAL 

Existen básicamente dos segmentos en el mercado de la miel de abeja, el de 
consumo final (como miel de mesa), y el de consumo intermedio (como miel Industrial), 
en el que directa o indirectamente forma parte de los insumos pard la elaboración de otro 
producto. 

Precisamente porque la miel puede utilizarse en varios procesos como insumo, 
"existe una gran diversidad de productos que la contienen, por ejemplo, dentro de la 
industria alimenticia se emplea como edulcorante en la reposteria, confiteria y 
preparación de cereales. También participa en la elaboración de alimentos infantiles y de 
otros productos de la rama de bebidas como refrescos, bebidas alcohólicas, vinos y 
licores. Se usa además como humectante en la fabricación de tabacos y chicles sin olvidar 
a la industria farmacéutica y de cosméticos." 21 

La miel de mesa se utiliza principalmente para untar al pan, aunque se consumen 
pequeñas cantidades como edulcorante natural, especialmente en la reposteria casera. 

11.t.4.- DESCRIPCION DEL PRODUCTO 

"La miel se compone esencialmente de diferentes azúcares, sobre todo glucosa y 
fructosa. Además de estos azúcares, la miel contiene proteinas, aminoácidos, enzimas, 
ácidos orgánicos, sustancias minerales, polen y otras sustancias, y pueden contener 

211 CONAFRUT 
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sacarosa, maltosa, melecitosa y otros oligosacáridos (incluidas las dextrinas), asl como 
trozos de hongos, algas, levaduras y otras partlculas sólidas resultantes de la obtención de 
la miel. Su color varia de un matiz casi incoloro al castaño oscuro. En cuanto a su 
consistencia, la miel puede ser fluida, viscosa o parcial o totalmente cristalizada. Su sabor 
y aroma varlan, pero normalmente proceden de la planta originaria" 22 

IJ.1.5.· COMPOSICION QUIMICA 

Es tal la riqueza nutritiva de la miel para el cuerpo humano (principalmente en 
ozúcares), que es necesario detallarla en base a parámetros ya establecidos y reconocidos 
a nivel mundial. 

PRINCIPALES CRITERIOS DE COMPOSICION DE LA MIEL DE ABEJA: 

Contenido aparente de azúcar reductor, como azúcar invertido: 

• Miel de flores: no menos del 65% 
• Miel de mielada y mezclas de miel de mielada y miel de flores: No menos del 

60% 
• Contenido de humedad: no más del 21 % 
• Miel de brezo (Calluna): no más del 23% 
• Contenido aparente de sacarosa: no más del 5% 
• Contenido de sólidos insolubles al agua: no más del 1 % 
• Miel prensada: no más del 0.5% 
• Contenido de sustancias minerales (Cenizas), miel de mielada, mezcla de miel 

de mielada y miel de flores: de 0.5 a 1% 
• Acidos: no más de 40 millequivalentes de ácido por cada 1000 gramos 
• Contenido de Dextrinas: menos del 2% de miel de flores y hasta el 10% en 

mielada 

22¡ Programa Conjunlo FAO/OMS sobre Nonnas Alimenlarias cilado en: Miel Esludio de los 
Principales Mertados. 
c.c.1. Pág. 2 
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• Actividad de diastrasa y contenido de hidroximetilfurfural: indice de diastrasa 
en la escala de Gothe, determinado después de la elaboración y mezcla: no 
menos de 8%, siempre que el contenido de hidroximetilfurfural no sea mayor 
de40 mg. /7 kg. 

Ahora bien, la composición quimica de Ja miel es de una extraordinaria diversidad, 
dependiendo de las floraciones de procedencia, condiciones meteorológicas, maduración, 
etc. Pero "las más aceptables son las expuestas por el Doctor J. White Jr. del Laboratorio 
Regional de Filadelfia, del Departamento de Agricultura del Gobierno Federal de Estados 
Unidos (USDA), en Ja siguiente tabla:" 23 

COM POSICION QUIM ICA DE LA MIEL 

A gua 

A ZÚCIUOI 

Lenulou (azúcar do frulu) 
Doxlrou (azúcar de uva) 
Sai:arou (azúcar de m en) 
M allou y otros red tu: lores 
Otro• pollsuáridos 

Total Azú1:aros 

A cldo1 
E>rotclna1 
Cenizas 

Totol 

Otros com pononlc1 m cnorc1 

,,,'. 

23¡ S<:pulvcm Gil Juan Manuel. Pág. 392 
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38.19% 
31.28% 

1.31% 
7.50% 
1.31% 

0.57% 
0.26% 
0.17% 

17.20% 

79.S9% 

l ,00% 

2.21% 

10.0%, 



Los componentes más importantes de la miel son los azúcares y el agua, seguidos 
de otros elementos de baja dosificación y algunos que aún no están bien determinados, 
tales como minerales, ácidos, vitaminas y enzimas. 

11.1.6.· PROPIEDADES DEL PRODUCTO 

Las propiedades que imprimen un carácter más determinante para examinar la miel 
son las siguientes: 

a) HIGROSCOPICIDAD •. Es la propiedad que tiene la miel de absorber y 
retener la humedad, por lo que al parecer es la más importante, además de 
ser la más usual. Esta es una razón importante por la que se mantiene firme 
en el mercado de la industria panadera y de confiteria, por conservar los 
productos de estas industrias tiernos y apetecibles para el consumo durante 
un buen tiempo. 

b) VISCOSIDAD .• Es otra propiedad de la miel, aunque menos conocida pero 
muy utilizada, es lo que el gremio de la conliteria llama cuerpo de la miel. 

e) DENSIDAD •• Es el peso por unidad de volumen, esta propiedad puede ser 
referida al número de gramos por milimetro, o más bien al peso de un litro 
de miel expresada en kilos (cuidando siempre que el cálculo se haga a 20ºC 
o temperatura próxima y con una humedad de 18% ). 

d) AROMA Y GUSTO .• Es otra propiedad importante de la miel, la cual de 
alguna forma al ser agradable al consumidor permitirá que se amplie el 
mercado de este producto. 

e) COLOR .• Además de ser una propiedad de la miel es una caracteristica de 
la misma, ésta es la que más variación presenta, dando lugar a la 
penetración de problemas comerciales. Por tal razón, se han establecido 
patrones de coloración aceptados por el comercio. 
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11.1.7.• CLASIFICACION 

Los palrones más aceplados son Jos de clasificación de Jos E.E.U.U., adoptados 
oficialmente por el USDA. 

A continuación se presenta un "resumen del procedimiento de comparación 
coiorimétrica de Pfund que es el más conocido y difundido en las lransacciones 
comerciales: 11 24 

CLASIFICACION POR EL COLOR DE LA MIEL 

OLOR PATRON 
USDA 

Blanco Agua 

Extra Dlanco 

Blnnco 

AmbarExtra 

AmbarClaro 

Ambar 

Am bar Oscuro 

VAllACION EN EL COLOR 
A ESCALA COMPARATIVA 

CON IL TARRO DI MUESTRA 

Miel que ca blanco· agua o mh clara que el 
blanco· agua patrón, 

M lcl m.h oscura que el blanco • agua, pero 
no más oscura que cxlra·blanca. 

M icl más oscura que el c11rn-blanco, pero 
menos oscura que el blanco. 

Miel más oscura que blanco, pero no mb 
oacura que ámbar ex Ira-claro. 

M le! mh oscura que ámbar cllra-claro, pero 
no mAI que ámbar claro 

Miel mh oscura que ámbar claro, pero no 
mh oscura que ámbar. 

M icl mh oscura que ámbar palrón. 

24¡ S.pulvora Gil Juan Manuel. Pág. 390 
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VARIAClON 
EN LA ESCALA DI 

PPVNDIN ••· , 

8 mm. 6 menos 

Sobre 8 a 17 mm. 

Sobre 17 a 34 mm. 

Sobre 34 a 50 mm, 

Sobre .50 a 8.5 mm. 

Sobre 85 a t 14 mm. 

Sobre 114 mm. 



11.1.8.· ORIGEN DEL PRODUCTO 

La miel de néctar es la que se obtiene principalmente del néctar de las flores. 

La miel de mielada procede básicamente de secreciones de las partes vivas de las 
plantas o que aparecen en esas partes. Su color varia del castaiio muy claro o verdoso al 
castaño muy oscuro. 

La miel monoflora es aquélla en la que predomina un sólo origen botánico. 

La miel polillora es la que tiene varios origenes botánicos sin que predomine 
ninguno de ellos. 

11.J.9 .. NORMA DE CALIDAD MEXICANA 

La miel de abeja, para que pueda ser comercializada legabnente al público 
consumidor en México, debe cubrir una serie de requisitos que están asentados en esta 
Norma de Calidad, misma que enseguida se desglosa. 

NORMA DE CALIDAD MEXICANA PARA LA COMERCIALIZACION DE LA 
MIEL DE ABEJA ENVASADA NCM·PC/4-1980 

Esta norma de calidad mexicana establece las caracterlsticas que debe cmnplir la 
miel en envases menores de 10 kg., para ser objeto de comercialización en territorio 
mexicano. 

Las normas de calidad que se establecen y deben cumplir son las siguientes: 

(1) DEFINICION DEL PRODUCTO 

(2) PRESENTACION DEL PRODUCTO 
2.1 Miel en panal. 
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2.2 Miel de abeja liquida. 
2 .3 Miel de abeja cristalizada. 

(3) ESPECIFICACIONES 

3.1 La miel debe estar limpia, libre de sólidos extraños visibles, 
no presentar fermentación, ni colores y sabores desagradables 

3.2 La miel debe estar limpia de crfas y polen. 
3.3 Contenido de humedad, máximo 20% en peso. 
3.4 Contenido de glucosa, máximo 8% en peso. 
3.5 Contenido de acidez, mrotimo SO miliequivalentes en kg. 
3.6 Contenido de cenizas (sustancias minerales), máximo 0.6 en 

peso. 
3.7 ContenJdo de sólidos insolubles en agua, máximo 0.3% en 

peso (a excepción de la miel en panal). 
3.8 Contenido de dextrinas, máximo 8% en peso, al igual que la 

sacarosa. 
3.11 Contenido de HMF (Hidroxmetilfurfural), máximo 1 SO mf!/kg 

(4) EL PRODUCTO DEBE ESTAR SUJETO A LOS REGLAMENTOS 
QUE EN MATERIA SANITARIA SE ESTABLECEN CONFORME A 
LA SECRETARIA DE SALUBRIDAD Y ASISTENCIA Y LA 
SECRETARIA DE AGRICULTURA Y RECURSOS HIDRAULICOS 

(5) ETIQUETADO 

5.1 La información en general debe ser clara, además deberá estar 
en lugar visible para el consumidor. 

5.2 La etiqueta debe contener la naturaleza del producto. 
5.3 La leyenda "CONTENIDO NETO" se debe especificar. 
5.4 Debe tener nombre de razón social y dirección del productor o 

envasador. 
5.5 Número de registro del producto en la Secretarla de 

Salubridad y Asistencia. 
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S.6 Debe imprimirse la leyenda "PRODUCIDO EN MEXICO" 
o "PRODUCTO MEXICANO". 

S.7 Indicar la naturaleza del producto. 
S.8 Queda prohibida cualquier indicación (sin importar el tipo) 

que pueda crear confusión al consumidor. 

(6) REFERENCIAS 

6.1 Norma Oficial Mexicana DGN·R-18/1975. 
6.2 Norma de Calidad Mexicana para la comercialización de la 

miel NCN-PC/4-1980. 

(7) BIBLIOGRAFIA 

7.1 Quien expide la norma. 
7 .2 Dispuesta bajo que articulo, fracción, inciso, reglamento, etc. 
7 .3 Al margen un sello con el escudo nacional, que dice: Estados 

Unidos Mexicanos, Secretarla de Comercio. Dirección 
General de Normas Comerciales. 

11.1.10.- VIDA UflL DEL PRODUCTO 

De acuerdo con informes de propios apicultores la miel puede tener una vida útil 
durante un largo periodo, pues sólo podría acortarse éste si no se cumplieran todos los 
requerimientos de calidad mencionados en el punto anterior (11.1.9). 

Sin embargo, factores que pueden alterar la miel, pueden ser las mismas 
modificaciones que sufre ésta (en ocasiones sin ninguna intención lucrativa), que 
generalmente son defectos de manipulación y almacenaje. Esto no quiere decir que no se 
den oportunidades de que la alteración de la miel se baga premeditadamente. 
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Algunas de las modificaciones que se pueden dar son: 

• Fennentación 
• Pérdida de color y sabor 
• Adulteración 

11.2.- ANALJSJS DE LA DEMANDA INTERNA 

México es un pais que se ha caracterizado por no incluir a la miel de abeja 
dentro de sus hábitos alimenticios, utilizando como endul7.antes otro tipo de productos 
como el piloncillo, el azúcar y recientemente productos qulmicos bajos en carbohidratos. 

El consumo nacional aparente de miel en México no ha seguido algún 
comportamiento homogéneo en los últimos 18 años, pero al no ser considerado un 
alimento básico, esas fluctuaciones han pasado desapercibidas en la mayoria de los 
consumidores, ya que siempre ha existido un frasco de miel a su alcance en el momento 
en que lo necesitan. 

El mejor modelo teórico para analizar el comportamiento de la demanda es el 
siguiente: 

Donde: 
[D 
D 
X 

CNA 

(X+CNA)) 25 
Demanda 
Exportaciones 
Consumo Nacional Aparente 

La parte que se analizará en este punto del capitulo será sólo la demanda 
interna, la cual corresponde al Consumo Nacional Aparente. 

Para efectuar un mejor análisis de la demanda de este producto primeramente se 
verá el comportamiento que mostró en años anteriores. 

251 ILPES, Capitulo l. 
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0.2.J.-COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LA DEMANDA 

Como se mencionó, en las últimas dos décadas el consumo nacional de miel ha 
tenido constantes altibajos, observándose que a 3 ó 4 años de incremento le siguen uno o 
dos de fuerte descenso. Si este producto estuviera dentro de los alimentos básicos para la 
población, dichos años hubieran provocado desajustes en el mercado de la miel, y el no 
encontrar indicios de alguna situación que se hubiera desprendido de estos descensos 
(aumento considerable de precios, importación de miel para esos años, etc.), hace suponer 
que el mercado más importante de este bien no es interno sino externo, y que el consumo 
nacional aparente no es el reOejo exacto de lo que verdaderamente fue adquirido por el 
grueso de los habitantes sino de lo que no se pudo colocar en el extranjero via 
exportaciones. 

Considerando lo anterior, encontramos que durante el periodo 1972-1990 la 
participación promedio del consumo nacioñat aparente en el total de la demanda fue del 
32.25% (ver cuadro anexo No. 1) y que la tasa de crecimiento para el mismo periodo 
correspondió al 4.4%. 

Estas cifras pueden reOejar dos cosas: 

a) Una pérdida de los mercados internacionales (lo que se 
analizará en otro punto). 

b) Un giro de los productores nacionales prestando mayor 
atención al mercado interno, apoyado esto en recientes 
campañas de promoción a favor del producto. 

En sólo seis años el consumo nacional aparente pasó de su etapa más diOcil en 
1985 con sólo 1,628 toneladas, equivalente al 3.9"/o del total de la producción, a la mayor 
cantidad de toneladas que en 18 años (1990) estuvieran disponibles para los consumidores 
nacionales con 33,401 (ver gráfica No. 1 y cuadro anexo No. 1). 
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La tasa de crecimiento promedio para el periodo 1986 - 1990 en el consumo 
nacional aparente fue de 19%, una cifra alta para un segmento del mercado que apenas 
unos años atrás no era considerado como incentivo para aumentar la oferta. 

Aunque en este apartado no se aborda la situación que guarda la exportación, es 
importante mencionar sus principales cifras para contrastar ambos segmentos del 
mercado; ya que, la tasa promedio de crecimiento en el periodo de 1972 • 1978 fue del 
7.5% y en el de 1986. 1990 decreció a un ritmo del 13% anual (ver cuadro anexo No. 1), 
por lo que a pesar de representar este mercado el 67.75% del total de la oferta nacional 
durante el periodo 1972 • 1990, existen años en los que el consumo nacional aparente está 
casi a la par del 50% ó incluso supera a la demanda externa. 

Esta situación de relativa inestabilidad en el mercado mundial de la miel de 
abeja que da como resultado elevados volúmenes de remanente, los cuales sólo pueden 
ser dirigidos al consun10 nacional, industrial o doméstico, es lo que ha obligado a los 
productores a promocionar su producto a través de medios masivos, principalmente en los 
últimos tres años. 
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11.2.2.- ESTIMACION DE LA DEMANDA ACTUAL 

Aun cuando 1990 puede considerarse un buen año lanlo en la producción lolal 
de la miel como en el volumen que se destinó al consumo del mercado nacional (el más 
alto en 18 años), el año de 1991 a dado muestras de un ligero retroceso, el cual no 
obedece a un aumento en la exportación de miel, sino a la disminución de un 9.5% con 
respecto al año anterior en el volumen de la producción (ver cuadro anexo No. 1 ). 

Como consecuencia de esta disminución, el consumo percápita de los 
mexicanos durante 1990 - 1991 también se ve mermado en un promedio de 70 gramos 
por habitante, representando una calda del 18% con respecto a 1990 (ver cuadro anexo 
No. 2). 

Este último dalo puede parecer poco relevante, pero si tomamos en cuenta que 
el consumo promedio por habitante durante el periodo 1972 - 1990 apenas alcanza los 
270 gramos y que a pesar de que en los últimos cuatro años ( 1987 - 1990) el consumo 
nacional aparente aumentó, esto no se reflejó en un incremento de consumo de miel por 
Individuo porque la población total dur.inle los últimos 18 años creció en un 2.57% anual, 
mientras que el consumo percápita sólo lo logró en 1.78% por año (ver gráfica No. 2). 

CONlllllO HICAPITA DI llllL DI A•'AIN lllJtlCO 
DURANTI IL PlllODO ltT2· l"I 

""º' FUINllr&JrfllO J. CU&DIONt.J 
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Todos estos datos nos indican que el incremento en el consumo nacional 
aparente de 1987 a 1990, bien pudo ser por un cambio en el mercado mundial más que 
obedecer a una modificación en las estrategias de mercado por parte de los productores, o 
que al menos no se ha reflejado en un aumento considerable en el consumo de este 
endulzante por persona en nuestro pals. 

Es notable que ante esta situación, el consun1idor nacional sigue sin encontrar 
alicientes (nutritivos o económicos), que lo motiven a adquirir este producto como 
edulcorante. 

11.2.3.· GUSTOS Y PREFERENCIAS DE LA DEMANDA 
ACTUAL 

En México, es minima la población que incluye dentro de sus hábitos 
alimenticios el consumo de miel de abeja, hace algunas décadas uno de los principales 
endulzantes era el piloncillo, el cual fue paulatinamente desplazado por el azúcar hasta 
convertirse esta última en el principal bien demandado para consun10 doméstico, 
principalmente la conocida como azúcar blanca o refinada, por ser mucho más accesible 
en su precio para Jos estratos sociales medios y bajos que otros productos sustitutos. 

Este último factor, el precio, sigue anteponiéndose en muchas ocasiones a los 
gustos o preferencias que pueda tener el consumidor en nuestro pals. 

En el caso de los estratos altos, los consumidores que han dejado de adquirir 
azúcar actualmente se están inclinando por productos qulmicos de patentes extranjeras 
(manufacturados en México) o bien, importados cuyo principal argumento de venta es 
que tienen su propiedad edulcorante pero son bajos en calorias y sin sacarina, es decir, 
son dietéticos. 

El desconocer las propiedades alimenticias que tiene la miel ha impedido el 
aumento en su demanda interna por ser considerado sólo un tipo de cndulzante, pero más 
caro y de poco rendimiento si se utiliza en forma cotidiana. 
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De esta fonna, se puede observar que el azúcar y los edulcorantes artificiales 
son productos plenamente posicionados en el mercado nacional y es dificil poder colocar 
la miel en el plano competitivo contra dichos productos, a menos que se inicien fuertes 
campañas promocionando el producto. 

11.2.4.- PRO\'ECCION DE LA DEMANDA 

Los datos estimados bajo una ecuación de regresión muestran que el volumen 
del consumo nacional aparente oscilará entre las 29,000 y 32,000 toneladas, pero el 
conswno percápita irá a la baja por el crecimiento natural de la población a razón de 
1.76% de acuerdo tan1bién a tos datos obtenidos mediante wta regresión lineal (ver 
cuadro anexo No. 3). 

En esta proyección, para los próximos ocho años se acentlla el fenómeno de una 
disminución en la producción por año a causa de la baja en la demanda de los mercados 
internacionales, razón por la que tos porcentajes de participación en la producción 
nacional de las exportaciones y del consumo nacional aparente se invierten a partir de 
1992 (ver gráfica No. 3). 

De llegarse a dar este comportamiento en el mediano plazo, la industria apicola 
puede atravesar por presiones económicas serias que dailen su rentabilidad. 
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De acuerdo con los datos estimados hasta el año 2000, el consumo nacional no 
mostrará slntomas positivos al alza por el simple hecho de existir más miel a su alcance, 
principalmente porque este producto nunca ha formado parte de sus hábitos alimenticios; 
en lo que respecta a la industria, su consumo sólo se incrementarla en la medida que 
surgieran nuevas fábricas en las ramas productivas que utilicen este producto como bien 
intermedio, ya que las capacidades instaladas de las industrias actuales, dificilmente 
podrian crecer a tal medida que su demanda de miel awnentara en forma significativa. 

Con todo lo anterior, se puede ver hasta el momento que el consumo interno de 
miel de abeja, no es el elemento que ha permitido el desarrollo de la actividad apicola y 
tampoco seria lo suficientemente sólido para absorber cantidades muy elevadas del 
producto en cuestión, si es que éste no logra colocarse en el exterior. 
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11.3.· ANALISIS DE LA OFERTA INTERNA 

El clima templado con que cuenta México, le pennite ser uno de los principales 
productores de miel de abeja a nivel mundial. Por Estado, quien ha sido siempre el 
primero en la obtención de este bien es Yucatán seguido de Campeche y Veracruz (ver 
cuadro anexo No. 6), sin embargo, casi todos los Estados producen miel en nuestro pais 
aunque con distintos niveles de calidad. 

Un Estado que no tiene una oferta anual muy elevada de miel, pero que es 
reconocida su calidad incluso a nivel mundial, es Morelos, los factores importantes para 
tal reconocimiento son: la presencia de sólidas empresas en esa región, que buscan 
nuevas formas de colocar su producto, como Miel Carlota y la cercanla con la principal 
zona de consumidores potenciales de miel de abeja a nivel nacional, como lo es el 
Distrito Federal y su área metropolitana. 

A pesar de contar con buenas condiciones en muchas zonas del pals para la 
producción de miel de abeja, el comportamiento que muestra la oferta a nivel nacional ha 
tenido años con caldas significativas que crean un ambiente de incertidumbre en los 
productores de este bien. 

Con objeto de poder hacer un balance del comportamiento que ha mostrado la 
oferta nacional de miel, se analizará más de cerca el periodo de estudio. 

0.3.l.· COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LA OFERTA 

La producción de miel ha mostrado un incremento promedio anual del 2.24% a 
lo largo de todo el periodo de estudio (1972 - 1990), siendo un crecimiento moderado 
pero relativamente sostenido, a excepción de i 982 y 1985 que reflejaron drásticas caldas. 
En 1982 se detuvo un auge de 10 años de constantes incrementos absolutos y relativos en 
la producción nacional (ver cuadro anexo No. 4), en el cual la producción de todos los 
estados disminuyó llegando a caer hasta en un 46% con respecto a 1981 como es el caso 
de Moreios (ver cuadro anexo No. 6). La segunda disminución se dio sólo 3 años después 
( i 985), únicamente se obtuvieron 41, 728 toneladas (la cantidad más baja de todo el lapso 
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de estudio) significando una disminución del 38% con respecto al ailo anterior y al 
mismo tiempo la participación más baja en la producción mundial con sólo un 4.16"/o (ver 
gráfica No. 4). 
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En términos generales tanto la oferta mundial como nacional de miel han 
crecido en promedio anual a un ritmo casi idéntico, pero al ser analizado ailo con ailo 
vemos que el mejor periodo para México fue de 1979 a 1981 con una incidencia en el 
total mundial entre el 7% y 8% (ver gráfica No. 4 y cuadro anexo No. 4). 

Aun cuando ailo con ailo crece la producción nacional, en ningún otro ailo se ha 
logrado el mismo volumen de 1986; por otra parte, la participación en el mercado 
internacional ha disminuido a cantidades similares a las del periodo 1972-1974. 

Con todos los elementos mencionados, puede verse que a pesar de contar con 
condiciones favorables en nuestro pals para la producción de miel de abeja, no se ha dado 
un incremento significativo para abarcar una mayor parte de la oferta mundial por la falta 
de nuevos mercados a los cuales se prueba dirigir un excedente de producción, más aún, 
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en los últimos afios en que se ha perdido influencia en los volúmenes mundiales, la 
tendencia podría ser a que cada vez esa presencia disminuya constantemente. 

Al comparar las cifras nacionales con el resto del mundo, se puede ver que la 
oferta mexicana no tiene dependencia de los fenómenos que puedan afectar a la mundial, 
debido a que los afios en los que ha bajado esta última, son totalmente distintos a aquellos 
afios en que cayó la producción de México. Mientras la calda en el volumen producido 
fue del 10.2% a nivel mundial en 1979, para México fue en 1985 con el 37.8% (ver 
gráficas No. 4 y S y cuadro anexo No. 4). 
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Esta diferencia de comportamientos refleja un mercado mundial de la miel de 
abeja inestable y muy compelido, en donde la calidad y precio pasarán a jugar un papel 
cada vez más importante si se desea seguir contando con una presencia relevante en la 
producción. 
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11.3.2.- ESTIMACION DE LA OFERTA ACTUAL. 

El año de 1991 representó un nuevo cambio en el comportamiento de la oferta 
nacional al mostrar una calda en 6,000 toneladas con respecto a 1990 (el 9.5%). Al 
mismo tiempo, la participación en la producción mundial fue por segunda ocasión 
inferior al 5% (4.97%). 

Las contracciones observadas en la oferta nacional cuando la mundial tiene 
crecimiento, pueden significar no sólo que se estén perdiendo mercados potenciales, sino 
también ser desplazados en zonas de consumidores tradicionales de miel de abeja 
mexicana. 

El Estado más afectado en su producción es Campeche con una disminución 
promedio del 7.5% en el periodo 1972 - 1991, sólo las regiones que se caracterizan por 
exportar la mayor parte de su producción han logrado mantener o incluso aumentar los 
volúmenes de su oferta, como Yucatán y Morelos, los cuales han· registrado un 
crecimiento promedio para el periodo de estudio del 2.4% y 0.89"/o respectivamente. 

A pesar de los constantes cambios que se reílejan en la oferta nacional total, los 
volúmenes siguen siendo relativamente altos y México continúa entre los primeros cinco 
productores del mundo y combinando esto con los cambios polltlcos que se han dado en 
algunos paises de altos niveles de producción como la Unión Soviética, 1993 puede ser 
un ailo decisivo en la colocación de miel mexicana en nuevos mercados de Europa y Asia 
o de consolidar los que ya son tradicionales, ya que la calidad no se ha visto afectada por 
las variaciones en los niveles producidos. 

Este proceso de penetración en el mercado mundial es necesario que se logre en 
el corto plazo, o de lo contrario la capacidad instalada para producir miel estará por 
debajo de su potencial real, principalmente por no contar con un mercado interno que 
resulte atractivo para absorber la oferta generada. 
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11.3.3.· CAPACIDAD INSTALADA 

Los datos que se obtuvieron para cona<:er el inventario aplcola con que cuenta 
nuestro pals sólo se encontraron actualizados basta el año de 1987, razón por la cual el 
periodo de 1988 a 1991 se estimó en base al comportamiento de los años anteriores 
mediante el método de mlnimos cuadrados, aplicando el modelo que más se ajustara a los 
datos de cada estado. 

La tendencia que se obtuvo en estos últimos cuatro años, para los trece 
principales Estados con inventarlos aplcolas es descendente, este fenómeno es explicado 
en gran medida porque durante los años de 1981 y 1982 el número de colmenas no 
cambió en su inventario en ningún Estado, y posteriormente en los años de 1984 y 1985 
se dio una calda en más del SO"!. del inventario de 1983 a nivel nacional (ver cuadro 
anexo No. 5). En 1987, sólo los Estados de Guerrero, Jalisco, Oaxaca, Puebla y Veracruz 
lograron contar con un número de colmenas superior al que tenian en 1977, el resto 
continuaba descendiendo en forma drástica encontrándose el caso más agudo en 
Michoacán que de 1977 a 1987 perdió el 74.7% de su inventario apfcola. 

Esta baja en el inventario aplcola puede ser también la causa de una calda en la 
producción de miel, ya que después de 1984 en que se obtuvo un promedio de 55.7 Kg. 
por colmena (un caso totalmente atlpico), la producción ha regresado a un rendimiento 
entre 25 y 35 Kg., mientras que en teoría, las colmenas modernas tienen una producción 
de 50 a 70 Kg. en promedio. 

Los años de 1984 y 1985 dejaron severamente dañada la base productiva de 
miel de abeja y de no lograr un desarrollo de colmenas fuertes mediante métodos 
cientlficos como la inseminación artificial, la resistencia de la abeja europea pudo vene 
doblegada ante factores climáticos o por la presencia de la abeja africana. 

Para concluir este punto, actualmente la capacidad instalada aún puede 
proporcionar un aumento en el volumen de la producción de un 10% ó 12%, sólo si la 
selección de las reynas es cuidadosa; pero si el objetivo es aumentar a mayores 
cantidades la oferta nacional, se deberá incrementar el número de colmenas para no 
disminuir la calidad de la miel al querer obtener más kilogramos por colmena; por lo 
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tanto se debe tener presente que la cantidad y la calidad son la llave que puede mantener 
abierto el mercado de miel de abeja. 

11.3.4.• ANALISIS DE LOS FACTORES QUE CONSIDERAN 
LA EVOLUCION POSIBLE DE LA OFERTA 

La producción de miel en México es una actividad que no podrá crecer mucho 
más de donde esta si sólo se enfoca al mercado nacional, pues el pals no es un 
consumidor neto de este producto. 

Por otra parte, los mercados extranjeros que demandan Ja miel mexicana no son 
plenamenle estables en sus consumos anuales, además de ser muy exigenles en la calidad 
del producto, motivos por los que fácilmenle pueden buscar a olros productores como 
Argentina, China o URSS. 

De esca situación se desprenden entonces factores básicos para lograr consolidar 
la acUvidad aplcola en nuestro pals y evitar que ésta llegue a pasar por nuevos periodos 
de crisis como en 1982 y l 98S: 

a) Diseñar estrategias de control de calidad en el procesamiento de la 
obtención de miel de abeja, para que su reconocimiento siga creciendo a 
nivel internacional. 

b) Consolidar los mercados internacionales actuales mediante fuertes 
campailas de promoción y participación en ferias y eventos relacionados 
con este producto. 

c) Continuar con las investigaciones que permilan criar una abeja menos 
indefensa a la africana y con mayor potencial productivo para obtener 
mayores rendimientos por colmena. 
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d) Consolidar la base productiva (inventario aplcola), renovándola e 
incrementándola paulatinamente en la medida que se vayan buscando 
nuevos mercados, principalmente entre paises europeos. 

De no tomar estas medidas o algunas semejantes encaminadas al fomento de la 
actividad apfcola, el futuro no se ve muy prometedor de acuerdo con el escenario 
proyectado que veremos a continuación. 

11.3.5.- PRO\'ECCJON DE LA OFERTA 

Al tomar el comportamiento del periodo 1972 - 1990 como base para la 
estimación de la oferta futura mediante un modelo de regresión, encontramos que los 
datos por si solos son preocupantes al arrojar una tendencia descendente que de llevarse a 
cabo implicarla una ca(da promedio anual del-3.7% a partir de 1991 y hasta el año 2000, 
mientras que la producción mundial de acuerdo con su proyección se iría incrementando a 
un ritmo del 3.14%, esta combinación de cifras implicarla una baja al 2.69% de la 
participación de México en la producción mundial total de miel de abeja (ver gráfica No. 
6 y cuadro anexo No. 7). 
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Mostrando de esta fonna el panorama, la producción de miel de abeja requerirá 
de aplicar sistemas para incrementarla y diseñar estrategias de comercialización que 
pennitan elevar las cifras que se obtienen del simple manejo de las cantidades históricas 
mediante un modelo estadistico. 

Si el productor empie1.a a perder incentivos para colocar la miel de abeja en el 
exterior, el ritmo al que puede decrecer esta actividad será muy acelerado, ya que en el 
año 2000 se estará hablando de cifras similares o inferiores a las que se manejaron en la 
década de los 70, de las cuales no todas lograrán ser colocadas en el extranjero, perdiendo 
paulatinamente la posición de ser el cuarto productor de miel de abeja a nivel mundial . 

11.4.- BALANCE OFERTA- DEMANDA 

Un balance de oferta - demanda tiene como objetivo básico el mostrar la 
cantidad de déficit o superávit que existe sobre un producto en especifico. 

La principal aportación de este punto dentro de un estudio de mercado, es que 
permite conocer si en el mediano plazo el producto en estudio aún tiene un margen de 
demanda insatisfecha, el cual se cubre por la vla de la importación o si la demanda 
internacional está creciendo rápidamente, por lo que se puede penetrar en esas zonas con 
buenas probabilidades de aceptación. 

En el caso de la miel de abeja, a nivel nacional el único rubro que fonna la 
oferta es la producción anual que de este producto se obtiene por Estado, mientras que a 
la demanda la confonnan las exportaciones y el consumo interno (denominado Consumo 
Nacional Aparente). 
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De Jo anterior se tiene que: 

o D Donde: O =Oferta 

D =Demanda 

Sistituyendo: 

o p + 1 Donde: P = Producción Nacional 

D CNA +X = Importaciones 

X = füportaciones 

CNA =Consumo Nacional Aparente 

Tenemos: 

( P + 1 ) = ( CNA + X ) 

Considerando que México no importa miel de abeja: ( 1 = O) 

P = (CNA + X) 

Esta igualdad es Ja que pasaremos a analizar en tres etapas: 

• Comportamiento Histórico 
• Comportamiento Actual 
• Comportamiento Futuro 
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U.4.1.· COMPORTAMIENTO HISTORICO 

Dentro del periodo 1972 • 1986, la oferta nacional de miel de abeja encontró su 
principal colocación en el extranjero, descuidando el mercado nacional al grado de 
destinar sólo el 3.9% de la producción total al consumo interno en 1985 (ver cuadro 
anexo No. 9). Hasta ese momento todos los factores estaban en favor de incrementar la 
oferta hacia los mercados de Europa y Norteamérica, motivo que repercutió en la 
existencia de miel al año siguiente incrementándola en un 78.8%, sin embargo, la 
exportación sólo pudo aumentarse en un 44.6% quedando obligado el resto al consumo 
interno. 

El fenómeno que se dio entre 1985 y 1986 sirvió como un Indicador a los 
productores nacionales para planear con mayor precaución sus volúmenes de producción 
en los años siguientes, a pesar de ello la demanda internacional continúa a la baja, ya que 
no se ha vuelto a alcanzar el mismo monto exportado de 1986, resultando un incremento 
lento pero sostenido del Consumo Nacional Aparente. 

De esta forma, encontramos que la demanda internacional, aparentemente 
alcanzó su punto óptimo en 1986 a partir del cual comenzó a disminuir lentamente en lo 
que se refiere al consumo de miel mexicana. 

Los consumidores nacionales lograron absorber el excedente que no se logró 
colocar más allá de nuestras fronteras, lo anterior gracias a una campaña masiva 
incentivando a comprar miel de abeja. Dado que este consumo Interno no se debió a un 
incremento natural del Consumo Nacional Aparente, no hubo razón suficiente para 
motivar a los apicultores a aumentar su producción miellfera durante el periodo 1987 • 
1989. 

Esta combinación de fenómenos no inclinan lo suficiente a los resultados del 
balance en favor de la oferta, como para promover un aumento de la producción para 
surtir a la población nacional. 

43 



11.4.2.· COMPORTAMIENTO ACTUAL 

El año de 1991 sólo acentuó la tendencia decreciente de la oferta, obligada por 
el comportamiento en la demanda, pues el Consumo Nacional Aparente y las 
exportaciones casi estuvieron a la par con 29,179 y 31,014 toneladas, respectivamente 
(ver cuadro anexo No. 9), la baja de 1991 sólo respondió a la dificultad de colocar en el 
mercado externo el producto de 1990, pues en este último el Consumo Nacional Aparente 
tite incluso mayor a las exportaciones. 

Nuevamente se encuentra una situación poco favorable para producir miel de 
abeja y las causas no parecen ser de fndole interna sino externa, no en la producción 
mundial sino en la demanda internacional. 

La preferencia que se tiene por dirigir el bien en cuestión al mercado mundial, 
lo muestra el comportamiento que se observa en las variaciones anuales de la producción, 
Consumo Nacional Aparente y exporlación de 1990 y 1991 en el cuadro anexo No. 9, en 
el primero se logró levantar el monto de la producción, pero el resto del mundo no 
absorbió tal excedente producido reflejándose en una baja del 13.4%, quedando sólo la 
opción de comercializar internamente la miel incrementando la existencia un 41.8%. 

En 1991 bajó la producción pero no para afectar a la exportación sino a la 
demanda interna, dado que la primera sólo cayó un 6.3% pero el Consumo Nacional 
Aparente lo hizo en 12%. 

La explicación que más se apegarla a estos fenómenos es que el potencial de 
desarrollo del mercado interno es escaso, ya que la cifra de 1990 es la mayor desde 1972, 
pero sólo indicó un cambio de comportamiento en la curva porque el incremento no 
parece que pueda ser sostenido por estrategias de planeación internas, sino por can1bio de 
patrones en el exterior. 

Asi, durante los últimos dos años el balance oferta • demanda sólo manifiesta 
que si en el mercado externo se encuentran indicios de colocación favorables seria 
recomendable desarrollar nuevos proyectos de inversión en miel de abeja, pero si sólo se 
piensa en dirigirlo al interior del pais los alicientes disminuyen considerablemente. 
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U.4.3.· COMPORTAMIENTO FUTURO 

Después de analizar el comportamiento histórico y actual de la oferta y 
demanda nacional y haber observado que el Consumo Nacional Aparente no tendrá la 
fuerza suficiente para impulsar la actividad aplcola, se procedió a elabor.ir las 
correspondientes proyecciones para las variables de producción y exportación, obteniendo 
el Consumo Nacional Aparente por simple diferencia. Se siguió este procedimiento 
considerando la experiencia observada de que los productores buscan abastecer primero 
la demanda externa y el remanente lo colocan posteriormente en el mercado interno. 

Los resultados obtenidos hasta el año 2000 mediante curvas de ajuste por medio 
de mlnimos cuadrados no son muy alentadoras, porque la exportación muestra una 
acentuada tendencia a la baja (ver cuadro anexo No. 9), mientras que la producción tiene 
una calda menos drástica en términos relativos, esta combinación deja casi estático el 
comportamiento del Consumo Nacional Aparente, el cual comenzará a descender hasta 
1997 de acuerdo con este ajuste (ver gráfica No. 7). 

Con todas las observaciones realizadas hasta este punto, se puede decir, que el 
estudio de mercado sobre miel de abeja en su etapa nacional, no brinda atracción 
suficiente para invertir en el ramo, porque el riesgo de no encontrar demanda es alta de 
acuerdo con el consumo percápita nacional promedio observado, aunado a que en los 
focos nacionales identificados como más altos consumidores de miel existen marcas de 
mucha fuerza plenamente posicionadas (miel Carlota, miel de Veracruz, etc.), ante las 
cuales la competencia se torna dlllcil. Este fenómeno obliga a buscar las posibilidades 
afuera de nuestras fronteras mediante un estudio de mercado a nivel internacional sobre 
los principales productores y demandantes, investigación que permitirá no sólo 
comprobar la existencia o ausencia de demanda potencial, sino corroborar que pasa con 
los actuales mercados consumidores de miel mexicana e intentar corregir aquellos 
fenómenos que en el futuro puedan hacer caer drásticamente las cifras de exportación 
mexicana. 
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Recuérdese que las cifras proyectadas no tienen en su modelo variables 
cualitativas, por to cual pueden existir una gama de medidas de indole comercial, que 
Impidan lo que a simple vista se vislumbra como una crisis en la producción de miel de 
abeja en el mediano plazo con respecto a sus mercados Internacionales. 

Asi pues, antes de pasar a las estrategias de mercado, se debe resaltar que el 
análisis efectuado sobre tas principales variables nacionales de la miel de abeja 
recomienda primero consolidar, el mercado interno y externo, para evitar ta inestabilidad 
en la producción y que posteriormente empiece a repuntar esta actividad y se tome más 
atractiva para futuras inversiones. 

11.5.· PERFIL DEL MERCADO INTERNO 

Con el fin de presentar un panorama más completo sobre tas condiciones que 
prevalecen en el mercado de la miel de abeja, será necesario complementar los aspectos 
cuantitativos (ya desarrollados) con tos cualitativos, dentro de los cuales se deben 
contemplar: el nivel de conocimiento que tiene el público en general sobre el producto en 
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especifico que se quiera pos1c1onar en el mercado, sus gustos, preferencias y las 
estrategias de mercadeo más adecuadas para comercializar el producto entre los 
consumidores posibles de atender. 

Tratado lo anterior, se describirá brevemente el perfil que se detectó en el 
mercado interno de la miel de abeja. 

11.5.J .• SITVACION ACTUAL 

La miel de abeja hoy en dla no es un producto que goce de mucha popularidad 
entre los diversos sectores de la población (tanto consumidores finales como 
industriales). Su consumo es constante pero de ninguna manera elevado, pues el grueso 
de las familias no lo consideran como un articulo de primera necesidad que forme parte 
de su canasta básica. 

A pesar de ello, e~iste un comercio poco regulado de la miel de abeja, donde el 
pequeño apicultor pone a la venta directamente su producto al consumidor final, el caso 
tipico se observa en muchos poblados cercanos a caminos de gran afluencia turística, 
dicho producto no lleva indicada alguna norma de calidad, ni información sobre las 
características del producto y a pesar de ello reali:zan ventas suficientes como para vivir 
de esa actiVidad o tenerla como un segundo Ingreso complementario 26, Asf, en la 
mayorfa de los casos el consumidor de la miel de abeja, la adquiere como un gusto 
esporádico y no como un alimento que le puede brindar muchos beneficios nutritivos. 

Las industrias aplcolas fuertes han intentado incentivar a los demandantes 
potenciales mediante campañas publicitarias en coparticipación con organismos estatales, 
pero aún no se tiene información suficiente para saber si se ha encontrado respuesta del 
público en general. Por otra parte, se pasará a describir por separado ambos tipos de 
mercado, el industrial y el casero. 

26¡ Entrevista efectuada directamente a un vendedor de miel de abeja. 
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11.S.2.· SEGMENTACION DEL MERCADO 

Como se mencionó en el punto 11.2. (Análisis de la Demanda Interna), los 
consumidores de miel de abeja se pueden dividir en dos grandes segmentos, el de miel de 
mesa o de consumidores finales y el de miel industrial. Dcsafortunadan1ente no existen 
cifras oficiales sobre la proporción en que este producto se destina a uno u otro mercado. 
La escasa información fue recabada de diversos estudios de factibilidad elaborados por 
agencias para distintas empresas privadas 27. 

A) Miel de Mesa 

De acuerdo con la fuente citada, más del 60% de la producción de miel de mesa 
destinada al consumo interno, es dirigida hacia el consumidor final, que en la mayoria de 
los casos no es un público exigente en cuanto a la calidad, por desconocer sil~ tipos de 
sabores y propiedades óptimas . Su aplicación es casi en su totalidad pura la reposteria 
dom•'Stica (para untar en el pan) o como saborizante de algunos alimentos y en mucho 
menor grado como remedio casero contra enfermedades de las vias respiratorias. 

Al no estar muy informado sobre las diversas presentaciones en que se puede 
vender la miel, el público en general prefiere adquirir sólo la miel liquida, a la cremosa o 
pastosa y cristalizada, predominando la de color obscuro porque se piensa que está más 
concentrada (idea errónea pero que es común entre los consumidores esporádicos de 
miel). 

Definitivamente, lo que utiliza el consumidor como un medidor para la 
adquisición de miel antes que el sabor y la calidad es el precio, entre más barato sea el 
producto es más factible adquirirlo, siempre y cuando no presente condiciones muy 
evidentes de adulteración. 

Destacando los principales aspectos que caracterizan nuestro mercado nacional 
de la miel de abeja, obtenemos un perfil como el que sigue: 

27 ¡ Estudios propon:ionados por CONAFRUT. 
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• La mayoria de la población desconoce las propiedades nutricionales y 
terapéuticas de la miel. 

• No forma parte de la dieta tradicional. 

• Es un producto relativamente caro. 

• Su estructura de consumo se concentra principalmente en los Estados del centro 
del pals, absorbiendo estos el 5% de la producción que es destinada a la miel de 
mesa. 

• Su demanda la realizan los sectores de población que perciben ingresos 
superiores a 3 salarios mínimos. 

• No existe un patrón marcado de pretcrencia por un tipo de miel especifica en 
cuanto a sabor y procedencia. 

• Por sus hábitos de consumo, es un mercado que no posee la capacidad suficiente 
como para absorber un porcentaje elevado de la producción nacional. 

b) Miel lndu1trlal 

En nuestro pais, la miel de abeja es demandada principalmente por las 
industrias de la panaderia, confiteria y cereales, siguiendo en menor proporción la del 
tabaco, productos farmacéuticos y cosméticos. 

A diferencia del mercado de la miel de mesa, los demandantes de este sector 
están mucho más informados de las especificaciones técnicas y de calidad de la miel de 
abeja, ya que en muchas ocasiones, también de este insumo depende la calidad en el 
sabor del producto final que ellos elaboran. 

El hecho de que hasta ahora los empresarios mexicanos no hayan buscado 
abastecerse de este insumo en el mercado externo habla bien de la calidad de la miel 
mexicana. 
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Desafortunadamente, las ramas industriales que demandan este producto se 
encuentran sumamente concentradas a través de grandes consorcios, posición que les 
pennite buscar la mejor negociación con los productores de miel que entran en abierta 
competencia para obtener convenios y as! abastecer de este insumo a las gmndes finnas, 
con lo cual las opciones de colocarse en este tipo de mercado para el resto de los 
productores no son muchas. 

De igual manera, la capacidad industrial instalada que existe en este momento 
en nuestro pals en las ran1as que pueden ser de interés para los apicultores, no es lo 
suficientemente amplia como para absorber incrementos en la producción de miel, por lo 
que también en este mercado es poco probable que se pueda iniciar la reactivación en la 
demanda interna. 

11.5.3 .• PROMOCIONES DE VENTA Y PUBLICIDAD 

El intentar motivar al mercado a consumir miel de abeja por la via de la 
publicidad, es una alternativa que no ha sido muy explotada por los productores apicolas. 
Tradicionalmente, la promoción de ventas y la publicidad C1'dD escasas en nuestro pais, 
fue hasta que la Secretaria de Agricultura y Recursos Hidráulicos comenzó a efectuar 
campañas con un doble fin, orientar al público en general sobre la llegada de la abeja 
africana a nuestro pais y la invitación a consumir miel de abeja manejando el slogan de la 
frase " La mjel es fuente de ener•ia ", sin embargo, aunque fue de dominio público no 
logró generar aumentos en los volúmenes de la demanda interna. 

Por su parte, la iniciativa privada no mostró interés por promocionar su 
producto a nivel nacional hasta que el mercado externo mostró caldas drásticas. Ante 
esto, la empresa que mayor esfuerzo demostró fue "Miel Carlota", quien empezó a 
anunciar su producto en una presentación de fraseo de cristal a nivel nacional, en donde 
su estrategia de mercadeo inició con grandes anuncios en calles y avenidas de gran 
afluencia vial y peatonal, posteriormente apareció en páginas de revistas dirigidas a las 
clases tipo B/C, alta y media ,y fmahnente llegaron a un trato directo con el consumidor a 
través de edecanes que ofrecian articulos promocionales (principalmente recetarios) en Ja 
compra de la miel de abeja en cualquiera de sus presentaciones. 
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A excepción de estos productores, ninguna otra compañia a intentado lanzar 
promociones a nivel nacional, sólo local como la "Miel Mlellta" en Morelos, "Miel 
Maya" en la Penfnsula y "Miel Verauuz" en el Estado del mismo nombre. 

Este fenómeno puede representar dos cosas: que a estas empresas sigue sin 
importarles conquistar su mercado interno mediante estrategias de mercadotecnia, o bien, 
no poseen la suficiente 111crza ni solidez financiera para sol ventar inversiones en 
publicidad, a las cuales por tradición nunca han afrontado. 

El principal problema que arrastra la actividad aplcola es su temor a incursionar 
a la comercialización en gran escala en los mercados urbanos, motivo por el cual existen 
tantos lugares de venta no reconocidos oficialmente. Esta situación provoca al mismo 
tiempo que no exista una planeación estratégica de comercialización generalizada entre 
todas las compañfas beneficiadoras de miel; afortunadamente algunas de ellas ya han 
iniciado el camino de la promoción comercial interna. 

JJ.6 .• DETERMINACION DE LOS PRECIOS 

Un factor de gran importancia en un estudio de mercado por el cual se puede 
incluso decidir la viabilidad de un proyecto o no es el de los precios. Aunque la miel de 
abeja no es un producto que sufra de regulación o control de precios, las fuerzas del 
mercado siempre indicarán un margen dentro del cual se deba de mover el precio del 
producto de acuerdo a su presentación. 

Al no ser este edulcorante un bien de consumo común no es muy susceptible a 
los movimientos drásticos de los precios, es decir, si la cantidad a pagar sube o baja, la 
demanda baja o sube respectivamente menos que proporcionalmente, dicho de otra fonna 
la elasticidad precio • demanda para la miel de abeja es inelástica, como se muestra a 
continuación: 
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ELASTICIDAD PRECIO.DEMANDA 
PARA 1977°1911 

DATOS 

Q 1 = 4 ,406 A Q = Q2 Q 1 
p 1 16,680 A p = I' 2 p 1 

Q2 2 3 ,9 4 2 
P2 2 9 ,2 so AQ AP 

AQ = 19,S3 6 E= 
AP 12,S7 O Q 1 p 1 

19 .s 3 6 12 ,57 o 
E= = l-5.11 < 

4 ,4 06 16 ,6 8 o 

POR LO TANTO ES INELASTICA 

ELASTICIDAD PRECIO· DEMANDA 
PARA 191Z • 1915 

DATOS 

QI = 9 ,9 ºº A Q = Q2 Q 1 
p 1 = 8 3 ,8 o o A p = P2 p 1 
Q 2 = J ,6 2 8 
1'2 3 9 7 ,4 2 o AQ AP 

AQ = -8 ,2 7 2 E 
A p = 3 1 3 ,6 2 o Q 1 p 1 

·8 ,2 7 2 3 13 ,6 2 o 
E + ·--------- = 1 o.z J < 

9 ,900 8 3 ,8 o o 

POR LO TANTO ES INELASTICA 
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Lo anterior se justifica, porque no existe un precio oficial sobre la miel de 
abeja, por lo que las cotizaciones internas de la miel difieren de acuerdo a las marcas 
existentes y los establecimientos en donde se adquiere, observándose un incremento 
desmesurado en el precio en la medida que es más grande la cadena de intern1ediarios en 
el producto. 

Enseguida, se pasará a observar el comportamiento histórico que han mostrado 
los precios de la miel de abeja en nuestro mercado: 

11.6.1.-COMPORTAMIENTO IDSTORICO DE LOS PRECIOS 

A fin de tener un parámetro contra quien medir los precios nacionales de la 
miel, se tomó como contrapartida a la serie histórica de los precios promedio a nivel 
internacional, el primer resultado es que la miel como consumo interno resulta mayor en 
su precio desde un 31% en 1977 hasta un 135% en 1985 {ver cuadro anexo No. 8) y éste 
puede ser el factor central que tenga contralda la demanda de la miel. 

Adicionalmente, los productos sustitutos como el azúcar son de precio 
controlado y por lo tanto de mucha mayor demanda por su menor precio comparado con 
otros productos semejantes. 

Esta brecha tan grande que se ha ido abriendo entre los dos tipos de precios, se 
debe a los desajustes económicos por los que ha atravesado nuestra cconomia, asi como a 
los altos indices de inOación en algunos años, que sirven como un detonador principal 
sobre bienes de precio no controlado {ver gráfica No. 8). 
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A nivel interno, el principal problema al que se enfrentan los pequeños 
productores es la piramidaclón de pl'el:ios por la cantidad de personas que Intervienen en 
la etapa de la comercialización. En el año de 1979, los precios pagados al primer 
productor ascendfan a $20.00 Kg., de la planta envasadora al distribuidor fue de $29.50 
Kg. (marca Mielila) y su precio final era de $76.06, ascendiendo en este recorrido al 
280%. 

Para 1981 los precios máximos y mlnimos al menudeo fueron de $117.60 (Miel 
Carlota) y de $67.71 (marca Veracruz) y el pl'el:io promedio por kilogramo de miel se 
colocó en $84.84, con lo cual se ubicó un 58% más cara que el jarabe de mafz (Miel 
Caro) y 15% más que las cajetas y mermeladas. Estos datos son Jos que se dan a nivel 
microeconómico y con los cuales la miel es poco demandada en el grueso de nuestro pals. 

A últimas fochas sólo se ha acortado la distancia entre las cajetas y mermeladas 
con la miel, pero no de ésta con el azúcar, dicho de otra forma, los intentos por acercar 
más el producto al consumidor final vla pl'el:ios han sido mlnimos. 
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11.6.2.- HIPOTESIS DE LA EVOLUCION FUTURA DE LOS 
PRECIOS 

La hipótesis no sólo puede darse en base a una proyección de los datos 
históricos que se posean, consiste más bien en plantear estrategias que vayan muy ligadas 
a la comercialización, la publicidad y la investigación de mercados como sigue: 

• A la comercialización, porque la cadena de intermediarios entre el micro 
productor y el distribuidor final es muy larga (se verá en el siguiente punto), 
motivo por el que deben buscarse alternativas para reducir esa pirámide. 

• A la publicidad, porque es la única que permite presentar un producto ante el 
consumidor potencial, los gastos que este renglón genera ya no se deben ver 
como costos sino como inversiones. 

• La misma situación sucede con la investigación de mercados, hasta el momento 
lo único que se ha generado son estudios de factibilidad para ver la 
conveniencia o no de Invertir en esta actividad, pero las empresas ya instaladas 
no se han preocupado por ahondar más en los gustos y preferencias de su 
mercado local a través de estudios cualitativos que permitan conocer cual es el 
sabor preferido, la presentación y la medida correcta y porque no, conocer hasta 
donde están las posibilidades económicas de los distintos estratos económicos 
para adquirir miel de abeja. 

En la medida que la conjugación de estas herramientas de mercadeo impulsaran 
el consumo de miel en México, el aumento en el volumen permitirla disminuir precios sin 
mennar demasiado la ganancia. 

De no buscarse nuevas alternativas de colocación en el mercado de este bien 
mediante los mecanismos mencionados, la tendencia lógica que seguirán los precios es al 
alza con menos mlmero de habitantes que la consuman. 
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11.7.• COMERCIALIZACION 

En el mercado nacional existen aproximadamente 30 marcas que comercializan 
la miel destinada para el consumo de mesa bajo un registro oficial, distinguiéndose 
principalmente las de "Miel Carlota", "La Suprema", "Guajardo", "Clemente Jaques", 
11Vara Mielº, "Aurrcra", ºMielita", y en menor escala "Misantla", "Oro Maya11 y 
"Vcracruz". 

Su comercialización se diversifica según sea el grado de participación del 
productor en las diferentes etapas del comercio, de tal fonna que se encontraron distintas 
maneras de trasladar la miel desde el productor hasta la mesa del consumidor final, de las 
cuales se enunciarán las más relevantes. 

No es menos importante el tipo de presentación que tendrá el producto, ya que 
el diseño del envase en cuanto a fonna y contenido muchas veces es determinante para 
motivar al consumidor a demandar o no el producto. Sobre este aspecto se mencionará el 
tipo de material utilizado y el contenido estándar a nivel nacional considerado como el 
más aceptado. 

11. 7.1.· CANALES DE DISTRIBUCION 

Los principales canales de comercialización que utilizan las marcas más 
importantes son: 

A) PRODUCTOR ENVASADOR 

~ 
CASA COMERCIAL CONSUMIDOR 

El apicultor vende la miel al envasador, quien pone su marca y la distribuye a 
las casas comerciales detallistas, tal es el caso de la marca "Clemente Jaques". 
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8) PRODUCTOR 

~ 
CASA COMERCIAL CONSUMIDOR 

El propio productor es quien envasa Ja miel vendiéndola directamente a Ja casa 
comercial, por Jo regular reconocida, quien se encarga de ponerle su propia marca como 
es el caso de Ja marca libre de "Aurrera''. 

C) PRODUCTOR _-/LIAl 
CASA COMERCIAL CONSUMIDOR 

El apicultor envasa Ja miel y forma parte de un organismo con sistemas de 
distribución al mayoreo o con una empresa filial o representante que coloca el producto 
en las casas comerciales (Miel Carlota, Mielita y Oro Maya). 

En el caso de Ja marca Carlota, Ja empresa cuenta con representantes en 
diversas ciudades desde donde atienden al mercado de las regiones circunvecinas. De este 
modo, tienen distribuidores, entre otras áreas en Ja Ciudad de México para atender toda el 
área metropolitana, en Cuernavaca para Ja zona de Morelos y Norte de Guerrero, en 
Toluca para el Valle de Toluca, parte del Estado de México y Michoacán, y en León 
Guanajuato como centro operativo del bajfo. 
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D) COOPERATIVA-~----• COMERCIALIZADORA 

CASA COMERCIAL CONSUMIDOR 

Dentro de este sistema de distribución se encuentran muchos apicultores 
pequeños organizados regionalmente, como el Comité Apicola Peninsular, que cual 
comercializa sólo a través de la Comercializadora Apfcola Mexicana que también es de 
su propiedad. Aunque tienen presencia en núcleos de altos consumidores como la Cd. de 
México, su fuerza es principalmente local. 

E) PRODUCTOR INFORMAL CONSUMIDOR 

No deja de ser importante el fenómeno del mercado informal de la miel de 
abeja, el cual se da entre los pequeños apicultores que envasan su producto en fonna 
rústica o con un bajo nivel de tecnologia, comercializándola en su casa a granel o 
envasada. En algunos casos se expanden a los limites de las carreteras y en los poblados y 
ciudades circunvecinas a su lugar de residencia. 

n.1.z .• TIPO DE ENVASADO 

La forma de envasado del producto depende del mercado al cual se busque 
cubrir, el industrial o el doméstico. En el caso del primero la presentación más común es 
en tambos de PVC o acero cuya capacidad oscile entre 100 Kg. y 300 Kg. que son los 
mismos que se utilizan para efectuar exportaciones. En este segmento, la funcionalidad 
del envasado radica en el tipo de material a utilizar como recipiente, en cuanto a 
resistencia, costos bajos y lo más importante, es que no det~'l'iore al producto. 
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Para el mercado del consumidor ftllJll la estrategia contempla algunos elementos 
de posicionamiento del producto mediante gustos y preferencias sobre la presentación del 
bien. 

La tendencia que se está mostrando actualmente, es la sustitución de envases de 
cristal por plástico transparente de alta resistencia como los que utiliza "Miel Carlota", o 
bien, de plástico muy delgado cuyo envase es totalmente desechable como el de "Miel 
Vcracruz". 

El único grupo de oferentes que se muestra reacio al cambio es el de 
distribución informal, a quienes les resulta más baralo adquirir frascos de crislal que 
producir envases plásticos. 

Por otra parte, el mercado se ha inclinado por prescnlaciones con un conlenido 
de 1 Kg. (como Miel Carlola) o de 500 gr. como Miel Veracruz. 

La innovación en el disefto del envase lo ha iniciado Miel Carlota, al darle 111 
forma de un panal con una etiqueta y tapa del color de la miel, lipo ámbar, siendo de buen 
agrado a la Vista del consumidor. 

En realidad han sido pocos los productores que han inlentado llegar al mercado 
con estrategias nuevas de presentación, deniro de estas excepciones se encuentra Aplarios 
Herlinda, quien de forma local se ha dedicado a envasar parte de su producción en 
raciones de 12 gr. en sobres de papel celofán, en donde aparece impresa su marea y datos 
de identificación, obviamente, el mercado al que se dirige esta presentación es al infantil, 
en el cual se han recibido buenos resultados. 

n.s.- PERSPECTIVAS DEL MERCADO NACIONAL 

Primeramente, es conveniente reiterar que México es un pais que cuenta con 
grandes zonas de clima apropiado para la producción de miel de abeja, lo que le permile 
ser uno de los principales produclores a nivel mundial. Esta situación ha sido muy bien 
aprovechada por algunos Estados de la República Mexicana, principalmente por Yucatán, 
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seguido de Campeche y Veracruz; sin embargo, casi todos los Estados producen miel en 
nuestro pals, claro que con distintos niveles de calidad y volumen. A pesar de la gran 
ventaja de contar con buenas condiciones climáticas, en muchas zonas del pals el 
comportamiento que se observó en la demanda de la miel demuestra que ha tenido poca 
aceptación, lo que crea un ambiente de incertidumbre para que los inversionistas en este 
producto se muestren interesados en producir para el mercado interno. Esto se explica por 
la siguiente situación: 

• México no se caracteriza por incluir dentro de sus hábitos alimenticios el 
consumo de miel de abeja, debido a que prefiere utilizar como endulzante 
otro tipo de productos como el azúcar, piloncillo, miel karo y otros químicos 
bajos en carbohidratos. 

• El Consumo Percápila de miel en nuestro pals es de aproximadamente 270 gr. 
por habitante en promedio, el cual es considerado bajo. 

• El consumidor nacional no encuentra alicientes nutritivos o económicos que 
lo motiven a adquirir la miel de abeja como edulcorante debido a que 
desconoce sus propiedades alimenticias y por considerarla sólo como otro 
tipo de endulzante pero más caro y de poco rendimiento si se utiliza en forma 
cotidiana. 

• El precio de la miel sigue anteponiéndose en muchas ocasiones a los gustos o 
preferencias que pueda tener el consumidor en nuestro pals, ya que se 
observó que los precios de sus productos sustitutos son mucho más accesibles 
para los estratos medios y bajos. 

• En cuanto a los estratos altos de la población, los consumidores que han 
dejado de adquirir aiúcar, actualmente se están inclinando por productos 
qulmicos de patente extranjera pero manufacturados en México, o bien 
importados, en donde el principal argumento de venta es el de contener bajos 
niveles de calorias y sacarina en su función de edulcorante (dietéticos). 
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• Los produclores no se han preocupado por desarrollar invesligaciones sobre 
guslos y preferencias del mercado inlerno. 

Por olra parte, los dalos que se estimaron mueslran que el volumen del Consumo 
Nacional Aparenle se encuenlra enlre 29,000 y 32,000 toneladas., pero el Consumo 
Percápila irá a la baja por el crecimiento nalural de la población a razón del l. 76%. Los 
dalos proyectados estiman que para el año 2000 el consumo nacional no muestra ningún 
movimienlo al alza por el hecho de que siempre existe más miel al alcance del 
consumidor de la que requiere habilualmente. 

Todo Jo anlerior origina que el mercado nacional de la miel de mesa no posca la 
capacidad suficienle para absorber un gran porcenlaje de la producción. 

En lo que respecla al consumo de la miel en la industrio, por lo que se ha 
observado, sólo se incremcnlarla en la medida que surjan nuevas fábricas en las ramas 
productivas que ulilizan esle produclo como bien inlcrmedio, debido a que las empresas 
acluales dificihnenle podrian crecer a lal medida que su demanda de miel requiera ser 
incremenlada significativamente. 

Con las observaciones realizadas basta esle punlo, se puede decir que e! Esludio 
de Mercado de la miel de abeja, a nivel Nacional mueslra que el consumo inlerno no es 
elemenlo suficicnle para pensar que esta aclividad pueda seguir creciendo en el corto o 
mediano plazo, debido a que el riesgo de no enconlrar demanda es allo, aunado a que las 
zonas nacionales identificadas como más consun1idoras eslán cubiertas por marcas ya 
muy bien eslablecidas, lales como: Miel Carlola, Miel de Veracruz y Mielita, 
principalmente. 

Esla siluación loma más dificil la compelcncia inlcma, obligando a que mejor se 
busque olro lipo de mercado, que en este caso se puede enconlrar a nivel inlernacional. 
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CONCLVSION: 

El azúcar asl como otros productos artificiales están plenamente posicionados en 
el mercado nacional y es dificil poder colocar la miel de abtja en el plano competitivo 
contra dichos productos, a menos que se inicien fuertes campañas para promocionarla. 

Tradicionalmente, la promoción de ventas y la publicidad son allernativas que 
no han explotado los productores y distribuidores aplcotas; sólo hasta hllce poco (a 
principios de 1991) "Miel Carlota" realizó una fuerte campaña publicitaria a través de 
anuncios en revistas y vlas públicas. Por otra parte, las empresas de "Miel Mielita", "Miel 
Maya" y "Miel Veracruz" han realizado promociones del producto pero sólo a nivel local. 

Esta situación puede ser porque no existe una fuerza financiera sólida que aporte 
el capital de riesgo para solventar estrategias de mercadeo, publicidad, ventas, etc. 

El principal proble01a que arrastra la actividad aplcola es su temor a la 
comercialización en gran escala en los mercados urbanos, motivo por el cual existen 
tantos lugares de v.-nta no reconocidos oficialmente. Esta situación provoca al mismo 
tiempo la ausencia de una planeación estratégica de comercialización generalizada entre 
todas las compañlas beneficiadoras de miel. 

Por todas estas razones, es recomendable ampliar el estudio de mercado de miel 
de abeja a nivel mundial, analizando principalmente a los oferentes y demandantes más 
Importantes, para que de esta forma se pueda dar una conclusión general sobre las 
posibilidades de crecimiento o no de la miel de abeja en el mercado. 
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111.· ESTUDIO DEL MERCADO EXTERNO DE LA MIEL DE ABEJA V 
PERSPECTIVAS A CORTO V MEDIANO PLAZO 

Una vez analizado el mercado de la miel en México y detectado que las 
posibilidades de hacer atractiva esta actividad son muy escasas (sólo en base a los 
pequeños grupos de población del país que la consumen), por lo que se hace necesario 
efectuar un estudio más amplio, mismo que en este capitulo se llevará a cabo y en donde 
se estudiarán con mayor detalle a los cinco principales paises importadores (demanda) y 
exportadores (oferta) para contar con un panorama más completo de las perspectivas de la 
miel mexicana a nivel mundial en cuanto a sus posibles mercados, as( como sus 
competidores más importantes. 

111.J .• CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO 

Considerando que todas las caracterislicas que definen y clasifican a la miel de 
abeja son tan similares para la mayoria de los paises, no se considera necesario 
exponerlas en este capitulo; tomando en cuenta que ya han sido citadas en la parte del 
Estudio de Mercado Nacional. 

Por tal razón, sólo es conveniente profundizar sobre el aspecto que se refiere a la 
Norma de Calidad Europea, debido a que ésta engloba a todos los paises pertenecientes a 
la Comunidad Económica Europea (C.E.E.) 

111.1.1.· NORMA DE CALIDAD EUROPEA 

Tomando en cuenta que Europa es un gran consumidor de miel de abeja y que 
gran parte de los paises de aquel continente están agrupados en la e.E.E., es requisito 
para cualquier persona interesada en exportar miel a aquella región, conocer los aspectos 
básicos de la Norma de Calidad que se debe cubrir para incursionar en ese mercado. 

Cabe aclarar que en algunos de los principales paises importadores de miel que no 
pertenecen a este bloque económico, pero que son igualmente exigentes en cuanto a la 
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calidad del producto (como Estados Unidos y Japón), también cuentan con sus propias 
normas de calidad, sin embargo, al existir gran similitud entre ellas, para efectos de este 
estudio sólo se aborda a la más representativa, misma que se describe enseguida. 

NORMA REGIONAL EUROPEA RECOMENDADA PARA LA MIEL DE ABEJA 
CODEX ALIMENTARIUS / FAO 

La norma de calidad europea establece las camcterlsticas que debe cwnpllr la 
miel de abeja con el objeto de que se pueda comercializar de México a paises europeos y 
asiáticos. 

La norma de calidad europea establece que se deben cwnplir las siguientes 
caracterfsticas: 

(1) DEFlNICION DEL PRODUCTO 

(2) CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO 

(3) DEFlNICION V DENOMINACIONES SUBSIDIARIAS 

3.1 Según su origen: 

3.2 Según su elaboración: 

Miel de Flores 
Miel de Mielada 

Miel en Panal 
Miel Centrifugada 
Miel Prensada 

(4) FACTORES O CRITERIOS DE CALIDAD 

4.1 Contenido aparente de azúcar reductor como azúcar invertido: 
miel de flores no menos del 65%, miel de mielada y mezcla de 
mielada y miel de flores no menos del 60% 
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4.2 Contenido de humedad: no más del 21 % 

4.3 Contenido aparente de sacarosa: no más del 50%, miel de 
mielada y mezcla de mielada y miel de llores no más del t 0% 

4.4 Contenido de sólidos insolubles en agua: no más del 0.1%. 
Miel prensada no más del 0.5% 

4.5 Contenido de sustancias minerales (cenizas): de mielada y 
miel de llores de 0.5% a 1% 

4.6 Acidos: no más de 40 mlliequivalentes por 100 gramos 

4. 7 Contenido de dextrinas: no menos del 2% en miel de llores y 
hasta 10% en la mlelada 

4.8 Actividad de diastasa y contenido de bidroximelilfurfural: 
Indice de diastrasa en la escala de Gothe, determinado después 
de la elaboración y mezcla: no menos de 8%, siempre que el 
hidroximetilfurfural no sea mayor de 40 mg./ 7 Kg. 

(5) ESPECIFICACIONES 

5.1 No debe tener la miel ningún sabor, aroma o color que no sean 
los propios 

5.2 No debe fermentar 

5.3 No debe calentarse basta tal grado que se inactiven totalmente 
las enzimas naturales que contiene la miel 

5.4 La acidez de la miel no debe cambiarse artificialmente 

(6) NO DEBE TENER ADITIVOS ALIMENTARIOS Y ADICIONES 
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(?)HIGIENE 

7.1 La miel cuando se ponga a la venia deberá estar exenta de 
sustancias inorgánicas, tales como insectos, larvas de insectos, 
granos de arena, residuos tóxicos, etc. 

(8) ETIQUETADO 

8.1 Nombre del producto 

8.2 Designar según su procedencia Ooral o vegetal de la miel 

8.3 Designarse según el color y con el nombre de la región 
geográfica a la que se refiere la denominación 

(9) CONTENIDO NETO 

9.1 Indicar el peso según el Sistema Métrico Decimal 

9.2 Puede expresarse el peso en otro sislema 

(IO)DEL ENVASADOR, IMPORTADOR, EXPORTADOR O 
FABRICANTE: NOMBRE, DIRECCION Y MARCA REGISTRADA 

(11) PAIS DE ORIGEN DEL PRODUCTO 

(12) NUMERO DE REGISTRO SANITARIO DE IDENTIFICACION 

m.2.- ANALISIS DE LA DEMANDA EXTERNA 

Prácticamente todos los paises del mundo consumen miel de abeja en mayor o 
menor cantidad, de alta o baja calidad y como produclo final o intennedio. 
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Tomando en cuenta que no todos los paises poseen las caractcristicas climáticas 
naturales que pem1itan que la calidad de su producto sea óptima, y en otros, los 
volúmenes del consumo son más elevados que la producción misma del pals, muchas 
naciones (más del 85%) se ven en la necesidad de importar este producto con el fin de 
cubrir su demanda interna. 

Asl, la miel goza de un amplio mercado a nivel mundial en los cinco continentes 
y éste es un factor de gran importancia que brinda cierta estabilidad al mercado de este 
producto, sin embargo, suelen presentarse fluctuaciones severas en cuanto a cambios de 
pais proveedor por parte de los paises demandantes o importadores como veremos más 
adelante. 

El simple hecho de contar con un amplio mercado potencial de miel de abeja a 
nivel mundial no es razón suficiente para pensar que un proyecto de inversión en este 
producto sea rentable, debido a que en muchos casos las relaciones comerciales, 
arancelarias o de precios pueden no ser favorables para el pais oferente e incluso pierda si 
exporta. 

Por tal motivo, en esta parte del estudio dedicada a la demanda internacional se 
intenta identificar a los PRINCIPALES demandantes de miel de abeja, en los que 
México como rals productor puede Incrementar sus exportaciones o abrir nuevas 
perspectivas de penetración en aquellos lugares en donde la miel mexicana aún no es 
conocida. 

Un factor que se debe tomar en cuenta para seleccionar un mercado como 
potencial, es conocer si dicho pals tiene la suficiente capacidad económica como para 
garantizar la compra del producto. 

El principal indice que permitirá medir la capacidad del mercado para adquirir la 
miel de abeja, es el volumen del consumo total de los habitantes de un pals, por tal 
motivo, el considerar al Consumo Nacional Aparente (CNA) y al Consumo Percápita para 
evaluar el comportamiento de los mercados, se estiman suficientemente válidos para el 
plantean1iento de los escenarios probables a futuro. 
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111.2.1.· COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LA 
DEMANDA EXTERNA (Prlnclp1ln P1lm) 

Según la información del Centro de Comercio Internacional (UNCT AD/GA'IT), 
se concluye que los principales mercados que demandan miel de abeja están ubicados en 
Europa (ver cuadro anexo No. 10), dado que durante la década de los 80 las 
importaciones totales del conjunto de estos paises fue alrededor del 63% 28, 
posteriormente sigue América del Norte, en donde el principal importador es Estados 
Unidos y por último Asia con Japón considerado como el mayor demandante de miel en 
esa región (ver gráfica No. 9 y cuadro anexo No. 1 O). 

Con base en el argumento aceptado por la UNCT AD respecto al comportamiento 
mostrado por Jos principales mercados importadores y atendiendo a la apertura comercial 
que México ha iniciado, se observa que la posibilidad de incursionar cada dia en esos 
mercados está en aumento. 

Por tal razón, a continuación se realiza un seguimiento histórico de la demanda de miel 
de abeja que existe en los siguientes paises: 

• E1t1do1 Unido• de América (USA) 

• Repúbllc1 Federal de Alem1nl1 (RFA) 

• Reino Unido 

• ll•ll• 

•Japón 

281 Centro de Comen:io Internacional (CCI). 
Miel Estudio de Jos Principales Men:ados; Ginebra, 1986. Pá¡¡. 15 
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Lo anterior, es de acuerdo a las cifras de la ONU, las cuales han colocan a estos 
paises como los 5 principales importadores del mundo (ver cuadro anexo No. 11 ). 

a) ESTADOS UNIDOS DE AMERICA. 

Como segundo pafs Importador a nivel mundial, la proporción que guarda entre 
sus importaciones y exportaciones es muy superior por parte de las primeras, sólo con 
excepción de 1973 en donde la exportación superó en 2,515 tons. a la importación. 

Este es un pafs consumidor neto de miel de abeja que tiene problemas climáticos 
continuos para mantener sus niveles de producción altos, motivo por el cual su 
importación, a pesar de ser elevada, también es fluctuante. 

El cuadro anexo No. 12 registra los principales rubros respecto al mercado de 
miel de abeja en el periodo en estudio (1972 - 1988). De aquf es importante destacar que 
el incremento más drástico que se registró en ténninos relativos fue en 1975, ya que las 
importaciones crecieron en un 83.7% con respecto al ailo anterior; por el contrario, la 
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calda más fuerte se dio en 1987 al registrarse un descenso del 50.8% (que equivale a 
26,428 toas.) con respecto a 1986; la baja se acentuó y en 1988 se importaron sólo 25,400 
toas. 

A pesar de las variaciones en los volúmenes importados, el consun10 percápita 
sólo en dos años estuvo por debajo de los 500 gr., manteniendo un promedio de 549 gr. 
en todo el periodo. 

A su vez, estos volúmenes fueron cubriendo mayor parte de la demanda local en 
forma lenta pero sostenida hasta llegar a 1985 en que 62,750 tons. representaron el 49% 
del CNA, ésta ha sido la mayor cifra registrada en los últimos 20 años, ya que 
posteriormente inició un descenso en términos reales y absolutos por un periodo de 3 
años. 

Los datos estimados de 1989 y 1990 reflejan una posible recuperación de la 
importación por la dificultad que tienen para mantener sus volúmenes de producción en 
cantidades mayores a las 100,000 tons., ya que en 20 años lo han logrado sólo en cuatro 
veces. 

b) REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA. 

Es por excelencia el primer consumidor e importador de miel de abeja a nivel 
mundial, aunque no es considerado un exportador importante, sus cantidades dirigidas al 
mercado externo también aumentan a excepción de 1983 y 1984 en que se registraron 
caldas del 27.4% y 19.9% con respecto a 1982. 

En el terreno de la importación, su crecimiento ha sido constante con excepción 
de 1983 en donde decreció el 12.4%. La tasa promedio de crecimiento de las 
importaciones durante et periodo 1972 • 1988 fue de 4% anual, cifra que revela los 
elevados indices de consumo; de aquí lo más importante es que el mercado aún no se 
satisface completamente. 
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El Consumo Pereápila alemán es el más alto del m1U1do y las fluctuaciones que ha 
manifestado no afectaron en su crecimiento promedio anual de fonna relevante pues de 
892 gr. en 1972 pasó a 1,461 gr. en 1988, equivalente al 3.1% anual; las caldas 
intennedias en el periodo de 1972 • 1988 no han impedido que las cifras se acerquen a los 
1,500 gr. por habitante antes de 1990 (ver cuadro anexo No. 13). 

El mercado alemán tiene una muy peculiar caracteristica, pues en teoria puede 
decirse que de 1979 a 1988 la importación cubrió entre el 90 y 100"/o del CNA, porque la 
miel que ellos producen es considerada tan de buena calidad que es orientada la mayor 
parte hacia la exportación. Aunado a esto, las importaciones han superado continuamente 
a la producción en ténninos absolutos pues en 1972 la diferencia fue de 32,795 tons. a 
favor de la importación y en 1988 de 66,400 tons. y existen años intennedios en donde la 
cifra es mayor alUI a la de 1988. 

e) REINO UNIDO 

Ocupa el cuarto lugar en importaciones a nivel mWldiul. Los altos indices que 
tiene en este rubro, son consecuencia de su bajo nivel de producción que además destina 
en gran parte a la exportación. 

El crecimiento más relevante de sus importaciones se dio en los años de 1982 a 
1987, lo cual indica que hubo W1 aumento sostenido en el mercado que volvió a 
contraerse en 1989. 

En términos generales, existe un importante consumo de miel entre la población 
con un aumento acentuado, esto lo refleja el Consumo Percápita que creció a W1 ritmo del 
1.9% anual, lo que equivale a 338 gr. en promedio anual para todo el periodo 1972 • 
1988, mostrando caldas sólo en 1974, 1976 y 1978. 

En todos los años de estudio, las importaciones tienen una participación superior 
al 90% en el CNA, lo cual refleja su amplia dependencia de la producción externa debido 
a las fuertes fluctuaciones de su producción anual, principalmente por sus condiciones 
climáticas adversas. Esto ha permitido que el crecimiento de los volúmenes importados 
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haya sido a un ritmo del 2% promedio anual sólo con caldas en los años de 1974 y 1976 
con 10,284 tons. y 13,693 tons., respectivamente (ver cuadro anexo No. 14). 

De esta forma, Reino Unido es consumidor reconocido de miel y su 
comportamiento histórico manifiesta ciertas posibilidades de ampliación del mercado en 
base al aumento sostenido del CNA. 

d)JAPON 

Tiene presencia entre los importadores como el tercero en importancia. Su 
producción es demasiado pequeña para satisfacer su demanda, razón por la que debe 
cubrirla mediante importaciones. 

Es un pals netamente importador ya que su exportación más alta fue de sólo 17 
tons. en 1973 dentro del periodo 1972. 1988. 

Aun cuando ha tenido algunos ailos con caldas en su volumen importado, los años 
que se caracteriwon como los más bajos fueron 1974 y 1975 con un41.8% y 29.5% con 
respecto a 1973, pero esto no impidió que la participación en el CNA de las 
importaciones haya fluctuado entre el 74% y el 87% para el periodo de estudio con 
excepción de 1974, en donde sólo fue del 66%. 

El Consumo Percápita también ha manifestado aspectos positivos a lo largo de 16 
años, rebasando ya los 300 gr. desde 1982 (ver cuadro anexo No. IS) y mostrando un 
consumo promedio de 293 gr. al año. El concepto que ha avani.ado de manera muy lenta 
es el incremento promedio anual con sólo 1.6%, que comparado con el 3% a que ha 
crecido el volumen importado en promedio año con año, hace suponer que existe un gran 
mercado potencial que no puede ser cubierto con producción local, la cual registró su 
mayor cantidad en 1978 con 8,517 to ns. y para los años 1986 • 1988 sólo logró 
mantenerse en 6,000 tons. 
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e) ITALIA 

Es el quinto pals en importsncia dentro del mercado de miel de abeja a nivel 
mundial, lugar que a partir de 1978 quitó a Austria, Aunque las importaciones siempre 
han fluctuado considerablemente, no puede negarse que el crecimiento de su mercado ha 
sido muy importante, pues de 1,922 tons. requeridas del exterior en 1972 llega a 13,755 
tons. en 1988 (ver cuadro anexo No. 16), lo que significa un incremento promedio anual 
del 13.1%; sin embargo, el salto importante se dio en 1979 cuando demandó 10,100 tons., 
incrementándose asl su volumen en un 172% con respecto a 1978. A partir de ese año la 
cantidad mlnlma que ha importado Italia fue en 1980 con sólo 8,648 tons., es decir, una 
vez que aumentó su demanda ya no volvió a bajar a los mismos niveles. 

Este incremento tan importante en los volúmenes importados permitió que la 
participación en el CNA se invirtiera a su favor, pues de 1972 a 1977 la producción 
compuso en más del 70% al CNA, a partir de ese año la formación de éste oscllarla entre 
el 52% y 74% por parte de las importaciones. 

El Consumo Percápita también ha manifestado oscilaciones, pero a mantenido un 
paso ascendente con un Incremento promedio por año del 6.2% entre 1972 y 1988, lo cual 
es muy positivo para los paises de quienes importa. 

No obstante que la producción superó una calda de tres años continuos entre 1978 
y 1980 y llegara a 9, 500 tons. en 1987 con un crecimiento promedio anual del 2%, las 
expectativas de seguir creciendo en el renglón de las importaciones se muestra 
prometedor, porque la base de producción en Italia no brinda más expectativas de crec•T 
en forma sustsncial. 

111.2.2.· ESTIMACION DE LA DEMANDA ACTUAL 

Siguiendo la metodologla utilizada en el punto anterior, a continuación se 
analizará el comportan1iento que mostraron los 5 principales importadores a nivel 
mundial durante el periodo l 989 - 1991. Cabe aclarar que para todos los casos se 
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utiliwron cifras preliminares por los propios paises en los años de 1989 a 1990 y 1991 
fue estimado en base a una proyección. 

a) ESTADOS UNIDOS DE AMERICA. 

Como ya se indicó, este pals tiene graves problemas para mantener su producción, 
motivo por el cual, los aumentos que obtuvo fueron muy pequeños y siempre estuvieron 
dentro de las 87,000 tons., aumentando significativamente sólo en 1989 con un 3.1% 
respecto al año anterior porque el crecimiento promedio anual apenas fue del 0.08% en 
los 3 años. 

Esta situación, lógicamente aumenta su nivel de importaciones de manera 
significativa a partir de 1989, en donde el incremento fue del 64.4% con respecto a 1988 
para sostenerse moderadamente con un crecimiento promedio anual durante los tres años 
del 0.4%, aunque es probable que vuelva a descender en los próximos años si su 
producción se incrementa nuevan1ente. 

En el rubro de la exportación, ésta se contrajo en 1989 con respecto al año 
anterior a razón del 22.2%, pero mostrando al mismo tiempo una recuperación del 3.7% 
como incremento promedio para el lapso de estudio. No obstante que el incremento 
promedio más importante se dio en el renglón de sus exportaciones, está muy lejos de 
poderse considerar una potencia en este sentido, pero si permite pensar que si exportan, 
es porque tienen confianza en que su propia producción puede cubrir la mayor parte de su 
demanda interna, la cual tuvo un aumento importante pues el brinco que dio el CNA en 
1989 con respecto al año anterior fue del 19.6% y es probable que se esté cerca de su 
saturación porque el crecimiento promedio del periodo sólo fue del 0.03%. 

Se observa que hasta el año de 1991 las importaciones retomaron niveles 
elevados, pero es poco factible que los aumentos continúen a ese paso. 
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b) REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA. 

Durante el año de 1989 Alemania no logró continuar con su producción 
ascendente, ya que tuvo un decremento del 10.9% y en los 3 (1989 - 1991) años no logró 
rebasar las 17,000 tons., aun cuando su crecimiento promedio en el periodo fue del 1.6%. 

Es posible que dicha calda haya motivado aún más la importación del pals, que ya 
era por naturaleza el primer importador mundial; asl, el aumento que se dio en este 
renglón en 1989 fue del 6.8% y 2.8% su incremento promedio anual para ese lapso de 
tiempo. 

A pesar de que su producción cayó, continuó en forma ascendente su exportación 
con un 2.3% en 1989 con relación a 1988 y un 5.9% promedio entre 1989 y 1991, la cual 
fue dirigida principalmente a otros paises europeos. 

El comportamiento reciente de Alemania permite corroborar que este es el 
mercado más confiable para los paises exportadores de este producto, porque reneja 
ascensos continuos tanto en el CNA como en el Consumo Percápita, en el primero tuvo 
un aumento del 3.9% en 1989 con respecto a 1988 con un crecimiento promedio del 2% 
durante los tres años, para el segundo se notó una calda 6.4%, pero no por una baja en el 
CNA sino por un aumento de la población de acuerdo con cifras de la ONU, ya que el 
comportamiento promedio para el periodo fue del 3.7% con muy alta probabilidad de que 
ese movimiento ascendente continúe. 

e) REINO UNIDO. 

Este pais tuvo serios problemas climáticos que le impidieron continuar con su 
producción de 2,000 tons. en los últimos tres años, disminuyendo a 1,814 tons. en 1989 
lo que equivale a un -9.3% con relación a 1988 y sólo aumentando 70 tons. entre 1989 y 
1991 a su volunten producido. No obstante que sus exportaciones también cayeron en 
1989 a 803 tons., equivalentes al -18.7% en relación a 1988, tuvieron un elevado 
crecimiento promedio para el periodo 1989 - 1991 a razón del 28.8% anual, sin embargo, 
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los volúmenes reales están muy lejos de considerarse entre los de aquellos paises 
exportadores importantes del mundo. 

Las importaciones también pasaron por un mal año en 1989 pues, tuvieron una 
calda con relación a 1988 del 11.4%, pero ante la escasa recuperación de la producción 
volvieron a repuntar para quedar en 27,333 tons. en 1991, lo cual da esperanzas de que 
continúen los aumentos en los volúmenes importados, pero contemplando posibles 
caldas, dadas las fluctuaciones del periodo 1972-1 988. 

El CNA y el Consun10 Percápita no pudieron ser excepción y tan1bién cayeron en 
1989 con relación al año anterior en un 10.9"/o y 11.1% respectivamente, recuperándose 
en el siguiente año con las mejores cantidades en 20 años (26,722 tons. para el CNA y 
471 gr. para el Consumo Percápita), el crecimiento promedio anual de estos tres años fue 
del 15.3% en el Consumo Aparente y del 15.2% por persona. 

De esta fom1a, los últimos dos años fueron positivos para las importaciones de 
miel de abeja en el mercado Inglés y la coyuntura se muestra favorable para penetrar más 
en la demanda de este pais, que parece alcanzar los 500 gr. consumidos por persona para 
1992. 

d)JAPON. 

Para Japón el año de 1989 en términos generales fue bueno en todos los aspectos 
relacionados con el mercado de miel de abeja, colocándolo incluso en el renglón de las 
importaciones como el segundo pais arriba de Estados Unidos. 

Su producción tuvo un aun1ento en 1989 de 471 tons., equivalentes al 7.8% con 
respecto a 1988, sin embargo, tuvo un decremento promedio para todo el periodo 1989 -
1991 del 0.4%, es decir, que tienen problemas en su• inventarios de colmenas para 
producir actualmente arriba de las 6,000 tons. 

Un fenómeno similar se presentó con la importación, la cual aumentó un 43% en 
1989 en relación al año anterior para posteriormente disminuir en los siguientes dos años 
a razón del 8.4% promedio anual. 
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Este mismo año fue excepcional en sus exportaciones, ya que siendo un pals 
netamente importador envió al extranjero 72 tons., cuando su mayor cantidad registrada 
fue de 17 tons. en 1973; los dos años siguientes regresó a sólo 4 tons. exportadas cada 
año. 

Para el periodo de estos tres últimos años el, CNA tuvo una calda en 1990 luego 
del aumento que se dio entre 1988 y 1989, este último del 38%. En 1991 volvió a 
recuperarse el voiUlllen estimado del CNA, pero no dejó de ser un decrecimiento 
promedio anual del 7.5% para el lapso de 1989. 1991. 

El mismo comportamiento se desprendió para el ConsU1110 Percápita, que registró 
en 1989 un aumento del 37.6% con respecto a 1988, cayendo en 1990 e intentando 
r•'Cupcrarse en 1991, pero sin alcanzar los valores de 1989, de esta forma la calda 
promedio en los tres años fue del 8.5% anual. 

La calda lmnediata al salto que se dio en 1989 por parte de las Importaciones, 
hacen pensar que el mercado japonés no estaba aún listo para absorber las cantidades que 
llegaron no obstante el tamaño de su población, por lo que se piensa que el crecimiento 
de ese mercado sigue siendo factible, pero a un paso más lento y con mieles de mejor 
calidad. 

e)ITALIA. 

El mercado italiano no manifestó un comportamiento uniforme en los rubros 
relacionados con la miel de abeja alternándose altas con bajas entre producción, 
importación, exportación y CNA. 

En la producción, la calda entre 1988 y 1989 fue del 10.2% para recuperarse 
paulatinamente en los siguientes dos años a un ritmo del 2.6% en promedio, quedando en 
8, 127 tons., aun abajo de la cifra registrada en 1988. 
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Por su parte, Ja importación si mantuvo su marcha ascendente con un 6.1% más 
entre 1988 y 1989, su crecimiento promedio para el lapso de 1989-1991 fue del S.6% 
anual. 

La misma tendencia se observó en la exportación, pero con un incremento mucho 
más moderado del: 1.1% entre 1988 y 1989 y del 0.8% como crecimiento promedio 
anual. 

El incremento de la importación no fue suficiente para cubrir Ja calda en Ja 
producción en 1989, motivo por el cual el CNA fue ligeramente menor en 1989 
comparado con 1988 de un 0.2%. 

Un comportamiento muy similar mostró el Consumo Pcrcápita, descendiendo en 
1989 un 0.3% en relación al año anterior, pero levantando nuevamente durante 1990 y 
J 991, de esta forma su crecimiento promedio para el periodo fue del 4.2%. 

Las expectativas que se pueden derivar del comportamiento histórico, es que el 
mercado italiano a pesar de ser el quinto en importancia, tiene volúmenes bastante 
Inferiores en Ja Importación de miel comparado con Jos primeros cuatro, sin embargo, 
aún tiene posibilidades de crecimiento en mayor proporción en su importación que en su 
producción para cubrir su CNA y es en este lapso de desarrollo en donde pueden 
consolidarse sus exportadores tradicionales o que lleguen nuevos con mejor calldad de 
miel. 

111.2.3.- SEGMENTAOON DEL MERCADO IMPORTADOR, 
SUS GUSTOS V PREFERENCIAS 

Como ya se indicó en Ja parte del Mercado Nacional, existen básicamente dos 
segmentos en el mercado de Ja miel de abeja, el de consumo inmediato o final y el de 
consumo intennedlo. A nivel internacional existe Ja misma división, pero cada pala tiene 
su propia distribución del producto entre estos dos segmentos, as!, se expondrán 
brevemente las caracteristlcas del mercado de Jos S principales importadores para cada 
uno de estos segmentos. 
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a) ESTADOS UNIDOS. 

Miel de Meta .. Se estima que el 60% de la miel es consumida directamente en 
los hogares, de esta cantidad un p<K:o más de la mitad de utiliza par-.i untarla al pan y el 
resto como edulcorante natural en la reposterla casera, no es muy común su utilización 
como endulzante para bebidas. 

La inclinación es por la miel liquida de color claro (ámbar o ámbar extraclaro). 
Un factor muy importante es la aparente preferencia por la miel importada sobre la miel 
nacional si es de buen sabor. El grueso de la población norteamericana considera miel de 
buen sabor la proveniente del trébol, alfalfa o en general que sea de sabor suave. No 
obstante, existen pequeños grupos de consumidores especiales que continuamente buscan 
nuevos sabores o estan acostumbrados a un saoor determinado, estos grupos suelen pagar 
elevados precios por el producto, pero el mercado en general si se preocupa bascante por 
buscar buenos precios. 

Mlel lndu1trlal .• Norteamérica tiene la segunda más importante participación de 
la miel en la industria a nivel mundial, representando aproximadamente el 40% del 
consumo total. Es utilizada principalmente en las industrias de la reposteria, contilerla y 
cereales, siguiéndole los alimentos para niños, productos farmacéuticos, tabaco y 
productos cosméticos. 

Existen compañ!as encargadas de deshidratar la miel y venderla a las industrias 
como un compuesto preparado que es utilizado en la elaboración de sus propios 
productos, con lo cual van ganando cada vez más mercado. 

Los consumidores industriales tienen muy en cuenta los precios, motivo por el 
cual se inclinan por la miel obscura mas barata, además buscan que la calidad sea de tipo 
"US Grade A" que es la más atta. La industria demanda indistintamente miel nacional o 
importada, pero la procedente de México es empleada principalmente en este segmento. 

ESTA TESIS 
SAUI llE LA 
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b) REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA. 

Miel de Meta .• Por las caracterlsticas climáticas de este pals, el consumo casero 
representa entre el 80% y 85% del conswno total. Utilizada principalmente para untar al 
pan y en segundo tém1ino como edulcorante en la reposteria casera. 

Existe una amplia predilección por la miel nacional por considerarse de mejor 
calidad y sabor pero su precio es muy alto. Dada la exigencia del mercado alemán, las 
mieles nacionales e importadas se venden con etiquetas que indiquen el origen botánico, 
pais de procedencia o ambas cosas. 

El precio paulatinamente ha ido pasando a segundo término inclinándose más por 
la calidad del producto. Los sabores preferidos son de acuerdo a la zona del pals 
predominando el de trébol, nabo silvestre, brezo, pino y abeto. La mayoria de los 
consumidores prefieren la miel liquida de color ámbar claro o extraclaro. 

Miel lndu1trlal .• El restante 15% o 20% del mercado de la miel está 
representado por el consumo industrial siendo el principal demandante el ramo de la 
panaderia y conliteria, en mucho menor proporción los alimentos para niños, productos 
famiacéuticos e industria tabacalera. 

Considerando que en Alemania el precio de la miel es relativamente elevado 
comparado con otros paises, ha sido motivo de su poca utilización en los sectores 
Industriales. Por tal motivo, los pocos volúmenes de miel que se utilizan en la industria, 
con excepción de la panaderla, son de la miel importada de inferior calidad a la 
demandada por el conswnidor final. En todos los casos, el Industrial detenninará la miel 
a utilizar en base al precio que negocie con representantes o importadores dentro de su 
mercado. 

e) REINO UNIDO. 

Miel de Meta .• A pesar de ser el cuarto importador de miel a nivel mundial, la 
cantidad que se destina al consumo final es de las más altas, aproximadamente del 90% y 
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se utiliza principalmente para acompañar al pan. No tienen una preferencia marcada por 
el producto nacional o importado, pero se inclinan por sabores de brezo, trébol y rosas 
silvestres. 

A diferencia de lo que ocurre en la mayorla de los mercados europeos 
comprendidos en el presente estudio, el consun10 de mieles cremosas o cristalizadas en el 
Reino Unido es importante, de hecho, alrededor de la mitad del consumo de mesa es de 
este tipo de miel. El mercado de la miel en panal tan1bién goza de mucha aceptación entre 
los ingleses, quienes consumen mieles de todos colores pero se inclinan un poco más por 
el claro y ámbar claro. La miel que más prefieren es de procedencia australiana por sus 
diversos matices con sabor a eucalipto, razón por la que casi todas las mezclas de miel 
contienen una pequeña porción de miel australiana para satisfacer las preferencias de los 
consumidores. 

Mlel lndu1trlal .• El consun10 de miel industrial no se ha caracterizado por ser de 
los más representativos a nivel mundial, pero a últimos años ha ido en aumento y 
actualmente equivale al JO% del mercado total. Su utilización es principalmente en el 
ramo de alimentos, productos farmacéuticos y cosméticos. Los cereales, bombones de 
chocolate, caramelos, yoghurts y alimentos para niños son algunos de los principales 
productos que emplean miel en su elaboración. 

d)JAPON. 

Miel de Mesa .• Japón destina aproximadamente el 70% de la miel al consumo 
casero, fundamentalmente para untar al pan o como endulzante en las bebidas calientes y 
en la preparación de ciruelas con miel. 

La miel que más gusta a los japoneses es de color claro o blanca y de sabor y 
aroma delicado. Consideran que la miel nacional es mejor pero no descartan la 
posibilidad de consumir miel importada siempre que cumpla con las caracterlsticas antes 
mencionadas; otros sabores por los cuales se inclinan son nabo silvestre, acacia, trébol y 
azahar y en menor medida alforfón y tilo. De acuerdo con datos del Centro de Comen:lo 
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Internacional (CCI) entre el 80% y 90% de la miel de mesa es del tipo poliflora 
mezclada. 

Cuando la miel de sabor suave escasea, los envasadores japoneses prefieren 
importar miel más obscura y rebajarla disminuyendo su valor nutritivo a costa de brindar 
el sabor preferido del consumidor. El precio sólo se convierte en un factor importante 
cuando la escasez de la miel clara es muy marcada y se prefiere dejar de consumir por 
una temporada a tener que adquirir miel de sabor más fuerte a un precio elevado. 

Mlel lndu1trl1I .• Con el gran crecimiento que ha mostrado Japón en muchas de 
sus actividades, el consumo de la miel en la industria no fue la excepción, representando 
actualmente cerca del 30% del mercado total. La mayor utilización se dio en el ramo de 
los alimentos, concretamente en la panaderia, seguido de cerca por la industria de las 
bebidas en donde se ha incursionado en la elaboración de vino de miel. La producción de 
ciruelas y limón con miel es una rama que también adquiere fuerza dia con dla. En menor 
escala es utilizada por algunos restaurantes que utilizan la miel en la elaboración de 
platillos especiales. 

Los industriales prefieren utilizar la miel de importación sobre la nacional porque 
se inclinan por el color obscuro, la cual también es un poco más barata en el mercado 
oriental. 

e)ITALIA. 

Miel de Me11 .• Aproximadamente un 60% del mercado total de miel es 
destinado al consumo final, pero es abastecido fundamentalmente con miel nacional, o 
bien las importaciones que se efectúan son de miel a granel para su recovase en Italia. 
Los consumidores prefieren la miel poliflora y de forma liquida. La miel monoflora es 
buscada pero sólo si es de acacia, sin embargo, los envasadores se han encargado de 
introducir en el mercado una gama de sabores como el eucalipto, limón, azahar, etc. En 
términos generales el mercado de miel de mesa no es muy fuerte por lo que no existen 
muchas exigencias de parte de los consumidores locales. 
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Miel Industrial .- Es el mercado más activo junto con el norteamericano, en 
cuanto al consumo de miel industrial a nivel mundial con más del 40% del mercado total 
italiano. La preferencia de este sector es de miel importada para sus procesos 
productivos. 

La miel es elemento importante en la fabricación de TORRONE, producto muy 
parecido al turrón, en donde su participación puede ir del 12% al 30% en el producto. El 
torrone es de tanta aceptación incluso a nivel mundial que se hacen exportaciones al 
medio oriente, motivo por el que buscan miel de excelente calidad como insumo para su 
dulce. 

También, la confiterla utiliza elevadas cantidades de miel en la elaboración de 
chocolates y caramelos, en menor escala es utilizada por la panadcrla principalmente en 
las galletas. Los alimentos para niños y la industria de los cosméticos son dos pequeños 
mercados en los que también es consumida la miel pero en menor escala. 

111.2.4.- ORIGEN DE LAS IMPORTACIONES DE LOS 
PRINCIPALES PAISES 

Cada pals demandante de miel, siempre buscará obtener el tipo de producto que 
más convenga a sus necesidades en cuanto a sabor, color, precio, etc., éste es el motivo 
que permite tener mercados dinámicos en donde los principales productores siempre 
deben estar en busca de nuevos mercados y de mejorar la calidad de su producto a fin de 
no perder sus ventajas sobre el resto de los oferentes de miel. 

En este apartado veremos cual o cuales son los paises que abastecen a los 
principales demandantes de miel de abeja y poder asl, determinar quienes son los más 
importantes y de que manera ha sido su comportamiento en los últimos diez años. 
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a) EST AOOS UNIDOS. 

El mercado norteamericano ha sido disputado por cuatro paises que han 
intercambiado posición en los primeros cuatro lugares durante el periodo 1980-1989: 
México, China, Canada y Argentina. 

Dentro de estos años, México ha sido el primer exportador de miel a Estados 
Unidos en cinco (1981 • 1985), mientras que China lo fue en cuatro (1980 y de 1986 a 
1988). Canada sólo ha logrado un primer lugar en 1989 y el segundo en cuatro (1980, 
1984, 1985 y 1987). Argentina alcanzó como máximo sitio el segundo lugar en dos 
ocasiones y el tercero en seis. 

De estos movimientos en las posiciones, el pafs que más se ha beneficiado es 
China, quien desde 1986 logró superar a México con 5,633 tons. llegando a 7,548 tons. la 
diferencia en 1988 (ver cuadro anexo No. 17). Uno de los principales factores es el 
precio, pues desde 1985 China ha tenido el más bajo de los cuatro principales 
abastecedores de este mercado. 

China ha ganado terreno paulatinamente y de abastecer el 30% del mercado 
norteamericano en 1986, ha pasado al 35.4% en 1988, este porcentaje lo ha quitado a 
México que en l 983 participaba con el 40.3% de las importaciones norteamericanas y en 
1988 alcanzó apenas el 5. 7% cayendo hasta el quinto lugar en importancia. 

Se estimaba que 1989 podla ser el repunte de las importaciones procedentes de 
nuestro pals, pero sólo lograron subir un escalón, de esta forma, lo más relevante es que 
Canada desde el mes de septiembre ocupó el primer sitio con 9,572 tons., posición que ya 
no perdió en ese año. 

El fenómeno más importante que este breve análisis nos permite observar, es el 
desplome que sufrió México como abastecedor de miel en Estados Unidos desde 1986 y 
la inclinación de este pafs por un oferente mucho más lejano, pero que empezó a ofrecer 
mejor precio (ver gráfica No. 1 O). 
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b) REPUBUCA FEDERAL DE ALEMANIA 

En este pals el abastecedor número uno de miel de abeja por excelencia es México 
a quien lo siguió de cerca China de 1980 a 1983, en 1986 y 1987, y en menor medida la 
URSSen 1984, 1985y 1989{vercuadroanexoNo.18). 

La miel mexicana que mayor presencia tiene en el pals europeo es Ja procedente 
de Yucatán aunque otros estados también exportan cantidades Importantes. El mayor 
porcentaje de participación en el mercado para México fue en 1981 con el 31. l % y el más 
bajo en 1985 con el 22.8% y en el periodo 1980 - 1988 ha sido cercano al 28%. 

Por otra parte, el pals que perdió paulatinamente representación en este mercado 
fue China, que del segundo lugar en 1987 cayó al quinto en 1988 y en 1989 ya no figuró 
dentro de los primeros diez. La causa principal a la que se atribuye esta calda es que "en 
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los últimos años ha tenido problemas en los puertos de Hambur90 y Brcmen debido a que 
han encontrado excesivos residuos de insecticidas en la miel" 2 . 

La Unión Soviética y Argentina son los otros dos paises que han tenido presencia 
en el mercado germano, aunque el segundo ha sido un poco fluctuante, saliendo en dos 
años ( 1984 y 1989) de los primeros cuatro lugares en la participación de ese mercado, 
pues fue desplazado en esas ocasiones por Hungría. 

De esta forma, las expectativas de México en este mercado son sólidas y la meta a 
cubrir es alcanzar cada vez mayor participación en el total de las importaciones alemanas 
de miel de abeja, aprovechando la baja en la calidad de China y la separación de la URSS 
en varios estados independientes (ver gráfica No. 11 ). 
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Anilisis del Mercado Potencial y de las Estrategias para la 
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86 



e) REINO UNIDO. 

Tres son los paises que tradicionalmente han abastecido más del 50% del mercado 
de importación de miel de abeja: Australia, Méllico y China, en menor grado de 
importancia la R.F.A. (ver cuadro anexo No. 19). 

La primera mitad de la década de los 80, fue controlada principalmente por 
Australia logrando su participación más alta en 1982 con el 35% del mercado total, cifra 
que no ha logrado alcanzar ningún otro pals. Sin embargo, ese dominio lo perdió a partir 
de 1986, para caer hasta el tercer lugar en los siguientes años alcanzando como 
participación más alta el 21.2% en 1989 y como más baja el 15.2% en 1987. 

El pals que pasó a ocupar el primer lugar en el mercado de miel importada lile 
China de 1986 a 1988, con participaciones del 32.8% y 26.5% resp..-ctivamente. 

En todo este periodo México tuvo presencia nuctuante ocupando desde el primer 
lugar (1981 y 1984) hasta el cuarto (1982), pero en el sitio que ha pennanecido por más 
tiempo es el segundo. En 1989 se colocó nuevamente como primer abastecedor con 5,270 
tons. que equivalen al 26.4%; a pesar de ello, la mayor participación alcanzada en el 
mercado inglés fUe en 1986 con 6,060 tons. que representaron el 29.7%, pero si logró 
colocarse por arriba de la participación promedio del periodo 1980. 1989 que fue del 
23.3%, ligeramente inferior a la que tienen China y Australia que promediaron el 23. 7% 
en la participación del mercado. 

De esta fonna, se puede ver que ha sido Australia el que ha perdido espacios para 
colocar su producto y lo han aprovechado China y México, principalmente el primero. 

Otro aspecto importante es que Argentina aunque era un pequeño participante del 
mercado, a raiz de los conmctos entre ambas naciones dejó de enviar miel al Reino 
Unido durante un tiempo y a pesar de su intento por regresar ya no figura entre los 
primeros exportadores de miel, ese espacio ha sido ganado paulatinamente por la R.F.A. 
que intenta consolidarse como el cuarto pais en importancia dentro de ese mercado. 
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Se puede observar que México tiene posibilidades de seguir ganando mercado a 
sus dos principales competidores en base a la producción de mieles especiales que son tan 
buscadas por los ingleses (ver gráfica No. 12). 
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d)JAPON. 

El mercado de la miel de importación en Japón ha sido dominado por cuatro 
paises durante la dé<;ada de los 80: China, Argentina, URSS y Hungrla (ver cuadro anexo 
No. 20), de éstos, el que ha mostrado una hegemonfa es China cuya participación más alta 
en el mercado fue en 1989 con 81.2%, la más baja en 1984 con el 59.9% y en promedio 
para todo el periodo 1980 • 1989 fue del 72.2%. Puede atribuirse tan alta incidencia en el 
mercado a la gran diversidad de tipos de miel que envfa China incluyendo entre otras: 
acacia, laurel, tilo, alforfón y poliOora. 

Argentina fue durante toda la década de los 80 el segundo pais abastecedor de este 
producto en Japón, dicha posición sólo la perdió en 1984 al verse superado por la URSS, 
a pesar de que fue ese ailo el que logró la mayor cantidad exportada a Japón con S,400 
tons. (el 16.3% del total), por el contrario, el año en que envió menos miel al lejano pais 
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de oriente fue en 1980 con sólo 2,399 tons. (el 11.9% del mercado}. En términos 
generales el nivel de miel demandada por parte de Japón a Argentina se ha mantenido 
entre las 4,000 tons. y 5,000 tons. y su participación promedio para todo el periodo de 
estudio es de 4,622.2 tons. (13.75% del mercado total promedio). 

En el caso de la URSS, también se observa un comportamiento casi uniforme 
durante los 10 años de estudio siempre ocupando el tercer lugar con excepción de 1984 
(en que subió al segundo} y 1989 (en que cayó al quinto), mismos años que representan 
su mejor y menor participación en el mercado japonés con 5,548 tons. (el 16.7%} y 804 
tons. (1.5%) respectivamente, mientras que su participación promedio apenas alcanzó el 
7.5%, muy por debajo de los dos principales abastecedores de miel en Japón. 

Aunque Hungría se ha mantenido como cuarto pals en importancia, su 
participación en el mercado ya es poco si{!llificativa pues no alcanza ni las mil toneladas 
en promedio por año y sólo representó a lo largo de 10 años el 2.1%. 

Con estos elementos, se puede ver que el mercado de la miel en Japón es muy 
estable y los consumidores tienen muy bien identificados sus gustos y preíerencias, 
motivos que dificultan más una mejor colocación de la miel mexicana en dicho pafs sólo 
ha logrado ubicarse en el séptimo lugar como pais abastecedor (ve gráfica No. 13). 
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e) ITALIA. 

Este es un pals que con el pasar de los años ha ido consolidándose como el quinto 
importador de miel de abeja en donde su principal abastecedor ha sido Argentina por 
excelencia, seguido de la República Federal de Alemania, México y Hungria (ver cuadro 
anexo No. 21). 

A pesar de que Argentina ha mostrado lluctuaciones importantes en sus 
volúmenes enviados a Italia nunca perdió el primer lugar de ese mercado durante el 
periodo 1980 • 1986. En témlinos relativos, el mejor año lo tuvo en 1980 con 4,849 tons. 
que representaron el 56.1% del total del mercado y el más bajo en 1982 con 4,279 tons. 
significando el 39.3%, su participación promedio en el periodo fue del 45%. 

La R.F.A. es un país que ha ido ganando terreno a sus demás competidores, pues 
de ubicarse entre el tercer y cuarto lugar, ha llegado a consolidarse en el segundo desde 
1982 y hasta 1986; la fórmula que ha utilizado para este acceso ha sido enviar a Italia 
miel reexportada cuya principal fuente es Argentina y México entre otros paises. El año 
más bajo en la participación para Alemania fue en 1980 con tan sólo 693 tons. (que 
equivale al 8%) y el mejor en 1985 con 3,408 tons. (equivalentes al 26.9%), su 
participación promedio para todo el periodo se ubicó en 19.3% del mercado total. 

Hungria ha lluctuado entre el tercer y cuarto sitio a lo largo del periodo, pero 
como pais europeo no perteneciente a la CEE es el más importante. Su año de mayor 
participación fue en 1981 con el 11.6% y el de menor la tuvo en 1983 con sólo el 4.5%, 
en promedio para todo el periodo de 1989 • 1991 su participación representó el 8.5%. 

México es el pals que ha cedido terreno para que los demás logren avanzar o se 
consoliden, ya que de ocupar el segundo sitio en 1980 y 1981 pasó al tercero en 1982 y 
1983, quedando fuera de los primeros cuatro a partir de 1984. Esto es un mal indicio para 
los productores mexicanos que están perdiendo un mercado que se rearmna cada vez 
más. Una de la causas que puede estar dando pié a este fenómeno es la reexportación que 
Alemania hace de la miel mexicana ·a Italia, por lo cual México debe buscar nuevas 
alternativas de calidad para satisfacer a aquel mercado europeo ver grállca No. 14). 
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Esta parte del estudio es la que brindará una herramienta más, en base al manejo 
de estadísticas sobre el futuro que puede tener el mercado de la miel en el mediano plazo 
y aunque Jos resultados de un pronóstico deben tomarse con muchas reservas, si brindan 
un panorama del mercado en cuestión. 

Para continuar de manera homogénea con Ja metodología seguida en este punto 
lll, sólo se profundlzará en la proyección de la demanda para los cinco principales paises 
sobre los cuales se ha venido hablando. 

1) ESTADOS UNIDOS. 

La proyección hasta el año 2000 de las principales variables del mercado de miel 
de abeja en Estados Unidos, nos indica que dicho pals puede mostrar una tendencia a Ja 
baja en el nivel de sus importaciones de aproximadamente J.2% promedio anual, aun a 
costa de disminuir su propio consumo percápita (ver gráfica No. IS y cuadro anexo No. 
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22), por lo menos durante un cierto lapso de tiempo en el que su producción nacional se 
consolide ya que la proyección de esta última variable nos muestra una tendencia al alza, 
lo mismo que su exportación. Esta forma como se expresan las cuatro variables, muestran 
que la politica en el mediano plazo en los Estados Unidos seria de buscar mayor 
independencia del mercado externo respecto de la miel de abeja y pensar en ampliar sus 
exportaciones muy cautelosamente. 

Dicho escenario no beneficiarla a Mexico, el cual se vio desplazado por China 
como principal abastecedor, razón por la que tendría que buscar alternativas que le 
permitan sacar ventajas sobre el resto de sus competidores, ya que se tiene como 
principal factor a favor la cercania con el pals del norte. 

Aunque los datos de la regresión que explica la variable de la importación sólo 
nos da un SS% de certidumbre como mejor modelo, los productores mexicanos no deben 
descartar la posibilidad de bajas severas en los volúmenes demandados por este mercado 
y estar mejor prevenidos con agresivas politicas de comercialización, distribución y 
ventas. 

b) REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA. 

El mercado alemán es el más estable para cualquier productor de miel, aunado a 
esto, Mexico es por excelencia el primer abastecedor de dicho producto en ese pals. 

En la proyección efectuada, la importación crecerá aproximadamente un 1.7% 
promedio entre 1991 y el año 2000 (ver gráfica No. 1 S), mienlraS que su Consumo 
Nacional Aparente lo hará en el 1.16"/o; aunque son porcentajes muy modestos debemos 
observar que los volúmenes absolutos son los más elevados del mundo. 

No obstante que continuará siendo un evidente importador, los volúmenes de su 
producción y su exportación también irán al alza (ver cuadro anexo No. 23), por lo que no 
debe dejar de considerarse como un potencial competidor de gran importancia, 
principalmente dentro de los mercados europeos. 
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Por otra parte, no debe dejarse de lado que el mercado alemán es el más exigente 
en lo que a miel extranjera se refiere, motivo por el cual Jos productores mexicanos no 
deben descuidar sus niveles de calidad si desean continuar con presencia superior al resto 
de los paises competidores. 

De esta manera, se observa que en base al comportamiento de las variables 
proyectadas, uno de los mercados más confiables y hacia el que se deben continuar 
encaminando los esfuerzos para fortalecer las exportaciones mexicanas es precisamente el 
alemán, que manifiesta una polltica clara de apoyo al consumo de miel de abeja siempre 
y cuando ésta sea de excelente calidad. 

Un último factor que puede beneficiar el aumento en Jos volúmenes consumidos 
de miel es la unificación de las dos Alemanias, con lo cual es muy probable que 
disminuyan ligeramente las cantidades de consumo percápita, pues como se sabe, este 
pals europeo tiene graves problemas en su tasa de natalidad que decrece constantemente. 

e) REINO UNIDO. 

De acuerdo con Jos resultados de Ja proyección de Ja importación de miel que 
puede llegar a tener el Reino Unido hasta el año 2000, puede convertirse en un mercado 
sumamente atractivo para los principales productores de este bien. 

En un panorama favorable, las importaciones podrian llegar a crecer hasta un 
4.32% promedio anual (ver gráfica No. IS y cuadro anexo No. 24) y el incremento del 
periodo 1991 • 2000 puede fluctuar en el 46%, de igual manera, el CNA inglés muestra 
una marcada tendencia al alza a un ritmo del 4.36% promedio anual y acercando al 
Consumo Percápita a los 750 gr. para el año 2000, lo que ubicarla al Reino Unido como 
el segundo consumidor percápita de este producto sólo abajo de Alemania. 

Las expectativas son muy buenas, considerando que en el mediano plazo la 
producción inglesa no cuenta con las condiciones climatológicas ideales para lograr 
incrementarla de manera significativa (al mismo ritmo que crecerla su consumo por 
persona), de manera que en el mejor de los casos ésta se elevaria un 2.6% promedio anual 
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(apenas el 60% del crecimiento de la importación) y en ténninos absolutos el volumen de 
la producción no representarla más del 7% del CNA. Una buena parte de este mercado 
potencial puede ser para México si logra ser competitivo en calidad y precios con China y 
Australia que son sus principales competidores en este pais. 

d)JAPON. 

Es el pals que muestra el crecimiento más agresivo en el renglón de las 
importaciones de las cinco naciones en cuestión con un 4.9"/o promedio anual y un 53.3% 
para todo el periodo 1991 • 2000 (ver gráfica No. 15). Por otra parte, su producción 
muestra una tendencia a la baja a razón del -0.4% promedio anual con lo cual regrcsarla a 
sus niveles de producción de la segunda mitad de la década de los 80, aunque esto último 
no es un problema que en realidad preocupe a los japoneses, ya que no está contemplado 
dentro de su polltica el ser autosuficientes en este producto al tener limitaciones por las 
condiciones geográficas y climatológicas. El ritmo de crecimiento en su Consumo 
Percápita puede ser un poco moderado comparado con el de la importación (3.7% 
promedio anual), pero no por eso deja de ser importante dicho incremento, con el cual 
llegarla al año 2000 más allá de los 500 gr. consun1idos por persona (ver cuadro anexo 
No. 25), colocándose asi como el tercer consumidor de miel a nivel mundial. 

Desafortunadan1ente para México, este pais que parece ser el mercado con 
crecimientos más dinámicos en los próximos 10 años, no contempla a la miel mexicana 
entre las primeras cinco preferidas por ellos, de manera que si se desea penetrar con 
mayor éxito en esta zona de comercio, habrá que contrarrestar factores como la distancia, 
precios y sabores a los cuales están acostumbrados los consumidores orientales que como 
se observó, son bastante tradicionalistas en sus hábitos de consumo de miel de abeja, por 
lo que durante 1 O años mostraron preferencia por los sabores proporcionados por China y 
Argentina. 
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e) ITALIA. 

Ya desde el análisis de las cifras actuales que se reflejan en el mercado italiano de 
la miel de abeja, se observaba que ésta era una zona que iba a cobrar cada vez mayor 
importancia y las proyecciones efectuadas a las principales variables lo corroboran, ya 
que la importación podrfa llesar a crecer hasta un 4.32% promedio anual con un 
incremento para todo el periodo del 46.3% (ver gráfica No. IS); por su parte, el Consumo 
Percápita crecerla a un 3.56% promedio anual y el 37% para todo el periodo, con lo que 
se superarían los SOO wamus de consumo por persona (ver cuadro anexo No. 26). 
quedando ligeramente abajo de Japón. 

Por otra parte, Italia si parece interesarse en incrementar sus niveles de 
producción y puede llegar a hacerlo a un paso del 2.6% promedio anual, con lo cual 
obtendrfa un aumento del 2S.7% para todo el periodo en su volumen de producción y asi, 
su dependencia del exterior no seria tan radical. 

Adicionalmente, recordemos que México ha ido perdiendo paulatinamente 
posiciones importantes dentro de este mercado, con lo cual ha quedado fuera de los cinco 
primeros abastecedores de miel. 

De esta forma, nos encontramos nuevamente ante un mercado que es muy 
probable que brinde amplias posibilidades para los productores apicolas dentro de los 
próximos ocho años, pero los mexicanos tendrán que navegar contra corriente y ver a que 
se debió la pérdida gradual de ese mercado y enfrentar a los dos importadores más sólidos 
que son Argentina y la República Federal de Alemania. 
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111.3.-ANALISIS DE LA OFERTA EXTERNA 

Al hablar de la oferta externa, se está haciendo referencia a toda la exportación 
que se dio afuera de México, en la cual participan más de SO paises; sin embargo, la 
competencia está muy bien identificada y no es muy diversificada, ya que sólo algunos 
paises son los que dominan juntos más del 80% de las exportaciones totales. 

Al hacer el análisis por reglones se puede observar una cierta hegcmonla de 
América del Norte y Central sobre el resto de las zonas (ver cuadro anexo No. 27), pero 
entre Europa y Asia ha existido un continuo intercambio de lugar entre la segunda y 
tercera posición (ver gráfica No. 16). 
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En efecto, las cifras por región muestran un mercado más competido de lo que en 
realidad es, ya que al observar las exportaciones por pais, no más de cuatro son los que en 
poco más de diez años han superado la barrera de las 20,000 tons. exportadas (ver cuadro 
anexo No. 28). 

Al igual que con la demanda externa, la finalidad no es estudiar a todos los paises 
que exportan miel de abeja, sólo a los más importantes entre los que se concentra la 
mayor participación del mercado, motivo por el cual a continuación se hablará un poco 
más de las S primeras naciones exportadoras, en base a su colocación en el cuadro anexo 
No. 28: 

•Mélico 
•China 
•Argentina 
•URSS 
•C1nad1 
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Estos cinco paises han controlado juntos más del 60% del mercado total durante 
Ja década de los 70 y Jos 80 y son los que mayor presencia tienen entre Jos principales 
demandantes del mundo, ubicándose con cada uno de ellos por lo menos entre Jos 
primeros 1 O abastecedores de los respectivos mercados. Estos dos motivos son el 
argumento para haber seleccionado dichos paises, de Jos cuales a continuación se 
profundizará un poco más. 

111.3.1.- COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LA OFERTA 

El comportamiento histórico que se comprende en el presente trabajo abarca de 
1972 a 1988, que como se verá paulatinamente, en términos generales fue estable hasta 
mediados de Ja década de los 80, cuando Jos mercados parecieron reestructurarse. 

Los principales paises que concentran Ja oferta en orden de importancia son: 

a)MEXICO. 

En el contexto mundial, México ha sido por muchos ailos el primer exportador de 
núel de abeja, principalmente a Estados Unidos y gran parte de Europa; sin embargo, las 
estrategias comerciales más agresivas de sus competidores han ocasionado que ese Jugar 
Je fuera paulatinamente arrebatado por China provocando caldas considerables en Jos 
volúmenes de Ja producción nacional como en 1982 y 1985 (ver gráfica No. 17 y cuadro 
anexo No. 29). 

El caso de México es muy particular ya que no es un pals cuyos habitantes sean 
grandes consumidores de miel, por Jo que Ja existencia de esta actividad depende en gran 
parte del exterior. Durante Jos periodos 1973-1975 y 1987-1988 la proporción de Ja miel 
exportada con respecto a Ja destinada para el CNA fue inferior al 60% (ver cuadro anexo 
No. 29), obligando a Jos productores a moderar sus volúmenes de producción o quedarse 
con elevadas cantidades almacenadas. 
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Contradictoriamente, el año con Ja peor producción (1985) fue cuando lograron 
exportar casi la totalidad de la miel, con lo cual se demuestra que al productor nacional 
no le interesaba en esos años atender su mercado interno. 

A pesar de estos altibajos, desde 1972 hasta 1986 la exportación logró crecer a un 
promedio anual del 5% y el mejor volumen lo consiguió en 1983 con 59,573 tons., 
equivalentes al 88% de la producción total, pero a partir de 1987 se da una drástica calda 
llegando en 1988 a un volunten exportado absoluto y relativo menor al de 1972 (ver 
gráfica No. 18). 

Por tal motivo, a fines de la década de los 80 los productores de miel se 
enfrentaron a severos problemas para colocar su producto en otras naciones aparte de 
Alemania y Reino Unido, ya que Estados Unidos se habla caldo hasta el quinto sitio para 
esos afios. Dentro del periodo en estudio (1972 - 1988), la última cifra favorable se 
obtuvo en 1986, donde la exportación mexicana representó el 78% del total producido y 
se incrementó en un 45% con respecto a 1985, pero los dos años siguientes serian 
dificiles. 

b)CHINA. 

Es el pals que ha logrado superar a México en volúmenes exportados en más de 
una ocasión (ver gráfica No. 18). Dado su vasto territorio, su producción es la segunda 
del mundo (sólo superado por la Unión Soviética) y aunque su población es una de las 
más elevadas, tiene la capacidad suficiente para exportar alias cantidades de miel, sobre 
todo desde principios de la década de los 80, en que se nota una clara tendencia a 
comercializar este producto en el extranjero, duplicando su exportación de 1978 de 
20,111 tons. a 42,608 tons. en 1979 (ver cuadro anexo No. 30), de ese último año a 1988, 
el crecimiento promedio que mostró esta variable fue de 5.7%. A pesar de que el mejor 
volumen destinado al exterior se dio en 1986 con 80,703 tons. y en los siguientes dos 
años no se pudo superar esa cifra, se puede decir que la ganancia de mercados en la 
década de los 80 le ha significado a China un dominio paulatino del mercado mundial, 
dejando muy atrás a la URSS y Argentina, sólo encontrando cierta competencia con 
México. 
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El panorama para los años siguientes en el terreno del comercio exterior de la 
miel se presenta muy favorable para China aun cuando su consumo percápita es 
sumamente bajo debido a lo elevado de su población y a que su producción no pudo 
crecer al mismo ritmo que la exportación, de hecho, los mejores volúmenes de 
producción alcanzados fueron en 1977 - 1978 y al año siguiente decreció en un 55% 
quedando en 110,495 tons. (ver gráfica No. 17 y cuadro anexo No. 30), por lo que no se 
alcanzarla nuevamente la cifra de las 200,000 tons. hasta el ailo de 1987 y 1988, por tal 
razón, su producción se vio severamente lesionada durante casi diez ailos y en 1988 
apenas alcanzaron a superar la producción que registraron en 1972. 

La recuperación de los volúmenes de producción anual ha sido lenta pero 
sostenida; lo importante es que lo obtenido cada año es más que suficiente para abastecer 
sus principales mercados como son Japón, Reino Unido y en los últimos ailos de este 
periodo Estados Unidos, en contraparte, ha ido perdiendo posición dentro del mercado 
alemán que es el más exigente en cuanto a calidad. 

e) ARGENTINA. 

Es tantbíéu un pafs netan1ente exportador de miel de abeja y de acuerdo con fas 
cifras de la FAO es el tercer exportador a nivel mundial, de hecho, en 1985 logró superar 
a México quedando como segundo lugar con 42,509 tons. por 40,100 de nuestro pals y en 
1988 fueron 35,830 tons. para Argentina y 25,986 de México (ver gráfica No. 18 y cuadro 
anexo No. 28). 

Su volumen de exportación más elevado lo tuvo en 1985, representando el 94.5% 
de la producción y su comportantiento promedio anual para el periodo 1972 - 1988 ha 
sido de crecimiento a un ritmo del 3.9%. 

En las estadfsticas de Argentina existen cuatro ailos ( 1975 - 1978) en donde el 
Consumo Nacional Aparente fue negativo (ver cuadro anexo No. 31 ), porque se exportó 
más de lo que se produjo y no se tiene ningún registro de importaciones que compensaran 
ese fenómeno; lo ímico que se puede suponer en este caso, es que Argentina utilizó todos 
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sus excedenles de ailos anleriores que no fueron consumidos por su población para 
salisfacer la demanda de sus principales clienles en el extranjero. 

En la úllima elapa del periodo en esludio se combinaron las caldas de la 
exportación mexicana con un awnento discrelo de fa argentina, con lo cual se estaban 
dando las condiciones para poder consolidar una posición más alla en favor de los 
sudamericanos, quitándole parte del mercado de Estados Unidos y a China parte del 
mercado alemán, consolidándose además en el italiano y el japonés. 

De esla forma, sus posibilidades se ampliaban hacia finales de la década de los 
80, principalmenle porque su producción segufa al alza ailo con ailo sin que su calidad se 
allerara, dicha variable llegó a 42,570 tons. en 1988 logrando un crecimiento promedio de 
4.5% (ver gráfica No. 17), superior al rilmo que se luvo en la exportación, con lo cual se 
garantizaba nuevamente el abastecimiento inlemo y la búsqueda de nuevos mercados. 

d)URSS. 

En más de una ocasión la URSS ha sido la primera productora del mundo en lo 
que a miel de abeja se refiere, sus volúmenes sólo son equiparables con los de China 
gracias al enom1e lerrilorio que posee (ver gráfica No. 17). A pesar de ello, con sus 
canlidades exportadas apenas ha logrado colocarse en el cuarto lugar (ver gráfica No. 18 
y cuadro anexo No. 28). 

Al Inicio de la década de los 70, su participación en el campo de las exportaciones 
era mfnimo comparado con los tres primeros paises (China, México y Argenlina) y 
apenas enviaba al exlerior entre el 2% y el 4% de su producción, ya para la última etapa 
de los 80 logró enviar entre el 10 y 12% (cifra aun baja comparada con la de sus 
principales compelidores). 

A pesar de su alla producción, la URSS a partir de 1984 ya no fue capaz de 
abastecer la demanda interna y externa, viéndose en la necesidad de importar pequcilas 
cantidades, lo cual indica que aun con ser el cuarto exportador mundial no logró, al 
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menos en este periodo de estudio, representar mucho peligro para los grandes 
exportadores de miel hasta 1988 en que estuvo casi a la par de México. 

Su mejor año fue precisamente 1988 con 24,422 TON (ver cuadro anexo No. 32), 
en donde sus principales consumidores fueron RFA y Japón, mercados en los que su 
presencia es más sólida. 

e)CANADA. 

El quinto pais en orden de importancia dentro de las exportaciones de miel de 
abeja es Canada (ver gráfica No. 18 y cuadro anexo No. 28) y a quien ha presentado 
mayor competencia es a la URSS, ya que siempre ha estado muy lejos de los primeros 
tres lugares del mundo. 
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El principal problema que tuvo durante el periodo 1972 • 1988 fue la amplia 
dependencia de su comercio para con los Estados Unidos y sólo cuando este pais 
ampliaba su demanda con Canada, las exportaciones subian en forma significativa, ya 
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que no contaban con una estrategia de búsqueda de nuevos mercados. De esta forma, su 
mejor volumen exportado fue en 1980 con 23,934 tons. (ver cuadro anexo No. 33) 
equivalente al 82% de su producción anual. 

Paulatinamente se fue consolidando en el mercado japonés, llegando a colocarse 
dentro de los cinco principales abastecedores de ese pals al final de la década de los 80. 

No obstante que la exportación sufrió de constantes altibajos, su incremento 
promedio por año fue del 6. 7% (superior a China) para el periodo de estudio y su 
producción sólo lo hizo a un ritmo del 2.8%. 

Ya al inicio de los 80 se observa un incremento que logró mantenerse por arriba 
de las I0,000 tons. por año, con lo cual comenzaba a enfilarse más claramente como un 
exportador de presencia en los mercados europeos, permitiéndole aumentar 
paulatinamente sus volúmenes exportados; sin embargo, la brecha entre este pals y la 
Unión Soviética continuó abriéndose a favor de esta última, por lo que Canada tuvo que 
conformarse sólo con consolidarse como el quinto lugar a nivel mundial alejándose un 
poco de Australia y Hungrla que son sus más próximos competidores. 
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Ul.3.2.- ESTIMACON DE LA OFERTA ACTUAL 

Dentro de este periodo se consideran los años 1989. 1991 y sólo se analizarán 
nuevamente a los cinco principales oferentes a nivel mundial en orden de importancia. 

a)MEXICO. 

Después de los dos últimos años del periodo anterior en los que se dieron 
drásticas caldas consecutivas con respecto a 1986, en 1989 se dio una recuperación 
equivalente al 47%, sin embargo, dicho repunte no pudo ser sostenido y en los siguientes 
dos años el descenso volvió a ser paulatino llegando a 31,014 tons. en 1991 {ver cuadro 
anexo No. 29). Estas cifras representaron una disminución promedio durante estos tres 
años del 10%, situación que confirma que la inconsistencia de la demanda externa es lo 
que provoca las fluctuaciones tan grandes entre un año y el siguiente en las exportaciones 
mexicanas, el problema es que dichas variaciones muestran en el mediano plazo mayor 
tendencia a la baja, obligando a los productores a depender cada vez menos de los 
ingresos sólo por concepto del sector externo y buscar vias de colocación del producto a 
nivel nacional. 

Por otra parte, la pérdida paulatina de los mercados provoca cierta incertidumbre 
que impide incrementar la producción anual de manera constante por temor a quedarse 
con grandes volúmenes almacenados, por lo que la fluctuación en esta variable, también 
se convierte en un aspecto común en el caso mexicano. 

b)alJNA. 

Continuó consolidando su proceso de expansión de mercados durante estos tres 
años creciendo a un promedio anual del 4.2% en el terreno de las exportaciones, 
alcanzando con ello las 79,758 tons. en 1991 {ver cuadro anexo No. 30) y colocándose 
como el primer exportador a nivel mundial en todo este periodo de estudio. 
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De igual manera, en el aspecto de la producción logró superar a la URSS durante 
1990 y 1991 con 207,029 tons. y 221,910 tons. respectivamente, consolidándose también 
como el primer productor del mundo de miel de abeja con un crecimiento promedio del 
7%, por lo que además de cubrir perfectamente la demanda del exterior, también logró 
atender su CNA de manera positiva, incrementándolo a 142,556 tons. en 1991 (ver cuadro 
anexo No. 30). 

China perdió paulatinamente el mercado alemán, pero logró consolidarse en el 
norteamericano y japonés y ha penetrado lentamente al inglés, sin dejar de dominar la 
zona de los paises del lejano oriente; éste será sin lugar a dudas el pals a vencer en los 
m<-rcados internacionales en el corto plazo ya que aun está en un periodo de auge y 
crecimiento en este sector. 

e) ARGENTINA. 

Aunque no es un pals que abarque grandes zonas del mundo para abastecerlas de 
miel de abeja, tiene muy bien definidos sus mercados a tos cuales orienta su exportación 
y en los que su dominio es muy marcado, esto es lo que le ha valido para colocarse 
durante el trienio 1989 - 1991 como el segundo exportador a nivel mundial superando a 
México. 

El crecimiento promedio anual mostrado en la exportación argentina de miel fue 
del 2.8%, alcanzando en 1991 la cifra de 38,795 tons. (ver cuadro anexo No. 31), que 
representa la segunda mejor cantidad desde 1972. 

Al mismo tiempo, su producción creció a un ritmo promedio del 3.0% anual, 
reflejo de que existe un gran equilibrio entre su oferta y su demanda externa sin descuidar 
a su CNA que también se logró incrementar a 7,621 tons. acercándose cada vez más a los 
250 gr. de Consumo l'crcápita. 

El haber llegado al segundo lugar mundial durdntc este periodo, fue gracias a que 
sigue cons.-rvándose entre los primeros lugares como exportador de miel en dos de los 
principales mercados demandantes de Europa además de Estados Unidos, mientras que el 
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competidor al que desbancó (México), perdió terreno en varias zonas donde <'1'11 el 
principal abastecedor. 

d)URSS. 

A pesar de tantos problemas de orden polltico que comenzaron a manifestarse en 
este pafs desde fines de J 990, logró mantener niveles de exportación que lo sostuvieron 
en el cuarto sitio a nivel mundial y acercándose cada vez más al tercer lugar en que cayó 
México. 

El crecimiento promedio anual de su exportación fue del 5%, superior incluso a Ja 
del primer exportador del mundo (China), tenninando el año de 1991 con 28,429 tons. 
enviadas al exterior (ver cuadro anexo No. 32) y quedando a sólo 2,585 tons. de haber 
alcanzado a nuestro pafs, por lo menos en ese año. 

Aunque el sector productivo de Ja miel soviética creció en fom1a modesta con 
sólo el 1% como promedio anual en Jos tres años del periodo 1989 - 1991, pero al ser sus 
volúmenes tan elevados (sólo es superado por China), no se afectó de manera 
significativa al CNA que quedó en 177,544 tons. en 1991 e incluso el Consumo Percáplta 
no bajó de los 600 gr. que en promedio es lo consumido en ese pais. 

e)CANADA. 

También logró repuntar su exportación que habla caldo durante los años de 1986 a 
1988, de manera que el crecimiento promedio anual que obtuvo en el periodo 1989 - 1991 
fue del 3.8%, lo que le pennitió continuar colocado en el quinto sitio a nivel mundial, 
aunque bastante lejos de la URSS que es su siguiente competidor. 

Su oferta total también Ja logró incrementar de 43,348 tons. a 46,938 tons. (ver 
cuadro anexo No. 33), lo que equivale al 4% en promedio por año. Aunque el crecimiento 
que logró en estos años no significa mayor presión para China o Argentina, es importante 
mencionar que su presencia en el mercado de Estados Unidos va en aumento Jo, mismo 
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que en el Japón y éste último es de tomarse en cuenta dado que tiene amplias preferencias 
por la miel argentina principalmente. 

A Canada sólo le ha faltado un sólido programa de penetración en el mercado 
europeo, ya que su calidad puede satisfacer a los consumidores de aquellas regiones. 

111.3.3.· PROYECCION DE LA OFERTA 

En este apartado se verán las expectativas que a mediano plazo pueden 
presentaroie en base exclusivamente al comportamiento histórico de las citras de paises 
con mayor exportación de miel de abeja. 

Cabe aclarar que dadas las grandes fluctuaciones que se presentan en algunos 
paises en el periodo 1972 • 1990, los ajustes de las proyecciones no son de alto grado de 
certidumbre por no incluir variables heterogéneas, por tal razón, sólo permiten tener una 
idea general de ta posición que podria guardar México (sobre el que se centra el interés 
de este trabajo) ante sus principales competidores. 

El periodo que se consideró para proyectar la oíerta de los cinco principales 
exportadores de miel a nivel mundial es de 1992. 2000. 

a)MEXICO. 

En el caso de que no se apliquen medidas correctivas en las politices de control de 
calidad y búsqueda de nuevos mercados, la producción de miel muestra un drástico 
panorama en donde esta actividad puede dejar de ser atractiva para los inversionistas. 

De continuar la calda de los dos años anteriores (1990 • 1991), la exportación 
puede llegar en el peor de los casos hasta 13,661 tons. en el año 2000 (ver cuadro anexo 
No. 34), lo que representarla un descenso promedio anual del 9% y quedando füera del 
escenario de tos primeros cinco proveedores de miel de abeja en el mundo, situación 
bastante delicada sobre todo porque muchos años ocupó el primer lugar. 
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En el caso de la oferta total mexicana la calda seria menor, aun en el supuesto 
menos favorable del 3.9% como promedio anual, con lo que se llegarla solamente a 
43,018 tons., también provocando la salida de las primeras seis posiciones del mundo. 

Afortunadamente se están gestando acuerdos comerciales con paises de 
norteamérica y algunos apoyos industriales con paises europeos (como es el caso de 
Alemania), de los cuales pueden obtenerse situaciones de provecho para los apicultores 
dedicados fundamentalmente a la exportación. 

En términos generales, el posible escenario que se presenta para México no es 
muy favorable ante la gran competitividad que se está presentando a nivel internacional. 

b)CHINA. 

El escenario probable para este pais de oriente es ampliamente positivo en casi 
todas sus variables relacionadas con la miel de abeja. En el terreno de la exportación, se 
estima que rebasarán las 100,000 tons. comercializadas desde 1988 y que en el año 2000 
lleguen a 108,173 tons. (ver cuadro anexo No. 35) con un crecimiento promedio anual del 
3.4%. 

En lo que respecta a la producción, de continuar con la recuperación iniciada en 
1990, se podria rebasar la cifra obtenida en 1978 (247,313 tons.) para el año de 1993 con 
257,090 tons. (ver cuadro anexo No. 35) y con amplias posibilidades de rebasar las 
400,000 tons. para el año 2000 si logra crecer a un ritmo del 7.9% promedio anual, como 
se estima en esta proyección, lo cual se considera algo dificil más no imposible, sobre 
todo si se toma en cuenta que el mercado asiático es cada vez más dominado por ellos, en 
donde sólo han logrado penetrar considerablemente Argentina y Canada. 

Para el caso de la importación que pueda hacer China de otros paises, comenzará 
a crecer rebasando fácilmente las mil toneladas, cifra que no es de preocupar todavia a las 
autoridades chinas dados sus elevados volúmenes de producción y exportación. 
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e) ARGENTINA. 

Con las cifras que puede alcanzar en el campo de la exportación de acuerdo a la 
proyección efectuada, se colocarla fácilmente en el segundo lugar a nivel mundial con 
48,411 tons. en el año 2000 (ver cuadro anexo No. 36), con un posible crecimiento 
promedio por año para el periodo 1992 • 2000 del 2.4%, aunque para ello deberá 
mantenerse sólida en el mercado italiano, del Reino Unido y el japonés, además de 
buscar nuevos mercados en América del Norte, en los que otros paises han perdido su 
dominio. 

Sus volúmenes anuales de producción le pueden permitir en el largo plazo 
expandir sus mercados internacionales, ya que la proyección estimada indica que la oferta 
argentina puede crecer a un ritmo promedio del 2.6% por año, ligeramente superior a su 
exportación y destinar el restante al consumo interno que también estará creciendo. 

Lo que termina por dar un panorama sólido en el futuro del comercio exterior de 
miel de abeja argentina, es que continuarán ampliando sus mercados sin necesidad de 
depender en alguna porción de otros paises para abastecer su demanda interna ya que 
pueden llegar al año 2000 sin registrar en un solo año importación alguna. 

d)URSS. 

De continuar los problemas pollticos (como el intento de golpe de Estado en 
1992) y la inestabilidad social en general, este pals no lograrla llegar a las 40,451 tons. 
que se estimaron en su exportación para el año 2000 (ver cuadro anexo No. 37), ni el' 
crecimiento promedio anual del 3.9% en esa misma variable; de igual forma sucederla 
con su producción que es la segunda del mundo y se calcula pueda llegar a 231,570 tons. 
al fin del siglo, aunque su crecimiento promedio anual sea de tan sólo 1.4%. 

El principal contratiempo que puede enfrentar la URSS es la separación de sus 
repúblicas, con lo cual perderá fuerza como un sólo pals y saliendo definitivamente de los 
primeros cinco lugares tanto de productores como exportadores de miel, siendo dificil 
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determinar si alguna de sus repúblicas por si sola lograse obtener beneficios 
considerables de la exportación de este bien. 

De darse esta coyuntura, la URSS dejará varios espacios en los mercados 
europeos y aunque no ocupaba el primer lugar como abastecedor de los grandes mercados 
demandantes, si estaba colocado en algunos, dentro de los primeros cinco sitios. 

e)CANADA. 

De continuar con el crecimiento observado desde 1988, la exportación de Canada 
puede llegar a superar aun a la de México, con lo cual se convertiria en la cuarta más 
importante del mundo, pues de acuerdo a la proyección esperada, para el año 2000 
pueden enviar al resto del mundo 24,590 tons. (ver cuadro anexo No. 38) de miel de abeja 
y tener un crecimiento promedio del 3.1% para el periodo 1992 - 2000. 

Como se ha observado, históricamente el problema de Canada es su dificultad 
para obtener elevados volúmenes de producción, pero aplicando una estrategia de 
implantación de colmenas mediante una adecuada planeación en las zonas donde las 
variaciones del clima no son tan extremas (región este de Canada cercana al mar 
atlántico), pueden transformarse en interesantes aumentos en el volumen obtenido, que en 
el menor de los casos puede ser de 67,151 tons. en el año 2000, al cual llegaria gracias a 
un crecimiento promedio anual del 4.1%, cifra que incluso le permitirla atender además 
parte de su mercado interno siendo posible que el consumo percápita llegue a la cifra del 
1.5 Kg. a fin de siglo. 

Finalmente, la clave de que la exportación continúe como incentivo para aumentar 
la producción será la consolidación con el mercado de Estados Unidos y el lejano oriente 
(Japón), en donde ha gustado tanto el sabor del producto canadiense. 
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111.4.· BALANCE EXPORTACION • IMPORTACION 

Para este caso no se considera adecuado aplicar un análisis de Balance Oferta -
Demanda tradicional 30, por darse la situación de que de los cinco principales 
Importadores sólo interesa conocer la estructura de su demanda, que es la de mayor peso 
y en el caso de los cinco principales exportadores, el aspecto de más relevancia son 
necesariamente, las exportaciones que conforman la oforta. 

El balance Exportación - Importación permitirá redondear el análisis realizado 
hasta el momento en el aspecto estadlstico y será la parte que brinde una perspectiva en 
cuanto al posible comportamiento del mercado mundial y ver las posibilidades que tienen 
los productores nacionales de miel que se interesen en este mercado, para llegar a 
mercados cautivos en caso de que existan, o de tener un parámetro para considerar cual 
puede ser su posición dentro de los principales exportadores del mundo. 

En este apartado, el manejo de las estadisticas será a nivel mundial haciendo 
además un comparativo con las exportaciones e importaciones de los S principales paises 
incluyendo en el primer bloque de éstos a México. 

Dl.4.1.·COMPORTAMIENTO WSTORJCO DE 
EXPORTACION E IMPORTACION 

El periodo histórico comprende de 1972 a 1988 y en términos generales salta a 
prin1era vista que en la mayoria de estos años las exportaciones han superado a las 
importaciones mundiales (ver cuadro anexo No. 39), sólo con la excepción de los años 
1974, 1976, 1977 y 1979. Además, la tendencia que se observó, es que cada vez se abre 
más la brecha a favor de las exportaciones, ya que en 1972 esta diferencia era sólo de 
1, 724 to ns. y en 1988 fue de 16,809 to ns., lo que hace pensar que desde el fin de la 

301 El Balance Oferta· Demanda se elabora para 10sallar loa componentes que intepn la oferta y 
la demanda de lodos loa integrantes del ppo en aníli1i1 y en este cuo se tienen segmentados 
los srupos, interesando de uno sólo la oferta y del otro excluaivamente la demanda, razón por 
la cual este tipo de análisis sólo se puede hacer a nivel mundial. 
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década de los 80 la competencia en los mercados internacionales de la miel de abeja es 
muy cerrada (ver gráfica No. 19). 
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GRAFICA No, 19 

Aún más interesante, es el hecho de que esta competencia no sólo se debe 
considerar por parte de los principales exportadores, ya que en 1972 su participación en la 
exportación mundial era del 59% y para 1988 se redujo a un poco menos del 55%, por lo 
que el mercado ha mostrado tendencia a diversificarse y aunque esto no preocupa a los 
grandes abastecedores como China (que como se ha observado es el más sólido), si 
existen otros paises que ante esta situación podrian ver peligrar su hegemonla en algunos 
mercados. 

Uno de esos casos es precisamente el de México, que de tener en 1972 una 
participación del 19% de la exportación total y del 32% dentro de los 5 primeros paises, 
para el año de 1988 se presenta una drástica calda en donde sólo participa con el 8% y el 
15% respectivamente, es decir, una baja en más del 50"/o. Sin embargo, en el periodo de 
estudio se observa para México un primer comportamiento ascendente en lo que a 
participación se refiere, el cual llegó a 1983 y es a partir de ese año y hasta 1988 en que 
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se da un cambio de tendencia fuerte a la baja, tanto en ténninos absolutos como 
relativos, mientras que la competencia sólo manifiesta su pérdida de mercado en ténninos 
relativos ya que según las cifras que se analizaron en el capitulo de la oferta, en su 
manifestación absoluta fueron al alza. 

111.4.2.·COMPORTAMIENTO ACTUAL DE EXPORTACION 
E IMPORTACION 

En esta parte del periodo ( 1989 a 1991) se vuelve a marcar claramente una brecha 
entre exportación e importación mundial en donde es mayor la primera en 17,717 tons. 
para 1989 y 19,534 tons. en 1991 (ver cuadro anexo No. 39). 

No obstante que existe un excedente ofrecido, éste ya no manifestó mayor 
diversificación entre el total de exportadores de miel, por el contrario, se observó una 
ligera recuperación en la participación porcentual de los cinco principales paises 
oferentes del 59.2% en 1989, misma que imnediatamente volvió a bajar hasta quedar en 
56.8% en 1991, que de cualquier fonna fue superior a la obtenida en 1988. 

México no logró sostener la misma recuperación del grupo de los 5 principales 
exportadores al que pertenece, pues del 11.8% en participación del total mundial y 19.9% 
del total de los grandes exportadores que obtuvo en 1989 regresó al 8.9% y 15.8% 
respectivamente en 1991, es decir, quedó prácticamente en la misma posición que en 
1988, mientras el total mundial y el de sus principales consumidores (demanda, es decir 
importadores) siguieron creciendo. Este fenómeno sólo demuestra que la pérdida de 
mercados externos para México ya es una situación claramente identificada, en donde 
sólo una politica agresiva de apoyo a la búsqueda de nuevos demandantes, o bien una 
consolidación de los que aún conserva mediante mejoras en la calidad u obtención de 
nuevos sabores, podrán repuntar nuevamente esta actividad económica (ver gráfica No. 
20). 
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111.4.3.·COMPORTAMIENTO FUfURO DE EXPORTACION 
E IMPORTACION 

Las proyecciones efectuadas para el periodo 1992 • 2000 Indican que, tanto la 
Exportación como la Importación mundial total continuarán en forma ascendente a un 
ritmo del 2.9% y 2.8% respectivamente, llegando la primera a 449,487 tons. y 421,777 
tons. para el segundo (ver cuadro anexo No. 39). De la observación anterior se desprende 
una relación de interdependencia entre la Exportación y la Importación al grado que su 
crecimiento será casi idéntico, pero continuará siendo mayor lo ofrecido que lo 
demandado, estimándose que esta diferencia sea de 27,710 tons. para el año 2000 (ver 
gráfica No. 21 ). 

114 



90ll000 
100.000 
'100,000 

l llAL.\ftC!OfEllTAlll'.IWlllAMIJllDW. 1 
. PAllAlLPlllOllO lt1J.- • 

1600.DOO a 10~000 
•oo.oooL ... ,...,.-§ J00.000 
200.000 

GRAFICA No. 21 

100.000 
o;:....-,-..-.,,__,,.............,,..._~.--~_,...--,..;;,¡.c....;;.;..-.--...~"""-' 

~ ~ ~ ~ ~ g 5 ~ 5 
AftOI 

La participación que podrlan tener los cinco principales exportadores es factible 
que descienda hasta 52.3% con sus 235,286 tons. al final del periodo, es decir, que aun 
cuando crecerán las cantidades exportadas de cada nación no lograrán alcanzar su 
participación de 1991, lo que indica que en el largo plazo es muy posible que el mercado 
tienda a diversificarse muy lentamente y las reglones sean cada vez más competidas. El 
crecimiento promedio anual estimado en el periodo para estas naciones es del 2.0%, 
ligeramente inferior al del total mundial. 

De estos paises que durante el lapso de análisis eran los más importantes, México 
es quien tiene un escenario poco favorable, ya que en sus cifras hay una tendencia a la 
baja siendo el caso más drástico que pueda llegar a 13,661 tons. en el año 2000 (ver 
cuadro anexo No. 39) con una participación en el total mundial exportado de sólo el 3% y 
del 5.8% entre los grandes abastecedores del mundo. El decrecimiento promedio anual se 
estima en un 9%. Con esos volúmenes nuestro pals podría caer fácilmente entre el octavo 
y décimo lugar del mundo, desalentándose cada vez más esta actividad económica (ver 
gráfica No. 22). 
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Generalizando, el Balance Exportación - Importación, muestra una tendencia en la 
que el mercado mundial de miel de abeja puede llegar a presentar condiciones poco 
favorables para los actuales productores nacionales, siendo en términos generales poco 
recomendable invertir en esta actividad por las siguientes razones: 

A) El mercado internacional muestra una alta competitividad con cierto grado 
de saturación de la demanda internacional de miel de abeja. 

8) Con excepción de la República Federal de Alemania, México ha ido 
perdiendo paulatinamente aquellos mercados en los que su producto era 
altamente preferido, inclinándose éstos por la miel de China, Canada y 
Argentina. 

C) La calidad y el sabor de la miel mexicana, considerando que proviene de 
diversas regiones del pais no es homogénea, de ahi que sólo sea preferida en 
el exterior la de Yucatán, Morelos y Veracruz, por lo que han sido 
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superados principalmente en la calidad por Canada y China (este último 
logró excelentes niveles de calidad una vez que controló algunos problemas 
que tuvo por exceso de insecticidas detectados por Alemania). 

D) Aun cuando existe un amplio potencial para incrementar los volúmenes de 
producción, si éstos no encuentran respuesta en el extranjero por largos 
periodos, se encontrarán en serlos problemas para colocar altos excedentes 
en el mercado nacional que no es un gran consumidor de miel de abeja por 
naturaleza. 

IU.5.· PERFIL DEL MERCADO EXTERNO 

Una vez analizados los aspectos cuantitativos (Oferta • Demanda) del mercado 
externo de miel de abeja, se complementará dicha información con una parte de aspectos 
cualitativos, que se englobarán dentro del perfil del mercado. 

En este punto sólo se mencionarán algunas de las caracterlsticas a nivel general de 
los principales paises demandantes de miel de abeja. En caso de querer profundizar más 
sobre un pals en concreto, esta información puede ser utilizada como un marco de 
referencia que se deberá complementar con datos especlficos de dicha nación. 

Para analizar la parte cualitativa del perfil de este mercado se considerará la 
situación actual del mismo, su segmentación y los principales tipos de promociones de 
venta y publicidad, por ser estos tres puntos los que mayor relevancia tienen. 

IU.5.1.· SITUACION ACTUAL 

Los principales demandantes a nivel mundial de miel de abeja son los paises que 
en su mayoria han consumido este producto tradicionalmente por muchas décadas, tal es 
el caso de los alemanes, ingleses, italianos y norteamericanos principalmente, sin dejar de 
mencionar a las zonas que tienen una integración a este grupo, aunque con menor tiempo 
como lo son Japón y Hong Kong. 
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Estos mercados tienen dos características muy marcadas, el ser muy exigentes en 
cuanto a la calidad del producto que consumen, principalmente cuando se trata del 
consumidor final, asi como una gran tradición y preferencia por ciertos sabores de miel, 
en donde cada pais tiene sus propios sabores y aromas predilectos. 

De igual forma, en algunas zonas llega a tal situación su deseo de consumir miel 
que agrade a sus gustos, que el precio pasa a segundo término, siempre y cuando no salga 
de ciertos parámetros razonables, en este caso se encuentran principalmente Alemania e 
Inglaterra; de hecho los germanos consideran que no existe en el mundo mejor miel que 
la de ellos, por lo que si les agrada alguna de otro pals, podrán pagar por ella hasta el 
mismo precio o algo más que por la de su propia nación. 

En el caso contrario se encuentra el consumidor estadounidense y un poco el 
japonés, quienes también cuidan su economia buscando precios accesibles combinados 
con sabores agradables a su paladar. 

Aunque ya se mencionó que cada pais tiene sus propias inclinaciones hacia ciertos 
sabores, existe por lo menos uno que es bien aceptado en varias de estas naciones, la de 
tipo liquida de color ámbar claro o extraclaro y procedente del trébol (monotlora). 

En el terreno comercial, es conveniente incursionar en norteamérica como 
primera opción, ya que en 1988 la tarifa arancelaria era de "22.0S dólares por tonelada, 
como segunda opción está la Comunidad Económica Europea (CEE) cuyo arancel es del 
27% ad valorem" 31 y el mercado más caro de los considerados atractivos es Japón, cuyo 
derecho es del 30% ad valorem. Por otra parte, ninguno de estos tres paises Impone 
legislaciones nacionales en materia de alimentos que se deban cubrir, por lo que la miel 
sólo debe estar dentro de las normas de calidad que cada pals establece. 

Por último, cabe aclarar que si se desea incursionar en el terreno del Consejo de 
Ayuda Mutua Económica (CAME), es muy probable que se presenten obstáculos por lo 
hermético de este mercado y el gran desconocimiento que se tiene del mismo en materia 
de consumo e importación de miel de abeja y de comercio exterior en general. 

31¡ C.C.I., Pág. 29. 
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111.5.2.· SEGMENTACJON DEL MERCADO Y PERSPECTIVAS 

El destino que puede tener la producción de miel de abeja sólo puede ser de dos 
tipos: al consumo final (miel de mesa) o al consumo intennedio (miel industrial). 

La miel de meta es la que más exigencias debe cubrir en materia de control de 
calidad, ya que será la que directamente consuman los demandantes como edulcorante, 
para untar al pan, en reposterla casera, etc.; además de ser el mercado más amplio a nivel 
mundial, pues en general la proporción en que se dividen estos dos destinos es del 70% al 
30% en favor del consumo final. 

Si este es el segmento de mercado que se desea atacar, la miel de abeja debe estar 
englobada dentro del color tipo claro o extraclaro y con cualquier sabor o aroma que no 
sea muy concentrado, ya que las caracterlsticas antes estudiadas demuestran que los 
consumidores por tradición se inclinan por este tipo de miel, sin ninguna intención por 
cambiar sus hábitos de consumo. 

La miel lndu1trlal tiene menos demanda que la de mesa, pero de lograr 
incursionar en este mercado los demandantes potenciales pueden ser Estados Unidos, que 
está en una etapa (aunque incipiente todavla) de industrialización de miel deshidratada 
como tantos otros productos caracterlsticos de aquella sociedad; e Italia, donde la miel es 
la principal materia prima de su golosina tradicional (el torrone), misma que ha 
trascendido sus propias fronteras. 

Por otra parte, en ciertas ocasiones la calidad de la miel puede estar un poco abajo 
de la utilizada para la mesa ya que su sabor mejora al combinarse con compuestos 
qulmicos y conservadores que fonnan parte del producto llnal; de igual manera el color y 
sabor podrán ser más obscuros y concentrados que la de consumo final para que sea 
mezclada con otras mieles y otros productos y resista ser rebajada hasta alcanzar los 
sabores deseados obteniendo a la vez mayor rendimiento del volumen que se hubiese 
importado. 

119 



En base a las caracteristicas del tipo de miel que obtenga el productor, sabrá a que 
mercado deberá dirigirse o que combinaciones deba hacer con su producto para 
incursionar en el comercio exterior de la miel de abeja. 

I0.5.3.· PROMOCIONES DE VENTA Y PUBLICIDAD 

Una de las grandes debilidades a nivel mundial de tos exportadores y los 
importadores que a su vez se convierten en distribuidores de miel de abeja, es el hecho de 
que, con muy pocas excepciones, la mayoria de los paises no tienen un plan general de 
trabajo en cuanto a la mercadotecnia del producto y mucho menos un manejo de imagen. 

En este sentido, los paises más avanzados son la República Federal de Alemania y 
el Reino Unido. "Los canales de difUslón que ha utilizado la firma Dr. Oetker 
Nahrungsmittel que comercia la miel de marca LAGNESE son los diarios, las revistas y 
la televisión" 32 . 

Otras organizaciones más pequeñas de ese pals han logrado mayor presencia a 
través de promociones en grandes supermercados y almacenes, pero el mayor logro que 
se registra es la asociación que en varias ocasiones llega a efectuarse entre las 
organizaciones de apicultores, los importadores y los envasadores para realizar campañas 
promocionales en donde se resalten los valores nutricionales y alimenticios de la miel de 
abeja; de hecho, muchos consideran que el alto consumo de este bien en Alemania en 
parte se debe a estos planes de comercialización. 

Las principales marcas Inglesas siguen un patrón muy parecido en sus estrategias 
de publicidad, agregando además campañas de tipo Indirecto, Involucrando a los 
minoristas para que recomienden su miel bajo esquemas de comisiones por ventas 
efectuadas. En este pais no hay ningún tipo de acuerdo temporal que una a las 
organizaciones Involucradas con la miel para resaltar sus propiedades alimenticias, la 
competencia es totalmente abierta y cada marca vela por sus intereses. 

32¡ C.C.I., Pág. 60. 
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Japón es el pais que ha empezado a tomar como ejemplo estos dos mercados 
debido a que sus consumidores se han vuelto paulatinamente más exigentes y empiezan a 
buscar ciertas marcas. "Esto ha obligado a las compañlas más fuertes como la de Kato 
Bihoen y Meidi-Ya a iniciar campañas esporádicas de promoción en los lugares de venta 
directa (secciones de alimentos de los grandes almacenes)"33. La mayor innovación la 
piensa introducir la compañia Toshoku, ya que su principal actividad es comerciar miel 
de procedencia norteamericana de muy alta calidad (considerada como articulo de lujo), 
que mediante sofisticados envases desea incursionar en los artlculos de regalo. 

Con estas excepciones, puede decirse que en la mayoria de los paises no se ha 
puesto la debida atención a este aspecto, entrando por lo regular el producto con su 
etiqueta original sin mayor Información que una etiqueta adicional con los datos del 
importador (como sucede en Italia) o en muy pocas· ocasiones se utilizan etiquetas locales 
de minoristas que ya tienen cierto manejo de imagen. 

En otros casos falta invertir en publicidad, pues sólo se hace de manera local o 
regional como es el caso de Estados Unidos, aunque es de considerarse la extensión 
territorial de este pals en donde una campaña publicitaria nacional tal vez sea demasiado 
cara y hasta cierto punto poco costeable dado el alcance del producto. 

De esta forma, se observa que es poco común que el propio exportador sea quien 
se interese en manejar una campaña publicitaria de su producto en los paises donde se 
desea incursionar y esto, aunque sin duda implica elevados costos por concepto de 
manejo de imagen, redituará en un aumento del consumo de la miel mexicana en aquellas 
regiones, esta es una alternativa más a la que podria recurrir el Inversionista mexicano 
que desee iniciarse en esta actividad, sobre todo si logra coordinarse con los envasadores 
o importadores de cada pals. 

En México ya existen instituciones que preocupadas por la comercialización de 
tos productos mexicanos en el extranjero, han propuesto una serle de acciones que se 
englobarian dentro de un Plan Promociona! General, resultando como las más 
Importantes: 

33¡ C.C.I., Pág. t36. 
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a) La creación de un logotipo como Marca Registrada, ya sea de un solo 
productor o como representante de la miel mexicana en general, bajo la 
cual se asocien todos los apicultores. 

b) La propuesta de un "slogan" publicitario como el que se manejó un tiempo 
a nivel nacional en coordinación con la Secretarla de Agricultura y 
Recursos Hidráulicos (SARll), pero ahora dirigido al mercado 
internacional. Dicho lema se estan1parla en toda aquélla publicidad que se 
manejara para la miel mexicana. 

e) Preparación de posters en varios idiomas y diversas imágenes. 

d) Elaboración de folletos y trlpticos con tarjetas de solicitud de información 
adicional, con lo cual, además de promocionar el producto, permitirla 
monitorear su avance en el mercado en la medida que se recibieran dichas 
tarjetas. 

e) Anuncios en periódicos de los principales mercados, utilizando de manera 
combinada el logotipo y el slogan publicitario. 

1) Diseño de un stand promociona! en donde se siga manejando la imagen 
propuesta para el producto y de fácil montaje y transporte para poder 
presentarlo en los distintos eventos y ferias alimenticias del mundo. 

ll) Elaboración de muestras como apoyo al stand promociona! las cuales 
deberán apegarse estrictamente a las caracterlsticas del producto que se va 
a comercializar. 

h) Artlculos promocionales como llaveros, plumas y folders que contengan 
además de la imagen publicitaria, los datos a donde los demandantes 
puedan dirigirse para solicitar la información sobre la miel mexicana y 
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deseen importar dicho producto. Estos artlculos también servirán de apoyo 
al stand desmontable 34 . 

El inversionista nacional puede considerar los anteriores puntos como una gula 
costosa pero necesaria para dar a conocer y colocar su producto entre los conswnidorcs 
del mundo. 

El plan parece muy ambicioso pero demuestra un serio intento por apoyar la 
comercialización de la miel al resto del mundo y con el cual se está de acuerdo en la 
presente investigación. 

JIJ.6 .• ELEMENTOS QUE INFLUYEN EN EL MERCADO EXTERNO 

A pesar de que pueden ser toda una gama de fenómenos los que pueden influir en 
la colocación de la miel de abeja en el mercado externo, en el presente estudio se 
considera sólo a dos como los más relevantes: LOS PRECIOS Y LA 
COMERCIALIZACION. 

En los primeros se refleja toda una serie de elementos que se van dando en el 
proceso de la obtención de la miel y culminan en la fijación de un precio, por tal motivo 
es el que engloba a los factores como producción, calidad, competencia, etc. Esta 
combinación de variables dan como resultado el precio de mercado, el cual es 
determinado por la oferta y la demanda o por una polltica económica nacional. 

En el caso de la comercialización, el objeto es buscar la forma más óptima de 
hacer llegar el producto al mercado deseado, en el menor tiempo posible, al menor costo 
y con la presentación acorde al tipo de mercado en que se va a incursionar (industrial, 
distribuidores o conswnidor final). Por tal motivo, aqul se mencionarán algunos de los 
canales de distribución que se consideran más adecuados para la exportación de la miel 
de abeja, asl como el tipo de envasado que más demandan sus principales conswnidores. 

34¡ DANCOMEXT, Pás. 89 • to9. 
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111.6.1.- PRECIOS 

"Son varios los factores que determinan los precios mundiales de la miel, por 
ejemplo: 

• Las condiciones de producción y la demanda interna de los paises 
exportadores. 

• Las condiciones de producción y la demanda en los paises importadores. 
• La calidad y el tipo de la miel destinada a la exportación. 
• La existencia de productos competitivos y los precios que tienen en el 

mercado esos sucedáneos. 
• Las barreras arancelarias y no arancelarias y los arreglos de subvención 

gubernamentales" 35. 

En el caso de los precios de importación (a los cuales se enfocará esta parte), 
dependen en gran medida de la calidad y del tipo de miel ofrecida, su composición, color, 
origen botánico y tipo de producto asi como su sabor y su capacidad de combinación con 
otros tipos de miel, sin tener menos importancia el pais de destino. 

Dado que el objetivo del presente estudio es hacer un análisis de la situación del 
mercado de la miel de abeja y la posición que México guarda en él, no se estudiará 
detalladamente el comportamiento y evolución de los precios, sólo se tocará el terna con 
respecto a los principales exportadores desde 1980 a la fecha más reciente que se cuente 
con información. 

. lll.6.1.1.- COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LOS 
PRECIOS (PRINCIPALES EXPORTADORES) 

El comportamiento mundial de los precios fue en forma ascendente desde 
mediados de la década de los 70 hasta el periodo 1980 • 1981 y sólo en el caso de Canada 

35¡ c.c.1., Pig. 23. 
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se prolongó hasta 1982, fundamentalmente porque la mayor parte de su exportación es en 
envases para el consumo final. 

Posteriormente, se dio un descenso generalizado de precios entre los principales 
exportadores, ya que en 1983 se obtuvieron buenas cosechas en muchos paises 
demandantes, llegando a repercutir este fenómeno hasta el bienio 1984 • 1985 en que se 
registraron los precios más bajos de toda la década de los 80 en muchos paises 
exportadores, con excepción de la URSS que en 1985 logró su precio de venta más alto 
con el Japón (ver cuadro anexo No. 20). 

Considerando que el dólar es la unidad monetaria utilizada para fijar los precios, 
en el momento que ésta mostró un fortalecimiento de importancia a nivel mundial entre 
1986 y 1987, repercutió en un nuevo incremento en los precios de importación que de 
cualquier forma, no alcanzarian los niveles del inicio de la década. 

La tendencia que se observa en los últimos años ( 1988 • 1989) es nuevamente 
hacia la baja, un tanto por el debilitamiento que ha observado la moneda norteamericana 
frente a las principales divisas y en el oferente que más ha afectado es el canadiense, que 
para poder incursionar o permanecer en algunos mercados ha sido sólo a base de precios 
muy castigados. 

Entre esta serie de fluctuaciones, se observa que los precios han estado desde 540 
dls./tons. (la URRS vendiendo a los Estados Unidos) hasta 3,263 dls./tons. (Nueva 
Zelanda vendiendo a Japón) (ver cuadro anexo No. 17 y No. 20). pero el rango en el que 
se han comportado con mayor frecuencia oscila entre los 700 dls./tons. y los 1,300 
dls./tons. 

En el caso concreto de México y dependiendo del mercado al cual se dirigió, su 
rango ha sido entre 654 dls./tons. y 1,900 dls./tons. con lo que se puede observar que está 
un poco arriba de los precios internacionales que ha ofrecido en los últimos años su 
principal competidor que es China. Sin embargo, de los principales oferentes, los que 
tienen cifras históricas más elevadas que México en cuestión de precios de importación 
son Argentina y Canada, aunque esto no ha sido obstáculo para que el pals sudamericano 
sea ampliamente preferido en algunas regiones de Europa. 
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Desde el punto de vista de la demanda, la nación que siempre ha obtenido los 
precios más bajos es Estados Unidos, el cual no ha llegado a pagar más de 860 dls.ltons., 
por el contrario, los paises en donde se cotiza más cara la miel tal vez por la dificultad 
para llegar a ellos por su territorio o la lejania de la mayoría de los exportadores son Italia 
y Japón. En el caso de Alemania, aunque también por lo general son elevados los precios 
que paga (entre 900 dls.ltons. y 1,100 dls.ltons.), como ya se ha mencionado, se debe a lo 
exigente que son los consumidores y si el producto satisface sus preferencias pueden 
cubrir por este mismo, precios relativamente elevados. 

Como puede observarse, el tema de los precios es demasiado amplio y obedece a 
una serie de circunstancias locales (cadenas de comercialización) e internacionales 
(aranceles, costos de flete y distancia del mercado). que se deberán tomar en cuenta ni 
momento de negociar éstos en cualquier exportación. 

111.6.1.2.· HIPOTESIS DE LA EVOLUCION FUTURA DE 
LOS PRECIOS 

El comportamiento de los precios de la miel de abeja en la década pasada, debe 
servir para que los exportadores de los paises en desarrollo comprendan que dada la 
inestabilidad económica internacional, se producen lluctuaciones considerables en los 
precios del mercado mundial y los tipos de cambio. De aqul la gran importancia de 
mantener estrecho contacto con los considerados mercados fuertes para poder seguir de 
cerca dichas variaciones. 

Lo que si puede considerarse un hecho en el futuro próximo, es que los precios, al 
menos en este mercado, no se establezcan únicamente como resultado de las simples 
condiciones usuales de oferta y demanda pues en muchos casos la falta de divisas en los 
paises en desarrollo los puede obligar a exportar su miel a precios muy bajos y con poco 
margen de utilidad. 

Por otra parte, hay una clara tendencia para que los Estados Unidos y la República 
Federal alemana sean los que marquen la pauta en el concierto de los precios mundiales 
dada su hegemonla en este mercado, el primero por poseer la divisa reconocida 
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mundialmente como indicadora de fuerza o debilidad económica de un pals (el dólar) y el 
otro por ser el principal demandante del mundo en el cual se pueden colocar elevados 
volúmenes de miel si cubre los estrictos controles de calidad. 

De cualquier forma, los productores aplcolas no deben esperar que el precio de la 
miel llegue a rebasar los 1,200 dls./tons. como precio promedio durante los próximos S ó 
7 años, ya que la tendencia es más bien a la baja y en aquellos paises en los que la miel se 
cotiza más arriba de ese precio (Italia y Japón), deberá de efectuarse un exhaustivo 
estudio de costos de Oete y transporte para ver que tan conveniente es el margen de 
ganancia que esas transacciones dejen. 

Ante esta panorámica, se puede pronosticar que los grandes beneficios 
económicos no vendrán de vender a precios muy altos sino de colocar elevados 
volúmenes aunque el margen de ganancia por tonelada no sea muy grande, lo que 
implicarla elevar los niveles de productividad por colmena actuales y recurrir al concepto 
de utilidad marginal, complementando lo anterior con un buen monitoreo de los precios 
que se estén manejando a nivel internacional. 

111.6.2.· COMERCIALIZACION DE LOS PRINCIPALES 
EXPORTADORES 

Esta es una de las etapas en las que la exportación de miel de abeja ha tomado 
mayor fuerza e Importancia en los últimos años debido a lo competido que se han hecho 
los principales mercados demandantes de este producto, motivo por el cual la selección 
del método más eficaz para penetrar a un mercado (por medio de un intermediario, de un 
envasador o de la venta directa del producto) deberá combinarse con una presentación 
acorde (en frascos, en bidones, etc.). Debe tenerse claro que el productor no podrá 
seleccionar a su libre albedrio sino adaptarse al mercado al cual quiere incursionar. 

En este punto se mencionarán los canales de distribución más utilizados por los 
principales demandantes en lo que se refiere a la miel de importación antes de 
incorporarse a los canales tradicionales de todo comercio interior (tratados en la parte del 
estudio nacional), asl como el tipo de envasado que prefieren, además de sugerir una 
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alternativa para el productor mexicano que deseará comercializar a nivel internacional 
con la miel de abeja. 

111.6.2.1.- CANALES DE DISTRIBUCION 

Los canales de distribución varian según los mercados, pero en realidad para el 
terreno del comercio internacional predominan los importadores ( compañlas 
especializadas en el mercado que se dedican a comprar la miel bajo su propio riesgo a los 
paises de origen y posterionnente la ofrecen a los envasadores locales), 
fundamentalmente en Estados Unidos en donde los envasadores particulares o de 
cooperativas no se interesan en importar directamente. 

En Europa tan1bién ha cobrado fuerza la llgura de los representantes (Compañfas 
locales dedicadas a comercializar internamente el producto de un determinado pals o 
marca extranjera en donde ellos llevan cierto margen de ganancia), sin embargo, en 
aquella región del mundo es un poco más común encontrar envasadores que prelleren 
importar directamente del productor. La finne posición de los representantes e 
importadores procede probablemente de su especialización en el comercio de la miel, que 
les permite seguir de cerca las condiciones del mercado tanto en lo que se refiere a la 
oferta como a la demanda. 

Los envasadores de Japón prelleren entrar en negociación con las compañlas 
comerciales (empresas que participan en la exportación, importación y comercio al por 
mayor pero que no intervienen en la producción). Una caracteristica de estos organismos 
comerciales, es que prefieren concertar contratos de exclusividad con empresas de los 
principales paises productores de miel, aunque siempre están en la mejor disposición de 
llegar a acuerdos de carácter no exclusivo. 

Sin importar el nombre que se le de en cada región, finalmente la miel logra 
entrar a un mercado extranjero en la mayoria de los casos sólo mediante intermediarios; 
ellos son quienes comercian con miel a granel y abastecen tanto a los envasadores como a 
los consumidores industriales. Una vez envasada la miel de abeja por el pals importador 
sigue los canales de distribución tradicionales en todos los casos, pero esto ya no interesa 
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al exportador a menos que tenga su propia organización de ventas en algún pals 
importador y eso es algo en lo que sólo los paises exportadores con experiencia pueden 
tener mayor probabilidad de éxito, aún a sabiendas de que tropezarán con la hostilidad y 
rivalidad de los principales comerciantes locales. 

El Centro de Comercio Internacional recomienda como principal regla que: "Los 
exportadores deben establecer vinculaciones regulares con un número limitado de clientes 
también regulares de cada uno de los mercado a los que deseen exportar, y en algunos 
probablemente con un solo cliente. Unas relaciones estables entre exportadores e 
importadores son elemento importante de cualquier estrategia de comercialización a largo 
plazo" 36 . 

Ante esta serie de aspectos que debe tener en cuenta el apicultor nacional, puede 
recomendarse que si apenas se inicia en el terreno de la exportación, después de una 
ardua investigación sobre las compañlas que existen en los distintos paises de su interés, 
intente entablar negociaciones sólo con una en cada pals ofreciendo su producto a granel, 
ya que esto le puede reducir costos en el proceso de envasado y entrar en primera 
instancia más fácilmente al mercado seleccionado. 

En cuanto a la forma de envio del producto; para Europa solo se debe consider.ir 
la marltima por razones de costos, mientras que para norteamérica pueden ser 
consideradas la marilima o la terrestre, dependiendo el estado de la República desde el 
cual se hiciera el envio. 

IU.6.2.2.· TIPO DE ENVASADO 

Cuando la miel de abeja sea destinada directamente al consumidor final, se 
envasará en frascos de vidrio o de Poli Etilen Tereftalato (PET), este último lo 
suficientemente grueso para que soporte ciertos cambios de temperatura entre el traslado 
y su estancia en los anaqueles y no permita que el producto se dilate y tenga mal aspecto 
a la vista del consumidor, que puede pensar que se encuentre en estado de 

36¡ C.C.I., Pág. 34. 
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descomposición. En la fonna del envase, sigue siendo preferido el frasco tradicional a 
nivel internacional en el que la tapa es de rosca y sólo en ocasiones muy especiales se 
piden en fonna de figuras (ca.~itas, colmenas, ele.), que obviamente implican costos más 
elevados. El contenido neto puede variar entre los SO gr., los 500 gr. y 1 Kg. existiendo 
mayor inclinación por el segundo. Por último, la etiquela se debe de ajustar a las 
caracteristicas del mercado especifico al que esta incursionando (algunos exigen indicar 
el pais de procedencia, ciertas nonnas del control de calidad o el origen botánico del 
producto). 

En lo que respecla a la miel que será destinada a los importadores, los 
envasadores o los consumidores induslriales, consideran adecuado el bidón de 300 Kg., 
ya que la miel se enviará a granel y sólo en muy pocas ocasiones se utiliza el de SO Kg. 
que no lo consideran práctico para estas transacciones. Cuando se utiliza el bidón se debe 
cuidar que esle totalmente libre de impurezas, de sabores y olores de otros productos. El 
recipiente debe estar hecho a prueba de humedad y nunca deben utilizarse bidones que 
hayan contenido anteriormente productos químicos o petroquimicos. 

Por lo que se refiere a la opción de exportar miel precnvasada deben tenerse 
presentes varios factores, pues como se mencionó, muchas veces no es económicamente 
rentable cuando el material para el envasado es de importación (frascos, etiquetas, tapas, 
etc.) o bien cuando la maquila de este producto la cobran muy cara las compañlas que se 
dedican a su elaboración. Las invesligaciones de organismos internacionales han 
demoslrado que los costos de envasado son menores en los paises importadores. En 
segundo lugar, los fletes son mucho más elevados para la miel precnvasada que para la 
que se envia a granel. Estos dos factores que repercuten necesariamente en el precio de 
exportación pueden hacer que la miel de un pais en especifico deje de ser atractiva para 
un importador. 

Por esta serie de cuestiones, es recomendable que el nuevo productor de miel se 
incline por la exportación a granel y paulatinamente comience a hacer pruebas de envíos 
preenvasados, calculando cuidadosamente los costos y observando la acogida que tenga 
su producto ante los nuevos precios para determinar si las operaciones posteriores pueden 
valer la pena. 
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IV.- PERSPECTIVAS DE MEXICO ANTE LOS PRINCIPALES PAISES 
EXPORTADORES ( ClllNA, ARGENTINA, URSS) 

Los primeros resultados que el estudio de mercado presenta son: la mayor parte 
de los paises del mundo consumen miel de abeja de alta calidad y como producto final o 
intermedio y casi el 85% del total del mundo se ve en la necesidad de importar miel con 
la finalidad de cubrir su demanda. Por tal razón, la miel encuentra un amplio mercado en 
todo el orbe y esto es un aliciente de gran importancia. Pero no hay que olvidar que aun 
cuando los mercados internacionales demandan grandes cantidades de miel, son exigentes 
en la calidad del producto y no son plenamente estables en los volúmenes que requieren 
año con año, 

De acuerdo con las estadísticas analizadas, los cinco principales paises 
importadores de miel son: Estados Unidos, República Federal de Alemania, Reino Unido, 
Italia y Japón. 

Con toda la información recopilada a lo largo de esta investigación, se ha podido 
observar que el mercado de la miel de abeja en algunos de los principales paises 
importadores (Estados Unidos e Italia) ha mostrado continuos movimientos en la posición 
de sus abastecedores más importantes; desafortunadamente, estas naciones importadoras 
han sido en las que México gozó de un buen lugar y paulatinamente se le desplazó; otro 
importador como el Reino Unido, tiene un mercado de muy cerrada competencia entre 
ciertos paises exportadores, que prácticamente cada año cambian de posición en su 
participación exportadora de miel de abeja a esta región de Europa. Un mercado más que 
también registró movimientos interesantes fue Alemania Federal, sin embargo, en este 
caso el país del cual siempre han importado el mayor volumen que es México, no cambió 
de su primera posición y si desplazó de los primeros sitios a su principal competidor 
(China). Por último, aún existen ciertas zonas tradicionalistas en el consumo de miel, 
motivo por el cual se inclinan preferentemente por ciertos sabores que de tiempo atrás les 
son proporcionados por determinados paises, razón principal por la cual la importación es 
muy estable y se torna dificil a otros exportadores llegar a esos consumidores, tal es el 
caso de Japón que siente amplia inclinación por la miel de China y Argentina. 
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Este seria a muy grandes rasgos el escenario de los cinco principales importadores 
de miel del mundo, algunos más dinámicos que otros. Por otra parte, los exportadores que 
mayor acto de presencia hacen en estas naciones son China, México, Argentina y en 
menor proporción la URSS. 

Lo que se puede desprender del análisis de todo el estudio es que China está en un 
proceso de conquista de nuevos mercados; Argentina en uno de consolidación de los que 
ya domina; la URSS es casi un hecho que quedará fuera de competencia por algún 
tiempo, debido a todos los problemas politicos por los que atraviesa y la separación de 
sus Repúblicas; mientras que México ha perdido la mayoria de sus áreas de influencia y 
disminuido su producción total. Con esta combinación de factores, las perspectivas a 
mediano plazo para nuestra nación no pueden ser optimistas. Ante el desarrollo 
presentado en esta investigación, se detectó que la situación anterior se ha venido dando 
porque en términos generales son dos los factores más importantes que han ocasionado la 
calda de las exportaciones mexicanas: 

A) CALIDAD 

Aunque México es reconocido en el mundo por swninistrar mieles de alla calidad 
de color ámbar o ámbar extraclaro, en el fondo la que es principalmente reconocida es la 
procedente de la Penfnsula de Yucatán y en algunos casos la de Morelos, situación que 
pone en desventaja al resto de las regiones de nuestro pafs que producen principalmente 
mieles obscuras, que no son de gran aceptación en los principales paises importadores, 
además de considerarse que su calidad es ligeramente inferior. 

En el caso de Argentina, su miel procedente del trébol es famosa por ser de color 
blanca y de alla calidad, la cual es comercializada como miel especial y es bastante 
solicitada en Italia y Japón, además en los últimos años logró superar malas cosechas de 
miel obscura y retomó excelentes niveles de calidad, superando substancialmente a la 
miel mexicana que tuvo serios problemas a fmes de la década de los 80 y principios de 
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los 90 "con la presencia de dos quimicos: el ácido fénico y el nitrobenceno, los últimos 
provocados por los tipos de repelentes utilizados en las cosechas mexicanas" 37 

B)PRECIO 

Aunque México ofrece su producto a precios relativamente bajos comparados con 
el promedio que se maneja a nivel internacional, su principal competidor (Clúna), desde 
mediados de la década de los 80 comenzó a ofrecer precios abajo de los manejados por 
los apicultores nacionales. 

China ha basado su penetración en los mercados con dos factores, la variedad de 
sabores que ha lo¡¡rado obtener con altos niveles de calidad (aunque ligeramente inferior 
a la mexicana) y una politica de precios muy bajos; en el momento en que comenzó a dar 
precios más bajos que México lo superó en los volúmenes de exportación a algunos 
paises, abarcando parte del mercado de E.U. y de Italia~ los cuales México consideraba 
como algunos de sus principales mercados. 

Otro factor no menos importante es que a pesar de ser mayor el número de 
importadores que de exportadores a nivel mundial, los volúmenes que se ofrecen de miel 
han superado históricamente a los que se demandan, por lo que la conquista de mercados 
cautivos es poco probable, siendo más factible el ganar un mercado quitándolo a algún 
otro exportador, y una medida para hacerlo es via precios. 

Sin embargo, es necesario elaborar y evaluar estudios de costos, ya que la 
distancia en algunos casos es factor determinante para considerar rentable o no una 
exportación, y también marea la pauta para poder fijar un precio al producto. 

Se debe considerar que el caso de China es una excepción, pues al tener una 
economia "Centralizada" puede aplicar medidas que disminuyan sus precios por abajo de 
la media a las que México no puede recurrir, por lo que debe buscar otras medidas que le 
permitan reducir costos para ofrecer precios más bajos, de lo contrario es muy probable 

37¡ EL FINANCIERO. Mién;oies 21 de Octubre de 1992. 
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que se continúe la tendencia de pérdida de mercados para México y la consecuente 
ganancia de los mismos para China. 

Aunado a los factores mencionados, debe recordarse que el productor aplcola 
nacional no puede aventurarse a producir elevadas cantidades de miel, pues si no 
encuentran colocación en el mercado externo se demostró que la demanda interna no es lo 
suficientemente fuerte para absorber los excedentes año con año. 
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V.- CONCLUSIONES 

Con todos los elementos internos y externos analizados sobre el mercado de miel 
de abeja y retomando los objetivos planteados al inicio de esta investigación, se demostró 
lo siguiente: 

En el análisis del Estudio de Mercado Nacional, se concluye que el mercado 
interno no es polo de atracción para invertir en el campo de la miel de abeja porque el 
consumidor se inclina por productos sustitutos como el azúcar por razones de precio y 
costumbre. Ante esta situación, la producción de nuestro pais busca mercados externos 
que son los que dan vida a esta actividad, además de se rentable invertir en ese mercado. 

Al efectuar el análisis de los mercados de los principales demandantes del mundo, 
se observó que el origen de sus importaciones es principalmente de México, China, 
Argentina y Canada. Estos paises han estado en continuo movimiento en su posición de 
dominio del mercado pero en los últimos años, efectivamente, se está dando una 
redistribución del mercado mundial de miel de abeja en favor de China, principalmente, y 
en menor escala de Argentina quitándole algunos de sus principales mercados a México, 
tali:s como los Estados Unidos e Italia entre otros, lo que justifica el porque de la baja 
paulatina en la producción nacional durante los últimos años. 

Con este esquema, en et mercado nacional, la miel de abeja puede ser un producto 
viable para invertir en él, siempre y cuando la inversión abarque fuertes campañas de 
promociones y publicidad del producto que hagan masivo el consumo del mismo. En 
cuanto al mercado internacional, la miel de abeja tiene un gran mercado pero demasiado 
competido, de tal manera que si se desea que la miel mexicana regrese a tos primeros 
lugares como producto de exportación se debe poner gran atención en los aspectos de 
calidad y precio, con los cuales Indirectamente se dará una mejora en la productividad. 

Ante toda esta coyuntura, desfavorable en casi todos los aspectos para la industria 
aplcola mexicana, es necesario buscar posibles alternativas para continuar con presencia y 
de manera competitiva en et mercado. Algunas de estas acciones pueden ser: 
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A) INCREMENTAR LA BASE PRODUCTIVA V EL NIVEL DE 
PRODUCTMDAD 

Un estudio de la Secretaria de Agricultura y Recursos Hidráulicos (SARH), reveló 
que a julio de 1991 en todo México "existen 2,680,000 colmenas y se cuenta con una 
capacidad suficiente para superar los 7 millones" 38. Dada la dificultad para iniciar un 
programa de tal magnitud serla conveniente implantar uno con metas más modestas 
(llegar a 4 millones por ejemplo), pero combinándolo con otros factores que incrementen 
la productividad y la calidad de la miel (implantación de colmenas en lugares con el 
clima más adecuado, utilización de la ingeniería genética para desarrollar abejas reina 
más fuertes y productivas, eliminación de ciertos repelentes dañinos a la plantación y a la 
cosecha, ubicación de los apiarios en lugares cercanos a donde existe el tipo de llora que 
proporcione el sabor y color más aceptado entre los principales consumidores del mundo, 
etc.). 

Pero lo más importante serla motivar a los microapicultores que tienen una 
industria de traspatio, a que 'lie organicen con los inversionistas más grandes y fuertes en 
términos económicos, o inclusive con marcas de prestigio en el mercado, para que las 
cosechas las canalicen a una planta beneficiadora principal (la del grupo empresarial al 
que se acerquen) en donde la miel se puede someter a mejores controles de calidad y 
aprovechar de esta manera una infraestructura productiva'que pudiera estar subutilizada. 

B) INICIAR CAMP~AS DE PROMOCION NACIONAL E INTERNACIONAL 

Con el incremento en los volúmenes obtenidos de miel de abeja será más fácil 
entrar en la guerra de precios con otros paises y si se logra superar la calidad del producto 
de los competidores la recuperación se dará paulatinamente. 

Una vez que se garantizó la existencia de un volumen considerable de miel y para 
apoyar la baja de precios que se dé gracias al aumento de productividad, será necesario 
elaborar planes promocionales cuyos objetivos sean: 

38¡ EXCELSIOR. Viernes 12 de Julio de 1991. 
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• Resaltar los beneficios de la miel comparándola contra otros productos 
sustilutos. 

•Destacar las caracterfsticas de la miel mexicana, principalmente su sabor. 

• Brindar ideas al consumidor potencial de todas las formas en las cuales podrla 
utilizar dicho producto. 

• Elaborar productos como cereales, yoghurts, etc. los cuales integren miel en su 
elaboración (lo que equivale a darle un valor agregado a la miel de abeja). 

• Diseñar ofertas del bien por concepto de entrada al mercado. 

• Crear nuevas presentaciones del producto. 

Una forma de transmitir los puntos anteriores al público consumidor, puede 
hacerse mediante la elaboración de folletos con infonnaclón adicional (trlpticos), pues 
actualmente ya se encuentran anuncios en revistas y vías públicas. Otra opción es hacer 
uso de los medios masivos de comunicación como lo son el radio y Ja televisión, en 
donde este último tiene mayor penetración. 

El inversionista nacional puede considerar los puntos anteriores como una gula 
costosa pero necesaria para dar a conocer y colocar su producto en cualquier tipo de 
mercado. El plan parece ambicioso pero serla un serio intento por apoyar la 
comercialización de la miel. 

De otra fonna, como gran recomendación, se puede decir que los productores 
apicolas que deseen continuar en esla actividad deben de estar conscientes de que en el 
corto plazo deberán sacrificar su margen de ganancia, a costa de ampliar su inversión con 
la intención de obtener beneficios mayores a futuro; lógicamente el porvenir no está 
asegurado al ser una inversión de riesgo, pero se tienen amplias posibllldades de 
recuperarla con creces en el largo plazo. 

137 



Por otra parte, es importante resaltar el hecho de que los resultados obtenidos en 
esta investigación tiene limitantes de tipo técnico en algunos casos, principalmente 
porque la metodologia básica que se utilizó, se basó en el manejo de series de tiempo, 
pues no debemos olvidar que existen métodos más sofisticados en los que se manejan e 
interrelacionan variables macroeconómicas que arrojan resultados más cercanos a la 
realidad. Sin embargo, esto implicaba por la magnitud de la presente investigación, un 
análisis y búsqueda de información más profunda y directa en los paises en cuestión, pues 
en México son escasas las fuentes de información extranjera, por lo que se tuvo que 
recurrir a embajadas, consulados y oficinas comerciales de los paises abordados en esta 
investigación, aun cuando no es fácil obtener el acceso a las fuentes informativas de estos 
representantes oficiales. 

Ante la gran limitante de no contar con mayor información sobre el tema, las 
posibilidades de crear escenarios más óptimos a la realidad se reducen, sin en1bargo, con 
los resultados obtenidos en este Estudio de Mercado de Gran Visión, si es posible 
establecer las bases del comportamiento futuro de la miel de abeja en los principales 
mercados internacionales, lo cual puede ser de gran utilidad para aquellos inversionistas 
que desean incursionar en este terreno, o bien los investigadores que deseen elaborar un 
análisis de mercado más profundo y detallado sobre un pais eri particular de los que aqul 
analizamos. 

Con todo lo anterior y para dar por concluida la presente investigación realizada, 
se puede decir que: Minttrt1s exista 1111 Mert:atlo IÚMa1tú11te ta11to a 11ivel 11•do1111I 
coMo i11temac/01111I, se tie11e la poslb/llúrl tle colocar 1111 protl11cto. 
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ANEXOS 



ANEXO 1 

CUADROS ESTADISTICOS 



CUADRO No. 1 

COMPORTAMIENTO lllSfORICO DE LA DEMANDA DE AllEL DE ADEIA EN AIEXICO 
PARA EL PERIODO 1972 °1991 

(TONELADAS) 

1972 44,616 29,228 6S.S IS,388 34.S 
1973 49,120 24,467 49.8 24,6S3 S0.2 
1974 S2,024 22,077 42.4 29,947 S7.6 

197S SS,133 30,S64 S4.8 2S,169 4S.2 

1976 SS,813 48,962 87.7 6,8SI 12.3 

1977 S6,130 S2,324 92.2 4,406 7.8 

1978 S8,378 4S,142 77.3 13,236 22.7 

1979 61,472 40,773 66.3 20,699 33.7 

1980 6S,24S 39,S38 60.6 2S,707 39.4 

1981 70,SS7 46,61S 66.1 23,942 33.9 

1982 49,928 40,028 80.2 9,900 19.8 

1983 68,000 S9,S73 87.6 8,427 12.4 

1984 67,09S S0,040 74.6 17,0SS 2S.4 

198S 41,728 40,100 96.1 1,628 3.9 

1986 74,613 S7,992 77.7 16,621 22.3 

1987 62,931 32,566 Sl.7 30,36S 48.3 

1988 S7,803 2S,986 4S.O 31,817 SS.O 

1989 61,7S7 38,208 61.9 23,S49 38.I 

1990 

"' 
66,493 33,092 49.8 33,401 S0.2 

1991 le 60,193 31,014 Sl.S 29,179 48.S 

lj!Cifrasl'TI:liminms 
\e Datos Estimados 
FUENTE . COMPENDIO lllSTORICO ESTADISTICO DEL SUBSECTOR PECUARIO 

1972 • l 98S. DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA AGRICOLA. S.A.R.H. . V INFORME DE GOBIERNO 1987. ANEXOS ESTADISTICOS 

• ANUARIOSDECOMERCIODELAFA0.1973-1989 



CUADRO No. 2 

ESTl~IACION DEL CONSUMO NACIONAL Y PERCAPITA DE MIEL DE ABEIA 
EN MEXICO PARA EL PERIODO 1972 • 1991 

1972 ll,388 0.283 l4,279,ll6 
1973 24,6l3 60.2 0.440 SS.O S6,090,92S 

1974 29,947 21.S O.SIS 17.2 S8,117,709 

197S 2S,l69 ·16.0 0.418 ·18.8 60,14S,300 
1976 6,8SI -72.8 0.111 -73.6 61,949,660 

1977 4,406 -3S.7 0.069 -37.6 63,812,8SO 

1978 13,236 200.4 0.202 192.0 65,6S8,312 

1979 20,699 S6.4 0.307 S2.I 67,517,498 

1980 2S,101 24.2 0.369 20.4 69,65',120 

1981 23,942 -6.9 0.336 -9.0 71,304,680 

1982 9,900 -58.7 0.136 -59.6 72,967,624 

1983 8,427 -14.9 0.113 ·16.8 74,633,416 
1984 17,0S5 102.4 0.224 98.0 76,292,872 
1985 1,628 -90.S 0.021 -90.7 77,938,296 

1986 16,621 920.9 0.209 900.I 79,563,384 
1987 30,365 82.7 0.374 79.1 81,163,256 
1988 31,817 4.8 0.385 2.8 82,734,464 

1989 23,549 -26.0 0.279 -27.3 84,274,992 

1990 \p 33,401 41.8 0.389 39.3 85,784,224 

1991 le 29,179 -12.6 0.319 -18.2 91,572,041 

\p Ciliu Pn:limioucs 
\e Dalos Eslimados 
FUENTE . CUADRO No. 1 . CENSOS GENERALES DE POBLACION. 1970, 1980 Y 1990 



CUADRO No, 3 

PRO\'ECCION DE LA DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN MEXICO 
( 1991·2000) le 

(TONELADAS) 

1991 60,193 31,014 29,179 

1992 59,023 28,908 30,116 

1993 57,669 26,801 30,869 

1994 56,131 24,717 31,414 

1995 54,407 22,676 31,731 

1996 52,499 20,698 31,801 

1997 50,406 18,796 31,610 

1998 48,128 16,984 31,144 

1999 45,665 15,270 30,396 

2000 43,018 13,661 29,357 

le DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS 
ECUACIONES (VER ANEXO 2): 
• PRODUCCION : Y•A+BX+cX•2 
• EXPORTACION: Y•A•B•LOGX*c•x•2 
FUENTE • CUADRO No. 1 

• CUADRO No. 2 

0.319 
0.323 

0.325 

0.325 

0.322 
0.317 
0.310 

0.300 
0.288 

0.274 

91,572,041 
93,300,443 

95,028,844 

96,757,245 
98,485,647 

100,214,048 
101,942,449 

103,670,851 
105,399,252 

107,127,653 



CUADRO No. 4 

COMPORTAMIENTO lllSfORICO DE LA OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN MEXICO 
PARA EL PERIODO 1972·1991 

(TONELADAS) 

1972 44,616 5.6 791,549 
1973 49,120 10.1 5.8 851,407 
1974 52,024 5.9 5.9 882,528 
1975 55,733 7.1 6.4 876,696 
1976 55,813 0.1 5.8 960,465 
1977 56,730 1.6 6.0 943,903 
1978 58,378 2.9 6.0 973,023 

7.6 
3.7 

(0.7) 
9.6 

(1.7) 
3.1 

1979 61,472 5.3 7.0 873,738 (I0.2) 
1980 65,245 6.1 7.9 821,965 (5.9) 
1981 10,551 8.1 1.9 897,568 9.2 
1982 49,928 -29.2 5.2 965,551 7.6 
1983 68,000 36.2 6.9 990,862 2.6 
1984 67,095 -1.3 6.7 999,200 0.8 
1985 41,728 ·37.8 4.2 1,002,693 0.3 
1986 74,613 78.8 6.8 1,095,406 9.2 
1987 62,931 -15.7 5.1 1,109,442 1.3 
1988 57,803 -8.1 5.2 1,110,385 0.1 
1989 61,757 6.8 5.4 1,144,510 3.1 
1990 lp 66,493 7.7 5.6 1,177,217 2.9 
1991 lc 60,193 -9.5 5.0 1,211,672 2.9 

lp Cifl2S Pn:liminami 
le Cifl2S Estimadas 
FUENTE . CUADRO No. 1 . ANUARIOS DE PRODUCCION. FAO. 1973 • 1989 



CUADRO No. 5 

11\'VEl'o'TARIO APICOLA DE LOS PRINCIPALES ESTADOS PRODUCTORES DE MEXICO ( 1977- 1991) 

(NIJMERODECOLMENAS) 

CAMPECHE 190.532 198,497 214,545 227,968 244,033 244,033 272.645 122,.098 123,807 180,574 157,966 153,370 147,754 142.344 137,133 

GUERRERO 79,803 81,539 85,438 91,233 97,009 97,009 96,904 43,396 44,003 79,336 79,980 69,548 68,914 68,332 67,795 

JAIJSCO 219,000 220,128 224,194 237,998 254,530 254,530 280,847 125,771 127,532 136,943 232,917 178,494 176,460 174,598 172,881 

MEXICO 129,774 132,152 139,612 146,931 155,775 155,775 1(,6,086 74,378 75,419 559,915 52.414 58,913 53,252 48,135 43.509 
MICHOACAN 181,196 J8S,648 193,155 205,243 219,705 219,705 243,534 1®,061 110,588 52,440 45,874 63,253 55,309 48,364 42.-"'91 

MOREWS 45,319 46,549 48,879 50,177 52,428 52,428 51,163 22,912 23,233 30,831 26,971 30,981 30,345 29,768 29,241 

OAXACA 63,392 64,772 68,379 72,586 77,328 77,328 75,938 34,007 34,483 91,045 79,655 62,255 62,068 61,896 61,736 

PUEBLA 98,429 95,454 98,787 I0),965 110,223 110,223 114,916 51,463 52,183 113,997 99,724 85.217 84,614 84,061 83,548 

QUINTANA ROO 93,069 96,348 106,520 112,312 119,299 119,299 131,340 58,818 59,641 87,500 76,545 77,140 73,9'..5 70,711 67,496 
SAN LUIS POIOSI 76,516 78,028 81,493 85,930 91,276 91,276 78,860 35,316 35,814 23,434 20.soo 236.321 20,475 17,735 15,364 

VERA CRUZ 181,931 185,892 196,429 207,724 221,294 221,294 249,260 111,626 113,189 209,016 182,347 173,630 172,743 171,926 171,169 

YUCATAN 218,577 23,598 235,994 247,124 260,510 260,510 302,203 135,335 137,230 153,549 147,637 145,515 137,628 130,168 123,113 

e.e.NORTE 6,146 6,085 6,329 6,835 7,436 7,436 7,121 3,189 3,233 3,500 4,010 3,437 3.198 2,976 2.769 

'9Cifiasl'rcimmr.s 
\e Cifias Esrimado!I 

FUENTE • DIRE=ON GENERAL DE ECONOMIA AGRICOLA: 1977 - 1991, ( S.AR.H. ) 

• DIRE=ON GENERAL DE ESTUDIOS, INFORMACON Y ESTADISTICA SECIORIAL: 1988-1990 

SUBSECRETARIA DE PLANEACON, ( S.A.R.H. ). 



CUADRO Ne. 6 

PRINCIPALESESTADDSPllODUCTOllESDl:MU:LDE.UUAENMEXICO (1'72-ltll) 
(to!VEUPAS) 

YUCA.TAN 1,037 1,424 9,lOS 9,S91 9,>02 9,5SO 9,6S7 10,.140 10,719 11,751 8,417 12,707 8,832 7,S83 16,000 11,000 13,183 13,067 14,465 12,637 

CAMPECHE 6,7S3 7,IJSS 8,0lS 8,706 8,916 9,374 9,983 10,610 10,972 11,702 8,508 12,2S4 8,420 7,539 7,870 •PB 5,142 3,720 2,403 1,546 

VER.A.CRUZ 5,310 5$15 6,.219 6,852 6,830 6,711 6,965 1,649 B,Ql6 ..... 5,163 1.:m 5,001 4,459 6,150 5,649 5,311 5,651 5,999 5,347 

JAUSCO 3,321 3 .... 3,924 4,.207 4,177 •"'2 4,189 3,.240 4,073 ,,,., 4,311 6,131 •;?31 3,$98 7~00 ·~ 
3,786 5,447 5,991 5,530 

QUINTANA ROO 3,123 3,Sl4 M90 4,IJS 4,113 4,198 4,417 "'"" 5~66 ..... 3,662 5,193 3,589 """ 3,546 3,737 2,671 3,744 3,987 3,563 

MICHOACAN 2~2 2,608 2,738 2,941 2 .... 3JJ<JI 3,105 "º" 3,346 3,551 2,003 3,318 2~ 1,826 3,951 ·~ 2,ll71 3,093 3,345 3.032 

MEXICO 1,866 2,(1.41 2,173 2~36 2,360 2~" 2,455 2,603 2,105 2,931 1~90 1,734 1,199 1,015 1,310 1,696 1,830 1,672 1,780 1,590 

GUl!ül!llO 1,568 1,744 1,837 1,961 ..... J,987 2,045 2,417 2,4SO 2,645 2,843 3,189 2~04 J,736 3,604 3,784 2,196 3~5' 3~ 3,108 

PUEBLA 1,276 1,409 1,495 1,599 1,603 1,63' 1,596 1,651 J,715 1,910 1,201 1,537 1,062 127 1,413 1,677 2,817 1,644 1,823 1,657 

OAXACA J,100 1,.213 1,279 1,370 1,314 1- ·- 1,600 1,671 1,809 919 t,156 199 810 1,172 J,781 1,913 1 ... 7 2,144 1,979 

SAN LUIS POTOSI J.073 1.179 1,237 1,318 J,313 1.341 1~77 1~ 1.>01 1,678 ... 952 ... 667 '55 780 "º 820 169 772 

MORELOS '73 1.027 t,071 l,104 1,008 1~ 1,125 1,263 1~ ·~25 771 ... 667 6n 1~0 ... 1,631 1,148 1,254 1.150 

Ol'ROS 7,824 1,571 9~1 9,626 9,591 9,723 J0.021 10,490 JI,403 12,SU 9,254 11,628 28,132 8,151 19,916 14,.227 13,932 16,710 19,069 11.282 

10TAL NACIONAL 't,616 49.129 52.IM 55,'73.J 55,alJ 56.7.Je M.1'7a 61.472 65,J.15 79.,557 49.928 G.911 '7.- 41,718 74.llJ '2,9JI 57.MJ 61,757 6',ftJ tíl,JfJ 

\f Clfm PrdimimRs 
\e Cihl EáDlda 
J1llENTE • DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA AGRICOLA: 1972 - 1987, ( S.A.R.H. ). 

• DIRECCION GENERAL DE ESTIJDIOS, INFOllMAOON Y ESTADISTICA SECTORIAL: 1988 - 1990 
SUBSECRETARIA DE PLANEAOON, ( S.A.IUL ~ 



CUADRO No. 7 

PROYECCION DE LA OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN MEXICO 
( 1991 - 2000) le 
(TONELADAS) 

1991 60,193 4.97 
1992 59,023 4.73 
1993 51,669 4.49 
1994 56,131 4.23 
1995 54,407 3.98 
1996 52,499 3.72 
1997 50,406 3.46 
1998 48,128 3.20 
1999 45,665 2.95 
2000 43,018 2.69 

le DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE 
MINIMOS CUADRADOS 

ECUACIONES (VER ANEXO 2): 
• OFERTA TOTAL EN MEXICO : Y•A+BX+CXA2 
• OFERTA TOTAL MUNDIAL 

FUENTE CUADRONo.4 

1,211,672 
1,247,876 
1,285,827 
1,325,526 
1,366,974 
1,410,170 
1,455,113 
1,501,805 
1,550,245 
1,600,433 



CUADRO No. 8 

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LOS PRECIOS DE LA MIEL DE ABEJA 
EN EL PERIODO 1977 • 1987 

(PESOS/TONELADA) 

1977 16,680 12,729 

1978 17,340 4.0 20,339 59.8 

1979 21,360 23.2 17,013 -16.4 

1980 23,340 9.3 18,546 9.0 

1981 29,250 25.3 17,552 -5.4 

1982 83,800 186.5 46,620 165.6 

1983 138,700 65.5 97,869 109.9 

1984 273,320 97.1 131,728 34.6 

1985 397,420 45.4 169,108 28.4 

1986 403,886 138.8 

1987 973,235 141.0 

FUENTE • DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA AGRICOLA. S.A.R.H. 



CUADRO No. 9 

BALANCE OFERTA ·DEMANDA NACIONAL DE MIEL DE ABF.IA 
DURANTE lt7J • JOOO 

(TONEl.\DAS) 

1972 44,616 15,388 29.228 
1973 49,120 IO.I 24.653 60.2 24,467 

.1974 52,024 5.9 29,947 21.5 22,077 
1975 55,733 7.1 25,169 -16.0 30,564 
1976 55,813 0.1 6,851 -72.8 48,962 
1977 56,730 1.6 4,406 -35.7 52,324 
1978 58,378 2.9 ll,236 200.4 45,142 
1979 61,472 5.3 20,699 56.4 40,773 
1980 65,245 6.1 25,707 24.2 39,538 
1981 70,557 8.1 23,942 ·6.9 46,615 
1982 49,928 ·29.2 9,900 ·58.7 40,028 
1983 68,000 362 8,427 -14.9 59,573 
1984 67,095 ·1.3 17,055 102.4 50,040 
1985 41,728 ·37.8 1,628 -90.5 40,100 
1986 74,613 78.8 16.621 920.9 57,992 
1987 62,931 .JS.7 30,365 82.7 32,566 
1988 57,803 ·8.1 31,817 4.8 25,986 
1989 61,757 6B 23,549 -26.0 38,208 
1990 lp 66,493 7.7 33,401 41.8 33,092 
1991 .. 60,193 0 9.5 29,179 ·12.6 31.Dl4 
1992 59,023 ·1.9 30,116 3.2 28,908 
1993 57/HI -2.3 30$69 2.5 26,801 
1994 56,131 -2.7 31,414 1.8 24,717 
1995 54,407 -3.1 31,731 l.O 22,676 
1996 52,499 -3.S 31,801 0.2 20,698 
1997 50,406 -4.0 31,610 -0.6 18,796 
1998 48,128 -4.5 31,144 ·l.S 16,984 
1999 45,665 .5,1 30,396 -2.4 15,270 
2000 43,018 -5.8 29,357 .3,4 13,661 

lpCifral'ttliminares 
\e A partir de 19911""dat""'°°eotimadocporelMllododeM!oioJooc.adradoc 
ECUACl0Nf8 (VER ANEXO 1): 

• OFERTA NACIONAL : Y•A+BX+cX•J 
• EXPORTACION Y•A•B"LOGX.•C"X"l 
FUENTE • CUADRO No. 1 

• CUADRO No. 3 

·16.l 
-9,8 
38.4 
60.2 
6.9 

·13.7 
-9.7 
-3.0 
17.9 

·14.I 
48.8 

·16.0 
·19.9 
44.6 

-43.8 
-20.2 
47.0 

·ll.4 
·6.J 
0 6.8 
-7.3 
-7.8 
-8.3 
-8.7 
-9.2 
-9.6 

·10.I 
·10.5 



CUADRO Ne. IB 

IMPORTACIONMUNDIALDEMIELDE.UEIA,PORllEGIONOPAIS 
PARA EL PElllODO DE lt72- lta7 

('IONEl.ADAS) 

EUROPA IOS.98S 94,259 78,6(.0 103,481 104,943 110,611 119.324 144,722 142,295 ISC,641 162,982 149,930 151,796 162,435 172.241 157.243 

AMERJCADEL 
NORlE Y CENIJIAL 22,882 20,350 16,982 22,341 32,116 29,614 26,229 27,030 22,795 37,773 42,135 50,232 55,973 59,896 63.512 57.981 

ASIA 21.970 19,539 16,306 21,451 28.171 30,612 30,321 30,350 28,772 34,418 38,168 4S,OIJS 41,323 44.219 46,889 42,806 

AfRICA 2,463 2,191 1,828 2,405 17,250 933 l,025 439 2,083 4¡170 3,762 2,o86 2.575 2,155 2,922 2,667 

AMERICA DEL SUR 95 85 71 93 233 815 272 244 348 546 745 543 609 652 691 631 

OCEANIA 177 157 131 173 131 316 204 147 163 41 166 160 .. 106 112 103 

URSS o o o o o 4,066 o o o o o o o o o o 

TOTALMUNDIAL 153,57J I~ 113.t7S 18,Nl I~ 177,tlt 177,375 D2,t33 IH,456 131,117 U7,t5S ua,N6 252,375 2'78,164 216,367 261.431 

lpCifnoP,,, ......... 

FUENTE • FAOANUARIODECOMER00, 1970A 1986;(ROMA) 



tlEP.fED..ALEMANA ·U,056 46,766 

JAPON 14,S37 16,358 

EE.UU 4,0ZJ S,192 

REINO UNIDO 17,130 20,142 

trAUA IJ'9 831 

FIWICIA 4,912 5,191 

HOLANDA 2,911 2,928 

ESPAAA 7 4 

BELGICA·LUXEMBURGO 2,276 21'69 

AUSTRIA 3.~ 2,872 

SUJZA 3,664 3,493 

YUGOSLAVIA 121 1,848 

HUNG1UA 1,435 1,476 

REP.DEM.ALEMANA 7.033 11,418 

NIGERIA 132 1,406 

ontOS •.llO 8,562 

Cl!ADRO Ne. 11 

rRINCll'AU:SPAISESIMJOllTADOU:S Dr. MIEL DE AR.JA.A NR'l:LMUNPIAL 1'7•-1'87 
flU!lll.\DAS) 

44,195 46,199 42,251 S0,761 SO!J78 51,241 57,656 62,146 65,597 74,723 75,830 

23,fiet 25,655 14,925 11,991 ?J,749 24,838 24,441 24,624 20,104 ,, .... 28,146 

17,672 5,413 11,518 21,JSI 30,JJSI 28,980 25,446 26,511 2.2,l63 35,070 41,715 

16,460 17,496 J0,284 17,476 13,693 17,216 I0,962 17,973 17,.223 17,120 20,764 

1,92.2 1,383 , .... 929 1,109 2,BSO 3,714 I0,100 ...... JO,S72 10,890 

4,452 5,118 3,263 5,no 5,620 5,014 1,395 7,678 6,870 7,496 8,255 

3,114 2,741 J,205 4,35' 5,lll5 4,211 5,554 6,641 6,078 7µ7 8,242 

2 16 4 14 70 211 16 4,263 4,095 2,762 5,636 

2,544 2,447 2,463 3,183 3,555 4~84 4,710 5,373 5,160 6,120 6,390 

3,708 3,010 3,S37 3,534 4,270 3,969 3,663 S,123 6,664 5,7D6 5,360 

3,731 4,916 S,134 4,241 4,707 4,009 4,369 4,444 5,180 6,207 5,626 

1,279 2,731 2,)45 3,175 5,361 5,784 4,386 5.053 4~4 4,652 5,084 

702 ... J,278 1,375 3,621 3,497 2,114 1,786 1,!!04 1,1)47 1,0:?.5 

19,228 6,991 3,lll2 5,210 2,843 3,100 500 "'° 200 600 200 

2,290 3,269 1,746 133 16,995 6,000 so 60 •• 70 60 

1,069 7,5111 6,859 9,835 ll,169 11 .... 16,392 20,582 21,116 26)81 24,735 

66,386 73,951 78,800 87,300 83,400 

33,180 33,178 28,G47 36,3S4 40,129 

49,824 58,608 62,705 53,70S 26,428 

20,743 21,249 21,465 20,408 25,179 

9,427 9,028 12,690 10,741 J0,820 

8,323 5,693 7,639 11.354 9,728 

8,005 8,199 9,2.79 10,007 9,623 

7,673 4,818 5,071 6,341 1,1)43 

4,185 4,215 4,409 M30 S,783 

5,473 6,259 6,323 7,S28 5,691 

4,766 5,500 5,4S5 5,195 5,550 

3,651 4,804 5,148 6,561 5,091 

2,016 2.035 4,966 3,125 3,5113 

200 140 160 •• 45 
ISO o 20 o 30 

23,438 14,698 17,881 21,438 2.2,302 

TI>TAL M100llAL 114,5M Uf.,556: 15!,572 Ul,M llJ.,971 lft,NJ 112.,144 177.11" 177.J75 zu.9JJ JM,456 %.11..A7 247.,95& Z41M1i HU'75 27•.MC ZM,M7 2'J.tll 

\pCLbt.Prc1ililimrel 

nmrn: • ANUAllIODECOMEllCIO,F.A.0.197J-t986 

~-------



1972 
1973 
1974 
1975 
1976 
1977 
1978 
1979 
1980 
1981 
1982 
1983 
1984 
1985 
1986 
1987 
1988 
1989 \p 

1990 \p 

1991 le 

CUADRO No, 11 

DElllANDA DE MIEL DE ABEJA EN LOS ESTADOS UNIDOS DE U7JA 1991 
( TI>NELADAS) 

97,050 17,672 1,861 112,861 547 
108,052 5,413 7,928 !05,537 507 
83,950 11,518 2.349 93,119 439 
89,783 21,158 1,820 109,121 lll 
90,128 30,119 2,644 117,603 l47 
80,965 28,980 2,534 107,411 495 

104,550 25,446 3,777 126,219 577 
!07,850 26,587 4,074 130.363 590 
84,400 22,263 3,932 102,731 463 
84,)35 35,070 4,236 lll,169 516 

104.JOO 41,715 3,947 142,068 633 
93,000 49,824 M49 139,)75 618 
75,000 58,608 2,942 130,666 576 
68,000 62,705 3,039 127,666 560 
91,000 l3,705 4.232 140,473 613 

103,000 26~28 5,643 123,785 537 
85,000 25,400 6,JOO 104,100 450 
87,681 41,764 4,899 124,546 535 
87,719 41,990 5,082 124,627 533 
87,824 42,076 5,272 124,628 528 

206,420 
208,194 
211,909 
213,631 
215,000 
216~17 

218,863 
220,819 
221,984 
223,156 
224,)33 
225,517 
226,707 
227,903 
229,106 
230,)15 
231,530 
232,752 
233~80 

235,941 

1p cm .. Prelimlnam 
\e Datos Estimados 
l'UENTE 1972 • 1974.\NUARIODE PRODUOOON FAO 

1975 • 1984 MIEL ESTUDIO DE LOS PRINOPALES MERCADOS. CENTRO DE COMEROO 
INTERNAOONAL 
1985 • 1988 ANALISIS DEL MERCADO POTENOAL Y DE LAS ESTRA TEOIAS PARA LA 
COMEROALIZAOON INTERNAOONAL DE MIEL DE ABEJA. BANCO NAOONAL DE COMEROO 
EX'ICRIOR 



CUADRO No, 13 

DElllANDA DE MIEL DEABF.IA EN LA REPUBLICA FEDERAL DE ALElllANIA DE 197J A 1991 
(TIJNELADAS) 

1972 12,000 44,195 1,162 55,6!3 892 62,375 
1973 10,000 46,199 2,198 54,001 868 62,214 
1914 16,500 42,251 1,287 57,464 926 62,075 
1915 8,800 50,761 1,987 57,574 929 61,991 
1916 22,000 50,078 1,999 70,019 1,137 61,645 
1917 16,500 51,241 2,441 • 65,JOO 1,063 61,442 
1978 13,200 51,656 3,801 611J55 1,091 61,442 
1979 9,000 62,146 6,341 64,805 1,057 61,322 
1980 11,000 65,597 8,296 68,301 1,118 61,091 
1981 14/lOO 74,723 12,986 75,737 1,243 60,931 
1982 18,400 75,830 12,960 81,270 1,339 60,707 
1983 19,000 66,386 9,409 75,917 1,254 60,610 
1984 18,000 ll,951 I0,378 81,573 1,349 60,449 
1985 12,100 78,800 ll,900 77,000 1,277 60,288 
1986 11,700 87,300 16,000 83,000 1,380 60,128 
1987 16,000 83,400 15,000 84,400 1,407 59,961 

1988 18,000 84,400 15,000 87,400 1,461 59,807 
1989 16,033 90,116 15,346 90,803 1,367 66,425 
1990 16,280 92,719 16,283 92,716 1,451 63,898 
1991 16,538 95,221 17,224 94,535 1,470 64,JIO 

lp Cifru Pn:liminues 
leDatos&timadoc 
FUENTE • 1972· 1974ANUARIODEPRODUCCIONFAO 

• 1975 • 1984 MIEL ES11JDIO DE LOS PRINCIPALES MERCADOS. CENll!O DE COMERCIO 
INlERNACIONAL 

• 1985 • 1988ANALISISDELMERCADOP01ENCIAL YDE LASESTRAlEOIASPARA LA 
COMERCIALIZACION INlERNACIONAL DE MIEL DE ABEJA. BANCO NACIONAL DE 
EXlERIOR 



CUADRO No. 14 

DEMANDA DE MIEL DE ABFJA EN EL REINO UNIDO DE 197Z A 1991 
( TIINELADAS) 

1972 1,339 16~60 868 16,931 306 
1973 1,606 17,496 679 18,423 331 
1974 2,060 10,284 974 11,370 203 
1975 2,875 17,476 948 19,403 347 
1976 1,760 13,693 2,196 13,2l7 236 
1977 2,340 17,216 1,107 18,449 328 
1978 900 16,962 1,406 16,4l6 293 
1979 l,9l0 17,973 1~42 18,381 327 
1980 1,214 17,223 1,184 17,253 307 
1981 i~oo 17,120 854 17,766 3IS 
1982 i~oo 20,764 1,184 21,080 374 
1983 i~oo 20,743 1,230 21,013 373 
1984 1~00 21,249 1,470 21,279 376 
1985 1~00 21,465 1,459 21~06 381 
1986 2,000 20,408 1,111 21,297 377 
1987 2,000 25,179 1,182 25,997 460 
1988 2,000 22~38 988 23~l0 416 
1989 lp 1,814 19,960 803 20,971 370 
1990 lp 1,848 26,198 1,324 26,722 471 
1991 \e 1,884 27,33) 1,333 27,884 491 

lp Cifrv Prellminom 
\eDalotEs!imodos 

FUENTE • 1972 • 1974 ANUARIO DE PRODUCQON FAO 
• 197l-1984MIELESTIJDIODEWSPRINCIPALESMERCADOS.CENTRODECOMERao 

INTERNAQONAL 

55,410 
55,654 
55,909 

ll,916 
l6,174 
l6,247 
56,164 
l6,211 
56,225 
56,329 
56,300 
l6,310 
l6~3S 

56,484 
56~29 

56,573 
l6,617 
56,661 
56,705 
l6,7l0 

• 1985 • 1988 OVERSEAS'IRADESTADISTICSOFTIIE UNilED KJNOOOM. DEPARTAMENTOFTRADE 



1972 5,987 
1973 7,484 
1974 7,625 
1975 6,317 
1976 6,200 
1977 6,241 
1978 8~17 

1979 7,469 
1980 6,211 
1981 6,041 
1982 7,358 
1983 6,869 
1984 7~00 

1985 7,22l 
1986 6,000 
1987 6,000 
1988 6,000 
1989 \p 6,471 
1990 \p 6,443 
1991"' 6,415 

\p Cifru Pr<llminam 
le Datos i:.timados 

CUADRO No. 15 

DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN JAPON DE 1971A1991 
(TONELADAS) 

23,604 29~90 

25,655 17 33,122 
14,925 22~50 

18,091 24,408 
23,749 29,949 
24,838 31,078 
24,448 32,964 
24,624 10 32,083 
20,104 o 26,Jll 
25,468 2 31~07 

28,146 35,498 
33,180 40,048 
33,178 40,673 
28,047 1 35,271 
36,354 11 42,343 
40,129 46,128 
37,643 o 43,643 
53,815 72 60,214 
43,025 4 49,464 
45,116 51~27 

FUENTE • 1972 • 1974 ANUARIO DB PRODUCCION FAO 

282 104,917 
310 107,015 
207 IO'J,ll6 
219 111,452 
266 112~90 

273 113,839 
287 114,857 
277 lll,823 
225 116,956 
268 117~63 

300 118,327 
336 119,190 
339 119,979 
294 120,157 
352 120,334 
383 120~12 

362 120,690 
498 120,869 
40') 121,047 
417 123~55 

• 1975· 1984MIBLESTIJDIODELOSPRINOPALESMERCADOS. CENlllODECOMEROO 
INTERNAOONAL 

• 1985 • 1989 JAPAN EXPORTSAND IMPORTS. COMMODl1Y BYCOUNTilY. JAPAN TARIFF 
ASSOOATION 



1972 6,300 
1973 6,400 
1974 6,SOO 
1975 4,000 
1976 6,SOO 
1977 6,SOO 
1978 3,800 
1979 3,900 
1980 400 
1981 1.SOO 
1982 7,600 
1983 7,700 
1984 6,000 
1985 6,000 
1986 7,SOO 
1981 9,SOO 
1988 8,600 
1989 \p 7,725 
1990 \p 1,923 

1991 "' 8,121 

\pCifnsfulimúw<s 
\fllot .. Estimad.. 

CUADRO No, 16 

DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN ITALIA DE 1171A1991 
(TONELADAS) 

1,922 189 8,033 
1,383 174 7,609 
1,484 241 7,743 

929 424 4.S05 
1,109 502 7,107 
2,850 303 9,041 
3,714 318 7,196 

10,100 333 13,667 
8,648 344 8,704 

10,572 428 17,644 
10,890 313 18,177 
9,421 294 16,833 
9,028 214 14,154 

12,690 252 18A38 
10,141 368 11,813 
10,820 304 20,016 
u,m 356 21,999 
14,591 360 21,9l6 
15,428 363 22,988 
16,264 366 24,025 

FUENTE • 1912 • 1914 ANUARIO DE PRODUCCION FAO 

146 
ll8 
140 
81 

128 
162 
128 
243 
IS4 
312 
321 
296 
259 
323 
312 
349 
382 
381 
398 
414 

• 1915-1984MIELES11JDIODELOSPRINClPALESMERCADOS.CEN11lODECTJMERCO 
INIBRNACONAL 

• 1985-1988ANUARIODEPRODUCCIONFAO 

55,160 
55,309 
55,458 
55,617 
55,523 
55,846 
56,219 
S6,243 
56,440 
l6,SSI 
56,626 
56,868 
56,952 
51,094 
51,231 
51,319 
51,523 
51,666 

51,810 
57,991 



CUADRO No. 17 

COMPORTAMIENTO lllSfORICO DE LAS IMlORTACIONES 
DE ESTAOOS UNIDOS EN EL PERIODO 1911·1"9 

IPIO 
CIDNA 7,9)6 ll.6 7,418 33.4 
CANANDA 7,906 ll.l 9,ll3 41.2 
MEXICO 3,8)0 17.2 2,802 12.6 
BRASIL 828 l.7 809 l.6 
ARGENTINA 624 2.8 6ll 2.8 
REP. DOMINICANA 439 2.0 4l8 2.1 
TAIWAN ll9 0.1 140 0.6 
JAPON 113 O.l 99 0.4 
HONG KONG IOl O.l 107 0.5 
OTROS PAISES 32l 1.l 610 2.7 

TOTAL ll,163 100.0 ll,117 100.0 

1911 
MEXICO 11,331 32.l 9,l82 27.8 
CIUNA 8,6l4 24.7 8,196 23.8 
ARGENTINA l,l42 ll.8 l,836 16.9 
CANANDA l,076 14.l 6,076 17.6 
AUSTRALIA 8l9 2.4 721 2.1 
BRASIL 809 2.l 770 2.2 
REP. DOMINICANA l34 1.5 939 2.7 
SALVADOR 506 J.4 452 1.3 
CIDLE 378 1.1 351 1.0 
OTROS PAISES 1,381 l.9 l,l72 4.6 

TOTAL 39,070 100.0 34,4,9 IDO.O 

111.1 
MEXICO 12,l55 30.1 9,491 25.l 
CIDNA 7,966 19.1 6,876 18.l 
ARGENTINA 7,l09 18.0 6,932 18.7 
CA NADA 6,615 ll.9 7,778 20.9 
AUSTRALIA 2,841 6.8 2,147 l.8 
REP. DOMINICANA 790 1.9 602 1.6 
HONDURAS 661 1.6 641 1.7 
GUATEMALA 649 1.6 l68 l.l 
SALVADOR 499 1.2 440 1.2 
OTROS PAISES l,630 3.9 1,676 4.l 

TOTAL 41,719 IDO.O 37,m IDO.O 

9ll 
l,ll8 

7l2 
977 

1,011 
1,043 

881 
876 

1,039 
1,877 

ffl 

846 
947 

l,Ol3 
1,197 

839 
9l2 

l,7l8 
893 
929 

1,138 

"4 

7l6 
863 
923 

1,176 
7l6 
762 
970 
87l 
882 

1,028 

.,. 



CUADRO No. 17 

COMfORTAMIINlll HISTURIOO DE LAS IMPORTACIONES 
DE F.STADOS VNIJIOSEN EL fERIODO IHO -1"9 

191.J 
MEXICO 20,061 40.3 15,820 36.S 
ARGENTINA 8,810 17.7 7,511 17.5 
CllNA 8,773 17.6 7,422 17.1 
CANANDA 7,000 14.0 7,977 18.4 
AUSTRALIA 1,378 2.8 1,058 2.4 
GUA'lllMALA 839 1.1 661 1.5 
llUNGIUA 734 l.S 709 1.6 
SALVAOOR 527 1.1 419 t.0 
REP. DOMINICANA 461 0.9 336 0.8 
OTilOS PAISES 1,241 2.5 1,323 3.1 

TOTAL 49,9J4 100.0 43,196 100.0 

1914 
MEXICO 20,956 35.8 14,70! 30.6 
CA NADA 15,628 26.7 15,856 33.0 
ARGENTINA I0,338 17.6 8,035 16.7 
CllNA 5,509 9.4 4,353 9.1 
AUS'l'IWJA 1,727 2.9 1,332 2.8 
HUNOIUA 970 1.7 822 1.1 
l\EP, DOMINICANA 754 1.3 446 0,9 
SALVADOR 702 1.2 511 1.1 
GUA'lllMALA 602 1.0 410 0.9 
OTilOS PAISES 1,422 2.4 1,513 3.2 

TOTAL 51,601 100.0 47,915 1111.D 

1915 
MEXICO 15,329 24.4 I0,020 22.1 
CANANDA 14,580 23.3 13,801 30.4 
AROENmlA 14,260 22.7 9,223 20.3 
aDNA 10,264 16.4 6A23 14.1 
AUS11!ALIA 3,063 4.9 2,036 4.5 
HUNGRIA 993 1.6 686 1.5 
SALVADOR 819 1.3 549 1.2 
REP. OOMINICANA 719 1.1 441 1.0 
GUA'Jl!MALA 659 1.1 442 1.0 
OlltOS PAISES 2,019 3.2 1,814 4.0 

TOTAL 6J,705 100.0 4M35 100.0 

789 
859 
846 

1,140 
768 
788 
966 
795 
729 

1,066 

l6f 

702 
1,015 

771 
790 
171 
847 
592 
736 
681 

1,064 

llt 

654 
947 
647 
626 
665 
691 
670 
613 
671 
898 

7J5 



CUADRO No. 17 

COMPORTAMIEN111 lllSTORICO DE LAS IMPORTACIONES 
DE ESTADOS UNIDOS EN EL PERIODO HIO • lftf 

1916 
ÓllNA 16,102 JO.O 11.323 26.6 
MEXICO 10,469 19.5 7,184 17.8 
ARGENllNA 9,931 18.5 7,751 18.2 
CANANDA 8,799 16.4 9Jl6 21.9 
AUSTllAUA 1,925 l.6 ·~09 B 
BRASIL 1,860 l.5 1,097 2.6 
SALVADOR 1.348 2.5 937 2.2 
REP. DOMINICANA 655 12 422 1.0 
HONDURAS 568 1.1 414 1.0 
OTROS PAISES 2,048 3.8 2,272 5.l 

TOTAL 53,705 100.0 41,615 100.0 

1917 
ODNA 8,790 33.3 5,905 28.6 
CA NADA 6,452 24.4 5,925 28.7 
ARGENTINA 5,127 19.4 3,722 18.1 
MEXICO 4,120 15.6 J,060 14.8 
BRASIL 406 1.5 242 1.2 
GUATEMALA 338 1.3 290 1.4 
REP. DOMINICANA 250 0.9 lll 0.6 
VRSS 210 0.8 126 0.6 
llUNGRIA 174 0.7 lll 0,5 
OTROS PAISES 561 2.1 1,122 5.4 

TOTAL 16,411 100.0 10,610 100.0 

1911 
aONA 8,989 35.4 5,634 29.5 
ARGENTINA 5.336 21.0 J,668 19.2 
CA NADA 5,204 20.5 l,077 26.6 
llVNGRIA 2,019 7.9 1.228 6.4 
MEXICO 1,441 5.7 1,108 5.8 
R.F.A. 1,061 4.2 8ll 4.5 
VRSS 361 1.4 203 1.1 
REP. DOMINICANA 241 0.9 17l 0.9 
GUATEMALA 199 0.8 186 1.0 
OTROS PAISES l49 2.2 937 4.9 

TOTAL 15,400 100.0 19,071 100.0 

703 
724 
780 

1,059 
784 
590 
695 
644 
729 

1,109 

"' 
672 
918 
726 
743 
596 
8l8 
460 
600 
649 

2,000 

'118 

627 
687 
976 
608 
769 
806 
562 
726 
93l 

1,707 

7!1 



CUADRO Nt.17 

COMtoRTAMllNTO Rl810RIC:O DE LAS IMPORTACIONl:S 
DE ESrADOS VNIDOS IN ILPERIODO l .. • lnt 

llltlp 
CA NADA 
ClDNA 
ARGENTINA 
MEXIC:O 
HUNORIA 
URSS 
R.F.A 
SUIZA 
llllP. DOMINICANA 
OlllOSPAISES 

TOTAL 

lp CifmPr.limlmm 

9J72 
8,037 
2,928 
1,830 

78S 
6lS 
306 
154 
114 
331 

J4,6JJ 

(ACUMVLADO AL MES DE SEP11IMIRE) 
37.7 8.218 43.1 
31.6 S.290 27.7 
11.S 1,916 10.0 
7.2 1,580 8.3 
3.1 S04 2.6 
2.5 343 1.8 
1.2 290 1.5 
0.6 134 0.7 
0.4 48 0.2 
1.i m 1.3 

'7J 11,567 '7.4 

FUENTE • U.S. OENERALIMl'ORTS ANO IMPORTS POR OONSUMP'llON. 
DEPARTAMENTOFCOMMERCE. BIJREAU OF 1111! CENSUS 

859 
658 
65S 
863 
642 
540 
948 
873 
417 
739 

75J 



CUADRO No. 11 

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS IM10RTACIONE8 
DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA EN EL HRIOJIO 1"8 • IHt 

19IO 
MEXICO 19,054 29.0 20,970 26.4 l,IOI 
CIDNA 14~84 22.7 15,680 19.7 1,053 
ARGENTINA 7,954 12.1 8,887 11.2 1,117 
VRSS 2,760 4.2 2,186 2.8 792 
RUMANIA 2,596 4.0 3,262 4.1 J,257 
GUAlEMALA 2,224 3.4 2,877 l.6 1,294 
ESTADOS UNIDOS 2,170 3.3 3,081 3,9 1,420 
AUSTRALIA 1,786 2.7 1,954 2.5 1,094 
HUNGRIA 1,751 2.7 2,344 3,0 1,339 
011\GS PAISES I0,418 15.9 18,194 22.9 1,746 

TOTAL 65,!97 100.0 79,4!5 100.0 1,211 

1911 
MEXICO 23,236 31.1 22,043 29.3 949 
CIDNA 17,138 22.9 14M9 18.7 820 
ARGENTINA 7,008 9.4 6,530 8.7 932 
URSS 4~23 6.l 3,871 5.2 803 
llUNGRIA 2,654 3.6 3,079 4.1 1,160 
GUAlEMALA 2,369 3.2 2,608 3.5 1,101 
RUMANIA 2,330 3.1 2,424 3.2 1,040 
SALVADOR 1,964 2.6 1,837 2.4 935 
GRECIA 1,953 2.6 3,992 5.3 2,044 
011\GSPAISES 11,248 15.1 14,707 19.6 1,308 

TOTAL 74,7Jl 100.0 7!,1!0 100.0 1,IMl6 

IHJ 
MEXICO 21,998 29.0 21,096 28.1 959 
CIDNA 18,303 24.1 14,966 19.9 818 
ARGENTINA 7,844 10.3 7,570 10.1 965 
URSS 7/)23 9J 5,ll8 7.1 760 
llUNGRIA 2,429 3.2 2,619 l.l 1,078 
AUS1RALIA 2,193 2.9 1,932 2.6 881 
RUMANIA 1,922 2.5 2,121 2.8 1,104 
CUBA 1,893 2.l l,631 2.2 862 
GUAlEMALA 1,730 2.l 1,944 2.6 1,124 
011\0SPAISES I0,495 ll.8 15,806 21.1 1,506 

TOTAL 75,130 100.0 7!,0JJ 100.0 989 



'''L"''"'~"' <~"'" ,,, •. ,.,._,,,.,,., •·C~-,...,., .... ~,~,,i::·,,, 

CUADRO No. ti 

COMPORTAMIENTO UISl'ORICO DE LAll IMfORTACIONl.!I 
DE LA RIPUILICA flDEllAL DE ALEMANIA EN EL PERIODO lf• 0 IHt 

1913 
MEXICO 18,092 27.3 17,149 26.2 948 
CIUNA 16,773 25.3 14,070 21.5 839 
ARGENTINA 5,818 8.9 5,646 8.6 959 
VRSS 3,722 5.6 2,922 4.5 m 
UVNORIA 2,648 4.0 2~47 3.9 962 
BULGARIA 1,911 2.9 1,827 2.8 956 
SALVADOR 1,887 2.8 1,759 2.7 932 
AUSTRALIA 1,675 2.5 IJ83 2.1 826 
RUMANIA 1~58 2.3 1,608 2.5 1,032 
O'lllOS PAISES 12J31 18.4 16Al6 25.2 1,344 

TOTAL 66,315 100.0 65,347 100.0 914 

1914 
MEXICO 21A59 29.0 17J75 27.1 805 
URSS IOJ76 13.9 6,931 10.9 674 
CHINA 9,724 13.1 7,677 12.0 789 
UVNORIA 4J96 5.8 3~68 5.3 714 
ARGENTINA 4J56 5.8 3,687 5.8 866 
CUBA 2A82 3.4 1,879 2.9 757 
POLONIA 2~61 3.2 2,052 3.2 869 
RUMANIA 2,033 2.7 1,m 2.7 841 
CHECOSLOVAQUIA 1,857 2.5 1,737 2.7 935 
O'lllOSPAISES 15J06 20.6 17A65 27.4 1,149 

TOTAL 73,950 IDO.O 63,794 111.a 163 

1915 
MEXICO 18,000 22.8 14~10 21.7 795 
VRSS 12,000 15.2 7,920 12.0 660 
ARGENTINA 11,100 14.1 8,403 12.8 757 
ClllNA 7JOO 9.3 6,103 9.3 836 
POLONIA 3,600 4.6 2,849 4.3 791 
llUNORIA JAOO 4.3 3,111 4.7 915 
AUSlllALIA 3,100 3.9 2J38 3.4 722 
CUBA 3,100 3.9 2~85 3.6 769 
RUMANIA 2~00 3.2 2,063 3.1 825 
OlllOSPAISES 14,700 18.7 16,416 24.9 1,117 

TOTAL 7l,llOO 100.0 65,791 100.0 135 



CUADRO No. ti 

COMPORTAMIEN'IO HISTIIRICO DE LAS IMPORTACIONF.S 
DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA EN EL PERIODO ltll • I"' 

1"6 
MEXIOO 26.200 30.0 24,707 27.7 m 
ODNA 17,800 20.4 ll,S7S 17.S m 
ARGENTINA 10,400 11.9 9¡174 10.6 911 
VRSS l,900 6.8 4,761 l.3 807 
llVNGRIA 4,100 4.7 l,092 l.7 1.242 
AUSlllALIA 3,800 4.4 3.260 3.7 858 
CVDA 2.200 2.l 1,918 2.2 872 
URUGUAY 2,100 2.4 1,791 2.0 8l3 
TVRQVIA 1,900 2.2 3,!79 4.0 1,884 
OTROS PAISES 12,900 14.8 18,889 21.2 1.464 

TI>TAL 17,300 IDO.O 8',IM6 1111.0 1,028 

1117 
MEXIOO 22,900 27.l 22,877 2l.3 999 
CIDNA 17.300 20.7 IS.SOi 17.1 196 
ARGENTINA 10,400 12.l 9,41! 10.l 912 
VRlS 7.200 8.6 l,184 l.7 720 
llVNORIA 3,700 4.4 4,773 l.3 1.290 
AUSTRALIA 3.200 3.8 3,091 3.4 966 
TVRQVIA 2,lOO 3.0 4.271 4.7 1,708 
ESTAIJOS UNIDOS 1,700 2.0 2,116 2.3 1.245 
RUMANIA 1,400 1.7 2.4ll 2.7 1,m 
OTROS PAISES 13,100 ll.7 20,123 23.0 1,!90 

TI>TAL IJ,400 IDO.O to,572 180.0 .... 
IHI 

MEXIOO 21,700 2l.7 19,743 23.3 910 
ARGENTINA ll.200 18.0 12,190 14.4 802 
URSS 9.200 10.9 l,!02 6.l l91 
llVNGRIA l,400 6.4 l.S94 6.6 1,0J6 
CIDNA 3.300 3.9 3,092 3.7 937 
URUGUAY 3.200 3.8 2,!47 3.0 796 
AUSlllALIA 3,100 3.7 2,809 3.3 906 
RUMANIA 2,800 3.3 4,!36 l.4 1,620 
CA NADA 2,700 3.2 7,l9l 9.0 2,813 
OTROS PAISES 17,800 21.1 20,961 24.1 1,171 

TI>TAL l4,40ll 100.0 14,969 IDO.O l,112 



CUADRO No. 11 

COMPORTAMIENlU UISTORICO DE LAS IMJORTACIONES 
DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA EN EL PERIODO 1,.. · 1919 

1919 lp 
MEXICO 
URSS 
HUNORIA 
AUSTRALIA 
POLONIA 
AllOENTINA 
OIECOSLOVAQUIA 
UllUOUAY 
CA NADA 
OTROS PAISES 

lUTAL 

lp Cifru fulimioarea 

16,024 
7,524 
6,462 
2,611 
2,344 
2,135 
2,123 
1,773 
1,694 

17,483 

60,17J 

(ACUMULADO AL MES DE sEmEMIRE) 
19.0 ll,622 18.S 
8.9 4,810 l.7 
7.7 6,207 7J 
3.1 2,392 2.8 
2.8 2,13l 2.l 
2.s 2,019 2.s 
2.s 3!168 3.6 
2.1 1,533 1.8 
2.0 2,124 2.l 

20.7 ll,137 17.9 

71.3 !!,107 6!.l 

FUENTE AUBENllANDELREIDE2FACllSEIUE7 
AUBENllANDEL NAO! WAREN UNO LANDERN (SPEZIALHANDEL) 

• STA llSTISCllES BUNPESAMT (STUITOARl). 

97l 
639 
961 
916 
911 
974 

l,44l 
865 

l,2l4 
866 

916 



CUADRO No. 19 

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LM IMPORTACIONES 
DEL REINO VNIDO EN EL PERIODO Ull 0 lllt 

11141 
AIJS'lllALIA 4,l98 26.7 l,16l 2l.8 
MEXICO 4.280 24.8 4,l74 22.9 
CHINA 3.247 18.9 3,l36 17.7 
ARGENTINA 1,443 8.4 1,649 8.3 
OlllOS PAISES 3,6l6 21.2 l,Ol8 2lJ 

TOTAL 11,m ..... Jt,HJ 108.0 
TIJODECAMBIO OAIH LllRAS POR DOLAR 

IHI 
MEXICO 4,238 24.8 4,231 22.9 
R.F.A. 3,118 18.2 3,619 19.6 
AUSlllALIA 3,004 17.l 3,214 17.4 
CHINA 2,l22 14.7 2.241 12.1 
llUNORIA l,lll 6.6 1)18 7.1 
ARGENTINA 99l l.8 1,034 l.6 
OlllOSPAISES 2,107 12J 2~20 ll.3 

TOTAL 17,llt IH.O 11,477 lit.O 
TIJODECAMBIO 0.4954 LllRAS POR DOLAR 

IHJ 
AUS11lALIA 7.26l 3l.O 6,088 30.2 
OllNA 4,411 21.2 3,662 18.1 
R.F.A. 2,744 13.2 3,181 ll.8 
MEXICO 2,037 9.8 1,949 9.7 
llUNORIA 713 3.7 778 3.9 
011l0S PAISES 3,l32 17.0 4,l31 22.4 

TOTAL I0,76l 100.0 JO,tto 108.8 
11l'O DE CAMBIO 0.5711 LllRAS POR DOLAR 

1983 
AUSlllALIA 6,296 30.4 l.268 27.4 
OllNA l)l8 2l.6 4,266 22.2 
MEXICO 4,140 20.0 3,6ll 19.0 
R.F.A. 1,442 7.0 1,920 10.0 
OlllOS PAISES 3,l47 17.1 4,101 21.3 

TOTAL 10,743 100.0 lt,JOI 100.0 
11l'O DE CAMBIO 0.659' LllRAS POR DOLAR 

1,123 
1,069 
1,089 
1,143 
1)83 

J,161 

998 
1,161 
l,070 

888 
1,161 
1,039 
1)38 

1,07' 

838 
830 

l,ll9 
9'7 

1,006 
1,283 

t7J 

837 
802 
882 

1)31 
l,ll6 

916 



CUADRO No, 19 

COMPORTAMIENTO HISJORJCO BE LAS IMPORTACIONES 
BEL REINO UNIDO EN EL PERIODO ltll 0 ltu 

1914 
MEXICO lP28 27.9 4,S22 2l.l 
AUS'lllALIA 4,904 21.1 l,828 21.6 
ODNA 2.SOO 11.8 1,926 10.9 
BUJ.OAIUA l,62l 7.6 1,164 6.6 
CUBA IA70 6.9 1,0l8 6.0 
R.F.A. 1,459 6.9 1,814 10.2 
01110S PAISES 3J64 ll.8 3,43l 19.4 

TOTAL ll,l50 100.0 17,7'7 100.0 
TIPO BE CAMBIO o.7415 LIBRASPOROOLAR 

1915 
AUS'lllALIA 6J7l 29.7 4,810 27.l 
ODNA lJl8 24.9 3,990 22.7 
MEXICO 4,990 2l.2 l,829 21.8 
R.F.A. 78l 3.7 9l9 l.l 
BULOARIA 774 3.6 613 3.6 
01110S PAISES 3201 14.9 lJIO 18.9 

TOTAL ll,465 100.0 17,55l 100.0 
TIPO BE CAMBIO 0.6900 LIBRAS POR POLAR 

1916 
ODNA 6,694 32.8 l,ll4 30.I 
MEXICO 6,D60 29.7 4,810 28.1 
AUS'lllALIA 3,739 18J 3,D41 17.8 
RUMANIA 1205 l.9 1,016 S.9 
R.F.A. 2l8 l.l 318 2.0 
OTIIOSPAISES 2,4l2 12.0 2,746 16.I 

TI>TAL lOMI 1111.8 17,106 100.0 
TIPO PE CAMBIO 0.6IOO LIBRAS POR POLAR 

1917 
ODNA 8,162 32.4 7,S02 28.8 
MEXICO 5,971 2J.7 5,768 22.1 
AUS11IALIA 3,810 15.2 4,043 15.5 
RUMANIA 1,666 6.6 1,743 6.7 
R.F.A. IA62 5.8 1,870 12 
01110SPAISES 4,087 162 l,158 19.8 

TI>TAL l5,171 100.0 l6,0l5 100.0 
TIPO BE CAMBIO 0.5!00 LIBRAS POR POLAR 

761 
780 
771 
716 
720 

1241 
1,021 

ll5 

7l8 
747 
767 

1,222 
818 

l,Oll 

111 

770 
794 
813 
843 

IJll 
1,120 

lll 

919 
966 

l,Ol6 
1,046 
1279 
1262 

l,OM 



"' 

CUADRO No. 19 

COMPORTAMIENlU HISl'ORICO DE !.U IM10RTACIONES 
DEL REINO VNIDO EN EL PERIODO ltl8 • ltD 

.,. 
ClllNA l,968 26.5 4,938 25.8 
MEXICO l,177 23.0 4.l38 23.7 
AUSTRALIA 4,688 20.8 4,269 22.3 
CA NADA 1.233 l.l 1,173 6.1 
OlROS PAISES lA71 24.3 4.229 22.1 

TIITAL u,m 100.0 19,147 100.0 
TIPO DE CAMBIO OJ!OO UllWi POR DOLAR 

190\p 
MEXICO l,270 26.4 4,061 24.2 
OUNA 4,764 23.9 l,602 21.l 
AUSTRALIA 4,240 21.2 l,473 20.7 
R.F.A. 939 4.7 l,Ol2 6.3 
CA NADA 6l4 3J l92 3.l 
OlROS PAISES 4,(193 20.l 3,974 23.7 

TIITAL 19,9611 109.0 16,753 100.0 
TIPODECAMllO 0.6100 LlllWi POR DOLAR 

Cillu Prellminam 
FUENTE • OVERSEAS'llWJESTATISTICSOFUIEIJNllEDKINODOM. 

• DEPARTAMENTOFTIIADE. 

827 
877 
911 
9ll 
773 

150 

771 
7l6 
819 

1,120 
90l 
971 

.,, 



CUADRO No. 20 

COMPORTAMIENTO lllS'JORICO DE LAS IMPORTACIONES 
DE JAPON EN EL PERIODO 19IO. 1'1t 

1980 
CIUNA 14$05 7J.6 JJ,765 67.6 
ARGENTINA 2,399 11.9 2,757 13.5 
URSS l,3J7 6.7 1,301 6.4 
llUNGRIA 55l 2.8 869 4.J 
NVA. ZELANDA lll 1.7 l47 2.7 
USA 222 1.1 419 2.1 
CA NADA ll4 0.8 20J 1.0 
MEXICO 98 O.l 128 0.6 
ROMA NI 82 0.4 141 0.7 
Oll!OS 121 0.6 22l 1.1 

1UTAL 20,104 100.0 20,394 100.0 
TIJ'O DE CAMBIO Jl6.74 VENS POR DOLAR 

1911 
ClllNA 18,018 70.7 16,JIS 6J.7 
ARGENllNA 4,460 17.l l,387 21.0 
URSS 1,319 l.4 1.229 4.8 
llUNGIUA 647 2.l 988 3.9 
USA 219 1.1 ll8 2.2 
NVA. ZELANDA 246 1.0 408 1.6 
MEXICO 134 O.l 204 0.8 
CA NADA 12l O.l 200 0.8 
RUMANIA 112 0.4 204 0.8 
Oll!OS 68 O.l 109 0.4 

1UTAL 29,461 100.0 JS,601 100.0 
moDECAMBIO llo.94 VENS POR DOLAR 

1912 
CIUNA 21,028 74.7 l9,0l6 693 
ARGENTINA l,814 ll.6 4,328 ll.8 
URSS 1,997 7.1 1,871 6.8 
llUNORIA 612 2.2 847 3.1 
USA l46 1.2 727 2.6 
RUMANIA 108 0.4 ll7 0.6 
MEXICO 68 0.2 104 0.4 
NVA. ZELANDA 6l 0.2 ll7 0.6 
CAN ADA ll 0.2 100 0.4 
Oll!OS ll 02 124 O.l 

TOTAL 21,146 100.0 27,4SJ 100.0 
TIPO DE CAMBIO 249.09 VENS POR POLAR 

9JO 
1,149 

973 
1.571 
1,642 
1,887 
1,317 
l,30l 
1,721 
l,8l9 

1,0U 

90l 
1,208 

891 
1.528 
1,999 
l,6l9 
l,52l 
l,l96 
1,822 
1,600 

1,009 

90l 
l,13l 

9J7 
1,384 
2,100 
l,4l0 
l,lll 
2A86 
1$2l 
2,263 

'79 



CUADRO No. JO 

COMPORTAMIENTO lllSTORICO DE LAS IAIPORTACIONES 
DE JAPON EN EL PERIODO IHO 0 ltlt 

llJll 
ODNA 22,785 68.7 21,177 64.3 
ARGENTINA 5,321 16.0 5,852 17.8 
URSS 3,360 10.1 3.288 10.0 
llUNGRL\ 117 2.2 989 3.0 
USA 272 0.8 560 1.7 
RUMANIA 139 0.4 202 0.6 
MEXICO lll 0.4 181 0.5 
NVA. ZELANDA 134 0.4 232 0.7 
CA NADA 94 0.3 147 0.4 
OTROS 223 0.7 299 0.9 

TOTAL ll,180 IDO.O lJ,911 IDO.O 
1110 DE CAMBIO m.n YENS POR DOLAR 

191M 
ODNA 19~63 59.9 18,141 55.9 
URSS 5,548 16.7 5,Sll 17.0 
ARGENTINA 5,4DO 16.3 5,701 17.6 
llUNGRIA 1,042 3.1 1.250 3.9 
USA 284 0.9 518 1.6 
MEXICO 269 0.8 253 0.8 
CA NADA 241 0.7 303 0.9 
RUMANIA 240 0.7 349 1.1 
NVA.ZELANDA 113 0.3 206 0.6 
OTROS 178 0.5 244 0.8 

TOTAL 3M71 100.0 JJ,477 IDO.O 
TIPO DE CAMBIO m.!J YENS POR DOLAR 

llJI! 
ODNA 18,142 64.7 17,531 59.6 
ARGENTINA 5,345 19.1 5,166 19.6 
URSS 2,762 9.8 3,182 10.8 
llUNORIA m 2.1 888 3.0 
CA NADA 498 1.8 673 2.3 
USA 3DO 1.1 638 2.2 
MEXICO 138 0.5 234 0.8 
NVA.ZELANDA 108 0.4 249 0.8 
RUMANIA 91 0.3 llS 0.4 
OTROS 69 0.2 155 0.5 

TOTAL ll,046 IDO.O 19,431 100.0 
TIPO DE CAMBIO J00.50 YENS POR DOLAR 

929 
l,IDO 

979 
1,380 
2,059 
l,454 
1,341 
1,728 
l,!168 
1,340 

!191 

913 
993 

1,056 
l.2DO 
1,823 

939 
1.258 
1,456 
1,826 
1,372 

'" 

966 
1,079 
l,ll2 
l,!112 
1,352 
2,128 
1,699 
2,309 
1,183 
2.241 

1,049 



CUADRO No. 20 

COMl'ORTAMIOO'O HISTORICO DE LAS IMPORTACIONES 
DEJAPONIN EL PERIODO 1!1111 • IHt 

1916 
OUNA 25,946 71.4 22,376 64.7 
ARGENTINA 4,783 13.2 5,229 IS.I 
URSS 3,647 10.0 3,532 102 
llUNCllllA 686 1.9 1,050 3.0 
CA NADA 333 0.9 459 1.3 
USA 306 0.8 566 1.6 
NV A. ZELANDA 191 0.5 SIS t.5 
AUS'lllALIA 108 0.3 138 0.4 
ESPAllA 103 0.3 239 0.7 
OTROS 251 0.7 478 1.4 

TOTAL 36,J54 100.0 3"511 190.0 
TIPO PE CAMBIO 159.10 YENS POR DOLAR 

IH7 
CIUNA 30,007 74.8 31,684 70.4 
AROENllNA 4,855 12.1 5,.138 12.3 
URSS J,112 7.8 3,385 1.S 
HUNORIA 615 l.S 1,198 2.7 
CA NADA 414 1.0 704 1.6 
AUSTIWlA 327 0.8 470 1.0 
USA 321 0.8 680 l.S 
NV A. ZELANDA 268 0.7 874 1.9 
MEXIOO 128 0,3 243 0.5 
OTROS 82 02 251 0.6 

1llTAL 40,119 100.0 45,111 11141.0 
TIPO DE CAMBIO 113.50 YENS POR DOLAR 

1911 
OUNA 28,318 75.2 25,451 712 
ARGENTINA 5,016 13.3 4,.193 12.8 
URSS 1.223 32 1,152 3.2 
CA NADA 1,109 2.9 1,073 3.0 
IWNORIA 816 22 1,279 3.6 
AUS'JllALIA 337 0.9 358 1.0 
USA 315 0.8 580 1.6 
NVA.ZELANDA 271 0.7 779 22 
MEXICO 115 0.3 175 0.5 
OTIIOS 123 0.3 326 0.9 

TOTAL 37,643 100.0 35,765 100.0 
TIPO PE CAMBIO 115.15 YENS POR DOLAR 

86Z 
1,093 

969 
t,.130 
1,378 
1,849 
2,698 
1.280 
2,319 
1,903 

'51 

1,056 
1,141 
1,088 
t,949 
1,702 
1,436 
2,119 
3,263 
1,898 
3,061 

1,111 

899 
916 
942 
967 

1,.168 
1,061 
1,841 
2,873 
1,.120 
2,649 

9511 



lp 

1919 lp 
CIDNA 
ARGENTINA 
CA NADA 
llUNORIA 
URSS 
MEXICO 
AUSlllALL\ 
USA 
VIETNAM 
O'IROS 

TI>TAL 

CUADRO No. ZO 

COMPORTAMIENTO HIS'IURJCO DE LAS IM10RTACIONES 
DE JA PON IN EL PERIODO 191111·1919 

43,671 81.2 36,514 78.1 
4,829 9.0 4,231 9.1 
1,633 3.0 1,520 3.3 

887 1.6 1,115 2.4 
804 1.5 669 1.4 
m 1.0 537 1.1 
507 0.9 467 1.0 
417 0,8 711 1.5 
176 0.3 112 0.2 
334 0,6 850 1.8 

53,115 100.0 46,7Z7 100.8 
TIPO DE CAMBIO 143.45 YENS POR DOLAR 

Cifru Preliminaret 
FUENTE • IAPAN EXPORlS ANO IMl'ORlS. COMMODllY BY COUN'IRY. . IAPAN TARIFF ASSOCIATION (J'OKIO) 

836 
876 
931 

1,257 
832 
964 
921 

1,705 
634 

2,546 

161 



CUADRO No. JI 

COMPORTAMIEN111 HtsroRICO DE LAS IMPORTACIONES 
DE ITALIA EN EL PERIODO 1!111-1916 

IHI 
ARGENTINA 4,849 56.1 6,218 47.3 
MEXICO 1,238 14.3 2,179 16.6 
R.F.A. 693 8.0 1,747 13.3 
IWNGRIA 494 5.1 804 6.1 
AUS1KALIA 242 2.8 286 2.2 
COLOMBIA 168 1.9 186 1.4 
ClllLE 120 1.4 140 1.1 
ESPARA 109 1.3 191 1.5 
URSS 92 1.1 101 0.8 
OlllOS PAISES 642 7.4 1,296 9.9 

111TAL 1,647 111.0 13,1a 108.0 
moDECAMBIO 154.IJ LIRAS POR DOLAR 

IHI 
ARGENTINA 5,261 49.8 5,791 41.3 
MEXICO 1,357 12.8 2,046 14.6 
IWNORIA 1,231 11.6 1,973 14.1 
R.F.A. 954 9.0 1,995 14.2 
URUGUAY 371 3.5 381 2.7 
HOLANDA 192 1.8 468 3.3 
ESPARA 185 1.8 248 1.8 
URSS 181 1.7 190 1.4 
JAMAICA 169 1.6 225 1.6 
OlllOSPAISES 669 6.3 692 4.9 

111TAL 10,570 180.0 14,111 ..... 
TIPODECAmlO 1,105.7! LIRAS POR DOLAR 

IHl 
ARGENTINA 4,219 39J 4,430 ll.4 
R.F.A 2,478 22.8 3,863 27.4 
MEXICO 896 8.2 1,297 9.2 
IWNORIA 640 5.9 865 6.1 
HOLANDA 595 5.5 1,296 9.2 
JAMAICA 557 5.1 639 4.5 
URUGUAY 354 3J 330 2.3 
AUSlllALIA 273 2.5 289 2.1 
RUMANIA 222 2.0 306 2.2 
011105 PAISES 595 5.5 785 S.6 

111TAL 18,119 100• 14,IOJ 108.1 
TIPO DE CAMBIO 1,351.16 LIRAS POR DOLAR 

1,282 
1,760 
2~21 
1,628 
1,180 
1,108 
1,171 
1,751 
1,094 
2,019 

1,521 

1,101 
1~08 
1,603 
2,091 
1,026 
2,435 
1,339 
1,049 
1,332 
1,034 

1,325 

l,035 
1~59 
1,441 
1,352 
2,178 
1,148 

932 
1,060 
1,380 
1,319 

1.ZH 



CUADRO No, JI 

COMPORTAMIENTI> lllSTI>RICO DE LAS IMPORTACIONES 
DE ITALIA EN EL PERIODO ltlO 0 IH6 

1913 
ARGENTINA 4,858 51.S 4,729 42.6 
R.F.A. 1,631 17.3 2,108 24.4 
MEXICO 6IO 6.5 632 5.1 
IRJNGRIA 424 4.5 585 5.3 
HOLANDA 348 3.1 768 6.9 
JAMAICA 315 3.3 321 2.9 
URSS 300 3.2 331 3.0 
OUNA 269 2.9 239 2.2 
RUMANIA 218 2.3 213 2.5 
OTROS PAISES 454 4.8 526 4.1 

TI>TAL 9,.fJ7 100.ll 11,IU 100.0 
TIPODECAMBIO l,!16.38 LIRAS POR DOLAR 

1914 
ARGENTINA 3~17 39.6 3,091 31.4 
R.F.A. 2,IJS 23.6 2,968 30.1 
llUNGRIA 198 8.8 958 9.1 
YUGOSLAVIA 107 7.8 584 5.9 
MEXICO 442 4.9 403 4.1 
RUMANIA 436 4.8 434 4.4 
HOLANDA 322 3.6 648 6.6 
JAMAICA 118 2.0 181 1.9 
FRANOA 94 1.0 219 2.2 
OTROS PAISES 339 3.8 355 l.6 

TI>TAL 9,0JI 100.0 9,141 100.0 
ruo DE CAMBIO 1,7!8.!I LIRAS POR DOLAR 

191! 
ARGENTINA 4,851 38.2 4,453 29.3 
R.F.A. 3,408 26.9 5,044 33.2 
IRJNGRIA 1,428 11.3 1,831 12.1 
AUSTRALIA 541 4.3 486 3.2 
PAISES BAJOS 413 3.3 943 6.2 
OTROS PAISES 2,0lO 16.2 2,431 16.0 

TI>TAL U,6111 100.ll l!,111 100.ll 
TIPO DE CAMBIO 1,671.!0 LIRAS POR DOLAR 

913 
1,661 
1,036 
1,380 
2,206 
1.020 
1,104 

890 
1,252 
1,158 

1,179 

864 
1,390 
1,201 

821 
912 
996 

2,014 
1,049 
2,334 
1,048 

1,1191 

918 
1,480 
1,282 

899 
2,283 
1,186 

1,197 



CUADRO No. JI 

COMl'ORTAMIENTO RISTIJRICO DE LAS IMPORTACIONES 
DE ITALIA EN ELPIRIOOO I• • 1"6 

1"6 
ARGENTINA 4,742 44.1 4,913 
R.F.A. 2,l61 23.8 4,879 
YVOOSLA VIA 1,132 10.l 1,373 
llUNORIA 1,098 10.2 1,703 
OTROS PAISES 1,209 11.3 2,232 

TOTAL I0,74J 101.0 15,109 
moDECAMllO 1,351.10 LlllAS POR DOLAR 

FUENTE • ANALmCAL TADLESOFFOREION TRADE. NIMEXE 
STA TISllCAL omCE OF nm EUROPEAN COMMUNITIES. 
(LUXEMBOURO). 

32.l 1,036 
32.3 l,90l 
9.1 1,213 

11.3 l,lll 
10 1,M7 

lllO.U IAH 



CUADRO No, U 

~MACION DE LA DEMANDA DE llUEL DE ABEJA EN ESTADOS UNIDOS PARA 1991·Jtl00 lo 

(TONELADAS) 

1991 87,824 42,076 l,272 124~28 l28 m.~1 

1992 87,997 42,026 l,469 124Sl4 S2S 237,292 
1993 88,237 41,8l0 l,673 124A14 l2I 238,641 
1994 88S4l 41Sl2 l,884 124,213 ll8 239,991 
199l 88,921 41,141 6,104 12l~l8 l14 241,344 
1996 89,364 40,624 6,332 12l~l6 llO 242,69l 
1997 89,87l 40,009 6J68 121,316 lOl 244,046 
1998 90,9l4 39,]0] 6,813 123,444 lOl 24l,397 
1999 91,100 l8Sll 7,068 122S47 497 246,747 
2000 91,814 l7,6ll 7,331 122,134 492 248,098 

lo DA ros ESllMAOOS EN BASE AL MElOOO DE MINIMOS CUADRADOS 
ECUACIONES (VER ANEXO J): 
• PRODUCCION : V•A+BX+cX•J 
• IMPORTACION : Y•A•l"LOGX*C"'XAJ 
• llXPORTACION: Y•A*B"X 
FUENTE • CVADRONo.12 



CUADRO No. JJ 

~CION DE LA DEMANDA DE MIEL DE AB&IA EN LA REP. FED. DE ALEMANIA PARA 1991 • ZOOO lo 

( TilNELADAS) 

1991 16,S38 95,221 17,224 94,S35 1,470 64)10 
1992 16,806 97,608 18,171 96,243 l,487 64,723 
1993 17,086 99,869 19,122 97,8!! 1,S02 65,ll! 
1994 17)79 101,993 20,077 99,295 1.Sl4 65,585 
1995 17,684 103,969 21,0!5 100,618 l.S24 66,022 
1996 18,00I 105,786 21,998 101,792 1.Sll 66,4« 
1997 18)37 107,4!5 22,965 102,807 l,Sl7 66,888 
1998 18,686 108,907 23,935 IOl,658 1,Sl9 67)54 
1999 19,051 110,195 24,908 104)38 l,S39 67,796 
2000 19,4!3 111,290 25,885 104,838 1.Sl7 68,209 

" DA ros ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS 
ECUACIONfS (VER ANEXO J): 

• PRODUCCION : Y•A•B"LOOX•C"X"J 
• IMPORTACION: Y•A•l"X*C"X"J 
• EXPORTACION: Y•A*X"B 
FUENTE • CUADRO No. ll 



CUADRO No. J4 
f.S'fllt!ACION DE LA DEMANDA DE MIEL DE ABEIA EN EL REINO UNIOO PARA 1991 • JOOO le 

(TONELADAS) 

1991 1,8114 27,333 1,33! 27,884 491 l6,750 
1992 1,924 28~22 1)42 29,104 l12 l6,794 
1993 1,968 29,764 l,lll 30,381 l3l 56,838 
1994 2,o14 31,062 1.ll9 31,717 5l8 56,882 

199l 2,06l 32,413 1,368 33,110 l82 l6,927 
1996 2,119 33,818 1,375 34~62 607 l6,971 
1997 2,178 3l,278 1,383 36,073 633 l7,015 
1998 2,241 36,792 1,390 37,643 660 57,0l9 
1999 2,308 38,360 1,397 39,271 688 l7,I03 
2000 2,381 39,983 1,404 40,960 717 l7,148 

"' DA ros ESTIMADOS EN BASE AL ME1000 DE MINIMOS CUADRADOS 
ECUACIONES (VER ANEXO J): 
• PRODUOOON : Y•A•l"LOGX•C"X"J 
• IMPORTAOON: V•A+BlHCX•J 
• EXPORTAOON: Y•A*X"B 
FUENTE • CUADRO No.14 



CUADRO No.15 
ESIUIACION DE LA DUIANDA DE MIEL DEABEJA EN ELJAPON PARA 1991 ·1000 \e 

( TI>NELADAS) 

1991 6,415 45,116 51.527 417 123.555 
1992 6J88 47J09 53,692 432 124,255 
1993 6J61 49,608 55,964 448 124,955 
1994 6J33 52,019 58J46 464 125,655 
1995 6J06 54.547 60,846 482 126J55 
1996 6,279 57,198 63,469 500 127,055 
1997 6,252 59,978 66,222 518 127,755 
1998 6,225 62,893 69,109 538 128,455 
1999 6,199 65,949 11 72,137 559 129,ISS 
2000 6,172 69,155 12 75Jl5 580 129,855 

\e DATOS EmMAOOS EN BASE AL METOOO DE MINIMOS CUADRADOS 
ECUACIONES (VER ANEXO 1): 
• PRDDUCCON : Y•A•B"X 
• IMPORTACON: Y•A•B"X 
• EXPORTACON: Y•A*B"X 
FUENTE • CUADRO No. IS 



CUADRO No. 16 

ESTIMACION DE LA DEMANDA DE MIEL DE ABEJA EN ITALIA PARA 1991 ·ZOOO \e 

(TONELADAS) 

1991 8,127 16,264 366 24,025 414 57,991 
1992 8)37 17,101 369 25,069 431 58,140 

1993 8,551 17,937 372 26,116 448 58,289 

1994 8,771 18,774 375 27,170 465 58,438 

1995 8,997 19,610 378 28,229 482 58,587 

1996 9,229 20,447 380 29,296 499 58,736 

1997 9,466 21,283 383 30)66 516 58,885 
1998 9,710 22,120 385 31,445 533 59,034 

1999 9,960 22,956 388 32,528 550 59,183 

2000 10,216 23,793 390 33,619 567 59)32 

\e DA ros ESTIMADOS EN BASE AL MElUIXJ DE MINIMOS CUADRADOS 
ECUACIONES (VER ANEXO J): 

• PRODUCOON : Y•A•B""X 
• IMPORTAOON: Y•A+BX 
• EXPORTAOON: Y•A•X"B 
FUENTE • CUADRO No. 16 



AMERJCADEL 
NOR1EYCEN111AL 49,921 47.394 40.425 

EUROPA 30,241 28,710 24,488 

ASIA 27,235 25.857 22.055 

AMERICA DEL SUR 29.836 28,326 24.161 

URSS 7,156 6,793 5,794 

OCEANIA 10.577 10,041 8.565 

AFlllCA 330 313 267 

CUADRO Ne. 27 

EXrORTACION MUNDIAL DE MIEL DEAHJA,POR llf.GION O PAIS 

PARA EL PIElllODO DE lt72 - lM7 

(11>NELABAS) 

48,271 70,449 76,059 67.886 69.307 70,826 80,250 70.917 

29,241 30,706 28.998 34.572 37,000 40,146 47.615 49.529 

26.335 23,206 25,426 20.474 43,186 52.695 63.180 69,695 

28.850 36.513 28.598 43.639 28,129 26,231 33.672 33,986 

6.919 7,205 8.940 10,127 10.993 14,174 14.763 13,715 

10,227 13.931 7.604 5,231 8,217 15.136 10,235 14,011 

319 615 974 1,117 792 197 199 209 

91.366 96.646 101,248 110.801 97,245 

45,472 56,463 59,151 64,733 56.813 

56,643 48,115 50,406 55.162 48,413 

33,635 32,184 33.716 36.898 32.384 

19.890 24,226 25.379 27,774 24.376 

15.611 11,622 12,175 13,324 11,694 

163 146 153 167 147 

11>TALMUNDIAL 155,296 l~,c34 115,756 l!!l,l6Z 111,A! 176,99 llD,NI 1'7,62' 219 .. 3 249,912 l!J,162 2'2,791 :ze.-2 2U,22t 311,19 271,172 

lp Cilis l'ldilaimns 

FUENTE • FAO ANUARIO DE COMERCO. 1970 A 1986; (ROMA) 



CHINA 20,021 

MEXICO 22,622 

ARGENTINA 21,016 

URSS 2,400 

CANADA 4,038 
AU51llALIA 6µ7 

HUNGIUA S,707 

REP.FFD.Al.EMANA SIS 

CUBA 3,610 

RUMANIA S,019 

ESPARA. 3,430 

BULGAIUA 2,63S 

E.U. 3,698 

GUATEMALA 2,03S 

EL SALVADOR 810 

CHECOSLOVAQUIA 3,D52 

FaANCIA 890 
URUGUAY 180 
HOLANDA 4~ 

REINOUNIOOYUGOSlA' S26 

BELGICA.0 LUXEMBUR.GO 31 

TUllQUIA • 
DINAMARCA 171 
REP.DEM.ALEMANA O 

SUIZA 34 

ctJADllO Ne. 21 

tlllNCIPAU:S PAISESDl'OllTADOlll:SDE MIO. DEAR'.IAA NIVEL MUNDIAL 1'7•·1_, 
('IONll.AllAS) 

30,0JI .35,000 32,000 20,D66 27,ol3 22,117 2S,J20 20,111 42,601 49,296 61,IOS 66,526 53,202 37,791 

17,,316 29,221 24,467 22.077 30,564 41,962 52,324 4S,142 40,773 39,531 46,615 40,024 59,573 50,DolO 

14,265 19,.352 17,.879 15,417 22,639 29,.877 24,I05 36,329 23,519 19,631 21,105 29,.873 29,237 26,449 

4,900 3,600 5,300 7,315 6,919 7,205 1,940 10,14' 10,993 12,507 14,096 13,715 19,890 24,226 
10,993 5,031 7,302 3,265 4,703 4,7M 9,005 6,719 111,039 23,93' 18,122 9,752 9,Sll 18,.871 

9$107 8,817 7,.874 11,000 9,618 n,..s5 un 4.274 5,720 11,c21 8,196 12,114 14,662 l0,791 
6,614 6,616 6,817 7,S95 8,167 7,974 6,751 1,520 9,467 10,336 11,910 14,913 14,733 11,407 

910 1,162 2,198 1,287 J,,987 1,999 2,441 3,IOJ 6,341 8,296 12,986 tl,960 9,409 10,378 

3,300 3 ... 00 2,600 2,000 5,000 6,000 5,000 4,910 4,SOO 7,416 11,184 8,914 8,761 12,062 

6,185 5,336 3,920 4,300 3,743 2,077 3,7.cti 4,789 6,109 4,852 3,110 4,422 3,S05 4,700 
5,796 10,914 7,.6Sl 6,311 5,695 5,240 4,741 5,100 1,761 1,928 2,313 1,757 1,231 1,344 

2,724 3,260 2,4Cl 2,773 2/;47 3,220 3,626 4,341 4,401 3,146 3,894 4,573 4,St.S 5,854 

3,431 1,161 7.921 2,013 1,120 2.644 2.su 3,m 4,074 3,932 4,236 3.947 3,4C9 2,9o12 

3,002 2,630 2,567 2,000 2,719 3,611 3,IJ4 3,367 2,851 2,958 3,715 2,216 4,.652 3,SOO 

1,,343 1,416 1,747 1,700 1,420 2,496 t,791 2,086 1,772 :?,113 2,560 2,931 3,197 2,S76 

1,420 3,100 842 301 '6S 160 963 1,()67 1,100 8.50 910 970 1,700 5,223 

2,D41 1,891 1,329 1,232 1.012 931 1,070 1,059 1,169 1,336 1,432 1,567 2,974 1,753 

185 160 170 180 915 1,398 1,.()43 1,193 790 1,617 2,775 2,544 1,636 J,7"-2 
520 767 S2S SOS 1.057 2,176 192 1,114 983 623 1,S96 1,942 2,391 J,336 
568 161 679 974 9" 2,196 1,107 1,406 1,542 1,186 154 1,lM 1,111 1,376 

" m ~ m m m ~ 1• ~ ~ ~ ~ ~ -
2 6 m m ~ m m n m ~ ~ ~ ~ ~ 

m ~ ~ 90 ~ m m m m ID ~ ~ m ru 

17 12 

o 
14 

o 
14 11 16 •• •• 

o .. 25 

72 
soo 1,920 

.. 61 

~ .... 
40,100 

42,S09 

22,691 

17,278 
17,604 
IS,:?75 

13,901 

8,138 

2,135 
1,907 

6,272 

3,039 

3,070 

2,251 ..... 
1,604 
1,772 
1,702 

1,431 

653 

2,176 

1,D09 

1,1143 

87 

10,703 66,901 

57,992 32,566 

30,91.S 34,000 

20,601 20,871 

10,827 10,903 

14,652 11,887 

14,945 12,963 

16,235 14,665 

8,176 8,000 

3,300 3,700 
2,46S 1,471 

4,623 5,,345 

4,232 5/;43 

2,:?61 2,200 

J,9-48 3,147 
2,300 2,300 

1,663 1,710 
3,154 3,610 
2,09-4 2,626 

1,111 1,159 

1,2ZS 1,811 

3,482 2,565 

855 1,172 
1,110 1,600 

62 51 

OTROS 5.076 6.0M 4.393 9,741 10,154 23,316 16,717 17.152 18,199 

TOTAL MtllQllAL nt.m 1.n.m 1 Ut.912 25ZM2 2'2.'711 26Ml2 212.229 ,..... m 
1fC--
RJE11if11: • ANUAlllOS DE COMERCIO, FA.O 1971·1916 Y ANUAlt.IOS DE COMERCIO DE LOS PAISES. 



1972 44,616 
1973 49,120 
1974 52,024 
1975 55,733 
1976 55,813 
1977 56,730 
1978 58,378 
1979 61,472 
1980 65,245 
1981 70,557 
1982 49,928 
1983 68,000 
1984 67,095 
1985 41,728 
1986 74,613 
1987 62,931 
1988 57,803 
1989 61,757 
1990 '¡> 66,493 
1991 le 60,193 

'¡>Cifras Preliminami 
w Dalos Estimados 

CUADRO No. Z9 

OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN MEXICO DE unz A 1!191 
(TONELADAS ) 

29,228 15,388 283 
24,467 24,653 440 
22,077 29,947 515 
30,564 25,169 418 
48,962 6,851 111 
52,324 4,406 69 
45,142 13,236 202 
40,773 20,699 307 
39,538 25,707 369 
46,615 23,942 336 
40,028 9,900 136 
59,573 8,427 113 
50,040 17,055 224 
40,100 1,628 21 
57,992 16,621 209 
32,566 30,365 374 
25,986 31,817 385 
38,208 23,549 279 
33,092 33,401 389 
31,014 29,179 319 

FUENTE • 1972 • 1989 ANUARIO DE COMERCIO FAO, COMPENDIO IUSTORICO DEL 
SUBSECTOR PECUARIO SARll, 

• ANUARIO DE COMERCIO EXlllRIOR SECOFJ 

54,279 
56,091 
58,118 
60,145 
61,950 
63,813 
65,658 
67,518 
69,655 
71,305 
72,968 
74,633 
76,293 
77,938 
79,563 
81,163 
82,734 
84,274 
85,784 
91,572 



1972 200,415 
1973 208,914 
1974 219,005 
1975 227,609 
1976 238,481 
1977 247,316 
1978 247,Jll 
1979 110,495 
1980 80,764 
1981 llS,600 
1982 136,605 
1983 143,605 
1984 150,747 
1985 157,062 
1986 174,000 
1987 205,850 
1988 202,000 
1989 \o 193,953 
1990 207,029 
1991 221,910 

CUADRO No. 30 

OFERTA DE MIEL DE AIEJA EN CHINA DE 1'7Z A lffl 
( TONEIADAS) 

35,000 165,415 
32,000 176,914 
20,066 198,948 

o 27,083 200,526 
22,117 216,370 

o 25,120 222,196 
o 20,111 227J02 

10 42,608 67,897 
59 49J96 31,527 
37 61,805 53,832 
28 66,526 70,107 
85 53J02 90,488 

2ll 37,791 113,169 
427 54,844 I02,645 

1,305 80,703 94,602 
890 66,701 140,039 
229 70J86 131,943 
280 73,443 120,790 
338 76,600 ll0,767 
404 79,758 142,556 

\o DatosEmmado .. panirde 1989 
FUENTE • 1972· 1989ANUARIODECOMEROOFAO,COMPENDIO 

IDSTORICO DEL SUBSECTOR PEaJARIO SARll 

211 785,478 
219 806,906 
248 800,720 
245 820,000 
254 853,000 
257 866,000 
237 960,000 

70 973,SIO 
32 987JIO 
54 l,001,103 
69 J,015,191 
88 1,029,477 

108 1,043,965 
97 1,058,656 
88 1,o73,SS5 

129 1,088,663 
120 1,103,983 
JOS 1,149,765 
112 1,171,193 
120 1,192,622 



CUADRO No. 31 

OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN ARGENTINA DE 197J A 1991 
(TONELADAS) 

1972 21,000 19,352 1,648 70 
1973 22,000 17,879 4,121 94 
1974 30,000 15,487 14,513 598 
1975 18,000 22,639 -4,639 -183 
1976 24,000 29,877 -5,877 -229 
1977 18,000 24,805 -6,805 -261 
1978 35,000 36,329 -1,329 -50 
1979 36,000 23,589 12,411 464 
1980 37,600 19,638 17,962 659 
1981 38,000 28,105 9,895 356 
1982 33,000 29,873 3,127 110 
1983 30,000 29,237 763 26 
1984 35,000 26,449 8,551 291 
1985 45,000 42,509 2,491 83 
1986 36,000 30,915 5,085 166 
1987 40,000 34,000 6,000 193 
1988 42,570 35,830 6,740 211 
1989 \e 43,912 36,878 7,034 219 
1990 45,254 37,927 7,327 225 
1991 46,596 38,975 7,621 230 

\eDllosEllimldolopoltirdel989 
FUENTE • 1972 • 1989 ANUARIO DB COMERCIO FAO, COMPENDIO 

IDSTORICO DEL SUBSECTOR PECUARIO SARll 

23,403 
43,912 
24,286 
25,384 
25,718 
26,056 
26,393 
26,730 
27,247 
27,774 
28,310 
28,858 
29,416 
29,984 
30,564 
31,155 
31,963 
32,066 
32,576 
33,085 



1972 183,795 
1973 220,775 
1974 199,000 
1975 195,000 
1976 188,000 
1977 208,000 
1978 179,000 
1979 189,000 
1980 183,000 
1981 180,000 
1982 186,000 
1983 210,000 
1984 193,000 
1985 204,000 
1986 205,000 
1987 190,000 
1988 200,032 
1989 201,752 
1990 203,626 
1991 \e 20S,6S1 

CUADRO No. JZ 

OFERTA DE MIEL DE ABE.JA EN LA URSS DE 197Z A 1991 
(TONELADAS) 

3,600 180,195 729 
5~00 215,475 86J 
7,385 191,615 762 
6,919 188,081 743 
7,205 180,795 704 
8,940 199,060 769 

10,144 168,856 648 
I0,99J 178,007 678 
12,507 170,493 644 

14,096 165,904 621 
13,715 172,285 640 

o 19,890 190,110 700 
100 24,226 168,874 616 
301 22,698 181,603 6!7 
210 20,607 184,603 662 
506 20,871 169,635 603 
251 24,422 175,861 620 
273 25,758 176,267 617 
294 27,094 176,826 615 
316 28,429 177,544 612 

\e Datos Estimadosa partir de 1989 
FUENTE • 1972 • 1989 ANUARIO DE COMERCIO FAO, COMPENDIO 

lllSTORJCO DEL SUBSECTOR PECUARIO SARll 

247,035 
249,749 
251,518 
253,300 
256,700 
258,900 
260,644 
262,400 
264,683 
266,987 
269,310 
271,6!4 
274,018 
276,403 
278,808 
281,234 
283,682 
285,464 
287,724 
289,984 



CUADRO No. 33 

OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN CANADA DE 197ZA 1991 
(TONELADAS ) 

1972 22,9ll l92 l,031 18,l12 842 
1973 24,786 292 7,302 17,776 800 
1974 20,768 344 3,26l 17,847 794 
197l 21,0ll 931 4,703 17,283 7l8 
1976 2l,444 1,813 4,784 22,473 977 
1977 2l,400 201 9,00l 16,l96 11S 
1978 30,584 249 6,719 24,114 1,026 
1979 32,906 2l6 18,039 ll,123 641 
1980 29,23l 276 23,934 l,l77 234 
1981 34,769 447 18,122 17,094 709 
1982 30,l27 239 9,7l2 21,014 866 
1983 38,771 262 9,l21 29,l12 1,199 
1984 43,298 196 18,871 24,623 990 

198l 36,120 246 17,278 19,088 7l9 
1986 34,040 264 10,827 23,477 924 
1987 41,000 391 10,903 30,488 1,187 
1988 36,000 986 14,208 22,778 878 
1989 le 43,348 423 17,286 26,48l 1,014 
1990 4l,107 4l2 17,9l0 27,609 1,047 
1991 46,938 486 18,614 28,8!0 1,083 

le Datos Estimadosap.vt~de 1989 
FUENTE • 1972 • 1989 ANUARIO DE COMERCIO FAO, COMPENDIO 

l!ISTORICO DEL SUBSECTOR PECUARIO SARll 

21,984 
22,227 
22,479 
22,800 
23,000 
23,200 
23,SOO 
23,(,()() 
23,8l0 
24,103 
24,2l9 
24,617 
24,878 
2l,142 
2l,408 
2l,678 
2l,9l0 
26,lll 
26,3l8 
26,601 



CUADRO No. 34 

F.STIMACION DE LA OFEllTA DE MIEL DE ABEJA EN MEXICO DUllANTE 1991 • 2000 le 

(TONELADAS ) 

1991 60,193 31,014 29,119 319 91,572 
1992 59,023 28,908 30,115 323 93,300 

1993 56,669 26,801 29,868 314 95,029 

1994 56,131 24,717 31,414 325 96,151 

1995 54,407 22,676 31,731 322 98,'86 

1996 52,499 20,698 31,801 317 100,214 

1991 50,406 18,796 31,610 3!0 IOl,943 
1998 '8,128 16,984 31,144 300 !03,671 

1999 45,665 15,270 30,395 288 !05,399 

2000 43,018 13,661 29,357 274 107,128 

le DA TOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE MINIMOS CUADRADOS 
ECUACIONES (VER ANEXO 2): 
• PRODUCCION : Y•A+BX+cX•2 
• EXl'ORTACION: V•A•B"LOGX•C"X"l 
FUENTE• CUADRO No. 29 



CUADRO No. 35 

ESTIMACION DE LA OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN ClllNA DURANTE 1!191·2000 le 
(TONELADAS) 

1!191 221,910 404 79,758 142,556 120 1,192,622 
1!192 238,597 480 82,915 156,162 129 1,214,0SI 

1!193 257,090 564 86,072 171,582 139 1,235,479 

1!194 277,389 659 89,229 188,819 ISO 1,256,908 

1!195 2!19,493 765 92,387 207,871 163 1,278,337 
1!196 323,403 883 95,544 228,742 176 l,2!19,765 
1!197 349,119 1,013 98,701 2Sl,4ll 190 1,321,194 
1!198 376,641 1,156 IOl,859 275,938 206 1,342,623 

1m 405,969 1,ll2 105,016 302,265 222 1,364,0SI 

2000 437,102 1,484 108,173 330,413 238 1,385,480 

le DATOS ESTIMADOS EN BASE AL METODO DE Mll'11MOS CUADRADOS 
ECUACIONES (VER ANEXO 2)1 
• PRODUCCION : Y•A+BX+cX•2 
• IMPORTAC!ON: v-A•x•e 
• EXPORTAC!ON: Y•A+BX 
FUENTE • CUADRO No. 30 



CUADRO No. 36 

ESTIMACION DE LA OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN ARGENTINA DURANTE 1991·2000 le 

(TONELADAS ) 

1991 46,596 38,975 7,621 230 33,085 
1992 47,938 40,024 7,914 236 33,595 
1993 49,280 41,072 8,208 241 34,105 
1994 50,622 42,120 8,502 246 34,614 
1995 51,964 43,169 8,795 250 35,124 

1996 53,306 44,217 9,089 m 35,634 
1997 54,649 45,266 9,383 260 36,143 
1998 55,991 46,314 9,677 264 36,653 
1999 57,333 47,363 9,970 268 37,162 
2000 58,675 48,411 I0,264 272 37,672 

le DA TOS ESTIMADOS EN BASE AL METO DO DE MINlMOS CUADRADOS 
ECUACIONES (VER ANEXO 2): 
• PRODUCCION : Y•A+BX 
• EXPORTACION: Y•A+BX 
FUENTE• CUADRO No. 31 



CUADRO No. 37 

ESTIMACION DE LA OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN LA URSS DURANTE 1991·2000 le 
(TONELADAS) 

1991 205,657 316 28,429 177,544 612 289,985 
1992 207,847 337 29,765 178,419 611 292,245 
1993 210,199 358 31,101 179,458 60!l 294,506 
1994 212,717 380 32,437 180,660 60!l 296,766 
1995 215,404 401 33,772 182,033 60!l 299,027 
1996 218,266 422 35,108 183,580 609 301,287 
1997 221,308 444 36,444 185,308 610 303,548 
1998 224,535 465 37,780 187,220 612 305,808 
1999 227,954 486 39,115 189,325 615 308,069 
2000 231,570 508 40,451 191,627 617 310,329 

le DA TOS ESTIMADOS EN BASB AL METO DO DE MINIMOS CUADllADOS 
ECUACIONES (VER ANEXO 2)1 
• PRODUCCION : Y•1t.•111LOOX•C"'X"Z 
• lMPORTACION : Y•A+BX 
• EXPORTACION: Y•A+BX 
FUENTE • CUADRO No. 32 



CUADRO No. 31 

F.STIMACION DE LA OFERTA DE MIEL DE ABEJA EN CANADA DURANTE 1991 • ZOOO Ir 
(TONELADAS ) 

1991 46,938 486 18,614 28,810 l,083 26,601 

1992 48,844 l25 19,278 30,091 1,121 26,844 

1993 50,826 571 19,942 31,455 1,161 27,087 

1994 52,889 624 20,606 32,907 1,204 27,330 
1995 55,036 686 21,270 34,452 1,249 27,573 

1996 57,270 759 21,934 36,095 1,298 27,816 

1997 59,195 844 22,598 37,841 1,349 28,059 

1998 62,014 943 23,262 39,695 1,403 28,302 

1999 64,531 1,060 23,926 41,665 1,460 28,545 
2000 67,151 1,197 24,590 43,758 1,520 28,788 

le DA TOS ESTIMADOS EN BASE AL METO DO DE MINIMOS CUADRADOS 
ECUACIONES (VER ANEXO Z): 
• PRODUCCION : Y•A.•B"X 
• IMPORTACION: Y•A•B"LOOX•C"X"2 
• EXPORTACION: Y•A+BX 
FUENTE• CUADRO No. 33 



1972 

1973 
1974 

197S 

1976 

1977 
1978 

1979 

1980 

1981 

1982 

1983 

1984 

1985 

1986 

1987 
1988 

1989 

1990 

1991 \e 
1992 

1993 

1994 

1995 

1996 

1997 

1998 

1999 
2000 

CUADRONo.39 

BALANCE OFERTA. DEMANDA DE MIEL DEABEIA A NIVEL 

MUNDL\LPARA ELPERIOOO 197J • JOOO 
(TONELADAS) 

ISl,572 ISS,296 92,211 

136,580 147,434 86,948 

lll,978 12S,7S6 68,280 

149,943 IS0,162 91,908 

182,844 182,68S 112,94S 

177,029 176,599 120,194 
177,l7S 183,048 118,44S 

202,933 197,624 136,002 

196,546 219,403 144,913 

231,887 249,912 168,743 

247,9S8 2S2,062 IS9,894 

248,046 262,780 171,423 

2S2,l7S 269,402 IS7,l77 

270,064 282,229 177,429 

286,367 308,859 201,044 

261,431 271,072 16S,041 

295,210 311,981 170,732 

305,7S7 323,430 191,573 

316,305 ll4,879 192,663 

326,8S2 346,328 196,790 

337,399 3S7,778 200,890 

347,946 369,227 204,988 

358~94 380,676 209,109 

369,041 392,125 213,274 
379,588 403,574 217,501 

390,136 41S,02l 221,805 

400,68! 426,472 226,199 

411,230 437,921 230,690 

421,777 449,370 235,286 

29,228 

24~67 

22,077 

30,564 

48,962 

S2,l24 
4S,142 

40,773 

39,538 

46,61S 

40,028 

S9,573 

S0,040 

40,100 

S7,992 

32,566 

25,986 
38,208 

33,092 
31,014 

28,908 

26,801 

24,717 

22,676 
20,698 

18,796 

16,984 
15,270 

ll,661 

\e DATOSES11W.OOSAPAR11RDE 1991 EN DASEALMETOOODE MINIMOSCUADRADOS 

ECUACIONES (VER ANEXO J): 

• DEMANDA MUNDIAL Y•A+BX 

• EXPORTACON DE MEXICO: Y•A•BALOGX•C"X"J 
• EXPORTACON MUNDIAL : Y•A+BX 

FUENTE • CUADRO No. 11 
•CUADROS No. 28,29,30,31,l2yl3 



ANEXO 2 

OBTENCION DE LOS MODELOS DE REGRESION 
PARA LAS VARIABLES PROYECTADAS 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UilLIZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION MUNDIAL DE MIEL DE ABEJA 

:Mttllifa11~•-~lilltlSft~tUl 
- - - - -

ros X y X'2 LOGX LOGY 

1•12 1 153,572 1 0.0000 5.18631 112,249 12',453 126,718 133,136 128,615 129,416 
1973 2 136,580 4 0.3010 S.13539 138,030 m.-1 137,159 140,451 137,S70 142,893 
1974 3 113,978 • 0.4771 5.05682 155,776 147,541 147,616 148,168 146,858 152.328 
1g75 4 14 .... 3 16 0.6021 5.17593 169,733 l!ll,005 158,088 156,309 156,464 160,417 

1976 5 182,844 25 0.6990 5.26208 181,416 1- 168,574 164.8•7 166,369 168,002 
1•77 6 177.029 36 0.7782 5.24804 191,555 1'9,U• 179,076 173,957 176,552 175,814 
1978 7 177,375 4g 0.8451 5.24889 200,568 119,737 189,593 183,515 186,990 183,871 
1979 8 202,933 64 09031 5.30735 208,718 M,Zllf 200,126 193,598 197,653 192,473 
1gso 9 196,546 81 0.9542 5.29346 216,182 211,&lZ 210,673 204,235 208,513 201,794 
1981 10 231,887 100 1.0000 S.36528 223,084 lll,3'19 221.235 215,457 219,536 211,994 
1982 11 247,958 121 1.0414 5.39438 229,517 lll,026 231,813 227,295 230,685 223,231 
1983 12 248,()46 144 1.0792 5.39453 235,552 242,47' 242,.405 239,783 241,923 235,669 
1984 13 252,375 169 1.1139 5.40205 241,243 m,111 253,013 252,958 253,208 249,487 

1985 14 270,064 196 t.1461 S.431.t7 246,636 w.- 263,636 266,856 264,496 264,880 
1986 15 286,367 225 1.1761 5.45692 251,764 274,115 274,274 281,518 275,743 282,069 
1987 16 261,431 256 1.2041 S.41736 256,658 - 284,927 296,986 286,901 301,303 
1988 17 289 1.2304 261,341 2'!1,%1• 295,596 313,304 297,922 322,870 
1989 18 32• 1.2553 265,835 395,75'7 306,279 330,518 308,756 347/Y)9 
1990 19 361 1.2788 270,157 llo,395 316,978 348,677 319,353 374,371 
1991 20 400 1.3010 274,322 - 327,691 367,835 329,662 405,128 
1992 21 441 t.3222 . 278,344 m,w 338,<420 388,045 339,633 439.886 

1993 22 484 1.3424 282,233 3"7.- 349,161 400,366 349,215 479,248 

1994 23 529 1.3617 286,000 3Sl,4M 359,923 431,858 358,359 523,917 

1995 24 576 t.3802 289,654 3't,MI 370,697 455,586 367,018 574,723 
1996 25 625 1.3979 293,203 m.- 381,487 480,618 375,145 632,641 

1997 26 676 1.4150 '296,653 -"' 392,291 507,024 382.695 698,822 
1998 27 729 1.4314 300,011 - 403,111 534.882 389,627 111.,6'29 

1999 28 784 1.4472 303,284 411,239 413 ... 5 564,271 395903 861,677 
2000 29 841 1.4624 306,475 421,'17'7 424,795 595,214 401,486 961,888 

R"l- 0.7481 1.912' 0.9124 0.8755 0.8805 0.8429 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UllLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION MUNDIAL DE MIEL DE ABEJA 

RESULTADOSDELOSMODELOSDER!iGRESIONPROPllESIOSPARALAl'ROYECCIONDELOSDAlOS 

Y-A•X"B Y-A•B"X 
Rq¡maioa<lulpul: Rq¡ra.lon Oulpul: 

"""""" S.IJ50181092 Caoolaill 
Sld&rofYEll 0.061408811 StdErrofYF.sl 
RSqumd 0.74807235 R ......... 
No.oí~ 16 No. ofObecrvatica: 
o.g.-orF- 14 o.g.-or-

X Codlkim(s) o.298216662 XCoellicim(s) 0.023229291 
Std F:rr ofCoet 0.046263228 Std Err ofCoc!. 0.002341555 

Y-A+BX Y•A•B"'X•C"X"2 ...,_.,,...., Rcgression Output: 
~ 11-.m """""" SlllErrel'YEll HllZ.75115 StdErrofY&I ·- .. .._ R ......... ._.,_ 

" No. ofot.crvalicm .,.,._,,,._ 14 Ilrrgrca ofFmdom 

X~•I 115t1.ztUS X Coeffiam(s) 0.030516995 
s1111:.r"'c:. - Sld&rofCoet O.OIOIS6SS4 

Y-A+BX+CX"'2 Y• A• B"LOGX • C"'X"2 
11._.;oa Oulpul: Rq¡ra.ion Oulpul: 

e-u II6291.7393 Caoolaill 
StdErrofY&t 16709.86259 Sld&rofYEll 
RSqumd 0.912435744 R ......... 
No.ofOl!lcrvllioos 16 No. ofCbcrvlticm 
Degrem ofFrmlom 13 l>cgftaofFn:cdom 

XCoellicim(•) 10411.71975 7.56302521 X Codlkimt(•) 0.1349196 
Std&rofCoet 3866.317541 221.0M92n SrdEirofCod: 0.069539433 

S.101067314 
0.043176145 
0.875461914 

16 
14 

S.079204202 
0.043895678 
0.880470997 

16 
Il 

-0.000428688 
0.000580801 

S.l III86866 
0.050317148 

0.84294137 
16 
13 

0.000802178 
0.000286265 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UilLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION MUNDIAL DE MIEL DE ABEJA 

:~@Hfü11'W~·~~l!~ll~~~t~~¡ll~R~~m~m¡~~~ ::1fil~1ti1f&~1fü1~1l~fü:ttii~~-¿~1:Br15~Jmi~IBll!~lllBl~rlmmf~t~~ffüt~!{lli1t\~ 
X y X"2 LOOX LOGY Y-A•X"B LINEAL PARABOLA Y•A•B"X Y•A•B"X-C"X"2 Y•A•B"'LOGX-C"X"'2 

1972 1 lSS.,296 1 0.0000 S.19116 115,464 •za.= 130,777 137,130 133,755 134,853 

1973 2 147,434 4 0.3010 5.16860 142,683 141,llJ J4l,4JJ 144,901 142,751 148,174 
1974 3 125,756 9 0.4771 5.09953 161,491 m..,, 152,166 153,113 152,135 157,596 
1975 4 IS0,162 16 0.6021 S.17656 176.319 ·- 163,036 161,790 161,905 165,791 
1976 5 182,685 25 0.6990 5.26170 188,753 174,5!19 174,023 170,959 172,058 173,685 
1977 6 176,s99 36 0.7782 5..24699 199,560 ·- 185,12! 180,648 l82.S87 181,743 
1978 7 183,048 49 0.8451 5.26256 209,179 m.- 196,349 190,885 193,485 190,259 

1979 8 197,624 64 0.9031 5.29584 217,185 211,917 207,688 201,703 204,741 199,455 
1980 9 219,403 81 0.9542 5.34124 lli,164 ZZl,]73 219,144 213,134 216,345 209,520 
1981 JO 249,912 100 1.0000 5.39779 233,250 lll,129 230,716 225,213 228,280 220,632 
1982 11 252,062 121 1.0414 S.40151 240,JJ8 - 242,406 237,976 240,531 232,974 
1983 12 262,780 144 1.0792 5.41959 246,604 25<.7• 254,213 251.462 253,079 246,739 

1984 13 269,402 169 1.1139 S.43040 252,706 :!M,IM 266,137 265,713 265,902 262,139 
1985 14 282,229 196 l.t46t 5.4S060 258,491 277,'52 278,178 280,771 278,978 279,414 
1986 15 308,8S9 225 1.1761 S.48976 263,994 219,117 290,337 296,683 292,280 298,835 

1987 16 271,072 256 1.2041 S.43308 269,249 - 302,612 3JJ,497 lOS,781 320,715 
1988 17 289 1.2304 274,280 312,llt 315,005 331,263 319,4SO 345,415 
1989 18 324 l.2SS3 279,109 32J.47• 327,.514 350,036 333,256 373,354 
1990 19 361 1.2788 283,756 - 340,141 369,873 347,163 405,022 
1991 20 400 1.3010 288,236 - 3S2,18S 390,835 361,136 440,996 
1992 21 441 1.3222 292,562 357 ... l 365,745 412,984 375,137 481,949 

1993 22 484 1.3424 296,748 lflt,1$1 378,723 436,388 389,126 528,680 
1994 23 529 1.3617 300,804 39.153 391,819 461,119 403,063 582,129 
1995 24 516 1.3802 304,739 - •OS,031 487,252 416,904 643,416 

1996 25 625 1.3979 308,561 ~ 418,360 514,165 430,(i()S 713,868 
1997 26 676 lAlSO 312,279 •15,IZI 431,806 SM,043 444,128 795,070 
1998 27 729 1.4314 315,199 

_, 
445,370 574,875 4S7,422 888,916 

1999 28 784 1.4472 319,427 431,ell 459,0SO 607,454 470,443 997,678 
2000 29 841 1.4624 322,168 ... ..., 472,848 641,880 483,147 t,124,0BS 

iR"'2- 0.7640 .... 0.9210 0.9061 0,9086 0.8740 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION MUNDIAL DE MIEL DE ABEJA 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE ROORESION PROPUESTOS PARA LA PROYECC!ON DE LOS DATOS 

Y-A•X"B Y-A•B"X 
ll<giaaion Outpul: ilqr<ssioa Ou!put: 

Conltanl 5.062"'46428 Comlsnt 

Std Elr o! Y Est 0.060208024 StdErrofY&t 
RSquortd 0.76401522 RSquaml 
No. ofat.crvalions 16 No. ofOblcrvAtiom 
l>cgRcs ofFr«:dcw 14 Degro::a ofFrudom 

XCocfficicnt(s) 0.30537"'411 XCotfficimt(s) 0.023940058 
StdEaofCoef. 0.045358597 StdE.rrofCocf:. 0.002059699 

Y-A+BX Y•A•B"X•C"X"2 ...-o. ..... ilqr<ssion Ou!put: 
e- ll'TZ11.7 Comlsnt 
SoolErulYEoo t'575.IM1' Std E1r o!Y Est a...- - RSquortd 
No.of- " No. ofOblcrvatiam 

~ .. - " Dq¡ms o!fR,..bn 

X~•I ll455.'7NCI XCoctlicicnt(s) 0.029196627 
SoolEwof~ _,,42715 Std.En-ofCtlcf. 0.00899Sll3 

Y•A+BX+CX"2 Y• A• B"'LOOX • C"X"2 
~ODOutpul: ll<praicn Outpul: 

Comlsnt 120257.6554 Comlsnt 
Std&rofYEat 17157.0192 Std&tofY&t 
RSql""'1 0.921042457 RSquortd 
No.ofOblc:rvati.ODI 16 No. ofOblcrvaliona 
Dtgrcee. oCFrudom 13 Dq¡mso!F-

XCodlicicm(o) 10460.38596 58.5'814426 XCodf>ciCIU(s) 0.127192968 
Std Ezr ofCod. 3969.780356 227.011437 StdErrofCod. 0.06309974 

S.113191954 
0.037978969 
0.906100863 

16 
14 

5.097422247 
0.038876037 
0.908640328 

16 
13 

.0.0003-0921 
0.000514385 

S.128984301 
0.045657533 
0.873986974 

16 
13 

0.000874921 
0.000259755 



1972 1 
1973 2 
1974 3 
1975 • 
1976 5 
1977 6 
1978 7 
1979 8 
1980 9 

1981 10 
1982 11 
1983 12 
1984 13 
1915 14 
1986 IS 
1987 16 
1918 17 
1989 18 
1990 19 
1991 20 
1992 21 
199} 22 
1994 23 
1995 24 
1996 25 
1997 26 
1998 27 
1999 28 
2000 29 

OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UilLIZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCJON DE MIEL DE ABEJA DE ARGENllNA 

21,000 1 0.0000 '32222 17,825 21,197 20,021 21,326 20,193 
22,000 • 0.3010 4.J.t2•2 21,S68 zz..,, 21,766 22,314 21,S66 
30.000 9 0.4771 4.47712 24,lll 23,711 23,458 23,349 22,970 
18.000 •• 0.6021 "4.2S527 261196 Z!,W 25!J'J6 24,432 24,398 
24,000 25 0.6990 -1.38022 27,747 ... 405 26,681 25.564 25,845 
18,000 36 o.m2 4.25527 29,173 'rl/WI 28,2\l 26,750 27.303 
35,000 49 0.8451 4.54407 30,436 2',18 29,688 27,990 28,764 
36,000 64 0.903! 4.53630 31,574 Jl,491 31,110 29,288 30,221 
37,600 8l o.9542 457519 32,613 31,UO 32,479 30,646 31,665 
38,000 100 t.0000 4Sl'l78 33,s?l 3J,l'f0 33,794 32,066 33,088 
33,000 121 1.0414 4.51851 34,463 3',518 35,056 33.SS) 34,481 
30.000 144 1.0792 ... -47712 35,297 35,111 36,263 35,109 35,834 
35,000 169 1.1139 4.54407 36,083 3"7,2'11 37,417 36,737 37,140 
45,000 196 1.1461 4.65321 36,825 - 38,.517 38,440 38,.388 
36,000 22S 1.1761 4.53630 37,531 ,, ... 39,563 40,222 3P..S69 
40,000 256 1.2041 4.60206 38,202 41,2Ja 40,555 42,087 40,676 
42,s70 219 1.2300 4.62910 38,845 42,m 41,494 44,038 41,700 

324 1.2553 39,460 .,,.., 42,371 •6.080 42,634 
361 1.2718 40,051 - 4),209 48,217 43,4691 
400 l.JOIO 40,620 - 43.986 S0,452 44,200 
441 1.3222 41,168 •'na ..... 100 52,191 44,821 
48' J.34:!4 41,698 .... 45,371 55,239 45,327 
529 1.3617 42.211 - 45,994 57,800 .tS,714 
576 1.3802 42,707 !1,IN 46,556 60,.C80 .C.5,,979 
625 ¡3g79 '43,190 5!,316 47,o64 63,284 46,llg 
676 1.4150 43,658 - 47,Sl8 66,218 ... 6,133 
729 1 • .cn• 44,113 55,ttl 47.918 69,289 46,-022 
714 l.'472 44.SS6 57,333 48,264 72,SOI 45,786 
MI 1.4624 44,988 -5 .CB.SS7 75,863 45,427 

R•z- O.S522 .._, 0.6452 0.6042 o.6146 

19,765 
22,lBS 
23,825 
25,161 
26,358 
27,493 
28,612 
2.9,747 
30,919 
32,147 
33,447 
34,933 
36,320 
37/120 
39,650 
41.S2S 
43,562 
45,778 
48,194 
S0,832 
53,716 
56,874 
60,337 
64,I.CO 
68,320 
72,921 
77,994 
83,S94 
89,715 

0.5921 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UllLIZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE ARGENTINA 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DEREGRESION PROPUESTOS PARA LAPROYECC!ON DE LOS DATOS 

Y-A•XAB Y-A•B"'X 
Rq¡nssion Output: Rq¡nssion Output: 

Comlant 4.2510416'1 Comlant 
Std ErrofY Ea 0.088376799 Std&rofYEll 
RSquand O.SS21S230S RSquand 
No. ofat.avatiom 17 No.of~iom 

Degras ofFJoodom IS llegrasofF-

X Cocfficimt(•) 0.2"1•930701 X Coefficicot(o) 0.019683014 

Std Eir ofCoct 0.063931271 Std&rofCoet 0.00Ct13028 

Y•A+BX Y-A •B"X•C''X"2 ._..._, Rcgroaian Oulput: 
e- 1'755 Cama 
... En-ofYEol !!Zff.6711115 Std&rofY&t 
RS.0- - RSquand 
Ne.of-- 17 No. ofOblervatiom ..,._.,_ 15 Degnn orFmdam 

X~•I 
._ X Coeflic:ic:nt(s) 0.03034489 

........ c.r. w.- Sld&rofCoet o.011149m 

Y•A+BX+CX"2 Y• A• B'°'LOGX • C"X"2 
Rcgroaian Output: Rcgroaion Output: 

Cama 18221.176'7 Comlant 
Std&rofYElt S392.738S23 StdErrofYElt 
RSquand 0.645226637 RS<pmm 
No. ofotwrv.aiom 17 No. ofa..naticm 
llegftaofF- I• llegftaofF-

Xc.oetficia::a(•) 1126.424149 ·26.90918473 X Codtam(•) 0.161639225 
Std&rorCoet IJ34.JS6441 61.24949061 Std&rofCoct 0.tt•831S48 

4.309220127 
0.083079092 
0.60<235084 

17 
IS 

4.275457522 
0.0848si965 
0.614631855 

17 
14 

-0.000592326 
0.000963797 

4.29S39nt2 
0.087237006 
0.592720931 

17 

1• 

0.000501097 
0.00042'33S 



1972 1 
1973 2 
1974 3 
1975 4 
1976 s 
1977 6 
1978 7 
1979 8 
1980 9 
1981 10 
1982 \\ 
1983 12 
1984 13 
1985 14 
1986 IS 
1987 16 
1988 17 
1989 18 
1990 19 
1991 20 
1992 21 
1993 22 
1994 23 
1995 24 
1996 25 
1997 26 
1998 27 
1999 28 
2000 29 

OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION tmLIZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE ARGENTINA 

19,352 1 0.0000 4..28673 16,070 19,154 18,438 19,174 18,208 
17,879 4 0.3010 4.25234 19,162 29,ltl 19,718 19,966 19,331 
15,487 9 0.4771 4.18997 21,240 Zl,151 20,966 20,790 20,470 
22,639 16 0.6021 4.3S486 22,849 u.- 22,184 21,649 21,621 
29,877 25 0.6990 4.47534 24,181 - 23,371 22,543 22,777 
24,805 36 0.7782 4.39454 25,327 - 24,527 23,474 23,934 
36,329 .. 0.8451 4.S602S 26,338 25,)45 25,653 24,444 25,084 
23,589 .. 0.9031 4.37271 27,246 -· 26,748 25,4S4 26,221 
19,638 81 0.9542 4.29310 28,073 27,442 27,811 26,SOS 27,340 
28,105 100 1.0000 4.4C878 28,834 - 28,844 27,600 28.432 
29,873 121 1.1)414 4.47521 29,540 2',539 29,847 28,740 29,492 
29,237 144 1.0792 4.46593 30,200 - 30,818 29,927 30,513 
26,449 169 1.1139 4.42241 30,820 31,616 31,759 31,163 3\,487 
42,509 196 1.1461 4.62848 3\,406 32,IM 32,669 32,451 32,409 
30,915 lli 1.1761 4.49017 31,961 33.733 33,548 33,791 33,271 
34,000 256 1.2041 4.53148 32.,489 ........ 34,396 35,187 34,069 
35,830 289 1.2304 4.SS425 32,993 - 35,21• 36,640 34,795 

324 1..2553 33,475 ....,. 36,001 38,1S4 35,445 
361 1.2788 33,938 Y7'"7 36,757 39,730 36,015 
400 1.3010 34,382 31,f75 37,482 41,371 36,499 
441 1.3222 34,8\\ - 38,176 43,080 36,894 
484 1.3424 35,225 41,97l0 38,840 44,859 37,197 
529 1.3617 35,624 4Z,lll 39,473 46,712 37,406 
576 1.3802 36,ol\ ...... 40,075 48,642 37,518 
625 1.3979 36,387 4',211 40,646 50,651 37,535 
676 1.-'150 36,751 4!.2" 41,187 52,743 37,454 
729 1.4314 37,105 ~14 -'1,697 54,922 37,277 
784 1.4472 37,449 4'7,36' -'2,176 57,190 37,005 
84\ 1A624 37,784 ...... 42,624 59,553 36,641 

R":Z.. 0.5370 1.5255 0.5271 0.5496 0.5(1()2 

17,294 
19,SSO 
21,()6() 
22,265 
23.314 
24,281 
25,206 
26,116 
27,0'29 
27,959 
28,919 
29,917 
30,964 
32,066 
33,233 
34,473 
35,793 
37.202 
38,709 
40,324 
42,057 
43,920 
45,924 
48,082 
so,.-09 
52,921 
55,634 
58,569 
61,747 

0.5604 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UfiLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE ARGENTINA 

RESULTADOS DELOS MODB.OS DEREGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DELOS DATOS 

Y•A•X"B Y•A•B"X 
Regreaico Ou1put: Regreaion Ou1put: 

Comtant 4.206007827 Comtant 
StdEirofYEa 0.084148021 StdErrofY&t 
RSquaml 0.536996416 RSquaml 
No. ofa.crvattona 17 No. ofot.avations 
Degrem ofFrm;km IS Dcgm:s ofFrccdom 

XCocffickm(1) 0.253897325 X Cocfficiml(•) 0.017S78S3S 
Std En' ofCoet: 0.060872197 StdErrofCoer: 0.004108947 

Y-A+BX Y•A•B"JC.•C"X"2 
...-~. Regreaion Ou!put: 

~ 1-...Z Comtant 
Sld ErTorY Esa 51- Std&ofYEst 
RS.0- .. ~ RSquaml 
No.or.....- 17 No. ofat.avatiom 
-orF- 15 Degm:a ofFrc:cxbn 

XC•••IM(_s) 1__,_ X Cocffiam(1) 0.027676681 
Sld ErTorc.1. Z57.J.0611J Std En ofCoct 0.017856386 

Y•A+BX+CJC"•2 Y• A • B"LOGX • C"X"2 
llqreslico OUtpuc llqreslian Ou1put: 

Canmol 17128..29412 Canmol 
SCd&rofY&r: 5366.229213 Std&rofY&t 
R- O.S2765062S RSquaml 
No. ofOblavltions 17 No. ofelblavatiom 
Degms ofFrmbn 14 Ilregrra ofFrmkm 

X Cocffiam(1) 1325.543473 -IS.39280186 X Cocffiam(1) 0.173371193 
Std&rofCoef. 1128.780237 60.948'0394 Std&rofCoef:. 0.111721773 

4.265123214 
0.082996666 
0.549579821 

J7 
IS 

4.233145749 
0.084889386 
O.S6021S309 

17 
14 

~.000561008 

0.000964154 

4.237S3SSSS 
0.084874524 
0.560369296 

17 
14 

0.000356174 
0.000412844 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE CANADA 

~f%~11mmra1m~mf.~•11Mltl11~~ 
-----

X y XA2 LOGX LOGY 

1972 1 22,951 1 0.0000 4.36080 18,9IO 21,507 20,086 Zl,l'9 20,711 20,677 
1973 2 24,786 4 O.JOIO 4.39"21 22.320 22,698 21.Sto 2Z,t34 22,060 22,872 
1974 3 20,768 9 0.4m 4.31739 24.594 23,890 23,463 Zl,J6!! 23,424 24.341 
1915 • 21,0SS 16 0.6021 4.32336 26,346 25,081 25,1)46 :u.a.u 24,795 2S,S28 
1976 s 25¡444 25 0.6990 4.40559 27,790 26,273 26,557 ~ 26,165 26,583 
19n 6 2.5,400 36 0.n82 4.40483 29,029 27,464 27,!/97 -1 27,S2S 27.S77 
1978 7 30,584 49 0.8451 4.48.549 30,120 28,656 29,366 17- 28~66 28,552 
1979 8 32,906 64 0.9031 4.51728 31,097 29,847 30,664 Zt,111 30,178 29,534 
1980 9 29,235 81 0.9542 4.46590 31.986 31,038 31,891 - 31,452 30,543 
1981 10 34,769 100 1.0000 4.SCU9 32.802 32,230 33,047 31,531 32.678 31,595 
1982 ti 30,527 121 1.0414 4.48468 33.SS9 330421 34,132 3%,111 33,846 32,701 
1983 12 38,771 144 1.0792 4.58851 34.265 34,613 35,146 .U.ta 34,947 33,874 
1984 13 43,298 169 1.1139 ... 63647 34,927 35~04 36,089 35,517 35,972 35,125 
1985 14 36,120 196 t.1461 4.SS77S 3S,SS2 36,996 36,960 3','71 36,912 36,464 
1986 IS 34,040 lli J.1761 4.53199 36,143 38,187 37,761 31,C79 37,759 37.903 
1987 16 41,000 256 1.2041 4.61278 36,706 39,379 38,491 -z 38,506 39,452 
1988 17 36,000 289 1.2304 4.55630 37,242 40,570 39,JSO 41,'57 39,145 41,124 
J989 18 324 1.2553 37,754 41,762 39,737 43,3411 39,672 42,.931 
1990 19 361 1.2788 38,246 •2.953 40,254 4!!,187 40,081 44,887 
1991 20 400 1.3010 38,718 44,145 40,700 - 40,368 47,008 
1992 21 441 1.3222 39,173 45,336 41,074 - 40.531 49.311 
1993 22 484 1.3424 39,611 46,528 41,378 ~ 40,569 St,813 
1994 23 529 l.3617 40,035 47,719 41,610 sz.- 40,480 54,534 
1995 24 576 1.3802 40,444 48.911 41,m 5!1,1.lf 40,266 57,498 
1996 25 625 t.3979 40,841 50,102 41,862 !7,271 39.929 60,129 
1997 26 676 IAISO 41,226 51,294 41,882 9,95 39~72 64,256 
1998 27 729 IA314 41/100 52.485 41,830 '2,114 38,899 68,109 

1999 28 784 1.4472 41,963 53,677 41,708 ..... 1 38,216 72,323 
2000 29 841 IA624 42.317 54,868 41,514 '7.HI 37,427 76,937 

IR'2- 0.6941 0.1595 o.m1 8.7134 0.7958 0.1445 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UOLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE CANADA 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRES!ON PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS 

Y-A•x11a 
Rcgrcu.ion Out¡m: 

Coootant 
StdEttofYEst 
R-
No. ofObtravatiOlll 
Dqroaof-

X Cocfficicm(s) 0.239217076 
StdEnofCocf. 0.04100102S 

Y•A+BX 
Rq¡raoioo Oulput 

Coootant 
StdE'trofY&t 
RSqoPml 
No.ofOt.rvations 
Dq¡msof-

X Coefficicnt(s) 1191.482843 
Std Err ofCoet 173.1234009 

Y-A+BX+CX"2 
R~ooOU!put 

c:
SldEirorY&t R-No. ofObtavations 
Degtas orFrccdom 

4.276685901 
0.056671669 
0.694-129867 

17 
IS 

2031S.12S 
3496..921285 
0.759483209 

17 
IS 

18290.67647 
3521.852779 
0.77230S333 

17 
14 

Y-A•B11X ....,_ ... _. 
~ 
SlllEl<olYEol ........ .... _ 
Dlpoeol-

X~1) Ul1ZIN9 
SlllEl<olc.d. l.IOUI .... 

Y•A•B"X•C'X"2 
-oollulput 

e-
Sld&rofY&l 
RSqoPml 
No. ofOb&crvalioos 
Dtgras ofFtc:ecbn 

XCcdli<iall(1) 0.0294334S7 
Std Eir ofCo.r. 0.010083683 

Y-A•B,.,LOOX•C'X"2 
Rq¡raoioo Outpn: 

e-.. 
Std&rorY&t R-No. ofOb•cnrations 
DqroaorF.-

4.!1!!011412 .. _.,. 
0.77JJ51Mt 

17 
I! 

4.287433988 
0.047937901 
0.79S7B2673 

17 
14 

--0.00067SJ67 
0.000544468 

4.31.5058868 
0.053615228 
0.744547084 

17 
14 

XCodfi<i<lll(•) 
Std &r of(:oe[ 

1830.782379 ·3S.Sl664087 X CodfiQcm(•) 
StdlftofCoe! 

0.141207267 0.000433505 
740.8177433 40.00039828 0.070574632 0.000260793 



1972 1 
1973 2 
1974 3 
1915 • 
1976 5 
19n 6 
197B 7 
1979 8 
1980 9 

1981 10 
1982 11 
1983 12 
1984 13 
1985 14 
1986 IS 
1987 16 
1988 17 
1989 18 
1990 19 
1991 20 
1992 21 
1993 22 
1994 23 
1995 24 
1996 25 
1997 26 
1998 27 
1999 28 
2000 29 

OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRF.slON UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE CANADA 

592 1 0.0000 i.m32 545 591 762 00 692 
292 4 0.3010 2.46S38 476 516 682 439 S15 
344 9 0.4771 2.Sl6S6 440 S61 612 429 488 
931 16 0.6021 2.96895 416 545 550 419 423 

1,Bll 25 0.6990 3.25840 399 530 496 409 375 
201 36 o.m2 2.30320 385 515 451 399 339 ,.. 49 0.84Sl 2.39620 )73 500 415 )90 314 
256 64 0.9031 2.40ll24 364 485 387 380 297 
216 81 0.9542 2.44091 355 470 367 371 287 
447 100 1.0000 2.65031 348 os 356 363 283 
l39 1l1 l.0414 2.37840 342 439 354 354 285 
262 l+I J.0792 2. .. 1830 336 424 360 346 294 
196 169 1.1139 2.29226 331 409 375 338 310 
246 196 l.t461 2.39094 )l6 394 398 330 3)3 
264 22S 1.1761 2..42160 322 319 430 322 366 
391 256 1.2041 2.59218 318 364 471 )14 411 
986 289 1.2304 2.99388 314 349 519 )07 472 

324 1.255) lll 3)4 517 300 554 
361 l.27B8 307 318 643 29) 664 
400 1.3010 304 303 717 286 Sil 
441 l.3222 301 288 800 219 1,0]7 

484 1.3424 299 273 892 272 1,300 
529 J.3617 296 258 992 266 l,698 
516 1.3802 294 24) l,JOI 260 2,267 
625 1.3979 291 228 1.218 253 3,fJ'J2 
676 1.4150 289 212 1.)44 247 4,308 
729 1.4314 287 197 1,478 242 6,135 
7B4 1.4472 285 182 1,621 236 8/)27 
841 J.4624 213 167 1,m 230 13.272 

1 

'R!'i- 0.0599 0.0331 0.0832 0.0364 o.1m 

'" !!M 
4Jf -3Sa 
:ut 
m 
321 
311 
311 
321 
327 
lJS 
347 
Jtl 
m -4U 
•!!: -!!:S 
5'71 
iU -, .. ... 
"' ..... ..... 

.__ 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UflLIZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE CANADA 

RESULTADOS DE LOS MODELOS OEREGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS 

Y•A•X"B Y-A•B"'X 
-on<lu!put -on<lu!put 

Ccmtmt 2.736493221 Ccmtmt 
StdEITofY&t 0.275127997 Std&rorYEst 
RSquand 0.05994511 RSquand 
No. ofObsavatiom 17 No. of Oblcrvatioos 
Degrem orFRedom IS I>egmsofFreedom 

XCcdlidelll(s) .0.194650607 X Codlicic'11(1) .0.010373989 
Std&rofCoef. 0.19902602 Std &r ofCoct 0.013790722 

Y-A+BX Y-A•B"X•C"X"2 
Regraaioo Ou!put -on<lu!put 

Ccmtmt 60S.8970S88 Caman! 
StdFzrofY&t 426.3924939 StdErrofYF.st 
RSquand 0.033123316 RSquand 
No. ofObmvations 17 No. ofOblc:Md.iom 

~off- IS ~off-

XCoefficiaJl(s) -IS.13235294 XCod'ficient(s) .0.094654303 
StdEaofCoef. 21.10957401 Std Err ofCoef. 0.056048522 

Y-A+BX+CX"2 Y•A•BAJ.0GX•C"'Xª2 
-oo<lu!put ...--

Caman! 849.26410S9 ~ 

Std&rofY&t 429.77094'1 Sld EITolY Eaa 
RSquand 0.083224786 .,..._ 
No. ofOblavaliom 17 

... _ 
Degrca ofFreedom 14 lll&naol-

X Coeflidml(s) -91.98529412 4.269607843 X~s) -MJll2!223 
StdErrofCoe!. 90AOUl313S 4.881240078 Sld Err .rc..r. l.J6715'ffl 

2.663248868 
0.218558935 
0.0363S3323 

17 
IS 

2.930136S29 
0.266455069 
0.1770S9S8S 

17 
14 

0.00468224 
0.003026336 

UlM7Wlff 
U1192!MI 
..-n'7lll 

17 ., 
a.tllMSMi 
utll!67• 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE RF.GRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE CANADA 

!ff-~ndt:%t~~*l~$.~ñ~ltit~filf*1l~~Ítii@í.Ernfji?L&lttir~tl81• 
y X"'2 LOGX LOGY 

1972 1 S,031 1 0.0000 3.70J6S 3,640 s.- 1,.937 S,21l6 3,713 3,611 
1973 2 7,302 4 0.3010 3.86344 S,147 6,'6J 4,124 S,106 4,576 S,136 
1974 3 3,265 9 0..4771 3.51388 6,303 7,316 6,107 6,160 S,541 6,309 

197S 4 4,703 16 0.6021 3.67237 1;m 7~ 7,888 6,650 6,591 7,299 

1976 s 4,784 2S 0.6990 3.67979 8,137 a,'5& 9,466 7,178 7,704 8,170 
1977 6 9,00S 36 o.m2 3.95448 8,914 t,Jll 10,840 7,749 8,846 8,9SS 
1978 7 6,719 49 0-.8451 3.82730 9,628 t,tlZ 12))12 8,36S 9,980 9,674 
1979 8 18,039 .. 0.9031 4.25621 10.292 1..- 12,980 9,031 11,063 10,340 
1980 9 23,934 81 0.9542 4.37902 10,916 11,Jll 13,746 9,749 12,049 10,962 

1981 10 18,122 100 1.0000 4.25821 11,507 11,974 14,308 10,524 12.892 11,546 
1982 11 9,152 121 1.0UC 3.98909 12,()68 l2,6JI 14,668 11.361 t3.SS4 12,096 
1983 12 9.521 144 1.0792 3.97868 12.605 l3,Jl1 14,824 12,264 14,000 12,618 
1984 13 18,871 169 l.lt39 4.27579 13,119 ..,_ 14,778 13,239 14.208 13,113 

198S 14 11;m 196 t.1461 4.23749 13,614 I~ 14,528 14,292 14,166 13,583 

1986 IS 10,827 22S 1.1761 4.034St 14,092 l!!,ZN 14,076 IS,428 13,878 14,032 
1987 16 10,903 256 1..2041 4.03755 14.SS4 1..- 13 .. 20 16,fiSS tl,3S7 14,460 
1988 17 14.208 289 1.2304 4.15253 IS,002 16,QZ t2.S61 17/J79 12,631 14,869 
1989 18 324 l.2SS3 IS,437 11.- 11.SOO 19,409 11,736 IS,259 

1990 19 361 1.2788 IS,860 17,951 I0,23S 20,952 10.713 15,633 
1991 20 400 1.3010 16,271 lt,014 8,767 22,618 9,608 IS,990 
1992 21 441 l.3222 16,673 lt,J'IW 7,097 2 ..... 11 8,466 16,332 
1993 22 484 1.3424 17,()65 lt,Ml S.223 26,358 7,330 16,658 

1994 23 529 1.3617 17M9 ... 3,146 28,4S4 6,235 16,971 

1995 24 516 1.3802 17,824 21,J'IW 866 30,717 S.211 17,269 
1996 2S 62S 1.3979 18.191 21,934 -1,616 33.159 4,278 17,SS4 
1997 26 676 l.41SO 18,552 22,519 -4,302 35,796 3,452 17.826 
1998 27 729 1.4314 18,905 2J,JQ -7,191 38,642 2,736 18,085 

1999 28 784 1.4472 19,252 23,926 -10,283 41,714 2,130 18,332 

2000 29 841 1.4624 19,592 2"911 -13,578 4S,03t 1,630 18,567 

R'2- 0.4688 .._, 0.4395 0.4423 O.SS41 0.4689 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION lTllUZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACTON DE MIEL DE ABEJA DECANADA 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRES!ON PROPUES'IOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS 

Y•A"X"B Y•A•B"X 
~Outpu!: ~onOutput 

Constn 3.561083654 C-Omtaor 
StdEtrofY&t 0.189920461 Std&rorY Ea R- 0.468796724 R-No. ofOblavaS:ioos 17 No. o(Oblervatioa& 
Degn:a orFneedom IS ~o!F.-. 

XCoefficla>I(•) 0.499866888 X Codfici""(•) 0.033228637 
Std&roreoer. o.1mm16 Std&tofeoct 0.009634161 

Y•A+BX Y• A• B"X • C"X"2 ..,_........, ~onOutput 

"- ~ ~ 

SOi EaofY Eta !!2JU!67!!1 Std&rofY&t .,..._ - R-Ne.of-- 17 No. ofOblcrwtioos 
o.cn-.r- 15 ~o!F.-. 

X~1) - XCoeffic:iml(•) 0.102227227 

""'""""'~ Z5t.Z1JSJSZ Std Etr of Cod.. 0.037885065 

Y•A+BX+CX"'2 Y• A• B"LOGX • C"X"2 
Rqrmioo Olrpll: R<grouion Output 

C<mstlld ~S2.A41176S ~ 
Std&rofY&t 486'.8SS63 Std&rorY&z: R- 0.439461872 R-No.of<bt:Mtlit:a: 17 No.o(~ 

~off.-. 14 Dcgrca ofFniodom 

X Codficim(1) 2491.l722lo6 -101.5091S89 X Cocffióm(s} O.S086785S 
Std&ofCod'. 1023.316872 55.25391746 Std&rofCotf.. 0.258754593 

3.689884S9 
0.194600516 
0.442294139 

17 
IS 

3.471389054 
0.180105868 
0.554128476 

17 
14 

--0.0038332SS 
0.00204S601 

3.SS7633697 
0.19657469 

0.468859758 
17 
14 

-3.89747E-OS 
0.000956172 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION tmUZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE CHINA 

~$f~i1tJtJ:fü~jtfüfil~lI&lllllll-•l~la®lil~hl~1mrttfilfilf.lf&: 
Y•A•X"B LINEAL PAIWll>l.A Y• A•B11.X Y•A•B"X"C"'X112 Y-A•B"LOGX-CJ1.X"2 

1972 1 200,415 1 0.0000 S.30193 239,635 216,354 Z47,9!!6 209,3-04 266,917 2S7,S27 
1973 2 208,914 4 0.3010 5.31997 212,000 211,372 nt.333 203,700 235,695 215,747 

1974 3 219,005 9 0.4771 5.34045 197,337 206,390 Zlf,!116 198,246 211,037 195,115 
1975 4 221,6fl) 16 0.6021 S.35719 187,SS2 201 .. 07 - 192,938 191,602 182,271 
1976 s 238,481 2S 0.6990 S.37745 180,298 196,425 ·- 187,772 176.391 173,472 
1977 6 247,316 36 o.m2 S.39325 174,580 191,442 177..., 182,745 164,660 167,167 
1978 7 247,313 49 0.8451 5.39325 169,887 186,460 ... ,]OS 177,852 155,859 162,577 
1979 8 110,495 64 0.9031 S.04334 165,923 181,478 162,!17 173,000 149.593 IS9,2S8 
1980 9 80,764 81 0.9542 4.90722 162,504 176,495 157,534 168,456 14S,S88 156,939 
1981 JO 115,600 100 J.0000 S.06296 159,506 171.SIJ 154,3!51 163,946 143,673 155,443 
1982 11 136,605 121 1.0414 5.13547 156,841 166,530 ,....., 1S9.SS6 143,766 1.54,653 
1983 12 143,605 144 1.0792 S.15717 1S4,447 161.548 l!J.'Zl JSS,284 145,872 1.54,486 
1984 13 lS0,747 169 1.1139 S.17825 152,277 IS6,S65 155,iiJ 151,127 150,080 154,888 

1985 14 157,062 196 1.1461 S.19607 IS0,295 ISl,583 . 159,719 147,080 156,570 155,821 
1986 IS 174,000 225 t.1761 5.24055 148,473 146,601 ·-· 143,142 165,626 157,262 
1987 16 205,850 256 1.2041 5.31355 146,789 141,618 l'IJ,%lll 139.310 177,657 159,197 
1988 17 289 1.2304 145,224 136,636 ·- 135,SSO 193,228 161,621 
1989 18 324 1.2553 143,76' 131,653 l!IJ,99 131,950 213,104 164,537 
1990 19 361 1.2718 142,397 126,671 1#1,919 128,417 238,313 167,953 
1991 20 400 1.3010 141,lll 121,688 Zll,911 124,979 270,234 171,885 

1992 21 441 1.3222 139,900 116,706 - 121,633 310,717 176,353 
1993 22 484 1.3424 138,754 111,724 257- 118.376 362.263 181,382 
1994 23 S29 1.3617 137,668 106,741 %77,)lt 115,207 428,270 187,004 

1995 24 576 1.3802 136,636 101,759 199,493 112,122 513,388 193,255 
1996 2S 625 1.3979 135,654 96,776 - 109,120 624,o33 200,180 
1997 26 676 1.4150 134,716 91,794 319.llt 106,198 769,138 207,826 
1998 27 729 1.-4314 133,820 86,812 376,641 103.355 961.247 216,252 
1999 28 784 1.4472 132,963 81,829 - 100,588 1,218,148 22S,S20 

2000 29 841 1.4624 132,141 76,847 437,102 97,895 J,565,307 235,704 

R'2• 0.1784 0.2028 lt.314' 0.1530 0.3215 0.1948 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UllLIZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE CHINA 

RESUL TAOOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PR<>PUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS 

Y•A•X"B Y•A•B"X 
llqo<uion Oulpul: llqo<uionOU!pu!: 

CoolllslJI 5.37955<1476 CoolllslJI 
StdEnoíYF.11 0.134598385 Std F.n ofY Est 
RSqum<d 0.178360886 RSqlllml 
No. ofOblcrvations 16 No. ofOblavatiom 
Ocgrcm ofFretdom 14 Degrc:s ofFroedom 

X Cotlliciml(s) -0.176773991 X Codficicnt(•) -0.011786348 

Std&rofCocf. 0.101401666 Std Err of Cocf. 0.007411392 

Y•A+BX Y•A•B"X•C"X"'2 
llqo<uion OU!pu!: ~Otttpu!: 

CoolllslJI 221336.875 Coosunt 
StdEnofYEst 48687.38598 Std.&rofYEst 
RSqlllml 0.202761965 RSquared 
No. ofot.crvatioos 16 No. ofot.avations 
[)ogrusofF-. 14 [)ogrusofF-. 

XCod'ficlc:al(s) ..C982Al9lt8 XCotlliciml(1) -0.063077797 
Std &r ofCoef. 2640.444233 StdE:rrofCoet 0.029370218 

Y•A+BX+CX"'2 Y-A. B"'LOOX. C11X"2 a.,-.,..... -on<lulpul: .,_ ~ CoolllslJI 
SlllErrelYb -- Std En ofY Est 

·~ 
..,,_, RSqmnd .... .,_ .. No. ofot.avalions .,.....,,_ u Dcgrecl ofFmdtm. 

ll~•) •lltJJl.- -., XCodliclmt(1) .0.25943291 
5111.Ew.rc-. 

, _ _._ ",,.....,. Std &r ofCod:. 0.19109333 

S.332563241 
0.136659318 
0.153006829 

16 
14 

SA86437588 
0.126935335 
0.321450098 

16 
13 

0.003017144 
0.001679533 

5.4104176 
0.138270776 
0.194848652 

16 
13 

0.000405878 
0.000786651 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION IJllLIZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE CHINA 

'li1%i~:íll8ti1J.l!&mmrt.lfli.tiftj,~ l~W.~Ñ.~~iílilltfti.f}:¡~tfr&1a~wM~Mw~C-~\túebttfü~ill@\W.!~ilil#fil~¡ 
AlilOS X y X"2 LOGX LOGY Y•A*XAB LIN.t:AL rAJ<AHUl.A Y• A'"'J::l"X Y•A'"'li"Jl-\,;"X".l Y•A•J:l"LOUJr....-.;"X"Z 

1912 1 o 1 0.0000 -1.00000 • -22• 137 
1973 2 o 4 0.3010 -1.00000 • -168 48 
1974 3 9 9 o.•m 0.9S424 1 -113 -20 
1975 4 o 16 0.6021 -1.00000 1 -S7 -68 
1976 s 6 2S 0.6990 0.77815 3 -2 -9S 
19n 6 o 36 o.m2 -1.00000 6 S3 -101 
J978 7 o 49 O.S.Sl -1.00000 1• 109 -87 4 
1919 8 10 64 0.9031 1.00000 16 164 -S2 7 
1980 9 S9 81 0.9542 1.no8s H 220 3 13 9 8 
1981 10 37 100 1.0000 !.S6820 36 275 19 2• 17 16 
1982 JI 28 121 1.0414 1.44716 .. 330 176 46 36 32 
1983 12 SS 144 1.0792 1.9~2 .. 386 293 88 1S 68 
19M 13 213 169 t.1139 2.32838 .. .. , •31 167 164 IS4 
198S 14 427 196 1.1461 2.630'3 116 491 S89 318 373 369 
1986 IS !,JOS 225 1.1761 3.llS61 1• SS2 768 606 876 933 
1987 16 890 2S6 1.20<1 2.9-C939 1115 607 968 1,152 2.130 2,494 
1988 17 289 1.2304 220 663 J,189 2,192 S,364 1/;s1 
1989 18 324 l.2553 - 718 J,429 4,170 13,,... 21,138 
1990 19 361 1.2788 3JI n4 1,691 1.932 37,81• 67,~ 
1991 20 400 1.3010 .. 829 1.973 IS,089 IOS,824 225,242 
1992 21 .. , 1.3222 - 8S. 2.276 28,703 306,73S 801,737 
1993 22 4S. 1.342• 5W 940 2.599 S4,602 920,838 3,()24,081 
1994 23 S29 1.3617 - 99S 2.943 103.869 2.863,158 12,089,498 
199S 24 S76 1.3802 1'5 !,OSI 3,308 197,588 9,220,396 51,232,048 
1996 2S 62S 1.3919 llJ 1,106 3,693 37S,868 30,153,579 230,171,1.SO 
1991 26 616 1.41.SO 1.eu 1,162 4,099 71S,O<l9 106,238.931 1,096,40,178 
1998 27 129 J.4314 1,156 1,217 4,S26 1.360,ISO 380,113,719 S,538,499,221 
1999 28 ™ 1.4472 l,llZ 1,272 4fj73 2.581.393 1,408,592,811 29,669,381,413 
2000 29 MI 1.462• 1 ... 1,328 s.~ •.921.9S9 S,406,288,549 !68,S66,4S9,380 

R"2- UZl7 O..C862 0.7689 0.7639 o.n3s 0.7723 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UfiLIZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE CHINA 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS 

Y-A•x•e Y•A•B"X 
R.,-Oolpllt: R-ooOu!put 

~ -1.9167!5'799 Comt>l1! -1.406852513 
Sld-•IYEll 

.. _ 
StdErrofY&t 0.765099803 

R5'¡alal t.'11'116!25 R- 0.763916595 

""'"'- l• No. ofObMnalions 16 
o.p...rF- .. 1legnQ, ofFm:dom 14 

X~o) lAtlllJlU X Cocfficiml(s) 0.279275534 
SldErrefc.t t.12MJ30<2 Std Err ofCoct 0.041493363 

Y-A+BX Y• A• B"X • C"X"2 
~ionOulput R-onOu!put: 

Cam1mt -279.1375 Camant -1.0181113783 
StdF.rrofY&t 280.7083042 Std&rofY&t 0.777745306 
R- 0.48619361 RSquaml 0.773473302 
No.ofCJblcrvationa 16 No. ofa.erv.uions 16 
Dq¡msofF- 14 Dq¡msofFrmbn 13 

X Codlicimt(•) SS . .0055882 XCocfficicm(s) 0.149719291 0.007620955 
Std &t ofCoct 15.22354523 Std ErrofCocf: 0.179954222 0.010290662 

Y-A+BX+CX."2 Y• A• B"LOGX • C"X"2 
Rcgrcuion Output: Rcgr<aioo Output: 

Cam1mt 246.5508929 Comt>l1! -0.957437026 
Std &r ofY Esl 195.384752 SldErrofY&t 0.779718402 
R- 0.768854399 RSqumd 0.772322473 
No.of0blcrv3J:ions 16 No. ofOblervalicns 16 
Dq¡msofF- 13 J)ogmsofFrmbn 13 

X Cocfficimt(s) -119.8199055 10.30761555 X Cocfficicm(s) 0.850537847 0.013008779 

Std&rofCocf. 45.20800154 2.585214413 Std F.n ofCoct 1.077588415 0.004435979 



OBTENCJON DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION tmLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DECHINA 

!i~fü:irilit~1mf~I1WtiiJ1@!11~1¿Bfll,.IllllM~l•~11•1'-llilllVtf.41.filrfj 
1 Y•A•X"B LINEAL PARABOLA Y•A•B"X Y-A-B"X-C"X"2 Y-A•B"'LOGX-C"X11.2 

1972 1 35,000 1 0.0000 4.54407 19,BS4 lf,78 25,918 22.667 2S,884 29,085 
1973 2 32.000 4 0.3010 4.SOSIS 25,458 22,020 26,616 24,408 26,•'31 27,936 
1974 3 20.066 9 0.4771 4.30246 29,444 - 27,664 26.284 27,196 27.728 
1975 4 27,083 16 0.6021 4.43270 32,644 - 29,()65 28,303 28,196 28,057 
1976 5 22,117 25 0.6990 4.34473 35,364 31,]tS 30,816 30,477 29,455 28,820 
1977 6 25,120 36 o.mi 4.40002 37,755 35,555 32,919 32,818 31,004 29,996 
1978 7 20,111 49 0.8451 4.30343 39,901 31,m 35,374 35,340 32,883 31,602 
1979 8 42,608 64 0.9031 4.62949 41,859 41- 38,180 38,0S4 35,142 33,680 
1980 9 49.296 81 0.9542 4.69281 43,665 45,127 .Cl,337 40.978 37,.842 36.299 
1981 10 61,805 100 1.0000 .C.79102 45.147 41,114 44,846 44,126 41,0S9 39,549 
1982 11 66,526 121 1.0414 4.82299 46,,924 !t,JC 48,706 47,516 44,889 43,555 
1983 12 S3.202 144 1.0792 4.72593 48¡111 5',419 S2,9!8 S!,166 49,450 48,476 
1984 13 37,791 169 1.1139 4.S7739 49,821 !17,W S7,481 S5,097 54,888 54,521 
1985 14 54,844 196 t.1461 4.73913 Sl,164 -4 62,395 59,329 61,389 61,960 

1986 IS 80,703 22S t.1761 4.90689 52.446 ...,,. 67,661 63,887 69,112 71,143 
1987 16 66,901 256 1.2041 4.82.S43 SJ,674 '7,128 73.278 68,79S 78,SS8 82.531 
1988 17 289 1.2304 54,854 - 79.247 74,080 89,884 96,72S 
1989 18 324 1.2553 SS,990 73,w 8S,S67 79.ni 103,625 114.521 
1990 19 361 1.27118 57/187 , .... 92.239 85,900 120,376 136,.975 
1991 20 400 l.30JO SB,147 79,7!9 99.262 92.499 140,900 165.SOI 
1992 21 441 1.3222 S9,173 12,915 106,636 99,605 166,178 201,998 
1993 22 484 1.3424 60,169 -2 114,362 107.256 197,483 249,0CS 
1994 23 529 1.3617 61,136 I0,219 122,439 115,496 236,471 310,159 
1995 24 576 t.3802 62.076 - 130,868 124,369 285,313 390,176 
1996 25 625 1.3979 62,992 ...... 139,648 133,.923 346,862 495,193 
1997 26 676 1.4150 63,884 -.111 148,779 144.212 424,899 636,355 
1998 27 729 1.4314 64,7S5 ... ..,, !S8.262 ISS,290 S24,4SS 824,999 
1999 28 784 1.4472 6S,60S 11!1,116 161,097 167,220 652.265 1,0S0.338 
2000 29 841 1.4624 66,436 1-..n 178,282 180,066 817,397 l,428,940 

IR'2- 0.3791 1.6217 0.6540 0.S815 0.6134 0.6184 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UOUZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE CHINA 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESIOS Pl<OPUESTOS PARA LA PROYECCIOS DE LOS DATOS 

Y•A•XAB Y-A•B"X 
Rep<ssioo Oulput ~onOulputo 

Coosunt 4.2971'18215 Coosunt 
Std E:r ofY Est 0.1628SOSOI StdF.rrorY&t 
RSquaml 0.379103895 RSquaml 
No. ofC>blavalimJ 16 No.ofOblcrv.uims 
Ilcgn:a ofF.reetkm 14 tlcgms ofFm:dom 

X Coefficia>I(•) 0.358697225 XCodlicimt(s) 0.03214415 
StdErrofCoet 0.122685812 Std&rofCoet 0.007198814 

Y-A+BX Y•A•B,..X•C"X"2 
a...-a..,... Rep<ssioo Oulput 

~ 1'6llMS Comtan! 
Sld En' el Y Est lZUl'.NUJ Std Err ofY Est 

·~ UZ1'7MZZ RSquaml 
11-..r-- .. No. ofC>blavalions 
o.cr-o1F- " Ilcgt«a ofF-

x-=-•> 31!'7.32215t XCoefficlmt(s) 0.004151653 
Sld En> .. C.,f. ~l Std &r ofCoet 0.03085514 

Y•A+BX+CX"'2 Y .. A• B"LOGX • C11X"2 
Rep<ssioo Oulput llq;nuioo Oulput 

Coosunt 25572.36964 Comtan! 
StdEnofY&t 12045.61523 Std Err ofY Elt 
RSquaml 0.6540::2283 RSq\""'1 
No. ofObscrvatiObS 16 No. ofChcrvstiCJDS 
~ofF- 13 Dtgn:cs ofFrtc:dom 

X Coeflicicm(•) 170.2238445 17S.7116S97 XCocflki""(•) .-0.0795ml4 
Std &r ofCoet. 2787.106907 159.3803907 Std Ezr of Coet 0.183103971 

4.32325227 
0.132739571 
0.58748328 

16 
14 

4.407229761 
0.133356055 
0.613382479 

16 
13 

0.001646617 
0.001764488 

4.461512184 
0.13:Z..89858 
0.618388617 

16 
13 

0.002152052 
0.000753762 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE ITALIA 

:~1f.11~l@:t:Mjllf:1t~n1~•t~iilií~lt tt~~tlij~f~~~~t~~ft~m~'.~~t::~ih~%M}1t&rul!:!l:~R•Bl@tfütwrnfülf+~mtt1ttt.t.~fíi(~[\~f~~fi~l:f 
X y X"2 LOGX LOGY Y•A•X"B LINEAL PAIWIOLA Y· A•B"'X Y·A•e11.x-c11x"2 Y•A•B"L0GX"C"'X"2 

1972 1 6,300 1 0.0000 3.79934 S,(]')4 S,020 6,425 !,tll5 6,359 6,822 
1973 2 6,400 • 0.3010 3.80618 sµ1 S,188 6,067 !.1'• S,961 S,893 
1974 3 6,SOO 9 0.4771 3.81291 S,6SS S,351 S,119 !,2'16 S,666 S,468 
1975 4 4,000 16 0.6021 3.60206 S,813 S,526 S,561 !,'12 S,444 S,243 
1976 s 6,SOO 25 0.6090 3.81291 S,937 S,69S S,414 s,gi S,294 S,135 
1977 6 6,SOO 36 0.7i82 3.81291 6,001 S,864 S,337 !,ON S,209 S,108 
1978 7 3,800 49 0.8451 3.57978 6,131 6,033 S,330 !,Ml S,187 S,148 
1979 8 3,900 64 0.9031 3.59106 6,209 6,202 S,394 !,091 S,226 S,246 
1980 9 4,000 81 0.9S42 3.60206 6,279 6,371 S,528 6,1'5 S,329 S,400 
1981 10 7,500 100 1.0000 3.87506 6,302 6,539 5,732 i,lel S,499 S,611 
1982 11 7,600 121 1.0414 3.88081 6,400 6,708 6,o06 ""' S,742 S,881 
1983 12 7,700 144 1.0792 3.88649 6,4S4 6,877 6,350 6,632 6,067 6,216 
1984 13 6,000 169 1.1139 3.m1s 6,503 7,046 6,165 6,11] 6,487 6,624 
1985 14 6,000 196 1.1461 3.77815 6,549 7,215 7,250 i,97S 7,019 7,115 
1986 IS 7.SOO 22S 1.1761 3.87506 6,592 7,384 7,805 7,1!!1 7,686 7,700 
1987 16 9,500 256 1.20!1 3.97772 6,633 7,SS3 8,431 7,Ja 8,516 8,397 
1988 17 8,600 289 1.2304 3.93450 6,671 7,722 9,127 7,91 9,549 9,225 
1989 18 324 1.2SS3 6,708 7,890 9,893 7,7%5 10,835 10,209 
1990 19 361 1.2788 6.742 8,059 10,729 1.m 12,441 11,380 
1991 20 400 1.3010 6,775 8,228 tt,63S 11,127 14,455 12,776 
1992 21 441 1.3222 6,807 8,397 12,612 11,"7 16,996 14,446 
1993 22 484 1.3424 6,837 8,566 13,659 a,gi 20,223 16,449 
1994 23 >29 1.3617 6,866 8,735 t4,m 1,771 24.3'9 18,861 
1995 24 516 1.3802 6,894 8,904 lS,964 ...., 29,668 21.m 
1996 25 625 1.3979 6,921 9,073 17,222 9,220 36,580 25,321 
1997 26 676 1.4150 6,947 9.201 18.550 '"" 45,642 29,644 
1998 27 729 1.4314 6,972 9,410 19,948 ,,,.. 57,627 34,943 
1999 28 784 1.4472 6,9% 9,519 21.417 ,,,.. 73,630 41,472 

2000 29 841 1.4624 7.019 9,748 22,956 11,21' 95,200 49,551 

R•2- 0.0708 Q.2S93 0.4724 t.ml 0.4136 0.4177 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION lmLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE ITALIA 

RESULTADOS DELOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PRO\'ECCION DELOS DATOS 

Y-A•X"B Y-A•B"X 

-""°""""' --e-... 3.707038S81l ~ 

Std En ofY &t 0.123126096 SOd EITofY El! 
RSquaml 0.070795876 .......... 
No. orObla'vatiom 17 .... .._._ 
Il<gr<a ofF.- IS ......... -
X Codlicialt(1) 0.09S218038 X~1) e.tltll7U9 
Std&rofCod. 0.089068714 SOdEITofC-' --

Y-A+BX Y•A•B""X•C"X"2 
-ooOU!puZ: ~°""""' e-... 48S0.73S~ e-... 

Std&rofY Esa 1 .. 88.622976 Std&rofYEsl 
RSquaml 0.259281167 R-
No.ofObKn-.tiom 17 No. ofClblcrntions 
Dogr<aofF- IS Degtta ofFrccdom 

X Codfidmt(1) 168.872549 X Codfidmt(1) .0.03S368123 
Std Err o(Coet 73.69781913 Std &r ofCod. 0.021296271 

Y•A+BX+CX"2 Y• A• B"LOGX • C"'X"2 
-ooOU!puZ: ~°""""' CoolUllt 6852.941176 CoolUllt 

Std&rofYEal 1300.41344 Std ErrofY Est 
RSquaml 0.472425106 RSquaml 
No. ofOblcrvatioos 17 No. of<bcrVlliona 
Degrca: ofFreedcm 14 Degrca ofFreedom 

X Codficim(1) .... 63.4029928 35.1260899 X Codfidmt(1) -0.225221699 
StdF.trofCod. 273..5404942 14.76979839 Std.ErrofCoe!. 0.1328003SS 

3.89ZM76 
1.11-

~· 17 
IS 

3.8361SS1S6 
0.1012 .. 2624 
0.413626312 

17 
14 

0.00257807 
0.001149891 

3.832497699 
0.100887827 
0.417728913 

17 
14 

0.001417331 
O.OOOC9073S 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UOUZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE ITALIA 

:&~&~~&@t1];~rf1~m-.r1l:tm1•m11nfklm1111twt~rr~m¡ 
Y•A•X"B LINEAL PARAl!OLA Y• A•B"X Y•A•B"X-C"'X"'2 Y•A•B"LOOX-C"X"2 

666 J1ll .393 1,284 910 941 

• 0.3010 3.1408 1.352 Ul7 730 1,522 1,227 1,<486 
9 0.4771 3.1714 21>17 2- 1,814 1,803 1,626 1,967 

16 0.(i()21 2.9680 2.747 i.- 2,861 2.137 2,119 2,432 
1,1()1) 2S 0.6990 3.0449 3,451 3,716 3,869 2,532 2,713 2,906 

1977 6 2,850 36 0.7782 3.4S48 4,158 4,!9 .C,839 3.001 3,414 3,410 
1978 7 3,714 49 O.MSl 3.5698 4,868 ... 5,771 3,556 4,223 3,959 
1979 8 10.100 64 0.9031 4.0043 5,580 f,221 6,665 4,214 5,136 4,571 

1980 9 8,648 81 0.9542 3.9369 6,294 7,162 7,520 4,994 6,139 5,266 
1981 10 10,572 100 1.0000 4.0242 7,010 7/lft 8,338 5,918 7,212 6,064 
1982 11 10,890 121 1.0414 4.0370 7,727 1,736 9,117 7,013 8,329 6,991 
1983 12 9,427 144 1.0792 3.9744 8,446 ...... 9,858 8,310 9,455 8,080 
1984 13 9,028 169 1.1139 3.9556 9,166 1 ..... 10,561 9,848 10,549 9,369 
1985 14 12.690 196 1.1461 4.1035 9,888 ll,J4S 11,226 11,670 11,570 10,905 
1986 15 10,741 22S 1.1761 4.0310 10,610 12,llZ 11,853 13,829 12.473 12.750 
1987 16 10,820 256 1.2041 4,0342 11,334 12.911 12,441 16,388 13,218 14,980 
1988 17 13,755 289 1.2304 4.1385 10,058 13,755 12,992 19,421 13,768 17,691 
1989 18 324 1.2553 12.784 14,91 13.504 23,ol4 14,096 21,008 
1990 19 361 1.2788 13,511 15,Q 13,978 27,272 14,186 25.089 
1991 20 400 t.3010 14.238 16,264 14,414 32,319 14,033 30,143 
1992 21 441 l.3222 14,966 1'7,111 14,812 38,299 13,645 36.435 
1993 22 484 1.3424 lS,695 17,937 l5,17l 45,385 13,041 44,318 
1994 23 529 1.3617 16,425 11,774 15,493 53,783 12,252 54,252 
1995 24 576 1.3802 17,155 19.618 15,776 63,734 11.314 66,846 
1996 25 625 1.3979 17,886 :ie,"7 16,022 75,527 10,270 82,908 
1997 26 676 1.4150 18,618 21,213 16,229 89,502 9,163 103,520 
1998 27 729 1.4314 19,351 22,120 16,398 106,063 8,036 130,133 
1999 28 784 1.4472 20.084 22.MO 16,528 125,688 6,927 164,711 
2000 29 841 1.4624 20,817 13,7'3 16,621 148,944 5,870 209,918 

,R!'2- 0.6907 U297 0.8379 0.7670 0.8044 0.7318 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UOUZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTAC!ON DE MIEL DE ABEJA DE ITALIA 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESlON PROPUESIOS PARA LA PROYECC!ON DE LOS DATOS 

Y•A•X11B Y•A•B"'X 
Rq?alian Clu!pu!: R~cmClu!pu!: 

Coollant 2.823365223 Coollant 
Std Err ofY &t 0.244175633 StdElTofYF.st 
RSquored 0.690713735 RSquored 
No. of Oblcn'ations 17 No. ofCbcn'lliom 
Dcgrus oíFrecdom 15 Dcgrus ofFm:dom 

X Cocfficimt(s) 1.022331522 X Cocflicimt(s) 0.073729954 

StdF.irofCocC 0.176635257 StdF.rrofCoct 0.010491586 

Y•A+BX Y-A•B"X•C"X"2 
~o.o,.t: R~on Ou!pu!: 

~ .-.n?Mll Coollant 
SldErrolYElt l'1'"2t2'7G StdErrofYF.st 

RS.,0.- UZ973T.J1' RSquored 

N-.ol- 17 No.ofOblcr\lllions 

-olF- IS Dcgms ofFrm:lom 

XC--.i(1) -- X CocfliciClll(1) 0.140962514 
SldErrolc..r. '7Ml"91• Std Err ofCoct 0.042275812 

Y•A+BX+CX"2 Y-A• B"LOGX • C"X"2 
~onOu!pu!: ~onOu!pu!: 

Coollant -1553.470588 Coollant 
StdErrofYF.st J995.BO!K>7S Std&rofYF.st 
RSquored 0.837934085 RSqwml 
No. of Oblavalions 17 No. ofot.crvations 
Degrca ofFru:dom 14 Degna ofFreEdcm 

X CodfickUC•) 1179.861842 -19.0744324 XCoefficienl(s) 0.64345153 

StdErrofCoet 419.8161785 22.66794295 Std En ofCocf. 0.309830191 

3.0348554 
0.211919647 
0.767030839 

17 
15 

2.821952294 
0.200979507 
0.804432663 

17 
14 

.0.003735142 
0.002282679 

2.971704963 
0.23531659 

0.731762618 
17 
14 

0.001675817 
0.00114491 



1972 1 
1973 2 
1974 3 
1975 4 
1976 s 
1977 6 
1978 7 
1979 8 
1980 9 
1981 10 
1982 11 
1983 12 
1984 13 
1985 14 
1986 IS 
1987 16 
1988 17 
1989 18 
1990 19 
1991 20 
1992 21 
1993 22 
1994 23 
1995 24 
1996 25 
1997 26 
1998 27 
1999 28 
2000 29 

OBTENCJON DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UflLIZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE ITALIA 

t1@~~1111wi~1*~1r~t-!11~•-=•1~-~;m~111111m~1it1m~1® 
Y•A-X"'B LINEAL PAR.ABOLA Y•A•B"X Y•A•B"X-C"X"2 Y•A•B"LOGX-C"X"2 

189 1 0.0000 2.27646 lll 293 232 270 216 181 
174 4 0.3010 2.24055 za 296 258 275 239 235 
241 9 0.4771 2.38202 2t6 300 281 279 261 272 
424 16 0.6021 2.62737 :m 303 301 284 282 299 
502 25 0.6990 2.70070 - 306 318 289 302 320 
303 36 0.7782 2.48144 290 309 332 293 319 335 
318 49 0.8451 250243 Jr7 312 343 298 334 345 
333 64 0.9031 2.52244 31' 315 351 303 345 351 
344 81 0.9542 2.53656 3:111 319 355 308 353 354 
428 100 1.0000 2.63144 326 322 357 313 357 354 
313 121 1.0414 2.49554 331 325 355 318 356 350 
294 144 1.0792 2.46835 "' 328 351 323 352 345 
274 169 t.1139 2.43775 - 331 344 329 344 336 
252 196 1.1461 2.40140 345 335 333 334 332 326 
368 225 1.1761 2.56585 349 338 319 339 317 314 
304 256 1.2041 2.48287 353 341 303 345 299 301 
356 289 1.2304 2.55145 356 344 283 351 279 286 

324 1.2553 "'" 3'7 260 356 258 271 
361 1.2788 JO] 350 235 362 235 255 
400 1.3010 - 354 206 368 212 239 
441 13222 "" 357 174 374 189 222 
484 13424 m 360 139 380 167 206 
529 1.3617 375 363 101 386 145 190 
576 1.3802 371 366 60 393 125 174 
625 13979 - 369 16 399 107 158 
676 1.4150 313 373 -31 406 90 144 
729 1.4314 315 376 -81 412 75 130 
784 1.4472 - 379 -134 419 62 117 
841 1.4624 - 382 -191 426 so 104 

R':Z- e.2417 0.0364 0.1961 0.0892 0.2972 0.4111 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE ITALIA 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRES!ON PROPUES'IOS PARA LA PROYECClON DE LOS DAWS 

Y·A~..,B Y-A•B"X 
R.,-Ootpot: Rcgnssion Output: 

~ J.34lSJ9t Coostam 
Sld-olYE>I e.11115st26 Std Err ofY Esl 

as.io- U*?!!U RSqwml 
Na..r- 17 No. ofOblcrvalicm 
~.r- .. DcgRcsorF~ 

X"-•l ....... - XO>dficknl(o) 0.007042817 
Sed Err eleeet a.m!!l!OJ Std Err ofCoef. 0.00581001 .. 

Y-A+BX Y•A•B"'X•C"X"2 
-ooOU!put: -Ol>OU!put: 

Coostam 290.1029412 Cammt 
Std Etr ofY &l 85.06698245 Std&rofY&t 
RS<¡l""'1 0.036'3155 RSqund 
No. ofOblcrvatiom 17 No. ofOblcrvaticm 
Dtgrom ofFm:dom 15 DcgromorF.-.n 

XCoefliciml(o) 3.171568627 XCodli-a) 0.0St4St993 
StdErrofCoef. 4.211443183 Std Err of Cad: 0.022445194 

Y•A+BX+CX"2 Y• A• B"LOGX • C"X"2 
llq;nmioo<lulpll: "*'"""" Output: 

Coostam 203.2794118 Cocmn 
StdErrofY&t 80A272932S Std&rofY&t 
RS!pllftd 0.196095983 R&¡mrm 
No. ofotwavariom 17 No. ofot.crwtionl 
l>q¡ftsoff- 14 l>q¡ftsorF.-

XCodlicimf(o) 30.58952521 -1.523219114 X Coefticialr(a) 0.315270512 
Std Err oreoet 16.91779004 0.9134741 StdErrofCoc! 0.12857166 

2.425122176 
0.117356536 
0.089219708 

17 
15 

2.284493119 
0.106704612 
0.297247799 

17 
14 

.0.002467176 
0.001211927 

2.259169076 
0.097675307 
0.411149023 

17 
14 

-0.000956'95 
0.000475109 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION IITILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE JAPON 

-M¡rm~~fu!iliBll~m~~I~~m~iill: :r:t.t~~~1i~if.~~¡~m~:~1t1t1-;;mam~t.~tm11111r1&11mr:11\~ 
ANOS X y X"2 LOO X LOO y Y-A•X"B LINEAL PARABOLA y .. A•a•x Y•A•B"X-C"X"2 Y•A•B"LOGX-C"X"2 

1972 1 5,987 1 0.0000 3.77721 6,855 1/XJ(> 6,542 ..... 6.502 6.363 
1973 2 7,484 4 0.3010 3.87413 6,809 6.976 6,686 6,931 6,642 6,672 
1974 3 7,625 9 0.4771 3.88224 6,783 6!146 6,807 .., .. 6,761 6,841 
1975 4 6,317 16 O.fi02t 3.80051 6,764 6.916 6!J05 'P2 6,860 6!144 
1976 5 6.200 25 0.6990 3.79239 6,749 6,886 6.979 6,N2 6.936 7,004 
19TI 6 6,241 36 0.7782 3.79525 6,737 6,857 7,031 6,913 6!190 7,032 
1978 7 8.517 49 0.8451 3.93029 6,727 6,827 7,059 ...... 7.019 7,034 
1979 8 7,469 64 0.9031 3.87326 6,719 6,797 7,064 .. 75! 7,025 7,014 
1980 9 6.211 81 0.9542 3.79316 6,711 6,767 7,046 .. 726 7,007 6:J14 
1981 10 6,041 100 1.0000 3.78111 6,71>1 6,738 7,0C>I 6,fW7 6.965 6.917 
1982 11 7.358 121 t.0414 3.86676 6,698 6,708 6!140 ._ 6.900 6,844 
1983 12 6,869 l ... 1.0792 3.83689 6,692 6,678 6,852 ..... 6,812 6,151 
1984 13 7.500 169 1.1139 3.87506 6,687 6,648 6,7-41 ..... 6,702 6,656 
1985 14 1;ns 196 1.1461 3.85884 6,683 6,618 6,«J7 <.!13 6.S72 6,543 
1986 15 6.000 225 1.1761 3.77815 6,678 6,589 6,449 <.SS! 6,422 6,419 
1987 16 6,000 256 1.2041 3.TI815 6,674 6,559 6.269 o.m 6,254 6,284 
1988 17 6,000 289 1.231>1 3.m15 6,670 6,529 6,065 6,4'9 6,070 6,141 
1989 18 32• 1.2553 6,666 6,499 5,838 6,•71 5,871 5.989 
1990 19 361 1.2788 6,663 6,469 5,588 6,443 5,660 5,830 
1991 20 400 1.3010 6,660 6,440 5.314 .... s 5,437 5,665 
1992 21 441 1.3222 6,656 6,410 5.018 ... 5,205 S,494 

1993 22 484 1.3424 6,653 6,380 4,698 6,361 4.967 5,319 
1994 23 529 1.3617 6,651 6,350 4,355 <.ID 4,723 5,140 
1995 24 516 1.3802 6,648 6,320 3,989 "* 4,476 4.958 
1996 25 625 1.3979 6,645 6,291 3,599 "279 4,227 4,774 
1997 26 676 l.41SO 6,643 6,261 3,187 6,252 3.978 4,589 
1998 27 729 1.4314 6,640 6,231 2,751 6,225 3,732 4,403 

1999 28 784 1. ... 72 6,638 6,201 2.292 ""' 3,488 4.217 
2000 29 841 1.4624 6,636 6,171 1,810 .,,n 3.250 4,032 

R"'2- 0.0046 0.0365 0.1416 a.OJOS 0.1460 0.1465 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UilLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE JAPON 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE RF.GRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS 

Y•A•X"B \'•A*B"X 
R<g=sion Oulput: 8-o.n,.t• 

Col1S!anl 3.83S99S306 .,_ 
StdF.rrofYEst 0.050718792 SOdEITolYEá 
RSquaml 0.004S74012 RSoplond 
No. ofOblcrvaliom 17 N-.ol~ 
Dqrem ofFrealom IS 

_ .. _ 
XCoeflicicnt(s) .0.009645678 X~o) ..... 1'"'27 
Std Fn'ofCoct: 0.036740322 sed EITolc..r. o.eeum" 

Y•A+BX Y•A•B"'X•C"X"2 
Regr<uloo Ou!pu!: R<g=s;oo Ou!put: 

Col1S!anl 7035.441176 Col1S!anl 
Std &r ofY Est 798.342.CS93 Std Fn' ofY &t 
RSquaml 0.036500839 R-
No. ofOt.crvalions 17 No. of Ot.avaticns 
D<gro<sofFROdam IS D<gro<s ofFROdam 

XCodlicimt(s) -29.79411765 X Cocflicimt(s) 0.011471696 
StdF.:rofCoct 39.5238"&123 StdErrofCod: 0.010242797 

Y-A+BX+CX."'2 Y• A• B"LOOX • C"X"2 
Regtaúon Ou!put: Regtaúon Ou!pu!: 

Col1S!anl 6374.25 Col1S!anl 
StdF.rrofYEsi 779.9807211 StdErrofY&t 
RSquaml 0.141624331 RSqwml 
No. of Ob&ervaticns 17 No. of<Jbsa'wtiom 
DcgrftS ofFrcedom 14 Dcgna ofFrcalam 

X Coefficicnt(s) 179.003096 -lt.S9984S2 XCoeffic:ialt(a) 0.07204547 
Std &r ofCocf. 164.0680613 8.858842618 Std &r ofCoct: 0.064076481 

3Mt!!ll579 
8.M9N701 
O.aJf!IUU 

17 
15 

3.802290254 
0.048694329 
0.145982S2S 

17 
14 

..0.000740918 
0.000553059 

3.804011448 
0.048678612 
0.146533759 

17 
14 

-0.000361327 
0.000236781 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE JAPON 

tt~m::1J1mrmr1~81111r~trI:~d~~~~1~~~[@~1m~1ít~*1¡:t~;t-~•~•lm@itMt~1~~m1mrrnfü~r1rn 
OS X Y X"2 LOOX LOOY Y-A•X"'B LINEAL PAR.ABOLA Y•A•B"X Y•A•B"X•C''-X"2 Y•A•B"LOOX-C"X"2 

1972 1 23,604 1 0.0000 4.37299 16,438 16,574 23,100 111,JU 21.570 22,562 
1973 2 25,655 4 0.3010 4.40917 19,587 17.'196 22,219 ••.21l 21.349 21.S39 
1974 3 14,925 9 0.4771 4.17391 21,703 19,419 21,626 21.uo 21.282 21,172 
1975 4 18,091 16 0.6021 4.25746 23.341 20,842 21.322 21,114 21.370 21,138 
1976 s 23,749 25 0.6990 4.37565 24,696 22.264 21.305 ll,141 21,614 21.345 
19n 6 24,838 36 0.7782 <f.39512 25,861 23,687 21.576 23,217 22.019 21,758 
1978 7 24,448 49 0.8451 4.38824 26,889 25,110 22,135 -5 22.S94 22.366 
1979 8 24,624 64 0.9031 4.39136 27,813 26,532 22,982 Z5,5lll 23.352 23,172 
1980 9 20,104 81 0.9542 4.30328 28,654 27,955 24,116 M,7ff 24.311 24,185 
1981 10 25,468 100 1.0000 •.40599 29,428 29.378 25,539 21,179 25,492 25,423 
1982 11 28,146 121 1.0414 4.44942 30,146 30,801 27.250 29.UC 26,925 26,912 
1983 12 33,180 144 1.0792 4.52088 30,816 32= 29,248 - 28,644 28,682 
1984 13 33,178 169 t.1139 4.52085 31,447 33,646 3t.S35 n .... 30,695 30,774 
1985 14 28,047 196 1.1461 4.44789 32,042 35,069 34,109 JJ,t.17 33,130 33.238 
1986 IS 36.354 lli 1.1761 4.StíOSS 32,606 36.491 36,971 35,517 36.018 36,136 
1987 16 40,129 256 J.2041. 4.60346 33,142 37.914 40,122 n.n, 39,441 39,543 
1988 17 37,643 289 1.2304 4.57568 33,654 39.337 43,560 Jt.UO 43,503 43,552 
1989 18 53,815 324 J..2553 4.73()1}() 34,144 40,760 47.286 41..931 48.331 48,.276 
1990 19 361 1.2788 34,614 42,182 51.300 4J,ll5 54,084 53,856 
1991 20 400 1.3010 35,1)66 43,605 55,tíOl 45,116 60,960 60,46' 
1992 21 441 1.3222 3S.S02 45,028 60,191 47,Jlt 69.209 68,316 
1993 22 484 1.3424 35,922 46,450 65,069 ...... 79,144 n,678 
1994 23 529 1.3617 36.328 47,873 70.235 su•• 91,161 88,882 
1995 24 576 1.3802 36,721 49,296 75,688 54,547 tOS,764 102.345 
1996 25 625 1.3979 37,102 S0,719 81,430 57,t• 123.596 118.590 
1997 26 676 1.41.SO 37,472 52,141 87,459 5',971 145,.¡82 138.278 
1998 27 129 t.'4314 37,832 53,564 93.n6 62,ltJ 172,484 162,249 
1999 28 784 1.4472 38,181 54,987 100,381 - 205.980 191,569 
2000 29 841 1.4624 38,521 56,409 107,274 6',tM 247,765 227,607 

R'°'2- 0.4424 0.6825 0.8316 8.ffl5 o.ns8 0.7818 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE JAPON 

RESULTADOSDELOSMODELOSDEREGRESIONPROPUESTOSPARALAPROYECCI<>NDELOSDATOS 

Y-A-X"B Y-A-S"'X 
Rcgr.saion Oulput 

~-~ 4.215842629 ~ 

StdErrofYEat 0.101913544 ~EtTOfYEtl 
RSquand 0.442435645 a..-
No. ofCbcn'atims 18 No.of-
~off- 16 Doco-of-

X Cocffic:ient(s) 0.2S2913448 x.,_., ... _, 
StdEtrofCocf. 0.070979736 ~En-ofeod -.-6'7 

Y•A+BX Y• A• B"'X • C"X,..2 
-ooOulput -ooOulput 

e-... lSlS0.83007 Comtml 
Std Etr ofY Est S339.167688 Std Err ofY &t 
RSquand 0.6825'9S27 R5_..i 
No. ofot.crvaticx. 18 No. ofot.:rvatioos 
~orFmdorn 16 Dcgca ofFm:dlw 

X Coeffidmt(s) 1422.707946 XCoctfü:icd(s) -0.009192722 
StdErrofCad: 242.5611813 Std &r oreoer. 0.012837229 

Y•A+BX+CX"'2 Y• A• B"LOGX • C"X"l 
-ooOulput -ooOulput 

Ccmtmt 2 .. 268.15441 Conam! 
Std Err ofY &t .01s.ssos22 Std &r ofY Est 
RSquand 0.831633683 RSquand 
No. ofOblcrvalicn 11 No. of<bcrvalioos 
l)cgn:dofFn:cdtm IS ~orF-

XCcctli<iclll(•) -1312.•893S8 143.9577528 X Coctlicicm(s) -0.0802965-Cl 
SldErrofCoet 772.3646176 39.50038138 Std En ofCoct 0.082841042 

UG1'2Ml ...,_, 
..-

ti 

" 

4.341483422 
0.0667 .. 6185 
0.77S789802 

18 
IS 

0.001568543 
0.0006S6S23 

4.352051211 
0.065146696 
0.781792114 

18 
IS 

0.()()1334792 
0.00027636 



OBTENCJON DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION tmLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE JAPON 

Mti~Btl!trfüw~httfü~rilliif~: 
X y X"'2 LOOX LOGY 

1972 1 l 1 0.0003 0.00003 o -3 12 • 
1973 2 l7 4 0.3010 I.231M5 1 -1 8 l 
1974 3 o 9 0.4771 .J.00000 l o s l 
197S 4 o 16 0.6021 pl.00000 l l 2 1 
1976 s o 2S 0.6990 -t.00003 1 2 o l 
1977 6 1 36 0.7782 0.00003 1 3 -1 1 
1978 7 1 49 OJMSl 0.00003 l 4 -2 1 
1979 8 10 64 0.9031 1.00003 l s -2 
1980 9 o 81 0.9S42 ·1.00000 1 7 -2 
1981 10 2 100 1.0003 0.30\03 1 8 -1 
1982 ll 6 121 l.0114 o.mis 2 9 
1983 12 1 l~ t.0792 0.00003 2 10 
1984 13 s 169 t.1139 0.69897 2 ll 
1985 14 l 196 1.1461 0.00003 2 12 10 2 
1986 IS 11 225 1.1761 1.04139 2 14 IS 2 
1987 16 l 256 l.2041 0.00003 2 IS 20 ~ 
1988 17 o 289 1.2304 ·1.00000 2 16 2S J • 
1989 18 72 324 1.2553 1.85733 2 17 31 J s 
1990 19 361 1.2788 2 18 38 • 7 • 
1991 20 <00 IJOIO 2 19 46 • 10 11 
1992 21 ~I 1.3222 2 20 54 5 14 16 
1993 22 484 1.3424 2 22 63 5 21 24 
1994 23 529 1.3617 2 23 72 ' 30 36 
1995 24 576 1.3802 2 24 82 1 46 SS 
1996 25 625 1.3979 2 25 93 • 70 86 
1997 26 676 1.4150 2 26 104 • 110 137 
1998 27 729 1.4314 2 27 116 , 11S 223 
1999 28 784 l.4'72 3 28 128 11 286 368 

2000 29 841 l.4624 3 30 142 12 478 621 

R"2• 0.0436 0.1318 0.3468 ...... 0.1080 O.J175 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE JAPON 

RESULTADOS DELOS MODEI.OS DE REGRESJON PROPUESroS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS 

Y•A"X"B Y•A. .. AX 
Rcgrcoaion Oulput' a.,.._.,._, 

Comtmlt -0.354922937 e-
Std &r ofY Est 0.812S7049S SldEITelYEtl 
RSquan:d 0.043580577 as.io-
No. ofat.ervations 18 Ne..r-
Oegrec:s ofFreedom 16 u.p..elF-

XCoefficiaat(s) 0.524848743 X~o) L..-J 
Std &r ofCod: 0.6146839SS .... EITelCed. 1.13M'761'7 

Y•A+BX Y•A•B"X•C"'X"2 
Regtaslon Oulput: Rcgrcoaion Ou!put 

ea..... .J.69869281 Comtm< 
Std &r ofY E1t 16.1948106 Std&rofY&t 
RSquan:d 0.131796091 RSquan:d 
No. ofCbtrvaliom 18 No. of Oblcrvations 
Dcgm:ll ofFm:dom 16 ~ofF.-.U 

X Coefficimt(•) 1.146646027 X Cocfficicm(s) -0.036677271 
Std&rofCoet 0.73S747817 Std &r ofCod: 0.169304648 

Y•A+BX+CX"'2 Y· A• B"LOGX • C"X"2 
Regnuion 0111pu" llcgfalion Ou!put 

Coos<.wll 16.383823S3 Comtmlt 
Std En ofY &I: 14.50767749 Sld&rofYEtt 
RS<puml 0.346813723 RSquan:d 
No.of~om 18 No. ofot.avatiom 
~ofFnabn IS ~ofFnabn 

X Codlidall(s) -4.87810887S 0.317092363 X c.dliciad(s) --0.503309604 
Std&rofeoet:. l.790.247475 0.142699234 Std &r of Cod. 1.101S71485 

~ll ..... 11_ ......... 
11 

" 

--0.077895483 
0.880286SIS 
0.107991583 

18 
IS 

0.004543033 
0.008658002 

0.06S364SSS 
0.87SS9066 
0.11748297 

18 
IS 

0.004 llH6S7 
0.003674872 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE llEGRESION Uf!LIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE MEXICO 

lfftilil.~--f-•tllllltf~&\~! 
A& X Y X•2 LOGX LOGY 

1972 1 44,616 1 0.0000 4.64949 46,535 52,0IO ..,.,,. Sl)Jl3 47,746 4',776 
1973 2 49,120 4 0.3010 4.69126 50,180 52,781 

.. _ 
52,496 49,711 49.S58 

1974 3 52,024 9 OA77t 4.71620 52,- 53,552 ... ,.. 53,187 51,592 52,533 
1975 4 SS,133 16 0.6021 4.7'4611 S4,tll 54,323 5J,7'8 53,888 53,373 54,690 
1976 5 55,813 23 0.6990 4.74674 55,441 55,094 5!,556 54,599 55J)38 56,358 
19n 6 56,730 36 o.mi 4.75381 56,551 55,865 57,1!11 SS,318 56,574 57,689 
1978 7 58,378 49 0.8451 4.76623 57,508 56,636 !11,57• 56,047 57,!}66 58,768 
1979 8 6t,U2 64 0.9031 4.78868 58,349 S7;407 5' .... 56,786 59,203 59,646 
1980 9 65,245 81 0.9S42 4.81455 59,102 SS,178 oe,151 S7,S3S «J,272 «J,356 
1981 10 70,557 100 J.0000 4.84854 59,783 58,949 •t.7Zl 58,293 61,164 «J,923 
1982 11 49,928 121 1.0414 4.69834 «J,406 59,720 - 59,061 61,871 61,364 
1983 12 68,000 144 1.0792 4.83251 «J,981 60,491 - 59,840 62,386 61,692 
1984 13 67J)9S 169 J.1139 4.82669 61,514 61,262 - «J,628 62,704 61,917 
1985 14 41,728 196 1.1461 4.62041 62,012 62,034 '3,tt7 61,427 62,821 62J)47 
1986 IS 74,613 223 J.1761 4.87281 62,480 62,805 - 62,237 62,738 62,091 
1987 16 62,931 236 t.2041 4.79186 62,920 63,s76 '3,121 63,057 62,454 62,053 
1988 17 57,803 289 1.2300 ... 76195 63,336 64,347 Q,5'1 63,888 61,9n 61,938 
1989 18 61,757 324 J.2553 4.79069 63,731 65,ttB . ..,.,. 64,730 61,297 61,751 

.1990 19 66,493 361 1.2788 4.82278 64,107 65,889 •1,177 65,584 60,436 61,497 
1991 20 400 1.3010 64,466 66,6«) -.m 66,448 59,396 61,178 
1992 21 441 1.3222 64,809 67,431 5',IZJ 67,324 58,187 «J,799 

1993 22 484 1.3424 65,138 68,202 57"'11 68.211 56.820 «J,362 
1994 23 529 1.3617 65,454 68,973 !W,Ul 69,110 55,307 59,870 
1995 24 576 1.3802 6S,7S8 69,74' - 70,021 53,663 59,328 
1996 23 62S t.3979 66,0SO 70,SIS ~ 70,944 51,901 58,736 
1997 26 676 1.41SO 66,333 71.286 - 71,879 S0,036 58,099 
1998 21 n9 IA314 66,606 12,058 .... 72,826 48Jl84 S7;Cl8 
1999 28 784 1.4472 66,870 n.829 - 73,786 46Jl«) S6,696 
2000 29 841 1.4624 67,123 73,600 41,111 74,7S9 43,980 55,937 

R•:Z- 0.3178 0.2404 e.JU5 0.2236 0.3033 0.3362 



OBTENCJON DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION trnLIZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DEMEXICO 

RESULTADOS DELOS MODB.OS DE llEGRESION PROPIJESIOS PARA.LA PROYECCION DE LOS DA ros 

Y•A•X"B Y•A•B"X 

~- ~-~ 4.6677137<6 Comld 
Std&rofYEat O.o57S21939 Sld&rofY Eat 
R- 0.317786112 R-
No. ofOblavlliona 19 No. ofCbcrvaions 
Dogr<aofF- 17 Oogr<aofF-

X CccfticicD(a) 0.108796<98 X Codliá<D(a) 0.00568661 
Std&rofCoet 0.031661901 Std&rofCoet 0.002S703<2 

Y•A+BX Y·A•B"X•C"X"2 
Rqttaaian Oulpu!: R<gra.;an°"""" 

eum.. St231.S2632 eum.. 
Std&rofY&t 7936.61698 Std&rofY&t 
RScJ"""' Q.2"°39nM R-
No. ofot.avatiool 19 No. ofOblcrnlion& 
Dogr<aofF- 17 I>qna ofFtmbn 

X Codlkkl>l(a) 771.0736842 X Cocf&Qm!(a) 0.019008529 
SCd&rofCoet 332.4283041 Std&rofCoct 0.010590614 

Y•A.+JIX+Cl(AZ Y-A• B"LOGX • C"X"'2 
..-o.i,.: ~-e- 4'TIUJ4l6 ~ 

S..SsrofYEal '1'72!M1'1t StdErrofY&t ........ - R-... _ 
lt No. ofCbervaliaoa __ .. _ ., ~·fF-

... ,087 .. 91 .. 3 
0.061366073 
0.223SSS998 

19 
17 

4.660022<2S 
O.OS991927S 
0.303281012 

19 
16 

-0.000696096 
O.OOOS144ot7 

•.6Stl8S382 
0.0SB<86213 
0.336208716 

19 
16 

ll~ 
SOIS..of~ 

2"~16 ~"57 

~ if.JJllN18 
XC-Odlidall(a) 
Std&rofCoet 

0.1<71265<3 -0.0001-12293 
0.070S393S 0.000213532 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION tmUZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXl'ORTACION DE MIEL DE ABEJA DE MEXICO 

~]li*t~1!-•l%@W&iát.~!Jiirf1: fü1f%.~~~Mf1ff@tfl:wtn1w~ttt<r&tmmwtwf1Mt&i.Bf!~~\~i:ll!ll!l#Bll\§~llS!~1 
rn~ X y X"2 LOGX LOOY Y•A•X"B LINEAL PARABOLA Y• A-S"X Y•A•B"X-C."X"'2 Y•A•B"'LOGX-<="X,.2 

1972 1 29,228 1 0.0000 4A6SSO 28,041 36,176 22,863 34,316 23,982 21,QS 
1973 2 24.467 4 0.3010 4.38858 31,144 36,585 27,710 34,7"4 27,362 2S,Q2 
1974 3 22/)11 9 0.4771 .. .34394 33.116 36,994 32/)34 35,178 30,782 33,!tl 
1975 4 30,564 16 0.6021 4.41521 34,591 37,403 35,837 35,617 34,146 37,1 .. 
1976 5 48,962 2S 0.6990 4.61916 35,780 37,112 39,117 36/)61 37,3SO 39,063 
1977 6 52,324 36 o.n12 4.71870 36,781 31,lll 41,875 36,Sll 40,215 '2,"6 
1978 7 4S,t•2 49 0.8451 4.6S458 37,650 38,630 44,111 36,966 42.843 43.513 
1979 8 •o.m 64 0.9031 4.61037 38,419 39.039 45,825 37,427 44,929 44,!Sl 
1910 9 39,538 11 0.9542 4.59701 39,110 39.448 47.ot7 37,894 46,458 4!1,M'7 
1981 10 46,615 100 1.0000 4.66153 39,739 39,857 47,687 38,367 47,369 4!,134 
1982 11 40,028 121 1.0414 4.fí0236 40,317 40,266 47.835 31,846 47,62' 4t,l25 
1983 12 59,573 144 1.0792 4.77505 •C0,852 40,675 47.461 39,330 47,213 ... l'I. 
1914 13 S0,040 169 1.1139 4.69932 41,3SO 41,014 46,S6S 39,1121 46,152 43,207 

1985 14 40,100 196 1.1461 4.60314 41,816 41,492 45,147 40,311 44,415 41 .... 
1986 IS 57,992 m 1.1761 4.76337 42,256 41,901 43,207 40,821 42,210 4',514 
1987 16 32,566 2S6 1.2041 4.51276 42.670 42.310 40,744 41,330 39,624 -1918 17 25,986 289 1.2304 4A1474 43,064 42,719 37.7f:IJ 41,845 36,616 37/>47 
1919 11 38,208 324 1.2553 4.51215 43,431 43,128 34,253 42.367 33,36S 35,114 
1990 19 33/)92 361 1.2718 4.51972 43,795 43,537 30,225 42.196 29,978 33,MZ 
1991 20 400 1.3010 44,137 43,946 25,674 43,431 26,559 31,114 
1992 21 441 1.3222 44,464 44,3SS _20,f:IJ2 43,973 23,202 -1993 22 484 1.3424 44,779 44,764 lS.007 44,522 19,986 -· 1994 23 529 1.3617 45/)81 45,173 1,890 45,077 16,976 U.'716 
1995 24 576 1.3802 45,372 45,582 2,251 45,639 14,211 22,616 
1996 2S 62S 1.3979 45,654 45,991 -4,910 46,209 11,742 -1997 26 676 1.4150 45,926 46,400 -12,593 46,785 9,562 11,'IM 
1998 27 729 1.4314 46,189 46,809 -20,798 47,369 7,677 lf,tM 
1999 21 714 1.4472 46,4'4 47,211 -29,S2S 47,9f:IJ 6/)79 15,279 
2000 29 141 1.4624 46,691 47,627 -38,774 48,SSB 4,746 13,161 

R':Z- 0.1797 0.0437 0.4676 0.0585 O.S057 9.4241 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UilLJZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE MEXICO 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DEREGRESION PROPUESTOS PARA LA PRO\'ECCION DE LOS DA'IOS 

Y•A•X"'B Y-A•B"X 
Rcg¡aaiaa Oulput: Regi<uion Oulput: 

c..- 4.447797498 c..-
Std Err ofY E&t 0.116737094 Std ErrofY E&t 
RSquoml 0.179712016 RSquoml 
No.ofOblttvalicm 19 No. ofet.avatiam 
Dqp...ofF- 17 Dqp...ofF"""""' 

XCoeffi-•) 0.151421803 XCocffidcm(o) 0.005384308 
Std. Err ofCoet 0.078461855 Std Err ofCoet 0.005238368 

Y•A+BX Y•A•B"X•C"X,..2 
Regrtaion Oulput: R.cgrasioo Output: 

Caaotanl 35766.80702 Caaotanl 
Std&rofY&t 11075.34245 StdErrofY&t 
RS<piaml 0.043721416 RSqllbd 
No.of~om 19 No. of Oblervatioos 
DcgnD ofFrecdt:m 17 Dq;recaofFn:atom 

XCocffidcm(•) 408.977193 XCocffidcm(o) 0.066<09193 
Std ErrofCoet 463.8950473 Std&rofCoct 0.016509494 

Y•A+BX+CX"2 Y•A.•BAJ.OGX•C"X"'Z 
Regrtaiaa Oulput: ...-Oo9o•• 

Caaaml 17494.66563 ~ 
StdErrofY&t 8518.100029 SOlln .. YEol 

R~ 0.467613989 as.o-
No. ofOblcrvaliam 19 

No. .. __ 

Ilq:1oc9 orFmdcm 16 
...,_ .. F_ 

XCoefficim(•) 5629.589017 -261.030S912 x.,_,, .... -
StdF.irofCoef: ISOS.SS73S7 73.13357933 SOIEoT .. ~ l.IZ1'1'47l 

4.53011525 
0.125064321 
0.0585 l 0572 

19 
17 

4.316528154 
0.09340695 

0.505714308 
19 
16 

--0.003051244 
0.000801961 

UJ!l9117!5 
e.1-.z?et 
'--15Z ., 

" 
.-.-10 
..-.: 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DEL REINO UNIDO 

t11+1~•"mn:m;11~111tffíilir s~i11mfJ:~1t1~1r:~~JJtit~Mi1j~~1rn11mm}1~•@mmmw:¡1>11~1if:r1: 
os X y x•2 LOGX LOGY Y-A•X"B LINEAL PARAllOLA Y• A-S"X Y•A•B"X"C"X"2 Y•A.•B•LOGX-C"X""2 

1972 1 1,339 1 0.0000 3.12678 1,672 1.m 1,966 1,677 1,909 1,760 
1973 2 1,606 4 0.3010 3.20575 1,675 1.m 1,890 1,677 1,819 ·-1974 3 2,0«J 9 0.4771 3.31387 1,677 1,767 1,124 1,678 1,744 l.'67 
197S 4 2,87S 16. 0.6021 3.4S86C 1,678 1,762 1,767 1,678 1,684 1-
1976 s 1,760 2S 0.6990 3.24SSI 1,679 l,7S7 1,720 1,679 1,636 1,630 
1977 6 2,340 36 o.m2 3.36922 1,680 1.753 1,682 1,679 1,600 1,631 
1978 7 900 49 0.8451 2.9S424 1,680 1,748 1,653 1,680 1,574 1,629 
1979 8 1,9SO 64 0.9031 3.29003 1,681 1,7•0 1,634 1,680 t,SS9 1,632 
1980 9 1,214 81 0.9542 3.08422 1,681 1,738 1,624 1,680 t.SSS 1,637 
1981 10 1.SOO 100 1.0000 3.17609 1,682 1,733 1,624 1,681 t,S60 1,640 
1982 11 1.SOO 121 t.0414 3.17609 1,682 1,728 1,634 1,681 l,S76 1,657 
1983 12 1.SOO 144 1.0792 3.17609 J,683 1,723 t,652 1,682 1,602 1,672 
1984 13 1,SOO 169 1.1139 3.17609 1,683 1,718 t,680 t,682 l,639 1-
1985 14 1,SOO 196 t.1461 3.17609 1,683 1,713 1,718 1,682 1,688 1.-
1986 IS 2,000 2ZS 1.1761 3.30103 1,684 1,708 1,765 1,683 1,749 t,738 
1987 16 2,000 2S6 1.2041 3.30103 1,684 1,704 1,822 1,683 1,82S 1,7!!5 
1988 17 2,000 289 1.2304 3.30103 1,684 1,699 1,888 1,684 1,916 1;m 
1989 18 324 l.2SS3 1,684 1,694 1,963 1,684 2,02S ..... 
1990 19 361 1.2788 l,68S 1,689 2,048 l,68S 2,154 ·-1991 20 •OO t.3010 l,68S 1,684 2,142 l,68S 2,306 l,llC 
1992 21 441 1.3222 l,68S 1,679 2,246 l,68S 2,48S l,f24 
1993 22 ... 1.3424 l,68S l,674 2,360 1,686 2,695 1-
1994 23 S29 1.3617 1,685 1,669 2.•82 1,686 2.942 2,9 .. 
199S ,. S16 t.3802 1,686 1,664 2,614 1,687 3,232 2-
1996 2S 62S 1.3979 1,686 l,6S9 2,1S6 1,687 3,S74 2,119 
1997 26 676 1.4150 1,686 l,6SS 2,907 1,687 3,978 2,178 
1998 21 729 t.4314 1,686 1,6SO 3,068 1,688 4,456 2,201 
1999 28 784 1.4472 1,686 l,64S 3,238 1,688 5,024 2,311 
2000 29 841 l.4624 t,686 1,640 3,417 1,689 5,701 2,30 

1 

R•2- 0.0001 0.0028 o.om 0.0000 0.0695 t.tlZO 



OBTENCION DE DJVEllSOS MODELOS DE REGRESION UTIUZANDO EL MAS ADECUAOO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DEL REINO UNIDO 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS 

Y-A•X"B Y•A•B"'X 
RegJ<uiC<I Oulput -Oulput 

c-..n 3.223187561 CalSlaDt 
Std En ofY Eat 0.121206659 Sld&rofY&t 
RSqwn:d 5.79392E-05 R~ 
No. of et.crvatiORS 17 No. ofObscnatiaos 
0.,,.-ofF- 15 Degnd ofFftledom 

X Coefli<:iart(•) 0.002SIU914 XCodlkiall{s) 0.000107659 
Std&rofCoet 0.087680204 StdF.rrofCoef. 0.006000733 

Y•A+BX Y•A•B'"'X•C"X"2 
RegJ<uicn Oulput RegJ<uioo OWput 

e- 17Bl.977941 e-
Std Err ofY Est 478.6848'03 Std.FzrofY &t 
RSquoml 0.002841'"4 RSqwn:d 
No. ofCba'vlliOCIS 17 No. ofCbcrvaticm 
DtgRaofFn:e:lorn IS DognaofF-

XCocffi"""!•l -4.899S09I04 X Cocffidall(s) .0.025188123 
Std&rofCoet 23.698'3092 StdF.zrofCoct 0.025457813 

Y•A+BX+CX:''2 Y• A• B"'LOGX • C"'X"'2 
-OUll'Ut ~-.... 

Coolt>IU 20St.3823S3 .,_ 
Std&rofY&I 482.IU2S74S SlllEn.rYEoa 
RSquoml 0.053081148 ·~ No. ofOt11avllkm 17 N-..r-
0.,,.-ofF- 14 0.-.rF.-

X Coellid<B(a) -89.9745872 4.726393189 X~) 
_ .. 

Std&ofCoct !01.s6S3887 S.41U015S16 SlllEn.r~ l.16'153112 

3.224431t73 
0.12120887 

2.14582E-05 
17 
15 

3.304534482 
0.121026624 
0.069491183 

17 
14 

0.00140S321 
0.001374593 

3.Z4921m 
e.tU'M)!l:t 
1.112Nlll 

17 
14 

.... --



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE RF.CiRESION lITILIZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DEL REINO UNIDO 

mm11tlmlll!lll=;;1•11ñ1;~¡, iiíPifiil!!iij 

X y X'2 LOGX LOGY1 

1972 1 16,460 1 0.0000 4.21643 13.019 13,.963 ...... 14,093 14,688 15,175 
1973 2 17,496 4 0.3010 4.24294 14,630 14,!528 ...... 14.545 H,926 IS,256 
1974 3 10,284 9 0.4nl 4.01216 15,664 15/)93 l!,flt 15Pl2 15,199 15,389 
1975 4 17,476 16 0.6021 4.24244 16.441 15,659 15.- 15,493 IS,509 15,575 
1976 5 13,693 25 0.6990 4.136SO 17.070 16.224 10,117 15,989 IS,858 IS,818 
1977 6 17.216 36 0.7782 4.23S93 17,(1()2 16,789 l ..... 16,502 16,248 16,120 
1978 7 16,962 49 0.8451 4.22948 18,065 17,JSS lf,BJJ 17.031 16,683 16,483 
1979 8 17,973 64 0.9031 4.25462 18,475 17,920 17.1t'7 17,577 17,164 16,912 
1980 9 17,223 81 0.9542 4.23611 18,845 18,485 17,IJ! 18,141 17,696 17,412 
1981 IO 17,120 100 1.0000 •.233SO 19,182 19,0SI 11,427 18,722 18.283 17,988 
1982 11 20,764 121 l.Clr414 4.31731 19,492 19,616 lt,974 19,323 18,927 18,647 
1983 12 20,743 ..... 1.0792 4.31687 19,780 20,181 lt,775 19,942 19,635 19,396 
1984 13 21.249 169 1.1139 4.32734 20,048 20,747 - 20,581 20,412 20.244 
1985 14 21,465 196 1.1461 4.33173 20,300 21,312 21,llt 21.241 21.263 21.202 
1986 IS 20,408 22S 1.1761 4.30980 20.S37 21,877 22,212 21,.922 22.196 22.281 
1987 16 2S,179 256 1.2041 4.40104 20,761 22,442 n,1ze 22,625 23.217 23,495 
1988 17 22,538 289 1.2304 4.35292 20,974 23,008 2<,192 23,350 24,336 24,860 
1989 18 324 1.2553 21,177 23,573 25,111 24,099 25,561 26,395 
1990 19 361 1.2788 21,371 24,138 2"1• 24,872 26.904 28,121 
1991 20 400 1.3010 21.S56 24,704 27,JJJ 25,669 28.375 30,062 
1992 21 441 1.3222 21,734 25.269 2l,5Z2 26,492 29,989 32.247 
1993 22 484 1.3424 21,905 25,834 2',76' 27,341 31,761 34,710 
1994 23 529 1.3617 22,069 26,400 31.M2 28,218 33,706 37,489 
1995 24 516 1.3802 22.228 26,965 32,4U 29,122 35,845 ~0.629 

1996 25 625 l.3979 22,381 27,530 ....... 30,056 38,199 44,183 
1997 26 676 J.41.50 22,529 28,Q96 35,271 31.020 40,791 48.213 
1998 27 729 J.4314 22,673 28,661 Jf,7'2 32,014 43.649 52,790 
1999 28 784 1.4472 22,812 29,226 Jl,38 33,040 46,804 58.001 
2000 29 841 1.4624 22,947 29,792 3'.tll 34,100 50.291 63,944 

IR'2- 0.4191 0.6662 ....., 0.5933 0.6054 0.5999 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UilLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DEL REINO UNIOO 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DEREGRESION PllOPUESIOS PARA LA PROYECCION DELOS DATOS 

Y•A•X"B Y-A•B"X 
~Oulpu!: Rcpuioo Oulpu!: 

e-... 4.114S811441 Camtanl 
StdFirorY&t 0.070722308 Std&rofY&t R- 0.419132847 R-No. ofOblavations 17 No.ofObla'\'atiom 
DogmaofF- IS DogmaofFROdom 

X Cocflidm!(a) 0.168311801 X Codliciml(a) 0.013704866 
Std&rofCoet 0.0S11ti0113 StdErrofCoet 0.002929673 

Y-A+BX Y• A• B"X • C·"-X"2 
Rcpuim Oulpu!: Rcpuioo Oulpu!: 

Comlanl 13397.3676S Coostml 
Std Err ofY Est 2086.792237 StdErrofYEst R- 0.666240335 R-No.of~ 17 No. ofObmvaticm: 
DogmaofF- IS Degnxs orFrccdom 

X Coefficim!(s) S6S.318627S X Cocflidm!(a) 0.005626749 
Std.ErrofCoet 103.3116103 Std&rofCod: 0.012691669 

Y•A+BX.+Cll:"Z Y• A• B"LOGX • C"X"2 ..,-o.,... Rcpuioo Oulpu!: 

~ 18U.17NI Coostml 
s1n1 ... 1Y1:11 3I0.7JUll StdFzrofYF.at 

·~ - R-... - IT No. ofONcrvaitiom _ .. _ 
•• Degnxs ofF:ccdmn 

X~•) '7.45175Ut Z7.llJ71517 X Cocflidm!(a) 0.000292806 
SOIEtTol~ -·- zu.- StdErrofCoet o.omm06 

4.13S310323 
0.059176486 
0.593311108 

17 
IS 

4.1(>()891028 
0.0(>()336282 
0.605399311 

17 
14 

0.000448784 
0.000685286 

4.180371S24 
0.0(>()758321 
0.599859724 

17 
14 

0.000743162 
0.00029SS38 



1972 1 
1973 2 
1974 3 
1975 • 
1976 s 
1977 • 
1978 7 
1979 • 
1980 9 
1981 10 
1982 11 
1983 12 
1984 13 
1985 14 
19116 IS 
1987 16 
1988 17 
1989 18 
1990 19 
1991 20 
1992 21 
1993 22 
1994 23 
1995 24 
1996 25 
1997 26 
1998 27 
1999 28 
2000 29 

OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRFSION uttLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPOllTACION DE MIEL DE ABEJA DEL REINO UNIDO 

868 1 0.0000 2.93852 .,, l,117 851 1,035 821 
679 4 0.3010 2.8)187 - 1,127 961 1,049 908 
974 9 0.4771 2.9US6 ·- 1,137 l,058 1,064 992 
948 16 0.6021 2.97681 '- 1,148 1,141 l,o79 1,073 

2,196 25 0.6990 3,34163 l,l!lt 1.158 1,211 1,094 \,146 
1,107 36 0.7782 3.04415 l,lZll 1,168 1,268 1,109 1,210 
l,406 49 0.84Sl 3.14799 1.151 1,178 1,311 1,124 1,263 
l,S'2 64 0.9031 3.18808 1,11' 1,189 l,342 l,140 1,303 
l,184 81 0.9542 3.07lli 1.1" ),199 1,lSS J,IS6 1,329 

854 100 1.0000 2.93146 1.Zll 1,209 1,362 1,172 1,339 
1,184 121 1.0414 3.0733S i.m 1,219 1,352 1,188 1,335 
1,230 144 t.0792 3.08991 t,JC 1,230 1,329 1,20S 1,314 
1,470 169 1.1139 3.16732 1,%!6 1,240 1,293 1,222 1,280 
l,4S9 196 1.1461 3.16406 1,28 1,250 1,244 1,239 1,232 
l,111 225 1.1761 3.04571 l,JQ 1.261 1,181 l,256 1,171 

1,182 256 1.2041 3.07262 UN 1,271 1,105 1.,273 1,102 
988 289 l.2304 2.99476 l,Jt.J 1,281 l,QIS l,291 1,02 .. 

324 1.2553 1,ll4 1,291 913 1,309 941 
361 1.2788 1,324 1,302 797 1,327 854 
400 1.3010 t.m 1,312 667 l,346 767 
441 l.3222 l,!Q l,322 525 1,364 680 
484 J.3424 ""' l,332 369 1,383 S97 
529 1.3617 1-"' 1,343 lOO 1,-403 517 
516 1.3802 .... 1,353 17 1,422 443 
625 1.3979 1,)75 1,363 -178 1,442 376 
676 1A150 l,.19J 1,374 -387 l,462 314 
729 t.43\4 ..- 1.384 -610 1,482 260 
784 1.4472 "" 1,394 -845 l,503 213 
841 1.4624 .... 1,404 -1,094 1.52• 172 

R'l- e.1131 0.0218 0.1956 0.0647 0.2812 

73!1 
923 

l,04S 
1,133 
1,198 
1.246 
1,278 
l,297 
1,305 
1,302 
1,290 
1,270 
1,242 
1,208 
1,168 
1,123 
1,075 
1.024 

970 
914 
858 
80l 
746 
690 
636 
.584 
533 
485 
439 

0.2952 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE RF.GRESION lTllLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DEL REINO UNIDO 

RESULTADOSDELOSMODEl.OSDEREGRESIONPROPUES!OSPAl<ALAPROYECCIONDELOSDA'IOS 

Y•A•X"B Y-A•B"X -- Rqpaaion Ourptt: .,_ ~ Comtant 
SOd t:.r olY E.o l.1JZ51MU Std&rorY Elt 

·~ l.16Jllll9J RSqiimd 
Ne.ol-- 17 No. ofOblawlicm 
_.,_ 

15 Degrec:s ofFrm:lom 

Xc.mdeM(•) l.UOUM5'7 XCodiicic:nt(a) 0.006001019 
Sldf:.rofCag 

.... _ 
StdErrofCod'. 0.005891699 

Y•A+BX Y•A•B"X•C"X,...2 
-onOuq!ut: -onOuq!ut: 

Comtd t106.492647 eoo.tanl 
Std Err ofY Elt 358.4725692 Sld&rofYF:st 
RSquoml 0.021146362 RSquoml 
No. ofúblavations 17 No. ofot.avation& 
DogtoolofF- IS ~ofF-

X Coeffici<d(•) 10.27205882 X Cocffici""(•) 0.05133458 
Std Err ofCoeC. 17.74703668 Sld&rofCod: 0.022715678 

Y-A+BX+CX"2 Y• A• B"LOGX • C"X"2 
-Ouq!ut: -onOuq!ut: 

Comtd 727.70$8824 e-a 
Std&rofYEot 3.16.4947354 Std&rofYElt 
RSqt.....i 0.195569475 RSqt.....i 
No. ofCbavltiom 17 No. ofOblcrvatioos 
Dcgras orFreedom 14 Degms ofFn:edcm 

X CodliQm(•) 129.IU9319 -6.645381837 X Codlicicm(a) 0.329725382 
5'd &r ofCoc!. 70.78128649 3.121130235 Std&rofCoet 0.1407SSIS9 

3.008939883 
0.119006492 
0.064689448 

17 
IS 

2.865383608 
0.107990492 
0.281176377 

17 
14 

-0.002.)18531 
0.001226531 

2.869187811 
0.106931056 
0.295211173 

17 
14 

--0.00084253 
0.00052013 



1972 1 
1973 2 
1974 3 
1975 4 
1976 5 
1977 6 
1978 7 
1979 8 
1980 9 
1981 10 
1982 11 
1983 12 
1984 13 
1985 14 
1986 15 
1987 16 
1988 17 
1989 18 
1990 19 
1991 20 
1992 21 
1993 22 
1994 23 
1995 24 
1996 25 
1997 26 
1998 27 
1999 28 
2000 29 

OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA 

12,000 1 0.0000 4.07918 11.318 12,824 12,472 12,236 12,048 
10,000 4 0.3010 4.00000 12,191 13,031 12.811 12,441 12.322 
16,500 9 0.4TII 4.21748 12,732 13,238 13,133 12,650 12,591 
8,800 16 0.6021 3.lJ.U.18 13,130 13,446 13,437 12,862 12,857 

22,000 25 0.6990 4.34242 13,447 13,653 13,723 13,078 13,118 
16,500 36 0.7782 4.21748 13,712 13,860 13,992 13.297 13,374 
13,200 49 0.8451 4.12057 13,941 14,068 14,244 13,520 13,625 
9,000 64 0.9031 3.95424 14,142 14,275 14,477 13,747 13.870 

11,000 81 0.9542 4.04139 14,321 14,482 14,693 13,978 14,108 
14,000 100 1.0000 4.14613 14,483 14,690 14,892 14,213 14,339 
18,400 121 1.0414 4.26482 14,632 14,897 15,073 14,451 14,563 
19,000 144 1.0792 4.27875 14,769 15,104 15,236 14,694 14,779 
18,000 169 J.1139 4.25521 14,896 15.312 15.382 14,940 14,986 
12,100 196 1.1461 4.08279 15,015 15,519 15,510 15,191 15,185 
11,700 225 1.1761 4.06819 15.126 15,726 15,621 15,446 15,375 
16,000 256 1.2041 4.20412 15,231 15,934 IS,714 JS,705 15,554 
18,000 289 1.2304 4.25521 15,330 16,141 15.789 15,969 15.n4 

324 1.2553 15,424 16,349 15,847 16,237 15,884 
361 1.2788 15,514 16,556 IS,887 16,509 16,032 
400 1.3010 15.599 16,763 15,910 16,786 16,170 
441 1.3222 15,681 16,971 15,915 17,068 16,296 
484 1.3424 15,759 17,178 15,902 17,354 16,410 
529 1.3617 15,835 17.385 15,872 11,&iS 16,513 
576 1.3802 15,907 17,593 15,824 17,942 16,fi03 
625 J.3979 15,977 17,800 15,759 18.243 16,681 
676 1.4150 16,044 18,007 IS,676 18,549 16,747 
729 l.4314 16,109 18,215 15,575 18,860 16,799 
784 1.4472 16,172 18.422 15,457 19,177 16,839 
841 1.4624 16.233 18,629 15.321 19,498 16,866 

R"2• 0.0942 0.0720 0.0745 0.0916 0.0926 

n.627 
12,280 
12,692 
IJ,006 
IJ,269 
IJ,502 
13,718 
IJ,l'24 

lf,.12.J 
14,321 
14,519 
1 .. 71. 
1 ... 22 
15,UO 
1!.l44 
l!!,566 
l!,'795 
16,0JJ 
16,290 
16,538 
1..-
17, ... 
11,379 
17,QM 
11,0N 
18,JJ7 
11,-
19,0!1 
19,4.U 

0.11973 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION trnLIZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS 

Y-A•X"B Y-A•B"X 
Rq¡nsslonOutput: Rr:gn:ssion Output: 

c-.mt 4.0S378n6 Com!w 
Std E:r ofY &t 0.tt85J.C264 Std Err ofY Est 
RSqumd 0.0942Jt692 RSqu=I 
No. ofObscrval:ions 17 No. of<>bten."ations 
Dcgtt:a; ofFro:dom 15 Oeg?oos orF=!om 

X Coefficicnt(I) 0.J0708S426 XCodncicnt(s) 0.007227639 
Std ErrofCocf. 0.085732541 Std Eir ofCocC 0.005875619 

Y-A+BX Y-A•B"X•C"X""2 
R.cgreuion Output: R'8"'Won Oulput: 

Const"11 12616.17647 Com!.mt 
StdEirofY&t 3881.087881 Std&rofYEst 
RSqu-1 0.072045835 RSqu-1 
No. ofat.cn'a!ions 17 No. ofObsovalions 
DogtocsorF- 15 Degm::s ofFreedom 

XCocfficicnr(s) 207.3529412 XCocfficicnt(s) 0.010242619 
StdEzrofCoc[ 192.1424815 StdEn-ofCocf. 0.02SB2n35 

Y•A+BX+CX"2 Y-A• B"'LOGX • C4X'"'Z 
R<gt<Sllon Output: ._.,._, 

Com!"1I 12114.70588 e-
SrdElrofYEst 40Jt.969964 Sld ErrofV Eol 
RSqumd 0.074510076 RSqo.-
No. ofCbcrv3fions 17 N-. .. ..._._ 
[)q;na ofFrcedom 14 

_ .. F_ 

XCoeflicicnt(s) 365.7120743 -B.79n2961s x-=-o1 

....,.,_ 
Std ErrofCoef. 843.9133381 45.56703716 SldErrofCed 0.1612816Jt 

4.080398271 
0.118682908 
0.091632011 

17 
15 

4.070850834 
0.122785236 
0.092567055 

17 
14 

..0.000167499 
0.00139-1567 

f.esuel:IZ 
l.l:IUO&l!J 
O.llf"7Jl6'717 

17 

•• 
o.•IJ851 .. _ 



OBTENCION DE DIVERSOS MODEWS DE REGRESION tmLJZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA REPUBUCA FEDERAL DE ALEMANIA 

- - -

~\~l\!It.*í.it~írJtiit~tt1ta-.1;~11amm.rt."iim11~~ti~~tfür.1r~1. 
Y•A•X~ LINEAL PARABOLA Y• A•BllJC Y•A•B"X-C"X"l y..-A•B"L<X'.;X•CAX"2 

1972 1 44,795 1 0.0000 4.65123 36,399 41,.352 41,059 43,.368 ···"' ·U,061 
1973 2 46,199 4 0.3010 4.66463 .U,078 44.238 44,.0SS 45,416 ......,. 45,554 

197-4 3 42,251 9 0.4771 4.62584 49,301 47,125 47,037 47.560 47.•.'3 48,618 
1975 4 50,761 16 0.6021 4.70553 53,371 50,0lt S0,003 49,806 49,718 Sl,154 
1976 s S0,078 25 0.6990 4.69965 56,710 52,897 52,956 S2,IS8 52,547 SJ.468 
1977 6 Sl.241 36 0.7782 4.70062 59,702 SS,783 SS,893 54,621 M,)11 55,109 
1978 7 57,656 49 0.8451 4.76084 62,298 58,670 58,816 57,200 Y,273 57,965 
1979 8 62,l46 .. 0.9031 4.79341 64,638 61,SS6 61,724 59,901 ,1,195 60,296 
1980 9 65.S91 81 0.9542 4.81688 66,TIS 64,442 64,618 62,729 N,144 62,747 
1981 10 74,723 100 1.0000 4.87345 68,747 67,328 67,497 65,691 '7,111 6S,3S6 
1982 11 75,830 121 1.0414 4.87984 70,580 70,214 70.361 68,793 - 68,159 
1983 12 66,.386 144 1.0792 4.82208 72,297 73,101 73,2JO 72,042 73,8!.J 71,189 
1984 13 73,951 169 t.1139 4.86894 73,913 15!)81 76.()46 75,443 7f,IM 74,479 
1985 14 78,800 196 1.1461 4.89653 75,441 78,873 78,866 79,006 -· 78/J(>S 
1986 IS 87,300 22S J.1761 4.94101 76,892 81,759 81,672 82,736 lt,llt 81,983 
1987 16 83,400 256 1.2041 4.92117 78,275 84,646 84~63 86,643 M,6!3 86,275 

1988 17 84,400 289 1.2304 4.92634 79,597 87,532 87,239 90,734 ....... 90,985 
1989 18 324 t.2553 80,863 90,418 90,001 95,018 .... ~ 96,163 
1990 19 361 1.2788 82,080 93.304 92.,748 99,SOS 9:Z,71t 101,865 

1991 20 400 1.3010 83.251 96,191 95,481 104,204 M,221 108,152 
1992 21 441 1.3222 84,380 99,077 98,199 109,124 '"·- 115,095 
1993 22 484 1.3424 85,471 101,963 100,902 114,277 

.. _ 
122,774 

1994 23 529 l.3617 86,521 104,849 103,591 ll9,673 ... .,,,J 131,279 

1995 24 576 1.3802 87,SSO 107,736 106,265 125,323 lll,M 140,714 

1996 25 625 1.3979 88,542 110,622 108,924 IJl,241 105,'716 ISl,195 
1997 26 676 1.41.SO 89,506 IJ3.S08 111,569 137,438 18'1,435 162,858 

1998 27 729 t.4314 90 ....... 116.394 114,199 143,928 l ...... 115,856 

1999 28 784 l.4472 91.357 tl9,281 116,815 150.724 111,1"5 190,366 

2000 29 841 l.4624 92,247 122,167 119,416 157,841 111,290 206,590 

R"2• 0.8254 0.9318 0.9319 0.9278 ...... 0.9073 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION lITILIZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA REPUBLJCA FEDERAL DE ALEMANIA 

RESUL TAOOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DATOS 

Y•A•X"B Y-A•B"X 
Rcgrcssion Outpu1! Rcgrcssion Output; 

Conmnt 4.561088591 Coml>nt 
Std ErrofY Est 0.04532908 Std &r ofY Est 
RSqumd 0.825440321 RSq=<d 
No. ofObsm"alions 17 No. ofC>bsavalions 
Dcgn:cs offm:dom IS Degrccs ofFrccdom 

XCocfficicnt(s) 0.276164897 XCoefficicnt(s} 0.020037452 
Std&rofCocr. 0.032790797 Std&rorCocr. 0,001443477 

Y•A+BX V• A• B"X • C"X"2 
Rcgrcssion OUtput: ª~""""'' Consfant 38465.79412 e-

Std ErrofY Est 4072.789539 Skl:Ett.rYEll 
RSqumd 0.9317B7276 a....-
No. of0bscn-3tions 17 No.of-
Degrecs ofFreedom IS o.p.a.rF.-

XCoefficic:nt(s) 2886.245098 X c.dlldool(1) 0.027.!82705 
StdErrofCocf. 201.6331278 Sld ErrolCod. 0.08682Slt5 

Y•A+BX+CX:''2 Y - A• B"LOGX • C"X"'2 
Regrcssion Output: Rcgrcssion Output: 

Consunl 38048.70588 Conmnt 
StdErrofYEst 4212.2199 Std Err ofY Est 
RSq=<d 0.931901068 RSq=<rl 
No. of0b&crv3lions 17 No. of0bscrv3tions 
Dcgr«s offüedom 14 Degrccs ofFrccdom 

XCocffü:icnt(s) 3017.957172 -7.317337461 XCocfficicnt(s) 0.143976817 
StdF.:rofCocf. 886.0356854 47.84143013 StdF.:rofCoc(. 0.045014719 

4.61713354 
0.029156801 
0.927777939 

17 
IS 

4.9&126'06 
O.OJl6.M111 
0.9Jffl862f 

17 

" 
~088'83'15 

0.188.Jlgo) 

4.612843093 
0.034197478 
0.90727111 

17 
14 

0.000584679 
0.000166342 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION unUZANDO EL MAS ADECUADO EN 
lA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE lA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA 

¡¡~~1WB•ll11111W~~f:i~t~1 ¡~~fü1;¡~1~~11füm;~--t·~,11911f:~~-i~!i! 
OS X Y X"2 LOO X LOG Y Y-A.*X'"'B LINEAL PAR.ABOLA Y-A•B"X Y-A•B11X"C'"X"2 Y•A"B"LOGX-C"X"2 

1972 1 1,162 1 0.0000 3.06521 6'5 (434) (206) 1,350 990 897 
1973 2 2.198 4 0.3010 3.34203 1,311 614 757 1,613 1,328 1,510 
1974 3 1,287 9 0.4TI1 3.10958 Z.152 1,662 1,731 1,927 J,755 2,072 
1975 4 1,987 16 O.ti02t 3.29820 Z,9511 2.710 2,716 2,302 2.284 2.627 
1976 5 1,999 25 0.6990 3.30081 J.761 3,758 3,713 2,749 2,925 3,199 
19TI 6 2,441 36 o.m2 3.38757 4,'82 4,806 4,721 3,285 3,690 3,809 
1978 7 3,801 49 0.8451 3.57990 5,6'9 5,854 5,740 3,924 4,582 4,475 
1979 8 6,341 64 0.9031 3.80216 ... 6,902 6,771 4,688 5,603 5,217 

1980 9 8,296 81 0.9542 3.91887 7,177 7,950 7,813 S,600 6,746 6,056 
1981 10 12,986 100 1.0000 4.113'8 1,9!6 8,998 8,867 6,690 7,996 7,017 
1982 11 12,960 121 1.0414 4.11261 l,MJ 10,046 9,932 7,992 9,333 8,130 
1983 12 9,409 144 1.0792 3.97354 9,Blf 11.(193 11,008 9,548 10,726 9,432 
1984 13 10,378 169 1.1139 4.01611 11,7 .. 12,141 12,096 11,406 12,136 10,967 
1985 14 13,900 196 1.1461 4.14301 ll,659 13,189 13,195 13,626 13,521 12,790 
1986 IS 16,000 225 1.1761 4.20412 12,565 14,237 14,305 16,279 14,832 14.969 
1987 16 15,000 256 1.2041 4.17609 U,a? 15.285 15,427 19,447 16,020 17,.592 
1988 17 15,000 289 1.2304 4.17609 l<AU 16,333 16,.561 23,232 17,037 20,766 
1989 18 324 1.2553 15,340 17,381 17,705 27,754 17,840 24,631 
1990 19 361 1.2788 16,ZO) 18,429 18,862 33,157 18,393 29,364 
1991 20 400 1.3010 17,ZU 19,477 20,029 39,610 18,671 35,194 

1992 21 441 t.3222 11,171 20,525 21,208 47,320 18,662 42,414 

1993 ll 484 1.3424 1',tll 21,572 ll,398 56,530 18,366 51,406 

1994 23 529 1.3617 apr 22,620 23,600 67,533 17,796 62,669 
1995 24 576 1.3802 21,935 23,668 24,813 80,678 16,979 76,856 
1996 25 625 1.3979 2..- 24,716 26,037 96,381 IS,950 94,830 
1997 26 676 l.41SO Z2"'5 25,764 27,273 115,141 14,753 117,732 
1998 27 729 1.4314 23,935 26,812 28.521 137.552 13,435 147,083 

1999 28 784 1.4472 z..- 27,860 29,n9 164,325 12,()47 184,921 
2000 29 841 1.4624 ~ 28,908 31.Q49 196,309 10,636 233,988 

R'2• .._ 0.8909 0.8914 0.8847 0.9167 0.8740 



OBTENCJON DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA 

RESULTADOSDELOSMODELOSDEREGRESIONPROPUESTOSPARALAPROYECCIONOELOSOATOS 

Y-A•X118 Y•A•B"'X 

........... °" ... " Regression Output: 
e- ~ Comunt 
Ski ErrefY E1t a.t'7a31M2 Std&rofY&t 

RSqll- ...- RSquaml 
N-.ol.._._ " No.ofObserwlions 
._ .. F.- 15 Dcgms ofFrccdom 

X~•) l.896Jll"6 X Codficicnt(s) 0.077237063 
Std Err of Ced. 9.12!11952 Std Err ofCocf. 0.007198399 

Y-A+BX Y•A•B""X•C"X"'2 
Rcgrasion Output: Regr<uion Output 

Constant -1481.411765 Comunt 
Std &r ofY Est 1912637439 Std En' ofY Est 
RSquaml 0.890886727 RSquaml 
No. ofObscrvalions 17 No. of0bsav3Lions 
Drgrccs ofFrccdom IS ~orFreedom 

XCoefficicnt{s) 1047.901961 XCocffickm(o) 0.137850266 
Std Err ofCocf. 94.68966305 Std Err ofCocf. 0.026915309 

Y-A+BX+CX"'2 Y - A• B"LOGX • C"X"2 
Rcglasion Outpul: ~on0u!pu1' 

Constant -1156.779412 Comunt 
Std Fzt ofY Est 197S.226604 Std&rofY&t 
RSquomt 0.891386725 RSqus<d 
No.ofC>bM:Tv3tions 17 No. ofot.crvatiom 
OegrC'CS ofFra:.dom 14 Dcgrecs ofFrccdom 

XCocfficicnt(s) 94S.3864809 S.69S304438 X Codficidll(s) 0.73Sl49074 
Std Err ofCocf. 415.486679 22.43417196 Std En ofCoct 0.207117188 

3.053064667 
0.145400527 
0.884728S88 

17 
IS 

2.861122858 
0.127955571 
0.916680851 

17 
14 

-0.0033674 
0.00145329 

2.9Sll447 
0.1S734S988 
0.874009507 

17 
14 

O.OOIS96S24 
0.000765357 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UOLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE LA URSS 

--·--------

1ir\t'1"~~lllt;;;mR•t~t~ir' 
;os X y X"2 LOGX LOGY 

1972 1 183,795 1 0.0000 5.26433 195,357 194,399 201,481 193,857 201,020 290,!ll 
1973 2 220,775 4 0.3010 5.34395 195,086 194,464 198,890 193,948 198,397 l-
1974 3 199.000 9 0.4771 S.29885 194,928 194,528 196,653 194,039 196,163 lM)JJ 
1975 4 195,000 16 0.6021 5.29003 194,815 194,593 194,770 194,131 194.307 ... ..., 
1976 s 188,000 25 0.6990 5.27416 194,728 194,658 193,242 194,222 192,818 1'Z.l87 
1977 6 208,000 36 0.7782 5.31806 194,657 194,723 192,067 194,313 191,687 m,ra 
1978 7 179.()00 49 0.8451 5.25285 194,597 194,788 191,247 194,405 190,910 ltl,545 
1979 8 189,000 64 0.9031 S.21646 194,545 194,853 190,781 194,496 190,480 ...... 1 
1980 9 183,000 81 0.9542 5.26245 194,499 194,918 190,669 194,588 190,397 "''"" 1981 JO 180,000 100 l.0000 5.25527 19-4.458 194,983 190,911 194,679 190,660 ltZ,31' 
1982 11 186,000 121 t.0414 S.26951 194,421 195,048 t91.S07 194,771 191,269 1'2.939 
1983 12 210,000 144 1.0792 5.3= 194,388 195,112 192,457 194,862 192.229 193,130 
1984 13 193,000 169 1.1139 5.28556 194,356 195,177 193,761 194,954 193,544 l!N,Ul 
1985 14 204,000 196 1.1461 5.30963 194,328 195,242 195,419 195,()46 195.223 lt<,'790 
1986 IS 205,000 225 1.1761 S.31175 194,301 195,307 197.432 195,137 197,,273 19'7,1151 
1987 16 190,000 256 1.2041 5.21815 194,276 195,372 199,798 195,229 199,707 1-
1988 17 200,032 289 1.2304 5.30110 194,252 195,437 202,519 195,321 202,538 -·32 1989 18 324 1.2553 194.230 195,502 205,593 195,413 205,782 201,7§2 
1990 19 361 1.27S8 194,209 195,567 209,022 195,SOS 209,458 203,626 
1991 20 400 1.3010 194,189 195,631 212,805 195,597 213,587 -1992 21 441 1.3222 194,170 195,696 216,942 195,689 218,192 29'1JM7 
1993 22 484 1.3424 194,152 195,761 221,433 195,781 223,302 211,1'9 
1994 23 529 1.3617 194,135 195,826 226,278 195,873 228,946 212.71' 
1995 24 576 1.3802 194,118 195,891 231,477 195,965 235,159 215.* 
1996 25 625 1.3979 194,102 195,956 237,oJO 196,057 241,979 218,206 

1997 26 676 1.4150 194,087 196,021 242,938 196,150 249,450 221.M 
1998 27 729 1.4314 194,072 196,086 249,199 196,242 257,617 224,535 
1999 28 784 1.4472 J94,0S8 196.150 255,815 196,334 266,536 227,99 
2000 29 841 1.4624 194,045 196,215 262,784 196,426 276,264 231,56' 

R"'2• 0.0007 0.0008 0.1099 0.0016 0.1131 0.1651 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE LA URSS 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRES!ON PROPUES!OS PARA LA PROYECC!ON DE LOS DATOS 

Y•A•X"B Y-A•B"X 
lle¡µaaion Ourput: Regrcs:síonOutput: 

ConsUnt S.l'l0\!28266 Constont 
Std Err ofY Est 0.026806968 StdErrofYEst 
RSqu.=l 0.000709637 RSqumd 
No. of0bscn'3tiom: 17 No.ofObsa'vations 
Dtgroc:s ofFreedom 15 DcgRcs ofFrttdom 

X Cocllickm(s) .0.002001432 X Cocfficic:nt(a:} 0.000204243 
Std &TofCoet 0.019392007 StdF.nofCoc:f. 0.001326566 

Y•A+BX Y•A•Bl'IX•C"X"2 
R<gt<SSion Ourput: Rcgrcssion Output 

°""""' 1!14333.3456 ConstW 
Std &rorY Est 12177.55113 StdE!TofYE.st 
RSqu=l 0.000nt497 RSqu=l 
No.of~ic.m 17 No. of0bscrv3tions 
Dcgr<csofF- 15 Dtgrecs ofFrecdom 

X Codlkicnr(s) 64.87990196 XCocfficicnt(s) .(l.006886779 
Std Err ofCocf. 602.8716166 Std&rofCoct 0.005498688 

Y-A+BX+CX"2 Y•A.•&•f.OGX•C"X"'2 
Re¡µaaiaoOutpott: a.-o..,.., 

ConsUnt 204425.4265 e-
Std&ofYE.st 11896.59193 Std EcrorY Eol 
RSqu=l 0.109924602 R~ 
No. ofot.ervm.00$ 17 !<-.el..__ 
l>qo«sorF- 14 Diz-·rF-
XCocfficicot(s) -312l.93Sl!4 177.0452786 XC-•) ... .-
StdEttofCoef. 2502.43464 135.11877 s..tEcrorc..._ 11.0J!lZUJI 

5.23ID6961 
0.0:6795321 
o.001sne21 

17 
15 

5.309731869 
0.026140801 
0.113107752 

17 
14 

0.000393946 
0.000296901 

~217-... _ 
8."518tlll 

l7 

" 
u•u•w 
..... Jfft9 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA URSS 

ll~f~'11$:]:1~f::~~t 
X'2 LOGX LOGY Y-A•X11B 

1972 1 o 1 0.0000 -1.00000 o , .. , 37 
1973 2 o • 0.3010 -1.00000 o ( .. ) ti 
1974 3 o 9 0.4771 -1.00000 o (48) (9) 
1975 4 o 16 0.6021 -1.00000 o (10) (23) 
1976 5 o 25 0.6990 -1.00000 o (5) (30) 
1977 6 o 36 0.7782 -1.00000 1 16 (31) 
1978 7 o 49 0.8451 -1.00000 1 38 (26) 
1979 8 o 64 0.9031 -1.00000 1 ... (14) 1 o 
1980 9 o 81 0.9542 -1.00000 2 .. • 1 o 
1981 10 o 100 !.()()()() -1.00000 3 102 29 2 o 
1982 ti o 121 1.0414 -1.00000 3 IZJ 60 3 1 1 
1983 12 o 144 J.0792 -1.00000 4 ... 97 6 2 2 
1984 13 100 169 1.1139 2.00000 s 166 140 10 6 7 
1985 14 301 196 1.1461 2.47857 7 117 190 18 19 22 
1986 IS 210 225 1.1761 2.32222 8 289 247 32 77 76 
1987 16 S-06 256 1.2041 270415 10 ZJO 310 57 356 293 
1988 17 251 289 1.2304 2.39967 ti 251 379 101 1917 1,250 
1989 18 324 1.2553 13 273 454 180 11952 S,906 
1990 19 361 1.2788 16 m 536 320 86343 30,858 
1991 20 400 1.3010 18 315 625 571 122750 178,128 
1992 21 441 1.3222 21 ll7 119 1,018 7009992 1,135,499 
1993 22 484 1.3424 24 358 820 1,815 78779592 7,990,130 
1994 23 529 1.3617 27 379 928 3,235 1025833525 62,040.230 

1995 24 576 1.3802 30 ~I 1,0.U 5,768 15<m20496 531,381,680 
1996 25 625 1.3979 34 m 1,162 10,283 270585216038 5,019,164,218 
1997 26 676 1.4150 38 ... 1,288 18.334 5481104497907 52,268,528,201 
1998 27 729 1.4314 42 ... 1,421 32,686 128646819188219 599,981.355,724 
1999 28 784 1.4472 47 - 1,560 58.273 3498621626176900 7.589,948,876,764 
2000 29 841 1.4624 51 ... 1,706 103,890 110245749156612000 105,795,575,198,235 

R"2- o.Jn2 .. ~ 0.7490 0.6336 0.8289 0.8172 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION lffiUZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA URSS 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DEREGRESlON PROPUESTOS PARA LA PROYECCION DE LOS DAlOS 

y ... A•XAB Y•A•B""X 
Regrcssion Output: .Rcgreaian Output: 

Consunt -2428785887 CottsWtt 
StdErrofYEst J.298485192 SldF.rrofYEsl 
RSqwml 0.377167027 RSqwml 
No. ofObsav.dions 17 No. ofObscr.':ltions 
Dcgm::s orFn:cdom 15 Dcgrees ofFrcc:lom 

XCocfficiQ'lf(s) 2830092794 XCocfficicnt(s) 0.251109293 
StdErrofCocf. 0.939316764 StdErrofCoef. 0.049308163 

Y-A+BX Y•A•B"X•C"X"'2 
~Ototp•t: Rcgrcssion Output: 

e- -11U3ll9<1 CottsWtt 
StdErr .. YEll 11!.'51729 S1dErrofYEst 
R~ 

.. _ 
RSqwml 

Ne..r~ 17 No. ofübscrvations 

~ .. - 15 Ocgro::s ofFtcedom. 

X Cadldidll(a) 21.JnNUI X Coctiicicnt(s) -0.324593284 
S1d En-.rc.d. ~ StdE.rrofCoc[ 0.148203459 

Y•A+BX+CX."2 Y• A• B"LOGX • C''X"2 
Regression OutpUf: Rcgresaioo Output: 

Const.mt 70.01176471 CottsWtt 
Std ErrofY &t 79.60072011 StdEzrofYF.st 
RSquan:d 0.7490301J.42 RSqwml 
No. ofObscrvations 17 No. ofóbscrvations 
Degrccs ofFrecdom 14 llq¡JasofF"""°'1t 

XCocfficicnt(s) -36.00928793 3.186790506 X Codlicicnt(s) -J.817371942 
StdErrofCocf. 16.74392132 0.904086nl Std E:r ofCoef. 0.958596395 

-22655948)4 
0.995976071 

0.6335663 
17 
15 

-0.442536653 
0.704560291 
0.828852447 

17 
14 

0.031983476 
0.008002235 

-0.608850211 
0.728241331 
0.817154188 

17 
14 

0.020560094 
0.003542286 



1972 l 
1973 2 
1974 3 
1975 4 
1976 5 
1977 6 
1978 7 
1979 8 
1980 9 
1981 10 
1982 11 
1983 12 
1984 13 
1985 14 
1986 15 
1987 16 
1988 17 
1989 18 
1990 19 
1991 20 
1992 21 
1993 22 
1994 23 
1995 24 
1996 25 
1997 26 
1998 27 
1999 28 
2000 29 

OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION lITIUZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA URSS 

3,600 l 0.0000 3.55630 3,009 l,9!11 3,579 4,917 4,163 
5,300 4 0.3010 3.72428 4,881 4,316 4,716 5,492 4,949 
7,385 9 0.4771 3.86835 6,477 s.m S,880 6,134 5,835 
6,919 16 0.6021 3.84004 7,918 1 .... 1p11 6,851 6,822 
7,205 25 0.6990 3.85763 9,252 l,ltl 8,288 7,652 7,911 
8,940 36 0.7782 3.95134 10,508 9,'719 9,531 8,546 9¡;97 

10,144 49 0.8451 4.00621 11.702 11,16!1 10,801 9,545 10,374 
10,993 64 0.9031 4.04112 12,845 12.•1 12.097 10,661 11,732 
12,507 81 0.9542 4.09715 13,945 U,'736 13,419 11,908 13,159 
14,096 100 1.0000 4.14910 15,010 15,8'72 14,768 13,300 14,636 
13,715 121 1.0414 4.13720 16,042 1',4811 16,144 14,854 16,144 
19,890 144 1.0792 4.29863 17,047 l7,7U 17,545 16,591 17,660 
24,226 169 1.1139 4.38428 18,026 1',079 18,974 18,531 19,158 
22,698 196 1.1461 4.35599 18,983 29.·'15 20,428 20,697 20,611 
20,607 225 1.1761 4.31401 19,920 21,751 21,909 23,116 21,990 
20,871 256 1.2041 4.31954 20,838 23- 23,417 25,819 23,267 
24,422 289 1.2304 4.38718 21,738 u,4ll 24,951 28,837 24,414 

324 1.2553 22,623 25,7511 26,511 32,209 25,405 
361 l.27B8 23,493 21.- 28,097 35,974 26,216 
400 1.3010 24,350 21,429 29,711 40,180 26,830 
441 1.3222 25,193 29,765 31,350 44,877 27,230 
484 1.3424 26,025 JI.lit 33.ot6 50,123 27,407 
529 1.3617 26,845 l2,U7 34,708 55,.983 27,357 
576 1.3802 27,654 ll.m 36,427 62,528 27,080 
625 1.3979 28,454 l5.l• 38,172 69,838 26,584 
676 1.4150 29,243 - 39,944 78,002 25,880 
729 l.4314 30,024 37.- 41,742 87,121 24,.986 
784 1.4472 30,796 39,IH 43.566 97,306 23,923 
841 1.4624 31,560 .... 51 45,417 108,682 22,715 

IR•2- 0.9240 8.fll'I 0.9244 0,9336 0.9587 

3,604 
S,128 
6,343 
7,429 
8,457 
9,472 
10,503 
11,573 
12,703 
13,914 
15,224 
16,657 
18,234 
19,982 
21,930 
24,111 
26.564 
29,335 
32,476 
36,048 
40,125 
44,792 
50,153 
56,330 
63,467 
71,742 
81,362 
92.583 
105,709 

0.9563 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION unLIZANOO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LA URSS 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DE REGRESION PROPIJESlOS PARA LA PROYECCION DELOS DATOS 

Y-A•X"B Y•A•B"X 
Rcgrcssion Output: l<cg«uion Output 

Comunt 3.478361512 ComLml 
Sld Err oí Y Est 0.071438044 StdErrofYF.sr 
RSq"""1 0.9240268S9 RSqumd 
No.ofObsc:rvations 17 No. of0bscn.'3tions 
Dcgrees ofFrecdom IS Dcgrecs ofFreedom 

XCocfficicnt(s) 0.698011397 X Cocfficicnt(a) 0.048016TI4 
StdErrofCocf. o.os 1677873 Std ErrofCocf. 0.003306653 

Y•A+ll.1' Y-A•B"X•C'"X"2 

a.-°"""'' Rcgreaion Output: 
e- ln'-7573!3 c........ 
Sld En'olY E>I 2117.1.112' StdErrofY Est a....- l.'2265111' RSqumd 
No..i~ 17 No.ofC>beenr.ltions 
Dopwo.rF.- 15 D<gr= ofFrcmom 

X CedScimlf.•) ws:mso XCoefficiCit(a) 0.080562418 
SC4 Err.re-«. 

.. _ 
StdF.:rofCoct 0.011462567 

Y-A+BX+CX"2 Y• A• B"LOGX • C"X,..2 
Rcgrc:ssionOutpul:: Regrcssioa Ourpul: 

Comtml 2467.S7JS29 Combnl 
Std Err ofY &t 2064.5653S8 StdErrofYF.st 
RSqumd 0.924364897 RSqumd 
No. ofObscrwtions 17 No.ofObsc:rvations 
Di:g:nn ofFmcdom 14 Dcgrecs orFrccdom 

XCocfficicnt(s) 1098.001419 13.20730134 XCocfficicnt(s) 0.499825883 
Std&rofCocf. 434.2789847 23.44886109 SldErrofCod: 0.0738S617S 

3.643670052 
0.06679112 

0.933589245 
17 
IS 

3.540608846 

0.054493126 
0.958740763 

17 
14 

...0.001808091 
0.ooJ61892 

3.SSS9S5442 
0.0S6I08201 
0.956258826 

17 
14 

0.000876S91 
0.00027292 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UTILIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE LOS ESTADOS UNIDOS 

rn'i :"11~rt;~l~:;rn1 ¡¡,1¡¡fü!fü!!ííM~ .... illllRml~füI!fülHil! 
os X y X"2 LOOX LOGY Y-A•X"B LINEAL PAllAllDLA Y-A•B"X Y•A•B,..X•C"X"2 Y-A•B"LOGX-C"X"2 

1972 1 97,050 1 0.0000 4.98700 99.151 96,037 97,398 95,717 91,290 98,666 
1973 2 108,052 4 0.3010 5.03363 96,009 95,432 !N,27W 95,<>16 96,019 95,881 
1974 3 83,950 9 0.4771 4.92402 94.218 94,827 O!,%JJ 94,.379 94,842 94,271 
1975 4 89,783 16 0.6021 4.95319 92$61 94= !N,2!!6 93,717 93,155 93,128 
1976 5 90,128 25 0.6990 4.95486 92,009 93,617 93,347 93,060 92,757 92,233 
1977 6 80,965 36 0.7782 4.90830 91,233 93,013 92,!85 92,407 91,844 91,4!X) 
1978 1 JGl,550 49 0.8451 5.01932 90,582 92,408 ,1,731 91,759 91,014 90,848 
1979 8 107,SSO 64 0.9031 S.03282 90,022 91,803 91..025 91,116 90,266 90,2.77 
1980 • 84,400 81 0.9542 4.92634 89.SJI 91,198 ...... 90,477 89.S96 89,757 

1981 10 84,335 100 1.0000 4.92601 89,093 90,593 9',11! 89,842 89,0GI 89,277 
1982 11 IGl,300 121 t.0414 5.01828 88,700 89,988 9',312 89,212 88,488 88,826 
1983 12 93,000 144 t.0792 4.96848 88,342 89.383 ....,, 88,587 88,047 88,.398 
1984 13 75,000 169 1.1139 4.87506 88,014 88,778 - 87,965 87,679 87,987 
1985 14 68,000 196 t.J.461 4.83251 87,712 88,173 11,2117 87.348 87.384 87.590 
1986 IS 91,000 225 1.1761 4.95904 87,431 87.568 ln,974 86,736 87,161 87,203 
1987 16 103,000 256 1.2041 S.01284 87,169 86,963 rn- 86,128 87,010 86,825 
1988 17 85,000 289 1.2304 4.92942 86,924 86.359 17,711 85.524 86,929 86,453 
1989 18 324 1.2553 86,694 85,754 17,6111 84,924 86,920 86,085 
1990 19 361 1.2788 86,476 85,149 rn,11' 84,328 86,981 85,720 
1991 20 400 t.3010 86,271 84,544 rn- 83,737 87,114 85.357 
1992 21 441 1.3222 86,075 ~- 83,939 ln,991 83,150 87.318 84,995 
1993 22 484 l.3424 85,889 83,334 ll,2l7 82.566 87,594 84,633 
1994 23 529 1.3617 85,712 82,129 -! 81,987 87,942 84,271 
1995 24 516 1.3802 85,543 82,124 11,'21 81,412 88,363 83,908 
1996 25 625 1.3979 85,381 81.519 ...... 80,842 88,859 83,543 
1997 26 616 1.4150 85,225 80,914 9',rn! 80,275 89,431 83,176 
1998 27 729 1.4314 85,076 80,310 M,45' 79,712 90,080 82,806 
1999 28 784 1.4472 84,933 79,705 91,181 79,153 90,808 82,434 
2000 29 841 1.4624 84,794 79,100 91.llt 78,598 91,616 82,059 

R'2• 0.0797 0.0685 0.072! 0.0736 0.0783 0.0801 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION IITIUZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA PRODUCCION DE MIEL DE ABEJA DE LOS ESTADOS UNIDOS 

RESUL TAOOS DE LOS MODELOS DE REGRESlON PROPUESTOS PARA LA PROYECClON DELOS DATOS 

Y•A•X"B Y-A•B"'.X 
Regtcsaion Ourput: Regression Output: 

Const.mt 4.996296657 Consunt 
StdFn-ofY&t 0.056355847 StdF.trofYEsr: 
RSquaml 0.07965681 RSquaml 
No. ofObsavations 17 No.of0bsc:rv:1tions 
Dcgra:s ofFrcedom 15 Degrccs ofFrocdom 

XCoefficicnt(s) -0.046451125 X Coefficicnt(s) -0.003056403 
StdErrofCocf. 0.040767497 SldF.rrofCoef. 0.002799149 

Y-A+BX Y-A• B"'X • C"X"2 
Rcgrcssjon Output: Rcgression Output: 

Constant 96641.96324 Constan! 
StdF.:rofY Eat 11637.46631 Std &r ofY Est 
RSquaml 0.068458553 RSquaml 
No. of Obscrvations 17 No. ofübsavations 
Ikgrccs orFm:dom 15 Dcgrccs offm:dom 

X Cocfficicnt(s) -604.9044118 X Cocflicicnt(s) -0.006242803 
Std EiTofCoef. 576.1404338 StdF.rrofCocf. 0.012279338 

Y-A+BX+C:X'"'2 y - A. BALOGX. C"X"2 ............ , Rcgrcssion Output: 
~ -.mJS Const311! 
Slll Ett .t\' Esa 128JUU75 Std Etr of Y E.si 
R~ U7Z!lJIN RSquaml 
No.o(- 17 No. ofOtxravations ......... - •• Dcgrca. ofFrtniom 

X~•) -UU.~ 33.&107N9 XCoefficicnt(s) -0.041074285 
Sld Err ef C-t 25l:l-312139 136.Slfe236 Std Fzr ofCocf. 0.076766558 

4.984044671 
0.056540029 
0.07363124 

17 
15 

4.994134936 
0.058376059 
0.078324231 

17 
14 

0.000177022 
0.000663022 

4.994191508 
0.058319206 
0.080118625 

17 
14 

-2..37B22E-OS 
0.000283674 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION UflLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LOS ESTADOS UNIDOS 

]~~(lt~i~~~l~~~~f~i\~~~;\i~tJJtl~\f~~t.lt1nll~mm1~1111•~•m~tt~itJ~i*mt1(¡ 
Y-A•X"B LINEAL PARAllOLA Y• A•B"X Y•A-S"'X-C"'X"'2 Y-A•B ... LOGX-CAX"'l 

1972 1 17,672 1 0.0000 4.24729 9,031 14,520 5,222 14,062 8,960 ..... 
1973 2 5,413 4 0.3010 3.73344 13,361 16,695 10,883 15,292 ll.S38 13,115 
1974 3 Il,518 9 0.4771 4.06138 16,803 18,870 16,080 16,630 14,527 1 .... 1 
1975 • 21,158 16 0.6021 4.32S47 19,769 21,045 20,812 18,085 17,883 20,271 
1976 s 30,119 25 0.6990 4.47884 22,427 23,219 25,079 19,668 21,523 JJ,233 
1977 6 28,980 36 0.7782 4.462IO 24,861 25,39' 28,881 21.389 25,328 25,IM 
1978 7 25,446 49 0.8451 4.40562 27,124 27,569 32.218 23.261 29,141 -1979 8 26,587 64 0.9031 4.42467 29,250 29,744 35,090 25,296 32,780 38,41< 
1980 9 22.263 81 0.9542 4.34758 31,264 31,918 37,497 27,510 36,052 ll,'32 
1981 10 35,070 100 1.0000 4.5449' 33,182 34,093 39,440 29,917 38,768 :U,llO 
1982 11 41,715 121 1.0414 4.62029 35,018 36,268 40,917 32,535 40,759 35,7'7 
1983 12 49,824 144 J.0792 4.69744 36,784 38,443 41,930 35,382 41,897 37,120 
1984 13 58,608 169 J.1139 4.76796 38,486 40,617 42,477 38,478 42,107 38,lll 
1985 14 62,705 196 J.1461 4.79730 40,132 42,792 42,560 41,845 41,376 lt,J.Jl 
1986 IS 53,705 225 J.1761 4.73001 41.728 44,967 42.177 45,506 39,751 40,l• 
1987 16 26,428 256 1.2041 4.<42206 43,278 47,141 41,330 49,488 37,338 -1988 17 25,400 289 1.2304 4.40483 44,787 49,316 40,018 53,818 34,291 <11,391 
1989 18 324 1.2553 46,257 51,491 38,240 58,528 30,790 41.7M 
1990 19 361 1.2788 47,692 53,666 35,998 63,649 27,031 •1-
1991 20 400 J.3010 49,095 55,840 33,291 69,219 23,202 42,17• 
1992 21 441 1.3222 50,468 58,015 30,119 75,276 19,471 4Z,tlO 
1993 22 48-1 1.3424 Sl,812 60,190 26.482 81.863 15,977 <11.8!9 
1994 23 529 1.3617 53,131 62,365 22,381 89,026 12,817 '1,5!2 
1995 24 576 1.3802 54,424 64,539 17,814 96,816 10,053 ....... 1 
1996 25 625 1.3979 55,694 66,714 12,782 105,288 7,709 -1997 26 676 1.4150 56,943 68,889 7.285 114.SOI 5,780 -1998 27 729 1.4314 58,170 71,064 1,324 124,521 4,237 lt,lll 
1999 28 784 1.4472 59,378 73.238 (S,103) 135,417 3.037 .l8,!15 
2000 29 841 t.4624 60,568 75,413 (11,99') 147,266 2,128 37,'51 

R"2- 0.5376 0.4544 0.5530 0.4769 0.6404 .... 20 



OBTENCION DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION tmLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA IMPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LOS ESTAOOS UNIDOS 

RESULTADOS DE LOS MODELOS DEREGRESION PROPUESlOS PARA LA PROYECCION DE LOS DAlOS 

Y-A•X"B Y-A-S"'X 
Rcgression Output: Rcgrcssion Output: 

ConsUnt 3.955716799 Con>Wlt 
Std &r ofY Est 0.18709119 Std Err ofY Est 
RSqumd O.S37S9491S RSqumd 
No. ofOtl&crvations 17 No.ofc:>bltrwtions. 
I>egrccs ofFrealom IS Dcgrecs offrccdom 

XCocfficicnt(s) O.S6Sl84S92 XCocfficimt(s) 0.0364309SS 
S1dErtofCocf. 0.135340697 StdF.rrofCocf. 0.009851559 

Y-A+BX Y-A•B"X•C''X"2 
Regrcaion Ou!put: Rcgrcssion Ourput: 

Comtmt 12345.61029 Consbnt 
StdErrofYEst 12-'28.97391 StdF.rrofYEst 
RSqumd 0.454371533 RSqumd 
No.ofe>bsa'v3tions 17 No.ofC>bscv.it.ions 
Degr=offm:dom IS Dcpus- ofFrccdom 

X Cocffü:icn!(s) 2174.742647 XCocfficicnt(s) 0.124519458 
S1dF.irofCocf. 615.3258992 Std F.rrofCocf. 0.035922898 

Y•A+BX+CX."'2 Y• A.• B"'LOGX • C"X"2 
Rcgreuion Oulput: ~o. ..... 

ConsUnt -904.94tt765 e-
S!dErrofY &t 11644.34275 Sld En' .. y Esa 
RSqumd 0.553014736 a...-
No. ofObscrvations 17 Na.olO.--
t>cgnes ofFn:cdom 14 -olF-

XCocffü:icnt{s) 6359.127322 -2324658153 X.,_{•) 0.6&1127836 
Std Ea ofCoef. 2449.37431 132.2537815 StdErrofCQCf. 8.l!l692617 

4.111605247 
0.198991729 
0.476898484 

17 
IS 

3.83265832 
0.170777713 
0.640403803 

17 
14 

-0.004893806 
0.001939654 

:1.92~ 
O.l,2'7291'75 
0.51291822 

17 

•• 
......,..". 
8.llltJ'74" 



1972 1 
1973 2 
1974 3 
1975 4 
1976 5 
1977 6 
1978 7 
1979 8 
1980 9 
1981 to 
1982 11 
1983 12 
1984 13 
1985 14 
1986 15 
1987 16 
1988 17 
1989 18 
1990 19 
1991 20 
1992 21 
1993 22 
1994 23 
1995 ,4 
1996 25 
1997 26 
1998 27 
1999 28 
2000 29 

OBTENCION DE DIVERSOS MODEWS DE REGRESION UTJLIZANllO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LOS ESTADOS UNIDOS 

1,861 1 0.0000 
3269751 

2,355 2,996 3,899 2.6211 2,935 
7P28 4 0.3010 3,89916 2,714 3JY;7 3,662 2.726 2,921 
2,349 9 0.4771 3.37088 2.948 3,198 3,469 :1,11211 2,923 
1,820 16 0.6021 3.26007 3,126 3,300 3,322 ~3) 2,941 
2,644 25 0.6990 3.42226 3,272 3,401 3,220 J,IMJ 2,976 

2.534 36 0.7782 3.40381 3,396 3.502 3,163 J,156 3,028 
3,m 49 0.8451 357715 3.505 3,604 3,152 J,1'7• 3JY;8 
4,074 64 09031 3.61002 3,ti02 3,705 3,185 3,396 3,187 
3,932 81 0.9542 3.59461 3,690 3,806 3.264 3,!ll 3,297 
4,236 100 1.0000 3.62696 3,770 3,908 3,388 J,650 3,429 
3,947 121 1.0414 3.59627 3,844 4,009 3.557 3,791 3.587 
3,449 144 1.0792 3.53769 3,913 4,110 3,771 3,.932 3,773 

2,942 169 1.1139 3.46864 3,978 4,212 4,031 4,079 3,990 
3,039 196 1.1461 3.48273 4,038 4,313 4,336 4,231 4,243 
4,232 225 1.1761 3.62655 4,096 4,414 4,685 ..... 4,537 
S,643 256 1.2041 3.75151 4,150 4,516 5,081 <.!"3 4)179 
6,300 289 1.2304 3.79934 4,202 4,617 5.521 4,'723 5,275 

324 1.2553 4,251 4,718 6,006 .,_ 5,735 

361 1.2788 4,298 4,820 6.537 5,1112 6,270 
400 1.3010 4,343 4,921 7,113 5,Z71 6,892 
441 1.3222 4,387 5,022 7,734 5,4'9 7,619 
484 1.3424 4,429 5,124 8,400 '5,673 8,468 
529 1.3617 4,469 5,225 9,111 5,IN 9,465 
576 1.3802 4,508 5,326 9,868 ...... 10,637 
625 1.3979 4.546 5,428 10,669 6,))Z 12,021 
676 1.4150 4.583 5.529 11.516 6,5611 13,660 
729 t.4314 4,618 5,631 12,408 6,llJ 15,609 
7114 t.4472 4,652 S,732 13,345 ,, ... 17,935 

841 1.4624 4,686 5,833 14,328 7,331 20,721 

R"2- 0.1633 0.1014 0.1971 0.2115 0.2344 

2,834 
2,854 
2,886 
2,929 
2,985 
3,054 
3,138 
3,237 
3,354 
3,488 
3,644 
3,821 
4,024 
4,256 
4,519 

4,818 
5,158 
5.546 
5,986 
6,489 
7,063 
7,720 
8,472 
9,336 
10.331 
11,480 
12,808 
14,350 
16,144 

0.2329 



OBTENCJON DE DIVERSOS MODELOS DE REGRESION lIDLIZANDO EL MAS ADECUADO EN 
LA EXPORTACION DE MIEL DE ABEJA DE LOS ESTADOS UNIDOS 

RESUL TAOOS DE LOS MODaos DE REGRESlON PROl'UESTOS PARA LA PROYECC!ON DE LOS DATOS 

Y•A•X11B Y-A"B•X 
R<g=oion Ou!pu!: ....-°"""" Comwtt 3.372045493 ~ 

StdErrofYF.st 0.165065335 SldEn-olYEst 
RSquarcd 0.163275259 a....-
No.ofOblc:rvations 17 No.ol-
Dcgr=o!Fr"'1oln 15 Dlcr<eolF-

X Codli.cicnt(s) 0.204289226 X~•) 0.81:5913751 
Std&rofCoct 0.119407319 ""4En-ol~ .....,,)21'9 

Y•A+BX Y-A• B"X • C"'X"2 
Rcgrcssion Output: Regt=ion Ou!pu!: 

Comwtt 289"'.183824 Comwtt 
Std Err ofY Est 1573.74879 StdF.rrofYEst 
RSquarcd 0.101365647 R-
No.ofOblc:rva!ions 17 No.ofObsc:rvalions 
Degm:s ofFrecdom 15 Dcg:rccs ofFm::dom 

XCoefficicnt(s) 101.3455882 X Coc:fficlcnt(s) .0.0056Bm~ 

StdErrofCoef. 71.91217487 StdF.rrofCocf. 0.034378684 

Y•A+BX+CX."2 Y .. A• B"LOGX • C"X"2 
Reg!asion Ou!pu!: R.egrc::uionOutput: 

Constan! 4181.941176 Constan 
Std Err ofY Est 1539.795623 StdErrofYEst 
RSqumd 0.197074711 RSquam! 
No. ofOblc:rvarions 17 No.ofObscrvations 
Dcgm:s orFRCdom 14 nq¡,...ofFm:dom 

XCoeffiea.(s) -305.3146285 22.59223426 XCocffi<lcnl{s) Q001487313 
Std &r ofCoct 323.8942654 17.AB864648 Std ErrofCocf. 0.215344083 

3MJ612115 
8.1'8234277 
8.lll536295 

17 
15 

3.472086957 
0.163436S08 
0.234393196 

17 
14 

0.001200085 
0.001856274 

3.451446843 
0.163595922 
0.232898938 

17 
14 

0.000897009 
0.000795757 
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