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GRADECIMIENTOS

La idea,de:reéliza?_u én el barrio de Tepito:

surgié ‘durante mi‘participacis como'becaria'eﬁ‘é1 Ceﬁtf6‘de'

'y cuya coord A

pregunté: ¢Por qué: o realizar una’ investigac»on del comerc;o en

o et B e

via pub11ca en Tepito




Al intentar abordar el comerc 'o e

'via“publica uno se enfrenta
con problemas de tipo teér 'co rlo

el barrio dg .Tepitl

personajes, formas de v:.da

. realidad y-'po;.t-.an
q)ig se L-:uéée;ép_
propio; I -

UnaideA ’:la
traba jo' emp‘i'ri.‘ .

son particigqs dire

rico en fo

de Tepxto fue atenuado por 1a calldez con- que ‘sus hab1tantes




reciben a los extranos ¥ la apertura a.ser estudiados, por lo que

Galan, y muy‘ es,p ial

Hernandez," sin

a.ila Mtra, Ma,

. Nedel’ia Antiga
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INTRODUCCION

El problema abordado en ~esta investigacibn, es el fenéméno
social del comercio en via pablica, el cual ha- adquirido en los
ultimos ‘afios gran importancia en términos econdmicos, politieces,
sociales Y culturales,

Independientemente de la posicién que se tome al respecto, el
hecho es que ésta es un? actividad que ha representado un
amortiguador al sistema politico del Estado, pues permite una
salida viable a las problemas de desempleo y de bajos salarios que
padece el pais, desde la década de los setenta,

Su presencia la encontramos en las economias mas diversas de
todo el mundo, independientemente del nivel de desarrollo, tanto en
paises del primer mundo, como en los paises considerados
subdesarrollados, por lo gue puede ser parte inherente del
capitalismo,

Esta actividad, al igual que otras harrepresentado conflicto,
como el enfrentamiento con comerciantes estéblecidos pues, se le
considera una competencia desleal que evade impuestos., También, ha
sido blanco de criticas por el deterioro de la imagen urbana de la
ciudad, por la obstruccién de vias peatonales y vehiculares, asi
como por ser una fuente de contaminacién y por generar cambios en
el uso del suelo,

En los ultimos afios el desarrollo de esta ha despertado el
interés de estudiosos para su andlisis, Nacido de este interés, el

trabajo presentado es el estudio de caso de una organizacién de -
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comerciantes del Batrio de Tep1to.
E:l trabajo de campo se realizd entre los agremiados de la
Asoc:.acionfde Comerciantes Establecidos del Barrio de Tepito, de la
cual se’ tomé una muestra de B85 puestos comerciales.. g

Como es bien sab1do, Tepito ha sido un 1ugar con tradicién

comercial donde se expiden una gran variedad de art vcul'\ que van

desde lo usado, lo reparado y lo robado, hasta los

contrabando. Gran  parte: de sus pobladores ‘p rticipan

actxvidad, que representa el unico medio de sub

;tencia de muchas

famili.as.

: La singulandad de este espacm comercial respecto a otros, es

que a dinémxca comercial que se desarrolla en sus banquetas, esta

en armonia y complementacién con el e pacio comin de sus habitantes

como son las calles, el: espacio de la ‘vivienda y sus propios

pobladores. sin embargo, la for ‘se sjerce en comercio ha

cambiado con el txempo, una - de las preguntas

fundamentales de la investigacib ue icual es el papel que juega

actualmente el Comerg_ip fé'é ‘dentro del Barrio de
Tepito?,

Los cambios que h» sufrido el comercio en este espacio se

expresan en el crecin\iento acelerado de esta actividad a partir de
la década de los setenta, ‘el desarrolle de sus organizaciones, el
tipo de merca.hcia"que s expide y el papel que cumple en 1a
comunidad y en las familiasycomérciantes.

Se han ﬁecho varios aportes teéricos para explicar esta

actividad, pero vquizé ninguno logré conjuntar todos los factores
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intervinientes y sus ‘pesos especificos §ara 'entenderla.f :

La necesidad de alternatwas de subsistencia familiar ¥y de

respuestas a la’ demanda de nuevas necesidades de orden social :

parece haber dado al traste con las trad;cionales formas de mpleo," . ‘

trabajo, dando como resultado -‘la busqueda por obtener ingresos-

actividades de 1nstalacién, provis:.én y atenc;én del puesto en la

calle, sin recurrir a mano de obra c_ontratada.

Muchos negocios se han mantenid§ alo largo del tiempo de esta
manera, en lg medida que los recursos humanos y materiales
invertidos en su negocio han satisfecho sus n_ecesidades.

Otra parte de los comerciantes, con el tiempo, reinvierben
capital en el negocio, hecho gue les permite 1ogfa;'§u cr‘ecimiéntq
(instalacién de otro o mas puestos o incremento de; Qolm;\e‘ﬁ‘ c_le‘

inversién),
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La heterageneidad que caracteriza a estas actividades 1mp11ca

la existgncxaﬂde_ di erso e comercio en via publica, de los

cuales exist\efp los .queso ‘empresas; femiliares, los comercios de

subsistencia,”y ,vl' ios rentables Este dltimo pudo no tener
el antecedente de ,haber sido comercio de subsistencia, ser rentable
desde su-inicio porque fue adquirido mediante compra, es decir por

ser un pueste cuyo propietario es un comerciante con local.
OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION Y METODOLOGEA.

OBJETIVOS.
Las preguntas a responder en ésta investigacién . son las
siguientes: ) -
~ ¢Cudles han sido las causas y formas de »iné\.\:rsién de los
comerciantes a est:a actividad? £ ‘

=~ éQué. tipo de vinculo ] identificacién existe _entre los

comerciant -:y el barrio, ‘en cuanto ‘a ‘sus partic:pantes, la

mercancia_qqe s‘ exp:.de y 1a infraestructura que requieren? :

en'e barrio def'

- éQué caracteristicas cumplen los- comercios familiares yi
"les no: familiares
~ ¢Cémo son las. familia‘é de'icomléfc‘iva :ua_nito.‘ai su
composicidn social demogréflca y'econémica? =

~iQué papel juega actualmente,l ac én de Comerciantes

Establecidos deJ. Barrio de Tepito‘ y, cuéles “son  los




principales problemas que sa- enfrentan los ccmerciantes? E

3 y» sociales— :

s, economico

ASPECTOS A INVESTIGAR T UNIDADES DE

ANALISIS

-CARACTERISTICAS DE LOS PUESTOS
=PERFIL DE LOS COMERCIANTES -

PUESTO COMERCIAL
. EN via PUBLICA.

-GIRO DE MERCANCiAS
-COMERCIO ¥ CULTURA UNIDAD FAMILIAR

~PAPEL DE LA ASOCIACION DE COMERCIANTES

-PROBLEMAS DE LOS COMERCIANTES

METODOLOGEA.

INSTRUMENTOS,
El principal instrumento de inveﬁtigqcibn empleado para la
obtencién de estos datos fue la 'aplikcaci'énkdg_pna encuesta en 85

puestos comerciales, electos a pafﬁi:}‘l.,de‘una muestra, Estos

comerciantes estidn afiliados -a: As i:_iacién de Comerciantes

Establecidos del Barrio de "‘repit‘o, fgéniza;ién que cuenta con

cerca de 1,200 agremiados, ‘po:.j‘v‘lé. quie la muestra obtenida -
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representa aproximadamente un. 7% del ﬁotarl. ’

La unidad de analisis vy de reglstro fueron los puestos

comerciales y las familias en aquellos

obtener informacién, los céme;gio t vieron que cumplir 1la

condicién de gser puestos semlfijos por constituir esta la forma mas
comin del comercio callejero.

Los datbs se obtu\fieron del duefio del puesto o la persona que
lo atendia y de ;aquéliars ‘p‘ersonas;que intervenian de alguna manera
en las difereﬁtes actividades del mismo,

Fue requisito que el informante supiera suficiente de la
historia del puesto y de la organizacion laboral e infraestructura
que requiere el mismo para funcionar,

La aplicacién de entrevistas abiertas fue un instrumento
auxiliar en la reconstruccidén del barrio de Tepito y del cemercio,
y en ella se apoyd el seguimiento de la percepcién interna de los
tepitefios respecto de los problemas de su comunidad, Las
entrevistas se aplicaron a lideres de la comunidad comercial y
barrial asi como a comerciantes.

El levantarniento de la encuesta se realizé por cuenta prepia

"sélo ‘con la ayuda incondicional y amigable de 9

colegas de’ la-L:,cencl.atura, asi como con el apoyo de miembros la

Asvociat‘:iévri_‘ de : &oxﬁefciantes; el lider de 1la asociacién, los
coordinadoré‘s‘ de calle y los comerciantes mismos,

Los diaé del levantamiento fueron: del 25 de noviembre al 4 de
diciembre de 1992,‘ sin contar fines de semana que son los dias de

mas trabajo para los comerciantes ni el martes que, es su dia de-



) vii
descanso; el cuestioﬁarié sb‘lo podia ser aplicado’ de'11:060 a 13:00,

pues antes de esa hora“no se contaba con los suficientes puestos

instalados ni con la disponibilidad del comerciante para aplicar el

cuestionaric, ya que a esa hora comienza la instalacién del puesto'

si. se aplicabawdespués, la llegada de compradores entorpecia 1a’
labor, ' )

La encuesta se aplicé unicamente en las 4 prmc:ipales calles
en gue se encuentran los agremiados de esta Asociacibm Eje 1 Nor!:e

(4 cuadras), Florida (2 cuadras), Aztecas (1 cuadra) y Ten chtitlan

{4 cuadra)l,

giros de mercancia jse

porcentaje de puestos por glro de m : ‘Tepito para ei afio
‘ 1991 l-:s asgi que en puestos de ropa Y calzado, se aplico un 40% de
los cuestionarios por ser lqs»gir‘qs mas ,importantes, en aparatos
electrodomésticos ~ 10%, en "k‘éavss'bet‘vtvgé‘, discos y peliculas 9%,

mieptras un 41% en otros {;iro_s;

! Ver anexo No. 1,

2 Centro de Estudios Tepiteﬁos. éQuién es guién en Tepito?.
México, CETEPI, 1981, '
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Después de la aplicacién de los cuestionarios y .de las
entrevistas, se procedid a la codificacién y andlisis de los datos

en el paquete estadistico SPSS,

ESTABLECIMIENTO DE PERIODOS.

Los periodos que se consideraran para def:mir los cambios en

el tipo de comercio, las rubros y volumenes de mercancia que sa

manejan, asi como la instalacid de -los ccmerc1os fueron: hasta

antes de 1970, de 1970 a 1389, de 19,aovf-a 1955, de 1986 a 1988 y

1988 en adelante, '

De acuerds a obtenida directamente con los

conformac;on de l o cion de Comerciantes Establecides del
barrio de. Tepito, que permitid ingresar en esta actividad a muchos
nativos, porque se emplezan a comercializar nuevas mercancias, con
los consiguientes cambios en las formas de ejercer el comercio,
porgue se da la entrada de personas ajenas al barrie y se abre la
venta de puestos comerciales.

Los otros periodos obedecen a afios de crisis, a excepcion de

1986 que es el afio de la entrada de México al‘GAT’T y partir del

cual se intensifica la entrada mercancias’extranjeras que nutre al

comercio, en general, y al comeri:i\‘q en via ’p\iblbica en particular,
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DEFINICION DE VARIABLES,

Hay dificultad para construir las variables que se refieren a

los simbolos o formas de vida propias del barrio y deslindarlos de

los valores y conductas aJenas a lafcomunidad, sin embargo pueden

identificarse rasgos especificov o ‘ersonalidad tepiteﬁa.
Existe en 1la actualidad un consenso entre los estudiosos de

Tepito -entre ellos los mxembros de Tepito Arte Acd y Héctor

Rosales Ayala~ de que éstas caracteristicas son algo que se

desdibuja y se confunde actualmente.

Por tal razdn, en este trabajo se consideran los movirnien_tbs

culturales y vecinales del barrio, el

De esta misma forma,

familiar, segtn 1nformacion

ku’is‘ Arevalo’ .'una de las

personalidades del barrio 'com"é
principales repercusiones ‘dél__cbm“ex‘-tr:ib en. via publica es la
absorcién de mano de obra.que tradicionalmente se desempefiaba en
oficios como el de zapateria, con lo ‘éue se rompe con una tradicién
familiar,

El desarraigo del comercio en via publica, respecto a la

} Zapatero de oficio, lider de: opinién .y creador del espacio )
cultural Tepito, cuyo fin es- el mantenimiento de los oficios
tradicionales del barrio como:la’ zapateria.
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comunidad y a 1os proyectos colectivos, se manifiesta a partir de
las criticas que se han hecho por parte de los comerciantes
considgr_ados_ brecidos y, por otra, de organizaciones vecinales

del 'barrib; ‘incluso- ‘de . movimientos cuyo objetivo es el rescate

cultural de

- E:l papel de la Asociacmn de Comerciantes del Barrio de
-Tepito. o
-.Los problemas que enfrentan los comerciantes. -

- El vinculo existente entre el barrio. y el comercio.

~ El tipo de familia que tienen los comerc:.,antes_. f:
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En el ultimo capitulo se pfopone’una tipologia de Comercio en

Via Piblica de acuerdo a los résultadoé ée la inveétigacién.‘
Después de la Eibliografééidbﬂsultada, se incluyd un anexo,
donde se encuentran la éncuésﬁa utilizada y dos mapas que muestran
la zona comercial dei Barrio de Tepito y la zona en que‘ se

aplicaron las encuestas,
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1, RBVISION TEéRICA Y PROPUESTA' ;

La intenc:.on d capitulo esv la revis:.én de algunas de las

teorias referentes al llamado Sector Informal Urbano y seflalar

algunasrde sus desventagas para el tratamiem:o de actividades

espec:.ficas como el Comercio en via publica.
fl‘amblen se incluye una propuesta tedrica para la investigacic‘m

de campo reaklkizada Yy los objetivos de la misma. -
1.1 CORRIENTES TEORICAS DE SECTOR INFORMAL,
1.1.1 ANTECEDENTES,

La categoria Sector Informal surge en los- afios sesenta como

una propuesta tebrica de: 'DESAL . (Desarrollo Social para América

Latina), Segun esta, 1 sociedad se conforma de. dos partes una

marg;nada ¥ otro no marginada.

Esta’ concepcibn, ré basaba e‘n la Escuela Ecolégica, donde se
reconocia la _e}é‘is‘te‘nc‘i}.“a dé :factores psicolégicos y étnicos para
definir grupos raci_.ales’y cv\.glturales como marginales. Dichos grupos

estaban identificad.o:s»_'cdmp" 195 asentamientos irregulares en las

periferias de ‘1a.s‘f’ci‘uda'd¢‘a; J_é'riginadosv por. la- migracién campo

ciudad,

La existenc:.a “de’.fictores ‘socialesy iqﬁlturales determinaban

una visién dxcotomi‘ n~lé’_cual los individuos

segin sus caracteristica‘s.pérteneciah a 'una“ sociedad marginada y
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tradicional o a una sociedad no marqiﬁédé,6 nbderﬁap Por''la

importancia de  esta concepcién, se promoviéd ~la: Susquéda3;de

mecanismos integracién de los marginados a través défpoli;icaér

instrumentadas por del Estado o por este organismo,’

Una de las teorias mejor desarrolladas -d
integracionista, es el aporte realizado por Gin

los procesos de integracién de los grﬁbbs

desarrollo, asi mismo define una. ser1e a




) .3
de la sustltucion de importaciones manufaccuradas y el paulat:.no

aumento de larproduccién :’interna de estos productos, para 1o cual,

se requeri d; a’mano de obra empleada en'el. sector no capltahsta .
de la econ mia

Estas ‘concepciones o, paradigmas ‘interpretativos (DESAL, y

CEPAL e 1nstancias internacionales, tienen un
1onista funcional‘ ‘de donde se deduce que la
kR iEstzado juegan un papel importante en las
es édtc; se llevan a cabo,

RONY .
~'corrientes  latinoamericanas que dan una

rginal de la economia en contraste

ndhétrializacibn. Dentro de

tores como J‘ose Nun (1969), Anibal

Ta ares y José Serra (1971).

i _lar, .' surgen también otras
de Franciscol ‘de- Oliveira Yy Fernando H,
n r‘ la mterpretacién de la dependencia,
la 1nscriben dentro‘del' émbito nacxonal, en donda ven como base de

andlisis el proceso interno de acumulacién de capital, el cual trae

i Véase: Escobedo Yabar, Norma FEstela, El_comercie de
t e d 76— . México, UNaM-

FCPyS, Divisidén de Estudms de Posgrado, 1990, (Tesis de doctorado
en Estudios Latinoamericanos),



4

cons1go la ex1stenc1a de una: estructura capitalista y una ne

capitalxsta, siendo esta ultima donde se. 1oca' 'S las formas

PR

de trabajo tradicionales, que estén fusra’del ontrdltdel'estado.

Las unidades de anéllsis cqpéiohes pasan

de sujetos (DESAL) econémicéég_ (CEPAL,
DEPENDENTISTAS) En todos ; to como algo
externo a las politica 3 .es’en ] eéfdgcir; se

urbana.

Es en BSt

en 'p;éctiéé de planes macroecon6m1cos, no  se reglstra una

d;shinﬁciénhfdél wsectpr de subsistencia con el prdceso de
crecimiento . industrial y el juego del libre mercado, Por el

contrario, ello permite afirmar que el oligopolio y las crisis -



econémicas traen cons:.qo su contlnuldad Yy d1versidad

si bien no puede & n iderarse que exlsta una relacién directa

en términos de“dependencia entre 1a crisis 'y las actividades

é}qnémica, su erradicacién esta lejos

la b'ﬁs"‘ql“xreda de nuevas interpretaciones vy
‘focAi.kalés que se inscriben dentro de los
que s‘ekcono omo Sec'tj.gl_r ].:nflbrmal, lo que no rech-aza el que estas
actlvzdades cc stituyaﬁ u‘ﬁa caracteristica inherente al Sistema
capitalista. Se menc1onan aquéllas que mayores repercusiones han

tenido en el érnbito académico y politico,

1.1,2 ORGANIZACION INTERNACIONAL DEL TRABAJO.
PROGRAMA REGIONAL DE EMPLEO PARA AMERICA LATINA Y EL CARIBE,
VICTOR TOKMAN.

La categoria Sector Informal data del afio 1972, cuande la
Organizacién Internacional del Trabajo (OIT) presentd un informe
sobre Kenia, en el cual se hace una clasificacién de los grupos
marginados, .

El principal representante de la concepcién difundida por la
01T, a través del PREALC (Programa Regional de Empleo para América
Latina)_, eswvictor Tokman «uien, sin abandonar la concepcién
dualiéta,; parte de un estudio del sistema capitalista monopélico
que en su ‘légica y desarrollo, no permite la insercién vy

crecimiento de las peguefias empresas de subsistencia (no
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capitalxstas [} 1nformales), las cuales surqen a partlr de 1la

marglnacion: industriali cién Yy la

migrac:én campo ciudad s Los migrantes se: constihuyen como fuerza de

trabago que no L vpol‘ ‘el sector

moderno de 1a economia

“Para esta corriente, las: principales caracteristicas del
sector.informal urbanoc son: a).facilidad de.entrada; b)
poco capital; c) escasas calificacionesj’ d) rudimentaria
divisién del trabajo, y e) organizacion no capitalista de
la produccion (esta Gltima la principal) ... S5i bien
seria legitima la concepcién de sector, las diferencias
en las formas de organizacién, asi como las normas de
determinacién del ingreso, aconsejarian distinguir
segmentos: a)vendedores ambulantes de bienes y servicios,
organizados cuya demanda principal es la seguridad, pues
necesitan un lugar protegido; b) propietarios de talleres
informales, cuya principal preocupacién es el exceso de
requisitos legales que obstaculizan la regularizacioén de
sus negocios con una tonica individualista;
c)transportistas, propietarios de un automévil o camién,
también individualistas y con escasa organizacién, vy
d)asalariados informales quienes perciben que su mayor
necesidad es proteccién, ya que son inestables, tienen
dificultades para sindicalizarse, no cuentan . con
Sequridad Social y perclben salarios infer:ores a los
legales",5 :

Esta vision pone enfas:.s en 1a necesaria;part;cipacion del

Estado como impulsor de créd:.tos y c pa
respecto al formal. Por tya‘l. by

partida para 1la evaluary er,ihstrmﬁeri

s Galin, Pedro,"El Sector Informal: Urbéﬁo:i cdnceptos y
Criticas". en Nueva Socjedad.num 113, pags.;45-51, . - -
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cuestiones de  empleo y de grupos marginados, lo"que implica:

reducir a dos opciones d1versas y complejas activ1dades.
1.1.3 CORRIENTES TEGRICAS DE ENFOQUE POLITICO-JURiDICO,

Dentro de las tendencias consideradas "politicas" surgen dos
corrientes gue involucran al Estado pero con diferente enfoque, Una
es la considerada neoliberal, representada por Hernando de Soto,
guien reaiiza -un exhaustivo estudio en el Perl, mediante el que

arquye obtener sufic1ente "evidencia emerica para‘demostrar la

exces1va"

“presencia del Estado y~de reglamentaciones, gue hacen

ntacién Matos del Mar, concibe al

édéide‘ia ausencia del Estado en el

dades que entran dentro del sector
anales ‘adecuados de 1ntervencién Y
os érupos sociales marginados v alejados

de las decisxones politicas y‘econémicas, es decir, la existencia

del Sector Informal encuentra sus causas en el desarrollo popular,
donde se dan estrategias-proplas de trabajo y sobrevivencia,

Por su parte, Alejandro Portes y Manuel Castells (1986),
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quienes han - sfdo etiquetados como neomarx:tstas," 'ébncib.en: la

exlstencia y desarrollo de este sector como' de : las:

estrategms de

'S ' empresas capltalistas p ;

‘de” .‘l'legale‘s : ¥ les

- ector : Informal:

"El Sector:Informal.puede definirse.como: ‘la suma total de

las- actividades 'de. obtencion:: ‘de.’ingresos, excluyendo
‘aquellas’ ique’” 1nvolucran empleo. - contractual y
‘legalmente regulado;: .Definido asi’ el Sector Informal es
‘estructuralmente heterogéneo: y abarea actividades como la
subsistencia directa,xl oduccién y. el comercio de
pequefia - escala, la‘: ,subcontratacién a_ empresas
semiclandestinas Y trabajadores caseros

be esta concepcién se deduce que no puede existir una
definicién unica del Sector Informal-, pues 10 que caracteriza a
estas actividades es la heterogeneidad, pues a ella recurren tanto

individuos que buscan su- subsistencia .activ:Ldades no

capitalistas, como las propias empresas como una. forma de abaratar
costos de producc16n. ‘ -

El Sector Informal visto come una’ estrétegia de ébaratamiento
de costos, en ‘el proceso de descenttalizacmn Yy automatizacion de
la industria "es también expresado por Fernando Cortés:

" "La profunda crisis econémica en las economias

capitalistas.cuyo inicio se remonta al comienzo de los
setenta, ~llevé a que las empresas tomasen diversas

Portes, Alejandro y Saskia Sassen-Koob, "Sobreviviendo
subterrdneamente: material comparativo sobre el Sector Informal de
economias occidentales de mercado”, Ponencia presentada a la

reunién anual de la Asociacién Socioldégica Norteamericana (ASA),
Washington.



medidas para adecuatse ala: ca1da de la demanda y evitar,
en :10. posible,: reducciones ‘sustanciales’ en.la. tasa de
ganancia. Entre todas.las medidas a 'que se echd.mano por
la época’las! mas- exitosas fueron: ‘la- transferencia de
plantas: productivas: hacia’ paises gue  permitiesen
disminuir: costos," robotizacibn, técnicas ahorradoras de

) trabajo, experlmentos para aumentar la iniciativa y la
productividad_ de " los' trabajadores e informalizacién,
significa en este caso, una de las estrategias seguidas
por el capital-en los centros desarrollados para alcanzar
unimayor grado de adaptacién a las fluctuaciones de la
demanda 'y minimizar costos., Consiste en dividir el
proceso productivo desconcentrando espacialmente 1la
actividad productiva pero manteniendo centralizada la
informacién respecto al proceso global. La divisién del
proceso productivo puede conducir a sumergir en la
extralegalidad parte de él o a la subcontratacién. Esta
estrategia no es privativa de los paises desarrollados,
la sigue el capital independientemente de si opera en un
pais central o periférico, Se trata de un comportamiento
directamente 1ligado a 1la reduccién de costos vy
riesgos"

Las interpretaciones "estatales" que se exponen hasta aqui,

reducen a una sci; causaf gl'rdesatrollo~ de las actividédes

consideradas iﬁfﬁtmaiés

involucra o particip

legallzacion e tolerancia, ‘estando imp rtancia ‘a: otros factores

tamb:én determinantes como son e e onémico, soc1al y cultural
1.2 INCONVENIENTES DEL USO DE LA CATEGORIA SECTOR INFORMAﬂ.

La generalizacion de esta categoria ha sido flexible en 1la

adopcibn de diferentes unidades de andlisis segin el autor o la

7 cortés, Fernando,"DLa informalidad del Sector Informal

extraoficial",Taller sobre_ el) Sector Informal Urbano, Retos v
Perspectivas, México, Fundacién Friedrich Ebert y El Instituto de
Investigaciones Econdémicas, 1988,



10

corriente teérica de que se trate, ‘en. unos casos se: considera a. los

,'"Un anéllsis més cuidadose revela
tienen en comin la: inserq

irregular,

relacicnarlas co

legando a resultados muy generales y

En México;' el éoncepto de Economia Subterranea fue empleado en
un estudio donde la principal caracterisﬂca reconocida a estas

actividades es su no inclusién en las es(:adisticas y cuentas

® cartaya F, Vanessa,"El confuso mundo - del Sector
Informal",Nueva Socgiedad. No. 9, jul-ago 1987, ‘
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nacionales:’

"Se definira a la economia subterranea como ’'el producto

interno bruto no registrade o sub-registrado en las
. estadisticas oficiales, asociado con un nivel dado de

carga fiscal,.,’ En consecuencia, algunas de las
- actividades que podrian calificarse como subterraneas son

las siguientes:

~Trabajos o empleos no registrados ('off the Books’ o

‘moon lighiting’) remunerados en efectivo que evaden el

pago de impuestos y/o las contribuciones la Seguridad

Nacional;

-Contrabando de mercancias;

-Juegos ilegales;

-Trabajos de inmigrantes ilegales;

-Tr&fico de drogas, tabaco y alcohol;

-Operaciones de trueque de bienes y servicios;

~Prostitucién ilegal (en algunos paises o ciudades la

prostitucidn no es ilegal};

-Préstamos por fuera del mercado financiero (usualmente

a tasas usuarias y no registradas);

~Transacciones de bienes y servicios no reportados o

subreportados a la autoridad fiscal (automéviles usados,

terrenos, casas, trabajos domésticos);

-5ub ] sobre-facturacién de exportaciones e

importaciones;

-Corrupcioén, etc,"®

Estos resultados se prestan a confundir las actividades del

Sector Informal con la ilegalidad o con hechos delictives, siendo

fenémenos muy diferentes.,:

estas actividan;!;g;; consti ki

comercial:de Méxice

instituévidniaj’lg‘s",: cx: 3 sistema. En este sentido, lo
m.xervo"n.ol S;f.ié'el ,Sec't'orwlnvformal:, siﬁo la racionalidad que se
pretende atribuir a taleé actividades,

Al respecto cabe citar a Priscilla Conolly:

",..ya gue el sistema estadistico nacional siempre ha

% Centro de Estudios Econémicos del Sector‘ pPrivado A,C. La
ico. México, Diana, 1987, pags. 14 y 15,
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sido desconfiado, el hecho de que vastas Aareas de
actividad econémica queden sin registrarse oficialmente
no es causa de alarma. Tampoco lo es la extralegalidad de
las mismos, si bien este aspecto figura en casi todos los
criterios utilizados para definir el Sector Informal,
Histdéricamente sobre todo en las sociedades con historias
coloniales, ha existido un desfase wmids o menos
considerable entre las relaciones sociales reales y el
marco juridico que supuestamente rigen, con el resultado
de que la esfera de efectividad o implementacién de este
ltimo es relativamente reducido. La evasién fiseal, que
si es motivo de preocupacioén para el Estado, se relaciona
mas bien con el Sector ‘formal’, entonces este factor
tampoco se puede identificar con la hisqueda del Sector
opuesto”

Incluso esta diferenciacién es peligrosa si consideramos que
gran parte de las empresas formales de la economia también forman
parte de los altos indices de evasién £iscal en el pais (la cual se
_calcula en un 40%) y que, en otros casos .recurren a la
informalizacidén de parte del proceso':productivo para abaratar
costos, sin mencionar la cantidad de t;ébajadbres del "sector
formal” que no cuentan con los se:vicios § prestaciones que marca
la ley.

"...Es hora de borrar la imagen de un ‘sector moderno’
compuesto exclusivamente o principalmente de grandes
plantas industriales con una fuerza de trabajo altamente
calificada, sindicalizada, protegida por amplias
prestaciones sociales y alojada en vivienda digna de la
‘aristocracia obrera’, al parecer, las tendencias
recientes de la divisién mundial del trabajo apuntan
hacia una descentralizacién, movilidad e inestabilidad de
los procesos productivos, hacia la subcontratacién y la
separacién geografica de las distintas fases de
produccién, Si es asi, entonces es imperioso revisar a
fondo 1la interpretacién tradicional respecto a la

1 Cconolly, Priscilla, "Dos décadas de Sector Informal". Nueva
Sociedad, Afio S, No, ‘12, UAM-Azcapotzalco, México, ene-abr 1990,
pdg, 8,
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dicotomia entre el trabajo ’formal e informal’,h

Los supuesto§ de que parten las categorias de Sector Formal-
Informal han sido poco demostrables para la totalidad de casos
concretos, lo -cual hace evidente la existencia de criterios
subjetivds cﬁn un sentido “funcional” o "disfuncional®, (de acuerdo
al eﬁfoqﬁe) paré el sistema politico y econémico o para ciertos
sectores sociales eépecificos, lo gque ha contribuido ha
constituirlo mis que como una forma de acercamiento al problema
(para su estudio}, como un instrumento de orden politico, que da
pauta al enfrentamiento de grupos o gremios, de los cuales es muy
conocido, por ejemplo, el enfrentamiento entre comerciantes
ambulantes y comerciantes establecidos en el Centro Histérico de la
Ciudad de México.

Por el encasillamiento de diversas formas de trabajo en la
misma categoria, €stos grupos se vuelven susceptibles al atague
social y a la represidén politica institucional; péro también al
oportunismo de los partidos politicos gue a cambio de votos c;frecen‘

proteccidn,

La conceptualizacién: de  dos ‘sectores, uno formal y otro
informal, no permi‘te visualizar la integracién y complementacidn
que los caracteriza:

"La misma denominacién ‘informal’ alude a una oposicién
con otxo sector, el ’'formal’ pero no a caracteristicas
precisas, No podemos tener una visién aproximada de
quiénes son si no sabemos de dénde vienen, a gquién
venden, donde y cémo viven, qué piensan y cémo reaccionan
frente al sistema que los acoge o discrimina., Es decir,
si no tenemos una visiodn integral sobre ellos, gque

! Idem, pag 10,
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sobrepase las visiones sesgadas por las interpretacmnes
econdmicas o legal que ahora tenemos"

Otra de las repercusiones en el empleo de estos conceptos ha
.sido en la forma en que el Estado ha hecho uso del mlsmo, para la

planeacién de politicas.

En princ1pio, por muchos aﬁos se levo ajcabo una politica de

tolerancia e incluso de’ incentivac:.on de estas actividades, luego
en la década de los ochenta és camb:.ada a una tactica de
erradicacién tratando de formal:zarlas, en términos de pago de
impuestos y del efectivo control estatal.

Estas condiciones han sido propicias para el manejo politico
y en la préctica se manifiesta en medidas que oscilan entre la
tolerancia y la represidn, dependiendo de los tiempos electorales,'

ué'

de la fuerza de las organizaciones y del tipo del vinculo

establezcan con las autoridades, asi como de las condicm ‘es'que se s

mantenga en determinado momento, con la 1niciati
Priscilla Connolly ha estudiado la forrna en que el termino ha
pasado ha formar parte no sélo del lenguaje académ1co, sino tambien'
social y del discurso politico, debido en gran parte, al
esquematizmo gue representa el reducir a dos opciones diversas
problematicas, para hacer accesible comprender hechos complejos:
"Llama la atencién el poder que puede ejercer un concepto
teérico de esta indole, el Sector Informal, igual que
otras categorias generalizantes, tales como
'‘marginalidad’, 'dependencia’, 'crisis’ etc, se convierte
en un importante medio semantico a través del cual se

concretiza la produccién tedrica, a la vez que traduce la
prdctica social al lenguaje teoéricoc, determinante en

u Bejar, Héctor., "Reflexiones sobre el Sector Informal",

gn_uu.u_s_o_ms_.ag No, 90, jul-ago 1987, pag, 47,
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primera instancia del quehacer del investigador,,.al
constatar la existencia del Sector Informal como concepto
general no se dquiere sugerir que éste constituya un
concepto tedrico coherente, con estructura légica finita
y cerrada, por el contrario se reconoce su caracter de
aglomerado indefinido de relaciones causales parciales
referentes a una amplia gama de fenémenos muchas veces
contradictorios y no coincidentes entre si, Se puede
argumentar ademas que la seleccién de los indicadores
empiricos y su grado de interrelacién y racionalizacidn,
responden en primera instancia, al tipo de problema
manifiesto socialmente y/o a las prioridades politicas de
las instituciones. De ahi, los criterios de definicién
del Sector Informal, y por ende, su contenido teérico
explicativo, van ha depender del contexto especifico en
el cual se inserta el investigador,"

Diversos autores han propuesto desechar el concepto de Sector
Informal en base a la falta de unificacion de criterios y unidades
de estudio que lo conforman, asi como su poca aplicacién para la
explicacién de diversas problematicas. (Renddén, 1990; Connolly,
1982; Cartaya, 1987). Se propone, como alternativa, el empleoc de
otras categorias metodoldégicas tales como: "las estrategias de
sobrevivencia” y “formas de subsistencia social", o por conceptos
mas relacionados a las problematicas concretas que se abordan,

Por ‘otra parte, se ha demostrado la interdependencia que
existe entre los sectores Formal Informal en términos econbémicos,
sociales y politicos, y su dependencia de las politicas estatales:

"La Divisién formal/informal no es estatica ni hay

tampoco una tendencia secular que favorezca el dominio de

un sector sobre otro,,.La articulacién de diferentes

. modos de produccién, reflejada en la division formal

/informal, es en ultimo término un proceso politico que

depende del control estatal.,.Una de las metas mas

perseguidas por los Estados, una vez que se ha restaurado

el control politico, es hacer retroceder los logros de la
clase trabajadora, reduciendo el tamafio del sector

1 Connolly, Priscilla, op, cit, pag. 4.
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formal*,™

Lo anterior desacredita ‘elycorte que se pretende establecer
entre estas actividades, y que en realidad impide visualizar 1la
interrelacion entre ellas en términos de intercambio de mercancias,
las formas de proveer materias primas, de complementar los procesos
productives y su relacién con determinadas coyunturas politicas o
econbmicas.

Es tiempo de reconocer las muiltiples causas a que responden
éstas actividades, no sélo subscritas a politicas estatales y al
desarrollo de la légica capitalista, Gran parte de ellas responden
a la necesidad de subsistencia familiar y a las formas del propio
desarrollo de la convivencia social, urbana y familiar.

En parte son producto del desarrollo econémico del pais y de
las politicas sociales impulsadas desde el Estado, Las causas
multifactoriales de las formas de trabajo consideradas
"informales”, se inscriben en las relaciones entre la esfera del
poder estatal y la sociedad, que pueden ser en términos de
autonomia entre ambas o de eficiencia y capacidad de respuesta del
Estado a la sociedad, Por ello se trata de un fenémeno social
complejo, no reducible a una sola causa,

Asi, lo gque en realidad caracteriza a estas actividades es:
1) que son formas de trabajo "previas" ala implementacidén de
actividades capitalistas y de los requis_itoé "f_ofmales" de las

instituciones, lo cual tienen un fuerte arraigo cultural,

u Portes, Alejandro. "El sector Informal: definicidn,
controversias, relaciones con el desarrollo nacional”, en Ciudades -
os. Buenos Aires, CLACSO, 1984, pags. 106-107,
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2) o son formas “"alternativas" de trabajo inscritas dentro del
desarrollo del capitalismo como formas de obtencién de ganancias.
3) o, evsr;rat’egiajs de abaratamiento de los costos de. la produccién
y de evasién de-impuestos; y/o, '
4) estrategias de las clases populares ante la ineficiente politica
del Estado - en materia de creacién de empleos dadas las
desfavorables condiciones en que la poblacién estad empleada y
remunerada.
La diversidad de caracteristicas y fenémenos que reune el
sector informal, dificulta la comprensién de casos concretos de
estudio, por lo que si bien no se desecha del tc;do el concepto, es

preciso escindirse de él cuando se hace un estudio de caso.

1.3 EL CONCEPTO SECTOR INFORMAL Y SU APLICACION AL ESTUDIO DEL
COMERCIO EN ViA PUBLICA.

Para la realizacioén de un estudio empirico del comercio en via
publica, algunos supuestos de la categoria Sector Informal son de

dudosa aplicacién,

1.Faci) eptrada. En la actualidad las organizaciones de comercio
en via piblica, son los principales intermediarios entre los
comerciantes y las autoridades, representando el principal
mecanismo de entrada. Su importancia y fuerza radican en la
inseguridad de los comerciantes sobre su trabajo, asi como en
la necesaria administracién de los espacios y del suelo, Pax;a :

ingresar, se debe contar con cierte capital para invertir en
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la mercancia, en la renta o compra del espacio, en las cuotas

a la organ:l.zacion‘ multas o "mord:l.das"’5 a las autoridades,

pero sobre todo se debe contar con ‘alguna relacién personal
'(conocidos [ familiares) dentro de alguna organizaciéon gque
permita el ingraso. Es dec:.r, es importante conocer a alguien
o contar con el recurso de la recomendacidén, lo cual hace

suponer que "no cualquiera" ingresa a estas actividades,

2,_Se :gggig:g‘ de poco capital son formas no capitalistas de

Emdu_c_d_én. Se ha comprobado, especialmente en la comercializacién
de 1los productos importados o de contrabando, que hay un
ritmo acelerado de crecimiento en términos de
establecimientos, asi como del monto de las mercancias; por lo
‘que se deduce que los comerciantes de estos productos cuentan
con suficiente capital, también considerando su crecimiento en
témino§ de monto de capital invertido y, la expansién de
comercios de estos productos,!®
En Tepito se ha podido constatar gue en cada puesto sb6lo se
presenta una pequefia muestra de la mercancia que se maneja,
mientras que el resto estd almacenada en bodegas del mismo
barrio, siendo mercancia tanto de importacién como de

contrabando,

15 Mordida significa en México el pago realizado por civiles
a autoridades que se realizan de forma extralegal o ilicitamente a
cambio de poder transgredir la ley,

%  ygase: Silva Ruiz, Gilberto. "La Economia Subterranea en
México", Acta Sociolégica. éSociedad Informal?. México, FCPyS~UNAM,
vol IV, No. 1 enero-abril 2991,
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El comercio calleJero comparte caractensticas cen el comercio

"establec:.do En el Barrio de- Teplto, algunas organizaciones

han :revn:ado‘ ,’elg enfrentamiento*i ;-entre K comerciantes
"‘establec:dos n y cbme;ciantes callejer’os ‘cediendo a los
primeros un espacio en la acera 'c'eﬁc;;ju; ‘a’ su negocio para la

instalacién de un puesto seﬁ{ifijo,"él bcﬁal’,depende de la

inversidén y mercancia en el ‘comeréid;:"'establecido".

3. Escasa_calificacién. En el comercio en’ via piblica, es dificil
descartar este supuesto al no requerirse én esta actividad de
mano e obra califiéada. sin embargo, . %19“;1;)5 de - los
comerciantes antes de dedicarse al comercib se_désempeﬁaban
en otras actividades productivas, de 1las clia],és fueron
despedidos,

En la £ndustria §e1 calzado del barrio de Tepito, los pequefios
talleres capacitan mano de obra, una parte de ella, al menos
en una temporada de su vida trabajan en la gran industria,V

Exiéte la hipétesis de un supuesto peligro representado por el
comercio en el barrio de Tepito para la descalificacién de la
mano de obra. En Tepito un fuerte contingente de jbvenes se ha
insertado en el comercio proviniendo de familias con tradicién
artesana, lo cual ha implicade la Ainterrupciébn en 1la
continuidad de estas actividades productivas, como es el caso

de la microcempresa.

By Vease- Jarquin Sanchez, Ma, Elena. Las pieles del barrio,
. México, FLACSO, 1990, Tesis de

maestria en Ciencias Sociales,
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4, Budimentaria division de trahajo. Como el anterior supuesto, el
comercio es un servicio y por ello no se puede comparar con las
actividades productivas, Sin' embargo, se ha encontrado en una parte

de los puestos instalados en las calles, que la divisién de trabajo

no se lim1ta a,l"‘l articipantes en la instalacién,

provisién y,venta qgi'pﬁgété,,m s,_bien, éstos puestos forman parte
de monopq_lio's ‘devpvue._st’o_sby«'ds"mércanéias amplios y poderosos, lo

cual implica una’ compleja organizacién,

S. [o) q v d
S5i bien este tipo de comercio no paga los impuestos federales
como lo hacen los comerciantes establecidos, las cuotas que
deben cubrir, tanto a autoridades como a las organizaciones,
compensa en parte o es una forma indirecta de pago de
impuestos, En cuanto a la competencia desleal, este tipo de
comercio no afecta en lo sustancial al comercio establecido,
en cuanto a volumen de veﬁtas, pues por lo menos el 568% de los
comerciantes en via ptiblica compran sus mercancias con los
comerciantes establecides', ademis de que parte de estos
ultimos recurren a vender parte de sus productos en la calle,‘
con el fin de vender mas y evadir impuestos,
Hay que afiadir otros problemas relacionados con el ejércicio

de este tipo de comercio, como la insequridad, el rompimiento de

las metas del desarrollo urbano, su no planeacidén y falta de

18 'Seqgln la- investigacién de Marlene Solis, La Jorpada, %
marzo 1992 pag, 24.
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control  .que _‘o'rig.{nan‘ ‘al. romper- las. costumbres vy for.jmés de
convivencia“:tf&dicidnales} tanto de familias como de comunidades y

que, en este caso, se indagarad en el barrio de Tepito.
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1,4 EL PUESTO COMERCIAL COMO UNIDAD DE ANALISIS PARA EL

ESTUDIO DE LA HETEROGENEIDAD DEL COMERCIO EN VIA PUBLICA.
(Propuesta metodoldégica de enfogue social)

1.4.1 SITUACION ECONOMICA-~SOCIAL DE MEXICO.

El comercio en via piblica.adquiere miltiples fqrmas y se
conforma por una amplia gama de causas, De estas ultimas, las gue
obedecen a una.tradicién “familiar o cultural constituyen en la
act@aiidad una .’x‘niﬁoria (aproximadamente un 14%'), al menos en lo
que: se consiéera el comercio caliejer§ de las grandes urbes, El
fasto es pfoducto de las condiciones econdémicas y sociales de 1#5
ultimas dos décadas, ‘ h

El proceso economico qgue ha tenido México a partir del p oceso.

'la

de industrializacién ha pasado por las sig\uentes etapas

primera se cavracteriza por :mcentlvos a la’indu ri interna, con

setenta,

él repunte petrolero de

Después, 1a c'r'“ 1977,
México,: sino tambxén a los paises de América Latina durante toda la
década de los ochenta:

Una de las principales respuestas del gobierno mexicano fue el

cambio de orientacién en las politicas econdmicas que, habiéndose

% CANACO, o o
Ciudad de México. Mexxco, CANACO, 1988,
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caracterizado por .un desarrollo, proteccionirsta_r‘ de bla '_industria

interna con  fuertes - trabas arancelarias, .’ ““intercambio -

éometcial, pasé al desarrollo haci»a"afuer 1o cual’ti‘ajd.t'c‘:bxiléigo

la entrada de grandes corporacione

GATT, 1la desincorporaci“;‘nvde empresas; estatales

un descenso conti s salarios minimes reales hasta llegar,

en 1987, a aicanzai' uh 26,6% menos respecto a 1977 y al
agravamienéo‘de los iﬁdices de desemplec nacionales,

"La tasa de desocupacién presenta fluctuaciones en torno
a valores altos hasta 1977, cae violenta b4
sistemdticamente hasta 1980 y 1981 y se eleva un poco en
1982, Experimenta un alza en los afios 1983 y 1984 para
abatirse en los afios posteriores.,.los ultimos afios del
modelo de crecimiento estabilizador combinan crecimiento
de salarios y aumento del trabajo en el PIB, con altas
tasas de desocupacién, La primera crisis franca (1976 y
1977) se caracteriza por una disminucién sostenida en los
salarios y en su participacién en el PIB, con aumentos en
la tasa de desocupacién en ciudades como la de México. La
recuperacién petrolera (1978-1982) no cambia la tendencia
en los salarios ni en la parte del producto que se
destina al trabajo, sino que se manifiesta en una baja
sustancial en la desocupaciodn en los contextos seiialados.
La crisis actual se diferencia de la anterior (1976-1977)
en gque la caida de los salarios es mas brutal y
sostenida, combinada con una variacién de la tasa de
desocupacién en que se pueden distinguir dos momentos:

fuerte alza hasta 1984, con caida posterior",?

% Benites, Marcela y Fernando Cortés, "La heterogeneidad de
los pequefios comerciantes: un estudio sobre movilidad ocupacional",
en isi d oci i

. Fernando Cortés y Oscar Cuéllar (coord.) México, FLACSO-
Miguel Angel Porrua, 1990, pag. 172-175,.



Por otra parte a finales de los setenta, el‘ 'pi‘oceso _de
distribucién del ingreso, (enel cuél ééda vez més la m;lnoria t‘i»en'g' .
mas y la mayoria tiene menoé) se ha ido agravando, ‘1’0 que_hé‘"daao )
como resultado que por lo menos el 72.8% de la poblacién en- la
ciudad de México tenga ingresos salariales menores a los 2 salafios
minimos? mientras en el pais se tiene un producto nacional bruto ‘

per cdpita superior a los 10 mil délares por afo??,
1.4.2 RESPUESTAS SOCIALES A LA CRISIS,

Las actividades econémicas por cuenta propia tuvieron su
impulso principal en la migracién campo-ciudad durante la etapa del
incipiente proceso de industrializacién; en la década de los
ochenta se ven fuertemente incrementadas y, las olas migratorias
hacia la ciudad dejan de ser el principal factor para su
conformacién,

Estas, unidas al crecimiento natural de la poblacién ayudan
a conformar grandes contingentes de personas sin empleo y favorecen
la desproteccién a los trabajadores, quienes ya no tienen acceso a
salarios reales y a un trabajo seguro que satisfaga sus
necesidades.

La alternativa de estos contingentes es un empleo en
actividades no capitalistas, por cuenta propia o el autoempleo,

entre las cuales estd el comercio callejero,

# INEGI. Encuesta Nacional de Empleo Urbane. México, 1988.

? World Bank 1988: table 1,
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Segun un e tudio realizado por la Wharton Ecopnometrics, de las

1.2 millones de personas que se incorporaron a la poblacion
econbmicamente act1va durante 1991 en México, 530 mil encentraron
ocupacién en empresas ubicadas dentro del Sector Informal de la
economia,. que fue el gue generd mayor nimero de empleos. Con estos
datos, se’ registra que un 20,7% de la PEA labora al margen de la
actividad econémica formalmente establecida®,

Este tipo de actividades se convierten en un amortiguador
social de las desigualdades en la distribucién de la riqgueza
nacional y de la fuerza de trabajo éue no puede ser absorbida en el
sistema de produccién capitalista, Por esta razén, es comprensible
que el propilo sistema la retenga en su lugar pues ademas estos
trabajadores juegan el papel de regular los salarios, al ser una
"reserva"; las actividades son el regulador social de los
contingentes no asalariados para que no causen conflicto. Ello
explica en parte 1la tolerancia hacia estos sectores y la
estabilidad politica del régimen mexicano y de otros paises,

Algunos autores como Hernando de Soto consideran gque 1la
Economia Informal es el mejor aliado de los gobiernos
latinoamericanos actuales en el sentido de que:

", ..muchos gobiernos latinoamericanos estdn en el

delicado y prolongado proceso de reordenar sus economias,

despidiendo a decenas de miles de trabajadores vy
reduciendo los programas sociales, Sin embargo, ello no
resulta en largas filas de desempleados ya que la

economia informal estda creando millones de trabajos,
alimentando a familias y generando parte del crecimiento

2 pa_Jornada. 8 de enero de 1992, p&g, 16.
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econémico mds. vibrante en el'continente®,

'esté el proceso de urbanizacxén en ciudades como el Distrito
Federal, 'en donde el 'ritmo de vida urbana y el desempleo
constituyen un caldo de cultivo de formas de trabajo alternativas
coho el’ comercio callejero, actividad que se encuentra muy
relacionada con los lugares de transito masivo de personas, tales
como calles, andenes, banguetas, centros de reunién o de consumo,
barrios o lugares de comercio y otros,

Los comerciantes ofrecen su producto a precios accesibles a
las clases populares y facilitan la compra, al llevar los productos

al paso del.»consumidor sin  tener que recurrir a comercios

especializados, si su tiempo y ritmo de ‘vida no se lo permiten.

Al menos una parte de estas actividades, se desarrolla como

una ;espuesta» social" que procura garantizar la subsistencia.
faﬁiliéf.'élio puede implicar como hipédtesis, ademds de ser una
estrategia de los grandes contingentes de desempleados, lo es de un
gran sector de personas con un trabajo fijo que recurre a
actividades no asalariadas o alternativas,

Otras formas que adquieren estas estrategias es el cambio de
un trabajo formal a wuna actividad por cuenta propia, por
representar esta Gltima una mejor alternativa, por lo menos en lo
que al ingreso respecta, y el involucramiento de mas miembros de la

familia sin experiencia laboral previa (que puede ser el caso de

u Excélsior. 25 de marzo de 1992, pag, 34,
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amas - de casa o. de -jévenes_ que sin experiencia laboral),
contingentes que por Ealta‘dev calificacisn no pueden optar por un
empleo fijo, y que por ello comienzan su trayectoria laboral en
empresas individuales o familiares.

Se debe aclarar que el hecho de que éstas actividades
representen una alternativa para los contingentes desempleados o
sin experiencia laboral, no todos estan insertos en ellas. Una de
las principales causas es que la supuesta "facil entrada" es falsa;
en otras pala'bras, en vez de una movilidad ocupacional fluida entre
sectores, se da la presencia de mecanismos sociales reguladores de

las mismas, gque serd uno de los elementos tratados en este trabajo,
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1.4.3 EL COMERCIO EN VIA PUBLICA COMO FENGMENO SOCIAL.

' La.conformacidn de actividades por cuenta propia no se da por
si misma ni familia por familia; surge en buena parte de un proceso
soci$l~viﬁégladp a la:crisis y a la forma en que esta afecta a las
cléses poﬁ@léfe;.vAi Eespecto puede suponerse que hay un reacomodo
sbciai-éc056mi;6 Que cénforma ciertas condiciones propicias para la
"busqueda de soluciones, que tienden a coincidir, fenémeno que les

da el cardcter de sociales

Una caracteristica més de estos procesos es la existencia de

redes scciales, simétrica

_,y asimétricas. Entre las primeras se

contemplan las nacidas entre unidades que comparten el mismo gtatus

o nivel Jerérquico,'como en;el caso de las relaciones que se dan

entre diverso;icém q#é:pueden compartir un espacio, un
negocio o una bfgéﬁi;écién;ipaf'ejemplo.

El segundo. tibé de rélaciones se da entre unidades de
diferentes jerarquias o ‘5;g;u§, como puede ser la de los
comerciantes con su organizacién, con los partidos politicos,con
las autoridades, con la comunidad o con el barrio,

Este tipo de redes son las determinantes en la incursién a
estas actividades, por lo que el ingreso depende de otros factores
que van m&s alld de la decisién personal,

Dentro de estas redes, las que se relacionan con el ambito
familiar y amistoso son determinantes, pues implican acuerdos y
apoyos de tipo incondicional, bajo criterios subjetivos de

confianza y de reciprocidad,
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Los - comexciantes’ :

via publica‘ por' sus. propias

carac&éfisti.cés'" vulnerabilidad (ante 1la

) delincuenc:.a y ant .1evado una politica

de reubicacibn, raba]o diario que

desalo:o ‘0. extorsion)

erc ncias ‘- transporte e

alimentacién, ; seguridad)-

' RSN ‘ o
tienen un fuerte apoyo en.la iliares y de amistad, las’

cuales tienden a fortalecerse

mayores como la comunidad,:la organizacién politica o el barrio.

Segun datos déli INEGI, la familia es un pilar clave en la
economia informal pues, del total de trabajadores insertos en ella,

un §3% lo hace si%\"pagb.”
1.,4,4 ACTI“’IDADES PCR CUENTA PROPIA EN EL BARRIO DE TEPITO.

Las formas tr.adicionales de trabajo, de convivencia vecinal y
familiar del barrio de Tepito, le han permitido conservar en el
tiempo una independencia de las formas institucionalizadas de
empleo y de los limites geograficos establecidos a nivel
institucional para fines de caridcter politico. Por una parte, sus
habitantes han encontrado formas de trabajo del barrio en diversas
actividades productivas y en el comercio, y su pluralidad en
organizaciones no ha permitido el control total de ellas por parte
del gobierno,

Tepito se ha mantenido como un espacio de convivencia comunal

¥ Excélsior. 5 de octubre de 1991, pag. 18,

cor}'formar y a reforzar mbitos .



e forma ‘de vida

30

debido a que podido y puede subsistir con . sus®’ propios recursos,

tanto humanos come- materia

artesanal, (como’ . relojeros, reparadores y

“fayuquera"

otros) experiéncia' “comercial y

¢ qb:
productos /esechables y'que en ese barrio se constituyen como la
‘de. varias familias,

Estas actividades se han mantenido al margen de decisiones del .

gobierno o de politicas de planeacién urbana, pues zlos tepiteﬁos: .
han mantenido una organizacién atomizada y que h
podido cooptar,

En parte, ésto ‘explica 'l fuert

parémetros urbanisticos, modernizantes, RE cultural zéntés que el

gobierno maneja y en base a ellos plantea proyectos ‘de mejoramiento

del barrio,

El comercio ha sido una de “las actividades més dinémica 'y

extendida, se desempefia en las calles.v (’; Qlangpi "'_),_desde sus

formas mas tradiclionales, que em_:onytram‘o‘;y en: Vsu",‘esplendor sobre

todo durante los afios sesenta -y- setenta;. él‘s’i':,'cbnrio" 1 ‘comercio

ejercido por los ayateros,’ canaséeros', ;chachare‘ros,v cartet’eros, el
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comercio de lo robado y otros.? hasta la. cém‘erc‘i‘éii‘z’ac‘i:b delas . .

mercancias sofisticadas, sobre todo'a plartir.lde" la‘década“de: los

setenta por medio de articulos nacionales
La comercializacién de articulos e ayuc 10 5610 ha sido

tolerada, sino 1ncentivagia desds,el,‘g

proveedoras de estos arti{‘cui : i eﬁcuentran las
tradicionales del 'bar_r.ftjéisino también de personaj‘es en el poder,

El auge del come ue se";desem.peﬁa en Tepito puede
explicarse desde vax;‘iras‘p'eryspecﬁi\yl‘ s, ééemés del papel gue en su
desarrollo han jugado la’ crisis econémica ¥, la tradicién comercial
del barrio; ha sido otro’ factor interviniente el fendémeno social de
la "novedad" gque viene a sustituir al consumo de productos-
nacionales y, por ende, a afectar la industria nacional,

El manejo ¢e saldos provenientes de otros paises, al ser
introducidos de manera ilegal evita el pago por concepto de costos
de importacién; estos muchas veces son adquirides a precios
inferiores a los de produccidén, por lo gue se constituyen en

mercancias gue en Tepito se pueden adquirir a bajos precios. Tal es

la razén de gue este lugar sea proveedor de productos para las

oo Ayateros, eran los comerciantes que realizaban su
actividad cargando la mercancia que expedian en un ayate, el cual
era una tela que se obtiene de la fibra del maguey. Los carreros
eran comerciantes que expedian su mercancia en carritos de madera
de cuatro llantas. Los Canasteros, eran principalmente cambiadores
de productos usados que Jlos expedian en una canasta. Los
chachareros son los que se dedican aun en la actualidad a la venta
de fierros, herramientas y articulos del hogar usados, generalmente
son puestos improvisados o en el suelo,

7 La fayuca se refiere a los articulos que provienen del
extranjero sobre todo de paises de la Cuenca del Pacifico y Estados
Unidos,, cuya introduccién al pais se hace por medios ilegales,
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clases populares y medias,

Este ultimo aspecto ha contribuido a col'ocar a"ré;iito como el

centro regulador de los pracxos de los productos en el mercado, por
lo que ha sido blanco de constantes ataques por parte de los_,
comerciantes organizados, ) .

Segin palabras de Miguel Galdn el dirigente de la mayor de las
organizaciones de comerciantes del barrio:

“Si Tepito no hubliera jugado el papel tan importante que.

jugé con la importacidén de mercancia hace varios afios,:

con la apertura del GATT no se hubieran controlado las

importaciones,, hubiera sido un desbarajuste total,

Tepito se convirtié en un punto de equilibrio

importantisimo para que no se dispararan los precios de

importacién",®

Con les afios, el tipo de comercio ejercido en el barrio ha

cambiado; hasta antes de los afios setenta, el comercio imperante
eran: los articulos usados o de reparacidén; posteriormente a éste
periodo, el tianguis ha crecido dando lugar al comercio de
articulos nuevos nacionales y de fayuca, desplazando en numero a
los anteriores.

Estos cambios, Canto en’ el comercio como en la poblacibn que se
dedica a esta actwidad y en’ el perfil de los consumidores, pueden
implicar no sélg un fiesgqste de las formas antafio suficientes para
lograr la subsistencia familiar, sino que obligan al cambio de las
expectativas culturales y de los valores de la poblacién, fendémenos
que a su vez pueden afectar la conciencia y las practicas que

reconocen al individuo como parte integrante de su realidad y de su

ambito familiar, comunal y social,

®  La Jormsda. 10 de abril de 1990, pag. 10,
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El tipo de comercio y sus caracgériétibas determinan en ésta
medida los cambios que han hat;i‘ddven ia relacién comercio comunidad
en el barrio de Tepito. La interrogante es (En .este momento, cual
papel Jjuega el comercic callejero de productos nacionales y

extranjeros en la dindmica y formas de vida del barrio?.
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1,4,5 EL COMERCIO EN VIA PUBLICA COMO EMPRESA FAMILIAR,

En las condiciones de vida actuales a una familia mexicana
promedio le es insuficiente para satisfacer sus necesidades basicas
con el ingreso de un solo miembro En ello tlene que ver el desfase

existente entre el salario minimo nominal y el real,

Las familias sa han visto obligadas a recurrir a medlos

alternativos para la obt ienes de subsistencia de sus

miembros, entre los cp

’establecimientos comerciales,

_acién de pequeﬂos

jfamiliares, productivos ° comerciales, estrechamente

‘vinculados ‘a 1a saEisfaccibn del consumo familiar (esto no

'excluye sy desvinculacién con- el mercado de trabajo y el

mercado de productos regularizado )
—La vuelta a la familia extensa, o-cual implica la cooptacién

de miembros para compartxr gasto 'eunir dinero con fines

comunes o la disminucién de la- familia en'términos del numero
de hijos por pareja, por la desventaja que puede representar
en términos de costo beneficio.

~-La busqueda de recursos de tipo extra doméstico, como pueden

ser el apoyo familiar, de amigos, de compadres y otras
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personas en térmxnos de préstamos monetarios o, servicios como

alimentac ‘on, : Este ultimo

etc.

Estos cambios se suscriben en la foma en que las condiciones
soc:.ales y economicas de las dos ultlmas décadas han afectado las
Eormas tradicionales de subsistencia, de convivencia y de las
expectativas laborales y de vida en general a nivel familiar o de
comunidad,

Las caracteristicas gque cumplen las familias son pautas o
esquemas, que si bien cambian con el tiempo, también pueden ser
modificadas como formas de adaptécibn a nuevas circunstancias
econdmicas, sociales y cultqra]‘.‘es.‘-ﬂ '

"La riqueza de ciertos estudios que abrieron ventanas
para la investigacidn sobre-la ‘familia y mis que esto una
mirada a la realidad de ‘la familia actual, nos permite
interrogar sobre la vigencia de una pauta exclusiva
anclada en la familia nuclear tipica, aunque esta sea muy
importante...la alusién a la familia nuclear afiadida
(Lefiero), a la familia extendida modificada (Pitrov y
otros autores) ilustran el argumento,..Mas bien lo que se
observa es que este tipo de familia (organizado en torno
a la relacién privilegiada entre padres/hijos que
comparten un lugar comin que sirve de ambiente espacial ~
territorio- para el ejercicio de varias practicas,
convive con un proceso de emergencia (o de actualizacién)
de modelos familiares multifacéticos; leo que alude a la
existencia de una dindmica social gque precede (Y
transforma) 1la constitucién y reproduccién de las
relaciones familiares, trastocando incluso tanto las
funciones y los arreglos internos como ciertas pautas
socialmente instituidas"?,

En la sociedad mexicana la constitucién de 1la familia ha
estado mas bien caracterizada por ser numerosa, tanto por el numero

de hijos, rcomo por la convivencia de varias generaciones o familias

¥  sgalles, Vania, op. cit, p. 68
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nucleares en un m:lsmo hogar o espacio geogrédfico, . por tal- razén,

puede af:.rmarse”que a vigencia y caracterizacion de la familia,

casados)- mayoresvde edav en el hogar omo una forma tradicional de
procurarse mayor ‘solvencia econémica. En épocas de crisis esta
estrategia tiende a fortalecerse:

"Podemos concluir que la familia mas grande tiende a
estar mejor remunerada. pero debemos agregar que el éxito
econdmico de este tipo de familia depende de su capacidad
de incorporar a sus miembros a la fuerza laboral para
reducir asi la proporcién de personas dependientes en los
ingresos percibidos por ellos, Es de destacar que la
prosperidad de la familia depende de estos dos factores
familiares: tener suficientes nifios y animarlos a entrar
a la fuerza laboral lo mds pronto posible.,,las familias
en mejores condiciones economicas son mas numerosas,
tienen mas miembros en la fuerza laboral, y en la casa en
general. Podemos afiadir que, en los afios 1977-79, la
familia mas grande vivia mejor, La razén era sencilla: el
costo de los nifios era muy bajo, y las aportaciones de
éstos en la forma de trabajo remunerade y no remunerado
era formidable,..el individuo de la clase popular tiene
que contar con el apoyo de la familia, y su bienestar
depende de la condicidn de esta, Las familias que saben
desplegar sus recursos en beneficio de todos sus
miembros, y que son capaces de conservar su estructura
durante las épocas de bajas economias, son las que pueden
mantenerse y pasar de la miseria a un nivel de bienestar
tolerable en la definici6n cultural de dicha clase, Las
estrategias que fueron eficaces en la época antes de la
crisis han seguido siendo eficaces en la época actual de
la crisis. Las estrategias son las mismas, (nicamente se
han fortalecido en los afios de la crisis"®,

N selby, Henry A, et al "La fam1lla urbana mexicana frente a
la crisis", di

seciedad urbana en México.Guillermeo de la Pefia, et al (comp.).
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Uno de los hiloS'éué»guiafén la investigaéién es el comercio

como  empresa ‘familiér,‘ bajo"el supuesto de gque se orienta

fundamentalmente a la sat sfaccién de sus necesidades basicas,

La unidad de an61151s para los comercios de tipo familiar que
obedecen a la subsistencia de sus integrantes serd su vinculacioén
con la. unidad doméstica:

"El concepto de unidad doméstica alude a una organizacién

estructurada a partir de redes de relaciones sociales

establecidas entre individuos unidos o no por lazos de
parentesco, que comparten la residencia y organizan en
comin la reproduccion cotidiana"

La unidad doméstica juega el papel de mediadora entre el
mercado de trabajo y los valores que se manejan a nivel social y
entre los individuos, lo cual implica que es la reguladora que
dispone la mano de obra cuando incorpora mas o menos miembros al
mercado de trabajo. La familia constituye por su parte el marco de
referencia para los comercios familiares:

"El concepto de familia, a su vez, remite a una

institucién constituida a partir de relaciones de

parentesco, normadas por pautas y practicas sociales
establecidas, la institucién familiar, como espacio de
interaccidén, rebasa la unidad residencial, pero como

ambito priv1legiado de la reproduccién biolégica y

socializacién primaria de los individuos puede implicar

la corresidencia"’

Para la comprensién,del‘papel que adoptan las familia en 1la
blusgqueda de estrategiﬁs dé suﬁéistencia y la determinacién de las

Guadalajara U de G CIESAS 1990, pags, 374-387.

u De Olivaira, Orlandina, Marrielle Pepin L, y Vania Salles
(comp ). Grupos  domésticos v reproduccién cotidiana. México,
Porraa, 1982, pag. 14.

2 Jdem, pag. 16.
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politicas internas, Juegan un papel 1mportante en sus integram:es

la defznicién de roles la participac:.on de generos Y generac:.ones, '

perc sobre todo 1os\cambios suscitados en éstos elementos a: partir ‘

de 1a influ /nc1

Los factores de, tipo ‘ ] 3 odo en el »pia'no'
de 1a dependenc:.a econérnxca en los mi lacionque -
la anterior, i : ’

Los factores de tipe social, s;o'n"la‘ distribucion:de. réis#_,l—c:j.ué o
pueden ser entre los que trabajan;-’; é:tudié oillos: _e"‘_d:éc’i:ica‘n a
labores de tipo domest:l.co. : : ’ )

El cicle bzolégico de la fa il g#‘;_"‘i.rl_lpl.i.ca'

aspectos como la edad de la‘f_amli ¥, dé’sis’miembros, el nlimero de

integrantes y su estado civil;. la importancia de esta Gltima, radica
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en que del numero de 1ntegrantes, su edad y tsu condicion civil
depende también la admxnistraclon de 10 : amiliares [+) el
ingreso de mas de uno de los integrances en actividades 1aborales

y del hogar,

"Es la interaccién de los rasgos que contienen las
dimensiones sociodemogridfica y socioecondmica la que
condiciona tanto las necesidades como los recursos de la
unidad familiar para lograr su reproduccién cotidiana.
Aqui se decide quién, cémo y cudnto producir, vender ©
trabajar,.. La caracterizaciéon sociodemografica se
realiza con las wvariables :tamaflo de familia, tipo de
familia y ciclo doméstico; observando algunas variaciones
por sexo, que como se sabe es una variable que permite
marcar diferencias entre unidades.,,La caracterizacidn
sociocecondmica se hace con las variables: fuerza de
trabajo familiar, fuerza de trabajo activa, y fuerza de
trabajo inactiva; que constituyen recursos con que
cuentan las familias y que se usan para generar ingresos
necesarios ara la obtencién de losz satisfactores
requeridos, "%

El balance entre las necesidades por satisfacer y los recursos
necesarios para satisfacerlas, es el puﬁto de.partida para la toma
de decisiones, 7 ’

“Las unidades domésticas de:los "tfabéjadox:es por cuenta

propia -si no en su totalidad al'menos en parte-— tienden

a buscar y/o mantener -el ‘equilibrio consumo/trabajo,

aplicando su fuerza 'de trabajo ‘en la unidad de

comercial:.zacién (neqoc:.o) o.colocéndola en el mercado de
trabajo w4 Ve

Para el estudio fde"lia"st‘fa-:nilias se retomaron las categorias

empleadas por Marcela E@r{ites‘”env el estudio ya citado. En cuanto a

tamafio la familia se divide en:

n Benites, Marcela, "Hogares y fuerza de trabajo en época

de crisis" en 6 o
info . Fernando Cortés y Oscar Cuéllar (Coord.). Ppag.
204,

¥ Idem, pag. 20S.



En‘.cuanto-alila ‘composicidn’ de

puede. t:ig;i'
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1.4.6 LA HETEROGENEIDAD COMO CARACTERiSTICA DEL. COMERCIO EN Via
PUBLICA,

Una de las hipdtesis que Ol"iel”‘lt‘; 1: rail':ajq‘es': el comercio
callejero es muy heterogéneo r‘e_spe'c't’:o:‘g sgéi t_;a‘ra.éteristicas, sus
integrantes y las razones de su oriéen‘,' por. 1o cual los comercios
de tipo faymiliar no son los tinicos existbekntes en Tepito, De esto se
deriva que la unidad doméstica como unidad de andlisis para el
comercio en via publica resulta insuficiente, aunque sera adecuada
para saber el grado de vinculacidén de esta con la unidad comercial,

Los comercios considerarados como empresas familiares deberdn
cumplir con las siguientes caracteristicas:

a) No tener trabajadores asalariados.

b) La familiaridad entre los participantes,

¢) Ser puestos qué no hayan -sido otorgados - a un local

comercial, i

Para rescatar la heterogeneidad refer:.da, en  donde se

contemplan también a los comerc1os ‘no familiares, se consideran

también aquéllos:

a) integrados por mxembros de una fam:.lia perc gue no cumplen

con las caracterist ca de una unidad doméstica, Es decir,
pueden inclu:.r ademés de: familiares, trabajadores asalariados,

) solamente

anterior 'd\ié_ﬁ'o"_para_se un comercio redltuable con Euerte




42

inversion de capital“

- Para: los casos de comercios en via publica no familiares, la

de mercancias,: ) nvert;do, la hlstorla del

puesto,-surféim “a "el t1po de ‘mano de obra.

3 Segin informacién de los mismos comerciantes, -un puesto
comercial estaba valuado alrededor de 40 mil nuevos pesos en 1992,
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1.5 OTRAS VARIABLES.
1.5.1 RELACION BARRIO-COMERCIO.

Dentro de la dindmica del comercio en:via publica existe una

gran gama de actividades que tienen"quef veri con la.venta,

o de "bﬁi;-os tlugares)'

V—La compra y_ strlbucion de las mercanci 1 zadé por

. los tepitenos o por comerciantes de otros lugares)

-El- tipo ‘de mercancia expedida, que r nacional, ‘

extranjera o de los productos hechos o procesados’ en el.mismo

7 barrio por artesanos del mismo.

-E1 ‘tipo. de part':i‘é:i‘ qo‘mé'rlci'anfyes ‘en’ la

comun:l.dad en térm:.nos olitices, ” ecéﬁémicbs, sociales y

cultprales
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1.5.2 EL COMERCIO EN ViR PUBLICA ¥ LA-CULTURA,

que antes eran ambulantes
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Estos cambios registrados en el tiernpo obedecen a la manera

en:que’ han ido cambiando las necesidades sociales y culturales de‘

la poblac;on i‘é han s:do result;ado de 1a adaptacién de -

los ccmerc:mam:es a: xigencias de 1a modernizacion y de las”'

ten_denci

el “comercio de subsistencia al de

comercio, ‘asi.c : ambios en los giros de mercancia y los

volumenes de

~ es - decir, con el

equilibrio -

rompen

piteﬁos puede observarse, en cambio,' ‘que -son
personas. o que han sido comerciantes que cambiaron su- actividad :

anterior, como puede ser 'la préctica de un oficio, per_o que en

ambos c¢asos siempre t'rabajaron en el barrio,
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2.1 EL BARRIO DE TEPITO.

En este capitulo se pretende hacer una breve histbrié del ‘bérriéx de Tepiéo.

Se daran algunas interpretaciones que sobre el ‘vocéblo.-ibsobr t_a"kvor’ibgenrdel'

barrio se han dado,

Tanbién se resefiara el desarrollo del comercio en la'félﬁdad de Pléxico y de

Teplto en particular,

APROXIMACION HISTORICA. -

Existen diferentes interpretaciones del origen del barrio. Los origenes
de la zona geografica en que se localiza Tepito se remontan a la época
precortesiana de la Ciudad de México, durante el imperioc azteca, era una de las
partes del norte de la ciudad de Tenochtitlan, perteneciente al barrio de
Tlatelolco:

"Lo que se puede documentar es que el lugar donde hoy es Tepito se

localizaba en la parcialidad de Tlatelolco y comprendia los

calpullis de Mecamalinco, Teocaltitlan, Apohuacan, Atenantitlan,

Tecpotitlan y parte de Atanantitech., "

La divisién de la poblacién en galpullis inplicaba la especializacion en
oficios y comercio de determinados productos, y el nombre dado a cada uno hacia
referencia a ésta especializacion. Es asi que, Mecalinco era "el lugar donde

tuercen cuerdas o sogas”,

Otra interpretacion sefiala que era el lugar donde estan los "tamemes" que

% Rosales Ayala, S. Héctor, "Tepito, (Barrio vivo?", México, CRIM-UNAM,
1992, p.34,
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eran indios de carga; Atenantitech, era un bordo o calzada; Atenantitlén, orilla
del agua; Tecpoctitlan, lugar de paredes o casas sin techo.

Mecalinco fue conquistado y adherido a Tenochtitlan en 1477 y con ello:

"Cumplié la funcion de centro comercial después de haber sido

conquistada y sometida, por lo que también se le conocia como

tepitsin o tepitéyotl, lugar pequefioc al lado del gran Tlatelolco

(Romero, 1988),"Y

En cuanto al significado del vocablo Tepito, existen dos interpretaciones,
Por una parte se le relaciona con el vocablo tepiloton que significa pequefiito,
y Tepito seria pequefio templo o capilla, haciendo referencia a un adoratorio
ubjcado en el espacio donde se ubica la llamada plaza Fray Bartolomé de lag
Casas, (Robelo, 1988),

Tepito también se relaciona con la época de la conguista, cuandoe el 13 de
agosto de 1521 fue hecho prisionero Cuauhtémoc por los espafioles en el atrio de
Yo que es hoy la iglesia de la Conchita o Concepcién Tequipehuca, que significa
"lugar donde comenzé la esclavitud",

Después de la conquista se le cambié el nombre al de San Antonio
Mecamalinco. La traza que a partir la conquista definié el arquitecto Alfonso
Garcia Bravo, basdndose en la distribucion de los espacios de Tenochtitlan, tuvo
como principal eje la divisidn entre la poblacidm.

Se pretendia dejar bien determinados los espacios ocupados por los
espafioles y por los indios; el primer cuadro del gobierno azteca, pasa a ser el
centro del dominio espafiol, sélo que ahi instalaron iglesias, residencias y
escuelas para la poblacién espafiola.

Tepito, al igual que otros barrios, quedd fuera de esta traza lo que le

permitié mantener una cierta autonomia en las formas de organizacidn gremial y

¥ Citado por: Jarquin S, Ma Elena. op, cit. pag. 26.
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en produccién,

La evangelizacién y el comercio fueron dos de los vinculos existentes
entre la poblacién espafiola y la indigena. La primera lleva a la instalacién de
iglesias en todos los barrios, que en Tepito fueron: Santa Ana, San Francisco
Tepito y Concepcicn Tequipehuca.

Es en esta época cuando se da la organizacién gremial en los oficios
artesanales de los indios, elle en parte gracias a las ordenes religiosas que
entonces establecian sus escuelas para los indios.

"La habilidad manual de los tepitefios se consolida por que de nifios,

son entrenados en distintas actividades de apoyo a la produccién

agricola, ganadera y naviera, su participacidén se diversifica, hasta

que Jo mismo producen huaraches que botas; correas para carros de

tiro que lujosas sillas de montar; herraduras para las patas de los

animales que..., palos azadones, picos, martillos y, en fin, todas

las herramientas necesarias en el Centro de produccién, Asimismo

reparar articulos fabricados en Puropa y cuya reposicién era

dificil, como muebles y otras manufacturas”,®

En este periodo y durante los siguientes Tepito, no pierde su
diferenciacién geografica y laboral a pesar de que en siglo XVII, con el
crecimiento de la Ciudad, pasé a formar parte de la zona conurbada.

Después de la Independencia, en Tepito y otros barrios de la ciudad se
consolida la divisién del trabajo en los oficios como son: herreros, carpinteros,
fontaneros, costureras y sastres, zapateros, relojercs, cerrajeros y otros,

Es también en este periodo en que Tepito enpieza a formar parte de la
especulacién del espacic y el suelo para fines lucrativos, my ligados al
desarrollo urbano de la capital,

A partir del afio 1858 se conforma lo que actualmente es el sector norte de
la ciudad, se remdela parte del noroeste y se crea la Colonia Violante, que es

el primer fraccionamiento que enpieza a delimitar lo que actualmente es Tepito;

®  Rosales A, op. cit. pp. 41-42,
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posteriormente (1884—1890) se 1ran adh1riendo otras colonias com Meza, Rastro,

Valle y Gorrez 1a Bolsa odis ellas nuy l'gadas a la construccién

de las vias para ferrocarril de la zona’ nurte de 1a ciudad y del edificio de la
pemtenciana..

» Tepito tanbién empieza a ser receptor de poblacion migrante a la Ciudad de
México:

"A partir del siglo XIX vy debido a las luchas politicas iniciadas
con el movimiento de independencia, la ciudad comenzé a recibir
inmigrantes del interior del pais e inicié un proceso de desarrollo
urbano acelerade que provocd que los usos de la tierra sufrieran
cambios sustituyendo todo el anterior sistema urbano, Esto se
refleja no sélo en el hecho de que el area ocupada por la ciudad
colonial se cuadruplicd, sino que se originé un fendmeno de
segregacion de la poblacidn en barrios de acuerdo a sus ingresos,
Asi, Tepito se convirtid progresivamente en foco de asimilacidn de
los niveles bajos de la poblacidén urbana y de los migrantes rurales,
caracterizandose desde entonces con tal tipo de peblacien”.¥

Durante el periodo del porfiriato, las concesiones dadas a la clase alta,
permitio conformar zonas residenciales; entre ellas: la Teja, Roma y Condesa;
mientras gue en Tepito, se da un proceso de ensanchamiento:

"...1levandose los 'nueves’ lotes baldios y otros espacios, En este
rumbo se establece una poblacidn pobre que tiene que recurrir a
alquilar viviendas, que enfrentan problemas miltiples, En este
periodo ocurre la 'refundacién’ de Tepito, este es el tiempo base de
su leyenda actual, este es el momento en el que se funde la
multiplicidad plural de los sectores populares en una nueva
identiclad colectiva en lugares localizados de la Ciudad: indigenas
despojados, migrantes, aventureros, prostitutas, maleantes, picaros,
vagos, artesanos, obreros, maestros, boticarios y tenderos
contribuyen, involuntariamente, a la construccion del imaginario
barrial, conformado por leyendas, mitos, anécdotas, formas de
trabajo, recreacién, comunicacitn uso del espacio y ordenacién del
tiempo”,

¥ arrequi Solano, Edmundo G. y otros, "Plan de Mejoramiento Urbano para
el Barrio de Tepito, Equipamiento, Medio Arbiente e Imagen Urbana", México, UNAM,
Facultad de Arquitectura-Autogobierno, Tesis de Licenciatura. pags. 8 y 9.

#  Rosales A. Op, Cit. pigs. 44-45.
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Bn los afios treintas el Presidente Lizaro CArdenas - impulsa 1la
centralizacion administrativa en el Dishfi.to Eedera]..‘ El desarrollo acelerade de
la industria, la administracién plblica y.el corercio propician la migracién de
poblacién del interior del pais hacia la Capitai, siendo acogidos en barrios com
Tepito, que les ofrece vivienda en alquiler para personas de escasos recursocs,

En 1842 el gobierno capitalino decreta la congelacién de rentas en 1a zona
céntrica de la ciudad; este decreto se prérroga en el afio de 1948, y trae
consigo, entre otras cosas, el descuido de las viviendas por parte de los
arrendadores y por consiguiente su deterioro, lo que se prestaria también a
posteriores intervenciones de las autoridades en pos del mejoramiento urbano de
1a Ciudad, ’

Tepito empieza a ser centro de atencién en diversos &mbitos: de 1958 a 1968
se le encasillé como parte de la herradura de tugurios en un estudio realizado
por El Instituto Nacional de la Vivienda,

Es también en estos afios que se publica el libro de Oscar Lewis: Los hijos
de Sénchez, a partir del cual se abre una ardua discusion en tomo a la
marginalidad en México, la cual es explicada en términos de la subcultura de la
pobreza, como caracteristica de las clases populares urbanas de cualquier
contexto espacial.

Las caracteristicas del barrio de Tepito en cuanto a su imagen, desarrollo
urbano, condiciones de vida, y servicios, ademis de establecer una relacién
inportante con las formas de trabajo y convivencia barrial, que definen su
cultura e identidad; ha promovido en el tiempo una serie de intervenciones por
parte de autoridades,

El comercio, desde sus inicios, se desarrolla como una forma particular de

aprovechamiento de articulos de desecho o de sequnda mano que se expenden en las
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calles, en ptxeséos inprovisados, scbre el shelo} ayatés,' carritos o en puestos-
"vivienda, todo ello en las aceras y espacios piblices,

En 1957, el comercio éufre una transformacion radical, pues las autoridades
inician la construccién de mercados cerrados en el barrio, pretendiendo alojar
a los comerciantes de las calles bajo el pretexto de mejorar la imagen urbana y
controlar a los comerciantes, Tres fueron los principales mercados que se
utilizaron para el reordenamiento del comercio en via piblica: La Merced, San
Cosme ¢ Coybacén.

En los trece afios da gestién de Uruchurtu se construyeron 163 mercados
piblicos. En este periodo se construyen los cuatro mercados del barrio de Tepito,
que fueron insuficientes para alojar a la totalidad de comerciantes de la calle,
quienes sorpresivamente empiezan a aparecer de nuevo. Con ello, se inicla la
organizacidn popular en el barrio; por una parte de los comerciantes locatarios
en mercados y, por otra, los comerciantes en via plblica,

Esto a su vez facilitd, la cooptacién de estos sectores y sus lideres al
Partido Revolucionario Institucional, por medio de la Confederacion Nacional de
Organizaciones Populares, dentro de una politica que se inicia en los afios
cuarentas, consistente en corporativizar a las organizaciones populares,
sindicales y gremiales,

"De 1968 a 1978 se observa una radicalizacién incipiente de las

organizaciones barriales, se problematiza la situacién social y de

la vivienda, La apertura populista del sexenio de Echeverria permite

la creacién del ‘Plan Tepito’. Hay carbios cualitativos en la

participacién vecinal, Crece el comercio ambulante, se tolera la

introduccién de contrabando ('fayuca’), asi como la formacién de
redes y grupos de poder"#,

e a ios, prol s y sol es, inaugura una serie de

estudios en 1858; después el COPEVI con el proyecto "Condominio Tepito" vy,

% Rosales A, Op,_Cit, pag. 47,
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posteriormente el INDECO realiza una serie de estudios en varias zonas de la
ciudad con la intencién de regenerar las zonas urbanas deterloradas, Estos
estudios son el antecedente de el Plan Tepito en 1972, cuyo propdsito principal
es la sustitucién de viviendas por departamentos en condominio,

El proyecto, que después paso a manos del FIDEURBE en 1973 y al CODELR en
1977, al no lograr los cbjetivos esperados, consistentes en proporcionar a los
habitantes del barrio viviendas nuevas a precios accesibles a sus ingresos, se
da por terminado a principios de los afios ochentas,

Sin embargo, es inportante destacar la participacién de inquilinos y
Organizaciones del Barrio por medio del consejo representativo del Barrio de
Tepito, el cual permite la vincula;:ién entre el barrio y la UNAM a través de la
participacién del Taller 5 de la Facultad de Arquitectura RButogobiermo en 1la
realizacién de una contrapropuesta al Plan Tepito, en la que se plantea
considerar las caracteristicas culturales y laborales del barrio, como el vinculo
existente entre el lugar de habitacién, de trabajo y de comercio,

El movimiento cultural Tepito Arte Acd surge en el afio de 1974, con el
montaje de una exposicién en una galeria de arte que se encuentra en Peralvillo,
Su intencién es dar a conocer a la opinién pblica al Tepito real, como respuesta
a los ataques de los medio de comunicacién, y por parte de criticos e
intelectuales, Su principal representante es el muralista Paniel Manrique, cuya
cbra se encuentra en varias paredes del barrio.

Con el tiempo, el movimiento logra reconocimiento nacional e internacional,
hecho que facilita en los setentas, el intercambio cultural con Francia y permite
la visita de integrantes de Tepito Arte Acd a ese pais.

A partir de 1978, e) tianguis se extiende y consolida, hecho que provoca

que las autoridades empiecen a instrumentar medidas de control del comercio y de
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la mercancia ‘de contrabando, Entre las medidas se instrumenta un cerco aduanal
en 1985, mismo que es interrunpido por el sismo del 19 septiembre.

En 1979 se inicia la construccién de los ejes viales, lo que implica la
denplicién de mis de 300 viviendas, a pesar de la protesta organizada por parte
del Consejo representativo del barrio y la asesoria del Partido Socialista de los
Trabajadores.

Después de 1985 tiene lugar una recomposicién de organizacicnes y grupos
dentro del barxrio, que obedece a las nuevas necesidades de sus pobladores, entre
ellas la vivienda, gravemente deteriorada por el sismo,

La organizacién del comercio en via piblica y los usos del suelo pasan al
centro del debate, en un contexto favorable para su expansién y crecimiento, con
la crisis, el ingreso de México al GATT, el Tratado de Libre Comercio, el Pacto
de Estabilidad y Crecimiento Econdmico ¥ otros.

En este contexto se dan una serle de decomisos e intervenciones
instrumentados por el ejército, lo que obliga a los tepitefios a buscar una nueva
concertacion con el fin de legalizar las actividades de los comerciantes,

"En tepito la mercantilizacién incluye la transformacion de

viviendas en bodegas, la disputa de las calles y el abandono de los
espacios comunitarios, crisis de la convivencia barrial"?,

2.2 EL OMERCIO BN VIA PUBLICA EN LA CIUDAD DE MEXICO

El comercio cumple un papel fundamental en la historia de la humanidad,
constituye el principal agente econdmico de intermediacion de la produccién y el
consumo e implica el canbio de bienes y servicios,

Su desarrollo ha estado regido por las legislacicnes y estatutos vigentes

2 Rosales A. Qp,.Cit. pag, 48,
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de cada época, lo que tanmbién marca las diferenciaé_ en la forma de ejercerlo,
El comercio que se desarrollé en México tiene sus :aﬁf'.e;:'edehtes antes de la
colonizacion, en lugares estratégicos y destinados adicha aéﬁviéad ¥ que se les

reconocia con el natbre de Tianguis.

"La prinera modalidad del comercio fue la venta en via piblica sobre
el suelo mediante el uso de jergas o mantas, petates y cestos que
sirvieron para colocar las mercancias, ejemplo de ello son los
famosos tlanguis de Tenochtitlan Tlatelolco del periodo
prehispanico. Estos tianquis fueron los mas importantes lugares de
intercambio comercial y trueque directo que se realizaron siguiendo
las disposiciones politicas, tributarias y religiosas en la
tradici¢n cultural mexica",®

Con 1la llegada de los espafioles y su consecuente control en todos los
dmbitos y actividades de la pc;blacibn, al comercic que se ejercia por los
indigenas en los tianguis con productos locales, ahora se une un tipo de comercio
centralizado encabezado por espafioles y peninsulares en plazas-mercados o
mercaderias bajo la légica de acumulacidén de capital,

Ello trajo consigo una polarizacién entre estas dos formas de ejercer el

comercio, el cual se consolidé hacia el siglo XIX,

"Por um lado el gran comercio de importacion y
exportacién, ademds del comercio interno al por mayor
que abastecieron los primeros centros comerciales de la
aristocracia citadina, Estuvo condicionado por una
politica comercial acorde a los intereses de una
burquesia comercial que se fue configurande en las
primeras décadas del presente siglo, Lo favorecié la
gran apertura del mercado interno a productos
extranjeros impulsados durante el porfiriato, Por otro
lado, el comercio ambulante de subsistencias y el
comercio al por menor continudé desarrollandose
circunscrita a un tipo de mercado, cuyo acceso fue
acorde con una red de comercializacién y abastecimiento
de mercancias para los sectores populares, Aumentaron
los vendedores minoristas y al menudeo en los mercados

4 Escobedo Yabar, Norma Estela, gp, cit, pag. 42.
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populares y en los terrenos baldios que mds tarde
tomaron el nombre de concentraciones de puestos
ambulantes, ademds del mercado sobre ruedas y del

ambulante migratorio en la periferia de los mercados y
en la via pablica”.¥

Con la nueva traza de la Ciudad, la poblacién indigena fue relegada a los
suburbios, en la parte norte, se localizd en Santiago Tlatelolco y en el poniente
en San José y San Juan en los barrios de San Juan Moyotln, también en Santa Maria
Tlaquechiuaca, San Sebastian Atzcualcoy, San Pablo Teopan; en estos lugares,
siguen llevando a cabo sus tianguis, cuando no lo hacen en la Plaza Mayor,

En los siglos XVII y XVIII el comercio que venia de Burcpa, se mezcla con
el que es ejercido por los indios por lo que emergen las plazas mercado, frente
a templos parroquiales o espacios de recepcién de articulos,

mn el siglo XVIII, las plazas mercado llegaron a was de veinte, de las
que, la mas destacada es la Plaza Mayor, dentro de la cual se construye el
mercado conocido como el Parian que existié hasta el afio de 1843.

Otras plazas que surgieron en esta época fueron: La Plaza de Santo Domingo
y La Plaza de Santa Catarina.

Durante el periodo virreinal como se ve, el comercio tuvo un fuerte
impulso, favorecido por el crecimiento de la poblacién y por la expansion urbana,

Este tipo de comercio continuo durante la etapa independiente,
paralelamente al comercio de reinversién de capital que tuvo consigo la
conformacién de grandes monopolios comerciales de mercancias de importacion,
mientras, el comercio tradicional se desarrollaba en pequefios establecimientos,
o en las calles o plazas con productos nacionales,

Después de iniciada la etapa independiente y con la conformacion del Estado

% Idem, pig. 42.
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nac:.onal e mstanc:las de administrativas, las condiciones para el comercio

regularizado o establecido favorecié la instalacién de negocios sobre todo de

extranjeros y de las clases altas con articulos importados, tendencia que con el
tiempo fue creczendo.

Después de la Revolucidn {1910-1917), con el desaxrollo de la industria se
incrementd la comercializacién de articulos nacionales,

Las fortras de ejercer el comercio no cambiaron en su totalidad con la
instrumentacién de medidas fiscales y administrativas, lo que llevd a 1la
diferenciacién administrativa entre actividades formales e informales,
considerdndose estas ultimas como las nuevas, invasoras y desleales,.

Los grandes establec:{mientos comerciales en sus distintas formas: tiendas
departamentales, las tiendas en cadena y las tiendas de autoservicio que se
desarrollan sobre todo a partir de 1940, se opondrdn a la comercializacién en

pequefio,

“.v,Por un lado, las pequefias tiendas y miscelaneas del comercio de
subsistencia que se vinieron instalando dentro de las construcciones
destinadas a casa habitacion de las familias pobres de la Ciudad...y
por otro lado, el comercio ambulante de subsistencia Que expende en
la via publica diferenciando la calidad de las mercancias segqun el
tipo de cliente"®,

2.2,1 PORMAS DE COMERCIO,

En la actualidad se puede diferenciar al comercio en varios tipos segun la
forma de ser ejercido y la mercancia que expenden:
a) Por una parte esta el comercio considerado como cotidiano, que incluye aquel

que abastece de articulos de primera necesidad a la familias o conunidades, como

% Idem, pags. 60-61,
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puede ser las misceldneas, panaderias, tortillerias y otros,
b} En sequndo lugar estd el comercio de uso frecuente, en el cual se incluyen los
articulos de uso no muy frecuente pero necesario como las mueblerias, los salones
de belleza etc,
c) En tercer lugar, el comercio establecido o de uso eventual, este incluye
articulos especializados al mayoreo o al menudeo, que implica fuerte inversién
de capital y tener comercio establecido con local, mercados y tiendas de

autoservicio,

d) Bn cuarto lugar se encuentra el comercic en via piblica, el cual admiere

diferentes caracteristicas,

2,2.2 FORMAS DE COMERCIO EN VIA PUBLICA.

Segiin la forma en que se manifiesta en las calles, se puede dividir ens

a) Concentraciones de vendedores en via piblica. Se identifican por ser un
nimero considerable de vendedores que se establecen en zonas con mayor afluencia
de consumidores, en ellos se expenden articules como electrdnica, bisuteria,
ropa, calzado y articulos de contrabando, este es el caso de Tepito,

b) Mercados sobre ruedas. Se caracteriza por ser una concentracion de
comerciantes que comercializan principalmente con articulos de primera necesidad
como frutas, leguwbres, carnes, granos etc, y se instalan en dias fijos en
determinados lugares, de éstos se conocen aproximadamente 339,

¢) Tianguis-Bazar, Estos se encuentran localizados principalmente en terrenos
baldios, y que sus principales dias de operacién son los fines de semana, en
ellos se comercializan productos como bisuteria, ropa, calzado, herramientas,

refacciones para auto, y otros.
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d) Puestos fijos en la via pablica. Su principal’ caracteristica e.s su
desconcentracién y que son puesfos metalicos, fijos y principahrenfe de
alimentos,
e) Puestos aislades., Son los puestos que se encuentran aislados o repartidos
principalmente cerca de las estaciones de metro o alrededor de mercados plblicos,
Que manejan poco volumen de mercancia y son generalmente atendidos por una sélo

persona,

Segin el tipo de instalacion del puesto se pueden clasificar de la

siguiente manera:

a) Puesto fijo, Los puestos que se encuentran en un lugar detexminado con
caricter permanente,

b) Puesto semifijo. Son los puestos desarmables o desmontables con que se ejerce
esta actividad,

c) Ambulantes, Es el comercio que se ejerce con una movilidad constante, son las
personas que portan su mercancia sin vehiculo o mueble.

El numero de puestos no es exacto, por una parte, la Camara Nacional de
Comercio de la Ciudad de México proporciona la cifra de 149 mil 981 comerciantes
callejeros en el Distrito Federal, Por otra parte, de acuerdo con el padrén de
comerciantes amblantes que operan en las 16 delegaciones capitalinas y que fue
elaborado por el Departamento del Distrito Federal, el numero de ambulantes
ascienda a 70 mil 637, de los cuales, los que corresponden a las delegaciones

Cuauhtémoc y Venustiano Carranza son 37 mil 365,%

“ {2 Jomada, 31 de agosto de 1993,
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2.2.3 PERIODOS HIﬁ(RImS DE AUGE DEL OCMERCIO EN VIIAPU’BLICA EN LA CIUDAD DE

MEXICO,

El comercio en via piublica y sus pericdos de expansion y conflicto en la
Ciudad, ha estado determinado por diversas circunstancias econdémicas, politicas
y demograficas,

Blgunos periodos reconocen cierta recurrencia en sus formas de
manifestacién en la Ciudad de México, después de tales, se da una consecuente
solucién de caracter temporal, las caracteristicas basicas de este proceso son:

“El Gobierno de la Ciudad encauza y norma el establecimiento del

comercio y simultineamente surgen los comerciantes libres,

mesilleros y anbulantes que ante el crecimiento de la poblacién, el
desarrollo de la economia y la ausencia de nuevas construcciocnes de
mercados, aumentan su proporcidn provocando protestas de diversos

sectores de la sociedad que se sienten afectados en sus intereses y

nuevamente el gobiermo tiene que intervenir para ordenar la

situacion"V,

Se pueden diferenciar cuatro etapas histéricas en que se manifiestan estas
caracteristicas, La primera de 1525 a 1790 que tuvo como principal punto
comercial la Plaza Mayor, en 1641 se intenté ordenar el sistema de abasto, cuyo
fin principal era la descentralizacitn de la Plaza Mayor, abriéndose a su vez
otros espacios para el comercio como la Plaza de Jesis, La Cruz del Factor y
Santo Domingo, lo que trajo consigo una expansion comercial desbordada,

ILa sequnda etapa se localiza de 1791 a 1864, en donde el Centro comercial
por excelencia lo constituia el Paridn ¢ue se localizaba en la Plaza Mayor, el
cual fue enpleado para la comercializacidn principalmente por chinos y filipinos,

Surge tanbién en esta etapa el mercado de el Volador y en 1791 el

"Reglamento para los mercados de México".

7 consejo Del Centro Histérico. “Diagnéstico y Propuesta de Ordenamiento
del Comercic en Via Piblica del Centro Histérico de la Ciudad de México”, México,
ler edicion, marzo 1990,
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S5i bien, con el mercado del Volador, se comercializé todo tipo de
productos, paralelamente a través del tiempo se fue desarrollando el comercio en
espacios de la Plaza Mayor, el atrio de la Catedral y calles aledafias,

La tercera etapa fue durante los afios 1865-1956, en la cual, al intentarse
resolver la insuficiencia del mercado el Velador, se convirtié la antigua Iglesia
vy Convento del Cammen en el Centro de Abasto de productos como carme, vegetales
y alimentos, lo que se tradujo en la expansion de los comerciantes en el barrio
de la merced, que propicid la construccién del mercado de la Merced por parte del
cabildo en 1880,

La cuarta etapa tiene lugar de 1957 a 1982, Hacia 1957 como una medida de
solucidén, se abri¢ la calle de anillo de circunvalacion y se construyé en nuevo
mercado de la merced o de las haves, para huevamente manifestarse la saturacién
de comercios en las avenidas y calles.

Se inicid un proyecto de descentralizacién de la provisién de abastas, que
dio lugar en 1982 a la inauguracién de otra Central de Abastos, a donde fueron

trasladados comerciantes de la antigua Central,

2,2,4 EL COMERCIO EN VIA PUBLICA EN IA ULTIMA DECADA.

También la década de los ochentas y los principios de los noventas se han
caracterizado por la presencia masiva del fendmeno del comercio en via piblica,
que conparte con otras actividades de caracter productivo o no el encasillamiento
en actividades del Sector Informal,

Su desarrollo tiene su explicacion en la situacién de la economia nacional
de los dltimos afios, que junto a un aceleramiento del intercambio comercial a

nivel internacional, el crecimiento de la poblacion y la crisis econdmica, ha
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impulsado el desarrollo de actividades como parte de las estrategias de las
empresas industriales de abaratar costos de preduccién, de las familias como
estrategias de sobrevivencia y por el excedente de productos en el mercado tanto
nacionales camo extranjeros,

Ia caida de los salarios reales y las tasas de desempleo tanbién explican
este fendmeno, por lo que algunos lo consideran "el milagro mexicano" que ha
mantenido firme al sistema politico mexicano,

"Se calcula que en la actualidad uno de cada cinco mexicanos se

involucra en la economia informal.,.después de una década en que

diez millones y medio de personas llegaron a la edad productiva,..y

cque los informales ganan en promedio mis que los formales, EL

salario medio de la industria manufacturera mexicana equivale a dos

veces el salario minimo, En cambio, las ganancias de los que

sigquieron el consejo de Televisa de “enpléate a ti mismo", son casi

cuatro veces mayores, .. los registros indican que hay en México mas

de dos millones de negocios que constituyen el Sector Informal, casi

la mitad son comercios; 11% estd constituido en talleres de todo

tipo; 9% por expendios de comida; entre las actividades de la

construccidn y los textiles se suma otro 12% y cerca del 20%

representa otras actividades"®,

En la década de lo ochentas el fendmeno del comercio en via piblica surgid
como un problema social que se expresa en términos de su expansioén, su falta de
control fiscal, el deterioro de la imagen urbana de la ciudad y por su fuerza
organizativa,

A nivel Distrito Federal se localizan 53 concentraciones de comerciantes
en via piblica, de los cuales, 23 se localizan en las delegaciones Venustiano
Carranza y Cuauhtémoc,

Existen 29 lideres que son los mis poderosos y que controlan todo el

movimiento de comerciantes en via puiblica, que representan a un interminable

ntmero de nueves comerciantes y organizaciones,

@ Amador, Iucy y Enrique Quintana, "El nuevo milagro mexicano. Ia
Economia Informal" Revista Este Pais., No. 20, noviembre 1992,
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Por otra parte, la evasién fisc.:’av‘l de:é.ﬁe*secto_r_se calculd para el afio
1991 en 2,6 billones de pesos, IA'EQQE-ha" 1;.evado a la organizacién de los
Comerciantes Establecidos por medio de “la Céamara Nacional de Comercio y de grupos
de reciente formacidén como ProCentr‘hico,‘ al combate de los comerciantes en via
publica.

Por otra parte, dada la carencia de un reglamento que rija las actividades
comerciales en via piblica (pues dicho reglamento data del afio 1951), la Asamblea
de Representantes del Distrito Federal convocd en 1991 a un foro de consulta para
la realizacién de dicho reglamento de donde ha emanado una propuesta por parte
de los diferentes partidos, lo cual hasta la fecha no se ha publicado,

El principal foco de conflicto de los comerciantes en via piblica en la
Ciudad de México en los ochentas y principios de los noventas lo es el Centrc
Histérico, entre los aspectos mis conflictivos estan: el enfrentamiento entre los
comerciantes establecidos organizados principalmente en el Grupo Procéntrhico y
las Organizaciones de comerciantes en via plblica,

Las principales demandas de esta organizacién son el rescate del Centro
Histérico del detericro y la conpetencia desleal gque realizan los comerciantes
en via publica.

Otros problemas relacionados a esta actividad y que han desatado un debate
nacional que ha tenido lugar sobre todo a través de los medios comnicatives son:
el deterioro ambiental, la inseguridad piblica, problemas de salud, la falta
garantias para el consumidor, trastormos a la vialidady el comercio de mercancia
de contrabando.

Uno de los primeros intentos para solucionar el problema del ambulantaje
en la Ciudad de México en este sexenio fue la construccién del Mercado de San

Ciprian en Junio de 1990 al que posteriommente, se unié la propuesta del Programa
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Inmediato de Mejoramiento del Comercio Popular, cuyo cbjetive es conprar o
expropiar predios y construir en ellos centros comerclales, dar facilidades de
crédito a los comerciantes censados y registrados por las autoridades, para que
puedan conprar locales en condominio,

Dicho Programa contenpla disposiciones que consideran al Sistema de
Transporte Colectivo Metro como un transporte de alta seguridad, a fin de
resolver en este lugar el problema del comercio en via piblica., A partir de
febrero de 1992 queda prohibido cualquier tipo de comercio en los, pasillos,
andenes y escaleras del metro,

El 30 de junio de 1992 el Regente Manuel Camacho Solis anuncidé el programa
de reordenamiento de anbulantes en el perimetro "A" del C.entro Histérica,
Conforme al Programa deben ser reubicados 10 mil 500 vendedores en via piblica
del Centro Histérico, para lo cual el 1 de junio de 1992 se da un plazo de un
afio,

La tarea emprendida es incumplida en los plazos fijados, entre los motivos
de estos atrasos se encuentran: la negacién de algunos lideres de comerciantes
a firmar los convenios; la no terminacién de los mercados entre otras razones,
por intervencién del Instituto Nacional de Antropologia e Historia que se opone
a la construccién de estos mercados en ciertos terrenos; y por iltimo, el
enfrentamiento entre organizaciones de comerciantes, en las cuales las
diferencias partidistas se evidencian,

En mayo de 1953 se inicia el reacomodo de los primeros 570 ambulantes y se
anuncia que la reordenacidn guedara concluida el 31 de agosto, de no estar
concluidas las nuevas plazas para esa fecha, los comerciantes se instalaran

temporalmente en lugares como el Bazar Oriente, la Alberca Olinpica y el Palacio
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de los Deportes,*
La legalizacién fiscal acompafia al Programa de reordenamiento del comercio
en via piblica,
El 31 de agosto de 1993 de acuerdo a lo convenido fueron entregadas 3

plazas a los comerciantes,

¥ El Financiero. 20 de agosto de 1993, P&g, 28,
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2,3 TEPITO BARRIO COMERCIANTE,

Las formas de comercio que se han desarrollade en el barrio han mantenido
un vinculo estrecho a los oficios y viviendas de sus habitanteé; por ser un
espacio marginade dentro de la urbe, con una poblacidn que pertenece ahi por
generaciones y en una forma de vida que se da de manera comunitaria en las
vecindades,

Tos tepitefios en sus condiciones de vida, han ingeniad una serie de
actividades y aprovechamiento de recursos para su subsistencia, entre las que se
encuentran:

a) El aprovechamiento de los espacios de su vivienda -para la realizacién
de labores manufactureras, en enpresas de tipo familiar, que ademis les facilita
el aprovechamiento de los integrantes de la familia como mano de cbra,

Entre las empresas que se han desarrollado en el barrio estan la zapateria,
la talabarteria, la industria textil etc, También se dio la instalacidn de
puestos comerciales de madera que a la vez servian de vivienda,

b) El comercio e intercanbio de objetos "usados" de “doble uso* o robados,
que caracterizé al barrio hasta entrada la sequnda mitad de este siglo, por medio
de comerciantes como los “ayateros", “"canasteros", “chachareros", "sombrereros",
"cambiadores", "pepenadores" y "carreros".

c) El desarrollo del oficio del reparador, el cual aprovechando los objetos
desechados que llegaban al barrio como planchas, relojes, y todo tipo de
articulos electrodomésticos, se repararan en el barrio para después ser vendidos
Como nuevos,

Es asi, que el barrio ha desarrollado una serie de actividades productivas

que enriquecen su dinamica comercial, la cual se ha desarrollado por generaciones
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entre sus habxtantes .

Este hecho tanblen explica la formacion de organizacmnes a‘ ‘nivel grem:al

y vecinal para la defensa de sus act:.vidades y viv

El comercio es la actlvidad en que se. desan'ollan la mayoria de sus
habitantes, segin un muestreo que se realizb en 1982,» 0s. comerciantes
del barrio eran'de Tepito™,

En los tltimos afios la actividad comercial ha sufrido una serie de canbios
no sélo por la expansién de sus actividades, sino por el tipo de mercancia que
se expide y el origen de los comerciantes,

Esta tendencia se puede expresar en los cambios en el uso del suelo,
tendencia que ya se habia expresado en 1982 en el estudio del Taller S de
Arquitectura y que confirma Ma, Elena Jarquin en 1991:

"En Tepito pueden distinguirse dos grandes zonas: la comercial,

correspondiente a la Delegacion Cuauhtémoc, con una afieja tradicién

productiva y que hoy dia concentra la mayor produccion de bxlegas de
mercancia importada, en viviendas renovadas; mercados piblicos
cerrados; vendedores semifijos y blen organizados; areas de gran
comercio, locales de elevados alquileres, y reconocida ampliamente

como tal, y la que en este trabajo se define como no comercial para

diferenciarla de la anterior perteneciente a 1a Delegacién

Venustiano Carranza, que hasta hace algunos afios, tuve menor

tradicién productiva y comercial, la avenida que representa el punto

divisorio entre ambas es el Eje 1 Oriente"®,

Estos cambios también han repercutido en la opinién que sobre el mismo
tienen los mismos tepitefios, los comerciantes y sus lideres expresan que es una
actividad que beneficia al barrio y a sus habitantes por el trabajo que ofrece
y los ingresos que representa, esto sin negar perjuicios que han venide unidos
a su desarrollo.

Existen grupos que cuestionan la forma en que el comercio se ejerce

& Arregui Solano, Edmndo et al. op. cit

5t Ma, Elena Jarquin, op, cit. pag. 42.
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actua].ner;ée:

"aungue e‘lvcoffercio antefior era de los tepitefios, de zapateros, de

chachareros; de reparadores etc, Posteriormente surge otra forma de

comercio, ya no de lo usado, de ropa usada, de objetos robados.

Ahora ya son otras técnicas, otros mecanismos, otras mercancias; ya

no se repara, se produce, surce, cambia, busca; sino sélo se conpra

y se vende, y a medida que la "novedad" se fue imponiendo, se fue

absorbiendo incluso la mano de obra de mayor capacitacién®,%

Entre estos grupos se encuentran Tepito Arte Aca, cuye principal
representante Daniel Manrique, considera que el comercio actual es una forma
mercantil de acabar con las formas tradicionales de ejercer el comercio; o el
Espacio Cultural Tepito, cuyo principal objetive es el rescate de la tradicién
artesana de los tepitefios como el oficio de la zapateria,

En la actualidad, una de las erganizaciones gue ha tomado bastante fuerza
a nivel politico es la Asociacién de Inquilines del Barrio de Tepito, cuyos
principales objetivos es la provision de servicios y el rescate del barrio, lo
que le representa un enfrentamiento con los comerciantes, pues consideran que el
lcometcio entorpecen estas actividades,

Actualmente los comerciantes del barric de Tepito estin representados por
41 Organizaciones, de las cuales un 85% se agrupan en la Confederacion de

4 i Ge ondmi i istri .
Un 8% en la Coalicion de Organizaciones de la Zona Econdmica de Tepito vy D.F.
A.C. Y el resto se mantienen independientes,

El total de puntos de venta registrado en el barrio para los afios 1990-1991
fue de 6,288 de estos, alrededor de 1,200 se encuentran agrupados en la
COrganizacién de Cowerciantes Establecidos del Barrio de Tepito, considerada la

més importante,

% pntrevista a José del Ric, comerciante del barrio y smienbro del grupo
cultural Tepito Arte Aca,
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El comercio se ejerce en 37 cuadras de 14 calles, en wna plaza (Fray

Bartolom), una cerrada (Matamoros) y un callejbn (Tenochtitlan]

Las calles en gue se ejerce el comercio son.
Aztecas (3 cuadras) .
Bartolomé de las Casas (cdos cuadras y una plaza)
Caridad (2 cuacdras)

Diaz de Leon (una cuadra)

Florida {2 cuadras)

Gonzdlez Ortega (3 Cuadras)

Granaditas-Rayén (6 cuadras)

Jesls Carranza (2 cuadras)

Matamoros (3 cuadras y 1 cerrada)

Obreros (2 cuadras)

Pefion (1 cuadra)

Rivero (2 cuadras)

Tenochtitlan (5 cuadras ¥y 1 callején)

Toltecas (3 cuadras)®

(Véase mapa 1 en anexos).

Los principales productos gue se comercian el barrio sonropa y calzado con
un 32% de los casos, le siguen otros con un 14%, aparatos eleﬁtrodomésticos con
13%, bisuteria y perfumes con 11%, cassettes, discos y peliculas con 8% y
alimentos preparados con 8%,

Los puestos que son de caricter semifijo representan en el baxrio un 86%
de los casos, mientras que los improvisados son un 23%, los rodantes un 8% vy
fijos sélo un 0,3%,

El desarrollo del comercio en via publica en el barrio de Tepito es
diferente al que se desenpefia en el Centro Histérico, entre otras razones porque:
a) en este espacio es diferente grado de enfrentamiento entre comerciantes
locatarios y comerciantes en via publica, pues, por convenios entre estos, los
comerciantes locatarios tiengn derecho a instalar frente a su local un puesto

comercial,

% Centro de Estudios Tepitefios, "“Quién es quién es Tepito". CETEPI, 1991.
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b} el comercio en Tepito estd en relacidn directa con los espacios ¥
habitantes del mismo,
¢} €l problema principal que enfrentan los comerciantes tepitefios con las
autoridades es la comercializacién de "fayuca”,
Esta situacién hace muy lejana la posibiliad de que el comercio en via

pablica del barrio de Tepito se combata por su inportancia econdmica,



70

CAPITULO 3

RESULTADOS .

3,1 PERFIL SOCIO-ECONGMICO DE LOS VENDEDORES

a 'des‘cripcién de los comerciantes,
nczu_estAa", a par't‘ir de ‘caracteristicas

raf‘ica‘-éy, gue permitan t'éq'e:" un perfil

ﬁ\oti;ian ‘a dedlcarse
¥ péfgebciéd “de 1a rﬁism'El{
En una primera parte se héré r
entrevistadas por puesto, v
En un segundo momento, el uni'vexjéb."
personas participantes en los 85 puesto‘s','»‘de N

obtuvieron datos.
3.,1.1, MUESTRA DE ENTREVISTADOS

EDAD DE LOS COMERCIANTES.
El promedio de edad fue de 34 afios, en el rango de '15"5;35 se
concentrd el 61% de los entrevistados, ;6‘_ qué;;ﬂos hab).é “c}e';una

poblacion joven, para la mayoria ‘de; la ,cﬁ.‘al_.'ést‘:e‘j ‘e>mplﬁe‘o_ ‘es su

primera experiencia laboral (cuadro 1).
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CUADRO 1° . T
EDAD DE LOS ENTRBVISTADOS S , : :

EDAD S . PORCENTAJE

16-a 24 afios . 30,607 o aiiih2e

25 a- 35 afios | 30,6 - e

36 -a 49 afios 18,8 R 1 T

50 y + 20 . LS ,
TOTAL 100 as

Fuente: Entrevistas a comerciantes del barrio de Tepito -
realizadas en diciembre de 1992,

También se observa una importante presencia de personas en
edad madura, quienes argumentan que el ingreso a la actividad
comerclial constituye un refugio para agquellas personas que por su
edad no pueden ser contratadas en otros empleos o que ya no ejercen
otra actividad, ‘ o

Este segmento [50 aﬁos b _+) const:tuye el sector mas estable,

tanto por‘ la’ Ealt_:a de alte‘rnaqiyas, m: por ser una actividad que

Femeninow

TOTAL

Fuente: la misma del cuadro 1.



' si cons1deramos este dat unto al hech d que la mayorla de

-,.33
437
9

-as

la migrac16n disminuye.
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CUADRO- 4. . " R
LUGAR DE NACIMIENTO DE. LOS ENTREVISTADOS;V,

LUGAR DE NACIMIENTO ' ' PORCENTAJE.NO."DE CASOS

Distrito Federal’
‘Interior del Pais

 TOTAL

Fuent:e' la mlsma del cuady

Distrito’ Federal
Estado de México

TOTAL

Fuente: la misma del &
No se debe res . se

cla

el

Vistados por duefios -y no duefios, es

: i Segun 1os;resu tados del ul'cxmo Censo General de
Poblaciou,’ ‘el Estado de:México'es. el principal lugar de destino de
la emigracidn; del D, F CINEGI L XI Censo General de Poblacién 1990,
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9051b1e observar que los prlmeros, en'su mayoria son residentes del

barrio,‘qontrgri ¥

puestos,féqadré'

-1CRRGO

DUENO "
ENCARGADO
EMPLEADO®:

Fuente: la misma dél' cuadro

Mas de la mitad de 1o§fentreVIs€adosfp?see'casa propia (Cuadro

7), lo que expresa un nivel —econémico medio, que echa abajo

el argumento de que se trata.en-'su’mayoria de personas de escasos

recursos.,
LA CURDRO 7
TIPO DE VIVIENDA DE:LOS ENTREVISTADOS
TIPO DE VIVIENDA - PORCENTAJE:  NO. DE CASOS
Propia - 1 ) 55
No propia ) : - 35, 30
TOTAL 100 . -85

Fuente: la misma del cuadro 1, o

CARGO EN EL PUESTO,

De los entrevistados un Saﬁrmahifesté ser duefio del puesto,

5 La categoria de encargado se . diferencia de empleado en

que son famillares del dueno, muchos veces sin paga.
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mientras que el resto ran

mpieédos,vér;cargados o tenian otra

CARGO EN EL PUESTO

Duefio
No duefio

-Empleado
=0Otro

TOTAL -

Fuénte:’”

pasadas" el estableclmlento de redes sociales de tipo

familiar que ‘facil:.tan la incursién a esta actividad; le siguen en

1mpo:ta}ncia,-tlv.a necgsidad econdémica y falta de trabajo (18%), y la

iniciativa propia (10%).
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: CUADRO 9

" COMO SE INICIO EN EL COMER vORCENTAJE ‘NO, DE:CASQS. '1l

POR" LA FAMILIA et
POR NECESIDAD ECONOMI AQ
FALTA DE-TRABAJO
POR IN!CIATIVA\PROPIA

POR MEDIO DE LA ORGANIZACION
POR. OTROS MEDIO

permit detectar casos muy annguos,

11evaban como comer antes

anterxores al surgimiento d 1a organizacién en estudw (Cuadro

10).
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- CURDRO 10
'

afos” .-l

.1940°1969
1972-1978'

~ Ver grifica 1.

tienen 'en. promedio 13 . aflos como.

ntigﬂedad segun estos: datos, esta. vinculada a

el prlmer periodo se  encuentran los

com‘éfei“'ah'r:ltes' ma éﬁt:ij'gl.vx‘os,' que pertenecen a la etapa que puede
Vllarﬁafs.e radicioﬁai: 'D”e hecho, muchos de ellos eran ambulantes que
. comeréiaban co ob]etos de segunda mano y que, con el tiempo, han
'cambiado el tipu de mercancia que venden y la forma de hacerlo,
sobre-todo para integrarse a una organizacién y obtener un espacio

probio. Estos comerciantes sélo representan el 17%,
El segundo periodo comprende el surgimigpto cig,la o;ganizacibn

y coincide con la apertura de la callelA.‘ztét‘:as.' Lés politicas de la

orgam.zac10n de reparnr los puestos ent:re 105 habltam:es de las

calles, permite la 1ncursién de muchargente, no necesariamente por
decis:.én propia_ ’o_por necesxdad, sino como la oportunidad para
hacgrée de un ne:g.ocivo‘.: Eété periodo puedé caracterizarse como de
gran auge, Yy en él se reconcce al comerciante espontaneo.

El tercer periodo comprende a la apertura de la calle de
Florida hasta antes del sismo, comparte con el anterior una parte

de los afios de crisis (1977, 1982) y lo que se considera el auge de



GRAFICA NO. 1
INGRESO DE PERSONAS A LA ACTIVIDAD
DEL COMERCIO POR ANO
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Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes en via publica de Tepito, 1992.
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la Eﬂ_g_gg (setentas), dando entrada a‘un’ nuevo t1po de comerciante,

El ultimo periodo es el

1986 hasta 1992, No solo es

t.:'risis econémica, el aceleramient de‘ia:diﬁélf;ica comercial y el
aumento de personas que ingresan a);vla ‘actividad comercial en el
barrio, simo. también por el hecho de que en 1988 México incursiona
en el GATT. La entrada masiva de mercancias agiliza e intensifica
la’ actividad comercial, lo que puede haber incrementado 1la
contratacidn de empleados en los puestos y, por tanto, la entrada
masiva de comerciantes que no son del barrio, con las consecuentes
repercusiones sociales y culturales . ‘

Los duefios de los puestos presentan uﬁé mayor antigtiedad en el
comercio que los empleados (Cuadro 11):

~ CUADRO 11" .
ANTIGUEDAD, COMO coneacmm-es

_DUENOS- - CASOS . EMPLEADOS .CASOS

1970-1978 B - L I 28%. U5 AL
1979-1985 UABY L B UTAEY L 6°
1986-1988 P & R I B 11 SRR 1+ I
1989-1992 0 4% LR EAA2%L 0 s
TOTAL 1008 . a5 100% 0 40"

Fuente: la misma del cuadro 1,



en el puesto actual y sélo_el 12%: dijo haber trabajado en dos

puestos, lo que expresa poca movilidad ae os comerciantes.

Del total de 1os dueﬁos entrevistados el-77% menciona haber
trabajado ' en un sélo puesto, El maximo de puestos fue de 3. Los
empleados presentaron movilidad un. poco mayor, pues aunque se
encontraron hasta diez puestos trabajados por perso‘na, mas de dos
terceras partes sélo. habian trabajado en un puesto.

De los entrevistados casi la mitad tenian una experiencia
laboral previa. De ellos un 18% de los casos siempre se ha dedicado
al comercio (cifra muy parecida al 17% de los comerciantes mas
antiguos que consideramos tradicionales). El grupo que no tiene una

experiencia laboral previa esté constituido por estudiantes y amas

de casa, que en conjunto constituyen un 51% (Cuadro 12),

rss:s ¥ o
saufz BF sszaiisrffza



- BO

CUBDRO 12
» EXPERIENCIA LABORAL
ACTIVIDAD ANTERIOR poacsuraqs‘f NO.: DE -CASOS- ~
TRABAJABA e e RE1 T
ESTUDIABA S4B T
AL HOGAR ) s
SIEMPRE HA SIDO PR
COMERCIANTE ) ERRRLEE 1
TOTAL ’ '

Fuente: la misma del cuadro’1. '

En el cago de. los duefios, la mitad (51%) tenia experiencia

laboral preV1a y el: 23% siempre ha sido comerciante,

Los encargados de 1os puestos, que en su mayoria tienen algun

parentesco on el dueno, eran estudiantes (67%) antes de ser
comerc:antes, hecho importante ya gue como se vera mas adelante, en
su'inayoria son los hijos guienes se involucran en esta actividad.

‘De los empleados, 58% tenian alguna experiencia laboral y sélo

el 37% estudiaba.

En los casos de comerciantes con alguna experiencm laboral,."

un 29% se desempefiaba un oficio, el 24% se desempeflaba en otro tipo :

de comercio {formal), el 18% era empleado del sector publico, el -

16% empleado en el sector privadc, y s6lo el 10% ejercia un trabajo -

por cuenta propia,

Del total de entrevistados con alguna experiencia laboral, un
95% manifesté habex;: abandonadso completamente su trabajo anterior
para ingresar al comercio en via piblica. Los motivos que dieron
lugar al abandono del trabajo anterior fueron en su mayoria-por

despido (Cuadrao 23) o por bajos salarios, que en conjunto
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representan el 50% de los casos

. ‘ CUADRO 13 ‘
MOTIVO DE 'ABANDONO DEL'TRABAJO. ANTERIOR
MOTIVO . PORCENTAJE ;.. - NO,” DE CASOS
DESPIDO 28 - 9
POR EL SALARIO LRl e g
POR CONSIDERAR AL CO~ ..~ - - . i .7 0
MERCIO UNA MEJOR OPCION ©19: . -~ - - 6
OTRAS e .8
TOTAL L1007 30

Fuente: la misma del cuadro 1, '~

Haciendo una seleccién de los casos que mani‘fésta‘r’on:ha.l‘aer
optado por el comercio a caKuvsa de despido y por el bajo ‘slalario,‘ de
acuerdo al tiempo de su ingreso a esta actividad, se obtuvo el
periodo que podemos considerar que dio lugar a la buéqueda de
salidas econdémicas a sectores de la sociedad por causa de la. crisis
(1972-1992), donde las etapas mas agudas coinciden con las fases
graves de crisis, (Cuadro 14).

CUADRO 14

CONTINGENTES QUE INGRESARON AL COMERCIO A CAUSA
DE DESPIDO O BAJO SALARIO, DE ACUERDO A PERIODOS.

afios PORCENTAJE DE CASOS
1972-1974 26
1975-1978. 12
1979-1982 12
1983-1988 26
1989-1992 3z
" TOTAL 100

Fuente: la misma del cuacro 1,
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A part:.r de estos resultados‘puede decirse que la, crisis

econbmica,_de,_slos setenta princ1p1os de los ochenta (que ha

ntado e1 "desempleo) ' ha

» ~del’ cual tienen
conocimlentos un 10% por camb1ar de amblente, 10% por aburrimiento
Y 10% porque no le gusta el comerc:m. .

La decisii?n de cambiar o no de trabajo por sexo y edad varia,
Encontramos gue existe mayor di’sposicic'm éara camb;’tar de trabajo
entre los joévenes.de ;16 a 25 afios, disposicién que va disminuyendo
conforme la edad avanza; también se noté upa mayor disposicion a

cambiar de trabajo por parte de mujeres.
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3.1,2. DATOS OBTENIDOS DE LOS 196 TRABAJADORES
DE LOS 8S PUESTOS ENCUESTADOS.

La encuesta aplicada permitioé obtener datos de todas las

personas gue participaban en las diferentes actividades de cada uno‘

de los puestos entrevistados, de las cuales se'registraron 196

casos, Cada entrevistado [85), accedib a da‘

presentadas, sin embargd‘l'os datos;abtenidos ansiderarol

18y,

CUADRO 15
ESCOLARIDAD DE LOS com:acmu'ras

NIVEL ESCOLAR PORCENTAJE  NO,-DE: CAsos,_

ESTUDIOS MAKIMOS

DE PRIMARIA 34
SECUNDARIA Y/O

ESTUDIOS TECNICOS 34
BACHILLERATO 25
PROFESIONAL 7
TOTAL 100 -

Fuente: la misma del cuadro 1.

Los bajos niveles educativos de lag comerciantes de la muestra
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indican que no es necesaria-una" callficac;on para desempenarse en

ésta actxv:dad

empleado, E permite lél..‘_

son’; asunto t loie i nte capitulo (Cuadro 16).,

: CUADRO 16
: RELACION DE’ LOS TRABAJADORES DEL pues'ro
"ICON"EL putfio,

. PORCENTAJE NO, DE CASO0S "

DUEROS ' 28 % 54 .
FAMILIARES DIRECTOS 26 % 52
FAMILIARES INDIRECTOS 15 % 29
EMPLEADOS a1 % 61"
TOTAL ‘ 100 % 7196

Fuente: la misma del cuadro 1,

Como se, observa en-el cuadro, es mayor la presencia de

familiares dlr : du‘ecto_s,. 10 que puede prever la existencia

de negocios dé'ltipo‘ 'fami‘.lt.‘."iv.‘a“r.' _YVSir_'L embargo, los empleados alin cuando
son menores en m'xmero‘, pueden expresar la plusvalia de los ingresos
de los negocios sobre-la satisfaccion de las necesidades basicas de
las familias,

El nimero de duefios encontrados (54} nos da como resultado que
en aproximadamente un 40% de los puestos, los duefios no participan‘

en las actividades del mismo,
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TIPO DE REDES SOCIALES QUE INTERVIENEN EL LA'INCURSIC)N
DE PERSONAS A LA ACTIVIDAD DEL COMERCIO EN VIA PUBLICA.

La familia constituye el principal medio de socializacién e
ingreso a esta actividad, de hecho, al igual que otras activid.ades

productivas catacteristicas del barrio, esta actividad se heredak

osesién- de los

ptiestids, 1os ‘cuales son heredados . b) el

.vincuié del .comercio con la,”' permite el

‘ involucramiento de integram:es de la familia e.n ].as actividades del

puesto,
CUADRO 17 - .
PRIMER FAMILIAR QUE FUE COMERCIANTE C
GENERACION FAMILIAR PORCENTAJE..-"NO, DE CASOS.
Jer. GENERACION  ABUELOS 14 b 21
2da, GENERACION  PADRES, Tios, Bt
SUEGROS, 53 79
ler, GENERACION  ENTREVISTADOS 17 - ¢ ‘ LA
ler, GENERACION  HERMANOS, PRIMOS ; =
ESPOSOS, 15 © 23
HIJOS L 2
TOTAL 100 . 150-

Fuente: la misma del cuadro 1,
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Las, redes sociales de ig"ao'\.leftvical (de padres a hijos} han

re 1as hor zon ales (de hermanos a hermanos) en las

famil:as de camerczantes, lo que constituye un factor basico para
la incursion a esta actividad Y desmiente que estas actividades se

caractericen por ser de fécil ingreso,

SALARIOS PERCIBIDOS,

En la presgunta referente a ,ingresps, 'gran parte de los
comerciantes se mostraron desc‘onf_iado's’ é,contestar 'y algunos no lo
hicieren, de los que si emitierﬁéﬂ";vma'reépuesta,’ se‘enconérb ﬁne
proporcién de individuos que. no perc;bia ningun tipo de ingresu por

su labor en el puesto, se trata de familiares del dueﬁo, en su

mayor parte esposos {as) e’ }ujps k(as).

106, 105‘ ‘cuales fueron

Aeak'd" las ‘mismos que

permitan una. comparacién respeceo al'salario minima mensuaLvigente

en diciembre de 1993 que era de N$399 00




CUADRO 18
INGRESO MENSUAL DE LOS. COMERCIANTES RESPECTO AL
SALARIO MINIMO MENSUAL VIGENTE EN 1993.

“VALOR ABSOLUTO "SALARIOS MINIMOS PORCENTAJE NO,*DE-CASOS

- de N$399 - de r4 8 gl
N$299 a Nsssa' de 1 g
Nssss a N$7
N$799 a N$119

N$1198 o

omerciantes: en via

dias y horarios de traba]o. o

Bste txpo de comerciujtieﬁe, l'a‘k;}yehtba'ja :dkeyrk.‘ .p:o(‘ie’lr_, éar
facilidades de horario, por lo que exisée.‘uﬁé diversiééd de ios
mismos, pues aun cuan_do'un alto porcentaje dé los comerciantes
trabajan en el puesto diario, no’todos lo hacen en el mismo
horarie, es decir, no trabajank el mismo nimero de horas,

También se vio la presencia de personas que trabajaban séla en
determinados dias debla semana o los fines de semana, lo que
implica un menor ingresd, estos 1ultimos son hijos de los duefios que
por otras actividades 'éomd sus estudios no pueden participar de

manera muy activa en. el puesto,



88

3.2 ORGANIZACION COMERCIAL.
ASOCIACION DE COMERCIANTES ESTABLECIDOS DEL BARRIO DE TEPITO

La Asociacidn de Come'rciantes Establecidos de Barrio de Tepito
se funda lvegalmente en el afio de 1973, por la necesidad de ordenar

el comerc1o que existia en el batrio, el cual estaba expuesto a la

kfran‘te el crecimiento del
a’ﬂ‘p&biic'a, se empezdé también a
ti\bﬁla-ntes, quienes pasaron a ser
comerciantes en vi’a’:l'p'\‘xbrljif:'

En un principi; la_I-\soci‘aciénf contaba a 150 agremiados, numero

que ha ido crecie_andé .con _'1 t:.empo, en la actualidad cuenta con

1,200 aproximadamernﬁ:,e‘ ntre comerciantes establecidos y en via
publica.

Cuando sé.’o-r'ga los bomé;éianbgs en via piblica también
a los 1ocatéfib§ :se' les- zo;enﬁrfeg‘a. de un puesto frente a su

local, para evitar el enfrentamiento entre ambos grupos, problema

que caracteriza al‘Centro Historico de la Ciudad

cuando se instrumenté el plan Tepito la Asociacién hizo el
disefio y planificacién de la zona comercial del barrio y formé
parte del conséjo representativo del barrio,

Puede considerarse una Asociacién de caradcter tradicional, en
la cual el dirigente, ocupa su lugar en forma definitiva; el cargo

fue dado por consenso a partir de su trabajo en el comercio,
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Bl Secretarlo General M1guel Galén Ayala, qu1en ademés es el

Secrecario Genera

ovlqrnréi ‘de Las Casas ¥y
Ty Matamoros), '7 ’2 ) ntre Toltecas y Avenida del
Trabajo)“ : :

Para el financiamiento de’la’Asociacién, se ha instrumentado

un sistema de caja de ahorros vo a*'ébn-ilbs, agremiados, lo que
les ha permitido dlsponer ‘de fondos,' témbién se - instrumenté un

sistema de membresia, que consta de una "cuota de 1 peso nuevo

%  véase mapa en el anexo..
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diario.
los

‘En’ 1877 v'se‘ : " fideicomiso:

.con ~ recursos - de

comefciéﬁtes \c"

-apertura de accesos que se han visto

' Dicho proyecto, tiene planaado iniciarse en 1993

FORMAS DE OBTENCION DEL PUESTO,

La mayoria de los agremiados de la Asociacidn blﬁtqyé"él puesto

por medio de concesién de la Asociacibn_(Véiﬁ cuadros'18°y’20),

CUADRO 19
FORMA EN QUE OBTUVIERON EL. PUE T

COMO OBTUVO EL PUESTO -~

FUE CONCESION
ES RENTADO .
POR COMPRA™ '
POR INICIATIVA PROPIA
POR HERENCIA".
POR OTROS MEDIQS

TOTAL ) - 100% . .69

Fuente: la misma del cuadro 1,
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. CUADRO 20
v DE QUIEN SE OBTUVO: EL PUESTO ]

'DE QUIEN PORCENTAJE ‘NO; DE. CASOS
DE LA ORGANIZACION a1 a8

DEL DUENO ANTERIOR 7 LA

DE UN FAMILIAR 7 4

DE UN BMIGO 5 3

TOTAL 100 7

Fuente: la misma del cuacro 1,

oluntaria pero

la obtenc1én del’ puesto fue e

: CUADRO 21

MOTIVOS DE AFILIACION AL, ORGANIZACION
MOTIVO POR EL QUE PORCENTAJE" NO DB CASOS'
SE AFILIO
POR OBTENER EL PUESTO 37
PORQUE FUE LA ORGANIZACION
QUE REPARTIO LA CALLE 30-
POR SEGURIDAD PARA TR
SU NEGOCIO 13 . el
PORQUE NO HAY CORRUPCION 7 S S4e
POR OTRAS RAZONES 13 SRR P
TOTAL 100 o we0

Fuente: la misma del cuadro i,

La diferencia entre los dos primeros mdtivos,exéhestos~en el
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cuadro 21 es que en el primer caso se enct.entran los comercios
instalados cuando surgisé la organxzacion o poco después, mientras

que en el segundo se pueden localizar 1os comerclos ubicados enlas

periodos de establecimiento de puestos fueron 1os ,‘5' guientes

CUADRO 22 -
ANTIGUEDAD DE LOS PUESTOS .

nfios PORCENTAJE DE PUESTOS. ‘.. NO.:DE:CASOS
INSTALADOS i S

1970-1978 47

1979-1985 3S

1986-1992 18

TOTAL 100

Fuente: la misma del cuadro 1,

El pr:.mer periodo corresponde .a;l. ;
organizacmn, el segundo a J.a apertura de L

periodo de 1la construcclén de los eje

antes del sismo de 1985 El tercer periodo omprende el auge4

después del s1smo, Y el cuarto periodo ‘es’ el de la entrada de

mercancias extranjeras por la J.ntegrac:.on de Mexlco al GATT.
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En'la entrevista se traté de tescatar la percepcmn que tlenen ’

BENEFICIOS = = " PORCENTAJE " 'NO;.'DE."CASOS

LA OBTENCION

et

DEL PUESTO ) 19 2
NINGUNO 12 8
POSEER UN TRABAJO 12 8
NO TENER PROBLEMAS CON :
LA DELEGACION 11 7
EL NO COBRO DE CUOTAS 11 7 -
MEJORAN SUS VENTAS 11 -7
SEGURIDAD EN SU NEGOCIO 9 6’
OBTENCION DE PRESTAMOS: 8 5
OTROS BENEFICIOS 7 [
TOTAL 100, 64

Fuente: la misma del madtb 1, “Ver grafica No, 2

En cuanto a las desve taj s ‘e‘ veian de pertenecer a la

asociacion, un 93% de - los _casos expreso que no habia ninguna
desventaja, para aquellos que veian alguna, se mencionaron la falta

de apoyo a los agremiados, y las altas cuotas,

PROBLEMAS DEL BARRIO,

El comercio en wvia publica es- “un, fenémen que mvdluci'a" -

conflictos, no sbélo por consxdetarsele‘ una act 4. d irregulat, :



GRAFICA NO. 2
PRINCIPAL BENEFICIO DE LA ASOCIACION

SEGUN ENTREVISTADOS

14y --------------------- e
12 ’ i ‘-":,:‘- ',:;,'“',':;': ‘ """ R ST . ''''''''
10 R T e oo e

4 —— 7 — 7 ~

" NINGUNO " T.TRABAJO NO PROB.AUT.NO COUTAS MEJ.VENTAS SEGURIDAD PHESTAMOS .. OTROS

o N b

OBT.PUESTO

[ 1 BENEFICIOS

Fuente: Encuesta aplicad_a-a comerciantes en via publica de Tepito, 1992.
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por su caracter masivo.

Los enfrentar  una . serie . .de

probleméticas cotldianaé menctonadas

del comercio’ ‘Adn"cuando la asociacién garantiza

CUADRO 24
PRINCIPALES PROBLEMAS DE LOS comsacmn'ras

PROBLEMATICA PORCENTAJE. 'NO-":Di CASOS'

DELINCUENCIA
INSEGURIDAD ANTE
LAS AUTORIDADES
LA BASURA

EL AMBULANTAJE
FALTA DE VENTAS

OTRAS

TOTAL

Fuente: la misma del cuadro 1,

ver gréfica No,-3

mgnificativa la forma en qu‘e anten



GRAFICA NO. 3
PROBLEMAS DE LOS COMERCIANTES
DEL BARRIO DE TEPITO

DELINGUENCIA
34%

INSEG.ANTE AUT.
14%
LA BASURA
11%
EL AMBULANTAJE LA FALTA DE VENTAS
10% 10%

PROBLEMAS

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes en via pUblica de Tepito, 1992.
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pertenecer a una organizacion adquieren c1erto poder En cada nivel

SOLUCIONES:

MAYOR' VIGILANCIA'
MAYOR PRESENCIA" DE
LIDERES :
REORDENAMIENTO DEL
COMERCIO
MBYOR PRESENCIA DE
AUTORIDADES R
MEJORAMIENTO DE 10!
SERVICIOS -

NO LE VEN sonucxd

OTRAS 50Luc10Ngs‘

16n de, los asaltantes que son
capturados." I.é‘finsg:iciencia ‘de" dichas ‘medidas hace que. leos
comerciantes qonsideré'n"rheces‘érkia ‘una mayor presencia de lideres y

autoridades pai-a 1a solucion de éste ¥ otros problemas del barrio,
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CARITULD &
4.1 CARACTERIZACION DE LOS PUESTOS .

En = este «capitulo se hard wuna descripcién ,de,"ia_s.‘

caracteristicas de infraestructura y econémicas. de :'losfpugst'ci's,

ello con la intencién poder definir mas adelani:e{flo tipbs‘ ‘de

puestos que se localizan en el barrio,

NUMERO DE PUESTOS POR DUENO

el duefic es propietario, un 76% manifesto ser

mercancia que se maneja, de la demanda de 1a misma, de*los .apbyos :

Eamlliares existentes, de la distancia entre el puesto y el lugar
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donde se guarda la mercancia y otras.

Cuando se va da compras a: Tepito solo se observa e1 puesto y

desarrollan
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GIROS DE MERCANCIA,

Considerando gue en la mayoria de pue:sé'os.s:g ekpiden‘varios
giros de mercancia, se pregunto por el primef‘} eJ,“_segupdo y tercer
giros de mercancia por puesto. .

En cuanto al primer giro de mercancia la Ropa ocupa ‘el primerr
1ugar con un 31%,

CUADRO 26 :
‘GIROS DE MERcaNcia, PUBSTOS ENCUESTADOS

GIRO PRINCIPAL FRECUENCIA :'N_O._ DE CASOS

ROPA

ZAPATOS

ELECTRODOMESTICOS

CASSETTES, DIsCOS Y PELicuLas
JUGUETES

BISUTERIA

ALIMENTOS PREPARADOS

DULCES

ENSERES DOMESTICOS

OTROS VARIOS

L

TRV ANRD D VO

TOTAL pg

Fuente: la misma del cuadro No 1 Ver grafica 4

Un 35% mane]aba un segundo giro de mercancia, y un 11% hasta
tres giros, 1os giros secundanos, se manejan en menores cant:.dades
y son cambiantes Algunos giros como los juguetes, Utiles escolares
[ regalos se 1ntrcducen por temporada, Esta es una caracteristica
del comerc:.o en via publica gue les permite cambios constantes de
giros de'.mercancié'como una forma de aprovéchar las ﬁemporadas de
venta de Seterminados articulos y cdntrarrestar las malas

temporadas. para los comerciantes,




GRAFICA NO. 4
GIROS DE MERCANCIA

NUMERO DE CASOS ENTREVISTADOS

ROPA ZAP. ELEC... CASS. JUGU.  BISUT. ALIM. DULCES ‘E‘NS D. ‘O'II'ROS .

] GIRO PRINCIPAL

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes en via publica de Tepito, 1992.
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PROCEDENCIA DE LA MERCANCIA,

La pregunta que se refiere ' a la procedencia de 1a mercancia‘

hace referencia a si se trata

extranjeros, lo que nos da una’ 1dea de la magnitud’ de mercancia‘,

extranjera expedida en los:’ puestos» de Tep:.to

articulos mnacionales, la posibilidad de que se expida

producidos en el barrio.

- CUADRO 27
PROCEDENCIA DE LA MERCANCIA
PROCEDENCIA PORCENTAJE NO., DE CASOS
NACIONAL 45% 38
- EXTRANJERA i9% 16
NACIONAL Y EXTRANJERA 36% B B!
TOTAL 100% 85

Fuente: la misma del cuadro No, 1, Ver grafica 5,

Segun estos resultados en un 55% de los puesto se exped:.anv

articulos extranjeros, de los guales‘un_l combinan on’ rticulos

nacionales.

En cuanto‘ a; la

giros que en su mayors on rorpa cbx{ un

62%, y zapato‘s‘.c‘o‘

origen extr'anjer"o[son' los'el erodomesticos con un 63%, y Juguetes"
con un S50%.
En los puestbs q\.‘\e_“ manejan’ mercancia . tanto . navciona'];_ éomo :

extranjera, los giros més'representaﬁivos fueron: ~bisuvteria“con un .

nacmnales [

s

ue: en u mayoria son. da



GRAFICA NO. 5
PROCEDENCIA DE LA MERCANCIA
EXPEDIDA POR PUESTO.

NACIONAL
45%

EXTRANJERA
19%

NAGCIONAL Y EXTRANJERA
36%

ORIGEN DE LA MERCANCIA.

Fuente: Encuesta aplicada a comerciantes en via publica de Tepito, 1992.
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60%, dulces con 67% y otros con’ 40%,

CAMBIOS DE GIRO,

DEl total de entrevistados, un 60% manifestd haber vendido. =

siempre el mis'mo‘gi‘ro, es decir, que no han llevado a ca‘bc;.iica'_invb‘i.pyi
de gir'o, y uﬁ”40% ‘respondié si haber cambiado de Vgirpiall'_h.\.él}bs'gnaj :
vez, . L l

bDe los casos que expresaron haber dado un cambio dé giro, el
24% 1o hizo antes de 1988, el 38% lo hizo de 1586 a 1991 y el otro
38% en 19%2, o

Los cambios de giro se han acelerado con el tiempo siendo el
dltimo afio el gue presentd mas casos; dentro de este afio los que
llqvaban un mes o menos de habexr echo el cambio representaban el
42%,

S1 observamos las causas de los cambios de giro se explica en
parte este fenomeno: -

CUADRO 28
MOTIVQS DE CAMBIO DE GIRC

PORQUE CAMBIO DE GIRO PORCENTAJE NO. DE CRSOs:

CAMBIA DE MERCANCIA SEGUN

LA TEMPORADA 27% 9
NO GANABA LO SUFICIENTE EN

EL GIRO ANTERIOR 21% 7
NO CAMBIO SOLO INTRODUJO

UN NUEVO GIRO 15% 5
OTROS MOTIVOS 37% 12
TOTAL 100% 33

Fuente: la misma del cuadro No, 1.



: 9
: GIRO ANTERIOR .DE- MERCANciA

QUE VENDIA.ANTES PORCENTAJE ' ~NO, DE CASOS: "

ROPA B Y SO AR - N
OTRO GIRO 53 0. - da

TOTAL Cot000 o 2g

Fuente: la misma del cuadro No.

"En la prégunta"&e Eitle; gustaria cambiar de gu-o, un 78% '
respondié que no y.un 22% que si De_ los que respondieron que si,
un 38% d:.Jo que :le“ gustaria cambiar 7 a roéa, >un 31% a
electrodomésticos y el otro 3i% a cualquier otro giro,

Las causas que expresaron para querer cambiar de giro de

mercancia fueron: porque en ese giro se gana mas un 40%, porgue no .

siempre se vende bien 20%, y por otras causas 40%.

VENTA.

Los porcentajes de ganancia que manifestaron los entrevistados
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fueron los siguientes:’.

A CUADRO 30
GANANCIAS DE 'LOS PUESTOS

PORCENTAJE DE {GANANCIA: - PORCENTAJE NO. DE CASOS

17

bsolutos fue la siquiente' :

CUADRG 31"
i VENTA. MENSURL

- .VENTA 'MENSUAL' . PORCENTAJE

~6007:"a 3000 13 %
3001 - a 7500 . - 17.%
S7501..a 15000 . 27 %
15001-a 30000 25 %
30001 y. W 18°%
TOTAL "=/ "o v 100 %

" Fuente:’la: misna del cuadro No, 1.
Estas :l(r_lg estén expruldn en nuevos pesos.

Estos resultados, ~ihuésér5n la réntabilidad de los negocios,

" que aun restando los.gastos de reinversién en mercancia y los



103
salarios pagados, son muy superiores 1los fngresos ai §§1érib
vigente en diciembre de 1992, Cuando un salario minimo ‘era de

N$399.%,
INSTALACION DE PUESTOS POR CALLE Y ANO.

La instalacién de puestos por caiIE»noifue algo programado
pues, ha sido un proceso conﬁinquen el £iempé!v§iﬁ embargo, si se
pueden identificar afios de augé en lglinﬁéa;écién de puestos por
calle, sobre‘£6do los. periodos de apertufas de. calle para el

comercio organizado, lo gque se encontrd fue lo siguiente:

CUADRO 32 o
ANOS EN QUE SE INSTALARON MAS COMERCIOS POR CALLE
CALLE PROMEDIO DE ANOS,DEVFNSTALAQION
AZTECAS 1974
EJE 1 NORTE 1979
TENOCHTITLAN 1981 -
FLORIDA 1982-1983

Fuente: la misma del cuadro No, 1,
De acuerdo a estos datos, el auge comercial que se da a
finales de los ochenta y principios de los noventa, obedece mas a

la movilidad de comerciantes que de puestos.

FORMAS DE ADQUISION DE PUESTOS,

7 Tablas de salario minimo en 1992, Comisién Nacional de
salario minimo, 1992, S
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Las diferentes fom\as en que los comerciantes'adquirieron los

puestos, han variado en el t1empo, si bien, la Asociacion se ha

mantenido como el principal medio para su o tencion

presentado otras formas como la compra, la’ renta y.la herencia De
1970 a 1992, estas formas han cambiado:
CUADRO 33

FORMAS EN QUE SE ADQUIRIERON LOS’ PUES'I‘O
POR PERIODOS DE TIEMPO,

1970-1978 1979-1985 1986-1988 .:1989-1992%:

COMPRA 13% 4% -

HERENCIA 13% ©  13% 14%

RENTA 3% - . 14%

PRESTAMO -— 8% -
ASOCIACION  63% 57% 71%

INIC. PROPIA 10% 4% -—

OTROS 8% 4% 1% :
TOTAL 100% 100% 100% ' 1 100%

Fuente: la misma del cuadro No.: 1.
Como se observa la Asociacién aunque se ha mantenido como el

medio principal para la obtencién de un puesto, su importancia ha

disminuido con el 'la: venta de puestos también fue

importante durante' el surg.tmiento'de la Asociacién, donde ademas se

nota la presencia de 10 om rciantes por cuenta propia que podemos
asociar a los que: existian antes de la Asociacién,

Como se observa en el ult;[;nov periodo, la renta de puestos es
el principal medio para su ‘obééhﬁ:ié:'\‘, J;abcual ha aumentado en el
tiempo, quiza por 1la faltvafiie espacio de que actualmente sufren
estas calles para la insrtélacién ‘de nuevos puestos, y la

imposibilidad de venderlos.
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4.2 IDENTIDAD CULTURAL DE LOS COMERCIANTES EN VIA PUBLICA DEL
BARRIO DE TEPITO.

Las caracteristicas de los nregocios en cuanto a personas que
los trabajan y la mercancia expedida, pueden ayudar a definir la
relacién establecida entre el comercio Y el barrio, asi como el

.grado de- identidad: cultural de los comerciantes.

Las preguntas referidas. a‘-lo

pe os” de 1dentidad fueron deA -

la 58 a la 68 (véase anexos).

Como se habia dicho_anter

de su espacio y de sus achividades. ,‘ B
La participacién de los comerciantes en este tipo de
organizaciones definen no sélo si identidad sino también, la
relacién existente entre el comercio con otros ambitos del
barrio.
CUADRO 34

PARTICIPACION DE COMERCIANTES EN
ORGANIZACIONES DEL BARRIO

PERTENECE A OTRA

ORGANIZACION PORCENTAJE NO, DE CASOS -
SX 5 4

NO 95 76

TOTAL iop 80%

Fuente: la misma del cuadro No, 1,
El comercio forma parte en si de una comunidad dentro del

barriec en el cual existen otras formas de comunidades y de

N U N it 5 AR M e
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organizaciones ( vécinale ulturales f artesana les )e

Al parecer,
ejercen el 'éb'

partic1pacion comunal de- :Tep1 to .

Una de las pombles causas es.que el comercio se manifiesta
camo una comunidad cerrada, dentro de una diverszdad de’ comunidades
que conforman el barrio ¥y que puede ser explicada en términos de
conflicto o armonia. ’

Los comerciantes se han enfrentédo "‘v'no“ pocas veces con
organizaciones de inquilinos‘;':pri:_,‘prbbl‘e_’gnéticas relacionadas a la

provisién ge servicios como, 1‘a‘dific':‘u:it§.dl dél-paso cie camiones que

reparten el gas o recogen la basura pbr ;la_instalacibn de puestos

en la via publica.

otro indicader relevante ‘dé_ esﬁe distanciamiento entre la
actividad comercial vy el,"B"ar'rio son las actividades que los

comerciantes realizan en el mismo:

CUADRO 35
OTRAS ACTIVIDADES DE LOS COMERCIANTES EN EL BARRIO
PORCENTAJE NO. DE CASQS
S1 25 18
NOQ 75 63
TOTAL 100 81

Fuente: la misma del cuadro Ne, 1,

La participacién en formas de convivencia y trabajo en Tepito,
también forma parte: de las formas de interaccién de . los

comerciantes con el ligar; ~ pues implica la existencia ‘de
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intercambio de informac1on y de el compartimiento de formas de

lenguaje ¥ de ideologias“

Del grupo de personas que a adéé: un.72%

En términos generales so]. 1 i teé»p_arj:icipa

su mayoria se trata

en las fiestas trad:.cionales, de!

de habitantes del mismo,' la ‘presencia,de personas

ajenas al mismo repercute negat1vamente en la continuzdad de"las
tradiciones del barrio. ' '

Entre las fiestas que se nombraron se encuentran tanto las de
comerciantes como las del barrio.
~-La fiesta de la_parroguia de San Francisco el 4 de noviembre,
~La peregrinacién que hacen a la villa los comerciantes el 17 de
noviembre,
~El aniversario de la inauguracioéon de los mercados.

-El aniversario de las Parroquias del Carmen y de San Ignacio,



-El aniversarlo de los puestos el 8 de septiembre,

Algunos entrevistados hacian referencia a las juntas de la
Organizacidén y a la participacidén de los agremiados en actos de
caracter politico del partido oficial como festividades, esta es la 7
forma en ¢ue el gobierno ejerce el corporativismo y el clientelismo:
politico en este .tipo de organizaciones Populares,

El indicador que hace referencia al conocimiento de las formas
tradicionales del‘comercio, supone que los nativos del baffio que
siempre han vivido eh él, tuvieron gue ser participes de 1la
historia o, por lo'menos, pueden tener mayor conocimiento por ser
parte integrante de la cultura del barrio.

Del total de entrevistados un 52% respondié que si conocia
éstas formas tradiclonales o alguna. De los conocedores un 68%
vivia en Tepito,

Entre las formas de comercle tradicionales que fueron
mencionadas se cuentan los tianguis, el tipo'de comercio de madera
que a la vez era vivienda, el comercio de "segundas" o articulos
reciclados (como: ropa, planchas y relojes), el comercio ejercido
en una manta en el suelo, la fayuca, los maletereos, los carreteros,
el ropavejero y los cambiadores.

El conocimiento de personajes que se han identificado como
simbolos de la cultura tepitefia asi como de movimientos culturales
del ©barrio, indica wuna participacién no formal de 1los
acontecimientos del mismo, como en indicadores anteriores, el
conocimiento es mayor entre los comerciantes residentes del barrio.

En la pregunta referida al conocimiento de los movimientos
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culturales o personajes surgidos en Tepito, el 44% respondié que no
conocia ningiin movimiento o personaje y el 49% que si, de éstos, el
68% era oriundo del barrio,

Los movimientos o personajes que se mencionaron fueron: el
movimiento cultural Tepito Arte Acd, personajes como Armando
Ramirez (escritor), Alfonso Hernandez (Lider de opinién y Director
del Centro de Estudios Tepitefios), Daniel Manrique (Pintor,
fundador del Movimiento Cultural Tepito Arte Acd), el Maestro Casco
({pintor); a boxeadores como: el Ratén Macias, y el Pdag vy a
cantantes como Humberto Cravioto, También se hizo referencia a la

visita de los franceses mediante el intercambio con el movimiento

Tepito Arte Acd.



4,3 VENCULO BARRIO COMERCIO.

La relacidn casi simbiétida qﬁé existe en Tepito entre el

Barrio y el comercio, puede encontrarse de varias maneras:

a) A diferencia de otros lugares donde se localiza este fendmeno
(como el Centro 'Histbrico de la ciudad), la mayoria de los
comerciantes son habitantes del barrio, a pesar de que en los
ultimos afios se ha dado entrada a personas de otros lugares,

De los entrevistados, un 55% manifestd vivir en Tepite y de

ellos un 79% expreséd haber vivido siempre en el mismo.

b)El aprovisionamiento de mercancias que en Tepito implica, entre
otras cosas, la venta de productos manufacturados en el barrio, asi
camo toda una organizacién de proveedores de mercancia nacional y
extranjera, implica también el involucramiénto indirecto de un
mayor numero de tepitefios en esta actividad, .

Aunque la mercancia que venden en los puestos, se compra en
lugares diversos, Teplto es uno de los sitios principales de
aprovisionamiento de productos que se expiden en el comercio; estos
datos expresan también la infraestructura con gque cuenta en
recursos humanos y materiales, asi come de la oferta de mercancia

nacional y extranjera (cuadro 36},
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CUADRO 36
DONDE COMPRAN LA MERCANCIA

LUGAR PORCENTAJE NO, DE CASOS =~ -

EN FABRICAS 26 21

CON OTROS COMERCIANTES 21 17

EN TEPITO 14 11

EN IMPORTADORAS 11 9

EN BODEGAS 6 s

EN EL CENTRO 5 S S

OTROS LUGARES 17 S48

TOTAL 00 a0

Fuente: la misme del cuadro No, 1,

De lo anterior puede afirmarse quei‘yi‘é‘éityzo\‘no '86lo es un gran
centro comercial, sino también prov)eedlox"' ‘de’ gi‘aﬁ parte de los
productos que ahi se comercian, e »

La pregunta de si se dompraba aiéuna mercancia con
proveedores, productores o comerciantes de Tepito, considerando la
posibilidad de que en la primera pregunta s6lo mencionaran unc de
los lugares de entre varios donde se proveen, Yy que ho se
mencionara a Tepito., Las respuestas arrojan como resultado que el
55% de los puestos compra algin tipo de mercancia en Tepito,

Los principales giros de que se proveen los comerclantes en
Tepito, considerando sélo los casos que dijeron proveerse en Tepito

son:
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CUADRO 37

GIROS QUE SON COMPRADOS EN TEPITO.
GIROS PORCENTAJE NO. DE CASOS
RoOPA : 13 5
BISUTERiA 11 4
CASSETTES, DISCOS Y
pELfcuLAs’ 11 4
ELECTRODOMESTICOS 5 2
OTROS GIROS 13 C7
TODOS LOS GIR0S ® 41 16
TOTAL 100 : “ag 7

Fuente: la misma del cuadro No. 1. Ver grafica-6.

De los puestos en que se expedian electtodomésticos un BE%

compraban sus productos en Tepito, en zapatos un 50%, bisuteria:

80%, cassettes, discos y peliculas el 75% y de otros 71*',

Estos giros muestran que existe un vinculo enbre la din&mica
comercial y las otras actividades que se desarrollan en.el barrio,
que se ensamblan como parte del comercio, Se hace referencia
especificamente a la industria como la de ropa, zapatos, la
produccién de cassettes, discos y peliculas y a la introduccién de
articulos de "fayuca" (como los electrodomésticos, la bisuteria,
los juguetes y otros),

Algunas actividades se desarrollan también como actividades
que escapan al control del Estado o que son toleradas por él,

algunas se ejercen, incluso en forma clandestina.

s Todos los giros se refiere a puestos que manejan varios
giros de mercancia, de los cuales todos son adquiridos en Tepito,



GRAFICA NO. 6
GIROS DE MERCANCIA QUE SE COMPRAN

EN TEPITO

ROPA BISUT. CASS. ELEC. TODOS OT. GIR.

‘uente: Encuesta aplicada a comerciantes en via puablica de Tepito, 1992,
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c) ELl espacio habitacional como bodega, En los resultados ‘de 1la
encuesta se encontrd que el 96% de los entrevisgados é’uardaba la
mercancia y el puesto en Tepito; de éstoé un 35& 16 hacen en una
casa, local o bodega réntada (cuadro 38).

CUADRO 38 g

LUGAR DONDE GUARDAN LA MERCANCIA,
DONDE GUARDA LA MERCANCIA PORCENTAJE NO.. DE"CASOS
EN UNA CASA, LOCAL © ) Ve ;
BODEGA RENTADA 35 . 29 it
EN CAsA DEL puytfio 32 26
EN CASA DE UN FAMILIAR :
DEL DUENO 13 R B S
EN EL LOCAL DEL DUERNO 10 e
EN OTRO LUGAR 10 - 8 :
TOTAL 100 o8z

Fuente: la mizma del cuadro No, 1,

La localizacién de estos 'blvugazv-es”;f se ubica de manera”
mayoritaria en las calles donde'ejercén' el éomercio y donde habitan
los comerciantes tver cuadro 39), de esta forma, se descubre la
relacidn existente entre el &mbito cotidiano familiar y el ambito

de trabajo dentro del barrio:

CUADRO 39
LUGAR DONDE GUARDAN LA MERCANCIA POR CALLE

CALLE PORCENTAJE NO, DE CASOS
EJE 1 NORTE 17% 13
FLORIDA 23% 18

AZTECAS 25% 20
TENOCHTITLAN 19% i5
OTRAS CALLES 16% 13
TOTAL 100% 79

Fuente: la misma del cuadro No, 1.
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Como se 'ha.\bia verncoﬁntrado en otros estudios del Barrio de
Tepito, la 1m§'ortancia' déyla vivienda como»espééio para habitar, y
espacic‘:‘de trabajd también se da en el caso dél comercio, Si bien,
en el comercio, lya vivienda no es lugér de trabajo, si es el
espacio que éirve como bodega para las mercancias y los puestos. De
heche se eacuentran varios ‘viviendas que sdéle son empleadas como

bodegas, lo que ha significado un de&plazanﬂento del espacio de

habitacién y productivo.
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CAPITULO S
5.1 FAMILIAS DE COMERCIANTES EN VIA PUBLICA.

En este capitulo se pretende caracéerizar a las familias de
los comerciantes-en via pﬁbiica con la intencién de encontrar la
relaciéﬁ_eqtre su actividad comercial con las caracteristicas de su
c;clg, coméosiéidn y tamafio familiar, y la medida en que se puede
explicar el comercio en via publica como empresa familiar que

responde a una estrategia de subsistencia,
JEFES DE FAMILIA,

Mds de la mitad de los entrevistados manifestaron ser jefes de
familia, la importancia de este hecho radica en el sostenimiento
econdémico familiar, es decir, en términos generales, los jefes de
familia son las personas que aportan el mayor ingreso -‘para los
gastos y disponen la forma de repartirlos, lo que les brinda un
poder de organizacién sobre los demas integrantes o

CUADRO 40
QUIEN ES EL JEFE DE FAMILIA

JEFE DE FAMILIA  PORCENTAJE  NO,DE CASOS .

ENTREVISTADO 59 -
PADRE 22
ESPOSO 10
OTROS 9
TOTAL 100 sz

Fuente: la misma del cuadro no, 1,
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Un 78% . por ciento de los jefes de familia son hombres,
mientras un 22% mujeres, lo que nos habla de una cultura patriarcal

imperante.

Las edades de los jefes de familia fueron las siguientes:

CUADRO 41

EDADES DE LOS JEFES DE FAMILIA

EDAD PORCENTAJE NO. DE CASOS
22 a 35 27 22
36 a 49 2 - . 26
S0y + 81 33
TOTAL 100 e

Fuente: la misma del cuadro no, 1,

Los jefes de familia en su mayoria son éersonas mayores, en el
rango de 36 o mas afios se concentra el 73% de los casos, por lo que
puede considerarse la edad como otro factor determinante para ser
jefe, asi, como el rol de padre o madre de familia, pues un 72% de
los casos se trataba de padres de familia y en un 21% de madres.

Entre las ocupaciones registradas de los jefes un 77%
manifestéd ser comerciante, y s6lo un 22% trabajaba en otra

actividad no comercial.
DEPENDIENTES ECONOMICOS DE LOS COMERCIANTES.

En todos los casos el jefe de familia aporta ingresos al gasto
familiar, E1 70% manifestd que el ingreso que obtiene del comercie
le alcanza para cubrir las necesidades elementales de su familia;

del 30% que manifesté que no le alcanza, la mitad se ayuda con los
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ingresos de btros integrantes de . su’ familia’ \j .'la‘ 6tra’1 ‘mitad .

complementa su- presupuesto por otros medios, como los prestamos el‘ )

apoyo famlliar,' :mgresos ex
El° numero; ‘de pers

ingresos de los comerciant

CUADRO 42 :
NO,-DE: PERSONA QUE DEPENDEN: DE. LOS INGRESOS DEL JEFE
EN,EL NEGOCIO :

NUMERQ “PORCENTAJE = NQ.VDE CASOS:
1 10" g
2. 18 EEREE 1 RS
3 27 . w2
4 22 SR U

-6 : 8 -
7y + e 2

TOTAL ' ' 00

Fuente: la misma del'cuadfb no, 1,

En el rango de 2 a 4 personas depend1entes e:los: ng;esovs:’"dél'-g

em:revxst.ado se concentra ‘el 67% de los ca

presencxa de familias pequenas entlos comerciantes

5,2 TAMANO DE LAS FAMILIAS.

Los criterios para definir; e_‘].’-i_‘t‘?‘l‘!\‘?ﬁl’i(_) . de’ ‘féml;lllviaj', ‘ fﬁe ‘el
siguiente: o . i - e ' :
FAMILIA PEQUENA. Con uﬁ méx 'cﬁatr”:miéﬁbr;;'
FAMILIA MEDIANA De’ c1n o‘a-seis’ ’ ‘

FAMILIA GRANDB Con 51ete mlembros 'o mas.
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Los resultados fueron:

CUADRO 43
TAMANO DE LA’ FAMILIA

FAMILIA PORCENTAJE NO DE CBSOS

" PEQUERA 57,
MEDIANA 36
GRANDE 7

TOTAL L ia00

Fuente! la misma del cuadrs.no

La poca la 'presexz\'ci" a

en la actividad. comerl:ial ho.se.requiere 'd muCh‘anperéoﬂés para’ lav-

reahzacion de sus diferen e

5.3 COMPOSICION FAMILIAR: -

nuclear, pudiendo,ser ,p noparientes.’ Los’ resultados:/fueron:los:

siguientes:



119

CUADRO 44
COMPOSICIGN FAMILIAR
COMPOSICION FAMILIAR PORCENTAJE NO. DE CASOS .
NUCLEAR o 62
EXTENSA , 20 16
SIN COMPONENTE NUCLEAR 3 , "3
TOTAL Loo00 T T e

Fuente: la misma del cuadro no. 1,

En el cuadro 44 se- ve_que ‘la. mayor parte de los casos, de las

familias de comerciantes entrev1stados son nucleares, lo que puede

hablar de familias integradas.
S.4 CICLO FAMILIAR,

La variable de Cibl_o E‘_amiliar depende de la edad del wltimo
hijo de la familiay ésté détefmina el estado en que se encuentra la
familia en térﬁinos . 'A»ia_ reproduccién, la proporcidén de

dependientes econ6m1cos e, integrantes productivos, Por ello puede

considerarse” un nd1cadcr de 1a disponib111dad de miembros que

trabajen, o énibgra:ﬂpalabrasndel numero de aportes econdomicos al
hogar; : .

Las Eamii;as en que ellhijé menor tiene ocho afios o menos, se
considera que se encuentran en la etapa de expansion, siendo
posible tener mas hijos, y donde buena parte de ellos no estan

integrados al trabajo productivo.

Los casos en qgue el hijo menor tiene mas de ocho afios y menos
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de veinte la posibilidad de tener hljos disminuye, y se cuenta con

posibllidades reales de portadores e’ 1ngreso Estelciclq se
considera dg estabi;1dad, pue » . '
el numero de,mighb;os en el hoga

.Cdandb el hijd menor tieﬁé‘

tanto . los: miembros :éomd~5

disminuir

Los resultados

mientras en las familias n la etapa de expansién, la participacién
del padre [ la madre en el comerczo se da como empleados; mientras
que, las familias en fisién son pequefios negocios que asegura a
personas de mayor edad un ingreso econémico que por su edad no

pueden obtener por otros medios,
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NUMERO DE HIJOS POR HOGAR.

El promedio de hijos por hogar fue de 2,4 lo que"%:’eafi’nﬁa el
hecho de que en 51_1 mayoria se trata de familias pequefias, ‘el nimero

de hijos por hogar fue: . -

CUADRO 46
NUMERO DE. HIJOS POR’ HOGAR

“HIJOS i/ PORCENTAJE- ' NO;-DE CASOS"

o sin hiJos L e

1 hijos - 26:
"2 hijos .77 7 32
-3 hijos s 14
T4 hijos; i T a8)
_‘35 hljos oL ¥ 8

ro.de ingresos al hogar, los

cuales, considerando que se trata:de’'fam a peque_ﬁas, en promedio-

son—pocos. BRI

5N CUADROGA
NUMERO DEAPORTES AL’ HOGAR

APORTES - PORCENTAJE! NQ,jDEVC@SOS‘7

aporte
aportes
aportes
aportes
aportes o +

bWk e

TOTAL

En términos‘ generales se’ puede concluir' 'éué“, e‘l tipo de

familia que caracter;za 1os c mer iantes en via publica, es la
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familia pequeﬁa; : predominando ; Iés etapas ; de { expansién o

estabil1dad con® pocos hijos ':pocos aportes al hogar Estos datos

‘de familia.
En gran parte de los,égsés;

disponible,

d)

miembro de la familia{?éomo;dugﬁojnecesxta’dispoper de mas personas’
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de  su familia o“cont'i'éi:adas),‘ o podré‘;, trat’a‘réev: ‘de "lnregoc::los'

familiares o no f‘a'mili'ax"es. :

Es posible afirmar que la fami in
medio de ingreso a esta actividad, pues como se habia visto es. la
principal forma de ingreso a la misma, pero: tambien, el principal
impulso econémico y politico ‘al interior, pues de esta actividad
dependen sus ingresos y la posicién de ‘sus in.tegrantes en la
definicién de roles de pérticipacién y en términos de jerarquia,

A partir de las 'rélaciones de tipo familiar en los puestos, se
tejen una serie de relaciones en el barrio que_ constituyen su
caracter cultural, es decir~1as~relaciones familiares son 1las

primarias en una red mayor donde se encuentran las relaciones

vecinales, comerclales, grem:.ales y otras
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6.1 TIPOLOGIA DE COMERCIO EN ViA PUBLICA EN EL BARRIO DE TEPITO,

'"hva‘_’cgi;_’\.'lﬁa;‘:‘s;'.nt‘esis"de los
res#;éaﬁ&é obtenidos‘eniel. trabajc, retomando los agp’ecébsvgeél’rico;'
i e
const’rucg.-v.yvib_n’:
banquefas dé 1~'1fé i

Como sé..h;abia

obedece . a rh_\'ii_l.‘t\:':ipl

actividades:

renﬁabiiiﬂqd

desarrollo

coo‘rb‘o-i:a’ti\)i smo:de

Estos diferentes isla é’;.y: pueden tener

diferente peéo: séqilﬁln'el ambit ’speci‘fi‘éo_y el momento’

en que se realiza“‘eh]'.- analisi

El prérblema‘ de p'r.{)'pox'_ie‘r‘ una’tipoipg:. 1mpli‘ca’_iel poder hacerlo
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desde dlferentes aspectos, puede hacerse por el tamano del puesto

siison familiares ¢ no,

se considera la
unidad domestxca Y. la proporcién entre las necesidades bésicas de
las fam:ligs con respecto a los ingresos del negocio,

éartiendb'de los anterior podemos dividir los puestos eantre
los que se consideran empresas familiares ¢ empresas no
familiares,

Cuando se  trata de puestos con empleados, los ingresos
permiten una plﬁsy;lla’qqe permite ademds de la satisfaccidén de las

necesidades famiiiéres;;la,contratacién de personal en el puesto.

Sin embargo, este “ctor’tamﬁién se puede deber a circunstancias de

1nfraestructura necesaria en el puesto mas que a una cuestién de

ingresos, ﬁ,

El porcentaje. de” puestos que pueden considerarse como ho

i ks
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familiares es de 53%:

CUADRO 49
NUMERO DE EMPLEADOS POR PUESTO
‘EMPLEADOS -7 " NO. DE PUESTOS PORCENTAJE
MNINGUNO:' . a7

1 : 19

[ RS & B
30 e AR T
0 e

) TOTAL

E‘u.ente la nusma ‘del . cuadro no;: 1

io- i{q’milia?es’ no".

'pﬁ:é.s;tt?‘s, 'de

decir, negocios que en su.s

tiempo y la reinversién de capital se fue haciendo entable ;! L -que> o

permitié- 1a contratacién de empleados. Tambien pu Vgu’_ev,hayan ;-v .-

nacido como negoc:.os rentables. . ’

Los- negoc1os redituables pueden dlvidirse entre los que son
negocz.os antiguos gue han crecido por la reinversién del capital
y los que son redituables desde su surgimiento,. es decir que son de

alta rentabilidad.
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Déntro dere‘sté'ﬁltimb""dasy se pueden cons:derar 105 ‘puestos

cuyos prop1etar1os son locatarios o. comerc;ante tablecidos" del

barric (36 _ 010 v g fueron -

‘ ificédos ,

ellas se

b) El aglutznamiento de comerc:.antes que antes eran

ambulantes, 10 que 1es permit:.b mayor status en el.
_amblente lcomrarcial,, y una mejor situacién para su
crecimienté y féinversién (este en el sentido de que
adquieren una condicioén mas estable y adquieren garantias

para el desempefio de su actividad).

c) El reparto de pﬁestos~ en(:ré'reqs‘identes de las calles

que dellm:.t:an la Asociacibn.
d) Venta «le puescos comerciales. (sobre: todo a personas que  no

son habltantes del barr1 )

Estos factcres qu:e ejemplif,z;ah. las .d_i\ieréas ‘circunstancias
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‘del’ surgimiento' e puést6s'dbﬁeréiéi&s{iéahﬁién expénen‘algunés

: formas en qu se:han surgzdo puestos omercios considerad 5 de alta

rentabilidad

que yo 1lamarla ; esponténe

externas a su situacién

teristicas

P .liqa,f-que se
establecen a'paftin de ‘ e ingresos del puesto

enser. considerados

a) Negocioes de re1nversion cap
b) Negocios de alta ‘rentabilidad
c) Negocios de subs;stencia
Estos pueden ser negocios ,famlllares, dependiendo de sus
circunstancias espec;f;cas y los motivos de su surgimiento.

De las personas gque trabaJan en los puestos se encontrdé una

mayor presencia de familiares del dueiio que de emplea&os:
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’ e CUADRO 80, :
NUMBRO DB FAMILIARES DIRECTOS E: INDIRECTOS EN 105 - Pusswos..,;

FAMILIAR -
" DIRECTO
o
1
(2
3
6
TOTAL e o 83 0 7 00
INDIRECTO . A
0 az. T s2
1 22 — .
2 13 . - 16
3, 3 s
i 1 S S O
s T TV T USRS W
TOTAL . 083 U100

‘Fuente: la misma de]. a.\adro no, 1

Un 53% los puestos pueden considerarse famillares, es decir
que no tienen empleados,, sus integrantes pueden ser familiares
directos o indirectos del dueno, si1b1en, :10; integrantes del.
nucleo familiar imperan, tomando en cuenta que se trata de familias
en su mayoria pequefias, en el ciclo de expansion o estabilidad
disponen de los trabajadores necesarios, pues como se vio el puesto
puede ser atendido hasta por una solé persona,

Dentro del ©53% de puestos considerados como ‘negocios
familiares, pueden encontrarse: ‘ ‘ '

a) Los negocios, en que laborﬁanp_sblé‘:iﬁtegrantes de la

familia del duefio,

En el caso de los puestos no fami){iates,; se_kixicluyem
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‘una’iconsecién 'de’la Asociacién de’

a) Los:que fue:oﬁ

comeréian'{:é; a ‘los-locatario €1 . barrio.

familiér ,v‘ pures"‘ as

del puesto ifrfgl ¢

0 no,

Por \'xiEimo, pueden

consideramos tradiciohalés "

tradicionales de comercio‘,.
negocio en términos de monto.y

mas puestos,




© concrusonEs

Si bien, la in‘ﬁen“cién de.ésta investigacién era explicar de

una manera génefal -lé ¢ ca. comerc1al y el papel de -la misma

en el barrio de Tepit recursos y t1empos disponibles no

del barrio ;

e

Asociacién

. propia representaron sélo

osibilidad de acceso a esta
or 10 que no se le puede

cons1derar ‘de! fa ) dato nos permite comprender que

la movilidad 1aboral entre sectores laborales, por ejemplo de

traba]os asalariados a traba)os no ‘asalariados no es fluida pues,
ex:.sten una serie de mecamsr_nos Y redes sociales que la regulan,

Las principales motivaciénes para ingresar a esta actividad
ademas 4de la familia fueron: la necesidad econdmica y la falta
de trabajo con un 18% de los casos, los que podemos considerar
como los contingentes que optaron por esta actividad porque de
alguna manera fueron afectados por la crisis econdmica,

Es importante destacar que la mitad de los casos son

~que ademés,, e
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comerciantes
jévenes ‘que-
fnvolucraro

cosast

- b) Quella‘-'i‘ﬁisma ) absquifa un

econémicamente activa.que:se,

trabajo en la déc‘:ada,"p‘a'sad

También se vié la presencia.’d ; _muy -antiguos
considerados tradicionales (un:l.a%), s‘bﬁuj_cor’ﬁe'fc'i_antev's que se han
dedicado a la actividad porz'tradicién’féni:iliar, ‘se ‘encontraron
casos de hasta tres 'generacianes de comerciantes, Como se habia
dicho, la familia es la principal via medio de ingreso en 1la

- actividad,

La relacién barrio-comercio sigue siendo una de 1las
rﬁanifestaciones caracteristicas de este lugar, sobre todo, en
cuanto a 1nfraestructuré pues, en Tepito se loca.lizan ?edes
distribuidoras de mercancias nacionales -y ‘extrénjerbas; el
comercio también se pi‘oyee de la micro y macro industria ghe"_en: .
el mismo se desarroila, como. la de ze;p:acei;iq"_‘y la ii::ndubstriaf'
textil, - L R

Las viviéﬁdaé que se localizan en .la zona comercial del
barrio eét:’lﬁ ‘s>ien;:lo ocupadas como bodegas, lo.que significa un
cohf:inuov cambio en el uso del suelo, y el desplazamiento de
viviendas y talleres.

En cuanto a los comerciantes, si bien, podemos considerar
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talleres,

considerar que"

" En cuanto a. los comerciantes, s:|. bxen, podemo

:,'pauta's,‘ en el comercio s
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ingreso; 'y .la -actividad

‘comercial, .al . .requerir-.de’’ pocos

participantés’ (e

de subsistencia<a

nucleares.

_;Lak ~Asociacioén 'ide Comérciantesi Establecidos

Tepito - “pued
se Ve:ég‘:i-e;sfavro'ri Ca

reconocieron problema
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fac:l.l movilidad laboral 'ntre sectores d;ferenhes (asalariados R4 no7‘ :

asalar;ados), si exi te una'mayor movilidad en el "sector del"g

comerclo en v1a publica tant “de comerciantes como de mercanc;as.‘.

la 1mportanc1a econémica para los ._tepiteﬁos 'y, un.gran nuimero de

familias,

El desarrolle que en ﬁltiméé fvec':l'yxvés l{a “tenido la politica del



Estado hacia estos sectotes, concretamenteﬁla reublcac1an de 1os

comerciantes en vxa publ1ca del perxmetr A del’ primer cuadro de}:,

este‘ﬁipofd’

rebasa a '

plazas, también’ juegan n

de sus lideres,
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La forma especifica ‘en- que se desarrollo el comercxo en via .

publica en el Centro His 6r1co dif:ere con'el ejercids ;el«bax.frio :

de 'I'e'pito,“ en

con otras actividades borcuenta: propia J.a diversidad de formas Y

causas: que las caracter:zan.’
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Por la heterogeneidad de estas actividades, se sufre de una

carencia  teérica  que 1o eual se

Sln'embargo‘es?val oso, porque describe a grandes rasgos las

caracter1st1cas actuales de una activ1dad que en afios recientes no

sélo ha sido cue5t1onada sino tamblen satanizada,



139

-Agu11ar Agu;lar, Arturo ¥y otros, [¢]
.- Programa de Vivienda, Tesis Profesional de
Arquitectura, México, 1982, Facultad de arquitectura, Taller 5.

~-Alonso, José Antoni;o. ‘l"-Cl;an“destinidad industrial y marginalidad
urbana en la metrdpoli mexicana“, (ponencia) s/f s/l

-Alonso, José Antonio, "El concepto de Marginalidad Urbana y su uso
en América Latina", en Rev ic d i i i
Sociales. abr-jun, 1987, no, 128, México, UNAM, pp, 51-72.

~Amador Lucy y Enrique Quintana. "La Economia Informal, El nuevo
milagro mexicano", en Este pajs. No. 20, noviembre de 1992, pags.
2-8,

-—Arrequ:t Solano, Edmundo Gabrzel Yy otros. d i e t
rbane 1 ito C ame e

I.m_ag_nJJ_r_Qqn_a Tes:.s de Arqu:.tectura Mexico D,F, 1982 E’acultad de
Arquitectura, UNAM,

—-Arellano Flores, Ma. Sonia. "El Comercio Informal", México, 1991,
{ponencia presentada en el: XII Congreso Nacional de Sociologia,
Queretaro, Qro.). .

~-Bassols, Mario et al, (co 'p

ociologia- urbana”,
México, UNAM—FCPYS 1983 e LT

-Bejar, Héctor "Reflex
Sociedad. No. Jul -ago:de’ 1987,

-Blalock, Hunbert M, ~"Eétad‘1s,tic
Econémica, 1992, v

-Bromley, Ray. "Trabajo.en las calle esytrategia.’de sobfevivencia,
necesidad o mal  inevitable", ''en ‘Revista Interamericana_ de
Blanificacién. vol, 17, no..lB d1c1embre 1983, pp. §7-72,

e sy e s £ A5 A




140

-CANACO, i i
México. México, CANACO, 1988,

—~CANACO. Economia Jnformal, :Ouién proveé a los ambulagtes. México,

CANACO, 1989,

-Cartaya F, Vanessa, "El Confuso munde del Sector Informal", en
Nueva Sociedad. No. 90, jul-ago de 1987,

~Castro Nwto, Guillermina Grisel, s_n_x_l_aeliiamx_omgmzm_n

México, Unlvers:v.dad Autonoma Metropolitana-lzt,, 1987

~Centro de Estudxos Econdémicos y del Sector Privado, La_Economia
. México, Diana, 1987,

-Centro de Estudios Tepitefios. aﬂuién__s._gmzn.&u.ﬂ‘_em_g.;. México,

CETEPI, 1991,

~Connolly, Priscilla,"Dos décadas  de - Sector Informal”, en
. afio §, No, 12, UAM-Azcapotzalco, México, ene-abr 1990,

~Consejo Del Centro Histérico,  Diagnéstico |y Propuesta de
Ciudad de México, México, marzo 1990,

~Contreras Sudrez, Enrique y Ma, Elena Jarquin §, Los Barrjos el
mercado v la microempresa. Mimeo, (documento) 1991.

~Contreras Sudrez, Enrique, "Posicién de clase, Sector Informal Yy

distr:bucxén del ingreso en América Latina”, en
a . aflo xxxiii, abr-jun 19a1, no, 128,

~Cortés, Fernando y Oscar Cuéllar, isi eprod 16 )
los comerciantes del Sector Informal. México, FLACSO~PORRUA, 1990,

~Cortés, Fernando, La informalidad del Sector Informal extralegal.

México, FLACSO, 1988, mimeo,



141

~Couffignal, Georges,: "Misterioso Tepito", en Trace. IFAL-CEMCA,
No, 11, mayo'~1‘987@ .

~De Soto, Hernando. ElL _ofro Senderg., México, Diana, 1987,

-Escobedo Yabar, Norma Estela, El Comercio de subsjistencia en
: ¥ o ~1988, México, UNAM-FCPyS, Divisidn de

Mexico y.Rery, periedo 1976-1988
Estudios de posgrado, 1990, (Tesis de Doctorado en Estudios
Latinoamericanos}.

~Galin, Pedro. "El Sector Informal Urbano: conceptos y criticas”
en Nueva Sociedad. No, 113, pags 45-51.

-Grompone, Romeo. Talleristas vy vendedores ambulantes en Lima.Lima,
DESCO, 1986,

~Indacochea, Alejandro. “Entre la usura y la asfixia, el

funcionamiento del Sector Informal", en Nueva Socieda. no. 89, ene-
feb, 1989,
—INEGI, COABASTO vi Y i 0—

. Instituto Nacional de Estadistica Geografia e
Informatica, 1991,

-Jarquin Sanchez, Ma Elena. Las_pieles del barrio,. c
calzado en Tepito. FLACSO-México, tesis de maestria, 1991.

~Mendenhall, William, "Estadistica para administracién y economia"
USA, Wadsworth internacional, 1978,

~Méndez, Alejandro; Sofia ‘Rké y Alliet Bautista, "El metro: un
espacio para el comercio ambulante", en Momento Econdmica. no, 51,
México, IIE-UNAM, sept-oct, 1990, pp. 23-28,

~-Mesa Lago, Carmelo.; La Sequridad Sogial y el Sector Informal.
Chile, PREALC, Col, Investigaciones sobre el empleo, No, 32, 1950

-Murrieta, Mayo y Maria Eugenia Graf. ZEn donde gquedaron mis
recuverdos?, TLa vecindad en Tepito., México, Centrc de Estudios

Tepitefios, 1988,



‘142

~-Nicochea,  Andrés; Lu15 Duran y Pablo Trlvelli ‘ ¥ id
. Ch1le, OIT-PREALC, 1990,

~0lguin Quifiones, "Estadistica descriptiva aplicada a las Ciencias
Sociales", México, UNAM-FCPyS. 1988,

-0liveira, Orlandina De; Marrlelle Pepin L, y Vahia Salles (Comp.).
o! ) . México, Porrta. 1982,

~Pérez Sainz, J. P. y R, Menjivar Larin. o d
. , San José,
Costa Rica, FLACSO-NUEVA SOCIEDAD, 1991,

-Portes, Alejandro; Manuel Castells and Lauren A, Benton, The
Omy ¢ d d d e Y d_Co i
Baltimore, The Hopkins University Press, 1989.

.

-Portes, Alejandro, "E1 Sector informal: Definicién y
controversias, relaciones con el desarrollo nacional”, en Ciudades
. Buenos Aires, CLACSO, 1984,

-Portes, Alejandro, obreviv o _s 3 :
V. e (o) i i
. 1985, Ponencia presentadaa la reuniéon anual de la
Asociacién Sociolégica Norteamericana (ASA), Washingten,

-Rendén, Teresa. "Una visién critica del Sector Informal”. 1991,
{ponencia).

-Rimbaud, Francois. De ou tro je s fs| is
i . Paris, Universite de Paris X-Nanterre
URF D’Economie, 1991,

~Romero, Héctor Manuel,.
Cuauhtémoc. Delegacidén Cuauhtémoc, 1980,

-Rosales Ayala, §, Héctor, Tepito &Eé:ﬁiQ_V1vg?. Cuernavaca, Centro
Regional de Investigaciones Multidisciplinarias, UNAM, 1991,

~-Salles, Vania. “Cuando hablamos-de familia, De qué familia estamos
hablando?", en MNueva_ Antropologia. No. 39.7Val. XI, junio 1991,



143

-5elby, Henry A, et al, "La familia .urbana mexicana frente a la
crisis", en isi i )

v
Seciedad Urhana en México. Guillermo de la Pefla, et al, {coomp.}.
Guadalajara. U, de G—CIESAS. 1890,

—-S1lva Ruiz G:lberto.,"La Economia Subterranea en México", en Acta
. ene— abr 1991, vol IV no. i,

-Soto Paei, ‘Ef‘herséo. "'repito", en hu_r._a México, grupo editorial
Tres, 9 diczembre 1591, pp. 24 28, no. 94.

,-,-’romas', Franéois . “Tepiteﬁds"‘,
Mexicanps 'y Centroamericanos, :No..

Len: m /Centro de Estudios
Y )1

| ~Torres Salcide, Gerardo; Ma. E:lena :
S. "Informalidad, marginalidad y. pobreza n per pectiva glaobal”,
en _Acta Socioldgiga. ene-abr 1891 5

-Tokman, WVictor E."El Sector eép‘ues' cen Bl

. vol, XV,:ne iMexite; FC sept:.embre, pp.
§13-535, = o

~Turnham, David; Salomé Bernard andzAntoine Sc:hwarz The Informal
izgmr__aﬂ_w.ug_d, Paris, DE:CP, 1990 -



A'NEXOS



ANEXO NO.1

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS
Y SOCIALES.

CUESTIONARIO PARA PUESTOS COMERCIALES EN VIA PUBLICA.

Fecha No. de cuestionario
No. de puesto Localizacién calle
No.
Encuest6 .

DATOS DEL INFORMANTE. mwmnamumammmm,ummh@i :

edad sexo
(R
estado civil lugar de nacmlento

i ) —entidad
1. ¢Vive enTepito?
1. si { Youcataprguuz

2. no () tousca la preguan

2. ¢Siempre ha vivido aqui?
si () useaisprgunny
no ( )(puenhprrmum

2a. Hencz.one los dos filtimos lugares y afios- en que ha viv:.do antes )
de vivir en Tepito. . . :

fose o b pregunden 7.

3. ¢Dénde vive?
GindnmélBF) Delegacidn Colonia

GiafendlDF) Munieipio Localidad

En casco de vivir en el D.¥. pero que no haya nacide aqui preguntar:
4. ¢A qué edad Yy en qué afio nigré a la cd. de Hex:.gg’
EDAD [+]




5. El lugar ddnde vive es:
1. rentado ()
2. ‘propio {3}
3. prestado ()
4. otro { ) especift.
6. ¢(Qué cargo ocupa en el puesto?
1 duefio () pwratiprpaun
2 socio { ) tusars pmpuia
3 encargado () loenar s ta preguns )
4 empleado { ) ipasaratipropuan
$ otro { ) oaurnuprman

7. ¢Cubl es su relacién con el duefio?

1. familiar ( ) 2. compadre ()
3. amigo {) 4. empleado ()
5. otro
8. ¢Es duefio de otros puestos? .:dorutls ’ _
1. si { )(Pase a la pregquntas 9 y 10)

2. no { ){(pase a la pregunta 11}
3. no sabe( }(pase a la pregunta 11}

9. ¢De culntos? (especificar en ntmero)

10. ¢Dbnde se ubican?
1. en Tepito () lugar

2. otro lugar ( ) (especlifique}
3. no sabe {)

2. aDesde cuéndo se dedica al comercio en via ptblica?
afios y meses.

12. gAntes de emplearse como comerciante a que se dedicaba?-

1. a trabajar ( ) (pasar a las preguntas 13 y 14)
2. a estudiar { J (pasar a la pregunta 18)

3. al hogar { ) (pasar a la pregunta 18)

4. otro ¢ ) especif.

13. ¢Dbénde trabajaba anteriormente?

34. ¢Continta en su trabajo anterior?
1. si ( }(pasar a la pregunta 16)
2. no ( }{pasar a la pregunta 15)



15. ¢Por qué dejb su trabajo anterior? -

Pase a la prequnta 18.

16. ¢Cu&l trabajo le defa un mayor ingreso, el de comercio o su
otro empleo? .

1. el comercio ()

2. el otro empleo (}

3. le dejan lo mismo( )

4. no contesté ()
17. ¢cudl de los dos trabajos le gqusta mas?
1. el comercio ()
2. el otro empleo ()
3. ambos
4. no contestd ()
18. ¢Le gustaria cambiar de trabajo?
1. si ( )(pasar a la pregunta 19)
2. no ( ) (pasar a la pregunta 21) .

19. ¢A qué actividad le gustaria. cambiar?

20. ¢Por qus? = 8

21. Como comerciante ¢Siempre ha trabajado en el barrio de

Tepito?
1. si { )(pasar a la pregunta 23}
2. no ( )(pasar a la pregunta 22)

22. ¢En dénde trabaj6 antes? (como comerciante).

Lugar
delegacién cargo Volumen de
y colonia. Afios | en el negoclo | mercancia | Qué vendia |

En el apartado de volumen preguntar en cudnto calcula el costo del puesto en
total (considerando el puesto y la mercancia invertida) en pesos actuales.



23, gDesde cusndo trabaja éste puesto?

afiog y maaqé, .
24. gCuénto tiempo tiene de establecido éste puesto?, ‘

25. gCudntos duefios ha tenido éste puesto?

26. gCémo obtuvo este puesto? .

1. por compra { )(pasar a la pregunta 27)
2. es herencia { )(pasar a la pregunta 28)
3. es traspaso ( )(pasar a la pregunta 27)
4. es rentado ( )(pasar a la pregunta 27)
5. es prestado ( )(pasar a la preguntd 27)
6. otro. ( ) especificar

27. ¢be quién? o gA quién?

28, ¢Como.se inicio en el comercio en‘v.ia pﬁblica?
yedu que:les cuente: .

DATOS DEL COMERCI

31. ¢Por qué de}idié est. oirg@aﬁizécién?

31a. Mencione-tre

av.a obtenido por pertenecer a
esta organizacién e )

31b. Mencione una 'désvep a : pe;ten?cer a esta organizacién.




32. ¢Qué productos se venden en el puesto?
gefialar el giro principal y el o los secundarios.

1. 2. 3.

1. chacharas o articulos reciclados, 2. electrodomésticos, 3. ropa,
4. zapatos, 5. bisuteria y perfumes, 6. alimentos preparados, 7.
alimentos sin preparar, 8. juguetes, 9. papelerfa y art. escol.
10. cassettes, discos y peliculas, 11. herramientas y otros

accesorios, 12. medicamentos naturistas, 13 otros.
especificar
33, La procedencia de la mercancia es:
. nacional
2. extranjera ()
3. ambas ()

34. ¢En donde . compra la mercancia?
1. Central de abastos ()
2. merced ()
3. f&bricas ()
4. otros comerciante ()
5. otros ()

35. ¢Compra mercancia con proveedores [} dlstribuidores de Tepito?
1. si ( ) (pasar a la pregunta 36) .
2. no ( ) (pasar a la pregunta 37}

36. ¢Como cu&l?

37. ¢Desde que tiene su puesto en el barrio de Tepito, s.1empre ha
vendido el mismo tipo de mercancia? .
© 1. 81 ( ) (pasar a la pregunta 41}
2. no { ) (pasar a la pregunta 38)

38. gHace cuinto tiempo cambié de giro de mercancia?
aios y meses.

39. ¢Qué vendia antes?

40. Por qué cambio?

41 ¢Le gustaria cambiar de giro de mercancia?
1. si ( ) (pasar a la pregunta 42)
2. no ( ) (pasar a la pregunta 44)



42, ¢A-cull?

43 ,der qm_s?_ :

44. ¢En cuantos éstablecilﬁiéntoé,b"'puestos de Tepito ha trabajado?

45. De uno en uno, digame los puestos en que ha trabajado
personalmente en Tepito.

(llenar el cuadro en orden cronolégico)

No. Afios Tipo merc.| Volumen (Localizacién|cCargo desemp.

El nimero de establecimientos debe coincidir con el dado en la pregunta 44. En
la opcion de volimenes de la mercancia preguntar por el valor total del puesto
con la mercanicia invertida en pescs actuales. £n puesto desempeiiado poner si era
empleado, duefic, o familiar del dueiio.En localizacién poner la colonia y la
delegacién, si se trata de otro Estado el municipio y localidad.

46. ¢cusles son las principales actividades que se requieren para
la instalacién, venta y guardado :de :la. mercancia en - su
establecimiento? C AR A IR

47. ¢Cu&ntas personas participiarj e 'fés‘"yiﬁis:‘lizas?'




(llenar el cuadro por cada una de las personas que se mencionen)
El nimero de personas debe coincidir con et de la pregunta 45.

(4 1]

LUGAR
DE NACI~
No. § EDAD | SEXO | uiEwTO.

(2} 3} 4 (5 (6)
NUM. ler. RELA-
TIENPD NEGOC | FAM. CI0N ESCO-
EN EL TRABA | oug | CON EL | LaRy- ] ACTIVIDAD
NEGOCTO JApgs . | cowerci OUERO. | pap. DESEMPERADA .

L] 8l

SALARIO
OTRAS
ACTIVIDADES. } COMERCIO

OTRO

9)

ACTIVIDAD
ANTERIGR .

10
HORAR1O

COMERC OTRO

tn gt do memrvra, simm W vu K00, 8 0. F.
0 Diampe o0 o regaida, FTEQUTLE 5o fou ey Y Wios 2 Beva [isdalenda en of Regosa sctul.
e da megocien e ha tisbelata, Deecustar {[n Canios pewse ha lisbajeds svtssomwre?
A Privor Sam. que Comue, Progunnd or (Ouban d0 my (wrels tug 1a piimars Porsens gue e dabios @ sers scthvided?.
590 1 pervena.

pvpaner hass qu

seumwru N

T AT, Srearg, P Jor 10 9 1em (s SapeTBo e aTple Svta Dersina o of Segodd,
n 0. oot vtobor, Porfuntas 5 Gow s Sedite lo Porsans Aeaie of CUmPE quo 1o +4 $erTpehs = 8 Pars o Regecs.
1 madare SO, o, repuen pos e Ingroce 66 Sace pursa e o Regucle, el DIre INgree Basa Loe que Hibtwjon ademde oh otha Mrgire
O Act. ant, Preqntes e sv SScstmn lew pacries anios 64 Ingresar ¢ la ectiskded Sef pomerdio.

10, €n t4or, Com et prosnrrter par ot Pasoke de frabeln &4 dew pecveras, o1 & rayecia ¥ a0 #1200 Irabekos 1 s €40t of. fa 1.00 8 17:00 an of gavrescle,
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48. Al término de las actividades del dia, ¢dénde guardan la

nercancia y/o el puesto?
1. en casa del duefio
2, en casa de un familiar del duefio
3. en una casa local o bodega rent.
4. en otro lugar. especif.

—————
L -

49. ¢En dénde se ubica este lugar?
1. en el barrio de Tepito ()
calle en donde se localiza y entre que calles:

2. fuera del barrio de Tepito ()

50. sCufinto se vende en promedio al dia?

}{pasar -pregunta 53)

534 a;‘é’ino :}:fbmpleta, u presupuesto?

1-alcanza a

54, ¢(Cudntas personas integran su familia?
’ : {incluir sélo

a lag personas

que viven en la misma casa)

55." ¢Qué edades tienen y a qué se dedican?

Parentesco
No.|Sexo|Edad |con el entrevistado |A qué se dedical

IAporte al [l

gasto fam. |

En aporte al gasto familiar preguntar cudnto aporta a la quincena para-los

gastos del hogar.
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56. ¢Jcuéntas personas de su familia depéndén de los ing'res'os del
negocio? : .

57. ¢Quién es el jefe de la familia?

{parentasco con el respondents).

DATOS ACERCA DEL BARRIO.

58. Adem&s de la organizacibén de comerciantes a que pertenece,
¢forma parte de alguna organizacibébn o asociacidédn que tenga por
objetivo el trabajo comunitario o actividades dentro del barrio de
Tepito?

1. si ( ) (pasar a la pregunta 59}

2. no { ) (pasar a la pregunta 60)

59. ¢A cuél o cuiles?

60. ¢Participa en-las festividades que se llevan a cabo en el
barrio? . T

1, si .. (). (pasar a la pregunta 61)

2. no': ‘(). (pasar a la pregunta 62)

" 61l. ¢En cudl o en cuaies? ;-:

62. ¢Realiza alguna otra actividad ademis de la comercial dentro
del barrio? por ejemplo el ejercicio de un oficio, la participacién
en algfin grupo cultural o deportivo, el convivié con amistades etc.
1. si ( }(pasar a la pregunta 63}
2. no { ) (pasar a la pregunta 64)

63. ¢Cull o cuales?

64. (Conoce cu&iles fueron las formas tradicionales de comercio que
se han ejercido en el barrio de Tepito?

1, si ( )(pasar a la pregunta 65) .

2. no ( ) (pasar a la pregunta 66) - = L

65. gComo cuéles? cuenteme:




10

66. ¢Conoce los movimientos culturales que se han desarrollado en
el barrioy algunos de sus personajes?
RO TR & { ) (pasar a las preguntas 67)
i 2..n0 { ) (pasar a la pregunta 6€9)

67. zCublés movimientos?

8. A qué personajes?

69. ¢cuales considera los principales. problemas que enfrentan- los
comerciantes en via ptiblica.del. barrio de Tepito? .

70. ¢Cuél considera qu forma més adecuada de resoli/ei;loé? e




ANEXO NO. 2

& - ZONA OOMERCIAL DEL BARRIO DE TEPITO.

MAPA NO. 1



’ CUADRAS EN QUE SE APLICO LA ENCUESTA.

AN B s .
. N\ i
ey L TR el
m S —— 7
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MAPA NO. 2 : R i —— *
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