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agradabl• y r•con,ortant• que 
compartimo~ con todo• aqu•llo• qu• 
gu•t•n de le•r ••t• tralMJo y en 
••pee/al con qul•n•• Je dl•p•n••n •u 
pr•••ncla a todo ••dor locutor a trav~s 
d• •U• aparato• r~c•ptor•• d•ntro 
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INTROQUCCI6N 

E• inore1ble que el tiempo paae tan r6pldo, no• parece que 
fue ayer cuando ••t•ba•o• en aquel •al6n de cla•••• pre•tando 
atención deade un pupitre a la o6tedra que el profeaor Jorge 
Martlnez Fraga impartiera en relación a la materia de •••minarlo 
d• Jnveatigación, apoyo a la elaboración de teei• l y 11•, que 
dentro del plan de ••tudloa de la ENEP Ara96n forman parte d•l 
••ptimo y octavo aemeatre reapectlva .. nte. 

Nunca no• habla parecido aterrador ningún ae .. atre como lo 
fue el ••pttmo, en donde el temor de hablar de un tema para 
deaarrollar en una teaia era ya algo real, pueeto que para 
acreditar la •terla neceait6baaoa elegir uno a la brevedad 
poalbl•• deltm.ltarlo, fundar la hip6t••i• que •• pretendiera 
demoatrar, lo• objetivo• y oon ello vi•lumbrar lo• camino• que 
no• conducirian a recabar la infor .. ción para de•arrollar lo• 
oapituJoa eatableoido•• 

Eato realmente no era lo dificil, aino Ja el•ocl6n d• un 
te- que tuera diferente a lo• dem6.• y aobretodo qu• no tu•ra tan 
explotado. 

No ob•tante, ant• ••ta altuaolón loa aabloa oon••Joe de 
nue•tro prof•aor no• condujeron a v.r en la Radio aquella fruta 
jugoaa que mucho tiene que exprimlraele, prtnolpaln.nte •n el 
o·a•po de Ja locuolón y donde pOGo• han •Ido lo• que ae han t011ado 
la delicadeza de dedicar una• linea• al penaar de aquello• que 
a61o con •u voz logran orear una i11111gen d• la• Radiodifu•oraa. 

Aal•l••o, oollO radioeaouchaa d••cubrlmoa que hay estacione• 
que a lo largo de au progra11aol6n cuentan con la voz de un a6lo 
locutor; como en loa ca•o• de Eatereo Joya y 5tereo 97. 7 
int•grantea de Organlzooi6n Radio Centro y Amor 106 perteneciente 
o Grupo ARTIIA, 

De igual forma, cabe 1Mncionar que eataa ••i•oraa aon de 
oar•cter comercial y con programación meramente muaical que se 
Jooalizan •n la banda de Frecuencia Modulada. 

Ea aai, como surge la Idea de • lA W>Z Hl locutor C'a.J 

,.,oradora d• l• i•g•n d• l•• ••t•alaae. d• -.,,10 en #111lco• donde o 
trav•a del e•tudio de las di fuaoraa antea mencionadas ••pretende 
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descubrir que tan val io•a •• la voz de un locutor en la• 
••taclon•• radlof6nica•. 

Eato •onaba muy bonito, ain •mba.rgo, en el octavo ••m••tre 
cuando tuvim.o• la neceaidad de deaarrol lar el primer capl tul o no• 
enfr•ntamoa a un gran problemas acudiamoa a &lbl lotecaa en buaoa 
de dooumentoa que hablaran acerca de la loouci6n en M6Kico, pero 
era tan eaoa•a que opto.moa por vlaltar alguno• de loa grupo• 
radlof6nicoa, entre ello• Organizaol6n Radio Centro CORC, y 
Agentes de Radio y Televiaión 5.A (ARTSA RadioJ entre otra•. 

De eata manera, a ba•• de entreviata1 fue como 
compl•-ntamoa la poca informaol6n que tenlamoa en relaol6n a qu6 
•• un locutor, aua funcione• y la• caraoterlaticaa que loa 
determinan, e.al como lo que aignifica Ja locución y con ello la 
culminaoi6n de nue•tro pri-r capitulo LOS LllCUJ'f8:51 PIUIS:I D6 UI 
llADIO. 

Hai•ta e•te mo .. nto, quiz6.• la elecoi6n de ••t• tema fue la 
mancuerna para acreditar un ••me•tre ••• no ob•tante, la 
ourio•idad por ••her que ••conde la voz de aquello• re•pon•abl•• 
del micr6fono era cada vez M• fuerte en la• do•, por Jo que 
deoidi•o• continuar junta• ha•ta el final de ••ta trave•ta. 

La •egunda experiencia fue maravillo•a, ya que palpamo• un 
contacto directo con l.D llflAL r l.D FICTICIO OE-IZAClr., RADIO CDITf/O, 
que •• una Organlzaoi6n y tiene •u• origen•• en loa albor•• de 
la Radio. 

En el la, no• dlmoa cuenta que au ne.e imlento •• algo 
hiat6rlco que •e puede con•tatar en loa relato• de la• reviatas 
de lo• afto• cuarenta y cincuenta. 

Adema.a, en el te roer capitulo AllOR J061 WI ~ laCHO BALIDAD 
•• refleja el gran ••fuerzo que ha realizo.do Grupo ARTSA por 
hacer de aua ••tacionea de la• U• •onadaa en lo• hogare• 
m.xioanos, a p•aar de que e• tan corta •u trayectoria y tan pobre 
la información que •• tiene de su surgimiento. 

Hasta e.qui, la inve•tlgo.cl6n marchaba •obre rueda&, 
principalmente porque no• topamo• con gente amable que nos brindó 
no •61o un poco de su tiempo, •ino también los dato& necesarios 
que formarlan parte de nuestra te•i•· 
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A.al l legamoa al capitulo cuarto M1CES DE llUES7JlO Tlm'O ••••• 1111 
SOUJ ...a, uno de loa m6.a importante• para nosotraa, dado que el 
hablar de la imagen de un locutor fue algo muy escabroso, porque 
la dooumentacl6n que narre lae actitudes y tlpologta del locutor 
•• nula, raz6n por la que tuvimoa que monltorear la• eatacione• 
radial•• de Amplitud y Frecuencia Modulada. 

Tambl6n porque era el eapaolo que •• habla aalgnado a la 
trayectoria como locutor•• de loa aeftores Arturo Florea, Alfonso 
Acn.ixelra y Emilio Guerrero, reaponaables de loa micrófono• de 
Stereo 97.7, Eetereo Joya y Amor 106 reapectivamente; motivo por 
el cual hubo la oportunidad de exhumar la figura idealizada que 
tente.moa de eataa vocea. 

Culminar ••t• apartado fue algo tardlo, pero vall6 la pena 
tanta ••pera, ya que en esta• vocea de nuestro tiempo •• esconde 
la imagen de tr•• p•r•ona• con sentimiento&, anhelo• y 
••plraclon•• como loa de cualquier ••r hu-no. Y coao ••r•• 
humano• •• encuentran propenaoa a enter .. dad••• oo•o en el oaao 
del ael\or Amelxei ra que desde el al\o de 19152 sufre probleua 
reapiratorioa que han provocado que la ligereza de au labor •• 
aminore y o.Qn aal, •• ••fuerza porque la viveza en aua 
tranamlaion•• aea la de alempre. 

E•a fue la causa por la que ••t• locutor no pudiera 
proporclonarnoa una entrevista formal, ad•-• de que •• una 
peraona adulta comparado con la lozanta de Arturo Florea y Emilio 
Guerrero, qulenea aon locutor•• j6venea, pero con rica 
trayectoria radlof6nica1 •l•IUl que refleja no a6lo au imagen, 
aino la de le.a ••i•oraa que repreaentan y que en el quinto 
capitulo dl70: ,.,,,,. r nlBID•• oallflcada por lo• juec•• d• la 
Radio& loa radioeaouohaa. 

La puntuación que otorgaron a Eatereo Joya, Stereo 97.7 y 
Amor 106, aal como a aua locutores y todo• aquello• que trabajan 
detr•• d• cabina fue expreaada •n una encueata que•• realizó •n 
colonias repreaentativaa de laa el•••• Alta, Media y Baja. 

Esas colonia• fueron: Jardines del Pedregal de San Ángel, 
de la Oelegaol6n Coyoac6.nt Jardln Balbuena de la Venustiano 
Carranza y Tamo.u lipa& Secci6n Virgencita& de Ciudad 
Nezahuo.lc6yotl, Esto.do de México que resulto.ron elegidas pera 
d•cir o. gritos el lugor que m•r•c•n lo.a difusora• en la escala 
del •xito y probar lo hip6tesis de que el público identifica con 
mayor precisión los estaciones de rodio por la imagen que crea 
el uao d• le voz d• un a61o locutor. 
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E• aal oomo •• con•ti tuy• • i.. voz del locutor ca.D ntor•dore de 
l• l•g•n d• l•• ••t.olOM• dfl Radio en •xlca• que no •61o no• ofrece 
lo aatlafacción de una preparaoi6n profe•lonal, aino la 
oportunidad de conocer y convivir con gente llena de 
conocimiento• y cualidades ina.naaa. 

Por ~ltlmo, cabe ••~alar que •1 lenguaje que •• utlllz6 •• 
tan &6lo un estilo y una for... propia de preaentar la 
lnveetigaci6n. Eatllo que nace de la ideo de retomar fraaea que 
•• manejan en la• ••l•oraa en cueatl6n y aobretodo por el roe• 
conatante que tenemo• con ella• al alntonlzarlaa. 
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SE$0R QEL MICR6FONO 

U. I• pi- pa6tl ... del 

VICTOR -L 01DO OOllZÁLIZ 

UH •nt• genial aprl•lon6 
l•• ond•• •onor•• del ••paclo. 
Y, •n •u •'~n, • tr•Ylf• de un eperato, ••a• onda• cautiva• dlfundJ6, •• 

Y ••I naold Ja hl•torl• d• l• R•dlo. 
LiJ hbtoria de aqu.J lo• pr.aur•or•• 
qu• d•l hablar tor•ran un ••ntuarlo 
qu. • l• Dltu•lfm cubri6 d• honor••· 

IY ••i •urgl•t• td • l• 1••1 
Por tu elocuenola, por tu bl•n d.cir. 
ru ,. abrl•t• aJ •undo •• ,. v.ntana 
JMTll •n••lf•rlo 1 ,,.n.ar y• dlv.rtlr. 

ru ••t•• en l• , •• porque h•• dado I•• • qul•n en Ja I•• t• pu•i•ra. 
ru h•• •ido por l• g•nt• con••grado. 
Tu voz •• hizo •nuJe dondfiiufera. 

La palabra, por tí, vi•tl6 d• gala 
•n un ••n.c•r d• Ir•••• "91111•· 
Y tu voz •n el viento •• hizo a/a 
para poder volar a ll•• e.trel la•. 

r ., dl•te (1 'ªa.dio ••• brillo, 
Entr•g~ndot• a ella por entero. 
Por tu modo d• hablar, 119110 y ••ncUJo, 
d• Ja T•l•vl•idn fui•t• plon•ro. 

Recogld tu voz y Ja •ngarzd a tu i•g•n. 
Y •n I• magia de un •at-Jlte cautivo, 
pr•ndJdo •n Jo azul d•l firm•nto, 
•nvid al llundo tu •n•tt)• vivo, 
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Tu grata voz atrav.ad front•ra•. 
S• hizo orguJ lo •n todo• lo• hogar••· 
Fu• Ja chi•pa vibrante qu• •nc•ndi11ra 
Ja antorcha d• hermandad por toda5 part••· 

iQul grand• ful•t• td!.,. iOu• grand• •r•s! 
Sellar d•l lllcr6fono. lll••tro 
de 111 r•t6rica, qu• •nvu•lV9• 
de lujo a Ja palabra, en qu• •r•• di••tro. 

Hoy pr••iamo• tu labor inca.parabl•, 
Pr.cur•or de l• C09Unlc•c1dn. 
r por tu te, por tu ••fu.rzo Inigualable, 
it• •ntr•f•llO• tallbJ'n •l coraz6n! 

Y td, iqu• Y• te h•• Ido!, aún au••nt• 
•lguea •i•ndo l• gloria de Ja R•dio. 
Tu recu•rdo •n •l alr• ••U presente. 
Tu voz 



I. LOS .LOCUTORES' PILARES DE 

LA RADIO 

En este primer capitulo cr•emo• nece•ario determinar la 
definición de locución y locutor, asi como sus funciones y 
caracteriaticae. De igual forma, el panorama general d• la 
historia de la Radio en M•>cico y de los: iniciadores d• la 
locución, lo mismo que su importancia a lo largo de esta. 

Lo anterior ayudará a establecer el mo.rco conceptual que 
envuelva a la voz de lo• locutorea como reforudora de lo. imagen 
d• las estacione• d• Radio en México, en ••t• caso eje central 
de nu••tra inv••tigaci6n • 

.1 - .1 PRECURSORES DE LA RADIO EN 

MáXICO 

A continuación, daremos un panorama general de la historia 
de la Radio en H•xtco. 

Los albores de Ja Radio, se dieron en 1919 cuando 
~onstantlno de Tárnava in•taló •n Monterrey la primera estación 
experimental d• radio 1 lamada T6.rnava Notre-Dame. A partir de 
octubre de 1921, el ingeniero de TArnava empezó a difundir con 
toda regularidad y horario fijo de 20130 a 24100 horas. C 1 J 

En 1923 el gobierno autorizó las primeras radiodlfusoras, 
cuando ya T&rnava tenia largo tiempo de estar •i•ndo captado en 
rudimentarios radio& d• galena. 

Es lógico pen•ar que en la extenai6n de la República 
Mexicana fueron vario• lo• entualastaa que, ante• de autorizar•• 
las primera• radiodifusoraa dedicaron tiempo y ••fuerzo a la 
transmisión experimento.! a través de ondas electromagnéticaa. 
Y nunca imaginaron que aquella XEH en Monterrey, primera eataclón 
de México fuera la gran co.tedral provinciana en donde •e 
fundieran la• campana• de la Radio, que aün auenan en nue•troa 
al\oa. 

H6a adelante se produce un hecho que marca el de•arrol lo de 
Ja radiodifusión en lo. capito.1 de la República, al realizara• la 
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primera radlotranami•lón originada en el Distrito F•d•ral el 19 
d• marzo de 1923, a las 20100 horas. Dicha emisión •• realizó 
oon equipo hecho en M•xico y con recur•o• de la iniciativa 
privada. 

En••• ml•mo afto, Ro.U! Azc6.rra;a y &U ••tación ro.diodifuaora 
El Universal Ilustrado-Lo. ca•a del Ro.dio, •miti6 el primer 
programa de baile y de complacencias patrocinado por Samborn'•, 
d• esta manera surgió •l programa de complacencias, el 
patrocinador comercial y por ende el locutor de programa• 
comercial••· 

Poateriormente, ••lanzaron al aire h.• dlfu•oras CYA y CYZ, 
a•i como do• eataclon•• de gobierno¡ la CZA y CZZ. Asimi•mo, el 
Ui de septiembre de ••• aflo se lanzó al o.ir• la •mi•ora de la 
compaf\ia de oigarroa El Buen Tono1 la CYB. Actualmente, conocida 
como la XEB, la B grand• de M6xlco. 

Es asl, que a partir de entone•• estas estaclonea marcaron 
la pauta en •l advenimiento de muchas •mhoras mercantiles de 
Radio Comercial en la ciudad de M6xlco. 

A pe•ar de que la radio fue un acontecimiento nuevo • 
innovador, en 1924 empezó a declinar¡ ocasionando que lo• 
permiaionarioa tuvieran qu• mejorar &Us programa&, lo cual abrió 
el camino para una radiodlfu•i6n profealonaL E•t• fenómeno no 
fue únicamente nacional, ya que en todo el mundo la radiodifu•i6n 
experimentó un aúbito y marcado deac•nao en el gu•to del pl)bl ico. 

Con todo, la radiodifuat6n de M6xico no murió1 dado que ae 
tuvo que trabajar mucho, idear co•a• nueva•, nuevoa formato•, a•i 
como nueva• t•cnicae de comunlcacl6n, que de alguna manera 
cooperaron en la aahlduria de r8novarae y buacar alatema• 
diferente•, 

A•l• en 192~ operaban en el pal• once radlodituaoraa1 7 en 
la capital y 4 en la provincia¡ y para 1926. eran 16 la• 
estaciones que trabajaban en territorio nacional. En 1927 -1926 
fueron a~o• de lento de•arrollo para la lnduatrla rodiofónloa. 

Al comenzar 1930, Emilio AzcArraga llegó con •u XEW creando 
en la lndu•trla del comercio mexicano una nueva y hen6flca 
neoealdad1 la del anuncio comercial a trav•• de la cual, no •ólo 
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•• 11•96 a multiplicar potencia y ganancias, ni a unificar al 
pueblo mexicano¡ aino a orear una fuente de trabajo y fundar una 
t6.brtca d• ldoloa que con •1 pasa.r del tiempo llegarian a 
conaagrarae •n el corazón del p~blico. 

Cabe mencionar tamb16n, que la XEW reconoció la importancia 
de la voz en el prooeao de la suge•ti6n colectiva eficaz, por 
••t• motivo concedió tal Jerarquta a sus locutores, los cual•• 
llegaron a convertir••• gracia• a au voz, •n el nuevo tipo d• 
!dolo, 

Continuando con la hiatorta de la Radio en M•xlco, •• 
oportuno mencionar a una extinta eataolón radiofónica, que •• 
fundó con la Intención de superar a la W y otras difusora• que 
habla en nueatro pata por aquel entonces. 

Aai, el primero de enero d• 1931 el entone•• preeidente de 
la R•p~bllca, ingeniero Pa•cual Ortlz Rubio declaró legalat9nte 
ln•ugurada la ••taci6n XE del Partido Nacional Revolucionarlo. 
Po•t•rlor ... nt• XEFO y XEOZ Radio Nacional d• N•x!co. 

Muy optimiataa y •Kt•n•a• ambicione• tenia la ••taoi6n, ya 
que queria mantener informado• de lo que aconteota en au partido, 
ha•ta en lo• m6• remoto• lugar•• d• la Rep~blloa y mt.a al16 d• 
au• frontera•. 

Sin embargo fue alngular eata radiodlfu•ora, ya que era una 
experiencia de tipo ~nico para nue•tra patria que alternara en 
•u• tran•mi•ionea la propaganda con la publicidad coMrolal. 
AdeaaAa la tranamiai6n del deaarrollo de una campafta politice•• 
dio en nueatro pai• con ••ta primera radlodltuaora. e 2 1 

Por otro lado, a tlnea de 1937 el PNR •e ree•tructur6 con 
el nombre de Partido de la Revolución MeKioana y el te de enero 
de 1946 ••t• deaapar1cl6 para dar po.ao al actual Partido 
Revolucionario lnatltuclonaJ, el cual decidió de•hec•r•• d• 
ln1Mtdlato de la XEFO quedando en manoa la estación del 
radiad! fusor Frene l sco Agul rre, pero nueva• necesidad•& y 
•i•t•ma• hicieron que el nominativo XEFO terminare por 
desaparecer. 

En 1938 Emilio Azo6rraga no conforme con Ja XEW, fundó la 
eatecl6n XEQs la cual inició sua tran&miaionea de prueba •l 17 
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de mayo y fue inaugurada el 31 de octubre del mi amo aft.o. Enrique 
Cantel Y Emilio Ba111 fueron deaignadoa directivo• de la 
••tact6n. Aaimiamo, Ricardo Hinojoaa estuvo como productor de 
programa• radiofónicoa •n esa eataci6n y otras. 

Aat comenzó la emi&ora que marcó nuevo• camino• a la 
radlodl fusión mexicana, que mucho• conalderaban lo. mejor de 
latinoa~rica y una de laa mejor•• del mundo, all6 por loe aftoa 
cuarenta. 

En 1942 habta ya numerosa.a ro.diodifuaoro.a en toda Ja 
•><tensión del territorio nacional. Laa m.t.a important•• que 
tranamitlan en la capital d• la Rep~blica eran XEW, XEQ y la XEB 
que haata nuestro& diaa •• mantienen en el gusto popular. Aat 
como la XEFO, que a peaar de deaaparecer alrededor de lo• afto& 
37 no lmpldl6 al aeftor Franci•co Aqulrr• Jlm•n•z incuraionar como 
radiodituaor, ya que luch6 por lanzar al aire -tiempo deapu••­
una nueva radiodlfuaora llamada Radio Centro. 

Por aquel entonce•, Pepe Jturbe ••••orado por Ignacio Ofaz 
Ray;oaa 1anz6 al aire au difuaorar XEOY, Radio Mil. Ricardo 
HlnoJo•a nuevamente colaboró para que Radio Mi 1 tuviera •xi to 
tarnbl6n. M6a atln, en 1949 •ata paa6 a otra• u.no• y en eaa mi ama 
fecha la XEOY ••convirtió en el periódico hablado, tran&mltlendo 
excluaivaaente noticia• durante sus 16 horas d• laboree. 
Participaron en ••ta breve etapa Octavio Col .. nare& y Áng•l 

· Fern6ndez. 

Para diciembre de ••e mlarao al\o, lnioi6 laborea •n la ciudad 
de M•>doo la Cadena Radio Continental, con un bloque de diez 
emiaora• contactada• con lin••• t•1•f6nlcaa, para aaturar loa 
cuadrante• con programa• de gran Impacto. 

La CRC carahió doa veoea de propietarioa. Loa FernAndez 
traapaaaron la Cadena a Manuel ~uArez, quien la maneJ6 cuando 
•atuvo en Córdoba 46. Poaterlormente, la XEQR y au afate ... de 
tranamialón aimult6nea pas6 a poder de Francisco Aguirr•. quJen 
hizo deaaparecer la CRC, para dar nacimJento a Radio Centro. 

Finalmente, lea dir•moa que el 30 de octubre de 1947 nació 
la XEX La Voz d• M6xico, Ja cual fue fundada por Alonso Sordo 
Norlega a quien se 1• consideró maestro de la crónica y ••trella 
de la narración hablado, porque ••gún •• dice auacitaba en Jos 
radioescuchas una emoción cargada de calor humano que co•Unicaba 
lo viauaJ. 
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El ••t\or Noriega •• inici6 como locutor en la XEN de la 

ciudad de M•xioo. D••Pu•• tuvo tnterv•nolon•• en loa miar6fonoa 
de XEW, XEFO Y XEQ. Alon•o Sordo Noriega fue un gran locutor y 
en opinión de mucho• el mejor que ha tenido M•xtoo. 

Haata aqui heaoa ••ftalado a grand•• raagoa lo que ha atdo 
la hletoria d• la Radio en nueatro pata. Enaegutda, noa 
aaomaremoa al lntereaante aundo de loa looutorea. 



.1 • 2 INICIADORES DE LA LOCUCIÓN 

EN MlllkXICO 

La radiodifusión mexicana dio •u• prf .. ro• paaos entre Jos 
aplau•o• y la 11ceptaci6n de todo•. Ta«lbl•n 10.11 peraonaa que 
tranamftlan cualquier tipo de menaaJ•• o almplemente hablaban 
ante una micrófono, fueron recibidas con carlfto. 

Cabe aef\alar que •n loa aftoa veinte, e1u1.a persona• eran 
l lamadaa con •1 nombre d• anunoladorea, ya que todavia no ae 
conocia lo que actualmente •• •1 locutor. 

La XEB tuvo un magnifico cuadro de locutor••, en el que 
'figuraron 1 Alonso de Alvarado, Gabriel Galant, Enrique w. 
Curttaa, Alanla, Humt>.rto o. To.mayo, Gui 1 l•r•o Nüftez Kel th, 
Raymundo Muclfto Arroyo, Franciaoo Moreno, Joaquln Gamboa y otroa 
locutor•• lleno• de vocación. A•i como, Juli6.n Moran y Jorge 
Marr6nJ mejor conocido como •1 Doctor IQ. 

Fue tamhl•n "'*rito de la antigua ••teoi6n de El 8uen Tono, 
el gran foMnto que dio al radioteatro con la tran•rai•ión 
dominical de obra• completa•, por medio de la• cual•• lograron 
adentrar•• en el gu•to familiar laa vocea inolvidable• de Pura 
C6rdoba y Abrah•n Gal•n. 1 3 1 

Aai pa•o el tiempo, la radiodifusión •ufrl6 tran•formaclon•• 
y con ello el ••tilo y la voz de lo• locutor••• ya que d• eata 
forma •• reapondla a lo.• neceaidadea que eHlgia cada •poco. y 
aohre todo porque lo• locutorea son factor deci•fvo para el 
triunfo o fracaso d• un programa de radio. Ea aai, que laa voces 
de quienes hablaban ante un •icr6fono debtan ser claras, 
n.auradas e infinitamente cordial••• 

La radio habla a las mayoria• en la voz d• un locutor, por 
ello la XEW, como ya •• habla ••ftalado anteriormente, dio gran 
importancia a loa suyos. Asi, •l anunciador llegó a convertirse 
en un nuevo tipo de tdolo. 

Eatos nuevos artiataa alcanzaron •1 triunfo hablando 
mo.gi•traln.nte, haciendo doblaje•, narrando, interpretando poema& 
• lmprovi•ando aiempre de manera convincente, evitando en todo 
momento caer en la rutina de leer y leer guion•• eacritoar como 
lo dijera af\oa deapu•• ( 1953> Ignacio Hern&ndez Lu•breraa, 
locutor de la XEQ en la columna "En Alta Voz" de la Reviata 
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Radiolandla1 El locutor no •• coao la mayoria de la gente 
plen•a, un ••ftor que lee ante un mlor6fono un ••orlptw 
previamente peneado por •l productor de tal o cual programa. 

Y con toda certeza, porque en primer lugar no todo• lo• 
programo.a •ro.n •&oritoa, •n segundo porque habla productor•• que 
ni •lqulera aablan eacrlblr y por \lltlao porque exlate la 
necesidad de tener una ba•e oul tural en la que •• pueda 
fundamentar •obre cualquier tema. 

Lo anterior puede conatatarae cuando recordamos a Leopoldo 
de 5amanlego, quien fuera el prl .. r locutor cuya voz •• eacuch6 
en la W, a Pedro de Lllle conduciendo La Hora Azul, a Ricardo 
L6pez M6ndez, Manuel Bernal, Arturo Garcta "El locutor de laa 
•leganolaa• Cmejor conocido en el aundo del e&pect6culo como 
Arturo de C6rdoba), Jorge V•lez, Ra•lro Gamboa, Dante Agullar y 
un •innúmero de locutor•• que deafllaron por la XEW. 

A•iml•mo, entre lo• grande• locutor•• de la Voz de la 
Am•rica Latina deade M•><ico hay que mencionar a Alon•o Sordo 
Moriega, genio de la cr6nlca y la narraci6n, cuya• preaentacion•• 
como •El inveatigador policiaco del aire• fueron toda una c6tedra 
de autenticidad y dlnaml••o• l • ) 

Hay que mencionar que entre lo& valor•• de la Radiodifusión 
mexicana, Alonao Sordo Moriega ocup6 un lugar preponderante. 3u 
singular dinamiamo, au voz y au palabra se conjugaban en una 
dlmenai6n emotiva que superaba lo visual. 

MAa aún, no puede negar•• que en 1949 con la muerte de Sordo 
Moriega la radiodlfuai6n nacional perdi6 a uno de •u• ..ayorea 
exponentes. Sin embargo, aerla err6neo desconocer que la W y 
otro.& estaciones en las que partlcip6, siguieron siendo 
excepcionales difusoras. Aún &in •l. 

Por otro lado, cabe deatacar tambi•n a uno de loa mas 
antiguo& locutor•• de la W, y aln duda uno de loa mejoreas Lula 
Ca.cerea •El Cocuyo•, quien tiene cerca d• 40 aftoa anunciando 
dentro de la radlodifual6n mexicana. Hoy en dla participa en •1 
programa. •Linea Directa• en FM 103, Fórmula Rom6ntlca, emlaora 
perteneciente a Organización Radio Fórmula y ••gún dicen au voz 
y diccl6n •• con•ervan con la mi•me lozania de »u• mejor•• aftoa. 
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No cabe duda, que la XEW con aua vocea, •U• artlataa, sua 
progra-.aa y •u• idea• excitó la imaginación del nil\o que todos 
lleve.moa dentro. Adem6a, en ••• entone•• era el ••p•ctAoulo al 
alcance d• los pobre• y Ja presunción al alcance de loa rico•. 
Taabi6n era la cumbre del eatrellato y el noviciado amargo para 
quien•• deaeaban triunfar, con Ja voz o con Ja mOaica; como la 
dice Ramiro Garza Trevifto, en la Revista Antena d• la C6.mara 
Nacional de la Induatria de la Radio y la TeJevia16n en 1989. 

En XEFO Radio Nacional, ••encontraban como looutorea1 Luis 
Ignacio Santibaftez, Juan Roca, Joa• Rodriguez Garzo., Raúl Ortiz 
Avlla y Emilio Karam, aat como, Jorge Marrón. 

Alli •• inició en Ja profeaión d• hablar ante el micró'fono, 
•1 fallecido Alonso Garcia, quien mucho habrfa de •ignitloar en 
e•a ••i•ora y en la XEW. ( 5 J 

Al principiar Ja d•oada d• lo• cuarenta, aurgi6 una ••iaora 
que -rc6 nuevo• oa•ino• a la radiodituai6n .. >dcana.1 la XEQ, 
Enriqu• Cantel au dirigente tenfa una id•• clara de lo que debian 
•er aua looutorea, por ello hacia una •eleccl6n ••P•clal de 
••tos. 

Entre loa principal•• locutor•• de la XEQ eataban1 Alon•o 
Florea l.6pez, Eduardo GonzAl•Z Pliego, Ratael Rubio, Carla• 
Pickering y Dioniato GonzAlez. 

Al pa.ao del tiempo ••tuvieron tambi•n ante lo• mior6tono• 
de la Q, Salvador Pliego Montea, Rogelto Gonz6.lez, Rub•n Martn 
y Kall, aat aoco Enrique Bermódez. 

En Radio Mil, el buen •xito ••debió a Ricardo Hinojoaa, 
quien supo equt 1 ibrar perfectamente la programación de la 
estación con transmt•lonea de b•iaboJ, toro• y ••P•ct6culo•, 
Eate gran m•rito lo logró gracia• a que d••d• muy Joven sintió 
un tnmen•o tnter•• por la Radtodt~uei6n Mexicana. 

Loa locutor•• en eate ramo fueron Eduardo Orvaftanoa, Pepe 
Alameda, Paco Halgesto y Joaqutn Villaaana. 

La eatactón ae inauguró con lo• locutor••• Nacho Carral, 
Joaqutn Bauche, Dante Aguilar y Lula Cervantes, •n laa callead• 
Ayuntamiento 101 en la colonia Centro. 
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En la ontlgua Radio Hi l tamb16n bri ! le.ron como anunciador•• 
Gabriel Oliva•t Ern•ato 5andova.1 Rojas, Joaquin Or·tiz Galv6n y 
Jo•• Franoi•co Dlaz~ 

Aaimia110, Salvador Novo y el periodiata F61l>c F. Palo.vioini 
tuvieron •u espacio de comentarios en la ••taci6n del rtRM, que 
en el al\o 1991 ln•talaro. au •Agora" <••tudio• y oficina.a> en 
ln•urqentea 5ur 1870. 

·Por otro lado, en Ro.dio Cadena Continental Choy Radio 
Centro) exi•ti•ron grand•• locutor••· Entre loa cual•• podemoa 
.. noionar a Eulalia Gonz61ez, Mario Tercero, Emilio Ygartó.o. y 
Jaoobo Zabludovaky, quien •• conaiderado aotualawnte una figura 
de la televiai6n y uno d• loa camentariataa m6• lnf luyent••· 

En el romo de lo• deporte• de1tac:aron Fernando Marcea, 
Manuel Ala.nis, Criatino Lorenzo, Aguatln GonzAlez y Aurelio 
P•rez .. 

Entre loa colaborador•• que la Cadena Radlo Continental 
tuvo, cabe mencionar a loa locutor•• F•d•rfco Bolefi.o•, Emilio 
Val•ncle., Pedro 0' Agui116n, Alon•o Aloneo y Alonso y Emilio 
5ilveater. 

En cuanto a lo• locutor•• de )(EX, l.a Voz de México su 
tor Jador Alonso Sordo Noriega tenia un concepto muy ••P•cial 
acerca de que el out•ntlco locutor dubio d•••ohar la• rutina• 
••arita•. Por ••o queria en la X locutor•• con iniciativa, oomo 
Carloa Pradera Drun•t. qui•n •ra partidario de eacsr loa 
m.icr6fonoa de la emiaora para lleveir a cabo entrevietaa y reaef\a.11> 
•n laa que hacia gala de au eapontaneide.d. 

En la XEX aqunciaron Ricardo Merino, Joaqutn Gamboa, Rub6n 
Santoa, Rafael Aguila, Gabriel Oliva•, Raymundo Mucifto Arroyo, 
Adri6.n Fourni•r, Gonzalo Ca•t•l lot, Re.fe.el Vidal y Aure11o P•r•z. 

Otro gran ael\or de la palabra hablo.de. lo fue el deso.parecido 
L.ioenciado Agu•ttn Barrio• Gómez <Padre), Sua relatos en la XEX 
eran un delicio•o viaje narrado por un hombre de mundo que •ra 
mucho lo que habia vl•to, leldo y oido. e 6 ) 

Por otra. parte, hay que conalderar el periodismo radiofónico 
realizado por la X~ En ella charliataa e•pecializados del 
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micrófono fueron Gui 1 lermo Vela, Manuel Ángel Bayardi, El vira 
Varga•, Julio T•i••ier, Lotarlo Coli, F•lix F. Palavlcini y Pedro 
F•rriz. 

Todos esto• locutor•• que hemo• mencionado de una u otra 
manera formaron parte de la• familia• de aquel entone•• que les 
permltlan entrar en aua hogares a trav•• de la radio. Sin 
embargo, cuando la• radlodlfu•oras •• volvieron dlsquera• 
empezo.ron a conceder mayor importancia al tel•fono como elemento 
d• enlace entre el locutor y el auditorio. 

Finalmente, •• v6lido decir que hubo infinidad de peraonaa 
quien•• colaboraron como locutores, pero como no tenlan bien 
definida au capacidad hacia esta prof••i6n •• dlaperaniron en 
diferente• 6reaa de trabajo. 

A peaar de ello, ••a• personas y el gran número de locutores 
perpetuaron su voz y au incomparable ••tilo para comunicar, en 
el guato de los radioescuchas que vivieron el surgimiento y 
desarrollo inicial de la Radio en M6xico. 

Co•o vemos la Radio fue todo un suceso en aquello 6poca y 
lo• locutor•• ocuparon un lugar preponderante en el la. No 
obstante la gente nueva que ingre•aba o ••te medio se colocaba 
en el lugar de lid•r de opinión, gracias a la mayor preparación 
·cultural con la que contoba. Por lo que el locutor •e vio en lo 
neceaidad de recurrir a una outocapacltación, con excelente• 
resultados en e5e tiempo. 

Ha.ata hace un afto, el locutor adem6s de autocapacitarae 
tenia una preparación especial que lo ocreditaba como tal. Y hoy 
dio loa locutor•• que obtienen su licencia para serlo reúnen en 
•u mayor le laa caracterlaticaa eaencial•• para ••ta di fiel 1 
profealón, de acuerdo a loa lineamiento• de las radlodltusoraa. 



DEFINICIÓN DE LOCVTOR • 

. A lo largo de la historia d• la Radio y aun en la aotualldad 
no exi•t• un concepto univ•r•al o general d• locutor m6.• qu• •1 
de •pre•entador d• una emi•ión de radlo o t•l•Vi•i6n•, o •l de 
•p•r•ona que habla ante el micrófono, en Jaa •ataciones 
radiofónicas para dar noticias, aviaoa, •to.•. 

Eataa d•finicionea a peaar de encontrarse •n sitio• d• gran 
renombra como enciclopedias, ast6.n l lmi tada& en todo• loa 
aspecto•, ya que el locutor no •• aquella peraona que a6lo •• 
par• ante un micrófono para dar noticias, aviaos o preaentar un 
programe.. H6.a bien, •• calguien oonaoient• de que •• el 
lnatrurn.nto de loa medio• d• comunicación para emitir cualquier 
tipo de mensaje. 

Adam6.a, •• la peraona que por medio de su voz va a 
tranamltir diferente• ••ocion•• al público que lo ••cucha, y eato 
a •U vez le va a permitir tener un contacto mi• estrecho oon 
dicho pub! loo. 

No ob•tant• en el libro •Et sonido de Radio" aobre 
producción radlof6nica, el autor •• limita a deoir que ••• la 
per•ona encargada d• la preaentao16n, de•pedida y cr•ditoa del 
programa. Leotor de notioiaa, lnforudor y enlace en la 
continuidad de la tran••lalón•. 1 7 , 

Toda• esta• expre•lonee aon vAlida•, aln embargo, para que 
un locutor. llegue a ••r bueno, ad•irado, conocido, etc. ea 
neoeaari o que cuide a.apee toa que le ayuden a creara• una 
identidad propia que lo diferencie de loa d•~• locutor••· Y en 
un momento dado ••a personalidad ayudar6 a que un programa aea 
algo excelente. 

Por otro lado, la necealdad d• poder ••tablecer un concepto 
propio de locutor que re•ponda a lo• fines de la tesla, no• llevó 
a realizar entreviataa con per•ona• relacionadas con •l medio. 

Cabe ael\alar, que alguno• locutores entrevistados son 
persona• que 1 levan af\os de deaempel\ar ••a labor y aunque no 
fueron iniciador•• d• la locución •n M•xlco, tuvieron un modelo 
de ••• entonce• que se fijaron para crear•• una imagen propia. 

Primeramente, •1 ••flor Julio Bravo, opina que el locutor 
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"r••ponde al concepto general de la idea de locución, •• adapta 
a la cultura y al medio masivo que lo impone. El locutor ea un 
complemento de la comunicación". ( 8 ) 

Eato lo dice porque ante• la producción se adaptaba al 
aentido, a la idea del locutor y hoy dio. debe adaptar•• al 
concepto de producción, ya que es bien sabido que la publicidad 
•• una base importante para que una eatación radiofónica 
sobreviva. Y o.dem6.a, porque •1 acelero.do deso.rro11o tecnológico 
no permite que un locutor •• eatanque en ningún sentido y por 
el lo, es importo.nte que éste se desenvuelva al par de la 
tecnologia miama. 

El aef\or Bravo en au trayectoria dentro del ambiente 
radif6nloo no fue precisamente como locutor, •ino que deaempefto 
y aún hoy deaempefta tarea• d• producción radiofónica en Grupo 
!HER. 

Por •u parte, lo• locutor•• gracia• a la imagen que •• 
forjan con •1 pa•ar del tiempo y en ba•e a •Us experiencia& 
logran en •l receptor crear no •ólo una imagen propia de sf 
mi•mo•, •ino que le permiten una r&pida identificación y 
per•onalidad de la e•taoión en que laboran. 

E• aat, que •• lea puede conaiderar como una in•titución y 
Ja voz que da imagen a la• radiodifuaora•, por lo que deben de 
abrir•• camino ante la teonologfa que los viene deaplazando. 

Con respecto a lo anterior, cabe mencionar que el deao.rrollo 
d• la tecnología ho. avanzado a tal grodo que la• computadora• hoy 
dta generan haata mil•• de tonoa de voz dlferent••• eil miamo 
ti•mpo que e&t6n deaarroll&ndoae progro.mas que ayuden en gran 
parte en la continuidad de la programación en la• emJaoraa 
radiofónicaa. 

El se~or Rafael Cinta, locutor de Radio Red, ve al locutor 
como "Ja peraona que nace y se entrega de alma y de sentimiento. 
Tiene consciencia plena de entregarse a la locución. Pon• el 
amor posible ante el micrófono po.ro reflejar el carifto y el 
estimulo a trav•a de •u calidad de voz, paro que o.si el auditorio 
lo perciba". e 9 1 

SegUn la deflnfcJOn anterior, cabe mencionar que •• aquJ 
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donde valoramos realmente el papel del locutor como humano con 
reapecto al avance tecnol6gico que nos llaga conatantamente, 
puesto que no•• un a•r infalible ni tampoco un erudito capaz de 
abordar con profundidad cualquier tema. 

Ea cierto, •l locutor debe ser un hombre preparado y dotado 
de una voz clara y agradable, paro de eato a encontrar un ••r 
sobre humano hay una dlatanoia enorme. Lo qua al podamoa 
afirmar, •• qua •l locutor hombre tiene la con&cianola plana da 
porque deaampafta asa labor. 

En aeta mlamo aantldo al aaftor Alfonao Amelxalra, quien •• 
locutor da Eatarao Joya y al cual poaaa una da la& vocea que 
hamo• alagldo como objeto da aatudlo da aata taala, aaftal6 qua 
*•l aar locutor •• algo qua •• alanta, prlnolpalment• por 
aqu•lla• persona• que lea guata ••rlo y que •e han fijado como 
m.ta llegar a •llo, aún ain haber e•tudiado una carrera 
prof••ional •. l 10 t 

Cabe mencionar, que lo• doa locutor•• anteriores, tienden 
haola la •atl•faccl6n de aer ••cuchado• por el pOblico, ya que 
conalderan aprecian •u voz y •u ••tilo, preci•amente porque -a 
fin de cuenta•- •on ••toa aapecto• lo• que orean la imagen de una 
e•tacl6n. Y como dijo Plat6n •Habla para que te conozca•. 

Por otra parte, el concepto de locutor tiene tiempo que ya 
deaaparecl6 y actualmente •• ha cambiado por conductor o 
ooaunicadors y aunque a fin de cuenta• •• lo mi•mo varia ••gún 
la per•ona. 

Es asi, que a peaar de ••te oamblo el locutor no ha perdido 
au valor, porque ha sido, es y aeguir& siendo el instrumento 
radlof6nico que a través de su voz e• capaz de hacer sentir 
emocione• diversa&. 

Y como ya se dijo, el locutor debe sentir aquello que quiera 
hacer sentir al ••cucha, porque como comenta Ramiro Garzai "en 
el momento que alguien habla a alguien y dice algo interesante 
la gente abre loa ojoa, abre loa timpano• y abre el coraz6n1 por 
lo que reaulta m&a •enclllo motivarla, impactarla y conmoverla 
ol grado de que se alenta en la neceaidad de r••ponder al 
radiodifu&or diciendoi Si te apoyo, &l te entiendo, si te 
escucho, al hago caso de tus recomendacionea•. 
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Todas la• opiniones anterlormente e><puestas abarcan a•p•ctos 
varladoa de 1~ conoepci6n de locutor, que hasta cierto punto nos 
ayudan para poder establ•o•r una deflnlcl6n propia. 

Sin embargo, creemos pertinente hacer menci6n de las 
cualidades de la voz, que finalmente son el lnatrumento esencial 
de todo locutor, asi como enumerar su& funcion•• y 
caracter1stlcas como tal. 

Al LA VOZ 

El ser humano desde pequef\o po••• uno. o.ptltud innata 
•Ktraordlno.rla por la cual reproduce los sonidos que escucha. 
Ea entonce• cuando a travé• d• la voz expre•a •moc::iones 
fundamental••· 

Por esta raz6n se le conaidera a la voz comos 

11 ln•trumento de expreal6n del yo, en donde aún en el 
adulto la voz•• •l conducto privilegiado por el cual •• e)(presan 
la• emocione••. 

•tn•trumento de afirmaci6n del yo. 1'qul la per•ona que 
habla trata en un grado mayor o menor de el•rcer un efecto en su 
interlocutor". « 11 ) 

Independientemente de ••ta• funcion•• •e considera que la 
voz e• determinante en la p•r•onal ldad. Es por el lo que la radio 
•• percat6 de que •sta cuenta con la fuerza y riqueza capaz de 
generar mensajes. 

No obstante, cuando una persona sabe dominar todo• los 
recursos de la voz como son: lnflexi6n, teJ<tura, color, 
personalidad vocal, dln6.mica, lenta, r6.pida, fuerte, suave, boja, 
altl:l, brillante, oacuro, triste, feliz; &e logra concebir o le 
voz como un elemento radiof6nico por excelencia. gracies e los 
cualidades con las que cuento, que soni 

TON01 Hoyor o menor elevación del sonido por lo 
rapidez de la vi bracl6n de 1 o~ cuerdo.a 
voco les:. 
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Per•onaJidad de 
dit•renoiadora. 

la 

Fuerza que expide la voz. 

voz: o calidad 

Duraci6n de la voz emitida que propicia •U 
calidad. e 12 ' 

Por toda• la•-caracterlatloaa que tiene Ja voz, •n la Radio 
el locutor •• el que emite m•n•aJe• a trav•• de •lla y al miamo 
tiempo•• la peraona m6.a conocida d• la eatacl6n. Por eata razón 
r•tomamoa nuevamente loa recureoa de Ja voz, para ampl lar au 
e><p lloao l 6n. 

1. RS9PIRACU~lh Paro. hablar ante un mlcr6fono, lo m6.• 
importante •• eaber respirar. Reaplrar bien •• la 
clave para dominar el flujo del aire. L.o. respiraci6n 
debe de paaar deaaperciblda y deben aprovecharse la• 
pauaaa para hacerla, alempre con la nariz y guardando 
reaerva, ya que sin esta las Ultimas si labaa •• 
apagarlan. 

2. VOCALJZACI6"1 Consiste en articulaci6n y dicci6n, en 
donde deben pronunciar•• todas las silaba• y las letra• 
de tal manera que•• puedan leer los labios, re•ultando 
a•i natural al oido. 

3. ~HFA9191 El •ntaai• puede ••r marcado en la• palabra• 
y en las fra•••· El •nta•i• •n la• palabra• •ignifica 
hacer la• lnflexion•• a•c•ndent•• y de•cend•ntea •n las 
•ilabaa acentuadas. Las frase• se leen armonioaamente 
y •e termina en forma deacendente. El •nta•i• depende 
de la velocidad adecuada y del ritmo emocional. 

4. MATURALJDAD1 Al hablar por radio se tiene que hacer 
de una manera natural, amigable, como platicando con 
un amigo. De tal manera que al cometemos un error de 
dicci6n podamos corregir con tranquilidad. 

5. VOLUllEM1 El volu ... n o i ntenaidad d• la voz debe •er 
modulada de tal manera que no re•ulte ••tridente. De 
lo contrario ni bajando el volumen de loa aparato• 
radlof6nicoa mejora la audlci6n. 
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6. VELOCIDAD1 Debe hablarse un poco m6.a deapacio de lo 
normal, dando la cantidad adecuada a la• palabras, de 
tal manera que •• aaimil• f6.oilmente al escuchar. 

7. P091CI6" AllTE EL lllCR6FOllO: E• preferible hablar ante 
el micrófono de pie. Se recomienda colocar•• m6.s o 
snenos a 25 oentimetroa del micrófono y tratar de 
mantener la miama diatancla. 

B. lllPROVl5ACllXh El locutor tiene la capacidad de 
eatructurar frasea correctas. La improvisación debe 
aer llana, simple y breve. Deben evitarse loa lugarea 
comunea y la& fraae& hechaa. 

9. LEC11JRA: L.a clave para la lectura radiofónica ea el 
leer blan y esto quiero decir que no ee note que se ••t6 leyendo. 1 13 1 

BI FUNCIONES DEL LOCUTOR 

Tomando en cuenta que el locutor a trav•s de su voz es el 
lnatrumento directo de la tranamiai6n de mensajes de cualquier 
lndole en la• diveraa• ••tacion•• de radio, desempefta funciones 
que van de acuerdo a la• necesidades de cada •poca. 

Los role• de un locutor a lo largo del deaarrol lo de la 
Radiodifu&i6n son los siguientes1 

1. Presentar disco• 

2. Presentar los comerciales en loa formatos de dl•cos, 

cartuchos, caaaettes, cinta abierta y disco compacto. 

3. Jingle• de identlficaci6n de estaciones. 

4. Identificaci6n t•cnica de la emlaora. 

5. Transmitir anuncio• d• aerviclo pUbl ico, lncluao en 

vivo. 
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6. Promocione• en vivo o grabadas. 

7. Animo.r y conducir competencias y concursos. 

e. Reportea especifico& del tiempo, deporte y clima en 

general. 

9. Noticieros. A veces como sta1'f del noticiero o como 

locutor. 

10. Informe o narra.e 16 n de depor tea. 

11. Entretenimiento. Desde introducción de discos hasta 

notas de humor o animación 

12. Dar información variada. 

13. Promocionar a otros locutores y programas de su mi•ma 

emisora. 

14. Crear atmósferas espaciflco.s especiales de acuerdo al 

director de programación. 

15. Conversar con los radioescuchas al aire mediante 

sistemas de teléfonos o llamadas. 

16. Operar su propia consola, ( 14 ) 

Hoy dia, el responsable del micrófono se adapta a las 
necesidades de una compaftia transnacional, se vuelve un hombre 
que exalta el producto que vende, al mismo tiempo que realza una 
via t6.cil de comunicaoi6n. Ejemplo de ello lo veremos con Stereo 
97.7, Estereo Joya y Amor 106, emisoras que cuentan con la voz 
de un s6lo locutor, tienen una programación grabada totalmente 
musical y ho.n sido elegidas como objeto de estudio de ésta tesis. 

Antes, el locutor era un presentador, un maestro de 
ceremonias, la voz del programa en vivo, el hombre de la 
transmisión, bondadoso, tierno, carif\oso. Quiz6.s con la voz un 
poco estereotipada, pero a fin de cuentas un o.migo de la familia. 



Actualmente, lo• locutor•• ••t•n eapecializado•, ••g~n loa 
conocimiento• con lo• que cuenten por Jo que hay locutor•• de 
comeroializo.ci6n, deportea, de presentación d• diacoa, de 
ceremonias, ate. Por •11o, ya no •• le puede considerar como el 
••~orón que tenla •1 don magnifico de hacerlo todo y de hacerlo 
bien. 

CJ CIUIACTllRf:sTICAS DBL LOCUTOR: 

Daade que naci 6 la ro.dio, el locutor ha sido muy importante. 
Ea el alma y el eapiritu de la comunicación masiva, gracias a que 
cuenta con una voz agradable y verdaderamente radiof6nica <que 
pasa bien a través de los aparatos electrónicos) por la cual 
entretiene y hace reir. 

Otra• vecea arrebata pensamientos y convence de comprar 
alg~n producto como se ve hoy en dia, dado que la publicidad es 
precisamente la que ha sabido me.ntener eaa gran Industria de Ja 
Radi odi fuaión. 

El locutor tiene la caracterlstica de saber manejar au voz. 
L.a entrena hCL•ta lograr una voz auave y pulida, salvaje y veloz. 
Voces con tonos de autoridad, augestiva, informativa, amigable, 
agresiva, melosa, so~isticada, vivaz, humoristica y hasta 
seria. 

Por otro lado, el locutor como persona que es tiene la 
capacidad de conseguir que el oyente note su personalidad y de 
que aienta su empatia• 1, para o.si mantener un di6.logo con •l. <De 
forma invisible), pero a trayj;i; del cual 109ra que quiera saber 
y conocer mAs para encontrar•• consigo mismo. 

5lfdn 11 t.orl• •l..,,~l IJtl9fl entre Ju fau.r ,rlnc/,._IH de /1 C-ica:1'n • 
•cu.ntra 11 ..... U1, qw .. un1 fwra •no,.. d• 1tncc/6n WI• qui• coaMlca.. r. 
otras pallbr,. •¡. l• Cl¡MCI~ d• calouru •n 11 ~Jc1'n d• otr1 ptrlON, •l•tmo 
w.r Anflal•ntO#, prduic/0$ y .. lore.r', H d«ir; •t.. proy.ccldn 1_,JMrl1 • --'r• 
prop/1 canci1ncl1 11n otro ur•. En lo Radiodifu6i6n •I HT Eltp4Uco •• t:alocorw.,, •l 
Juger d• qul.n ve 1 •&euchu. 
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También debe po•••r una amplia cultura, que austent• todo 
lo que pueda decir. Eaa cultura •• apoya en la experiencia de 
la vida y de lo& conoclmlentoa de cada peraona, que mucha• vece• 
loa o.dqulere hasta en el propio lugar de trabajo por medio de loa 
cur•o• de capacitaci6n que &e le imparten. 

Ea necesario que el locutor desarrolle una gran habilidad 
para trabajar en equipo, ya que en loa medios masivo& de 
oomunloaci6n oral nadie depende de si mismo. Son triunfo& que 
ae logran mediante fracasos y superaciones y en donde todo los 
miembros del equipo se unen para ello. 

Por último, se puede decir que una caracterlstlca no propia 
s6lo del locutor ea la de •aer humilde en su trabajo, pero con 
humildad que nazca de la verdadera confianza y el auténtico 
conocimiento del propio valer, que por ser aut•ntioo no neoaaita 
de alardes o desplantes•, como lo dice Cristl&n Caballero en su 
libro •como educar la voz cantada y hablada". 

Finalmente, con base en la recopilaoi6n de opiniones y 
comentarios acerca del concepto de locutor, lo mi•mo que al 
contemplar las funciones y caracteristica& de •st• y de su voz, 
logramos establecer una definicl6n propia en donde afirmamos que 
al locutor: ES LA PllRSONA QUE POSEE UNA lllJZ AGRADAIJLE Y 
VERDADERAKENTE RADIOF6NICA, Q.UE LO HACE SER EL IN5TR1111ENTO DE LOS 
llEDIOS ltA:JIVOS DE COllUNICACIÓN PARA EllITIR llEN:JJIJES. CUENTA CON 

:g~~AD~~N'//;I:'1~1i:(Jé1Ó:i::o:er::::rN;:A :~""r A111~1:,;I~IE~ 
ES LA VOZ QUE IDENTIFICA A LA!J RADIODIFU50RJl5. 



i. 4 DEFINICI6N DE LOCUCIÓN 

Con el conc•pto de locución sucede lo mi•mo que con el de 
locutor, ya que no •Mi•t• una definición conceptual fuera de la 
que loa dioclonarioa conciben como •modo de hablar•. Por tal 
motivo se recurrió a entrevista• personal•• con locutores, 
quienes en baa• a su• vivencia• de aftas o de poco tiempo atrAs 
dieron a conocer su concepto del t•rmino locución. 

Primeramente, podemos decir que hay quienes plenaan que la 
locución es sólo mo.nt•ner una relación con el escucha, poner todo 
el amor posible en lo que •• hace y aentir que lo que ae eat6 
diciendo es ••cuchado por un ainnl.'.lmero de personas, como en el 
caso del Sr. Alfonso Ameixeira, locutor de Estereo Joya. 

El seftor Amei>ceiro die• que la locución •es el medio por el 
cual se tiene comunicación con un gran núm•ro de personas, al 
mi•mo tiempo que •• saber expresarse y transmitir determinadas 
•mociones a la gente, a través d• la palabra hablada•. ( 15 ) 

Esto ea muy cierto, dado que la locución es el verdadero 
Arte de saber decir las cosas taJ como deben ser. Al mismo 
tiempo que •• deb9 "he.hlo.r con o.pego al derecho• • 2, ea decir, con 
la plena l i berto.d que tiene el ser humo.no a escuchar y ser 
escuchado, aunque claro, no por ello va a difundir notas 
alarmantes, sin tunda,..nto y sin sentido. 

Esto refuerza lo que decia nuestro anterior entrevistado, 
debido a que el locutor aJ abrir un micrófono se convierte en una 
guia de orientación, en alguien que a través de Ja palabra va a 
llegar a un auditorio que por m6s pequeflio y único que sea 
mantendr6 uno ampl la relo.ción de entendimiento entre •1 y su 
escucha y aún m6s, de esta formA responde a lo& fines que se ha 
marcado la Radiodifusión de1 enseriar, distraer, orientar y 
educar. 

Sin embargo, Ja expansión de Jos medios masivos de 
comunicación y en especlol el de Ja Radio, han tenido que f r 
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desarrollando de manera paralela métodos, técnicas o estrateg:laa 
de comunicación que satl•fagan la nece•ldad del pUblico, ya que 
como &e dice los tiempos cambian y los gustos tambi•n. 

En este sentido el Sr. Jul lo Bravo de Grupo IMER comenta que 
le. locucl6n •responde a épocas y necesidades de los medios 
masivos de comunlcacl6n, lo mismo qua a necesidades masivas de 
criterio& culturales y masivos de comerclalizaci6n". C 16 ) 

Estos tres a•pectos 1 los podemos vor reforzado con lo que 
menciona el aeftor Ramiro Garza en la Revista Antena en •l a~o 
1992. Nos habla de una capacitacl6n de la gente, de la 
producción efectiva• interesante y de la venta creativa¡ porque 
como dice es fundamental capacito.r a la gente, do.rle una 
orientaci6n de como poder hacer mejor lo que estA haciendo y asi 
tener herramientas para una excelente producción y por ende hacer 
del conocimiento y la cultura un verdadero negocio, es decir, la 
venta creativa que hace del Radio un camino espléndido para lo& 
nuevos formatos en Radiodifusi6n. 

Hasta a.qui ha expresado su opinión la gante que tiene mb.& 
tiempo en el quehacer radial y aunque no fueron de los locutores 
de antafto, mantienen vivo su 6nimo de cumplir con la meta que se 
han fijado desde el inicio de la radiofonía en México. 

De ésta misma forma, los locutores aún más jóvenes y los que 
apenas empiezan a dar sus primeros posos en el medio expresen su 
opinión, quizá con un lenguoje más sencillo, pero con lo misma 
esencia que los anteriores. 

Jesús Álvarez locutor de Rodio Alegria, concibe a le 
locuci6n como "la relacl6n que existe entro el locutor y el radio 
escucha; simple y sencillamente es el estar platicando con la 
gente", C 17 ) Huchos veces es o través de la linea telefónica 
y medionte ella satisface la necesida.d del radioescucha al 
conversar con él. 

Es importante mencionar que la Radio ha sido crea.da no s6lo 
para entretenimiento de lo gente, Más bien tiene fines 
educativos, culturales y formativos entre otros y por ello ho 
tenido que crear programa& en donde se eduque, se mot l ve y se 
oriente al público receptor, sati&faciendo de este monero sus 
necesidades. 
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De e&ta forma, resulta tambi•n interesante comentar la 
definición de locuci6n que estableciera en 1967 Hartha Lidya 
Hern&.ndez Roja• en su tesis "La capacito.ci6n profe&ional del 
locutor en M6xico", y en la que die• que •es la actividad 
comunicacional que se realiza por medio de la expresión oral a 
trav•• de loa medios electr6nicos de comunicaci6n, con el objeto 
de educar, orientar, motivar y recrear a loa receptores". 

Ello es muy cierto, ya que la pujanza de lo& radiodifusore&, 
el avance de la tecnologia y la creatividad de sus programadores 
crean en el rodioescucha lo necesidad de no alejarse de la radio 
y aai recibir diversión, orientaci6n e informaci6n. 

Por todo eato, la radiodifusión es hoy por hoy el medio de 
comunicaci6n por excelencia 1 aún •n el sitio mb.& apartado del 
pa i•. Ademas, de tener en cuenta todas y cada una de estas 
ooncepcione& consideramos necesario eatablecer una definición 
propia que contenga aspectos determinantes para el objetivo de 
esta tesi&, ya que creemos la locución debe crear una atmósfera 
acú&tica que atienda a las nece&idadea de cada época y logre asi 
que el oyente entre o se identifique con determinada estación. 

Al mismo tiempo, la locución explote.ria en el público el 
sentido visual 1 del olfato, del gusto y del tacto; en base al 
sentido sonoro con que cuente. 

Dentro de la otm6sfero acústica podemos contemplar elementos 
del lenguaje radiofónico tales como: 

LA llÚSICA: 

EFECTOS: 

RUIDOS: 

SILENCIO: 

Que tiene una función expresiva, reflexiva. 
gramatical, ambiental y descriptiva. 

Huchas veces son sonoros, propios de la radio; 
porque 68 producen en cabina. Los produce la 
misma radio. 

Que pueden ser naturales, de animales, humanos 
linterjecciones, f1sico&/onomatopéyico6) y de 
objetos lonom~top9yico&, ftsicos/cinéticosl. 

Sirve para hacer reflexionar y cambie.r de una 
situación a otra, pero nunca debe ap8.recer por 
accidente o por error. 
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Que •• •><preao. a trav•• de un texto eacri to <texto 
literarioJ y d• un lenguaje t•cnico. 

Es la herramienta esencial del locutor, que 
responde a un tono, timbre, intensidad y oo.ntldo.d, 
o. fin de obtenerse una voz clara, fuerte, 
agrado.ble al oido, rico. en matices y entonaciones 
que expresen emociones y sentimientos. C 18 ) 

Cabe o.clarar, que para lograr una buena locuci6n no basta 
sólo con que el locutor tenga una agradable voz, bonita voz, o 
audible voz, y tener una estrecha relación con el radioescucha. 
M6s bien •• respetar un tanto las reglas o técnicas de locucl6n, 
que en cierto modo son el complemento de la unión de elementos 
del Lenguaje Radiofónico que conforman la Atmósfera AcUstica. 

Entre la• técnica& que debe seguir un locutor se encuentro.o 
lo.s siguientes; 

Hablar a 25 centimetros del micr6fono. 

Mantener una posición cómoda, ya sea sentado o de pie. 

Evitar el movimiento. 

No soplar, ni silbarle al micr6fono. 

- Cuidar que la respiración se realice por la nariz. 

Evitar el salibeo. 

Cuidar de articular bien la& palabras y ponerles énfasis. 

Hablar clara y pausadamente, con modulaci6n y nitidez. 

Llevar ritmo y dicción. 

Hablar a una velocidad moderada y mantenerlo.. 

Mantener las hojas del guión a una distancia considerable. 

- Realizar ejercicios de calentamiento, previos a la qrabaci6n: 

ReJajación, Respiración y Dtcct6n. < 19 J 
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Por lo o.nterlormente expua&to concluimos que la locución e•i 

E5 EL llANEJO QUE HACE UN LOCUTOR DE LA5 CUALIDADES r 
RECURSOS DE 5U VOZ, TAL/15 COll01 TllfBllE, TONO, INIFN51DAD r 
CANTIDAD; PARA LOGRAR A5f llNJI EJIPOSIC/611 PROFESIONAL, EN DONDE 
SU DICCIM, llODULACI6N, R111IO r ENTOllAC.}611 77lANSlllTE EllOCIONES 
r Sl!Nl'llllENTOS A '1'1i'A V.lllS DE LOS lllCR6TOllOS DE UNA 1!5TACIM 
RADIOFMICA. 



.1 - 5 IMPORTANCIA DE LOS 

LOCUTORES EN LA HISTORIA 

DE LA RADIO EN MáXICO. 

La importancia de un locutor en la historia de la Radio en 
M•xlco, no radica solo en po•e•r una voz que •ea realmente 
radiofónica, sino qu• en base a su& aptitudes como presentador, 
mo.e•tro de ceremonia• o como improvisador o lector de textos da 
pie al deaarrollo de esto.e iones dentro del &istema de transmi•ión 
radiof6nloa, tanto en la banda d• Amplitud Modulada como en la 
de Frecuencia Modulada y en las cuales se presentan diversidad 
de programa• que hoy dia todavia existen y entre lo• cual•• 
podemos mencionari lo& culturales, deportivos, de 
entretenimiento, mu•icales • informativos. 

Por otro lado, tomando en cuanta que un locutor ea la 
per•ona que •• dirige a un auditorio a trav•s de un micrófono, 
ya aea para dar noticia&, improvisarlas o leerlas y segün el 
grado de improviaaci6n que tenga al decir o leer texto• 
previamente redactados, a&i como dependiendo de las distinta& 
e&pecial ido.des que desempet\•n •• han eatablecido vario• tipos de 
locutore& como son1 Locutor de noticie.a, comercial, de programas 
humoristicos, de programas de pregunta& y respuesta&, de 
entrevi&ta o charlas, de loa cual•• hablaremos en el capitulo 
cuarto. 

Todo lo anterior nos lleva a decir que cuando nació la 
Radio, el locutor era muy importante en las cabinas, era un 
hombre muy popular, bondadoso, tierno, carU\oso, afable. Era la 
persona que entraba a los hogares, se volvia un verdadero amigo 
de la familia. Habla el momento de que •• reunieran a comer en 
casa, de prender la Radio, de escucharla y convivir con los 
suyos. 

Ahora, con el transistor a la mano, en el automóvil o en el 
trabajo; ese ritual de oir, escuchar y de preferir sigue 
cumpli•ndose, pues en el fondo es el ritual de la vida interna. 
Es asi que la Radio cumple su cometido de comunicar, de dar un 
buen servicio y de ser una grata compa~ia. 

Antes el locutor tenia la posibilidad de comentar o manejar 
algunas improvisaciones dentro de lo que realizara en el 
programa, por lo que se le consideraba un locutor general, Sin 
embargo, se encontraba limitado, ya que sólo participaba en la 
Radio, puesto que no existf.a la Televisión y un" serie de 



sistemas que se han venldo diversiflcando. Es por el lo que ha 
tenido que ajustarse al desarrollo técnico y a la modernización. 

Cabe mencionar que en épocas pasadas un locutor no tenia que 
estar bien preparado, pero claro si queria tener mayores 
oportunidades en los diferentes programas tuvo que prepararse y 
asi tener una miscelánea de temas. 

Actualmente, el locutor prácticamente ha desaparecido y 
media un concepto muy relativo, que es de comunicador o 
conductor. 

La innovación y el avance de los medios masivos se han 
encargado de que el locutor sea algo marginal, sacb.ndolo 
totalmente de los conceptos de la comunicación generalizada, 
donde era el alma viva y el espiritu vital de ella, 

Hoy dia, e&t6.n especializadoG según el rango o tipo de 
oonocimientoa que tengan, en locutores de comercialización, 
deportes, presentación de discos, etc. 

Es asi que el locutor tiende a desaparecer, ya que en un 
futuro habr6.n locutores especializados en Medicino, geomatria, 
arquitectura, ostronb.utlca, y en muchas otras áreas. 

Ante esta situación los locutores tienen que abrirse camino 
frente a la tecnologla que los viene desplazando de alguna forma, 
a tal grado que yo hoy computadora• que hacen cinco mil voces o 
más y dan el tono, lo edad y el matiz que se requiera. 

Es por ello, que deben de cope.citarse y de prepararse poro 
poder de&envol verse en varia& áreas y no 1 imi tar&e a leer un 
texto, en donde la precisión del mismo concreto su labor, 
negb.ndole lo oportunidad de poder improvisar o dar su opinión. 

Cabe aclarar, que en la actualidad existen rodiodifusoras 
en los cuales se permite un tanto salirse del gul6n, porque se 
considera que hacer comentario& acerca de lo que se esté. hablando 
es importante en el desenvolvimiento del locutor, siempre y 
cuando se tengan fundamentos y pleno conocimiento de ello, ya que 
es de gran responsabilidad hablar ante un micr6fono. 
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Aalmlemo, la preparaoi6n profealonal del locutor •• 
caraoterlza porque tlen• meta• definida• y conoce sistemas para 
obtener lo que deaea. Al mismo tiempo, eab• que debe poner en 
su ejecución un lnter•• que •atará relacionado con su 
satlafacol6n y su prestl;io futuros. 

Las meta& definida& son fundamentalmente dosi 

a) '"Una preparación remota que exige la ree.llzacl6n de una 
tarea profe•iona1•. 

bl •Et desarrollo de una personal ldad propia en la 
ejecucl6n de sus funciones". ( 20 ) 

Por otro lado, debido a que hoy en dla hay sOlo conductores 
y pr•••ntadores •• tiende a que el comunicador &ea parte concisa 
del medio, •in voz bonita. o con voz bonita1 sin estilo o con 
••tilo. No tiene importancia, pue& en la época de la 
eapeolalizacl6n la funcibn del hombre de cultura desaparece, no 
importa que la tenga, •i •• t•cnico en la ramo. con eso basta, ya 
que ünloamente va a presentar. E&e va a ser su mundo, como en 
el ca•o da la& estaciones de Frecuencia Modulada, en donde el 
locutor sblo ae limita a dar el titulo, el autor e intérprete de 
la• melodia• que se van a pre•entar. Otras vece& loa cortes de 
estacibn y promocionalee, pero aun asi siguen siendo locutores, 

Nuevamente, reiteramos qua a éste tipo de emisoras con 
programacibn meramente musical pertenecen Stereo 97.7, E•tereo 
Joya y Amor 106, mismas que serán analizadas más adelante. 

También podamos decir, que el locutor como el principal 
ejecutor de la voz para lograr &er la persona más conocida de la 
estacibn y la voz que identifique a la emisora, debe tener en 
cuenta que no existen horarios, ni fechas, ni descansos. Debe 
poner todo el amor posible para que se refleje, precisamente el 
oarif\o, la actuaoibn y el estimulo al oyente. Ayudado claro de 
su preparacibn y conocimientos que posea. 

Ea asl que consideramos a los locutores pi lares de la Radio, 
ya que han sabido desempei'\arse en una profe6ibn de Lo mAs 
dificil, en donde su importancia radica en sus funciones y 
caraoteriatlcas que lo hacen ser un lider de opinión y como tal 
tiene la responsabilidad de tener base& y fundamentos acerca de 
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lo que dice, porque es una peraona que a traves de la palabra 
puede cambiar la fra•• de un nil\o, su manera de ser o actuar, asl 
como la credibilidad que el radioescucha tenga en •t. 

Lo anterior ee dice porque gracia& al comportamiento y 
deaenvolvlmlento del locutor en los programa• se ha ganado a au 
póblico, ya que no por el hecho de poseer una licencia que los 
acredite como tal le va a permitir decir notas alarmante• que 
como ya se dijo causen disturbios o confusi6n. Y lo que ••peor, 
no cuenten con bases s61idas para decirlas. 

Aaimlsmo, cabe mencionar que loa locutores se han fijado 
como meta llegar al receptor, ganándose su confianza y amor1 a 
través del buen manejo de los elementos con los que cuenta au voz 
y de aua experiencias vividas, que a fin de cuenta• es la 
apl icaol6n de eaa& experiencia& las que se vuelven conocimiento. 

De esta forma le es más fb.c i l al locutor interpretar 
diversidad de papeles en los programas y transmitir al ••cucha 
con naturalidad y sencillez. sentimientos y valor•• des 
sinceri.dad, nostalgia, amargura, desesperación, ternura, miedo 
o amor. Más que nada porque ha sabido manejar su voz, la ha 
entrenado hasta conseguir voces oon tonos de autoridad, 
suqeativa, informativa, amigable, agresiva, sofisticada, vivaz, 
humoristica, o.si como lograr voces suaves y pulidas, veloces y 
salvajes, Y sobretodo, porque el ser humano podrá mentir, podrá 
contener sus ademanes, pero no podrá ocultar sus verdaderos 
sentimiento& en las inflexiones de la voz. 

Finalmente, decimos que el locutor es un instrumento dentro 
de loa medio& masivos de comunicaci6n, esencialmente porque sabe 
lo que anhela y siente lo que desea hacer sentir al escucha. 
Asimismo es un factor decisivo en el triunfo o fracaso de las 
rodiodifusoras. 

Y esto, más que nada se ha logrado por el buen manejo de 
todos los elementos técnicos que despiertan en el auditorio la 
sensibilidad de creer y respetar a la persona que está 
transmitiendo cualquier mensaje a través de su aparato receptor, 
aunque no la vea fisicamente. 

Es ast que podemos concluir, que nos parece incretble que 
con un mont6n de sonido&, que con 29 letrav, que con un alfabeto 
y con sonido& que inventamo&, producimo& o mezclamos, se atrape 
la atenci6n de la gente. 
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Y LO FICTICIO DE 

ORGANIZACIÓN 

RADIO CENTRO 



lVl'Olll l'IWl:ISCO RUIZ llERIWIDEZ 

llSClllTOR Alll.l!lft'lllOI 

"SJ para r•cobrar 
Jo recobr•do 
tuv. qu• habflr p•rdldo 
lo p•rdldo 
t•ngo por bien ganado 
lo ganado 
y t•ngo por bien p•rdldo 
Jo p•rdldo. 

SI para •star ahora 
•naaorado 
hube d• h•Mr 
••tado h•rido 
tengo por bJ•n sufrií:fo 
Jo •U,rldo 
t•ngo por bl•n llorado 
Jo Jlorodo. 

Porqu• d••pu's d• todo 
h• coapr•ndldo 
qu• no •• goza bl•n 
d• lo 9oudo 
sino d••PU'• 
d• hab.rJo pad•cido. 

Porqu• d•6putls d• todo 
h• c011pr•ndido 
que •l .,jrbol 
Jo qc» tl•n• d• florido 
viw d• lo qu11 H•n• 
••pultado. • 

Verai6n e&t•nogr6.fica de la 
Conhrenc:la i11part1da el 26 de 
eayo de 1992, •n el Teótro 
Clavijero de Veracruz, Ver., 
durante la XLI SESIÓll OllDllWllA 
DEL CON:!EJO CON:!ULTIVO DE LA 
CIRT. 



II. LO REAL y LO FICTICIO QE 

OBQANIZACI6N RAQIO CENTRO. 

Organizaoi6n Radio Centro actualm•nte •• uno de lo• grupos 
de radiodlfu•l6n mA• d•ataoado d• M6xico y América Le.tina. Por 
tal motivo, •• ha de•tinado el pr•••nt• capitulo a v•ta 
Organizacl6n, ya que •U trayectoria como grupo y •n ••p•clal la 
d• cada una de •u• •ataolone& han •ido d• gran tra•o•ndencia y 
por tanto digna de ••r eatudlada. 

St•r•o 97. 7 y E•t•r•o Joya como emisoras de Freouenc la 
Modulada y debido a que cuentan con una sola voz que la& 
identifique a lo largo de aus transmlaiones ae han elegido como 
principal objeto de •atudlo. 

Eatereo Joyá tiene una hietoria que data de Ja d6oada de loa 
cuarenta• y aún hoy gracias a su programación, asi como al ••tilo 
y el tono de voz d• au locutor se mantiene en el gusto del 
público. 

Por •u parte, Stereo 97.7 ha logrado en poco tiempo llegar 
a un primer lugar entre las ditu•oraa que transmiten múaioa 
moderna en eapaf\ol, Porque han elegido la voz idónea y ho.n 
implantado un formato musical de tres en tres. <Ver anexo J 
Poaioi6n O.neral de Radiodifuaora• en la Ciudad de ,..xiooJ. 

Asimismo, nos interesa hacer mención que para el de&o.rrollo 
del presente capitulo •• recurrió a entrevi•to.s con personas 
clave que no• pudieran proporcionar Ja información necesaria. 
Por tal motivo, si •e llegase a tropezar oon afirmacionea un 
tanto rieagoaaa, aon datos procedentes de un testimonio vivo <no 
documental} que únicamente se presentan con el fin de enriquecer 
la Tesis. 

ANTECEDENTES DE 

ORGANIZACI6N RADIO CENTRO. 

1942 marca el inicio en la trayectoria de transmisiones en 
cadena de diez estaciones que se integraban de las 13:30 a las 
1~100 horas y de las 20100 a la 22:00 horas, en la Cadena Radio 
Continental, 
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E• a•i que •n las calles de Bollvar 30, Alto• del Teatro 
Principal a• montan los eatudioa de la Cadena que inicia laborea 
en la ciudad de M•xlco •n diciembre d• ••• mismo afto, con un 
bloque d• diez •miaoraa, que •• encontraban diapueataa a dar 
batalla oon la nueva fórmula de encadenar aus emlaoras a travéa 
d• lln•a• telefónica• y de eata forma saturar loa cuadrantes con 
programas de gran impacto. 

Lo.a eatacion•• piloto de Cadena Radio Continental eran la 
XEBZ, XEK, XEAL, XEBS, XEML, XERC, XERC, XELZ y lo XEJP Rodio 
Variedades, que desde entonce• es propiedad del seftor Francisco 
Aguirre Jiménez junto con la XEQR Radio Centro, considerada un 
ealabón en el grupo al igual que la XERQ. 

El entualaamo del ingeniero Juan A. Egórrola, de Gabriel 
F•rnAndez 56.yago y de Antonio Fern6.ndez, dan inioio a la 
trayectoria d• transmi&ion•& en cadena y en donde cabe de•tacar 
que alguna• de alta calidad fomentaron el nacimiento y 
afianzamiento de verdadero& pi lares radiofónicos en el medio como 
lo•• actualmente la ORC t0rganizac16n Radio CentroJ. 

Sin embargo, este suet\o duro tan poco, tal vez lo• malo& 
negocios o &i hubo quijotismo como lo dice Jorge MeJia Prieto 
provocaron que los Fern&ndez traapasaran la Cadena a Manuel 
5uArez, quien la manejo cuando estuvo en Córdoba 48. C 1 1 

La CRC cambia nuevamente de propietario y es entonce& en 
el afto de 1946 cuando la XEQR y su sistemo de transmisión 
simult6nea pasa a poder de Francisco Aguirre Jiménez y con ello 
la desaparición da la Cadena Radio Continental y el nacimiento 
de Organización Radio Centro. 

La reacción natural de la Radio ante la Televisión hace que 
Organización Radio Centro, una cadena pequet\a de estacione• 
mexicanas, preparara su cai'\onazo y desde sus nuevas instalaciones 
de Articulo 123 No. 90 Colonia Centro cristalizara la m6s 
ambiciosa idea de combinar la publ ictdad radiof6nica con lo 
directa a los consumidores. 

De esta manera, reafirma las funciones de la radio comercial 
que surgió en Héxlco en el at\o de 1923 con la& estaciones CYL Y 
CYB y la cual se consolida en 1930, como se dijo en el capitulo 
anterior. 
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En cuatro pisos se han instalado los estudios de 
Or;anlzacl6n Radio Centro. Un gran jardin en el último piso del 
edificio y muchos atractivos, como un restaurante gratuito y una 
gran cantidad de premios para todos los oyentes C 2 J no• hacen 
pensar que era un peligroso enemigo que se avecine1.ba. El peligro 
tambi•n incluia a las emisoras grandes como la·XEW, la catedral 
de la Radio en M•xlco, o Radio 620 de lo& aeftor•• Blanco. Lo 
mismo que Radio Hll que•• expandla al par de ella. 

Organizaci6n Radio Centro que en un principio fuera de la 
Radio 11 pequefta 11

, con su autonomla singular, ast como con •u 
personalidad adaptada a las nuevas generaciones y a la vlal6n 
empresarial de Don Franolsoo Agulrr• Jiménez, actualmente •• un 
grupo de empre•a• d~ radiodifusión y servicio& que se encuentra 
bajo el poder de la &eftora Maria Esther Góme% viuda de 
Aguirre. 

La familia Aguirre Gómez mantiene a sus empresas bajo un 
concepto corporativo, por lo que se crea grupo FAMEGA, formado 
por tres divialone•i Radiodifusión, Turismo y Desarrollo. 

Aaimiamo, la División de Radiodifusión de Grupo Radio Centro 
•• integra pori ORC tRadiodifusi6n del Valle de México), OIR 
<Radiodifusión Nacional) y CRC 1Radiodlfusi6n Internacional). 
Áreas que a continuación explicamos con base en la información 
proporcionada por la misma Empresa mediante un folleto y una 
visl ta guiada. 

ORC, OIR y CRC agrupan emlaoras a lo largo del pais y en las 
principal•• ciudade& con población de habla hispana en los 
Estados Unidos. Ea por el lo, que grupo Radio Centro es la 
Organización radial con mayor número de radioescuchas de habla 
hispo.na a nivel mundial, yo que como ellos dicen les llega 
entretenimiento, cultura, información y educación; fomentando o.si 
el desarrollo socioeconómico de México. 

Primeramente CADENA RADIO CENTRO tCRCl es uno de los medios 
informativos de habla hispano mas importante en los Estados 
Unidos y desde 1963, af\o en que se hiciera la primera tro.nsmisión 
desde México, vio. satélite Horelos, sigue enviando su sef\al las 
24 horas del dio. a Dalles, Texas, lugar donde el sistema de 
Satélite We&tar IV repite para sus radiodifusoras afiliada& 24 
noticiarios diariamente con un total de 1320 servicios 
informativos o.l dia. 
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ORGANIZACIÓN IMPULSORA DE RADIO IOIRl por su parte, ea de 
laa Cadena& Radlof6nicas m6.s importantes en el interior de la 
RepObllca Mexicana, ya que cubre los principales mercado• con m6.s 
de 80 estaciones o.filiadas y o las que les proporciona servicios 
de Comercio! izaci6n Nacional, Programación, Producción, Asesoria 
técnica, jurldica y administrativa. 

OJR cuenta tambl•n con un sistema de satélite en donde a 
travea del aistwma Sat•lite Morales cubre las principales plazas 
de la Repóblica y transmite programas musicales, cultural••• 
notlcloeos y eventos especiales. Aai como, resúmenes noticiosos, 
nota& informativa&, programo.& espacio.les de informacl6n y 
comentarlos a las estaciones de provincia. 

Por otro lado, NOTI CENTRO•• un •ervlcio noticio&o int•gral 
que proporciona informaci6n ·veraz y oportuna al auditorio 
radiofónico, a través de los programa& informativos de Cadena 
Radio Centro, Organización Impulsora de Radio y Organiza.ci6n 
Radio Centro. 

Este servicio se nutre de lo& contenido& noticiosos 
recibidos de las principales agencia& informativas nacionales e 
internacionales, adem6.s de las aportaciones de au extenso cuerpo 
de reporteros, corresponsales y comentori&tas esp•cial izados, 
ubicados en puntos estratéglcoa de todo el mundo. 

ORGANIZACIÓN RADIO CENTRO IORCl fundada en 1946 opera a 
nivel Radio en el Distrito Federal y área metropolitana, 

Actualmente, ORC cuenta con sei& estaciones radiofónica& en 
1\mplitud Modulada <AMI y cuatro en Frecuencia Modulada <FMl, 
operando todas ella& la 24 horas del dla, 

La XEQR Radio Centro transmite balada en espaftol y se 
localiza en la frecuencia de 1030 KHz. La XEJP Radio Variedades 
en el 1150 de la banda de AH difunde música Grupero, Cobe 
destacar que estas dos emisoras eran parte de las diez 
radlodifusoras de Cadena Radio Continental, pertenecientes al 
se~or Aguirre Jiménez. 

Otra difusora da AH que formó parte da Radio Centro fue la 
XERCN que se vendió poro posteriormente comprar la XERC Radio 
éxitos, actualmente conocida como El Fon6grofo, aunque claro 
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también fue muy conocida como expresl6n 790 y la campeona 790. 
Esta difusora •mit• m~sioa del recuerdo. 

M6.s tarde, aurge la XELZ Radio Sen5aci6n con 1320 KHz, 
esto.cl6n que hasto. hace unos m•••& dejara de sonar para dar paso 
a FORMATO 21 "La estaci6n de las Noticias•. En 1960 nace Radio 
Al en el 1560 que se convierte •n Radio Consentida conservando 
sus siglas XEFAJ y tran•mltlendo melodlas Rancheras. 

Un afto deapu•s XEST 1440 cambia a Estudiante• AM y hoy dla 
se conoce como Radio Alegria, la cual tiene una programaci6n de 
tonada• modernas en espaftol. 

En cuanto a las estaciones de Frecuencia Modulada, la XEQR 
Radio Universal con 107.3 MHz ha conservado su nombre desde sus 
inicios, o.si como el tipo de música que transmite: balado. en 
Inglés. 

Sin embargo, la XEJP Radio Joya que se localiza en el 93.7 
KHz de la banda de FM se vio precisada en cambiar su nombre a 
Estereo Joya en 1991, pero no su giro musical, ya que aún hoy 
toca canciones rom~nticas. IVer apartado Origen y Evolución de 
Eatereo JoyaJ 

La tercera estaci6n de FH es la XERC que empezó como Radio 
Hlts y en 1988 se convirtió en Stereo 97.7, la cual es ahora la 
n\lmero uno dentro de Organización Radio Centro, con su 
programación de música moderna en espaftol. 

Por último, XHFO Sonido Z es la estación que en 1993 
comenzara a escucharse con música grupera en el 92.1 de la banda 
de FH. Frecuencia que ocupara la extinta Crystal FH. 

Por otra parte, el desarrollo y el funcionamiento de las 
diez estaciones se encuentra.o bajo la responsabilidad de Gerentes 
Artísticos, quienes son los encargados de supervisar, aprobar o 
desaprobar las ideas de los Directores Artisticos. 

Asimismo, el trabajo del Director Artlstlco consiste en 
realizar las promociones y eventos especiales de la estación, osi 
como elaborar todo la programación que se transmite. 



Por au part•, lo• ger•nt•s encargados d• una ••tación de FM 
y do• de AM reportan •U• actividadea a un Director de 
Operac ion••, · 

E• importante mencionar, que•• lea deetina a cada grupo de 
eetaoionea un eatudio de grabación, independientemente de la 
cabina de tran•miaión que tiene cada una d• ellae. 

GDlDr1r IRTl:n'ICO D/:JllRM fllECUOICIA 

Adol '° Fernlnd•z Radio UniwrNl Fii 
Formta 21 Ali 
El Fon6gr11fo Ali 

Gabrl•/ ,,.rn'ndu :Jt•r.a 97. 7 Fii 
Sonido Z Fii 
S..dio Varitld11d116 Ali 
Radio Alegria Ali 

llamJ91 T1119.bo E•t•reo Joya ,,, 
Radio Centro Ali 
JA CanMntld• Ali 

Retomando lo expuesto anteriormente, podemos decir que la 
gente encuentra en la Radio diversidad de estilo• muaioala• que 
varian •e;ón lo& gusto• y nece&idades de cada •poca, como lo 
vemos en la• diferente• emiaoras de Organización Radio Centro, 
atiama que a lo largo de 47 afto& &e ha preocupado tambi6n por 
adoptar la innovación tecnológica para mantenerse a le ve.nguardia 
de la Radio en M6xico. 



:z. :z ORIGEN Y EVOLUCIÓN DE 

ESTEREO JOYA 

La Radio siempre ha tenido un valor incolculable en los 
hogares mexico.nos, al ser el medio de comunioaci6n por 
excelencia, y quienes trabajaron en ella tuvieron que luchar 
mucho, idear cosas nuevas y desarrollar mejores t•cnicas de 
oomunicaci6n. Muestra de ello, es la creación de la Frecuencia 
Modulada, la cual es un aistema de transmisión radiofónica 
inventado por el Mayor Armstrong de la Marina de los Estados 
Unidos. 

En México, mientras la Televisión iniciaba su segundo afta 
de vida en medio de un acelerado proceso de industrialización y 
del desarrollo económico, nace la Frecuencia Modulada en 1952, 
que tiene su banda de operación entre los 86 y lo& 106 
megaciclos, que permite la reproducción fidedigna del sonido. 
1 3 ' 

Asimismo, podemos decir que quien tiene el mérito de habar 
introducido y estudiado las grandes posibilidades de la FM aqui, 
fue el Queretano Federico Obregón Cruces, hombre de gran visión 
que hizo todo lo posible hasta ver ese suefto hecho realidad. 

Fue asi, como el 9 de diciembre de 1946 Obregón Cruces 
solicitó una concesión de FH a la Secretaria de Comunicaciones 
y Obras Públicas, para la instalación de radiorreceptores que 
captaron su estación radiofónica. 

Dos aftoa despu•s, el 28 de diciembre de 1946 fue aprobada 
la instalación de la estación a la que el Queretano le dio por 
nombre Radio Joyo. de México. Su potencia era de un &ólo kilowatt 
y su frecuencia de 94.1 megaciclo&. 

No se sabe con exo.ctitud porque se le denominó o. la estaci6n 
asi, pero suponemos que por tratarse de un sonido Unico, de un 
tesoro musical, 

En aquel tiempo, se tenian unos estudios ubicados en el 
décimo piso del edificio de Reforma No. l, 

Ya establecida, Radio Joya de México inició pruebas desde 
1949 hasta que en el periodo comprendido entre mayo de 1952 a 
diciembre de 1953 salió definitivamente al olre, 
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Entre loa locutores que •• encontraban al frente d• Radio 
Joya estuvieron Jos• L6p•z, Rodol fo Tel l•z e Ignacio Herrera, aal 
como lo• operadores Mario Ve16.zquez, Arturo Le6n 1 Raúl Garcla 
Vargas y Rubén Quijano; quiene• se encargaban de dar continuidad 
a aus emlaiones. 

Su programación se basaba principalmente en programas 
muatcalea y los primeros anuncios que se tran•mltieron fueron los 
de la Loteria Nacional. 

XHFM Radio Joya de México, marcó una pauta en el proceso 
incontenible de la Radiodifusi6n Mexicana. AdemAs enseft6 a oir 
y escuchar a toda una generación, ya que con la creación de la 
FH Federico Obregón Cruces dio lnlci6 a una nueva etapa de la 
Radio Nacional, que aun hoy se mantiene porque ha sabido hacer 
frente a las nuevas tecnologlas. 

5in embargo, Radio Joya de H6xico subsistió hasta el 26 de 
julio de 1957, dla en que un fuerte temblor sacudió la ciudad y 
derribó el edificio que la albergaba. 

Federico Obregón Cruces no tuvo m&s alternativa que vender 
su estación, por los problemas económicos que se generaron por 
el desastre. 

En ese entonces, el Sr. Francisco Aguirre, quien fuera duei'&o 
de Organización Radio Centro se interes6 y una vez concluidas las 
negociaciones, la Secretaria de Comunicaciones y Obras Públicas 
aprobó la venta. el 16 de agosto de 1956. ( 4 J 

Radio Joya continuarla asl otra etapa, pero dejarla. una 
huella imborrable en la Radiodifusión Mexicana. 

Tiempo después del surgimiento de la pionera Radio Joya, 
vendría una época de crecimiento de la FM en la década de 1011 
setentas. 

Con Ja adquisición de Radio Joya de México, •l Sr. Francisco· 
Aguirre se vio en la necesidad de adaptar la estación a los 
lineamientos y politicas de su empresa. Asi desaparece XHFH 
Radio Joya de México para dar nacimiento a XEJP Radio Joya. 
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En un principio, ae •noontraba •n Nuevo Lel>n 16 junto oon 
las dos estaciones m6.6 de FM pertenecientes a Organlzo.eión Radio 
Centro. 

Estas instalaciones albergaban La Central de Grabaciones d• 
ORC que &e adquirió en 1961, con el fin de que sus anuncios 
fueran de lo m•jor y meno& costoso&, por lo que se le dotb d• los 
equipos m6s profesionales de la época y de la m&s alta oallde.d 
en el mercado; como ae menciona en la Revista Antena de lo& meses 
de Enero-Febrero de 1979. 

Tiempo después, la¡; tres emisora& se traslade.ron a Articulo 
123 No. 90 con el fin de tener a la& nueve estaciones d• la 
Organizaci6n junta&J por necesidades de trabajo y comodidad de 
la empre&a, ya que el material para la programaciones se qrabAbe. 
en Articulo 123 y de ahl se tenia que mondar a Nuevo Le6n, en 
donde lo.a estacione& transmitian por medio de un carrusel 
automatice. 

Cabe mencionar, que las inatalaciones de Nuevo León 16, aún 
hoy son propiedad de Grupo Rodio Centro y en ella se mantienen 
dos e•taclone& que se manejan como Agencias de Grabación, que 
transmiten a 70 estaciones de provincia pertenecientes a 
Organizac16n Impulsora de Radio. 

Además, es interesante sei\alar que se ha observado una 
evolución y avance digno de ser considerado, yo.. que las 
esto.clones de Ro.dio en la Nación parecen preocuparse mas que 
antes por mejorar sue programaciones, por interpretar el gusto 
popule.r y por salir d• un estancamiento en el que mucha& de ellas 
hablan caldo para meter&e en el terreno de la competencia y asi 
ganar más auditorio. 

Por ello, Ro.dio Joya y Organizo..ción Rodio Centro se han 
preocupado por mantener una programoeión musical q;ue seo del 
agrado del público. Es ast, que o fina.le& de 1991 6Urge el 
concepto musical de Tres en Tres y grocio& a éste cambio &e pudo 
tener menos y mejor publicidad. 

En este sentido, hoy dia existen varias emisora& que ho.n 
adoptado este formato musical. como en el caso de Digital 99, 
Ester-eo 102, Universo.! Stereo, Amor 106 y otras.. Por lo que 
parece que esto se ha convertido en uno guerra, ya que se ha 
llegado hosta el gro.do de incluir en las programaciones conceptos 
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mu•loal•• de cuatro en cuatro y hasta de cinco en cinco como en 
Radio Uno C•uoesora de Jazz FMJ y Pulsar FM. 

Con ••to posteriormente querrán salir con uno de diez en 
diez 1 pero ae corre el rieago de que mientra& m.6.s programen 
canciones ligadas se descuide el tiempo del patrocinador. Y el 
oa•o e& que por querer ganar una guerra de formatos se encarecen 
loa segundos de venta, ya que a mayor música, mayor nümero de 
ptlblico, mayor costo del comercial y menor tiempo del mismo. 
Sobretodo porque esa comercializaci6n es la que sostiene a laa 
radiodifusoras económicamente hablando. 

Ahora bien, continuando con la historia de Radio Joya vemos 
que en 1991 se transforme. en Estereo Joya, gracias al sonido Oold 
Estereo, ol cual permite tener un sonido mb& potente y de mayor 
nitidez. En este sentido, el nuevo concepto musical de trea en 
tres se vio apoyado por el sonido Estereo. 

Actualmente, Estereo Joya tiene una frecuencia de 93.7 MHz 
y 10 000 watts de potencia. Transmite música las 24 horas del 
dia con una programación donde desfilan melodias de corte fino, 
romAntico e instrumental. Este repertorio musical se complementa 
con el timbre de voz del seftor Alfonso Ameixeira, quien ha sido 
el locutor oficial desde que naciera Radio Joya. 

Es importante aclarar también, que hoy en dia la emisora 
ouenta con la voz del sef\or Enrique Gonzb.lez de la O, que de 
alguna forma apoya la del seftor Ameixeira, especialmente porque 
au timbre de voz es semejante y caracteristico de la ••tac16n. 

Asimismo, cabe mencionar que a lo largo de la programación 
de Estereo Joya que es totalmente musical, se pasan capsulas 
informativas y •• transmiten servicios sociales como lo son los 
reportes de vialidad. 

Por Oltimo, podemos decir que en Estereo Joya, su nuevo 
concepto de tres en tres, el sonido Gold Estereo y la 
comercialización con la que cuenta han logrado que se mantenga 
no sólo la voz del sef\or Ameixeira como locutor, sino también que 
la misma emisora conquistara uno de Jos primeros cinco lugares 
de popularidad dentro de Organizaci6n Radio Centro. CVer anexo 
111 Tabla de posiciones en Organización Radio Centro> 
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Adem&s, como lo die• Juan Cueva• de la Revista Radiolandia 
en el afto 1957 •y con toda certeza• las nueva• t•cnioaa de radio 
lograrie.n una mayor rapidez en aue tranamiaiones, aat como 
movimlentoa para todo• loa guatoa que hartan de laa 
radiodifuaoras una verdadera fuente de recreo para el público que 
las eacucha. Sobretodo, porque en los últimos 25 af\oa, la 
Teonologia ha avanzado a pasos agigantados y la Radio ae ha 
beneficiado enormemente; de los bulbos se pasó a 1011 
transistores, del sistema analógico al binario y ahora •• puede 
procesar •1 sonido en los micrófonos, en las consolas y en los 
transmisores. 

Y por si fuera poco, el sonido con el sistema digital se 
produce nitidamente y •• puede grabar la música, adem&s de loa 
anuncios en el di&co duro de las computadoras para registrar•• 
posteriormente y obtener asi la absoluta seguridad de su 
transmisi6n. 

Es aal que la Radio ae renueva en el aspecto tecnológico, 
ya que desea brindar constantemente a su auditorio grandes 
beneficios, como la calidad de transmisi6n y la recepción 
instantánea, 

Muestra de ello, es la instalación del Sistema Digital de 
Comerciales en las cabinas de transmisión de las emisoras de esta 
Organlzaci6n, o.si como una terminal de computadoras que agilizan 
no sólo el trabajo del operador sino que permiten enviar una 
sef\al cada vez mas nitida. 

H6.s adelante se profundizara en lo relacionado a este 
aspecto. 



NACIMIENTO DE STEREO 97.7 

La p•n•traol6n de la radiodituai6n Nacional crece dla a dio., 
•l tiempo pasa y el gu•to en cuanto oonoepto• mu•loales ea 
diferente cada época. 

Aai, en 1977 apareo• XERC FM Radio Hits • Lo eataoión da la 
Manzana•, una emisora m~s de Organización Radio Centro. 

Esta Radiodifuaora fue singular, al igual que mucha• mAs, 
ya que en ese entonces imporaba en la moda radiofónica la mósica 
en inglés, qua aparecta como fenómeno de venta, complacencia y 
audiencia. 

Radio Hits fue la precursora junto con otras estaciones, en 
anvio.r ea te tipo de melodiaa que el' auditorio joven pedta. 

Loa locutor•• con loa que contaba Hita eran H•ctor Lo.ma la 
voz principal de la ••tación, actualmente la voz de los 
oomerolalea de la Vol•k Wagen, y Eduardo Pasquel. 
Poat•riormente, ingresaria a eate equipo de voces el Sr. J•sú& 
A'.lvarez. 

Radio Hits mantuvo su linea musioo.l durante varios al\os, sin 
embargo en la década d• los 80 la estación empezó a sufrir un 
declive un pooo grave en cuanto a su programación, ya que no pudo 
mantener más la linea musical que ella misma se habia marcado. 

Por ello, a finales de 1984 Jesús Álvarez comenzó a manejar 
Radio Hlta y el primero de febrero de 1965 la toma oficialmente. 

La idea de contratarlo en Organización Radio Centro, fue 
precisamente para que se hiciera cargo de Radio Hits y la cual 
a un mes de haberla tomado reflejaba un salto gigante en cuanto 
al rating. Para abril ya estaba arriba y en mayo ya ocupaba un 
~uen lugar en Ja tabla de posiciones como lo dice el mismo Jesús 
Álvarez, actual locutor de Radio Alegria. C 5 J 

Ya establecida de esta manera, Radio Hit& decidió manejar 
programas de müsica mezclada y rock mezclado, asi como hacer 
programas en vivo. 
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Adem6.11, se rompió con lo establecido en cuo.nto programación 
y se quitaron las voces de Eduardo Paaquel y H•ctor Lama. 

Por tal motivo, Jesús Álvarez se dio a la tarea de dirigir 
tanto la programación como la voz. 

Con todos ••tos ingredientes, se logró mantener bien 
conservada la estación hasta 1966. Pero a pesar de el to, en 
ago•to de ese mismo a~o el Sr. Álvarez dejó de hacerse cargo de 
la dirección de la estación y seg~n palabras de 81 mismo, no 
porque la música en ingl6& hubiese terminado sino porque se dio 
un bloqueo en cuanto al manejo de la emisora, trayendo como 
conaecuencia que el rating de la misma bajara de manera 
considerable e incluso hubiera meses en los que ya no apareciera 
en la tabla de popularidad. 

Tiempo después de la salida de Jesús 'Álvarez, vino otra 
etapa verdaderamente dificil para Radio Hits, ya que &e empezaron 
a hacer con la estación pruebas y la utilizaron como laboratorio 
tratando de meter programas en vivo con Heavy Metal. 

Además, se pusieron locutores como Jaime Curt, Federico 
Lira, Adolfo Fernández y Raquel Castro¡ que desmembraban con los 
lineamientos que tenia Hits. 

Con esto, podemos darnos cuenta de que no se tenia una 
organización ni mucho menos existia una comunicación entre todas 
las personas que colaboraban en Radio Hits. 

También, se puede ver que no hubo el mbs minimo control de 
la situación y la rienda so les fue de las manos. 

Además, • hubo peque~os problemas de no integración y falta 
de comunicación entre la gerencia y la dirección artistica • 
l 6 1 

Todos estos problemas aunados con el auge de la música en 
espa~ol, en aquel tiempo, trajeron como consecuencia que Radio 
Hits desapareciera. Esta pérdida fue lamentable y sin embargo, 
hoy en dia la sustitución de esa etapa musical con una nueva 
emisora IStereo 97.71, ha sabido responder a las exigencias de 
las nuevas generaciones. 
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QulzA•, la raz6n mA• Importante para que el no.cimiento de 
••a nueva eatación •• •uacitara fue precisamente el advenimiento 
d• la música en ••paftol, ya que en ese entonces ae habla abu•ado 
demasiado de la mO•ica en Inglés y uno. gran mayoria de estacion•• 
en· la capital tentan programación de ese tipo. 

A•i que, se dabia bu•car una variante para poder sal ir 
adelante y ae tomó la m~slca en espaftol porque aún no estaba muy 
explotada y ad•m6.a era una ola musical virgen. Con el la ! legaron 
tambten ideas diferente•, asi como grupos y voces nuevas. 

E•a fue la última etapa que viviera Radio Hits en el gusto 
popular, aunque claro no puede negarse que dejó una imagen dentro 
de la Radiodifusión Nacional. 

El tiempo pasó, otros auditorios nacieronf con otros gu~tos, 
con otro. sensibilidad, con otros concepto& y el 6 de o.gesto de 
1966 naci6 la estación que marcó una singular persono.lidad de 
las nuevas generaciones: XERC rH, Estereo 97. 7; juvenil, 
arrolladora y con imaginación vibrante. 

"Estereo 97.7 nace por el auge de la música en espa~ol, y 
porque se vio la necesido.d de darle un espacio a ese nuevo tipo 
de m~sica, que se avecinaba desmedidamente; sobretodo, porque el 
70 por ciento de la población que es juvenil lo pedia." ( 7 J 

Asi Gabriel Hernández -integrante de Organización Radio 
Centro- presenta el plan y el proyecto para una nueva etapa de 
la estación. La idea es aprobada por la Di recci6n General d• la 
empresa y con ello Radio Hits se transforma en Stereo 97,7. 

El se~or HernAndez es el actual Gerente Artistico de Radio 
Variedades, Radio Alegria y 5terao 97.7. 

Al transformarse la aataci6n, el primer paso fue buscar la 
imagen adecuada para la misma, por ollo se decide hacer varias 
pruebas a locutores y asi poder local izar un timbre de voz 
diferente, o.lgo que no estuviera demo.siado co.cofónico y que 
adem6.s no fuera muy escuchado en la Radio, sobretodo, en la bando. 
de Frecuencia Modulada. 

De esta manera surge el saludo Musical de Arturo Flores, 
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quien se inioi6 como locutor en Radio Bxito• y hasta el momento 
sigue siendo la voz oficial de la Emisora. 

Sin embargo, en 1991 se uni6 al equipo de 5tereo 97.7 lo. voz 
del locutor Manuel L.arrieta, como complemento y apoyo de la 
expresión del seftor Arturo Flores. 

Stereo 97.7 tiene una Frecuencia de 97.7 MHz y 100 000 watta 
de potencia. La música que transmite a lo largo de las 24 horas 
del dio. e& de tipo moderna e internacional en espaf\ol. Este 
estilo de programación conjugado con la voz de Arturo Flores han 
logrado ha.cer de ella la numero "uno" o lo largo de su• cuatro 
al\os y medio que lleva de vida. Y ese primer lugar lo ha 
mantenido mes tras mes, gracias al formato musical de tres en 
tres, que implantara ella misma y que en la actualidad varias 
emisoras de diversos yrupos radiof6niooe lo han adoptado. (V•r 
anexo I Posición General de RadlocU fuaora• •n la Ciudad de Uxico 
y Anexo JII Tabla d• posiciones •n Organlzo.cl6n Radio Centro> 

Cabe mencionar, que Arturo Flores en su af&n por hacer de 
Stereo 97, 7 la mejor d• ORC, lo l lev6 a ser no s6 lo el 1 ocutor 
de la Radiodifusora, sino también el Director Artlstico. 

En cuanto a programación se refiere Stereo 97.7 transmite 
"oldies but goodies" que se traduce como •viejitas pero bonita••, 
todos los dlas de 10100 a 11:00 de la moi\ona y por la tarde de 
7100 a 6:00 hrs, Ademb.s, tiene series especiales llamadas "Las 
famosos de,,," y los &6.bados al mediodla sale al aire el programa 
del "Metrónomo 97 ,7", 

En lo que se refiere o [nformaci6n, ésta la maneja el área 
de noticia& de Organizoci6n Radio Centro y aunque en Stereo 97,7 
no se transmiten con cierta periodicidad se cuenta con cbpsulas 
informativas a las que se les destina un espacio a lo largo de 
la programación cien por ciento musical que tiene la estación, 
y que de alguna manera la saca del circulo restringido en que se 
encuentran otros emisoras en ese sentido. 

Finalmente, cabe sei\alor que Stereo 97,7 al igual que 
Eatereo Joya, maneja todo tipo de publicidad y al mismo tiempo, 
es la estación más cara desde el punto de vista comercial; tal 
como lo podemos comprobar con las siguientes tablos de tarifas 
de spots de la Estación. 
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No, DE 5POT5 PRECIO DURACIÓN DIAS POR 
EN N.e EN 5EG5. SEMANA 

• 967.00 30 4 6 menos 

• 650.00 30 5 6 6 

• 774.00 30 7 

FUENTE1 IllRA. 1993. 

No. DE 5POT5 PRECIO DURACIÓN DIAS POR 
EN N.e EN 5EG5, 5EMANA 

• 2 000.00 60 4 6 menos 

• l 716.00 60 5 6 6 

• l 546.00 60 7 

FUENTE1 IllRA. 1993 

No cabe duda, que una estación de primer lugar no puede 
marcar un limite en el terreno de la publicidad, ya que nuestra 
generación requiere calidad y desea anuncios creativos paro 
sintonizar su mente, asi como sus aparatos receptores. 

Para esto se necesita del trabajo en equipo de locutores, 
opera.dores, Directores, Gerentes Artlsticos, Empresario&, 
Publicistas, etc, ya que realmente son ellos los que poseen las 
ideas y la experiencia necesaria paro combinar de lo mejor manera 
la müsica y la publicidad que se programa, que apoyados con el 
buen manejo de sus recursos, hacen de su programaci6n lo mejor 
en cuanto a variedad, creatividad y calidad que se pueda ofrecer 
al radioescucha. 

De esta manera, concluimos que es necesario mezclar la sal 
y la pimienta, hacer el cocido y despu~s dar el postre; receto 
que definitivamente ha sabido aplicor Stereo 97,7, el sei\or 
Arturo Flores y Orqanlzaci6n Radio Centro. 



LOS LOCUTORES: IMAGEN Y 

VIDA DE UNA ESTACIÓN 

La radiodifusión a lo largo de mucho tiempo e& una de la• 
tarea• m6s apasionantes para lo& locutores, sobretodo porque e• 
un Ca•tl l lo en el Aire que se construye todo& los dlas y no queda 
nada de el al dia anterior. 

Sin embargo, la entrega, el empel\o, asl como el 
profealonali•mo y el conocimiento qua •• adquiere por la 
e>epe:riencia hacen del locutor en la Radio un pi lar, una ba&e que 
a largo plazo seria la identificaci6n misma de las estacione• de 
Radio, como lo vemos ahora con Estereo Joya y 5tereo 97.7. 

Organlz.o.ci6n Radio Centro por ejemplo, mientra& form6 po.rte 
de Cadena Radio Continental con aus emisoras Radio Cent.ro y 
Varl•dade& contó con grandes locutores como Federico .. Bolal\o•, · 
Emlllo Valencia, Padro 0'Agui116n o el s•~or de tan r94Undante 
nombre Alon•o• Alonso y Alon•o• a&l como Emilio 9llve•t•r, un 
locutor que hoy dia pert•n•c• a la BBC. 1 8 1 

Entre otro• precursores de la Radlodifusl6n de aquel 
entonceG en Cadena Radio Continental se encontraba Alonso Sordo 
Noriega, Emilio Ygart~a, a quien se le diera el honor de ser el 
precursor del poderoso movimiento sindicl!ll de lo& trabajadores 
de la Radio, l!ll igual que Eulalio Gonz~lez: conocido hoy en dla 
como MPlporro". ·Tambl•n es importante mencionar a quien diera 
sus primero& pasos en la CRC y hoy dla sea una figura destacada 
de la televisiOns Jacobo Zabludovaky. 

Estas figuras han logrado en los actuales locutores de 
Organizac16n Radio Centro, crear una pll!ltaforma firme que hace 
que la audiencia ro.diof6nica crezca dia a dio., especialmente 
porque el interés de escuchar mUsica o o. alguien que habla detrb.s 
del aparato receptor es mayor conforme transcurren los tiempos. 

Actualmente, ORC cuenta con 32 locutores que ha distribuido 
estratégicamente a lo largo de sus 10 estaciones en AH y FH. 

Decimos que estratégicamente, porque el tono de voz con el 
que cuentan cada uno de ellos ha ayudado e. determine.r la estaci6n 
en donde eu voz cumple con la tendencia de la misma. 



65 

En las estaciones de Amplitud Modulada como aon: Radio 
Centro, El Fon6grafo, Radio Variedades, la Conaentlda y Radio 
Alegria; la programaci6n e& en vivo de lo.a aeia de la maftana a 
las diez de la noche. 

Por ello, cuentan con cuatro locutores a lo largo del dia, 
con un horario de 4 horas diarias. 

Al locutor en este caso, se le proporciona una copia de la 
carta de progre.maci6n musical que ha sido elaborada a computadora 
por el Director Artiatico y donde se especifica el momento en que 
entran los cortes comerciales y la& melodias que se van a 
preaentar. 

Ea o.qui entonces, donde el locutor en base a su es ti lo 
preaenta y despide las melodias, improviaa comentarlos alusivos 
y eat6 dispue•to a enaeftar habilidades, a compartir punto& de 
vl•ta y experiencias. A trav•& de la linea telefónica trabaja 
muy cerca de la gente, la escucha y la complace. Pero claro, 
todo lo debe hacer &in salirse ni de la tangente, nl de lo 
mecanica que esta sujeta a una diaciplina que establece la linea 
d• la Estación, como lo dijo Rubén Garcia Ca6tillo, locutor de 
Radio Alegria. 

Cabe 6&i\a lar, que de las diez de la noche a la& 6 de la 
~marte.na la programación e& grabada y tan 66lo el opero.dar nocturno 

&e encarga de dar continuidad a las emi6iones y en donde inserta 
la voz de locutores como: José Antonio Cabrera, Jorge Gutiérrez 
Zamora, José S6nchez, César Pérez, Jesús Álvarez, Victor Rojano, 
Jesús Hernandez, Ho.nolo Cruz, Alberto Sanchez, Esteban Hernandez, 
Luis Lorlo, Javier Gonzalez, Bolivo.r Oominguez,, Victor Macias, 
Enrique Cuevas Baez, Constanzo Compini, Ferne1ndo Alvarez Tercero, 
Enrique del Calleja, Salvador Luna, Edmundo Garcta y José Antonio 
Macias, locutor del Fon6grato que folleciera el 16 de febrero de 
1993. 

Sin embargo, en las eslociones de Frecuencia Modulada la 
programacl6n es cien por ciento grabada, a excepci6n de eventos 
especiale6 o promociones, como en el caso de Stereo 97.7. Y a 
pesar de esto en los emisora6 E6tereo Joya, Stereo 97,7 y 
Universal F.H. se cuenta con la voz de locutores como la del 
sei\or Alfonso Ameixeira, que desde el a~o de 1956 ha sido la voz 
que identifica Rodio Joya, aUn por encima del cambio que sufri6 
en 1991 en su nombre lEstereo Joya) y en lo programoci6n (de tres 
en tres), 
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Tal vez •l aeftor Amelxeira 
profe•lonal, pero •• un hombre 
clara y agradable. 5iempre 
tecnol6gloa que se avecina. 

no haya eatudlado una carrera 
preparado, dotado de una voz, 
pendiente d• la competencia 

Arturo Flor•• por su parte, •• locutor de Sl•r•o 97.7 con 
un timbre de voz diferente, no muy •onada en la radio por la 
caraoterl•tioa de no ••r demasiado cacofónica, eobretodo, en las 
••taclon•• de Frecuencia Modulada. 

Cabe mencionar, que Arturo Flore& inlclb su carrera 
radiof6nlca en Radio •xltos al rededor de loe afto• 1960 - 1981. 

En Universal FM la voz principal es de Adolfo FernAndez, 
locutor que iniciara en Radio Hit•. Actualmente, alterna en 
Unlver•al con Raquel Ca•tro, la ónlca lo.autora mujer que tiene 
Organización Radio Centro y que tambi6n •• iniciara en Hit•· 

Como un par6ntesis, podemo• deoir que •n Organización Radio 
Centro •• tiene la idea de que la voz femenina no funciona on 
Radio y no porque no sea atractiva para el auditorio, sino por 
el heoho de que no &e esmeran por una preparación a fondo y 
adem6.•, de que •u nivel cultural es muy precorio, les falta 
conatancla en lo que hacen, ya que muchas veces se casan y se 
van. 

Ea a•i, que algunas mujere• que incursionan en la Radio aólo 
l•• queda el recuerdo d• que •u voz •rD. muy bonita y que en algón 
tiempo estuvo de moda. 

Regresando a nue•tro punto, en Stereo 97.7 y Eetereo Joya 
participan tambl6n loa locutores Manuel Larrleta y Enrique 
GonzAlez de la O, respectivamente. 

Sus voces son utilizadaa como complemento de la principal 
y una caractvriatica muy importante de su voz, es que aon tan 
semejantes que llegan a confundirse con las de Alfonso A.melxeira 
y Arturo Florea. Y qulz&, en esto radique lo imagen que ae ha 
creado cada emlaora. 

Finalmente, Sonido Z e• identifica.da por Ramón Castl l lo. 
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La voz del locutor en las emi&oras de Frecuencia Modulada 
aon de vital lmportancla 1 no obstante, la continuidad de su 
programaci6n y el gran mérito de que aalgan al aire ••debe a la 
labor de los operadores, que al igual que en AH cuentan con una 
carta de programaci6n musical, donde se marca la entrada de las 
melodlas y cortes comerciales que se van a presentar. 

Los horarios de trabajo de un operador son de 6 horas 
diarias y a lo largo de todo el dia hay cuatro turnos, 

En Eatereo Joya cabe destacar la labor de los sef\or•• 
operadores Joa• Santos Osuna de las 6 de la ma~ana a la• 12 del 
dio., Bonlfaclo GJoria Guerrero de la• ·12 a las 18100 horas, de 
3amuel Salinas Alvarez de 6 de la tarde a 12 de ·la noche y 
finalmente la del se~or Francisco Romero Mercado de las doce a 
la• •eia de la ma~ana. 

En Stereo 97 .7 sus operador•• son; Jesú& Vega, Vicente 
Islas, Enrique Call•Jo Abud y Ni,rciso Santiago Huerta, en los 
miamo• horarios que lo• de Eatereo Joya. 

En estas dos emisoras como en lo.a demAs se cuenta con un 
operador auxi llar, ·a1 cual se le llama de&cansero y en ea te caso 
aon; Fernando SAnchez G6mez en Estereo Joya y Jorge Amo.ya de 
97.7. 

Finalmente, podemo• decir que en Organizaci6n Radio Centro 
no ae tienen locutores ni operadores improvisados. 3• cuenta con 
gente capaz de comunicar, de hacer sentir al eacucha que es su 
amigo. Locutores que hoblen con naturalidad y sencillez y que 
no engolen la voz y se sientan galanes de la Radio como lo 
coment6 el Lic. Gero.rdo Bo.rrueco, Director General del 
Departamento de Producción de esta Organizaci6n~ 

Realmente eso yo se acab6, es algo que ha quedado en loa 
inicios de la rodiodifusi6n, en donde hablo un sinnúmero de voc•• 
aterciopelado.a. 

Por último, podemos decir que Organ1zoci6n Radio Centro ea 
un grupo donde la solidaridad y la unidad derivan del sentido de 
organizaci6n y del criterio que tienen para juz9ar aituacionea 
que ayudan o armonizor sua intereaea y loa propio• punto• de 
vl•ta de sua dirlgent••· 
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E•to •• ve reflejado a travéa de todaa y cada una de aus 
dl•z emlaoraa, porque como ya •• mencionó, cuentan con una 
programación nivelada, tanto en.el aapecto musical como en el 
comercial y el Tecnol6gico. 



LA PROGRAMACI6N: JOYAS 

PARA GENTE JOVEN. 

A raiz del 'surgimiento de la Ro.dio como medio de 
comunicacl6n, mucho& han &ido los cambio& tecnol6gicos que se han 
propiciado. De aquel entonces, cuando la programación se 
realizaba en vivo, &igui6 la innovaci6n que hiciera Don Francisco 
Aguirre, fundador de Organizaci6n Radio Centro, quien utilizó el 
disco de 76 rpm para transmitir los programas musicales. 

Con el tiempo, llegaron las grabadoras y reproductoras de 
cinta magn•tlca, que dieron origen a la& cartucheras o grabadoras 
reproductora& de cartuchos. 

Este sistema de programaoi6n para las emlaiones musicales 
dependia totalmente del dlscotecario como &e le designaba. El 
escrlbia los gulone& que a contlnuaci6n leería el locutor, 
esencialmente porque era quien sabia la melodia que incluia cada 
uno de los cartuchos, asi como noticiarios y cortes comercial••· 

E• curlo•o, pero en ese tiempo las cabinas de audio se 
encontraban tapizadas por un sinnúmero de cartuchos, puesto que 
cada uno de ellos incluia una sola melodia, corte comercial o 
noticiarlo. 

Sin embargo, la programaci6n radiof6nica •s diferente cada 
dia, pues cada época requiere de estilos para adaptarse a lo• 

.- suel\os y a las fantaaias del tiempo mi•mo y as i salir del 
anquilosamiento que los limitet.ba en el terreno de la competencia. 

Por esta raz6n Organi zaci6n Radio Centro, se vio en la 
nece•idad de introducir el OAT (Digital Audio Tape), una e•pecle 
de ca••ette pequefto, pero con una mayor fidelidad del •onldo. 

Hoy en dla el DAT es de gran utilidad, ya que incluye de 15 
a 20 melodias dependiendo el tiempo que dure cada una de ellas. 
E• o.si que en aproximadamente cien DAT'• se condensan ha•ta 2000 
temas musicales , comerciales y en ocasione& hesta programas 
completos. Y lo que es m&s importante, •e guarden en espacios 
m&s pequei'los. 

Adem•s·es f&cil identificarlos, ya que tienen anexada una 
tarjeta en donde se especifica el número de DAT y la• cancionea 
con la• que cuentan. 
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Dichas etiquetas en ORC son de color gris para las 
estaciones de Amplitud Modulada y Azules para las de Frecuencia 
Modulada. 

Esto lo veremos mejor en el funcionamiento de cada una de 
las Frecuencia• que opero esta Organización y que a continuación 
describimos. 

Primeramente_, en las estaciones de Amplitud Modulada podemos 
apreciar que se tienen una consola de diez canales, la cual sirve 
para regular el sonido de lo& 4paratos que se encuentran en 
oabi na. De igual forma, una consola reproductora de carrete 
abierto que asta montada en una cinta magn•tica y en donde se 
graba la voz del locutor. 

También oe cuenta con uno. torne.mesa que reproduce el sonido 
de un disco normal. Cartucheras que van o reproducir el sonido 
que ee tiene grabado en cartuchos y por último, la reproductora 
d• DAT. 

En cuanto a las Emisoras de Frecuencia Modulada, el equipo 
con el que se cuenta es; Tres m6.quinas DAT modelo 7010, tres 
cartucheras, de las cuales dos son Del to con reloj interno y otra 
Otario, que son de carrete abierto, una consola de transmisión 
y teléfono en el caso de reportes de vialidad, 

La diferencia que existe con respecto a las cablna5 de AH 
es que se tiene un sonido Estereo Digital y la programación es 
totalmente grabada, 

En ambas frecuencias se utilizan todavJa Jos cartuchos, ya 
que incluyen comerciales y aún no se hon podido computarizar como 
veremos m6.• adelante. 

Asimismo, se tiene al compact disc como un archivo, del euol 
se hace uso cuando las cintas de algún OAT que contenga melodías 
que se van a presentor en determinado momento se enrede. Y 
adem6.s, porque estos si se vuelven a grabar transmiten un sonido 
fiel de la grabación original. 

Por otro lado, con respecto al procedimiento que •• sigue 
en Ja continuidad de las emJsoras tanto de AH como d• FM podemos 
decir que es en base a una carta de programación musical y otra 
de continuidod. 
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En la CARTA DE PROGRAMACIÓN MUSICAL, se especl flcan las 
melodias que •• van a pre&•ntar, por nombre • interprete y se 
determina el momento preciao •n que deben entrar lo• cortes 
oomerolal•• y el tiempo que deben durar. 

La CARTA DE CONTINUIDAD por su parte, sirve para aclarar Ja 
hora en que aparece la comercial i:za.ci6n. Aqui, se especifica la 
hora, el nombre del producto, la duración del corte, •1 número 
de cartucho o DAT en que se encuentra y finalmente el total de 
comerciales de ese bloque. 

Esto• doa tipos de carta actualmente son elaboradas a 
oomputadoro. por el Director Artistico de cada esto.ci6n, tanto de 
AM como de FM. 

Por otra parte, en las estaciones de Amplitud Modulada, dado 
que la programación es en vivo se _le otorga diariamente una copia 
de la Co.rta de Programación Musical a los locutores, para que a•i 
tengan conocimiento de lo.a canciones qu• van a anunciar. 

A loa operadores en cambio &e les da la Carta de 
Cont.inuidad, ya que ellos son los responsables de insertar 
oportunamente la comercialización. 

En el caso de las emisoras de Frecuencio. Modulado., en donde 
la programación es totalmente grabada, a los operadores se les 
destinan los dos tipos de carta (de programación musical y de 
continuidad> para que o.si ello& vayan insertando las melodias 
junto con su presentación y los cortes comerciales que deben 
aparecer. 

Es I°mporto.nte o.clarar, que en Estereo Joya, 97.7 y Universal 
PM, o.si como en Sonido Z los locutores graban la presentación de 
las melodlas, lo• promociono.le• y jingles de identificación, en 
cintas de carrete abierto. También cabe mencionar, que estas 
grabaciones son realizadas varios dio.s antes de ~o.Jir al aire. 

Organización Radio Centro al igual que otras radiodlfusoras 
ae lanza a la caza de mAs auditorios, a través de equipos cada 
vez mA• sofisticados, porque como dicen no hay nada nuevo bajo 
el •ol y deben de buscarse estrategia& tecnológicas que c·ubran 
la• nece•ldades que existen en el público receptorJ las cuales 
van cambiando segUn los tiempoe. 
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Es aai que ahora, en ORC •• ha implantado un sus cabina• de 
tranamial6n el 5latemo. Digital de Comerciales, cuyo uao agiliza 
•1 trabajo diario del operador de cabina. 

El principal objetivo del Slatema Digital d• Comercial•••• 
auatitulr las cartucheras y cartuchoa en •1 proceao de grabación 
y reproduccl6n de material de corta duración; como aon 
comerciales, noticieros, promocionalea, jingle• de 
identlficaci6n, la lnformaci6n de la hora y los flaahe• 
informativos. 

Aal, cada una de las cabina• de transmisión cuenta hoy con 
una terminal de computadora para reproducir bloques de 
l nforma.c l ón pequef\oa. 

l..Aa oaraoterlatlcas del Sistema aons 

AJ El audio es de uso digital, 

IU Se puede manejar un extenso cat6.lo9o - hasta 9 ,999 
cartucho• en forl\a o.leo.toria1 siempre y cuo.ndo no 
superen lo. capacidad d• memoria del alstema-. 

CI El operador evita error•• por omisión o repetición de 
cartuchos. 

0) L.a programación es continua, 

El Se puede retirar, aftadir y mezclar cartucho• por medio 
de comando• que obedecen a un programa computarizado, 

FI Dentro de la• cabina• •e reduce f i•icamente al n~mero 
de cartucho•. Lo• ma•t•r de lo• comerciales •• 
mantienen en cartucho& para tenerlo• como reapaldo. 
( 9 ' 

Este proyecto es el resultado del entu•iaamo d•l Ingeniero 
Juan Carlo• De Lass• que Junto con el Ingeniero Luis Cepero •• 
han dedicado durante et\o y medio a buacar en convencionea, 
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manual•• y diferente• empre11aa dlatrlbuldora• de equipo ·para 
Radio, el •l•t•ma que mas •• adecuara a la• neoe•ldade• d• 
Organlzaol6n Radio Centro como Empre•a. 

Con el 'fin de adleatrar o las persona• que operarlan el 
nuevo Slatema, ORC se preocupó por darles cur•o• d• capacitacl6n 
en donde el propio ingeniero De Lasa• profundlz6 en su 
lnatruccl6n y aún hoy aclara cualquier tipo de interrogante que 
pudieran tener los operadores. 

R•apecto al nuevo Sistema Digital de Comerclale• lo• 
operador•• tienen mucho que d•cir, ya que han vl1to varia• 
evoluolon•• t•cnica• dentro d• laa cabina• de tranamlal6n. Por 
ejemplo, han experimentado el cambio de la• tornameaa• Harrl1 a 
lo.a Delta. Cambio que hizo paaar a la hll;toria •l di•oo de 78 
rpm, dado que la& nueva• torname•a& eran mucho mA• r6.pida• y 
traian •6lo do• revoluciones, la de 33 y la de 45. 
Po•terlorment• el de laa cartuchera• y oon lo• aftoa la del DAT, 
oomo no• lo di jo Te6dulo Ort•ga, operador de la emiaora Radio 
Centro. 

Sin embargo, el nuevo Sistema •er6. pr6.ctioo y •flol•nte 
•lempre y cuando se le dote d• la informaci6n adecuada, porque 
aunque ya se empez6 a uti l lzar •n la tran•misl6n continua de 
noticiarlos, es neceaario realizar ajuatea con re•pecto a lo• 
comercial••· 

Ea importante qu• las carta& de tiempo, de continuidad con 
el nombre y clave de lo• comeroiale• que•• tienen que transmitir 
en determinado momento coincidan con la• que •e e•t6.n 
lntroduol•ndo al nuevo Sistema, porque cualquier variaoi6n puede 
•ignificar un grave error para el operador. 

Una ventaja 1116.• d•l Siatema •• que cu•nta con un regulador 
de •nergia que impide que la• estacione• se salgan del air•. 

Lo anterior y el aminorar el uao de cartuoho• y desechar los 
DAT' • hacen que la continuidad en las tran&misione& &ea casi 
perfecta, lo que podrla provocar que en un futuro no muy lejano 
deaaparezcan lo• operador•• y lo• miamos locutores manejen su 
computadora. 

Cabe mencionar que en la• emi•oraa de Amplitud Modulada ae 
han inatalado micr6fono& y amplificador•• que cubren 
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efeotivamente el rango de freouenoiaa y con ello, la voz aale con 
m6.• nitidez. 

Adem~•. loa eatudloa •• han acondicionado con un material 
de color rojo, llamado aonex, que es igual de acúatlco que el 
material blanco que ante& era de lo mejor en materia de 
radlodlfual6n. 

Otro punto importante que •• debe mencionar dentro de la 
programación, e& el porcentaje en que se divide. Primeramente, 
un 80 por ciento •• destina a entretenimiento, un 15 por ciento 
a información y un 5.por ciento a cultura. Esto auma un total 
del cien por ciento del cual por ley el 12 " ee le dedica a RTC 
como pago a la oonoeal6n a excepción de Stereo 97.7, en donde 
a6lo •• destina un 9 " por el hecho de tener menos tiempo 
dedicado a la comerclallzacl6n y m6a a la mUsica que en otras 
eataclone•, por el forma.to que maneja de tre• en tre•. 

Los lunes mandan de la Secretarla de Gobernación una cadena, 
denominada RTC con spota de laa diversos Secretaria• y dem6& 
Organismo• de aervicio •ocial, que•• desea•• transmitan. Aai 
como lo• eapacioa "Cuento aobre Cuento" y "Ventana al Teatro", 
qu~ se envian a las diferente• emiaoras. 

En Stereo 97.7 generalmente G• paga a la concesi6n con media 
hora de música continua "por cortesia de ••• " 

Mucho hemoa hablado ya del tiempo.de•tinado a la publicidad 
y ain embargo, no• falta decir que la radiodifuai6n e• un .. dio 
publicitario de utilidad comprobada y en donde deaemboca todo el 
proceao de aouftaoi6n de ella, a trav6s de la repetición que se 
da a lo largo de todas la• emisoras. 

Es por ello, que en tanto la repetición sea necesaria a la 
publicidad, la Radio aer& indispensable a la publicidad como lo 
dice Jorge Mejla Prieto C 10 ,, principalmente porque la Radio 
m&a que una opción para lo• anunciantes, es la sabia elección 
cuando se trata de llegar a los consumidores, 

Por tanto, tambi4in podemo• decir que orear en selectividad, 
rapidez, frecuencia, variedad, publicidad, o.si como en un medio 
inmediato, flexible, eficaz y accesible, es creer en la Radio. 
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Los anunciantes por su lado, bu•can los momentos precisos 
en que deban aparecer sus productos y en ocasiones cuando eligen 
un determinado horario, no lea importa pagar el 30 por ciento 
adicional que marca el reglamento y la• normas especial•• en 
cuanto a Radio y Televi&i6n se refiere. Además de las cuoteas 
se~aladaa en las tarifas que no incluyen elementos artisticos, 
producción, grabación, locutor, dirección artiatica, estudio o 
promoción. C 11 J 

Con respecto a lo anterior, podemos decir que actualmente 
la gente experimenta y oye más y está expuesta a mayores cosas 
que antes. A través de un medio como la Radio las personas 
tienen acceso ~til a la información sobre todos loa hechos. 

Nuestra generación es por demAe informada, experimentada, 
aofisticada, &U•picaz e inteligente, por lo que &e ha vuelto 
exigente, perspicaz y encantadora al bu•car variedad, creatividad 
y calidad que le ayuden a sintonizar •U mente y no •ólo 11us 
aparo.toa receptores, como ya se dijo. 

No obstante, Organización Radio Centro sabe que la Radio Jo 
qu• vende •• Aire-Sonido, por lo que sus di rigentes deben 
mantener un equilibrio en todos los aspectos y asi llegar a la 
ofma, ya que las emisoras si no tienen un buen sonido es como si 
no tuvieran dueno. 

Al respecto tambien podemos decir que •e ha dado una nueva 
dimensión a Ja Frecuencia Modulada, gracias a los atinados 
aiatemas de programación, comercialización e indudablemente a la 
calidad del p•r•onal y Jo moderno de los equipo•, pero eobretodo 
porque siempre ha existido en lo.a radiodifu•oraa la preocupación 
por adquirir lo• mejores equipos del mercado. De ••ta forma 
aprovechan lo sofisticado de la Tecnologia y dan a sus hombres 
las "·arm8s" con lo.s que puedan &acior la necesidad del escucho., 

Y o.Un asi, lo. responsabilidad de lo que •ale al aire en las 
estaciones de Radio, no puede desco.rgo.rae únicamente •n 1 os 
concesionario•, en lo• locutores, ni en lo• comentariata•, aino 
en todas aquella& persono.a que contribuyan de alguna manera en 
el contenido de las programaciones, incluyendo publioi•to.s, 
anunciantes, fabricantes de material paro. radiodifusión, etc., 
que. logran que la Radio &e gane Ja comprensión y •l apoyo d•l 
radiorreceptor. 
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III. AMOR 106: 

UN SUEÑO HECHO 

REALIDAD 



¿ QUE SXGNXFXCA 11 ARTSA 11 ? 

P•r• nw•tro• al lent••, •• decir, lo• anunciante• 
y 11• agencia• que •,,.Jan •U publicidad, •A.RTSA• 
•lgnlflaa oonflabllldad, experiencia, pro'••lon1l1•1KJ, 
d.eo•trado• can h.cho•, a Jo largo d• treinta y cuatro 
allo• d• labor conjunta. 

Par. nu.•troa •fill•dN ·~A· •ignlflc• una 
repr•••ntacl6n tMClaMI • l• altura d• l• 
calidad y catagorl• de •u• dllu•or••· 

Para noaatra•,_ •1 ~ulpo hUMno, •ARTSA• •lgnlflca 
una aportunld~d y un reto aon•tante. 

Oportunidad de B•rvir a l•• agencia• y 
•nunolante11, ••i º""º a nu•1>tra& 42 
radlodJ fu•or•• repr•••ntadas, 

a.to constante por •up•r•rnos 
cuantitativa y cu11JJtatiV1••nte. 

r •• que •"Pr••ado en uno palabra, 
"ARTSA" significa ... SDVICIO. 

Aten\•• de -lo 
y Tel••hl6n, 11.a. de c. Y. 
s..bl•nu extr•t .. d• 
I• revl•t• Antena. 
llorm-Allrll 1979. 



III- AMOR .2.06: UN SUE~O HEC:HO 

R.E'A.L.IDAp. 

Gracia• a la calidad en el aonldo, e>eclu•ivldad en los 
anuncio& y una impactante penetración en el radioeaoucha a trav•• 
de la voz de sus locutores, la FM ha propiciado el inicio en la 
nueva tecnologla que venia d6ndo•• de•d• aPi.os atr6.s, ya que ••ta 
siempre •• ha preocupado por cubrir la• necesidad•• del hombre 
conforme evoluciona. 

Tal es el caso de Agentes de Radio y Televisión S.A de c.v. 
CARTSA Radio) que por medio de aua radlodifusoraa1 Amor 106, 
Digital 99 y Azul 891 refleja ••l• suePi.o hecho realidad. 

ANTECEDENTES DE GRUPO 

ARTSA. 

Dentro de la Radlodlfual6n, lo• albores de Grupo ARTSA •• 
dieron en la ciudad de Ouadalajara Jalisco, alrededor de lo• afio• 
cuarenta con el ••ftor Alejandro Dlaz. 

El entusiaamo y la inquietud por abarcar nuevos y mejores 
6.mbito& hizo po&ible que en el af\o 1959 la familia Diaz penetrara. 
en la ciudad de México. Sus inatalacionee se eetablecieron en 
la• calles de Jalapa No. 17 ca•l esquina con Puebla. 

E• ast, que en ese entonce• adquieren XHH-FM Radio 88.6 que 
se registra oficialmente ante la CAmara Nacional de la lnduetrla 
de la Radio y le Televisión IClRTl en el ari.o 1961 como Sonido 89, 
lo cuol preeentaba melodias de corte moderno internacional las 
24 horas del dia en el 66.9 de lo banda de FH. 

En oftos anteriores, ésta radlodifusora cre6 lo idea de que 
lo Frecuencia Modulada era uno Radio ain comercial•• y que la 
música que transmitta era ambiental y paro deecaneo 
e><clu&ivamente. 

Esto se propicio a partir de que la Compaftta 1-2-3 d• Don 
Santiago Ontaf\on adquirió un equipo de ••t• tipo que utilizaba 
para proporcionar sonido ambiental a loa tienda• de eaa Cadena. 
Mientra• tanto, loa que tenian receptores captaban la aeftal, lo 
que provocó que se llegara a"'ªª fol6a idea. C 1 J 

L .. ', 
h 
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E•t• auceao eatano6 un poco el deaarrollo de la FM, pueato 
que •• habia llaltado en cuanto a oo .. rolaltzaolón y a nuevos 
cll•ntea. 

Sin embargo, eata forma d• comunloaclón radlof6nloa alguló 
avanzando, ya que poaterlorment• vinieron grupos como Eatero Rey, 
Eatereo Mil, Sonomll y Radio Imagen, aal como la XHPOP-FM Radio 
Frecuencia Modulada perteneciente a ARTSA, que oo .. nzó a 
funcionar en 1962 bajo la denominación de Música Feliz, con una 
potenciad• 10,000 watt• y 99.3 MHz difundla música internacional 
las 24 horas del dta. 

En el afio de 1969 ARTSA Radio adquiere XHDFM-FM F6r•ula 
Melódica que al igual que XHPOP tocaba melodlaa internacional•• 
durante todo el dla en la frecuencia de 106.5 MHz y con 120,000 
watt• de potencia. 

Cabe mencionar, que en Guadalajara, ••te grupo radiof6nlco 
•• .. jor conocido como Cadena Nacional ART9A y •n el Di•trlto 
Federal como Agent•• d• Radio y T•leviai6n S.A d• c.v. (Orupo 
ART5A Radlol. 

A•lmi•mo, podemo• decir que a lo largo de la Repóblloa 
Mexicana cuenta con 42 eml•oraa repre••ntada•• de laa oualea 
•eia tienen su• lnatalaclone• en GuadalaJara Jall•co, lugar de 
origen de la Empreaa y realdencla de •u• actualea due~aa, la• 
aeftoras 01 az. 

Al paso del tiempo, la Radio y la máaloa se vieron e>epue•t•• 
a cambio• teonol69iooa, t•cnicoa y de ea ti lo, que loa 
beneficiaron enor ... mente. Y por el lo, en AR~A a trav•a de 
estudio• de mercado •• han determinado cuales •on loa •egmentoa 
de poblaoi6n m6.• importantes de acuerdo a edades, poder 
adqulaltlvo, etc., aai como el tipo de m6aica y el tono de voz 
del locutor que prefieren, de tal manera que la pro;ramaci6n 
aualcal de aua emisora• ha aido adecuada precisamente a ••o• 
guatoa, aaegurando aai una peraonalidad definida para cada una 
de el laa. 

No obatante, este nuevo proyecto no ae vio afectado por el 
cambio de lnatalaoion•• que •• au•olt6 a ralz del temblor de 
1985, el cual derrumbó el edificio que la• albergaba1 raz6n por 
la que ae vieron en la necesidad de comprar una oaaa en Boulevard 
de loa Virreyes 1030, Lomas de Chapultepec y adaptarla de acuerdo 
a au• intereaea. 
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A•l, el 10 de enero de 1989 aurge XHDFM-FM Amor 106 para 
tranamltlr balada rom6ntlca actual, con aonldo digital dlrl9lda 
a j6ven•• y adulto• de ambos aexoa, en el 106.5 del cuadrante de 
la banda de FM. 

Ense;ulda, el color de la música •• ve reflejado en XHM-FM 
Azul 69 que aparece el 5 de mayo de ese mismo af\o con la 
tranamisl6n de melodlaa en lngl•• de lo& af\oa 70, complementado• 
con temas de loa 50, 60 y 60 hasta llegar a las canelones ~. 
recientemente grabadas. 

Adem6s, a eata radiodlfuaora le dan una especial 
peraonalldad el Boaaanova, temas en Italiano, Franc•s y de tipo 
lnatrumental con la que penetran en Adultos y Adulto• 
contempor6neoa de ambos sexos. 

Por otro lado, al tomar en cuenta que aproximadamente el 63" 
de la poblac16n •• menor de 24 al\oa •• buac6 la emisora que 
aati•faclera loa gustos de e•e público. Por el lo, el 16 de 
noviembre de 1989 lanzan al aire Digital 99, XHPOP-FM con &onido 
totalmente dlQltal para emitir loa •xito• juvenil•• del momento 
la• 24 hora• del dia, en el 99.3 de la banda de FM. 

Cabe mencionar que Amor 106 y Azul 69 son cien por ciento 
grabada• y con la voz de un s6lo locutor. Por au parte, Digital 
99 •• una e•taci6n oon transmisi6n en vivo de laa 8100 am a las 
10100 pm. 1 por lo que cuenta con la voz de varioa locutor••· 

De ••ta manera, est&.n conatituidaa actualmente la• tres 
difuaoras de Grupo ARTSA, las cual•• llegan a laa ciudades de 
Toluca, Cuerna.vaca, Puebla y Pachuca. 

Un aapecto muy importante que podemo• deatacar de •ate 
grupo, •• que no maneja ninguna clase de noticieros, ni c6.paulaa 
informativas, ya que consideran que para ello, exi•t•n 
radiodifusoraa eapeoializadas como Radio Red, FM Globo Stereo o 
Grupo ACIR que transmiten noticiarlo• bien estructurado• y bien 
manejados, cosa que en ARTSA no se lograrla porque eat6.n 
dedicados completamente a la música. 

Por otra parte, el funcionamiento de la• tres emisora• ae 
encuentra bajo la responaabilidad del Director Artiatlco, que en 
este caso•• el aeftor H•ctor Lama, voz oficial de Azul 69. 
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Aalmlamo, cabe aclarar que el trabajo del director Art1atlco 
oon•iste en supervl•ar todo lo que •ale al aire, coordinar la 
labor entre loa locutorea y operadores, asl como crear formatos 
mu•ical•• nuevoa que en determinado momento pueden aer ut 11 izados 
para mantener a la• eataclones a la vanguardia del advenimiento 
de la teonologia. 

L.o anterior ae va reforzado con lo que dice Antonio Rivera 
Carrera de la Revista Antenc. en el afio 1979, al prever hasta 
donde l legaria la FM. Afirm6 que eso dependía del grado do la 
creatividad e imaglnac16n que alcanzara el hombre y en la radio 
lo mismo que en cualquier otro medio ensayar constantemente 
nuevas formas de utillzacl6n de sus recur&os, aprovechar au 
efiolencia, la velocidad de Comunioación, la din6.mioa mi•me. del 
medio y le. riqueza de afinidad que puede obtenerse en la relación 
con el auditorio. 

En otro •entido, como ya •e dijo, en lo• inicio• de la FM 
ae pen•aba que era música &ln anuncio&, porque en mucho& 
establGcimientos la usabe.n como e.mbiental, pero poco a poco se 
dieron cuenta de que era una Radio que •• tenia que pagar. Por 
••ta razón, en Grupo ARTSA para destacar la calidad y la 
exclusividad de Frecuencia Modulada•• creó PROGRAMUSIC, la única 
filial con la que cuenta. 

M6a aún, la finalidad primordial de fundarle. es porque en 
t•rminos generales eat6n con se lentes de que una autol iml tac i ón 
en la producción de comerciales beneficia al medio y lo mantiene 
en la preferencia del público. 

En este aapecto PROGRAMUSIC tiene un criterio bien definido 
que es el de incrementar sus ingresos al aumentar las tarifa•, 
pero nunca lo& anuncios. 

De esta forma, podemos decir que PROGRAMUSIC funciono. 1> 
como una e•taclón de oompaftio con música propiamente ambiental, 
que no tiene cortes comercio.le•, ni locutor que identifique la& 
melodia•. Adem6s, como no •• oncuentra dentro de la frecuencia 
de estaciones comerciales, provoca que el auditorio común no la 
identifique y no preci•amente porque no le gu•te ese tipo de 
eataci6n, sino porque no •• pretende captar audiencia. 

2) Dado que la radio a diferencia de otros medios ea el 
tlnloo que acompal\a al consumidor potencial en su casa, oflclno, 
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autom6vil. etc., prAoticamente a cualquier hora del dia o de la 
noche y sin interrumpir au• act1 vldadea actúo. como una Agencia 
de Publlcid&d1 •n donde •• elaboran lo• menaaje• publioitarioa 
juato• a ese tipo de consumidor que •l miemo he. aeleccionado para 
cada una de laa estacionea según aua formato• programativos. Es 
aai como se evita no sólo el dewperdicio de audiencia, sino 
también coatos improductivos. 

A eate aervicio lo reapaldan 30 a~os de experiencia a lo 
largo de los cualee ase6oran y recomiendan el pl4n publicitario 
en r~dio, adecuado a las necesidades y preaupueato• del cliente 
tanto de venta directa como de agencia, gracia• o. que ouentan con 
un departamento de producci6n comercial alta .. nt• especializado 
•n rad1odlfua16n, y el cual tiene un estudio de 9rabe.clbn 
prof•eiono.l con elemento• electrónicos avAnze.dos y dl•eftados para 
grabar lo& men•ajea publicltarioa m6.s impactante• en b•n•flclo 
de •u negocio. 

En dluho departamento, PROGRAMUSIC le elabora o. sua el lentes 
directo• •u anuncio escrlto, l• ••coge la mU&ico. y lo. voz del 
locutor que grabar6 su texto, todo esto '¡,in cargo•. Aal, el 
oli•nt• contrata au publicidad lo mismo en Amor 106, Digital 99 
o Azul 89 .. ya que las tres •• dirigen a auc:Utorio& de clase 
aocloeconbmica m6& alta y de mayor poder adquiaitivo. 

Por otro lado, al beneficio át que nos r•ferimos 
a.nterlorm•nte ea que en lo.a tr•• emiaoras d• Grupo ARTSA •• 

·preocupan por hacer producciones especiales para FM, de tal 
manera que el comercio.! no aea •1 mismo de AM. Por lo que lo& 
vendedor•• de•de le producción del nMtnaaj• y d• •U ;rabe.ci6n 
llevan coneigo ya argumentos de una calidad Unlca, ademl• d• la 
exc•l•nte penetración de su producto en el mercado, como lo dijo 
H6ctor Lama de ART3A, 1 2 1 

Hasta e.qui, hemos viato como ho. avanzado Agente• de Radio 
y Televisión dentro de la Radf.ofonia Mexicana. Notamo• que ha 
aabido aprovechar la& ventaja• que ofrece la FH para ••tabl•c•r 
la mejor comunicación re.diofOnica entre au• emisoras y el 
auditorio. 

Tambii6n, podemos decir que •• un grupo que •abe que la 
callde.d del sonido digital, la voz de lo• locutores y la 
exclusividad de los anuncios no pueden ir ••parodoa, al mi•mo 
tiempo que aaturar de comercia.le• significarla perd•r popularidad 
y en consecuencia la desaparición de la emiaora. 
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Finalmente, citamo• como conclusión la Misión y la Filosofia 
que han forjado la imagen de lo que ea Grupo ARTSA. 

NISI6ft1 

Ser para loa ~ una de aus mejores inveraiones 
publicitaria&, 

• Ser para •1 aud.itorlp una de las mejores opcion•• de 
Radiodifusión comercial en su género. 

Ser para •u ~ la mejor empresa del ramo para 
trabajar. 

Ser para loa accionistas la mejor opción de 
rentabilidad en el ramo. 

FILOSOFÍA1' 

1. Hacia los clientes. 

Creen: 
Que son importantes porque generan los ingresos de la 
empresa. 
Tratar los siempre con honestidad, ve rae id ad y respeto. 
Superar expectativa en calidad y servicio. 
Un pago Justo y oportuno por su servicio. 

2. Hacia el personal. 

Creeni 
Que las personas son el activo más importante. 
En el respeto a la dignidad humana. 
En proporcionar oportunidades de crecimiento y 
desarrollo integral. 
Propiciar el ambiente adecuado para que ias personas 
satisfagan lo mejor posible su& expectativas. 
Conocer y retribuir el esfuerzo del personal basados 
en sus resultado&. 
En el trabajo de equipo, la participación, la armonía 
y el dllllogo, 
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3. Hacia los'o.ccioniatas. 

Creen; 
Son importantes, sin •lloa no hay empresa. 
Deben recibir una retribución justa de acuerdo a su 
inversión y riesgo. 
Tienen la respon•abi 1 idad de marcar el rumbo de la 
empresa. 
Deban cuidar la permanencia, el crecimiento y la 
calidad total de la empresa. 

4. Hacia el Auditorio. 

Creen; 
Es vital para la empreaa. 
Debe recibir su mejor esfuerzo para superar su& 
eMpeoto.tivas, 
Debe ser tratado con 9tica y respeto. 

5. Hacia la Sociedad. 

Creens 
En su responsabilidad para colaborar a crear una mejor 
sociedad, fomentando la paz, la libertad, los valores 
fundamentales, el desarrollo económico y el cuidado del 
medio ambiente. 

6. Hacia el Gobierno. 

Creen; 
En un gobierno que proporcione los medios y el ambiente 
adecuado para el mejor desarrollo económico y social 
dentro d• un marco de paz y libertad. · 
En cumplir de la mejor manera po&ibl•• con sus 
obligaciones legales. 
En una buena relación Empresa - Gobierno. 3 J 



SURGIMIENTO Y TRAYECTORIA 

DE AMOR .106. 

Como es bien •abido la Radio •• entretenimiento, que con su 
particular ••ti lo capta la atención de públ icoa con gustos 
eapecitlco• y los mantiene cautivos a trav•s de su música. A•i, 
la radiodifusión vende entretenimiento y por medio de la 
publicidad opciones de compra. 

Ello se ve reflejado en XHOFH-FM actualmente conocida. como 
Amor 106, •n donde no •ólo Ja publicidad y la música, sino 
tambi•n la voz del locutor han sido determinantes en el éxito de 
lll ••tación. 

Sin embargo, para llegar ha•ta donde ••t6 tuvo que superar 
altibajos que se le presentaron, dado que la Radio •• un medio 
que ha crecido no a peaar de los retos de hoy, sino mas bien a 
cau•a de ello•. 

Ea aai, que al rededor de 1969 en la frecuencia de 106.5 MHz 
y con 120 mil watts de potencia empieza a operar la XHDFM-FM 
Fórmula Melódica, con la transmi&i6n de mósico. internacional las 
24 horas del dia. 

La tendencia musical que •n ese momento mantenla la 
ro.diodifusoro. no duró mucho y en poco tiempo se hizo de ella uno. 
especie de lo.boro.torio, en donde se cambiaban constantemente los 
tormo.tos hasta el grado de llegar a establecer una programación 
de música de tipo Ranchero, que no les funcionó muy bi•n en ese 
entonce• porque •• encontraba en su pleno apogeo la música 
moderna en eapo.ftol, lo que hizo que Fórmula Mel6dico. regresara 
al estilo musical con el que ho.bia empezado. 

El tiempo tranacurrió y la emisora seguia inestable, ya que 
•uacltaba constantes cambios de guia de acuerdo al nombre de la 
misma. 

Después de ser Fórmula Melódico. paso a &•r la Nueva Onda, 
luego Estereo Amor y desde el 10 de enero de 1969 se llama AMOR 
106. 

Cuando hablamos de los cambios de guia noa referimoa a la 
continuidad de las canciones que se presentan según •1 formato 
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de la eataci6n y la •poca a lo. que pertenecen. Eato •• da 
principalmente por loa movimiento• d•l mlamo mercado y por la 
manera en que la competencia maneja aua radtodifuaoraa. 

Actualmente, •Amor 106 •• Ja única emisora en el cuadrante 
de la FH dentro de la Radio del Valle de M6xico que tranamite 
exolualvamente balada Rom6.nttoa•1aotual con aonldo digital todo 
el die. · 

•1 ao~~~z:~bª;{.90ia ·~M~r~.-~~a.,.ra:~ 0:!:~·~:~t~ªYaª1 ·~:::~º H:c:~~ 
Lama, (actual Director Artt•tioo d• laa trea eataclon•a d• Grupo 
ARTSAI porque laa ideo.a tan freaoaa que trata hao• unos otnoo o ••i• aftoa que lngrea6 a ••• E11preaa, o.al como loa llneaalentoa 
que implantara a cada una de aua emtaoraa aon el reaultado de la 
experiencia que adqulrl6 durante au ••tanela en Organtzaol6n 
Radio C•ntro1 qu• oomo yo •• di jo •n el capitulo anterior •• uno 
de loa grupo• radiof6nicoe ... Importante• de M•xico y A.trioa 
Latina. !Ver anexo II Veinte • ._ de Pllrtlolp•cl6n de AUdlencl•I 

Lo anterior •• dio• porqu• el aeftor l..ama fue la voz oficial 
de Radio Hita durante Joa ocho aftoa que ae mantuvo aJ aire, 
tiempo en que pudo percatara• d• la aceptación que tenla Radio 
Joya, emiaora de corte rom6ntioo, oon la voz de un a6lo locutor, 
en ••t• caso Ja del aeftor Alfonso AmeiJ<eira, asl como de la 
preferencia por parte d•J p~blico del nuevo formato musical de 
trea en trea qu• aa introdujera tiempo d•apu•• •n Stereo 97.7 etil 
deaaparec•r Hita. 

D• eata caanera, al entrar H•ctor La111a o Grupo ART5A 
.lnoorpor6 no a61o Ja voz de un locutor y •1 formato de tras •n 
'tres a aua eataoion••• aino que trató de hacerla• diferentes a 
las de ORC en cuanto a oomerciaJizacl6n al reducir loa cort•• 
comercial•• de uno a doa anuncios bien •laborados y excluaivoa 
de FM, 

3 ,,_ 11111- 11W /1 lm/IOTI - /Of, 

l ,,_ ... 1• .,. ,. '*""""' I• rlldladlfwor• - /Of, 
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En el co.ao particular de Amor 106. la estación •• encu•ntra 
m6.a adornada porque de•de que•• llamaba E&tereo Amor, ya incluia 
pensamientos aluaivo• a la• melodia11, ••P•cialmente aquella• que 
••promocionaban con el fin de incluirla• en su cat6.logo musical. 

Amor 106 integra •u cat6.logo con canciones de lo• a~o• 60, 
70, eo, e.si como la• actuales y laa promocione.les. Toda• ellas 
•• clasifican en grupo• de acuerdo al e>eito con que cuenten. ya 
que de ello depende la cantidad de vece• que se puedan tocar a 
lo largo del dta. 

Cabe mencionar que cuando el tema promociona! pasa a s,er 
6>eito ••integra al cat6.logo y•• entonces cuando ••le quita el 
poema que•• le habla asignado. Tamb16n ••importante decir, que 
loa penaamientos muy poca& veces ae elaboran, pue•to que en au 
mayorta son adaptaciones de obra• poéticas ya establecidas. 

La programación que sigue Amor 106 ae realiza a computadora, 
con la gula que establece el programador de la estación, tomando 
en cuenta del tipo que es, el auditorio al que va dirigida y la 
música que toca. Al mismo tiempo respeta el formato de tre• en 
tr••• con do• temas actuales y uno del recuerdo, •egún el 
cat6logo musical con que se cu•nta. 

En este ••ntido podemos decir que el único programa que se 
realiza de manera manual en la e&tación •• el de "Noche de 
Bohemia", que se pasa de luna& a viernes de 7 a 9 de la noche, 
ya que la aen&ibilidad que lo caracteriza no ••ria igual al ae 
elaborara a computadora. Aaimiamo cabe aclarar, que a 
con•ecuencia de este programa en la estación •e tro.nsmiten 
tambi•n coda dos horo.s y a lo largo del dla testimonial•• que dan 
a conocer el resultado que haya tenido la convivencia con el 
artista que se promocionó a lo largo de una semana, 

Por otro lado, la voz, el sentimiento y el romantlciamo de 
Emilio Guerrero, al presentar y deapedlr laa melodlaa, lo miamo 
que al declamar la poeala simbólica de la emisora han logrado no 
aólo que se haya elegido como locutor oficial, aino qu• han hecho 
de Amor 106 una radlodifusora diferente a laa dem6s del 
cuadrante. 

Por tanto, la estación cuenta con un püblico selecto entre 
los 17 y 35 afto•, pero especialmente mujeres m6& que hombrea, ya 
que como lo dice H•etor Lama, director artistico de ARTI5A, ••ta• 
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aon lll• tierna a, een•1 ti va.a y •uaves y por ende el blanco 
perfecto en cuanto a audiencia •• refiere, porque re•ulta t6of 1 
atraparla• oon tan •ólo un poema y una voz cautivadora. C 4 J 

Ahora bien en cuanto a publlol4ad •• refiere, nota.moa que 
Amor 106 •• una eataci6n que registra alto• costea, que 
comparado• con los de otra• radiodifuaoraa como en el caao de 
5tereo 97.7 son un poco m6.• acceaibl•• al anunciante. 

A continuación para una mejor visión d• las tarifas 
publlcitarfaa de Amor 106, presentamos una tabla representatfva1 

IDUSORA 
E 

ll!Ul:lr:l!<A!< ¡ 6H 

HXK-FM 
Azul 69 

XHPOP-FM 
Digital 

XHDFN-FM 
A•or 106 

99 

l: A B 1 r: A :l I! I! I!• 

1~· go• l!S!" 40" §!!" 

95.00 '130.00 '195. 00 •260.00 •390.00 

'105.00 '145.00 •215 .oo •2115.00 •425.00 

• 95,00 •130.00 •195.00 •260.00 •390,00 

FUEWl'E1 Av•nt•• d• Radio y Tlolevlal6n 9.A. de c.v. 1993 

llOTA1 Laa t•rlf•• llO lnoluy•n J.V.A. 

De ••ta manera oonolulmoa, que Amor 106 •• une. radiodi fuaora 
... en la banda de FM, que ha alcanzado el •xito gracia• al uao 
de un •ólo locutor • lo largo de su programación, porqu• ha 
eabido elegirlo, ha •ido certera en ••coger el tono de voz que 
logre apoyar la m~•ica romAntica que transmite y sobretodo ha 
tenido la imaginación de adornar •u eatación con chi•paa de Amor, 
Poeeia y Ro111«1ntici•mo, que conjugada• con •1 formato mu•ical de 
tre• en tr•• en donde intervienen melod1a• actual•• y del 
recuerdo logran la ••lección óptima del pllblico que acepta entrar 
en ••e mundo. 



L.OC UTORES z FORJADORES DE 

UNA IMAGEN. 

Dentro de la Radlodlfu•lón Mexicana, lo• locutor•• ocupan 
un lugar preponderante, porque de•arrollan el trabajo qulz6 mi.• 
importante en la& emlaoraa, ya que ayudan a crear una imagen 
propia de el la•. 

Ademáa, por medio de au desempefto, ••tas peraonas ••forjan 
una personalidad \loica que loa hao• ••r diferent••· Ea aai, que 
loa locutores al igual que en otro• medios •• encuentran un tanto 
reatringldos por loa lineamiento de cada una d• la& •mlaoraa, 
miamos que eatableoe la empresa de acuerdo a aua objetivo• y 
pol!ticas. 

No obstante, ello no •• obat6oulo para que loa maeatroa del 
mlor6fono d•••mp•ft•n tanto au labor· comunicativa ooao aoctal en 
pro de ello• mlamoa y de au auditorio. Por lo que loa director•• 
Artt•tico• y la ml•ma empre•a, deb9n conceder un poco m6s de 
libertad al locutor para que sin aallr•e del •i•tema ya 
e•tablecldo y del estilo de tran•mltlr pueda llegar a proyectar 
au propia peraonal ldad, la cual ayuda a mantener una mejor 
oo•unloaol6n con el p~blloo, como lo dijo Joa• Lula Areno.a, 
locutor destacado da loa aftoa •etenta en una entreviata para la 
R•vl•ta Antena en 1979. 

Otro aapeoto que mucho •• ha cuidado en la Radio •• el de 
d•algnar a cada una de la• estacione• el locutor que por au tono 
de voz convenga a loa fin•• de la empresa. 

Dicho• fin•• han •ido eatablecldoa por la tendencia muaical 
d• cada una d• la• dlfuaoras. 

Ahora, en •1 caao eapeoial de Grupo ARTSA H•ctor Lama, 
Director Arttatico de Azul 69, Amor 106 y Digital 99 nos aKpllca 
como empez6 au tarea por encontrar las voces idóneas y las 
oaraoterlatloaa que •• tomaron en cuanta para elegir a aus •i•t• 
locutor••· 

Primeramente, dijo que en Azul 69 ••eligió •1 mismo porque 
consideraba era nece•arto que la gente •• aintlera identificada 
con un tono de voz ya conocido y bien relacionado con la müalca 
internacional en lngl•• que tranamita. 
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En este sentido, reault6 muy provechoso que 81 hubiera sido 
el locutor principal de Radio Hita, emi•ora que en au momento 
hizo el lanzamiento de tanto• 6>eltoa que hoy pr•••nta Azul. E•t• 
motivo, aunado a la experiencia mu•lcal que adquirió en ••o& 
at\os, lo hicieron &er la per&ona ideal para que •e pu•iera al 
frente de la eataciOn. 

En lo que •• refiere a Amor 106, el ••ftor Lama comentó que 
•• necealtaba una voz no muy madura y no muy joven pero al de un 
todo grave, que ea principalmente el que cautiva a las mujeres. 
E• aat, que •• escogió a Emi 1 lo Guerrero porque tiene una voz 
bonita con matices suavea y tierno&. 

Aslmlamo, mencionó que •• importante seftalar que tanto en 
Azul 89 como en Amor 106, existe a61 o una voz porque a&l •• logra 
una mayor identificaoi6n de la emisora, al miamo tiempo que ae 
oon•igue que el ••cucho. idealice su apo.rienoio. fisica y no •i•nta 
la neoe&idad de conocerlo. 

En cambio en Digital 99 por ••r una ••tación en vivo y 
oontar con promocione•, aai como evento& especiale• •• 
indiapen•able que el locutor no •61o tenga buena voz d• tono 
juvenl 11 si no tambi•n un a•pecto agradable que le permita un 
mejor contacto con el póblioo en la• pre•entacion••· C 5 J 

En cuanto a los horarios que tienen lo• locutor••• podemos 
decir que Emilio Guerrero y H•ctor Lama por ser voce• oficial•• 
en estacione• grabadas no tienen uno fijo, m&s bien au• 
grabaciones •• realizan conforme lo va requiriendo la ••taoión. 

Por au parte, en Digital 99 se tienen 5 locutor•• que son 
Roclo lchazo, Jorge Vil legas, Del la Vargas, Car loa Mart1nez 
Córdoba y Julio Cé•ar Palomera de la R•e. quien •• podrla decir 
que es la voz que identifica la difusora, porque adem6.a de sua 
intervenciones en su horario normal graba las identificacion•• 
de estación, la horo., los promocionales y las salidas de laa 
melodlos. 

Cabe aclarar, que en Digital el tiempo de locución en vivo 
ea de lo• ocho de la maftana a las diez de la noche Unicamente, 
ya que el resto del dla la programación e• grabada como en Aaor 
106 y Azul 69. Y el horario de cada locutor •• de cuotro horaa, 
dos por la maftana y do• por la tarde. 
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Pur lo anterior podemos decir que en la• Radiodlfusoraa el 
responso.ble ·de lo que aale al aire•• el locutor, pero por otro 
lado se necesita del trabajo de gente capacitada como lo son lo• 
operadores de tran•mlsi6n paro dar continuidad o. la programación. 

Es por ello, que en ARTSA ••cuenta con cuatro t9cnlcos de 
planta, un deacansero y un auplente por cada une. de sus 
estaciones, loa cuales tienen un horario de aela horas, 

Asimismo, para que los operador•• realicen mejor au trabaj~ 
•• les proporciona diariamente la hoja con la programación 
musical que ae va a presentar, elaborada a computadora¡ aal como 
la BITÁCORA COMERCIAL., en donde •• organizan por bloques los 
anuncio• comerciales que deben aparecer. 

En la CARTA DE PROGRAMACIÓN MUSICAL &e Hpeclflcan la& 
entrada• y salida& de las canciones que &e van o presentar, lo 
mlamo que el n~mero de bloque al que pertenece el comercial que 
va a entrar, la hora y el tiempo que debe durar. 

En Amor 106, a diferencia de otras emisoras grabadas de FM 
•• conaidera que es bueno dar a conocer el nombre de la persona 
encargada de que las -lodias, cortes d• estaci6n 
identificaciones de eataci6n, etc., se presenten de una manera 
oportuna, ya que este trabajo en cuanto a importancia ocupa un 
primer lugar al par del de lo• locutorea. 

Por este motivo, la estaci6n presenta el nombre de su 
'operador en turno a lo lar;o de au programaci6n. Eato además de 
hacerla diferente habla bien de el lo porque •abe valorar el 
trabajo de Franciaco Acufta, Alvaro Carrillo, Jorge de la Ro•a, 
Moisés Santiago, Miguel Roman y el de la única mujer operador en 
el grupo Ha, Eugenia Garcia. 

De esta forma, Agentes de Radio y Televi6ión S.A de c.v. 
refleja el resultado de su labor constante por conseguir la• 
persona& adecuada• que hacen po•lble se proyecte no sólo la 
personal i dad de sus red i od l fusora6 si no 1 a imagen de sus 
locutores y como consecuencia la visión de una Empresa. 

Para terminar podemos af\adir, que la dedicación, la 
preparación y la lucha constante por superaree, hacen que en la 
locución al igual que en otras profesiones, siempre haya unos que 
sobresalgan mb• que otros, 
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Ea ••i, que dentro de lil Radlodlfusl6n se tienen locutor•• 
· eatrellaa, porque aai lo quiere el auditorio y porque 1• conviene 

a la empresa, ya que oon ello acrecenta au economta. 



PROGRAMACI6Nz UN E:STILO 

DE VI.DA. 

Dentro del campo de la Radiodi fusi6n en los últimos al\os se 
han desarrollado un sinnúmero de equipos, sistemas y programas 
computarizados que ayudan no •6lo a que lo. voz del lov .tor suene 
con mayor nitidez, &ino que buscan también que las transmisiones 
tengan una continuidad ca•i perfeCta. 

En.este sentido, en Grupo ART5A a pesar de que no se cuenta 
con una tecnologia muy avanzada han logrado hacer frente a la 
competencia, puesto que tienen en sus emisionea el sonido digital 
que mucho ha significado en la Radiofonia Mexicana. 

Asi, al igual que muchas otras difusoras ARTSA Radio empezó 
a enviar su se~al a través de sus tres radiodifusoraG por medio 
del disco de 76 rpm. Pero al paso del tiempo, éste método tuvo 
que cambiar, ya que el uso de los cartuchos habia entrado en la 
Radiodifusión con mejore• efectos, razón por la cual el disco 
resultaba obsoleto. 

La Radio aeguia evolucionando y con ello la tecnologia al 
introducir el sistema DAT (Digital Audio Typel que es el más 
avanzado en cuanto a fidelidad de audio se refiere, asi como el 
Compact Disc, considerado en éste grupo radiofónico como lo más 
sofisticado y de uso practico comparado con los do.ta, según 
palabras de Lidia Esquinca, Programadora de Amor 106. 

Asimismo, comentó que esto proviene de la idea de que por 
el uso constante el dat llega a desgastarse y en un momento dado 
podria lleg6rsele a enredar la cinta, cosa qua no sucederia con 
el disco compacto. 1 6 ) 

Quizá esta opinión sea muy válida, pero si tomamos en cuenta 
que en Organización Radio Centro se ocupo. también el mismo 
materiol y con la mismo frecuencia podemos ver que el uso que se 
hace con ellos es diferente aunque mejor estudiado, ya que es 
mejor valerse del Dat para las emisiones y tener el Compact disc 
como archivo, que en determino.do momento servlr6 poro poder 
regrabar Jos dats que lleguen a daftarse, 

51n embargo, en Agentes de Radio y Televisi6n se pretende 
que un futuro no muy lejano se deje de manejar el dat y se 
implante tan s6lo el compe.ct disc pera las transmisiones 
musicales. 
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Por &U parte, en el cartucho se guardan los anuncios 
comercio.les, las identificaciones de la estación y loa ambientes 
(como son saludos o.l público, nombre del locutor, promociono.les, 
etc.>, que sirven de apoyo a la emisora. 

Por otro lado, la presentaci6n y despedida de las melodlaa 
que se van a transmitir, o.si como los pensamientos o veraoa qua 
declama el locutor -Emilio Guerrero en el caso particular de Amor 
106- se graban en cinta de carrete abierto y posteriormente •• 
pasan a los dats o cartuchos con el fin de conseguir una 
grabación cabal. 

Cabe mencionar, que dicha grabación se realizo. en un estudio 
••pecial, que se sitúa independientemente de la cabina de 
tro.n&mis16n. 

Este mismo procedimiento se sigue tambi•n en Azul 69 por el 
hecho de tener un sólo locutor a lo largo de su programación y 
por ser cien por ciento grabada. 

En cambio en Digital 99 que es uno emisora que transmite en 
vivo de ocho de la mai\ana a las diez de la noche, tiene un manejo 
semejante a las radiodifusoros de Amplitud Modulada, ya que se 
nota de una manera mas directa la relación locutor - operador, 
y por este motivo las cabinas de cada uno de ellos se encuentran 
de manero contigua. 

El . equipo de las cabinas de transmisión y el estudio 
especial de grabación de grupo ARTSA se conforma de una 
reproductora de cartuchos, dos de dat, otro de compact disc y una 
de carrete abierto, que es generalmente donde ¡;g· graba lo 
relacionado al pago a RTC. Tombién se tiene una consola. de 
transmisión que do entrado. a los canales de coda. una de la·s 
reproductoras. · · 

Por otra parte, es importante decir que el pago a RTC en 
ARTSA como en las damas emisoras de AH como de FM, se realiza al 
presentar cápsulas informativas relacionodos, con las diversas 
Secretarias, la personalidad del gobierno, asi como las de 
beneficio social. 

No obstante, el manejo que se da a estos mensajes es de 
forma tal que no afecte el estilo musical de las estaciones en 
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qu• van a aparecer, por lo que entre Grupo ART9A y la Secretarla 
de Gobernación•• lle96 al acuerdo dtt que sólo•• enviar6.n la• 
c6.paulas hablo.das, para as1 poderla• ambientar conforme a •U tipo 
de mUslca. 

Ahora para continuar, veremos como a• caracterizan loa 
estilos musical•& de Digital 99, Azul 69 y Amor 106. 

Para empezar, Digital e& considerada una eml•ora bilingQe 
que toca un porcentaje mas alto de melodías en eapaftol que en 
inglés, ya que éstas Ultimas aon tan sólo un adorno en la 
estación. 

Azul 69 por su parte, tl•n• una linea musical tranquila que 
•• caracteriza por el tipo de mt:&sica en ingl•a que dedica al 
auditorio, que al mlamo tiempo la di•fruta y le •irv• de 
compafttar ya que es una emisora selecto. que presenta tema• de lo• 
aftas sesenta a la fecha, por lo que •• le puede oonaiderar un 
•Adulto Contempor6.neo• como aquel formato Norteamericano, en 
donde se hace alusión a una estación que se encuentra a la mitad 
del camino, porque tranamite canciones recientes y paaadas, pero 
nunca redunda en Jo viejo. 

Finalmente, podemos decir que Amor 106 posee un ••tilo 
musical Moderno en Eapaftol, exclusivamente Rom6.ntico. 

Incluye en sus transmisiones toda• aquellas melodiaa que 
hablen de ternura, poesia y amor, tanto de Ja época actual como 
de la del recuerdo. 

Ahora bion, en las tres radiodifusoras se maneja el formato 
musical de tres en tres, gracias al cual se ha conseguido 
aminorar el tiempo de comercialización, a Ja vez que se 
proporciona al público receptor m6s música continua. Misma que 
se organiza estratégicamente por los programadores de cada 
estación a modo de que no entren los mismos números todo• lo• 
dias, ni en la misma hora ni frecuencia. 

De esta manera, al tomar en cuanta el uso de la voz de 
un s61o locutor en Azul 69 y Amor 106, asi como el formato y 
el estilo musical de estas y Digital 99, que haya implantado el 
sei\or Héctor Lama desde hace cuatro af\os que ingresó a Grupo 
ARTSA, nos permite compararlas con Estereo Joya, Stereo 97.7 
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y oon lo que fuera Radio Hita, ditu•ora• perteneoientea a ORC 
COrganlzaol6n Radio CentroJ. 

En primer lugar, oomparamo• a Azul 89 oon la ya de•apareolda 
Radio Hita y encontramos que lJ Hita fue identificada por H6otor 
Lamo., actual director Arti&tlco y voz oficial d• Azul 89. Su 
eatllo y tono de voz armonizan con la mósloa que preaenta. Esto 
quiz6.a sea la clave por lo que el aef\or Lama •• sienta tan 
familiarizado con estaciones de este tipo, ademas de que tiene 
la experiencia que ha adquirido a lo largo de au trayectoria como 
locutor que lo hace m6.a capaz. 2J El estilo musical de 
melodías en Inglés de loa all\os 60 a la fecha que mantiene vigente 
Azul 69 es el mismo que tuvo Hita hasta el momento en que 
desapareció por el auge de la múaioa moderna •n ••pat\ol. No 
ob•tant•, hay quien eaouoha ea te tipo de música y en A~ul 89 para 
hacer m&s amena la programación le insertaron chiapa• musicales 
del idioma franc•• • italiano. 

Por ello, vemos que •1 aeftor Lama ha dado un buen manejo a 
au difusora, ya que •e encuentra bien relacionado con el tipo de 
emisora y con la música qu• preaenta. 

En segundo t•rmino, el an~liais del caso entre Digital 99 
y Stereo 97.7 Cauceaora de Radio Hita> mueatra que AJ las dos 
tran•miten mi.laica en inglés y en espaf\ol en un porcentaje 
proporcional 1 BJ ambo.a se dirigen a un pUbl leo juveni 1 muy 
prendido; C) sus locutores •• relacionan por la energia que 
proyectan a través de au tono de voz, propio de la estación que 
transmi le mUsica juveni 1. Con la di ferenola de que 97. 7 es 
totalmente grabada y con un aólo locutor y en Digital 99 casi la 
mitad de la progro.mación ea en vivo, con la intervención de 
varios locutorea1 D) en las doa ae realizan eventos promociono.le• 
en vivo con el fin do tener una ••trecha relación con el público 
y con ello una mayor audiencia. 

Por último Amor 106 se puede comparar con E&tereo Joya, ya 
que IJ transmiten el mia:mo tipo de mUsica, rom6.ntica en espaf\011 
IIJ el formato musical que manejan es el de tres en tres, adem6s 
de que IIIJ cuentan con un a6lo locutor de tono rom6ntico, 
varonil y grcve, propio de estociones de corte fino. 

Por lo &ef\alado anteriormente y con bo.se a nuestras 
investigaciones concluimos que en Orgo.nización Radio Centrar 
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• El u•o de la voz de un aólo locutor •e ••tablecló •n 
el afto 1974, cuando adquirieron Radio Joya y ••eligió la 
voz del ••ftor Alfonso Ameixelra, que haata hoy•• mantiene. 

Eato se vio reforzado en 1966 al nombrar como oficial 
la voz de Arturo Flor•a en Stereo 97.7. 

•• El formato musical de 3 en 3 tiene en ORC cinco aftos, 
mlamo& que lleva al aire Stereo 97.7. Emisora que lo 
utilizara por primera vez y lo Implantara como lo nuevo en 
cuanto a programación en todo el cuadrante de la banda de 
FH. 

••• El ea ti lo musical que ae presenta en Azul 69, en Radio 
Hita se estableció de•de 1977 y se mantuvo hasta 1965, afto 
en que se perdió la estación. 

De igual forma los lineamientos musicales de Stereo 97.7 y 
Eatereo Joya &e tienen desde que surgieron. 

Es asl, que podemos afirmar que Grupo ARTSA es un grupo 
radiofónico que hace •6lo cuatro al\os logró instalar •n sus 
emi•ora• un formato musical estable, que las sacó del 
estancamiento en que se encontraban, gracias a la oportuna 
intervención de su actual Director Artlstioo el sel\or Héctor 
Lama. 

Aunque claro, no podemos descartar la idea de que la imagen 
de Azul 89, Amor 106 y Digital 99, son el reflejo de las 
estaolon•a Radio Hite, Estereo Joya y 5tereo 97.7 

'respectivamente. Emisoras pertenecientes a Organización Radio 
Centro, una Empre•a que como ya se vio en el segundo capitulo ha 
explotado sus recurso• por mb..s de cuarenta al\os con el fin de 
ofrecer a •us radioescuchas no sólo una forma de entretenimiento, 
sino un estilo de vida, 

Porque como ya se dijo con anterioridad, las ha dotado con 
atinados sistemas de programación, comercialización y oon los 
mejores equipos del mercado, que además de ser de lo m6s moderno 
en radiodifusión, garantizan la mb..s alta calidad en cuanto a 
fidelidad de sonido se refiere, asl como del personal capacitado 
que •• requiere, 
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E• por •llo, que el ingenio de conectar cada vez m6.s mú•ica 
continua ha llevado a la Radio a establecer formato• mu•icale• 
de tres en tr••• de cuatro en cuatro y he.ata de cinco •n cinco, 
lo que ha generado aprovechar loa eepacio& tan cortos d• 
publicidad con comerciales creativos y substanciosos. 

Con eato nos referimos a nuncios que •• adueftan no a61o d• 
cualidades y valores humanos, sino tambi6n cultural••r a trav•• 
de la atribuci6n abstracta de virtudes, actitudes y aptitud•• 
humanas que •• lea hace a los productos y en donde un osito habla 
y actúa para dar a conocer la marca o hasta un radio receptor 
tiene la iniciativa de invitar al público a que· escuche la 
Radio ••• etc. 

De esta manera, la nueva dlmensi6n que se ha dado a la 
Frecuencia Modulada, hace que lo& radiodifusorea &• sientan 
aati•f•ohos por preocuparse de dar a &U• hombres la.a mejores 
"armas". 
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L O C U T O B 

Por el Profr. Plinto Htotor E•plnosa 11. 

Locutor Licencia No. 34 

Locutor •• crl•ol donde tund• Ja idea 
y tr11n•foru •n •n11a)•, 
•• 111 fu•nt• ograda que ••lfala lo• rutlbo• 
d• toda• l•• v.rdede•, 
••piral•• de •n•u•lfo• qu• con I• lo• r•tdizan, 
••P•Jl•.a• l•Jano• que •i•mpr• crS.tal Izan 
porque •on poHedor•• d• lnllHlnH• cual ldad••· 

Son voc•• •oftadora•, ••n•lbl••, V9rtlc•l••, 
locutor•• altivos coeo las catedral•• 
qu• elevan •u lengua)• ca.o •••ta ardl•nte, 
porque •lente que •nvlan con •U voz 11Jocuente 
un •aludo •xpre•lvo d• a.ar y ••P•ranza 
y un canto •KPloslvo d• bienaventuranza. 

Porque son far Ja dores de idea innovadora, 
porque son almo y vida •n toda dlfuliora 
que emitB su expsrjencla y p•rlionalidad 
como ejemplo creativo en nu1u:tra sodsdad. 

Voces inolvidables que an!da nuestro pecho, 
repicaron a gloria las campal'Sas del mundo 
y que nos heredaron con resp•to profundo, 
el derecho d• hablar, con apego al derecho. 

Corte&ieu 

Aaoclacl6n tcaclonal de Locutores de 116xico. 

O.legaci6n Nuevo La6n · 

Dlreollva 1985 - 1988 



IV. VOCES DE NUESTRO TIEMPO 

. •. UN SOLO MUNDO 

El mundo de la Radio encierra un •innúmero de sonidos y 
vocea1 diversos tipos de mósica y variados estilos de 
pre•entarla, asi como un extenso surtido de programas1 de 
variedad, musicales, informativos, etc. 

Es o.si, que en la Radiodi fusi6n Mexicana de acuerdo al 
manejo de la voz y a la sistematizaci6n en el aprendizaje de cada 
locutor, &e puede hablar de que han tenido una preparación 
profesional o •mpirica. 

Por otro lado, la actitud que tiene mientras habla ante el 
micrófono refleja no s61o su propia personalidad, sino que lo 
sitúa en alguno de los tipo& de tOcutore& que se han venido 
estableciendo a lo largo de la historia de la Radio. 

Lo anterior es en general lo que se abordara en este 
ca.pi tul o, que consideramos de gran lmportancla dentro de esta 
tesis, ya que la voz y la actitud del locutor, aai como su 
tipologia son factores determinantes para que una radiodifusora 
mantenga a lo largo de su programación la voz de un sólo locutor. 
Sobretodo porque creemos que de este hecho depende la 
identificación de las estaciones. 

TIPOLOGÍA Y ACTITUD: IMAGEN 

DE UN LOCUTOR 

A lo largo de los ~apitulos anteriores hemos hablado del 
gran c:'ompromiso que tiene el locutor para con sus receptores al 
informarle, orientarle, educarle, y principalmente brindarle 
entretenimiento. 

La función que desempei\an éstos amos del micrófono es 
indudablemente de mucha responsabilidad, ya que de ellos depende 
en gran medida la actitud que pueda tener en un momento dado el 
p!Jbl ico 1 sobretodo porque el hombre como ser humo no que es tiende 
a repetir o imitar lo que ve o escucha. 

Ahora bien, podemos decir que en las radiodifusoras, 
actualmente se cuenta con locutores meramente profesionales 
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(independlentement• de la preparación acad•mloa o emplrloa de 
cada uno de ello•> que dan originalidad, dinamismo, •ntu•iasmo 
y alegria a la• programa.clone& de ••taa difu•oraa, de tal forma 
que resulte agradable al oyente. 

La actividad que desarrolla un locutor es fundementalmente 
a base de comentarlos que realiza, ya 6ea con el apoyo de un 
gui6n o d• manera improvisada. El lo depende de le. 11 nea de la 
emisora, 

Asimismo, hoy dia la Radio se caracteriza por la 
e•peclalizaci6n en cuanto a programación •• refiere y como 
consecuencia el maestro de ceremonias ha tenido que incursionar 
en ese mundo, que por una parte hace pensar que la locución de 
la radiodifusión se estaba estancando, pero por •1 otro nos 
muestra que lo. eapecio.l ido.d permite la 6ptima elecc i 6n de 
aquellos que posean las aptitudes b6sicas para llegar o. 
deeempeftar su actitud como locutor en determinada 6rea con gran 
profesionali•mo. 

La preparación y las condiciones que se deben tener para 
cada una de las especializaciones en la locuci6n son muy 
variadas, dado que generalmente dependen de las caracteriatioas 
y el estilo de cada formo.to Cmueical, informativo, de variedad, 
etc. J 

De esta manera, hacemos alusi6n a lo anterior al presentar 
la Tipologla de locutor•• que se ha establecido de acuerdo a los 
roles que han tenido a lo largo del desarrollo de la 
Radlodlfuai6n. 

Primeramente el locutor •DI9C JOCKEY• desernpe~a tareas que 
requieren de gran habi 1 idad y especial talento. Generalmente 
combina introducciones con notas breves o.cerca de fabricante•, 
de discos, cantante& o conjuntos, a la vez que deja sonar la 
mOsic&. A todo esto lo acompafta con comerciales, diAlogos por 
teléfono, entrevistas y promociones y anuncios. 

Las cualidades que debe tener este tipo de locutor es un 
especial sentido del humor y el esmero por preparar sus 
comentarios a manera que no suenen como simples notas eruditas 
tomadas de enciclopedias. 
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El creara• una personalidad e inventar forma.toa ••peclale& 
cortados a au propios eatilo, aon ca.racteriattcaa d• los dl•c 
jookeya que deatacan gracia• a una larga y paciente prictlca, 
creatividad, enaayoa en diálogo• con la audiencia que lea ayuda 
no aolo a ;1anar au almpatla, &ino que les permite interpretar aus 
guatoa • lnter••••· 

El locutor REPORTERO por su parte debe poseer adem6.s de aus 
virtudes locuclonales, un suficiente respaldo acad•mico y 
profesional, yo. que mientras m6.& proparado esté mediante au 
educaci6n, mejores posibilidades tendr6.. Y aón a&l, 
continuamente debe actualizar se en las e lene ias social•• y 
politlcas, conocer y seguir de cerca la historia y por tanto 
dominar la redacción periodistica& y el e&tilo radiofónico. 

Este tipo de locutor se considera un pilar dentro de la 
Radiodifusión Mexicana, ya que son personas que se han formado 
profesionalmente en el campo del periodismo y al mismo tiempo 
••tán asociada& al gremio de locutores en donde realmente 
comunica y no sólo lee los mensajes que transmite. 

Lo anterior se dice porque primordialmente son dos las 
actividad•• que desempe~a: 

aJ Como reportero y periodista se lanza a la calle a buscar 
noticias. Ve de manera real los hechos y de acuerdo a 11u juicio 
redacta la nota que aparecerá en los noticieros. 

bJ Como locutor desarrolla ampl lamente un sentido de 
entendimiento de lo que habla su nota. Adem~s de que busca el 
ritmo y el fraseo adecuado, asi como la correcta pronunciación 
y acentuación de los palabras para el momento preciso en quedara 
a conocer la noticia al pUblico. 

El resultado de esa dedicación, conocimiento y 
responsabi 1 idad del LOCUTOR PERIODISTA al preparar las notas 
informativas o al elaborar la edición de las noticias es la 
verdadera comunicación que hoy existe y que se escucha a diario 
en los espacios noticiosos de las diversas Radiodlfusoras. 

Normalmente el locutor DEPORTIVO realiza un tipo 
especializado de locución que requiere como base una 
serie de caracterlsticas pecul lares y conocimientos especifico•. 
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La persona que realice eata actividad debe tener "peraonalidad" 
.y una gran atraco i 6n humana. 

5u• tarea& son mültipl•a y similares a las de los 
reportero&, a6lo que an el 6.rea del deporte. Es una locución que 
necesita "color 11 para e•tar en el ambiente, es decir, debe 
enriquecer su narración con la historia da loa equipos, récords, 
entrevistas, anécdotas, etc. 

Por otro lado, el locutor QUE HACE ENTREVISTAS es del tipo 
de locutores que suelen sentirse muy satisfechos en su función, 
pues requieren un continuo roce humo.no y por tanto•• sienten muy 
comprometidos con quien van a entrevistar, o buscan •lmpatlzar 
con su interlocutor e interesarse ainceramente en al tema. 

En esta especialidad, existen dos oasos1 el primero cuando 
lo. entrevista &e conoarto. con anterioridad paro. redactarla 
previo.mente y segundo lo. entrevi•ta que se hace de tormo. 
repentina, por lo que debe po••er amplio& conocimientos 
generales. 

El locutor llAESTRO DE CERINONIA9, entre todas la• 
especial ido.des de .la locuci6n es el que requiere mayor 
preparación cultural y un mayor tacto en la conducoi6n de 
programas. 

Las cualidadeo de este tipo de locutor general son: un 
dominio de su expresión corporal y en cuanto a capacidades, 
mento.le• debe tener una gran agl 1 ldo.d verbal, un arm6nlco sentido 
del buen humor, ser t6.cil de adaptarse a la aituación del momento 
y al estado de 6nimo con mucha rapidez. 

Debe tener sus trucos o habi ! ido.des para mantener el 
progro.ma siempre vivo. 

El papel del locutor KODERADOR DE UNA l!E5A REDONDA O PANEL 
es presentar una interacción en vivo entre él y algunos 
participantes, los presenta, controla y guia au participaci6n al 
mismo tiempo que mantiene los tiempos y duración de las 
intervenciones. 

Las ca rae ter 1 st leas de éste hombre son sus cual ido.des de 
conversador, su a tenc i 6 n e interés en e 1 tema y puntos de vis ta, 
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au capacidad de sinteala y un tacto y lenguaje culto para 
mantener el tema en su vigencia. 

Ahora bien, el locutor COMERCIAL y en este caeo ffl que mAs 
nos interesa, primeramente debe poseer una voz: agradable, con 
personalidad; tener una buena articulación y pronunciación 
correcta; conocer cabalmente la técnica del micrófono y po&eer 
conocimiento& de publicidad aplicados a la locución. 

Quiza la dificultad del locutor comercial sea el mantener 
una naturalidad expositiva en au elocución, a pesar de tener que 
de&arrollar a la voz ciertos "tips" de ventas que son mAs que 
palabras y frases que se destacan artificialmente. 
Artificialidad que &e da a causa de los r9calcos, pausas, etc. 

No obstante, a pesar de esto no debe perder&e la armonia 
ritmica o la musicalidad de la tonalidad del texto. 

Cabe se~alar, que este tipo de locutor en la actualidad e& 
el que m6.s &e presenta en la& radiodifu&oras de FH con relación 
a las de AH, en donde todavla suelen tener ra&gos de otras 
categorias 1 dado que se hacen programas hablados y la mayoria de 
las vece& son en vivo. 

Finalmente encontramos la categorio. de locutor GENERAL, que 
desempefta tareas diversas como anunciar programas de música 
general y múaica especial, incluyendo la cl6.sica1 leer 
comerciales de todo tipo, preparar y conducir entrevistas, 
preaentar las noticias, anuncios de servicio públ leo, hacer 
identificaciones de lo. Radio e incluso servir de animador para 
un concurso local. 

La cualidad fundo.mental que posee este tipo de locutor es 
le\ VERSATILIDAD, ya que tiene la capacidad de hacer muchos 
occiones con una calidad igual. Estas personas deben de tener una 
facilidad de adaptación ante la situo.ción que se va a manejar, 
gran velocidad mental, pensamiento lógico, agilidad verbal y un 
vocabulario amplio y extenso para no co.er en frases comunes y 
desgastadas. ( 1 J 

No obstante, los dios del locutor general con excepcionales 
cuo.lidades han pasado y no porque no se tenga la capacidad sino 
porque en la actualided el objetivo primordial de la Radio 
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Comercial ea incluir músico. grabada ·an &us programaciones, ya 11ea 
en espai\ol, en inglés¡ d• corte rom6.ntico, moderno, etc., al 
igual que una barra de comerciales que con anterioridad a• han 
seleccionado y not.iciario• que tran&mlten en horarios diferentes. 

En este sentido, en la Frecuencia Modulada la mayoria de sus 
emisoras son de formato especializo.do en mUsica, la cual a 
lo largo de todo el dia es de un tipo exclusivo¡ es decir, laa 
estaciones programan un tipo e&pecial d~ "sonido" a modo que sea 
identificable por el público receptor. 

Sin embargo, al par de ello, se necesita la voz de un 
locutor, que en este cano es considerado de tipo comercial. El 
presenta y despide las melodias. hace coment&.rios alusivos, 
proporciona la hora, da a conocer con un estilo especial el 
nombre de la estación, el grupo radiof6nico al que pertenece y 
su frecuencia, de tal forma que impacte y agrade al radio 
escucha; al mismo tiempo que se consigue que éste las localice 
con mayor facilidad en el cuadrante radial. 

La labor de este locutor comercial parece muy sencilla, pero 
a pesar de ello debo estar bien preparado, dado que un medio tan 
importante como lo es la Radio llega a todos los estratos 
sociales. 

Otro aspecto que es importante mencionar acerca de los 
locutores es la actitud que denotan a través de su voz, ya que 
el modo en que se dirijan ol escucha es lo. clave para ganar 
audiencia. 

Asimismo, esa actitud har6 que el público se sienta 
identificado con el locutor; siempre pensar6. que este se preocupa 
por el y que trata de darle lo m9jor mediante su actuación. 

Ahora para conocer las caracterlsticas de lo• diversos 
comportamientos que tiene el responsable del micrófono para con 
el radioescucha se presenta a continuación un glosario de 
términos, 

También nos resulta interesante mencionar que en lo 
investigación documental que se realizó no se encontró ninguna 
otra clasificación. Sin embargo, ésta nos pareció muy precisa 
y de gran utilidad, ya que de acuerdo al monitoreo que realizamos 
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al respecto vemos que verdaderamente eatos términos encierran la 
actitud que tienen los locutores en la Radio de hoy, 

En primera instancia existen locutores que so•tienen 
platicas con el radioescucha y durante la cual se comportan de 
manera amable, por lo que •• l•• puede considerar AFAJ5LE9. 

Un locutor es ~ cuando por medio de comentarios 
ligeros, anécdotas o situaciones cotidianas, ya sea de cantantes, 
algún disco, melodlas o cualquier otro persona muestro. ese 
sentimiento emotivo que denota su eato.do de animo. 

~ es el comporto.miento del locutor o.l demoatrar 
interés, ante todo aquel comentario que el escucha le manifiesta 
a través de una llamada telef6nico.. 

El locutor es COMPLACIENTE cuando al recibir una petición 
musical por parte del radioescucha accede o &ati&fa.ce al momento. 
Esto mucha.& veces depende de la guia de la programa.ci6n de ese 
dio.. 

Por el contrario, suele ser BURLÓN al ridiculizar a un 
escucha ante el pUblico oyente y genera.lmente no le importa. la 
diferencia de edad o sexo cuando éste concursa. 

INDIFERENTE es el caracter que presenta a.l dar poca 
importancia. a los comentarios que ma.nifiesta el público. 

Es PREPOTENTE el locutor, cuando adopta una aptitud de 
superioridad ante el oyente, mostr6ndose dominante y sin da.rle 
oportunidad a que participe en los comentarios que se realicen 
durante la omisión, 

Si en las emisiones hace comentarios lchistesl sobre la vida 
privada de los artistas o cantante sin importarle las 
consecuencias, el locutor se considera INDISCRETO, sobretodo 
porque a través de las llamadas telefónicas también quiere 
enterarse de la vida personal del escucha. 

Por otro lado, se puede hablar de un locutor ~ cuando 
independientemente de la emisión que se transmita llega o 
realizar comentarios sobre determinada noto del dia y ahonda en 
ésta. 
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Se puede decir que es~ cuando la actitud que tiene al 
e><presarse es de seriedad, además de que da importancia a lo que 
expresa al radioescucha y mu••tra una di•tanola de r••peto hacia 
éste. 

Hay ocasiones que la• persona• tienen la caracteristica de 
hablar dema•lado y no dan oportunidad a los dem6.a 1 hasta el grado 
de que dicen lo que deben callar, como en el caso del locutor 
PARLAJ!CH fll. 

Otras veces a traves del micrófono se trata de aconsejar o 
tranquilizar al oyente cuando platica aus problema• 
(principalmente amorosos) y esta actitud sólo la tiene un locutor 
PATERNl\LISTA. 

El ser ROMÑfrICO •• una aptitud que pocos locutores logran 
expresar. Este sentimiento lo dan a conocer en lecturas de 
diferentes poemas que generalmente tienen relación con lo• tema& 
musicales de la programación. 

Por último, la actitud que desarrollan todos los que hablan 
ante un micrófono es el ser PERSUASIVOS y esto es elocuente 
cuando emiten sus mensajes y lo realizan de tal forma que los 
radioescuchas se sienten atraidos por él. e 2 1 

De esta manera, terminamos de ver los diversos 
comportamientos que transmiten al público receptor todas aquel las 
personas que son responsables de lo que sale al aire. 

Adem6s podemos ai"\adir que lo anterior es obra Unica y 
exclusivamente de la voz que en Radio es el único pasaporte que 
tiene el locutor. 

En la Radiodifusión ae hablo de la llamada "voz de 
micrófono" o "voz de locutor" refiriéndose más bien a la voz que 
es verdaderamente radiofónica. 

Sin embargo. es necesario aclarar que muy pocas personas son 
las que poseen una voz como ésta y o.ún asi no sólo su belleza es 
la que ha proporcionado a buenos locutores a la Radio sino todo 
un conjunto de elementos entre los que est6.n una correcta 
locución y una amigable simpatio, asl como una pr6.ctico constante 
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que ayuda a la correccl6n de eaa locuci6n. De ••ta tormo. se 
consigue una actuación meramente natural. 

Ahora bien, las voces se dan en distintas variaciones de 
tonos y volúmenes, por lo que nos parece pertinente hacer notar 
que los gustos del ••cucha también dependen de esto. 

Por un lado los tonos bajos tienden a ser placenteros. Los 
que se mantienen en elevaci6n, asl como los mas oltos, van a 
causar alegria y un entusiasmo progresivo y por el otro los tonos 
exce&ivamente altos o bajos tienden o ser molestos. 

En cuanto al volumen de la voz, los de mb.& bajo l lego.n a 
causar fastidio aún en esta época de rock y de instrumentos 
electr6nicos. 

Por último la locucl6n r&pida y constante acelera el pulso 
y de&plerta la emoc16n. C 3 J 

Para terminar concluimos que actualmente la Radio Mexicano 
maneja, sobretodo en la banda de FH, locutores de tipo comercial 
que se limitan a presentar y despedir las melodlas, decir la 
identificación de la estación <nombre de lo emisora, grupo 
radiofónico al que pertenece y frecuencia en que se localiza! y 
ambientes como la hora, notas informativas breves o comentarios 
pequeftos en alusión o las mismas canciones que aparecer6n. 

Esta función la deaempeñan con un determinado estilo que 
podemos afirmar es el resultado del tono de voz que posee cada 
persona, por medio del cual hace sentir a quien lo escucha lo que 
el desea que entienda. 

Esto y su simpatia no sólo logra que los radiodifusoras 
consigan un alto grado de aceptación por parte de los 
radioescuchas sino m6s bien el conjunto de todos esos elementos 
crean ante ellos una personalidad única de cada locutor que al 
mismo tiempo que reconocen su voz y estilo identifican de manera 
inmediata la estación que se sintoniza. 

Y para seguir sintonizadas con este tema, a continuación 
na·rramos lo que descubrimos detrb.s de las voces de A.l fonso 
A.meixeira, Arturo Flores y Emilio Guerrero locutores de Estereo 
Joya, Stereo 97.7 y Amor 106 respectivamente. 
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Encontramo• tr•• flna• p•r•ona• que no• permitieron 
compartir aua exp•rlenolaa dentro de la loouol6n y aua 
conoclmlentoa en •1 campo de la Radlodlfual6n, ademl• de que noa 
dejaron ver m6• al16 de aua penaamlentoa y ••ntlmlentoa. 

El llegar a oonaegutr una entrevlata per•onal ·con ••toa 
looutorea noa fue un poco tardado y no porque ellos•• negaran, 
alno m6.s bien por laa deolslonea de tercera• persona• que no 
impidieron oonalgut•ramos nueatros objetivos. 

El momento esperado se presentó, habla nerviosismo por ambas 
partea. En nosotras porque nos enfrent6.bamoa a algo deaconocldo, 
ya que ni siquiera aablamoa como eran f lslcamente, mucho meno• 
como•• trian o. comportar. Ellos por auparte ignoraban que tipo 
de preguntas se les iban a realizar y e•o era algo que les 
inquietaba. 

Sin embargo, una vez entablada la oonver•o.ci6n nos mostraron 
•u o.gro.decim1ento por haber elegido sus voces, a11i como sus 
radiod1fu•oras como obj•to de estudio de nuestra 1nve•tigaoi6n. 
Dijeron que este hecho los honraba y el pago a esa predilecai6n 
fue el tiempo que noa dedicaron y lo. corte•ia con que lo 
hicieron. 

Su forma tan ••ncilla de aer la dejaron ver en 1u• palabra•, 
en su• expresiones y en lo. o.tenoi6n que nos tuvieron, o. peso.r de 
que invadimo• no sólo sus horarios y lugar•• de trabajo sino 
tambi•n su mente y au coraz6n. 



4-. 2 ARTURO FLORES: LA VOZ DEL 

MOMENTO 

El fenómeno de Ja Rodio se ha distinguido por ser 
considerado uno de los de moyor importancia y trascendencia, ya 
que reúne tres carocteristicos que lo diferencian de los demás 1 

como son1 su alto perfeccionamiento técnico, la comodidad de su 
uso y su gran alcance de auditorio. 

El Rostro da una E&tncidn: Arturo fiaros, locutor da Stereo 97.1. 

Es por ello, que la Radiodifusión siempre h~ sido una 
actividad apasionante para algunos personas como en el coso de 
Arturo Flores, locutor de Slereo 97 .7, quien a cinco a(\os de 
laborar en dicha emisora ha logrado colocarla en los primeros 
lugares de popularidad y C'ldomb.s, posee una de loi:: voces más 
intensas y genuinas de la locución en Móxico, cualidades que lo 
hacen ser •la voz del momento•5,caJificativo que es el resultado 
de 15 afies de experiencia en el quehacer radial, como nos lo 
narra el mismo Arturo·Ftores. 

Fnsa con que caracterizan en Stcreo 97, 7 a su locutor Arturo Flore&. 
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Naoi en Córdoba Veraoruz, un 17 de octubre de 19~7 y oreol 
entre el campo y •1 mar. 

Empec• a trabajar como locutor en 1976 aproximadamente en 
la XEJP Radio Variedades de Tierra Blancar poaterlormente me 
traaJad• a la XEGN Radio S•n•aclón en Piedras Negra• y poco 
tiempo después, m• fui a Córdoba en una eataci6n llamada Radio 
Juventud. 

En los siguientes aftos, surge una oportunidad de trabajar 
en Puebla y decid! probar surte en la emisora XEZP Reidlo 
Principal que pertenacia a la Organización Estrellas de Oro. 
Eato fue en el afto de 1979. 

De Puebla me vine a la ciudad de México y ya eatablecido, 
acudi al Sindicato Único de Trabajadores de la Industria de la 
Radio CSTIRJ de donde me mandaron a ciudad l6.zaro C6.rdenas 
Hlchoacán a la XEOJ Radio Horizontes y a la XECR Radio 
Variedades, en la cual permanecJ durante quince diaa. 

En provincia ae aprende mucho, ya que en un 90" de las 
••taclones manejan operador-locutor y por eso, se improvisa 
constantemente y lo mismo se tiene que conducir un programa o 
realizar un control remoto desde cualquier lugar. 

No obstante, en 1960 regresé a la ciudad de H•xtco y tue en 
Radio Felicidad, emisora de Grupo ACIR, donde empecé a 
deaarrollar mi actividad como locutor nuevamente. 

En e&e mismo ai\o, abandoné Grupo ACIR y me integré al equipo 
de trabajo de Organización Radio Centro CORCI en lo que era Radio 
•xltos, la cual transmitia música en inglés y ahora todo• la 
conocemos como El Fonógrafo. 

Luego de Radio d:xi tos se habló sobre el cambio de una 
estación, Radio Hits, que se originó el 10 de ago•to de 1966. 

Para esto, hicieron un casting o muestra de voces y se 
decidió que quien deberla identificar la radiodifusora fuera yo, 
entonces me propusieron quedarme hasta que se encontrara otro 
voz, pero al parecer la situación funcionó, les gusto mi voz y 
ya no me fui. 



115 

Ea m6.&, me pidieron trabajar en lo eatación de tiempo 
completo y dejar lo que era Radio •xitos. Aai 1 en septiembre de 
ea• mismo afto me convertí en el locutor oficial d• 5tereo 97.7, 
aparte d• manejar y dlri9lr la emlaora como Director Artlstico. 

Sin embargo, hace algunos a~os debido a una enfermedad de 
la gargonta del locutor de Stereo 97.7, &e tuvo la necesidad de 
buscar otra persona con quien contar en casos de emergencia. 

Par tal motivo. ingres6 el sef\or Manuel Larrieta. como apoyo 
a Arturo Flores y su emisora. 

Arturo Flora& Carrillo es case.do y tiene do& hijos. El 
joven veraoruzano se define como un verdadero ap~sionado de la 
Radiodlfu&i6n y confiesa que el ser locutor fue un accidente que 
le gustb, 

En realidQd nunca tuve estudios formales d• loouclón, poro 
me ••ntia tuertemente atraido por la efervescente atmósfera que 
respiraba en la Radio. 

Mi idea original era. transmitir béisbol, ya que en Córdoba 
tentamos un Estadio y siempre que se llevaba a. co.bo un partido 
yo pensaba "a de ser bien padre e&tar ahi y decir lo& anuncloe, 
aai como describir lo que pasa en el juego". 

Esto nunca se me hizo, me tope con la mOsica y toda mi vida 
he trabajado con ella. 

Aunque Arturo Flores nunca pens6 en desempel'aarse como 
locutor, el hecho de trabajar en la Radio provinciana despert6 
en él la inquietud por prepararse y capacitarse dJa a dia, ya que 
sabia que el ser locutor implicaba convertirse en un profesional 
de la comunicaci6n. 

Entre a la Escuela Nacional de Locutores, pero 
desafortunadamente s6lo pude permaneceE" un afio en ella. No 
obstante, fue preci&amente aht donde me di cuenta de cual era en 
realidad mi camino. 

Ademas, corno la escuela se encontraba en la calle de 
Independencia tenia que atraves.ar Articulo 123, donde ae localiza 
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Organización Radio Centro y siempre que lo hacia pensaba que 
debla ser muy dificil el cruzar lo. puerta de aquel lugar, sin 
embargo, veta la antena de Radio y me deoiaz alguna vez mi voz 
aaldr6 por ahi. 

Efectivamente, asi sucedieron las cosas y hoy Arturo Flores 
es considerado uno de los mejores locutores del momento. 

Por otra parte, sef\a16 que a lo largo de su trayectoria como 
locutor la Radio ha sido muy cambiante, lo que significa que las 
estaciones ya no permanecen tanto tiempo dff una sola linea. 

Eato quiere decir, que la radiodifusión est6 más acelerada 
y que la gente ya no se conforma y de una u otra manera, quiere 
figurar. 

QuizAs esto •• deba, en gran parte, porque la situación 
laboral dentro del medio se encuentra muy especializada y se 
tiene ya uno rama determinada para desarrollarse e identificarse 
con un auditorio dado. 

En cuanto a la relaci6n que existe entre la Radio, la 
Televisión y la Prensa, Arturo Flores s6lo se limit6 a decir que 
son medios de comunicación totalmente diferentes y que no existe 
un vinculo entre ellos. 

Asimismo, puntualizó qua obviamente hay relación entre estos 
medios y el Gobierno, pero ésta es sólo informativa, ya qua todo. 
la concesión radiofónica, asi como la televisiva son federales 
y si en determinado momento se dice algo inconveniente para los 
intereses del gobierno, éste tiene todo el derecho del mundo de 
quitar de la frecuencia a la emisora, porque el único dueno del 
aire es la nación. 

Es por ello, que tanto la Radio como la Televisión se 
encuentran regidos por la Ley Federal de Radio, Televisi6n y 
Cinematografia en donde se estipulan los limites que tienen 
estos medios para actuar. 

En ese mismo sentido el senor Arturo Flores dijo que dicha 
Ley a pesar de que posee normas muy definidas, mucha gente no la 
respeta y lo único a que da pauta es a dudar acerca de lo. 
credibilidad de la misma. 
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No obstante, esta es una opinión que no compartimoa con 
el locutor de 97.7 porque creemos que las aaociactones 
relacionadas con la locución <en el caso de la SEPJ y el mismo 
Gobierno vigilan no sólo a los locutores aino todo lo que sale 
al aire. Asimismo, cuidan que se respete la propia Ley, además 
de que se preocupan por revisarla y ver que se mantenga vigente. 
<Muestra de ello es la reciente reforma a .la que se •uJeto> 

Ante eata situación pensamos que esos cambios en la Ley 
. Federal de Radio, Televisión y Cinematografia exigen por parte 

de los grupos radiofónicos una inmediata preparoción de los 
locutores con base a esos nuevos preceptos mediante cursos o 
congresos, que ayudaron más que nada a evitar cualquier tipo de 
violac16n a tal Ley. 

Aclor6, &in embargo, que se tienen ciertos limite& al 
tran&mitlr, lo cual depende de la mentalidad de los duerio& y 
directivos de la Estación. 

En Stereo 97.7, por ejertiplo tratamo& de no faltarle al 
respeto a nuestro auditorio y nunca les hablamos para darles 
problemas, si hay algo que ellos deban saber se lo decimos sino, 
no. Y es precisamente en estos aspectos donde radica nuestra 
responsabilidad. 

Ahora bien, como todos sabemos la Radio disfruta de uno gran 
influencia en el público receptor y esto le permite fbcilmente 
su•citar ciertas reacciones en la• personas. 

Por tal situación, indicó Arturo Flores, se debe tener una 
gran responsabilidad con lo que se transmite al aire, po.ra no 
dlstorclonar la realidad de quien los escucha. 

Aunque claro, una canción no va o. cambiar la manera da 
pensar de los individuos, ya que éstos reciben educación desde 
su casa y la complementan en la escuela. 

Ademb.s, son las acciones de los seres humanos las que 
cuentan y no lo que digan que debe hacer. 

En este aspecto, podemos darnos cuenta de que el seftor 
Arturo Flores es una persona con ideas firmes formulados 
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a lo largo de su vida en familia, pero como el mismo comentó, hay 
algunas sttuaoion•• •n las que definitivamente no sabria como 
aotuar1 tal es el caso de aceptar o no la payola en la Radio. 

Asimismo, fue muy claro al decir que no puede opinar a fondo 
de algo que no aabe con certeza, no ha hecho y no sabe si harta. 

Finalmente, es interesante comentar que la aceptaci6n de 
5tereo 97.7 se debe al esfuerzo realizado por Arturo Florea para 
lograr que su estación aaa la número uno. CVer Anexo J Poslcl6n 
General de Radiodl'fu•oras en la. Ciudad de llé>eloo y Anexo 111 
Tabla d• poslalon•• en Organizacl6n Radio Centro> 

Decimos esto, porque sabemos que para el joven locutor lo 
m6.s importante es dar al mayor rendimiento en su área, asi como 
buscar conceptos nuevos y positivos para el mejor funcionamiento 
de la emisora y en consecuencia, acaparar un auditorio mayor. 

En fin, no hay nada nuevo bajo el sol y quien realmente se 
prepara sin lugar a dudas logra sobresalir. 

Para esto, se nece•i ta también, conjuntar un equipo de 
trabajo competente y sobretodo saber mantenerlo. 

La prueba está en que Organización Radio Centro, Stereo 97.7 
y el seftor Arturo Flores han logrado permanecer durante todo este 
tiempo en el gusto del público. Sobretodo porque han sabido 
satisfacer la necesidad de ese pUbl ico joven qua muchos veces es 
el más exigente por la etapa que atraviesa Cla adolescencia) en 
donde aun lo más novedoso no le es suficiente y quiere saber que 
hay más allá. 

Ante esta situación, Stereo 97.7 ha tenido la idea de mandar 
a su locutor a la cal le para experimentar un contacto directo con 
su auditorio a través da promociones y eventos especiales, 

De esta forma, ha superado aquel enloce entre el locutor y 
el escucha que se daba por medio del teléfono y el cual era hasta 
hace poco tiempo el mas directo. 

En este sentido, también podemos decir que 97,7 es de las 
pioneras en Festivales Musicales y Eventos EE:peciales y hoy 
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en dia radiodifu•ora• como Radio UNO, lQue Buena! y La Comadre 
entre otra• repiten eaa gran experiencia, ya que •• han dado 
ou•nta que el preaentar arti&tas •n vivo es la mejor manera de 
trabajar d• manera conjuntar locutores y receptare•. 

E• aai, como •• ven lo• re•ultado& de la creatividad de 
Arturo Flor•• Carrillo, como Director Artiatico de la Estación. 
Creatividad que habla de la experiencia y capacidad que tiene no 
sólo como locutor sino como persona. 

Sin embargo, todavla queda la duda de cómo adquirió era 
experiencia y qu• actitudes abrieron el camino a este locutor. 

Fu• la necesidad de trabajar lo que obl lg6 a este Joven 
locutor de 36 afies a entrar en el ambiente de la loouci6n. Es 
asi que no pudo continuar con •u• estudio• profe•ionales, por lo 
que fue en el trabajo donde adquirió loa conocimiento• y la 
pr6ctica que le exlgia el mi•mo medio. 

A pesar de su preparación empirica, Arturo Flores es una 
persona que lucha por superarse dia a dio.; ae prepara y se 
mantiene conatante para enriquecer au trabajo. 

Su voz es poco común en Frecuencia Modulada. El matiz 
alegre y juvenil que la caracteriza lo han hecho aer diferente 
a loa dem6s loculores. No se puede comparar ni con la• voce& de 
antes ni con las actuales. Es la voz del momento que se da aqui 
y ahora. 

Este locutor comercial posee una voz radiofónico. con matices 
alegres y juveniles, que genera al elevar el tono de su voz, 
causando a•i la alegria y el entusiaamo que buaca el 
radioescucha. 

El sentimiento emotivo que denota su estado de Animo lo hace 
ser no s6lo un locutor alegre, sino también atento y amable; 
o.cti ludes quo deja ver en la Radio a través de su voz y en 
promociones en vivo donde tiene un roce directo con su público 
y le hace sentir su entusiasmo y dinamismo. 



ALFONSO AMEIXEIRA: UNA 

JOYA EN SU RADIO 

Dentro de la Radiodifusión Mexicana, siempre han existido 
infinidad de voces que con su peculiar estilo de hablar, nos 
transportan al maravilloso mundo de la imaginación y nos hacen 
sentir y vibrar con ellos. 

AU'ONSO A~IXEIRA, una voz radiofónica que a ads de cuarenta 
alfas de incursionar en la Rodio aiJn hoy se mntiene a traw's 
do Estereo Joya. 

Precisamente, en· 
este medio 
encontramos a uno 
de los maestros del 
micrófono: Alfonso 
Ameixeira, quien a 
rM.s de cuarenta af\os 
de incursionar en 
la Radio, conserva 
esa voz que lo 
caracteriza. Adem6.s 
de ser un locutor 
querido y respetado 
por todos sus 
compaf'ieros, como nos 
lo dijo el seriar 
Solvador Luna 
!barra, locutor de 
El Fonógrafo, 

"Al fon so es un gran 
locutor, aqui todos 
1 o apreciamos. 
Tieneunaestupenda 
voz, muy buena 
dicción asl como un 
tono grave y serio. 
Es una p'ersona muy 
inteligente y ese 
para mi 1 es un sel'\or 
locutor''. 
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También la gente Joven que lo conoce •lente admiración por 
•U, oomo •• el oaao de Fernando SAnoh•z Gómez, operador de 
Eatereo Joya. 

"Es un &ef\or con toda la e>cperiencia del mundo que posee una 
de las voces mA• bonitas y preciosas que hay. Es admirable 
realmente una carrera de ese tipo y creo que todos lo debertamo• 
seguir como ejemplo". 

Pero, a pesar de que el aef\or Am9ixeira es un gran locutor, 
una peraona educada y amable, nos fue bastante dificil conseguir 
que nos proporcionara la información necesaria para seguir 
adelante en nueatra tesis, ya que tiene serios problema.a 
respiratorios desde el afto de 1982. 

Sin embargo, no nos dejamos vencer por ••te obst6.oulo y 
logramos conseguir una pequefta entrevista con este locutor. 

Para empezar, explicó que comenzó a trabajar como locutor 
en 1949 en varias estacione• de la Radio Comercial, como la XEB 
y Radio ltxitos, emi&ora perteneciente a Organización Radio 
Centro. En esta estación no pudo permanecer mucho tiempo por la 
dinAmica que llevaba y por este motivo resolvieron cambiarlo 
a una emisora de corte tranquilo y serio, como en el caso de 
Radio Centro donde hasta hace poco cubria el turno de las 14100 
a las 18100 horas. 

Al par de el lo, el sef\or Ameixei ra continua como locutor 
oficial de Estereo Joya desdo el af\o de 1974, fecha •n que •• 
decidió poner una sola voz a lo largo de la programación. 

De igual forma, nos comentó que a partir de 1992 comparte 
cr•ditoa •n Ja locución con el aef\or Enrique Gonz&lez de la O, 
quien es también locutor de El Fonógrafo. 

Asimismo, sef\al6 que su licencia de locutor fue de las 
primeras que otorgaba el gobierno y como deseaba superarse en 
este medio, se vio en la necesidad de aprender todo de manera 
empírica, ya que en aquel entonces no existían ni escuelas ni 
instituciones para asesorarlos en ese terreno. 

Por ello, indicó que al realizar su exam~n para obtener la 
licencia de locutor le pareció complicado y dificil porque tenían 
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que efectuar pruebo.a de dicción, improvisación, pronunciación 
de idioma• y redacción, aei como tener conocimiento• de cultura 
general. 

En ese tiempo, era de vi tal importancia conocer 
perfectamente la legislación. 5obre esto nos comentó su gran 
descontento respecto a la clausura de los ex6.men•s paro. ac;lquirir 
la licencia de locutor, puesto que considera tal situación 
perjudicial para las nuevas generaciones de locutores. 

Y es que con la aplicación de dicho examen se tenia una 
mayor preparación, ya que se obligaba o. los aspirantes a 
capo.citarse. 

Por otra parte, es interesante a.PI.adir que acudimos con 
locutores de o.ntafto de la talla de Salvador Luna Ibarra, maestro 
del micrófono de El Fonógrafo; Enrique GonzAlez de la O, quien 
posee gran aMperiencia en la Radio y José Antonio Cabrera, que 
con su escuela de locución esta ayudando a preparar a los jóvenes 
de hoy. 

Todos ellos, al igual que el sefi.or Alfonso AmeiMeira tienen 
los mismos puntos de vista sobre determinadas cuestionas. Por 
ejemplo, a lo largo do la Hi•toria de la Radio en México han 
visto grandes cambios en las voces de los locutores, 

"Antes las voces eran demasiado fingidas e impostadas, por 
lo cual se anunciaba de una forma más serio., tranquilo. y 
rom6.ntica, pero en aquel tiempo no existian tantos modismos en 
el idioma•, ( 4 ) 

Pese a esto, s:e nos precisó que no podiamos olvidar que 
caracteristicas como estas o.Un identificaban a locutores como el 
sel\or Ameixeira, desde luego, explicaron que su·voz no es fingida 
ni muchos menos impostada, 

En cuanto a la locución podemos decir que es la misma, no 
obstante ho.n existido voces, estilos y formas de trabaJor 
diferentes. 

En cambio ahora, se introducen voces muy llamativas por lo 
que las emisoras ya no permanecen tanto tiempo en una linea. 
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Y e&to e& muy cierto, yo. que al encender la Radio no& 
encontramos con que Jazz FM en tan s61o un a~o se convirtl6 
de música antiguo. en inglés a Radio Uno1 la Tropi Q que era cien 
por ciento salsera se transforma en una •mi•ora que transmite 
música grupera; Radio Al de estacl6n hablada se vuelve tropical 
y Radio Sensaci6n desaparece para dar paso a Formato 21, la 
estaci6n de las noticias. 

En fin, sea cual sea el cambio la Radio evoluciona a pasos 
gigantescos y eso es importante. 

Respecto a la relaci6n que existe entre los medios de 
comunloaci6n <Radio, Televisi6n y Prensa) se nos inform6·que -1a& 
fuentes de información ca~l siempre son las mismas, yo que 
existen o.gene las nacionales e internacionales que la 
proporcionan. Ademb.&, esto& medios tienen funciones primordiales 
como informar, en&ei\ar, educar, divertir y anunciaru. C 5 J 

Cada medio cuenta con &U& método& para conseguir los 
elementos necesarios para salir adelante y los tres se 
complementan para dar lo mejor a su público. 

Para ello, deben mantener una relación directa y constante 
con el gobierno y asi manejar de manera positiva las campai\o.s 
publicitarias relacionadas con el mejoramiento de la sociedad y 
por supuesto, porque existe una legislalación que marca la pauta 
de lo que debe ser un locutor. 

Dentro de ese mismo contexto, indicaron que la Ley Federal 
de Radio, Televisión y Cinematografia es una norma para 
establecer una si tuaci6n sociopol l tica de respeto hacia el 
radioescucha. Has esta finalidad no siempre se cumple, ya que 
existen múltiples aspectos que estb.n prohibidos y aún as!, se dan 
todavia. 

Precisamente, por esto existe una gran responsabilidad por 
parte de quiene& hablan ante un micr6fono, porque lo que éste 
dice se toma como ejemplo a seguir, 

También por esa rozón, deben preporarse cada vez mas y tener 
en cuenta que existen ciertos limites que deben respetarse para 
evitar en un momento dedo conflictos y confusiones que pudieran 
ofectar al radioescucha. 
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Claro, "el locutor tiene aua limites y la responsabilidad 
es la misma para todos, sólo que te conducen.según los objetivo& 
y politicas de la estación". e 6 1 

Lo anteriormente sef\alado tiene como consecuencia una enorme 
influencia de la Radio en las personas y es que como se nos dijo, 
con ésta medio de comunicaci6n el hombre ha conseguido un 
instrumento capaz de llegar hasta el rincón mas alejado y 
transmitir toda clase de información. 

Por último, coincidieron en que la Po.yola siempre ha 
existido en la Radiodifusión, pero que "éste problema se ha 
incrementado porque la Juventud apoya canciones que no tienen ni 
contenido ni mucho menos mensaje". ( 7 1 

Aclararon, sin embargo, que este problema no se maneja a 
nivel de los locutores, sino que se da por debajo del agua y a 
ellos ya no les toca nada. 

En realidad esta es uno verdadera corrupción y quien acepta 
tal postura dentro de la Radio, ast como en otros medios, es 
porque no tiene la suficiente capacidad paro realizar uno 
profesión de este tipo, 

Esto se dice porque en México Jo mayorio espera un fin 
mercantilista al realizar un trabajo, yo que Jo único que busco 
es ganar dinero y no prepararse. 

Asimismo, podemos pensar que hoce m6s de cuarenta a~os lo 
•payola" se dio en el 6mbito de la locución como resultado de la 
carencia de escuelas donde se pudiera capacitar lo gente. 

No obstante, hoy en dio uno necesidad económica inmediata 
quiz6. see. la culpable de que los personas tomen decisiones 
negativas que distorsionen lo realidad de las cosas, como en el 
caso de Ja música en donde se do éxito a cantantes que no se 
encuentran debidamente preparados y esto Jo único que provoca es 
agrQVar la situaci6n. 

A pesar de ello, podemos decir que ninguno de estos es el 
caso de nuestro locutor en cuestión, aunque forma parte de 
aquellos pilares que vieron crecer y desarrollarse a la Radio. 
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En eate aentldo 1 contlnuamo• diciendo que a m&a de cuarenta 
aftoa la Radio era un medio de comunloaol6n que venia 
deaarroll&ndoae deameauradamente, por lo que lo• jóvenes 
auf6rlcos de aquella •poca sentlan gran inquietud por aer parte 
de eae medio, que le• daba la oportunidad y la aatlataccl6n de 
hablar ante un micrófono. 

De eate grupo d• jóvenes entusiastas logró destacar uno: 
Alfonso Amelxalra l.6pez, pues gracias al tono de voz que lo 
caracteriza logró abrir las puertas que le permitieron 
incursionar en el mundo de la Radio. 

Sin embargo, en aquel entonces se buscaban no sólo vocea 
como esta1 de tono grave, varonil y serlo, sino tambl41m la 
capacidad de una buena dicción y un excelente manejo de la voz. 

Pero debido a que no •Xi&tian escuelas o cursos de locuci6n, 
el ser.or se vio en la necesidad de recurrir a una 
autooapacitaci6n, dicoi6n, vocalización y actuaci6n de la voz. 

Asimismo, la parte teórica y los conocimientos de cultura 
general se dejaron al sentimiento de responsabilidad de él. De 
esta forma, se iniciaba en el arte de hablar correctamente a 
través de un micrófono. 

El seftor Alfonso Ameixeira al principio de su carrera fue 
un locutor General, pero asi como a los demb.s lo& avances 
tecnológicos y los cambios de gustos que exigian las •pocas 
hicieron que evolucionara y se especializara para llegar a lo que 
hoy es: un maestro del micrófono meramente comercial. 

Adem6.&, la seriedad con que se conduce en sus emisiones 
denota la Importancia y el reapeto que le merece su público. Por 
ello, actitudes como el •er formal y el poseer una amplia 
cultura, a&i como mantenerse siempre al dia han hecho que el 
seftor Ameixelra destaque en Estereo Joya. 



EMILIO GUERRERO: LA VOZ 

Al igual qus en la mayoria de los grandes inventos, la Radio 
es el resultado de la necesidad de los seres humanos de 
comunicarse y estar en contacto, aun a distancias lejanas. 

Al paso del tiempo la Radlodlfusi6n se ha incrementado y en 
consecuencia, el número de personas que hablan a través de un 
micr6fono también. 

ElflLJO GUERRERO, locutor de Aaor 106 que pone la voz Roatntica da la íll, 

De este modo, a fino.les de lo década de los 90 se unió a 
este equipo de trobojo el se~or Emilio Guerrero, locutor oficial 
de Amor 106, emisora perteneciente a Grupo ARTSA Rad~o. 

Emilio Guerrero Garza naci6 en México Distrito Federal el 
18 de Febrero de 1956. Sus estudios profesionales los realiz6 
en el ámbito de la actuaci6n. 
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"A•i ••, conclui la carrera d• Arte Dramb.tioo y tu• 
preoiaamente por ello que deoidi ••r locutor, ya que oo•o actor 
de doblaje tenia todo• los ele ... nto• neoeaarloa para 
diversificarme dentro del medio. Ad•"'6.•, me di cuenta del buen 
ne;ooio que era la locuci6n y que siempre habla oportunidad•• de 
trabajo". 

El sef\or Emi 1 io Guerrero inicia su carrera como locutor 
comercial en 1965 y radiofónicamente hablando en mayo de 1969, 
precisamente en Amor 106. 

•Fue realmente una ca&ualidad que el aef\or Héctor t..ama quien 
es Director Artistico de las emisoras de Grupo ARTSA, me 
conociera en una grabación que realizaba para BANAMEX y me 
contratara para trabajar en Amor 106 1 ya que le gustó mucho mi 
timbre y tono de voz para transmitir la música romantica d• la 
estación•. 

En ••te sentido, es interesante sei\alar que a diferencia de 
Altonso Ameixeira y Arturo Flores; Emilio Guerrero no se ha 
desarrollado ampl iament• en el medio ro.diofónico y lleva tan sólo 
cuatro ai\os como locutor de Amor 106. 

Sin embargo, esto no significa que no tenga la capacidad 
necesaria para desenvolverse en su trabajo, ya que posee la 
experiencia y el dominio de las técnicas de locución, que aunque 
adquirida& en el terreno del teatro, le han ayudado a ser mejor 
en au profesión como locutor. 

Asimismo, gracias a que cuenta con un timbre de voz grave 
y varonil, a&i como con una buena dicción se ha caracterizado 
como •ta voz del amor de la PM•1, dado que estas cual ido.des 
tienen gran atracción para quien lo escucha, especialmente las 
mujeres. 

Pero a peso.r de lo que nos comentó anteriormente Emi 1 io 
Guerrero1 es una realidad que sus conocimientos adquiridos en el 
teatro no han sido complementado& con una capacitación m6s a 
fondo en el mundo de lo Radio. 

6 Fnu dl5tinU.., con qu1 c•r.ct.rl:mn •n JO 106 l• tvz ffl locutor T.alJlo '111arnra. 
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Sobre ••t• aspecto aola.r6 que por el lo no ha visto ni 
grande• ni ~uoho• cambio• dentro d• este medio, a parte de que 
11 eva muy poco en el. 

En cuanto a la relación que ewiste en.tre la Radio, la 
Televisión y la Pren&a a61o mencionó que todos son medios de 
oomunioaoión masiva que •• encuentran muy censurado• por el 
gobierno y que la legislación ha sufrido vario• cambioa, pero no 
los sabe con exactitud porque hace mucho no revisa dicha Ley. 

Respecto a la responsabilidad del locutor con el auditorio 
sef\al6 que éste debe dar alternativas y quien tiene que tomar las 
deciaionea ea el público, ya que no se vale hacer proselitismo 
a favor de nada ni de nadie. Y como la Radio y el locutor son 
instrumentos creadores de opinión en el radioescucha, es 
justamente él quien necesita cuidar mucho su lenguaje para no 
influir de forma negativa en el auditorio. 

Para concluir, a:firm6 que como el locutor ya no es el 
encargado de dar aontinuido.d a las emisiones de radio es 
sumo.mente complicado que le ofrezcan determinada cantidad de 
dinero por destacar ciertas cancione& de un artista. 

•La Payola si existe, pero ya no se maneja a nivel locutor•. 

Fino.lmente indic6 que a él se le educ6 para ser licenciado 
en algo, sin embargo, eso no le impidió dedicarse a la actuación 
y mucho menos a la iocuci6n. 

Con ello, nos podemos dar cuento. que es una persona que 
lucha por lo que quiere y sobretodo ama su profesión, tanto la 
de o.ctor como la de locutor. Al fin y al cabo, es ahi en donde 
estA su vida y su corazón. 

Hasta aqui, hemos hablado de los conocimientos que el aei'iior 
Emilio Guerrero tiene con respecto a la locución. Sin embargo, 
nos resulta intereso.nte ver que factora;¡ han influido en su 
preparación como locutor, asi como los aptitudes y actitudes que 
hablan de él a un público, que lo idealiza tan sólo por su voz. 

Vemoa, que sombras de los verdaderos sentimientos y dramas 
que se desarrollan en la vida misma se pueden ver reflejados 



129 

dentro del Arte Oramltioo, donde la gama extraordinaria. de 
tono.lida.de•, de modulaciones, de ritmos y velocidades de 
volUmenea, timbres• intenaidades de la voz tro.n&mi ten o.Un •l mAa 
pequefto cambio de humor, de sentimiento y de fuerzas. 

De esta manera el campo de la actuaci6n a través de la voz, 
los movimiento& y la• actitudes, desarrolla en algunas personas 
determinadas habilidades. Con ello se logra cambiar el 
comportamiento de relaci6n entre la mente que siente y el aparato 
que emite algo distinto 

Es asi, que del mundo del Arte Oramatioo emerge la voz 
Emilio Guerrero, un reciente locutor que en tan &6lo cuatro aes.os 
•• ha ganado el coraz6n del público, ya que la experiencia y los 
oonocimientoa de aquel medio han hecho de él, un hombre capaz y 
aeguro de actuar ante un micrófono. 

Asimismo, otra de la• llaves que le abrieron las puertas de 
lo Radio fue sin lugar a dudas el peculiar tono de voz grave y 
varonil; simbolo dol Romanticismo que tanto gusta a las mujeres 
y que expresa en los diversos poemas que declama !relacionados 
con los temas muaioales de la programación de Amor 106). 

Adem6s, este locutor comercial por medio de sus actitudes 
permite disfrutar a su auditorio de la formalidad y la elegancia 
de su estilo, que viste el mundo de AMOR. 



VOCES DE NUESTRO TIEMPO 

Para concluir este capitulo decimos que la industria de la 
Radio en un principio quizá llegó a conalderar&e un experimento 
de los jóvenes audaces. pero en la actualidad se ha convertido 
en una necesido.d cotidiana por lo que se ha preocupado por elevar 
su nivel de "calidad• programando "lo mejor" a su auditorio con 
innovaciones, de tal forma que penetre y se adapte rápidamente 
a toda la población. 

Y por esto los profesionales de la Radio lpublicistas, 
locutores, técnicos, etc.I conocen los gustos; necesidades y 
deseos de la comunidad, que a fin de cuentas es lo que determina 
una programación Radiofónica len Frecuencia Moduladas meramente 
muslccd >. 

La& ami soras hace mAs de cuarenta af'ios eran 1 lamadas "la voz 
del hombre"~ ya que el locutor era verdaderamente un hombre 
orquesta, que no sólo se sentaba a hablar ante el micrófonos &e 
levantaba, tra1a un disco, lo colocaba en la tornamesa y en ese 
mismo instante lo echaba a caminar; preparaba su siguiente disco, 
lo colocaba y cuando terminaba la melodta que estaba at aire 
abria lo que 1 lamabon el potenciómetro del micrófono y era 
entonces el momento de leer los spots. Enseguido anunciaba el 
número musical que llegaba cerrando nuevamente el micrófono para 
arrancar el disco que se encontraba sobre una cubierta de goma 
que les ayudaba a detenerlo y o.si conseguir una continuidad 
total. 

Hoy en dio., el locutor ya no se preocupo. por armar la 
programaci6n 1 elegir las melodtas o por manejar los discos, dado 
que existe ya la Semiautomatizaci6n que le permite grabar 
previamente los comerciale& y las entradas y salidas de los 
progre.mas, a modo que tan s61o el operador (en al caso de FM 
donde la programaci6n es cien por ciento grabada) sea el que 
maneje la transmisión de Ja programación diaria. 

A pesar de ello, quien· habla ante el micrófono sigue siendo 
el elemento clave del éxito de las radiodifusoras, porque eJ 
hecho que esté dedicado tan sólo a locutor lo acerca de manera 
directa con el público, ya que a través de su actuación le hace 
sentir que todo lo que dice y hace es con el único fin de 
dedicar&elo a el. De esta forma es como Ja Radio gana audiencio. 

En este sentido cabe decir que los locutores dejaron de ser 
los polifacéticos que hacian todo porque la tecnologia que venia 
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de•arroll4ndo&e poco a poco eKigia una mayor reaponaabllidad y 
profesionalismo a quienes intervienen no •6lo en la Radio alno 
también •n los dem.6.a medio& electr6nico& de comunicoci6n, por lo 
qu• •• dieron la& ••P•c la l lzac ion•• y h.oY es común encontrar en 

.la• radiodlfusoras gente dedicada a programar, a producir o a 
hacer posl ble que la tranami•l 6n salgo al al re C técnico• -
operadores). 

Esta ••peciallzacl6n lleg6 tambl6n a la locuci6n, haata el 
grado que encontramo& locutoreas di&c jockeys, reportero&, 
comerciales, de deportes, que hace entreviataa, etc, y no por 
esto deja de ser el factor esencial en el .. dio, •• sin lugar a 
dudas la imagen al aire de las eataclon••· 

Lo& maestros de la locuci6n estbn consciente• de que esa· 
posioi6n se la han ganado gracias a su dedicaoi6n, preparaci6n 
y el empel\o constante por adquirir conocimiento• m&.s s6lido•, que 
lea permite evolucionar y en consecuencia mantenerse al margen 
de los avances tecnol6gioo&. Sobretodo en el caso de lo• 
locutores de antaf\o que tienen un mayor mérito porque su 
aprendizaje, dado que no exlstlan escuelas de loouci6n, fue de 
manera autodidacta. 

En aquel entonces, el afb.n por llegar a hablar ante loa 
mlcr6fonos de una radiodifusora haci~ que el locutor •• lanzara 
a preaentar un examen a la Secretaria de Comunicaciones en un 
principio o o. la Secretarla de Educaci6n PUblica, haata hace poco 
que todo.vio. se practicaban este tipo de ex&.menas, para con•eguir 
una licencio. que le permitiero. deserupel\o.rse dentro de lo locuci6n 
amp l lamente. 

Loa e><&.mene& para obtener la licencia de locutor exigtan por 
parte del ~•plrante: 

l. Conocimiento• de Cultura General. 

2. Pronunciacl6n de idioma• extranjero• como el lngl••, 
Francés, Italiano y Aleman. 

3. Conocer el Reglamento de la L.ey Federal de Radio, 
Televi•i6n y Cinemotografla. De monera e&crlta • 
lnterpreteda. 

4. Tener una buena diccl6n, pronunclaci6n e lmprovi•acl6n. 
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Ante esta aituacl6n el se~or José Antonio Cabrera, locutor 
de Radio Centro, emiaoro. perteneciente a la Organización d•l 
mismo nombre opina que "en cierta forma el examen de locución 
daba una calidad a las persona& que iban a manejar un micrófono, 
no a61o por las voz o por el es ti lo sino porque poseian una 
amplia cultura, que es lo bb.sico para poderse enfrentar a un 
micrófono". e 8 J 

Ea ast que el locutor de antes, estaba mejor preparado, 
tenia mAs conocimientos, mb.s estudios, porque se le exigía mas. 
Y aunque muchos de los locutores nuevos son profesionistas 
e•tupendos, con una cultuTa elevada no aportan lo que conocen y 
saben al medio. Al contrario lo acorrientan con sus frases 
coloquiales y con ello la verdadera comunicación masiva. 

La Ley en este sentido cometi6 un error al quitar los 
exámenes de la Secretaria de Educación PUbiica. 

Sin embargo, independientemente de esta decisión tan 
lamentable por parte de la Cámara Nacional de la Industria de la 
Radio, podemos afirmar que el locutor radiofónico posee una voz 
capaz d• adaptarla a las necesidades de expresión, sentimiento 
y •ignificado de lo que interpreta. 

Al participar en un programa no le importa de que tema se 
trate, si es sublime o es cotidiano, pues la interpretación 
correcta que habla de él se presenta cuando el locutor comunica 
q·ue cree muy sincero.mente en lo que lee o anuncio a la vez que 
denota una natural curiosidad e interés en lo que trata. 

Además los sentidos que imprime a su locución están siempre 
claros, se producen tan natural como en una conversación normal 
en donde los cambios de humor y de sentimiento y situaciones 
penetran en la mente del locutor, él llega a sentirlos de tol 
forma que en su actuación se pierde toda artificialidad. 

Lo anterior, nos permite afirmar que un buen programa no 
sale de la manga ni de lo improvisación. sino de sólidas horas 
de trabajo, de preparación y de dedicación por parte del locutor, 
ya que él es su propio critico, intérprete y director ~e lo que 
presento y del modo como debe de hacerlo. 

Asimismo, la meto a la que debe ! legar un locutor es algo 
a largo plazo, una meta que no se le alcanzo de una vez paro 
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alempre, porque hay que mantenerla vigente con la dedicación ~ 
el eamero mlamo con que •• inicio ••ta profesión. 

•una JJu.na artloulaoi6n, una correcta dlool6n. Tono y 
volum.n d• voz apropiado•, valorlzaol6n de la alooual6n, oon 
pauHa, reoalooa, •ntaala, -tlz, timbre apropiado para cada 
fra-, Y9looldad adecuada y dOlllnlo de la t•onloa del 
alor6fono• ( 9 ) 

Prueba de ello, lo vemos de manera m6• veraz reflejado en 
loa locutor•• que no• permitimos analizar. 

Como ya dijimoa, la• voa•• de Alfonao Am•i><•lra, Arturo 
Florea y Emilio Guerrero noa dejaron deaoubrlr a tra~a d• la 
Radio •uoho de au peraonalldad. 

5ln embargo, el afAn por conocer aún•• de el loa noa llev6 
a oomunlcarnoa de manera directa con cado. uno de estos locutores. 

La e>cperi•ncla fue maravillosa, de tal forma que estamo& 
realm•nte convencida• que para crear un mundo enco.ntado <La 
Radio) d•l que no se pu•da aallr, porque nos so.tiaface, nos 
•naefta y no• entretiene; no •• n•ceaita d• tanto: tan a6lo de 
un voz, unaa palabra• y un •entimlento. 

Y eato lo •abe Organización Radio Centro o Grupo AR~A que 
a trav•• de aua Radiodifuaoraa Eatereo Joya, Stereo 97.7 y Amor 
106 nos dejan diafrutar de las VOCES DE llUE5TRO TIEllPO. 
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V. ÉXITO: 

MENTIRA 

y 

VERDAD 



pFA QEL LOCUTOR 

Ua-de1 
VIC'IOR IWIUEL O'l1!llO OOllZÁLEZ 

Dia del locutor, 
¿ P•ro, •• qu• aca•o 
no •• todo• Jo.r dJa.r 
•01a d•l Looutor• ? • •• 

¿ No todo• lo• dla6 
con .ruaw.r lazo• 
•• adhl•r• al Radio R•c•ptor ? • •• 

¿ Aca.ro, no tallbltln ••t• 
cautivo en Ja pantalla 
d• tu T•l•Vl.ror ? • • , 

l No tallb/4n .ru voz 
•• •1 aotl va d• qu• 
haga• tu• labor•• con amor ? • •• 

51 •• , al aaan•c•r, Ja voz 
amiga d• tu fl•l locutor, 
ya ••M •n •l aire, 
y su •t•rno optl•l•mo 
no• obliga a iniciar 
Ja Jornada con don•ir•. 

i Buena• di••·· • 
.ron Ja.r ••l• de Ja •llana •• , 
hoy quo 1 r o/ Trabajo 
o a Ja E•cuela, 
y •u voz tan alegre, 
tan teaprana, 
qu• h••t• •l fondo del al M 

•• no• cu.Ja, 
y al ir al Colegio, 
•1 ••tudlant• lleva su voz 
prendida en lo• o/dos, 
y enlau unt1 tm•ica 
d/.rtant• .ru corazdn, 
•n rltmicos latido•. 
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El a.a d• ca•a ••t4 p•ndl•nt• 
d• todo lo qu• die• el Locutor, 
Lo• pr.alo• d•l •rcado ••• 
El al lalent• d• un pre•lo, 
o bl•n Ja hora del reloj. 

Taabl •n •• U1 •U voz 
•n cada E•qulna, 
en el •uta, en el caaJ 6n 
o •n Ja ,,.••ra; 
Junto a Ja ~cr•tarla, 
en Ja Otlclna, 
en la F4brlca, 
•l Tllll•r o l• 1Jo4•g• ... 
1 d••pu••, 
al J legar •l a.dio dla, 
•u voz en la Calda, 
te aC'CMp11lla y t• anuncia 
un rHao d• alegria, 
o el ••bar d• un R•fr••co 
a llanzana. 

Y al caer Ja tarde 
o por Ja noche, 
t• r.clta pCH11N• d• ternura, 
y con •u•urran te va& 
h•a• d•rroch• 
de una lnc09Par.bl• galanura, 
y t• die• cien 119r•oa al oldo 
al Mrf•n d• una dulce •lodl• 
qu. provoca tr•lftlla. •u•plro• 
y t• dejan auUl •lancol1a. 

Por ••a •• , 
•• wrdad lo qu. t• digo, 
/ No •61o hoy 
•• DI• d•J Jooutar • •• 
todo• loa dla• 
l• t•n••o• cao Amigo 
a traWa d• 
nuestro R•c•ptor, 



v. .a:xrTo: MENTIRA Y VERDAD 

Hasta esta• alturas de la investigación mucho hemos hablado 
de la importancia que tiene la voz del locutor para crear una 
imagen a las diversos radiodifusora&. Sobretodo hemos visto que 
esas estaciones tratan de engalanar su persona oon vestimentas 
novedosas, actual•• y con coloridos llamativos que reflejan el 
alegre semblante de su rostro. 

Sin embargo, ••a belleza no tendría ning\'.ln valor al no fuera 
admirada por o.lguien: El radioescucha, que es precisamente de 
quien va.moa a platicar en este capitulo, principalmente porque 
consideramos que como oyente ha resultado aer un blanco perfecto 
para la Radio y adem6.s el Juez qUe decid• el lugar que ocuparan 
la• emi•oraa en la e&cala del •xtto. 

5 • .1 EL RADIOE5C:UC:HA': UN BLANC:O 

PERFEC:TO 

La Ro.dio es el resulto.do d• la necesidad de los seres 
humo:noa d• comunico.rae y por tanto, el medio m6s aceptable para 
mantenernos informados. El encontrar una persona confiable 
C locutor) no es f6cll debido a la cantidad de estaciones que 
existen en la Zona Metropol lto.na y a la heterogeneidad d•l 
Auditorio. 

Sin embargo, los horizontes de la Radio son tan extensos 
oomo los mismos modos de pensar de quien la ••cucha. Es por 
el lo, que le perml te llegar a un gran número de personas de 
diferentes estro.tos socio.les, en varios lugar•• al mismo tiempo 
y de manera constante. 

Aalmiamo, la elaboracl6n de mensaje& claros, convincentes 
y emotivos que emite la Radio logran que el oyente •• identifique 
con la• emlaoras y aus locutores. Y no s6lo ••o, •ino qu• la• 
hace como d• au familia. 

Cab• aclarar, que esta p•netraci6n ••debe en gran part• al 
impacto que provoca el locutor radiofónico a trav•• de •u voz, 
con todo su lenguaje, ••tilo y cariama; como en loa ca•o• de 
Alfon•o Ameix•ira, Arturo Flore• y Emilio Guerrero, qui•n•• le 
han creado a E•t•r•o Joya. Stereo 97.7 y Amor 106 una imagen por 
medio de la cual el radioescucha las identifica con mayor 
preciai6n. 
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L.o anterior qulz6. ••a tan •61o una aimple hlp6teals, no 
obatante, •1 comprobarla noe Jlev6 a levantar una encuesta oon 
el fin de obaervar el conocimiento que •• tiene de laa dlfuaoraa 
y en general la influencia que la ·Radio ejerce sobre el 
radl~eacuoha que ha reaultado aer au blanco perfecto. 

De ea ta manera, podemos darnos cuenta que en nuestra 
aocledad existen diferente• ••tratos social•• que loa miamos 
grupo• radlof6nlcoa han olaaifloado en nivele• socloecon6mlcos: 

l. Ali Claae Al ta, 
z. e Cl••• ""'11a y 
3. D Cl••• popular. 

Ea aal, que para nuestro eatudlo hemos elegido las colonias 
Jardines del Pedregal de San Ángel, Jardln Balbuena y Tamaullpaa 
Seocl6n Vlrgencltaa que pertenece al Municipio de Nezahuo.lc6yotl, 
ya que •on repr•••ntativa• de loa grupo• citado•, a•i como del 
•U••tr•o eatratlflaado al azar en el que nos basamo•' para 
de•ignar la mue•tro. a eatudiar, sobretodo porque reaul ta m6.s 
c6modo para uno como encuestador ••coger a au& aujetos. 

Para la presentación e interpretación de loa reaultado se 
complementó el tipo de muestreo con el .. todo de porcentaJea y 
proporoianea cOmo una de lo.a formas m6a uauale• para representar 
la lntormacl6n. 

Una ventaja de eate procedimiento es que nos permitió 
comparar dos o mas ••ri•• de datoa constituido& por.diferente• 
cantidad•• de elemento•· 

Entre laa colonia• que ae ••cogieron, la• diferencia• aon 
enorme• y •• notan deade loa aervlcloa p\lbllcoa con los que 
cuentan hasta au• ocupaciones y educación. 

Primeramente, la colonia Tamaullpaa Sección Vlrgencltas de 
Ciudad Nezahualcóyotl, Estado de M•xico no cuenta con loa 
aervlcloa públicos lndlspensablea, ya que au proceao de 
de&arrollo aün no•• culmina. Las principal•• ocupaclonea de aua 
habitantes oacilan entre loa diatintoa tipos de comercio que 
existen •n el lugar1 uno• como propietario• y otroa como 
empleado• u obreroa. 
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En cambio, la colonia Jardln Balbuena tiene todo• lo• 
••rvlclo• póblloo• y au• poblador•• aon comerclant••• oflolnlata• 
y ••tudlant••· 

dentr:0~eúl;:~:Ín:: ~:~tr;:::eg8a11 ª:. 0~1a0n" 1 2~g:~t•:u.-::!:~:~:: 
dlafrutan de loa aervicio• y comodldade• que una zona de ••t• 
tipo l•• puede ofrecer. Aqul, la• peraona• •on prof••iontata• 
de diferente• rama• y •• dedican al ••tudlo. 

Ahora bien, para conocer de manera m6.a preciaa el lugar 
donde •• al túan eataa 6.reaa, deaorlblaoa a oontlnuacl6n au 
looallzacl6n geogr6tlca1 

COLONIA TANAULIPAS SKCCI&! VIRGEllCITAS. 
!CIUDAD llEZAHUALCOYOTL, ESTADO DE llllUCOI 

AL NORTE• 

AL SUR1 

AL ORIENTE1 

AL POllIEll'nt 1 

Salvador 1'1 l•nde, las avenida• Aurellano 
Ramo• y More.loe, aat como Vicente Rlva 
Palaólo. 

Avenida Nezahualo6yotl, la• colon la• Agua 
Azul y Laguna d• Crl•t6bal. 

Avenida Nezahualo6yotl 1 Bordo de Xoohlaca, 
Avenlda Xoohiaca, ademáa de la• colonla• 
Tamaulipa• Orlent•, y Tamaullpa• ••ccl6nº 
Flor•• y ••ool6n •1 Palmar. 

Avenida Chimalhuao&n, Avenida Cuauht•moo y 
la• colonia• Maravlllaa, Am•ca-oa, ~ultep•o 
y el Barco 11 11 Y 111. 

COl..OllIA J~fN BAUIUEJIA. 
CDELEOAC1611 VDUSTIANO CAllRAllZAI 

·AL NORTE1 

AL SUR1 

Sidar y Roviroaa, Calzada Ignacio Zo.ragoza 
y la• colonlaa del Parque, 7 de julio y 
Mootezuma prlmera aecci6n. 

Aglabaapo, Viaducto Migu•l Alemi.n y la 
oolonla Magdalena Mixihuca. 



AL ORIEll'l'E1 

AL POKllllfl'l!I 
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Gallndo y Villa y la colonia Ignacio 
Zaragoza. 

Feo. del Pa•o y Tronco•o y la Avenida L6zaro 
Pavla, ad•mA• de laa colonia& Pueblo de la 
Magdalena Mlxlhuca, Alvaro Obr•g6n, 
Aeron6.utica Militar, El Porque y 24 de Abril. 

COLOKIA J~lllES DEL PEDREGAL DE SU lieoEL. 
111111.BGACIOll COYOACUI 

AL SURt 

AL ORlllllTE t 

AL POHIEllTE1 

La• colonia• Jardln•• d• la Montafta y 
Llanura, •1 ltmtte delegactonal Coyoac6n y 
la Zona del Pedregal Reaerva eco16glca. 

A.ni llo Pertt•rtoo, limite delegaolonal 
Coyoacin y Tlalpan, ••l como la• colonias 
Villa Charro del Pedregal, el Bo•que y el 
Parque Nacional del Pedregal. 

Avenida del l..,n, Avenida Insurgente• Sur, 
laa colonia• Torres del Maurel, lnaurg•nt•• 
Cutoul loo, Unidad habltaclonal Vi 1 la 
~~;:~rloana y el Pante6n Mauaoleoa del 

Paseo del Pedregal, !Soulevard Catarata•, 
Boulevard Adolfo Rulz Cortlnez, Anillo 
Perlt•rlco y le.a colonias Residencial 
Pedr•gal y el Colegio de M6Klco. 

Haata aqui, hemos mencionado las zonas en que•• apllc6 la 
~noueata, aln embargo tu• neceaario hacer uao de una t6cnica de 
lnveatlgacl6n que con ba•• en los objetivos y laa hlp6teala 
planteada• en el plan de trabajo, no• permitiera conocer de una 
.. nera m6• amplia la& oplnlon•• de loa enoueatados re•peoto a loa 
guatos en cuanto a tlpoe de locutor••• programaclon•• y ••laoraa. 

En ••t• ••ntldo, la enou.et• por entr•vl•ta reeult6 aer la 
•• ld6nea ya que •• puede interrogar dlreota-nte a 1•• peraonaa 
y de eata .. nera, extraer au• verdadera• actitud••• oplnlonea y 
exper lene l aa. 
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A•lml•mo, la o•dula de entrevl•ta •• caraote_riza por; 

l. E• el encuestador quien la 1 lena de acuerdo a la• 
reapue•taa dada• por el informante. 

2. Se eat6. en poalbllidad de obtener -yor lnfor_c.l6n 
aobre preguntaa ablertaa. 

S. Se pueden aclarar la• dude.a aobr• la• preguntas 
formulad••· 

4. Ea de gran ayuda al laa pereonaa objeto de eatudlo aon 
analfabeto• o tienen un bajo nivel cultural. 

!5. Ee anónimo. ( 1 • 

Loa procedimiento• haata aqul oit&doa reflejan la eatruotura 
d• abanico que •• le dio al cueatlonarlo en que •• bea6 la 
encuesta. Deol•o• que de abanico porque •• la oolllblnaal6n de 
pregunta• abierta• y oerradaa, aal ooao de opol6n •óltlple, laa 
cual ea •• ordenaron canfor- a nuestro.a pretenatonea. l v.r aMJm 
IV o6dula de entrevlataJ 

El univerao d• la mue•tra a• con•tituy6 d• 100 
cueationario•, miamos que •• apl loaron• individuos de edad•• que 
fluctóan •ntre loa 14 y 60 afto•, en lu;area póblloo• como 
mercado•, tiendas de autoservicio y aitioa de gran afluencia de 
la• tr•• zonaa. 

Dioha labor nos brindó la oportunidad d• compartir la• 
e>cperienoias de otro• radlo•acuchaa que como noaotraa eat6.n 
e>cpueatoa a la• tranamlaion•• rodiof6nicaa oo•o pUblico potencial 
(todo el radio oyente>, oomo püblico cautivo que partlolpo y 
a•i•t• a loa evento• que orqanJza •U estaol6n o bien como pt:ablloo 
aaoolado que a pesar de no aer 6.vldoa amante• de la Radio siempre 
tormar6. parte de su auditorio porque eacuoha la• eataolone• que 
otros •intonlzan. 



VOCES PRIVILEGIADAS• 

aXITO ~IN CONTROL. 

Vocea como la• de Alfonao Amelxelra, Arturo Florea y Emilio 
Guerrero dejan aonar aua ••ntl•lentoa y oplnlone• para todoa 
aquello• qu• laa eaouohan a trav6a d• la Radio, qul•n•a a peaar 
de no trabajar d•tr6a d• un •lcr6fono deaempeftan una labor tan 
importante ooao la de loa mlamoa loautor••· ~obretodo, porque 
au voz die• a grito• •l lugar que merece cada una de laa 
radiodlfuaoraa en la eacala del •xlto. 

Ea aal, que conaideramoa al radl09aoucha el comple•nto que 
ha n•o••ltado la Radio d••d• al•11Pr• para aallr triunfante en la 
Batalla oon loa dem6a .. dtoa d• oomunloaol6n, ya que flnal .. nte 
•• •l quien callfloa au trabo.jo. 

5ln ellbargo, debe haber funda .. ntoa que reaflr•n la -ntlra 
y verdad d•l •Klto de la• ••laoraa y en ••peoial •1 de AMOR 106, 
~tereo 97.7 y Eatereo Joya, raz6n por la cual no• lanaa•o• a la 
b6•queda d• •lloa. 

la• o!:o~~=~ n;a/d
0
t n·e~c~~~r;::e::1 1:. •:sn:nuÁ'n~ª.1~u~a~~~~i =~::.~: 

y Ta .. ullpa• :Seoc16n Vlrgenolt••• donde j6ven••• adoleaoent•• y 
adulto• d• amboa ••Moa no• permitieron conocer •U• punto• de 
vl•ta ante la• pregunta• plantead••· 

Una vez terminada ••ta, •1 an61i•i• de lo• dato• tu• algo 
Jaborlo•o dado que1 

Se tuvo que ordenar a la poblaci6n enoue•tada en grupo• 
de edadea, mi•moa que han •ido ya ••tablecldo• por 
grupo UllR Coo•o agencia dedicada a ••tudlo• de 
.. roadol y los cual•• aon1 

13 - 18 
19 - 24 
25 - 35 
36 - 45 
45 - + 

IV•r gr6rloa por edade•I 

• Se dlvld16 a loa encue•tado• por ••Mo, con el fin de 
conocer el total d• hoabr•• y •1 de 11UJ•r••· CVer 
gr6floa por .. xoal 
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• 11 ca111110 laboral en la• colonia• anal Izada• •• llUY 
variado por lo que •• vio la neaeaidad de conteaplar 
1•• ooupaclon•• que predo•lnaban en cada una de ••t••· 
CYer gr6tloa por prote•lo,.•I 

• Se tuvo que hacer el conteo de la• r••PU••ta• a la• 
opoton•• dada• y elaborar una breve lnterpretaol6n a 
cada una de la• pregunta•. 

Ea laportante aclarar que debido a la ••tructura que •• le 
dio al cueatlonarlo •n laa pregunta• 2, 4, e y a •• tuvo la 
oportunidad de elegir m6a de una opol6n por lo que el porcentaje 
•• vio elevado a -'• 4•1 ciento por ciento. 

A•lmlamo, pod..aa mencionar que el cueatlonarlo conat6 de 
nuev. pregunta• en donde la primera era totalmente abierta, la 
z, 5, 6 y e cerrada• ~ la 3, 4, 7, y 9 cerrada• pero con la 
opo16n de un porqu6. IVer anexo IV e.dula ele Entrevista) 

De ••ta -n•ra veaaoa a oontlnuaol6n 1•• gr6.floaa, lo• 
auadro• comparativo• y lo• co .. ntarlo• que •• o~tuvleron. 



FIG. A 

100\15 
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50\15 

40\15 

30\15 
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FIG. B 
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GRAFICA POR EDADES 

13 - 18 
27.0'.ll 

26 - 36 
20.0% 

36 - 46 
9.0'.ll 

GRAFICA POR SEXOS 

MASCULINO 



FIG. O 

FIG. D 
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GRAFICA POR PROFESIONES 
PEDREGAL DE SAN ANGEL 

ESTUDIANTES 58.0% 

JUBILADOS 9.0% 

JARDIN BALBUENA 

ESTUDIANTES 44.0% 

EMPLEADOS 6.0% 

OOMEROANTE 3.0% 

OFIONISTAS 41.0% 
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TAMAULIPAS SECCION VIRGENCITAS 
CIUDAD NEZAHUALCOYOTL, EDO. DE MEXICO 

FIG. E 

EMPLEADOS 
'39.4\11 

ESTUDIANTES 
16.2\11 



TIPO 
DE 

lftJSICA 

UAHIADA 

HOIWIHTICA 

TROPICAL Y 
GRUPERA 

Ho~aºM''M. 

CLASICA E 
lllSIRUH!llTAL 

HAllCffERAS Y 
BOLEROS 

100111 

90111 

80111 

70111 

60111 

40111 

30111 

20111 

10111 

0111 

l<&B 

CUADRO DE DATOS 
<EN PORCENTAJES> 

COLONIAS 

PEDREGAL DE SAH AHGEL JAHDIH BALBUDfA UIRGDtC!rAS CD, HIZA 

58 44 30 

1 
1.8 

11 

35 
1 

21 

1 
6 ~ 9 

1 
30 

1 
42 

11 
24 

1 
24 

1 

12 
11 

9 
1 

1.2 

- 3 1.2 

PREGUNTA 1: Que tipo de musica le gusta 
escuchar y porque? 

58111 

11'\R/A/lo\ ROMANTICI\ TROPICAL MODERNA CLASICI\ RANCHERA 

TIPOS DE MUSIOA 
- PEDREGAL DE S ANGEL - JARDIN BALBUENA GJ VIRGENCHAS CD NEZ 

JGV./EVH. 



149 

E• muy notorio que en Jaa tr•• colonia• predomina una 
poblacl6n joven que gu•ta de ••cuchar mú•ica. variada, ya que 
oonalderan que en ••to• tiempo• •• necesario ampliar •u& 
conoolmlento• con relaol6n a los dlv•r•o• g•n•ro• mualcalea. 

No obstante, la• condicione• del medio en que •• 
d•••nvuelven hacen que lo& indlvlduoa tenga.n predlleccl6n por un 
tipo exoluaivo de múalca. 

Por ejemplo, en Jardlnea del Pedregal de San Ángel •• 
inol loan por la Moderna y Rock en Espaftol i en la JeP.rdln Balbuena 
aua aentlmientoa los dejan notar en la eleccl6n de -lodla.a 
RomAntioa& y en la colonia Vlrgenoltaa la Tropical por •u ritmo 
bailable. · 

Aunque claro el ••tilo Ranchero y Bolero de la móaloa •• 
mo.ntlene vivo en el guate de la gente adulta, •obretodo 1 en la 
zona de Nezahualc6yot1, a•l como la C16sloa e In•trumental que 
no •• pierden a P••ar de los cambios y deformaclonea que ha 
aufrldo la música en general. 
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CUADRO DE DATOS 
<EN PORCENTAJES) 

ESTACIONES 
COLONIAS 

ESIEREO JOYA S!EREO 97 .7 AllOR 1116 

PffnE~A~EfE 27 42 30 

JARDlff 

1 ~ 1 
DALBUEHA 4:1. 50 32 

u~S?t¡¡HlAs 39 42 2:1. 

100\ll 

90\ll 

80\ll 

70\ll 

60\ll 

50\ll 

40\ll 

30\ll 

20\ll 

10\ll 

Olll 

JOV./EVH. 

PREGUNTA 2: De las siguientes opciones 
que Estacion de Radio le gusta escuchar? 

- ESTEREO J(]'(A B STEREO 97.7 c::J AMOR 106 

¡,, NIHOUH• I 

50\ll 

PEDREGAL DE S ANDEL JAADIN BALBUENA VIAOENCI TAS 00 NEZA 

COLONIAS 
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Ilfl'ERPRETACI6rf 

la respuesta a esta pregunta es una de las que nos causó 
gran satisfacción, ya que nos dimos cuenta que las estaciones que 
elegimos como objeto de este estudio no son desconocidas 
totalmente por el auditorio, e. pesar de que el nivel 
socioecónomico, la ubicación de las colonias y la educación de 
sus habitantes es diferente. 

Stereo 97.7 es la estación que capta una moyor dudiencia, 
por lo que el haber conseguido ser llamada la Número Uno dentro 
de Organización Radio Centro es algo que le debe precisamente a 
eate públ leo, que la ha hecho ser también la primera entre las 
estaciones de FH y hasto de las de AH. CVer anexo 1 Posici6n 
General de Radiodifusoras en la Cd. de México) 

Por otra parte, es visible que Estereo Joya y Amor 106 son 
el refugio para quienes anidan en &U& corazones el Amor y el 
Romanticismo que hoy no sólo es caracteristico de laa mujeres, 
ya que lo& hombre& han logrado superar sus inhibiciones en cuanto 
a estos sentimientos. 



100'11 

90'11 

80'1 

70'11 

60'11 

60'11 

40\11 

30\11 

20'11 

10'11 

O'ill 

JCV./EVH. 
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CUADRO DE DATOS 
<EN PORCENTAJES> 

OPCIONES 
COLONIAS 

llUDtOS llo1LOS 

Pfff~E 70 9 

Bi'!tlll!Ai 
1 

74 
1 

6 

u~S'.''lfi:¡\¡AS 85 6 

PREGUNTA 3: Considera que los actuales 
locutores son: 

Porque? 

- BUENOS R MALOS 

86\11 

PEDREGAL OE 6 ANGEL JAROIN BALBUENA VIRGENOITAS C0 NEZA 

COLONIAS 
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IllTlllPRETAC J &! 

Como podemo• ver en la gr6.flca, la labor del locutor •• 
reconocida por la mayorla d• la poblaol6n, ya que tienen la idea 
de que todo aquel lo que eml te la Radio •• obra O.nloa y 
exolu•lvamente de elloa. 

A este reapecto, la poblacl6n encueatada dijo que •on bueno• 
parquet 

Son per•onaa bien preparadas, con gran facilidad de 
palabra y un oar&oter agradable. 

• Ante la competencia de locutor•• •• eafuerzan por ••r 
cada vez m6.a original•• y aat hacer de au estación la 
116.a ••cuchada, confiable, oportuna y actual. 

5aben manejar al auditorio de tal manera, que las hacen 
aentlr a trav•& de au platica <que cada vez •• m6.s 
directa> que en ellos tienen al mejor amigo. 

Sin embargo, hubo gente que opinó que lo& locutores muchas 
veo•• mal informaban a las persona• porqu• hablaban de 
determinada cueati6n sin tener fundamento nl conocimiento de 
ello, raz6n por la cual loe con5ideraron malo•. 

Otro• mencionaron que un loautor podla aer bueno o malo 
aegi:.an au eatl lo, la eatac16n y el tipo de programación que 
manejara. 



TIPOS 
DE 

LOCUTORES 

ALEGRE 

ROllAHTICO 

1'11RLAHCHIH 

AllABLE 

SERIO 

100!11 

90!11 

80!11 

70!11 

60!11 

60!11 

40!11 

30!11 

20!11 

10!11 

0!11 
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CUADRO DE DATOS 
<EN PORCENTAJES> 

COLONIAS 

PillRIGAL DE SAH AH<iEL JAJU>IH IALBUlltA UlllGDICllAS CD, lllJA 

64 62 67 

6 26 :12 

; :15 24 3 

27 26 36 

3 9 9 

PREGUNTA 4: Que tipo de locutor 
prefiere escuchar? Porque? 

ALEGRE ROMANTIOO PARLANCHIN AMABLE SERIO 

TIPOS DE LOCUTOR 
- PEDREGAL DE 6 ANGEL t.\\\\\'I JARDIN BALBUENA C!J VIRGENCITAS C0 NEZ 

JCV./EVH. 
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lllTERPRETACll'Íll 

La el•cci6n al tipo d• locutor que se dejó ver por la 
población enoueatada, habla de como le grada •er tratado al 
Radioeacucha. Por el lo, prefieren que un locutor &ea Alegre, 
dado que el ••r ael logra que el oyente no •61o se identifique 
con 61 •ino tambi6n cambiar su ••tado d• Animo. 

Cabe mencionar, que para un locutor no es difici 1 tener una 
actitud alegre para con su público, sino rn6s bien la manera de 
aaberla expre•ar a trav•a de un micrófono, tal y como lo hace 
Arturo Flor•• en el de 97.7. 

En eate aentido, el Romanticiamo es un sentimiento que a 
menudo •• bueca, pero muy poooa aon los locutores que tienen la 
gracia de hacerlo aentlr por medio de su voz, como los ••ftores 
Alfonso Amelxelra y Emilio Guerrero. 

Sin embargo, ••tas cualidades no •erian tan aceptables sino 
tuvieran una chl•pa de Amabilidad que a fin de cuentas es otro 
de los a•pecto• que envuelven al escucha. 



JCl/,/EVH. 
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CUADRO DE DATOS 
<EN PORCENTAJES> 

OPCIONES 
COLONIAS 

SI NO 

Pfi§I~Ifl 88 9 

ait:lll:ll.i 
1 

88 
1 

1.<l 

Ulr.rlfdjAS 88 6 

PREGUNTA 5: Tan solo por la voz .del 
locutor logra identificar la estacion 

que sintoniza? 

88% 

•s1 -NO 
88:!> 88% 

ti 
6:1> 6:1> 

PEDREGAL DE 6 ANGEL JARDIN BALBUENA VIRGENOITAS co NEZA 

COLONIAS 
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lllTERPRETACl6ft 

Es un hecho que la gran cantidad de persona• que escuchan 
la Radio identifican de manera inmediata la emisora que 
sintonizan tan s6lo por la voz de •u• locutores, tal y como se 
aprecia en el porcentaje asentado en la gr&fica. 

Esto no• deja ver que la eetrategia radlof6nica de utilizar 
una sola voz a lo largo de todo el dia en su& programaciones, ha 
resultado la mejor manera de atraer cada vez mas auditorio. 

~&imismo 1 e& importante sef'\alar que esa identificaci611 por 
parte del radioe•cucha e11 principolmente con lai; emisoras que son 
de su agrado, como lo expres6 el 12 por ciento de los 
encueetados. 
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CUADRO DE DATOS 
<EN PORCENTAJES> 

ESTACIONES 
COLOlllAS 

ESIEliO JOYA SIEll[O '7.7 AllOI 1116 

Pft=ErrME 24 33 24 

~~mi 1J 24 
11 

41. 
1 

21. 

U~F.fJlAS 33 3g 1.8 

100\ló 

90\ló 

80!1> 

70!1> 

60\ló 

60!1> 

40$ 

30!1> 

20!1> 

10!1> 

O!!> 

JCV./EVH. 

PREGUNTA 6: De las opciones siguientes 
elija la del tipo de locutor que mas le 

agrade escuchar. 

- ESTEREO JOYA [SJ STEREO 97.7 - AMOR 106 

, ,, NINGUNO 1 

41$ 39\ló 

PEOREGAL OE 6 ANGEL JARDIN 6ALBUENA VIRClENCITA6 CD NEZA 

COLONIAS 
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INTERPRETACI6N 

No cabe duda que el estilo y tono de voz que caracterizan 
o.1 locutor de 5tereo 97 .7 lo han hecho ser entre el público 
oyente el m6.s preferido, principalmente porque es una voz que 
proyecta la alegria, el dinamismo y la agilidad de &U emisora y 
de él mismo, 

Por su parte, las caracteristicas de los conductores de 
Estareo Joya y Amor 106 no han sido ignoradas por el juez de la 
Radio, porque como se ve en lo. gráfica un gran porcentaje reclama 
un estilo y una voz rom6.ntica y seria como la del se~or Alfonso 
Ameixeirar y aun m6.s, la de un locutor rom6.ntico pero varonil 
como la voz amorosa de Emilio Guerrero. 



100\l!ó 

90\l!ó 

80111 

70\l!ó 

80\l!ó 

50111 

40111 

30\l!ó 

20111 

10111 

O\l!ó 

JOV./EVH. 

160 

CUADRO DE DATOS 
<EN PORCENTAJES) 

OPC 1 ONES 
COLONI~ 

SI NO 

'ft~E~E 48 52 

.tllll!Ai 50 50 

uir.~uAs 36 64 

PREGUNTA 7: Le aburre escuchar la voz 
de un solo locutor a lo largo de todo 

el dla? Porque? 

- SI CJ NO 

64111 

PEDREGAL DE S ANGE JAROIN BAl.BUENA VIAGENOITAS CD NEZA 

COLONIAS 
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lln"ERPRETACl6tf 

Esta e• otra de las pregunta& que mucha importancia tienen 
en eate an6.llais, dado que el decir si la voz de un locutor 
aburre o no os algo que depende en gran parte del tono de voz y 
el tipo de programaci6n que pre&anten. 

Por ejemplo, quienes opinaron que si les aburria, comentaban 
que asl como en la música, &e necesita una variedad de tonos y 
matices de voz para no hacer de la estación una rutina. 

Sin embargo, desde nuestro punto de vleta la Radio satisface 
esas necesldadea a tr~vés de las diferentes estaclone6 que 
brindDn una diversidad de tonos de voz, formatos musicales y 
formas de ser de los locutores a lo largo y ancho de la banda de 
AH y FM. 

Por otro lado, los que dijeron no aburrirles la vo: de un 
solo locutor argumentaron que sus voces resultaban agradables, 
sus intervenciones realmente eran breves en comparación con lo& 
espacios dedicado& a la música y sobretodo porque &U 
comportamiento oreaba una atm6sfero comunicativa entre ambas 
partas. 

Lo anterior refuerza lo que hemo• dloho acerca de que la voz 
de un locutor ea la imagen misma de laa radlodlfuaora• y mejor 
aún de que esos re•poneables del micr6fono •iguen aiendo hoy en 
dta un miembro m6s dentro de los hogar•• mexicanos. 
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CUADRO DE DATOS 
<EN PORCENTAJES> 

HOURIOS 
COLONIAS 

llAHAHA TARDE llOClfE 

'HnEaA&i:fE 39 42 55 

eifnB!Ai 
1 

79 
1 

4j_ 35 

v~'ili!IAs 76 55 39 

100115 

go¡g 

7011> 

60115 

60115 

30115 

20115 

10115 

JCV./EVH. 

PREGUNTA 8: En que horario escucha 
Radio? 

llll!ll! MANANA g TARDE E:J NOCHE 

7g¡g 

PEDREGAL OE S ANClEL JAADIN BALBUENA VIAClENCITAS CD NEZA 

COLONIAS 
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ltn'ERPRETACI6" 

La Radio es un medio de comunlca.ci6n que deade sus inicios 
se ha mantenido en la preferencia del público, quien le dedica 
a diario gran parte de su tiempo al sintonizar las esto.clones de 
su predl lecci6n. 

No obstante, los horarios que se dedican a este medio los 
determinan las labores cotidianas de cada individuo. 

En este sentido, podemos decir que en las colonias Jardín 
Balbuena y Tamaulipas seccl6n Virgencitas, la moyoria de sus 
pobladores encienden sus aparatos receptores más tiempo durante 
la maf\ana que en la tarde y noche, debido al tipo de actividades 
que desempef\o.n. 

En co.mbio, en Jardines del Pedregal de San Ángel dedican uno 
mayor tiempo a la Radio durante la noche, ya que en el transcurso 
de la maf\ana y de la tarde se encuentran ocupados con todo lo 
relacionado con sus profesiones. 



100\lS 

90\lS 

80\lS 
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60\lS 
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40\lS 
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CUADRO DE DATOS 
<EN PORCENTAJES> 

OPCIONES 
COLONIAS 

SI NO 

PfinE2ftlítfE 55 45 

~eMIJl.i 
1 

74 
1 

26 

U~c~¡As 85 i.5 

PREGUNTA 9: Influye de alguna manera en 
usted la Radio? 

llllBll SI E:J NO 

86111 

PEDREGAL OE S ANGE JAROIN 8Al8UENA VIRGENOITAS CD NEZA 

COLONIAS 
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I llTERPRETAC I 6ft 

Como cualquier otro medio de comunicaci6n la Radio ejerce 
~ran influencia en todo aquel que la eacucha. Aunque claro, como 
lo demuestra la grb.fica esa influencia •• m6a palpable en zona• 
como la Tamaulipae sección Vlrgencita&, en donde el nivel de 
••tudio• •• m6• precario y la6 condicione• del medio muy pobres. 

Ante esta situación, la posición contraria la encontramos 
en zona.a como Jardines del Pedregal de San Ángel, donde cuentan 
con una preparación meramente profesional y los servicios 
p~bllcos necesarios. 

Por esta ·razón, vemos que gente de este tipo es mb.s dificil 
de manipular, principalmente porque sólo ven en la Radio una 
forma d• diversión. 

A peso.r de ello, consideramos que el efecto de infundir 
ideas, estado& de Animo y tomas de decisiones por parte de lo 
Radio es un hecho que no se puede pasar por alto, ya que hasta 
una simple canción, reporte del tr6fico o del tiempo, asi como 
los programas y la información que se do.n son factor decisivo 
para adoptar determinada actitud y para hacer de la Radio nuestra 
mejor COHPAAÍA. 



5.3 STE:RE:O 97.7: ¿ÉXITO POR 

UN.A VOZ? 

IQu~ tal como est6.sl Soy Arturo Flores y te saludo desde la XERC 
Stereo 97.7 uno estación integrante de ORC Organizacl6n Radio 
Centro que tro.nsmi te desde el punto m6.s al to de la ciudad para 
dominar todo el Val le de México. 

Guerreros de la Hósica y Chicas 97.7 a nombre de la Escudarla de 
97.7 te invitamos a viajar por el pentagrama que te cautivara con 
los siete notas musicales que inspiren a los Amos y Sef\ores del 
Espect6.culo en el máximo esceno.rio del firmamento 
mus.leal, 

Para nuestro festival de Sto. Aniversario tenemos invitaciones 
preferenctales para Ti, espera la señal y conectale a Stereo 97.7, 
LA E5TACION. 

La Ft'esta 93, un show esperado hasta por los dioses del 01 impo, 
pero que sblo Tú podr6.s disfrutar en las celebraciones de nuestro 
Sto. Aniversario, 

T'1 y los magnates del especUculo en el mundo musical hispano en 
uno de los m9jores escenarios del tercer planeta y el mejor punto 
de encuentro: Stereo 97. 7, LA ESTACIÓN. 
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Por todo ••to, Stereo 97. 7 ha 1 legado a aer el oerebro 
ar .. tlvo • innovador de Ja Radio en N6xloo, que tan •61o por una 
voz altóa en la linea dlviaoria de lo exi•tencial y lo •Ublime 
a loa Guerreros de la Müaioa y a la• Chico.e 97. 7, qui enea •• 
atenten complacido• con el poatre muaioal a cargo de... los 
grand•• d•l Eapect6oulo presentados por1 ARtVRO FLORES. 



5.4 ESTEREO JOYA: 

¿UNA VERDADERA JOYA PARA 

EL ESCUCHA? 

~.:. r- ·4,= .• -, 
.,.. '-JC, __ l \-..__,'-- ) 

, liQ){f \l 93.7 fM 
~soro musical 

* iHola! Amigos de Estereo Joya, Alfonso Amelxetra te &aluda desde 
tu frecuencia o.miga XEJP Este reo Joya que transmite a una al turo. 
de 540 metros sobre el nivel de la Cludod de México, con la m6.s 
alta tecnologla del Sistemo Digital. Somos ORC Organización Radio 
Centro. 

Este reo Joya pensando en ti, te invita a escuchar tres joyas 
ligado.& de su programaci6n. 

Slgue pendiente de fo Frecuencia Amlga1 Estereo Joya, una joya en 
FM que t~ ac.Omp~~a .ª. todos .. lados con m6.s música continua. 

·.'": 

Con una potencia de : .. 100.¡~;0_00'.~waits, ESTERE0° JOYA otra 
estación de Organizacl6n Radi0.Ceiitro transmite un Arcón de Bella 
Música y Dulces Voces a través de'.:l'O.-.má·s.~sofisticada tecnologia 
del Sonido Digital. 

Raz6n por la cuC\l, Este reo Joya se ha. conYertido en una 
verdadera JOYA EN ::JU RADIO porque ofrece por medio de la voz del 
sei\or ALFON30 J\HEIXEIRA lo mejor de la música y los mejores 
tesoros musicales, desde luego al estilo Estereo Joya, el dulce 
sonido. 



5.5 AMOR .1.0<5: ¿ L.A ·voz DE UN 

MUNDO? 

El Amor puede estar en muchas partes, no lQ busques más 
el Amor esta en AMOR 106. 

Y6 se que tú eres de otro, 
pero la sed se sacia 
solamente en el fondo 
de la copa vacfa. 

Y como la paciencia 
puede m6.s que Ja audacia, 
tú tendr6.s que ser mto.. 

Por eso en lo profundo 
de mis &Uef'ios despf ertos 
yo seguiré esperando, 
porque sé que algún dfa 
buscaras el refugio 
de mis brazos abiertos 
y tendr6.s que ser mJa. 

• Amor 106, el corazón do la FH que siempre encontrarás 
en al 106 ,5 da tu Rodio. 

Pequeao amor, 
tan leve y tan pequei\o 
que cabria en la mano 
como un nido. 



Aaor que •• Ms allOr 
porque •• ha ido 
coao •• U.a •uel\o 
al d••P•rtar un •u•fto. 
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Una ante& de que termine el cuadrantei Amor 106 Una 
eataoi6n con ooraz6n, que ha rev•l ado al mundo el 
nombre de la voz del Amor que &w encontraba oculto en 
lo m6.& rec6ndi to del Cosmoa del Arte DramAticot Emi 1 lo 
Guerrero. 

De1d• eate ahmo inatant• 
•tr••o• dos extraftoa, 
por ••loa pocos dtaa 
quien ••be cuantos aftoa. 

Yo ••r• en tu recuerdo 
coao un libro prohibido 
uno de eso• que nadie 
conflei¡a haber leido. 

Y asl a111ftana 
al vernos •n la cal le 
al aca•o, 
t6 baJarA• loa oJoa 
y apretar&• el paso 
y yo dlscretaMnte 
me callbiar• de acera 
o encender• un cigarro 
coao· al no te viera. 

Ea aai como hemos preaentadot LA VOZ DEL 
LOCUTOR COMO REFORZADORA DE LA IMAGEN 
DE LA5 E5TACIONE5 DE RADIO EN M~XICO, 
donde las voces de Arturo Flores, Emi l lo Guerrero y Alfonso 
Ameixeira aon prueba aut6ntica de que un locutor con au voz, 
••tilo, cari•ma y lenguaje logra no 11610 dar imagen a la• 
estaciones, •ino tambi6n una personalidad que se puede percibir 
a trav611 de 11u nombre y de su apariencia fisica, en el caao de 
eventos eapecialea en los cual•• los maeatro• del micrófono 
conviven con el público de una manera directa. 

Asimismo, cabe mencionar que el utilizar la voz de un •ólo 
locutor o. lo largo de todo el dia en h1a pro;ramacione• 
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radlot6nioaa refuerza a~n m6• la imagen y peraonalldad de ••o• 
aeftore• del mlor6fono le orean a laa dlveraaa radlodlfuaor••· 

Sobretodo, porque •1 radio••ouoha la• identifica con una 
mayor rapidez y preoial6n cada vez que Jaa alntonlza, por lo que 
e>elg• que••• amigo fiel e•t• .con •1 en todo mom.nto, ya que cono 
•• vio a lo largo del capitulo •l oyente buaoa en ka Radio 
atenuar sus emocione• a trav•s de las rom6ntloas y alegre• vocea 
d• sua locutor••· 

O• esta manera concluimos que el mantener una aola voz en 
laa programaclonea, aal como crear una imagen y personalidad a 
laa eataclon•• por medio d• las voces de sua locutores hacen que 
en Organizmoi6n Radio Centro y Grupo ART5A, las vocea y loa 
nombres de Arturo Florea, Alfonso Ameixeira y Emilio Guerrero 
••an •in6nimo de 3tereo 97.7, E•tereo Joya y Amor 108 
r••p•ctivamente. 

Y aón m6.•, en Ja Radiodifu•ión Mexicana, ••to• looutor•• al 
igual que todo• aquello• responsable• de un micrófono resultan 
••r un factor indi•penaable. porque eon el roatro de toda 
radiofusora ant• el auditorio. 



NOTAS B IBZ... IOGRJlF I C:A.S 

l. ROJAS SORIANO, R11.dJ. Gu/11 para r.11.Jizar 
lnV••tigaclon•• Social~•· p. 149 



CONCLUSIONES 

En •u• inicios la Radio era viata en M•>dco como una 
novedad, asi como en el restó del mundo y •• tanta su popularidad 
que empieza o. extenderse ampliamente, por lo que en tan &6lo unos 
aftas existen ya numerosas estaciones a nivel mundial. 

En México, los primeros que ha.cen uso de la Radio .son los 
aficionados, quienes sólo experimentabD.n con ella. Sin embargo, 
lleg6 el momento en que un grupo de empresarios vio la 
posibilidad de fines mercantilistas a través de la transmisión 
de música, concursos, men&ajes politicos y propagandas. 

Ea o.si, que se encontró el vehiculo eficaz para informar, 
orientar, divertir y hasta cierto punto manipular al hacer uso 
de las propias caracterlstico.11 de lo. Ro.dio y de las personas que 
están al frente de los micrófonoa. 

De esta manera, •e dio un fuerte apoyo económico a este 
sector y la década de loa treinta y principios de lo& cuarenta 
fu• la •poca m6.a eaplendoroaa "la llamada época de Oro de la 
Rodio", en donde la• programociones eran en vivo, los cantantes, 
mú•icos, actores y locutores hacian una transmisión en directo 
desde las inatalaciones de las mismas radlodifusoras y a donde 
aoudia la gente para ver el programa que escuchaba por Radio. 

A principio de los cincuentas la Radio e11t6. en pleno apogeo, 
cuando surge la Televisión a nivel comercial y como otro medio 
de comunicación. Esta empieza a llamar la atención, dado que ero 
algo innovador tanto para empreaarioa como para el auditorio y 
gente que deseaba ampliar au campo de trabajo. 

Por ello, cabe mencionar que cuando la televisión inicia sus 
actividades, importante& locutores comor Paco Malgaato, Rub6n 
Zepeda y el tan conocido Jacobo Zabludowsky entre otros, lo mir¡¡mo 
que artistas se lanzan a conquiatar eae medio. Ea asi como le 
Radio pierde una parte importante que lo caracterizó por mucho 
tiempo. 

Sin embargo, el locutor ha sido de&de ai•mpr• el alma de las 
estaciones. Es quien se encarga de presentar a los artiatoa, los 
entrevi•ta, organiza concurso• y en ocasione& desempefta tareo& 
de vendedor, publiciata o onunciador. Ha sido creador de fra••• 
que identificon loa producto• que anuncian, por lo que •• le ha 
considerodo un elemento fundamental en la radiofonla mexicana. 
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La Radio ea uno de los medios de Comunicación que por su 
calidez atrae a gente y capta •u atención, ya que Jos 
concesionarios la han convertido en una eficaz vendedora de 
productos, que no sólo le dan confiabilidad sino permanencia. 

Asimismo, con la llegada de la FH !Frecuencia ModuladaJ se 
olvidan los programas en vivo y se optó por ta reproducción y 
promoci611 de grabaciones con ml'.Jsica de moda, sobretodo porque 
aquellos programas transmitidos en vivo no eran muy fructíferos 
dentro d•l. marco de competencia de las emisoro.s para obtener un 
mayor auditorio. 

En un principio se creyó que la difusión de m\Jsiea y 
anuncios grabados era un periodo de recesión en la Radlodi fusión, 
pero ello no fue as!, ya que las actividades del locutor al dar 
al nombra de la canción, la hora, enviar saludos o leer tan sólo 
notas no han logrado hacer de él un elemento más en la producción 
radiofónica, sino que desda siempre ha sido un sello 
caracteristico en las estaciones. 

Adem6s, se puede apreciar lo. influencia y el impacto que 
provopa el locutor radiofónico al valerse ~nicame~te de su voz 
para transmitir al oyente emocionas, ideas, actitudes y estados 
de 6nimo. 

A través de su voz, lenguaje, e5tilo y carisma; ese 
comunicador se crea una personalidad en cuanto a sexo, 
nacional idod, edad y experiencia, as! como en aspectos de 
ternura, aspereza, rudeza, bondad, dulzura, amor, etc., logrondo 
o.si que el oyente se forme una imagen de •I y una opinión ya sea 
negativa o positiva. 

Por toda• asta& caractaristlcas ••• peraonaje ••el aeilo 
y la identificación de las amisoraa. Ea quien da una 
personalidad y un estilo diferente o cada una da ella•. 

Cabe aclarar, que las cua.lidades en cuanto a tono y estilo 
de hablar que poseen Jos locutores, responden a los exigencias 
de los grupos radiofónicos en que prestan sus servicio•. 

De esta manera, el locutor al estar trente al micrófono, 
adam6s de cumplir con requisitos como voz, estilo; lenguaje y 
experiencia que imprimen un toque coracteristico o. las 
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e&taciones, es responsable de darle prestigio y credibilidad a 
lo que dice, ya que asi, impacta• influye al rodioescucha. Por 
ello, se concluye que lo importante no es lo que dice sino la 
forma como lo dice. 

Por último, ai'iadimos que la influencia de un locutor, 
comunicador t informador o como se le desee ! lo.mar depende del 
medio, el escenario que utilice y las caracteristioas con que 
cuente éste, ya que mientras más personal sea ese medio mayor 
será el poder que surta para transformar las opiniones. 

Es asl, que la eficacia de la Radio sienta su baso en un 
mayor "personalismo", pues cuando habla se dirige •a nosotros" 
y se aproxima de manera tal que logra entablar una conversaci6n 
personal. Sobretodo, porque lo que escuchamos a diario en la 
Radio se relaciona con las experiencias que forman parte de 
nuestra vida, por lo que aceptamos las ideas de aquellos con 
quienes nos identificamos: los locutores que con su voz no sólo 
refuerzan la imagen de las estaciones de Radio en México, sino 
también la de ellos y la de uno mismo. 
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l'OSICIOll GlllML DE IWllODIFmOMS DI LA ClllAD DI lll((CO. 
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ES'MCIOll 

lllSflftJfO l!EIUCHIO H LA li\DIO FWM: 2H5-93 
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ANEXO 11. 

Veinte años de participación de audtencia. 
Principales organizaciones de 1970-1990 en el D.F. 
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EST, IDEl\'llFICAOON FREC %AUD. 

A.M. KHZ 
XEQR RADIO CENTilO 1030 
XERC EL FONOGRAFO 790 
XE]P RADIO WJUEDAOES 1150 
XECMQ RADIO SENSACION 1320 
XEESf RADIO ALEGRIA 1440 
XEFAJ RADIO CONSENTIDA 1560 

F.M. MUZ 
XEQR RADIO Ul\1VERSAL 107.3 
XERC STERE097.7 97." 
XEJP RADlOJOYA 93.7 

TOTAL 9 EAUSORAS 

FllE1'Thf.ff.R..~ 

ANEXO I I I. 
TABLA DE POSICIONES EN 

ORGANIZACI6N RADIO CENTRO. 
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ANEXO IV. 
C§DLJLA QE ENTREVISTA 

UNIVERSIDAD NACIONAL 
AUT6NOHA DE HéXICO 

ENEP "ARAG6N• 

EDAD: SEIOt ------ OCUPACIÓN: ------

l. lQUE TIPO DE MÚSICA LE GUSTA ESCUCHAR Y PORQUa? 

2. DE LAS SIGUIENTES OPCIONES lQUE ESTACIÓN DE RADIO LE GUSTA 
ESCUCHAR? 

A. ESTEREO JOYA 
B. STEREO 97.7 
C. AMOR 106 

3, CONSIDERA QUE LOS ACTUALES LOCUTORES SONt 

A. BUENOS 

lPORQUt? 

B. MALOS 

·4. lQUE TIPO DE LOCUTOR PREFIERE ESCUCHAR? 

A. ALEGRE 
D. AMABLE 

lPORQUt? 

B. ROMÁNTICO C. PARLANCHÍN 
E. SERIO 



193 

5, ¿TAN s6LO POR LA VOZ DEL LOCUTOR LOGRA IDENTIFICAR LA 
ESTACIÓN QUE SINTONIZA? 

A. SI B, NO 

6. DE LAS OPCIONES SIGUIENTES ELIJA LA DEL TIPO DE LOCUTOR QUE 
MAS LE AGRADE ESCUCHAR? 

A. ESTEREO JOYA 
B. STEREO 97. 7 
C. AMOR 106 

7. LLE ABURRE ESCUCHAR LA VOZ DE UN SÓLO LOCUTOR A LO LARGO DE 
TODO EL DÍA? 

A. SI 

LPORQUJt? 

B. NO 

O. lEN QUE HORARIO ESCUCHA RADIO? 

A, MAiilANA B. TARDE C. NOCHE 

9. l!NFLUYE DE ALGUNA MANERA EN USTED LA RADIO? 

A. SI B. NO 

LPORQUJt? 
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