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INTRODUCCION

0 Comunicacion Graficaesuna disciplinarelativamente jovenen
nuestropais. Sibienes cierto que enMéxico existe una grantradicion .

enel quehacerpléstico, laelaboracion demensajesy su transmision

pormediodeimpresos esunaactividad que apenashastahaceunas -,
décadas haadquirido uncardcterprofesional; actualmente, ennuestra:« -
sociedad estd cobrandomucho valorel disefio de mensajes visuales
que den respuesta a necesidades de comunicacién cada vez mds.
complejas, y estasituacion exige quelacomunicacion gréficaseamds -
eﬁcienteyespecializada;taleselcasodeldiseﬁodeidentidadesgréﬁcas. 8
Comotododisefio, unaidentidad graficanoesel resultado de'.’,'_
unainspiraciénaisladaouncaprichoestético, existencriteriostanto -
técnicoscomo culturalesquesustentanycomprueban suproduccmn
yconellodzmsenudoalcometldoque_msuﬁcaclmveldeprofesnonahsmo B
queestaactividadrequiere. :

El presente proyecto tiene como objetivo dar un' nuevo - ; i
cardctergraficoalsimboloHECHO EN MEXICO, que idenﬁﬁéalq
productoselaborados ennuestro pais por medio de suimpresionen

cajasy embalajes, Dicho trabajo pretende ser una respuesta ala
necesidad dedaralosarticulos nacmnalesunamejonmagenfrente
alos productosde mercados internacionales.

Dadalas nuevas perspectivasde Méxicopara compe’fi}c

compaifas extranjeras, resulta apremiante elreplanteamientodeuria

Identidad Grafica que estéacordeconla imagen y prestigio de los
productosmexicanos y queles permitaser identificadosenesenivel
‘afueradel pais. k '
Amaneradeensayo, el proyectonenecomo puntodepartida
lafirmadel TLC: México-E.U.A.-Canads, referidoespecialmenteen
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mensajes publicitarios y sus efectosenuna partede la idiosincracia
mexicana. Lasexpectativas por lograrunacuerdo comercial con los
Estados Unidossirven comoreflexion paraanalizarlaimagencultural

que México posee y que mejor nos distingue ante el extranjero;

recurriendo a los antecedentes graficos prehispanicos se pretende .
mostrary justificar laaplicacioncontemporéneade algunas de fas v
imégenes generadas por los pueblosindigenasque han influidode
maneramas directaa nuestra sociedadactual. S
Desembocando en un producto grifico tangible, este . f

pequefio ensayo pretende ser unpaso serio y congruente con’las

posibilidades que de investigacion y analisis tiene el estudiode
laComunicacién Grafica. ;




CAPRPITULO | » Antecedentes :

@ Q un par de afios ala fecha los medios masivos de comunicacion
sehanocupadopor difundir (entre otrascosas) un temasingularmente-
trascendente enlavidapolitica y econémica de nuestro pais, estoes: -+
Las negociaciones por parte del Gobierno de la Reptblica y el
Gobierno de E.U.A. asi como de Canada, acerca de aumentar el : :
intercambio de productos, servicios e inversién extranjeraentrea E
ambos paises, mediantea firma deun Tratado de Libre Comercio. . .

Estapropuestaesel seguimientologicodeunmodeloecond-- L
micoenfocado aunamayor integracién de Méxicocon laeconomia
masdesarrolladay fuertedel mundo, integracionque lleva unproceso .
deyavariosafios; primero manifestadoporunadiversificaciondelas - -
exportaciones nombradacomo"Liberalizacion Comercial" y después '
porunainsistenteinvitacion detpaisala inversiondecapital extranjero.

Lasrazonesbisicas delapegoalmercadonorteamericanoson .
lastocantes al caricter desintegrado de laindustria mexicanao,en

otras palabrasalinsuficiente desarrolio para producir bienes deuso -

intermedio y de capital congruentesconfasnecesidadessocialesy de
poblacién del pais, razén por la cudl se recurre a los medios
tecnoldgicos y economicos de otros paises. S
Laestrategia comercial esta dirigida fundamentalmente &
proteger y estimular al sector exportador y a promvm}er el
ingreso de inversidn extranjera a nuestro pais, preservandb asi
¢l crecimiento econdmico. » ’
Como fengmeno decomunicacién, taposibilidad de fimare!
T.L.C.con E.U.A. haremovido elconceptoqueen nuestrasociedad

setienesobresuscapacidadesenlaactividadlaboral y su participacion
enelaparato productivo del Estado; suspromotores procuran destacar
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losaspectos positivos deeste acuerdo, paraconvencerala opinién
publicadesus beneficios; losemisoreslos constituyen principalmente
laactual administracionpblicay ciertasciipulasempresarialesrepre-
sentadasenel C.N.P.; dosinstancias que determinanlosrasgosenlos -
mensajes publicitarios y hacende ellos un medio alavezinformativo
y de convencimientoa favor del T.L.C.
Comoenel caso de losanunciospublicitarios, lz}promociéﬁ :
del Tratadoadquiere lacaracteristica del mensaje retdrico, estoes:el ..
de modificar la conducta del piblico receptory hacerlo adoptar la
posturadclemisormediantelapromesadelafelicidad;enes(esenﬁdd :

seafirmaque enunacompetenciaabiertaconel comerciante extrardero -
semejorard el nivel de calidad que poseen los productosnacionales y
que porconsiguiente suconsumo dentroy fueradel paisredundarden

laelevaciondel nivel devidadelos mexicanos.
Otros recursos utilizados y muy vistos en la retdrica del
Tratadoserefierenalaactitud de produciry generar losbienesde .,
consumo, comoejemptoestin: .
"....quevivaMéxico, mejor".
".....compralobienhechoen México",
"....lametaesMéxico", ‘
",...al Tratado hay que entrarle con calidad". co
Todos enfocados a influir en los patrones de conducta del tfabajador
mexicano, frenteasus debereslaborales, .
"Hacer mejor lascosas” esun punto deconflicto eﬁéiym
tratdndose delascondicionesenqueseencuentrael comercionaci;if;;il,
peroel planteamiento deeste trabajose interesaen especialpb?el
contenidonacionalistaquesedestacaenla cmnpaﬁaafavordél TLC.
Laproyeccidnpublicitariade "nacionalismo cultural" éomrapuesta a
culturanacional esuna caracteristicadela funcionpolitica del Estado.
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Loqueresultaevidentees lanecesidadpor reafirmarnoscomo
nacién ante Jaconvivencia politica, cuftural y comercial con otros
paises, yesethecho de queatinconlaintencion de encontrardesarrollo

ymodernidadennuevastelaciones conelextranjerose buscaconservar

loselementosdelatradicidn, de preservarelpasado; aunquetambién

esunhecho que ladindmicaen las actividades de nuestrasociedad
actualtienencomo origenlapenetraciénindustrialy culturalnorteame-
ricana, Eseneste sentido queaunque nuestras actitudescotidianas

reflejan un pensamientocosmopolita, ennuestro pais hatriunfadola

idea de preservar la tradicion cultural no solo como una obligacion

nacionalista sino comounrasgo peculiar de losmexicanos.
Nuestrasociedadnoesunislote aisladode! restodel mundoy

elacercamientotantodefronterasy tiemposhistéricos acentuadospor.

los medios modernos de comunicacion es una caracteristica de Ja- -

reatidad actual, y es a través de los medios como también quedaen
evidencialadiferenciadecontextosyelchoqueentreculturasdiferentes,
Sepuede hablar tambiénde la diferenciaen losconceptos de

culturanacionatcaracterizadosendiferentesestratos y medios socia- -

les pero lo que hay que destacar es que la bisqueda de identidad
mexicanaseencuentraen la historiamismade México, derivandoen
unaaparente paradoja: hoy somos fo que hemos sido.

Elmestizajeesunacircunstanciaquesehaacuiiadoenlabistoria . -

del pais y que mejor nos define como pueblo.Se puede observar su

trascendenciaenmuchosaspectosdenuestraidiosincracia,unejemplose

encuentraenfamismaactividadprofesional del disefio; noserecurrealos
grafismosprehispnicoscomounelementomasdedisefio, obedeceen
ciertaformaaunaactitud inherente pormezelar elementosen aparien-
ciacontradictorios y opuestos; al parece quese respondeauninstinto
creativoporcombinardistintosvaloresqueden formaanuestracultura.




Y es que en general nuestra sociedad estd compuesta de
distintos hibitos y costumbres productode una continuacombinacion
de imdgenes, Nuestra vida cotidianaestd envueltade contrastes que
nosotros mismosnoshemosencargadoen generarconsciente oincons-
cientemente. En este mosaico de posibilidades combinatorias de 2
nuestraculturaseinsertalaactividad profesional portransmitirmcn; ;
sajes pormedio de recursos visuales.

Enunarevisiéndelostrabajosgrificosactualesseobservauna
iendenciaporresaltarlosaspectosquenoshacenidénticosalrestodé E
nuestros coterraneos debido a unacercamiento que los mediosde ‘
comunicacién modernoshan producido, lo que se pretende simple-
menteesestaralaparenlosniveles deeficienciaenlatransmisionde
mensajesquehanalcanzadolasociedadesecondmicamente desarrolladas,

Como lohansefialadoensumomentodestacadoshistoriado-
resmexicanos; nuestrahistoria "estambiénunahistoria de imagenes .
einterpretaciones” yreconocen en las culturas precolombinas "las - :'
{inicascreaciones realmente originalesde América”, haciendovélida - S:g
larevalorizaciény exaltacién desuarteenel contextomoderno. A

Ladiversidad cultural entendida comoun proceso creativo - ‘
histérico y continuo, abre las posibilidades de intercambio entre

sociedades diferentes, renovandose y cobrando vigor. Peroun factor -+

importante en la dinamica de comunicacién que se planteaconel ;-

Tratadode Libre Comercio, se refierealacodificacionde lainforma- -
cion: tanto la tecnologia como el idioma correspondena servicios .
estadounidenses. Entodo casotalesrecursos debieran seraprovecha-
dosytrasladados anuestros propios fines, enfocados principalmente

ala difusion del mejor entendimiento de nuestra sociedad, de sus
problemas, suarte ysucultura,




CAPITULO Il » Descripcidn

v .
| se acepta el pasado como un elemento que hace comtin a los
individuos de un determinado contexto social, entonces se puede ;
aceptarlaidea de queen losrastros de ese pasado se encuentran Jos . ‘
signos deidentidad deunpueblo,
‘Larepresentacionqueethombre hace desu entono le otorga:
unsentidoasuexistencia ya quecada cosa creada por e} ser humano
obedeceaunafunciondeterminada, quetienecomocausasu interaccion
conel mundo; enel casodelasculturas prehispanicas, lacreacionde -
imégenesevidenciaunestilo propiodevivir,y esas formas graficasson
losenvasesdeunasustanciaconcebidosapartir deuna funcion y son ;
asuvezcomo lahuelladigital denuestros antepasados que tuvieron,
comonosotros, unmodo propiode representarse inico eirrepetible, -
En el modo singular de representacion de los gr’aﬁsmos‘>
prehispanicosestdcontenidoel planteamiento dediferenciaqueexige -
la entidad gréafica a sesolver: los grafismos que identificanalas
sociedades quenosantecedensirvenenestecasocomo los patrones *
visualesaseguir para dar solucion aunelemento grificoreconocible
enotras fronteras (histdricas yterritoriales).
La solucién gréfica "HECHO EN MEXICO", se limitaa

marecar los productos provenientes de un contextodeterminadoque

{levaconsigouna connotacion cultural, destinadoaestablecer céntabtd '
conofrocontexto, de ahi que sutrascendencia sea produéto deuna B
funcidndeidentificaciontodavezqueesunmediode comunicacidn.

Disefiar unaestructuravisual de identidad pretende completar
unprocesoasociativo de ideas, esdecir, reunirenunatnidad grifica
una serie de {conos que guarden relacion entre si por medio de un

significado comin. Dar forma a mensajes visuales cuando su uso




implicaunarelacion directa con lasociedad, significa acomodar
los elementos que de maneraintrinseca ya exisleny pertenecen
aesasociedad,

Dentrodetodoel bagajeiconogrifico que perteneceanuestra
sociedady formando parte dei EscudoNacional, el iguilaes unade -
lastepresentaciones graficasmsreconociblesennuestracuituray que -
de alguna manera, mejor simbolizan los ideales y pretensiones de

nuestropais; sumododerepresentacion puede variarperoloquequeda

implicito en ellaes loque davalorasuconstante recreacion, demos-~

trando a través del tiempo queresultaser la forma mésidénea para
cumnplirciertaaccionfuncional,

Las siguientesim4genesson tansolounasenrefantas ofras - -
quesereunenenel libro Motivosdel MéxicoAntiguode Jorge Enciso, :
yquepretenden conformarunarchivo visual enfocadoal siguimients
grificodel dguiladef presenteproyecto:

Aguila Cuavhtli
Enciso,Jorge;"desi i
i ico" p. 87
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Aguila de México-V
Enciso,Jorge;"desi L
; ico" p. 87

: Aguila de México-111
- Enciso,Jorge;"designmotifs
- of ancienl mexjea” p. 87

Aguila de México-1V
Enciso,Jorge;"desi: i

exico” p. 87




Ahorabien enestepuntohayquehacermenciéndeltipode
imagen que se estd retomando y Jas caracteristicas de su rmeva_‘ .
aplicacion: .

Laevocaciondeunclementofigurativo, enestecasoelagutla :
(comorepresentacion), csunestxmu!oqueprovnenedeuncontexto o
social especificoy quelo convierte pornecesidadenun elemento de
comunicacion.

representacion +estimulo=comunicacién
signo o

Enungradoascendente encuantoasucomplejidady ligado  :
al plano emotivo, se habla de simbolo cuandounsignoescapaz de

contener yanosolounaideasinounsazonamientoabstractoimplicando™
aspectosmefafisicos, éticos o filosficos dzun gruposacial, estable-
ciendoasiunmediode identificacion.

Siguiendoe! mxsmosemldodedxferencmcnonmntodemdm
duoscomode grupossociales, sehayauntxpode1magenmuycomun
enelcontextomodemo.enfocadaprmcxpalmemeconﬁnescomercm- :
lesse conoce comomarea al signoque representaaunaempresaoa

un producto registrado. Lagotipo, a su vez, es la tipografia que .
acompaiiaalaimagen visual conformada de tat manera que cotfiple:
mentael nombre (orazon social)de lamarca, En

Encuantoalos elementos que detenninanyconStmyeri‘una
imagendeidentidadpuedenserdetrestipos: ‘

-Natural: laque serefiere a loselementos figurativos (como
eneste caso: larepresentacion deuna dguila).
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- Geometrizada: 1a estructuracion lineal de la forma con

instrumentos de precision (se verdnejemplos msadelante),
- Abstracta: las creadas por el hombre. -
Elcriterioencuantoaldisefiode taimagen, sugiere laeleccion

deunsignoprehispanicocomoalternativa pararepresentarel concepto :
delpresenteproyecto. A esterespecto cabe mencionar fos elementos: -

bésicosque setomanencuentaparadisefiarunaidentidadgraficaycon *
loscuales se pretende adecuar el grafismo elegido.

Normas especificas establecidas paia la calidﬁd
deuna identidad grafica*:

Caracteristicas de forma .
-Legibilidad, simplicidad, construcnwdad ongmahdad,‘ i
dad, modulabilidad, equilibrio.

Caracteristicas de contenido

o - Cardeter, accesibilidad memonagréﬁca,1mpac(ov1sual
*Kasa Fudisawa, Eduardo, Altermativas para Caracteristicas pracficas o
grificoachual, Copli.p45y 46 - Visibilidad, estabilidad,

Elmundomoderno seencuentmsatumdodesignosy§ﬁﬁbdib
visualesresultadodefadindmicade lasrelacionessociales, hoy"ehdl'
esrelativamente ficil reconocerun gruposocial (lidmese empresa
institucitn, sectaopais)por medio desu1dent1ﬁca010nenun51mbolo

Larecreaciéndeimégenesenel ambitodel disefiosugiereuna infinita

combinaciénde posibilidadesparalograr queun conjunto de indivi-
duos se diferencien de otros por medio deunaidentidad visual,
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Afinde visvalizar como hansidoresueltas, enJavidapractica,
identidades graficas similares al del presente proyecto, sepresentan
una serie de trabajos que poseen una aceptacion de calidad por .

profesionales del medio:

’ Tturbe, Roberto; Marcas,

p.389

]
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lturbe, Roberto; Marcas,
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Iturbe, Roberto; Marcas,
p.207

Tturbe, Roberto; Margas,
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p.666

Tturbe, Roberto; Marcas.
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{turbe, Roberto; Maress,

p.664
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CAPITULO il = Solucion Grafica

o Gl vez, como tantas otras funciones inherentes al hombre, ¢l
procesocreativoseaun fenémeno dificil de explicary entender para

la 10gica racional, sin embargo, es un hecho queen el ser humano .
existe la capacidad de modificar su entorno aportando soluciones L
innovadorasque le han permitido evolucionar comoespecie. -
Enrealidad, loque sepretendeal exponerunametodologia -
 paraeldisefiodeidentidad, esmarcarciertos lineamientos que faciliten .

larealizacionde unproyecto. Sibienescierto queel disefiarno esun
proceso fineal yrigido, e} contar conunprograma general de trabajo

evita desvios a los objetivos propuestos restando funcionalidad y
eficaciaal resultadogréfico. o
 Retomandoel conocimientotantode iaexperienciaprécli‘éa’
como de los datos tedricos documentales, se reconocen 4 etapas
fundamentalesenel desarrollo deun proyectodeidentidad:
1) Documentacion. Recopilacion de informacidn, datos y
condicionesatomarseencuenta. ‘

11)Enunciacion, Deteccion del problema, asimilacionde Ja

informaciény bisqueda del concepto grafico. v
I11) Idea Creativa. Soluciones concretasy factibles para su-

aplicacion. s
1V)Produccion. Realizacion del modelo definitivo pararepro-
duccioneimplementacion. Lo

Encadauna de lasetapas mencionadas seencuentran otros

pasos intermediosy variables (aunque nomenosimportantes), que

especifican lastareas mas comunesparael diseiador:




1} Documentacion:

* Detectar lasnecesidades bésicas del proyecloy, ensucaso

las consideraciones generales def cliente.

-DetermmarlosmedlossobrelosqueincidiriiIaimqgéﬁys‘
tiposdeaplicacion. o
) Enunciacion: -
+ Asociarconceptos conelementos graficos séi;ﬁn lasnecesi-
dadesdel proyecto.
+Seleccionarlasimégenes que seconsider'enmévsédéc’l-ﬁdas'
tomandoencuentauna serie de bccetos real 1zados y aphcando las
normasestablecidas de disefo.
11} 1dea Creativa:
-E[aborarvmantesdeahemauvatomandoencuenta {écm as
derepresentacion visual yestilo grafico, '

«Considerar los elementos de construccidnacordssconpre-..
tensiones del tamafio y sus soportes. R
IV)Produccion: D
*Elaboracién deoriginales mecénicos conreferencias especn
. ﬂcasdelcédlgodecolor famlhanpograﬁcaytamanodefmmvo
Presentacidn final del proyecto.
- Hasta aquf se ha hecho mencion del tipo de graﬁsmo que;

- correspondeconelconceptode laimagenaresolver, sehan enmnerado:
lascaracteristicasde sunuevaaplicaciony sehapropuesto uﬁésquema
general detrabajoatindeproyectarlasolucionaun pr.oblema'de;(iiiis'em.

Corresponde, ahora, dar formaala pgopuestadeiﬂénﬁdad

-acordzcone! planteamiento inicial del trabajo.

Efadvenimiento de laalta tecnolbgiahainﬂﬁido enbuena
medidaala formadetrabajo demuchas activid&des profesionalesyel
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disefio grafico noestd al margen, de hecho se puede hablar de
undesarrollo tecnolégico enfocado especificamente para la
creacidn de imdgenes,

Enesta dindmica de trabajo los patrones y criteriosde

 disefio se han medificado, ya que conel uso de Jas computado'ms
es posible manipular gréficos y hacer modlﬁcacxones quede I :
_contrarie Hlevaria mucho tiempo realizar. El txempo parala’
elaboracion de esta propuesta grafica ha sido relativamente

répido, debido a que los elementos que justificany susfe_man su-

disefio se localizan en el proceso mismo de la investigacion.
Como fase de documentaci6n se tienen los antecedentes
mismosdeunaidentidad yarealizada; estosincluyen suselementosde

formaylosmedios porlosque sehadifundido, A estas sesuma,n'los’
datos referentes a fos soportes de aplicacion enfocados a esta (
propuesta, y que son los denominados embalajes secundéiiusﬁ‘que.‘
contienengruposcolectivosdeembalajes primarios(mejmnplpsonls.{

pmsentacionesdeenvasesensb(spack)pamefectosdennlls])ortaciénﬁiislva'v

Losembalajessecundarios presentanlamodalidad delmpre
-sién por flexografia yeitipo de material aunadoala cifqt\nglancia
volumétrica son las condiciones que determinarin IbS'patégori

formalesdelanuevaidentidad. )

Elsiguiente paso ha sidoprecisamente cncontmrlasaﬁﬁx
desde forma contenidasenetconcepto delapropiaimagen:.' Lanueva
propuesta tienela intencionderomper con laestructura geoniétriadz’i
del grafismoqueesutilizadoactualmente; la g:vdbaci(m quesehace
del 4guilay de su interpretacion como un elemento prehispanico
estaran enfocados a resaltar y darde unnuevo cardeter grifico,en
comparacion conlaimagenyaresuelta, k
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Secuentayaconunarchivodeimagenesprehispénicasy sehia
procedidoa una eleccién tomando en cuenta las posibilidades de
manipulacién, supresenciavisualdentro de los grafismos reunidosy

sucapacidad de pregnancia:

Pormediode un programadedibujoporordenador, elselloha’

sido modificadoalterandosu proporcidnenextendimiento horizon_té], 5

atal gradoque conservasureconocimientocomoelementovisualpero -

dotdndolo deunestilocontemporineo, atrevidoe innovador, propieda-

- desconsecuentesconel conceptosugerido. Sucambiodeorientaciénle S
provee demagor libertady mejorasuinterpretacién comodibujo;

' Otroelementoimponanteparalaconstrucciéndeestaimageri_
se refiere a fa [eyenda "HECHO EN MEXICO" misma que Serd

manipuladaen funciéna las modificacionesdel grafismo. -




Lasnuevas proporcionesdel dpuilarecomiendanlautilizacion
de una tipografia extendida que guarde proporcién y jerarquia
amodo de conservarunalecturaagradable deambos elementos. . -,

Elproblema de integracién dibujo-texto nos conduce auna :

envolvente comoalternativa para conjuntar el mensaje verbalcohlg
representacion iconica; dividiendola fraseen dos partes se opta por
colocartasenunabarrasuperioryotrainferior, conrespectoal signo,
quecontengana latipografiacaladaenblancoy asi sustituiruna fineg
extraquecomplicaria la legibilidad de todo el conjunto grafico: -

HECHO EN|

NME X | < OB

: Altratamiento delatipografia obedece la eleccion de:gga;
familiade paloseco, yaquelaausenciadetrazos finosevitalosriesgos
quepudieran correrseporeﬁlplastamiento delaimpresién, El tipo
Avant Garde en negritas se extiende 250% sin probl,em‘as de
lecturay justifica en tres letras Ealaalturadet graﬁsrﬁo.

= E |
Enlaeleccién de la propuesta definitiva, se han tomado

en cuenta las normas establecidas para la calidad de una iden-
tidad grafica, las virtudes de adaptabilidad y expresividad de fa




propuesta, asi como los pros y los contras de su reproduccion
endiferentes soportes; se han dado por descontados también

aquellas propuestas que aun con la utilizacion de una represen- v
tacion gréfica similar, no cubren de una manera conceptual con':

laidentidad visual planteada:




HECHO EN )

—_— |
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A diferencia de una identidad corporativa, este disefio
no posee como norma un cddigo de color especifico dadoeltipo
de reproduccion que le es comin. La representacién de la-

alternativa ennegro mate, supositivo y negativo dejanabierta -
la posibilidada cualquier requerimiento de tinta al que deba ~

sujetarse.
Eniguales condiciones se encuentra la aplicacion del -,

tamafio, aunque enestesentido serfa optimo parasu visualizacion,

localizarlo siempre ya sea en medio o enla parte inferior de por
lo menos dos caras del embalaje secundario,

HECHO EN
nME X 1 < ORf

HECHO EN

’.~
=
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CAPRPITULO IV « Conclusiones

Q ha seiialado el momento histérico como un factor deter-

minante en los procesos de comunicacion de nuestra sociedad. .
De alguna manera nuestro diario vivir estd inmerso en 1a diné-

micade los acontecimientos politicos, econémicos y culturales
del pais; es ante las espectativas de establecer nuevas relaciones
cometciales con ofras naciones como resulfa inminente la trans-
formacion simultdnea de estosaspectos, e
Eneste fenomeno de transformacion se observa el hecho -
de que el mundo esta constituido por un mosaico infinito de
posibilidades de relaciones entre sociedades y culturas diféreh}‘ ‘
tes; asi como cadaunode nosofros posee una personalidad tinica .

cirrepetible, las civilizaciones antiguas y modernas guardan-.
esta cualidad de originalidad, .

La posibilidad de convivencia con otros territoriqs’ abre:.
la oportunidades detransmitire intercambiar nuevas experien- .

cias, tal vez se puedan sufrir transgresiones de indole ideolég' .
co, tal vez la desproporeion en cuanto a desarrollo econdmico
represente una desventaja para nosotros, de cualquier manerasi -
hugstra sociedad ha de enriquecerse deberd hacerlo en amb;}xs‘,-

direcciones, tanto en una valoracion de lo que hemos sido-
histéricamente y lo que tenemos , como en un sentido d
apertura y de ver las perspectiva de lo que se quiere ‘sgr.’l.,“ .
Esta propuesta de una identidad visual, enfocadé al
marcaje de los productos que exportanuestro pais, contiene
ambas labores como forma de disefio, por una parte se procurd
encontrar en su origen los elementos que nos distingue cono

miembros de una sociedad, intentareflejar ademds una actitud

a



natural de cultura, y por 1a otra, busca en su aplicacién los
cadigos de comunicacion que nos permitan establecer nuevos
contactos con un grupo distinto de personas. e

El trabajo de disefio es una actividad que por sunatura- 7.
lezaresulta muy agradable, los recursos actuales conque cuenta
esta actividad, permiten llegar a un grado de dedicacion:
apasionante, los dmbitos de suaplicacion son cada vez mis
amplios, peroconllevantambicn ciertosgrados de responsabilidad, y

Eldisefio debe concebirformasvisuales queesténenconcor-. .
danciaconlosrequerimientosinmediatosdeunasociedad; el quehacer

creativo ha deenfocarse a los valores més nobles del serhumano,
Tomar conciencia de las posibilidades que tenemosde - :

convivencia, saber de las oportunidades que hay para aprender
de otras experiencias mejorando nuestra calidad como perso-
nas, buscar las alternativas por hacer mds eficientes nuestros

niveles de comunicacion, son las dimensiones a las que estin

consagradas laactividad profesional de la comunicacitngrafica; -,

Atendiendo enminimo estos valores es como podremos ser més

integros profesionalmente, ser mds creativos y més felices,
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