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Introduccion

!- El objetivo de este proyecto es, crearle al Parque Estado de México-Naucalli
una imégen y sefializacion en Ja que se aprecien tanto los espacios culturales
como las areas recreativas
El Parque Estado de México Naucalli, se encuentra situado en el noroeste del
area Metropolitana en naucalpan de Juérez, entre Blvd, Manuel Avila Camacho
y Av. Lomas Verdes en Boulevares, a la altura de las forres de Salélite; cuenta
con una &rea de aproximadamente cuarenta y tres hectéreas, integradas en
areas verdes, gimnasios al aire litre, foros para conclertos, viveros, salas de
exposicién, asi como espacios culturales y talleres entre otras actividades.
Creado por decreto dei Estado en 1979, poniéndolo en servicio dos afios
después todavia como parte del Parque Metropolitano de Naucalpan. Paco
después en 1982 se le d4 el nombre de Parque Estado de México-Naucalli,

f§

han alcanzado.

siendo el Lic, Alfredo Del Mazo, entonces gobernador del Eslado de México. Se
han creado diferentes programas que impulsan tanto las actividades culturales
dentro del parque como las recreativas, siendo estas ultimas las que mas éxito
Trabajar para una entidad gubemamental implica diferentes fimitaciones, el
presupuesto suele ser la primera y mas importante. Existen factores que se
deben de mantener como una identidad del mismo parque ya que estan
relacionados con otros elementos del Estado que de ninguna manera se pueden
modificar. Este es el caso del nombre del parque "NAUCALLI" que significa
entre cualro casas, el mismo significado que tiene el nombre det municipio:
NAUCALPAN.

Asi aunque esto nos parezca una limitante lo podemos aprovechar como un
apoyo en el estilo grifico de nuestro proyecto, definiendo asi que se trata de un
espacio mexicano y para 10S mexicanos.

Por desgracia las actividades culturales no alcanzan el éxito que se merecen, la
{alla de promoci6n y desint de los vi yh de Naucalpan no
ayuda. Sin embargo esto no ha menguado el interés de los directivos en seguir
teniendo completo el calendario de actividades culturales, con conciertos,
exposiciones, obras y talleres tanto en aulas como al aire libre. Siendo tantas las
actividades y tan variadas no alcanzaria ningun presupuesto para hacer
promociones semanales.

Es por eso que si se le fogra dar al Parque una imdgen que Se encuentre al
alcance y a la vista del publico en donde la cultura de forma dindmica pase a
ser parte del espacio recrealivo, entonces en el visitante se creard una
conciencia que busgque ademas de diversién cultura.

Naucalli catece de una sefializacidn adecuada, el manejar en cada una de las
entradas un cuadro informativo de lo que el drea alberga, seria de mucha




utilidad, ya que hay quienes no conocen los beneficios que el parque ofrece a
sus visitantes, asi como guiarlos ordenada y rapidamente hacia a actividad que
seleccionen.

Para ¢l desarrolio de este proyecto nos vamos a apoyar en encuestas y
entrevistas al pablico, en analisis cualitativos y cuantitativos, del visitante y el
publico en general. Asl como en investigaciones de campo en areas recreativas
y espacios culturales que ofrescan servicios similares. Para poder estandarizar
el tipo de informacion que se deba manejar tanto para un expectador modelo
©omo para uno emplrico.

La fase de disefio va a definir todas las necesidades gréaficas que tiene el
parque, dentro de fa identidad corporaliva se van a desarroflar como
primordiales: logotipo, imagen, simbofo, monograma, letra y sefializacién todo
esto dentro de un manual de aplicacién; como adicional aprovecharlo para la
reallzacién de folletos, carteles y volantes de promocidn.

La épaca en la que vivimos sometidos a un tensién constante con fueites
efectos de contaminacién, nos impufsa a buscar areas verdes en las cuales
podamos reducir dicha tension y ayudarnos aun mejor desarrollo fisico y mental,
y es exaclamente este Parque una oportunidad de esparcimiento cultural y
recreacion dentro de fa misma ciudad. Por eso es importante impulsar sus
actividades, ya que cada vez es mas necesario en todos los niveles
socioecondmicos, un nivel mas alto de cultura y mejoria fisica, desarrollando ast
1a personalidad de! individuo de una manera positiva.

Asi mismo es importante crear una imagen agradable, para que el publico en
general se sienia alraido a buscar cultura dentro de un ambiente tan acogedor;
que se borre ese mito de que la cultura es aburrida, que al contrario sea parte
de su recreacion en el Parque, al mismo tiempo de su esparcimiento fisico.
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1.1. Parque Estado de México Naucalli.

Actualmente el parque carece de una imagen adecuada, lo dnico que lo identifica
claramente es que es un espacio del gobierno, administrado y desarrollado por el
gobierno mismo, y esto aveces no es eficiente.

Esto se debe principalmente a que Naucalli no tiene una identidad, ni
homogeneidad; carece de un estilo definido en todo el parque, ya que a medida de
que han ido pasando los diferentes gobernadores, presidentes municipales y
directivos del parque, le van agregando lo que les va gustando o “necesilando” sin
respetar el conceplo inicial, ni seguir un estilo definido de construccién.

Y no solo en el plano arguitectdnico, de las construcciones, también sino en el
érea de juegos infantiles todo es un parche de los mas variados juegos.

Lo que produce que e publico no logre identificar a! parque con algo en especial.

Otra deficiecia muy importante en el parque es el estado de las instalaciones, que
no se hicieron para que funcionaran en condiciones 6ptimas, por alta demanda.

Al renovarles y hacerlas de mejor calidad, reultarian mucho més atarctivas al
pablico y se aprovecharian al 100%, esto a su vez mejoraria los servicios y los
trabajadores los podrian mantener mejor.

El tener unas buenas instalaciones representa grandes ventajas para el parque: se
podria en algunas 4reas cobrar lo que ayudaria a su manutenclén, sin objecién de
los usuarios.

Asi mismo se podrian presentar espectdculos de mejor calidad, que pueda lucir
con las instalaciones adecuadas.

£l Parque depende de una administracion municlpal que como en la mayoria de
estas oficinas, se carece de buen personal, que se interese en el desarolio y
superacion de su 4rea de irabajo. Al contrario, la mayoria de los empleados
carecen de interés y mucho menos iniciativa propia para realizar mejor su trabsjo
y ofrecer un servicio mejor al pablico.

Por ejemplo algunas personas que desstienden su obligacion de averiguar
semanalmente las actividades que se dan en ofras 4reas del Pamque, y cuando e!
plblico se acerca a preguntar sobre algun evento, no saben dar informacién y los
mandan a otra parle a que pregunten y asf salen del paso. Esto bloquea el animo
det visitante, y es probable que ya no averigile y por lo tanto no regrese, ya que no
se siente satisfecho con et servicio.

Esto produce conclusiones previas a la visita al Parque, el publico desconfia de
que pueda obtener buenos servicios, ya que al ser una dependencia del gobierno,
significa que sus servicios van a ser burocréticos, y desgraciadamenle hay
muchas personas que no confian para nada en estos lugares, ya sea por que han
{enido experiencias desagradables o negativas en ofras instituciones o por que
plensa que nadie va a estar trabajando cotrectamente.

El Parque ofrece actualmente una imagen grafica pobre, que genera desconfianza
en su administracién donde la gente no se siente atralda y acogida amablemente
para orientarla hacia su esparcimiento.(1)

{1} Entrevista. Ing. Carlos Gonzdlez Escamilla, director dai Parque Estado de México Naucatli,19-0ct-92.
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1.1.1 Metas y objetivos del Parque Naucalli.

Los objetivos del Parque son:

* propiciar el espacio y llevar a cabo las acciones, cuya finalidad conlleve al
desarrollo integral del hombre y sus mas profundas manifestaciones.

* fortalecer la conciencia de 1os naucalpenses hacia sus raices y su identidad
nacionat y de region.

* orlentar a nuestros conciudadanos a una manera mas sana y producliva de
utilizar su tiempo libre.

* optimizar el uso del &rca para la generacion de una zona ampliamente forestada
que mejore las condiciones ecolgicas de la regién.

* sembrar conciencia en la ciudadania de pariicipacién y cooperacion para obtener
y mantener nuestros bienen comunes.

Las metas del parque son:
* rehabilitar las instalaciones para el cumplimiento de nuestros objetivos.

* reoedenar y reglamentar el uso exclusivo de cada una de las dreas para su mejor
funcionamiento.

* optimizar los servicios para dar una mejor atencidn al piblico ususario.

* hacer una mas amplia difusién de {as actividades que se desarrollan en el parque
para fograr una mayor participacién de la comunidad en cada una de ellas.

* Obtener los recursos necesarios de carécler financiero de fuentes inlernas y
externas para dejar de representar una carga presupuestal importante para el
H.Ayuntamiento.

* implementar todos los programas con la participacién y opinion de fa
comunidad.(2)

(2) Andlisis de las caracterisbicas de Naucalii, Estudio realizado por la gerencia del Parque en 1991,



1.1.2. Aspectos legales del Parque Naucalli.

Publicado en {a "Gaceta del Gobierno” periddico oficial del goblemo canstitucional
del Estado de México; Toluca de Lerdo, México, Sabado 9 de octubre de 1962;
tomo CXXXIV, nimero 44.

“Es de interés social segregar de! parque "Metropolitano de Naucalpan” (integraro
por once fracciones con una extension total de 1'570,731.91 m2.) las fracciones a)
y B), para constiluir un nueve parque que se denominard "PARQUE ESTADO DE
MEXICO-NAUCALLI", en ese municiplo con una supeificie de 532,395.01 m2."

Origina la creacion de este parque la posibilidad de que se puedan plantar &rboles
de las variedades apropiada para que se convierta en un lugar de recreacién y
difusion cultural para los habitantes de su zona de influencla y personas gue lo
visiten y construir en el mismo las instalaciones recreativas y depoitivas
pertinentes para propiciar con todo efio no solamente ol mejoramiento de!
ambiente sino el esparcimiento fisico y mental de la comunidad.

DECRETO DE CONSTITUCION DEL "PARQUE ESTADO DE MEXICO-
NAUCALLI"

1° Se modifica el punto segundo del decreto por el cual se crea el Parque Estatal
denominado "PARQUE METROPOLITANO DE NAUCALPAN" respecto a la
extencién del mismo que abarcard solamente los 9 poligonos que se detallan en
fas tablas perimnetrales y el plano respectivo, quedando excluidas por consiguiente
las fracciones sefaladas como A) y B).

2° Se crea el nuevo Parque Estatal que se denominara "PARQUE ESTADO DE
MEXICO-NAUCALLI* ubicado en el municlpio de Naucalpan de Judrez de {a
entidad federativa.

3° &l parque tendrd una extensi6n aproximada de §32,395.01 m2., integrada por
dos poligonos de acuerdp con el plano correspandiente y con los linderos que se
detallan en las tablas pedmetrales que forman parte de este decreto y que
constituyen las fracciones A} y B), ateriormente seflaladas.

4° Las causas de utilidad pliblica que justifican la creacién de este nuevo Parque,
son entre otrs de interés colectivo, la forestacion y reforestaidn, mejoramiento del
ambiente, recreacién, deporte, cultura, esparcimiento, actividades arlisticas,
bienestar social y ntras similares.

5° El uso del "PARQUE ESTADO DE MEXICO-NAUCALLI® sera el
establecimiento de dreas arboladas; de recreo para los habitantes de su zona de
influencia y visitantes en general; instalaciones deportivas, recrealivas, juegos
infantiles, culturales y artisticas que se requieran.



6° El érgano publico dscentralizado, de caracter estatal, denominado FONDO
PARA ACTIVIDADES SOCIALES Y CULTURALES DEL ESTADO DE MEXICO,
tendra bajo su cuidado 1a administracién y direccién de! parque, asi como la
explotaclon y consecionamiento de las instalaciones de! mismo y la comision
estatal de parque naturales y de Ja fauma; y las auloridades minucipales
respectivas, la coadyuvancia en la conservacidn, mantenimeinto, control y
vigilancia de! mismo.

7° Las dependencias del poder efecutivo en la esfera de sus atribuciones y
competencia, brindardn el auxilio y la colaboracién necesaria para que se cumpla
can los objelivos de este decreto.

8° El diverso decreto por el que se crea "Parque Metropoiitano de Naucalpan”
queda subsistente en todas sus partes en cuanto no se oponga al presente,

9° Inscribase al presente decreto en el registro piblico de ta propiedad y d'sele la
publicidad que Ia ley ordena.

10° Este decreto entrers en vigor al dia slguiente de su publicacion en ja Gaceta
del Gobierno det Estado de México.

Dado en el palacio del oder Ejecutvo, en la ciudad de Toluca capital del Estado
de México, a los venticuatro dlas del mes de Septiembre de mil novesclentos
ochenta y dos.

atentamente
SUFRAGIO EFECTIVO NO REELCION
E} gobernador constitucional del Estado.
Lic. Affredo det Mazo G.

El secretario del gobierno.
Lic. Leopoldo Velasco M.(3)

(3) "Gacela dei Gebierno™, Periddico Oficial, Constucionat del Estado de México, Toluca de Lerdo, México.
Sébado 9 de Octubre de 1982. Tomo CXXXIV, nimero 44,



15 de 1379 “GACETA DEL GOBIELRNO- Pigina clocs

ey

APROGO

GOEERWUDOA CONSTTUONAL DEL  EL SCOMEDR0 MR
E5TAD3 CE WEXICO -t
s

DA LA L MEET CANTU, €9 /UAN MENASY PERRZ




“GACETA DEL GUBIERND" FPizina cisce

Octabre 9 3¢ 1901

CIYIIN CORYTIA DARHTT 31 D OZvM 130 033UV I

©yr3M 3 oavisy
T WRHINLUSHED  HOSYNHINOD
cuouay

00X3N 37 0OVIST T30 ONNIRT ONYIB0T 30 ONYAIWIS TI

i +

000S1 vIvdsa
+ +

10 CEC IEE <18+ ¥) WLOL IS

+ +




_'SECCION A

PLANO DEL PARQUE ESTADO DE MEXICOINAUCALLI

>
L
»
>

gﬁ
é




1.1.3  Antecedentes de otros parques y areas culturales, en
cuanto a su sefializacion e imagen, se incluye también Naucalii.

Se tamardn para analizar: Parque deportivo y recreativo Azcaptzaico.
Parque recreativo y area deportiva Chapultepec.
Area recreativa, deportiva y cultural Centro Civico Satélite
Parque recreativo y presa El LLano.
Parque Naucalli.

En el parque de Azcapotzalco, los resultados de la investigacién fuerén los
siguientes: este parque carece de sefalizacion, es decir no tiene letreros que
indiquen ni salida, ni entrada, baios, canchas, etc. al punlo de que tampoco tiene
el nombre puesto, ya que esto se da por entendido, per que es donde empleza la
delegacidn.

Al preguntarle a la gente que opinaba de eslo, coincidierdn en que no era muy
necesario, ya que como el parque casi no ticne dérboles uno alcanza a ver
claramente las zonas y las canchas, asi que no se perdian.

La situacién en Chapultepec no fue muy diferente, ya que aqul 1as sefiales solo se
encueniran ep las orilias de los caminos para coches, es decir tampoco cuenta con
sefialamientos de basura, baios etc. eslos letreros cuando los hay se encuentran
encima del bote o en Ia pared del bafio. Mds sin embargo un punto que me parece
muy imporante resaltar es que en los seflalamientos que se encuentran en los
postes, se aprovechan muy bien, ya que se utilizan por los dos lados.

El formato de tas sefiales es de 50x50 aprox., y sobreale una flecha roja que
indica la direccion de! lo que se sedala; la tipografia es negra y va acompaiada en
algunos casos de imagen como es el caso de el de los juegos mecénicos, pero
esto no es suficiente, por que si estas lejos del area de los juegos no hay lelreros
que te indiquen. Esta sefalizacion csta manejada por la delcgacién Miguel Hidalgo
y el representativo de la misma se cncuentra al pie de cada sefal.

Existen otras sefales que llevan & los restaurantes y estas son manejadas por
particulares y estan dispersas en todo el bosque asi que con esas no hay plerda;
ademas que ulilizdn un deseiio bastante bueno, ya que la flecha de direccion es
parte del mismo letrero, se convierte en una extensién muy armoniosa.

En oftra drea del bosque que es el zooldgico la sefalizacién es mejor manejada
aunque no quiero decir con esto que este bien hecha; pero en fin, utilizan una
especie de trinche en la entrada el cuel tiene varios letreros de famina de 50x50
cm. aprox. donde te sefialan ias diferentes cosas que puedes ver y te indican la
direccidn que debes tomar.

Esto me parece muy bueno, ya que concrelizas gran parte de la informacién en las
entradas y la gente no se pierde; asi mismo es menos costoso que manejar
muchas seflales dispersas.

El drea del Centro Civico Satélite, también carece de sciializacién y esto les
resulta muy Incdmodo, ya que siempre hay que if a preguntar a las oficinas
cenlrales donde queda cada cosa. Y aunque se trata de una Area pequefta, ofrece



muy variados servicios, desde conciertos hasta canchas de fut-bol. Tempoco tiene
un logotipo en su entrada, simplemente maneja una tipografia resaltada en su
fachada principal.

En el parque recreativo y presa E) Llano que se encuentra a 20 min. de Villa de!
Carb6n aunque paresca increible si tienen sefalizacién dentro del parque y
aunque es minima, ayuda al visitante a orientarse. Siendo un lugar de
dependencia del gobiemno tampaco tiene logotipo, el nombre se encuentra en la
entrada en un fetrero de lamina, pintado donde se leen las clasicas feyendas que
ponen los gobiemos.

Sus sefiales consisten en unos letrero de fierro, aluminto, de unos 45x45cm,
aprox. pintados con una pintura especial para intemperes, manejan el fondo azul,
y ponen sus elementos en blance; existen dos tipos de sefales, una para Indicar
donde estan los bailos, y otra para las areas donde se debe de acampar y estas
estan numeradas.

Por ultimo la visita al parque Naucalli no resulto muy diferente a las anteriores,
aunque g pamue cuenta con una marquesina de tipo espectacular, ahli solo
pudimos encontrar el nombre puesto con una tipografia simple, y sin manefar
fogetipo ni nada especial. La sefalizaclén también es muy pobre, existe una pista
para correr que es la que cuenta con més sedializacién, se trata de una fiechas de
aluminio puestas en el piso donde se indica la ruta y los kiémetros. Los espacios
culturares no tienen ninguna sefalizacién. Solamente se encontré una sofial de
tipo gréfico , se trataba de una lamina de 70x70cm. puesta en un pequefio poste,
donde habla un dibujo, imitando a un hombre haciendo ejercicio, y con la misma
tipografia del nombre de! parque se lefa "gimnasio &l aire libre®, pero no tenia
flecha que indicard direccién, asi que daba Igual, porque en lugar de ser
sefalizacién se volvla informacién.

Se le pregunto a los visislantes si se les hacia cémodo el parque asi, sin sefiales,
a lo que la mayoria respondio que rio, porque slendo una Area tan grande y con
tantos drboles, no podias identificar a donde querias ir. A parte de que si se
pusiera una indicacion en la entrada de todo o que Incluye e! parqe, indicando las
direcciones, la gente aprovecharfa todas las cosas, no que hay gente que ni
siquiera sabe que el parque también ofrece eventos culturales.

Para concluir, creo que se descubrieron, varias cosas Interesantes:

1) que nadie se a preocupado por crear una sedalizacion, y esto se puede deber a
que son dependencias gubemnamentales, y nunca tienen presupuesto para estas
cosas,

2) que para que el publico lo aproveche debe identificar desde la entrada que es lo
que ofrece el pargue.

3) que no existe bandalismo en esta 4rea, segun los policias, nadie se va a robar
una sefial, de l&mina.

4) que se debe de ser concreto para evitar la dispercion de fa sefial.

10



5) que de entrada se debe de manejar una imagen coimpleta de lo que aiberga ese
parque, como es el caso de Chapultepec y Naucalli que tienen espacios culturales
y mucha gente ni los conoce.(4)

(4) Investigacion de campo. Realizada por Bealsiz Garcia Olavarrieta, septiembre 1992,
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1.2 Servicios y eventos que ofrece el Parque al publico.
t.0s servicios que ofrece el Parque son:

* pista de patinaje.

* foro Felipe Villanueva.

*~ inveradero.

* gimnasio abierto.

* cafeterla.

* campo arco y flecha.

“ pista para correr.

* triciclopista.

* ciclopista.

* juegos infantiles.

* fuente.

* Agora ( libreria, galeria, club de ajedrez, tlenda de artesanias, restaurant, foro.)
* Casa de Cultura (foro, talleres y cafeterla).

E1 Parque clasifica estos servicios en diferentes eventos que son:

Deportivos Recreacién Culturales

* pista de patinaje * gventos astisticos * fibreria

* pista de correr * juegos infantiles * discoteca

* ciclopista * juegos preescolares * galerias

* triciclopista * Invernadero * foros

* arcoy flecha * Vivero * jardin del arle

* gimnasio abierto * competencias deportivas *conferencias
* gjedrez * exposiciones

{5) Folleto DIF Estado do México. Parque Naucail, expedido durante e! gob. del Lic. Alfredo del Mazo,
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1.2.1, Actividades del piiblico dentro del Parque.

Para conocer fas actividades del piblico dentro de! parque, se ilevo a cabo una
encuesta en 1991, por parte de la direccion del parque de la cual se abtuvieron los
siguientes resuitados:

Objetivos de asistencia:
* act. especifica  * por distraccién o descanso  * act, deportivas * talleres
y eventos

culturales
22 % 46% 3% 1%

Se entiende por actividades especificas que saben previamente a que van at
pamue.

1.2.2. Andlisis cualitativo y cuantitativo del pablico asistente al parque.

Para canocer los resultados de asle analisi se lleve a cabo una encuesta en
1891 por parte de los dlrectivos del parque; los resultados que se obtuvieron son
los siguientes:

Andlisls de datos personales del pablico asistente al parque:

* sexo * residentes * edades .
profesién
FoM Naucalpan  Otros + de 30 afos - de 30 afos P E
A 0OS
50% 50% 325% 67.5 % T4 % 26 % 38.5%

34.5% 17% 8%

Nota: P (profesionistas), & (estudiantes), A (amas de casa) y O.S {obreros y
secretarias).{6)

(B Andlisis de las caracterfelicas del pubhco que visila Naucati. Encuesta tealizada por la administracién de
Naucatli en 1991,

13
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2.1 Problematica de! Parque (cliente).

1) No difunde adecuadamente sus aclividades en medios de comunicacién ej:
periddicos locales.

2) Las actividades que ofrecen en el parque carecen de una promocién atractiva.
3) Carece do una imagen grafica que atraiga al publico

4) Faita de sefalizacién.

5) Necesita carteles de motivacion al visitante de conciencia civica.

6) Falta de promacion del reglamento.

7) El piblicc no conserva bien tas instalaciones, sl algo esta descompuesto no
padicipan para mejorario.

8) La vigilancia no es muy confiable, en lugar de ofrecer seguridad y prevencién
de infracciones al reglamento, ejerce acclones punitivas y caen en posible
corrupcién.(7)

2.2, Problemética del usuario.

1) Faita de sedalizacion.

2) insufuciencia en las instalaciones, falata de limpieza, sobre todo en las
Instalacines sanitarias.

3) Falta de seguridad, no se confia en la vigilancia.
4) Falta de informacian de las actividades.

5) No se ofrecen actividades para todas las edades, los jévenes no encuentran
aclividades organizadas para ellos.

6) Faita de promocion atractiva de las actividades.

7) Los pocos servicios que se cobran resultan caros.

8) Serviclos plblicos malos, fugas de agua, falta de lluminacion etc.

9) No presenta una imagen atractiva ni unificada en las areas de concesion.(8)

(7) Ibid {1), 6 de Noviembra cle 1992.
(B) Enlrevista, al piblico asistente al Parque, Octubre 1992, realizada por Beatriz Garcla Olavarieta.
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2.3. Confrontacién de la problematica Parque-usuario, para
conocer fas que tienen solucién grafica.

1) No tiene una imagen gréfica agradable, que lo represente.

2

Informacion del reglamento ( por medio de carteles ).

3) Falta de seializacién.

4) Necesita carteles de motivacién al visitante.

5) Falta de una presentacion atractiva de lo que ofrece el parque ( ej. trenesito).
6) Informacion de las actividades futuras.

7

Carece de una imagen unlficada debido a las concesiones.

2.4. Caracteristicas de una imagen adecuada.

Naucalii necesita una imagen con la cual el piblico se sienta atraido, identificado,
que sienta que es parte del parque. Esta debe de ser muy especial, ya que debe
de respetar su caracter nacional, pero manejado de upa forma muy
contemporénea, que pueda rflejar procesos histéricos (desde en precolonial hasta
el contemporaneo) en una sintesis llena de vida.

Los colores juegan un papel muy importante, ya que los representativos
mexicanos (e}. rosa mexicano) son una herramienta Indispensable para esta
imagen.

Se debe de bomar (a imagen negra o gris de una accién gubemamental, la gente
debe de pensar que se lrala de una entidad con buesa imagen, que tiene los
culdados de una empresa privada, para que confle en los serviclos que se le
ofrecen; esto produciria una nueva curfosidad en el pablico por ir a descubrir un
tugar excelente para fa recreacidn y cultura.(9)

(0) Ibid (1)
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3.1. Ei fendmeno del arte en el marco de la sociedad y la cultura.

La cullura es un producto sacial que, de algun modo, sirve al hombre para su
adaptacién al medio. Teniendo en cuenta su ordenaclén interna, el arte deberia
situarse en el nivel superestructural de la cultura; en aquel que se halla por encima
de todos los demas -econdmico, tecnoldglco, sacial, efc.-, aunque su relacién con
lodos eso niveles o aspectos sea constante y adn muy imporanta, se puede decir
que deacuerdo con una visidn jerdrquica de los diferenies componentes de la
cultura, la posicién de) arte seria [superior] en el sentide de que es el resultado o el
producto de las condiciones puestas por la tecnologla, {a economia, la estructura
social, politica, etc. Desde ese punto de vista, las artes en cualquisr punto o Jugar,
en cuanto reflefan valores culturales, desanmollan o que podria ser llamado {a
imégen valorativa que la cultura tiene de si misma. Esta iméagen pucde Hegar a ser
objetiva, de manera que representa un reforzamlento simbélico de los valores que
refleja. (Uno de los inejores ejemplos de esto es ta catedral medieval: en su
amuitectura y decoracién estin represeniados -de manera simbdlica y con preciso
realismo- todos los aspectos esenciales de sus principales éreas de conocimiento:
Ia historia, los dogmas, habiendo sitio incluso para pequefias bromas grotesacas.)
(Sleber,1981, pag. 205).

Sin embargo desde un punto de vista sistemélico, la posicién del fendmeno
artistico, no slendo central, tampaco seria jerdrquicamenie superior, sino que
guardaria como vemos en el esquema adjunto, una posicién refativa, en lo que su
potencial capacidad de interrelacién es muy notable.

Considerando un sistema con cuatro atributos, estos serian: el tecnoldgico, el
econdmico, ¢! social y el ideologico. El atribulo o subsistema ideolégico, debe ser
contemptado a su vez como un Si cuyos comp principales serfan:
arte, refigién y valores. Teniendo eso en cuenta, el conjunto de retaciones reales o
posibles a establecer entre el fendémeno arlistico y los demas aspectos de la
cultura- lo que no esta representado en el esquema- sefialaria nexos concrelos
con cada uno de los puntos sefialados en el grafico, es decir: con el mundo de la
tecnologia, de fa economfa, de la sociedad, de la religién y de otros valores de la
cultura.
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En realidad tales relaciones tedricas, dan resultados muy diversos a la hora de
establecerlas u observarias en |a realidad.

En relacién con el problema de los estilos artiticos que se derivan de sociedades
igualitarias y jerarquizadas, puede apuntarse provisionalmente que las primeras
parecen orientarse hacia estilos méas blen sencilios y en los que los motivos se
repiten con frecuencia, mientras las segundas crean estilos mas compiejos, en los
que los motivos suelen no repetirso. (Kavolis, 1968, pag. 65).

Oespués de varios analisis se a llegado a la conclusién de que las socledades
jerarquicas se inclinaban por estilos artiticos caracterizados por el empleo de cierto
numero de elementos disimiles en diseftos asimétricos, pocos espacios
irrelevantes y figuras enmarcadas. Asl pués estas tendencias reflejan la
percepcién subconciente de un allo grado de diferenciacién social, asi como la
capacidad de quienes ocupan la mas alla jerarquia para ejercer control total'sobre
1a esfera de accidn y limites interpersonales muy definidos que determinan tas
distancias sociales (Kavalis, 1988, pag. 64). Por el contrario en sociedades
retativamente 0 muy igualilarias, el eslilo artistico concide al parecer, en
elementos muy sencillos que se repiten casi slempre con los principio de la
simetrla, y que, sin embargo, deja numerosos espacios vacios o
irrelevantes.Kavolis (supone) que estas caracteristicas reflejan una percepcién
subconsciente de la compartida lgualdad de un pueblo menudo, de la incapacidad
de los hombres siluados en la cima para ejercer el control tolal de las barreras
sociales imprecisas.

Aunque como veremos, el peso y la importancia de los factores econdmicos son
de enorme slgnlflcaclbn en la relacién con el arte, sin embargo los que ataflen a la
ideol g 0 & los sisl politicos, al menos en las dimensiones que
acabamos de sefialar, son sin duda de una mayor Influencia en el
desenvolvimiento y configuracién de los estilos artisticos.

Aunque {odos los faclores de relacién que hemos Indicado en el grafico 1 son
impertantes y afectan fa configuracién del fendmeno ardistico de manera
sustancial, quizds es la sociedad la que més pesa a la hora de tratar de entender,
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de manera profunda, los mecanismos por los que se desenvuelve el arte, y a
pesar de que los {principlos generales aplicados a la explicacién y conexién de
tipos de arte con fipos de estructura social no han sido investigados en forma
sitematica) comienzan a establecerse tales principios , por lo que cabe esperar un
desarrrollo notable de cara al fuluro para este tipo de esiudios.

Kavolis, quien posiblemnente es quien ha profundizado més en este campo,
distingue cinco clases de evidencias que relacionan clase social y estilo artistico:
1) los estilos caracleristicos de los periodos de dominacién, de lucha por el
predominio 0 de decadencia de una clase dada.

2) los estitos de las obras de arte de las cunles se sabe fueron encargadas,
compradas o admoradas por 8l publico de determinada clase, o creadas para
ellos, en la medida de que estos estilos difieren de los preferidos por alguna otra
clase perteneciente al mismo amblente socio-histérico.

3) los estilos elaborados por artistas creadores, provenientes de delerminadas
clases siempre que no hubiasen trabajado para publicos de diferente compasicitn
de clase 0 no se hubiesen esforzado a conciencia para expresar ta perspectiva de
una clase socie! diferents a la propia.

4) los estilos usados por aristas creadores, que de suyo se identifican
especificamente, en la esfera cultural o politica , con determinada clase soclal, la
suya propia u otra cualquiera.

5) las preferencias artiticas, demostradas en fornma experimental, de los
consumidores de are, reales o potenciales, que se difieren entre si por su status
social o su identificacion de clase.

En cualquler caso, et factor relativamente objetivo que relaciona clase social y
eslilo artistico {es la proyeccion estilitica de las disposiciones de ia fantasia -es
declr, las tendencias a imponer ciela estructura a las experiencias de la
imaginacién- que distingue a cada clase social.]y] que permite expresar
motivaciones subconscientes, proceso que en el caso de la expresion artistica
puede ser factor de adaptacién de la personalidad at mismo tiempo que Gtil para el
sistema social.]

Es evidente en cualquier caso, que el arlista, en su papel de creador, esta
determinado por una clase o0 grupo social, a 1a que fepresenta, por toda la
sociedad si se trala de una de caricter igualitario, lo cual no puede ser
Interpretado  como un procedimiento tentador para {ir a buscar ta significacion del
arte fuera de las obras; por ejemplo en Ia literatura, en la vida social o religiosa de
1 época; fundandose en el postulado de una coherencia de {a cultura® (Zemer,
1879, pdg. 198). Con independencia de! matiz interpretativo que se quiera dar, es
evidente que las explicaciones de la obra artistica buscadas o encontradas en
otras arles o en otros sectores del complejo soclocultural al que pertenencen, san
un procedimiento absolutamente iicito, ya que es precisamente el
ensimismamiento en la propia obra artistica lo que ha conducido a los propios
historiadores dei arte a un calie}on sin salida.(10)

(10) ALCINA FRANCH, José. “Arte y Antropologla”. Ed. Alianza Forma, Madrid 1583,
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3.2 Significado Naucalli,

La palabra NAUCALLI provieno de Ia lengua Nahuatl, donde NAHUI significa 4
(cuatro) y CALLI significa casa, asi es que nos queda "cuatro casas"; mas con el
paso del tiempo se le han ido dando varias interpretaciones, aunque se mantiene
claramente la escencia del 4:

- entre cuatro casas

- entre cuatro barrios
Y son estas las més imporiantes, fo que continda es el anafisis del nimero 4 que
en la mayoria de las culluras se considera come magico o mistico, y esto se debe
aque:

- son 4 las estaciones del aio

- s0n 4 puntos cardinales

- son 4 exiremidades y en medio el corazén.

- son 4 elementos, aire, agua, lierra y fuego.

Asi que se interpreta como el cenlro de algo muy imporiante, o que mantiene ta
unidn en algo, y todo esto envuelto de cierto misticismo.

24



S~ wo(

RaLP@®L

N e P g ot O i (N e Nt NI NS 7

N

A PN PO 7 Ay TN p TN PN Fvu ) C M T At

(CHORCKO),

v

INCHO)

TONINT CANT Ot O\ ad At O Nt Tt DN
YO e I T N P al P i al v e VleliW] faY W au " ]

)

3.3. Los sellos o "pintaderas" del antiguo México.

3.3.1. Antecedentes.

En el antiguo México, los sellos eran generalmente creados de barro, y modelados
a mano. Ya que la demanda pidi¢ la introduccién de ia técnica de hacer un molde
del selio para asf poderio reproducir muchas veces,

La flexibilidad de! bairo al trabajaro a determinada temperatura fue la utifizada
para este propésito. Se ha ilegado a reconocer una parte de arena de composicion
semejante al cuarzo. La mezcla se hacia cemiéndola en el piso y amaséndola con
las manos, agregando agua paulatinamente, estaba fista cuando se separarba del
piso, a veces esto ocurria hasta que empezaba la fermentacién. Finalmente el
material estaba listo para moldeario a mano o con un molde. Posteriormente era
cocinado en unos homos primitivos, que se calentaban con madera;, un
pracedimiento muy parecido al que se uliliza en {a creacidn de las modemas
vajillas o alfarerfa:

Y aungue como hemos mencionado generalmente eran de barro, se han
encontrado algunos hechos de ofros materiales, como acero provenientes de
Yucatén, otros de cobre provenientes de Pétzcuaro, y otros més hechos de hueso
provenientes de Xochimilco. Es evidente que el acero no era el favorto de los
materiales: Probablemente hayan existido de oro y plata mds no se han
encontrado, o puede ser que con el paso dei tiempo se hallan hido deshaciendo.
Los de madera y hueso son pocos |os que han sobrevivido a! paso del tiempn. Es
esto 10 que puede explicar que la mayorfa de los que existen sean de barro.

Los diseilos geométricos son comunes en los antiguos sellos, en contraste con
caricteres abstractos. La aparente explicaclén de ia creacién de estos rasgos es
que eran diseflos faciles de hacer. Segulan diseflos de la naturaleza, piantas,
flores, animales y figuras humanas combinadas fianimente con disefios
geométricos. L.os motivos naturalistas empiezan muy simplificados aparecen como
sfmbolos convencionales.(11) (12)

(11) ENCISO, Jorge. "Design Motifs of Anciant México®, Ed, Dover. Publications, Inc. New York, 1953,
(12) ibid (10}
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3.3.2. Funcion de los “sellos"” y formas de reproduccién.

La funcion de los sellos en el antiguo México, era la de imprimir diferentes
disefios, mediante materias colorantes diversas, ya fuera sobre tejidos, "papel”,
sobre la piel humana, sobre 1a aifaleria o cualquier superficie; estos sellos en
conjunto formaban los cddices:

Relercnlc a la impresién sobre ia piel humana, tenemos muesiras de algunos
cl pero especi de Fray Diego de Landa, quien refieréndose a los
mayas dice que [[un(avan cierlo ladrillo de xabdn que tenian labrado galanas
labores ]}, con lo cual se identifica la pleza que conocemos como “sellos” o
“"pintaderas” y el grabado de diseflos para {3 decoraciéncorporal, ya que {[con
aquel se untavan los pechos y baces y espaldas]]. De las mujeres dice ef mismo
Landa que [[...labrdbabnse el cuerpo de la cintura arriba salvo los pechos por fos
criar de labores mas delicadas y hermosas de los hombres)] (landa 1928, | pags.
216-217).

Lo que se dice de los mayas es aplicable a todas las culturas de Mesoamérica,
4rea en la que el Instrumento es practicamente universal: Por extensién podriamos
aplicar esa explicacién a otras regiones de lapropia América o del Viejo Mundo. En
el caso de las culturas mesoamericanas, los diseios presentan un estilo
relativamente homogeneo. Es evidente que el sentido de estos disefos debe ser
diferente del que les dieron otros pueblos de cultura mds sencilla y de
organizacion triblal.

Motolinia confirmando Ia opinién de Landa sobre los mayas, nos dice que [f... se
pintaban para el baile y la guerraj] (Motolinia 1858 pag. 53). Motolinia se refiere a
los indios del centro de México, donde sabemos que la guerra tenfa un caracter
sagrado y ese mismo sentido es el que hay que atribuirle af término [{baile]}. Esa
explicacion y la interpretacién de la mayor parle de los disefios do los "sellos”, nos
permiten comprobar, cual era la funcién de las pinturas corporales realizadas
mediante a impresidn de los disefios de los sellos: su valor sagrado es innegable.

El adomo corporal, por lo tanto, no tiene una funcién estética en el sentido fiteral
de la palabra, sino que seria un adomo con funcién religiosa: tanto en el caso de
las pinturas explicitamente destinadas a los guerreros como las que solo pudiesen
usar los sacerdotes en sus danzas y rituales.

Existen numerosa pinturas pintadas en murales como los de Santa Rita y en
cédices como ol Vaticanus 3773, asi como algunas esculluras por ejemplo el
adolescents de! Tamuin y otras, llevan claramente impresos disefios de sellos, con
eslo podemos calibrar hasta que punto los disefios de estos eran importantes
desde el punto de vista del mundo sacralizado de los aztecas y otros pueblos del
centro de México e incluse de algunas otras regiones como la de la cultura
huasteca.
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De ahi que muchos de los disefios de los "sellos” o "pintadéras” representen
divinidades, o simbolos relacionados con las divinidades. Por ejemplo de
Quelzalcoatl, o simbolos de & como el ave, la rodela o el xonecullli de
Quetzalcoatl; Huitilopchtli;  Tlaloc;  Xochiquetzal;  Xochlpilli;  Xiuhcouatl;
Chicomecoatl; dios del Pulque; Micttantecuhtli, o los craneos o conchas del mismo
dios; Tecziztli: Tonatiuh; Ollin o movimientos solares; lhuiti etc.(13)

Este proceso de estampado o impresién era frecuentemente utilizado como hemos
mencionado en la decoracion de alfarerla. Eslos sellos eran aplicados en la
superficie de la “vajilla® cuando el barro todavia estaba flexible, e! resultado era
una decoracién en relieve; 1a alfafreria de San Antonio en Cuemavaca es un
excelente ejempplo del uso de esta técnica hoy en dla. Algunas veces los sellos
eran utilizados como moldes para hacer toda la "vajilla" con este decorado.

Piel, ropa o papel, eran impresos aplicandoe previamente tinta al sello. Los indios
esltaban muy familiarizados con gran variedad de vegetales y minerales que les
servian da tintes. Unos de los mds comunes utilizados eran: ahumar el pino hasta
que quedara negro, como tierra negra; Ocofl, Tlayacac, o carbén de pino, con
lierra blanca o cal; Tizatlali y yeso. Chimaltizall para el blanco; Achioll, cochinilla,
Nochistli y la savia de Escuehuitl, et 4rbol de la sangra para el rojo; Tecozahuitl,
tierra amarilia, y la savia de argemone, la espinosa amapola y el Zacatlascatl un
parésito de ciertos rboles tropicales para el amarillo; indigo para el azul; indigo
mezclado con blanco y alumbre de turquesa para otro lono de azul. Los colores
eran hechos en el suelo y mezclados con aceits de “chia” argemone mexicano o
alumbre de Tialxocotl.

Después de la conquista sus usos se restringieron a imprimic en alfafreria, ropa de
canfeccién popular y en diveros lugares como identificacién.(14)

(13) (bid (30)
(14) tbid (1)
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3.3.3 Fommas y tamaiios.

Los sellos pueden presentar dos formas o modelos diferentes: por una pare
tenemos las "planas” que consisten en un mango y una tabla o bloque plano de
perfil variado en una de cuyas superficies se halla grabado un disedo cualquiera,
que es ef que sirve para imprimir; otro tipo son los “cilindricos” consistentes en un
cilindro hueco o sélido, a manera de rodillo, en cuya superficie se haya grabado el
diseflo en relieve, que es lo que va a servir para imprimir.

La forma es lo que indicaba su uso: Ias lisas eran ulilizadas para estampar
superficies Hanas, las cilindricas para cncavas o convexas.

Los sellos cllindricos tenfan un surco a lo largo fomando un hueco en el que se
craba el disefo. Su ingenio fue lo que les permitio crear asi muchas
reproducciones del selio rotdndolo encima de la superficie donde querfan que
apareciera. Estos tenfan unas ranuras a la orilia del cilindro para rotarfos con dos
dedos. Otros tenlan una especio de alargarmlentos como rodillo de pastelero para
girarlo con ias dos manos.

Los tamafos variaban deacuerdo a la superiicie o el espacio que hiba a ser
decorado, los més pequefios eran de aproximadamente un centimetro cuadrado;
los més grandes cillndricos especialmente median 23 centimetros de largo, y
proviensn de Tlatiico.

Las palrones para imprimir eran rectangulares, clrculares, elipticos, tridngulares o
irregulares, dependiendo de! tipo de uso omamental.

Los impresos que se hacian con cilindros tenian dos lineas paralelas en todo e!
redeor que les servian como mérgenes para imprimir cinturones y fajas.(15)

{15) ibid (11)
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3.3.4. Distribucién geografica.

Como es sabido los sellos se utilizaban en las antiguas culturas Mediterraneas. Sin
embargo no existe una evidencia importante que suglera que vienen del Antiguo
Mundo. Investigaciones han demostrade que los sellos en el Nuevo Mundo han
sido ulilizados desde los tiempos mas remotos. Tlahico, Los Remedios, La Venta
etc. ofrecen una evidencia elocuente de esta afirmacién. Los sellos aparecen entre
los mayas aunque raramente en el antiguo imperio. Se han encontrado en
Teotihuacan y Monte Alban. Fueron muy populares entre los Olmecas,
Teotihuacanos, Totonacas y Nahuas.

Como se sabe los sellos eran articulos que se llegaban a comerciar, es por eso
que los lugares donde fueron encontrados no son necesariamente sus lugares de
origen.

En México fueron encontrados principalmente en el estado de Guerrero y en el
area de! Golfo de México, también en las tierras bajes del pacifico en el lizmo de
Tehuantepec, en ia peninsula de Yucatdn y en el sur de México.

En los Estados Unidos de Norleamérica se han descubierto en Indiana, lllinois,
Aizona, Ohio, Michigan, Nuevo México y Fiorida.

En las Antillas y Puerto Rico entre los indlos Taino, en Centroamérica, en
Colombia entre (gs indios Quimbaya en el osste del fio Cauca, muestras de esie
tugar fueron hechas de acero y hojas de oro; en Ecuador y Brazil en las orillas del
rio Negro se utflizaban fos selios de madera; en el norte de Trujillo en Peni los
grabados en cafabazas se utilizaban como sellos.(16)

(16) ibid (11)
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3.3.5. Ejemplos de sellos y selaccién de los que se van a utilizar en el
desarrollo det proyecto,

1) Tazén de Alfareria de San Miguel Amantia, D.F. La decoracién se hizo a base
de sellos. Publicado por la Escuela Americana-intemacional de Arqueologia y
Etnologla, México 1911-1912.

2) Fragmento del cédice Chalchinuitzin Vazquez, de San Salvador Zampango,
Tiaxcala. Del mueso Americano de Historia Natural de Nueva York. La decoracién
que se ve en los brazos de la figura fué hecha con sellos.

3) Sello de barro plano proveniente de! Estado de Veracruz.

4) Sello de barro plano proveniente del Estado de Michoacan,

§) Sello convexo proveniente de la ciudad de México.

8) Sello cilindrico provenlente del Estado de Veraciuz,

7) Sello de hueso proveniente de Xochimilco, D.F.

(1N (18)

(17} lbid (¥4)
(18) ENCISO, Jorge. "design From Pre-Columbian México®. Ed. Dover. Publications Inc. Nevs York, 1971.
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SELLOS REFERENTES A LA FAUNA

Sellos planos que muestran algunas variaciones de !a serpiente azul "Xonecuilfi",
Todos fueran encontrados en el valle de Méxica.

E69EIGY
OERIGoE

Sellos también planos que representan {as conchas de mar en corles transversales
puede ser que parte de estos disefios, sean la base del disefio de "Quetzalcoati”.
Fueron encontrados en la ciudad de México y en ef drea de Chalco.
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e,
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SELLOS REFERENTES A LA FLORA

Sellos planos que representan a la flor “Xochitl”. Ef i, el Hl y et VI provienen del
eslado de México. E1 I, IV y VII, fueron encontrados en Azcapotzalco, D.F. y el V
proviene de Guerrero.

& «

De sellos cilindricos tenemos eslas dos representaciones de flores; los das fueron
encontrados en Los Remedios, México, EI H no se encuentra completo.
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Varias flores fueron utilizadas como modelos para sellos. E | proviene de Ocolian,
Oaxaca y se encuenira actuaimente en el Museo Nacional de México. EL Ii, fliy V
provienen de 1a ciudad de México; y el IV es de Texcoco, México.

ONT L -
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Estos seflos planos representan flores que no son indentificadas. !} es de Chaico:
Bt Il y el IV fueron encontrados en Texcaco. Ef il y el V)i son de fa ciudad de
México. EI V es de Xico. Yel Vi proviene de Colima.
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Sellos pianos en donde fueron ulilizadas las tlores como modelos. E1 1, Iy V
provienen de la ciudad de México. EI Il y IV fueron encontrados en Guerero.

€11 es un sello cilindrico que proviene de Guerrero fué utilizado para su disefio la
flor Xochitl. Ei #l es un sello plano provenlente de Veracruz y esta decorado
también a base de diseos florales. £1 |l es un sello plano encontrado en Veracruz
se utilizaba en la decoracion de lo referente at malz. EI IV es un sellos plano floral
y proviene de la ciudad de México.
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SELLOS DE FORMAS NATURALES

Sellos planos de diferentes disefios de flores. El | proviene de Texcoco, México. EI
I, Hil, IV y VI de la ciudad de México. EI V fué encontrado en Tiatilco. Y el Vil

proviene de Oaxaca.
' (\“nho
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Sellos planos que igualmente representan flores. Ellelflty el IV provienen de la
cludad de México. E! It fué encontrado en Culhuacan, México. Ei V es de
Chiauhzingo, Puebla. El VI y el VIl provienen de Texcoco.
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SELLOS DE FORMAS ARTIFICIALES

Sellos planos, decorados con simbolos que representan a un dios llamado Cinco
Flores "Maculxochiti®, estan combinados con pequefias conchas, mariposas etc.
Todos provienen del Estado de México.
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3.4 ESTELAS

Las estelas son producto de la civilizacién maya, y se trata de escuituras de una
sola piedra, tallada y grabada, todas elllas de forma verical. Se grababan
principalmente fechas y acontecimientos histdricos imporantes. La primera
impresién cronolégica maya la recibimos de las estelas de piedra de principios del
siglo IV, cuando los jeroglificos son ya un instrumento perfecto y complicado para
medir ef tiempo. No se han podido encontrar sus principios, lo que puede indicar
que los primeros tanteos se hicieron en madera o en algun otro malerial no
perecedero. Los instrumentos de los ascuftores mayas, eran principalimente de
piedra, aunque posiblemente utilizardn también mazos de madea..

La civilizacidén maya se divide en:

1) Precldsica  aproximadamente 1500 ac. hasta 317 dc.
2) Clasica aproximadamente 317 dc. hasta 888 dc.
3) Postclasica aproximadamente 889 dc. hasta 1697 dc.

La Epoca Clésica en la regién maya central puede dividirse en 2 periodos
principales: Antigue y Modemo. Puede considerarse que el Perfodo Antiguo
comenzd poco antes de la fecha maya contemporénea més antigua, aprox.
8.14.0.0.0., el aflo 317 de nuesira era, y termind en 9.8.0.0.0. (593 dc.). Este
periodo de casi res centurios vié la expansién de las estelas fechadas al eslilo
maya, acompanadas por el techado en forma de béveda de piedras saledizas, de
la regidn de origen en e! Petén casi hasta su méxima extenslén. Aunque la
anquitectura muestra mejorias y un refinamiento .constante a través de este
periodo, las esculturas de las estelas no se pueden caracterizar de igual manera.

La préaclica de levantar estelas fechadas segtn el ejemplo maya, se expandid
gradualmente a partir de la region del Petén y al menos en el Valle del Usumacinta
al oeste, fue acompaitada por el uso de construcciones de bdveda selediza.

En Copan en el extremo sudeste del drea maya, el levantamiento de estelas, ia
arquitectura de fina manposteria y la fabricacién de cerdmica policroma, parecen
haber llegado simultdneamente; llevas seguramente por sacerdotes dedicados al
culto religioso que se praclico en la época Clasica.

Los mayas poseen una homogeneidad muy marcada en su escritura, calendario,
anquitectura y arte dentro de una extensa 4rea que abarcd, en la Epoca Clésica,
cerca de 259,000 km? un territorio mayor que el ocupado por cualquier cultura en
su etapa clésica.

El monumento més grande y més antiguo de piedra o estela, que se conoce hasta
hoy es I Estela 9 de Uaxactin, que tiene la fecha maya 8.14.10.13.15 (afo 328
de la era cristiana) osea 7 aflos menos que la fecha de la placa de Leyden que
indudablemente fue efectuada en fa vecina cludad de Tikal a solo 18 km al sur de
Uaxactin.
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Tanto ta placa de Leyden como la estela 9 de Uaxactin, ademés de presentar las
2 fechas contemporineas més antiguas, tienen en comun otra caracteristica
significativa. Las fechas calenddricas que presentan, muesiran la complicada
estructura que es norma para todas las inscripciones mayas de la Epoca Clésica,
parece ser que los sacerdotes mayas daserroliaban su singular escritura jeroglifica
con el objeto do poner de manifiesto su sistema cronelégico concebido en aquella
época,

Uaxactin llama particularmente la alencién del amquedlogo por 5 razones:

1) Posee la eslela més antigua que se conoce en el tesritorio maya: la Estela
8 que data de

8.14.10.13.15, como ya hemos mencionada, ademas encierra 10 de las 13
estelas que

se conocen fechadas en el Bakldn 8, hacia el final del cual comenzaron
los mayas a

erigir monumentos de piedra.

2) Las mds bellas vasijas de barro policromas.
3} Tipos arquitecténicos y fases de la cerdmica que sirven de comparacién
en todo el

temilorio maya.
4) Tiene el primer observatorio astronémico de la Epoca Clésica.
5) ta hermosa pintura mural de la Epoca Clasica.

De las 10 Estelas que posee a parte de la Estela 9, 4 estan fechadas con
seguridad y las olras 6 bastante aproximadas; deacuerdo a sus caracteristicas de
estilo datan de 337-435 dc.

Las figuras humanas grabadas en el frente de estos monumentos son de pobre
proporcién, y han sldo crudamente ejecutadas. Se presentan generalmente de
perfil parcial izquierdo, aunque ocastonalmente hay alguna de perfil parcial
derecho, los pies uno tras otro, tocando con los dedos del més préximo (izquierdo)
y e talén del ple més distante (derecho); los brazos y el torso estan representados
enteramnte de frente y la cabeza de perfil, ya sea derecho o izquierdo. Estd
postura incémoda y casi imposible fisicamente, es tipica de todas las esculturas
mayas mas antiguas que se conocen,
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Haclia el afio de 781 dc., se erigieron magnificas estelas en ia ciudad de Palenque.
En 790 dc. e! culto de las estelas alcanzé su mayor expansion, Diecinueve
ciudades erigieron monumentos indicadores de periodo para comenzar este final
de Katin: en el Pelén; Piedras Negras en el valle del Usumacinta, Copan y
Quirlgué en et sudeste; Tonind, Santa Elena, Poco Uinic y Chinkultic en las tierras
allas del sudoeste de Chiapas y Etznd en la mitad norte de Penlnsula de Yucatan.
(Katun: periodo de 7200 dias).

En 889 se eriglé una estela dedicada al uitimo Katun de la Epoca Clésica. No es
concebible que las ciudades del drea maya central hayan sido abandonadas

inmediatamente despuds de que cada una habia erlgido su (ltima estela.
(19)

(18) SYLVANUS G. Morley. “La clvllizacién Maya™, Fonda de Cultura Econémica, México, 9* reimp. 1992.
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IV ESTILOS DE LENGUAJE VISUAL

La relacién que existe entre el disefiador, y l0s objetos es precisamente la de
ordenar informacién de manera que el receplor le sea de facit lectura y répida
comprensién; la cual debe ser interpretada correctamente y se basaré para ello en
los cadigos. Del paso del discurso hablado a la pagina impresa se pierden
expresionas y gestos que ayudan a comprender el mensaje, €l disefiador se
encargara de manejar formas y rasgos de expresion visual para solventar las
pérdidas. El (in serd lograr una composicién unificada y significante valiéndose de
recursos como el balance, o ¢l contraste, etc. el medio de transmisién influird en

fos resultados del mensaje.

Cualquier elemento de disefio, combina elementos tanto praclicos como estéticos;
por ¢. en un avién los el toc de reconocimiento préacticos tienen una
imporlancia primordial y las consideraciones estéticas son secundarias; en una
obra de arte abstracta, los elementos practiso tiene una importancia limitada, ya
que no se espera que funclone en ningtn sentido préctico. Los disefios tiene que
llevar & cabo una obra real y deben de adecuarse a esa finalidad incluyendo
también elementos imporantes de buen gusto. (20)

{20) BETANZOS, Lilia. “Apuntes curso de Disefio Grafico 7° sem. septiembre 1092,
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4.1 El estilo del arte.

El estilo es o que manifiesla el cardcter totalista de una cultura, constituye el
signo visible de su unidad [al tiempo que} refleja o proyecta la "forma interior del
pensamienio y el sentimiento colectivo. (Shapiro, 1982 pég. 8).

Pero para poder enlender lo que es estilo; es importante destacar cierlos aspectos
y definirlos como son: diseflo, rasgo, manera o modo de hacer, secuencia, ritmo,
armonia, expresién y/o emocion. As{ pués estos "son” los componenies del estilo y
se pueden dividir a su vez en:

8) componentes formales (disefio y rasgo).

b) manera o modo de hacer.

¢) ordenacién cspacial (secuencia, ritmo y armonia).

d) cualidades (expresion y/o emocion).

Diseflo; es el trazo, delineacién o dibujo de un otivo o tema concreto.

Sin duda uno de fos componentes que da mayor cardcter a la obra de arte; por
jemplo la representacién de un caballo cudn distinto es e! reusi{ado si comparamos
los caballos prehistéricos de la cueva de Lascaux con los caballos de las melopas
del Partentn, con los de un biombo chine o con los de una pintura seca de los
indios navajos.

Eltema o motivo es el mismo, mientras el disefio es en cada caso es tan diferente
entre si como son semejantes si comparamos distinlos ejemplares de cada clase
o grupo.

Rasqo: es el reultado det trazo de un disefio o la parte de un disedo, tanto si esa
parte es escenclal como si no lo es.

Es decir puede ser un aspecto remarcado o un detallle de un determinado disefio.
Los arquedlogos estan acostumbrados a tratar con rasgos. Un rasgo puede ser el
ojo llamado [grano 'de café], que apereciendo en numerosas culluras, viene a
describir con precisién el {resullado del trazo de un disefio]. Muchas veces el rasgo
implica una manera o modo de hacer, ya que viene a ser el resultado materist de
esa manera de hacer. La manera de usar los pinceles daré como resuttado una
pincetada que es un rasgo del pintor, o de la pintura.

Manera de hacer: es el modo de hacer un disefio que representa un motivo o tema
completo.

Esta tiene que ver fundamentalmente con el [oficio): es ahl donde se ve la
habilidad del artesano o de! artista; el como se maneja el cince! o la gubia se
aprecia luego por como quedd ia obra una vez concluida; esa habilidad es un
faclor independiente de! tipo de arte que se esta contemplando: hay obras blen y
mal hechas en pinturas al 6leo del siglo XIX europeo y en escultura en jade de la
cultura olmeca, en la pintura naif de los anturarios catélicos actuales y en ia
escullura de los postes totémicos Kwakiutl.
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Secuencia; es la sucesién repetida o varada, ritmica o no, de uno 0 varios
diselos en una composicion grafica.

Esto se refiere no solo a la sucesion seriada, repelida o variada de uno o varins
disefios, de manera ritmica o no, sino a la colocacién con ofros criterios,
especialmente de cardcter simélrico, pero no necesariamente liene que ser de ese
cardcter. Una secuencia serlada seria una cenefa, por ejemplo: una secuencia
simétrica a su vez podria tener una simelria central, o un eje de simelria etc. En
realidad todo tipo de geometrias o de formas geométricas, exactas o inexactas,
caben dentro del concepio de secuencia.

Ritmo; Es el orden en ia presentacidn o en la colocacién de los disefios en una
composiclén grafica; tiene una eslrecha reaicion con secuencia, con la simetria y
con {as figuras geomélricas exactas e inexactas, pero el orden de presenta‘cién de
fos disefios también puede ser arritmico.

Armmonia; es ia proporci6n y equilibri entre unos disefios y otros, de manera que su
relacién sea acorde.

Viene a presentar el equilibrio interior de la composicion y de las figuras
compiefas; puede referirse al ordemnamienio de las masas en un dleo, o a las
proporciones de las partes en una escullura unipersonal; represanta el oreden
Interno, mental, que ef artista a representado en su obra.

Expresién y emocién: 1a 1% es la "diccidn” clara de lo que se pretende o se tiene
como finalidad; fa 2 es aquella que mueve el 4nimo del espectador a la obra,
Estas cualidades son las mds dificiles de definir y enmarcar, pero quizds son
también las de mayor peso especlfico en la determinacién de! estilo. Una obra de
arte es expresiva cuando dice lo que el arlista consciente o inconscientemente ha
querido decir; a través de la cual se pueden descubrir los més profundos
mecanlsmos de la cultura a fa que pertenencen artista y obra de arte.

La emocidn, por Gltimo es el halito humano que el artista puede transmitimos a
través del estilo y que lendra que ver fundamentaimenta con los fines para los que
la obra de arle haya sido destinada: en ocaciones serd la pura emocidn de la
belleza, pero en otras el artista quert4 provacar es su espectador el terror cdsmico,
como el caso de las esculturas aztecas: la Cuatlicue o la Coyolxauhqui de! Templo
Mayor.

Es claro sin embargo, que en las culturas o civillzaclones mas complejas no oxiste
un unico estilo, sino que conviven una serie diversa de estilos. Su existencia, al
igual que los tipos, estd regida por leyes estadisticas de mayor o menor
popularidad, pero en cualquier caso apuntan a una realidad de carécler histdrico
ineiudible: la que rigs los procesos de camblo y continuidad. De acuerdo con tales
principios hay estilos que camblan o desaparecen, mientras otros perduran.(21)

(21) Ibid (10)
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4.2  Los recursos gréficos en la creacién de un estilo.

Un disefiador trabaja con normas précticas basadas en el entrenamiento, el
conocimiento, el analisis, la experiencia, la investigacién y la intuicién, sigue
procesos $égicos y practicos, 10s recursos practicos pueden ser:

Equilibrio: es el equilibric no solo de un cuerpo en el espacio, sino que establece
un centro de gravedad entre todas las partes de un campo, donde todas las
fuerzas estan en igualdad de oposicién. Exislen varios tipos:
*Axial *Radiat *Cculto *Simétrico

Es importante que un disefador tenga equllibrio y coherencia, que la mirada sea
conducida con naluralidad por el diseito de un modo controlado,y el efecto general
sea agradable, que la accién no sea confinada en una érea determinada, sinl que
este dispuesta de un modo equilibrado.

Fondo v Figura: loda experiencid visual se noa articula espentdneamente en forma
de “fondo y figura”. El "fondo” carece de conlomos acusades, aparece como
envolvente, por to general pasa desapercibido. La "figura” tiene forma y contomos
definidos aparece encerrada en si misma, es mas llamativa. El "fondo” es més
grande que la figura y més simple. La “figura® se percibe por contraste en el
campo visual.

Tanlo 1a figura como el fondo tienen forma, una es positiva y ia otra es
negaliva; se pueden realizar esugemas reversibles de fondo y figura dandales el
mismo valor a una y a otra,

Movimiento; implica dos ideas, cambio y tiempo, es la sugerencia que se logra en
un orden piéstico, debido a la aplicacién de la organizacién de determinados
elementos formales o lineales y ol campo gue fas contiene, a través del cual las
figuars son atridas o repulsadas, provocando la sugerencia de movimiento.Existen
varios tipos:

*Centrifugo *Descriptivo *Diagonai *Fislonémico “Husorio
*Estroboscépico

Proporcién: relacién en magnitud, cantidad o grado de un elemento, con otro
marcado por una recurrencia reguiar. Existen varios tipos:
*Proporcion Aurea  *Serie de Fibonacei  *“Razones numéricas simples etc.

Ritmo: es un movimiento vitual, (de existencla aparente no real) orednado,
provocado a través de la percepcion de acenlos e intervalos, estabiece un orden
de conjunto temporal; el ordi ritmico, establ una relacién de
movimiento sugerido entre las partes de la unidad pl4stica. Existen varios tipos:
*Progresivo  *Regresive  ‘*Intrinseco *Clclico  “Percusivo  *Continuo

Simetria; la forma de equilibrio més f4cil, es obvia y pobre en variedad, surge de
la acumulacién de ods o més cuerpos iguales, en relacién de una parte con otray
con el todo, repeticion regular de motivos, en circunstancias similares, iguales,
parecidas o efines. Clasificacion:
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*Orlosimétricos: puntiformes y rectos

*Kirtosimétricos: planos y curvos

Existen varios tipos:

*‘lsométrica *Hemeométrica *Catamétrica

Superposiciones:

*Rotacidn *Abatimienio “Reflexién especular *Extensiéon y sus
combinaciones

Textura: elemento visual que liene estrecha relaclon con la cualidad tactii de un
superficie que proviene de nuestra experiencia,

Color: ta eleccién de colores demuestra también la necesidad de equilibrar una
moda con valores estélicos mas duraderos; tenlendo en cuenta el efecto
psicoldgico.

Omamentos; pueden ser los recuadros; consideraciones similares se aplican a
olros elementos de disefio en fa ntza. hay pocas lineas y angulos rectos, al
utilizarse estos se estan haciendo afirmaciones sobre el producto, el servicio o la
empresa, un ngulo regular indica precisién y estructura y un éngulo curvo es mas
relajado.

Moda: {odos sabemos que aguello que esta de moda en un momento determinado,
puede resultar muy anticuado pocos aftos después, es mejor hacer un {rabajo mas
intemporal. Por otra parte las identidades equilibradas coherentes y bien
trabajadas, pueden ser aclualizadas, modificadas, invertidas o cambladas a otras
maneras sin destruir su integridad. (22)

(22) Ibid (20)
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5.1 imagen, forma y percepclon.

IMAGEN

La imagen es un soporte de la comunicacién visual, que materializa un fragmento
del mundo perceptivo (enlomo visual), susceptible de subsislir a través del liempo
y que constituye una de las componentes principales de los mass media; es una
concretizacién material de una serie de formas mas o menos reconocibles. la
imagen puede ser descriptiva de una situacién , un objelo o una serie de
situaciones. es una representacién lo més natural posible, que capte o cree captar
el ojo humano. Ei fenémeno de ta seracion de imagenes, del desarrollo
iconografico, forma una mentalidad nueva en el terreno de la comunicacion visual,

Toda imagen es caracterizada por;

- su grado de figuracién, coespondiente a la idea de representacion por fa
imagen de fos objetos o seres canocidos intuitivamente por nuestros ojos en
el mundo exterior, foto, escuftura, etc...

- sugrado de {conicidad, comrespondiente at grado de realismo de una imagen con
respecto al objeto que representa: fa esugematizacion es el proceso del esplritu,
por el que se deduce a partir del mensaje una imagen {la representacién det
objeto), correspondiente a los caracteres objetivos de {a percepcitn visual.

Existen otras dimensiones propias del mundo de las Imégenes:

1.- su complejidad: grado de complejidad creciente; esquema-icono.

2.- su carécter histérico: Napoteén como emblema.

3.- imégenes en color © blanco y negro.

4.- su calidad thenica; imégenes buenas y malas, desde ei punto de vista de su
“nitidez", su posibilidad de "reproducccién®, de su "contraste”, la vivacidad de
sus colores, ete.

5.- el formato de fa imagen: variacién en cuanto al campo que ocupa en el espacio
visual X, {23)

Tipos de Imapenes:

- el dibujo can trazos

- el dibujo sombreado

- ol dibujo con colores

- la folografia, testimonio no retocado {doc de aunter dj

- la fotografia reconstruida (técnicas de emergencia, ulilizaclén de computadoras)
- la {otografia sobrecargada retocar con pluma

- la falsificaclén fotogréfica, “perseguir® con una fotografia una segunda intencién

{29) ibid (22)
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- la colecci6n, integracién de un hecho o de un conceplo a partir de la
multiplicidad de image-

nes parciales (serie de mapas o de vistas)
- el diagrama, recoge aspectos no realistas, como el corte de un objeto, no se
sobrecarpa de

infarmacién innecesaria, excelente cuando se trata de explicar conceptos (24)

La imagen busca segln los casos, volverse lo més realista posible, erigirse como
sustiluto de la cosa que representa, o por el contrario, esquematizar lo real y asi
facllitar las etapas para su comprensién.

La imagen depende en gran medida del tipo de audiencia; por ejemplo un artesano
considera probablemente que una ilustracidn dibujada o pintada esta mds acorde
con su trabajo tradicional que una fotografia.

(24) MOLES, Abraham A. “La imagen: comunicacion funclonal”. Sigma, México 1991,
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FORMA

La forma es el sentido de la imagen; * es la energia activa que en su esfuerzo por
colmar el anhelo de la materia, la impuisa desde su interior y origina seres
plenamente constituidos en unldad.

La forma reiste a la deformacion, a la perlurbacién, tiene una especle de fuerza de
impregnacidn de la conciencia del espectador. Ella es quien va a organizar el
movimlento de los ojos que buscan el descubrir un sentido en la imagen, y a
medida que la forma se hace mas fuerte el movimiento se vuelve estereotipado.

Las propiedades visuales de la forma son:

1.- el conforno: principal caracteristica distintiva de las formas, el fruto de la
especifica configuracion de tas superficies y aristas de fas formas.

L Q i} 3t

2.- el tamafo: las dimenslones verdaderas de la forma son longitud, ancho y
profundidad; su escala esta determinada por su tamafio en relacion af de otras
formas del mismo contexto.

®
¢ 0 ¢
3.- el color. es el matiz, la intensidad y el valor de tono que posee la superficie de

una forma.
] O

4.~ la textura: caracteristica superficial de una forma, afecta tanto a las cualidades
tactiles como a las reflexiones de la luz.

Q Q

(25)

(25) DONDIS, D.A. “La sintdxiz de 1a Imagen: Introduccién at alfabelo visual Ed. G.G, Espafia 1976.
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PSICOLOGIA DE LA FORMA

Posicion en el espacio de una forrna o imagen:

- hacia la derecha ......... transmite fultiro o camino hacia adelante.

- hacia la izquierda ....... se refiere a volver al pasato o recordar algo.

- hacia arriba ... transmite fantasia o intelectuaildad.

- hacia abajo ... realidad.

- alrés y adelants produce iojania o cercania.

- centrada .......... .. realidad y equilibrio.

- la cercania con margenes y limites da la sensacién de inseguridad, necesidad de
un soporte.

Tamailo de la forma en cuanto a su referencia con el entomo.

- grande ..o, corres el riesgo de que invada, pero puede imponer.
- pequefio .. puede resultar insignificante.

- mediano ... .. produce seguridad y confiabilidad.

Trazo de ia fonna referente al grado de energfa,

- delgado . .. fuera de fa realidad, poca energia y mucha paz.
- grueso ... . fuerza, mucha enemyia, necesidad de seguridad.
- discontinuos . poca seguridad y poca energla.

Forma de la linea.

- rectas ... agresividad, impone, grandeza.
- curvas . sensibilidad, emotividad, pasién y un poco de hipocresia
también.

Formas demaslado largas.
- verticales elegancia,
- horizontales

i6n, tienden a la fantasia.
elegancia, soflsticacion, tienden a {a realidad. {26)

Muchos detalles: rebuscado, metddico, poco préictico, orden, meticulosidad, poco
crealivo y tradicionalista.

Pocos detafles: con liness rectas elegancia, armonia, practicidad, seguridad,
sinceridad y clasidad.

El movimiento se produce con Inclinaciones de los trazos, da mayor idea de
capacidad, inteligencia y actividad.

Stmétricas: apegamiento a la realidad con bases firmes.
Asimétrico: alejamiento de la reatidad y creatividad,

(26) BEAUMONT, Michael. Type and Color". Ed. Hermann Blume, Madrid 1888,
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LEYES DE LA TECRIA DE LA FORMA (VISUAL)

1) Eltodo es diferente a la suma de sus partes.
2} Una forma es percibida como un todo, independientemente de las partes que ta
constituyen,
3) Ley Dialéctica: toda forma se desprende de un fondo al que se opone. Es la
mirada quin decide si X" elemento del campd visual perienece a ia
forma o al fondo.
4) Ley del Contraste: ura forma es tanto mejor percibida, en fa medida en que el
contraste entre |a forma y el fondo sea més grande.
5) Ley de Cierre: una superficie cerrada resulla més estable que una superficie
ablerts y sin limites. Hay que mencionar que los triangulos, cuadrildteros y circulos
procucen un efecto de cerramiento, atn cuando no estdn unidas sus lineas.
6) Ley de Compleccién: st un contornc no estd completamente cerrada, el
espiruto tiende a cerrar este contorno, incluyendo alli fos elementos que son m4s
faciles de incluir en la forma.
7) Nocién de Preganacia. (a pregnancia es la cuafidad que caracleriza la fuerza
de la forma, que es la dicladura que la forma ejerce sobreel movimiento de los
cjos.
8) Principto de Invarianza Topolégica: una forma resiste a la deformacién que se
le aplica, y lo hace de manera tanto mejor cuando su pregnancia sea mayor,
9} Principio de Enmascaramiento:  una forma resiste a ias perlurbaciones {ruido,
elementos pardsilos) a los que esta sometida. Esta reistencia serd mayor si la
pregnancia de la imagen es mds grande.
10) Principio de Birkhoff: una forma ser4 tanto més pregnanie, cuanto mayor sea
el nimero de jes que posee.
11) Principio de Proximidad: los elementos del campo perceptivo que estan
aislados, tienden a ser considerados como grupes o fornmas secundarias de la
forma principal. Asi pués los elementos més cercanos en el plano g rafico tienden
a relacionarse ante nuestro ojos.
12) Principio de Memoria: Ias formas son tanto mejor percibidas por un organismo
cuante mayor sea el ndmero de veces que hayan sldo presentadas a ese mismo
organismo an el pasado.
13) Pdncipio de Jerarqulzacién: . una forma complea serd tanto més pregnante
cuanto que la percepcin esta mejor ordentada de lo principal a lo accesorio; es
decir, que us partes estén mejor jerarquizadas.

@n

{27) 1bid (24)
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PERCEPCION

Segtn la psicologia experimental , el origen de la percepcion se halla en fa
sensacién. Se ha definido la percepcidn como una sensacidn acompaiada de
conclencia y se ha Hlegade a la lusidn de que perciben sensaciones
alsladas, sino una multiplicidad de ellas que son omenadas por los factares
“innatos” (estructuras nerviosas molrices) y tos “adquiridos” (aprendizaje,
condicionamientos culturales y soclales efc.) que forman las imégenes, las cusles
son asi mismos simbolos de una forma superior de conocimiento de (os
cenceplos.(Psicalogia de la Gestall)

Asl pués, percibir significa, entre alras cosas, captar los "universales®, las cosas
que estan denominadas y en comespondencia con las palabras como unidades de
nuestro pensamiento: una siita por e}: es un objeto con 4 patas, un respaldo y una
parte plana, culturaimente familiar, informacién elemental de conciencla.

Pero requicre de un clerto tiempo de aprendizaje, de educacion, para adquirir
estos "universales”, ademds implica un esfuerzo del ser con el mundo para
ostabiacer esta relacién. Por e acertamos a construlr una imagen parcial del
abjeto a partlr de sus propiedades: 4 patas, una superficie plana y un respaldo,
produciendo muy variados resultados... Y esto es muy importante, ya gque nos
fleva a comprender que diferentes culturas conciben de diferente manera un
mismo objeta. (28)

Todas tas escuelas estan deacuerdo en describir la percepeibn como una actividad
del individuo, los mensajes del mundo exterior nio son recibidos positivaments, si
no elaborados por un proceso sensorial y mental complejo. (29)

(28) ROSS, Raymond S. i y i . £d. Triflas, Mexico 1978,
(29) ALVA MARTINEZ, Eencalo; SCHARA ICKOWICZ, Sara. “EI color en la Arquiiecturs”. Promolor
COMEX, Lito Process 5.A da G.V. México 1992,
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FILTROS Y BARRERAS DE PERCEPCION DEL MENSAJE
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{30) MUNARY, Bruno, "Disefio y visual, auna didictica®. Ed. G.G.

Barcelona 1985,
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FILTROS Y BARRERAS DE PERCEPCION DEL MENSAJE
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(31) Ibid (28)
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§.1.1 Simetria

La simelrfa indica |a posicién que ocupan las partes de un todo entre si y con el
espacio que las rodea. Esta dada por la relacién de una parte con otro y de las
partes con el todo. Su expresién manifiesta se encuentra en la repeticion regular
de motivos y cincunstancias similares o iguales, parecidas o afines. La simairia
provee la base natura! para un ordenamiento sistemdtico de la variedad de todas
las formas. (32)

La simelrfa se determina apartir de una muestra elemental, que es el
agrupamiento mas pequefio de motivos (figuras).

Para evidenciar 1a simetrfa se utilizan operaciones de superpasicion, esto quiere
declr que las cosas, cuya simetria se quiere analizar se superponen consigo
tes cambios de posicion.

Los cuerpos geomélncos s@ clasifican segln los drganos de simelria, que pueden

ser puntiformes, rectos y planos {ortosimétricos) o curvos (kitosimétricos).

Simetria Isométrica: los motivos no son distinguibles entre sf y su disposicién se
repite uniformemente.

& 3k ¥ ¥ 3¢ 3
€ ¥ ¥ ¥ 3# 3
¥ ¥ ¥ 3¢ # 3

Simetrla homeométrica: los motivos son semejantes entre si {por ejemplo igual
forma y diferente tamaiio) y aumentan o se repiten en sucesién mondtona, de
manera tal que un motivo se modifica con respecto al sigulente en tamaiio,
posicién o situacion, segin una ley cualquiera. El conjunto esta definido por ta
variacién del mativo y la variacién de su repeticion.

oOOOOO

Simetrla Catamétrica:  los motivos no tiene igual tamario y forma; pero estan
vinculados enlre sf por una relacién comin, o sus formas contindan siendo
anélogas y su sucesién esté vinculada por una ley. Ej. la sucesién de poilgonos
regulares referidos a ta circunferencia y ordenados segun el nimero de vértices.

N L O

(32} K:L: WOLF, D. Kuhn. "Forma ¥ Simetria”. Ed. Universitaria de Buenos Alres, argenting 1859,
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OPERACIONES DE SUPERPOSICION Y SU COMPOSICION

1) Identidad (i): esla representacion invartada del objeto sobre si mismo. /

2) Traslacion (t): es un comimiento simpte en lnea recta.

3) Rotacién (r): es el giro del cuerpo alrededor de un eje, el eje de rotaclén. R

4) Reflexion especular (s): es un retralo bilateral en el que invierten los lados.
Puede efectuarse segin ejes o planos S del cuerpo
considerado ( el ojo humano tiene mayor percrepcién en posicién vertical).

5) Extensién (e): es una variacién o multiplicacién monétona del motivo, desde
un punio singular o punto de extensién E en el cual el motivo permanece
semejante a st mismo.

Existen otras simetrias compuestas que se dan de la combinacién de las bésicas:

6) Movimiento Helicoidal (tr): o rotacién traslatoria; es el acop de
rotacion y traslacién y de una operacién independiente, que como la reflexion
{raslaloria, siempre esta unida a la traslacién pura.

7) Reflexibn traslatorfa  (ts):  es el acoplamiento de traslacidn y reflexién
especular a fo targo de un cje de reflexién traslatoria TS.

8) Reflexion rotatoria {rs): es el acoplamiento de rotacién y reflexion especutar,
9) Extensidn traslaloria .(le): es un acoplamiento de traslacién con extensién y
$e produce a lo largo de un eje de extensién TE.

10) Extensioén rotatoria (re): es el acoplamiento de fotacién y exiensién
alrededor del punto de extensién rotatoria RE.

11) Extensién reflefa (se): es el acoplamiento de reflexidn especular extension.
12) Extensién helicoidal  (tre): es et acoplamiento de trasfacién, rotacién y
extensidn a lo largo del eje de extension helicoidal TRE.

13) Extensibn reflejo-trasiatoria (tse): es el acoplamiento de traslacion, reflexidn
especular y extensién a lo largo del eje de extensidn refiejo-trastatoria  TSE.

14) Extension reflejo-rotatoria {rse): es el acoplamiento de refiexién especular y
extension a lo largo del 6rgano de extensién reflajo-rotatoria RSE.
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ESTRUCTURAS Y FORMAS DE SIMETRIA

La estruclura, por regla general impene un orden y predelermina las relaciones
intemnas de las formas de un diseflo. La estruclura puede ser formal, semiformal o
informal. Puede ser activa o inactiva. También puede ser visible ¢ invisible.

* Formal : se compone de lineas estructurales que aparecen construldas de
manera rigida, matematica. Las lineas estructurales habrdn de guiar fa formacion
completa del diseilo. El espacio queda dividido en una cantidad de subdiviclones,
igual o ritmicamente y las formas quedan organizadas con una fuerte sensacién de
regularidad.

Los diversos tipos de la estructura formal son la repeticién, la gradacion y la
radiacién.

* Semifomal: es habitualmente bastante regualar, pero existe la ligera
Inegularidad. Puede componerse o no de lineas estructurales que detenninan las
disposicién de tos moédulos,

* Informal: carece normalmente de lineas estructurales; su organizacién es
generalmeante libre e indefinida.

* Inactiva: sus lineas estructurales son puramenie conceptuales. Sen co fd
en un diseflo para gular {a ublcacién de formas o de médulos, pero nunca
interfieren con sus figuras ni dividen el espacic en zonas distintas, donde pueden
ser Introducidas las variaciones de cotor.

* Acliva: se compone de lineas estructurales, que son a si mismo conceptuales.
Sin embargo las lineas estructurales activas pueden dividir el espacio en
subdiviciones individuales, que interactiian de varias maneras con fos médulos
que conlienen:

a) las subdivisones estructurales aportan una completa independencia especial
para los modulos., Cada médulo existe aislado, como st tuviera su propla y
pequefia referencia a un marco, Puede tener un fondo de color diferente al de sus
mddulos vecinos. Se pueden intreducir eficazmente formas positivas y negativas,

b) dentro de la subdivisién estructural, cada médulo puede ser irastadado para
asumir posiciones exéntricas. Pueden incluso deslizarse mis alld de la zona
definida por la subdivision estructural. Cuando esto ocurre puede corarse la
porcién del mddulo que queda fuera de los limites, tal como esto quedan
claramente marcados por {as iineas estructurales inactivas.

c) cuando el médulo penetra en el dominlo de una subdivisién estructurat
adyacente, puede considerarse esta situacién como el encuentro de dos formas y
puede procederse como se desee a la penetracién, la unidn, la sustraccion o ia
intersecclon.
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d) el espacio aislado por un médulo en una subdivisién estructural puede ser
reunido con cualquier médulo o subdivisidn estructurat vecina.

* Invisible: las lineas estructurales son conceptuales, incluso si cercenan un
fragmento de un mdduio. Tales lineas son activas pero son lineas invisibles, de un
grosor mensurable.

* Visible: esto significa que las lineas estructurales existen como lineas reales y
visibles, de un grosor descado. Tales lineas deben ser tratadas como una clase
especial de mddulo, ya que poseen todos los elementos visuales y pueden
interactuar como fos médulos y con el espaclo contenido por cada una de las
subdivisoones estructurales. Las lineas estruclurales visibles pueden ser posilivas
y negalivas y pueden ser combinadas en el mismo disefto. (33)

(33) WONG, Wucius. °F del disefio bl y tri .Ed. GG, Eapana 1989,
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§1.2 Tipografia

Para habalr de "lipografia”, es necesario entender primero el concepto de tipo: es
el término general, usado para designar todos los variados estllos de letras
existentes en tipografia.

TIPOGRAFIA es el arte o diseflo general y aspecto del matenial impreso usando
tipos. (Alan Swan, Como disefar reticulas)

En disefio, existe una variedad casi infinita en lo que a tipos se refiere. Y es que
desde hace siglos, han sido creados, al principlo se trataba de letras moldeadas a
mano partiendo de las letras romanas y ilegando asi hasla las fundiciones
manufacturadas de tipos de impresién que forman collecciones de alfabetos junto
con nGmeros y algunos otros elementos de escritura de un mismo estilo.

La evolucién ha sido muy grande, ya que al principio las lelras se tallaban en
madera, después se ulilizarén los lipos metdlicos, y a ia fecha se manejan
archivos computarizados, lo que se copoce como folocomposiscién, ya que se
presenta en fino papel fotografico o en cualquier hofa de papel para impresion.

El tipo es muy importante en la creacién de un disefio, ya que por si mismo,
expresa mensajes, asf que debe de estar bien definido o que se desea transmitir
por medio del diseflo, en el momento de la eleccidn dei tipo.

Por ejemplo sl se trata de un producto que deba parecer antiguo, el tipo que se
debe utilizar debe producir una idea noslalgica para crear un vinculo con el pasado
y ¥ proyectar a su vez una imagen clésica; y si al contrario se aplicara un tipo
modemo, se produciria un rompimiento de imagen y el mensaje seria confuso; asi
mismo si el tipo modemao se aplicard a un proyecto tecnoldgico o contemporéneo
el mensaje volverd a ser adecuado y congruente; ya que fogra proyectar una
imagen profesional y controlada, desprovista de fanlasias. (34)

El tiempo que tenga un tipo disedado, no es determinante en su funcionalidad, lo
mismo sirve un tipo creado por Gutemberg que el més reclente producto de un
concurso en el Gitimo aflo, por que es la naturaleza del proyecto {a que va a definir
el adecuado. Muchas veces los tipos viejos reviven y so convierten en imdgenes
cotidianas y populares, con el mismo éxito de un tipo recién creado que
pertenesca & la comiente art{stica aclual. Simplemente hay qus tener cuidado con
la combinacién de tipos muy varados, ya que cada uno expresa un mensaje
definido.

£l mane|o de la tipografia aunque parece simple resulta muy complejo, ya que las
letras o fipos, fueron creados para representar sonidos, sin embargo estos no

siempre tienen semejanza
con lo que suponen representar.

(34) MARCH, Marion. "Tipografia Creativa®. Ed. Gustavo Gill, Barcelona 1989,
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Asi pués, las palabras que originalmento eran sonldos se transforman en simbolas
sobre papel con un poder inherente para ayudar a expresar y perpetuar los
pensamientos. Estas palabras que ya transmiten informacién por si mismas
dispuestas en un orden determinado comunican ideas complejas.

Sin embargo e} transformar las letras de su forma tradicional a alguna mas
atractiva slempre debe de tener presente que fa legibilidad es lo mas imporante,
comprobando una vez mas que lo importante no es lo que se dice, sino la manera
en que se dice, sin descartar que fa lectura debe de ser f4cil, réplda y clara.

Hay ciertos factores que condicionan la legibilidad en un rétule o texto:
1.7 ¢aracterlsticas de los tipos (claslficacion).
2.- &l tamafio de a letra 0 medida del tipo.
3.- ol espacio de la letra e inlerlineado.
4.- formalo, composicidn y disposicion del texio.
5.- la tipografia y e! color. (35)

Caracterfsticas y clasificacion de los tipos:

como ya hemos mencionado cada lipo
transmite mensajes en un tono determinado. "Asl pués, se supone que los tipos de
palo seco dan un alre de eficiencia técnica, capaz de reflejar la astuacion y los
éxitos de una empresa; sin embargo ana!lzando las diferencias entre los distintos
caracteres podemos decidir si eso es nec e cierto, sin > st se fe
da un tratamiento grafico persoan! a un tipo determinado, se puede modificar su
carcter”. (Marion March, Tipografia Creativa).

Los tipos se clasifican en fuentes y famitias:

Las fuentes se refieren a los caracteres de la misma clase en un mismo tamaio,
hat incluye mayu o caja alta, caja baja, cifras y signos de
puntuacién.

Las familias es un grupo en el cual todos sus componentes responden a un
determinado diseilo tipografico. Cada familia tiene diferentes variaciones como:
cursiva, bold, negrita, media, delgada, condensada y espaciada.

Existen 4 diferentes familias: romdanica, egipcia, san serif o palo seco y script.

Algunos conceptos importantes en caractéristicas de tipos son:

san serif: sin patines
condensada:  designa tipos de ojo estrecho y alargado
versales: {etras maytisculas do fas fuentes de lipos
versaiitas: lelras maydsculas o versales mas pequeiias de una misma
{uente
ligaduras: dos o més letras unidas a otras en una sola pleza
cuerpos: medida del tipo desde el limite inferior descendente hasta el
superior de {a parte
ascendente.

{35) BORJA RUY SANCHES, Ana Lita. "Proyecto de sefializacién para el centro recrealivo Universo Feliz
Tesis Universidad Iberoamericana, México 1980.
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Anadlisis de los diferentes elementos del tipo:

Anillo superior tamadio y forma/ \ Légrima forma y posicion

e

Angulo del elemento de unién Anille inferior tamafio y forma

Denlro de tas caracteristicas de fos tipos, también se encuantran los trazos a
mano. Estos garabatos, trazos a mano o trazos libres tiene un carficler muy
especial, pueden producir intimidad, calidez o ulilizarse para desmitificar
delerminados temas o aportar informacién af alcanze de todos. la escritura a mano
s@ asocia con la preocupacion por personas, acontecimientos o problemas y puede
utifizarse cuando este objetivo es primordial. En el extremo opuesto, los trazos
nerviosos, tas ribricas enérglcas o los simples garabatos pueden proyectar fuertes
emaciones; basta con observar la capacidad de impacto de los grafiti.

Aungue existen muchas posibilidades de que los tipos o palabras, adquieran
cualidades, la construccién y dastruccién son dos buenas formas de
ejemplificacion.

Conslruccién consiste en afadir algo al tipo o al grupo de letras ya sea con
subrayados o recuadros, que suman importancla al mensaje; la omamentacién to
vuslve mas alraclivo, mientras que las pantalias cambian el énfasis etc.
Destruccién  supone desgarvar las letras o palabras y reagruparlas con fragmentos
faltantes o hacerlos desaparecer o difuminarfos.

El tamario de Ia letra o medida del tipo:

elegir el cuerpo adecuado es muy importante,
ya que uno GRANDE grita, mientras que uno pequeno susurre. Los camblos de
cuerpo en ef tipe resuftan muy funcionales cuando se trata de resaltar titulos y/o
reduclr importancia a los textos secundarios.

La unldad utilizada para medir el tipo se denomina punfo:

- es equivalente a 1/72 de pulgada

La unidad de medida tipografica igual a doce puntos, se denomina pica:

- pertenece al sistema briténico (44.217 mm), tamblén se le conoce como cicero.

E1 puntaje mas adecuado para un texto corrido comin, es de 10-12 y el minimo es

de 6 puntos, este Gitimo més utilizado en ples de pagina, notas y aplicaciones
similares. .
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Cuando se lrata de tipografia para seilalizacién, es conveniente seguir los
pardmetios que marca |a siguiente tabla, creada para Helvética.

distancia del observador a las letras altura minima razonable de las
letras
{metros) {centimetros)
. 25

El espacio de fa letra e interlineado:

el espacio se considera de dos maneras, et
espaclo que ocupa la letra misma y el espacio creado dentro y alrededor de ella.
Asi pués una palabra o una letra aisladas, rodeadas por mucho espacio, ganardn
fuerza, mientras que el apilamiento tenderd a hacer que las palabras compitan
entre si, aunque esto es valido si es este el efecto buscado.
El ojo humano tiene tendencia a ampllar todos los calores horizonlales y registrar
de modo més débil los verticales. La vision exige cierlas rectificaciones de diseio
de las letras por eso es necesarlo conocer lus problemas que plantean las
lusiones dpticas.

El interineado, corresponde a la medida del espacio enlre un renglon y otro, o
entre tipo y tipo de forma verlical, se mide en punios, y es recomendable utilizar
un punto mas que el utilizado en el tamaflo del tipo, para producic mejor
tegibilidad; esto es en lo que se refiere a texios continuos. En disefios més libres,
el interineado puede variar lo que sea, segun 1a proporcion que busque e} diseiio.

Formato, composicién y disposicin del texto:

la eleccion del formato, es declr de la
forma o el tamaio donde figurarén los caracteres o ilustraciones, puede utilizarse
también para reforzar o aclarar el mensaje.

(38) LAING, Johin, et al. “Haga Ud. mismo su Disefa Grafico™. Ed. Hermann Blume, Espana 1088,
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Los formatos largos y estrechos, difieren del los corlos y anchos del mismo modo
que las personas de distinta talia producen impresiones diferentes, y la colacacién
de los tipos en un formato determinado puede modificar por completo su cardcter.
El texto puede colocarse de muchas maneras, produciendo efectos diferentes, ya
sea al centro de una pdgina de gran tamailo o si se sittia en el dngulo superior
izquierdo o bien si se bordean los cualro canlos..., el tipo puede colocarse vertical,
horizontal, o en disposicién irregular.... Los efectos que estas variantes producen,
se pueden apreciar en el punto ( 5.1) referente a psicologia de {a forma.

La composicién es un elemento muy importante ya que expresa decorativamente
ung sensacioén,

Cuando el disefio incluye una gran cantidad de texto, es convenlente ordenarlo
dentro de un marco (reticuia) rigldo; sin embaigo deben de evitarse aquellas ideas
«demasiado simétricas en donde todo se vuelve predecible y aburrido.

Aspectos Importantes en la compaosicién, son el equilibrio del color dentro ds! drea
de diseiio y Ia profundidad que puede lograrse, dando al disefio una sensacién de
3* dimension.

Como hemos visto la disposicidn def texto es muy importante, sin embargo, al
tratarse de fitulos, rdtulos, encabezados o eliquelas fa creatividad puede actuar
“libremente", pueden ir centrados, justificados a la derecha o a la izqulerda,
adquirir una forma peculiar o gracias a la nueva tecnologia distorcionarse con
letras especiales haciéndolas encajar en una forma controlada.

La tipngraffa y el color:

"1a tipografia y el color pueden cooperar para transmitir una

emaocién, una atmdsfera... e incluso una sensacién de! pasado™ (Marion March,
Tipografia Creativa).
Los signos tipograficos negros impresos sobre papel blanco cautivan activan y
regulanizan Ia luz. El valor impreso engendra su conlravalor, y los dos juntos
detenminan la forma general. Lo no,.impreso no es por lo tanto un vacio indefinido,
sino un elemento escenciat de lo impreso.

El empleo del color en los caracteres de los anuncios, puede ser eficaz, pero hay
que tener en cuenta que la legibilidad puede disminuir si el fondo y/o el espacio
circundante estén también coloreados puesto que pueden competir con ef tipo,
esto llega a producir problemas en textos que exigen una gran legibilidad.
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Combinaclones mas legibles en color de letras y color de fondo:

letras fondos
negro ... ... amarliio
amarilo .. . negro
verde . blanco
rojo blanco
negro blanco
blanco azul
azul amarillo
azul blanco
blanco negro
verde .. . amarillo
y el menos legible
NAranNJa ..u.ovecceervernns azul
@7
(37) Ibid (34)
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513 Color

Es importante comprender que cualquier proyecto es susceptible a fa aplicacién
de! cotor. £l color fegido va a producir una influencia primordial en el modo de
comunicar una idea, por eso hay que tener en cuenta que no todos los colores son
apropiados para un determinado diseiio.

En fos ailos recientes, se han mezclado colores brillantes y naturales, vemos con
frecuencia una obra de arle azul brillante, amarillo y rojo; este conceplo se refleja
en tiendas y eslllos da vida modemos.

" yo tenderia a asociar fos colores brillantes, con estilos de vida modemos y con
las tendencias modernas de comunicaclén de masas, mieniras que los colores
més obscuros, como los verdes obscuros, los avinados y el azul marino, san utiles
para aludir a la sofisticacién y la calidag” (Alan Swan).

Los efectos psicolégicos del color son de diferentes lipos, ya que se pueden
clasificar en: directos o primarios que hacen que un ambiente, un objeto o una
imagen parescan iristes o alegres, ligeros o pesados, caliontes o frios y los
indirectos o secundarlos que tlene su origen en relaciones subjetivas, nacidas bajo
el efecto de! color; dentro de este grupo tencmos clertas percepclones psicoldgicas
que se pueden dar en casos muy especificos dependiendo del estado de animo de
un individuo o una sociedad.

CARACTER PSICOLOGICO DE LOS COLORES

Et colar, independientemente del impacto que de habitualmente, es ia sensacién
originada en la accién de las radiaciones crométicas en los cuerpos o en las
suslancias reflejantes, sobre los receptores fisioldgicos y los centros cerebrales de
la visién. (38)

Mas que ia forma el color se relaciona intimanente con la emolividad, cuando a un
grupo de personas, se le expone visuaimente a una serie de formas diferentes (&
0O @) en diferentes colores (rojb, amarillo, azul) recordardn més el color que la
forma, La impresién que causa el color es inmediata y no se necesita pensar o
discutir el proceso. Hablendo dado lugar a una respuesta inmediata ¢que
sentimientos, estados de animo o molivaclones evocan los colores del espectro?;
hay una infina variedad de reacciones, haciendo que el color sea un factor de vital
importancia en el diseflo.{39)

(38) KUPPERS, Harald. "Fundamantos de la tzoria de fos colores™, £d. G.G. S.A. Barcelona 1982,
(39) HICKETHIER, Alfred, "El cubo de los colores®. Ed. Bouret, Parls 1962.
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NEGRO simbolo de desesperacion y muerte, su carécler es inpenelrable y
compacto, es un silencio externo, sin ningin futuro, es la expresién de una unidad
rigida sin ninguna peculiaridad. Cuando es brillanle, confiere una impresidn de
distincidn, nobleza y elegancia.
ASQCIACIONES POSITIVAS  poder, salisfaccién, noche, solemnidad y humildad
ASQOCIACIONES NEGATIVAS desesperacién, mal, muerte, enfermedad,
negacién, noche

BLANCO sugiere pureza, lo inaccesible, lo inexplicable, debide a su ausencia de
cardcter crea una impresion de vacio e infinito, tiene el efecto de un absoluto
silencio lleno de posibilidades.
ASOCIACIONES POSISTVAS  gig inocencia, pureza, perfeccion, reditaa,
sabidurfa, verdad, paz
ASOCIACIONES NEGATIVAS  frig, vaclo, espectral, fantasmal

GRIS tiene un cardcler andnimo, no esta lleno de posibilidades como el blanco,
ni es pasivo como el negro, es un simbolo de indescision y falta de energia.

gris pdlido refleja ancianidad, mientras mds obscuro Se vieve, evoca miedo
monotonia y depresién.

Se asocia con la neutralizacién, egolsmo, depresion, indiferencia, miedo.

ROJO fuerza, vivacidad, virilidad, masculinidad, dinamismo, es brutal, exalta, se
impone sin discrecidn, da Impresién de dignidad, manifiesta poder inmenso,
pasién, es un color cdlido, atrae nuestra mirada siempre.
Cada tono de rojo tiene su propio significado psicoldgico:
escarlata sereno, tradicional, rigueza, poder, simbolo de gran dignidad.
rojo medio  confunde y aturde, aclivo, movimiento, fueiza y deseos pasionales.
cereza sensualidad
rojo claro fuerza, animacion, energfa, alegria, Iriunfo, irnaginacion,
rojo obscura  profundo y problematico
rosa dulce, suave, romantico, carece de vitalidad, es la imagen de ta
femeneidad y

afecto, sugiere genlileza e inlimidad.

CAFE  da la impresién de compacto y gran utilidad es el color mas realista de -
todos, su efecto no es vulgar ni brutal, significa salud y cotidianidad,mientras mas
obscuro asume los atributos del negro.

ASOCIACIONES POSITIVAS |3 tierra

ASOCIACIONES NEGATIVAS | pobreza

i 2

ANARANJADO  mas que el rojo exp radiacidn y conm , es céliso y
tiene el caracter de un fuego. Es receptivo, célido y de caracter intimo.
ASOCIACIONES POSITIVAS  hogpitalidad, benevolencia, orgullo, ambicién,
sabiduria
ASOCIACIONES NEGATIVAS  malavolencia, salén y fuego.
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AZUL  profundidad y relajamiento. Es preferido por los adullos y expresa
madurez. Es callado pero no tanto como el verde. Mientras mds claro es, es
menos impactante su cardcter es mas indiferente y vaclo. Es un color frio.
ASOCIACIONES POSITIVAS  azyl claro, connota dia, mar en clama,
devocién, inocencia,
verdad, constancia, justicia, caridad y frio.

ASOCIACIONES NEGATIVAS 74| obscuro, connola noche, mar turbulento,

duda.

VERDE es el color mas callado de todos, no expresa ni alegria, ni tristeza o
pasion; se realciona con la esperanza; si se le agrga amarillo e da fuerza y un
carcacler soleado, si predomina el azul, se veelve serio y pensativo. Va
intimamente ligado con la naturaleza.

ASOCIACIONES POSITIVAS  yegetacién, naluraleza, simpatia, esperanza,
vida prospenidad,

frescura y sabiduria.
ASOCIACIONES NEGATIVAS  apyidia, celos, desgracia, locura,

AMARILLO es el color més luminoso de todos y el més brillante, es joven, vivaz
y extrovertido. Es un color calido.
ASOCIACIONES POSITIVAS g0, |z, iluminacién, imaginacién, magnénimo,
intuitivo, alegre
intelectual, divinidad, riqueza, sabiduria.
ASOCIAGIONES NEGATIVAS - cobardia, duda, melancolia, amor impuro,

MORADO nos evoca 1a meditacion y los pensamientos misticos, es ftriste,
melancdlico y lieno de dignidad. Mientras mas se aproxima al lila es mas magico
que mistico, ya que el lila evoca memorias de una nifiez, sus sueilos y fantasias.

ASOCIACIONES POSITIVAS  poder, espiritualidad, nobleza, lealtad, paciencia,
humanidad, .

nostalgia y recuerdos.
ASOCIACIONES NEGATIWAS  syblimaci6n, martirio, Iuto, resignacién,

penitencia, vanidad.

Los tonos PASTEL poseen las caracteristicas de los tonos de donde derivan, pero
mas suaves, representan intimidad, afecto, todo lo que a uno le gusiarfa
contemplar en silencio. (40)

(40) Ibid {26)
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LA ARMONIA DEL COLOR

Determina que grupos de colores producen combinaciones en la que todos su
valores se juntan agradablemente entre si.

Las armonias monocrométicas, se forman por los diferentes valores de un color.
La armonia de anélogos, se forma de dos 0 mas colores que esten contiguos on el
circulo cromético. Se recomienda utilizarlo en un solo sentido. La armonia de
contrastes, se logra con las combinaciones de colores opuestos al circule
cromatico.

En todas las armonias de color debe de actuar un color dominante, un color ténico
y un color de mediacién. Como dominante se considera el color de mayor
extension en el esquema, el color ténico es la nota compl ria del dominante,
y el color de mediacidn, es Ia transicén entre ¢l dominante y et ténico y se utiliza
para atenuar la oposicidn entre ambos colores, (41)

El color, por cuanto que tiene propledades cullurales y asociativas, desempefa un
papel importante en la creacién de una imagen corporativa por la que muchos
clientes desean ser identificados.

Un esquema de color que se grabe en la memoria y que sea identificable, es uno
de los modos m4s rapidos de alraer hacia esa imagen corporativa la atencién del
plblico que podra reconoceria inmediatamente, Incluso en medio de [a cantidad de
colores que lo asaltan.

Asi pusés, el color puede utilizarse para atraer la alencién de determinados grupos
de personas, contribuyendo a crear una imagen del producte mas atractivo para
jévenes o viejos, para habitantes de la ciudad o del campo o para persoras de
diferentes niveles de ingresos o diferentes origenes étnicos.

Se pueden utilizar los colores, para interconectar bloques de informacién similares,
ya sean palabras, ya simbolos {{la codificacién mediante ¢! color es una
herramienta especialmenie it en la informacién publica, pudiendo convedirse en
un languaje por derecho propio, legible para personas de lenguas distintas})}.

(41) Ibid (38)

86



5.1.4 Elsigno ylasedal.
SIGNO

El signo es estudiado tanto por la semiologia, como por la semibtica, sin embargo
desde distintos puntos de vista.

* Saussure destaca ia runcmn social det sigho  (semiologle).Es el estudio del
significado, ensefianza de y jes que forman signes a padir de la
unidad de significado y significante, hace referencla al contenido extero y visible
del términa.

* Plerce la funcién logica def signo (semiGtica).Para el, of signo es un elemento
ofiginador da relaciones.

Estos dos aspeclos estan es!rechamen\e vinculados y en la actualidad los dos
términos d inan una misma disc

P

La funcidn del signo {segin Jakobson en "La Semiolola” de Plerre Guiraud)
cansiste en comunicar ideas por medio de mensajes. Esta operacion, implica un
objeto, una cosa de fa que so hable o referente, signas y por lo tanto un cddigo, un
medio de transmisidn y evidentemente un emisor y un recepior.

*Esquema de la comunicacién.
Cédigo

medio T media
Emisor } M j l { Recept

.
Referente
42)

El emisor: es quien emite {(ransmite) el mensafe, es quien lo produce, esle
mensaje liene un cddigo y un referente.

El cédigo: es la regia que asocia uno o mas elementos de! sistema sintdctico, con
uno o més elementos del sistema semintico y/o del sistema respuesia

comportamiento. Ast puds es una convencidn paricular o universal de que un
signo significa algo.

signuv sefial

chdigo daterminade

El referente: es ef objeto det qua se habia se utifiza coma vehiculo de transmisién
del mensafe. Cosa de I8 que se habla.

(42} GUIRAUD, Plerme. "La semiofogia™, Ed. Sigla XXI, México 1891,
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El emisor: es quién envia el mensaje, para poder hacer una comunicacién
adecuada debe cono cer los cédigos del receptor.

El receplor: es el que recibe el mensale, y debe de manejar los mismos codigos
que el emisor.

Todo signo implica dos términos: significado y significante, a los qua hay que
agregar un modo de significacién

*significante: imagen que, se capta por los senlidos (sensorial).La materia le es
necesaria. Es lo ubjetivo de la imagen. Es el plano de la expresién. Es lo
denolativo, en diseilo grafico es lo que vemos.

*significado; imagen conceptual. Es la representacion psiguica de la cosa, es lo
subjetivo de la imagen, es el plano del contenido. Lo connotativo fo que
inlerpretamos y sentimos al ver una imagen. (43}

Cuando se investiga el signo en relacién con el objeto al que se refiere se originan
tres subdivisiones:

1) lcono: es aquel signo que se origina a imagen del objeto e indica una cualldad o
propledad y que por tanto tiene cietas caracteristicas comunes a & al
representario o imitarlo, es un signo universal. Son {conos por efemplo: dibujos,
modelos, esquemas, folos, etc. se comprenden y se perciben inmediatamente,
existen diferentes grados de iconicidad, que van desde un holograma, hasta la
maéxima abstraccién de un objeto.

2) Indice: es aquel signo que representa la relacién directa, causal y real con la
funcién del objeto y su circunstancia, que indica directamente hacia su objeto, que
lo sefala, e}: la manecilla de un reloj, un indicador de caminos, una flecha, un
siitoma elc. Como el indice guarda una relacin real con su objeto, este es
determinado, singular y dependiente del lugar y del tiempo.

3) Simbolo: es quel signo que representa al objeto independientemente de las
caracteristicas externas o materales.

Es un elemento de comunicacién y de construccién de mensajes que retiene una
parle de la realidad de fos objetos o aclos que representa, tlene como fin,
representar, recordar una cosa concreta o abstracta; es ante todo un vehiculo de
comunicacidn, son sistemas de representacién con un indice muy bajo de
iconicidad, pero nunca nulo, puesto que reflejan siempre un objeto, puede ser
perceptible a 1a evocacién de valores vincutados a elfos y blogquear cualquier
explicacitn racional, ej. el simbolo de la paz (la paloma).

(43) Ibid (42)
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£l disefador para cor arse visualmente se expresa a lravés de dos signes
principalmente:

[ SIGNOS LINGUISTICOS

SIGNOS ICONICOS

ABSTRACTOS FIGURATIVOS!
ARBITRARIOS Y MOTIVADOS | [MoTIvADOS ¥ _ARBITRARIOS]

logograma simbolo

monograma ~-— emblema

sefalizacién seilalizacion

IDENTIDAD GRAFICA
IMAGEN GRAFICA

Los signos linguistices: son toda palabra o conjunto de palabras que transmiten
una informacidn precisa a través de su lectura. Las palabras poseen una mayor
capacidad seméntica, ya que por medio de ellas es posible referirse a todas las
cosas, designéndolas. Lo que se puede mostrar con imégenes lambién se puede
designar con palabras; pero no todo lo que se puede nembrar, puede
representarse con imégenes iconicas.

Los signos icénicos: son tos que tienen la aptitud de representar las cosas que
vemos, y guardan cierla semenjanza con ellos, (como ya lo hemos explicado) pero
sus dimensiones formales, o sus extensiones y variaciones son muy amplias, por
lo cual, "representar” posee “diferenles grados de analogia, sus limites son el
hiperrealismo en un extremo y el esquematismo en ef ofro extremo.

Al reproducir, algunas condiciones de 1a percepcién del objeto representadp,
selecciona los estimulos que permiten construir una eslructura perceptiva, que
fundada en cédigos de experiencia adquirida tenga el misme significado que el de
la experiencia real denotada por el signo icénico. (44)

DENOTACION Y CONNOTACION
Denotacién es referirse a la lectura directa que hacemos del mensaje, a una
determinada expresion le hacemos corresponder un detenminado significado. Es

decir hablamos de denotacién en un sentido direclo. La denolacién esta
constitulda por el significado concebido objetivamente.

(44) tbid (20)
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Relaclén entre 1a expresién y el contenido:
Erc
significante  significado
*proceso de denotacion®

Connolacién, se puede considerar como una segunda lectura, no se da si no hay
una primera denotaci6n. Las coonotaciones expresan valores subjetivos atribuidos
al signo, debido a su forma y a su funcidn.

ErC
e
ErC

1 PPy

do de una d presione

€j. cadena de denotaciones provocadas, r
con sus contenidos.

Ej. un uniforme denota una grado y una funcién, connota el prestigio, la autoridad
que le son atribuidos.
* Las ciencias son denotativas, y las artes connotativas.*

FUNCIONES DE COMUNICACION DEL SIGNO (Jakobson)

1) Referencial: base de toda comunicacién, no hay comunicacién si no hay
referente, es la descripcién de las cualidades y/o caracteristicas del objeto del
mensaje.

2) Afectiva: relacl entre el je y el emiso, provocando afecto directo en
¢l receptor, va enfocado a la afectividad del receptor, no a la razén como e}
anterior, codifica e! objeto de! mensaje. "El mejor” "Yo lo mé&ximo" etc.

3) Connotativa 0 Conmitiva: define las relaciones entre el mensaje y el receptor,
nos mpulsa a realizar un camblo de conducta, convenciéndonos de gue nos
conviens hacerlo. "Entra, mira, compra, condcelo etc.”.

4) Estética: refacion del mensaje consigo mismo. Ef mensaje defa de ser

) de la i6n, para converlirse en su objeto. La sdtira y la
literalura crean mensajes-objetos, cuadros, peliculas etc. Su objetivo principal es
€l de goce estético.

5) Fética: tiene por objeto afirmar, detener o mantener la comunicacion. Pretende
Hamar la atencion para que el receptor se detenga a analizar ¢l mensaje. "Psst,
oye, X, efc.”

70



6) Metalinguistica: definir el sentido de fos signos que corren el resgo de no ser
comprendidos por el receplor. La palabra no tiene un sentido unicg, si no que va
més alld de! lenguaje. Aclara el mensaje cuando se utilizan imagenes que tienen
mas de un sentido,
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SERAL
Seialética

"La sefialélica parte de la ciencia de ia comunicacién visual y estudia las
relaciones funcionales entre los signos de orientacion en el espacio y los
comportamientos de los individuos; al mismo tiempo organiza y reguia estas
relaclones®

Asi pués la Sefalética se aplica al servicio de los individugs, a su orientacién, en
un espaclo o lugar determinado, para la mejor y mas répida accesibilidad & los
servicios requeridos y para una mayor seguridad en los desplazamlientos y ias
acciones.

Para que la seildlética sea funcional, se requlere de la instantaneidad informativa
y la universalidad, que a su vez dan lugar a un SISTEMA DE SENALES visuales o
mensagjes espaciales de comportamiento, para comprender inejor estos, daremos
tas siguientes definiciones:

Sistema: es un todo orgénico, o conjunto de partes coordinadas entre si segan ias
leyes precisas que serdn establecidas funcionaimente por medio de un programa.

Seilal:  estfmulos breves que inciden en la sensacién inmediata (acceso a la
percepcion).

Visuales:  ya que la vision es el drgano receptor, registra instantancamente
configuraciones globales, a comunicacién visual es ademés discreta y silenclosa
(1) fo cual conslituye un factor imporiante de! medio seftalético.

Mensajes: o conienidos infornmalivos, se comportan en las seiiales como
elementos cognoscitivos que producen la respuesta a mi necesidad de orientacién
como receptor usuario,

Espaciales:  ya que los sistemas de sefales-mensaje, no solo implican la
superficle material que los soporta, sino que se incorporan al entormo, come el
cartel, pero a diferencia de este se sitia estratégicamente en el espacio, en los
punios preclsos de incidencia de una circunstancia previsible, prevista por la
sefidlética que seria dilemdtica para el usuario, o que podria Inducirse a error,

Comportameniales: por que en la misma medida que ia sefalética orenta,
tamblén propicia, propone, determina comportamlentos de los individuos,
acciones, aclos: por lo tandio difiere de ofros modos de la comunicacién que
desencadenan procesos de p i6n, procesos reflexh 0 acciones que son
expresadas por medio de mensajes por parte del receptor para él, 1a sefialélica
conileva procesos dindmicos de componente de la energélica o motriz.
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Una vez comprendidos estos puntos, podemos definir a la Seflalélica comoa et
sistema instantaneo e inequivoco de informacién por medio e sefales visuafes o
mensajes espaciales do compartamiento,

El sistema de mensajes seflalélicos no se lmpone, no pretende persuadir,
convencer, inducir o influic en las decisiones de accién de los individuos. Sirve a
@stos para orientarse, esto es, para que cada une se ofente a si misma en funcidn
de sus motivaciones, sus infereses, sus necesidades particulares.

SENAL

Para la realizacion o claboracidn de seiales, se debe piantear el to mas
direclamente posible y crear una forma que vaya de acuerdo con su mejor
expresion. Desde el punto de vista estético, se debe buscar |a integracién de los
elementos grificos dentro del contexto visual de su ambiente.

Los scialamientos comunican mensajes de uso, importancia, uvrgencia,
restricciones, informacion elc. que son mas rdpidos y efoctives. En los
sefialamientos, los simbolos juegan un papet imporiante, ya que se usan para
sustituic @ palabras orases descriptivas, asi como tamblién sobrepasas el
reconicimiento visual y los problemas de identificacién. Existen signos y simbolos
an cualquier lugar y para tado tipo de cosas, los usan los producios en general, et
trénsilo se controla por medio de efios, y lo mas importante ias bareras de
lenguaje son superadas por efios.

Los Iogogramas o pictogramas simbdlicos representacionales son muy vafiosos,
ain sf su imagen es obsoleta, deben de ser comprensibltes sin necesidad de wna
ensefanza previa. Tienen ventajas por su legibifidad y su velocidad de
identificacion y leclura. Se prestan para la comuaicacién intermacionat.

Por ofra parte los mensajes sedaléticos no siempre son expresables par figuras
pictograficas.

Por ejemplo: o5 més inmediato y sencillo comprender fa figura de un cigaro
humeanta tachado, que leer la inscripcidn “prohibido fumar®, asi pués es tambidn
més eficaz parque es mas explicito escribir con una Yipografia ciara “director” que
obstinarse en dibujar combinaciones complicadas que siempre serdn ambiguas y
que por otra pare, requeririan una educacion especial para ser comprendidas.

Por lo fanto la pictegrafia seftalética puede Hegar a necesitar 1a incorporacian da
textos, no para repetir fo mismo que Ia imagen ya muest, sino para comunicar
can palabras Io que es lncomunicable con pictogramas. Si bien en muchos casos
1a Informacidn ecnia es insustituible, 1a tendencin serd de intentar la informacidn
por pittogramas pero slempre que se pueda asegurar la comprensivitidad del
mensaje. Eilo sin embargo, no siempre es posible y es por eso que la premisa
textual tiene una importancia prictica que no se puede reducir a criterios estrictos,
sino a exigencias informacionales,
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Los pictogramas se diferencian inequivocamenle entre si por su reconocibilidad a
distancia,

Asf pués podemos definir aI Pictograma como: Un sistema de escritura, en que los

tos son repr sumamente simplificadas, aunque perfectamente
reconocibles de los objetos en cueslibn. Se diferencia de! simbolo por que
pretende representar solo el elemento natural simplificéndolo; son muy simiares a
los ideogramas, aunque los signos que emplean poseen un grado de mayos
iconicidad y son menos abstractos. (45)

{45} Ibid (20)

74




5.1.5. Andlisis de las tdades para la instalacién de sefiales al aire
libre,

1) Permanencia: cualquler sefial debe fabricarse con materiales mas resisnientes
que los abilusales en disefio grafico. Por ejemplo: no puede ser de papel aunque
solo vaya a durar un dia (salvd que se pegué a un mujc 0 un cartén, que
proposcione en conjunto la resistencia necesaria). En cualquier caso cuanto més
tiempo tenga que durar {a sefial, tanto mds resistente deberé ser en material que
{a constituya.

2) Situaclén: naturalmente si la seflal va a instalalrse al aire libre, tanto efla misma
como el soporie que le sirva de apoyo, tienc que construirse con un material
resistente a los factores ambientaies. Si se instala en un interiror, las exigencias
no son {an rigurosas, aunque hay que tener en cuenta algunas circunstancias
especiales; por ejemplo, si 1a sedal va destinada a un invemadero, no podrd
construirse con materiales sensibles a valores altos de temperatura y humedad.

3) Instalacidn: hay varias formas de sujetar una sedal libre: para elevaria a clerta
altura, se sujeta a un posie clavado en el suele; cuando se irale de una sedal
permanente conviene cimentar el poste con hormigdn.

La construccién de una seflal instalada sobre una estrucctura fija, admite dos
enfoques bdsicos. El 1° conslmir ia sejial direclamente en un muro, es caro y
laborioso, pero tiene fa ventaja de permanencia. La sefal se sujeta a una puerta, a
un poste o a cualquier otro soporte de madera con pernos o tirafondos.

4) Namero de ejemplares: la rotutacidn con plantilia es uno de los métodos mas
baratos, répidos y eficaces. A partir de 5 ejemplares, la serigrafia representa una
{écnica econgémica que ahiorra tiempo y material.

5) Mateniales para exteriores:

a) esmaltado vitreo, sobre plancha de acero o cobre: es un materal muy
atractivo que se fabrica en gran diversidad de colores y acabados. La necesidad
de coccion fo encarece.

b} aluminio : con motivos y letras confecclonadas en pléstico adhesivo,
resuita caro.

¢) Formica, sobre madera: como el aluminlo, esta lambién acepla letras
plasticas adhesivas pero resulta mucho mds barato.

d) Contrachapado: se debe wtilizar contrachapado marino inpermeabie y
proyegido con dos capas de barniz ( el mejor es la laca de melemina, pero
también resulta eficaz el comiente de poliuretano). Este es el método méas barato
de los descritos.

(46)

(48) Ibid (36)
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Todo proyecto de seilalamiento se puede dividir en tres fases: direccién,
informacidn e identiftcacién.

Los sefialamientos comunican mensajes de uso, importancia o urgencia que
no serfan tan efeclivos al ser comunicados por ofros medios. En un programa de
sefialamientos ios simbolos se usan para substituir palabras y frases descriptivas o
para sobrepasar el reconocimiento visual y problemas de identificacién,

Los signos deben ser actuales para verse froscos y causar un fuere
Impacto.

“Tabla de distancias (creada para helvélica)”

-distancia del observador a las letras- -altura minima razonable de las
letras(x)-
(melros) {centimetras)
1
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ELEMENTOS QUE ALTERAN EL MATERIAL DE SERALAMIENTO

La variedad de materiales basicos para uso de sefales al aire libre es limitado
debido a que ef material puede ser dafiado por:

1) Aire, viento, humo, smog.
2) Agua, lluvia, rocio, humedad.
3) Fuego y clima, radiaci6n solar, temperaturas extremas.

Hay que tener en cuenta algunas circunstancias especificas del lugar, entre ellas
los diferentes tipos de usuario dividido aqui en tres grupos:

1) Usuario comunicaién: la persona que tiene contacto visval con el
sefialamiento, con el
fin especifico de dirigirse de un punto a otro.

2) Usuario operativo:  1a persona que tiene contacto fisico con el
seialamiento, con el fin
especifico de operarlo, armarlo, manipularlo, para hacerle un cambio o

dare

manienimiento.
3) Usuario vandalismo: 1a persona que tiene contacto fisico con el
seifialamiento con el fin

de destruirla.
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ASPECTOS ANTROPOMETRICOS QUE INFLUYEN EN LA INSTALACION DE
SENALES.

Movimiento de la cabeza en el pieno horizontal y en el vertical.
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Campo visual en el plano horizontal y en el vertical.

SRR TR TSR KD DR
O T T
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Observador de pie, hombre/ Médulo de comunicacién visual,

MOMBAE, 98* PEACENTIL MUJIER, §* PERCENTIL

Observador de pie, mujer/ Médulo de comunicacién visual.

1AUJER, 95+ PERCCHTIL MUJER. §* PEACENTIL
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5.2 Identidad Corporativa

Cada organizacién o empresa, posee una filosofia interna, que maneja, tanto para
tratar con sus empleados como con sus clientes, esta filosofia esta compuesta de
los objetivos y metas de la empresa y es |o que la diferencia de las demés.

Con esto crea una "ldentidad_Corporativa” que le ayuda a motivar a sus
empleados, para que asi los resusitados de promocién sean un éxito.

Sin embargo para que todo esto sucede, es necesario crear una “Imagen” que
represente {0 que esta empresa es, tanto inlemamente como externamente,

Una "Imagen” que unifique que unifique todos sus elementos, desde su decoracidn
intema, hasta los medios de comunicacién con el exterior. A esto se le denomina
“Imagen Corporativa®,

Asi pués, la funci6n de la "lmagen Corporaliva® es muy importante, ya que segin
Eugene Rossel (en su Manual de Imagen Corporaliva) “la Imagen Corporativa,
debe de distinguir el producto, la empresa o el servicio; asi mismo diferenciario de
otros similares y hacerio de un modo aproplado y atractivo, comunicar informacidn
acerca del origen, el valor, Ia calidad original, representar potenciaimente haberes
valiosos, constituir una propiedad legal importante”.

Aunque existen diversas razones por las cuales se debe crear una Imagen
Corporativa, nos vamos a cenlrar en lo que concieme a este proyecto. Se trata de
una empresa (Paique Naucalli) que cuenta con muchos servicios y muy variados,
que nccesiatan tanto ser identificados indivuduatmente, mas conservar siempre
los rasgos de que son parte de una unidad. Es decir deben de ser claras las
interrelaciones entre las partes y el todo y cada una demostrar su importancia
relativa.

Los estilos de imagenes corporativas son muy variados, ya que es valido manejar

cualquier tipo de representacién gréfica, siempre y cuando cumpla con los

objetivos del proyecto, es decir se pueden utllizar representaciones gréficas de!

hombre (fotografias) o elementos completamente abstraclos, con las mismas

posibilidades de éxila.

Analizar los diferentes tipos de imagenes corporativas, nos amplia el panorama

para hacer la aplicacién adecuada.

Ya que dentro de la Imagen Corporativa se utilizan diferentes elementos gréaficos,

€omo son:

* simbolo: es una imagen que representa una idea...

'Ilogolipo: conjunto de fetras o palabras trabajadas o no, que se utilizan como
magen...

* monograma: consta del menor nimero posible de letras...

* logograma: combinacién entre simbolo y logotipo...

* identidad gréfica: combinacién de uno o varios de los elementos anteriores para
lograr Ia identificacién de la empresa o persona.

* imagen gréfica: se refiere a las aplicaciones gréficas en diversos medios de
comunicacién y promocién en piblico. (47)

(47) Ibid (36)
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Por ejemplo:

Con nombre "Kellogg's” Y

Con nombre y simbolos "Mc. Donald's” Q Q

Iniciales "iBM”

Nombre @ iconos “Coca-Cola”

Asoclativos "Sheili OlI"

Alusivos "Phillips" @

Abstractos "Mercedes Benz*

Para que la realizaclén de la lmagen corporaliva sea un éxito, debe de slcanzar
los sigulentes objetivos segtin Eugene Rossell;
1) aumento de la reconacibilidad
2) aumento de la recordabilidad
3) to de fa confi de los leado!
4) ahorro de costos mediante la es\andaﬂzaclén
5) una presencia mas dominante en el mercado
6) mayor confianza enire 1as fuentes de financlacion
7) aumento del conocimiento del publico

(48)
Asl pués, lo primero que dbemos hacer, es un anlisis con el cliente, de {odos los
factores que infiuyen en el proyecto y ia forma de diseiio que se va & ulmzar para
darles solucién. Dentro de los factores que influyen, se enc
histérico de la empresa, filososfia corporativa, omanlzaclén y estructura legal,
posicién en el mercado en relacibn con la competencla, la aclidud de los
empleados, de los cllentes y publico en general, en caso de tratarse de un
producte las estrategias de mercado presentes y futuras.

(48) ROSELL, Eugene, et al. "Manual de imagen Corporativa® Ed. Gustavo Gilli, Barcelona 1991.
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Una vez realizado este analisis se especifican los objetivas y criterios propios del
proyecto. Los objetivos y el trabajo a desarrollar deben de ser numerados en orden
de prioridad, para fener definidos los parametros del proyeclo; es importante si
existen restricciones de disefio o de tipo legal determinarias a esta altura del
proyeclo.

Conclufdas 1as especificaciones, el concepto debe de ser lo bastante claro, para
poder crear los primercs elementos de disefio como simbolo, fogotipo y colores.
Que deberén tener flexibilidad, para las diferentes aplicaciones y adaptaciones de
los alementos representativos de la empresa, esto ya incluye papsleria, medios de
transporte, uniformes, promacionales, sefializacién y tedo aqueilo que haya
quedadpo incluido en las especificaclones de frabajo; esto es muy variable ya que
cada empresa tiene necesidades y servicios diferentes.{49)

Para que el desamollo de diseiio sea lo mds efectivi posible se debe de contar con
toda ia informacién tanto de materiales de produccién, como conceptual, lo que
conduce & ahorros sustanciales en la eliminacién de errores y reduccién def
tiempo de desarrollo.

Asl pies se procede & crear un Manual de_Imagen Corporativa, en el que estaran
seflaiadas las bases del diseflo que lleva la empresa, fos elementos gréficos
creados, asf como fodas sus posibles variaciones y aplicaciones, se especifican
los colores y las formas de Impresion asi como las especificaciones para los
sistemas de sefiales tanto internas como externas. (50)

Es io slempre it la cor i6n entre el proyectista y el cliente,
ya que el proceso de ejecucién que consiste en intreducir y poner en’préctica el
proyecto, es largo y complejo.

{43) FRUTIGER, Adrian. “Signe, simbolos, marcas y seflales” Ed. Gustavo Gilfl, Barcelona 1981,
{50) AEROMEXICO, "Manual de imagen corporativa™. Ed. Aeravias de México S A. de C.V., México.

a3



5.3. Manual de Imagen Corporativa.

La cultura intema de la empresa. detenmina e! desarroilo del programa para el
Manual de Identidad Corporativa. Se deben considerar los siguientes aspectos:
-empresa privada u organismo estalal.

-gestion centralizada o descentralizada

-productos o servicios.

-mercado nacional y/o intemacional.

Ya que unas tiene necesidades y limitaciones muy estrictas.

Todas las actividades de la empresa deben acomodarse a sus aobjetivos; to mismo
pasa para las estrategias de comunicaclones intemas y externas de ls empresa ya
que asl se hace un puente entre los objetivosde la empresa y los del Manual.

Es necasario que los objetivos do la empresa se entlendan claramente antes de
que se emprenda ninguna actividad en el desamollo del Manual.

E! propésito del Manual es informar acerca de los principales aspectos que
conforman la identidad gréfica y facllitar la aplicacién del disefio de la imagen
creada de manera consistente a través de largos lapsos de tiempo y en toda la
cabertura geogréfica que abarca la empresa.(51)

Debido a que cada manual posee caracteristicas sumamente diferentes, es papel
del disefiador et de observar cuat es ia manera ma&s adecuada para exponer el
contenido total del Manual y satisfacer las necesidades proplas de la empresa, 0
bien de las personas que posean el manual durante la realizacién de un programa
de imagen corporativa.

Consta de dos pares: una informativa e ilustrativa sobre los apectos més
relevantes de la imagen corporativa, y ofra préctica, con las gulas, técnicas y
originales para reproduccién inmediata de las formas m4s frecuentemente usadas
en este sistema (imagen creada).

Se debe apegar a las normas establecidas cualquier otro disefio que se realice y
en caso de existir alguna razdn que lo imposibllite se consultard al Departamento
de Imagen Corporativa.

(51) Ibid (48)
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5.3.1. Contenido del Manual

Después de haber analizado varios manuales de empresas muy importantes y de
haber investigado numerosas fuentes, se ha logrado ammar un listado de los
clemontos indispensables que debe de contener un manual para su eficaz
funcionamiento, mas cabe afladir que hay muchisimos més elementos que se
pueden incluir, esto depende de las necesidades que cada empresa represente,
pero regularmente tiene estos puntos:

* Carta del director de la empresa.

* Introduccion.

* Indice:

* Simbolo.

* Logotipo.

* Logosimbolo.

* Color/es.

* Composicién cromatica.

* Tamafios minimos

* Construccion simbolo.

* Construccién logotipo.

* Construccién logosimbolo.

* Tipografia corporativa.

* La razén social.

* Papeleria
papel de escribir
sobres
tarjeta de presentacidn
formas administrativas
(esla lista se puede agrandar d rdo a las nec

* Seflalamientos.

* Varios.

* Publicidad.

* Seccion practica.(52)

de la emp )

En cada uno de estos puntos se maneja la imagen real de lo que se propone, asi
como sus limitaciones, posibilidades y justificaciones tanto técnicas como
psicolégicas.

(52) MERCADO DEL C, Femando. "Conceptos bdsices para I3 realizackén de manusies de Idemidad
c L méxico 1975,
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A continuacién se presenta un desglose de los puntos antes sefalados y la manera
en que se deben de trabajar:

1) Carta del director de la empresa: esta carta sirve para que el personal de la
empresa sea informado de inmediato de las razones que condujeron al cambio, 0
creacién de la imagen, asi como la filosofia y poiticas nuevas a seguir; esto
produce un contacto direclo entre el empleado y el director tiene muy buen efecto
psicolégico.

2) Introduccion: sirve para ir relacionando al usuario con la nueva imagen y sopa
al mismo tiempo com debe de utifizar el manual, que sepa desde el principlo que
es 1o que le ofrece esle manual para que pueda aprovecharlo satisfactoriamente,
cumpliendo con los objetivos y limitaciones tanto del mismo como de la empresa.

3) Indice: se debe exponer lo mejor posible en una forma totalmente desglosada el
contenido de! manual; tanto por secciones si es que existen, como por partes
internas que lo integran especificando en cada hoja et elemenlo disefiado.

4) Simbolo: se debe reproducir completo y dar una explicacién psicoldgica de el
porque de su creacién, asi como la justificacién del mismo.

5) Logotipo: se debe de repraducir completo y dar una explicacidn psicolégica del
porque de su creacién, asf como Ia justificacién del mismo.

8) Logosimbolo: es la uni6n del simbolo y el logotipo, se debe presentar en todas
sus opciones y con las justificaciones pertinentes.

7) Color. slendo el uso del color un componente escencial en la marca, se deben
describir las combinaciones de colores (en caso de que [as haya). El color/es base,
Se define los usos que tendrd cada color en los elementos de diseflo, Y muy
importante se dan los lonos con referencia a Panlone o algin ciro c6digo
universal, como puede ser por porcentaje en los cuatro colores base que son:
cyan, amarillo, magenta y negro.

Se presentan unas buenas plastas de color como muestras.

8) Composicin cromdatica: esto es cuando la aplicacion va a ser variada se deben
de presentar fas opciones de manera real, acompaitadas de su Justificacién para
uso.

9) Tamaios minimos: este punto resuita muy importante ya que muchas veces
depends del tamailo es éxito del mensaje; aquf se presentan los tamafios minimos
en que pueden ser reproducidos tanto el simbolo, como el logotipo, y el
logosimbolo sin perder su claridad.

10) Conslruccién del simbolo: se presenta el simbolo en un tamaifio cémodo para
el formato que se maneje y se realiza las construccién del fos trazos principales
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para su reproduccién, esto es para que pueda ser reproducido fielmente. La
proporcion general se da en base & una X (unidad).

11) Construccidn logotipo: se presenta de la misma manera que la construccion
del simbolo.

12) Construcccidn del logosimbolo: se presenta de la misma manera que ala
construccién del simbolo y iogolipo, presentando todas sus variaciones.

13) Tipografla: se prasenta el tipo de letra que se va a utilizar con su debida
justificacién; asi como los tamados y caracteristicas especfficas, funcién que va a
tener,

Se define también el interdineado y separacién entre letra y letra.

14) Raz6n Social: aunque no es muy frecuenle el manejo gréfico de la razén
soclal, se debe de presentar de forma real e ir acompafiada de sus limitantes y
justificacién.

15) Papeleria: Todas las piezas de papeleria transmiten la imagen: es requisito
indispensable para conservar {a consistencia de !la misma, que lodas sean
impresas rigurosamente deacuerdo a las especificaciones sefialadas. Eslas
especificaciones comprenden:
* lipos de papel, gramage, lintas, medidas en mm., logo segin fo indicado,
tipografia secundaria con sus puntos, aitas o bajas.

Se puede realizar un lay-oul, donde se indique quo lugar ocupa cada
elemento y que margones se deben manejar.

Se debe de presentar un ejemplo real de cada una de las cosas que se
presentan en el indice, con la justificacién pertinente. Los ejemplos pueden
mangjarse & escala.

16) Seflalamientos: se presenta la red de estructura principal sobre la que se va a
trabajar para crear las sefiales necesarias. Se presentan la aplicacién de los
colores. Se describen los materiales sobre los que se va a reproducir la imagen ,
sus caracteristicas y acabados que va a tener.

Se presenta un ejemplo real a escala de las sefisles que se van a manejar,
acompaitadas de su justificacién.

17) Varios: como existen muchos elementos dificiles de concentrar en una érea
especlfica se crea este espaciovarios” para poner todos aquello elementos extras,
como por eJemplo gafetes, promocionales etc.

Se presenta cada uno acomparitado de su forma de uso y justificaciones.

18) Publicidad: se incluyen varios ejemplos de medios de comunicacién que
pueden usarse para llegar a los distintod grupos de i 10s.

Se tratan de presentar ejemplos de ia manera mds real posible y
acompafiados de su Justificacion.
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19) Secclén practica: esta seccién tiene regularmenle varias hojas de simbolos,
logotipos y logosimbolos recortables y adhesivos para usos diversos, asi como
muestras tambien recortables de los colores que la imagen maneja, que son
utilizados como muestras, cuando se quiere mandar a imprimir algo y que quede
exactamente del color real.

En conclusién siguiendo estas recomendaciones fieimente se llegaré a formar
un Manuat de {dentidad Corporativa, cuyo éxilo casi esta asegurado, por supuesto
contemplando que el manejo y creacién def disefio sean busnos.

(53) (54)

(53) 1bkd (50}
(54) tbid (48)
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6.1 DESARROLLO DE DISERO

Para comenzar a trabajor en el proyeclo, Jo primere fue definir en que consistiria
este, y que elementos o conformarian, Realizando asi un paguete de trabajo cuyo
objetivo principal era el de crear una nueva imagen para Naucalli. Asf pués se
cred un paquete de {rabajo que consistié en:

Logostmbelo
Seitalizacién: formada por cinco grupos. (Y una huella direccional).
Recreativas infarmativas Deporiivas
-juegos infantiles -sanitarios -Ciclopista
-fuente -basura -friciciopista
-vivero -informacion -pista p. correr
-invemadero -pista p. patinar
-restaurante -pimnasle
-cafeteria -areo y flecha

Resfrictivas Culturales

-N0 pasar -Agora

-no fuego -Casa de Cultura

-helipuerte -Fora Felipe Villanueva

Para e desarrolla del proyecto gréfica, se lomaron como base los “sellos” del
Antlguo Méxica. Las cuales se fueron frabajando a nivel grafico de muy diversas
maneras, hasta ltegar al 1a representacién de su objetivo claramente.

L imagen que se debia lograr tenla que ser de cardcter recreativo y cultural, para
reflejar {a escencla del parque. Se considerd entonces la posibilidad de adaptar fos
“seffos" del Anliguo México en una representaclon grafica contemporénea.
Quedando entonces como base del proyecto, las representaciones graficas
antiguas {"sellos”) qua son un sello de cuitura.

Aunque la mayoria de los "sellos” estan regidos bajo un mismo estilo grafica,
poseen caracteristicas pariculares, por eso no pueden ser tratados de la misma
manera para lograr su adaptacion a su nueva funsién dentro del sefialamiento.

Para poder entender este procese mejor, a continuacién se presenta ¢ estudio
compleio que se requinid para crear 5 sefales y ef logosfmbolo.

LOGOSIMBOLO

Se buscd representar la palabra Naucalli...

Se tomaron como base 4 "sellos" compietos (A.B.C.D) y un fragmenlo de ofro
*selio” (E).
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Los "sellos* A, By C, provienen del Estado de México, representan por medio de
simbolos a un dios llamado "Cinco Flores” "Macuilxochitl* y estan combinados con
conchas y p

00, 000,

7 B

El "sello” D representa el sol, proviene de México y se encuentra en el Museo
Naclonal de México.

El "selic" E es un sello de flores, proveniente de Ocotl4n, Oaxaca.Se encuentra
en el Museo Naclonal de México.
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Se simplificaron los "sellos’ C, D Y E ya que eran los que més se acercaban a
nuestro objetivo. R .

o}
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Sin embargo en el sigulente andlisis se encontré que el E cumplia con una
caracteristica muy imporiante, su elemento principat era similar auna virgula lo
que nos daba P la rep ion cultural que se anhelaba. Se
procedié entonces a trabajar sobre su forma y su distribucién, logrando asi el
fogosimbolo para Naucalli.

naucalli

@%@

2y
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SANITARIOS
Para los sanitarios se buscaron "sellos™ de figuras humanas Ay B y otros que
pudieran representar el concepto de femenino y masculino Cy D aunque su

significado real fuera otro.
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Las figuras A y B provenientes de la ciudad de México, resultaron demaslado
complicadas, a diferencia de fas figuras Cy D que resultaron simples y
agradables.

€l paso a seguir, fué hacerlas semejantes. (

@) @il

(3 o
it
® 6

I®

(il

yy

-]

]

o

Asi pués la mujer quedaba muy bien representada con este “sello” de flores
proveniente de Texcoco México. Y para el hombre este "sello” que sepresenta al
nimaro 8 o al 13 (no se sabe con exactitud) y proviene de México. Trabajandole el
é&rea del "cuerpo” al hombre, o convertl en una rep i6n del caball
Aguita, consigulendo asf el efecto masculino.
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Buscando un aspecto mas medemo se irabajaron las figuras con Instrumentos y
quedaron perfectamente geometrizadas. _

Sin embargo el efecto romplé con la escencia del trabajo de los antiguos
mexicanos que lrabajaban sin instr tos que les limi sus traso, todo era a
mano libre, consiguiendo un aspecto més natural. Fe entonces cuando se decidfo
trabajar los diseflos a mano alzada previo estudio de proparcién.
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CICLOPISTA
La realizacion de esta sefal, asi como de las otras deportivas (excepto arco y

flecha) fue un reto muy imporante, el de representar una figura humana lo més
real posible, (para darle confianza al usuario) y al mismo tiempo mantener el estilo
gréfico de! proyecto logrando combinar algunos elementos de los "sellos”.

Se comenzd por trabajar 1a figura humana sl Incluir todavia el conceplo antiguo de
figura fraccionada, al mismo tiempo se trabafaron las ruedas de la bicicleta & partlr
de diferentes “sellos”.

Se procedid a simplificar las ruedas y a trabajar mas la figura humana,
geometrizéndola, fracciondndola, haciéndola similar a la figura masculina de

sanitarios.
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La rueda su vez pasé por un estudié geomeétrico hasta encontrar el medelo
adecuado, que reflejara movimiento.

Asl plies con fos conceplos de figura fracclonada, el disefio masculino do
sanitarios y una gran estilizacidn y simplificacién se logro la representacién més
adecuada,

AR

M M
L
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ARCO Y FLECHA

Aunque el campo de arco y flacha es también una actividad deportiva, aqui se
optd por no manejar figura humana y darle mas imporiancia al arco y flecha
rescatando asf elementos y escencias de los "sellos’ que tenfan muy simitar
significado.

Los "sellos® A y B fueron encontrados en México y Veracruz, representan
banderas y flechas,

Se trabaj6 sobre el E, ya que era el que mejor representaba y mantenia un buen
estilo gréfico.

Euo'}jﬁ:)}

V

87



1

\O[] S I\Df 1S 1 O L=

FUENTE
La fuente resulta de la simplificacién de varios sellos que representaban flores, al
tiempo, el agua. A, B, C, y D.

ann on S i
%@3 ol e Ne
¢ 3. 3 [y 2 w
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(ks vuNlla (ol Cyuugun’

Se procedié a trabajar graficamente de tres manera:

€ es una representacién ,As geométrica, relativa al tipo de construccion de las
fuentes de Naucalil.

o sl

g e

F se trata de una forma amorfa més clara al sentido comin.

G a partir de grecas, se trato de dar la sensacién de olas, por si solas relativas al

agua.
29604
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La representacion F  fué la que resulto més acorde con las otras sefiales, se
complementaba en disefio, ya que repetia el conceplo de U's (que vimos en la
cabeza femenina de sanitarios) convidindolo en un elemento de unlén y
representative de la sefializaclon.
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CASA DE CULTURA Y AGORA
Manejamos estas dos sefl juntas, ya que en los dos casos era muy importante
respelar la forma de construccién de ambas y tratar de hacer algo representativo
de las mismas.

Estas dos seflales son un ejemplo claro de que no siempre se puede trabajar a
partir de diseflos establecidos (como estaban siendo manejadas las demés
sefiales). Y que es muy importante conocer bien el estilo gréfico sobre el caal se
esta trabajando. En este punto se retoma el conceplo de Itnea fracclonada.

Sin embargo se intent6 trabajar a parir de “sellos” de elementos geométricos

como los que Se presentan a continuacién. A, B y C. {

Se simplificaron, pero los resultados no resultaron satisfactorios. A, By C,.

As! que retomando el estilo gréafico de los antepasados en cuanto & manejo de
grecas y lfneas fracclonadas. Se crearon uinas sefiales completamente nuevas.

A

§
:
'] .
o /\
; NN
CASA DE CULTURA AGORA

Esta sefal tiene slementos
pesados en el interior para
reflejar la cantidad y variedad
de actividades dindmlcas
que ahl se realizan.

Tiene ablerto ef techo que
como su nombre lo dice,
refleja un espacio

abierto a la cultura y

al esparcimiento.
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NOTA

Se pl 6n todas las les con una marco igualmente trazado a mano,
como los que utilizaban nuestros anlepasados en sus "sellos”, logrando asi olro
punto de enlace entre los “sellos” representaciones gréficas de nuestros
dos, y p iones graficas contemporéneas.

P

TIPOGRAFIA
La tipografia utilizada se llama Whimsical, y es ulilizada en su versién normal, sin

"embargo es trazada a mano para mantener el equilibrio con todo el disefio.

Se escogld este "lipo”, ya que su disefio de letra fracclonada combina con el estilo
gréfico del proyecto, a parte que resulta de fécll y agradable lectura.

abedefghij
kimanhopores
TUVWRYZ
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6.1.1 ESTRUCTURAS DE SOPORTE PARA LA SENALIZACION.

Se propone para utilizar de soporte para la sefializacién, “estelas” 0 "muretes”.
Donde cada unc/a algergue 4 sefales y una huella (flecha) direcclonal; quedando
formado un conjunto de 5 "estelas" o "muretes”, en cada una de las entradas del
parque, logrando asi que el visitante de entrada sepa todo o que hay en el parque
y pueda arientarse de forma facil y réplda. Resultando muy eticaces.

Se hicieron bocetos sobre varios tipos de estructuras, A, B8 y C.

Sin embargo ninguna parecia un buen complemento para el estilo grafico gue se
estaba manejando, asl que se proced!d a buscar una estructura, que tuviera raices
histéricas, relaci ias con {as repr iones graficas anliguas que se estaban
utilizando. Se Hlegd entonces a la conclusidn de que una “estela”™ tipo maya nos
podria servir como tase. Asi pués se procedit a hacer un nuevo disefio. D.

‘E‘j
)

1 (-

o
[}

Se trala entonces de una “estela" de concreto, ya que es un material muy
resistente. Slendo los colores de la sefializacién muy mexicanos, se deben de
complementar con Ia "esteta”, es por eso que se propone un acabado nistico de
tipo adobe, acentuando asi ef cardcter mexicano de Naucalli.

Para que las sefiales sean claras, se dejarén las superficies donde van a ir en
acabado liso, para que asi se puedan rolular y sean de facil lectura,

Ei disefio de estas "estelas" rosulta de doble aprovechamiento, ya que se trabajan
las sefiales por las dos caras anchas, asl hay informacion visible tanto para los
vldsilanles que van llegando al parque, como para los que ya se encuentran
adentro.
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A continuacién se presentan las medidas reales de la "estela”

Altura 2.50 m.
Ancho 0.60 m.
Lateral Inferior 0.30 m.
Lateral Superior 0.45 m.

E5C, 11200
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6.2 COSTOS Y PRESUPUESTOS

Para saber el costo de las "estelas”, se pidio presupuesto sobre el proyecto &
“Consorcio ERA 5.0." despacho de arquitectura. A continuacidn se presenta el
presupuesto tal cual fo dieron ellos.

Srita. Beatriz Garcia Olavarrieta y/o 280893
Parque Estado de México Naucalli
Preseite.

Saludandolos cordlalmente, atendemos su sclicitud para expresarle un
ESTIMADO DE COSTO para la construcceion de "muretes” ("estelas”) de:

0.80 x 2.50 x 0.30 m,, avelados a cimentacién y acabados con aplanado ristico,
se dejard en la parte superior un pafie a bajo relleve de aprox. 0.30 x 0.40 m. por
cada una de las dos caras, de acabado fino para recibir undibujo. Estos muretes se
ubicarén erilos diferentes accesos y andadores del Pamque.

NS N$
1° Cimiento de cemento cicldpeo 150 fc,
proporcién 1:3 de pledra de la regién 0,40 m3 517.70 206.30
2° Murete de bloque intermedio 15.20.40
c/refuerzo H @" hiladas, o/ 4 varillas
3/8 de refurzo vertical en 2 huecos
relienados con concreto 150 f'c. 1.50 m2 104.80 156.90

3 Aplanado de mortero praporeion 1:4;
acabado rnistico boguillas boleadas. 4.00 m? 3180  127.60

4° Afinado de moitero 1:6, en bajo
relieve sobre aplanado. 0.30 m? 35.10 10.55

Estimado de costo por una pieza TOTAL: N$501.35
Importe de 30 piezas. TOTAL: N$15'040.35
(Quince mil cuarenta nuevos pesos 50/10 M.N + L.V.A)

Agradecemos su sollcitud, quedando para cualquler aclaracién,
Atentamente.

Arq. Manuel Paniche Osorio.
Coordinador de Desarrollo Urbano.
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CONCLUSIONES

El proyeclo "Efemmentos de los sellos del Antiguo México, aplicados a una
seflalizacién contempordnea, para el Parque Estado de México-Naucalli”, cuyo
ohjetivo era desde el punto de vista gratico, crearle a Naucalii una nueva imagen,
por medio de un nuevo logosimbolo y un sistema de sefializacién, logrando la
fusion de las representaciones gréficas vernaculas y contempordneas.

Rescata el misterio que como cualidad envuelve a todo o verndculo y que
desgraciadamente se est4 perdiendo en la vida modema; a su vez oste proyecto
deja abierta una gama de posibilidades para la realizacién de proyectos similares.

La sefalizacidn para el Parque Naucalli, satisface una necesidad de informacion y
orientacidn del visitante por medio de este desarrollo gréfico, que es una
representacion actual de las rafces graficas verndculas; es el Pamque en si, fuente
latente de inspiracion de lo mexicano, su noinbre mismo Naucalli es el primer
esiabon de una cadena de escencias nacionalgs.

Esle proyecto surge de un ideal,ol llegar a conjuntar la cullura con un proyecto
grafico de trascendencia. Asi pués el primer paso fué encontrar un tema o
proyecto cultural que tuviera necesidades gréficas, el trabsjar en un proyecto
cullural te enfrenta muchss veces a relos mayores ya que estas condicionado
dentro de cddigos culturales que deben tenor larga parmanencia.

Guiada por algunos conceptos de la iilosofia del arquitecto mexicane Ricardo
Legorreta referentes a “ia afortunada fusién de las fuentes verndculas y modernas*
como el lo dice, y de {os concceplos do construccién del también arquitecto
mexicano Luis Barragan, comprendi lo imporiante y vdlido que es realizar la
propia inspiracién aunque parezca muy idealizada...

"Estar inspirado, es lomar aliento renovado y vigorizante que aclara ei
pensamiento y alimenta el alma. Cuando uno esta inspirado no se convierle en la
fuente misma de admiracién, ni en una copia, sino que se adquiere de ella una
enerpia renovada, una nueva {6, ia fuerza para seguir adelante y la conviccién de
que vale la pena acluar de una manera pardicular.” (fomado del libro La
Arquitectura de Legorreta)

Logrando asf fa aplicacién de un concepto cultural que son los sellos del antiguo
Maéxico, en un proyecto grafico contemporéneo, creando un estilo muy especial
para un espacio recreativo y cultural. “En realidad uno de los atributos de la obra
de Legorreta es su capacidad de parecer lan moderna como tradicional, Logra
esto 1° al no caer en la trampa de asumir que las dos son opuestas.." (La
Amuitectura de Legorreta).
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JUSTIFICACION GRAFICA

El trabajar a partir de las ralces gréficas del México Antiguo proporciona al
proyecto "una cimentacidn finne, una sujecién y una defensa contra los vientos del
cambio y la moda que soplan en el mundo cada vez con mayor frecuencia y
frenesi”.

Justificd entonces este proyecto creando un nuevo estilo de Impacto gréfico
trascendental.

Para la creacién de cada uno de los elementos del proyeclo (logosimbolo y
sefializacion) se seleccionaron “selios” provenientes de diferentes estados de la
Repliblica Mexicana, pricipalmente del Estado de México, los cuales fueron
analizados y estudiados para poder ser adaptados graficamente al nuevo concepto
que representan, unas veces sinletizados, olras simplificados o simplemente como
ejemplo de estilo gréfico.

A continuacion se presenta una justificacién y descripeion del proyecto, pimero de
forma general y después de forma particular:

* Los seilos prehispénicos, al ser elaborados a imano, producian impresiones que
parecian haber sido trazadas o dibujadas a mano; es por €50 que para crear un
vinculo entre este proyecto y ios sellos, se realiz6 con trazos a mano aizeda en su
totalidad.

* La mayoria de los "sellos” tenfan un marco, se relorna el conceplo para enfatizar
los grafismos.

* El manejo de las lineas en los "scllos” era muy comun, ya que producia
impresiones mas claras que sl se manejarén plastas, el mismo concepto de
claridad nos hace manejar lineas enfatizadas.

" Los "sellos” eran creados con sentido comdn, tal como veian las formas las
reproducian, es por eso que algunos no tienen simetria y resultan formas amorfas.

* Ef estilizar los "sellos” produce en ellos un aspecio contemporéneo.

* En los "sellos" y dibujos prehispénicos, los cuerpos humanos eran fracclonados o
seccionados, se ratoma el estilo como ejemplo para la creacion de fas figuras
humanas del proyeclo.

* Los "sellos” eran impresos con pigmentos de colores, produciendo asi un
impresién de dos colores, el que le aplicaban al sello y el de el color de la
superficte, produciendo un efecto de fondo y relieve. Para controlar este efecto se
maneja en cada uno de los elementos del proyccto dos colores que han sido
determinados deacuerdo a sus cualidades de complementacion.
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* El manejo de diferentes combinaciones de color, en esle caso cinco, nos produce
bloques de informacién, es decir, cada combinacién sirve para un conjunto
determinado de seilales, lo que produce un més facil manejo de la informacidn y
la ubicacion es més rapida.
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LOGOSIMBOLO:

extraido de un sello de flores preveniente de Ocotldn Oaxaca, y
que ahora Se encuentra en el museo Nacional de México. Una parie del sello, se
estllizo hasta legar a ser una espocie de virgula, que ticne referencia cultural ya
que es ¢} elemento con el que representaban el habla de sablos y sacerdotes. Se
estructuriz6 como moédulo en una red asimélrica de 4 elementos iguales
produciendo  un  ("sello” nuevo) logosimbolo de aspecto dindmico y
contemporéneo.

.& é\“ @ novcalli
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FUENTE:

se crea a partir de fa fusién y simplificacién de varios "sellos” de
flores y agua, la mayoria provenientes de Texcoco México, Es una forma amorfa
que liene como base una especle de media elipse de "Us" que le dan soporte y
resultan un elemento de unidn con otras seilales.
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JUEGOS INFANTILES:
simplificacién de grcas de "sellos” de motivos geométricos,
algunos de ellos de forma cilindrica que fueron encontrados en México D.F.
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VIVERO E INVERNADERO:
simplificacién y adaptacién del sello de la flor "Xochitl* encontrado
on el Estado de México. Al invernadero se le agrega una "onda" alrededor para dar

Ia sensacidén de cubieria y proteccién.
Ay
&
(0

(J
RESTAURANTE:

para el plato se toman como base sellos de flores no identificadas
encontradas en México D.F. que simplificados y estilizados, se adaptan al
concepto de "Us". Los cublertos son disefados bajo el concepto de linea
fracclonada.

CAFETERIA:

e! modelo de los taritas antiguos modelados en barro a mano, se
estiliza con Iinea fraccionada y se le agrega una especie de greca formada a partir
de "Us".
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CASA DE CULTURA Y AGORA!
se toma como base el modelo de contruccién que tiene en
formade piramide, y se realiza fa sefial con lineas fraccionadas y grecas.

g/\
AN

casa
; de cultura

FORO FELIPE VILLANUEVA:
se estilizd el sel'o de la “serpiente de fucge” proveniente de
México, quo invertido es curlosamente !a forma de construccidn del foro.
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ARCO Y FLECHA:
simplificacién y estilizacién de varios sellos de flechas y banderas
encontrados en México D.F.
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Deportivos con figura humana.
CICLOPISTA, TRICICLOPISTA, GIMNASIO, PISTA PARA CORRER Y PISTA
PARA PATINAR:

las figuras humanas se trzan fracclonadas y se encuentran en la
postura de la actividad que desempeitan, son relativas a la figura del hombre de
los sanitaios. Las rundas se forman a partir de "Us" adaptadas graficamante a un
movimiente circular. Las pesas son simplificaciones de motivos geométricos del
sello de "Xicalcoliuhqui” procedente de México D.F. actualmente se encuentra en
el musea Nacional de México.
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Sanitarios se trabajaron las dos figuras al parejo para crear una relacién armdnica,
se retomo el concepto de figura humana fraccionada, haclendo referercia a los
antiguos "sellos”.

MUJER:

es la slmplificacién y adaptacién de un "sello” de flor cubriendo asi e!
conceplo femenino encontrada en Texcoco, México. Se puede apreciar
claramente el concepto de “Us* en una forma natural,
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HOMBRE:

se adapléd un sello cronolégico, probablemente del N° 13 o dei N° 8
encontrado en México D.F. Se simplificé cresndole como cuerpe  una
fepresentacién det caballero 4guila, cubriendo asi et concepto femenino,
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HELIPUERTO, BASURA Y NO FUEGO:

desarrolios gréficos con el concepto de la linea fraccionada,

complementados con el concepto de "Us”.

.
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INFORMACION Y NO PASAR:

son relativos @ la figura de! hombre de sanitarios, agrgandoles

elementos distintivos de su funsion.
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RECOMENDACIONES DE FABRICACION Y USO

Para la fabricacién se buscé un elemento que armonizara con el estilo de!
proyecto; una base que soporiara la sefalizacién y fuera tanlo decorativa como
funcionat, asf pués se tomaron como ejemplo, las "estelas mayas” estilizndolas y
adapténdolas a su nueva funclén de soporte informativo.

Se considera que el acabado de adobe es el mas adecuado ya que " el color
obscufo da a los muros de adobe un plano visual que oculla las marcas del
desgaste y las choeaduras de fodo y al mismo liempo agrega color e incluse
extravagancia” esto nos da un estilo muy mexicano y muy especial.

Siendo fa construccidn verndcula légica y al mismo tiempo flexible, se puede
adaptar a Ias necesidades cambiantes, es decir "...pi¢nsese en un muro de adobe,
que es extremadamente logico y econdmico, pero que puede ser adaptado
naluralmenta, a una nueva configuracién pareclendo como si este fuera el objetivo
para el que se cred...” (Luis Baragdn).

As| es coma bajo esio conceptos se justifica la utilizacién de "estelas® estilizadas y
con acabado de adobe para ser el soporte de las seflales; al mismo tiempo
desamoltan otra funcién, ya que af estar ublcadas en gmpos de cinco en cada una
de fas entradas y considerando sus di T dan aquellos
*gigantes” de Tula que fungian como guardianes de |a cludad entonces estas
“estelas" se nos convierten en los guardianes de un espacio cullural y recreativo
déndole un toque un tanio mistico a este lugar que encicrra tantas maravillas.

La composicidn de 5 "estelas" corresponde a la cantidad de seialamientos que
existen (21 aunque solo se informa de 20 ya que el 21 es -no pasar-) cada
"estela” alberga cuatro sefiales y una huella direccional en cada una de sus caras,
sin contar los costados que son muy estrechos.

Esto implica que tanto el visitante que va llegando a Naucalli puede ver
claramente todas las sefiales, como el que ya se encuentra en el interlor del
Parque, ya que aprecia las de la otra cara que por supuesto dan al interior de
Naucalli.

Para la impresidn de las sefiales en las "estelas”, se debe preparar una superficie
del tamafio de cada sefial en aplanado sin llegar a ilso, para asi proceder a la
rotulacién de cada sefial, en caso de que el presupuesto lo permita seria mejor
grabarlas en relieve a la usanza de los mayas.
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Entrevistas

ING. CARLOS GONZALES ESCAMILLA, director del Parque Estado de México-Naucalll.

19 de octubre de 1892, Parque Naucalli.
4 de noviembre de 1992, Parque Naucalli.

6 de noviembre de 1992, Parque Naucalii.

Otras fuentes

GACETA DEL GOBIERNO, Periddico Oficlal Constitucional del Estado de México.
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Apuntes
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Curso de Arquitectura en disefio grafico. 5° sem, 1991, UNUM.
Curso de Psicalogia. 3er. sem, 1990, UNUM.
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MANUAL DE IMAGEN CORPORATIVA
"SENALIZACION"

PARQUE ESTADO DE MEXICO
NAUCALLI

Disefio Gréfico: Beatriz Garcia Olavarrieta
México D.F., 21 de junio de 1993
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Introduccion

"Parque Estado de México-Naucalli, es una institucion gubemamental,
cuyo objetivo es propiciar e espacio y llevar a cabo las acciones, cuya
finalidad conileve al desarrollo integral del hombre y sus mas profundas
manifestaciones, dentro de un espacio cultural y recreativo; conla
mayor eficiencia y calidad posible.”

Desde su constitucion en octubre de 1982, ha orientado a nuestros
conciudadanos a una manera mas sana y productiva de utilizar su
tiempo libre, también ha optimizado el uso del drea para (a generacion
de una zona ampliamente forestada que mejore las condiciones
ecoldgicas de la region.

Su filosofia de servicio radica en la actitud del personal, tenga trato
directo o no can el ptiblico, ya que todas las acciones se manifiestan en
la atenci6n al visitante. Asi como sembrar conciencia en [a ciudadania
de participacion y cooperacion para obtener y mantener nuestros bienes
comunes.

Despertar el interés del ptiblico y captar su atencién son las
necesidades de identidad de Naucalli, multiplicando et interés entre
una poblacién mayor de visitantes potenciales, logrando asi que la
gente lo vea, lo reconozca y lo recuerde como una institucion nacional
de car4cter recreativo y cultural,

Esta identidad, esta formada por elementos visuales:
logosimbola, color, sefalizacidn, esiilo de composicion, etc.

"Cuando la impresién que recibe el pablico, tanto por la experiencia
propia de calidad def servicio ofrecido, por comentarios personales o
publicitarios, se confirma por la consistencia de disefio de la imagen
grafica, esta garantizado un recuerdo perdurable y positivo que orientara
la disposicion del puiblico de modo favorable" hacia “Naucalli*,



EL MANUAL

Los propositos de este manual son: informar acerca de los principales
aspectos que conforman la imagen grafica y sefializacién del proyecto
(identidad corporativa) y facllitar ia aplicacién de! estilo grafico de
“Naucalli* de manera consistente a través de lapsos largos de tiempo.

Consta de dos partes, una informativa e ilustrativa de el logosimbolo y la
sefalizacion, y otra practica, con las guias técnicas para la reproduccion
de dichos elementos.

Cualquier nuevo disefio que se realiza, debe apegarse a las normas
establecidas y en caso de que exista alguna razén que lo imposibilite se
debera consultar al responsable gréfico del proyecto.



SIMBOLO

Es una alegoria del significado nahuall de
“Naucalli", que significa entre cuatro casa o
entre cuatro elementos, principalmente
siendo el numero cuatro mégico y/o mistico
en varias culturas de Ia antiguedad, es por
&so que s manejan cuatro elementos que
son virgulas, que connotan de alguna
manera la esencia cultural del parque.

La ubicacién de |os cuatro elementos da la
sensacion de movimiento, lo que refleja el
dinamismo def parque. E! marco es
representativo de los sellos del antiguo
México, combinando asi lo vermnéculo con lo
contemporaneo, logrando rescatar nuestras
ralces y producir una identidad nacional
apropiada a nuestra idiosincrasia.




TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografia corporativa, es la

que se empleard para todas las
aplicaciones que incluye este manual.

Esta lipografia es Whimsical normal
trazada a mano alzada.
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LOGOTIPO

Parque Estado de México-Naucalli es el
nombre oficial det parque, sin embargo es
conocldo comunmente solo como Naucalli,
as por eso que la aplicacién en el logotipo
es de solo Naucalli.

El tipo de letra utilizado, 1a proporcion de
sus partes y el tratamiento del trazo deben
mantenerse constantes.




LOGOSIMBOLO

Es la agrupacién del simbolo y e! logotipo.
Es la forma mas efectiva de comunicar
nuestra identidad.

5o e K
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TAMANOS MINIMOS

Por razones de fidelidad en la Impresién,
se han determinado los tamaiios minimos a
que es recomendable usar tanto el
logosimbolo como las sefiales sin perder
sus caracteristicas distintivas.

t.as medidas son las mostradas aqui.
0.28 x0.24 cm.

naucalli

*Las medidas reales son: 0.35 x 0.40 m.



LOS COLORES

El recurso visual mas determinante en la
creacion de identidad de una empresa, son
sus colores corporativos.

"Naucalli" utiliza los colores rosa, morado,
azul, amarillo, verde y verde claro. Estos
colores tienen un significado especial para
"Naucalli", ya que son representativos de la
vemnacula mexicana.

Estos colores deberan ser igualados con
gran fidelidad en cualquier aplicacién de
que se trate, deacuerdo a las muestras
proporcionadas en este manual para tal fin.



COMPOSICION CROMATICA Y CLASIFICACION DE LA SENALIZACION

COLORES
Cédigo Pantone:
Azul 293u
Amarillo 115u
Morado 2665u
Rosa 226u
Verde 354u
Verde claro  360u
Legosimbolo fondo azul,_logosimbelo verde claro
Recreativas fondo azul, pictograma verde claro
-fuente
-juegos infantiles
-vivero
-invernadero
-restaurante
-cafeteria
Culturales fondo morado, pictograma rosa
-casa de cultura
-Agora
-foro Felipe Villanueva
Deportivas fondo verds, pictograma amarillo
-ciclopista
~triciclopista
-pista de correr
-pista de patinar
-gimnasio al aire libre
-arco y flecha
Informativas fondo rosa, _pictograma azul
-informacion
-basura

-sanitarios (hombre y mujer)

Restrictivas fondo amarillo, pictograma morado
-no fuego
-no pasar

-helipuerto
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