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haciendo un poco
de historia...

en términos historicos,
los japoneses fueron los
primeros en apreciar la
belleza natural de las ho-
jas, las utilizaron como
papel para envolver co-
sas; y para ellos con sus
tradiciones tan antiguas
en lo que al arte se refie-
re, el empaque se volvid
en una exprecion de su
filosofia:

que la naturaleza es ami-
ga del hombre.



el diseriador..

el disefador nacio por el falieci-
miento deltoque humanoenlos
productos y empagques. :
éstocredunsentimiento de dis-
tancia entre las personas que
producenlasmercanciasy quie-
nes las usan.

el disemador debe ser un espe-
cialista muy habil en el lenguaje
de la comunicacion visuai, gue
pueds alterar la personalidad
de un producto para darle un
sentido y aspecto del toque y
proporciones humanas.

el disefador contemporaneo
tiene que decir al cliente algo
del producto, su uso, su valory
por supuesto igualmente debe
estar Interesado en lo que se
refiere a los principales puntos
que requiere expresar
graficamente para la venta de
este producto.

muy parecido a un
cosmetologo, el disefador de
empaques tiene la funcion de
rellenar; éltiene que hacer que
el producto parezca lo mas
atractivo posible; la
cosmetologia, en la cuidadosa
aplicacion de lapiz labial, rimel,
etc.,puede hacer a una muijer
sin belleza muy atractiva, pero
como el disefiador de empa-
ques se puede llegar al exeso,
transformando la cara en una
mascara, una personalidad en
una caricatura.

en ouro nivel, el disefador pue-
de vestir el producto de un
rnodoinformativo, dando alcon-
sumidor la suficiente informa-
citn para valorar el producto al
tiermpo de la compra en lugar
de cuando lo use.
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aportacion perso-
nal.

enlose refierea miapor-
tacion personal en esta.
tesis, voy a citar los ele-
mentos o disefios que yo
hice:

primeramente sedisend
un nuevo logotipo parala
marca de juguetes yoy.
se disefaron tambien 6
empaques para jugue-
tesdelos cuales se hicie-
ron dos prototipos he-
chos a mano, un prototi-
po impreso en magquina-
ria offset y que incluso
contiene el logotipo an-
teriordela marcayoy, ya
gue este empaque fué
real para dicha marca
de juguetes, y de los
otros tresempaques se
hicieron originales pre-
sentando lasfotografias
que llevarianen cadauna
de las cajas y dando la
opcion de color.
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esta caja es muy lamativa ya que sus colares armonis
foros y a5 ventanas se encuentran una serie de narar
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empaque super jeep.
este empaque es especial para nifos varones por lo que se utilizd una letra infantil pero moderna y redandeada de las esquinas como lo son también el jeep y todos los
elementos del empaque. todos los componentes estan distribuidos de manera equilibrada y dan srmania a todo el empaque. todas las ventanas negras son para colocar
las fotografias que aparecen arriba. sus colores son vivos y llamativos. Ia primera linea de cada recuadre es de color ladritfa, pantone 151, el segundo recuadro es de
color chedrén, pantone 185, y el recuadre principal de cada cara es de un color naranjs, pantone 123. el fondo total de |a caja es blanco. las letras son delineadas en
negro y su relleno es blanco para que resalten. todos los textos adicionales son negros.
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empague maquina registradora.
aqui se presentan lineas diagonales para conservar el estila dei juguete y para darle dinamismo. en la cara de enfrente se encuentra una ventana para poder observar el
producto y las dos ventanas negras en los laterales de la caja son para poner !a fotografia que aparece arriba. se esgojio este tipo de letra porgue tienc cierta apariencia
de niimeros que por supuesto tiene la maquina registradora. los colares liaman mucho la atencion, son calidos y similares al los del juguete. el fondo de fa caja es
amarillo. pantone 134. la primera linea diagonal es de color naranja, pantone 137. ta segunda es chedron, pantone 138. el marco de las fotos y de |2 ventana es café,
pantone 138. todo el resto de la tipografia es de color negro.
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empaque muiieca linda.
este es un empaque pars una muieca llamada linda, todo lo que es el fondo de la cajs esta formado por una trama de puntas pequefios en color rosa media, pantone
196, ésto con el proposito de que no fuera liso y que al mismo tiempo llamara la atencian, al frente tiene una ventana donde se vera la muheca, tanta al frente coma en
los laterales de la caja. se encuentran unos globgs, aparentando tener un pespunte hecho con una maguina de coser, ésto fug para simular que estan cosidos sobre una
tela punteada. los colores que se utilizaron como fondo de los globes son de color pastel y los det pespunte mas mas obscuros pero dentro de la misma gama.
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reticula utilizada para el diseiio de cada hoja de este libro.
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reticula utilizada para el disefic de la portada de este libro.
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conclusion:

por miinvestigacion, estu-
dioyanalisis e concluido que
elempaque llega a ser tan
importante e incluso en
ocaciones supera almismao
producto que guarda. es
por ésto que para disefiar
un empadque lo mas impor-
tantees hacerungraficolo
mas agradable alavista del
consumidor, fijarse muy
bien a que tipo de perso-
nasvadirigido, que colores
utilizar segan el producto,
procurar que sea sencillo,
vy mas que nada tratar de
que en el empague el pro-
ducto que se va a vender
se véa mucho mejor que el
mismo producto en si.
enlo referente a miaportca-
cion, yo procuré tomar en
cuenta todos los conoci-
mientos que obtuve y asi
crear los empagues agra-
dables y atrayentes sobre
todo pensando en que van
dirigidos a los nifnos.
conclusion final:

el empaque es lo que
vende.
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