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haciendo un poco 
de historia ... 

en términos históricos, 

los japoneses fueron los 

primeros en apreciar la 

belleza natural de las ho­

jas, las utilizaron como 

papel para envolver co­

sas; y para ellos con sus 

tradiciones tan antiguas 

en lo que al arte se refie­

re, el empaque se volvió 

en una expreción de su 

filosofia: 

que la naturaleza es ami­

ga del hombre. 



el diseñador ... 
el diseñador nació por el falleci­
miento del toque humano en los 
productos y empaques. 
ésto creó un sentimiento de dis­
tancia entre las personas que 
producenlasmercancíasyquie­
nes las usan. 
el diseñador debe ser un espe­
cialista muy hábil en el lenguaje 
de la comunicación visual, que 
pueda alterar la personalidad 
de un producto para darle un 
sentido y aspecto del toque y 
proporciones humanas. 
el diseñador contemporaneo 
tiene que decir al cliente algo 
del producto, su uso. su valor y 
por supuesto igualmente debe 
estar interesado en lo que se 
refiere a los principales puntos 
que requiere expresar 
graficamente para la venta de 
este producto. 
muy parecido a un 
cosmetólogo. el diseñador de 
empaques tiene la función de 
rellenar; él tiene que hacer que 
el producto parezca lo más 
atractivo posible; la 
cosmetología, en la cuidadosa 
aplicación de lápiz labial, rimel, 
etc.,puede hacer a una mujer 
sin belleza muy atractiva, pero 
como el diseñador de empa­
ques se puede llegar al exeso, 
transformando la cara en una 
máscara, una personalidad en 
una caricatura. 
en otro nivel, el diseñador pue­
de vestir el producto de un 
modo informativo, dando al con­
sumidor la suficiente informa­
ción para valorar el producto al 
tiempo de la compra en lugar 
de cuando lo use. 
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capítu\o 1 
introducción 



b cmpnqucs de lü naturaleza 

, . :'·;Ir 3 



e_ \3 ci·oación de ~upcrtncrcndos tri.1jo un profundo i:tccto en In natw·alcz.~1 Ud c1npuquc 
·,1r' 

d. 1<1 ;¡ccptación, lc~1ihilitL1d 1:1 descabilid;id de un cmp<1quc 
dj (]_•·i •il 

e la publicidcul previa no es tan import;intc como el cmpaqlic en si pura la pcrsuación. 
···.·- .- 4 



capítu\o 2 

su importancia en nuestros días 



t. ya no nos cnnformnmos con un solo producto 
'.·-·· 

t t : ~ ., 1 '. ' 1 'j 'I . 

g. en los estantes los productos compiten cntr:o sí para llamar la '1tcnción. 
·1,, 

h. ahora existen nuevos materiales para cn1paquc.s. 
. '·- ! ; :~ l · : 
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i. la etiqueta expone el contenido del paquete, desde el nombre hasta los ingredientes. 
:::,::: '- t:-,~;iz: Uon, j. ·;·:1· t.:: CL«''..• '" ·;. q .. ¡ "t c:dL: 12 li::ilUlll'i;J; -; ,1 '.:l .. rr;··· 

e·:-:. l(J1. d~; i..~:· ·;J·_'!'O:lt! ··'.·:·: .. -, "tun:ri<ln ¡:,.r;:; ,~'I· ·"': 

de !il ~:;1n1íJl1 . ...::r_!_,t1 n11c· ;¡,·1~ .. ,.nvrr11~;:1t~ 
rompPf''.:if~ ¡:;r:tuc1i11 r12riLt· l 1n·; un 

In principal función del empaque es persuadir al cumprador. 
el t~;1,; l]·.~tE·. f:llt~ ¡;j r tJ;J\ ~;::':l:3l¡1t,;-; .~f,r.l'.!f ::: 111;:lf'l'i::lt_::; qtff! r:1d1;-u1 1~1Ji1lq•.1¡;·· 

p¡¡r¡,, l!"pt1;;c;:· '..~U ccr1:.,:11:;_!,, 1, 1: ·e ;:¡nn pr'1[)Clf1i";lf11t'r1tl: p¡:,¡·;: '¡"··.'l'SUUIÍ·' 
trnpn.::;;c i;n,·:<:•Ti.'r:tf' 

:'.'! 6 



k. la información gráfica e:: unit1crsól. 
. " :d ¡:· ·1·:~: :-. . 

:Jf,• •; .. •f,'. 
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l. el empaque muchas veces tiene una función orna1ncntal. 
,,o.: i! 1' :i~ .::-.1r:f1<1 f'U,.': ~:H.'.::1~'!; r,L'. .:¡: ;; ¡,-.·· - :~ 

m. la fragilidad de los empaques suaves. 
11·:1:-; ;,;,,1;1'1~110; i:ri piifié:'~P'.- :-r n ':1~,·' 1 1 ~ : • 

1nJ: ll;;1n,,11.cJ:. 

n. la maravillosa naturvlcza y In mano del hombre. B 



o. el e1npaquc de perfume: sofisticación. 
"~11:1 · i:, ·r.: í ,:· :.:1:'. 1 ,. 

p. la botella v su tradicionalidad y elegancia. 
•.!• • . . ~ . . : ,¡ : : ' 

t;:.1.:. ,,:·c:n r i: :· - :~:__,~·!d;,;::l 

q. et objeto mismo es retratado en el exterior del empaque. 
mucí1a:.; ·.,teces. el c!~rnento curoct.t:rístíco en d o;n:-.:::u1w 1nc:t.1:..;:.r·fr~i ¡j¡' :m ¡J1¡.;L. r»_ txac.c,do 1:n e: r:~u:• •(,: 
tradicionales de n::prnducc1nn Csta es una ca¡a Ot~ LnL1rni1t:i. qur: est<l .~iJI. r,n~~t"·ri.:¡ ius c:iJG!id;:idr:s p 8 

uno pC!'C:b1r iím1L' J,;:t;:not~11:r· I:,~, ¡::r,'·n:'.l;~r1: t '.·_,r·:•1,,lr:· é•t'J· !:_ ;;~;t: ~:y e~:: e~ ¡Te:;~:ri:;1::d;. 



r. J¿] unificación de empaques nos pueden d;ir buenas con1posicioncs gráficas. 

1 • ~; :: l . ; • " ' ' j :, :__ • ' • 

s. ttlgunas productos asumen una idcnt;dild gracias a su i..:mpaquc. 
' t 1 . " l Ji 1 ¡ , " : : '~1 • · : : 1 ¡. ; 11 1 1 • ' 

i:r: ,·¡ 

n,~,_ 11;,,: ;;.,ntc ¡ D" curn;: 10 f!íl ntJ~~t; .. :c. d1u~ HJc:rc~1t1i: 1., Hl'P'-'r:;¡!f1.:::. 
t. l~s maravillas creadas para las bolsas dr: compra. 

!.r·::r1~0.¡1r:rt·.~ ;;~~ <1.~1lir1 r~1-(J~:1JI::'' -,c!;:i r;rlc· ~;) :: r ·.:dL:cto 
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evolución de un empaque. 

u ~sµontaneéi metarnor 
r_os1s de una marca ame: 
r ICélíl;::J rJe cigarros 

u. espontflnc¿-¡ mct~morfosis de una m~rca Limcricnna de cigarros 
_ ... ,< ~1~r.<>: d:: e·!!· j ¡,r~ rn ".· f,;t:- u1 ¡,c;~~~:n·1·):· 

,, u3 •,, .. -
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~· ~·.:.o :'\:; 
c<,p:.c,ncij ; nds 

v. el color tiene gran importanr:in en el empaque. 
: u ,LJ -~ ,· \. ;'., !·O :él •.]:;: ~;. ! ;_, '• t:1 h·J •.;1, 

.. 1. 
', .. .¡u -11L. 

,,, 
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psicol~g 1a .del color.. 

' ,,·J,Jl' .· 

w. negro: 
tir1· 

X. lila: 

psicología del color 

:..-~J~j1ere rJ1surir-.H.;r' 
v elegancia 

n11sur:u t1Prno. Si1 
perf1c1al 

'1 3 



psicología del color 

\'. rosa. timrdo y delicado 
z verde· tranquilo e ind1fe. 

rente 



;a. azul: 

b. amarillo: 
; !1.'f.' 'i r ··; ri ) ·. r ~ ~ ~ ; rJ: : 

<!Zi!! ¡::.:~Jí !~~;¿¡ f11iJdur·e; v 
ír·escura 

1
1 

i.JlllCwdlo \.:11 •• r¡ y e•.tr·o\/er 
tirJo 



c. cnfC: 

d. rojo: 
.tr'i!:l;,:J,) li'lblL''' 

cute 1~eal1st.a v encarna 
una vida salud.3ble 

ri r·o¡o fortaleza. vrr1l1d~rJ y 
d1nar111s1no 

16 





; ~ l c · 

:·i··' 

c. e! juguete puede ser su propio crnpaquc: 

e!. Juguete puede ser su 
pr np1n enipaque 

l',;tJ',.'' 
!lj>i:·t ., 

17 



empaques para ¡uguetes 

del ei11¡Ji:i1¡11('. 
rh~J n1ñn 

f. <Jdccuación del crnpaque: a lu cdod dd niüo. 

',,r;-,,:•; e;; 

' ~r 
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aportación perso­
nal. 
en lo se refiere a mi apor­
tación personal en esta 
tesis, voy a citar los ele­
mentos o diseños que yo 
hice: 
primeramente se diseñó 
un nuevo logotipo para la 
marca de juguetes yoy. 
se diseñaron también B 
empaques para jugue­
tes de los cuales se hicie­
ron dos prototipos he­
chos a mano, un prototi­
po impreso en maquina­
ria offset y que incluso 
contiene el logotipo an­
terior de la marca yoy, ya 
que este empaque fué 
real para dicha marca 
de juguetes, y de los 
otros tres empaques se 
hicieron originales pre­
sentando las fotografías 
que llevarían en cada una 
de las cajas y dando la 
opción de color. 



diseño del logotipo yoy. 
esw logo:.1po fue d1senadn párr, dar unu 1rn2ge;1 :11;'.',s r.1( i.:::i¡:;1·e ·) rfo1::in:c,'1 

consta ele: en 1 d.!tZi:~u!o q11~ "-!THnurcLl n una t:1rcunferenc13. l<J. cucl :.•;::n~~ 1megrudLJ iu n<::!3!"'é~ vc·i' ~-,: cJ1,:;er'.E1 ~-;.:: equli1br~1 
••..:qu1s1tc ¡jel 

er. este caso ln~; co!or:~s sen c1os wnc:l1rfades de dLu\ agua. per·o et 

18 



empaque de costuritas. 
i·:.:t~: e~; élr ~r:t:·Jíl ~~r<1c:1¡_;~, ;¡:;u cdtwirJ.J fu::!rte 'f u:r,:rt:stuntc crin:::;:; '1~ un fonl~U ·.:é' · ,!/.:I v 1''1,;tr ,-, i;rh: ;:: •:r ,- t,lure~; c¿1!idus 1.:;::-;:,,~- L.t.::::'-

par;¡ ciiJf' efecto !.tolas de -::ifr:ren:.l::> cn!ore~. :::us U:.:.-:tos princ::.;c,!es ~~en hic1ri;;(.;[, ;ir::r·d rr::.;~: 1 ; :.1 r t~Hr.Dr e rJe1 n1·1Jflt1 ;¡,E! '.!'. : 1 :31·1 ' '~ I·_ 

· .. r~ntam-i r:eqra L::i cuui ne~; ~:-~n.i:·[i p;wri :no~::.;;.-;:' .;-i 1::~}lH't1: t?i ;;.e ::le fru~:e r:rnnu :.!:' 

20 
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original empaque de costuritas. 

21 



empaque b<1te todo. 
esto ca¡a es muy llam2t1v2 ya que sus colores armonv~m mitre ~.;1, 0µ2rtE: oe q11c su1 ::clc·r:::::: :·¡;íer cn1,:!-
fotos y líls v1~ntímas se encuentran una serie de nar;:m!.1tDS qra:icadcs cuc:~ 1~~ ci<:H' un lllf<.~ri:1l ni t~m¡:<,::;l.f' 

res;:;lter. ·1 e! r €-:stc ti11 I'.'' ~;r;n n; ~-:: '1~, 

U'-:rt: Lit 1·.: ._:: ·-·r1L·lltt 

::y~n~-1· del ;11·1· k::;~,-: :.::c:n t;' .. 
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original de empaque bate todo. 

1 

1 

·- - ------ ------ - - --- -
··----- ---·-· ----------
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original empaque muñeca claudia. 

•' 
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empaque super jeep. 
este empaque es especial para niños varones por lo que se utilizó una letra infantil peto moderna y redondeada de las esquinas como lo son también el jeep y todos los 

elementos del empaque. todos los componentes estan distribuidos de manera equilibrada y dan annania a todo el empaque. todas las ventanas negras son para colocar 
las fotografías que aparecen arriba. sus colores son vivos y llamativos. la primera línea de cada recuadro es de color ladrillo, pantone 151. el segundo recuadro es de 
color chedrón, pantone 185, y el recuadro principal de cada cara es Oe un color naranja, pantone 123. el fondo total de la caja es blanco. las letras son delineadas en 

negro y su relleno es blanco para que resalten_ todas los textos adicionales son negros. 26 



empaque máquina registradora. 
aqui se presentan líneas diagonales para conservar el estilo del juguete y para darle dinamismo. en la cara de enfrente se encuentra una ventana para poder observar el 
producto y las dos ventanas negras en los laterales de la caja son para poner la fotografia que aparece arriba. se esgojió este tipo de letra porque tiene cierta apariencia 

de números que por supuesto tiene la máquina registradora. los colores llaman mucho la atención. son célidos y similares al los del juguete. el fondo de la caja es 
amarillo, pantone 134. la primera linea diagonal es de color naranja, pantone 137. la segunda es chedrón, pantone 138. el marco de las fotos y de la ventana es café, r-"') 

7 pantone 139. todo el resto de la tipografia es de color negro. C:. 
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empaque muñeca linda. 
este es un empaque para una muñeca llamada linda, todo lo que es el fonda de la caja esta formado por una trama de puntos pequeños en color rosa media. pantone 

196, ésto con el propósito de que no fuera liso y qu~ al mismo tiempo llamara la atención, al frente tiene una ventana donde se vera la muñeca, tanto al frente como en 
los laterales de la caja, se encuentran unas globos. aparentando tener un pespunte hecho con una máquina de coser. ésta fué para simular que están cosidos sobre una 

tela punteada. los colores que se utilizaron como fondo de los globos son de color pastel y los del pespunte más más obscuros pero dentro de ta misma gama. 

28 



capítulo 1 O 
retículas 



retícula utilizada para el diseño de cada lámina de información. 
. ESTA ffS!3 11~ ~fBE 

SMJít H U :S§ 



retícula utilizada para el diseño de cada hoja de este libro. 
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retícula utilizada para el diseño de la portada de este libro. 
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conclusión: 

por rni investigación, estu­
dioyanálisis e concluido que 
el ernpaque llega a ser tan 
irnportante e incluso en 
ocaciones supera al mismo 
producto que guarda. es 
por ésto que para diseñar 
un ernpaque lo rnás irnpor­
tantees hacer un gráfico lo 
más agradable a la vista del 
consurnidor, fijarse rnuy 
bien a que tipo de perso­
nas va dirigido, que colores 
utilizar según el producto, 
procurar que sea sencillo, 
y rnás que nada tratar de 
que en el ernpaque el pro­
ducto que se vá a vender 
se véa mucho mejor que el 
rnisrno producto en sí. 
en lo referente a rni aporta­
ción, yo procuré tomar en 
cuenta todos los conoci­
mientos que obtuve y así 
crear los ernpaques agra­
dables y atrayentes sobre 
todo pensando en que van 
dirigidos a los niños. 
conclusión final: 
el empaque es lo que 
vende. 
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