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E 1 presente trabajo desarro 11 a lasJác~t~~;)p~'.i;~c 
' - :.::;~;_.~~ ::·:~· ... ,, ··--

tua 1 es de 1 OS mensajes V j sua 1 es¡, :pré's~nt'~sf:~n':fiJ a;:_ . 
rea 1 i :z:ac i ón de una conf i gurac i6n y fsua c&~J¿ ·8~no; 

·~_:;:;__G -'~-,~~~:·;-~_'¿:,; ,.::~-,~~;' - ::~: . 
ta un significado .. ~~.~ó ~\j:' __ ·:J~j~_~jj~¿:, ,:::.:::.?:.·~. 

En 1 a rea 1 i :z:ac i 6n de una conf igu~¡~~f~h;~;f·~~~+J~a~§ 

fico, se desarrollan los fundame~t~~;,L,g~i(;r¡\ja;':Y 
práctica de 1 mismo. En e 1 trabaJc°·1"~'éé~~"'(,¡}~'f1;' ~·~ ',-
ter ior, considerando tres facetas, inip1.ró'if:;f5\•g~,_; 

ción y estructuración. Las cuales, c,o6Y9ht~.:d~~\;.;;. 
1 a constante i nvest i gac i 6n y e)IJ~,.¡~~~~~a~'rón.-: con 

~~:~~:~~::: :;~:~~:i:;:;~:~i~;;:r~~~~f ~?t:1~ 
. ::~¿ <:;;:.• .- /,¡;.:·".' ,3,: 

~~::~i;:~::. ~~:: ~ :~:;; ~~~~:i;~:~~J1!!I!~~~~;~ 
mas y e 1 ementos vi sua 1 es con 1 os •qúe<se~:~expresará 

,.- ,,. ··' '\'!;"!'<'· :.;<·",·· . ,.. . 

en dos o tres dimensiones. Asi,;coffibfdemCistrar:que 
. - ' •'" - ', .... , -~¡· "· . '-.~.. • 

una conf i gurac i 6n es más func i'~·n~··¡;~y·;~xp.re.;i va si 

ti ene una estructura que 1 a just(fi d.~é ;' 



municaci6n 

ti da en la 

tea e 1 concepto, 1 á 

de la 

ma. 

El segundo 

so 

El tercer capitulo. 

e 1 ement'os 

una estructura, asf como 1 

mas de proporción que fungen 

tura 1 esen e 1 inicio configura e i ()na I_ de un mensaje 

visual, y enuncia las peculiaridades matematicas­

de los números perfectos y de los números amigos­

como propuestas estructurales para crear formatos 

con dimensiones diferentes a las conocidas. Por -

otra parte, muestra la al·teraci6n (impuesta) a -­

una forma artificial (vidrio) para obtener diver­

sas variaciones estructurales d• la misma. 





1. 

SIC; 
y la. 

proveniente· 
{ i n c 1 u s i v.e de l a s c u a l i dad e s 
objeto: forma, tamaño, textura; cofor ,_ 
et C • , O de l p r O p i O O r g a n i S m O e.X C i t a U n · p U n t O 

receptor en el sistema nervioso; el cual lo 
transmite al cerebro, y es transformado por 
éste en sensación propiamente dichaY. ·Las 
sensaciones se caracterizan por ~u f~ti~s1~ad 
y su duración.<1) 

La sensación es la captación ii(e.fri'/ de 
: -.~_,., 

determinada impresión, definida pór l.a 
es ti mu l ación del sis tema nervios ()'';~:::)ac'c'i ón~-----

-. . - ·r ,- .-:··;, : . _,_ :-:-- - - : -

que omite toda imterpretación sig'nTf.icéltiva 
o asociativa con determinado objeto} c;~~t~xto 
o concepto. 

La luz, motiva la actividad .fi~)oi'~gfca del 
ojo y provoca la sensación visUal/ El 

:'<.::,,:-:>'-· ;,·<-·:': 

(1) Gran Diccionario Enciclopédico Salvat, Tomo 10 1 Pá,g. j1.77;·· 

ll 



en oposición a 
mental que. méd 
representa 'la 
por medio de 
y asociativa 
recibiendo. 

los 
utiliza 
común, fantas!a, 
conocimiento sensorial 

se citar~ una activi 

Al 
existen diversos 
siente la 
ingresa al primer nivel 
tual (sensorio común), 

del percep-
exp.erimentando 1 as 

sensaciones captadas por los sentidos exter­
nos. Posteriormente, al observar determinado 

(2) Apuntes UAM Div. Qe Ciencias y Artes para el Diseño. 
Eslabón Metodológico I, Percepción. 

12 



/:,<, ;.~~"' ~:;; "'. -~~;:~~(::.·_;~;; ·L: t;:;{/' .;·;->,.· 

' __ --~-. ;/"·. :~~~~~:·~4:~:;;;~~~.i-'.~ ~:~~:i{~ {~: -~~:~ 
~~es:1n~ i a de una pe:~~~:~;~~·~sf~~Ii~~Jft~;f~ilr,-T 
mente se transforma en percepcfó.n;; El:;inundo 
se aprecia mediante la relación\~se~s'ac{ó'rí~,; 
percepción, no se pueden dar por ~epiÍriÍdo~:de:· 
maner¡i definitiva, no importa el Ü:en1po·~en· 
que una sensación se transforme ·'en ·perc~p~· 

ción, finalmente marchan a la p~r~ 

As! dependiendo del estado fisicó' de los. 
sentidos, del estado emocional, animlc~~Y °ifel' 
contexto, cada persona tendrá un i'llt~ré~'· o· 
motivación muy particular para .peA'iblr•Ta 
realidad de diferente manera. 

Psicológicamente, la percepción es de gran 
utilidad para el diseñador gr.Hice-, ya que 
puede lograr que el espectador experimente la 
sensación de movimiento, de equilibrio, de 
pesadez o de ligereza, persuadiéndolo a que 
adquiera un buen nivel perceptual anal izando 
la figura que esté observando y tratando de 
comprender la causa del efecto. 

13 



=co==~=--=--='o-~==~-~---=-- --=--~==---=~~~d.:-.,_:_;_~~-:'-·'._~~--'.'..,..=_=~==-~=-~---==---=-= --==-c:=o=---== -=-= 
. ___ . __ -_ _,' .. ;."j_·=: ;-l··:.<:=--~;~ . .,.,., 

~.'-:o:-;,.;_~~_;~~-~- )Li::... -~ ;~~- - ;;::.~_- ~:;:~~ --- - · 

2. PERC EPC I ÓÑ--~·V_lSÚA[;: __ ~~:.:c ~·.=;~:~ __ ~-·~:-~,~-7-~~.~·-~--: 
; .. o .:.-1·~: {·.~L' ,,-,:--:) ,·:---' 

Ah o1.·m·.•.b rs.· 'ee·~·c' 'aép· .• stta;i···.·.'.·j·m········¡u·a·.~ .. ·.s·~.·~.·.d .. • .. ~~.s}t.:e_,,n·• .. ~si.:.1a,.·c·.,"._1·~.·~o:en···.~ne¿~.·~s-. . ·¡~p !i'.v i ~·u ~L 
.. . . . ;'y(::~~t:se!J~~ionéit 

del. rnuncio'i· Lltiíízá'r1ciqi'a¿~·com6•.un)medio de 

r¡¡:;t·~~~ºf :~~I:tiJJ~~~¡~~~iiÑ[~{~}l~f ;:~¡, 
forma. el. tama.i1o,···. i'~\~~x~~j-~J{'.;.Ii ;;'.?!ol'br 
con el objeto reconocid~};"J;· '2I·' ;f' .... 

2.1 NIVELES VISUALES. , ·'····•·-'•.e' . .:;. 
- - ' : ._ .. _·, ·--:-_-_,_·_-;· 

El ojo permite reconoc.~r~,·¿¡~·~t;¡,~distan- •. 
.::la los objetos que le rocle{n:·~~e~~r~lacio .. 
~ª con todo; ti ene unaNuriC:YliF-~~ttt~':.Y •• 
selectiva, 10 cual le pefirn!fef:'r'e'c:':or'~~~ y 
u b,i car se en a l g un o dé. ~Í.O ~ ;, '. i •·· , .· q.~ .. e n l;Ve:_ .• e s 
integran el procesovfsú~i;( ver; mirar 
y observar. 

Veo, tú ves, todos vemos; pero desafortu­
nadamente no todos mi ramos y mucho menos 
observamos, niveles visuales que pueden 
considerarse cualidades que todos debemos 
desarrollar para una mejor relación con 
nuestro entorno. 

2.2 ASPECTOS DE LA FORMA. 

La forma posee tres aspectos: forma como 
materia, forma como figura, y forma como 
imagen, cada una tiene una función re! a­
cionada con las etapas del proceso visual 
y posee cualidades para su aplicación en 

14 



'•'·. ~·~~~''. :;~:~~\:{··.-io:~~i ·, .. ;· :··; ·;¿:ot·;7;_·: 

;:::: ;:,::, :Y•;;:J1~iif #Jj~~;~~'ii1,~: 
'·i~·f\· :,,,,::·:: 1J~~,~:;: ;:~"~~·:~: :· . .,. 

::::::::; ;~:~~u~~itlf if~Jt~~:~~:i·:::::: 
r i ormente -pueden~;·ó~/r1o::i~foµ~'g ir corno forma-
f i gura. •,,,, "' 

En la trilogía formal presentada, se da 
una aport-ación- fórri1a·1 -de los extremos 

hacia el centro qu~ facilita la represen­

tación gráfica de la forma-materia y/o 
forma-imagen; en un extremo, 1 a forma-ma­
teri a; brinda un alto grado de iconicidad 

para la creación de formas-figuras -mné­
micas, en el otro, las imágenes mentales, 
parten de un alto grado de arbitrariedad 
para la creación de formas-figura eidéti-

15 



cas y en algunos éasos(mn'~~fs~s}t "' 
1). El diseíiador gr.Hico·esü; Übitácló 
entre ambos extremos i de' acuérd6 .·a las 

. -- --,-

necesidades a· soluc.ionar, reéurrirá a 
uno de el los tomando en. cuenta factores 
socioculturales del<usuario, los propios 
y los objetivos del mensaje a realizar . 

FORMA·MATERIA - • - FORMA-IMAGEN 

1 
ICONICIDAD 

1 1t FORMA·FIGURA·MNEMICAS 

1 
ARBITRARIEDAD 

' FORMA FIGURA EIOETICAS - B[SULTdQO 

FIGURATIVO 
ABSTRACTO 

-
O CONCRETO 

2.3 ORGANIZACION VISUAL. 

Con si dÚa n do Tas .. di f.E!r~nc fa s. .forma 1 es 

:::~ ~~n~~~6~pt~~Trd~i~rs.f:l·~~~~~i1:;~:~;; i·~ 
nado por la sensaciÓn}':kde\_la ·1.uz; la 
relación figura-fondo,\co'nt\.'.a;st'e unitario 
impl icito o establecid~ Júe'~b~~;néliu;aleza 
impone un orden en el entorno.. Al ir 
recorriendo el mundo, la p'.eréepció~ que 
se tiene de éste se realjza::.·po} medio de 
1 a se 1 e c c i ó n - aten c i ó n dad a a .'un <o b j et o , 
el cual constituye la figura;~en:'.~ella 
recae toda la atención, el fondo es un 

·refuerzo "semi organizado" que cumple la 
función de rodear a la figura principal. 
Constantemente lo que se aprecia como 
figura puede cambiar su aspecto, al 
tornarse nebu\osa, toma el lugar del 
fondo, debido a que no se pueden destacar 
simultan.eamente. (figura 2). Además, 

16 

íig. 1. El diseñador decide 
de acuerdo a los objetivos 
del mensaje, que tipo de 

.. formas va a utilizar para 
obtener un resulta do óptimo. 



la reiélc'ión figura-fondo esté estructura­
da; d~sc:~nsa,,, en un soporte formado por 
dos eje¿·~¡p~rpelldiculares, que cruzan y 
confo~íll'él~Ct"üa't'ro' ,, cuadrantes definiendo 

iir,~f f {f ~:d·.~~ef~~f~~}~~:~i:,i,-,:é,~l~ii~ :li~ 
vüuar y si,gllrficaciól'l~. <• '',' ordena, 

:::E:;::~::· if~:~·~,~~í~~f~t .;::::: 
~~r; nsteernte;r ~~ ch:a~:tr~~~~'.t{~.f1ifci'er e spac 1 o 

,' ·,~ "~,?_",·i_;~,:,~_,, "' ·~. , ,, ): 
.. _', ," '.,.O.:~ ?' . 

Ademlis del cont~t~t'~.'. '[Üt~~~i~lldo, del 
eje vertica1:yc;t1'orifzontaF,qúe:susteíltan a 
la misma, y de' una; estructúra impuesta 
por el diseílador, la percepción de acuerdo 
con la teória de la Gestatl qu_E! afirma 
que "te> d-o - p a t r ó n es t i mu 1 a n te t i ende a 
verse de modo tal, que la estructura 
resultante sea tan simple como lo·permitan 
las condiciones dadas~<31 manifiesta dos m~ 
neras de estructuración vis,ual; organiza 
las figuras en forma pregnantes 'o formas 

(3) Cohen Josef. Sensación y Percepción Visuales';épág 63. 
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Fig. 2. La relación figura­
fondo pormi te al diseñador 
determinar que debe percibir 
el receptor como figura y 
que como fondo. 

En una configuración que 
cambia temporalmente. figura 
y fondo aunque cambiándose de 
manera turnada tienden a 
conservar sus características. 



como: cerradas, con 
convexas, cósmicas, 
simét~icas. (figuras j~ 

Fig. 3. Ley del cerramiento. 
Los tres sectores crean la 
ilusión visual de· cc·nformar 
un triángulo, aunque éste, 
no este delimita do en toda 
su extensión. 

fig. 4. Ley de la constancia. 
(ver fiqura 2). · 

X/~ 
>< X 

Fig. 5. Ley de la buena 
continuidad. En la figura La 
nxn se. percibe formada por el 
cruce de dos l !neas rectas y 
no por la subdivisión repre­
sentada en la parte inferior 
de.la misma. 

Hg. 6. Ley de la convexidad. 
En una configuración las 
formas internas atraen más la 
atención percibiéndose como 
figura. El triángulo más 
pequeño en blanco y en negro 
domina más que el mayor. 

Fig. ?. Ley de la bloena 
forma. En una configuración 
las formas bien definidas se 
perciben y comprenden más 
rápido que las restantes. 

18 

Fig. 6. Ley de la simetría. 
Es una codiguración al ter na­
da con formas simétricas y 
asimétricas, las primeras 
adquieren mayoritariamente 
el carácter de figura. 



Flg. 9. Ley dd destino 
común.. En una ccnfiguración 
los elerr.entos orier.tados er· 
una misma dirección resultan 
más que los restantes adqui­
ridos en el carácter de 
figura. 

íig. 10. Ley de la estratifi­
cación o superposición. En 
la figura se aprecian triángu­
los superpuestos no l [neas 
quebradas componentes. 

/\/\/\ 

íig. 11. ley del factor 
residual. pesar de usar en 
ambos casos los mlsmos elemen­
tos, domina en uno de ellos 
el ámbito con cuatro drculos 
más pequeños. En cambio en 
el otro, las cruces con termi-. 
naciones cóncavas son mas 
evidentes. 

· Fig. 12. ley de la similutud 
o semejanza. En una configu­
ración los elementos idénti­
cc·s adquieren. dc·minio ante 
los restantes, siendo pe rci­
.bidcs como figura. 

íig. 13. Ley de la vecindad 
o cercan[a. En una configu­
ración los compor.er tes cerca­
nos unos dt· o\ ros tienden a 
integrar diversas formas. 

19 



-~''".~-,-·._-~,~~-~.:· '-e/~:-~-;_--·.~,-.--· --
''.e'''" - _;~-,.i ·io· 

: : ! ~ s ª~a~:~ a: n d: n ~ rJ;~{~~~fó~nif Nú2z~t'.~\ :s~ · 
aprecia en la mi~ma ~~nr;·~~-~acteiisticas 
formales externas que unffcá~·i uil t~cia·; nó 

caracteristicas est/uctur~Tés, ~i~'.enibar­
go, en diversos obf~tos éshs ·~e:';e·~iden­
cian en la forma externa. 

3. SIGNIFICADO DE LA FORM~ 

Una forma al ser vista no 'pue~é}~ér.a~rendida 
totalmente, algo queda oc.~itó' al''especiador; 
que al observarla lá a~~'1iia;}d~'sc'Jtfrierido 
nuevos elementos con un (signlfi~'adB, ~T'opio en 

~:~ :~ ~ ~n d: :! ::~~: t: n~ ~:{~~~~~~~~~w.;Ji{ü~~i·:~ 
dados en el contexto en el{quet;;(~ lesenvuelve. 

Al ir recorriendo el miJndo iactqú'ii~e.{deterrni~ 

:::::: :::;::~:~: ~::,'::,~·:"!~S:~~J~t t~~trE{ '. 
El significado de la ferina c'cJ~i~nz~ en el 
momento en el que el ser huíll'aríc{ se relaciona 
con ella, descubre su función en el' medio, 
la interpreta; y por consiguiente la adopta 
como recurso para expresar y perpetuar situa­
ciones de su realidad en determinados casos 

- la connotación de la forma enmarca vivencias_ 
del género humano, motiva el desarrollo y la 
fu n c i ó n ar t! s t i_ ca , i n c ita a un a a c t i v i dad , . 
etc. 

A las representaciones formales de la prehis­
toria, se les atribuye un significado rela­
cionado con el origen y desarrollo de la 
caza actividad. fundamental en ese periodo. El 

20 



Pos~e rt~r::~~~!e~;.'"tc,,~~E!¡;.:~.evJdeílC'.iay~ µn e:;, marca do 
desarr~l lo .)i c(J'no¡ógfc~\:;·e,f' hombre.· investí ga, 

va a desempeñar en relación' eón ófró·s objetos 
y en· e1 contexto en e1 que. se .expe'Fiment~-. 

3. 1 FORMA 

(Del l.atrn 
disposición 

forma) 
de 1 os 

apariencia, aspecto. 

figurá_ exterior o 
cuerpos u .·objetos; 

Existe un principio autosuficiente que 
actúa predeterminando la existencia de 
las cosas, la materia; con capacidad para 
efectuar, sufrir, o resistir cambios, 
constituye la esencia de la forma. 

Constantemente se trabaja con y para 1 a 

21 



forma-figura -:significado -fllnc:ión, .· s~tis 
faciendo. las :necesldades~del>ser· huma'no·; 

' , ~., .... · 
~ ::·~-.-~·-~·. --~·y.·-~:;·~<--:~·< .. ,';- -t'~·-, .. -,7.; ::·;:.;._j/";;~::<L~::.:-: .. -,::- - .-

f ~¡~¡'f~~~~}t~]tl!l~ii~;¡t~l;!¡r,.· 
cuales media. En ella, 'esfáW~P~~~·~'.ntes< 
re 1 a c iones din ám i e as que rec 1 á.~_'an'';,::~d;trvi-
d ad con un propósito estáb1eci'~o:-KJ0_1~¡,a' 
a et i vid ad parte de un todo< pa•rfa}a"icahz·a·r 

~~::: ~ ;f f f :':¡·~.º~ :~:~,'J'.:~~~~;!~i~fü •. 
se re 1 a c ion a n con s 1 t uélclorí.es~"Y•'fel eirieiito s ··• 

;;:::~::,: F :::,::;:.'íli:'íli~Jlt;~¡J~i 
r a r un n u evo o r de n\" ···· • · .. •_fr. t.\~}~!-, ~;:;:+ i:(.'~~jfq~"'~i · é i 

·.·_:<·',.<-, .... ·. _ .. -·':;·----.- ·;;•;:. ---~~-- .rx·-::;. :-~,~ :<:f 
. ,_- ".; :">::y::.~S'.i;.:; . \~~~;:;:<.~{.::~ -: >·;· '/~,,- ' 

Toda forma s e ,;¡_c1~·9t·!~f ;i (a'll ¡·~ 
y se relaciona, 
las 
embargo, su 
conjunto 
cualidades 
un todo •. -:}.~~ . ·.,•.J,< ' 

~ .. "- ·;~~~~;;.:c--~~*~>~~i~~~~-:-~.{ :,~~. :~:'.L~:i. -
3.2 CLASlFlCACION DE LA Fb~MA 

Al iniciar una actividad para solucionar 
o comprender algún hecho, idea, objeto, 
etc., genera !mente se separan y agrupan 
determinadas situaciones, conocimientos o 
elementos de otros, lo cual facilita el 
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. . 

acceso a las ~aus.~s que lo . determinan y 
conduce .• a .u!l.meJor'result:a •. d(J;,o;denación 
re ali z ada~· s ig~ i en:do.~·c'~·¡ü;f;¡ ·J:~t·~ ;rhorma s 

establecida~': ' <>:.~·.' ''..:• •fJ ;'.\ 
}/··._.<:.\:. ... -~:, .. :'.'.: ·1.:·-··- •';_.{.'• 

Es evidente ladivisión''qúe'.~~(fealiza al 
observar ·. 1 a gran d(v'E!'r~Tci'ád~:'~ci~'(fbrma s y 
funciones que presenian'':':f.os' •seres y 

objetos que integran el 'm'.un'éiCi'>v.isuar, se 
puede decir que no éxist~r(cib'ss'org:anismos 
u objetos idénticos, pero;.'.si~~ÚY- parecidos 
con marcadas semejanzas y ~r'fer:éntTas que 
permiten elaborar una'clas(fi~acfón para 
identificar y diferenciá~.·ífn:Ó'~~<f~Í btro. 

;;:;':,::. h~~b~;,:: i¡;~~;~~}!~i,jt~if~; " 
los que eran adecuados pára' ?diversas 

: :: : : : : :: ·:: ·:;: ~º;Y:ºir~-r.t¡f f ~i1~ri: ,¡: 
acción de ordenar lo ~xi''~{~~t¿.{e~: base a 
l a u t i 1 id ad que p o dfá ;:':•dá ~se 1 e, , a l as 
cosas. Organización bas1d~}.en l.a expe­
riencia de una época Cjueccon el tiempo se 
fue enriqueciendo y .tr.anslll i:ti en do de un a 
generación a otra. 

Aristóteles (384-322 a. de C.) detectó, 
mediante un análisis comparativo, la 
jerarquia "armónica" que poseen las 
formas naturales sobre las formas creadas 
por el hombre, llamándolas formas absolu­
tas y formas relativas respectivamente. 

Las formas absolutas poseen un carácter 
universal de belleza y armenia y una gran 
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diversidad formal. 

Las formas reYat~v ásC , ·50¡{ : :·Xré,a·cidnes 
subordinad as a las c á ra2ter'i'~t'i ~as' meri~io'~ 
nadas y aunque pof ~Úcho> tielllpo .. 1 .en el 
arte pictórico se eyideñ~\ó'\uíl:a inclina> 
ción hacia la ·imíta'ción:; ·'fié'i :~~'.)las 
formas naturales, con/~1 )1JXKC>\ciei·t-t\empo 
se empezó a ganar térrénC> sobre;~.í~>.é:opia 

'' .. -·· ···- .. _.,. ,. .. _.,,.;;.··· _.,._. , ... _,, . 

fiel ' dando l ug a f 'al,· é'.sfu<;ifo;\ f;:.1 a;';fmági~ 

¡~¡i~~;:'::~}l~¡,~iI~~~~~~i~~:~~o 
gr6f i co. ;,'. '[;;;J.1;6~.:#'(~.;:;;~•-i:; ·EE•······· 

,. .. :<<_:_, -:S~ .. ,, ·.- ~-: . . : ... : .. , --,..-" 

Por otra parte,. la g~+b f'€~!~~·-ij"'~~
2

:~~ ri; l f·za·-. 

los elementos o seres inórg6MÍ~o;, que. 
forman la corteza terrestre ,·:.y}l'a_;'.áidfogia 
que hace un estudio morfológt'ccÚy~:rJl1ctcí;. 
nal de los organismos vivos o :.'seres 
org6nicos, generan la clasifica'frón de 
los seres naturales en tres rein&··~-(·i~e/no 
mineral, reino .vegetal y reino an'i-~ál'.>-

·- ·-'.~;/.··._.::->.· . 

El reino mineral está consútÜido por 
cuerpos inertes, carentes de un~ procesó 
metabólico, los cuales, forman tas' rocas 
de 1 a corteza terrestre .. Estos .. m.a_tefi9_l~s..:~-­
pre sent a n un a aparente de sorgan i~ ac;)óri 
formal en su superficie, sin émbárgo; ál 
tener acceso a el los por otros medi'os•!.se 
aprecia en el los una gra org~ni··~ación 

\.':.'_ :~--~·-: p!Astica. 

El reino vegetal está' ccins-tituido por 
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· .ser.e s··o~g á.n ico:S· carentes. d~ .un ?desplaza-

:~i~j~~~~'~i~~~~~~~1'~~~~Ü"~~~~~:~~ /• 
:, ·. ;\'-~· ,.,.~:,__ --:- .:~'.: \- ;·-~:~:-,,::. ~:.+~~-·-·:~/~~f:~-~ ·(,~/,-. :."¡·-~_s,: :.;,:,:;, .. ·-~<i~t~:::->~· L·: -:.ó"-., .. 

~;:'.~~~:~~~;l~~~;!~{Jf f ~~i~lt!~f t,~l~;: 
: : '':,',"; • ,:·,~:' ! : ; ';~ e: P'.c,;)~~Jlf ;~~~t :~;. 
arman ia p 1 ena. ··- ··:of.~~-:-~f~'\ ._r¡:_:~~-::~¿_c~~~=~::, .)S; -.-.----""· 

... -:·, -~-:_;J~'.< '/F ~'.'::..~~-:~ :~·,"« 

La gran variedad de fo rma}~_(lifü:'L'hne~ ~~ue 

:~n :: ~:~ye:s p1e0cs1 f~rc:5;. ·~enite9la'c~~!~E~~~~i·b~· . 

nal y expresivamente en relacióíl'~on el 
todo, perpetuando la vida y fó]}na:ricic(él 

·mundo visual. Motivan al hÓmbre.<:ap1r 
imitación de su armunia formal~ como 
base para crear nuevas formás e:ins~r·tar-
1 as en su entorno gráfico, "llad'á· é'¿ inú:-. 

ti 1, nada sobra o fa 1 ta, tocio ~~efrdebe ~ 
un fin comunitario. · :.···· ·"~'{·•·· 

--<_:·_._:;~~~~:.: .;_;~~\:;~~~~,.~:-.:;-~: ... 
- --.:.:::"'--;; 

En la evolución de la for~a~%rtX~i·ica' es 
evidente la pres ene i a de t.rJ~·3\;~~iferi~iás 

!¡: :::.~:,,.:~; t;f ~fü:~~~~:R~ii~¡~~~ 
., '": '; ~;,j};'.::.: :'.}{,~~ '.::7;- :. 

La abstrae e i ón es un térm i·n~C·qH~'.:tw~;Ji ~ii'e 
del latin (obtahere) "saca'r•: ci\!· .. : extraer 
algo de la realidad te]1cté~c{a\ que se 
origina en la época de la' ~(edra tallada 
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y que se aprecia en las rE!prese~tacionés 

rupes_t~.~s •·qu_j!;• creaba' el~ hombre.,:,~~rÍ;~ -ese 
.. . . ;:'<n::- ·,-; /'.\";. ,,,, .• ~ --;;--'~~;,'<, .~~·,,_ ,",;'.:~.,;_¡c;'::-':;;}c ~?;;~'..:_',··;¡::.i·i'. _._,;~:~of· 

. tiempo~;). ~e·- • e•;.' ;,,.,~··· .~.;.~ <,:,;.')·,:~"~;) ~L<,• .. 
-~:·,-_:·()~F;~~: :"(·;. .. __,,·,·-:,_ .-. \•, ,- ,-" ,. __ . ~º" · ..• -<- ~~,¡'.:<-

_. :•1l ,'""-·. --~-~··,_·:;';;.,;~}~~:.-·0y:::·· 

del 

mental 
hélc 1 a 

•'en 
sus re pre sen tac ion E! s:t·:1:ar:~1 den'fid(gJ: -de 1 · 

animal. (figura 14f/.·~·;~~-~-'T·;~;!:.;~!,l·i.</t:¡f>:• 
;-S.;,-':.'.'--'~~'~'.¡'.;::·, , __ • - - ,. -- - - ,.- -- ____ .. º_. - -

µ~ 
' ~ .. ·,~ 

:~~.._. . 

. ,~ .. ·~~. 

'J·::.: :·:~:z,>·;; >_-:.:~~Y(J~~~::._ -l:,.:~'?;-:)~~:?~> \:_,-:· .... _- :· 
Se generaba 1 a tend'~'n,cia·,{~.bs'trá:c:tél'.o' como, fig. 1~ .• surge la su:;te;ac~: 
antecedente del 
supremacia 
geométrica 
externa de 

a 

''·'e·-'· ~'.~'}· .º'.\¡-j·:~:~;~-~ \,·1 "; • '!\. 
,", -~\:,~::, :~:.~:~; --~ '.~)j~ ~, .. ;~.;.,•,~("·::;Oc :'</. 

La época de 1 ~'~'J'~n'~'.¡~~'~'t;~~~~)?im·b~li za 1 a 

: ::::::: 
0:I)~::r:f íti~~J;?f it!i;~t:r: ... ::: 

figuras con un gran s,en't;}do'Pclei''PY'O porc i 6n, 
equ i 1 i br i o, expres i 6,ri •;,"~.f-¿':;,fatf: re presentan 

un arte humanista.;=E,E,1~¿~~~~6~.e~~Lnspirado 
en la observación, inve.stigacJ6ny estudio 
de todo 1 o que 1 e 'ÚctXa•;;{';f~"i c i a con un 
esp1ritu creativo 
tación fiel de 
(figura 15). 

' ... '¡:",¡'· .,,-2. -····· 

e. inn'o\la'iJor{la. represen­

s~> t~alj!~~J .objetiva. 

íig. 15. El renacimiento 
Posteriormente -en .. el: siglo. ~X. accidental- época del oxplendor figurati-
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. ' ' . '>:~ '. ., .. ' - . ·--

.;·; .,:~~ '.:~.·:···.:.::: .••. ·.·.·:.•.~~. \·~< ~; '... :;. A .:. 'º); ;. 
c_'.o_,_,_, -- -:~_ •• ~\':,,e:-!:'.·~::·/: )·- ~.;:/,;, (--;}'·:: .'.,:,_~~::" , .. ,, 

.·sin 

ti vos fue.r~: de·;.~9dó;•pó~t;exto:::Yc• pr;oponr a 

~:~t:ee~x1tiedranci}'.·rn~ft;~.'~1.16~;~·.~~~F~~g;~ :~~ntece-
En el diseño gráfico: 
formas pueden 

( d i se ñ o de impresos·,· 
diseño editorial, 
diseño 
T.V. y 
visuales o diseño 

Las 
de 

Fig. 16. El arte ccncreto 
propc•ne una m1eva manera de 
ex¡.res!ón. 

una de el 1 as se real izankrépreserit'ac:ion.es 

:::: 
1 
:;::::;: '";:2W~f t~i~t $t~t~~1i~r, 

que rea 1 iza 1 a· ~na'tur:aJezii~~.:"'id'e·< af{r,:• que 
por regla general iasTó'rmas ~e •¿1{{i,f<I~· 
quen en simples cÓm~~esi:a~; 

Las formas'sfmpfes· pre'se'nta'ii ras caracte­
rist i cas más esenciales de la figura que 
están representando. Genera !mente se 
relacionan con las formas geométricas, 
debido a la simplicidad de éstas. 

Las formas compu~stas presentan la mayoria 
o la totalidad.de caracteristicas de la 
figura que e.stári representando. También 
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Sin embargo, quizá mediante el análisis 
de cada especialidad, se detecte en cada 
una de ellas otra clasificación. As( 
considerando que en el medio profesional 
generalmente se habla de logotipos, 
señales, marcas, simbolos, etc., conceptos 
que pertenecen a la especialidad del 
diseño corporativo, desglosaré la división 
de éstos. 

Las formas en el diseño corporativo, se 
clasifican en equivalentes o sustitutas y 
en no equivalentes o arbitrarias. 

28 

fig~ 17. La!. formas pLoeden 
ser perfiles rectilíneos, 
curvos, mixtos, abiertos, 

'carrado!·, regulares semirre­
gu'iares o irregulares. 



cas 

slntes!s, 

Las· formas 

es conferido,·· 

; ~: ~ ~ ~ ~ c a~:op~:~~a. t--?'~]-~~:!1t~~fr~~~~~ro~ ~-
sin embargo, después dé.r~lac1~1l·~·r+as con 
el espectador son a prend icfa;0Jy -~·o ~ter i or­
mente comprendidas· (f,igÜ~iif1'9'.}';·é> .. 

Es importante clesta~~·r·{;q;I·~~' un. signo 

gráfico de pe n d i en do d ~·n a a p l i ca ció n que 
se le dé puede fungir .como señal, como 
stmbolo, como marca, .etc.,· adoptando el 
significado apropiado: 

Creo conveniente enunciar (a definición e 
interpretación de los' conceptos más 
utilizados en el diseño cdrpora.ti~o. 

' ,;, 

ESCUDO. (Del latln scótumJ; .·süperficie 
en l a que se pi n tan l ~ ~ )íl ~~~ne s de un 
estado, ciudad o familia,< 
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Hg. 18. Las for•as equiva­
lentes representan lo más 
significativo o la totalidad 
de un 11 otjeto 11 cc·n un sentido 
~e síntesis. 

Fig. 19. Las formas no 
equivalentes provienen de 
una propuesta gráfica arbi­
traria que no representen un 
contenido concreto •. 



El signo ~- Escudo _es .-un conjunto gr~fico 

que connota' las ·-·•-caracter!sficas· de· un 

:; : ;;:~{~~{i~~~~·if ~~' ~!:~i~~~~:~[r1\;~o{:: 
·~ ~--;~:_;,::. ,"~i.~~ ~~~,;i_~d:·~~:··:::~"·· :.:::,>.· ···.': . 

rneLEB~~; 6'h1ocar 

en o so b.tf.;. 
una figura 'a 
que aclara el 

El signó -

fig. 20. Signo-Escudo del 
pueblo mexicano. 

que connotando• lo. que:\érepresent'a·.''éi~d1ca 

!: :r: ~: ~;::.~t~~~r i~fi;tt";~l~t';{t~klJ: ~~ ::·¡ .. ;:¡ •• :::;;;~:;·;: .• :· 
::::::~FL,,!!~iltli~~~tf ~f rtt:; ~ 
a i fa~ e t. o , . •e -•·---~ :.;_: .. ~ ¿~; .. ' ·t:',_. ;;; ~ '•••'• ·" 

:·:;,.:·~D.' ~¡-ig~i-r : 
El signo-fonograma es un eleme~~o)gráiico 
que en base a un antecedente oral;. esta-­
blece un concepto y represe~ti un~sdnido. 
La expresión fonética queda· est~blecida 
arbitrariamente y es aprendida'•convencio­

nalmente, por ejemplo, la reu11i6n de los 

fonemas R+I+l+I+N+G conforman(.y represen­
ta n g r Af i c ame n te e 1 fon o gr a m a·?•R I I I N G q u e 

nos re mi te a l son i do . que ,•".p r ocl u ce un 
te 1 é fon o ( f i g Ü r a 2 2 ) • ·{:! 

· .. '• :.::.'. 

IDENTIDAD Del latin identftas-atis de 

idem. Lo mismo, calidad de idéntico. 
Conjunto de caracteristicas que distinguen 

a una persona de las dem~s. (Véas~ P. 114) 
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íig. 22. Signo-fonograma 
representando la primera 
letra del alfabeto latino. 



elemen-

MARCA 
a una persona, anin1'ai· oiC:osa~pilrivdistin-

·guiarla de otras. Nombr~; s!mbolo, 
figura, letra u otra seflal.que el .fabri­
cante pone a los productos de su indus­
tria para distinguirlos de sús similares 
o competidores. 

El signo-marca es un elemento grHico o 
un nombre que describe concretamente el 
contenido, las funciones y/o servicios 
de un producto u organiza-éíón indicando 
pertenencia, diferencia y calidad del 
mismo con respecto a ottos ~n el contex­
to comercial (figura 2si, 

MONOGRAMA De mono y grama:_i'. Ci'fra formada 
del enlace de dos o m&si'. iefras de un 
nombre. .;.·;:.; . .:-.. 

··:,.,_"' ,. -
' :- . < . ~-'~ . j'~: 

/ 

• • 
Jf * 11 

fig •. 23.· La~ características 
row.ales de uni persona 
objeto logran cc-nformar ur a 
identidad propia. 

Mosaitico 
Figura 24. Signo-logotipo 
de la Agencia de Viajes -
Mosaico Turístico. 

fig. 25. Signe-Marca de la 
agencia de viajes Mosaico 
Tur!stico, S. A. que trata 
de representar los servicios 
que se ofrecen. 



p o r 1 a fu s i ó n de 1 a s i n i c i a Je's o s ! 1 a b a s 
claves de un nombre propJ8. 'de"Úna"·'i~Sti­
tución o de, una éompañfa·:f ;{S-'"u"na''-repre­
sentación. gráfica del ;o :ros •-sonidos 
articulados con que las letrci:s:'ruSionadas 

~:~~:: ans u un res/eg;einfc\caad; ~1~~~-t~~f{o~~ r s~~ 
más répidas (figura 26). 

1 ~·-~-~-:.j 
·::A,\:~\{:_ --

P 1 CTOGRAMA O LOGOGRAMA Del Jil't'[n pictus 
pintado y grama escritura./;1~f.:sig~os 
escritura de f i guras o ~ ! m tfo (6'5.:::~;; , -- . .. . ~·',)'::;: ~r:~ 

·;ó·~~~-_-.'.l~i:yú; 'Y~?/~~~i)· .-A/·~ -

de 

F. Raúl morales Q. 
Hg. 26. Signo-Monograma 
profesional de, íel!pe Raúl 
Morales Quintana. 

El signo~pictogra~a oy:1ogogr.a~a '.ies un 

¡¡~~¡¡~:,~~:,¡; t~f il,ilf lll~~t ~:·g ... :l; •. 
- - -- ' ,¡·U ~e;'.:,· 1'~:~f' -:;,::r~> -

:'.\f.::':{ 'tf}? ;·~{ik~ _;·:·:," -,.-:, .. -
Si gno-Picto,grama 

La información logcígr:ffféa{¡)lie:Cíe:;•d~~se de 
tres maneras: 'is'·,:'~i;, i,;'+, ¡;;'. --

- .< •. \j{l;~·11;~~{\'i\~;·1i~~~"fr,r, ,_-. 
A) Por formas ~~illJe,g~¡i·_s~~'.Ld~;(()bJEitos o 

:~ ~-~ra:ec:~: ~~:s~~·5~I:li~1~~~,~H~~·~~:--~: ~:;: 
el signiq,cado a p'rim·~;-ai1,1'üü (figura 

27), -----~----- -c--.-,--';_;;,, ____ ,~c ___ _ 

B) Por esquemas de signos gréfiéos univer~ 
sales, se genera la información necesa­
ria, la cual, requiere de reflexión 
por parte del expectador para ser 
comprendida. (figura- 28)~ 

C) Por signos grHi·éos concretos propues-

32 

í!g. 26. 
abstracto. 

+• 
Signo-Pi e tograma 



tOs . por .e.l diseñador./ os' c.uales 
requieren .de··•unc:proceso./ci~~'.;'~8.t~11.dJZa,'j e 
para su compren'sión, qüe·p~~\~r,iormente 

será inmediata. ( ·f+f .U;:·ª ;~~9)¿~1::.:·;j•, ~t •.••.. 
~~!~:m~~~~~~~u·.<Li: raz~n i·.s.~cJ~hes ··1a 

~-·' ' 

.·signum 
para 

. . .~-·-:-, _;·. <·=~<--,, .;:;: .''. '_ 
SIMBOLO Del lat!n s!mboluní. Ímagen, 
figura o divisa con que sef~p~:~~ellta un 

: ~ ~: ~ ~: ~ i e~:~ P: ~ ~ ~ ~: es~etWi1,t~~iN~f~~::~·P ~~ 
y a que 11 a imagen. , ;{~ :)<! .. ~.·.( }. 

··;,. ;1,;;J -_ ;-;.1-.; 

~~e s ~:~~:: !~~: 10co~ 5 ·d:tr~1Í:~~~i~~·~~~~d~·~ 
icen ic idad un concepto o icle~ p~ees't¿"~Te~ 
cido connotando una cualidad< d~V'obfÚo 
de car~cter universal, que por lCÍ .t'anto 
será reconocida en cualquier ,.contex'to'. 
(figura 32). 

SIGNO (Véase página 29) 
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íig. 29. 
concreto. 

Si gno-P lct og rama 

Mosaico Turfstico S.A. 
Figura 30. Razón Social 
.de La Agencia de Viajes 
Mosaico Turístico. 

CD 
·fig. 31. Signo-Seral indica, 
ordena, advierte, prohibe; 
instruye en el entorno vehicu­
lar y peatonal a los recepto­
res. 

fig. 32. Slgno-S!mbclo del 
cristianismo, con una identi­
ficación y comprensión de 
carácter universal. 



'IMAGEN DE MARCA 
--- -·-··--·-·- --

'' 

Es la totalidad de.·ras·iml>resiqnes 
favorables o des f~vo~:ao'l.~s ?·~{ü:e · quéÉÍa ah 
grabadas en la• meinoria''.''del C'onsumidor 

;~~;f ::~::·i~viM~~~~J~~f it@J~(¡~&~;::··· 
e>;· •. , - -- -~----~-~-.;;ir::--: ~-~;r,f.-::·~~:.:,,;rs; :.r.::.~~~;·- ~-?~_;;, 

. , ·,"'·:Yº.::¡v>:; ~,:,:,-·::.'· ~'~ .. \.;·.;: ._:·';' .. 
. ... . ..,.. ~.-.:,;•. ~.ff;1::.:.-: :.-~ 7.••·•· .. ~~:.~.~.; •••.• ~. ~.~--.·,~.··.~ .. ··~'J.-:~~.!.f~ :.~{-~'."; ,. .. :.<~i~~-~~<j'.f ~::,i' :·: ' ~--- " .. ' 

IMAGEN ¡¡'~ ,ft~t~~~y \;f; .. 
,E-;~~, :;].':":,?- '·'. _,, 

(-~'Prf si ones Es Ta' ··:5 1.rm·a 
reiaclo~'.al;ii:s 

establecer ¡,y.·~Fáé:Tone''s (con< ~l1X para 
diversos fine~ii.) ·' '•: ...•. ·. 

IMAGEN CORPORATIVA 

Es el prestigio que una cdmp~ira se va 

creando mediante el us~. cle'''ff(~ it'.ei~§~~ enes 
públicas, la publicidad,.;;;la')p(omoción y 

~~;: :'f :"::·:~º'·:·~i:.~t~~i~Ji~f 1ZI::;I 
empresas creándose' u ría .2ompetenci a que 
ti ene por obj et i V O ;ef~O rzat<fa imagen de 

• • ,.,. ,.,_.·, ; '<..' :,: 

marea y la imagen de,' empresa de todos 
los productos o servidos ' que ofrece 
dicha corporación, conser,var una buena 
imagen en el medio y en el mercado y 
alcanzar un alto Indice en sus ventas. 
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En ca.da 
objetos 

re a les. o f'rct\~ i~s f(" 

En la especialidad art!stt7a·•i[lo sey·;~.lcanzan 

;; o:::::~:::; ::;:,~::.:¡¡:~~ti~·i{f ~~~~if ¡¡~· 
experimentación para conseguir:· el ··:nivel···(¡¡¡-

, ·<< -¡--·;.:-;: 
profesionalismo deseado. ' '· .- ... ~ ~'.-:~:'.--. -~~~~i- ·.•. ·,--

- ;,- _¡·-:-":-.· 

En el diseño grHico existen i:!iversis :regias 
que determinan el porqué de las c~sa,i7;/~itl 
embargo, son seriamente alteradas .. _¡):~¡.e cfüá~ 
constante experimentación en la que :se>ubTca'• 
el diseñador, no obstante, es import•aú~ :que-· 
el diseñador esté familiarizado con ellas, 
por lo que al empezar su trabajo debe tener 
un conocimiento definido de la necesidad 
planteada para después organizar ~as acciones 
que van a determinar un resultado-; -

4.1 PROCESO DE orsrno 

El proceso de dise~o 

esencialmente por tres 
desarrollo conducen a 
problema, que en mi 
siguientes: 

esta cónstJtuido 
etapas que en . su 

la soluci'ón de un 
opinión son las 
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ETNIA INICIAL - ETNIA OOTIVA :. ~ ' EJNIA awrolAlUUA 
-- ¡ - ': . . ~. 

e - :'.-· ;' ~ '·-. '.·,. --

El siguiente esqúema muesfrf iü acciones 
que se desglozan de. cada etapa para 
lograr la conformación de uri "producto" o· 
mensaje visua'1 

UBICACION 

FASE DE ESTUDIO 

ETAPA INICIAL 

NECEIIDAD 

DEMANDA 

DESTINO 

j 
ETAPA CREATIVA 

FASE DE PROYECCION 

1 
ITAPA COMlROBATORIA· 

REPRODUCCION E IMPRESION 

l 
uso 

36 

ECONOMIA 

FASE DE REALIZACION 



el 

cos técnicos; 
· 1 os ·que-· 

ETAPA CREATIVA 

Comprende la respuesta 
necesidad planteada fundamentada' en un 
estudio teórico y proyectual div·idida en 
tres fases: 
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B) 

proyectó. 
primeras 
proyecto. 

Primeras imágenes. n varias 
alternativas gráficas (s!~tesis formal) 
fundamentadas en la s!ntesis conceptual 
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.:·<·'' 
ETAPA COMPARATORIA 

Comprende la verificación 'derosfesq1(ád~s 
obtenidos para corr()borar .. la oper'ativldá'd 
de la solución presentada. Se clr~JdE! ~·n 
dos puntos: Reproducción e IÍnpr~si'ó~ 
En los cuales .el diseñador debe "yig}1aj• 11 

que' la -éál id ad de r original -~-ea· transperr'-' - - -
tada a los ejemplares que se van ~ut'ili-
za~ y/o ¿!fundir. 
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1. Composic 
·acción y 

agrupar· 

Componer 
ponere, 
di versas 

organización total, 
el fondo de 
formas individuales partes las 
formas, t.ienen no sólo configuración y tama­
ño , s i no pos i c i 6 n en .él. Pero es e v id ente 
que la composición significa también organi­
zación estructural y que ésta constituye el 
fundamento de las relaciones visuales. 

RUDOLF ARNHEIM: Define la composición como 
un paisaje dinémico, un campo de fuerza' ci~e 
hay que organizar para tender .a un to~o;~nita-
rio. 

._,:.:',,;' 
~:, "', 

BONCIEPE dice: La coherencia fÓ,rTl1~1'Ó compo­
sición, se manifiesta como concordancia y 
compatibi 1 idad entre varios ~1'é,~entc;s forma-
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·· · · ·-·· · • ·__; --~--=co~-'T""----.'..-=o- ~=~~=-,_-o=c--

- -=--=--=--=-=-""=--'---:=:--- :.__:__~--=--=~?'---~~~- -,=-~=-==---=--=-T:_~~-:\=~~=-- ---,---·-""'" -~_,"--· _-_ "'- '=2-----

1 es <lue'-soQ}2f~~ye~~ "~-Fac~r-:-)~ílaiunraad· 
tantº·•-__ si_•-·-··setratél de/ü~ <-pr.odu C:to'•· como··-·• de Eu n•-_ 
sistej¡j(;'éie;F~~óau.s'~o's-~A~·-,:;;F :.,,.F-.•i-~ :,;,: ~:3;. ; •• ; •• • '" - -

-~,, ' ' - . . >2" ~--";~·- __ '-~):;·.,_·~',_~'. ~·-
'· _;_ - ='.=.< ·::.~:;:s: .. ·,_,~::~~4{.~~-~/:~.~ ,;¿,~:"::-~ .-;- •''. .. •": •¡·: 

:h:,o;m;•e;o~m¡é:'.·ti,r:i!c{o(,,1•ts~i'_:,_·: __ ,_-n"_,:g1[e~_[~n;ó~mf ,_'e;.t~tfr'_._! __ ."_m_~1~c;,_00._.~.i.j~~~i!~~¡~;¡f _ _ _ . )~'-~/t~~;é,,tr!_c°',• o; 
heterométrico. :c.•< .,._.¡~.~ "" -·~~-). ~S- .:- ;<-·-· 

, \-º-¡ - -- -~¡\cy ·º .:~L~~-~ 

PABLO TOSTO comenta:" 

siclón /íurea. 
transmisor 1 a 

1 as --mismo 
adaptación 
número, geometria·, fit~~-; >; :te ~"t:.~;f;¡~~¿(. 

,- :_:_, __ ~_ ::~_-_'._~_~:~~F ... ,,, __ -- , -- --- ·,>.·~~-,-~,:;;,;~ ,,,,, __ : -

FABRIS GERMANI consid~ra: . que, f~ c'olllp~ÜciÓn 
es ordenar en el espaclo-formatola's J~nslo.,-
nes y relaciones de diversos slgnos''gfHicos, 
me d i ante e 1 u s o de 1 a l n te 1 i g én e i a , ra r a z ó n 
y/o la fantas!a creadora sigJiéndo una idea 
directriz para suscitar un inte.rés mediante 
una configuración estéticamente~ agradable y 
facilmente legible, pretendiendo obtener el 
efecto deseado. 

Teniendo como base las definiciones menciona­
das, considero que la composición es común a 
to.das las actividades que realiza el hombre; 
es una acción organizadora que gobierna al 
mundo natural, plástico-sonoro, etc., manife.§_ 
tándose por medio de relaciones impl !citas o 
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' , :;., 

: : '; ~ 'i~~: '. '.:: ~,''. ~;,}&~ ~·.,~t~.e.· .. ·.".;-.'..:.••.~¡.¡~~i~;;M; ~is•-~. 
• ~ :· - - '' - -'°';::.;J;;..,;-¡.s_ -'~;'.--· .-.,-

. º''-·: ·t'\'··, ';·.\~~;·. -·,:;.s:,·:·. -/}';~: ;::<;;,~;: i,\~~-~-; ·,-;';/;·-<··, . 

~;::;~~;:~l~;~¡~tf ll~~~{ti~~il\~~~:~~:~~ .· 
~¡:g;:?~~~:~L:\'.::f i~~~~!~~~li~l~f ~f.••· 
vas del arte pictórico.,{P~~.~ •. j:~?ci~~'~u}!s; .•. cie 
acuerdo a necesidades especriic'i(~··'.Y/n{édiante 
re l ac i enes contextua 1 es; ~ t;{_d i~s'eri ~do!: cree 

~ .. -- ~-,,_-~~-·-,~¡..- -_-,..,...,..,,.--- ,. ,_ . 

~~;;~: r muend i :;ec~: ;r~~~ ~~t~;i~ft~~~t:ktns~[os~ 
No basta que el diseñad'ó~ t'.éri~'a>comC> base 

.-~;·:·~ 'i·:-,;:<(.~<t:1:~~; ---~'-'-·-~ ;-·.: 
aspectos generales y par~J~cu},~l'\~S :~e~organi-

zación, éstos deben inter'acfuar:s;{C:cin .Jél des­
treza creativa intuitiva' ny 0'8'(¡i?investi g~c i ón 
que posea el mismo, paraif!lo:gl"~'~ una· óptima 

;;;;::: :: :; o:~;~~~~; : d~~~.,¡;~}i~:: ;~:;; 
esenciales en toda comp,~s!éió't{'.tJu~to co11 
todos los factores que s~· d'~fi'Ó.'éri';;.~d~, éstos, 
los cuales serAn analizado.s ·~n'3~\':{c!é~arrollÓ 
de este cap ftu lo, es convenientet'cc"ome'nf ácr:~'dos .. - -
aspectos de vital importancia: la armenia 
formal y la armenia de contenido. 

En cualquier composición se busca una armenia 
formal y de contenido-función, ya que ambas 
van a cumplir una tarea organizativa y repre­
sentativa de un todo, que posteriormente va 
a ser evaluado. 
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Generalmente, 
una configuraci 
aspecto formal, 
contenido-función, 
conceptuales 
enfatizando 
misma. 

Esto se 
el diseño, 
después 

Tomando en 
significado 
zará - una 
s !métrica o 
la necesidad 

2. TIPOS DE COMPOSICI 

formales o 
espacio-formato, como 
resultado expresivo 
guración, se puede. 
composición: 

Composición 

Composición 

(4) Cohcción Salvat 
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direcciones, etc., que 
tos formales, 
concretos que van a generar un 
(figura 34). 

Con lo anterior se pretende demostrar Ja 
importancia que tiene Ja utilización de 
una estructura, la cual, puede establecer­
se antes o durante el desarrol Jo de Ja 
organización de los elementos formales, 
los que conjuntamente con la sensibilidad 
del ·diseñador, pueden garantizar un mejor 
resultado. 

Finalmente se puede decir que todas las 
cosas presentes en el mun·do v Ls u a 1 , se 
subordinan a leyes compositivas que 
condicionan· 1 a unificación dé un todo 

45 

f!g. 34. la prolongación de 
los ejes de los elementos 
formales que van configurando 
en todo cumplen una función 
in te ro rga n l za ti va. 



--,...-· 
'--~·.-, ···:-ºº--

-·-· ·.-··-· '· :·-~-:,,> -·· 

3. EL EMENTÓs•cciM'Posir'ÍcVci'g:c,i~ i"!.sj_ ;:···· ':~'" f; y_~-7 
:e,~:_'.· , .. -;:'·t: :>~L :,:<¡~> .. :>·:-·. . ''·· > :.1-·>, 

se 
humano. 

El tema es la base;f_uÍl~~i'ri!k_ri':fri;,q·~,·~·í~ár1teádinte 

:~:c:~~~: 1 d~e iu;;;;~:~-~~f:t'~;~iílv~ff:>~~f:·;~;~:~ 
~::? u: i: ~ :.i ~: ~n::rn~ ~~~~if*~~:1_:_ff¡15}~~ ~:~}{eª r: · 
Comu n l. car. .••·.<;.>.•.: •. ·.·.•.!.;,·.·.'· ... (';; • ·.<' 

'.,,. •' ·,. .''t•'f. :1:~"":,, ..,_ ., 

El espacio-formato.~c()'ri°:gfi;~e"J~En}·~~td~d{ es. 
el soporte fisico sob'fé.:;e'i\i;cüa•F~:'.se:'r va .a 
ejercer la acción org'ani1~at'i\a.''.d~•t'ehsfC>n~·s :y 
relaciones es t ructurai'e s'.'.•}for~a1'e'5r:~·; ;;j '.·. 

' _.:.- -~, 

~- ;:~;";:·,-

La estructura configura el s~port·;- Je·~~étr;',(c~/ 
el cual va a contener.. los. erementOs'.·iorm'áTe's 
que integran una configuración cumpliend~ :uría 
función pre e interorganizativa. 

Las formas configuran el soporte grHico, un 
todo que mediante una gran diversidad .de 
relaciones internas y externas entre los 
elementos mencionados y situaciones contex-
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Tal es, 
forma"· 

WUCIUS' WONG comenta:· 
llega mucho más por las 
comunmente conocidas: 
puede ser suave o 
obvio, simple o complejo. 
de comparación por la cual 
cias se hacen claras. Dos f()l'ITI,ª~.R!J.~cj~n. 

ser similares en algunos aspectos· y 
diferentes, en otros. Sus diferencias 
quedan enfatizadas cuando hay un contras­
te". 

EMIL RUDEL argumenta: "Pensar en térmi­
nos de contraste conl léva. claridad y no 
confusión, ya que incluso .Ja combinación 
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de valores opuestos puede producir una 
unidad armoniosa. Hay conceptos que sólo 
adquieren real !dad a través de sus con -

trarios, por ejemplo: "arriba" frente a 
"abajo", "horizontal" con relación a 

•vertical", etc., el hombre moderno 

piensa en términos de contraste. Para 
él, superficie y espacio, lejanra -·y 

proximidad, interior y exterior, no son 
incompatibles; para él, no solo hay "el 
uno y el otro", sino también "tanto el 
uno como el otro". 

DONIS A DONDIS sostiene: "De todas las 

Técnicas visuales, la del contraste_ esU 

omnipresente en las formulaciones :visuales 
efectivas a todos los - niveles: de 1 a-

··_-.-' _;_ 

·estructura comprensiva del -•mensaje·· sea 

~::-~;P:~:l :1 e::~:;::~~;,' ;¿~t~~Jh 1e~:r~~ie~~: 
::: ::: :~::, ~:;.;:!~l~Ul~ltl;~rn,;;; ;:~;. 
carácter_ .e~pe_cifJc,p:c'.~;9e·::.;.icada:; elemento 

.,... .•·:· 
\" ~-, 

E!spaci6-f'6r~cit:o; ::c·~-ea'rici6>.: Ta:<c··~-~l~ción 

f i g ü r a;; fo n d b ' 'de 'i1-n~·-t:~e-.~rºé-ªs'Í,._: __ -•. ¡vª·-é1;u_'._.s•-~u-~a:~l))_~d-Qe; ·º r i g i -
ría ríifo :ni ~>~les 'de 'acuerdo 
a los obJetivos_· 
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fuerte impacto. 
';;. :"f.~o.. ~ ,-,~~-:\:.~ ft;#~-, $~~~.-~-~f~ii~::·-;:0\~ --

- '--~-;:-~~ 

Al establecer comparacion'~'s /entre. dos 
objetos se les agrega 1u1;\;,á1or<superior, 
del que tenian al cést.'ir<~a'i~·laclos, . se 
man i f i e Sta n con más f Ú~rz~ 'frs. C aracfe ri S~. 
ticas de uno o del o't,rO'/' Es evidente la 
competencia que determinará qué. objeta 

sobresale y a su,. VE;!Z•. que. e.lemento del 
mismo ejerce un.~po.def'de atracción mayor 
que los re stantE! s)\}.;._,> 

4. 2 TI POS DE CONTRASTE< 

Forma (del latin forma); figura 
exterior o disposición de los 
cuerpos u objetos, 
aspecto. 

La forma es el 
se identifica 

aspecto paf el cual 
y se dire,rencia un 
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4.2.2 

- ':(J.;,.:,~~; .. · .. :·:(·· >}:::' :":_,~¿·::·>; 

:~c!a /a~~~: 1·~~:fü1111:~~t~~t{fj~~J~::.~: :~ 
contra'5té'r•/. ,;e:., . 2.:~!i"\~; 

' ... -;<~~:?-~~~~-: .. >~j~~~< ,,, '.,'._ ~ .. ~-\~.:::-.-.i'.·;·~- '. .,-. -, - ""' 
.,.. - --· --/~~.-: ,-:·,, 

-.:y·':{::'~·-.'1:: 

El 'mú.Y 

et c.;, .ce f(9 llr.~- ;~~. )~~fH~(,; ·:;;;¡; .,'.:,· ., .. 
l:'\;'" c:-~2:~01~~~~--- -~-~~~i;_;.;,~.'.~1~· )'-;~'-::---_:~~~-~~ 
. '. __ ~:.:i· -- -~r,,.>~~T :.· 

e o N T R As T Ef~PO R~¡1~ .. ~ .. -." .•. ·.~·-.·.º. '.J~.'.j..' \~u~.~ --- --
. ',_·•, •' _c'o -- c~¿-=:~~¡7i_•_.· J~>• 

Tamaño (del"$'HfüJn:~}·~~-m1~f;,,)an, _y 
mag nu s, gra ríde)~"''adjétTvo 'C'oníp~rat i -
V o tan .. -grande ~·¡~f'R'rlc'~eq'Üe'ría:'~t' -

El tamaño determina· lajs''c!Tménsiones 
reales de un ~bjeto/y]aGX~ue;e~ la 
real !dad cada ob}eto:i ·ti~rie un 
'!;amaño especifico aco.rde '.a ' su 
función que contrasta, c'on .: otros; 
visualmente es alterado por _ la 
distancia que guarda el espectador 
con respecto a él, pudie'ndo ·anu 1 ar se 
el contraste. Tal es el caso al 
tener a un niño a un 1 ado y compa­
rar su tamaño con el de una persona 
de mayor estatura vista a cierta 
distancia. Por otra parte la 
escala es un fac:tor de interrelación 
entre las dimensiones reales de un 
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fig. 35. En nuestro mundo 
visual toda forma establece 
diferencias propiciando un 
contraste. 



·~ I~ 

Existen formas las cuales el 
hombre no tiene acceso visual de 
una manera natural, sin embargo, 
amén a diversos medios té~nicos se 
puede el·.· ·por 
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fig. 36. La representación 
proporcional de un objeto en 
algunos casos pueden alterar 

.la identidad de éste. 



En el ámbito. gf~fSc.~~t~i~~,.élp,i·e.~iada 
visualmente,. aunque:~en}~]letermfnados 

casos se ha ce tá ctd men)~,.'.o/med i ante 
ambos sentidos,. sin;;c~embargo, el 
sentido del tact~. se·~:~e''ci~ conside­
rar como un reafirm~acihééJe1 sentido 
Vi SU a 1 a 1 C O n S tata r ''si''.• u·n a SU pe r f i -
cie es suave o no lo.es(; .- . - , ·~. 

'.\'.:;\:.~;.º(·" 
Aunque todos tienen acceso a e 11 a, 
pocos son los qué' verdadetamente 1 a 
aprecian y disfruta~. 

·~·,, - ---

Visualmente se debe estar ubicado 
en el tercer nlVel perceptual, para 
poder apreciar, ya sea de una 
manera natural o val léndose de 
medios técnicos, la estructuración 
y la gran riqueza plástica de las 
diversas texturas que ofrece la 
naturaleza y las que ha creado el 
hombre. 
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í!g. 37, Diversos objetos 
presentan una gran riqueza 
plástica o estructural creada 
por la naturaleza o por el 
hombre. 



•.' -<,_:,,,'·· 
,, ... ',=~",' ;.: .. ~:'.':~:,~> ,,· . . ·~.';.~:: :,:.: .. ~: .•. ' «'/ - . . .,, ' :. : /~. ;:\_" ·.· ••. :: .• ·.•.• •• 

;~;·~;J ·- ,:~.'/~~-·,.~~-t:::.é_:.· ':.-¿·· - --- -

~¡¡;~¡J::f lt !~t~;~~!~f~:~¡¡¡~···· .· 
otros •. i ntegrándo. di f~rentes e}e~~n;:-/ 
tos<grAf leos, etc_ •••••. ac!efo~s¡/s~ .• 11N~de 
u ti 11 zar e o ni o un a es fr_u é;fo riili: i'g.~ 
como ornamento, etc i; bus'tKriéio >el 
efecto que so1ucirinePla\X~~~~i~ad· 

;J~·~:. 

p 1 anteada. ·;.:)Y,; '',): ::' ; ~Ú ) 
4 • 2 • 4 e o N TR As TE p o R. u.~,z:~~t,lk~~;.,~~-.f \é.~ :;~ . :·~ 

Ubi cae i ón. Acdó'n i.'',Y.;~efl:!cto ,de 
ubicar. Posi~'{oíl: :c~(/¡~~a~iOn de. 

una cosa en un lugfr;~~ J~ci' ~~·~~ .. 
-. ·} ,-----~_<::·· -> 

La ubicación se refiere a. la·•colocá­
ción que guarda determi.nado objéto' 
dentro de un espacio-format.o;. con 
respecto a su propia identidad, ''á! 

espacio en si, a una esy~uétÜ~aci6n. 
o a una desi·ci6n intuitivá~(.· 

Todo objeto está . ublc~clo , en el 
lugar que le corresponde de; acuerdo 
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a la función ''cfue~;:}ú~ínp~~a';\0 > si·· 
perclbimo~<un<'objeto_~ ubicado, fuera 

-i ~-s -5··~~li ~~t~r~°'{º~1q~E~F;~·J'.:ª;ef5d~ª~~td~·~·-·~-- • -·-

~-~ º :i~·:.ii·~Jºu;nf~;_ii~~~~·~º;~i{~s·Úa 1 _en 

E 1 sentido vis u,a 1 es ta adaptad o ~~~;t~ªde ~~u~~~~acaió:/~u~~ 
para . apreci·ar·c'':e:¡< .. orden -- que se c!ón, puede rem~•'<:ar o ·alte~ 

:F~~;~~~f f %·1

It~~~~~!~Jit~!::: "' .. "º"""'· 

¡¡¡;~~'.i~)i(~;:~~llllllli!!i :· 
el elemento que se}esee}'s'Ln'(aLterar 
las relaclones'~~eh'rií:iil-~1c!~s::•·•- ·-sin 

embargo,· en dete~rnin~'ifos•''.casos, es 
conveniente\ r~~cu/Df~~~~:~.1 ~. experi en­
e La _vis u a 1 ;.;..:i~'4~}a~:i•n\uición - del 
diseñado~, ~9rciúeta'~¡ lO·amerita el 
res u t tado ·-··bÜsca'do\ >-• ·_- •-

,<.,-:, 

4.2.s CONTRASTE .POR DIREcdow 

Dirección. 
dirigir o 

y efecto de 
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.. ,;,_:::~~~~;/~'''f.::~;!;~~.·.~ ~.1~;.~/:~C·J:t. -~--·',.-·:·~: "'+-=-=- ·o:.0.:.-= .n it::s'-,, .-:;;;-~--· · -·- · - .,_.. · · · 
. .. - . , , '=~'_'.-~·-,_/;:Ú::,:.',o:5'2_'..,_· . _o-;._-cc; • ...o_- -;·;;~~:.:_·~·/:--

·,<::_·::.<:~_::. ':~;,~,: ·'~,"<,~-y-.:·-,. --~- , . ;,~-" 

:~·~~·~1·~~~~~~;·,:ufi{;. ~~'.t_;~.t9Jf{ff$~g·~~é, ~~}r\j~.:.: .. · ·•·.;~.!:· 
· .. v i ·~ 11 to ; .: ... s~"·'~~c: /L.;;.0 ·:;;et.·. • . ·>.· · '~·; ~:rL / ¿"''". .. · . 

• . , - .-,·. ·¡ ~-.:·:.•.-.---.• ·.:·.·.· ·.'<.~:: ... ·;_ ·-.~ .. ·.,,. ,. ·.:-:~- :.'. L'.·::·. e , ::c;v-:. ~--~i~.~~-~:,:, ;-·~7~-~« ··-··. , . : ... : - . 
1-.·~·:·~".'::' '.·«,:·, _ _.:.,>;~···L· ,o•~~:¿:>'·"· ' ' • •,,, •' .·::~'~;;;.Jl,.,',' 

La· •·. d1~·~2f~6W ···~~I~'h•: :;·J~l'/1•~'.s't~'.' ~·r> 

un 
'l1~rlcio 

neutraliz~da>ai:· u,bfc:a~ .~1,'~1~mento 
horizoritaJ; esta dirección es la 
que deno'ta · un mayor contraste "\\7 
visual por oponerse a la estructura V 
perceptual bAsica (figura 39). ~ 

\l l> <l 
"J flg. 39. La dirección de 

V. . ~ 
cada elemento formal es 
vi tal para mantener la aten­
ción del receptor. 

Es importante el control de este 
contraste, dado que la dirección 
gu!a la mirada del espectador fuera 
del formato o mantiene la. atención 
en un recorrido ocuiar por toda la 
superficie impresa. 
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aplica en su trabajo,.. éi; 
color es un aspecto inseparable de 
i a forma, que acentúa .y refuerza el 
contenido de un mensaje visual; 
provocando en el espectador una 
sensación prevista. 

5.6 



::{: :~~,~~ t?; .. ,, ; \: ·,\'.~ ~~ .. , ' - ·.\.~_< . ~ ,::·.~./';-,::· .·::,, 

•. :or~;ee'.p5:.e0 n1\v·~e!er'.rido1•••0,f .. ·d~ RJl;a}~,; · h¡~.c~si•dt.,;.~, ·.a• 
. · ~µ¡ i·t;~. ell':iáre~s i~<::or1· 

~~f~r~s . crómático'.s .. ) colltiÍ]Úos <yr~ 

!~!ei::~~·:s'fª frj~~[~~;i·~;~~:irept~;~;· 
~-· .•;::,-;o~- ·-..:c':o-~ :'~;::-,-~·'/·'' • \'' ;. -

;~·:;j~::·:.>> s~>:-;~~;?, ·-~~~'.~.- ::/':·-:: . 
su ·aplicación se .Cai:ixilia' de 
siete 'contr~st~s;+cie''· :e:()1'or: 

Para 
los 

:~:~·:;::e.•.d}o;n~~~0s~~ .~;ocn~{1~~~b~~)·~M~f 
contraste .·• complem<fñt'ar! o';' 1~o~traste 
s ! mu 1 ta neo. coritra'.Ú"~'·?~~·f s:a··;J~a~fón 
y centras te 'por'. ~lfteils"Yó~i\~i';':; > 

·:,:~.--

:: ·,_;-;; ><i'~'i', -~--1-.< 

4 .2. 6. 1. CONJRAs'Tázfio'lr%frto'R> ...... . 
- ~ _:_·, -:''" ;e';. 

- _:_,,_~<- -o'~,°~.--c~~-~~;-<~i·~--_:_5-;-'""2'.:_:·LC::j~;~::-,~~~:;;;:_' -:'-.:;,;~ .. -

Es te con t'ra s te!;:;eB;~¡·el \ más 

~x~ :(~·l;~!•i~;~~iif ~~=r1~~~~::~if~~J1:····· 
que tien~:~ad~[ma·U'z ;;:; Lo 

en .· 
.· c uandÓ · :,tJ'. 

por 
resaitarí y 
con lineas blancas (figura 
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ílg. 40. Contraste por 
color. Colores contornados 
por lineas negras resaltan, 
por linea blanca disminuyen 
su efecto. 



' ' .. , -, \· \ . -- ·:;~;;:-;-;· ;--'~>=~-
. »·' . _ • ·L-;.7' ::.:-~L-.~.·~-·_:;f_-.·~-::.¿=-~-· '='-'_;;:~.~ __ c.·,;- -· •• -=:~:-:._;~.;~~ :~~·;::~-. :-_-_..:.._;:...;_- ·. . :•,", :''!: 

,,, ~·- ;,_:(-- ~·::.-;~ -~-~~{·:: '>-r' - -. ,, 

ifüj1~1~~J~t~~~tJir~~';,,. ······ · 
t;;;/lti_ •. :_¡·,·-:·~.:.¡ .• _·.~.:_!.f_t.i __ G,_,il~~¡-;···¡·•_:_

1 

.•. ·_ft 
. .;;,::,~. :~i • :·. -r• >e'"~ :~\~:,:';J,"o~¡t;,: ¡}f•.:,', . --

4. 2 .6. 2 ···~.?J~TRJl~fE'::'s;f·{~,.g,~,~_B~.9:u~~;,;'~-- •. -' 
- -r>ar~,~~:·i·1f~j~;:x?r~\~tt;'ªªªdº.--·-. 

· c~f !·~f ~~\!l~~~~r~~¡#t~ ..... 
:;~if ~};~~llf~W~}~':t~~= 

.· ... ~~- ~ </ --~-'.".::-..'. ~-~~-.: "-;;~'-,/ -·-:t;;,-· ..• ;. -;_,: ;.~-"'' 

Lo·s 

fig 41 Contraste claro-obs-
- Y' cur~. • Colores acromáticos 

gama que va de blanco al 
negro. Colores cromáticos 
gama que va del amarillo al 
violeta, ambos con diversas 
tonalidades lntermedla.s. 

·¡~:if:t~i~H~K:~;;;~: ,,;: 
(figura 41). 
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E! 1 eme ritos' '.~' /;' ·~~t·~'ral es, 
estableció }'U~ci'!. diferencia 
entre lbs{•· ·~~¡}i[eS' que 
forman él espectro solar, 
los cual~{;;• aF ;;'aplicarse 

logran ex¡jresar'.s~~sáciones 
de ~empe~atura gen~fando a 

.. ~.u ve~(Jn es.tacle>de ánimo. 

Los colores amarillo, rojo 
y 

1 a 
naranja se 
cualidad 

asocian 
de calor 

con 
que 

transmite el fuego, creando 
inquietud y desasosiego en 
el hombre; los colores 
azul, verde y violeta se 
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íig. 41 A. Contraste cálido­
frío. Amarillo, rojo, naran­
ja, azul, verde y violeta 
expresan sensaciones asociadas 
a elementos naturales. 



asocian ccrn ra· ;f_rescurá; 

· i~: ~ ~.~~: :Jg,ª¡~~i~.{e¡~rf~¡1~~1 f~ ~-~.· 

«::-

Asr· 

4. 2. 6 .+ :coNTRASTE.COMf>.HMENTARIO; 
;:.;;-. -~z;:;~~·:. ,~:~! -·;¡ ,,, .. óº "fI.~.:.~ .. ·.·~.~;-~.·.· ... :.~.-~.~.-.!_,,.'·.· .. ·.0.· .. -~.:;_._::_.'.·.L.\ .. -· .. :.,·.· .•. t_ ·:;/:~F~~~~--"-~ --- ~ ~ 

' ,. ·::~'.! m:~; 1'ht e 11 s 1 
, .. .- ....... ·; 

___ '.'_:'º~ -:~~~~,~;;_~'. ~-0':~.~: 
.;,_::;~~º----o--:~-,_--;:'-- --

4;2.6.5 
_.o - ~ 

Es.· prod'qcldo '•por . e l. proceso 
flsfoi69'ic'O·dEi la posimagen 
es ci~Cir, .. 'colltempiando un 
color determinado durante 
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rig. 42. Contraste complemen­
tario. Colores opuestos en 
el circulo cromático. Rojo-
verde, amar! !lo-violeta 
azul- naranja. 



·,~:,:,. ·://.:. ;'/X~ .-J.· -.' fr~~:: :--·.~~~ :~ ~ .::::=:. .·;::··: ;,,.~'.· ;~;;,·;;.- ;·::. 

: 1:trI;~'~t~t!~~·1!~J~·t:Wtt~~~~~~l1f :¡!;;¡¡ 
é.sta, .elrnat1z_c:;~~ple~enj;a,, .. , ··, · ·, 

'~ !~ ~/r~i}~f .~~tf ·~s~e~};n~~'l-~~&J: ·,· ... ·· .. 
' - . -_,__,. ' .... -.--,.-.· -: ~-~;,;;'<'·- -,~~~:\('.': ~-·. :,,--

... !t~iil}t~llll1f li!i .. 
- vemos, ,:por,'.éstd.1<el0Xcontras-.:," ... ~lf j~¡;f~~i;~~~t~!~~;,+·,· .•· 

-; ' ' 'it-(,:.}Qf~ ;.:-;~,-~';:~,:::_''.;q_~,:,;:,·'/~~~tJ· '~.:f*:.;:.,; ,}f;~~-~ .-. ' 
·--·---~·; ·:::~~Ú'-··l;:-:'; ·;__:·;·; ' - ' ·.·,-_e -_-;··.;-,: 

4 ;' 2 ;.s. '.s--ff c .. o,;~h[~~~~J~~~-~ef~~~~~.u ~4E~~t·\; : _.:;~. 

·····•;i?~~t~tJ~'.,~f ;~~ .. ~!1~i~'.% 
.... 'º•:cuan df ani~o.s.: c:o Io[ci~§s,9~n 

modificados eri s:u,;¡·n{ensf.., 
da,d po,r ',otro~-.' mátfz '.iy 
tratan de ' resaltar'; sus 
caracterfst{c~'s Ónd'.lv~Úu~-

~· re 5- se-:' proaltce;'. e-.-r;:·co'fttfasf'e 
por satU~a~\ó;~,Y ~i;;;. /; ··· 

E¡· ola n.~.o:::' ~r :negro; e 1 

gris i)y n,o.s'.~;:cº*P Temen ta r i os 
son · ío;F. 2'61arcis que se 
utÜl¿a~?' para. "degradar" 
otro c6Jor., ·. dándoie ai 
color ~¡i¿lado un efacto 
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expre s rvo.' 
! -· 

El 

Los comprementarios también 

se uti 1 izan para--·degradar 
un color, siendo en este 
caso el complementario que 
corresponda a cada 

as! el violeta 

color, 

puede 
mezclarse con el amari ! lo 
para obtener una serie de 

tonos intermedios. 
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LJ 

figs. 43 a. Contraste por 
saturación. Colores al tarados 
en su intensidad por otro 
matiz como el blanco, el. 
negro, el gris o los comple­
mentarios. 



Ro jo 

V 8i''d e:• 
;. . ~ ,1 

As{; ~'¡ rea1 izar un. trabajo 
determ i ñ a·dii1 ~·· .1 a . s.u pe rf i -
c !.e s~ . (e}/;1é!Úgna .··. una 

· med i da::_·~)'-ap'r'.crximadáL ' -del 

espacio /a· ~e u'g'a r;Jun damen­
t ad a en :iosÚv¿Ú>~és numéri-
ces Por 
ejsmiii~d· p'a/ap'roducir un 
carteli, se tiene una 
superficie de 55 x 40 cm., 
el fondo· deben integraría 
dos colores, el amarillo y 
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y el violeta. 

··se es_trá~fora .. ~;efl espac·i"ci 
~:~.-u.~:··[·;{fciZfaWcie' cúad\;á"' 

La distribución Cle los 
. cuadrados . ya coloreados 
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5. 

Es 
se 
7 como 8 es 
número dos. 

PROPORCION EN 

Es una comparación doble entre cuatro canii­
dades, A, B, C, O, obteniendo .el res,ultado 
por e o e i ente. --~----'°·--- -- ·--

Algebraicamente se expresa. asf: . A 
.· 8 o 

A: B : : C: O 

Numéricamente se ·'.µrbporción oa 
. 65 

íig. 44. Contraste por exten­
sión. Comprende una inter­
relación cualitativa y cuanti­
tativa entre las superficies 
coloreadas. 



los cocientes A y O son ios e 
son los medios, el producto d 
es igual al de los medios. 
ciencia entre magnitudes 
dos, o tres dimensiones. 

PROPORCION EN LA 

Es una relación métrica y antropomórfica de 
las diversas partes entre s1, ·con Ü :todÓ y 
con un módulo o unidad fundamental•'-ó:Ya.en 
la ant iguedad se dieron reglas o proporCiones · 
para fijar los elementos diversos 'de· una 
obra de arte, arquitectónica, etc;\< la 
división en media y extrema razór. se cpnside­
raba importante. 

PROPORCION EN ARTE 

"Es la conveniente corr1asponcl~ncia·ici~lmedida. 
entre los di versos e}eilÍe~~~¿I;i~Pél;.adÓs- Y el 
conjunto". (Citado en Matila\Gh'ykaf. ,'-

.: . ' ' .· >. -;·' ~ «"" • ·::. ... '. •· .• 

Es evidente el rasgo cÓ~ún eri fas definicio­
nes mencionadas, en cualquier 'configüráción 
existe una interrelación métrica qüe propor­

ciona a las partes entre s!, con el todo y 
con relación al cuerpo humano, utilizando 
una de ell~s cualitativa y cuantitativam•nte 
como unidad fundamental para lograr- junto 
con otros aspectos compositivos, la armon!a 
que irradia todo eiemento vis.ual bien logra­
do. 

La proporción establece una 
dimensional entre un objeto en 

dependencia 
s ! mismo y 

con respecto a otros. Por regla general 
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todo objeto artificial esti cread~ cbnsidecan-

:d ºess p~u:é:sa: ~? icd: ~o ~;~J~Írcó····u···n·~ .• ·tera,m;·~ª······ñz ... o~u.r~~'bl:~·~·~~~~~[~·;fiJ.:. 
comparar su con¡ respeCto a· 

los objetos que visuaii'z},'};maríipJia;;sobre y 
con los que realiza sús''a'ciivíciádes~·.r : ' 

--'- -·- ':'.- ' - ' '. ~ -,,,. ·_, c._~ .-. • ·/'. '.~:. ., ,._, 

.· -- , -~~.:.. ~-,, ¿_.X;~. t."". ·;,~?~V~:-:-.. ~~:: 

1j¡ '}~~~~~~{:f ;~;f I f~1-'~ii~il~i~~~lj~¡,' ¡ 
. . •.. _ c.> f~:~;··?; cr•·thii'i~}·,; .•. :1.·,~.'.'.·;.:,:.:.·.~.1.:· ... ~.;~ ~;:, 

5 • , r r p º s º E''.p R.~Eº~~~.ki·f ~~tf~~"\~\ ,~~i;:~&r~ :.::· ·.· ... 
5 .1 .1 · l>Róf>óiícfbNYE'sfACl'i\t0;0, tiEF'bN00~~·1 ;Y 

- :.- --- _:L ;~.e: -~----:;~~ ~ :··: ... · ~~i~~~{~Jt¡¡{~~~ _:;~;;;,*~~~~:~~:~~~~~f~;~ .;;º-~~ __ .. 

~~~e (~~ :~·~ff ¡i:~~;~~Bt~~cil;~n·;~;i :.~-: :! : ~: 
y 'la t~táÍ·i¿[~Cl'd~¡;~~~pacio; 'por· 

medió de. relaciones oiménsionales 
y rttmicas uti 1 izando sistemas de 
proporción-estructuración, talls 
como: la serie de Fibonacci, el 
número de oro, 1 a proporción &urea 
y el rect&ngulo &ureo, los rect;&n­
gulos armónicos, los rect&ngulos 
subarmónicos, las redes, los ejes 
auxiliares, los números perfectos 
y ·1a amistad numérica ·'(Mgura-45), 
VER MET ES.TRUCTURALES (p&gina 86). 

5.1.2 PROPORCION FORMAL 
ílg. 45. La interacción 
métrica y dimensional del 
epsacio-estructura ofrece 
una sólida base a los elemen­

La interacción de las &reas ritmi- tos formales. 

cas establecidas por la estructura­
ción del espacio, da pauta a .la 
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6. RITMO. 

habi l dad cornpositiva qué posea el 
d!se~ dor consideraridc el. efecto 
que se quiera·. expresar, para 
otOrga{~1t: ¡3ro¡)orcf6n .adecuada a 

.. ~ ~: : ~ ~~i~;;;:~·:Jtnt~·~;~~if 4:~::~ ~e gran 

en propori:io'ií'es/ ''~éfoi'nentemente 
espaciales Y :i:/o~áficas,• baste 
nombrar· la obra deF maestro Piet 
Mondrian. 

Término que proviene (del- i~1dn.;:rhytnius; y 
éste del griego rytmus, de rh,eo,, fluir). 
Grata y armoniosa combinaci6íl·Y'.rs·ucesi6n de 
voces, clausulas y de pausas y.'.-c~rt~s'~n _el 
lenguaje poético y prosái¿o~ -- ·;=--

Orden acompasado en la suces i6n''oiacaecimien­
to de i as cosas. 

RITMO EN LA ETNOGRAFIA 

Caracteriza a las artes dei tie~po (ritmi­
c as ) • 1 a danza ' l a V e r s i f i ca c i ó~ 'Y r~ mas i ca 
y sólo por metHora se hablacd'~f~.itril~~,e~ las 
Bellas Artes pi6sticas y grHi'cas( · 

Tomado en su sentido generci1, ~¡:/Í ritmo no es 
privativo del arte, sino q~e::~e arraiga en 
1 a naturaleza, pa rt i cu l ar,rne~te ·,e·n 1 a f is i o i o-

,,, ·<'' . 
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Fig. 46. La proporción de 
los elementos formales de 
una configuración visual 
depende en buena medida del 
efecto planeado y de la 
creatividad del dise~ador. 



la 
mundo. 

Con variacion de co 
brir la marcha rr 
de la conciencia, '\:::J''""'_j;·J:~.··'!t~;~.;¡7}.i',t~ 
actividades lógica 
vidual y colectiva;. 
historia. 

RITMO EN LA MUSICA. 

Es un movimiento regulado, discipl:inado, que 
exterioriza o pone de reiieve embcio~~·s, 
estados de animo, sentimte'ntó~:·; ····?·-···~. cá~a 
uno de los cuales se encuent~i\~r~~~l}za·~: 
~::o éqsutee e~ ~~:ice: e~t~~~ i{:~~~'[(,f~1~hii1~~J_b¡h-
a l movimiento. ~ii~~. u 

-<--. : ~'<.·. )~:~.tf :·.:~-----.. : ~-.': 
::.' r. >;·/>~• ;.e'',;~,: ·_'c • 

RITMO EN LA ARQUITECTURA .. /:S:--:--: ~·/' •. ·, ... . ,::. 

El ritmo es un medio de ordena2i6~; 'áuxiliar 
de la medida. 

Es la articulación o división ~~ un intervalo 
.o de un pertodo en sendas part~s o secciones 
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RITMO C:N LA 

La medida la 
silabas de cada verso.~ 

Tomando en cuenta las 
res, considero que el 
ci6n esencial de 
presente en activida 
ciales. 

"'- : . . ~ 

En las primeras se exterioriza. en_ .ª >ciatura­
leza, en el organismo, -en: -los-=-.movimientos 
del hombre, etc., en las artificiaies, en el 
trabajo, en las artes, etc., en ambas se 
desarrolla an el tiempo y en ei espacio. 

Particularmente, en el diseño grlifico¡ el 
ritmo in-,erviene en el . espacio con relación 
a la extensión, a la proporción y il 1 a 

70 



' . :~" . .' 

6.1.1 

continuo, 
invertido. 
d). 

Ritmo continuo. 
de un elemento en un mov'imie:nto de 
rotación o de traslación. 

Ritmo progresivo. Movimiento 
programado del elemento, al aumen­
tar proporcionalmente las dimensio­
nes e intervalos de y entre los 
elementos. 

Ritmo alternado. Se desarrolla ai 
intercalar los elementos e interva­
los por medio de determinado 
contraste, ya sea por su forma, 
por su tamaño, por su color, etc. 

Ritmo invertido. Parte del princi­
pio del ritmo progresivo, pero de 
una manera contraria a éste. 

71 

íigs. 47 a, b, e y d. 
de rl tmo. 

Tipos 

........ 



6.1.2 Ritmo compuesto. Es el resultado 

de la fusión de dos'·º más ritmos 
simples, orifrnalldO. ún equilibrio 
más dinámico' y por lo- tanto un 
mejor re~ulta<l~. (figura 48). 

Alflunas'de·sus combinaci~nes son: 

CONTINUO 

ALTERNADO 

PROGRESIVO 
CONTINUO 

PROGRESIVO 

INVERTIDO 

AL TER NADO 

INVERTIDO 

En el ritmo, el movimiento .• real iza­
do se fundamenta en el equ i 1 i brio 
y-_ en.- la simetria, _dado que ambos 

i(lfluyen en éL ·•· ,e 

~ .,_~ _. 

7 •. ·EQUILIBRIO,;< 

El - e~uÜib\fib-:[ -¡literalme'nte <provie'ne del 

1 ati n equ 1 li brum~/de equf!'fb.¡:I o;; eqüi f i bre). 
>f· 

•.,;· • - ,-,.., .>,1v. '¿>,._, 

Estad o de un c ll~-r ~'~'(;~;~ n'{!(~6~ ci'~~§d'g~ ~;'.:fuerza s 

:::: ::::;:;,~:tIJ~~r~\f ~1t~~,;l¡~~i~~tt~"':: 
E 1 equ 111 br i o es un e~t~cfo d eCes\all'il

1

icJ ad> 
ejercido por un poder gravitac ióna).--l"eaftr.ma_-:_ 
do perceptualmente por el ser humano. 

"En ftsica mecánica se define como equili­
brio, la condición de un cuerpo en el que ei 
sistema de fuerza a que está sometido se 
compensa, el ejemplo más elemental es el de 
dos fuerzas de igLral lntens id ad que están en 
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fig. 48. Ritmo compuesto 

CONTINUO-PROGRESIVO 
ALTERADO-INVERTIDO 
PROGRESIVO-AL TERAOO 
CONTINUO-INVERTIDO 



El 

determinan: 
dirección. (figura 

En un formato un el 
ubicación puede ejercer 
equilibrio o desequilibrio, no.11ecesita otro 
elemento para crear estabi l_ida~. 

La ubicación determina la posición de los 
elementos de acuerdo a las 'relaciones que 

- . -
guardan entre ellos. 

La dirección, organiza. er' 9Llrnb;~f~u: Gn 
: ~ ;:; n ~~ s: :~:: n te; aj u e~~p0}cit~ai,~nJ~~~;!~!{~~Ñ'~§~~2~j'a 

.;.,:·~'.-··.-_'·.'.:.f.:-· ~·r'•'·-' <::;·;·-: 
-~.::::;_-··-~;;.1 .. -;,, ·:,·:e- - \· 

Todo obedece a una combin'.ac(Ón_'j_pf~'iitr.l:(pnacla 
de los element~s y ci~ sus~fa·~~to;Fzs·:;Cléímpbniil:.:~ 
tes par a en fa t i zar e q u i 1 i b r i o o de~-~ <fuu i -
brio, siendo éste; el rector en un-~p/inciplo 
y en el fin de un mensaje visual> ::: ,:. 

7.1 TIPOS DE ~QUILIBRIO. 

Aunqu~ el equilibrio connota üna estabi­
lidad irrefutable, en el sentido composi­
tivo, se pueden considerar dos -tipos de 
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D 
f!g. 49. Equilibrio visual 
determinado por el formato, 
la ubicación y la dirección 
de uno o varios elementos 
formales. 



8. 

7. 1. 2 

La simetria es 
latln symetrl a 
de 

similares unos con re 
referencia a un punto 
determinada. 

La simetrla estudia las relaciones que se 
manifiestan entre los elementos formales de 
una totalidad. Condiciona su posición o 
ubicación, qua puede o no ser repetitiva con 
elementos formales y/o estructurales idénti­
cos o semejantes. 

.7.4· 

Fig. 50. Equllibrio estático 
implica un reposo absoluto. 

Flg. 51. Equilibrio dinámico 
implica un reposo aparente. 



- ·;.>_.-:, .. -<:~~>-.:··/~: º:: :~;, ·D:~;=~~~:<. .. ·.~:~.~··· .-~·. -<:-:: · i:-º 
_, ,o: ·.-.. "··-·v ,.,,"'_,,·.:,, .: .. ~}~:~~,~·~·~',·:,-, ._: .-, 

·-·-·····- ,;:'._-· -~_, ... ·.:.··.· · '.~;;' . .-,.r";Ttfr,·t_·;-.;~:'":· .. ·"".~-!j''.'"'":·,··J;,'''·.,.'. _·,·.:. ·:· ! 

un a f i gUra a Is 1 adaf!nteg ña;:u~''piit rónZ"-s 1 métr r- · 
co, ra -apari~ión ae.:'.üfr~"eJr~Cli_v1diendo 

:!~~~ª 0 ;~ g i ~:s u~:rtfi~J~-~jk:tüi:~:rai ~a e; 
hombre y gran parte ·d~l 'ritÍno' ·l/~get~l y 
animal poseen este tipo a~ü: -simetrra, sin 
embargo, algunos vegetal~s ~b~rn~la nar.a~Ja y 

determinados animales_- ~a~;r;fi#9.s't·\~~oíll~\-~,i __ 
erizo del mar tienen simetrJa'•éon•·•re.ferencia · 

a un punto, en dond1\e .. _sc;s~JdriJ{1~;~_.~::~f~fün~+ ~;t: ejes de su cuerpo -!;,;_ ;!'·-'~'ª-··-·'•·•<~ ._,. 
simetrra radial. !:}}-'i'i'·;;~_\·f'''.'i•'C•--

L a s re. l a e i o ne s que -~~ -;)t~¿~jé+tf :~·~~ti~;~'~;i.~ :fa 
si met r r a, son: de PtºPº~~i ón,f~.tde~po ~-.ic•fón."y ----~ 

~~:f ;f ;f f i· .':: :'. ::,;!i#~!tl~~í~i~¡j~~j. 
fp\aª trmrPóª rn1 

0 

Pe

0

s;ecn c

1 ~i~a t1 r h1lacrm,e~_.:dª_;,i!d~_:a'.1_'_,_~_:_._::_-.. _. __ -_._._:• __ º_~i~l{i~~lli:'l:r 
. . . .-,,,:'•;e~~:~:,~.~~ '-:''.~::(\·Y:;;s_.·o-,:•, 

:·.;;:<~'.._ :~®~~-·&tu~~~;:!~~t~;i:~-~~~t~~~~~~ ·-;- _ 
La posición destaca el· !Ugar. Fa'J!~ÜBfC:a~i:ióó 
de ias partes entre sL ' '' <;;'.(' >'.; 

.. ., ... T.!.·-, ·''.~- ·<~. 

,.•-. •;,:;'· 

La a rmon r a es e i res u 1 ta d o~de~T-1,;-és~f~l~Et'oñe'i-~ 
de proporción y posición que lnteractÓán cÓn 
otros aspectos compositivos. 

8.1 TIPOS DE SIMETRIA 

Las caracterlsticas de iguaidad y seme­
janza, integran la base para establecer 
una clasificación de ia simetrra, existen 
configuraciones y objetos en los que 
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8.1.2 La ti6~eJ~'Jt~f'é}}; Üeg~~iiJiconfi-

• ·\~~[d~~o'.n;asJ9ut;bc~~et;;ro·~EiuJ;e!m-.1[.Pil~r .•. ~º:.•.:m.~:.{~ ~ ~: ~ 
res .en ,dimensiones. Dos 
cfrculos uno mayor q'ue:;:el otro. 
En ellos están pre~erÍtes''•(:i~. i·gual­
dad y la semejanza (fi~u~~~>SJ) ~.·. 

8.1.3 La singenometr[a la >tl~~e'l'l las 
conf i gurac 1 ones y objeto{ que; son 
.deformados, pero que :cons.ervan la 
base sobre la cual se originaron. 
Ejemplo: Del c[rculo-se'-origÍnan 
el sector, el cuadrante, el segmen­
to, etc. En ellos prevalece la se­
mejanza. (figura 54}. 

•• 
flg. 53. Simetría Homeomé-
trlca. 

f!g. 54. Simetría Singenomé-
8. 1. 4 La catametr[a la tienen. las confi- trlca. 

guraciones u objetos que est~n 
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8.1 .6 

>' :·.~:-T_· -.·.-.,:; 

La ametri a la Ú en.~Í1·;;~1d'rco'n(!gúra­
c iones y objetós ·que :noe¿lllue'stran 

ningGn grado de semejanza<~ igual­
dad, ni sus elementos est:a·n rela­
cionados entre si. Ü~mpio·:·' El 
arte concreto aporta ele"iri'ell'tos 
amorfos. (figura 57). 

Al hablar de tipos de simetría, es 
conveniente anal izar las. 'transfor­
maciones y combinaciones .que sufren 
éstas, por medio de las operaciones 
de superposición: simples y aco­
pladas. 

Las operaciones de superposición 
isométricas simples son: Identidad, 
Traslación, Rotación, Reflexión y 
Extensión. 

Operación de Identidad. Consiste 
en la representación de la configu­
ración u objeto sobre si mismo 
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íig. 56. 
trica. 

EE 
Simetr!a heteromé-

íig. 57. Simetrla Amétrica. 



'' ,' 

----- -~- ~;i~~~;~~-~~t360~~J~7 -¿;~~r~:Tu~Tp~Ür\t;;-- de 

identidad; dfii;iura saJ; ·• _--

Opera~i~ó~)d1~.·.;ra~1~·iii¿~:. : •CÓns i ste 

. :!f ii!~~;li~i~t!~~t~~it&t:~:¿;,,:'. 
Op~;ac;ióri de /Rota;t~-6_~}~< Consiste 
en el giro de un l::uerpÓ sobre un 

. eje. Ejemplo: uh:"?se'gmento de 
circulo en movimie

1

nt
1
0 C:i'rcular. 

(Al tener un glro - -d~X 1éo0 queda 
invertido para .volveL\i' sú posición 
normal). (figura 60)'''~ 

Operación de Reflexióg; Consiste 
en una proyección de:I'mismo elemen­
to al estar sobre un'•'·eje o plano 
de reflexión. Ejemplo: Dos ctrcu­
Los divididos por un eje (figura 
61). 

Operación de extensión. Consiste 
en la dilatación de un cuerpo a 
partir de un punto central, conser­
vando su forma original. Ejemplo: 
Cuatro circulos concéntricos (figu­
ra 62). 

íig. 58. Operación de Identi­
dad • 

Hg. 59. Operación de Trasla­
ción • 

Fig. 60. Operación de Rota­
ción. 

Fig. 61. Operación de Refle­
xión. 

• Fig, 62. Operación de Exten-

La s operaciones !so-homeometr!cas sión. 

de superposición acopladas son: 

ROTACION TRASLATORIA 
EXTENSION TRASLATORIA 
REFLEXION ROTATORIA 
EXTENSION TRASLATORIA 
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ROT ACION- TRAS LA TORI A EX 1ENSION-1RASLA1 OR IA 

REfLEXION-ROTATORIA EXTENSION TRASLATORIA 

1111 

•• •• EXTENSION REFLEJO TRASLATORIA 

REfLEXION IOTATORIA EXTENSION REfLEJA 

EXTENSION TRASLATOR!A ROTATORIA 
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CAPITULO III 
EXTRU.CTURAC 1 ON 

1. Estructura •. ·. De l ... ~La71nstructüra, ¡de.eHr~ere', 
reunir. cop'stru i~,.j~ DJstiLb~cfó'n//1~Lotd.eQ'.}d.e . 

~¡.~ u'jd[ ;s¡N¿¡tt1~~·~g~·[:Jtf~'.¡~i~~~~~1t~i*§J~~·?t>~,.· 

. ::;:::~Y~:~~:~:r~~;r:~1~~}~1i~1~~1~::· · 
contacto entre s 1 en dos o t~e s ici'r~·~~'f¡b·n~'i.'1 

<.·:~~· .>.:::·;?" " ·<· ----1>: 
<;)i;" 

11 • ;··· . -:~~.-' '<j;,'.'<. e 

Wucius Wong argumenta: La estructura impone· 
un orden.Y predetermina las .re!aC:l'o~~sinter,­
nas· de las formas en un diseño. D~be ·~ci~E!r­
nar la po'sición de las formas en un diseño." 

Josef Müller - Brockmann expresa: "La ret!cu­
la es un sistema de ordenación que constituye 
la expresión de cierta actitud mental en que 
el diseñador concibe un trabajo en forma 
constructiva. En la división en rejilla de 
las superficies y espacios, el diseñador 
tiene la oportunidad de ordenar los textos, 
las fotograf!as, las representaciones grHi­
cas, etc., según criterios y objetivos fun­
cionales." 
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Gyorgy Kepes com.entó: :''La .estructura· en 
sentido· fi.JndamEintaL: es.~1a.1úri)da'd éreada •.por 

~:·~:r:•rt~:i.·J·n··1 t:t~~J~i·~'.1!Ú~~s:t~r;::F~:ti·.(!t1·~ 

su· 

füt~~1~~~~t~i~~·······~·,·,·····,f ~~r~~1~~ir~ :: 
, '.-.,-: : .. _.,,·: .. ·.::· '· ... ::L.;:L·; ~·;.'> · · .i'·~~~; ·~-;_,;~ ·-'.!~':;:.·. ''.:~-~-.~. 

~ ~ ~ ~.n ddiec ea i'~:}ili:~ ~~~~~~~~fa~gsá~~·~~i~g~~~t ~~; .. ~~ .·. 
forma con arr~ gÍo·.·. a iun'.fif:~t~é~:;if&~~~J~~f~:t~;;·":'.:~, ::: 

El austriaco Wol fgang .• wres~~·>~arg~m~}]ta,'.Jot1Por 

;::~:::::·.:~~::::;~~:H:;~¡~;~1ili~~~f i~f Jt ·· 
que los e1ement.os se: ?,'~~~1·~A~·~3r~fíJ~;re:'b"ílj[JJlt.ó· 
que tienen sentido y cJya' <Úsp:as'(~i,ó'¡J.;:c;b~·cÍ·ece · 
a 1 e y e s de f i n i t i v a s . 11 , ~~ _ ~~- 1 ~ -

1
, -~ ~ ;{C§~ ,-•• , ·:~-~.:~~;:.;._-~~-~i,·:·· 

r - - '"-;:::· -~ ~ .:: "- ____ :_ :J~~~~: 

El alem!in 

estructura< 
luminosidao 
disposición 

y 

y e1 
ritmo, la me 1od1 a , 
movimiento y cambio." - . :.,_..;, - ·::,_,:~· ·' : .. :.... •,' - . 

Jacob Brononski dice: "La estruG~~a es una 
concepción lógica y arquitectónica a la vez. 
Es el reconocimiento de un orden entre piezas 
individuales, en el que éstas se hacen resal­
tar gracias a su ordenación dentro del con­
junto." 
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;·-;--, ·_--'2·_' ;, i-C-:0...-· -.- . .,,,. .- ·{ :,;_- . . l~z_:- -- ,;:~;:.:-j,,--~~~-·.·"-.;~= ·01-~:.c '[..;'- -#-~}_-: -.;;.o'''· ~--

:· ·- _:'.' .~---~~{~ e:¿.~¿);:~:~~"~~~~--: o'.':i/'" .· .. ··: .. (~_,_:._-.; • • 
., ._,··-_ :_·; .. - ...... ,;~·;,:-:'.'-:-_ '· .,, ~-:~;·::~---~~:;:;-.·· .-- ·-.. _·--.--·. 

cciñsf~e:fand .. o .·.l·a~·~~d~}(6h~fi'.k·g~.~ ;;~ariJ~r¡()re~··•·1 { 
2 

estructura es. 1 a:..of;G·rú~'~ccicEi4J1d···dª=meesnatr ... ~r•·.,01 1·· 1:·· .. 0.ciúeY·.·.·.· 
or.ganiza, sostre'11e·iy geQ'~ra,.'.J'i' 
funci.ón de un tcid'o.'.·;::4í..~<·: estr'uctura 

presente en todos\ Jo's<fhi~el~s '·Orgánico~:< e'> 

inorgánicos, · órg ari .. i}~.ndp· ·:'\~;~; feta'ci~n'~.2.dci' 
desde la más ~!nlma ;·iar'.ma:percibida~ por•:e 
microscopio hasta 1 a 1~me'fís18a8'del~niyfrso~ 

En las formas orgántéa~.: .t{'a; c~·1J¡'¡i,,;µniaad 

;::::: ::: , ~~ ,:; :. :'CJki~;~~lt~~l~í /t:i~f ;b. 
distintos tejidos, órg~nos ·y, sTsitemas :que 
cump 1 en obj et 1 vas es ta b 1ec1io ;:f1,"i}e':¡¡;f~ ··~'~ {~ . 

- _¡· ___ ;:- '-· • ___ ' •• 

Las formas inorgánicas resultan de fas inter-
acciones f!sicas entre los átomos, l.a .repeti­
ción irregular constituida por la disposición 
"aparentemente" desordenada de éstos, someti­
da a procedimientos como la cristalización 
aleación, etc., muestran al igual que las 
formas orgánicas infinitas posibilidades 
estructurales que pueden aplicarse en el 
ámbito gráfico. 

En las formas creadas por el hombre, la 
estructura interviene como rectora de orden 
en la distribución de los elementos que van 
a integrar, un todo, mediante las relaciones 
que se manifiesten entre el los; las cuales 
son controladas por el diseñador, as! las 
manifestaciones visuales como la arquitectu­
ra, la escultura, la pintura y el diseño en 
genera 1 la utilizan 'con el fin de construir 
sobre ella la configuración deseada. 
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En- el- disé~o·~-gr-~(i.co~:.¡¡¡;;, éstru-ctura es ura .. 
unidad rei:tor'a ''de ~rmonia., qu~ fográ la 
organi zac i'Ón ·:-d_e{{es-paci o J~.rma!,o { C()ndi é 1 on a 
1 a ~~11 ~1rutc üN1°2Í'a :"·exist~n él a •;.Wj ~ti·v ~?y'. . e l. -

as pecto ·m·~e··~d-~.·ita,;nsti_eyo:rl-Y···a····s'.f._Únc)oílalf~di-hJ'r:i ~en saje 
visua1.; lnteracC:i~ .. ~·.é·s• .qú.e 'se 

~:~ !:~i :i:·~~~,~~itj~éñ~~~vre{ ~\~"s --~·t~t~~f o~ .. -~·()nt ro-
},.·_ :_'.·,:,:¿. ';'·;-;'' --"· :/~·j}.·::."-; ~-

. !:'-'i··~ ,:,:,·r; · .. '-<'.~'..'1 :·' 1'"-- <;~¿-;_;,- - -·.::-·--o. 

~;e a 
0 

rgcaonnitzraocl iaó:d o e< a:}[i,:\:·~~~;~!n~f;f,·°:;Bff :tt~~-· : ; 
~~n!~ ! 1 

1
eªf e~!:e~e:ea~~.~j}f~~;{!{~~~~;J:iéjlJf di. 

una armonia estructura.! pOr>medi'o'0éle•í'nterac-
- - :.!'-'-"-'·'--::- .·--,:-·., .... _, __ ·--·.!, - . ., 

~ ~-;:~:s meqt:: c:san Y ~:rg ?:~d:Ik~ªe~tri-1?ff t~=l~~\~sn 
l in e a - plan o, ge ne r ando as i:-f_e_s, p'a'.é·i:o. s'Qi>r~po'rc,i o -

~~~:~ésen~riesuasli : .~·~ig'ct1o~i~b\d~t~i;;$ff{;s q~: 

; ; :: : : : ; , º:; . : ,: : , ::, :' '.¡F'~~j}ff !~J,t{,, ;: :: ;;¡ 
definidos reafirman s'u ld¿htidad y logran 
representar un mensaje.~is

1

u~l~ 

2. ELEMENTOS ESTRUCTURALES 

2.1 Linea y figura sobre el plano~ 

La linea y las figuras sobre el Plano ,son 
los elementos bé~jc_os .'.par.aó3ill(ci~r; .la 

'-,'------'=.=--~-'---

s ec u ene i a co nf i g u rae ion al: 9e;,;,ull;' mer1saje-- -

~ ~: ~; 1 ~ as q ~: t r eu 
1
c t u~1al ~tqª}~º~~¡¡:jttJ~:~ ªt~ laª:: . 

-··'::_,'.\" ~f: .,J::.:':,, .-.·;· 
trabajo. '·'i'i>··" .,,,,:;, ·,;e;,¡,·,,-·'·'· _, 

-:- ; -::;·.:.;-,,:, '>~.-_:;_~~:,.~--- .. ~~.·.·.,-'·'·• ~ '·<' > _.,_,,. - ' - '.'"{~:·., //:i'· 

Cada elemeritti ·#i)oYta'> sus' éualidades -··\; 84 



·· coristrücd{as~ J>~ r.~ slstemáfi zÚ·. ~i;li~Pár_én~c;'. 
_ t.e~cllr~-µ0~;011, qÚe .• ,1: iei\e ·un .• 'll t'áno,,~reando'~ 
asf la' rárz~·· la. forma inter~a. que:e~i'ste · 

~:i(dAba.J;62~~:~.'lqauef::~~i ~ iV:~::~a'ci i~~g~:~.· 
i:>Úc i ll~ eA \él :·féir~a .ext.~rrta' 1·s uri ·:f~f!efo 
de un orden l''ector ih'térnó:'. ...... ' .... ' 

Estos elementos• ÚopÓ'rJJn}~. -~1~f'in;itas 
posibilidades expresivas', dé·Yat~onia, 
debido a las ·relacioh~'~ -y~~~o'mb)ri~ci,ones 
que se manejan)ntre'el'los·y/C:on\relaCión 
a 1 p 1 a n ó. e--. -~~f.~;·-'''~·-. 

"•',• .·:;':,:::; .. ·:< 
La· l1neaes;¡~;:'~~~~){~dnc•i'a(~'c1 ~:~.en 6ase 

! :' :H::!r~Y~1

·:~::.1t::;;,~~~~~~:t;:;;:: 
· :~;v.a so r\1~~etaasd ast bq;~}2ª~ti~;.~~-~!f~;~g·~~·~·~-:: 
enriqueciendo el :orcfe~.> i!OJ)Jest~.' en la 
superficie (figura.62'AfS .,.,; ~'~{" 

Las figuras geométricas o ·forma~: _;'puras" 
gr a c i as a su un i versa l id ad C: oiis Úu c ti va 
se adaptan al espacio-formato .. co~o ioporte 
estructural, estableciendo y'a .··sea una 
simetr1a, una relación propor~iei~al, úna 
serie de combinaciones · par·a--·_·organTzar 
otras formas, etc., dependiendo de los 
efectos que se requieran. (figura 63). 

El plano es un contenedor de figuras en 
el que se objetivan elementos formales 
relaciones y combinaciones estructurales 
y compositivas en la unificación de un 
todo; con el fin de ejercer sobre él, la 
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Flg, 62 A. Las !!neas define 
la organización estructural 
en una superficie mediante 
infinitas posibilidades direc-
cionales. 

flg. 63. Las figuras geométri­
cas constituyen elementos 
estructurales impl!ci tos en la 
naturaleza. 



3. 

. - '-.:' :·::-,'.~, ~·; ::. '-;. 

ME To Dos Es T R u CT u R A Lissic~~igt;Eá"cJ:J. e ':'/ 
-- ---- ·~ -- \:~~~;·~·:~·-~:~ii[~~~:·-?~' --~:,,-- -~·-- /-';-,· .;; 

El método es t Fü ctlrr~'1~~~-f!TIW".'.;;~,~~g~9:s•-3 =¡yr gan fz ad o 

para crear un focio'''._'.'.l:>'~~~''cio 'éhi'~~inc i pi os 

matemáticos. c~rÍ~·¡ d.~r~ª~l~~·'c§!o=:j;c~,.ti~-s~ 9 
sostén .fund.amental que· inici;a~:.Y~¡d_e_sa~r:oJla; la 
presentación de un todo se a'pl•ic~· á~'htli.2a y. 

(:' ·:, :''.·;;·~':' -;· ..... 
sistemáticamente. 

Primero procede descomponiendo.del ihcio a las 
---- .. 

partes, (considera la necesidad á sol.ucionar 
como una unidad); desmembra· el problema 
inicial, realizando un estudio de éste. 

Posteriormente procede componiendo de las 
partes al todo, (organiza e integra las 

partes en las que dividió la unidad inicial); 
para lograr la presentación de un nuevo orden 
configuracional. As!, desde que se plantea 

el problema, interviene el método estructural 
para definir qué estructura es la adecuada 
para conformar sobre ella la configuración 
deseada. 
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1\ 

Fig. 64. El 
soporte f!sico 
las formas que 
mensaje visual • 

plano es un 
que sostiene 
conforman un 

Fig. 65. El punto define la 
ubicación del o de los elemen­
tos más relevantes del mensaje 
visual. 



con un sentido 

Flg. 66. Vasija del Arte 
Los griegos en sus obras de arquitectura y Prehistórico. 

escultura tales como el partenón y las vesti-
duras del . grupo de las parcas del mismo, 
revelan que la armonía de éstas se fundamenta 
en las relaciones proporcionales entre las 
partes y el conjunto basadas en un sistema 

_numérico (figura 67). 

ílg. 67. El partenón obra de 
arte de la Antigua Grecia. 
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~'·'-·. "_;_:,- --
-: ~ f . : :: - :.-,~ :.- ;' 

El est/{fiJ:; cúfico aprecia en "los alicata­
la alhambra (Granada), y 

"la estrella" detalle del 
de la al hambra (Granada). 

El arte del Renacimiento aplica en sus obras 
la proporción Matemética como base estructural 
de las mismas. Investigar las relaciones de 
medidas. y proporciones del cuerpo humano 
reali~adas por Leonardo .D' Vine!, Miguel Angel 
y Durero constituran.almayor .. interés entre 

- - l~~~-p-i"rtor-;~ d~--i<J u~ ll ~ -é~ci~ ~: f~f-i~~r~ -5g) • - .. 

¡i;f :'::i~~::.:liCHt:~t~~\~i~b·i~' .. ::~;~ 
clones entre e.l núinér'ó[ylfél'·~~dTéja con'stituran 
el fundamento de·.ésta 'ÚH~fenéTá(!vanguardista. 
(figura 70). 
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fig. 66. Caracteres anb1Jlosos 
en el estilo cúfico del Arte 
Islámico. 

fig. 66 A. Caracteres curvos 
en ol estilo naski del Arte 
Isiámico. 

fig. 69. Las medidas 
proporciones del cuerpo 
humano constituyeron la base 
del Arte del Renacimiento. 

fig. 70. Las relaciones 
entre el número y la medida 
generan la armon!a del Arte 
Abstracto. 



--,,--:-,, ~· ,. -.-.·;r: :·-;¡!:.::· r-··. - ·-- - ~--, .;,;-:' :.~~:-· ___ -

_·.0:0~_.:-_ e : '.: ~·': .'.<'· ·-ó-·:] •o •• ~.;;o, :, .;;•_,,-~'._•.•_'·.· .. •.•._i_~.·.;.;;~: , ;~:¡.:..:•' ,,._ <_¡~, . · '- . ' -- '· :•. ~;> .. :<·· .. - <'_.·,·:~.·; '· :;,';;¡' -'·. -·-.::;::-~;/_o~;~':' ' ,:., - ,_ 
~ ~·· :.:·;;,:.. 

formas natu.raJes- Y'".~r;~rftchal e5::paG~;:;~r:ar •.la 

~s t r ~e .t~ ra:,: q u'e. y~ ~·: a·p:í_i,~~-i¡¿~nj\,iXJ}l~~"t~ t~·~.:;6 · S: 

Además de ana 1 Í za r.•• .. 1 ~ a'.fJº:r:fa1·:d~;\i1~~~YR~;~i;e;íl)F 
de prepare ión que fun~enFco¡nQ:l!)_~_:t_Q~QS.•.e,s:tr.~F:--: 

tu ra 1 es. propongo e 1 • est ~-d¡ o.:7d~:)' í',ó'~ .·~o~'ér;~s 
perfectos y de 1 a ami st~d iíuméri.ca 1com'o; btr~s 

~;!~:;:~o~: 1 o rddee n u~: rae ;;.;~~~~;~~-:~:t~~~a:~'.b~~~~: >• • 

parte, mostraré las variacrbnis :~strúc:tur·ares 
que pueden obtenerse a ltera'T1clac:• :1'a t~strúCtur'a· 
de una forma artificial ~t~ 03)> 

3.1 SERIE DE FIBONACCI. 

Es una serie compuesta por. números diver­
sos que mantienen una relación proporcio­
nal y de armenia entre las cantidades de 
la misma, generada por la constante 
presencia del nOmero 1.618. 

Cada número que incrementa 1 a · se·ri e- - es 
generado por la suma de los dos Ciltimos 
d!gitos, por lo que se le considera una 
progresión aditiva, ejemplo: 1+1=2 1+2=3 

2+3=5 3+5=8 ••• etc., de esta manera se 
forma la serie de Leonardo de Piza Fibonacci 
1 3 5 8 13 21 34 55 89 ... etc. 

La serie de Fibonacci se utiliza para 
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; _. ···- - ' _,:· 

definir las dimensiÓnes:de .JigÚras bi o 
tridilllensfonale~~i,~i,l~~·;;.}u~,y ;garantiza una 
interac.ciÓ~ ••pr()porc.ionaLCentre ellas. 
(figura 71). 

1131 J {~3Q 

{]] ·D a 

13 
! 

3.2 NUMERO DE ORO 

El número 1.618 es conside.r.a o como tal, 
por mantener la constante rel ci~n ,propor~ 

cional y de armonia entre los dLversos 
digitos que forman la serie de Fibonai::ci. 

5 

f!g. ?1. L1neaot, superficies 
y volumen con proporciones 
a rmónlcas. 

surge repetitivamente a partir el~ dividir 
a la inversa los números progresi'vo·~ ,2\fy 
34 de la misma, es decir, 34 ~z1.i:}1:;G1~', 
si se dividieran en el orden ~n 'eli;qúe 
aparecen en l a ser i e • 2 1 ; 3 4 = o •· 6r~'?¡¡ un"qú'e •.. 

• • '_, ' ,.•>; .. .:.:::- ;, .--·~. 

el resltado. no es Idéntico en. cuanfo.}?a 
proporcional id ad representan lo nil s~C>~jfü;í\1 

- -~- . "',..; ..... ,./~ " . < 

~~: 1 d ;; ~ :s m~~::ro;anse~bas,ecu1:nt~:~~e:t{r~~~~;;.~ 
serán Idénticos a los anter.iores.:· • 

... ':'(<:·.:·;,:',.: 

La apl lcación del número de oro se da en· 
la geometr!a al comprobar matemáticamente 
la división áurea· hecha a un segmento, 
es p a c i o o cu e r P.º • 
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3.3 

des, es 
1.618, 
griego 
as 1: 

representada por 
o por la letra 
establecida por 

eL:namE!ro>de~.oro. 

111> deÍ :a 1 f'abeto 
Theodore "Co.ok, ·· 

AB 
AC 

CB 

es el todo y mide 
es la mayor y mide 
es la menor y mide 

1000 i 618 

618 ; 382 

1. 618 

1. 618 

1000 mm. 
618 mm. 
382 mm. 

La relación armónica queda COfllprobada 
matematicamente. ~~~~~.~; 

La construcción geométric'a" de . .la sección 
aurea sobre una linea, se ~e~liz~~ por 
métodos ya conocidos de los cuales sólo 
enunciaré uno.(s) 

En un extremo del segmento AB se traza la 

(5) La composición Aurea en Las Artes Plásticas. 
Pablo Tosto, 
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El 
la 

Para 

"razones 11
• 

La fórmula para 
flureas de un 
magnitud establecida y su 
aritmética es la siguiente: 

SEGMENTO TOTAL 
NUMERO DE ORO 

= MEDIDA DEL LADO MAYOR 
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SEGMENTO TOTAL 
LADO MAYOR 

SEGMENTO TOTAL 
LADO MAYOR 

LADO MAYOR 
LADO MENOR 

. = 

< '·· :; ~:~--.k~~;~;o~, :~k~~; -., /,-{~ ·.:' -:)<;: :~.·~~· 
·:''~: ,. " 

i.Ar:io i~f..Yoii' ~· -•;. · 
LADO_.MENQR· ·:· _;:~~~<~'._:: .. :· 

," ~ ., 

...... '(·i 
3

• 

4 

;;:;;~~~~~l'~{~~f t~~;~~'!1;tf if :ih:~:. 
i¡¡~if t!~\~f ~ll~~~~ti~;¡~t~L 

·- ·.-·--·. ;:D:.~~~~,~!t-~ -.. r .~:;::· :;.·. e;:,~~:;_:/·:_ .. :._;// 
.. · ~,:· :·:.· '-'/. -~.' '. :-··;:;;:::{~l:· ': .. 4:E~' '~,ú{:¿:··:· ~.:'~,;; ·,-· - h~: ;::~-::~~:> ?-'·;.,,.·~ ='''?:;~, -::~ ::. ·:· 

...• su·• ~ b~~:~-~~·~~:..... Q••_.·9·~!Jj~f:b~(·~aÍ.:~s~~r~~~(~·~"~'~·r~n {:e.:. 
-~---'- .-.•. !_,,,_ ..:'~,;~-~ '.:::-;::" '~-~''.-' ~s:~'~.:·~-~~:¡~::~~:~g:-,. ET~:-. ·º;~f-~~'.-:~:~5~? ~Fp~- -·%;l;:~_-:'.-;;:cr· ~-~--

... " ··->·. :·.,_~-~ ~-::~-'-·'·,-_.y.;.' __ ._,. ~-';!~:-;:>·<<·- ···,,~··".~,«\.::·_:t~-~-.:.\ _ .. 
Sobre el ~egmento/ . .A.B:: ~e) longft ua·. ~t.fg u a 1 

:0Jf~JX~ificduªj1·::i~~~{-~g;~~~ºlirfe~iJªcia:~·~:~· 
nien9o>s·ü diagonal ED que ab·atimos sobre 

· 1 a prolongaéión cié AB iur'giendo el punto 
sobre<el qUe, fe;v~~tam~s'uná perpendicular 
que intercepta con la extensión de CD 
conformando el recUngulo áureo. (figura 
·74). 

------co ,,, .... 
,/' 

/' 
/ 
-.. :::----º 

........ 

V 

.......... ......... 
QJ 

rtg. ?~. Construcción del 
Su construcción aritmética es la siguiente rectángulo aúreo sobre un 

Basta conocer uno de los lados, si es el 
lado corto y mide 1B.05 mil!metros, éste 
se mu 1 t i p 1 i ca por 1.6 1 8 ( n t'.J mero de oro ) y 
el resultado será la medida que correspon­
derá al lado mayor. Si la medida dada 
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cuadrado. 



~~~¡··,: ";~·f '. .-e:-" 

· ··á{: r~;·~~~·~~~-~J-f :~:,,~"&~y~~1!s~t:~rJr .t~i~t~!~:rj}H~ · .. ··:.;r· i"E •••·····. · · 
medida•menof; t',/ ':) ·· if,•;; ·.·::>'}::';; ( 

par a ,• ~~'.1't6~~;< Jat : . ·.} . ' ., .... 

·las · 

~~,::·?~~iiúl~!&~1J,~i~~J~~;~~~,1'füic····· 
sobre e 11 o ~~<í:'.~~ ;·i:{t O'f m ~~ .e.de /url' men'¿aré· 
visual, sOll.;~''CÍTilersas y. se. reafr~an de 
acuerdoa . .fíá'cr~·;tividad del diseñador y a 
la necesicfadi·a resolver (figura 75). 

1\ / 
I/\ V'\ 

\/ 
/\ 

!\._ / 1\/ 

1/ \ 
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íig. 75. La creatividad del 
diseñador es vital para encon­
trar diversas maneras de 
dividir y subdividir un rectán 
gulo aúreo. -



-segundo - lugar 
refiere. 

en_ 

95 
ílg. 76. Construcción de los 
rectángulos armónicos. 



1 

1.414 

por lo tanto, 1.414 es i~'fuedida de la 
hipotenusa, del cuadradÓ~~>'.'. A~i, esta 
diagonal se abate orJgina'ncio~,la longitud 
del lado largo del R.--A;7\J;2',~o-n-relaci6n 
entre sus 
aplicando 
1.732. 

lados .1:1:4'.1A};cc~ya diagonal 

el teorema:¡;~e :PÚágoras mide 

1.414 

+ 2 
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3.6 

La distanCia 
armónico 
cantidad 

y cuadro base es 0.4~4, 

que al dividirla por mitad da 

como resultado 0.207, cifra que representa 

la relación de proporción de un nuevo 
rectángulo derl vado de otro mayor que él, 
que se .llama recUngulo subármonico 1/2 
de relación proporcionatcl:L207. 

Al tener acceso a una segunda opción 
divisoria del nt'.imero .0;414;· ésta, s~ hace 
por tercios; sienélo 0 '·e10resU1tadoL0;¿138 

originando otro rectángulo·· subármonico 

1/3 de relación proporcional 1:1.138. 
Por último considerando las cantidades 

0.138 y 0.138 de las partes restantes 
2/3, se suman las primeras obteniendo 

como resultado la cifra 0.276 generando 
as! el tercero y t'.iltimo rectángulo subar­
monico de relación proporcional 1: 1.276 
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Hasta aqui se han 
rect6ngulos proporciona 
en! i star6n de acuerdo a 
lo que a armenia se refi 

Rectángulo áureo (R¡f) de 

Rectángulo armónico (RA) 2 de 

Rectángulo armónico (RA) 3 de Relación proporcional 

Rectángulo armónico (RA) 4 de Relación proporcional 

Rectángu
0

lo armónico (RA) 5 de Relación proporcional 

Rectángulo armónico (RA) 6 de Relación proporcional 

Rectángulo armónico (RA) 7 de Relación proporcional 

Rectángulo armónico (RA) 8 de Relación proporcional 

1:1.732 

1 :2000 

1:2.236 

1:2449 

1:2.645 

1 :2328 

Rectángulo armónico (RA) 9 de Relación proporcional 1:3.000 

Rectangulo Subal'lllÍnico 2/3 (RSA) de relación proporcional 1:1.276 

Rectangulo Subal'lllÍnico 1/2 (RSA) de relación proporcional 1:1.207 
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":- '- - _.-- ·-. 

Rectangulo :.Ubanní~ico 1/l_(R,sA) de:r~la_éió_n pfbpor-~ional .1 :1.138 

Cuadrado.basé de reiaÓ,ióih~ro~óréÍoná1'.~~:1;ooo.;<· L>-- ,1 5 

·'- .-.· ~¿~,:. -~ ~' ~e• .,.,_ :~~ :.·>'.·¿~;,:.·ü~~:-
,. ~·, .. '.-,.~,',~,_-.,·n~-,.,- -..-·--- -."--_,_~-,.-. :.r -,.,. ~----

Para que 

lC" 

··medida··.·· 

r e a l,._i.• .•. t_·.-.. ª ":-~-~ .-.-~.n ~ ' -~¡-v, iiJ ~'..p:: ,;i~,, __ ;_{_·.··-~¡-~º;_-. '.-.~>. Uti• ~if ;· !i'; -~•· ... -
· ;'~·,~fr:':-Ó,:.;,'-~'/- • -..:;_, -~-~~'...:.;.' "·- •.o\1;'~--~~-t~·,/ "; -- "•."<•~ '..;_:,-,· ,e'-,:•:~:;':• ~i_, ,.--

• ·· .;1~~!1,~~J,~~~tt:!,!f~~X,~,~~iiI~~~~~irt 
_2t16~27-"~ci~f1'ri~lfá~t'o~f'íar"'rnJ~td'~ ·"~~iotc es·••--· 

~- .. ;-_1_·6·::rm:~t.f)>_,~~;·; ;-_-__ · 

3.7.-REDES 

Una red esta constituida por el enlace 
repetitivo de módulos geométri¿os, que 
pueden ser iguales, semejantes, diferentes 
distorcionados o relacionados ~ntre si. 
Divide el espacio -formato en 
proporcionales, dandose 
de la parte mas 
partes (módulo), con 
to ta l. 

Las redes pueden 
o distorsionadas. 



' 
,·' . . ·.· 

La reunión de ctrculos 
diferentes, tienen como 
formación de una red de 

: : ,:, T·.1;•. 
: '' ,, ·•.' ·:' ,' :: 

de dos maneras 
consecuencia la 

cuadros (doble), 
al unir los centros de cada, figura y al 
encerrar en un envolvente cuiftro ctrculos 
y una red de tri Angu los uniendo por el 
centro tres ctrculos,)por'.:i:<i q~e a esta 
figura no se le con-~lcl~ra;~¡;~·t~~ll ~oclular 
(figura 79). 

100 

fig. 78. Utilizando el rectá,!!_ 
gulo aureo, los rectángulos 
armónicos y subarmónlcos se 
crean redes con mayor jerar­
qu!a armónica. 

fig. 79. El círculo no se 
considera patrón modular para 
crear redes. 



1\. j '\ 

' / ' j ' I 
/ ' , 
\ ¡ 1\ 

' I \ 
j \ I 

/ ' / 

'\ j \ 

' I \ 

" V• ~ ., 
r '\/ f'\/ 
'\, ./\., 11\.,. 
/ "· / 

,, 
\. ~ A 

v .f'\/ 
'\. f\J\" 

/ , I' 

('\ ,, 
/ ,, \. 

I'\ /'\ '\/ '\/ ' 

Las redes distorsionadas son una variante 
de las redes simples o compuestas, y se 
forman por los siguientes métodos: 
superposición, tensión o compresión -
gradación y alargamiento. 
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\ I ' 
) \ 1 

I \ I 

\ J \ 
\ I ' 

íig. 80. Redes compuestas 
surgen al descubrir un nuevo 
mÓd•Jlo en las redes simples. 



81) 

+ 

TenS!ó6,:o~cÓmpresión. un módulo puede 
ser'"al~rgado', o'.Cáprétado por una fuerza 
especifica', la ten'sión o compresión que 

ílg. 81• Superponiendo dos 
redes se logran nuevos efectos 
estructurales. 

- - ...__ 

- - -:.~~{~al·~~~~g~¡~~~~f ·tt:~[~:_}Ú un v é rt i ce o 

· ¡¡¡¡¡¡~lilf liltf 'l~t~lll;~~;··.::•;.:';,,!'."'''" . ···~"'''" 
<¡ .:~~--~..:." ·~-·- . , .. :· .. :---·: _:;:~< :.'''.·:.· l~~;~r:·:·_: __ ,_,:. 

~~:~E f~~: :~:t~::::~~~t~~~;~~~)}?,;: ::: Hg. "· '"'""" """"'' 

téj ido en forma de red :cieie.liil,io{que en ~:~!:to~os cuatro lados del 

cierta clase de fotograbado)~r~'pr'oduce las 
sombras y los claros de<l~/'i'ma6g~n median-- . . . ,.,, ~ · .. ,. ,• , 

te la mayor o menor densrdacf"1:1cie dichos 
puntos." Es un patron'.(d'&'1';;{~~on!a que 
facilita la organización si~~ificativa de 
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una superficie impresa·• y constituye una 
pauta 'para .unificar :Y .dar're}·(var'iéd~é:I ·a 
icis~ .. i'nt~~io~~r · d~' una rév ista'~' '~d·~ Cuh 
peri'ódico; de .un folet~·, ~~t.c:·; ·L.i:'o:Tt~:(cie,· 
en campos•º· espacios·• igualesi°:i:·semeja~tes 
el · espacio "'.formato. (c~Ja/ '~;élet}riil:inac19:\ 
s ti cónstrúc c i.6 n 'es:: l á·' .sTgll(fnJ~: t;ir!c''.f¡fr,.p 

se de te rni in ah.·· 1i~3di'~'¡n~To~~~ :~[~;~fi:;~~;¡.~ dio~) 
;: ~i: ~b· . ~ e~1~~.·~·f Z·R·i'¿ºª~~·.:s~elc\~~~;.i··1i :r~(rirtf ;ª ;Wup;;·. 

::,:{::~~~?{~ {i,:J~:~&~¡~~;~j~¡~~,¡~~1 ¡,¡, m:~i.?i~~(;.;~::w ·::1::::; 

Se define e 1 ncimer{ ~··e 'g.~rü~n~; ·~\./id i en do 
ve rt i ca 1 menté·. él e·~·p~·~¡()~)'é~Jcd()'s /tres o 
més campos y se diyid'e:.e¡<e~pacio horizon­
talmente en 1/2, 1/3',' \)~ ~f ~és campos 
según el criterio del diseñador y el o 
los objetivos propuesto~ (figura 85). 

Se determina el tipo de letra, el tamaño 
y el interlineado del texto a uti 1 izar 
adaptando el número de lineas que de 
acuei'do al tamaño de la tipograf!a entren 
en un campo de la reticula con sus respec­
tivos espacios en la parte superior e 
inferior con dimensiones correspondientes 
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íig. 85. Considerando los 
objetivos del mensaje y de 
acuerdo al cri ter!" del dise­
ñador se define el número de 
columnas y de "campos" que 
van a dividir el formato. 



Por otra parte, ald.El,fihJ'r'.;\o,sp'~in~·ipales 
ejes estructurales e'i{un ·~spacio;;fornÍato. 
(ver división del rect •. 6ureo;, p6gina 93) 
éstos, pueden ser más, C(.lmplejos orientando 
otras lineas en diversas direcciones que 

subdividen al mismo y que dan pauta para 
definir la ubicación de elementos secunda­
rios. 

En el punto 3 (METOOOS ESTRUCTURALES) de 
este capitulo, he expuesto y justificado 

la interacción proporcional y de armonia 

de los sistemas de proporción m6s conoci­

dos. Sin embargo, aparte de los números 
proporcionales que se derivan del numero 
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ílg. B?. La distribución de 
textos, dibujos, fotograf!as, 
manchas de color, etc., se 
fundamenta en una escultura 
creada y en la sensibilidad 
compositiva del diseñador. 



pueden 
y/o 

3.9 NUMEROS PERFECTOS 

Un número "perfecto'' es aqüeT c¡-~·é:·~~re";ellta 

!:s pr:~:;:::es~e ::~lu~géunadlos: J11';ft/~ªok~: 
número. As! por ejemplo el' c'.númer,p' 28 
tiene 5 divisor'es menores quet·~1·:~,f'; 2; 
4, 7 y 14 que a1 sumarlos dan'Cóma; r~'sJ1~ 
ta do. 28. . . :,< 
Los números 6, 144 y 496 po~eé'~. esta 

particularidad por lo que son ¿oriii~e~ados 
como números perfectos. Basta r-eaTizar 
una serie de operaciones para encontrar 
otros números con esta caracter!stica y 
aplicarlos en el ámbito gráfico. 

Por otro lado, la suma de Jos d!gitos de 
un número elevado a la tercera potencia 
que dé como resultado e·! mismo número, 
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puede ser considerado c~mo ~ú~ero perfecto 
encontrado por.otro .método. <Por •ejeÍnplo 

~ ~: s i ~ ~ ::~~·~·n .~6J~¡f;,~,~W~.it:,-;~;,¡~.c"t$z¡ª· · .. ·~s t.a 
:-:·~/,~ .¡~·?Y~;~.;_·):·, ·<<! ,~~: __ ,·,:. 

s3 .='.512 .,•.·•'#5·<~>1:+.2 =:a 

27 3 ·"- = 1 g,;·6 83¡ 1 ::~~fi +si;· = 2 7 · 

3.10 AMISTAD NUMERICA 

Los números amigos ponen de promedio sus 
caracteristicas individuales para ayudar­
se mutuamente, as r se prestan la suma de 
sus divisores (excepto del número ini­
cial), para reafirmar la presencia de 
otro. Por ejemplo los números 220 y 

284. 

220 es divisible por los siguientes 
números 1, 2, 4 0->5·,·10,;i1,. 20, .22, 44, 

55 y 11 o (con . "e'xe~2 i'~n 'dü~.mismo). 284 

es divisible póf Tbs: s\gurentes números 
1, 2, 4, 71 y 142 (co'n 'excepción del 
mismo). 

Sumando los divisores del número 220 el 
resultado es 284 y sumando los divisores 
del número 284 el resultado es 220. 

Cada uno se ayuda reforzando la presencia 
del otro. 
Si se suman estos números 284 + 220 el 
resultado es 504 y la diferencia entre 
284 y 220 es 64, estos nuevos números 
pueden tener otras singularidades sor­
Prendentes que descubiertas pueden ser 
aplicadas al trabajo del diseñador. 
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(6) Tomado de El hombre' que calculaba. Malba Tahan 
Ed. L!musa págs. 31; 49, 65 y 125 
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flgs. 88, 89, 90 y 91. Inter­
pretaciones estructurales y 
"formales" correspondientes a 
las alteraciones hechas a una 
estructura original. 



1. MEDIOS GRAFICOS 

CAPITULO IV 
MEOIOS GRAFICOS 

La palabra hablada y las ge_s~_icüüciones~~ la 
palabra impresa y la combinación . de ambas 
(sonido, movimiento y visión) co~stitu.Yen3.19s 
medios o canales de información /¡c)}co~u~Íca..: ción (figura 92) que s.e· uti 1 iz~n pa;~. p'Ubljl'c{~ 
tar o promover un mensaje que coKti'riu¿1iel 
proceso de información, el cual fnt~~~!1;~~.2Ah 
una fuente (EMISOR) que genera una !nfol:mac'ión.: 
y la manda mediante una señal (MENSÁ'Jrf·W~r~ . 

~~:~:ma:e Y r:nce;~:~~:~ cuatsio/i z:~~~Hª.~{~,,J.jitj;~~'.'. .. 
adecuado propiciando asr, una reaccfón-":·;~,¡{~{ 
público (RECEPTOR). Posteriorm~nt~:¡;;·1,/ 
información recibida podrti generar una-'c~muni';;,~~ 
cación entre el emisor y el receptor, i'os 
cuales asumirtin una "posición" activa ·'a1·-
intercambiar información y fomentar activida~ 

des adicionales a las planeadas por el emisor, 
cumpliéndose as r el proceso de comunicación 
en donde el emisor y el· receptor se "retroal !­
mentan" (figura 93). 

La palabra hablada y las gesticulaciones 
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Y VI.SION COMBINADOS 
PERIODICOS-~~VISTAS 

COMUNICACIONES INTERMEDIAS 
Y ESPECIALES. ENFASIS EN 

AUDITORIOS ESPECIALIZADOS 

PALABRA IMPRESA 
CON ENFOQUE ESPECIAL 

TABLEROS INFORMATIVOS 
CARTAS PERSONALES 

FOLLETOS 
FOTOGRAFIAS 

ETIQUETAS 
CARTELES 

PERIODICOS 
REVISTAS EMPRESARIALES 

PALABRA HABLADA 
EN FORMA ESPECIAL 

\ I 
GRUPOS DE ORADORES · 
EVENTOS ESPECIALES 

CINTAS GRABADAS 
CONFERENCIAS 

DISCOS_ 

SON IDO Y V IS l ON COMBINADOS 
EN ENFOQUE~ESPECIAL 

< PELICULAS 
T.~~·CIRCUITO.CERRADÓ 

ílg. 92. Medios o canales de 
información y/o comunicación. 

. EMl.SOR---....,.MENSAJE----.,..MEDIO----....,RECEPTOR 

Tomado de: Comunicación y Relaciones Públicas 
Edward J. Robinson, pág. 272. 

110 
ílg. 93, Proceso de informa-
ción y de comunicación. 
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·· ·~iRH~t~~~i~}t;f ~~~h~i;~r~if lf :~:;~~~k:·;~;: 
los·. cuál es "se ··~xP:'fesá fa .~~ia.llr~i h~b la:da: · 

La palabra ·~eJ'i~s··. ' 
grlificos, un 

a un 

en ellos la 
periódico, 
fo 11 eto s, 
l l b i ·,>{:;:~~~,,\~ '' 1·~·-·.;~· ,¡;· ··.·~.~.~.!.i .. t.:L: .. ;.·.· •. ·.·,'. ~·; '.~ ·:r:··:.· · · ··.· 
a pa ara mpresa. ~:··Xi'~.nt ·· <<·.;··te· 

~:d ~~;b i ;;~;~~º~e··~;~g1~~1~f8-~1\?ilJº~~¡~~i'il~L!.j.~: •..... ·. 
"visión". caracter1st1c'as;. P:r.cipl:a'si',:;·aeYfi;s> 
medios "aud i ov i su a 1 es ".u tll izadbs·.;p'ara)pu)Ti- s;e. 

producto ·.··v(·a'' ·· ·n/c:li·Jer~os· · 
~::os u~ograr la com

0

u~tJ-f'~16cl1
1 

G6~;Ji~h·os+indTVi~~.· 
duos. La T.v. y el dne h~cen posib1e';'este 
tipo de información. 

·1.1 CLASIFICACION DE LOS MEDIOS GRAFICOS 

Para difundir la información que avale el 
pro~ucto o servicio ofrecido es convenien­
te elegir el medio de información que de 
acuerdo a la necesidad planteada sea más·· 
adecuado, por lo que los medios grHicos 
(ELEMENTOS VITALES DE ESTE CAPITULO) se 
han dividido en medios gráficos exteriores 
y medios gráficos interiores. 

1.1~2 MEDIOS GRAFICOS EXTERIORES 

Los medios grlificos exteriores son ·aque­
llos que están expuestos al "aire·, libre" 
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heterogeneo. 

- ·ta respuesta 
y a largo plazo. 

- Al colocar 
posible del 
"garantiza" 
en varias 
recordar Ja. 

e 1 a nuncio 
tránsito del 

1.1.3·MEDIOS GRAFICOS INTERIORES 

Los medios gráficos internos son aquellos 
que son entregados directamente, por 
correo o por un representante de la 
emp.resa a Jos receptores 
seleccionados induciéndolos 
del material gréfico. Los 

previamente 
a Ja lectura 
folletos, las 
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- La respuesta 
mediano plazo. 

- Al ser 
constantes 
que les 
sustentan. 

- Proporcionan seguridad_ a 
la entrega y 

informativo al receptor. 

- En un ambiente propicio, 
receptor a una reflexión de' 
del mensaje. 

El papel del diseñador grcHico en: el proceso 
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de i 

las ideas 
informar, 
tal manera que el 
y sea 
tener acceso a 
"despertar" 
favor de la 

A 

gráficos que 
conocer una " 

IDENTIDAD 
que le da 

CARTEL. 

2~ IDENTIDAD VISUAL 

Identidad. (del lat!n 
idem lo mismo). 
que distinguen a una persona de otra~( 

'.. "· -
: -._;·:: - ~.:·~:::- ··.\: ' :·': 

C O n S i de r O q U e 1 a i den t id ad V i SU a 1 C O n S t it U y e 
una realidad. objetiva conjuntada por diversas 
caracter!sticas formales que se r'elacionan 
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··;:;;¡Y:ºf f~~!~~~~y¡~ríit~V{·t.}!~r~f ¡~;t} ;.·.···· · ···· 
d iferé.nc_iél~.e~s~;~d.e.1WK'1.~A~~~· ·\: .. ·~é·''.;}é',;: ;::'.x. ~'.; .. :.·· ..... . 

- •' ' -:_(:,:::, ·:-~--~:.> ¡· -.:,~~:r.;<: X'~~f-· -,~ :.~~'. '! .:~.< ':=~~ ·~::::> o~é~'i~: -~~·-~ ',{/~,j~:~/-· ·' 
La relaéión 
el 
su 

·renguaJe 

~:~ ::~~:: og~: :; cacmae;at}t)i~s~{c~:~1·~~n°t1~f·'~;b·~~·:>. 
aspectos de Una persona,• dejun.~;~gr,upé;¡i·~dC¿~·héF~c_·~· 
a soc i ación o de un a corpor~c ión Wú'/ci~ str:t~ 1, . 
bancaria o comercial que ofrece"urif~s~'rvi'c!B.o'.' 

::;:;:::::::::: ::::;:·:'. :::;t{J~;·~l!\f ;íf:~~~~:r 
~~:at ~ ~~n=e ~ ;aindeni;icdiaddent/st'al~·:e~t;~;;,~.~~;·:~ 
sa". 

El hecho de "marcar" a un animal,· 
cosa para identificarla, diferenciarla e 
indicar pertenencia de ella constituyó el 
origen de conferir una identidad visual· 
artificial a las "cosas", sin embargo, lo que 
determinó la concepción de una identidad 
visual conocida como un elemento más de la 
imagen corporativa de una compai'\!a fue la 
competencia que iba a propiciar en nuestra 
sociedad consumista as!, el uso de este 

.elemento visual se incrementó entre las 
grandes compai'\!as al terminar los juegos 
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ol!mpicos de -1968.: 

'sa" 

exp/esivas ~{ª rá áear) a: ·. > :f/. ,·t_Jf_}:~~{~_'f,i{;~ ~" _., __ 
La primera consideración. e~ itU~l/iikr'~ '1-bs·. 

- ' - -"" -- _--_.c;-;o __ ,~.7~--=---'-' - - .--%', ,- :;:_ .~· 

datos relacionados con la empresá eri é:ue'stfóri; 
objetivos, proceso de trabajo, carácter.•.de' la 
actividad, funciones, en fin todo lo referente 

··a ella será la base para definir la connota­
ción que deben tener la "marca" o el monográma 
y el logotipo. Posteriormente, en razón_ a 
esto enfocará el trabajo utilizando formas 
con relación al producto o servicio, "manejan-:· 
do formas figurativas o abstractas o por· el 
contrario creará una forma que no tenga 
relación con el producto o servicio ofrecido· 
utilizando formas concretas". 

Definiendo la imagen que quiere representar 

la empresa de si misma y el tipo de formas 
que sean más adecuadas, las características 
expresivas a considerar para asegurar la 
operatividad de la identidad visual creada 
son: legibilidad, relación con aquello que 
representa y anuncia y efecto sobre la memoria 
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.:-_;:""' -""--;-· -º'""º-~' . ~-- "-'""~"'"'~""~·' -.~¿+º"·, ""':~'.:;~~-_y~::, 

, , , ,;, ;;, ~;' ,-;,¡¡ ,,~;,~:' ;;; ,;: ;,': '~; $. ,: 
percep~ i6n ~é;:,J_dentLfl c'a f ,i on+"c!e '"La .~-empres a 

.:r:;~1~·;if f~f~~~!~~~~;,~t~ir!~~::·h~r::::: ':; 
acu~'~d'o'i~\~'i @'C:e'~:riici~~,,>~·~r~bl e~ idas·: 

.. -, ~ .. : <·.:?··~,·· ']:-~-,.-,,.· .. ~x~~-{ ,..,, .. :· .->,.-. 

La rerélcion con, 'a~·~~·[;¡"~ 'q~~~ 
anuncia, y el efecto sooreº la' membria~;se\d?n > 

de manera i,nmed i ata, a co'~fo' a ,;m~ci i ~:n.o\· o á 
largo plazo. La primera opcJÓ~'.sé}da'YT;iib-~~ 
j ando formas que sean equÍValellte5i/¡{, \los 
datos procedentes de la emp'resa',· g~'l"'ant;~izan~o··· 
con ello que al percibirla·. inmedia',t~m'entés,e 
identifique, se rélacione Eo'ií }a''c"erii'p}'e·s·á •y' 
con el producto o servLcio"diue:;éstá ·~·ofr'ece;o~'-· 

,.,, ~'. -,- .,. --- "; ' 

siendo recordada posteriormente~: 

La constancia con que se dé 
ciertos medios informativos­
visual que no corresponda al contenÍclC>§cié;1b's 
"datos" recabados de la empresa, (porqlJé~;'.fue 
creada arbitrariamente) ser~ i.~;,~:9~1~,p-~J~J{ 
asociada a corto, mediano o a ¡apgo~j:\~l~azo,; 

por el receptor logrando con el tjelÍJp.o;~~eJ.ac.i'ó_ 
narla completamente con la empre';a}l~Yi:~¿óh'~l 
producto o servicio ofrecido por ésti/: ? ·;·:< 

-' ,:; ' . ~ l.;'; : : f:~ :. 

De acuerdo a la actividad a- 'rÚli~á~\-~·1a~ 
identidad visual se clasifica en: Identidad 
Corporativa, Identidad Institucional e Identi­
dad Profesional. 

La Identidad Corporativa está integrada por 
los elementos formales que representan una 
corporación industrial, bancaria o comercial 
que persigue el lucro en sus servicios. 
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b) Demanda. 

a solucionar. 

lE'n dónde? En 

lPara. qué? 

pondientes 
ofrece asesor!a 

calificado. 

lCon qué? El solicitante cuenta con 
los recursos necesarios para llevar a 
cabo el trabajo. 
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ETAPA CREATIVA 
. . ' ,.,, ''<~;:_, :_, ' 

.. F t..si:·D~i?Esiü'Ó-:io'~é-~i :· •. :~~.~"·;~·~~,.:~ •. ~~·;;· {e· 

. :--· '-'."_:r:::·.:·~;:_::;<~--:-.;~:~:- ___ .. _, __ ., ............ ·'··--· .. -., , _ .... -··- .. ····---·- .. . 

·) in;~~~~i~~!,liltltíf itllt !t~t 
que ·además.de ,re aY! z á'f; ro s~1tfám ite\·d e1.··· 

na, 

transpórf~ 

aéreo. ..· .. ,.. •c.·' ~d: ;:i·:~ ~;: )r: 
~: .. : . }',_{,/~_:i.i:~- ~\<'- ·7;L .. : .. 

b) Análisis. De acu~'rdo~~a)J:~f;1;1rí'rormacion 

: : 
1 
c ~ ~ ~: ~ ~ r: ;: :~1:2Lt~~il~j~~~~;Ji~~~·g ~ ~; 

los individual ·o ·~·n j'~ó'~JIJrto'. en un-; 

f i gura gráfica fue r~'rr 'i.'ó~ s i~u !,entes: 

Car a c ter r s t i ca s de 1 \persona 1 de l a 
Agencia de Viaje~¡ 

Asesorra tur!stica. 

Confianza. 

Buen trato 

Dinamismo. 

Profesionalismo. 

Servicio que ofrece la Agencia de 
Viajes. 

Trámites vacacionales o de negocios 
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Elemento 
redondo. 

a) Primeras im~genes. 

Considerando las formas concretas, 
figurativas y·abstractas se propusieron 
las siguientes alternativas (figuras 
94. 95. 96. 97. 98 y 99). 
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~ 
1 

121 
figs. 9,, 95, 96, 97, 98 y 
99·. Alternativas de la iden­
tidad visual de la agencia de 
viajes Mosáico Turlstlco, S. 
A. 



c) Proyecto. 

a a 
le ~eilizaron dos variantes 

100 y 101). 

Después de visualizar las variantes 
realizadas se consideró la alternativa 
(figura 102) como la más acertada para 
representar a la agencia. 
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íig. 100. Variante de .. .Ja\. 
al terna ti va elegida. 

íig. 101. Variante de .. la 
alternativa elegida. 



FASE DE REALIZACION 

Se realizó el original con indicaciones 
de color y las reducciones .pertinentes 
para, su apUi:~ácJ6n>enla papel erra corres-

. ETAPA C:REArrv.('([;o'~9r~$ot .. · 
···· - FAs{oi EsTu~io~;;:é.; ~cA;.;;;~~~~ . ...; 

a) Investigación~ 
.. ,.,,·: ,-

Considerando 1 a' inf~r~a·C:1on recopi 1 a.da 
" • • "·- .;,,•,· •••• •• ,,,~ ••• 'C.:' • '. • • 

se visual izaron /i.ás' iéiílsiones para 
crear el logotipci;.i;cr;eií'r'úna tipogra­
ffa o elegir .. un{'défc'atilogo; optando 
por la segunda 'opcl'ónY · ·.·· ·. 
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F!g. 102. Alternativa .def!n!-
t! va que representa los ser vi- ..•. 
c!os que ofrece la agencia. ·de 
viajes Mosaico Tur!stico, S. 
A. 



103y104). 

elegida, se 

gráficas 

Mosaitico 
Oig·. 103. Alternativa del 
logotipo de la agencia de 
viajes Mosáico Turistico. 
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Mosaitico 
b) Antéproyecto. 

La .. c alternativa 

coh los>dueños 
···~•e~'ii n~a)( figura 

elegida, conjuntamente 
de la agencia fue la 
104). 

reduc~.io'rí~s:pe~t!nentés para la papeler!a 
C:orrespondie'nt9 con indicaciones de 
color(f!guras.105 A 105 B, 105 e, 105 o y 
10S;E) .· · , 

íig. 104. Alternativa del 
logotivo de la agencia de 
viajes Mosáico Turlstlco. 

Mosaitico 
ETAPA COMPROBATORIA 

•Se verificó que la calidad del original 
quedara impresa en la papeler!a a utili-
zar. 
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rtg. 105. Alternativa defini­
tiva que "acompañará" a la 
marca de la agencia de viajes 
Mosálco Turlstlco. 



l~I 
Mosaitico 

1~1 
Mosaitico 

lfi:~I 
Mosa/tico Mosaitico 

/~) 
Mosalt/oo 

Mosaitíco 
A agencia de 

rig. 105 •• Tur!stico, s. 

Mosaitico 126 

viajes Mot:sico correspondien:es 
A. con su apllcacion. reducciones para 
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RESERVACION PARA 
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- CONFIRMEO BY 
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TOTAL OF NIGHTS 
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2.3 JUSTIFICACION ESTRUCTURAL v c0Mi>os1T1\111 'oE UNA 
' . '· :,_," 

1 o ENTIDAD Y~SUAL ·:.,,~:'.!. '""'_;;:: ; ,{~. t0&: E .. :,;¡{_~,:~'. • •. 
La i den1g~a·d' ~~'1 1 2a~r~cii; ifM·¡¡;;:r·~~i"i'~"fi6~f-WJ1~~;{1t'~}~¡( · .... 

~: ~; s ~-~;:re~:,:. "tae~:~a0gn~Jcff?~ª~-~28Jr;:nJ.'.{ª~~~··;t~~·~·~t~-~·-
T u R r s T r có S.A.''•;• .;i,~;C1i) -1,~;(''.~; i,,:t: '::.'::'' '' , . 

. ·.~·~>: .. ~::~.;>~~·~:::~:~:::-· :1:~ ~t.:.,~, .. i~.~.·:~.':_,·:.:':-.C'.,,,'· ".~e:.:~/;.~:~-
,_ .. ~:·.·: ~-?~:·' -~' ;·,_:_._;· ' :-¡:' 

De acuerdo con ) ª,•¡,f.~,s,e:;.?e'.~;n~.ºdlc9 tlec'.frá.:' en· e 1 . 
pro ce so de di seño:¿dej~·ta',·1;!.den.t'ida'd\ (~Ú ·página 
118) el un 

de 

similares a 
rior, sin embargo, además

1 ci( 'fes argumentos 
anteriores. me i ne 1 i né · pol'?.éi cúadFado i>or 1 a 
relación de armenia. i~plIÚt~ ~nsus lados 
con relación a su diagonal y porque es la 
figura que origina la armon!a visual de los 
sistemas de proporción (ver página 86). Sus 
dimensiones son 11 x 11 para lograr la legibi­
lidad en las reduciones necesarias para su 
aplicación en la papeler!a correspondiente. 

Para desarrollar la estructura que sustentarla 
los elementos que conformarlan dicha identi­
dad, utilicé el espacio-formato (cuadrado) 
como patrón estructural y una red de cuadros 
de 1 cm. para mantener una interacción formal 
y matemática entre el espacio-formato y la 
estructura. Posteriormente realicé 5 alterna­
tivas con las subdivisiones estructurales que 
de acuerdo a los elementos gráficos y al 
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s!gniftcaclo ide cada u.na de el! as cre1 pert!­
ñentes (fJg'uras 94;:95;, 96, 97, 98 Y. 99) ,entre 
las· cuales, i'~e 're~lÜó?'_u~a· ~co~par:ación _para 
establecer la que' más se,. acercaba al objetivo. 

de la agencia, sobresaliendo la cuart,a alter­
nat!va•(f!gura 102), por. contener. los elemen-
tos naturales básicos que expres'éln las<sensa-< 
clones que se relacionan corílos!u'ga~es:.para 
vacacionar y porque las. arternat!~as.}~stélrités 
contienen elementos "sec9~darios11 ';"qüé ,E!sU.n 

: :: : ;: '::: • ~ ~ ,;: : ~\( :1f 1,1t~~~!~~Yitt~t!f ::1:; 
de la agencia. ·:. '.;'~{~;i-~(.;,·:":,,;,;·;1;>\,t ·t,·,·,_.',·::• 

'·~ - ''~,·~·:\' .· ,_ :,'\-' .. , 

~~~:~~;}~}}}~i~f ~{~~f !l~11~~~,~~~tfüfü;c 
considerando los argumentos reali:ZacfOs;·¡iara 
elegir el espacio-formato adecuado para r·eal!~ 
zar la identi.dad, el desarrollo de la alterna­
tiva final lo generé a partir de un cuadrado 
dividido por una red de cuadrados. As1, el 
tema me dió la pauta para emplear el tipo de 
composición adecuada (VER TIPOS DE COMPOSICION 
PAGINA 44), considerando el espacio-formato, 
la estructura y las formas para integrar los 

elementos que representarán a la agencia. 

La representación de los elementos mar, vege­
tación y ctelo despejado sobre la red estable­
cida, éons!derando la estructura perceptual 
básica (VER ORGAN!ZACION VISUAL PAG. 16) la 
trabajé dándole la misma jerarqu!a visual a 
los tres elementos en positivo y negativo, 
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elemento. 
¡;-- -:--=--- ,--

o-,. ' - ; -~ -- '.-, .. ; ·, •I: ;• . '. ~-:' . ""' ' 

El azul lo apliqué en el .eJemen(o'.rñar;y/en'.el. 
elemento nubes, si g n l f ican(f o.!i·a'°1':11 tra nq Úi'Fl dad,; 
que irradian ambos elemerítci:~·ri''h'41;ai'~'-s•fii;, -- -· 

<'.-" :\~~ . t>-,. '"· . ·,· .. -
~L' ."--- -· ·:.:-~ ¿ ·>'~·: 

El verde lo apl !qué en la vegetac.ión C:onnb-tan-· 
do la "frescura" que trasmite el :eleme~to 
mencionado. 

El naranja lo apliqué en el elemento sol signi­

ficando la temperatura idónea para asociar los 
placeres y beneficios que aportan los elementos 

en conjunto. 

La elección de la tipograf!a para configurar 

el logotipo (HELVETICA BOLD !TALIC) la realicé 

considerando que la ausencia de "gracias" en 

la misma, garantizaba una mayor leglblridad y 

que su trazo en diagonal y su grosor connota­
ban la idea de dinamismo, fuerza y seguridad 
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el 
forma y por 
asociadas a la va 
el turismo, lo clia 
que presentan 1 as J 

CARTEL. 
llano cartello; m. c 
fija en un paraje pQbl ico. 

El cartel desde su aparición hasta 'nuestros 
dias, ha sido un medio de información entre 
un err.isor y varios rece~tores. Es como un 
telegrama en donde el emisor manda un mensaje 
a un contexto de receptores homogeneo o hete­
rogeneo "atrapando" su atención de manera 
rápida y clara para que éstos lo asimilen 
inmediatamente y posteriorme~te 

acción relacionada con el mensaje 
ejerzan una 

comprendido. 
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--. "- -<'--~'-. '~:~,~~--·_ :::--;·:.:.:;_;_~_;~. : ___ .;_~~~: ;~~::''" (~•' :, '_,,;~oo:_ '':'l[~~-

:-_~:~·:: \ .. ;~~L~~->-'t-:~-- · : J~ . ., ~~':_:' '., .. ;'~· ~-"e{~>:.. -~r~·:- :?:'.\:._: -:· ~ 

E i -- cii·r.t'Eí'i ·¿·6~2e~f>~~-~·· '"' " ta i - tuvo que 

para 
·actua !mente 

un 

las 
de 

-·-T()u_loses;~L;aÚt rec•i•'S Y'~ó.:,•eJ~S,-pr ~mer,¡¡,'SO porte gr~ f 1 -

:~lki~lii~lf ~¡~~~l~liil~1:f ¡:_:::;:: 
" --~-'· 

·y 
persu a cLón\{p i1'ra':de sarro l l'a r;\l.J n ái' a c c (ón} ' ' 
.·.·:,; .. ,: --_:;~~~::;,t~t~' .. =;~r~~~~~-~~~~¿ ·~;_~~:z;.-_.,-,, :~{t-:~,j;k:~;:~,~~/--:t:·~:~<;·:·;~:1~r:t;~~~~~,_:fü~;~~: -~~._.;t·· ~·¿-( .. - )~.\-. ~ 

Fi¡. 105. F. Primer mensaje 
informativo con el verdadero 
concepto de cartel. 

l:a•• .. · .. u.b'rHci.ón;).~{de\:~-~-·-.•.:.e:a'ht~f·_ .. --·.-.• .. e~_m1 P __ ·.•.·.l·.·m)'¡ .. _i·c···;s~? .• m·'.·.··,·.-.·,·.-_._~.q.·.·.·_._·_-.• •_·.•.ú.'n··.··~c •. 1;··.·-'.·.·.•·• .ra 

-.-. 
--·.-,• .• ·._-ªv·.-···tº.·-····_el· ... -nu_._c_·.·i-_._ .• t1._oa_. __ -_._._ºr·_• ...•. · ___ .-.1,_a·_d_·--.·_•.·_,_e·' .• _• __ -_·_••(1_ •. c •. · .. :_:c•.••.•_rrr.· .ec.·.-.-.·~ .. -.-·.-_ •. _e_._ePr.· .. t• __ -_.·_._,_º_·. ___ .e·_~_._l·_•· ha'c i a . es , ~ ca·so:°.d~·oiÚb. ~¡;;'.~{~1'_Q1.=_n_º--~~ __ _ 

' - • e • -,-,- --,-~:-·---;;-~~,-·-,:-;;:,.;:~.,--•.• - .. -,,=-. ·- ··.- - . 

lo busca, es "atrapada" por él; ·cto<~feni:uentrá -
frente a é1. o al otro lado :c1E·'·l:a~Jip¡¡{?~~·~r~1n 
fin en di ver sos 1 u g ar es ro de ád,o {· 8.o:f;;; ¡¡rná~~n~:s •.. -
Y circunstancias di fe rentes; la\ cua:i:es'-'~pU'e.d~n 
nulificar la presencia del carlei\;f~C>-r~l.tan'tó, 
si estos aspectos no pueden ·s~r·:'co~;C>cidos de 
antemano por el diseñadór, sel'ú~·]cii;~abÍe dar 
por terrr !nado un trabajo dándd .in~trucc iones 
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E~¡;~~;tt}~,~~tJ~tf:~f 1~,i{~~~~,;~~~~'1ñl~i:~' 
ubicac'i6rí,;del\'car.tel;c'ser;la1i.: .,,. :i;•:·- ··> 

~, ')'-',. ~:~:"&:~;:; :.-"-':' ~rt~·, -:~-:· ...... ,,_~:-~.""' ~ ---
r •· ;- :·it-~ ·''!~L :;::~'·~:.:: r~·::, X~l~'~,% ~ i·;· ··.;·.·.·.1.1.·.·:.·.n.·.··. ~\.••.c ª.:+·ªº· ").-. 

-iÁ:~~¡~~~~d:~,~~~k.~:,~·~,:.i~;'~;:'·t1trn.~~ 1~~l . . ,,,; .. · · · 
o.·. i. ~t .. ··. ª·~.·.c···.Í.ª.':i·.iJk.} .. ·.; .• ,S~.·.· .. ·.¡ .. P.',\.'\t.''.-.:a.·.•·.1 .•. 

1!;.j't:• '• ::, .. · ;:.¡ 
- - -º - -- - ' - - - - ~t:.i. <<::~;_;. ~;~_-: .. ~ 

... -~, , , ..... __ ,.,. '• ··" :· - ?;'.".\;,~--- :-f{tj '.-~f;· 

::corítexto: v isuár';: ••.·: "i•'''·, ;e.·• ·: .··. 

La. -lfi;maci¿n .tra-~'1i1~k~·t0.d·)L.carh·1 ··;~o·~o ···~n 

;~~~·~:~~i:i:l:~;;{i~J~lllf Ñ]f I~~,]~lI~ 
V i s U a 1 es yd I aes!. ru ÍEéJl·~·· .. i·~.·m··~p'ea>c,ts 0e . 111 a n'(f i esta en 
nuE.•stros ':que: antes se 
manifestaba con un grito visual; ha sido 
apagado por la saturación visual .y auditiva 
de nuestro tiempo y si el contraste. es el 
"gancho" para atraer 1 a atención de. los 
receptores lpor qué no invertirlo?, es_· decir; 
acallar ese grito y convertirlo en. un sJ!encio 
visual" que destaque del grlt.erio, vlsuéll y 

auditivo al qi.:e ncs enfrentamc·s diariamente. 
AsI, si el hecho de atraer la atención y al 
receptor sigue funcionando y si_ a esta acción 
le aunnamos que es enfocada hacia el mensaje y 
que este es "fijado" en la memoria del recep­
tor para su ·consecuente ejecución estaremos 
logrando realmente el objetivo de un cartel, 
como tal. 

Generalmente la confección de 
realiza mediante la rel.ación 

un cartel se 
imagen-color-
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teit~;·'(:(¡' 
ví-~IJaT 
visual 

3.1 PROCESO DE DISE~O DE UN 

ETAPA INICIAL 

A) NECESIDAD. 

Después de solucionar 
comunidad estudiantil 

Ja peflciór )de Ja 
de J á : :, E. s ; ri, de 

crear una cafeter!a en dicha)efcutÍFa,· para 
subsanar sus necesidades 11 aÚm~ntic)as" se 
detectaron gran cantidad· de ~esi~diantes 
ingeriendc sus al !mentes en Jug~res inade-
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FASE DE ESTUDIO 

A) INVESTIGACION. 

Para tener una idea m8s completa del 
problema que permitiera representar gr~fi­

camente la solución adecuada se acudió a 
los lugares afectados, tales como los 

salones, la bi~.lioteca y las oficinas 
ad m ! ni s t r a ti vas , o'b servan-do e l In a 1 aspe et o 

que dan los residuos de comida y la basura 
que generaron las personas que ingirieron 

ahi sus alimentos, asi también se detectó 

que al ingerir alimentos se produce un 

"sonido" natural el cual algunas;personas 
por su manera de comer alteran, "molestan­
do" a las ciernas gentes que est8n a su 
alrededor. 
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regla de 11 formaTida~ 11 ·.:,···· ··-:,-

:: , ·:': .::::::j:: ~~:;~í:·~¡¡1i.:;f ,¡~~r:#t':;· 
lugares apropiados e rriá~ropiai:!~s;i.infor'­
mación . !desar'roÚar• el 
proceso 

B) ANALISIS 
--< ~-- . - - - -. . ' . _. -~ 

Partiendo d.e la información escrita en el 
Inciso anterior, se consideró más signifi­
cativo "manejar" las caracterrsticas que 
implica ingerir alimentos en lugares 
adecuados y en lugares inadecuados. 

LUGARES ADECUADOS 

CAFETERIA 

• FORMALIDAD AL COMER 

• LIMPIEZA 

• CONFORT 

• DESCANSO 

• ALIMENTACION BALANCEADA 

C) SINTESIS CONCEPTUAL. 

LUGARES INADECUADOS 

OfICINAS 

PASILLOS 

SALONES 

• DESASEO 

• INFORMALIDAD AL COMER 

• MAL ASPECTO 

• BASURA 

Los conceptos en los que se fundamentó· la 
forma y contenido del problema a solucio­
nar fueron los siguientes: 

- Area de estudio más afectada (bibliote­
ca). 
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a los conceptos del inciso 
anterior se propusieron las siguientes 
alternativas (figuras 106, 107, 108 y 
109). 

EN LA 
BIBLIOTECA 

SE ESTUDIA 

e 1 
C•rnes 

ere• es 
L t 

Frut•s •e eos 
Verduras 

INGIERELOS EN LA CAFETERIA 
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í!gs. 106 y 107. Alternativas 
de el cartel "No ingieras tus 
alimentos en lugares inadecua­
dos". 



CRDHCH 
CRDHCll 

EN LA CAFETERIA 

RECES UNA ESCUE 
LIMPIA ... 

TOMA TUS ALIMENTOS EN LA 
CAFETERIA 

b) ANTEPROYECTO 

Consi.deranao las carácterfsticas de un 
e arte 1 e i a :¡¡ iier7\arí\ía' ril~s ~acirtacia·.··rúe 
la tercerá (figura 108), ~on la c~al 
se real izaron dos variantes más (figu­
r:a s 11 o y 111 ). 

-- ·-· ............. " 
t;HUftt;M 
CRDHCH 
••• en la cafeteria 
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íigs. 108 y 109. Alternativas 
de el cartel "No Ingieras tus 
alimentos en lugares Inadecua­
dos". 

i'lgs. 110 y 111. Variantes de 
la alternativa elegida del 
cartel a crear. 

en la cafeteria 



c) PROYECTO 

Después .de vi-sualizá 
real izadas se 'consideró··· 
111 ). como alte~riativa definlti~a •. 

-.. -:~".: ···~:.:;:::-. -·~~~:~'..,"_·. <-/.'. '· -
FASE DE REALIZACION; 'i 
Se .re al izó').~ l.};.'; d~i gf"nXii.' 
i nd.ic ac\o.6fsJ~e·D=·a.1·,al'}:para Su >¡ mpres i ón. 

'. ,'• : ~···< ... ~~º '.J.f.;:-; ;~)..:{:(-< ::+~.:~ ~ --,:.-. i'·::."' 

ETAPA'C.OM;~Ó~AT'óR~'A'Lr·· ? ... :' 
:: ,':~~~Rf l~l:il\'f f ,'¡Tu;~,,~~~J;¡~'',:·,~:. 
sas •. en°:i1o··s~eTeml3)a·r.~sJ;'C1'T9i.Cí:;a ;M zJ· ·. .. .. 

- ' ~~~~;;_ i_'.:·: .:.:.~~~5f.~-~~~j.~ ~~;:~-~~;~~~::1:~-~-~i=~'°-"_,._ --«_;'.·-·-
··<:.;, ~~-/-: .. ·::!·;--"',_ -~~~-;: 

='e;'_~::-;;;- -:~;'· 

3.2 JUSTIFICACION 'ESTRÜCTÚRAl !y. 'DE 
UN CARTEL. · ·· .:} i!,~~j~\. -·,.: ~--~>·: .. .,_-"._.;.-,¡00 ~~·~-:>-.c' 

El cartel al· que hag'ó álu~tó~5~'~.;.:f'or~~Úvo, 
creado con el objetivo de modii'1~'br el 

0

hébito 
de la comunidad de la E.S.T. de Ingerir sus 
alimentos fuera de la cafeter!a. 

Para iniciar su conformación, consideré los 
aspectos perceptuales que me dar!an una 
pauta para lograr Ja legibilidad adecuada 
as! , tomé 
dan entre 

en cuenta las 
el espectador 

distancias que se 
y el cartel que 

aproximadamente ose i Jan entre 1 y 15 metros 
y que se relacionan con los niveles visuales 
(ver péglna 14), as!, primero el espectador 
s·eré atraido, recibiré un impacto visual al 
ver el. ,cartel, después¡ se acercaré a desci­
frar el mensaje del mismo y por último, 
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riormen-te 

aplicarla 

facilitar 

m 

reflejaba, 

cartel estuviera 

escuela y fuera 
ajenos a ést~, el 
te comprendido. 

Con 1 a 
realicé 
110 y 

alternativa elegida {frgu,r'~ .1oa) 

dos variantes de la misma (figura 
111) para definir la alternativa 

definitiva, de la cual a continuación enuncio 
sus caracterlsticas estructurales y composi­
tivas con su correspondiente justificación. 

Considerando la relación del tema con la 
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posición del• esp ac i ()-forma~o.:'.'t ra baje" en un 
hori zortt'af p'af:.r·~;:_~s'.e'ri(a'é!Ón~~'.'de '}}p~io ;;,glJe 

¡¡¡~lJ(~i::itlt~ll/lf ilf lf J~lt .... 
k i 1 os~·.. . · · ·•·· ·• ·· ~0C \, •· '''~.:.·.•.•e;•f', •'.'!.;;? ''""' ·· " · · ·· ... • ·.:,.:··.•••·.(,:> ~ '·: :~."'~,·\.·;( >>,::-~ ~·~~(·:.·::~~· , ;'.:~~:':·:::~ ~·.:..:-·:.:_-;_r.:~'- · .• ~:-~~'~· ·:> .. ',<;·. ;. ·,~_,.;,··f . - -

.;¡;¡:t;~~~:r~f ~~~i~f t~li0liitJtlJ 
subdividir el espacio-Jor~~:o:?#en. 'sección 

~::::: :::,::;:;1°:::·":!:;t~!~§f i~~f i~f :1~:~! 
sustentar! a n 1 a u b i'c.ac¡on}de·[?ra·s:~;:;t:or:mas' qúe 

:::::::~~:,~~:,~:}XS~~~~1~f.~~~¡¡r~~~: 
d eg 1 ut ir los a 1 i mento s ',, >.~·¡ ~r·:?·;. If~· ::.~l.: .·~·· .X •.. 

::::::~~::.::;~::'r:~ti~~i~Jl\~~1J¡&:¡i• 
traté de asociar el r!tm'o .'\ca/_encioso" ·.que 
se produce al masticar Ú·bolo alimenticio 
con la tipografia adecT1aaa t~aif r~presentar 
el signo gráfico (cronch) eligiendo la 
familia tipográfica contest, enfatizando as! 
la armon!a del contenido que debe expresar: 
el cartel. Para iniciar la armon!a formal 
que conjuntamente con la armenia de contenido 
representarla un "todo", ubiqué el signo 
gráfico (cronch) en la parte superior del 
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espacio y tratando de reafirmar la inicia­
ción y decadencia .que tiene. la. acción masti-

oot ofl •. copfO ''"1'/'~~· odO t" i '";'" t~ • o 1 

-,., ~/(~.. ;>~'::-.·_ """:l '' '.;~-.]-. 
:_ ·.: .... /: :~._;\-;· ·'.,,.,';~J.'.,,/'.¡t:;i,)I.\fr~~~~'.::~~·&~: ; ::_-,,·> "./:. ... · · 

Por último, los:,icol~.res;iq.~e~cr,eViconvenfentes 

:~ne~ l ~~~f ~:t:~!'t~~~~~~~i~~l·~!i~~zJJ,.;!~~~~i~:en:;~o; 
por la re l ác ió1f'·qüe tTenén~'con.;e l contenido. 

- :-- -:.:~~:;~o *~·~_:_~.--:f~::,\._ -<..;y.:t.-< ~:_,;·;,' -.:J~' t-;._.- ·:·<., '. -'_'. . ' 
- . -- ,~,.=::-· - ,,_;;:~:~_:~~~;.: =-_:.;~¡;~~--=~~,t~; ~~.L.-~ -· 

El blancó lo apUqll'é>iri ';~'1'.fondo/tratando. de 
significar qúe .'e1.\1agarell>que.;¡a,comunidad 
de la E.S,L ·1r191~fe;~sus H1ílleht~s:~s;'..inci1s;. 

e;-~.>- -~-~~"·-:~ --0.~'~;-:·; _,:;'_/e ' tinto. 

El rojo lo apliqué en signo gráfic~ 
(cronch) para expresar la incomodidad que se. 
trasmite al comer en lugares inadetúados. 

El azul lo apliqué en el signo grHico (en 
la cafeterta) para connotar la tranquilidad, 
confort, etc., que se disfruta al tomar los 
alimentos en el lugar adecuado. 

4. REVISTA 

Revista F. Pub! icación periódica por 
cuadernos escritos sobre una materia especia-
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ETAPA INICIAL 

A) Necesidad. Considerando la trascen-
dencia que tiene un órgano informativo 
en cualauier institución educativa, 
es pertinente modificar el diseño y 
la presentación de la revista, PAYNANI 
de la Escuela SuperiordeTurFsmÓ;; 

' ' ' 

B) Demanda. Se definieron trés inferr,o-
gantes. 

lEn dónde? En. 1 a; Escue'1'a '.'~üp~rr6r de 
Turismo. i) 
lPara qué?.·.·· Para~···· Ihgrar un a mejor 
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A) 

fue électo 
por 

Escuela 
I. p. N. 

cuyo 

El paynani era 

·que llevaba 

pictográficos 
éste recib!a 
Calmecac o Calpulli, 
ingresar a este clan v 
años de edad que por med 

des y signos exteriores -a-
entender el tipo de noticia que 
llevaban, si llevaban los cabellos 
sueltos, significaba que se habla 

perdido la batalla; si por el contra­
rio la batalla. hab!a sido ganada, 

llevaban los cabe! los atados con una 
cuerda de color, el cuerpo ceñido con 
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B) 

. C) 

siguient~: 

PAYNANI • 

siguientes: 

1. PAYNANI-MENSAJERO 

2. ELEMENTO TURISTICO Palaba .Paynani 1 horizontal 
y vertical conformando una 

· pirámida,· 

3. PAYNANI MENSAJERO Palabra y hombre con un signo 

externo, portador de una noticia, 

en act! tud de informar el mensaje. -

4. PAYNANI. Nombre de la revista diseñada sin 

ninguna relación con lo que 

representa. 

FASE DE PROYECTACION 

A) Primeras imágenes. de acuerdo a los 
conceptos del inciso anterior, se 
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propusieron 4 alternativas (figuras 
113. 114. 115. 116). 

g 
y 
g 

~ 
~; 

íigs. 113, 114, 115 y 116. 
Alternativas del encabezado 

B) Anteproyecto. ·Para lograr una mejor de la revista PAYNANI. 

identificación y posteriormente la 
colaboración para enriquecer la 
revista, se realizó una encuesta 
entre la comunidad de, la. Escue.la. para 
definir tentativament~\el :•encabezado 
de la misma. ( fi¡)ur~\Jh~ll / 
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d 
Enumera del 1 al 5, en orden de preferencia los logotipos 

o( b( c( d( e( 

"""" "-VMEl10 2 
~NtíJO 1987 

De la alternativa que elegiste con el número uno. marca con una X los aspectos que consideras posee: 

Atracción visual Relación con lo que representa ( 
Leglbllldcd ( ) Belleza grófica ( 

SI tienes alguna otra alternativa an6tala: 

151 (figura 116 A) 
Nombre: _________ .....;.. _______ _ 

Fecha. --------



Alternativ/escogida (figura 114) y 2 

variantes de la misma (figuras116 By 
117). 

C) Proyecto. Alternativa 
(figura 118). 

FASE DE REAL1ZACION. 

definitiva ílgs. 116 B y 117. Variantes 
del encabezado de la revista 
PAVNANI. 

pres e Í1ta2' i 6 n d.e 1 . o r ig in a 1 e o n i n d i e a e i o -

nes para>impresió~ (figura 11 a 

FASE CREAtIVA (RE~I~TAt. 

A) INVESTIGACION. 
•/· ·: 

La revista Paynani de ·~dición mensual 

tenia 32 p6ginas y 4 ·.forros, 111s 
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_, ... " .:..'·'.'~<--._,__:_.:,·.:-·-. ~ :: __ ~·/· ·"·~~·-- ~~.:_,~ ;-<:<:_-.; :·.:· --~~.{~-·: ·. 
--~·.<'~:~e- - . ·'.- ·- _,_ ~, -

.. ;~;~f ,~'t~t,it~{f f fi~t~?t_'_~---~_¡_:t¡_¡_ •. '._1:_·P;. __ ._.o·_·_.g/r¡,._,_ •• á_º_'._hf2_:_-_·_._._:1.ic,_t· __ :a :. 
i nter_1·or Zfa_éd(~frf.b_u~'ión 

1 In.e¡¡ 

;...,.;;i:"i:2~i~~f:_;~,.;-. ;s·;,:.;<'" - " ·, ;:~;~> · ·- --

· 1I~t!t{i~;f lillf iilli!~l;:)~·· 
La impre ~i ón_;d e.'·Ha'\m(smaT~'~ --rea llz aba 

¡¡~~!li:'.Ji~f IIllllf i¡~¡~~; 
.· ,.:,,_.. -:..':_:'_:::!f\:.f~-;-~,-->;,~-:.';~:.i >E\·~-:-\-

s) _ANAL! SIS:~-,;~"-'~-,~~~;_;~;;~ Hl;'/~::-'.;.;:; 
Considerando qu'e la revista (Paynarii) 
se distribuye a la'co~unÍdad de la. 
E.S.T., es co'nveniente rediseñar la 
presentación de la misma, para moti­
var a la comun.idad de la Escuela a 
participar en la elaboración de la 
misma y para reafirmar la imagen de 
la Escuela Superior de Turismo en el 
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arnes1ur 

íig. 118 A Portada de la 
revista PAYNANI. 

154 



0 
logro1 

BECAS DE 
ESPECIALIZACION 

1A'h~~\~ t 1 
,::, .-.r~!"~~kl! 

fDflllllll 111111111 al~11lf'nlUt1lllNI 
dr u¡.i.a1i111~\ot1 

1.-C:m\TllA 
r.-u1Nu:rr 
S . ...(.:H...H 
t.-roNtr 

CICA TU a. 

ct.ºr.:."11"r::"llS.':,r,1:~ 
T111i..o lvoo n111uoo con CI· 
C\TUK (Cn!IN h11U11"1lnno 
lle c...,duclt.., Tinlulo), c¡wlm 

:¡;:~"ii;"~".':':1:~ .. tm• !"" 

CONACYT 

11/· .i;:;,~1·.;'': .. "!·~ ·~~ .• ~·!:',1!'",~.~ 
!JE;.:1;i,. ~~~r·~~···\ .".~::·!· ·::·: 
"/.,1i•liutl.ln rn ~" f,,.,i.,. Unl• 

~ l~~,•::.::'ºJ,r.:~,!';J~'!I[~:,:; 
'"""'"'º Tltnlt1 dr llo1rlnf1 

~l.·~=~:~~~,\~;~~~;!:=! ......... 
1-M"rrrll hl.tlur Fllrmdn 

t.:U~~~.:1A'!,!!"1-'"'º 

•• ' 

' 

:~:~~:,;'.}'.~~i~~I?~iij~~~[ 
U'"'"'"""".!• ){Cl ""'"'en 
du•I~'"' '1AJ.,~ 1 :10 ''"!""'· 
duiinlf 1 • .,.,, i11•1•uli.l11 I"' 11 
D11m1e .. J1 l11...i100 r101,.;..,.,. 
ln.1111•t• J111o.,;,;.;.,111Tfl· 
11G!-1i•l•J..1aoi•1. 

l.w ""' 11 o .. i.ion tlr C.1-.. 

~.·,·;~.i.T ~·;.¡~,~1°r.:.~~~1.~ 
11•¡.\tho <¡w1t11J111o""'Oltjt• 
ll•o pdnul>'I ti "'l•nlu1, "'''"' 
uur flOD•tJ•nlF .,,..,. 11111}'1• 
cllll"c~ln tn rl ,O,•~• Tur,>1111, 
u11l1tlo•n1J.,.,...,111ni•n>1.1o1• 
H 'I"' luo I""'""'" lln~u 11 
~1¡~:~~~:~ . .::.J:·~ .. ·1::::1i~~~~· 
•lo 11111 11 Uund11u11 'I"' 11 
1 "'f.'~' ,.,.., "o.-............. 0 111 

~i:::;::.~·~.r •. ~·::··.~"";.~.l' .• ~~; 
Lrtll ~hncnl Alhrr. 'l"I 11\nl 
IO""' t~l'll'U h"'1h111tnhl, ti JI• 
""'' 1 ........ ., 1 ....... , •• ,,,u .1~ 

fn d '"'' 111 ,11'''1" 1lr 1•~1. 
h .,..,,¡, '"J.,,¡.., 1tr i·,,11.,..,, 

f¡~~·t.M:~:;~~.::¡
1

~~:.r.:~~~~·:~~.~~f: 
., ::::i.:~~~~~~:~t.·;,:,~:~~1~~~1~~·:·;~~ 
1.-M ... lrJ.uU C'.11'1'11110 ll1, ,J1 

1 ...... 1,, 
1-l,.J•rrAh11r1•"rll1'1 
l •ll•~•~1l1ll• Arrll.uu ~h. 41 

'"'"''" •·-'"""' e;.'"'"" \'ul¡.,,b 
::~~:!;~·'sl.::',:~ ~:~::, .. ' 

r O,.. E P 

:~'.~~~::;::~~.:.~;~~:r:~~.:~:_11~·::.~ 
1< ti '"''"'" 1"''"'"'~ 1•0 .. <lu, J• 
muto• .,...1., J1 l~U. 

l.-t.~ol/,';'11 .lilan...rl A~W 

1.-ln• J"'lt AnJuJ, U.!1111;1 

""º"'~'' llrl f.u110· t.-\ lh'FOk. 
H,...Tll" ,o,rl.ll.;.W,\ A LA llOo 
111.llUA 
w~':i:; .. ~~r: lloul •r.111 h•· 

1"1<lt1:í•,11ltJ1noi¡wtJtlUI. 

~ =U~.~1;.1.:;:;11:.:. 1:;.'.¡',·;~: n.11.1 

1-u,. '•~1 11<11111 .. 1 .. ir .... 

t:t!~:,:;~:,;:~~~ ';t.,~·:~., lu111 

0-1•,.,¡ ,., .... ~ ... ~1 .. 111 """' 

... ~"' •• "'' (;,,,~ .. '111111>0· 
1111.1\ 

-1.~~t::-~~·· •. ~~~::1:·~,1 .. f;!:: 
- r •• 1 .. ~•""' """""""4 1 .. ,. •• .......... n.11.i. ..... , .. ,.,,.. 

'rnJ..~H. 

T!11lr11.I" ""'"' lon,,.i.,. 4 kM .,.,,,,.m,.,, •'"'º'""1 

CIC.\TUa 

l'•n prolnl11<11ln dlonu dlt­
cl1•h110. 

l.+'(•tJ.VltfW"\tll•dttnlfl• 
"'''" 1 oi..mr1111 1.r.N. 

h1hul, 11.11.UtJrJ"llor 
1,. llf llotLO llr lhl, 

1.-l'roh \h. Dolon, llualrn 
r;..,ndlt1 

l-C:u1ifl• C".4...,1 l<ln1 
i-r • ..i •. l'd•l1>11 Sfo•hn """"' 

N""'~" 1lfl r.,.,..,. DINA\fl, 
~¿ \!~~.;;;~uru1 ~km lo•••I• 

~·;~~::, ~'!\ ~t!.~c¡' .. ~,.:1j,' .~.~. 
1.-lnr J"" Clwo c;....1~111 

Na.,•brr ottl r: .. ,,.., TDP/C"OI 
DI lN\"l.,TIGo\CION Dl: ora:. 
a ... C:IONU. 

~·~1~:,',j1 ~'• ~n~r:r .. t~'~.·,~.~: 
1.-t.I•. ~rhnlol•o !fot~u 

r .. ~'""" 1 -C~I'. •I• d1t ao11rlo Jln1h11 
t-1 ... r ...... uci.r ''" ~"•"•1 

c:uu1.trr1 
i-1.,, ,0,11w'V Alwnlr1no 

sJn,bu 
1-1••. \li1ucl CoruJln 

G-i1~:~:1:::l• VJ1,un 

1.-1., T"n•nUln •l11n110 
''""11' : ::t~. ~~.'i!:n~,~~~,J;lull1 
"''"""' 10 ~::;~·~,JuJnh V1U11¡1>0 

11-c.r, l:Jvonlo <:111111 J.1111., 
u-~~.~ .. ~•"••"' ao.11r1wn 

n-~~~.'h,Vl<Tnlf C11ur1 

H.-Llc. J"" ~h. Muid Cm11 

N ... t.n1lrlCur1o:SI•~ 
s11n1 Dt oa,o,aanu.o t IN· 
\'L'ITIGAC:ION DOCtNTI: UU. 
IP.N. 

"l~f.!!~~·;dr~1~: :1'' I~~-~~ 
l.-r1<>I llw•Wno Ami1...S. 

11.vuo 
t.-rrof, 11...,...110 ""'"'ti,,..,. 

N""'""' ,111 r:ut"': Pll.OCll.A• 

~·.ts"~~~J.":+li['u~' JUON,O,. 
l111u """ llulfl Con1lnrnt1L 

r:.1{~::F~F'ii~~r·~~6:: 1!
1

••,¡; 
'""''u, u llf lplO"" 

1gÁ\·.1n_, 

1-Frtna~Jt lo10 Mulfn" 
h Lu1u rnn J.hn<.., 
11 ........ r .. 1 

r~ltold1 ,o,.U1 t.lor1la 
l.i. l~p• 

N"'hh•r drl r. .. ,..,, U11bd"t 
In 1hr T..,.,1,1. 

1.,.,.,, ...,tr: í:H.:ATl:I!. 
r .. tw, Uol1junio11 U41j11-

liull1 l•U. 

t.-rn.j'. J. Vlnn1r (;unn 
11.1 ..... 

155 

íig. 118 8. 
interiores 
PAVNAN!. 

Primer formato e 
de la revista 



ementos que as 
ban, ~s! como 16s aspectos propios 
del diseño (figuras 119 y 120). 

B) ANTEPROYECTO. 

Se eligió la segunda al ternatJ va 
(figura 120) 
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A INAUGURACION DE CURSOS 1990-1991DELI. P.·N.• 

C El pasado 11 de septiembre, a las 10.00 horas. en el CECYT 
·O "Lázaro Cárdenos" del l.P.N .. se llevó o cabo lo Ceremonia de 
"(J lnouguroclán de Cursos 1989-1990; el evento fue presidido por el 
O Lic. Carlos Salinos de Gortarl, Presidente de lo República. 
(.) 

·e: 
:::¡ 

E 
o 
u 

En su mensaje Indicó que "los recursos no serán canalizados o 
planes educativos artificiales" y señaló que "el Gobierno de lo 
República, en conjunción con los autoridades ha autorizado un 
importante paquete de acciones poro integrar recurso 
presupuesto\es que se aplicarán de inmediato, por 21,500 millones 
de pesos". 

En este acto estuvo acompañado por el C. Secretorio de 
Educación Público Lic. Manuel Bortlett Diez, por el Regente 
capitalino, Lic. Manuel Camacho Solis. por el C Director General 
del lnstitu\o Polilécnico Nacronal, C.P. Osear Joffre Velázquez, asi 
como por los Exdirectores Generales del l.P.N. y por los actuales 
secretarlos del Instituto. 

Ante la presencia de cuatro mil representantes de los diversos 
sectores que conforman al Instituto Politécnico Nocional el Jefe 
del Ejecutivo señaló que "la ciencia y la tecnología no deben 
atrofiar nuestro aprovechamiento de los adelantos, el 
conocimiento tecnológico es importante para la sociedad; para 
dar respuesta a los requerimientos más urgentes y para asumir el 
cambio como una necesidad permanente", 

Y subrayó "que las lnsliluciones de la educación, tienen una 
responsabilidad, el 1.P.N .. está haciendo su parte en el esfuerza de 
ahorra y racionalización de estas tiempos, por ello se ha 
comprobado que el Politécnica está empeñado en la revisión de 
sus programas de estudio y métodos de enseñanza". 

INSTITUTO POLITECNICO NACIONAL 

C POS CAR JOFFRE VELAZOUEZ 

DIRECTOR GENERAL 

rNG. ALFREDO LO~EZ HERNANOEZ 

SECRETARIO GENERAL 

DR. JOSE ANTONIO IRAN OIAZ GONGORA 

SECRETARIO ACADEMICO 

DA. BENJAMIN VARELA ORIHUELA 

SECRETARIO TECNICO 

ING MARCO POLO BERNAL. ''A.RAHUAN 
SECAETAFUO DE APOYO 

ESCUELA SUPERIOR DE TURISMO 

LIC. ANORES ENRIOUEZ CABRERA 
DIRECTOR 

LIC. CONSUELO Bl.ANCARTE GOOrNEZ 

SUBDIRECTORA AOMI NIS TAA TIVA 
LIC RAMIRO VELAZOUEZ CASTAJjeoA 

SUBOu:tECTOR ACADEMICO 

C P. FERNANDO GAUNOO AL.VARADO 
SUBDIRECTOR TECNICO 

M. en C. VICTOR ADOLFO VARGAS ?ANTOJA 

SUBDIRECTOR DE ESTIJOIOS DE 
POSGRADO E INVESTIGACION 

M. en C. OLIVA TREJO LOPEZ 

JEFE DE LA OFICINI\ EDITORIAL 

DISENO E lt.lPREStON 

ESCUELA SUPERIOR DE TURISMO 

INICIO DE SEMESTRE 

Can motiva del inicia de cursas 
del año lectivo 89-90, las autari· 
dades, personal docente y na 
docente de la Escuela Superior 
de Turismo, tienen el agrada 
de dar la más cólrda bienveni· 
da y desear a todos los alum· 
nos el mayar de los éxitos. 

Al mismo tiempo, aprovecha· 
mes la oportunidad para ex· 
hartarlos a dar la mejor de 
ustedes mismos en la consecu· 

ción de las objetivas que se 
han trozada al inscribirse en es· 
ta escuela, no olvidando que 
el estudio tenaz y fructifero, es 
el único medio paro contribuir 
en un futuro al bienestar sacra\, 
cultural y económica de uste· 
des, de su familia y de nuestro 
país. 

No debemos perder de vista 
que México necesita urgente· 
mente, desarrollar una tecnolo· 

gia propia, nueva, adaptada a 
nuestra realidad aprovechan­
do la ya existente. Para lograr 
todo esto se requiere de perso­
nal altamenle caht1cado. 

En la actualidad el turismo ocu­
pa un renglón primordial en la 
economía mexican01 el reto y 
el compromiso son de ustedes. 

\BIENVENIDOS! 



Un Compromiso Personal 
El compromiso de los egresados de lo Escuela 
Superior de Turismo al Incorporarse a lo actividad 
profesional, es consigo mismos, con su escuela. 
co_n:el lnstlluto Politécnico Nocional y con la so­
'cledad; responsabilidad que deben considerar 

-desde el momento en que Ingresan a las aulas a 
adquirir los conocimientos previos para ser profe-

-sionistas. 

El fúturo:llcenclada en Turismo debe desarrollar 
un-amplio sentido del análisis que le permita 
evaluar y compartir lodo la gama de conocl· 

· mientes y experiencias en la que a Turismo y a 
cullura general se refiere, adquiridas dentro y 
fuera de la Escuela. 

Nuestra revista PAYNANI es una tribuna abierla 
para que se manifiesten a través de sus páginas, 
aporlando Ideas, proyectos y realidades de inle· 
rés común para todos aquellos que de alguna 
manera estamos Inmersos en el ámbito del Turls· 
mo. 

El reta es para ustedes, que eslón óvidos delco­
nocimiento a nivel superior, y qué mejor medio 
para mantener una eslrecha comunicación en' 
tre todos los que inlegramos la Escuela Superior 
de Turismo, que nueslra revisla PAYNANL 

La Invitación es extensiva para los profesores, ex­
hortándolos a utilizar nuestra órgano informativo 
como un medio auxiliar en el cual publiquen arti· 
culos, sinopsis. resúmenes. y en fin. toda lo rela­
cionado con la materia que imparten. asi como 
otros lemas de interés común, con el atan de 
motivar al alumno a la reflexión, al análisis de la 
lectura y a una partición más dinámica denlro 
del salón de clase. Asi mismo, para el personal 
admini.strativa que desee compartir sus puntos 
de vista, las páginas de la revista estén a su dis-

posición. La participación de la comunidad de 
nuestra Escuela es vital, ya que sólo asi obten­
dremos la consecución de los fines y propósitos 
de nuestra revista: la difusión del conocimiento 
turistico y su experiencia. asi corno mantener 
una permanente comunicacion entre lodos 
quienes integramos la Escuela Superior de Turls· 
mo. 

Cabe mencionar que nuestro órgano lnformatl·,
0 

vo está dividido en cuatro secciones que son: -:: , 

1. COMUNICACION. 

En la cual se presenta toda aquella lnformac16n'' 
de índole lnstiluclonal. de interés para l_a ccirl1uril~--
dod. )~~ .. · ·,":' · 

2. TECNICk 

En esla seccl6,n se.resume Ínformoclón de apoyo' 
académico oí TLúismó. - -- - - - - - - - -- -
3.TUíllSTICA. _ 

Aquí se relatan, en· formo amena, recorridos turfs· 
licos- para difundir la belleza de cada rincón de 
nuestio pais. 

4.CAPSULAS. 

Conformada por diversos tópicos que, por sus 
características, resullan de Interés común. 

Cada una de estas secciones se identifica con 
un simbolo. para su fócil localización. 

Por último, se hace lo aclaración de que la apa­
rición de estas secciones esló sujeta a los even· 
los y a las aportaciones editoriales que la 
comunidad presente para su publicación. 

Dirige tus aportaciones a la División Editorial de 
esta Escuela. 
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El aumento del tránsito y de la población ha 
convertido a los ciudades en prototipo del ere· 
ciente progreso humano, a costo principolmen· 
te del bienestar y lo salud Individual. que se ve 
lacerado por el estrujonte ambiente de los me· 
trópolis. -

Lo diferencio entre lo ciudad y el campo se 
acentúo más y los habitantes de los ciudades 
buscan, en mayor.número codo dio, escapar de 
ese habiente contaminado y por millones se ie· 
fuglon en los parques nocionales. 

Indudablemente el hombre siempre ha sentido 
placer al encontrarse rodeado de bellezas notu· 
roles, pero seguramenle en el pasado lo lograba 
con mínimo esfuerzo, ya que lo escoso de las po­
blaciones humanas y lo ineficienle de sus técni· 
ces, hacían que el impacto sobre lo naturaleza 
fuese de alcances muy reducidos; por eso, por· 
que vivía tan estrechamente en contacto con la 
naturaleza, podía disfrutar de sus bellezas sin difi· 
cultad alguna. no había en su mente la Idea· 
que le hiciera sentir lo necesidad de tomar medí· 
das especiales paro salvaguardarlo. 

La realidad en que vivían aquellos generaciones 
no le permitía pensar que llegorio un dio en que 
el número de seres humanos aglomerados en 
pequeños superficies y con tremendos medíos 
técnicos a su disposición. pudieran acruar ton 
nocivo y profundamente en la naturaleza y que 
en ocasiones cambiarían totalmente la faz de 
regiones enteras del planeta. 

Pero llegó el momento en que el hombre se dio 
cuenta de que los cambios que indiscriminada­
mente hacía en su ambiente eran de gran im· 
portancia y se sucedían con tal rapidez, que 
pronto llegaría el día en que sí no tomaba medí-

dos al respecto no tendría más, un paisaje bello 
y natural al cual pudiera asomarse sin encontrar· 
lo alterado por la acción humana. De ahí nació 
lo ideo de preservar ciertas áreas de excepciO· 
nol atractivo y en lo posible de fácil acceso para 
que en ellos pudiera satisfacer sus necesidades 
de recreación y supervivencia, buscando con 
redoblado esfuerzo el solaz y sano esparcimiento 
que los paisajes naturales proporcionan. 

Se vio entonces que era imposible satisfacer es· 
tos necesidades si no se tomaban medidas para 
conservar el paisaje o cuando menos jirones de 
él. Así nació la idea de crear parques naciono· 
les, es decir, áreas específicamente selecciona­
das por su belleza. inleres y atractivo. por su 
facilidad de acceso, que amparadas por una le­
gislación especifica. estuvieran a salvo de cual­
quier alentado que cambiara sus condiciones 
hasta ese momento inalterados. 

Poco a poco las distintas naciones fueron crean· 
do sus propios sistemas de parques nacionales o 
áreas equivalentes cada uno de ellos con ca· 
racteristicas específicos, pero todos con una fi· 
nalidod común: la de conservar, preservar y 
proteger a lo naturaleza en su formo original. 
dentro de lo humanamente posible. 

Los parques nocionales proporcionan al hombre 
la posibilidad de entrar en contacto directo con 
la noluralezo. para que lo ame. llegue a cono· 
cerio y comprendo que él no es ajeno al ecosis· 
tema en que habita sino que es parle integrante 
del mismo, ya que del equivoco de considerarse 
ajeno a la noluraleza han surgido gran parte de 
los problemas que acluolmenle aquejen al mun­
do. El mol troto que se da al medio ambiente. la 
explo1acián irracional de los recursos na1urales, 
lo alterocion y contominocion en todos los os· 
pecios. son el resultado de lo ideo que la notu· 



raleza pertenece al hombre. 

Por las variadas actividades que dentro de los 
parques nacionales se efectúan, éstos coadyu­
van a la solución de los problemas que provo­
can lo aglomeración, la fallo de actividad físico, 
la contaminación del ambiente, etc.; pues el 
descanso fisico y mental, lo recreación ética y 
estética que el hombre realizo en ellos, se tradu­
ce en uno mejor convivencia social. Esto es oigo 
que no puede evaluarse moterlalmente pero 
que supera con creces a cualquier compara­
ción de carácter económico. 

La Investigación científica es otra función Impor­
tante de los parques nocionales o áreas equiva­
lentes, sobre todo en aquellas disciplinas 
conexas a las ciencias naturales como son: Biolo­
gía, Ecologla, Botánica, Zoología y otras más. 
ci.Jyd producción no solamente enriquece a los 
diferentes ciencias sino que también benefician 
al parque mismo. 
Es hasta 1969 cuando la Unión Internacional po­
ro la Conservación de lo Naturaleza adopto la 
resolución para que todos lo gobiernos "conven­
gan a reservar el término de parque nacional a 
áreas que respondan a las carocterislicas si­
guientes y se aseguren que sus auloridades loca­
les y organizaciones privadas que quieran crear 
reservas naturales, hagan lo mismo". 
"Un parque nocional es un área relativamente 
grande: 

1) En la que uno o varios ecosistemas no han si­
do materialmente alterados por explotación y 
ocupación humana, en la que los especies ve­
getales, animales, y sitios geomorfológicos son 
de Interés científico, educativo y recreativo o 
que encierran un paisaje natural de gran belle­
za. 

2) Donde la mós alta autoridad competente del 
país ha tomado medidas para prevenir o elimi­
nar, tan pronto como sea posible, explotación u 
ocupación en toda el área, imponiendo efecti· 
vamente el respeto de las características ecoló­
gicas, geomorfológicos o estéticas que 
motivaron su establecimiento, y 

3) Donde se permite lo entrada de visitantes, ba­
jo condiciones especiales. para propósitos inspi­
rocionales, educativos. culturales y recrearivos. 

En consecuencla,'s~ pldec!/i~s gobi&rnos no de· 
signar como porque n,ocJol)c:il oi . · · · 

l) Una reservd cie~tÍf1~6éi'1ci que sólo.se plrede 
entrar con permiso.especial (reserva na_tural es­
tricta). - ' -- · · - • - -· - - · 

2) Una reserv'a naturcil admlríistradci por un insti; 
lución prlvadci'o uno autoridad inferior, sin algu:­
na clase de reconocimiento y control poi lo más 
olla autoridad 'competente del país. . 

3) Una "reserv.a especial" como la define la Con- · -
venclón Africana de 1968 (reserva de fauna o' 
flora, reserva de caza, santuario de aves, reser·1a 
geológica o forestal, etc.). · 

4) Un 6reo habitado y explotada, donde lo pla­
neación del paisaje y las medidas tomadas para 
desarrollar el turismo han conducido a estobte­
cer "óreos recreativas" , donde la industrializa­
ción y urbanización tienen prioridad sobre la 
conservación de ecosistemas (pare natural re­
gional. natura park, naturpork, etc.) áreas de es­
ta clase que hayan sido establecidas como 
parques nacionales deben cambiar de denomi­
nación". 

Quienes deseen profundizar sobre estos aspec­
tos de nomenclatura de parques nacionales y 
reservas equivalentes, pueden consultar con 
provecho, entre otros. los interesantes trabajos 
de Petit.1937; Buchinger. 1967; Dimltri, 1971; Nori­
falise, 1972; Dosmann, 1972. 

En México el primer parque nacional se estable­
ce de hecho aunque no de derecho, en 1898 
con el nombre de "Monte Vedado del Mineral 
del Chico", con una extensión de 1,808 hectá­
reas. El segundo, el "Desierto de los Leones", con 
1866 hectáreas, se decreto en 1917. 

En la actualidad lo lista oficial cita 49 parques 
nacionales. que suman una superficie de 731 008 
hectáreas; siendo en el periodo de 1934-1940 
cuando se decreten el 82% del total y el resto en 
periodos anteriores y posteriores. 

Es claro que muchos de ellos no satisfacen las 
condiciones fijados por lo U.l.C.N .. es por ello 
que lo O.N.U. sólo aceplo 15 parques nocionales 
para México. que o continuación se enlistan: 

_j 



2. Desierto de los Leones 
3 ~toccihuotl·Popocotépell 
4 Pico de Orizobo 
5 Lagunas de Zempoolo 
6 Insurgente Miguel Hidalgo 
7 Grutas de Cocahuomipa 
8 Cofre de Perote 
9 Lagunas de Chocahua 

1 O Zoqulapon y anexos 
11 La Mollnche 
12 Insurgente. J. M. Morelos 

Los 34 parques nacionales han sido· eliminados· 
·par diferentes causas, toles corno: excesivo ur· 
banlsmo, Invasión de agricultura. dimensiones re· 
ducldas, etc. 

La Importancia económica del turismo en los 
parques nacionales es verdaderamente signlfi· 
catlvo cuando existen óptimos programas de 
manejo y desarrollo. Los parques nocionales de 
México constituyen un campo profesional virgen 
poro el profesional en turismo. 

Ruta de la Estrella 
Prof. Jesús Gutiérrez Roa 

En esta ruta conoceros variados paisajes del Es· 
todo de México, como el extenso Valle de Tolu· 
ca con su alternancia de bosques y pastizales 
abiertos a la recreación; tos poblados típicas y 
prósperos de Tenango y Tenanclngo; las locali· 
dades turísticas de fama Internacional de lxta­
pan de la Sal y Tonatico con sus multiples 
balnearios de aguas termales. hasta culminar en 
ta reglón caliza del sur del Estado en la Gruta de 
la Esttella, una Imponente caverna dotada de 
incalculables bellezas del fantástico mundo sub· 
!erróneo. 

Para iniciar el recorrido a partir del Distrito Fede· 
rol, es necesario transitar El Pasea de la Reforma 
a lo Avenida de los Constituyentes hasta la con· 
fluencia de ambas donde se Inicia la carretera· 
México· Toluca. 

Aproximadamente en el km 24.5, en la parte Jz. 
quierda de la carretera encontrarás la desvío· 
ción hacia el Porque Nacional Desierta de los 
Leones; este Parque constituye la principal reser· 
va forestal del D.F. y alberga notables atractivos 
culturales y naturales. 

Poco a poco te estarás acercando al punto más 
alto de la Sierra de las Cruces. mio1no que se de· 
nomina Puerto de las Cruces. Identificables por 
tres grandes cruces en la parte derecha de la 
carretera: este sitio se encuentra a 3.100 m.s.n.m. 
aquí termina la Cuenca de México y se Inicia el 
Valle de Taluca. 

Aquí en et km 32.5 encontrarás ta estación Plsci· 
cola "El Zarco", mejor conocido como "Las Tru· 
chas" y estarás dentro del Parque Nacional 
"Insurgente Miguel Hidalgo". 

El parque fue decretado en 1936 y tiene una ex· 
tensión de 1836 Has .. en él se encuentran tas Pe· 
ñas de Barrón, el Monumento de la Batalla de las 
Cruces, la Marquesa y los Valles del Silencio, las 
Monjas y el Conejo, así como el represarniento 
de la Laguna de Solazar, lugares muy concurrí· 
dos por los habitantes de la zona metropolitana. 

En "La Marquesa". al tomar la desviación de lo 
carretero Nº 55 Tenongo-lztopan. encontraros 
una se1ie de valles intern1ontanos que se locali· 
zan rodeados por imponentes ed•f1c1os volcanl· 
cos cubiertos por vegetaclon boscosa de 
oyameles. 



En el km 63 de lo mismo carretero encontror6s el 
poblado de Tenonclngo, etimol6glcomente sig­
nifico "Lugar de pequeños muros". Se trola de 
uno pobloci6n que en si y en sus alrededores 
conjuga multitudes de atractivos, ejemplos de 
ellos son: sus dos saltos de aguo, lo Iglesia del 
Calvario, sus calles empedrados, sus cosos blan­
co de techos rojos su herrerio colonial. su Indus­
trio de rebocerío. de vinos y muebles de estilo 
colonial mexicano que lienen uno gran deman­
do. 

A medido que vayas avanzando hacia lxlapon 
de lo Sol, notor6s que el clima es más seco y cá­
lido y que lo vegetocl6n es de selva bojo codu­
cifolio, matorrales y pastizales. Aproximadamen­
te o unos 1500 m de lo estación piscicolo y rono­
rio, podrás observar. al lodo izquierdo de lo ca­
rretero, unos Impresionantes prismas basálticos 
que aumentan su vistosidad, en lo época de llu· 
vlos, con uno hermoso coido de agua. 

8 km adelante de los prismas basálticos se en­
cuentro lxtopon de lo Sal, nombre cuyo significa­
do náhuoll es "Lugar sobre lo Sol". 

El clima es semlcálido con lluvias en verano, 
dando origen o uno floro y uno fauno muy proli· 
leras. A 7 km al este de ixlapon de la Sol se en­
cuentro Tonolico. 

Estos poblaciones tuvieron un gran relieve en el 
posado porque los explotaciones mineros de Za· 
cuolpon, Sultepec, Toxco y otros, requirieron por­
te del laboreo de tos minas de Sol y la ubicación 
de las salinos de Tonofico e lxlapan se la propor­
cionaban a los mineros para extraer la plata. 

En ambos poblados hay manantiales termales 
muy famosos, con propiedades terapéuticas, 
que son aprovechados en grandes balnearios 
públicos, en los cuales la admisión es económi­
ca. 

Los principales atractivos de Tonatico quedan 
representados por su famoso "sallo", una sorpren­
dente caida de agua de más de 20 mts. de altu­
ra que se precipita a un estrecho cañ6n; la pa­
rroquia de la Virgen de Sonia Maria. su plaza 
central. su ortesania de cesteria. el .Cañón de 
Malinaltenango, los cultivos de cebolla, el opia­
rio, etc. 

En el km 109 de la carretero 55.se encuentro el 
estacionamiento de las Grutas de ta Estrella, ahl 
puedes dejar tu vehículo poro, enseguida, bojar 
por una largo escalinata hasta la entrada de lo 
Gruta de la Estrella, donde pagarás lo cuota de 
acceso, y deberás esperar al guía que te condu­
cirá, por el trayecto de la gruta. 

Lo gruta es propiedad del gobierno estatal y su 
administración esl6 a cargo de lo Dirección de 
Parques Naturales y de lo Fauna del Estado de 
México. 

El parque se ha acondicionado paro recibir con 
comodidad a uno mayor número de visitantes y 
paro ello. cuento con una carretera de acceso, 
amplio estacionamiento, restaurante. sanitarios. 
comercios, puestos de vlgilancla, guias poro el 
recorrido dentro de lo gruta y su Inusitada Ilumi­
nación. 

Lo primera mención de esta cueva, bajo el nom­
bre de Caverna de Ojo de Agua, se debe o Doi­
fus y Monserrat, en 1967. Aparentemente; Castel -
en 1934, la describe con el nombre de Cueva de 
to Estrella. 

La entrada, orientado ol NW. en un amplio orco .. 
de unos.12 m·de anchura; _a 1,508 m.s.i1.m.; está 
situada al pie· detocontilado calcáreo localiza· 
do en to lddera del cerro de la Estrello, en to bo· 
rronca del Zapote. 

Los Grutas de lo Estrella reciben este nombre de· 
bldo a que en to parte superior del cerro se en­
cuentro una roca con to figura de una estrello. 

Se penetra en uno amplio cavidad. en ello el rio 
corre junto o lo pared derecha v. ya er1 lo zona 
oscura, se precipita en tres cascadas sucesivas 
de unos 1 O m de desnivel. 

Lo galerio está formada por varios" salones", que 
son amplios espacios delimitados por estrecho· 
mientas y obstrucciones parciales que forman los 
estalactitas y estolagmilas en la propio caverna. 

Coda salón recibe el nombre de la formación 
mós impbrtanle que se e11cL11?nt1a en él. en estas 
cavidades la naturaleza aplicó sus mejores es· 
fuerzas para ornamentorlas con exlroordinoria 
majestuosidad 
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EL PULQUE 
Néctar de los Dioses 

El pulque es una bebida fer­
mentada, obtenida del agua­
miel que se extrae del maguey 
par succión, mediante el aco­
cote, cuyo contenido es vacia­
do al cántaro que el 
tlachiquero lleva a la espalda. 

El mejor pulque se obtiene en 
las magueyeras hidalguenses, 
particularmente las del Valle 
del Mezquital y de la reglón de 
los Llanos, donde se asienta la 
población de Apan, famosa 
p'or sus magueyes. y pulques. El 
maguey proporciona muchos 
productos de gran utilidad, en· 
tre ellos los siguientes: las pen· 
ces se emplean como canales 
y para techar las casas. monta· 
das sobre un larguero hecho 
con el quiete del maguey, el 
cual se asa cuando está tres· 
ca, para chupar su miel; de 
ellas se extrae la fibra para te· 
jer tos ayates gruesos y del co­
razón del maguey la que se 
emplea en los ayates delga­
dos; estos sirven de tocado a 
las mujeres para protegerse del 
sol, y a los hombres como bolsa 
o adorno sobre la camisa, con 
las puntas anudadas en los 
hombros y llevándolo delante 
del tronco o en la espalda. 

Las púas de las pencas, que en 
tiempos prehispánicos se usa-

ron para el autosacrificio. sirven 
cono agujas para la termina· 
ción del ayate. 

La tela de las pencas llamada 
mexiote, se emplea para en· 
volver carne y preparar un ple· 
tillo llamado mlxiote y, en 
medicina popular para cubrir 
heridas leves. 

Las pencas se utilizan en la pre· 
paración de la barbacoa. a la 
que dan un sabor muy espe· 
cial, y son buen forraje para el 
ganado. La raspadura de la 
penca contiene una saponia 
que se emplea como jabón. 
Los campesinos otomíes del 
Valle del Mezquital hacen bor­
dos para plantar magueyes y 
dicen que la tierra de cultivo la 
"relrancan con pulque". Como 
la planta da muchos hijuelos, al 
replantarlos en las cercas cre­
cen y se juntan tanto que na 
permiten el paso de animales a 
personas a la sementeras. 

El aguamiel fresca, sin fermen· 
far es un sabroso refresco muy 
apreciado, con el cual se ha· 
ce, además, ·Jn atole de sabor 
agridulce; Después. según su 
grado de fermentación se 
transforma en pulque fuerte, 
que conslituye la bebida de 
muchos pueblos. 

El ~Gique contiene proteínas 
vegetales, hidratos de carbono 
y vitaminas. La dieta de los oto· 
mies es a base de tortillas, cal· 
do y frijol, nopales, sal y chile 
verde, la ración se completa 
con pulque; el efecto es que 
sienten la plenitud gástrica y 
nuevas fuerzas para continuar 
sus labores diarias. 
Mayahuel es la deidad del me· 
guey y del pulque y se le repre· 
sen ta coma una joven 
emergiendo de una planta de 
maguey, o sentada de ple 
frente a ella; siempre lleva ca· 
mo tocado un penacho de 
plumas ricas y una venda de 
franjas azules ceñida en la tren· 
te; su vestimenta está com­
puesta de quechquémill y 
huipil blanco. con secciones 
rojas y azules en la parte infe· 
rior; adornos con turquesas en 
forma de luna en la nariz, ore· 
Jeras con colgajos de jade, 
pectoral de oro en forma de 
disco: y lleva en las manos una 
vasija cor1 el vino y Lln bastón· 
sonaja 

Pero ¿cómo se obtiene el pul­
que? En sintesis cuando el ma­
guey está maduro (a punto de 
emilir el quiole), se arranca la 
yema central (se capa), se ras· 
pan las paredes de la cavidad 
y días después mana constan· 
temente el aguamiel; diaria­
mente el peón especialista (tia· 
chiquera) lo extrae por medio 
del acocote y lo junta en un 
pellejo (cuero de pulque) que 
carga a la espalda par medio 
de una red. El contenido de 
varios pellejos se vierte en el ti· 
nacal. donde ocurre la fermen­
tación, y cuando ésta aún no 
termina, el líquido se torna es­
pumoso y burbujeante (tlacl1i­
que); cuando acaba, es el 
pulque. 



El espacio-formato lo est 
las alternativas dadas 
económicos, materiales­
la escuela, 
cuenta las "bondades", e,n 
que presentaba cada forma 

Hoja tamaño 
doble carta 28 x 43 cm. 

Hoja tamaño oficio 21.5 x 
doble ,oficio 33 x-43 cm. 



Hoja tamaño 1/.2 carta VI x ,21.S,cm., .desple'." 
gada tamaño carta ··21.,5 x'28 cnL 

<·-'-- - ·;",, -,.-

~:~·~ 1 e~ :~:ñ~am~~~~Lºf!1!fr!¿~0~~J~55J:~f'~3··"~~r5 .·.·-~-~:.; 

nQmero 
matemlitica. 
consideré un 
pertenece a 
nQmero posee 

de Fibonacci, 

El 

" 

28 

28 

otro 1 ado, e 1. · área ;;:eteg'lda\• o:J,rec~~Tma'yor 

::::::::, .::',"',~:~·:,/~ll'ilil~l~.~*7 
Para !nielar la·.ln1;egr:af;l~[l:\~d~;lflo·~,feil~inent?s 

::::::t::·.:'ii,'::m}:~:,~1r~',1.~1~:~1~1~¡~rti 
sienes posteriores en terceras .parles',· ..... 

------- -,--·-o-.-""-.-~-=---oc::~·=-~-o-~-;--o-~-'------oco=;- -

As!, si el lado mayor del formato. mide 28 
cm., el mlirgen inferior (pie) medirá 2.8 
cm.,. y el margen superior (cabeza) medirá Ja 
terc'e.ra parte de 2.8 o sea 2.1 cm., con lo 
cu.~1 se logra el efecto de elevación en el 
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Adv irt i 'éndo se un a i nter~cc{Óri".máf rl'ca ~fénlre.'. 
las dimensiones dél'forrnato';.,;PdÚ~AióY.me'flle'; 
emplee la retrcula .tr~ográfié:a;¡Já'.r,a~.·p~ifLéari 

Ii·I;f J~~E~:~;¡f~J~·Jif 1~~,~'.:tllli 
- - ---·-"-'"-"'--C::_:'--=-·.-o_._=-o-.: - .:-·~·:,;;:..~~-·-,__:.i¿,_~~'~:t~~- - - ... 

':~ -- ·,; ,_..," :.;;_;:. - ··;-· , .- . :-.;. 

~:! ~· 1 cdée 4ac~t;:;n ª~·1v1A5~~:!:;.~?ii7i~~r~a;t.~·~e~;~f:c: 

¡¡¡;¡¡:i:~~¡;¡¡¡~¡:¡¡¡f l'lllll~!~f r =· 

La vota c i 6n. fue '1 a ,s f~tÍ~~if~j:';'.t0,· á~ .. -
INcis~•. (A)~.~.x~5~·; ...... u•··.··.···.·· 
-INcísO-:CB>' -":~39-9'"'>7º"? ""e 
INCISO (C) ' -"\}5ó 

INCISO (DÍ - .99.i 

INCISO (E) - 5Z 

Siendo electa la alternélttí/a Xs)'; a la cual 
le realicé dos alternati\téls '(figuras 116 y 
117) para definir la a·hernativa final 
(figura 118), de la que a continuación 
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-- ' , , 

enuncio sus esirücturales .y 
comp'os ü 1 vas ié:o.n::suicorrés péínd i ent~··. )ust i -f¡ ;¡· · • 

c:a-c ro-n.-.~7;·~·: _:~-s~.'"';\ '·0 --·, · ·'· --~~\:~.,, __ :·~:·.:~-

.... _:L.>~:~f<~-;,:<·' · _., 
t~:.~~::· ·:"·.· . 

••····cbr1sfdei'r~~a;)'.lai'ase.de éstúdio.cieI .proceso 
·d·~:;i'J'r~:~jjó/ d~ ·1a'.révtsta•'pAYNANT, ···(ver 

'µá91rié1~h7r'~i ·jiafr'ón estruct'L1ral que>rige 
la<confe>r~~ción de la alternativa d~fi~itf~ 

. va es el concepto de "di~arnismo,"i'. r~pre~eri­
tado. por los ángulos de 60° 'y~4s9:sobreros 
cuales integré los elementos tjGé;_~vTcienClan 
e 1 encabezad o de 1 a ni 1 s ~~.;g ef-éc,.to;. 1c.qÜe 
con Si de ré de Vi ta! importa nci~''))'~fs;9bre Ú 

~~:~ d:lb ::en~~:ar c~~po~0i~~°y~i~\;t~PJi~1;~~~:!:~j .. 

debido a que el mofil!l:r~~~:q~e,"S,:;~X" ~59:¡r~i'~ 11 

de la actividad que desempeña:e1 111en~ij~ro. 
;~.,, .. ,_ ;-~-~·_:{·' ~~1:¡;:~, ':.~:: .. ,'J.: _,_ •, 

-·. ::,,~ 'º~· ·-·~·-·.~·.t.".'_:._:-_.\\ : .. -~' , ' 
~-, ·~/~,~',:o.;~: .=_•-;e;:-~ ~ --- - -~~/-'.__': :_.:_ 

Auxi l.Hndome .de Jos ángu1'~st.iinéndon~dds·~.(60 · 
y 45°) fui in;tegralldo. un~ ¡¡'- una .. Las• T~tr1s 
del nombre de la .revista, mediant~ .un ~ltmo 
progresi.vo (ver tipos dé- r!imo, ~ág'l~a~' 71) 

a p 1 i can do en e !las 1 ~ s :car acter'rs\tcá's )ae Ta 
f ami 1 i a ti pogra f i ca , EGIPCIA (gr/os~r. ;:~··r¡i'.9 rme 
con grª c ras cuadra n9u 1 aresJ P,orfitu!~{at~cT'á<: dn . 
de éstas con la fu.erza\ y. CIJriamf'S'mo'' que 
representa ;la ', un,i f ormfdaclf en't°6da:ip,1 a· ex ten~ 

_ s i_On .de_ lL_letr_a_:cY~p~c{r,}la~JCcj;~¿X~ih~ciónes 
de las ."gracias" asocTadas:':c'oÓ )as· grecas 
que se usaban como ornamento 'de) as.construc­
ciones de,ese tiempo, 

Después, para ~emarcar la legibilidad del 
nombre de la revista, 11 éngrosé" parte del 
contorno de cada letra con el fin de resaltar 
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recorrido 
huella de 
otro. , ;~· '.'. ,,' ¡;¡ . /) :· 

La figura ~·~~.b1·1!:c·~·~¿~iR~a·f:rando"·c~~~~ la· 

vestimenta de l_a ~nfi~~~~~g~;;'-t~·~r·rc~·é·~·~<·una.> 
manera para lograr, qlle.~1/espeptador.:identi...; 

f i e ara 1 a "des n.ud~z ,; :·c1·;··, x~,¿~f(d~r·a ... y,, :Los 
ac cesor ¡os que por.ta c;l'a'.;;'.Oii:slJlél{~•a1t;~j;iieJ.a·r"= un 
mensaje.. <'\ .:·,:: :}·:~x · ·,• 

·- .. : __ .. ->;," ,·.?:t.>·-:.\"·"··· 
,\•:,:::,~ J(; '·.' ·-·· ,,,,,_ ··~,. , .... · 

lUE~~ ~:{~lt~r;;:{~f.~l:f l.J}~hf~ 
. '.. , ... > ·-- >:'.ll<~ 

::: :: : ''. l , ;;¡g ~ ;;tJ,;¡1;~~~~~;~~~;i;:;:: ::: '. . 
z ad o con un t ratam i enf.o\•.9r;·~fJc oi{co n tempo rA neo 

~:~te\ªto ~ i fusión ':Q~,;i ;~4i{~i'.'./~~q,~·r ··.·•~n nuestro 

.'·.<::,,.' ~'..;~'1, "~-;~/.;- ,';·~~-i-'. '.' ' ' 

efe'ct6_;d~:~;J~:¡~d~{d 1e los elemen­
inc'iu!; 'd~·s,~;i'uA~as, una a la 



enllstaron en 
que contiene 
Interés del 

revrsfa,· ;'·para móX!var 
i ector )1~<:iaY,: i a': ied;u~.a.> ºªe 

organo informativo de.la'Es~~eTa Superior de 
Turismo. 

162 



CONCLUSI.ONES 

El an.Hisis de los· estratos expuestos y •las 
a pt t tu des proi:> t á s. éte un La thñacioh;)~o~J.i ~V~·n un 

;.~~:~·o n:· ~ m•~: ~tr~s1Pv~atta~.f ~~~{;,~~+e:rh'ªm;~hJ0Af~ºJ~·H:J1-~. ···· -·· 
~l Pcª;nªte::~l :ne!·c~q1~:eªKi~eaf1~~~ti~}~{ -~~e!.151 -~mo[~_.e:~··· 

~<;::, -~-,~·--:1~~ <-·i'~}-.:>: .,~ __ ,.,;_, - ~~i'~:.·-· 1 --, ''"""Ó,_ :~iLL~ · 
: o;·.- - · :C e · -,,;,,.,o:._,--",'.'. ·-.~~ ·- -·,'),":·." ~"~i,·'.~.~--;'::_~T;;;· -

El enlace lógico de,LI~:~ ~I/é}}'s.;d;.~.?:fde.~.;€.~'r§~P.~.· 
tual (visual'). concep~uaL'i'.(de/.,:con,ten.1do)•''<Y 

~: ~ ~ ~ c ~~:a! a;~;¿; 11~%If:~s\~~~~:i~lg:~~ªf·~ls,'~~f:Í¿·fi: ~ 
~: ~: r:~ s ;m~·~: ~·u ~:{;~~füe~l~;~:u~T~~.~~ftº;if~:~·~i'i; ~···· 
en un proyecto'gráficb; 

Con el nivel ¡Jerceptual se organizan mentalmente. 
las primeras manifestaciones expresivas, apegadas 
a Ja re·a·l !dad objetiva del mensaje y de su contex­
to. 

El nivel conceptual propicia una actitud anal!ti­
ca en el diseñador, que, conjuntamente con su 
experiencia creativa·, relaciona .los conceptos 
colaterales al tema para iniciár la representa­
ción gráfica del mismo. 

163 



E 1 . ni ve 1 ..•. e stru.ctura 1· .·genera. d.ive rS°a~/ •. cónsiruc-/• 

~1;g¡~füt}Jm!i:J~~i1!1l!~~t~f ~h~~~jJ}:H , 

.. --:.·.· 

·ir· 

''·:--,_:¡'•,', <--'- ... :·f· ' ' .,; •. - :::±'' ·.: .,,_,.,¡;'- :;~;-~·:1::~·-.; -· /::~:~~-:/:~~I;:~~-~1-. j~;-~. -~- ,)¡; -.- .. =;.--"-7-:· ;_--~. 

_ .. :":, :~·:./· ~-- :·::~~- -j~:'F"· _, 
. ' -:: . :. ~ .-- ,,.- '. ' ... 

~~~r; --~-~-~~,,:. ;:·:_:~-. .--__ 
.:.~e. 

de 

b~ltir, 

. cond ic.1 ona rá .1 a· .o.rg~n ifac)ón{tótal.>:d~J.•rn i smo ; ... ·en 
otros, la. ~ st ruc tura< o•~:r;i'.~';.·~:~i·~Hél'iies/ i nt ra f i g u­
ra les lo harán, bÚscarid~· >e~p~e~ár Ta armonra 
formal y de conteni.do. propl~s de<una configura­
ción gráfica. 
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