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El presente trabajo fue realizado por el interc¢s de saber v
analizar las influencias que tanto padres como amigos vy
profesores tienen sobre los nifes que se encuentran pasande por
la etapa de transicidén de nifos a adolesccnteﬁ,‘ Yy témo eca

influencia puede afectar el rendimiento escolar de losz nifos que

se encuentran en esta edad. Asimismo, también se analizaron lo:
medios de comunicacién masiva como parte de esa influencia en el
rendimiento escolar de los nifios.

Este interés surgid a través de platicas y comentarioes
realizados en diversas ocasiones y bajo diferentes causas,

propiciando por el querer saber, el por qué los medios d«

comunicacidn masiva influyen tanto en las personas en general

pero sobre todo en los nifios puesto que frecuaptidnidol

regularmente van credndoles pecesidadez ficticias llevéndnl = »

consumismo e influyéndolos en su modo de actuar y dn vestivan

Kl $ £

Esto también hizo pensar que los nedics ~=ound oo i

masiva se convierten en paite de sun idy ¢ onn

opciones en la mayorfa de les

itirse sanamente.

Es conocido que estos farmTp parte

del cutorno o conteito e Yas uwificn,  sin importar  condicidn
sucinevondmica, lugar de origen, credos, razas, etc, y que en ©sa
iuteraccion del nifo con su medio no siempre el tipo de relacién
que se establece es el adecuado, ni estd orientado para su

desarrollo integral
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En_ eate trabajo se planteaion objetives e hipotesis para
llegar a la situacidon concreta de la influencia de los factures
-sociales citados en los parrafos anteriores.

Por este motivo se fueron analizando las diversas causas y
motivos pot los que el nido es influenciadu para que exista o no
un rendimiento escolar satisfactorio.

En el primer capitulo se abordaron los factores sociales
implicados en el aprovechamiento escolar del nifin: la relacion
del profesor con el nife y finalmente la influencia de las
amistades en el nino, asi como el nivel socicecondmico en que se
desenvuelve.

Otros puntos que se trataron en dicho capitulo fueron las

relaciones sociales y la escuela como factores que influyc.

también en el nifo ya que forman parte de :u vids, =inm ot
es que se van adquiriende las croudaetas o aler o a
moralidad en el nific con base en tedow ewse fotoyaz oocfalo ooy
1 redean y para que o1 nido tome R T he

fu.tnes,

Eu el segundo capltule s analisd oY amportvtart,
frente o los melios de eomunica- Tt wnsiva,  a-' oo la
inflnencia de los nisans, L(nl‘ﬁn w21 medio por separade para
cslabilene gus nees -u YTa coadncta de los niios,

Ho  fistanta tarhidy g trataron a los medios de comunicacion

wus'va oo medios de comunicacion social, en lo que respecta a

su funcion educativa.




También se trataron a cada uno de los medios y la mancra en
que se pueden emplear para que sirvan de apoyo en la educacion
utilizdndolos en forma didActica y orientada para que sean utiles
en el proceso ensefianza-aprendizaje.

En el capitulo tres se tratd el desarrollo bio-psico-gocial
del nifioc ya que al conocer el mismo se pueden relacionar las
influencias que los factores sociales, tienen en este proceso
integrador, relacionando a su vez todo ésto: capacidades,
habilidades, posibilidades, motivaciones y actitudes, con el
proceso enseidanza-apreandizaje.

En el tltimo capitulo se realizd una investigacidn de campo,
haciendo un estudio comparativo entre una escuela primaria
oficial y una escuela primaria particular en la Delegacion Milpa
Alta, aplicando cuestionarios a padres de familia, niﬁos.de sexto
grado y a sus profesores, para conocer la opinidn respecto a la
influencia de ellos mismos en el niho y de los medios de
comunicacién masiva, y asi establecer en este mismo espacio, el
grado de influencia o no influencia de los factores sociales y
los medios de comunicacidén masiva en el nific ¥y en su aprendizaje.

Se finaliza el trabajo con una serie de conclusiones, otra
de sugerencias, asl como apartados bibliogrdficos y de anexas.

Se eapera que el presente estudio pueda aportar algo mas al
conocimiento que de materia educativa se tiene, tendiente a la
solucién de la probleméti59 de mejorar la calidad de la educacidn

en la nifez. s



CAPITULO I

FACTORES SOCIALES IMPLICADOS EN ElL APROVECHAMIENTO
ESCOLAR DEL NIRO



La socializacién es un proceso, cuya complejidad radica, en
parte, en los multiples agentes de socializacidén que afronta el
niflo: padres, hermanos, amigos y profesores. Es mas intensa
cuando, entre todos estos agentes, existen valores o normas
conflictivos, cuando suele ser el caso.

Los amigos por ejemplo, pueden inducir al consumo de alcohol
y droga, pero a la vez, los padres Yy profesores tratan de
disuadirlos, esto cuando el nifc deja de serlo y entra a la etapa
adolescente. Asi tanto loa padres como los profesores desde la
edad temprana de 105 nifios tiene la responsabilidad de preparar y
formar al nific para un futuro.

Conjuntamente los padree y hermanos tratan de Bsociabilizar
al miembro mAs reciente de la familia para que cumpla la parte
que le toca de las tareas caseras. Con frecuencia, los p:qfeeores
y amigoe colaboran para reducir af minimp alguna desviacién del
nifio en clase, lo cusl redituarla el que el nifio esté atento a lo
que 8e le indica en el aula restdndole tiempo libre para un
apraovechamiento mejor.de los conocimientos impartidos.

Asi ae tiene que cada uno de estos agentes tienen cigrtoa
objetivos y procesos de socializacién que le son propios.
(OCEANO: 1985).

El nifo desde su nacimiento va adquiriendo elementos que
poco a poco, conforman su personalidad, determinan su carécter y
permiten el desarrollo de su ser integral; es decir, su

desarrollo fisico, intelectual, afectivo y social. Desde antes de



su nacimiento, el nido recibe la influencia de sus padres, la
preparacién de los padres como tales, su nivel cultural y social,
la aceptacién del embarazo, la higiene durante el mismo, los
cuidados prenatales y el ambiente que se crea antes de que nazca,
son factores que ejercen una influencia positiva o ne;getiva en gu
vida futura.

"El recién nacido trae consigo un caudal genético heredado:
caracteristicas fisicas, temperamento y cardcter. Sin embargo, el
medio en el cual s8e desarrolla es un factor importante, que
influye en la formacién de su personalidad". (GONZALEZ: 1987, p.
67).

Cada nifo es un individuo con caracteristicas propias que le
han sido dadas por la herencia, por el ambiente familiar en que
vive (ser el hijo mayor, el de en medio o el mAs pequeﬁo: ser
hijo unico, tener varios hermanoa, etc.) y por las experiencias
que cada individuo vive interiormeate. Por ello para favorecer el
crecimiento y el desarrollo del nifio, es necesario conocer la
influencia de la familia, el profesor, los amigos y la sociedad a
la que el nifio tiene acceso.

La conducta que el nific presenta, generalmente, esta en
estrecha relacién con la conducta de sus padres o de los
sustitutos de éstoa. Una gran cantidad de conductas son abiertas
y por ello féAcilmente observables y permiten identificar la
influencia del medio circundante; otras son quizd mis sutiles y

pueden ser aceptadas como un hecho, ya que existen, pero sélo



podrd preguntarse el por qué han surgido o quién las ha enseiado.
{GONZALEZ: 1987).

En las secciones siguientes se verd de qué modo influyen la
familia, las amistades, el profesor y la escuela en el desarrollo
social del nifio y de qué forma se obataculiza o cogtribuye al

aprovechamiento escolar.




1.1 Relaciones Sociales y la Escuela en la Edad_Esco

A partir de los seis afos, cuando el nifio ingresa a la
escuela, otros grupos sociales, diferentes a su familia,
comienzan a ejercer un control cada vez mayor sobre su
comportamiento. Estos grupos son sus compafieros de escuela y sus
maestros.

A medida que madura, el nifio que ingresa a primaria pasa mas
tiempo actuande en reciprocidad con sus compaierosg de edad, y en
sus juegos intercambian actitudes aprendidas del medio en que se
denenvuelve cada uno. En el momento en que el nifo ingresa a la
escuela depends mas de sus compaierca que de sus padres en lo que
se refiere a la aprobacién y las relaciones sociales.

Cada vez en mayor medida, a lo largo de la primaria, la
aprobacién y la atencidn social son importantes para el nifo,
mientras que el aislamiento, 1la agresién o el rechazo sén
desagradables. Los grupos pequeiios de compafercs, que gse forman
espontdneamente en la escuela primaria, tienen una gran
influencia en el comportamiento, preferencias, vestimenta y tipo
de juegos realizados por el nido,

Las amistades y la posicidn del nifio en la escuela elemental
las deciden su perasonalidad, su inteligencia y su clase social.

De los ocho afios hasta la adolescencia, las amistades se
establecen principalmente, aunque no exclusivamente, dentro del

mismo eexo. Por otra parte, el nifio es capaz de establecer




vinculos de amistad estrechos y duraderos, particularmente a
partir de los diez afios en que ya no son tan egocéntricos.

Ademds de las amistades o compaheros, una actividad
primordial para el niic es el juego, ocupacién universal de los
nifos. '

Desde el marco de referencia piagetiano, el juego, al igual
que todo evento en el desarrollo del nifio, implica cambiaos en sus
estructuras intelectuales y afectivas. (AGUILAR: 198%).

En los afios de la escuela primaria se manifiesta el juego
como actividad asociativa y el juego cooperativo. El primero
realizando actividades comunes, prestando, tomando prestado y
esperando 8y turno Y el segundo en el que los nifios trabajan
hacia un objetivo comin. En estos tipos de juegos, pueden
observarse, sin embargo, rasgos de juegos de simulacién,A donde
los nifics representan personajes ficticios o héroes y heroinas de
cuentos y programas televiasivos., (AGUILAR: 1989},

"Por otra parte la escuela, por definicién es una actividad
altamente social, un proceso de aprendizaje en virtud del
intercambio personal de informacién y actividades. Claro que el
hecho de asistir a la escuela no garantiza un desarrollo social
constructivo, Para algunos nidcs la escuela es una de las
experiencias sociales mds crueles de su vida., Ser diariamente
rechazado por sus compafieros, censurado por los profesores vy

frustrado por las tareas sin la menor posibilidad de defenderse,



puede constituir una auténtica agonia social e intelectual para
un niAo®. (OCEANU: 1985, p. 242},

Las perscnas dedicadas a la educacion han observado 1que,
cuando un alumno presenta constantes problemas de aprendizaje,
6stos se deben, en gran parte, a que provienes de ambientes
familiares desintegradoa o conflictivos {(no se reficren a alumnos
que presentan problemas de aprendizaje debidos a disfunciones
neuroldgicas o de caracter fisioldgico). (GONZALEZ: 1987).

La interaccién familia-escuela es importante en cuanto a la
influencia que la primera ejerce scbre el nifio. Generalmente, la
relacién que el maestro y los padres de familia entablan se
reduce a algunas entrevistas en las que el maestro presenta
quejas y reportes negatives sobre el niho, o cuando los padres
tienen alguna queja o problema en relaciorn a la escuela, a los
compafieros de su hijo, a los maestros, o de su hijo.

En este tipo de relacidn, es frecuente que una de las dgs
partes {padres o maestros) jueguen el papel de acusador y el otro
el del acusado, entorpeciendo con ello la romunicacion, pensando
padres y maestros que con ello se beneficia al nino. (GONZALEZ:
1987).

La comunicacién familia-escuela es necesario para que los
padres conozcan los sistemas educativos que la escuela utiliza,
las normas de disciplina existentes en ella, la metodologia de
trabajo que los maestros emplean en su saldn de clases y la

ideclegia de la escuela.



Esta informacidn permite a los padres: primero, decidir si
ésa es la escuela que desean para sus hijos; segundo, conacer que
espera la escuela de elloes como padres de familia; y tercero,l
apoyar en casa las normas de la escuela para ayudar a su hijo en
sus tareas, proporcionarle el material que le es solicitado vy
vivir en congruencia con la ideologia de la escuela.

Es importante que los padres se corresponsabilicen con la
eacuela, en educacién de sus hijos y no descarguen totalmente
esta tarea en manos del profesor.

La escuela “constituye la fuente mas eticaz de
socializacién, porque en ella el educando significa una entidad
social activa, cuya actuacidén se proyecta en el sentido de su
propia formacién y en el de elemento para formacion de los
demds”. (Villalpando, José M. citado por WOO: 1988, p. 67). El
hecho educativo que se verifica en la escuela, estd constituido
por la vinculacidn espiritual de dos elementos humanos: el
educando y el educador. Cada uno cumple su funcion, en el
educando representa el elemento en formacion, y ésta equivale a
convertirlo en elementoc active de la sociedad. El educador
representa el elemento que forma y estd en accién formadora; es
también el camino pafa capacitar a los hombres para una
participacién afectiva. (WOO: 1988}.

’ No debe de ignurarsé que los maestros se encuentran
sometidos a una gerie de situaciones que significan problemas,

tanto las relacionadas con su labor docente, como los que se




presenten en la vida moderna. Pero la relacién del alumno con su
maestro en todos los grados de educacién primaria, no depende tan
sdlo de las peculiaridades del desarrollo psicologico, sino
también a ello contribuyen en gran medida la atmasfera que se
respira en la escuela, asi como el aprecio que en general
manifiesta la opinidn publica por la escuela y los maestros.
(WOO: 1988).

"La escuela es una institucién creada en la sociedad y por
la sociedad, con el deliberado propeésito de educar.
La escuela es vida y vida social; porque realiza funciones
sociales que significan un provecho real dentro de la vida
escolar; tales funciones son el trabajo y la disciplina, porque
se proyectan con un sentido de preparacién para la vida social,
auténoma, es decir lo que llega a tener un reconocimiento
histérico" (Villalpando, José Ma. citado por WOO: 1988, p. 75).

El papel fundamental de la escuela es el perfeccionamiento
de las aptitudes y habitos de conocimiento y una de esas
aptitudes es, sin duda, la de pensar criticamente acerca de los
valores, asl como acerca del mundo, la salud y cualquier otra
cosa. Y es en la escuela donde debe haber un ambiente propicio
entre todos los que la componen para que se lleve a efecto la
educacién.

Pero, {(hasta qué punto la escuela debe considerarse
responsable de orientar el desarrollo social del niiie?, porque la

escuela influye ciertamente en el desarrollo social, para bien ¢



para mal y ésto puede ser inneg‘able. Los datos indican que, como
factor de socializacidn, la escuela sbdlo es superada, quizd por
la familia. Dos factorea importantes que contribuyen al
desarrollo del nifo son el medio ambiente escolar y el profesor.
5i bien eatos dos aspectos estidn intimamente relacionados, se
pueden diferenciar hasta c¢ierto punto, para los E.ines de la
presente investigaciédn.

De esta manera, se replantea {qué hay en el medio ambiente
escolar que fomente un desarrollo social e intelectual positive
en el educando?. Algunos investigadores se han dado cuenta que
e]l medio ambiente escolar es muy complejo, por lo que resulta
casi imposible describir medios Optimos o ideales. Por ejemplo
la extraccién de los nifos, sus necesidades sociales y objetivos
educativos son muy variables. Lo que pueds ser muy deseable para
un nifio puede no ser de interés para otro. Asi, los Qdiversos
objetivos de los educandos contribuyen a determinar el medio
ambiente escolar.

Otros factores que contribuyan a conformar el medio ambiente
escolar son los planes de estudios y los pmcedimiantqs de
instruccién. Entre los Ultimos s8e hallan la cooperacidtn y la
competencia. La cooperacién se define geﬁetslmeute como el
proceso en virtud del cudl el éxito o fracaso de cualquier
miembro de un grupo heneficia o entorpece a todos los miembros.
La competitividad implica, por lo regular, el éxito de wun

individuo © grupo a expensas de otros individuos o grupos. En
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una actividad competitiva la victoria de una persona o grupo
implica la derrota de otra persona o grupo. En la realidad o en
la vida misma hace que la mayoria de las personas consideren que
la competitividad es parte integrante de casi todas las
actividades sociales.

Sin embargo, en las aulas a la competitividad se le ha
restado énfasis existiendo solamente en los juegos y los deportes
en grupo, De ésta se desprende gque las escuelas tienen que
conceder a los nifics la oportunidad de cntablar relaciones
cooperativas y competitivas (competitivo en el gentido de
superacién sin perjudicar a los demds) en todas las actividades
escolares, ya que esto contribuird a elevar la calidad del
aprendizaje educativo y por lo tanto el aprovechamiento escolar.

Otro factor importante que influye en el desarrollo social
de lo niﬂom es el programa de estudios. Algunas partes del mismo
pueden elaborarse en relacién a la consecucidn de objetivos
sociales. ‘

Se han impartido cursillos sobre la familia, educacion
gexual, entre otros, pero a ciencia cierta no se ha detectado un
objetivo concreto a alcanzar o resolucién de problemas sociales
en los educandos, con la imparticiém de los cursos. En nuestra
sociedad aparecen problemas sociales como el alcoholismo, el
tabaquismo u otras adicciones que muchas veces son propiciados
por el ambiente, por los padres que son alcohédlicos b4

drogadictos, etc.; éstos ejemplos son faciles de imitar por los



nifios y adolescentes porque los tienen cerca de ellos o para
olvidarse de las condiciones de vida en gue se desarrollan.

Otro problema social es la delincuencia o la prastitucidn y
ésto solo se da por la desorientacién por parte de los padres, j
falta de interés sobre la vida misma de sus hijos, ademis de que
se encueatran viviendo en un ambiente hostil que les es facil
adquirir e imitar ya que tienen la facilidad de alcanzar estas
actitudes por medio de sus amistades.

Existe otro problema que afecta a los seres humanos, la
fauna, la flora, mares, aguas potables, etc. y en geperal a la
naturaleza: se trata de la contaminacién ambiental, y es debida a
que el hombre no ha sabido equilibrar su ecologia y no estd
consciente del dafic que causa éato; ya que en lugar de construir
destruye lo que se encuentra a su alrededor.

No se da cuenta el hombre gque no considerar loa beneficios
que bri;da la propia naturaleza es destruirse poco a poco y ésto
ﬁay que conscientizarlo para transmitirlo a los hijos. En la
actualidad la contaminacién ambiental sobre todo en urbes muy
pobladas es un grave problema que trae consigo otros como
consecuencia, sobre todo la salud de los individuos.

Todos estos problemas sociales son consecuencia logica de la
quta de comunicacién empezando por la que se da entre padres e
hijos. Esta falta de comunicacién se d& también por la
influencia del nivel académico, s8socio-cultural, econdmico y los

valores que los padres transmiten a sus hijos.
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El conjunto de estos factores o agentes van a determinar que
'os niifios estén orientados de manera adecuada para escoger el
camino correcto o el caminc equivocado al labrar su propio
futuro, fijarse sus propias metas y objetives para procurar ser
productivos para la msociedad en que viven.

De este modo por lo que respecta a la escuela, todo programa
educativo, asi como la politica que refleja deben contener
valores sociales que definitivamente tiendan a cambiar con el
tiempc adecudndose a cada momento histérico. {STROMMEN: 1932).

La ensedanza primaria se imparte a los nifios a partir de los
geis afios de edad hasta los once o doce afios y a veces hasta los
trece y catorce en algunos casos. Como precede a los demds
grados, la misma es llamada primaria, elemental o fundamental.
Es gratuita y obligatoria. El adjetivo primario con que mas
corrientemente se le designa sedala el lugar que ocupa en el
orden de los estudios individuales y ofrece oportunidades para el
desarrollo de las capacidades de cada nifio, de modo de contribuir
positivamente a la asimilacién cultural de las nuevas
generaciones.

Ani pues, el papel de la educacién primaria es en conjunto,
homogeneizar en lo relativo a una misma lengua, la adopcidén de
ciertas actitudes sociales y morales basicauz y la adquisicién de
nociones comunes acerca de hechos naturales, costumbres y

tradiciones locales, regionales y nacionales.




También las técnicas elementales de la cultura (lectura,
escritura y cdlculoc) tiene su importancia, aunque po <como
finalidad exclusiva. Las mismas son simples medios para que el
proceso de adaptacién a la vida colectiva avance mas facilmente.

Claro estd que los objetivos de la educacion primaria no
consisten en hacer leer y escribir, o simplemente alfabetizar,
sino en facilitar elementos para reformar costumbres, elementos
de cultura que favorezcan la elevacién del nivel econdémico vy
social, Segun el caso, sus programas deberdn tener en cuenta el
progreso de ciertas técnicas profesionales, el cuidado de 1la
salud y las capacidades que permiten a los nifios adaptarse al
mundo moderno.

Los objetivos de la ensedanza primaria estdn ligados a la
accién familiar, con la cual deben coordinarse estrechamente.
Las funcionea generales de la escuela primaria congisten en
habilitar a cada alumno, de acuerdo con su respectivo nivel ée
desarrollo, para comprender sus propios problemas y los de 1la
vida en conjunto, por el hecho mismo de que 1los de la primera
categoria no tienen mayor sentido si no se ubican en la segunda.

La ensefanza primaria no debe considerarse como secuencia de
grados de inatruccidén  verbal, con disciplinas aisladas,
ejercicios y exAmanes formales. Ha de constituir un proceso
continuo de desarrollo. La poblacién normal de la ensehanza

primaria es la segunda infancia a partir de los seis ados y hasta
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el comienzo de la adolescencia,. Ese periodo recibe el nombre de
edad escolar.

Desde el punto de vista politico-social, 1la ensedanza
primaria esta modelada por las necesidades de la vida econdmica,
que influyen sobre su cxtensién y calidad. (SANCHEZ: 1986).

Los fundamentos del plan de estudios y programas de
educacién primaria estén basados en el articulo 3o, de 1la
Conatitucidn Politica de Estados Unidos Mexicanos,.

Los criterios seiialan que la educacidn es un proceso que
abarca por igual la accién escolar y extraescolar. Con relacién
al individuo aspira al desarrollo arménico de sus capacidades y
con respecto a la sociedad es el medio de hacer perdurable la
cultura e introducir cambios que permitan realizar las metas de
convivencia.

Los programas de educacién primaria no son piezas sueltas;
toman en cuenta la accién que la gociedad y la familia y las
inatituciones preescolares, han ejercido sobre los nifos antes de
ingresar a este nivel; consideran que a lo largo de los seis
grados la accibén del medio continuard y tendrd una influencia
decisiva sobre los educandos, por tal motivo, s8e han incorporado
a la estructura de los programas el concepto de educacién
permanente, actitud cientifica, crear y dar énfasis en el proceso
de aprendizaje.

El cardcter permanente de la educacidn 8e inicia con el

nacimiento y estd presente a lo largo de la vida por tanto, la



escuela primaria no ofrece al individuo la unica oportunidad de
adquirir los conocimientos, actitudes, hibitos y habilidades que
va & necesitar en la vida; otros niveles educativas, otras
agencias renovar4n continuamente su cultura, La actitud
cientifica consiste en deaarrollar en los educandos la capacidad
de observacidn y registro, de integracién, examen ¥y revisidn, de
formulacién siempre tentativa de juicios. La conciencia
histérica y de relatividad, permite que comprendan los educandos
la idea de cambio por medio de la conciencia histérica, el hombre
se explica su presente, los cambios que sufre a través del
tiempo, y puede tomar decisiones para su porvenir; la relatividad
consiste en que Jlas verdades no son absolutas ni las ideas
permanentes todo estd sujeto a cambic ¥y se pretende que los
educandos sean adaptables al cambio y promotores de él.

Por otra parte 8se ha puesto énfasis en el proceso de
aprendizaje en el que al proceso educativo es una adquisicién de
conocimientos en el que lo que ge aprende es aquello en lo que se
tiens interés y para lo cual existe uma motivacién apropiada,

Los objetivos generales de la educacion primaria son:

- Encauzar el proceso natural de desarrollo del niho.

- Propiciar el conocimiento de acuerdo a las necesjidades de
la sociedad.

- Favorecer su proceso de socializacidn.

- Lograr que el educando comprenda e interprete los hechos

que vive.
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- Lograr que el alumno emplee la expresidén oral y escrita.

- Iniciar al nifo en las conceptualizaciones formales de la

matemdtica

- Fomentar la participacién del nifio en las actividades de

su familia.

- Fomentar el juicio critico del nifio para participar en los

cambios de los grupos sociales,

En el disefio del plan de estudios y los programas escolares
se congideraron las neceaidades de desarrollo fisico,
intelectual, emocional y de socializacién de los educandos y los
aspectos que cabe comprender su formacién humanistica,cientifica
y técnica, y ademds sus planes y programas abandonan el cardcter

y criterio enciclopedista que lo caracterizaba antes.

Para ésto se establecieron siete 4reas programaticas:
Lenguaje, matemdticas, ciencias naturales, ciencias sociales,

educacién fisica, actividades artisticas y tecnolégicas,

La organizacién de los programas comprenden apartados como:
Unidades de aprendizaje, objetivos generales y especificos y las

actividades que se Bugieren para alcanzar dichos objetivos.

lLas caracteristicas de los programas son: ‘Organizacién

ciclica o sea que a medida que avanzan en la enseiianza los nifios
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se desarrollan en niveles mas complejos y otra caracteristica es
la integraciédn interdisciplinaria, ya que abarcan todas las areas
de conocimiento.

Dentro de los postulados didacticos para la aplicacién de
los programas se parte del hecho de que la didactica tiene
fundamentos cientificos que deben ser conocidos por quienes
ejercen la docencia, ya que los profesores deben analizarios y
darles aplicacién segun su experiencia y capacidad creativa,

A través de los postulados diddcticos se pretende la
formacién integral del educando, que se le proporcione un
aprendizaje activo a través de actividades que tengan valor por
sl mismas para el alumno, que exista una adecuacidn al proceso de
maduracién del educando y b5u comprensidn; los contenidos de los
programas deben ser integrados, ésto es que tengan caracter
significativo ¥y no solo simples memorizaciones de los
conocimientos; que los programas tengan objetividad o sea qhe
deban utilizarse todos los recursos digponibles para aclarar
ideas, entender abatracciones y objetivar enunciados y, los
programas contendrén motivacién, ya que el nido aprenderd solo lo
deseado por sus necesidades naturales.

Los programas pretenden que exista una interaccidn afectiva
entre el alumno y el maeatro durante el procesc de ensefianza-~
aprendizaje y cuando el alumno compruebe que puede resolver los
problemas de aprendizaje a que se enfrenta, £fija vivencias de

éxito que lo mantendrén motivado para seguir aprendiendo, asi el
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alumno ejercitard todo 1o que va adquiriendo aplicandolo a sau
entorno.

Asimismo, los programas y planes de educacién primaria
contienen mecanismos de evaluacién que estdn basados en la
opinidn fundeda y critica de maestros y alumnos sob;e tédc los
aspectos del proceso, a base de cuestionarios, fichas y encuestas
sobre aspectos particulares es como se perfeccionardn
continuamente los materiales. (U.P.N.: 1986}.

Por ello, es importante que los alumnos Jjunto con los
profesores se organicen para que lo que ya estd estipulado por la
S.E.P. en cuanto a planes y programas, para que de alguna manera
se adecuen a8 las necesidades prioritarias de cada comunidad, ya
que en cada eacuela primaria existen diferentes intereses y
necesidades gque deben tratar de resolver vy encaminar sus
objetivos hacia el beneficio propio pero sobre todo para el
futuro de los nidos.

La estrategia de modernizacion del pais y la reforma del
Estado requiere que g8e aceleren los cambios en el orden
educativo, la educacién debe concebirse como pilar del desarrollo
integral del paias.

El liberalismo social ofrece las pautas de una educacién
publica de calidad que prepare a los mexicancs para la libertad ¥
desarrollo, Es indispensable consolidar un sistema educativo

nacional con responsabilidades afines a nuestro federalismo, con
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contenidos educativos pertinentes a la formacién de mejores
ciudadanos.

La responsabjlidad de la educacién de nifios y Jjévenes debe
estar cabalmente compartida por la escuela, los padres de familia
y la comunidad. Geré4 responsabilidad del gobierno estatal
proponer a la S.E.P, el disedio de los contenidos regionales y su
adecuada inclusién en los planesa de estudio. Los aspectos
regionales de los contenidos educativos deberdn asegurar que los
estudiantes adquieran un mejor conocimiento de la historia y
geografia, la diversidad ecolégica, costumbres y tradiciones del
Estado correspondiente.

En la modernizacién educativa se pretende fijarse retos para
una mejor organizacién educativa y de alta calidad, reorganizar
el sistema educativo para que todos a los que concierne la
educacidén participen de forma activa, para gue exista una
reformulacidn de los coatenidos y materiales educativos para el
fundamento de la educacién bdsica constituidos por la lectura,
escritura y las matematicas, habilidades que asimiladas elemental
pero firmemente permiten seguir aprendiendo durante toda la vida
y dan al hombre los soportes racionales para la reflexidn.

Se pretende la revaloracién de la funcién magisterial que
comprende peis aspectos principales: la formacidn del maestro, su
actualizacién, el salario profesional, su vivienda, la carrera

magisterial y el aprecio social por su trabajo),.
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Para la primaria, se aplicarda un programa emergente, de
reformulacién de contenido y materiales educativos cuyos
objetivos especificos son:

1) Fortalecer en los seis grados el aprendizaje y el ejercicio
asiduo de la lectura, la escritura y la expresidn oral. Se hara
énfasis en los usos del lenguaje Yy la lectura y se abandonara el
enfoque de la lingllstica estructural vigente desde los akos
70's.

2) Reforzar a lo largo del ciclo el aprendizaje de las
matemdticas, subrayando el desarrollo de la capacidad para
relacionar y calcular las cantidades con precisién, y fortalecer
el conocimiento de la geometria y la habilidad para plantear
claramente problemas y resolverlos, En la ensedanza de la
materia s8e deshechard el enfoque de la légica-matemdtica,
introducido hace casi veinte aios.

3} Restablecer en la primaria el estudio sistemdtico de la
historia, la geografia y el civismo en lugar del &area de ciencias
sociales.

4) Reforzar el aprendizaje de aquellos contenidos relacionados
con el cuidado de la salud del alumno y acentuar una formacién
que inculque la proteccién del medio ambiente y los recursos
naturales.

Al impulsar la participacién social en el quehacer educativo
se propicia una mayor atencién de la comunidad en el correcto

funcionamiento de la escuela, sus instalacicnes, su mobiliario,
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el material didactico de que dispone el maestro y el cumplimiento
de los planes y programas de estudio.

Con lo que se pretende en la modernizacién educativa, se
dard respuesta a las necesidades del futuro con el ritmo que
demanda el mundo contemporaneo, y se asegurard una modernizacién
que fortalezca la identidad nacional ean el marco de una treciente
prosperidad general. (S.E.P.: 1982).

" Existen algunas eascuelas que, como institucidn, promueven la
comunicacién con los padres de familia a través de asambleas
encolares, convivencias, reuniones de savaluacién, ofreciendo
conferencias y cursos gobre temas relacionados con la educacidén y
otras actividades de tipo social, como festivales, juegos
deportivos, excursiones, etc., Estos medios son recomendables, ya
que permiten un mayor contacto escuela-familia, sin que por ello
una y otra se sientan en la necesidad, o con el derecho, de
intervenir en aquellas &reas que competen ya sea a la escuela 5 a
la familia como tales. (GONZALEZ: 1987).

*La escuela en comunidad de vida no puede ser una panacea
universal; pero si debe coatribuir a suavizar o superar las
diferencias, a crear un espiritu de tolerancia para las ideas
ajenas y, finalmente, a educar con miras a la comunidad popular y
a la ideologia ciudadana™ (U.N.A.M.: 1983, p. 83).

Una razén de que las escuelas sean tan importantes en el
desarrollo y apravechamiento escolar del nifio es la influencia

del maestro, El primer maestro pone las bases para todas las
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relaciones ulteriores entre docentes y cducandos, ¥y es a meaudo,
sobre tode en lo grados de escuela clemental una especie de
sustituto de la madre. E]l maestro de escuela elemental suele
ejercer una influencia pronunciada sobre loa niAus, porque é6stos
pasan muchas horaa cou &l en el aula y porque ahi viven momentos
muy significativos de su vida, De tal forma que s8us normas y la
forma en gque las hace cumplir, contribuyen a condicionar la
actitud del niao hacia si mismo, hacia el trabajo en la escuela y
hacia su futuro.

Ryans, (citado por AGUILAR: 1989) encontrd que la influencia
de los maestros sobre los nifios es muche mayor en la escuela
primaria que en la secundaria. Ohservd que la conducta del
maestro se correlaciona con el interds del estudiante durante la
primaria, y que los maestros responsables, amables y estimulantes
produces alumnos atentos, constructivos y cooperativos. En
cambio, al finalizar la primaria el niao se vuelve independiente
como reflejo de su madurez emocional.

En esta investigacidén (Ryans) e encontrd también que en la
primaria las nifas obtienen significativamente mejores
calificaciones que los nifdcs, Yy que éstos Ultimos son més
castigados por ser mdg agresivos.

La mayoria de los maestros prefieren a los alumnos quietos y
obedientes, y en consecuencia los nifdos adquieren a menudo una
actitud negativa hacia la escuela, aunque no en todos los casos,

asi se  tiene que ‘la tarea primordial del maestro consiste en



desarrollar habilidades académicas y el niiio con ptoblemas tales
como (retraido, agresivo, etc.) no es obstdculo para ello, sin
embargo puede dificultar la ensedanza eficaz.

Muchos  estudios han  examinado las razones del
aprovechamiento escolar en el aula de escuela elemental. Una
causa importante son las variaciones en la inteligencia de los
alumnos, pero hay otros factores que contribuyen, como son el
nivel de madurez emocional y cognoscitiva asi como, la motivaciédn
que los educandos tengan; y el conjunto de estos factores es lo
que impedird o facilitard su éxito escolar.

La relacién entre las emociones y los resultados académicos
es compleja. No se ha aclarado si una calificacibébn baja crea una
tensidén emocional o son éstos problemas emocionales lo que causan
calificaciones bajas. Los nifics que tienen un concepto pobre de
sl mismos no obtienen a wenudo resultados correspondientes con
sus posibilidades {CORTEZ: 1986).

Una cosa clara es la siguiente: el fracaso produce
desmoralizacién y miedo al fracaso antes de realizar lo que se
propone, por 1o que en consecuencia, loa nifics se ponen asi
mismos objetivos mds bajos de lo necesario.

Piaget considera que la competitividad y el hacer trampa o
copiar en la eacuela es una reaccién defensiva requerida por las
tdcticas educativas presionantes de la escuela tradicional;

sostiene que las escuelas aislan al nific de Bus preferencias



naturales de cooperacién con los compafieros y le hacen competir

con ellos y no precisamente en forma positiva (CORTEZ: 1986).



1.2 Desarrollo de Conductas Prosociales y Moralidad en_el Niiio de

Primaria.

En todas las sociedades existen reglas y normas aceptadas
por las mismas. Cada grupo social tiene diferentes criterios
para clasificar lo moral © inmoral en su  sociedad, pero
independientemente de esto, el nifioc tendra que apreander dichas
reglas y adoptarlas (STROMMEN: 1982).

Los padres desean que los hijos adopten las reglas de
comportamiento individvual y de conciencia de la sociedad en que
viven, que las interioricen y sean capacea de seguirlas ante
miltiples situaciones. También quieren que los juicios de los
nifos concuerden con dichae reglas.

El estudio de las facetas del comportamiento conforme en el
que el nido adopta las normas sociales, tomando conciencia c!e
ellas, ajusta su comportamiento a las mismas y por fin emite
juicios sobre las mismas, s&e ha englobado en el estudio de las
denominadas conductas prosociales.

La conducta prosocial incluye aspectos como generosidad,
amabilidad, empatia, responsabilidad social, ayuda a -otros,
comprennidn, cortesia, cuidado de nifios mas pequefos,
cooperacion, etc.

La nifez avanzada, 4ltimos aios de la escuela primaria, y la
adolescencia son los aifos de oro para las relaciones

interpersonales en la familia, la escuela y la comunidad. La
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conducta prosocial se incrementa con la edad, y esto explica el
por qué a los niios pequeios les es dificil comprender las
implicaciones de aus actos voluntarios (CORTEZ: 1986).

La nifiez tardia y la adolescencia temprana son ademds los
periodoe donde cobran mucha importancia, desde el punto de vista
del desarrollo, las influencias sociales extrafamiliares. Es el
momento donde, a la par de la maduracién cognoscitiva, el nifo
cobra gradualmente conciencia acerca de sus propias emociones y
donde la vida e influencia de los amigos o compaferos de la misma
edad, son muy importantes.

Por otro lado, no se debe perder de vista que los padres,
modelos iniciales en el proceso de socializacién, estdn a su vez
siempre bajo la influencia de los contextos histéricos en que
funcionan y todo lo que consigo trae. Sus propios
comportamientos, actitudes y normas estan determinados por las
instituciones, valores y condiciones de la sociedad en gue viven.
En opinidn de Radke y Yarrow (citados por CORTEZ: 1986), los
factores sociales influyen el desarrollo de las conductas
prosociales en tres formas:
lo. Lam filosofias sociales, politicas y religiosas influyen los
conceptos de altruismo-egoismo en relacién con los actos sociales
del nifo.

20, La forma de vida de la comunidad (organizacién del trabajo,

estructura familiar, roles sexuales y de edad, etc.) regulan las

27



actividades en que el nifo participa, los modelos de que dispone,
sus metas y los sistemas de castige y recompensa que experimenta.
Jo. Los objetivos, técnicas y practicas que los padres emplean en
la educacidén de sus hijos. {Radke y Yarrow, citados por CéRTEZ:
1986). '

Aparte de involucrar un proceso de socializacién, el
desarrollo de la conducta prosocial estd muy ligada a las
capacidades cognoscitivas del ninho, como ya se indicod en parrafos
anteriores. Esto es particularmente importante respecto al
desarrollo de la moralidad en el nifio, que se sepalard a
continuacién. Asi el niifio debe adoptar primero las normas o
reglas sociales, tomando conciencia de las mismas Y.
presumiblemente, sentir culpa si las desobedece,

Posteriormente, debe ajustar su comportamiento a dichas
normas, desarrollando la habilidad de inhibir loa impulsos
contrarios a éstas, aprendiendo maneras para controlar sus
impulsos negativos, finalmente, el nific debe aprender a hacer
julcios sobre su propio comportamiento moral {CORTEZ: 1986).

Segin investigaciones realizadas por Bandura y Walter
{citados por CORTEZ: 1986), un factor importante y clave para el
desarrollo de la moralidad en el nido y el demostrar conductas
prosocialea-es la imitacién. Para dichos autores los nifos
imitan efectivamente los modelos que los rodean:! los padres,

otros nifios, los personajes de la televisién, etc., entre los mas
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importantes, asi aprenden anuevos comportamientos de tales modelos
de imitacién, en especifico una variedad de conductas morales.

En investigaciones sobre toma de conciencia del nifo se han
estudiade cuatro aspectos: la resistencia a la tentacion, la
culpabilidad, la confesién despuéds de violar una norma o regla y
la restitucién de la misma. Se han empleado para tal efecto
miltiples tareas, ya sea observando la conducta del nifio en
situaciones reales o prefabricadas o pidiéndole que describa y
justifique lo que haria en diferentes situaciones.

Hoffman (citado por CORTEZ: 1986) realizd un andlisis
reciente sobre toda la literatura reportada en este campo de
investigacién,. Sus conclusionee mis importantes son las
siguientes: La disciplina orientada hacia el poder, con mucho
cagtigo fisico y medidas severas provocan en el nifio menor
resistencia a lag tentaciones, retraimiento en la expresion de
culpabilidad y nifios poco confesos. .

Los métodoa donde s8e hacen intentos por persuadir o
convencer al nifio mediante razonamientos, donde se subrayan las
consecuencias positivas y negativas que sufren los demas como
consecuencia del comportamiento del nifo, producen en éate una
toma de conciencia mis fuerte, a esta técnica se le denomina de
induccién, la cual se sugiere en la ensedanza de valores morales
y conductas prosociales. (CORTES: 1986).

Entre los seins y los nueve afios de edad, el nifio llega a la

conclusidén errbdnea de que las reglas morales son f£ijas,
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invariables y externas, y que han sido las mismas toda la vida.
En esta etapa el nifo no comprende aun las reglas morales y juzga
lo malo de sus acciones con base en sus consecuencias no con base
en las intenciones. ‘

Entre los once y trece afos de edad, existe la moralidad de
cooperacién en la que el nific empieza a comprender que se
establecen y se sostienen las reglas por acuerdos sociales y que
éstas pueden ser cambiadas. En esta etapa, el egocentrismo del
nifio ha disminuido a tal punto que puede comprender que existen
diferentes puntos de vista sobre un mismo problema, y que el
castigo o recompensa por una accién no significa necesariamente
que la accién es buena o mala.

El nido entre los once y trece ados de edad bharad entonces
sus juicios morales sobre las acciones de los otros y las
propias.

Kohklber {citado por CORTEZ: 1986) propone un modelo he
desarrolle de la moral deade la perspectiva tedrica del
aprendizaje social (este autor trabajé con nifios de diez afios y
adolescentes) y encontrd los siguientes niveles de moralidad:
io. Nivel preconvencional o premoral {10 - 13  afos
aproximadamente} donde les juicios morales del nifio se basan'En
criterios extremos tales como el castigo o recompensa que recibe
el autor de la accidn. Lo correcto o incorrecto 6&on criterios
establecidos por la autoridad, como los padres, las acciones del

nifc estén gobernadas por el desec de evitar el caetigo y aunque
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estd atento a las necesidades de los demds, opera bajo el
principio de "te doy 8i me das". (Kohklber, citado por CORTEZ:
1986}

Z2o. Nivel convencional (13 -~ 15 afios aproximadamente) doande las
consecuencias de las acciones ya se consideran menos importantes,
Los juicios del nifio se basan en las normas y expectativas del
grupo. de pertenencia, (familia, sociedad, nacién) juzga lo
correcto en funcidn de lo correcto para dicho grupo, comienza a
jugar tomando en cuenta las intensiones, tomando importancia las
leyes sociales y religiosas, que se conciben como absolutas, no
como arbitrarias de una sociedad particular y variables.

3o0. Nivel posconvencional, autdnomo de principios {(a partir de
los 1b ados en adelante), donde el joven reconoce la
arbitrariedad de las convenciones sociales y legales, sabe que
pueden cambiar, pero reconoce también la necesidad de principios
éticos universales. (CORTEZ: 1986, p. 50-51}.

De este manera se puede percibir que las conductas
prosociales de los nifios de once a trece aios de edad, estdn
dadas por juicios que @e fueron conformando a través del
desarrollo de la nidez ¥y que fueron aportados por los factores
ambientales y sociales en que 8e desarrollaron como aon:. la
familia en primer término, la escuela y sus profesores, y
posteriormente sus amistades en las cuales distinguieron sus
normas sociales y religiosas, asi como reglas de conducta y las

confrontan con las que ellos manejan y poseen.
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1.3 La Familia

Como se ha venido mencionando, es muy poderosa la influencia
del hogar y de la familia sobre el desarrollo de 1los niios en la
mayoria de sus facetas. Las influencias ambientales que operan a
veces son sutiles y complejas, otras veces, mas s&encillas y
palpables; en ocasiones, son idiosincrdsicas, Unicas inclusive,
mientras que en otras circunatancias, reflejan normas, valores e
ideologias locales, o ajenas a las costumbres y modos habituales
del contexto histdrico en que se encuentran inmersaa.

Por otra parte, la influencia de la escuela no es casi menos
poderosa pero mis dificil de determinar. (DAVIE: 1981},

La familia es el primer ente de socializacidén con qua se
enfrenta el nifio. No obstante, habida cuenta de loa cambios
culturales ocurridos en los ultimos veinte anos, puede afirmarse
que .la influencia de la familia se ha reducido enormemente.

Los centros de ensefianza preescolar, las guarderias y laa
nifieras que prestan servicios ocho horas al dia forman parte de
la vida de muchos nifios antes de que cumplan los dos afios de edad
y, a veces incluso antes de loa seis meses de edad;

La familia, no obstante, sigue siendo el factor principal y
mas persuaaivo de los que influyen en el desnrrollo social en la
infancia. Segin se ha demostrado, la clase social de la familia,
su estructura Yy 8us pautas de interaccién ~ resultan

particularmente influyentes en el rendimiento escolar del nifio en
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la etapa en que el nijo ingresa a la eacuela ¥y en su
desenvolvimiento y desarrollo en la misma (FINGERMANH: 1979).

Hurley (citado por STROMMEN) dice que la relacidn constante
de los patrones de interaccién familiar y el rendimiento escolar
del nifio va a ser directamente proporcional al carifo y atencién
que se le proporcione en su hogar y dando por resultado un nifo
con mayor rendimiento en la escuela.

Mds, sin embargo si el nifio proviene de padres hostiles
tendrd un aprovechamiento escolar pobre,

Estudios hechos por Honzik {citado por STROMMEN: 1982) entre
nifios de seis a diez y ocho afios arrojan datos importantes
respecto a la ausencia {en cantidad de tiempo) de los padres en
caga, en relacidén al rendimiento escolar.

De ello resulta interesante conocer que los varones tienden
a bajar su rendimiento escolar cuando no se les pone el debido
interés por parte de sus padres, sobre todo por parte de su
madre.

MAds sin embargo, las nifas que tienen menos atencion por
parte de sus progenitores tienden a elevar su rendimiento
escolar. {Bayley y Mosa citados por STROMMEN: 1982).

A continuacién se presentan caracteristicas y actitudes §ue
se viven en algunos Aambitos familiares, que pueden tener
congecuencias 'negativaa en la formacién escolar del nino

dificultando su desarrollo social:
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- Sobreproteccién: Es el caso en que desde el nacimiento del nidc
los padres o pustitutos de ellos, se preocupan exageradamente por
su sobrevivencia. La sobre-proteccién llega a extremos tales que
impide el desarrollo normal e independiente del nifio.

Como resultado de lo anterior, serdn estos niﬁo? sumamente
dependientes, incapaces de hacer nada por sl miemos, inseguros;
que desconocerdn lo que les gusta o lo que prefieren y no podran
tomar decisiones propias, ya que desconocen la realidad del mundo
que les rodea, porque sus padres se lo han pintado del color que
ellos desean que lo vean.

- Hipersensibilidad: Algunos adultos, que se encargan del cuidado
Y atencidén del nibo, son facilmente excitables; todo les resulta
dramitico; gritan para ser escuchados y atendidos; B8e asustan de
todo; viven en su estado de tensidn permanente y tienen
constantes fricciones Y conflictos interfamiliares e
intergrupales; no aceptan féAcilmente su responeabilidad en l'oa
conflictos; siempre buscan pretexto para disculparse o disculpar
a sus hijos.

Ficilmente explotan en llanto, gritos, o carcajadas, ante
cualquier motivo insignificante. Lo més probable es que hagan de
sus hijos nisios incapaces de reconocer sus errores, que siempre
culpen & los demas de sus fallas, que lloren o se molesten por
cualquier cosa; que‘ dificilmente entablen relacién con sus

compafieroa. Diran que "siempre los molestan, los lastiman o los
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rechazau‘. Son por lo general melodramiticos, no se dan cuenta
que, con ello, crean un ambiente desagradable a su alrededor.

~ Padres anifiados: Este tipo de padres ven a s8us hijos como
juguetes con los que juegan un rato, pero cuande se cansan, los
abandonan en un rincén, como si  fueran objetos. Generalmente,
buscan en sus hijos proteccién y entretenimiento, los presumen a
BUS amigos como si fueran animalites de circo y constantemente
demandan de ellos atencidn, obediencia ciega y servicio.

Como resultado de esto, el nifio crece inseguro y con sentimientos
de culpa; vive ansioso, tenso por la preocupacién de atender las
demandas de sus padres; no se relaciona con sus compaiieros; es
temeroso de la autoridad y tiene dificultad para relacionarse con
ella; llega a ser servil, Ya que busca ser aceptado.

- Rechazo: El rechazo y el abandono presentan distintos niveles y
facetas, desde los padres que dicen a sus hijo no me molestes o
déjame en paz, hasta aquellos que golpean, abandonan o nulifican
totalmente &l nido. Las actitudes de los adultos que hacen que el
nifio se sienta una molestia, una carga, algo indeseable, vy
aquellas que le dan el mensaje de que a4l es el culpable de todo
lo desagradable o conflictivo en su hogar; lo dejan
emocionalmente exhausto y fisicemente cansado.

El rechazo y el abandono remueven en el rnifo sentimieutos de
inseguridad, desconfianza, rencor, temor, angustia, tristeza,
desolacién; impiden su desarrollo noimal y dificultan su

integracidn social.
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- Actitudes eaclavizantes: Estas pueden darse en dos sentidos;
ugo, cuando los padres viven totalmente para suws hijos, tratando
de evitarles toda frustracidén y convirtiéndose en gus esclavos,
haciendo de ellos pequeiios principitos demandantes y
berrinchudos, fomentande de esta manera el egoceAtriamu, al
autoritarismo y la irresponsabilidad; el otro, cuando los hijos
son convertidos en esclavos de sus padres y =8e les trata como
tales, lo que puede propiciar que los nifos adopten actitudes
serviles y humillaantes ante los demds (GONZALEZ: 1987).

De esto se desprende que las familias difieren, en cuanto a
sus caractaristicas, en el grado en que el ambiente del hogar
proporciona experiencias que fomentan el bajo o alto rendimiento
escolar {Hanson, citado por STROMMEN 1962}

Las familias son sistemas nsociales, pequefias sociedades con
tradiciones y patrones propioa de interaccién que persisten a
través del tiempo, pero que también svolucionan poco a poco para
dar entrada a los cambios que ge van verificando en los miembros
de la familia.

Las modalidades de interaccién que se desarrollan deantro de
cualquier familia determinada = dependen de los  atributos
personslea ds cada uoo de 10§ miembros de la femilia, tanto de
los nifios como de los padres, al igual que de le coppos;ciéu>o
eatructura de la familia. ' "‘

Los padres influyen en los hijos, pero los hijos tembiin

influyen en loa pudres durante los adios de escusla sobre ;gdo,.y
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de igual manera los padres mantienen la misma personalidad, desde
muchos puntos de vista, pero suelen cambiar o adoptarla a cada
momento y en cada nivel en que vaya desarrollandose el nifio en
edad escolar (STROOMEN: 1982).

Dentro del &mbito familiar existe otro grupo al cual
pertenece a las denominadas familias atipicas en donde ambos
padres no son los padres naturales o bioldgicos de los hijos, o
donde cuyos padres son divorclados, incluyéndose dentro de ésta
categoria (familias atipicas) nifdos criados por un solo
progenitor.

En investigaciones hechas por Pringle {(citado por DAVIE:
1981) se comprobé que en la mayoria de los casos de nidos con
rendimiento académico bajo es por tener un Ambito familiar
atipico,. pero mis frecuentemente en nifios con problemas de padres
divorciados, de crianza de un sbélo progenmitor y con problemas de
aceptacién o dependencia familiar. '

El problema fundamental que se encontrd en la investigacién
de Pringle, y otros autores, es que la variacidn entre los medios
ambientales familiares sobre practicamente cualquier medida
relevante en que se pudiera pemsar, tiene probabilidades de ser
mayor que la variacién entre loa medios ambientales escolares.
Esto predetermina sus efectos relativos juzgados con base en
medidas del rendimiento escolar de los nifios (DAVIE: 1981).

De lo anteriormente expuesto se desprende que el . primer

ambjiente que el niifio experimenta es su hogar. Si en éste existe

\
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un  clima apropiado, el niflo aprender4 a expresarse, a
relacionarse, a satisfacer sus necesidades; reasponsabilizAindnse
al mismo Eiempo, de sus acciones, decisioaes ¥ de su libertad.

Un factor decisivo para la formacidn del nific es el hogar.
Cuanto se dice o se hace en &1, deja una huella indeleble en el
corazén del nifio, que lo afectard en su vida futura,

Del nacimiento, a los seis afos, el nifio es receptor de todo
lo que se le ofrezca para la formacién de s.ué hibitos, limpieza,
orden, responsabilidad, obediencia, religién, etc., {ESPINOSA:
1981)

Existe un sinnimero de interacciones que el nifioc vive en su
vida familiar, a las que se va adaptando, al convivir con
hermanos, tios, abuelos, amigos de sus padres, parientes, etc.

Cuando en este primer grupo social el niko vive un ambiente
de tranquilidad, de amor, de relaciones satisfactorias, de
respeto y de expresién libre de sus sentimientos, sase favorece .el
desarrollo de upa identidad personal, se incrementa su seguridad
¥ su necesidad de pertenencia se ve satisfecha. -

Todo ello lo prepara para su primer contacto con el
exterior, con personas ajenas a s8u medio familiar; este  paso es
el ingreso a la escuela, dificil en un principio, como lo es todo
cambio, toda transicién en la vida de los seres humanos. Desde
este momento, la escuela va & ser un medio de influencia eocial

de gran importancia en el futuro desarrollo del nido.
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Asl como se menciona que el nific es un ser unico,
irrepetible e inigualable, se puede decir que la familia como
grupo humano, es a su vez unica, irrepetible e inigualable. Cada
familia vive una dindmica distinta, ya que estd formada por
personas unicas. Tratar de abarcar en este tema la iutetaccihbn Y
la dindmica de la familia serfia un trabajo interminable. Por
esta razon, sdlo se hard referencia a algunos elementos comunes
de la familia que influyen en el desarrollo social del nido.

La integracién que se vive en la familia, la unidén, 1la
convivencia agradable, el respeto por la individualidad de cada
uno de sus miembros, el manejo responsable y positivo de los
conflictos y problemas que se presentan, la seguridad y la
confianza; promueven el desarrollo fisico y psicolégico adecuado
y positivo en el nido.

Sin embargo la integracidn familiar es algo que se ha venido
eatropeando a través del tiempo, perc se pretende que prevalezca,
ya que la familia al ser el grupo primario en la sociedad actual,
d4 las primeras bases para la socializacidn del niflo, de ahi la
importancia de que el nifo se crie en un ambieate agradable. La
unidad de la familia sigue siendo hasta ahora un mecanismo més
efectivo para el cuidado y educacién de los hijos.

En la familia es necesario que existan normas establecidas
para regular su vida. Estas normas deben ser flexibles y' no

restringidas, encaminadas al servicio de los miembros de la
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familia ¥y no al servicio de la  conservacidén de tradiciones
antigas o de la norma en si misma.

Un ambiente familiar positivo es aquel en que las normas
estén al servicio de sus miembros y existe libertad para actuar
responsablemente.

El ambiente social que prevalece en la familia como las
tradiciones, los valores, gustos, ideales, etc.; en el que se
encuentra inmerso el nifio, van a decidir las inclinaciones hacia
el tipo de amistades que escoja en un futuro y que le traigan
beneficios y no perjuicios en su modo de vida, de actuar y de
posibilidades de ser un individuo capaz de producir beneficioa a
su sociedad.

Todos astos elementos no se podran dar, cuando existe la
desintegracién familiar o problemas familiares que afectan en
mayor o menor grado al nido. La falta de alguno de sus miembros
por alguna razén, en una familia, repercute directamente en el
nifoc en edad escolar, mds ain si esa ausencia es de alguno de los
padres.

Es sabido, que la desintegracion familiar se puede presentar
de muchas maneras; una de las mAs importantes es por la
separacién de los padres por distintos motivos. Esto traerd como
consecuencia repercusiones, en la mayoria de los casos,
negativas; de tipo social vy poicolégico en los hijos

principalmente,
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En otras ocasiones se da la desintegracién familiar por
fallecimiento de alguno de los miembros de la familia, sin
embargo no se puede hablar de repercusiones o consecuencias
devastadoras en la actitud por parte de los hijos y en
particular, en 8u rendimiento escolar. Y en caso de que se
pregenten consecuencias o repercusiones serdn temporales hasta
Buperar su situacién.

Independientemente de la causa de la desintegracion
familiar, es palpable que ésto afecta directamente al nifo, en su
bienestar fisico y psicoldégico y necesariamente influird en su
vida escolar y en la interaccién con su medio ambiente y con los
demds, como ya se dijo anteriormente,

Aunque en muchoa cagos no existen problemas de
desintegracién en la familia, existen problemas de tipo marital o
¢conflictos entre padres e hijos que a veces se dan
‘inevitablemente por falta de comunicacién, falta de seguridad ‘y
confianza entre sus miembros, o porque simplemente no se
orqan_izan de tal forma que c¢rien formas de relacionarse entre
ellos y ponerse de acuerdo en las actividades que pretenden
realizar individual o conjuntameante.

También esto repercute en el niAc saobre ' todo en su
estructura bio-paicosocial; ya que un ambiente de .agresiobn,
abandono, rechazo, inseguridad y tensién dificultan su desarrollo
individual y social dando origen & un ser malcriado, agresivo y

por su falta de seguridad en sl mismo, serd rechazado por su
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medio, c¢réandose un ambiente hoatil no apropiade para su
educacidn escolar, dificultando su desarrollo individual y social

repercutiendo directameante en su rendimiento escolar.
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i.4 El_Profesor.

Probablemente, los profesores sdlo son aventajados por los
padres en cuanto a la influencia como modelos. La forma en que
se comportan, las normas qua establecen, los castigos y
recompensas que dispensan, aus pautas de comunicacion, sus
procedimientos docentes y las tareas que asignan estdn
determinados por sus concepciones y valores sociales, que a su
vez influyen en la conducta social de los estudiantes.

Por ejemplo, algunos profesores parecen concebir el
intercambio social como un impedimento para el aprendizaje.
Manifiestan dicha actitud de diversas formas: reprendiendo a los
nifios por hablar en clase, replicando "eso no es8 lo que te
pregunté”, cuando la respuesta oral de un alumno es iﬁcorrecta, o
atribuyendo siempre un gran valor al trabajo ean solitario.

Otros en cambio, ven en las interacciones sociales un
gustituto del aprendizaje. Acostumbran a dar charlas
organizadas, favorecen Jlos proyectos eapontanecs de gQrupo y
preparan eatudios de campo ain objetivos definidos o valoracién
alguna. Eatos profesores dejan escapar un 8uspiro de alivio
cuando llega el momento de recreo.

Ninguno de estos métodos tienden a mejorar el desarrollo
iﬁtelectual o social de les nifos. Mejor deberia el profesor

organizar en forma tal que el nifo se interese por cualquiera de
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estas actividades, haciendo hincapié a sus intereses de los
alumnos o temas sociales relevantes [SHARROCK: 1973).

El maeatro ha de tomar en cuenta gque sus alumnos,
independientemente de s5u edad, traen consigo una historia de
cinco, diez o quince afos de vida y que ésta influye en su
comportamiento, su personalidad, sus relaciones interpersonales y
en el desempeiio de sus trabajos, eastudios y tareas.

Por lo general el nino interactla con las personas que lo
rodean en 1la escuela de manera similar a la forma en que ha
aprendido a relacionarse con su familia. En secciones anteriores
se menciona inclusive que el nifio es un individuo distinto a los
demas y que cada familia es una entidad auténoma y diferente.

Eato lleva a que la relacidén de maestro con sus alumnos, y
con las familias de éstos, no podrd ser exactamente la misma, ya
que cada persona y cada familia tiene experiencias, necesidades,
motivaciones y costumbres diversas. El maestro, por tanto, en la
interaccién con sus alumnos y con los padres de familia, tendra
que basarse en su propia experiencia para, en cada caso, decidir
qué es lo mds adecuado, considerando que su meta es facilitar el
desarrollo y el aprendizaje de sus alumnos y en la conciencia de
que dicha interaccién ejercerd una influencia positiva o negativa
en el nifio. (GONZALEZ: 1987).

La pogsicién de maestro con respecto a los alumnos ‘es
fundamentalmente distinta de la que era en la escuela antigia

donde el profesor era el superior o jefe y los alumnos sus
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discipulos; ahora el profesor no debe ser el funcionario docente,
sino el amigo, el consejero, el que ayuda y protege y estimula a
sus alumnos; debe impulsar, despertar y cultivar intereses.

Después de los padres y los hermanos, es el maestro quien ha
de ocupar el primer lugar en la vida del niio, los alumnos deben
depositar en el profesor una confianza ilimitada, comunicarle sus
ideas e interrogarle sobre todo lo que le inguieta.

En la ensefanza, el maestro debe de mantener cierta reserva
con objeto de fortalecer la energla activa y la independencia de
los escolares. Cualquiera que sea la meta de cualquier programa
o sistema educative, en realidad son los maestros los que
interactuan con los nifios; y cualquiera que sean los resultados
reflejan necesariamente a los maestros y su modo de llevar la
clase. El ambiente o© «clima de clase psignifica la atmésfera
social que genera un maestro en combinacién con una clase
determinada de alumnos.

La idea de que los nifos en algunos ambientes aprovechan mas
que los otros, ha asido el o_rigen de una enorme cantidad de
inveastigaciones, y en muchos circulos se da una persuasién que
equivale a un verdadero compromisc de que un buen maestro es el
que crea un ambiente de clase que s8se caracteriza por atributos
tales como tener al estudiante como centro de su ensedanza.
{STOMMEN: 1982}.

En los casos de alumnoa poco avanzados o con un

aprovechamiento bajo, tales como 8e presentan en la escuela
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primaria, el maestro no puede abandonar ni por un momento la
direccidn del proceso instructivo.

Por otra parte el maestro no debe permitir que se
conBtituyan grupos de alumnos de edades muy distintas y diferente
grado do madurez, ya que con ello se obstaculiza el proceso
enaedanza-aprendizaje, pueato que los menores no pueden avanzar
al pasoc de los mds adelantados o bien éstos Oltimos se pueden
retrasar em sus progresus, por causa de los menores.

Con respecto a la actividad docente el factor primcipal para
que se dé el proceso enseianza-aprendizaje es el profesor: En la
escvela cldsica un maestro era considerads apto cuando era
diligente y escrupulosc y habia demostrado traza para ensefiar y
mantener la disciplina,

o hay duda que son estas condicicnes y capacidades muy
importantes; pero el valor esencial del maestro de nuestros
tiempos o de esta época no se limita a ellas. ’

Una razén de que las escuelas sean ten importantes en el
daaarrollo y aprovechamiento escolar del nifio es la influencia
dal maeatro. El primer maestro pone las bases para todas laa
relaciones ulteriores entre docentes y educandos, y ea a. menudo,
sobre todo en los grados de escuela elemental una especie de
suatituto de la madre.

El maestro de escuela elemental suele ejercer una influencia
pronunciada sobre los nifies, porque éstos pasan muchas horas. con

4] en el aula y porque ahi viven momentos muy significativas de
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su vida. De tal forma que sus normas y la forma en que las hace
cumplir, contribuyen a condicionar la actitud del nifio hacia si
mismo, hacia el trabajo en la escuela y hacia su futuro.

Ryana (citado por AGUILAR: 1989}, encontrd que la influencia
de los maestros sobre los nidos es mucho mayor en.la egcuela
primaria que en la Bsecundaria, Observé que la conducta del
maestro se correlaciona con el interés del estudiante durante la
primaria, vy que los maestros responsables, amables y estimulantes
producen alumnos atentos, comstructivos y cooperativos,

La escuela de hoy necesita a un maestro nuevo, un maestro eu
posesién de una nueva ideologia; sin el, la moderna
estructuracién de la escuela no serd otra cosa que una idea
puramente tedrica. Toda reforma escolar pe sostiene o cae por sl
maestro. )

Los mejores planes de eatudio no podran darle alas, como
tampoco los peores que puedan concebirse serdn capaces de ponerle
trabas. La substancia de su capacidad de accién radica en la
fuerza que despliega y en la que transmite a sus alumnos.

Por tanto el maestro no debe ser um tirano, egoista ni
excesivamente meticuloso tampoco un predicador de la moral. Al
descartar todas estas caracteristicas del profesor se plantea qué
no es indicado para ser maestro; pero con ello no se ha
conseguido todavia trazar el prototipo del profesor ideal.

Se puede tomar el camino opuesto y enumerar todam las

posiblea cualidades propias de un ser humano digno y correcto.
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Entonces se expondria unicamente cémo debe ser el maestro; pero
su cardcter eseacial coatinuaria sin conocerse.

Kerachensteiner, (citado por U.N.A.M.: 1983, p. 128) define
al maestro o educador como "una viva forma de vida del tipo
basico aocial 4que, por pura inclinacidén, se siente apto para
impulear e influir, de una manera concreta, en la medida que le
permita su particular cultura, la formacidéo pasiquica del hombre
incipiente irresponsable, y futuro de valores abaolutos y que
encuentra en esta vocacidn su satisfaccion maxima".

De esta definicién ge extraen cuatro caracteristicas de todo
maestra:

1. La auténtica vocacion por la formacién del hombre.

2. La aptitud para la reslizacién acertada de dicha
vocacién.

3. La inclinacién hacia el hombre que inicia su formacién y

4, La resolucién de ejercer una influencia decisiva sobre el
niflo en eatado de desenvolvimiento.

De estas cuatro caracteristicas se pueden desprender tres
que explicarian mds acertadamente el prototipo del educador:

1, El amor pedagégico del nifo.

2. El aféan, de influir sobre el nifio y ayudarle y,

3. La capacidad para ello.

El educador y maestro tendrdn que ser entonces un guia tante
del individuo como de la comunidad. Es cierto que nadie exige

esta condicién a los maesatros, pero lo cierto es que aquellos
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hombres que por el solos no son capaces de hallar su camino,
sienten gratitud al encontrar un gula, un hombre gque les sefale
la ruta y les rija, y los nifios necesitan y quiersn este guia, nc
uno que les fuerce a tomar un camino determinado, sino aquel que
les muestre el verdadero camino.

De todo ésto se podria hacer la siguiente pregunta (seria un
error que el maestro fuese un guia de sus alumnos? entonces se
podria argumentar que un gula es aquel que conoce dénde se halla
el objetivo hacia el que pretende llevar a los que le siguen, el
que sefiala el camino que a dicho objetivoe conduce y que,
consciente de pu superioridad, marcha a la cabeza de los que
carecen de tal conocimiento.

Por esta razén el maestro debe poseer valores cientificos,
artisticos, religiosos, econdmicos y politicos siendo educador ¥
maestro al mismo tiempo. El rasgo esencial del caracter moral
que se manifieste en su conducta y en au vida, debe responder.a
las caracteristicas de veracidad, justicia, autodominioc y
paciencia. (U.N.A.M.: 1983}

Pero estas B8dlo son caracteristicas de prototipos del
profesor para que la educacién sea la mas acertada, y que
beneficie en su futuroc a los nifios en edad escolar, sin embargo
las finalidades supremas del profesor préctico y contemporéneo
deben ser elevar la educacién y la ensedanza y, en ambas

funciones, debe ser un guia profesional y encaminar sus objetivos
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hacia el aprendizaje significativo del alumno trayendo consigo
elevar su aprovechamiento escolar.

Un importante medic de que disponen los profesores para
influir sobre la conducta de sus alumnos son las expectativas,
implicitas o explicitas; para ésto Braun {citado pox; GONZALEZ:
1987, p. 209) advierte que "se debe sensibilizar a los profesores
en torno a los prejuicios y estereotipos que Bustentan, Yy Bse les
debe estimular a examinarlos seriamente en relacidén con su
cqnducta en clase. Deppués de todo, son las expectativas del
profesor sobre el alumno, y el circule vicioso que crean, las que
determinan en buena medida 1la autoimagen del nifio y, en dltima
instancia, el éxito o fracasoc -académico".

Dicho circulo vicioso funciona mids o© menos asi: Para
empezar, el profesor pe forma determinadas expectativas sobre un
estudiante como, por ejemplo es lento en aprender o es un nido
problemAtico. Seguidamente, el profesor trata al nifo de
acuerdo con dichas nxpectativaa,, propende a censurarlo por
cualquier falta, por leve que sea, entonces el nifio se comporta
de forma coherente al trato que recibe: trabalja despacio, 8in
preocupargse de los resultados, o hace travesuras cuando no se
encuentra el profesor. Se cierra asi el circulo y el profesor
comprueba exactamente lo que esperaba.

Una forma de evitax; este circulo vicioso consiste en mno

prestar atencidn, de hecho, ni siguiera mirar, a los antecedentes
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de conducta personal o rendimiento académico, "conceder a cada
nido un punto de partida nuevo, limpio® {GONZALEZ: 1987, p. 117).

Se ha demostrado que los intentos tempranos de corregir
conductas desviadas suelen dar mejores resultados que los
tardios. Bien es cierto que las causas de éstas desviaciones
radican en el seno familiar y estdn mas alld del control del
profesor, 8in embargo los nifios en la etapa escolar pasan un buen
tiempo de su vida en la escuela, asl que los profesores bien
informados, atentos y creativos, no serdn capaces de subsanar
todos los problemas de sus alumnos pero pueden ofrecer algunas
alternativas; sobre todo si tienen la responsabilidad profesional
de elaborar e intercambiar informes exactos e interpretables,

En cierto sentido sus alumnos son como los pacientes que ason
remitidos de un médico a otro. Cada cual tiene el cometido de
comunicar a los demds profesores de un alumpno todo aquello que
puede servir de ayuda,

En el caso de los nifios a menudo censurados por no
esforzarse o por ser desordenados, descuidados o distraidos, los
profesoren tienden a atribuir su bajo rendimiento escolar a la
falta de esfuerzo, aunque en el caso de las nifas, en una postura
Chauvinista, se atribuye su bajo rendimiento escolar a una baja
capacidad intelectual, aunque no en todos los casos.

Las personas que tienden a explicarse el bajo rendimiento
escolar por falta de esfuerzo en los educandos, manifiestan que

8i pusieran empefio y dedicacién en Bus tareas y estudios
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obtendrian un mayor aprovechamiento y se notaria y expresaria en
sus trabajos y tareas posteriores.

Es conocido que esta explicacidén no es suficiente para
explicar el problema, Existen otras variables, entre las cuales
una de las mds importantes es la motivacidn que frcpicie el
profesor con sus alumnos.

Los profesares son responsables de informar a los alumnoa
acerca de sus errores, asl como de sugerir la forma de
corregirlos, de tal manera que no se sientan reprendidos, sino
estimulados.

Los repetidos rendimientos académicos bajos, pueden llevar a
lo que se le llama indefensidén aprendida, que es una tendencia a
atribuir el problema a factores incontrolables que a su vez
impulsan al individuo a abandonar vy evitar otroe intentos por
elevar su aprovechamiento escolar,

Por esta razén a los profesores les corresponde evaluar con
espiritu critico sus métodos de comunicacién con sus alumnos para

beneficio de ambos.
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1.5 Las Amistades.

"La forma de vestir, las dedicaciones y opiniones de los
nidos sufren una gran influencia de los amigos que escogen como
compafila. Con rieitas, con muecas y burlas los nifios se castigan
mutuamente. Con miradas cémplices vy carcajadas se recompensan
unos a otros. A través de tales presiones, recompensas y
castigos, no cesan de conformar y modelar las conductas sociales
de sus compaferos. En conclusién, actian como  modelos
reciprocos, como dispensadores y receptores de recompensas y

castigos". { SHARROCK: 1973, p. 107).

El dicho "dime con quién andas y te diré quién eres" podria
reformularse "dime cdémo erss y sabré quiénes fueron tus
compafiias". Las necesidades socialea del ser humano son fuerte.s,
y cada cual selecciona o acepta amigos en un intento de

satisfacerlas.

Los amigos empiezan a desempedar un papel fundamental en el
desarrollo social del nifo mucho antes que sean compaﬁgros de
clase. Los cambios en la percepcién, las pautas de lenguaje y
los juicios morales de los nifios de corta edad son motivados, en
su mayoria por las tempranas interacciones con otros. Con el
tiempo la influencia de los amigos se hace més intensa e

identificable (STROMMEN: 1982).
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Es justificable afirmar que el 4rea definida por el grupo de
amigos es muy amplia y que los psoicdlogos coinciden generalmente
en afirmar que tiene una importancia considerable en el

desarrollo social del nifio.

Estudios hechos recientemeate sobre todo en Estados Unidos
de Norteamérica, han arrojado evidencias de que los nifios en edad
escolar y hasta la adolescencia suelen formar grupos de amietades
por sexo, por edad y por nivel socicecondémico, y su influencia
entre ellos mismos es evidente dentro del rango de afos que

separan la infancia de la edad adulta.

Sin embargo el hecho de buscar amistades estd intimamente
ligado con la aceptacién del nifio a su comunidad escolar vy
posteriormente cuando aumenta su edad en el vecindario donde
vive, asi el nifio va a hacer una compatacion entre conformarse

con los dessos de los padres o los de sus amigos. {DAVIE: 1981).

Aqui cabe hacerse las siguientes preguntas: lQuién tiene mis
significado para los nifios, los padres o los amigos? lInfluye mas
el modelo de loe padres o el de los amigos, en los nifos?; puede
que haya poca influencia tanto de los adultos como de los amiges

sobre los nifios de corta edad.

Pero existen estudios que hablan acerca de que los nidos de
ocho a dieciseis afios tienden a imitar progresivamente a sus

amigos, en lugar de a los padres. Se ha atirmado que los nidos
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que no logran identificarse con sus padres, o que tienen vinculos
muy débiles con ellos, son mis propensos a escoger amistades como

modelos.

De la misma manera, los nifios que desean independizarse de
sus padres o aparentar independencia ante sus amiatades también
tienden a imitar a sus amigos quo parecen menos dependientes de

los padres,

Es posible que los nifios escojan a sus amistades como
modelos en situaciones sociales de importancia inmediata, pero la
influencia de los padres es definitiva en cuestiones de
importancia general o futura. Sin embargo, cuando existen
diferencias socioeconémicas entre un nific y sus amigos, ésta
distincién puede no ser vdlida, ésto sucede principalmente si el
nido ya no desea ser como su padre o la nifda como su madre, y
pueden tener otros objetivos mds altos que los que alcanzaria con
su nivel sociocecondémico al que pertenece., Por desgracia lo que
e8 socialmente aceptable por sus amigos no es tanto deade el

punto de viata de los adultos.

En algunos estudios se indican que los nifos orientades por
sus amigos adoptan un sistema de pensamiento socialmente
indeseable con mayor frecuencia qua los nidos orientados por sus

padres,
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Un investigador observé gue los nifios 8e dejan goberpar més
por sus compaflerca, y estaban mds dispueBtos que las nifkas a
enfrenterse a los adultos, en caso de conflicto entre las dos
Euentes de influencia,. Los nifios de gexo masculino no sblo
egtdn mAs dispuestos 6ino que también tienen mds ccasiones de
llegar a situaciones de conflictoe. Cuando los amigos exigen gque
todo el tiempo libre ase dedique a jugar futbol, mientras los
padres insisten en que pasen mda tiempo en casa, el nifo 86 ve
obligado a elegir, se cree que las niRas aufren menos este tipo

de conflictos.

En au grupo de amigos, ur nifo trata de ser igual antes de
ger un subordinado como es el caso de la relacidn padres-hijoa.
El nifo entra al grupo en busca de camaraderia, apoyo, aliento,
reconocimiento e independencia. Pero esta independencia ge
copvierte an dependencia que llega a ser extremadamente negativa.

{WITTING: 1983).

Si el nifio acata las reglas del grupo de amigos es
considerado, recompensade, respetado y hasta admirado pero el
incumplimiento de las reglas equivale a ser rechazado, ignorado y
objeto de burla. El poder del grupo de amigos es muy grande. La
aceptacién social entre ellos exige, casi con seguridad, una

conformidad de conductas.
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Poco a poco, a través de las acciones de los miembros del
grupo y de las respueastas de los compafieros, los valores ase van
perfilando, se va desarrollando una conducta de conformidad al
sentirse aceptado y pertenecer al grupoc de amigos y asi evitar el
rechazo. Para adecuarse a un grupo, es preciso observar
atentamente a los demis Yy comparar el propio comportamiento con

el ajeno cada cierto tiempo.

Aunque se ha encontrado que los adultos procuran comparar
sus aptitudes con las ajenas, no existe acuerdo sobre la edad o
el nivel de desarrollo en el que loe nifos efectiuan tales
comparaciones, ein embargo, existen investigaciones que indican
que 6sta conducta inicia en el jardin de niBos y se consolida con

la edad.

Se puede apreciar un cierto interés por las comparaciomes
sociales y el reconocimiento del rendimiento escolar con los
demds a muy corta edad aunque bBu intensidad aumenta en los

primeros aics de la escuela., {WITTING: 1983).

Todo parece indicar que el hecho de vivir en una comunidad
en donde el contacto con los adultos Yy sus problemas forma parte
de la experiencia cotidiana facilitando la formacién de
amistades. Sin embargo las amistades no siempre benefician al

nifio sobre todo si estdn mal orientadas, e influyen de manera
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negativa en todos sus actos cotidianos y sobre tode en el

rendimiento escolar del niifo.

A la edad en que el nifio empieza a ser adolescente comienza
a juzgar normas y reglas de su hogar y tiene conflictos con la
autoridad, por 65to es que conjuntamente con sus amigos, el nido
va elaborando sus propias reglas y por tanto piensan que lo que
ellos hacen es lo correcto y van dejando paulatinamente de
admitir la autoridad de sus Buperiores, sobre todo la

"autoritaria”,

A esta edad las amistades y el juego prevalecen por sobre
todas las cosas y por tanto las amistades influyen de manera
desterminante en todos los actos del nifio; y ésto puede ser
ventajoso o no obtener ninguna ventaja para sus actividades
educativas y sus deberes en el hogar, tomando en cuenta a quiénes

escogieron como amigos.

A los nifios les es mis f&cil irse de "pinta" o atender otras
actividades placenteras y motivantes que realizar sus tareas
eacolares o asistir a clases y ésto, es porque las amistades
influyen para datefuinar que en un momento dado el nifo ‘decida
hacia donde ®se inclina en sus decisiones, a veces sin
racionalizar si estd en lo correcto o no y qué tanto le afectard

en su rendimiento escolar y posteriormeate en su futuro mismo.
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Como en las escuelas existen nifcs con diferentes valores
sociales, morales y culturales, no todos tendran el mismo interés
sobre sus deberes escolares y se debe precisamente a la falta de

atencién u orientacién e interds de los padres hacia los hijos.

El hecho de gue en loa padres no exista el interés por sBus
hijos y por tanto de sus deberes escolares, va a repercutir en
que para el nific tampoco tenga significado alguno la escuela y
como en la segunda infancia tambisdn el juego es lo mas importante
en ol nifio; puede haber una inclinacién por actividades que le
cuestan menos trabajo y le redituen mayor placer, aungue en ellas

demuestre toda su creatividad.
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1.6 Nivel Socio Econémico.

"En el mismo momento de nacer, el nifio entra a formar parte
de una c¢lase social que no abandonard durante algun tiempo, quizd
nunca, ¥y de la que posiblemente no querrd desarraigarse. La
clase social es una categoria que indica la situacidn social y

econémica de una persona en relacién con otras.

Se determina de diferentes formas, entre las que se incluyen
los ingresos familiares, la ocupacién de los padres y las
condiciones de vida, tipo de vivienda, ubicacidn, valores, etc.
Normalmente se habla de nivel socioc-econdémico bajo, medio

inferior, medio, medio superior y alto,.

El status familiar suele estar relacionado con el tipo de
asistencia y educacién que .reciben los nifos, las personas vy
experienciaa sociales que frecuentan, las pautas de

identificacién temprana y las oportunidades educativas.

También las actividades sociales y recreativas de loa nifos
difieren en funcidén de la clase social de la familia. Por lo
general, un nido de nivel socio-econdémico medic o alto participa
en una serie de contextos sociales conatructivos. Asiste a
fiestas o reuniones, realiza excursiones, visita zooldgicos y

museos, recibe clases privadas de danza o natacién; tiene
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asimismo ocasidén de participar en equipos de exploradores y de
deporte y en campamentos de verano. El nifdo de nivel socio-

econdmico mis bajo sélo muy rara vez tiene dichas oportunidades”.
{DAVIE: 1981, P. 224}.

El nivel socio-econémico marca diferencias en cuanto a las
practicas educativas. Aunque las familias de clase alta y media
tienden a aéribuir un gran valor a la obediencia, les interesa
mis el proceso en que se forja la propia voluntad. Por su pérte,
las familias de nivel socio-sconémico bajo conceden enorme
importancia a la obediencia y al acatamiento de las normas (Kohn,

Pearlin, citado por WITTIG: 13B3).

En estas familias predomina la preocupacién por llegar a fin
de mea' y por necesidades bdsicas, mis que las sociales. Se
caracterizan por la inseguridad econémica, fisica y educativa y

su medio geogrdfico tiende a ser limitado.

La clase social no influye 86lo en los nifios, se convierte
en una determinante poderosa de la aceptacién o el rechazo social

a medida que el niiio crece.

Los nifos de clase media suelen dedicar mucho mas tiempo a la
realizacién de sus deberes, hacen comentarios mée positivos y
reciben y efectlan menos comentarios negativos que los nifios

prdcedenCee de familias de clase baja.
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A partir de cstas investigaciones se ha derivado cuan
importante es el nivel sociceconémico en el desarrollo del niio,
ya que las costumbres, tradiciones, valores, gustos, ideales,
metas, etc.; que la familia tiene y vive, dependen de gran medida

del medio social en que se encuentran inmersas.

Por ejemplo, una familia de campesinos, que vive en contacto
directo con la naturaleza, experimenta una situacién muy distinta
a la familia urbana que vive en la selva de concreto y postes.
La influencia social que cada una de estas familias recibe tendra
consecuencias distintas en la educacién y formacién de sus hijos.

(GONZALEZ: 1987).

La vida econdmica "consiste en el conjunto de actividades
que hacen posible el uso de los bienes materiales para beneficio
de la convivencia" (Villalpando, citado por W0O: 1988, p. 108}.
La actividad econémica es una condicidén imprescindible de la

existencia de la sociedad.

Uno de los resultados de la educacidén general deberia ser la
comprensién del sistema mediante el que se produce, intercambia y
distribuyen los bienes materiales necesarios para el
mantenimiento de la sociedad. Los conocimientos derivados de la
educacién general deben ser traducidos por el individuo en
conclusiones pertinentes a su propio papel en la vida econdmica

de la comunidad.



Entre las sociedades en cuanto al aspecto econdomicc, existen
diferencias en la educacién, la ocupacidn y el nivel o status
ocupacional de sus miembros. Asi se tiene 21 caso de los menores
que son abandonados y entre los que se consideran aquellos nifios
o jovenes que tienen como rasgo comin el haber crecido sin
recibir una cuidadosa atencién educativa, y por lo taato, no
haber sido iniciados regular y progresivamente en la

participacién de los valores de la cultura.

"El abandono en 1la infancia ademds de ser un problema
econdmico que afecta el desarrollo educacional también es un
factor decisivo en la inadaptacién social eatando hacia un paso

de la delincuencia®, {Villalpando, citado por WQO: 1988, p. 113).

La alimentacién de los escolares repercute también en 1la
asimilacidn del aprendizaje, eate factor tan importante debe
crear en el nifo. el hdbito higiénico de una nutricién adecuada, y
quizds influya tambidn sobre los hdbitos nutricionales de toda la
familia a través del nifo, Es muy érobable que una alimentacién

correcta y equilibrada aumente el rendimiento qacolar de; nido.

Existen dos problemas economicos que influyen en mayor grado
en el rendimiento de la educacién, y de los cuales deben estar
conscienfea la familia y el maestro para detectarlos Y
aolucionafl9s; éstos son! los niﬁng que trabajan, de los qheyge

hablo en parrafos anteriores, y la planeacién familiar,
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Se sabe que uno de los mayores problemas econdémicos vy
sociales que afectan la educacién es el crecimiento demogréafico,.
El crecimiento de la poblacién se ha convertido em un serio
problema en MWéxico sobre todo, al parecer la  explosién
demografica agrava los otros muchos problemas que de hecho ya
existen en la sociedad, ya que reduce el espacio vital
proporcional a cada persona y se dificulta la distribucidn

equitativa del ingreso y del empl'eo. {W00: 1988).

El nimero de miembros que componen una familia y su clase
social estd intimamente relacionado en lo que respecta a sus
efectos sobre el desarrollo social de los nifos. Los ingreasos

bajoa vy las familias numerosas a veces van de la mano.

Por 1o general, la atencién y el dinero que recibe cada
miembro son menores en una familia numerosa, cada uno de sBus
componentes tiene mas obligaciones, prohibicciones y
responsabilidades. El hermano mayor desde muy temprana edad debe

cuidar a loe menores.

Con frecuencia necesita recurrir a trabajos eventuales o por
horas para ayudar a sus gastos de uniformes y materiales
eacolares. El nimero de miembros de la familia crea distintas
dindmicas e interacciones familiares. Algunas familias estén

compuestas no sdlo por padres e hijos sino que incluyen abuelos,
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tios u otros parientes que por diferentes motivos no viven con

sus respectivas familias. (GONZALEZ: 1987).

Sin lugar a dudas el nimero o tamafo de la familia tiene
congecuencias directas sobre el éxito y el fracaso académice 'y
por tanto sobre la aceptacién o rechazo social por parte de los

demés.

Se ha demostrado que el empleo de los padres influye 2n las
actitudes de loa nifios que estdn préximos a la adalescencia. Las
hijas de madres trabajadoras buscan ocupaciones profesionales con
mayor frecuencia que las hijas de madres que no trabajan fuera de

casa. (Hartley, citado en OCEANO: 1985, p. 227).

Otros estudios indican que los hijos de madres trabajadoras
s0n MAS propenscs a compartir responsabilidades familiares. Las
aspiraciones vocacionales de los nidos, &u percepcidén de los
roles manculino y femenino y la medida en que asumen las
responsabilidades £amiliaren influyen con certeza casi absoluta,
en gup pautas dsnaocializacién (los amigos, las oportunidades que
buscan, los modelos que imitan, los valorea que atribuyen a la

educpcibp, etc.) {(DAVIE: 1981},

Asimismo, la ausencia del padre o de la madre en el hogar es

otro factor que influye en la dinémica interna de la familia. -La

ausencia de alguno de los progenitores casi siempre del ~‘padre,
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parece influir en el comportamiento social de los nifios y por

tanto en el rendimiento escolar de los mismos.

Esta ausencia también afecta directamente en el nivel
aocioceconémico de la familia porque no es lo mismo que el padre
sea el sustento de su familia a que tenga que mantener gastos de

dos familias o sustentarse sus gastos si s6lo se independizd.

"El nivel cultural de la familia es otro factor que influye
directamente en el nivel socioeconémico y en el desarrollo del
nifio. El nivel académico de quienes rodean al nifio, el tipo de
espectaculos a los que asiste, el tipo de lectura qus pré&ctica,
loe intereses, las motivaciones que se le ofrecen {cuentos vy
libroa infantiles o tiras cémicas vy fotonovelas, juguetes
creativos y educatives o aquellos que lo mantienen pasivo y lo
enajenan), el tipo de coaversacién que el nific escucha en su
hogar, el tipo de amistades que vfrecuenta, el tipo de
diveraiones, etc.; que llevan comsigo todo un fondo cultural, son
elementos que influyen en los intereses, motivaciones y gustos,
asi como en la creatividad y el sentido de la estética que el

nifio desarrolla®”, {GONZALEZ: 1987, p. 72).

Resulta inequivoca la evidencia a favor de wuna estrecha
relacién entre el nivel aocioeconéomico de 1la familia y el
rendimiento sacadémico de los nificsa. Un estudio hecho en

Inglaterra por Prigle {citado por DAVIE: 1981) observo notables
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diferencias con respecto a la clase social y sus logros

académicos en niflos de siete a quince afos de edad.

Estudios realizados por Jackson y Marsden {citados por
DAVIE: 1981) demuestran que las escuelas son instituciones de
clase media con normas de conducta y valores pequeiio burgueses,
en las que se discrimina a los nifios de clase trabajadora y que
los profesores que imparten las clases también son de clasa media
¥y en la medida on que la escusla y los maestros tienen ciertos

: valores, normas y prioridades, se considerard "satisfactorio® el
avance del nido que tiende a conformarse con dichas reglas, lo

mas probable es que el nifo provenga también de clase media,

Por tanto los profesores calificardn el avance académico con
base en habilidades, dentrezas ¢ conocimientos utiles para ‘los
mismo. Sin embargo es interesante sefalar aqui que Wiaeman
(citado por DAVIE: 1981) critico del uso de clases sociales,
comenta sobre la investigacién realizada por Jackason y Marsden y
phrece coincidir en un punto con ellos: cuande habla de cémo
muchos maeatros, muestran consciente o inconscientemente  una
actitud hostil hacia la clase trabajadora, que no demuestran

abiertamente.

Asi pues mds alld de cualquier sentimiento de hostilidad o -
actitudes negativas, el propio sistema social, al parecer ‘en
forma casi inevitable ‘incorpora ciertos valores implicitos que -

comparten algunos grupos dentro de la poblacién y que para otros,
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aobre todo para la clase trabajadora, en el mejor de los casos,

encuentran extrafos y mids dificiles de entender y aceptar.

Cuando se examina directamente las relaciones entre el
estilo de vida de la familia, las actitudes de los padres, su
comportamiento con los hijos y los agentes externos como las
escuelas, todo parece indicar que se pisa en terrenoc firme. Las
relaciones de causalidad son mda faciles de postular, més

factibles y mis compatibles con modelos tedricos.

Sin embargo, los factores de causalidad pueden ser mas
aparentes que reales, "Fraser (citado por DAVIE: 1981, p. 147) en
un estudio hecho con nifios de primaria examind con cierto detalle
el ambiente familiar con el fin de determinar si habia factores
ambientales relacionados con el avance académico en un grado
mayor del gque pudieran atribuirse al factor comun de la

inteligencia.

La investigadora pudo demostrar que su indice compuesto del
ambiente familiar se asociaba mds estrechamiento con el éxito
" académico que el coeficiente intelectual medido; aunque si obtuvo
una correlacién significativa entre el ambiente familiar y este

ultimo”®,

Entre los componentes ambientales considerados en el indice
compuesto por Fraser, figuraron las actitudes de los padres tanto

hacia la educacidn de sus hijos como hacia sus futuras
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ocupaciones, y dedujo junto con Douglas que el interés de los
padres por los estudios de sus hijos es mayor para el avance
académico de los nifios que la calidad de la ensehanza o las

circunstanciaa prevalecientes dentro de la familia.

Esto se analizard mas adelante cuando se hable de los medios
de comunicacién masiva y los usos que de ellos hacen precisamente
la familia en que se encuentran dinmersos los nifios en edad
escolar, como uno de los elementos que influyen en el rendimiento

escolar.

Independientemente de todos estos factores, es importante
recordar que el nido es un individuo que aprende a través de sus
experiencias personales. Por tanto, al hablar de las influencias
que el ambiente familiar y social tienen sobre él, no se puede
asegurar que un nifo que vive en determinado medio esté destinado
a ser de tal o cual forma, no se le puede encasillar por vivir en

un ambiente determinado.

Carl Rogers (citado por GONZALEZ: 1987) psicélogo humanista,
soetiene que el ser humano tiende, por naturaleza, hacia su
desarrollo, su realizacién, bienestar iandividual y aociai y que,
a pesar de provenir de un medio adverso y destructivo, es capaz
de desarrolliarse 'integral y positivamente sgi encueatra cuando

menos una minima oportunidad para hacerlo.
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Se ha visto & lo largo de este capitulo la influencia que el
entorno y la dindmica interna de la familia ejercen sobre el nido
¥ cémo la interaccién familia-escuela, familia-amigo y profesor-
alumno, favorecen o entorpecen el desarrollo integral de los
nifos y estdn implicados en el aprovechamiento escolar del
educando, haciendo énfasis en que el nifio como ser humano y como
individuo tiende a la sobrevivencie y a la autorealizacién al

tener una oportunidad para hacerlo.

El nifio como parte integrante de la familia contempla como
grupo primario de socializacidém , a su vez eptd integrada a
grupos sociales que tsmbién influyen en ella como un todo ¥y en

sus miembros como individuos.

Asi se tiene que una de las influencias sociales mAs fuertes
que reciben luas familias e individuos es 1la de los llamados

medios de comunicacién masivos.

La radio, la televieidn, el cine, el material impreso, como
revistas, periddicos, folletos, etc., ejercen una fuerte
influencia en la sociedad en general y, por lo tento, en el nido
como miembro de ésta. La reaccidén o respuesta que la familia
_ presenta a todoe los medios de comunicacidn ge ve reflejada en el

nifo.

Los medios de comunicacién masiva en mayor o menor grado han

llegado a convertirse en un instrumento de transformaciém  de la
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dindmica familiar, Las formas de comunicacién, las costumbres y
tradiciones, incluso los articulos de uso comin y el modo de ser
o de vestir se ven influidos por lo que ellos difunden, aspectos

que se revisardn con mayor detalle en el siguiente capitulo.
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CAPITULO II

INFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA
EN LA POBLACION INFANTIL Y SU RELACION CON LA

EDUCACION



René Berger {citado por DOMINGUEZ: 1985) es un investigador
que se ha interesado particularmente en las pasibles
modificaciones que pueden generarse en el comportamiento humano
debido, al wuso indiscriminado de los M,C.M. (Medios de

Comunicacidn Masiva).

La aparicién de lenguajes artificiales osiempre en
movimiento, deben necesariamente modelar nuevas funciones en el
carcbro y nuevas estructuras que influyen en el mode de ser del

individuo, y algunos cambios que pueden vislumbrarse ason:

- El primero como se anotd en el parrafo anterior, es que los
M.C.M. modelan nuevas funciones del cerebro respacte al proceso
de comunicacién oral y escrito al cual se estaba acostumbrando.
Asi los M.C.M. diversifican eate proceso: Sin temer la imagen de
lo que se estd hablando y que representa un sigoo linglilatico, en
los mensajes de los M.C.M., éste signo junto con la imagen nc es
arbitrario, es saliempre motivado; ai no completamente, 38
parcialmente, por ejemplo hablar de un animal como el perro o el
gato lo presentan ligando el signo con la imagen o para’ dar el
significado que se desea. Los M.C.M. transforman la manera de
imaginar: la wensefianza y el aprendizaje orales y escritos,
propician én el hombre la necesidad de representarse en la mente,

hechos, circunstancias, rostros, actitudea, etc.
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La aparicién de la fotografia inicia la transformacién de la
capacidad imaginativa del <cerebro: Ya no necesita crear en la
mente lo que eacucha o lee; 1lo tiene frente a si, de una manera

mae real y veraz.

La televisibn sobre todo, al presentar los hechos con toda
la riqueza comunicativa que posee, inhibe en el hombre la
necesidad de imaginar porque todo lo tiene el individuo frente a
sus ojos. Sobre todo se acentiya si la transmisién en en directo.
- En segundo lugar la televisién principalmente, modifica la
estructura de la percepcién o seca el resultado directo del
contacto con la realidad, por lo general esa realidad ya viene
intuida, preparada, recortada o acomodada segun los intereses del
emisor, por lo que puede viciarse. (DOMINGUEZ: 1985)

La realidad que muestran sobre todo el cine y la televisién,

confunden los acontecimientos y hechoa histérices con los
montajes realizados en un estudio y luego producidos para fines
comerciales o politicos.
- En tercer lugar la televisién, actia como un suefio, en una
confusién entre lo que estd sucediendo en la pantalla y la
realidad que en ese momento envuelve al espectador. "Prender y
apagar el televisor es tanto como abrir y cerrar los "ojos para
sodar y luego para despertarse* (Berger, citado por DOMINGUEZ:
1985, p, 32)
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Asl como el estado de somnolencia desata los poderes del

subconsciente, de manera anidloga, la televisién o el cine segun
el caso o el momento, pueden liberar fuerzas y temores ocultos y
colocar al individuo en una situacién propicia para captar de
manera wmAs profunda toda clase de informacidn y de modo
particular los contenidos de los mensajes subliminales.
- En cuarto lugar los M.C.M. transforman la toma de posicién
de cada persona y en particular de los nifies, de tal manera que
no responden a su propio punto de vista, sino que en muchas
oportunidades, actian de acverdo a las reacciones que el mensaje,
técnicamente elaborado, aspira a producir en la colectividad de
los asiduos.

Este hecho puede generar problemas de identidad. Es posible
desconocer también, como el mensaje puede ser distorsionado por
parte del perceptor: sus ., propias vivencias, recuerdos,
conocimientos previos, asociacidén de imidgenes y pensamientos ‘y
sobre todo su efectividad, incluyen necesariamente en lo que él
ve u oye, impidiendo en esta forma la objetividad. (DOMINGUEZ:
1985)

El sinnimerc de codigos utilizados por la técnica y
globalizad&a en forma inetantdnea para transmitir la informaciodn
alteran en el cerebro humane, la posibilidad de hacer conciencia
de todo lo recibido y de identificar lo accidental de. lo

trascendental.
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La multiplicidad, variedad e instantaneidad de las
informaciones permiten al cerebro almacenar una gran cantidad de
ellas, de manera notable, pero ademas pueden dificultar en alto
grado el anAlisis y la reflexién sobre las mismas.

El hecho de ser simple receptor hace que cada dia el papel
de la persona se torne menos importante y menos comunicativo.

Paul Lyness (citado por SCHRAM: 1977 estudid una amplia
representacion de escolares en Des Moines, Iowa, Yy se remonta al
recuerdo de los afos 40's en que la familia pasaba las tardes en
torno al piano.

Sin embargo esto fue desapareciendo mucho antes de que
llegara la televisién, la era anterior a la televisién fue la
radio.

En aquella época los nifios dedicaban casi tanto tiempo a oir
la radio como ahora a ver la televisién. Los de los primeros ados
eacolarea la eacuchaban unas dos horas al dia, y algo mia de tres
horas los que cursaban educacidén media.

Los nidos de Des Moines, Francis, velan en aquella época un
promedio de una pelicula a la semana (aproximadamente el triple
de las que el nifio medio ve actualmente}. Leian como promedioc més
de cuatro hia!ioriatas ilustradas a la semana (numero muy auperior
a la media actual). Por otra parte concedian a la lectura de
periddicos, revistas y libros casi el mismo tiempo que ahora.

Les inspiraban a los nifios de entoncea, mayor confianza las

noticiase de la radio que las leidas en la prensa {(como
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demostraron loa estudios realizados por Paul Lyness), de la radio
extralan sus héroes populares,

Desde el aspecto socioldgico actualmente se puede decir que
la evolucién y problemas que la sociedad tiene en cuanto a 8u
cultura, recreacidn, actividades deportivas, etc., la radio es el
mejor vehiculo de hacer llegar al pueblo el proceso de los mismos
y asl también para nadie es desconocido que en la actualidad son
pocos los hogares de las grandes Yy pequedas poblaciones que
carezcan del aparato receptor de la radio asl como en el campo
que a veces ge carece de la electricidad. (MARTINEZ: 1980)

Anteriormente, sin embargo, la radio era el mundo del
entretenimiento, hacia el cual se sentian atraldos los nidos lo
mismo que ahora se sienten atraidos por el que pone a Bu alcance
la televiaién. Entonces en los ados 50‘s todavia disponian de
algo mae de tiempo para jugar del que tienen los nifics de hoy, y
se iban a la cama un poco mds temprano.

En los hogares en que entra la televieidénm, pocos son los
nifios que oyen la radic tanto como antes. La lectura y el cine
quedan considerablemente relegados.

En la actualidad, cualquier nific dedica a la radio la mitad
o las dos terceras partes del tiempo que dedica a la televisiém,
La radio se ha transformado en un medio secundario que se escucha
mientras se hace otra cosa. Los nifios prefieren generalmente oir
misica popular, como fondo agradable y socialmente util, mientras

leen o estudian.
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El cine, sin embargo, no ha podido recuperarse del impacto
de la televisién. Es probable que los nifios vean hoy mas
peliculas que en lr época de auge de la radio, pero la mayor
parte de ellas las ven en la televisién. No por ello el cine
pierde importancia en estos tiempos porque precisamente el cine
es un fendmeno por excelencia caracteristico del aigle XX.
{SCHRAM: 1977}

El cine es un arte, una industria, una técnica, un medio
cultural y una distraccién; como tal, es un fendmeno complejo que
presenta aspectos diversos relacicnados con estas actividades
sociales.

Como dice Elie Faure, (citado por ECHEVERRIA: 1979) el cine,
surgido de la cultura técnica y de la evolucidén, se ofrace
naturalmente a los hombres de esta época para asumif una funciénm,
como la danza y la misica se ofrecia en los pueblos primitivos.

Es evidente que el cine es un especticulo que llega a un
numero alto en el piblico. El ambiente que prevalece en la
oscuridad de una sala de cine la relacion tan directa e intima
entre el espectador y la imagen de la pantalla, el aatado de
pasividad y entrega con que el publico se encuentra frente a un
film, son podercsos agentes que facilitan el fendmenoc de la
sugestién o receptividad,

En otras épocas la dominacién y el proceso de aculturacién

se efectuaban por medio de 1la invasién, de la conquiasta fisica,
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Hoy en dia se transmiten valores, virtudes y vicios sociales de

una manera mds sutil,

Se efectia este proceso aun entre paises geogrificamente
apartados, gracias a que el avidn, la prensa, la radio y mas que
nada el cine han acortado las distancias.

Por ejemplo en nuestro pais, en la vida social se van
perdiendo tradiciones para adoptar las importadas: en lugar de
los gallos y las madanitas para festejar un cumpleafios se canta
el happy birthday vy se parte el pastel con velitas.

En lugar de loe nacimientos en la Navidad se pone el Arbol
engalanado con esferas y nieve; las fiestas de despedidas de
solteras se llaman ashowers, y a las reuniones se les dice
cooktails.

"La enorme influencia del cine estriba en que modela vy
modifica ciertas personalidades y actitudes, aobre todo de 108
niftos y jovenes. Un cine dirigido tiende a establecer en los
nifos y jévenes una verdadera concepcién del mundo, una manera de
vivir, eatimulandp la creacién de ilugiones alejadas de la
realidad, o envenenando el alma de pequeiios inocentes" ({Ruiz
Chavez, citado por ECHEVERRIA: 1979, p. B4)

La lectura no ha perdido posiciones ni en pres:igio‘ ni en el
tiempo que se le dedica, con dos excepciones. Los libros, los
periddicos y la mayorla de las revistas se leen casi tanto como

en la época de la radio, Pero las historietas ilustradas y el
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grupo de revistas especialmente dedicadas a confesiones intimas,
cine, historias policiacés y temas sensacionalistas pasionales,
pe leen mucho menos ahora que en la época de los 40's 6 50's.

Como ya 8e menciond anteriormente, en esta era de la
televisién, el nifio dedica menos tiempo a leer historietas
ilustradas que en épocas anteriores. Ve menos peliculas y oye
menoa programas de radio, pero ve mucha televisidn pero sigue
oyendo migica popular y noticias en la radio, aunque gran parte
lo hagan a través de la televisién. (SCHRAM: 1977)

La tnleviaién sigue lanzando nuevas figuras famosas, pero
igualmente surgirian aunque la televisién no existiera. Ningin
medio de actualidad les proporciona la experiencia viva, en donde
escuchen, vean, se entretengan, se informen, como la televisién,
que ademds de todo la tienen en su hogar y no pagan nada por
verla haciéndolo en el momentoc en que ellos mas prefieran.

El total de tiempo dedicado a los medios para masas es ‘a
veces tan elevado que, aparentemente queda poco para comer,
dormir o ir a la escuela. Esto es porque los nifios ven televisién
o leen una reviata o periddico mientras almuerzan o  cenan, oyen
la radio mientras hacen aus deberes o leen un libro, y leen
historietas ilustradas durante las horas de clase o en el
tranaporte escolar. (SCHRAM: 1377)

*Los cambios que pueden observarse en el contenido de los
programas que ofrecen los M.C.M, parecen deberse mas a la

evolucidn de los tiempos que al cambio en los propios medios, y
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las modificacionee en los habitos de los nifios para las
distracciones de tipo general parecen derivarse mas de lo que
viven a través de los medios que de cambios ocurridos en los
propios nifos" (SCHRAM: 1977, P. 31)

Puede suponerse que muchos nifios de la época de los 40's &
50's a la aparicidn del cinme y la television siguieron un proceso
evolutivo, consistente en pasar de la bisqueda de la fantasia a
la buaqueda de la realidad, muy parecido al que experimentan los
nidos de hoy,.

En un estudio hecho en San Francisco E.E.U.U. en los afios
70's con nifios en edad escolar despusas del quinto afio de
primaria, se comprobd, que los que ven mucho la televisién suelen
ser grandes aficionados al cine y a la lectura de historistas
ilustradas, los nifios que hacen un elevado uso de los madios
impresos también leen un nimero de periddicos significativamente
mayor que el de los que leen los otros nidos. (SCHRAM: 1977}

Con el fin de valorar la importancia que concedian los nifos
a los principales M.C.M.; libros, revistas, periddicos,
historietas ilustradas, televisién, radio y peliculas; se les
preéunté cudl de ellos echarian de menos s8i fuvieran que

separarse de 6l y la mayorlia conteatd que la televisién.

Los M.C.M. pued crear depend ia, especialmente si  la
persona los utiliza por costumbre, como medio. de descanso o de
evasién, para liberarse de las tensiones del dia y sumergirse en

una aparente tranquilidad, al fin y al cabo la realidad que los



M.C.M. le presentan, estan fuera de ¢l y de sus inquietudes
cotidianas., (DOMINGUEZ: 1985)

Se podrian seguir enumerando caracteristicas y argumentos
que fundamenten la importancia y la influencia de los M.C.M, en
la sociedad actual y sobre todo en los nidos y jovenes, ain
embargo, a continuacién se desglosaran cada uno de los medios y
se apnotard su gignificancia relevante en beneficio o perjuicio

con respecto a la influencia en los nifos.



2.1 1Influencia de los Medios Masivos de Comunicacién_en los

Los medios de comunicacion influyen en la formacion de la
personalidad del nifo, en s8u creatividad, en su capacidad y en
edad eacolar, en su rendimiento académico; precisamente por las
modificaciones en su personalidad en el nifio. (ESPINOSA: 1981)

Denftn de los medios que mas incluyen en su formacién esta
la televisidén que es de uso constante en el hogar; desde las
telenovelas a que gon aficionadas las amas de casa, hasta las
peliculas de crimenes que gustan a los padres y hermanos mayores,
con una influencia muy discutible, como ya se dijo, sobre los
nifios de la casa,

Los periddicos y revistas con un sin numero de fotograflas
pornograficas; no dejan nada a la imaginacién infantil, lo cual
propician que se acostumbren a las situaciones erdticas o a ios
hechos de sBangre como cosas naturales de la vida, como son:
Superman, Kalimédn, el Llanero Solitario, Chanoc, Fantasmas,
Cércel de Mujeres, Muera el Asesino, Arandﬁ, Metralla, Rebeldia,
Espejo de 1la Vida, LAgrimas y Risas, Novelas Policiacas,
Rom&nticas, de Seduccidén, etc., por citar algunos de ellos,
porque la realidad es que el comercio estd invadido de wuna gran
cantidad de publicaciones, que desde el humilde trabajador, hasta
la secretaria ejecutiva adquieren atn en detrimento de su escasa

economia.
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Estos medios de comunjicacién social que se aprovechan en el
progreso de toda la sociedad humana, contribuyen mucho al
descanso aungue tambieén se sabe que el hombre puede utilizarlos
para su propio dafio. (ESPINOSA: 1981)

Muchas veces 8e oye decir que los ninos de ahora son
distintos de los de ayer, y es verdad., Por primera vez con los
M.C.M los nidos pasan largas horas de su tiempo utilizandoles, y
se ha tornado en un peligro para las mentes sensibles, pues no
tienen capacidad de discernir entre la realidad y la ficcidm.

La contemplacidén continua de escenas violentas, criminales y
lascivas, lea causan un tremendo trastorno emocional. Anuncios y
mas anuncios, sin ningin mensaje educativo muchas vécea, 86lo con
fines meramente econdémicos.

Sin una educacibén previa, no podré esperarse algo positivo.
El lenguaje audiovisuwal y auditivo, ha simplificado muchas veces
la manera mas f4cil, convirtiéndolo sdlo en un receptor al nifab.
La acumulacién de datos, puede hacer desaparecer en 81, la
comprensidn y el espiritu infantil.

Por ejemplo después de ver muchae horas la televisién o
haber ido al cine a ver una funcion de gran impacto, se despierta
al siguiente dia con la cabeza llena de todo, pero no siempre
adecuado y que nada tiepe que ver con lo que la escuela sae
propone: que correspondan a las capacidades vy estilos de

aprendizaje. (ESPINOSA: 1981)
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Loa M.C.M. tiepen gran influencia en el nifio, cuando se
emplean para excitar lo que todo individuo lleva en 81 de nocivo
y salvaje: la aventura, la pelea, el asesinato y el crimen;
cultivan la imagen deformada de lo que ocurre realmente.

Deforman técnicamente la realidad, aunque sdloc sea para las
variaciones del tiempo, del clima, de la luz, o de ruidos
susceptiblea de imponer una especie de distorsién a los elementos
que siguen siendo reales en su naturaleza, pero falaos en su
expresién, (ESPINOSA: 1981)

Seria importante, que quienes manejan los M.C.M. pero de
manera especial, los padres de familia o adultos al cuidado del
nifo, tuvieran en cuenta los perlodos de evolucién de la infancia
y se cuestionaran sobre lo que puede suceder en el nifio cuando
presencian programas para adultos u obeserva revistas para adulto.

La formacién de valores morales en la etapa pre-escolar
proviene de los estimulos del medio ambiente y de la observacién
de modelos. Cabe cuestionarse entonces una vez mas, la clase de
estimulos y de modelos que el nifio recibe de su entorno, en el
cual juegan un papel predominante el cine, la prensa, la radio y
la televisidn.

Estos medios en manos de personas interesadas verdaderamente
en la infancia, podrian conmstituirse en los auxiliares mie
provechosos para la estimulacién hacia los préximos estadios, por

los cuales debe pasar indefectiblemente el nifo.
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La segunda infancia, 8egin Piaget se trata del estadio de
las Operaciones concretas, en el cual el nido resuelve 1las
dificultades del eatadio precedente y consigue el desarrollo de
las funciones iniciadas en el periodo anterior {sensorio-motriz}.

En este momento estd capacitado para elaborar razonamientos
légicos a nivel de lo concreto. Segin Plaget las caracteristicas
del nifio en esta etapa, puede clasificarse desde el punto de
vista de las interrelaciones, de los progresos del pensamiento,
de las operaciones racionales, de la afectividad, de la voluntad
y de los sentimientos morales:

- Interrelaciones: Se manifiesta cierta capacidad de
cooperacién, el lenguaje egocéntrico deasaparece casi por
completo, 6e aceptan y crean los juegos con reglamento y el
término ganar adquiere un sentido colectivo.

- Progresos del pensamiento: A partir de los seis ajos el nifio
comienza a pensar antes de actuar e inicia la conquiata de 1la
reflexion,

- Operaciones racionales! A través de la segunda infancia se
constituyen precisamente toda una serie de sistemas de conjuntos
que transforman -las intuiciones en operaciocnes de todas las
clasesn.

El onifo adquiere dJdestrezas para clasificar, 'seleccionar,
comprender los principios de conservacién, elaborar juicios .y
pensamientos basados en la ldgica, como la concordancia y la

disconcordancia explicita, que llegan a su culminacién. entre los

86 -



once y doce afiae y que vueclven al niio apto para el pensamientd
formal, es decir, precisamente, para la educacién necesaria.
{Piaget; en 8u obra "Seis estudios de psicologia", citado por
DOMINGUEZ: 1985)

A través del experimento francés llevado a cabo de 1979-
1982, a nivel pacional por el Fondo Internacional de Cultura para
la Formacién del Joven Teleespectador, se concluyd que el nido de
diez a doce afios de edad, es capaz de hacer razonamientos sobre
la marcha de la televisién en su parte técnica; explicarse el
porqué del centelleo de la imagen y del rayado cuando ésta no es
estable y del origen de averias de la pantalla.

Se dedujo tumbién que asi sean estos razonamientos errados,
el nifio tiene un conocimiento intuitivo; sabe que por ejemplo la
misma imagen aparece en todos los receptores, que el espacio y el
tiempo son independientes del eapacio y el tiempo del espectador,
conoce el aignificado de las expresionea (en directo y ‘en
diferido)} se da cuenta que la cAmara se desplaza y escoge lo que
va a mostrar, y es capaz de deducir la secuencia de las imdgenes.

En conclusién, en la etapa de diez a doce ahos de  edad, el
nifio multiplica sus observaciones respecto a los procedimientos
de la fabricacién de la imagen, pero como todavia tiene la
peguridad afectiva de su medio familiar y escoler, no explotard
todas las consecuencias de esas observaciones y seguird
convencido de que se puede creer en la televisién y de que ella

muestra por la imagen la realidad de lo que dice. ({Piderre,



Evelyne, en su investigacién “Formandv al joven teleespectador:
un experimento francés". UNESCO, citado por DOMINGUEZ: 1985)

- Afectividad, voluntad y sentimientous morales: En esla otapa
se ponen de manifiesto el respeto mutuo, el sentido de la verdad,
la honradez, la camaraderia, el sentimiento de justicia, la moral
de reciprocidad, la capacidad de optar y juzgar actos por sus
intenciones y consecuvencias. Segln Wallon {citado por DOMINGUEZ:
1985) en este estadio la personalidad se hace polivalente:
Aparecen el Yo familiar, el Yo eacolar, y el Yo del grupo de
amigos que se diversifican y armonizan a la vez.

Los modelos como se ha venido afirmando a lo largo de este
trabajo, tienen un papel preponderante en esta etapa. Bandura y
Walters {citados por DOMINGUEZ: 1985} han encontrado que “Se
imitan con méds facilidad los modelos gratificantes, con prestigic
o competentes, los que poseen un status alto y los que controlan
los medios de gratificaciém”.

En este espacio cabe hacerse algunas preguntas ({Tienen en
cuenta los responsables de los M.C.M. laa caracteristicas
sicolégicas de los niflos, como punto de partida para ayudar a sus
realizacionea, sl enriquecimiento de la infancia, de( manera
honrada, sincera y adecuada? {Qué modelos vivos o plasticos ae
les presentan a los nifios de estas edades (11 a 13 ados} los
M.C.M.7 {Cudles son los que poseen status alto o prestigiosos en
las geries televisivas, en las paginas periodisticas, en las

emisoras de radio y en el cine?
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Una respuesta cierta es: Al imitar los modelos, los nifos
asimilan conocimjientos sobre 1o bueno y lo malo, aprenden a
actuar y a juzgar de acuerdo a los valores que se les preseatan y
lo que resulta dificil y contradictorio es el tipo de valores que
encierran muchos de los mensajes que asimila hoy el nido en las
continuas horas de las cuales eat4 expuesto a la influencia de
los M.C.M. (DOMINGUEZ: 1985)

A continuacidén en los siguientes incisos se analizard 1la
influencia que cada M.C.M, tiene, en la poblacidén infantil y en
los adultos; pero en forma desglosada y especifica para brindar
un panorama mds amplio de cada M.C.M. asi como sus contenidos y
formas de expresidn dirigidas a la poblacién en general y sobre

todo a los anifos.
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2.1.1 La Televieién y log N

La televisidn, es pin lugar a dudas el medic de comunicaciédn
preferido por los nifos y uno de los instrumentos que mas influye
en la formacion de la personalidad infantil.

En algunos paises como Japén, Australia, Estados Unidos,
Francia y Alemania hicieron algunas investigaciones y estudios
sobre los nifos que tiepnen accepo a la televisién y algunas
domparaciones con los que no tienen accesno.

Los resultadeos tal vez mis representativos son: La doctora
Himmlweit, (citada por DOMINGUEZ: 1985} encontrdé que las nidas
que ven programas de la vida adulta tienden a tomar una decisitn
pesimista de la existencia, de las relaciones matrimoniales,
profesionales, etc. Y que las que no los han visto, se muestran
mychisimo mds optimistas.

En las investigaciones de Australia se corrobord gque uno de
los efectos de los M.C.M. es la produccién de defensas
emocionales en ' los nidos: Reprimen sus propias reacciones
emotivas y por esta causa se vuelven deprimidos y apAticos
después de ver programas ds violencia y parecen ser menos capaces
de reacciones de buena voluntad, ‘hacia las personas que se hallan
en ’ dificultades, en comparacidn con los nifios gque no ven
demasiados programas de crimenes por ejemplo.

Schramm y sus colegas (citados por DOMINGUEZ: 1985) insisten

en 'que el nific es un agente activo en la seleccién de los
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programas de televisidén para que se ajusten & sus intereses vy
necesidades en la mejor forma.

Usan la televisién como escape a tensiones de tipo
emocional, como la falta de comprensién de los padres. Asimismo
afirman que "Este medio de informacién dotado de un poder
increible no cesa de desarrollarse y de afectar la existencia de
aquellos que estén expuestos a gu influencia, particularmente a
los nidos, es decir, aquellos que tienen la responsabilidad del
futuro de la humanidad". (Schramm, citado por DOMINGUEZ: 1985, p.
78}

Si el comportamiento de los adultos puede estar influenciado
por los M.C.M., es imprescindible averiguar qué estd sucediendo a
los nifios sobre todo entre los 4 y 13 afos de edad cuya vida ha
transcurrido desde su nacimiento inmerso en los M.C.M., dentro de
un sistema educativo que en nada o cesi nada ha cambiado respecto
. a los tiempos en que era desconocida, por ejemplo la televisién o
la computadora. ,

Surge una iqveatigacibn por Universitarios de la Universidad
Industrial de Santander en la ciudad de Bucaramanga, Colombia, en
el Ado Internacional del Nifio, obteniendo 1los ni.'ggientea
repultados:

- Las razones por las que los nidos no permiten privarse de lla
televisidn ee resumen en: Porque se ve y se oye todo, porque es
més divertida y estd en la caBsa, porque es la Unica distraccion

que tienen, De 230 nifios que estdn frente al televisor mas de 10



horas diarias lo ocupan en mayor porcentaje los de B8 ados de
edad. En tiempo de clases, la permanencia frente al aparato
televiaivo es de dos horas diarias en promedio, pero en tiempo de
vacaciones eu'menta hasta cinco horas diarias.

Pero (Porqué los nifies ven la televisién?,. Algunos
investigadores como Wilburn y Schramm en su libro “Televisién
para los nifos y andlisis de los efectos de la televisién”
{citados por DOMINGUEZ: 1985) dicen que la causa de gque la actual
generacidén de nifos tenga slta capacidad de aburrimiento no estd
del todo clara, aunque se ha sugerido que la televisidn oscurece
sus vidas al ofrecerles tal cantidad de emocidén y brillantez en
la pantalla.

Pero cualquiera que asea la causa, todas las madres siempre
tienen a la mano una respuesta para la pregunta de los nifios
{Mamé qué hago? y el propio nifio se ve cada vez mas inclinado a
valerse de este medic para olvidarase de aquellas cosas que debla
o queria realmente hacer, y a sustituir por 1la televisién
cualquier otra forma de comportarse que requiera actividad,
iniciativa y esfuerzo. i

ngos de favorecer la reciprocidad en las relpciones
humanas, estimula el aislamiento junto a la pantalla y una forma
de vida privada en el reino de la fantasia. "Tiende la
televisién, a resolver los problemas de la vida y a  procurar
evadirlos”. (Wilburn y Schramm, citados por DOMINGUEZ: 1985, p.

133) Representa una forma de comportarse esencialmente pasiva,



algo a lo que el nidio se eiente entregado, algo que hace para él
y que no le exige el tensr que trabajar, ni qué pensar, ni qué
pagar por ello.

En ocasiones, los nifios cuando se encuentran jugandc con sus
amigos dejan de hacerlo al acercarse s8su hora de la serie
favorita. Pero (Cudl es el origen de los criterios que tienen
los nifios para hablar de preferenéiaa o rechazos de tal o cudl
programacidn?

Es muy probable que el motivo por el cual 1los nifios se
inclinan casi invarjablemente hacia determinada clase de temas se
deba a que las programaciones que se les brindan siempre son las
mismas, sin darles oportunidad de conocer otras y les permiten
hacer una real opciéno.

Es importante notar que en el estudio hecho por los
Universitarios en Bucaramanga, Colombia, existe mds de un 50% de
nidos que prefierén la televisién aun cuando la'claaificat:ibn sea
para adultos, ya gque los familiares no se lo impiden sino que
hasta los llaman para que los acompafien a verla,

Los programas que a los nifios mds les gustan son las novelas
Y peliculas y 86lo un 16% de los nifos eacuestados se retiran
voluntariamente en programaciones de adultos.

En entrevistas a nidas se comprobd que ven series para
adultos que se transmiten a altas horas de la noche y son

violentas, deshonesatas, y tratan infidelidades, problemas
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matrimoniales, etc,, Yy ain asi las nidas opinan que son muy
buenas e interesantes.

En la televisidén se aprecian programas sugeativos que los
nifos los interiorizan y se identifican con ellos y actuan como
ellos, inclusive sus juegos con sus amigos consisten en
personificar a perasonajes ficticios que aparecen en su televisor
a veces reales o en caricaturas.

Otro de los motivos por los que los nifios ven la televisidn
es porque aparecen productos que a ellos les interesan vy porque
los anuncios que los presentan son atractivos, muchas veces los
realizan nifios como ellos y les parecen creativos y agradables.

El hecho de adquirir algin producto de los gque se anuncian
es para ellos un reto y una atraccidén mds para seguir viendo
televisidn. Existen muchas veces juguetes que se van
coleccionando y a veces los mismos padres de familia propician el
que los niflos los quieran, porque tal parece qu; para los padres
es mas gratificante adquirir estos juguetes que para el propio
nifo, sin emhargo; los padres actlan para recompensarlos por el
tiambb que no astén con ellos o por sus buenas calificaciones.

Aparte de que la televisién resulta entretenida, crea
pasividad en el hogar, distraccién en todos los miembros, olvido
a sup frustraciones, emociones y otros sentimientos de
afectividad, todo éato en el momento en que se eatd frente a

ella.
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Pero en el momento en que se retira de la pantalla, en los nifos
crea la necesidad de obtener todo lo que se anuncia ¥ también en
los padres, se propicia la violencia, la necesidad de cumplir con
la mociedad de consumo y en general wuna imitacidén por parte de
todoe sus miembros de todo lo que en ella se aprecia. (DOMINGUEZ:
1985)

La televisidn es probablemente la mds importante fuente de
experiencia humana en la vida de los nifos y juntamente con el
hogar y la escuela ha llegado a desempeiiar un papel preponderante
en e8u socializacidnm.

Desde su aparicién en América la televisién, en los primeros
afios existia la probabilidad de que hubiera en un hogar con nifios
menores de doce afios, puesto que donde habla nifos era mas
deseada y utilizada en forma mis intensiva.

La televisién se transformé desde sus primeros tiempos en la
méa importante fuente ‘ds entretenimiento |;uta todos pero
principalmente ofrecié a los nifios una visién temprana de los mds
remotos lugares y del comportamiento de los adultos.

La televisién se transformd también, en el mds importante de

los dedores, pr do una avalancha de peticiones de los
nifios a sus padres. Cred ._héroes, villanos, modas, manias y
personalidades estereotipadas, alcanzando el mayor &xito, al
parecer, entre las décilea mentesn infantiles (SCHRAM: 1977)

Pero (Cudndo empieza el nifio a utilizar la televisidn?. La

primera experiencia directa con la televisién suele tener lugar a
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los dos ados. Lo mas probable es que a esa edad oiga
accidentalmente programas elegidos por otra persona.

Pero pronto empieza a explorar el mundo de la televisién y a
desarrollar preferencias y gustos propios. A los tres afos
empieza ya a exigir a voces sus programas favoritos, casi con
seguridad se tratard de programas infantiles, entendiendo por
é8tos los designados como televisién para nifos, en los que
genaralmente el héroe es un animal o algin personaje de dibujos
animados, y que coatienen una elevada proporcidn de fantasia 'y
mucha accién, es aqui donde los niios empiezan a conocer 1la
television a través de ls fantasia. {SCHRAM: 1977)

Lyley Hoffman, (citados por STROMMEN: 1982) cuestionan sobre
si la televisidn influye o no en al desarrollo del nido y en qué
forma lo hace, es palpable que 8i los nifios acoatumbran ver mucho
tiempo la televisién, y los. pnifios estdn en un proceso de
imitacién, lo que se transmite en un aprendizaje. de lo que ven.'

Pero no siempre se transmiten programas com. contenidos
violentos, existen otros 'lque fomentan inclusive, las conductas
prosociales {tratadas en el primer capitulo del preseante trabajo}
que demuestran también el aprendizaje de lo que ven en  la
televisién y por ‘cierto son conductas positivas que fomentan el
desarrollo social y emocional de los niios.

Pero desgraciadamente mucho de 1o que ven en la:televisiédn,

como ya 8e ha venido mencionando, se traduce en violencia . y
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agresién principalmente, que es lo que mihs se trasmite por la
televisidn e influyen en la conducta del nido.

Es interesante darse cuenta que éste medio es una ventana
abjerta al mundo real, en vez de al mundo de la fantasia; porque
a partir de los tres ados ol nido empieza ya a utilizar de una
forma bastante regular la televiasidnm.

La forma en que empieza a hacer uso de la televisidén el
nifio, puede servir como explicacién de porqué estd tan
profundamente inculcada en él la idea de que la televisién ea
para la fantasia, hasta el punto de que en muchos casos le es
verdadaramente dificil imaginar una televisién educativa, por
ej;mplo, como posible y adecuado uso de ese medio. )

Cuando el niflo todavia no va a la escuela, el tiempo que
dedica a la televimién excede com mucho al que concede a
cualquiera de los restantes medios; en realidad, llega a ser
superior al tiempo que dedica a otras activihades o juegos.
{SCHRAM: 1977)

Nueve de cada diez niflos llegan a familiarizarse
considerablemente con la televisién {desde luego dedicindole dos
o mds horas al dia).

Ean cuanto al tiempo que dedica el nifoc a la televisién se
estima que el que haya empezadoc a servirse de ella, a los tres
afios suele utilizarla 45 minutos cada dia laborable (lunes a

viernes). A los cinco afioa e) tiempo que le dedica va aumentando

97



ligeramente de dos horas a dos y media horas y posteriormente
llega a ser superior a las tres horas al dia.

Este salto se produce entre el sexto afio de primaria y
segundo aiio de secundaria. Luego va disminuyende a medida que va
creciendo y al llegar a los 17 afios de edad aproximadamente sdlo
dedica a éste medio dos o dos y media horas al dia.

Durante los afios escolares el nifio dedica a la televisién un
tiempo que no difiere de un 5% del que dedica a la escuela. Pero
entte los tres y dieciséis ados, dedica mis tiempo a la
televisién que a la escuela,

De hecho dedica més tiempo a la televisién que a cualquier
otra actividad, exceptuando el suedo y tal vez el juego, Desde
luego que los domingos oe ve mds televisidn que los demds dias
laborables. Los domingos la atencidon a la televisién se
distribuye a lo largo del dia, desde aproximadamente las 9:00 de
la mafiana hasta la hora de acostarse.

Hay una laguna de hora y media aproximadamente alrededor del
mediodia, que se atribuye a la asistencia a la iglaaia,b a la
comida de los domingos o a la falta de programas interesantes o
adecuados,

A la edad en que se ve mis televisién es entre los once y
trece afos, y dependiendo del sBexo se tienen diferentes
preferencias en cuanto al tipo de programas,

Sin embargo, el ejemplo de la familia significa mucho, tanto

en la cantidad como en la clase de televisién que ven los nifos,
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Aquellos cuyos padres tienen una educacién superior tienden a ver

menos televisién que los otros nifios, pues sus padres también le

dedican menos tiempo que los adultos con educacién inferior. En

general existe una influencia bien marcada de la familia en

cuanto a la cantidad de televisién que ve el nido. (SCHRAM: 1977}

Como ya se dijo, los primeros programas de televisidn que ve

el nific mon infantiles, hasta bien avanzados los afios de

enpeianza primaria. Para cuando el nido estd en el uUltimo grado
. de primaria o los primeroa de secundaria, surge una nueva linea

de programas favoritos y se pueden clasificar de la aiguiente

Eofma:

1. Programas infantiles de variedades como Disneylandia,

2, Programas infantiles de aventuras.

3. Programas infantilea de fantasia cientifica como el Auto

Increible.

4., Programas policiacos qobre todo por los héroes de 1;5

aventuras y son muchos los nifioa que empiezan a interesarse por

eAtos programas que generalmente se transmiten en horarios para

adultos. Hay otro tipo de programes que empiezan a verse en los

primeros ados escolares y llegan a adquirir su mdxima importancia

en la adolescencia y son los siguientes:

5. Comedias de costumbres,

6. Programas de musica popular en donde actlan cantantes de

moda.
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Se tiene entonces completada la serie de programas favoritos
por los que los nifios en edad escolar hasta la adolescencia se
inclinan, aunque los de misterio y policiacos van ganando mayor
interés { SCHRAM: 1977)

Los nifios tienen, tipicamente la capacidad de Ber
descifradores activoa y h&biles de la televisidn, y los programas
que 86 ven 8on potencialmente rticocs en significados y valores
culturales, aunque no todos los programas y manera de verlos les
resulten igualmente beneficicsos. No B8e puede considerar que
todos los programas tengan la misma densidad o valor cultural.
(HODGE: 1986)

"A la programacién infantil se le da los presupuestos més
bajos y menos atencidn que & nadie, y los motivos semidticos se
justifican con demasiada frecuencia con argumentos acerca de la
reducida capacidad semiética de los nifios. Parece que es mejor
darles buenos programas para adultos que programas malos .e )
insustanciales, que tienen como prueba de que son para nifios, el
hecho de que los adultos son incapaces de disfrutar viéndolos"
(HODGE: 1986, p. 258)

Es mds importante, que los adultos limiten el tiempo total
que pasan los nificse viendo la televisidn, mis que -el que
seleccionen los programas que ven.

En general a los nifos les gustan algunos programas que

muchos adultos creen que son demasiado mayores para ellos, 7
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ademds aprenden de ellos, aunque respoadan de una forma
distintivamente infantil.

La programacion infantil transmite, tipicamente, las formas
de ideologia dominante, pero también una gama de significados
oposicionales. Los productores deberian ser conscientes (y
suelen serlo) del hecho de gque un desequilibrio excesivo a favor
de la ideologia dominante tiene como resultado un producto soso y
poco rentable; aunque los productores venden los programas a los
publicistas ¥y a las emisoras, y no a los nifies, y que estas
compadilas tienden a tener una actitud distinta hacia la ideologia
dominante.

"Es un hecho reconocido desde hace mucho tiempo gque el
factor realidad o sea 1la relacién que Bse percibe entre la
televisidén ¥y el mundo real, es variable, segun la edad, la
experiencia y la condicidn social. Es en efecto, un factor
decisivo en la determinacidn del caracter de las respuestas a los
medios de comunicacién y los efectos que tienen. Pero la
capacidad para emitir juicios de realidad siltiles y adecuados
acerca de la televisién es un importante resultadc del desarrolle
que abdlo puede ser adquirido a través de la experiencia infantil
de la televisién". (HODGE: 1986, p. 260)

Todos loa nifios tienen necesidad 'de ver algunos programas de
fantasia, como los dibujos animados para nifios pequedios. Todos
los pifios, y en eapecial 1los mayores, necesitan también alglin

programa que se ocupe més directgmente de st realidad, Pero la



televisién sblo transmite programas de impacto en forma de
violencia.

Con base en una investigacidn realizada con niios de 11 a 15
afoa de edad reapecto a las horas dedicadas a la televisién vy
tareas escolares; estudio realizado con alumnos de escuelas
oficiales y escuelas particulares en el Distrito Federal,

arrojaron los siguientes datos:

Hombres de escuela federal: 2 horas 26 Min.
Mujeres de escuela federal: 2 horas 31 Min.
Hombrea de escuela particular: 2 horaa 21 Min.
Mujeres de escuela particular 2 horas 26 Min.

Se puede apreciar que el sector hombres de escuela
particular es el que en promedio, dedica menos tiempo diario a
ver la televisién. Pero en genmeral todos dedican un promedio
diario de 2 horas 20 minutos a éste medio.

Esto significa que en el Distrito Federal los nifos de 11 a
15 afios estd empleando en ver la televisién 198,333 horas. Habria
que considerar el fruto que podria ocbtener el pais, si todo ese
tiempo fuese empleado en actividades creativas o productivas.

(CREMOUX: 1981)

Los dias que mis horas destinan en promedio a ver
televisién, sobre todo los hombres de escuelas federales son los
viernes, sdbados y domingus y de diez programas favoritos que
prefieren seis de ellos corresponden a los dias viernes, sibados

y domingos también.
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Pero el hecho de que en los fines de semana éste sector
dedique mis tiempo a la televisidn puede deberse a tres razones
que son las siguientes: a) al carecer de clases en la manana y de
tareas escolares en esos dlas, tienen mas tiempo libre; b) los
programas que son considerados como favoritos pagsan esos dias en
la televimién; y c¢) la posibilidad de que se den juntas las
razones a) y b).

b) Tiempo diario que dedican & sus tareas escolares:

Hombres de eacuela federal: 1 hora 2B Min.
Mujeres de escuela federal: 1 hora 31 Min.
Hombres de escuela particular: 1 hora 30 Min.
Mujeres de escuela particular: 1 hora 33 Min.

En general se puede apreciar que dedican diariamente a sus

tareas escolares 1 hora y media promedio.

Si s8e hace la comparacién entre horas de televisién y horas
de tareas escolares que dedican los nifios de 11 a 15 aios de edad
ne observa que en todos los casos es mayor el tiempo dedicado a

la televisién diariamente que el de sus actividades escolares.

Sin embargo es dificil dar un juicio categdrico sobre el
significado que tenga la relacidén entre el tiempo de tareas
escolares y el tiempo de la televisidn; puede ser que algunos
casos una hora y media fuese un tiempo suficiente para cumplir

con sus deberes del estudio,
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Pero seria necesario analizar cada caso particular, tomando
en cuenta el sjatema pedagdgico de la escuela a la que pertenecen
los nifios, la inteligencia con que cuentan, voluntad e interés
individual de cada nifio, sasi como el cuidado de 1los padres,
entre otras variantes que pudieran influir.

De lo anterior 8e puede concluir qua: “La television
representa para los nifios de 11 a 15 afios de edad un medio
exclusivo de entratenimiento. Para esta poblacién, la televisién
no representa ni informacidén, ni orientacidn, ni cultura. ésto
invita seriamente a la reflexibn; un pals como el nuestro, con un
cimulo de necesidades insatisfechas no puede darse lujos como

éste"” (CREMOUX: 1981, p. 94}
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2.1,2 La Radio y los Niifios

Dentro de la radio y sus origenes surge su exploracién e
inveatigacidn en 1921 acaparéndola en los tiempos del porfirismo,
la burgueéia.

Posteriormente en cuanto & su modalidad comercial, en 1923
surgen las estaciones CYL, CYB y en 1930 la eatacién més
importante en México:!: La XEW. En 1968 entra el estado pafa
intervenir en la radio y proyectar emisiones culturales y
educativas.

Ya en 1985 se contaba con 856 emisoras en el pais de las
cuales 38 pertenecen a la modalidad radiofdnica cultural y 118 a
la modalidad comercial.

En el D,F. existen 64 estaciomes; 56 comerciales y 8
culturales; en la amplitud modulada 33 emisoras y en la
frecuencia modulada 24 estaciones de lag cuales 22 son
comerciales y 2 culturales.

En cuanto al contenido de sus mensajes, el cuadragge
capitalino se muestra falto de ‘imaginacidén acustica y musical,
aalve algunas emisoras. Dentro de sus géneros musicales en el
cuadrante A.M, se  transmite un 64.4% de misica en espaBol con
géneros que van desde musica ranchera hasta moderna.

Dentro de la musica internacional su transmisidén es de 29% y
entre sus géneros se encuentra la misica moderna, selecta y de

varios géneros.



La radio tiene alto grado de aceptacidén perc los que méa la
escuchan es la poblacidn de 13 a 24 ailos de edad.

Paro la radio tieme poco que ver con los interesea reales y
particulares de los segmentos de la sociedad, sohre todo la radio
comercial.

De esta forma ae puede percibir gque la radio solo atiende
intereses particulares y politicos, y aunque se pretenda una
democratizacién de la misma todavia hay mucho camino por
recorrer.

En 1977 ac reslizd un censo para indagar como ae
encontraba la radio en México, y 8i era posible cembiarla para
atender las demandas del publico; ess cense arroid los siguientes
datoa:

Como primera inmstancia su funcidn era el entretenimiento, en
segundo lugar la publicidad, en tercer lugar la informacion y en
cuarto lugar la educacidn quedando en ultimo  lugar otros
aspectos. .

Dentro de la amplitud modulada y en cuanto al tipoc de

) mensaje en orden progresivo quedaba de la sigquiente manera: 1)
‘M\’xaica, 2} Anuncios pagados, 3) Noticiarios, 4} Hensajee del
gobierno, 5} Programas de concursos, 6) Noticiarios deportivos,
7} Anuncios npo pagados por particulares, 8) Radionovelas, 9)
Programas infantiles, 10} Programas de comentarios, 11) Progr&mua
aaucacivou o culturalea, 12} Programas de toros, deportes ¥

servicios sociales y 13) Programas cémicos, religiosos y otros.
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Existen en nuestro pais un proteccionismo del Estado hacia
los particulares, ya que la legislacién de la radio mexicana da
muchas concesiones sin tantos requisitos ni reglamentaciones;
evitando con ésto la competencia de otros que pudieran perjudicar
en algo a las emisiones de los concealonarios protegidos.

Asi tenemos que la comunidad radiodifusora forma una é§lite,
siendo una industria familiar formadora de dinastias, que la
radio es un medio muy poderoso que estd siendo desperdiciado.

Actualmente en el terreno de la musica se dice que la radio
apoya & la televisién porque lo visto requiere de insistencia
audible para que las casas disqueras puedan vender sus productos.

Aunque definitivamente desde sus inicios de la radio hasta
la fecha se encuentra plagada de cenaura, aun asi los jévenes de
hoy todavia les gusta escuchar la misica de la radio por que la
radio impone canciones que los radicescuchas van incorporando a
su vida cotidiana.

Cuando el rock and roll ingresé a la radio mexicanma, la
radio dejé de ser una opcidén, parque ya no se puede salir de ese
género la mupica, desde entonces, por lo que se le considera al
rock como algo ipmovible. Aunque el rock se presenta no es el
auténtico i{Cémo comparar a un Timbiriche c¢on un John Lenon?
{REBEIL, et. el.: 1989 p. 35-83}

En lo que en materia de radic para nifios se ha hecho es: Al
nacer la XEW se cred Cri-Cri, lo cual fue entre 1933 y 1934 antes

de este personaje de Gabilondo Soler existia el programa "Los
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Cuentos del Tio Polito" y probablemente éste fue el primer
programa para nifios en México.

El programa de Cri-Cri posteriormente cautivé al publico por
sus canciones y letras f&ciles de aprender y fue ganando publico,
hasta quedarse su emisién como Unica.

Hasta 1972 Roclo Sanz, a través de Radic Universidad cred
"El Rincén de los Nidoa™ el cual se trataba de un programa de
cuentos, fébulas, leyendas, canciones, relatos, musica y otros
temas, Era un programa ameno, con frescura, ingenio y buen
humor .

Pasd al aire semanalmente durante doce ajfios ininterrumpidos
en 8u primera etapa, posteriormente se transmitid por Radio
Educacion.

En 1983, simultdncamente con el comienzo de Radio Imfantil,
surgié el programa "Cuento y Canto® que ae tranam1t16 de lunes a
viernes con la colaboracién de los hermanos Rincbn.

El programa consistia en presentaciones de canciones con
ﬁatracién actuada para motivar a los nifios a atender al congeuido
de la cancién., El ritmo del programa diaric se mantuvo todo el
ailo de 1984,

La familia Rincén llevaba a cabo la produccién, los guiones
y la conduccidén, ssimismo la musicalizacién del programa. Para
1985 el programa se convirtidé -en semanal y surgié la Dbarra
muﬁicai de Radio Infantil, en la actualidad todavia se transmite

este programa con la conduccién de Adriana Portillo.
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"Ain cuando los programas que se han tomado como ejemplo
provienen de radiodifusoras con poca audiencia en términos
relativos todos ellos son logros importantes por su originalidad,
creatividad, ameneidad y por reflejar amor a los nifios" (REBEIL,
et, al.: 1989 p. 195} ]

Con menos carga artistica visual, la radio devuelve el
4mbito de la pnoticia, pues comparte con la prensa y la televisién
la posibilidad de facilitar el conocimiento sobre la realidad a
través de ella.

Dentro del nuevo papel de la radio, estd la participaciém
del radiocescucha por medio del teléfono, por ese motivo los
programas do opinién tienen una mayor duraciodn.

Se cuenta ademas de adelantos tecnolégices para que la radio
gea un wmedio ' con mas posibilidades de penetrar en cualquier
lugar, sobre todo por la presentacién f£isica que tiene en el
mercado, se encuentran radios desde el tamafo de un televisor
hasta el temafo de una tarjeta de crédito o instalados en un
quemacocos de auto ¢ unos lentes para el sol.

Por lo que respecta a los noticieros en la radio 8e tienen
como los mds importantes a seis:

Tres con duracidn de media. hora y son transmitidos por
Nicleo Radio Mil {NRM}, ACIR, y Radio Educacién (XEEP).
Notisistema tieme una duracién de 16 minutos y noticentro

aproximadamente 14 minutos.
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El  que tiene mayor duracién finalmente es el de Monitor de
Radio Red que es de hora y media,

De loa s8eis noticieros tres cuentan con secciones
eatablecidas, conjuatando bloques para dar a conocer la
informacién (ejemplo: datos meteoroldgicos, noticias nacionales,
etc.)

Cuatro de los noticiarios cuentan con espacios de opinidn,
con espacios editoriales y comentarios politicos.

De los seis noticieroa, Radio Educacién concentra su
informacién de cardcter politico y econdmico. Otros como
notisistema hablan sobre todo de deportes, etc.

Alrededor del 75% de las radiodifusoras cuentan con un
egpacio noticiosa.

Aln asei los programas noticiosos cuentan con carencias como
falta de presupuesto, aun los de mds peso, exiate a veces falta
de profesionalismo y preparacién en sus reporteros y redactores,
por lo que es importante mejorar los eervicios informativos, para
que se le de la consideracién pertinente a los radioeacuchas.
{REBEIL, et. al.: 1989)

La radio de la wunoticia, la televiaién 1la enseda y el
peribédico la comenta, aunque en muchos casos como en programas
politicos y de deportes también son comentados muchos eventos.

Como instrumento perceptivo se encuentra en primer lugar con
respecto a su coato. La programacién y difusién junto con su

fidelidad es importante para llamar la atencién de los oyentes.
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Puede llegar a ser una verdadera locomotora de consumo para los
nidos, lo mismo que contribuye de alguna forma en la
socializacion de loa mismos,

Su tranemisién verbal y sonora promueve que el individuo sea
asiduo a ella. En el caso de los nidos menores de tres afos, o
sea en la primera infancia, es poco probable que la sintonicen,
pero las personas adultas que se encuentran a su alrededor si lo
hacen, y por tanto lo van acostumbrando a su UsBO.

Posteriormente cuando el nino tiene la capacidad para
encender la radio, lo hace ain sin permiso; ya gque Be da cuenta
que complementa © es una continuacién de la television, ya que
por ella se tranemiten cosas muy parecidas & las de la
televisién, (RODA: 1988)

En la televisién se presentan las imdgenes mas interesantes
y de tal manera que llaman la atencidén y motivan al nifc para
encenderla o pedir que se la enciendan; la radio aunque menos
motivadora que la televisidén por que no se aprecian laa {pégenee,
permite o estimula mas fantasias en el nifio. »

La radioc es menos motivadora para los nifles, pero cuando
eacuchan procuran estar cerca de ella y cuando son pequedios, le
suben o bajan al volumen; mids cuando son nifios que se encuentran
en la segunda infancia (despuésde los seis afios de edad) también
tienden a cambiarle a su estacién tavorita.

En la actualidad, la radio es usada por los nifios porque en

ella se presentan programas entretenides y =ai los padres son
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asiduos @ ella, con mayor razdnm el nifio se¢ acostumbrard a
escucharla.

Los nifos que escuchan la radio por lo gemeral sintonizan
estaciones que sus padres escuchan, y se van acostumbrando a oir
programas de chisrea, de deportes, noticias de crimenes o
radionovelas que para los nifios pequefios mas que gustarles evitan
oirlas.

Sin embargo, la radionovela B8se le considera como una
alternativa, ya que su transmieidn consiste en algo diferente a
lo habitual en la radio, interviniendo en ella la narrativa y
considerdndose como del género literario, sobre todo por que
detrds de ella existe un escritor, unos efectos especiales, una
electroacustica, musica y montajes.

La alternativa impone el que se dan tdcticas y estrategias
para la expresidn literaria, la estructura narrativa y con ello
una pauta para la insercién de programas con contenidos
educativos y. culturales.

Aunque bien es clerto que las radionovelas, dejaron de tener
publico por las 'telenovelas, son gin embargo, trabajos de
comunicacién complejos y bien llevados, tienen un alto valer
aunque se tomen radiodremas eeriados.

Existen dentro de las series diamlogadas el tipo unitario que
empieza y acaba en una sola emisidn, el radiodrama seriado, en
que cada capitulo presenta tramas independientes pero con un

personaje central y existe la radionovela clésica con varios
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capitulos pero con una trama continuada. Siendo 1la trama un
conjunto de acontecimientos vinculados entre si.

Aunque hoy en dia la radionovela estad en decadencia mucho
ganaria la wmisma ei se preocupara por receger la verdadera
problemédtica de la gente, sin llegar a un final feliz que _es lo
que siempre se presenta. =

La radionovela comercial no debe ser solo cursi y dramitica,
puede ofrecer valores socialmente utiles aplicables a la cultura,
{(REBEIL, et. al.: 1989}

En la investigacién realizada por los Universitarios en
Bucaramgnga, Colomhia {(Muestreo de los Universitarios en Bogotd,
citados por DOMINGUEZ: 1985), también encuestaron a nifios
trabajadores, y en general, son los mds asiduos oyentes de la
radio, ya que la sintonizan en el medio donde laboran.

Al preguntarles a nifios de 11 y 12 afios de edad su opinién
sobre diversos tipos de programas, se obtuvieron las siguientes
respuestas: Las noticias los asustan por que les da miedo la
muerte; los progremas de humor dijeron que son vulgares; que los
programas "mentalistas® engafan a la gente; que los de religién
son cansados y otros programas son criticados por estos nifios
como que "no se entienden", o las canciones hacen ruido y cantan
mal, cuendo no se trata de canciones modernas de su gusto.

En nifdios menores de 9. sfios al preguntarles sobre sus
preferencias, opinaron que las noticias de robos, asesinatos,

etc., los aterran en ocasiones por que ellos solos asisten a la
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escuela, ya que no hay quien los 1lleve y piensar que les va a
wcurrir lo mismo que oncurra en 1asn noticias; en cuanto a la
misica que se transmite, la remiAntica se les hace triste y opinan
que son para gente graude, las canciones rancheras contienen
muchos gritos y el rock o modernas solo las escuchan sus hermanos
pern a #llos no les gustan.

Lea programas de humor no los entienden, y en cuanto a los
programas deportivos opinan que dicen mentiras sobre los
jugadores o los escuchan por que su "papi" lo sintoniza.

Otros nifdos opinaron que cuando tienen oportunidad de oir la
radio eligen musica de diferentes clases, y acostumbran
esacucharla cuando se encuentran preparando sus tareas escolar’ea,
otros mas opinan que existem programas especialmente para n{ﬁos
pero no saben decir cuales son, ni cuando se transmiten.

A pesar de que muchos nifos cuando se les pregunta si
escuchan la radio, por lo general contestan que no, algunas
encuestas detectaron que de los encuestados casi el 60% de ellos
escuchan la radio.

Dentro de las audiciones predilectas de los nifios en la
radio estd en primer lugar la misica, por lo general la moderna
aunque & veces no la entiendﬁn, después las radionovelas, en
tercer lugar las propagandas, en cuarto lugar las noticiaas y en
quinto lugar programas educativos.

Aunque las novelas se encuentran en segundo lugar de

audicién por los nifios, opinan que si les gustaria que las
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quitaran porque se la pasan llorando las sefioras y no los deja
dormir al recordarlas, sobre todo a los nifios de 9 y 10 afios de
edad. (DOMINGUEZ: 1985}

Respecto a la misica los nifios la escuchan porque aprenden
canciones, cuando estdn solos la misica los alegra, algunes la
escuchan por que los locutores son de ambientes y otros por que
les gusta bailar cuando la sintonrizan.

Los programas de humor para los nifos son graciosos y los
hace reir, lae noticias solo 1las escuchan 8i sus padres las
gintonizan y opinan que al oirlas se estd informando, se conoce
toda clase de maldades y les gusta saber si salvan a los nifos
robados., Los deportes adlo los escuchan cuande hablan de su
equipo favorito sobre todo si gana.

Las noticias que los nifics nombran tienen que ver con
guerra, robos, asesinatos, secuestros, terremotos o abejas
africanas,

La radio es un medio que el nific usa especialmente para oir
musica para bailar o cantar, y para escuchar la publicidad que
también contiene misica en su contenido.

La radioc al igual que los otros medios masivos de
comunicacién también estd cargada de propaganda persuasiva y
crean en el nifio necesidades ficticias de consumo. (DOMINGUEZ:
1985) )

El papel de la radio en la conformacidn ideologica de los

nifos y jovenes mexicanos es, desde luego, de mucha importancia,
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sobre todo en estos momentos de crisis econdmica, en que la
escasa politizacion de los mexicanos vuelve mas confusas las
explicaciones y deja a merced de intereses ajenos la sana
intencidén de comprender y aprender.

El sentir de la gente y sus ideas viene g8iendo el
pensanmiento, por lo general de toda la comunidad, o sea una sola
forma de pensar respecto a algo en particular, dandose ese pensar
en forma unificada, ya que toda comunidad, tienme un conjunto de
normas, reglas, y tradiciones que Be comparten para todos los que
la integran. .

La radio, como medio de comunicacidn, refleja em todo caso
el ambiente en que se da, sea urbano o rural, s5ea como propiedad
de gente con sentido nacionalista y consaciente de la problemética
del pals,  sea como expresion de la mas aberrante deficiencia
educativa,

Y de todo ello depende la idea que los jovenes y niﬁo':'.
mexicanos se vayan formando aceérca de lo que es la soberania y la
identidad nacional. (BARTLETT, et. al.: 1983}

{Cémo se comprenderd o logrard que los demas comprendan lo
que son estas cosas, cuando la radio no transmite nunca . o casi
nuaca nada referente a ello?. Un medio como la radio que en
primer lugar estd financiada por intereses comerciales, poco o
nada puede hacer por la soberania y la identidad nacional, puesto

que a los patrocinadores les interesa vender un producto, lo que



sea, Si es nacional o extranjero, si es caro o barato, si sirve
o son cosas de cardcter secundario.

Por otro lado se tiene que los radioescuchas representan una
cantidad de gente interesante para promover ventas y por su
calidad es otra alternativa que ayrada a todos.

Siendo la radio relativamente mds barata y fé4cil de obtemer
que una televisidn, es facil suponer que coincida la poblacion
radioescucha con la de mds bajos ingresos, sin embargo a este
respecto Rebeil comenta en su libro "Perfiles del Cuadrante”, "La
eficacia de la radio comercial si ea alta" "para promocionar
veatas al comprador la relacién entre haber escuchado la radioc y
el consumo de cervezas, cigarros, golosinas, tener tarjetas de
crédito, comprar en tiendas departamentales y de autoservicio,
viajar en avién, etc. Precipamente al mencionar las tres @ltimas
actividades, seguramente se pretende desmentir a quienes
califican la radio come medio que encuentra su mayor use entre
loe niveles de menores ingresos en la sociedad". (REBEIL, et,
al.: 1989, p. 345)

En la radio la publicidad ¥y la propaganda se dan
prdcticamente juntas para llegar al final a una manipulacién por
parte del comerciante que trata de vender algo. Y como en la
televisidn, existen programas completos y anuncios desde la

cortinilla hasta la salida.
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Asimismo la propia musica tiene un gran contenido
publicitario, en cuanto a su letra, se propone lo que se debe
usar, aunque nc mencionen la marca.

Dentro de los porcentajes relacionados a cada Ffuncién de la
radio, en primer lugar estd el entretenimiento, en sequndo la
publicidad y en tercer lugar se tiene la informacién gquedando al
final la educacion (REBEIL, et, al.: 1989)

Ademas de su uso comercial, e independientemente del
consumismo que en ella se transmita, una de sus ventajas es que
llega a la poblacién analfabeta y a los nifos sobre todo que ain
no asisten a la escuela, por lo que se convierte en un medio que
da a conocer el lenguaje de la comunidad y es un medio que
permite al nifio empezar a tener contacto con el exterior ademis
de gque cuando se encuentran solos en casa, les sirve de compaiia,

La gran cantidad de anuncios comerciales que transmiten las
eataciones de la radic no representan ni queriendo, un elemento
de unidén como comunidad mexicana para los radioescuchas. Mas
bien de consumidores, gue aprenden a comunicarse en razdén de un
lenguaje deformado y muy poco cuestionado, pero, eso sl, muy
conocido,

I.Q(ni ha hecho la radio para unir a la poblacién? Desde luego
que nada., Transmitir los informes gubernamentales no representa
nada. De vez en cuando la narracién de algin hecho histérice y

eso eg todo.
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En México, lo que se llama “"servicio social” en la radio,
son los avisos personales de gente pobre o extraviada que
requiere localizar a algun familiar. Anuncia como ‘"bellas
melodias" piezas musicales norteamericanas (irdonicamente, ademds,
pues se tiene un alto porcentaje de personas que no alcanzan a
dominar el idioma nacional}

Aunque en el pais existe un porcentaje alto de morbilidad y
mortalidad, inclusive en sectores de la poblacion juvenil, no se
utiliza de manera frecuente a la radio para prevenir o ayudar a
dar beneficio a la comunidad en el aspecto de la salud.

Las inatituciones que més se escuchan son el 71.M.S5.5. y el
ISSSTE; y s6lo para informar de campafas de vacunacion o para dar
& conocer sus avances en el manejo adminietrative de las mismas,
asl como para incitar a loa empresarios a que paguen las cuotas
de sus trabajadores.

A pesar de que en la actualidad la epidemiologia tiene muého
auge, aun se siguen dando la desnutricién, los contagios y por
consecuencia una alta mortalidad en la poblaciéa.

Como algo aparte de los spots {mensajes cortos)
radiofénicos, la Direccidén Para la Salud produce y distribuye en
algunas emisoras de la capital y de los estados, programas de
radio con temas diversos de salud (atencién e higiene materno-
infantil, saneamiento, y mejoramiento del ambiente, etc.}

Estos programas se hacen para publicos no definidos, son

abiertos y por lo general al transmitir en radio difusoras
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culturales o en aquellas que no son populares en las primeras
horas de la mahana, teniendo que cambiar de estacion cada tres
meses porque la industria privada no admite facilmente que su
programacidn sea interrumpida {REBEIL, et, al.: 1989}

El manejo politico, es, por demds, demagbgito, lo peor de
todo es que al no haber otra cosa en muchos lugares para
recrearse, la radio se coanvierte em un condicionador: los jovenes
y pequeiios vag adgquiriendo, un sentido de identidad con migica
que nada tiene que ver con su pais.

Se enajenan y toman una personalidad con valores y conceptos
ajenos a su . realidad. Pero si a los pequeiios y jdvenes del pais
se les preguntara qué es lo que desean escuchar por la radic
seguramente no tendrian mucho 9qué sugeritr, puesto que estan
acostumbrados a estar frente & upa rocola o encerradas en una
discoteca, y jamis han oido otra cosa que baladitas de amor o
partidos de futbol.

Los pequedos ¥ Jjovenes adoptan una nueva cultura,
cambidndola ¢ haciéndola muya, mezclada hasta no saber que es
propio.

Loa nifios y jévenss actuales llevan en su ser esta
caracteristica, en la que prevalece una inseguridad, un deseo de
llegar a Ber, se¢ encuentran an una etapa critica en la que
sienten el peligrec de perder su identidad, sobre todo en la
adolescencia, lo gue lo obliga a recomponer los fragmentos de

identificacién utilizables, de acuerdo a una cultura cambiante.
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Los nifioe y los jovenes deben buscar una identidad cultural,
una imagen de si mismos y de la cultura a la que pertenecen,
tratar de ajustarse al futurc que les espera, con un status
gocial y econdmico propio.

Debido a su enajenacidn, no se ha dado cuenta del
funcionamiento de su sociedad, por 1o que no tiene conciencia
critica, no toma decisiones y ante ese vacio, ante esa
inseguridad, adopta lo que &6l cree mejor al sentirse defraudado
del sistema en que vive.

Se le presenta una facil opcién, encender la radio y
sumergirse en una musica que lo conduce a la descaracterizqcién.
desapareciendo su cultura oral tradicional.

La radio contrariamente a lo esperado tiende a ser un medio
que se escucha en el aislamiento mdsa que en compafila de la
familia o amigos.

La opinién piblica o la participacidn social en las emisoras
de radio casi es nula, por no ser por los programas de concutﬁos
para ganar un cassette o un elepé de algun artista o solo en
algunos programas para consultar algun especialista invitado al
programa, y ésto es porque no conviene al Estado que el pueblo
participe por que se convertiria la radio en un medio
democratizador., (REBEIL, et, al.: 1989)

En una investigacidn realizada en una muestra de Jjévenes

adolescentes regiomontanos, se detectdé que el  60% prefieren
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escuchar musica extranjera, y de ese 60% el 79% gustan del rock
americano.

Pero eso no les interesa, 8e refugian en ella en una
imitacidn, buscando una sgociedad mds perfecta, pero no se dan
cuenta que los E,U.A. son una potencia mas desarrollada, con més
poder ¥y tecﬁologia, con diferente idiesincrapsia, y por tanto mo
pueden poseer los mismos valores y creencias que ellos.

No se pretende con éato cerrar puertas a las culturas
extranjeras, eso seria imposible, pero hay que admitir que dentro
de las funciones de loa M.C.M. se encuentra la funcién
sociocultural donde se informe y eduque sobre raices culturales
propias,

La radio, por sus caracteristicas técmicas, es el vehiculo
mads apropiado de penetracién y difusidn de la miusica a través de
todas partes, pero la musica con elementos propios, no que brote
como una imitacién de pociedades que no- corresponden al nivel de
vida del pais. (BARTLEIT, et. al.: 1983)

Porque loa nifos y joévenes mexicanos, ante una actitud
conformista por los modelos que le ofrecen, por los ~contenidos
que 58 les presentan, #e olvidan de sus ritmos, melodias, bailes
e instrumentos tradicionales, por gozar de "modelos superiores”
"de cultos a la moda”, con lenguajes que luego no entienden y
sbdlo repiten mecAnicamente sin significade.

La radio puede transmitir a través de la musica una

identificacién, ai transmite musica del pals, con raices propias



para alcanzar a cubrir vacios de identidad en los nidos vy
jovenes. Ademds, le da a la misica una permanencia histérica si
se transmiten de generacidén en generacidn; asimismo, proporciona
vivencias y ‘modos de expresién, convirtiéndose en defensor de
valores, de lo auténtico, mediante un rejuvenecimiento propic del
medio.

La radio va a propiciar una accién colectivizadora de bienes
culturales al 1llegar a gran numero de pergonas de todos los

‘niveleg, La gente escucha radio en su hogar, en los autos, en
oficinas, en supermercados, en fiestas, en todas partes.

Asi, por medio de un contenido musical basado en 1la propia
identidad cultural se puede 1llegar a s&er, y a representar la
ideclogia de la cultura de ideas propias que es lo que Bze
requiere en la actualidad para la integracién cultural.

Es importante destacar que el mexicano requiere de una
educacién musical desde su nifiez como parte de s5u integracidn de
raices culturales, porque con una educacién musical, formacién
integral y regulacién de programacidn en la radio, se afirmara la

cultura del pais. {BARTLETT, et. al.: 1983)
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Las generaciones actuales disfrutan de grandes ventajas, de
los adelantos cientificos en los medios de comunicacién masiva,
Pero también estdn expuestas a sufrir grandes tropiezos cuando
estos adelantos en las comunicaciones y muy especialmente en el
cinematégrafo no se han B8Sabido capnalizar debidamente en 1la

_formlcibn de una estructura de educacién popular. {Arturo Abreto,
citado por BARTLETT: 1983)

"El cine toma nota de lo sucedido en el mundo para flustrar
a millones de personas integrantes de su parroquia. Pero a
ninguno de aquellos observadores, sociéleogos y comentaristas so
les ocurrié meterse a un cine para tratar de averiguar, siquicra
por curiosidad, qué encerraban, qué ofrecla esa sdbana luminosa,
en todas las latitudes. Nuestros pensadores se negaron a ir al
cine. Es wuna diversidn, asi 1lo manifestaban, para ignorantes.
El cine, en sus principios, fue diversién para pobres... '

Las peliculas de hace varios anos mosatraban, sin tener
conciencia de sus efectos, de las condiciones gque prevalecian en
la sociedad. La pobreza y la lucha por la suhaigtencie
constituian los teman favoritos"., (Arturo Abrego, citado por
BARTLETT: 1983, p..207) ‘

El cinematdgrafo podria servir de gran ayuda a la educacidén
¥ en la instruccién, siempre que los asuntos que pasaran ante los
ojos de los pequefios y jovenes tuvieran algln  fin wmoral,

cultural, estético o simplemente de sana diversiodn.



Pero desgraciadamente la mayoria de las peliculas tratan de
asuntos en los que se exhiben lacras de la sociedad, haciendo que
se degenere el gusto del piblico y dafando las mentes infantiles
o juveniles, Si esas peliculas escabrosas son perjudiciales aun
para adultos, mids daifio ocasiona en la nifiez y a la juventud, que
se van acostumbrando & mirar con mayor naturalidad las actitudes
equivocadas y aun perversas.

El cine de esa naturaleza contribuye, en gran parte, a
fomentar el robo y el crimen, el divorcio, las relaciones
extramaritales, y a que nuestra sociedad se corrompa mas, porque
los  jovenes amantes de las aventuras hallan ensefianzas
indeseables en peliculas malsanas.

Tanto las autoridades civiles y eclesidsticas como las
organizaciones de padres de familia, tratan de impedir que los
nifios y adolescentes asistan a diversiones peligrosas por lo que
se reglamentd las clasificaciones del cine de aduerdo al
siguiente orden:

1. Peliculas permitidas para nifios, adolescentes y adultos.
2. Peliculas permitidas para adolescentes y adultos.

3. Peliculas permitidas para adultos en exhibicién especial.
4. Peliculas permitidas para adultos unicamente.

El cine nacional, sin embargo, es hoy en dia prueba de una
manipulada y'muy apurada penetracién de falsos conceptos, ideas,
argumentos o de adaptaciones que no estidn de acuerdo a los

lineamientos practicos del México actual.

126



Pero no se trata de corregirlos filmando hiastorias
revolucionarias y de cardcter rojo. Es inaudito <raer tamhicn

que todo el cine es el norteamericano o el rargada de ra:

, tcmo
el italiano. La penetracidn cnltural de furmas de ser, vestir,
actuar vy pensar no sr pueden circunscribir a gue todo lo
comunista es malo o qu+ los Tstadns Unidon de Norteamérica es o
pais de la libertad y que el sexo es mejor con una italiana.

Tal vez parezca absurdn lo anterinr, pero la genkte, =l
publico que asiste al cine comercial, es el que sufre todas las
consecuencias de un cine fuera de su realidad. (Alberto Blascn,
citado por BARTLETT: 1983)

Si hay algin medio verdaderamente agradable para los nifins
ese es el cine, el film si se piensa detenidamente, tiene mayor
fuerza motivadora y son pocos lo programas de televisidén que
pueden ser tan motivadores, convirtiéndnse en el medio de
competencia mas fuerte para los televidentes, incluso la
implantacidén del video como dispositivo tecnoldgico no hace més
que servir para la multiplicacién individualizada familiar del
visionado de los films.

Aunque tiene censuras, es atrayente; en los Eilms la imagen
en movimiento es en efecto una macroestructura semidtica al
combinar varios sistemas de signos (imAgenes y sonidos) y - su

mezcla provoca sensaciones de realidad.



Ademds la forma como esté cm.-astituida la sala de un cine, es
dificil para el espectador distraer au atencién; y asl asimilar e
interiorizar todo cuanto se presenta delante de él1. (RODA: 1988)

La relacién entre texto visual y discurso visual en la
imagen cinética es estrecha hasta casi confundirse en la medida
en que las acciones de secuencialidad y temporalidad son las
bases de toda expresiotn de comunicacién, sea visual, lingtistica
o gestual.

El cine ocupa el segundo lugar de preferencia en los gustos
de los nifos y casi el 95% de los nifios que frecuentan la
televisién asisten al cine; y ademds prefieren peliculas en
color. ’

Respecto a la manera de como consiguen el dinero para ir al
cine, un 81% se lo dan, un 10% trabaja para conseguirlo y un 4%
lo ahorra de lo que les dan sus padres. {(Muestreo de los
Univeraitarios de Bucaramanga, citados por DOMINGUEZ: 1985) '

En el muestreo 8e indagd acerca de la clase de cine
preferido por los nifics, los temas predilectos, las peliculas que
no les agradan, y se involucran las peliculas tanto vistas en el
cine, la television y en la video.

El 82% de los nifios encuestados van al cine todos los
domingos un J} cada quince dias, otro 3% cada mes y por ultimo un
4% una vez al afio 0 en semana santa.

La mayoria de los nifios sobre todo de menos de 10 aios

asisten al cine con sus padres, otros con sus hermanos mayores,
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algunos con sus amigos y vecinoa, un 7% con hermanos menores ¥y un
5% 1o hacen solos.

Segin los niios, los padres de familia son los que escogen
las peliculas a las que asisten en un 40% de los casos y, en la
mayoria-de los casos, son los nifios los que escogen la pelicula.

Se puede decir que todavia existen muchos hogares que no
cuentan con videocasetera pero los nifios se las ingenian para ir
a donde sus amigos, Vecinos o familiares, a gozar de peliculas
elegidas generalmente por los adultos.

Con frecuencia se ven en el cine escenas de rinas despuds de
las cuales y no obstante la lluvia de tiros de los contendientes,
salen inmunes, e mira que un hombre a quién persiguen saus
enemigos es echado al mar, y no se ahoga, cae bajo las ruedas de
un tren y resulta ileso, respira encerrado con gases mortiferos y
no se asfixia, quemsn la casa estando dentro y nada le sucede,
ponen dinamita y le prenden y el héroe queda ain novedad.

Ni los pudales, ni las armas de fuego, ni explosiones, ni
todos los elementos manejados por manos inicuas hacen nada a los
autores del Eilm.

Esto que nada tiene de artistico por absurdo, causa graves
males al nifio. Acostumbrados ciertos nifios a ver esos episodios
truculentos, los admiran, los buascan, no entienden que son
imposibles y arrebatados, ¢ quieren imitar a los personajes vy
llegar a ser como los protagonistas, en donde cien veces se

vieron en inminentes peligros y recibieron heridas capaces de



matar al mas fuerte' y sin embargo no murieron, en lugar de ser
victimas siempre triunfaron.

Y a los nifios esto ‘les parece que en circunstancias
semejantes y creyéndose inmortales como el personaje de la
pelicula, se disparan balazos y otras cosas... Pero pobres
ilugos, antes de que realicen la décima parte de las aventuras
que vieron en el cine mueren victimas de su ignorancia y
atrevimiento.

“Escuela de precoz aprendizaje es el cine para los nifios.
Todos los efectos desastrozos que se han apuntado se multiplican
tratidndose de pequedos que no tienen criterio formado Yy que son
naturalmente mas impresionables". (CANTU: 1970, p. 10)

Por laa escenas violentas, de sensualidad, ricas en
expresién y fondo de belleza natural y arquitecténica, capaces de
mover a excitacién a una estatua de broance, trae como
consecuencia el halago a los sentidos tan suavemente que no se da
lugar a protestar; el nifio por esta razén, se vuelve exigente y
hace luego odiosas comparaciones entre los modelos que ha: visto
en la pantalla, con las persomas que trata a diario - {padres,
maestros, hermanoas, amigos); ninguno le conforma, nadie 1le llena
¥ lo que antes era inocencia y carifioc lo va convirtiendo en

perversc ¥ lo induce a cometer infamias sin mirar a quién.

Las influencias del cine son decisivas en el nific porque
representan escenas gue instruyen, elevan y dignifican o figuras

inmorales, provocativas.
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La imaginacién que se llena de fantasmas sucesivos entorpece
el ejercicio mental y el proceso discursivo de la razon; no
dejando lugar a razonamientos ldgicos que distinguen lo bueno y
lo malo. (CANTU: 1970)

Es facil que antes de llegar a la edad de ira a la escuela
los femiliares del nifio lo lleven a ver alguna pelicula. Asi que
es probable que su primer contacto con las peliculas sea a través
de un programa para adultes y dormitarda durante la meyor parte de
la sesién en el asiento., Si se lleva a un cine corriente, su
primera pelicula probablemente serd del Oeste o de dibujos
animados, cuando no de ambos tipes en un mismo programa. Estos
serdn entonces, en general sus programas de cine favoritoa cuando
pueda elegir. (SCHRAM: 1977)

"El cine ea un fendmeno por excelencia caracteristico del
siglo XX. El cine es un arte, una industria, una técmica, un
medio cultural y wuna distraccién: como tal, es un fendmeno
complejo que representa aspectos diversos relacionados con
actividades sociales®., (ECHEVERRIA: 1979, p.- 10)

Entre las peliculas que asegin los nidos les han ayu#adn a
ger mejores con los demds, estdn las "blancas" como *E.T." y
"Heidy", aunque existen peliculas de terror que los dejan
asustados y preocupados como "Drécula”.

Las peliculas que mds les gustan son acerca de guerras,
superhéroes y ciencia-ficcién, aunque para los padres de familia

no resultan muy agradables estas preferencias, ya que son
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influencias negativas, lo cual lo manifiestan en modales bruscos,
irritabilidad, golpes, frases violentas y en su vocabulario.

Sin embargo los padres contribuyen muchas veces para
crearles a los nifios y fomentarles dichos comportamientos por que
cuando salen de una sala de cine lo primero que hacen es
comprarles el juguete que se presentd en la pelicula vy los nifos
muestran con frecuencia en sus manos al jugar: espadas,
ametralladoras, tanques de gquerra, pistolas, cartucheras,
mdscaras Yy otros cada vez mhs elaborados que fueron
necesariamente adquiridos para ellos por sus padres, amigos o
familiares adultos.

Los comportamientos agresivos y violentos también se
manifiestan en los famosos juegos electrénicos donde se busca
matar al mayor ntmero de enemigos sin dejarse elimipar el
jugador.

Pero serla un error atribuir toda la culpa e la agreaivid;zd
en los nifios a los juguetes y a la violencia ofrecida por los
Medios de Comunicacién Masiva, pero lo que no puede descartarse
@8 que eatos Ultimos refuerzan o provocan, segun los casos, las
tendencias a la violencia, como se ha venido afirmande.

La reglamentacién legal cinematogréfica, referente a lal
prohibicién para la juventud, estriba en la suposicién de que el
contenido de la gran mayoria de las peliculas es perjudicial
hasta cierta edad para el alma del nifo. Difieren sin embargo,

las opiniones con respecto al limite de edad.
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En Alemania se exhiben fupciones publicas cinematogré&ficas y
que se consideran beneficiosa! para nifios de 10 afios de edad,
ésto ea, son aptas para que sean vistas por ellos y para la
juventud en general; y terminan dichas funciones a las B8:00 de la
noche.

Los nifios menores de seis ahos, cuando asisten al cine deben
ser acompafiados por sus educadores o tutores,

Por otro lado, los adolescentes, s8i fluctuan entre la edad
‘de 10 a 16 anos e edad, pueden acudir a ver peliculas aptas para
ellos, aunque el término de la cinta no sea a las 8:00 de la
noche sino hasta las 10:00 de la noche.

En Inglaterra, las peliculas se dividen en "U® {universal
para todoa}, A" (adultos) Yy "B {horrific: pelicula
espeluznante). Los jévenes menores de 16 afios pueden concurrir
solos a las peliculas “U" y acompafiados por mayores a las "A" y
.practicamente a las "H" también. '

En E,.U.A. los nifios pueden asistir a casi todas las
peliculas, y'élqunan solamente acompafiados por personas mayores.

Brinkmann (citado por SICKER: 1982} se dedied a hacer un
estudio con nifios de 6 a 14 afos do edad respecto a como influye
el cine en ellos y dedujo lo siguiente:

Los nifios en edad preescolar uo tienen aun mucha relacién
con el mundo de la pantalla. Con el ingreso a la escuela,  la
edad de los cuentos de hadas, con su compenetracidn vivencial del

a‘ljeto Y ei oﬁjeto, del yo y el mundo, del ensueio, fantasia y
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realidad, va siendo reemplazada paulatinamente por un modo de
sentir mis realista. El nifio penetra en la edad en que si bien
aun permanece dentro de la esfera del pensamiento mégico lo que
se ve claramente por la manera de vivir las peliculas.

Mientrae se encuentra el nifo en esta etapa, la manera de
pensar estd impregnada de "magia" y de un "mundo color de rosa",
trayendo ésto como consecuencia, el que los nifios al ver las
peliculas las vean a través de ese pensamiento mdgico.

Los cuentos de hadas, los dibujos animados y las cintas
cbmicas, constituyen los géneros predilectos de los nidos de ocho
a once ados, pero la vivencia del cuento de hadas en la pantalla,
no termina con la edad correspondiente (antes de los ocho aioa),
y éato se debe al hecho de que la pelicula influye 5o§5e el nifo
de otro modo que el cuento leido o escuchado cuanda era mis
pequefo. Leyéndole el nifio escolar de 8 a 11 afilos de edad, se da
cuenta conscientemente de la realidad e imposibilidad del cuento
de hadas; y como ya se piente mayor rechaza esa pogibilidad; sin
embargo, en una pelicula de hadas, se sumerge dentro de la trama
hechando a volar su imaginacién como cuando era mas pequeio,
crgéndase de nuevo el "mundo coloer de rosa” y lleno de "magia".

Frente a la pantalla, sin embargo, donde s8e aparenta una
falsa realidad el nifio no se siente afectado en su pensar
realista recién adquirido.

En el cine todavia puede creer en el cueﬁco de hadas. Es

cierto que hacia el final de la nifez, el deseo de ver un cuento
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de hadas en la pelicula no es ya tan grande como el placer
causado por 61, Esto puede producir errdnea impresion, en las
encuestas, de que esos nifos rechacen la pelicula de cuento de
hadas.

11 a 13 afios es la cdad que podria llamarse de aventuras, el
nifio desea ante todo cuentos veridicos del pasado y de lugares
cercanos y lejanos, siempre que sean de suspenso.

De los 13 a los 15 afios de edad los jovenes se hallap ya en
la pubertad, sus efectos se sienten fuertemente en la vivencia
del film. La conciencia del yo y la percepcién del propio ser
reclaman a la critica pero también a la identificacién total con
el héroe y el protagonista. Por otra parte se establece un
contraste entre el mundo y ambiente de la pelicula.

Aunque ya desde los 10 aflos en adelante se haga sensible una
diferencia entre los 5eXos, en cuanto a la vivencia
cinematografica, es aun insignificante.

Hasta los 14 ados, las diferencias se refieren casi
axclusivamente a la edad; vale decir que el mayor efecto psiquico
de una pelicula se hace sentir en los varones a diferenye adad
que en las nifas. El modo de vivencia, sin embargo, es casi
igual,

La fase positiva de la pubertad produce poco a poco en las
nifss una vivencia que difiere mucho de la de los varones,. Los
sentimientos romanticos afectivos hacen que ahora para las nifas;

la eatrella, las ropas y el ambiente presentado en el cine; sean
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de primordial importancia, mientras que la sensacién de fuerza en
el muchacho es una valvula de escape al suspenso de la accién.

El ambiente familiar del nifioc influye sobre su vivencia
cinematogrdfica por cuanto el ambiente de la pelicula es
asimilado de acuerdo con las condiciones reipantes en el propio
hogar. Loa motivos de la concurrencia de los nifios al cine
estriban en las conversaciones familiares, en el hecho de ser
llevados por los padres y en la falta de posibilidades de ocupar
el tiempo libre.

Los motivos que podrian incitar al nifo a frecuentar el cine
podrian ser los siguientes: La mania del cine que segin Brudny
(citado por SICKER: 1982) es causada por el nerviosismo en donde
el nifio cree ver a través de la pantalla una descarga afectiva
y emocional muy "real®™ ya que algunos de estos nifos nerviosos,
impulsivos y débiles de cardcter, buscan frecuentemente Y creen
encontrar, al acudir al cine, esa descarga a través de la emocién

que vive en la cinta.

Otro motivo para ir al cine es por esparcimiento: Ya que el
hombre estd sometido @ la rutina diaria busca y necesita el
esparcimjento, la distracciédn, La pantalla ofrece ese
esparcimiento, y brinda 1la oportunidad de llegar a la
distraccidn. Por eso se ha convertido en el entretenimiento
principal de la época. Por lo menos es la diversién en que mis

dineroc se gasta.
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Igual que el adulto, asl también el nijo halla su
entretenimiento en el cine. Mientras no desarrolla una mania es
decir, mientras disponga de otras posibilidades para
entretenerse, propias de su edad, de ninguna manera prefiere la
pelicula en forma absoluta.

Otro motivo por el que asisten al cine, es el ansia de
vivir, ya que es muy intensa en los nifios sobre todo a partir de
los 10 afios, por que las proyecciones del cine reflejan wuna
"realidad"” efimera que ellos creen que es verdadera, por lo gun
ocupa un lugar especial por ser un pasatiempo muy divertide
espectacular; creyendo a veces que es una ewtensién de s propia
realidad.

El placer de 1la aventura y ¢l gocar de la vida es un derer~tz
natural de la juventud. El nifio disfruta de &1, en parte cn €l
juego libre, 1la travesura, los juegos estratégicos de lar
organizaciones de amigos, o bien por medioc de la lectura ée
cuentos de aventuras y también frente de la pantalla.

Un motive mds para la asistencia al cine por parte ‘de los
nifios es por la magla de la imagen, ya gques la imagen posee una
fuerza de atraccidn especial para é&1. No se puede negar el
componente mdgico de la imagen en el cine. La escuela y toda la
ensefianza, la prensa y la economia, la propagands y la ciencia
aprovechan ampliamente la fuerza de esa magia precisamente por el

impacto sobre la gente, (SICKER: 1982)
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Otro motivo de la concurrencia al cine por los nifos es por
la tentacidén en lo prohibido: Es una tragedia que los mayores
hagan tanto escdndalo por todas las cosas que quieren o deben
prohibir a la juventud, Por una parte desde todos los diarios,
revistas y fachadas de los cines, el nific es atraido por la
propaganda, a ger posible en subidos colores; por otra, escucha
continuamente de boca de las educadores lo perniciose que es el
cine, y se le muestra ostentosamente la leyenda que dice
"inconveniente para mencres".

No es de extraifarse, pues que el nific mire al cipnematédgrafo
con profunda recelo. Mds al mismo tiempo ge despierta em &l un
ardiente deseo de conocer esa "preciosidad®, después de que no
debe causar admiraciéon si el nido aprovecha la primera
oportunidad para correr al cine, porque lo prohibido es lo que
mis atrae.

La presién del amblente es otro motivo por el cual el nike
va al cine, ya que para él1 es importante comentar la ultima
pelicula porque de lo contrario seria despreciado y burlado por
sus compafieros. El nifo es "ensefado" a ir al cine por  sus
padtes, que consideran que es una diversidn, o esparcimienta
familiar, sin tomar en consideracién los mensajes que alli ae
emiten, algunos subliminales y altamente nocivos, como el
presentar familias sin padres {aln en las caricaturas), alta
tendencia a la acumulacidn de bienes materiales por que &5 lo que

da "prestigio”, agresividad sin sentido, etc,, se acude al cine
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en una poatura acritica y receptiva, acumulandose en el
pensamiento "inconsciente" estilos Y formas de vida
"deshumanizantes® .

Todos esto factores que influyen para que el nifioc aszisra a°
cine son explotados por los particulares y hasta se dan el lujs
de construir cineclubes, que invariablemente drrdn mAs notives,
sobre todo al adolescente, para asistir al cine 1rues re combinan
programas cinematogréifices con misica, curntos, piezas cdmicas
entre otras, que van dircetamenle o wotivar ta psigue del nifo
para que posteriormente o limite en unad necesidad el ver una
pelicula de impacto por su prapananda persuasiva. [SICKER: 1982)

El cine aparte de que refurrza lo que se ve en la televisién
tiene también la finalidad de persuadir a los uiiflos para que
hagan o actuen en la forma en gue se presentan las imdgenes y
también estd cargado de propaganda para que se presente el
consumismo.

Refuerzan los modelos de ideas presentados en todas las
peliculas y cuando no tienen una orientacién adecuada por parte
de sus padres, los nifos tlenden a actum exactamente igpal que
los pearsonajes presentados; sin preocuparse de las consecuencias

que puedan tener.
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2.1.4 La Prensa, la Literatura y los Nifos

La prensa como medio de masas es el mds representativo y el
mis antiguo de los medios masives de  comunicacidn. Las
repercusiones politicas que se atribuyen a este medio, llevaron
en algin momento a aculdar la expresién para referirse a su
capacidad de incidir en la opinién piblica y en ultima instancia,
en las sociedades democrédticas.

Lo cierto es que el periddico comparte con la radio y la
televisién la mediacién entre el conocimiento de la realidad y
los sujetos,

La mayoria de los acontecimientos de menor o mayor
importancia locales o internacionales, pasados o actuales son
conocidos por los lectores a través del periddico. La realidad
es dada a conocer parcializada en noticias. Cada padgina del
periddico por lo general constituye un cierto mural o mosaico
casi autosuficiente compuesto de texto o imagen para vincular
fundamentalmente mensajes-noticia y mensajea-anuncio.

La primera pAgina de un periddico tiene una fuerte presidn
para la captacidén de la atencién de los lectores, ya que emplea
fotografias, cambios de tinta y grandes letras y permiten
enterarse de lo que pasa con solo leer los enunciados.

Aungue bien es cierto que el periddico es uno de los medios
masivos de comunicacidén, menos usado por los nifios, en ciertas

ocasiones causan impacto cuando sobre todo las noticias son
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amarillistaa, Si se pregunta a un nifio si lee el periddico diré
que sdlo la pigina roja, que es la mis interesante. (RODA: 1988)

"La vida publica del pais ha tenido entre su8
caracteristicas mas sobresalientes una intensa actividad
periodistica; basta el ejemplo de que en 1982 circulaban en
México 665 periodicos, de los cuales 28 se editaban diariamente,
147 cada semana, 81 quincenalmente, seis cada tres semanas, 32
mensualmente y 119 sin periodicidad Eija.

La tradicién editorial de la prensa nacional ha sido y es
abundante en au produccidn, en terminos estrictamente
cuantitativos, asimismo también todo tipo de publicaciones no
expresan la real identidad nacional que mucha gente requiere para
conocer su realidad actual” (Camacho, citado por BARTLETT: 1983,
p. 285)

En la actualidad, el pals edita publicaciones que son

. puramente expresiones vy pensamientos de los particulares,
teniendo muy poco de creatividad por parte de los que lo imprimen
en sug péginas. Por otro lado, todags y cada una de las
publicaciones entre periddicas y revistas utilizan lenguajes que
en otras épocas costaron muy caro al pais y que shora se usan con
regularidad deformando el propic lenguaje., (Carredio, citado por
BARTLETT: 1583)

En nuestro siglo a la prensa se le ha llamado el cuarto
poder por su influencia en la sociedad; mantiene intacto su

prestigio informativo gracias a la permanencia del mensaje y a la
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posibilidad de utilizar los contenidos en cuantas ocasiones se
les necesite.

A travéa de los diarios, el publico toma conciencia de los
problemas, las corrientea politicas y las soluciones palenteadas
en su ciudad, en su pais y en el mundo entero.

El procesc de impresidn ha tenido un gran desarrollo técnico
en este siglo, para comprobarle habria que recordar que
Gutenberg, trabajande con ocho empleados, lograba imprimir en un
dia 300 hojas de un libro por ambas caras y actualmente la
rotativa de un periédico ordinario imprime 100 mil ejemplares de
50 paginas en una hora.

Segun datos de la UNESCO, en 1975 habia 2,093 millones de
personas que diariamente leian alguno de los 7,900 periddicos
que, en conjunto, lograban un tiraje de 408 millones de
ejemplares. Eatos datos demuestran hasta qué punto la letra
impresa estd presente en la vida cotidiana de los habitantes de
eate planeta. (NOGUEZ: 1982)

Los diarios cumplen o al menos deben cumplir, una funcién
civica al crear en el lector conciencia de ser parte de un pais,
de un medio social que enfrenta una problemAtica concreta. Desde
pu aparicién, los diarios mds famosos del mundo han publicado
suplementos especiales en que aparecen notas culturales y
educativas, sin embargo, la tendencia de los contenidos ha sido
elitista, pues en la mayoria de los casos los temas que trgtan

gon a nivel universitario o similar.
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En México, muchos de los diarios tienen una secciédn
periddica para divulgar asuntos culturales, que aparece
generalmente los domingos en un suplemento especial.

También los diarios tienen secciones para los nifios, que
aunque no sepan leer les interesa por sus imdgenes., (NOGUEZ:
1982)

A través de sus compaderos el nifio conoce la existencia de
historietas ilustradas, despertdndose su interés por ellas,
leyéndolas., Como ultime paso descubre la utilidad de los
periddicos. También en este caso es caracteristico que principie
interesdndose por las historietas de dibujos {aunque algunos
nifios empiezan en sequida a leer noticias). Hasta los diez afos
u once no empieza a interesarse por gran parte del contenido del
peribddico. (ESPINOSA: 1981)

En 1974 se edité por primera vez en México una seccion
dedicada a nifios y fueron los periodicos "El Heraldo de Maxico" y
"Novedades", los que incluyeron esa parte, Desafortunadamente
esa seccibn casi siempre tiene demasiada publicidad y sigue la
misma secuencia del resto del periddico.

Algunos diarios de Brasil y Pert publican separadamente
secciones para pequehos. En ellas se incluyen temas de ciencias
naturales, cultura general, anécdotas, pasatiempos y juegos que

cumplen una labor de informacién y recreaciédn.
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Debido a la escasez mundial de papel, los diarios han tenido
que elevar sus precios, lo cual impide el acceso frecuente a
estratos econdmicos débiles, (NOGUEZ: 1982, p 81-83)

En las encuestas que se llevaron a cabo sobre los medios de
comunicacion masiva en nifios de 4§ a 12 afos de edad, contiene
preguntas en relacién a la prensa y literatura. La prensa ocupa
el tercer lugar de aceptacién entre los nihos. Un 67% de los
nifios entrevistados s{ leen el periddico o literatura que les
interesa por su portada. Por lo general leen en suU casa.
Algunos si no lo leen por lo menca lo hojean.

La prensa es poco conocida por los nifios, algunos creen que
pélo la deben utilizar los adultos, otros dicen gue se utiliza
para envolver cosas. (DOMINGUEZ: 1985)

En cuanto a la prensa, los niflos que inician la lectura por
la pigina roja, dan como motivacién el que relatan crimenes,
tiene fotos y son emocionantes y muestran retratos con Bsangre }
cadéveres.

Respecto a lo que pueden aprender a guardar ‘en s8u
subconsciente los nilios que gustan de la pigina de los cines, es
también muy cuestionable e inquietante, Hay que reconocer que
loa promotores cinematogréficos caen muy bien cémo ciertas
frases, acompafadas de determinadas fotografias pueden persuadir
a la gente, para asistir a las salaa de cine. El solo hecho de
los titulos de las peliculas y de sus carteleras ya de por si son

asugestivos.
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Totalizando las preferencias: Accidn, terror, superhéroes,
el mayor porcentaje: 92% se asigna a los nifos de mas de 8 afios y
el menor porcentaje a los de menos de 4 aios. Los nifos afirman
que quienes escogen las peliculas son los adultos, sobre todo en
vidéocasetera, y no tienen reparo ea que los menores vean estos
temas y otros de contenido a veces pornografico. {RODA: 1388}

En las encuestas realizadas en Bucaramanga por los
Universitarios, un 68% de los nifos afirman que leen la prensa
eapecialmente los domingos, un 143 todos los dias y sdlo un 3%
dicen no leerla ningin dia. {DOMINGUEZ: 1985)

Las revistas son otro medio masivo de comunicacidén y sus
efectos sociales son variados en cuanto a sus contenidos e ideas
que desean aportar los editores y directores de las reviatas;
ellos pretenden ejercer influencia Yy establecer alguna relacién
con su propia época y por tanto lograr un efecto social y
trascendental publicando a veces articulos imparciales pero de
gran trascendencia para el que los lee.

"Todas las publicaciones, comoc todas las instituciones vy
como todas las personas, tienen cierto efecto social. Nada, en
nuestro mundo jinterdependiente, funciona sin ejercer ingluencia
directa o indirecta sobre la sociedad o sobre alguna parte de
ésta.

La compafila que edita una revista puede © no ser una
institucidn social, o sea una empresa con un objetivo social. La

revista no es una inatitucién educacional dotada. Es un negocio
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que funciona fundamentalmente en busca de utilidades. Si no
interesa a sus lectores, no puede sobrevivir" (STREINBERG: 1972,
p. 200)

Existen revistas que por su contenido cursi y de confesiones
tienen una gran influencia en lectores sin madurez o con una
educacidn baja; ya que proporciocnan un escape espiritual
permitiéndoles experimentar aventuras atrevidas y arrieagadas,
sin peligro personal, pero los aleja de la realidad.

Otra de las funciones y efectos de las revistas que no son
cientificas, es gque proporcionan una fuga hacia el mundo de la
aventura y fantasia, sobre todo entretienen a las personas cuya
vida les resulta monbtona y cotidiana; ya que reducen la vida al
blanco y negro, sin pasar por el gris, ésto es que en las
revistas se exhibe lo bueno y lo malo a través de los personajes
y sus caracterizaciones, no se analizan o critican sus acciones,
sélo se pretende llegar al feliz término que todo lector quiere
leer.

Las revistas de historietas {asiducs a ellas sobre todo los
nifios y adolescentes) intimamente ligadas con las revigtas
vulgares tienen un efecto similar a las anterjores; entre ellas
se encuentran también las historietas comicas y bélicas.

Es decir, gque pasan por alto sutilezas y reducen la vida a
conflictos elementales, o bien proporcionan un escape a la
realidad. Las revistas cdmicas ayudan a conservar el lenguaje

vulgar y los lugares comunes. (STREINBERG: 1972)
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"Las revistas Jjuveniles han tenido efectos definidos, puesto
que sus lectores estdn en los afos de formacién, Hubo una época
en que los héroes de loa jovenes eran proporcionados casi
exclusivamente por los libros y laas revistas; en la actualidad,
"la radio, el cine y la televisidn tienen influencia igual, si no
es que mayor.

Las reviatas religiosas para jovenes han establecido claros
conceptoa sobre el bien y el mal en la conducta humana y sobre la
responsabilidad individual en el hogar y en la Iglesia,. Han
incitado a la lealtad. Su efecto ha sido crear pequefion adultos,
asi como alentar la independencia juvenil; aunque también han
dado como resultado la uniformidad de las costumbres entre los
adolescentes", (STREINBERG: 1972, p. 208}

Hay una distincidn, hace notar Riesman (citado por
STEINBERG: 1972) entre la literatura que promete que todo nido
con eafuerzo, puede llegar a ser Presidente y la literatura que
concede mayor importancia a loas Xptereaea y al status del
consumidor, que a las metaas.

Los medios impresos, por tanto, 1llegan al nific para vender
productos, el nifio-piblico se convierte en el nifio-mercado, al
cual los cuentistas profesionales presentan un munde uniforme,
que todo pequefio ve exactamente como lo ven los demas nidos, no
con las diferencias que cada nifo llegar4a a ver el mundo, ya con

ojos de adulto.
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De este modo, las revistas comienzan para el nifio, a ser
algo importante, en la mayor parte se trata de reviatas
ilustradas, "devora" una gran cantidad de lectura de imdgenes,
pasando rdpidamente por algunas de ellas y detenie’ndoeg un poco
mds en las que le interesan.

Hasta llegar a los seis o siete afios, las revistas no son
para él mds que una serie de imdgenes, fuente en que nacen los
cuentos que le leen sus padres, o vehiculos. para su propia
lectura, Sin embargo las imdgenes acompafiadas con anuncios Yy
productos del mercado, producen un considerable impacto en el
nifo.

El uso activo de los medios impresos empieza, por supuesto,
cuando ya va a la eacuela. Al miamu, tiempo que aprende a leer,
comienza & gquerer leer en voz alta algunos cuentos al principio.
Son libros sencillos que lee saltande sin ton ni son del texto a
las imigenes. (SCHRAM: 1977) '

Posteriormente descubre las reviatas infantilea, y llega a
“traducir® algunos pies de fotografia en las revistas iluatradas.
Mientras el nifio contempla imAgenes, tiene la posibilidad de
volver sobre lo visto, de marcarse su propio ritmo Yy de imaginar
sus propias historias, pero todavia sigue sujeto al gusto de sus
mayores que son, los qu.a le proporcionan laas revistas.

Lo que generalmente le interesa a los nidos son las revistas
comicas y en los de sexo masculino las de caballeros cuando

tienen acceso a ellas; a las nifias les interesan mas las
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fotonovelas o las que hablan de los artistas del momento. Sobre
todo los nifos vendedores de revistas son los que tienen acceso a
ese tipo de revistas para adultos inclusive las pornograficas,
aunque es un porcentaje bajo de nifics que las leen. (DOMINGUEZ:
1965)

Otros nifios entrevistados afirman leer revistas de
conocimientos como geomundo, o selecciones; y ésto es porque sus
padres fomentan eate tipo de lectura en su hogar, o sea que lo
hacen por imitaciép, sin poner en duda que tal vez algunas de sus
secciones sean de interés para el nido,

Las historietas preferidas por 1los nifios son las de
"Tarzdn", "Superman", y de caricaturas de "Mickey", "Pato Donald"
y "Los Pitapiedra”. Sobre todo los nifios menores de 5 aifios
prefieren las da dibujos, algunas revistas para iluminar o piden
a sus padres que les compren las que por su portada les llaman la
atencidn. '

Alguncs nifos se inclinan. por libros de cuentos. Respecto a
las historietas prefieren las que tienen con mucha frecuencia
escenas de agresividad fisica y verbal que contribuyen también a
“reforzar .1a idea de que la forma de ganar mis fdcilmente es la
fuerza y la violencia.

Se da tembién violencia, aln cuando de un tipo mi&s sutil, en
la manera como *"Mimi", maneja a "Mickey", segin sus caprichos,
ejerciendo sobre 81 un tipo de coaccidébn psicoldgica, sin  haver

alugidn concreta a otras deformaciones sobre el concepto femenino
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,que se van filtrando a través de esa historicta que tiene guan
aceptacidn entre los nifos.

Hay <que reconocer gue en este tipo de histarietan, la mismn
que en gran parte de los cupethéroes de la televisidn y del cine,
domina la fuerza bruta, el poder absurde y Jechumanizado, el odio
ciego y los adelantos de la técnica para Jdestruir al adversario.

Ademds el autoritarismo, la ambicién, etc., son utilizados
en la industria de los comics, cuyos lectores son nifios en gran
parte. Seria ingenuo creer que no afectan la mentalidad infantil
y que no refuerzan el c¢lima de tensién y odio que se va
instaurando en el muando. (DOMINGUEZ: 1985)

De 1los nifios entrevistados acerca de las motivaciones que
tienen para leer cierto tipo de revistas dijeron que porque las
dem&s no tienen chiste, o por que tienen suspenso y emocidn por
la accidn y las peleas sobre todo los nifios de mas de 10 aios,

5i bien es cierto, que las revistas para adultos, periddicos
y otras literaturaa son interesantes para el nido, siguen siendo
los "comics" un verdadero entretenimiento y un verdadero interés
por adquirirlos,

Los ‘Pcomica™ es un invento americano, que ha hecho que el
lector pueda interpretar a su manera la imagen, dejando puerta
abierta a la aventura.

En las revistas infantiles de la nueva época, la imagen
sustituye poco a poco al texto escrito, que no s mds que un

soporte; convirtiéndose la imagen en autosuficiente para
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transmitir el mensaje con lectura répida, recuperando el nifo
algunas de sus cualidades fundamentales como por ejemplo;
gutileza, intuicidén, velocidad de comprensidn, aunque quizd en
algunos casos la lectura en voz alta pierda peso en el
conocimiento general del nido eacolar.

Lo ideal seria sacar provecho de estas ventajas, al mismo
tiempo que permite al lector tener la necesidad y el sentido de
la verdadera lectura. Con los ‘"comics"™ el nifio toma un texto
ilustrado, al que en otro momento habia dedicado con placar una o
dos horas, ahora lo ha leldo en cinco minutos.

Pero 8u comprenaién es una amalgama de dibujos y de palabras
adivinadas sobre la marcha en funcidén de la imagen, de 8su deseo y
de su imaginacidn y ésto tiene muy poco que ver con la lectura
metddica y exacta que se enseha en la escuela. Los nifios
alimentados con ilustraciones e imdgenes con exceso, ocurre que
los conocimientos se amontonan formando algo compacto vy estéril
que a la larga si no se combate, dard resultados negativos".
{ESPINOSA: 1981, p. 26}

Esto es que cuando el nifio sblo ve imidgenes, en su mente
puede imaginar e interpretar esas imigenes a su manera, porque en
los "comics" no escriben frases largas, sino cortas lo cual deja
a la imaginacién del niio todo lo demids que se ilustra,
almacenando informacién sin comprender muchas vaces, al final de

la historieta, lo que en realidad se estd diciendo.



i ecta misma técnica la aplica a todr lo gque se  1e epscia
en él hogar y en la escuela, dando como reanltada aue el nify ar
pueda relacionar lo que ve con Jo que esté escrlFo en Mp textn AL
forma correcta 8ino siempre 2 su  manera, qui;-..és sin razonar
correctamente.

Algunas de las influencias positivas de los "comics® si se
ve desde el punte de vista educativo y a la formacidn de la
lectura y el lenguaje son: Las tiras coémicas son vistas con
agrado por los niflos y joévenes, ayudéndolos a la formacién del
vocabulario, son valiosos auxiliares para los alumnos con
capacidad limitada de lectura, proporcionan una base importante
para el aprendizaje y la ensefianza. Los primeros libros del nifo
tienen imAgenes visuales Yy poco texto, porque pu capacidad de
evocacidn aumenta, gracias a la unién imagen-texto.

En los “comics" el nifio "ve* lo que dice o hacen los
personajes, aunque no es necesario que se lo imagine; fo
comprende con menos esfuerzo que si lo estuviera leyendo.

Sin embargo estas lecturas juegan un papel importante de lo
que comﬁnmente"ie piensa; cuando 1llevan un mensaje, dejan en el
escolar una benéfica fuente abundante de todo lo que ve y que se
lo apropian 8in hacer distinciones ni criticas, pues en esta’
edad, el nifo confunde con facilidad en la mente lo real de lo
irreal.

Por lo que respecta a la influencia negativa se contempla lo

siguiente: los "comics" tienen representaciones graficas que
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llegan a ser para el nific una fuente de lo que aprende, por
ejemplo, las mentiras, los crimenes que ven los nifios en esa
clase de iluatraciones; piensan los defensores de los "comica"
que al crecer el nific rectifica sus creencias en esas cosas y las
olvida. Que el nific no va a ser ladrén, por haber viasto revistas
de ladrones y criminales. (ESPINOSA: 1981)

Pero se pueden observar en los "comics" que las imdgenes son
muy expresivas, llenas de colorido y el niio las interpreta de
una manera real hasta hacerle expresar sus temores influyendo en
sus suefios como pesadillas,

Se produce el mismo fendmeno en los dibujos animados
infantiles, que el autor pasma en las historietas ddndole una
explicacién completamente diferente a las del origen de la
historieta, y el hecho de que cada nidoc lo interprete a su
manera, es uno de los principales atractivos de los "comics", ya
.que sus historietas siempre las construyen de manera qué las
dejan a la imaginacién del nido, como  quieran ellos
interpretarlas,

El nifo abandonard las revistas que quieren desarrollar su
inteligencia y preferird cualquier revista infantil en las que
existan imdgenes abundantes a colores, o bien comprard en puestos
las ediciones compuestas exclusivamente de "comics"”.

La realidad es que mucho nifdos ain en la escuela {de manera
que no se den cuenta) estdn abstraidos en esas terribles escenas

que se lanzan al mercado sin ningun escrupulo.
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Todas esas lecturas que el nifo lee en su casa o fuera de
ella; repercuten en la escuela misma, afectando al nifo, no asi a
los comerciantes que solo les interesa el volumen del tiraje,
fuente de muchos beneficios econémicos.

Lo que ha leifdo, lo pervierte muchas veces, porque lo va
almacenando y querrd por ejemplo: disparar ametralladoras,
pistolas, y se ha dado el caso de nifios que quieren tirarse desde
la azotea del edificio para imitar a “Superman”.

Los psicélogos han descubierto que el nifo confunde con.
facilidad en la mente lo real y lo irreal, sin establecer limites
fijos entre los dos campoa. (ESPINOSA: 1981)

De esa falsedad original de la idea del munde gue lo rodea,
el nifio va almacenando todo en su mentes, y por esc hay que culdar
por ejemplo que el libro de sus primeras letras y de imAgenes Qn
sus manos del nifio, sean apropiadoa, porque de lo contrario serédn
mads peligrosos que una tijera a su alcance o una navaja de
rasurar mal puesta.

Se debe procurar decirles 1la verdad porque luego wiven
creyendo lo que dijo el libro y no soélo éste, gino también
algunas cosas que el maestro, o los tios o los vecincs, dijeron
erréneamente; ya que su mente trabaja y piensa que todo eso es
verdad. {ESPINOSA: 1981)

Hasta la fecha g8e ha investigado poco sobre la influencia d'e
la prensa eacrita, especificamente, en los nifios, Han sido mée

numerosos los estudios realizados respecto a las historietas.
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Entre los mas recientes se destacan los de Humberto Eco, acerca
de personajes como "Superman® y sobre el "Charlie Brown, por sus
contenidos tan impactantes para los nifios, ademds de algunocs
otros italianos como Arnoldo Della Bruna y Elena Bagadano sobre
cronologla y proyecciones de las principales historietas que
circulan a nivel internacional. {DOMINGUEZ: 1985)

En primerisimo lugar, dentro de los publicados en América
Latina, estdn los no superados estudios sobre los personajes de
"Walt Disney" realizados por Ariel Dorfman y Armand Mattelard
cuyo libro 1llegd en 1980. En México también alguncs autores
escriben sobre easta temdtica.

Dentro del contexto colombiano no e puede dejar de mencionar
la critica ideolégica a los llamados "comics" en América Latina
realizada por Pastor Vega, aparte de otros estudios y eacritos,
que aisladamente, o con el patrocinio de algunas entidades,
consignan sus apreclaciones sobre el tema.

Sobre la prensa y los nifios llama especialmente la ;teucién
que sea un pais del tercer mundo como Bangladesh, donde ge han
preocupado por preparar un periddico para nifios que se edita
semanalmente con temas apropiados para ellos y en el cual
participan los nifios como escritores y como colaboradores de
hiatorietas, cuentos, articulus cientificos y descriptivos,
poesnia y pasatiempos.

Se dice que la mayoria de los buenos literatos de este pais,

comenzaron escribiendo sus pAginas en ese periéddico.

154



La literatura infantil sigue siendo la preocupacién
fundamental de algunos paises de lacinoamérica y se ha
manifestado en realizaciones concretas especialmente en Venezuela
con el Proyecto Interamericano de Literatura Infantil y el Banco
del Libro, en México con el periddico Tiempo Para Nifios con
circulacién semanal y patrocinado por la S.E.P., y se incluye en

diarios nacionales, entre otros.
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os Mensajes en los Medios de Comunicacion

En el principio del presente capitulo se habld sobre los
M.C.M. y s&u influencia en los nifos, y cémo a través de la
programacién con que cuentan todos los M.C.M, se involucran los
mensajes publicitarios para dar mayor carga y fuerza emotiva a
todo lo que aparece en ellos, por este motivo es conveniente
anotar en punto aparte lo que los mensajes envian y cdmo se
manejan en los M.C.M. para que sean aliados en su programacién.

Es innegable que el hombre por su naturaleza es un ser
social que necesita de la comunicacidn para no vivir en un mundo
aislado.

En la comunicacién humana existen un sinfin de signos que
son utilizados como vehiculos para dar el significado a 1o que se

' quiere presentar ante un receptor. ‘

Loe M.C.M. en sus wmensajes publicitarios utilizan la
semantica o semidtica queb es el estudio de aistema de signos
{representacidn material de una cosa, figura o sonido que tienen
un cardcter convencional, como ejemplo se tienen los signos de
puntuacién en lingiistical o sea el estudio del significado de
las palabras (manera como se ha de entender algo, por ejemplo, el
concepto de una palabra dada).

Esto eB, que relacionan de una manera clara el significado y

el significante para formar un cddigo que es el que emitirdn. Se

156 °



entenderd por cddigo al conjunto de conocimientos {un repertorio
de signos vy significados) que posee el emisor y el receptor
acerca del mensaje que se envia,

Un c¢bdigo es una convencibén adoptada por varios individuos
para designar objetos y conceptos (lenguaje humano).

En la transmisién de un mensaje, exiate la codificacién que
es la operacidén por la que el emisor a partir de la idea del
mensaje, lo elabora efectiva y claramente (tomando signos de un
repertorio de cddigos y ordendndolos segun ciertas reglas de la
comunicacidn de masas) para formar con ellos una secuencia sea’en
el tiempo (por ejemplo mensajes hablados o escritos) o en el
espacio {por ejemplo los patrones de formas geométricas o
imdgenes fijas como fotografias o esculturas), (WIENER, et, al.:
1985)

El hombre, en su contexto y en su vida cotidiana usa signos,
para comunicarse y entre las significaciones que usa el hombre
estdn las producidas por los llamados M.C.M. que wusadas en forma
persuasiva {manera o accidn de convencer) ubican al hombre en un
espacio, un tiempo y un movimiento no habituales, le ofrecen
nuevas formas de percibir, inﬁuir y pensar, le proporcionan una
manera nueva de codificar (interpretar) la realidad y le brindin
una visioén mds completa de los acontecimientos que la que podrian
darle de estar él mismo (el hombre receptor) presente.

Asimismo los mensajes publicitarios a partir de estudios

psicoldgicos y socioldgicos, asi como estudios de mercado, saben
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como llegar a la gente para propiciar esa necesidad ficticia de
consumo a través de la forma en que emiten B8us mensajes
publicitarios.

De esta manera cabe preguntarse entonces J4Qué es la
publicidad y cOmo se transmite a través de mensajes?

La publicidad en los M.C.M. es mis una actividad que
caracteriza intencionalmente el mensaje que se elabora, buscandc
el cambio de actitudes, rasgos cognoscitivos y comportamientos de
los destinatarios, utilizando para ello diversos soportes
tecnoldgicos. .

El caso mas claro son las vallas publicitariae y anuncios de
gran tamafic que se instalan en las vias publicas.

El elemento nicleo de la publicidad es el anuncio, Que es
una unidad de comunicacién autosuficiente dque tiene wuna
particularidad esencial: su brevedad.

Lo que generalmente se conoce como cartel que es un soporte
impresc, e8 una forma de presentar a la publicidad eatdtica; vy
las caracteristicas que tiene segin Ramirez - (citado por RODA:
1988) son las siguientes:

- Tiene un mensaje icénico (imagen fija cuando es real, por
ejemplo una fotoimaginaria como una pintura o escultura}. {Imagen
animada utilizada comunmente en cine o televisidn}.

- Es grande y de color llamativo.

- Se aproxima a los medios que utilizan varios espectadores y

contiene simplicidad.
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La inclusiéon de anuncios publicitarios en preasa, sean

peridédicos o revistas no reunen todas estas carvacteristicas, por
que por ejemplo las revistas por sus particularidades, su
compoaicidén e impresiéon, facilitan mads que en el periédico; la
presencia de publicidad con otras caracteristicas, inclusive
podrian aparecer carteles publicitarios pero en un  tamaifio
pequeiio, que la gente o el espectador lo relacionaria con valles
de carteles que aparecen en la via pliblica.
Tanto B8i es incluido el mensaje publicitario en revistas,
periédicos, televisidén o radio, como cuando estd suelto en vallas
y carteles de todo tipo, tratan de causar impactc momentaneo,
pues se sabe que la atencidn que puedan prestar los espect;dcres
puede ger muy poca, por lo que el mensaje siempre debe tener la
particularidad de ser breve. (RODA: 1988)

Las repercusiones o lab apreciacion por parte de los
espectadores son definitivas para lograr el efecto, precisamente
por la forma en que se presenta la publicidad,

Toda la publicidad exterior es estdtica pero puede dar
"gensacidén de movimiento" mediante el cdédigo icénice (imagen en
figuras construidas capaces de producir ilusién utilizando a la
Gestalt).

Uniendo o juntando el lenguaje verbal impreso con la imagen
fija, para darle forma al cartel, es una técnica tambiéa usada en
los mensajes de "comics", fotonovela, revistas y hoy en dia en la

prensa periodica. {RODA: 1988}
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De esta manera se puede notar que se utiliza la tecnologia
moderna de la comunicacién para que los mensajes publicitarios
que ge transmiten por los M.C.M. sean tratados o realizados de
tal forma que repetchtan en el espectador,

Los norteamericanos Merrill y Lowenstein se inclinan al
pensar que los medios de comunicacién, mas que informar sirven
para divertir y entretener proporcionando a todos los grupos de
personas pasatiempos vinculades con la publicidad electrénica
(MARTIREZ: 1980}

Los destinatarios de los mensajes publicitarios tienen wuna
idea concreta y muy limitada acerca del uso del cine, la radio,
la prensa y la televisidén, aunque de modo especial en 1la
televisién y la radio. Si se les preguntase acerca de lo que
eaperan los medios audiovisuales, seguramente opinarian que pasar
una velada o entretenerse pero casi nadie opinaria que son un
vehiculo cultural de aprovechamiento util. (Sanabria, citade ﬁor
MARTINEZ: 1980)

Se plantea en esta seccién la cuestién de los contenidos
habituales de los mensajes que se difunden a través de los
medios, cuestidén que se trata especialmente en los medios
audiovisuales.

En el caso de los medios electrbnicos, las noticias son un
asimple invitado dentro del concepto general concebido para la
diversién; en el caso de la prensa escrita sucede exactamente lo

contrario.

160 -



Seglin Sanabria, en cuanto al tema de las posiblea clases de
mensajes, establece la existencia de cuatro grandes categorias de
contenidos: informativos, persuasivos, formativos ¢ culturales y
diversivos.

"Los contenidos informativos pretenden una simple y, en
principio, desinteresada transmisidén del mensaje. Los contenidos
persuasivos intentan por el contrario cierto grado de
convencimiento en las actitudes de los receptores.

Los contenidos formatives o culturales busecan un mayor
enriquecimiento existencial de los publicos, por el camino de.la
inteligencia o la expresién artistica. Mientras que, finalmente
los contenidos diversivos persiguen bdsicamente la diatraccién y
el entretenimiento de los individues en las comunidades de
nuestros dias' (Sanabria, citado por MARTINEZ: 1980, p, 227}

5i se observa comparativamente esta distincién de los
contenidos de los mensajes 8e llega a la conclusién de que los
mensajes, por cualquier medio o canal que se transmitan, son
Unicamente aquellos cuyos contenidos sean informativos o

v persuasivos, y no dan cabida a otros que no tengan sus
caracteristicas,

Los cbdigos en los M.C.M. son las imdgenes, los sonidos, los
ruidoe,'las emisiones verbales y sonidos musicales. Unidos todos
estos dan la carga emocional para el receptor, y ¢n esta carga
radica la importancia y el significado que el receptor le dé a lo

visual, a la admiracién a 1la personalidad de los que transmiten
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en la radio o los que ven en la televisién; en este aentido, el
espectaculo o la informacién que se transmita forman en conjunto
el impacto emocional que se pretende en ese momento.

Por 1o que respecta a la publicidad, segin Luis Campos
(citade por DOMINGUEZ: 1985) es el conjunto de técnicas pary
crear en el piblico, un comportamiento preconcebido sobre idoas,
objetos y personas. Dispone de multiples medins que wan Aesle ol
grite del vendedor <callejero hasta el “slogawn® « lema y la
técnica refinada de las reviatas, cav'rles, radic o elovinidn.
Arte de combinar con imdgenes represcntativas, unidas  précticas
puras y elementos verbalea. Hoy la publiciad no selo dirvige el
consume, sino que ella misma es algo (que e Tonsume,

La propaganda, seyiu al mismo auter, e la foras violenta y
falseada de la publicidad. A veces los olementos de juicio o
para  la accidn, son dados  incompletameut... Atmina de Tun
elementos de la comunicacidén, con el fin de manipnular a1
receptor, (Campos, citado por DOMINGUEZ: 138%5)

Hoy ‘en ‘dia es casi imposible escapar al (eudmeno de  Ta
publicidad y de la propaganda, Las ¢alles, los ~upetensrcados
luos almacenes, y sobre todo, los M.C.M, in-sjen ! Smbito social
y familiar de tentacionrs ~al consumo 1+ productos que lejos de
satisfacer necesidades hnacan beaelinio econdmico a quienes los
elaboran.

Se trata de vender, de hacer comprar, y de crear sensaciones

Y

TESIS CON
FALLA TE CRIGEN
| FALLA TF CRIGEN.
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La publicidad y la propaganda son dos conceptos que en la
préctica tienden a confundirse.’ Pero” la' publicidad es el
conjunto de medios o técnicas empleadas ﬁara dar a conocer una
empresa, o un producto, y la propaganda ‘es! precisamente 1la
publicidad empleada para fomentar la venta de un producto
comercial.

Publicidad y propaganda van también ligados al término
manipulacién, que es la accidn sistematica por medio de la cual
se logra que alguien haga lo que se desea de él,

Esta accién es mediante los conocimientos que tieme el
manipulador de los sentimientos, afectos, puntos débiles y
posibles reacciones de los individuos sobre qﬁiaﬁes 6l quiere

. ejercer influencia; la gente con poca preparacién es presa facil
de la manipulacién de sus ideas, necesidades y emociones.

Pero sin generalizar, se puede observar a personas que aln
con preparacién superior, son fdciles de manipular con la
publicidad y propaganda. Asimismo los padres de £am}1ia no
escapan a ésto, ya que muchas veces adquieren articulos
secundarios para dirselos a Bus hijos como estimulos
motivacionales recompensindolos del tiempo que muchas veces no
les dedican por diferentes motivos, o como recompensa a Sus

buenas notas egcolares.

+
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No se trata de criticar en el presente trabajo a los que
hacen la publicidad, de lo que se trata es de dar a conocer @
insistir en la preparacién de la gente para contrarrestar ol
bombardeo de la publicidad para que los deseos de las personas se
dirijan unicamente a lo que necesitanm,

"La dignidad de la persona exige que cada individuo actie
libremente y sea 6l, agente de su propio destino. De ahi que‘
debe prepararse para rechazar definitivamente, cualquier tipo de
mapipulacién gue lo aparte de su condicién de ser humano, y lo
conduzca a convertirse en sujeto con cuyos sentimientos profundos
se puede jugar, violentdndolos indiscriminadamente". (Shoeck,
Helmut, citado por DOMINGUEZ: 198%, p. 239}

Quienes sostienen la sociecdad de copsumo Yy con ellos, las
agentes de la publicidad y de la propaganda, aprovechan todo
aguello en lo cuval el ser humano es influenciable.

En  una encuesta realizada por Scott, Spencer y Blatt de la
Escuela de Administracidén de Empresas de Hardvard (citados por
DOMINGUEZ: 1985} a pihos y adolescentes verificaron que los nifios
mas pequedos son mds vulnerables a la publicidad y que las madres
tiesen conciencia de ello, asobre todo cuando los unifios las
acompafian a hacer compras.

Es muy elevado el nlimero de nifios que se disgustan cuando
sus padres no les compran lo anunciado por los M.C.M. y es muy
bajo el porcentaje de los nifios gque admiten explicaciones para no

comprarles lo que piden.
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La mayoria de los padres son las primeras victimas del
ataque publicitario aun antes de nacer sus hijos. Los
comerciantes conocen los sentimientos y necesidades de las
futuras madres y futuros padres de familia.

La psicologia publicitaria tiene en cuenta, muy en serio,
los diversos estadios del comportamiento infantil, ademds del
poder grande de persuasioén que los nifios tienen respecto de sus
padres.,

Los padres se involucran muchas. veces en el juego de los
nifios y prometen a sus hijos "como premio®, completarles las
colecciones. Parece que ellos estidn mds felices de conseguir
esos objetos que los propios hijos. Y con ello a veces
satisfacen simples caprichos.

En las encuestas realizadas en Bucaramanga Colombia (citad;
por DOMINGUEZ: 1985) a los nifios se les preguntd qué opinaban
gobre las propagandas que utilizan a nifios para llevarlas a cabo
y resultd intereaahte saber que si les gusta ver a otros nifos en
la pantalla televisiva por ejemplo, porque loa nifios que aparecen
son bonitos y le dan slegria a los anuncios.

Sin embargo, la mayoria de los nifios entrevistados estén
lejos de descubrir que esos nifios que pasan en los anuncios
publicitarios, sblo son carnada para que ellos mismos y los
adultos consuman lo que se anuncia.

La publicidad puede también deformar, en ocasiones, a los

nrifios, haciendo ver como "graciosos", actos que en realidad son
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combatibles por ejemplo salir corriendo sin pagar de un almacén,
burlarse de alguien que vende un producto distinte al anunciado,
etc.

"H. Banesch y Schmandt, en un anadlisis sobre la manipulacién
a través de los M.C.M. sehalan 36 trucos comerciales utilizados
por los publicistas como formas de penetracién en el publico;
once de ellos, en lugar de aportar claridad buscan desconcertar
al usuario; catorce son manipulaciones mentales que van dirigidas
a crear la inseguridad personal; y los once restantes a provocar
en los individues la angustia de sentirse descalificados ante .la
pociedad. Los 36 trucos procuran con éxito, lograr el aumento de
los que caen en las redes de los manipuladores". (DOMINGUEZ:
1985, p. 247}

Precisamente con la infancia de Latinocamérica, se utilizaan
algunos de estos trucos, ya que la mayoria de estos nifios carecen
de lo necesarioc, y el problema de la inseguridad y el sentimiento
de ser “descalificado"” socialmente 8se ve aumentado por la
publicidad que se convierte para los nifoa de nuivel socio-
econdmico bajo en una continua angustia.

“Interpretando el pensamiento de Arturo Paoli, se puede
afirmar que es una léstima el que la sociedad de consumo y sus’
mensajes no ayuden a descubrir el senéido del ser, que no es
éélamente el amor a la vida, sino que es algo mas profundo.

Es el amor del ser en cuanto es historia, en cuanto esta

cargado de misidén, en cuanto asume una responsabilidad creadora,
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en el tiempo, Ademds, que este amor por el ser no puede surgir
en una sociedad cuyo ideal es conservar y gue para consetvar debe
instrumentar la destruccién y el consumo: consumo de bienes que
pasa Fféacil y fatalmente a ser deatruccién de sujetns”.
{DOMINGUEZ: 1985, p. 267)

Tanto en algunos medios de comunicacién, como en ciertos
carteles y murales que aparecen esporddicamente en diferentes
ciudades, se hacen esfuerzos para dar otros mensajes que no sean
comerciales.

Sin embargo, dado el contexto histérico que vive América
Latina, es muy dificil y casi resulta ilusorio pretender que los
grandes monopolios que realizan la publicidad a través del cine,
la prensa, la radio y la television cambien sus finalidades
consumistas, (DOMINGUEZ: 1985)

La escuela, la familia y los mismos M.C.M. pueden si se lo
proponen, tratar de contrarrestar el peligro de la publicidad mal
empleada, con una educacién para los grandes valores que el
hombre, como ser, tiene derecho a descubrir y apreciar, Yy aon mﬁy
superiores al consumo y al dinero.

Tanto los programas de los M.C.M. como la publicidad vy
propaganda que se hace de ellos y en ellos, afectan directamente
al nific y al adoleacente socbre todo cuando no se estd bien
informado sobre lo que es bueno y malo ni saben discriminar de lo

real y lo irreal.
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Con esto no se pretende decir que los M.C.M. son buenos o
malos, simplemente que el hombre los ha wutilizado para :ug
propios beneficios en el aspecto econdmico y, como en muchas
partes de mundo, los M.C.M. tienen ducdos.

Esta circunstancia hace que los H¥.C.M. no sean vutilizados
por manos expertas para el beneficio de la comunidad en cuanto a
s8u educacién formativa, oino que estid en manos de los que los
utilizan en perjuicio de la comunidad beneficiandose a si mismos,

Pero ahora gracias a gque muchos educadores se preocupan por
formar ciudadanos dignos, les inculcan criterios para que sean
capaces de distinguir lo real de lo irreal, lo que les beneficia
o perjudica, entre otras cosas.

De esta forma se puede observar gque los nensajes de los
M.C.H. al ser analizados con criterios, se puede rescatar solo lo
que puede ser benéfico para los receptores, desprendiéndose asi
una ventaja de los M.C.M., para después utilizarlas dentro de 1as

aulas.
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2.3 Log Medios de_Comunica

n y la Funcion Educativa.

La reaccidn o respuesta que la familia presenta a todos los
medios de comunicacion se ve reflejada en el nifio. Las formas de
comunicacién, las costumbres y tradiciones, incluso los articulos
de uso comin y el modo de vestir se ven influidos por los
mensajes que se difunden a través de los medioa masivos de
comunicaciéon (M.C.M.}

"{Qué aprende el nifioc a través de los mensajes que los
M.C.H. le presentan en forma tan atractiva? {Aprende el valor
justo del dinero? (Aprende el uso adecuado de la libertad, de la
sexualidad, del manejo del poder y de la autoridad? lAprende a
valorarse por lo que es, o por lo gue tiene y usa? LAprem_ie a
diferenciar entre la fantasia de un super-hombre que vuela vy la
realidad del mundo que Se presenta en documentos y noticiarios?
¢Aprende a ser creativo, o buscard la forma f&cil y pasiva de
pasar el tiempo y divertirse? (Aprende formas de conducta y
socialmente aceptadas o resuelve sus conflictes a través de la
agresion y la violencia?" (GONZALEZ, Ana Ma.; 1987, p. 122

Cuando el educador, padre o maestro utiliza los H.C.M. como
un instrumento educativo, enseiando a sus educandos el
aprovechamiento adecuado de los mismos como fuente de informacidén
y de mensajes que deben ser trazados a través del juicio critico;
cuando el nifio aprende a juzgar un mensaje, a diferenciar entre

lo real y la fantasia, a hacer uso adecuado de los M.C.M., éstos
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pueden convertirse en un aliado y no en un eanemigo de sn
formacidn.

Paro iQué se podria hacer para lograr esto?, el educador
{padre o maestro} juntc con el nifio, pueden reglamentar el uso
de los medios, por ejemplo: el tipo de programas adecuados a la
edad del nifioc o el horario para utilizarlos.

Esa reglamentacidén podria llevarse a cabo:

- Explicando el porqué de las normas, no imponiéndolas;

- Ofreciendo al nifo modelos vives a quienes imitar, que
sean mds fuertes que aguellos personajes que aparecen en los
M.C.M, para evitar gue confundan la fantasia con la realidad;

- "Desarrollando la creatividad en el nifio a través del
contacto con la naturaleza, con el deporte, con el arte, con la
realidad, para conducirlo a8 apreciar lo simple, 1lo bello, 1lo
-natural, lo tranquilo" {GONZALEZ, Ana Ma.; 1987, p. 125}

- Comentando y discutiendo con el pific los programas vy los
mensajes que los M.C.H. le presenta para ayudarlo a desarrollar
un juicio critico y evitar que sea un receptor pasivo;

- Canalizando adecuadamente 8us impulsos agresives 1
violentos, permitiéndole conocer las consecuencias que la
violencia y la agresidn traen consigo.

El maestro, en el saldn de clase, puede hacer que los M.C.H,
se conviertan en un agente educativo y en una fuente valiosa de
informacion. Para ello, es importante que conozca los [;rogramas

que ven y oyen sus alumnos, que tengan upa conciencia clara del
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tipo de mensajes comerciales que los nifioc reciben » través dw
los M.C.M. para que los pueda comentar con ellos.

Es dificil que el maestro sea quien, a distaucia, regule su
uso. Lo que puede hacer, es realizar con B8us alumnos ejercicios
que permitan a %6stos ser ellos mismos quiencs controlen los
M.C.H. ¥ no sean‘éatos quién los controle a ellos. Es decir, que
sea el nific quien decida, que sea capaz de pensar sobre lo que es
bueno o malo, en una serie, en un documental sobre los aspectos
positivos y negativos de las situacicnes que se le presentan.

Existen programas adecuadoa a los nifios, cuyo mensaje -es
educativo. El meestro puede recomendarlos a sus alumnos vy
pedirles un reporte sobre sus emociones y sentimientos al ver o
escuchar el programa y lo que aprendieron de &81.

El maestro podrd utilizar los M.C.M. positivamente si los
revisa, analiza, comenta, cuestiona y discute con sug alumnos.
Por ejemplo, la . lectura de un articulo del periddico y ’la
discusién del mismo, puede ser un buen recurso educative. De
igual manera, el cine, como medio de difusién audiovisuval, puede
ser un aliado o un enemigc en la educacidén. A su vez, el maestro
en el aula tiene la oportunidad de crear conciencia. en sus
alumnos y capacitarlos para que puedan emitir un juicio critico.

El peligro que cualquiera de estos medios presenta es . la
influenﬁia ﬁegativa que pueden ejercer en el nifio si éste no es
guiado por el maestro en el aula o por los padres en &u hogar.

Porque si al nifio se le abandona en esta idrea, se corre el riesgo
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de que ' su desarrolleo integral se vea obstaculizade por lus
modelos que se le presenten, por los mensajes nenativos que
recibe, por las inquietudes y dudas que puedan surgir sin fue
tenga a quien recurrir para aclararlas y por el peligro jue le
implica el no desarrollar un juicio critico que le evite el ser
manipulado desde el exterior

El nifio, a su vez, puede ser un agente de cambio en su
familia si llega a ella cuestionando y siendo capaz de hacer
juicios objetivos de los programas, de las lecturas y de las
peliculas a que su familia recurre, asi como de la influencia que
la propaganda tiene en su familia.

Esta capacidad que el nido puede desarrcllar en el aula le
permite promover en su familia mayor comunicacién, incrementar
las relaciones interpersonales, sugerir actividades creativas y
juegos a sus hermanos y amigos y despertar una conciencia critica
constructiva hacia los M.C.M., aprovechando lo mejor de éstos, gn
forma tanto individual como grupal.

"El nifio es una obra de arte de la naturaleza cuyas
tendencias naturales lo llevan a la sobrevivencia, al Qesarrollu
personal y a la bisqueda del bien individual y social. Su
condicién_humana le lleva a ser una unidad bio-psicesocial que
busca la armonia y el equilibrio personal y comunitario. Sun
necesidades fisicas, intelectuales y afectivo-emscionales 1o
llevan a buscar los satisfactores de éstas en é1 misme 3y en

aquellos que lo rodean, apreadiendo del sambiente las  fuamas
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gocialmente aceptadas [C1&] catisfacer aulag accaaidaneen
{GNNZALEZ, Ana Ma.; 1987, p. 128)

%1 niftio como ser biwe-pgico-social, [ oora Ser faice e

irrepetible inmerso ~n una ciedad  de  conmie rrata de

satisfacer sus necesidadss bisicas, pora ol mropin ambiente que

lo rodea mucl veces 1o induee haria  la satisfaccién de

necesidades que son merapente ficticias; lo cual creard en él un
ger socislmente consumista, imitando a esa sociedad que lo forméd.

El aliiv, como miembro de la sociedad, se ve expuesto a un
sinfin de experiencias que, en mayor o menor grado, influyen.en
su formacién y educacidn.

El educador ofrece al nifio la oportunidad de aprender y
facilita su desarrollo integral a través de actitudes de
comprensién, congruencia y aceptacidén positiva; procura - una
constante atencidn y facilita en él el aprendizaje significative
que, por temer un seatido, es importante en su vida como &l misme
lo ve, sin imponer sus creencias, valores, opiniones, sugerencias
o ideas pergonales.

El maestro que no sble se preocupa por la informacién o el
contenido de su materia, Sino que es un modelo ideal cuya
influencia deja huella imborrable y positiva o negativa en la
vida del nifio perdurard en la memoria de sus alumnos. (GONZALEZ,
Ana Ma.; 1987)

Pero esta propuesta solo se aplica a lo que ya esta

establecido por la sociedad en cuanto a los M.C.M; cabe sefialar
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que solo es un punto de vista para manejar lvs medios de la mejor
manera para beneficio de los nifios, sin embargo es importante
conocer que el otro ladeo de los M.C.M. son su aplicacién en las
aulas, como instrumento para la instruccién en todos los ambitos
educativos,

Para conocer mids a fondo lo que los M.C.M. pueden ofrecer si
son utilizados para beneficio de la educacidn es importante
conocer su empleo en las aulas por los educadores,

Muchos educadores todavia se preguntan si los medios de
comunicacidn masiva podran ayudar a la enseianza; no advierten
aun céomo la radio, la televisidén, el cine y la prensa actuan en
forma envolvente sobre el auditoric modificando su conducta.

Quienes dudan de utilizar estos medios en el aula,
consideran un sacrilegio la introduccidn de elementos ajenos en
su tarea tradicional. El profesor Luis Alvarez Barret, pedagogo
mexicano, refiriéndose al papel de los M.C.M. expreso:

"Es indudable que aumentaran gradualmente los recursos
presupuestales, Se dispondrd de mis maestrns vy rids  escuelas.
Probablemente atln asi falten recur=zos. Se advierte la

posibilidad de que cada vec 2

eran mas ‘rportancia como medios
educatives los M.C. M. comc radio 3 televisidn, cine ¥y
publicaciones. Estos pedins  «n realidad ya participan en 1=

sducacidn de nuestro pusbla pero 1o discutible es si estamos o no

satisfechos de coémo oducan" (citado por HOGUET: 1782, p. 1)
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Estas  frases indican la importancia ~ue pu-den “rasr Y-

radio, la prensa, el cine y la televisidn com fips-

cducativos ¢ la necesidad de emplaacl s adnena ¥

En cuanto a los medinn de  comumicacidn o e oapdios
didactica, se tiene por  eiemppla ¢ art Yes dpwan  para
transmitir informacicn =~ wiva-idad atvacciva 3 oconomia,  las
gridficas sirven a 1los nifce para  comprender rapidamente el

significado de las rnsas, las imdgenes fijas, sirven para
reforzar las itmprasiones recibidas Y agregan nuevos
coporimientos, también pueden utilizarse para estimular .la
imaginacién creadora, por ejemplo si le presentan al nido una
imagen donde esté un chiquito y su mascota, puede suscitarse
relatos brevea de varjos de ellos con distintas tramas, acciones
y finales diferentes.

Las filminas, pueden servir para dar estructura y orden al
tema que se va a presentar en clase, el periddico mural en casi
todas las escuslas se emplean y su finalidad es examinar o
estudiar materiales que no se pueden explicar en clase, debido a
las limitaciones de tiempo.

La grabadora se usa como recurso educativo porque es de
fadcil manejo y reperta muchas ventajas, sirven para preparar un
tema o una clase, ademds sirve como auxiliar para 1la proyeccién
de diapositivas. A los alumnos también les sirve para escuchar

la pronunciacién, tono de voz, rapidez, expresividad, y para



aprender correctamente una composicidn por que la pueden l@P;tif
las veces que sea necesario. ’

Los discos actualmente son del agrado de 1los nifios sobre
todo si tienen texto y musica agradables y que les envien
mensajes positivos como los discos de Cri-Cri, que nuynca pasardaon
de moda. En las escuelas se usan para ensenar gimnasia, y cantos
y juegos.

La televisidn y el cinematdgrato en la escuela basica séle
son usados para pedirles a los niAos que vean algun programa
educativo o algin programa informativo que después se comentard
en clase. Aunque también se pueden pasar peliculas en las aulas
con el cinematdgrafo y hoy en dia con las videsgrabadoras y la
television,

Son muchos los paises que han wutilizado los M.C.M. para
llevar la cultura al pueblo. Se ha demostrado que pueden ser
efectivos cuando son utilizados en forma adecuada; por el
contrario, cuando sblo sirven a intereses comerciales se lucra
con su poder  masivo llevando mensajes que en muchos casos son
nocivoe para la conducta social de los radioescuchas,
televidentea, lectores o asistentes al cine.

"La misma sociedad mexicana caracterizada por sus bajos
indices de participacidn politica auténticas, parece no haberse
percatado que los medios de comunicacidn social, son

instituciones culturales y por lo tanto, sus practicas deben
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estar al servicio de la colectividad". (KFBEIL, et., al.: 1989 y,
243)

Si se examinan a grandes rasgos ldas ~caracteristicas comunes
que presentan los medios de comunicacién se encuentran las

rlos en la w=ducacidn:

siguientes ventajas para utiliz
1. Ayudan a democratizar la cultura.- Ponen esta al alcance de
todo el mundo sin iImportar su creda, sexo, razon o condicion
social. Ayudan a mejorar la comprension y la convivencia
arménica entre los hombres. Por otro lado, no importa el lugar
en que se encuentren las personas: en grandes ciudades o .en
pequefios poblados, todos podran recibir los mensajes, aobre'todu
de la radio que tiene mayor cobertura debido a que las ondas
hertzianas gse propagan en todas direcciones y alcanzan amplias
zonas.

2. El hombre recibe por primera vez, en forma instanténea, un
cuimulo de informaciones. Parece que el mundo se ha encogido, las
dimensiones geograficas se han acortado y los conocimientos sobre
la tecnologia, la ciencia'y el arte son patrimonio de todos los
hombres.

3. Los M.C.M. son modeladores de la conducta humana. Deben ser
utilizados para informar, educar y recrear. En la mayoria de las
ocasiones predomina la recreacién y en pocas impera la educacion,
Aunque no se puede negar que hay peliculas y programas de radio y

televisién que han sido producidos en forma comercial y que
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pretenden divertir pero con frecuencia resultan mds pedagdgicos
que aquellos llamados educativos.

4. Ponen al alcance de cualquiera noticias y sucesos actuales y
oportuncs. Las personas afirman lo vi en la televisidn o en el
cine, lo escuché en la radio. Puesto que ya no existe
aislamiento del resto del mundo, las novelas tecnoldgicas,
artisticas, cientificas y culturales son del dominie popular en
cuanto salen a la luz.

5. Son instrumentos que hacen posible las relaciones entre
personas, eapecial o temporalmente distantes unas de otras. Esta
idea tiene como base un intercambio eatre comunidades y naciones,
6. Estos medios, sobre todo la radio y la televisién, son
agentes portadores de mensajes intimos. Los mengajes son
dirigidos para cada oyente, televidente o espectador de cine en
forma particular. A pesar de la difusidén colectiva las personas
sienten que estan participando, en cierto modo de los
acontecimientos que ven y/o escuchan. {NOGUEZ: 1982)

Ya se ha hablado de ciertas ventajas que los M.C.M. ofrecen
como expectativas para utilizarse en el ambito educativo, pero
también se mencionardn alguncs inconvenientes generales, los
cuales serian los siguientes:

1. Los mensajes son unidireccionales. Aqui reside 1la
dificultad primordial de los medios para conseguir una educacién
efectiva, ya que el mensaje va de emisor a receptor a través de

un canal dado, pero no existe la respuesta o retroalimentacidén
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inmediata. Se ‘tiene que esperar algun tiempo para comocer ol
impacto o efecto que tiene en el receptor.

2. El mensaje de los medios de comunicacién masiva es fugaz.
Esto es valido para la radio y la television, a que la emisién
tiene un ritmo inflexible y una duracidn fija y muchas veces no
se recibe en el momento en el que se necesita. En el caso del
cine educativo, cuando el profesor obtiene el material f£ilmico
para presentarlo en su aula puede utilizarlo en el momento
requerido. Por lo que se refiere a la prensa, ésta si tiene
cardcter permanente en manos del lector, que puede releer .el
mensaje cuantas veces necesite, La solucién al problema de la
fugacidad estd en las grabaciones magnetofdnicas Yy
magnetoscépicas mediante las cuales se pueden retener las
lecciones para presentarlas en el momento oportuno.

3. No son medios autosuficientes en las tareas docentes. La
.educacién es un fendmeno que tiene dos caracteristicas: es humana
y social, La primera .indica que en el proceso ensefanza
aprendizaje interviene un maestro y alumnos y por tanto hay
contacto personal y afectivo. Este ha sido un reto principal
para los M.C.M. pues se les ataca de ser impersonales, rigidos y
deshumanizados y de que simplemente comunican informacién.

4. Hay estandarizacién del mensaje. La radio, la televisién,
el cine y la prensa estin ~obligadas a dirigirse al individuo
promedio. Si se trata de programas educativos, el mensaje se

dirige al alumno en general, sin considerar las variables en
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capacidad, atencién, memoria, interés, situacién econémico-~
social, etc,

6. El costo es generalmente alto. Debe hacerse una gran
inversidn inicial para inatalar los servicios. (NOGUEZ: 1982)

Teniendo presentes tales limitaciones, los educadores han
tratado de ser selectivos en cuanto al uso de estos medios, y, al
mismo tiempo, han tomado medidas que se analizarin posteriormente
en forma particular.

En la Ley Federal de Educacién (Diario Oficial 1973} se
habla sobre la manera en que los medios de comunicacidn
multiplican los procedimientos de la ensefianca, para dar a las
personas que lo deseen facilidades para aprender en los centros
de trabajo no sBolo mediante educacién escolarizada, Asl la
ensedianza abierta en México es un hecho para que se acrediten
estudios para obtener certificados o titulos correspondientes.

Asimismo se dié a conocer que este sistema educati&o
funcionar4d con elementos como educandos y educadores, planes,
programas, bienes, recurscs, libros de texto, material diddctico
y el M.C.M. que 8e utilice para impartir la educacion.

Con éste, se da un cardcter innovador a la “educacién
mexicana abriéndose la puerta para cualquier sistema de
técnologia educativa, los cuales ya se utilizan en paises mas

desarrollados.
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Claro que este sistema educativo solo lo podrdn utilizar
aquellos que cumplan con ciertos requisites 'y lineamientos
indispensables para que se les proporcione la educacidn,

Esta disposicibén demuestra el interés que existe por usar
adecuadamente los medios de la tecnologia moderna { a travas de
satélites, por ejemplo)} previamente planeados. {NOGUEZ: 1982}

Al respecto (DOMINGUEZ, B: 1985) opina que con una
preparacitn adecuada y digna del hombre, las maravillas
tecnoldgicas de los M.C.M. se pueden usar, siempre y cuando el
hombre esté preparado y apto para interpretar sus lenguajes. y
aprovecharlos al m&ximo, as{ como para crear expresiones propias
utilizando estos recursos.

“Los M.C.M. B8e presentan hoy al hombre como instrumentos con
los cuales y a través de los cuales puede transmitir sus nuevas
expresiones y significaciones. Asumir dinémicamente la realidad
de estos medios de comunicacidn, serd upa oportunidad que le
brinda a cada instante la tecnologia de leer creativamente los
mensajes y de utilizar estos mismos lenguajes para . inventar
nuevas formas y nuevas respuestas" (DOMINGUEZ, B.: 1985, p. 46}

En las siguientes secciones o puntos a tratar se hard un
andlisis sencillo de los aspectos mids importantes del uso de la
radio, la televisidén, el cine y la prensa en la ensefanza,
comenzando con las ventajas y limitaciones de su utilizacida con

fines didacticos, siguiendo con las experiencias actuales en



México, y concluyendo con algunas consideraciones principales en

cada caso.



2,3.1 La Radio Educativa y sus Ventajas.

Es conocido el papel preponderante que juega la radio en la
educacidn "no formal® en los paises del tercer munde y que
heneficia no sgélamente a los adultos sino tambidn al crecido
nimera de niios, que por problemas econdmices, de trabajo o de
distancia, no pueden asistir normalmente a la escuela.

En 1la interaccidn entre la radio y los escuchas se suscitan
procescos culturales, politicos y sociales que van mds alla de la
mera motivacién al consumo como lo propone en algunos estudios
mercadotécnicos. Cabe seialar que el aparato radiofdnico realiza
tareas cuya naturaleza es profundamente socializante y las
informaciones sistematizadas sehalan algunas de las causas por lo
que ésto sucede:

1. El wuse de la radie con fines educatives formales ha
provocado la emigracidn de los educandos del campo a la ciudad:
2. Los estudios de mercadotecnia apoyan la tendencia central de
la radio comercial de relacionarse con sus auditorios ean tanto
estas dltimas son consumideres de los productos o servicios que
en ella se anunciaa.

3. La radio realiza otras practicas sociales, mismas que se
pueden aclarar mediante investigaciones que tengan como objetivo
el andlisis de las interacciones entre la radio y los procesos de

percepcién de los radioescuchas.
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4. Los sujetos que se exponen a la radio, 1lo hacen
indiscriminadamente en funcion de los horarios Y muy
probablemente la captacion de sUs mensajes se de
inconscientemente en la mayoria de los casos.

§. En buena medida, la radio se escucha en aislamiento {fisico
o mental) por lo que se le ve a la radio como un medio que aisla.
6. Los sujetos sociales que se presentan como mis criticos ante
la radic pertenecen a los grupos sociales con estudios
superiores. (REBEIL, et. al.: 1989%)

Indirectamente, también, en todos los paises del mundo los
nifdos reciben influencia a través de la radio. En Colombia, por
ejemplo, la radio ha sido un medio estratégico para el problema
del analfabetismo ya que con el uso de la radio solucionan en
gran parte el problema.

En Bangladesh (Asia), la radio tiene un papel importante en
la vida de los nifios, se transmiten emisiones de carécter
educativo y recreativo en los que participan los nifios.
{DOMINGUEZ, B.: 1985)

La radio es el medio sonoro por excelencia y podria
dedicarse a la educacién de los nifios, con programas eyaboradus
cuidadoeamente.

El funcionamiento de 1la radio se basa en la transmisidn y en
la recepcién de ondas electromagnéticas y por tanto tiene varias
ventajas en la educacién y en la radio comercial para informar,

unas de ellas son:
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- Refleja los acontecimientos en el momentc en que se
transmiten. Esta ventaja es bien conocida, porque casi todo el
mundo en una u otra ocasidon ha escuchado un acontecimiento en el
momento en que esta sucediendo y verificando, por ejemplo la toma
de pogsesidn de un Presidente, la lectura de un informe, de una
sentencia, la descripcién detallada de una catastrofe, o de algun
partide deportivo.

- La radio da upna sensacidn de participacidn. La persona que
escucha un buen discurso o una descripcion, vive de algun
acontecimiento mientras tieme lugar, llega a experimentar -el
sentimiento de que forma parte activa de la audiencia o de que
participa en dicho acontecimiento.

- La radio recurre a las emocjones, el programa radiofénico
debe retepner s8u auditorio, una apelacién dramitica a las
emociones por medio de los actores o de efectos musicales vy
sonoros apropiados con la intencién de atraer y retener la
atencion,

- La radio es muy barata; como los programas son libres, la
radio es un tipo de procedimiento audio-visual sin serlo que
puede ser considerado unicamente en términos de la diferencia del
costo de la maquina. Algunos publicistas inclusive la anuncian
con @1 lema "sonido es imagen".

- La radio emplea autoridades, es decir, invita a maestros,

estudiantes, hombres de ciencia, comentaristas de noticias,




especialistas en medicina y otras autotidades principale: A=t
pais.

- La radio elimina las distancias, .t fque 32 vroenm o
factor limitante en la comunica:idn nl-ecr los  acontecimientes =
través de un intermediarie

- La radio afade variedad 2

pra wliadentoy o sner s

corrirntes, dentra de la vlase y las anls dor e o et har

la radiz es muy diferente de las rutivas 1 13 «Yasa » derarains
un interés mad: penuine pur parte T ol e

- La radio sirve pata 1 fastrucci®n oo gy A oel Ambito

educative por que rrede ser usada yor Qrures numerosns para  la
explicacidn de algin tema en clase. (MAPTTNED- 1980)

La radio 2n la actualidad es ¢l medio que transmite mayor
~antidad de mensajes culturales en el mundo.

En México en 1977 existian 729 estaciones de radio de las
cuales sélo 33 tenian cardcter educativo y cultural, mids de las
tres cuartas partes de la poblacién recibe la influencia de la
radio, Las poaibilidades de la radio educativa son muchas,
desafortunadamente la mayoria de los programas tiene como uUnica
finalidad la diversién pero (Cual es el papel que puede
desempefiar la radio en pro de la educacién y la cultura? (NOGUEZ:
1982)

Ya se enumeraron algunas ventajas que la radio - comercial

puede traer consigo, cuanto mds 5i son utilizadas en el aspecto




educativo y para contestar a la pregunta plantcada, se analizaran
las ventajas de este medio de difusidn como vehiculo cultural:

1 Puede abarcar grandes dreas de cobertura en forma
instanténea. Por las ondas electromagnéticas sobrepasan
fronteras, y en un pals como México con topografia tan
accidentada, permite cubrir practicamente todo el territorio
incluidas las pequeias poblaciones.

Este pequefio pero importantisimo medio, hizo posible la

existencia de informacién en lugares donde no hay electricidad.
Ademds de que su precio no es alto para su adquisicién, por.lo
que e puede decir que es un medio ideal para mensajes
educativos.
2, Hay realismo en sus mensajes, lo que ocasiona un gran
impacto emocional ya que estd constituido por tres elementos
bisicos: las voces (locutores, comentaristas y actores), la
misica {romantica, suave, etc.) y los efectos somoros {lluvia,
trueno, galope de caballos, pasos, etc.) que unidos en forma
arménica dan sensacién de realidad.

Por ejemplo un programa de ficcidn, el balance arménico de
voces, misica y efectos sonoros crean un ambieate que -permite
transmitir ‘eventos con gran realismo, logrando un tremendo
impacto que puede modificar la conducta de los radioescuchas.

Ea México, la radionovela encuentra su mayor audiencia "vu
.

amas de casa y nidos. Tiene grandes auditorios eutre ‘la-

poblaciones rurales, en especial los analfalietas.
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La radionovela se sgustenta £ Vi sataleoay w0

sonoros y musicales de accidn Tt o Pdeas n b Nt
excelentes radionovelaas o CFY O Tt oomR Yt oy 0
auditorin  infantil y "Tiraw.  Bagbaas" "Bl Agquila o
Serpiente”, “La Sembra del Caadid107 0 PLoe Qe RWafe® Los ol
dstos dllimas en escritores famosors

3. Tieune bajo ucousto en la producridn emisifn de 1.

progtamas, Esta caracteristica s rewcultado del anplio alvanc

que tiene la radio. Matur alment -, 10

PUSYLaMID ar
sobre temas elaborados por gnionistas y supecrvizados por Azezocer

especialistas.

A pesar de gue la radiu 24ncativa risae gro ventajag

también tiene limitaciones, wvomo todos le- Je comunicacidén
y ésto es.debido a 1a fugaridad de an. rapncajes, la comunicacion
#u un solo sentido § prr presentar exclusivamente estimulos
dirigidos al oldo,

Sin embaryo pueden ser sgsuperadas algunas de ellas. Por
vjemplo, respecto a la fugacidad y los horarios rigidos de las
smisiones, ahora se pueden usar las grabadoras con cassette, Por
otro lado antes de emitir alglin programa educativo, .ya son
enviadas a las escuelas el calendario de emisiones, folletos vy
manuales explicativos.

También hay que tener en cuenta que no todas las asignaturasg

o materias se pueden escuchar por radio precisamente por. que

necesitan otras explicaciones para su comprensién, Aungue exista




que publicistas anuncian a la radio como lema "sonido es imagen”.
Precisamente en{cérminoa didacticos tiene sus limitaciones como
se puede apreciar.

La radio como medio didactico todavia no ha desarrollado en
México sus posibilidades de nuevas formas de ensefiar; a veces
resulta muy tradicionalista su enseianza educativa y por ello es
criticada.

Por eso es importante que los productores de lecciones
radioféonicas educativas manejen y combinen hibilmente los efectos
sonoros, la musica y las véces, para una mayor atencidn por parte
&e los alumnos.

En México, desde 1924 existe la radio como medio educativo y
cultural, con la estacién Radio Educacidn; desde 1981 esta
estacién abarca ya las 24 horas del dia. En ella se transmite
musica folklérica latinoamericana, semiclisica y temas de cultura
general. Estimula la participacion del piblico. (NOGUEZ: 1982)

A partir de 1935 el Instituto Federal de Capacitacién del
Magisterio, a través de su emisora "La Voz del Maestro”, difundid
por varios afios programas especiales para maeatros; la difusidn
incluia todas las materias del curriculum secundario.

El Instituto Nacional de Pedagogia también desarrolld un
proyecto de alfabetizacién por radio con un programa de
radionovela semidramatizada con  cuestiones particulares

didActicas y apoyada en una cartilla programada. Sin embargo
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estos programas fueron desapareciendo con el tiempo por ser
programas piloto.

En varios Estados de la Republica se han ensayado proyectos
radiofénicos piloto para llevar mensajes educativos, asl tenemos
por ejemplo:

- Escuela Radiofénica del Valle del Mezquital

-~ Escuela Radiofénica de Huayacocotla, Ver.

- Escuela Radiofdnica de Tlaxiaco, Oax.

-  Escuela Radiofénica de Chilpancingo, Gro.

- Escuela Radiofénica de la Sierra Tarahumara.

- Radioprimaria difundida en el Estado de México y San Luis
Potos)i y posteriormente en Poza Rica, Ver.

- La Audioprimaria apoyada por el CONAFE (Consejo Nacional de
Fomento Educativo)} que vino a suplantar la Radioprimaria.

- Lecciones radiofénicas de Educacion Musical, la cual Be
difundié de 1969 a 1971 y duraban 15 minutos.

- Proyecto radiofénico bilingle. Para mexicanos que no
hablaban el eapanol, sélc dialectos. Se cred en 1978,

Por otra parte existen estaciones culturales como radio
Universidad y otras que son programas de Universidades de los
Estados como Morelia, Oaxaca, Yucatdn, etc., entre otros.

Por lo que se ha viato, no existe un plan definido para
sistematizar el uso de la radio en la educacidén mexicana; varios
proyectos han sido puestos en marcha pero hasta hoy han tenido

logros escasos.
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Por tanto es necesario hacer mayores esfuerzos para conocer
los costos de los proyectos educativos para la radio, hacer una
cuidados planeacién y definicidén precisa de los objetivos, 1la
comprensidn clara del problema real educativo que se trata de
resolver.

Los nuevos enfoques en educacién deben usar los M.C.H.
combinados, se debe orientar y adiestrar a los maestros que daréan
las lecciones a los grupos, que exista una retroalimentacidn
rapida para conocer el efecto de la emisiéon asi como su
evaluacidén, se deben prever presupuestos contemplando los gastos
de los guiones, productores, supervisores, etc.

Para que los programas se puedan estructurar mejor, es
necesaria la participacidén oficial, asi como la particular y del

Estado.
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2.3.2 La Television en la Ensefianza y eus Ventajas.

Especialmente, la televisidn, respecto a los otros H.C.HM. es
motivante sobre todo por sus imigenes y la capacidad que tienen
los nifios para imitar lo que ven. El nific centra su atencioén en
la televisién.

En ‘1981, estudios y documentos de la UNESCO se dedicaron
totalmente a la recopilacién de articulos sobre el impacto de la
televisién educativa en los nifios. El tema general se refiere a
los magnificos efectos que la televisidén puede lograr en -la
infancia, 8i se propone, deveras, a contribuir a 1la orientacién
de los nifios. (DOMINGUEZ, B.: 1985)

"La televisién es uno de esos vraros adelantos tecnoldgicos
que nos deslumbran vistos de cerca. Necesitaremos de afios de
experiencia con ella, antes de que podamos verla en perspectiva y
.entender sus capacidades y limitaciones précticas. Ninguna otr.a
fuerza, en lapso tan breve ha causado semejante impacto en el
hogar, en las diversiones, en la politica, publicidad, noticias y
déportea, la televigién de hoy no es sino un preludio de 1la
televisidn del mafiana™ (Dale y Sarnoff, citados por NOGUEZ: 1982,
p. 37) )

Tanto la radio como la televisidn deberian tenmer como
funciones primordiales las de informar, educar, recrear o
divertir, precisamente para que exista un balance adecuado, pero

en paises como el nuestro predomina la diversioén.



De ahi que algunos le 1llaman la ventana migica, la ventana
milagrosa o la caja magica, aunque algunos la han denominado la
caja idiota por ser un vehiculo de mediatizaciém de las masas,
Pero ya se ha hablado sobre la influencia de la televisidén en la
sociedad moderna con respecto a su uso comercial, asi que ahora
se hablara del wuso como posibilidad educativa escolar o
extraescolar.

El teérmino teleducacidn se utilizd por primera vez en Peru
en 1960, y se ha extendido por toda Latinoamérica. Tomando en
cuenta su finalidad, la teleducacién se clasifica en cuatro
tipos:

1. Teleducacién supletoria, Que le permite a los egresados de
educacién primaria en los Estados seguir con su educacidon y se
preparan a maestros coordinadores y apoyos escritos.

En Brasil también existe un proyecto denominado "Cursos de

Madurez" que s8e dan a nivel medio. En México, en la Sierra
Tarahumara la teleeducacién ayuda a la radioeducacidén y ambas se
apoyan.
2. Teleducacién auxiliar. Esta modalidad, intraescolar, cuenta
con la recepcién de las lecciones optativas y las emisiones se
convierten en un auxiliar didActico que el maestro de grupo puede
utilizar si lo desea.

Hasta 1978, no existid en México ninguna Bserie de emisiones

por televisién con modalidad auxiliar.
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3. Teleducacién complementaria al siastema escolar. En este
caso estan las emisiones que el auditorio recibe en su casa en
horarios extraescolares Yy que tiene por abjeto enriquecer los
programas oficiales, pero dque no alcanzan una sistematizaciodn.
También entran todos los programas que tienem un caracter
educativo tal como la alfabetizacidn.

En México solo las emisoras culturales realizan este tipo de

transmisiones como la enseilanza de idiomas que aparecido en 1977
auspiciada por TELEVISA y coordinada por la UNAM.
4. Teleducacidn de extensién educativa. Aqui el objetivo .es
ampliar los conocimientos de los televidentes con programas de
tipo cultural general. En el caso mis frecuente de la llamada
television comercial de cardcter cultural en la que se presentan
entrevistas, peliculas documentales y otros programas educativos.
(NOGUEZ: 1982)

En al actualidad nadie duda del poder persuasivo de la
televisién en la sociedad. El mensaje contiene imégenés en
movimiento pero (La televisidn puede realmente ensefiar? Tanto en
lo que _respecta a la influencia de la televisidn como a los
intentos de utilizarla en el sistema educativo, han hecho falta
investigaciones serias sobfe los diferentes efectos que puede
tener y tienen la sociedad moderna.

Sin embargo, es necesario darse cuenta de las ventajas y sus
limitaciones cuando se quiere wusar en la educacién, una de las

ventajas mads palpables de la televisidén en la ensefianza tal vez
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sea su alcance masivo, a continuacidn se enumeran algunas de las
ventajas:

1. El mensaje pedagégico es preparado cuidadosamente y apoyado
en material diddctico que el maestro de aula no podria conseguir
.facilmente: peliculas, diapositivas, fotos, maquetas, dibujos,
laminas, etc. Ademds pueden intervenir especialistas invitados
en entrevisetas, debates o ‘paneles que complementen la
informacién.

2. Los maestros que utilizan las lecciones por television
aprenden o recuerdan los conceptos al mismo tiempo que sus
alumnos; ademis, estdn viendo una clase "modelo™ en donde existe
la ventaja de observar la metodologia, para aplicarla
posteriormente 2 la ensefianza directa.

3. El curriculum eacolar eagé siempre al dia, pues los nuevos
conceptos, descubrimientos e ideas que ser&n impresos meses ©
afios después, son dados a conocer de inmediato en la television.
4. La televisién da al espectador una sensacidn de presencia,
de estar participando en los hechos, las tomas de acercamiento
diddcticamente ayudan a la mejor comprensidn de los temas, como
por ejemplo ver plancs, graficas o mapas.

5. Los mensajes son dirigidos hacia cada persona en forma
particular debido a que el telemaestro fija su mirada en la lente
de la cémara y da la sensacidén de dirigir mensajes de tipo

personalizado., (NOGUEZ: 1982)
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Ademds de estas ventajas, hay que tener presente algunas
limitaciones al ser utilizada en la ensehanza a la television:

1. El mensaje de la televisidén es fugitivo o irreversible, es
decir, no puede ser manipulado a voluntad del maestro.

2. El mensaje se dirige al alumno promedio ¥y en ocasiones lo
predispone a la pasividad, lo cual tiene serias impliraciones en
el aprendizaje. De ahl que, desde hace anos, se haya enunciado
un axioma que dice: "La televisidn no es autosuficiente en tareas
educativas” (Garclia, Jesus, citado por ROGUEZ: 1982)

3. 'Existe la desventaja de la comunicacidn en un solo sentido,
la cual acarrea al alumno dificultad para seguir adecuvadamente el
mensaje, ya que la leccién no puede detenerse para hacer
preguntas.

4. El tamado de la pantalla restringe la presentacién de las
imdgenes. No se pueden presentar grandes conjuntos, como en el
cine.

5. Otra desventaja e3 el factor econdmico: el alto costo de la
produccién de los aparatos y equipos, de las cintas de grabacidn
y los salarios del personal especializado.

Otra limitacién es que no se pueden transmitir programas en
lugares donde no exista la electricidad, en otros lugares cuentan
con la electricidad pero no con el dinero para adquirir el
aparato receptor.

Pero cuando la televisidn se ha wutilizadoe con fines

didacticos ha demostrado ser de gran utilidad como auxiliar en la
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labor magisterial. La televisidn puede dar vida y dinamismo a
las clases.

Desde hace varios ahos es completamente factible también el
envio de mensajes transcontinentales mediante satélites ya que un
satélite puede transmitir a un tiempo aproximadamente 80
emisiones radiofénicas y 12 de television.

En lo que respecta a la televisién comercial cultural surgen
en 1951, programas a base de entrevistas, peliculas documentales,
concursos, etc.

Existen telenovelas educativas, sobre todo en Brasil se les
ha dado gran auge, inclusive TELEVISA produjo una que se llamd
"Ven Conmigo" cuyo objetivo fue motivar los estudios de educacién
abierta. Tomando en cuenta el auge de esta telenovela se decidid
producir otra denominada “Acompadame® cuyo objetivo era 1la
planificacién familiar.

En México desgraciadamente no se han hecho programas
aducativos para nidos unicamente el de Plaza Sésamo que e€s una
copia de E.U.A. s8in embargo dicho programa ha suscitado
controversias deade su aparicién.

En el canal 11 del IPN se transmiten programas culturales
desde 1959 ya que de hecho es un canal cultural. Son buenas sue
transmisiones de peliculas, noticieroas, entrevistas, mesas
redondas, conferencias, conciertos, clases de inglés, de francés
y alemédn, hasta el momentc son pocos los reportajes del canal 11

acerca de temas que otros canales dejan a un lado, como - son
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programas de contenido cientifico o especializados, gque e¢n otros
canales se tratan muy someramente, pero realiran esfuerzos por
abarcar programas de critica y despertar inquietudes sociales y
ganar auditorio.

Existe el canal B del CEMPAE en Monterrey que también es un
canal cultural apoya la Preparatoria Abierta desde 1974,

Asi como en la radio, la televisién también es un medio para
la alfabetizacién y educacion de adultos, tal es el caso de la
telesecundaria que se transmite desde 1969 por medio de la SEP y
que tiene un gran numero de seguidores.

Como e advierte por el andlisis realizado sobre el uso de la
televisién en la enseianca, son varios los proyectos que se
encuentran en marcha en México, scbre todo, pero hasta el momento
no parece haber el apoyo oficial decidido para que ocupe el lugar
como auxiliar didéactico.

Se necesita ademds, reforzar los programas culturales. En
este sentido cabe mencionar la labor del canal 13 que en su
programacién incluye programas actuales de controversia y trata
de que el piblico parvicipe haciendo llamadas telefénicas cou
preguntas y aclaraciones. No obstante aun hay mucho que hacer
para que la television pueda - educar, informar y divertir que en

ultima instancia es su objetivo primordial. (HOGUEZ: 198%)
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2.3.3 La Cinematografia Educativa y sus Ventasag,

Las oficinas de cine y televisién infantil de varias
naciones, asociadas al Centro Internacional del Film para 1-
infancia y la juventud, con zede en Paris, tienen, conc nhjetiwe,
no sélo la produccidén, realizacidn, presentacidn y distriteeién
de pellculas para nifies 8ino tambidn 1a educacién rpara lee
M.C.H4., actividad a la cudl se pretende inrarparsn atras na~innes

preocupadas por que g¢ le dé &l uzo  sovre N

£l s M.C.M.
(DOMINGUEZ, B.: 1985)

Una de las grandes preocupacinnes del Centro Internacional
del Film es la organizacién de festivales anuales donde se
establece 21 intercambio a nivel mundial de peliculas para nidos;
paralela a esta actividad, se organizan debates sobre inquietudes
relacionadas con el cine y los nidos, 1lo audiovisual y 1a

- infancia.

S5e concretan, generalmente en foros, simposios y - jornadas,
enfocadas cada vez a un tema especifico, relacionado directamente
con la infancia y los M.C.M. Todos estos encuentros reunen a los
creadores de los films, con grupos interdisciplinarias de
profesionales, y, en ocasiones con la presencia activa de nihos y
jovenes.

A nivel internacional se mantienen, ademdsg, intercambios de
catélogos, publicaciones, experiencias, no sdlamente con cardcter

informativo, sino didactico.
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Ciudades como Alemania, Rusia, Eapaha, Italiz, Australia,
Checoslovaquia, Bélgica, Suiza y E.U.A. realizan, deszde hace mas
de dos décadas, certamenes anuales de cine para nifos y jovenes.

En Gijén {Espana) y en Giffoni (Italia), por ejemplo, los
productores someten sus peliculas no sélamente a jurados de
adultos expertos, sino también a jurados familiares y a jurados
de nifios quienes han participado durante el ado en cine-clubes,
Jornadas de Pedagogia de la Imagen y que, por tanto, tienen el
suficiente criterjio para elegir o rechazar una pelicula.

Existe un grupo en Francia, que ejecuta un trabajo .de
investigacién sobre “"Las Huellas Dejadas por el Cine en los
Nifies" y sus conclusiones se pueden ir perfilando como decisivas.

'La organizacidn Catélica Internacional del Cine y de lo
Audiovisual es otra de las entidades que trabajan en pro de la
infancia, publica una revista periddica en tres idiomas sobre
hechos y problemas el cine, lo audiovisual y los nifos. E.Il
nimero previsto para inicios del afio 1986, estuvo dirigido y
enfocado a los problemas del Cine para la Infancia y la Juventud.

A nivel latinocamericano se han hecho esfuerzos aislados para
la creacidn de organismos similares a los ya citados.  La gran
mayoria han tenido muy pocas ediciones y se han vistr ohligados a
suspender su continuidad, por falta de apoys aubernamental.

Por estos motivos habrd que cuestinaarsa "‘Tarqué en lar
palas de cine matinal (matinés) ee presentan porcontajes  tan

altos de produccionzs que no risanra v hida  en  festivales



internacionales de cine  infantil? 'Porqué les nifins ricnen  aue

a las pelirulas que no fuernn hechas  ecpecialmente para

Jometerse 1 las clazifi:adas  para tedos? UIParqué  nn

pensar eficazmente y premover a2 nivel nacional un  concuren

exclusivo de guicnes  para i s s fufanr{lne
{DOMINGUEZ, B.: 1985, p. 133)
Si no se puede lograr la adquisicién de - o-ura.c pdara la

elaboracion de peliculas infantiles en o) pafs vy siends los
palses Latinocamericansz los meioreac  -mmumidores de peliculas
extranjeras, es deo desear gqne 1as peliculas seleccionadas .en
Certdmen<s Iaternacionales, por su calidad y s8su orientacidn
infanti!, puedan ser dobladas al espaiiol y se facilite au
adquisicidn.

Ant»s  que la televisidn “"inundara" los hogares con su voz e
imagen, el cine era el medio recreaéivo y cultural de mayor
impacto en la sociedad moderna. Al analizar la comunicacién
humana en la actualidad se encuentra un hecho propio de este
siglo; se estd viviendo en un mundo de imdgenes, regidas por
normas previamente eatablecidas, que constituyen un lenguaje.

La comunicacién por medio de imdgenes tiene origen antigio;
se podria encontrar ya en las pinturas rupestres. Durante muchos
siglos el hombre plasma imdgenes estdticas en las que comunica su
cultura, su medio ambiente, sus inquietudes; posteriormente estas
imagenes adquieren movimiento con el invento maravilloso del

cine, producto del esfuerzo de muchas personas: Niepce, Daguerre,




Eastman, los hermanos Lumiere y Edison, entre otros; quienes con
inventos hicieron posibles la presentacidén del movimiento en las
imagenes.

A su aparicidn, el cine se constituyd en especticulo de
esparcimiento y recreacidén sin mayores alcances; sin  ewmbargo
después de 1900 Charles Pathe a gquien se debe el nacimiento y
desarrollo de la industria cinematografica en los E.U.A.
declaraba: "El cine es el teatro, el periodico y la escuela del
futuro" (citado por NOGUEZ: 1982, p. 45), ésto es que fue la
primera persona que tuvo conciencia del valor de .la
¢inematografia como modeladora de actitudes sociales,

El cientifico Edison pudo eatrever, también, las enormes
posibilidades de las peliculas como auxiliares didacticos, dadas
las manifestaciones ventajosas de poder concentrar la atencidn,
mostrar movimiento y superar barreras del tiempo y del espacio.
Pero esta forma de comunicacién se ha desarrollado
fundamentalmente como medio de distraccién en algunos palses.’

Lenin opinaba a principios de este siglo: "El cine tendra
una gran importancia como elemento de educacién® (citado por
NOGUEZ: 1982, p. 51), él al igual que Edison, se daba cuenta del
valor de este medio como auxiliar de las tareas docentes.

Desde el punto de vista sociolégico, el cine ha cumplido
diversas funciones en la vida mederna al provocar cambios de
conducta en los individuos, su influencia se ha proyectado sobre

millones de personas que concurren a las salas cinematogrificas,
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sin embargo, desde el punto de vista educative, el cine no ha
aportado todo lo que pudiera debido a varias circunstancias que
se anotardn a continuacidn,

La cinematografia desde hace muchos afios ha entrado no soloe
al terreno educativo escolar, sino también a otros ambitos, como
el ipdustrial, principalmente, en donde se wutiliza para la
presentacién de méquinas, herramientas vy técnicas en la
capacitacién laboral.

La cinematografia médica también ha tenido una aran
importancia en la vida moderna. El cine ha sido utilizado para
el entrenamiento y examen de ciertos especialistas, se han
elaborado £ilmes que se exhiben £frente a pilotos o ante
conductores de autobuses y locomotoras, obstdculos y blances que
ge presentan delante de ellos, y diversos dispositivos permiten
registrar las reacciones de los alumnos que manejan los mandos,
pemejantes a los que utilizardn en el servicio normal, éstos soh
ejemplos de como el cine sustituye la realidad con fines de
adiestramiento.

Dentro de sus ventajas se tiene el impacto que ejercié el
cine en las personas que vivieron en la primera mitad de} siglo
XX y ésto sdlo es comparable al que la televisién ha ejercido en
las tres ultimas décadas.

Ambos medios auvdiocvisuales comparten caracteristicas
gimilares. El medio cinematogrdfico comercial presenta temas en

los que se proporcionan bAsicamente distraccidén, aunque no se
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puede negar que en la amplia gama de la producciin
cinematogrdfica puede haber informacién =-como en ¢l caso de loo
noticieros y documentales- o educacidn, al tratar problemas
histdéricos y sociales de importancia.

Michael Manuel en  su vbra "El Cine y el Hombre
Contempordneo” opina que: "Al salir del cine generalmente hay
algo que ha cambiado en nosotros; la mayor patte de las veces, en
forma imperceptible, alge nuevo se ha anadido o transtormade en
la idea que teniamns del moudo  en  chnanto  sc tafiere a
conocimientos" (citado por NOGUEZ: 1982, p. 67}

El cine educativo, a diferencia del comercial, pretende
hacer que el espectador, en este caso el alumno, piense,
reflexione y tenga una actitud critica ante las imagenes, en
tanto que e) sequndo tiene como finalidad principal la diversidn,

El valor y las ventajas de las peliculas utilizadas en la
educacién se mencionan {segin NOGUEZ: 1982), en los siguientes
punéos:

1. El movimiento y el color realizan las imAgenes haciéndolas
aparecer tal como son en la naturaleza y en la vida social,

2. Elr £ilm es el medio ideal para presentar la génesis del
movimiento, sdlo en una pelicula se puede ver como vuelaﬁ lag
aves, coOmo circula la sangre y se mueve el corazon, cdmo funciona
un motor de combustién interna.

3, La imagen del «cine capta y retiene la atencidén de los

espectadores debido a un hecho notable; el mensaje audiovisual



que se proyecta a ocbacuras en una pantalla de regular o gran
tamafio, no permite distraccion.

4. El cine es un poderoso instrumento para enseflar técnicas y
destrezas, como ya se habla mencionado antes, utilizandolo en el
terreno laboral por ejemplo., Hubo una pelicula comercial llamada
"Rififl Entre los Hombres" que mostraba cémo asaltar una joyeria.
La técnica mostrada ahi fue seguida en la vida real por los
maleantes, en diversos paises; al ser capturados admitlian haber
aprendido la técnica en dicho filme.

Si en lugar de esas técnicas nocivas se mostraran las formas
de prevenir accidentes, la técnica de aplicar inyecciones, etc.,
se estaria utilizando adecuadamente el medio cinematogréfico.

5, Las imégenes cinematogréficas tienen la virtud de poder
apresurar o retardar el tiempo, Esto se logra mediante 1la
utilizacién de ciertos trucos o técnicas como la exposicién
intermitente, con la que en pocos segundos se muastra coémo crece
una planta, o la cédmara lenta que permite apreciar pase a pasoc la
técnica del lanzamiento de un disco o salto de longitud.

6. Las peliculas pueden traer al presente los hechos del
pasado, no hay barreras de tiempo. Asi se podrian conocer en
filmaciones la vida de Sbécrates, Alejandro Magno o Napoleén,
escenificadas por actores; por otro lado, también se podrian ver
los discursos de Hitler, Mussolini, Roosevelt, etc.

7. Las peliculas rompen las barreras del espacio y permiten

conocer pueblos, sus costumbres, sus medios de vida y su habitat,




Este tipo de presentacion cinematografica se ha denominado
documental y tiene gran aceptaciédn.

8. Los filmes presentan procesos que no pueden percibirse a
simple vista, por ejemplo la microfotografia posibilita ver las
caélulas, bacterias y otros micoorganismos, la macrofotografia
permite ver los planetas lejanos y las manchas solares, asi como
otros fenomenos.

9. A diferencia de la televisién, el cine puede proyectarse en
pantallas de gran tamafo (claro que en la actualidad ya se pueden
adquirir pantallas aumentadas para la utilizacién de la
videograbadora, en los hogares) que se presentan para mostrar
planos espectaculares, grandes escenas y panoramicas de bellos
efectos,

10. El cine, con la técnica de edicidén y montaje, permite la
presentacion sucesiva de planos, cortes y efectos de imdgenes que
no se consiguen a través de la television.

11, Por medio de los dibujos animados se pueden desartollar
pricticamente cualquier tema de ensehanza. Son famosas las
peliculas didédcticas de Walt Disney. Los palses socialistas han
desarrollado muchos temas de ensefianza por medic de dibujos
animados, siendo particularmente notable la labor, de la
cinematografia checoslovaca en este terrenoc.

12. La atencién se logra a través de la adecuada toma . de
imidgenes que permite centrarla solo en aquello que es necesario y

se¢ pretende aprender.
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Considerando las ventajas anteriores, &e podria pensar que
el cine tiene gran aceptacién en las escuelas y que los maestros
lo utilizan con frecuencia, sin embargo no sucede asi.

El cine al igual que los otros M.C.M. enfocados hacia el
4rea educativa tienen muchas ventajas pero también presenta sus
limitaciones.

Un estudio de las limitaciones de este medio de comunicacién

al ser wutilizado en las escuelas del pais mostraron (segun
NOGUEZ: 1982), lo sigquiente:
1. Existen pocas peliculas educativas para disposicion
inmediata., Desafortunadamente, ademds de E,U.A., Rusia y Canadi,
son muy pocos los paises que producen peliculas educativas de
corto metraje. En Latinoamérica algunas naciones ticiuen este
tipo de produccién gracias al apoyo de las dependencias
gubernamentales.

Por lo anterior, el maestro tiene que recurrir al trémite

administrativo para que le faciliten, en préstamo, estos
materiales en las embajadas de Estados Unidos, Francia, ete.
entre otros, las cuales ofrecen el servicio.
2, . Los materiales filmicos que se pueden obtener :en las
embajadas, contienen un altc grado de ideologia politica y tratan
de realzar las condiciones ideales del pais de origen, por lo
cual no se adaptan a las necesidades de las escuelas del pals.

En México, casi no - existe la produccién sistemdtica de

filmes educativos y culturales. Ha habido, desde hace varios



afos, una escasa produccidén por parte de varias instituciones
oficiales como la Secretaria de Recursos Hidraulicos, Salubridad
Y Asistencia, el I.M.S5.S., el ISSSTE, Turismo, Fetrobleos
Hexicanos, etc., que tratan de mostrar al pablico en general las
actividades que realizan en sus 4dreas de trabajo.

Otro orgasismo productor de peliculas educativas es el ILCE
{cuyas siglas significan Instituto Latinoamericano de
Comunicagién Educativa). Este instituto ha realizado doce
peliculas en 16 mm. sobre temas de Matematicas e Historia.

La S.E.P. ha tenido, desde hace muchos afos, la inquietud.de
producir peliculas culturalea y educativas. Esta labor es
iniciada desde 1958 y hasta 1963 se lograron filmar 30 peliculas
con el propdsito de difundirlas en el aula y en la television con
una serie llamada Mensaje Cultural.

En 1977 1las peliculas producidas fueron enfocadas hacia
temas de la Reforma Educativa y se presentaron en algunas salas
cinematograficas, pero principalmente difundidas en televisiodn.

Al indagar sobre porqué los maestros no utilizan las
peliculas, se mencionan las siguientes circunstancias:

a) Hay temor a descomponer los aparatos, ya que sc desconofe su
manejo. = En cierta forma el enhebrado de los proyectores
cinematograficos representa un reto para cualquier persona;
siempre existe ese factor que facilmente podria solucionarse

adiestrando a los maestros y a los mismos alumnos para due
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auxilien en esta labor. E!l adiestramientoc previo en cursillos
ayudaria a resolver este problema.

b) Hay que hacer trémites administrativos que llevan tiempo y
no es fadcil adquirir las peliculas en compra o préstamo.

¢) Las aulas no estan adaptadas para la proyeccién de
peliculas, en ocasiones no hay contactos eléctricos, persianas o
cortinas oscuras, y no hay pantalla. Solo algunas escuelas
cuentan con salones especiales para realizar las proyecciones,
aiendo los alumnos los que se trasladan al sitio previamente
acondicionado.

d) Falta orientar al magisterio para que utilice adecuadamente
las peliculas correlacionindolas y adecudndolas al programa
escolar.

A continuacién se dan a conocer algunas normas o sugerencias
para el empleo de los filmes en las aulas.

Las peliculas pueden utilizarse Ffundamentalmente en dos
modalidades: microuso y macrouso.

Se habfa de microuso cuando un filme se utiliza en un salén
de clases u otro local ante un grupo pequeic de personas. Aunque
la pelicula puede prestarse a otras escuelas o asociaciones y
poco a poco este microuso va extendiédndose.

Las peliculas de microuso se presentan en cassettes o
cartuchos que se insertan en un proyector especial que tiene una
pequeda pantalla, ademds pueden ser vistas sin oscurecer el -aula.

La gran desventaja es que el tamado de la pantalla que es de 30 a



50 ¢ms. solo permite ver a un nimero reducido de alumnos, aunque
realmente se han ideado asi para la individualizacién de la
ensefianza.

El macrouso es fundamentalmente el empleo que hace el cine
comercial, en donde las peliculas son vistas por cientos o miles
de personas a la vez; en este caso se puede decir dque realmente
hay un uso de comunicacién colectiva, pues son muchas las
personas que ven los mensajes cinematograficos,

Para el uso de este tipo de filmes se dan algunas
sugerencias {segln NOGUEZ: 1982} para que el profesor obtenga
mayor provecho de las peliculas educativas en el aula:

1. Preparativos antes de la proyeccidn. En primer lugar, hay
que seleccionar el material adecuado al tema de ensefianza. Una
vez determinado el material se procedera a inspeccionar la
pelicula para conocer el contenido. S5i no fuera posible hacer
esto antes de proyectarla a los alumnos, se tratard de conseguir
la mayor informacidn acerca de la pelicula, ya sea por catdlogo o
informacién oral del que ya'la vié o la conoce.

2. Presentacién de la pelicula. Se pretende que el alumno tome
notas y haga observaciones para que después pueda comentar la
peiicula.

3. Actividades posteriores a la proyeccidn. Una vez terminada
la proyeccidn hay que comentar lo visto, contestar preguntas,

aclarar dudas. Se pueden elaborar sintesis escritas o verhalss y



actividades fuera del aula como visizas o excursicnes tcde
depende del contenido del filme.

Con ésto se puede entender que la preserntacidés de peliculas
en las aulas es uyna buena inversion para 2l aprendizaje; a pesar
de las tareas acministrativas que trae consigo el adguirir alguna
pelicula e instalarla para su proyeccidn. Sin embargo quszda en
la mente del alumno escanas que se van asociands con nueves tamas
de ensefanza en el aula.

Dentro de los formatos de las peliculas cinematograficas se
encuentran las peliculas de 8 mm. ques se les ccncce camo el cine
de aficionados, se utilizan para esczpas de la vida familiar
sobre todo, semejantes a ésta estan las "super 8" con las que s2
puede filmar un cuadro o fotodrama en una area mayor.

Las peliculas de 16 mm. estan hechas la mayoriz de ellas ccn
sonids incorporade, v muchas de las peliculaz educativas se
filman en este formato. Las peliculas de 35 mm. son del tamafio
del cine comercial y son las mds conocidas. También existen las
de formatos especiales y en esta categoria se encuentran las
peliculas de 70 mm. obteniéndose también un sonido estereofénico
y abarcando una 4rea considerable.

El uso de peliculas educativas euklas aulas, como ya se dijo
anteriormente, ha representado para los maestros la hecesidad de.
vencer una serie de obstdculos, a veces se aprecia que hay
escuelas que cuentan con aparatos de cine y todo lo que sge

necesita para la proyeccién de una pelicula y no lo utilizan,
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El  aumento en el precivo de los proyectores de 16 mm., ha
venido limitando los alcances de la cinematografia educativa. Al
misme tiempo debe impulsarse 1la capacitacidu personal en  este
aspecto.

Asimismo es indisponsable retarzar la produccion de
peliculas culturales y ‘éducativas, labor que ya se ha realizado
Cine-Difusidén de la S.E.P. a través del Centro de Fieduccion
Audiovisual. Es necesario que se produzcan peliculas sobre
diversos temas didacticos, por ejemplo los principios de 1la
actual Reforma Educativa que son indispensables para mostrar. a
los profesores, en forma objetiva y dindmica, la manera en que
debieran aplicarse los nuevos métodos de enseiianza-aprendizaje en
las escuelas.

Actualmente estin teniendo auge los videocassettes por la
forma fécil de adquirirse y su bajo costo tanto del cassette como
de las videos reproductoras, inclusive ya se pueden adquirir
pantallas gigantes caseras para apreciar mejor la imagen de los
filmes.

Se pueden combinar las camaras de video, de formato supm 8

caseras, con la reproduccién de lo que se filma en cassetis

para luego transmitirlas por la television.

En las aulas estos adelantos, se pues® o 40

didacticos ya que su facil manais (iatood "¢

video reproductorz) ve tione g probtesn



El auge de este auxiliar de microuss, cemo medio ds
comunicacidén ya es bien cenocidc y utilizado con mucha facilidad
en la practica diaria.

Otro de los beneficios de  las

pueden adguirir cassettes para aprand

propio en casa, tal es 2l caso de lcs

tomes, <cassettes que per:ni:sn

aerobics.

Inclusive se pueden grabar programas mientras las perssnas
no se encuentran en casa para lyego reproducirles y verles.

Otra ventaja del uso ds las videccassetteras es gJua 3se

pueden adquirir cassettes culturales de tamas que muc

son tratados en ningin programa telavi

interesantes, y educativos.

Con el uso de videocassettes conjuntaments ccn iastructivos,
folletos, libros, etc. se pueden aprender trabajcs manuales 7
cursos a nivel técnico que al llevarse a la practica pueden,

llegar a tener beneficios propios y econémicos.
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2.3.4 La Prensa y la Literatura Utilizada con Fines Educativos y

leg.

Al hablar de los medios de comunicacién colectiva o masiva
que auxilian la educacién, se subestima a la prensa por
considerarla tradicional. En ocasiones no se incluye a la prensa
como M.C.4, diciendo que no es un medio modernc al alcance del
piblico en general y su distribucidén es lenta. Sin embargo a la
prensa se le debe considerar importante porque puede jugar un
papel valioso en la educacidén actual.

La prensa educativa son los periéddicos, libros, las
historietas, las revistas, manuales y textos programados. El Dr.
Wilbur Schramm (citado por NOGUEZ: 1982) de la Universidad de
Stanford, ha elaborado para la UNESCO una clasificacidén de los
auxiliares en la educacidn. Los ha dividido en cuatro grupos que
denomina generaciones.

La primera generacién abarca - las demostraciones
excursiones, mapas y todos aquellos auxiliares tradicionales que
se han empleado desde hace tiempo. La segunda generaclidn incluye
los materiales impresos: libros, manuales, y otras publicaciones
ilustradas.

Los medios de comunicacidn masiva que utilizan los adelantos
electrénicos forman la tercera generacidn, y la cuarta comprende

q

los materiales progr: de auto fanza en los que el alumno

trabajo individualmente y es auxiliado por mdquinas.



A nivel internpacional algunos estudios han descubierto la
Prensa como un excelente auxiliar didictico; en paises de Eurcpa
como Italia, Dinamarca, et¢. asi como E.U.A. han surgido
verdaderas organizaciones para poner la prensa al servicio de la
ensefianza escolar. En algunos casos cadenas enteras de diarios
acompafan sus publicaciones con ejercicios al alcance de los
estudiantes sobre tres temas principales: La comprensidn del
propio diario, la critica y la defensa de la informacidn y el
mejor aprendizaje de las disciplinas académicas.

En Brasil el "Jornal do Brasil" desde 1972 emprends una
tarea diddctica a través de la prensa, que desplaza parte de sus
estudios a la escuela y con alumnos va leyendo y elaborando las
noticias mds importantes del pais, adapténdolas a las necesidades
de maestros y alumnos. Crea ademds el periddico mural para el
mejor entendimiento de las noticias.

En México, en 1984 se inicia el periddico infantil "Tiempo
Para Nifos", con circulacién semanal, patrocinado por la S.E.P, ¥y
se incluye en todos los diarios nacionales. Aunque ya en 1980 se
iniciaba "Chispas™, la primera revista cientifica infant%l, de
circulacién mensual.

La literatura infantil sigue siendo la preocupacidn
fundamental de algunos paises de Latinoamérica. (DOMINGUEZ, B.:
1985)

Desde la aparicién de los diarios, se han publicado

suplementos especiales en que aparecen notas culturales y
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educativas, sin embargo, la tendencia de los contenidos ha sido
elitista, pues en la mayoria de los casos 'us temas se tratan a
nivel universitario o similar.

En México, muchos diarios tiemen actualmente una seccién
periodica para divulgar asuntos culturales, que aparece
generalmente los dominges en un suplemento especial y sobre todo
ha sido notable la aportacidn didédctica del periodico "El
Nacional”, quien en colaboracidn con dependencias de la S.E.P. ha
editado ldminas y articuloa dididcticos para los maestros.

Dentro de las ventajas de los diarios, cuando som utilizados
como materiales diddcticos estdn:

1. Ofrecen informacién actual que los libros de texto
contendran hasta despuéds de algunos anos.

2. A los periddicos wutilizados en el aula se les ha llemado los
libros de texto vivientes ya que hablan del mundo de hoy.

3, La lectura de los periddicos motiva a los alumnos .a
profundizar los asuntos tratados y hace posible su correlacion
con el estudio de las Ciencias Naturales, Las Ciencias Sociales y
sobre todo del Espafol, pues al discuitir las noticias se hace
use del lenguaje oral y escrito.

4, El hecho de que el material del periddico pueda ser
subrayado, recortado, pegado, etc., por los alumnos, representa
también otra ventaja.

En  la secundaria los diarios tienen frecuente utilizacionm,

en los temas de historia contemporénea ya que los alumnos pueden



comentar acontecimientos actuales y tener asi ideas mds claras
del mundo y su problematica.

Como resultado de la lectura del periddico los alumnos
pueden hacer restmenes, sintesis, criticas y elaborar A4lbumes y
periddicos murales motivando el trabajo en equipo.

Respecto al libro como medio de comunicacién es un elemento
bdsico para tranamitir cultura, aunque aqui cabria preguntarse
LPorqué entoncea no ha resuelto el problema educativo y cultural
en la medida que se esperaba? (NOGUEZ: 1982, p. 83)

Dentro de sus ventajas se encuentran:

- En virtud del tiraje, puede alcanzar a millares de personas.
- El contenido del mensaje es permanente.

- Un mismo libro puede ser utilizado por varias personas

- Puede contener imagenes que complementen los textos.

Los libros, al igual que los periddicos, tienen las
siguientes limitaciones:

1. La comunicacién es unidireccional, no se da
retroalimentacién inmediata, hasta que se comenta.

2, La lectura es anonima, Yy aunque parezca una verdaq, es
necegario saber leer, lo cual deja sin oportunidad de empleo a la
poblacién analfabeta del pais.

Para la escritora Margarita Michelena, (citada por NOGUEZ:
1982} el alto precio de los libros obedece a un complot para
embrutecer a la gente, lo que se demuestra en que hay en el pals

pocoa lectores de libros y muchos de revisatas. Se editan



aprorimadamente 15 millones semanales de e jemplares de revistas,
fotonovelas y cuentos ilustrados.

Por el contrario, los tirajes de 1libros, exceptuando los
textos escolares y los "best-sellers", alcanzan un promedioc de 3
mil ejemplares, que a pesar de todo es muy bajo.

Es necesario un cambio en la mentalidad comercial de los
editores; es tiempo de que adviertan su responsabilidad social y
vean el libro como un vehiculo de superacién popular.

Otro factor limitante es el escaso numeroc de librerlas que
existen en el pais. Aunque la S.E.P. ofrece a los maestros
libros y revistas a bajo precio y cuentan con el Correo del
Libro, que también impulsa la adquisicidén cultural a un precio
reducido.

Para dar otra respuesta de porqué los libros no haﬁ ayudado
a resolver el problema educativo, se debe considerar el hecho de
que no se ha aprovechado el libro como medio educativo por que la
metodologia empleada generalmente obliga a los alumnos a
memorizar el conocimiento, Ademés de que el método eansedanza-
aprendizaje es mecanicista y no permite infundir el habitg de la
lectura.

Por tanto, es indispensable que el educando norme su
criterio sobre el tema consultando varios libros. EL INBA, 1la
UNAM, y el Fondo de Cultura Econdémica y la propia S.E.P. tienen
publicaciones bastante baratas, pero generalmente no han tenido

buena distribucidn.



Por lo que respecta a las revistas de historietas comicas en
México la mas antiga es Maldades de los Pilluclos o Aventuras de
Hans y Frits, el tema de la historicta es la lucha de la
generacion joven contra la adulta que representa Ja autoridad, y
muestra la forma en que esa autoridad es burlada por el ingenio
joven.

El profesor argentino José Bullaude {citade por NOGUEZ:
1982) al referirse a las tiras comicas noas dice: "Los maestros
debemos alertar continuamente & los padres v alumnos acerca de
las caracteristicas negativas de las historietas, que restan
interés por la lectura, fomentan la pasividad y estimulan 1la
pereza mental" (p. 90}

No se puede negar que hay historietas que tienen un caracter
educacional positivo, tales como: Joyas de la Mitologia, Joyas
Clésicas de la Literatura, Historia de Mérico, Biogratias de
Hombres Célebres, Personajes, Pasajes de la Histuria de México,
entre otras, sin embargo, este tipo de historietas son las que
poco se publican.

Aprovechando la técnica de los "comics", se elaborb_ otra
perie llamada "México, Historia de un Pueblo", en doqde se
relatan los pasajes sobresalientes de nuestra epopeya histérica
desde los aztecas hasta la época de la revolucidn.

Durante siglos, aparte de las historietas, los libros han
sido los vehiculos principales para la difusién de conocimientos

y no han cambiado mucho en cuanto a su publicacién Y
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presentacion. Se han utilizade al igual que los manuales en la
enseflanza programada,

La eusefanza programada tiene las siguientes caracteristicas
generales:

- Requiere la actividad del alumno, quien debe dar una
respuesta (realizar un dibujo, apretar un botén, etc.)

El conocimiento ha sido desintegrado en pequehos pascs,
graduando progresivamente su dificultad.

- Proporciona una sola pregunta cada vez

- El alumno conoce la exactitud de 54 respuesta
(retroalimentacién inmediata)

- El avance de cada estudiante se realiza de acuerdoc con su
propia capacidad y ritmo personal.

Los libros de instruccidén programada se presentan en
diversas formas y con fundamentos psicolégicos y pedagbdgicos.

La prenea, como se ha visto desde el punto de vista
educativo (libros, peribddicos, revistas y otras publicaciones},
no. ha tomado el lugar quevle corresponde dentro de la sociedad
actual.

La escuela debe emplear al méximo libros y revistas, por su
valioso contenido, los periédicos deben ser aprovechados deade la
escuela primaria para que el alumno conozca la problemitica
social en que vive y aprenda a diferenciar los hechos 'y se vaya

formando su propio criterio,



Finalmente, se deben establecer los medios necesarios para
que toda la gente tenga oportunidad de adquirir lihros de bajo
costo. (NOGUEZ: 1982}

A lo largo de esta seccidn se han remarcado lo que los
M.C.M. pueden ofrecer cuando se les da un uso adecuvado y por
tanto se puedan utilizar dentro de las aulas o fuera de ellas
contemplando el aspecto educativo,

A través de las ventajas de cada uno de los medios, deben
ser implantadas dentro del proceso enseianza-aprendizaje para que
el conocimiento sea mas amplio, mis critico pero sobre todo mas
dindmico para que permanezca en la mente y memoria del educando.

En el siguiente capltulo, se trataran aspectos importantes
gobre el proceso de ensefanza-aprendizaje y la evaluacién
educativa como enlace para medir el apravechamiento escolar del
nifio de sexto afio de primaria.

En base a Bus conocimientos, tareas en el hogar
participaciones en clase y otros aspectos que influyen para que
un alumno en edad escolar apruebe o deserte en la escuela y en
los grados escolares.

Se podrd apreciar que el desarrollo bio-psico-social va de
la mano con el desarrollo socio-afectivo que se le brinda en el
seno familiar, y que se va reforzando a través del tiempo con las
demis personas que a medida que el aidfo va creciendo y

desarrollindose, le proporcionan atenciones y carifio.




De ahi que sea completamente importante que los medios de
comunicacién masiva estén orientados y dirigidos en forma
adecuada para que su influencia forme al ser humano romo personas
creativas, eficientes que tiendan a la sobrevivencia y a la

autorealizacidn al tener la oportunidad para hacerlo.



ANALISIS DESCRIPTIVO DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION MASIVA



Andlisis de la radio realizado del! 28 de noviembre al 1! de
diciembre de 1992, por las que suscriben el presente trabajo.

For lo que respecta a la radin en nuestro pais, se
transmiten canciones o musica ea espafol y en inglés, asi como
algunas otras en distintous idiomas como el portugués.

Dentro de la amplitud modulada existen aproximadamente 33
estaciones las cuales transmiten musica en espaiol de diversos
géneroa como rock, tropical, ranchero, boleros, misica romantica,
etc, Asimismo en el 1070 de la misma amplitud modulada se
transmite musica clasica, lo mismo que en el 800 de la misma
amplitud siendo misica cldsica pero instrumental.

Dentro del género rancheras, las estaciones que las
transmiten son las siguientes: Radio Consentida, Radio Onda,
Radio A.I.; por lo que respecta al género de misica en espafiol se
encuentran las siguientes estaciones: Radio Alegria, Radio J.M..

Existen algunas estaciones que transmiten diferentes tipos
de muisica durante el dia y parte de la noche como: Radio
Chapultepec.

Sélo tres estaciones transmiten musica en inglés comolel 560
v la Khz del 1550 del cuadrante.

Otras estaciones transmiten programas y entrevistas como la
XEW, Radio Universidad y en el 740 donde se transmiten programas
de resedan histaoricas de México.

Ademas por ultimo se tiene una estacién - que cuenta con la

hora exacta del observatorio de México, la cual transmite las 24



hrs, del dia con diferentes tipos de publicidad entre minuto vy
minuto.

Por lo que se refiere a la frecuencia modulada, se
transmiten mis comunmente musica en ingleés desde kbaladas hasta

tock pesado.

Existiendo en este cuadrante aproximadamente 2% o-taciones
que transmiten en general las 24 horas del dia.

Dentro del gdnero de tropical o rancheras trancmite la

Q. la Kebuena y Radio Estereo.

En el género de misica romantica en cspafiol gse encucntuu sz
siguientes estaciones. Amor. Lasser, F.M. Globo, Radiu Juza entre
otras.

Por lo que se refiere a la misita moderna cu espabul  ow
encuentran las estaciones como: Stereu 102, Ciistal, Pulosar,
Juvenil, Digital 99 y Esterev Amistad.

Dentro del género de rock, Se encusuira Radio Univerua?l,
Stereo 100, Alfa, ente otras.

Asimiomo, existe la estacidén de Estero Mil, nzul 22, ¢
Estereo Rey que transmiten misica cldsica o instrumental

La Unica estacidu que transmite programas e contcyido [}
controversia es Radio UNAH.

La mayoria de 1las estaciones transmiten las. 24 horas del
dia, con diversos bloques de misica y en todas se transmiten

anuncios publicitarios.
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©:.10 la estacién Radio Bieibi, transmite musica en ingles y

arl mismo el locutor habla en el mismo idioma.

Por lo que se puede apreciar en casi todas las estaciones se
transmite solo misica y en unas cuantas aparecen programas de
controversia, contenidos como La Hora de la Mujer, o "Cristina".

Asimimo se transmite un programa de politica que se llama "El

Valedor* y "Domingo 7".



- Analisis del cine tealirado del 28 de noviembre al 1l de
diciembre de 1992, por las gue sugcriben el presente trabajo

Por lo que respecta a la cinematografia, en el pais se
transmiten peliculas nacionales [ exttranjeras, Aunque
vﬁltimamen:e ha disminuido la  asistencia a las salas
cinematogréficas, por diversas razones como son los precios
altos, peliculas nacionales con artistas poco conocidos, o por la
aparicion de la videocasetera casera.

En el programa de las carteleras sge anuncian peliculas de
todo tipo y cada cual con imigenes particulares para impactar y
llamar la atencién.

En México existen diferentes empresas de la industria
cinematogrdfica como Tristar, United Iaternational Pictures,
Twentieth Century Fox, Organizacidén Ramirez, Videocine, etc

COTSA &8 una empresa que agremia a las diferentes salas
cinematograficas y teatrales.

Actualmente existe casi un 50% de peliculas mexicanas que se
transmiten a la par de laa extranjeras y en muchos casos Fienen
mayor publico.

Las peliculas de mayor impacto en el momento de realizar
este analisis son: "Peter Pan, "Mi Pobre Angelito 2", "Mi Querido
Tom Mix", "Solo con tu Pareja", "Dricula", "Colmillos®, "Quarida,
Agrande a los Nifios", "Cambiando el Destino", "La Muerte le

Sienta Bien", "Bomerang", entre otras.
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Se proyectan peliculas de todo género:

Comicas, draméticas,

.

de aventuras, de amor, de misterio, etc. Pero todas cor el afdn

de divertir y distraer a sus asistentes.



- Andlisis realizado, de la programacida televisiva del 29 de
noviembre al 11 de diciembre, pcr las que suzcribern el preseate
trabajo.

Dentro de la programacidn

crden prog
la programacidén se presenta de le 'siguiente manera (ordern
progresivo en base al propic criterio}

lo. Dibjos animados

20. Telenovelas

3. Peliculias

4. Programas comiios

50. Programas musicales

60. Box y iuchas libres y deportivos

7o0. Controversia

Bo. C{oncursos

3c. Documentales, iafantiles y educativos.

l0o.Noticieros

liu.Politicos

i2u.Repcrrajes.

Dentro del génerc de dibujos 2animado: sz encventran los

"Gomos", "Capitdn América", "El Pijarc Lezo", "Chip y Dale*,
"Defensores de la Tierra“, *E! Mags d= O=", "Ventana de Colores",
"Reami", "Las Aventura: de Marianne", "Osos Gummi", "Alvin y las
Ardillaz”, "Los Gzato: Samuai®, "Mapaches", "Gasparin" y ‘"Las

Aventura: de Guilligan", "Popeye", entre otros.



For lo que respecta a las telenovelas, en Méiico se
transmiten tanto nacjionales como extranjeras; asimismo
telenovelas que se repiten pero que fuerca grabadas y

transmitidas en afios anteriores,

Dentro de este gdnero se encuentran “Pasionaria®, - "Rubi",
“Mundo de Juguete", "Quinceafera", “Tieta", "La Revancha",
*Angeles sin Faralso", “"Mdgica Juventud", “"Tenias que Ser Tu",

*Roque Santeiro", y "Nina Bonita",
Dentro del mismo género pero no en capitulos seriados sino
variados se encuentra la comedia, algunos programas de este tipo

son cémicos y otros melodramiticos, asl se tienen: "Chespirito",

"Al£", "Dr. CAndido Pérez", "Todo de Todo", "Los Simpson", “Los
Polivoces", “La Carabina de Ambrosio®, "Papa Soltero", "Los Afios
Maravillosos", “Mujer, Casos de la Vida Real", "Treinta vy

Tantos", "Anabel", "Salvado por la Campana", "El Mundo de Luis de
Alba", y "La Telarafna".

Dentro de los programas seriados. con diferentes historias
cada dia que en algunos casos se transmiten diariamente vy otros
un dia a la semana se encuentra el género de aventuras, y asi se
tienen los titulos: “Comando internacional®, “Flash", - "Alfred
Hitchcock", *"Tarzén", "Tierra de Gigantes", “El Tanel - del
Tiempo", "Viaje al Fondo del Mar®”, "Los Intocables", "Viajeros en
el Tiempo", "Camino al Cielo", "Magnum", “"Dudas Razonables", "El

>Cazador", ®Viaje a las Estrellaa“, "Lobo en el Aire", "Beverly

Hills", "Misidén Imposible", "S-~a-Magnificos", "Amarga Justicia",



"Booker®, "El Justiciero”, "Jake y el Gmdoe", "Comando Especial®,
"RKescate 911" 'y "Miami Viwve". Dentro de este género de
aventuras se encuentra el geéenero policiacuy y algunas de las
series se mencionaron entre éstas.

Las peliculas también son preferidas por los miiws y adultos
y entre ellas estdn los géneros: policiacons, siniestro, horror,
melodraméticos, aventura, comedia y humoristico.

En la televisién mexicana ya estdn bien definidos los dias y
horarios para transmitirlas, asi s8e tiene por ejemplo las
permanencias voluntarias con geliculas extranjeras y en otro
canal se transmiten peliculas mexricanas, o en egpaiol,
actualmente ya casi no se transmiten peliculas extranjeras
hatiladas en idioma diferente al espaiol y con leyendas en
espaiol, casi todas las peliculas extranjeras ya estan dobladas
al espaiiol.

En lo que respecta a los programas c¢émicos, ya 3se
mencionaron algunos gque se encuentran dentro del género de
comedia como "Dr. Candido Pérez", "Alf", T"Anabel", "Chespirito",
"Todo de Tode", "Los Polivoces™, "La Carabina de Ambrosio", "El

mundo de Luis de Alba", "Aventuras de Capulina", "Chiquilladas",

"La - Caravana", "El qiiiri-gdiri”, "La Cosa", ™En Tienda vy
Trastienda", "Andale", "Barriendo la Noticia", "Bartolo" y '"lo
Empujen”.

Dentro  de los programas musicales se encuentran: “"México,

Distrito Federal, "Mi 'Barrio", "El Show de Johnny Canales”,
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"Estudio Once", "Antologia de la Zarzuela", "En Exclusiva®,
“Loteria de mis Amores", "Un Poco Mas", "Galaidon a los Grandes",
“"Comenzamos"; que aungue sea un  programa de entrevigtas,
reportajes, etc., tiene una amplia variedard de musicales, “La
Hora Azul", "Siempre en Domingo”, "Picante", que estd =n el mismo
caso que el programa "Comenzamos", "El Sabor de la Moche", "Lo
Nuestro" y "Rim Bom Video". Entre estos programas musicales se
encuentran con secciones de especticulos y entrevistas; también
aqui se encuentra "El espectdculo sin limites"

En el género del deporte s&e encuenta el "Futbol Rapido”,

’ alguunos eventos deportivos segun la temporada como "Futbo)
Americano Profesional®™, “"Beisbol Profesional o de las Grandes
Ligas", entre otros, "Idoles de la Lucha Libre", "Estrellas de la
Lucha Libre*®, "Futbol soccer nacional e internacional”, "Funcién
de Boxeo", "Lucha Libre Triple "A", "Deportemas U.N.A.M."
"Deportivo"”, "Accién", "Depor T.V.", "Toros", "DeporT.V. Informa®
y "Barriendo la Noticia".

En el género de controversia se encuentra el programa de
Nino Canun "Usted Qué Opina” donde existen entrevistas, llamadas
telefdnicas, comentarios y tratan temas "fuertes" o abordan cosas
insolitas, asl se tiene también el de "Cristina"; yue aunque un
poco mAs corto en cuanto a tiempo y temas.insdlitos también se le
considera un programa de controversia. El de Ma. Victoria Llamas

también se encuentra dentro de este género.
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En cuvanto a los programas de concutso se encuentran: "Vamou
a Jugar Jugando", "Mi Barrio"; tiene una seccion de concurzos, A
la Cachi Cachi Porra”, "Sabado Gigante®, "En Familia®" y "A 1odu
par®, "Fama y Fortuna".

Dentro del género de documentales se encuentran progrimas
como "Actualizacidn de la 5.E.P.", "El Hundo Ratural", "Nuestro
Tiempo", "ECO"; en algunas de sus secciones, "Imdgenes de Huestro
Mundo", "Especiales del Once", "Nuevas Imigenes", "Espedicion al
Reino Animal", "Documental", "Paginas de la Historia”, "Funto de
Encuentro®, "Astronomia sin Telescopio” y "En Marcha".

En el género de programas infantijiles y educativos se tiene:
"Kolitas", "Super Ondas®”, "Telesecundaria", "Como Hacer",
"Espacio de Cositas", "Ventana de Colores®, "Plaza Seésamo",
"Escuela para Padres" y "Temas regionales”.

Respecto a noticieros, se trapsmiten los siguientes: "Muchas
Noticias" "ECO Noticias", "Enlace®™, "24 Horas", "Deport—T.V.
Informa®, "Deport-T.V.", "Accidén", "Noticiario Amanecer" y "Desde
México T.V. - 13 Noticias®.

En el género de programas politicos sélo se transmicen:
*Partidos Politicos P.R.I.", ™"Partidos Politicos E.P.é.',
"Partidos Politicos P.F.C.R.M.", "Actores Politicos" 1
"Pensamiento Econémico“

En cuanto al género de reportajes son transmitidos programas
como: "Linea América", "Fin de Sigle”, "Cara a Cara", Aqui nos

Toc¢d Vivir", "Lo Increlble*, “Aunque Usted no lo Crea", "Huellas



del Pasado", "Misterios sin Resolver", "Nexos", “FantAastico
Animal", “"Ethno", "Hablemos Clarc", "Los Politécnicos", "Museos
del Mundo" y “"Paradigma".

Como se aprecia en la televisidn mexicana existe un panorama
enorme en géneros diferentes ya para todos los gustos, sin
embargo si se analizan los programas que realmente aportan
conocimientos al ser humano y que son de un valior importante, son
contados dichos programas y no tienen todo lo que sé pretende
conocer de cada uno de ellos.

Por lo que respecta a los programas dirigidos a ninos son
poco los educativos y los nifioe los toman en cuenta solo de vez
en cuando, los que desde temprana hora del dia se transmiten son
de caricaturas o dibujos infantiles, los cuales se transemiten a
lo largo del dia, asi que si un nifo se presenta ante el aparato
televisivo desde la mafana haata las nueve de la noche, si por 8l

fuera podria quedarse todo el dia observando la pantalla.



- Analisis de la prensa y la lLiteratura. .

Los periddicos que se imprimen y editan en la ciudad de
Héxico son muchos y muy variados, algunos contienen ocho
secciones y otros hasta diez, Entre éstos alguﬁos emiten
suplementos culturales o dominicales.

En el D,F. sge editan: "E! Nacional", "El Sol de México",

“Uno mds Uno", "El Universal", "La Prensa", "Excelsior", "La
Jornada", "El Heraldo de HMéxico", “Novcdades", "Ovaciones",
"Esto, "Alarma", "El Financiero", "Times", "News", "El Dia”,

entre los mis importantes y de mayor circulacidn.

Existen periédicos que se dedican a cuestiones especificas
como los deportes, los espectaculos, politica, al mundo
financiero, etc,

La mayorla de los perioddicos contienen las mismas secciones
pero con distintivos nombres y son los siguientes:

- Vida piblica o Nuestro mundo
- Carteleras

- Espectédculos

- Internacional

- Economia o Financiera

- Deportes

- La Ciudad

- Aviso Oportuno

- Suplementos Culturales o Dominicales

1o
w
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Otros separan solo por secciones: la., 2a., etc, sin
especificar algun nombre para cada una.

Por lo general la primera seccidn o purtada del periodico es
de noticias de impacto o lo mds importante que ocurre .en el pais
o el extranjero que es de interés general

En la seccidén de noticias generales se presentsn noticias de
todos los géneros, inclusive se tocan aspectos de salud,
cuestiones de tipo politico, comentarios editoriales de algunos
periodistas, Noticias bélicas, noticias policiacas, etc.

En la seccibén de vida poblica o nuestro mundo, Be anuncian
noticias de 1la alta socidad, eventos gsociales trascendentales
para ese sector de la poblacién, como bodas, inauguraciones de
algin restaurante, salon de fiestas, discoteque, etc,, se informa
de la moda y lo uUltimo de ella, cockteles, reuniones, en fin todo
1o que a la clase alta le pertenece.

En la seccidn de carteleras se anuncian todos los cines y
las peliculas que estan en el momento, asimismo obras teatrales,
eventos relacionados con el espectdculo y algunos eventos
culturas como conciertos de musica clésica, danza, opera, etc.;
ademis se piblica la programacién de la televisién del dia.

En la seccién de espectdculos se informa sobre la vida
publcia de actores, cantantes, y de eventos especiales,
conciertos, presentaciones teatrales, y al igual que en la
seccién de vida piblica se comunican los eventos sociales pero de

personajes de radio, televisién, teatro y cine,



Dentro de la seccion internacional se editan uoticias del
extranjero de todos los géneros.

Por lo que respecta a la seccidn financiecra o de economia se
informa de todo lo referente a cuestiones de mercadotecuia,
publicidad y del mundo de las finanzas, casas de bolsa, valores,
ete.

En la seccidén de deportee se informan los triunfos o
fracasos de deportistas o atletas que compiten en eventos
nacionales o internacionales en todas las ramas del deporte y
atletismo como: ciclismo, natacidn, toros, beisbol, futbol,
basketbol, box, etc.

En la seccién de la ciudad se informan situaciones de el
D.F. unicamente como el aspecto de la contaminacidn ambicntal, o
de dependencias como la SECOFI, o el D.D.F.

En al aviso oportunae se anuncian los casos de
fallecimientos, desapariciones de personas o incluso de objctoé,
ofertas de empleos, compra-venta de autos, muebles, casas,
terrenos, etc,; también se editan noticias de impacto o
"amarillistas®™ como robos, asaltos, y todo tipo de agresiones.

El suplemento es una seccién, que desde el punto de vistg de
la comunicacidn, sirve para tratar algin asunto en especial en
las publicaciones peridédicas. En esta seccidon se tratan asuntos
culturales o documentales por lo general, aunque en el suplemento

dominical aparecen dibujos animados.
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En lo que respecta a la parte cultural del suplemento gse
informa sobre eventos especiales como concilertos de sinfonias,
orquestas, la presentacién de algun pianista o algtn tenor,
convocatorias para concursos culturales, diversos puntos de vista
acerca de todos los problemas del mundo, se informan aspectos del
arte, la pintura, la escultura, y del cine.

Se abordan temas como el SIDA o la contaminacidn ambiental,
asi como de literatura, economia, politica, etc.

En el periodico Universal existe una seccidén denominada
"Univerao Joven" donde se abordan temas de interés juvenil.

Por lo que respectsa a la publicidad y propaganda, casi
todos o la mayoria de los peridédicos estan plagados de anuncios
publicitarios de diversas casas comerciales, o de articulos de
conaumo general.

Con lo referente a reviatas y “"comics" también existen un
ginnimero de ediciones que se decidan a tratar aspectos del
especticulo sobre todo, de belleza, de moda, etc. por lo que
respecta a revistas, y en cuanto a los "comics" ae editan todos
los de Diseney como "Micky", "Pato Donald", etc., los de la
editorial VID como "Memin Pingilin", "Archie®, etc.

Por 1lo general todos los comics son de aventuras: "Batman®,
"Fantasmagdrico”, etc.

En cuanto a. revistas existe upa gran-variedad para todos los
sectores de la poblacidn y para todos los intereses individuales,

desde fotonovelas y revistas populares hasta revistas de



contenidos documentales, reportajes, etc, asi se tienen por
ejemplo: "Selecciones”, "Contenido", "Muy Interesante",
"Capricho", "Mujer, Casos de la Vida Real", etc., entre otras.

Las revistas que mds se consumen en el paié son: "Teleguja",
"Eres", "T.V. Novelas", "La Chimoltrufia", "Epoca”, "Somos",
"Notitas Musicales".

En lo que respecta a revistas para adultos, las cuales
también son tentacidén de adolescentes, son las revistas populares
como: "El Libro Semanal", "Sentimental", "Scnsacicnal de Barrios,
Mercados, del Amor, etc.”, "Asi Soy y Qué", y todas las vevistas
de novelas de corazdn, como "Bianca", “"Jazmin®", "Julia®, etc.;
las damas por ejemplo gustan de estas utlimas, ademds de otras
que son quizds editadas parz un sector mas exclusivo de la
sociedad como: "Vanidades", "Buen Hogar", "Claudia", "Vogue",
etc.

Otras que son muy codiciadas por los caballeros son las
revistas como: "Play Boy", "Golden Phen House", *Eros"®,
“"Interviu®, etc.

Todas las revistas también estdn impregnadas de anuncios
comerciales dirigidos a todos los sectores de la poblacidén, por
ejemplo en los "comics" se anuncian productos como "Tang", "Kool
Aid"; en las revistas para dama se anuncian modas de casas
comerciales conocidas y en las revistas para caballero se

publican fragancias de marcas conocidas.



CAPITULO I11

DESARROLLO Y APRENDIZAJE DEL NIfi0 ESCOLAR
DE 11 A 13 AROS DE EDAD



Sin lugar a dudas, la familia, el medic ambiente y los
medios de comunicacion masiva, ente otros factores, son decisivos
sobre todo en los primeros anos de vida, en el nifio y todos estos
factores en conjunto, influyen en el origen del crendimiento vy
desarrollo social del nifio.

Sears destaca la influencia de los padres en el desarrollo
social y la formacién de la personalidad del nifo, por ser los
padres los que proporcicnan la primera experiencia de conducta.
Ya que las reglas sociales de la familia y el medio ambiente que
lo rodea crean normas de desarrollo en el nifio.

Asimismo, Sears hace notar que en lo que respecta al nivel
socio-econdmico de los padres, no es tan decisivo en el desenpefin
educacional del nifio, pero quizd s5i en el desarrollc social del
mismo. (HENRY: 1978)

Por ellos, tanto la familia en primer lugar, como las
experiencias sociales inmediatas que se proporcicnan en la
crianza, son determinantes en el desarrollo del nifo, influyendo
en su aprendizaje.

Piaget y Ericksun, coinciden en la :oﬁccpciéu de que los
factores ambientales son puntos de realimentacién de  las
funciones internas del individuo, La psicologia del desarrntlo
s especializa en el estudio del curse de laz interacciones ontre
la conducta y los eventos sociales.

Por estas razones, as de tomarse on  ~uenta la trascepdencia

que un medio social, con carenciaz o ren Jefccty,  interfiere en



ol dzsenvolvimiente dol o lus:

1+ sobre todo en la escuela basica;
v onmn

I3 seciEicamente en 21 aproveochamiento y socializacién escolar

del nido (HENFY: )1978)

Otro factoar que se relaciona con el proceso de socializacion
del nifio, es el aprendizaje; el cual se va dando en primer lugar,
a través de la familia, estableciendo el primer contacto con el
mundo; después - el medio ambiente, la escuela y los medios de
comunicacidn masiva; todos estos factores en conjunto & tLaveés
del tiempo van convirtiendo al nifioc en un miembro active de la
sociedad. '

El aprendizaje es un proceso de adquisicidén de conocimientos
y experimentacién con los mismos, para obtener otros nuevos
{OCEANO; t. II: 1985)

Dentro de las diferentes corrientes respecto al concepto de
lo que es el aprendizaje se tiene que: ,

Segun Dewey (teoria funcionalista) aprender es hacer; para
los funcionalistas el mecanismo més importante para aprender es
el principio de la conexién por que basicamente, el aprendizaje
es un proceso mediante el cual se establecen conexiones
asociativas o se organizao elementos de conducta a través' de la
asociacion.

La corriente o escuela del conductismo afirma que el
aprendizaje es un proceso estimulo-respuesta (BARTOLUCCI: 1983}

Las diferencias individuales para el aprendizaje son

importantes para tomarse en cuenta ya que estdn influenciadas por

¥




los factores sociales y son independientes a los conceptos que se
le pueden dar al término aprendizaje.

Aesi tenemos que el aprendizaje es un proceso continuo
caracterizado por saltos, avances, retrocesos y construcciones,
siendo un procesc dindmico (DIAZ: 1983)

Este aprendizaje dura todo el tiempo, pero siempre es
directo o intencional. El proceso incluye tanto el aprendizaje
directo como el indirecto o mediato, asl como la interiorizacién
.de actitudes, valores y sentimientos. (CORTEZ: 1986)

Pero el aprendizaje en la préctica diaria vy aapeciﬁicamedte
en la escuela, se da a través de otro factor importante que es la
engefianza,

Anteriormente la ensefianza era mis importante que el
aprendizaje {£finales del siglo XIX y .principics del siglo XX) y
consistia en trapsmitir una serie de conocimientos a Eujetgs
pasivoa que se dedicaban solo a escuchar y repetir lo que se les
ensedaba.

Actualmente la ensehanza se da a través del intercambio de
conocimientos y experiencias tanto del educando como. del
educador, credndose upa retroalimentacién para que cada individuo
tenga una serie de conocimientos‘ nids  amplios aplicéndolos
posteriormente al medio que lo rodea. !

Por ello se tiene que el aprendizaje y la ensedanza no son
procesos aislados. EL proceso ensehanza-aprendizaje consiste en

generar y desarrollar conocimientos, capacidades, actitudes . y



habilidades a partir de la realidad y euperiencias de un sujeto y
a su ves, permite actuar sobre esa realidad para ¢n un momento
dado tratar de transformarla.

Precisameante para evaluar el desarrollo intelectual del
nifio, se toman en cuenta las diferentes vapacidades y habilidades
cognoscitivas que el nifo aprende y desarrollo a través del
perjodo durante el cual asiste a la escuelay '105 factores
externos que influyen directamente en su aprovechamiento escolar
durante este mismo periecdo. (WITTING: 1983)

Durante la estancia en 1§ primaria, las habilidadéa
perceptuales del nifio se hacen mas precisas y sistemlticas, vy
hacia el final de los afos de primaria, los nifios emplean
criterios de clasificacién cada vez mas abstractos y variados
conforme se amplia su experiencia y conocimiento de los objetos.

Precisamente el desarrollo del nifio es una secuencia de
cambio continuo en un sistema que Be extiende desde au otiqeﬁ
hasta su madurez y extincién.

Dentro del desarrollo fisico o motor del nifio se encfuentran
la altura, el peso, la fisonomia, la talla, etc. y en la pubertad
el desarrollo de los O6rganos sexuales secundarios en las nifias

_entre los 9 y 1l afos y en loa nifios entre los 12 v los 14 aios

- de edad.

Las secuencias - del desarrollo cognoscitivo, pueden
identificarse de una manera similar a las usadas en el desarrollo

fisico. Jean Piaget, pasicdloge suizo, ha propuesto una serie de
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estadios del desarrollo cognoscitivo, ampliamente aceptadas
{WITTING: 1983)

- Estadio sensorio-motriz: Este abarca del nacimiento hasta
cerca de los dos ados de edad, partiendo de un completo
egocentrismo y de la incapacidad para distinguir entre gl y 1la
realidad externa, el nifio va progresando en la sensacidén de
emociones desarrollando habilidades perceptivas; comienza a
comprender las relaciones causa-efecto y a crear comportamientos
intencicnales.

- Estadio pre-operacional. Este abarca de los dos hascajlbs
siete afios de edad y en este estadio el nifio muestra considerable
progreso en la capacidad para representar cosas por madio del
lenguaje, dibujo o juego simbdlico, desarrolla la
conceptualizacién y razonamiento preldégico.

-~ Estadio de operaciones concretas. Se presenta entre los
siete y once afos de edad, el nifo se hace cada vez mas ldgico, a
medida que adquiere la capacidad de efectuar lo que Piaget llamd
operaciones: actividades mentales basadas en las reglas de la
légica, utilizan la légica y realizan operaciones con la ayuda de
apoyos concretos, procesa informacidén de una manera mAs ordenada
que el nifio del estadio preoperatorio.

- Estadio de las operaciones formales. Se presenta entre
los once y quince aiios de édad, el pensamiento del nido es
altamente ldgico sobre conceptos abstractos e hipotéticos, asi

como concretos. Incorpora los conceptos de la légica y sus



reglas, los conceptos abstractos llegan a ser comprensibles y el
nifio puede generalizar de wuna situacidn a otra. Muestra interés
el nifio en el futuro y puede wutilizar teorias o hipotesis para
proponer lo que podria pasar.

La teoria de Piaget hace énfasis en la secuencia de eventos
en el desarrollo cognoscitivo. Las edades son sugeridas como
promedios o tipicas, pero no necesariamente obligaterias. Este
énfasis en la secuencia tiende también a sobreentender la
cantidad de desarrollo cognogcitivo, lo cual generalmente se
estudia bajo la clasificacién de inteligencia, (WITTING: 1983)

Asi, el desarrollo del nifo va unido con el aprendizaje que
va adquiriendo a través de los afios y de su maduracién como ser
bio-psico-social, y ese mismo aprendizaje va a ser mas
significativo cuanto mayor calidad exista en su desarrollo socio-
afectivo; esto es, que tanto los padres como los amigos y su

“medio ambiente que lo rodea ayuden influyendo en su desarrollo de
sus capacidades y maduracidén en forma positiva y conforme el nifio
va creciendo. .

La concepcién de aprendizaje que Be manejara en el presente
trabajo y que es aceptado por las que lo suscriben, es ld teoria
del aprendizaje cognoscitivista, la cual estd apoyada por Piaget
en forma amplia, y tiene una estrecha relacién con ¢l desarrollo
integral del nifio y su proc;ao de ensehranza-aprendizaje en edad

escolar. Ademds esta teoria describe claramente los procesos pov
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los que el nilo debe pasar para que eiista un aprendizaje  de
acuerdo a sus capacidades perceptivas y fisicas.

El desarrollo bio-psico-social es un aspucto que debe
estudiarse en un punto aparte para percibir la conformacion del
nifio y su complejidad como ser humanc y sug posibilidades de

desarrollo y aprendizaje durante toda su vida



‘3.1 Desarrollo Bio-psico-social del Nido.

El. nifio, independientemente de su edad y como todo ser
humano, esta constituido por tres aspectos que, aunque distintos,
ge encuentran en constante interaccion y son interdependientes;
es decir, no puede actuar uno separado de los otros. Estos
aspectos son:

- Aspecto biolégico: El cual es la organizacién fisioldgica,
biologica y anatémica del individuo, que se compone de los
sistemas locomotor, nervioso, | endocrino, circulatarié,
cardiovascular, digestivo, reproductor y excretor. Todo ello
forma la estructura fisica del individuo, también conocido como
cuerpo.

- Aspecto psicoloégico: Que es considerado como el agente
reactor de la conducta, Esta organizacion estd compuesta por:

a) Intelecto. Elemento privativo del ser humano que lo
distingue de los seres irracionales. El intelecto se encuentra
regido por las leyes de la razén y de la légica. Comprende el
pensamiento, la conciencia, el conocimiento, el aprendizaje, la
memoria, las ideas, la percepci6n, la imaginacién y la fantasia.
b} Afectividad. Es el mundo interior en el cual residen los
sentimientos, los afectos, las emociones, el sentido de iﬂentidad
personal, la autoaceptacién, la seguridad personal y el sentido

de pertenencia. Es aquella parte de la.personalidad que no puede



ser descubierta mas que por 1la misma persona,y solo es conocida
por loa demds cuando es compartida y expresada,

- Aspecto social: El nifo es un ser social por naturaleza; ne
puede vivir aislado, ya que no pucde bastarse por si mismo ¥
necesita de un ambiente circundante propicio para su desarrolle
integral.

Harry Stack Sulllvan (citado por STRUMMEN: 1982) estaba
convencido de que log afios de egcuela elemental desempeitan un
papel formative crucial para el desarrollo de la personalidad
debido a las nuevas relaciones que aportan tanto los compaﬂerba
como los adultos en general,

Segun Sullivan, los afos de escuela son cl pericdo de la
vida cuando los nifios realmente empiezan a ser sociables por
primera vez.

Las relaciones de los nifios con los adultos cambian una ve:z
que estan en la escuela, por que ahora entran en contacto con una
cantidad mucho mayor de personajes con autoridad que los niﬁos
més pequeflos no tienen, y éste contacto lo tienen anteriormente
con sus padres solamente. AdemAs los nifios interactuan ahora con
diversos adultos que tienen el mismo grado de autoridad como son
los profesores, cada uno de los cuales tiene caracteristicas‘muy
propias, - mediante estosa contactos, los nifos aprenden a
interactuar con la autoridad de muy diversas formas y descubren

por Gltimo que sus propios padres son tambien individuos.



Sin embargo, son las nuevas relaciones con los compaierns,
las que gon especialmente importantes. Los compaheros por
definicion son personas iguales entre s5i y se parecen a ellos
mismos.

Lo gque los nifos aprenden por medio de estas relaciones es
la acomodacién social con otras personas, no gsolo en su familia.

Sullivan divide los afos escolares en dos partes, la época
juvenil y la preadolescencia. La época juvenil empieza cuando
los ninos entran a la escuela por primera vez, lo cual trae
consigo las nuevas interacciones ;nterperscnales de las que se
habld anteriormente, asimismo los nifnos empiezan a dar muestras
de un interés especial por algin amigo o compafiero en particular,
demostrando una verdadera sensibilidad hacia el compaiero como
persona, ademds de que comparten ciertas actividades, ctriunfos,
fracasos, alegrias y tristezas. Cuando los nifios foxmqn
amistades como éstas, es sehal de que han pasado de la época
juvenil y han entrado a la preadolescencia donde valoran 1lo que
es el significado de la amistad. (STROMMEN: 1982) .

Por atra parte el desarrollo de la conducta es un proceso
histdérico que no puede ser comprendido separadamente -de las
circunstancias socio-culturales (ambientales) en que ocurie. Se
puede decir que el nifo eg, en gran parte un gser moldeable al
momento de su nacimiento, en cuanto al aspecto psicolégico, vya

que las actitudes, creencias, valores, modos de vestir, comer,



comportarse, etc., son factores que varian segun la cultura en la
que el individuo se desarrolla,

El nifio posee enormes posibilidades para adoptar distintos
estilos de wvida. Las circunstancias socio-culturales son
factores que condicionan su desarrollo psicolégico. Pero uo
pueden considerarse como influencias modeladoras determinantes,
ya que el nifno, como persona Unica que tiende paturalmente al
desarrollo y a la busqueda de bienestar personal y social, es el
responsable de su propia existencia. Es decir, aunque la
influencia socio-cultural és muy grande, no es detcrminanté,
debido basicamente, a que cada individuo es una persona
irrepetible, inigualablg y digna de confianca (unicidad del ser
bumano). {GONZALEZ: 1987)

Se entiende por unicidéd'del ser humano la concepcidn de la
naturaleza del hombre como  una obra de arte original. Un
original que no permite copias, ni limitaciones. Entre los
millones de seres humanos‘Aque habitan el planeta, no se’
encuentran dos personas exactamente igualeag.

Las diferencias existen en todos los aspectos. En el
aspscto bioldgico se observa la diferencia, tanto en los rasgos
fisicos, como en el tamafio y la colocacidén de organos internos,
que varian de individuo a individuo. Aun en el caso de gemelos,
los estudios e investigaciones demuestran que cada uno de ellos

es une unidad distinta e irrepetible.



En el aspecto psicoldgico, estas diferencias son mucho mas
uotorias. Cada persona tiene sus propiac ideas, sus propios
pensamientos, sus propios niveles de conciencia e inteligencia.
Cada individuo vive sentimientos, emociones, efectos ¥
experiencias propias; tiene ideas y reacciones, ¢ respuestas,
totalmente distintas a sus hermanos por ejemplo a pesar de haber
heredada de sus padres elementos similares, de haber convivido en
un ambiente comiun ¥ de haber sido educado bajo lag mismas reglas
familiares y sociales.

Las experiencias que cada persona vive ante una aituacidn
comin determinada eo diferente en cada coso, por ejemplo despuds
de un accidente colectivo cada persona trelatarid el suceso de
manera diferente.

Esto se debe a que cada individuo, independientemente de su
edad y condicién tiene sSu propia personalidad, que lo distingue
de los demds seres humanos, es decir, cada persona posee un valor
inigualable, ya que no puede sger sustituida por ninguna otra.
{GONZALEZ: 19%87) ’

Se ha mencionado la necesidad del ser humano de vivir ea una
sociedad que lo reconozca e identifique, lo cual es muy distinto
a hablar de una masificacién. Para desarrollarse y <recer como
persona, el individuo necesita ;ompartir ese munde  interna ¥
tiene necesidad de comunicarse e identificazze con atros.

El . niito visto en esta dimencién, inicia

vida y su

crecimiento en la familia, 1a




individual. Asl misrme la  familiz v ;e a1 it para g

pesteriormente se inteyre, - [ activy a eronsdisacione

se gufe hacia la aadurez dc¢ su

Pero para qu=
persouslidad, ey necosaris P vay s et Cefaciepdo sus necesidades

*48irvas, tantos [l y sociales. Los

agpectos hioldgico son sy parts coustitucional,

PYCRNIE cpcvet s aislades,  sino inmersos en el muindo  de lo
.o womprende la hisztoria, 13 cultura, la tradicidn, el
medio ambiente y todo aquello que se l» da al individuo desde el
exterior.

El nifio por tanto no puede ser dividido en cuerpo, mente y
afectos, ya que toda accién lleva consigo al ser humano total.
De esta manera toda actividad que el nifio lleve a cabo en su vida
incluira estos tres elementos para que a través de ellus se lleve
a cabo una accidn social.

Dentro del campo de la educacidon el profesor no pﬁede
desconocer estos elementos individuales de cada alumno, asi como
tampoco la influencia que la familia y el medio ambiente en que
se desarrolla el nifio ha dejado en él.

Dentro de las necesidades basicas del nifio se encuentran las
siguientes:

- Fisioldgicas: Son aquellas que corresponden al organismo y
que deben ser satisfechas con el fin de asegurar la

sobreviveancia. Entre estas necesidades se encuentran. el hambre,



la sed, la necesidad de abiigu y proteccion tisica, la higiecne,
el desecho de toxinas, el sueio y el descanso, y tcdo aquelle que
biolégicamente se relaciona con la propia ronservacién y con la
reproduccion de la especie.

- Psicologico-sociales: Estas necesidades tienden también a
la conservacién de la wvida y de la esperie y se dividen en:
intelectuales, afectivo-emocionales y sociales.

a) En el area de la intelectualidad se tiene que el
conocimiento, la curiosidad e investigacién, la capacidad de
obtener logros, el auto-desarrollo, la seguridad economica, ia
capacidad de trabajo, etc.

b) En el Area de la afectividad, el autoconocimiento, la
autoestima, la seguridad personal, la identidad, la aceptacion,
el aprecio (valoracicén), el reconocimiente, las manifestacionac
de afecto, la realizacién personal. :

c) En el 4rea de la sociabilidad, se encuentra 1l neecs’tad A¢

pertenencia, de ser Util, necesario o importante

sociales, la retroalimentacidn, ol prectigio, o} st oo e

Algunos autores, como A. Maslow, «lusifir-an  Tas neoccidade
Eisioldgicas y  psicolégivas rcome  paiwmcries o ceonnda s
respectivamente. Pero amtas =0 Importantes.

idales e

El nidw al infviar an vid:, =ati fe sus  us

dmbite familiar, ws  ahl Jonde va  aprendicwdu a velacivaares, 3

solicivtar » aeprimiz  sng  rejuerimie

guerido. Eu la medida en que el nifio satisface cotus



adquirizndc segjuridad en si mismc, reconocisndose como un ser
pumanc distinto a los demas, capacitandsse para czlacicnarse
interperconalmente con independencia y logrando Iacluirse. en
distintos grupos sociales, mds alléd de las frznteras de su
familia. (GONZALEZ: 1987)

Sin embargo, si el mnido vive cco

sarisfacer 2n parte 3us nscesidad

W
w

psicalogicas y socialas

5l

maz difieil su relacién interpersonal, su capacilald de lcgros, =
inclusidn en grupes e pertenzacia; su seguridad personal sera
pcbre, asi como su autcaceptaciia 7 autoestima.

Todos estos agentes que se presentan en el desarrolls dal
aido, van a depender de las demostracicnes de afz2cic hacia éI,

por parte de los que lo rodean, ya que sin ellas, el nific n

(9]

podrd tener seguridad personal ni podriz desarrollar su prepiz
aucoestiha, la .cuial adgquirira, aprendiéndola a través de los

demds.



3.2-Desarrollo sgcio-afectivo del Nido.

Durante su desarrollo social, el nifio presencia actitudes
por- parte de las personas que estdn a su alrededor, en primera
instancia su familia; la convivencia agradable con su familia, la
unidn, el respeto de cada uno de sus miembros y la forma
reaponsable en que se manejen todos los problemas y conflictos
que se presentan, es la geguridad y la confianza que el nifo
aprenderd y lo ayudard a promover su desarrollo fisico ¥
psicolégico adecuado y positivo. '

Todo ésto posteriormente lo ayudard a integrarse a la
sociedad en que se desenvuelve, y dard siempre demostraciones de
seguridad y afectividad hacia los demas.

Las demostraciones de afecto son, quiza, lo mas importante
para que el nifno se sienta atendido, - reconocido, aceptado,
apreciado, valorado y querido. Con - el ‘afecto, el nino
prdcticamente cubre sus necesidades psicoldogicas y sociales,
favoreciendo con ello su desarrollo integral,

Partiendo del supuesto que el desarrollo socicafectivo
implica los progresos del nifio en su capacidad de relacionarse
con los demés y la manifestacidon de emociones y sentimientos, se
presenta que en este proceso intervienen la familia, la escuela,
las normas de conducta, las tradiciones, los valores, y los
efectos de los medios de comunicacién masiva sobre los ninos de

11 y 13 afos de edad.

SN




Las -emociones biasicas del infante: temor, alegria, enojo
miedo, se van a hacer cada ve: mds complejas cumo resultado de sn
maduracion psicofisivlogica, sus predicposiciones gencdticas, su
inleraccién con el medio social y suyg vivencias petsonales
conformando todos estos factores los origenes de su personalidad
segun Wallon {citado por AGUILAR: 1987}

En la nidez, estos procesos se dan por medio de los padres y
las personas significativas para el niie, com> son sus maestros y
compaheros.

Bee (citado por AGUILAR: 1987) postula que los factores qde
mas influyen  del sistema familiar hacia el desarrollo
socioafectivo del nino, en edad escolar, son: la forma de
interaccidén que se establezca entre los miembros de la familia y
el nifo, la atmosfera familiar o clima emocional del hogar, y los
métodos disciplinarios que empleen los padres.

La familia en su prictica educativa, para cumplir con sus
propésitos trata de obteper la consecucidon de los siguientes
valores ¢ ideales educatives:

- Afectividad.- Impregnar de amor o sentimientos similarea a
sus miembros entre si.

- Respeto.- Lograr que entre sus miembros, sea de hijos a
padres, o viceversa, ¥ de hermanos entre ai, se conscients el
desarrollo de su forma de ser o de pensar

- Fraternidad.- Lograr la unidén y solidaridad entre sus

miembros.



- Vocacion. - Atender y promover formas e realitaecion pov

cada miembro de la familia.
- Cooperacion. - Hacer que sus  miembros unifiquen sus

esfuerzos, tengan consviencia de colaboracion y ayuda mutua,

tratdndose de obras comunes o las emprendidau por algunn A
¢llos.
- Habitualidad.- Lograr en sus miembres la adopcién de unnz,

prdcticas y costumbres positivas que les sirvan eficientemente en

su exiatencia. (WOU: 1988)

Todo nifo necesita que sus padres lo yuieran, que le
demuestren carific y gque Bse goce cun él. Ademds nvcesita
comprender que vale, de que es aceptado. Los ninos cuyas

necesidades bdsicas son atendidas oportunamente, por lo general
crecen vigorosos y desarrcllan conjuntamente sus facultades
fisicas, intelectuales y espirituales. ,

Piaget afirma que sin afecto, no habria interés, necesidad,
ni motivacion y, consecuentemente, nunca se plantearian preguntas
o problemas, por lo tanto no se desarrollaria tampuco la
inteligencia; ya dque para este psicélogo la afectividad solc
puede llevar a una aceleracién o retardo, pero nunca a la
formacidn de estructuras cognoscitivas, por lo que existe wuna
correspondencia entre afecto e inteligencia. (HENRY: 1976)

El area afectiva es absolutamente necesaria para el

desarrollo posicolégico y somatico del nido, de torma  que ~uando

aparece distorsionada es responsable principalmente de su sinfin



de transtornos psiquicos, gque se manifiestan en todac las dreas
de la personalidad (intelectual, actitudinal, zompoartamental). 7
también la integracion el uijio en su propia comunidad, esta area
debe permitirle en primer lugar configurar su propia identidad
perscnal ¥ adquirir el conjunto de ccnocimientes, vilores y
costumbres, estimulando todos aquellos aspectos de integqracion
social. (HENRY: 1976)

Los buenos habitos los adquieren lvus hijos, imitandolos de
sus padres; gus gustos, las buenas maneras, los sentimientos,
perduran a través del tiempo, cuando los padres son aticionados a
las buenas lecturas, seguramente influirdn en las ccnciencias
infantiles y se podrén ver seguramente nifos lectores javenes.
Las buenas palabras como 1las buenas maneras, facilitan las

.
relaciones humanas y todo este conjunto de aspectos heredados por
la familia van conformando una serie de emociones y sentimientos
en el nifio, conformando su desarrollo socio-afectivo. {ESPINOZA:
1381}

Para ' que se dé el desarrollo socio-afectivo dentro de ' la
familia es necesario que exista confianza entre padres e hijos
para compartir actividades, juegos y sus momentos de felicidad y
fracasos,

Cuando el nifio ha interiorizado todos estos atectos vy
avocéndose especificamente a los nifios de sexto ano de primaria,
el nifio comienza a desarrollar mayor conciencia y seunsibilidad

hacia su ambiente. Suele manifestar un fuerte sentido de

50



justicia y rechaza las accicnes nue coasidera que  "no  estan
bien". . Huestra una crzciente precoupacion por lags difercutas de
seno; aungque .externamente adopta  uua actitud de desdén hacia el
5ex0 opuesto, en Su i1ntetior existe curiosidad y atectu. (G.E.P.:
1987)

El uiho on esta atapa se aisla del adulio al  darse cuent.
que puede pensar y actuar independientemente de el. Discrimina
tas contradicciones entre la tesria y la practica del mundo que
lo rodea.

Ea la edad de la amistad y es consviente de que el grupo s
mas poderoso que una persona aislada, y al vonstatar este poder,
se siente reafirmado. Muestra sentimientos countradictorios hacia
su propic desarrollo fisiolégico, lo que provoca que muchas veces
se aisle del grupo al ﬁue pertenece Yy otras veces se muestra
orgullogo ante él.

De los clementos bAsicos del procesc de valoracién se pucde
destacar en esta etapa la capacidad de discernir que lo llevard a
preferir entre unos valores y otros, la realizacién de valores y
la expresién o comunicacion de éstos.

No tiene aun un concepto de si mismo con base al cual pueda
observar y coordinar la conducta de otros. Se identifica,. por
‘tanto, con las personas de¢ referencia que para 1 son mds
significativas: empieza asimilandec formas de couduc;a concretas y
aisladas y en situaciones determinadas para pasar mas adclante a

i1dentificaciones de comportamiento mas generalizadas. . De aqui se




desprends .a 1n£1uenc1a quo van a cener 10r rodexcn de referenria

con los que se relacxnna v que con[rxbuxran A p

porcionarle nnee

Yy otros valores.

Los modelos de refefenciu que se le presenran son muy
variados por el numero de alternativas que le presenta lu
sociedad actual, tiene mayor numero de oportunidudes para elegir,
por tanto, le resulta mas dificil valorar todas las alternativas,
y en detinitiva, elegir la mejor.

A pesar de esta dificultad, ya es capaz de eclegir unos
valores a otros. El grupo de' compafieros ejerce una grén
influencia a la hora de elegir valores a los que respondera su
conducta.

La vida social se hace mads intensa, ya que se encuentra
perfectamente integrado a un grupo social y espera de 81 la
solucién a sus problemas, identificdndose con sus compaderos.

El concepto de si mismo se ha ido formando y reformando en
estos Ultimos ahnos. Un nifc con un concepto positive de si mismo
tenderd a elegir los valores que favorczcan su  imagen positiva y
se vera recompensado por la aprobacién de los demas.

Si el nifioc en afios anteriores ha podido manifestar
libremente sus emociones y sentimientos teudra gran facilidad en
esta edad para expresar los valores, o mejor, para expresarse o
comunicarse como persona.

Para proporcionarle una ayuda valiosa y eficaz eu esta

etapa, es también conveniente permitirle que eiprese sus




viven:ias por medio de los diferentes lenguajes: oral, corporal.
grdtico, pldstico, fomentar la discusion ru  wrupe ¥  aplicar
alguunas sugerencias pedagogicas para desarrollar mas eficazmente

este aspecto afectivosocial. (5.E.F.: 1987)
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3.3 Caracterieticas del Nifio de 50. Aho de Primacia (De 11 a 13
Afios de Edad.

Las teorias sobre el desarrollo infantil han’ logrado
precisar una serie de caracteristicas del niio que ayudan a tode
educador a adoptar medidas pedagbdgicas apropiadas a situaciones
concretas, Coﬂ esta finalidad B8e presentan a continuacion
algunos rasgos especlficos del nifio de sexto grado, sin pretender
afirmar que 6stos Bean los Unicos ni necesariamente se den en
todos los nifios de esta precisa edad.

El desarrollo del ser humano es un proceso continuoc Yy no es
posible determinar con precisién el paso de una etapa evolutiva a
otra, menos aun las diferencias de un grado escolar al siguiente.
Con todas.las limitaciones que ésto supone, las investigaciones
que ha realizado la psicologla en el aspecto evolutivo de las
personas siempre representaran um marco de referencia.

"En el sexta grado se encuentran alumnos en una edad de
transicién, a la que puede corresponder segin los ambientes
culturales y el grado de maduracidn fisiolégica, una infancia en.
vias de desaparecer o un comienzo de preadolescencia con todo io
que 6ésta implica de ruptura con la nifiez." (S.E.P.: 1987 p. 12}

Los aspectos positivos que caracterizan a esta etapa son:

- Una importante capacidad de abstraccién.
- Un gran despliegue de actividad, extroversionm, autonomia

afectiva en relacidn con los padres y
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- Un c¢ierto equilibrio psicolédgico que se altera en la
preadolescencia.

Los nifios se encuentran bajo los efuctos de la crisis de la
pubertad, encerrdndose en si mismos, 8Se amplia su  mundo
subjetivo, pierde la serenidad interior, la espontonecidad y la
estabilidad psicoldgica de la que autes guzaba; ésto en la etapa
de la adolescencia o pre-adolescenica.

En este periodo existe una busqueda del sentido de la vida.
El preadolescente busca su identidad y para ello pone en crisis
muchas de las cosas recibidas en los dAistintos aspectos de su
personalidad. De aqui surge la necesidad de una atenta
observacién por parte del maestro en la escuela, para saber
cuédndo una tdctica resulta prematura y cuédndo otra ya ea
inoperante.

Las caracteristicas fundamentales del niifio de sexto grado en
el aspecto cognoscitivo son:

-~ Su capacidad para anticipar. resultados y consecuencias; su
aun incipiente sistematizacidén y organizacién del pensamiento.

- Tiene més habilidad para cuantificarblos cbjetos, lo que le
permite realizar una estimacion del tiempo y el espacio; puede
utilizar patrones de medida y aplicar dQiversas operaciones
matemdticas.

- Es capaz de representar un objeto con diferentes

ubicaciones, manifestacién . de  manejar la. simetria, los
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contrastes, las transposiciones, los ejes de referencia y la
lateralidad de los objetos.

- Sus nociones geométricas se tornan mds precisas; puede
anticipar las deformaciones que sufren las figuras al ser
proyectadas y es capaz de representar figuras tridimensionales y
de reproducir modelos a escala, mediante la aplicacién de
chdlculos sistemdticos que superan la reproduccién por ensayos.

- Realiza cuantificaciones de figuras volumétricas, lo que le
permite seriarlas.

- Estd apto para determinar anticipadamente las pnaiblés
combinaciones de diversos objetos y para calcular la posibilidad
de ocurrencia de un evento.

- Es sensible a laus contradicciones, y busca una explicacién
logica y fisicomecAnica de los fendmenos.

- Comprende algunos criterios que determinan la vida, en otras
palabras, su pensamientc se vuelve mis quecivo y prsciso.

Dadas estas caracterlsticas uﬁ‘?proceso de ensefanza-
aprendizaje se realizard en base a sus capacidades .y
creatividades.

Todo mundo sabe que los nifos crecen; y cuesta crabaiﬁ
comprender que un cambio en la estructura o en el pesc pueda
afectar al desarrollo intelectual, a los atributos de
personalidad, o a la eficacia social del nifo.

Es cierto que muchos de los detalles sobre el crecimiento

fisico que interesan mucho a log médicos, a los profesores de



/ aducacién fisica o a los antropdlogos fisicos, nn tinep

importancia inmediats pava compreader o1 -

rvnlle §osfe o

Sin embargo, seria un error ol o tootr en cuanta, g o
crecimiento £lsico ne tiene absol-tzmente nada que wer = o
desarrollo psico-social o« integral del nifo; yo nue L. - o
aspectog del  Jdesarrello del nifo estia 1o 'asiegndeos ept: -t
Este pc clerto tante para el desarrollo % -isn, coos pera 3

desarrollo intelectual, emocinnal o soais’ . (TUENING- Yoend

Los atributos fisicos de lun nites =

Ten ey en

desarrollo integral, tanto directa come Uerlivectanacts. Ciertas

aptitudes y tal vez también ciertas exprriencias emocinnales, sen
imposibles si 0o se han alcaucadeo  ciertos niveles de madure:z
fisica y neuroldgica.

Hay muchos deportes que rtequieren un cierto minimo de
desarrollo y de fuerza muscular, al igual que cierto grade ‘de
coordinacion. En este caso, el desarrollo conductual de los
nifios depende directamente de su desarrollo fisico.

Por  otro lado, &i los atributos flasicos del niido provocan
bromas o burlas, estas reacciones afectarén inevitablemente la
imagen que el nifc tiene de si wmismo, su interaccidn con los
demas y los sentimientos que nazcan con respecto a los demds.
Asi los atributos fisicos del nifio influyen indirectamente en su

desarrollo bio-psico-social.
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Los nifios entre los 11 y los 13 afos de edad, se les pucde
considerar en un periodo de transicidn ontre la nidez y la eda?
adulta.

La edad promedio, para el principio de la pubertad susle sex
de aproximadamente 12 afos para las nifas y 14 afios para los
nifos, en la poblacion de E.U.A., pero también hay nifias normales
que suelen empezar la pubertad a los 9 6 10 afios y nifios normales
a los 11 & 12 ados.

Esta gama tan amplia de niveles de desarrollo presenta a los
maestros un reto muy considerable, al igual que a todos los demas
que’ trabajan con gente joven durante estos afos. También
constituye un reto de otro tipo para aquellos que pretenden
definir los periodos de desarrollo; porque se topan con nifios que
conforme al criterio de desarrollo fisico ya son adolescentes,
mientras que conforme a otros criterios se encuentran todavia on
la nifiez media. (FUENTES: 1989)

La sabiduria popular estd llena de creencias acerca de los
diversos modos como los atributos fisicos se relacionan con 1la
conducta. Se dice que el pelo rojizo es sefdal de un temperamento
vioclento; que no hay que fiarse de los individuos que tieneén los
ojos muy juntos; que un mentdn "débil" indica personalidad débil,
etc,

En la mayoria de los casos, las convicciones de este tipe n-
tienen ningtn fundamento real. Sin embargo, hay un <onjuntc dn

creencias, por ejemplo, la idea de que «clertas nostrucsturag



con ciertos

corporales o ciertes  fizlcon  an ) 12l

temperamentos mny determinades, o con d& utes e
personalidad.

Sheldon [ritade peot  FUBNTER:  128%) cred un  esgiany A
estructuras corporales ¥ habla de tres hiasiecas o sendtAtirast Les
endomorfos son individues bajos de wstatura, fornides o, pof'lo
general, tienden a ser gordos, Leor &ctomorfos son nltc; 1
delgados y los mesomorfos son musculesos, y, romparadoz r~q Va3
otroz tipos, de hombros anches y de cadera~ dclgadas.

Los investigadores mds i-cientes toman ‘a pmatwra de que la
relacién entre la estructura carporel v el compertamiento o
temperamento se establece gracias ua “u prrnrese de aprendizaje
social. Las creencias  pepulares como las descritas
anteriorments, gon esterentiprs que muchas personas tiegen muy
grabados en sv mentr,

Fzro el demostrar que existen los estereotipos no dice nada
a:crca de si influyen en los nidos indictaualea ni acerca del
modo como influyen. Es muy posible que los -nifios no sean
afectados por los estereotipos s8i no tienen mucho contacto
personal con ellos.

Por el contrario, el enfrentamiento con los estereotipos
puede influir en el concepto que los nifios tienen de sl mismos o
en sy comportamiento, o en ambas cosas. Los nifdos suelen actuar
en forma diferente unos con otros, segun sea su . estructura

corpbrea,



Cuando se les pide que coloquen siluetas de papel en una
tabla recubierta con tela de franela, los escelares desde ol
kinder en adelante constantemente colocan a los endomorfos en una
mayor distancia de las demis figuvas; lo cual no hacen tratandose
de los ectomorfos o mesomorfos y las demas figuras, vy la técnica
de la tabla de franela ciertamente refleja lo que los niios hacen
en sy trato con loa demés en la realidad.

Por otro lado, les nifios pueden rechazar el que el
estereotipo se les puede aplicar a ellos, especialmente cuando el
estereotipo es negativo. Al mismo tiempo, sin embargo, el
concepto que se tiene de sl mismo puede determinar lae acciones
afectivas de los nifios.

Cualesquiera que sean las relaciones que existen entre la
estructura corporal, los estereotipos, el concepto de si mismo y
el comportamiento, estas relaciones no afectardn a todos los
nifoa por igual. Las impresiones estereotipadas se provocan con
mayor frecuencia cuvande el fisico del nido responde claramente a
un tipo determinado, pero muchas estructuras corporales entre los
nifios tienen atributos que corresponden a mas de un solo tipo
exclusivo.

Ademds, el fisico puede cambiar, y de hecho cambia con el
crecimiento en el caso de muchos nifios.

El atractivo fisico y las impresiones estereotipadas
vinculados con las diferentes  eatructuras corporales afectan

claramente a los nifios de edad escolar. Sin embargo, estas
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impresiones estereotipadas no se limitan a ninguna edhy)
determinada; en nuestra cultura, los “rrechouchos” estan en
desventaja, ya sea que tengan 5, 15 o 25 afos.

Por otra parte, hay muchas maneras en gque se espera que la
conducta de los nifios cambie segun van creciendo en edad. Entre
mis “crecidos" se ven los nifos, mads se espera que actlen como
"mayores".

' Un nifo que llora tendrd una mayor probabilidad de provocar
una reaccion de simpatia de parte de una adulto desconocido {o
para el caso, también de un adulte conocido)} si parece tener 3
afios, que sl parece tener 12. El comportamiento de los nifios es
el mismo, pero la reaccidn que provecan en los demds cambia; y
estos cambios en las reacciones de los demdas, en funcién de la
madurez que representa el nifio, son indiscutiblemente un factor
muy importante que induce cambios muy reales en la conducta de
" los nisios. (FUENTES: 1989)

De modo general puede ‘decirse, dejando a un lado los
estereotipos Yy atributos persconales, que lo tipico de los nifios
entre los 11 y 13 afos de edad gira en torno a un conflicto de
identidad que debe rasolverse mediante la adquisicién ¥
consolidacién de una nueva identidad. El medio ambiente familiar
y social, y dentro de este Gltimo la institucién educativa con
gus tareas y alcances, tienen una importancia relevante tanto
para los caracteres que puede apumir tal conflicto, como para el

modo en que se resolverd. (STROMMEN: 1982)



Indudablemente{ el factor que dinamiza el c¢onjunto de
transformaciones psico-fisicas caracteristicas de esta edad (1! a
13 afios) es el cambio biolégico que afecta a todo el organismo y
que implica consecuencias de indole intelectual, emocional, etc.,
con el elemento decisivo de la adquisicién de la madurez sesxual.
Este conjunto de facetas de la transformacidn organica debe
comprenderse como un todo integral, cuyos diversos elementos scn
inseparables.

Es posible decir que después de los 1l ailes de edad el ritmo
del crecimiento es de aproximadamente 4 c¢m. y 4 kg. por afo. Los
aumentos en talla y pesc son irregulares y arritmicos, de tal
modo, es posible que un joven o una jovencita que durante un afo
escolar estdn entre los mds bajos de su clase, y el adc siguiente
puedan encontrarse bruscamente entre los mis altos.

Pero ademés de este desarrollo marcadamente visible, otros
cambios menos perceptibles, pero quiza de mayor trascendencia,
conmueven el organismo de los jovenes entre los 11 y 13 afios de
edad. En particular, es de fundamental importancia el desarrollo
de las gldndulas endocrinas. También la voz cambia, el vello
corporal se multiplica y localiza, surgiendo el conjunto de
caracteres sexuales llamados secundarios.

La descripcién de tales modificaciones fisicas es importante
para aproximarse al conocimie&to de la personalidad exterior que
va adquiriendo el joven de esta edad, pero insuficiente por si

sola para comprender aquélla en plenitud, ya que la integraciénm



psiquica, social'y sexual sobrepasa en mucho 2l mero recuento de
transformaciones fisicas.

Por ejemplo, dentro de su familia el unino de 11 a 13 afos de
edad toma distancia queriendo afirmar su voluntad y neceaidad de
antonomia a fin dJde estar en el mundo, bero a la vez,
desconocedor de sus propias alternativas, tiene temor de ambas
posibilidades.

Poseyendo tal ambivalencia, pasa de la omnipotencia a la
impotencia, de la exaltacién a la depresidn, realizando un
trabajo interior a la vez introspectivo y exploratorio de 81
mismo y de su entorno familiar, grupal y social.

Existen muchos padres y educadores que verdaderamente estan
preocupados ¥y adn que sienten temor cuando sus hijos o alumnos
llegan a la pubertad. Esa persona en la que todavia ven al nifio
se vuelve sibitamente falto de equilibria, inestable,
imprevisible.

Perciben al nifio de esta etapa como torpe, -incomstante,
desconcertante; y en amplia medida ésta es asi. Es usual que se
rebelen contra normas y requerimientos de la vida familiar,
aunque no siempre lo hagan abiertamente; se muestran ansiosos,
excitables, Ealtos de seguridad en 8f{ mismos; se refugian en su
grupo de amigos, hacen gala de desorden en sus ropas e higiene
personal,

El comienzo de la pubertad provaca ripidas modificaciones de

tamafo y estructuras corporales. Tales modificaciones fisicas se
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acompafan por cambios de actitudes e inquietudes. Tanto varon
como mujer, es desgarbado, torpe y de movimientos inseguros.

Sus compaiieros y juegos de infancia dejan de interesarle;
posee una especie de fascinado temor por el sexo opuesto; se ve
atraido fuertemente por el c¢ine o diversas actividades taato
gsociales como deportivas. (STROMMEN: 1982)

La caracteristica mias sorprendente de esta edad es la forma
en que durante ella se dan, en el iandividuo, simultdncas
tendencias contradictorias, a la vez de apdtico y tumultuoso, es
melancdlico y exuberante, agresivo y de una aensibilidaﬂ
exasperada.

En cuanto a la rapidez ‘e irregularidad del desartollo
fisico, puede decirse que deapués del periodo de crecimiento
relativamente lento, propio de 1a nifiez, sec presenta una sibita
aceleracidn del mismo, tanto en el nivel meramente somatico como
en el mental. Esta maduracidn lo lleva a encarar 1la realidad de
modo distinto.

A la vez que éato le ocurre, observa a 8us amigos,
compaflerus y vecinos comparando el adelanto de algunos, mientras
que es aventajado por otros. En esta comparacién de los estados
de crecimiento fisico, toman importancia, como reveladores del
miamo( los caracteres sexuales secundarios. Ve a algumos ' como
mas maduros y a otros como mis inmaduros sexualmente. Y ésto
tiene distintas repercusiones, segin se trate, de un hombre o una

mujer,
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Asi, muchas muchachas se sienten in:omodas por la estatura
que subitamente alcanzaron o, con mucha frecuenria, por el
desarrollo de sus sencs, que ellas mismas consideran mis grandes
que lo normal para su edad.

De este modo, es frecuente gque Ltrate de disminuirlez u
ocultarlos. Este tipo de muchachas de maduracion temprana se
interesa, de modo natural y de acuerdo con su desatiollo, por los
jovenes, pero le serd dificil establecer vinculus inclusive
amistosos con los muchachos de su edad o grado escolar, ya que
por lo general éstos estdn atrasados dos o tres afos en &u
desarrollo fisico en relacién a ella, teniendo este atraso
relativo vuna enorme importancia psicoldgica y marcando
vigorosamente una conducta diferencial.

Debido a que no es el objetivo de este trabajo establerer
una descripcidén detallada de . las modificaciones anatomicas v
fisioldgicas que se producen en la transicion de‘la nifiez media a
la adolescencia, y puesto que tales cambios por visibles, son
perfectamente conocidos por el conjunto de las personas, es
preferible concentrar la ateancién en algunas de las consecuencias
que conllevan dichas modificaciones.

Por ejemplo, ya que se ha dicho que la fase inicial de la
pubertad y el término de la nifiex media se prescatan grandes
irregularidades y arritmias en el desarrollo. Internalizando en
las mismas, el nifio entre los 11 y los 13 afios de edad, tiende a

sentirae inadaptado, desajustado en relacién a su propio cuerpo.



Ante tal crecimiento inarménico, el joven debe tratar <«
regular los movimientos de las diferentes partes de su organismo
neceaitando para ello adquirir una nueva "conciencia
conestésica”, es decir, una conciencia que le permita moverse
adecuadamente en relacién con el espacio y los objetos.

En esta etapa el vardn, por ejemplo, pone a prueba su vigor
fisico {vencidas de manos, competencias centradas en la fuerza
fisica, etc.) Este fendmeno responde a la necesidad de probar,
ejercitar y controlar las nuevas potencialidades corporales y
también a una proyeccidn dindmica de su integridad, no aiaudd,
como en ocasiones se tiende a peansar, un  mero alarde
exhibicionista.

Las muchachas, por su parte, sabiendo que la fuerza no c=
propia de’ su sexo, ejercitan las gracias del baile y el
aprendizaje de un caminar airoso. Ambas, y otras similares, sen
igualmente formas de aprenqer a dominar su cuerpo en crecimiento:

En todos los casos, el ‘desarrollo dseo es el sostén de los
cambios morfolégicos y de las  nuevas actitudes que los mismos
generan.. El paso de la nidlez media a la adolescencia es también
notorio, porque en este trinsito los huesos se alargan. .

Los profesores tendran que tener en cuenta la alimentacién
de los educandos e informarse al respecto para planificar. sus
tareas escolares. Por otra parte la educacion fimsica, no solo es

un desahogo de energias, en esta etapa, las cuales se canalizan,



sino también para facilitar y contribuir a la superarcién de los
elementos inarmdnicos en el desarrollo fisico.

Asi, la funcién muscular se estimula y consolida con los
ejercicios de fuerza; la funcién del corazén y los pulmones, por
ejercicios de resistencia; lae funciones nerviosas, por
ejercicios de habilidad que pongan énfasis en la psicomotriz
etc,

De esta manera, puede comprenderse mds integramente el
importante papel de la educacidn fisica en el proceso general de
la formacién del inicio de la pubertad. Ademds, la diversidad de
necegidades que tiene el cuerpo en la edad de los 1! a los 13
afios, en su ejercitacidén, proponen que la educacién fisica no se
constrifia a los juegos o deportes de caracter popular, sino que
se incluyan disciplinas gimnasticas que les permitan ejercitar la
coordinacién de mente y cuerpo, fuerza y destreza, agilidad y
resistencia, reflexidn y reflejos.

El desarrollo de la sexualidad es el ragge distintive vy
fundamental de la pubertad. Este desarrollo es el motor de todos
los otros progresos, no 8dlo en el plano fisico, sino también en
el psicoatectivo. El mismo ocurre enmarcado en una serie de
indefiniciones y ambivalencias, tensiones, modelos
contradictorios, acciones permitidas o prohibidas, que son fuente
de permanente conflicto psicolégice y social.

Durante la preadolescencia, las  carvacteristicas sexuales

primarias, directamente vinculadas al aspecto genital, empiezan a
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desarrollarse y es a partir de este momento cuando se inctala en
el individuo la existencia de la dimension sexual con susg
tensiones e inquietudas.

De este modo, mids que de sexos en 8i determinados
exclusivamente por la configuraciop orgdnica, 8eria necesarico
hablar de papeles masculinos y femeniuos, cowprendiendo cue los
mismos no estdn predeterminados unicamente por la realidad
bioldgica, sino que se van configurando en relacidén con ideas y
actitudes, y hasta prejuicios, que determinada cultura elabora en
relacién con la masculinidad y la femeneidad. (STROMMEN: 1982)

En resumen, respecto al aspecto fisico y su adaptacion de
los preadolescentes a su medio ambiente, se puede decir que la
estatura, el peso y las proporciones del cuerpo cambian durante
los afos escolares, aunque menos dramidticamente gue en la anidez
temprana y la preadolescente hasta llegar a la adolescencia. Los
nidos crecen a ritmos .diierentes. A consecuencia de ésto,
cualquier grupo de nifios de la misma edad cronolégica .incluira
nifios de atributos fisicos muy diferentea.

Sin embargo, tratandose de cada nifio en particular, los
ritmos de crecimiento son muy estables y consistentes. Todos los
aspectos del desarrolle de un nifio, incluyendo el crecimiento
Eisico, eatdn interralacionados.

Muchos tipos de comportamiento no pueden aparecer mientras
no se hayan desarrollado las cstructuras fisicas y fisioldgicas

que los hacen posibles. A su vez, el desarrollc psicolégico



suele influir en el desarrollo fisico y viceversa, Les atributos

"fisicos también tienen efectos indirectos sobre sl desarralle
bio-pesico-social de los nifos mediante las reacciones
diferenciales que estos atributos provocan en los demis.

Las reacciones y las expectativas de los adultos ron
respecto a los nifios cambian segun 1la madurez que representa »°
nido. Las adaptaciones de los nifios a estas reaccicnes que !no
adultos tienen a sus cuerpos cambiantes, son ano  dJde Yoo faetop o
que contribuyen al cambio progresivo de¢ :onducta in se va

niios 1lleguen ‘a

advirtiendo con la edad y que determins

compertarse en nna forma mAs "madura®, (FUENTES: 1189
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auteriores, a f£in de que los utilicen en su circunstancis (o
vida. En un sentido nato, el aprendizaje comprende todas l;s
actividades humanas que permiten; generacidn tras generacidn, la
comunicacién fundamental de experiencia y sabiduria, que asegure
la supervivencia de la especie, {BLOCK: 1985)

El proceso ensefanza-aprendizaje se empieza a gestar desde
el nacimiento del nifio y en su nicleo [familiar, a través de lo
que rodea al nifio y su evolucién en su desarrollo bio-psico-
social y afectivo.

Sin embargo en el presente punto, se dardn a conocer las
formas de ensefianza-aprendizaje en el ambito escolar y desde el
punto de vista académico. '

El proceso ensehanza-aprendizaje coasiste en generar .y
desarrollar conocimientos, capacidades, actitudes y habilidades a
partir de la realided y experiencias de un sujeto y a su vez,
permite actuar sobre esa realidad para que pueda transformarla en

un momento dado.



Durante la estancia en la primaria, las habilidades
perceptuales del nifo se hacen mas precisas y sistemiticas como
se menciond en las caracteristicas del punto anterior; ademds
emplean criterios de clasificacién cada vez mads abstractogs vy
variados conforme se amplia su experiencia y conocimiento de los
objetos.

Estas caracteristicas vy capacidades que el nido poses vienen
siendo las que trata el estadio de las operaciones concretas
hasta la edad de once afios, y el estadio de las operaciones
formales en la etapa de preadolescencia, segun Plaget.

De esta manera se tiene que el nific es un organlsme
completo; ne un adulto pequeiio. No tiene por qué comportarse ni
reaccionar como un adulto, Es un organismo dque crece Yy Se
desarvrolla hasta alcanzar la madurez. Teomando en cuenta las
siguientes pautas segun DIXIE: 1988,

a) El crecimiento depende tanto de factores internos como de
influencias externas

b} El crecimiento depende de la herencia y 2!

marcha es progresiva y ordenada.

¢} El crecimiento y el desarrolle . o thaeon, s pern o cosha
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Hental 7! desarrollo mental y la inteligencia progresan de
oA manera  continua, constante y  gradual desde el nacimiento
hasta una edad que aun no ha sido determinada. El desarrollo
intelectural sufre la influencia de las condiciones flsicas y del
ambiente social. Hay grandes diferencias individuales en el
desarrollo mental.

- Emocional: Todo individuo tiene ciertas necesidades
emocionales bdsicas:

* Necesidad de éxito, perfeccion, dominio, necesidad de evitar
el fracaso, el ridiculo, la burla y la frustracidn.

* Necegidad de afecto, simpatia, carido, confianza y
comprension.

* Necesidad de seguridad y de posesion; necesidad de evitar la
pobreza, las preocupaciones y las ansiedades,

* Necesidad de actividad y de aventuras; necesidad de cambios
de ambiente y de experiencias, de diversificar . las actividades y

evitar la rutina y la monotonia.



- Social o afective: Las pautas del ~omportamizuts sociai Aol
individuo se relacionan con la adaptacicn al ambiente y ulan
influidas por el desarrollo fisico, emocional y mental. {DIXIE:
1988}

Por lo que respecta al aprendizaje del nifio, se eonsidera
que ‘es un proceso mediante el cual el individuc, por su propia
actividad, cambia su conducta, su manera de pensar, do hacer y de
sentir. En suma, es la actividad por la cual la persona modifi:a
su manera de ser.

Gracias al aprendizaje el nido enriquece o© modifica su
informacién o conocimientos prevics, realiza tareas de una manera
diferente y cambia su actitud o sus puntos de vista y de como ve
el mundo que lo rodea.

Como el aprendizaje es un procese activo, el nifo aprende
haciendo, en forma parcial o total, la misma tarea que se propone
aprender.

Pero el aprendizaje en el nido es efectivo o significativo
cuando responde a una necesidad o un objetivo de &l; cuando se
adecua a un interés o aun propdsito. El que aprende hace algo
(participa en actividades) para satisfacer sus intereges’'o sus
necesidades.

El aprendizaje o la experiencia previos estimulan nuevos
aprendizajes, especialmente cuando esa experiencia fue

satisfactoria y agradable. El nuevo aprendizaje se realiza sobre
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la experiencia previa, por asociacién. Este es un  principio
fundamental del aprendizaje.

El aprendizaje de nuevos conocimicntos, destrezas ¥
actitudes es una actividad individual intransferible. Cada
persona tiene que aprender por si misma. Se puede aprender en
grupoa, pero el aprendizaje y los cambios se efectian dentro del
individuo, en cada uno a su manera.

Pero el aprendizaje no solo significa aprender lo que para
el nifio es significativo o motivador, para que el nifo aprenda lo
que tiene que aprender segin sus diferentes etapas y gradés
eBcolares se encuentran los métodos y las técnicas de ensehanza,
que son las que ayudardn a que para el nido lo que se le ensefia
sea gignificativo y gratificante,

Un método de enseiianza es el conjunto de momentos y técnicas
légicamente coordinados para dirigir el aprendizaje del alumnp
‘hacia determinados objetivos. El método es quien da sentido de
unidad a todos los pasos de la enaedanza y del aprendizaje,
principalmente en lo que atafie a la presentacion de cada materia
y a la elaboracidén de la misma. {DIAZ: 1983)

Una técnica de ensedlanza es el recurso didactico al tual se
acude para concretar un momento de la leccién o parte del mérodo
-en la realizqcién del aprendizaje. l.La técnica representa la
manera de hacer efectivo un propdsito bien definido de la

ensehanza.
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Para alcanzar los objetivos en el proceso ensefanza-
aprendizaje, un método necesita echar mano de una serie de
tecnicas. Se puede decir que el método se efectiviza a través de
las técnicas.

La ensefianza ayuda al aprendizaje, ensedar gquiete decir
guiar las experiencias de aprendizaje.

El aprendizaje estd facilitado cuando la situacién tiene
significado parae el nific y se puede dar de la siguiente manera:

- Que la materia corresponda al nivel de madurez del aprendiz

- Que la situacidn interese al aprendiz

- Que el aprendizaje vaya acompaiado de aprobacién y no de
castigo.

- Que las situaciones de aprendizaje estén concebidas de tal
modo que el nifio pueda responder satisfactoriamente y tener
éxito.

- Que se proceda a corregir los errores en forma inmediata

~ Que el niio perciba sau éxito en el aprendizaje.

Estas situaciones deben estar mediadas por una buena
condicién fisica por parte del aprendiz, .por un ambiente
agradable para el nifio y que las experiencias de aprendizaje se
realicen segin un método integrado y que se asocien con el manejo
de una variedad de materiales didadcticos aplicandu las técnicas
de enseianza.

No es suficiente que el maestro sepa como crece Yy se

desarrolla el nifio; es necesario gque sepa también cédmo aplicarlo



.
a la practica del aula mediante técnicas y procedimientos
adecuados. (DIXIE: 1988)

El profesor puede encontrer diversas maneras de atender a
las diferencias individuales que existen entre los alummnos. Todo
alumno requiere de un asiento adecuado a Ssu tamafic y que le
permita apoyar los pies sobre el piso; algunos necesitan una
atencion especial para poder adaptarse emocionalmente; otros
necesitan juegos y ejercicios para desarrollar su control motor;
el maestro entonces, pondrd en practica de diversas maneras su
conocimiento con respecto al desenvolvimiento e individualidad
del nifo.

Dadas las caracteristicas del nific de sexto afo e3 =l
momento propicio para que aplique operaciones y conversiones de
diferentes sistemas de medida, como el sistema métrico decimal y
el sistema inglés.

Se le deben formular problemas de ubicacidn de puntos con
los planos cartesianos, de reconocimiento de simetrias y de
manejo de perspectivas. Se le pueden plantear situaciones en las
que deba calcular la correspondencia entre las partes de un
modelo y de un objeto, conocida la correapondencia entre las
otras partes.

Favorece su desarrollo también el proponerle problemas con
diversas posibilidades de ocurrencia para que determine cudl de

ellas es mias probable que ocurra.



Ea conveniente organizar actividades que posibiliten un
mayor grado de desarrollo en las destrezas motrices, tanto en el
juego como en el deporte, y en actividades manuales y artisticas;
propiciar ejercicios motores de interpretacién de planos vy
recorridos, utilizando como referencia los puntos cardinales;
fomentar los juegos o deportes en equipo para crear una sana
competencia y colaboracién grupal; realizar ejercicios en los yue
se combinen velocidad y tiempo; organizar actividades donde pueda
comprobar la necesidad del ajuate postural de acuerdo con la
situacién motriz que se le presente. (S.E.P.: 1987)

El contexto social ejerce una influencia notable en el
desarrollo del nifio; es por ésto conveniente que el profesor
procure conocer el medio socioecondmico del que provienen sus
alumnos, Las diferentes situaciones a las que por ello estin
expuestos loa educandos, se reflejan en las deficiencias que
presentan en el desarrollo del lenguaje, la comprensién de 1la
lectura, las estructuras mentales y la motricidad.

Esto hace necesario que el maestro tenga presente que las
caracteristicas mencionadas del nifio de sexto grado se presentan
en algunos como capacidades ya adquiridas en cierto grado, Y en
otros como capacidades por desarrollar.

El aprendiraje entonces, en sgu definicidén mias sencilla
consiste en afirmar que es el.ptoceso por el cual la conducta se
modifica a consecuencia de la experiencia. El término

aprendizaje designa el establecimiento de nuevos vinculos o el
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fortalecimiento de asociaciones que ya existian, pcro eran
débiles. (MUSSEN: 1979}

Bush Mosteller (citados por ORDONEZ: 1984) consideran que
aprendizaje es cualquier cambio sistemitico de la conducta, sea o
no adaptativo, conveniente para ciertos propositos, o que estd de
acuerdo con algin otro criterio semejante.

Guthrie (citado por ORDOfiIEZ: 1984) llama aprenditaje a los
cambios de conducta que siguen a un estimulo.

Como saben los padres y maestros, vy al igual que log
psicélogos el aprendizaje no es inevitable; no siempre se
produce, ni siquiera en aguellas situaciones en que se esta
seguro de obtenerlo; al parecer, tienen que conjugarse algunas
condiciones para que el aprendizaje tenga lugar -en cualguier
circunstancia.

Aldunos tedricos afirman que uno de los factores que
influyen para que se dé el aprendizaje es el grado de maduracién
fisica del sgsujeto, otros la motivacién y el recforzamiento.
Afirma que es mis probable que se produzca el aprendizaje cuando
el organismo desea o necesita obtener una determinada meta
{motivacién] y cuando la respuesta que se produce da como
resultado el alcance de la meta o cuande representa para el
sujeto upa fuente de placer o satisfaccidn (reforzamiento}
(HUSSEN: 1979)

Alguqas adquisiciones de conocimientos con base en

motivaciones se dan sin que el sujeto se dé cuenta, pero cuando

“87



¢s0s nuevos conocimientos son ensefados utilizando técnicas,
matodos 7y procesos evaluativos; al sujeto le dara  mayor
significado a su aprendizaje.

Mas aun, los conccimientos adyuiridss no se olvidarin
facilmente y en cambio podran reforzarse y retroalimentarse con
otros & través del proceso ensenanza-aprendizaje y con base en

las capacidades de cada sujeto segun su edad.
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3.4.1 Organi én del Proceso Ensefianca-aprendizaje.

Estos aspectos que ya han sido tratados con anterioridad son
luos que intervienen en el proceso enscihanca-aprendizaje, y dentro
de una escuela y organizacién académica este proceso se basa en
un plan de estudios donde existen objetivos de aprendizaje,
meétodos y técnicas para que se produzca asi como una evaluacién
en el avance o retraso del alumno en el aprovechamiento escolar.

Las mas recientes definiciones del plan de estudios lo
describen, como el conjunto de las experiencias de aprendizajé
que provee la escuela para el crecimiento y el desarrollo
integral del nido. Ello implica que en lugar de elaborarlo de
antemano, el plan debe ser desarrollado con los alumnos en un
proceso continuo y cooperativo,

No obatante, el papel mds importante en esa elaboracidn debe
desempefiarlo el profesor al planear y organizar 1las experieacias
de aprendizaje. Al hacerlo deberé considerar y armonizar
diversos factores: la sociedad, . sus tradic;ones y costumbres; el
nifio, sus intereses, necesidades y problemas, y en £in,  los
principiog educacionales basicos.

bara enriquecer esas experiencias de aprendizaje se tienen
como base los planes de estudio estructurados para diferentes
necesidades segun el caso y el momento de la concepcitn de  la
educacion a diferentes niveles, en lo que respecta - al

planeamiento de educacidn primaria se tienen:
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preparard antes de iniciar 1la emsefianzna, rocurende  <ue

préctico, realista, sencillo ¥ astnal 7 que no 1o pegulere

demasiado tiempo fuera de las horas de  clase,

maestro debe hacer por lo mencs tres plam

1LeNtos PAta ST AT



- Plan de large plazc, el cual se rz2lacicna zoa i:s5 czntenidos
de la ensedanza. Y lo puade planear de larjd plazce, trimeszral o
semestral. Necesariamante el maestro debsri revisarlo
periodicamente para modificar, aumentar o planear

actividades para alcanzar los objetivos de. plan vy los

propios.

1

- Método de ensefanzz, el profesor sabe que se Zzze cambiar 22

método segun la actividad educacional de que se :rata2; nc se

siente obligado a utilizar siempre el mismo, e ianclusc gpu2ade
valerse de upa combinacién de los mismes. Una vez que haye
comprendide l@ base pedagdgica de la2s unidades y la cécaiza de 34

aplicacidn, dJebe practicar v experimectar progres

perfeccionarse y lcgrar el mayor readimiznco.

- Plan diario, ©puede consis en una siatesis de la
indicacidén de los temas que se van a ensedar y de los métodss gque
se empleardn. También este plan se pcodrd exhidbir en un lugar de

£hcll visualizacidn para cualquiera que desee consultarlo. Este

planeamiento diario incluye como un aspacts importante la
preparaciton del material que se utilizara. Este planeamiento
diario también es conocido como carta descriptiva de un curso.
{DIXIE: 1988)

Tanto los planes y programas como los planeamientos o cartas
descriptivas que un profesor utiliza en el salén de clase

objetivos de aprendizaje para posteriormente evaluar = ese

aprendizaje en base a ellos, los objetivos son metas que se



proponen para qua el nido llzgue a ellas a traves del

las ‘unidades académicas.

io psicomoter.

£l dominio cognosciztivo incluye a  lcs

ccrductas exigen procescs mentales o intelecrual

la evocacién de informaciones gque supuestamente San

logradas, hasta la combinacidn y organizaciéa de és:tas de manera

original para la formacién d&e juicios de wvalocr. Esto as que al

nido deberda interpretar com 3us prepiaz ideas Lo gue 35& L2

ensefa, memcrizar algunos conceptes ¥ repstirlos tal cual,
como crear C€Is585 nuevas a través de  las experisacias de
aprendizaje.

Los objetivos que pertenecen al dominio afectivo son los gue
incluyen conductas que el alumno debe lagrar en lo raferente a
intereses, actitudes, valeres, grado de aceptacidn ¢ recnazo, gque
van desde la simple atencion hacia un estimulo, y hasta las mas
complejas cualidades de la personalidad. Se refiere a que el
nific serd capaz de tener hdbitos de estudio, de saneamiento,
adquirir normas y reglas de su sociedad y seguirlas, asi como
comportarse de acuerdo al momento y lugar donde se eacuentre.

Al dominio psicomotor pertenecen los objetivos  cuyas
conductas se refieren a las habilidades motrices, como 1la

escritura, el dibujo, la gimnasia y las realizadas en los

ra
0
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Van desde la imitaci:in @2 1z actividad

de ells. {DRDSAEZ:

" Adsmas los objerivos de arran
gue a& o que se pretende después de un curse comp.3is en fads
materiz, en particulares que es lo que 3¢ prarende al

una unidad programatica ¥y =n especifi=ss que

cada actividad gue se ende en cada Unidad :

Azui cabria hnacerse upa pregunta qué s=2 propiaen

objetivcs en un cursc determinado? Precisaments indagar si

el alumnc esta o no aprendisnds 1 andec romc meta

el plaz de estudics y el profssor y d2 2573 manera evaluar el

rendimiento o aprovechamiento escolar del alumno.

1

Los métodos para evaluar el progreso de los alumncs en la

escuela han cambiado per los avances en el campo de las ciencias
de la educacidn y de la psicologia infaatil. Los examenes, lcs
tests, y los cuestionarios solo ofrecen una visidén parcial del
progreso logrado en la tarea educativa, es necesario realizar una
evaluacion mds amplia y mas continuada. El sistema tradicional
sdlo evaluaba la capacidad de memorizacién de los alumnos en tres
grupos:. buenos, regulares y malos.

El objetive de la educacién es modificar la conducta del
individuo de una manera progresiva. No hay educacién sin cambia,’

(DIXIE: 1988)



Tradicionalmente se ha :oacabide 7 prastizade la evaluac:icn
escolar como una actividad terminal del proceso de enssianca~
aprendizaje, se le ha conferido una funcidn mecinica, coasistente
en apiicar exdmsnes y asignar calif:caciozes al finail de los
cursos.

Contrariamente a lo que se cree y practica, -a 2valuaciodn

del proceso de emsedanza-aprendizaje no s2 iaiclia fuandc

el cursc o cuande se comi2nzan a realizar los euamaras.
comenzar el curso, cuands se especifican sus propoaitas ea
términcs de aprendizaje, es cuando erx realidad comieaza el
proceso de evaluacidon, lo cual impliza jus la evaluacién no es
una etapa fija ni final del proceso docente.

En otras palabras la evaluacién se concibe come activ

que puede coadyuvar a mejorar la caliiad del quehacer pedagogice
(Moran Oviedo, citado por ORDOREZ: 1984}

"Desde el punto de vista educativo se dice que valuacién es
un proceso siétemético para determinar hasta que punto alcanzan
los alumnos los objetivos de la educacidon o también se define
como el proceso de reunirse interpretar evidencias del cambio de
comportamiento del estudiante segin este progresa en la escuela
como resultado del desarrolle de los programas escolares”
(RESENDIZ: 1979, p. 7)

Dentro de las evaluaciones educativas existe una
clagificacibn de pruebas para medir el rendimiento escolar, éstas

son:



- Pruecbas e ensayo > oo

Pruebaz de regprestas guiadag
- Pruebas de completamicurle
- Fruebaz de resprestas Lyeown:,
- Falso o verdadero
- Pregunta directa
- Prueba de correlacion.

Este tipo de clasificaciion dchie enmpliv  ron caractesd

Fara que arrojen verdaderamente el vendimiencn o aprevschomient
escolar del alumno. Estas caracteriscicas won:

- Confiabilidad,

- Validez

-~  Objetividad

- Dificultad

- Discriminacidn

'~  Representatividad

- Adecuabilidad al tiempo estipulado

- Adecuabilidad a lo estrictamente enseiiade

- Practicidad. {RESENDIZ: 1979) )

En general, la funcién de la cvaluacién es la de determinar
el grado en que varios objetivos 8~ importauncia educativa, eostin
siendo alcanzados en realidad. Evaluar es hacer un juicfé da
valor para apreciar los resultados educatives en términos  de gi

cgtan satisfacicndo o no a las metas educativaz.



La  medicidén y la evaluacion le suministran al profasor la
retroalimentacion esencial  acerca de la eficacia de cu  labor
educativa., Le indican la efectividad con que presenta y organiza
el material, lo claramente que explica lac ideas, lo bien o mal
que se  comunica con individuos menos avaunzados gque el ¥ la
particular eficacia de sus téconicasz ¢y materiales de ensenancza,
{ORDOAEZ: 1984)

Existen diferentes puntos de vista sobre la manera como &e
evalian los conocimientos de los alumnos en la practica educativa
de las escuelas; las formas y criteries parva evaluar cabian né
s6lo al paso del tiempo, sino aun dentro de la escuela, de un
maestro a otros.

La explicacién que se puede dar a estas diferencias es que
se deben a los variasdos enfoques o concepciones sobre la
evaluacion educativa.

Los enfoques que mds se practican en la actualidad son:

- Evaluacién como juicio de experto

- Evaluacién con base en un modelo ideal
- Evaluacién por normas

- Evaluacidn por criterios

- Evaluacién ampliada.

La evaluacién como juicio de experto considera que es -el
profesor el dnico capacitado para evaluar los conocimientos de
sus alumnos, emitiendo juicies y valorando a sus discipulos min

apoyarse en procedimientos y técnicas que le brinden informacién
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nbjetiva sobre lo que evalua. Este enfoyue de evaluacivn tiene
la virtud de tomar en cuenta el contacto y la :1elacién perconal
que hay entre el alumno y su profesor.

El enfoque de la evaluacién segtn un modelo ideal es o seria
muy Similar al anterior, solamente que en éste sl profesor basa
sus juicios en un modeln ideal de hembre, establecido por la
sociedad a la que pertenece.

Para evaluar con esta concepcion es necesario determinar qué
tanto se acerca el alumno al modelo ideal que el profesor tiene
del estudiante aplicado © con rendimiento elevado, en 105
aspectos cientifico, artistico, deportivo, etc. (ORDOREZ: 1984)

El acuerdo 17 de la Secretaria de Educacién Puablica
establece las formas de evaluacidén para la educacidn basica y
secundaria; en él se especifica lo siguiente: "La evaluacién del
aprendizaje equivale a una estimacién  del grado de
aprovechamiento de la ensefanza que el alumno alcance durante el
curso; ¥ comprende las etapas de comprobacién calificacién ¥
registrot" (Heredia citada por ORDORAEZ)

La comprobacién del aprendizaje deberd ser efectuada por el
maestro, mediante la ampliacidén de procedimientos y recursos
pedagdgicos que permitan al alumno poner de manifiesto no solo su
capacidad para conocer y recordar informaciones, sino también el
desarrollo de habilidades y destrezas, capacidad de anilisis vy
sintesis, abstraccién, generalizacién, aplicacién de

conocimientos y formacidn de hébito.y actitudes.
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Como resultado de la comprebacicn del aprendizajye, el
maestro formulari juicio estimative razonado, expresade mediinte
una calificacicn gque deberd representar ol arado en que el
escolar haya alcanzado los objetivas piryramiaticos de 13
ensefanza motivo de la comprobacidn. (Hevedja, citada por
ORDOAEZ: 1984)

La escala oficial de calificaciones es numérita y conmprende
seis grados: cinco aprobatorios y uno reprobatorio; ilas
calificaciones se expresaran con nlmeros enteras ¥ 5
interpretardn como sigue:

10 Excelente

9 Muy bien

®

Bien

~

Regular

o

Suficiente
5§ No suficiente o reprobatoria

Esta escala serd la que se utilice para registrar, en la
documentacidén oficial de la escuela, las calificaciones
periodicas y finales resultantes de la evaluacién. ({Heredia;
citada por ORDOREZ: 1984)

Definitivamente este tipo de evaluacion estard bajo la
estimacidn dely profesor tomando en cuenta OtroB aspectos CoOmo
puntualidad, asistencia, participacidén y tareas escolares.

En el presente tabajo y en este capitulo se han venido

hablando de lo que representa el proceso ensefianza-aprendizaje y
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su evaluacion para percatarse de dque fealmente se estd dando el
proceso. Esta evaluacidn ya sez en escala comprobatoria,
sumatoria o de estimacion del profesor en base a g: propic
criteric; es la que va a dar el resultado fina. del rendinmiento o
aprovechamiento escolar de! alumno c¢ la reprobacion y deserzidn

escolar.

1
«©
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3.4.2 Aprovechamiento Escolar.

Se define como aprovechamiente escolar el conjuntc de
actividades escolares necesarias y suficientes para aprobar un
grado académico y estarian implicitas 1§ participacién activa, la
asistencia, la puntualidad, el cumplimiento de tareas escolares,
asi como la evaluacidén o resultados académicos obtenidos por el
alumno por medio de evaluaciones periodicas por parte del
profesar.

En los examenes que se realizan en las escuelas se procura
hacer la evaluacién exacta del rendimiento escclar, 1a medicidn
del rendimiento escolar constituye la valoracién objetiva de la
labor docente, Al apalizar los criterios vy procesos de dicha
evaluacién debe de estar muy claro lo que significa el concepto
del rendimiento escolar que se pretende medir.

Para Mattos en su Compendio de didacticz general {citado por
ORDOREZ: 1984) define: "El verdadero rendimiento escolar consists
en la suma de transformaciones que se operan en el pensamientc,
en el lenguaje técnico, en la manera de cobrar y er las bases
actitudinales del comportamiento de los alumnos en relacidn con
las situaciones y problemas de la materia que se enseda." {p. 19)

Estas transformaciones, que constituyen desde el principic
los legitimos objetivos, deben brotar al final del proceso de
aprendizaje como édquisicicnes definidas, inc¢crporadas vitalmente

poer los alumnos a la formacién de su propia personalidac.
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No se trata de cuadnta materia han memorizado los alumnos
sino de cuanto de ella han incorporadec realmente a su conducta
manifestdndolo en su manera de sentir, de resolver los problemas
y de hacer o utilizar las cosas aprendidas en el curso. {Mattos,
citado por ORDOREZ: 1984)

Una de las finalidades de la escuela, no por cierto la
principal, pero si de gran importancia, es la de dotar a los
alumnes de los recursos mentales indispensables para evitar el
fracaso y la frustracidm y obtener éxito en su vida social vy
profesional. La alternativa de éxito o fracaso se presenta a los
alumnos ya en la propia escuela.

El  fracaso escolar en los aprendizajes es un hecho
constatable por cualquiera que 1lo pretenda observar. Perc
también es una prueba de la ﬁersistencia de las causas que lo
provocan. Mas all4d de las buenas intenciones de educadores vy
funcionarios edgcativus, el problema subsiste.

Cabe preguntarse entonces =i las causats de los £fracasos nc
excedsn los marcos de la escuelé para convertirse en un problemsz
del sistema educativo como tal o de la sociedad. (Emilia Ferreiro
en Introduccién a los Sistemas de Escritura en el Desarrollc del
Nifio, citada por ORDOREZ: 1984)

Las estadisticas del sistema educativo del estadc de Sonora,
a través de los datos proporcionados por el Departamentc
Estadistico de la Delegacidén Gemeral de la S.E.T. en el Estadc,

indican que en el Sistemz Federal hubc uns :ascripciér cotal de
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202,763 alumnos, disctribuidos en los seis gradc: gue comprende la
ecucacion primaria, nabiendose regisctrade 13,888 pajas, gque

represeantan el 6.8% de la inscripcidn total; v radameate

2,128 alumnos con reprobacidn escolar distribuidos ern. los seis

arado:z, representand: aproximadamente un  7.23% del total de
alumaos inscritos. (Datos ael aho 1978)

Come se observa en los datos, eli fracaso egcolar se
manifiesta en forma de reprabacion ¢ deserciis gque genere €l caje
rendimientc escoiar.

La repropacion cas: siempre es el resultads Ge is
wncapacidad del alumnc para aprender, de st abandonc en el
estudio y de su pereza mental, muchas veces. No es rarc que
contribuyan también fuertemente a un bajo rerdimientc escolar
otras circunstancias como laz deficienc:as epn instalaziones ¥
materiales inadecuados o pebres ¥ deficlentes de .= escuels,

falta de dstacion del misms, mala orgacizacic:n

escusle, régimen escclar anTiCUAGS ¥ CPpresive ¥

negligente O mal prepsrac> para dzsempshar SuI .sdore:.

No hay duda de que puede haber £actores entrahos. & . i

situacion docente vy al coatrcl del profesor y» de Iz
Gue cempremetarn el rendimients del
2_UMNOZ  par: i& prom

adez economicas, agotamienctc,

g Zamiliarez. etc.).
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No obhstante todo lo anteriormente dicho, la reprobacidn
escolar requiere de. otros enfuques pata  podet  eucont:ar Ve
causas de sus altos indices y las mejores suvluciones.

Para poder buscar soluciones adecuadas al problema de bijo
rendimiento escolar, es ineludible entender cada uno de ius
Eactfarea que influyen en el problema.

Estos factores necesariamente se encuentran =n la sociedad,
en su medio ambiente que lo rodea al nido. El individuo recibe
de la sociedad todos los beneficios de la cultura en materia
educativa: el lenguaje, el arte, la ciencia, los frutos de la
técnica, etc. Estos beneficios los adquiere de grupos o
instituciones sociales entre las que aparecen la familia en
primer lugar, el profesor conjuntamente con la escuela, los
amigos y su nivel socioeconémico en el que se  encuentra inmerso

‘el educando, {W00: 1988)
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3.5 El.  Aprendizaje, la Influencia de Factores Sociales y los

Medios de Cumunicacién Masiva, en cl Aprovechamiento Escolar.

La escuela, como ya se dijo en parrafos antericres es una de
las instituciones sociales en la cual tudos los que 1la integran
persiguen un fin. A pesar de ésto se presentan algunos problemas
que no permiten que el nifo llegue a apropiarse de los
conocimientos impartides, Este nifio que no aprende es agquel gque
es incapaz de apoderarse de los conocimientos que se le imparten,
casi siempre esta relacionado con algunas causas Je
incapacitacién escolar.

La conducta de estos nifios es pemejante en lo que a bajo
rendimiento se refiere, Por ello es importante que el profesor
deba estar atento a los ercores de sus alumonns con el propésito
de no calificarlo bajo o reprobarlo, sino averiguar la causa de
los mismos, ésto es, si dichos errores se deben a la fatiga, a la
falta de comprensién, falta de Eijacién o de diferencias ea la
manera de orientar el aprendizaje, o (tactores externos comue su
medio ambiente.

Los errores deben constituir un indicio para la mejor
comprension del alumno y no un pretexto para represalias mediante
el uso de bajas calificaciones,

El maestro debe llevar a cabo un revelamiento de errores y
de acuerdo con su frecuencia, realizar uua rectificacidén del

aprendizaje en forma colectiva, individual o en pequeiios grupos.



El gplicard instrumentos evaluativos para conorer La: canzasg Je

no aprendizaje. Canalizar hacia los medins  necosari-es Lo cas

que requieran de un tipo de educarion especial o de adaptacioén.
La labor del profesor no sera totalments satistactor .a,

aparte de que constituye una prevcnpacion constante 2l saber que

cuenta en su grupo cen unes 4ue casi siempre  van vezagados en

su aprendizaje.

Por otro lado, e¢s indispensable que las perscnas quae rodean
al niilo que son sobre todo los padres aparte de los profesores,
estén pendientes de las cosas que &1 hace y aprende, para lograr
una mayor comunicacidén entre los miembros de la familia, y la
escuela, establecer una corriente de comunicacién entre los
miembros de la familia, la escuela, y establecer una comunicacion
frecuente entre padres y maestros.

La escuela y la familia tendrdn que tener una relaciodn
estrecha para que el nifo atienda las labores extraescolares, ~in
confundirlas con las del hogqr, y el profesor se dé cuenta de la
influencia de los familiares en el nifc¢, pars arearse una ides -
lo que la familia significa en 2l nifio, en qué forma lo ayudarn

para que su aprovechamiento escolar sea 21 mis apr~pi~?a v ¢n

general para que el nifio no dievincule la {» ia de Ta ezcurla.

De esta forma la relacidn familia-czcurla  se unirdn  pove

orientar al nifio en la utilizacién de Y=s M. 7., de manera que

afecten en forma negativa on su formatidn peisenal.
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j?a:a ‘ayudar al. nids en zu  dzgenvalvimiento intagral, | se
necesita tener una buens relacidn con 2l masstro, é3ta sclo se
logra -visitands pericdicamenta ia escuela y pragramande

‘antrevista: con los maestros, paca es

Z2 su

comportamiento y =prevechamiants.

2n al preograma, sircven

para fortalacer el cumplimiento de 135 responsabilidades, la
injciativa, los habitcs de rtrabajo, el sentils de ceoperacidn y
autodisciplina gque se dezarrollan en el rido.

Zn algunas ocasione: este tipo de syuda estd limizada por
algunos factores comoc lo son: falt: 3¢ tiempo, escasc nivel
educativo de los padres, desconocimiento de los métcdos modernos
de ensedanza y principalmente falta de interés por los problemas
escolares de los hijos.

Por otra parte existen circunstancias que impiden el
cumplimiento de las tareas escolares debido a diversos agentes de
tipo social como: los medios de comunicacidén masiva, ocupaciones
o quehaceres en el hogar, las vactividades productivas o lo que es
lo mismo el empleo que deben desempedar para ayudar a su familia
y a sus amistades y su frecuencia; sobre todo cuando estas
ultimas ayudan a desarrollar malos habitos como vagancia,-

alcoholismo, drogadiccidn, etc., entre otras cosas, que s2
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an an el SImpartamianty ¥ o actas que és

hogar 7 en la escuela.

Zn la casa, 2stos

3 gue los

nifics descuiden :rabaics enctraescclsres y sus oblizasiones come
nijos de familia; en 12 eccuela su incumplimiesncc se maniiiesta
en inasistencias injustificadas llegands en la maysria 22 los

cascs a la desercic

o
o
o
w
€1
%)
Pt
W
"

PR A

11

r10 e3 un ser daotado Za

capacidades, habilidades 2 intereses prspizs, gue 3= dasarrollan
a travds del tiemgpc.

Los pedres 2n el hogar deben vigilar sus actividadss muy
esrtrechaments resp2tandc la personalidad del nidg. No se debe
tratar al nifc cemo 2dultc pequeda.

Los profesores en la escuela coadyuvan a! desarrollo
integral del educzndo vigilando periodicamente el contrcl de la
asistencia diaria y puntual, el regisctro de su rendimiento
escolar y la conducta afectiva con las personas que lo rpodean,
sobre todo ccn sus amistades.

"Le concierne al maestro, crear un ambiente gque favorezca el
rendimiento de las clases, ademds de afirmar la personalidad de
los alumnos... si los padres no se preocupan por la escuela y si
al maestro no le interesa la comunicacidén con los padres, los
alumnos trabajan en un vaclo. Pero si la labor educativa es
mancomunada y el nifo la siente positivamente, el encuentro entre

ambos, hard surgir una atmdsfera de trabajo mas propicia.
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(Alfonso en su libro de El Exito 2n las Reunizaes de Padres y
Maestros; citado por WO0O: 1988)

Se le da importancia a la intaraccién de padres y maestros
porque naturalmente son los que estan mas cerca del nifio y podran
de una manera o de otra coadyuvar en el desarroilc de sus
actitudes, aptitudes, capacidades y reforzar la confiapza en si
mismo. La educacién en el hogar posee un valor formativo y al
combinarse con la enseaanza-aprenaizaje en la ecscuiela ayuda a
fortalecer las actividades académicas del nifio, éstas zon la base
para el rendimiento escolar. B

Asi se tiene que el rendimiento escolar 2=s el desarrsils
biopsiquico, soccial y cultural del educando lograzade en la
escuela en un tiempo determinado.

El éxito escolar del nifio depende en mucho de cémo la
escuela moldee la personalidad del alumno. (M. Guilly, en su
libro El Problema del Rendimiento Escolar, citado por WOO: 1988}

El rendimiento escolar es un problema educativo altamente
analizado y considerado como uno de los mas importantes de la
educacidn, porque de &1 depende el desarrolle educative de una

nacién.
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CAPITULO v

INFLUENCIA DE LOS FACTORES SOCIALES Y MEDIOS DE
COMUNICACION MASIVA EN ki APROVECHAMIEHNTO ESCOLAR. ESTUDIO
COMPARATIVO ENTRE UNA ESCUELA PRIMARIA OFICIAL Y UNA ESCUELA
FRIMARIA PRIVADA DL LA DELEGACION DE MILPA ALTA



Una de las influenciazs mds visibles en el aprovechamien:co
escolar en los nifios de primaria son los med:ios de comunicacidn
masiva y los factores sociales en los gue el educandc se
encuentra rodeado.

Las medic3s <42 comunicacién masiva cuando eztan mel
orientados definitivamente son causa de gue el nidc educando no
se desenvuelva de manera correcta y satisfactoria en la ascuela y
por tanto baje su rendimiento escolar. Otros factores que
implican que el nifo tenga o no calidad en su rendimiento escolar
son los de tipo sccial, los cuales pueden ser la intaraccién con
la familia, ccn los profesores y su medic ambiente involucrindese
también las amistades y el nivel socio-econdmico.

Todos estos aspectos son de interés ya que pueden ser
variables que influyen en el bajo aprovechamiento y la desercidn
escolar en todos los niveles educacionales, problemas que van -
aumentando debido probablemente a que los educandos no estdn bien
orientados, ademis de la influencia de factores ambientales, y
otros aspectos que no se consideran en el presente estudio pero
no por elloc se desestiman.

Esto es un problema que es manifestado tanto por los padres
de familia como por los educadores, siendo inquietante el que-dia
a dla, como ya se habia mencionado, crecen los problemas de bajos

niveles académicos y reprobacién; lo cual proyectada a futuro se
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puedn - transpolar y  convertirse en o oup hechs o afL te

iedad.

ljesarxfollo integral del zor humans y 4

El presente trabajo ce Lirita 1 astudiar el fenfmens o nivel
bagivo {egpecificancnte 6o, ugrade de primarie), ya2 gu o por
suestiones de tiempo y recuises no se pusden abarcar todes lor
niveles, centrandese la investigacidn al estudic e los educant
en la etapa del procesa de la ninez a la adelescencia; ya que ze
considera importante esta ecdad (1l a 13 anos) pues es nna etapa
en la que se presenta un cambio radical on el cemportamiento,
porque ya no se consideran nioms propiamente, Jero tampoco son
adolescentes y, es en esta fase, en donde se concolidan tedos
aquellos aprendizajes de contenidos, habilidades y actitudes q;m
fundamentaran su formacidn futura. Ademids se considera que en
esta fase de desarrollo aun es factible orientar a los ninos
porque son bastante accesibles a los cambios 7 recomendaciones
paternas y docentes.

Otra de las causas para abordar el estudio es gque al revizar
algunos trabajos sobre el tema a desarrallar se detectd que-lar
investigaciones al respecto son muy someras Yy solo tratan de
aportar estadisticas sin baces tedricas concretas, aunque si
existen otros estudios que serdn de utilidad para dar bases
fidedignas al proyecto, los cuales se retoman.

De todo ello se desprende el problema de estudio de -la

preseate tesis,



iComo influyen los factores sociales y 1los medios de
comunicacién masiva en el aprovechamiento escolar del nidc de 6o.
grado de primaria en las escuelas "Calmecac" y José Maria Mcrelos

y Pavén"?
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1.2 0B JETI VOS5 "

OBJETIVC GENERAL:

Analizar luz  factoras sorialas come 1 tamlia,

profesorer ¢y las amistades, asi come lea medinn oag

comunicacidén gque intluyen en el aprovechimicnrs es
nifios de 6o. ano de primaria de una escuela privada ¢ una

oficial, de la Delegacinon de Milpa Alta.
GBJETIVOS BSPECIFICOS:

- Determinar lac variabhles socialss como la familia, les
profesores y las amistades que influyen on el aprovechamicnte
escolar.

- Determinar las influencias de los medios masivos de
comunicacidn en el aprovechamiento escolar.

- Proponer alternativas de solucion para mejerar el '
rendimiento escolar en relacion a la influcncia de los factores

sociales y a los medios masivoz de comunicacidn.



1.3 HIPOTES 1S,

Hipatesis de tiabajo:
- Los factores usocisles y los medios masivos de comunicaciodn
cuando estdn mal orientadus afectan en forma negativa el

aprovechamiento escolar del educando.

V.I. Factores socia.os y medios masives de comunicacion.

V.D. Aprovechamiento escolav.

Hipétesis nula:
- Los factores sociales y los medios masivos de comunicacidn

uno afectan el aprovechamiento escolar del educando.



1.1 POBLACION Y MUESTRA.

La escuela oficial en la cual se 1lleve a cabo 1le
investigacién de campo se llama "Josd Maria Morelos y Paven" y
queda ubicada en las calles de Av, l'ueblo y Sinaloa lorte, =su
clave ante la S.E.P. es 51-149 en turno- matutino y 52-149 en
turno vespertino en la Deleqn;:ién de Milpa Alta.

Cuenta con cuatro pisos, 20 aulas, en los pisos intermedios
o descansos se encuentran los sanitarios para ambos seuns,
quedando en planta baja la Direccidn y Subdireccién de la
escuela.

Tiene un amplio patrio y en cada grado escolar hay tres
grupos "A;', "8* y "C"; con un promediv de 40 alumpnos por arupo
que hacen un to;ql dec 810 alumnos aproximadamente. ,

La escuela privada en la cual se llevd a cabo el estudic
comparativo confronténdola con la anterior ae llama "Colegic
Calmecac® y se encuentra ubicada en las calles de Av. Boulevard y
Orizaba 37 en la Delegacidn de Milpa Alta.

Cuenta con tres pisos, 12 aulas las cuales se dividén de la
siguiente manera: 6 para grados de primaria, 4 ypara kinder y
preprimaria y 2 para la Direccién y Oficinas Administrativas de

la eacuela.



Cuenta también con un  amplio pario, uma canchia de
basquetbol, un chapote dero y &reas wvordes. Ademds ruantan on
dos camionetas para el transporte de los alumnos.

La poblacién escolar es escasa pues sus grupos  astin
formadoa por un promedia de 15 alumnes por aula siendo un tosal
de 180 alumnos aproximadamente,

Ambag primarias se encuentran ubicadas en la Delegacidén de

Milpa Alta.
‘ Para la investigacién y los resultados se tomaron: un giupo
de 60, grade en la escuela oficial de 15 alumnos y un grupo e
60. grado en la escuela particular (15 alumnos), a les cuales so
les aplicd un cuestionario de 39 preguntas con reocpucstas
cerradas y ablertas,

En ambos‘caaos, también se les aplicd cuestionario de 23
preguntas a los padres de familia de los alumnos encuestados, aqi
‘como un cuestionario de 17 preguntas a los profesores titulares
de cada grupo.

En general los estratos socio-ecounomicos que abarcan a la
poblacién muedtra son: clase baja y media en la escuela-cficial 7

clase media en la escuela privada.

kR1g



4.5 METODOLOGIA.

Se llevdé a cabos un investigacisn bibliografica y documental
acerca de los medios masivas de comunicazién, de leos factores
gociales implicados en el aprovechamiente escolar del nifo asi
como el proceso de enschanta aprendizaje en los grades basicos
escolares; en la cual se basd y apoy® teoricamente el proyecto de¢
investigacidn,

Poateriormente se vealizd un estudio de campo con muestras
comparativas empleando la técnica de cuestionarios para recabar
la informacidn, centrada en la importancia que los nifos le dan a
los medios de comunicacion masivos y la influencia del medio
social en el aprovechamiento escolar; estos cuestionarios ‘o
instrumentos se aplicaron a los nifios de 60, grado de primaria
(Anexo 1}, a sus padres (Anexo 2) y a sus profesores de grupo
fanexo 3); y el conjunto de ellos se tomd como muestra.

Se aplicé una muestra piloto con tres cuestionarios
aplicados con anterioridad a padres, nifios de 6o. grado de
primaria y profesores que imparten clases en este grado escolar,
sujetos diferentes a los de la muestra de estudio. De eonta
muestra piloto se descartaron, modificaron y aumentaron algunos
cuestionamientos de los tres tipos de instrumentos, que
resultaban irrelevantes, poco claros, etc.

De esta manera, se aplicaron posteriormente los instrumentos

en la escuela primaria particular “"Calmecac™ y en la escuels




primaria oficial "Jecsd Ma. Morzlos v Pa;lén", asimismo se le pidis
a los profesores la evaluacién del aprovechamiento escolar da los
alumnos.

Para analizar la irformacidon de lcs instrumectos,” se
tabularon las respuestas de op:zidn, 7 se jatarzrataron rasultades
de respuestas abisrtas, para

Se elaborarcn cuadras

proporcidn y porcentajes; asi comc cuadroas de dobles enctradas
para después proceder a la interpretacidc de la Iafsrmacioan.

Se correlacionaron las raspuastas de los tres tigos de
cnesticnarios, con los resultadas de eval:aciia académiza de i35
nifios de 6o. grado de primaris, para aprobar o nulificar la

hipdtesis planteada.
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[RZZENTACION DE LOS RESULTADOS.

En el presente rubro se presentan les resultalos obtenidoz
de la investigacién de campo, los cuales se configurin de la
siguiente formsa: en una primera parte, se analizan
comparat ivamente los dartos recabadas con la poblacién infantil y
los padres de familia de las escuelas objeto de estudio, ¥ en un
segunde momento, se plasman los datos provenientes de los

profesores del grado escolar investigado.



JESTAS DE_NIRCS Y PARR

sl

508

En el cuestionamiento rezlizadc a ios niies de 6c. grado
dornde se les pide gque anoten como es la relacién con sus padras,
el 1'00‘. de los nifdos tanto de la escuela privada cemo 42 la
escuela oficial opinaron que 25 “"buena" y sus razones fuerca lias
siguientes: sl 20% de los niacs de la eactela privada opind gue
"par que lo apcyan", el 40% de la misma 2:zcuela opino gue por Jue
"lo comprenden" y otro 40% de la aisma sscuelz opins gue "por jus
lo tratan bien". ©Por lo que respecta a las razcnes que dar iss
nifios de la escuela oficial se encuentran las siguiances: un 27%

opiné que es buena la relacién con sus padres "pcr que

comunicacidén", un 7% opind que "por que lo comprend=a" y a2l 68%
restante opind que "por gue lc quizren”. (ver cuadro Ne. I ¥
Fig. Ne. 1)

En el cuestionamiento realizado a los padres &2 familia
donde se les pide que anoten ¢émo es la relacién con sus hijes,
el 100% de los padres tanto de la esciela privada como de la
oficial opinaron que es "buena" y las razones que diercn los
padres de familia de la escuela particular fueron las siguientes:
‘ el B3% opind que "por que existe comunicacion" y el 17% restante
opiné que la relacidn con sus hijos es buena "por que lo apoyan
en todo".

Por lo que respecta a las rarzones que dieron los padres de

familia de la escuela oficial, al afirmar que la relacién con sus
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hijoz es buena, fueron las

Signientsg el 251 Copind. que "por quy
existe coafianza" y el 2

¥ 91 reatant» opino gue por que "se llevan

como amigos®. (ver cuadro Ho. I ¥ lj‘virg, Ro. 1)



FIG.1 BUENA RELACION PADRES-HIIOS
OPINION DE AMBOS

AMBAS ESCUELAS

100% 1008 [

100"

Ok i

["ININOS DE 6° GRADO | |PADRES DE FAM.
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CUADRG No. 1 - Eelacién padres o hijes
Opinicu‘ Ao los nihse,

Nidos de 6o. grado Nifos de

60, grado

Escuela "Calmecac” ) Escuela "J.M.M.P." Y
BUENA 100 BUENA Lon
HALA - MALA -
LPOR QUE?

Lo apoyan 20 Existe comunicacidn a7
Lo comprenden 40 Lo comprenden ) 7
Lo tratan bien 40 Lo quieren 66
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CUADRO No., = - kelacicu yadres e hijos

opinidn de los padres

Padres de familia % Padres de familia %
Escuela "Calmecac” Escuela "J.M.M.P."

BUENA 100 BUENA 100
HALA - MALA -
LPOR QUE?

Existe comunicacion 83 Se llevan como amigos 25
Lo apoyan en todo 17 Existe confianza 75

e



En la pregunta del cuestionario para ninns donde se lec
pregunta si piden ayuda a sus padres v familiares vara preparar -
realizar Bus tareas escolares, el BN% dn la escutla paiticular
opindé que "si" piden ayuda, asl romc el B87% de la escueis
oficial. En cuanto a las razones nque <dan para pedic dicha apura
los nifios de la escuela partizular, anotaron lo siguiente: ol &P°
opind pide ayuda por que "no entiende lo que haze"., En cuanto
las razones que dieron los nifios de la escuela oficial se tiens
lo siguiente: pide ayuda por que "los padres conocen le que ellos
no saben" opinando esto ultimo un B87% de los nidos.

Por lo que se refisre a los nifos que contestaron que "no"
piden ayuda para realizar sus tareas escolares, los nidos de la
escuela particular opinaron en un 65! por que "el profesor no
deja _preguntar" y otro 35% opind que preferia “aprender 61 solo";
en cuanto a los nifos de la escuela oficial, el 13% opind que no

" piden ‘myuda pol: que "estudian por su cuenta y ap‘renden mds"™. (ver
Fig. No. 2"y cuadro No. 3)

En lo referente al cuestiopamiento realizado a los padres de
£ami.l.ia donde se les pide que anoten si ellos brindan ayuda a sus
hijos para realizar ausl tareas escolares; el 83% de la- escuela
particular opind ﬁue "si" y el 41% de la escuela oficial opino lo
mismo.

En cuanto a sus razones del por qué brindan apoyo a sug
hijos el 70% de los padres de la escuela particular opino que por

que los nifios "necesitan asesoria y apoyo" y el 30% opind que “es

325



su responsabilidad”; asimismo solo 2l 41% de los padres de 1o
eacuela oficial brindan ayuda a sus hijos poc que congideran «ue
"es su obligacidn y necesitau orientacidn" los nifos. (ver cuadre
No. '4)

En cuanto a los padres de la escuela particular qne opius
que "no" brindan ayuda a sus hijos, fueron un 17% y osu razén fue
"por que no hay tiempo®"; asimismo los padres de familia de Ia
escuela oficial que opinaron que "no" brindan ayuda a sus hijos
fueron un 59% y sus razones Euataﬁ. las siguientes: un 42% por que
"ng tiemen tiempo”, otro 42% por que “no entiznden las tarcas”, y |

un 16% por que opinan que "el solo debe hacer sus tareas®.
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CUADRO No. 3 Apcyo centre padrec o hijes
para la rcalizacion de tareas

escolares opinidn de los nifioa

pe
Nifios de 6o. grado 3 NHifos de 6o, grado s
Escuela privada Escuela oficial
SI PIDEN AYUDA 80 SI PIDEN AYUDA a7
{PUR QUE?
HNo entienden lo que hacen 80 Los padres conocen lo ’

que ellos no saben 87
WO PIDEN AYUDA 20 NO PIDEN AYUDA 13 '
El profesor no deja pre- Estudia por su cuenta
quntar 65 y aprende mis 100
Para aprender é) sblo 35
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CUADEOD Mo, 4 Rpovo enlre padien - hyjos
para.la realizacion de tareas
escolares opinisn de Lag padias

Padres de familia 1 Padies de familia &
Escuela privada Escurla oficial

SI BRINDAN AYUDA 83 ST BEINDAN AYUDA 41

iPOR QUE?

Necesitan asesoria y apoyo 70 Es su obligacion y nece-
Es su responsabilidad 30 sitan orientacion 100

NO BRINDAN AYUDA 17 NO BRINDAH AYUDA ]

L{POR QUE?

No hay tiempo 100 No tienen tiempa 42
No entienden lasz tareas 42
El solo debe hacer sus

tareas 16
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FIG.2 APOYO ENTRE PADRES - HIJOS
PARA LA REALIZACION DE TAREAS ESCOLARES

|
100 3 o
) tr < ' A! B
e ' I
80 gox |- | 8% ‘ I‘m
|
60| |
[
l\s
40 - . 41%
20 e RN
- o ‘ RN ‘
T RN
. =l N
AFOYO APOYO

[ ININOS ESC.PART. .. IPADRES ESC.PART.
["ININOS ESC. OFICIAL RN PADRES ESC. OFICIAL
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FIG. 3. NO APOYO ENTRE PADRES-HIJOS
PARA LA REALIZACION DE TAREAS ESCOLARES

100"

NO APOYO NO APOYO

[ZININOS ESC.PART.
[-1PADRES ESCUELA PART.
(ININO'S ESC. OFICIAL
RPADRES ESC. OFICIAL
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CUADKO No. 5 Tiosmpe +ue dedican los nides
3 realizar tareas nscolares

opinioa - padres

Padre;s de familia 4 Padres de familia %
Escuela "Calmecac® Escuela "J.M.M.P,"

1 a 2 horas 58 1 a 2 hoias 17
Menos de 1 hora 25 Menos de 1 hora 58
Toda la tarde 17 da la tarde 17
No hace tareas - No hace tareas 8’




Ex el cuestivnamiento donde se rregunta 2 loc podres
tiempo que su hijo (a) dedican al dia para r1ealizar sus toare.
escolares, se les brindaron algunas opciones wpinando los padic
Qe familia de la escuela particular de L3 siquizple maneva: "o !
a 2 horas" el 58%, "menos de 1 hora” 2l 25%; "toda la tarde® !
17% y ninguno opté por la opcidn de "no have tareas".

Por lo que se refiere a los padres de familia de la eseue’s
oficial opinaron lo siguiente: el 17% opind gun =u hizn (4
dedica a realizar sus tareas de "1 a 2 horas®; del G8% "menog e

1 hora"; el 17% "toda la tarde" y solo an 8% del tctal de padr

de familia de esta misma escuela opino que "uc hace tareas® v

hijo {a). {(ver cuadro No. 5 y Fig. L .. 4)




FIG.4 TIEMPO QUE DEDICAN A REALIZAR TAREAS ESCOLARES
OPINION - PADRES

HORARIOS,

A} 1 a2 Hea.
8) Manos de 1 Hr.

C) Toda la tarde
D) No hace tareas
100
80 o PR
' vy _// ,
60| | sa . / 588
401 . . j P
20|
ol
A

| |ESCUELA PRIVADA | 1ESCUELA OFICIAL |
. . ) |
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En la pregunta donde se les pide a los nijies que anoten si
sus padres asisten a juntas esrolares o acuden 2 llamados del
profesor, en la pregunta los niios de la escuela pacti=nl=i en un
87% opinidn que "si" y un 13% de loc aidos opint gue "pete e
referente a los nifioe de Ta erenela of1 11 0T 10RT e Ve e

opind rque M"si® acnden sue o pelies 0 Y sgensl o Adifarente s

causae, fvey Fia, Bo. % 3 onadro Ho. 6)

LT ke

s e dan Tan opines e Ve eV St

Vas sigui-ot el A0S tat e M et s e 61 27% apind quce

Py e "l apideren oy s preocupan™, v oun 32% opind que “para
hablar <on el profesor”. Asimismo en la esauyela oficial los
nifios dieron a conocer sus diversas razeners 1as cnales fueron las
siguientes: un 73% opind que "para conocer calificaciones™;
20% opind que por que "se preocupan por #1" y un 7% restante
opind que "por problemas de conducta", (ver cuadio No. 6}

En el cuestionamiento dirigido a padres de familia eun su
cuestionario, se leé pregunt®d si acostumbran asistir a la escuela
a junta o cuando son llamados por el profesor, a lo que el 100%
del total de padres de familia de ambas escuelas contestaron que
"gi". (ver Fig. No. 7 y cuadro No. 7}

Las razones por las que lo hacen sen las siqguientes en la
escuela particular: un 33% "para eucerarse cémo va 53 hijo y
apoyarlo", un 59% “"para enterarse de nsu cducacidn y problamas" y
un B1 opinién que por que "sec debe cumplir" {ver cuadro No. 7)

ot
e
enane

PN

Trsly COM
FALLA DI ORIGEN



En cuanto a las razones que dieron los padres de familia de
la escuela oficial se encontrd lo siguiente: el 1l6% de ellos
opind que "por que es su obligacién"; un 42% para saber

calificaciones’ otro 42% "para ver cemc van sus hijes".
Y
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FIG.5 ASISTENCIA DE PACRES DE FAMILIA A JUNTAS O
CUANDO ES LLAMADO POR EL PROFESOR
OPINION PADRES - NINO:

100 l i

. 1004 loo:!
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60|
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. // e /// N
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[ZININOS DE 6° GRADO ' [PADRES DE FAMILIA |
ININOS DE 6° GRADO N\ PAUKES DE FAMILIA |
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CUADRO Nn.7 Asistencia de lex padres de familia

a juntas ¢ cuande es llamade por wl

profesor

opinion - padres

Padres de 6o grado $ Nido: de 6o. grado
Escuela "Calmecac* Escuela "J.M.M.P."

SI 100 SI

No - NO

Para enterarse cémo van y Por que es su obli-
apoyarlos 33 gacion

Para enterarse de su educa- Para saber sobre
cién y problemas 59 calificaciones

Por que se debe cumplir 8 Para ver como van
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En el cuestionamientn dende ve les prequanta 2 loz
ns la relacion con su profesor tanto cn la euvuela particular
como en la oficial el 93% de cada una opin® que es "buena" y un
7% de cada escuela opind que "mala". (ver Fig, No. 6)

Las razones por las que ge llevan bien con el profesor lou
nifios de la escuela oficial son: un 43% opind que por que "sc
llevan bien y los comprende” y un 57% opiné que por dque los
"apoya Yy ensefa", y solo un 7% opiné que por que "“a veces es
bueno y otras es malo".

Respecto a las razones que dieron los nifles de la escuela
privada el por que se llevan bien con su profesor el 93% opind
que por que "regada pero ensefa' y solo un 7% opind que es maia

la relacioén por que el profesor "es malo". (ver cuadro No. 8)
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" FIG.6 RELACION ENTRE ALUMNOS Y PROFESOR.
OPINION DE LOS NINOS
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CUADED Nl

Pives de fo. grade
- Eacuela privada
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En el cuestionami=n*w doede &e les pide o lot nildos de 6o,

qradn si cuando existen dudes preguntim ~ su prolerur, tmsce

sial el 87% de  lus niner

la escuela privada como an la ¢

zontestd que "3 lo hacen y solo un (15 de cada escunla roptestn
que "nn"  “ecyupta (ver cuadre Do, @)

En 'a egcuela privada loz pinosr que <outestarcn que "si”
preguntan al profesor sus dudas; la mayoria lo justifican, cen
diversas razones, al profesor anotando que “"A veces si euplica",
y el 13% que contestd que "no" pregunta y su razdn fue que "no lo
hacen perque es malo el maestro y no se preguntan las cosas".’

Por lo que se refiere a la escuela oficial, los nifios que
contestaron que "si" preguntan dudas al profesor su razoon fue que
"para que explique y saque de dudas® y los que contestaron que
“no" su razén que dieron fue que "a vecez si y a veces no"

preguntan dudas (ver figura No. 7)
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FIG.7 CUANDO EXISTEN DUDAS EN CLASE LLOS NINOS
PREGUNTAN O NO A SU! PROFESOR
OPINION - NINOS
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CUADRO Mo. 9 FPreguntsn o no los ninws las
dudas en clase al profesor,

opinién de lop ninos.

Niz'ms‘ de 60. grado % Hifios de 6o. grado 4
Escuela Privada Escuela Fahlica

SI 87 SI 87
NO 13 Ro 13
La mayoria lo justifican Para que cxplique y ea-
con diversas razones ano- que de dudas . 87

tando que a veces si ex--

plica a7
s EY
No lo hacen por que es malo A veces si y otras no 13-
el maestro Yy no le pregun--
tan las cosas 13



En ¢l cuestionamiento del curztionarieo aplicade a nibog de
50. grado donde se les preguata o1 les gusta come  enneis
profesor, en la escuela privada el 87% de los nifios contests nue
"si® y el 13% contestd que M™ne" y eus razones fueron las
siguientes: el 33% contestd que por que "les engena y ayuda a
comprender”, 47% opind que "no le ecatienden” al protesor, ¥ un
20% opind que el profesor "no repite lo que se le pregunta." {ver
Fig. 8)

Por lo que respecta a los alumnos de la escuela oficial, al
igual que la particular, el 87% contestd que “si" le gusta come
ensela su profesor y solo un 13% del total de los nifios contestd
que "no" sin embargo, dentro de las razopes que dieron ecstos
ultimos dan a conocer que a todos en general si les agrada coémo
enseiia 8y p}ofeaor ya que las razones que dieron son las
siguientes: el 60% opind que por que "les enseiia y comprende" j
un 40% anotdé que por gque "es muy original y expliéa bien -y

Vjuegu'.‘(var cuadro No, 10)
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CUADRG o, 10 upindon de las uiuos uabih o |

YUSta 0 LD COMO 2HEend U proicnes

Higos de 0. grado % Midos de 5o, grado ¥
Escuela privada Luenel: pabklicn

S1 87 RS LR

Les ensena y ayuda a com- Ley ensena y comprende GO

prender 33

No le entienden 47 Es muy original y ex-
plica hien y juega 40

No repite lo que se le

pregunta 20
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Eu &' cuestioramizurs dowle se Yer o pi's g oo atfing

EZ

anuten 83 al professy be averesy que todos aprendce ooopaunn ne
vaya atrasaado 2n sus ostoedins, el 170% e tos niflor tenteo de La
eavvrla privada como e la ofivial oecaniren gque "siYose atepors
el profesor en este agpecto. (ver Fig, >, 71

En la osguela privada la rozén aque dicven loc niinos fue: el

profesor "se intercga que no ae atrasen” 3 los de la wescuela

oficial fue: *le impurta que ninguno 3o Ta quedands  atraz",

(ver Fig. Ho. 9)
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En la pregunta donde de Lo proo a4 Tos agnes P anstoy s

qué ocasiones o por qué mobLisos el e AeLstnnhra elyni.
con los padres de familia, los niiws 2o ia egeuela privada

vpinaron en un 671 de los casas quo “en juntas y oii{ic¢

¥ un 33% opino que ol profesor platica con lus padros de
“para hablar de conducta", {ver Fig. Ue. 10}

Por lo que se reficre a la escuela oficial el 467 de

nifios opindé que el profesor platica con les padies de fami

"para orientar a padres e hijos", un 27% opino que "parg hib

de calificaciones™ y otro 27% opin2 que “"para hablav de condy

y los que no llevan la tarea™. (ver Fig. Ne. 10)
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En la pregunti decnde se les pide a lcs nifios gue anoten 1

w

importancia quz tiene para ellos el tener amistades, 21 1)56% &

n

ambas escualas contestaron que "mucha" impcriancia, dantra de las
razonas que dan los nidcs de la escrela polvada se tiens que un
3% opird que por que "dan cenejes
izportancia tensr amistades 2o las tienen par gue "ao viven
cerca" de elles; o=ro 12% opind que-"para jugar" es impcrrante la
anistad.

Refiriédndose a la misma pregunta lecs nidos G2 lz escuela
oficial opinaroca que tiene mucha importancia el tan2r amiscades:
un 33% opind gue por gue "can consejos"; vy un 54% op:ino gue “"para
jugar y convivir”, y finalmente un 13% cpiac que "para eszucdiar”,

{ver cuadro 1l y Fig. No. 11}
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FIG.11 IMPORTANCIA DE TENER AMISTADLS
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Por lo que respecta a la pegunta realizada a los gadres de

familia donde se les pide gue indiquen si su hijo acastumbra a

tener amistades, el 83% de los padres de Zfamilia de la escuela

"

particular opind qusz "5i" por jue "es partz de su desarrclio” del
nifio y solo un 17% opindé que "no" por que "nc viven cerca de sus
compaieros" sus hijos. (ver cuadre No. 12;.

En cuanto a las respuestas de los radres de Zamilia de la
escuela oficial respecto a la misma preguata el 83% de ellos
opiné que "si" siendo sus razones las siguientes: el 30% opind
que por que su hijo "es sociable" 7 un 20% guz por qua "2s5 bueno
para que trabajen juntos" en sus actividades escolares. Asimismo

ial

sble el 17% de los padres de familia de la escuela of
contestd que "no" acostumbra su hijo tener zmistades pcr gue ‘es

timido". {ver Fig. No. 12)
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CUADRO No.

11 Importancia de la amiszad

par3 los nijos de 60. gr:zdo.

Nifos 'de 60. grado

Escuela privada

Nidos de 6o. grade

Sscuela oficial

o

MUCHA 100 MUCHA 100
Dan conejos 20 Dan conejos i3
Pero no viven cerca 13 Para jugar y ccnvivis 54
Mucha pero no explican Para estudiar 13
por que 13
Para jugar 54
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CUAD! 3 No. 12 Opinidn de log peelres recpecto a
5i gus hijos acostumbran no tener
amistarlas,

Padres de familia 3 Patres deo familia %
Escuela privada egeuelys cticial
s8I 83 SI 83
NO 17 NO 17
Es parte de su desarrollo 83 Es sociable 80
No viven cerca de sus com- Es bueny para que tra-
paieros 17 bajen juntos 20
Es timido 17
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En ~l cuestionamiiute dende o les ¢ide a’ lae ndnor e

digun que hacen ¥ 4 ue hablaw - n 3uc conp

zunpg 9 aniaws
cuando se reunen ccn ellos.

En lo referente a que es 1o que Wahlepn, les nisios e l1a
escuela privada coutestaron lo siguirnte: un 47% habia “de la
egcuela”™, un 13% contestd que “na tiens impoitancia® lo gue
hablan; un 33% opind que "de« problemas” 3 sulu un 7% no contestd.
{ver cuadro No. 13)

Asimismo, los ni:os de la escuela oficial vupinaron al
respecto lo siguiente: un 40% opind que hablan "de la escucla";
un 27% hablan de actividades relacionadas con lecturas de
revistas, peliculas vistas, programas de television, canciones,
etc.; un 13% opind que "de problemas y un 203 opind que "hablan
de muchas cosas™. (ver cuadro No. 13}

En cuanto a lo que hacen cuandn se reunen copn sus amigos,
los nifios de la escuela privada cpind lo siguiente: un 543
“jugar”; un 131 contesto que "no tiene amigos", un 20% anoté que.
hacen "maquetas, y un 13% opind que lo quc hacen es "platicar™.
(ver Fig. No. 13}

For lo que respecta a los nifios de la escuela oficial
opinaron lo siguiente rtespecto a lo que hacep cuando estan con
Sus compafieros: un 74% opind que "jugar"; un 13% opind quu
"platicar y un 13} restante .opind que lc que hacen son "trabajos
escolares", {ver Fig. le, 13 y cuadro No. 13)

nererd

AV
" Vs 3
R Jﬁ% R
B

358 °



FIG.13 DE 1O QUE HABLAN Y HACEN LA MAYORIA
DE LOS NINOS DE 6" GRADO
OPINION DE LOS NINOS

A} DE QUE HABLAN?
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JUGAR
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CUADRO HNo.. 12 Qud hacen o de qué hablan los
. nifosz de 6o. arade cua.do an
"“teunen con 'sus compaii2ros.

Nikos de 6o. grado t Nidos de 6o. gradm 3

Eascuela privada Escuela oficial

LDE QUE HABLAN?

De la escuela ‘ 47  De la escuela 40

No tiene importancia 13 De actividades relacio-
nadas con lecturas de
revistas, peliculas via-

tas, programag de televi-

sion, canciones, etc, 27
De problemas 33 De problemas 12
No contestd 7  De muchas cosas 20
LQUE HACEN?
Jugar 54 Jugar 74
No tiene anigos 12 Platicar 12

Maquetas 20 Trabajos escolares 13

Platicar 13
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En 2l cuestionamiconte dende se lec pide a los ninos yur

anoten 8i piden o no ayuda a sus amigos o0 <

Panerou pard
realizar sus labores escolares, en la escuela partizular el 271
de los niios opinaron que "si" piden ayuda y su racon bw: gque “Si.
ayudan por que son amigocs", Asimismo =1 73% de los nihos epinarnn
que "no" piden ayuda y sus razones para uc pedirla fucron las
siguientes: 45% opind que por que "cada quien debe hacer sus
cosas" y el 55% opind que sus compaiieros ‘“pueden estar
equivocadas®. (ver Fig. 14)

Referente a la misma pregunta, los nifios de la escuela
oficial opinaron solo en un 20% que "si" piden ayuda a ‘sus amigog
para realizar sus labores escolares por que "siempre se ayudan
loa amigos™, sin embargo el 80% que es la mayoria opino que "no"
piden ayuda a sus amigos por las razones siguientes: :1 58% opino
que "se debe hacer la tarea solo”, el 25% opind que "es ma.lo“
pedir ayug;:y un 17% restante opind que "ellos no saben igual que
yo". (vet; cuadro No, 14)

En una 'de las preguntas realizadas a los padres de familia
en su cuestionario se les pide que anoten si sus hijo pide ayuda
a sus compafieros o amigos para realizar sus tareas 2scolares, por
lo que los padres de la escuela particular opinaronm enr un 58% quo
vsi* lo hacen por que "entre compaferos se pueden ayudar mejor®,
asimismo el 42% del resto de los padres opinaron gque "ne" piden

ayuda sus hijos a sus amigos por las razones siguientes: un 40
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opind quoe "ellos mismos le ayudan® por le que no ¢ e aue pedis

ayuda a los demds y un 60% e lcz padies opiné que "nyelioqor

hijos hacer sus tareas escolares cin ayila™ de nadio (wey Vig,
No. 14)

Por lo que respecta a las opiais ges ¢ s pacdtes de fagil

de la escuela oficial refiriéndose a la miemn mreqw .ol BRY dae

ellos opinaron que su hijo "si" piden aynila A sus anmiaos pata
realizar sus trabajos escolares ¢y sus razoues fucron las
siguients:
un 67% opind que por que asi "se interesan mas en la escueln
cuando se hacen equipos” y un 333 de los quc  contestaren
afirmativamente opind que en efecto "susz amiyos lo ayudan®.
Asimismo el 50% de los padres de familia de la escuela
oficial opinaron que sus hijos *no" piden ayuda a sus amigos para
realiza sus labors escolares por que "prefisren hacer sus cyatae

solos" (ver cuadro No. 15)
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FiG.14 AYUDA DE LOS AMIGOS PARA REALIZAR

LABORES ESCOLARES
ESCUELA PRIVADA
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FIG.14a AYUDA DE LOS AMIGOS PARA REALIZAR
LABORES ESCOLARES
ESCUELA Orltial

A) AYUDA
B] NO AYUDA
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CUADRY Ho. 14 A&'udn e ina oamigus para ealiza
lahores escolares opinidn ge los
nifioa.

Ninos de 6o0. grado % Ninugs de 6o. grado 1
Eacuela privada Escuela oficial

sI 27 sI 20

Se ayudan por que son Siempte se ayudan los
amigos 27 amiges 20

NO 73 No 890

LPOR QUE?

Cada quién debe bhacer sus Se debe hacer la

cosas 4% tarca snlo 58

Ellos pueden estar equivo~ Ellos no saben igual

cados 55 que yo 17
Es malo 25

365



" CUAPEO Nar. 15, Ayuda dre. Lo amigos pera realizar

lahm'“:‘v apenlaven, opd Leass
padraes,
Padres de familia 3 Padies v familia S
Escuela privada Eocnela oticial
sI 58 51 50
LPOR QUE?
Entre compaferos se pueden Se interesa mis en la
ayudar mejor 58 escuela cuandy se ha-
hacen equipes 67
Sus amigos lo ayudan 33
(POR QUE?
Los padres lo ayudan, 40 Prefieren los nifios ha-
cer sus cosas golas 100
Frefieren sus hijos hacer
sus tareas escolares sin
ayuda 60
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Se les pregunté a los nifos en s cuestiocnario acer:a de

Ila

cuinto tiempo dedican a jugar sélo o con sus amigos durante al

dia anotindoseles en el mismo algunas opcicnes de las cuales, loas

)
nifios de la escuela particular opinaron en un 47% que juegan "de
1 a 2 horas" diarias, el 20% optd por =2l tiempo de "mas de 2

horas" al dia; un 27% optd por el de "roda la rarda" y solo un 6%

opto por la opcidn de "no juegas". {ver Fig. 15}

Refiriéndose a esta misma preginta lecs nifios de la escuela
oficial anotaron las siguientes opcionas: el 47% anoté dz "1 a 2
horas" diarias, el 33% anotd que f'més de dos horas” al dia, y un
20% restante opté por la de "toda la tarde". {ver cuadro No. 16)

En uno da los cuestionamientos realizades a los padres de
familia en su cuestionario; es precisamente que anotaran el
tiempo que dedica su hijo a Jjugar solo o «cor sus amigos
anotdndoseles tambidn en su cuestionario las mismas opciones de
las cuales los padres de familia de la escuela particular
escogieron el tiempo de la siguiente manera: un 66% optd por la
de "1 a 2 horas“. diarias, un 17% optd por la de "mds de 2 horas™
al dia, y otro 17% optd por la opecidn que dice "no juega®. (ver
cuadro No. 17)

Por lo que respecta a las opciones que anotaron los padres
de familia de la escuela oficial se presentan de la siguiente
mapera: un 67% optd por la de "1 a 2 horas" al dia, un 25% anotd
"mds de 2 horas" al dia y sbdlo un 18% escogid la opcién que dice

"noe juega". {ver cuadro 17)
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FIG.15 NINOS
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FIG.16 PAPAS
~ OPINION DE LOS MINOS
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CUADRO No, 186. Tiempo que dedican lcs nifos a
jugar solos o con su5 amigos

durante el dia opinidn de los nifas,

Nifos de 6o. grado 3 Nifdos de 60. grado %
Escuela particular Escuela oficial

1 a 2 horas 47 1 a 2 horas 47
Mas de 2 horas 20 Mas de I horas 33
Tada la tarde 27 Toda la rtarde 2
No juegas 6 No juegas --

CUADRO No. 17. Tiempo que dedican los nifies a jugar
solos o con sus amigos durante el

dia, opinidn de los padres de fami-

lia.
1 a 2 horas 66 1 a 2 horas 67
Mas de 2 horas 17 Mas de 2 horas 25
Toda la tarde -- Toda la tarde .-
No juega . 17 No juega 8
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CUADEO No,

Nifios de 69. gradc
Escuela privada
Dibujos animados
Leportes

Peliculas
Musicales
Aventuras

Noticias

Telenovelas

18,

Piogramas preferidos pog
de 6o, grado opinidn de loz nipas.
1 tlinos de 6o, grado
Esouela ofieial

40 Dibujus auimados

7 Deportes
12 Pelliculas

7 Musicales
20 Aventuras

7  MNoticias

7 Telenovelas

71

1oz ninos
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CUADRQ HNo. 19 Programas rreferidos pror los nifios
de 6o. grado cpinion de los padces de

familia

Padres de familia H Fadres de familia 1

Escuela privada Escuela oficial

Bibujos animados 12 Dilujor animados Kk
Deportes 8 Deportes 8"
Peliculas 8  Peliculas 8
Musicales 8 Musircales 18
Aventuras 18  Aventuras 25
Noticias 8 Noticias 8
Telenovelas 8 Telenovelas -

a2’



En la pegunta dirjgida a los

pide e

anoten qué pregramas prefierea ver fuoren may

diversas sus respuestas (uedando de la nigr:iznte mianura por peise
de los nifos de la escuela privada: el 114 piofiere “dibujo.

animados" un 7% vrefiere “deportes”, un !

% preilicren Lo

“peliculas®, un 7% prefiere programas "musicalen™ un 203 preticre
programas de “aventuras", un 7% prefiere las "noticzias" ¢ un 7%
prefiere las "telenovelas". Fefiriendose a la micma pregaat o,

los niios de la escuela oficial anotar~n los siguieutes gruce

programas de televisidn quedando sus resplestas de la siguis

manera: el 36% prefiere "dibujo animados®, el 12% se inclina per
las "peliculas”, un 7% opté por programas "musicales”, un 26%
prefiere el género de "aventuras" un 12% anotd come prefercnte
las "noticias" y un 7% restante prefirid las Telenovelas, (Ver
fig. 17 y cuadro No. 18)

Respecto al por qué les gusta cierto tipo de programas en.‘.'a
televisién los nifios de la escuela privada opind lo siguicate: un
7% por que “pasan titeres” un 20% por que "pasan aventuras", un
40% por que "le gusta y divierte, y un 33% opind que por- que
"pasan cosas interesantes", Los nifios de la escuela, aficial
apotaron 1o siguiente en el por qué de sus preferencias en
televisién: un 7% por que "a veces son tristes" las series, un
13% por que "salen animales®, un 47% por que "les agrada y es
divertida™, un 13% por que "pasan poticius del mundo" y un 20%

por que "dan mensajes. {ver cuadro 20)
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En la misma pregunta dirigida per los nifos s los pregunta
también que es lo que le enreda ciertue preograma de telavisién y
sus respuestas por 1o general  turron en propricicn a  los

programas preferidos segin el caso obtenidpdosze las asiguientes

respuestas por partc e los nifos de la escncla partieular: ug 40
opina que le ensefia "arte, buenas palabras o inglas", un 13%
opind que le enseha "como actuan log persouajes y los artistas™,
un 20% opind que los preogramas de television le ensedan "cosas
buenas y malas™ y un 27% d< los ninvz opine gue le cnsehnan “"nada
en especial®,

Por lo que respecta a las respuestas de los nifos de la
escuela oficial, en cuento a qué es lo que les ensedan los
programas de televisién, se obtuvieron las siguientes respuestas:
un 13% opindé que le enseia a "los animales", un 13t que le
enseiian "problemas del mundo", un 27% opind que le enseiian a "no
hacer c¢osas indebidas y un 47% opind que ensenan "nada pero
diatraen". {(ver cuadro 21)

En uno de los cuestionamientos dirigidos a los padres de
familia se les pregunia qué programas acostumbra su hijo ver por
televisién respondiendo a dicha pregunta los padres de familia de
la escuela particular lo siguiente:
un 42% opina que prefieren sus hijos el género de "dibujos
animados®, el 8% opina que “deportes", otro 8% opina que

"peliculas", otro 8% opiné que prefieren programas "musicales”,

ars



un 18% oupind que de "aventuras", otro BY opind que las "notici:

y un 8% restante opind que preficren las "telenovclas”

Asimismo los padies de familia de la escuvia oficial

anotaron en las distintas opciones referentes a la miv

a

pregunta, lo siguiente: un 33% opino que sus hijes prefiecen

oy
por television programas de "dibujos animadoes”, un 8% opind ue
prefieren "deportes", otro 8% opind 4que las “"peliculas, un 18%
opind que los programas "musicales", un 25% opind que programas
.de "aventuras, y finalmente un 18% opind que prefierean los nifos

las "noticias". (ver cuadro No. 19 y Fig. No. 18}
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FIG.17 PROGRAMAS PREFERIDOS POR LOS NINOS
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FIQ.18 PROGRAMAS PREFERIDOS POR LOS NINOS
ESCUELA OFICIAL
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CUADRO Nc. 20 Por qué prefierea los ninos clerto
género de programas de television
opinidér de los nifos.

Nifos de 6o0. grado % Kigos de 6c. grado %
Escuela privada Eszuela oficial
Tasan titeres 7 A veces son tristes 7
Pasan aventuras 20 Salen animzles 13
Les gusta y divierte 40 Les agrada, es diver-
tido 47
Pasan cosas interesantes 32 rasan noticias del
mundo 12
Darz mensajes 20
CUADRD Nc. 2! Que le ensefan =i ainc Zos
programnas gue prefiere ver
en la television, opinion
de los ninos.
Rifos de 6c. grado % Nifios de 6o. grado K
Escuelz Zecuela ofizial
Artz. puenas palabras % iz asimeles z3
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o inglés
Cémo acttan los perso-
najes o los artistas

Cogas buepas y malas

Nada: en especial -

40

13
20

27

Problemas del mundo 13

No hacer cosas indebi-~
das ’ 27

Nada en especial 47
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Se les pregunlo a los niflos en. su cuestrinurin Acereca o

JERTIN

ruanto. tiempo durante el dia - dedican a ver la

dandoles diferentes opci nes en. cuanto: a tiempu en el misme

cumstionaric y de loas enales 1z nifios de la esceela privan-

optaron por escoger las siguient opsirnes: alo4A% T e A0 9

AYAgs T . Mmape s 1

2 horas", un 13% la ve "foda la

hora" y otro 12% "wn 13 we”, {(yeyr Fig, 17}

Refiriéndoazz a ecta migma. e diaes LIT .
oficiel anotar on lam oeiaet STt e v
20" a2 horas®, e 17T T g T T eapa Mo aepe 120
N E A PN T BT Y a

. .

Coomar A0 Yag preseran @Y Loameties o is papa padres se les

0 awoten 2! tiempo que los nifes dedican-a ver 12

v o1 cuestiouario ias mismac

izidn, anotdndoseles tambisn e

opricnes que a los nifior de las cuales loc padres de tamilia de
la escuela particular escogieron el tiempo de la siguiente
manera: un 68% optd por la de "1 a 2 horas", un 1l6% optd por la
de "toda la tarde” y otro 16% optd por ita opcidu de "menos de 1
hora", Asimismo los padres de familia de la escuela oficial
anotaron las siguientes opciones:! un 59% de "1 a 2 horas", un 16%
toda la tarde”, un 9% anntd que "menos de 1 hora" y un 16%

escogid la opcidn gue dice "wcasi nunca®. (wver Fig., 20)
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FiG.19 TIEMPO DEDICADO A VER TELEVISION DUHANTE EL DIA
' OPINION DE LOS NINOS

RNIftos
CALMECAC - J.N,
A De | a2 Hre. B.
c. Toda la tarde O
E. Menow de 1| Hre, F.
G H.
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{
FIG.20 TIEMPO DEDICADRU A VER TELEVISION DURANTE EL DIA
OPINION DE LOS PADRES

PADRES
CALMECAC J.MLM,
A, t a 2 Hes. e,
[« Toda la tarde D,
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Ez el cuestionamiento dirigido a los nifos dondea se las
pregunta qué consideran para ellos masz importante, si var 13
televizidn o hacer la tarea anotando el! 190% de los nifos ex
ambas escuelas, que la tarea 25 antes que ver 13 telavisidn y las

N

razones qua diercn los nifes de la ez la particular fueron las

siguientes: el 13% opind que por gque “ia tele no enseha solo dada
lz vista", un 7% opind que "a veces se aprende y Se Jivierte perc

primero se debe cumplir con la ‘tarez" 7 ua 53% cpiné que

tarea es primerc". {ver Fig. 2!}

Par 1o jue respecta a las razonss que disroan los nifos de la

escuela oficial al referirse a la misms pregupta se obtuvieron
las siguientes: el 27% opind gue pcr Jue "puade reprokar", um 203
opind que "la tele no te pasa de afo ¥ no te ensefa", y también
un 53% al igual que en la escuela particular, los =nifesz opinarca

que "la tarea es mds importante", {ver cuadro No. 23)
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FiG.21 OPINION ACERCA DE St ES MAS IMPORTANTE VER
LA TELEVISION QUE REALIZAR LA TAREA ESCOLAR
OPINION DE LOS NINOS

100 : 1100%
80

60|

40|

20!

N

NO NO

{*|ESC. PRIVADA |.{ESC. OFICIAL
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CUADRO No. 23

Opinidn arerel de si es mas <important

ver la televiziin que realizay lan *areos

escolares, upinidén de los nifios.

Nifios de 6o. grade

Escuala particular

NO

Si no se hace la tarea

se bajan calificaciones
La tele no ensefia solo
dafla la vista

A veces ss aprende y se
divierte pero primero se
debe cumplir con la tarea

La tarea es primero

1 Ninos de 6o. grado %

Escuela oficial

100 NO 100

13 Se puede reprobar 27
La tele no te pasa de

27 aie y no ensehna 20
La tarea es mas

importante 53

53
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Se [es preguntd a los nidcs en sy cuesticaa

qua tips de

misica greficre al escuch®: la radia, anvtawicles difereantes

Azl lue nipos e la rcscuela

opciviyd en cuanta a gener

particular escogimton las sigmioutes opeoiopes: el 477

misica "pop o moderna”, el Fi 0 veropizalt, el 129

“"paladag®, un 7% prefiere la mi ¥ oun 7% se ipclina
por el "rock and roll". {ve- Fig, 22}

Yor lo que se refierc a las preferenc:as de los nijhes de la
escuela oficial se tienen las siguientes: ol 547% opind que "pop c
moderna”, el 12% prefieren la mdsica "tropical®, wn 7% optd por
“baladag", otro 7% prefirid la misica "clasiva" y un 20% prefiere
“rock and roll”,

En una de las prequntas dirigidas a los padres de familia
tambisn se les preguntd acerca de las preferencias de sus hijos
en cuanto a misica escuchada por la radio y los padres de familia
de la escuela particular anotaron las silguientes preferencias: un
43% opind que prefieren los nifos “"pop o modernas”, un 8% opind
que ‘"baladas”, otro 8% opind que "clasicas”, un 8% opinéd que
prefieren los nifies "rancheras” y un 331 se inclino por el "rock
and roll",

En cuanto a las opiniones de los padres de familia de la

eacuela oficial respecto a la musica que prefieren escuchar sus

hijos anotaron lo -siguiente: el 51% opine que prefieren mis® »
4

"pep o moderna®, un 17% opind que “tropical", un L7% cpinéd que

388’



"kaladas" y por Ultime mtro 17% de los padios opind que wus b oo

prefieren “rock and voll®. (ver Fig. 27}
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FIG.22 TIPC DE MUSICA QUE PREFIEREN ESCUCHAR
LOS NINOS EN EL RADIO. ESCUZELA PARTICULAR
OFINION FADRES - NINOS

A. POP O MODERNA
: 8, TROPICAL
! C. BALADAS
D. CLASICA
E. RANCHERA
100 i F. ROCK AND ROLL
BE
80!
PR
60" ”

20|

L@ NINOS DE 6° GRADO I PADRES DE FAMILIA
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FIG.28 TIPO DE MUSICA QUE PRIt LROGCHAS
LOS NINGS EN ©L RADIO. £3CUTLA STCiAL
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En el cuestiopamizato dende Be les pregunta a las niiios con
qué frecuencia durante ¢l dia escuchan la radio, los niiios de la
escuela particular optaron por las aiguientes opciones: el 134
opind que de "1 a 2 horas® el 40% opino que *"mas de & horasz”,
“otro 40% opind que "menos de ! hora® y un 7% optd por la opcidn

que dice "casi nunca". Asimismo los nifos de la eacuela oficial
optaron por las siguientes opciones: un 20% opind que de "} a 2
horas", otro 20% opindé que "mids de horas®, un 53% opind que«
*menos de 1 hora" y también solo un 7% opind que "casi nunca®
.escucha la radio. (ver Fig. 24)
Aai también & los padres de familia se les pidid su opinion
. acerca del tiempo de audician de la radio durante el dia, por
parte de loas nifios indicandq los padres dec familia de la escuela
particular lo siguiente: 61;33‘ opino que de "1 a 2 horas”", ucm
25% opind que "mas de 2 horas®, un 9% opind que "menos de 1 hora"
y otro 33\ opind que "casi nunca" la escucha su hijo. Por lo qu:
reapecta & iou padres de familia de la escuela oficial se obtuvo
las aiguientes respuestas a la misma pregunta: el 33t opind que
de "1 .;! horans®, el 42% opind que "mas de 2 horas”, un-9% opind
que "mencs de 1 hora" y iiﬁalnen:e el 16% opind que sus hijos

"casi nunca" escuchan la radio. (ver Fig. 25)
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FiG.24 TIEMPO DE AUDICION DE LA RADIO POR

PARTE DE LOS NINOS DE 6° GRADO
OPINION DE LOS NINOS

A, Do 1 a2Hrs.
B, Mis de 2 Hrs.

100,

80|
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FiG.25 TIEMPO DE AUDICION DE LA RADIO DURANTE
EL DIA POR PARTE DE LOS NINOS DE 6° GRADO
OPINION DE LOS PADRES

C. Menos de } hora
D. Casl nunca a

100,
80|
60 < Jo

40}

Q.
-

20!

\X{)

g tdlesc. PRIVADA I 1ESC. OFICIAL I
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En el cuestionamieanta dirigids a los radres de farulia donde

se les pide que anoten entre las diversas apcicnes,

programacidén que sSu hido escucha en 1z

familia de la escuela particular escogieron lQas

opciones: un 8% opind que "notircias", y un 933

escuchan "musica®.

oficial en el 100% de los casos optaron sole por

"musica® como programas preferidoa en la indioc por o

cuadro 24 y Fig. 26}

9

radie, .-

opnd

g

el tipo
padre: Jde

sigui.ntes

g el

Asimismo lop padres de tamilia do la escuela

la opciin e

hijo ({wer



FiG.26 TIPO DE PROGRAMACION QUE LOS NINOS

ESCUCHAN EN LA RADIO
OPINION DE LOS PADRES

b ioos

100 :
80|
60|
a0|

20|
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CUADRO No. 24

de

6o.

gtado ectuchan po

opinion de los padres de

Padres de familia %

Escuela privada

CULTURALES --
NOTICIAS 8
MUSICA e
CONTROVERSIA --

Padres da familia

Fszuela oficial

CULTURALYS

MUSICA

Tipo de progLasicion que les nipos

la radio

familia.




En la pregunta realizada a los nidor de fo. arado donde o
les pregunta si cuando realizan sus tareas cacolares, se pucden
acompaiiar de la radio, el 53% de los nifios de la escuela privada
opinaron que "si" por que "relaja y concentra" y un 47% opiud que
"no® lo hace por que "no se conc-ntra" para rcalizar sus labores
escolares. (ver Fig. 27)

Asimismo les nifos de la escuela ofircial, opinaron al
respecto en un 34% de los niflos que "si" ge acompafian de la radio
por que "les gusta” y un 53% opind que "ho" por que "se distrde y

no entiende la tarea®. (ver cuadro 25)
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FIG.27 LOS NINOS SE ACOMPANAN O NO DE LA RADIO

CUANDO REALIZAN SU TAREA
OPINION DE LOS NINOS
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CUADRO No. 25. Los nifios se acompanan o no do la
radio cuando 1calizan su tarea
opin! hn de los niios.

Nifios de 6o. grado H Hlihos de 66. grado %
Eacuela privada Escuela oficial
S1 53 SI 34
LPOR QUE?
Relaja y concentra 100 LE GUSTA 10y
NoO 47 NO 66
No se concentra 100 Se distraen y no

entiende la tarea 100
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En la pregunta dirigida a los nifins donde se les pide que
asaten qué secciones les llam: mas la atsncidn cuando leen ol
periédico, optaron por las diversas opciones que o« les anotaton
en su cuestiopario. En primer lugar, los nifics de la escuela
privada anotaron las siguientes opcionns: el 7% prefime la
geccién de “deportes, el 40% apind que la e "dibujos animados”,
un 7% optd por la seccién de "politica", otro 7% prefirio la
seccidn de "carteleras", un 7% mac opinéd que prefiere la seccidn
de "espectaculos™, ¥ un 22% iestante opingd gue preficre 1

geccion de "crimenes y asesinates®.

Respecto a la misma pregunta, le: nides de 1a
oficial anotaron las siguientes seccionoa de -a praferencis: e
14t optéd por "deportos” an 37T gnord Yy reecidn de " ude

animados”, un 73 g Firid la secrtidn - "ealied

veeegid la oprida de "eagtelavas® yom D7 e 0 S
"crimenes y asesinatng”. (ver Fig. T8)

Asimisme, a los radres d= £-milia se les pidié que también
anotaran las ancciones que prefieren sus hijos, cuando leen el
periébdico, anotando las siguientes los padres de familia de la
escuela particular: un 25% opind que prefieren sus hijos 1la
seccion de "deportes”, un 65% opind que la de "dibujos animados",
y un B% restante, opind que la seccion de "espectaculos", P r lo

que respecta a los padres de familia de la escuela oficial,

sus opiniones fueron las siguientes. Un 25% escogid la eeccidn

de "deportes", un 50% opind dque los nifios prefieren la de

399




"dibujos animados™, un 17% opinc que las preferi-las es la de
“especticulos" y solo un 8% opind que la seccidn 2e "crimenes y

asesinatos®. {ver Fig. 29)
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FiG.28 .SECCIONES QUE PREFIEREN LOS NINOS
LEER EN EL PERIODICO
OPRINION DE LOS NING

N1ROS
| CALMECAC 1MM,
A. DEPCRTES 8.
c. D. ANIMADOS 0.
E. POLITICA F.
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FIG.29 SECCIONES QUE PREFIEREN LOS NINOS

LEER EN EL PERIODICO
~OPINION DE LOS PADRES
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En la pregunta dirigida a los niios donde se les pide que
-wnten la revista que mas prefieren adquirir y por qué la
prefieren, por lo que respecta a los nifiogs de la escuela
particular, opinaron lo siguiente en cuanto al tipo de revista
gue prefieren adquirir: el 13% prefiere "dibujos animados o
historietas”, un 27% prefiere "revistas de contenids”, un 40%
prefiere 1o~ "revistas populares", otro 12% opind que prefiere
“revistas para adultos" y un 7% no prefisre "ninguna". (ver Fig.

30)

Respecto a ésta misma pregunta los nihos de la escusla
oficial anotaron sus preferencias de la siguiente manera: un 7%
prefiere revistas de "dibujos animados o historietas”, otro 7%
prefiere ‘"revistas de contenido", un 46% prefirié anotar

"revistas populares", un 20% prefiere "revistas para adulto" y

otro 20% no prefiere "ninguna". {ver cuadro 26)

En una de las preguntas realizadas a los padres de familia
también se les pregunta que anoten las preferencias en cuanto a
las revistas, que acostumbren sus hijos, asi, los padres de
familia de la escuela particular opinaron lo siguiente: un 50%
opind que sus hijos prefieren las de "dibujos animados o
historietas", y otro 50% opind que prefieren ‘'revistas

populares", de la misma manera los padres de familia de la

escuela oficial anotaron que sus hijos prefieren en un 67% las de



"dibujos animados" y un 33% opind que lags "revistas pepulares”. |

{ver cuadro 28)

En cuanto al por que prefieres viertu tipo de revistas los
nifios, gus respuestas fueron muy var tadasg asi GO ol

preferencias, anotando los nifies de la esecuela particnlar, lo

giguiente: un 13%  opind gue les  guolan por  gue "Lracen
carteleras", un 40% opind yue en lav revictas “"se infurma do 1o

(que pasa en el mundo", un 28% opino que las a1cvistas “ensenan”,

un 6% anoto que las revistas "le aburren™ v atio 13% opiod gque

"le divierten",.

De la misma manera los ninos de Ja escucla wficial opinaron,
el por qué prefieren cierto tipo de evistas, guedando pus
respuestas de la siguiente manera: ua 4u% opind que "informau de
sus artistas", un 273 opind que traen "chismes y telenovelas®, un.
20% opind que las revistas "no son realislas” y sole un 13% opinéz
que lasf adquieren por que "les gustan y ensehan cosas". (ver:

s

cuadro 27)
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FIG.30 REVISTAS PREFERIDAG POR LOT NINOS
OPINION PADRES - NINOS

A, Rovistas de dibujos animados o
historietas
8. Revistas de contenido
C. Revistas pepularas
D. Revistas para adultos
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CUADRO 26 Revistas preferidas por los niaog,

Opinidén de los nifon

Nifios de 6o grada

Escuela privada

Dibujos animados o
historietas

Revistas de contenido
Revistas populares
Reviastas para adultos

Ninguna

13
27
40
13

Mifios de bo. grado
Esiuela oticial

Dibujus animados o

o historietas

Revistas de contenido

Revistas populares

Revistas para adultos

Ninguna

~

46
20
20
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CUADRO No. 7. Por gus prefiere determinado tipo

de revistas, opinidn de los niiios

linos de 6o. grado % Miaos do 6o,. grado .
Escuela privada Escuela oficial

Traen carteleras 13 Intorman de articsnas A4n
Se informa de lo que pasa Chismes y telenovelas 27
en el mundo 28
Enseiian 28 No son realistas 20
Lo aburren 6 Les gustan y enseian

cosas 13
Le divierten . 13
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CUADRC Dié. 28. 'Revistas preferidac por los niihos

tadres de familia

Escuela privada

opinion de les padres d¢ familisa

Padres de familia

Escuela oficial

Dibujos animados
Revistas populares
Revistas para adultos

Revistas de contenido

50
S0

Dibujos animados
Revistas populares
Revistas para adultos

Revistas de contenido
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En el cuestionamiento dirigido a los nifes donde se

pregunta si prefieren leer antes aluuna revicta

gl periodiro, ¥

hacer su tarea después, en el raszo de

ninos de la ascne

privada el 20% opind que el profierr lear antes de Lo sun

labores cscolares por que "son mds interexantes las revista

periddico”, asimismo el 80'{ de los ninus de ena misma escnela
opind que prefieren hacer sus tareas antes que leeyr por que "o
mas importante la tarea". (ver Fig. 27}

Con respecto a la misma pregunta 1os wifivs de la r,‘scub;l-:
oficial anotaron en un 13% que preficten primero leor antes rue
hacer .la tarea por que "ayuda en la tarea lo quc se ve en las
revistas- o el periodico®™, y un 87% anotd que prefiere hacer
primero la tarea y leer después por <ue ‘"estan primero las

obligaciones y las tareas”.
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FIG.32 LOS NINOS ACOSTUMBRAM LEER ANTES DE REALIZAR 3US
TAREAS ESCOLARES, REVISTAS O PERICDICOS 0 FRIMERO 3U TAREA
OPINION DE LOS NING:S

A. Laen antss porque “os m4s interesante lax revistas y-el oeriddico.
8. Primero rn'allzan la tarsq porgua "as méa imoortants lg tarea”.

C. Leen antes porgue “ayudan an las tarsas lo que ss las en las
rlvlstal

b. Prlmarﬂlraqllzun la tarea porgue “estén: primero las obligaciones
y las tareas”.
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22 la praguzzta dende se las 3ida a 133 nilcs gue apctan La
irscuesccia con LA que asistan al cize,

srivada apotarea de lag cpeclones gue 3e

az 3% opind que "L = a la sezaza", ux

7a= 3 L3 semana® ¥y up §7% opizo gue "zasi zuaca”

Las aiZcs de la ascuaila 2iizial amzzazoz a3 ua 7% gua asziasan il

0

crza 'L vez a la semaza”, un 253 cus “cada I

dizz® r um 87%

4psTa que "casi aunca® asisca al ctize. (7er 2)

5. 13

=2 133 cuasTiInarizsy da

Tam respecss 31 la :zma pragu

igs padres de familia se les pida Jua ancStan sus Spriizaes. pos

lo qus los padres de Zamilia de la escuala parzzcul
opto sor "l vez a la semana®, un 343 3pIz por "cada LI dias", 7
us 3% opcd por anmotar qua "casi zumca® asistac al cize los
aijos, asimisms los padras de. familia de la escuali oiicnal
anotaren sug opciones da la giguianzs zapera: un 17% ‘upa ves a
la semans”, un 8% anotd que "cada 15 dias" y um 75% inotd qua

*casi nunca’ asisten al cine los nidos. (\.mx: Fig. 34)
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FIG.3¢ FRECUENCIA DE ASISTENCIA AL CINE

POR PARTE DE LOS NINOS
OPINION DE 1.OS PADRES
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Za el cuaSticpnamiaznta dirigids a lcs z2:ii23 da da. grads
Tespecto a qué tipo o genero de psliculas praiisren vs: lc3 zidos
de la escuela particular anocaron lag siguiamtas opciomes: ua 32%

prefiere las des “"cerzor”, otre 7%

lag d2 “dizuias
animados"” y el 20% arotarza que las gustan "z3daz”. Las aiica de
la ascuela oficial tambian diercn su puats de vista anstands sus
preferancias: I. 27% anotd que prefiara el gemerz d2 “aventuras”,
un 33% prefiere las de "terrar", un 20% opto per las ds "dikbujos
animados" y otro 103% opind que *tgdas” prafiersn. {varc Fig. 35)

De la misma macera 3e las preguntd a los padres de familia

en 3u cuestionario que tipo da peliculas prefieren sys hijes 7
los de la escuela particular conctestaron ez un 33% que prefiaren
las de "aventuras”, un 8% optd por las de "sarror”, un 42% anoto
que "dibujos animados" y um 17% optd porgque *tadas" son del
agrado de au hijo. Por lo que respacta a las opciones que
escogieron los padrs de familia de la sscuela oficial, se ciene
lo siguiente: un 25% optd por el génerc "avencuras®; ua B% opino
que las de "tarror”", un 50% opind que las praferidas son las de
"dibujos animados" y un 17% opind qus "todas® prefieren sus hijos

{ver Fig. 3&)
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FIG.36 GENERO DE PELICULAS QUE L.OS NINOS PREFIEREN
OPINION DE L.OS PADRES

Ao Avantyres
i B. Roménticas
C. Tercor
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En uvua de las preguntas 4dirigidas a los nifice deonde se 1 ¢
ride que anoten con qué frecuencia utilizan la videocassettera oo
su hogar, proporciondndoseles 2iferentes opcicnes, de las cuales
los nifios de la escuela particular optaron pot las signicntes: o)
7% opind que "1 vez a la semana", un 33% opind que “"cada 15
dias", otro 33% opind que "mas de ! vez a la semana", y por
ultimo un 27% optd por anotar que "casi nunca" se utiliza la
video en casa.

Refiriéndose a las misma pregunta, los nihos de la escuela
oficial anotaron las siguientes opciones: el 27% opind que "1
vez a la semana®, otro 27% opind que "cada 15 dias", un 33% cpiud
que "mas de 1 vez a la gemana", y por ultimo un 13% indico que
“gasi nuqca" es utiliza la video en su hogar. {ver Fig. 27)

Asimismo, en el cuestionario para padres de Eamilia co len
hizo la miama preguata a lo que respondieron lo siguiente los
padres de la escuela privada: un 8% opino que Se utiliza la video
"] vez a la semana”, un 34% opind que 'cada 15 dias” y un 58% quo
son la mayoria opind que "casi nunca® ;o utiliza la video en
casa. (ver Fig. 38)

Los padres de familia de la escuela oficial cpiAaron al
respecto lo siguiente: un 17% opind que "l ver a la semana®, un
8% opind que "cada 15 dias", y un 75% opind que "<asi nunca” se

utiliza en casa la video.
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En una de las preguntas realizudas a los ninos, se les pi
que anoten lo que creen ellos que la televisidn les wnseha o -

es lo que aprenden de ella cuando la usan, contestanls a

pregunta lo siguiente los nidos de la »scuel: parciculc: un U727
opind que la televisidn "iuforma notaciag”, un 231 opino w10

que aprende e¢3 “nada bueno", y un 40% o) ind que la !

"ayuda a portarse bien y ensena",. Los uihos de_l\ (XTI
oficial contestaron respecto a la mism» preyunta o siguionte: u
27% opind que la televisidn ensefia “lo «que pisa en el munds®.
otro 27V opind que la televisidn no cnsena "nada", un 33% opiud
que "ensefia lo malo y lo bueno”, y un 13% restante anotd que en
la televisidn "dan mensajes". (ver Fig. 39)

A los padres de familia se les pregunté un cuestionamiento
similar a éste donde se les pide que indiquen megun su criterio
que tipo de ideas o mensajes aportamn a sus hijos la televisioy,
contestando los padres de familia de la rscuela parvticular lo
siguiente: un 34% opind qué en la television cl nino "aprende 3
se informa”, un 42% opind que la television cirve “para
distraerse y divertirse", un 8% opind que en la television "pasan
muchos anuncios", otro 8% opind que en la televicion enseiian
"telenavelas" a los nidos, y un B%Y restante opind que los
programas que transmiten en la televisién "no valen la peonat.

{ver cuadro 29)

TrsIS CON
FALLA LE ORIGEN
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tor lo que respecta 2 lags azppuestas le loa padres A

familia de la escuela =ficial se obtuvieton lag simintes: oy

1% oping que la television "aportsa gotis

tau',

Auvto qn
la televisién sirve para “"distraerse”, un 25% opine que en la
televisién "pasan a los artistas preferidos" de lor nidos y otro
25% anoto gue en la television "pasan programan negativos". (ver

cuadro 30)
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FIG.38 FRECUENCIA CON QUE SE UTILIZA LA VIDEOCASETERA EN CASA
OPINION DE 1.OS PADRES

A,V VEZ A LA SEMANA
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FIG.37 FRECUENCIA CON QUE SE UTILIZA LA VIDEQCASETERA EN CASA
OPINION DE LOS NINOS

A, 1 VEZ A LA SEMANA
B. CADA 15 DIAS
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CUADKO Ho.

Nijfos de 60 grado
Escuela privada

TELEVISION

Informan noticias
Nada bueno
Ayudan a portarse bien y

ensefia

Qué priede apreundar o que le pnede
engedar la teleovision ol nlac,

opinidn de los niidos

) Hiinos de &o. grado 4

Escuela oficial

27 Lo que pasa en e}l mundo 27
33 Hada 27
Ensefan lo milo y lo
40 hueno 33

Dan menszajea 11
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CUADRO Ho. 3y,

Padres de familia
Eacuela privada

TELEVISION

prende y se informa
Para distraerae y

divertirse, para eso
girve la television

Pasan muchos anuncios

Telenovelas
Programas que no valen

la pena

Qué tipe de ideag o menzales o
radres do

aporten i

34

famid

vogae La golecd

s ek

Fadres Je familia

Escuela ofjcial

Aportan las noticias 17

8

8
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B N R T Treover e CEE oy sebrym)e byovetn

ar lea

En una prequnta reslizada & los niio:

2 Bc.,g‘xa\((!u
pide que anoten qué es lo que apreunden - gué les ensciian tae

megtac log

revistas que prefieren anotands l!as sigu:zntes ¢

ninos de la escuela ofirial: un 271 opiud que "nada  bnenn”
ensenan, un 3% opind qus las vevistas “enzedan e inf tmap®,
20% indico que las ievistas engedan a2 “saber leer y ver” 3y oo

10% opind que ensenan "dibujos ¥ fotournfl: asimismo los uldey

de la escuela oficial opinaron lo siguicuats: nu 523% indico que o
enseilan  "nada“, un 20% indice gque en las revistas  enpscpan
"chismes" y otro 27% opind que las revistas “ensefan cosas de Yoz
artistas". (ver Fig. 40}

Una pregunta dirigida a los padres de familia te velaciona

con la dirigida a los nifios y se les preguata a low padrex quib

3 revissa~

tipo de ideas o mensajes opinan ellos fque ajortan 1

que leen sus hijos, anotaudo lecs padies de f-pi R et
particular lo siguiente: wun 7% opic’ - Yas wasiavae iy
para “entevarse de sus aytigri-" Yoo cdTar, oqn 170 apiad oqne s
ver log  “dibujos  adaad v, a0 i . v
covccimiento: ¢ oun 174 ac et T e yotee e
fomilia Qe 13 eocuela ficia? et Yvoque ellor r»ie;'xsau g

4 sus hijos: un 5% aantd que "no leg !'ama

aporLan 1oz pevia

la atencidn” a sus hijes, un 17% indish que "informan cogan” un

25% anotdé que en las revistas los nifos "se ruteran de maz




e s -:.»m!mﬂn [ RUTENCITEN PN

artistas praferidos y un 33% ni

Al y 37}
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FIG.40a QUE IDEAS O MENSAJES APORTAN LAS REVISTAS A LOS NINOS
OPINION DE LOS PADRES

D. APORTAN CONOCIMIENTOS Y SE ENTERAN DE SUS ARTISTAS PREFERIDI
€. NO CONTESTARON
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CUARRD No. 71 e icsie. :\N-::.’.‘r:r eoaue le pmeden

ensehar 1ag Tecivrdh AL iae

Topinien W Cloe nifue;

Nidos de 6o, grado T iR ~de 60 arady v

uela privada e EEL‘uél-:’cs[iclal

REVISTAS

Nada bueno 27 Nada 53

Enseda e informa 33 Chismes 20

Saber leer y ver 20 Ensenan cosas de los
artistas 27

Dibujos y fotografias 20

AN



CUADRO No. 32. Qué tipo de ideas o mensajes creen
los padres de familia que las
revistas aporten a sus hijos.

Opinidén de los padres.

Padres de familia 3 Padres de familia %
Escuela privada Escuela oficial
REVISTAS
Enterarse de sus artistas 33 No les llama la ateancién 25
Dibujos animados 17 Inferman cosas 17
Aportan conocimientos 33 Se enteran de sus

artistas preferidos 25
No contestd 17  No contestd 33
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- g As Tee veguntas dirioidac a lea nidies  en on

o, se les pide qua iadigquen Yo que olloz cpinan e 1a

radioc les ensena o qué apreonpden Ao ell-, cuande la escuchan, al
respecto  los nifoa de la eacuela particular mot ren

siguiente: el 67% opind que la radio cusedr “uol:Tias

un 7% opind que aprende 3 "zaber eccnchar”, un 17Y de
opind que la radio no cnseaa "nada”, y otro 13% no contosts,
Asimismo los nifias de la escuela oficial aactaion gus opiniaue:
quedando de la siguiente manera: un 53% opind que en la radio s=2
ensefian "noticias y canciones", un 20% upinédé que en la radic se
aprenden "cosas importantes y un 27% restante opind que en la
radioc no se aprende "nada®. {(ver Fig. 1)

En el cuestionario aplicado a los padres de familia en una
de las preguntas se les pide que anoten qué tipo de ideas o
mensajes puede aportar la radio a sus hijous, de esta manera los
padres de familia de la escuela particular cpinaron lo siguiente:
un 33% anotd que "nada" aporta, un 25! opind que la radio "llama
la atencién de los nifos por la musica" que transmite, ¥ un 423
de los padres opindé que la radio aporta "ccnocimif__*nton ©
informacién".

Por lo quo se refiere a los padres de familia de la escuela
oficial respecto a lo que piensan que aporta la radio a sus hijos
opinaron lo siguiente: un 8% opind que "nada", un 75% opind que

la radio aporta "la musica que les gusta a los nihog" ¥y
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finalmente un 17% opind que 1a radie aparta

cuadro 33 y 14)

434,

“noticiaa®,

(ver



FIG.41 QUE ENSENA Y QUE APRENDEN DE LA RADIO LOS NINOS
. OPINION DE LOS NINOS

A, MUSICA Y NOTICIAS
B, NOTICIAS Y CANCIONES
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FlG.41a QUE IDEAS O MENSAJES APORTA EL RADIO A LOS NINOS
OPINION DE LOS PADRES
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CUADRC No.

Niiios de 6o. grade

Escuela privada

RADIO

MUSICA Y NOTICIAS
saber escuchar
Nada

No contesté

w

%, Lo -que puede apronder o engeiiar

i3 radio al aidn

Opinidén de lov pinos.

b Mifos de 4o, gracde

Escuela ofirjal

67 Noticias y canciones
7 Cosas importantes
13 Nada

13
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CUADRO No. 24 Qué tipe de idesr o mencajes cinon lo:
padres de familit que 12 radio aports

© & sus hijes
AY

Padres de familia 5 badres de familia )

Escuela privada Escucla oficial

) Nada 33 Nada e
Llaman la atencién de los La misica les gusta a
nifios por la misica 25 los usinoa 15
Conocimientos e Noticias 17
informacién 42
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E£s uno de los cuestionamiecntos dirigidos a les nidws wn asu
cuestionario, se les pide que indiquen 1o que opinan eolleoc me o}
periddico o la prensa les enceiin ¢ que aprenden de olla, cusnde
la leen, ol respecto lop ninoy de la eacuela particular austaron
lo ﬂguiente: el 60% opind que el prriddice “informe !
noticias”, un 20% opind gque easedan "cramenes y asecinatos", un
7% opind que “"enseda a laer™ y un 2% :lc; log nidos opind gque oo
aprenden "nada* del periddico, Asimismo leo pnidcs de la coegcla
oficial anotaron sus opiniones quedando Jdu la zigniente manera:
un 67% opind que en el periddico "se ven las noticias*, ua 12"
anoté que "pasan a los que mataren®, un 7% opina dque aen .o
periddico “"se divierten”, y un 13% opind que eon el periddiro no
aprende "nada*. {(ver Fig. 42)

Asimismo, se les preguntd a los padres de familia .una
pregunta similar a ésta doﬁde se les pide que anocien segin sy
criterio, qué tipo de ideas o mensajes creen que el periddico o
1a prensa pueda aportar u' sus hijos, a lo que los padies de
familia de la escuela particular anotaron lo uiguiunﬁu: un 674
opiné que el periédico 'Lnf.on;a y entretienn*, un 17% opind que a
los ﬂiﬁnn les “"gustan las carteleras y los dibujos animidoe', un
8% anotd qu& en el periddico "aprenden a leer” y un 8% restante
no con:utb._

‘ Los padres de familia de la escuela oficial también opinaron

respecto a la misma pregunta sus reasp tas de la




siguientn manea: un 4% cpind qu2 s 1o nidos "les gqusta la
seccion de espectaculos y dibujos apimadost. un 25% opind que a
los nifios "les gusta la seccién de deportes”, un €% anotd que
cuyando los nifos leen el periddics "quiereu comprav fcde lo qus
anuncian on las ofertas® y un 25% no contestéd. (ver cuadro 35 ¢

¥

36}




FIG.42 QUE ENSENA Y QUE APRENDEN DEL PERIODICO LOS NINOS
OPINION DE LOS NINOS

A, INFORMAN NOTICIAS
B. SE VEN LAS NOTICIAS
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FIG. 42a QUE IDEAS O MENSAJES APORTA EL PERIODICO A LOS NINOS
0P|NION DOE LOS PADRES

C) INFORMA Y ENTRETIENE

D) LES GUSTAN LAS SECC]ONES OE ESPECTACULOS
‘Y DIBUJOS ANIMADOS
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Nifios de

CUADRO N,

6o, grado

Fscuela privada

PERIODTCO

Informan
Crimenes
Ensedia a

Nada

las noticias
y asesinatos

leer

3%, gué pyede aprender o que 1o pusde
ensenar e} petiddico al uido,
opinidn de low niios,

3 Niuos de 6o, grade k]
Escucla «f" -ial

60 Sec ven las noticiao 67

20 Panan a los que mataron 13

7 Divierten 7

13 Nada 13
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"CUADKD No. 36. Que tipe de adens o menzajon -:ann
los padres de familia que o}

periodice aporta a cu hije.

Padres de familia 3 Padies dr familia .

Escuela privada Escuela oficial

PERIODICU

Informa y entretiene &7 Les gusita la seccidon de
especticulos y dibujos

) animados 42

Gustan las carteleras y Les gusta la seccidn

los dibujos animados 17 de deportes 25

Aprenden a leer 8 Quieren comprar todo lo
que anuncian las ofertas 8

No contestd 8 No contesto 25
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En uno de los cuestionamientos realizados a leos nidos, se
les pide que anoten lo que creen ellos que el cine les enseda o
que aprenden de &1, los nifios de la escuela particular anotaron
lo siéuiente: un 33% opind que "nada" aprende o enseia el cine,
un 7% anotd que enseda "a ver", un 40% opind que "divierte" y un
20% opind que "enseda Yy pasan informes", en cuante a los aifios de
la escuela publica sus opiniones fueron las giguientes: un 53%
indicé que el cine no le easeda "nada", un 20% anoctd que ‘“es
bueno segin lo que pasen" en él, y un 27% opind que "distrae y
les gusta". {ver Fig. 43 y cuadro 37}

En el cuestionario aplicade a los padres de familia en una
de las preguntas se les pide que anoten qué tipo de ideas o
mensajes puede aportar el cine a sus hijos, los padres de familia
de la escuela particular opinaron lo siguiente: ElL 50% anoté que
"distrae a los nidos", un 17% opindé que aporta "peliculas
buenas", un 25% opind gue el cine "aporta conocimientos" y un 8%
restante no contestd.

Por lo que ge refiere a los padres de familia de la escuela
oficial respecto a lo que piensan que aporta el cine a asus hijos
opinaron lo siguiente: un 17% opind que "seguin la pelicula sera
el mensaje® que aporte el cine, el 33% opind que "no van al
cine", y un 50% del total de los padres no contestd. (ver cuadro

38)
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FIG.43 QUE ENSENA Y QUE APRENDEN DEL CINE LOS NINOS
OPINION CE LOS NINOS
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FIG.43a QUE IDEAS O MENSAJLS AHOKIA LL GINE A LOS MIRIOS
OPINION DE 1 O8 PADKES
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CUADRQ Mo, 27.7°Qué puede eprender o que loe puede

Nifios de 6o. grado

Escuela. privada

engeiiar =1 cine a los aifos,
Cpinidn de los ninzs.

\ Nifios de 60. gradn %

Escuela oficial

CINE

Nada 33  Nada 53
A ver 7 Es buno sgun lo pasen 20
Divierte 40 Distrae y les gusta 27
Ensefia y pasan informes 20
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CUADRO No. 38. Qué tipo de ideas o mensajes creen los

padres de familia que el cine aporta a

sus hijos.

Padres de familia % Padres de familia %
Escuela privada Escuela cficial
CINE
Distrae a los nifios 50 Segun la pelicula sera

el mensaje 17
Peliculas buenas 17  No van al cine 33
Aporta conocimientos 25 No contestd

50

No contesto 8
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Una de las preguntas que se les anotaron en su cuastionario
a los nifos de 60. grado se refiere a que indiquen cémo les
gustaria que su profesor impartiera su c¢lase ofreciéndoseles
alqunals opciones. De esta forma 155 nidos de la escuela
particular opinaron lo siguiente: 53% indicd que prefiers que el
profesor "explijue" un 40% prefieren gque se “formen eguipos", ¥
un 7% indicd que el profesor "transmita proyecciones ¢ utilice la

grabadora®.

Por lo que respecta a los nifos de la escusla oficial
opinaron al respecto lo siguiente: un 27% prefiere que el
profesor "explique" un 463% prefiere que se "formen equipcs", un
7% opiné que se *"utilicen cartulinas" y un 20% opindé que el
profesor "pase proyecciones o utilice la grabadora". {ver Fig.

44)
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SiC.Ad LA FORMA BN QU LES AGRADA A LOD HINOA
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Otra de las preguatas que e lig hizo 3 lug nipug en an
cuegtionario se les pide que msten @i les gusta o no reallzar

trabajos " de ipvestigacian ' y a1zl asistir a  la  bibliotera

contestaundn al respects les nifws de Ja rrticular 1le

siguiente: un 13% opind e "ne” le qurta, ¥ oun 87 anotd que
"si" y sus ratones que dan son: un 4el opind que jpor que "le
gusta ir a la biblioteca™, un 31N opiud que por que *le gusta
jugar con sus compafieros™ y unm 23% opind gue I gusta asistit a
la biblioteca "pero en su casa tiene libios" por 1o -que no asiste
a la biblioteca. {ver Fig. 45)

Por lo nque respecta a los nifos de la escuela oficial
opinaren lo siguiente: un 7% opind que “na le qusta® asistit a la
biblioteca a realizar trabajos de investigacion y el 93% restante
“gi" le gusta dando las siguicntes cazones: un 16% opind que "les
gusta buscar en libros informacién®, un 43% opiné que por que le
gusta "ir con companeros por que divierte™ y un Z21% opind que
asiste a la biblioteca por que "se sdistrae cuando sale“. {ver

cuadro 39)
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FIG.45 A LOS NINOS LES GUSTA O NO iR A LA BIBLIOTECA
NINOS DE 6" GRADO

A. ST LES GUSTA IR A LA BIBLIOTECA
B, NO LES GUSTA IR A LA BIBLIOTECA
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CUADED No.:..3%..Les gusta ¢ n7 a laz nifies. realizar

trabajos de inveustigacidéu o ir a la

biblioteca.

Nifios de 6o. grado 1 Nidos de Go. grado H
Escuela privada Escuela oficinl
S1 a7 SI 93
LPOR QUE?
Les gusta ira & la Les gusta buscar en
biblicteca 46 libros 36
Les gusta jugar con sus Ir con compaferos

31 por que divierte 43
Le gusta pero no asiste Se distraen cuando
por gque en casa tienen salen 21
libros 23
NO 13 RO 7
LPOR QUE?
No les gusta ’ 100 HNo les gusta 100



Una de las preguntas realizadas a los niiios de 6o. grado es
referente a ai alguna vez han. pensando que al no cumplir con sus
labores escolares pudieran reprobar, por le que les niios de la
escuela particular opinarou lo siguiente: un 33% ai Lo ha pensade
por que puede "reprobar” y golo un 7% ne lo ha pensado por ne
opina que "estudia mucho". Asimismo loc nifios de la escuela
oficial opinaron en un 7% también que no lo ha pensado pro que
"estudian bien" asi que no hay de qué preocuparse. Sin embargo
el 93% de los nifios de esta Ultima escuela opinan que "si" lo han

- pensado por que : el 65% opina que "reprueba” si no cumple con
algo de la eacuela, un 14% opind que cumplen por que "sus padres
lo obligan a cumplir" y un 21% han pensado que pueden reprobar

por que "son latosos y no cumplen”, {ver Fig. 46 y cuadro 40}




FIG.46 OPINION DE LOS NINOS RESPECTO A 81 HAN APRENDIDO
LO QUE PASARIA 8l NO CUMPLE CON SUS TAREAS ESCOLARES
NINOS DE 6° GRADO

AI.S! LO HAN PENSADO PORQUE "REPRUEBAN®

B, SI.LO HAN PENSADO PORQUE REPRUEBAN O POR
SER DE MALA CONDUCTA,

100,

40{"

20|
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CUADRO No. 40. Opinion de los ninos respecto a lo quc

Nifios de 60. grade

Escuela privada

SI LO HAN PENSADO

piensan que pueda pazar i ne cumplen

con sus lakorer eacolares.

% LNifias 2o to. grads b
Lrewela oficial

93

73

LPOR QUE?

Reprueba 33  Repru=zba 65
Sus padres lo obligan a
cumplir 14
Es latosu ¥y no cumple 21

LPOR QUE?
Estudia mucho 100

Estudia bien 100
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En una de las preguatas dicvigidaz a Laad nides 4 «n, groe

se les pide que anoten su opinidn seina ¢f afestan o bepefi~y i
los medios de comunizacidn masiva en sus estudios, anotand: 1.
siguiente los nifos de la escuela privadu: un §0%  ppind  que
"afectan" y sus razones fueron: un 78% por que "es masc impoitant -
la escuela que divertirse" y otro 22%1 npino que o que "meten
ideas malas en la cabeza. Asimisme un 405 de Lo nifos opion que
los medios de comunicacién masiva "benefi- ian® por cqus “ayudau
enseiian®. {(ver Fig. 47)

Por lo que respecta a Llas opintones de los nidfios dre
escuela oficial se tiene lo siuniente: un 67% epind que 1o
medios "afectan” y sus razones fueron las siguient :s: un 80% puv
que "los medioa distraen”, y un 201 por que los medias "no son
buenos, es mejor hacer las cosas dc la escuela”, sin embargo uu
33t del total de los nifios de esta misma escuela opinaron que i‘c»s
medios "benefician"” por que un 60V afirma que "divierten" y un
40% indica que benefician por que "todo =s bueno con medida".
{ver cuadro 41}

En' una de las preguntas realizadas a los padres de familia
se les pide que anoten 8i para ellos los medios de COmu-niCaCi(-)ll
masiva influyen y qué tanto influyen cn el apren’izaje de sue
hijos. Al respecto los padres de familia de la escuela
particular opinaron lo siguiente: un 17% opind que influyen

"mucho”, un 58% opina que "poco” y un 5% opind que “"nada"
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influyen  en el  aprendizaje de log nincs, En cuanta i las
respuestas de los padies de familia de Ly vacucla oficial oo
tiene que un 34% opind que les medins influyen "mucho" en el

aprendizaje de los nifos, un 58% opind que influyen "poco™ 3 un

8% restante opind que en "nada" influyen. (ver cuadro 42}




FIG.47 AFECTAN O BENEFICIAN LOS M.C.M. A LOS NINOS
EN SUS ESTUDIOS

OPINION - NINOS
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FIG.47a AFECTAN O BENEFICIAN LOS M.C.M. A LOS NINOS
EN SUS ESTUDIOS
OPINION - NINOS
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CUADRO No. 41. Afectan o lLenefician log ﬂ‘C.H, a:los

nifes de bo. yrado e sus
Opinidén i de losinifosy

Nijos de 6o. grado

Escuela particular

AFLCTAN

LPOR QUE?

Es mds importante la
escuela que divertirse
Meten ideas walas en la

cabeza

BEHEFICIM™

teon QUET

Ayndan ¥ ensefian -

Esgusli oticial -

60 afectan

Los mediaa distraen

No @an tmepes, en v

~n V. fommm A T

e e

REUCFICTAN

n

100 Nelaptag

LTI

e5 huewn con

IS LR

462"

stniios

Jor

80

&0
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SNRA L 17 InFluenzia de los MM, b aprendin

Fadres de familia
Escucla particular

MUCHO

POCO

HADA

Camilia. .

o

17
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_oAe 1oz adhos, pinidn de log padres e

Padres de £nmilia %

Bscuela oficial

HUCHO . 34

PoCo 58,

HADA 8




4,6.2 Analisis de la_ Respuestas del Cuestionario  Ap

Profesores.

Se puede apreciar en el cuadro, que ambos profesores nc daa
una definicién precisa de lo que es para ellos el rendimiento
escolar, pero opinan que es regular, por sus deficiencias vy por
la poca atencidén de los padres.

En el rendimiento escolar, la influencia de los padres en
los hijos es determinante y por cierto deja muchc que desear,
puesto que opinan que no son atendidos los nifos por intereses de
los padres muy personales y por falta de tiempo, ya que anteponsn
los negocias, y otros se justifican por que no saben.

En cuanto a la influencia del nivel socio-econdmico y
escolaridad de los padres, opinan que no se tiene conciencia de
elle, y anteponen los negocios y todo lo econdmico antes que
atender a sus hijos.

En cuanto a la influencia de las amistades en el rendimiento
escolar, opinan que son importantes por que el nifio es motivado
para aprender y conocer c¢osasS nuevas con otros nifios.

La influencia de los M.C.M. es también decisiva e importante
en el rendimiento escolar de los nifios, sobre todo la televisién,
ya que tienden a cambiar su conducta y no precisamente en forma
positiva, La celevisién muchas veces la anteponen a sus estudios

por ser un medio mds accesible a ellos.



Para orientar los M.C.H, ¢ m2iovat ) tondimicets o3enlar o

los alumnos se deben forman progropas dwet vz ot medio de la

mar laz “nmeur quc aporten alge.

mismas omisoras o se pueden ve

de las que ya existen, es importants orient2r los medios para

darge cuenta de las ralces del pa y e puede tompr concienciay

analizar t2de lo que le 1cdea al uifo, es importante rvientdr los

M.C.M. porque el nifio se interesa en frecnentarlos.

Por lo que respecta a quiénes deben impartir
orientacidn los profesores opinan que gente especiallzada, para
que se realicen programas educatiQos y se tomen en cuenta las
raices del pais y su cultura, tambien pueden ser orientados los
M.C.}. por los profesores, ya que 8¢ elevaria y seria un medio
para llevar a cabo el proceso de ensehanza-aprendisaje.

En la pregunta donde se les pide ‘jue £i es mas importante la
ensefianza que el aprendizaje, ambos contestaron que no, que pata
que el aprendizaje sea significativo es importancte fque se le
ensefie poco, para que lec aprenda, apruvecha y lo utilice para su
vida.

Los profesores opinan que el niho al ingresar al 6o. grado
de primaria uno de los profesores opina que el nifdo si tiene las
capacidades suficientes y necesarias para aprender ya que .es una
etapa donde quiere conocer todo lo que le rodea, el otro profesor
opinan dque no tiene las capacidades, ya que no cueanta con

antecedentes didacticos basicos y bien cimentados.
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Opinan que los M.C.M. of influ','r.‘n para que oo svaplan les

nifies cen sus tareas s deberns cocdlarcn, ya gue al

distraen, sobre todo 'as revistas ¥ lur coteiagsl oy oper Lo

leg permite enfocarse y atender c2n oiyer fuersa a sus estadio:r,

En clase los nunios parsivipan con <omoenterios aceiva de los
N.C.H, sobre todo uno de leoe profesorss, afirma que -on peliculas
y novelas; quizas uo sea participacion dentro e lo que g 1=
enseda en clase, simplemente =on rcomentarios que el proteser
escucha, opinando que los nifios hahla de elles por -ue con
inducidos por los mayores. Al parecen ¢l otre profesor oricnta
la participacién de comentarios de los M.C.M, hntia programin
televisiveos y revistas de contenido como el "Cnlibri®.

Por lo que respecta‘ a la utilizacion de técuicas o meding
para evaluar el rendimiento escolar, uno de los profesores
utiliza el método cientifico y el otro la misica para ambientay y
motivar las clases. En cuanto er rué forma lous utilizan <el
primero lo hace a través de la observacidn, experimentacion, 2tv.
v el que wutiliza misica, intercambian entre gus alumnes
diferentes. tipos de musica, en cuanto al porqué utilizan cierta
técnica, el gque wutiliza- el método cientifico lo hace para
ensefiarles el camino a la autodisciplina orientada; el .profesar
que utiliza la misica lo hace por que piensa que si es algo que
les gusta a los nifdvs y lo ven diferente, los puede motivar a

aprender mejor.,




Los  factores sociales, ¥ los H.C.H, influpen en’ forca

significativa en el proceso ensefanza apicudiza

A que yns b

los profesores opina que el nino es

a twde oo
transformando con lo que lo i1odea, el ctin profesor opipa e w!
nido prefiere los M.C.M. porque 19 divietten y per esa tacen |
cumple con sus obligaciones, ademds e que 95 padres ne o
interesan lo suficiente por sus hijos,

Los profesores, en ambes casos opinan que la evaluacion ‘juc

propone el programa educative que llevan a cabw, no
adecyada para evaluar <1 rendimiento egcolar de los nifon ya rue
es inquisitiva debiendo ser formativa; ademds es momoristica,
debiendo ser de tal forma que desarrolle habilidades y destrezaw
en los nifios.

' En cuanto a las preferencias por distintos tipos de
evaluacion uno de los profesores opina que el tipo de evaluaction
por apreciacién, es el mejor ya que puede observar ‘el
comportamiento de sus alumnos durante la c¢lase, y el otro
profesor, utiliza la apreciacion y la escala de calificaciones
por considerar que existen aspectos que no se pueden avaluar con
una siniple apreciacion sino que necesitan un valor numérico.

Los profesores, on ambos casos opinau que a los niﬁcls se lus
debe ensehar lo que para ellos sera mas significativeo, para que
lo aprovechen en su vida, a través de métodos y Lécunicas
motivadoras que los mismos profesores utilizan ya, es como el

nific podria obtener un mejor aprovechamiento escoelar, creandole




tiabitos y dandole lo qnue a 30 leo gusta piva aprender y aprovechng
mejor 1o que apremt:, de esto manera ool Tpuede erlentat  hnida

1a autodisciplina. Estas son lag zugerencias gue Jis o' Touren

"

dan para elevar el rendimieniu escolaer de lns niios,

CUADRO DF. RESEUESTAS DEL CUESTIONARIO AFLLIZCADD A Dh

SORES

PEEGUNTAS PROFESOP £5C. " ALMECAC” ELOFEGOR ESC, Tl
RENDIMIENTO ESTO-  MEDIO FOP SUS DEFICLIENCIAS 7 BAJO POE LA piip
LAR ATENCTON DE [06
PADRES
THFLUENCTA DE "LOS  TRIMERD VEN LOR SUE TNITUEE-  Ho ATTENODEN Lo
PADKES DE FAMILIA SES ¥ LUEGD A SUS HIJOZ. OUE SUS HI.ING
EN El. RENDIMIENTO HACEN EM LA
ESCOLAR ESCUELA
TRFLUENHCTA DEL ™™ o TUENEN CONCIENCIAT T ANTERONEN LOS
NIVEL SOCIO ECO- HEGUCI0S EN LO
NOMICO Y ESCOLAR ECONOMICO 7
DE LOS PADRES OTRUS SE JUSTIF.

PORE QUE NO SABEN

IHFLUENCTA DE LAS™ S HOTTVAGY FOE SUS AMiund LES RoTIVA Tono-

AMISTADES EN EL CER COSAS Y EX-
KENDIMIENTO ES- PLOEAR CON OTROS
COLAR. HIROS, -
INFLUENCIA DE LOS ~ EXISTE SENSIBILIDAD EM sU ~ ~TERMINAN HACIEN-
M.C.M. EN EL REN- EDUCACION INTEGRAL DO LO QUE SE
DIMIENTO ESCOLAR MUESTRA EN LOS
M.C.M.
ELM.C.H. HAS IN- LA TELEVISION TPOR SER EL™~ LA TELEVISION =
FLUYENTE EMN EL MAS CERCANO Y ACCESIBLE Y FORQUE LA ANTE~
KENDIMIENTO ESCO- TRANSFORMAN LA CONLUCTA TONEN A SUS ES-
TUDIOS
EN QUEFORMA SE™ ™ FORMANDO TEOGRAMAS EDUCA- ~ SE PUEDEN RETO-~
PUEDEN ORIENTAR TIVOS FOR MEDIO DE LAS E- MAR SOLO LU QUE
LOS M,C.M. PARA MISORAS LES APORTE ALGO
LFORQUE? PAKA DARSE CUENTA DE LAS £5 ALSO QUE €
RAICES DEL DAIS TCHAR Colt Bl N6 CONOE

CLENCIA Y ANALIZAR TUDO Li. 1 LE INTERE
QUE LE KRODEA AL NIfiv
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QUIENES DEBEN
IMPARTIR ESA
ORIENTACION EN

GENTE ESPECIALIZADA, PATA
QUE SE HAGAN PROGRAMAS EDU-
CATIVOS Y CON RAICES CULTU-
RALES.

LOS PROFESORES,
SERIA Ul MEDIO
PARA LLEVAR A
CABO EL P-E-A.

ES MAS IMPORTAN-
TE LA ENSERANZA
QUE EL APRENDI-
ZAJE

NO, SE DEBE ENSERAR POCO
PARA QUE LO APROVECHE

NO, LO IMPCRTAN-
TE ES QUE APREN-
DA Y LO UTILICE
PARA 3U VIDA.

EL NINO TIENE
LAS CAPACIDADES
SUFICIENTES PA-

NO TIENE ANTECEDENTES DI-
DIDACTICOS BIEN CIMENTADOS

SI, E5 UNA ETA-
PA DE QUERER
COMOCER TOLO.

INFLUENCIA DE
LOs M.C.M. PARA
NO CUMPLIR CON
SUS ESTUDIOS

SI, LO DISTRAE, SOBRE TODO
LAS NOVELAS Y REVISTAS.

SI, LE ES MAS
IMPORTANTE FRE-
CUENTAR LOS M.
M.C. QUE ENFO-
CARSE SOLO A
SUS ESTUDIOS.

EL NISO PARTI-
CIPA CON COMEN-
TARIOS ACERCA DE
LOS MCM (DE QUE
TIPO?

LPOR QUE?

LO SOBRESALIENTE COMO PE-
LICULAS Y NOVELAS

INDUCIDOS POR LOS MAYORES

DE PROGRAMAS DE
TELEVISION ¥
REVISTAS

SON ORIENTADGCS
PARA FRECUENTAR
ESPECIALES Y RE-
VISTAS COMO
"COLIBRI"

UTILIZACION DE
TECNICAS O ME-
DIOS PARA EVALUAR
EL RENDIMIENTO
ESCOLAR

‘LEN QUE FORMA?

LPOR QUE?

METODO CLENTIFICO

OBSERVACION, EXPERIMENTACION
ETC.

PARA EL CAMINO A LA AUTO-
DISCIPLINA ORIENTADA.

MUSICA

INTERCAMBIAN MU~
SICA EN LA CLASE

ES ALGO QUE LES
GUSTA Y LO VEN
DIFERENTE

LOS FACTORES

SOCIALES, Y LOS
MCM INFLUYEN EN
EL PROCESO ENSE-

TODO LO TRANSFORMA, FUES-
TO QUE ES SENSIBLE EL
NIFO _

PREFIERE DIVER-

- TIRSE A CUMPLIR

CON 5US- OBLIGA-
CIONES Y SUS PA- -



RANZA-APRENDIZA-
JE

DRES N0 SE INTZ-
RESAN EN ELLOS

LA EVALUACION ES
ADECUADA PARA
EVALUAR EL REN~
DIMIENTO ESCOLAR

N0, ES INQUISITIVA Y DEBE
SER FORMATIVA.

NO, ES MEMORIS-
TICA, Y DEBIERA
DESARROLLAR HA-
BILIDADES ¥
DESTREZAS.

PREFEENCIAS POR
TIPOS DE EVALUA-
CION: APRECIA-
CION O ESCALA DE

APRECIACION, A TRAVES DE
SU COMPORTAMIENTO Y DE--
SEMPENO EN CLASE.

AMBOS, ALGUNGS

ASPECTOS SE DE-
BEN EVALUAR CON
CALIFICACIONES

Y OTROS CON A-

PRECIACION.

SUGERENCIAS PARA
ELEVAR EL RENDI-
MIENTO ESCOLAR
DE LOS NIROS.

CREAR HABITOS DE LECTURA
Y ESCRITURA Y RESPONSABI-
LIDAD DE PADRES E HIJOS
CON LA DIRECCION PEDAGOGI-
CA Y ORIENTAR LA AUTO-
DISCIPLINA.

SE HABLE Y SE
JUEGUE CON LOS
TEMAS QUE SE
TRATE, CON JUE-
GOS Y CANTOS
PARA QUE SEA MAS
SIGNIFICATIVO EL
APRENDIZAJE.

A continuacién se presentarén los promedics en la sscala de

calificaciones de los nifios encuestados, realizar

posteriormente la comparacién y el andlisis de lo que opinaron

para
los padres, los nifios y los profesores con sus resultados en el
aprovechamiento escolar de los nidos.
PROMEDIOS EN LA ESCALA DE CALIFICACIONES DE
LOS NIfOS DE 6° GRADO DE LA ESCUELA OFICIAL
"JOSE MARIA MORELOS Y PAVON"

NOMBRES PROMEDIO PROMEDIO
GENERAL

1. Acosta Jurado Juan Carlos 8.6 8.0

2. Alvarado Tapia Josue Martin 7.2
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3. Cabzllo Caiiedo Omar David on
1. Chavira Labastida José
Quetzalcoatl 8.5

5. Escamilla Redriguez Rochitl Elena 7.0

6. Gallardo Martine:z Juan Carlos 7.4
9, Islas Mata Nadia Joana 7.9
10. Villegas Garcii Luiz Felipe 8.2

11. Ramirez Galicia Joselina Araceli 9.8

12. Yarec Santos Jorge Alberto 7.0
13. Saucedo Gutiérrez Nadia 8.1
14. Morales Valencia Gibran 7.4

15. Zepeda Gbdmez Aida

~1
Ll

PROMEDIO EN LA ESCALA DE CALIFICACIONES DE LUS
NIfiOS DE &° GRADO DE LA ESCUELA TARTICULAR

"CALMECAC" A
NOMBRE FROMEDI®  PROMEDIQ
GENERAL
1. Ayala Ramirez Eder. Omar 8.3 7.8
2, Cabello Dimas Gilberto 7.8
3. Cabello Dimas Nabor 7.3
4. Olivos Rosas Lizeth 7.3
5. Pérez Ferndndez Mayra Janin 8.9
6. Terres Salgado Elizabeth 6.0
7. Vargas Barcenas Olaf b.8

A7)



B,

9.

.
s

Garnica Fiares Moices
Quiréz Martinez Victur Misael

kodriguez Hidalgo Ilrenc

. Rojas Villamar Guadalupe

Jardinez Alarcon Berenice
Labuna Caballero Nallely
Laguna Calderdn Perla Esmeralda

Laguna Kosas Nallely Jazmin
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REPRE&EN]A( ION (1HA’ ICA T v Conur A aln IGATONES

.,E'_’_‘C:\Lb WNDC DI 7 CNADS L‘ jmiobption ’\“" AR

ALIFICACIONES

1 234567 891011121314 15
NINOS

CAL|FICAClONES

MUESTRA 15 ALUMNOS
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REPRESENTACION GRAFICA DE LA ESCALA DE CALIFICACIONE S
DE LOS ALUMNOS DE 6° GRADO DE ESCUELA OFICIAL

CALIFICACIONES

.2.3 45 6.7 8 9 1011 1213 14 15
NINOS

~ CALIFICACIONES
MUESTRA 15 ALUMNOS
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1.6.2 Discusion  Sobre los  Resultados  obtend

de 1

Cuegtionarios Aplicades.

Se aplicaron diterentes cuestisuaiios a padres de familiz y
a loas ninos de 6o. grado de primaria, perc algunas preguntaz oo
2pruentran relacionadas para que se pueda hacer comparaciones en
sus respuestas.

Fueron un total de 30 vuestionmarios para nifAvs ente 11 7 12
afios de edad, y 24 cuesticnarios para padres de familia de ambas
escuelas.

Ademas, se aplicaron dos cuestiwnarios a los profesores
titulares de cada grupo de 6o. grado.

La primera pregunta se refiere a la relacidn que existe
entre padres e hijos, en la cual el 100% en ambos casos opinaron
que es buena ya que se llevan bien, los padres los comprenden y
apoyan.

Aqul se puede apreciar que segin GUNZALEZ, 1987; la coﬂducta
que el nifio presenta estd generalmente en estrecha relacién c¢on
la de sus padres. ¥ es en el seno familiar donde el nifo va
adoptando reglas de conducta que despues tendrd que desarrollar
en la sociedad; ya que los ultimos afios de la escuela primaria, y
la adolescencia son los "afos de oro" para las relaciones
interpersonales en la familia, la escuela y la comunidad (CURTEZ:

1986}
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La familia' sique siende el - factor  prieore

desarrollo’ del infante y su estriactura 3 pautas de iureracrion
resultan particularmente influyentes.

“En la pregunta 2 del -uentiopario uplicade @ padrer de
familia y nifios, se abserva que eniste uua Jiferencia del 2% en
cuanto a la ayuda para realizar s5us tareas y otrn 21T

diferencia en la respuesta de que no lo ayudan sus tamiliares; -

cual es aignificativo puesto que el total de padres =ncuestadys

es de solo 12 por cada escuela; por lo que respecta a los potive:s
por los que lo ayudan o no se encuentrazn egpacificados on la Fiy.
correspondiente, siendo la mayoria de log padres 37 los rnue
opinan que el nifo necesita orientacién, habiendo también un
porcentaje significativo de padres que no ayudan a zusg hijnz wn
las tareas escolares por no tener tiempo o pot que opinan (17%)
que el nifo debe hacerlo solo.

sin embargo, el 56% de los uifios ~pisa gue 8i piden aynuds
para hacer sus tareas por que no entienden algunos aspectos
otros (30%) lo hacen porque piensan que sus padres seben mas rue
al. Aqui se aprecia una diferencia del 230 entie los uniios gue
piden ayuda en suc tareas y los padres que si se las brindan
siendo el porcentaje de los nidos mayor (86%) y cl de lof; padres
menor {62%) {ver Fig. correspondiente}.

En cuanto al tiempo que dedican a sus tareas sscolares los
nifios; sus padres opinan que de "l a 2 horau diarias", pere ntro

porcentaje igual {38%} opind que "menos de i hora", por lo que 8o
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anngque en lew

abserva - una desequilibric  en  sus Spraie

padreg, T

cuestionarios de la escuela partivuiar, para
mayorii opina que "meonos de vna hora” on promedry, dedican su

hijos para realizar sus tareas.

En =~ paet: oy sue invastigacicoans de campno,
realizad wn o opartionlares y ficiales an
general dedican a sus tareas ec-olaros Uariamcnte "una hora vy

media" promedio.

En el cuesticnamiento 4 los ninws ~asi coinciden con oug
padres en cuanto a la asistencia a juntas o cnande los llama el
profesor (ver Fig. correspuondiente}l.

Aunque en la mayoria de lmos cases =25 para #=nterarse de cono
van sus hijos en sus estudios, opinandeo les nidos lo mismo ({ver
Fig. correspondiente}

Existe un 13% de casos que los padres asisten a la escuela
por problemas de conducta de sus hijos, haciéndose” una
observacidn que en la mayoria de los casos se d& este fendmeno en
la escuela particular.

En cuanto a las razones del por qué asisten a la escyela los
padres de familia, un porcentaje es para asuntos relacionados con
sus estudios, pero otro tauto para problemas de conducta; segun
GONZALEZ: 1987; es importante que las condurtas de los nidog con
problemas se corrijan en forma orientada por parte <del profnaor y
que éstas conductas vienen del seno familiar y estian a veces mds

alla del control del profesor.
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En otra pregunta realizada a los nifios, en su mayoria (93%)
opinan que la relacidn con su profesor es buena, perc en algunos
casos opinan que es mala, y cabe sefialar que estos casos se
presentaron  golo en la escuela particular. {ver Fig.
correslpondiente). Aunque entre esos nifos que opinan que es
mala, el 20% opind que siendo malo el profesor; en ocasiones si
ayuda en lo que se le pide. (ver Fig. correspondiente);
reforzando dicha respuesta en la siguiente pregunta No. 5 y su
respuesta (ver Fig. correspondiente); siendo el mctivo por el
cual no preguntan al profesor sug dudas ya que opinan que "es
malo y no repite”.

En el cuestionamiento de cémo enseda el profesor, el 100% de
los casos opind que "si® 1les gusta ccmo lo hace, no
correspondiendo su respuesta afirmativa a las razones arrojadas
en la respuesta del por qué; ya que en algunos casos opinan que
no le entienden y que es malo y no repite; siendo la mayoria de
los casos en la escuela particular.

La pregunta y respuesta No. 7 no tiene mayor explicacién en
cuanto a sus respuestas (ver Fig. correspondiente), ya que en
todos los casos los nifios opinan que sus profesores se preocupan
por que todos aprendan y nadie se quede atras.

En la pregunta No. 8, el profesor acostumbra platicar con
los padres de- familia, en la mayoria de los casos, los nidos
opinaron que 8c0lo en juntas o entrega de calificaciones,  pero.

también en un 25% ‘de los casos, para hablar de conducta de los



nifios, lc cual se relacion2 mucho con la respuesta y preguata No.
3 del mismo cuestionario aplicado a nidos; siendo unm porcantaje
significativo el que opira que sus padres hablan con el profesor
por problemas de conducta. s

Es' importante hacer la observacién de gque cuando los nifcs
entregan calificaciones sobresalientes no es tan preciso que el
padre de familia acuda a preguntar ccn regularidad por su hijc,
puesto que ven resultados aceptables en sus hijos y no hay motive
de acudir.

Probablemente, los profesores gdlo son aventajados por los
padres en cuanto a la infuencia come modelos. Todos sus
procedimientos docentes ¥ normas que establecen estan
determinados con concepciones y valores sociales, que a su vez
influyen en la conducta social del estudiante (SHARROCK: 1973)

En la ensefianza el maestro debe mantener cierta reserva con
cbjeto de fortalecer la energia activa y la independencia de los
escolares. Cualquiera que sea la meta de cualquier programa
educativo, en realidad son los maestros los que interactilan en
los nidos; y cualquiera que sean los resultados reflejan
necesariamente a los maestros y su modo de llevar la clase.

El dmbito o clima de clase significa la atmbsfera social que
genera un maestro en combinacidén con una clase determinada de
alumnos. Un buen maestro se caracteriza por tener al estudiante

come centro de ensefanza (STROMMEN: 1982)




La relacidn de masstro won susial

de é5tos no podra ser exactamentela m

cada familia tisne erperion 1t rat iy Canen g
costumbres diversas.
EL maestirr por tauto en la interaceioa con e o tumnos

padres de familia, tendra que ba

e °n 3u

3 propin o

decidir lo que es mds adecuardo en cada pate ol deserroliooy
aprendizaje de sus alumnos (GONIALEZ: 1987)

Un puente de comunicacion dircctn ont la escuela y ol

hogar se manifiesta en las ac_tividades escolares y dentro de
éstas, se consideran las tareas a domicilio, con un medio para
afirmar determinados objetivos sefalados en el programa, sirven
para fortalecer el cumplimiento de las responsabilidades, la
iniciativa, los habitos de trabajo, el sentido de cooperacion
autodisciplina que se desarrollan en o1 nifo. (WOO: 1988)

Es indispensable que las personas.que rodean' al nific q\fe son
nobre todo los padres aparte de 1os prolescres, estén pendientes
de las cosas que él hace y aprende, para lograr una mayor
comunicacion entre los miembros de la familia, y la escuela,
establecer una corriente de comunicacidén entre los miembros de la
familia, la escuela, y establecer una comunicacién frecuente
entre padres y maestros.

Para ayudar al nino en su desenvolvimiento integral, se
necesita tener una buena relacién con el maestro, ¢sta solo ze

logra visitando periodicamente la. escuela y programando




entrevistas con les mawst: . para :star hien entoraciaz o
ccmportamiento y apravechasicnte.

£n algunas ocasicnes 2st2 tipo de

nlgunos factores ccme lo son: Ealr . e

cducativo de los padees,

ensefianza y principalmente  falta de interes
ascolares de los ninoes. (WoO: 1988)

En la pregunta No. 9@ do los nincs y la No. ® da los padras.

sa encuentran relacionadas en curanto que se icficten a1
amistades de los nidos, siendo sole el 12% deo los padies qu-
opinan que su hijo no tiene amistades por gque "es timido o ope
viven cerca de su casa". A la majyoria de los nifios (53%) las
interesa tener amistades para jugar y convivir solamente, aungue
un 26% también opina que las amistades sirven para “dai
consejos"; y ésto eg precisamente por que los nifios ce encunatran
en una etapa de readaptacidn hacia los cambios fisinlogivds que
se presentan, por tanto es factible que los nifos comenten uode
acerca de ellos y lo que lo rodea con otros compajeros o =n
misma edad,

To.do mundo sabe que los nifios crecen; y ruecta trahalis
comprender que un cambio en la estructura o rn el pesc del uiae
pueda afectar al desarrolle intelectual, a leos atributos de

personalidad, o a la eficacia sucial del nific.

suelen InEluir ea &9

Los atributos fisicos de loas nian

desarrolle integral, tante directa como indirectamente. Doy whio
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ladn, si lop atributag Eisices del nido provaran bromas o I lag,
astas reacciones afectardn inecirtublencnts loz genlimieonton que
naczcan con respecto a los deomas,

Los nifos entre 1! y 13 adéns de edad, se les puede
considerar en un periodo de transicidn euntre la nides 7 la odad
adulta,

Los amigos empiezan a desempedar un papel fundamcntal en el
desarrollo social del nifo mucho antes gue sean compaileros de
clase. Los cambios en la percepcidn, las pautaa de lenguaje ¥
los juicios morales de los nifos de corta edad son motivadod en
su mayoria por las tempranas interacciones con otros. ConAel
tiempo la influencia de los amigos 8e hace mds intensa o
identificable. (STROMMEN: 1982)

Inclusive, existen estudios que hablan acerca de que los
nifios de ocho a dieciseis afos tiende a imitar progresivamente a
sus amigos, en lugar de a sus padres. (WITTING: 1983) *

A esta edad, las amistades y el juego prevalecen por sobre
todas las cosas y por tanto las amistades incluyen de manera
determinante en todos los actos del nifdo; y ésto puede ser
ventajoso o no cbtener ninguna ventaja para sus actividades
educativas y sus deberes‘ en el hogar, dependiendo a quienes
escogieron como amigos.

En lag graficas por donde se interpretan sus respuestas y
razones debla importancia de la amistad se puede apreciar que

quizas los nifios no tienen todavia una idea definida de lo que es
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la " amistad, co.mo tal. pu=sto que  alyunes uwtilizan a  sua
compaiiercs para hacer trabajos escolares o iara jugar, nue giende
precigamente una amistad con las que comparte dichan actividades.

Para ellos la amistad es importante, pero ue logran
definirla con precision, por 1n que ¢ aprecia en las Fign,
correspondientes.

En la pregunta MNo. 10 (ver Fig. correspondiente) los nihos
en su mayoria refuerzan las respuestas de la pregunta anterior.
Aunque en un alto porcentaje {63%} hablan cuando ¢stan con Sus

amigos de "problemas o de la escuela". N

A la edad ecn que el nifioc empiezal a ser adolescente comieuza
a juzgar normas y reglas de su hogar y tiene cenflictos con la
;ﬁ’t‘oridad, por ésto es que conjuntamente con 3us amiges, el nifo
va elaborando sus propias reglas y ‘por tanto piensan que lo que
ellos hacen es lo correcto y van dejando paulatinamente de
admitir la autoridad de sus superiores., (WITTING: 1983) ’

La idea de que los nifios en algunos ambientes aprovechan mas
que los otros, ha sgido el origen de una enorme cantidad de
investigaciones. )

En los casos de alumnoe poco avanzados o con  un
aprovechamiento bajo, tales como se presentan en la escuela
pfimaria, el maestro no puede abandonar ni por un momentc la
direccién del procese instructivo.

Por otra parte el maestro no debe permitir que se

constituyan grupos de alumnos de edades muy dietintas y diferente
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grado de madurez, ya que con ello se obstaculiza el proceuso de
enseiianza-aprendizaje, puesto que los menores no puedon avannar
al paso de los mis adelantados o biwen éstos dltimos se pusdeu
retrasar en BUs progresog, por causa de 1n3 mepores. (STROMMEN:
1982).

En la mayoria de los casos en la respuesta He. 11 do !
cuestionarios dirigides a laes nifns, ae piden ayndas a  on=
compafieros para estudiar (ver Fig correspondiente), por

considerar que es porju

al o por que quizds sus compaderas
estén equivocados también.

Sin embargo en la mayoria (ver Fig. correspondiente)} de
casos en el cuestionario para padres el 54% opind que los nidos
"si" piden ayuda a sus amigos por que resulta motivante para los
nifics (ver Fig. correspondiente) quizds los padres se refieren a
cuando loe nifios realizan trabajos en equipo, pero no
precisamente tareas individuales o exé&menes. "o

En la edad de 11 a 13 aflos los nifios. acostumbran en
ocasiones quedarse en el salén de clases, después de la hora de
salida para adelaptur o terminar sus tareas, o a veces van a la
casa dav alguno de los amigfiitos para realizar sus tareas, pero
éstos casos son contadoa, ya que las tareas que el proEet;or deja
para la casa ee debe hacer en forma individual para que al surgir
las dudas pregunte a alguno.de sus familiares o dejarlas para el

siguiente dia preguntar al profesor.
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El primer ambiente que el nific experimenta en su hcgar. .S§i
en este existe un clima apropiado, el nifo aprendera- a
expresarse, a relacionarse, a satisfacer sus necesidades;
responsabilizdndose al mismo tiempo, de sus acciones, decisicnes
¢ de su libertad. (ESPINOSA: 1381}

Cuando en el hogar de un nido la convivencia resulta
agradable, ya que se resuelven los conflictos y problemas en
forma responsable, todo ello lleva a gque el nifo sea responsable
en suU escuela y con sus obligaciones escolares; si bien es cierto
que la forma de ensedar de un profesor y el ambiente creado por
el mismo profesor en clase influyen en la motivacién del nifo por
aprender, también es cierto que la familia es responsatle de que
el nifio se dinterese o no en la escuela, a través de la
impertancia que la familia le de al nifdo y a sus actividades
escolares.

En la pregunta No. 12 dirigida a los nifios se encuentra una
relacién con la No. 6 de los padres de familia con respecto al
tiempo que los nifios dedican a jugar solo o con sus amigos (ver
Fig. correspondiente). En cuanto a las opciones gue se anotaron
en los cuestionarios, en la mayoria de los casos tanto los padres
como los nifios opinaron que en promedio los nifios juegan de "1 a
2 horas” al dia aunque existe un porcentaje significativo em la
opcidn de "m&s de 2 horas" al dia y enla de "todo la tarde”,

{ver Fig. correspondiente)
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relevante es que el 431 de lous nifios y otro 54% de los padres
opinan que el género mas guastado por los nifios en teievisidn son
los "dibujos animados". {ver Fig. correspondiente)

En cuanto al por qué ven cierto programa los nifios en su
mayoria {43%) opinaron por que "se distraen, gusta y pasan
artistas".

Respecto al cuestionamiento de "quée les enseita" los
programas que acostumbrapn ver la mayoria coincide en opinar "que
nada en especial® perc les gusta, aunque un porcentaje
significativo (27%) opindé que "dan coneejos", "informan del mundo
y enseda a divertirse". (ver Fig. correspondiente)

‘ La televisién es ain lugar a dudas el medio de comunicacién
preferido por los nifios y uno de los instrumentoa que mis influye
en la formacién de la personalidad infantil.

Schramm y sus colegas (citados por DOMIHNGUEZ: 1985) insi:;ten
en que el niioc es un agente activo en la selecciéon de los
programas de television para que ge ajusten a sus intereses y
necesidades en la mejor forma.

Usan la televisidén como escape a tensiones de tipo
emocional, como falta de comprension de los padres o atencidm.

Las razones por las que los nifnos no permiten privarse de la
televisidén se resumen en: "por que se ve y se oye todo", "por que
es mas divertida™, y por que "estd en la casa", y por que eé la

unica distraccidn que tienen.
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relevante es que el 43% de los nides y otro 54% de loa padres
opinan que el género mas gustado por los nifios en televisidén son
los "dibujos animados". (ver Fig. correspondiente)

En cuanto al por qué ven cierto programa los nifios en su
mayoria ({43%} opinaron por que "se distraen, gusta y pasan
artistas”.

Respecto al cuestionamiento de "qué les enseda"™ los
programas que acostumbran ver la mayoria coincide en opinar "que
nada en especial"™ pero les gusta, aupnque un porceataje
significativo (27?) opind que "dan consejos", "informan del mundo
y enseda a divertirse". (ver Fig. correspondiente}

La televisidn es sin lugar a dudas el medio de comunicacidn
preferido por los nifios y uno de los instrumentos que mas influye
en la formacién de la personalidad infantil.

Schramm y sus colegas {citados por DOMINGUEZ: 1985) insisten
en que el nific es un agente activo en la seleccién d; ilos
programas de television para que se ajusten & sus intereses y
necesidades en la mejor forma.

Usan la televisidén como escape a tensiones de tipo
emocional, como falta de comprensién de los padres o atenciém.

Las razonea por las que los niflos no permiten privarae de la
televiaién se resumen en: "por que Be ve ¥y se oye todo", "por que
es mas divertida”, y por que "estd en la casa”, y por que 'es la

Unica distraccién que tienen.
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Pero {ipor qué los nifios ven la televisién?. Algunos
inveatigadores como Wilburn y Scharamm {citados por DOMINGUEZ:
1985) dicen que la causa de que la actual generacién de nidos
tenga alta capacidad de aburrimiento no eat4 del todo clara,
aunque se ha sugerido que la televisién oscurece sus vidas al
ofrecerles tal cantidad de emocidn y brillantez en la pantalla.

Pero cualquiera que sea la causa, todas las madres siempre
tienen a la mano una respuesta para la pregunta de los nidos
imamd qué hago? y el propio nifio se ve cada vez mis inclinado a
valerse de este medio para olvidarse de aquellas cosas que depia
o queria realmente hacer, y a sustituir por la televisién :
cualquier otra forma de comportarse que requiera creatividad,
iniciativa y esfuerzo.

La televisién estimula el aislamiento junto a la pantalla vy
forma una vida privada en el reino de la fantasia, Es muy
probable que el motivo por el cual los nifos se inclinen-‘ casi
invariablemente hacla determinada clase de temas en la
televisidn, se debe a que las programaciones que &se les brindan
siempre son las mismas, sin darles oportunidad de conocer otras y
les perlmitan hacer upa real opciodn.

Aunque algunos nifios opinan que la televisién no tiene nada
que ensefiar es muy gustada por ellos y probablemente es por las
causas enunciadas anteriormente.

Es indudable que la televisidén no siempre ofrezca programas

que van en contra de los valores morales de los nifios o que les
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afecte en algunos aspectos de su desarrnl}e, existen programas
que fomentan inclusive, las conductas proswociales que demuestran
también el aprendizaje de lo que venr en la televisiou y por
cierto son conductas positivas que fomentan el desarrollo social
y emocional de los ninos, pero a los nifos a veces o en muchos
casos les es dificil imaginar una television educativa.

La pregunta 14 referida a los nines, se¢ relaciona con la
pregunta No. 8 dirigida a los padres de familia en cuanto al
tiempo dedicado en el dia a ver la televisién por parte de los
niios, en su mayoria tanto padres como nifios opinan que de "1 a 2
horas" diarias. Pero un alto porcentaje de nifios y otro de padres
de familia opinan que "mas de 2 horas" al dia siendo importante
para tomarse en cuenta este tiempo que ocupan para ver la
television. {ver Fig. correspondiente)

En la pregunta No. 15 del cuestionario para nifos, a la
mayoria (96%) les es més importante hacer la tarea que v;r la
televisién aunque en su mayoria los nidos contestaron ésto, en la
respuesta del por qué solo opinan que "es mas - importante"
simplemente. (ver Fig. correspondiente)

Resulta interesante que aungue solo dos de los nifios opinan
que es mds importante la televisién que la tarea escolar (ver
Fig. correspondiente}; aqul ge podria pensar que los nifios no
entendieron la pregunta o definitivamente la televisién es tan

importante para ellos, que la escuela pasa a segundo término y
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ésto es por que quizds no estén bien orientados por partzs de us
padres o por que sus padres también piensan d2 esta manerz.

Cuando el nifo todavia no va a la escuela, dice SCHRAM:
1977; el tiempo dedicado a la televigsidn excede con muche al que
cancede‘a cualquiera de los restantes medios; en realidad, llega
a ser superior al tiempc que dedica a otras actividades o juegcs.

Nueve de cada diez ninos llegan = familiarizarse
cansiderablemente con la televisidén (desde luego dedlizandsie dos
o mas horas al dia).

En cuanto al tiempo que dedica el nifio a la televisién se
estima gue el que haya empezado a servirse de ella, a los tres
afios suele utilizarla 45 minutos cada dia laborable (lunes a
viernes). A los cinco afios el tiempo que le dedica va aumentando
ligeramente de dos horas a dos y media horas y posteriormente
llega a ser superior a las tres horas diarias.

Este salto se produce entre el sexto afo de primaria y
sequndo afio de secundaria, y va disminuyendo conforme el nifo va
creciendo.

Durante los afios escolares el niho dedica a la television un
tiempo que no difiere mucho del que dedica a la escuela. Pero
entre tres y dieciseis afos de edad, dedica mds tiempp a la
televisién que a la escuela.

De hecho dedica mds tiempo a la televisidéan que a cualquier
otra actividad, exceptuando el suefio y tal vez el juego. Desde

., .
luego que los domingos se ve mas televisién que los demds dias



laborables, desde aprozimadamente las 9:00 de la madana hasta la
hora de acestarse.

Hay una laguna de hora y media aprozimadamente alrededor del
mediodia, que se atribuye a la asistencia a la iglesia, a 1z
comida 6 falta de programas interesantes.

A la edad en que se vé mas televisién es entre los cnce ¥y
trece afos, y dependiends ¢&el sero se tienen diferantes
preferencias en cuanto al tipo de prcgramas.

En general existe una influencia bien marcada de la familia
en cuanto a la cantidad de televisidén que ve el nizo, ya que ella

‘(la familia) es la gue marca los horarios y la cantidad.

En un estudio realizado a ninos de escuelas oficiales f
particulares de entre 11 y 15 ados de edad, se puede apreciar gue
en general todos dedican un promedio diario de dos horas y 20
minutos a ver la televisién y solo una hora y media promedio a
realizar sus tareas escolares.

Aqui se marca la importancia que los nifies le dac 3 la
televisidén aunque graficamente y aparentemente s2a mds importante
la escuela que la televisién o cualquier otro M.C.M.

En la pregunta 16 de los nifios y en la pregunta 17 dirigida
a los padres de familia, las preferencias son significativas en
cuanto a la musica ~y sus preferencias, {ver Fig.

correspondiente)} aunque, la mayoria opina que les gusta la misica

"pop o moderna®.

491




“gusta’el ‘géne

Sa. puede

128 padree dn

escurhiag
sus hijos "misica® 'y 8dlo 2 sds los paedres arisan e Maotioeiaen
en lafad.m; ya que ambas cezas gen del agrade deoanes bij fopees

Fig. correspondients)

Laz preferenciac Lambian ostin dodas » influenciadas por e
padres, quizds los padres al elegir diversecs tipus de género d»
misica, crean que a sus hijos también les gusta lo mismo que a
ellos.

Las preguntas Mo. 17 del cuestionario aplicado a los nifoa y
la No. 13 del cuestionario de los padres de Eamilia, estan
relacionadas respecto al tiempo dedicado a escuchar radioc por
parte de los nifos. Resulta importante que un. 50% de losﬂniﬁcs
opine que escuchan la radio "menos de 1 hora" diaria y solo unos
cuantos de los padres opind lo mismo, aunrue en la opcidn de "mas
de 2 horas" diarias resultd que coincidian e=n un mismo porcentaje
{33%) en ambos casos. {ver Fig. correspondiente)

En el cuestionamiento HNo. 18 dirigido a los niidos de é6o.
grado, la mayoria opina gque no utilizan la radio al wmismo tiemgn
que realizan sus tareas escolares, no existiendo una correlacion
ldégica en la pregunta y respuesta del p'or qué; ya que un 57%

B

opind que "no" y 60% opindé que se distrae y no se concentra
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habiendo una diferencia de! 3% que se pueds pener on duda en an
respuesta de "si" {ver Fig. correspondientc!

La era anterior a la televisién fue la radin, Fau' Lynenr
{citado pnr SCHRAM: 1977) cecuerda que en la épuza do loa J0'e
los nifios dedicaban «<asi tante “iempo a olr la radio nomo “hoey
ver la televisién. Los de los primeros aftos noscolures )
escuchaban unas dos horas al dia, 7 alad mas de trog horar loo

que cursaban educacidn media,

Les inspiraban a los nifics de entoncns, mnay contianza lav

noticias de la radio que las leldaz en la preuss, de la r2

extralan sus héroes populares. En la actualidad desde o1 punto
de vista soclioldgico se puede decir que la cvelucidén y problemsr
que la sociedad tiene en cuanto 2 st cultura, rcarearsionm,
actividndgs deportivas, etc,,. la radio 28 cl mejor vehiculea de
hacer llegar al pueblo el proceso de los mismos y asi rambién
_para nadie es desconocido que en la actualidad, son poco; lna
hogares que no cuentan con un aparato receptor de radio.
(HARTINEZ: 1980).

La radio devuelve el &mbito de la noticia, pues comparte con
la ptel:xsa y la televisidén la posibilidad de facilivar el
conocimiento saobre 1la realidad a traveésfis de ellc{. Su
transmisién verbal y sonoro promueve que el individuo sca asiduo
a ella, (RODA: 1988)

Cuando el nifio tiene la capacidad de encender la radio lo

hace ain sin permiso; ya que se da cuenta que conmplementa o es
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una continuacién de la relevisidn, ya gue por olla ge tranemilen

cosas muy parecidas a les de la televiszion, (ECDA: 1986)

En las investigaciouss realizadas por  alumnos de la
Universidad en Bucaramanga, Cnlombia; a nifios de entre 4 y 12
afos de edad, opinaron que cuando tienen oportunidad de oir la
radic eligen misica de diferentes clases, y acoestumbran
escucharla cuando estan preparando sus tareas escolares, otrog
mas opinan que existen programas eospecialmente para nifies perv no
gaben decir cuales sen, ni cuando se transmiten.

A pesar de que muchos nifios cnando se les pregunta  si
escuchan la radio, por le gencral contestan que no, algunas
encuestas detectaron que de los encuestadoes casi el 60% de ellos
escuchan la radio. Dentro de las audiciones predilectas de los
nifios en la radio estd en primer lugar la misica, por lo general
la moderna aunque a veces no la entiende, despusés las

-
radionovelas, en tercer lugar las prepagandas, en cuarto lugar
las poticias y en quinto lugar programas educativos. (DOMINGUEZ:
1985)

Respecto a la musica lo3a ninos la escuchan por que "apreaden
canciones”, cuando estan solos la misica los alegra, algunos la
_es;uchan por que los locutores son de ambiente y otros por que
les gusta bailar cuando la sintonizan. {DCHMINGUEZ: 1985}

En Colombia, la radio es un medio que el nifo usa

especialmente para olr misica para hailar o cantar, y para
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voomusiea con o

ezcuchay la  publicidad | gun. tanhieé

Tntenido.

En Mexice, tambien Ja musizca, pary los niass woupa o] primer

lugar en su preferenvia,  pero..en. segundo 'ugar  ostan  las

+8 aulturales

noticias, pocos nifes les dnteresa csouchar . prog as
o de controversia.

Segun BAETLETT, et al.: 14983, el manejo politize de la
radio, 5 por demads demagdygico, lo peor de t:rdo es que al no haber
otra cosa en muchos lugares para tecrearse, la vadio se convierte
en un condicionador: los joveues y pequencs van adquiriendo, un
sentido de identidad con misica gque nada tiene que vel con su
pais,

Se enajenan y toman una personalidad con valores y conceptos
ajenos a sus realidad. Pero si a los pequeios y jovenes del pais
se¢ les preguntara que es lo que desean escuchatr pov la radio

-
seguramente no tendrian mucho que sugeriv, pueste que estan
acostumbrados a estar frente a una rocola o encerrades en una
discoteca, y jamas han ovido otra cosa que baladitas de amor o
partidos de futbol.

Los pequefdios y  jovenes adoptan una  nousva cultura,
cambidndola o haciéndola suya, meczclada hasta no sober que es lo
propio.

En la pregunta Ho. 19 realizada a los nifies y a la o, LG
realizada a los padres de familia, la mayorla opina tque lous niios

cuanda leen el periodico les interesa mas la seccién de "dibujos




animados"; sin embargo los padres opinan tambidn que a algunos
nifios les interesa la seccidn de "deportes" y la cuarta parte del
total de los nidos opinan que la seccién de "especticulos”;
siendo representativa esta muestra; ya que no coincide a las
respuestas de los nifios en cuanto a la seccidn de "espectidculos”.
{ver Fig. correspondiente)

La prensa como medic de masas es el mds representativo y el
mis antigquo de los medics masivos de comunicacién. EL periddico
camparte con la radio y la television la mediacién ezcre el
conocimiento de la realidad y los sujetos. {RODA: 1988}

Aunque bien es cierto que el peribddico es vno de los medios
de comunicacion, menos usados por los nidos, en ciertas acasiones
causan impacto sobre todo las noticias amarillistas. Sin embargo
existen en los diarios secciones para los nidos, que aun cuando
nc sepan leer les interesan por sus imigenes. (NOGUEZ: 1982).
Tal es el caso de la seccién de "dibujos animados”

En las encuestas realizadas en Bucaramanga, Bogota; por
universitarios, contienen preguntas sobre prensa y literatura.
La prensa ocupa el tercer lugar de aceptacién entre los nidos.
Ua 67% de los nifos entrevistados si leen el periodico o
literatura que les interesa por su portada. Por lo general leen
en su casa. Algunos si ne lo leen por lo menos lo hojean,
(DOMINGUEZ: 1985)

La prensa es poco conocida por los nidios, algunos creen que

sblo la deben utilizar los adultos, otros dicen que se utiliza
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para envolver cosas. En muchos casos les ninos inician la
lectura por la pagina roja, den como motivaciém el que relatan
crimenes y tienen fotcs.

Respecto a lo que pueden aprender a guardar en su
subconséiente los nifos que gustan de la pagina de los cines, es
tambidn muy cuestionable e inquietanta. Hay que raconocer que
los promotores cinematograficos saben muy bien coémo ciertas
frases, acompafiadas de determinadas fotografias pueden persuadir
a la gente, para asistir a las salas de cine. El solo hecho d=
los titulos de las pelfN{peliculas y de sus cartelaras ya de por
si son sugestivos. (DCHINGUEZ: 1283

Por lo que respecta entonces a las respuestas arrojadas por
los nifos en los cu=sticnarios aplicados en ambas escuelas, en
primer lugar se encuentran en su preferencia "dibujos animados”,
en segundo lugar "crimenes o policiacas®, en tercer lugar la
seccion de T"espectdculos", en cuarto lugar la geccidn de
"deportes” sobre todo a losg nifios de sexo masculine y en ultimo
lugar se encuentra la seccién de "carteleras®. Es quizas 1la
seccién de "carteleras" la menos frecuentada, ya que los nifos
casi nunca asisten al cine, pero podria haber sido que no la
escogieron un mayor nimero de nifos por que desconocen el
significado.

En la siguiente pregunta realizada a los nifios (No. 20) y la

pregunta No. 15 dirigida a los padres de familia se relacionan y



cau.eonjuntas con la anterini, o e traty gubre el
revigtas que los nifAne, cuandn i hacen, las Aadguicten.

So advierts que a les pedros, oot ogu asyoerda, epiven yorpecs

a.la preferencia de sus hi jos svgante A 1ue adguieren rovistas

de "dibujos animados" pern en el caso de los nidos la maveria

opina que adquieren "revistas populares", zobre todo pm o qun

éstas les iuteresan por la informacion que 2 relacivpnads cru
otros medios de comunicacicn masives como =on la radia y 1o
television (ver Fig. currespondiente). Estac tevistas contienon
todo lo referente a los artistas prediloctos y todo lo referente
a ellos, sobre todo las nifas oy;inan 2l resyoete,

En cuanto a las revistas de n para aduluos,

porcentaje significativo (29%) de los unifivs que opinareon que las
adquieren, aunque en éste tipo de revistas podrian incluirse las
de contenido come "Vanidades, Selecciones", o alyunas que hx._\‘l-‘,au
sobre juegos de video. (ver Fig. correspondiente}.

El cuestionamiento No. 21 del cuestivnaria aplicade a los
aninos de 60.' grado, es similar a la precunta 15 del mismo
cuestionario, pero en la Ho. 21 se cuestions =i es mAs importonte
las tareas escolares o leer las revistas o ol periddive, y en la
mayoria de los casos los nifios, centestd gue la tarea es mas
importante. ({ver Fig. correspondiente). Aunque  otros tantog
opinan que es mejor leer primere y despues hacer gus tareds ya

que es "mas interesante” o no respoudicron el porqué quizas.
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porque no saben con exactitud el por gqué lo hacen (ver Fig.
correspondiente}

Resulta interesante también que un porcontaje de los nidos
opinaron que el hecho de leer antes una revista pov ejemplo,i
ayudaria a realizar sus tareas posteriormente. Es légico pensar
que estos nifios se refieren a las revistas que poseen contenido
cducativo o en alguna tarea que se les de)d para realizar en cauga
habria que consultar alguna revista.

Las revigtas son otro medio de comunicacién masiva 7 sus
efectos sociales son variados en cuanto a sug contenidnas e ideag
que rfdesean aportar los editores y directures de las revistan;
ellos pretenden ejercer influencia y establecer alguna relaciou
con su propia época, La compaiitia que edita una revista puede o
no ser una institucidén con objetivo social. La revista no es una
institucién educacional dotada. {STREINBERG: 1972}). \

Existen revistas que por su contenido cursi y de confesiones
tiene una gran influencia en lectores sin madurez o coun una
educacién baja; ya que proporcicna;x'b aventuras y alejan de la
'realidud, proporcionan una fuga hacia el mundo de la fantasia.

Las revistas de historietas (asiduos a ellas sobre todo les
nifios y adolescentes} intimamente ligadas con las revistas
vulgares tienen un efecto similar a las anteriores; entre ellas
se encuentran también las historietas comicas y Dbélicas.

(STREINBERG: 1972)
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Lo que generalmen!'ﬂ'lc i:‘u:(-rr.-yn A lem nides con Tar pecigtee
comicas y .en los de sene mascualinn lar fOe caballerrn coand o
tienen acceso a ellas, a las nifias les interesan mas las
fotonovelas o las que hablan de los artistas del momeato.

Se aprecia que para los nifios ns nmotivante asisziv al cine
por que casi nunca lo hacen, la pantalla de un c¢ine les causa
quizds impacto por que estdn acostumbrados a ver con  wis
frecuencia solo la television.

Y la pregunta No. 22 para ninos junto con la !9 para padrer
de familia, lo demuestra, ya que en zuanto a la frecuencia con
que asisten al cine en su mayoria opina que "casi nunca" asisten,
en esta respuesta coinciden tanto padres comu los nidos (ver Fig.
correspondiente)

Sin embargo cuando llegan a asistir al cine dentro de sus
preferencias en primer lugar se encuentra el género de ”dibujps
animados" en segundo lugar "todo tipo de peliculas® ron lo que se
refiere a los niios pero los padres de familis opinan que e¢n
segundo lugar a sus nidles les agradan las peliculas de
"aventuras". y en tercer lugar se encuentran las de “terror".
(ver Fig. correspondiente]) N

La pregunta No. 24 para los nifes 3y la 11 dirigida a los
padres de familié se refieren a la frecuencia con la que se wen
peliculas en video en casa, jy sus recpuestan warlswa o

coinciden en su mayorla entre padrees - Vi - g ot ot

que mientras log padic: cpinesa geo " oaed pogeat e et e



en casa un 30% de los nifios opina lo mismc pero otro 30% opina
que "mads de una vecz a l!a semana“, y otro 30> también de 1o3 niacs
opinan que "cada 15 dias"; solo un 10% en el caso de los nidos y
un 8% en el caso de los padres, opinan que "una vez a la semana".
En dichés preguntas no se nota acuerdo por parte de los nidos ¥
sug padres, por lo que no se puede realizar ura frecuemcia bien
cefinida. (ver Fig. correspondiente)

Si hay un medio verdaderamante agradable para los znifics sse

es el cine, el film se piensa detenidamente, tiene mavor
fuerza motivadera y son pocos los programas de televisidan que
pueden ser tan motivadores, com;'ir:iéndose en el mnmedis de
competencia m&s fuerte para los televidentes, incluse 1la
implantacién del video como dispositivo tecnoldégico no hace més
que servir para la multiplicacidén indivigualizada familiar del
"visionado de los films" (RODA: 1988)

El cine ocupa el segundo lugar de preferencia en los gustos
de los nifios y casi el 95% de los nifos que Erecuentan la
televisidén asisten al cine; y ademas prefieren peliculas en
color.

Segin - CANTU: 1970, p. 10; opina ‘"escuela de precoz
aprendizaje es el cine para los nifos. Todos los efectos
desastrozos que se suceden se multiplican tratdndose de pequedios
que no tienen criterio formado y que son naturalmente mas

impresionables".
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Las ‘influencias del cine scn decisivas en el nifio por que
representan escenas que instruyen, elevan y dignifican o figuras
inmorales, provocativas.

En cuanto al uso de la videocassettera, se puede decir que
tcdavia existen hogares que no cuentan con vides pero los aifos
se las ingenian para ir a donde sus anigos, vecinos o familiares,
a gozar de peliculas elegidas generalmente por los adultos.

La pregunta No. 25 del cuestionario dirigids a nifos de $o.
grado, ¥ la pregunta No. 20 del cuestionario dirigido a padres de
familia tienen mucha relacion y es de importancia relevante para
el presente trabajo de investigacién; ya que se les pregunta a
los niiios qué aprenden y qué les ensedfan los M.C.M. asimismo, se
les pregunta a los padres de familia lo que opinan ellos con
respecto a los mensajes, ideas que los M.C.M. aportan a los
nidos.

En cuanto al radio en primer lugar tanto los padres como los
nifios opinan que lo que llama mis la atencidén a los nidos y lo
que les enseda es la "misica y las noticias", también un
porcentaje significativo de los nifios opinaron que la radio
enseda "conocimientos, informacidén y ccsas importantes" y menos
de-la cuarta parte en ambos casos {padres y nifios) no contesté u
opind que "nada" enseiia.

Por lo que respecta a las revistas la mayoria de los nifios
cpinan que "ensedan, informan y aportah conocimientos”, otros

nifios opinan que ensedan "fotos, chismes y dibujos animados",
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perc tambidn un porcuntaje siymificative e\;lo':a‘ qu;.‘ "nada" cusefian
y simplemente no coatestacon.

El periddico "iaforma, divierte y entretiene” fue lo que
contestaron la mayoria tanto de nifios como de pardres de Eamilia,
ademds de que algunos nifics opinan que en el periédice "aprende a
leer"; claro que eNésto es cuando lo utiliza con fines
educativos, no para divertirse supuestamente.

Un porcentaje alto, tanto de padres como de niiies sdlo
indican diversas secciones del periodico, pero no especifican lo
que ensefian o los mensajes que aportan al nido. Resulta
relevante que se haya arrojado la categoria de "desecs de ser
consumista” unicamente en este M.C.M. y es importante senalar que
quizés algunos de los nifies o padres de familia entiendea por
mensajes aquellos anuncios o promociones que se editan ten el
periddico y que a veces por su tamafo resulta llamative '}:ara
algunas personas. )

Por lo referente a la television la mayoria opina qué solo
sirve para "entretenerse, distraerse y divertirse" algunos nifios
opinaron que enseiian a "portarse bien®, aungue un porcentaje
significativo opina que la televisidn se “aprende e intoma":
pero no especifican qué es lo que aprenden. Aqui taml;ién resulta
relevante que los nifios mencionan que pasan anuncios numerosos y
no aportan nada, asi misme solo 2 de los padres de familia
también opinaron algo aimilar, algunos padres opinan vambién que

envian mensajes negativos en la televisién, y tambidn algunos
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padres de familia y algunos niios <pinnn que las telenovelas
envian mensajes aai como las caricaturas,

En cuanto al cine algqunos en su mayoria se abstuviercon de
opinar y menos de la mitad de los nifios y de los padras de

familia opinan que el c¢ine solo "div

y distrae”, sunque
algunos nifios y padres de familia opinan que informa y aj-.rta
conocimientos. Otro porcentaje de ninos y padres de famili»
opinan "que segin 2l tipo de pelizula, seri el mensaje naue
aporte”. {ver Fig. correspondiente}

Sin embargo en la pregunta No, 13 realizadsn a loa padres de
familia Opin::ln que los M.C.M. solo sus hijos los frecuentaa,
porque con ellos "se acompahan y distraen", en seoqundo Tugay

"para iaformarse®, en tercer lugar "parque todor los utiliz

solo 3 de los padres no contestd.

Cabe sedalar que en la categoria donde opinan que los hifios

‘frecuentan los M.C.M. es "porque todes los utilizan™, entoences

losApgdres dejan a 3us hijos que frecuenter los M.C.M. solo por
imitacidn.

Es . importante sefalar gque en la mayoria de los casos los
padres y los nifios opinan que los M.C.M. se obtienen  mayores
beneficios que perjuicios puesto que muchas veces les ensenan
cosas positivas y envian (inclusive las telenovelas) mensajes que
les ensefian a comportarase bien.

Solo algunos casos opinan que los M.C.M. son necgativos y los

mensajes que envian son para agilizar el consumismo.
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Sia rmbargb'henm

acr (Citadobi' ”?Mf'

e

que los HL.CIM tran

n la manera

el apxendi:aje orales ¢ pemites, Cpropicia’ oo ¢l hembre 1z

sirvcunctancd

nécesid$d de i5pfesentarse en la mente, Hcc
ro;t;us, 2- rituders, etc.

La telavision principalmente, modifica la estructura do la
percepcién o sea el 1esulrade directo del vcoutacto con la
realidad, por le general! =sa realidad ya viene intuida,

preparada, recortada o acomodada segun los intereses

por lo que puede viciarse, (DOMINGUEZI: 198%)

Los M.C.M. transforman la toma de posi:idn de cada persona y
en particular de los nifios, de tal manea jue no responden a su
propio punto de vista, s5iuo que en mucnas oportunidades, actuan
de acuerdo a las vreacciones que el wensaje,  técnicamente
elaborado, aspira a produzir en la colectividad de !nz asiducd,

Paul Lyness (citado por SCHRAM 1977} en un estudio de
2scolares en Des Moines, Francia, opina que en la actualidad,
cualquier niho dedica a la radio la mitad o las dos terceras
partes del tiempb yue decida a la televisidn, y es tambien
utilizada como fondo agradable y sccialmente Util, mientras leen
o estudian.

Asi mismo los M.C.M. estan influidos por extranjeros y por
ejemplo en nuestro pais, en ;a vida social se van perdiendo

trgdiciones para adoptar las importadas: en lugar de los gallos‘y
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las maﬁapi:as para festejar un cumpleafios se canta el “happy
birl;hday" y se parte el pastel ccn velitas.

La televisién sigue lanzando nuevas figuras famosas, perd
igualmente surgirian aunque la televisidén no exisctiera. (SCHRAM_
1977) ‘

"Los cambios que pueden observarse en el contenids de los
programas que ofrecen los M.C.M. parecen debarse mss a la
evolucién de los tiempos gue al cambio en los medios, y las
modificaciones en los habitos de los nifics para las distracciones
de tipo general parecen derivarse mas de lo que viven a través de
lcs medios que de cambios ocu:fidos en los propios naldcs".
(SCHRAM: 1977 p. 31)

Asimismo ESPINOSA: 1981, opina que los M.C.M. influysn en la
formacién de la personalidad del nido, ea su creatividad, en su
capacidad y cuande se encuentran en edad escolar, en su
rendimiento académico; precisamente por las modificaciones en su
personalidad en el nifo.

Los M.C.M. tienen gran influencia en el aidc, cuando se
emplean para excitar lo que todo individuo lleva en sl de nocivo
y salvaje: la aventura, la pelea, el asesinato y el crimen;
cultivan la imagen deformada de lo que ocurre realmente
(ESPINOSA: 1981)

Seria importante, que quienes manejan los M.C.M. pero de
manera eapecial los padres de familia o adultos al cuidado del

nifio, tuvieran en cuenta los periodos de evolucibn de la infancia
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Yy se cuestionaran sobre lo que puede suceder en el nific cuando
presencia programas para adultos u observa revistas para adulcas.
La formacién de valeres morales en la evapa pre-escolar eobre
todo, provine de los estimulos del medic ambiente vy de la
observacion de modelos.

La pregunta No. 16 del cuesticnario aplicade a nifios de 6o.
grado, tiene que ver con la forma como enseia su profesor. Se
les anotaron 4 opciones o categorias para que eligieran en cuanto
como les gustaria que el profesor diera su clase casi la mitad
del total de nidos anotd que "explique", pero la maycria de los
nifos opina que "formen equipos", wura minoria que ‘"utilics
cartulinas" y solo 2 de los nifics opina que utilice "grabadora o
videos". (ver. Fig. correspondiente}.

Aqui se puede observar que los nidos ctodavia estan
acostumbrados al sistema tradiciopalista en cuanto que un alto
porcentaje opina que el maestro debe explicar y algunos que
*utilice las cartulinas".

En la pregunta No. 27 de los cuestionarios aplicados a>
nifics, se les pregunta gsi les gusta que se deje trabajos
extraescolares para asistir a la biblioteca y mds de las tres
cuartas partes del total de los nifos contestd afirmativamente
(ver Fig. correspondiente) de esta mayoria opinan que porque "les
gusta buscar en libros informacién", sin embargo un porcentaje
significativo de los nifios opina que porque "se.pasean, distraen

y van con sus compaderos® tal parece que es més motivante el
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divertirse con sus amigos que el de cumplir con sus obligacicnes
escolares. '

Existe casi una cuarta parte del total de los nifios que no
lzs gusta realizar trabajos e ir a la biblioteca, notandese una
cierta Qpacia a estas actividades.

Cabe sedalar, que los que si les gustz ira a la biblioteca y
realizar trabajos de investigacidn en su mayoria son los dz la
escuela oficial, y los que contestaron que no les gusta, n su
mayoria son de la escuela particular. Asimismc en la misma
escuela particular, un porcentaje reducido cpina que en su casa
exiasten los libros y por tanto no tienen que ira a la biblioteca.
(Ver fig. correspondiente}

En el cuestionamiento No,. 28 del cuesticnario aplicado a
los nifios, en la cual se les prequnta que si han pensado gque al
no cumplir con sus ocbligaciones escolares, podrian reprobar; la
mayoria contestd que si lo han pensado, sin embarge en su
contestacién del por qué solo opinan que precisamente porgque
pueden reprobar, unos cuantos opinan que porque sus padres los
obligan a realizar sus deberes, otro porcentaje alto por que se
consideran traviesos y con problemas de conducta ({ver Fig.
correspondiente), y solo 2 de los niﬁcé opina que no lo han
pensado asi por que es un alumno estudicso.

Segin DIAZ: 1983; el aprendizaje de nuevos conocimientos,
destrezas y actitudes es una actividad individual intansferible.

Cada persona tienme que aprender por si misma. Se puede aprender
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en grupos, pero el arrenditaje y low cimbios se efectdin daptre
del individuo, en cada uno 3 su manerd. ™o el aprerlizaje e
solo significa aprender le que pairn ol uific e gignificative -
motivador, para que el nifo aprenda lo que tiene que aprende:
segin sus diferentes etapas y grados escolares, se cncuentran luw
métodos y las técnicas de ensefanza, que son las que ayudarin a
que para el nifio lo que aprenda zea significativo y gratificante

No es suficiente que el maestro sepa como crece y  se
desarrolla el nifio; es necesario que Sepa también como aplicaile
a la practica del aula mediante téecnicas y procedimientons
adecuados (DIXIE: 1988)

Un método de ensefanza ¢s el conjunto de momentos y técnicas
légicamente coordinados para dirigir el “jnendizaje del alumon
hacia determinados objetivos. Una técnica de ensehanua es ol
recurso diddctico al cual se acuvede para coucretar un moment® de
la leccidén o parte del método en la realizacion del aprendi:ﬂﬁi
La técnica representa la manera de hacer efectivo un propisito
bien definido de la ensedanza.

Para alcanzar los objetivos en =#l. proceso ensehauca-
aprendizaje, un método necesita echar mano de una serie de
técnicas, Se puede decir que el métoudo se efectivizma a través de

‘las técnicas. (DIXIE: 1988)

Asl se tiene que los profesores deben elegir el método y las

técnicas adecuadas para cada situacidn en base a lur temas que en

ese momento se van a enseidr y que supuestamente ge pretende que



el nino aprenda. D» eota manera se evitaria el alte indiece odn
reprobacidn en los prim-re: grades eecolares.
La ualtima pregunta realizada a los aides dr fa, grad.

{pregunta Ho. 29) y la proyuata Ho, 16 reelizada a 1.5 padins de

familia, al igual que la pregunta No. U5 dirigida s loe ninng,
son ‘ambien bien importantes rara e! aectudin realizalo an agte
trabajo de investigacidn. In estas preguntis ce les cuestiona a

loz nifios 8si cop el hecho de frecuzatar o ser asidues de log

astudios, LML30D A

H.C.M. los puede afectar o benefiriar @n =
los padres de familia se les pregunta eon qué forma afecta o
influye les M.C.M. en sus hijos para que< aprendan o no en 1la
escuela.

La mayoria de los nifos opinan que mids que beneficiar
afectan los M.C.M.; aunque lus padres opinan que su influencia es
poca dando como razdn la misma gque en la pregunta 18 realfzada
también a los padres de familia, y la cual es que los M.C.M. le
sirven al nifio "para acompaiarlo ¥ porque les gusta™; sin embargo
un porcentaje significativo de los padres opinan que los M.C.M.
"no se aprende y confunden al nido"

Los nifios en su mayoria opinan que afectan porque "es mas
importante la escuela, porgue los M.C.M. distraen" sin embargo
otro alto porcentaje de los niiios opina que 81 le beneficia peor
que "ayudan, ensehan y divierten"; uno de los nidos sclamente

opina que pueden beneficiar o afectar a la vez porque "todo es
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bucun . pero cen rpedida": o o ogue

utilizan sin medida

afectariang,

Pe. los ninos que opiaau que afe MO0 unos ecuanloe

da la raccn de gque "meten ideas malaz en s eahena”,
Algunos padresz le fanilia opinan gue Foc 1500 T sivven pava
que el niiin "aprenda y forme su propio criteras". Eate no puade

interpretar que entonces dejan n el nifo la responsabilidad e
que de ellos depende gue los sigan uzando o no.

Dentro de lac respussras dol  cuestispario aplicade a
profesores que imparten el 6o. arado on la primaria, se tiene que
no definen lo que es para ellos 21 tendimiento escolar. Que la
influencia de los padres es detmiminante en el rendimiente
ascolar de los nidos, ya que anteponen los negocios o sus propics
intereses antes que a sus hijos,

También los profesores opinan que el nivel socxo-econémfco ¥
la escolaridad de los padres no es tan importante pero los padres
no tienen conciencia de ello.

En cuanto a la influencia de las amistades, los profesores

opinan .que influyen pero cen forma positi- por que en conjunto
los nifcs exploran y se motivan para conocer tode lo nuevo.

Sin embargo la influencia de los M.C.M. si influyen y en
forma negativa en el rendimiento estolar de los nians, sobre todo
la televisidn, .

Opinan los profesnres que los M.C.M. se deben ovientar a

través de personas capacitadas para ellec ¢ los mismos profesotes



para que se transmitan conocimientos culfurales y educativos para
elevar el proceso de ensefianza-aprendizaje y por que es necesaric
que los nifios que son el futuro de la naciom como diria BARTLETT
conozcan sus raices cultﬁrales y formen estereotipos nacionales y
no extranjercs.

Los profesores encuestados opinan que si es bueno que los
nifios participen en clase con comentarios acerca de los M.C.M.
siempre y cuando sean orientadas esos comentarios.

Asimismo, opinan gque las técnicas wutilizadas para la
ensefianza son importante y de hecho ellos va las utilizan para
motivar sus clases, sobre todo para que el nifio aprenda en forma
significativa y aproveche lo que se le ensefa.

Los factores sgociales y los M.C.M. si influyen y muchc ean
los nifies ya que los nifios son sensibles a todo lo que los rodes
y sobre todo los M.C.M. influyen para que ilos nifios no cumplaa
con sus tareas escolares.

Opinan los profesores que la evaluacion gque propone el
programa escolar no es la Adecuada ya que es muy cerrada e
inquisitiva, ellos wutilizan para evaluar al alumno 1la
"apreciacién" y "escala de calificaciones" segun el caso.

En cuanto a las sugerencias que los profesores dan para
elevar el rendimiento escolar opinan que se deben seguir los
pasos del método cientifico y que se les ensede solo lo que para

ellos sea significativo. (ver Fig. correspondiente)
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La ensenanza y el aprendizaje van unidos para conformar un
nuevo cococimiento en el sujeto. (BLOCK: 19€5)

Pero el aprendizaje en el nifo es efactive o sigaificative
cuando responde a una necesidad o a un objetivo de él; cuandc s2
adecla a.un interés o a un propdsito.

El contexto social ejerce una iafluencia notable en el
desarrollo del nifo; es por esto conveniente gque el profescr
procure conocer el medioc sociocecondmico del que proviezen los
alumnos. Las diferentes situaciones a las que por ellc estan
expuestos los educandos, se reflejan en las deficiencias que
presentan en el desarrollo del lenguaje, la comprensidoz 2de la
lectura, las estructuras mentales y la motricidad.

Algunos tedricos afirman que uno de los factores que influye
para que se dé el aprendizaje es el grado de maduracién fisica
del sujeto, otros la motivacidén y el reforzamiento, estos
agpectos son laos que intervienen en el proceso engedanza-
aprendizaje y este proceso se basa en un plan de estudios.

El papel mas importante en esa elaboracién del plan debe
desempefiarlo el profesor al planear y organizar las experiencias
de aprendizaje. Al hacerlo deberd considerar y armonizar
diversos factores: la sociedad, sus tradiciones y costumbres; el
nifio, sus intereses, necesidades y problemas, y en fin, los
principios’ educacionales bdsicos.

De esta manera se podria definir como aprovechamiento

eacolar al conjunto de actividades escolares necesarias y
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suficlentes para aprcbar un gradeo académico y estarian implicitas
la participacién activa, la asistencia, la puntualidad, el
cumplimiento de tareas escolares, asi como la evaluacidn o
resultados académicos obtenidos por el alumnec por wmedio de
evaluaciénes periddicas por parce del profes:zr.

Los profasores en la escuela coadysvan 3l desarrollo
integral del educando vigilando periodicamenta el control de sus
actividades, el registro de su rendimi®nto escslar y la conducta
afectiva o con las personas que lo rodean, scbre todo con sus

amistades.
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CONCLUSIONES



En el preaénte trabajo de investigacion, se abarcaron
aspectos sociales, psicolégicos y fisioldgicos con reapecto a los
niiosa, puesto que el objetivo de la investigacion era el conocer
en qué forma influyen los factores sociales y los M.C.M. en el
rendimiento escolar de los nifios; en base a sue capacidades vy
desarrollo social de los mismos.

Con base en las teorias que ge tomaron para basarnos en
cuanto al problema planteado; se tiene que autores como:
Gonzilez, Dominguez, Cortez, Woo, Rebeil, Ordoiiez, Roda, Noguéz,
etc. opinan que tanto los padres como los amigos, los profesores
son agentes importantes que influyen en el proceso de
aprendizaje, socializacion y desarrollo bio-psico-social del nific
en la etapa escolar. N

Que los M.C.M. a pemar de que algunas veces tienen programas
o coantenidos culturales, informativos y hasta educativos. (en
contadas ocasiones) estdn cargados de meansajes publicitarios y
contenidos que enajenan a los asiduos a ellos; ya que la forma de
transmitir sus mensajes estd inducida de manera velada para que
no se tome conciencia clara de lo que se transmite en realidad,
confundiendo al radioescucha, televidente, espectador {segin en
caso).

Es importante mencionar que los nifics menores, por Bu
naturaleza, son moldeables y sensiblea y por tanto todo lo que ve

y escuchan lo vaen adquiriendo e interiorizando as!{ como



almacenando en su mente, y en la mayoria de los casos no son
cosas precisamente positivas para é&l.

En los cuestionmarios aplicados a los nifos de 6o. grado de
priméria, motivo del presente trabajo, a los padres de familia y
a los profesores que imparten clases en el 6o. grado de primaria,
se plantean cuestiones basadas en la teoria del presente trabajo,
arrojando resultados importantes y representativos en sus
respuestas,

En cuanto a los padres de familia de la escuela oficial 'la
mayoria se dedica sélo al comercio, por lo dque descuidan
cuestiones escolares y educacién en general de sus hijos, sin
embarco existen otros que s8i se preocupan por preguntar en la
escuela acerca del aprovechamiento de su hijo. 4

Algunos s8dlo preguntan por compromiso a los profesores
acerca de sus hijos, otros se preocupan por que no se vayan de
"pinta® o lleven las tareas escolares, pero no por su
aprovechamiento escolar.

En cuanto al interés por la escuela por parte de los padres
de familis, los de la escuela particular, la mayoria tienme una
escélaridad elevada y aevpreocupan un poco més acerca de las
cpsas relacionadas en la formacién de sus hijos. Existiendo
algunos padres de familia de ambas escuelas que no ayudan o
apoyan a sus hijos por falta de tiempo en su mayoria, en la
escuela oficial por que no entienden lo que sus hijos les

preguatan.



Aunque alguncs opinan que procuran que sus hijos cumplan con
las tareas y los ayudan a estudiar sacandolos de dudas en
cualquier aspecto.

Esto nos dice que la influencia de los padres es importante
en su rendimiento escolar, asl como en su relacién ya que
mientras ellos y sus hijos opinan que asisten a juntas y se
interesan en sus estudios, los profesores opinan lo contrario,
aludiendo que descuidan a sus hijos por realizar atras cuestiones
de interés propio. Existiendo un encubrimiento quizas
inconsciente por parte de los nifios hacia sus padres.

En cuanto a la relacidn entre padres e hijos, la mayoria de
los padres asi como los nifios opinan que es buena en todos los
aspectos por que loa apoyan, loa motivan y ayudan. ]

En lo que se refiere a la influencia de las amistades en los
nifios, son pocos los que no acostumbran tenerl;a por que no viven
carca de sus compafieros en algunos casos, perc en ia mayoria de
los casos, para los nifios es sumamente importante tener amistades
sobre todo para hablar de cosas que solo a ellos interesa y les
gusta convivir con sus compafleros y jugar con ellos.

Su influencia en esta edad no es muy decisiva, ya que mas
bien se ayudan en sus labores eacolares y les sirven para jugar.

Por lo que respecta a la influencia de los M.C.M. Yy su
frecuencia, la mayoria de los padres respondid que soloc son
frecuentados por 105- nifics como distraccidn, pero no les afectan

demasiado, #6lo 8i se usan indiscriminadamente,



Sin embargo, existen muchas diferencias en los cuestionarios
cuanda se les pide que cuestionen lo que beneficia o perjudica a
los nifoa de los M.C.M. o qué mensajes envian los mismoe y tanto
padres como nifdos opinaron que en general son perjudiciales.

Por lo general los padres no acostumbran llevar a sus hijos
al cine por lo retirado de éste, sole usan la videocassettera en
casa por lo menos cada 15 dias segin opinidén de los padres,
aunque en un porcentaje elevade loa nifos opinan que la video se
utiliza en su hogar mde de 1 vez a la semsna, no existiendo
acuerdo en esta respuesta entre padres e hijos.

Por lo referente a las preferencias de los nifios en cuanto a
los diversos medios, en musica prefieren la moderna y sus padres
en algunos casos opinaron que les gusta el género tropical o la
misica ranchera, y es quizds por que como la preferencia de %1105
es esa, plensan que a sus hijos también les agrada.

Respecto al cine y a‘la televisién los padres en su mayoria
opindé que a sus hijos les gustan los dibujos animados y los
programas o peliculas de aventuras. Aunque los nifios en cuanto
al cine opinaron que prefieren ¢l género de terror y no tanto el
de aventuras.

Roferente a las revistas también difieren al igual que en
las preferencias por las secciones del perifdizo, ya que mientras
las preferencias de los nifies son por revistas populares y

seccidn de "plgina roja" en el periddico, los padres opinan que a



auys hijos les gustan revistas de contenido y del periddico la
aeccién de espectédculos y dibujos animados.

Algunos padres tratan que sus hijos frecuenten los M.C.M.
pero en forma orientad,a aunque son contados estos casos, escogen
los programas para ver, asi como las peliculas, aunque no
especifican qué tipo de peliculas.

Sin embargo en la mayoria de las respuestas de los
cuestionarios para nifdos y padres de familia en n;s opiniones
respecto a si influyen o no los factores sociales y loa M.C.M. en
el rendimiento escolar, se aprecia que en general opinan que no.

Cabe seilalar que para los padres y los nifios los M.C.M. no
son tan importantes en cuanto que solo diviertem y hasta "se
aprende de ellos” segin sus opiniocnes ademis de que los padres de
fomilia en algunos casos opinan que los benefician. ,

Por lo que respecta a los profesores, no definen con
exactitud lo que es para ellos rendimiento o aprovechamiento
escolar, pero opinan gque es medio, aunque ellos tratan de
elevarlo con sus actividades docentes.

Es importante sefalar, que los profesores an Sus respuestas
arrojan informacidn que no coincide con la de loas padres de
familia y los nifos sobre todo, donde se pregunta si los padres
influyen en el rendimiento esacolar de los nifios por que los
padres, anotaron en sus respuestas, que ~rudan a sus hijos en

todu lo referente a la essuela y asisren o juntaz 1rgularmente,
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Sin embargo los profesniez opinan que no es asl, ya que
anteponen ans negocios y sus propios intereses a la educacion de
sus hijos.

Asimismo los profesores opinan que los M.C.M. 3i influyen en
forma negativa en los nifios por que los distraen de sus dehberes
escolares.

Por supuesto que si son frecuentados en forma orientada por
parte de los que los rodean al nifio, no afectarian en su
rendimiento escolar. De hecho, los profesores utilizan loa
M.C.M. en forma orientada para que los nifios participen en clase
con comentarios. También utilizan métodos y técnicas asi como
formas de evaluar su aprendizaje de manera que resulte motivante
para el nifo el proceso de ensefianza-aprendizaje y sea
significativo. y

En lo que se refiere a la influencia de los profesores en
los nifos como ya se menciond en la teoria de este trabajo, .es
decisiva sobre todo en los primeros aifos escolares y se demueatra
en las cuestiones que se les preguntan a los nifies en su
cuesticnario, ya que algunos nifios de la escuela particular no se
lievan bien con el profesor y lo conaideran malo por que el mismo
profesor no trata de identificarse con ellos por su caracter
fuerte y ademds se nota que es muy dominante en sus decisiones,
aiendo este motivo muy importante para que no exista comunicacién

entre sus alumnos y él.



Sin embargo, en la escuela oficial la profesora se nota mas
acceaible y mucho mas interesada en los alumnos existiendo mayor
comunicacién con sus alumnos.

Por lo que reapecta a los resultados académicos de los nihos
de ambas eacuelas son un poco mds elevados en la escuela oficial
pero ésto no indica que los nifius de la escuela particular estan
mas influenciados por los M.C.M. o por los factores sociales, ya
que cada uno de los profesores son muy diferentes en todos los
aspectos, y en el anidlisis de sus respuestas se puede apreciar.

Al profesor de la escuela particular se le puede observar
que es mas enérgico y quizéQ no se identifique en muchos aspectos
con los nifos por lo que ésto es lo que puede estar influenciando
en el rendimiento de los nifios.

En general se aprecia que aunque los padres de familia y los
nifios no dejan al descubierto en qué forma afecta o beneficid el
uso de los M.C.M. si influyen en su desarrollo escolar e integral
incluaive de los nifos y sobre todo en su rendimiento escolar, ya
que distraen su atencidén y les roba tiempo para sus deberes
eacolares.

Se puede apreciar ademés, que los M.C.M. si influyen en la
vida misma por que de ellos se copian los modelos que los nifos
imitan y también los padres los aceptan.

Se encuentran con frecuencia por la calle nifioa que van

entonando alguna cancién popular no propia de su edad o padres de



familia adquiriendo objetos que anuncian en publicidad a través
de los M.C.M.

En los M,C.M. se anuncian todas aquellas cosas que aunque no
sean de utilidad se adquieren. La influencia de los M.C.M.
existe y es un hecho puesto que rigen las vidas de las personas y
no se permiten crear opiniones o criterios propios retomando soleo
lo que ellos presentan formando parte de la vida de la gente.

Los padres en algunos casos no van a aceptar facilmente que
hacen mal en propiciar que sus hijos frecuenten los M.C.M. o que
Bus amigos les ayuden en sus tareas escolares a sus hijos, por
que ellos opinan que se bastan sus hijos solos o que ellos los
apoyan en todo.

Sin embargo, las respuestas de los profesores sonr al final
de cuentas las que evalian el aprovechamiento escolar de los
alumnos, afirman que tanto los padres de familia como los M.EM.
el influyen en forma negativa en el rendimiento escolar de los
nifos.

En el presente trabajo realizado, se combrobé la hipéteais
planteada reforzéndose con las respuastas de loe profesores, por
que tante leoa M.C.M. como los factores sociales influyen en el
rendimiento del nido.

Sobre todo por que el tiempo gque debieran dedicar a sus
labores escolares lo usan para frecuentar los medios, o jugar con
sus amigos, o bien los padres de familia no se preocupan lo

suficiente por que los nifos escojan lo que les conviene y no lo



que ya estd dado y lo teugan Aque aceptar, ademds de que ne
siempre los apoyan en sus deberes escolares, no interesdndoles
muchas veces lo que ellus hacen, precisamente por no existir
comunicacidén y orientacidn, o simplemente interés.

Asimismo los objetivos del presente trabajo se cumplieron,
analizando todoa leos factores sociales y los M.C.M. haciendo
referencia al uso indiscriminade y las afecciones de éstos
ultimos.

En el siguiente inciso, derivado de las conclusiones
obtenidas se anotardn las sugerencias generales para tratar de
emplear y mejorar tanto las influencias sociales y de los M.C.M.

en el aprendizaje integral del nidfo.



SUGERENCIAS



Segin Bartlett, citado enm nuestru trabajo tedrico, 1la
influencia de los M.C.M., conlle?a a una problemidtica de
consecuencias graves, de despersonalizacién, de pérdida de
identidad nacional y de violencia, que exige soluciones, pero
nunca se les ha dado a los M.C.M. un enfoque objetivo sobre la
realidad de lo que transmiten.

Loa interesados en la educacidén del pais en general, para
ser verdaderos profesionales deben ponerse en contacto directo
con la realidad concreta que vive el pais.

En el segundo capitulo de este trakajo se ha hablado de las
ventajas gque pueden tener los M.C,M. cuando se utilizan en la
docencia sobre todo e inclusive, se han llevado a cabo programas
pilotos de la utilizacidén de los medios para que sean encausados
en forma adecuada, Pero para ésto se necesitan nucho apayo
profesional y financiero, y sobre todo apoyo del estado; y ﬁara
ésto todavia faltaria mucho. ‘

Por lo gue es necesario dar alternativas de accidén con lo
que e tiene y se puede hacer en este mdmento, no esperandc ayuda
econdémica de ningln tipo.

Pafa ésto serd .necesario la participacion de padres de
familia, profesores y educadores, no sin  antes darles umna
capacitacidén para eafocarlos a lo que serian sus funciones como
parte activa del proceso de encauzar los M.C.M. hacia el

beneficio de los nidos.



En los curpos de capacitacion se deberd hhcer sentir a los
presentes la influencia que tienen los M.C.M, en los nifos y
concientizarloa al exponer todas las deficiencias e influencia
negativaes de los M.C.M. cuando no eatdn orientados.

El curso en primera instancia se darla a los profesores para
que ellos posteriormente lo impartieran a los padres de familia.

El programa contaria. con objetivos, temario, folletos,
visitas guiadas, toméudoaq en cuenta el costo y el material a
utilizar. )

El personal que lo impartia}a ag;ian pedagogos
especializados y comunicologos, intarcsadﬁa-en el afunto.n

Necesariamente el costc no debe ser muchosby se podrian
sufragar 13; costos entre todos los inccteaa§oa.

Estos costos no serian elevados puest& que mis que nada lo
que se pretende son llevar acciones directas y préacticas para1una
mayor comprensién de lo que se pretende y posteriormente al
llsva;lnu a la practica mecesariamente tampoco se trataria de que
se gastara mas de lo necesario.

PROGRAHA

- QObjetivo general: Que los proEegoges y padres de familia
analicen, concienticen la influencia neé;tiva de los M.C.M. en
'10E nifios y lleven a 1la prictica acciones que modifiquen
conductas respecto al uso indiscriminado de los M.C.M. por parte

de los nifios.



- Borario: El horario deberd ser accesible tanto para padres
conn para profesores, para lograr la asistencia.

- Material: Folletos ilustrados de lu que mas se destacarlia
en el curso en forma dididctica y comprensible para toda la gente.
Asi como dejar explicito el programa y su desarrollo.

* Temario:

- Concientizacién de los M,C.M. y su influencia: Es
importante antes que nada, concientizar a los padrezs de sus
deficiencias como perasonas que son y como seres imperfectos, para
que en Jugar de afectar con sus modos de actuar al niﬁo,
modifiquen us conductas en beneficio de ambos y de la propia
familia.’ .

Sin duda todos sabemos que los padres y adultos en' general
llevamos una historia atrds que es lo que marca nuestra actuacidn
actual, y que seria imposible modificarla de la noche a la
madana, sobre todo cosas muy arraigadas, pero pasnsemos que los
nifios, no tiemen lo culpq de las comas negativas que los afectan
a ellos asi como tampoco nosotros como adultos tencmos la culpa
de poseerlas.

- Andlisis de los medios: En los cursos se deberdn tratar
diversos puntos importantes de los M.C.M. para que en forma
inteligente 3y critica se analicen entite los presentes; pov
ejemplo darse cuenta qué tipo do memsajes envian los medios y

analizarlos para dar una alternativa y poder explicar



posteriormente a los wifins el jwr qué de lus tipos de mensajes y
1evjue truen implicitos.

Faog profesorea tienen el deber de que junto con los nifios
analicen log M.C.M., descifren los caédigos que envian los medios
y rescaten lo éue es vidlido, y puede ayudar a los nifios.

Ya que esBtamos oseguros de que si por los educadores
estuviera a su alcance, {megin DOMINGUEZ: 1986}, se suprimirian
muchas cosas de los M.C.M. que dadan a los nifios coma por ejemplo
en la radio: los relatos de crimenes con tanto detalls, los
chistes de doble sentido, loa que Be burlan de los valores como
el matrimonio y el hogar, la falta de veracidad de lo que algunas
veces ge afirma, la violencia, la ciencia ficcidn que confunde al
nifio de lo real con la fantasia. la pornografia de las revistas y
peliculas, la nota roja de los periddicos, las telenovelas en
horarios familiares en la televisién, y propagandas que c1reen

. falsas necesidades de consumo entre todos los espectadores de los
M.C.M, .

~ Proceso de desmonte de los M.C.H.: Se podria después del
andlisisa de los medics comenzar un proceso de desmonte de todo
uquello‘ que nocivamente se haya inculcado & través de los M.C.M.
y emprender una tarea creativa, explicando a los nifles los
lenguajes y las imdgenes que aparecen en ellos, déindoles los
significados correctos.

Es importante que las familias completas se preparen por que

serédn ellas quienes mejor orienten a los niifios dentro del hogar.




Si los nifos aprenden a interpretar los mensajes y producir
los originales, disminuird el potencial de influencia nociva y sc
acrecentardn las posibilidades de educarse para el gentido
critico en forma mds divertida, ya que al darse cuenta de como y
por qué se transmiten a través de los M.C.M. los mensajes y
programas, por ejemplo cambiarian sus juguetes bélicos por
cémaras fotogrdficas, o lo que es hoy en dia muy impactante: la
computadora personal, cuando se es posible.

Nsceaa:iamsnte egta orientacidn va a tener que ser entocada
y aprendida con los mismos inatrumentos que los M.C.M. utilizan
para sus mensajes aprendiendo también las técnicas y cédigos
emitidos en las transmisiones, ésto es, que deberdn umarse casi
los mismgs instrumentos gque los medios usan para dar un enfoque
mds realista de lo que los M.C.M. transmiten.

- Vigitas controladas a editoriales, estudios de cigea,
televisién y radio: Se podria aprender por medio de 1la
obaervacibn ,g}fecta, por parte de los pedres de familia ¥y
profesores asi como los nidos, llevandolos a donde se sncuentren
una cdmara de video utilizada por la televisién o un aparato
tranamiﬁor de cintas cinematogrdficas, o un master de controles
de radio o televisidn, a través de dibujos, fotografia y técnicas
que se pueden enpedar también en cualquier saldn de clases, para
amﬁleur el panorama con ejemplos. )

Inclusive se podrian visitar editoriales, cuartos de

transmision de films en laos cines, estaciones de radio, para que



los interesados se den cuenta de todos y cada‘ uno de aparatos y
técnicas para transmitir en forma real la Enntvasia y la clencia
ficcidn.

~ Proyecciones de trucos publicitarios para motivar al
uvauario de los M.C.M.: Al realizar las visitas guiadas se podran
dar cuenta de todo lo que se utiliza en forma aparente para darie
un sentido ilusorio a lo que Be transmite por los medios, pero en
un salén de clases, o donde se relnan para llevar a cabo el
curao, se deberdn explicar los trucoe que muchos publicistas
utilizan para motivar a comprar por ejemplo un producto,
explicéndoles que tienen dstectores que usen para darse cuenta
cuando algo causa impacto o no en la gente a través da elactrodoi
puestos en la cabeza de las personas y visualizados en una
pantalla.

También utilizan el pupimetro, para darse cuenta cuénd1o la
pupila ea dilatada por algo que llama la atencién al espectador,
asi como sl aceleramiento del puso cardiaco, enumerando todo lo
que los comunicologos al respecto saben que impacta a la gente
cuando se sienta frente a un M.C.H.

- Sugerencias para el uso de los M.C.M. en la vida diaria:
En primeru instancia para tratar de orient_ar los M.C.M, los
padres deben seleccionar las horas, los programae y establecetr
cudles son los que los nifos pueden utilizar y cudles no.

En cuanto a la programacién de la televisidn seria més f4cil

lograr ésto ya que la television por ser mids del agrado de loa



nifios 'y estar mas a su alcance, se  puede  conuultar la
programacién para orieantar a los nifos en cuante a logs programas
que deben ver.

Por lo que se refiere a luv que trausmiten por radio, de
preferencia solo se deberia escurhar las noticias o alyun
programa de controversia y mejor utilizar la grabadora parva
sintonizar canciones que lleven mensajes positivos a la sociedad
como la mugsica de Serrat, de Oscar Chévez, o Silvio Kodriguez,
asi como Alberto Cortez que inclusive algunos de sus poemas ya se
publicaron en libros de texto de Argentina, segin la prensa. Las
canciones de Cri-Cri nunca pasardn de moda son accesibles y
gustan a los nifos, inclusive venden cassettes con cuentos con
fondo musical para motivar a los nidos.

Sin embargo, no se puede tener al nifio al margen de lo que
mis se consume, sobre todo s8i el naifo interactia con ‘inés
personas, y si el proceso de orientaciénm se estd comenzando, por
lo que se debe tratar de clasificar la misica que estd de moda y
rescatar las canciones que envian mensajes positivos, tratindose
inclusive de bailar con los nikos al ritmo de eatas piezas como
por ejemplo la cancién del grupo Cald "Ponte atento”.

Los hogares que cuentan con videocassettera, podrian tratar
de consequir la pelicula y llevarla a casa, asi como cuando se
cuenta con interés de algun tema en especial; tratar de

conseguirlo y transmitirlo, se pueden buscar cintas que tengan



mensajes positivos que entiendan los nitos o que los padres
puedan explicarles.

Existen peliculas con coantenidos culturales, donde se
pregsentan por ejemplo la vida de algunos animales o el origen del
mundo y de la propia vida, asi también peliculas de dibujos
animados que interesan bastante a los ninos.

El teatro es otro medio que casi no se utiliza por estar
fuera del alcance econémico de la mayoria de la gente, pero
existen funclones al aire libre en teatros como el de "Angela
Peralta” o plazas piblicas donde se exhiben obras con mensajes
positivos o temas interesantea para los  nidos y de
entretenimiento para la familia.

Definitivamente que cuando se es nifio resulta interesante
todo lo que se refiere a cosas populares, aqui es cuando los
padres deben procurar no facilitarles el dinero para adqui}ir
revistas poco confiables. .

Ademés se debe piocutar tratar de sentarse con los niifios
para leerles cuentos o re?istaa para nifios como "“colibri® o
algunas de dibujos animados inclusive de Walt Disney, haciéndoles
ver que esas ideas no son de la idiosincrasia de su pais pero que
resyltan agradables. .

Es importante también, crearles el hibito de leer y utilizar
el periddico no solo para recortarlo, ya que de 61 no solo se
puede ver lo malo sino que en el periddico aparecen secciones de

interés general como las "editorialea® y suplementos.



“e ge pueden comprar caacioneros Jde misica wmenican:
popular y también sentarse con los nifios a cantarlas juutos.
«

A grandes ras})as ésto es lo que los padres por su parte
pueden hacer en términos de accidn en este momento.

Se debe recordar que los nidos y el individuo en general
crean sus habitos y costumbres con base en lo que ve primetamente
en el seno familiar, después lo aplicard en la sociedad y hara
comparaciones, decidiendo qué es lo que mas le conviene.

No es precisamente indispensable utilizar los M.C.M. para
vivir, y que sean ya parte de uno mismo, se pueden realizar otras
actividades para evitar el abuso de los mismos, como por ejemplo
armar algln juguete o estructura, asi come ir a algin centro
recreativo a realizar deporte, asistir a los juegos de parques
publicos, andar en bicicleta o en patines, a fin de que el nifo
no se aburra y pueda recrearse asistiendo a distintos lugares.1

Otro lugar que puede visitar son los museos, los bhosques o
el parque gimplemente, utilizando la creatividad de las nifics y
los padres mismos para realizar diversas actividades cn estos
lugares.

Con el ejemplo, los nifos pedran identificarse_ con 1
realidad y no con la de otros; ya que si la propia personalidad
del adulto logra preegentarse ante 1 nifo como la de un ser que
tiende a  triupfer, siempre con perspectivas hacia un mejor

futuro, para ser siempre mejor, no sucederd que los nifios copien



nis 21 madela pladstico {(que le presentan los M.C.M.} que del
modelo vivo, que son los padres y los que lo rodean.

Pero 4Qué hay con la escuela, puesto que la escuela es "cl
segundo hogar" de los nifos puesto que pasan gran parte del
tiempo en ella?

La escuela tiene un papel clave: ayudar al nifdo con la
educacidén para que goce realmente de una identidad personal,
presentdndole las riquezas naturales del pais asi como las
culturales, ensefidndoles los héroes de la historia nacional y
mundial, los grandes investigadores, los maestros del arts, los
inventores, como seres que pasaron por el mundo dejando huallas
dignas de imitar.

Segin Freire, citado por DOMINGUEZ: 1985, "La educacidén es
un acto de amor, por tanto un acto de valor. No pued;'temer el
debate, el andlisis de la realidad, no puede hulr de la'diacu;ién
creadora bajo pena de ser farsa". )

Y tal parece gque las escuelas estdn aisladas y como
lentamente fuera de la realidad y problemitica de lo que sucede a
su alrededor, siendo que su objetivo es la de formar a los
futuros ciudadanos.

En la investigacién de los M.C.M. y su influencia en loa
nidos, no puede pasar por alto a los profesores de las escuelas
sobre todo, sin embargo ellos son los que menos utilizan loa

¥.C.M. para beneficio de los niios.



Solo la prensa es mAs usada para ellos dentro del aula y eso
para recortar letras y léaminas, para obras manuales y obtener
alguna informacién,

Son pocas las escuelas que cuentan con un aparato televisivo
por ejemplo como ayuda didactica. Es importante decir que no se
trata de que los maestros estdn dotados de un televisor, un radio
y vationb periddicos o una video, para que ge anule el problema de
que los M.C.M. no son utilizados en clase o se encuentran en un
plano aparte de la educacién, no teniendo nada que ver con la
educacidn eacolar. -

Se puedae utilizary en forma creativa, orientdndolos hacia el *
beneficio deMos niﬁo;, tanto en forma diddctica como en forma de
diveraién y entretenimiento,

En general se pueden dar varias mlternativas para que los

M.C.M. no influyan en forma negativa ¥ tajante en los q\.nz1 los
frecuentan, pero como los M,C.M. se encuentran concentrados, en
poderes econdwicos y politicos pendientes de todo, por ello
manipulan la informacidn transmitida. .
' Deberia hacerse un esfuerzo grande, para establecer una
colaboracién fructifera entre la escuela y los dirigentes de los
H.C.M, para evuiuu la influenciu de los mismos en la nifez y
sobre todo en su educacidn. '

Los M.C.M. mds que ser rivales de la escuela, debieran ser
aliados por su usc de adelantos técnicos y lo que en ellos se

transmitirian si fueran orientados en forma adecuada.



Esto es por lo que respecta a log M.C.M., pero no solo los
medios influyen en los nidos para su aprovechamiento escolar y
sus habitos y costumbres, las personas que rodean al nifo desde
gus familiares hasta sus vecinos también influyen en el nifo.

Ya se dijo que los padres debieran cambiar su forma de ser
en algunos aspectos, sobre todo en los que afectan mds al nino,
pero ésto para qué serviria si de todaos modas no se les pone la
debida atencidon en su desarrollo y actividades que los nifos
realizan.

Es importante que conjuntamente los profesores y los padres
de familia platiguen acerca de qué ea lo gque necesita el nidc

para que 8u aprovechamiento escolar sea el adecuado,

No son suficientes las juntas escolares o las reuniones para
dar a conocer calificaciones; es preciso que se creen pmgr;maa
donde se hagan participativos & los padres de familia de 1la
educacién eacolar de sus hijos y en general de tods su educacion
integral.

Los profesores sobre todo son los encargados de crear. este
tipo de programaa, buacando estrategias que motiven a los padres
quizés en forma indirecta, para que brinden apoyc a sus hijos en
todas las labores escolares, asi como el percatarse de qué es lo

que hace su hijo y cuéles son sus amistades.
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Por que si no se dan cuenta de qué es lo que el profeaor
dejo como tarea a su hijo, menos sabran con quién andan en ls
escuela o en la calle.

SerA necesaria una comunicacion mds estrecha y mis frecuente
entre profesores y padres de familia, asi como platicar con los
nifios acerca de todas y cada una de Bus perspectivas
motivaciones y todo lo relacionado con su educacién y desarrolle

integral.
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GLOSARIO

Actividad asociativa: En psicologia tiene una base
fisioldgica, pues se cree en las sepsaciones como base del
conocimiento y su traduccidn en imagenes y representaciones, que
se crea el nifio a través de sus actividades; resultando una
adaptacién emocional, las relaciones sociales, la motivaciodn y
los intereses y actitudes del nifo.

Adaptacién: Cambio de estructura, de percepcidn o de
comportamiento mediante el cual un organismo aumenta eu capacidad
de respuesta valida a una situacién actual o a las condiciones
ambientales. Al comenzar la escuela, todo nific necesita de un
tiempo de adaptacién, al igual que las madres.

Adoptar: Admitir alguna opinién e incorporarla al esquema de
conocimientos.

Aptitudes: Capacidades naturales y/o adquiridas para
desarrollar determinadas tareas intelectuales y manuales.

Capacidades: Término que designa el saber adquirido, o 1la
habilidad aprendida en contraposicién a la aptitud propia del
potencial innato. Es el "Aqui y ahora® para acometer una tarea
deéerminada cuando se dan cita todas las condiciones externas al
sujeto.

Cédigo: En comunicacién, . es el conjunto .de signos que

permiten identificar un mensaje enviado al espectador.



Cursillo: Curso breve, gserie: de conterencias  sobre
determinado tema. 7

Ego;entrismo: Actitud de pensamiento de alguien que
relaciona toda experiencia consigo mismo. Segin Piaget es la
actitud esponténea de pensamiento indiwvidual que tiende
directamente hacia el objeto sin haber tcmado concicencia de su
propia perspectiva.

Estructura: Forma dindmica que cenfiere sentido a contenidos
variables. Los celos son una estructura de la afectividad. En la
teorfa de Piaget es el resultado del funcionamiento de 1la
inteligencia, wvariable en el transcurso de las etapas del
desarrollo,

Fisioldgico: Referente a todas las funciones organicas de
los seres vivos. 4

Habito: Disposicién relativamente estable adquirida por la
experiencia, que libera a la conciencia de gran numero de tareas
susceptibles de ser automatizadas. El habito se adquiere por 1la
repeticién continuamente mejorada del conjunto que Be desea
obtener,

Identidad: Conjunto de actitudes, pautas de conducta y
atributos fisicos determinados por el sujeto, condicionados por
la sociedad donde éste se desarrclla, y a menudo relacionades con
los conceptos de masculinidad y femeneidad.

Idiosincrasia: En psicologia, reaccién que se desvia de la

norma en cuanto a forma de una intensa aversidén o



supersensibilidad hacia personas determinadas, animales, cosas,
alimentos, olores, etc. Es una manera de ser.

Imagén: Representacion mental o de un objeto augente que
puede haber s8ido percibido con anterioridad o creade por el
penasamiento.

M.C.M.: Medios de Comunicacién Masiva.

Modelo: Objeto que se reproduce, perfecto en su género,
digno de ser imitado.

Moralidad: Es parte de la filosofia que ensefia las reglas
que dehben gobernar la actividad libre del hombre en base a ‘su
idiosincrasia y a la sociedad en donde se desarrolla.

Multiplicidad: Diversidad.

Piagetiano: Referente a la Teoria de Jean Piaget.

Prototipo: Ejemplo o modelo

Significancia: Manifestacién fénica de un signo lingiistico.

Subliminal: En comunicacién, usar diversos signos para
exaltar o darle relevancia a algo que se desee mostrar.

Técnica: Conjunto de précedimientos.

Viciarege! Inclinarse hacia lae malas costumbres.
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ANEXO Ho. 1

CUESTIONARIO APLICADO A NIGUS DE 6° GRADU DE FRIMARIA

NOMBRE: ...-EDAD:

1. i{Cémo es la relacidn con tus padres?

BUENA { )} MALA () LPORQUE?

2. lLPara preparar un examen o realizar tus tareas escolares,
pides ayuda a tus padres o familiares?

ST () No () LPORQUE? _

3. 4{Tus padres asisten a juntas escolares o acuden cuando los

llama el profesor?

st () N () LPORQUE?

4. 4Como es la relacidn con tu profesor?

BUENA { ). MALA () LPORQUE?

5. {Cudndo no entiendes o tienes duda en clase le preguntas a
tu profesor?

st () N { ) LPORQUE?

6, {Te gusta cdmo easefia tu profesor?



SI [ NO t) LPORYUE?

7. LEl profesor se preocupa porque tudos apresdan y ninquno ue
‘vaya atraszando.en sus estudics?

SI {1} No {1 LPOEYUE?

8. ¢Cuando acostumbra el profesor platicar con tus

los de olros niios?

9. ¢Qué importancia tiene para ti tener amistades?

10. Culndo te relines con tus amigos:
iDe qué hablan?

o

LOué hacen? i e e s e e e

11. 4Para preparar un examen o realizar tus tareas escolares,
pides ayuda a.tus amigos?

3¢ ) NO () LPORQUE?

12. iCulnto tiempo durante el dia dedicas a jugar sélo o con tus
amigos?

1 A 2 HORAS t ) MAS DE 2 HORAS ()

TODA LA TARDE ( ) HOo JUEGAS t )



13, &Qué programas prefieres vev on la television?
LPORQUE?
LQUE TE ENSERANT _ I - - o s

14. {Cuanto tiempo dedicas a ver la televizsidn durante el dia?

1 A 2 HORAS (S MENOS DE | HORA ()

TODA LA TARDE { HO LA YES ()
15, (Crees que es mas importante ver la televisidn que hacer la
tarea?

ST () NO () LRORQUE? |

16. <¢Cuédndo escuchas la radio qué tipo de musica prefieres?

ROMANTICA O BALADA { ) EOCK AND ROLL ()
CLASICA [N TROFICAL (S
RANCHERA () POP O MODERNA { )

17. iCon qué frecuencia escuchas radio durante el dia?
1 A 2 HORAS t ) MENOS DE 1 HORA ()
MAS DE 2 HORAS { } CASI NUNCA ()

18. {Te acompanas de la radio cuando haces tu tarea?

s { ) NO () LPORQUE? o e

19. é&Cudndo lees el periddico, qué es lo mids te llama la
atencion?

SECCION DE DEPORTES { ) SECCION DE DIBUJOS ANIMADOS . ( )
SECCION DE CARTELERAS { ) SECCION DE ESIFECTACULOS { )



L]

SECCLON DE -POLITICA (1 SECCION PE CFIHENES
ASESINATUS (1
20, LQué tipo de revistas prefieres copprar?

LPORQUEY L

21, (iPrefieres leer tus revistas o el perifdice primero y hager

tu tarea después o al revés?

LPORQUE? _ . . e e e = e

22, iCon qué frecuencia asistes al cine?
1 VEZ A LA SEMANA ( ) MAS DE 1 VEZ A LA SEMANA { )
CADA 15 DIAS { ) CASI NUNCA ()

23. iQué peliculas prefieres ver? N
AVENTURAS { ) TERROR (S POLICIACAS ()
ROMANTICAS{ ) DIEUJOQ ANIMADOS ( ) TODAS { )'

24, (Cada cudndo llevan ‘peliculas a tu casa para verlas por la

videocassettera?
1 VEZ A LA SEMANA () MAS DE 1 VEZ A LA SEHANA { )
CADA» 15 DIAS { ) CASI NUNCA D ]

25. lQué te ensedla y qué aprendes de los siguientes medios 1»
comunicacién masiva?

EL RADIO e o e = 1

EL PERIODICO
LA TELEVISION _

'LAS REVISTAS . .. . . o e



TL CINE _

k14 STime te guslarls (i el profesor sgnefos s ep o wToe 0
FYSLIQUR () FOENER £u1202 {3 nimvesrg cipquevien
PASF PROYECCIGHES 0 "ITTIL™7w oramaneny (0

"7, éTe gusta gue te Y T et S deeestigacion e ir a la

K (S s rol LPOPDUE? e

28, LlHas pensado que si no cumples con tus tareas escolares y te
preparas en tus exdmenes puedes reprobar?

s (S (2 | (PORQUE?

3

29. (Piensas que ver la television, ir al cine, oir el radia,
leer el periddico, o leer las revistas, puede afectar tus
estudios o beneficiarte?

AFECTARME { ) BENEFICIARME ( '}  LPORQUE?

GRACIAS.




ANEXO . No, 2
CUESTIONAKRIO APLICADO A PADRES DE FAMILIA

NOMBRE: s ESCOLAKIDAD:

1, (Como es la relacidn con su hijo (a})?

BUENA {1} MALA () LEURQUE? . L

2. tUsted ayuda a su hijo (a) A realizar sus tareas egeolarm:?

SI () 3] t ) L PORQUEY

3. {Cuanto tiempo en el dia dedica su hijo (a) a sus tareas

egcolares?
1A2HORAS ( ) MENOS DE 1 HORA - !
TODA LA TARDE ( ) NO HACE TAREAS {9

4, tAcostumbra ir a la escuela para asistir a jur*-5 « onats
es llamado por sl profesor?

sI () NO () LPORYIET

5. tSu hijo acostumbry tener amiztade-?

ST () w0 ‘PORQUEY . _. .. IO

s

5. iCudnto tiempo del dia dedisn v zuar jueass - 1 ot smigcs
{as} o 61 (ella) cnlo [+)?
1 A 2 HORAS [S MAT DR oyarre

i mana e o \
o TN T

TODA LA TARDE { !} [iandnct o



.

SEunvmmpatares o sl oot e 2 e hije (al a realizan

sy Saraas W lares o' rotaliar para los erzdmenes?
5T ) Hsl [} LFORQUE? _

r iCon qué frecuencia su hijo {al ve la televisidéa?

’ 1A 2 HORAS AL DIA { ) MENOS DE 1 HORA { )

TODA LA TARDE i) CASI NUNCA O NO LA VE [ S

'9. LQué programas acostumbra ver su hijo (a) por televicidn?
AVENTURAS { |}  DIBUJOS ANIMADOS ( |  DEPORTES t )
NOTICIAS { |} TELENOVELAS { )} MUSICALES t 3

PELICULAS { )

10. &Con qué frecuencia su hijo {a) acostumkra asistir al cine?
1 VEZ A LA SEMANA ‘~ 1 MAS DE.1 VEZ A LA SEMANA { ;
CADA 15 DIAS (™ CASI NUNCA Ly,

l.lb. tCuéndo utilizan la videocassettera en su casa?

1 VEZ A LA SEMANA  ( } MAS DE 1 VEZ A LA SEMANA { ]
CADA 15 DIAS ) CASI NUNCA (S

12, iQué tipo de peliculas acostumbra eu hijo (a) ver en el
cine?
AVENTURAS ( } TERROR ¢ 1 POLICIACAS ( 1
ROMANTICAS { ) TODAS t ) DIBUJOS ANIMADOS { )
13. LCon qué Erecuencia su hijo {a) escucha la radio?
1 A 2 HORAS DIARIAS { | MAS DE 2 HORAS DIARIAS { )
MENOS DE 1 HORA DIARIA { ) CAST NUHCA [ S

14, {Qué tipo de programacion escucha en la radio su hijo (aj}?



CULTURALES t WIZICA (S
NOTICIAS (S LOHIROVERSIA {1
15. {Que tipo de revistas adquiere su hijo (a)?
DIBUJIS ANIMADOS [ REVISTAS PKRA ADULTOS ()
REVISTAS FOPULARES { ) REVISTAS OF CONTENIDO (.}

16, &Cuando lee el periodico su hije (a) qui secciones prefiere

ver?
SECCION DE DEPORTES { ) SECCION DE ESPECTACULOS ( )
SECCION DE POLITICA { } SECCION DE CRIMENES ©
DIBUJOS ANIMADOS { ) ASESIMATOS { )

17. lQué tipo de misica acastumbra escuchar su hijo {a)?
POP O MODERNAS { ) BALADAS [ RANCHERAS [ S
TROPICALES ) CLASICAS ( ) ROCK AND POLL { “
18. iCoHmo influyen los Medios de Comunicacion Masiva (la
televisién, la radio, el cine, el periddico, las revistas) para
que su hijo (a) aprenda o no en la escuela?

MUCHO [ S NADA () roCO { } LPORQUE?

19. lPorqué piensa usted, que su hijo {a) le gusta frecuentar los

Medios de Comunicacion Masiva?

20. Qué tipo de ideas o mensajes cree usted que le llamen mis la
atencion a su hijo (a) y qué les aportan?
RADIO:

REVISTAS:



TELEVISION:

PERIODICO: _ _ - [
CINE: . .. ... . RS

GRACIAS.



ANEXO o, 3
CUESTIONARIU APLICADO A PROFESORES WUE IMPARTEN CLASES

EN EL 6 GRADO DE EDUCACIUN PRIMARIA

NOMBRE: . __._____.__ .. .. ... ESCOLARIDAD: _

1. i{Coémo definiria con sus propias palabras el rendimiento

escolar’

2, ¢Opina usted, que los padres de familia influyen en el

rendimiento escolar de los alumnos?

SI { ) nHo ()} (PORQUE? |

.3. {Opina usted, que el nivel socio-econdmico y la escolaridad

de los padres de familia, influyan en el rendimiento escolar de
sus hijos?

SI () ;. NO {0} {PORQUE?

4. {Opina usted, que las amistades, influyan enm el rendimiente
escolar de los nifios de 6° grado?

st ) NO () LPURQUE Y COMO? . .

5. LOpina usted que los Medios de Comunicacidén Masiva influyen
en el rendimiento escolar de leos alumncs de 6° grado?

ST () Ne () £PORQUE? _




6. tQué Medio de Comunicacién Masiva opina usted, que es el que

mas influye en el rendimiento escolar del alumno?

RADIO ( ) TELEVISION ( ) CINE ( } PRENSA ()
CPORQUET o e e+ e

7.- lOpina usted, que 8i los Medios de Comunicaciém Masiva son

- aplicados en la educacidn en forma orientada hacia el aprendizaje

‘de los alumnos, influiria de alguna manera en los alumnos y en su

aprovaechamiento escolar?

s () NO () LEN QUE FURMA? __
3y
LPORQUE? e et e e = v+ = a1 nm
-8, ¢En su opinidn, quiénes deberian impartir este tipo de
orientacién & los nifios?

CBORQUE? __ o e e

9. iOpina usted, que la ensefanza es mAs importante que el
aprendizaje?

st () No () LPORQUE? . . .




td, {4Opina usted que el nido al ingresar 2! 6% grade de primaria
tiene las capacidades y habilidades suficientes para aprender lo
que se propone en el prozrama escolar?

St [ [1i2] { ) LPORQUET
1}. (Considera usted, que los Medios de Comunicacidn Masiva
influyen en sus alumnos para que éstos no cumplan con sus tareas

eacolares o no se preparen para su examen?

ST () NO () LPORQUE?

12. ¢(Sus alumnos participan en clase con comentarios acerca de
la radio, la televisidén, el cine, el perisdico o las revistas?

SI ) NO { ) LQUE TIPO DE COMENTARIOS?

LPORQUE?
13. Utiliza usted, algin método o técnica para estimular el
proceso ensedanza-aprendizaje para un mejor rendimiento escolar
de los alumnos?

SI {} RO ¢ )

2CUAL?

4EN QUE FORMA?
LPORQUE?

14. (Considera usted, que en el proceso ensefanza-aprendizaje

influyen de alguna manera los factores sociales como son la




familia, los amigos, la escuela y 1oz Medic: de
‘Masiva?

SI { i NO [
15. <Opina usted, que la evaiuaziodn y &l procesc ae 1z miam
propuesto en el programz escolar, sea el zdecuadns zara evaluar
rendimiento escolar de lc:z elumnc: de &° grads de primeria’

ST [ e [
16. iDe los siguientes <tipos de evaluzcion, cual prefiers

readimient:

el

considera mas ef:icienmte para evaluar

alumno de 6° grado?

ESCALA DE CALIFICATIONES
t

AMBAS LPORQUE?

escclar

gel

i (Qué sugerenclas o
cabo el proccesc ensepanca-aprens
significetivae y pare slevar el rendl

de & gracdo de primaria‘®
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