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INTRODUCCION 

El video clip es un concepto audiovisual en donde se envuelve. 

Cundamient.alment.a, un mundo musical, qu• genera en su propio seno 

muchas ramif'icaciones que desembocan en estilos, rit.mos y modas 

diferentes: el g6nero musical. 

Asi. t.enemos que est.os géneros se exhiben bajo los nombres 

populares de: rock:, baladas, rancheros, tropicales, clásicos. 

et.e •• y evident.emenle en cada uno de e~los, inf'inidad de art.ist.as 

intervienen en su creación e inlerpret.ación. A su vez, en cada uno 

de los paises que habit.an la Tierra, exist.en sus propios art.ist.as 

e int.•rpreles, por lo t.ant.o, debemos comprender que la competencia 

es local, nacional e int.ernacional. 

El gttnero del rock ha lomado t.al auge en el mundo a.ct.ual , 

que est.os art.ist.as se esf'uerzan t.ant.o por ser vist.os y cides. 

que han creado t.oda una dinAmica alrededor del video rock. 

La guerra de video rocks que se produce en cada uno de los 

paises ~ct.ualment.e. ha generado un t.érmino absolut.o. por lo cual. 

y por un error de t.ranscul t.urización. el concept.o de video rock 

import.ado de et.ros paises Cverbal y visual)• nos impone una 

globalización del t.érmino y el género. result.ando con t.oda 

claridad un error de inrormación y rormación en lo que respect.a al 

desarrollo del video clip de cada pa~s; .• provocando con ltst.o una 

conrusión en cuant.o a los t.érminos video rock y video clip. 

En consecuencia. la relación direct.a. en el present.e trabajo. 

no se dara en runción de un video rock. pues se considera que ~st.e 

es una ram1ricaei6n del video clip. 

Bajo 6st.os t.i!orminos. se exponen a cont.inuac16n los direrent.es 

pases que se utilizaron para la realización de un video clip 

comercial. y las exigencias que el mismo t.uvo. 



Lo ant.erior est.A cont.emplado en t.res premisas bá.sicas de t.oda 

realización: Preproducción, Producción y Posproducción; generando 

a su vez, por ser un trabajo de invest.igaci6n, una búsqueda de los 

ant.ecedent.es hist.6ricos que originan la aparición moderna del 

video clip; por lo que, y en runci6n de respet..ar el trabajo de 

invest.igación de et.ros autores; los ant.ecedent.es 

presentan cuat.ro cit.as t.ext.uales, que hilan pert'ect.ament.e la 

cont.inuidad hist.órica de la música con im.Agenes. 

Cent.ro d•l cont..ext.o de Concepto de video clip, capit.ulo 1, es 

necesario aclarar que la idea de comparar el video con el cine, se 

debe única y exe.lusivament.e. a que en ambos casos, el t.rabajo 

prof'esiona.l, puede ser el mismo Crespect.o al lenguaje y técnicas 

visuales) pero ent.endiendo absolut.ament.e las reservas y limiles 

que cada uno de ellos contempla: nada es comparable con la rinura 

y t.ext.ura de la cinemat.ograCla Chast.a hoy). por el simple hecho de 

que su calidad est.á basada en la naturaleza Cot.ogrACica propia del 

cine. Sin embargo. la propuest.a es que hoy en dla. los cineast.as y 

direc:t.ores de t.elevisión. ut.ilizan el video con la misma 

ment.alidad int.alect.ual y art.ist.ica que el cine; siendo los 

result.ados. responsabilidad de c:ada aut.or. y no de la técnica 

ut.ilizada. 

En la Preproducción se desarrolla el inicio de t.odo concepto 

audi visual, seleccionando el lema musical. la idea creat.iva del 

mismo. la idea visual y el presupuest.o para presentación al 

cliente. Se desea agregar que los presupuestos present.ados 

manejan t'undament.almente dent.ro del medio comercial en la 

producción de t.odo lo relacionado con la imagen. por lo que la 

palabra "· .. cotización para la producción de su comercial ...... 

es ot.ra cosa que la conceptualización de un todo de t.rabajo y no 

la especialidad del video clip. ya que ést.e Cdent.ro da sus 

necesidades de producción). es idént.ico en un esquema global de 

t.r abajo vi su al . 

Como continuidad lógica; se prasent.a la elaboracJ.ón del guión 

con sus dif'erent.es: caract.erist.icas y sit.uaciones que desarrollan 

1 a c:reaci ón del mismo, 
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En Producción; se detalla la elaboración del Break Do'#t\, como 

médula para la realización del video clip. En realidad al iniciar 

est.e proyect.o, se pensó en escribir y detallar t.odo el proceso que 

implica una realización del Break Down al servicio de un video 

clip, sin embargo, el objetivo se amplió, puest.o que el Break 

Down, por si solo, no se entendería sin un ejemplo a seguir, por 

lo que a reserva de cualquier critica proresional. el conejillo de 

indias, resulta ser la producci6n y realización del video clip 

"CELOS·· de Nikrla del Sol. por el qua aqu1 suscribe. 

En la Dirección General se aplican conocimientos básicos de la 

realización con sus direrent.es necesidades t.ant.o en los decorados 

como en su iluminación, y como es lógico, la utilización del Play 

Back. en el video clip. 

En la Posproducción, simplement.e se hacen las observaciones 

necesarias para una rápida edición. en base al Break Down, con el 

ent.endido dtt que el cort.e direct.o y la disolvencia son las 

herramient.as: elementales: rnAs antiguas y más: modernas que el medio 

puede t.ener. Oe la utilización de las: t.écnicas: innovadoras del 

equipo elect.rónico en video, f'orma y expresión de los autores 

actuales de video clips, s:erA en !'unción de un gusto y de una 

visión persona.! y modernista mas que una técnica del lenguaje 

bAsico experiment..a.do y prActico. 

Por 61 limo, se desea aclarar que las pretensiones: de este 

t.r.a.bajo son t:inica y exclusivamente el de aport.ar un método de 

t.rabajo en relación al proceso de realización de un video clip, 

basado en la. propia experiencia prof'esional en el medio de la 

Producción y Dirección General de proyectos: audiovisuales: el 

Break Oown como procedimient.o de organización, para simplif'icar y 

ahorrar esf'uerzo en el desgaste del t.rabajo y la organización 

general. 

Lo que a cont.inuación se pres:ent.a, sustenta la transmisión del 

conocimient.o de la experiencia propia en los medios 

eolectrónico-comercial hacia la comunidad univers:it.aria que se 

inicia en el camino de la competencia prof'esional. 

3 



ANTECEDENTES HISTORICOS 
OEL VIDEO CLIP 

En la hist.oria de la humanidad, el hombre siempre· ha buscado 

expr•sar sus sant.irnient.os 1 emociones e ideas. a t.ravés de los 

medios. que de acuerdo a su .t>poca le son más propios. 

Asi. t.enernos la pint.ura, la danza y la simbologia prehist.órica. 

,Pint.ada. dibujada, et.e. , en piedras y/o cavernas. 

Sin embargo, la grandeza del hombre radica, f'undament.al ment.e, 

en su evolución como humanidad y en herencia 

inf'ormat.ivo-gen6t.ica a esa misma cont..inuidad avolut.iva de su 

humanidad. Y gracias a est.e f'act.or, el hombre ha crecido al parejo 

de su ser y de su propia int.eligencia. Asi, t.enernos que- el 

desarrollo de sus bellas arles Ct.eat.ro, danza, pint.ura, et.e.:> 

evolucionaron de acuerdo a los cambios del hombre y su medio 

ambient.e. 

En est.e desarrollo, que hoy vemos como una bella hist.oria de la 

humanidad, se encuentra el origen del vidao clip; por lo t.ant.o, se 

explica, a t.ra~s de cuat.ro cit.as bibliogrAticas, el desarrollo de 

la mUsica y sus diterent.es simbolog!as para las inventivas 

creat.1 vas del hombre, como espect. .. culo a la colect.i vi dad: 

··Bajo el Imperio Romano, las diversiones i.eat.rales mAs 

palulares eran pantomimas que se vallan de música y danza, t.rajes 

y escenarios, que reencarnaban los mil.os griegos. En el asno de 

oro, obra escri t.a hacia 150 d. c. , Apuleya describe una de est.as 

represent.aciones, cuyo t.ema era el juicio de Paris·• ... Frent.e a la 

cort.ina, a manera de preludio, cierto nómero de hermosos jóvenes 

de uno y et.ro sexo, se movian con dignidad ent.re los graciosos 

laberintos de la danza pirrica griega ... Pront.o la t.rompet.a t.ocó 

a retirada ... y tueron bajados los t.elones Cla cortina cata en una 

ranura en piso) para dejar al descubierto una representación mucho 

rr.ás elaborada". 
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••El escenario represent.aba una boscosa colina art.if'icial que se 

suponia represent.aba el Carnoso Mont.e Oda de Homero. imponent.e 

pieza de arquit.ec:t.ura escénica, de alt.ura not.able, t.oda cubiert.a 

de chped y plant.ada con docena de árboles. El disenador habia 

ideado que una corrient.e de agua brot.ara en la cumbre de la 

mont.afta y se vert.iera por uno de los lados. Un rebano de cabras 

t.riscaba en la hierba. y un Joven vagaba por los alrededores, 

evident.ement.e cuidando a los animales. vest.ido con la amplia 

t.Onica asi•t.ica y con una t.iara de oro en la cabeza. Represent.aba 

a Paris. el past.or Crigio. Después. se acercó un at.ract.ivo 

muchacho ... el dios Mercurio. 

Llegó danzando hacia Paris y después de ofrecerle una manzana 

de oro explicó las órdenes de Júpit.er por medio de signos... El 

siguiente personaje que apareció f'ue Juno. represent.ada por una 

joven de rasgos muy Cines... Después Minerva se acercó 

corriendo ... seguida de ot.ra joven de ext.raordinaria belleza ... 

Venus, ant.es de sus nupcias. Con objet.o de hacer visible su 

perfect.a f"igura sólo ib.11. envuel t.a en una leve t.(Jnica de gasa". •1. 

La ant.erior hist.oria Crecopilada en las ••Edades de oro del 

t.eat.ro", K. Macgowan. W. Melnit.z del F. C. El. nos deja ver que la 

mOsica, siempre ha sido un ract.or det.erminan~e para la cont.aduria 

de hist.ori.a. Y ést.as nat.uralment.e han sido represent.adas con la 

misma exigencia que requiere una h!st.oria sin diálogos y si con 

s1mbolos corporales y musicales. 

Es ev1dent.e qua en esta informaciOn histórica, exist.e: el 

reiat.o Cguión). la escenografía y locaciones. el vest.uario. et.e.• 

pero sobre t.odo la comunicación audiovisual que la época pod!a 

t.ransmit.ir a su espect.ador. 

Esta simple Corma musical de apreciar una hist.oria determinada, 

evoluciona. como el hombre mismo y en est.e mismo lugar surge la 

imponent.e y maravillosa ópera • 

.. 
Ma.cgova.n k •• llel.ni.lz v. "l:da.dea de oro det lea.lro".1119xlcc tPez. 
1:d. r.c.1:. pdg. za. zz y zs 



"La ópera fue la segunda nueva forma del drama que surgió de 

It.alla. Las piezas mAs ant.iguas parecen t.ener af'lnidad con el 

Orf'eo de Polic1ano. con los past.orales y a~n con los int.ermezzi. 

porque t.odas ellas ut.llizaban la música y el cant.o. Pero las 

aut.oridades en la mat.eria afirmaban que el nacimient.o de la ópera 

fue un puro accidl!'nt.e. En 1595. un grupo de est.udiant.es y músicos, 

los camerat.a de Florencia, t.rat.aron de imit.ar lo que pensaron era 

una t.ragedia griega, al referir. en Daf'ne, una hist.oria mit.ológica 

en di.6logo verslf'icado con f'ondo musical. A Oaf'ne siguieron et.ros 

experimentos, y de est.e modo la ópera vino a ser inmensament.e 

popular ent.re la gent.e del pueblo después de 1637, af'l'o en que 

Venecia abrió las puert.as del primer t.eat.ro público. Hacia 1700. 

Venecia sólo habla construido otros once teatros consagrados a la 

ópera y hecho representar unas 3ec> óperas. y est.a mezcla de 

mOs.1ca 1 drama y espectáculo se habla ext.endido triunf"almenle por 

leda Italia y habla llegado hast.a Francia, Austria. Alemania e 

Inglat.erra. Un ent.usiast.a it.aliano afirmaba en 1608 que en la 

Opera "el int.eleet.o asi como t.odcs los más nobles sentimient.os 

est.á.n f'ascinados al unisono por las artes mA.s dele! tosas jamá.s 

imaginadas poi-· el gen! o del hombre". •z 

Es interesante conf'irmar que cada parte de la hist.oria exige la 

manif'est.ación y part.icipaci6n art.ist.ica de su juventud, nat.ural y 

espont.*1\ea. Y que Mta ha perni t.ido generar los cambios necesarios 

para la mc:idernidad de cada det.erminada época, provocando novedades 

y revalucionlltS arttst.icas que en muchos de los casos se vuelven 

perennes. 

El punto de unión de la evolución hist.Orica en lo referente a 

est.a concept.ua.lizac!On art.ist.ica. evidentemente f'ue la mCsica. y 

est.a. en un pasado inmediato a la época act.ual. generó el 

nacimient.o de et.ro gran arle: el del cine. !!st.a es la evolución de 

lo f'isicament.e visual 1 concebido a la imagen materializada ajena 

al conocimiento corpóreo de la ~poca, para trascender en la 

historia de la humanidad en un esquema audiovisual ajeno al hombre 

rtsieo. al hombre colectivo momentáneamente. para pasar al 

hombre universal• a la gran masa popular de conocimient.o inmediat.o 

•z Ma.cgovan IC •• llleln\.lz v. ••La.a Eda.de111 de oro del Tea.lro"'.IJ'.c.a:. 
pdg. ?•. 
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y democrático que es la trascendencia huma.na: el lenguaje 

audiovisual colect.1 vo. 

Est.a nueva rorma de expresión humana. a t.ra~ de un celuloide. 

desarrolla t.odo el ingenio del que es capaz el hombre. para 

expresarse a t.raWs del drama y de las historias musicaleso 

creando el cine musical, evolución audiovisual cont.empor*nea de la 

ópera . 

.. The musical "1ClS the only new cinematic senre to be born with 

the com.tna- o/ the • tallters• Cws tM ftrst sound pictur•s WrePre 

tnttiatl.y ccllled> and, tille many an in/an.t, amon6 t..he /i.rst word.s 

tt uttereod was •manun.y•. Tho1J6h. tlwre ~r• bl!"tter /i.lms in t9Z1 

tl\an t'M- Jaaz Sin..r-r Clt'arner Sros:J, it was San.son Ra~l son's 

•~ l•ssly s•ntím.ntal •tory, and Al Jolson in blacA/ace sif\6ins 

that /amaus SOf\6• that bro\.«6ht the Hol l.ywood musical. into beind'. 

lf we CU"e stíll touc~d by tha Jazz Siflfl•r today, it is la.rgely 
~aus• of tt• pionee-rin.t1 a.sptt-Ct.. 

~h intt.tal.l.y cbtpendent on its par9nts -oper•t.t.a an.d musical. 

c~-for tnsPtratton. e.tu. sc:reen m.u.tcal. was soon rt1C061\t2.~d cm 

a ~(tal art /ora in it• own rt•ht. and the many c:ha.n6•s o/ publ.tc 

tast•, vhtch mor• than onc• threat•~ i ts suruiual., haue na-uer 

~ to lltll tt o/f c:ompl.•t.l!l'ly. Zn t.ha t50 years or so sine• tr.s 

btrth., tlw mu.tca.l. has proued i tstt1l./ to be- the phoentx o/ the /t l.m. 

tndustr)J . .. • 3 

"El g•nero •us1cal f'ue el (mico g•nero cinemat.ogr.l.f'1co nuevo 

que nació con la venida de la •1ma9en hablada• Ccomo inicialment.e 

fueron llamadas las primeras peliculas con sonido). sit.uación que 

se asemeja a la de los niftos cuando mencionan ent.re sus primeras 

palabras "mamy... Aunque exist.ieron mejores peliculas en 1927 que 

el f'ilm TM Jazz Sint1er CWarner Bros). f'ue San.son Rapha9l. son•s, 

hist.oria. v.rgonsozament.e sent.iment.al • y Al .1olson, con su cara. 

pint.ada de negro, cant.ando aquella f'amosa canción; quienes 

t.rajeron el g•nero musical a Hollywood. Si hoy en dia. axist.e una 

sensibilidad en el individuo, por la pelicula Ja:z2 Síns•r. se debe 

a su aspec~o pionero. 

•• lllrachhorn c. "t.9'6'6 íi.Lma deacrlbed a.nd i.tlualra.ted th• 
Hol lyvood mu•\ca.L". Ed. Oct.upu•. pdg. f.f.. 
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Aunque. para su inspiración. las peliculas musicales dependlan 

inicialment.e de sus antecesores -la opereta y la comedia musical-, 

la pantalla musical fue pront.ament.e reconocida como una forma de 

art.e vi t.al por su propio derecho. y los muchos cambios del gust.o 

del p~blico, que rn.l.s de una vez at.ent.aron cont.ra su supervivencia. 
nunca lograron desaparecerlo complet.ament.e. En los aftas 50's, 

desde su nacimient.o, el género musical surge como el ave f~nix de 

la indust.ria filmica ... 

Sin embargo debemos reconocer que la grandeza del hombre, no 

para en sus invenciones, y que descubre en la 6poca act.ual, un 

universo infinit.o ilimi t.ado en una creación nueva de 

conocimient.o colect.ivo, llamada: la televisión. 

Est.e nuevo medio de comunicación social, heredera del 

conocimient.o cinematogr•tico. desarrolla tinalmente su propia 

capacidad de expresión; y aunque se ent.relacen total y 

absolut.ament.e con el desarrollo cinemat.ogr•fico. inventa también 

su propio concepto visual de las historias musicales: el Video 

clip. 

"El Video clip tiene su nacimiento hacia f'inales de los so•s y 

principios de los eo•s en Alemania. surgiendo como una 

aanifest.ación del art.e .. pºP"• que tenia como consigna. el 

~evolucionar el hasta entonces mundo artistico, utilizando todos 

los recursos. t.ant.o materiales. como imaginativos, tratando de 

plasmar toda aquella comercialización y moderniZación de la 

~a.··•• 

El desarrollo de este nuevo concept.o elect.rónico-audiovisual. 

busca su creat.ividad mAs espont.Anea en un momento en que el avance 

musical se encontraba de nueva cuent.a en las manos de los jóvenes 

artistas de la 6poca; y es as! como se descubre un nuevo proceso 

de publicidad acorde a la 6poca que se vi v!a. Los grupos mAs 

represent.at.ivos. evident.ement.e. f'ueron los Beatles. y quiz.is uno 

de los directores que comprendió mAs este nuevo concepto visual 

•• Sa.nlin a. a .• Ydzqu•z M. ol. "El vtd•o cttp como medlo publi.clta.r\o". 
T••t• U.L.A, M4wtco •o•?. pdg.5•. 
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tue el seftor Richard Le~t.er, quien dirigió una de las pel1culas de 

ellos mismos. que f'ue y es considerada el punt.o mi.s simbólico de 

lo que es la const.rucción de un video clip: A ha.rd da.y" s ntg-ht 

(19116~. 

Post.eriorment.e hubo un caudal t.ant.o de grupos de rock como de 

videos que ent.relazaban el int.er6s comercial del disco y el 

int.er~ part.icular del grupo o cant.ant.e represent.at.ivo: The 

Rolling St.ones, Jimmy Hendrix, The Who, et.e., y quizU el pais ma.s 

visionario en esa •poca, en relación a un sent.ido est.rict.ament.e 

co1nercial, f'ue con evidencia los Est.ados Unidos de Nort.eam6rica, 

en donde el desarrollo t.ecnol6g:ico en comput.ación, y video lo 

pusieron a la vanguardia en los BO"s y eo•s, en donde rock y video 

generaron un "boom·· de personalidades dedicadas a est.os dos 

concept.os, creando a su vez t.oda una indust.ria int.ernaci.onal de 

mCsi ca • 1 magen. 
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1. CONCEPTO DE VIDEO CLIP. 

La palabra alemana "Clip" signif'ica eri espaflol ••f'ragment.o ... 

par lo t.ant.o podriamos decir que su def'inición aproximada serla 

la de- "Video f'ragment.o". •& 

El video clip es un cort.omet.raje musical en el cual a una 

canci6n. se le va a crear un.a. historia visual para ser realizada 

en video o en cine. cuya t.ransm.1s16n puede ser en t.elevisi6n o en 
.salas cinemat.ogr•f'icas. La t.ecnologia act.ual perm1t.e que el 

mat.erial grabado en video. pueda ser t.ransf'ctrido al celuloide 

ut.ilizado en cine para su exhibición y, obviament.e el material 

f'ilmado, procesarlo a la inversa; es decir. t.ransf'erir de cine a 

video para ,;u transmisión por t.elevisión. •z 

El lengta.je visual usado para la realización del video clip, es 

el mismo que se aplica en el Ambit.o cinemat.ogrAf'ico. ent.endi•ndose 

como lenguaje. el manejo de un código de comunicación audiovisual. 

mas no la t.ecnolog1a empleada al realizar un video clip. ya que 

por su especialización. el cine y la lelevisión ut.ilizan equipos 

tknicos dif'erent.es. sin embargo "ª" esencia son t.an similares en 

sus t6cnicas que son int.ercarobiables en la ma.yor1a de sus 

aspect.os." •s Por lo t.ant.o. conf'irma. que no dejan de 

••elacionarsa el uno con el et.ro. dado que la elect.rónica moderna 

permi t.e hoy en dia que est.os dos medios de comunicación se 

interrelacionen a la perf'ección. 

El hablar de un lenguaje audiovisual y de una t.ecnolog1a 

dif'erent.e ent.re la televisión y el cine. merece una aclaración ~s 

pert.inent.e: 

En el nacimient.o de la t.elevisión. por obviedad y prAct.ica. se 

emplearon las mismas t.i&cnicas de realización que exigia la 

producción de un f'ilm. Est.e medio se levant.a en el moment.o en que 

la indust.ria f'ilmica estaba en su apogeo. C"el 30 de abril de 1939 

•a S4nl\.n o. e.. Vdzquea M • .6, "El vldeo cllp medlo 
pubL i.cltQrlo". T••l• ULA. llé•lco 1087. pdg. 

•a Snformaclón proporélona.da por ca.ea edlLora Vld•o omegG. 
y CQllQ. edllora. Qua.ll. "Telemundo". revlaLa.. ma.rzo &PP3. 

•'•Leo. D.F. pdg.&8. 
•a Ya.le E. ••T,cnlca.a del gulón para. clne y T.V.•• Ed. aedlaa.. 

MéKLco. pdg. 'ª y zs. 
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se inaugura la f'eria mundial de New York y en ella el inicio 

of'icial de la T. V. comercial")•• y por las condiciones de 

similit.ud. en cuant.o a que ambos mectios proporcionaban imagen y 

sonido en movimient.o. la aplicación de la forma., estilo y lenguaje 

visual Cut.ilizados en el cine) se adapt.aron dlrect.ament.e a los 

modos de producción del quehacer ~elevislvo.•~ 

La dif'erencia ent.re el cine y la t.elevisión. es simplement.e de 

·c:alidad visual. es decir: la imagen cinema.t.ogrAf'ica cent.lene una 

perspe(:.t.iva dlf'erent.e en relación a1 video, a pesar de que en 

arabos medios se ilumine y se d6 un movimient.o de cAma.ra perf'ect.o; 

sin embal"go la t.esit.ura del cine es aun inigualable. Se d9be t.omar 
en cuent.a que la industria de la t.elevis16n lucha const.ant.ement.e. 

por invent.ar un sistema de percepción similar al del cine.•d 

Ahora bien, la buena o mala calidad narrat.iva y art.1st.ica de un 

video clip, se debe fundament.alment.e a la habilidad y conocimient.o 

que los realizadores o direct.ores t.engan del medio a t.rabaja'.r; 

entendiendo de antemano las diferencias tecnológicas de ambos. 

Un video clip se conf'orma de un juego de imagenes que pueden 

ser o no compat.ibles con la historia musical que plantea la 

canción. t.odo depende de la concepción visual que t.enga el 

realizador para la canción. 

El nombre de video clip se debe fundamentalmente a que su 

objetivo final, independient.enmnte del formato en el cual f'ue 

creado, es, ser transmitido por el medio mA.s comercial y más 

actual. que es la televisión, y ésta por razones t6cnicas. 

econ6tnicas y de organización, solamente t.ransmi te aquel lo que le 

es prcpio o haya sido transferido a video. 

•• Oonzdl•z T • .l. "T•levi.ai.6n < leorta. y prdcli.ca.t". s:d. Alha.mbra. 
M4xi.co. tP•P. pd.g. to. 

•!I Va.le S:. "T4cnlca.• del gui.6n pa.ra. cLn• y T.V." l:d. Oedlaa.. 
pdg ...... 

•d Cri..llenden a. "lla.nua.L d• •dl.ci.ón cln•"'a.Logrdflca.". U.N.A.M. 
pdg. t.7!1. 1El nuevo Gi.Gloma. d• vi.deo "Al la. der\.ni.ci.Ón"• 
prea•nla.do en lléMi.co en tOP2. por Televlaa.. 
conflrma. la. ldea. anlerLor. 
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Por et.ro lado, al ser part.e de un sist.ema de comunicaci6n. el 

video clip cumple con ciert.as Cunciones como son: 

Ref'orzar publici.t.ariament.e la campaf'fa de vent.a del disco 

respect.ivo y a su vez, t.ambi-'n t.iende a ref"orzar la vent.a de 

imagen del cant.ant.e o grupo que int.erpret.a el t.ema musical. Por lo 

t.ant.o, el int.•rpret.e t.iene la posibilidad de venderse mejor en 

et.ros lugares y a!'ianzar. as1. sus giras art.1st.icas t.ant.o 

Mtxico como en el extranjero. 

-- Crear nuevas expeet.at.ivas de t.rabajo para los direct.ores y 

realizadores de imagen que pueden promocionarse a nuevas compaftias 

con est.e t.ipo de t.area, es decir, es una Cuent.e de empleo que de 

no ser porque Televisa absorbe t.odo lo relacionado con el video y 

la t.elevis16n, 6st.a seria una producción inagotable para todas las 

casas product.oras dedicadas al video y al cine. 

El video clip puede cumplir con una función social ya que t.oda 

población, Joven o adult.a. gust.a de la másica popular o clAsica. y 

Ht.a a su vez relaciona sus problemas personales con las let.ras de 

las canciones creando una tusión posible d• educación y másica 

para el desarrollo de una sociedad en crisis: drogas. ecologia. 

educación, et.e. 

Est.os t.emas pueden ambient.ar al mismo t.ema musical• logrando 

crear uno o varios personajes que ejecut.en una acción det.erminada 

bajo el desarrollo de una hist.oria. permit.iendo la posibilidad de 

ident.iCicaciOn con las crónicas de nuest.ra sociedad, inclusive en 

aquellas de car•ct.er cómico. dramAt.ico. de t.error o simplement.e de 

car .A.ct.er de servicio social como los vi deo el i ps ecol ógi ces y da 

drogadicción: ••Verde•• de Pl.tcido Domingo. "Una nueva vida" de 

Emmanuel. "Di no a las drogas" de Pandera. ent.re et.ros. 
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1. 1 SELECCI 6N DEI. TEMA MUSI CAi. 

CVideo Clip elegido para tesis) 

Cuando un t.ema musical es elegido para crearle un video, est.e 

es det.ermi nado por el product.or , di rec.t.or y el cant.ant.e de la 

disquera. Post.eriorment.e, se cont.rat.a a una casa productora para 

plantear el proyecto, es ahi donde se manda llamar a un director 

de imagen9 para proponer la posibilidad de realizar un Video clip. 

En consecuencia, el director elaborará la idea creat.i va as1 

como el guión correspondiente. Si el director no se sient.e 

habilitado para escribir el guión, se cont.rat.arA a un escrit.or de 

guiones para llevar a cabo la idea creat.i va. 

La al t.ernat.1 va. de que el realizador elabore su propio guión, es 

considerada en la mayor1a de los casos, como la más Optima, debido 

a que ment.alment.e se const.ruye a la par con la prAct.ica. evit.ando. 

t.iempo excesivo. improvisaciones erróneas int.erpret.aciones 

equivocadas de guión. ganando al mismo t..iempo. un mejor ritmo 

visual y una organización casi pert'ect.a Cporque en el moment.o de 

la grabación se corren t.odos los riesgos de que las cosas t'allen. 

y es el azar junt.o con la disciplina y el mét..odo de organizaci6r1 

la que det.erminarA. el t.riunt'o de una produccién)·. 

La selección del lema evident.ement.e es la mejor producc::ién que 

el disco contenga y la disquera quiera llevarlo a los mejores 

niveles de popularidad. El objet.ivo del video ser.A: el ret'orzar 

Ccotno se ha dicho) la c::ampaf'la publicit.aria. y ésta no debe de 

l!'St.ar f"uera de t.iempo y espacio. porque corno todo producto que sea 

emitido pcr los medios actuales de comunicación. pierde su 

temporalidad volvi~ndose viejo y obsolet.o si no se reat'irma en su 

present.e inmediat.o. 

Para que est.a t.esis sea entendida en su t.ot.alidad y sirva como 

lftQdelo a seguir. es necesario orient.arla con algo prác:tico 1 y la 

proposición es la de ut.ilizar un video clip elaborado en t.odos sus 

pasCtS por el que aqui suscribe. 

El vi deo el i p el.tqi do 11 eva por t.1 t.ul o .. CELOS.. • interpretado 

por la sef'lora Maria del Sol. en el af'lo de 1eae. producido por 

Todo en Imagen. S.A de C.V. Cest.e material sera ent.regado para' su 

consult.a como parte de est.e trabajo en t'ormato BeLa o VHSJ.•7 

•?video cllp produetdo por ••Todo en JmQgen. S.A. de c.v.••. 
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1. a. SEPARACION DE H.:isICA Y 'IEXTO 

Cuando un realizador tiene el proyecto de crear un video clip. 

su ~rganizaci6n debe comenzar por separar el t.ext.o de la mósica en 

un escrilo elaborado por él mismo. Con lo ant.erior. se quiere 

decir, que el realizador escuchara t.ant.as veces sea necesario, la 

. melod1a. a tratar y escribir.A en un papel el t.ext..o de la misma. 

Est.e escrit.o deber~ ser pasado a m.Aquina para tener una. mejor 

legibilidad y organl:aeión en el ruturo trabajo. 

Una vez realizada est.a acción se continuar~ escuchando la 

música a la par can la lectura del t.ext.o, para que con la 

repet.ici6n se provoquen las f'ant.asias: que a nivel ment.al quiera 

plasmar el realizador. Cuando se dice que debe repetirse cuantas 

veces sea necesario la melodta, se quiere dar a entender que ha.y 

qué concent.rar toda la at.enc16n en lo ~ue se est.á. haciendo. L..as 

Cant.a.sias que generará el creativo est.arAn enLrelazada.s con ~odos 

los sent.idos del cuerpo humano. 

Evident.emen~e. la separación de la másica no se harA bajo la 

est.riet.a norma de las not.as musicales. pues~o que el realizador no 

es escrit.or de m'asica. Sin embargo. asi se anali:arA. el ri.t.mo 

musical con sus cambios y cor1..es inst.rument.ales. a la vez que 

definJ.r.t. sonidos t.ant.o de met.ales como de percusiones y t.odos 

aquelJ.os que sirvan para dar movim.ient.o esc&nico y movimLent.o de 

cAmara de acuerdo al rit.mo y c.ort.e musical. Es deocir. que la 

míisJ.ca darA. sent.ido visual a las sensaciones del c?spect.ador. 

Para ejemplificar lo ant..erior se proporciona el t.ext.o de la 

canción de Mar la del Sol: 
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Int.roducción Musical 

Maria del Sol 

C3: SS) 

Debes pensar que est.oy loca de at.ar 

pero necesi t.o saber mucho más 

acerca de t.1 ... 

de t.u Corma de sent.ir 

Puedes dejarme en cualquier ocasión 

hay muchas t.igresas puest.as en acción 

acech~ndot.e. mirando a t.u alrededor 

Est.a verdad llegó hast.a m1 

t.an de 1 mprovi so 

que si no es t. As. si ent.o 

CORO: 

Cel.os de repent.e 

celos de la gent.e 

celos de no vert.e 

celos de perdert.e 

Celos 
de t.u sonrisa clara 

celos de t.u núrada gris 

que cada noche siempre me persigue 

como un det.ect.ive 

Celos 

del goce de t.u cama 

celos de un brillo y el calor 

de ese rayo de sol 

Sabes? ... t.ambién es amor. 

guachubara. guac:huba.. guachubara, gunc.:huba 

uh, uh , uh 
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Sé que en t.us ojos hay una t.raic16n 

t.(I juegas conmigo al gat.o y al rat.6n 

t.e descubriré 

le desenmascararé 

Seré una sombra mAs en la ciudad 

seguirtl> t.us pasos. sabré dónde vas, 

si hay ot.ra ~ujer 

sin duda la encont.raré 

Pues t.t::I ya est.as dent.ro de mi, 

me per t.eneces • 

cuando le vas, sient.o 

CORO: 

Celos de repent.e 

celos de la gent.e 

celos de no vert.e 

celos de perdert.e 

Celos 

de t.u sonrisa clara 

celos de t.u mirada gris 

que cada noche siempre me persigue 

como un det.ect.ive 

Celos 
del goce de t.u cama 

celos del brillo y el calor 

de ese rayo de sol 

Sabes? ... t.ambién eso es amor 

Cpuent.e musical) 

Celos 

del goce de t.u cama 

celos del brillo y el calor 

de ese rayo de sol 

Sabes? ••. t.ambién eso es 

guachabara, guachuba, guachabara, guachuba, 

uh, uh, uh. 

guachubara, guachuba, guachubara, guachuba. 
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1.3. IDEA CREATIVA DEL 1EMA MUSICAL. 

Para evitar la duplicidad de trabajo respecto a la presentación 

de un guión elaborado. est.ruct.urado y t.erminado; se propone, ya 

que es costumbre en el medio, ent.regar en dos o t. res cuartillas. 

una idea visual que cuente la historia. de una manera clara, pero 

sin t.erminolog1a ni secuencias, que permit.an al client.e tener un 

concept.o de lo que se quiere lograr. 

Est.e disefto se considera como una idea creativa, que de ser 

aceptada, se proeederA a elaborar el guión respectivo. Lo anterior 

se hace porque Crecuent.ement.e un guión requiere de uno a dos dias 

de trabajo y muchas veces suele no gustar. y por consecuencia ese 

esf'uerzo no es compensado económicament.e. 

Debemos recordar. antes de continuar est.e escrito, que en est.e 

t..ipo de empleo, generalment.e su paga es por medio de honorarios 

prof'esionales; por consecuencia la elaboración de un guión. la 

dirección. la producción y la edición. suelen t.ener una 

remuneración di:ferent.e. 

Si el realizador no se encuent.ra sumament.e organizado. perderA 

t.iempo. esfuerzo y su ec:onomia mermarA en pérdidas. 

La idea creat.iva debe trat.ar de narrar aquello que imaginó el 

que escribió el guión. Est.a imaginación. mient.ras se t.rat.e de un 

canal de televisión comercial. estat.al. compaftia productora. et.e. • 

deberA ser lógica. est.ét.ica y sokire todo. concebir el t.iempo 

socio-cultural de la época en que se va a realizar. Es decir. cada 

época tiene cost.umbres y libert.ades d!Cerent.es. No es lo mismo una 

producción con inlent.os eróticos en 1950, que en 1990, y no es lo 

mismo producir est.a misma hist.oria para el cine que para la 

t.elevisión, ya que en ambos exist.e una 00 libert.ad" di:ferent.a. 

Todas las personas que part.icipan direct.a o indirect.a.ment.e en 

la creación de un video clip, por lo general. piensan de la misma 

.. nera. es decir: COMERCIALMENTE. por lo t.ant.o. el realizador 

llene que ser muy sagaz, muy sugest.ivo y sobre t.odo caut.eloso 

el disefto y realización de su obra. Sin embargo el video clip es 

un producto de imaginación y realización "libre ... 

En el disefto crea~ivo del video clip de Maria del Sol. se pensó 
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en elaborar una historia llena de sJ.t.uaciones "Chuscas••, 

int.ent.ando plantear que los celos. aún cuando son un conf'lJ.ct.o 

seriot :finalmente producen risa en aquellos que est.An f'uera del 

cont.exto. 

La let.ra de la canción es muy clara. por lo que invita mAs a 

reir que a llorar• ya que parectt ser que en nuest.ra "Sociedad 

cont.empor.tnea ... los ct!'los pequel'fos son normales, por lo que no 

provocan preocupación, núent.ras se llegue a sit.uaciones 

extremas. 

La int.encJ.On f'ue producir exact.ament.e lo cont.rario, pues 

consideramos que- celos pequef'fos o exagerados, f'inalment.e son 

enf'ermJ.zos y por consecuencia causan siempre problemas. 

El proyecto .ameritaba se le diera un t.rat.amient.o cómico, pues 

si se drarnat.i~aba, corria el peligro de no alcanzar los niveles de 

actuación que est.e proceso requeria. La melodia t.end1a a resolver 

el problema de una manera mis rit.mica. alegre y sobre t.odo, con 

pcsi bi 1 ida des cor eogr á.f' i cas. 

Asi mismo. en las pl•t.icas que se t.uvieron con la seftora Maria 

del Sol y su represent.ant.e, se acept.6 la idea de t.rat.ar el. 

problema d• los celos como una inseguridad psiquica. 

En una de las conversaciones sostenidas con el represent.ant.e de 

la s9ft'ora y en ausencia de ll!ost.a. el seftor nos c:oment.6 algunas 

an6cdot.as d• los arrebatados celos de Maria del Sol, y manif'est.6 

que a ctst.a le agradaria el trabajo cómico, pues ella t.enia un 

c:ar6c:t.er muy alegre y part.ic:ipati vo;, t"ue ahi mismo donde el 

plant.eamient.o de los golpes dentro del video clip t'ueron 

acept.ados. !!st.o def'inió el carAcler psicológico del personaje 

pr J. nci pal de Nar 1 a del Sol • 

Est.a sit.uación, asi como las f'ant.asias que ya circulaban en el 
disefto creat.ivo, fueron lomando f'orma; aunado a las observaciones 

que la vida misma nos deja ver. Se recordaron algunas peliculas, 

entre las que destaca la cinta t.it.ulada ··~·· , de Luis Bunuel. 

y la lectura de algunos temas como: ••El arle de amar••, "El miedo a 

la libert.ad" del doctor Erich From, y "El laberinto de la soledad•• 

de Oc:t.avio Paz. 
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Un direct.or o guionist.a debe est.ar at.ent.o a t.odo lo que le 

rodea. desde sus expt!riencias personales hast.a las cosas externas 

de su medio ambient.e. La lect.ura de novelas, cuent.os, ensayos y la 

asimilación de los plant.eamient.os hechos en peliculas 

cinemat.ogrAf'icas, mesas redondas, et.e., sirven para realizar J.as 

imagenes creativas que l!'xige un guión. 

C..Spub de las ent.revist.as, del recordat.orio de imagenes y de 

la lect.ura de algunos t.ext.os. se procedió a invent.ar una hist.oria 

,que f'uera at.ract.iva para el client.e: 

1. 3.1. IDEA VISUAi.. DEL. TEMA MUSICAi.. 

.. [..a historia que a cont.inuación se propone para la realización 

del video clip de la sei"rora Maria del Sol, .. CEl.QS .. , se desarrol.la 

el ambient.e sof'ist.icado de una elegante rtest.a. 

Al inicio de la m.lodia Cint.roducción musical:> un movimient.o de 

c.t.mara permit.irA ident.iticar a hombres y mujeres elegant.emant.e 

vestidos, envueltas en un movimient.o r1t.mico corporal que permita 

sent.ir inmediatamente el ambiente de la reunión. 

Al coa.nzar a cant.ar Maria del Sol Cquien representa el 

personaje de una mujer ext.remadament.e celosa:> se le puede apreciar 

discut.iendo en uno de los rincones. al comport.a_mient.o de su 

pareja, logrando con ~lo, encuadrar actuación, ambiente. mósica y 

letra en un monólogo musical. Aqui aparecerAn un par de ch.i cas 

provocat.ivas Cuna de las cuales vestir.A. un bikini en forma de 

leopardo:> t.rat.ando de seducir al acompaf!ant.e de la cant.ant.e. ~ 

las mira discret.amant.e, provocando se int.ensif'ique el enojo de 

Maria del Sol: 

Int.roducción Musical 

Debes pensar que est.oy loca de at.ar 

pero necesi t.o saber mucho mas 
acerca de t.1 .... 

de t.u f'orma de sent.i r. 
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Puedes dejarme en cualquier ocasión 

hay muchas t.igresas puestas en acción 

acec:hAndot.e. mirando a t.u alrededor 

Ella se aleja complet.ament.e disgustada. y en el momento en que 

su pareja se acerca, ~ra t.rat.ar de mejorar la sit.uaciOn con un 

beso, la mujer lo rechaza, provocando con est.o e-1 enojo y 

al•Jamient.o del chico. En esla misma escena. el monOlogo musical 

cont.inúa, mientras, la c~ra va hacia ella. dejando ver en el 

espejo Cque se encuentra det.ras de ella~ el momento en el que el 

hombre sube las escaleras~ y at.rAs de él a una chica s1gu14'ndole 

los pasos. 

En est.e momento los dem.As invitados se percatan de la situación 

gt1nerando ciertos comentarios al respecto: 

Est.a verdad llegó hast.a mi 

t.an d• 1 mprovi so 

que si no estas, siento 

CORO: 

Celos de repente 

celos de la gent.e 

celos de no verle 

celos de perdert.e 

La historia continóa en la part.e superior de la casa, en donde 

se percibe un cierto aire de provocación sensual en el baile de 

una pareja Ces el hombre de Maria del Sol con otra mujer). 

En un moawnt.o sorpresivo y t.ot.almente enf'urecic:la aparece Maria 

del Sol logrando separar a la pareja bruscament.e y con claros 

d9Seos de pelea. 

El galAn detien• la agresión que Maria intenta con la ot.ra 

chica, la c~al huye despavorida, no sin antes sent..ir sobre su 

cabello el roce de la mano de nuest.ro celoso personaje. Al 

sentirse det.enida. Maria. por su hombre, ella se vuelv. para 

descargar su ira, en una tremenda bof'etada que lo hace caer; iitl se 

incorpora r.6.pidament.e, vol vi6ndola a t.omar de los brazos para 

evitar una nueva agresión. Es ent.onces cuando cruza y se detiene 

f'rent.e a ellos una f'igura f'emenina, sorprendida por la pelea. 

Maria del Sol volt.ea para agredirla y al t.rat.ar de escapar est.e 
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visit.ant.e inoport.uno. la mano de Maria. le jala el cabello, 

quedando sorprendidos t.odos del resultado inesperado de est.a 

acción: es un hombre V@St.ido de mujer. 

La escena se rompe con un movim.ient.o coreogrAfico de varias 

chicas ataviadas en bikini de leopardo, como si 6st.o formara part.e 

del espect.~culo que la Ciest.a ofrece a sus invit.ados: 

Celos de t.u sonrisa clara 

celos de t.u mirad.a. gris 

que cada noche siempre me persigue 

como un det.ect.ive, 

celos del goce de t.u cama 
celos de un brillo y el calor 

de ese rayo de sol 

Sabes? ... t.ambi~n eso es amor 

En el puent.e musical que conlleva a un cant.o con est.ilo 

jazzist.a. se propone que de la escalera principal baje una mujer 

negra. robust.a y con un peinado sofist.icado, quien harA el coro en 

est.a part.e musical. Det.r•s de ella se muevan coreogr4t'icament.a. un 

grupo de chicas que ocult.an a Maria del Sol. Cuando la mujer de 

color desaparece. damos un pequefto movimient.o de e.A.mara. para 

encont.rar et.ro negro que remat.a el final del coro: 

Guachubara. guachuba. 

Guachubara, guachuba 

uh, uh. uh 

O. ent.re las cabelleras de las chicas que ocultan a Maria, 

aparece Ht.a sent..ada 

direct.ament.e a la cAmara 

las mismas escaleras, cant.ando 

si el espect..ador se viera 

complet..ament.e involucrado, ya que inclusive ella lo seftala: 

S6 que en t..us ojos hay una t..raición 

t.ó juegas conmigo al gat.o y al rat.ón 

t.e descubriré, t.e desenmascararé 

La imagen cambia y nos ubica ahora en el jardin de la casa, 

donde se encuent.ra nuest.ro ya conocido hombre, el cual plat..ica con 

un chica de una manera mAs sugestiva, pues sus manos se encuent.ran 

21 



ent.relazadas y sus bocas demasiado cerca~ cuando.... nuevament.e 

son sorprendidos por Maria del Sol qUien los observa desde una 

vent.ana. Al percat.arse 61 da ést.o, empuja a la chica det.rAs de un 

•rbol • hipócrit.ament.e le manda un saludo a su mujer: 

Ser6 una sombra m.ls en la ciudad 

seguir• t.us pasos. sabré dOnde vas 

si hay otra mujer 
sin duda la encont.raré. 

Pues t.(I ya est.As 

dent.ro da m1 

me pert.eneces 

cuando te vas, siento 

CORO: 

Celos de repent.e 

Maria del Sol sigue cant.ando det.r•s de la ventana mient.ras una 

coreograf1a de hombres y mujeres se mueven alrededor del jardin, 

int.ercalando pequ•ftas ima.genes de la cara del galAn que se not.a 

preocupado por la sit.uaci6n de su mujer: 

celos de la gente 

celos de no vert.e 

celos de perdert.e 

Celos 

de t.u sonrisa clara 
celos de t.u mirada gris 

que cada noche siempre me persigue 

como un d•t.ect.1 ve 

celos del g:oc:e de t.u cama 

c•los del brillo y el calor 

de ese rayo de sol 

Sabes? ••. t.ambillin eso es amor. 

En •l puent.e musical la imagen cambia al descanso del hogar. 

Cuando la tiest.a ha t.erminado, la cAmara recorre la t.ranquilidad 

de la rec•mara en donde un gat.o "persa•• c:amina suavemant.e ent.re 

los cosm6t.icos que se encuent.ran sobre el t.ocador. La c~mara 

cont.inúa su viaje descubriendo una elegant.a cama de lat.6n •n donde 

el hombre se encuent.ra dormido bajo las s~banas. La puert.a de la 
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recAmara se abre dando paso a Maria del Sol vest.ida con un camisón 

blanco, y en el acost.umbrado monólogo musical. cont.inóa 

reclatna.ndol• a su pareja, quien duerme plAcidament.e. 

Repent.inament.e cuando cesa la let.ra de la canción y los coros del 

final cont.inóan, Maria del Sol alucina ima.genes de mujeres en ropa 

1nt.ima alrededor d• la cama y de su hombre. 

Para Cinalizar. Maria se da unos pequef'{os golpes en la cara 

para t.rat.ar de reaccionar de su t.ensión ment.al. como evit.ando no 

,pensar mAs en eso, 

Por fin ella decid• acost.arse logrando ent.rar en calma, pero al 
l•vant.ar las sAbanas que cubren la cama, una chica asust.ada en 

ropa int.erior Cun pequerlo camisón) salt.a de la cama y huye. El 

Q&l.i.n despiert.a sobresalt.ado ant.e la nueva f"uria de su mujer. 

arrojando sobre él lo primero que encuent.ra. 

Celos del goce de t.u cama 

celos del brillo y el calor 

de ese r-ayo de sol 

Sabe$?. • . t.ambi •n eso es amor 

gu.achubu a. guachuba 

guachubara. guachuba 

uh, uh, uh 

guachubar a• guachuba 

guachubara. guachuba 
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1. 4. PRE:SUPUESTO. 

Al. t.erminar la idea creat.iva. ést.a se present.a al client.e para 

su aprobación y presupuest.ar los gast.os qua la producción exija. 

Es muy 1 mpor t.ant.e t.omoar 

depende t.odo el proyect.o. 

cuent.a est.e rubro. pues de él 

Si alguno de los element.os que el presupuest.o exige no es 

cont.emplado. las pt&rdidas y equivocaciones pueden ser cargadas a 

direct.ores o product.ores operat.ivos. Sin embargo exlst.e el llaJ1ladO 

cocrdinador de producción. que generalment.e lleva los gast.os y as! 

se deslinda de responsabilidade~ económicas al direct.or; quien 

debe est.ar ocupado excl usi vament.e en 1 a real i zaci 6n creat.i va del 

video clip. 

1. "· 1 PRE:SUPUESTO EXTERNO 

El presupuast.o que se ent.rega al client.e Cresult.ado de la 

elaboración del presupuest.o int.erno de oficina:> muest.ra de una 

manera condensada, la cot.izac16n de la producción a t.rat.ar que. 

~inalment.e en cuest.16n de nómeros. es el resumen econOmico lo ~ 

import.ant.e para el client.e. 

EJEMPLO: 
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No. CE PRESUP. 1 HOJA u<A I MES I ANO 
1 1 1 1 

CLIENlE 

AT'N. 

r0<t.- ' DIR. '-"c.AuVO• 
FILNACION, PROD. AGENCIA 
GRABACION, DURACION• 
POSil'RODUCCI ON' 
HASTA EN'IREGA, 
LOCACIONES, AG. PROPORCIONA• 

MUY SERORES NUES"IROS, 
NOS PERMITIMOS PRESENTAR A SU AMABLE ca.SIOERACION NUESI'RA 
COOZACION PARA LA PROOUCCION DE SU COMERCIAL ARRIBA MENCIONADO 

V.e. 
PRE-PROCUCCION• 
FORO Y CONSTRUCCI ON, 
unLER?A/VESIUARIO/ANIMALES• 
TALENTOS Y GASI'OS, 
PERSONAL TeCNICO: 
GASI'OS DE PROOUCCION Y LOCACION, 
MATERIAL VIRGEN Y LABORATORIOS, 
EQUIPO CINEHATOORAFICO, 
EQUIPO DE GRABACION, 
EDICION/POSIPROOUCCION CINE, 
EDICION/POSTPRODUCCION VIDEOTAPE• 
ANIMACION• 
SEGUROS: 
GASI'OS FI .JOS, 

VIGENCIA DEL PRESUPUESTO: SUBTOTAL: 

MARGEN DE l.lnLIDAD• 

TOTAL: 

DlA DE CONTINGENCIA• 



1.4.e PRESUPUESTO INTERNO 

Ahora bien, el pr@supuest.o int.erno de ot'icina desglosa t.odos 

los gast.os que genera la producción de un video clip. Todo debe 

est.ar incluido, aOn aquello que no se prevee Cgast.os de 

protección:>. 

Los gast.os se dividen de acuerdo a una serie de necesidades que 

int.ervienen direct.a o indirect.ament.e en el proceso de iniciaciOn y 

f'in.alizaciOn de un video clip, es decir: 

al Los gast.os ocasionados por la Pre-producción 

b) Produce! 6n 

e) Edición y Pos-producción 

E.JEMPLO' 
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N' 
PRE-PRóOOCCI ON: 
FíLMAdOÑ: 
PdST-PROOUCCI ON: 
HASTA ENTREGA: 

LOCACONES' 

1)Pre-Proaucc10n 
oro y Const.rucc16n 

rLIENTE 

AT'N' 

PRODUCTO: 
DIR. CREATIVO: 
EJEC. DE CUENTA: 
COMERCi Al.: 
DURACIÓN: 

AGENCIA PROPORCONA' 

_;,<i~rn erla. vest.uario y Anima.1.es 
4·Ta enio y Gast.os 

C rsonal T6cn1co 
-" Gast.os ae t"roducci 6n y Locación 

C7lNat.erial viraen v Laborat.orio 
CB)t:.Quipo '-inemat.oc;rr.A.f'ico 

IC9)1!.D. ciOn/Post.prod. Cine 
C10lEdic10n/'Post.Prod. Videot.ape 
C11lAnimac10n 
C1al ros 
13) <>ver nead 

SUBTOTAL' 

NARICUPC )1/1 

GRAN TOTAL' 

VIGENCA, 

RAINDAY 

OBSERVAC ONES, ESTE PRESUPUESI'O NO INCLUYE I . V. A. 
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1) PRE-PROOUCCI ON 
1.u• L= 
1.oa A A 
1.03 TRANSPOR1.t:. ~REO 
1.04 VJ.ATICOS 
1.05 FOTOS FIJAS 
1. 06 TI(ANSPORTE 
1.0r ENVXOS/TAXI 
1. 08 LLAMADAS TELEFONICAS 
1. o~ VIDEO CAO:i>J.1.NG 
1.10 DIRe.L..1.0R ~•.i.NG 
1.11 G~ OS PREPARACION JUNTAS 
1.1é:: e OA:S CL TES 
i. l;;:s 
1.1• 
1.1!5 

SUB TOTAL 1) 

a) ESCENOGRAFtA 
c::.u• 
2.02: 
2.03 
2.04 
2.Qtj 
2.06 
2.07 

:su" TOTAL 2A) 

FORO 
2.oe RENTA l'ORO CON'"" CioN 

1e~---,~ ORO DESMANTELAR 
.c. t:;L~C CA 

as 

A. 
2.lo 
2.1'5 

'"· 17 
2.18 
2.19' 
c:.20 

~~ TOTAL. 28) 

SUB TOTAL a) 



3) 
i3.0l A, S. ,COMPRA,r.:c.rii A 
3.02 VESTUARIO COMPRAOO....-R:ENT AIX> 
3.03 ANIMALES 
3.04 POSI'IZOS 
3.0!5 MODIFICACIONES DE COLOR 
3.uc COMIDA t"'ARA FI LMACI oN 
3.07 DUMYES 
13.0B 

3.09 
3.10 

SUB TOTAL 3) 

4) TALENTO Y GASTOS 
4.01 rK NCIPAL 
4.02 PRINCIPAL 

'-ºª PR.INCIPAL 
4.04 PtclNCIPAL. 
4.u:> SE DARIO 
4.uc DARIO 
4.07 SECUNDARIO 

'·ºª SECUNDARIO 
4.09 EXTRA 
&.10 EX .l<A 
•.11 EXTRA 
4.1a NANCJS y PIERNAS 
'-1~ T 

&.1, c AGENCIA MODELOS 

... 16 PERMISOS SINDICATOS 
•.1a p SOS GOBERNACION 
4.1 v.1.AJE 1 PERSONA E. U. A. CASTING 
1•-lts 
4.19 
4..20 

SUB TOTAL 4A) 

... 21 .l.JIC:Al'lllSP. Ar;K"'-0 MLJLJl!.l os EX J. 
o&.2a HO.c..i.-ES 
... Vl.a COS ... I~ ... 
4. 
4. 
4. 
4.29 

/GASTOS 

SUB TOTAL 4B)t-~--<>--~--<~~--+~~-+-~~~ 

SUB TOTAL 4).__~----1'--~----'~~-'-~~-'-~~~ 
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5) PERSONAL 'U:CNICO 
6, 01 PRODUL.. OS 
o. 02 ASI::.L PRO OR C1J 
:;,. 03 ~_1_~.1.. PROlXJC O.:: '-2) 

"· ur 
:>.u .. 

uo; r 

• uE e 

0.1D \.,4J 

"·. 
15. lH l.,.'41':1vi.l~ A 
!5, 1B c;ARPL••~c.RO 
:s.20 ING. DE SONIDO 
o. c:l Ml.C ....... ON.¡,::. A 

A 

15. 24 Dil<ECO!OR Ut; "".~ 
lti. a=i CQ,,_;;:.vrro:;Al"O 

""'"' "·"-' 
o.~B 

"·"" '"·"u 
5.3 

"· I"· 
"· "· "· 
"· 

L.AN ~RO 

5.38 CHO 
5.~ .... .. .. 
. . .... 

5 ... ,, 

,,_ .. , 
u ..... ,, ..... 

Gl<l:JA 
GROA 

Ut:. r,1._,_... 

.A 

sua TOTAL. QJ~-~~-~--~--~-~ 
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!ll GASI"OS CE PRODUCCION Y LOCACION 
[!1.01 ALOUI LER LOCACIONCES> 
[!l.Oa PERMISOS DE LOCACION 
e.oa DE REPRESENTACION 
1ri.o• ARDI AS/CUI DAIX>RES 
!l.U'3 'A AllfOS 
!l.uc OR1~ ECIAL P/GRúA 
!1.07 ACI ONAM/GA.S/CASETAS 

11! ...... :AlllSPORTE EQUIPO 
l!l.09 "Il'?ANSPORTE PERSONAL 
l!!.10 ORTE AEREO 
!l.11 lilCESO EQUit'A.JE/ADlJANAS 

'"·"' !1.13 YUNO 
D.1.& A 
c.1:> 

ID.16 G p ION 
!!.17 ...... t"OLic.;:zAS 
D.1l:f 

SUB TOTAL 6) 

7) NA-raRI AL VIRGEN Y LABORATORIO 
.OJ A-u VO ORIGINAL 

·"" AL ....... VO RUSHES 
.U'5 NEGATIVO 
.u& REVELAOO R1J:-....H'"'·' 

·"" GASTOS PROCESOS 
• O!I e 

17.07 
SUB TOTAL 7) 

ID EQUIPO CINEMATOGRAFICO 
·u.ul 

"·""' PO ~l'!.CIAL 
8.03 ~· '~u•CAN e.O& A M 

"·"" e~ o 
8.0!I IL ~NACION 

8.07 IL NACION CHMI) 

'"· Ull 
1 .... 

8.09 GRl'.J.vTRANSPORTE 
18.10 !YANDYA 
IH.11 .. n TA 
IH.1C: LAMPARAS FUNDIDAS 
8.13 IALES CGAFFER. TAPES • 
. 1:1.1• 
t:l.1:> PLANTA 
,8.1!1 -A CE V.T. 

~UD TOTAL 8) 
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9) EDICION/POST-PRODUCCION CINE 
9.01 POST PRODUCTOR 
9.0i2 EDITOR 
9.03 SIENTE DE EDITOR 
9.u4 c~•o;. ue; NEGATIVO .... .,., L.AVAOO DE NEGATIVO 
9.vc PROYECCI ON C INTERLOCK> 
9.07 CuAKTO/EQUIPO DE EDICION 
Q.08 MA' . .c.R :Al MAGNETICO 
9.09 LOClI ORES 
IW.1U VOCES 
9.11 VOCES 
B.ic: M.:isICA 
9.13 c:.;re.CTOS DE ~100 

, ..... ul O DE GRABACI ON 
9.15 O DE Rt:;GRABACI ON 
Q.11!1 TI 
Q.t·r OPTI:CA 
9.1 GA . .&. vO SONIOO/SINCRONIZACION 
9.19 PRIMERA CoPI A COMP ~~ A 
9.i20 .~u=1~ 

8.21 COPIA CRl 35MM 1'!MM 
0.aa STOCK FOOTAGE 
9.i23 OFF-LINE 

1e.Z4 ·u:ANSFER RUSHES A 3/4 
9.25 EDICION 1 PULGADA 

"·"° 9.a7 
SUB TOTAL 9) 

10) EOICION POST-PRODUCCION V. TAPE 
10. 01 RUSHES CORREGIDOS 

I~ N DE COLOR ·1·AP1=; CON LINt::;.J 
ur.; UKABA 

N 
1u.uc ~·~ 
lu. 07 SAFETY MASraR 
10.oe e AS VIDEO C 
10.0Y A LlE 
10.10 c.AVl os 
10.11 v.1.A cos ·- uxA PR1..AJUCTORA 
10.1a AS 
10.13 EQP. El"ECTOS DEO C KALEI OOl5l 
10.1• EQ"' - EF VIDEO CADO) 
0.1~ o;QP, "'1"E -""º C At:IEKASl 

10.lD o;QP, ANINAC. OCPAINT BOXJ 
1U.1 PO ANIMAC 30 
10. la TRANSF's:.pc: v ~ A 351'11"1 
10.19 

SUB TOTAL 10) 



11) 

¡11. 01 ANI MACI ON 

SUB TOTAL. 12' ._ __ ._ _ __. __ _... __ _._ __ _, 

SUB TOTAL. DE PARCIAL.ES ---+-~-+-~~+-~~+---~! 

OllERHEAD 13) 1 -~--.~---+~--+~--+-~--i 
SUB TOTAi. DE PRES\JPUESJ:O 14) 

1----<~---+---+---+----1 

NARK UP C J!< 1!5) l---i,..---+---+--+--·I 

T O T A L. 1!!) '----''---'----'----'----' 



a. GUION: MENTALIDAD DE DIRECCION. REQUISITO FUNDAMENTAL. 

PARA ELABORAR UN GUZON. 

¿De dónde vienen las ideas para escribir un guión? . . . 

Realmen~• nadie podria explicar correc:Lament.e cómo se producen, 

Sin embargo. la invent.i va t.iene su origen en las alucinaciones o 

fant.as1as que la vida misma. provoca. 

sensactones, los las tntuiciones, 

(171a6(na.c(ones y /antas(a.5 son. siempre cosa.5 pr("Uada$ y sal.1.10 por 

medio de símbolos y CÜ!I seffllnda mano. íncom:un(eclbtes. PodsmDs 

formar un /orufo comtln de informacidn sobre experiencias, pero no 

M Las e-xperit!'nctas mismas. De la /am.i. l. ia a la nacidn.. cada f$rupo 

humano es una soc(edad d.- univl!Prsos isl.as", " 1 

2.1 Caracterist.icas y definición de Guión. 

Escribir un guión requiere de dos vert.ient.es dist.int.as: 

a) Concebir correctamente una alucinación Cprovocada par la 

lectura de algón texto. la experiencia personal. las experiencias 

externas, o simplement.e de la neurosis bien canalizada, et.c.J que 

&ea posible desarrollar y que invit.e a pasar por ciert.os 

laberint.os d• locura cont.enibl• y ent.endible visualment.e; proceso 

diticil de alcanzar. 

bJ Conocimient.o absolut.o de la t.écnica que exige un guión; para 

que est.a locura cont.enga un f'in narrat.ivo, prAct.ico y posible en 

su realización de imagenes creat.ivas. 

El diseflo creat.ivc seria la alucinación que permit.iria dar paso 

a una f'orma de narración visual que expone precisament.e el guión. 

Est.e Olt.imo seria una visión que emplea t.odo lo posible e 

imposible de real.izar en una f'orma. organizada en t.omas y 

secuencias . .. 
HuxLey A. "LGa puerla.s¡ de La. percepctón y Cielo e infierno"". 
Ed. Herm••• M4x\co 1gp1. pdg.&Z. 
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"El individuo por si solo posee la capacidad org.6.nica de 

elaborar ciert.os qui micos en ciert.as condiciones, que permi t.e de 

una manera nat.ural. el desarrollo de ciert.as alucinaciones que 

logran una percepción dist.int.a del mundo y el medio ambient.e que 

le rcxltta", •a 

La creat.ividad es el result.ado de las alucinaciones y f'ant.asias 

que, precisament.e en ciert.as condiciones como ~as que exige en 

velocidad y t.iempo la t.elevisiOn, permit.en, como el origen de la 

palabra lo indica, crear "algo" que nos int.eresa en un lenguaje 

propio. 

Est.e lenguaje, en un proceso de comunicación, debe de ubicarse 

al medio que le exige un orden y una técnica. 

En la t.elevisi6n y en el cine se usa un lenguaje espec1f'ico; 

lflost.e para su inic.io invent.6 una est.ruct.ura o formal.o que en su 

lect.ura cont.uviera t.odos los element.os que la producción o 

realización necesit.ara. A est.e t.rat.amient.o se le da el nombre de 

GUION. puest.o que propone un camino. una guia a seguir• en una 

consecuencia de que lo escrit.o sera plasmado en imagen y sonido. 

Lo ant.erior nos indica que el t.rabajo rinal de una obra visual 

es el result.ado de la part.icipación de un grupo de proresionales 

espeeiali2ados en el quehacer cinemat.ogrACico y t.elevisivo. 

El guión debe ubicarse en los hechos y acciones de la vida 

real. Tocio lo qua sucederá en nuest.ro guión deberA cont.emplar la 

iait.ación exact.a de las cosas que se mueven. de las que no se 

mueven, las que se oyen, en ~in. de t.odo aquello qua se ancuent.ra 

en el conocimient.o del mundo real que vive el p~blico. 

El guión debe crear una ment.ira. pero t.an pertecta que permit.a 

engaftar al espect.ador. aún a sabiendas de que t.odo es talso . 

•• IDEll c•t>. pdg. ti. 
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Todos los guiones t.ant.o de cine y televisión, part.en de los 

mismos principios, independient.ernent.e de quo su present.ación sea 

diferent.e. En t.odos ellos exist.e la f'orma que proporcionar.A. la 

consist.encia de lo que se quiere decir: 

.. Cada realizador puede dar a su guión un est.ilo dist.int.o segOn 

su propia visión art.1st.ica, pero cada uno de est.os t.rat.am.ient.os 

cont.endr.i el esqueleto de una const.rucc16n dram:..t.1ca". •.!I 

A est.e esquelet.o se le va a proporcionar t.odo lo necesario para 

que se logre el cuerpo y por consecuencia el guión hable por si 

mismo. El t.rat.amient.o para lograrlo requiere de un aspecto 

t"undarnent.al: la at..mósf'era. 

2.1.1. La at.mósf'era del guión. 

En est.e concept.o intervienen element.os t.ales como: 

1. Tiempo y Espacio. Lugar y t.iernpo donde se va a 

desarrollar algo. ya sea en exteriores o int.eriores; de dia o de 

noche; en invierno o verano9 con lluvia o calor, et.e. 

2. Escenograf'ia. escenograf'ia debemos ent.ender el 

perimet.ro o espacio tisico dentro del cual se desarrolla la acción 

principal. junt.o con todos los d•mA.s elementos de const.rucción que 

sean neciesarios para dar la impresión deseada••. •• 

3. Decorado o Ambient.ación. 11 Por decorado ent.endemos 

comtlnment.e las paredes de una habit.ación, pero debemos def'inir el 

decorado como cualquier clase d• ambient.e o t.rasf'ondo. Puede ser 

una sala de est.ar. una cadena de montaftas o los espacios amplios y 

abiertos. 

•• va.Le lt. "T4cnLca.e del gui.ón para. cLne y lelevL•i.ón•-. 
sd. Oedi.ea.. M4xi.co. pdg. t.P. 

•• oonsdt.ea T.-'· "Tet.evi.alón CTeor{a. y prdcli.ca.>". Ed. A.lha.mbra.. 
M4xi.co. ao•o. pd9. 97. 
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La importancia del decorado result.a de su conexión con el sit.io 

o lugar. El decorado puede revelar que estamos en un sauna. una 
biblioteca o un dormit.orio. El decorado puede ser lujoso o 

sencillo. t"eo o hermoso. antiguo o moderno. Puede de ese modo. 

revelar riqueza. buen gusto o inclusive sugerir cu•ndo se le 

const.ruyO". •s 

La anterior es import.ant.e porque nos va a ubicar en el est.ado 

de Animo y en la psicologia de los personajes. 

'· Personajes. Son los element.os vi vos que ocuparAn el 

espacio y se moverAn de acuerdo a su ambientación. 

6. Ut.ileria. Todos aquellos objetos requeridos en la 

ambient.ación y ut.ilización de los personajes, t.ales como, unos 

lent.es, un cigarro, un arma, et.e. 

"Pero mAs all.á. de ést.o, se le puede adjudicar una carga 

dram.it.ica y hast.a emocional a un objet.o. Por ejemplo: un of"icial 

de policia pierde su arma a manos de un asesino. por su propia 

culpa. Subsecuent.ement.e. su compaf'lero es asesinado con esa misma 

arma. La ident.idad del arma mot.iva el sent.imient.o de culpa del 

of'icial". •es 

e. Vest.uario. Ayudará a marcar el car.i.ct.er psicológico del 

personaje. Det.erm.inar• el t.iempo de una época en una acción 

determinada. 

7. Iluminación ... La iluminación es de Mxima import.ancia para 

t.ransait.ir el carActer de la at.mósf"era". • 7 

Provocar.A. sensaciones y est.ados de -'.nimo dif'erentes en la 

visión del espectador. 

La. iluminación de un espacio ayuda a dramatizar. a relajar• a 

crear suspenso o terror. Es f'undament.almant.e: el espacio iluminado 

de acuerdo con las caract.erist.icas de una ambient.ación 00 X••• en 

relación a un t.ipo de personaje que se mueve y act.Oa de acuerdo 

•s Va.le IC. "Técni.ca.a del gu\.én pa.ra. cln• y T.v."• 

:; ;:~: ~~":.~.=:~~:: del gui.én pa.rC1 clne y T. v."• Ed.Oedi.aQ.Méx.pdg.Z7 
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con los cambios que el dia y la noche. en interior o ext.erior. le 

van sucedi ende. 

L.a luz desde el punt.o de vist.a narrativo y desde la 6pt.ica de 

un guión. debe procurar dar el t.oque de f'inura, grotesco. et.e .• 

que det.ermine toda una acción. 

e. Di•logo. ,.El DiAlogo es una de las claves que permi t.irA al 

espect.ador conocer la trama y hacia d6nde va ésta. Sin embargo, un 

,buen guión elimina, lo mAs. posible, los diálogos y palabras 

cansadas y trata que la imagen t.ransmita con má.s poder y energia 

lo que se quiere dt!C:ir:· •• 

9. E!'ectos Especiales de Scmido. Son todos aquellos ruidos 

que int.ervienen directa o indirectamente en el desarrollo de una 

trama. Los ruidos ambientales que se programen en relación a.l 

suspenso, a la comicidad, al drama, et.e. , son disef'\'ados desde la 

óptica del gui6n: "Cualquier clase de acci6n se acompaf'\'a con 

cualquier clase de ruido". •P 

10. Tomas y Secuencias. La Secuencia det.erminarii. el orden de 

las cosas y los elementos vi vos que ambientan y se mueven dentro 

de un lugar en una acción determinada. ~st.a darii. la continuidad en 

991 desarrollo de-1 relato. L.as tomas dejarán ver est..e relat..o 

fisicament.e y se c:onvert..irAn en un par de ojos. que junto con el 

sonido Cque ser•n un par de oidos~ ser•n una ext.ensi6n del hombre 

mismc9 es decir, estos t.res elementos harán lo que nosotros mismos 

quisii6ramos ver, oir y est.ar. 

Un buen guionista debe conocer exact.ament.e Caunque algunos no 

lo consideran importante. pero si necesario) las dist.intas clases 

de t.omas que usa un director para la realización de su trabajo. 

Aqu1 nace precisamente el principio en que se basa este tema: 

MENTALIDAD DE DIRECCION, REQUISITO FUNDAMENTAL PARA ELABORAR UN 

GUION. 

:: IDEM t•7>. pdg.z•. 
IDEM c•7). pdg.ZO. 



Todo lo expresado ant.eriorment.e determina que el guionista y el 

direc:t.or son dos cuerpos ajenos pero con una sola mentalidad. 

ambos t.rat.an de resolver el mismo problema, ayudAndose el uno con 

el et.ro, o mejor dicho, uno aligera el camino del et.ro, pero los 

dos van al mismo Cinal. 

El guionista dirige en un papel y hace uso de t.odas las 

técnicas que el director usara en la realización de su obra. En 

consecuencia. el guionista es un director mental. mientras que el 

realizador es un direct.or f'isico, El creador del relato escrit.o 

buscara inclusive la t.oma m.As adecuada en relación a la secuencia• 

por lo t.ant.o. el conocirnient.o en la dirección de cámaras es muy 

i9P0rt.ant.e en el desarrollo de su trabajo. 

A cont.inuación se exponen dos f'ormas. t.éenicament.e hablando, de 

las dist.intas clases de tomas que se usan en cine y t.elevisión. 

a.a Tomas 

a. a.1 Tomas utilizadas en cine: 

... PRIMER PLANO CCLOSE UP): Toma a cort.a dist.ancia 

PLANO MEDIO CORTO CCLOSE SHO'D: Posición a mit.ad del camino 

ent.re medio y primer plano. 

PLANO CERCANO DOBLE cnGHT TiiO SHO'D: Cabezas de dos personajes. 

PLANO CERCANO TRIPLE CnfREE SHOI:>: Grupo de tres act.ores. 

PLANO MEDIO CMEOIUM CLOSE SHOT O MEOIUM CLOSE:l: Una de las 

designaciones m.6.s rrecuent.es en un guión. 

PLANO AMERICANO CMEOIUM LONG SHOT O MEOIUM S!iOD: A mit.ad del 

camino ent.re un plano total y un plano medio. 

PLANO GENERAL LEJANO CL.ONG SHOD: Toma ent.era y general de un 

decorado o paisaje complet.o. 

PLANO TOTAL CFUL.L SHOT): Toma que incluye a los Jl@rsonajes de 

cuerpo ent.ero. 

CARRO CMOVING SHOT,DOLLY SHOT, TRUCKING SHOT O TRAVELING SHOD: 

Toma en la que la cAmara se mueve en general. junt.o con el 

sujet.o. 
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ALEJAMIENTO COOLLY BACK O PULL BACK): La cámara se aleja del 

act.or o del objet.o. 

ACERCAMIENTO COOLL.Y IN:>: La cámara se mueve hacia el 

act.or o el objet.o. 

CONTRAPLANO O CONTRACUADRO CREVERSE ANGLE:>: Toma hecha 

enrocando la cámara en la dirección opuest.a a su posición 

anterior. 
TOMA SUBJEnVA CPOINT-OF-VIEW-SHOT O P. O. V.): La cámara 

enCoca seg~n el campo visual del act.or. 

PANORAMICA CPANJ: Lento deslizamJ.ent.o de la cámara alrededor 

de su eje para una vist.a panorámica. 

PANORAMICA HACIA ARRIBA O HACIA ABAJO CPAN OOWN O LJP), !..a 

e.A.mara sube o baja junt.o con el sujet.o. 

PANORAMICA Y ACERCAMIENTO CPAN TO): Dirección de la cámara 

para seguir un mavimient.o a t.ravés de un decorado o para dar 

una visión panorámica del decorado y luego enfocar al 

personaje. 

PANORAMICA DE ARCHIVO CSTOCK SHon, 

ant.erioridad. 

Toma f' i l mada con 

PROYECCION FRONTAL CFROM PROYEcnoNJ: Toma en que se f'ilma la 

escena real con ot.ra proyect.ada como f'ondo. 

CUADRO COMPUESI'O C SPL.I T SCREEN:> : I magenes de dos o ~s 

cAmaras f'ilmadas o t.ransm1t.idas simult.Aneament.e en 

f'ot.ograma. 

ZOOM CZOOK:>: Cambio de una longitud !'ocal de la lent.e de 

pl.ano lejano a plano cercano o viceversa. 

INSERTO DE DETAL.LE CINSERT:>: Usualmente un primer plano 

de objeto insertado para explicar un segmento de la acción. "•to 

2.2.2 Tomas ut.ilizadas en t.elevisiOn: 

.GRAN TOMA CERRADA CBIG Cl.OSE UP O EXTREME CLOSE lJP)< Es la 

~oma mAs cerrada y puede ser desde la barba hast.a la cabeza. o 

bien la toma de sólo los ojos. nariz. boca u oreja. Es para 

lograr el gran det.Ollle o para dar mas int.imidad • 

. TOMA CERRADA CCLOSE UP:>: Abarca desde los hombros de una 

persona hast.a diez o doce cen~imet.ros arriba de la cabeza. Se 
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ut.iliza p.ara enrat.izar algo. pero es una t.oma dif'icil en 

cuanto a iluminación. ya que resaltan cont.rast.es y modelado, 

y t.ambi6n es dif'lcil por el movimient.o de la persona sin 

perder encuadre de cAmara . 

• TONA CERRADA MEDIA CMEDIUM CLQ:SE UPl: Est.a t.oma es de las mAs 

ut.ilizadas. ya que hace resalt.ar det.alles y t.iene m.As 

prot.ección de ilulllinación y de movirnient.o. sin perder el 

encuadre de la cAmara. La t.oma se ext.iende desde el t.órax 

hasta un poco m.\s arriba de la cabeza y es la mAs abiert.a del 

grupo de t.omas cerradas . 

• TOMA MEDIA CMEOIUM SHOTl: Abarca desde la cint.ura hast.a un 

poco m.As arriba de la cabeza. Es una de las t.omas mAs comunes, 

al igual que la ant.erior . 

• TOMA NEDI A LLENA C MEDI UM FULL SHO'D. Es una t.oma desde la 

rodilla hast.a un poco Ms arriba de la cabeza. Se 

recomienda usarla con moderación y sólo en casos just.iricados, 

ya que en Lelevisión no es una Loma muy esL•Lica • 

• TOMA LLENA O ENTERA CFt.n..L SHan: Cubre el cuerpo complet.o, 

desde los pies hasLa un poco N.s ar-riba." de la cabeza. 

Pl"oparciona el espacio visual de ubicación de la persona en el 

se~ y permit.e •l lucimienLo del vesLuario . 

• TOMA LARGA CLONG SHO'O: Es una t.oma con riesgos parque se 

pierden det.alles, ya que la panLalla de los t.elevisores es 

pequefta¡ abarca t.odo el set. y se usa cuando hay mucho 

9Clv1aient.o de escena • 

• TOMA DE IX'5' CTWO SltO'O: Es la loma de dos personas, y pul!Mle 

ser en cualquier abert.ura. desde cerrada hasLa llena . 

• 'IOMA DE TRES C1HREE SHon: Abarca Lres personas; igualmenLe 

en cualquier abert.ura • 
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• TOMA DE GRUPO CGROUP SHon: Es el encuadre de cuat.ro o m.6.s personas . 

• TONA APRETADA o ESTRECHA cnGHT SHon: Se usa est.a 

t.erlllinologia cuando se hacen Lomas cerradas a objet.os o al 

manejo de ellos. como serian las manos de un guitarrista . 

• TOMA SOBRE LOS HOMBROS COVER TIIE SHOULOERl: Est.a Loma permiLe 

observar las expresiones de una persona al platicar de trenLe 

con ot.ra ... ••• 

••• oon:zdloz T • .I. ·•Televlei.6n <T•orta. y prdclica.)", Ed. Alha.mbra.. 
M41eLco, tt>at>, pdg•. toa, toP, ttO, •••, ttll y tt!f. 



Una vez que se han explicado las lomas ut.ilizadas en cine y 

televisión. se puede apreciar que amba.s se ent.relazan a la 

perteeción, y mejor adn, diriamos que simplemente son las mismas. 

En lo que respecta a movimientos de colmara, as1 como l.a 

dirección esc~nica, y las combinaciones de est.os elementos, ser•n 

t.rat.ados en el capitulo ref'erent.e a dirección. 

Por último, se menciona el concepto de mOsica de f'ondo, porque 

se pret.ende fusionar est.e punt.o con lo relacionado a video clip. 

2. 3 MOs.ica de fondo. 

Tant.o en el cine como en la t.elevisión actual, despu•s de 

terminar una pelicula o un programa de t.elevisión, se le manda 

crear una m11sica especial y correspondiente al tema. "Lo curioso 

es que parece ser que a los mCisicos no les agrada est.e proceso y 

prefieren hacerlo a la inversa. es decir realizar primero la 

nu1sica ant.es que las imagenes: raras veces se consult.a a los 

composit.ores para cine y t.elevisión cuando se escribe un guión. En 

cambio. se le present.a la pe11cula t.erminada y con la exigencia de 

componer mostea que se adapt.e &l relat.o. procedimient.o que no 
•ietnpre .les agrada ... ••• 

Sin embargo •1 guJ.onist.a debe considerar en palabras el t.ipc de 

.OS.t.ca que sugiera un estado de .lnimo. una acción dada. un 

•Uspenso. et.e. Cest.e acto es realizado. generalmente en 

televisión. por musicalizadores expertos en discos> ya que la 

mOsica dar.l el sent.imient.o al espectador. 

Ahora bien. en el video clip Cy aqu1 nos reencont.ramos con el 

objetivo de est.a tesis) el procedimiento es precisamente. a la 

inversa: a UnA mtl:sica determinada que cont.iene en si misma un 

text.o. se le va a crear una serie de imagenes que const.it.uyen un 

relato visual que den la f'uerza necesaria para entender, desde 

et.ro plano, el tema musical. 

••z Vcile E. º"l'licni.ca.e del 9uldn pa.ra. et.ne y T. v.·•. Ed. aedlaa. Méx. 
pdg. •o. 
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El video clip debe comprenderse como algo ajeno a los 

programas de t.elevisión const.ruidos. Es un t.rabajo que sale de 

los f"oros de la indust.ria t.elevisiva, sin que con est.o se diga 

que no se pueda hacer en esos lugares. En realidad, se t.rabaja, 

por lo general, en casas product.oras de comerciales o por cuent.a 

propia. Est.o logra que el t.rabajo de guión y de dirección sea rn.tt.s 

"libre .. y ~s prof'esional. 

a.4 Relación ent.re Narración. Mósica e Imagen del Video clip, 

El guión del video clip se t.rabaja m.As con una visión 

art.1st.ica, que con una imagen simplif'icada a un est.udio de 

t.elevisi6n y a un emplazamient.o a t.res c~maras. 

En el video clip no hay limit.es ni f'ront.eras que se le 

det.engan. ~ puede hacer un gu16n de dibujos animados, como uno 

de ef'ect.os t.6cn1cos e incluso combinarlos. Se pueden lograr 

h1st.or1as f'ut.urist.as o prehist.6r1cas, de vaqueros o cómicas, de 

suspenso o t.error, o simplement.e cot.idianas... en f'in, como se 

ve; no hay 11mit.es. Lo int.eresant.e radica en que estas hist.orias 

cont.ienen un t.rat...U.ent.o musical con un t.ext.o elaborado, y es ah1 

donde el guJ.on1st.a y el direct.or se diviert.en rn.6.s, con lo que se 

llama el "t.oque especial .. , que puede ser una eoreograf'1a, una 

caalcidad espec.1f'1ca, pero sobre t.odo, debe cont.ener en el lapso 

de t.res rninut.os Caunque puede variar el t.1empa) imagenes y 

secuencias que ••at.rapen al espec.t.ador". 

El hecho de que su tiempo de narración Ct.eru. de una canc16n) 

sea muy limlt.ado, no signif'ica que la hist.oria no pueda ser 

circular, es decir, que t.enga un principio y un tin. Es aqu1 donde 

se encuent.ra lo ~s significat.ivo de un gu16n de video clip: que 

la historia sea narrada visualment.e en los escasos t.res m.tnut.os 

que dura la canción. 

La relación m"51ca, lext.o e imagen dar• la consist.encia 

necesaria para elaborar dicho guión. f;.st.e se hará. con los mismos 

principios que un guión t.radicional. solament.e que se buscar A el 
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est.ilo y la forma de decir las cosas. Hay quienes se sient.en mejor 

narrando una hist.ori.• con el cant.ant.e solo. ya sea en medio de un 

toro o en alguna locación especif"ica. con quienes plat.ican la 

hist.oria sin ninguna alusión al cant.o: olros pref"ieren desarrollar 

la hist.oria como un monólogo o en forma de di•logo si la canción 

se prest.a a eso. pero f'inalment.e no hay medidas ni recet..as para 

lograrlo. 

En lo que respect.a al video clip de Maria del Sol. se decidió 

.generar una sit.uac16n en la que el monólogo fuera el principal 

puent.e de unión en t.odas las secuencias. As1. se pudo most.rar la 

presencia de la cant.ant.e y su t.alent.o t.anlo vocal como 

hist.ri6nico. L.a "Chispa" de t.res mornent.os bAsicos en el dE!sarrollo 

de la hist.oria se plant.e6 con absolut.a libert.ad. 

En al t.rat.amient.o escrit.o organizaron las secuencias 

n@Cesarias. se det.erminaron el t.ipo de ambient.aci6n y los 

personajes. asi como su at.m6sfera 1 su iluminación y su d1recci6n 

escénica. 

Para su mejor ent.endimient.o, se present.arA aqui la manera en 

que fue escrit.o est.e guion. secuencia por secuencia; t.rat.ando de 

explicar el desarrollo y la ut.ilizaci6n de la t.6cn1ca en el 

tormat.o ut.ilizado para est.e medio. 

2. 6 Elaboración de S@C.Uencias fusionando hlst.oria, t.ext.o, mósica 

y t.écnica visual Cmovimient.o esci!nlco, iluminación, 

escenograf'ia. vest.uarlo, ut.ileria, locaciones ext.eriores e 

int.eriores y equipo especial:>. 

Necesariament.e para la elaboración del guión t.écnico, se 

ut.ilizará., por obviedad la fuent.e de inf'ormaci6n primaria, es 

decir: idea creat.iva, música y t.ext.o de la canción. 

Los format.os que aqui se proponen. son por cost.umbre los que 

result.an rná.s c6rnodos aón a pesar de que el grado de complejidad 

pueda ser diferent.e en cada uno de los casos. 
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El guión se divide en t.res partes: 

a) TIEMPO. Duración de la secuencia en relación a la secuencia 

musical. 

b) IMAGEN. Desarrollo de secuencia en imagenes con movimient.o de 

cAmara. movimient.o escénico. vest.uario. ut.ileria. escenograf'ia, 

ext.erior, int.erior, noche y dia. 

e) AUDIO. Desarrollo del t.ema musical dividido por secuencias. 

Oespui6s de conocer las bases del f'ormat.o de guion, se procede a 

crear las secuencias, ést.as t.endrAn una combinaci6n de cámara y 

movimient.o escénico que son part.e de la propuest.a del mét.odo de 

t.rabajo. Es decir, en casi t.odos los libros se exponen las t.omas y 

movimient.os de c:Amara en su carAct.er individualist.as, pero no 

coment.an cómo hacer una !:ecuencia combinando un movimient.o de 

cAmara como un movimient.o lent.e y un movimiento con algún equipo 

especial. est.o da como resultado otra visi6n óptica. ot.ra 

sensibilidad al espect.ador. 

Como se mencionó con anterioridad, la ment.alidad del guionista 

deber• ser de ser de director. y lo que ve ~l en su mente. ser~ 

casi similar a lo que un director real podria hacer. La escena que 

marcarA el guionista deber.i. contener un movimiento de e.A.mara 

exigible en el video clip. 

A la ent.rega de un guión. éste siempre irA acompaf'fado de una 

sinopsis y de un resumen de necesidades para la producción. 

Para ejemplificar lo anterior, a continuación se presentan: 

La sinopsis. el resumen de necesid."ldes de producción y los dos 

formatos de guión del video clip que fue realizado para la se~ora 

Maria del Sol. titulado "CELOS". el cual fue producido por la 

compaftia disquera Ariola. 
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e.B.1. Sinopsis para el video clip de la seftora Maria del Sol 

En el int.erior de una casa ant.igua que parezca de los afies 50"s 

Cest.ilo casas de Polanco). se desarrolla una fiest.a de caráct.er 

sofist.icado, en época act.ual. 

Grupos de mujeres al.aviadas con vest.idos elegant.es y pequeftos, 

bikinis en f'orma de leopardo, aparecen haciendo "Show" para los 

invit.ado ah1 reunidos. 

Una iluminación generada por Areas, hará. el ambient.e algo 

int.imo y relajant.e. 

Dos personajes principales llevarán el hilo conduct.or ent.re el 

cant.o y la act.uaci6n de la drama cómico musical: 

Primer Personaje: Será. el de una mujer complet..ament.e celosa 

Cquien será represent..ada por Maria del Sc::Jl). la cual perseguirá 

durant.e el t.iempo que dure la fiest.a, a su pareja. 

Segundo Personaje: Pareja de Maria del Sol. RepresenlarA a un 

hombre coquet.o pero discreto. quien t.rat.ara de confundir al rn.llximo 

al público espect.ador. de su coquet.eria. 

Durant.e la persecución amorosa y los apasionados celos. se 

el~raran situaciones cómicas que conlleven a la carcajada del 

recept.or visual. 

Las escenas se generaran en el int.erior de la ·casa y en el 

jardin de la misma. 

t..a hist.oria comienza most.rando el atnbient.e general de la 

tiest.a. descubriendo a su vez. en uno de los rincones de la casa. 

a los personajes principales. Uno de ellos Cel personaje femenino) 

discut.e en un monólogo musical. la coquet.eria de su pareja. En ese 

inst.ant.e. aparecen· dos chicas con dlferent.e vestuario Cuna de 

ellas en bikini de leopardo. ya que forma parle del espect.aculo). 

coquet.eando abiert.arnent.e con el personaje masculino. Esla 

sit.uación acrecent.a el enojo de nueslro principal personaje 

femenino. disolviendo la relación amorosa a et.ros lugares de la 

casa. 
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Post.eriorment.e en un momento de t.ranquilidad. el mismo 

personaje masculino baila con una chica en un lugar solitario de 

la residencia siendo sorprendido por Maria. quien los separa 

bruscamente para desacargar en ellos la ira de sus sent.imient.os• 

la segunda chica logra escapar de la agresión. 

Maria da una tremenda boCet.ada al hombre. haciéndolo caer. Una 

t.ercera mujer aparece en escena y. asustada. los mira como no 

comprendiendo la sit.uación. Maria se lanza cont.ra ella. y al 

t.rat.ar de huir- la tercera mujer. ésta es separada de su peluca. 

por las manos de Maria, moslrando clarament.e que es un hombre 

vestido de mujer. 

El cambio de imagen descubre el espect.áculo de un grupo de 

chicas vestidas con pequettos bikinis en Corma de leopardo, quienes 

amenizan la fiesta, para pasar después a la imagen de una mujer de 

color, con un peinado y vestido sorisL!cado, que ejecut.a un cant.o 

Jazzist.a en relación a los coros de la canción, redescubriendo a 

Maria del Sol que cont.inúa su persecución hacia el hombre que ama. 

Por fin logra descubrirlo en el ext.erior de la casa Cen el 

Jardin), en donde detrás de un Arbol, el hombre coquetea con otra 

dama. Al sentir que es observado desde la ventana por su mujer, 

este empuja a la chica escondiendola detr-As del 6.rbol. Mientras, 

Maria, continOa su monólogo musical contra su Joven amante. 

La historia finaliza en el descanso del hogar cuando la f'iesta 

ha terminado. El hombre duerme en su recámara en una elegante cama 

de lat.On, y nuevamente aparece Maria con su monólogo musical. 

Cuando de repente unas f'ant.asias visuales de varias chicas en ropa 

intima aparee.en &lrededor de su cama y de su hombre. Maria, 

haciendo un esf'uerzo para no pensar más en sus celos, decide 

acostarse, pero recibe una nueva sorpresa: al levantar las 

sAbanas, una chica asustada sale de las mismas, vestida con un 

pec:¡uef'fo camisón y huye despavorida. Es entonces cuando el hombr-e 

despierta sintiendo la f'uria de Maria del Sol, quien arroj~ sobre 

•l toda clase de objet.os. 
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2.5.2 Necesidades de Producción para el video clip de la Sra. 

Maria del Sol. 

- Casa de los af"íos so•s Cest.ilo casas de Polanco), de dos pisos. 

con gran escalera principal y mobiliario ant.iguo con combinaci6n 

moderno. Candelabro grande en la sala y jardin. 

- Ef'ect.os de humo para generar ambient.e de cigarrillos. 

- Ent.re 15 a 20 ext.ras. vest.idos elegant.ement.e, ent.re 20 a 27 af"íos. 

- Un grupo coreogr.i\f'ico de chicas Cque pueden ser parle de las 

ext.ras) con bikinis de leopardo. 

- Una mujer negra. t.ipo jazzist.a, elegant.ement.e veslida 

- Una peluca rubia, medias y t.raje de mujer para un hombre. 

- Un gat.o "persa" 

- Maquillaje de mujer sobre un t.ocador 

- Una cama de lat.6n, sábanas y cobijas finas 

- Camisones y "baby-doll 's". 

- Flores y macet.eros 

- Copas, vino, bocadillos y cigarros. 

2.S.3 Personajes para el video clip de la Sra. Maria del Sol. 

1. Personaje principal f"emenino: Maria del Sol 

Vest.uario: Traje de noche, de pref"erencia negro y un camisón. 

a. Personaje principal masculino: joven maduro, de ent.re 30 y 35 

aftos. 

3. Personaje secundario 1. Hombre vest.ido de mujer, de 

pret'erencia sin pelo, de ent.re 30 y 35 affos. 

Vest.ua.rio: Traje de noche para mujer, con colores llamat.ivcs. 

Peluca. 

4. Personaje secundario 2. Mujer negra, preferent.emenle gorda. 

Vestuario: Traje de noche, sof'ist.icado, con colores llamat.ivos. 

5. Personaje secundario 3. Hombre negro. 

Vest.uario: Saco de color llamat.ivo, corbat.a de mof"ío grande y 

peluca de cabello rizado. 

6. Personaje secundario 4. Chica de ent.re 22 y 28 af"íos 

Vest.uario: Traje de noche elegante, discret.o y .. baby-doll •• 

7. Grupo Coreográf'ico. 

Vestuario: bikinis de leopardo, smokin y camisones 

e. Exlras: Vest.idos con smokin y vestidos de noche. 
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2.S.¿ Dos f"ormat.os de guión para el video clip de la Sra. Maria 

del Sol. 

Todo proceso en la elaboración de un guión con f"ormat.o para 

t.elevisión se est.ruct.ura en base a dos columnas que proporcionar~n 

una act.it.ud de trabajo rApida y práct.ica: por el margen izquierdo 

se escribirA t.odo lo relacionado con la imagen. incluyendo 

movimient.o de escena. t.ipo de vest.uario. movimient.o de ca.mara, 

descripción e iluminación del lugar. as1 como la personalidad de 

los act.ores con su respectiva ut.ileria. 

Sobre el margen derecho se ubican t.odos los sonidos y sus 

ef'eet.os especiales en !'unción de los mismos sonidos. Se colocan 

t.ambién los t.iempos que cada secuencia puede ir det.erminando. 

Ambos IU.rgenes est.An est.ruct.urados de esa manera con un senlido 

lógico y prAct.ico: la vist.a dirige primeramente escena y el oido 

por consecuencia, el sonido• por esla razón cuando se lee un guión 

en televisión y en cine primero se ve lo que se hace y después se 

escucha lo que hacen Cactores o cosas). Recordemos que este medio 

es primeramente visual y despu6s auditivo, y que su tuerza radica 

precisamente en una ext.ral'fa visión grabada o tilmada que en su 

combustión pertecta entre el sonido y la imagen, se genera la 

magia de lo que vemos y escuchamos en televisión y en cine. 
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FORMATO DE <lUION No. 1 

FADE IN 

SECUENCIA No.1 

INTERIOR. CASA ELEGANTE, 
FIESTA SOFISTICADA. NOCHE 

EN UNA CASA ELEGANTE DE 
UN ESTILO PARECIDO A LOS 
AROS !!IO's, EN COMBINACION 
CCIN UN NOBILIARIO ANTIGUO 
..xlERNO, SE DESARROLLA -
UNA FIESTA DE CARl.CTER 
SOFI SI'I CADO Y CON UN AM -
BI EN'm AC'ItlAL. 
UNA TENUE NIEBLA, DE HUNO 
1E CIGARllILLQS, INVADE 
SUAVEMEN'IE TODO EL LUGAR. 
EN LA ESCALERA PRINCIPAL 
UN GRUPO DE HOMBRES Y MU­
JERES ELEGAN-rmENTE VES -
TIIXJS CCOleINACON FORMAi. 
Y FORMAL. MOCERii()) SE EN -
VIJEl..VEN EN UN RITMO COR -
f'mAL QUE NOS HACE INTRO­
DUCIR EL INICIO MUSICAL Y 
EL MOVIMIENTO DE c:.ulARA. 
EN UN ENCUACllE ABIERTO, -
LA CAllCARA RECORRE EN UN 
NOVI NI: ENTO DE GROA EL 
CESLIZANIENTO DE UNA CHI­
CA BAJANDO LAS FSC•t EPAS. 
POSIERIORNENTE, LA Cl.NARA 
SUBE LENT-n: HACA LA 
PARTE ALTA CE LA CASA EN 
UN NOYINIEN'l'C IE TRAVEL -
IE IZQUIERDA A DERECHA, -
-.WANDO A SU PASO A LA 
cJli:N11> QUE BAILA. AL LLE -
GAll A LA PARTE SUPERIOR, 
SS DESLIZA SUAVEIElfl1!: HA­
CIA ABAJO, PARA ENCON - -
TRARNOS CON EL -IEN'm -
GENERAL DE LA FIESTA. 

DISOLVENCIA A: 
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VifíEo 

SECUENCIA No. a 
MISMO LUGAR. MISMO AM 
DI EN'JE. ESI" ANCI A GENERAL. 

EN UN CAMBIO DE E.JE, EN -
CUADRAMOS EN UN TWO 
MEDIUN SHOT, A UNA PARE.JA 
QUE SE CRUZA SOFISl"ICADA­
MENTE FRENTE A c.ufARA, 
PARA DESCUBRIR EN UN PLA­
NO AMERICANO A UNA SEGUN­
DA PARE.JA 01E DISCUTE EN 
UNO DE LOS RINCONES DE LA 
ESI"ANCIA. ESTA PAREJA ES 
MARIA DEL SOL CQUIEN IN -
"MRPRETA UN PERSONAJE EX­
TREMADAMENTE CELOSO) Y UN 
HOllBRE QUE PERSONIFICA A 
SU ~~ EMOclONAL. 
LA <:AMARA HACE UN DOLLY 
IN HACIA ELLOS, EN DONDE 
MAR!A DEL SOL ESTABLECE 
UN MONOLOGO MUSICAL, Y A 
TRAW:S DEL CANTO Y LA AC­
'IUACI ON LE RECLAMA A SU 
PARE.! A SU COHPORTAlaENTO 
FRENTE A arRAS CHICAS. 
et. ENCIENDE UN CIGARRILLO 
MOVIENDO LA CABEZA EN AC­
TITUD DE HASnO, Y ANTE 
LA ADICIRACION DE AMBOS, -
UNA CllI CA EN ACTI '!UD PRO­
VOCA.TI VA, aociJE'JEA AL - -
Hal!IRE DE MARSA DEL SOL, 
TRATANDO DE CONVIDARLE DE 
SU COPA DE VINO. 
MAR!A PROFUNDIZA SU ENO.JO 
ALE.JANDOSE EN CORTO PARA 
OBSERVAR, EN SU REGRESO 
VISUAL, A UNA MU.JER MENOS 
DISl:lll>I'A Y NAS PROVOCATI­
VA, PUES SU VESTIMENTA ES 
UN LIGERO BIKINI EN FORMA 
DE LEOPARDO, QUIEN COQUE­
TEA A SU HOMBRE, DE UNA 
MANERA MAS SUGEsrl VA. 
ENFURECIDA, MARIA DEL SOL 
SE RETIRA DEL LUGAR. 

CORTE A• 

AUDIO 

C30: 46:1 

Debes pensar que est.oy loca 
d• at.ar Pl'f"O necesit.o saber 
mucho m&s, acerca de t.1 ... 
de t.u forma de ~ent.ir. 

~ dejar.., en cualquier 
ocasión 

hay auchas t.igresas puest.as 
en acción 

acechAndot.e. mirando a t.u 
alrededor. 
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SECUENCIA No. 3 

MISMO LUGAR. MISMO -
AMBIENTE. PEQUERA SALA DE 
LEC'IURA. 

EN UN CUADRO FIJO, UNA -
PAREJA DE JOVENES SE PER­
CATAN DE LA SITUACION Y 
SORPRENDIDOS CUCHICHEAN. 

oCCIRTE A: 

SECUENCIA No. 4 

SALA DE ESTAR. CHIMENEA. 
MISMO AMBIENTE. 

EN UN ENCUADRE ABIERTO Y 
EN UN MOVIMIENTO DE CEN -
TRO HACIA ARRIBA, EN GRO­
A, A UNA POSICION CENITAL 
EN RELACI ON A MARI A DEL -
SOL, QUIEN SE ALE.JA COM -
PLETAMENTE DISGUSTADA HA­
CIA LA SALA DE ESTAR. SU 
PAREJA SE ACERCA A TRATAR 
llE MEJORAR LA SITUACION 
CON UN BESO Y MARl: A LO -
RECHAZA DE INMEDIATO, 
PROVOCANDO LA INDIGNACION 
CEL PERSONA.JE MASCULINO, 
11. CUAL SE ALE.JA ENOJADO 
SUBIENDO POR LAS ESCALE -
RAS PRINCIPALES HACIA LA 
PARn: SUPERIOR DE LA CA -
SA, SIN SABER QUE ES SE -
GUIDO POR UNA NUEVA CHICA 
QUE CORRE TRAS eL, SIN 
IMPORTARLE LA ACTI 1'lD DE 
NAR?A. TODOS LOS INVITA -
DOS SE PERCATAN DE LA SI­
TUACION. 
NAR!A CONTINOA CANTANDO 
AL RESPECTO, MOTIVANDO -
QUE NUES"l'RA CANARA HAGA -
UN TILL-DOWN EN MOVIMIEN­
'1'0 DE GROA PARA ENCONTRAR 
EN EL ESPEJO QUE REFLEJA 
SU ESPALDA, EL SUBIR DE -
SU HOMBRE, SEGUIDO POR LA 
INESPERADA CHICA. 

DISOLVENCIA A: 

C20••59) 

Est.a verdad llegó hast.a m1 
t.a.n de improviso 
que si no est.•s, sient.o 
Celos de repent.e 
c:elos de la gent.e 
celos de no vwr~e 
celos de perder~• 
Celos 
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VIDEO 

SECUENCIA No. 5 

MISMO LUGAR. MISMO AM-
BIENTE, SALA DE T. V. 
PLANTA ALTA. 

EN UN ENCUADRE ABIERTO, 
N~A CA.MARA CRUZA POR 
EN MEDIO DE LOS BARROTES 
Y EL PASAMANOS DE LA ESCA 
LERA PRINCIPAL, PARA DES= 
CUBRIR EL BAILE DE UNA -
PAREJA CON CIERTO AIRE DE 
PROVOCACI6N SENSUAL. EN 
UN MOMENTO SORPRESIVO Y 
TOTALMEN"IE ENFURECIDA, A­
PARECE MAR%A DEL SOL LO -
GRANDO SEPARAR A LA PARE­
JA BRUSCIJE:NTE Y CON CLA­
ROS DESEOS DE PELEA. 
EL JOVEN DETIENE LA AGRE­
SI6N QUE MAR%A INTENTA 
CON LA OTRA CHICA, LA 
CUAL HUYE DESPAVORIDA, 
NO SIN ANTES SENTIR SO -
BRE SU CABELLO LA MANO DE 
NUESTRO CELOSO PERSONAJE. 
AL SENTIRSE DETENIDA MA­
R%A, ELLA SE VUELVE PARA 
DESCARGAR SU IRA EN UNA 
TREMENDA BOFETADA QUE LO 
HACE CAER¡ eL SE INCOR -
PORA RAPIDAMENTE VOL - -
VIeNDOLA A TOMAR DE LOS 
BRAZOS PARA EVITAR UNA -
NUEVA AGRESI 6N. 
ES ENTONCES CUANDO UNA 
FIGURA FEMENINA CRUZA Y 
SE DETIENE FRENTE A E -
LLOS SORPRENDIDA POR LA 
PELEA. MAR%A DEL SOL 
VOL.TEA PARA AGREDIRLA, Y 
AL TRATAR DE ESCAPAR ES­
TE VISITANTE INOPORTUNO, 
LA MANO DE MAR%A LE JALA 
EL CABELLO, QUEDANDO -
SORPRENDIDOS TODOS DEI.. 
RESULTADO INESPERADO DE 
ESTA ACCI6N' ES UN HOM -
BRE VESTIDO DE MUJER. 

COR'IE A: 

AUDIO 

C21 .. 09) 

de Lu sonrisa clara 
celos de Lu mirada gris 
que cada noche siempre 
persigue 
como un delecLive. 

Celos del goce de Lu cama 
celos de un brillo y el 
calor 
de ese rayo de sol 
sabes? ... también eso es 
amor 

C21 ••09) 
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VIDEO 

SECUENCIA No. 6 
MISMO LUGAR. MISMO AH 
BIENTE. SALA GENERAL. 

DESDE LO ALTO DE LA CASA 
SE OBSERVA UN MOVIMIENTO 
COREOGRl.FICO DE UN GRUPO 
DE CHICAS QUE, ATAVIADAS 
EN BIKINI DE LEOPARDO, SE 
EXHIBEN COMO PARTE DEL 

•ESPECTACULO INTERNO. 
EL LENTE DE LA CAMARA SA­
LE EN MOVIMIENTO DE ZOOM­
BACK Y PANING A LA IZ - -
QUI ERDA DEL CANDELABRO -
PRINCIPAL A UN CUADRO A -
BIERTO, PARA REGRESAR 
POSTERIORMENTE SOBRE SU -
MISMO MOVIMIENTO HACIA EL 
INTERIOR DEL CANDELABRO. 

CORTE A' 

SECUENCIA No.7 
MISMO LUGAR. MISMO AH 
SIENTE. ESCALERA PRINCI -
PAL. 

UNA MUJER NEGRA. ROBUSTA 
Y CON UN PEINADO SOFISTI­
CADO, BIJA DE LA ESCALERA 
CANTANDO HACIA CAMARA EL 
CORO DEL PRIMER PUENTE 
M\JSI CAL, CON UN ESTILO -
:J~STA. DETRAS DE ELLA 
SE MUEVEN COREOGRAFICA -
MENTE UN GRUPO DE CHICAS 
EN BIKINI DE LEOPARDO QUE 
OCULTAN A MARtA DEL SOL. 
CUANDO LA MU:JER DE COLOR 
DESAPARECE, HACEMOS UN 
TILL-DOWN EN MOVIMIENTO 
DE GROA, PARA ENCONTii!AR­
NOS OTRO NEGRO, QUE VES­
Tl DO CON SACO DE COLOR 
PASTEL Y CORBATA DE MORO 
ANCHA, REMATA EL FINAL 
DEL CORO. 
LA CAMARA EN MOVIMIENTO 
DE GROA Y CONTINUANDO EN 
SU ENCUADRE ABIERTO, RE -
GRESA EN EL MISMO PLANO -
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Guachubara, guachuba 
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YfbEo 

SECIJENCl:A EN MOVIMIENTO -
CE Til .. L UP HACIA LAS CA -
BELLERAS CE LAS CHICAS -
QUE OCULTAN A MAR% A DEL 
SIOL, QUIEN APARECE SENTA­
DA EN LAS MISMAS ESCALE -
RAS, CANTANDO DIRECTANEN­
"11: A c.ulARA, LA CUAL HACE 
t.i PEQUERO ZOOM IN. 

OISIOL\IEHCl:A A: 

SECUENCIA No. e 

MISMO LUGAR. EXTERIOR -
NOCHE JARDlN. 

EN UN ENCUADRE CERRADO -
CCLOSE \JP) LAS MANOS DE 
UNA PAREJA SE TOCAN SUA -
VEMENTE, LA CAMARA SUBE -
LENTA AL IGUAL QUE LAS -
MANOS DE LA PAREJA, PARA 
OESCUllRI R A NIJESIRO YA -
CONOCIDO HOMBRE; EL CUAL 
PLATICA CON UNA CHICA DE 
UNA MANERA MAS SUC3ES1'1VA 
PUES SUS BOCAS SE ENCUEN­
ntAN DEMASIADO CERCA. 

INTERCORTE A: 

1€DIUN SHOT DE MAR! A DEL 
SIOL DESDE EL EXTERIOR DEL 
JARDIN, QUIEN NUEVAMENTE 
LES SORPRENDE CON SU CAN­
TO Y SU MIRADA INQUISITI -
VA. 

INTERCOR're A: 

PLANO ANERICANO DE LA PA­
REJA QUE SE ENCUENntA EN 
EL JARO%N. 
AL PERCATARSE eL, DE QUE 
ES OBSERVADO, EMPUJA A LA 
CHICA OE:n.AS DE UN ARBOL 
E HIPOCRITAMENTE LE MANDA 
UN SAl..UOO A SU MUJER. 

INTERCORTE A: 

AUDIO 

S6 que en t.us ojos hay una 
t.ralción 
t.a ju.gas conmlgo al gat.o 

y al rat.6n 
t.e descubrir• 
t.• desenmascarar• 

C24 .. '2) 

e 1•:oi& .. ) 

S.r• una sombra m.i.s en la 
ciudad 
segu1r6 t.us pasos sabr6 
dónde vas 

si hay ot.ra mujer 
•in duda ia· encont.rar6. 

Pues t.ú ya est.~s 
dent.ro de mi 
me pert.eneces 
cuando t.e vas. slent.o 
Celos de repent.e 

!l!I 



YIDEó 

MISMA TOMA DE MAR!A DEL. 
SOL, DE'IRAS DE LA VENTA­
NA. QUIEN CONTINúA CAN -
TANDO, Y AL MOVIMIENTO 
DE DOLJ...Y BACK, APARECEN 
COREOGRAFI CAMENTE UN 
GRUPO DE HOMBRES Y MUJE­
RES QUE SE MUEVEN ALRE­
DEDOR DEL. JARO! N, I NTER­
CALANOO EN ESTA TOMA PE­
,QUEROS SllOTS DE LA CARA 
DEL JOVEN QUE SE NOTA 
PREOCUPADO POR LA SITUA­
CION DE LOS CELOS DE SU 
MUJER. 

DISOLVENCIA A: 

SECUENCIA Ne. 9 

MISMO LUGAR. CAMBIO DE 
AMBIENTE. INTERIOR. RE -
<:AMARA. 

EN EL. PUENTE MUSICAL, LA 
IMAGEN CAMBIA AL DESCAN­
SO DEL HOGAR, CUANDO LA 
FIESTA HA TERMINADO. J...A 
CAMARA RECORRE EN UN 
'l'RAVEJ...ING DE IZQUIERDA A 
DERECHA Y EN UN ENCUADRE 
MIERTO, LA TRANQIJIJ...IDAD 
DE LA RECAMARA, EN DONDE 
UN GATO PERSA CANINA 
SUAVEMENTE ENTRE LOS 
COSMeTICOS QUE SE EN - -
CUENTRAN SCllRE EL TOCA -
DOR. 
LA CAICARA CONTINl'.JA SU 
VIAJE, DESCUBRIENDO UNA -
ELEGANm CAMA DE LATON EN 
DONDE SE ENCUEN'l'RA DORMI­
DO BAJO J...AS g¡¡ANAS, EL. -
HOMBRE DE MAR! A. 
LA PUERTA DE LA RECAMARA 
SE ABRE, DANDO PASO A MA­
RtA DEL. SOL, VESTIDA CON 
UN CAMISON BLANCO, Y EN 
EL ACosnlMBRAOO MONOLOGO 
MUSICAL. CONTINOA RECLA -
MANOOLE A SU PAREJA, 
QUIEN DESCANSA PLACIDA -
MENTE. 

AUDIO 

C.los de la gente 
celos de no vert.e 
celos de perderle 
Celos 
de t.u sonrisa clara 
celos de t.u mirada gris 
que cada noche si empre 
me persigue 
como un det.ec:t.ive 
Celos del goce de t.u cama 
celos del brillo y el 
calor 
de ese rayo de sol 

sabes? ... t.ambi6n eso es 
amor. 

C1 • :04. 11 ) 

Puent.e musical final. 

Celos del goce de t.u cama 
celos del brillo y el 
calor 
de ese rayo de sol 
sabes? ... 
t.ambién eso es amor. 

(55 .. 59) 
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VIDEO 

IN~A: 

TOMA SUBJETIVA EN RELA­
CI ON A NA1n A DEL SOL, QUE 
OBSERVA EL DORMIR DE SU 
HoteRE. 

IN"IERCOR"IE A: 

REPENnNAl€N"TE CUANDO CE­
SA LA LETRA DE LA CANCION 
Y LOS COROS DEL FINAL 
CON"nNOAN, MARIA DEL SOL 
ALUCINA. 

INTERCORTE A: 

INAGENES DE MUJERES EN -
ROPA lN"nNA EN MOVIMIENTO 
COREOGR<lFI CO, ALREllEDOR 
DE LA CANA Y DEL HamRE. 

INTERCORTE A: 

NEDIUM SHOT DE MAR?A DEL 
set. QUIEN SE DA PEQUE!lOS 
OOLPES EN LA CARA PARA -
nATAR DE REACCIONAR DE 
SUS FANTAS!AS MENTALES. 
DOU.Y BACK EN RELACION A 
LA PIECERA DE LA CANA, EN 
DONDE POR Fl N, El.LA DECI -
DE NXSrMSE., LOORANDO -
EN11!M EN CALMA, PERO AL 
LEVANTAR LAS SABANAS QUE 
CUBREN l.Jo CANA, UNA ClflCA 
ASUSTADA, EN ROPA INTE -
RIOR C UN PECIJERO CAICI SON> 
SALTA DE LA CANA Y HUYE. 
EL. GALAN DESPIERTA SOBRE­
SALTADO ANn: LA NUEVA FU­
RIA DE SU l«JJER, QUIEN A­
RROJA SOBRE EL LO PRIMERO 
QUEENC~. 

FADE OUT. 

&7 

AUDIO 

Coro t'inal 
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FORMA.TO DE GUION No. a 

La hist.oria que a cont.inuaciOn se propone para la realización 

del video clip da la sef'Cora Maria. del Sol. ..cEL..OS". se desarrolla 

en el ambJ.ent.e sof'ist.icado de una elegant.e f'iest.a. en int.erior. 

Noche. 

FAOE IN 

SECUENCIA 1: ESCALERA PRINCIPAL DE LA RESIDENCIA, AMBIENTE 

TACITURNO ILUMINADO POR AREAS. SUAVE NEBLINA 

DE HUMO DE CIGARRILLOS. EMPLAZAMIENTO DE CA­

MARA EN EL PRINCIPIO DE LA ESCALERA, CON MO­

VIMIENTO DE GRl)A EN "IRAYEL DE Iz.QUIERDA A DE­

RECHA, PARA QUE EN CONSECUENCIA, AL LLEGAR AL 

FINAL DE LA MISMA, BAJE EN TILL DOWN A LA SA­

LA GENERAL DE LA CASA. 

Al inicio de la melodia. un movim.ient.o de c•mara permi t.ir• 

ident.if'icar a hombres y mujeres elegant.ement.e Vl!St.idos. enVtJelt.os 
en un lnQVimlent.o rit.rnico corporal 

inmediat.ament.e el atrlbient.e de la reunión. 
que permi.t.a sent.ir 

SECUENCIA a: 

IN"!RODUCCI6N MUSICAL 

MISMO LUGAR. MISMA AMBIENTACION. SALA GENERAL 

DE LA RESIDENCIA. DIFERENTE PLANO SECUENCIA. 

CAMAR4 EMPLAZADA A UN ENCUADRE GENERAL DEL 

AMBIENTE DE LA FIESTA. "IWO MEDIUM SHOT DE PA­

RE:JA, QUE EN MOVIMIENTO CORPORAL SE SEPARA -

PARA DE.JAR VER EN UIÍ PLANO AMERICANO A MARIA 

DEl. SOL Y EL JOVEN QUE LA ACOMPARA. 

Al comenzar a cant.ar Maria del Sol Cquien represent.a el 

personaje de una mujer ext.remadarnent.e celosa) se le puede apreciar 

discut.iendo, en uno de los rincones de la casa, el comport.am.tent.o 

de la pareja; logrando con ést.o encuadrar act.uaci6n ambient.e, 

m'1sica y let.ra en un mon6logo musical. Aqui aparec:er~n un par de 

chicas provocat.ivas Cuna de las cuales vest.1r• un bikini en Corrna 

de leopardo) t.rat.ando de seducir al acompanant.e de la cant.ant.e; 61 

las mira discrit.ament.e, provocando se int.ensiCique el enojo de 

Maria del Sol. 
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SECUENCIA 3, 

Debes pensar qu~ est.oy loca de at.ar 

pero necesito saber mucho mAs 

acerca de t.1 ... 

de t.u rorma de sent.ir. 

Puedes dejarme en cualquier ocasión 

hay muchas t..igresa.s puest.as en acción 

aceeh.lndot.e, mirando a tu alred~or. 

MISMO LUGAR. MISMO AMllIENTE. SALITA DE DES­

CANSO DE LA RESIDENCIA. 

EN UNA TOMA QUE ENCUADRE LA ESPALDA DE LA PA­

REJA DE MAi!! A DEL SOL. Y EL PLANO AMERICANO DE 

LA MISMA MAR?A. LA SEGUIMOS EN DOLLY IN PARA 

ENCUADRARLOS A AMBOS EN UN TWO MEDIUM SHOT, -

PARA POSTERIORMENTE DEJAR SALIR AL JOVEN DE -

CUADRO Y QUEDARNOS CON MAR? A EN MEDI UH SHOT -

PARA BAJAR SUAVEMENTE EN UN TILL DOWN y oe- -
SERVAR LA IMAGEN, QUE REF"LE:JA EL ESPEJO, DEL 

SUBIR LAS ESCALERAS DEL JOVEN Y UNA CHICA. 

Ella se aleja complet.ament.e disgustada, y en el moment.o en que 

su pareja se acerca para t.rat.ar de mejorar la si t.uac16n con un 

beso, la mujer lo rechaza, provocando con i&st.o,. el enojo y 

al•JamJ.ent.o del chico. En est.a misma escena, el monólogo cont.in~a. 

mi•nt.ras9 la c.t.mara va hacia Maria, dejando ver en el espejo que 

se encuentra det.rás de ella, el moment.o en que el hombre sube las 

escaleras, y at.r.ls de é-1. vemos a una chica siguil6-n_dole los pasos. 

INTERCORTE A' 

En ese moment.o los dem.ts invitados se percatan de la situación. 

generando ciertos coment.arios al respecto. 

Esta verdad llegó hasta mi 

t.an de improviso 

que si no estas. sient.o 

celos de repente 

celos de la gente 

celos de no verle 

celos de perderle. 

89 



SECUENCIA 4: MISMO LUGAR. MISMO AMBIENTE. SALA DE TELEVI­

SION, PLANTA ALTA DE LA RESIDENCIA. 

EN UN CAMBIO DE PLANO, NUESTRA CAMARA CRUZA 

EN UN ENCUADRE ABIERTO POR ENTRE LOS BARROTES 

Y EL PASAMANOS DE LA ESCALERA PRINCIPAL HACIA 

LA PARTE ALTA DE LA CASA Y QUEDA FIJA ANTE EL 

MOVIMIENTO ESCl!:NI CO. 

La hist.oria cont.inOa en la part.e superior de la ca~a. En donde 

'se percibe ciert.o air• de provocación sensual en el baile de una 

pareja Ces el hombre de Maria del Sol con ot.ra mujer:>. 

En un momento sorpresivo y t.ot.alment.e enfurecida. aparece Maria 

del Sol logrando separar a la pareja bruscamente y con claros 

deseos de pelea. 

El gal.ion det.iene la agresión que Maria int.ent.a con la ot.ra 

chica. la cual huye despavorida, no sin ant.es sent.J.r sobre su 

cabello el roce de la mano de nuest.ro celoso personaje. Al 

sent.irse det.enida, Maria, por su hombre, ella se vuelve para 

descargar su ira en una t.remenda bof'et.ada que lo hace caer; él se 

incorpora r.i.pidament.e, volviéndola a t.omar de los brazos para 

evit.&r una nueva agresión. Es ent.onces cuando una Cigura femenina 

cruza y se det.iene Crente a ellos. sorprendida por la pelea. Maria 

volt.ea para agredirla. y al t.rat.ar de escapar est.e visit.ant.e 

inoport.uno. la mano de Maria del Sol. le jala el cabello, quedando 

sorprendidos t.odos del result.ado inesperado de esta acción: es un 

hombre vest..ido de mujer. 

Celos de t.u sonrisa clara 

celos de t.u mirada gris 

que cada noche siempre me persigue 

como un det.ec:t.ive, 

celos del goce de t.u cama 

celos de un brillo y el calor 

de ese rayo de sol 

sabes? ... t.ambién eso es amor. 
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SECUENCIA 5: MISMO LUGAR. MISMO AMBIENTE. PASILLO DE LA -

PLANTA ALTA, EN RELACION AL CANDELABRO Y CON 

VISTA A LA SAL.A GENERAL DE LA CASA. 

EN UN ENCUADRE CERRADO A LOS FOCOS DEL CANDE­

LABRO, EL LENTE DE LA CÁMARA HACE UN MOVI - -

MIENTO CE ZOOM BACIC CON PANING A LA IZQUIER­

DA, A UNA TOMA ABIERTA PARA REGRESAR POSTE -

RIORMENTE SOBRE SU MISMO MOVIMIENTO AL INTE -

RIOR DEL CANDELABRO. 

La escena se rompe con un mcvimient.o coreogr.A.f'ico de varias 

chicas at.aviadas en bikini de leopardo. como si ~st.o f"ormara 

part.e del espect..i.culo que la f'iest.a of'rece a sus invit.ados. 

SECUENCIA !5: MISMO LUGAR. MISMO AMBIENTE. ESCALERA PRINCI­

PAL DE LA RESIDENCIA. 

EN UN MOVIMIENTO DE GROA Y DESDE LO AL TO DEL 

PRIMER PISO DE LA CASA. LA CAMARA OBSERVA EN 

UN ENCUADRE ABIERTO. EL CANTO DE LA MUJER NE­

GRA, REALIZANDO DESP~ UN TILL DOWN HACIA LA 

PARTE BAJA DE LA Cl>SA. AL ENCUENTRO DEL SE 

GUNDO NEGRO. PARA VOLVER A SUBIR EN UN MOVI­

MIENTO CONTINUO Y ENCONTRAR A MARlA DEL SOL. 

En el puent.e musical que conlleva a un cant.o con •st.ilo 

jazzist.a, se pr-opone qu• de la escalera principal baje una mujer 

negra, robust.a y con un peinado sof'ist.icado. qui•n har.A. el coro en 
est.a part.e musical. Det.r.i.s de ella se muevan coreogrAf'icament.e un 
grupo de chicas que ocultan a Maria del Sol. Cuando la mujer de 

color desaparece, damos un pequefto movimient.o de c~ra, para 

encont.rar a et.ro negro que remat.a el f'inal del coro. 

Guachubara, guachuba 

Guachubara, guachuba 

De ent.re l.as cabelleras de las chicas que ocult.an a Maria, 

aparece 4'st.a sent.ada en las Jnis .. s escaleras, cant.ando 

direc~aamnt.e a c•mara, como si el espect.ador se viera 

complet.ament.e ~nvolucrado, ya que inclusive ella lo senala 
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SEclJENCIA 7: 

Sflt que en t.us ojos hay una t.raición 

t.O juegas conmigo al gat.o y al rat.On 

t.e descubrir6 

t.e desenmascarar•. 

MISMO LUGAR. MISMO AMBIENTE. EXTERIOR. NCX:HE. 

.JARDfN CE LA RESICENCIA. 

LA CAMARA ENCUADRA EN UNA TOMA CERRADA, LAS -

MANOS CEL HOMBRE Y LA MU.JER QUE LO ACOMPARA, 

PARA SUBIR SUAVEMENTE A UN MEOIUM SHOT DE AM­

BOS CON I NTERCORTI;;S EN DI FER ENTES ENCUADRES -

CE NAR:fA DEL SOL, Y CEL JOVEN CON LA CHICA. 

La imagen cambia y nos ubica ahora en el jardin de la casa. 

dond• s• encuent.ra nuest.ro ya conocido hombre. el cual plat.ica con 
una chica d• una manera IM.s sugest.iva, pues sus manos se 
encuent.ran ent.relazadas y sus bocas demasiado cerca, cuando 

nuevament.a son sorprendidos por Maria del Sol. quien los observa 

desde una vent.ana. Al percatarse 61 de 6st.o, empuja a la chica 

det.rAs de un Arbol • hip6crit.ament.e le manda un saludo a su mujer. 

INTERCORTE A: 

Ser6 una sombra mA.s en la ciudad 

S19Guir6 t.us pasos sabr6 dónde vas 

si hay ot.ra mujer 

sin duda la encont.rart6. 

Pues t.ó ya est.As 

dent.ro de mi 

- pert.eneces 
cuando t.• vas, sient.o 
celos de repent.e. 

Maria del Sol sigue cant.ando det.rAs de la vent.ana. mient.ras una 
coreograt1a de hombres y mujeres se mueven alrededor del jard1n, 
1nt.erc:alando pequeftas imagenes de la cara del galAn que se not.a 

preoc.upado por la sit.uac16n de su mujer. 

Celos de la gent.e 
celos de no vert.e 
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SECUENCIA e, 

celos de perderte 

Celos 

de t.u sonrisa clara 

celos de t.u mirada gris 

que cada noche siempre 

como un det.ect.ive 

persigue 

celos. del goce de t.u cama 

celos del brillo y el calor 

de ese rayo de sol 

sabes? ... t.ambi6n eso es amor. 

MISMO LUGAR. CAMBIO DE AMBIENTE. TRANQUILIDAD 

'f PAZ DE UNA RECAMARA DE LA RESIDENCIA. 

EN UN ENCUADRE CERRADO DE LOS COSMl!:TICOS QUE 

UNA MUJER UTILIZA SOBRE SU TOCADOR, UN MOVI­

MIENTO DE CAMARA DE 'IRAVEL DE IZQUIERDA A DE­

RECHA, RECORRE LA RECJIMARA, PARA DESCUBRIR EN 

UNA TOMA ABIERTA AL JOVEN DORMIDO EN LA CAMA, 

Y EN CONSECUENCIA, LA APARICION EN PLANO AME­

RICANO DE MAR!A DEL SOL. INTERCOR'IES EN DIFE­

RENTES PLANOS DE LAS CHICAS QUE FORMAN PARTE 

DE LAS FANTAS'.!AS DE MARtA. LA TOMA TERMINA DE 

LA MISMA FORMA EN QUE FUE INICIADA' EN PLANO 

ABIERTO. 

En el puent.e musical la imagen cambia al descanso del hogar: 

cuando la tiest.a ha t.erm.inado~ la cAmara recorre la tranquilidad 

de la rec:.A.mara en donde un gat.o "persa .. camina suavement.e ent.re 

los cosmét.icos que se encuent.ran sobre el tocador. La cAmara 

cont.in~a su viaje descubriendo una elegante cama de lat.ón en donde 

el hombre se encuentra dormido bajo las sAbanas. La puert.a de la 

rec.imara se abre. dando paso a Maria del Sol. veslida con un 

camisón blanco. y en el acost.umbrado monólogo musical• cont.iníta 

reclamándole su pareja. quien duerme plAcidament.e. 

Repen~inamen~e. cuando cesa la le~ra de la canción y los coros del 

final con~inítan, Maria alucina imagenes de mUjeres en ropa 1n~ima 

alrededor de la cama. y de su hombre. 
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Para f"inalizar. Mal"la se da un.os pequer"los golpes en la cara 

para t.rat.ar de reaccionar de sus rant.as1as menlales. como evit.ando 

no pensar rn.ls en eso. 

Por f'in ella decide .acost.arse, logrando ent.rar en calma; pero 

al levanlar las sAbanas que cubren la cama. una chica asust.ada. en 

ropa int.erior Cun pequeno camisón) salt.a de 1a cama y huye. El 

gal.in despiert.a sobresalt.ado ant.e la nueva t"uria de su mujer. 

quien arroja sobre él lo primero que encuentra. 

FADE OUT. 

C:.los del goce de t.u cama 

celos d•l brillo y el calor 

de es• rayo de sol 

sabes? ..• t.ambien eso es amor. 

Guachubar-a. guachuba 

Guachubara. guaehuba. 
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3. p R o D u e e l o N • 

.Jorge E. Trevif'S'o, en su libro: .. Televisión. t.eoria y prAct.ica", 

define el t.érmino producción de la siguient.e manera: 

00 51'. rec'Ul'rimos al dice Lonario, para buscar l.a. pal.abra en 

cuesttdn, nos encontramos con que se nos remite a producir, verbo 

e-ntre cuyas rn.uch.as acepciones estdn: crear o criar, manl'./est.ar o 

exhibCr, fabricar o ha.cer". " 1 

El término producción aplicado a los medios de comunicación, se 

refiere a un proceso de t.rabajo que permit.e desarrollar y sacar 

adelante un producto que en su cont.enido pueda ser im.~gen, sonido 

o ambas cosas a la vez, y en los medios impresos, let.ras sobre 

pa·pel. 

t.a producción en cine T.V. o video es el act.o humano que une a 

una serie de personalidades y caracteres diferent.es ent.re si, pero 

con un mismo principio art.ist.ico. 

Para alcanzar la máxima elaboración de un product.o en video o 

celuloide. se requiere da un orden int.erno para ser realizado; a 

6sto se le llama producción. 

Y puest.o que en t.oda creación se requiere de un capit.al para su 

realización. se dice que necesi t.amos un inversionist.a; a ést.e 

personaje se le llama product.or ejecut.i vo. En est.e caso. es i!!!l 

productor ejecut.ivo el que aport.a el dinero suf'icient.e para dar 

seguridad a la realización de un proyect.o de imagen. Sin embargo. 

aqu1 no t.ermina la palabra producción. pues por consecuencia 

necesi t.amos un productor operat.i vo. que se encargar~ de resol ver 

los problemas que present.a la realización de un video. una 

pelicula. un comercial. et.e. 

•• aonzdlea T • .J. "Televi.~i.ón, leorÍ.G y prdc:Li.c:a.••. 
Ed. Alha.mbrG. W4Mlc:o •989. pdg. 25. 
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En un canal de lelevisi6n el productor ejecut.ivo es la ntaxima 

aut.oridad Ca excepción de los duef'Cos y direct.ivos del canal) y 

decide c6mo y con quién quiere realizar un programa X. 

Después de él vendrA el direct.or de cAmaras y el director 

esc~nico. que son auxiliados en sus necesidades de producci6n por 

uno o dos asi st.ent.es. 

Sin embargo. en los videos independient.es. el productor de 

comerciales, video clips. et.e.. cont.rat.arA un product.or 

operativo que sera el encargado de resolver los problemas que al 

director se le presenten a lo largo del proyeclo. 

Finalment.e, podemos decir que producci6n es lodo aquello que 

int.erviene y que se ira requiriendo desde el principio de una idea 

creat.i va hast.a el f'inal de la misma. elaborada y acept.ada como una 

idea creativo-audiovisual. 

Un ejemplo de lo anterior y que nos vuelve a unir con el lema 

de la tesis. es la producción que se requirió para el video clip 

de Maria del Sol: 

El productor operativo. Sr. Ant.onio Flores. que particip6 desde 

el inicio de las conversaciones entre la empresa productora y el 

direct.or. f"ue el eslabón que unió el plano operat.ivo de economia y 

creatividad. l.a empresa ot.org6 el dinerot el direcLor. ideas y el 

productor operaLivo solucionó los problemas que generaron las 

ideas del director. 

A est.a part.e. se le llama= Necesidades de Producción. 

En el caso especif"ico. el product.or se lanza a la búsqueda de 

la locación Cenlendiéndose ésla como el lugar dónde grabar). el 

mobiliario y la ambientación. localizando y alquilando al 

coreógraf"o, modelos y vest.uario. asi como el equipo de grabación. 

luces. cAmara. t.ramoya. et.e.. y el alquiler de las salas de 

edición y posproducci6n. 
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El product.or operat.ivo t.ambién organizó y repart.i6 los gast.os: 

de operación. ademAs de cerrar el presupuest.o ant.e la empresa 

product.ora. Evident.ement.e, el product.or t.iene un det.erminado poder 

de decisión e incluso puede y debe det.ener al direct.or Cm.6.xima 

aut.oridad en producciones independient.es) si su plan de t.rabajo le 

hace salir del presupuest.o dest.inado. 

Ahora bien, para alcanzar una perfect.a organización y no quede 

nada afuera de lo calculado, incluso hast.a lo no previst.o, en una 

producción, se requiere de un rnét.odo de t.rabajo que perm.1 t.a un 

cent.rol y una excelent.e part.icipaci6n ent.re el t.iempo hombre y el 

t.iempo máquina, que ahorre a su m.Axima comprensión el t.iempo 

t.ot.al, y los gast.os de producción. A ést.e mét.odo de t.rabajo se le 

da por nombre: BREAK OOWN Cdesglosar cada escena de un guión.zen 

t.omas y la habilidad para poder grabar el libret.o en desorden). 

3.1 Elaboración del Break D::iwn CB.0) en relación al guién. 

Para ent.ender el mét.odo de t.rabajo. que oCrece el conocimient.o 

absolut.o del Break-down. diremos que se comienza por enumerar las 

secuencias de un guión Celare est.A que un guión proCesional deberá 

cont.enerlas en si mismo), para post.eriorment.e organizar una nueva 

secuencia. pero ahora de grabación. Est.e nuevo orden junt.ará las 

secuencias que puedan grabarse en un mismo set.. con un mismo 

mobiliario. misma ut.ileria, et.e. • y agilizar asi el t.iempo de 

realización. También podrá ayudar separar las secuencias 

ext.ernas, es decir. aquellas que sean en un espa~io abiert.o con la 

luz nat.ural del dia o las que sean en int.erior con iluminación 

programada. 

Ayudará a seleccionar cuál o cuáles secuencias Cpor 

conveniencia de dirección, de comodidad y de facilidad. de acuerdo 

al equipo t.écnico). se grabarán primero. sin que el orden 

consecut.ivo original afect.e. es decir, se podrá grabar la primera 

o la alt.irna. secuencia • asi como las int.ermedias, o las que asi 

convengan. sin que afect.e el programa original. 

•• Cri.t.t.end•n a. "Yo.nua.l da odl.ci.ón ci.noma.\ogrdCi.ca.". UNAM. 
M4~Lco •o••. pdg. &?5. 
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Un buen guión. cuando es ent.regado al director y al productor. 

expone en su principio una serie de objelos: vestuario. ulileria, 

locaciones. et.e .• como sugerencia al realizador. Sin embargo. un 

director revisa cuidadosamente, junto con su productor, el guión a 

seguir e imagina cómo puede quedar. 

Para lo anterior, se elaborara un f"ormalo de trabajo. en donde 

capturará hasta el ~llimo detalle que contenga un guión. 

Post.eriorment.e, el director reunirA a su equipo de t.rabajo 

· Cproduct.or. camar6graf"o. asist.ent.e de producción y asislenle de 

dirección~ y les ent.regarA una copia de este escrito. A su vez, el 

equipo de trabajo ent.regarA a: Ingeniero de unidad móvil, 

maquillist.a, et.e.. una copia del mismo, para que lodos 

adelant.en a la secuencia por grabar. 

El benef"icio que t.rae consigo la aplicación de est.e mét..odo de 

lrabajo es el que, t.odos est.én inrormados de lo que va a suceder 

secuencia por secuencia. Es y serA, sin lugar a dudas, el 

mejoramient.o por adelanlado, del t.iempo y el t.rabajo que bien 

organizado f"unciona como una maquinaria que avanza, con un sent.ido 

común, a un mismo fin sin que inlervengan problemas no previst.os. 

El Break-down es una herramient.a de acción direct.a que organiza 

una grabación y que en su propia cont.radicci6n, podria decirse que 

es una nueva organización, que permit.e al direct.or, separar sus 

secuencias para grabar las con un nuevo orden de acuerdo a sus·· 

int.ereses y sus necesidades; permit.iendo poner el mA.xlmo de 

at.ención en cada una de ellas. En et.ras palabras. el guionist.a 

elaboró una hist.oria de principio a !'in, dando una cont.inuidad 

narrat.iva sobre papel; y el realizador. para dar esa cont.inuidad 

marrat.iva, pero visual, t.endrA qué t.rabajar, secuencia por 

secuencia, pero no necesariament.e de principio a :f'in, conf"orme a 

guión, sino como él crea y considere necesario para umat.ar !:et.s" 

Cgrabación de varias secuencias en un mismo set.. conf'orme a 

guión). 

El Break-down romperA la cont.inuidad original. met.iendo un 

('reno para organizarse mejor y desarrollar cada secuencia en su 

plena y mAxima dirección escénica. A su vez, cada secuencia 

grabada, dar.a. el rit..mo que act.ores, dirección y f"ot.ogra:f'ia van 
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requiriendo; por lo t.ant.o. el break down es "la habilidad para 

poder grabar el libret.o en desorden ... •• 

Para elaborar el break down. primerament.e. se dividen las 

necesidades que requerirá una producción: orden de grabación. 

nú ... ro de secuencias. t.ext.o musical. dirección escénica propuest.a. 

personajes. vest.uario, escenogra.f'ia loc:ación, maquillaje. 

dirección de e.A.mara propuest.a. ilum1naci6n Cnat.ural o Cict.icia:>, 

disolvencia. corte direct.o o ef'ect.os especiales propuest.os. equipo 

especial. observaciones generales. número de cint.a y t.iempo 

grabado~ asl como el rit.mo visual de f'inalización de secuencia 

por secuencia. 

Al terminar de capt.urar t.oda .la inf'ormación ant.erior, se 

decide, de acuerdo a las secuencias que serAn grabadas en un mismo 

set., el nuevo orden de grabación. 

El ejemplo a seguir en la elaboración de la estruct.ura bA.sica 

del break down, serA el mismo caso que hast.a ahora hemos venido 

siQUiendo: el video clip "CELOS.. de Maria del Sol. 

3.2 EJEMPLO DE BREAIC 

C REFERIRSE A LOS DIAGRAMAS SIGUIENTES) 

.. 
Cri.ttenden a. "ManuoL d• edlcL6n cln•matagrdrlca.". UNAM. 
M4xlca t0•3. pdg. &?~. 
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Coax::i se ha observado, t.oda la inf"ormación cont.enida en un 

guión. ha sido vert.ida a un break down, que ahorrar A mucho 

t.rabajo, t.ant.o al realizador como a t.odos aquellos que int.ervienen 

en una grabación. dejando .a la espont.aniedad, la pureza de la 

creat.i vi dad y no de la desorganización. 

Para algunas personas, con diCerent.e Corma de t.rabajo, quizAs 

result.e imprAct.ico: no obst.ant.e, 

'disciplina y la organización, 

se considera necesario para la 

ya que ést.o permi t.e evi t.ar 

repet.iciones de t.iempo y espacio. Ademá.s, el modus vivendi, de los 

ambient.es de t.rabajo, en los nmdios de comunicación, asi lo ox.ige. 

~st.o ayuda a acelerar el proceso de part.icipación en el 

personal t.ll!!cnico y art.ist.ico, sin involucrarse t.ant.o en el guión 

original. 
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4. OIRECCI<5N GENERAL. 

"Un. creador no piensa sus ideas en abstracto y lt.1etl'o las 
•xpresa sin UCU"iantes. s•a cual fuere el medio utilizado. como si 
t#st• /u.ra un balde que sdlo sirve para contenerlas .Y 

;~~=~==: :a~i/'7c~t;0 ~~~::~~n, l7~ '7:t~::.~~le~1 de que se 

4.1 Realización. 

Muchas veces se ha oido decir. f'undament.alment.e a jóvenes 

unJ.versit.arios, que aprender a ut.ilizar f'1sicament.e el equipo 

elect.rónico es f'undament.al para ser un buen director de T.V. o de 

cine; y es más que una simple idea, ha pasado a ser part.e de una 

necesidad que en muchas cosas se ha vuel t.o obsesiva. El direct.or 

-s como un cerebro pensant.e que pret.ende crear un espectáculo 

basado simplement.e en la int.eligencia humana: apoyándose, para 

realizarlo. en element.os humanos y t.6c:nicos como extensiones de si 

mismo. No import.a si se sabe o no. cómo f"unciona una cámara de 

video o cine9 o si el equipo de iluminación consume 10 o 15 rnil 

wat.s, o si hay que pint.ar el decorado con una brocha especial .... ; 

bast.a saber que la sensibilidad del direct.or est.á por delant.e de 

t.odas est.as cosas, y que para cada una de ellas exist.e un personal 

clarament.e educado y especializado. 

Nat.uralment.e que el conocimient.o general de la t.tk:nica es 

import.ant.e, pero en el caso del of'icio del direct.or de imagen, 

cuent.a mi.s la sensibilidad y el lenguaje cine111at.ográf"ico que el 

equipo qUe ut.ili:z:a el personal cap.aci t.ado. 

Sin embargo, "la experiencia indica posibilidades de t.rabajo 

grupal, con roles de equipo rot.at.ivo y, en tl:lt.ima inst.ancia, la 

necesidad de est.ar preparados para t.rabajos unipersonales cuando 

las circunst.ancias lo imponen ... •z 

El est.udiant.e razona como el art.ist.a más puro, no est.án mas que 

sus ideas, sensaciones y emociones para con la realización. y 

sobre t.odo las ideas sin ningdn apoyo indust.rial. 

:: rreellddmm~~ SS •• 'ºLa. rea.li.za.c:i.ón c:1.nema.logrdti.c:a.".1Cd.Oadi.aa..M.Íx.pci9.dP. 
_., ••a:L di.rector d• c:i.na CTécni.c:a.11 y herra.mi.enta.11>" 

Ed. O•di.•a.. MéX1.Co SPPI.. pdg. 1.01.. 
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El prof"esional por el cont.rario, piensa sus ideas, 

sent.imient.os. et.e. pero piensa t.ambién en la búsqueda de apoyo 

económico para la realización de ést.as últ.imas; pues sabe que ést.o 

es una industria, y como t.al, est.á obligado a pensar en un público 

que determina su exist.encia. Un público que es diferent.e en si 

mismo. 

Los grupos sociales se dividen de acuerdo a su cult.ura y 

,esquemas económicos, por lo t.ant.o, el direct.or debe pensar en mil 

f"ormas dif"erent.es de creatividad y disef'fo con una disciplina de 

orden y organización; que en operar el equipo t.~cnico que se va a 

ut.ilizar en una producción. Ex.ist.en excepciones donde el carAct.er 

independient.e, asi como los limit.ant.es de un presupuest.o. pueden 

det.erminar el cambio de est.a idea. 

Lo ant.erior significa que no los avances 

t.ecnológicos en cámaras, equipos de edición y posproducción, 

sobretodo por su conslant.e evolución de calidad visual; pues. de 

su conoclm.ient.o, crecerá su f'orma y creatividad expresiva. 

El direct.or es un hombre diserlado a organizar a muchas personas 

para un f'in único: la creación de algo especifico. Pero en 

realidad, el nombre y su verdadera dimensión se af'irma en el 

mom@nt.o de la realización, qui2ás el más dif'icil de t.oda una 

producción, por eso. es ahi donde debe t.ener buen "Plan de 

t.rabajo; punt.o de part.ida para la realización de un buen video 

clip; ayuda inapreciable para un direct.or .... , 

Alrededor de un direct.or, se mueve mucha gent.e Ccomo ya se dijo 

ant.esJ con dif'erent.es especialidades y una misma sensibilidad al 

movimient.o escénico. Algunos est.án at.ent.os a cada una de las 

exigencias que el direct.or ant.epone a et.ros, pero todos Cel 

personal de la producción) se mueven a un sol.o mando: el del 

direct.or. 

•9 FeLdmnn s. ••EL dLr•clor de cLn• CT4cni~Q8 y herr~mlenlnal•• 
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Ahora bien. un direct.or puede especializarse en document.ales. 

dramas. comicidad. reporlajes. musicales. Video clips. et.e .• pero 

~slo no quiere decir que no puede realizar casi lodo aquello que 

le encarguen o que él mismo desee producir. Es ahi donde ent.ra la 

capacidad de un direct.or, pensar en: imagenes y sonidos que t.engan 

una coherencia en una hist.oria det.erminada que agrade a un público 

preest.ablecido; y que finalmente, est.e público, sost.enga al 

direct.or, protesionalment.e act.ivo, la mayor parle de su vida. 

Por lo t.ant.o, más que conocer y aprender c6mo runciona un 

equipo, es necesario conocer y aprender muchisimas cosas más, 

cul t.ural, social, econ6m1ca y poli t.icamenle act.i vas en un mundo 

dinámico y compulsivo. 

Y es dependiendo en d6nde y para qué sea cont.rat.ado, el direct.or 

o realizador, dejará sus •preocupaciones int.elect.uales y 

emc>t.ivas en relación a un t.ema. 

En el t.ema del Video clip, la sensibilidad del direct.or debe 

est.ar encaminada a lo que le sur ja emocionalment.e, pero debe ser 

expresada también, provocando emot.ividad musical a su espect.ador. 

'·ª El Decorado. 

En cu&lquier t.ipo de hist.oria, se requiere de!'inir el lugar a 

donde se va a grabar. En algunos casos. se le const.ruye, pero 

et.ros. se det.ermina y se alquila una locación que se adapt.e a la 

idea. 

Por lo t.ant.o. podemos definir el decorado como lo diria Louis 

OeLLuc, realizador, crit.ico y t.eOrico !'rancés: ··El decorado• 

ent.endiendo como t.al, no sólo una construcción det.erm.J.nada que se 

realiza para que sirva de ambient.e a una escena, sino cualquier 

ambient.e real o art.ificial, int.erior o ext..erior dent.ro del cual se 

mueven los personajes" • 4
• 

•
4 
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En el caso especifico del video clip "Celos" , se prefirió 

alquilar una casa para su grabación y asi la dirección se adapt.6 a 

las condiciones nat.urales de los espacios. Sin embargo. si ést.o 

hubiera sido const.ruido. ::e hubiera hablado de cómo decorar un 

espacio vaclo. y no de cómo decorar un espacio construido para el 

ambiente necesario del video clip. 

Los espacios decorados del video de Maria del Sol. f'ueron 

ambient.ados para cada una da las escenas que requeria el video, es 

,decir, que cada una de las @scenas cont.ienan espacios reales. Pero 

t.odo el mobiliario original de esa casa f'ue cambiado por et.ro más 

apropiado al gust.o y concept.o del video. la mayor parle f'ue 

cont.rat.ado a un decorador profesional y et.ros elementos del 

mobiliario f"ueron cambiados, previa selección de la misma casa, 

incluido el galo persa que f"ue alquilado especialment.e para la 

última escena del video. Todo fue conseguido con el esfuerzo 

f'1sico del equipo de producción. 

Pero. ¿Cómo se decora?, ¿Con qu~ principios?, ¿Cuál es el 

gusto?; la verdad debe ser explicada de acuerdo a la experiencia y 

al gusto visual que un realizador t.enga en ment.e. Pero t.iene mucho 

qué ver la experiencia personal inconscient.e y consc1ent.e de su 

cultura, as1 como el conocimient.o de et.ras ajenas a 61 y 

nat.uralment.e de acuerdo a lo que conciba el lema en si mismo. 

"· 3 Iluminación en Decorados. 

Todo espacio lleno o vacio en un interior o exterior, requiere 

de una iluminación real o nat.ural o de una iluminación ficticia o 

manipulada. que de luz a un ambient.e. pero que t.ambién ambiente el 

lugar. 

••La iluminación, t.ant.o real como art.if'icial, puede hacer variar 

las relaciones normales de la luz o int.roducir un clima 

predet.ermi nado en lo que se est.A Cot.ografiando o grabando••. •s 

• 5 F•ldma.n S."La. r•a.ltza.ctón ctnama.logrdftca.".Ed.aedLaa..Méx.pdg.?Z 
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Asl, tenemos que en T. V. o en cine, además de inventar y 

recrear un ambiente, es necesario crearle t.ambi~n una iluminación 

que le corresponda y que genere sensaciones especiales al actor Cy 
al espect.ador) y 6st..e 1 as t.ransm.1 ta al espectador en su 

representación del personaje ideado. Sin embargo, hablar de 

iluminación f'ácil y solamente la J.nf'ormaci6n y la 

experiencia nos permitirá dilucidar este punto. 

Generalmente se piensa que la iluminación en un video, 

pelicula, et.e, t.iene un origen est.rict.ament.e t.knico. Y hay dos 

f'ormas de ver la pr-oblem.At.ica; desde el punt.o de vista de un 

f'at.6graf'o o director de rot.ograf'ia, en donde ef'ect.ivament.e, se 

tiene que entender la iluminación bajo una est.rict.a técnica 

especializada, Cpero para est.e caso, exist.e una bibliograf'ia que 

ref'iere tales t.6cnicas ·~ y el de un direct.or o realizador." en 

donde el problema es de razonamient.o y de experiencias que la 

pr,ct.ica cotidiana nos permite aprovechar: 

a:Ji Razonamient.o ant.e la luz cot.idiana. 

Cualquier persona ha experiment.ado. en cualquier hora del dia y 

de la noche. en una ciudad. o en un pueblo. la sensación que le 

produce una det.errninada iluminación nat.ural Cse entiende como 

iluminación nat.ural. la que est.á ahi • en la realidad). Est.a, 

ilualnación nat.ural. nos crea una sensación de miedo. júbilo. 

frialdad. emoción. energia u ot.ra. 

La nat.uraleza es t.an sabia y t.an art.ist.ica que cualquier 

imit.ación· result.a pobre ante su grandeza visual, razón por la cual 

al int.ent.ar copiarla t.enemos qué razonar mucho para que lo que se 

aprecie al f'inal de la t.oma, corresponda y agrade visualmente a 

nuest.ros ojos. Y para lograrlo. hay que partir de la lógica, la 

memoria y la sensibilidad del direct.or y del rot.ógraro. 

·b) Lógica. memoria y sensibilidad cot.idiana. 

Los grandes pintores y rot.ógratos han trascendido. 

precisament.e, por haber logrado atrapar a la realidad en un 

inst.ant.e. muchas ocasiones manipulada. Y para lograrlo hay quilo 

part.ir de la lógica. la memoria y la sensibilidad. 

•d arl.e1119e .l."TecnologLa. c:ln•m~t.ogrdtLc:a.." e.U.E.e. u.N.A.M. pdg.zo. 
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De la lógica, porque t.odo se ilumina de acuerdo a determinadas 

eircunst.ancias. Cpsicológicas del personaje. de lugar. et.e.). De 

la memoria. porque cada circunstancia invit.a a pensar en imagenes 

personales que inexplicablement.e evocan los recuerdos de 

situaciones silllilares. La sensibilidad, porque esos recuerdos 

est.án llenos d• sensaciones que producen sent.imient.os especiales, 

que puede aprovechar el director en su escena. 

Concretando, el recuerdo inconscient.e de ciertas circunst.ancias 

parecidas a la escena, podrán determinar el carácter que requiere 

'una ambient.aciOn de un lugar. a t.ra~ de la colocación lógica de 

las luces que a su vez requiere un determinado set.. 

4.3.1 Caso PrAct.ico: Video Clip Maria del Sol. 

Para ejemplil'ic:ar un poco más, cit.aremos una secuencia del 

video y explicaremos su procedim.ient.o de iluminación. 

Secuencia No. 9: 

Est.a secuencia planteaba la int.im.idad de una recámara en donde 

se encont.rar1a dormido el personaje masculino principal, y la 

presencia del femenino; que ent.raba a la recámara. 

Para iluminar est.a escena, se requer1a primero de crear una luz 

ambient.al por áreas qua permi t.iera observar el cuart.o en su 

conjunt.o. Y se decidió, que la luz nat.ural de la recámara 

est.uviera sost.enida por las luces cot.idianas de una alcoba ant.es 

de dormir. Y como la lógica nos dice qua en cualquier casa, una 

persona cansada puede dormirse con la luz encendida mientras llega 

la pareja; as1 realizó. 

Ahora bien, la memoria Cuncionó, si cont.emplamos que cualquiera 

de nosot.ros ha dormido ast. Y la sensibilidad del tot.ógraCo 

det.erminó que una iluminación t.enue por áreas, lograr1a la 

alucinación que se requería para un personaje atect.ado de celos. 

El ext.arior da la recámara debia est.ar iluminado porque lenta una 

vent.ana en medio de la cama, por lo que se mandó colocar una luz 

con una gasa azul en el exterior para iluminar de aCuera hacia 

adent.ro y asi resallar la gran vent.ana, y nat.uralment.e detallar 

que era de noche. 
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Lo mismo ocurrió al hacer su aparición Maria del Sol. ya que 

ella ent.ra int.empest.ivamenle de ciert.o lugar. y •st.e debe t.ener 

una determinada luz, ya que por lógica en 1a noche, los cuart.os 

anexos a la recámara o a la casa misma, se 11 uminan. 

Generalment.e en los est.udios de t.elevisión, por razones de 

simplJ.t"icar el trabajo, se exige una planilla del set. para 

iluminarlo. En t.rabajos comerciales y sobre t.odo en exterior. la 

iluminación es más libre; el director se enc:uent.ra más cercano a 

las decisiones y eaSlbios de ilwninación. 

El. punt.o f'inal de ~st.o no exist.e, pues mient.ras se t.ermina un 

trabajo comienza et.ro, incluso, muchos. 

diseft'a la iluminación, comienza sin 

En el moment.o en que se 

querer Cpues se hace 
necesario) la dirección esc~nica. Al conocer el movimicnt.o, 

reacciones y diálogos escénicos. se sabe qu~ caráct.er psicológico 

requJ.ere la iluminación ambient.al. 

'· 4 Dirección Escénica. Break Oown y Dirección de Cámaras. 

En la dirección de un video clip. cuent.a rnucho el rit.mo 

musical; nt.e det.ermin.a. incluso. el ritiro visual que se quiera 

iapregnar con algún sonido en especial. 

El. concepto de t.oma. escena y secuencia. es el als-=> ut.ilizado 

en cJ.n• o en algún programa de T. V.; est.o se debe a que el video 

clip se t.r-abaja con los mismos pr-incJ.pios del lenguaje 

cinemat.ogr-áf"ico. La. dif"erencia radica en el. t.iempo ut.ilizado en 

grabar y el t.iempo ut.ilizado en f'ilmar-. Pero. más que eso. en el 

tiempo utilizado en reproducir la J.magen grabada en video. ..Est.o 

ayuda precisamente a cor-r-egir visualment.e los er-rores que se 

present.en en la gr-abación. ,.•7 

Est.e lenguaje cinemat.ográf"ico, que simplemente se usa como 

cont.lnuidad laboral, requiere de ent.ender, que un vi.deo como una 

pel1cula; se divide en secuencias. y que ést.as se construyen por 

escenas. y que las escenas se diseftan por t.omas: 

• 7 cr¡tt•nd•n a. ••MQnuQL de edlcl6n clnemmlogrdflcm••. 
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a) Secuencia: Es una acción det.erminada que conlleva una part.e 

de la hist.oria, generalment.e, fict.icia y que const.it.uye un 

segment.o 1mport.ant.e de un t.odo visual. 

"R•unic!in de una eant.idad de escenas que t.ienen ent.re si una 

ligazón dramát.ica. Un video, film o programa de T.V., puede ser 
concebido, dividido en part.es, cada una de las cuales es int.egrada 

por un número variable de secuencias•'.•• 

b) Escena: Es un mont.aje f'isico en donde los act.ores 

,represent.an, act.úan, una acción det.erm.in&daf en un ambient.e o 

decorado previament.e est.ablecido para elJ.os. 

Es "Ciert.a eant.idad de t.omas reunidas por una relación 

anecd6t.1ca y de lugar". •o 

e) Toma: Es el est.ablecinúent.o de una imagen preseleccionada, 

en donde act.ores y decorado t.rabajan indiscut.iblement.e, al 

servicio visual de la tot.ografia. 

"Es una cont.inuidad de im&9enes 1 obt.enidas sin int.errupción por 

la c"'1ara". •ao 

Y es aqu1 1 donde más necesario se hace la ut.ilización del B.O.~ 

sobre t.odo por las siguient.es caract.erist.ieas: 

lo. Para conocer qu6 secuencia grabar. de acuerdo al nuevo 

orden que por necesidad o práct.ica, se le dio a las secuencias . 

.. (ffabilid.ad para grabar el libret.o en desorden) ... •u 

2o. Gracias al a. O. sabemos qu6 secuencia requiere de 

1lull\1nac16n especial 1 el equipo t.6cnico a ut.ilizar, qu6 t.ipos de 

im:>delos o act.ores deben est.ar preparados, el vest.uario a ut.ilizar f 

1 ocluso, qué proposición de movimient.o en relación a la cámara se 

necesit.a. 

3o. Conocer con exact.it.ud el rit.mo que se le est.á imprimiendo 

a la realización en el t.ranscurso del dia. 

'º· Cont.abilizar el mat.erial usado, asi como la calif'icación 

del mat.erial ya grabado y seleccionado para su edición. 
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Bo. Y en el caso de los video clips. el uso ex..act.o del 

fragment.o de la canción a grabar. 

Algunos le llaman al B. D. , plan deo t.rabajo. organización, 

coordinación, ent.re et.ros t.6rm.inos; .. ¡o import.ant.e es lograr el 

..rtt.odo de organización más complet.o para la grabación del dia". •az 

La dirección esc~nica en un video clip, cont.iene en si misma 

una cont.radicción: generalment.e los act.ores de los videos son los 

propios cant.ant.es o int.6rpret.es. La gran mayoria da ést.os, 

desconocen el movimient.o y la act.uación exigida en un t.rabajo 

prof'esiona.l. esto genera un esruerzo doble, como si se est.uviera 

dando clases de actuación; sin embargo, ésto le puede dar al video 

clip, cierta frescura y originalidad no esperada por la ingenuidad 

histriónica de los intérpretes. 

Evident.ement.e, no t.odos los casos son iguales, ni lodos los 

cantantes desconocen la actuación y ent.re éstos. existe el trabajo 

de la sel'lora Maria del Sol. que en su caroict.er de prolagonisla, 

t.uvo una act.uación muy prof'esional: y est.o se debe a que ella en 

part.icular. tiene conocimient.os de actuación. Independient.emente 

de la critica de un trabajo, net.ament.e comercial. debe 

reconocer el protesionalismo del mismo y sobre lodo la acept.aci6n 

de un nedio dedicado a eso. 

La originalidad radica en el trabajo libre y autónomo. aunque 

Ht.e no contenga 111tlementos que hagan pensar a la gent.• y si de 

divertir sanamente. Y sobre lodo de tener continuidad laboral y 

presencia vigent.e en un mundo tan cambiante como el nuest.ro. 

Y precisament.e en est.a vigencia laboral y en la preparación 

misma del equipo de producción, para con un t.rabajo visual; existe 

la posibilidad de acciones f'uera de lodo cilculo original. en el 

ma-rlt.o crucial de la primera escena: el cambio de personajes 

secundarios o principales que armonicen con el inl~rprele. 

Tal es el caso de la actuación masculina del video. que, aunque 

no se desee. por necesidad de emergencia. el. act.or pueda ser el 

•&a Feldman s • "S'l dlreclor de cln•"· S"d. Oedlaa.. pdg. :IOZ. 
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mismo director. Est.o exige una doble at.ención. porque el director 

diserra la acción a seguir. pero cuando no se observa la grabación. 

t.odo debe salir conf'orme a lo ~l,aneado. Y precisamente. est.a 

experiencia Cla act.uación improvisada), por pequei'la que sea, nos 

ensena que en la producción de un video, no exislen imposibles, y 

que el director debe estar preparado para suplir a un actor, y por 

ningOn motivo detener la grabación. 

Ahora bien, es necesario contemplar que toda actuación se debe 

'regir por el encuadre f'ot.ogrlt.f'ico correcto. Y para eso, se debe 

trabajar cont"orme a los dif'erent.es planos ya disefrados por la 

hist.oria y lenguaje cinemat.ogr.A.f'ico. Toda acción se trabaja, 

generalmente a cuadro abierto o plano americano o f'ull shot.; 6st.o, 

ayuda a que los actores mantengan una cont.inuidad expresiva. A 

'*st.o, le llamaremos t.oma m.aest.ra. Los acercamient.os expresivos 

det.erminan la cont.inuidad visual del video. A éstos. les llamamos 

int.ercortes que t.ambién están determinados por diferentes planos: 

.. Plano detalle. Primer plano. Plano medio.··" •• 

El video de Maria del Sol• ex! gi6, m.As que planos f'ijos y 

est.&t.icos; un encuadre abiert.o con un movimiento de cuerpo de 

e.Amara a t.ra'Vl!s de grtlas y dollys que permit.ieran dar una 

act.uación sincronizada con el movimiento .rot.ogr.lf'ico; es decir. 

conf'orme se mueve una e.a.mara se mueve el act.or y su acción. 

Lo ant.erior se debe a que un video clip cuenta con escasos t.res 

minut.os de realización y la din.a.mica visual debe estar en 

const.ante movilllient.o f'ot.ogrAf'ico . 

.& • .&.1 Play Ba.ck y Escena. 

Para comprender la realización de un video clip. es necesaria; 

la ut.ilización indiscutible e inevitable del Play Back. 

Seo ent.iende como Play Sacie ··un sonido previament.e grabado al 

que ajust.ará.n sus movimientos los bailarines•• •••o los int.érpretes. ... ... F•Ldmon •· ·•Lo reollsacLón cln•maLogrdtLco.·· 
11:d. oedLao. pdg. ld9 • 
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En cada secuencia, además del equipo electrónico ccnt.rat.ado, se 

debe solicitar un equipo de audio prof'esional que reproduzca una 

cint.a grabada con el tema de la canción. Este equipo puede est.ar 

const.it.uido por un amplif'icador pot.enLe cmlnlmo de 120 wat.s:>. una 

grabadora de carrete abierto que maneje velocidades de 1/4 ,et.e, Y 

un par de alt.oparlant.es de gran capacidad. 

Est.e equipo se convierte en indispensable en un video clip, 

porque sin •l no hay grabación. 

Cada secuencia, al montaje de su escena, deberá ser acompaftada 

del ~uipo de audio, colocando los alt.oparlant.es, lo más cerca 

posible del cant.ant.e, ya que de no ser as!, se corre el riesgo de 

que el sonido no ll9QUe a su debido t.iempo al int.•rpret.e; lo qu• 

oc:asionaria una no coordinación ent.re el movimiento de los labios 

y el sonido. debido a que el sonido viaja n\As lent.o en un gran 

escenario nat.ural o tict.icio. El ambient.e absorbe el sonido y 6st.e 

llega t.arde al oido del cant.ant.e. Por consecuencia. el int.•rpret.e 

se imJ.t.ar~ t.arde y equivocadament.e. creando grandes problemas a la 

hora de su edición. 

DespuH de comprender que para realizar un video clip. es 

necesario tomar muy en cuent.a el concept.o del Play Back. ~e debe 

t.&llbi•n entender que la dirección esc•nica es en part.icular: una 

dirección sin .. di:ilogos". Y casi todos los video clips del mundo. 

se realizan a la usanza del viejo cine mudo. Nada es una regla en 

el cine y la T. V. y nat.uralment.e lo ant.erior no es la excepción. 

pues la creat.ividad y la sensibilidad del creador ant.epondr:i su 

derecho a su idea. 

La dirección est.á basada en el monólogo de la canción, y además 

en casi ~ocios, el tlnico monólogo audiovisual que existe. es el del 

cant.ant.e. Por lo tanto. la actuación se mueve alrededor de la 

hist.oria que marca la canción. 

Para rtnalizar est.e capit.ulo. podemos decir que un video clip, 

al igual que cualquier ot.ra producción, se det.ermina just.o en t.res 

concepciones paralelas: 
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a) Producción. Espect.acularidad del ambient.e logrado a t.raves 

de los decorados y la iluminación. 

b) Movimient.o escl!nico y coreográfico acorde al movimient.o 

musical. 

e) Caráct.er psicológico alrededor del ambi ent.e y los 

personajes. conforme un movim.ient.o tot.ogrático int.errela -

cionado a los dos concept.os. 

Ent.endemos qu• t.odo lo que ve público det.er-minado. est.á 

basado rundame:nt.alment.e en lo que v.n sus ojos. y ést.os generan 

t.odo t.ipo de sensaciones. 

El espec:t.áculo qu~ rodea al act.or del video determina el 

' 'lrác:t.er con que el. act.or se mueve. 

Pero est.os dos concept.os no sirven de nada si una cámara de 

cine no los tilma o una de video no los graba. El movim.ient.o 

esc6nJ.co determinará el movimient.o tot.ográ!'ico requerido, pero en 

realidad, nadie puede decir, dónde empieza la dirección esc~nica y 

dónde la de calmaras o f'ot.ográf'ica; pues ambas est.An t.ot.alment.e 

int.errelacionadas. aunque exist.a un f'ot.ógraf'o o direct.or de 

totogra1"1a independient.e al direct.or. 

Por lo t.ant.o. se puede decir que, al pensar en cualquier 

mcvimient.o escénico; se piensa en paralelo en el movimient.o 

tot.ogrAf'ico. 

Toda la act.uación deberá ser pensada en una, dos. t.res o ~s 

cAaaras. La. idea que se t.enga de cualquier producción debe ser una 
idea. f'undament.alment.e. audiovisual; t.odo en relación a la 

c.t.inara. 

Asl como su din.t.miea visual, depende t.arnbién de su cont.inuidad 

secuencial. 6st.a depende del plano f'inal de cada secu•ncia y del 

inicio d• la secuencia siguient.• Crit.mo). 

~st.o evJ.dent.ement.e det.ermina el inicio del paso siguient.e a la 

grabación: la Edición y Posproducción. 

85 



B. EOICION Y BREAK DOWN. 

Un simple recordat.orio de lo que es la edición. desde un punt.o 

de vist.a int.elect.ual. nos ubicará para t..erminar esta tesis. 

Don Luis Bunuel y et.ros cineastas de la época C192B-1931:l. 

dernost.raron ••que la coherencia de un conjunt.o de imagenes. podia 

basarse. t.ant.o en un signif'icado simbólico, como en el desarrollo ... 
lineal de una narración". 

Es claro que todo lo que conocemos hoy en dia en relación a la 

9dic16n Ccomo concepto tradicional:>, se descubrió hace mucho 

t.iempo~ .. los Mt.odos bá.S:icos en la edición, han permanecido 

sust.ancialment.& iguales durant.e arios en su concepción original ... •z 

Por lo que ent.endemos que la mejor f'orrna de narrar una 

historia es. precisamente, editando. "El mont.aje es la f'uerza 

creadora de la realidad f'ilmica, y que la nat.uraleza sólo aporta 

la materia con qué ~ormarla. ésa es precisamente la relación ent.re 

mont.aje y cine". •• 

Para aprender a editar• se debe simplemente ejerci t.ar el 

entendimient.o lógico de una edición: la cont.inuidad de imagenes. 
Un edit.or debe pensar coma .actor. como t'ot.ógraf'o. et.e., pero 

sobretodo coJDO director, responsabilizándose de las mejores 

imagenes y de su mejor comprensión: creando. 

Sin embargo, como se ha. dicho desde el principio de este 

trabajo~ con la creatividad y la imaginación no basta. t.ambi~n es 

necesario el orden y la disciplina conjuntada en un método de 

t.rabajo: el Break Down. 

··Porque la edición nunca debe considerarse COD:) la t6cnica 

quirórgica de emergencia que sirve para salvar traumas y 

accidentes producidos en grabación ... •• 

:: cr\.ltend•n a. "llcanua.l de ed\.clón c\.nema.logidflco••.u.N.A.11.pdg.zt 

•• ::7:a: ':~ ~-~éc~~:~ f.~:l monta.Je clnema.togrcif leo••. Argent Lna. t.P•P. 

•• ~~~!º~~~~:P::~~~•o 
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La continuidad de un video clip, puede ser t.rabajada en 

diversas f"ormas. aclarando Co ent.endiendo) que el cort.e direct.o. 

-s la base de la edición. sobretodo en la cont.inuidad de t.oda 

narración visual. 

O.be de darse la mayor import.ancia al presupuest.o dest.inado 

para el video clip. est.o es; sin un orden. el gast.o en horas de 

edición puede acabar con t.odo el presupuest.o dest.inado para el 

proyect.o. 

' 
Las casas de edición y posproducci6n cobran por hora y por 

equipo elect.rónico usado. Asi que. si la edición no se planeó 

desde el principio de la producción. es casi seguro que cost.ar.A. 

11\A.s dinero y esf"uer:z:o. 

e.1 Observaciones de edición en el Break down 

Cu.ando se ha t.erminado de grabar el video clip; en el renglón 

de observacion•s del B. O .• viene apuntada el nómero de t.omas que 

se hicieron de la secuencia grabada, asi como el t.iempo que duró, 

y la secuencia seleccionada para su edición Cel video parmit.e ver 

al inst.ant.e los errores y virtudes de una t.oma:J e t.ambi~n 

calif'icados los int.ercort.•s grabados para armonizar y dar 

coherencia a la t.oma maest.ra. lest.a .s la inf'ormación f'inal del 

a.o. para la edición. 

Por lo t.ant.o. cuando se llega a la sala de ectic'ión, es mucho 

al.s t'Acil, para. la b(lsqueda del material grabado, pedir al 

operador que sus mi.quinas est.én en ceros en su cont.eo general. 1 

para qu• cada cint.a o videocasset.e que se int.roduzca corra 

sincronizadament.e al t.iempo que t.iene apunt.ado el B. D. de la 

secuencia selecc:J.onada. Si est.e procedimient.o se sigue hast.a el 

f'inal 1 la edición se t.erminarA en dos o t.res horas de t.rabajo. 

Al f'inal de J.a hoja, en el renglón de observaciones¡ el B. D. 

cont.iene: 

Una calif'J.cación del t.iempo real de cada secuencia 

El nOmero de veces que ~st.a se grabó, y 

El t.iempo similar de los int.arcort.es y da los det.alles que 

sirven para corregir errores de grabación. 
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Por lo t.ant.o. si se siguen correct.ament.e los apunt.es de tiempo 

y corrección que propone el B. O. • se recort.arAn excesos de 

edición. 

S.a. Proceso de edición del video clip 

El proceso de iniciación en la edición, cont.empla la. grabación 

de una sincronia Ccomtlnment.e llamada de •negros•:> de una 

rererencia de 'imagen negra•, que perm.it.irA insertar por separado 

audio e imagen: música y secuencias. 

Al ser insertada la mósica sobre una sincronia o rererencia de 

imagen, ést.a permit..!.rA. sin perder el audio Cya que el ensamble 

puede romper el sonido de la música), una continuidad visua1 

rererent.e a la música, ajustando perrect.ament.e, cuantas veces sea 

necesario, el movimi.ent.o de los labios del cant.ant.e con el sonido 

de la canción, es decir, que ambos correspondan al sonido y la 

iniagen. 

Y como el B. D. no propone alt.ernat.ivas. sino que coloca las 

imagenes ya grabadas y seleccionadas en su lugar respect.1 vo, el 

direc:t.or puede conf'iar perf'ec:t.ament.e en su asist.ent.e personal. 

para •st.a diligencia. Y t.ambtll>n. por supuest.o, hacerlo él mismo, 

ut.ilizando el minimo de t.it!:!mpo¡ sobre t.odo si se piensa que el 

cort.e direct.o ser.i., en est.e t.ipo de trabajos, el proceso de 

continuidad narrat.iva mas elocuent.e. Las disolvencias y ciertos 

et'.ct.os especiales Celect.r6nicament.e hablando). serán ut.ilizados 

t.ambill>n de acuerdo a lo calculado originalment.e en el B.O. 

En muchos casos, algunos realizadores pref'ieren un OFF LINE 

Cia. copia de trabajo:>, porque creen que avanzan mA.s rápido, sin 

embargo, haciendo uso correct.ament.e del B.O., no es necesario est.e 

proc:edimient.o• al menos en lo que al video clip se ref'iere. 

Ver Break Oown 

Para terminar, es necesario apuntar que dejarlo t.odo a la 

imaginación, pu~e ser o no muy creat.ivo, pero dejar t.odo a un 

mét.odo de t.rabajo y ut.ilizar la imaginación para enriquecer lo 

planeado y calculado. redit.Oa tiempo y dinero para et.ro t.ipo de 

objetivos. 
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6. CONCLUSIONES 

00 Los sueftos pueden ser l.a expresión de l.as funciones mental.es 

m.\s bajas e irracional.es y también de las m.A.s ~levadas y 

012.l. iOSCXS". •• Srlch Fromm 

Tres concept.os const.it.uyen las bases para concluir est.e t.ema: 

a:> Psicologia de autor 

b) Oficio Prof'esional 

e) Met.odologia aplicada 

a) Psicologia de aut.or. 

En lo r•f'erent.e a la psicologia del autor. podemos decir que: 

es import.ant.e ubicarse en el cent.orno ps:icosocial del lugar donde 

se mueve el aut.or de un video clip. Adaptarse a las visiones 

int.elect.uales que sobrevienen su creatividad. canalizando 

creat.ivament.e t.oda esa energia visual del inconscient.e. a través 

de: 

Slmbolog1a Personal y/o f'amiliar 

Simbologia social y/o Nacional 

Si mbol ogi a I nt.er naci anal 

Canalizando concret.ament.e estos tres conceptos de 

interpretación, el autor de un video clip. podrá. asociar 

correctamente sus ideas personales. sociales e internacionales a 

una creat.i vi dad original y novedosa. buscando en sus or 1 genes 

int.elect.uales. personales y nacionales. una imagen que pueda 

trascender universalment.e. 

Los engarros mentales de copia o imitación de videos ext.ranjeros 

nacional e50, 

moment.Aneamente, 

l mi t.ador es de los 

porque generan 

extranjeros. 

moda 

f"uncionan 

seguir, 

fundament.alment.e, comercializadora. Pero en realidad, pocos de 

ellos pueden pasar a la Historia que se f'or ja actualmente en el 

archivo televisivo . .. 
Fromm 1:. "l:L lengua.je olvi.da.do"". l:d. Ha.c:hell•. pdg. 4~. 
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Sin embargo. cuando alguno de ellos l.ogra salir de la copia 

inconscient.e. y se encuent.ra a si mismo. podemos decir que t.1ene 

una personalidad propia con sust.ent.o nacional; y que en su 

car~ct.er sof"ist.icado de modern1%aci6n visual puede t.rascender 

int.ernacionalment.e. 

Por lo t.ant.0 1 el aut.or debe t.ener muy claro que t.oda su 

creat.ividad vendr6 inevit.ablernent.e ~e s.us origen.es sociales y 

cult.urales a t.rav6s del 1nconscient.e que t.raspasa las barreras del 

cent.rol social. para llegar al consciente como una idea original o 

br1llant.e. 

b) Of"icio Prof"esional. 

Pero no bast.a con ent..ender que, el origen de la creat.ividad se 

encuent.ra en la part.e m.As irracional de nuest.ro ser. También es 

necesario comprender que el oficio de realizador es muy 

import.ant.e. y que •st.e se logra a t.ravtts de una const.ant.e lect.ura, 

t.~nica y c:reat.iva de un c:onoctmient.o general del mundo que nos 

rodea, y scbret.odo del conoc:imlent.o del lenguaje c1nemat.ogr~fico y 

t.elevisivo y del equipo t~nic:o y humano que ayudarA al desarrollo 

de un traba.Jo visual• lo que a su vez se logra realizando 

constant.-nt.• ejercicios profesionales. 

e> *t.od.ologla Aplicada. 

Por íalt.1-=a, podemos concluir que un Mtodo de t.rabajo como el 

Break Down proporciona un nivel de organización actual y moderno 

que evit.a muchos desequilibrios económico-ment.ales, que sólo 

ret..rdan una grabación. 

Las act1 t.udes desorganizadas. esperanzadas a la creat.1 vi dad 

espcnt.Anea del lugar y momento, pueden en muchos de los casos, 

crear mi.s diCicultades creat.ivas que soluciones reales. La 

organización es la clave del éxit.o. y si est.e m6t.cxlo puede servir 

de algo para los fut.uros realizadores da imagenes, habr• cumplido 

posit.ivament.e su labor social. 

Sabemos que no s• descubre nada nuevo, solamente se apunta algo 

que ha, y sirve act.ualment.e. en cualquier medio de comunicación 

social. 
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