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DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.


















PRCPIEDAD INDUSTRIAL EN DERECHO INTERVACTCNAL

a "vencién, 5-:£ndustriallzacién y Utllidad de. -
-Clasificacién v dotencién de Patentes o Inven-

ecciquiento, 13~Invenciones de Modelos ¥ leujos Indusfrxan
: _.4-Darechqs del Inventor l.;-Requisitos paxa el‘Derec:ho

admnistratwa“&equisxms para el Ejerciblo de. ia Acmén Penal,
,13-Efect:os de la Deela.ra.clén A&mnmstramva, 14~»Acm cnes Pena-

i c: A P TTUL o 111

\XCMBREJ Y MISO& CJLME‘.RCIML l»(lonce.pto General v Z“Nonbre










quien le:mro de su Boberano "el recenecimiento para el inven
to:c del uso- exclusxvm de sus. cbras“ (1 ) m&s t«rde la Const:z,tu'

¢iones de la Fedarac:ién“ (Art. 80 ) Ia Iﬁg.lslacz.én Frances;a
- sobre patentes se- aonc:imc en la revnluc:.ém y tanto la pr:fmer'
"*Leyv‘de Pa‘t:entes db anem c‘ie 1‘?91 ccnm 1a de 19 de julw de ~




itucifn de 1357 (Arts 28 v 85) aSi
onstitucin de 1917 (art. 28 pfc;» :

, ,sible ejecuciﬁn 6o 1a idea de 1a invenciSn tampien das
p@rtar algo nuevo. a La J.ndustr;r.a, un algo totahuente"d o onoc

z.ugane Poulllat Trai rques .
I ,yﬁ-a‘concuz:rence Delayole marc'hat et B:Lllarci, Paris 1898, p§,

y C. Trego I,erdm de 'I‘e;ada Dt,recho Admm.gstratm:) Maxman
Jl MExico 1911, pig. 200 -

4) 1a Iey de Patentes del Impevm Maxic:ano - publx,cada por o

 Gral Almanaqm Mexicano v Directorio del Ccmarc:ic, ~

:La de Eugemo Maillefez:et, Méxs,co 1867




f::,-.;;;qreso y avame de la técnica mdustrlal, en resumen la J.nven- i
- cifn debe ser novedosa y original (7). Ademds la novedad de la
invencifn debe ser de naturaleza tal que sea ‘realmente una in-
. novacién para su’ aplmcacn.én en la industria o sea que no basta

lf}_ﬁ&’tma simple mejora adicibn o correccibn de n defectn que: ‘pudie
. re aportar cualquier hombre |de mediana preparacifn, sino que =

debe ser: un adelanto efectivo el cual segln férmula de juris—
prudenma francesa se valora por las dificultades que hubo de-

encer el inventor al apreciarse la dlferenc:La entre la inven:
cinyel estado‘ anterlor de la técm.ca. ,(8)

z’INDUSTRIALIZACICN Y U‘I’IIIDAD DE LA JNVENCI(’N

Por otra parte la invencxén debe sata,sfacer_,

}Yquisubs para tener derecho ala pmtecc:lén jurfdica: Debe se

til provechosa a la colectividad (9) ademSs de tener carfcte
findustmal capaz de su explotamﬁn dentro de la J.ndustria

. En. cuanto a la industrlallzacién de la mvenca.én
_ta:debe:,tener utilidad en 1ld prictica de tal manera que al
‘gereyplotadadé lugar a la elaboracidn y transformacidn de pro.
ctos (10), y ala: obtencz.én de servicms y nuevos satlsfactori
econbmicos. . .0 A N
. Este tipo de invencién ;eccluye de la apli‘cacisn in
ustrlal los métodos o sistemas 1os cuales a pesar de ser uti-
‘lizados en la industria no. implican transformacifn’ de materias
}primas ¢ ni obte:nc:.én de: praiuctos 0.servicios como sucede con
'los sistemas de contabilidad, Financiamiento, produccisn de ven
: tas,— de fabricacibn (produccién en serie) asi como’ las formu~
: y s:xstems c:Lentiflcos apllcados en agrlcultura, ganader‘ia,

':'CB'..ASIE‘ICACI(E\J Y OB’IENCI@I IE WAKEN'.[KZS O INWNCJZ@?ES PA’IE\TTA--* :
'BLED Y NO PA‘I'EEJTABLES :

L En f\mcmn de 1a actwldad mventwa y dentro de -
.x(7) Tulio Ascarelll, Ob, Cit. pig 202" el
(8) Jorge Barrera Graf, Ob, Cit. Pég. 339
(9) Eugene Oouillet, Ob. Cit. pag 15 -
10)’Jorge Bar‘r'exa Graf, (Eo C:Lt. phg. 340




"Ibdo nuevm dibujo usado can f_nes de oxnmantac:.ﬁn—-
industrial en cualquier substancia y dispuesto en e
1la por impresifn, grabado, mosaico, incrustacin,~

gdecoloramenm et cualqus.e;. otro mdm mecénwo, fi-

ir»dustmale&z en los c:uales se. utmll@en los de\leS“
pmsenten un aspec:to pecul lar y propm. Ll 3

En laa dlspcsicmne*s contem.das en el Ar*;iculo 6c>,




salvo que en xealn.ddd se: trate de la cmbmacl&z
fugién de esas invenciones -en tal forma que no-

puedan funciohar separadamente o que las cualldaj

des o las funciones caracteristicas de las mismas.

:.sultado mdustrs_al ncve&osc., g

ECIows e sy




i c:.én de materla debe subraya.rse desde luego que por produc’oo' :
‘deberd ‘entenderse un bién de carécter material cuyo objeto es~
‘satisfacer las necesidades econSmicag, El producto objeto de
la invencifn deber ser nuevo para merecer proteccifn legal, a:
denﬁs debe distmguirse de otros semejantes por caracterist:x—-—

fa de una mvenc:.én 5ino en todo caso’ de wm mievo, xmdelo o, di
dustrial. La invencién de un pmducto concede al. autorha
del mismo el privilegio de cbtener su patente y la patente de=
'roducto otorga.a su yez al inventor la protecccifn més arplia
‘el derecho industrial pueda conceder, o'sed la explotaci6n .
lusiva y. temporal de su invento, impidiendo la util izacién-
- elaboracién: por. terceros de objetos smlares que. Llendan a-

crear confus:.&n. S

INVENCIONDE MEDIos NUEVOS ¥ OQMBH\IACICN F(JNCICX\TAL DE DICHOS

La invencién de mdlos nuevos puede; pmvenir d, i
,proceso o pmcedimento (11) o med:ante la conbinac’s funclo-,;j .

-yos ‘crea una secusla, serie de faces o etapas que hay que se-—
guir para poder obtener el producto o resultado industrialj:
1 segundo caso 1o se requiere ‘tal proceso de faces, sino la -
mera relacifn fincional o sea la coordinacién vinculacién lnd;l.f_
oluble de "LOS med:.os para. obtener w resultado 0 resul taclos.

' En todo caso este tipo de’ mvenc:.é'n consiste en la-]
, tlllzaclén de "nuevos medms, agentes. u. 6rganos“ ideados por—
‘el inventor cuya fmalldad es. oonsegulr m producto o re.sulta—- .
oo dov ;mdustr:al sm que el uno ni el otro resultadc tengan qun o
i ”.*ser nuevos. i '

P“oducw o ﬂasultado pueden obtenerse 6@ esta clase'?:"

nalde dlChOS ITEleS En el prlmer C&SO el USO de HEdiOS nue-—-—‘.jf :)'ff"f";"‘ i

. de inVéxi01ones ya sea por la fabricacifn de un objeto o] solam,

- mente se logre un cierto efecto en la fabricacifn prevista, es -

. 11) Mario Ghlmn =~ Corso Di Diritto Incmstrlale, mhme Secon,
do,, Rs::ma 1937, So Leté Fdltrile del Foro. Italn.anc»,pgg 35;2»

- decir en el {iltimo de estos cases el nuevo método (procedimien
“to'o corrbmacmén fum,lonal) ldeado por el mventor, por ejan-—»-*-——




plo el ahoxm de ccmbustlble en los motores, una mayor potenc1af
o veloc:Ldad, menor calentanuento, etc. ‘

: El resultado industrial nunca puede ser objeto de

_, excluswldad ni por tanto de ina ‘patente -porque. al otorgarse :
‘monopolio de explotacién ‘sobre;determinado efecto industrial’

. daria por ‘resultado el unpedmlent,o a terceros de realizar to-
da clase de inventos que conduzcanial mismo. resultado. En cam-
jb:Lo ‘el derecho de exclusiva se otoma respecto.de los medios :
‘nuevos. que se mxpleen para el efecto de prohlblr, a. r:ualquie:c .

‘En igualv forma s licxta‘ la explotac:Lén por ‘terce
LSO la obtenci6n de nuevas patentes, cuando se use

tar la .ruspectlva paténte, en este Gltimo- caso cam da_ce--f -
12), el Juez deber& de gozar de facultades an@llas Y suficmen-,

_en la pr:mra patmte, o si se trata tan solo del equlvaleni
tea los mservados, en: 1os cuales el @rrpleo por terceros d_e =

; nedios c:oncmdos para obtener w producto o resultado md

trial".“Estas invenciones, como a las que nos referimos en. pé-; .

‘vrafos anteriores ‘pueden ser de proceﬁn.mento ode cx:mblnacién
funcicnal (14) por la: s:lmllitud con mvencmnes c’;‘.e mdic)s nue-f

L (12) Jox:ge Barxera Graf. Ob. C:Lt pag. 345 Ll

(13 Toidem. pag. 345

| :/(‘14) ,'I‘ullo Ascarelll, ,_Cb. C:Lt.:;;‘ '7 et




: if;,Liflcanmte Tor virtud de descrlpciomes hechas
‘en publicaciones.~ En este:caso, la novedad e
triba en la apllcacmn realista y no en la que’

;’pmpone o anallza la ebr‘ clentifm

: ;'.Apllcac:mn concreta de un. medm ut;l‘f zado en1a
industria de manerg general.- Esta hipbtesis con:
“tenida en las disposiciones del articulo 4o, -
Fracc. TIT TP, I., en este caso la apllcac.‘.on
_pmcreta forma tna nueva’ aplmamcm de un medi

. ya conocido, un. ejenplo de ‘esta forma de inven-
- ¢ifn puede ser tn aparato eléctrico que median

SR la elevaclén de tanpe:atura pmduzca evapc:rac:nénf




se: med:.ante la utlllzac;ﬁn., a) De var:nog pmductoscencci&os'“
reservados. por. 1na: pate.ntv en vigor) (20):; b} De 1

rios productos conccldos ¢on uno o va.rios mdios conecldqs .

reservados (patentados) y c) de varlos mdz,os conoc:.dos o mser

vados (21) e . S A :

Cuancao .’La J:J.nalldad de la mvenc:,én de ﬁlslén o ccm

~(17) Eugena Pou.xllet; Ob, Cit. pég._ 61y s._“j

(-18) Cesar. Sepﬁlveda ~El Sistema Mexicano de Prop:xedad Ind
- txdial, mpresmnea Modernas, Subey N.bxmo 1955, pag. 2%
(19) Eugene Pouillet, Cb. Cit. pég. 65 , :

(20) Eugene ‘Pouillet Cob. C:Lt. 72

21) Jorge Barrera Graf, o Cltpég




JNWGIQ\?ES DE DIDDEI.E)S Y DIBUJOS INDUS’I‘RIAIES

I/os mdelos o &:Lbujos mdustriales (Art fo. Frace,
Vy VI L,P I, ) forman una especie de. propl.edad mtelectual
‘las qum sin. ezmargo se dlferenclan de las .mvancmnes 1ndus—~

oy En J,gual foxma que las mvencmnes, los mcdelos y e
;dlbujos industr:.alas provienen de la creacifn intelectual de
Jonbre e incluso puede afirmarse que un mdelo ol dibujo m&us—»
(22) Jorge Barrera Graf, Cb. Cit. pég. 350

»;(23) ey y Reglamento de la Pmpled&d' mdustmal, Edmlones An
: drade, S:A.; Néxico ‘»‘D‘F, 1963.




) Derecho de Patemldad

prmm' derecho que' se co :
rento-es ‘el deracho de’ patern:.dad 0 derecho moral,
nsistente en que’ en 1a invencién aparezca el ncmh
re del autor, y que tenga &ste el prlv:Llng.o de os
tentarse como - {inico autor de su invento (26) por lo
: anto este personalisimo derecho es: m‘wansferlble.j

b)‘”‘f Derecho e Pmpleda& ala Invenc:uﬁn

Com Lodo dexechm Imaterlal, la mvenm&n canca&c«f
g su autor un derecho de pmpledad, a la c,ual no es.
,(24) Joxge Barrera Graf, Cb. C:m:,.Pég. 353 iy
25) Ibidem. Cb. Cit. Pag. 353 :
26) Tulm'Ascarelln,, b "C:,truﬁg. 325




N p
{0 examen. que realiza la Dlr&CClOIl de la Pmpledad Industmal f
e la Sacretaria de Econmnia, mn el fm de ooncegier g nega




pagar perxémcamente ca.ertos derechos fiscales y el deber de
ar‘efectivamente la invem.uén -

El titulo ‘o ciocmnentc que el Estado explde a faf or~
el mventor o causahablente, es un titulo pﬁbl:.co declar ivo
tpedido a consecuencia de un ‘acto administrativo, solemn

‘de naturaleza bmlateral (29) el cual acredita los derech
del L:Ltular de la patente, S e

. LICENL..LAS B‘S‘ E}QKHACI(X\I

La falta de explotamﬁn mdustma;. o. explota.,lén im
) ualauier patente dentro del term.to-




,;meseys'co*lsec'utlvos ‘con postemoridad a los dléhos tres anos de _
' lgSIICla, oonceden a terceros el derecho de obtener llcenc:.as

: ¥ 'artir de la reépectiva reSolucién, sin qué_didua ex--—
l”taczﬁn pueda suspenderse por mas de tres meses conse

' "Pa . !
;nar:.o‘ de novedad (Art. 50 v 78} ’ transmls:Lén de derechcs de-g
1a patente y. @{pedlcz.én de l:Lcencm., (Frac. III lnCiSOS A) ,‘--§ﬁ'
Ye c), d), Y e). de la 'I‘arifa) ' ~

- 1a falta de pago oportuno no acarrea la caducldad i
' 'autoxrﬁtma de la patente, sino que la ley. concede un plazo de-
gracia que puede ser de seis a dieciocho meses que. vence el —
prirero de julio del afio siguiente al del vencimiento", trans.
currido el cual “caducard la patents y. la invencién: pasar& al=
“dominio pblico". (Arts. 45 y 94 Frac, III). La falta de pago-
- de los derechos relativos a la solz.,cltud ¥ al. -examen, dentro ~
de los treinta dias de prérroga que concede la Ley, "hard que-.
se consz.dere abandonada aquella, mqulméndose una nmva pmm
:‘-r‘,‘czﬁn Y pagc cle recargas".ﬁ L , : ,

j’f}?-pROCEDIMIENf'O PARA LA ozamcxa\x E WA PATE‘NI‘E

Sa

. El procsd:mentc a&mms‘crativa pa.ra la ebtencn.én
l ];de una patentev.ae 1n1c:1a con la presentacmn de la SOllCi.tLlc.




respectiva ante la Direoclén de la Pmpledad Industrial de la-
Secretarfa de Economia (Art. 14). A esta solicitud que deberd-
ser presentada por dupl:.cado por qulen afix:me ser el vexdadem

que"acreds.te ser causahabiente’ o' cesmnarlo de aguél, se acom-
pafiarén wn dfbujo. del. Anvento, wa. descripeitn detallada de es
1:_e y‘s,la especmflca015n "clara y concisa de le. queffse /oons:Ldera

o Ia sollcitud debe refer.xrse aA wn: solo invento *ya o
que a‘*patente qua ha de otorgarse deberé cmprender ;

dé" 1asfj‘cres clases de pabentes de las que trata el artfculo —
50, de la Ley cormspmde la mvenczén, Yy por ﬁltim se ex:Lg -

‘ Nuestra leglslamén sobre patentes exige que el in
vento sea espemfmado 0 descrito clara y concisamente en'la =
vsollcitud respectiva (Art. 21 L.P. I. vy lo., 21 y 28 Regl. L.

)i 1o que quiere decir que. debers expllcarse el oonten:.do,
los,efectos, la utilidad de la invencién, sin due tengan que -
darse ‘explicaciones: cientificas o fllosﬁficas, ni ofrecer cél—-

11 fmtanéticos (Art 21 Regl, LP.L) s

la exigenczta de la descripc:lﬁn de la mvenc:L&n se
debe ‘a dos razones fundsmentales: Primera la de impedir a ter-
ceros el uso de la invencifn durante el plazo de vigencia de.
,;la patente, 1o cual se consigue c:cgr@arando la invencz.én descr

Ctm-@la.dos ’ccdos y cada urxo de lo& requ:sitos foma
Jdes- em.glaos por la L.P. I. y su. Reglamentm,7 y wa vez pagado




| gbe e}medlr el titulo de la patente, a" nmnbre del éiesxden
1a Repﬁbllca, por el Secreatlo de Eoonomia (Art. 34 L.P.

l derecho de mic:.ar madldas preVentivas Gon anterlo da
_ejercicio de la acci6n relativa (Art. 250), una de esas medi
das oons:.ste en "el aseguramiento d.e 1os cbjetos fabricad;;

“fabricacién" (Art. 248), la otra consiste en la orden que: -
el Juez d& al infractor de abstenerse de usar, hasta’ nueva dis
posz.clén de los medics Y pmcednmentos patentados (Art. 245
a primera se relacmma con ia violacién o infraccién de ina
atente de productos; la’ aragunda con las patentes de procedl
mente, de csmbmac:lén yde mdelo o dlbu;;a industrml,~ 2

e Tos servicios que’ por diferentes oonceptos sobre dze
,'(31) “Jorge Barrera Grakt, Obt. Cit. p8g. 382 |

2 (32) Ieyy ‘Peglamento de la Propiedad Industrial ' Cb C::Lt
:(33) Jorge Barrera Graf, Ob. Cit. pdg. 382

34) ‘Roberto Mantilla mlma, Ob. Clt.,‘?pég; 203 A

(35) Art.im;los 248, 249 y 250 de la Ie y*anglamen de la Pro




20,_ Por cada wna. de las anuala.daéies 10a., v Jla., y o

,‘,:,125'1..9....u.u...n.“.n......;....,,._“”.“ o

30.‘ Por cada una de las anual;dades 7a., BOe,y, 9.
»Por cada una de las sa.gus.entes anualmdades,




, la mvenc:lén no es patentable....,...‘..‘....;?,,

derechosrse causaré.n en el npnento 'der—presen

mposa.cién "y cada una' de las slguientes SO%
$90.00 auanﬁo_m haya excedentes).........

II. «Pmmsf I:E mnam o meo INDUSTRLAL ,

Derechos' de examen. -e‘fAl prasentar la solicittxi.'

Sin el pago de esms 6erechos no se pmcederé -

Dexecb,os de exp@iclén : Se causan cuan&o se co»
~ munique que va a @rpedirse el titulo de la pa--»r
100,00

mteug.t upcounutteaen-ancaQ-ulooo-asuo:congqo

{Con este pago se wnsxderan cubiertas las tres :

Prmeras anual.x dades)




ila :mspecclén se practica fuera del Distn

o Federal o fuera dﬂ la adscripcifn’ del ins-
pector, - los gastos ‘de travlado, seréin por cuen
_ciel 1;>mmvente de la msmcclém..........“

z‘Por el asmdm de ma solw:.tm de mnsidexa»
‘cifn por el interesado cuando se le ha comuni~
:_,ﬁa que. la :anenc.:aé‘m no es patent.bla......;,;

Por el ‘estudio de una solicitud de examen de = £
Wﬁdﬁd absolutabas«\ocw;wqeto»qnsttcue‘e;w..;--l'ﬁ:"}?_“

Por 1& reva.smﬁn de cada cert:x.f;c:aé;) de pmorimfff L













MARCAS

= o En Dexecho Industrlal se entlmde por marca-al sig-
no con que se distinguen las mercancfas que wna empresa elabo@
re o expenda: Antiguamente lo que caracterizaba a uma marca e
ra la individvalizacién de la empresa y la: cunprobacién de los
'ordenamentos zmpuestcs por. 1a Ley, actua]mente se dlf&mencia

fnddlstintivb de. mercancias y el nonbﬁé cbmercial distmgt.ie a—%
la negociacic‘m , i

: C/tra de las caracteristlcas e‘fla marca es que esta1
,;\tiane la facultad de indicar la procedencia de la mexcancfa -
(Art: 96 L.P.I.) ahora bien &ste elemento se puede omitir y —
tal ‘omisi6n traerfa como consecuencia privar al empresario de

la titular de la protecclén c1vil Y penal a aue tiene derecho.

s La. Marca es-un. signo exterior v dist:mtlvo la cual-—
“debe - ir adherida al: pmducto en lugar vigible a efecto de dis~
*tmguirlos de otros similares en el mercado, de esta manera la
marca es tanbién wna sefial de garantia pues indica al ptiblico~
'-cqnsmnidor su procedencia respecto a la enqgresa y en esta for-—
ma indica su calldad y prestz.gio. e »

S s La marca debe estar constituida en cu.alqua.er mdio-‘
“materlal que sea susceptible de hacer distinguir los dbjetos a

ue se aplique o pretenda aplicarse de su Inisma espec:ie o cla-
‘se. De esta manera la marca pusde fo::marse por medio de fraseﬁ
: palabras, nfmeros, dibujos, firmmas, retratos, pinturas, con -—=-
‘tal que dichos elementos ademds de ser adherides al producto -
_sin que se. identifiquen con este iy su empleo no estd prohibido
‘asi mismo la marca de un producto puede aonsistir en el envase -
0 rec;.plente que 1o con‘i:enga, en la envoltura que lo. cxbra, en
la caja que lo proteja, sin llegar a ser substanciales al prcr-—
‘dueto, va que este (en) caso estarfamos en presencia de un mo—
delo, 0 de ma nueva forma patentsble (Art. 4do. Fracc. VI L.P,]‘:}
“1.) como por ejemeplo la envoltura de: Cl@t@a juguetes, ya quev—«;'
‘en. esm caso fcp:cmn part:e del mismo. i =

~En el caso de- utilizarse ccaro marca i en me‘(:%ﬁ ;

;Ub, ’P;mfc: 5reuer Moreno “I’ratad&:: de Marc.‘a de Fébr ca 1' o
' /L":.’&werc:.o 2
285




‘ ,t.intivo de. n‘ercanr*ia" | y‘yel nonbre cmerclal distmgue a
egociacién G s

d de indicar la pmcedencma de la mercancia
_ahora bien &ste elemento se puede amitir y -
ria ccm:: oonsecuencma privar al- aszesar;.o dé’

idi al pmiuci:o en. luqar visﬂole a efecto de ‘dis~
ros similares en el mercado, de esta manera la
\ma sefial de garantia, pues éf‘:(ndic’a al pﬁblicaw :

pt » edencia respecto a la empresa y en esta for.*—-t

f;;giad Y prestlgio.,-

De esta manera la marca pwde formarse por mdio de frases,
alabras, nlmeros, diijOSI, finmas, retratos, pinturas, con —-.
tal’ que dichos elementos  ademas de cer adheridos al prodx.cto;
3in que se mentifs.quan con este y su ‘empleo no estd prohibido
i mismo la marca de wn pmducﬁa pue&e consistir en el envase -
o re‘.ipmnte que 1o contenga, en la envoltura que lo cubra, en
la caja que lo proteja, sin llegar a ser substanciales al pro-
ducto, ya que este (en) caso estarlamos en presencia de un mo-
delo, o de una nueva forma patentable (Art. 4o. Frace. VI L.P. -
I.) como por ejemeplo la envoltura dea cletos juguetes, ya que— &
’enestecasofompartedelmm E o

En e’ caso de utllxzaxsa oo marca un envase (25)5,(

—pet FEWRT Moreno = Eatado. 6:& M.amas de Fébrs del y
vr'nercw,Za.Edlc,, Edltorml R:;b:.s, Buencas Aires 1946 PG~




- two.

: este puede ir accmpanado de menclones y s1gnos dlstlntlvos qua'
- se refieran al producto que contienen o mas claramente un’ enva
fise pcr si solo pusede constltuir legalmente una marca 3. -

IS “En. las dlsposwiones contenidas en el Pmtimlo 105-.
L;Fracc. IIT L.P.T. se admite que los envases no sean del domi——
‘nio pfblico pueden constituir wna marca, de tal forma que una-
: Ao’c_ella es suficiente como marca del producto que contenga ——
~siempre y cuando distmgan claramente al producto por. su forma,
‘por la carbinacién de sus colores, por llevar grabada alguna
igura por un especn.al mecanlsm para. cexrarlo, etc. e

Por ﬁltamo la ml'ca e&. facultat:.va sm ser doligato

Y
gempresario de hechos, de concurrenca.a desleal derlvaﬁos de ac—
tos gue tiendan a produc:.r ‘confusibn entre los productos, mer-
ced al uso de marcas parecidas por tanto es:16gico que el em—-
,preSarlo que no marque sus mercancias se. vea expuesto a que

: »MARCAS DE PRD’I‘ECCIQQ Y Mms IZE %}E‘ENSA

£ Marcas de defensa son aquallas en que el empresarlo
,tltular de la marca hace la reserva mediante su reglstm para-
.evitar que por su semejanza con marcas de proteccién’ sean uti-
- lizadas por cm@etldores en articulos ya procluc.uios o] que vaya
a produc::.r el enpresamo.

: son marcas m:pmplas ya que ni son. smgncs distmtl—- ;

VoS de mercancias, ni se manifiestan al exterior, ni se adhie~
“yen al producto sinc que Gnicamente se’ ‘trata de denominaciones
: ‘reservadas que el titular de la marca puede uu_llzar enel fu—-?;
- Scm tanblén m.arc:as unpmplas las mcas de calidad» i
*»que no scn signos distintivos sino mencicnes c:olautivas Y comy
g Je:t)du;:g{,ores deben insertar en- los artiaulos que. fa :
“ANtonio. Arratia-nulidad de las Marcas por Falsas -
. !declaracmnes, Re\rlsta de la Propiedad Industrial y Artiis N
.-;‘tJ.ca, No. 3, enero-junio de 1966, péags. 161 y 165

Jorge Ea:c/rfra chn., Go C.u,, p&g /dw‘.;~ it




quen. empre con el fin de :anh.car su. contmndo, exactitud e
etc., cualidades estas de las que se deriva su apreciacibn y.
precio de: realizaci6n dentro del marcado, en consecuencia las
- marcas de calidad no confieren al empresario el derecho priva:

. P
°] und marca, y los dos ﬁlt:unos son relativos ya que le-
_lzrente };mda cmitirse la pmcedenc:.a de los articulos arcqpar

i La foma paxa detenninar si una ‘marca. tiene "Capaciv
dad dlstmtlva" o "Capacldad para md:widualizar“ este’i relac:z.o[

::;,titu..ar de ‘la marca y la pasiblliéad de &stinguir la: n@m-n".f
‘ cia a travez c’!el nmrﬁ::re con que se pmtendea axr@arar. ﬁhora S

5a‘rio para. J.a cbtencién de una marca excluye el uso de dencmlm
jc«mnes.,; d.escmptivaf: Tol sea las que especific&nente se: mfle"'*‘




”paises,~.01udades o' reglones cuya ut:.la.zacz_én en 'lazma.rf
uponga pmoedenc:.a, ni dé lugar a ccnfusiones o errona :

: po Jenplo el u.aar oomo marca de . 1icor fa-»--:

b;ﬁxico "Vmo de Oporto" o.de "Parras" o en el caso-

de una aglia gaseosa "Tehuacdn" en un. producto de- alfaveria «—
‘ aquepaque", conducirfa a confusibn vy mmpolio en canbio po
ner como marca a una tinta "Tinta China" a un'hilo "Hilo de Es
, “a“una locifn "Aqua de Colonia" o el agregar a una deno 0
na ién ‘geografica menciones descrlptlvas 0 de fantasfa como-
por ejemplo "Carnes Frias de Chihuahua", “Sarapes de Saltillo-
de Colores"; "Vines la: Delicia de Parral", en foma algtma Be-
ria otorgar exclusividad respecto ala demndnaciﬁn geogréflca.

A Por otxa parte las mencmnes que fonnen una marca
deben ser pmplas para distinguir productos relativos en tal
forma no cumplen esta funcién los colores aislados (en cambi”
la’ ccmsbmacl&l de colores Sl pueden constltuir una mrca i
por si solos) L I ,

e Los ¢1gnus agvs e mdetemunados cmso lo son -
, punto, wna rava, los. adjetlvos callflcatlvas , los nonbres gens..

- ricos tampoco cumplen esta funcifn, ya que la marca consiste =
" en distinguir e individualizar los productos o mercancias o e-

- llono se lograria con. la sola mnci&z del génera (Art 105 ..-.. '
Frac. :Cf Lsp :[ ) E . :

- _En 1gual forma los mnbres de uso ccmfm no cun’glen«:
;(39) Enrlque Correa ~ proteccion de la Marca en la Jurispruden
 cla Mexicana, Revista Mexicena de la Propiedad xndustrials

y Artistica, No. 2 3uln.o-d1c1embre de 1963, pégs ll a 23”




P.
generalizan hasta convertlrse en. noarbre comin del: pmdmto mls ;
mo came ha sucedido con. el D.D.,T. y "Vaselina" j{ E o

acarrearia o::znfusién de las’eapresas v sus pmductos.

o mn la marea. eon xelac:‘én a otras que estén en uso 'ya
© hayan sido registradas la ley prchibe (Art. 105 Frace. XIV in=

 ciso a) la identidad; inciso b) la semejanza pamta ° ev:Lden-{t! |

te’e mcisc c) que f:uare dudosa o ind.eterminada

: Ia razén de estas pmhlblciones camo es: cz}avm tl.ene‘ '
: @cmo finalidad el evitar confusiones entre pmimﬁos similares
- que estuvieren amzaarados por marcas iguales o semejantes y en—
consecuencia proteger al titular de la marca en sus relacz.cnes :
40 Teyy iéglamnm de I3 Pmps.e:?ad Indug




con sus canpetidores. o i : ~ T

La pmteaciﬁn que 1a ley concede al thular de una—[ :
marca no se 1Jmita a prohibir a ‘terceros su empleo en produc—
tos iguales, sino también en productos 6 artfculos semejantes
(Art. 106 L.P.I.), o sea mercancfas a satisfacer necesidades
parec:.das a las"del producto amparado por la marca, va que. s :
to ocasionaria entre el pﬁblico oonsumdor sin. lugar a dudas -
: ‘clase‘de confusa.ones. S

La ma.rca es mdepmdwnte de la mercancia o fpmduc-f
ampara 'y por tanto debe diferenciarse claramente de &s
1o ‘pueden constltulr una marca ios signos y. elenentos a‘
: prodtx:to b que tengan "Capacidad d:.stintiva". S

Si los elenmtas de Lm producto o artfculo son pro- .
inseparables de &ste como lo son el olor, sabor u otras.
dades peculiares del mismo (el ser: soluble, dlurtico, im
pemeable’”idetergente) ‘nos encontrarfams en ‘presencia de ma« =
nvencién (41) ya que dichas cualidades son. conmnes a todos
QU se_.fabrican dentro del mlsmo genero. St

- 1a marca. ademﬁs de diStmguJ.r nercancias c: pmduc-
tos- smlares camo ya he dicho, concede al titular wn derecho-
legal de uso “exclusivo ya que se traduce .en un derecho de ono -
polio, &ste derecho se concreta al signo o sea al nanbre o d8

ominacién, a la ‘etiqueta del producto; pero munca a este mis~
mo ya queel mnopollo del producto seria temporal o solo a‘--»
’travez ﬁe una patente de invencién (42) : -

‘ Llc.ltud de marca: Esta debe constltuirse con’ indica‘
-c::.oneb que no estén prchlbidas por-la 1ey, ni sean eontramas
‘a ’ a?xrm'al Yy buanas costmwbre:: (Art, 105 ‘Frac. VI L.P.I, )

Las marcas que € e forman de palabfas, figuras os .Jlg

f,nos conﬁi:axios a las buenas oostxmxbres, a laworal o a las le= d
o yes prohibitivas serfin ilicitas por dafiar un inter8s plblico,~

en igual forma afectan el interés pfblico,las marcas que pre—i
,tendan confundir o enqanar a los consumidores por medio de fal -
-gas mdlcac.'lmes del or::.gm y la calldad del productc (Art 105
jrragzc. XIII) iR e ,

1-%41) I:ay y Reglamento de la Pmpie&ad Industrlal, Ob. Clt.,

: - Enprique: Corxea, Ch. Crt./pag. 203 o




~ Por otro lado las marcas usuxpadas o fals:.flcadas, £
as\que utilizan el nonbre civil de una persona. sin el con—
sentimiento de' &ste o sus herederos (Art. 105 Frac. IX), asf -
como el uso de la fima, selloy el retrato, el nonbre. prop:.o-—
siendo homénimo ya usado como marca en un producto semejante ~
‘sin agregarle un elemento de: distincmén (Art 112) serén ilicl,,
«taspor danar intereses prx.vados.f_ Sl

‘ V‘-Por ﬁltima es ilic:x.to ‘usar com marcas los escudos,'

rmas, banderas y otms enblemas de Estados miembros de la U=
n y de los Pstados de la Federaci6n (Art. 105 Fraccs. VII y

I L.P.I.) (Oonvencion de Parfs para la proteccnﬁn de la Pro,
edad ,[dustnal ArL 6 C[er. pérrafos 1 y 2)

Limitam&n '-de la marca como’ signo diStlnthDf 14 ==
marca es un S1gno  distintivo de caracter Limitado ya que s6lo
ampara un’ deteminado articulo o wna deteminada clase de ar—

culos: (Art 71 Regl. L.P.I.) a favor del titular. lLa conse~-

ncia de esta limitacifn es que una misma marca puede usarse -

r;dlfererbes empresas para distingm.r productos: dlstintos,
eecir es lfcita la imitacifn siempre y cwando la marca sea a~~
plicada a pmducto diferente y desde. lueqo no estén compren

idos ‘dentro de la clasificacitn’ indicada por el titular prim
tivo de la misma, v que los pmduc’oos que ampare no tiendan a
'confundirse mn los resarvados por la marca or:.glnal

. chrpos:.clm de lcz marca* E1 articulo 97 L b. I. estl"
> pula que, la marca puede estar constituida por cualquler medio~
material capﬁz de hacer distmguir ebjetos a que se- apla.que dej
:otros de su msm.. espec:ue Y- clase. e

it Segﬁn los elemntos que se usen. Qara la: co*nposic;ﬁn R
de wa, mma estas pueden ser: Marcas Auditivas, formadas por- =
letras, palabras, frases, nfmeros, silabas, es decir menciones =
que puedan leerse~~~-Visuales las que forman de dibujos, figu- =
ras, mblems, envases, - fotograffas y en general de los medios

‘en que sBlo pusdan conocerse por la vista y que requieran de u

na descripcin verbal y: ~--Mixtas las que constan de los dos— o

-elementos; ejenplo de esta Gltimas es la marca. "Bayer" por da-
utilizacién de e esta palabra en fcmm de cruz. . e

"'cmes de\ fantasia generalm




ular de la marca, s:Lendo licitas y sin m&s llmi-*
'speto a los derechos de un tercero, el an-——-‘

¢ la o rca, e:}enplc d esta 7UP' Jabﬁ“ 1
co;“ ,ma.rca puede lleva:r: elementOS di~

gen del. dereche & 18 mavea: -Surge é te'de.l, hecho
reaclén por parte del t:.tular, requlriéndose adanés n-

'signo marcario en o reglstro de la Pxopiedad Industrial. El u
registro son las fuéntes de las que deriva el derecho
o utllizamén de la marca ya que’otorga una tutela.
‘al’propietario, si bien el mero uso sin. registm conced
pm : cp:s,ﬁn ;;uridica parcxal e mcmpleta. £ -

Marcas no regmstradas- En el cemrcio emsten marm
cas 1« xegistra&as Tas que a pesar de su cavfcter :xmperfecw*,
ley les otorga a,lgma proteccifn, EL derecho que la L.P,I.~
e@ceéa a las marcas no registradas son parciales y l;.ma.tadas—-
pues en forma alguna otorga al titular de éstos signos el dere
cho'a su uso exclusivo. O sea que una marca no. registrada que»—,
‘st siendo usada puede ser imitada por otra la cual puede re-
_Vgistrarse cen posbamomdad, o tambi@n usarme sin que se lle«,




egal de rég tro de esta (Articulos 9y 201 Fracc. IV),
ambién aue la primera ~ihub1era sido reglstrada Yy su.registr
: Art. 109).

gdo'f mscrlta 1a marca de’ la c_ual se pldé la nulJ.:
dad) ; y haberla usado antea que el primer regis

nscri wn de la marca reqlstrada aqu:., el plazo del se:gmdc—
, ,qi;,lslto serd de seis meses, ademds de que la: MATCA NG regls-,
trada en kéxiro 10 haya sido en el ex\.ran;)erc yque la nacién~
. extranjera del registro concedido conceda. a los mex,manos este
mlsm:) derecho (Art 200 Frac. 1II) i . :

S Los plazos referidos anterlomente deben ser coz'\s,
tar\*.:es e inmtezmmtoldosf es decir la falta de uso de‘la marca

- no registrada en un lapso cualquiera harfa que se perdieran —

flocs derechos relat.lvos, puesto que si la marca no registrada -

' se basa en el uso, la falta de es’ca hac:e desaparecer el clere—-—-‘
o jcho 'sobre aquella. S

1 uso a ;que nos refer.ums debe :er igualmente pﬁ-*-




el erec:h de' zmpedi que ‘otra ?personaf-registre
: é ‘es fnico. propietaric

1 T ad de ;*reglstro que’ postefiammte" e
lere adarﬁs .exclfw_lvi(iad que’ le concede la ley, atribu

: f‘*de;prenda. quesu. ccnsezrvaclép OpF‘ ‘
'e s:. -la‘ ma:cca reglstrada se usa ,corro sn_ no'se usa,,

'I‘RM\’SMISIC&‘I Y FY“@JIALIDAD KE I.A MARCA I&GISTRADA

Ou:o de 105 derecﬂlos que confa.ere la marca a sus-.v.tl-
,,‘fulaxes es la de transmitir ésta por medio de -compraventa, do-
nacidn, pemuta, apartamﬁn a una sociedad (Actos entre v1vos) g
‘0. derecho autfnomo, | mdepandlentemnts d@ la hamenda a qu -—- 
’i‘pertemce (Art 1) (Imrtls causa). :

S La libre ts:asmsn.lldad de la marca registrada 1o es g
.;;ta admtlda en otros aerechos, en los cuales la trasmisién con=
jjuntarmmte con la hacienda © por 1o menos ‘parte de ella. De: es
ta manera el drtir:ulo 10. 2573 C.C le. precep*ﬁa qua "el dare-




ex transferido con la vhacienda o con wmia paxte de ésta" 1guali
'luclﬁn al referlmms alGrecG, nos ofrecen el derecho belga,_

que la .trasmisién de sla:marcalpueda rea
izarse ai adamente sigmfica ﬁnicamente que el signo puede e

s an@arados por la marca.m efecto por ser la/—
igno distintivo de. ciertos productos: Y por eonceder—-
diante su registro el derecho a su exclusivo uso, la trasmi-
6n conjunta a la explotacin industrial o comercial de los =
roductos o efectos amparados por ella. S6lo tienen sentido la
ransmisitn o translaci6n de una marca al seguirse usando 8sta
blicada a los’ productos para lo cual fué autorlzada p por lo
o ser asf no cabe soluc:.&n distinta. S ,

A sde atm pxmto de v1sta la marca constltuye 1w e~'
e '»la‘hacienda . forma part:e de ella y com> tal es un
en accesorio de la: arg'éresa. De este hecho se deriva que el
acto de transmision de la empresa sin la marca vequiera de 1
a cl usula"fe’special, en . .Lla: que ‘se excluya_dicho;signp: distinti
;,vc del'negocw traslcu.s.‘ (43) R o

i }?‘omalldad de la txansmslén Exx.ge reglsﬁre ‘en~ :
o la Secmtaria de Fconomia para que, prodizea efectos en contra-
. de terceros, La inscripcitn de 14 transmisifn es cbligatoria a =
;fmmczs que la marca se hubiese foxmaéo ilegalmente (Art. 176) 0
- que se tratara de marcag 1igadas es decir agquellas que perte-
" ‘necen a una misma persona, siendo estas idénticas o -semejantes
" en grado de confusifn 'y amparen los mismo artfculos o artfcu--
 los similares" (Art.103) dado caso se exige la transmlsién de~

3 Talio Ascarel.l.l, e”b. Cit. pﬁ&. 326. =




todas estas rrarcas_ a una mz.smakpersona (Art 175)

Fn el ‘caso de marcas reglstradas bajo la v1genc1a
las leyes de’ 1889 y 1903 que no exigien para proceder a la
:inscrlpclﬁn el previo examen de novedad, el registro de la =
‘transmisién estd condicionado a que de. éste no se encuentra
‘marca registrada (Art 180)

P »"’ﬁltim si el nuevo propletario de una marca fori

r el.;ncnbre civil o ccnercial del- enajenante, quiere —
servar éste, deber§ insertar en la marca alguna anotacion

stensible ‘que :mdique que. ha desaparec:.do el antigv; '~prop1eta

1o adem&s ‘debérs poner su propio nambre a- la marca. De no ——
] ‘con estas ,disposmlones pmvistas en el art_uculo 183 5

E REGIS'I‘ROJJEE?LA MARCA Y SU PK)’.[ECCI(I\I ]NIEH\TACI(NAL

CEL ﬁltmo c%e los efectes del registro de 1a marca
_oonsiste en la posibllidad de brindarle una proteccifn més am
‘plia y un mayor reconocimiento en la esfera internacional. Ei-
inciso a) ‘del articulo 60. de la Convencién de Parfs establece
‘lo siguiente: "Toda marca de f8brica o de comercio registrada~
Fegularmente en el pais de origen, serd admitida al depSsito y.
rotegida tal cual es en los otros pafees de la- Unmn..,..'...
VEsta cimpuu.cmn supone el registro de la marca en su pais
origen as{ caw en el pals-que se pretenda ser enpleada. Si
bien es cierto que el articulo: habla de depOsito,.tal expre-—-
‘sifn se usa para comprender tanto a 1os paises que e lugar de
registro ut:xl:.zan el dep&sz.to, como- en Francia. Esta norma se-
,;alpln.ca tanto a las marcas extranjeras registradas que preten——

dan usarse en MBxico) mediante su mscm_pca.ﬁn en el Registro «-
de la Propiedad Industrial), comd a las mmcanas que quleran—j.;’_ .

.;ser‘ ut.x.lwaciao fuera de nuestro pafs.

‘Juestra L.P.I. permte que el reglstm en Mpexmo SRR

:'.i;’:g'ueda SOJ.:Lf‘i‘taxS@ "por cualquler Persina....«.ya sea nacmonal—-.
o extraniera’ (Art. 113), Con anterioridad a la L.P.I. regfa -
en México el llamada "Arreglo de Madrld" : de. 1.4 d@s abril. de




ne. (Art. lo.) que. "cada uno de los paises. contratantes podia a-
. Ee_agurarse en todos ‘los otros }palses Mla_ protecmé_n de: sus mar--

tonc:es Ve ualvo las marc,as que hublesen s:Ldo de
iamente, el principio ap,.icable a las. marcas :Lnter
"gitslgulente (Art 10 transitora.o) "I.Du tltula-—

La solicltud del registro debe indlcar el produc—
'mductos amparados por la marca (Arts. 101, 119 L.P.I.)
e ' .P.I.) en caso de tratarse de varios artfculos o
prod 08 estos deben estar comprendidos dentro de tma clase,
va que de rdo-con el articulo 120 L.P.I. "no podrén comr-
pren&ersea ‘e un sblo registro artfoulos que pertenezcan a cla.
'gses. alst.mtas" ‘Las diferentes clases de productos estén com—-
-,,prendldos en la enumeracifn que en su reglamentaci6n contiene
el artfeulo 71 L.P.I. que’ofrece 49 grupos de articulos espe—— -
cialmente clasifmadns, ¥ un grupo el nmaro 50, qwa ccm@rande;;}
articulos nc) clasa.ficaaos" o

AN La, varn.edad cie articmles an‘oaraclos por una: marcd-ff*?
mfluya en los gravémaneb flscalens que el SOliCl‘tdIlté ha de cu




r pore - fmarca se solicn.ta para ser apllcada a-
solo articulo d&eré pagarse la cuota minma, de 665,00 (Ta -
rifa scbre Propiedad Industmal D.0. de 8 de Junlo de 1955 —
Frac. Iv inciso a lo.) , sl canprende de dos a nueve: articulos~
‘,de una ‘misma especie o clase $80 00 v de dlez a més articulos
de mismiclase $100 00 ; : T

a): Denomlnacmn u bbjeto en que cons:Lsta la marca
) En su caso ubicacién del establecimiento donde ‘<
se elaboran o expenderéin los, productos ‘amparados
‘©) Declaracidn de la fecha en que se prmc1p16 au
. sar la marca
,}Expresar c:ualquiera de las sn.guientes n‘\encmnes-
- Marca T‘egis‘craﬁ'la, Mama P@g. o Marca Inﬁ. Regs
(Art 161) -

.’En el caso de tratarse de marcas fomadas con nom--

‘bre clvn.les, artistwos, literarios’ ) mmiales ¢+ O con fm“-ri?*
mas, ‘sellos y retratos, ya que en cada wio de estos casos se =
eheri comprcbar el consentimiento del. titular-del nczr?:axe ,des

‘la firma, del sello o-del retrato, o si ha fallecido de sushe =~
ffrederas o parientes hasta el tercer grado, para que dichos ele S

;‘mentos sean empleadoa camo marcas.

L":‘:J,Iaa solicitu f"»de'regls




parte a qus laSecretaria deEconmﬁa elea un’ examen de no
‘vedad, en relacitn.con marcas registradas. anteriormente, o que
~esté en tramz.tamén 51 durante el examen de novedad existen - =
- registradas o en trémlte de registro marcas :Lguales o samjan—-'
“tes, aplicada a los mismos articulos (Art. 105 Frac. XIV) o a~
articulos semejantes (Art. 106) no se proceders al. registro de
dicho signo marcario y se notificar§ al interesado para que ‘ha
a las%modif:.cacmnes pertlnen'bes, ‘0, por el cmtrario ins:.s--—

: d'ci,,por el contrario J.nscrs_blrse lmtac:.mes de dic’nos
roductns ‘cuantas veces se. solic:.te, asi como trasrnlsiones parv

part:.r de la fecha y hora de presantacmﬁn de la solmltud" du-
ran diez afios, los cuales al contrario de. lo que sucede en ma-
teria de patentes o avisos comerciales, pueden renovarse inde-
‘finidamente por periodos iguales. (Art. 132) mediante el pago -
de derechos” especiales (Art.. 169 I.P.I.) (y Fracc. IV inciso =
@) de la Tarifa). La solicitud deberd presentarse "dentro" del .
0 fltdmo semestre de cada plazo (Art. 168) sin en‘bargo el retar-
' do para presentar la solicitud o efectvar el pago no determina
ooréala pérdida total de los derechos de la marca, si la presen—
‘ftac:ldn o el pago se efectfian dentro de los dcas afios sn.gulentesx_,
S ’jal vencmiento de cada plazo (A:r:t 170) e

La L.P I. concede en favar clal:LLitular :de maimarc




dostmﬁores aomrc:.ales, . corrpetldnr usara la msma marc
registrada o una semejante en grado de confusifn para ’ampa
05 mismos: 0 parecidos: articulos g los del prmit:.vo usuar
ode la marca no reglst:cada. R

ACCICN IZE NULIDAD DEL REGIS'I‘RO DE LNA I\@LRLA

En cuanto a f‘ia acc::.on de nul:ﬁaﬁ reglamntada en -
‘los articulos 200 v 201 L.P.I. ésta es una accién mrarrente ad
ministrativa, en la cual el afectado (usvario de una marca e~
gistrada o no registvada) Y el Estado {Fraccs. IV y V. del Art.
200) acuden ‘a la Direccién de la Propiedad Industrial solici~-
tando la declavacifn de nulidad del registro dp wa marca, de-
claracidn tal de efectos retroactivos, tomande &y -cuenta gue =

?'mscripc:xﬁn se hizo'en violacién de prmclpios de orden p
blmo, dz.cha aeclén ;’noda kluqa.r a: :.nﬂ&:mmzaclﬁn Por, danos




'f;;_omada a semjanza. de la reg;stnada y ,
‘, ‘_’;,,es}ho sim:.lares "de tal md@ que- oonsi‘a

L egﬁn la jurispmdencn.a de nuestra ,Suprema Gorte la
'Lmitacién de una marca requiere del juzgador un examen n&s me-
»"ﬁ'i'ﬂ Toso de 1as _semejanzas, que de las. diferencias entre las- =
marcas que se. juzguen, debiendo ‘tomar miy en cuenta a que cla-
se de pliblico va: destmado el artfculo, porgue una. clientela -
culta 'y preparada es mis. diffcil de enganar con imitaciones —
burdas y. groseras. En este caso los jueces "tienen que ser g0-
‘beranos apreciadores mspecto a l,a m%mjanm =3 dlferenc:;.as"

o La falmf;n.cacf c‘m de una marca regmstrada ’c:xene Ju--
gar cx.anda una: persona, -sin el debldo ccnsentimente del -duefio

la altera, substituye o suprime, usfndola respecto a los mis~—
mos- artfoulos que la marca falsificada dlstmgue, mismos que =
dicha ‘persona ofrece o pone’ pcstenomte en'venta, O por: ...,.. il

cualquier otro medio pone en circulacién (Art. 258 pfo.lo.) .

En dgual forma se entiende por falsificacifn (Art. 258 pfo. 20) S
wna alteracifn cualquiera de los artfoulos reservados sin ha=—

'?V,;‘cezr mdiflcacj_én alguna a la marca registrada que los dlstinga.f“

o Tanto el caso de la mtacién cao el de 1a fmsxfi
cacifm de la marca (no df:’-,, 1os pmductos) pueéen




1 que tratan de imitar o falsificar, y por otra par~
mala fé del :imn.tador o falsif:.cador, que- dan pcr e~
de 5 ' stro (A

d rcas re,qulere que- un cmpetldor "por cualqua.erﬂ xredio
trate de pm&mir ccmﬁnsmﬁm en los productos de otro"‘“ (actos

SANCICI\TES PENAIES FIJADAS POR IA IEY

las sancione.a pecunams ¥y ccrporales que jala
ey en los distintos casos de acciones penales otorga,das en
tutely - de una marca registrada son distintas y no siempre es-
o tarén en relacién ccm la gravedad de la lesi6n que se comete.

En los casos de mvasiﬁn, J.mtacaﬁn ' falslflca-—«-»
;;.cién g qu,e e 'refiere el Art. 255 asi como los:de uso :Llegalw

delas mercas vegistradas que indica el Art. 257 se sancionan

con prisibn de tres dias a dos afios y multa de diez a dos mil
pesos; los de uso ilegal de efectos de marcas (Art. 256) los-.
da falsificacién tipificados en el Art. 258 as{ como los de

,oompetencna desleal ‘se _castlgan ccm prxsmcin de tres dias




Otras san01ones penales que establece J.a ley en ca‘:'.}':l':‘

os de: uSar que- la marca’ provoque ‘eryor sobre el origen. de —

los pmductos se sancionan con prisz.ﬁn de tres’ dlas a dos a~---*,"1 o

fios y multa de diez a dos mil pesos (Art. 259); en gre se ven
dan o pongan en circulac:.on tales productos {mitad de- dlg.hao*
penas) o-sea un dfa 'y madic a un afio de prisién v multa de -
cinco.mil pesos  (Art. 260); en el caso de omitirse insercio—
nes “Hecho en. Néxioo"', tres dias a un mes de prls:uﬁn N nmlta-

El requ prelimmar para ejemitar cualquxer m
-accidn: penal es la declaracién administrativa de 1a Secreta—-
rfa de Economia con respecto a la fa151fica016n, imitacién, u
vsiof‘filegal o confusién entre doc' 0 mis marcas (Arts.,264 Yy 189?‘:

i La declaracxén asimmlstra’civa que. puede solicz.tar—
e'dlrectamnte por el interesado e iniciarse de oficio: por = .
propia Secretaria de Hconcmia e inclusive requeririse por-
&l Ministerio’ Pﬁbl:mo Federal (en caso de tener algln interés
la federacién) , esti condicionada al pago de derechcs estable
cidos por la Tamfa de 1a Lav v;gente., Ty : 2

cional. Se‘ inicia ‘con un escrito ”al que se a.cmpanarén los -

A_c%ocmzentos ccmarobantes en que se apoye la prommﬁn de tal-
. escrito (o sea el de la commnicacién respectiva de la Secreta =
riade Economia, ‘cuando &sta proceda de cficx,o) (Arts. 229y .

232) se corre traslado al presunto invasor; falsificador, dmi - -

tador O usvario ilegal, fijéndole un plazo prudente para que-

* 'proceda al estudio de la documentacifn'y presente por escrito

* las cbjeciones u chservaciones que considere pertinentes” -

pat 230) »Tmnsmm&’ el témuino para fommmlar objecianessf e

y previc es udlcv de los antec:edmtes relativos, se dlcta:ré la’




, dmimstratlva queﬁ cozresronda, la que se commzca—-
interesados" (Arts. 233 y 196) mediante su publicaw
3 ‘Gaceta de la Propz.edad Industrial (Art 197) ~

S:L 1a resolucz.én es condenatorla puede ser. objetov -
:chrso de reconsideracitn ante el propio 6rgano que se~-
nciars 'mediante un escrito con las prucbas que se juz-~-
art "'ente ﬁ@eré presentarse dem:m de lob quince diss

'_;qulen ayudaré el duena de la mrca afeota
‘y;‘-j;en general, vtcda persona_ fisica o moral que_ se

sadbs de las‘garantias que otorga.n los: Arts. 13, 14, 16~
de nuestra Carta Magna. Este principio. estd reconocido en
‘cuyo articulo 19;5‘ reconece: que. la dpcla;:aclén a;ﬁnm:.s«-

1:_'x;alsn,fmac:,6n, Jmtacmn, etc. de Una marca no vmcula al Jw_
gador, guien deberd examinar en el pmcedzmento ~respectivo, ~

 las pruebas aportadas y los presupuestos de la accién delictun

fl_'fsa que se intent*e, a fln de condenar o absolver al pxocesado..

' n;_-;_;'gugel ejercic:\.o de la ac::ca.én penal, y & las acciones qua
‘sa- Art 265, y: 266) ”no esté_condicn.onadc a




ién. negaﬁiva de- mtacién, lnvasién, falsif"icaclén, uso ile'l
L0 confusién hecha‘ por algtn Srgano administrativo, para la’
de cabrt: elyr{ecurso de. reconsideraclén**(Att 277)

; 'aclﬁn admmistratwa en cuanto a las accicnes. penales
on uperfluos y pobres, ya que Gnicamente se concretan a estaj{
- wma cpim.én ‘técnica, la cual, cualqulera que sea su te-
10T c:onstl*uye un requisito previo v necesario para. el ejercl#
‘cio de accitnes penales, Este Gltimo efecto cuya validez es —
tanbién discutible ‘permite comprender  ejecutorias rez.teradas—- o
por la Suprema Cbrte, las que de otra manera seria inicuas, va:
que- segﬁn el crlteno del fSrgano a&rm:xstratwa para recono—
‘cer'o negar la sanejanza de dos marcas, no es rev::.-aable en am
paro, a menos de ser claramente arbitrario o injusto, porque -
“a;Supm Corte ‘de Justicia no tiene capacidad: legal para ha-~
,;cer un examen ccx@aratlvo cie dos marcas y demdir s:a. entre e-m-'




pria 1a de dafios 'Y pernuiclosgziif ‘fi.:f..A i{:if
tru ";Lﬁm marcas ili‘.c:.tamen‘ fabr:.cas (Art : :

v | Ia :accién de mdamizacz.&l que es upa accifn patri
: la cual busca la obtenmén e reparaca,én de 1os dams

a;declaracién admnistratxva de la: Secretaria de Economia, m
‘a la intervencibn de esta dependencia o del Min:z.sterm Pdblico.

nicios vespectivos que se “tramitm stmarismente mediante los

rocedimientos establecidys en los C8digos de. proceﬁimentm -
‘civiles locales si las controversias sblo afectan intereses
partlculares y-en el 05digo Federal de Procedimientos Civiles
si en dicha. centraverss.a estuv.zere mteresada la Federaaicn. :
:(Arts 2Ny 2‘72) e SR '

Igualmente de dichas acciones. clviles coriocen 105 =

’trlbmale.. federales si los intereses afecta&os no son intere~

ges partlculares ‘exclusivamente, ¢ porque en tal caso también po
»dr:‘ian conocer, a elecccidn: del. actm, los tr:bmales c:orrespon'
dientes del orden omﬁn(a:ct 2‘71) R .




CLASIFICACTON OFICIAL DE ARTICULOS O PRODUCICS

tos de ycalefaacxﬁn, alm&)rado v vent aclén " (excluy“
1é<:t,' e




: ,k.FCacmdo la marca se pi.da para tcdos locs artimlos de—~
e, o cuando no’ se espacxf:!,quen los a:c:'tﬁ’ c:ulos que a.mpaxa
se causard esta filtima cuwta,




th‘ata de wa marca apllcada aun solo
artfculo o producto: d una clase cual quiera ‘$ 85,00










N@’IBRE CIVIL Y K‘CNBRE CXZMERCIAL D.r:, u?-‘: PERSOI\IA FI$ICA

2% Con referencla ala persena fisma al ncmbre come:r:
Glal. debe distinguirse del nombore civil del empresario. Este es
el que le corraspcnde en su calidad de persona y aquél se refie-
. ve'a su empresa y sirva para indicar su fundacién, o sea 1a dal~
enpresarm oF tltular de. la negociacion cuya fmalidad = el ejer!




“EL c:.vi se ,apl:Lca,a; la persona cuando nace v
_se forma con un ronbre propio y un ~apellido; el COHEI‘C.Lal
e crea en cualguier tiemps ‘Siempre en relacién con una act:.vi
dad mercantil que pretenda llevarse a cabo _

ena enarse por su titular mdependiencanente de la ha--'
_ ; porel contrario-la enajenacién de la hacienda puede <~
llavarsa a cabo y resservarse el txtular la del ncarbra ccsm-zrczal i

E:L caréctex aOg;msorJ.o del ncmbre cmemial solc At

'pl.z_ca que eesté ligado a una empresa y por tanto si se transf:.e«-‘,
e aisladamante qer& cnn el fa.n de que fome partﬁ de una nueva‘




‘por el mlsmo: a,racte.r personal e mt:cansfer:ble que lo
istmgue del. ccm*ercial, ya que este no se extingue con la muer
te o liquidacién del “empresario, ya que puede transmitirse in--
: L,luso'por‘ herencia y. subs:Lste oon la hacienda de 1a-qu.e’j forma -

““’cmnes conten:.das ‘en el ar’ciculo Go. Fracc. III y &
,,.,Disposlciones tales que se explican por ser el ncmbre
emento de’ identifmacién e individualizacidn por tanto insus-
itulble si la sociedad se ha constltuldo en forma reqular
- Este debe constar’ (Art, 60.) en la eschitura ‘constitutive
simismo si ‘1a sociedad eg 1rregular y no habiendo cumplido :
‘gunas formalidades de la L.G.S.M., el nombre serd por tanto ele
-'»mnta escencz.al que da.ré’i a conocer a terceros'la socmdad.. e

TR A diferencm del nombre c1vil, el ccmerc::_al en las
asociedades se adquiere con ‘anterioridad al nacimiento de la: per
scnalidad juridica; pues antes incluso,de constituirse la ‘socie.
. dad, se exige el uso del nabre (sociedades’ ixrequlares) o la =
"nmcién del que vaya a usaise-en 1a es‘.«.critura aonstltutlva de
: aocledades regulares. e L A




dades..varia,de acuerdo oon el tipo y naturaleza de éstas Las —
lamadas sociedades personales, camo la colectiva y la en
ita s:mple, se: exige como, nombre comercial: ‘una razén soclal r——
(Arts. 25 y 51 L.G.S.M.); para las sociedades de capltales, ccmo
;,;f'anénma, se requiere la denamnamﬁn (Art 87 L. G.S M.) La ,
R; Ay ‘ { . :

: «},La denaﬁinaéién de las soc:.edades de capltales ‘debe
0! ,una referencla objeta.va a la fmalidad de la ccxnpa

Y Las msmas reglas ge. apllcan a las sociedades de res--]
ponsab:«.lz_dad lmtada , siendo ésta const:.tulda al axrparo de ua-.
az6n social o una denominacién. La ley exige que toda clase de—
ociedades cuya naturaleza parmita presencia de socios con res—-
?jponsabllldad Limitada se anuncie con la mencién del.tipo de so--
ciedad que se trate, o su abreviatura agregada al nambre que se-
elija (Arts, 52, 59, 88 y 210 L.G.S.M.). La razfn de esta norma-
- tiene como fmalldad el evitar confusiones ya que al leerse en u;
af,razén sac:.al no sequida de la indicacién: sociedad en comncil o
ta. (smlple O por acclones) sociedadde responsabllld_ L




o aﬂadanénma . égwamente se. plensa que estams frente a u1

iedad colectiva en la que todos los socios responden ilimi

te, De aqui se ‘desprende que' la amisitn en la razén so-=r
denminacién del t:.po de sociedad de que se tra:be A

thvfamta‘parte' del conjunto Grganico. y unitario de bienes ma
i;r’:matera_ales rde la hacleﬁda sme para dlstmgun.r

empresa..;,Aunqua el t;tular sea. esrrpresarlo, el norbre ccmerm--?}'
al no recae en &ste como sucede en el nonbre de semedades, re .
cag sabre el patrmbmo de 1la negocmac:ﬁn que el empresario orga.
niza. De esta manera el noibre ccmarciaT que se refmre a‘lane-
gec:.amén es elemento de la hacienda, y como tal concede al titu
Jar de la empresa un derecho esgscml a saber: el derecho a ‘usua 3
{77y Enrique Correa M. = Protecoion del Nombre Comercial en M&xl
_‘CG, Revz.sm Mexicana de la Propledad Indus’c:rmal y Artiat:,ca'

: = junio de 1966 pag. L a 23, o




,.*eni‘tom\a" exclus:.va para des:.gnar, ya sea la total:.dad de la -l

emprésa (nombre comercial) el establecimiento. (z6tulo o muestra) S
y algunas veces, las mercancias producldas por la negocmamén -

(ncmbre ccmercial usaao ccm:: marca)

5 Reglamantado en el ti\‘:ulo v de la L P I. el ncmbre ob;'?
jetivo es s:.gno distintivo da la anpresa aunaque dicha regulariza
- !'"entiende al nombre de sociec‘lades que es s:.gno dlstmtlmi

jas, 1a erpresa tiene :Eunc:lones mixtas v cmxprend'
) nuestro derechof tanto a denominaciones de’ las

: En su caréc'mr de signo dlstmtlvo, ‘el nombre comer:
ea :,Lza, c:cma funci6n. prmcipal, la pro‘wcsc;i,én de 1a

: teix?c; wma en sm.s rela,ciorxes con el mrcado

Desda el pr:.mer punto ae vista (mtexm) el ncsrbre oo'—
ngrcual protene la labor de ooordmacmén v crgamzaciﬁn delos &
- lementos gue- c:smprenden la hacienda, obligaciones que son 1leva~
“ das por el titular, Los distintos. elanentos de la hacienda se re
velan en forma unitaria bajo el noaraore cmerca.al, que califica a
~los elementos no en forma aa,slada sino a todos los que utiliza =
el empresamo para la consecucmn de sus flnalldades econcmlcas. .

o Enel sentido que analn.zams ' podams dec:r que el -—-)i'
nmﬁare mx:cz.al es uno de.los principales factores de la labor-
e aoor&maaiﬁn y* -'xgmlzacién c‘ie la hamenda’ en_ cuanto a




ste se censa.dera ccxno lazo de unlén entre los b:.enes y ralac:xo&
nes de la hacienda. La tutela del nambre comercial significa ~~
protemlén de la negoc:.aclén y conservacién de ella como unldad}
econfmica; contrariamelite &sta la lesifn del nombre'por: ’
ciones y usurpaciones de terceros traerfa la destruccién de la-'
enpresa y consecuentemente: la disgregacitn de sus elmenms,
nerced a actos de competidores que tiendan-a confundlr Ja: nego-f
c:zacié “Jfrente al plblico consumidor, ‘asi como a los productos—‘

{‘c:Los elaborados y prestados por ella. ,

que: 'uéen n nonﬁore parecido o :Lgual confusmones tales que’ des-‘
vmarian al pﬁblmo {clientes). por- a(*tos desleales de cmpeten—_‘

; éjm meélantéla‘ murpac:@h del nanbre. G i e

mmms GOMERCIAL cmo FIRMA

En ocasz.ones el nombxe mcz.al se utlllza ccmo f:Lr‘
ma; o sea como manifestacién de la voluntad del mpresarlo para‘
asumir dereahos, contraer obligaciones, e inclusive: leglﬁmar -
en juicio de éste, ‘tanto activa como pasxvatrﬁnte.wauando el -
 nonbre distingue al empresario, es decir cuando actua como: ra-——
#hn o dencmna.cxm de un ente colectivo, su uso comw firma es -

;fnonnal debido a que el consentimiento de la persona 3m.idma e

 efectia ’por n@dlo de dicho elemento mdlvw_duallzador en carbio




c:uando el.narbre mrmal recae sobre la empresa, su ut:.llza
cién como firma es eventual ;va sea. porjue el. derecho requierem
la partlclpacién del empresarlo Y que el nonbre de éste sea dis .

bres mrcéntiles 'exn_jan el uso dél “norrbre del t:.'ﬁular', para ———
ciertos actos y negocios Juridicos, o tanbi&n en el caso que d
,cho__t:.tular prefiera usar su. nmbre de empa:esarm y no el de. su

2] ¢ r, S& acepta el nombre comercial de la empréSa en
"s’rbancarlos de ape;:tura de crédltos, oontratos de depésm

ventre patrinonm, ni en%:xe aquellas y. estos. Ounsecuentemnte -
fel mo del nmbre ecmo fn.::ma, cuando se am:ibuye a wpresas y :

; ugares de cmercmq

L La naturaleza ;]uridlca del derecho al ncmbre canar»»
—c_;a.al atmbuye a su titular el derecho de mdlv:tduallzarse v se-
pone de manifiesto en el uso y exclusividad de este signo dis——

intivo. Asemejanza de todos los derechos que recaen scbre bie-
nes inmateriales (chjetos mco;poralas) el de.racho concede al -

(nonbre comercial) titular del nombre comercial un derecho de = -
;,s:}arécter real, similar al derecho de propiedad, que consisteen

usar y gozar el nanbre e.xc:luyendo a terceros, €ste es wn deve—-
cho que recae sobre una cosa incorporal. No se trata pues c‘ie la S
cosa mterial en que el nobre se’concreta v repmduce 2, .nd




pocoen la expresz_ém llteral, sino que por una parte se reflere-v
la ooncepcién intelectual o creacn.én de su tltular, que median
fe frases o referencias cbjetivas o irreales logra la J.denta.ficai
“cién de su empresa y la distincién de sus actividades comerciar—
on respecto & sus competidores; por otro lado establece dque
signo distintivo de la- ‘negociacifn es precisamente el nombre-
iante el cual se atr:buye asu ‘titular 1a mcclusiv:.dad de ‘su

diferencia entxe‘los}objetos corporales 'e dncorpe-
distinguen en su regulamzaclén juridlca, ‘sin llegarh

o) la accn.én penal por. imitacién dél'ncmbre 0 faisn.flcacién
v69 en relaon.ﬁn con el 251) v respecto al derecho derllvado

'cléh, del éstaiﬁleénmento v ‘de las mercaderias y, por otro lado
canc) med:i.os dea atxacc:.én del pﬁbl:n.co consmnldor. o :




itular él derecho de ampllar el uso del s:.gno protegldo (que

almente es registrado o publicado). es decir usar el nombre ¢
subjetivo como nonbre de la ‘negociaci6n; o éste como signo de i-
dentificaci6n de wn local O Como marca. (Arts, 97 112 y 124 L. Pv

: tual, o sed que el usc da lugar al derecho y que el derecho 'da;
'gar al uso, sin que para el nacmen’w de aquél, o para el e-, g

' ,su ejercicio, es deuir a su uso, su adqulsmién co*lsaj
cuenterents depende de la creacifn y de su uso, pero no requier:
que. aznegocz.acmn a la ‘que el navbre pertenezca est8 ya en ple-
na actividad, ni que la socladad a 1‘1 un dﬁmna esté f’oxmal 0
planament@ ccnsmtuida, ; S A -

'REGIS‘?RO Y PUBLICACION D.EIL NOMBRE

o En nuastro sa,stera el non&am omarmal no esté sugeto-
a ‘msompcﬁm en el ragistm de la Pmple&ad Industmaw pero si
1o estd el nombre comercial de las sociedades, en




Cbmerc:.o. En,carrb::.o tanto el ncmbre Ob]ethO 'com:) el subjetz.
0 pueden ser cbjeto de publlcacién tanto en la Gaceta'de la
.,,Prop:.edad Industrial, sin que ello sea obllgaclﬁn en la Ga
ta‘de la Pmpledad Industrlal, sin que ello sea obllgatorl,v -
(Art. 216 L.P,I..y s.) para la adqu:.smién del derecho al nom
0 para su protecclén en caso de falsificaciones; Jmltacm
es ;;_usos ilegalegé Y smque 1a publlc:acz.én reallzada agrec-

,,e ﬁmcamente ‘abarca’ "cllentela efectlva" (Art 215 L.P. I. )
5610 protege ‘al nombre en: funcidn de act:.vs.dadeﬁ del mismo-
o similares (Art. 215 y 218) por lo que permite que dos nego-
ones de actividades econfmicas sean distintas puedan -
7 'onbre igual o semejante. en este caso la exclusividad
absoluta, smo solo se establece en: J:elacién a los ccm—
,petldares. R e v

- Par su carécter de s:.gno d:.st.:mtwo, el ncznbre co-=
,,nrer01al cmmple primordialmente una funcidn de individualiza--
‘cién, de distincifn de empresas semejantes, con el fin de ev:.e_};
tar confusiones perjudiciales al pblico consumidor; vy que
los competidores mediante actos de competencia desleal logxen*“
Jla atraccn.én de chcho pﬁbllco a sus - establecm&entos. Bt

o Por otro lado , 1O es sclo la él:.stlnc:.én de las nego
-,».c‘xaclcnesAr-:lO"que:debe ‘buscarse con la proteccién del hombre,~




; ‘de un bien de cardcter :mtelectual, :
avcr de la persona a quien. legxtm\amnte se atribuye su uso~
‘ clus:_vo. Desde este punto de vista puede afirmarse cateqori
camente que la. proticcwn del narbre debe realizarse ampha»—
ments_, tolerando SO amnte la presencia en el rrercado de o=

mites y condiciones ‘de 1a tutela (Art. 2o. d.ncmsé 1) sm que
ija el depdsito o ‘registro en las oficinas del: pais ex-

trénjero (Art. 0.} ni se requiera condicién de domicilio.o

establecimiento en el pais dcnde se pida la proteccion (Arts
20 inciso 2) ol




en m:estra legislaclén és deélr en la Ley de ‘la Propiedaﬁ In

ya-que aellos pueden sub51st1r hasta dos afios: después de. la eh
tincién de la empresa en que se usaba el nombre. siempre qua :
dir;hn signo consistiera en una denominacién de fantasfa (Art
225) es decir en aquellos casos en que una mencidn de fant

si J.ntegre total ) parcn.ahmnte el nombre comerca.al S

TRZ-‘«NSMISICN DEL NCX\QBRE (XMERCIAL

,',%‘Cbmrelemanto muy nrpcrtante de la hacz,encia,
bre camercial se transflere en casos de transmisidn de bienes‘

Y. ‘derechos de la negocmc:.én, Esta se debe aj caré’mer ‘acceso
rio por un lado y por el otro a su funcién de mdivz.duahza~- s

c:.én y dlstmclén de la empr:esa a la que perteneee la hacien—»

Ahora bien el carécter acc:esorlo del nonéare oomerﬁ-f’l?

cxal da 1ugar prinero a que el novbre se vincule a una empre~

sa de manera tan estrecha que. $6lo cuando se enajene o trasnu.:
ta la hacienda, o cuando nvanos parte de. ésta[‘j,» e pueds er




rada de 751 (Sistama de Darechd Ttaliano) C. Civ. Art. 265 50,
pfo.. 1o. = Segundo (Art. 223y 224 L.P.I ) el derecho mexica=. -
no y el francés admiten la mclumén del nombre en los nego-- -

ciog trasla’cmvos de la hacienda a que pertenece, si bien se =
admite que el que trasmite  (trasmitente) pueda reservarse el
derecho al uso exclusivo del nonbre, asi como el derecho de
trasmt:.rlo o enajenarlo y en consecuenma conceder a terce-

un ’caxrpo estrecho. En efecto la’ estlpulacn.én del ===
de la- empresa (ya.sea por acto de enajenac16n,

] nta, la donacién, sucesifn por causa de muerte, la. a-
PO “_ac:.én 2 una soc:.edad, el fideicomiso, etc, o por acto de-
asmisibn y reserva de la propiedad, como la venta con’ reser

de dominio, el arrendamlento, usufructo, la prenda, etc.)
que coniste: la’ ‘reserva del nombre, debe ser expresa y clara
que de no hacerse la debida ‘aclaracién, se presumiria que-
‘el nonbre como elemento accesorio de la evpresa Y como parte-
integrante de 1d. hac:.enda se trasmte con ésta. o i

i Exrpero que en el caso de pacto (,xpreso reserva a fa
vor. del trasmitente de la hacienda, el uso ulterior que- ste™
‘pueda dar al nombre que conserva no debre entenderse que tal-
‘reserva del nanbre faculte a'su titular a usarlo en una nego—.
ciacién semejante que: haya c:ompetancla ala ‘que ha enajenado-
0 trasmltldo, porque el pacto de reserva del nombre no. impor-
tay pero si la admisitn de la concuxmncia, va que esto rew—-
querirfa nuevas estlpulacmnes en las que el adquiriente ‘con~
‘sintiera expresa o mplicn.tamenta en que el transmitente le -

‘hiciera oonpetencia Con una empresa semejante y a la qx.e deno

mnaria con el mismo ncm:)re mrca.al. :

o Esta conclus:r.c’in se. deriva de la pmhlb;c:nﬁn de rea- s

‘l;.zar ac‘cos de concurrencia desleal (Art. 263 L.P.I.) el acto
desleal estribarfa en producir confusi6n en la clientela res~
‘pecto al establecimiento del competidor, es decir del adqu:x.--—,f_,_f
riente de la hacienda sin que esto fuera h&ChO medlante el =

consentmento de este filtmm .
" . Enel caso de extmc:.ﬁn de 1a ezmpxesa, el nowbr




ue en éste supuesto no cabe la ccmpe-—
Licita, confusién de la clientela precisamenter
virtu Ade .extlncn.dﬂ yde la egaciaclén a’

Respeci:o alenamore sub;;etlvo, las r&strlcclones am;
) ces: para, las soc:.edades que se ostentfan bajo una ra-
soc:.al, el ncxrwre comarcial se forna necesarlamnte con

,cﬁbre cwz.l de- uno o varios socios, ya sea como (nicas -~
menciones © agregadas a una denominacién cbjetiva o'de. fanta-:
'sia; En-canbio ‘para-las ‘sociedades con denominacién, el nom-—
‘bre de los socms no debe ayarec:er y si 1a men‘..mn objetlva o
¢,fantasiao S e

“En fc;ma absoluta esté pmhibldo a las socmdaﬁes -

comxciales el ostentarse con nombres iguales; O sea que para .
el norbre comercial subjetn_vm rlge el prmc:.plo de 1a novedad o

»Sm 1nmtaclén alguna. -




~funcibn distintiva del nonbre, que.jtlendea evitar con
fusz.onesﬁ en la clientela, ccsro por el derecho dc- exclus:wida'd'

'scrlbir, pmpi y simplenente 105 pmductos:;que
abrlquen' expendan“_ 0

: mencmnes genérlcas v ebjetivas, 'Eou,aotros elemen
ferencladores qufeq_tan pueden ser denomnacmnes de fan~

'uxrbres oa las leyes pmhn.bltivas ni con’ la des1gnac z‘Sn ver~
al de 105 emblemas nac:.onales v extranjems (Fracc. 'VII) e




bres personales sin la autorizac:.c‘m del-' J.nteresado,
fallecido, de sus herederos o parientes hasta el tercer :grado_
FPac.IX) ni con la denominacitn de la Cruz. RoJa o Cru de Gi
ebra (y Art 21’/ del nusm*ordenamiento)' , 5

V‘La accs.én penal procede en los casos de los A
L a 253.y 259 y 263 L.P.I, por. remsn.én del Art. 269
lemo- ‘ordenamiento. Todos sancionan al infractor con pr:xsn.én
tres dias a dog afios, v multa de $10 00 a $2,000.00
600 00 en los casos del Art. 263) o a una sola de estas
- a julcio del juez; los prizrercs (251.a 253) establecen *
la sancmén en contra de los que violen las. pmh1b1c1cnes con—-“‘_
enidas en las Fraccs. VIII (Art. 252) ¥y VI, VIT y X (Art, ==
283) del Articulo 105 de la L.P.I.; y los Arts.,259 y 263 sanf
cionan a quienes induzcan al piblico a error, schre la proce-
,;aenc,l.a de los productos cuando con falsas pretensmnes pz:eten;‘j;"
“dan desacreditar los productos de un competidor; o (pretens:.o-f{f
‘nes) bien "por cualoquier medio traten de producir confusn.on
chm el establecmento, 1os productos o los servicios de un




Ia accién penal presupone el dolo del .mfractor, Pﬁ
,‘os de :Lmltacién, el dolo se presume sa.Lvo prueba -;

S ado_ en’ dlstmta ,_plaza, la’ carga de la prueba;_del‘ '
'ecaeria en qu:.en a legue la mitacién o la ususrpacién.'

a.dmi.timstrat;va da la Secretaria de Eoonmia, tespecto ala
falsificaci&x y imn.taclﬁn, o uso ;Llegal <l nombre comercial

' Ez—aspecto a. las acca.anes cn.viles de mdexmwacs.én e
»inhn.bitoria, ellas sélo. proceden en Jlos casos de imtac:.én,
invasién o usurpac:.én, ‘pero nunca en los- cascs de uso. ilegal

1 nc:.ones para la formcmn de nombre. e

e dam o el per Jmclo, v consistirden la prlvac.ién de ganan,
clas adicionales (porejemplo, el hecho de haber desviado la =~
clientela eventual), o en la disminucitn de las que se obte--
nian con antetrioridad’a la- mvasxén, m:.tacz.ﬁn 0 usurpacmn =

.(por desv:.ar la clmentela existente) SR o

g Al z.gual qae en el caso dﬁ aﬂcmnms penales se rmw;a‘ﬂ
quiere de la previa declaracién administrativa correspondien-
te (Art. 229), la que se obtendrd a instancia de la parte in- -
- teresada v de acm.,rdo con las dlsposz.cmnes del *titulo V‘I del}

’CapituloVIILPI. e Lt B :




ED N@dBRE mMERCIAL Y OI‘ROS SIGNOS DIS'I'INTI\K)S ANAIDGOS

- Como ya hemos indlcado el nonbre cbjetlvo es, pox
un jlado, gigno distintivo de la empresa, 'y por tanto el otro-
es la manifestacién literal de tal signo dlstintn.vo, estas cg_
iracteristlcas sirve para dife.rencn.ar el nombre oomercial ,de -

£os s:Lgnos dlstintlvos anélogos. ch . e

e Fn primer lugar deberé dlstmguirse el ncarbxe de la
uestra o r6tulo, porque a pesar de que ambos ‘signos-:.estén. in
egrados por letras, palabras, siglas, o npumeros o con combL
raciones de estas expresiones, €l primero es signo. distintivo
de 'anpresa, ‘en tanto-que el sequndo lo es del ‘estableci—=-
‘miento o local pertenéc:.en’ce a dicha empresa. En ocasiones és
recuente que ambos- signos se *identiflqven , Ya sea porque el
ombre comercial se use como rbtulo del establecimiento, o ~~
este por su notoriedad e importanc:.a, califiqu.e a toda
egoclacién pero taxrblén es usual que uno sea el ncmbre de

rentes locélés que. éllas pueda tener, o bien sin que el nego-
0l "‘sconstJ.tuya una empresa, su- titular si’ tenqa el derecho ax
' vo al uso del rétulo de su paqueno comerclo o taller.

La proteccn.ﬁn que 1a 1ey otorga al nmibre ccmerclal
extlende a la muestra o rStulo, signo que por‘lo demds no-
‘stmgue la L.P.I. o por el contrario parece confundir yes
‘préctica ilfcita y permitida que el titular de la empresa se-
reserve el uso exclus;x.vo de un nozrb::e y cL. tantcs xétules co~
mo locales mntenga. S

En sequndo 1ugar, debe dn_stmgulrse, el nombre co=
irtgarcz_al cL clertos avisos comerciales tendientes a prese.ntar*;
bien'a la negcclamén 0.sus estableczmlentos. Estos (ltimes «

‘signod distintivos pueden consistir en emblemas o sea, repre~
sentaciones sinb6licas del novbre o del rétulo (ejem. la re= =
rpmsentaclén de un caballo pmtado de blanco, para identifi~- -
“car el navbre o rétulo de una peleterfa "EL Potro Blanco; o~
“1a de un elefante para, identificar la droguex‘ia igual d,enmu« o

= ;naolﬁn, etc.)o en ensefianzas que consistan en insignias o es-
‘tandartes (ejem. la bandera verde y amarilla del Banco de Co-
n'ercio, © 1os estandartes d,el Hotel Refoxma Y del Hotel del -







“1.=8e convoqxe awma conferencm internacional de-
ad mdustrlal, para tratar los asmtc)s xel’;

gen -a si:s, _inventoxes, paxalizan su evoluc:lﬁn ecoiiémc .
efecto, c"iemstrata.vcs los casos de Suiza. Holanda, y

vias’ cie dmsamllo favorece el crecﬁnlento emnémmo de los
m.sms, por cuanto el propletamo de la patente, blen desee







LIOGRAFIA

PQUmET EUGENE Tralté des Marques d@ Fabr:.que et de la Con-
curxence Délcyale, Maz:chal et Bxllard, aris, 1968.

ROi)RIGU'EZ RODRIGUEZ JOAQU?CN, Derecho Mercantll 7 'I‘Oim I, Septl
ma Esillcz.é‘in, Edltorlal Porrﬁa s A., Méxwo, 1967 :

mmL MBRIO, In utucmnes de Dalecho Prlvado, Ed.ltﬂrldl ua







	Portada
	Índice
	Capítulo I. Patentes
	Capítulo II. Marcas
	Capítulo III. Nombre y Avisos Comerciales
	Conclusiones
	Bibliografía



