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INTRODUCCION

Ei presente trabajo habla acerca de dos especialidades del Disefio Grafico como es lalmageny el
Audiovisual, se comenzaré hablando acerca del surgimiento y desarroilo del Logotipo como necesi-
dad de un caracter distintivo para una Imagen y e! desarrolio de ésta, asi como su presentacion del
proyecto enun Audiovisual.

El desarrollo del trabajo comenzara con la historia y evolucion del Logotipo, mencionando sus dife-
rentes clasificaciones de conceptos que vienen a formar parte importante de una idea que unifica
visualmente todos los aspectos aue requerird una Empresa, Servicio o Institucion, asi como la Impor-
tancia de cada una de éstas.

La Imagen tiene una gran importancia, ya que toda empresa debera contar con €sta para tener un
respaldo grafico eficiente y digno que la represente.

Posterionmente se daré 1a presentacion del tema a partir del uso de un material didactico llamado
Audiovisual que surge de la necesidad de comunicar algo con el fin de despertar el interés y adquirir
nuevos conocimientos y aclarar coriceptos importantes para el alumno, sabemos que esta presenta-
cidn proporcionard sensaciones visuales auditivas para él, facilitando asi el aprendizaje, dando efecti-
vidad al proceso Ensefianza-Aprendizaje, con un enfoque directoy sencillo.

Podemos decir que el Audiovisual puede no ser siempre ef medio adecuado para una funcidn
didéctica, pero sin emoargo, en este trabajo tendra gran importancia tomando en cuenta que llevara
un procedimiento 16gico que facilite lograr los objetivos que se pretenden alcanzar, hablando acerca
de todos los aspectos que intervienan en su elaboracion y porgue necesidad surge.

Dentro del desarrollo para fa proyeccion del Audiovisual se hablara de los puntos més importantes
que se deben tomar en cuenta para la realizacion det Guidn Literario, Técnico y Fotogréfico y la pre~
sentacion de cada uno de éstos.

Finalmente se complementara la informacion para la Edicidn del Audiovisual, en donde se hablaréd de la
Fotografia y todo lo que le compete, asi como el sonido en donde voz y misica es el aspecto mas
importante y por Gitimo el armado o sincronizacion de imagen y sonido que daré lugar a la presenta-
cién del Audiovisual, dando por terminado el proyecto.

En el presente trabajo es mi deseo enmarcar 13 importancia de estas dos dreas del Disefio Gréfico,
esperando que a través de esta tesis puedan encontrar informacion eficaz para orientar a quienes
intervendran en mayor o0 menor grado en la realizacién de una Imagen Gréfica y un Proyecto
Audiovisual.
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11 MARCO  TEORICO

El enfoque que se pretende dar en el siguiente trabajo es analizar la importancia del
Logotipo como necesidad de un caracter distintivo, ya que hoy en dia, la enorme
competencia entre Empresas de un mismo ramo hace que la necesidad de distincién
y la adecuada comunicacion con el exterior, sean dos factores muy importantes para
el éxito de cualquier empresa.

La Imagen es importante para toda Empresa, Servicio o Producto, ya que es la
identificacion de ésta y gracias a ella se proyectard solidez y confianza al piblico
USLArio.

La Imagen Gréfica tiene como objetivo primordial la identificacion propia o
personalidad adecuada de una Empresa o Producto, ya que nos va a tratar de dar
una idea de lo que es o debe ser ésta. Se dice que muchas veces la imagen no
corresponde realmente con la identidad de la Empresa o Producto, y es cuando se
debe buscar una mayor congruencia empresa simbolo y asi tener una comunicacion
eficaz.

La Imagen Gréfica tiene como objetivo desarrollar visual y graficamente un concepto
de personalidad propio a través de un Logotipo que la represente, sintetice e
identifique y que contemple aspectos de contemporaneidad, funcionalida y
ambientalidad.

Aquimencionare como surge el logotipo y la importancia que llega a tener
actualmente al convertirse en parte esencial de toda Empresa, ya que éstas
necesitaran de una mejor identificacion que distinga y represente calidad ya cue le
confiere una mayor responsabilidad de mantenerse competitivamente enun
mercado internacional y tener un respaldo grafico digno de ta Empresa.

Los medios de comunicacion han acortado las distancias entre las naciones, vy asi
mismo aquellos competidores que parecian tan remotos como para no preocuparse
por ellos, estan aqui. Por ello, toda Empresa grande o pecuefia necesitard estar bien
preparada. Utilizar estrategias adecuadas y tener espiritu de lucha es la mejor manera
de navegar hacia la meta por dificil que ésta parezca.

A continuacion se mencionard como se empezo a identificar los primeros productos
ya con el nombre de logotipo.



HISTORIA

Los logotipos existen por lo menos desde el Siglo V Antes de Cristo, cuendo los
ceramistas identificaban sus vasijas con las impresiones digitales o poniendo una criz o
estrella.

El ceramista pretendia cue su producto se diferenciara de los demds y buscasen su marca,
haciendose ast presente la utilizacidn del marcaje como designacion e identidad de un
producto llegando a constituir una parte de fa evolucion y cultura de nuestro tiempo.
Todo es objeto de marcaje, como se marcaban los esclavos, las reces y los alfareros sus
producciones.

Los artesanos y mercaderes imprimian ya entonces sus marcas sobre los articulos que
producian.

Los descubrimientos arqueoldgicos romanos indican que se distinguian los articulos desde
la localidad, el nombre del alfarero o se distinguian por medio de signos caligréficos,
figurativos o abstractos. Una de sus funciones era el control de productos y evitar robos.
Se consideran estas marcas como los antepasados de nuestras marcas comerciales y de
identidad.

El marcaje es fruto de una evolucion histdrica que tiene su verdadero origen en la Edad
Media donde se comienza a utilizar los logotipos en escala tocal y los Gnicos distintivos
eran utilizados por losReyes, Emperadores y Gobiernos.

Enla Edad Media los togotipos se utilizaron para indicar poder y autoridad como por
ejemplo, el dguila de los Habsburgo en el Irmperio Austro Hungaro, fa flor de Liz de francia,
el crisantemo Imperial en Japdn, los cuales eran reconocidos por los campesinos
analfabetos.

También utilizaron la concha de Santiago como simbolo de piedad vy fe.

En los Siglos XVIi y XVl se dice que en Francia y Bélgica se comenzo la fabricacidn de
porcelana fina a gran escala y se comenzaron a utilizar 1os logotipos y marcas para las
fébricas como indicador de calidad y origen. Al mismo tiempo tambi&n se mandaron
marcar objetos de oro y plata para que el consumidor confiara en la calidad del producto.
Desde comienzos del Sigio XIX, las leyes en francia, Estados Unidos, Gran Bretafa y otros
palses, reconocieron fa gran importancia que tiene el logotipo como marca ya que son
propiedades valiosas, asi se hizo posible obtener el reconocimiento de la propiedad de
unamarca o un logotipo registréndola.

El fogotipo actualmente se puede vender o ceder bajo derechos inherentes a una marca o
logotipos determinados y éstas se llegan a vender en sumas enommes.

La utilizacion del logotipo y marcas se remontan a un poco mas de cien afos atras.
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*En la segunda mitad del Siglo XIX, permiten la masificacion de los productos de consumo
y muchas de las marcas actuales se remontan a ese periodo”

El desarrolo decisivo de la marca se produce con la segunda‘R’evoluc:én Industrial, con la
produccidn seriada y sucesivamente con la produccién masiva Y 1a macro dlstnbuaén
gracias a la rapidez y la densidad de los medios de transporte, como parte ?mportante de
los medios de comunicacion.

*Pero los logotipos y marcas tomaron gran importancia en los Gitimos treinta afios” Y8 e
es conquistada por los medios visuales y audiovisuales de comunicacién, ya que se adapta
a sus exigencias técnicas y a un entorno cada vez més saturado de estumlos Para
funcionar correctamente en los medios y suentorno, las marcas y logotipos repliegan en
ellas mismas, se concentran en busca de cambios o transformaciones que supone mejores
condiciones de interés visual.

*La televisién tiene mucho que ver en ello, asi como el répido auge de las industrias
secundarias, corporaciones y de servicios™

Para cerrar esta breve historia mencionare fa bibliografia existente sobre dicho tema;
*Enciclopedia del Disefio” de Joan Costa y "Como diseriar Marcas y Logotipos® de Murphy
y Rowe, esperando pueda resultar valiosa su consulta.

EVOLUCION

La evolucién de la marca y logotipo ha sido de gran importancia ya que se comienza a
darles un mensaje comercial *la sequridad en nuestras manos”, ‘compre mi producto®, todo
esto gracias a la publicidad quien le da la difusién necesaria por medio de carteles
publicitarios con la tnica finalidad de ser més convincentes y persuasivos hacia sus
productos. Lamarca y el logotipo logran cada vez con més eficacia cormunicar y difundir -
su personalidad esencial; su pretendida excepcionalidad frente a la cotidianidad intrinseca
de los mismos productos que ellas amparan y propugnan.

Lamarcay el logotipo seréa un signo material adoptado por la empresa para distinguirse de
las demés, distinguir su produccidn, sus posesiones y sus actividades comerciales e
institucionales con la intencidn de que ésta (marca/logotipo) permanezca de modo més ©
menos estable en la memoria de una colectividad.

Actualmente las grandes Empresas, consideran de gran importancia el ser reconocidos y
ser identificados por medio del logotipo.

El logotipo y la marca son algo més que simples palabras (tipografia) o imégenes, ya que
*identifican un Productc, Empresa o Servicio, lo diferencian, dan informacidn acerca del
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origen, valor y calidad, representan haberes valiosos y constituyen propiedades legales
importantes'.w

La mportancia de 10s logotipos y marcas es como ya mencionamos anteriormente,
diferenciarlos de otros dandoles un carécter distintivo, todo esto viene a ejercer una gran
presidn sobre los fabricantes ya que debe ofrecer una alta calidad, un valor excelente y
una amplia disponibilidad de productos, permitiendo al consumidor comprar con
confianza no importando que sean demasiados caros, ya que el nombre es una garantia.
Lo mismo ocurre con los servicios, ya que el simple nombre es una garantia de que es un
servicio confiable de alta calidad y nos permite tomar casi suoconscientemente una
decision rapida cuando nos hallamos ante varias opciones.

Lamarca y el logotipo tienen potencialmente una vida larga y por tanto cuando se realiza,
el disefiador debe tener en cuenta el estilo que le va a dar ya que debe ser
contemporéneo, poraue puede quedar anticuado muy répidamente, el disefiador debe
resistir la tentacion de manipular el logotipo ya establecido al menos que sea realmente
necesario.

El disefiador tiene la responsabilidad de producir sus diseiios tomando en cuenta la
composicion, la disposicidn de las unidades de informacion visual y verbal que de lugar al
énfasis pretendido y exprese claramente el mensaje que se quiera dar.

Se puede definir el LOGOTIPO de diferentes formas, a continuacidn mostrare ciertas
definiciones de diferentes autores:

°El Logotipo puede definirse entonces como la version gréfica estable del nombre de
marca®
®

*Es una manera de exhibir el nombre de Empresa”

“Palabra gréfica, es una firma tipogréfica fijada especificamente del nombre de una
Compafiia, el logotipo no debe ser confundido con una marca, la cual es simplemente un
monograma o simoolo” ’

Se considera pues al Logotipo como el arreglo tipogréfico de una determinada familia o
tipo de letra, que va a servir para identificar una empresa o compafia.



LOGOTIPO

Ellogotipo es la transcripcion escrita del nombre de empresa o asociacion, por medio de
ura grafia particularmente caracterizada y exclusiva. El vocablo logotipo esta impregnado
del lenguaje de la tipografia y su "etimologia procede del griego logos que significa "palabra
discurso” y de tipus que significa "golpe formado de imprenta”

El logotipo es de naturaleza linglistica como palabra hablada y se vuelve escritural al
convertirse en un signo visible con caracter propio, diferenciandose asi de los tipos simples
de una sucesion de letras corriente. Se podria decir que es una forma de designacion ya que
por medio ya que por medio de éste la empresa o servicio se designa asi misma y el
plblico la visualiza como una informacidn escrita y gréfica. La funcionalidad comunicativa
muestra que un fogotipo muy visual y relativamente notorio ya no es més leido sino
sefialadamente visto y memorizado.

El logotipo es la grafia particular que toma la escritura del nombre marca. “El logotipo
deviene marca, signo de identidad, elemento seflalético, distintivo, asociativo, porque ef
tratamiento grafico que en él existe se convierte de una palabra legible a un signo visiole. No
importando si es iconico o verbal sino que su funcién sea distinguir, identificar, memorizar y
asociar.

El logotipo debe ser explicito y se debe sugerir o forzar su asociacion con el producto,
empresa o Servicio.

Conrespecto a la funcidn asociativa se presentan aqui dos altemativas, se considera a la
marca gréafica como simbolo, este favorece la analogia esponténea teniendo asiun nivel muy
alto de asociatividad y una fuerza visual y emocional muy notable.

Lamarca verbal el logotipo, es abstracta y se vincula al nombre de marca o de la empresa
por su funcion designativa o descriptiva.

Enmuchos casos el disefiador utiliza tanto la marca grafica o simbolo y la marca verbal
logotipo, y a éste se le incluye formas analdgicas que llega incluso a convertirse en imagen.
El disefiador tendra también gran variedad de tipos de estilos para elegir ef apropiado para
la representacion gréfica del nombre de empresa o producto. Asi surgen diferentes
clasificaciones de logotipos como la que menciona John Murphy y Michael Rowe, en su
libro "Como disefiar Marcas y Logotipos®, comenzaremos con los logotipos sélo conel
nombre corporativo o la fimma del fundador de la empresa, pero estos no siempre son
funcionales ya que cuando el nombore es demasiado largo se le considera rigido.

Los LOGOTIPOS SOLO CON EL NOMBRE son apropiados cuando éste es relativamente
breve, facil de utilizar y cuando es adaptable, ya que unmensaje simple y directo tiene més
a su favor.

La firma original se desarrollo en el logotipo distintivo ya que ésta era un indicador de
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calidad, valor y origen.

Los Logotipos también pueden ser basados en LETRAS INICIALES, tales iniciales se basan ya
sea enuna descripcion de sus actividades, en el nombre de dos de los socios o apellidos
de los fundadores del negocio.

Al recurrir a un conjunto de iniciales con caracter distintivo, no siempre puede ser claroy
comprensible porque el piblico en general no sabra que clase de actividades realiza dicha
organizacion, se dice que es dificil obtener derechos legales exclusivos para un grupo de
iniciales, las iniciales no suelen ser faciles de localizar en una gquia, es posible que las niciales
no suelen ser faciles de localizar enuna guia, es posible que las iniciales tengan que variar de
un pais a otro, por ejemplo:

AIDS : Adquiried Inmuno Deficiens Syndrome
SIDA : Sindrome de Inmuno Deficiencia Adquirida.

El Logotipo también puede ser situado DENTRO DE UNA FIGURA GEOMETRICA: un circulo,
Svalo o cuadrado, y aqui lo que se debe tomar en cuenta es que el nombore debe ser
relativamente breve y adaptable, pues el simple simbolo no seré distintivo por si solo,
adernés tendra que encajar dentro de la funcidn de identificar empresa, producto o servicio.

Existen los Logctipos con el NOMBRE EN VERSION PICTORICA, en estos casos el nombre
de la organizacién o producto es un elemento destacado e importante, como por ejemplo
el de Coca Cola ya que la combinacion de nombre y disefio forma un estilo tan distintivo
Que desafia ciertas manipulaciones.

Los Logotipos ASOCIATIVOS, son aquellos que no incluyen el nombre del producto o de
la empresa, dichos logotipos son juegos visuales simples y directos, son flexibles y féciles
de reconocer, pero no siempre pueden ser adecuados estos logotipos ya que podria
verse como un recurso gréafico o puramente abstracto.

Los Logotipos ALUSIVOS pueden ser una simple letra que aluda al producto o empresa, es
decir, que se relacione, como por ejemplo "Mercedes Benz”, la cual alude al volante del
auto, la alusion puede perderse probablemente para la mayoria de la gente ya que
generalmente son considerados abstractos.

Los Logotipos ABSTRACTOS, pueden ser creados con mayor libertad, pero al ser creados
6



asi, tienen el problema de que no tienen ninglin significado auténtico. Pero actualmente
parecen tener gran aceptacion por corporaciones estadounidenses ya que dicen que en los
negocios japoneses han funcionado bien, pero enun contexto japonés muchos de los
logotipos no son abstractos, pero al llevarselos fuera de su mercado son considerados
como tales. Los logotipos abstractos deben ser manejados con mucho cuidado ya que
realmente deben dar solucidn de disefio eficaz, atractiva y sobre todo diferenciar e
identificar una organizacion, producto o servicio, ya que s su funcién principal.

De alguna forma esta clasificacién nos da una idea més clara de definir cada uno de estos
téminos para posteriommente darle el nombre de Imagen que corresponda, llega a ser Gtil y
trata de dar un significado propio y diferente a todos los conceptos que llega a confundir
al alumno, de alguna forma se podria llegar a utilizar esta clasificacion para unificar una idea,
claro que a veces pueden surgir diferentes imagenes que no corresponden con alguna de
estas pero el Logotipo siempre sera el nombre de la Empresa o Servicio con una tipografia
exclusiva fundida en un sélo caracter y por lo tanto distintiva y posteriormente podemos
ver como cada uno de éstos llagard a tener una identificacion o término propio llamado
“Imagen”.

En esta nueva etapa de la marca gréfica todo cambia radicalmente. La misma nocidon de
marca/logotipo ya no expresa solamente la sefial material de marcaje.

Y sin embargo, su funcidn primordial persiste dentro de un sisterna mayor y més complejo
de signos, que constituye una especialidad muy precisa del Diserio Gréfico.
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21 CLARIFICACION DE CONCEPTOS

Aqui se hablard de diferentes conceptos que vienen a formar parte importante de una idea
que unifica visual y graficamente todos los aspectos que requerira una Empresa.

LOGOTIPO.~ Es el nombre de una Empresa, Industria o Institucion Producto o Marca,
diferenciéndose mediante un tipo de letra cuyo grafismo refieje
exclusividad y personalida y ayude a fijar el recuerdo,

IMAGOTIPO.~ Ellogotipo suele adoptar ciertas imagenes. Estas
imagenes pueden tener caracteristicas muy diversas,
pues su nico requisito es sumemorabilidad. Este
concepto se consigue con un adecuado manejo gréfico
en el cual ntervienen todos los aspectos formales,,

MARCA - Es el distintivo visual de un producto o servicio.
La marca es un signo-estimulo, es decir, un signo
asociativo e inductivo que se incorpora a los sistemas
mentales, también al mismo tiempo un signo memorizante.
La funcién memoristica de fa marca implica una presencia
cuantitativa y, muy especialmente, una coherencia en el
espacio-tiempo.
La marca es el elemento menos expuesto a la
segmentacion de las audiencias y de las motivaciones
publicitarias, de ahi su importancia sociocultural,,,

SIMBOLO.- Es un signo gréfico que representa una idea o una serie
de conceptos definidos. Es la unidad bésica de los
sisteras de comunicacion. Puede ser verbal, como la
palabra hablada o grafico-escrita.

Los simbolos son fonmas geométricas, realistas,
abstractas, asociadas a un concepto.

Ei simbolo es un dispositivo pictérico o gréfico destinado
a ser utilizado en lugar del nombre y auncue con
frecuencia se le emplee junto a éste, ha de ser capaz de
tener una existencia propia.,,



MONOGRAMA -~ Acomodo tipogréfico en forma abreviada a sin de
que su representacion sea més répida e inmediata,
puede ser captados por el observador tan répido
como un simbolo, de tal manera que un
monograma puede ser ideal para una compafiia
ampliamente conocida por sus iniciales.

FIRMA.~ Nombre de la Compaiia puesta en una forma consistente y
particutar, algunos consideran que ésta es lamejor forma
de identificacién para una Compaia.

PICTOGRAMA - Representacion mas o menos fiel del objeto es un
signo gréfico independiente que llega a ser
comprensible en todo el mundo, puesto que se ha
convertido en un lenguaje informativo,,

IDEOGRAMA.~ Signo que representa una concepcion global de una
idea. Son puramente lineales,

SIGNO.- Comunica una idea, suscita un cbjeto ya sea preciso o puede
llevarlo oculto,,

EMBLEMA.- Simbolo, marca distintiva, decorativa, sirve para
transformar una concepcion concreta, caracterizada aun
grupo de gente.

Los simbolos que son usados con una intencidn definida
pueden volverse emblemas.,
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29 LA IMAGEN GRAFICA Y SUS POSBILUDADES

COMO LOGOTIPO - Eliogotipo aparece andlogo a lo que en el individuo es la firma
autografa respecto a su nombre, o,

El logotipo es la version gréfica estable del nombre de marca, la tipografia posee una
dimensidn significante no~-verbal, iconica, que incorpora por connotacion significados que
compietan al nombre.

Los alfabetos especiales realizados por animacién o caracterizados y las familias
tipogréficas ya estandarizadas permiten la mejor designacion de las funciones
identificadoras del Logotipo.

El poder utitizar todas las familias tipograficas posbles, ast como sus combinaciones y
variaciones agregando asi texturas y color, hace que se cree un propio codigo estructural
siendo asi infinitas las posbilidades de crear un Logotipo.

Hay muchas formas de proyectar el logotipo de una compafiia, pero la iddnea seré la que
cumpla con los requerimizntos de ésta y lo que las necesidades del disefio requieran,
interviniendo asi la creatividad del Disefiador.

COMO IMAGOTIPO - Allogotipo suele sumarse con frecuencia un signo no-verbal
que ayuda a mejorar las condiciones de identificacién, se trata de imégenes estables y
pregnantes que permitiran su memeorabilidad y capacidad de diferenciacion, que pueden
operar como Imagotipo, aplicandose asi a una entidad dada (Empresa, Producto, Institucion,
etc,) por fo tanto, el imagotipo se presenta conforme a tres grandes ejes segin Norberto
Chaves en su lioro La Imagen Corporativa:

1MOTIVACION/ARBITRARIEDAD, es cuando el signo visual puede coservar pleng, cierta o
ninguna relacion con hechos o nociones asociados con la institucion que identifica.

2 ABSTRACCION/FIGURACION, es cuando el imagotipo v la idea a la que remite puede o no
estar asociada a la institucion, puede ser convencional como puramente realista.

3 OCURRENCIA/RECURRENCIA, es lo més tipico que puede haber o lo més original e
innovador en el criterio general o en el disefio visual concreto del imagotipo respecto a
cddigos o convenciones vigentes.

El nombre oral, el Logotipo o nombre tipogréfico y el Imagotipo constituyen un sistema de

entrelazo para aludir sintéticamente a la identidad de la Institucion
La relacién que entabla el Logotipo/imagotipo consideran dos parémetros bésicos:
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el grado de redundarncia seméntica y el grado de homogeneidad retdrica.

Nombre, logotipo e imagotipo pueden dar a entender la misma nocidn, en donde podran
ser tres formas redundantes o aportara tres referencias distintas, de tal manera el plano
retdrico lo verbal, lo tipografico y lo icdnico pueden configurarse mediante estilos que
oscilen de la maxima simifitud al maximo contraste.

El grado de redundancia semantica y el de homogeneidad retdrica son pardmetros
opcionales y la pertinencia de cada una estara en furcidn de la identidad a comunicar.

El valor de un sistema de identificacion dependera del objetivo comunicacional concreto,
aplicandose asi a Empresa, Institucidn o Producto.

COMO M AR CA .- Para el grafista la marca es el distintivo visual de dicho producto o
servicio, compuesto con determinado tipo de letra y distribuido de determinado modo.
Martin Vinyeta en su libro Dibujando Marcas nos dice que cualquier marca para ser vélida
como tal debe de reunir ciertas caracteristicas:

A) EFECTO SOBRE LA MEMORIA - debe ser grabada en la memoria para no olvidarse
faciimente, debe ser de comprension inmediata y facilmente recordable.

B) RELACION CON LO QUE REPRESENTA - el grafismo de la marca tenga una relacion
bastante inmediata con aquello que anuncia.

Q) EFICACIA VISUAL - impacto visual, debe distinguirse de otras, atrayendo de algiin modo
nuestra atencion.

Dicha eficacia ha de ser lograda por el disefiador mediante la adecuada utilizacion de letras
y grafismos.

D) BELLEZA GRAFICA - teniendo las tres condiciones ya mencionadas lo Gnico que falta es
que la marca debe ser recordada relancionando con aquello que anuncia, pero todo eilo,
con proporcion, ritmo y armonia.

Asi podemos decir que el Logotipo e Imagotipo se pueden convertir en Marca y cumplir la
funcidn de identificar un producto y posteriormente convertirse en "Imagen de Marca, que
es la representacion de una Empresa transmitida especialmente a través de produccién y de
sus actuaciones comerciales: de sus productos y fineas de productos, servicios y
publicidad )
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23 EL LOGOTIPO COMO IDENTIFICADOR DE UNA EMPRESA O SERVICIO

En este apartado se hablara de un conjunto de términos que maneja Joan Costa en su loro La
Imagen Global, con el objetivo de dar una identificacion propia a cada Empresa o Servicio
Que surga.

IDENTIDAD CORPORATIVA ~ Es la union del simbolo y el logotipo de una Empresa y/o
producto, para lograr identificacion total de la misma.

IDENTIDAD VISUAL y/o GRAFICA - Es el modo en que una Empresa, un producto, una
marca o servicio se cermunica visualmente a diversos piblicos por conducto de todos los
medios gréficos posibles.

IMAGEN GRAFICA - La imagen gréfica constituye un subconjunto de las imagenes visuales
materiales. Son imagenes de dos dimensiones obtenidas por medios manuales o técnicos y
la manera en que son manejadas dichas imagenes son por medio de grafismos, ilustraciones,
caricaturas, imagenes fotograficas, tipograficas, termograficas, nformaticas, etc...

IMAGEN VISUAL - Figura o formma material que reproduce las apariencias dpticas de las
€0sas de la realidad.

IMAGEN MATERIAL- Es cualquier imagen percibida por los sentidos en el mundo exterior.
Las imdgenes visuales fijas, son registradas instantaneamente, mientras que Ios mensajes
secuenciales sonoros, audiovisuales o visuales, requieren la intervencién del elemento
temporal para ser percibidos y comprendidos.

IMAGEN MENTAL- Imagen mental es el resultado, en la imaginacion y en la memoria de las
percepciones extermnas subjetivadas por el individuo.

IMAGEN EMPRESA - Es una clase especifica de las imagenes mentales, vinculada al aspecto
institucional y, sobre todo, al aspecto funcional de los productos y servicios que la
empresa vende. La imagen empresarial es una representacién mental de una serie de valores
psicolégicos atribuidos a ella como organizacion y transferidos a sus productos, servicios y
su conducta.

IMAGEN DE MARCA - Representacion mental de un deteminado estimulo de una Empresa

B3



transmitida especialmente fuerte y estable que ha sido generada por el conjunto coherente
de todos los mensajes que la Empresa emite en espacio-tiempo.

IMAGEN CORPORATIVA - Es una imagen mental ligada a una Corporacion y a lo que ella
representa, especiaimente por conducto de su identidad visual expresada por signos
gréficos, pero también de su comportamiento y sus actuaciones.

La imagen corporativa abarca también la imagen de empresa y la imagen de marca, puesto
que implica el conjunto de la empresa, sus producciones y actuaciones.

24 LA IMPORTANCIA DE LA IMAGEN CORPORATIVA

La Imagen Corporativa, es un conjunto de factores que pemiten identificar o distinguir a una
Empresa. Es la representacion grafica de una idea que unifica visualmente todos los aspectos
que se refieren a una corporacion.

Su objetivo principal es tener una comunicacion tanto a nivel interno, con aquellos miembros
de la comunidad que desempefien alguna actividad dentro de la compafiia o instituciény a
nivel extemo con aquellos individuos que reciben los servicios de ésta.

Los objetos en donde fa compaiiia plasma su imagen van desde las plumas que regala ésta,
los cheques de pago, la papeleria extema e interna, los uniformes, las aplicaciones
arquitéctonicas, vehiculos y material publicitario.

Para la realizacién de un proyecto de Imagen Corporativa, el disefiador tendra que realizar
una investigacion acerca del perfil de la Empresa, tomando en cuenta los siguientes puntos:

- A que se dedica la Empresa

- Cuanto tiempo lleva creada

~ Cuales son las necesidades gréficas de la Empresa

- Que servicios ofrece

- A que piblico se va a dirigir

- Planes a futuro, entre otros puntos; para asi poder conformar de manera gréfica la
impresién que la Empresa necesita ante el plblico y asi darse a conocer de manera
favorable con los clientes.

Los elementos &ptimos para crear una imagen pueden ser:
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A) NOMBRE.- Debe ser lo suficientemente original para causar el impacto que persiguen.
B) SIMBOLO- Es un elemento gréfico que representa un objeto o una idea.

Q) TIPOGRAFIA - La tipografia es un factor muy importante para la imagen ya que se deberéa
elegir de acuerdo & la necesidad de la Empresa.

D) LOGOTIPO.- Es el arreglo tipogréfico particular que sirve para identificar a la Empresa y
debera cumplir con las necesidades requeridas por ésta.

E) COLOR - El color en la creacion de la Imagen Corporativa desemperia un papel
importante ya que [os clientes desean ser identificados y ser memorizados ya que atraen la
atencién del plilico.

F) APLICACIONES - Las aplicaciones son los lugares y objetos donde se vera plasmada la
Imagen Corporativa y todo esto vendra en el Manual de Disefio Corporativo, que tiene
como funcién ser la quia para la reproduccion fiel de la Imagen Gréfica Institucional o

Empresarial.

La finalidad de la Imagen es comunicar el concepto favorable de la Empresa al plblico y que
éste la reconozca y la identifique del resto de las demas y llevarse una excelente impresion
y no olvidar su existencia.

Hoy en dia el mundo esta saturado de simbolos y nombres de las diferentes compaiias, por
tal motivo, el empresario como el consumidor buscan una imagen que les de confianza para
que esto pueda ser efectivo, las empresas o companias deben buscar una imagen fuerte e
impactante ya que a través de ésta se juzga a la empresa, el disefio que la imagen tenga
tendrd un papel importante en el esfuerzo de las compafiias para crear un independiente y
fuerte impacto competitivo.

IMAGEN  INSTITUCIONAL
Es la imagen gréfica que se compone de elementos que representan las caracteristicas que
son inherentes a las actividades de las instituciones, teniendo como finalidad el darse a

conocer sin perseguir el lucro.
Su objetivo principal al igual que la corporativa es darse a conocer y tener una
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comunicacién tanto extema como intema.
Los elementos que la conforman son desde la papelerfa intema y extema, como
aplicaciones arquitéctonicas y sobre todo material publicitario.

IMAGEN PROFESIONAL

Imagen gréfica que a través de una representacion definida expresa fa profesién o servcios
que desempefia una persona cualquiera que sea su actividad.

Son las tarjetas de presentacion (papeleria) personales o las Gue da la empresa a cada uno
de sus trabajadores.

De esta forma intento mostrar que una Imagen surge de una necesidad y que de ésta se
desarrollard toda una serie de conceptos que tienen como nico fin representar a una
Empresa, Servicio o Producto y diferenciarlas, ademas de ubicarlas dentro de un contexto
competitivo comercial.

Dar a conocer la importancia que tiene el Logotipo como ser distintivo, ya que éste es el
elemento principal de toda Imagen, ver como de lo particular llegamos a 10 general, es
decir, que el Logotipo se puede convertir en Imagotipo y este a su vez se convertira en
Imagen de Marca, Imagen Corporativa o Institucional, mencionando asi la importancia que
cada una de éstas tiene, sin olvidamos de la Imagen Profesional, en la que el Disefiador
Grafico tiene Ia sensibilidad de utilizar su creatividad y busque asi originalidad y novedad,
creando asiun sello propio.

La Imagen Corporativa tiene una gran importancia ya que toda Empresa debera contar con
ésta ya que hoy més que nunca, hay un flujo incesante de imégenes que no podemos evitar
que nos influyan, pero debemos ser capaces de distinguir, en nuestro beneficio, lo bueno y
lo malo y es asi como la imagen tendré que ser relevante para poder sobresalir y competir a
un nivel intemacional y sobre todo ahora con el Tratado de Libre Comercio en nuestro pals,
en donde se necesitarg de Disefiadores para proyectar al Mundo calidad y competitividad
teniendo un respaldo gréfico eficiente y digno de la Empresa.

La personalidad que proyectan al mundo tiene coherencia y consistencia; los consumidores,
proveedores y otras personas ven que sila compafiia actua con armonia, sabe lo que hace,
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estd bien organizada y es eficiente, la imagen deberé tener, por lo tanto, un fuerte impacto
competitivo.

Crear una Imagen no es facil, pero por medio de este trabajo se pretende conseguir que
por una necesidad se desarrolle todo un proceso desde el Logotipo como ser distintivo,
hasta llegar a crear la imagen gréfica adecuads, todo esto de acuerdo a las necesidades de
la Empresa y del pdblico, en donde el Diseflador Gréfico reunira la informacidn necesaria
para fa realizacion de ésta.

Estamos en un momento importante para el Disefio Gréfico en México, somos una genracion
dindmica con ganas de triunfar pero tenemos fa presion de la competencia y es shi donde
debemos tener ideas frescas e innovadoras que nos ayudarén a sobresalir, y lograr asi
resultados satisfactorios.
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CAPITULO 3 EL AUDIOVISUAL COMO
MEDIO DIDACTICO



3.1 QUE SON LOS MATERIALES DIDACTICOS AUDIOVISUALES

Eluso de los materiales didacticos en el proceso ensefianza - aprendizaje; surge de la
necesidad de comunicar por parte del profesor, una serie de experiencias a sus alumnos
conel fin de despertar en ellos el interés por adquirir nuevos conocimientos.
Conocimientos que estan basados en el aprendizaje "los cuales adquiere a partir de sus
percepciones, es por ello que cuantas mas sensaciones reciba el alumno, mas ricas y
exactas serdn sus percepciones’, mientras que la palabra del maestro solo proporciona
sensaciones auditivas; “el material didactico ofrece al alumno un verdadero camuto de
sensaciones visuales, auditivas y tactiles, que facilitan el aprendizaje de! alumno”, ., es declr,
la informacidn que se maneja en estos materiales es mas exacta, al tiempo que se aclaran los
conceptos y se estimula el interés y la actividad del alumno. Por todo esto, los medios
didécticos dan un impulso insospechado al eprendizaje.

Por todo lo anteriormente expuesto, en todo Proceso Ensefanza - Aprendizaje que se
proporcione en un saldn de clases el profesor y el alumno seran los syetos interactuantes.
Ya que la funcidn del profesor es asesorar al alumno en dicho proceso, €s necesario contar
conrecursos que fe ayuden a interesarlo en temas que se acerquen a la realidad, facilitando
la comprensidn e ilustracién de {os temas de estudio proporcionando una vision sintética de
éstos,

Ei profesor puede valerse asi de recursos didacticos como el material Audiovisual que son
los materiales proyectados que estimulan simultdneamente la vista y el oido, encontramos
enlre los mas usuales: el pizarrdn, las peliculas, los sonoramas y a television, nos
evocaremos en fos Gitimos por ser el objeto del presente trabajo.

Se dice que los materiales de medios audiovisuales se ajustan a la presentacion de paso
fijo., el cine &l proyectar una pelicula situa a la persona dentro del ambiente y las
circunstancias que se esten presentando, pero suele eliminar la participacion del educando.
Las peliculas son menos flexibles para propdsitos de estudio, pues no pueden estarse
interrumpiendo para comentarse o hacer observaciones, al utilizar este material no se
asequra el aprendizaje deseado, ya que se necesitard hacer ciertas actividades
complementarias para lograrlo.

Algunas peliculas son editadas para poder pasar el mismo proceso cuantas veces sea
necesario hasta su comprension.

"Este medio tiene como desventaja el ser un material audiovisual mas costoso y por lo tanto,
el mas dificil de alcanzar”,,,

La television es quiza el recurso de més riqueza ya que presenta mayor variedad y menores
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gastos, sin embargo, para fines educativos es un medio que esla sujeto a la programacion “lo
cual no ofrece lo que necesitamos en un momento determinado y su pantalla relativamente
pequedia no se adapta para la exposicidn de grandes cantidades de impresos, estd origina
desventajas para cualquier presentacion,

El sonorama es un medio muy utilizado ya que es un poco més costeable, es una
combinacidn de diapositivas, misica y voces con la finalidad de recrear mensajes en el
espectador. Las retrotransparencias y las digpositivas de 3x4 ., son excelentes para la
exposicion de gran nimero de impresos a un tiempo, Este medio resuita sumamente atil y
suele ser muy interesante por tener la posibilidad de elegir io gue vaya més de acuerdo con
los cbjetivos que se proponen.

Pero lo importante es que cualquier concepto debe ser adaptable a las respuestas del
alumno y sea asi un sistema ideal de ensefanza.

"Se dice que la capacidad de los medios es la mejor “comunicacion” y los medics filmicos -
peliculas, dispositivas, bandas de proyeccion fija y la television, tienen una capacidad
grandisima en cuanto a calidad y variedad de estimulos para aportar &l aula, especialmente
en el aspecto visual, también como el poder ser grabadas para poder duplicarse y ser
posible la ensenianza individual”

Pero esto no siernpre puede lograr un mayor aprendizaje ya gque muchas veces tratan de
hacer estructuras muy complejas, con trucos y efectos especiales que no aumentan su
eficacia en la ensefianza, ya que para tener un respaldo positivo sélo es necesario dar un
enfoque sencillo y directo.

392 VENTAJAS Y DESVENTAJAS DEL AUDIOVISUAL EN EL PROCESO
ENSENANZA - APRENDIZAJE.

Puede no ser siempre el Audiovisual el medio adecuado para una funcidn didactica, pero sin
embargo en este trabajo tendra gran imgortancia tomando en cuenta que llevard un
procedimiento 16gico, que facilite lograr los objetivos que se pretenden alcanzar.

£t audiovisual es una técnica que tiene grandes ventajas cocmo el tener posibilidad de elegir
las transparencias, misica y preparar el guibn que vaya mas de acuerdo con los objetivos
que se propongan, también al utilizar la mdsica y voces proporcionan de una manera
agradable una informacion y ayudarén a temas que requieran estimulos visuales y auditivos
para su mejor cornprension.

20



La utilizacion de este tipo de recursos tiene como objeto favorecer la efectividad del
aprendizaje y conviene recurrir a €l cuando realmente lo complemente debido a que esun
material objetivo sencillo y verdaderamente explicativo.

"En este caso el Audiovisual tiene muchas posibilidades ya que cuenta con experiencias de
aprendizaje que resulta ser satisfactorias como, por ejemplo, el rnantener interesado al
alumno sin llegar a aburririo ya que en muchos casos se dice que se recurre al material
didactico para entretener al alumno. El tiempo de duracidn de un audiovisual es un factor
muy importante ya que si éste llegar a excederse de tiempo, seria para el Proceso
Ensenanza - Aprendizaje, un recurso que pierde efectividad” ;, La efectividad de éste radica
a que gracias a la utilizacién del estimulo audio-visual de manera simulténea, despierta el
interés y la motivacion det alumno en los contenidos contemplados en el Audiovisual.
Realmente al Audiovisual no se le puede encontrar desventajas en el Proceso Ensefianza -
Aprendizaje, al menos que la realizacion de éste no sea realmente complernentario para el
aprendizaje, es decir, un material no claro y objetivo que propicie asi el desinterés del
alumno y no se llegue a dar dicho proceso (Ensefianza - Aprendizaje).

3.3 FINALIDAD DEL AUDIOVISUAL

Eneste trabajo el Audiovisual va apoyar a los objetivos de la materia de Disefio VII, en
donde el interés radica en que se de a conocer el surgimiento de una lmagen Gréfica y su
desarrollo, todo esto gracias a la necesidad de un caracter distintivo que es el Logotipo
surgiendo asi la Imagen Corporativa, Institucional o Personal.

Un segundo objetivo es mostrar la utilizacion del Manual de Disefio Corporativo y sus
contenidos incluyendo las aplicaciones de la Imagen ya elegida.

De ésta forma se pretende mostrar de uria manera inductiva la realizacidn de una Imagen y
los factores que llegan a intervenir en ella.

£l Audiovisual es unia manera de presentacion muy clara y también es una érea en la que el
Disefiador puede especializarse dando un sello propio en la presentacion de cada uno de
éstos.

£l Audiovisual como se menciono al principio de este capitulo es un medio iddneo para la
presentacion de cualquier tema, solo es necesario cumplir con los objetivos propuestos y
éste tendra asi efectividad.
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La importancia de esta manera de presentar el proyecto es dar a conocer una de las éreas
en la que puede trabajar el Diserador Gréfico, desplegando al méximo sus potencialidades
creativas.

De cualquier forma se espera que este trabajo constituya un material valioso para orientar
@ quienes en mayor o menor grado intervendran en [a realizacion de una imagen Gréfica,
estableciendo asi lineamientos generales para la realizacion eficaz de ésta y acercarlos de
una manera sencilla a la realidad del Disefio Gréfico en México.
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CAPITULO 4 AUDIOVISUAL



41QUE ES EL AUDIOVISUAL

£l enfoque de este capitulo es hablar acerca de todos los aspectos que intervienen en la
elaboracién de un Audiovisual, mencionando el desarrollo de cada uno de los puntos més
importantes que requiere la realizacion de éste y por que necesidad surge.

Como ya sabemos el desarrolio del Audiovisual sera a partir de la Importancia del Logotipo
manejando de manera inductiva, ya que éste se transformara asi en Imagen Corporativa,
Institucional o Profesional.

Comenzaremos por definir el término Audiovisual a partir de la concepcion de diferentes
autores:

AUDIOVISUAL: El término contiene dos raices distintas, derivadas de los verbos oir y ver. En
una primera aproximacion, el término se formularia como "vision mas sonido”, © sea como
una unidn de sonidos y visién, de palabra e imagen.

Se le puede decir que el oir se vuelve comprender y concebir que entienden, en dltima
instancia, a resolverse en una mas alta unidad, en el acto Unico de la comprension de fo que
concibe, o sea, en la comprension de la vision, ,,

AUDIOVISUAL: Definir el término Audiovisual, es una combinacion de dos palabras que
significan "afectando el sentido del cido" y "afectando el sentido de Ia vision”, es la ayuda de
la ensefianza y aprendizaje, la ayuda audiovisual son los instrumentos que usa el profesor
para que fa enserianza sea mas fécil y el aprendizaje més répido,,,

AUDIOVISUAL: Definir que es Audiovisual, se trata de un términc que jamds ha satisfecho,
pues lo més correcto seria hablar de medios auditivos, visuales o audiovisuales, los medios
audiovisuales son ayudas de la ensefianza,g,

AUDIOVISUAL: Relativo al oido y a fa vista. Medios visuales: procedimiento de informacién
y secundariamente, de educacion basados en las modemas técnicas de reproduccion de
imagenes y sonidos, como la cinematografia, la radiotelefonis, la television, etcétera,,,

£l Audiovisual contempla dos funciones, la primera como material didéctico y la segunda
como un medio de comunicacion donde se crean mensajes que capten la atencién total del
espectador, estimulando el oido vy la vista simultdneamente, despertando el interés y
motivacién del alumno en los contenidos contemplados en el Audiovisual.

El audio puede ser una o més voces, misica y efectos especiales, realizando una buena
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mezcla de ellos. £l video son las imdgenes en digpositivas que deben resaltar como
elementos individuales.

CARACTERISTICAS DEL  AUDIOVISUAL

E! Audiovisual se realiza de acuerdo a diferentes etapas, mencionaremos la Metodologia de
Multivision ya que es una forma conveniente de presentar el material y no simplemente
porque sea la Gnica forma de hacerlo:

PLANEACION: Es la eleccion del tema en donde se realizara una investigacion tomando en
cuenta los siguientes puntos:

- Conocimiento del Tema

- A quien va dirigido

- Quienes son

- Cémo son

- Qué saben

- Qué hacen

- Qué quieren

- Eleccién del lugar tomando en cuenta espacio, visibilidad, voltaje, si hay suficientes tomas
de corriente, la altura del lugar.

- Presentacidn, el mensaje debe ser claro, conciso, atractivo. que interese, convenza y
entusiasme.

TEXTO: Organizar fa informacion. El texto genera! debe tener un lenguaje de acuerdo al
publico al que se diriga, ¥ éste debe ser contundente.

Se realiza un borrador de visualizacién de imagenes, en donde se presentara una imagen
introductoria y se seguira con imagenes fuertes liegando a crear el climax y después ir
bajando hasta terminar al decremento o desenlace.

GUION TEQNICO: Se considera como la representacion visual del texto, donde se
especifica el tipo de toma, efectos, oistas y diglogos.,

Se dice que hay tres tipos de gquidn que son el de Produccidn, el de Venta y ! Show book,
pero en este trabajo se enfocara al primero.

Dentro de la visualizacién, la continuidad es muy importante, ya que debe haber coherencia
entre texto e imagenes para cubrir el texto y asi evitar que una imagen permanezca por
largo tiempa, en donde también la duracidn del audiovisual es un factor muy importante.
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También se tomara en cuenta el ritmo ya que éste es una herramienta muy eficaz para hacer
saber al plblico que viene un cambio en el tema.

FOTOGRAFIA: "Debe prever los objetivos, posibilidades y limitaciones de su mensaje’y,
considerando el tipo de pelicula, formato, iluminacidn y posibles efectos a utilizar.

SONIDO: Narracion, misica y pistas de efectos de sonido. Tomar en cuenta el ritmo de
lectura, tener buena diccion, la misica es un apoyo al texto e imégenes y puede crear en el
publico cierta atmdsfera.

Es recomendable contar con un equipo de sonido profesional o semiprofesional, no hacer
grabaciones caseras.

ARMADOQO: Es la Visualizacion final:
- Ordenamiento

- Pulsaciones

~ Supervisidn del material a utilizar
- Presentacion.

Asi tenemos el siguiente esquema mostrando las etapas de elaboracion del Audiovisual:
Tema
PREPRODUCCION  Planeacion
Texto
Guién Técnico
PRODUCCION  Fotografia
Sonido

POSTPRODUCCION  Edicién Armado

CLASIFICACION DEL AUDIOVISUAL
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El Audliovisual va a surgir por diferentes necesidades y estas pueden ser:

Educar: Presentacion de procesos de estudios, fendmenos o algin hecho historico o social.
Culturizar: Presentaciones de las aportaciones culturales de diversas civilizaciones, como el
arte, misica, danza, pintura, etc.

Divertir: Narran un vigje, visita o alguna actividad reafizada.

En el Audiovisual se dara un mensaje o contenidos tan eficaces como sea posible,
manejando imagenes (diapositivas) y sonido (voz y misica) ayudando a lograr una mejor
retencién de fos mensajes.

OBJETIVO DEL AUDIOVISUAL

En este caso el Audiovisual va apoyar los Objetivos de la materia de Taller de Diserio Vil de
la ENEP. Acatlén, en donde el interés radica en que se de a conocer el surgimiento de una
Imagen Gréfica y su desarrollo, todo esto gracias a Ia necesidad de un caracter distintivo
que es el Logotipo, surgiendo ast la Imagen Corporativa, Institucional y Profesional.
También un segundo cbjetivo es mostrar de una manera inductiva la realizacidn de una
Imagen y los factores que llegan a intervenir en ella.

El Audiovisual es una manera de presentacion muy clara y también es un medio idéneo para
la proyeccién de cualquier tema, solo es necesario cumplir con los objetivos propuestos y
&ste tendra asi efectividad.

Por medio de este Audiovisual se pretende constituir un material para orientar a quienes en
mayor o menor grado, intervendran en la realizacion de una Imagen Gréficg, estableciendo
asi lineamientos generales para asegurar la realizacién eficaz de ésta y acercarlos de una
manera sencilla a la realidad del Disefio Gréfico en México.

PLANEACION: Para la realizacion de este Audiovisual se contard con el Laboratorio de
Fotografia, para la toma de diapositivas, éstas seran tomadas por una cémara fotogréfica de
35mm, tipo reflex, aproximadamente se tomaran 300 diapositivas para la eleccion de las
mejores tomas, €stas seran tanto de exteriores como de libros.

Posteriommente se contarad con el Taller de Radio, en donde se grabaran las voces, misica 'y
efectos que requerira el Audiovisual, en este caso sdlo contard con un locutor, y misica ya
que éste es un factor motivacional muy importante.

Findmente se contara con el Laboratorio de Televisidn, en donde se editaré teniendo el
siguiente material:
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Una pantalla, dos proyectores de transaparencias, un control de disclvencias, y un pulsor
con grabadora de cassettes, para que en el cassette queden grabados los tiempos de
exposicion de cada diapositiva, todo este equipo serd para la proyeccion eficaz del
Audiovisual. (Equipo Kodak Extragraphic 3)

El Audiovisual tendréa un tiempo de duracion de 05 minutos aproximadamente con un costo
no mayor de quinientos nuevos pesos, considerando rollos, revelado y cassettes.

PROBLEMA: Elinterés radica en que se de a conocer el surgimiento de una Imagen Gréfica, a
partir de fa necesidad de un caracter distintivo que es, el Logotipo.

AUDITORIO: Estadirigido a alumnos de 7o. semestre dentro de la materia de Taller de
Diseno Vi, dando a conocer una &rea de la Carrera en la que pueden destacar.

OBJETIVO: Se desea mostrar un Audiovisual que constituya un materiat para orientar a
quienes en mayor o menor grado intervendrén en la realizacion de una imagen.

HIPOTESIS: La efectividad del Audiovisual, radicara en despertar el interés y la motivacion
det alumno, para asegurar la realizacion eficaz de una Imagen.

NECESIDAD: informar acerca de una &rea de la carrera de Disefio Gréfico, al alumnado.

ESTRUCTURA: Forma inductiva, va de lo particular a 1o general, es decir, del logotipo hasta
desarrollar la Imagen Corporativa, Institucicnal o Profesional.

PRESENTACION DEL GUION: Forma Gradual.
Conceptos-Tema-Conclusion.

ESTIMULO VISUAL: Realista (Fotografias de Empresas, Bancos, Universidades, Productos,

etc.)
Gréficos (logotipos libros y organigramas).
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4.2 GUION LITERARIO

El quidn es un documento escrito o visual que va a servir de guia para la realizacion de un
mensgje.

Para la realizacion de un Guidn se debe tomar en cuenta los siguientes puntos:

To. Qué mensaje se va a transmitir.

20. Indicar objetivos.

3o. Qué tratamiento le va a dar.

Asi tenemos que el tema debe ser atrayente, por lo tanto tendrd que interesar al pdblico,
ya que el tratamiento de un tema "como gquidn dependerd de las necesidades, gustos y
expectativas del piblico” ,,

Después se hara una sintesis del tema tomando en cuenta toda la Informacidn, apuntes,
entrevistas, para hacer la seleccion y jerarquizacion de datos para ser conciso, poner lo
necesario y gjustarse al tiempo.

De esta manera surge el "preguion que es donde se incluyen las ideas bésicas donde
descansard la estructura y secuencia del guion definitivo”,,,, Asi podemos estructurarlo con
una Introduccién, un Climax y el Desenlace.

Existen dos tipos de tratamiento para el guidn segin Alonso Gonzélez en su livro el Guidn;
el Cronologico es donde se pueden tratar temas historicos, culturales o educativos y el
Légico es en el gue podemos convencer al piblico de algln determinado tema o
concepto.

Asien el Prequidn se debe escribir en forma clara y concisa, y asf el guidn cumplira con el
objetivo deseado.

El Guién Literario debe estar escrito conuna estructura adecuada y con calidad literaria,
debe escribirse de una forma natural, corrects, fluida y practica. Todo esto se puede lograr
si la redaccion es descriptiva, ya que la lectura del Guidn Literario debe poder evocar las
iméagenes visuales y sonoras narradas.

El Guién Literario del Audiovisual debe estar escrito siempre en presente, porque utilizar
este tiempo verbal es ya un primer paso en la visualizacién dado que la imagen es siempre
presente, aun cuando la toma se refieSra al pasado.™®

En el Guibn Literario se trata pues de simpilificar y poner las cosas en el Lenguaje més sencillo
posble, con la descripcion més simple.
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43 GUION TECNICO

*Se puede definir como la representacion visual del texto en donde se encuentran las
especificaciones técnicas, como el tipo de toma. los efectos, los oistas y los dialogos®
La importancia del Guidn Técnico es que puedan comprenderlo profesores, técnicos,
locutores etc., ya que la descripcién de Imagen y Sonido son claras y cuenta con las
indicaciones necesarias para su comprension.

Asi la Imagen tiene que ser especifica, en donde se tendra que tomar en cuenta que
fotografias se van a tomar para lograr un efecto en el receptor y se representaran por
medio de diferentes recursos, asi la imagen junto con fa narracion crearan una atmdsfera
atrayente que junto con la masica lograran un factor motivacional muy importante.

En el Guién Técnico se recomienda que se escriba con maylsculas fos efectos tanto en
imagen como en sonido, asi como marcar cuando haya cambio de carrusel.

£l formato del Guién Técnico es variable pero es importante ir enumerando hoja por hoja y
poner en ellas os siguientes datos; Nimero de Diapositiva, Imagen, en donde ira la
descripcion de ésta; Audio, especificaciones de efectos y misica; Narracion y por Gltimo el
Tiempo, en donde se manejara en tiempos totales.

Asi tenemos que el Guidn Técnico es muy importante, ya que a partir de este se llevar§ el
trabajo escrito a un material didactico llamado Audiovisual.

U

4.4 GUION FOTOGRAFICO O STORY BOARD

Et quion Fotogréfico es el mas completo desde el punto de vista de la visualizacion.

Este contara con una serie de cuadros que son las imgenes de las fotografias que seran
tomadas, asi como la descripcidn de ésta, la narracion y el tiempo de duracion de esa
imagen en pantalla, asi como misica y efectos sonoros.

Se dice que las imagenes deben incluir todas las indicaciones necesarias, a fin de evitar que
se presenten malas interpretaciones y errores que elevarén el costo y tiempo de
produccion,

En este Guidn no hay reglas especificas, es libre su realizacion, pero tiene grandes ventajas
como el permitir sequir la secuencia con facilidad, puede comprenderlo personas que
desconozcan el lenguaje técnico y se puede apreciar el efecto del paso de una imagen a
otra.

Asi vemos que el Guidn Fotogréfico aun no contando con reglas es parte importante de
todo Audiovisual.
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"LA IMPORTANCIA DEL LOGOTIPO COMO NE-
CESIDAD DE UN CARACTER DISTINTIVO DE
UNA IMAGEN"



GUION  LITERARIO

LA IMPORTANCIA DEL LOGOTIPO COMO NECESIDAD DE UN CARACTER DISTINTIVO DE
UNA IMAGEN

La Imagen Gréfica tiene como objetivo primordial fa identificacion de una Empresa o Producto. La
Imagen desarrofiara visual y gréficamente un concepto de personalida propio a través de un Logotipo
que la represente, identifique y que contemple aspectos de contemporaneidad, funcionalidad y
ambientalidad. De elio se desprende que el Logotipo deba ser distintivo.

Se puede definir al Logotipo: como el arreglo tipografico de una determinada famifia o tipo de letra
que sirva para identificar una Empresa o Compafiia, 0 como la representacion escrita del nombre de
Empresa o Asociacion, por medio de una grafia particularmente caracterizada y exclusiva.

Asi el Logotipo es parte esencial de toda Empresa, no son simples palabras, ya que el Diseflador
terxira gran variedad de tipos y estilos para elegir el apropiado para la representacion grafica del
nombre de Empresa o Producto.

De tal forma surgen diferentes clasificaciones de L ogotipos como la que menciona John Murphy v
Michael Rowe en su libro "Como Disefiar Marcas y Logotipos”:

EL LOGOTIPO SOLO CON EL NOMBRE, es fa firma del nombre del fundador de ta Empresa, éste sera
apropiado cuando sea relativamente breve y adaptable, ya que un mensaje simple y directo tiene mas
a su favor.

EL LOGOTIPO BASADO EN LETRAS INICIALES, pueden ser la descripcion de sus actividades, nombre o
apellido de! fundador del negocio.

EL LOGOTIPO DENTRO DE UNA FIGURA GEOMETRICA, el nombre debe ser relativamente breve y
adaptable.

EL LOGOTIPO CON EL NOMBRE EN VERSION PICTORICA, es cuando el nombre de la organizacién o
producto es un elemento destacado e importante, como los de Coca Cola ya que fa combinacidon de
nombre y disefio forma un estilo tan distintivo que desafia ciertas manipulaciones.



LOS LOGOTIPOS ASOUATIVOS, son juegos visuales simples y directos, son féciles de reconocer
pero pueden verse sblo como recursos graficos puramente abstractos.

LOS LOGOTIPOS ALUSIVOS, pueden ser una simple letra la cual aluda &l producto o empresa, es
decir, que la relacione.

Y por dltimo tos LOGOTIPOS ABSTRACTOS, que son creados con mayor libertad, pero tienen i
problema de no tener ninglin significado auténtico, por lo tanto, deben ser manejados con mucho
cuidado.

Asi vernos que el Logotipo ya no expresa solamente 1a sefial material de marcaje, su funcion principal
persiste y es una especiatidad muy precisa del Disefio Grafico.

Hay muchas formas de proyectar el Logotipo de una Compariia pero la idonea serd 1a que cumpla con
los requerimientos vy las necesidades de la misma y del disefio en donde intervendrd asi la creatividad
cel Disefnador.

Gracias a las condiciones de identificacion y diferenciacion del Logotipo surge asi la IMAGEN CORPO-
RATIVA, que scnuna serie de elementos que representan el objetivo de la corporacion persiguiendo
el lucro en sus servicios.

Los elementos necesarios para una imagen Corporativa son aparte del logotpo, el nombre, el simbo-
{o, a tipografia, el color y las aplicaciones, que son los lugares y objetos donde se vera plasmada la
imagen, todo esto vendra en el Manual de Uso de Diserio Corporativo, que tiene como funcion ser la
quiapara la repraciuccion fiel de la Imagen Grafica, Empresarial o Institucional

Asi ambién surge la IMAGEN INSTITUCIONAL, que tiene como finalidad darse a conocer sin perseguir
el lucro, y por dltimo no podemos olvidamos de la IMAGEN PROFESIONAL, en la que el Disefiador
Gré&fico tiene la sensibilidad de utilizar su creatividad y buscar originalidad y novedad, creando asiun
sello propio.

De esta forma se intenta mostrar que una Imagen surge de una necesidad, se desarrollara a partir de un
proceso desde la creacion del Logotipo como ser distintivo, hasta llegar a crear la Imagen Gréfica
adecuada, todo esto de acuerdo a las necesidades de la Empresa y del Plblico, en donde el



Disefiador Grafico reuniré la informacién necesaria para la realizacion de ésta.

Dar a conocer la Importancia del Logotipo es nuestro objetivo principal, ya que éste es el elemento
fundamental de toda imagen para asi ser reconocido del resto de las demés v llevarse una excelente

impresién y no olvidar su existencia.

Estamos en un momento importante para el Disefio Gréfico en México, en donde la fuerte competen-
cia hard que tengamos ideas frescas e innovadoras que nos ayudarén a sobresalir y lograr asi resulta-
dos satisfactorios, dando un respaldo grafico eficiente y digno de toda Empresa.
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D.| imagen Audio Narracioén Tiempo
01 Longshot titulo Entramisica Silencio 00:0000:04
CD.Classic vol.1
Track: 1 A Space
Odyssey
02 Fuilshot titulo Se mantiene la misica Silencio 00:0400:08
en primer plano.
03 Medium close up Silencio 00:04 00:12
04 Medium shot titulo Silencio 00:0400:16
05 Close uptitulo Baja misica efecto en voz. LA IMPORTANCIA DEL LOGOTIPO COMO NECESIDAD 0005 00:21
Sale CD.: Classic vol.l DE LN CARACTER DISTINTIVO DE UNA IMAGEN.
Entra CD.: Orquesta Sinfénica
Track: 3 Garcia Lorca
Se mantiene misica en segun-
do
06 FADE plano.
07 Mascarilla Silencio 00:0200:23
08 Mascarilla Silencio 00:02 00:25
09 Mediumshot LaImagen Gréfica tiene como objetivo primordial.. 00:0300:28
10 Tighshot . la identificacién de una Empresa o Producto./. 00:0300:31
T longshot tienda La Imagen desarrollara visual y gréficamente un concepto  00:06 00:37
de personalidad propio...
12 Medium fulf shot —.através de unlogotipo que larepresente, identifique.. 00:04 00:41
logotipos
1B  Medium full shot ..y que contemple aspectos de contemporaneidad, 00:0600:47
organigrama funcionalidad y ambientalidad.
4 Medium full shot De ello se desprende que el Logotipo deba ser distinti-  00:04 00:51
empresa vo./
15 Contrapicada em- Sube misica.- baja. Silencio 00:0200:53

presa
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D.] imagen Audio Narracién Tiempo
16 FADE Se'mantiene misica en
segundo plano
177 Mediumshot tipografia Se puede definir al logotipo como el arreglo tipogrdfico  00:04 00:57
de una determinada familia...
18 Longshot empresas - o tipo de letra que sirva para identificar una Empresao  00:04 01:01
Compaiiia,...
19 Mediumshot logotipo ..o como la representacion escritadel nombre de Em-  00:04 0105
presa o Asociacion...
20 Contrapicada empresa ..por medio de una grafia particularmente caracterizada  00:04 01.09
y exclusiva.
21 Medium close up logos Asi el Logotipo es parte escencial de toda Empresa,no 00:04 0113
son simples palabras,...
22 Medium close up logos - ya que el disefiador tendré gran variedad de tipos y 00:04 0117
estilos para elegir el apropiado...
93 Medium close up Sale CD.: Orquesta Sinfénica  _ para la representacién gréfica del nombre de Empresa  00:04 01:21
Entra CD.: Classic Vol.1 oProducto./
Track: 4 Clockwork Orange
Musica en segundo plano.
94 FADE
95 Full shot organigrama De tal forma surgen diferentes clasificaciones de 00:06 0127
Logotipos como la que menciona John Murphy y Michael
Rowe. . . 00030130
26 Full shot organigrama .. ensu libro "Como Disefiar Marcas y Logotipos™... i
97 Medium closeup EL LOGOTIPO SOLO CON EL NOMBRE .. 00:0301:31
clasificacion
28 Mediumshot logo - es la firma del nombre del fundador de la Empresa, 00:0301:33
29 Closeup logo ...éste sera apropiado cuando searelativarnente brevey  00:04 0137
adaptable,..
30 Closeup logo .. ya que un mensaje simple y directo tiene més a su 00:040%41

favor./
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D.} Imagen Audio Narracién Tiempo
31 Medium close up Misica en segundo plano EL LOGOTIPO BASADO EN LETRAS INICIALES ... 00:0201:43
32 Coseup logo .. puede ser la descripcion de sus actividades... 00:02 0145
3B Closeup logo .. IoMbre o .. 00:010146
34 dCloseup logo ... apellido del fundador del negocio./ 00:0201:48
35 Medium closeup EL LOGOTIPO DENTRO DE UNA FIGURA GEOMETRICA .. 00:02 0150
clasificacion
36 Closeup logo .. el nombre debe ser relativamente breve... 00:030153
37 Closeup logo ..y adaptable./ 00:02 01:55
38  Medium close up ELLOGOTIPO CON EL NOMBRE EN VERSION PICTORICA.  00:02 0157
39 dCloseup logo .. es cuando el nombre de la organizacion o producto es  00:05 02:02
un elemento destacado e importante,...
40 Product shot ...como los de Coca Cola.. 00:0202:04
41 Close up tipografia Sale €D.: Classic Vol ... Ya que fa combinacion de nombre y diserio forma un 00:06 02:10
Entra CD.: JoaquinRodrigo estilo tandistintivo que desafia ciertas manipulaciones./
Track: 3 Allegro gentile
Msica en segundo plano.
42  Medium close up LOS LOGOTIPOS ASOCIATIVOS .. 00:0102:11
43  Mediumclose up . s0on juegos visuales simples y directos, son faciles de 00:0402:15
logo reconocer...
44  Closeup logo .. pero pueden verse solo como recursos gréficos pura~-  00:04 02:19
mente abstractos./
45 Mediumclose up LOS LOGOTIPOSALUSIVOS .. 00:0102:20
46 Closeuplogo -Pueden ser una simple letra - 0002 02:22
47 Closeup logo .. 1a cual aluda al producto o empresa, es decir que fa 00:04 02:26

relacione./
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D.] Imagen Audio Narracién Tiempo
48 Medium close up Misica en segundo plano Y por tltimo los LOGOTIPOS ABSTRACTOS,... 00:0302:29
49 Close up logo ... que son creados con mayor libertad pero tienen el 00:0502:34
problema de no tener ningln significado auténtico, ..
50 Close up logo ... por lo tanto, deben ser manejados con mucho cuidado.  00:04 02:38
51  Medium full shot Asivemos que el Logotipo ya no expresa solamente... 00:0402:40
logotipos
52 Contrapicada ... la seflal material de marcaje, ... 00:0402:42
53  Medium fuli shot .. su funcidn principal persiste... 00:0402:44
54  Medium full shot ..y es una especialidad muy precisa del DISENO GRAFICO 00:0309:47
55 Longshot empresa Hay muchas formas de proyectar el logotipo de una 00:0302:50
Compafifa.
56 Mediumshot empresa .. pero laidénea sera la que cumpla con los requerimientos 00:05 02555
. y las necesidades de la misma y del disefio...
57 Ciose up empresa Sale C.D.: JoaquinRodrigo .. endonde intervendré asi la creatividad del Disefiador./.  00.0503.00
Entra Cassette JoaquinRodrigo
Lado A nim.1 Canario
Mdsica en segundo plano
58 Fullshot logos Gracias a las condiciones de identificacién y diferencia-  00:0403:04
ciébn del fogotipo surge asi...
59 Cortinilla Silencio 00:0103.05
60 Mediumshot tituto Silencio 00:0103:06
61 Mediumclose up EFECTO EN VOZ. — LA IMAGEN CORPORATIVA, ... 00:0103:07
62 Contrapicada Se mantiene misica en segun- ... que sonuna serie de elementos que representan el 00:0403:1
do plano objetivo de la Corporacion...
63 Contrapicada - persiguiendo el Lucro ensus servicios./ 00:0203:13




itulo LA IMPORTANCIA DEL LOGOTIPO COMO NECESIDAD DE UN CARACTER DISTINTIVO DE UNA IMAGEN® P&gina05
D.{ Imagen Audio Narracién Tiempo
64 Closeuplogotipo Mdsica en sequndo plano tos elementos necesarios para una Imagen Corporativa 00:04 0317
son aparte del Logotipo,...

65 Closeup - el nombre,... 00:010318

66 Closeup .. el simbolo,... 00:0103:19

67 Mediumclose up - la tipografia,.. 00:0103:20

68 Mediumclose up ..elcolor,.. 00:020322

69 Closeup Imagen Silencio 00:0103:23

70 Mediumshot articulos ..y las aplicaciones, que son los fugares y objetos,... 00:02 0325

71 Closeuptarjeta ..donde se vera plasmada la Imagen,... 00:0103:26

72 Mediumshot Manual .. todo esto vendré en el Manual de use de Disefio 00:0203:28

Corporativo

73 Mediumclose up .. que tiene como funcién ser fa guia para la reproduccidn  00:0303:31
interior manual fiel..,

74  Mediumclose up .- de la Imagen Gréfica Empresarial o Institucional./ 00:030334
interior manual

75 Cortinilla Silencio 00:0103:35

76 Mediumshot titulo Silencio 00:010336

77 Mediumclose up EFECTO EN VOZ Asitambién surge la IMAGEN INSTITUCIONAL,... 00:0203:38

78 Fullshot Universidad  Se mantiene msica ensegun- . que tiene como finalidad darse a conocer... 00:0203:40

do plano

79 Mediumshot _. sin perseguir el Lucro,... 00:0103:41
Universidad

80 Cortinilla Silencio 00:0103:42

81 Mediumshot titulo Silencio 00:0103:43

82 Mediunclose up EFECTO EN VOZ .y por Gltimo no podemos olvidamos de la IMAGEN 00:0303:46

titulo

PROFESIONAL,..
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D.] Imagen Audio Narracién Tiempo
83 Mediumshot pape- Semantiene fa misica en .. en la que e! Disefiador Gréfico tiene la sensibilidadde  00:0303:49
leria segundo plano utilizar sucreatividad...
84 Mediumciose up .. ¥ buscar originalidad y novedad,... 00:0103:50
85 Closeuptarjeta Sale Cassette JoaquinRedrigo ... creando asiun sello propio./ 00:02 03:52
Entra CD. JoaquinRodrigo
Track : 6 Danza de las Hadas
Msica en segundo planc
86 FADE
87 Mascarilia Silencio 00:0203:54
88 Mascarilla Silencio 00:02 03:56
89 Medium shot perso- De esta forma se intenta mostrar que una Imagen surge de  00:09 04:05
na una necesidad se desarrolla a partir de un proceso desde
la creacion del Logotipo como ser distintivo, ...
90 Two medium shot . hasta llegar a crear la Imagen Gréfica adecuada, toda 00:0704:12
esto de acuerdo a las necesidades de la Empresa y del
Pablico,...
91 Medium close up ' -.en donde e! Disefiador Grafico reunird la informacidn 00:0704:19
persona necesaria para la realizacion de ésta./
92 Mediumclose up Dar a conocer la Importancia del Logotipo es nuestro 00:07 04:26
logo objetivo
principal ya que éste es el elemento fundamental de toda
Imagen...
93 Fullshot empresas ... para asi ser reconocido del resto de las demas y 00:0804:34
llevarse una excelente impresién y no olvidar su existen-
cia./
94 Perspectivaempresas Estamos en unmomento importante para el Disefio Gréfi-  00:0304:37
co en México..
95 Long shot empresas - endonde la fuerte competencia hard que tengamos 00:04 04:41

ideas frescas e innovadoras...




fitulo “LA IMPORTANCIA DEL LOGOTIPO COMO NECESIDAD DE UN CARACTER DISTINTIVO DE UNA IMAGEN® Pagina07

D.] Imagen Audio Narracién Tiempo

96 Fulishot Empresas Msica en segundo plano. ... que nos ayudaran a sobresalir y lograr asi resultados 00:0404:45
satisfactorios...

97 Fulishot Empresas ... dando un respaldo gréfico eficiente y digno de toda 00:0404:49
Empresa.

98 Fullshot Empresas Sube misica a primer plano Silencio 00:0404:53

99 FADE

100 Fullshot Voz Silencio 00:04 0457

101 Fullshot Masica Silencio 00:04 05:.01

102 Fullshot Realizacidn Silencio 00:04 05:05

103 Fullshot Asesoria Silencio 00:04 05.09

104 Ffulishot UNAM. Baja milsica hasta salir. Silencio 00:06 05:15

105

FADE




La importenzia del Logotipo
coma necesidad de un
ceracter distintivo de una
fmiagen

Laimportancia def Logotipo
como necesidad de un
caracter distintivo de una
Imagen.

La importancia del Logotipo
como necesidad de un
caracter distintivo de una
Imagen

TOMA No. 01
Long shot
Tiempo 00:00 00:04

TOMA No. 02
full shot
Tiempo 00:04 00:08

TOMA No. 03
Medium full shot
Tiempo 00:04 00:12

La importancia del Logotipo
como necesidad de un
caracter distintivo de una
Imagen.

La importancia def
Logotipo
como necesidad de un
caracter distintivo de una
Imagen.

TOMA No. 04
Medium shot
Tiempo 00:04 00:16

TOMA No. 05
Close Up
Tiernpo 00:05 00:21

TOMA No. 06
FADE



TOMA No. 07 TOMANo. 10
Medium shot Tigh shot
Tiempo 00:02 00:23 Tiempo 00:03 00:31
TOMA No. 08 TOMA No. 11
Medium shot Long shot
Tiempo 00:02 00:25 Tiernpo 00:06 00:37
TOMA No. 09 TOMA No. 12
% Medium shot Medium full shot
— Tiempo 00:03 00:28 Tiempo 00:04 00:41
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TOMANo. 13
Medium full shot
Tiempo 00:06 00:47

TOMA No. 14
Medium full shot
Tiempo 00:04 00:51

TOMANo. 15
Contrapicada
Tiempo 00:02 00:53
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TOMA No. 16
FADE

TOMANo. 17
Medium shot
Tiempo 00:04 00.57

TOMA No. 18
Long shot
Tiempo 00:04 0101
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LACOSTE

TOMA No. 19
Medium shot
Tiempo 00:04 0105

TOMA No. 20
Contrapicada
Tiemnpo 00:04 0109

TOMA No. 21
Medium close up
Tiempo 00:04 0113
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TOMA No. 22
Medium close up
Tiempo 00:04 0117

TOMA No. 23
Medium close up
Tiempo 00:04 0121

TOMA No. 24
FADE
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TOMA No. 25
Full shot
Tiempo 00:06 0127

TOMA No. 26
Full shot
Tiempo 00:03 0130

TOMA No. 27
Medium close up
Tiempo 00:010131

Canon

HNellog g

TOMANo. 28
Medium shot
Tiempo 00:02 0133

TOMA No. 29
Close up
Tiempo 00:04 0137

TOMA No.30
Close up
Tiempo 00:04 0141
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TOMA No. 31
Medium close up
Tiempo 00:02 0143

TOMA No. 32
Close up
Tiempo 00:02 0145

TOMANo. 33
Close up
Tiempo 00:010t46

Dentro da

una figura
geométrica

TOMA No. 34
Close up
Tiempo 00:02 0148

TOMA No. 35
Mediun close up
Tiempo 00:02 0150

TOMA No. 36
Close up
Tiempo 00:03 0153
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TOMANo. 37
Close up
Tiempo 00:02 0155

TOMANo. 38
Medium close up
Tiempo 00:02 0157

TOMA No. 39
Close up
Tiempo 00:05 02:02

Asociativos

TOMANo. 40
Product shot
Tiempo 00:02 02:04

TOMA No. 41
Close up
Tiempo 00:06 0210

TOMA No. 42
Medium close up
Tiempo 00:0102:1
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Alusivos

TOMANo. 43
Medium close up
Tiempo 00:04 0215

TOMA No. 44
Close up
Tiempo 00:04 02:19

TOMA No. 45
Medium close up
Tiempo 00:0102:20

Bbstractos

TOMA No. 46
Close up
Tiempo 00:02 02:22

TOMA No. 47
Close up
Tiempo 00:04 02:26

TOMA No. 48
Medium close up
Tiempo 00:03 02:29



TOMA No. 49
Close up
Tiempo 00:05 02:34

TOMA No. 50
Close up
Tiempo 00:04 02:38

TOMA No. 51
Medium full shot
Tiempo 00:02 02:40

Foord,

TOMANo. 52

* Contrapicada

Tiempo 00:02 02:492

] TOMANOo. 53

Medium full shot
Tiempo 00:02 02:44

TOMANo.54 -
Medium full shot
Tiempo 00:03 09:47



TOMA No. 55
Long shot
Tiempo 00:03 02:50

TOMANo. 56
Medium shot
Tiempo 00:05 02:55

TOMA No. 57
Close up
Tiempo 00:05 03:00

Donageu C)Mﬁ orativa
Q\mé v QN\N@\\N\

TOMA No. 58
Full shot
Tiempo 00:04 03:04

TOMA No. 59
Cortinilla
Tiempo 00:0103:05

TOMA No. 60
Medium shot
Tiempo 00:0103:06
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TOMA No. 61
Medium close up
Tiempo 00:0103:07

TOMA No. 62
Contrapicada
Tiempo 00:04 03:11

TOMA No. 63
Contrapicada
Tiempo 00:02 0313

ASEMEX

ASEGURADORA MEXICANA.S.A.

TOMA No. 64
Close up
Tiempo 00:04 03:17

TOMA No. 65
Close up
Tiempo 00:0103:18

TOMA No. 66
Close up
Tiempo 00:0103:19
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ASEMEX

ASEGURADORA MUXKANA SA.

TOMA No. 67
Medium close up
Tiempo 00:0103:20

TOMA No. 68
Medium close up
Tiempo 00:02 03:22

TOMA No. 69
Close up
Tiempo 00:0103:23

" s
PO proresd
prerd

Nyt .
ey Q ,.,/

Lic Juar Fernangez
Gerer'e

ASENEX

Fune oe 4 Hetdimg ha 17>
€ Loahero: TP J658
e 54672 11535 66 10

TOMA No. 70
Medium shot
Tiempo 00:02 03:25

TOMANo. 71
Close up
Tiempo 00:0103:26

TOMA No. 72
Medium shot
Tiempo 00:02 03:28



TOMANo.73
Medium close up
Tiempo 00:03 03:31

TOMANo. 74
Medium close up
Tiempo 00:03 03:34

TOMANo0.75
Cortinilla
Tiempo 00:0103:35
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TOMA No. 76
Mediumn shot
Tiempo 00:0103:36

TOMANo. 77
Medium close up
Tiempo 00:02 03:38

TOMA No. 78
Full shot
Tiempo 0002 03:40
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TOMA No.79
Medium shot
Tiempo 00:0103:41

TOMA No. 80
Cortinilla
Tiempo 00:0103:42

TOMA No. 81
Medium shot
Tiempo 00:0103:43

ImapeaPrafesional

\

TOMA No. 82
Medium close up
Tiempo 00:03 03:46

TOMA NG. 83
Medium shot
Tiempo 00.03 03:49

TOMA No. 84
Medium close up
Tiempo 00:0103:50
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TOMA No. 85
Close up
Tiernpo 00:02 03:52

TOMA No. 86
FADE

TOMA No. 87
Medium shot
Tiempo 00:02 03:54

TOMA No. 88
Medium shot
Tiempo 00:02 03:56

TOMANG.89
Mediumshot -,
Tiempo 00:09 04:05 -

TOMA No. 90
Two Medium shot
Tiempo 00:07 04:12
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TOMA No. 91
Medium close up
Tiempo 00:07 04:19

TOMA No. 92
Medium close up
Tiempo 00:07 04:26

TOMA No. 93
Full shot
Tiempo 00:08 04:34

TOMA No. 94
Perspectiva
Tiempo 00:03 04:37

TOMA No. 95
fong shot
Tiempo 00:04 04:41

TOMA No. 96
Full shot
Tiempo 00:04 04:45
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TOMA No. 97
Full shot
Tiempo 00:04 04:49

TOMA No. 98
Full shot
Tiempo 00:04 04:53

TOMA No. 99
FADE

vOZ
SANDRA MENA

MUSICA
CLASSIC MOVIES 1
PEPE ROMERO

REALIZACION
ALEJANDRA
GUZMAN.

TOMA No. 100
Full shot
Tiempo 00:04 04:57

TOMA No. 101
Full shot
Tiempo 00:04 05:01

TOMA No. 102
Full shot
Tiempo 00:04 0505



ASESORIA

LDG. ALEJANDRO
CORNEJO.

UNAM.
DISENO GRAFICO
1993

TOMA No. 103
Full shot
Tiempo 00:04 05:09

TOMA No. 104
Full shot
Tiempo 00:06 05:15

TOMA No. 105
FADE.
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EDICION

Dentro de la Edicion contamos con tres aspectos importantes que se mencionan en la Metodologia
de Multivision para la culminacién del proyecto, comenzaremos por la Fototgrafia, posteriormente
con el Sonido y por Gitimo el Armado (sincronizacion) con lo cual se llegar4 a la Presentacion del
Audiovisual.

5.1 FOTOGRAFA

En este capitulo comenzaremos por definir que es la fotografia, "es una palabra compuesta que signi-
fica dibujar con luz, se dice que es el arte de fijar y reproducir imagenes sobre superficies sensibles
situadas en cémaras obscuras’,,

£l elemento bésico de la fotografia, es la cdmara, las cuales constan principalmente de un sistema de
lentes, llamado objetivo, que recoge la imagen y la translada al lugar donde se encuentra placa sensi-
ble. Para graduar la cantidad de luz se utliza el diafragma; el cbjetivo es movil y se fija mediante el
enfoque; de esta forma se tomarén las fotografias, para la ilustracion eficaz dei tema.

En este caso se utifizaré una cédmara reflex, 35 mm., con lente de acercamiento {macro), asi como un
lente normal.

Un punto importante dentro de la fotografia es saber que tipo de encuadre se va a utilizar, ya que
podrian ser imégenes horizontales, o tal vez verticales, pero el mezclar ambos ofrece ventajas y
desventgjas.

El formato horizontal es ampliamente empleado porque la vista ve mejor de derecha a izquierda, que
de arriba a abajo y el campo es mas amplio y por ejemplo la utilizacion de dos o cinco panatallas es
muy atractiva, ya que una panéramica seria muy impresionante. En cambio un formato puramente
vertical no ofreceria las mismas ventajas.

El formato mixto es también muy utilizado pero las pantallas deben ser cuadradas para poder acomo-
dar las imagenes rectangulares en ambas direcciones. Las imagenes horizontales se unirén por fos
extremos Y las verticales tendrdn un espacio considerable entre ellas. Este tipo de formato mezclado
entre alguna variedad al proyectar imagenes y pueda interesar al publico,,,

Una vez que se ha decidido el formato a utilizar se comenzard a fotografiar tomando en cuenta los
planos asi como si las fotografias seran en exteriores o interiores y ver que pelicula se utilizara.
Ahora mencionaremos que tipo de peliculas son recomendables para la realizacion del Audiovisual.
La pelicula fotografica o rollo, es la superficie fotosensible (que se altera con la luz) en la que se
capta la imagen proyectada por el objetivo.
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Las peficulas para transparencias resaltan de manera diferente los colores, segin lamarca y tipo,;, asi
tenemos como las mas recomendables la Fujichrome, Ektachrome y Agfachrome de ASA 100 (sensi-
bilidad de la pelicula), ya que esta tiene una medida intermedia de sensibilidad, que se ajusta a las
necesidades del Audiovisual.

Es recomendable utilizar s6lo una marca de pelicula para todas las fotografias a tomar.

La senshbilidad de la peficula varia de acuerdo a la iluminacion que se tenga, asi tenemos que sinos
encontramos en lugar muy poco iluminado o en interiores sin ldmparas se podra utilizar un 200 6 400
ASA y por el contrario si nos encontramos en un lugar donde la iluminacién es intensa se podra traba-
jar conun 64 ASA.

Cuando se requiere utilizar una pelicula diferente a la sugeridad, se tendra que compensar la exposi-
cién,

Partigr)ldo de ASA 100 un rollo dos veces més sensible, 200 ASA requiere menos {uz o tiempo, por lo
tanto, hay que correr un paso hacia un diafragma mas cerrado, o bien, reducir s velocidad a la
inmadiata superior, mas rapida. Si es un 400 ASA, se recorre dos pasos en fugar de uno. La compensa-
cion se realiza en el diafragma o en el tiempo. Para peliculas de menor sensibilidad se invierte la regla,
es decir se aumenta el diafragma o el tiempo.

Asi vemos que las peliculas para transparencias alteran el cromatismo ya que estas fueron ajustadas
para luz de dia.

En el Audiovisual, se debe preveer que tipo de fotografias se van a tomar ya que al tener que retratar
alglin objeto o sujeto enun area al aire liore, es mejor retratar en horarios como 100 hrs, 0 1500 hrs,
ya que es cuando el sol ilumina lateralmente y las sombras son suaves.

Algunas sombras se podran eliminar con un reflector solar, pudiendo utilizar papel estano, cartulina
blanca o un periddico doble, haciendo que el sol se refleje hacia el sujeto.

Lo ideal es trabajar con luz de dia, y poder utilizar un filtro polarizado el cual también nos ayuda a que
los reflejos del sujeto se eliminen, aunque también aumenta la intensidad de los colores, por lo tanto,
hay que compensar aumentando dos pasos el tiempo o diafragma,,

También se puede utilizar el filtro azul ya que su utilizacion contraresta los excesos de luz.

También hay filtros con algunos efectos y multiplicacién de imédgenes u otras formas que pueden
llamar la atencidn.

£n cuanto la lluminacién Artificial podemos mencionar como el mas préctico el flash que nos dauna
compensacion luminica a una fuente de luz principal, pero se cbtiene mejores resultados con
fotolémparas.

Para Ia iluminacion artificial es importante no alumbrar desde abajo, es més eficaz colocarlas desde
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arriba y a un dngulo de 45 grados con respecto al sujeto u objeto, ya que una funciona como ilumina-
cién principal y la otra compensa como luz de relleno, y una tercera puede servir para no tener som-
bras en el fondo.

Una forma de difuminar fas sombras es la iluminacion indirecta que se logra con un paraguas pintado de
color aluminio, la luz de la ldmpar se dirige hacia la tela de éste y su vez la luz se reflejaré hacia el
sUjeto.®

La utlizacidn de luz artificial es importante ya que se debera tener cuidado en que no varie mucho el
color con las diapositivas de exteriores, aunque esto se puede contrarestar con los llamados recur-
sos de transicion que son los fade, las disolvencias, las cortinillas, mascarillas o una simple pantalla, que
son alternativas que podemos utilizar pero sin abusar de ellas, ya que podria destruir el significado
que en Si mismos poseen.

Asivemos que la fotografia es un recurso muy importante de comunicacién, ya que es un lengugje
muy significativo para todo Audiovisual.

A continuacion se hara un analisis de las imégenes fotografiadas para la realizacion de este
Audiovisual, el analisis se contemplard a partir del siguiente esquema:



IMAGEN ——1

SINTESIS

LECTURA DE
IMAGENES

TEMAREAL
TEMA APARENTE

— LNEA

ESTRUCTLRA FORMA  ———

‘— COLOR

— PERCEPCION

DESTAQUE DE
ELEMENTOS

PUNTOS
FUERTES

PUNTO DE
VISTA

COMPOSICION

VERTICAL
HORIZONTAL
INCLINADA
CLRVA

[THATRAL
GEOMETRICA
ABSTRACTA

| ASSTRACT

CLASIFICACION
TEMPERATLRA
CARACTERISTICAS
ARMONIA
INTENSIDAD

REGULARIDAD
SENQLLEZ
EQULIBRIO

ENMARQIUE
LINEAS OBUQUAS
CONTRASTE

NITIDEZ
TAMARO
COLOR

NORMAL
PICADO
CONTRAPICADO

SECUENCIA

—
VOLUMEN

RECOMENDACIONES Y SINTESIS
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SOMBREADO
PERSPECTIVA



Analisis de las imagenes fotografiadas del Audiovisual.

Lectura de imagenes, es un tema real ya que se habla de la importancia del logotipo como elemento
fundamental de toda empresa o producto, mostrando fa imagen de algunos bancos, empresas, cen-
tros comerciales, etc., asi como los logotipos de ciertos productos.

El tema aparente esta manejado de acuerdo a la interpretacion gue le de cada espectador.
Estructura, manejo de lineas verticales, horizontales ya que crean equiliorio y estabilidad en las tomas
de edificios y en el formato en si, también se utilizo las fneas diagonales realizando perspectivas
laterales ya que esta ayuda a que la lectura de imagen sea més répida y eficaz, y por ditimo las lines
curvas en los ejemplos de algunos logotipos.

Formas se utlizaron las naturales, ya que son tomas de objetos, papeleria, estructuras arquitectonicas
y personas, todo esto para ejemplificacion eficaz del tema. Abstractas en las clasificaciones de
logotipes, y geometricas porque todo logotipo tiene una estructura gecmetrica o bien esta dentro
de alguna figura.

Color, se manejo filtro azul para evitar excesos de luz tanto en las tomas de exteriores como en
lbros y asi tratar de tener secuencia en el color, y en cuanto a créditos y entrada se utiiizaron colores
que destacan el texto que se requiere ejemplificar y asillamar la atencidn del espectador.
Composicidn, se utilizo la sencillzz para que la composicion de mensaje no se pierda al mostrar las
diferentes clasificaciones de logotipos, ejemplificando cada uno de ellos, con algunos efectos que
no lleguen a afectar la toma.

En cuanto a equilibrio es de acuerdo al plano que se utilizd en cada toma, pero generalmente todas
son centradas y la modificacién de planos esta justificada al realizar un acercamiento paso a paso, asi
misma se maneja la regularidad ya que el juego de planos crean una secuencia.

Destaque de elementos, se utiliza el contraste de nitidez, en donde el objetivo principal es el
logotipo de empresa o producto y lo demés se hace difuso.

En cuanto a color destaca e! azul del fondo negro, mostrando asi el efecto de nedn, asi como otros
colores el nombre de cada una de las clasificaciones que se hace mencion poniendo cierto
sombreado y resalte aun mas el nombre de éstos.

En cuanto a la iluminacion se utitizo luz natural como fotoldmparas, teniendo cuidado en no modificar
mucho la cantidad del color, ya que al manejar formas naturales’y luego geometricas de libros se liega
a ver la diferencia.

Punto de vista, se realizaron tomas normales tomas en contrapicado, ya que ésta va a crear cierta
estabilidad y acercamiento al objetivo de interés, y porque generalmente las empresas tienen el
logotipo en la parte superior de su estructura arquitectonica.

Movimiento, en la entrada del audiovisual se maneja cierto movimiento al realizar secuencia de planos,
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asi como en los ejemplos de imdgenes al aparecer la tipografia en un angulo y posteriormente Hegar al
centro.

En cuanto a volumen se manejo también perspectivas para ejemplificar el panorama general de las
empresas en México. En cuanto a secuencia la da la sucesién de planos, creando movimiento.

En la utilizacion de efectos se manejo el nedn, ya que el contraste de color con fondo negro llama la
atencion al espectador, algunas tomas de muiti-imagen creando formas interesantes, efecto difuso
mostrando asi el punto de interés que en este caso es el logotipo y también se utilizé el filtro azul
para contrarestar efectos del exceso de luz.

Conclusiones

Se manejan muy pocos efectos porque este Audiovisual no tiene la posibilidad de manejar efectos
como barridos o necesidad de cicloramas ya que son tomas de libros y de exteriores y eso crea que
sead un poco més rigida la eleccién de mas efectos y el utilizar otros efectos podria provocar la
distorcién de las imégenes.

Las primeras tomas son con nedn y de diferentes planos para crear a sensacion de movimiento y
adentrar asl al espectador al tema, asi como tomas con los recursos de transicidn, es decir, mascarillas
y cortinillas para contrarestar el cambio de color entre una toma con luz natural y la otra de luz artifi~
cial.

Algunas tomas como fas de edificios y logotipos no tienen ningln efecto especifico, después vienen
algunas con acercamiento de acuerdo a los planos, efecto de reflejo en la tipografia, asi como
sombreado en los rectangulos de las diferentes clasificaciones de logotipos, ejemplificando asi di-
chas clasificaciones y sus principales aplicaciones.

52 SONIDO

El sonido en el Audiovisual, no debe ser ignorado ya que lo visual y el sonido ganan en realismo. Ef
audio, es un recurso de la palabra que puede resaltar su veracidad, asi como el no utilizarlo puede
crear una sensacidn de soledad, espera, etc., el sonido convenientemente utilizado puede rescatar la
intencidn expresiva de la realidad para reforzar asi significados propios de la imagen.

Las posibilidades del sonido son muchas porque pueden evocar por si mismo imagenes.

Para la creacion del audio se parte de dos tipos de sonido el real y el artificial, ,, el primero es el que
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esta constituido por todos los sonidos producidos por objetos y personas en la atmdsfera acstica y
estos pasan a formar parte de la accidn que vemos en pantalla.

El sonido artificial son todos los ruidos, palabras y efectos de audio producidos por factores sobre-
puestos manual o electrénicamente, a la realidad que se describe o narra.

Asi la misica viene siendo un sonido artificial ya que aumenta en intensidad hasta apagar los efectos
sonoros de la realidad.

Los elementos del sistema sonoro se pueden dividir en cuatro elementos que intervienen en el
Audiovisual
D Lo verbal hablado
2) Lamisica

3) Los ruidos

4) El silencio

1 Lo verbal hablado.

Es la voz, ya sea de locutores o actores, puede ser una o0 dos voces, aqui se permite identificar la
edad, sus emociones, o intensificar su credibilidad de los que se esta diciendo, apreciar su tono de
voz asi como identificar procedencia geogréafica del hablante.

9) La Misica.
Esta puede ser diagética y extradiagética, la primera es la que parte de la realidad, del hecho que se
esta representando.

Extradiagética se entiende como fondo auditivo, es decir, que corresponde a la misica seleccionada
por el realizador del Audiovisual, para reforzar 1o visto con un contenido acstico mas impactante.
Los dos tipos de misica pueden estar dentro de la obra pero estas cumplen adernas, otras funciones
como la Gramatical o de signo de puntuacién, que es cuando se intercala para ir marcando los dife~
rentes fragmentos de la narracion, la Expresiva es la que comenta lo escuchado logra un clima emo~
cional v el carécter de los personajes, Descriptiva es la msica utilizada para amparar fa descripcion
de un paisaje, una campifia, un dia lluvioso, etc., Reflexiva sirve para crear espacios mentales aptos
para recapitular una historia o lo que acaba de escucharse y reflexionar sobre ello, la Ambiental es la
misica mmpersonal, de fondo que no llama Ja atencion, se utiliza para seguir la continuidad de las
diapositivas.

3) Los Ruidos.
Se les llama a veces efectos especiales, también se diferencian de dos tipos: los ruidos propiamente
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dichos son los que no se entienden o no tienen realidad sonora, 1os ruidos icdnicos son los que cono~
cemos por nuestra percepcion und realidad sonora como el nuido de un serrucho o un avidn.
Los ruidos icdnicos pueden ser reales o imitados y también se subdividen en 4 tipos:
Naturales, son los que emiten los elementos de la naturaleza, el mar, viento, Huvia, truenos, tec...
Animales, son los provenientes de la fauna, un galope, rebuzno, un rugido, tec...
Fisicos, es el producto mecanico o electrénico de cbjetos como el tecleo de una maquina de escri-
bir, el sibido de un tren, etc...
Humanos, son los que generamos formalmente, voces, aplausos, llanto, bofetadas, agitacion, etc...

4) Silencio.

Es la ausencia de sonidos, hay que empleario de acuerdo a una intencién, es la pausa entre dos soni-
dos o el silencio entrecortado de la respiracion, son una especie de puntos suspensivos del fenguaje
humano articulado, a través de los cuales el perceptor puede pensar o desarrollar aquelio que su
interlocutor quiere decir, © porque lo dice de esa manera.

Se puede decir que los sonidos pierden su autonomia poraue sufren medificacion por el apoyo
visual, pero al integrarse provocan un sentido unitario.

Teniendo ya seleccionada la voz, milsica y los efectos necesarios se prosigue a la grabacion, la cual
va a requerir de los siguientes elementos: una cinta de carrete abierto, un cassette virgen, los discos
seleccionados y en este caso el Taller dé Radio el cual cuenta con todo lo necesario para la graba-
cién de la voz en frio y posteriormente musicalizar.

Al momento de la grabacion lo ideal es que cada participante de éste cuente con una copia det guidn
para poder ver en que parte entra la narracion, en donde hay silencios y las mezclas de las canciones.
El productor debe dar indicaciones con las manos al momento de la entrada del locutor y estar aten-
to de detener la grabacion cuando note que hay error en la lectura, en caso de que asi ses, no es
necesario valver a grabar desde el principio, sino que hay que regresar la cinta hasta encontrar un
lugar apartir del cual se pueda comenzar de nuevo, esto en 1a narracion, porque si se graba al mismo
tiempo la msica se tendria que grabar desde el principio.

Al hacer esto puede que haya brincos muy notorios, por ello se recomienda que el locutor lea pausa-
damente respetando los signos de puntuacion y que trate de mantener el tono de voz, entonacion y
volumen para que su voz no se escuche en un tono mas alto o mas bajo.

También se debe tener cuidado en que las hojas del guidn no esten engrapadas porque al hacer el
cambio de pégina el sonido aparecera en la grabacion

En cuanto a la musica hay que procurar que el volumen este en un segundo plano cuando et locutor
este hablando y asi no sobrepasar el volumen de la voz, y cuando haya puentes musicales es reco-
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mendable que no dure mas de 15 segundos ya que el plblico puede cansarse.

Ex también muy importante tener el orden en que deben pasar 10s discos o cassettes, para tenerlos a
la rnano y colocarlos en el tomamesa o toca cintas en el momento que se requiera, identificando el
track, asi como en caso de cassettes mantenerlos en “cue” y asi facilitar su entrada.

Teniendo lista la Grabacidn es conveniente escucharla para advertir si es necesario regrabar vy sino es
asi proceder a la pulsacion de! cassette.

En este proyecto se contd conuna voz femenina como locutor, no fue necesario la utilizacion de
efectos de ruidos, s6lo en algln tiwlo ¥ en cuanto amisica se utilizd el Gramatical que ayudo a mar-
car las diferentes partes o fragmentos de que se compone el guidn.

53 ARMADO (sincronizacién)

£l Armado consiste en comenzar a enumerar las transparencias en forma consecutiva y de acuerdo al
nimero de proyectores que se utilizardn, muchas veces es de acuerdo al nimero de pantallas que se
usard, pero en este caso como es una sola pantalla se enumeraran las diapositivas y se separardn en
pares y nones, para asl tener el proyector nimero 1con los nones y en el proyector nimero 2 los
pares.

Es importante saber también en que orden iran las cotinillas, mascarillas y fade, ya que el no tomarlas
en cuenta provocaria la desincronizacién del Audiovisual.

Con las transparencias en orden, listas para montarlas en los carruseles, es conveniente que lo haga
s6lo una persona, ya que puede haber confusiones o errores que provocarian remontar desde el
principio.

En las diapositivas es importante ponerle una marca en el lado inferior derecho, para que a fa hora de
colocarlas estas quedan invertidas y la marca queda arriba del lado derecho, y asi evitar que las imé&-
genes esten al revés o de cabeza, y tener que rectificar su colocacion

Asi comenzaremos con la sincronizacion del sonido e imagenes, los proyectores se conectarén al
control de disolvencias y en el pulsor con grabadora ira el cassette donde quedarén grabadas las
pulsaciones, aqul lo importante es tener el guidn fotogréfico bien hiecho para ir pasando fas
diapositivas de acuerdo a los pérrafos de la narracidn y el dibujo que se habia contemplado contando
también los silencios ya especificados con anterioridad en el guidn técnico vy el fotogréfico.

De esta manera con la ayuda del técnico se realiza la pulsacion répida y facilmente, sino quedsa al
gusto del productor, puede volver a pulsar hasta que quede, pero con dos veces es suficiente.
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Algunas de las opciones que se tiene son el corte, que es el cambio instanténeo de una imagen a otra,
disolvencia de 2 sequndcs, es répida pero notoria entre una imagen v la siguiente, la disolvencia media
de 4 segundos la imagen cambia lentamente, y el llamado lap, que es un cambio muy lento que puede
durar de 8 sequndos a 60 segundos o més, pero no es usual,,

En este caso en el Laboratorio de Television se contd con ei Equipo Kodak Extragraphic 3, que cuenta
solamente con disolvencias cortas o largas.

Por Gltimo antes de hacer la presentacion del Audiovisual hay que asegurarse que el equipo de pro-
yeccion esté en buenas condiciones y tomar en cuenta el lugar donde se vaya a proyectar éste, para
ver las fuentes de electricidad para la coneccidn de los aparatos y si es necesario flevar extenciones,
y asi también decidir a que distancia hay que colocar el proyector de la pantalla para asi lograr una
imagen luminosa y de buen tamafio, tomando en cuenta el nimero de espectadores que veran el
audiovisual, otra precaucion es considerar que la grabacion tenga buen sonido y pueda ser bien escu-
chada por el auditorio. Una vez que este ya todo listo se dara inicio a la Presentacién del
Audiovisual.

Recomendaciones para mantener en buen estado el Audiovisual. .,
1- Las diapositivas no deben ser tomadas de la pelicula ya que las huellas digitales podrén aparecer en
la proyeccion.

2.~ Las diapositivas no deben permanecer mucho tiempo en el proyector, ya que el calentamiento
excesivo puede daiarlas.

3.- Las diapositivas deben estar ordenadas en secuencia de proyeccion para posteriormente quardar-
las.

4.- Para que los casseties esten en buenas condiciones y evitar que se borren los tiempos de pulsa-
cién; es necesario tenerlos en lugares donde no haya magnetismo, y evitar que esten expuestosa
temperaturas altas 0 muciha humedad o demasiado polvo.

De esta forma se da por concluido este capitulo y damos por terminado el proyecto del Audiovisual,
esperando que este trabajo sea de gran ayuda para la elaboracién de otros proyectos Audiovisuales.
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CONCLUSIONES

tl trabajo det Diseflador Grafico consiste en combinar la comunicacion con fa creatividad, ya que él se
dedica a presentar mensajes graficos buscando que el receptor 1o perciva y actue a su conveniencia.
£} Disefto Gréfico tiene diferentes areas en las que puede especializarse o dedicarse, pero sin embar-
go, una en la que mas desarrolo se tiene es en la creacion de Imdgenes y esta surge por la necesidad
de identificacion y distincion

Actualmente la enorme competencia entre Empresas de un mismo ramo hace que busquen esa nece-
sidad y buscar también una comunicacion con el exterior llegando a crear una Imagen por medio de un
Logotipo.

En esta tesis se mostro la Importancia que tiene ¢l Logotipo para representar una idea que llegaré a
unificar visualmente un aspecto muy importante de una Empresa, Institucidn o Profesional. La impor-
tancia con que cuenta el logotipo es dar un respaldo gréfico eficiente y liegar a formar parte de un
mundo comercial intemacional y mas ahora ya que toda Empresa requeriré de una identificacion para
competir con el mercado exterior de ahi viene la Importancia que tiene y seguird teniendo el
Logotipo.

La otra parte de la tesis fue dar una presentacidn al trabajo por medio de un Audiovisual, ya que
como se menciono en el desarrolio del trabajo, es un material que facilita et aprendizaje del alumno
de una manera sencilla y directa, con el objeto de despertar el interés y motivacion del alumno para
asegurar la realizacion eficaz de una imagen siendo este el dbjetivo, o que simplemente sirva como
respuesta a posibies dudas 0 como apoyo y desarrollo de otros proyectos.

£s asi como el Audiovisual es considerado un material didactico con grandes ventajas ya que el pro-
ceso Enseflanza-Aprendizaje del que consta sirve para reforzar asi el conocimiento de algin tema y
la efectividad del aprendizaje ya que éste es un material verdaderamente explicativo y eficaz, el
Audiovisual ayudaré asi de manera gréfica y visual a la presentacion de la investigacion realizada sir-
viendo como apoyo didéctico a la carrera de Disefio Gréfico que esa fue su finalidad y hoy se ve
lograda.

Des acuerdo a los dbjetivos planteados en donde el interés radico en dar a conocer el surgimiento de
un Imagen Gréfica y su desarrolio por medio del Logotipo se mostro asi que una imagen por sencilla
que paresca necesitard de un caracter distintivo para proseguir su desarrolio y mostrar la utilizacion
de sumanual y sus contenidos incluyendo asi sus aplicaciones. Mostrandose asi de una manera
inductiva la realizacidn de una Imagen vy los factores que llegan a intervenir en ella.

Por otra parte otro de los objetivos fue el darle una presentacion clara y directa por medio de un
Audiovisual, este cbjetivo fue cumplido ya que éste resulta ser un medio iddneo para la presentacion
de dicho tema.
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