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INTRODUCCION:

La fotografla es uno de los instrumentos de apoyo mas
importantes utilizados por los medios en lo que a origen de
la reproduccidn de imagenes se refiere, siendo un medio en
si misma.

La razbn se fundamenta en las afirmaciones que algunos
cientificos proponen en estudios psicoldgicos que el
haombre, es decir, el ser humano , percibe en un 75% por los
ojos , 15X por los oidos, y 10%4 mediante los demas
sentidos.

Esto quiere decir gque lo visual impacta con gran fuerza a
nuestra memoria, por tanto, tado aquello que estd en imagen
capta mas rapido . y profundamente nuestra atencién.

€n la actualidad pueden considerarse cemo. imagenes al
video' (medio magn&tico) y al cine (medio fotografico) y la
fotografla, empera, las dos anteriores sobre todo 1la
primera, en los daltimos tiempos le han restado la
predileccion del pablico.

Pese a lo cual no deja de ser requerida. conociendo la
relevancia, trascendencia e impacto que tiene ésta en la
sociedad desde su inicio considero covveniente crear un
documento gue contenga, hasta donde sea posible , el por

qué y el codmo de su significado.
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Pese a que existen importantes trabaijos de estudiosos
ampliamente reconocidos en éste campo como Gisele Freund,
Lorenzo Vilches, Thomas Cooper, Beumont Newhall, etc. Mi
trabajo ha pretendido analizar las facetas de la materia
desde un punto de vista si no diferente si personal, gue
conjunte técnicas y teorias y llegue a ser atil para las
estudiantes de imagen y periodismc de la Facultad de
Ciencias Paollticas y sociales de la UNAM. Ya que en la
facultad si se busca material bibliografico scbre el tema
no se encuentra, pues el acervo de documentos al respecto
es escueto. Ademds de lo anterior me gustarla que hubiera
un libro en el cual pueda encontrarse historia, aplicacién
vy produccion, evitando saltar de un libro a otro. Por
supusto no es que esto sea malo o ervoneo, por el
contrario, pero quiza le ahorrarla tiempo al alumna que
paodrla emplear e&n el trabajo de laboratorio.

El material goneralemente proviene de Europa y la Unién
Americena, De ahf mi intensidn por aportar &ste trabajo de
investigacitn, para que llene un poco, desde luego, la
enorme laguna de carencias que existen en éste aspecto.

Dtra razdn que me mueve a elaborar el tema es evidenciar
la interrelacidn entre el aobijeto grafico y la 1idea
comunicativa en la sociedad.

La fotograffa desde que cobrd su nombre y su cateqgor{a

conceptual, adquiri® diversas posturas ante la sociedad.
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En un principio por ejemplo, se utilizé como el sustituto
de lps retratos familires Yy pinturas de paisajes.
Posteriormente comenzd a utilizarse dentro de la
comunicacidn y el arte (entendiendose como expresidn) pese
a que no fueron sus Unicos usos si fueron los mds comunes.

Con el transcurso del tiempo adquirid caractertsticas y
significados polfticos y sociales, que la vuelven arma de
lucha, articulo de opinitn o instrumento de expresidn.

Ast pues lo gue interesa constatar y estudiar en el
presente trabajo es como la fotograffa se utilizo para
apoyar a las otras disciplinas de la comunicacidn: esto es;
audiovisuales, filmes cinematrogrificos, publicidad, arte,
produccién bhibliogrdfica documento, etc.

Para entender por qué y como ha llegado a é&sta pocisién,
es necesario, es importante conceptualizarla, saber de su
historia, cdmo ha llegado a ésta pocisiédn, es necesario e
impartante conceptualizarla, saber de su historia, cémo se
desarrollé y descubrid

El trabajo consta de cuatro capitulos, el primero estudia
el origen de la fotagrafta, cienttficamente hablanda, es
decir, analiza y recopila los eventos mecanicos, qufmicos y
fisicos que dan lugar a la fotografta a través de los ahos
caomo el descubrimiento de la fotosensibilidsd de la plata,
en que materiales se le podia cimentar y cuiles eran los

adherentes mis eficaces, etc.
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Estd nc quiere decir que no se haya considerado la
historia social que envolvid tales hechos. El capiftulo
primero contiene una breve sintesis histdrica del preriddo
que comprende el inicio de la fotograffa hasta la época
moderna.

El mencionado estracto, permite ubicar el descubrimiento
como parte de la evolucion social. !

El segundo capftulo se adentra en la que es propiamente
la fotograffa, estudiando por separado las ramas mas
grandes e importantes que la componen.

Tales ramas son: periéddicao; presenta el esquema de la
deseable en una foto de é&ste tipo, de sus practicantes y da
un panorama general de su historia.

Publicidad; expone la definicion de ésta (fotografica)
los elementos que la componens, del mismo modo que el
capitulo anterior posee la historia y la deseabilidad
labora de su practica, ast como la definicidn de algunas de
sus técnicas y por supuesto trata sobre sus dos grandes
vertientes la propaganda y arma de lucha.

Arte; por ser ésta Area de caracter sumamente subjetivo,
el trabajo se limita a dar pardmetros generales para su
conceptualizacién, es decir, para determinar cudndo y por
qué una foto es artistica, y enuncia algunas corrientes

predominantes en la misma.
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Documental. produccion hbliogdfmy ejemplos graficos;
expresa cdmo es y cuales son los objetivos ast como algunos
de SUs glementos de realizacidén y dreas de la ciencia
tademas de la comunicacidn) a que se aplican.

Capftula tercern; hace un anilisis de lo que es la
fotografia de prensa en México especfficamente, aparta
datos sobre algunos destacados fotégrafos nacionales e
incluye tres entrevistas de fotoperiodista jdvenes gque han
logrado obtener el premic nacional por sus trabajos.

Finalmenteg el cuarto capftulo; Este estd enfocado
propiamente a la parte técnica, es decir, de produccidn y
en el impacto de la im&gen en el pablico, se apoya en
estudios psicoldgicos y socioldgicos sobre la percepcidn
tanto de aobjetos como de colores, presenta los factores
fisicos y quimicos que simentan a la fotografia, ademds
ofrece las técnicas mas comunes de revelado, de pelfculas
tanto blanco y negro como cofor.

En general el trabajo pretende abarcar la historia,
definiciones, aplicaciones y técnicas de fotograffa. Esto
con el afan de que cdmo se acentd en el inicio, se
convierta en una herramienta verdaderamente dtil para el

estudiante, reconociendo por supesto sus linitaciones.

ragina - 7



A 1o largo del tiempo el hombre ha ide inventando

diversns sistemas y aparatos para ayudar a la comunicaciotn

que van desde las pinturas rupestres pasando por  laos
quipus, tambores, cuernus, correos, prensa, teléfona,
telégrafo, radio, cine, televisidn, hasta llegar a laos

sofisticados sistemas de satélite y redes computalizadas.

De todos ellos muchos fueron rebasados por otros y de
esos otras la mayorfa han sido modificados con las nuevas
tecnologtas como se puede apreciar con el teléfono y la
nueva telefonta celular.

Pero la imagen ha representado desde siempre, como las
pinturas rupestres antes mencionadas, una de las fuentes
mas confiables y elocuentes, casi tantao coma la
intercomunicacion aral.

La fotografta ha sufrido cambios, avanza y mejora junto
con la ciencia moderna, sin perder la esencia fundamental
de su naturaleza que es la representacion optica e

histérica de la realidad.

CAP. 1. HISTORIA. (marco histérico de referencia)l
1.1. Desarrollo técnico y cientifico:

La historia de la fotografla no puede estudiarse como un
conjunto de fechas aisladas del resto del mundo. Su
historia ha ido de la mano de la historia de la sociedaa,
es decir, se desarrolla mezclada con los demas ingredientes
de ésta receta: la vida del hombre y su proceso en el

tiempo.
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Su inicia puede hubicarse con los primeros intentos del
ser humano po+ utilizar la luz para la repraoduccién de
imagenes al rededor del 700°s. Sin embargo los estudios y
datos histdricos recopilados hasta el mamento, situan el
principio de la fotografia como se le conoce ahaora
(produccidn de imagenes a través de la fotosensibilidad de
las sales de plata aplicadas a una mica o papel) en la
invencidn del daguerrotipa, efectuada por el francés
Daguerre.

Pese a lo anterior no se deben olvidar o dejar de lado,
los intentos por capturar la realidad en un impreso, como
fueron los retratos miniatura, las litograflias, etc., que
sentaraon las bases y proporcicnaron el empuije que hacla
falta a cientlficos, alquimistas, quimicos y al hombre
comln para llegar al descubrimiento de 1la fotografla.

Este tipo de trabajos fue muy prolifero en el siglo
(tumporal gque no social) que comprende el periddo entre
1650 y 1750, época en que la fotografla adn estaba en
gestacidn. '

Retomando el tema central te é&ste capltulo, es importante
entender que el fenbmeno futografico no aparecit como ta,
por arte de magia, se rgquirio de mucha tiempo, trabajo,

dedicaciéon y aportaciones para que se consolidara.
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Tres cosas me parecen de vital impartancia, primero el
descubrimiento de la faotosensibilidad de la plata. Esto se
debe al naturista alemadn llamade Johann-Henrich Slulza,
quien al repetir un experimento gue antes hiciera Adolph
Baduin (descubridor del fésforo) se percatd de gue el
nitrato de calcio producto de la combinacidn que hizo de
carbdn y agua regia con reciduos de plata, se tornd parpura
al contacto con la luz. (a su descubrimiento se le
dengmina : escotofbésforo)

El segundo factor se considera en el proceso de la
creacitn de la primera camara fotografica, cuyo oarigen
remoto &5 la “ventana de Alberti”. Originalmente se la
concibi® como un apoyo para los dibujantes y pintores, pero
indudablemente es el orlgen de la camara.

El sistema se basa en que 1os rayos de luz son reflejados
por los objetoslos recive el 0jo en el vértice de un cono o
piramide visual, la grAfica es una seccién de tal piramide
visual.

Este mecanismo se equipara con el de una camara cuando
los rayos de luz penetran por el diafragma y obturador y
san recibidos sobre un plano vertical, plano focal.

El" tercer elemento es la utilizacidn de lentes para, con
un juego de @&stas, lograr atrapar una figura. De su proceso

y utilizacidn se hablard mas adelante.
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Daguerre no fue ni el primero ni el 4anico en intentar
capturar ta imagen de la camara abscura, hubo otros antes
de entre las cuales los mas destacados son: Wedwood, quien
fuera el primero en unir y utilizar los tres factores antes
mencionados para crear una imagen, sin embargo, no logrd
grandes resultados. pues pese a gue si pudo plasmar varias
imagenes en papel y cuero, no loygrd fijarlas, aungue can
dificultades fue Jaoseph-Nic&phor Niepce , un inventor de
origen francés.

<Niepce Daguerrer

Este inventor inicid sus eaxperimentaciones con el fin de
ayudarse a dibujar para incursionar en la litografla. Al
rededor de 1814 en una carta que escribe a su hemanos
describe lo que a mi juicio es la primera camara
fotografica, "...simplemente una pequeha caja cuadrada, de
seis pulgadas de lado, donde se coloca un tubo que puede
ser alargado y que lleva un vidrio lenticular." ¢a»

Mediante la utilizacitn de esa camara, Niepce logrd el
primer negativo. Desafortunadamente no fue capaz de pasar
ese resultado a positivo, es5 decir, hacer que los tonos de
luces y sonmbras correspondan con la realidad.Con los
fallidos intentos y buscando un método que le permitiera
obtener imagenes positivas “"descubid® una sustancia

llamada bet'm de judea, de propiedades fotosensibles.
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Niepce utilizando ésta sustncia hizo placas grabadas para
luego obtener reproducciones, arribando con &llo a la
primera técnica fotomecdnica gue sustituyd el trabajo
manual.

Entre otras cosas Niepce tratd de capturar la imagen de
la camara obscura con su .anterior descubrimiento, sin
embarga, ne tuvo éxito, solo consiguid dos imagenes
borrosas, esto se debid a una larga exposicién a la luz,
mas adelante logrd otra imagen un poco ma&s clara realizada
en vidrio.

Fué junto con esas creaciones que viajé a Londres,
{también portaba heliograffas). Durante su estancia en el
lugar se entrevistd con colega, Francis Bauer, integrante
de la Sociedad Fotogridfica Royal, éste hombre 1o animé a
que mostrara sus trabajos ante dicha sociedad, pero ella no
lo tomd muy en serio por lo tanto Niepce decide regresar a
Francia y reanudar su contacto con Daguerre, con quien en
una anterior visita a agquel pafs se habfa relacionado.

lluego de varias entrevistas Niepce y Daguerre deciden
formar una sociedad que deberfa durar diez aMos. La
fatalidad interviene y a 1los cuatro de 1la firma Niepce
fallece y su hijo toma su lugar, pero a diferncia del

padre, éste no hace ninguna aportcién a la sociedad.

§,

o
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Daguerrs prosiguld con sSUsS experimentos , avantandc a lo

que serlan Jaguerrotipos. Los daguerroctipos e
realizaban en hosas de cobre c“ubiertas de plata
sensibilicage poniendola en contacto con yodo, formando asi
yoduro de plata, posteriormente la placa era colocada en um
zamara. El yodurs de plata era reducido por la luz que
formaba la 1magen &ptica, convirtiendola de nueva cuenta en
plata, esto oe acuerdo a la cantidad de luz.

Mas tarde a la placa expuesta se le provocaba una
amalgama exponis~dola a mercurio calentado, y as! la imagen
se hacla visible., finalmente el daguerrotipo ¢z, Sse lavaba
en una solucidn ge agua y sal, es decir, un concentrado de
ciururc de sodic, =on lo que se logrd fijaclo.

Este productc t:nal debia obse2rvarse como reflejo en un

fondo negro, p como  ya dije la imagen aparecla en

negativo y de ese  nodo se vela en positivo.

Esto costituyd an gran avance tecnolédgicamente hablando,
por la que Daguerre decidi@d publicar un folleto sobre su
invento, pero aconsejado par Francois Argo lo detuvao.

El invento cobrd gran popularidad y fama, se hizo temg de
revistas , por 1o cual un matematico 1nglds, W. Henry Sox
Tsibpt tuvo ncticlas os &1,

s Talbst, daguerrotsols hasta el pboom (otograrico

Taipnoe al conocer el proceso, aei francds, se dio

cunhetane que lx t#znica era i1déntica & una desarrcllada por
el mismo, (fu2 tgtalmente 1nosgerdiente’ par tal motivo se

apresurt a puni:iCcar U Qbra.




Pese alas apreciaciones de Talbot la técnica desarrollada
por Daguerre no era identica a la de &l.

El método Talhot consistia en humedecer un papel con una
solucibn debil decloruro de sodio, posteriormente y una ve:z
que el papel habla secado, se le daba otro bahe en nitrato
de plata, que al combinarse con ta anterior formaba cloruro
deplata. Aqul es importnte sehlalar que Daguerre usaba
yodura de plata para la sensibilizacibn.

Luego colocaba sobre el papel objetos y los exponla a la
luz, obteniendo asl un negativeo, para fijarlo lavaba el
papel en una solucidn de yoduro dEPDtasxo. Luego de estos
procedimientos, segdn Talbot el negativo era suceptible de
ser pasado a poasitivo, usando papel transparente. que
hiciera las veces de pelicula fotografica tal como 1la
conocemos dactualmente.

Las investigaciones de Talbot no toparon ahi, visualizdé
la forma de utilizar su descubrimiento con la camara
obscura.

Henrry Fox sigui§> pidiendo que se le reconociera la
prioridad sobre Daguerre, mientras tanto alquien mas se
interesb y acarred una fundamental contribucidn. Ese
individuo fue John F.W. Herschel, el que apuntd que el
hiposulfito de sodio disolvia las sales de plata evitando
as{ la afeccion dg}os materiales sensibilizados ya

expuestos, proavpcadas por las emanaciones lumlinicas.
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t.as aportaciones de Herschel no fuerun solo técnicas o
mecanicas sino de aspecto lingulistico, pues fue el primero
en propaner el nombre de fatagrafia al PrOcEso,.
introduciendo de paso, los terminos negativo y posativao.

Daguerre y Talbot aprendieron rapidamente la técniza y su
aplicacitbn. Fué precisamente Talbot y sus-:trabajos 1os gue
inspiraron a varios experimntadores pra hacer variantes vy
agregar a perfecionar sus trabajos, como las efectuadas por
Munge Ponton.

En lugar de usar las sales de plata utilizd bicromato de
potasio, el resultado tenia una colaracidn marrdn y fué& de
suma importancia, mé&s adelante, en la reproduccidn de
placas fotoquimicas. '

Posteriormente @l trabajo de Daguerre segufa
impresionando paor su precisidn y detalle, lo que motivd a
Argo, un integrdnte de la cdmara de diputados francesa, a
promover el trabajo del. fotSgrafoante el gobierro francés y
le brinda apoyo.

Luego de varios intentos el acuerdo fue aceptado por el
rey de fFrancia, Luis Felipe. (1830 - 1848)

Mds adelante Daguerre Jjunto con Alphonse Giraux, inciaran
la construccidn de camaras donde las lentes gozaban ce mds
atencién estos arttculos eran teleobjetivos acromaticos, de
una distancia focal de 16 pulgadas con apertura de f/16

segin nnomenclatura moderna.




Los aparatos se pusieron a la venta tanto en Francia comp
en otros pafses. Con estd puede considerarse la entrada de
la fotografia al mundo de la comercializacidén.

Debiido a la publicacitn y venta de folletos explicativos,
¥ cdmagas a nivel mundial, provocd varios reclamos de
prioridad sabre el descubrimiento de la totagrafta, sobre
todo procedentes de Brasil y Noruega.

Precisamente del primer pafs Brasil, avribd la protesta
de Hércules Florence, de origen francés, eéste personaje
argumentaba que ya habta é¢1 hechpo fotograflas, con camaras
Yy copias de contracto, anteriores por supuesto a los
trabajos de Dequerre, Talbot o Niepce, y que de igual modo
antes el ya usaba la palabra fotograffa,n dos ahos por la
menas de la propuesta Herschel.

Desafortunadamente no existe ninguno de los trabajos de
Florence, Otro caso mas, adlnque con sus dirferencias,
procedia de Hippolyte Bayard, quien desarrolléd una técnica
que lagraba productos en positivo directamente.

El proceso no era complicado.Exponfa un papel de claruro
de plata a la luz hasta que fuera obscuro, luego 1o exponfa
a una solucidn de yoduro de potasio, lo colocaba en la
camara, la luz tenifa el papel y se abtenfa un positivo,.

Estos sucesos, en conjunto con el interés y novedad gue
significaba el daguerrotipo, ayudaron a su rapichb expansién
Y popularidad, pese, no abstante a que e usd gran
desilucidn, la imposibilidad para producir retratos en

corto tiempo y de buena fidelidad.
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Debido a eésta popularidad se abrieron estudios, se
patentaron cAmars de modelos diversos a los de Daguerre.

Par tanto un poco antes de la mitad del siglo XIX se
logréron tres adelantos tecnoldgicas, éstos se constitufan
primero por una lente mas potente (£/3,6), seqgundo: placas
con grado de sensibilidad mayor obtenida con una cubierta
de otra sustancia, ademds del yodurao Yy tercera:_el
enriquecimiento de luces en la placa batandola de cloruro
de oro. Los dos primeraos permitieron la realizacidn de
retratos en tiesmpo de 1’ minutao aproximadamente.

Con el boom que probord la daguerrotipia, surgieron
infinidad de articulos relacionados con ella y se extendid
su practica en todo el mundo, aunque quizas el pais que la
acojié con més fervor fué Estados Unidos.

La practica fotografica crecid en la Unidn Americana y se
apuntd muchos triunfos en el campo. Ast la fotografia entrd
en las grandes ligas de la comercializacidn, estanderizando
tanto precios como tamahos de los trabajos.

€1 daguerrotipo pese a ser, en mi opiniédn, la base de la
fotografta, na fué una técnica que proyectara gran
duracién, ya que adn tenfa grandes fallas, por ejemplo las
placas obtentdas eran adn tenta grandes fallas, por ejemplo
las placas obtenfdas eran dnicas, no suceptibles de copia,
y eran fragiles y dificiles de conservar.

Comp debe suceder con todo algo nuevo vino a desplazar al

Daguerrotipo: el calotipo inventado por Tdbot.
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El proceso consistfa enprimera, baMfar una hoja de papel
en dos solucianes, nitrato de planta y yoduro de potasio,
{(por separada) lavaba el papel posteriormente con Acide
galico y nitrto de plata, se exponia, luego se bahaba otra
vez en la sustancia, fijaba con bromure de potasia e
hiposulfito caliente.

La técnica de Talbot se propagéd y se hizao un tanto cuanto
popular entre los retratistas. En Francia se hicieron dos
contribuciones a la técnica de calatipo, el enceradn del
papel antes de la sensibilizacidn y la creacidn de un papel
para revelado que reducia el tiempo de impresién.

Hubo otros avances en éste campo que dié la idea, mas
adelante, para el mejor proceso. De Lagrage sugirid a Du
Camps, ambos fotdgrafos, que usara el papel preparado con
cera, un bato o clara de hueve, y yoduru de potasio. El
resultado era bueno, pero no muy practico.

Mientras esto ocurrfa Talbot desarrollaba cierta
paranofa, sobre el uso de su ivensién, cosa que los
fotografos no vieron con buenos ojos. Cercano a éstos
acontesimientos salid a 1a 1luz un nuevo método de
produccidn de negativos en cristal cubiertas de colodidén.

Tal acontesimiento provocd alegatos y pugnas Jurtdicas
propiciadas por Talbot, mismas gque no procedieron como el
inventor deseaba, por tanto se dedicd a otro de sus

inventos.
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A causa de 1la fibrosidad del papel se pensd en la
utilizaciédn del vidrio para la produccidn de calotipos.
Para su.s usns se probaron varias sustancias adhesivas para
las sales de plata, finalmente los mejores resultados se
considguieron con la albumina (clara de huevo), sin
embargo, no tuvieron mucha popularidad.

El calotipo cedid su lugar al método de colodidn, una
sustancia vitroceluldsa en alcohol y eter, a la que Archer,
escultor britanico, su inventor, agregaba yoduro de potasio
y cubrfa con la emulsidn un trozo de vidrio, luego con
nitrato de plata haciendola fotosensible.

Paralelamente a las placas de colodidn, dos optometristas
Steinheil y Dallweyer armaron por separada, lentes
formadas de dos eslementos con un tope central logrando una
abertura de /6 y /8.

Los avances, modificaciones y descubrimientos dentro de
la fotagrafta, se hicieron mds rapidos, continuos, se
empezd a utilizar el papel de albumina. Pointevin propuso
dos técnicas de su invencidn, la utilizacién bicromato y
gelatina, albumina o goma.

Wilsan -Bwan, presentd un proceso de transferencia al
carbén; las ampliaciones aungque no muy comunes, comensaban
a emerger.

Cutting aportd la adhiciédn de alcanfor al colodidn, la de

bromurc de potasio y el balsamo de abeto come adesivo de

una capa de vidrio.
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La comercializaciédn siguld su  marcha, E.A. Dissery,
industrializé y vendid sus famosas cartas de visita,
fotorgrafias del tamafo de una tarjeta de presentacidén.

Disderi disetd un sistema de copiado muy eficaz.
Elaboraba un negativo de placa himeda wusaba luego una
cadmara especial que posefa cuatro lentes, con las cuatra se
lograban cuatro exposiciones en cada mitad de la cdamara,
as! se obtenfa en una sola vez ocho fotogramas.

Resulta inminente hablar de algunos Fotdgrafos, que si no
a portaron nada técnio si algo plistico. Tal es el caso de
Nadar quien pese a sus grandes aciertas en la elaboracian
de sus trabajos se mantuvo fiel a la tradicién de 1los
austeros planos medios.

Muchas factores vinieron a enriquecer la fotograffa. Se
utilizé el retoque, el tamafio se hizo mds grande, y la época
de los fotdgrafos, que no immntores se abrid paso. Entre
otros muchos se puede contar a Nadar, Napoledn Sanory,
Frans Hanfstaengl, DOliver Francis, Martin M. Lawrence,
Rejlandef, etc.

La fotograffa ya consolidada tomé nuevos rumbos, nuevas
direcciones, como el arte, el periodismo, la qguerra, la
poitica, etc.

En la segunda mitad del siglo XIX, su cardcter tan
fuertemente técnico o cientffico, fue perdiendo fuerza, sin
llegar a desaparecer, pues las avances técnicos

cantinuaron.
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Sir David Brawster consiguid hacer de la fotograffa
estereos copica, que consite en dos fotograffas de una
misma cosa tomadas casi simultaneamente y vistas al mismo
tiempo, que adquiere un cardcter mds usual y comercial, al
fabricar un aparato para que se pudieran apreciar,

Pertenecen precisamente a estos trabajos de
estereoscopla, las primeras fotograflas donde se capté la
accidn.

La atraccidn que ejercla el capturar el movimienta,
impulsd a Edward J. Muybrydge a inventar uno de los
primeros obturadores consistente en dos tablas paralelas
que se deslizaban al tocar un resorte dejando una abertura
de un octavo de pulgada, en un tiempo de un quinientavo de
segundo.

Con este sistema variando la velocidad del oabturador,
consiguid capturar el movimiento de un caballo al galopar.
La practica de la fotografla de accidn se popularizé de
inmediato, se crearon camaras de diversos obturadores, con
sistemas de lentes mas complicados.

Ademds de las camaras de toma rapida, para registrar el
movimiento se hizo necesario modificar los materiales
sensibles, asl que la plAca hudmeda dejo de ser operante,
dejd su lugar a la placa seca procesada con una sustancia
higroscopica «s». Este tipo de nlaca tuve gran éxito, era

mas facil hacer la toma deseada y revelarla despues.
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Casi al tiempo que en el mercado surgieron las placas
secas, hubo otras inventadas por B. J. Sayce y B. W. Bolton
que evitaban el bahtoc de plata, obtenidas recubriende el
vidrio con una solucitnde colodidn hecha a base de bromuro
de amoniacon cadmio y nitrata de plata.

Posteriormente vino Maddox, con una técnica de placa seca
basada en gelatina. Devido a la utilizacién y cantidad de
ensayos sobre esto, dos hombres de ciencia, Hurter vy
Driffiel descubrieron que para cada placa exist2 un tiempo
de revelado justo, que . dependia del grado de
iluminacidn de lo tomado.

Con la incurcidn de la fotografia en el campa cientifico,
s consiguieron variados resultados sabre el registro de la
luz, hasta 1llegar a conseguir, bastante tiempa despues,
registrar atn en blanco y negro todo el espectro del color.

Se crearon asl pues dos tipos de papel: de copia directa
vy el papel para revelar.

La industrializacion de la fotaografla se extendid a casi
todas sus areas, en la produccidn de camaHas, de materiales
sensibles y lentes. Esto alcanzd tales dimenciones, que
llegb a haber mas de 500 modelos de cdmaras distintas.

Dentro de aquellcggndelos los mas populares fueron los de
la empresa norteamericana Eastman Kodak, quien dicho se sea
de paso, fue la primera industria del ramo que utilizé la
técnica de mercadeo con el fin de convertir sus productos

en articulos de masas.
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Los fotdgrafos cada vez exijlan mas de las camaras, asi
que los fabricantes procuraban complacerlos, y se
fabricaron aparatos cuyos tamatos evitaban el uso del
tripi&, asi como visores y sistemas que dieran al fotografo
una cierta sequridad sobre la jmagen gue deseaba tomar.

entonces de entre todas destacd mas la reflex, la cual
paortaba un espejo interno, que permitla al operador corregir
el error de paralaje.

Cerca del final del siglo XIX, la fotografia tomo otra
direccidn, que se convirtié en el ferviente deseo de
capturar la imagen en movimiento para luego reproducirlo.

Uno de los personajes que mas se interesd por ello fue
Hercshel, sin embargo, fueron otros los que salvaron la
problematica y lagraron el triunfo.

La solucidn llegd en un rollo, es decir, con la pellcula
en rolla., que hacla las veces del cristal. Era una mica,
sumamente similar a la modernpa, la que se utilizd como
soporte de las sustancias fotosensibles.

La pelicula es bastante mas maleable que el cristal y
podia utilizarse enrrollada, deslizandose dentro de la
chmara de manera intermitente, llendo de un cilindra a

otro.
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Este adelanto sentd las bases de la cinematografia, pues
ponia en las manos de genios como Edison o Lumiere las
herramientas necesarias para el gran invento. Ello a partir
del inicio del siglo XX y contando con camaras de sistemas
completos, pellculas de facil uso, variedad en los sistamas
de lentes y sobre todo con la experiencia de todo el tiempo
atras.

La fotografla alcanzd la edad adulta. Se dividid en
distintas ramas, que aunque ya existlan no podian ser
categorizadas, debido a que nisiquiera la fotografia en su
estado mas simple podla hacerlo.

Can esto quiero decir, que atn no habla alcanzado un
nivel de estabilidad aceptable, se encontraba en un
constante cambio y experimentacidn.

Por supuesto esto no quiere decir gque se haya estancado,
ha seguido avanzando, mejorandc a lo largo de este siglo
que casi llega a su fin tambidn.

8in embargo sus avances estan en funcidn de ella misma, y
sus apacionados seguidores ya no se encargan de buscar
métodos de produccion, sino de aplicacién. El campo
tecnoldgico y cientifico ha que dado en manos de las
amrsms que poseen 10s recurso humanos y econdmicos.

Hasta el momento el trabajo ha contemplado la histaria de
la fotagrafla con caracter aislado y casi puramente
técnico, por tanto lo siguiente serd un poco de desarrollo

de lo social que la envolvla.
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ta fotografila wve la luz por primera vez, en Francia,
aungue loe a2xperimentos provengan tambien de Inglaterra,
Alemania y ctros palses, es aqul donde se le did mayor
imoportarcia.

Por tanto se hace necesarioc saber cuales eran las
condiciones sociales e ideologicas del lugavr. Sin embargo,
por la extensidn territorial que tuvao, también se
considerarh la historia a grandes rasgos del resto del
mundo.

Aclaro que de manera general, porgue el desarroilo de la
fotografila, es, decir, el tiempa en que se did, hasta la
fecha abarca mas de un siglo.

/sucescs sociales/

Coma ya he mencionado el desarrolla de la faotografia
puede hubicarse al rededor del 700's, athas atras o
adelante.

Cuando este proceso inicia, Francia se encontraba
gobernada por Luis XIV, con quien se inicia el final del
absolutismo. Este Rey recibe un pals totalmente organizadao,
gracias a los cardenales Richeliu y Mazerina, con un poder
real dirigido mediante los intendentes reales que a su vez
eran controlados unicamente por el monarca.

En 1865 con el fin de unificar al pails, el rey revoca el
edicto de de Nantes scpre la ilipertad 2e rzligidn, con lo
que pierde manos producitivas. Sostiene varias guerras, que
s5i bien no agrandaron los limites territorizies ozl pals,

s1 lo oebilitaron.
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Despues de Luis XIV reind Luis XV, hambre dévil con quien
la verdadera decadencia ifniciaba, para qus luego cui Lulsg
XV1 culminara en la revolucidn.

Con é&sta, la revolucidn francesa los estados generales se
trasnformaron en asambiea constituyent, destituyendo a la
monarquia absoluta.

Se proclaman los derechos del hombre y el ciudadanc, esto
termina con e! gobierno jacobino de la convencibn.

En 1799, casi para terminar el siglo Napaledn Banaparte
se apodera del gobierno de Francia, como emperador logra
consalidar las reformas emprendidas por la revolucian y se
aprueba el cddigo napolednico.

Logra ademads mediante las guerras degonquista, divulgar
muchas de las ideas que sustentaron a la revolucidn aen
Europa.

Desde luego no sole £n FRancia existieron movimienios
vsnciales. Mientras esto sucedlia en aquel, pals, en el resto
del mundo el sistema mercantilista se habla extendido, sin
embargo, al princio del sigle XVII ain  existlan las
relaciones de servidumbre sin que se reconociera la
secberanla popular., Mas adelante empieza a predominar la
economia capitalista 1' se eliminan los derechos

feudalespara dar lugar a los Estados Nacionales.
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El primer pals que inica cambios sociales es Inglaterra.
Oliverio Cronwell que derrota a Carlos I, dicta una serie
de medidas que favorecen a 1os intereses de los
comerciantes, pese a ello se establece la menarquia
parlamentaria.

Al otro lado del mundo en el continente americano, las
trece colonias de Inglaterra deciden separarse de su
metr&poli, la lucha estalla en 1774 bajo la direccian de
George Washington, triunfa luego de casi nueve ahos con la
ayuda de Espaha y Francia.

La nueva nacidn se organiza en federaciédn y otorga su
presidencia a su lider militar, Washington.

En tanto el crecimiento del mercado exige una produccidn
mas vasta, esto provoca la aparicidn de la industria y con
ella el aumento de la produccién, la aparicidn de obreros,
el proleteriado y la miseria,.

Este proleteriado reacciona con vialencia, en un intento
por destruir las maquinas (ludismo) fracasan y optan por el
camino de las leyes del cartismo.

En aquel periddo también aparecen las primeras ideas
socialistas, que buscaban resolver la problematica
vivencial y laboral. Dichas ideas se pueden estudiar en dos
fases, el socialismo utdpico de Owen y el saociliasmo
cientifico de Marx. El utdpico se basa en la buena voluntag
de las clase burguesa, mientras que las marxistas creen en
la lucha de las clases obreras por la liberacidn econbmica-

social,



A mediados del sigla las monarquias se encontraban en
franca decadencia, Alemania e ltalia lograron cierta unidad
na?ional, y comienzan a expandirse mediante conguistas
territoriales.

Aproximadamente por 1870 Napoledn IIr instaura su
inperio, pero una guerra con Alemania pravoca su fracaso Yy
da lugar a la tercera Reptblica, con un corto periddoc de
gobierno obrera, primer intento que se hizo al que se le
conoce camo la “"comuna de Paris®.

Para finalizar el sigle XVIII el aundo se reparte entre
Inglaterra, Ffrancia, bBelgica, Holanda, Estados Unidos,
Alemania e Italia. Algunos palses europeos, Estados Unidos
y China, protagonizan la guerra del opio, cuyo desarralla a
grosso modo es el siguiente: en 1784 los igleses sostenlan
en China un mercado de opio, el gobierno incauta las drogas
motivo por el que se desata la guerra. (1839)

China es derrotada y sometida a pagar una indemnizacion
ademds de ceder la isla Hong-Kong.

Tiempo mas adelante (1894—-95) tiene lugar la guerra
chino-japonesa con 1o que el pals pierde Corea y las
Formosas.

Para 1900 los boxers (grupo pollticol se pronunciaran en
ceontra de los extranjeros, el mariscal Waldersee impane el
orden, Sun-Yan-Sen organiza un movimiento popular que
culmina en 1912 con la proclamacidn y establecimiento de

la Reptblica.
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En &ste siglo los palses de América Latlna obtienen su
independencia, pese a lo cual sufren durante el siglo XIX
de inestabilidad politica y social. En el caso de México se
recuerdan, la la vy 2a intervenciones, el periddo
santanista, la é&poca de 1la reforma, el imcio de 1la
dictadura de Forfirio Dlaz.

Por su parte la Unidn Americana lleva a caveo una politica
expansiaonista despojando a Mexico de la Luisiana, La
Florida, y una extensa regidn del norte. En su ahterior
sostiene la guerra de sesecién gque culmina con la abolicion
de la esclavitud.

Entre el fi:~' del siglo XIX y el inicio del XX =21 mundo
termina de repartirse entre los grandes colonialistas. Sin
embargo no contentaba a todos, razén para que la la guerra
mundial se efectuara, los contrincantes fueron las
potencias centrales, es decir, Alemania, y Austro-Hungria
principalmente, y los palses aliados, también ccnocidos
como la Entente, entre los que se encontraba Inglaterra,
Francia, Rusia, Italia y Estados Unidos.

La gquerra durd cuatro afos durante los cuales se
consolidd la Unidn Sovietica como una potencia socialista.

La @&poca posterios de entre 1918 al 39, esti

“caracterizada por grandes comociones pallticas, la crisis
econbmica se extendid por todo el mundo. Como ya he dicho

la Unién Savietica se convierte en socialista.
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Despues de la muerte del zar Nicolas I1 y =u familia,
efectuada por los bolcheviques, toma al gobierna
provisional Alejandro Kerenski. Este fracas y el partido
bolchevique dirigido por Viadimir Ulianov (Leninm} y Ledn
Bronstein (Trotsky) 1o derrocan en "la insurreccidn de
octubre”, imponiendose la dictadura del proletariado.

Con ellpo da inicio la guerra civil cuya duracidn es de
cuatro afios (1917-21). El 30 de diciembre de 1922 se
estructura el nuevo gobierno bajo el nombre de Unidn de
Replblicas Sovieticas Socialistas.

Mientras esto sucede, la cara Céntraria de la moneda
brota en 1Italia y Alemania, can el fascismo y mnacismo,
ambos palses pretenden bajo la bandera del anticomunisma,
un nuevo reparto del mundo, asl la 2a gquerra mundial
estalla.

En principio Alemania tomaba ventaja, pero en 1941 atacs
a Rusia sin lograr nada, Japfn a su vez agrede Puerto Perla
(Pearl Harbour) Estados Unidos. En Estalingrado queda
derrotado el ejecito alemadn, empieza la contraofensiva de
los aliados, y para mayo del 45 se derrumba la resistencia
alemana. En septiembre del mismo afio Japdn es derrotado por
los Estados Unidos con los bombardeos a Hiroshima vy

Nagasaki.
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Al final de la guerra y con el propdsito de salvaguardar
"la paz mundial se crea la ONU. Tambidn varios ralses del
este de Europa y Asia se cansolidan comao soc:alistas y
comienzsn a 1ndustrializarse. Se focrman graces bloques
dirigidos wna por las soviéticos Y ctro pGe los
norteamericanos, dando lugar a la guerra fria, é&sta se
convierte en el movil para las guerras d= Vietman, Corea,
Cambolla, Indochina, etc.

Ademas de estos estadios politicos, econdmicos Y
sociales, la ciencia tuvo un gran desarrollo, se l-graron
viajes espaciales, la inteligencia arcificial avanzlio y la
fotografia se ha visto beneficiada en la produccion y en la
aplicacibn.

CONCLUSION:

En ésta m: breve conclusidn, deseo enfatizar que la
fotografia fue y es, un praducto histdrico, con origen en
la pintura renacentista, qua se presentd cuando la
nercepcibn europe:2 era virada por las nuevas idecloglas.
Froviene de una cultura visionaria y llega al mundo de las
obzesiones mercantilistas, me refiero a la época actual,

S5i se pusiera en una columna la historia social del mundo
y en otra la del desarroilo de la fotografla, seguramente
se encontraria en cada época las puntos de convergencia

entre ambas, con eszo me refierc a que estan fuertemerte

ligadas.




Ejiemplos de lo anterior son; que el principic de la
Fntograflia tuvo impulso importanta del gobierno francés.
entonces monarquia, cuando la industrializaci1dn proveniente
de Inglaterra invadié al mundo, la futgtuve su parte vy
formd su industria, cuanda se empezd a ramificar y a
manipular su utilizacidn en 'la 2a guerra mundial se
aprovecho como propaganda, etc. A simple vista podria
Juzgarse que en el presente capitulo, se ha trabajado por
separado la informazidn de la fotogracie en relacidns a 14
historia del mundo, empero, es tal la interrelacidan de
ambas. que se les puede ver como un par de micas, ambas con
una parte distinkta ¢e un mapa que al sobreponerse creaa una
unidad,

Finalmen:e reitaro, como dije al p-inz M qus la

fotografia es el resultado final de la conjugacidn de wra
serie de suceso sumamente relacionados con el proceso
histbrico socialdel munco-

notas al capltulo:
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Cap. II. Disciplinas que apoya:

P Es legitimo preguntarse en qud y porqué la
fotografia estd en escencia, predispuesta a cumplir las
funciones que le han sido generalmente asignadas, ... cabe
sehanar que los usos sociales de la misma, que se presentan
como  una eleccidn sistemdtica (es decir coherente vy
comprensible) objetivamente posibles, definen la verdad
social de la fotograffa, al mismo tiempo que son definidos
tor ella.”™ (4}

2.1. PRENSA:

1842 ©s el seNalado por Edmundo Arnorld, como en el que
aprece la primera noticia fotogrdfica, mds exacta el 30 de
mayo. Esta cons:istfa en un deguerrotipo de las ruinas que
habia dejado un incendia. Dicha noticis es editada por un
di&ria londinense.

Desde entonces los diarios han utilizado fotograffas para
apoyar algunas noticias y como noticia misma, es decir,
sustentando una {(x) informacién solo can la grdfica.

La evolucidn de ésta disciplina ha dependido de varios
factores por un lado los avances tecnoldgicas; como la
mecanizacidn de la reproduccidn, invento de la placa seca
de gelatino~bromuro, el perfeccionamiento de los objetivos,

la pelfcula en rolla etc., prédisnnnen el camino para la

fotografia de prensa.
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Por otro lado la conciencia creciente de la nececidad de
la informacidn y los problem.as 1denlayicos derivados: la
noticia como btien de consumo.

En 1844, Taibot inicid la edicidn del primer libro
ilustrado Fotograficamente, “The Pencil of Nature” ( el
lapiz de la naturalera ) poco antes de la mitad del siglo
empez0 su gjigladura la prensa ilustsrada.

La revista semanal "The i1llustrated tondern News" pionera
en ésta aventura, fue seguida muy pronto par
“LTillustrat:zon " (Paria, “lIllustrierve Zeitung (Leipzingi,

T’ illustratzicrne italiand (Milan), y otras mas.

Al principio para lograr una grdfica, un dibujante debifa
desplazarse al lugarde los hechos para elaborar un croquis,
mas tarde otro dibujante recopilaba a su vez los trazos
sobre madera de boy, que un grabador profundizaba
posteriormente bhasta dejar a las l1fneas del dibujo en
relieve.

Cuando el fetdgrafo superd las limitantes técnicas el
1&iz del dibujante cambid por la camara. El1 siguiente y
previsible pasé conssitaria en la posiiblidad de imprimir
directamente el resultado obtenido por la cdmara.

En 1B60 se descubrid el procedimiento de medios tonos,
éste hallazgo permitid que el 15 de marzo de 1B84 se
putliicaran dos fotos zo0r &l procedimiento de medios tonos
ye Tencioitgo, asi una uesa visidn de los sucesor podels

2

reproducirse . rultiplicar {cualcurer grd+ical
N

indefinidamente. El periodismo ganab:s voto a2 veracidad.
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Con todo para que se consolidara fué nhecesarip esperar
hasta 1904, ruanda “The daily mirror” de la Gran Bretaha,
ilustré sus pdginas con fotograffas solamente (antes como
se ha asentado se mezclaban dibujos). Y Ffué hasta 1919
cuando hubo alguien mids Qque siguiera el ejemplo. "The
illustrated Daily News” de Nueva York.

La incursién, en prensa, de la fotograffa fue un evento
de capital importancia, puesto que cambia la visualizacidn
de las multitudes.

Antes de esto, un hombre ordinario sélo tenia el
testimonio &ptico de lo ocurridc en su entorno social. tLa
fotografla provocd un viraje en ésta situacidn, ofrece y
ofrecia imagenes de sucesos ocurridos en lugares lejanas;
aqul cabe aquello de "La palabra escrita es abstracta, pero
la imagen es el reflejo concreto del mundao donde cada uno
vive." (5)

El gran invento, dentro de la prensa va adqguiriendo
nuevas caracteristicas, se convierte en instrumento de la
propaganda y la manipulacidn, pero tambi€n de la lucha
social.

Jacob A. Riis, periodista danés iradicado en Nueva York,
que laboraba en "The New Yark Tribune" es el primero en
utilizar las imagenes fotogrdficas como medio de denuncia
social y humana. Ilustrd varios de sus articulus sobre las
condiciones de vida de 1los inmigrantes, 1lamando la

atencién de la opinidn publica sobre ellos.

e
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Con el uso frecuente de la fotagraffa en la prensa y el
transcursae del tiempo, surgen los primeros fotoperiodistas
profesionales. )

En la fotografta de prensa la grdfica ranuncia a la
composicién elaborada por la oportunidad de sorprender a
sus modelos en momentos imprevistos Yy captar un gesto
fugaz.

Dentro de los géneros periodisticos fotogrificos quiza el
de mayor popularidad es el reportaije, este, en  su
concepcidn actual no empezd si1no hasta finales de la década
de las aMas 20°s, uno de los primeros en utilizarlo es
Erich Salomon.

El reportaje grafico completo mediante serie de imagenes,
resultaria la contriouci®n de otro reportero alemin, Felix
H. Man.

La demanda de reportajes graficos de todo tipo aumentd
hasta tal punto que en 1928 se cred en Berlin la primera
agencia de fotografias, encargada de canalizar hacia los
diarios y revistas la informacidn que reciblade sus
fotdgrafos. La fotografla de prensa puede conceptualizarse,
genericamente, en relacidn a las funciones informativas de
los elementos que se hallan inscritos en la localizacién
temporal de la imagen y, se caracteriza por la reproducciodn
de la realidad y el contenido de su expresiébn, extraccidn

de significado.

Fdgina - Do



Obtiene su valor no solo con lo que estd representando
sino y sobre todo, con el caraActer excepcional de la
convergencia de un suceso fortuito con el acto fotograficao,
Es el estar en el momento y lugar que se produce un
acontesimiento.

El periodista grafico debe asegurarse la toma, por mas
desfahorables que sean las condiciones en que se encuentra
y capturar la escena.

Debe cuidar también que la faotografla que "abre" una nota
sea mas simbdlica que cualquier otra, al tiempo que
recuerde el suceso de actualidad, qQue es el argumento del
reportaje, la foto debe contar la  histaoria que va
desarrollandose en 1las paginas siquientes.Es conveniente
recordar que un Fntorepnrtage es una cantidad () de
fotogramas sobre un tema o narracidn, ademds cada uno debe
exprresar su proplio mensaje con claridad.

Existen varios tipos distintos basicos dentro del trabjao
de prensa, estos son la fotografla “spot® (refiere lugar),
la planeada, el retrato y la enterprise. El spot es la toma
de una escena en un acto eventual, de oacidn. Por supuesto
la suerte y habilidad del fotégrafo son de gran importancia.

La segunda, foto planeada, es asquella que estd unida o
relacionada a un amwnto establecido, dentro de ésta
categorfa encontramos también a las semiplaneadas, cuando
se sabe se llevard a cabo un evento, pueden hacerse algunos

planes, aunque la acciéon marcard el verdadero resultado.
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La tercera es el retrato, muchas son las ocasiones en que
las ‘"personalidades" merecedoras de ser perpetuadas se
niega a una toma de momento, como frecuentemente sucede con
los arttstas, en esps casos son ellos quienes proveen al
diario o publicacién de una va seleccionado por  sus
representantes. Pese a elle en un buen nimero de ocasiones
el fotografo si se hace cargo del trabajo.

No estd de mas enfatizar que se tiene que evitar y a toda
costa, los cuadros forzados, sonrisas plasticas, abrazos
donde las cabezas involucradas miran empefiosamente 1la
cdmara y no a su interlocutor, etc.

Por dltimo la fotografia enterprise shot, o toma
intempestiva, resulta poco usual, cast tranto como 1la
fotografia especial. La enterprise shot se realiza con
blancos de oportunidad, es decir; una llamativa escena con
1a que el fotégrafo se topa.

Todo periddico tiene el comproemiso de posesr una politica
definida y bien estructurada sabre el manejo de los fondos
(pictoricos), soportes, el espacio que ocupard cada imagen,
el nimerc de personas gque aparecerd en la grafica y el

estilo o tipo de las mismas.
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Claro estd que los crfterios desprendidas de ésta
politica, estardn o deberdn estar en fupcién de las
caracteri{sticas de la publicacién; tamaho, sector social al
qQue se dirige, papel que utiliza, etc. . Tendrd que
adecuarse también al tipo de noticia e informacidn que
sustenta, para no causar descontrol o desinformar al
publico. Es en éste punto donde se hace necesario tomar en
cuenta q}a técnica. Toda fotograffa debe ser o poseer una
calidad aceptable en lo que a esto se refiere.

De aqui que el personal del departamento de fotografia,
tiene como responsabilidad identificar los mejores sitemas
de impresidn y asf{ cuidar de no solo subsistir, sino de
destacar. )

Es dentro del Area técnica donde se puede manipular la
verdad, entiendase la utilizacidn de la "cirujfa cosmética"
fotografica, con la cual se mitigan los errares de
exposicién, para fines ilicitos o lucrativos. Gue al no
usarse con mesura y precaucidn camﬁia acarreando efectos

negativos.
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Dos de los sétodos mds importantes que pueden contribuir
a la desviacio; de la verdad, son el recorte y el
empastado, ambos s utilizan para adherir o restar
elementos a una composicién. Por ejemplao en upa postal del
palacio de Bellas Artes, se implanta un retrato de Placido
Domingo con €] fin de publicitar una actuacidn de él, é1
adn no std ahf pero ast lo parece. Esto hasta cierto punto
no es maligno, pero si en vez de implantar esa imagen en
Bellas Artes lo iciramos en otroe lugar si lo seria.

La distarsién puede emerger tanto de aumentos como de
supreciones, {4Por Qué? La respuesta, retomando la escena
criminal, digamos, si un (x) individuo es retratada en un
lugar pdblico a la hora de un haomicidio esto probarfa su
inocencia, pero si su imagen es borrada de la foto y puesta
en otra, en un lugar cercano a dicha escena o incluso en el
mismo sitio podrfa, ante los ojos de mucha gente, ser el
culpable.

Otro tipo de arreglo es el desarrallado en el Reino Unido
y hesignadu como “join-up”.Esto consiste en mezclar
diversas fotograffas en una sola unidad.

También se le otorga el nombre de collage, el cual en
repetidas ocasiones se confunde con maontalie, " (siendo
sumamente utilizado en publicidad) el primero se hace
mediante el acoplamiento de varias ampliaciones, mientras
que el otro se obtiene a partir de la impresidn de varios

negativos en una misma hoja de papel fotosensible.
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for Gltimo se impane tener conciencia de gue si biren e¢
cierto que las camaras no mienten, st =g les wutillza para
ello. Un buen periodista na debe hacerlo.

Z.2 Publicidad:

Para entender la importancia. técnicas y resultados de la
fotograflia putlicitaria, es necesaric saber algoe de la
pubiicidad como tal,

mes publicidacs

wrt EunJunto  de teCnicas Dersussives o
traves de diferentes medios de comutiifacidn, cayo ppietivo
final es Favorecs l« venta de determiladas mercancias.

Fara lograr su objetive se vale de los medios masivos de
comunicacibng cine, radio, televisidn y prensa. En és5ta
Gltima 1a publicidad estd constitulda casi puramente por
anuncias fotograficos. Dentro de ellas se observan do:
factores constantas: 1) la t&ocnica, y ) vl  mEnsale
conciente o irzonciente de valgres bparalelos a ik
presentacidbn del produccto.

El mnablar s publizidad irminentemente lleva a tratat
sobre el mensais subliminal. que comn en casi todas los
sistemas de la rama tamhien abarta la fotagrafia.

Este sistema atacae dirpctamente la mente susconciente,
con imdgenes a palabras proyectadas en frecuentias

sumamente a'l:as. el fugaz estimulo termina par 1nfiu:

en

las reacciones del espectadar.



El término “subliminal" proviene del latin sub= debajo
mas limen= umbral, por tanto la publicidad subliminal es
aquella gye estd por debajo de la entrada, es decir, gue
penetra la mente humana por vias no adecuadas ni dispuestas
para ello, como los mensajes televisivos que no son
decodificables para el ojo, y si para 21 subconciente.

En la fotografla estatica también se ha utilizado un tipo
de dicha técnica solo que en lugar de bombardeos con
imagenes o0 sonidos, es procurando imagenes sugestivas no
evidentes pero si perseptibles paor nuestro aparato
sensorial, que comunica al subconciente. Tal fue el caso de
algunas marcas de cigarrillo, donde en el dibujo de 1la
cajetilla simulaban “discretamente" cuerpos humanos en
pasturas herdticas.

Con esto ya se puede tener una base tedrica sobre la
publicidad, continuare con lo que corresponde directamente
a la fotografia publicitaria.

Aun cuando se ha tratado frecuente y ampliamente a la
fotografia dentro de la publicidad, son escasas  los
fotbgrafos que se han dedicado a la fotopublicidad, es
decir, al fotografismo (té&rmino con que se refiere a la
fotografia publicitaria) autenticamente.

l.a - publicidad es un campo especializado, donde 1la
escencia del tema es generalmente una caracteristica
inteligible Qque se precisa mostrar en una fotografla vy
aungue a menudo se ve coartada la libertad de expresidn del

praguctor, éste debe poseer gran 1ngemo y creatividad.
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El fotagrafo tiene como fin reproducir una imagen
utilizando la técnica fotografica, establecienda idea vy
caracter en un proyeco publicitario. Actualmente &sta labor
es vista par gran numerc de personas y por la critica, como
una vanal profes:idn, a causa de lo cual po existen
suficientes publicaiones especializadas en el estudio de la
materia.

El fotopublicitarismo como tal, se origina al termino de
la primera guerra mundial, obedeciendo a las necesidades de
consumo y comercializacién de los fabricantes de la é&poca.

El folopublicitarismo utililiza al montaje con mucha mas
frecuencia que cualquier otro estlilo o técnica. entre sus
creadores si as! puede llamarseles, hay dos de capital
importancia: George Groz y John Heartfield, quien fuera
director y decorador artlstico de "Max Reinhart", ambas se
declararon como representantes del dadalsmo aleman, en lo
que a foto se refiere. De ahl que “"no serla exagerado decir
que el dadalsmo es el orlgen del Fntugra$isma"(b)._En 1916
es cuando nace ésta tendencia. Al respecto narra Groz que
el téarmino “montaje" fue en realidad una bhurla, debido a
que HeartField_Senla por costumbre llevar a un simio como
mecaAnico montador, claro que esto es solo una anécdota y no

debe tomarse muy en cuanta.




Heartfield continuo coen los citados montajes,
utilizandolos como acento de ironla de sus satiras
politicas. Los trabajd tambidn para cubiertas de la
publicacidn Malik, principalmente para autores como
Tuchalsky y Upton Sinclair, estas alcanzaron celebridad por
causa de ser las primeras cubiertas o portadas
fotomontadas. Posteriormente realizd caricaturas pollticas
para la Arbiter llustriete, (1933).

Entrec. los contribuyentes a ésta area de la fotografla
algunos de los mas destacados son Man Ray, inventar del
fotograma, radicado en Parls, de orlgen americano.

Moholy-Nagy, sequidor de Man Ray, adquirié fama por haber
hecho declaraciones alaglieMas en relacidn al fotograma, a
una revista "La forma", Nagy resalta las posibilidades que
tenia el color y el volumen, y las ventajas de 1la
fotografla (fotomontaje y fotomecanica) sobre la pintura
clasica. Hizo notar la conveniencia de conocer las formas
de iluminacién para lograr los efectos deseados.

El fotografo partla de la idea de que en la pintura se
utilizan todas las gamas de colores, aprovrchando 1la
absorcibn y reflejo de la luz de cada color, para dar un
toque de realidad a la imagen. Sin embargo, un rayo de luz

representado directamente era y es casi imposible.
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Por daltimo menciono a David Ogilvy y Williams Bernbach,.
quienes al instalar su agencia se convierten en iniciadores
de los anuncias como se les : _conoce hoy dla, (194%9) ambos
consiguieron que la imagen fotografica se convirt:ara en
indispensable para la publicidad, como simbolos de los
productos. Una fotografd ofrece mas posibilidades de
realidad, pues no se utilizan pinceles u oleos de colores,
sino una técnica que permite el copiado de una figura con
toda exactitud y fidelidad, basandose en los reflejos
reales de la luz en un plano. E£En una imagen fotografica es
posible captar un ha:z de luz y sus fuentes de procedencia
as} como gy destino final.

Pese a lo anterior muchos afirmaron que las obras en las
que se hubiesen utilizado aparatos eléctricos, no podrlan
sear consideradas obras maestras, sino trabajios
publicitarigs, claro estd que es inegable que en 1l=a
publicidad fotografica hay verdaderas obras maestras.

En este campo han existido grandes especialistas como
Heber Bayer, quien provd la combinacidn de dibujos vy
retoques por pulverizaciédn en el montaje que le daba un
tinte surrealista. asl mismo fueron utilizadas éstas
t&écnicas por Dorlan, May Burchartz, Jan Tschichold, y otros
mas.

Dejando atras un poco la historia y definicidtn de la
fotografila publicitaria, veremos como el fotégrafo debe ser

-y de que se trata al interior todo esto.

fagina - 45



E1 fotografo publlci;ta pone, y esc se espera de &1, en
primer lugar los beneficios de sus conocimientos al
servicio de la funcién onirica de los anuncios, asi pues,
eg 21 que construye suehos opticos.

ta imagen publicitaria actua directamente scbhre el
sistema sensorial alimentando el apetito de consumo.

£1 fotdgrafo promotor no tomara en cuenta que el lector
no observe detenidamente el anuncio, la imagen pasard al
subconciente y se quedard hasta que se presente el llamado
reflejo de compra, mediante el cual recordard de modo
automatico e incanciente lo gQue vid y creyd pasar por alto.

Es importante entender que el significado inmediato de
los signos y las imagenes gue e1 pablico percibe. se maneja
en la imagen publicitaria como el referente del producto,
por ello @&ste con sus valores prestados, es mas que el
producto mismo.

El objetivo de la imagen publicitaria comercxazgs el de
cantribuir a la asignacién de valores de ciertas mercanclas
en la circulacidn, buscando una redistribucidn y un
resultado altamente benefico para quienes la manipulan.

El resultado es el consumo del valor de la imagn y no del
producto. La publicidad es capaz de reemplazar un producto
de tal manera que se consume su imagen visual antes gue su

valor de uso.
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Y Jque hay del producto, el sueto, es decir con el
anuncio? Este consta normalmente de tres fines prdcticos:
busca qQue el receptos, me refiero al pablico, se acergue a
un centro de comprds y ventas con tardcter de consumidars
su segunda misién es inducir a camprar un articulo
especial; tercero y Gltimo debhe vender la i1magen de la
compaffa en combinacidn del articulo. Haciendo necesario
para el individuo., La visidn ayuda a las palabras a
alcanzar un pasis migico

Para vigilar que todo programa publicitario cumpla con lo
que de el se requiere, solo hay que segqguir la feormula
“AIDAY.

Captar atencion
Enfocar el interés
Craistalizar el deseo
Motivar la accidn.

Es aconsejabla evitar la wutilizacidn de numercsas
faotografias con el Onico fin de rellenar los espacios en
blanc&, que tanto disgustan a los publicistas.

La fotografia publicitaria estd casi puramente destinada

a presentar y enfatizar las caracterfsticas cualitativas de

lo promocionado o publicitado.
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Estos trabajos san efectives cuando se atienden las
etapas o elementos bisicos de planeacidn. Dichas etapas
son: presentacidn del producto; cuyo fin es demastrar 1la
constitucidtn o el funcionameinto de la mercancta; creacidn
de ambiente, ésta parte resulta de gran importancia pues se
refiere a la realizaci1dn de un ambiente verostmil, que el
lector puda creer, con lo que al producto; fantasfa, aquf
significa no el que sea algo totalmente irreal o ficticio,
sino el que refleje la realidad, pero con un togque de
magico que atraiga lo mas posible al pdblico, es decir, no
pierde un Apice de escencia y entra en el reino de 1lo
fantastico; realidad de los imposibles; este aspecto se
relaciona bastante con el anterior y se trata de desastrar
cosas 0 hechos Timposibles” como realidades, como por
ejemplo con el movimiento detenido de un corredor que por
unos segundos queda suspendido en el aire y que al ser
captado precisamente gntonces por la camara es da esa idea
de un vuelo y no de una carrera.

Valor documentsl, esto significa que es el resultada de
una técnica sumamente pensada, que pone a trabajar una
serie de artificios que reproducen una realidad en su
sentido mas palpable.

Otro factor importamnte a considerar es el color, en caso
de utilizarle lo conveniente es que responda a la armonla,
contraste y clasificacidn, sedantes o irritantes, calientes

o frlos, segan lo requiera el trabajo.
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La publicidad fotografica emplea toda tipo de elementos
visuales, pero el mas impactante es la fiqura humana, que
par consiguiente trataremos a grandes rasgos.

La figura de la mujer; gracias a la influencia del eterno
femenino ocupa el primer puesta an las elecciones
publicitarias.

Por la expresividad impllcita en la fotografla la mujer
ha bastada por s: misma para ser el pilar de cualquier
anuncio. La eleccidn de la imagen debe corresponder al tipo
de articulo en promocidn y el lazo de unidn que se puede
establecer con el poblico.

La figura masculina, su papel es menos vistoso pero no
menos eficaz. Par lo reqular se utiliza para presentar la
estética varonil, la rudeza vy la fuerza, sugestiones
profesionales, prestigio.

La figura humane proporciona en primer lugar, al
espectador, la obtencitn de una idea clara y precisa de las
caracteristicas flsicas del bien (tamaMo, peso, textura)
sin gue &stas se tengan que especificar. Y en segundo lugar
la persana que ve el anuncio se cambia facilmente por el de
&éste, autorepresentandose como el poseedor del mismo y de
las cualidades del modela

Resulta conveniente ilustrar al mensaje publicitario con
fotos locales, ya que el caracter local servira de

testimonio para el pablico.
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Lo ideal que debe mostrar una fotografla publicitaria es
un producto que reporte un beneficio y de ser posible en
accidn.

S5i no es posible tal duo queda la posibilidad de fabricar
una imagen gue muestre y resalte las caracteristicas de la
mercancia junto con otra que muestre un estado animico
favorable. Este incluso se consigue mediante el mensalje
subliminal explicado parrafos atras.

Comunmente al efectuarse un contrato para promocicnar un
produccto o marca, se estipula que se adjunte un registro
fotografico.

Es totalmente antiproducente utilizar fotocolor cuando se
reproducirad en blanco y negro, pues aunque la imagen sea
perfecta se pierde la nitidez vy el detalle al ser
transferida. Utilizar fotograffas grandes y bien recortadas
dard un mejor enfogue al mensaje de ventas.

Antes de proseguir es necesario  advertair que  todo

faotSgrafo publicitario responsable y gue desc evitarse

problemas legales, debe asegurarse que quien pose para sus
trabajos, firme un permiso de publicacién fotegrdfica a un
permiso de publicacién de modelado.

2.2.1. Propaganda polftica y arma de lucha:

l.a fotograffa publicitaria no limita su campo de accién
so6lo a cuestiones econdmicas ya que puede ser empleada como

instrumento politico o arma de lucha.
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Siguiendo el método de lo general a lo particular pondré
acento en el trabajo de los fotdgrafos libres, pues son
ellos quienes mds impresionan con éstas tendencias al
trabajo fotografico.

Su trabajo no da fin con el tomar las fotografias, pues
todavia le resta la tarea de venderlas y estar al tanto de
que no sean utilizadas para falsear la informacién con
fines deshonestos.

George Grantham Bain, periodista norteamericanco de
principios de siglo fué el primero en mandar fotogratias
acompahadas de notas a los periddicos. El notd que las
fotos siempre se las aceptaban pero gquz los artifculas no
corrfan con la misma suerte ya que estos abundaban no
ocurriendo igual con las fotograflas, pues no era costumbre
mandarlas en esa época.

Bain tuvo visidn y oarganizd algunas agencias alrededor
del mundo, coma la Montauk FPhoto Concern, en la que did
emplen a varios fotdgrafos independientes, con el fin de
cubrir todos los pedidos. Entre los contratados s
encontraban Frances Benjamin Johnston., ella fué de las
primeras mujeres dedicadas a la fotografta en Norte
américa.

Posteriormente, debido al incremento de pedidos, aumentd
la cantidad de agencias en casi todos los patses,
contratandose por igual a fotdgrafos de ndmina e

independientes.
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Por causa de los riesqgos econdmicos que corrtan los
fotografos, pues una vez que habfan vendido sus trabajos no
podian controlar su manejo, es qua en 1947, Capa y varios
amigos fundan la agencia "Magnum". (Especie de asosciacidn
de free lance, trabajadores libres).

Los que formaron parte de ésta idea no vefan al arte
fotografico como un simple medio de lucro, sino como 1la
mampara en la que mostrar sus ideas, inquietudes y
problemas de la generacidn a la que pertenecfan.

Sin embargo son contados aquellas profesionales que
pueden darse el lujo de imponer sus puntos de vista. La
mayor fa vende su trabajo sin poder evitar que sea cambiado
€l sentido del mismo al ser expuesto en una publicacién.

Un ejemplo es la anécdota que cuenta Gisele Freund en su
libro La fotografta Como Documento Social. "antes de 1la
guerra, la compra y venta de titulos en Paris todavia se
realizaba al aire libre, bajo los porticos. Un dfa me guedé
a tomar una serie de fotos... envié esas fotos a diversas
revistas europeas... poco después recib! los recortes de un
periddico belga... mis fotos bajo un gran titular decta:

Alza en 1a bolsa de Paris, algqunas acciones alcanzan un

precio_fabulos... descubrt dfas _mas tarde las mismas fotas

en _un _periddico alemin_bajo el tftulo, esta vez, de_ Papico

en la bolsa de Parts, se desmoronan_fortunas miles de

personas se _arruinan..." (7)



Como éste hay infinidad de casos en 1los que, par
conveniencia se cambia el sentido de las imagenes. Otre
ejemplo palpable de dicha especulacidn es el que pasd a una
de las fotograflas de Faul Ribeau. En dicho trabaijo
aparecen dos africanos con los wmiembros dislocados vy

colgados de los brazos. La foto fue publicada par los

alemanes con el pie de foto: “soldados  del _ejercito

tos gendarmes

nacional congoleho_hicie
katanquelios vy los colgaron de los arboles; hubieran muerto

de hambre. Los mercenarios blancos_de Schramme_les salvaron

la _vida., Una semana mas tarde el Jeune Afriqué, publictd la

misma grafica con la leyenda: "soldados del ejercito

nacional congoleho prisignergs de 1os mercenarios.®

O obligh a Ribeau a escribir a te Monde, upa carta

aclaratoria donde narraba la verdadera historia de la
imagen. Los soldados no eran congoleflos, realmente no eran
soldados ni tampoco eran katanguefos, se trataba de civiles
implicados con mercenarios atrapados por el ejercito
cangoleto, fueron torturados y colgados aun vivos en las
palmeras. (8)

Con los dos ejemplos anteriores nos poademos percatar de
camo al manejar una imagen se desinforma o se deforma la
informacién.

Otra forma de manipular es mezclar fotograffas (montajes,
collages, etc.) es decir, que sin decir propiamente nada,
den un mensaje insuficientemente claro. como una escena de
miseria junto a un presidente, puesto en evidencia.
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También pueden utulizarse comoc propaganda mostrando
comodidades ficticias. Algunos palses se sirven del recurso
para pintar al ejercito como un fascinante y maravilloso
mundo con el fin de promover el alistamiento Q
enralamiento, concientes de los beneficins y desconociendo
los inconvenientes y responsabilidades.

Este caso fue sumamente socorrido en Norte América
durante la Segunda Guerra Mundial. Una infinidad de
imagenes fijas como cinematogrdaficas, que incluso inclufan
al pato Donald, exhortaban a los jévenas & unirse al
ejercito. Alemania lo usd también con fines similares.

Regresando un poco a la politica, es muy comtin que ella
seutilice fotograffas maliciosas para ridiculizar a uno de
sus miembros, pues el hombre mds serio puede pasar por
ridiculo con solc hacer una mueca o alguna seha.

Un suceso anecdédtico como ésto es narrado por  la
profesora Eleanora Biassini en una charla scbre el asunto:
“un prominente polftico romano al visitar un hospital y
estrechar la mano de un enfermo, con la otra por su
espalda, hace lo que en México se conoce como 'cuernos’
dirigiéndolos hacia el piso. Esta es una supersticiosa
forma romana italiana de evitar el contagio o la "sal”.

Un periodista se dAa cuenta y lo retrata, al dfa siguiente
aparece la fotograffa en los diarios capitalinos, hombre
lejos de obtener una buena imagen social, aparece &nh una

pésima postura.”
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Por Jdltimo en ésta categorta de desinformacidn visual
menciono la censura. Consiste en obligar a los fotbografos a
"guardar" parte de su trabajo y publicar sélo una pequeha
porcién.

Unicamente se publican cuando ya no representan un
peligro para nadie.

Ya hemos visto la fotografla comco propaganda pollitica,
hablaremos un poco de la denuncia.

La fotografla puede ser verdaderamente una muy importante
herramienta en la lucha socia, en tanto se promueve dentro
de 1la wisma . comunidad o movimiento en el cual fue
creada, puede ser extremadamente efectiva.

Martha Rosler, critica, artlsta, profesora de fotogra+la
y escritora, comenta al hablar de una fotografia como arma
de lucha en una conferencia; "Un analisis (sobre foto) que
revela a las instituciones sociales como servidoras deuna
clase a traves de la legitimacibn y refuerzo de su dominio,
mientras que lo oculta tras un falso manto de universalidad
imparcial, requiere un atague al mito monolitico de 1la
objetividad, ... tal como es utilizada por los medios de
comunicacidn, para reclamar la propieded de toda verdad."

i(COmo es la fotografla arma de lucha? Cuando denuncia la
miseria social, producto de las estructuras modermas y Sus

sistemas, sus guerras, su destruccibn, su decadencia.
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Convivimos diariamente con la desgracia humare, es vya
parte de nuestro vivir cotidiano; por ella el fotégrafo
comprometido Mleva por misién la de denunciarla e intentar
crear conciencia.

LPor qué y para qué? Para y porque, la imagen es
portadora de tal fuerza que puede servir no sblo para
despertar, sino tambien para remediar ciertos
acontesimientos.

Pero existe una diferencia radical en la fotografla de
denuncia y la folklérica que consiste en la actitud del
fotdgrafo la que marca los lineamientos adecuados para
enfrentar a la miseria, para que el resultado la trascienda
junto con sus habitantes y los reivindique.

£1 fotbgrafo denunciante debe procurar tenen el maximo de
conocimiento oe causa y objetividad para rebasar la simple
evocacidn de compasidn, aunque es necesario recordar que un
testimonio ademas de ser un documento es también 1la
interpretacidn de un momento hecho por el fotégrafo.

Ahara bien, debe tomarse en consideracidn que el impacto
social de una imagen depende fuertemente de su carga
estética. pues la fuerzade 1la imagen se sostiene del

equilibrio entre la forma y el contenido.
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Este equilibrio debe hacerse extensiva a las
fotografiados, para gue &1 trabajo hacia ellos sea siempre
respetuoso y digno, sin llegar a abusar de su intimidad y
desgracia. Asl mismo se evitan 1las graficas gratescas,
sensasionalistas, que lejos de impactar son rechazadaspor
su agresividad.

Finalmente considero, que 1 punto ¢lave para qQue una

fotografia sea de denuncia y cumpla con su cometido, es la
actitud, el grado de compromiso del fotdgrafo.
. El modo mas honesto de enfrentarse como fotografo a la
miseria es creando imAgenes con una conciencia profunda de
la situacion, y con la clara intensidn de denunciarla y
corregirla.

2.3. Arte.

Para hablar de arte +fotografico, primerc se tiene que
convenir en que es el arte. Segun la definicidn del
diccionario Anaya de la Lengua espafola es: “la capacidad
del hombre de crear helleza y perfeccién, como producto
sociocultural, gracias a su inteligencia y sensibilidad.*

El arte es un conocimiento intuitivo de la realidad,
mediante slimbolos, Valiendose de ellos nos presenta su
propia vision del mundo, toda. una gama de sentimientas
intimos tan reales como la propia realidad. E1 fatagrafo
aroge, condicionado por su inconciente y la realidad, una
fraccieon de ella, un lugar o motivo para manifestarse y

proyectar sus sentimientos O impresiones mas escondidas.
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Bajo é&ste concepto y a Jjuicio propio, toda la fotografla
es arte, puesto que es la representacidn grafica de la
belleza y de lo bello que existe en la naturaleza.

La fotografla como fendmeno artistico, dentro de su
proceso técnico y de laboratorio, pone en funcignam:iento
miles de asociaciones en la mente del creador que tiene por
resultadonuevos y sorprendentes aspectos de la real:idad
interior.

Sin embargo, no todos los tedricos y los maestros de la
fotografla y el arte comparten mi opinidn. Par ello y para
ser mas precisa incluyo los elementos del arte y de la
fotografia para gque se le considere como una mas.

Para considerar formalmente a la fotografla como una
manifestacidn artlstica debemos encontrar primero los
factores y caracterlisticas inherentes a tada obra de arte
paralelamente con la relacidn que guarda #&sta con la
fotografia.

.- La concepcidn subjetiva de la creatividad: la parte
mas importante de una obra de arte es la concepcidn mental,
desde el momento en que el fordgrafo tiene en s! una idea
de composicidn existe éste factor.

2.,— La forma: el artista debe proporcionar una forma
concreta, como todas las artes visuales, la foto se vale de
lineas, texturas, superficies, de sujetos y objetos,

tonalidades, color.
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3.~ La té&cnica: todas las artes implican una técnica
especifica misma que tiene la fotografla, pues la camara,
la pelicula, ltaboratorio, hacen las veces de pinceles
superficies, y tintas de la pintura.

4.~ La ideclogia: (corriente de pensamiento) en toda obra
de arte la iedologla del autor toma parte, puede ser de
manera implicita o explicita, conciente o inconciente,
apegada a cualquier carriente del pensaamiento filosafico.
La fotografia ofrece una visidn propia de 1a realidad,
puede ser y lo és, un potente transmisor de la ideclogia de
la saciedad.

Camo dije no todos comparten &ste pensar, los tebOricos
del arte apenas si han tratado la historia de la
fotografla, pese a que la actual historia del arte no
existiria si no contara con el apoyc de la 1magen,
esto_t_ambien puede ser aplicado a la 1nvestigacion y a la
enseManza. Para &1 historiador del arte la foto es un
impresindible instrumento de trabajo.

Existen dos importantes juicios para el arte; uno plantea
queel arte se caracteriza por el hecho de que su creacidn
es totalmente manual, en un ambito espacio temporal, algo
de lo que carece 1la “storrafin,

El segundo dice que el resultado del proceso, fotografico
puede contemplarse bajo las mismas categorlas estéticas par

los parametros clasicos para toda obra de arte.
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La fotografia artistica ha sido muchas veces comparada
con la pintura y por elloc se trata de juzgarla bajo las
Mmismas normas, esto claro parte del principioc de 1la
tacnica.

TJanto en origen como en evolucidn, todas las farmas del
arte revelan una evolucidn identica al desarrvollo social
interno de las formas sociales.

La fotografla en el siglo XIX, no habria 1llamado la
atencién en los medios artisticos si la influencia de las
transformaciones sociales no hubiera revelado nuevas
tendencias en el arte.

fue aparte, una nueva influencia para é&ptica del artista,
asl mismo, cambid la idea que el hombre tenta del arte y le
hizo e}l enorme favor de sustraerla del aislamiento.

El artista debe procurar no solo gQue prevalezca el
efecto deseado, sino también. que la 1ntensidad de 1la
influencia que pueda tener esté proporcionada de tal forma
que no produzea un  antagonismo  confuso, en el arte
fotografico, hay queencontrar el equilibrio.

En el principio de la fotografla artlistica, &sta era
realista, pero los elementos creadores superaron la simple
técnica quedando al servicio de los trabajos artlsticos.

Al rededor de 1B30, fue sumamente influida por el
impresionismo. En la pintura ésta tendencia se caracteriza
por los trazos de pincel bastante anchos, que daban como

resultado siluetas difusas.
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En la fato tal efecto se obtenla del uso desenfocado del
objetivo de la camara fotografica, o en su defecto
embarrando un poco de vaselina en la lente haciendo una
imagen difusa.

Entre los temas mas usuales se encontraban los bodegones,
conjuntos de objetos de cristal, paisajes, cuadros
campestres, las escenas callejeras y el retrato. Dentro de
este altimo hubo una marcada tendencia hacia el
romanticismo pictdrice, que adquirfa excelenciaal lograr
manejar las efectos de iluminacion.

En lo que respecta al lado erronec de la fotograria
artistica estaba la acentucian de los factores
caracterilsticos de la pintura, pues can ello se consiguid
que se le negara recomocimiento como tn género singular
entre las demas artes.

La fotografla es un sistema gue expresa el espacio de
acuerdo con las leyes de la perspectiva.

Bajo tales circunstancias el afAn de los fotégrafos por
copiar a los pintores, la nueva técnica de expresion
inminentemente fue incorporada con las artes tradicionales
del mismo rango y en e@special con la pintura.

La esencia de la fotografla artistica es ese va y ven
entre el reflejo de lo conocido y aceptado y su propia
“personalidad”, determinada por el mundo de creacidn.

No obstante, lo substancial desde el punto de vista
sociolégico se encuentra en el ritmo de esas oscilaci1an no

establecida por el aobjeto.



En la actualidad debe distinguirse entre la +otografla
camd pieza de arte y cmo canal de comunicacibdn.

El comunicador grafico {fotdgrafo) tiene como
responsabilidad asegurar que el observador obtendra 1la
misma informacidn a partir de una imagen; si1n coaccionar la
interpretacibn personal decada mente receptora, pero en el
arte esto debe funcionar de forma antagonica.

2.4. Produccidn bibliografica:

La produccion bibliografica ha estado ligada ferreamente
a la fotografia a partir del nacimiento de é&sta. En la
actualidad 1la wmisma es ampliamente utilizada en los
sistemas de impresidn dentre ellos el mas comin es la
fotomecanica.

La fotomecdnica es un procedimiente de reproduccidn
mecanica, como su nombre lo indica, que se basa en clisés
obtenidos fotograficamente.

Las maquinas de fotomecadnica poseen escencialmente un
sistema que produce tipografia sobre papel o pelicul,
mediante negativos maestras en lugar de matriz de
fundisibn,La forma de emplear la maquina, es decir, la
colocacibin de negativos, la impresién y revelado, cambia
sequn el sistema del aparato en cuestidn.

Actualmente la fotumecanica se constituye de diversos
aparatos que permiten escribir el texto fotografiandoletra

por letra, mediante un clisé de matriz.
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La fotomecanica funciona mas o @meneos del siguiente modo:
normalmente las copias son fotografiadas, si se trata de
pinturas o dibujos, si es calor se utilizan transparencias.

Una vexz colocada en la camara (tablero de coprado) debe
iluminarse uniformemente c¢on lAmparas de arco. Al usar
transparencias la iluminacién se harad desde atras.

Para la separacién de tonos continuos se utilizan cajas
especiales de copiado por contacto, las cuales conservan
una estrecha unidn con la pelicula fotografica y el
original. Este tipo de cajas estadn equipadas con filtros
pasadores de coincidencia para situar las copias,
(peliculas, color, mascara, etc.) y dispositivas tanto
mecantcos como eléctricos para controlar la exposicidn.

Cuando los gdibujos estadn hechos en tinta negra con fando
blanco es recomendable fortografiarlos con emulsiones para
alto contraste, con los de cloruro de plata, de tipo light,
Y el negativo sea suceptible de rgistrar areas
transparentes sobre un fondo denso y opaco.

En la preparacién delas placas que se utilizan en la
reproduccitn tipografica, la copia del negativo se hace por
contacto sobre 2inc o cobre, con una cubierta colcoidal
sensible a la iuz, mas tarde se convertird en una especie
de esmalte casi indestructible.

Fosteriormente con un mordiente se rebaja un poco el
metalque circunda las lineas para obtener gl relieve de una

imdgen tipografica.



E£1 negativo de linea que se utiliza en la litografia se
copia tambidn por contacto, en un metal litogrdfico como
el aluminmo alinizado, formando asi una figura en tinta
grasa.

Se enrolla firmemente en el cilibndro de la prensa la
placa ohbhtenida, posteriormente es humedecida ‘con agua, la
tinta recnhatada por el area mojada serd aceptada por la
zana de la imagen.

Mas tarde se coloca la imagen en la mantillg de offset,
gque consiste en una plancha de goma poco dura extendida
fuertemente sobre el cilindro. De agul se pasa por presidn
al papel.

fPara un hueco grabado se utiliza un positivo de linea,
con el fin de formar en el cilindro de cobre un negativo de
gelatina endurecido por la luz.

Este negativo resistente al Acido, es mas grueso en donde
hay blanco y mas delgado donde hay negro; se coloca en una
solucidn 4cida (cloruro férrico) capaz de penetrar en lo
delgado, pero eresivamente grueso para atravesar lo denso.

A grandes rasgos éste es el sistema fotomecAnico, que
como ya mencione es el mas utilizado en la impresidn de
libros, esto debido a que atorga una muy alta calidad
sobre todo en las graficas que en la actualidad son tan
comunes en las publicacibnes.

DOtras tecnicas de fotoimpresibn son:
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Fotograbado: es el procesoc de reproduccién de una imagen
en relieve sobre una plancha metalica sensibilizada. E£1
negativo fotografico de la imagen original pasada a 1la
plancha emulsionada recibe una exposicidn, Las Aareas sin
imagen de la emulsidn, las cuales no han sido hechas
insolubles por la lux, son eliminadas mediante lavado y
gravadas con acido hasta obtener la profundidad correcta.

Fotohuecograbado: es el método de grabar con acido una
imagen en un cilindro situando un positivo Fotogratico
obtenido de la imagen original, sobre un papel pigmento
fotosensible delante de un foco de luz. bLas Areas sin
imagen son endurecidas y, despues de ser aplicadas al
cilindro metalico actuan coma ‘resistentes al acido
parcialmente, controlando la profundidad de las celdas con
tinta grabadas.

Fatolitografia: proceso de preparacion de una imagen de
impresi1bn planografica, colocando un positivo o negativo
fotografico obtenido del :griginal sobre una plancha
metalica sensibilizada bajo un foco de luz. Las areas sin
imagen pueden ser reveladas, atacadas con Adcida y
entintadas, listas para aceptar la tinta grasa durante la

impresidn.
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Fotoestarcido: procedimiento de obtencidn de estarcido
para imprimir por el procedimiento serigrafico situando el
positivoe fotografico de la imagen original sobre la
pelicula sensible para serigrafla ante un foco. Las areas
sin imagen se endurecen y despues de ser transferidas a la
cara inferior de la maya bloquearian la -inta de manera gue
so0lo pasard por las zonas de 1magen gue seguirdn abliertas.

2.4.1. Ejemplos graficos:

Este apartado no puede ser demas=iado extenso, pero me
parece apropiado apuntar de gque otro modo inside la
fotograla en el libro.

Desde el inicio de la produccidn pibliografica, si asl se
le puede considerar, hablo de culturas antiquisimas, 195
“editores" utilizaban graficas, dibujos, o pequefas
pinturas ilustrativas para apoyar su escrito. ‘

Posteriormente y con el avance de loes sistemas ae
impresibn se utilizaron grabados en macera, ametal, ate. »sl
hasta llegar a la uwtilizaci6n de la fotografla.

En la actualidad casi no existen libros que no la
utilicen, no solo en toda la produccidn del impreso sino

como ejemplo.
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Para hacer esto mas claro. dar2 un ejemplo. Un libro que
haya escrito un arquedlogo sobre su altimo descubrimientoen
Africa, mismo Que lo cologque a la cabeza de su campo, si no
introduce fotograflia habrd mucha gente que no crea lo que
lee, y lo tome por charlatdn, porque no puede verlo, no
puede palpar el hallazgo. S5Sin embargo, si el arquedlogo
incluye imadgenes en su trabajo existird un testimonio
bptico, la gente podrd verificar las palabras coma si
tambi&n estubiera participando del descubrimiento. Asl pues
la foto se puede convertir en un testimonio de veracidad,
como también en instrumento de dgivulgac:dn, si un inventor
pone fotos de los planos y partes de uno sus ipventas la
teoria se sustentard en algo zem: practico, y su exposicidn
serad muy clara y accesible.

De ésta forma y en cualguier 4rex del conocimiento, en
cuanto a publicaciones se r=fiere, tlibros, revistas,
periddicos boletines cientificos) la fotografia es un
apoyo auxiliar, elemento irremplazable e impresindible. Tal
como la demuestran las ilustraciones de los libros de arte,
cuyo desarrollo fué promovido ampliamente por personas como
Alinari y Broun.

ta misién de_l_as fatografias dentro de los libros de arte
ha sido familiarizar a las masas can el patrimonio
artistico mundial., poniendo a su alcance los morumentaos o

MUSEOS mas remotos.
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lLa foto permite enfatizar los detalles de un objeto
artistico extrayendo 3 subrayuando la importancia de un
detalle en una obra de composicidn pictdrica, acercandonos
a una fachada de catedral, una gargola perdida, una columna
grecoromana, etc.

Cuando se trata de publicaciones de contenido histdrico,
por eijemplo, el hecho de aislar pormenores de una obra
aporta documentacidn sumamente valiosa. En el caso de
recontruccilén de la vida cotidiana de una época
determinada: trajes, construcciones, transportaciones, etc.
La informacidn que reparte un masaico romano, un fresco
romanico o una tabla goética resulta de gran importancia.

La fotograffa como ejemplo ilustrativo, también muy
utilizada en cine documental, parece haber empezado en
algunas libros monogrdficos de arte que aparecieron luego
de terminada la segunda guerra mundial.

Los programas audiovisuales dedicadas a la enseManza g a
complementar exposiciones, vienen a ser la aplicacior
directa de ésta forma de visién fotografica, que permite
aislar detalles de un conjunto o establecer paralelos entre
varias obras y monumentos.

2.5. Documento:

Un documento es toda materia que reporta una informacion
de interés cognocitivo para alquien, por ende una

fotografia los es.
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Parafraseanda al conocido fotégrafo cinematrogrdfico
mexicano, Gabriel Ffigueroca, se reconoce a la fotograffa
como método de investigacidn exacta y se le debe dar el
lugar que por derecho le corresponde entre las otras
disciplinas.

Esta fotografta o tipo de ella se identifica como
documental, dividiendose en su valor de documento y en su
aplicacién a las ciencias.

l.a foto documento es mds que un puro mgistro de
representacio_pes graficas para postales o cosas
"interesantes", €s la pureba y vestigio de las grandes
obras de arte, de las edificaciones y @gstruccicnes.

Se le utiliza normalmente para la ciencia a caon alguan fin
de ensefanza. Registra hechos 0 sucesos para su aplicacidén
posterior; estos hechos deben ser verfdicos Y la
reproduccibn fiel.

Las fotos documentales en su mayoria No sOn tomadas por
expertaos fotégrafos mas comunmente por personas  coma
laboratoristas cientfficas, investigadores, ingenieros
militares, ingenieros civiles, médicos, policias, etc.,para
utilirzarlas en sus profesiones, es dicir, con fines
meramente practicos.

Es por esto que entre mds exacta clara y objetiva sea la
fotografia mayor serd su valor documental. En #sta darea
también entran las microfotografias y los micro filmes de

libros y archivos.



Dentro del fotodocumento, existe una veriedad que es 1la
fotografia documental ilustrativa. Su praimordial oojetiva
es el informar y educar al mismo tiempo, Yy para lograrlo,
su contenido es siempre real pero arttistico, es la de
mayor uso en las publicaciones didacticas.

Debido a que una fotograffa muestra mavimiento o sonido
estaticos, es decir, detenidos y en muchas ocasiones carece
de color debe é&sta ser inmensamente creativa en su
composiciédn, conservando los pardmetros de educacidn e
informacién, para evitar que resulte poco interesante vy
hsta aburrida.

Algunas publicaciones utilizan #&ste tipa de Fotograflac,
Revistas como Life, Look, Paris Natch, en Estados Unidos vy
Geomundo, Muy interesante en Mé&xico.

ia Farm Security Administratior did entreosz a la
fotografia documental siendo adoptada al poco tiempo por
los departamentos publicitarios o2 las compahbias Stangar
0il Company, Sities Service Company y U.S. Steel.

La fotografla documental atiende Areas como la forografla
Judicial, de viajas {postal), meteorcldgicas, médicas,
cartograficas, militar, aerea, subterranea, astrondmics y
por supuesto artistica.

Se debe tener en cuenta que éste tipo o« fotograrta no
solo queda en el mostrar, sino gue, su utilidad va hasta el
fondo de los procesos de andlisis y experiementac:dn de las
actividades profesionales a que apoya. Para comprernrcsz- osto

mis claramente resulta convniente inclulr aigunos e 2. igs.
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Actualmente una gran cantidad de museos cuenta con un
departamento o laboratorioc dedicado a la conservacidn y
restauracién de las obras, utilizando para ello técnicas,
en buena parte, fotogrdficas. Entre otras la
macrofotografta, que nos permite a preciar el estado de
conservacion de una obra, ast como notar las restauraciones
que ha sufrido.

El analisis fotogrdfico no solo  peramite atribuir
definitivamente una pieza a su autor, sino también
descubrir las falsificaciones. La utilizacidn de 1la 1luz
razante vy de la radiografta permite en inumerables
ocasiones reconstruir el historial de una pintura, la
direccion de las pinceladas, los esbozos superpuestos; a
veces de grdficas secundarias se hallan otras mds antiguas
y de mayor interés.

Reiterando, un buen laboratorio fotogrdfico anexo a un
museo pusede prestar incontables servicios empezando por la
constitucién de un repertorio inconogrdfico extenso, con
las fotos de las obras conservadas.

A base de fotos conrtrastadas y contratipos sucesivos
puede obtenerse la imagen de un dibujo desvanecido o una
pintura muy obscura y colocada en un  lugar sin  la
suficiente iluminacién.

También se recurre a la fotograffa para sustituir dibuljos
originales de diffcil conservacidn y que la expasicidn a la

luz va deteriorando.
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A estas técnicas de conservacion y restauracion conviensg
aMadir las de rescate y restitucidn de las totografias
antiguas y herosinadas, como es5, entre muchas otras, el
contratipo (faota de una fotografta) cuya funsidn es
rescatar las imAgenes que casl se han barrado.

Azt como sSe emplea la fotograffa para apoyar la
conservacién y difusidn de las obras artisticas gue guardan
los museos. También en las exteriores, monumentos y otros
canjuntos considerados artisticos lo emplean.

Muestra de lo anterior es que José Escalante y Gonzdlez,
catedradtico de historia del instituto Santander, iluminara
las cuevas de Altamira, con sus lampars de modo tal que
puedieran tomarse varias fotografias de las pinturas
parietales.

Otra- mAas de las técnicas fotograficas que apoyan =21
trabajo antes mencionado es la aerea cuyo fin es localizar
acentamientos de civilizaciones perdidas que no se aprecian
a nivel del suelo, la luz rasante revela el ma s
imperceptible vestigio permitiendo localizar el lugar
preciso para indicar excavaciones.

Otra mas de las técnicas es la fotometria, &sta permite
determinar la dimensidn de los objetos gracias a mediciones
verificadas sobre perpectivas de los mismos. Aparte de esta
forma de utilizacidén se emplea para estudiar monumentaos v

conjuntas arqueoltgicos.
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-ta fotografta como documento no estd restringida al arte,
se encuentra relacionada profundamente con las documentos
tradicionales o mas conocidos ¢omo archivos y bibliotecas.

En estos lugares se utilizan diariamente las diveras
técnicas fotogrdficas. aparte de las fotocopias, y los
micro fichas, (cuyos precursores fueron los micro despachos
utilizados en 1870 durante el sitio de Paris) que resultan
de suma utilidad a los investigadores, en la mayorla de los
centros de consulta, la practica de duplicar los positivos
permite la constitucidn paulatina de un archivo de
microfilmes con los ejemplares repetidos que se caonservan
como fondo de seguridad.

Asl en el caso de manuscritos o de papiros de gran
fragilidad, los lectores, usuarias. los estuaian en
microfilmes servidos por un proyector sin necesidad de
manipular los delicados documentos originales.

2.6 fotograla de aficionado:

La fotagrafla de aficionado comenzé en .1 justo momento
en que las camaras se masificaron, Esto qLiEre decir, que
al estan -en-conjunto,” los aparatos y peliculas al alcance
de cualquiera se di® la posibilidad de que la practica de
la fotaografia se convirtiera en un "hobby".

La firma fundadora del mercado fotografico fué la Eastman
Kodak. Posteriormente surgieron otras compafilas dedicadas a

la produccidn de todo clase de aparatos y accesorios.
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El auge de la fotografla amate&r. llega a tal extremo que
en 1972, 191 millones de viajeros recorrieron el mundo y la
interesante es gque por lo menaes lleva cada uno una camara
fotografica y varias cintas.

Actualmente los aficionados forman verdaderos ejércitos vy
la industria que se dedica a ello ha crecido y extendgido
enormemente. Hacia el inicio de los 70's solo en Norte
América se rebasaron los 40 millones de aficionados, y se
registraron cinco millones de copias fotograficas.

En 1963 la casa Kodak colocd en el mercado una nueva
gama de aparatos, estos fueron rapidamente acogidos par
todos aquellos aficionados, para los que la fotograffa era
el medio para conservar un recuerdo, pues resultaban
faciles de manejar y econdmicos.

Para 1972, la casa ya mencionada, lanzaba una nueva {nea
de cdmaras instamaticas de formato por demds reducidao, &l
que se le conoce como de bolsillo. {.a dimensidn del aparato
dio respuesta a las necesidades de los vi&jeros .2 cada
vez desplazaban menas eguipaje.

Ademds de los avances en los equipos para fotografia
amateur, se hicieron investigaciones para mejorar ias
peliculas, as! pues se creo una con el tamafio adecuado para
estas se fabricaraon

las cdmaras instamaticas de bolsillo,

en blanco y negro y en color.
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La pelfcula en color para aficionado es relativamente
nueva, las casas kKodak y Agfa, (compafila alemana) ftabrican
por primera vez rollics de éste tipo en 1937
aproximadamente. Contrario a lo que se esperaba de primer
momento no tuvo un impacto importante en el consumidor.

Camo los aficionados los proresiorales tampoco utilizaban
mucho esa pellcula, pues las editoras no tenfan el equipo
para imprimirlas. Fue hasta luego de la 2a. Guerra Mundial
que tomd fuerte. Ya para el ata del 49, en Estados Unidaos y
Francia, Kodak pone a la venta un carrete negarivco en
color a un precio razonable, ahf empieza realmente el gusto
por el color.

La firma Eastman Kodak &s el mayor productor de rellos
fotagraficos en la uUnidn Americana, aungue esto no  la
convierte en la dnica. wa comeafia Polaroid causo gran
espactaci6n al anunciar el nuevo aparato SX-70, la palaro:ia
de bolsillo, con la extraordinaria cualigsd de revelar al
instante y sacar una fotografia instantaneamente.

La primera cdmara Polaroid sale a la venta en los Estados
Unidos en 1948, para 1971 habfa vendido ya 1la cantidad de
504 millones de ddlares en productas. Con el éxito de ésta
empresa y el antes logrado por la Kodak incian a competir,

s1in pensar que por oriente llegaba el enemigo.

Fadaina - 5



Al terminar la guerra, Japébn se lanzd con gran fuerza al
mercado  de l1a foto y el cine. Muchisimos técnizios
especializados hicreran investigacianes, consiguieran
préstamos, ayudados por ordenadores construyeron poderosos
zoams.

La aficcidn japonesa se convirtid en&yn Qceans, compran

camaras sacan infinidad de +fotos, “mu al estilo de los

occidentales, pero con la diferencia gque prefieren adquirir
aparatos mas sofisticados.

En el mercado se puede encantrar  cualguier zposa o

aparato, que =& reqguiera, par tanto se vuelve a1+
una foto y estd es quizd lo que le haga tan atractivo para
las masas.

Agemds tomar fotos satisface la netesidad del hombrs ae
crear.

A fines cde los 90°'s los Estados Umidces se ver i1.vadiacs
por los aparatos més avanzacos, Las L=tca, Nivon F,. —as
Hasselblad y las Linhof.

Despuds de 10 alios que Norte América, 2! interés por la
fotografia traspasa el restringido ctrculo de los
profesionales Eurupe‘ns, y los avidos fotodgrafos aficionados
latincamericanos.

"La fotograffa y el cine son cada vez menns el feuoo
exclusivo de artistas y profesionales. Todo resulta tan
facil ‘que el consumidor devora alegremente decenas de
metros oge pelicula sin darse cuenta. Es una activigag para

el bienestar oe los fabricantes."”
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Estd fué poulicadao en Le Mande, luego de que uno de sus

periodistas visitara la feria fotograAfica de Colonia.
Canclusion:

Segin lo visto a lo largo de é&ste capitulo, puede decirse
sin temor a equivocarme, Qque sonh muchas s1R0 es gue todas
las areas de la comunicacitn que se sirven de la foto.

Incluso algunas formas de ella son en si mismas una
disciplina. como la fotograffa artfstica que cuenta con sus
propias tendencias, congptos, artistas y admiradores.

La fotograffa tiene gran 1ingerencia en todo Jlo gque a
comunicacion se refiere, apoya, crea ¥ farma parte
funnamental de ésta.

Ademds de lo anterior he pcocdido comprobar gue todas las
ramas de la fotografia estdn interrelacionadsas como un gran
condjunto.

Lo anterior quiere decir que 4dun cuando se estudian por
separado, al hablar de una inminentemente surge la otra, s1
arte no se relaciona con produccion bibliogrdfica, si con
documento y éste a su vez con la produccidn bibliogrdfica,
lo que quiere decir que de una u otra forma todas las
disciplinas fotogrdficas convergen en el universo de la
comunicaciébn, :apoyandole y formando parte integral de é1.

Notas:

(4; Bordeau, Fierr. La fotografla, un_arte intermedio,
ed. Nueva imagen, Mé&xico: 1980, p 10%.

A8)_Freund,_ Gisele. ia fotograffa comp doc. soc.,ed. G.G.
Barcelona; 1983, p. %6. .

a) Barth:‘t. Tobias M. Fotaografismg _ publicitario

int _Barcelonaj_ 1965, introducgién.
( r _libre.

Freund, Gisele, op cit. p. 142.
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CAF, TI11l. FOTOGRAFIA MEYICANA, GEMEFRALIDADES:

Las notic:as sobre el daguerrotipo y los descubrimientos
fotograficos, iiegan a México un tanto cuanto retrasadas.
Esto se detid a la situacidn poliftica y milictar tanto de
Mérxico, como de Francis, ya mencionacas en el grimer
caspitulao.

Anora bien existen diversas versines sobre la entrada al
pais de los primeros aparatos y reproducciones, de lo que
se deduce es dificil situar con preacisidn la fecha.

Las dos de mayor coincidencia y aceptacion son: “...El
tres de diciembre de 1B39 los comerciantes Leverger
Hermanos hactn llegar a Veracruz los orimerass
Daquerrotipos... &n la misma barca Ffrancesa... llega a
Mexico un grapador Jean Francois Prelier Duboilie, gu:e- se
suponia trala comnsigo varios daguerrotipos...” (F) La ctra
dice haber llegado cen Jean fFrancois Frelier, grabador de
oficio quien introdujo al pais =21 invante ce Daguerre.

Sin emabargo antes de esto se publicarcn algunas noticias
sobre el invento francés. ta mds antigua de éstas data del
cinco de junio de 1839, aparecid en el aiario del gob:erno
mexicano en su seccién instructiva, noy cultaral. Como
quiera México ingresd a la lists de pafses practicantes de

ia votografia.



Las primerag tomas qu hizo Prelier en Hdxico fueror: =.

palacio de la plaza de armas, patte de la calle real, -

convento de San Francisco, la banfa, el Eastulo 3w Hen
Juan de Ulida, y algnas al peste de la ciudad.

Tado lo anterior fue dado a conocer por "Diario de:
gobierno de la Repdblica Mexicana" °~ el 12 de enerc de
1840. En el mismo afo Prelier hizo pablicos los resultados
de sus experimentos con una reproduccidn de la Catedryal
Metropolitana.

Es asi como la fotograffa llega a nruestro pails,
instalandose de inmediato en el gusto predilecto de la
gente pudiente, pues a partir de esa dpoca un grar ndmerao
de comerciantes adinerados se didicaron a imporiar aparatos
para lueqgo venderlos dando lugar a los daquerrotipistas o

fotdgrafos.

Del mismo modo que llegabamn los apar £ AT AvecEn
también extranjeros para instalar sus negocios en nusstra
capital. Como el norteamericano procedsnt= oe Cuda, P,
Hoit mismo que arribd& a México en 164Z. (10)

A causa del elevado cosic { ocho pescs con estuc- s
incluido}) su obtencidn quedaba restringida a una peauera
élite como =f{mbolo de estatus. En la décaoa de 1830 scibe:
politicao o/y el aristdcrata compraba y posela un ¥ ...
retrato, aunque ello implicara pasar hasta 15 minutos de

cara al sol en una misma posicidn.

Pag.ra - 77



Pese a ello el inventd se fué popularizando y creciendo
con la que empezd la competencia y con ella, los anuncios v
propaganda, que incluso fue t=ma de algunas copias
populares.

Lastimosamente México se encantraba en muy malas
condiciones. A escasos 19 affos de independencia y bajo
caonstante peligro de invaciones norteamericanas, recibla a
lus‘fotagrafn en un momento en gQue cualquier novedad era
acogida con gusto pero, con una economla poco estable y un
gobierno que iniciaba la vida de la replblica.

La nacion se mantuve y las imagenes aparentaban un pals
prospero pero, no la realidad de un gobierno Santaanista.

Desde luego é&sta es una traccidn de la historia de la
fotografia en Méxica, sin embargo, adentrarse mas
implicaria no un capltulo sino un libro completo, por lo
tanto me veo obligada a dejar &ste =asunto v cont:inuar en
alge de igual imgportancia también parz el desarrollo del
apartado.

Haciende un iargo viaje e .'nstalandose en tiempa mis
cercano al momento actual, se hace necesario hablar, par
Justicia y de riger, de uro de los mas grandes exponentes
de la faotografla mexicana: Manuel Alvarez Bravo.

Este famoso perscnaje naci1bd en Mé:rica en 1904, 1ngresado
al mundo de ia fotografia al redesor de 1922, pero no tue

sinc hasta 1925 que tom: conciencia de su afap elegico.
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Manuel Alvarez Bravo, se convirtio en Fotéqrafu
profesional, a decir de &l mismo, en ,1?30 cuandu Tina
Modotti salié de México y le hereda su lugar. (11)

El artista no solo tuvo relaci1dn con ™odotti, conacid y
tratd a grandes figuras de agquel tiempo coma Edward Weston
igzlo unicamente 1o tratd por carta) con quien entabld
cominicacidtn graclias a la misma Tina, Diego Rivera, Heri
Cartier-Bresson, Paul Strand, Ana Sokclov, entre atros no
menos destacados.

Sus fotografias han sido apreciadas en muchas partes del
mundo pues han participado en diversas expuosiciones como la
realizada por Cartier-Bresson. Incluse llagaron a la hoy
desaparecida Unidn Sovietica, y convertida en Comunidad de
Estados Independientes, de 1o cual el prop:1o auter narra:s
"En Méxzico coleccionaba fotograftag para fascya, asi que yo
di fotograffas mias y no las volvi a ver. No las di para
ninguna exposicién sino como regalo.” (12)

Otra de las e:posiciones importantes en que participo fué
“la familia del hombre" orgamizada por Edmund Steichen en
1958,

La fotografia de Manuel Alvarez Brava puede considerarse,
en ciertas muestras como surrealista, sin embargo no
compone sus obras para crezar lo “ahsurde" sino que al
vislumdrar ur punto de visién especial, er}FDca Sc camara vy
edifica una realidad externa fantasiica en si misma. Sus

imagenes son desoladoras pero eminenptemente sugerrntes.



En la historia de la fotograffa mexicara no solo esta
Alvarez PBravo han habido muchos otros destacados <cuUuyos
trabajos han contribuide a formarla. Entre ellos cito a los
hermanos Mayo (fundadores de la agencia Mayol. Creo
conveniente mencionais por que ellos representan  una
concepcién  fTotogradfica distinta a la de Manuel Alvare:
Brava. Claro no por ello menos valida.

Esta distincidn se cimenta basicamente, segln mi
criterio, en dos. razones; primero sus mentalidades parten
de una idiosincracia distinta y segundo mientras que uno se
dedica mds a la fotograffa artfstica, los otros a la
periodistica .

Los Mayo originarios de Espafia, salen de su patria debido
a la guerra civil ( 1936) que se libraba en ella, ar-isan
Mérice a travée dei puerto de Veracruz., Con apoys  del
gobierno del pais logran instalarse e iniciar una brillante
carvera como fotografos "mexicancs”.

" En sus trabajzs los Mayo reflejaran la vida diaria de
éste pals y las manifestaciones de su gente, que simboliza
en la actualidad parte de la historia grdfica de Méxicw, Es
pues la costancia fotogrdfica de la poliftica, las artes,
las ciencias, las letras, etc. Ya gue en su obra de mas a=
cinco millones. de negativos lo mismo se encuentra el bello
rostro dge una artista, la Vsesidn ue_la camar> oe ciputados,

que un tipico mexicano en su vivir diaria y coticianc.
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Y como hablar de grandes fotdgrafos y no decir nada de
Lola Alvarez Bravo, cuya obra cargada de creacidn, emocién
y belleza es refelejo fiel de indiosincracia mexicana.

Su creacién es sorpresiva. Capta en un momento el segundo
preciso. No en balde lleva S50 aMtws en la profesidn.
Enfatiza la limpieza, armonfa  y lucidez de la naturaleza
pot ella retratada, en 2lla no es paosible reconocer estllo
o técnica, pues no ha querido encerrarse en uno y con éllo
negarse la posibilidad de inventar.

En escasas ocasiones se ha hecho de la +ida mexicama una
definicién tan precisa y profunda, verfdica y vivaz como en
la fotograffa artistica de la Alvarez Bravo, que dota de
novedad a la costumbre y de magnificencia a los perfiles
mas modestos. (13)

Como puede observarse son varios los elementos que
conducen al criterio de gue para México la fotagraffa ha
significado mids la visidn que de el tiene el fotdgrafo, que
la creacidn de una cultura fotogrdfica propiamente, con sus
honrosas excepciones, como el ya mencionado Manuel alvarez
Bravn, Gabriel Figuerca, Lola Alvarez, etc.

Actualmente 1os 1libros o folletos que  hablen de la

fotografia son escasos, sobre todo los que hablan de la

foto nacional.
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En ' éste pats al igual que en otros muchos, las
exhibiciones fotogrdficas son mediamente frecuentes. Con
todo se sigue en la prdactica y en el mercado. Prueba de
&llo es el articulo publicado en el diario Excélsior en el
mes de agosto de 1991: “El musea de Bellar Artes de
Houston... adquirird la mayor coleccidn de fotograffas de
artistas contemporaneds mexicanoS... ser4 1naguradd..-
durante el festival de fotograffa 1992. En ella preszominsn

las fotografias blanco y negro, y abarca tres generaciones

de fotografos. a partir de Manueil wivarer Bravo... ert
otros se encuentra el sefior Gardufio, Hector Barcfa
cémsideradc: como el padre de la fotagraffa periodfstica...
Nacho Ldpez, Mariana Yampolsky, Graciela Iturbide y victor
Flores Dlea"(14)

Estos eventos son importantes pero no suF;:ier\r_esz se
meesita un poco mas de esfuerzo.

Por ahora me interesa exponer, aunque no pueda ser con
demasiada profundidad, algunos elementos que conformarn a la
fotografia periodistica mexicana. Y deseo hacer énfasis en

que se trata de fotoperiodismo.

rera y désta

La jsustificante es bastante sencilla, la c=a
tésis estdn pensadas para el estudiante de conunicacidn v
principalmente para el que se interesa por el periodismo,
por éllo deseo dar wun pancrama general de 1o que serd el

campo latorat.
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Para lograrloc eleg! como muestra a un diario capitalino
que a mi ver es el mas adecuado parque es el modelo de lo
deseable en un periddico, me refiero al Excélsior. Mi
decisién se basa en que la politcia editoral no es
tendenciosa, (izquierda, o dercha) cons:idera que el trabajo
periodistico se debe apoyar en la tecnologfa moderna y no
escatims recursos de &sta Indole, su tiraje es cuantioso,
pues publica tres ediciones drarias ademds de varias
revistas zomo Juevés de Excélsior, “evista de Revista. stc.

Su proyeccidn internacional es envigiable, pues es gl

unico diario lat:ifgamericand aue == en  Eurspa, 2
finalmente, entre otras muchas razones, posee uno de los
mas grandes laboratorios fotorgrdficos mismo qus cantiene;
sala de comunicaciones, varios laboratorios de procesado,
sala de fotdgrafos., salita de recepcidn v un ciclorama para
los trabajos de estudio.

Proseguire can el modo oe trabajs, todo por supuesto en
relaci6én al departamento de fotograffa.

£l periddico trabaja todas las dreas, es decir, sociales,
palitica, deportes, espectaculos, informacidén general,
policiaca (nota roja), cultura, economia, etc.

Ninguna de las Jjefaturas mencionadas estd asignada a un
peripdista en especial. Dentro del metzrial que trabaj)a no
existe 21 amarillismo o sensacionalismc., poraue a decir de

-2 es @so lo gue sersiguen, el misno

los mismos futografo
medio e 1je ser repetable y por €lio  ovsee &tica

croafesicnal v sentiao comdn.



Para ser periodista gréficb de Excelsior o de ctualquier
otra publicaciodn ya sea diario o revista se necesita: Tener
sentido humano. sensibilidad, habilidad, iniciativa propicz.
documentar 10 trabajo, asegurarse de Jue refleye ia
realidad de los hechas quiere decir gue no puede darse el
lujo de no sabher lo que pasa en su entorno y mas alla, Debe
leer, estudiar y no permitir que su postura 1deoidgica
domine su optica laboral.

Estar conciente de que en una profesidn "no preclsamente
descansada. En eiia no hay ni tarnos ni hoerar ios  =ino
disponibilidad.

E implica ciertos riesgos, porque se enfrenta en lagunas
ocasiones a situaciones violentas, tasuntos politicos,
desastres, etc.) o incluso a ataques de los proplos
ciudadanos que nc desean ser retratadas y No comprendan que
es el trabajo del fottgrafo.

Claro que existe la opcidn de dedicarse a otra rama de la
fotografia, pero el que se interesa por ia foto
periaodistica no debe olvidar gue hay que saber cual es el
momento cumbre del suceso en el cual disparar, la
constancia es fundamental y "un reporterc gr&fico sin

camara no lo es".
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Con respecto ala situacidn de la fotoc en dste pafs, pude

decirse en términcs generales que se ha superado, existen

muy buenos Fotdgr‘afas. Las impresiones han alcancado una
alta calidad sobre todo en lo que respecta a revistas. La

gente, es decir, el puablico lector aprecia un poco mds la

grafica y la entiende.

Sin embargo, aGn le falta muchisimo por mejorar, por
ejemplo no tiene muchas oportunidades en el ambito
internacinnal. No existen suficientes fuentes de trabajo.
Es dificil entrar en un diario pues el circulo es muy
estrecho. Los profesionales gque pgrafiern o no les gueda
otro camina y se dedican al trabajo independiente. deben
erfrentarse a bastantes probiemas =2condmicos, por gue si
bien una fotograffa se puedes vander en una cantidad

ctlocan en un aes y

considerable, son uma < g2 las 3.

la ganancia debe dividiérse en ese ti1empo (15
En realidad no es n1 demasiado 3.71cil ni demasiadn fdcil

ser fotoperiodista, creo, estd en funciaén del esfuerzo e

interés real gue se tenga por la profesidn.

En Méxica hay muchos buenos fotografos, pere no se les
conoce.

Existen otros en cambio, que sin poner en tela de juicio

su talento, son famosas y. se habla de ellos, son

entrevistrados, etc.
Yo ne querido incluir en éste capftulo tres entrevistas

con tres periadists: Qque guizas no sean tan conocidos

emopero son grandes exponentes de ésta iabor.



Para d&lloc me basé en tres juicios fundamentsl=s .gus
procedo a explicar.

Primero; como ya e expresado antes, la fotogrefia
mexicana ha sido mucho tiempo mas que la creacidn cropia Je

su gente, la optica que de nuestra nacién han tenido 1o0s

extranjeros o semi extranleros, con ello me refierc a que

st ascendencia no es mexicana, por lo cual me
imprimir aquf la optica propia del mexicano cuya orfgen vy
criteric sea total y sosolutamente nacional. Comro 65 el caso
de Gustavo Garcla. Francisco Farra. y Gustavo Duran.

nocides .

Segundo: muchos de 1 = mas

talento pertenecen a otra g=2neracidn, es decir, s0N  vya

mayores, como el sefor Rotsrto Ochoa y otros mds. Sus 1oea

Yy -oncepios son 2tros, L tigapo y conipoldn

los fotdgrsfas ldvenss son quiencs e3tdn rormando (s CusSeE
escuela las nusvas cewciznt ET=12 I =2-38 B
regira el trabajo a3z laz mievas grnera

comunicadores , por tal motivo deseo que éste documento
sirva para entenderlas o por lo menos para conocerlas.
Finalment el tercer juicio: quiero se conozca con las
palabras de quien lo vive, como es el trabajo en ésta aree,
porque si un compahero estudiante llegara a consultar el
presente documento espero le sirva para despgjarse  del
concepto, del que muchos hemos sido victimas, detl
periodista y periodismc holliwoovdnse, +&.11 , glamorss o

heroéico.




Tomando en “cuenta todo esto me permito proceder a las
entrevistas. Fueron realizdas a:
Gustave Camacho, premio nacional de periodismo, poseesdor

de mds de 21 premics y reconocimientos en los que se

encuentran nacionales e internacionales, actualmente es
Jetfe del depar tamento de fotografta ael periddico
Excelsior.

Francisco Parra, periodista grafico.

Bustavo Duran, fotoperiodista y también ganador del
premio nacional.

BREVE PERO SUSTANCIDSO: “Una foto mas que mil palabras”
GUSTAYQ DURAN:

En la sala de comunicaciones, rodeados de aparatos
electronicos y can un gran ventanal detras nuestro que
permite se wvea una tarde gris, Gustavo Duran, jdven
fotdgrafo (apenas tiene 26 aNMos) tiene la amabilidad de
congaelerme ésta entrevieta.

Gustavo es un muchacho de apariencia sencilla, sonrisa
amable y un poca timido. Pese a su apariencia es una
persona destacada en su profesidn, egresado de la escuela
Carlos Septien gant el premio nacional de periodismo 1988
por una fotografia del Tunel del estadio universitario
durante un incidente ocurrido en un partido de foot ball.

Un poco renuente a la grabadora comenzamcs:

- & Como definirias tu a la fotografia de prensa?
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- Yo la definirtfa como un quehacer periodisticeo
importantisima que constituye Jjunto con el periddico 1a
historia contemporanea, un testimonio grafico. -

- &Cuales son sus caracteristicas? e

— Que no miente, es apagada a la realidad, es "super"'
veridica, a una fotograffa no la puedes moid&ar:cmmc 2 una
nota informativa. - ¢

—-iQuiere decir que no puede manejarse mediante una
ideologia?

-No, no, la fotografla es apegada siempre a la realidad.
Un fotdbgrafo nunca miente, -.iEs objetiva? - Totalmente...

- LCuales son las caracterfsticas o atributos que deu:c
poseer un fotégrafo para ser buen periodista grafico?

~Tener visidn, estar informado sobre ios acontesimientos
actuales, polfticia... /plensa/ gigamds 2n £3I€@ MoMEnls,
para que se apegue mds a la realidad de todos ios sucesos
acontesimientos, que sean verfdices, muy objetivo en su
trabajo fotografico, que na sean tendencicsn. o

—4Cudndo o como puede darse esto?

-~ Buena, cuando eres tendencioso no eres abjetivo. no te
apegas a la verdad de los hechos, por ejemplo, en una
marcha, uno viene agintando y lo tomas, luego junto con la
informaciétn se maneja la fotografia para gue parezca que
toda la concurrencia venia pintando. lc puedes man2:src d
muchas formas, pero yo creo que lo mejor es cer muy

objetivao. -
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- LCOMO considras que estd la situacidn de la fotografia
en México en éste momento?

~ Yo siento que se han dado muchos cambios, porgque en la
actualidad hay muchos fatdgrafos qQue le imprimen arte al
trabajo de presna, de un tiempo acd, no se cuento, se dejd
de ser oficialista, ahora se toma el aspecto mads humano, de
todos los politicos, los artfstas, dentro y fuera de un
acto. .

~ &Y la gente como la vé, hay mas participacidn?

- St, la han aceptado mas, ez satisfactorio ver como se
pueden publicar fotos menos artificiales, plasticas y que
la gente las asimila.-

- Tu consideras gque la fotograffa es un instrumento gue
apoya a la comunicaci1én?

-Si totalmente~ &Cémo o por qué? - Lo wvisual es muy
importante se ve una buena foto en una primera plana o en
la portada de una revista e impacta mucho, es llamativa,
vende mds, comunica Mds...-

- ¢ Como gue comunica mas?

- 5i yo s:ente que unz foto dice mas que mil palabras,
bier, aprovechada te o€rece mis e inclusive atrae a comprar
un producto .

-~ dPulenes spn segudn tu los periodiastas graficos mas
destacados dzl momentc”

- A mi me gusta mucho Ardn Sdnchex, Jjefe de FotégraFos
del Ureo mds Uno, Francisco Mate. cor su periodismo urbano vy

en deportes Gustavo Lamacha, procursn tomar alge diferente.
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La entrevista termina. Le agradezco. La gente del
departamento se ha reunido en torno a la puerta. Gustavo
con una extensa sonrisa y un movimiento de cabeza contesta
ami agradecimiento.

Permanecemos un momento y luego cada uno vuelve a sus
actividades.

“EL MEJOR DIARIQ DE MEXICO*"
FRANCISCO PARRA:

Secandose las manos atn pues salla de su laboratoria se
acerca a mi, <eric me dice "cuando quiera" luego sonrie.
Estabamos en la salita e rscepcidn, casi habla entradc le
noche y l1a actividad en su‘apogeo.

El sehor Francisco Parra. gquien ha dada respuesta & la

nas

presente entrevista es uno e los periodistas jovan
destacados de Excélsior, ocupa lo gue serla el te=-cer
puesto directivao, ademas Je la tarea fotografica aue
realiza.

Segdn cuenta el mismo trabajd en el periddico El
Novedades desde 1974, "estcy metido en esto hace vya .9
ahos" en Excélsior lleva 4 ahos trabajando, "En el mejor
diario de Méxrico".

- LBue &s la forografia pericdlsticaT (su definicicr.



—&a fotografia perfodistica tiene muchas definiciones...
Abarca muchas areas, informacidn gereral. policica, euzx.
Actualmente han Nabido un sin ndmero de auvchachos egrecssdos
de la Universidad que traen una base telrica grande sobre
la fotografla de prensa. Podria decirse que nosotros
hacemos fotografria chapada a la antigua, no es
fotoperiodismo cien por ciento, lo que hacemos es competir
un poca con ios Jjbvenes.—

-iCuales son las caracteristicas de éste tipo de
fotografias y de quienes lac racen?

La fotografla tiens muchos &ismentos, uno de =llos s=x . er
el momento de la accibn, e} mamento de tener un: nvana
grafica, que sea expresiva, Jue posea cualidades.

El reportero grafico debe poder informer y para ello czoe

tener sentimiento, “Feling ... Puede tenerse una
posada hechiza, preparada, na  deja de ser del
periodisticapoarque capta atgo... Para nosotros ia

fotografla de prensa es la de momento.-—

-iClmo es la jornada de trabajo de un fotoreportero?

— Varia segdn el medio, en muchas empresas trabajan ocho
horas nosotros tenemos “horarics® tambi&n, <sonrie> pero
varia mucho, por la capacidad, cantidad y prestigio que
pueda tener el perifddico... otros diarios no manejan
muchas graficas, trabajan mas con texto, como "La Jornada"
el "uUno mas Uno", etz. Sus i1madgenes son buenas, pero
nosotros tenemas mayor intormacidn grafica... claro que el

espacio nos ayuda mucho.—




=4Chmo es la situacian de la fotografia en Mbxica?
~ La socimdad ha ido cambiando, !a gente ya no e= tan
i1ghorante comc antes que se le mastraba .na fotografla . no

podla =similar el contenido, pasabz porque NO  eataba

ctapacitada y aban muchas no saben leer una fotografla, es
deciy lo gues el reportero quiere decir o mostrasr...
Actualmente en el pals se puede considerar como buen a la
fotografia de prensa, y se debe a é&sta ola de sbverss
preparados de que hahlabamos.

Nosotros (M&<ico), como Estadns Unidos, tenemos qu=a
luchar en contr> wue la televisidn, porgue su sistama 1o

escenas de un

permite que er un momemnto estd pasando
sucest, el reportero grafico tiene que camniar lo gue pueda
de la toma para al dla siguiente mostrar zalgo no  'tan
igual”.-

—-iPodrla considerarse o hubicarse ER FfoimpEricdLzan
dentro de una corriente idealégica”s

—Claro, yo pienso que la ¥otograla ha cambiado musmo, ro
tiene 1imites, a diario se hacen pruebas y experimentss, =@
cometen errores, esto en ocaciones es mals peroc en ctras
hace que se le d& otro aAnqulo (ideoldgicamente hablando) &
la foto. Es muy importante sobre todo cuando hay un editor
y resulta indispensable que sa bueno, porque capta lo que
uno quiere expresar y no mutila.—

~lesto tiene que ver con la censura?
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No yo creg que no tanto, nosotros mismos NOS CenNsUramos,
por lo menos agqul en Excélsior no hay censura, hacemos el
trabaja que creemos es correcto y gue es informativo, en
otros medios Jesizas si exista politicamente pero Evceisior

no tiepe compromisos. co

n_nadie

-iConsidera que la fotografia apoya de alguna manetra a la
comunicacibn social?

~ ta fotografia como se dice por hal dice mas que las
palabras podemds publicar una plana grafica vy se e presa
mas a los leciores, con pocas imagenes se cice a la gente
lo que se desea infarmar. Es muy importante para la
comunicacidn, la fotograflia es sumamente importante.-—

=iBuitnes en opinidn suya son ios fothgrafos me icans

mas destacados?

— Nosotros tenemos un excelente fotoperiodista que es el
sehor Gustavo Camacho, otro compaflero Antonio Reyes
Zurita... Hay muchos fotdgrafos buenos... lo que pasa en ia
fotografla, en el medio es que se debe evaluar la buenw
fotografia y no caer en el "egas traicionerus".-

—=iQué le recomerndaria a aiguien Que empieza?

— Es importante saber escuchar, porguz hal se nos dice
cual es la foto. lo que se debe tomar, el gesto pelititico,
es importante documentarse, se tiene que leer pair 2

documentar el trabajo.-
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Asl termina &sta charla, un poco intempestivamente, pues
por ser una persona sumamente ocupada tuvo gque retirarse,
lo requerfan, y como ya habla dicho era de noche y adn

tenla mucho trabajo.

"iGRACIAS CASUALIDAD'! NOS DISTE UN BUEN FOTOGRAFD"
GUSTAVO CAMACHO:

De apariencia i1mpactante y hasta cierto punto arrogante
pera amable, me invita a pasar a su aficina, "estoy a sus
ordenes”, se sienta en el sillon de espalda al ventanal,
que permite entre el sol vespertino, todo en ese lugar
tiene que ver con su trabajo, fotograflas, itumes, traofeas,
eto.

Gustave Camachao, jefe de fotdgrafos de Exc@lsior,
poseedor de mas de 21 premios y reconocimientos, 1ai fin!
Entre todos sus compromiscs ha dejado un espacioc para é&sta
entrevista. Dejando atras 21 nerviosismo y un poco inccmoda
dado que la gente entraba y salla consultandole, iniciamos.

—-icbmo se inicid en la fotografia?

- Fue algo muy curioso, yo era ayudante de camarézrafo
durante la filmaciédn de una pelicual faltd el Fotégrafo
titular, entonces yo dije al director que podla hacer las
fotos, las realicé, me quedaron bien y asi empecé&. Iba a
ser ingeniero quimice, pero dej& la carrera y no me
arrepiento, no me equivoqud.-—

~20u® diferencia existe entre la foto de prensa de antes,

digamos de unos 20 O IO atos y la actual?
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— Bueno, la de antes era mas formal poco interesante,
ahora, y perdone que me: - cuente entre las gencraciones
Jjbvenes, {(tiene 39 ahos) nuestra fotografla es mas de
accibn, de movimiento, antes el fotdgrafo tenla que cuidar
mas sus disparas, pues no habia camaras con motor y si
disparaba mal se le iba la foto, ahora no, la fotografia
actual es mas espectacular.-

~Usted es premio nacional, J¢cébmo 1o pudo lograr, qué
necesita una fotografia para ganar un premio asi?

=~ No fue facil, yo estaba muy desilucionado, porque desde
1984 mandé mis fotos y crela que eran buenas, no es gue
fueran malas, pero... fué& hasta 1986 que obtuve el premio
nacional, desde entonces he aobtenidos muchos mas, ahora me
acaban de informar gque obtuve otro &ste aho.-

—éQuienes juzgan les trabajos?

ada como

- Para el premio nacional gente muy Gce
Cristipa Pacheco, Elena Poniatovska, etc. El premio
nacional lo otorga la precidencia y solo se puede obtener
una vez, pero la asociacidn de periodistas y Kodak otorgan
otros, yo tengo 21.-~

~¢Tiene premios en el extranjero o solo nacicnales?

- Tengo unc del mundial de Espaha, es el segundo lugar de
la copa, de foto deportiva claro.~-

~iQué espera de la fotografla en &ste momento?

-Proyectarme internacionalmente, seguir zomando buenas
fotografias, poadar  transmitir el conczimiento a los

Jovenes. ~




- Como cansidera la ‘situacién de la fotografia
actualmente?

~ Pues, hay una crisis, parque no hay cuends fxtdgrafas,
nosotros tenemos actualmente cuatro gplazas y han  sido
solicitadas pero los aspirantes no son capaces.-

-iA que se debe esto?

- No se, tal vez a la forma de enseflanza, muchcs de los
egresados de la carrera creen que estAn preparados para
desempebar cualquier actividad (dentro del campo) y no es
cierto.

FPor otra parte la tecnologia ha logrado que haya chimaras

increlbles, autofocus, totalmente automdticas... »ozobtras

fuimos a tomar un curseo a Florida para poder utilizar uv
computadora quesustituye totalmente al lacoratoric. .Gué vz
a3 pasar? Que guizd genere desemplec. <pzro =1 ~aPe
artistizo del fotrlgraro sigue siendo ympartants T onos -
Claro en el trabaic manual e) artista es irsustituiola, -

~iEsto quiere decir gque el fotdgrafo tendra que agruparse
en otras areas?

-~ No, no tanto, ademas estoy hablando a largo plaza.-

~ ¢la fotografla de prensa mexicana tiene proyeccidn al

exterior?



= Ninguna, <ipor qué?> -Pues porque no se le da impulso.
tenemos a la asociacidn nacional de periodizmo grafizo.
pero no sirve para nada. si yo Ffuera sy presidente
promoveria participacidn en CONCLISTS, foros & qivel
internacional, apenez bace dos aMos que kodak comenzd a
organizar cOnNCursos.-—

—éHay fotagrafos mexicanos trabajando en el extranjero?

= No, no hay, no se porque existe cierto rechazo a los
mexicanos. -

—iqué se reguiere para entrar al medio”

- Tener visibdn, documentarse. .. ser sensible, tomat
buenas fotograflas, con esto me refiero & que debe tener
accibn, de prefesrencia dos perscnas en escena, (sobre todo
en deportes) movimientos, gestos, que diga que estd
haciendo o pensando la gente.-—

—ichmo un lector puede saber si una foto 2s buena? Forgue
la gente lee el erticulo pero no presta atencidn a las
graficas

-~ Porque llama la atencidn, una buena fotografia no pasa
desapercibida. ta Jornada por ejempla publica muy osocas
fotografias ya que no cuenta con espacio perc *“iene una
seccibn muy buena. La foto es atractiva, la gente abre un
periddico y ve 1la imagen adn cuando =sté leyendo el
articulo 2s un conjunto el artlculo 25 importarte y <ambizn
la imagen.-

-lde que manera interviene la fotografia en 1a

comunicacibn?
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— Es muy importante y no por aquello de que. "dice mas
guelas palabras "sino porgue hay imigenes que rebasap 1o
escrito. For ejemplo, tu ves é&sta foto (muestra una media
pagina oe la rciudad contaminada) pierge :mportancia esto
(Elv encabezadol no necesita nada nr pie de foto, tiene toda
la informacién, ve en rededor nuestro hay infinidad de
anuncios fotograficos y en las revistas y el cine.-

—-40ud le gustarfa se escribiera en un documento que esta
pensado para apaoyar a los estudiantes del area?

— @Que se documenten, que estudien mucha, me refiero a
constantemente, cue estén concientes de que al terminar la
carrera no estan adn preparados.-

Con esto termina é&sta interesante . entrevista. Las
interrupcinnes han cesado un poco. Sin embargo, su tiempo
es muy valioso y ya me habla regalado el suficiente, con
una agradable sonrisa me acompafa a la puerta y nos
despedimos.

Conclusidn:

Sobre éste capltulo concluyo afirmando gque, Mérice ha
sstado desde siempre abierto EY los adelantos,
descunrimientos & inventos de la ciencia, por lo que la
fatografia tiene su lugar. En el entorno de lo
anteriormente sefalado, creo que aldn se srcuentra n proceso
12 consolidac:6n de una cultura sisual propia, pero oue el

pais pstd en vias de lograrla.



Todo aquel que desee dedicarse a la profesidn de
fotbgrafo o periodista grafico debe etar seguro y lbcido de
1o que implica y dJe lo que aofrece.

La fotografla es un gran apoyo para la comunaicacidn,
razbn por la cual no podrd ser Jjamds reemplazada o
eliminada.

Notas:

(9) Hernandez. Manuel de Jesls. Los __inicios de 1la
Fotografla_en México. Teésis, México: 1985, p. 44 y 45,

(10) Ioidem p. 67

{11) Hill, Paul vy Thomas Cooper, Dialogo  _con__la
fotograflia, ed. 66, Barcelona; 1980, p. 21i1.

{12) Ibidem, p. 215.

(13) Kodak, “Lola Alyvarez Bravo" Fotograflias,
Camunicacidn, México; s/aho, p. S.

{14) Jdalia Marla. “Fabulosas fotos de Mexico en el museog
de Bellas Artes de Houston", Exc&lsior, México; agosto 16
de 1991, seccion 5. 1la y 3ap.

(15} La inforzacidn antes contenida es el resultado de
las plAticas sostenidas con el personal del depto. de
fotografia del Excélsior, constituidas como parte de la
investigacidbn de campo.
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CAF. IV, PRODUCCION TECNICA Y SU IMPACTO
EN EL PUBLICO: (1&)

Este capitulo sustenta 1a informacion sohre las
cuestiones de produccién: cbmo se revela, el ampliada
{impresitn) y 1a aplicacion altima que se la da al
producto. Por la extensidn que esto implica solo se
trabajard lo relacionado con la pellicula de 35 mm que por
su practicidad es la mas utilizada.

Para poder comprender los procesos de laboratorio y las
formas de aplicacién de una fotografla es necesario tener
ciertos conocimeientos flsicos y qulmicos anteriares.

Se sabe que la fotografia es estrictamente en sentido
etimolégico, la escritura (grafe) con luz (foton); en é&ste
caso se trata de la impresidn de imagenes mediante la luz,
por tanto se debe tener en consideracidn su tipo, sus
fuentes de pracedencia, etc.

La luz quepgercibimos, que vemas es energla
electromagnética ubicada entre longitud de onda 4,000 Ag y
7,000 Ag (17). La energia luminosa que llega hasta un
material es absorbida, transmitida, reflejada, dispersada o
refractada, casi siempre en forma simultanea. El fendmeno
depende del tipo de tramsmisor, didreccidn y longitud de

anda del haz.
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La sluminacidn considerada gencralmente formai. @ ia

proporcionada generalmente por tla luz blanca. En ella sin

» culores del espectro lusdnico,

embargo, cunvergen todos

esto sigmiFica Que @s  spoeptible  de Soda

el Yy ralo.

sumamente dapcrtante para 1a fatogratia voa
buena :luminacidn, por lo 2031 &8l 2ipe 9@ oo v SUE Fuentes

tiena Que COMOCEYsEe para su UsSo correcto.

Las Fuentes de ilumincacion pieden 2ividirse e naturals

y atificiales. La natural, por supusstico, ne

clasifice de la si1guiente manera: plenc
deFinida;'Qg} devil, sombra suave; sol velado, sin sombra o
muy devil; nublado claro, sin sombra; noblado obscuro, Sin
sombra.

Cabe recomendar que 52 wobserve la evoluciodn luminica zue
se sufre con el transcurse de laz distintas temparaturas
del ahc (estaciones). En verano y primavera la luz es auy
intensa y duradera, mientras que en otoho e inviern? es
corta y suave.

ta luz artificial por su parte debe cepiar la iluminacidn
del sol, cuidando las sombras que daran el volumen. Estas
pueden dividirse segin su  fuentes en lamparas de

incandecentes. de combust.idmn y limparss I

[

cargs., Esto es

en relaci1dn a la fuente comu tal.
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Las lamoparas inacndecentes son agquellas que se calientan
a gran temperatura produciendo radiaciones. De las de
combustibn se obtiene la luz no solo por el calentamiento
del material interior sino también parque se quema. De
&ztas la mas practica y usada es la bombilla del flash,
dentro de la cual arde aluminio finamente molido, hilos o
tirillas de magnesio y una atmisfera de aoxigeno.

Las lamparas de descarga derivan su luz de gases gquese

* hacen luminopsos por el paso de una corriente de alta
tensibn. Generalmente se utiliza el mercurio, pero por ser
tste incapar de producir las gamas del rajo, en la
actualidad se agrega cadmic, pues &ste elemento corrige el
faltante.

Dentro de asta division de 1iuminadores, tenemos
finalmente al flash electrénico de gran uso y aceptacidn
hay dla, elles utilizan xenon que reacciona con unpa
pulsacidn de energla, breve perc intensa. Trae con sigo la
ventaja de que es capaz de producir muchisismas luces.

Ahora bien existen otras fuentes artificiales mas
sencillas, como las lamparas sordas, velas, etc.

Al iluminar se debe tener en cuenta laz caracteristicas
del objeto, textuirra, opacidad, brillo, por ejemplo si se
trata de Jun  objeto transparerTe la mejor forma ae
iluminarlo es por la parte de atras, s1 25 QEaco la mejor

iluminacidn es la frontal.
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Si lo que se va a fotografiar (y logicamente a iluminar)
®s una persona, nesecita considerarse la forma de su cara,
8i es larga, ancha, angosta, corta, el tono de su piel, 2}
tipo de nariz, etc.

Otro, factor a observar es el efecto que se desea, para lo
cual se emplean diversas fuentes, que independiantemente de
su functonamiento producen variadas texturas gque pueden
ser: suaves, duras, frlas, caldas, amplias, reducidas, etc.

Por el momento hasta aquil ilegaré con la iluminacidn,
para dar paso a lo que se refiere al material fotosensible
¥ sus soportes.

Pueden considerarse tres como los de mayor frecuencia de
utilizacibn: el vidrio, su uso es solo en casos especiales,
los plasticos flexibles y las papeles, que basicamente se
utilizan en el copiado positivo.

Por ser de poco uso dejard de lado al vidrio y enfocara
la atencibn a la celulosa y al papel. ‘

Primero los soportes flexibles. Una solucidn concentrada
de ésteres de celulésa evaparada es la que les da origen,
agregandose un plastificante apropiado de base no volatil.

En pricipio las pellculas como se le llama a la celuldsa,
constaban solo de dos capas, la que detenla las sales y la

segunda que las fijaba.
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En la actualidad constan de 1) cape antiestatica, )
antihalo, 3) soporte o base transpeoarente de gelatina.
sujeta a las demds capas y les da el cuerpo, 4) quiza la de
mas importancia, se depositan en plla los haluros de plata.
es la emulsidn fotosensible. {en las peliculas de color son
tres, una por cada colaor)

Las sales de plata son sustanciss quimicas que por
Supues.tc reaccionan con la luz. Los' compustos de 1la plata
de elementos alégenos, haluros de plata, se descompaonen
rapidamente a la luz, prn?cca‘nda formaciones de plata
metalica negra. En su fabricacidn comercial, la plata se
convierte primeramente en nitrato y el alégero requerida en
haluros alcalinos.

Mezclados con gelatina, se precipitan los haluros en
forma de cristales insolubles. Se suspcnde luego &n
vehiculos gelat:inosos evitando la coagulacidn, finalments
se coloca a #sta emulsidn a) acetatos de celulosa, b)
vidrio 'y/o papel.

Las peliculas o celuloides comwerciales se puegen
identificar por su tamaho del siguieris migc: mlcro,
cartuchos y magazines 110 y 126mm; pequefc profesional,
3Smmi mediano en rollos 420mm; formato grenrde, placas

rigiocas f(se miden en pulgadas) 4xS, OGx7. &xif,
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En cuanto a papeles existen dos tipos segun su uso,
positivo y negativo, estos ultimos se utilizan para
reproducciones por contacto sobre todo de documentos. Los
positivos se utilizan can pelicula negativa para
ampliacidn.

Actualmente se conocen dos clases de papeles por su base
de' soporte: el de fibra natural y el de recina con capa
plastica reacciona mas rapido y es mas brillante, ademds de
lavarse y secarse mafg - facilmente.

Resulta relevante e indispensable para el trabajo
fotografico observar el grado de sensibilidad del material
a usarse.

Hasta 1940 se adaptan los sistemas basandose en las
condiciones de la practica y hasta los 60’s se establece
una medida internacional. Casi todos los criterios
propuestos se basan en ensayos sensitomdtiricos.

El método mas moderna para la determinacidn de 1la
sensibilidad de materiales negativos en blanco y negrao, se
acordd mundialmente a través de la "International standards
organisation”,Sus traducciones mas populares son: American
standards (ASA), British (BS), DIN y APEX.

Las escalas ASA y BS se basan en progresion aritmética,
y el DIN en progresién 1logarftmica donde +3 equivale . a
doblar la rapidez APEX sabra la progresidn logarttmica

donde +i equivale a doblar la velocidad.
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Partiendo de que ninguna emulsidn crdmatica es
exactamente ingual a los o©jos humanos, las enulsiones
sensibles al azdl reproducen los colores negros mds alld de
los 3000 anstroms, las emulciones ortocromdtica
supersensible al rojo y al azdl y menos sensible al
amarillo-verde.

Hasta aqui hemos llegado a estudiar, a grandes rasgos,
algunos de los aspectos mas importantes a considarar pare
e}l trabajo fotogrdfico, ahora claro no son Ios dltimes.
Existen otros factores que influyen en el proceso tales
camo la concentracidn de las solucicies quimicas
utiiizadas, la temperatura, el grado de humedad, 1a
agitacién, etco.

De =stos se hablard conforme se haga ne2cesario 0 ia
explicacion técnica.

4.1. Blanco y Negro:

Tanto para el blanco y negro como para el color, antes ce
siquiera podexr: tomar las Ffotograffas, debe .%enerse un
lugar adecuado para el proceso, sobre todo si sz ciensa

trabajar en su totalidad.
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El lugar ideal es por supuesto, un laboratorio ( cuarto
obscuro) puede desc_ribirse como una habitacidn que ademas
de la iluminacidn normal cunte con luz de sequridad (rojal,
que tenga instalacidn de agua, una caseta para la

ampliadora y ella, mesa de trabajo seca y labavo donde

corra el agua con unz2 extensidn a manera de mesa de trabajo

homedo, tanques, 1reloy, parrilla, vasos de precipitado
graduados, parotztas, termdmetro, PLNTas, charolas,
tijeras,etc.

Una vez cubierta ésta parte se pueds proseguir al
trabajo.

o exposiclones,

Logicamente primero se bhacen l&s
para lo cual se tendrda en cuenta detalles de composicidn,
tipo de'lente, pelicula, iluminacidn, etc.

Antes de continuar creo conveniente alcarar gque lo antes
mencionado es de suma importancia, pero ahondar en é&llo
provacaria un desgaste y cambio de gireccidn en =1 trabajo
poco conveniente, par tanto me permito recomendar a quienes
lo lean consulten algGn documento especializado en el tema.

Sobre la pelfcuia si trataré algo pues el resultado puede
verse afectado por la correcta o incorrecta eleccidn de
ella. Ya se sabe como se elebora y sus materiales, ahora se

copocerd un poco de¢ su tipo de rapidez de respuesta.
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En blanco y negro tenemos a las pellculas convencionalas,
de grano normal, y a las pelfculas de recién fabraicacion T
max cde grano plano, las cuales por &sta condicidn suya
permiten una definicidn en la i1magen mucho mds elevads que
la convencioral. (18)

En general estas son algqunas pliculas negstivas blanco vy

negro, Pelicula T max se presentan en 100,300 y 320Cz ASA.

Pelicula grano normai; panatonic X pan T20 A3A, plas X
pan 1250 ASA. para buenas condiciones de luz abarca una
gama de tonos extensa y tiene posibilidades de ampliaclanes
grandegitri ¥ pan 100 y 4000 ASA, para profesionales;
placas rigidaz 4x% y X7 para estudips 100 y 470o 4346, jas
marcas comerciales en éste t)pcgje de productos son Agfa,
Kodak,Fuji, Conica, Ilfor, etc.

Una vez que se ha seleccionado la pelfcula y se “omaron

las fotograffas el siguiente pasoc es el procesb. (33

zontinvacién el método de revelado normal o cohvencion
para cualquier pelicula blanco y negro.

a) En absoluta obscuridad se extrae 1a pelfcula de la
lata de l&mina y se coloca en la espirai. fantes de inciar
se debe tener todo en orden para facilitar =1 trabajo?

b) Se coloca en el tanque de revelado y de ese momento en
adelante se puede trabajar con lu:z.

c) Se moja la pelticula durante un m:ruto.

d? Se vacta el agua y se 21 vevelauor. L .zte

&
Wi

aistintos tipcs de @ste comc €l ~Z 110 Yocal, microdel.

D76. (19
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e) Se debe agitar 10 veces cada &0 sequndos durante el
tiempo de revelado, rismos que vérds . segin la pelti:zula,
por lo cual tiene Qque consultarse las 1nstrucciones del
fabricante o una tabla.

f) Se retira el revelador y se vierte el bafio detenesdor.

g) Se quriz2 el detenedor y se coloca el fijador, aurante
el tiempo que requiera.

h} S5e retira el fijador, se recomenda no tirarlo, sino
guardarlo en un envase etiquetado como f{jador usado, para
que al emplearse se compense con tiempo.

i) Se lava con agua.

j) Se baha =n aclaradar de hipo (tiosulfito de sodiol.

k) Se lava de S a 7 minutos

17 Se sume~ge en foto +lo.

m) Se saca del tanque y s PONE 2 Secar,

Hasta aqui, es decir upa vez seca la cinta, estd lista
para ser ampiiada.

Antes de proceder a la ampliacidn y su proceso, Vvarends
algo mds sobre los papeles fotogrdficos. [iversas casas
fotograficas los fabrican, como la Kodak, Agfa, Fuii,
Sakura, Ilfor, etc.

Los de mayor mercado son los kodak, porgue esc 1:-cluyo la

clasificaci16n que hace de zus papeles.
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Segin su superficie se clasifican en brillantes (),
semimate o semibrillante (h y e ), y mate (n)., For su graad
de  respuesta se distinguen con mimero, 1 muy suave, 2
suave, 3 normal (también al dos se le considera normal) 4 vy
S duros, aupque casi no se manejan. Esta es un muy pegueha
porcidén de muestra, pero existe una variedad amplizima <@
papeles, do acuerdo a su grosar, textura, superficie,
tonalidad, por ejemplo los frios que tienden al azil, lios
calidas que tienden al sepia, =:ic.

As! pues, ya que €l negativo Na si1d0 reveladdo v e Luada

se procede a elegir el papel, de ésta forma aproximad:innta;

negativo depsa-papel suave "2, ngativa débil-paps=l
dutro”4", etc.

Se ha tomado la pellcula (rotos) =e na proc

evaluado, por tento, tambidn se ha seleccionacs =l

adecuado, asi que se estd listo para ampliar,

Se prepara por principio de cuentas, los bahos necesarios
para el revelado del papel.

El negativo se coloca en la ampliadora y con el diafragma
totalmente abierto se enfoca.

Se coloca una tira de papel con la emulsidn fotosensible
hacia arriba sobre la base.

Basandase en un cdlculo heche apartir de la evaluacisn

del negativa se da un diagragma conrvinado con tiempo, por

ejemplo a un negativo denso se le daria <2 Tseg.
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A la tira se le va dando distintos tiempos pedacito por
pedacito, luego se revela y se ellge el tiempo que did
mejor calidad.

Una vez hecho esto se coloca la hoja de papel fotografico
Y se expone.

Terminada la exposicidn se retira y se procede al bahfo
revelador cuyo tiempo va de 3/4 minuto amfnimo a 2 minutos
maximo, durante éste se debe agitar de modo constante para
que todo el papel sea bahado por el qufmico.

Se saca de la charola con pinzas y se sumerge en 1
detenedor de 30 sagjundos & un minuto.

Se retira y se pasa al fijador dumnte cinco a diez
minutos, y finalimente se enjuaga (con agua cambiante), si
al papel es de recina se laba 5§ minutos, si es de fibra
.varia de media a una hora.

4.2, Color:

El color resulta un tanto mas complicalo que el blanco y
negro, para poader trabajar con el se necesitan otro tipo de
quimicos y para el tipo de ampliacidn de que trataremos
tres filtros de color, cian, magenta y amarillo.

Por principic de cuentas se tiene gue conocer las clases
de gpelfcula de color tanto las negativas como las
inversibles (diapositivas,. Y con qu2 qufmicos se procesan,
pues a diferencia del blsnco y negro no puede trabajarse
cualquier pelfcula contodos los quimicos como ocurre can
el oclanco y negroe que solamente s¢ compensa en tiempo vy

cancentrado de la solucién,
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Los principales negativos en color son: cilzolor 2,

fujicolor 100 y 3400 ASA, kaodacolor 100 y 400 ASA, vericolor
S, 3M colar print 110G y 400 A3A, auremlor I1, sa:uwrscolor
II, agracolor CNS2, agracsleor B80S, arwacolos - perazzler.

Las peliculas :nversibles =son: ektachreows 64 T=-a ala,
200 dfa 160 tugsteno, SO tugsterd, duplicating 6170 y 4101,
slide duplicating 5071 y 4000. (20)

Ahora bien, para trabajar, es decit, pracesar estos
materiales como ya mencioné, existen productos especificaos
as! que se tiene para los negativos: turacotlor, e
internegativos kodasn utilize lcs proguctos kods:. Z72 y los
PC revelado PCN CL22.

Para peliculas kodacolor 1II (100 ASA), productos kodak
felixcolor €41, PC revslada FCN 2, Paterson ALY color 2,
fotocolor II, Tetenal neofin color 1I, y Beseler CN. 2.

Para peliculas tipo Agfa, productos Agfa CNS, FC reveledo
PC Ns y tetenal neofin color A.

Para las pelfculas inversibles tipo Ektachrome E&6 equipos
Kodsak E6 y PC revelado 1Fé.

Para las ektachrome E4 los kodak E4 equipo PCl y tetensi
high speed UKX.

Para las agfachrome procesc 41, solo su propig =49uU1po.
agfachrome proceso 41, para pellculas cicrrome igual  sue

agfa su propio equipo cilchrome.
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y sus procesadores

Una vez que se conocen las pelfculas
Resulte relativamente sencillo,
~regativo y después las

se puede pasar al revelado.
primero veremos las pelfculas de
inversibles.
verifica que los baMos
la cantidad suficiente,
factor

togicamente antes que nada se
pues es un

(soluciones) sean las correctas vy
se corrobora la temperatura del lugar,
importante.
pelicula se pasa E}a espiral, (como epn el proceso
y se ccloca en el tangue.
k4

La
Se sirve el llquido revelador cromdgeno cronometrando
blangueador

anterior)
agitando.
Se saca del revelador y se agrega el bshs
tiempo ¥y la agitacion.
= pons 21 F3jacar agitando.

controlando igueimente el
Se bacta el tlzrgueador
Por altimo se dJa un baMa dz sstabiiizacidn

Se retira la pelicula y se pone a secar y =std lista.
Ahora la pelicula inversible: igual que para el negativo
se carga la pelicula en la esprial

se verifican los bafos,
y se calcula la temperatura.
Se vacta el revelador en el tanque midiendo el tiempo vy

la agitacion.

Se retira el revelador hacdido un rdpido enjuague en el
liqurdo, s& ag@9a el baho de paro se toma el tiempo y €e
: la exposiciadn de [a pelfcula, se

agfta.
lava y se procede

Se
efsctua por ambos lados con una luz intensa.
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De éste punto en adelante el procedimients es €1 Mismo

que para el negativo partiendo dei tador zramdgens,

lavanso, blanqueado, lavedo, +ijade, lavado, estabilizaco,
secado y termina.

A continuacidn algo sobre papeles de color. fPueden
agruparse en dos formas que se basan en la forma de
inmovilizacion de laos copuladores. Uno es segin la gulmica
kodak y el otro: con el princio agfa. El primero los
contiene en microgotas oleorecinosas repartidas por LA

emulsion, El sequndo usa cadenas larguisinas de molect.at.

Cada uno de estos Jgrupos reune a

configuracibn, resultando papeles tipo A (kodabk) y papcles
tipo B (agfa). kodak agrupar a fuji, BAF, M, y 3akura,
Agfa a Mitsubish: ¢ unicoclior, (21)

Jna vesz gue = grocasd el negativo vy

se pueaz amplizr. Existen varias técrigas g2 anpliazitno,

aqul expondre el método con  luz

amarillo, magenta y cian.

El procedimiento es similar al utilizado en la ampliacion
blanco y negro, con la diferencia que deben nacersa tres
distintas expocisiones. El negativo de color se introduce
en la ampliadora se enfoca y se gradua la 1imagen de 1=z
manera corriente, se coloca entonces al papel de color
sabre el tablero de la ampliadora, se dispone el re.n3} con
el tiempo adecuado para cada coior, Jor zeparado zar
supuestc, ortenidc cor el chlculo de la zirs U pruebes,

esta sezlabora con el mismo sistema para blanco , negro.
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Se coloca un filtro se expone, se coloca nuevamente el
relog para el ctro filtro se expone y se hace lo mismo con
el tltimo Filtro.

Luego de las tres exposiciones el papel pasa & ser
revelado.

El1 primer paho es e}l revelador, debe procurarse que el
liquido cubra uniformemente el papel y que la agitacidn sea
canstante,

£1 segundo balio es el blanqueaoo y despues el fijador.

Se lava se gatabiliza y se enourece.

El tiempo de r=velado varia de 4 a & minutos a urs
temperatura de 20pC. El de paro dura S minutos, luego el
lavado es también por espacio de 5 minutos, el blanqueada—
fijado tsrda 10 minutaos, se lava 10 minutos mas, 5
finalments el endurecido-estabilizado dura 5 minutos.

4.3. Analisis del recultado final:

Lngie.;amente para ver o estudiar el impacta de 1la
fotograflia en el piblico es indispensable conocer como es
que la gente percibe, cuales son los mecanismos de
percepcibn.

La percepcidn es casi fisicamente, la sensacidn interior
de - alguna impresidn material hecha en nuestros sentidos,
‘gue  permite denatar los datos presentes externos =]
intraorginicas, es puves el conocimiento adguirido a través
de estimulos a los sentidos directamente, al percibir se

absorbe informacidn sobre la realidad.
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ta psicologia social apunta que la percepcion na deonsnde
unicamente de la Forma de estimulacidn, si1no que es
interferida por el estadlo constante o fugaz Zel 1ndiviauo,
segln el contexto en el cual se haya inmerso.

Esta zonceptuxl:zacidn psicolédgica za basa en

reaiizados por sruner Y Gaodman sobre los estadios
directivos. La propuesta, sintéticamente dice lo percibide
no depende simplemete de la naturaleza de los estimulo,
influyen en el los estados y disposicibn de los sujetos.

De 110 cual se deriva que percibir no s  recibit
tranquilamente cualquier estimilo, =23 procesar ,
seleccionar, decidir, cuestionar, y finalmente responder o
reaccionar, por tanto se ve direccionada (la respuesta a un
mismo estlmulo) por el aprendizaje, la wotivacién v 1la
emocidn. Los estimulos obiamente son suceptibles de ger
seleccionados.

Lo anterior estd en funcién del propic ser o sw;aeto
receptor, pero la percepcidn también se ve atectada por ei
medio ambiernte a nivel flsico, social y cul=ural.

Hemos sentado las bases de lo que es la percepcidn en
general, 1o conducente es que ahondemos un poco en la
percepcion de las imdgenes y el color.

Primera veremos la percepcidn del color, ro me adentrareé
en los factores fisiolégicos, prefiero Yy Ireo Cas
conveniente hablar de la percepcidrn del caolor como fendmen~

cultural.
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Sobre ellos los psichlogos sociales zlantean que exizt2n
divergencias socitculturasles segtin le familiartdac y el
usn, esto se refiere a que segun 21 habitat se discrimina
en mayor o menor medida una parte del espectro (amplisimo)
del color.

Al rededar de 1969 Berlig y Kay haciendo estudios sobre
el asunto encontraron "en 98 sociedades... los aspectos
universales en la diferenciacidn y denominacitn de celores
... en todas existen nombres para... el blanco y nhegro; en
e! Q1% habla upa palebvra pzra 2: rojo, en 74% una para el
amarillo y en el 55 una para el azll.” (227

£sto demuestra que existen cbdigos comunes vy colores del
espectro que causan un mayor 1mpacte en la gente y que el
fotdgrato debe tomar en cuanta para hacer ena forografla.

En cuanto a las imagenes Yy la prosgoidrn oo cde sllas

tiene ©]1 hombre sucede de forma similar, ez gecir, esiti en
funsitn de la familiaridad. Existen diversos trabajos sobre
el tema uno de ellos es el desarrciladoc por Der=2gowski
efectuados con nitos escoceses y de Zambia, se les
mcstra?un fotografias a ambos grupos dz diferentes casas,
los escoceses recanoclan con facilidad los elementos de las
sociedades urbanas, como automéviles, pero no asl a los
animales salvajes; por su parte les africanos reconocian a

l1a fauna del lugar como los hipopbtamos vy no a lzs avtos.
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Resulta logicamente natural, que se perciba con mayar

facilidad 1los elementos 2gue componen reazstio entorno.

Intentando aplicar esto al tema del trabajo, infierc &
que una fotografia cause impazta (=] tengas algun~
trascendancia en el pablico es ecencial due. la imagen
contenga elementos reconocibles (por su familiaridad) y que
los colores usados resulten decodificables.

Retomando el objetivo central de éste capltulo, que es el
impacto en el pdblico de la fotagrafla y tomando en cuanta
lc referente a 1a percepcidn del color y ias imagenes, qua
se ha estagiado bhasta el amaonerto, ragamos  un bre=ve
analisis.

Cuaquier fotografia puede causer impacio. s.efpre vy

cuando como se sabe, sea rfsconocible - decodiv.cab

el espectador. Pese a ello, existen alz

recursos que 5€ usan Como ap0Yo0 g acentuesiin. Por elenc Lo
la foto de efectos.

En &sta derivaciédn puede en realidad 1ncluirse cualguier
desviacidn de la imagen normal, el color, la nitidez, 1a
distorsibn de los objetos, etc.

Uno de losefectos mas utilizados y de gran impacto es el
efecto Sabatier o solarizacibn.

Consiste en la exposicidn a la luz oce una imagen
parcialmente revelada en forma tal que parte de la imajen
al completar el revelado, resulta “otaimentsz anvertide. 7s

facztible de realaiz

2n =21 negati..., =0 el

Aamnbos.
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fPara poder hacer clara y de facil comprensién ésta parte
de la exposicidn ire mencionando algunas tipos de
fotograflas y su impacto aproximado en el piblico, tratando
de agruparlas.

Primero 1o rererente a la imagan propia, como
reproduccibn de la realidad.

En la fotogratia de prensa lo mas comin es gus el
elemento impactadar sea la novedad, es decir, 1a
informacibn visual que lleva implic:ita. Su efacto es el
interts del espectador por la noticia.

En la fotografia ce propaganda y/o ‘denuncia politica 1o
impactante estd en funcidn del lugar que ocupe el sujeto
pri.ncipal, ¢ ilo que de la escena se intenta enfatizar. Por
lo regular sc~- -“Jtograflas en planco y nega 2, por 12 tante

el contraste =zambidn resulta importante. El efecto en la

gente, @ =21 ~=m35 el QqQue 32 pretende, es un interés

praofundo sobr= los problemas sociales y humanos de la’ zona
0 sector que se trata, para que se intente o participe en
la basquede de solutiones o bien se repudien cier:ias
acciones.

En la publicidad los elementos son mavores, como =l
color, el tamata, la ilumiracién, etc. De ello tratare un
poco mas adelan%2, por ahora nos ocuparemos de la imagen,

{obletos retratadoz’ serla dificil enumerar todos los

casos, por esc solo dark un ejemplo.
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Una fetografla que promociona lerncerlia fina, del lado

izquierdo e oowerva a una jbvan y bells mujer, aw. lado
contrario una prenda er a-@rcamiento, ¥ fondo se gresume
un ambierite de romanticisen y sofisticac:d, esto sunado a
las leyendas sobre la prenda come "Donde nay una mujer
hay..." provocaran loa cuz  se l1lama identificacidn vy
traslacidn, se colocaran en el lugar de la modelo o & su
pareja, esto promoverd is compra.

En el arte, y hablando solo del objeto no puede decirse
cual, ctmo o que causara o ciercia cilerta, cualquier cosa
gque al ser fotografiada exprese un sentimieno indistinto,
es arte y no puede decirse con precisidn que transmitira

por gque en é&sta Aarea la misma imagen puede provoocar un

sentiminets de doic- o ziegrla, ete., sijue ndos valido,
ello es muy diffcii 2z precisar,

€n 1lc rtpcante & la produccitn bibliografica vy =1
documento, su imapacto esti& en funcidn de la fidelidad de
reproduczion quese traducira en veyacidad para o1
espectador, [=1-3 decir, los elementos de composicidn,
oportunidad, creatividad, Gquedan en un  Szgqundo  plano,
mientras qu® el grado de realidad y fidelided de  la

reproduccidn pasan al pr:inere, puvas ia furcion o papel que

le toca Juger &z e} de *estimonia.
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Ya se ha determinado el impacto y objetivo de las areas
mas importantes de la fotogra¥la, en  cuanto a la
representacidn de los objetos, por tanto, lo que a
continuacidn toca es bhacer un ligero analisis de los
elementos modificadores de la imagen que provocan mayor o
menor grado deinfluencia en el publico receptor.

Se establecia paArrafos antes, como se percibe el color y
los colores predominantes, ahora veremos lo que cada uno de
ellos nos dice y como se2 usan.

t.as leyes dg}a estética designan ciertos valores al
color, segin el profesor Ratl peha fgue desempeha su labor
ene le CCH vallejo en las catedras de estética, etica y
filosofia) el color negro es la ausencia total, por lo cual
se utiliza pare representar el misterio, o oculto, pero
también por su contraste se relaciona con la elegancia y la
sofisticacibn.

El color blanco es por supuesto antagbnico del negro,
representa el todo, lo visible, lo conocido, también se
le relaciona con la elegancia.

Rosa, el calor intenso, la violencia, la pasidn, de &l se
derivan colares cuya concepcibn es similar como el quinda.

Naranja, brillantez, calidez, vivacidad.

Rosa, romanticismo intenss, inocencia, dulzura.

Violeta, es un golor con tendencia a la melancolila.
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Az#il, varla seglun su intencidad, el marino representa la
fuerza y un gran frio pero también la calma, los tonos
medios (ultramar, cobalto, rey, etc.) 1la soledad y una
profunda relacion con el infinito, con el cosmos. Las
claros la serenidad y el equilibrio.

Verde, como la conocida Ffrase lo indica es vida,
ezperanza, de acuerdo a su intemnsidad va de la fuerza .. al
equilibrio.

Amarille, claridad, luz, entintada de calar pero nay
quien la relaciona con lo falso o lo vanal.

Café, es un color cAlido pero seco, por lo regular s& la
relaciona con el lazo entre la tierra y el hombre, ei
hogar.

Gris, tono desolador, angustioso, ausencia y mediocricad
es lo que puede representar.

Marado, la rneutralidad de sentimientos, fuerza
espiritual, firmaza.

Existe una gran gamade colores que no se inscriben aqul,
pero estos son los mas importantes y de los cuales se
derivan los demas por lo tanto se les debera interpretar
valorange la combinacién de colores en relacion a3 su
simbologla.

Falta ahora como se usan en la fotografia. Se tiene claro
pelicula en color, pero representan los espectros tal cual
son proaducidos por los efectos de la luz, para mocificarios
se utilizan fiitras, los que se reb-i1can en una gran

variedac de tonos y efec:res,
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En &ste punto resulta conveniente mencionar al colormee

so0lo el que 1rpacts, por Io regular su efecto va Ln1d0 & aa

textura que la imajen presenta, pare modificarla zz oroasi

modo se utilizan filtros. Tendsple meroionar gue la

madificacidn del coleor y la utiiizaciédn de fi1ltros -2 Jueda

retring:da solo al fotocolor, en ic tnio blanco ¥ negro

tambitn tiene cabida.

Primero los fitros para blanco 7y negrc. A estus e le

conoce como fitros de correccidn, sa utilizan para
contrastes mas acentuados ¥ me)orar transmizidr o
colores.
Yellow filter (amarillo) ~rezalta las nubes y ei cislo.
Orange *ilter (naranjal ~poscurece g1 verde, 21 violets
y el azol. ~clara el
aunrille,
el narsnsa v el rojo. Obtiena
mayar conte-aste en el ci 3.
Green Filter (verda) —-produce .r afecto similar =
ant or, mejora el valor nde
la Fiarva vy el ilaje.
Red filter (rojo) —-es &1 filiro psra contr
radiczies, €l coslo se
cas. @I, las
“destucan
mas, da un efecto de claro o2
lupa a pleno dla.
Fed filter polarizing —acentua atin aas &1 ssIurc
(rojo oolarizada) dal =ciele eonvirtiencdolo ern

negro
y al follage en blanco.

Estos mismos filtros se pueden utilizar para la peli:cula
en color, creando efectos sobrenaturailes, muy aprcpiesdas

para la publiciadad y el arte.

tos filtros para color san mas, v tiersn l1os mas varisoos

efectos, que por supuesto inciden e~ les lectores.

Pasteles —-s8 utilizan psra d
de Frescdre y delica
imagen =Jdavizzndola.

pégina - 125



Sepia

Skylight

witraviolsta,

Degradados

Blue (conversion de
de color)

Djfractires

Daoble exposicion

Filtro naranja

Filtros de destello

Color back
it

=1

-1

Niebla

Chlidos

RTINS

polarizadar

"Acercamiento

~5e utilizan para dar la idea
de antigdedad, calida de

do.
fff%‘x?r; 'Pos rayos ultravicleta,
& 1 34 )

suprime el exceso de azdl.
~reduce las mgrandes ldifer sndas

rencias -

de luminocidad, también

suaviza la inoogon

la imagen.

~atentuan y dan tonos azules,

resaltan las iluminaciones
nocturnas.

~estan grabados con diversos
prismas que difractan la luz,
haciendo breve arcoiris.
se emplean para multiplicar,
copiar dos veces en un Mmisamo
fotagrama una imagen.

~ ¥ienézniz la misma funcidn que

los (ya mencisnados;
Filtros azules, pero en color
naranja, dan calar ¥
rsuavidad.

-se usan cuando puntos elaros
cantrastan con  lugares muy
obscuros creando dzstellitos.

~5e usan para colorear el
fondo de una compesicién
sin modificar el priamer
lanp. ¢

bon filtros complementarios,
se emplean con filtro para
iluminar el primer planc, un
filtro se monta en la camara
&ste ilumina el fondo, el
otro se colocza
frente al flash elimina el
colorante del sujeto.
—~proporciona efecto degradado
de niebla en dos densidades.
~suprime las daminantes azules

de tiempos grises o
combreades, adends
acentuan 1ns tonos

bronccad o
—permite bajo -iertos angulos
eliminar los reflejos d2 los
cristiles, ascurece =21 L}
del ciela.-y =21 brilia cel
agua,
~3s}e ermite’ hacer tomas us
*as nes
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sin distorcion en 4 niveles.

Doble tapa - permite encajar 2 fotos en
a2 una sola
como montaje en la pelicula.
Tapa ~se presentan con distintas

figuras recortadas en negro,
encuadran la imagen.

Difusores —provacan una iluminacidn

difusa, recomendables an
siton ‘mltas (muy intensas)
luces., !

Campo partido de media luna orientables
parmite un fondo limpic y un
aumento del primae plano.

(23

For supuesto no solae el color, la textura, cl contraste y

-8

el obieto son los 4nicos eloementos e impacto, existen
otros muchos elementos que cantribuyern,

Los elementos faltantes, son aquellos que refieren la
localizacidn del objeto en el cuadro, el tamatio y balance
d2 las figuras.

Esto se refiere a que seglin 1o que el fotdgrafo intente
decir serid la Jdistribucidn y composicidon de la toma.

Ademzs da estos factaores quedan las cuestiones
psicosociales que relacionan las modas, gustos, té:nolngla
todos los componentes de  la  socigdad con el  sujeto
aludiends a su aparate psicoldgico (eqo, =!lo, super =go).

Fata clarificar todo lo anterior naré el esguema de una
fotografla explicando sus elementos y su efecto posible en
las personas.

Una toma concrra lux d=2] rostro de una chica con ue fondo

de cerédzos, con una ilusinscitn ge rellano al frents usando

vn Filiro ~A2rania suave v uoo ¢
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El rastro serd lo priaero que  se vES Yy causari

cemby naac

familiaridad o igertificacién, el color nar

vidad hasta

cen el paste, cardn la iges de lus, oairos

mantendrd la

ciwrio puntc ©olzura, el

tética, sin @npargo so AN

=lacidn con i: naturaleza y i

+xy @l ser una toma contra luz,

abservedas sn segLnan
creard una especie de aureocla sobr2 el cabello de la madelo
apoyanac 2n ambients cihiidn v anjelical

En general la imazos ndugird a uwha sensscion de confort

2riva en 1aent idad

aunado a la p

srcepcidr dela b-

y simpatla, agrado hacla la imagen.

Esta grAfica puede ser utilizada en el arte, para
praomocionar un producto, para ilustrar un libro o revista,
etc. ¥ de acuerdc con 2lle varlarm sus elemzntos. perc los
componentes DAS1COS parmanecen.

Conciusidn:

Es inegable gue son muchos, muchisimos los factores
queintervienen en la r2alizac1dn de algo tan simple, a o=
ojos de las mayorlas, como una fotografia.

Desde las ronsideraciones de fiuminacidn, tama,

composicidn, procesago (reveiado y ampliaci1dn) hasta 1os

1 Fotdgrazro vale pa-

sustentos soctio-psiceidgicos,

&3

causar o oejar "hue)la" en 21 espe
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Los motivaos son tan giversos como 1oz resultados, perc a

Juizio milo nurice se dete perder de vista la responsabilidad

que implica €1 practicar una procfesicn que se una u otra

manera se rofFleja en la sociedad. Por elio, jamas debe

utilizarse el conjunto de estos elementos que componen & la
fotografia con fines mal sanos sustentados en sentimientos
egolstas, pues el 1mpacto de uvna imagen puede modi;Ticar la
vida de una perscna.

NOTAS:

(16) Importante, varios de los datos expuestos en el
capltulo son estractos de las notas de clase del profezor
Jorge Sandoval. -7

(17) Ap designa unidades angstrim, equivalentes a 10 mam.

(18 consultense los folletines y manuales kodak para
mayor informacidn.

(19) Conociendo la estructura qulmica basica de los
revaladores, a:z! como de las demis sustarcias uiilizadas,
unNo mismo pusede elaborarias.
 reveladc _&n color. ad. Omega,

Copias_en coler. =2d. 2eegs, Earczlona;

ologia soc:zl. Trilias, M@uicog

itivos Colin, ed. Breongtoile Nevilly,
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CONCLUSIONES

l.a fotografia es un producto historico socuial, resultade
de un canjunto de elementos formadores de su universo .Su
crigen se ra2monta a pgrimciploas del (Vi {(1700) ., en

justo cuands la ideologle sundial estacs cor scoi=:zares r

en un lugar de gran importancia filesdfics y pelitiza

el munda de aguella &poca.

Se Fundamantd bAsicamente en tres
fotosensiniliids? de ias sales az ~lata,
primer oecanicms para ui. mikquine  Totogrs

las lentes Z2 dicho aparato.
Bu desarrollo no na sido estadtico sino cambiante en su

anexrags,

largo recorrido diversos ingredientes s& le hn
siendo estns precisamente sus modificadores, hasta dejar
atras lo 'técnicn y avanzar en lg conceptual y ser la que
hoy dila conccemos.

Se fue consolidando, emprendiendo nuevas rutas v

adentrandose &. la comunicacian. Se dividid eo Areas soCio-

creativas, auxiliando asi a la publici prensa, arte,

produccidn de libraos, etc.



México, por supuesto, al! igual que <l resto del munde se
integrd al suceso coanvirtiendelo en parte de su propio
desarrollo aportande al mundo fotbgrafos de la talla de
Manuel Alvarez Bravo o Gabriel Figuersa.

La fotografls puede anxl!irarse desue dos puntos o8 viste,
el alma y el cuerpu, es decir, 10 conceptual y la técnico,
ambos farman al fenobmeno, siendo tan importante lo unc como
lo otro para su existencia.

Es precisamente é&sta conjugaclén lc que el presente
documento pretendid exponer a lo largs 4o su desarrollo,
asl como también cada una de las catagorias que se han
derivado del concepto original.

La consulta documental desembocd en el conocimiento
histbrico impreso en el primer capltulo, tebrice del
segundo Yy técnico del cuarto. E) tercero sustentd la
informacibn contenida en el, con investigacidn de campo,

testimonial, que se llevd a cabho.

Antes que fuera posible reproducir 1mige

estuvieran al alcance de 3 pueblaos,

memoria oral ia cuture e transmitia

generacidn verbaimete, peEro con &l surgLaiento  de &

imprenta vy capia e8 griAfjcaz, nuestra  mEMGria s

convir<:d en documarntc visusl.



Con esto me refierc a que percitianos al munds casi &n un
80% mediante los nojos, por ende la fotografia o cualquier
imagen penetrard y permanecsrd en nuestrs mSmoria mass
eficazmente y por un periddo de tiempo maz prolongado que
cualquier otro tipo de mensaje.

La fotografia es uno mas de los elqmentos, de pu2stras
vidas, es cotidiano 1lugar czomdn, desterrarla serl tanto
como despojarnos de la posibilidad de poseer una memoria
extra.

Si el hombre antes que hablar se cosunicd mediante
graficas la fotografla adn tiepe un largo oestino que
seqguir cumgliendo.

Por todo cuanto se ha dicho a lo larg: de &ste waxtd,
concluyo lo siguiente:

1. La fotografia es urz actividad social que para la
camunicacidn zp ha vuelt: indispensable.

2. lLos medios de coaun:cacidn han sido apoyaocz por l1a
fotografia como instrumznto.

Z. La fotografia puedse ser aprovechada por un sirs ndmerc
de actividades de la comunizacin.

4. Sirve ademas a atras ciencias y actividades
profesionales.

S. La fotografla de prensa de acu2rdo a su caracter
infarmativo, presenta susesos reales cuya realizaciadn
resulta de interés plblico.

&6, ta publicided fotoo3fica puesta al servicis de e
acién de valores, ez v:oom d2 inducic a la compra de ar
Froducto no recesaric,

7. La praopaganda poiltica ifotegrafica) tiena como
objetivo dar créditoa = los asuntos y perscnzjes dJ2 su
comu~idad.



8. La fotografla como arma de lucha estd destinada a
Crear conciencia y denunciar la problamitica social.

9. El arte es la creaciédn de la realidad mediante
diversas técnicas, por ende la fotografia puede fungir como
tal.

10. iLa fotografia es un medio de presion  facilde
camptrender.

11. La fotografla en conjunto con la mecanica, permite la
produccibn de cualquier material impreso.

12. La fotografia es uno de 1los ejemplos graficos mas
elocuentes y manipulables que eriste.

13, Cuaiquier fotografia en esencia puede ser un
documento, pues reporta una cierta informacibn.

14, Mexico Ha genarado su pPropla iciosincracia
fotogrdfica a través del tiempa.

15, E1 fetoperiodismo en #st2 nacidn se esta abriendo y
transformando dla a dia.

16. La prensa periodlistica mexicana es practicada en un
40% por jbvenes con buena preparacidn.

17. La té&cnica y sus elementos fundamentan el aimpacto
psicoldgico sobre el pdblico.

18. La fotografia, a 1lo 1argm'de sy4 vida, ha inspirado
nuevos inventes como ls cinemstografia.

19. La fotografia tiene una gran penetracidn y +ijaciéon
en el receptar.

20, La fotografla, por las virtudes gue otorga no puede
ser reemplazada o desplazada.



NOTAS BGENERALES:

(1) Historia de la fotografla, Beaument Newhall, ed. GG,
Barcelona; 1983, pp 13.

(2) Se considera Daguerrotipo tantoc al aparato y/o al
producto de bate.

{3) Higrosctpica, provieng de higroscopicidad, que es la
propiedad fisica de algqunos cuerpos para exhalar y absorver
humedad, seqdn el medio ambiente, en €l caso de las puaw- -3
permitia hacer un revelado postericr y no inmediatc.

t4) La fotografia un_arte intermed:io, Pieme Bordeau, =d.
Nueva Imagen, México; 1980, p. 109.

{3) La fotografla como _doe. soc., Gisele Freund, ec. &6,
Barceleonaj; 1983, p. 96.

(6) Fotografismo publicitariao, Tobias M. Barthet, ed. 6B,
Barcelona; 1965, introduccidn.

(7) Trabajador libre.
{8) Gisele Freund, op. cit. p. 142,

{9) Los inicios de la fotografla en Méxigo, Hanue. de
Jeslts Hernandez, Tésis, México; 1985, p. 44 y 45,

(10) Ibidem, p. &7.

{11) Diadloqos _con _la Ffotpgrafia, Faul Kill y The

Cooper, ed. 6G, Barcelona; 1980, p. Z1i.

(12) 1bidem., p. 216.

{13y “Lola  Alvarez
kodak, Mexico; s/atio, p. S.

_Fotoyrafia, comunicac: >,

(13) “Fabulosas__futos de México en el musep de Reiles

Artes_ de Houston”. Maria Idalia, Excélsxm’, Méxica; agosto
16 de 1991, seccidn B, 1a vy 3a pags.




(14) “F
Artes de Ho
16 de 1991, seccidn B, la vy ZFa

{15) Farte de la informac:
resultado de platicas sostendi
depto. de fotagratle del perad
la investijacidrn se campo
trabaio.
e®ean

sarias de los datos e .estos
notas e clasa del nrove

t16)  Impaiterte,
caplitulc 4 son estracios de las

Jarge Sandevsl.
-7

(17) Ag designa unidades angstrdie, 2guivalentes a 10 mm.

pau 2

(18 consultense 1os Folleciin@s Y hanes
mayor informacidn,

de  los

(1?) Conotiendo iz estructu-a gula.
reveladores asl como de las demds sustc
uno mismo puede elavorarlas.

{20) £l __revelado en_ zolor, M. K Frache, eg. . Dmega,

Barcelona; 1989, p.17.

A21) _Copias_en_coiar, Jack Coote. ed. Omeg

1974,

(22, Pe:izclogla. secial,  Josh M. Sals

México;

£23) Fitros creativos Cokin

Francias: 1978, p. 18.

s, ed, Brondtoile Neviily,
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