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" El cartel es probablemente la mds antigua y cler-
tamente la mds prominente manife ion piiblica del
diseflo grdfico.

Colectivamente, los carteles forman una parte im-
portante de nuestra herencia artfstica y cultural,

Las principales exhibici internacionales de car-
teles contempordneos registran los temas, los ideales y la
estética de su época. Los catdlogos de tales eventos encap-
sulan una historia visual de la economfia, cultura y estilo
de vida de una era," 1

Helmut Langer
Presidente de Icograda.

1. Catélogo de la Primera Bienal del Cartel enMéxico 1991,



Ayude a reducir la agudez del deterioro diario de los
DERECHOS HUMANOS'

Eldisciiador Uwe Loesch, sélo con la tipogralfia y el color crea un.
conceplo, (rojo y negro), reforzado por el formatodel cnrlcl quecs’

mutilado y toma la forma de una guillotina;

Introduccion L

De acuerdo a mi formacién como comunicador grafi-
co, ¢l cartel como proyecto grifico, ofrece al disefador
rclucionar las diferentes disciplinas de su oficio como lo son
la tipografia, ilustracién, fotogralia, ¢l disefio y los sistemas
de reproduccién,

Esta relacidn provoca que cl color, las letras y las
imdgenes tengan una gran versatilidad por ¢l valor, justifi-
cacidn ¢ intencidn por los que son utilizados, tomando una
importancia por ¢l tema que tratan. La técnica de represen-
tacign debe ser scleccionada y utilizada de [a forma més
dptima y con responsabilidad por ¢l comunicador gréfico
pararesolver un proyecto gréifico yaque ¢l cartel ticnc como
prioridad cubrir una funcién social, politica, cultural o
publicitaria con valores estéticos, es decir, ¢l desarrollar un
proyccto de cartel otorga al disciador la mayor libertad en
la eleccién de una idea a representar combinada con la
necesaria discriminacién y toma de decisién de su realiza-
dor, de To que presenta y como lo representa en un cartel,

Para este proyccto del cartel se consideran las carac-
terfsticas sociales, culturales y su relacién con las manifes-
taciones artisiicasy los valores estéticos de instituciones que
sc encargande la difusién de la culiuracomo lo cs la Filmo-
tecca de la UNAM, que ticne como objetivo guardar y
promover todo 1o relacionado con la cinematografia mun-
dial. Su principal interés es conservar, restaurar y difundir la
filmografia nacional, desde sus inicios hasta nucstros dfas,
por medio de constantes y diversas actividades relacionadas
con el cine realizadas durante todo el ailo como son: ciclos
de pelfculas, debates, conferencias, homenajes, cursos, pre-
miers y publicaciones.

La finalidad de este proyecto es hacer un cartel que
sirva dc apoyo para la difusién de la Filmoteca de la UNAM,
ya que es un medio de difusién comunmente utilizado por
las instituciones culturales, tanto por su bajo costo,como su
versatilidad que lo hace funcional para sus objetivos de
difusidn.



Por medio de la investigacién como proyecto del
cartel y tesis se comprobars que complementar la profesién
del Comunicador Grdfico con otras actividades culiurales,
amplian los criterios del disenador cn base a la informacién
querecibe, los cuales se deberan reflgjar en trabajos mas do-
cumentados, representativos y comunicativos para ¢l piibli-
co al que van dirigidos. (mcjorar cl diseflo, sin tener que ver
solamente discilo).

Con la realizacién de cste trabajo se pretende lograr
varios objetivos entre los que se encuentran:

1)Relacionarse con gente del medio cinematografico,-

necesario para recopilar informacién del cine y la filmoteca,
para el disefio de un cartel que sirva de apoyo para su
difusién,

2) Colocar el cartel disefiado en las diferentes salas de
la filmoteca como por cjemplo en las salas del Centro
Cultural Universitario, para identificarlas como parte de la
filmoteca y distinguir su programacién que es de ciclos, la
cual la hace diferente de los cines comerciales.

3) Dar presencia y conocimiento de la filmoteca por
medio del cartel, sus funciones, actividades y servicios que
brinda a la comunidad universitaria o piiblico en gencral,
desde sus instalaciones, hasta los lugares donde realiza un
evento, como puede ser una exposicién de carteles en
diversos lugares piiblicos por ejemplo en la estacién del
metro, alguna escuela que solicita una conferencia, curso o
una proyeccién.

4) Conocerel acervode cartelesde la filmoteca lo cual
representa una opcién para el estudiante y profesional de
disefio gréfico, de consuliar fisicamenie el desarrollo del
cartel en México, con sus diferentes manifestaciones y
estilos,

Combinar la informacién de los libros, con lo que se
produce actualmente, como lo es la Scgunda Bicnal del
Cartel en México, que brinda a los estudiantes la oportuni-
dad de conocer y tratar a disefladores destacados, extranje-
ros y nacionales, los cuales comentan cxperiencias que
resultan motivantes y formativas para ampliar las espectati-
vas de lo que sc puede lograr al desarrollar una actividad
como ¢l Diseflo Gréfico.

El primer capitulo rctoma la historia del cartel, con el
propésito de conocer sus rigenes para luego compararlos
con los inicios del cartel cinematogrdfico nacional y su si-
tuacién actual. EI segundo capitulo se refiere a la Filmote-
cade la UNAM, reune informacién de sus origenes, desarro-
llo y sus actividades para oblener un concepto que serd
representado gréficamente en el tercer capftulo y finalmen-
te obtener las conclusiones al haber realizado este proyecto,
que seguramente consolida un gusto porel diseflo grafico, y
que provoca desarrollar cualidades técnicas y culturales que
mejoran la calidad de mi trabajo. Reconocicndo que el co-
municador grafico depende para surealizacién de dos facto-
res, su preparacién y desenvolvimicnto individual ylanece-
sidad del clicnte de transmitir mensajes que serdn represen-
tados graficamente a un piiblico determinado.



Capitulo 1 |

Aproximaciones al
Cartel Cinematografico



1.1. Breve hiStoria del cartel

Elcartel s una manifestacién grafica que cumple una
funcién comunicadera para la socicdad.

Los carteles desde sus inicios han representado una
forma sencilla, dirccta y noble de promover cualquicr acti-
vidad social, hasta el anunciar un producto. Tuvieron un
largo proceso para ser aceptados como un medio Gtil, con-
tundente y de calidad gréfica, acorde de los procesos y trans-
formaciones de la socicdad humana.

En un principio el cartel fuc un aviso pablico que
cumplfacon jas funciones primarins como medio de comu-
nicacién. Su importancia era transmitir informacion de un
interés particular a un determinado grupo de individuos ya
relacionados con csa informacion. Dugald Stermer scfiala
que:

"Uno de los primeros avisos pitblicos conocidos, es un
papiro que anuncia unarecompensapor la devolucion de un
esclavo fugitive”.2

Para queclaviso publico setransformara cn lo que hoy
conocemos como cartel, dependic de 1a combinacion de dos
factores: la invencidn de la litogrdfia por Senelferder a prin-
cipios del siglo XIX y la realizacién de carteles hechos por
pintores. Los caricles fueron cn csc momento un enlace, un
soporte gréfico entre ¢l arte y la sociedad. Pormediode clios
los artistas aportaron su talento para enriguccer la forma de
anunciar y promover,

El aviso piblico ya no sélo consiste en informar o
dirigir, ahora ticne la capacidad de llegar aun mayor nimero
de gente, creando un interés por el contenido de su informa-
cidn lingdistica y visual, con cualidades csteticas.

2,STERMER Dugald, Carteles Cubanos, Mc Graw-Hill, 1970

El cartel es una forma de comunicacién funcional, Es
pensado, desarrollado y retroalimentado para y por el piibli-
co, Por cllo la Bicnal Internacional del Cartel dice:

“El cartel tiene diferentes funciones de acuerdo a sus
objetivos: informa, estimula, activa, moviliza, expone, ex-
plica, provoca, motiva o convence en relacidn al contenido
del mensaje que transmite, al mismo tiempo que desarrolla
el sentido esiético del espectador observador contribuyen-
do a crear una coincidencia artfstico- cultural entre su
piiblico." 3

El cartel ticne una vida corla, anuncia un cvento y
luego s descchado, en un periodo corto pretende no ser
ignorado por ningtin individuo decualquicrideologfa, Puede
ser dirigido a un grupo determinado o piiblico general, Su
cficacia depende de llegar al mayor nimero posible de
individuos y provocar su atencién al proporcionar un men-
saje. Aparccid, cn las calles buscando su piiblico, en una
forma urbana, causando con sus imdgenes y palabras un
mayor impacto cn las paredes amplias y vacias, creando un
cspacio pablico, hasta lograr su popularidad en las ciudades
maodernas.

A diferenciade una obradearte, el carteles concebido
para ser reproducido cierto nimerode veces, El artistaapro-
veehd los avances téenicos de impresién, para la més pronta
difusién y mcjor presentacién de los mensajes hacia ¢l
pablico al que sc dirigfa, proporciondndole lambién una
nueva forma de cxpresarse.

3. México, Programa de Actividades de la Primera Blenal
del Cartel en México, 1990. Evento que redne a importantes

“exponentes det disefio grafico contempordneo a nivel nacional

¢ inlernacional, Realiza diferentes actividades: concursos, cursos,
conferencias y exposiciones, endiferentes ciudades de México.

La confusidn también es comunicacion,
Niklaus Troxler




La presencia de artistas como Chéret, Toulouse-Lau-
trec y Mucha, quienes fucron de los prlmcros carlehstas co-
nocidos, lograron con sus alcances un csulo de cxprcsnon

artfstica, a través del cartel, para su sz pronto_reconoci-
miento.

Jules Chéret (1836-1933)

"Sus carteles combinan la técnica yla interpretacién
tradicionales del gran arte mural con otro ingredienie esen-
cial: el sentido del idioma popular.”4

Representar o retomar ¢f idioma popular, otorgd a la
obra de Chéret unacualidad que pretende toda obra pldstica,
y que ahora brinda a un proyecto grifico después de su
funcidn, lade trascender; Por su diseilo representativo, en la
cultura, forma de vida correspondicntc a sus avances (écni-
cos de impresién de su tiempo.

Lascubicrtas delos programasde loscircos y ferias de
Inglaterra y Francia, que llevaban un tiempo realizdindose
con composiciones libres y llamativas, en colores, formas y . 5 ®@@@®GS @@@‘E
letras fueron unainfluenciaal retomarlas y refinarlas para la (svars-avriting6).
mejor solucién de los temas que contenian sus obras: 6peras, 9 @&u\e E&\V‘]@@ E"pfrcc 50
salones de baile, 1catros de variedad, cabarets, como anun- droe B onaparte - Paris
ciar productos: ldmparas dc petrdleo y aperitivos,

Sus trabajos aparccicron en Francia durante 1869, cn Alphonse Mucha
donde sus carteles sc distinguicron por la continua armonia Salon des Cent (1896)
de los cuerpos entre sf, logrando una composicién so-
bria.

4,BARNICOAT Joan, Los carteles, su historia y sulenguaje,
Barcelona, G, Gill, 1973.
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Sus carlclcs ticnen una conccpcidn propia, sin intcn-
cién comercial, rcsmmdo de un tratamicato artistico aplica-
do a los requerimicntos de esta nucva forma de expresion
para comunicar, tomando ¢ cuenta la forma de realizar ¢l
cartel paraque pudicra ser asimilado en et entorno urbano en
el cual es situado. Por medio de una simplificacion de
grandes drcas con colores claros, delimitadas por bordes
desiguales que concentran las siluctas de los personajes,
compuestas por contornos lineales, Sc incorporan intencio-
nalmente la cscritura al tipo de dibujo, para logrin una
unidad figura-cscritura en funcidn de un tema espeeitico,
obtenicndo imdgenes directas y contundentes gue provocan
scnsaciones inquictantes cn los espectadores. Es asi quecl
cartel ticne una diferente forma de legar al piblico en su
tratamiento visual, al producir imdgencs que pretenden
mostrar la esencia de las personas y lemas que trata, ofre-
ciendo un mensaje concreto, con la posibilidad de que ¢l
espectador termine el cartel, al formarse una opinidn cons-
ciente de la inlormacidn tipogrifica y visual que recibe.

“Los carteles son el resultado de un proceso de abs-
traccién. Son el concentrado de una abservacion concreta,
simbolos y signos de lo que pretende dar a conocer.” 6

El cartel ha asimilado y difundido las diferentes ten-
dencias art(sticas que han existido, presentdndotas de una
forma popular, hasta lograr tener una autonomia estética y
cultural, Pasa por ¢l estilo decorativo del art nouveau, por las
representaciones que rompen con la visién unilateral del
naturalismo de la pintura cldsica, coma ¢l expresionismo, e
futurismo, et dadd, ¢l constructivismo ruso, hasta las imdge-
nes del cubismo, surrealismo, que crean una unidad y
realidad propia,

5. Ibidem, Joan Barnicoat

Henrl de Toulouse-Luautree
Ambassadeurs: Aristide Bruant (1892)

6. ARNOLD Muptiizs, Henrl de Toulouse-Luutrec 1864-
190). Al'cmnnin, E. Benedik Taschen, 1990,

Tener un origen puede provocar tener orlginahdnd
Antis lonmdas
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1.2. Analisis del cartel

cinematografico nacional contemporaneo

La aparicién del cartel cinematografico nacional, se
dié en 1896, después de la llegada de las primeras cxhibicio-
nes cinematograficas en el pafs, Las cuales se anunciaban a
través de gacctillas en los periddicos, volanles gue tienen fa
caracter{stica particular de mencionar el cinematdgrafo,
considerando anunciar cl avance tecnolégico que significa
el cine, y los convites, que cran un grupo de miisicos o mu-
chachos gritones que recorrian las calles avisando a la gente
a asistir al especticulo. Esta forma de promocionarse fuc
forzada a simplificarse, ya que cn 1907, las autoridades
prohiben los convites, provocando que los empresarios bus-
caran una manera mis econdmica y elcctiva de liegar al
piblico, rctomando las calles, de una forma anccdética y
prolongada, por medio de carieles formados por lo general
con tipografias de diferenies tamaios y familias tipografi-
cas, para lograr composiciones que anunciasban: horarios
precios y descripeién del programa,

"Un antecedente del cartel cinematogrdfico, es un
programa de mano, ilustrado por José Guadalupe Posada,
en donde anuncia La Gallina de los huevos dc oro. se
presentSenelteatro Guillermo Prieto el domingo 1°de abril
de 1906". 7

Este programa de mano representa el estilo tipografi-
¢o que se desarrolio con el uso del grabado que dié como
resultado la creacidn de nuevas formas tipograficas que son
el resultado de las condiciones téenicas con los que se
contaba para larealizacidn de trabajos grdficos de esa época.
Esto se complementa con lo que consideraron en sus discfios
de carteles Gabricl Ferndndez Ledesma y Francisco Dfaz de
Ledn "Pensemos en la unidad grdfica de los impresos ale-
manes del siglo XV en donde la xilografia es texto y es ima-
gen."8

7. FELIX, LARSON, Romandfa, Guerra, Cristina, Jorge, El

Cartel Ct togréfico Nacional, México, Cincteca Nacio-
nal, 1987.

8. MEDINA Cuahtémoc, Disefio antes del Diseiio, México,
Museo Carrillo Gil, 1991,

Estos dos discitadores nacidos cn Aguascalicntes tu-
vicron una importante participacion gréfica en ¢l campo de
la culwura, artistica, politica y pedagégica de 1920 a 1940
con laintencién de un estilo mexicano se desarrolla recursos
de impresién y creatividad al ulilizar los medios con que
cuentan en la produccion,

En las obras grificas de inicios de sigloy finales de los
30°s sobresale de sus realizadores ¢l conocimicntoy aprove-
chamicnto de los medios de impresion que representan gra-
ficamente la época y vida social. Ah{ sc distingue el trata-
micnto narrativo y artistico en las ilustraciones realizadas
con pistola de aire, el uso constante de rostros de los actores
famosos. Existe una saturacién de clementos entre el texto
y la imagen.

En este periodo del cartel cinematografico nacional,
sobresale ¢f rabajo del disciador espafiol Josep Renau, que
llegé a México en 1939, Su aportacién s¢ did a través de sus
carteles cincmatogréficos y politfcos en favor de la paz. El
relaciond fa técnica de representacion. con el tema. Resul-
tado de la preacupacidn de hechos como la guerra civil en
Espaiia, la destruccion sobre las poblaciones de Hiroshima
y Nagasaki, " que promovié en los pueblos la inquietud
universal por reivindicar su derecho inalineable a una
perspectiva de vida paclfica”. 9

Latéenica de suscarieles era cl fotomontaje, derivada
delacreciente "utilizacion de la imagen fotogrdficaa causa
de su realismo impresionante e inmediato. Pretendla en
base a un andlisis de la realidad, obtener un conocimiento
mds elevado de esa realidad, para adoptar una posicién
activa ante el mundo, e influir en la realidad misma”. 10

9, RENAU Josep, Funcién Social del cartel, Espafia: F
Torres, 1976,

10. ibidem, Josep Renau,

Ll diseilo, es como el amor, sencillo y apasionado.
Xavier Bermiidez
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Josep Renau
La posesién (1949)

Josep Renau se caracteriz6 por sus folomontajes que
aplicd en sus carteles incluyendo los que produjé en México
basado en los stills (fotos fijas de las peliculas, generalmente
en blanco y negro) que le proporcionaban los productores.
de los artistas o escenas que representaban la pelicula, Estos
mismos luego los ampliaba cn el proycctor de cuerpos
opacos, trazando con l{ncas rectas y angulosas iniciando una
caracterizacién a los rostros para después trazar las letras y
finalmente rellenartos con ¢l acrégrafo, creando imdgenes
emotivas con luces y sombras en un primer plano.

Josep Renau cstuvo conscncnlc qu cah/é un lrabajo‘
comercial, logré quc sus carteles f ueran parle del espectdcu-
lo de las peliculas que promociond.; as{ como la capacidad
de lograr una composicién con-el color, la - forma-y la
tipogralia que en la mayoria de las veees cra excesiva.

La siguiente ctapa gue se distingue cn cl cartel cine-
matogrifico nacional, sc dié en ¢l afio 1969, con la creacién
de Procinemex, asociacién publicitarfa que contaba con un
grupo de ilustradores y disciadores a los cuales s les
encomendaron la realizacién de carteles de peliculas nacio-
nales importantes que ticnen un mayor cuidado en su pro- .
duccidn, con lemas de crilica social mds apegados a la
realidad nacional como El Apando, Frida, Canoa, catre
otras.

Los carteles de cstas peliculas muestran una influen-
cia de! cartel culwral polaco, ¢l cual es contrario al de
Hollywood, no se basa en Ia fama de los actores, directores,
no utiliza la foto de Ia escena mds representativa. Es decir,
pretende representar la pelicula por medio de una imagen
critica, la cual provoca en el espectador, un andlisis, una
reflexién del tema del que trata,

Para cntender la historia del cartel cinematografico
nacional hay que considerar también las aportaciones de
disefadores cn forma aislada o en grupo que sc han dado en
cl transcurso del desarrollo del disefo gréfico en México,
manifestdndose y reflejando una situacién especifica ya sea
politica o cultural del pafs. Considerando que el disefio
depende para su préctica de 1a demanda del cliente y de las
condiciones en que se presenta la misma, De estasaportacio-
nes de discfiadores dentro del cartel de cine, se puede
mencionar ¢l trabajo de Rafael Lépez Castro y Germén
Montalvo, disciadores que colaboraron en Imprenta Made-
ro, a lado de Vicenle Rojo, quicn influyé en su forma de
disenar, que se aprecia por el interés de las manifestaciones



gréificas populares, como lo son los carieles de lucha libre,
que se caracterizan por su colorido, en base a barridos ( que
se obtiene al colocar en el rodilfo de impresién de dos atres
tintas en una pasada). El buen gusto por la tipografia
complementa la composicion al darle un orden de tectura,
con la interrclucidn imagen-texto. La cconomfa de medios
va desde ¢l uso de grabados de épocas pasadas hasta la
utilizacién de (ipos mévibles y galeras fotocompuestas, asl
como elementos de confeccidn,

“El disefio de Vicente Rojo propone una forma de
resolver la circulacién de ideas de una manera concisa 'y
clara, tomando en cuenta la economia de medios y la evolu-
cién de la esiéica, con permanente buen gusto”, 11

Considerando la imporiancia y calidad de los carteles
que han realizado individualmente Rafacel Lépez Castro y
German Montalvo para el cine, desde los aflos 70°s hasta
nuestros dfas, como por cjemplo Lipez Castro: realizé los
carteles de Frida, Canoa, El Apando, Xi! Muestra Interna-
cional de Cine, La VII Muestra Internacional Mexicano en
Guadalajara, 50 Aniversario de la FIAF (Asociacién Inter-
nacional de Archivos Filmicos) entre otros, y Montalvo: los
carteles de La Tarea, Anoche Soite Contigo, Tequila, La
tarea Prohibida, Encuentro Incsperado, asf como carteles
para cine clubs,

Para el desarrollo de este punto, entreviste a los dise-
fadores Rafael L.C. y German Montalvo.

Las preguntas que hice cada uno se refieren a su
experiencia cn ¢l disefio y su participacién en la claboracidn
de carteles en general y para cincrnatografia

11. Vicente Rojo, 40 afios de Disefio en México, Bicnai
Intemacional del Cartel en México, 1990,
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El arte como el disefio son el resultado de tus mejores experiencias.
Maria Eugenia Saldafia
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Rafael Lopez Castro

¢ Cudl es el gusto por disefiar carteles que tienen que ver
con el cine?

Mi relacidn con el cine ha sido a trdves de miamistad;
y fomentada ademéstambién por csto, con gente que dirigia,
directores; amigos dircctores con los que compartfamos,
cuando menos, estas cosas clementales de la vida. El gusto
por determinado nivel y plantcamicntos incluso ideoldgi-
cos, emocionales etc... Entonces esto me daba la posibilidad
de estar frente a peliculas que me gustaban, que bésicamen-
te podrian igual que todo e} trabajo de nosotros en algiin
momento, uno no esta totatmente de acucrdo, pero funda-
mentalmente estabas de acuerdo.

Mi participacién importante haciendo carteles para c!
cine fue en los afios 70°s para decirlo en sexenios fuc todo el
sexenio de Luis Echeverria Alvarcz donde el cine tuvo
cuando menos nuevos plantcamientos y entre otros, gracias
ala participacidn de Juan Manucl Torres, El perro Estrada,
Casals en fin se me olvidan nombres. Nos invitaron a gente
gque no haciamos ¢l cartel tradicional del cine, que para ese
momento, ya habia llegado a sus peores momentos, sus
peores expresiones. Un cartel caduco.

Nos invitaron a gente que en cse tiempo haclamos
disenio y carteles en especial,

Hicimos un planteamicnto novedoso para la industria
cinematogréfica, cttipo de carte! cultural diferente que nose
planteaba comoobjetivo el ver la pelicula como un producto
tinicamente sexual, tinicamente violento o Gnicamente de
actores, sino que nosotros pretendiamos la mayoria de las
veces, y al menos esia fué la posicidn personal desde
siermpre. Dar una opinidn, opinar sobre la pelicula, opinar
sobre algo que te gusta, dar una opinidn visual para invitar
a la gente a quc vaya al cine, no obligarla utilizando cstos
lerminos de la publicidad comcrcial. Los clementos gue
maneja la sexualidad, 1a fuerza, la violencia, 1a belleza de
los actores... Entonces buscamos ¢! diseiio como opinidn del

Entrevista realizada 8 de diclembre de 1992.

“suceso cultural que anuncia, como opinién obviamente de

u;ibyo. y bueno, durante cuatro afios hicimos carteles en esta

i “forma.

La discusidn sicmpre fué si ci cartel llevaba gente al
cine, en ¢l seatido comercial y tradicional del concepto del
carlel., Se picnsa que la gente va al cine por el cartel, en una
misma discusién nos dimos cuenta que no es verdad,

Ef cartel cinematogrifico se exhibe en lugares cerra-
dos, generalmente en las mismas salas, entonces comenta-
bamos que habria que invitar a la gente al cine a tréves de
medios masivos, cosa que hace ¢ hizo siempre la radio, la te-
Jevisidn, los periédicos. Y después discutfamos que el nivel
del carlel era otro, esto en defensa de nucstra posicién dentro
de la publicidad, es decir, el cartel mas bien es un pequefio
suceso cuitural, asilo definimosdesde csa época, que acom-
pafia a la pelicula en sus momentos mds selectos, digamos,
en la sala donde se exhibe; ya no convence en fa calle,
porque no se exhibe ahi sencillamente. Los medios masivos
deben cumplir esa funcion, Elcartel sélo acompaiia cn estos
momentos casi finales, casi determinantes de la pelfcula, a
peticutas que participan cn festivales, en acontecimientos
culturales, muestras. En los que si ¢s necesario por que ahi
mismo se exhiben muchos olros carteles, en los quecl cartel
cs necesario que cumpla su funcidn: pensadode ser original,
directo, bello y breve. Bueno... ahf nos quedamos, hace
mucho tiempo que no hago carteles de cine, Hay unos con la
intensidad como los que hacfa en csa época, ahora los sigo
haciendo, pero bisicamente para algunos amigos que toda-
via ticnen posibilidades de hacer cine,

& Cual es la calidad del cartel cinematografico nacional?

Como todas las cosas ticnen su regreso, su retorno
para replantearse cuestiones que la mayor parie de la pro-
duccidn cinematografica no sc plantea. En nuestro pals, en
los tiltimos afos no necesitan del tipo de cartel que nosotros
hacemos por que son pelfculas, que ni siquicra me atreverfa
adecir que son malas, me atreverfa a decir que son pelfculas
con una lemdtica que s agota rapidamente.



Empez6 €n ¢l momento en que se interrumpe nuestra
relacién como cartelista, con el éxito de peliculas de fiche-
ras, bandoleros, narcotraficantes y de chistestrocasesque fi-
nalmente nuestro tipo de trabajo no resistiria mucho tiempo:
trabajando con ctlos porque son planteamicntos muy trivia-
les y superficiales; muy comerciales en el que la publicidad,
como la que nosotros pretendemos, no serfa buen compafic-
ro para ese tipo de cinc.

Ahora hay un repunte, otra vez hay unit nucva inquic-
tud por hacer un cine mads profundo sin dejar de ser comer-
cial, creé que cse cs un buen plantcamienlo del cine,
plantearse otros temas con un poquito mds de profundidad,
ahiestdnlos maravillosos carteles que ha hecho Germdn, La
Tarca, Tequila cic, pero no sé, yo estoy muy desligado de la
industria cincmatografica ahora,

¢Disefiar un cartel para cine es diferente a otro tipo de
diseno de cartel?

A veces es mds rico, todo depende de la relacidn, no
¢s mucho mds difcrente que hacer otro tipo de cartel,

un cartel para una obra de tcatro en ¢l plantcamicnto
general, yo creoque es en el planicamiento concreto cuando
ves la pelicula, 1a obra de teatro, algin recital etc. que te vas
metiendo poco a poco en ¢l tema, La diferencia del cartel, ¢l
tipo de cartel cuando lo plantcamos cs ¢ donde se va a pegar?
taquién estd dirigido? ese siempre serd un granreto paralos
disenadores que cada quien resolverd segin su posicién per-
sonal.

Plantearse un cartel, es plantearse como visualmente
tupuedes informaren cualquicr momento al piiblico que vas
a dirigirtc de una manera sintética, le vas a planteur un
pequefio conflicto de ir o no ir, un pequeiio conflicto visual
que resuclves intimamente, y que, ¢l espectador resuclve fn-
timamente donde ¢l caricl debe ayudar a que la decisidn sca
por seguir.

Entonces plantearse cste objeto sucna selectivo, pero
asf es 1a cultura finalmente y son cosas que los diseiiadares
deben resolver frente a un cartel,

¢Qué era Procinemex?

Fué la oficina, la cmpresa creada por el estado en
1972-73 durante los primeros aftos de Echeverrfa creada
para promover ¢ste cine de estado que de alguna manera cs
la heredera de la gente que participaba por Publicidad
Cuauhtemoc que antes de Procinemex se dedicé a hacer en
un porcentaje muy alto la publidad del cine, Pero fué a
mediados de los aftos 70°s donde Procinemex, quién abre sus
puertas a nuevas fuentes, posibilidades del cartel y que
termina con ¢l scxenio. Abrir las pucrtas a nuevos diseflado-
res para romper cl cslilo que ya tenia ¢l cartel, que era cl
dibujito relamido de la escena, quizd combinado con alguna
foto, muy copiado del estilo norteamericano del sistema de
estrellas en el gue ! producto es la escena violenta, erdtica,
representada por ¢l actor y la actriz,

Ese era cl sistema, nos invitaron a muchos disefado-

No siempre lo que vesy es lo que ves.
Rafael Lopez Castro




res, habia desde gente que hacia caricatura, Procinemex
abrié la posibilidad de que unos pintores hicieran el cartel,
entre cllos Alberto Castro Leiicro, Villagrdn, en esas pro-
puestas que ticnen su momento y su validez del estado
cansado de un largo tiempo de hacer las cosas de una
manera, abria la posibilidad a muchas formas, pintores,
disenadores, caricaturistas y cntonces terminamos con ¢l
sexenio,

¢Cutdles fueron los criterios para disefiar el cartel que
conmemora el 50 aniversario de la FIAF?

Este cartel desde el principio cra ¢l testimanio de la
participacién de México en cstos S0 afos, donde se iban a
hacer reuniones en cl aflo 1988. En csta preocupacién que
me gusta manifestar siempre que puedo, es dar esta idea de
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Ia presencia de nuestra cultura de nuestro pasado y aqui lo
hice de una mancra muy directa, indfgena, poniendo una de
las figuras dedicados a Ja evocacién de la danza, ¢l Cochi-
pilli famoso, que ¢s una representacion en un tambor del que
saque la lengua de una cinta cinematogralica y después s¢
me ocurrié una gran presencia curopea, ¢l cine, ¢s una
versién fundamentalmente. Fué muy sencilla, es decir, den-
rode esc gran espacio, con perspectivas, seres humanos que
se mucven cn esas perspectivas, la presencia de nuestras
rafees y ademds pensando para cl pablico curopeo para
quien estaba dedicado fundamentalmente cl cartel. La figu-
ra prehispdnica que hacia identificar al pais mds rdpidamen-
te, 0 sea que habfa dos apoyos.

¢Como representas lo popular y hasta qué punto dasuna
opinién personal en tu trabajo?

Ha sido una preocupacion, no ha sido la caracterfstica
mds importantc de mi trabajo. Nada mds por ¢l hecho de
haber nacido en cste pafs tienc importancia para todos segin
su propia reflexidn en uno u otro sentido. Ha sido este pafs
quién me a formado, ayudado a despertar mi creatividad y
yo reconozco basicamente en mi gente, este origen campe-
sino mfo. Desde muy pequeio vefa estas manifestaciones
cotidianas de mi gente al hacer desde alfarerfa, objetos de
barro, esculturitas, trabajos de madera ctc.. Me emociona-
ban mucho y ahora veo que son simbolos naturales ya, alos
que la gente csid acostumbrado a ver cada quicn en su
regidn, y a veces, simbolos que tienen una presencia mis
nacional, la preocupacién de que no sélo ¢l jorongo de
colores, el sarape de Saltillo era la iinica posibilidad de
transformarse en simbolos, sino que habia cosas de la vida
cotidiana, de nuestro hacer, esta si es una preocupacion que
no logro siempre... que no siempre es la mejor posibilidad.
Peroque sf, en algun momento lo transformé en una constan-
te de mi trabajo ante todo en una coleccidn de libros que se
llamé Lecturas Mexicanas; y que ahf con ¢l planteamiento
inicial de que iba a circular en todos los puestos de periddi-



cos, esa fué mi preocupacién mayor que temas mexicanos
utilizar objetos de nuestra arlesan{a, objetos populares en la
medida de lo posible, transformarlos en simbolos que dije-
ran algo.

En caricles trato de buscar expresiones, como por
cjemplo (Cémo Ves? la pelicula de Paul Leduc en que
utiliz6 las cremitas, tan famosas en México. Es [rccuente
que busque en mi raiz, simbolos, expresiones verbales, que
intento hacer graficas. Es una posicién personal que no
siempre ¢sta muy bien lograda pero que sf es una conslante.

Todo esto ayuda a que uno de repente recurra a sta
estructura popular, ¢l problema cs poder codificarla, darle
un valor.

Aveces cacr cn estos regionalismos, con frecucncia,
no siempre ticne el lenguaje universal, pero a mi no me
preocupa, sé que habrd otros trabajos ¢n ¢l que quizd pucda
llegar. La originalidad cs buscar cn uno mismo cémoexpre-
sar y entonces a veees incurren ¢n localismos pecaminosos
pero divertidos y quizd seguir insisticndo, buscando cn
nuestro lenguaje, nos dé mds adelante un lenguaje mis
universal grdficamente, Crear un lenguaje mexicano no
significa perder del todo la comunicacién universal, signifi-
ca simplemente buscar en nosotros mismos, lo rescatable,
los cddigos visuales, culturales de nuestro pafs. Irlos trans-
formando pocoa poco, no aceptar, que sicmpre solamente lo
logrado en otros paises, quc a veces con su propia cullura,
que ademds, por la gran {uerza que ticnen, crean cédigos
visuales que uno accpta terminados, que as{ son y esoes, En
esa busqueda de la originalidad recurro a mi pais. Para que
creando con un ritmo, que mi trabajo ticne, una forma mds
mfa, asumir la responsabilidad. Soy yo, en ¢ que cn algin
momento me planted estas preguntas, y yo mismo me las
respondo al hacer mi trabajo. Simplemente ¢s importante
que cada quién cn su bisqueda de la originalidad cncuentre
sus cddigos personales, intfmos, que tengan posibilidad de
comunicacién un poquito mas amplia.

El disefio se conforma de cosas simples; de detalles, de lo minimo; que le dan la caracteristica de ser parte del lenguaje
humano. Como el producto de un artesano trabajarlo sin pretenclones mds bien preciso.

Su lenguaje debe estar trazado en la exp lad, pero r

do las reglas del juego. como las canicas: que hay que

hacerlas sonar y rodar junto con ellas,
Victor Rodriguez
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German Montalvo

¢Cual es la vinculacion cine-cartel?

Aunque sean carteles que venda casi toda la trama de
lapelfcula, por que sc trata de cine erético, puede serde buen
o de mal gusto, esc aspecto realmente cn el caso de las
peliculas donde ¢l cartel es una praduccidn, donde lo mis
importante scrfa que se vendicra la pelicula, crear una
especie de morbo alrededor de la pelicula, para que la gente
vaya, Pero exite también gente que cuida més el otro aspec-
to, que es no vender la trama de la pelicula, crear una
espectativa de que pasa y no pasa cn la pelicula, pero casi
siempre los productores, por scguridad, aceptan un carte!
con un tratamiento comercial, incluso los carteles de las
grandes produccioncs son aparalosos.

Los carteles para pelfculas de otro enfoque existen
poco, de mi experiencia de hacer carteles, que ha sido para
peliculas de los Barbachano de Clasa Films, ahl no hay
ninguna imposicién, nunca me dicen: queremos que vaya
esta foto por que cs una escena importante, Me invitan a ver
la pelicula y a partir de ¢so les hago una propuesta, Y6 no
hago disefio comercial. Entonces cl enfoque que lcs doy, cs
siempre més conceptual pero con conlenido, ¢so ha funcio-
nado, creo que por eso sigo haciendo carieles,

Hay cosas en las que uno pucde ser més atrevido, pero
siempre que csc atrevimicnto sca un concepto que no sca un
lugar comdin. La vinculacién que hay entre ¢l cine y ¢l carte!
depende de la misma pelfcula, de lo comercial que sca la
produccion,

(Es diferente disenar un cartel de cine?

No todo el diseiio que uno hace puede ser lo mismo,
para mi la filosofia del disciio-es la versatilidad, o sea si me

Entrevista realizada el 29 de agosto de 1992,
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Germidn Montalvo
Pelicula La Tarea (1990)

piden un cartel para un ciclode conferencias, o anunciaruna
coleccion de libros, desde luego que van a ser menos
dramdticos los sfmbolos. Tengo un estilo definido, que es la
sintesis, en algunos carteles que no son de cine casi siempre
estdn acompaitados por elementos de confeccién, puedo
jugar més con la tipografia. Con los cartcles de cine no,
ticnen que ser mucho mds directos, manejar una jerarquia en
cuanlto al titulo de la pelicula por que ese mismo se va a
repetir en la pantalia,

Es diferente, en el cartel de cine tienes que ser més
directo, no quiero decir que el disefio sea menos bonito, pero
si menos lleno de cosas que a lo mejor no hacen falta,
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Mévico, los
anos cuarciig

Germéan Montatvo
Meéxico, Los afios cuarenta, Cine Club Universitario (1990)

(Cémoanalizaslainformaci6n para realizar un cartel de
una pelicula?

Primero me mandan el guién, lo lco. Todo el proceso de
trabajo para el cine es muy confidencial siempre, nada mds
tienen la informacisn las gentes que tienen que ver con la
pelfcula es decir, los actores, los productores y dircctores. A
cada uno se le daun guién, cntonces yo tengo que cstudiarlo,
a veces me invitan a las escenas, sepin donde se este
rodando la pelicula, en algunas ocasiones he asistido.
Después del guién, nos invitan a ver la primera copia,
sin sonido, sin cortes, tal cual y a partir dc ah{ se cmpiczan
a generar las idcas. Casi siempre hago dos propucstas, s¢
discuten y se van definiendo los criterios, Hay que pensar si

creditos. : e

Es un trabajo con mucha informacién, no solamente
narrativa,'sino visual. )

El dircctor y productor siempre estdn atentos a ver
como va ¢l cartel, ¢s unacomunién entre director, productor
y discindor, no sc dejan las cosas paraque decida solamente
¢l productor o solamente el director, sc decide en grupo.

sec va a ut'ilizar'p'arzifla pantalla la"misma letra, para los

¢ La relacién con el director y productor es diferente a
otro tipo de cliente?

Tengo a veces decepeiones, no del medio, sino del
mismo comportamicnio det disefiador frente al medio, por
que muchas veces sc picnsa que el medio, en este caso los
dircctores de cine, los actores, los productores, son gente
difcrente. Te das cuenta que no, que ¢s genle natural,
normal, igual que uno. Entonces frente a Jos jévences, sobre
todo disciiadores, sicmpre hay un cierto rechazo hacia ese
medio, muchas veces creo que ¢s un resentimiento muy
inmaduro, cl disefiador no sc ha adaptado a cse tipo de
medios, al medio del disefio del cine, la literatura que es la
gente natural,

Siempre ha sido una barrera para que los mismos
jovenes disefiadores, se vayan desarrollando. A mi me tocé,
para mi fuc lodo un shock cultural, tener que asumirme en
medios como esos. De alguna manera no los anteponfa, son
medios con més informacién que uno, dominan la informa-
cién (intelectuales). Ellos mismos te dan la pauta para que
no mancjes lugares cc porque siempre te hablan de
lugarcs comunes, entonces uno tiene que pensar en que hay
que ver las cosas desde otro punto de vista, Los medios
tienen mucho que vercon la madurez de los discfladores por
que finalmente lo que estds viendo, ¢s lo que ellos te estdn
ofrcciendo, una informacién

Lo natural es lo mds contundente,
Germdn Montalvo
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BESOS ROBADOS

FILM FRAKCES EN COLORES/ DIRECCION: FRANCOIS TRUFFAUT i

Rene Azcuy
Pelicula Besos Robados

La influencia mas directa del cartel contemporanco
mexicano es ¢l cubano, que sc distingue por cconomia de
medios y por su influencia de los cartelistas polacos. Ya sca
por su influencia politica en la que vivian y que lueron sus
circunstancias, La cuestién es que ¢l cartel cubano ha tenido
un desarrolio técnico e ideoldgico que inicia en 1962 carac-
terizado por las técnicas del papel rasgado, accidente de la
mancha pictérica, 1a representacién de la forma ingenua
hasta llegar en el aflo 1966 al dibujo humorfstico, donde
posteriormente con la constante de la limitacién del mate-
rial, se recurre al aprovechamiento del blanco de la superfi-
cie que fuego pasaria con la aplicacién de la serigrafia al uso

12 AZCUY Reng, E ro de Disefindores Latl

nos y del Carlbe, México, 2a, Bicnal Internacional del Cartel
en México, 1992,

1
lca.
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Kari Plippo
Museo del cartel

de la ilustracién, de clementos de grabado con cuidado en
lograr una composicién, a las aplicaciones de tramas, for-
mas geomélricas y fotograffas en allo contraste. Para que de
1967 a 1969 se distinga por la aplicacién del color, gracias
aunamejor siluacién ccondémica que cambiarfaen 1970con
el planteamicnto del blanco y negro con un orden estructu-
ral, seméntico con formas estilisticas o repetitivas.

Todas las anteriores caracteristicas son enriquecidas
por ¢l propio dischador cubano que mucstra libertad e inde-
pendencia cn sus ideas, ” restricci6n del propio disefador,
proceso de selectividad en el proceso de creacion.” 12



"Aunque el anuncio publico habla recorrido ya un
largo trecho, el nuevo tratamiento visual basado en la
tradicidn compositiva de la pintura monumental, otorga al
cartel de finales del siglo pasado el derecho de ser conside-
rado como progenitor del cartel publicitario como hoy lo
conocemos.

Por su cardcter popular el lenguaje del cartel debe
ser directo 'y sencillo, objetivo y sintético. Su condicidn
masivaobligaaldisefiador a manejar el grito, el mensaje te-
tegrdfico, la velocidad y la sorpresa. Estas caracter(sticas
resultan mds evidentes en el caso del cartel cinematogrdfi-
co, porlanecesidadde representar el dinamismo del mismo.,
La bastedad de la realizacién flimica coloca al cartel de
cine probablemente en la primera lfnea de la produccién
mundial." 13

Eldinamismo del cariel cinematogréfico implica para
su realizador mayor disciplina y honestidad en ¢l uso de los
elementos escenciales o indispensables, para que sea repre-
sentativo de un producto como ¢s ¢l cine.

Estar consciente que el cartel de cine, ha perdido una
caracterfstica original, al encontrarse cn los interiores de las
salas y no en las calles, ¢l medio urbano que le di6 la
cotidianidad indispensable para su uso, Es decir, el cartel
cinematogrifico nacional coniemporéneo, no ¢s popular.
Los mediosdecomunicacién masiva, la radio y la television
son los nuevos emisores de promocién del cine, por su
mayor alcance. Pero el cartel sigue sicndo 1a forma mds
econdémica y directa de anunciar ¢! cine, establece un
dialogo directo con el piiblico, por medio de una imagen re-
presentativa de la pelfcula.

13. En exposicién, E! cartel Mexicano en el extranjero,
Estacién del Metro Zécalo, México D.F., Filmoteca de la
UNAM, 1992,

El cartel cinematogréfico es ¢l reflcjo del cine nacio-
nal, un historiador grafico através de sus ctapas de desarro-
llo. Con el tiempo se puede confirmar que actualmente el
cartel cinematogréfico nacional pucde tener dos tratamien-
tos, que depende de la misma produccidén y queson el decine
comercial, y ¢l de cine independicnte.

El cartel comercial ¢s una produccién para que s¢
venda la pelicula, aprovechando la famade losactores como
motivo principal para anunciur la pelicula. Estc tipo de car-
teles ya habia mostrado estas caracteristicas a finales de los
afios 30°s, pero con un tratamiento artistico que apoyaba el
espectdculo que representa el cine, a diferencia de los
carteles de los aftos 70°s hasta nuestros dfas donde no a
cxistido un gran avance en la concepcién para su elabora-
cién, debido por lo general a las imposiciones del contratan-
te, el cual preficre un cartel espectacular, por medio del cual
crea una espectativa de la pelfcula.

El cartel de cine independiente tiene un cnfoque mas
conceptual y de contenido, basado en el guidn y aportacién
de personas que realizan la pelicula. Provocando un concep-
toque no sca un lugar comtn, no remite, es decir, proporcio-
na unanucva visién del tema, extrafdo de su esencia misma,
este concepto permite al cartel cinematogréfico, revitalizar
imdgenes, que sorprendan, impacten, pero que al mismo
tiempo anuncian una pelfcula de una forma mds sutil. Porlo
anterior se pucde concluir que actualmente en México se
produce dos tipos de carteles cinematogréficos debido a los
tipos de peliculas que se realizan, comercial ¢ independien-
1c y que cada uno va acompafado con sus diferentes pro-
puestas de promocién, que son pocas, por la escasa produc-
cién de cine que existe cn nuestro pafs.

El diseito trata de transmitir lo complejo mediante lo simple
sin caer en la arbitrariedad para finalmente comunicar.
Patricia Vdazquez Langle
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Filmoteca de la UNAM



2.1. Antecedentes y Organizacion de la
Filmoteca de la UNAM

El cine que proporciona entretenimiento y diversién,
ha llegado a ser la expresién artfstica mas popular del
hombre, sus imagenes en movimiento con luces, sombras y
complementadas posteriormente con la palabra, motivan,
divierten, informan y concientizan al pablico.

En las historias reflejan ¢l comportamicnto humano
con sus anhelos y preocupaciones, logrando, as{ también un
placer que es mis que un entretenimiento, al mostrar reali-
dades que sirven para un mejor desarrollo de la sociedad, por
medio de narraciones que provocan emociones.

Susinicios se encuentran en ¢l desenvolvimientodela
ciencia y el arte. En el primero como la maquina que
proyecta imégenes de descubrimicntos en el tiempo y el
segundo con la descripeidn de las cuevas de altamira.

El cine ha contribuido con la ciencia y el arte, con el
acercamiento de las manifestaciones naturales para un and-
lisis del medio en que se desenvuelve el hombre. En base a
una mejor observacion para tener la posibilidad de conocer
la esencia de las cosas para comprender y transformar ¢l
entorno en que vive.

Con lo que se afirma que el cine permile analizar y
comprender una de las inquictudes del hombre desde su
origen; el movimicento y ¢l ritmo de las cosas. Caracterfstica
que ha contribuido at desarrollo y descubrimientos de la
vida humana, evolucionada por ¢l constante movimicnto,
que produce las transformaciones que rctroalimentan la
existencia humana.

El espectador observa por medio del cinc lo trascen-
dente, recreando sus sentidos al conocer los detalles de los
objetos, con la reproduccidn fie! del ambiente en que se
encuentran,

1. GONZALEZ, Casanova Manuel, ;Que es un cine club?,
Meéxico, México, Filmotcca de la UNAM, 1978,

Para resumir s¢ puede citar a Jean Epstein quién
escribid,

"El cine permite alamirada penetrar en el movimien-
1oy el ritmo de las cosas, analizar infinitamente lo rdpido y
lo infinitamente lento. Por cierto las ciencias, la filosofia, la
religidn, laconciencia que el hombre tiene de s{mismo, todo
ha cambiado gracias a las imdgenes creadas por los lentes
de aumento. El autor también menciona en su libro la
esencia del cine refiriéndose al hombre medio, conoce algo
por medio del film por la viaemotiva, intuitiva, de imégenes
yuxtap s muy simpl te, repr § mucho
mds sintéticas y mds préximas a la realidad concreta”, 1

Una caracteristica importante del cine reside en su
cardeter popular, al ser el medio adecuado capaz de lograr
serasimilado porun gran nimero de gente, proyectando ma-
nifestaciones culturales y sociales.

El crecimiento del cine provoco su cualidad de indus-
tria, produce también desviaciones de sus objetivos prima-
rios. Manifestados por la creacién masiva de peliculas.

En estas producciones se encuentran, la presencia de
estercotipos dec hombres y mujeres con cualidades y actitu-
des exagerados que dan como resultado provocar en cl
espectador conocimicntos fuera de la realidad. Eugen Vale
escribié acerca de que los directores de cine deben tener

"responsabilidad, evitar la estipidez, el mal gusto,
lasdistorciones de larealidad, lafalsa educacién. Es sures-
ponsabilidad afrontar su tarea seriamente esforzarse por el
logro de la cualidad.- unido por el concepto de entreteni-
miento”. 2

2. VALE Eugen, ;Que es un cine club?, México, Filmotecade
la UNAM, 1978.

La necesidad humana del cine existe desde que un primer hombre recordo sus suefios.
Carlos Narro
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En conclusidn, el cine se reafirmé y se desarrolld para
llegar a tener su cualidad de industria y su cualidad de artc.
Estas a su vez diversificaron las funciones en la existencia
del cine,

"En la industria, lalucha del capital para obtener mds
ganancias y en el arte que exige sus derechos humanos; al
fragor de esa lucha surgen los cine clubes, tratando de
conciliar esos dos interéses”. 3

Los cine-clubs aparecen en Parfs en 1920, el primero
de ellos fue creado por Lours Delluc y Moussinac, nombra-
do la 1*asociacién de amigos del cine, en donde se realiza-
rén encuentros de intelectuales y cineastas con el publico.

Las primeras actividades de este cine-club, ensefiaron
los objetivos de las funciones que un cine-club debe reelizar,
al ser consciente de que cl cine siguiera "manifestando las
transformaciones de los elementos y modos de pensar mds
simples y comunes, como a modo de modificacién de artes
Y lécnicasde sistemas de expresion entre los mds cultos”. 4

Para llevarse a cabo se debe realizar ung preperacién
del piiblico por medio de un andlisis y acercamiento con las
personas relacionadas con et cine, para que el piblico
provoque una responsabilidad de Ia nueva industria que no
permita que el cine deje de ser un arte al servicio de la
humanidad.

El movimiento de los Cine Clubs en México comen-
z6 en mayode 1931, cuando aparecid ¢l Cine Club Mexica-
no, coma filial de la film - Socicty de Londres y de la Liga
de Cine- Clubs de Parfs, que hablan tenido éxito en sus ac-
tividades en favor de la cinematografia. Las cuales serfan
estudiadas y adaptadas de acuerdo a las necesidades nacio-
nales, a través de la exhibicién de buenas peliculas extran-
jeras y complementadas con conferencias que muestren su

3. Yoidem, Manuc! Génzalez Casanova.
4. Idem, Manue! Génzalez Casanova.

’

imnceriancia estética, cientifica y social.

Las actividades del Cine Club Mexicano eran con
fires sociales y no lucrativos, que pretendian provocar por
medio de un piblico que estuviera consciente de las funcio-
nes que Licne ¢l cine, impulsar ¢l desarrollo de la cinemato-
grafia nacional, partiecndo de su cardcter popular y social,
cuando ¢l cine es hecho y pensado para ¢l pueblo, fortale-
ciendo su identidad nacional. Desafortunadamente este cine
club, no pudo llevar a cabo todos sus objetivos debido a los
problemas por falta de continuidad en sus actividades que
dié como resultado que desapareciera en 1935 con un
informe de sus actividades.

Elmovimicntode loscine clubs nacionales, seriacon-
tinuado cn 1948 con ¢l Cine Club México, que se caraterizé
en reunir cineastas, especialistas y aficionados en discutir
los nroblemas téenicos del cine. El Cine Club Progreso
apareci6 ¢l 3 de Julio de 1952. Fué el primer cine club de
vangua-dia cn México, basados en los trabajos de los cine
clubs franceses ¢ italianos.

"El Cine Club Progreso comprendié que su tarea no
era simplemente exhibir peliculasy discutir artificiosamen-
te cosas iniitiles, sino que debla organizar un movimiento
cultural en favor del cine,y en especial el mexicano” 5

QOrganiz6 presentaciones con debates y analisis crfti-
cos de los temas y realizaciones del cine mexicano,comple-
mentadas con informaciones de articulos criticos de la
prensa, hasta lograr publicar su propia revista,

El Cine Club Progreso apoyé a los grupos inleresados
en la formacidn de nucvos cine clubes que comenzaron a
aparccer ¢n 1954. Sicndo lo mas importante que algunos de
cllos lograron consolidarse, Permitiendo as{ continuar y au-
mentar el desarrollo de los cine clubs. En este perfodo con la
orientacién del Cine Club Progreso un grupo de estudiantes
universitarios forman el Cine Club de la Universidad en
1955.

5 Ibf<2m, Manuel Gonzélez Casanova.



Gracias al auge de la formacidn de nuevos cine clubes
de esos afios, se fund6 la Federacién Mexicana de Cine-
Clubsel 11 de septiembre de 1955 que pretendfa "Fomentar
entre el piblico el verdadero sentido del cine o sea, el de un
arte popular que ademds de recrear y educar, esté al
servicio de los pueblos”. 6

La Federacién Mexicana de Cine-Clubs no pudo rea-
lizar sus objetivos y desaparecié 1956 con la mayorfa de las
organizaciones que se habfan formado.

El movimiento de los cine clubs volverfa a - tener
fuerza en 1957, con la unién de! cine club de la Facultad de
Economia que sc¢ habfa mantenido activo y los cine clubs
que se organizaron en 1956, Filosofia y Letras, Ciencias
Quimicas, Arquitectura, Derecho, Antropologia, y Artes
Pldsticas que crearon La asociacién Universitarfa de Cine-
Clubes, la cual fue reconocida por La Direccién General de
Difusién Cultural de la Unam al ser apoyada con la adquisi-
cién de un equipo de proyecciones que se instalé en ¢l
Auditorio de Humanidades, ascgurando cubrir Ia principal
causa que propiciaba la desaparecidn de estas organizacio-
nes.

"La UNAM tiene como funciones sustantivas la do-
cencia, la investigacién y la extension de los beneficios de
la cultura,

En 1947, se cred la Direccién General de Difusidn
Cultural, con el propésito de integrar las principales activi-
dades de difusién de la cultura de esta casa de estudios”. 7

La Direccidn General de Difusién Cultural, esta para
apoyar y difundir las expresiones artfsticas y culturales
dentro y fucra de la Universidad. Para poner estas manifes-
taciones, al alcance del alumno y asi obtenga un mcjor
desarrollo y integraci6n en la sociedad.

6. Idem, Manuel Gonzélez Casanova,
7 CARPIZO Jorge, Gaceta de la Unam 3 de marzo de 1986,

La difusién de la cultura empezé a tener un mayor
auge a nivel nacional, y fué el cjemplo a seguir por univer-
sidades del interior y las establecidas,

Todo este movimiento por la cultura, provocd que se
rcalizard cl 27 de agosto de 1970, la primera de dos reunio-
nes, para la formacidn de la Coordinacién de Difusién
Cultural, la cual por medio de la organizacién de los institu-
tos de educacién superior, pretende coordinar la difusién de
la cultura a nivel nacional, a través del intercambio cultural

- de las universidades de nivel! superior del pafs. Con el

propasito de promover actividades de expresion artfstica en
sus diferentes manifestaciones como la danza, el teatro, el
cine, la misica, cntre otras.

En esta primera reunién, fueron clectos los dirigentes
para ladircccién del conscjo nacional de la difusién cultural,
csta serfa complementada por seis vocales, que serfan nom-
brados por ¢! Instituto Nacional de Bellas Artes, Universi-
dad Veracruzana, Universidad de Sinaloa, Casa de la Cultu-
ra de Aguascalicntes y Casa de la Cultura del Estado de
México. Esta dircctiva cumplié su funcién al elaborar un
reglamento para la coordinacién de la difusién de la cultura
a nivel nacional, intcgrada por los acuerdos obtenidos en
csta reunién, los cuales consideraron, realizar un estudio
sacial y econdmico, para la mejor utilizacién de losrecursos
y eventos para difusién cultural, asf como desarrollar una
divisién del territorio nacional para ubicar estrategicamente
centros coordinadores, con el propésito de abarcar la mayor
parte del pafs.

Procurar una mayor frecuenciay variedad de activida-
des culturzales por medio de un programa nacional de expo-
sicioncs, cientfficas y artisticas,

Establecer un sistema de circuito cerrado de televi-
sién, en la Universidad de México, que estar{a en contacto
con las demds universidades e instituciones culturales.

El cine es igual al vuelo de un pdjaro.
Ramdn Placencia
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En Noviembre de 1992, la Filmow s de 1

homenaje a Marlene Dietreh, que consisho

de una persona que convivio con Laactriz, wa ofrends del
de mucrtos y un ciclo de sus peliculas.




DIRECCION GENERAL DE ACTIVIDADES CINEMATOGRAFICAS

Unidad Administrativa

Subdireccién

Museologia Subdireccion
Filmoteca Cinematogréfica
Acervo Produccién
Centro de Investigacion
y Documentacién Exhibicién

Biblioteca

Atencién al piblico
Fototeca

Extencién Académica
Museografia
Programacién
Organizacion de
cursos y conferencias

Cine mévil

Laboratorio

Departamento de Distribucién

Informaciones y publicaciones

Acervo

Se encargada del resguardo del acervo de las peliculas
que tiene la filmoteca, Los filmes que se guardan, son con-
siderados como matrfces, ya que después de ser identifica-
dos y restaurados, son ultilizados para obtener un contratipo
vy una copia que cs Hlamada de proyeccion o exhibicidn y es
la que finalmente se ponc a disposicién del piblico, a través
de uncineclub, sindicato, escuela, casas de culturao bien in-
vestigadores y estudiosos que soliciten a la institucién.

De todo ¢l material con que cuenta la filmoteca sc
haceunregistroatravés de unafichacatalografica y oraque
sirve para determinar ¢l estado [isico y dptico de ta matriz
con el propésito de conservar el acervo lfimico.

Centro de Investigacién y Documentacién

Pormediode laatencién al piblico, realiza sus funcio-
nes de reunir y proporcionar a investigadores, estudiosos y
publico cn general, todo material bibliografico y hemero-
gréfico posible, sobre cine, televisidn y fotograffa, a través
de su biblioteca que ¢s la mds complcta en informacidn de
cine, Guarda y acumula todo lo que s¢ ha editado sobre la
filmoteca, folletos, revistas, libros, microfichas, conlando
con la fototeca que tiene los stills, que son fotos fijas de las
cscenas de fas peliculas del acervo de la filmoteca.

El milagro del cine es que hace posible todos los milagros.
Alicia Huerta



Extensién Academica

Sus objetivos son promover, difundir el conocimiento
cinematogréfico y fomentar su estudio através del prestamo
de peliculas, organizacién de cursos, conferencias, presen-
taciones, debates de peliculas, exposiciones y ¢l apoyo a
investigadores y tesistas, Estas actividades van dirigidas al
piblico en general, estudiantes y especialistas o investiga-
dores,

Programacién

Es una drea clave dentro de la filmoteca, ya que
cuenta con el area del acervo cinematogréfico que consta
con un apartado seleccionado de 700 peliculas para uso de
préstamo, de las cuales se tienen sus derechos de exhibicion.
Sus servicios de distribucidn son con instituciones cultura-
les, la filmoteca no tiene fines comerciales, Las actividades
que realiza son exclusivamente con cine clubs constituidos,
sindicatos, casas de cullura, escuclas y universidades, lo-
grando al programar en los lugares antcs mencionados, la
forma m4s eficaz pra su difusidn a nivel nacional. Contando
con programadores en todo los estados de la républica,
excepto en Nayarit, 420 cine clubs establecidos a nivel na-
cional queticnen un calendario de actividades que facilitacl
cumplimiento de sus programas, como el servicio que les
brinda la filmoteca.

A los cine clubs e instituciones que realizan activida-
des relacionadas con la filmoteca, se les pidc una cuota por
pelicula prestada, destinada para obtener nuevas copias, y
asf asegurar mantener ¢l mayor mimero posible de titulos,
considerando que las pelfculas van sufriendo un desgaste cn
cada una de las proyecciones en que son utilizadas.

El departamento de programacién cuenta con un taller
de revisién que da mantenimiento a las peliculas.
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Museografia

Sc encarga del montaje de exposiciones alusivas al
cine, contando con los acervos de catteles y fotomontajes
con cl propésito de exhibirse.

Realiza exposiciones de Estreno, que son las que se
montan en la propia galerfa de la filmoteca, como lo fueron,
la historia de la animacién en México, el cine en 3a, dimen-
sién, y las Exposiciones Intinerantes que se montan en las
diferentes instituciones que solicitan una exposicién.

Para montar una exposicién, se realiza una investiga-
¢ién previa sobre el tema, se hace un guién museogréfico,
que sirve en la plancacién del diseiio de la exposicién y por
Gdltimo el montaje de la exposicién.

Orpganizacion de Cursos y Conferencias

Es organizar cursos en las instituciones y dependen-
cias que lo solicitan. Generalmente estos cursos son sobre
cuestiones técnicas, apreciacién cinematogréfica, imparti-
dos por especialistas extranjeros y nacionales que en varias
ocasiones son personal de la filmoteca,

Las conferencias se realizan a través de la presenta-
ciéndel cine debate popularen el Auditorio Justo Sierray en
el cine club Documental en el Palacio de Minerfa, donde se
consigue que un critico de cine o una persona rclacionada
con la pelicula, como un actor o director, haga la presenta-
cién de lapelicula y después dirija un debate con el piiblico
presente.

Cine Mévil

Su objetivo es levar la proyeccién de peliculas a
colonias populares que no tienen recursos, compafifas en



huelga, campamentos de damnificados. Con una programa-
cién especial para concientizar a la gente, con clédsicos
nacionales y extranjeros.

Apoyo a Investigadores y Tesistas

Es un programa que le permite a los investigadores y
estudiantes conocer cosas del acervo que no estdn en exhi-
bici6n al piblico, pero que se ticnen para brindar la oportu-
nidad de revisar como objeto de investigacién,

Laboratorio

Parte fundamental de! archivo, ya que seencarga de la
conservacién y copiado de las cintas, el cual debe ser en ¢l
mismo formato en ¢l que fue creada la pelicula (los origina-
les de 35 mm. se copian en pelfcula de 35 mm. y los
orfginales de 16mm. en pelicula de 16 mm).

Para la difusién a veces es necesarfo ulilizar cl
transfer, que consiste en ¢l traspaso de un formato aotro (35
mm. a 16 mm.)

Museologia

Pretende ordenar sistemdticamente el acervo de los
aparatos antiguos que han tenido que ver con ¢l cine, como
cdmaras de cinc y linternas magicas.

Para larealizaci6n de sus objetivos, la dependencia de
museologia considera, poner los aparatos antiguos de cine
en estado de conservacidn y de exhibicién, Organizar toda
la informacién en torno a cstos aparalos con una ficha
técnica para enriquecer con la informacién del contexto
histérico en que estos aparatos fueron creados, que esta

relacionado con el desarrollo tecnolégico al que va apareja-
do ¢l desarrollo del cine. Con la incorporacién de dibujos y
fotograffas que muestran ¢l interiorde los aparatos, brindan-
do informacidn técnica entorno a los aparatos.

A partir de lacoleccién que s ticne, procurar enrique-
cerla y exhibirla de modo permanente al piiblico, ya que la
muscologia enfrenta ¢l reto de ser un agente vivo de la
transformacién de la vida del hombre apoyado en el patri-
monio del hombre. Ser un reclamo vivo estitico que sirvaal
dar informacién para que el visitante la pucda utilizar a
cualquicr nivel.

Subdireccién de Cinematografia
Produccion

Esel departamento que se encargade la produccién de
peliculas, cortometrajes o largometrajes. que pueden ser de
ficcién y documental,

Existen diversos proyectos como ¢l de realizar 18 cor-
lometrajes documentales en 16mm. por diferentes directo-
res seleccionados por el director de la Subdireccién de
Cinematografia, con el fin de utilizar los materiales de
stock, para que sirvan como registros de acontecimientos
histéricos nacionalcs ¢ internacionales y difundirlos.

Hacer registros testimoniales, con entrevistas a perso-
nalidades como Rufino Tamayo y tener un registro filmico
para el acervo de la filmoteca que se pueda utilizar,

Del acontecer cotidiano, gue son filmaciones de acti-
vidades interesantcs expontaneas o plancadas como por
cjemplo cl eclipse, las manifestaciones, imigenes de Ia
ciudad de México en 1985, imégenes del congreso universi-
tario, s una labor historiadora que sirve como material que
registra la realidad como instrumento de investigacion.

El cine es una lengua escrita.
Jorge Sdnchez Gonuilez
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2.2. Acervo de Carteles de la
Filmoteca de la UNAM

La forma en que la Filmoteca obticne los carteles es
por medio de la Cineteca Nacional, donaciones de peliculas
nacionales, Oro Films y por medio de adquisicién, por
ejemplo la compra a un coleccionista, o por las mismas
personas que trabajan en ¢l acervo de carteles que los
obtienen con amistades del medio como pueden ser distri-
buidores, o personal de fos estudios churubusco.

Para su conservacién se a capacitado al personal que
tiene que ver con el acervo, con cursos de restauracién de
papel, as{ como mantenimiento del lugar donde se encuen-
tran los carteles.

Todas las necesidades que requicre el acervo de carte-
les para su conservacién, desgraciadamente no pueden ser
cubiertas en su totalidad, por falta de presupuesto, por
cjemplo hacen falta muebles mas amplios, con filiros o
papel secante, para que un caricl no contamine a otro.

Las caracleristicas de los carteles son muy diversas y
variadas, estan los de unas décadas que resultan més interc-
santes y estéticos como los de los afios 30%s, y que sc
describieron en ¢l primer capitulo. Por lo que considerando
laextensa cantidad de carteles s6lo sc mencionaran anécdo-
tas y caracleristicas de algunos de cllos.

El cartel mds antiguo con que cuenta la Filmoteca es
del afio 1925 el cartel de la pelicula Sacrificio por Amor y
que lleva un texto que dice Una sensacional produccién de
1850, Epoca enel que el Colera Morbus Invadi6 la Republi-
ca Mexicana. Es un cartel que se produjo en tres versiones.
El que se encuentra en 1a Filmoteca es de una ilustracién de
unasefiora y fué impresoen unatinta azul. Otroscaricles que
se puede mencionar es el de Ia pelicula £! Principio (1972),
dirigida por Gonzalo Martinez. cartel que tiene lacaracteris-
tica de estar impreso frente y vuelta, Y los carteles de la
pelicula Las Fuerzas Vivas del que se realizaron tres versio-
nes hechas por caricaturistas como lo son Naranjo, Rius y
Carrefio. Por lo que es evidente un apoyo al cine de esta
época.

- La mayorfa de los carteles que s¢ encuentran en el
acervo de laFilmoteca sonlos de cineclubes, larazén puede
ser la constante actividad y el mimero de estos. Por la
utilizacién del cartel, improvisado y prictico como medio
para anunciar un evento. Dentro de las caracteristicas de sus
carteles encontramos su formato que es 20 x 30 cms. Su
1écnica que es hecha a mano con un dibujo en ocasiones
ingenuo, folomontajes y tipograficos, En todos ellos vienen
la programacién, los horarios y el lugar de las funciones. La
cantidad de tintas utilizadas es por lo general de una a dos.
por lo que cn ocasiones se recurre a diferentes colores dcl
papel, para ser impresos a una sola linta.

El cartel de cine club resulta muy experimental, al ser
claborado por sus mismos integrantes, quiencs dibujan des-
de un clirector, Chaplin, como letras.

" El acervo de carteles de la Filmoteca de la UNAM
merece una apreciacién individual. No existe una receta
para discfiar correctamente, pero si este tugar que le ofrece
al disefiador, observar de una forma concentrada las diferen-
tes manifestaciones culturales y de diseio gréfico en Méxi-
co, su desarrollo, su estilo correcto o incorrecto de una
¢época, Cémo cuestionarse ;Cudl ¢s la participacién del di-
seftador cn los carteles cinematogrificos?, ¢Es reconocido
cldiseiador grafico pararcalizar un cartel cinematogréfico?
¢Tiene conocimicnlos para resolver un cartel de cine?
¢Participa cn la promociones de los cine clubes? siendo que
¢s una posibilidad para disefar.

Por lo que disefiar un cartel de apoyo para la difusién
de Ia Filmoleca de la Unam, propicia ensf, una relacién de
trabajo. que aporta un gusto al disefador con los conoci-
micntos visuales y culturales que otorga el cine.,
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El accrvo dc carlclcs dela; Fnlmolccn dc 1'1 U\'A\1

defonso # 13:

‘ 'bj Bodega, Balivia #17

¢) Laboratorio del CUEC, €U
d) Edificio de 1a Escucla Nucionu‘l Preparatoria- 30,

En la Filmoteca se encucntran los carteles que han
sido ya catalogados y que son 4 500. Esic es ¢l acervo de
caricles que se permite consultar a investigadores y tesistas,
El acceso no csta totalmente cerrado al pablico en general,
pero considerando que hay sabre todo los cartcles de los
afios 30°s y otros que fucron imprcs‘os en papeles muy
delgados y fragiles que pucden mallratarse al meter y sacar
para su estudio.

La catalogacién dc los carteles se¢ hace por orden
alfabetico, nacional como extranjero, programaciones de
cine, cine clubs, peliculas, de los que sc tienen 10 ejempla-
res por lo general, a partir de los afios 70°s y que de acuerdo

a su tamaito general, se encuentran’ cuafro’ divisiones que
son: ’

3 x 2.5 metros

1x 70 cm,

40 x 35 cm.

20 x 30 cm. carteles de cine ¢lubes.

Existe una divisién de folomontajes quc son en su

mayorfa nacionales, que cuenta con [ichero que tiene ¢l
titulo y mimero de colocacién.

: EAGDA NAI‘A‘J‘n ‘
FERRARDEL

P CRICOTH ..
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Capitulo 3

Elaboracion del cartel
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3.1. Planeacion del cartel

"Cualquier problema visnal posee un niimero infinito
de soluciones: muchas son vdlidas y deben derivar del
asunto tratado, por lo que el disefiador no debe tener un
estilo grdfico preconcebido” 1 :

1. Elabbrm{ una lista' dé elementos, actividades que s
“identifiguen ata Filmoteca de fa UNAM.

cccionar los que s¢ consideran méds importantes.

Existendiferentes técnicas de discfio, para representar
un tema. Sc presenta Ja metodologfa a seguir para claborar
un cartel que represente la filmoteca.

La inica cosideracidn es la de crear un concepto de la -
filmoteca que sea representado graficamente, es decir, lle-
gar auna sfntesis del concepto que sc ided en base alainfor-
maci6n de la investigacién acerca de 1a Filmoteca,

Parallegaraestd solucién, el hocetajees basadoen co-
mentarios de alumnos de! curso del cartel impartido por ¢l
disefiador alemdn Giinther Schmidt durante 1a Scgunda
Bicnal del Cartef en México, el cual pretende por medio de
sus carteles, represcntar carteles que logren ser identifica-

3 Proponer dos ideas del cartel, una apegada a la informa
cidn acumulada y 1a scgunda mds personal (libre, como-
te agradaria hacerla),

Estas dos ideas sc desarrollan en bocetos de un forma-

10 al 20% del tamaiio real, en blanco y negro, sin tipograffa,
El objetivo cs representar ¢ impactar con una composi-

cidn de imégencs a un tamafio reducido, con la posibilidad

de que una propucsta s¢ pueda combinar con la otra, dando

una libertad que permite al disciador buscar una propuesta
original,

4.- Recopilar de imdgencs relacionadas con los términos

dos, primero al piblico al que va dirigido por ¢l tema que scleceionados,
tratan para posteriormente lograr scr identificados por cuai- R e e
quier otro puiblico, o parte del mundo (sintesis). Lo anterior 5.- Evaluacicn (obtencr dosbocetos, uno de la propuesta (a)

esretomado por que ¢s una forma en que s¢ puede represen-
taral cine, a la vez es grafico, lo cual mucestra una interven-

cidn del disefador que cntrega una propuesta que tuvo una 6.- Ari)piia
informacion y una asimilacién que es el carte! final que
observa el espectador. Ademds la sintesis Hega a ser actual 7.

por que pretende una atencidn o identificacién mis dirccta

del tema tratado, ya que actualmente un individuo recibe | 8.
una saturacién de mensajes graficos que en su mayoria solo
son llamativos pero superficiales.

1 SHARKERY, Neil, Exposicién del grupo Pentagram,
Biblioteca México, 1992,

Elgran Arquitecto nos invita a crear junto con El,
diseffando nuestro entorno y nuestra propia vida.
Pedro Zepeda
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1y 2. Lista de conceptos y elementos.

Los conceptos y elementos utilizados, identifican de
una forma gencral y precisa lasactividades que realiza la fil-
moteca de la UNAM.

Filmoteca

Restaura, conserva y difunde peliculas
Pasado y presente

Cine clubs

Museografia

Linternas mégica

CémaraS

Cine

Peliculas

Cémara

Luz y sombras

-ofrece mapas de terrenos que nunca podrémos explorar del
todo.

-las imdgenes proponen un retorno a nosotros mismos
Pantalla

Cintas (im4gen, sonido y cfectos especiales).

Butacas

Boletos

Sentimientos estereotipados

Urbano

Movimiento

Entretenimiento

Lentes de aumento

Caracter popular.

3. Concepto.

El concepto que s¢ desarrollard para representar a la
Filmotcca, cs ¢l movimiento, por que identifica al cine con
sus imagenes en movimiento y ala Filmoteca que conservar
peliculas del pasado, donde se aprecian por cjemplo las
costumbres, vestidos, la ciudad, un hecho histérico entre
otros.

Propuesta (a)

Una cdmara, en este caso como clemento estdtico y
permanente, intcgrada con la presencia del ser humano y su
movimiento por medio de un beso. Que ha sido la expresién
del sentimicnto humano estercotipado presentado por el
cine (Pasado y presente).

Propuesta (b)
Un encuadre con las manos que sustituyen a lacémara

y que cncuadran una vista del movimiento en nuestra
ciudad.

La imaginacion, en verdad es otro nombre para el poder absoluto y la claridad interior,
amplitud demente y la razdn en su mds exaltada emocidn.

Antes de realizar

lquier acto un |

lento es creado de ahf que debamos trabajar mds en nuestros pensamientos,

porque en ellos esta la verdadera accidn, todo lo demds es sdlo una reaccién.
Tobias Feria



4 Récdbilﬁc on d
Prop‘ucsta", {a

La magia de la vida es un don divino que se prédiga en el hombre
como alimento de su inagotable imaginacion.
Carlos Medina Cuevas
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La vida esta liecha de
jprocura coleccionar.los
: . Victor Vidal Mara




T

Laintencidn gréfica, es colocar una cdmara cincmatografi-
ca rodcada por un beso (movimiento) entre dos personas.
A csta propucsta Ie falta enfatizar ¢l movimicnto.



Aplicacién de otras imdgencs, buscando la mds atrac-
tiva o que tuvicra un mayor impacto visual.

v
S
J

~/

Utilizando lacdmara como un clemento estiitico y
permanente, incluir las lineas que simulen movi-
micntos y de algunas de éstas integrar ¢l encuen-

tro de una parcja. s

Un amigo fiel es una defensa sélida,
y dquel que lo ha ado ha ado un tesoro. (Eclestastes)
Daniel Lefja
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Con el propdsito de destacar la linea y provocar
que no fuera tan directo ¢l reconocimiento del
beso, se sobreponen imédgenes. i
Pcro se pierde la integracién con la cdmara (cstd-
tico) con las lineas (movimiento).

Retomando uno de los anteriores bocetos con una
nueva colocacién de las imdgenes del cartel,

para diferenciar ¢l beso con lincas mis delgadas
de las demds para dar un contraste. Nose logra una

intcgracidn y fuerza representativa,
H

Transmitir ideas mediante imdgenes es un trabajo comparable al del misico
cuando expresa sus ideas mediante sonidos.
Los colores y los signos son las notas de la partitura del disefiador.

Susana Ochoterena
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De este boceto se selecciona las imdgencs del beso
y lacdmara, para seguir buscando una mayor inte-
gracién de ambas para representar ¢l concepto de
1a propucsta (a).

Integracion de imégenes del cartel, pero con la
necesidad de unificar el tratamiento de las piernas
al de las cabezas.

Elser no debe estar esclavizado por el tener.
Oscar Mario Herrera Lang
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Por medio de la stntesis se pretende integrar ¢l beso con la cimara.
Al evaluar csta propucsta resulta excesivo mostrar las picrnas porque la interpretacion del cartel es de
peliculas roménticas. La parte mds débil del cartel es ¢l beso en si. Para solucionarlo sc uttilizard otro

encuadre.
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Del encuadfe final, se concluye que, para lograr la integracion de ambos clementos, ¢l beso debe serlomas
sutil posible.

En los campos de la vida no hay mdy que una primavera [Aprovechala!
Jeannine Sdnchez Galdn




7.- Integracion de la tipografia

Por medio de la tipograffa s¢ refuerzan y complementan las En léé"primcras ‘prucbas se escogen diferentes tipos de
imdgencs, para una mayor identificacién de la filmoteca, El acucrdo a sus caracterfsticas de legibilidad y de sus formas
cartel pretende captar la atencién del espectador por medio individuales.

de sus imagenes para posteriormente ser leido,

Helvetica,- Moderna, elegante, legible,

FILMOTECA DE LA UNAM
Filmoteca de la UNAM

New Century Schibk.- Sencilla, sin adornos, legible, sensible

FILMOTECA DE LA UNAM
Filmoteca de la UNAM

Times Roman.- funcional, legible, amplia y larga

FILMOTECA DE LA UNAM
Filmoteca de la UNAM
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Berkeley old style medium ITC.- Scria, digno

FILMOTECA DE LA UNAM

Beton extra bold.- Impacto, fuerte

FILMOTECA DE LA UNAM

Univers 76.- legible, versatil,

filmoteca de la UNAM

Bodoni antiqua bold condensed.- Moderna, clara, definido, fragil, contraste

FILMOTECA DE LA UNAM

El mal fiesta a la que me invito sdlo, (Georges Bataille)
Carlos Eduardo Ldpez Orozco (Charlie)
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La tipografia scleccionada es ¢l univers 76, que se utiliza en la imagen corporativa de la Filmoteca de la
UNAM, con la inlencidn de apoyar la identificacion de la filmoteca, por medio de sus publicacioncs
(programacién Butaca). Darle mayor jerarquia 2 esta tipogralia. La aplicacién de minusculas ticnen la
caracteristicas de legibilidad, movimicnto y versatilidad (presente - pasado).




Un encuadre con las manos que susti
cncuadrar una vista del movimicnto en nucstra ciadad

Recopilacién de imagenes relacionadas . d
seleccionados. . o
Movimiento

Ciudad

Historia

Encuadre de las manos

En la vida del hombre hay tres cosas importantes:
Dios, familia y un buen libro de la juventud.
Miguel Miranda Veldzquez (Cafenauta)






Integracién de las manos y la foto.

Es nccesario hacer pruebas de varios encuadres y tamaiios
de las manos, para encontrar ¢l mejor aprovechamiento de
los clementos que conforman cl cartel.

sino nos tenemos ni a nosolros mismaos,
entonces conoceremos la mds mediocre de todas las soledades.
Fabiola Valdelamar
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La posicién de las manos es inte-
resante, pero no es la mds 6ptima
para la representacién del con-
ceptoque setiene de la filmoteca.
En la aplicacién de los clementos
del cartel, no se debe descuidar sy
funcionalidad. !

i El tamadio de las manos ¢s dema-
‘siado grande, no es muy claro su
encuadre. Parece que las manos

estan recargadas sobre laimégen.
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El tamafio de las manos cs muy grande y no define
laidea del encuadre que se requicre., La posicion del
centro es buena por su profundidad, cn ¢l cartel
varios planos estdn totalmente integrados. (S6lo se
necesita escoger ¢l tamaiio correcto de las manos),

i
i
l
i
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Por su dptima. integracion este
tamafio final dc las manos,

Cualquier hombre puede resistir mucho, si se resiste as{ mismo.
Javier Martfnez Garcla
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2 .filnroteca de la UNAM s (ifelnsa 43

El carte! final

It“s only there until you get here
Solo permanece ahi hasta que llegues aqul.
Diego Lareida
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4. Conclusiones.

Conocer parte de 1a historia del cartel, permite confir-
mar que subsisten caracterfsticas constantes desde sus ini-
cios hasta nuestros dfas, en donde ¢l cartel cs un soporte
grafico que cumple una funcién comunicadora para una
comunidad grande o pequeia, un cjemplo de fa funcion
comunicadora del cartel ¢s en la época de las cruzadas,
donde sc colocaba un panfleto ¢n un lugar piiblico para
informar de Ia situacién de sus hombres y familiares, Un
hecho similar cs la utilizacién del cartel en Ciudad Univer-
sitaria donde Ja funcidn social es informar a los estudiantes
de cventos y actividades academicas y culturales para la
comunidad universitaria. Donde la propia comunidad ya
tiene un conocimiento de dénde encontrar los carteles que
difunden los eventos,

Otro cjemplo para comprobar la funcién del cartel se
demuestra en un pueblito de Hungria con 1 200 habitantes,
donde el disciiador Olah Gyorgy imprime un tiraje de 70 a
100 carteles para cubrir la necesidad de informar a sus
habitantes, Esta es una clara muestra de cémo el cartel
satisface una seric de necesidades con la principal idea de
comunicar un mensaje, aplicada en pasillos, parcdes, pos-
tes, calles, vitrinas que ¢s dondc sc reflejan las manifesta-
ciones cotidianas de nuestra socicdad, y el mejor lugar para
llegar a la masa social a quién va dirigido.

Debe reconocerse que en la actualidad ¢l cartel com-
pite con otros medios como es la televisién y la radio, que
tienen una mejor cobertura; sin embargo, ¢l cartel por su
cardcter de relacién directa con ¢l espectador, por lo econd-
mico y por su sintesis grafica mantienc un lugar importante
frente a esos medios., De ahf la validez de la propucsta de
cartel de esta tésis.

Escvidente queel cartel en algunos casos también ha
cumplido una funcidn decorativa aunque lo fundamental de
este medio sea su valor como mensaje por lo tanto los
carteles que representan los temas fundamentales de la
sociedad, marcan la direccién de la evolucién de este
soporte gréfico.
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Por otra parle, quisiera mencionar la importancia del

“.conocimiento por parte del comunicador gréfico, en el
.- 4mbito de la produccién, como lo es, ¢l aprovechamiento de
_recursos para una fic! reproduccidn de la idea, consideran-

do las diferentes alternativas (cada trabajo es una diferente
cxperiencia), por lo tanto, cada trabajo sc resuclve de dife-
renle mancra, aunque se pucde resolver siguicndo el mismo
métado,

Coma comunicador grafico necesito afrontar con res-
ponsabilidad mi oficio, mantenerme constantemente infor-
mado, intclectual y graficamente para asf poder resolver en
forma satisfactoria los problemas que s¢ presenten.

Es una premisa sencilla, Si yo tengo que comunicar
deboestar informado de 1o que voy a comunicar como resul-
tado tendremos un bucn manejo de la informacién,

Dentro de la Comunicacién Gréfica, ¢l cine satisface

" necesidades informativas, por ser un medio de expresidn,

visual, auditivo, intelectual y de reproduccidn, encontrando
asf similitudes en el proceso y acabado de un cartel, es decir
ambosticnen un resultado, una visidn grafica. Sinteticémos-
lo asf:

1) En ¢l cine existen diferentes encuadres, resultado del
acercamicnto y movimientode las imdgenes y enelcartel
un solo encuadre final y decisivo.

2) En cl cine hay funciones comunicadoras y estéticas, en el
cartel su funcidn ¢s comunicar y posteriormente puede
scrvir para ambientar una pared,

3) El cine proyccta situaciones sociales actuales y ¢l cartel
¢s también un reflejo de Ia socicdad actual,

4) El cine da una opini6n de un acontecimiento y el cartel da
una informacién y al mismo tiempo cxpresa una opinién,

5) Ambos generan cultura,

6) Sus materiales graficos pueden pasar a la perpetuidad.

7) Pucden trascender e influir en una sociedad.



También quisiera aclarar que 1a plancacién de la‘clabora-
cidn del cartel favorece ¢l resultado final del proyecto, ya
que permite al diseiiador evaluar constantemente ¢l concep-
todel cartel en base del desarrollo de dos aspectos importan-
tes:

Lograr un impacto en ¢l cariel, desde un tamafo
reducido hasta la ampliacién al tamafo final.

Resolverelconceptodet cartel grificamenteen blan-
co y negro (para posteriormente ser terminado con la tipo-
graffa y el color).

Por otra parte, en cste proyecto, no hay necesidad de buscar
integrar ambas propuestas, ya que los conceplos que se
representan son similares porel movimiento y diferentes por
sus imdgences (el beso y la ciudad). de las cuales es dificil
crear un nuevo congeplo,

Conacer que la Filmoteca de la UNAM, cs la institucion
encargada en difundir todo lo relacionado con el cine, car-
teles, stills, peliculas entre otras, despicrta la inquictud de
acercérscle ya que concentra y generi cultura por su preocu-
pacién cn apoyary difundirlacinematografia nacional, para
no limitarse con lo que generalmente cscuchamos, que en
Meéxico existe una escasa produccién cinematografica y re-
flexionar quc podemos conocer a personas de este medio
como por cjemplo guidnistas, crilicos de cine, que ticnen
una actividad constante como trabajar para la Filmoteca dc
la UNAM, escribir en revistas y periddicos aportando datos
para apreciar todos los detalles de fo que contiene o no
contienc una produccién, recomendaciones, En una visitaa
laFilmotcca, casualmente se did una conversacién con ¢l Sr,
Ruben Torres responsable del acervo de carteles y ademds
guidnista de pelicutas como por ejemplo Los Indolentes y
con el Sr, Pérez Turrent, guionista de la pelicula Canoa,
quienes pueden comentar de pelfculas, hechos que se pre-
sentaron durante su realizacidn, Festivales internacionales
de cine, como del cine en sf, por ejemplo uno de cllos

considera que ¢l cine no puede manipular a la gente ya que

- maneja sentimientos estercotipados, {Jo cual es un conceplo
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diferente al que s manejd en este trabajo) ademds, conside-
ro que cs un comentario vélido que da una constanie y
desarrollo del cine en sus principios hasta ¢l actual, lo cual
influyé en laidea del cartel que muestra un beso y la cdmara
de cine, que representa sentimientos, una imagen que pucde
ser facilmente reconocida y familiar. El besoeslaunién y un
encucntro de varios sentimientos y es 1a cscena més presen-
tada cn las pclfculas a través del tiempo, 1a cdmara de cine
como un clemento estdtico y permante con ¢l besoque es la
presencia dc la mujer y el hombre en constante movimiento,
Por lo que considero que no nada més necesitamos informa-
cién visua} para documentarnos, sino provocar o buscar
didlogos con gente que desempeiia una actividad comunica-
dora mas global, de més informacién culwral (visual y
escrita) al estar relacionado con ¢l cine que a su vez s¢
relaciona con otros medios masivos, Es decir, una informa-
cién mis amplia y cotidiana que finalmentc se nos propor-
ciona,

Por lo quc para mf resulté agradable ¢ informativo por
sus diversos comentarios y puntos de vista, los cuales son
respaldados por su preparacidn y experiencia,

Participar apoyando una parte de la difusién de la
Filmoteca de la UNAM, como pucden ser sus programacio-
nes que son variadas y especializadas, que son pensadas para
las diferentes edades y gustos, como también laatencién que
brinda en los dilcrentes estados de la républica por mediode
los cine clubs con los que tiene relacidn, es indispensable
para la propia formacién profesionat del comunicador gré-
fico asi como el agradecimicnto de lo que nos proporciona
la Filmoteca de la UNAM,



Anexos,
Cronologia de La Fllmoleca de Ia UNAM

1956 i Federacién Mexicana de Cine Clubes,
1957 E undacitin de la Asociécién Universitaria de Cinc Clubes,
1959

:La Dire i6n Gcnurnl de Dxfus:(m Cu]lurnl crca 1a Seccién de
7 Acnwdadcs Ci dficas, desig M 1 Gonzélez C va

-4

8 de Julio de 1960 i Fundaclén de 1a Filmoteca de 1a UNAM, con la donacién de las pelfculas
Vo ..-*Rafces y-Torcro por ¢l Sr. Manolo Barbachano en presencia del Rector
. ¢l Dr, Nabor Carrillo,

. La Filmoteca de 1a UNAM forma parte del Departamento de Actividades
Cinemalogréficas.

Su acervo de peliculas es de 110 tilulos

Acervo de 136 titulos de los cuales con cintas mexicanas, sc organizé un
;.. Festival de Cine Mexicano ¢n Paris,

- Su acervo es de més de 300 titulos.

Por iniciativa del Rectar Tng. Javier Barros Sierra, la Filmoteca de 1a UNAM forma
parte integrante de 1a Escuela de Cine, como Centro de Extensidn Académica.

714 al.19 de Febrero dei1972 . -La Filmotcea de la UNAM organizé ¢t VI Congreso de 1a UCAL cn la México.
g Dol : -La Sala Lumfere de ta Casa del Lago, comienza a trabajar como sala de la Filmoteca,
-Edici6n de a revista Cinemateca y ¢l Boletin CIDUCAL que se convirtid en el
" organo informativo de 1a Unidn de Cinematecas de América Latina (UCAL).

" 1976

-La Filmoteca de 1a UNAM se desprendio administrativamente de CUEC.
: -Procinemex absequic 80 pelfculas de produccién nacional.
st . -Exposicion 80 aftos del Cine en México, que permanccid abieria dos afios
= en el'Museo del Chopo. -

. 8 de Diciembre de 1977 -Con ¢} Rector, Dr. Guillermo Saoberén, se reconoci6 a la Filmoteca de la UNAM

como Institucién Universitaria, con la responsabilidad de ser depositaria legal de todo
el material filmico, televisivo y del equipo cinematogrifico de musco, permanente
ala UNAM.
-La Filmoteca de 1a UNAM, es reconocida como miembro efectivo de 1a FIAF
(Federacidn Internacional de Archivos Filmicos).
~1979- La Filmoteca de la UNAM organiz6 ¢l Primer Encuentro Nacional de Cine Super 8
donde después elabord un un paquete de 10 largometrajes representativos de los
80 afiosde cine en México, para ser enviados a diversos paises con los que ya se habfa
acordado su programacion.
1980 -La Filmoteca de Ia UNAM c¢n colaboracién con la Unesco, realizd el Primer
: Encuentro Latincamericano de Imdgenes en Movimiento,
Forma parte como miembro aclivo de la Asociacién Intemacional de Cine
Cientifico y participa cn su congreso cn Alemania ¢l mismo afio,
-Participa en ¢l Encuentro Internacional de Cine, Culwra y Liberacién Nacional.
1983 Por acucrdo del Rector, Dr, Octavio Rivero, La Filmoteca de la UNAM, se instala
cn el histérico edificio de San Idelfonsa,
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