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INTRODUCCION

€| gran avance tecnoldgico que nos acompafio en nuestro
diario andar abarca todas las dreas del conocimiento,
siendo el Disefio Grdfico una de las dreas en las que este
desarrollo ha provocado un gran auge de nuevas formas de
expresion de las que no podemos ni debemos mantenernos
ajenos porque son producto de nuestra sociedad; una
sociedad en la que a través del Disefio Grdfico se aean
soportes que otraen su atencion por medio de mensajes,
que son difundidos por los diversos medios de
comunicacion, que llevan implicita una intencion.

€n el Disefo Gr&fico, el cartel, como una de sus tantas
formas de expresion, al igual que el prospecto, desempedian
un papel importante como medios informativos y se ha
podido abservar que dentro de las instituciones pblicas no
se les da la importoncia que estos deberian tener. €sto
principalmente se debe, por mencionar algunos aspectos, a
falta de recursos, poco tiempo para la realizacion, y que en
la mayoria de los casos la decision final la dan personas
ajenas al campo del disefio.

Debido a lo anterior, el presente trabajo surgié a partir

de una inquietud personal con base en una necesidad real.

Al terminar la camera de Disefio Gréfico, la gran mayoria
de los estudiantes desconocemos muchos aspectos del
trabajo dentro del campo profesional y los avances
tecnologicos que para ésta surgen dia a diq, esto nos llevd
a tratar de conocer como se realizaba un trabojo real y que
ademds tuviera relacion con el Grea de la computacion, para
realizaro la Direccion General de Servicios de (Smputo
Académico sin obstdculos abrié sus puertas para realizar el
disefio del cartel y prospecto para la Conferencia
Internacional "las computadoras en las instituciones de

educacion y de investigacion”.

la siguiente investigacién es una recopilacién de las
experiencias personales que se sucitaron al estar realizando
el disefio de los soportes gréficos para la conferencia.




La mayoria de los disefiadores sabemos que la actividad
de disefiar es parte de una serie de acciones realizadas por
uno o un grupo de personas con el fin de obtener un resul-
tado en forma rapida y eficaz, esto sin olvidamos que se
debe tratar de montener siempre una relacién entre los
sujetos y los objetos dentro de las normas del fenémeno
social. flhora, con la proliferacion masiva de objetos y
modalidades de uso, es necesario manejar esta problemé-
tica desde un marco tedrico y un instrumental analitico que

nos permita abordarlo multitudinariamente.

No podemos generar una imégen aeativa (disefiar) si
carecemos de alimentacion alguna, nadie disefia algo por
respuesta simple. Un proyecto en primera instancia no es
una forma realizada, pero si resulta realizable, atraves de
un proceso de materializacion en el que se deben
considerar todos sus posibles puntos: materiales, téenicas,
fuerza de trabojo, tiempos, etc. Para ello la metodologia del
disefio es un proceso que parte de una necesidad real
(demanda) apoyada en una serie de circunstancias que
requieren de la realizacién de un objeto o la materializacion
de la palabra para obtener un resultado.

PDentro de la metodologia podemos hablar de los
procesos deductivo, inductivo y empirico, que aun cuando
son distintos en su forma de abordar los problemas del
disefio, resultan complementarios unos de otros porque
cada uno contiene diferentes propuestas que puden resultar
muy positivas. También podemos mencionar el método
diana o algunos de los autores que hablan acerca de la
metodologia, por ejemplo Jordi Uovet, Oscar Oleaq, etc, pero
lo mds importantes es comentar que dentro del presente
trabajo se consideraron y estudiaron sus comentarios, pero
més que nada debemos adarar y hacer incapé en que en
este aspecto, la metodologia, dentro del trabajo fué sobre
tado generandose seqin las necesidades que este requirio,
al momento de su realizacién, no por ello se pretende aear
o sugerir una metodologia nueva o diferente, sino por el
contrario se intenta hacer notar que se consideraron la gran
mayoria de elias pora de esa forma dar al tabajo o
proyecto solicitado el mejor resultado posible, aun con
todas las ventajas y desventajas que ello implica.

Rhora bien considero necesario adarar que dentro del
Disefio Gréfico existen muchas funciones que cominmente



son realizadas por personas ajenas a la camera y que no
saben, no por falta de conocimientos sino de experiencia,
resolver préctica o formalmente un disefio por lo que a
veces crean sus propias soluciones, las cuales no
comesponden a la realidad econdmica, social o cultural del
pUblico al que van dirigidos, y que de una u otra monera
afectan el resultado final del Disefio. Aqui entraric muy
daramente a colacién el parrafo en el que Oscar Olea
escibe lo dicho por Ayn Rond en su novela el manantial de
que "nadie se hace responsable de la forma pero todo
mundo se siente con derecho a meterle mano, a poner algo
de su parte”,

Por todo esto el trabgjo se divide en 2 partes:

€n la primera se comentan las caracteristicas del disefo
del cartel y prospecto realizados para la Sexta Conferencia
Internacional, hablando también de los pros y contras que
implicaron el trabajar en un lugar y para personas
espexificas, y los motivos que nos llevaron a la realizacion
de la sequnda parte del trabajo.

€n la sequnda parte se habla de los caracteristicas de la
alternativa del disefio del cartel para la Octava Conferenda
Internacional.
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d) DGSCA.

Ola Direccion General de Servicios de Computo Acadé-
mico de la Universidad Nacional Auténoma de México es
una dependencia de la Seaetaria General Académica”. !

Fue creada el 14 de mayo de 1985 en base af acverdo
de reestructuracion de los servicios de computo en la UNAM.

A.1 Funciones de la DGSCH

Para su funcionamiento, la DGSCA se integra por la
Direccién de Computo para la Docencia, la Direccién de
Computo para la investigacidn, la Direccion de Computo
para la Administracion Académica, la Direccion de Teleco-
municaciones, la Coordinacion de Proyectos Especiales y la
de Servicios Generales, una Unidad Rdministrativa y 15
Departamentos. La Direccion de Cémputo para la Docencia,

TESIS

encargada de la realizacion de la Sexta Conferencia
Internacional, se encuentra constituida por:

- DIFECCION DE COMPUTO - >
. 'PAARLADOCENCA "/,

DEPARTAMENTO DE
* DOCENCIA EN COMPUTO
€ INFORMATICA

... RELACIONES .

DEPARTAMENTO DE -
APOYO ALPEASONAL -

 DEPARTAMENTO DE - _
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[ Tiene como funcion principal facilitar y proporcionar el
uso de la computadora como hemamienta de apoyo a la
docencia, la investigacion y la administracién académica,
procurando mantenerse a la vanguardia de los avances
tecnolégicos y aprovechando de manera dptima los recursos
disponibles. fisi mismo contribuir en forma permanente al
desarrollo de los planes y programas que o UNAM estable-
ce para la superacion académica de su comunidad, y
establecer o incrementar la comunicacion con las unidades
de dmputo y de informdtica de las instituciones exte-

rnos".(g)

‘ Computo Académico estd vinculado con los dependen-
cias académicas de la UNAM, facultades, escuelas, CCH,
institutos, centros, programas universitarios y dependencias
de la Secretaria General y Secretaria General Académica
mediante actividades especificas, como es el uso, adqui-
sicién y mantenimiento de los recursos de «émputo, elabo-
racion de proyectos conjuntos de investigacion y desarrollo
de sistemas, formacién de recursos humanos y asesoria
técnica y de programacion.

DGSCA, UNISYS Y SEXTA CONFERENCIA

ORsi mismo en ella se analizan las tendencias actuales
de las computadoras y la informdtica, se disefan e
implantan programas especificos para las instituciones de
los sectores productivo y social, se organizan y realizan
eventos académicos en que se presentan los avances
cientificos y tecnoldgicos, se disefian sistemos Ctiles en la
actividad docente, se elaboran libros de texto y se produce

software educativo” RO

El servicio que otorga la DGSCA no esté circunscrito
solomente a las méquinas sino abarca muchos otros. los
usuarios pueden acudir en busca de bibliografia especia-
lizada que se ofrece en forma de publicaciones periddicas y
libros que proporciona la biblioteca.

Consciente de mantener este servido actualizado se
consiguen los titulos que brindon un mayor apoyo de
acverdo con las necesidades de los usuarios. €ntre los
temas de mayor interés se encuentran los paquetes, los
lenguajes de programacién, las bases de datos, la
inteligencia artificial y los manuales. las publicaciones

generadas en la misma direccidn constituyen un acervo de
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informacion valiosa que orientan al usuario y lo guian en el
monejo de materiales Utiles, en la utilizacion de diversos
equipos, en la aplicacion de técnicas y en suma, en poner a

su alcance los conocimientos y organizar el acceso a ellos.

La *Direccion de Computo para la Administracion Acadé-
mica es el drgano de la DGSCA cuya funcion esencial es
proporcionar  servicios de computo y de desarrollo de
sistemas de informacion para la administracion escolar de
las dependencias de la UNAM, del sistema incorporado a la
misma y de las instituciones externas con las que se
establecen convenios al respecto, asi como supervisar el
cmplimiento de las normas y procedimientos relativos a los
servicios que se presentan, a fin de lograr un uso racional
de los recursos de computo con que se wenta; por ello se
integra con dos departamentos: el de Servicio de Computo,
siendo su objetivo el de administrar y operar ef sistema de
cémputo y los equigos de separacion y corte de formas
continuas para la emision de resultados de los procesos
requeridos por los usuarios; y el Departamento de Sistemas
que tiene como objetivo el de desarollar sistemas de

informacién pora administrar y operar los equipos de

LTESS

coptura y migofilmacién para los requerimientos: de: las

mismos".(A) :

@.2 Funciones de UNISYS

UNISYS de México es una empresa lider entre los
provedores de équipos de cdmputo de alta tecnologia..
Ofrece productos, servicios, soluciones integrales y mejores
respaldos para proteger la inversion de sus dientes.

@A utavés de un convenio con la DGSCA, UNISYS se
encarga de los gasto del evento y la primera de la

organizacion.

Para la Conferencia es lo encargada de aportar el
presupuesto necesario para la realizacion de todo material

relacionado con ella.

fAdemds es responsable de la eleccion del disefio para
cada uno de los soportes gréficos necesarios para la

realizacion de la Conferencia.

Cap. A
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A.3 Sexta Conferencia Internacional

Es un evento a nivel internacional que trata de promover
“la investigacidn, estudio y practica profesional para per-
mitir, en el futuro inmediato, una retroalimentacion efectiva
del aprovechamiento y oportunidades que ofrecen las tec-
nologias de la electrénica,

computqcién".(s)

las comunicaciones y la

UneaM

pasca

UNIsYs

Direccién de Coémputo para
la docencia

Departamento de Difusién

Seccién Disefio

Conferencia Intermcloncq

DGSCA, UNISYS Y SEXTA CONFERENCIA

A.3.1 Caracteristicas

Su objetivo principal es presentar los principales
desarrollos de sistemas de informacién a las instituciones
educativas para las dreas de docencia, investigacién y ad-
ministracidn, asi como promover el intercambio de experien-
cias entre los miembros de la comunidad informdtica que
tengan interés en las siguientes areas:

Conferencia [nterngcional

blo de Tml Avances tecnoldgleos I

____—| AREAS I________

» Sistemas abiertos, disttribuidos o expertos

» Redes de computadoras

» “Comunicaciones

Ingenieria de sistemas asistidos por computadora (CASE)
Inteligencic artificial

» Bases de datos

Disefio y monufactura asistidos por computadora
(CAD/CAMY

Sistemas y programas educativos

Tendenclas y alcances en hardware y software

» Sistemas de soporte para la investigacién
Supercomputo

¥

¥

1

¥

v

v
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€.3.2 Problemdtica

Ao con afio, desde 1985, la DGS(A en colaboracién con
UNISYS de México realizan su Conferencia Internacional que
al llegar o su sexto afio atravesaba por la siguiente
problemdtica:

1.- Lo imagen a utilizar estaba muy encasiliada en una
misma linea debido a que, en todas las anteriores se
maoneja la cabeza achurado, que con el paso del tiempo se
volvié algo asi como el sello personal de la conferencia y a
la que Unicamente se le variaba o agregaba la reticula
(diagramacion) que se utilizaba como fondo y soporte.

2. los colores utilizados son siempre el rojo, el gris, el
negro y el blanco dnicamente acomodados de manera
diferente, lo que también con el tiempo se volvié una regla
debido a que UNISYS de México asi lo pedia.

3.- €l presupuesto otorgado para ella era reducido,
sobre todo porque se pretendia que el costo del material

TESS . .

fuera el mismo que el del afio anterior y todo lo que se ..
quisiera hacer debia qjustarse a esto o por lo menos que no
se incrementase demasiado.

& - €1 tiempo, que por desgracia corre muy de priso, se .
fue volviendo cada dia maés limitado hasta que en el Ultimo
momento las precipitaciones no nos dejoban nada bueno.

Por todo esto se pensd en proponer algunos cambios
con el fin de dar un nuevo aire y mayor difusion o la
conferencia.

Cap. A
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B) CARTEL, PROPUESTA A

B.1 Diseno Grdfico

€s lo transformacion de ideas o conceptos en figuras,
for- mas o imégenes. €s una disciplina que pretende
satisfacer necesidades de comunicacion para una sociedad
o grupo de personas, cuando surge esta necesidad existe
entonces la relaciona con otras dreas y actividades que
requieren de el para comunicar, informar, etc.

Por esto el campo profesional del Disefio Gréfico resulta
ser bastante amplio, ya que en todas las dreas de trabajo
en algin momento se requiere de el para comunicarse, a
continuacién se muestra gréficamente ef Campo Profesional
del Disefio Grdfico:

TESIS

Oficinas Gubemamentuale:

Ofidnas dele Inlclativa Pdv_ndu

Gabermaturas
Delegaciones
Ofidnas Municipales
Instituclones
Delegaclones

Secretarlas Poraestatales

€scuelas
Despochos de diseio
Cinematografia
fgencias publicitarias
Museos
Galerlas
Discografia
Eposiclones
Editorlales
Periédicos
Imprentas
Teizvlslén
Iluﬁc|mzs }
Reiaclonz; pdblices - - -0
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B.2 Breve Historig del Cartel

La aparicidn del cartel fue posible gracias o la invencion
y expansion de la litografia (aproximadamente en 1830). €
estilo Art Nouveau tuvd gran influencia en su desanollo, ya
que en el cartel se incuian las innovaciones del estilo. la
misma finalidad del cartel requeria de una lectura clara y
una concepcion que impresionara a primera vista, esto era
muy factible dentro de esta corriente estética; ya que los
lenguajes gréficos utilizados hasta entonces dificultaban la
funcién misma del cartel, que es la de actuar répidamente y
a distancia.

La forma del cartel que nos ha Hlegado surgié en el siglo
XiX gracias a la presencia de Jules Chéret y a las mejoras
téenicas de la litografia.

Por elloleste medio de reproduccidn no solo se usé para

imprimir obras artisticas, sino que como se vié que era un
medio adecuado para reproducir imagenes publidtarias a
gran escola y que padian llegar a una moyor cantidad de

CARTELA

personas, se utilizé, con muy buenos resultados, para la
reproduccion de carteles.

€1 cartel es un medio que anuncia la existencia de algo,
con una preocupacion de utilidad inmediata. A partir de es-
te momento el cortel se ha utilizado como un recurso con
mu- chas finalidades: cuiturales, attisticas, propagandisticas
y publicitarias.

€1 cartel resulta ser un medio mucho mds accesible al
piblico que la pintura por que un cuadro resulta ser caro,
delicado y difidl de adquirir, por el contrario el cortel es
mucho mds accesible y ademds Hena una necesidad, esta
necesidad para el Disefiador Grdfico es la de comunicar un
mensaje a través de las imdgenes.

B.2.1 Caracteristicas

Los carteles se crean para satisfacer o cubrir necesido-
des especificas. Por ello deben ser de féil legibilidad y
contar con un impacto inmediato para que su lectura y
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estar dirigido a un plblico en movimiento, esto ros permite
echar mano de todos los recurso posibles, por que lo més
importante es que el mensaje se transmita. :

comprension puedan setlo también.

Son mensajes icono-verbales, esto significa que se

conforman de la imagen y el texto. Son una forma de
comunicacion visual que se distingue mds que nada por

I cartel I

Dependiendo del uso al que se :
destinen los carteles pueden ser: S Fra

INFORMATIVO-FORMATIVO: N
aquéllos en los que se conjunton los onterlores L

Joan Costa los ubica como una produccién’ publicitaria” -+

INFORMATIVOS:
Sen aquellos carteles que en su mensaje dan a
conacet fechas, dotos, disposiclones o
rescluclones; los hay:

FORMRATIVOS:
aquellos en los que su funcién principal consiste
en provocar un camblo de conducta en el individuo,
es dedlr, le forma un alterlo paro que reacclone
onte el mensoje positivamente; los hay:

€DUCATIVOS: POLITICOS: CULTURALES: COMERCIALES: son los
Aquellos en los que oquellos que hacen Su funcién es lo de que sliven como un
el tema se relociona propaganda sobre promover actividades medio publiciterio para
con la ensefionza o valores Ideoléglcos artlsticas y diversas la venta y distribucién .
los normas de de Individuos o manifestaclones de lo de productos y
conducte, por giupos, por ejemplo: cltra. Exposiciones, seivicios. moda, aea FCICSS \\'m'([
eJemplo: Revoluclonarlos, Ciclos de clne, Industrlo, productos en
alfabetizacién, Partidos politicos, Conclertos. generol.
Vacunacién, grupos de
Danacién de Sangre, oposlcén.
etc.

~amether cross
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del Disefio Gréfico, que utiliza "slogans, imégenes, textos,

marcas y cotores"®! como c6digos para persuadir  estimu-

lar los actos de compra y consumo.

De acerdo a su concepcion gréfica son:

OBRJETIVO-INFORMRTIVOS:

Dan Informacién conareta lo més
objetivamente postble.

€XPERIMENTALES:

€n stos predomina el aspecto Innavativo,
formas

resulmr

X que pueden
que gln no p al
{enguaje formal de lo épo(u.

CONSTRUCTIVOS:

sujeton al disefio,

Su base esla ¢olocacldn, el otegloyla
dispasicién de los elementos que se

{LUSTRATIVOS:

CARTELA

Rep £ u
objetos por medios gréficos o fotagréficos.

B.2.2 Funciones:

Debe cumplir prindpaimente con las siguientes funciones:

A) LLAMAR LA ATENCION:

Aun inmévit dentro del contexto en que se encuentre
es importante que realise un papel activo y llame la
atencién, Aqui radica el punto principal de un cartel.

B) TRANSMITIR MENSRJES RAPIDA ¥ CLARAMENTE:
Una vez que se tiene la atencidn del espectador, el
cartel debe atraerlo lo suficiente para llevar sy
mensaje en forma clara y rapida.

No debemos olvidarnos que el cartel va dirigido a un
publico movil y que sblo tendrd unos cuantos
segundos para comunicar su mensaje.

C) RESULTAR CONVINCENTE:

Una vez que ha logrado atraer la atencidn y comunicar
su mensaje, no serviria de nada si no logra que el
publico aea y recuerde su contenido.

6. Im6gen Didéctica. Joon
Costafbraham Moles.

Edit. cea, s.o. Barcelona
199
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€l cartel requerido para este proyecto lo podemos
dasificar dentro del tipo informativo cultural, ya que en su
mensaje debe dar a conocer datos y fechas acerca de una
actividad cultural como es la Conferencia, y seqin su con-
cepcion grdfica es constructivo.

B.3 Etapa de planeacion.

€l buen disefio de un cartel es el resultado de un andlisis
agotador de la informacién, asi como de la originalidad e
imaginacion utilizados. Para obtener un buen resultado, al
disefiar, es importante realizar una correcta planeacion, por
que de ella dependerd el poder fundamentar nuestro tra-

~Tema
Limites de tiempo Diseiio Presupuesto
Haterlales Calendario de actividedes

" OTESS

bajo clara y Idgicamente, y nos dejora opoyario af res-
ponder preguntas respecto al resultado final. E

Para seguir una buena €tapa de Planeacion en el
trabajo debemos planteamos claramente los siguientes
puntos:

1] T€EMA:
es el nombre(s) de nuestra campaiia o evento a promover.

2] LIMITES DE TIEMPO: )
aqui debemos considerar los tiempos con los que se
contard para la realizacion del trabajo.

3] MATERIALES:
son los instrumentos, materiales o cosas necesarias para
la realizacién del trabajo.

4] CALENDRRIO DE ACTIVIDADES:

s un esquema de trabajo que nos permite manejor més
faciimeate los tiempos con los que se cuenta para la
realizacién del trabajo.

Cap.B
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talvez el més importante, puesto que es la cantidad de
dinero con el que se cuenta para realizar el trabajo.

B.3.1 Tema

Realizacion del cartel pora la promocién de la Sexta
Conferencia Internacional *las computadoras en las institu-
ciones de educacion y de investigacion* que organiza la
Direccion General de Servicios de Computo Académico, en
coordinacion con UNISYS de México.

B.3.2 Limites de tiempo.

€s importante mencionar aqui que el tiempo es un factor
que determina en gran medida la buena o regular
realizacion de un proyecto. Para este proyecto, en
particlar, los limites de tiempo resultaron ser un punto
bastante determinante.

€n un principio se contaba con el tiempo necesario para
la realizacion del cartel porque se dio autorizacion para el

CARIELA

proyecto el 7 de Morzo de 1990, la fecha de inauguracién
de la conferencia era el 3 de Octubre y el fimite para la
aceptacion de ponencias el 3 de agosto del mismo afio por
lo que se tenian 6 meses para reolizar el disefio do los
soportes gréficos necesarios para la realizacion del evento.

Los inconvenientes empezaron cuando, ya teniendo las
primeras imdgenes para el cartel, se quedaron guardadas
durante 4 meses, tiempo en el que por uno u otro motivo,
ajenos al trabajo, no se pudo adelantar; por ello wando se
decidio sobre la imagen que debia de contener el cartel, las
fechas limite para la aceptacion de las ponencias estaban
ya a menos de un mes lo que provocd que el cartel debia, a
mas tardar, estar con el impresor en dos dias para que el lo
entregara en una semana Y asi contar con un poco de
tiempo para su difusion.

B.3.3 Materiales.

Son los instrumentos necesarios para realizar un servicio-
u ejercer una profesion.



€n este caso, como se trabajé para la Direccion de
Computo Académico para promover uno conferencia relacio-
nada con la computacién, se contd principalmente con la
computadora como una herramienta de trabajo, més espe-
cificamente, con el paquete Word5 como procesador de
textos, Ventura Publisher para la edicion del texto, y Artes y
Letras, del ambiente Windows, para la aeacion de gréficos
6 textos mayores de 24 puntos, ademds de la
fotocopiadora offset, que fue de gran ayuda, el papel
couché paloma y la impresion offset.

B.3.4 Caracteristicas.

La DGS(A tiene como uno de sus objetivos principales;
promover el empleo de la computadora y establecer e incre-
mentar la comunicacion e intercambio con unidades y prove-
dores externos, para ello se realizan convenios mediante los
cales se da un intercambio de capacitacion u apoyo para
la realizacion, promocion y difusion de conferencias, semina-
rios o eventos relacionados con los avances en cdmputo e
informdtica.

TESIS®

Por lo anterior, desde 1985 la DGSCA en colaboracién
con UNISYS de México realizan la conferencia intemoclondl,
que para su sexta edicion, requeria de la realizacion de un
cartel y demds soportes gréficos necesarios para su:reali-;

zacion.

B.3.5 Calendario de Actividades.

FECHA PUNTOS A CUBRIR CARACTERISTICAS

marzo 18 Entrevista con el cliente  Se dan a conocer los
requerimientos o

caracteristicas del disefio

marzo 21 primeras imégenes planeacion del
proyecto grafico
rﬁdrzo,30 alternativas de vartantes icénicas de
) solucién los primero bocetos
abril 6 propuestas bocetos con pruebas
3 de color en color
abril 13 propuesta final boceto final presentado a
: en color

Cap. B
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FECHA

PUNTOS A CUBRIR

CARACTEAISTICAS

bl 14

prea

Correccién de estilo

Intervienen Comunicadores
para revisar la ortografia

y redaccién del texto

abril 20

original mecanico

baceto en blanco y
negro para el impresor

abril 21

Reunién con el

Sirve para aclarar
detalles para una
buena impresion

checar que los originales

{negativos) estén correctos

checar que el color
sea el elegido

presentacion del cartel

terminado (impresa)

Cuando se pregunté sobre este punto, se explicd que, el

CARTELA

Impresor
‘. ; abril é7 revision de
' . originales
i : mot)o 4 pruebas
[ 1
! de color
. mayo 25 entrega del cartel
' B.3.6 Presupuesto.

presupuesto para el evento lo proporciona UNISYS de
México por lo que antes ‘de decidir cualquier cosa, ellos
debian dar su aprobacién y decidir si estaban de acerdo
con el gasto que se tenia que hacer.

€1 principal problema, a mi parecer, de trabajar en esta
forma era que para poder recibir la aceptacion para el pago
del trabajo, se tenia que esperar hasta que las personas
encargadas pudieran estudiar la propuesta y ademads tenia
que pasar por mucha gente antes de decir si se aceptaba o
no, por lo que se perdia una gran cantidad de tiempo en
este punto.

A demds a fin de cuentas, el presupuesto que se destina
para la papeleria y demds materiales necesarios para la
conferencia no es muy amplio ¥ hay que pensar en todo lo
que se necesita para ésta, que comprende desde el cartel,
prospecto, hojos membretadas, gafetes, invitaciones,
memorias, sefializacion, ambientacién, hasta anuncios para
periédicos y gaceta UNAM para ir repartiendo los gastos
entre todos ellos. Aunado esto a que se pretendio que el
costo del trabajo fuera cosi el mismo que el del afo



7. Disefio, Philip Rowson

€diterial Nerea, S.A.
Madrld, 1990

Péglna: 340

anterior, razén por la que se tenia que buscar el presu-
puesto més accesible para que le dieran el visto bueno.

B.4 Etapa de trazado

€n esta etopa es donde se comenzara a definir el
disefio con el que se promovera el trabajo y para ello

debemos trabajar, cada uno de los

conjuntamente,

siguientes puntos:

8. Manual de Técnlcas.
fay Mumay.

€dit. Gustavo Glli.
Barcelona 1980

Tomo &

9. Diccieonario de la
Comunicaclén
Ignacio H. de la Mota.

€&ditorlal Paroninfo S.A.
crld 194

Péglno: 285

Imagen

Formate

Color
Tlpogratia g

B.4.1 Imagen.

€s "la entidad unificadora que centra y coordina todos
los componentes de una composicion visual".7

TESIS -

Tomando esta definicion entendamos entonces que la

imagen transmite un mensaje instantdneamente, comunica y

su papel no es el de sustituir a las palabras, sino’

enriquecerlas. Por ello el papel de!l disefador consiste en

"aear imdgenes, de tal modo que unos estratos

predeterminados de la poblacion reaccionen de modo
positivo".(a)

Como Disefiadores Gréficos manejamos un lenguaje, el
de las imdgenes, que en otras palabras no es mas que el
acto de representar la realidad por medio de los signos que
no son sino un “objeto que natural o convencionalmente,

representa una idea o un simbolo."(”

Nuestro trabajo consiste en comunicar mensajes, o
través de las palabras, el tacto y el sonido utilizando
originalidad y creatividad, por ello antes de crear una
imagen debemos conocer perfectamente qué es lo que se
desea comunicar, a quién va dirigido, qué cardcter debe
tener y qué reaccion causard; de este modo le daremos las
caracteristicas necesarias para lograr un resultado optimo.

J.Costa plantea que si el objetivo del Disefiador es el

2
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de, por medio de las imdgenes, convencer a un ndmero
determinado de personas debemos recurrir a "la estrategia
de persuasion, que consiste en el juégo retérico apelando
sobre todo a la sorpresa. la estrategia de la mostracidn
documentaria cuyo ejemplo inmediato es la edicidn perio-
distica y la fotografia y la estrategia de razonamiento,
como modo participativo y que se dirige a la refiexion l6g-

ica por medio de la presentacion de conodimientos"1%),

€n este caso se tuvo que superar el incoveniente ya
mencionado de que la imdgen a utilizar forzosamente debia
ser la cabeza achurada que con el paso del tiempo se ha
hecho el simbolo de la conferencia y que ademés tenia que
aparecer, segin los organizadores , en un tamarno bastante
llamativo, por lo anterior les propuse que no se utilizara una
sola cabeza, sino que fueran varias.

- Una vez analizados los bocetos se eligié la propuesta

en la que aparecian tres cabezas sobre un fondo en el que,
a diferencia de los anteriores en que comUnmente se
utilizaba una reticula como base para la cabeza, se usaba
un degradado en el que la(s) cabeza(s) quedaban en su

CARTELA

parte mas obscura.

B.4.2 Tipografia.

€s el "disefio del texto impreso"(”)

y es talves éste uno
de los puntos que mds importa y condiciona la realizacidn

de un proyecto gréfico.

€| texto en el cartel debe ser breve y preciso; de fdcil
lectura y comprensidn segun las caracteristicas del publico
al que va dirigido.

Su papel dentro del cartel es el de informar persiguiendo
un fin: el de aumentar la aceptacion de ideas o conceptos
preestablecidos.

Como Disefiadores Gréficos debemos considerar lo
siguiente:

A) Que el tipo de letra sea el mds adecuado a la
imagen.

10. Imégen didéctica. ;
Joan Costo / Atxaham
Moles. i
€dit. cenc. SA.
Barcelona 1991

Pagina: 49 y 57

11. Disefio
Philip Rawson

€dit. NEREA S.A.
Madrld 1990,

Pégina: 349
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8) Que se pueda leer fécil y rdpidamente. 5. Fantésticas y display: Carecen de pie y son de
. trazos mas libres.
€) Que se marquen diferencias en cuanto a los tipos de

letras [forma de la letra] B] €l cwerpo de! tipo de letra que se podemos

) dividir en 3:
D) Que se marquen diferencias fuertes en cuanto a color
[contrastes] T 1. Por ef tamafio de su envolvente las podemos dividir en:
. " Condensada

€l texto, al momento de su presentacion admite las
siguientes variaciones:

A] €l tipo de letra, que podemos dividir en:

1. Romana: Tiene una base o pie en forma triangular.
Canon

tamano mas utilizado

astas y poca diferencia en el trazo €xtendida L

Cop

9. €gipcia: Pie cuadrangular y de trazo grueso.

3. Grotesca 6 antigua: Sin pie, mismo grosor en las

4. Caligréfica y seript: Carecen de pie o base.
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2. Por el ancho del trazo las podemos dividir en: Itélica o cursiva

or la indinacién (12° a 72
Light [clara] P ¢ )

v (] €l espacio entre palabras, letras y lineas, que se da
Medium [mediana] en picas o cuadratines.

D] la justificacién, que podemos dividir en:

Bold [negra]

il

Izquierda

.I 3. Por su eje las podemos dividir en: Deredia

fledonda o normal

Justificado

CARTELA



12. €l color en las artes
Peter J. Hoyten

€dit. LED.A.
Barcelona 1989.

Pagina: 18

13.0p.clt.
€l color en las artes
Peter J. Hayten

Pégina: 18

Centrado

Al disefiar es importonte considerar los puntos
anteriores, por que es sabido que cualquier exceso o
dificultad en lo lectura significa perdida de comunicacion e
impotencia de retener el mensoje que se quiere dar a

conocer.

€n este proyecto el texto fue un punto en el que hubo
que superar algunos incovenientes, ya que la contidad de
texto que se pidid incluir en el cartel era demasiado; se
sugié que desapareciera del cartel toda aquella
informacién que se podia incluir en el prospecto como eran
el programa y los objetivos, pero no fue aceptado y

forzosomente debia aparecer toda esta informacion.

B.4.3 Color.

A hacer pasar un rayo de luz blanca a través de un

eSS

prisma triangular de cristal, se habre en el un abanico que

se descompone en una serie de franjas de diferentes
colores, entre los que se reconocen los que designamos

como rojo, naranja, amarillo, verde, azul y violeta. €ste

conjunto de franjas constituye el espectro.

€| ‘espectro representa una gama continua de
longitudes de onda que se extienden hacia los extremos de
aquelld y ain mé aolld de los limites de la vision

humana".(12)

por ello donde hay luz, hay tambien color por
que este es una sensacion visual producida al incidir en la
retina del ojo los rayos luminosos difundidos o reflejados
por los cuerpos; pero independientemente de su naturaleza
fisica, el color para el Disefiador Grdfico basa su
importancia en el impacto psicoldgico y expresivo que causa
en los individuos al observarlo.

"€l color hace algo més que manchar 6 cubrir una

superficie“m’), produce un impacto expresivo mds fuerte
que el de la forma, por ello la union de ambos es necesaria

para lograr un mejor resultado en la composicion.

La principal fuente de color es la luz, sin luz no hay

Cap.B
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sensacion, por esto “nuestra idea comin del color se refiere
a los colores domdticos, relacionados con el espectro que
puede observarse en el arcoiris. los colores neutros no
forma parte de esta categoria y pueden denominarse colo-

res acomdticos".('¥

Cuando percibimos la luz, percibimos diferentes tonalida-
des, los tonos pueden ser:

» CROMATICOS: que poseen matiz, son todos los colores
del espectro visible, amarillo, rojo, verde, naranja,
violeta y azul.

€n los colores cromdticos podemos distinguir tres
caracteristicas:

1. Matiz: significa la diferencia entre azul, rojo,
amarillo y asi sucesivamente.

2. Valor: es el nombre que damos a la claridad y
oscuridad de los tonos, significa realmente la
cantidad de luz que puede reflejar una superficie.

3. Intensidad: coesponde a la saturacion.

CARTEL A

Se refiere a la pureza de matiz que puede reflejar
una superficie. "(uando un rajo es todo rojo, la
intensidad es mdxima. Cuando contiene algin neutro
(negro, blanco, o gris), su intensidad esta

neutralizada o reducida."t%)

» RCROMATICOS: no poseen matiz, el blanco y negro con
sus degradaciones de grises.

P or su composicion los colores se casifican asi: los tres
colores primarios son: rojo (magenta), azul (cyan) y
amarillo, los tres colores secundarios se dan como resultado
de una mezda de dos primarios (cualesquiera), y son:
naranja, violeta y verde y los colores terciarios son la mezda
de un primario ¢ un secundario y son: rojo anaranjado, rojo
violeta, amarillo verdoso, amarillo anaranjado, azul verde y
azul violeta. Ademas "€n la rueda de colores, las tonalida-
des directamente opuestas entre si son llamadas comple-
mentarias. Al ser colocadas de lado, cada una intensifica a

la otra™.(19)

Los colores frios se perciben como transparentes y

14. Princlplo del Diserio en
color. Wong Woclus, ™ :
€dit. Gustavo GIll. * -

Barcelono 1988,
Pégina:33 " M L

15. €l color en publicldod ¥
artes graficas.
Peter ). Hayten.
€dit. LEDA.
Barcelono 1978

Péglno: 13

16. Manual de Téenlcas.
Roy Mumay.
€dit. Gustavo Gill.
Burcelona 1980

Pégin: 37




17. €l color en publicidad
y artes gréficas.
Peter J. Hoyten.

€ditorlal: LED.A.
Barcelona 1978

Péglna: 9

RUEDA DE COLORES

VERDE
ROJO

o

AURLO
YER00S0,

ligeros, alejan y reducen (aparentemente) los objetos, son
negativos y son los que relacionamos con elementos frios y
frescos. Como el azul. €l verde-azuloso es el més frio.

los colores cdlidos, debido a su opacidad tienden a
oscurecerse, acercan Y aumentan (aparentemente) los
objetos, son positivos y son aquéllos que psicolégicamente

TESS

relacionamos con lo que nos produce calor. Como el rojo y el

naranja. €l rojo-naranja es el mas célido.

€l verde es un color intermedio, entre mas azul es mds
frio y entre mds amerillo lo componga es més caliente.

€! blanco refleja luz y calor y el negro absotve lo luz y
también el calor. Peter J. Hayten nos dice que "el blanco y el
negro son considerardos como colores por que psicoldgica-
mente producen sensaciones y tienen significados y efectos
definidos; también por que al ser mezclados con un color

cambion su caracter 17

» €n la percepcion del color podemos observar que en
los colores encontramos relaciones con elementos y
actitudes de la vida cotidiana.

Por ejemplo:

Amarillo:  es rediante = conocimiento

4 alegria
traicién, desconfianza

es el més caliente
si es diluido =

Rojo:

color de sangre

CapB
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Rzul:

Vg@g:

Naranja:

Vicleta:

CARTELA

sensitivo =

célido

es pasivo

el mds frio
sombrio

simboliza
af =

reino vegetal

€ntre mas amarilio
mds brillante

€Entre més azul
es un tanto trizte

tiene luminosida

solar =

es a vecez depresivo
y misterioso =
mds purpura

violeta-azuloso

pasién
fuego

sistema nervioso
dolor
satisfaccon
esperanza
tranquilidad
fuerza juvenil
primaveral
esplritual

energia

distancia
soledad, opego
amor esplritual, dominio

€| contraste se puede definir como la distincion que se
ve entre dos o mds elementos a través de un determinado
organo  sensorial. Aobert Gillom esaibe que ceamos
relaciones por medio de! contraste, es decir que ‘la
percepcion de la forma es el resultado de diferencias en el
campo visual 1) por esto wwando percibimos una forma,
ello significa que deben existir diferencias en el campo, es
decir contraste.

Como un color no actda aisladamente de otros colores,
su relacion yo implica uno o diversos tipos de contrastes

que podemos dasificar de la siguiente manera:
1. Contraste de temperatura. Cdlido-frio:
€s cuando se habla de la asociacion de un color y la
apariencia visual de cualquier material.

2. Contraste de matiz:

€s la variedad de claridad v obscuridad. Se recomienda
cvando se desea provocar gran atraccion.

18, Fundamentos del -
disefo. i
fobert Gillam Scot.
€ditorlal Victor Lend SA.
Buenos Alres 1975; =
Pégina: 10




3. Contraste simulténeo:

€s cuando £ colores que entran en contacto tienen
cambios aparentes de tono, valor o intensidad

4. Contraste de complementarios:

€s cuando la mezcla de 2 colores por adicién produce
blanco y por sustraccidn, negro. Los matices
complementarios son:

Amarilio-Violeta

Naranjo-Azul
rojo/naranja-Azuliverde
Rojo-Verde
Rojo/violeta-Amarillo/verdoso

5. Contraste de intensidad:
€s cuando se estoblece la diferencia entre 2 tonos
de un mismo matiz con distintos grados de pureza.
6. Contraste de valor o daro-obscuro:

Implica la diferencia de daridad u obscuridad que se

P PR ' TESIS

percibe al comparar 2 0 més cuerpos, se basa
prindipalmente en el blanco, negro y grises.

7. Contraste de extension:

Se da entre dos manchas de color y consiste en
equilibrar los colores en una composicién para evitar
el predominio de alguno de ellos.

€| color es por naturaleza un complemento de la forma ya*
que conjuntamente generan un estimulo visual que ayuda a

crear una comunicacion mas efectiva,

€] color, para justificarse, debe cumplir con las siguientes
funciones:
a. Lograr que el espectador asocie ciertos colores con

diferentes productos.

b. Lograr que al hablar de algin objeto o cosa, hagamos
referencia de su color.

. Que a través del contraste se logre llamer su atencién. -

d. Generar efectos psicologicos.

Cap.B
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Harald K. menciona que més o menos el 80% de todos
los mensajes que recibimos son de naturaleza optica. €sto
no quiere decir que todo ello nos llegue en forma de
material impreso (carteles, folletos, revistas, etc.) sino
también de todo aquello que nos rodea y que podemos
observar en forma continua (television, cine, fotografias,

arboles, cielo, etc).

Considerando todo lo anterior y tratando de aprovechar
al méximo lo reducido de! presupuesto que sélo permitia
disponer de tres tintas, se tratd de rescatar el color del
papel calando alguno de los elementos.

La propuesta original era que el papel fuera de color gris
o rojo para sobre éste (en serigrafia) imprimir un degra-
dado, el texto y la cabeza(s); pero como el presupuesto no
lo permitié se tuvo que optar por la impresion offset, el
fondo blanco y 2 degradados, uno gris y otro rojo (creando
un contraste no muy intenso de extension, para equilibrar
ambos colores), que se juntaran en su parte més dara para
no crear otro color que, de antemano, no se sabia cual seria
y podria crear una franja molesta para la vista.

CARIELA

B.4.4 Formato,

€s la forma de una publicaciéon de acerdo con sus
dimensiones, también se aplica ol anuncio segin sea su
tamafio en alto y ancho. €n el Diseno Gréfico este se refiere
el tamafio o dimensiones de un impreso cualquiera.

Para ello "la mayor porte del material impreso se
" 19)
o),

Disefiadores Grdficos, nos ayudarén enormemente, Ya que

adapta a los formatos normalizados DI estos, como

se adaptan a las cortadoras y a las maquinas de impresion,

ademas de ser faciles de conseguirse en el mercado.

Un formato que no se adopte a las medidas DIN, tendra
que ser realizado en la fébrica de papel con las medidas
requeridas, o bien al momento de imprimirlo se necesitara
imprimir sobre un formato mayor de papel para poste-
riormente cortatlo, lo que significa un desperdicio de papel,
por ello en ambos casos el costo de éste resultaria
bastante alto.

Los formatos DIN se adecuan unos a otros, en cada caso,

19. Sistemas de
reticulas. Josef !
Miller-Brockmann

€dit. Gustavo Gili,
Barcelona 1982,

Péglna: 15




un formato es el doble del que inmediatamente le sigue,
asi si plegamos o doblamos un formato DIN volveremos a
tener un formato DIN.

Segln su orientacién los podemos dasificar de la si-
quiente manera:

» Cuadrados:
son estdticos, equilibrados, simetricos y nos dan un
sentido de perfeccion que nos simboliza solidez,
firmeza y resistencia.

Rectangular-Horizontal:

aea una sensacion de accion y estabilidad, la tension
se ejerce a lo largo del eje mayor. Su posicién es mas
estable que la del cuadrado, pero menos uniforme por
la diferencia de sus lados.

Rectangular-Vertical:
es mas dindmico que el horizontal con un sentido de
elegancia y distincion.

TESIS

€n un mismo espacio-formato, podemos encontrar varias
zonas Gtiles para el acomodo de la informacién, estas las
podemos clasificar de la siguiente manera, primeramente
encontramos las 2onas horizontales que son: 1) zona
horizontal superior o margen de cabeza de la pagina; 2)
zona horizontal intermedia o superior de cabeza; 3) zona
horizontal de centro; 4) zona horizontal intermedia o de pie;
5) zona horizontal inferior o margen de pie de la pagina,
posteriormente contamos con las zonas verticales, que son:
6)zona vertical izquierda o margen izquierdo; 7) zona
vertical intermedia izquierda; 8) zona vertical de centro;
9)zona vertical intermedia derecha y 10) zona vertical
derecha, o margen de pie de la pdagina, v por Oltimo
encontramos la zona periférica o marginal, y la zona o sector
de principio y de fin, ambas, formadas por la interseccion
de las zonas intermedias, amiba a la izquierda y abgjo a la
derecha, respectivamente.

Como se puede observar en la figura 1 contamos con
cinco zonas horizontales y cinco verticales o que nos da una
wadicula de 5 x 5 espacios en cualquier formato que po-
demos dividir y usar como nos plazca o sea necesario.

&
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1 1
2 2
3 3
4 4
5 5
Faue! 6 7 8 9 10

€n el cartel, el factor que determina su formato es el
lugar de exposicion; por ello los podemos dividir asi:

- » los que estdn destinados a las personas que van de

paso o plblico en general, en ellos el mensaje debe
aparecer en forma tal que atraiga a cualquiera y éste
pueda captarlo répidamente. €ste tipo de carteles
estén pensados para colocarse en muros exteriores y

CARTELA

sus medidas van desde 40 X 60 ams. hasta 70 X 100
cms. aproximadamente. ]

Son los que van destinados a un publico mds
especializado o con un determinado interés por el
tema, de tal forma que pueden detenerse para verlos
més calmadomente. €stos van pensados . para
colocarse en interiores, escaparates o mostradores y
sus medidas son menores de 60 X 40 «ms.

€n este punto se determind un formato de 42 x 56 cms.
con una configuracién rectangular vertical por que nos da
dinamismo, elegancia y distincion, ademas de ser el que
mds se adecua a los formatos standar del papel lo que
significa que no existira un gran desperdicio de papel y el
costo no sera demasiado elevado.

B.4.5 Red

€n los medios impresos es el esquema de distribucion
de los elementos de la composicion en la totalidad de un



impreso, como Disefiadores Grdficos la usamos para auxi-
liarnos en la organizacion de toda nuestra informacion den-
tro del formato.

Lo red es una estructura, cosi siempre imaginaria,
formada por figuras geométricas, que abarca todo nuestro
espacio-formato. Podemos encontrar redes lineales, que
tienen un punto central singular, y redes radiales, que
contienen infinitos puntos centrales de simetria y dentro de
ambas encontramos las simple, que se forman con una sola
figura, y las compuestas que se forman con 2 o mas figuras.

Dentro de las lineales simples podemos encontrar las de
cadrados, triangulos equilateros, hexadgonos y pentdgonos

irequlares.

€n los lineales compuestas tenemos las de hexdgonos y
tiangulos, y las de cuadrados y triangulos.

€n las radiales compuestas de dos figuras podemos
encontrar las de cuadrados con triangulos, dodecaedros con
triongulos y octaedros con cuadrados. €n las radiales

Tesls -

compuestas de tres figuras tenemos la de dodecaedros con
wadrados y triangulos, los rectdngulos dindmicos de
seccién dureq, raiz de 1,234 o 5 (que se muestron o -

continuacion) y la red durea.

V2~
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B.5 Primeras imdgenes.

€n este momento, cuando se cuenta ya con la
planeacion del cartel, podemos comenzar a desarrollor las
ideas para transmitir el mensaje. Debemos recordar que en
el cartel, texto e imagen, son complemento, esencial, uno
del otro.

€sto se refiere o la planeacion del proyecto gréfico.
"Alqunos disefadores prefieren trazar pequefos esbozos en
color, auténticas miniaturas, en tanto que otros optan por el
tamafio normal del trabgjo y unos trazos amplios que sélo

o

den una idea"®®. €n cualquiera de los casos la importancia

radica en mostrar a manera de boceto la idea o disedo de
modo positivo para que el cliente pueda entenderlo y
apreciarlo,

€l proyecto grafico lo podemos dividir en tres ctapas:

1. Propuesta preliminares:

CARTELA

Las forman las primeras ideas que surgen y se
desarrollan como bocetos.

Deben trabajarse con libertad.

Puede pasar que posteriormente sujan nuevas ideas
que resulten interesantes.

2, Alternativas de solucion:
Son variantes icnicas de la seleccidn(es) de nuestros
primeros bocetos, estas nos dan una idea més exacta
de lo deseado.

3. Propuesta final:
€s la eleccién que se hace, de los alternativas de
solucién, se elige la que, a aiterio del Disefiador o de
los encargados, sea la que mas cumpla con los requisitos
exigidos.

€l buen disefio de un cartel depende de un andlisis

acertado de la informacién recopilada, y de la originalided
utilizada en el proyecto. "las técnicas visuales ofrecen al

disefiador una amplia paleta de medios para la expresién

20, Sistemas de

Retfaulas. Josef.»
Malter-Erotkmonn
€dit. Gustavo GIlI:

Barcelona 1988,

Pégina: 15




21. Lo Sintéxls de la
Imagen.
D.A. Dondis
€dIt. Gustavo Glli.
Barcelono 1976

Péglna: 129

visual. @) pondis nos las presenta como aproximaciones
contrarias y diferentes al significado y nos dice que del

contraste y de la armonia se derivan todas ellas.

Por medio de las técnicas visuales o categorias
formales, se logran en la composicion, uno o varios efectos,
comunmente encontraremos una de un lado y su contraria al

olro, como se muestra a continuacion:

TESIS

»«

o | ©

Simetria

Asimetria

o) o0

O
Armonia Contraste
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= T, @
— %7
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Equilibrio Inestabilidad
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o O O
O 080 @ {.
Oce O8O0 e| |t

e & @&

Simplicidad

.

Unidad Fragmentaci6n
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Realismo Distorsi6én Agudeza Difusividad

N 0.e )

camea -] o @
22:1| | 9%9®0

- o .
et en)

Continuidad Episodicidad

Profunda

J. Costa los llama técnicas gréficas para el “son
instrumentos de lo wreotividad y de la expresion de ésta.

Hemamientos para la representacion de ideas Y cosas por
22 Imégen Didéctica. Si ida aposici " L . . .
Joon(o!%tq‘ 1 Abroham ingularidad Yuxtaposicion medio de imagenes mds o menos realistas, fantasistas o : !
oles. EIPEN
"€, ceac, s o abstroctas”®®, para ¢l todo mensaje gréfico es una’ - =
.Bu;:onn ;991 @@%@ unidad intencional y téenica’®), Cosa que debemos tomar ,'3
ina: 37 .
2D en cuenta ol momento de disefiar. ﬂ ;
23, op. <lt. ;
Imégen Didéetica, .. . ;
Pégina: 37 Secuencialidad Aleatoriedad '
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B.5.1 Propuestas preliminares.

CARTELA
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B.5.2 @iternativas de solucion.
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B.5.3 Propuesta final.

TSI

B.6 Impresidn y reproduccion

Los impresos son producidos o millones cada afio,: ’
algunos son simples y otros complicados, pero todos con el i
fin de flamar la atencidn. €s esencial que su disefio atraiga; '
las miradas y comunique con rapidez.

Para elegir el método de impresion y reproduccion de un
cartel, es necesario considerar lo siguiente:

. Ndmero de ejemplares deseados.
B. Presupuesto.
€. Tiempo con el que se cuenta para su realizacion.

D. Calidad deseada en el trabajo.

€n cada métado de impresion encontramos tanto
ventajos como desventajas y diversas aplicaciones. Por n
ejemplo la serigrafia ofrece un mayor nimero de formatos y
calidades en la impresion, pero como es un método manual

Cap. B
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requiere de mas tiempo; en cambio el offset es mds rapido
pero los formatos estdn maés preestablecidos.

€uando se trabaja con originales que llevan fotografias o
iméagenes dibujadas en medios tonos, el procedimiento més
indicado es el offset, ya que se debe tomar en cuenta que
los equipos, las instalaciones y los materiales necesarios
para su impresién son costosos Y se requiere imprimir un
minimo de 1,000 ejemplares, para que el costo se reduzca
un poco.

Cuando el original no wenta con medios tonos o
fotografias, estd resuelto con colores planos Y no centa
con letras o detalles finos, la serigrafia es el procedimiento
maés adecuado ya que el costo se reduce.

Para la reproduccion de carteles los procedimientos mas
comunes son: el offset y la serigrafia. Para el proyecto se
proponia la serigrafia para lograr el efecto deseado con el
degradado pero se optd por el offset debido a que se tiene
lo costumbre de mandar el trabajo con un impresor que
tiene ya bostante tiempo rabajéndole a la dependencia, el

CARIELA

problema aqui es que como él sabe que entregue el trabajo * -
como lo entregue, de todas maneras se le recibe porque el
tiempo estd tan reducido que no es posible regresarlos, y
realmente su trabojo deja mucho que desear.

Un punto que no puedo dejar de mencionar aqui es que
debido a que ¢l tiempo se me vino encima, por motivos
ajenos al trabajo, cwando el cartel fue entregado por el
impresor los fecha’ limite para lo aceptacion de las
ponencias estaba a menos de 10 dias, asi que las fechas
del cartel tenion que ser modificadas, por esto se decidio
volver a mandar el trabajo al impresor para que sobre el
mismo, por que el presupuesto no permitia volver a imprimir
el cartel, se imprimieran unas lineas para tapar los fechas
anteriores y a su lado colocar las nuevas, esto realmente le
dié un aspecto bastante desagradable al cartel.

B.7 Presentacion final.
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25. op. cit.
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C) TRIPTICO (PROSPECTO)

Para muchos el disefio de impresos constituye la mayor
parte de su trabojo.

€stos "son producidos a millones cada afio. Algunos son

simples pero poderosamente dindmicos; otros  son
complicados, pero sutilmente persuasivos y alqunos, por
desgracia, estan bien producidos pero son inefectivamente

vulgores".(ga) ’

Gracias a los avances tecnoldgicos actualmente conta-
mos en el mercado con una gran diversidad de matericles,
equipos Y maquinaria que nos ayudan en muchos aspectos
de nuestro trabajo, esto se explica mas gréficamente con el
siguiente esquema:

TESIS

Actividades
Libros; Revistas, Periddicos, Cornics. Publicaciones diversas.

"Prospectos, Catdlogo; Anuncios, Carteles, Empagues, Morcas,
Logotipos, Sefalamiento; Fotografias, efc.

TECNOLOG!IA

Magquinaria

Calidad Computadora

fihorro de tiempo

Reduccion de mano
de obra

Disminucién de costos

C.1 Caracteristicas.

"Un prospecto suele ser una hoja de papel, impresa por
una cara o por las dos. Puede presentarse plona o ser
doblada, pero no puede ser cosida. De serlo, se convierte

en folleto"23),

Su funcién es la de transmitir informacion. Informacion

.Cap.C
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cara y concisa, se compone de un texto que habla en forma
general de un tema especifico. También puede dar a

conocer datos, fechas, precios, etc.

€n el prospecto el texto es mds importante que la
imagen ya que su funcidn es, mds bien, comunicar un
mensaje de la manera mads simple y objetiva.

Como Disefiadores Gréficos nuestra primera tarea serd
pensar en una solucién geativa que comunique el mensaje.
La segunda serd decidir tamafio, forma y deberd planearse
respondiendo a las siguientes tres preguntas:

¢ Ha de caber en un sobre o en un expositor de

prospectos ?

¢ Su tamaiio serd igual ol de otros o diferente ?

¢ €l disefio requerira de varios colores, 2 colores o sélo

negro ?

La eleccion del material dependerd del presupuesto con
el que se cuente; hay papeles que son mas econdmicos que
otros y se puede elegir desde papel bond, mantequilla o
los semisatinados (mds baratos) hasta el mejor couché o

PROSPECTO

incluir novedades como el popel kraft.

€| color de! papel puede ser una gran ayuda al disedar,
especialmente si va impreso con tintas de color ya que un
dibujo o texto coloreado, se verd mejor sobre un fondo en
color que sobre el blanco.

"Normalmente, los prospectos de wuna sola hoja
constituyen la mayor parte de los disefios impresos. € tipo
mas sencillo es la hoja volante u octavilla, impresa por una
sola cora. la sigue el prospecto de cuatro pdginas,
constituido por un doblez en el centro de la hoja. A partir de
este caso, hay diversas maneras de doblar una hoja, y
todas ellas pueden contribuir a solucionar la presentacion o
aftadir interés al aspecto final. Al doblar en tres una hoja, o
sea con dos dobleces paralelos, formaremos un prospecto

de seis péginos".(%)

€l prospecto para J. Costa es una produccién de! Disefio
publicitario que utiliza como <ddigos de comunicacion a la
imagen Y el texto para motivar, persuadir o estimular actos
de compra, consumo e informacion.

26. Monuat de técnicas.
Ray Mumay

€dit. Gustavo Gill.
Barcelona 1980.

Péglna: 41




€n el prospecto tenemos la posibilidad de contener una
informacién mds amplia respecto al tema o mensaje que se
trabaje, es un excelente opoyo informativo del cartel
ademds de ser de f&cil manejo y transportacion, aunque
tombién en esto mismo radica la facilidad de perdero o
desecharlo, punto que es bastante importonte tomar en
wenta al disefiar por que, tal vez, utilizando papeles y
colores diferentes y atractivos este inconveniente se pueda
evitar en lo posible.

Para este proyecto se solicitd un prospecto de tamaiio
hoja oficio (21.5 x 28 ms.) en formato vertical, con tres
dobleces que dan seis hojas, mejor conocido como triptico.
Con un méximo de tres tintas y utilizando la misma imagen y
colores del cartel.

C.2 Etapa de planeacion.

C.2.1 Tema.

Realizacion del prospecto (triptico) para informar acerca
de las caracteristicas, fechas y requisitos para la insaipcion

TESIS

de la Sexta Conferencia Internacional *las Computadoras en
las Instituciones de €ducacion y de Investigacion® que
realiza la DGSCA en coordinacion con UNISYS, y los temas
que se tratarén en ella. ‘

C.2.2 limites de tiempo.

€l tiempo fue un factor que, por razones ajencs. al
trabajo, resulté bastante limitado, por los motivos antes
expresados. Si se desea mas informacion sobre este punto
ver el inciso B.2.2. del capitulo 8.

C.2.3 Materiales.
Se utilizd principalmente la computadora como elemento
de trabgjo, en especial el paquete WordS para realizor la

captura del texto, Ventura Publisher para fa edicidn, y lo
impresion offset.

€.2.4 Caracteristicas.

€l principal objetivo de la Conferencia es el de promover

Caop.C



los avances tecnoldgicos en las dreas de docencia, abril 9 primeras imégeries R
investigacién y administracién, para tal efecto se me -
solicitd el disefio de un prospecto con dos dobleces abril 16 alternativas de solucién
paralelos (triptico) tamafio oficio en papel couché paloma abril 93 - propuestas de color
de 210 grms. con un mdéximo de tres tintas a utilizar
Unicamente en la imagen (misma del cartel) y la demas abril 30 presentacion final
informacién solé en negro, en el que de la manera maés T -
sencilla y comprensible se dieran o conocer los temas, Ob”IS,] S comeccién de estilo
cuotas y fechas limite de aceptacion de ponencias para la - . .
. mayo 4 original para impresion
Conferencia. -
mayo 5 ‘ reunién con el impresor
C.2.5 Calendario de actividades. B ‘
mayo 9 revision de positivos y negativos
Como Disefiadores Grdficos es importante organizar mayo 15 pruebas de color
nuestros tiempos de trabojo mediante la fijacion de fechas
limite para la realizacion de cada parte del trabajo. mayo 31 entrega del cartel

C.2.6 Presupuesto.
FECHAS PUNTOS A CUBRIR

€omo ya se menciond en el capitulo B el presupuesto

abril 7 enltrevista con el dienta resulté ser algo reducido, por lo que se tuvo que pensar en

un disefio que no necesitara de una gran inversion.

PROSPECTO



C.3 Etapa de trazado

€.3.1 Tipografia.

Uno de los aspecto que condicionan en gran medida el
buen desarrollo de un prospecto es la eleccion del tipo de
letra, su tamofio ¥ colocacién, ya que de esto dependerd
que la informacion que se desea dar a conocer resulte

legible.

la tipografia puede tener diversas caracteristicas:

a. la dasificacion de los tipos.

Que puede ser Romanas, €Egipcias, Grotescas 6
Antiguas, Caligréficas y Saipt o Fantdsticas y Disploy.

b. €l cuerpo o tamafio del tipo:

Que es la altura o profundidad de X tipo de cualquier
familia tipogréfica; la distancia entre sus caras anterior y
posterior es medida en puntos tipograficos segin

35) LINEA DE BASE 2
S} INTERLINEA ~ . - 6__ __________

TESIS

sistemas convencionales como el didot. Por eso un texto’
se compone de letra de cwerpo 8, 10, 11, 12, etc,, segin
los series y familios de los tipos. lo anterior se

entenderd mejor con el siguiente esquema:

1) ASCENDENTE

2) DESCENDENTE e & 7

3) ALTURA X 4 3

4) FUERZA DE CUERPO |-
5 la

¢. €spacio entre letras:

€ste puede ser proporcional o no.

€l no proporcional es cando todas las letras del
abecedario tienen un mismo ancho. Se tiene en las
maéquinas de escribir, en donde unas letras se ensanchan

Cap.C
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Yy otras se cqndenson para abarcar el mismo espacio.

EJEMPLO I
M

€| proporcional es cvando cada letra del abecedario
ocupa un espacio proporcional o su ancho. €sto logra
que el texto tenga una lectura mds amena. Se tiene con
lo imprenta, lo fotocomposicion y letras transferibles
{mecanormoa, logotip, etc.).

EJEMPLO I

M

4. €spacio entre palabras:

€Este es proporcional al cuerpo del tipo.

Por ejemplo las palabras con tipos pequeiios se separan
menos que las grandes, y las palabras con tipos sueltos
o de metal se separan mediante espacios blancos por el
mismo cuerpo del tipo. Para esto se utilizan las

PROSPECTO

subdivisiones del cuadratin:

CUADARATIN MEDIO CUADRATIN TERCIO DE CUADRATIN

CUARTO D€ CUADRATIN  QUINTO DE CURDRATIN €SPRCO FINO

5. Espacio entre lineas.

También conocido como interlinea, es un espacio en
blanco que sirve para controlar la separacién entre una y
otra linea de texto, su valor es vertical.

Lla interlinea no afecta al tipo o al ancho de las lineas,
simplemente abre o cierra el espacio entre ellas. Mo-
difica el tono de la mancha de texto, organiza y controla
la legibilidad y determina el mayor o menor espacio que
owpard éste. Su misidn es la de contribuir a una mejor
legibilidad.



27. Manual de téenicas.
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6. Alineacion (justificacidn).

€s el espacio méximo de trabgjo horizontalmente ho-
blando. Ray Murray la define como la "Disposicion de los
caracteres en una linea o base comin™®?. Para mayor
informacién ver inciso 8.3.2.

Para medir el ancho de las lineas se utiliza el tipdmetro,
que es una regla dividida en puntos, picas o cuadratines y
ciceros, A continuacién se muestra una tabla con las equiva-
lencias en milimetros de las medidas antes mencionadas.

1 punto = 1/72 pulgada
1 pica o cuadratin = 12 puntos
1 pica o cuadratin = 4.233 mm
1 cicero = 12 puntos
1 cicero = 4.512 mm

Tombién existen aspectos en la tipografia que pueden
afectar negativamente al lector y que hay que tomar en
centa ol disefar. Por ejemplo:

TESIS:.

Los tipos por debajo de los 8 puntos dificultan la lectura
debido a su tamafio tan pequedio.

Las lineas de mdés de 11 6 12 palabras aminoran el ritmo
de la lectura.

La cbundancia de texto en bold (negritas) o cursivas son
menos legibles que la medium (mediana). L

Hay tipos que parecen mds pequeiios unos que otros

aunque los puntos sean los mismos.

Los tipos que tienen una altura X considerable requie-
ren un interlineado mayor que las de altura X breve.

€.3.1.1 Cdlculo de texto.

Consiste en calcular las lineas que se produciran al elegir
un tipo con un cerpo y tamafio determinados. €ste nos
permitiré tener una idea aproximada del drea que ocupard
nuestro texto.

Para realizar el cdlculo (si no se cuenta con una omputa-
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dora) debemos sequir los siguientes pasos:

a) Mecanografiar el texto con bandera o justificacion

izquierda.

b) Trazar una linea vertical que pase entre la linea mas
corta y la més larga del lado derecho de nuestra hoja
mecanografiada.

) Contar el nimero de caracteres o letras, incuyendo
espacios en blanco y signos de puntuacidn de cualquier

linea comprendido el margen izquierdo y la linea vertical.

d) Muttiplicar los caracteres de la linea por el nimero
total de lineas.

e) Contar los caracteres situados a la derecha de la linea
vertical.

f) Sumar el nimero de caracteres de los puntos d y e, y si
hay més de una hoja, sumar el resultado obtenido de

PROSPECTO

cada una de ellas.

g) Determinar el nimero de caracteres por pica, tomando
como base el tipo y tamafio elegidos.

h) Multiplicar los caracteres por pica por la justificacion, lo
que nos dard como resultado el promedio de caracteres
por linea.

i) €l nimero total de caracteres del texto se divide entre
el promedio de caracteres por linea y esto nos dard el

resultado total de lineas que ocupara nuestro texto.

j) Multiplicar et total de lineas por el tamafo (en puntos)
del tipo mas la interineq, lo que nos daré como resultado
la altura del texto en puntos. Si se desea convertir a
picas este resultado, se divide la altura entre 12.

Alctualmente, para algunas personas, este proceso
puede resultar algo complicado y tardado, ya que el gran

avance tecnoldgico nos permite, mediante el uso de lo
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computadora, realizar estos pasos mediante el simple
hecho de oprimir unas cuantos tecdas o comandos lo que nos
ofrece un gran chorro de tiempo y trabagjo.

€n este punto la computadora fue una heramienta de
trabajo, que nos chomd una gran cantidad de tiempo,
aunque también nos limitdé un poco en el sentido- de que
Unicomente se contaba con dos famillias tipogrdficas
diferentes: la Swiss (Helvética) y Dutch (Baskerville).

C.3.2 Informacion,

€s lo "accion y efecto tonto de informar como de
informarse, tendente a reducir o anular la incertidumbre.
Comunicacién o adquisicién de conocimientos que permiten
amplior o precisar los que se posee sobre una materia
determinada?®) €stq generalmente nos llega de una

manera codificada audiovisual o gréficamente.

La informacion de un prospecto debe ser dara y concisa,
la idea(s) debe ser expresada de tal forma que su
significado pueda ser de facil interpretacion para la(s)

| TESS

persona(s) que reciban el mensaje.

€n este punto se puede echar mano de elementos
grdficos como: dibujos, fotografias o gréficos para apoyar el
texto, y al igual que éste resulten claras y concretas.

Lo idea de este proyecto es la de presentar en forma

dara, los caracteristicas de la  Sexta Conferencia
Internacional asi como sus cwotas, fechas de inscripcion y
aceptacion de ponencias, temas de las conferencias, y los
requisitos para su inscipcidn, sin induir mds dibuqu,

fotografias o grdficas que la del cartel.

€.3.3 Formato

Como su nombre o dice es el tamafio y la forma de
cualquier impreso. €n el prospecto se refiere a la anchura y
profundidad que se requerirdn para el disefio.

€ formato se debe determinar de acverdo a la’
informacion que haya de contener el prospecto -y,
posteriormente, su forma quedard definida por el tipo de

Cap: C
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doblado que se vaya a utilizar,

Los dobleces pueden ser de 2 formas:

1. Paralelos entre si.
2. €n dngulo recto, cuando el sequndo doblez forma un
angulo de 90° con el primero.

€on un solo doblez lograremos un prospecto de 4
pdginas y con dos dobleces paralelos entre si lograremos
un prospecto de 6 paginas.

Para elegir el formato debemos considerar, si el
presupuesto es muy reducido,el tipo de papel, pero si el
presupuesto lo permite, este punto puede pasar a un
segundo plano. Se debe también examinar el tipo de
informacién que se va a incluir, es decir, la cantidad de
texto con que se cuenta Y si incuye o no fotngrafias,
ilustraciones o grdficas.

C€.3.4 Reticula.

Toda composicion debe tener cierto acomodo y a veces,

PROSPECTO

orientacion y direccion en los elementos de la composicion
de una pdgina o de la totalidad de una publicacién, esto se

obtienen por medio de una estructura interna, que la:

mayoria de las veces es imaginaria y que constituye la guia
para su realizacién, a ella se le conoce comunmente como
reticula.

la "reticula es una hoja o plantilla rayada para mostrar

mérgenes y dreas de texto, a fin de estandarizar pégi-

w(29)

nas' en un disefio.

€n lo actualidad, como Disefiadores Gréficos, la emplea-

mos para solucionar problemas visuales, ya sean bi o tidi-
mensionales, y como un auxiliar en la organizacién, ordena-
cidn y acomodo de las fotos, ilustraciones, etc. en libros,
revistas, folletos, catdlogos, prospectos, pericdicos, etc.

Su uso “como sistema de ordenacién, constituye la
Y
expresion de cierta actitud mental en que el disefador

concibe su trabajo de forma constructiva @9,

Lo anterior lo podemos expresar como un razonamiento

29, Monual de téenices, |-
Aoy Mumay " ]

€dit. Gustavo Gill.'-
Barcelona 1980,

30. Sistemas de
Reticulas. Josef

Maller-8rookmann

€dit. Gustavo Glli.
Barcelona 1982,




l6gico en el que el Disefiador Grdfico debe organizar su
trabajo con un pensaomiento matemdtico, al mismo tiempo
que debe estar dara, funcional y practicamente estructurada
la idea de esta, ya que se utiliza como una heramienta
para organizar y concebir visualmente lo solucidn a un
problema gréfico, lo que representa antes que nada una
ética profesional.

La reticula se subdivide en compos o espacios, que
pueden o no tener una misma dimension, acomodados
como una reja.Su altura se da con base a un nimero
predeterminado de lineas (de texto) y el ancho es igual al
de los columnas. los compos van separados uno de otro
para que el texto no se mezcle con la imagen de manera
Que nunca pierda su legibilidad.

Una reticulo adecuadamente disefiada nos permite una
disposicion: Objetiva, Sistemdtica y l6gica de los textos e
ilustraciones de una manera compacta o sélida con su
propio ritmo, del material visual de modo tal que sea

comprensible e interesante.

$i queremos lograr un buen trabajo es importante

< TESIS

considerar que aunque la reticula sea muy manipulable s
bueno tratar ciertos puntos con dureza, como estandarizar
los mérgenes de:

€n la actualidad la computadora, en este punto, nos
ofrece un gran chorro de tiempo ademas de un sindmero de
fadlidades par aear reticulas de diversos tomafios y
formatos dentro de los cuales podemos modificar répida y
facilmente el tamadio de los campos, la medida del medio-
nil, cabezas, etc. y asi obtener resultados inmediatamente
en pantalla.

€n este proyecto no se pudo jugar mucho con la

a) lomo b )
b) cabeza g
c) pie

d) corte
¢) medianil ¥
f) campos e
g) caja tipogréfica T

Caop.C
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diagromacién, primero porque el tiempo estaba muy
medido y, segundo porque se me pidié que Unicamente
fuera una caja tipogréfica dividida en 2 columnas dentro de
la cwal se acomadara el texto de tal forma que los objetivos
y las fechas quedaran en las 2 columnas, y lo demds
informacion en toda la caja.

€.3.5 Imagen.

Dentro del prospecto, la imagen es un concepto que
complementa o ilustra af texto, pero que pasa a un segundo
plano, ya que la informacion contenida es la que importa.

Si se desea mds informacion sobre esto, ver el inciso
B.3.3.

La imagen que se me pidid utilizara, para el prospecto,
fue lo misma que se utilizd en el cartel, con los mismos
colores y que no existieran ilustraciones, fotografias o
gréficas, ni otro color mds que los utilizados en el cartel, y el
negro para el texto que debia ser lo més sencillo posible,
sin muchas variaciones en cwanto a tipo o forma de letra.

PROSPECTO

€.3.6 Color

€ste es uno de los aspectos que de manera conciente o, -
inconciente ejerce una gran influencia en la impresion qUe le
da al espectador. €n el hay mucho mas de lo que el ojo
puede ver ademds de que poseé gran fuerza para expresar
diferentes estados animicos.

Por elio se tiende hacia una relacion de los colores con
objetos o sentimientos, por ejemplo:

Rojo: Pasidn, Sangre, Amor
Amarilio: Distincién, Belleza divina.
Azul: Pasividad, Inmortalidad.
Verde: Fecundidad, Alegria.

Anaranjado: Dominio, Valor

Violeta: Soledad, Opresion

Para el prospecto se utilizaron los mismos colores que en
el cartel, porque asi lo salicitaron los organizadores, pero
utilizando el rojo gris y negro solo del lado, y en el tamaiio,
de la imagen, Y del otro lado de la hoja y en el resto de la



anterior sélo el negro.

C.4 Primeras imdgenes

Son bosquejos, hechos casi siempre en papel, Y
tabojados normalmente de manera sencilla pero llamativa,
que sirven principalmente para dar una idea de lo que se
esta trabajando, estas las podemos dividir en tres etapas,
dentro de las cuales el orden no debe, de preferencia,
variarse:

1 Propuesta preliminares
i
2 Rlternativas de solucion

3 Propuesta final.

C.4.1 Propuestas preliminares.
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€.4.2 Alternativas de solucion.

PROSPECTO
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€.4.3 Propuesta final

LA SEXTA CONFERENCIA INTERNACIONAL LAS COMPUTADORAS EN LAS
TNSTITUCIONES NE ENUCACION ¥ DE INVESTICACION,
tendra hugat £a Ciudad Usivenitasia, DF. del 3 a1 $ de uctubre de 1990
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C.5 Impresion y reproduccién.

Cosi toda tarea producida por el Disefiador estd
relacionada de algin modo con el proceso de impresion.

il igual que en el cartel, hay que considerar varios
puntos, para elegir el método mas adecuado:

1. €l presupuesto.

2. €l original. (si lleva fotografia se utiliza un tipo de
papel especial)

3. Tiempo con el que se cuenta.

Los papeles pueden variar, desde los satinados més
baratos hasta el couche mds caro, si se tiene un
presupuesto accesible, se pueden incluir novedades como el
papel kraft, y aqui es donde entra en juego lo capacidad
del disedador para elegir ef tipo y calidad de papel acorde
a sus necesidades.

TESS

Si el original requiere de utilizar la fotografia a color,:
debemos considerar que el costo es mucho mas elevado por
que ademds de un papel especial, requiere de mas tiempo
para la seleccién de color. Los prospectos que tienen
fotografias (ya sean a color o blanco y negro) resultan mds
féciles de elaborar mediante el offset.

Hay que considerar que el tiempo con el que se cuente
es importante para eleqgir el tipo de impresion, ya que la
serigrafia, que es un método mas artesanal, requiere mayor
tiempo que la impresion offset.

Los diversos tipos de dobleces existentes dan también
al impreso un aspecto diferente.

Para el proyecto se utilizod la impresién offset més que
nada por el tiempo y porque, como ya se menciond
anterformente, se tiene tiempo trabajondo con un mismo
impresor y él sélo maneja este tipo de impresion.

Por Oltimo, el cambio en las fechas limite de recepcidn
.
de ponencias, notificacién de aceptados y recepcién de

Cap.C -
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trabajos requeria modificar el prospecto y como el tiempo y
el presupuesto ya no nos permitia ni la reimpresion ni la
impresion en etiquetas adheribles de las nuevas fechas, se
opté por aear un recuadro en Ventura, en el que se
pusieron las nuevas fechas; éste se copid varios veces en la
hoja, se imprimié con laser, se recortd cada uno y se pegd
- encima de las fechas anteriores, lo que aparte de quitarle
mérito al trabajo, resulté bastante complicado y tardado.

C.6 Presentacion final

PROSPECTO



COMITE ORGANIZADOR

PRESIDENTE:

Victor Guerra Ortiz
Direccién General de Servicios de Cémputo Académico,
UNAM.

VICEPRESIDENTES :

Robert H. Cook
Oscar N, Cardalda
Corporacién UNISYS,
Juan Voutssas Marques
Direccién Generat de Servicios de Cémputo para la Administracién, UNAM,

Alberto Alonzo y Coria
Consejo Ascsor de Cémputo, UNAM,

SECRETARIO:

Nohtm de la Garza
Corporacién UNISYS.

COORDINADORES DEL COMITE DE PROGRAMA :

Christine Allen Armifio

Gabricl Carmona Walkup
Dircccién de Cémputo para 1a Docencia, UNAM.

EMPRESA O INSTITUCION DONDE LABORA O ESTUDIA:

[ ESTUDIANTE SEMESTRE CARRERA
] PROFESOR ESCUELA O FACULTAD

[J INVESTIGADOR INSTITUTO

[ TECNICO ACADEMICO DEPENDENCIA

0 EMPLEADO DEPENDENCIA O EMPRESA

AREA O DEPARTAMENTO DONDE SE LOCALIZA

TELEFONO(S)

g et
unam o

UNISYS

DAECKION GCNETAL DE SEIVEI08
OF COMPIO PARA LA ADMMSTAMNION




LA SEXTA CONFERENCIA INTERNACIONAL LAS COMPUTADORAS EN LAS
INSTITUCIONES DE EDUCACION Y DE INVESTIGACION,
tendra lugar en Ciudad Universitaria, D.F. del 3 al 5 de octubre de 1990.

OBJETIVO

Presentar los principales desarrollos de sistemas de
informaci6n entre los miembros de la comunidad informética
de las instituciones educativas y de investigacién y promover el
intercambio de experiencias entre los mismos.

PROGRAMA

La Sexta Conferencia Internacional est4 estructurada por con-
ferencias magistrales, presentacién simultdnca de trabajos y
presentacion de trabajos en carteles (posters) por parte de
expertos en el 4rea, relacionados con los siguientes temas:

o Sistemas abiertos.
o Sistemas distribuidos,

o Redes de computadoras.

e Comunicaciones.

o Ingenieria de sistemas asistidos por computadora (CASE)
o Sistemas expertos.

o Inteligencia artificial.

e Bases de datos.

o Disefio y manufactura asistidos por computadora
(CAD/CAM)

e Sistemas y programas educativos.

e Tendenciasy alcances en hardware y soltware.
e Sistcmas de soporte para la investigacién.

o Supercédmputo.

ACEPTACION DE PONENCIAS

Se deber4 presentar un resumen del trabajo propuesto en un
méximo de dos cuartillas de extensi6n, que seré evaluado por
el Comité de Programa, quicn resolvera sobre los que sersn
incluidos en el programa de la Conferencia o cn la presentacién
de carteles (posters).

FECHAS LIMITE

Recepci6n de restimencs: 3 de Agosto
Notificacién de aceptacién de trabajos: 31 de Agosto
Recepcion de trabajos aceptados: 28 dc Septiembre

CUOTAS

Hasta ¢l 30 de Septicmbre: $150,000.00 M.N,

Después det 30 de Septiembre:; $200,000.00 M.N.

La cuota incluye: asistencia a la conferencia, carpeta con
papclerfa y memoria,

INSCRIPCION E INFORMES

Dirccci6n General de Servicios de Computo Académico,
UNAM

At'n. Direccién General Apartado Postal 20-059

Delegacion Alvaro Obreg6n 01000 México,D.F.

Teléfonos 550 5869 y 550 5986 Fax 525 5707

Bitnct WALKUP@UNAMVM1

D e

. \\ \\‘\\\\\ egistro No. '

S g
L

EFECTIVO O CHEQUE [ No. BANCO

Apellidos Nombre(s)

Calle No.Ext. No.Int.

Entre las calles

Colonia TGP : Teléfono(s)

Delegacién o Municipio

Ciudad Estado Pais

NOTA IMPORTANTE: SE SUPLICA ANOTAR CON CLARIDAD Y EXACTITUD CADA UNO DE LOS DATOS SOLICITADOS (CONTINUA A LA VUELTA)
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a) €s de configuracion rectangular vertical y tiene uh :
formato de 42 x 56 ¢ms. ' '

b) €n el aparece la imagen de la cabeza (achurada)

con la variante de que no es una sino tres, éstas

i quedan sobrepuestas una encima de la otra. La
D) JUSTIFKHGON DEL CARTELY primera y la tercera aparecen achuradas y caladas
PROSPECTO, 4 en blanco, una completa y la otra sélo la mitad,
pleta y

respectivamente, y entre ambas forman visualmente
la sequnda cabeza que toma el color gris del

D.1 Justificacion del cartel fondo.

<) €l texto principal estd hecho en el paquete Artes y

fAntes de hacer los comentarios acerca del disefio del letras del ambiente Windows, la frase Sexta
cartel realizado para la Sexta Conferencias Internacional, Conferencia Internacional estd en tipo Classic ‘/19\7
considero necesario resumir las caracteristicas que lo confor- Medium Condensada en 60 pts., en altas, el g’
man, para que se puedan comprender mejor las ideas. nombre de la conferencia esta en tipo classic Bold

Normal en 72 pts. en altas, la fecha estd en

El corte! elegido fue el que, a gusto de los organiza- Modern Medium Condensada en 26 pts. en altas
dores, resultd ser el mejor y cuenta con las caracteristicas v el texto secundario (mds pequefio) fue realizado
siguientes: en el paquete

Cap.D
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Ventura Publisher y es del tipo Dutch (baskervilie)
bold de 14 pts. en altas para los titulos y normal
de 12 puntos en altas y bajas para el resto de la
informacion.

d) Toda {a informacion (imagen y textos) estén con
una indinacién de oproximadamente 25°.

e) €l fondo consta de dos degradados que se unen
por su parte mas clara, con una inclinacién igual a la
del resto de la informacion, el superior es gris y el
inferior es rojo

f) Los colores utilizados fueron rojo, negro, gris y el
blanco del papel.

g) Los logotipos de los organizadores del evento
aparecen en negro en la 2ona horizontal inferior.

Primeramente quiero comentar que, @ mi parecer, la
imagen utilizada puede resultar poco llamativa para la

JUSTIFICACION

mayoria, Yo que si no se conoce O por lo menos se tiene
algin antecedente de la Conferencia, ésta no representa
gréficamente ningtn aspecto de ella, ademas de que por si

sola no resulta llamativa ni impactante.

Los colores fueron otro punto que resultd ser bastante
problemdtico porque no se permitio jugar mucho con la gran
variedad existente; primero porque de antemano se
establecié que forzosamente se debian utilizar sélo tres
colores que eran el rojo, gris y negro, Yy aunque se hicieron
otras propuestas de colores no fueron aceptadas por decir
que eran muy chillantes y llamativos, y en sequndo lugar el
tiempo, que se nos vino encima y provocd que el trabajo
debia salir rapidomente.

Por otra parte el texto resultd ser, tal vez, el aspecto
que maés aofectd ol disefio; primeromente porque como el
presupuesto no permitia el gosto de mandar parar
tipografia, se tuvo que hacer con los tipos con que wentan
las computadoras, que ya estdn muy vistos pues son los
utilizados en la mayor parte de sus impresos, esto unido a
que aunque se les explicd que entre mas texto se incluyera



en el cartel su lectura seria més cansada y dificil y se les
insistié en que si la mayor parte de la informacion iba a
aparecer en el prospecto para que repetir lo mismo en
ambos soportes gréficos, ya que esto podia provocar que
mucha gente, por flojera de leer, no le prestara la atencion
debida; aun dicho o anterior hicieron caso omiso de los
comentarios e insistieron en que debia aparecer la misma
informacion que se habia incluido en los afios anteriores.

A mi parecer el disefio en general resulta muy poco
atractivo por los motivos antes expuestos, pero principal-
mente, primero porque carece de una imagen llamativa y los
colores utilizados son muy poco atractivos, y segundo por
que debido a la tipografia utilizada hay algunos textos que
a larga distancia no son legibles.

TESIS

. Cap.D



TESIS

D.2 ]Justificacion del prospecto

Al igual que en el cartel creo importante mencionar
primero las caracteristicas del prospecto (triptico) realizado
para la Sexta Confe- rencia.

E! realizado fue el que solicitaron los organizadores para
induir la informacion de la Conferencia y cuenta con las

caracteristicos que se enumeraran a continuacion:

a) €s de 21.5 x 34 ¢ms (tamafio hoja oficio), tiene
una configuracion rectangular horizontal y cuenta
con dos dobleces paralelos entre si que nos
generan 6 paginas, formando lo que comunmente

82 llamamos un triptico.

b) €sta conformado de la siguiente manera:

1) €n el frente de la hoja aparecen:

JUSTIFICACION

€n la primera parte la misma imagen del cartel,
con el nombre de la conferencia y fos logotipos
de los responsables del evento.

€n la segunda parte encontramos el comité
organizador.

€n la tercera parte aparece la 2a parte de la
forma de registro.

2) €n la vuelta o parte trasera de la hoja

encontramos:

O

€n la primera y segqunda partes Ios objetivos del .
programa, fechas Y cuotas.

e
€n la tercera parte, la primera parte de la forma
de regjistro.

¢) La diagramacién para la colocacién del texto, se

realizo mediante el paquete Ventura Publisher, en el

se crearon los textos de ta! forma que se acomodaran



en la hoja al qusto de los organizadores, sin muchas
variaciones.

d) Los colores usados son los mismos que en el cartel
para la imagen y para el resto de la informacion
sélo se se permitié utilizar el negro.

Los principales obstaculo en esta parte fueron el tiempo,
que por desgracia nos limitd y no dié oportunidad de aear
un diseiio llamativo, y sobre todo el presupuesto que no
permitia realizar grandes cambios.

Ademds como se debia utilizar la misma idea del cartel,
el colocarla en un d&reo ton pequefia resultaba bastante
complicado porque si el texto se obtiene de la computadora
utilizando un tipo de letra muy pequefia o delgada las
airvan se ven fragmentadas, efecto que aumenta entre mas
se reducen o adelgazan, lo que obligé a usar letras de un
regular tamafio en el texto, que unido a la imagen y los
logotipos dan, la sensacion de amontonamiento.

La tipografia utilizada es Dutch (Times) de 10 pts. por

TESIS -

ser, de las dos con las que cuenta ventura, esta la que es
més parecida a la utilizada en los textos principales en el
cartel, el problema aqui es que por el tamafio en el que se
tuvé que utilizar y por su tipo, la lectura resulta dificil y
cansada.

Si a esto agregamos que la reticula base no tiene mayor
dificultad, que dos columnas, se puede entender mejor el
por que el prospecto no resulta llamativo ni en su imagen y
mucho menos en su lectura.

Aaqui, ol igual que en el cartel, encontramos algunos
defectos que principalmente quedaron determinados por el
poco presupuesto con el que se conto para el trabajo.

‘ ~ Cap.D
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'D.3 Breve conclusion

l
4

Como se puede ver realmente el disefio, de ambos
soportes grdficos, tiene bastantes problemas que pueden
ser muy facilmente modificados, para lograr un buen disefio.

Por todo lo anteriormente expuesto, considero im-
portante hacer una propuesta de disefio que cwente con las
caracteristicas necesarias para atraer la atencién hacia la
conferencia, en base a encuestas realizadas a la comunidad
universitaria y personas relacionadas con la informatica
respecto a elementos, objetos, imdgenes y colores que
relacionen o les llomarian la atension en un cartel destinado

d un evento que promueve la computacion en las dreas de

docenciq, investigacion y educacion.
a 84 )

Para tal efecto en la sequnda parte del trabajo se pre-
tenderq, de la manera més sencilla y llamativa, presentar un

nuevo disefio para el cartel de la Octava Conferencia Inter-
nacional.

JUSTIFICACION
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E) Entrevistas

E.1 Caracteristicas

Las entrevistas surgieron de la necesidad de conocer los
aspectos o caracteristicas que la gente, relacionada con la
informatica y la compu- tacion, consideraria necesarias para
que un cartel relacionado con una Conferencia con temas
ofines a su drea les resultara llamativo para invitarlos a
conocer sus caracteristicas o para asistir a ella.

€n su mayoria los personas entrevistadas fueron Licen-
ciados o pasantes de Informdtica v algunos relacionados
con el érea de la computacion, Yo que es principalmente a
ellos a quienes van dirigidos los temas que se abordan en

o TESS

la Conferencia, y sus edades fluctuaron entre los 25 y los 35
afios. S .

E.2 Justificacion

Antes que nada creo importante adarar el porqué en las
entrevistos Unicamente se pregunta acerca del cartel y de

éste sblo las caracte- risticas, en cuanto a disefio Y color.

1. No todas las personas son disefadoras o expertas
del érea por lo que no estdn, forzosamente, al tanto
de los avances y materiales existentes en el mercado.

9. Los formatos se definen mas facilmente al conocer
la cantidad de informacién que deben contener.
Si desconocen esto y las medidas existentes en
cuanto a formatos, no pueden contestar acerca de
ellos.

3. los prospectos requieren conocimientos més
especificos en varios aspectos.

Cap. E



TESIS

4. Para la Octava Conferencia se decidié no realizar
prospecto, sino un cartel en pequeiio que pueda
servir como invitacion para mandarlo por correo a las
universidades de la Repiblica Mexicana y los demas
paises participantes, por que asi es mucho mas fécil
meterlos en los sobres sin necesidad de doblarlos y
maltratarlos como sucede con los carteles grandes.

Por lo expuesto anteriormente, las encuestas se enfocan
Unicomente al cartel, que es mas facilmente reconocido por
cualquiera y, principalmente, a los objetos, imagenes y
colores que les resulten atractivos y llamativos para

promover una conferencia relacionada con la computacion.

E3 Résultqdos

CONOCEN LA CONFERENCIA
sl POCO
57% 33% 10%

ENTREVISTAS

CONOCEN LOS OBJETIVOS

st POCO

29 % 57 % 14%

RELACIONAN ALGUN COLOR O IMAGEN

CON LA CONFERENCIA
:
15% 85%
CONOCEN ALGUN CARTEL
;
20% 10%
QUE OPINAN DEL DISENO
BUENO REGULAR MALO
0% 19% 36% 959%



IMAGENES QUE LES AGRADARIAN

Computadora
155 %

Parabdlicas

1%

Imégenes

10%
Redes

0.5%

{mdgenes

Geométricos Computarizadas

37% 36 %

COLORES
Uamativos
20 % 80 %
CONCEPTOS QUE SUGIEREN
Velocidad
Avances

TESIS

Inteligencia
Cambio

Desarrollo humano

Dinamismo

Como se puede ver, en las entrevistas, la gente
desconoce, en su mayoria, a la conferencia y de los que la
conocen, aunque ésta lleva ya varios afios Y en todos se ha
utilizado la cabeza y los mismos colores, no los identifican o *
relacionan con ella, ademds hay varios, de los que si' la
conocen, que opinan que se le debe dar mas difusion.

La gran mayoria opina, de los disefios que conoce, quel”
son poco iamativos, carentes de olgun significado ez][
relacion con lo conferen- cia Y con colores que también se
encuentran en las mismas condicio- nes.

€on esto podemos decir que si es bastante urgente un
nuevo disefio para el cartel, mds que nada apoyado por

Cap.E
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varios colores, y para eilo tomaremos en cuenta los

opiniones expresadas en fas entrevistas, que son las
siguientes:

1. Varios proponen fa utilizacion de imégenes
realizadas en la computadora, para elio existen
diversos paquetes que nos ofrecen bastantes
opciones a utilizar, como por ejemplo animator,
corel draw, wavefront, ete.

2. También menciona el uso de figuras geométricas.

3. €} disket es otro de los elementos bastante
mencionados por los entrevistados, y se considerard
para el disefio.

88 4. €} punto en el que mas hacen hincapié es en el
color, mencionan bastante el uso de tonos vivos o
llamativos.

Considero que los resultados obtenidos en las entre-
vistas, por un lado resultarén de bastante ayuda para el
trabojo, ya que nos permitieron contar con mAs armas para

ENTREVISTAS

justificar el disefio con los encargados de la Conferencia, y
por otra parte porque nos aportaron los elementos necesa-
rios para realizar un disefio acorde con las necesidades
reales del grupo de personas a las que se dirige la confe-
rencia.
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F) Alternativa de diseiio del cartel,
propuesta B

F.1 Btapa de planeacion
WE! F11 Tema

i

LR

Realizar el disefio del cartel de la Octava Conferencia
Internacional "las Computadoras en las instituciones de

m €ducacion y de Investigacién®, que redliza la Direccidn
) .General de Servicios de Cdmputo Académico, para invitar a
" PN

A‘AL Varsd

fa comunidad universitaria y a los interesados en la
tecnologia informdtica a participar o asistir a ella.

Dat

l Une
o con afio la DGSCA en coordinacion con UNISYS

“ e realiza la Conferencia Internacional que este afio llega a su
octavo afio, por ello se requirid, para su difusion, de la

F.1.2 Caracteristicas

OuCircioas

TESIS
realizacién de un cartel.

Para tratar de obtener un mejor resultado se traté de
que através de la informacion recabada en las entrevistas
del capitulo €, realizar el disefio del cartel que cumpla con la
finolidad de invitar a la comunidad universitaria y publico
relacionado con la tecnologia informatica o participar o
asistir a la Octava Conferencia Intemacional que se
realizara en las instalaciones de Ciudad Universitaria del 11
al 13 de noviembre de 1992.

F.1.3 Materiales

Se conté con los siguientes:

0 Tipogradfia letraset

0 Papel couché paloma 2 caras (210 grms)
0 Cortulina magnoprint 225 grms (origen,ﬁush'idco\)
0 Computadora, paquetes: Wave front y Corel Drgiﬁ i

0 Impresién offset

‘ _C'ckp.‘F w
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0 Tintas mate y brillantes

0 Fotocomposicidn

F.1.4 Calendario de actividades

FECHAPUNTOS 4 CUBRIR

Axil 10

Propuesta preliminares

Mayo 8

Rlternativas de solucion

Mayo 22

Propuestas de color

Mayo 29

Propuesta final

Junio 8

Original mecanico

Junio 12

Revision de originales

Junio 19

Pruebas de color

Junic 29

Presentacion final

CARIELB

F.15 Presupuesto

En este punto se conté con todo el Qpoyo necesario:
segUn los requerimientos del disefio.

F.Z Etapa de trazado

F.2.1 Formato

Es el limite del espacio o soporte con que se cuenta
para acomodar nuestra informacion.

Pora este proyecto hubo la necesidad de realizar-otro

promocional utilizando la misma imagen del cartel.

Este promocional es una reduccion a un 39% del original,
mide 31.5 X 22 cms., y se optd por realizardo asi para
reducir los costo al momento de tener que mandar la
comespondencia del evento a los estados de la republica
mexicana y paises a los que se invita a participar en la
Conferencia, ya que este pesa mucho menos que el cartel y
en comeos el costo es en relacion ol peso del sobre,



ademés para que de esta forma no hubiera la necesidad de
estar doblando y maltratando los carteles para darles el
tamafio para meterlos a los sobres en los que se mandan, y
por que estos son mucho mdés faciles de manipular.

Para el cartel se utilizd un formato Rectangular Vertical,
de 77.5 X 56 ans., por ser este el mas dindmico, con un
sentido de elegancia y distincién; estos elementos en

conjunto hacen que el disefio resulte mds atractivo.

@emas como en las entrevistas muchas personas
coinciden en relacionar al diskette con la computacién, se
acomodd dentro de! formato, un cuadrado (forma del
diskete), para en este acomodar la imagen principal y parte
de la informacién, por que oparte de ser una figura
geomélrica que por sus dimensiones nos da firmeza y
equlibrio es el rectdngulo dinémico del cual se derivan
todos los demas.

F2.2 Red

Se utiliza uno red lineal simple de cuadrados por que
pueden ser descompuesto en infinidad de modulos que nos

permiten controlar mds fécilmente el equilibrio de nuestra

TESIS
informacion.

A operar con sus diagondles y las posibles paralelas a
sus lados o subdividiendolo en otros cuadrados podemos -
obtener un control total de! equilibrio.

Red base reducida a un 16%.

=
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F.2.3 Tipografia

Se utiliza Eurostile Bold (catdlogo de mecanorma) para
el texto de Octava Conferencia Internacional en altas y
€urostile light para el nombre de ella en altas y bajas, se
eligié este por ser un tipo que por su forma nos remite a
algo sélido, fuerte.

Para aear un juego visual con la tipografia se eligid
€urostile Bold para fa fecha y la palabra informes para
resaltarla del resto de la informacion que quedd en
eurostile Ligth.

F.2.4 Imagen

Como se pudo observar en los entrevistas, muchas
personas coincidieron en mencionar el por qué no se usaban
imdAgenes realizadas en computadora.

Por esto se decidio realisar uno imagen a todo color en

la que la cabeza no resultara ser lo mas importante, para

CARTELB

ello se agregaron 4 cilindros de diferentes tamafios y sobre
el més grande se acomodd la cabeza agrgandole un realse
como si estubiera grabada en el, esto se trabgjo en la
computadora con la ayuda de dos paquetes en particular:
Wave front y Corel Drow, que nos permitierén de una
manera mas rapida y fdcil resaltar la cabeza en el cilindro.

Se utilizo esta imagen por que en algunos de las
entrevistas se sugeria que se utilizaran imdgenes que se
relacionaron con la inteligencia o el desarrollo humano, la
cabeza nos remite a la inteligencia, el saber, y el desarrollo
lo podemos relacionar con los cilindros que vienen
acercandonse para en el mds cercano y grande se quede
grabada la cabeza, ademds de resultar bastante llamativa

Lo imagen aparece resaltada por un triangulo isoseles
que se encuentra en la Zona Horizontal Superior, invertido,
dirigiendonos con uno de sus lados hacia el 8 y el nombre
de la conferencia que se encuentran en la zona horizontal
intermedia, esto esta contenido en un diskette que queda
delimitado por el blanco del papel, en la parte horizontal
inferior encontramos el lugar, fecha e informes del evento, y
los logotipos de los organizadores.



Se usé el triangulo por ser lo mas equilibrada de las
formas geomélricas, ademds de ser estoble, solido,

dindmico y con direccidn por su punto de convergencia.

Su posicion es invertida por que nos indica estabilidad,
accién y por su punto de incidencia nos remite a la firme
decision de quien quiere a cualquier precio dejar huella de
si mismo, aspecto que para la Conferencio es bastante
importante.

F.2.5 Color

Los colores que fueron mas mencionados en las
entrevistas fueron los considerados llamativos y vivos, por
ello para el disefio se pensd en una seleccion de color
utilizando azules, magentas y rojos ademds del blanco y
negro, todos ellos para crear contrastes Simultaneo y de
extension bastante fuertes.

E fondo es principaimente de color negro para provocar
un contraste de valor bastante fuerte con el blanco del

TESIS
papel y la imagen. La tipografia que aparece calada en

blanco provoca un contraste de valor bastante severo,
ademéas resalta con el fondo y la imagen.

F.3 Primeras imdgenes

F-3.1 Propuesta preliminares

Cap.F



o

Tesis

Cp‘( orfarenzo. Infeornemol
g v i)

N @ VTa Mg
Sem b n

LAY

[

;
AJ
Toda

-

"“\P““lllll“‘llllll“lHl‘l””"“w

CARIELB



TEss

Po—

s :Uu

-2 -

—0_3; !

i :J i §._, |

) | twwwzwumﬂ % g: . &
s Rt R N I T T A

(R

NN

Cap.F:




TESIS

/”?,
-]
—

é,:

. CARIELB

A
asbw




F.3.2 diternativas de solucion
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F3.3 Presentacion final
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F.4 Impresion

Para lograr un efecto adn més atractivo se decidio
utilizar el offset.

Esto nos permitié que la impresion de la imagen, el
negro del diskete, parte de la tipografia y los logotipos
quedaran en una tinta mate, y el triamgulo con el 8 en
barniz.

En el triongulo la imagen se resalta del resto de la

agradable por que segin la posicion en la que se observe
el cartel hay momentos en los que aparece y desaparece,

//o\z\‘\informocién, y con el 8 se logré un efecto bastante
\) /
N4

obligando al espectador a hacercarse al cartel para ver mas
claramente este detalle.

. -CARIELB

F.5 Justificacion

Primeramente quiero comentar que resulta bastante
importante el trabajar sin prisas ni carreras y contar con un
presupuesto que no nos limite ni en wanto a nimero de
tintas, materiales ni métodos de impresion.

Como se puede ver, wando se trabaja partiendo del
punto més conveniente y contando con la informacion y
tiempo necesario para ello, se pueden lograr trabajos que
ademds de ser agradables o llamativos cumplen con la
finalidad para la que fueron realizados.

Particularmente creo que el trabajo que se logré en esta
segunda parte es [lamativo y lleva varios, o por lo menos
algunos, de los puntos que fueron requeridos por los
entrevistados, que para este trabajo en particular resultaron

de gran ayuda.

En el se lograron modificar muchos de los aspectos que
provocaron que el primer disefio no resultara llamativo o
atractivo, por ejemplo:



D

1. la imagen se pudo mejorar muchisimo al restarle
tanta importancia a la cabeza. Al poder pasarla a un
segundo plano, acomodandola dentro de un cilindro,
como un gravado, esta ya no es tan obvia, ademas
que al no estar solo un cilindro, sino tres mds, estos
resultan mas llamativos que la cabeza.

9. la tipografia, ya no es la misma que se utilisaba
casi todos los afios, resulta bastante agradable, por
su tipo y forma.

Ademas no aparece una gran contidad de
informacién, que podria provocar, por un lado que la
mayoria de la gente no lo leyera por flojera y por el
otro podria provocar que se viera muy saturado o
amontonado de informacion; sino unicamente los
datos mads importantes como el nombre, fecha y lugar
de realizacion, los teléfonos para solicitar infor-
macion y los logotipos de los organizadores.

€ste poco uso de informacion logra que el disefio
resuite atractivo al lector, ya que no tiene pretexto

TESIS

de no leerlo por que el tamafio de la tipografia es
muy pequefio o por que le de flojera al ver grandes
bloques de letras.

3. Los colores utilizados en la imagen son agradables
y drean un contraste bastante severo <on el negro del

fondo sobre el que se encuentran.

€l blanco del papel drea un contraste sumamente.
severo con el negro, ademas de que lo hace ver

elegante.

€l triéngulo y el numero de lo conferencia, que ~

aparecen muy discretamente en un barmiz, hacen, elv‘|
primero resaitar a la imagen, y que el segundo seo\
percibido segun la posicion en la que se encuentre el

promocional, lo que provoca un efecto bastante

agradable.

4. Al tener la posibilidad de realizar el promocional,
tambien, en pequefic se puede tener aceso a un

mayor numero de personas, por que este es de

Cap. F
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mucho mdés fécil manejo, tanto para repartilos como
para llevarios.

Por otro lado en el promocional pequefio es mucho
més llamativo el efecto de la tinta mate en la que se
encuentron el tridngulo, resaltando la imagen, y el
numero de la conferencia.

Por todo lo anteriormente expuesto considero, que el
haber realizado este segundo proyecto, resulto
bastante provechoso, ademas de que deja en mi un
sinimero de experiencias Y conocimientos que me
seron de gran provecho para la redlizacién de
posteriores trabajos.

F.6 Presentacion final
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CONCLUSION

Durante el desarollo del presente trabejo, dos variantes
del Disefio Gréfico [Cartel y Prospecto (triptico)] fueron
analizadas como formas o medios, del Disefio Grdfico, que
nos sirven para mostrar gréficamente un mensaje.

Aimbos soportes grdficos surgen como consecuencia de
una necesidad y un interés real y su atractivo no radica
Unicamente en la imagen o tipografia elegida sino en la
estructuracion e interelacion que se logra entre ambas.

Se pudo comprobar que cuando el Disefio Gréfico orienta
o fundomenta su trabgjo a partir del punto mas adecuado,
en relacion con el mensaje que desea transmitir, su objetivoe
se cwmple con mayor facilidad que si se hace caso omiso de
esto.

Lo anterior se refiere al hecho de que de los carteles
realizados, el de la segunda parte del trabajo wentq,
dentro de los funciones que le son propias, con las
caracteristicas necesarias para producir una motivacion,

ademds de informar a la comunidad acerca de un-evento
que trata de promover el intercambio de experiencias y los
avances tecnoldgicos.

€sto para mi significa que dicho trabajo llena, de mucho
mejor manera, las expectativas que motivaron tantos
esfuerzos para llegar a lo que considero la realizacion de un
buen trabajo, no sole por los proyectos que se
materializaron sino, principalmente por el caudal de
experiencias Y conocimientos practicos con los que se

enriquecio mi preparacion.

Por lo anterior podemos afirmar que el Disefio Grdfico es
un elemento importante dentro de cualquier tipo de evento
que persigue un fin social, y asi mismo no debemos olvidar
que la imagen, al ser presentada dentro de cualquier tipo
de impreso, es una poderosa arma que Nos sirve para
consequir un resultado especifico.




Por ultimo deseo comentar que espero que este trabajo
le pueda servir, como una consulta, a todo aquel interesado
en conocer los aspectos o caracteristicas, por las que se
puede atravesar, al realizar trabajos dentro de! campo pro-
fesional.

A continuacion proponemos una lista de sugerencias o
recomendaciones de los puntos que, segin nuestras propio
experiencia y apartir de un punto de vista personal, se
deben considerar o evitar al realizar o iniciar un trabajo en
la vida profesional

Lista de recomendaciones o consejos a considerar al Iniclar an trabejo en la vida profesional

SI

Contar con un calendario de actividades

Marcar limites de tiempo para la realizacién de cada punto
del trabajo

Respetar los limites marcados

Conocer desde un principio las limitantes que se tienen
para la realizacion del trabajo

Conocer y considerar el presupuesto destinado al trabajo
Recopilar la mayor informacion posible en refacién al tema
Realizar una buena presentacion de los bocetos
Tener la posibilidad de contar con varios impresores para
elegir el mejor
Defender el disefio ante todo con todas las bases posibles

Realizar und gran cantidad de bocetos para nosotros pero
al cliente solo mostrarle los mejores

Tener en consideracion que dificilmente se podra satisfacer
el gusto de todoel publico

NO

Trabajar sin contar con las caracteristicas o requerimientos
del disefio a realizar
Trabajar sin antes conocer los limites en los tiempos de
entrega
Mostror al cliente todo el bocetaje realizado, por que
puede pasar que se seleccione el menos adecuado
Realizar un trabajo sin antes conocer el presupuesto con el
que se cuenta para e! trabajo

€N GENERAL LA RECOMENDACON PRINCIPAL SERIA NO
HACER LO CONTRARIO A LO QUE APARECE €N LA COLUMNA
DeALLADO
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FUENTES DE INFORMACION

BIRBUOGRAFIA:
RAcerca del disefio
Félix Beltran.
€ditorial Unién, La Habana (Cuba), 1975.-
98 p.

Diccionario de la comunicacion
Ignacio H. de la Mota.

€ditorial Paraninfo S.8. Madrid 1988,  Tomos.

Tomo 1o A-H 374 p.
Tomo 2o |-Z 367 p.

fundamentos del disefio
Scott Robert Gillan,
€ditorial Victor Lert. Argentina 1976.
195 p.

fundamentos del proyecto gréfico
Germani-Fabris.

2a €dicion, €diciones Don Bosco. Barcelona 1973.

288 p.

Fundomentos de la teoria de los colores
Harald Kippers.
Editorial Gustavo Gili S.A. Barcelona 1980.
) 204 p.

Imégen Didéctica
Joan Costa/fibraham Moles.

la €dicidn, €ditorial ceae, s.a. Barcelona 1991.
272 p.

La Sintéxis de la Imagen
D. A. Dondis.
€Editorial Gustavo Gili S.A. Barcelona 1976.
(Coleccidn Comunicacion Visual) 210 p.

Los carteles su historia y lenguaje
John Barnicoat.

€ditorial Gustavo Gili S.A. Barcelona 1972.
(Coleccion Comunicacion Visual) 280 p.

Manual de Téaicas
Ray Murray. .
€ditorial Gustavo Gili S.A. Barcelona 1980.
199 p.
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€i gran libro del color ) - LED.A. los ediciones de arte. Barcelona 1989.
Pawlowshy. 9%p.
1a €dicién €spafiola, €ditorial Biume, Barcelona 1982.
256 p.

Principios del disefio en color
] Wusius Wong.
€ditorial Gustavo Gili. Barcelona 1988.

100p. Tesls:

Sistemas de Reticulas
Josef Muller-Brockmann.

.
&

€ditorial Gustavo Gili S.A. Barcelona 1982.. Lo importancia de la imagen en el cartel
179 p. Rlonso Espinosa de los Monteros, frida L.
) _ 1990.
DISENO 48 p.
Philip Rawson.
€ditorial NEREA S.A. Madrid 1990. Generalidades de! cartel
349 p. (aplicacion a un proyecto grafico)
tLorena G. Valle Chavarria.
€l color en publicidad y artes grdficas MaMLooIl
Peter J. Hayten. 78p.
3a €dicion. LE.D.A. las ediciones de arte. Barcelona 1978.
96 p. Proyecto gréfico de apoyo a la campadia de planificacion
familiar
€l color en los artes Pulido Ocequera, Jorge, Ramirez Vazquez Prada, Julian.

Peter J. Hayten. 1987.



85p.
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