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INTRODUCCION

A nuestras vidas, sensibilidad y pasiones pertenece un Universo

lleno do matices, colores, ser i 3 ividad e ingenio,
dentro del cual se hallan inmersos dos mundos fascinantes : el mundo dal
Cine y el que se encarga ds su publicidad y promocién, dentro del cual e!
Disefto Grallco jusga un papel determinants, ast como todo o talento
artistico y creativo en general.

Enla lided el mundo Ci &fico Mexf se encuentra

involucrado dentro de una lucha intensa para fograr resurgir; para ollo se

busca !a realizacién de cintas que calidad, ¢ y

Slendo asi do conslderable importancia una prormocién adscuada para éste
Arte y medlo de comunicacién. El Cartet Cinematogréafico, que es algo
cotidiano y poputar, cada vez ocupa un espacio de mayor importancia enla
vida urbana, y aunquo es creado para una vida etimera, sobrevive al tiempo

y muchas veces su objetivo primario para c en una
obra de Arle, en la alegorla de una época y en una gran fuente de
Inspiracion para el i Igador, disefiador, Sl o amante del
Cins.

Debido al inmenso poder de la comunicacién masiva, nos
encontramos expuestos dla a dia a diversos géneros de imigenes, signos,

simbolos, los cuales estén de un Jo de forma
directa e inmediata. Es indudable que estas imagenes constituyen una
nueva y poderosa fuente do mensales graficos para la comunicacion visual.
Dentro do esta amplla y compleja cob d particut fos
denominados “Carteles”, los cuales a través de los afios 86 han convertido

en parta dalap gr

Con la presante investigacion titulada : "PROPUESTA DE
DISERO DE CARTELES CINEMATOGRAFICOS MEXICANOS :
ESTUDIO Y ANALISIS DE LOS REALIZADOS EN LOS AfOS
70'S Y 80'S-90'S" se protende como objetivo primordial el do investigar
y enalizar los Carteles Cinematograficos Mexicanos de los afios 70's y los
delos 805y 90's y la int ién obtenida sub
dar una proy de red para dos Carloles. Aunado alo




anterior, dar a las posibilidades y limitaci del Cartel

Ci éfico como da un proceso de disefio y por lo tanto

como medio de comunicacién gréfica en apoyo a fa promocion, ditusion y
exhibicién de peliculas naclonales. Debido a que por desgracia el estudio
particular del Cartel de este género es inscipiente, tanto su aclualidad
como elemento gralico, asl como su invaluable capacidad de reflejar el
talento artistico mexicano, nos obllga a investigatlo y a aportar mayor
informacién con respeacto a 6.

Se igard su ¢ histérico, haciendo particular énfasis

en lo acontecido durants los afios 70's y los 80's y 90's; 66 analizarén sus
caracter(zticas tanto formales, como conceptuales y funcionales, su
clasificacién de acuerdo a ellas y su elaboracdién como resultado de un
proceso légico de Diseflo Gréfico, concluyendo este proyacto con la
propuesta de rodisefio de tres do estos Carteles.

Existen difarentes ilpes de informacién : la escrita, la auditiva, la
visual, y es ésta titima precisamente la que rige el reino Occidental con el
foma : "Una Imégon dice mas quo mil palabras®. Toda osta informacién se
{ransfigura si contiene un icono, si lo rodea o complementa. De ahi
proviene gran parte de la imporfancia del Disefio Grafico no sélo en la
Industria Ci togréfica, sino en el | mundo de la comunicacién

visual y gréfica, asi como en e! exquisito mundo del Arle y como medio de
J6n y evolucin da fa h itad
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CAPITULO | : ANTECEDENTES

11 Nacimisnto, historia y dasarrollo det Cine
Mexicano

Toda reseiia sobre ol Cine Mexicano suale comenzar con una
discusién sobre la influencia de dos grandes artistas exiranjeros que
vivieron y trabajaron en el pals: el ruso Sergio Einsenstein y el espafiol Luis
Buituel. La respussta es compleja ya que la influencia de Elnsenstein fué
algo particular, "descubrié un paisaje visual y humano Unico, que hasta
cierto punto so refleja, plasticamente, on ciertos films de ol Indio
Fernéndsz y en algo negativo, recibir de el un folklorismo mas supericial e
histérico™. (1)

Por otra parte, algunas de las numerosas peliculas de Bufiuel
contienen glementos tipicos del cine local {o! melodrama, fos amblentes)
"son ante lodo obras puraments bufiuelianas®, {2)

El Cine Mexicano tiene rasgos prapios, no slsmpro favorables para
roflejar una sociedad compleja y llena de contrapartes. Por eso "sus rasgos
més conocidos - el melodrama desmelenado y abrumado, la comedia
*ranchiera” con misica y charros, junto con ocacionales incursiones en la
mitica historia de la Revolucién Mexicana o en indigenismo (donde Emitio,
ol Indio Fernandez, s ol direclor mas dilundido en el exiranjero) - no
alcanzan a restitulr sus caracterlzticas propias”. {3}

La primera proyeccion cinematogralica que se realizd en México
fuvo lugar el 14 de Agosto de 1896, organizada por Gabrie! Vayre y C. J.
von Bernard, que habian sido emploados de los hermanos Lumiere. Los
apenadores aftadieron ("La llegada dof Tren") algunas filmes rodados en 6!
lugar, escenas que mosiraban at prosidenta Dlaz en ceremoanias piblicas y
an su vida familiar. Rapidamente las exhibiciones se fueron multiplicando,
{ormandose ia figura del empresario ambulante, qus racorria diversas
ciudades con ol material clésico y afiad/a escenas rodadas en cada lugar.
"Estos empresarios, a la vez exhibidores y operadores, constituyaron la
basa del primer Cine Maxicano, constituldo por vistas documentales de
actualidad”. {4) Entre ellos ban Carlos Mongrand, Guill Bacaorril,
Jorge Stahl, Enrique Rosas y el Ing. Salvador Toscano. Los dos Gllimos




tendrian ospacia!l importancia por el registro que hicieron de los distintos
acontecimientos de (a vida mexicana.

Enrique Rosas superd rapidamente 1a etapa de btaves vistas "y
compuso liimes més targos y de mayor actualidad, come "El viaje de Porlirio
Diaz a Yucatan™ (1906). Otro documento importants fué la entrevista Dlaz-
Taft, que registraba la rounidn entre los presidentes de Méxicoy E.U,, en el
Paso (1908); e! filma {ué rodado por los harmanos Alva.

En 1810, afio del anivarsario de la independencia, hubo gran
actividad: so vivia ol largo periodo do goblarno de Porlirio Diaz (1877-
1910), "El Porfiriato®, que fué "una dictadura paternalista que impuso un

&gl prot do dapazy d econdémico”; (5) pero on 1910 so

g

haclan los ioros del mismo, habi un dominio de los

grandes terratenlenies y una gran miserla camposina; a la cabeza del
movimisnto campasine, Francisco Madero conduciendo al estallido de la
Ravolucion, la primera de las grandos revoluciones dal siglo.

La Revolucion fué o! gran tema del Cine de esta dpoca.
convirtiéndose en documento vivo de un gran momento histérico. Todos
los operarios se dedicaron a exhibir las noticias de la guerra, sigulendo a fos
prot istas de fa B n, rodando batallas.

Muchas de estas peliculas fueron rescaladas mas tarde y

conslituyen hoy un valiosisimo archivo de imégenes. Los amiesgados
operadoras todaron a veces con gran oportunidad y eficacia, la historia
sangrienta do esos ailos, ademds do seguir los movimientos de sus

p como por ejemplo ol "Viaje del Sr. Francisco Madaro de
Ciudad Juéraz a osta capital”. Abltiasiguld los pasos det General Obregon
y on 1863 las escenas que el rodé {ueron montadas en un largometraje
flamado “Epopeyas da la f idn Moxi ", En 1850 la hija del ing.
Toscano reunié lo fimado por su padre, montandolo en un largometraje
flamade "Mamorias de un Mexicano™. Cn estos valiosisimos documentos

se regisiran a los personajes de la historia: Villa y Zepata, Obregén y

Carranza, Huerta y lodo el pueblo levantado en armas. t.os fotdgrafos
{ueron objeto de muchas vajaciones y su vida estuvo en gran peligro,
numerosas balas cruzaron por donde se enconiraban, con sus aparatos,
que sufrieton serios dasparfectos.

Es posiblo que la fluidéz de Ia situacién ayudo a que los cineastas
tratasen de mostrar objetivamenta sus alternativas. Elptiblico en generat




gustaba de ver lo que sucedia y de ver aparecer a los lideres de la
Revoluclon.

Asl 88 conjunto un movirmiento histdrico y su ragistro, provocando
aveces situaciones pintorescas.

Pasados los momentos culminantes de 1a Revolucion y asesinados
los jetes maés rebeldes (Zapata en 1819 y Villa an 1923} la situacién

b ba una inslil acion.  El cine abandond las posiciones mas

T comen: a lilmar p

do ficcidn, siguiondo & gusto

de! piblico por los melodramas italianos y los filmes francéses de Ia época
Entre 1917 y 1930 se filmaron entre cien largometrajes.

El primer largomatraje de ticclon fué "La luz” (1917), con la actriz
Emma Padilla, slendo este filme un pligio de ")l Fuoco” (1915).

Como seiiala ol historiador Garcla Riora, laprimera tentativa de cine
a nivel industrial 1ué do Aztoca Film en 1917; se produjeron en ose afo
cinco molodramas: "En defensa propia®, "La Tigresa”, "Alma do sacrificio®,
*Lasofiadora” y "En la sombra”.

*El Automévil Gris", rodado en 1919, es considerado
unénimemsnie on México como "ol més importante y ambicioso del
periodo mude®. Era una serie da 15 episodios, constituldo por aventuras
dinamicas, con bandas criminales y policias, con asaitos y mil poligros; su
rasgo paculiar era que no estaba basado en tolletines policialos, sino en
asallos perpelrados desde 1916 contra familias ricas por una banda de

militares, wilizaban un automévil de color

que usabsn

gris. Otro punto dai fifma era de partida doc mezclando

de ficcion con escenas registradas por la realidad. €Y anfoque roalista se
dube a qus el proyecto naci6 de las tomas dacumentalos de la ajecucion,
que concluye la historla y que fucron previas at rodaje. Curiosamenle se
sabe que el mismo jefe de palicia, Juan Manue! Cabrera, quo apresé a los
bandidos, colaboré en fa d ion del filme y se interpretd el misma .

"El Automévil Gris" en una version actual, gus impresiona por su moezcla dg
aventuras y accién, y su ejecucion on fugares auténticos, ragistrando un
panorama dol México da la época.

El naclonalismo artistico dentro de! Cine Mexicano no luvo gran
realze, salvo lo realizado por el cineasta Miguel Contrera Torres, antiguo
oficial de las milicias revolucionarias, que desarrollé una intensa labor
desde los afios veinte hasta los sesenta: entra sus filmas mas conocidos




sa encuentran "E! Caporal* (1921), "E! suofio del Caporal® (1922), "E!
hombre sin Patria o Aguiluchos Maxicanos™ (1924),

Guillermo Calles, “Ei Indio”, dirigis films sobre la raza indigena,
exaltandola en "El Indio Yaqui® y "Raza de Bronce™.

En esos afios se realizaron peliculas quo 1 la

explotacién de los camposinos on manos de los terrateniontes.

Al llsgar el sonido, se encontré con un Cine Mexicano que caracia
de solidez econdmica: el equipamienio y los ostudios eran pracarios, los
asfuarzos fueron disporsos y sin continuidad. La calidad promadio era
mediocre; ademés ol sonido hallaba ai pals en medic de nuavas
convulsiones pollticas, entre ellas, la sangrionta rebolién "cristera”. En
1939, lras fas elecciones y la fundacién del Partido Revolucionario
Institucional (PRI}, 88 inlcia un periode més pacilico, se tranquilizan las
luchas entro fos soclores do la pasada Revolucion.

Los primoros filmes sonoros que se puedon considerar
mexicanos, en realidad tuaron rodados en California, *Dlos y Luz", do
Gulltermo Callos y "El Aguila y el Nopal* de Miguel Contraras Torros;
"Abismos", de Salvador Pruneda (sonorizado con discos), "Més fuorte que
ol deber" de Rafael J. Sevilla y “Sofadoros do ia gloria® (1930) de Migusl
Contreras Torres, tamblén rodada por estudios norteamericanos. De todag
maneras el qua puade y es considerado e! primer filme enteramente
mexicano, rodado en el pals y con sonido directo, fué realizado en el afic
de 1831, siendo el Unico que se filmd en ese afio an el pals, se llamaba
"Santa" y fud dirigido por et espafiol Antonio Moreno; se basaba en una
novsla naturalista do Fedarico Gamboa. "La Importancia de Santa ho sélo
proviena de su anlicipacién y éxito popular, sino que presenta una histaria
que se convertir en la inicfacién de uno de los géneros més prolificos del
fuluro cine del pals: o melodrama. Su porsonale también sa convertira en
arquelipo: la prostituta da buen corazén, a la que una infinita mala suerte
flava a la perdicién, pero que sa redime en el lacho de la muerte™. (8}

En 1932, sélo se realizaron seis largometrajes, pese al éxito da
Sanla y en 1933 se hacen veintiuno, convirtiéndose México en ef pals que
tiene una mayor produccion; se filman “El compadre Mendoza” y "La mujer
del Puerto". *El compadre Mendoza” junto con "Vamanos con Pancho
Villa® inician la i6n verdz do aspoctos da fa Revoluckn i
y son excelentes ejempics da una vision critica y profunda de esos




acontecimientos, ' Ningdn otro filme los pudo iguatar en cuanto a
autenticidad.

“El compadre Mandoza" es una profunda meditacién sobre la
gusrra, sin que aparezca una sola batalla. Su historia Intima es la amistad
entre un revolucionario y un comerciante que negecla con ambos bandos.
y el amor nunca contesado entre la joven esposa del hacendado y el
ravolucionario; éste se convierte en padrino del primer hijo de!
comercianle, pero uegoe morira tralcionado por su "compadra”, que lo
delata por debilidad. "Vémonos con Pancho Villa® narra la historia de un
grupo de campasines enroledos con Pancho Villa y que interviensn en
muchas batallas y van siendo diezmados. Es una obra que cambia de
manera magistral 1a vida do sus personajes y la realidad confiictiva de la
épaca. Ambas peliculas son clasicas de! primer periodo del Cine Sonaro
Maexicano.

"L.a mujer del Puerto” 3 otro filmo espacial de este periodo y qua
relata una historia de amor y pacado, que supera, pero anticipadamente, el
gusto mexicana por ¢l melodrama. Su director, Arcady Bolller, era de
arigen ruso.

Fué Fernando do Fuentes quien abrid el paso a un género
populista, que pronto se volvid convoncional y artificioso. "El Gine
Ranchere®, fué una combinacién de costumbres campesinas, cancionas y
axaltacion al "machismo” de fos charros, Irabajadores de grandes
haciendas, hombras de a cabalio y con fa pistola slempre dispuesta.

"Alla en ol Rancho Grando™ (1938) a través de un pintoresco
atractivo, abrié a México los marcados inlernacionales, en especial

1ati icanos. Sec i los primeros premios en fastivalas; por 1a

{otogralla, de Gabrlel Figueroa, en la Muestra de Venecia,

Sa transformé el panorama def Cina Mexicane, el anterior cine de
contenidos sociales mas avanzados tuvo que ceder a la nuova veta
camaorcial abiarta por "Alt en el Aancho Grande”. Al principio la industria
fué favoreclda por Cardenas, quo obligaba la exhibicion de al menos un
filme por afio a lodas !a salas; ascendiendo asf la produccién, pero la
explotacién de los géneros pintorescos de ese tipo se prolongd
demasiado, provocando que descendiera la calidad artistica y las
ambiclones.




"En tiempos da Don Porlirio” (1939), de Juan Bustillo lué una
i6 gica y do la época det dictador Dfaz, en la que
8@ volvid a una recuperacién de fas tradiclones. Esta via nostélgica

contlnué con "México da mis rocuerdos” (1940) de Bustillo Oro, y el
génaro ranchero continuaba con filmes como "Hay Jalisco no te rajes”,
“Los tres Garcia® 0 "L.as mananitas”.

En fos afios 40 la industria so consolida, apareciendo diroctores
importantes como Emilio Fernandez, Julio Bracho y Alejandro Gatindo.
Emifio Fernandez, que habla sido antes aclor en Hollywood y volveria a
sorlo muchos anos después, dié un nuevo impulso al cine nacionalista
casmposino y llané do ecos rovolucionarios, iniciado en tiempos de
Cérdonas.

Sus tilmos mas recanocidos fueron "Flor Silvestre™ (1943} y "Maria
Candelarfa® {1943), protagonizados ambos por Dolores del Rio y Pedro
Armendatriz; los 2 lilmes prosentaban ol drama de los campesincs
oprimidos, a ravés do una visin folkidrica y roméntica. "Marla Candelaria®
os {a historia de una india pura e inoconte, cuyo amcr par otro campesina
pobra resulta tragicamente truncado y muere lapidada por el puablo, que
cree que ha posado desnuda para un pintor extranjero. El film fus muy
aplaudido en el exterior e inclusive obtuvo diversos premios,
convirtiéndose en un modolc do la vida campesina moxicana y su pueblo,
sobre todo para i0s europeos.

1.a obra postarior dol Indio Fernandez fue muy numarosa y esluvo
marcada por estos éxitos, aunque alternd of torma campasino y los mitos de
la Ravolucidn con mealodramas de época como "Victimas del Pacado”
{1850}, que retoman a fa prostittta castigada y redimida par fa muerte.

En *La Perla” y "Enamorada™ ratomd a la éplca y ef folklors de! indio
opiimido y a temas ravoluclonarios. Su talento revardacld con mayor
autenticidad en "Salén México" y "Puoblerina®. Ademés de hacer lamosa a
la pareja de Pedro Armendariz y Dolores dol Rio, di¢ ias mejores
oportunidades a la mayor diva del Cing Mexicano: Maria félix.

£n el periodo que va da los 40s a los 50s, Jullo Bracho y Alejandro
Galindo, representaron clertas ambiciones quo escapaban al tdrmino medio
de la produccién habitual. El grusso de ésta produccién se hacia con
rapidéz, a veces en 2 0 3 semanas y escasos medios. En "Historia de un




gran amor® (1942} y "Crepusculo” {1944), Bracho mostré habitidad técnica
y un esteticlsmo cada vez més rebuscado.

Alejandro Galindo, quién lambién se habla iniclado con ambiciones
intalectualas, se destacd en ol estudio de la vida cotidiana y los medios del
proletariade urbano, como en su excelento "Campadn sin Corona™ (1945),
inspirado en 1a historia real de un excampeén de boxeo: "Una familia de
tantas” (1948) abarcaba al prejuicioso mundo de la familia 0 “Espaldas
Mojadas® (1953), que trata de la inmigracion clandestina a E.U. Ismael
Rodriguez, quo ya sa habla dostacado on la comedia ranchora con "Los
tres Garcla™ (1946) y "Dos tipos de cuidado” (1952}, continua después el
génaro de la comedia urbana proletaria, Iniciada por Galindo, con varacidad
casi documental, pero idealizando a las gentes humildes do acuerdo a fa
moralsja de que "ol $ no da telicidad”. Este esquema conformista se
raafirma en "Nosolros los pobras” y "Usledes los ricos”,

Roberto Gavaldon , uno de los cinoastas de éslo petiodo, quo se
gané fama de "autor de calidad”, comanzé on 1944 con una adaptacion de
"La Barraca”. Entre sus fimas mas reconocidos se sncuantran "Reboze de
Soledad” (1952), "El nifio y 1a nlebla” {1953) y "Macario" (1959).

Hay un género poco conocido en el Cing Mexicano, el filme da
horror, Un precursor da éste fue Fernandu Méndez con "El tadrén de

da (1958), quo lrasladaba e! mundo de Frankenstein a la lucha
libre. "El Vampiro® (1957), una instlita varianta del clasico "Oracula”. Eslos
son 2 ejemplos de un género que rdpidaments cayd on fa explotacidn
rudimentaria y pobre de los efectos terrorificos alementales.

El humor negro tiens una obra aislada, perc Interesante "Et
esqueleto de la sefiora Morales™ (1958) de Rogelio Gonzélez: con guién
da Luls Alcoriza y dirigida por Bufiuel.

Durante los afios 50, de 6ste panorama do una indus!ria protusa y
mediocre, aparecen dos obras precursoras da un Cine Independients:
"Raices” {(1953) de Benilo Alazraki y "Torero" {1556) dei espafiol Carlos
Velo. Ambas fusron producidas por Manusl Barbachero Ponce, uno do los

pocos prod con artisticas.

Ei mslodrama mexicano, en sus infinilas variantes as una de las
constantes de este cine. La vortients erélica, siempre vergonzante, tishe
uno de sus mitos en |a prostiluta. El ropertorio solfa comenzar con la joven
y abandonada (Santa); pero
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ingenua, al vicla,




posteriormente aparecen las vampiresas devoradoras y crusles. Nunca se
ahonda el problema social de la prostitucién, por el contrario, se le evade
con cabarets animados por musica tropical, villanos y victimas de un sexo
pecador. Los finales son convencionalmente moralistas, ta muerto de la
madrae sacrificada o de la pacadora arrspentida on extromo.

Una estrolla del género, Nindn Sevilla, es la apotedsis do éste
erotismo vergonzante (la consura vataba los desnudos totales y las
asconas do alcoba) quo Hega a extremos delirantes. Un clasico es
yla
comicidad invalunlaria, pero su peculiaridad es que la disparatada mezcla

5

"Aventurera® ([949), cuyo i ib suma ol

de villanlas, traici , seducciones y dramas familiares no se remata a
ninguna moralidad al uso. Es un alaque fer6z a la moraloja, obra de su
gulonista, el escritor y crilico espafiof Alvaro Custodio.

Enlos afios 60 una grave crisis ataca las bases de la industria. La
repelicion incansable de los mismos tdpicas so vuelve rutinaria y ya no
tiane repercusién popular; no hay renovacidn. Veteranos como Carlos
Velo se vuelcan a proyectos ambiciosos: 1a novedad més interesante de
6sta época os laobrade Luis Alcoriza, espafiol radicado on México desde
su Infancia. Colaboré con Bufiuel en "Ei Angel exterminador®. Sus
mejores filmes son “Tiaylican" (1961}, "Tiburoneros” (1962) y
*Tarahumara® (1964); ésta Gllima s una gran incurslén en la vida de una
tribu indlgena que lucha por conservar su cultura e independencla.

Sin embargo, fa induslria del Cine segula adentrada en sus
esquemas tradicionales, pero ésle ya no luncionaba con fa misma elicacia.

En esta época un nuevo imiento intel | que so i en una

nueva critica, aparece en algunas revistas como “Nuavo Cina" y "La revista
da la Universidad”, donde escriben Emilio Garcla Rlera, José da la Colina,
Carlos Monsivals y Jomi Garefa Ascot. Jorga Ayala Blanco comienza sus
demoledares escritos sobre las talsedades y consecénes del Cina
Maxicano.

“El grupo de ia rovista *"Nuevo Cine” intenta una produccidn
marginal respecto a la industria que reprasentaba una mayor exigen cia
artfstica”. (7)

Surge "En e! balcén vaclo® (1961) de Garcfa Ascot, sensible y
conmovador relato sobre la guerra civil espaiiola a través de los recuerdos




de una nifia. Es un filme excelenle, paro poco conoctdo fuera de! &mbito
del Arle.

En 1963 se funda CUEC, Centro Univarsitario do Estudios
Cinematogréficos, el cual representaria una nusva sllernativa pars fa
industria. Este cantro es una verdadera escuela de Cine, pertenaciente a
la UNAM, el cual no sa limita a formar alumnos, sino quo paralelamente a sus
précticas, so producen cortos y largo metrajes, no muy abundantas, pero
de gran ayuda y valor por su independoncia, libartad ostética y su
parspectiva de critica social.

En 1965 el Sindicato de Trabajadares Cinematogrélicos organizé
un concurso de Cine Experimental en largometrajes, con el cual se dieron a
conocer nuovos directores como Felipe Cazals, quion realizé entre otros
"Leonora Carrringlon™, "Qué se callon”.., Alberto Isaac con "En ésle
pueblo no hay ladrones”, Juan Guertero y "Amelia” Manuel Michel,
Salomon Laiter, Sergio Véjar con "El viento distante®, José Luls y Juan
\bafiez, Manuel Barbachano, Héctor Mendoza; "La Férmula secreta” de
R.Gémoz fué el litme qus obtuvo el primar premio dol concurso.

En el mismo aflo so inicié Arturo Ripstain {hijo do! productor) con
"Tiempo de morir", basado en un guién de Garcia Méarquez. Desde ese
momanto Ripstein se ha Ido colocando, hasta llegar a ser hoy en dia uno
de los malores cinoastas mexicanos.

*Los Caifanes", obra de Juan Ibafiez, muesira aspactos do la
juventud marginada. Salomaén Laiter se dodicd al Cino Documental, pero
on 1970 roalizé “Las puertas de! Paralso™ Enlre los ingresados en el
CUEC se d n Alfredo J icz con "La Manda', “Crates y el
cambio’, Bemnardo Lépez con "E! grilo”, Humberto Harmosillo con "Los

nuestros”, Jorge Fons con "La sorpresa” y "Quelite’.

Se predujo un cambio renovador on el Cino Mexicano qus no se
habla conocldo desde sus comlenzas con ol Cine Sonoro y que ya era
muy Necesario.

A partir de! comisnzo de la época do los 70 comienzan intentos
oficialas por renovar las estruciuras de la Industria Cinematogréfica. €n
1971 sa fundd el Banco Naclonal del Cine {dirigido por o) hermano del
presidonte Echaverria). Se inicia un plan de reestructuraclon que
promovia fos filmes de "intéres nacional y extracrdinario®, instauraba
premios ala calidad (como el Arig!, que hasta hoy en dla se otorga) y se




abrlan las puertas de!l poderoso y cerrado Sindicato, en su seccion de
directores, entre los nuevos cineastas admitidos figuraban Ariuro Ripstein,
Juan Humberlo Hermosilio, Falipe Cazals, Sergio Olhovich, Salomén Laiter
y Mauricio Wallerstein. Mediants el Banco del Cina y la adquisicién de los
Estudios Amé rica sa intenté promover un Gine de produccién estatal.

Toda esta politica de! presidente Echaverria produjo un ascenso
de las peliculas ambiciosas y de catidad, pero la inadocuada base
econdmica, junto con fracasos costosos v fa rivalidad de la industiia privada
perjudicaron at Cins estalico.

Duranlo la prasidencia de Lopaez Portillo, of Gine Mexicano enltd
en una nueva crisis. Quizd no hubo dentro det Cine Mexicano una linea
coherente an lo estético y lo malerial.  Sin embargo, pese a los
desacuerdos y fracasos, atn exisle an ol Cino Nacional 1a posibitidad de un
porvenir alejado do {a mediocridad, que por su historia no merece.

El Nuevo Cine Mexicano se apoya mas en talentos individuales
que en un esfuerzo coleclivo. Enlre los cingastas’ destacados que
pertenacen a 6ste Cine cabe destacar a los ya mancionados Arturo
Ripstein y Jaime Humberto Hetmosillo, Jorge Fons, Falipe Cazals y Paul
Leduc.

Arluro Ripstoin ha realizado una obra considerable, on la que
destaca un clima opresivo y do temas sobre la violencia y la intolerancia.
Algunos de sus lilmes més significativos son “El Castillo de !a pureza”
(1972}, que es la historia de un padre fanélico que enclerra a toda su tamilia
on una casa para alejarlos de los pacados dal mundo; "E! Santo Oficio”
(1973), relato historico sobre la intolarancia de la Inquisicion en el siglo XVI1;
*El tlugar sin fimites* (1977), adaptacién dol escritor chiteno José Danoso y
"Cadena Perpatua” (1978), semidocumental sobre una sérdida prision.

Felipe Cazals se inicia con "La manzana de la discordia® (1968),
*Familiaridades”™ (1969), una superpraduccitn histérica, "Emiliano Zapata®
{1970), que tué muy discutida. Con "Canoa" y "El Opando® (1975) da un
nuevo relieve a tomas criticos sobre 1a opresién. Con "Bajo 1a melralla®
(1983} obtuvo en 1984 &! premio Ariel al mejor largomalrajo.

Jorge Fons suele acercarse criticaments a la tealidad cotidiana,
"Caridad* es un medio metraje suyo integrado en el largometraje *Fé,
Esperanza y Caridad”, que ha sido considerado una obra maesira de!




"Nuevo Cing". Despuds realiz6 un filme muy complejo, empefiado en

d iar la :"Los

Jalme Humberto Hermosillo es de los més interesantes y
parsonales autores del Cine Moxicano aclual, y suele escribir sus propios
guiones; "La pasi6n segun Berenice” (1975), "Naufragio” (1977) o "Las
apariencias ongafan®, rovelan su tendencia a un Cine intimista que
examina las rolacionss familiares o describe a los marginados de la
saciedad. Una de sus obras mas recientes "Marfa de mi corazan® {1981) os
una alucinante historia basada en un relato de Gabriel Garcla Marquez.

Paul Ledtic, volcado casi siempra al documental, comenzé en
1973 con "Reed, México insurgenta”, en ol que roconstiuye la época do la
Revolucién a través del personajo de John Reed, periodista
nortearriericano que estuvo en contacto con los protagonistas de la jucha.
“Etnocidio, notas sobre el Mezquital” s quiza su tilme més logrado; en é!
analiza la vida oprimida y transcufturalizada de los indios de una de las
rogiones mas pobras del pals. Leduc, una do las figuras mas serias dol
Nuevo Cino, se ha mantenldo siemprg al margen do la industsia,
rechazando obras de ficcién en favor del Cina tastimenial, politico y sobre
todo didactico.

Otro diractor interesante os Gabriel Retas, que seo Inicié con "Chin,
Chin, el Teparocha” y "Nueve Mundo®, que encara la reprasién religiosa on
los primeros tiempos de la Conquista, a través de fa "fabricaclén de un
milagro®, |2 aparicién de una Virgen con rostro indio impediria la rebslién
indfigena.

Através del anterior resiman sobre la historia y desarrollo del Cine
Nacional podemos lfegar ala conclusion de que es indudable que nusstro
pals ofrace una bella aportacién a la cinematogratia internacional, claro
asth, con sus altas y bajas, porc os necesario que e! empefio y el deseo da
modermizacién y superacién que actualmente sa vive en el pals se haga
también palpable en la industria filmica, que tan abandonada y redimida se
ha vislo en aiios recigntas, y ain méas si la comparamos con fo que {ué la
“Epoca de Oro" da! Cine Mexicano.

México posee un gran talento y valuarte artistico, al cual so debe
raconocer y apoyar para que pueda aportar y engrandecer la actividad
cinematogrética que se realiza on el pafs. Se cusniacon el 1alento tanto de




escrilorgs, como de direclores, producl ioni osconbgratos,
actores,...., prueba de ello son los di premios que cintas
k han anlvel i ional; fo que hace lalta es apoyarios

y confiar an ellos, es decir, creer en nuestra genta, en nosctros mismos.

1.1.1 EI Cina Mexicano de los 70's

Elafio de 1968 es clave en ia hisloria contemporanea de México.
El triunfo de la Revolucian Cubana, la resistencla vietnamita a la
Intervencitn exiranjora, Ia muerte del Ché Guevéra en Bolivia, asi como una
nueva sensibilidad juvenil que se venia apreciando desde aflos antoriores,
como rechaze a los modelos de vida tradiclonales, por ejemplo, ol uso
generalizado da la minitalda, la musica de los Bealles, diversas tendoncias
polfticas, hablaban de la nacosidad de un cambio en las astructuras
politica, social, econémica y culturales del Mundo. Estos hechos
anteriormente menclonades influian més en la poblacién mundial que ta
conquista del Espacio y !a llegada de! hombre ala Luna en 1969. La
Revolucién Cubana y ol boom do la Litaratura Latinoamericana hicleron
valver los ojos de Europa hacia el Tercer Mundo; los jévenes recilamaban
sus propios gobiernos, un orden mas domocratico y menos Impetlatista
que riglera el Mundo. Al no obtanar respuesta a estos feclamos,
respondisrcn a través de revueltas en lodo e Mundo, siendo las més
notables las do Francia en ol mes de mayo y la do México, por su traglco
desenlace.

En México se vivia un gran descontento soclal; era Imposible la
participacién de nuevas generaciones en la vida publica debido a la
cerrazdn de clrculos politicos, fo cual provocd que una protesta juvenil,
cuyas consecuencias fueron tragicas, culminara con fa ruptura entre el
gobierno e importantes sectores de la poblaclén:  estudiantes,
intolectuales; se desamollaron los Juegos Otimplcos y en 1869 México
subscribit e! Tratado de Tlatelolco, para la prescripcién de armas nucladres
on América Lating.




En 6ste eslado de cosas, on diciembroe de 1970 toma posesion de
la presidencia Luis Echeverria, trés unas elacciones de un alto
abstencionismo. La econom{a también se hallaba en recoso, cada vez
§@ pagaba menos por la malaria prima mexicana y so cobraba mas por los
productos elaborados con elta on E.U.; habia una répida elevacién de
pracios.

Para suavizar la situacion el Estado se propuso, on lo politico,
entablar una plética con los jévenes o inteleclualos y en lo aconémico,
elevar el gasto publico de orden productiva, tud la politica lamada “de
apertura®. se invitd a los inlelectualos a colaborar con ol gobiorno, por
ojemplo, Carlos Fuentes fué nombrado embajador en Francia.

Sin ambargo hubo una inflacién anual del 27% quo desembocd en
la dovaluacion del paso fronto al dolar. de 12.50 a 24.38, casi dat 100%.
Se rodactd la Carla de los Debéres y Derachos Econémicos (1972),
aprobada por la ONU, paro sin mayor fuerza para hacer real lo que
proponla. Sa otorgé igualdad juridica a la mujer, so crod ol institito do
Proteccion al Consumidar y el INFONAVIT; se apoyo a fa educacié con la
creacion de varias univarsidades, asl como la lundacién de fa Cinaloca
Nacional.

"Fué un gobierno de ideas progresistas pero divorciado de la
roalldad conservadora dol pals y sin conciencia de su fuarza, ni la del
imperialismo”™.

Como nunca e! Cino da la época acusg los avatares politicas. Tras
los sucesos da 1968, quedd en los aspirantes a cinoastas una concioncia
de su pals y su circunstancia, como ninguna olra generacién fa habia
tenido, y lo mismo sucedit con buena parte del poblico. Aumentd y se
radicalizé e! Cine Indepsndiente, tentendo un campo libre do expresién
personal. Se trataba de promover un Cine de lactura conlemporanen, que
alavez pliéra con fines prop disticos. Ei Cine debia reflejar un

pals progresista, de gobierno popular y democratico. Se ratiticé a Rodolfo
Echeverria como director de! Banco Nacional Cinematografico, en donde
se impulsé una politica de Clne real y renovador. Se cred la Cineteca
Nacional, otra Escuela de Cino, E1 Cantro de Capacitacién Cinematogralica
(C.C.C.), se lraté de absorber al Cine Indepondiente

y s8 promovi6 al Cine do Autor, asl como of cartometrajs, creandose el
Centro de Cortomelraje y el Documental.




Fué el intento més serio de transtormacion en ol Cine Mexicano
que se ha emprendido hasta (a facha. Para finas del sexenio descendié
notablements la produccién, aunque muchas do las peliculas se
astrenaron en salas deslinadas anteriormente al Cine Exiranjero y su
tematica desperié interds en el piiblico de clase media.

Lo que aniquil6 a la Industria Cinematogralica fué el hecho de que
on 1977 la Sra. Margarita Lopoz Portillo se hictera cargo de 1a recién creada
Direccion General de Radio, Television y Cinomatogratia; se inlcié una
roorientacién de la Industria Cinematogréica, pero ésta vez guiada hacia el
ratiro del Estado do la preduccion segin las directivas dol Fondo Monetario
Intarnacional. Fué una reordenacion basada an el desconacimianto, la
descontianza y Ia torpeza. Se pretendia prornaver un Cine familiar como el
do antafo, ol de la Epoca do Oro {1938 a 1945 mds o nienos) , sin
comprander que se vivlan otras circunstancias. So liquid6 la empresa
Conacite | y en 1978 el Banco Nacional Cinematogratico. Se sustituyd al
Cine antarior por uno semipornogralico, poblado de desnudistas y alblres
populares, dei mas bajo nivel tematico y farmal de toda la historia do! Cina
Mexicano, las salas de la frontora de E.U. se convirtieron en el mercado
principal y casi tinico del Cine Mexicano. Surgieron las pallculas "piratas”,
fiimadas al margen do los sindicatas; en 1978 so cre6 Televicine, cuyas
cintas servirian para promover a los artislas surgidos dela telavision.

No es hasta 1983, durante el gabierno de Miguel de la Madrid,
cuando el Cine Mexicano trata de comenzar a levantarse , pero de manera
muy lenla, es por ello que su resurgimiento comisnza aponas a
vislumbrarse hoy en dia (los 90"s).

Entre los cineastas mexicanos mas reconocidos do los anos 70 se
encuentran Aruro Ripstein, Jaime Humbaerto Hermosillo, Jorge Fons,
Felipe Cazals, Paul Leduc, Alcoriza, Olgovich.

1.1.2 E} Cine Mexicano de los 80's y 80's

Los afios 80's representan una época muy dificil para el Cine
Nacional, se agudiza la crisis, la cual es producto de : errores, vicios




perpeluos, politicas inadecuadas e intereses creados en el medio
cinematografico desds los afios 50's.

La parlicipacion Estalal dentro de la Industria Cinematogralica fué
\atalments negaliva y se caractorizd por la gran corrupcion, el nuto respelo
a los cineastas, los favoritismos, 1a ausencia de criterios en el financiamiento
de peliculas ostatales, que fracasaron en las taquillas y no recuperaron su
inversién.

En el Cing Comercial no se dioron mayores cambios, los
produciores privados encausaron sus inversionos en paliculas
comerciales, que se destinaron a inmigrantos latinoamericanos residentos
en Estados Unidos; pero la fey Simpson Rodino les arruind el negocio, ya
que en las salas en donde so exhibian estas cintas los policias de Estados
Unidos apresaron a muchos braseros.

Se inventa una nueva 16rmula: la produccién do “videchomes” y 1a
transforoncia de cintas mexicanas a video. Fiabre que duré de dos a tres
aflos y el publico terminé por cansarso dobido a la falta do calidad. Lo
mismo sucedi6 con las pellculas comerciales, quo cada vez {ueron menos
acepladas. Ademés, so plerden los mercados en el exiranjero, exista
pobredumbre tematica y poca calidad, se roalizan productos repotitives; los
subgéneros tralados son: narcolralico, braceros y mojados, ficheras,
comedia urbana picaresca y avonturas viclentas. Por otro lado, es
indiscutible que e! Cine Mexicano se vid sariamente afoctado por la
situacién econémica crltica dol pafs. La produccién independiente fué la
Unica opcion para una mayor librs exprosidn de los cineastas.

Fué necesaria ta croacion de cooperativas, las cuales
tepresentaron una nuova opcidn para poder producir Cine.  Sin ombargo,
{a Induslria Cinematogréfica Nacional so convirtié en simpla maquiladora de
producciones extranjeras. La Industria de! Video creci¢ a pasos

" 1o nd

y tue una al tivapara los ci di I ol

La solucion a toda osta probiemética desencadenada en los 80's
indiscutiblemente era a largo plazo. El cambio debla estar en los jévenes,
quienes ya han demostrado grandes prograsos en el dilicll Arte de
oxpresarse a través del Cine. Como prusba de oilo tenemos una serie do
realizacionos reclantes cuya cafidad, gran contenido y magistral raalizacion,
para

podria menci a cintas como "Rojo Amanecer”,




"Gaby", "Danz6n", "La Tarea", "Tequila®, "Como agua para Chocolals”,
todas ellas dignas da representar al pais a un nivel intarnacional.

Como apoyo a este resurgimiento vislumbrado en la fitmografia
nacional, en 1986 se cred la "Muestra de Cine Mexicano", celebrada cada
afio en Guadalajara; su ambientey escenario es el idéneo para dar a
conocet lo mejor quo s6 realiza en México. Esla brillante idea fue alentada
por jaime Humberto Hermosillo. Es posible afirmar que an esles momentos
{90's) @i Cine Nacional vive un buen momento, on gran medida gracias a
una politica racional de apoyo y de ditusién a la produccién de paliculas
que no tienen cahida on lalinea dv ensamblaje de ta Industria tradicionat.

En et afio de 1890 se estranaron on Méxica 361 policulas, de las
cuales mas de la mitad eran estadeunldenses. La produccion nacional
ocupd el segunda lugar con poco mas dol 20% dal 1otal y el resto, un 27%,
s0 repartis ontre fimes de otros palses.

1.1.3 Organizacian, promocion, distribucion y
exhibicién do Ia Industria Cinemalografica Mexicana

México cuenta ya con una industria cinematografica totalmenta
integrada, teniendo 6! Estado intervencion o participacion en cada una de
las partas dol proceso industrial raspactivo.

“El Banco Nacional Cinomatogrético genesra el 90% de la
financiaclén cinematogréfica y prescide y coordina las empresas que
integran alas diversas ramas de la industria:

Produccién: Esludios Churubusco Aztoca . S.A.

Produccién y Distribucién: Promotora
Cinernatogralica
Mexicana.

Distribucién : Paliculas Nacionalss
S.de R.t.de |.P.y CV.
Paliculas Mexicanas, S.A.
de C.V.




Cinematografica Mexicana
Exportadora.

Exhibleion: Compafiia Operadora de
Tealros, S.A.
Cinematogratica Cadena de
Oro, S.A.
Inversiones Aetorma, S A

" (8)

Procinemex, ompresa quo Se dodica a la promocion y publicidad
cinemalogréficas, es la de mas reciente creacién. "Toda promacion

cierra una p 6 icipada del producto que se prelende vender.
Es por eso, que desdo la filmacioén de una pellcula, en ol "set” "o en la
locactén respactiva, deben caplarse las escenas y los elamontos de la
pelicula y sus participantes, que postariormente se daran a conocer
publicitariamenta.” (9) En la actuafidad Procinemex vive y busca
desarrollarse do los modios oblenidos par ta explotacién de las peliculas en
1a television.

Dentro de ia distribucidn de fas peliculas nacionalos en of pais, es
prociso considerar la fuorle y sostenida compolancia del material
exiranjero, tanto en territorio nacional, como en las aroas gaogrélicas
donde operan Peliculas Mevicanas y Cinemex. Para mejorar ol hecho de
que se prelieran las peliculas extranjeras a las nacionalas soria
recomendable hacer una seloccion mas estricta do las pellculas que se
mandan al extarior, muchas de las cuales son reaimente oxcelemes y en
sinnumero de ocaclones no se exhiben nunca en nuestro pais.

"La television es considerada como un interesante y productivo
aleado del Cine Naclonal, tanto en e! aspecto promocional, como en lo
relativo a rendimientos adicionales a fa produccion y distribucién.” (10)

t.a exhiblcién es la rama de 1a indusiria cinematogrélica a través de
lacual sarecaudalacasitotalidad de los ingresos de aquella, se emplea ef
mayor nimero de trabajadoras y liene el contacto inmediado y constante
con el publico.

En la actualidad en México es indispensable a construccion y
operacién de nuevas salas, ya que son muy pocas las que exislen y fa
mayoria de ellas carecen do una buena calidad, Este es un punto




importante a considerar, ya que el triunfo se basa en la organizacién, la
constancia, ¢l ordeny la limpieza y {a calidad son factores determinantes en
ésta procaeso.

Para vender un producto, disefio, idea, no basta con que éste sea
bueno, es nacesaric sabarlo ofrecer, ya quo en la mayorfa de las ocaciones
|a presentacién de lo que se ofrece al consumidor constituye a! mayor
porcentaje do un rosuliado positiva, os decir, de que el consumo se
realiza. Lamisma ideologla es aplicable a la exhibicion de una peticula, no
basta con que un filme sea bueno, es importante el lugar y la forma en
como éste es exhibido, para contribuir a su éxito en el gusio del ptibfico. Si
a una busna policula
le agregamos un jugar adocuado para su exhiticién, podria decirse que

préclicamente gran parte del camino ya esta recorrido.

1.1.4 El proceso de elaboracién de una pelicula

Parala elaboracién de una pelicula se deberan tener on cuenta
cinco elementos especificamante. Estos son:

1. ANGULOS DE CAMARA; Una policula se compone de
muchos planns. El &ngulo da camara determina e punto de vista det
expoctador y ) &roa cubiorta on 1a toma. Con una cuidadosa elecclén de!
angulo da cAmara sa pueds intensificar la visualizacion dramética del relato.
Un &ngulo elegido en forma descuidada pueds distrasr o confundir at
publico, haclendo la escena dificil de comprender.

2, CONTINUIDAD; “Una palicula dabe presentar un {lujo do
imagenas visualas, continuo, suavo y l6gico, complomentado por al
sonido, describiendo e! suceso filmado do manara coherenta.”(11) La
continuidad dacide ef éxito o fracaso da una produccién.

Una pellcula con fallas en su continuidad, en lugar de atraer, distrae. En

cambio una buena cor al or a onla

narracién, sin distracciones molestas.
“Una palicula es el ragistro ds un acontecimiento real o ficticie. El sonido
puede ser dislogo y/o la narracién, acompaiado de musica y efectos




sonoros. Los olementos visuales y auditivos deben integrarse do tal modo
que se complementen de uno a olro.'{ 12)

3. EDICION; "La edicién en el Cine puede compararse con el

corte, pulide y montaje de un diamante. Un diamante en estado puro es
irraconocible. E! diamante en puro debe ser cortado, pulido y montado,
para quo su balloza inharenta se aprecio. Do la misma manera una pellcula
os la mozcla de planos extrafios hasta que, al igual que el diamanis, so
corta, pule y tnonta."(13)
Solo una buena edicion puade dar vida a una pelicula. La edicién olimina
todo lo superfluo-arranques falsos, overlaps. entradas y salidas
innecesarias, escenas exirafias, accién duplicada, tomas mal reatizadas. Lo
que queda dobe tejerse en una narracion continua, para que capture el
interéds de! publico y sastanga su atoncion daesde ol principio hasta o! fin.
Una busna odicion da variedad visual a la pellcula a través do una habit
seleccion, arraglo y rilmo de planos.

4. ACERCAMIENTOS: "El acorcamisnto es un recurso (inico
del Cine, salo a las pelfculas permiten la descripcién en gran oscala de un
fragmento de la accién. Un rostro, un objeto pequefio puade elegirsa do la
totalidad de una escena y mostrarse innundando la pantalla en un
acercamionto.”( 14}

L.0s acercamientos hacen posible la dascripcitn de fragmantos detallados.
Un buen acercamiento filmado correctamente y bien editado, puado
aumenlar el impacto dramaético y dar claridad visual al evento. Siendo et
acetcamiento uno de los recursos méas poderosos con que cuenla el
realizador, se debe reservar para sefialar puntos relevantes en ia historia y
se debe de considerar desde el punto de vista artistico y la edicién.

- Madium Close-up: De la mitad del tronco hasta arribadoala cabeza.

- Hoad and Shoutder Close-up: A partir de los hombros hasta

lacabeza.

- Head Close-up: Unicamente la cabeza y el cuello.

- Chocker Close-up: incluye a barbilla y termina a lamitad de la
frante,

5. COMPOSICION: "La composicién corracta es fa arganizacién
de elamentlos pictdricos para formar un todo unificados y arménico.”(15)
Se compane cada vez que se coloca un actor, una piaza det decorado 0 un
objsta.




Ver una palicula es una experiencia emacional y por &ll, la forma en que
las escenas so componan, iluminan, fotografian, interpretan y editan,
deben motivar a una reaccién deo! piblico de acuerdo a al intencién de!
guion.

“l.a composicién no debe emplearse para rogistrar imagenes plasticamente
ballas, carentes de significado. De todas las reglas que conforman la
creacion cinomatogralica, los principlos de la composicién son los mas
llexibles.”(16)

La composicién refleja el gusto parsonal de! camardgralo: Si posse
antacedontes arlisticos, buen gusto, un centido innalo para ol equilibrio, fa
forma, el ritmo, el espacio, las lineas, los tonos, o si por el contrario es
posesdor do una manle mecanica y con limitadas inclinaciones arlsticas.
Los elementos principales que integran la composicion son: lineas,
formas, volumenes y movimienlos.

Para la elaboracion de la pelicula ante todo se necesila una historia,
un guidn escrito, ya sea por un escritor particular o en muchos casos por ol
mismo director del filmo.

E! praductor as la persona encargada, como su nombre lo indica,
de producir la peticula, tinanciarla o consoguir el prasupuesto necesario
paralaproduccién. Al productor lo sigue la fase da preproduccion, el cual
s seguido por el casling de actores. En seguida se encuanira la etapa del
disefio de produccién, dirigido por el gerente de produccion y dentro det
cual s6 toman en cuenta: Escenografia, locaciones, vestuario, utileria y
olactos especialos (balas, gente que haga acrobacias).

El diseno de fitmacion se encuentra en manos del asistente de
produccion.

Para llevar a cabo !a filmacion, se debe proseguir con un cierto
ordan, comenzando por las locaciones en exterioros, sigulendo después
con las Interiares, filmando primera Jas esconas que sucedan de dia y en
seguida las escenas nocturnas.

Todos los clementos que conforman el disefio de produccién
debon astar presentos durante fa filmaclén y una vez tilmada la pelicuia,
ésta se manda revelar al laboratorio, se sacan los negativos y una copia daf
trabajo. El sonido se graba aparte. Daspués sa prosigue a sincronizar el
sonido junto con la pellcula, para continuar con la edicién.




- La edicieon es la parte mas tediosa en la efaboracién de una

palicula, puede llegar a durar hasta sels mesas. Para facilitar la labor del

edilor existe el trabajo realizado por el continuista, quien se encarga de

marcar que escenas son buenas y cuales no lo son.

Una vez editada la pelicula se hace una mezcla de sonido; se saca

una impresidn 6plica (para ol sonido) y se imprimo la policula, con el sonido

6ptico a un lado.

Asl puos, tenemos entonces quo el equipo de produccion esta

compussto por :

1.
2,

Productor, Director, Escritor y a vacos estrellas
Gerente da produccidn, Asistentes de produccidn{son
tres), Director da Arte (en Estados Unidos hay un
puesto arriba: Production Designer), que dala

imagan dela policula, como se va a ver a través del
lanta y ademds supervisa ia escenogralia, vestuario

y utllerfa, Escendgrafo, Diseftador de vestuaro

y Utilero ! Fotogralo que se encarga da la

camara, ol Sonidista, ol Conlinuista quien so oncarga de
supervisar el guién, ve que las tomas estén en
continuidad checa quo di4logos se dijeron en cada
escena, ademés de tomar tiermpos; el Jefe do Stall, el
Elactricisla, el Maquillista, y por supuesto ios actores.
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CAPITULO I EL CARTEL

A os ol Cartol?

2.1.1 Definiciones

“El Cartel o5 algo pormanente, creativa y la creatividad so lleva, no
so ensefia asl como asi, so sugisre, se explica y se cultiva mediante la
engafianza de normas generales y do ejemplos concretos™ (17)

"Unallamada de atencion®

*Un grito en la pared”

"Un pufistazo en ol ojo”

Simpl una lorma de visual.

Su fin, como o! de cualquier mensaje de comunicacién visual o
publicitario es la promocién o venta de ideas, productos o servicios, para
consaguir como fin llamar fa atencién, ofreciendo un cantenido psico-
flsico, que fije e} racuerdo de lo anunciado e inscits a la accion. Se trala do

fijar ef recuerdo mediante una imagen ff iva, prensibley p

$Se podriacomparar el Gartel con lo que es un lalograma, un medio
de comunlcacién entre o comprador {emisor) y et publico (receptor); y es
también un intermediario entre ! publico y ol artista, contribuyendo asl ala
ditusién de nuavos conceptos artisticos y a st consumo, remarcando asifa
gran infiuencia que et Garte! reciba del arto en general.

"€l Cartel es un vehiculo publicitario, cuyo contenido es
eminentements gralico, Hamalivo, comprensible y persuasivo: su
intormacién debe entrar visvalmants, captarse al paso, para asi fijar e!
recuerdo y promover la accién en favor de la idea, el producto o el servicio
que se este anunciando. St lectura global dabo hacer comprensible todo
su significado.” {18)

£Qué significa fijar e! racuerdo?

El Cartal debe ser | ivo, grético, comprensible y p ]
simplementa debe llamar la atencion de la genta.

Paracaptar la atencién da fa gente es importante hacer incapie en
que existen dos tipos de atenclén:

1. Atencién de orden sensitivo

2. Atencién de orden emotivo




La alencién sensitiva as de cardcter psico-tsico y se produce

p

de nuestra es espontanea e inconsciente.

En cambio |a alencién emotiva es de caracter psiquico, obedece a un acto
razonado y es voluntaria a consciente..

En la atencion esponlanea es determinante la inestabilidad, por lo
tanto, no es duradera, digamos que gracias a ella ponemos la atencién
sobre un Carlel y después un ruido sustituye nuestra atencién anterior. En
cambio en la atencién voluntaria, que es acliva, interviens la inteligoncia, ia
comprension, el juicio. Se mira de un manera activa, observando,
razonando, persiviendo reaimenta el contenido del mensaje.  En un Cartel
axiste, pero es lugaz.

Existen algunas factores importantes, contenidos en cualquier

” 1A,

reprasentacion grafica que son p os do la p ¥
estos son:

fatorma of tamafio

oltono laluz

ol color ol sonido

el contrasle el movimianto

Es Importante considerar a la motivacién humana, como un
elemento basico para mantener 1a atencion.

Para fijar ol recuerdo @3 necesaria;

-la visualizacién de la parte grafica

-fa intensificacion dol velor grafico

-la asodiacién do doas

4a sintesis, claridad y rapidez de comprension

Aunado a esto,que el texto escrito se reduzca a lo imprescindible
(nombre, frase breve, direccién) y que &l resto do la informacién lo de l1a
imégen; chtenemos como resultado un buen Cartel.

Asl podemos concluir que un bien Cartel se oexplica, comprende y
recuerda por la imagen. En é1, el texto ho tiano sentido sin laimégen y la
imégen no tlene sentido sin el taxto.

Las medidas corrientes del Carted son:
70X 100 cms., 50 X 70 cms., 35 X 50 cms., para el Carlal Vatla
3X4mts,

- "Una cartelera debe ser para la vista lo que un grito es para e}
oldo” (19)




Otras deliniciones para et Carlal...

CARTEL dol francés Cartel, y éste del italiano Cartelle de carta.

PAPEL pieza do lela o ldmina do otro maleria), ascrita, que
contiene noticias, anuncios, propaganda, elc... y que se exhibe
eveniualimente.

PAPEL ENCARTONADO con lelras, silabas, o patabras en
grandes carcteras, que sirve en las escuolas para ensenar a leer.

HOJA porlogeneral de tamafio grande, imprasa en uno o varios
colores, an que se anuncia alguna cosa (acto, fiesta o acontecimionto), se
da d inada ori ién o ir ibn do cardcter publico.

“Elarte enia publicidad no responde a una idea do lo bello on si
mismo, sino a una nocién de utilidad, |a belleza de una publicidad no es ia
telleza simple del objoto paerfectamente adaptado a sus fines™ Robert
Guerim

2.1.2 Dasarrolio Histérico

Hay quienes consideran al primer Cartel que exislié a un papiro
egipcio en el que so anunciaba la perdida de un lote de esclavos o la
Columna del trcjano de Roma, 500 a.c. . Sin embargo, aunque estos
tuvieron cierta relacién con los Carteles publicitarios, no son Carteles
publicitasios.

Podriamos decir que la historia del Cartal es brava, comienza entre
1860 y 1880, cuando se instalaron {as primaras prensas litogréficas,
permitionda toproducir en color y on tamarfios grandes. El francés Jules
Cherét, el inglés Fred Walker y o) suizo LOth son los primeros artistas qua
pintan carteles publicitarios, es doclr, imégenas llamativas para ser
reproducidas a tamafios grandes, para ser vistas a cleria distancla, para ser
pintadas en colores vivos, simpiiticando tas formas, con rotulos ordenados,
faciimente ltegibles, ofreciendo en canjunto y en sinlesis una inlormacion
faciimente recordable.




Cherét, 8! més conocido de los tros mencionados, fué ef verdadero
promotor del Cartel. Pinto dacenas de carteles qus imprimia en su propio
tallar de litogralia, el mas importante de Paris en esa época.

Son célebres sus figuras de mujeres alogres, encorcetadas,
luclendo grandes escoles. Creo una oscucla seguida por grandes
cartalistas como Grosset, Steinhein, Grienen en Francia, Dudiey Hardy an

g a;, con icias en la manera de pintar do los
impresionistas,

Lo siguio Toulouse Lautrec, quien pinta su primer Cartol para et
Moulin Rouge en 1891, Capta realmente ol Arte y {a técnica del Cartal,
aportando en algunas de sus obras una composicidn, una lorma y un
colorido que todavia hoy pueden ser tomadas como sejemplos de buenos
carteles. Su estilo es un reflojo de! {aponismo caplado por los
improsionlstas, principalments por Degas, después Van Gogh, Gaughin,
Bonard....; una pintura hecha por planos, sin apenas sombras, rocoriando
a veces sobre ol fondo, tendiendo a la sintesis, sangrando las figuras para
ofrecerias en planos medios o en primeros planos.

En el afio 1893, en E.U., con un estilo muy libre y personal destaca
Will H. Bradley. En 1894 aparecen en Parls los primeros carteles de
Alphonse Ma Muncha, ofraciendo una mugstra det Modern Styls, con
volutas, ellpses y serpentinas, enlazando flores con orlas y cabellos de
mujer. La riqueza plastica de sus carteles llega al sumum cuando el oro y la
plata apareciaron imprasos en algunas de sus famosas affiches. Son
conocidos Y tecordados sus carteles para el papel de fumar Job, y on

aspecial los do lormato alargado anunciando rep! ne: do

Sarah Barnhardt. Sus cartales son considerados las mejores creaciones
publicitarias de la época.

£l modom Style o Art Novoau tué seguido por el italiano Villa y por
A. Hohenstein. En Austria sobresale K. Maser, en Espafta Ramén Casa
(Cartel "Anis det Mono") y Santiago Rusinol, Utritlo, Gampo.

La historia del Cartel sigue paralela ala Hisloria del Ate. En e siglo
XIX dominan los fauvistas, harederos del impresionismo (pIntan rojos,
verdes, azules saturados, intensos, crudos, con 108 colores mas vivos, taly
como salen del tubo). Ahl estan Van Gogh, Gaughin; aparece e! italiano
Loeonetlo Capiello, sus carteles para e Vermout y el biter Cinzano, el de




“Lethermogéne" y el de la Rana del Agua de los Solares, que did tono a la
calle de Sevilla (de Madrid) y un lal6n rodanto de! Teatro do la Comedia.

En asta misma linea fauvista cabe cilar al americano W. Elms y los
alemanes Gotha y Houlwein.

En Espafa en 1911, Ralaal Poragos empioza a ser ligura y en los
afios 30s domina la escena del Cartel espaiiol junto con Bartolozzi,
despuds Federico Ribas, uno de ios mojares cartelistas que ha tenido
Esparia.

En 1912 empieza a surgir Picasso y ol cubismo, o cual va a dominar
an todas las arles hasta llegar al Cartel. El cubismo floga con cierio
fanatismo en los carteles del inglés Mc Knight Kautfer y el hingaro Bereny,
y despusés con menos agresividad en los del Joven artisla francés
Cassandra - el mejor cartelista del mundo do los afios 20s a las 40s.

La produccion de Cassandre es extraordinaria en cantidad y
calldad. Primaro influldo por el cublsmo, ordenado y geométrico, después
rosponda al constructivismo do Bauhaus, tenfa sobre todo ol impacto

gréfico que requiero o monsaje publici puosto en la pared. Usala
perspactiva, croando primeros planos agresivos, respondiendc a una
definicién popular del Cartel, "Un grito en la parod”. Un ojamplo as el Carte!
de “L'Alfantique”, ol de Dubonnet.

Las imagenes fotografi al Cartol aparecen en

1918, destacando Nagy, Vox y Heartlisld y surgen los primeros carteles
propagando aspeclos soclales e ideas politicas.

En 1923 rosalta 6! cartelista inglés Edward Wadsworth. de estilo
absolutamante "Op-Arl", y en esa época triunta en Espaia Fadorico
Ribas.

Las carteles que ilustraban con precisién los nuevos rocursos
mecénicos del siglo XX no agotan el campo del disefio realista; el realismo
se usaba para anunciar productos de gran calidad y con o! grabado era
posibla transmitir imagenes fieles de los mismos. Sin embargo a fines de la
Primera Guerra Mundial la fotografla comienza a ser acoptada en los
carteles y la publicidad comienza a adaptar una presentacién naturalista
siguiendo {a linea decorativa del estilo Art Nouveau, los carteles depondfan
maés de las demandas del comercio (en E.U.}y en 1941 oste proceso habla
canseguido minimizar los efectos de Ics estiles europeos que habfan
llegado a E.U. atings de la década anterior.




A partir de ésla época el factor mas importants fue lainfluenciade la
publicidad fotogrética, y asi. lambién en Europa. la lotogralia comienza a
ejorcer su influencia sobre el disefio de los carleles. Ardistas camo Maholy-
Nagy exprasan sus ideas no sdlo con lapiz, sino también con la camara. La
fotograf(a y ta tipogralia comienzan a caminar tomadas do lamana

Entro 1930 y 1945 adomas do Cassandre destacan en Francia
Cardd, Colin y Leupot, an Norte América Bon Shahn, y en Espafa Morell.

€n al aflo do 1947, dantro de un estilo manierista, pintando como
1o harfa la camara fotogréfica, con innegabls sentido podlico, aparece en
Suiza el grupo de dibujantes da la Escuela Basilea® Herbert Leupin lo
encabeza, sequido de Brun, Honry Belsan; surge ol Surrealismo do!
inglés Lewitt-Him, y como reaccion al estilo fologratico de los suizas
aparece ol Cantel comico. Leupin adapta la férmula comica, al igual quo los
inglases Eckersley y Searle, el francés Villemoty R. Savignac.

Los surrealistas también usaron los métodos dadalstas de

Yt i6n y a sorpresa, evperimentando al ver una asociacion insolita o

inosperada de olemantos realistas. E Surreatismo podria dofinirse come la
revelacion de una nueva dimensién do !a realidad, cuando se prescinds de
la t6gica racional para sustituirla por una asociacion arbitraria de imfgeneos
del mundo real.

Lainfluancia del Surrealismo sobre los cartoles pasa por dos {ases:
la primara que va de los afios 20s hasta el final do la Segunda Guarra
Mundiat, y la segunda, que comienza en los afos 50s y aun no ha
terminado. En la primera lase hubo una cila diracta y ticl do! movimlanto
Surraaiista, y la traduccién a términos publicitarios queda al nivel do la
dacoracién, espaecialmenta tealral. Durants la segunda tase se ejerce ia
influencia de la terible guerra y la inquistante paz quo siguié. Claro que
hubieron excepcionos coma el Surtealismo lirico producido por los Push
Pin Studios en los afios 60s, que racuerda la inoconcia decoraliva do
1930. Et lenguaje simbdlico surrealista acompaié al Cartel desde
entonces.

La caraclerlztica principal del periodo posterio a 1a Segunda Guerra
Mundiat es el intento de enfazar con los cartales de los afos 30s. En los
afos 60s ol disofio de carlelas, debido casi siompre a artislas
protesionalas, sa convierle en raceptor de influgncias lipicas de una época
Go incertidumbre y adapta una aproximacién mas erélica y emocional en la




publicidad visual. Un sjemplo do ello as el componente "negra” del humor
surrealista.

Hans Folk pinta en 1963 su serio de los carteles abstractos para fa
Feria de Laussanee. En italia Piatti rememora los coloras y les contornos
subrayados del fauvista Rouan; Welli, en Suiza crea sinfonias de color
cercanas al puntillismo de Seuvol. Mieniras en Polonia Jan Lenka y an
América Miiton Glaser crean un nuovo estilo de ilustracion actual, con
reminiscencias del Modern Style da! 1900, con un estilo propio, dospubs
nuevo, mas extrafio, més brillanle, apoyado on los collages do! Pop Art, y
enlaingonuidad y fidelidad grafica del comic.

Aparece una padicipacién importanle do artistas japonoses.
Marcada lendencia al trabajo en equipo. hay un director anlslico, ademéas
de un artista creador. Carteles realizados por dos y hasta tres grafistas,
apareciendo los tras como aulores. Como ejemplo se pueds citar a Glaser,
quien formando equipe con Farbos y Gill trabajaron en 1os estudios Push
Pin do Nueva York.

En Espafia a partir do los afios 60s el gralismo y o Carte! adquioren
cada vez mas calidad artistica y publicitaria . En 1962 se funda en
Barcelona "Gralistas, Agrupacion Fad”, y en Madrid el "Grupo B" - ambas
entidades se praocupan por la dignidad de la prolesion y las realizacionaes,
an ospecial, of Carlel. En los afios sucesivos surge una serie de buenos
carteles tirmados por Pla Narbona, Huguet, Domenach, Girall, Mirache,
Ribas - Creus, Homa, J. Poza.....

El Poster surge por o! aiio 1967 como forma de protesta e
independencia {al Igual qus los movimientos de camblo y modemizacion
que actuaimenia estan ocurniondo en paises como la URSS, Yugoslavia,
Rumania, Polonia...) de rachazo da canonos y formas presstablecidas. El
Poster es un Cartel decorativo sin ningan tin comercial. £s un Cartel que
los 6venes cuslgan en sus racadmaras, con teproducciones do cartoles
antiglios, de Idolos, de héross o ideas soclo - politicas.

€1 Poster, inventado en Londres, Inglatetra, en la calle Camaby (e!
precursor fué Aubrey Baardslay), tiene un estilo do dibujo Inspirade en las
Orlas y rotulaciones de! Modern Style, con mezcla de gratismos hinduss y
ormamentaciones de los afios 20s, presentando imégenas de “day-
dreams™ o alucinaclones (parecido al ostilo dol cartelista Allonso Ma
Muncha). Poster signitica Cartel, affiche en francés significa Cartsl,




Manitesia en Haliano, Plakot en alemén, Cartaz en porlugés y en griago
Pichokolima diafimissoasen.

El Cartel de Joan Mir6 es conslderado do los mejores creados
entra los afios 1960 y 1970. No es publicilario, no tiene teorla, ni tacnica
de la publicidad, pero logra un gran Cartel.

Es importanta sefialar como caracteriztica de la publicidad de los
afios 70s el uso do una erdtica imagineria surrealista, fa cual hizo que a su
lado los carlglos de preguerra parscisran inocentes y discretos.

Asl mismo, la evolucién dal idioma popular que tanto habla intiuldo
on ol disefio de carteles. recibié un impacto que supuso of cracimienlo en
dimensiones de ase mismo disefo. El mejor ejemplo de ollo son las
grandes carteloras ds E.U.. Comienza a pradominar el estilo realista y la
necasidad do "grilar més alto". También en arquitaclra, en las fachadas de
\as calles se crea una forma do decoracion urbana, basada entaramento en
ol idioma popular; un cjemplo son los espectaculares que se ven en las
calles.

€1 mundo artiticial creado por el publicista a partir de a realidad ha
producido su propia mitologia y se espera que el piblico lo acepte como su
realidad. Se crearon grandes tablones de anuncios en of paisaje y la
combinacién de! mundo natural con 'a imagen roalista agrandada.

2.1.3 Historla det Cartel Cinematogréfico Mexicano

En ol afio do 1886 wuvieron lugar las primeras exhibiciones de cine
an la capital de nuestro pals. Fué Ia primera vaz que el plblico mexicano
tuvo accaso a ese inventa qua march por complelo a la socisdad modema:
ol cinematografo.

De acuardo a Aurelio da los Rayes, cuatro afios después, en el
afio de 1900 ya se habfan ablerto mas de 20 salas en la ciudad de México.
Para anunciarse, los empresarios recurrieron a cuanto medio encontraran a
su alcanze: gacelillas en los periodicos, volantes, cartelones y convites.
Los convites eran una manara ruidosa de llamar la atencién: se alquilaban

0 grupos de mt hos gritones para racorrer {as calles al compas

de la misica o del estruendo de cahates y cencerros; invitaban de viva voz




a asistir al espectaculo y reparlian programas de mano. Pero, debido al
escéandalo que originaban y a poticién de los vacinos, las autoridades
intarvinieron y los prohiblaron (1907).

El auge del cine, desde sus primeras exhibiciones, hasta el
momenlo on que sa convirtié en acontacimiento cotidiano, estuvo
acompanado de formas de publicidad muy variadas, dosda titeros, tiples,
payasos, variedades, hasta aclores y musicos, que amenizaban los

ios da las proy
Los empresarios, empezaron a anunciarse en las parodes de las
calles, por medio da carteles quo contenlan una detallada descripcion de!
programa, los horarios, precios y recomandaciones y |os tnicos facursos
gréficos de esos cartelos eran la lipogrélia, de diversas formas y tamaiios, y
on algunos casos la {ologratia. También usaron filogratias francesas, que
bien pudieron haber sido los primeros carteles artlsticos de cine a los que
tuvo acceso el pablico mexicano.

Enla prensa ofrecian a la venta carteles exiranjeros: en marzo 15
de 1908 aparecid un anuncio de aparatos Pathé, Edison y
Proyectograph, peliculas colizadas por metro, vistas fijas iluminadas y
“cartales a colores para anuncios a $4.00 la docena®, pusstos en venta por
la Compaiiia, "The Amerk A "
£n este amblente, fos muros de fa ciudad se cubrieron de carteles

y en 1813 se reglaments Ia fijacién de los mismos sobre tableros ublcados
on lugares previamente autorizados.

Se encontrd un programa de mano de 1906, que podria marcar el
Inicio de la participacién del artista gréafico do México en fa publicidad
cinematogréfica. El Programa, ilustrado por el grabador  José Guadalupe
Posada anuncia el "selacto y costoso reperiorio de hermoslsimas vistas de

gran ¥y sorpi transformaciones®, que con el tllulo de *La
Gallina de los huevos de Oro®, sa presents en el teatro Guillermo Prieto, el
domingo tero de abril de 1906.

Existe atro programa del mismo teatro, pero de 1909, tamblén

Hlustrado por Posada e impreso en fa tipogratia "El Libro Diario”, que
anuncla "El Vasubio de Napoles o "Los dftimos dias do Pompaya*, como el
“estreno de ta grandlos(sima vista de 400 metros de largo®, y muestra a un
hembre con una dencella desmayada en sus brazos, huyendo de un
enorme volcan en erupcion. Para la misma pelicula se usaron anuncios




pintados en mantas que se podrian considerar antecedentes de los
"grandas anuncios murales para ia publicidad cinematografica®, resefiadas
como "novedad” an Ei Universal de mayo 12 de 1920.

Sobre Posada se ha escrito mucho, pero cito aqul un parrafo en lo
que a carteles se refiora:

“Los disefios populares de las hojas volanderas def siglo XIX, quo
tralaban do las huldas do los criminales, dieron un paralelo estilistico on las
desventuras ilustradas por los primilivos axvotos que se Haveban a las
Iglestas it alianas de la misma epoca. Todas éstas imégenes imprasionantes
sa reuniaron en un todo con la notable obra grafica de José Guadalupe
Posada (1851-1813), qulen aiadio al caracter dramélico del género de la

da fuarza exprosiva del Arte M .(20)

En las exhibiciones de Octubre do 1910, de las fiestas de!

Cantenario de Salvador Toscano, s¢ anunciaron con impresos sobre papet
tricolor, con la bandera nacional.

Se conoce poco sobre el Cartel en México desde la Revolucién
hasta ¢! afio da 1930, sin embargo, s8 puede suponer quo su evolucién

fué paralela al surgi y ion de una i ional qua

foma mayor fuerza a partir de esafecha, con las peliculas de argumento,

La Rovolucién trajo cambios importantes y Ia realizacién de
peliculas en lugar de los hachas, sacé ala luz el nombre de los realizadores
como Salvador Toscano, los h Alva, Julio Lamadrid y Enriquo

Rosas. De esa época so conservan algunos carteles realizados
bésicamente con tipografia; la sobriedad de éstos se prestaban a
confusiones, y asl tenemos que para e! estreno de "Caonspiracion”, en
1817, los cartolos quo on fas calles anunciaban fa pellcula, causaron fuarto
impacto entra los citadinos. puss en madio del clima de tensién politica
que vivia el pals, la propaganda decia: "Hay una conspiracién an México,
s descubrié una Conspiracion®.

Los empresarios {usron incorporando més slementos a sus
promociones, como par ejemplo, un testimonio fotogréfice usado en 1929
por el emprasaria Federico Bouvi para anunciar la palicula "4 de infanteria®
{un automvii transformado en tanqua).

Este tipo de publicidad (producido ain en afios recientss) es
considerado por J. Barnicoat como “cartelas tridimensionales,

p ! al mundo ista”. Las pri hibict como ya




sa menciond, so anunclaron con carteles {ormados tinlcamenta con la
o

ipog que las di Imprent usando sus “familias" de

para d o io, y esa tipografia a veces se
imprimia con alguna fotograila, pero el disefio artistico en el Cartel no lo
ancontramos sino hasta los inicios de los afios 30s, en trabajos de litogratia
a color,

A mediados de los aflos 20s y hasta 1935, mas o menos se
praduce otro lipo de publicidad donde sl intervione of artista grafico: las
pequefias cartulinas impresas generalmenta con grabados, a 2 tintas y
recortados. De osa época se consefvan [os trabajos dol artista o improsor
Zdfiga, quien raalizd gran cantidad de disefios para los difarentes cings de
laciudad de México: Rogis, Palacio, Taresa, Olimpia....

Algunas de las imprentas de entoncés que realizaron publicidad
para el clne fueron las do Zofiiga, Folograbador, Campos y Hermano,
Litografla Estampa, Litogralla Morgado, Tostado y Auza Hernandoz.

En los afios 30s enconlramos relerencias de tres disefiadores: M.
Caro, conocido sofo por su lirma en el cartel que realizé en 1932 para la
pellcula "Sobre las Olas*. £l caso del artisla Romaro es el mismo, disefid
un Cartel en litogratia de dimensiones poco comunes, 180 X 89 cms.,

impres6 en la Litograt!a Est para iar la palicula "La Golondrina®,
dirigida por Manuel Contreras Torres en 1938. En esa época se inicia la
trayactoria publicitaria cinematogréfica de Juan Antonio Vargas Ocampo yla
de Ernesto Garcla Cabral.

Como pionero de la publicidad cinemalogratica organizada
enconframos a Juan Anlonio Vargas Ocampo (1890-1955), escritor y
dibujante, fundador de varias revistas y colaborador del peri¢dico Excelsior
en sus inicios. Realizd la publlcidad de ia primera pelicula sonora mexicana
*Santa” en 1931, y sa lo considera e! creador da la Escuela Publicitaria
Cinematogréfica de México, a ia cual dedictd 25 aftos. Con el se formaron
muchos publicistas y disefiadores como José y Leopoldo Mendoza, José
Luls Palafox, Roberto Luis, Eduardo Urnalz, Juan Antonio y Armando
Vargas Brionas, entre muchos olros.  De los disefiadoras que se
formaron con Juan Antonio Vargas Ocampo, su hijo, Juan Antonio Vargas
Briones (1919-1870) estudio, dibujé y disefi¢ en la Escuela de San Carlos
y después se parfecciond en E.U. Junlo con su padre formé la agencia




Publicistas Asociados, trabajé para diversas compafias publicitarias y
ocupd importantes pusstos en Ars - Una y
en la Seccion 46 del Sindicalo de Trabajadores de !a Industria

hhiridad

Cinematogréfica, que agrupa a fos tr.
cinematogr fica desde 1940.
A partir da los afios 40s se intensifict 1a produccion do cartelss y se

as de la pu

incorporaron a su disefio dif aristas. Suméndose a los artistas ya

mancionados so dieron a conacer olros como Marco, Corzo, y Cadena M.,
souddnimo éste Gitimo de Hactor Falcén, caricaturista de prolesién desde
1929 y que intervino en 1a creacion da carteles cinematograficos, da los
que so consarvan el que disefio para la pelicula “La Olra" de Roberto
Gavaldén (1946)

En dsla década se inicia Antonio Caballero, do formacién
autodidacta; su primer trabajo como dibujante fué para ta M.G.M. y durante
su colaboracién con Ars - Una, clabord 1a mayor parte de los carteles para
las pélicutas da Clasa Films, muchos de los cuales ni siquiera firmé. Olros
disefiadores do esa dpoca son Carlos Vega y Eduardo Obreg6n, quiones
también realizaron anuncios de gran tamafio para las eniradas do los cines.

La aparicién de los caricaturistas en el Cartel Mexicano fué la

col do la publicidad al Cine Cémico; en los afios 30s y

40s participan dibujantes como Auditired, Freyre, Garcla Cabral, Guasp, y
Puga. Posteriormente, en los afios 60s oncontramos a Carreio, Isaac, Kiki,
Neranjo, Quosada, Bius. Vadillo, Héctor Valdéz. El quehacer del cine en
1os aflos 403 fub enriquecido con los trabajos de Josaph y Juanino Renau,
asf como los de José Spert, quienas llegaron a México en 1939, con la
experioncia da una inlensa labor en Espaiia y 1a Infiuoncia do las corrientes
quo predominaban en esa dpoca. Joesph Renau, quien firmé sus cartelss
s6lo con su apellido, fud director general de las Bellas Arles do su pals
donde desarolio un trabajo de Cantel Palilico kinpresionanta con una nuova
técnica: el fotomontaje. Duranta los afies que vivid en México elabord

cartales ci aficos y disefios para diversos medios, En

Cuemavaca realizé un gran mural del que Joan Fonteuberta dijo: "La
difispora de! exllio llevé a Renau a Francia y luego a México. A lines de
1939 ya habla colaborado con Siqueiros en e mural para e! Sindicato de
Elactricistas, titulado "Retralo de la Burg " y ol rapido i

con su pals de adopclén le llevaria a nacionali al afto sl En




México conpaginar(a trabajo de grafica comercial (colaccion de carteles
cinematogréficos) con colaboraciones ediloriales y proyectos de mayor
envergadura artistica”. (21)

José Spert, nacido en Valencia Espafa, rmuore on México a los 44
aflos en 1950. Por varios afios Irabajé para Filmex, disefiando al 60% de

tos carteles da p pr por ésta empresa. Junio con los

hermanos Renau adaplé las nuavas tendencias del Cartel europeo al gusto
de la publicidad clnematografica en México, Ia que se apoy6 durants
muchos afios en la popularidad de los protagonistas, més qus en el
contenldo deo las pelicutas o en e prestigio de sus directores. Una
excepcion fué el Carte! producidd par Spert para 1a pelicula "Be! Ami” de
Antonio Monplel (1946), de dibujos simplificado, descriptivo y
bidimensional.

£t usa de los rostras da los artistas como loma central y constanta,
quo se da en los carlolos desde fines do los afos 30s hasta los 60s, asl
como ol exceso do dalos que estorbaban el lengusije visual, da pie que ol
disefiador cinemalografico se ha visto limitado cast siompte por el criterio
del contratante.

Durante la "Epoca de Oro" de! Cine Meaxicano, encontramos su
dorado equivalente para el Cartel. En los inicios de los 60s se da una
Indafinicion en la concepcién del Cartel: el Star Sistem esta terminando y
ésto se refleja claramente en la nostalgia y la busqueda. La afioranzay la
oxporimentacion son la caraclerlztica de los cartelos qua correspondsn a
asg momenlo del Cine que encontramos antre la "Epoca de Oro™ y su
resurgimiento en la época de los 70. En ésla época se incorporan algunos
valores y otros se consolidan, como es el caso de los harmanos Armando y
Radt Martinez Cacho. Armando es uno de los cartelistas de carera mas
permanenis, comianza a fines do los 50s, hasta la actualidad. Aparacen
también los disefios de Marco Antonio Echaverfa y Francisco Cerezo, que
tuvieron una produccién tacunda en los aflos 60s. Francisco Cerezo
trabaj6 en Ari-Una Publicistas y on Procinemex y actuaimente lo hace an
Publicidad Cuauhtemoc. Se ha dedicado por més de 30 aiios a los
Cartales Publicitarios y ha elaborado cerca de 90, entre los que daslacan
los diseflados para las peliculas "La Cucaracha” (1958), "Tarahumara®,
"Bellas de Nochg"y “Noches de Cabaret".




En el comlenzo de la década de los 70, la historia del Cartel
ci Al M sa va infl 0
Industria Fiimica Nacional,

En 1969 se creo una institucién publicitaria "Procinomex”, donde

por la sracién do la

se formé un equipo de ilustradores y disefiadores que establacid un
cambio al darle un nuevo impulso al Disefio Grafico con claras influencias
del Cartel cultural polaco y europeo en general, no tanto en la lorma, como

enel plo, conun jo que p! |a obra ar a veces
da fmodo critico o propositivo,

Entro fos mefores oxponentes do sta épaca se encuentran Ralae!
Lopez Castro, Carlos Palleiro, Ratae! Hernandoz y Alvaro Yafiez;
paralelamente se da la participacién més irregular de Helinut Bernhardt,
Albarto Castro Lefiero, Bruno Lépoz, Germdan Montalvo, Francisco Moreno
Gapdevilla, Abel Quezada Rueda, Viconte Rojo y Armando Villagran, entro
olros.

Rafaetl Lopaz Castro trabald con Carlos Flores Heras, a quien
considera gu maestro o iniciador en el Disefio Gréfico. Se dedica
principaimente a! Disefio Editorial, trabajo para Procinemex de 1975 a
1978. Tras ocho afios de ausencia regraesé al Cartel Cinomatogratico con
"Frida" y *;Como vez?", y on ambos exploré terrenos nuovos: en el
primero et usa dal acrilico y on el segundo fa totogratia croativa.

En 1878 sa incorporan al Cartel de Cine dos jovenes, que hasta la
fecha trabajan de manera destacada, Alvarc Yadez y Ralael Haméndaz,
quien tiene en su taller mas de ochenta carteles, todos dentro del
Realismo maégico, trabajo da ilusiracién, que segln sus pelabras, es “la
reprasontacion grafica de una idea, es una busqueda
creatlva, es Ir més allé de la folografia™ (22) El Carte! do "La casa da!
Peticanc” os representativo de la obra do este autor. En la publicacién
suiza “Graphis Poster 1982: "The international Annual of Poster Art*,
México fud representado por el cartel "El recurso del método”, realizado
por Alvaro Yaflez.

En resimen podemos decir que 8! desarroilo del Carie!
Cinematogréafico en México, muesira un paralelismo cercang, con las
altibajas que ha sufrido ta industria del cine y excapto los Ultimos aflos, se
ancuentra desligado de los Importantes movimientos plasticos (pintura,
fotogralla, grabado)que se han dado en México.
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'CAPITULO I




CAPITULO I1i: DISERO GRAFICO : ELEMENTOS
FORMALES Y SIGNIFICATIVOS
DE UN CARTEL

a1 Visién y Percepgién Humana

*Ver es pensar. Pensar es poner juntos al azér, pedazos de
expsriencia personal en un estflo ordenado. Ver no es un talento innato,
sino una disciplina que puede ser aprendida”.(23)

Dr. Joshua Taylor

Los seras humanos varian en su modo de ver el color y distingulr
los diversos tonos, y en lo que huelan y saborsan

Durante ef embarazo y en la vejez la sensibilidad cambia
ligoramente al irse alterando e! cuerpo. De igual manera las experiencias,
axpectativas, motivos y emociones influyen también en lo que se parcibe.

La percepcion no es un roflejo absolutamente exacto de la
roalidad, no es un espcjo, ya que por un lado nugstros sentidos humanos
no responden ante muchos aspectos de nuostro entorno y por ef otro, el
hombre a veces percibe ostimulos quo no astan presentas; ademas, la
percapcién humana depende de expectativas, molivas y experiencias
pasadas.

"La percepcién implica muchas aclividados cognoscitivas. Al

incipio del proceso perceptual el sujeto decide que atender. Siempre
principi
que se pone atencion se ost4 en mejores condiciones para encontrar
sentidoe en la informacién que se rocoge, para asociarla con las

oxpeariencias y 1a pe i La consciancia también

influye en la percepcién, al igual que la memoria, ya que durante la
percepcién se verilica un procesamiento da la informacién. Decldimos a
que datos debsmos atender en seguida, comparamos situacionos pasadas
y presentes y emprendemos interpretaciones y ovaluaciones”.(24)

Se puede considerar a la Percapcisn como "el punto en que sa
encuenfran el conocimiento y la realidad”, y "la actividad cognoscitiva mas
bésica de fa que lodos los demas emargen. La informacién tiene que
introducirse en la maquinaria de nuestras mentes antes de que se pueda
aprovechar para cualquier olra cosa".(25)




3.1.1 Atencidn y Percepcion

Mientras estamos en vigilia un nimero enorme do estimulos se
disputan nuestra atancién. Casi siempre los seres humanos seleccionan
una pequeilisima cantidad de impresiones y a ellas prestan su atencién.

*La apertura solecliva a una pequeiia pofcidn de fenémenos
sensoriales que nos atraen so flama Atencién™.( 26)

La atenciftin os como una especle de filtro que selecciona

en detorminados del proceso pi pero
también hay qulen cree que e! hombre se enfoca hacia lo que quisre
percibir,

Las nacesidades, ios intereses y los valores son inlluencias muy
Importantes sobre la atencién, Dabido a su construccion, el hombre tionda
a fijarse en ol ambienle extemo y no on lo Interno,  Prastamos particular

atencién a sucesos novedoses, inosp s, inlensos o

3.1.2 Sistemas porcaptuales

B proceso percoptual depends lanto da los sistemas sensoriales
come de! cerebro. Los sistemas sensoriales detectan informacion, la

en nerviasos, p parte de alla y onvlan la mayor

parte al cerebrq por medio de las fibras nerviosas.

Existen clnco sistemas perceptuales:

SISTEMA SENTIDOS IMPLICADOS
Visual Vista
Auditivo Oldo

N




Somatosensorial Tacto, presién profunda, calor,
frio, dolor, (cosquilias, comezén,

suavidad)

Quimico Sabor, olfato.

Propioceptivo Sentido vestibular, sentido
cinastésico

Los idos d ducen y tr iten infarmacién

sensorial. Cada sentido tiens un elemento detector lamado receptor (una
célula o grupe de células responden a un lipo de energla).

3.1.3 Procesamiento da la Informacién : La Vislon

El pr | ds la int idn sansorlal se reallza en

diferentas lugares de los sislemas sonsorial y nervicso. En la visién, of
proceso so verifica en los ojos, en regionos del carebro y on las nauronas
conectivas.

La visién sa pusde considerar el sentido humano dominante.

ANATOMIA DEL 0JO

El ojo es como un racinto oscuro, con una abertura en ef frente-ta
pupila, que permite la enirada de la luz. El disco de calor que rodea la
pupita, el iris, 8s quien controla el tamafio de ta pupila. La cdrnea es una
envoltura transparente, protege al 0jo y le ayuda a entocar fos eventos en
el campo visual bacla la superticle interna trasera dal ojo-la trelina. Ef
cristalino tamblén participa en e! enfoque de las imégenes visuales hacia la
relina. El cristalino se hace grueso para mirar da cerca y delgado y plang
pera las escenas distantes y al descansar.




Punea

s

*Esquema del ojo humano

Dentro de 1a retina oxiston varios tipos do células; los bastoncillos y
conos, que reaccionan a laluz visible y las nouronas sensoriales, las cuales
forman el nervio dptico. Ahora blon, las neuronas de la retina, no nada inés
transducen energla y llevan mensajes al carebro, sino ademas de esto
procesan la Informacién visual relacionada con e! color, ia forma, e! detalle,
el contorno y el movimionto,

3.1.4 Organizacién do 1a Percepcién Visual

£1 hombre usa varias estrategias de procesamionto para Interpretar
la informacién visual que reciba, y entre ollas se encuantran:

1.CONSTANCIA: Los objetos que so von desde dilerentes
4angulos, a diversas distanclas o bajo diversas condiciones de iluminacién,
slguen percibléndose balo la mismz forma, tamaiio y calor.

2.FONDO DE LA FIGURA:A mirar a nuastro alredador vemos
objetos o figuras contra un fondo. £l mismo objsto se puede var como
figura o como fondo, dependiendo de como se enfoque {a atencion.

*El anterior es un clarc ejemplo de las percepciones figura-fondo.




3.AGRUPAMIENTO: Dentro det cual se encuentran:

A) SEMEJANZA: Tendemos a agrupar elemantos visuales con
color, farma o textura similares o que se mueven en [a misma direccion,

B) PROXIMIDAD: Los elemontos visuales quo estan juntos se
perciben como sl debieran formar un grupo.

C) SIMETRIA: Los olementos visuales que fonman figuras regulares
simples y bion equilibradas se porciban como i dobioran ir juntos.

D) CONTINUIDAD: Se nombra asf a la tendencia a agrupar
olementos visualos que permilon que rayas, curvas o movimiontos

" Iy hiacld

en la misma di

E) CIERRE: Genoralmanie los ebjetos incompletos se "terminan” y
§6 ven enteros.

3.1.5 Parcapcidn de Profundidad y Distancla

Aligual que en una panlalia de Cina, la retina registra imagenes de
dos tipos: do izqulerda a derecha y de arriba a abaje.  Sin embargo

i

un mundo tri

ional, graclas a indicadores o fuentss do

Informacién, 1as cuales pueden ser fislolégicas, relaclonadas con
movimiento, pictéricas o gréaficas,

oot i

usan gias para izar su

El hombre y otros
percepcién. Al ver objetos dan por supuesto que color, tamafioc y foma

Al '

son

10

ontro figura y londo y agrupan

. 1

enp dos. Sin embargo, sin darse cuenta, los

sares humanos se adaptan constantements a Insumos percoptuales
distorclonados.
Desde ol nacimiento el ser humano procesa informacién visual

p delap D ostan

acerca de forma y ia; algunos
determinados por la herencia y la experiencia, el cual es también un factor

influy dentro de la p




3.2 Visién v Recepcién de Imaqenas

"El ojo es un 6rgano de la visién, pero la mirada es aclo de
pravision, esta dirigida para lo que debe ser visto y quicre ser visto".(27)

"La vista no pueds ser desconectada, mas qua en su senlido mis
mecénico, de las demas funciones del cerebro, esta relacionada a las
tradiclones en fas qus nos hamos fermentado a 1a rigldéz o floxibilidad con
que respondomos a lo no familiar, o mejor dicho, a lo familiar
rapentinamante visto con ojos frescos. la vista esta siem- pre
condiclonada, pere al mismo tiempo es unica, personal y privada.”(28)

*La percopcién y ol p ionto no son ind “vao lo
que desoo ver”, esta frase es la expraslén de una realidad.”(29)

Estar cansciente de lo que es la percapcidn y la recspcion do
4 isuales o indi

g P

digefiador oncargado de elaborar mensajes a través de imagenes visualos

para cualquier comunicador o

(graficas), en éste caso en espsclfico "carteles”, ya que sdlo asf lograra

da hand nidad

{ransmitir la informacién d do uso de la nocesaria

para captar la atancién del espectadar y asf, éste sienta la necssidad de
relacionarse y conocer esta Informacién. En aste momento el disefo o
mensaje asta cumplisndo con una de sus funciones méas importantes.

La luz es un elemento indispansable para la vision; el acto do ver
implica en primer lugar, una respuasta a la luz. Todos los elementos
visuales so nos ravelan modiante la luz, pero son sacundarios respecto al
elemento tono, que es de hecho, luz o ausencia de luz. La luz nos da ia
sustancia mediante la cual el hombre da forma e imagina lo que reconoce &
identifica en el entorno, los olementos visuales: linea, color, contorno,
direccion, textura, escala, dimenslén, movimiento.

La teorfa de la luz elaborada por Newton afirma que ésta os una
sarie da particulas y ta de Cristopher Huggens considera a la luz como
vibraciones producidas y que se despiaza por medio de ondas; hoy en dia

so considera alaluz como{aintegracién de crepu

que se
en forma de ondas.

Al estudiar fa capacidad del ojo para percibir los pequefios delalles
es Importante conoacer la naturaleza cuntica de la fuz, asl como, la perdida




da |a agudoza visual en la luz crepuscular. Agudeza visual se reliere a la
habilidad del individuo para distinguir fos al
cantiguos de un objeto visual.

ostrockt

Lo anteriormente mencionado es importanie tenerlo en
consideraclén cuando se esta analizando, hablanda y creando cartales gue
serviran como un medio de comunicacién, transmisién y difusién de una
determinada intormacién, ya que en un asquema do comuni- cacién et
{ransmisor viena a ser 1a luz y el ojo ocupa el lugar del encodificador, para
que el cerebro sea el decodilicador, as! como el nervio 6ptico se convierte
en el canal por medio det cual sa transmiten log codigos que estructuré el
ojo, y que fusron transmitldos por 1a uz.

“El corebro es 1a parte fundamental del proceso visual y haclendo
of paralolo al proceso ivo, el receptor ( ) iluyoe la
tinalidad del proceso y suimportancia es vital. De nada sirve la informaci6n

y su emisién si no existe un raceptor para la misma."(30)

Es de vital importancia el estudio de le percepcion y el proceso
visual, yaque ambos han servido para rmojorar |a elaboracién de mensajes
de comunicaclén.

Existen varios s que deben 1 en el proceso
da la vision; uno de ellos es 1a luminosldad, el cual se logra a través de la
intensidad de lu luz que penetra en et ojo y que da osa sensacion. Cuando
se habla de visién cromdatica no se habla de colores, sino da matices, ya
que los colores son las sansaciones a las que damos nombres aspecificos.

El contraste tamblén interviene en la luminosidad; el contraste
radica en laintensidad de la fuz en las zonas contiguas ala
observada; proveca e! aumente o perdida de la luminosidad de un
mensaje, a este fendmeno se le flama “Inhiblcién Lateral, cuando ol
contraste de las zonas circulantas al anunclo influya en la percepcitn del
rismo.

“El proceso visual también se ve moditicado por los mavimiantos,
mismos que son el movimiento del ojo, la cabeza, las luces, los
objelos....."(31)




Sin embargo la visién sulre i sia o ruldo. Una de
ellas es la ceguara de coloras o d

receptor.

miopla o asti i on ol

“Los sl do signos pi muchos ick

Son parle escencial de la publicidad total y los programas de identidad de
cualquier coorporacion, producto o pelicula, ayudan a crear el facil
reconccimiento y la imagen publica distintiva nacesaria para que la
coorporaclén, producte o servicio subsista en un mercado
compelitivo."(32)

33 Funcidn Semiglégica en el proceso da la
Percapcion Visual

3.3.1 ¢ A qué se lo conoce como Semialogia?

La Semiologfa es la ciencia que se encarga del estudlo do los
sistemas de signos: lenguas, codigos, sefializacienes, etc....La Semiologla
1ué concebida por Ferdinand de Saussure como "ia ciencia quo estudia la
vida de fos signos en el sena de la vida social.”(33) Sin embargo, hay
qulenes {a considaran como *un estudio de los sistomas de
comunicaciones por medio de sefiales no lingufslicas."( 34)

La funcién dol signo consiste en comunicar ideas por medio de
monsajes, {o cual Implica, un objeto, una cosa de Ja qua se habla o
raferente, signos y por lo lanto un cédigo, un madio de lransmisién y un
destinador y iln destinalario (un objeto sarla un Cartel, la cosa de la que se
habla podrfa sar una pelicula y ef tema serla la trama o mensaja do la misma,
of referents podrlan sar los actores, los signos serian los titulos, nombres
da los actores y 1a imégan visual o grifica que se usara para el Cartsl, el
medio de transmisién corresponderia al Cartel y a la publicidad en general,
ol destinador vendria siendo ef publicista, o! disedador....y por (ltimo el
destinatario o recaptor que serla el ptiblico.).

EMISOR-1/2-MENSAJE-1/2-RECEPTOR
CODIGO-MENSAJE-REFERENTE
*Modelo clasico da fa comunicacién.




*L.a comprension se ejerce sobre el abjelo y ta emocién sobre el
sujeto. Pero comprender, relacionar, reunir, significa sobre todo una

organizacién, un ord iento de 1as sar
que la emocién es un desorden y una canmocién de los sentidos.”.(35)

“E! conlenido da la intormacitn de un mensaje y la redundancia o
pérdida de informacién que es su corolario, son propiedades objetivas y
mensurables. Cuanto més {uerte os la redundancia, la comunicacién seré
mds significante, cerrada, socializada y codificada. Cuanto més débil es la
comunicacién, saerd& mas informante, abioerta, individualizada y
descodificada.”. (38)

El raceptor, al recibir un mensaje debe descudificaro, es como
raconslruir o unir las piezas de un rompecabezas, para lo cua) hara uso de
las indicaciones de lineas, colores, figuras, que osas piozas contisnan. Lo
mismo sucedera cuando una persona se encuenlra con un Carlel que
anuncie una pelicula, dependiendo de ia estructura del Carlel-Disefio:
tipogratla, color, imagen(es), disoiio editorlal, seré el rasullado quo éste
Cartel ajerza sobre el receptor, sinliéndo éste inerés o inditerencia hacia la
pelicula que se esté anunciando. Porio tanto el interds de! receptor debe
ser precisado y la atencién seré quien se encargua de medir esto interés.

Un signo es un estimulo, cuya imagen mental nos remite a la
imégen da otro estimulo, y al evocar a otra idea, objelo.....se establace una
comunicacion. La funcion dol signo consiste en camunicar ideas por
maedio de mensajes.

*La genta varfa mucho en su atencién a los signos. La percepcién
de signos es influenciada por factores fisicos y psicalégicos, como la
calidad de 'a vista, habilidad de lactura, memoria, sensibilidad al calor y
actitud mental. Como estas varlan con el individuo y estén fuera del
alcanze dot comunicador, éste deberd tener un conocimiento general de
como estos factores alertan la respuesta del observador a los signos.

El habitante citadino promedio ha sido condicionado por afios de
oxposiclon a los slgnos. Algunos observadores pueden responder
negativamente cuando son expuostos a muchos signos, pero los mas
parecen lensr una actitud mas bisn neutral hacla los signos en general.
Los signos compilen por la atencién de! observador con todos los otros
elementos del medio ambienta. La respuesta y percepcion de cada




obsarvador a los signos esta condicionada por ciertas caracterizticas {isicas
alas que lamamos factores humanos.".(37)

La fectura visual, al iguai que ia verbal, esta relacionada
diractamente con la calidad de informacién guardada por el individuo. Sin
embargo, a! vor algo, es Independiente de! sistema de valores del

Gracias a su ed ion visual, e! Individuo puede ver con més
agudeza aun.

Exislan algunos factores fisicos quo también intorvienen en la
Percepcitn Visual, Algunos de ellos son:

CAMPO NORMAL DE VISION o CONO DE VISION,
utiizado para la seializacioén, cubre un dngulo de cerca de 60 grados; 4reas
{uera de este angulo tienden a ser vistas con mucho monos datalle.

AGUDEZA VISUALes cuando los obsarvadores difieren en su
habilidad para ver claramenta, ya sea por su edad, tamafio de pupila, efc....

EVOLUCION DE LECTURA se refiore a que entre el publico
lactor promedio existe una gran variacién en su habllidad de lectura
Individual, que va desde 125 palabras por minuto a 500 o 600. La edad,

y ed i6 bisn influyen en la habilidad de lectura.

NIVEL DEL 0JO habia de la altura promedio del nivel del ofo do
un obsarvador madida desde el suelo, cuando el obsarvador esta parado
65 cerca de 5 pies, 6 pulgadas = 1.7 mis.; estando sentado cerca de 4 pies,
3 puigadas = 1.3 mls.

No se dabe olvidar qua el color también eferce ciarta influencia
peicologica en el p delap pcién. Es muy probable que sdlo sels
colores diferentes, sin inclulr ol blanco y el negro (rojo, amarillo, azul, verds,
naranja, café) pueden ser leidos, distinguldos y recordados por
observadores normales.

"El color puede evocar humores y sentimientos particularss; y

clertas i prod fanéd isuales, asi, cuando dos
coloras complementarios do igual calidad cromética son usados junios
como en el caso do letras y fondo, una vibraclén desagradable puede

ocureir.”.(38)




Ctro tactor basico cor alak de signos

as el promadio de altura del nivet dei ojo. tos slgnos deben de ser

locad itando fa i6n da |as lineas normales de la vision.

3.3.2 El mensaje y la Porcepcion

La mayoria de la gente absorbe la informacion verbalmente, a
fravés de palabras; la mayor parte de los sistemas de signos necesitan
mensales visuales. Lo ideal s que un sislema de signos sea consistante y
logicamente arganizado.

*En el copiado do palabras se debe establacer un criterio para
reducir la posibilldad de confusi6n; en un sistema do signos la copla debe
seor claramente entendida. Los criterios pueden incluir lo siguiente:

1. Consistente.

2. Lomas corta posible, en orden para laerse rapido.

3. Que signitique 1o misme para todos los obsarvadores.

4. Quo sea positiva.".(39)

Aspaclos eslélicos y funcionales del proceso de disefio son los
conceplos que se lransforman en disaefios finales. Un buen disofio
conliene siempre una sintesis do los factores antes mencionados.

Para comunicar informacién, los signos deben ser advertidos, que
exista balance enltre 12 ostélica y la tuncion.

3.4 Elementos Grélicos on el disafio de un Carlet

Algunos de ios elementos basicos de la comunlicacién visual son
los siguientas:
-punto o unidad visual minima.




-talinea o sucesidn de puntos en infatigable fluldo de ta

forma.

-al contomo-clreulo, cuadrado, triéngulo y sus infinitos

y planas,

-la diraccién-lleva movimiento incorporado y reflejando

canlormos bésicos, la circular, la diagenal, 1a perpendicular.

-8l tono-prasencia o ausencia do luz.

-6l color-glamento visual més emotivo y exprasivo.

-1a textura-Gptica, tactil, caracter suparficial de los

maleriales visualos.

-1a escala-proporcion, tamafio relativo y medicién.

-la
en la exprasion.

ion y el -involucrados |

A i i6n se p

algunos ojomplos de contrastos y

armonias, fas cuales, pertenecen a una de las tdcnicas visuales méas

dinémicas;
CONTRASTE
axageracidn
espontaneidad
inestabilidad
{vagmentacion
economia
audacia
transparencia
varlacién
complejidad
distorcién
profundo
actividad
imegularidad
angularidad
reprasentacién
varticalidad

ARMONIA
retinencia
predictividad
oquilibrio
unidad
prolusién
sutileza
opacidad
coherancia
soncillez
realisma
plano
pasividad
tegularidad
rodondez
abstraccion
horizontalidad




La preferencia por el &ngulo inferior izquierdo se debe al hecho de
que aprendemos a leer y escribir de izquierda a derecha. Los el

visuales situados en éreas de tonsién tendran més peso

que les ol ivelados en una comp én. La lelidad, la

y la lrregularidad ir la tensién visual y alraen ja

mirada.

La "proporcién” s un elemento clave en la elaboracién de un
Catel. Las proporclones adacuadas, asi como las relaciones adecuadas
do los elementos graficos entra s, son necesarias para un buen disefio.

€1 "axto” dentro de un Cartel 0s mejor cuanto m4s indiscuiible sea
su expresion en palabras. Debe lograr su objelivo en breves palabras, con
una frase do gran densldad. El mensaje debe ser breve con el objeto do
aumentar su recordacién y su impacto. Se debe tomar sn cuenta que el
tamafio basico de un mensaje textual deponde de dos factores:

1. Que tan largo es el menagfe.

2. Qua tan lejos dabe ser leido.
Asl como tamblén debe considerarse las |lmitaciones det tiempe de
impacto, cual es ¢f mensaje primordial que se desea transmitir y el lin que
68 persigus alcanzar a través de éste medio de comunicacidn.

La cabeza de texto s el elemento mas Importants, ya que es el
qua moliva al lector a pasar a leer of 1exto 0 a evitarlo. La cabsza de texto

dabe da ser "etiqueta do g: ia"y emp como enganche de lo que

se promociona o anundia. Por o tanto el texio debe de ser breve, sencilio .

:

que gea descriptivo y blen iado con el

p

y claro. De p
producto, compafifa, pellcula

Al eleglr la “tipograila™ se debe elegir de preferencia tipogratla que
sea de una misma famllia para e! texto central, ya que de otro modo se
pueds desviruar (o que so desea , al di Ia

.. qua s esld anunciando.

doia




idea coniral. Las letras deban de ser ds un tipo sencillo, claro y facit de loer,
sin adornos que dificulton la tectura. En el caso do tos Carleles
Ci Al 5@ dobe rasp {a tipogralia representativa quo lleve el

titula da la peifcula, camo parla clave y esencial an g} disefio da un Cantel.
Cuando se selacciona fa tipogralla a utilizatse so dober tenar on menta tas
sigulentos proguntas:

1. ¢El allabeto tians el cardctar apropiado para 6l proyecto?

2. ¢Qué peso {regular, light, medium, bold....Jdsheria usarso?

3. En caso do ologirse letras tridimensionales, ¢Podran

lsorse fécilmente?

4, ¢Es ol aftabeto compatible con latras standard do oftos

juegos necesitados paca ol proyecto?

No se debe olvidar tormar en cuama el espacio adecuado entre
fetra y lotra, palabra y palabra, asf como ol interiinaado apropiado.

3.5 ElColor y ol Ganel

3.5.1 Teatia do! Color en la croacién y disefin de
un Cartal

"En roalidad el color esta cargado da infermacion y as una do fas
experioncias visualos méas penelrantes que lodos tenamos en comin. Por

io tante ye una valos!s fuente de comy as
visuales." {40}

“Toda apariencia visual as producida por of color y la claridad. Los
fimites que daterminan la forma so siguen de ia capacldad quoe el ojo Yiene

para distinguir entre roas de diteronts claridad y cofor."(41)




3.5.2 Forma y Color como parte orgénica de un disefio

Aunque el color y Ia torma pueden distinguirso entre si, también
pueden compararse, ya que ambos cumplen las dos funciones mas
caracterizticas de! acto visual: transmiten expresién y nos permilen obtener

a través del reconocimi de objetos y acontecimientos.

Latorma es el elementa de comunicacién visual mas elicaz para
delinear y discernir anire figuras, rostros, objetos,...pero on cuanto ala
exprasion, ni la mas dofinida y exquisila forma puedon competir con el
color.

Alver un color la accién parte dol objoto y afacta a la persona; para
que o perciba la forma, la mente organizante sale al encuontre dol objoto.
El color produco una exparlencia emocional y en cambio la forma
corosponde al control Intelectual,

Do acuerda con Charles Blanc:"La union de! disoiio y o) color es
necesaria para ongendrar la pintura, como lo s ia de! hombre y ta mujor
para ongendrar la humanidad, pero ol disefic dobe mantener su
preponderancia sobre a! color. De oiro mode la pintura se pracipita hacia
su rutna: caerd por el color, como la humanidad por causa de Eva."

3.5.3 Aeacciones al Color

“La percepcion del color es fa parte simpla més emotiva dei
proceso visual, tiene una gran fuerza y puede emplearse para oxpresar y
reforzer la comunicacitn visual."(42). El color tlens mucho que ver con la

fund.

i6n del bre; es

| para retener fa atencién y acluar

sobre la cap y

i del individuo. El efecto que

produce es

directo y esp por lo lanto no puede ser
unicamente el resultado da una interprelacién que ta experiencia adquirida
provoca. Ademas no axisto una hipdtesis sobre ia clase de proceso
fisiolégico que padria explicar la influsncia del color sotve el organisma. Se

sabe que la claridad intensa, la alta saturacién y los tintes que

corr don a vibracl de longitud de onda larga producen




excitacién. Un rojo brillante puro es mas activo que un azul grisiceo
apagado. Pero no se posee ningin conocimiento sobre la que la energia
luminosa, especificamente intensa, praduce en el sistema nervioso, ni
tampoco de porque la longitud de onda ds las vibraciones lione que tener
influencia.

El color tisne tres dimansiones que pueden definirse y modirse. El
matiz es el color mismo o croma y hay més de cien. Cada matiz tieno
caracerfzticas proplas, los grupos o categorlas do color comparten efectos
camines; hay tros matices primarios o elementales: amarillo, rojo y azul. El
amarillo reprosenta el color més préximo alaluz y el calor; ef rojo es el color
mas emacional y emotivo, ademés de activo; por Glimo el azul s un color
suave y pasivo,

El amarillo y el rojo tienden a expandirse, el azu! a conltraerse;
cugndo sa asoclan en mezclas se obllenen nuavos signiticados. Ef rojo,
que es un mallz provocador, se amortigua al mezclarse con el azul y se
activa al mezclarse con ol amarillo. Los mismos afectos so ablienen con at
amarillo que se suaviza al mezclarse con ol azul.

L& segunda dimensién del calor es la saturacién, que se reflere ala
pureza de un color con respacto al gris. El color saturado es simple, casi
primitivo y ha sido siempre el favarito de los artistas populares y de los

nifios. Carece de y 68 muy exp los colores menos

saturados apuntan a la noutralidad cromética e inclusive un acromatismo y
son sttiles y tranquilizadores.

La tercera dimensién del color es acromatica. Se refiera al brillo
que va de la luz a la obscuridad, es dacir, a! valor ds las gradaciones

tonales.

3.5.4 Colores Frios y Colores Célidos

Los términos célido y frlo apenas se refieren a los tintes puros. Lo
que detarmina el efecto del color, no es el color principal en sl, sing el color
que se desvia ligeramente de é. Asl podemos conclulr que un azul rojizo
pareca cdlido, mientras que un rojo azulado parece frio. Si se mezclan dos
colores parejaments equilibrades na se observa el electo; por ejemplo, si




mezdamos el rojo y el azul para dar el pOrpura, estamos tendiendo a la
neutralidad o ambiguedad. Los colores del medio circulanie también son
un factor importante para establecer cual de los colores de una mezcla es el
dominante.

Cuando un color producs una tensién din&mica al inclinarse hacia
otro color, revela sus caractetizlicas expresivas.

La expresién de! color y su temperatura son influldos no solo por el
tinte, sino tamblén por el vaior da la claridad y la saturacion,

Comao se la o croma so tofiere a

la pureza da un color y al juzgar el valar expresivo de un color, debomes
considerar su nivel de saturacién, ya que es posible que ia impureza
acentie la cualidad de temperatura que establece et tinte modificante,
haciendo qua un color calido sea ain mas célido, y uno frlo sea ain mas
frio.

"El color produce también una reaccion que provoca la
astimulaclén del color y se ulilizan las palabras "célido™ y "irlo” para
caracterizar los colores, pues la cualidad exprosiva en cuestién es mas
intensa y bloléglcamente més importante en el feino de [a sensaclén do la
temperatura.”.(43)

Una persona iria haca que nos apartomos do ella, nos apartamos y
cerramos nuestras puertas; fa persona célida es la que nos hace sentir el
daseo da dar libre expansién a p i an su pri
Nos sentimos atraldos, dispuestos a exponar sin frabas lo que tengamos

para dar; las reacclones [rente &l frio o al calor son muy semejantes. Los
colores célidos parecen alraernos, mieniras qua los {rlos nos manlienan a
distancia. Asi Kandinsky confirmé lo anterior, al descubrir que algunos
colores parecen expandirse, mientras qus otros se contraen.

Dg acuerda con Goothe, un objeto oscuro parece més pequefio
que otro daro del mismo tamafio, Alirma que un disco negro sobre fondo
nlanco parace una quinla parte mas pequeno que un disco blanco sobre
fondo negro, y se refiere a la familiar experisncia de que la ropa oscura hace
qua la gente parezca més delgada. Asl, cuande se dice que un amarillo se
expande y avanza, se dobe investigar hasta que punlo sa debe ésto més
blen a su valor de claridad que a su tinte.




3.5.5 Signiticaciones del Color/es

Ya que ia parcapcién del color es la parte més simple, mas emotiva
del proceso visual, tiane una gran fuerza y puede emplearse para expresar
yrelorzar la comunicacién visual. El color poses un significado simbdlico,
adomés de su signiticado cromatico, altamente transmitibla. Cada uno de
nosotros tenamas nussiras preferencias cromdticas parsonales, asi como
podamos elegir el color de ef entomo en el que nos desenvoivemos.

En ol caso de un Cartsl o anuncio os acoptable cuando osté bien

resusllo raspecto a su color y a su posicién; si
ofichzmante los colores, podomos aumentar notablomente el buen
resultado sobre el espactador del Cartel 0 anuncio.

E! ROJO as el primor calor en cuanto a valor do atancién y el
amarillo, especialmente, sobre negro, se considora que posea un valor de
atencion maximo. Elazul es el color preferido por los hombres y et rojo el
predilecto por las mujeres.

No hay color que no pusda armonizar coh otros; lo importants es
enconirar para cada caso ol tono y sl matiz adecuado. A un color lumincso
como el amarillo, naranja, blanco, no se le debe dedicar una gran superiicie,
al menos que so doses destacar algo en espacial, para lo cual se dabte
utilizar un color do la misma familia o otro totaimenie distinta, pero
igualmente oscura.

EIMARRON es un naranja mas negro, un color stlido; contrapesa
con ks colores activos, parmite qua la mirada descanse, es muy adecuado
para fondos.

EIVERDE ica frescura, tr ilidad, d ). Simboliza la

esperanza.
£1 AZUL os el més Irio y débil de los colores. Es suave y dulcs,
simbaliza las virtudes.

El VIOLETA se obtiane mezclando azul con rojo; sera mas frio
cuanto mas azul contenga. Puedse resultar desagradable e incluso inspirar
miedo. Es el color dela Iglesia.

EIROJO es un color dinamico y caliente; ningin otro color domina
alrojo. Simboliza la violenciay la pasién.




EINARANJA es el més calido de los colares, tiena luerza hipnética;
penstra en nosotros con viveza. Cuando contione rojo comunica cierta
sensacién de placidez. Pronto puede producir cansancio.

E! AMARILLO por su parte es un color célido que susle salir muy
mal parado en las encuestas sobre preferencias, sin embargo, alegra la
vista. Comunica calor yluzalavez.

En cambio ol GRIS es considerado el tipico color de fondo, sn
acaclones se confunde con ol blance; suaviza el violento conlraste do
colores vivos sobire un blanco pure, dando un mayor raposo y serenidad a
nuasira composicion.

Cualquier color colocado sobre 6l NEGRO aumenta su visibitidad.
A su vez, el negro colocado sobre cualquer otro color pusedo tener
inconventantes, como fas lelras muy delgadas. Se rolaciona con muerte y
obscuridad.

Por ¢! otro lado se oncuentra el BLANCO, quo es un color qus so
apropia parte de! torreno de sus vecinos, por eso se utiliza como fondo, ya
que hace que los colores piardan luz. Se asocia con la pureza, la impioza,
el frio. Simbolizatapaz ylalnccencia.

3.6 Utitidad v finalidad de los Carteles

Hablar de la finalidad de los Carteles significa una tarea muy

debido a sus

y usos dentro del fascinante
mundo de la comunicacién. Los Carteles siampre han sido un madio do
comunicacién de masas, la cual puade ser homogénea o heterogénea. Un
Cartel puode gritar, dialogar, sugerir o despertar curiosidad an un mensaje,
cualquiera que ésle sea. El Cartet anuncia lo publicitario, lo escrito, lo

percep en muchas i ol Cartol llega a convertirse

en un medio o factor bésico e indisponsablo.

Es muy comiin dar por hacho que un anuncio equivale a lo mismo
que un Cartel, sin embargo, esto es un error. Llamames "Anuncio” a la
accién y efeclo de anunciar, conjunto de palabras o signos con que se
anuncia algo. -(Diccionario de Lengua E! la). Paralagente un anuncio

es un mensaje radiofénico, un spot telavisivo, un filme cinematogrético, un
folleto, un prospecto, un panel de carretera o ciudad, un display colocado




an un mosirador o escaparate, un Cartel pegado en una paréd, un r6tulo
anunciador de una tlenda, una cublierta.... todos eslos casos son
anuncios, puesto como la palabra lo indica, estan anunciando algo, en s,
un mansajo gréfico. En cambio en un "Cartel” no s6lo se dibuja, lambién se
puede distribuir letras, fotograllas,... sobre un espacio dado. Un Carel
sirva para anunciar algo, para plasmar sobre él un mensaje que so desee
comunicar. Silo anterior lo aplicamos al esquema clasico do comunicacion
podriames decir que al anunclo es el maensaje que al emisor desoa
transmitir al receptor y el Cartel tuncionarfa como el medio de comunlcacion
utilizado por e! emisor para lievar a cabo su propésito.

El Carlal como medio do icacién es ar so

comienza a utilizar desde la divisién social del trabajo manual o inteleciual,
consecuentemants con el desarsollo soclal y econémico, cuando surglé la
necesidad de croar medios para difundir ideas, y hacer de eslas las Ideas
dominantes. Esto datermin la aparicién del Cartol, cuya antitesis fué do
fndols netamenie social; los pimeros Carteles da la antiguedad, en el siglo
XiX, tionen el propdsito comin de difunidir ideas, ef cometido que debla
satistacer al Cartel ha determinade que no existan testimonios visuales
diractos como en la Arquitectura, en la Escuflura, sin embaigo, es posiblo
conacer 1a existencia de este medio gracias a las referenclas escritas por los
historiadores.

Ef Cartel actual es producto del desarrollo de las técnicas do

improsién y da la nocosidad do sarvir a la petencia en las s

sociales de la Europa del siglo XIX. Las nuevas técnicas desarroliadas
facilitan la reproduccitn de Carteles on cantidades considerables y la
proliferacién de imagenes coloteadas en el espacio de la ciudad.

La proliferacién de un mismo Cartal respende a la necosidad de
inslstir para parsuadir. El se muestra a todo lipo de plblico aunque vaya
dirigido a un clreulo més reducido; ta atencién que se busca captar det
pubtico hacia sl Cartel no es una atenclén voluntaria por parte det
espactador, pero si liava fa intencion voluntaria del comunicador de captar
la atencion de quien vaya a observar el Cartel. Et encuentro entre el
publico y e Cartel podria decirse que es de tipo casual, aunque

i, para que el jo a i logre pensetrar la mente del

receptor.




En el caso especifico do los Carteles Cinematograficos, su
finalidad es muy clara y conscisa, dar a conocer al publico 1a existencia de
un fifme, el titulo de ésta, los actores que en 6! participan, quien fo dirigié,
qulen lo produjo; se busca intrigar al publico respocto al contenido,
teméltlca, género, olc.. de la pelicula y crear en el la nocesidad de ver la
cinla, en resumen, o} Cartel sa encarga de promocionar la pelicula de una
forma gréfica y visual. para asi rocaudar el mayor nimero pasible de
espectadores para dsla. Para llevar a cabo osta funcién hace uso de todos
sus alributos, enire los cualos podemos incluir su capacidad de involucrar
emocionas, seusibiizar, desperiar interds, ansiedad, deseo, inlriga.
Ademas, a través de un Cartel, es posible provocar qua el espectador se
identifique con un concepto, en este caso, con la pelicula anunciaday ala
vez, con o que el diractor y productor desean hacer saber al publico antes
deontraralasalaaverla cinta. Un buen Cantal puedo disfrazar a una mala
palicula, si asl se raquiero o por el contrario, complomentar una buena
cinta, haciéndola mas Yamativa e inleresanto.

No sa debe olvidar otro punlo importante dontro de las diversas
funciones que oste modio de comunicacién posoe, la "Constancia”,
Indispensabla para lograr la permanencia de cualguier mensaje que S
emita, sin imporar o medio que se ulilize para hacerlo, ya que solamente a
través de ta constancia, so persavera y so logra alcanzar ol {in deseado.
Cuando el publico lioga a la sala para var una pelicula casi sismpre tiane
tiampo o se fo busca, para ver que cintas se estan exhibicndo en esos
momentos © estan por exhibirse; lada esa informacién se encuentra
plasmada visual y graticamente on los Carteles que informan al respacto,
éslos so encusntran ahi, recordando al ospecl'ador la existencia de algo,
es decir, do una o varias cintas cinematograficas. Por otro lado ostos
Carlelas puedan daspertar en el pliblico un intorés mayor por alguna cinta
on especifico, o de manera conlraria hacer que éste piorda todo intorés por
ver clorta pellcula.

€n términos globales, el Cartel, para llovar a cabo su labor con fa
alectividad debida, hace uso de divarsos principios, entre los que se
encuantran el conlraste y la simplicidad, que son dos puntos bésicos en la
percepcion de las imagenes, no exists un grado de simplicidad y contraste
fijo que pueda solucionar los problemas concretos de la imégen para la




comunicacion; el angulo, la distancia, Ia lluminacién y la dimensién, son
alementos con los cuales tamblén se tlene que trabajar, ya que cada uno
esta presento da forma dinamica y cambiante en el disefio do un Cartel, ya
que el espacio creade es para fograr llamar la atencién y difundir las ideas.

Unido a estos factores se encusntra el simbolo, que es un recurso
que se insorta a través de otro medio qua es el Carlal; el simboio on el
Cartel busca sintetizar lo esencial, elimina lo supériluo, ofrece lo minima de
informacién precisa para hacer compransible la idea y atraer con mayor
fuerza Ia atencién del publico.

El Cartel esta compuasto de dos clasos do imégones, una do ellas

as ol texto, ol cual debo onfatizar el jo que so dosea itir on al
Carlol, poro no siempre ¢l texto so intagra como parte do un sistoma, o!

texto hace p ias domés i que aparecen en et Cartol; la
sagunda clase es la importancia visual, la cual puede incluir dibujos,
fotografias, color(es), lineas, curvas, elc....

En el acto perceptlvo estd presente la estética, ia refacién entre lo
que as, como es y para quo es, los contenidos, las formas y fas funciones
s6 encuentran unidas en e! objetivo. En el Cartet esta implicita la estética, y
ésta es una do las dimensiones mAs minantes, su atraccién y cualidados

parten de p TR Jalmant

B

3.8.1 ¢ Para qué so elaboran los Carteles
Cinsmatograficos Mexicanos?

Comao anteriormente sa menciond, un Cartel se elabora a partir de
una necesidad - transmitir un mansaje al piblico o recaptor, es decir, llavar
a cabo un proceso de comunicacién. Un Cartel Cir
por funcién primordial la de dar a conocer la existencla de una pelicula. Las

va alener

funciones de! Cartel realizado para promover el Cine Mexicano son las
mismas que las del Cartel empleado para promover una pellcula extranjera,
la unica diferencia es que se estd anunciando una pelficula mexicana en
lugar de una extranfera, digamos que ambos son un producto
pertenacienta a la misma categoria y fo quoe varla en ellos es el lugar de




produccién o su naclonalidad (sin embargo, ésto si atscla al tipo de disefio
que requerira cada pelicula en su caso particular),

Para I la imp: lay dad de elaboracion de un
Cartel Cinamatogréfico es importante entender a la policula como un

producto qua se va a promocionar para ser consumido por el piblico; una

pelicula al igual que cualquier atro producto necesita puntos de apoyo y
vantay para ello necesita un proceso de promocidn, dentro del cual estn

inclufdos: carteles, anuncios isivos y radiof s, boloti de
prensa, aniculos promocionales,... si por Gjemplo unas galletas cusntan
con un Cartel promocional dentro de su publicidad, zpor qué no fba a
hacarlo de igual manera una pelicula?

Las tunciones primordiales de un Cartel Cinomatogrético son:

-anunciar la exdstencia de una pelicuta.

-dar a conocsr el nombre do la misma, asi como el do su

productor, director, protagoni casa produc

-como madio de promocion y publicidad para ia palicula
ala que hace referencia.

-como medio de promocién y publicidad para los artistas
participantes en ella, asi como sus realizadores.

-como prosencia en la antesala de la sala de exhicicion.

Es como una antilosis a la policula, una carta de
prasentacién.

-para atraer fa atencién y preferencia del piblico hacia

ia cinla reterenta.

-coma consecuanda do 1o anterior se logra la asistencia
del espectador al cine y se da el consumo del producto o
palicula en éste caso en particular, que es lo qua finalmen-
te se persiguo,

-sirve camo base paralos
-en muchas ocaciones se usa para el empaqua del videaca-
ssetio de fa pellcuta Actuaimente los lugares parala renta

de videos son excelentes puntos de colocacitn para Carlcles

en ravistas, perid 2

Cinematogréficos, ya que en allos la genta cuenta con el
tiampo necesario para verios y enterarse da que peliculas
existen.

-reclantemente han comenzado a colocarse Carnoles de Cine




on las paradas de camiones; de este modo el Cartel esta
cumpliendo con su funcidn de anuncier una pellcula, ademas
da decorar esto lugar do espera que en ocaciones resulta
aburrldo.

Adomés do tas funciones antoriormente mencionadas, el Cartel
Cinematogrético liene algunas funciones de lipo socio-cullural, como lo
son {as siguientes:

-axisten Carlolos tan bellos, qua incluso llegan a ser

considorados objotos do Arte. En ol mundo son muchos los

colaccionistas da Cartelas Cinematagraficos, que existen.

-pueden lagar a sor 1a evocacitn de una época y de la

misma peficula a la que hacen referencia.

-son una fuente de trabajo para los artistas, diseadores,

craalivos, carslistas.

1 un medio de exprosion artistica y cuttural.

-on muchos festivales de Cine que so roalizan a nivel
internacional, se cuenta con un concurso de Cartoles:
osto elava la calidad y disefio en ia elaboracién de los
Cantoles Cinematogréficos, ademas de proporcionar un
desarralio artistico.

Si so tiene en acién que I ol Cina M

pasa por un excelonts momento, en el cual estd tratando do resurglr, de
ofrecer calidad, trascendencla y permanencia, de aportar algo quo
roalmenta valga la pena, se debe tamblén considerar que todos estos
esfuerzos marecen un apoyo digno que fos impulse y promueva; dentro
do esta pr i6n so an inclufdos on primera instancia los
Cartoles que p al Cine, ademas de los p i i

enradioy lelevision, boletines de prensa, escaparates...... Lo anterior es

también un punto de importancia en la funcionalidad de un medio que
comunique e impulse una idea, concepto o producto, en esta caso, un
Cartol para un filme.
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“CAPITULO IV: EL CARTEL CINEMATOGRAFICO
! : MEXICANO DE LOS ANOS
70'S EN CONTRAPOSICION AL
CARTEL DE CINE MEXICANO DE
LOS 80'S Y 90'S

1 Es! andlisis det Carlel da Cina Maxicano
dalos ailos 70's v de los B0's v 90's

Ei estudio y analisis queo a continuacién Sa presenta se realizaré a
través de esquemas y tablas do andlisis, basadas en los elementos
constitutivos (tanta técnicos, como artlsticos, gréticos y psicolégicos, asl
como, econémicos) de un Cartel en general y Cinemalogrético, en dste
caso en espocilico.

Los cartelas 56 puaden dividir en cuanto a:

-Contanida

-Raalizacidn

-Especializacién

CONTENIDO: El Contanido de un Cartel en términos genarales,
incluye a la infc i6n qus viene pl da en 8ly que tipo da informacién
os esta, la cual puado ser:

-de tipo politico: sirve para propaganda politica, da Intorés

publico.

~da tipo social: ian algo que benaficia a ta idad
nacional o intemacional; pot ejemplo, luchar contra el
analfabetismo.

-tuliural: para promover cultura en todos los niveles do a
sociedad.

-publicitario: los que anuncian algin producto, con el fin de
producir una venta. *dentro de eslos se encuentran los
Carteles Cinematograficos.

Ademas existe el contenido textual, dentro del cual se encuentra:
-TIPOGRAFIA: Incluys cab o sublll texto adicional y




logos:
famifias tipogréticas.
-puntaje y pesa.

-color.

-célculo tipogrético, silo hay o na.

-51 e} 1exio ostd:

justificado justilicada a Ja derecha
centrado justiticado ala izquierda

-IMAGEN: todos ios aspectos de ta misma:
~contanido: sitiena a no que ver con 6! tema roferenta.

-tamafio,
-madio do efaboracién:
1.Fotogralfa: -blanca y negro
~calar
-allo contrasts
yslas: «simple
-fotomontaje
-técnicas mixtas
~retoque
2.llustracion: -blanco y negro: -lineay plasta
-madip fona
~color: -noa y plasta

-medio fono




o por seleccién de
color.

tipos de Hustracion:

-figurativa

-abstractao

somiabstracta

~caricatura

-COLOR:

-colores usados.

-porque §8 usaron esos colares.

-relacion do los colores usados con el mensale dei Cartel.

~COMPOSICION: Sles:

-horizontal.

vertical.

-diagonal.

~clclica.

-clasicay estéticao

-lbre y dinmica.

Si existe dentro do la composicién:
-simetria,

-asimetria

-ritmo.

<{racuencia.

Un Cartol so pueda realizar a iravés de tres estilos:
fotogratia: cada vez més usada en ol Carts!.

-aslilo pictérico: el poder de iccién de una toto s mayor

que el de una pintura; el piblico tlenae {a impresién de que

una {oto no engafa.

-goomelrismo: adeciado para cleros lemas; de gran efecto sl los
colores estén bien elagldos; formas geométricas serenas cansan
manos que otras, convienen para Carteles que van a ser vistos
repalidamente por las mismas parsonas.




ESPECIALIZACION se refiere a que lipo de enfoque tlone el
Cartel disefiado, por ejemplo:

-turismo: para congresas, ferias, etc...

-productos: para una marca delerminada o un producto en
particular.

-cine: para anunctar una pellcula.

-teatro y misica.

-toros.

-para arcafsmos deliberados: se pueds emplear un arcalsmo
an un Cartel do concepcién modarna, por ejsmplo, un teléfono
antiguo dibujado de acuerdo a su época pero con un tono
irénico.

~humor.

-Cartel da Arle.

-Cartal Tipogréfico: con caractares de impresién o letraset.

4.1.1 Anélisis y Tablas referentes a los Carelos do

los 70's

4.1.1.1 Andlisis Conceptual

Los que a conti ion se estén basados en

P

ol estudio y andlisis de los Cartoles referentes a las siguiantes cintas,
fimadas durante |a década de los 70s.

1. "EL AGUILA DESCALZA" 1969

97 minutos, a color.

Director: Alfonso Arau.

Aclaores: Allonso Arau, Ofelia modina, José Gélvez, Eva Mufler,
Virma Gonzélaz.

£s la historia sobre Poncho (Arau), un obrero que sa disfraza como
el Aguila Descalza para hacerla de el Superman de los pobres (con

del Club Gu ), y ! del exiranjero, Jonathan

Eaglepass Mascalzzone. Comadia con efactos humorlsticos e intenclones




de crltica politica. Gané el Ariel a la mejor actuacién masculina (Arau) y al
mejor argumento.

* EL CARTEL - Es un Cartel basado en !a tematica y guién de la
pelicula. En é! se plasma como personaje principal de la iméagen al
personaje cenlral de la historia, Poncho, pero en esta ocacion, disfrazado
como ol Aguila Descalza, mismo nombre de la cinta. Es do corte
Humoristico, a esto se debs que se ulilize la caricalura como medio de
raallzacién do la ilustracién (Carte!), ademés de! uso da colores muy vivos,
como ! rojo, el amarillo, combinados con un fondo nagro, 10 qua provoca
un efecto de gran contrasle, que hace realzar a los dibujos y a fa vez da un
mayor impacto visual. Eipunto de interés de! Cartel se encuentra en el
cantro, que es donde estan colocades los dibujos de todos los personajos
representados, ol titulo asi como el nombre de! productor, estan colocados
an las partes superior o inferior, para dar equitibrio a la imagen, y através del
color rojo utifizado para la tipogral(a, se logra disminulr la ohscuridad que un
fondo nagro pueds provocar.

2. *EL CAMBIO" 1971

90 minutos, a color.

Diractor: Alfredo Joskowicz.

Actores: Sergio Jiménez, Héctor Bonilla, Ofelia Medina, Sofla

Joskowicz.

Dos jévanas de clase media, capitalinos (Jiménez y Bonilla)
daciden dejar la ciudad para llevar una vida sana en la playa (Tesotutla,

Veracruz), pero an ahl los tendémenos de destruccién
scolégica y reprosion a los trabajadores que crayeron evilar.

* EL CARTEL - Este Carlsl utiliza un rostro do un joven, en alto
contrasle, como imagen central y casi unica de fa composicién. Lo que
realza a esta imagen es el uso de un azul ultramar al fondo, para conirastar
con & nagro en plasta del cabelio y dal rostro en general, y al rojo, en la
mano que sugiere una proposicion de paz, amistad, tranquilidad, el cual
alrae la mirada hacia el punto central de) Cartel, que es el encargado de dar
&l mensale que se desea transmilir; este simbolo es la mano en posleién
de "amor y paz*. Eititulo de ta pelicula, colocado en la parte inferior,
también esta dibujado de color rojo, y junto con una mancha de! mismo
color, colocada en el mismo eje vertical, pero en la parte superior de la
composicion, se da equilibrio y una clerta simetria.




Este Cartal mé&s que representar el guién o tematica de la cinta,
ost4 repl do ioda una ideolog! llada a fines do los 60's y
principios de los 70's en México; es una lucha imperiosa por alcanzar esa

libertad de expresién que al sor cuartada, habla ya ocacionado varias
desgracias en nuasira nacién. A través de ose nuevo Cine que so estaba
desarrollando, so estaba haciendo patente el valor de expresar la

h if d, el di las injusticias, ajemplo de esto lo podria ser

la misma frase que se encuenira escrita en el mismo Cartel, "LA VALIENTE
DENUNCIA DE UN CINE JOVEN",

3. "JUAN PEREZ JOLOTE" 1873

120 minutos, a color.

Director: Archibaldo Burns.

Es una muy buena ad i6n det libro antropol6gico de Ricardo

Pozas. Filmada en Cholula, Civapas y con indios 1zotzfles como principales
acloras. Candido Cueto interpreta a Juan Pérez Jolote, el indigena
campesino que cuenta sus expariencias reveladoras de una situaclén
étnica y cultural muy particular. La pellcula gané of premio del Instituto do
Cuttuea Hispénica en el festival de san Sebastifn, Espafla, en 1975.

* EL CARTEL - En él se trat6 de conjuntar la teméatica y
probleméticatratada en la cinta, a través de la imégen creada. El elemanto
central es la botella, dentro de la que se colocan y conjuntan a la vez, todas
tas facetas del personajo principal de la historia, una botella do alcohol.
Esta botella representa el desahogo fisico y moral que permita a Juan
Pérez Jolote, alcanzar momentos de felicided, aunque sean pasajeros. Es
un disefio muy original, diferente; en &1 lo que més llama la atencién es la
tipografia eleglda, de méquina de escribir, la cual, al no ser usada con
mucha frecuencia en este tipo de disefios, hace que ef Cartol se vea
diferente, hasta cierto punto, fuera da lo comun.

4. "EL LLANTO DE LA TORTUGA® 1574

86 minutos, a color.

Director: Francisco del Vitar.

Actores: Isela Vega, Jorge Rivero, Hugo Stigiitz, Gregorio

Casal, Cacilla Pazet, Miguel Angel Ferrlz nisto.

En Acapulco, donds se {ilmé gran parte de la pellicula, cinco
personajes intervienen en una orgfa, con humerosos desnudos, torturas




P g

pelicuta del director, quien fallacié en 1978.

daseos incest y contrastes clasistas. Fub fa Glitima

* EL CARTEL - Lo primero que me llama la atenclén de !a imagen,
as la composicién de Influancia cubista, palpablo tanto en los colores
utiilzados, vivos y contrastantes {rojo, amarillo, naranja), como en las formas
y elemantos componentes de la forma total, lineas, curvas, circulos,
ademnés de fas manchas grandes y contrastantes. El canjunto, por un lado

ir T gia, tristeza, q y por ol otro, agresividad,

deshinibicién. Este contrasts 60 ve méas marcado en la combinacién de una
mujer cuyo busto esta al descubiero, fronte a la tranquilidad que una
torluga posee por propia naluraleza; la que une a ambos personajes os ol
mismo dolor, representado a través de un sélo elemento, una lagrima. De
osta Ultimo elemanto parte el mensaje que se busca transmitir a través de la
cinta refarents, la burla de la dignidad personal, en manos de uno mismo, lo
cual to llava a caer en la drogadiccién; no oxiste nada més triste que ol
monospracio o subastima de un sar humano por sf mismo.

5. "EL APANDO" 1975

90 minutos, a color.

Director: Felipa Cazals.

Actores: Salvador Sanchoz, José Carlos Ruiz, Manuel Ojeda,

Delia Casanova, Marla Rojo.

Basada en !a obra literaria da José Revueltas. Describe 1a temble
situacién de los presos de extraccion humiide en Lecumberri, antigua
penftenciaria gol D.F. Es una de las me|ores peliculas de Cazals; gant el
Arial ala mejor edicién.

* EL CARTEL - A través de este Cartel se busch dar una espacie
de introduccién o antitesis al filme. Se percibe una clara relacién entre la
temética y problematica tratada, con el disefio representado. Es el rosito

de un hombre enc 2, Cuya exp o Ica todo: angustla,

dolor, tristeza, infslicidad, desénimo, inconformidad; expresa todo lo que
un hombre encarcelade y vicima de un mal sistema, pueda sentir. Todo ot
cartel @sta on blanco y negro, lo cua! da ain més tristeza a la imagen
recreada, y para dar realze a esta penumbra se utiliza una pleca sn posicién
vertical, colocada en el extremo dereche de la composicion, junto con un
manchon que recae sobre 8l titulo; ambos elementes estdn de color rojo; a
través del rojo se

P la ag ol st i ! dolor, Ia sangre.




Me parece una composicidn muy blen equilibrada, con un muy buen

i dama

manejo de contraste bl gro, de que rep osa

16n, esa mi que debe
8. "CANOA” 1975
120 minulos, a color,

Diractor: Felipe Cazals.

Actores: Enrique Lucero, Salvador Sanchez, Emesto Gomez

Cruz, Rodrigo Puebla, Roberlo Scsa, Aruro Alegro, Carlos

Chévez, Jaima Garza, Gerardo Vigil, Malena Doria, Flor  Trujlto,
Manuel Ojeda.

Cinta basada en un hecho real. En 1968, afioc de gran inquistud
social, un grupo de jovenes excursionistas, empleados de la Universidad
de Puebla, fuae agredide - con saldo de muertos y herldos, por la multitud
anardecida de un pusblo de las faldas de la Malinche, Canoa. El cura de!
lugar hizo creer a los agresores que los Jévenes eran peligrosos
comunistas. La cinta gané el Premlo Espacial del Jurado en el Festival de
Borlin de 1976.

* EL CARTEL - Los elementos de &l estan excelentements
manejados. Es clara ol mane|o de todo un concepto, una vivencia. Se
percibe todo lo ocurrido a través do la representacién creada: un é&ngel
caldo del clslo, con una espada en la mano, a punto da degoyar a un
hombra, Esta es un clara contradiccion, que busca realirmar lo Indigno e
inimaginable de lo ocurrldo en el pueblo de Canoa, Puebla, sin duda
alguno una masacre terrible y ridicula. El éngel reprasenta a Dios, a la
bondad, el amor, a todos los sentimientos buenos y puros, sin embargo, al
estar éste con una espada en la mano, a punta de degoliar a un hombre,
toda esa alegorfa que representa desapatece por completo,
convittléndose en todo lo contrario. Sa concibe a ese fingel como al cura
qua levanté al pueblo injustaments en armas, en contra de unos pobres e
i | di qua tuvi que pagar con su vida, a causa ds la
ignorandia y fa Irracionalidad.

7. "CORONACION" 1975

108 minutos, a color.

Director: Sergio Olhovich,

Actores: Emesto Alonso, Carmen Monlejo, Serglo Jimenéz,

Loticla Pardigén, Graciela Doring, Aequel Olmedo,




Afonso Interpreta a un soiterdn rico y acioso, lo atormentan el
ascendiente de su abuefa ioca y unos Iraumas soxuaies dorivados de
experiancias infantiles. Basada en una navela del chileno José Donoso.
Gand ol Ariel por fa decoracidn.

* £l CARTEL - Eslo en particutar, es un Carle! no atrayente,
aunque si cumple con su funcién do dar una sensacidn de muerte, de
decadencia, de algo que a5t ohsoloto. Lo que se busca represontar os a
una aristocracia decadente y fuera de lugar y momento; para hacerlo se
oligi6 fa figura de una mujer ya madura, cuya vejez y obsoloscancla se
remarcan dandole un rostro, mitad mujer y mitad calavéra; el rostro es
blanco, y se ve resaltado con un azul ullramar dal sombrero que lo cubre.
€l cromatismo de fa imégen esté compuosto de colores fusries y vivos, que
simuftdneamante resallan la figura y la hacen mas triste, provocando un
amblonte do decadencia.

8. "ZONA ROJA" 1975

99 minutos, a calor.

Olrector: Emilio Fernéndez.

Actores: Fanny Cano, Armando Silvastre, Victor Junco, Venetia
Vianelly, Meche Carreio, Lina Michal, Emilio

Feméindez, Marta Sorté, Maiana Lobo.

Es la historia de varias prostitutas, ocurtida en un puerto tropical.
Gran numero de dosnudos y un nﬁmofo musical que dura 10 minutos.

* EL CARTEL - Esto en particular es un Carlel atrayenle por su
calidad de plansacién y disefo, y lodo su cancoplo on goneral. Dalia
almésfera idea! de fo que dabo ropresontar: sensualidad, exotlsmo,
grandes pasionos y algunos de fos fugares que les dan cabida. Al ver el
Cartal 59 sabe exaclaments de qua ipo de pelicula se trata o por lo menos

parte de su temética.
El manefo do los colores o5 excelente: ol rojo del cabello,
p dala lidad y agresividad de ia mujor, en contraste con

et blanco puro def cuetpo. La tipogralia en nagro, colocada precisamente
on {a parte superior do los musios, simulando a un par de ligueres; estos
elemsntos dan mayor impacto ala ligura de esta mujor, que ya por sl soia
pasee gran atractivo,

9. "LA CASA DEL PELICANO" 1977

104 minutos, a color.




Director: Sergio Olhovich.

Actores: Jaqusline Andére, Enrique Alvarez Félix, Isabela

Corona, Rosa Furman, Carlos Agosti, Ménica Prado, Daniela

Romo.

Una maestra provinciana es violada por un retrasado mental y a
consecuencia de ello tiene un hijo, del que se vuslve madre posesiva,
chantajista y castrante. Esta pellcula se basa en a historia do "Milé mi hijo",
melodrama de Antonio Gonzélez Caballero.

* EL CARTEL - Sumamente ofiginal, diforente y con un gran
sentido de imaginacién y capacidad de sintesis de conceplos.
Independientemante de que tan buena o mala soa la cinta, ol Carlel
reprosantanta es muy bueno. El huevo de Pelicano, es docr, su casa, su
cascardn, representa dos cosas: Ia violacion de la mujer, parsonaje central
de! melodrama, y la ruptura de su equilibrio emocional y psicolégica. Las

tlieras, clavadas de manera Imp on ol 6n, rep tan al
violador, al provocador do la ruptura, a la agresidn y 1a violencia. Otra
interprelacion de la imégon puade ser: los agujeros por donde sa toman
lag ijeras representan a los ojos del peficano, el cusrpo do sstas son el
cuerpo del ave, ambos saliondo do su casa, que es el cascarén. Creo quo
Gueda ampliamente respaldado el mensajo a través de la imagen.

10. "COSA FACIL" 1979

110 minutos, a color.

Diractor: Atfredo Gurrola.

Actores: Padro Armendariz Jr., Julissa, Emesto Gémez Cruz,

Juan Peldaz, Manuel Flaco Ibéiez.

€s una historia policiaca basada en una novela de Paco Ignacio
Taibo Il. Armendéariz interpreta a un detactive privado que investiga entre
otras cosas la muerte viclenta de un homosexual.

* EL CARTEL - Es muy busna la mezcla do ta fotogralia con otras
téenicas como el gouache, el pincel de aire y el retoque, Utilizados para dar
mayorimpacto visual ala foto en blanco y negro, es docir, al alto contraste
de los dos protagonistas del filme. Se utilizan dos planes para colocar a
cada uno da los parsonajes en un sitlo distinto, pero fa mirada da ambos es
lo qua fos une. La duda o cusstionamlenio, qua es ¢ punto de partida de
la rama se ve representada por un signo de interrogacion, en el que se




mezcla en esiumados el blanco, gris, azul ultramar y negro, para dar realze y
vida a la compasicidn.




4.1.1.2 Anflisis Formal; Tablas

11 FORMATO
CARTEL FROMATODEL! TIPODE | DURABILIDAD IMPRESION
FREDELA | PAPEL(CMS)} PAPEL | Y MALEABILIDAD
LA
1. ELAGUILA . COUCHE | BUENA
DESCALZA | 94X89  |SATINADO| RESISTENCIA OFFSET
j1969) BAES MINIMO,
2. EL CAMBIO
(1974) 91X 64 N 0 ¥
3, JUAN PEREZ,
JOLOTE 90X 68 v o ¥
£(Q7ﬂj\
4. EL LLANTO
DELATORTUGA 87 X653 ¥ 4 ¥
{1974,
5. EL APANDO
(1975) 48 X34 ¥ 4 ¥
8. CANOA
(1975) P2 X 62 ¥ J J
7.CORONACKI
(1975) 93 X615 b ) B
8. ZONA ROJA
(1975) 92X 62 ) v ¥
9, LA CASA
DEL PELICANO| 92X 69 J A J
{19212
10. COSA
FACIL 87X €5 ¥ N ¥
11979}




12 MAGEN
1.2.1 FOTOGRAFIA

# CARTEL
NOMBRE DE LA
ICULA

NO

sl

BLANCO Y

ICOLOR

ALTO
CONTRASTE

KIMPLE| MONTAIE

TECNICAS
MIXTAS

1. ELAGUILA
DESCALZA

11954).

2. ELCAMBIO
(1971)

A

3. JUAN PEREZ;

JOLOTE
{1973y

4. EL LLANTO
DE LA TORTUGH
11974)

5. EL APANDO
(1975)

6. CANCA
(1978)

7. CORONACION
(1975)

5. ZONA ROJA
(1975)

9. LACASA
DEL PELICANO
11922},

10. COSA
FACIL

£1979)




1.2.2 [LUSTRACION

# CARTEL BLANCOMNEGRO COLOR

NOMBRE FIGURATIVA | ABSTRACTA | CARICATURA
DELA JLINEA Y PASTA [MEDIO TONO |LINEA Y PASTA| MEDIO TONO

1. EL AGUILA
DESCALZA v v

{1953}

2 ELCAMBIO
(1971) N v v

3. JUAN PEREZ
JOLOTE v v

41973

4. ELLLANTC SEMI -
DE LA TORTUGA v ABSTRACTA v

{1974}

5. EL APANDO
(1975) v v v

.
¥

6. CANOA
(1975) v v v

I eri

7. CCRONACIO
(1975) v v v

8. ZONA ROJA
(1975) v v v

9. LACASA
DEL PELICANO Al v

{977}
10. COSA
FACIL

{1079}




13 _TIPOGRAFIA

1.3.1 CABEZAS O SUBTITULOS

# CARTEL FAMILIA S HAY O NO { JUSTIFICACION

NOMBREDE LA| TIFOGRAFIA | PUNTAJE COLOR | cacuo

IpEticin g TIPOGBAEIC

1. ELAGUILA | Futura Pequefio Rojo, Jusliticado
DESCALZA | display amarillo st
(1940} medin

2. ELCAMBIO | Helvelica Pequeilo Bianco, rojo Justificado a
(1971) st la derecha

3. JUANPEREZ} Amorican Adecuado | Blanco Justificado
JOLOTE typewriter sl
(1973}

4, ELLLANTO | Helvetica Adecuado Negro Justificado a

DE LA TORTUGA st la izquierda y
{1974} justificad

5. ELAPANDO| Heletica Adecuado Blanco Justificado a
(1975) st la darochay

6. CANCA Helvetica Pequedo Negro Justilicados
(1975) sl

7.CORONACION Hsivotica Pequefio Blanco Justilicados
(1975} St

8. ZONARQJA} Futura dispaly Adecuado Negro Justificado a
{1975) st Ia dorecha

9. LA CASA Helvetica Poquefio Blanco Justiticado al

DEL PELICANO sl centro
(1877}

10. COSA Holvetica Adecuado Rojo, blanco Juslificado a
FACIL sl la dorechay
{1979} alaizauiard,




1.3.2 LOGOTIPOS

L{197q)

# CARTEL FAMILIA S HAY O NO | JUSTIFICACIO|
NOMBREDELA| TIPOGRAFIA | PUNTAJE COLOR CALCULO
[eELICLILA | TIPOGBRAEIC
1. ELAGUILA Disofiada Adecuado Rojo Justificado al
DESCALZA sl centro
{1969},
2, ELCAMBIO | Helvetica Adacuado Rojo Justificado a
(1971) st laderecha
3. JUANPEREZ| American Pequafio Blanco Justificado a
JOLOTE Typawriter sl la fxquierda
(a3}
4. ELLLANTO | Gotica Adocuado Negro Justificado a
PE LA TORTUGA redonda con st laderacha
(1874, iacid
5. ELAPANDO| Universe Adecuado Blanco Justificado a
(1975) condensada Si laderecha
hald variada
6. CANOA Universe Grande Negro, violeta Justificado
(1975) redonda paste! sl
bhald.
7.CORONACION Helvética Adacuado Blanco Justificado al
(1975) St centro
8. ZONAROJA{ Halvdtica Adecuado Negro Letras de
(1975) St display al
coatta infaricr
9. LA CASA Helvéticabold | Adecuado Blanco Justificado al
DELPELICANG| extendida Sl centro
{1927},
10, COSA Holvética Pequafio Negro Justificado a
FACIL vold st laderecha




1.3.3 TEXTO ADICIONAL

(1973}

# CARTEL FAMILIA St HAY O NO [ JUSTIFICACIO:
NOMBRE DELA TIPOGRAFIA | PUNTAJE COLOR CALCLLO
|PELICIILA TIPOGRAEIC
1. EL AGUILA | Futuradisplay| Adecuado Rojo, amarillo Justificado
DESCALZA | sombreada modio sl
2. EL CAMBIO | Helvatica Pequsiio Rojo Justificado a
(1971) st la derecha
3. JUAN PEREZ| American Adocuado Blanco Justificado a
JOLOTE Typowritor sl laizquierda
{1 071)
4. ELLLANTO | Holvetica Adecuado Nogro Justificado a
PE LA TORTUGA si la derocha
{19724)
5. EL APANDO| Helvatica Adacuado Btanca Justificado a
(1975) sl la derecha
6. CANOA Halvetica Adecuado Negro, rojo Justificado
(1975) si
7.CORONACION Helvelica Adecuado Blanco Justificado
(1975) sl
8. ZONA ROJA| No hay lexto
(1975) adicional
9, LACASA Helvelica Pequefio Blanco Justificado al
DEL PELICANO st cantro
{1877)
10. COSA Halvelica Adacuado Negro Justificado a
FACIL st la dorecha




14 COLOR

# CARTEL COLORES RELACION COLOR - IMAGEN
DELA | UTILIZADOS ) NO
ICULA
1.EL AGUILA | Nagro, blanco .
DESCALZA | rojo, amarilio d v
41969). madio,cyan.
2. EL.CAMBIO § Negro, blanco ,
(1971) fojo, cyan, N
naranja.
3.JUAN PEREZ}] Negro, blanco |
JOLOTE rojo, amarillo ¥
{1923} modlo, cyas.
4. ELLLANTO } Negro, blanco , ,
DE LATORTUGA rojo, amariio N v
{3974y medio.
5. EL APANDO| Negro, blanco ;
(1975) rojo. A
8. CANOA Nogro, blanco
(1975) rojo, amatillo v
medio, d
7. CORONACION Negro, blanco
(1975) rojo, amarilio MAS QIMENOS
modin_cyan
8. ZONA ROJA| Negro, blanco
(1975) rojo, amarillo MAS OIMENOS
madio, cyan.
9. LACASA Negro, blanco .
DELPELICANO| rojo, amarilio v
‘11077\ madio, :rie
10. COSA Negro, blanco ,
FACIL rojo. cyan, v
{1979} gris.calo

88
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1.5 COMPOSICION

# CARTEL TIPODE SIMETRIA | ASIMETRIA | RITMO FAECUENCIA |COMPOSICION
NOMBREDELA]. CLASEA O LIBREO
{SELICULA. ESTATICA DUAASICA
1. EL AGUILA
DESCALZA | CICUICA ¥ v
{10&0)
2 ELCAMBIO | VERTICAL
(1871) HORIZONTAL [MAS OMENOS v
3. JUAN PEREZ
JOLOTE VERTICAL N N
11973
4. EL LLANTO
LATORTUGA DIAGONAL v ¥
41 O‘IA)
5. EL APANDO| VERTICAL )
(1975) HORIZONTAL v K
6. CANOA
(1975) DIAGONAL ¥ v
7.CORONACIOR) VERTICAL
(1975) HORIZONTAL [MAS O MENOS N N N v
8 ZONAROJA
(1975) DIAGONAL  [MASOMENOS ¥
9. LACASA | CICLICA
DEL PELICANO | VERTICAL J v v
L1977
10. COSA HORZONTAL
FACIL DIAGONAL J v
4(1 n?n'x;




2. CONTENIDO

# CARTEL
NOMBRE DE LA
IpELICIY A

POLITICO

SOCIAL

CULTURAL

PUBLICITARIO

1. EL AGUILA

DESCALZA
(1959}

2, ELCAMBIO
(1971)

3. JUAN PEREZ;
JoLoTe

{19233

4, ELLLANTO
DE LA TORTUGA
{1974}

5, ELAPANDO
(i975)

6. CANOA
(1975)

7. CORONACION
(1875)

8. ZONA ROJA
(1975)

8. LACASA
DEL PELICANO
{1977}

10. COSA
FACIL

{1929y

80




3. ANALISIS CUALITATIVA

FACIL

{1978).

# CARTEL EFICIENCIA | RELACIONENTRE
NOMBRE DELA] EN EL LOSELEMENTOS
LEELI(‘J ILA MENSAIE DELA IMAGEM____{
1, EL AGUILA
DESCALZA 75 MAS O MENOS
{8631
2. EL CAMBIO
(971 10 si
3, JUAN PEREZ
JOLOTE 7 NO
I1L\7’1)
4. ELLLANTO
DE LA TORTUGA 7 sl
ITG7A,\
5. EL APANDO
(1975) 9.5 81
6. CANOA
(1975) 85 S|
7. CORONACIO
(1975) 7 Si
8. ZONA ROJA
(1875) 2 sl
9. LACASA
DEL PELICANO 10 S
{1977}
10. COSA
10 St




4.1.1.3 Explicacién a las Tablas

FORMATO Elformalo de los Cartelas, asi como, el papel y el
método de impresién utilizado en la mayoria de ellos as muy similar,
ademds de ser muy parecido a o utilizado en los disefios de hoy en dia.

Todos estos Carteles son pensados y disefiados para ser
colocados on las antesalas de los cines o en lugares dondo sea posible
darie promoci6n a la pelicula a la que hacen referoncia; es por elio que
oligan como formato uno que varia entre los 87 a 94 cms. por 62 a 69 cms.;
s alige un papel que por lo menos resista un mes colecado al alcanze del
publico.

REALIZACION E IMAGEN La mayorfa de los Carteles
reallzados en |a década de los 70's son ilugtraciones. Son pocos los
Cartales que utilizan la fotografia y los que lo hacen tianen fotogratia en
blanco y nogro. Esto e debe quizés at doseo de dar un mayor impacto
mediante ol alto contraste. Es paca frecucnte el uso del folomontaje, asl
como, el uso de toecnlcas mixtas mozcladas con la fologratia.

E! uso frecuente de la ilustracion se debs a varias razones, entre
las que sa encuentran;

-busqueda de mayor liboriad de expresién.

-libertad en la dsiposicién de la imeagen: elementos

contenidos, colores elegldos, uso de teecnicas mixtas,

libertad en el dibujo.

Como consecuencia de los afios anterlores a osta década, so
apracia en la sociedad y sobre tedo en ta juventud mexicana, una gran
inquietud, onormes deseos y lucha insesante por alcanzar una libertad que
sa las ha sido limitada. Dessan exprosar lo que plensan, lo que sienten y lo
que quicren, de la manera que lo desean. No quisren impedimentos, nada
que sea capaz de cuartarles su libortad de expresién, se rebelan a lo
preestablecido.

Lailustracion es casi siompre figuraliva, reafirmando asf ese deseo
dae camblo y de libertad. Generalmente se utilizan los colores en ilnea y
plasta para hacor més claros, fuentes y concizos cada uno de los elementos
de la imdgen disefiada. A la vez esto ayuda a dar claridad a los
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pensamlentos e ldeas de los creativos o diseiiadoras encargados de
realizarel Carlel.

TIPOGRAFIA En lo que respacta a los colores elegidos
para la lipografia, enla mayoria de los Carleles se eligen los colores blanco,
negro y rojo, tanto en e! logotipo, asl como en los sublitulos y el texto
adicional. También es posiblo observar uria preferoncia por el amnillo medio
y el cyan.

La familia tipogratica mas utilizada es la Helvetica debido a su
claridad, sencillez y simplicidad, lo que facilita su lectura y su facil

r imi y entondimienlo, adomds do hacor posiblo una mayor
retencién de lo que esta escrilo. Gengralmente, graclas a un disefio y
planeacion previa a la realizacién final, el puntaje do !a lipogratla es el
adecuado, ya que permite el reconacimianto de lo que est escrilo, asl
como, al equilibrio de cada uno de los elsmentos componentes del disafio
y llagan a tormar parte dol mismo disefio sn sl, haciendo mas impactante o
Interesante al Cartel.

Enfas peliculas cuya tomélica trata tomas adn no muy aceptados o
que despiertan mayor inquietud en al aspecto social y politico del pais
pude observar un cleito lemor a expresarlo “todo” sin mlodos; osto 5o
purcibe claraments en los puntajes pequefios elegidos para las frases en
las quo se exprasa ese descontento, desec de fiberlad, de camblo, es
como una especie de duda si deben o no decirdo, y es eso lo que retrae al
mismo disefiador y la impide elogir una tipogratia del puntaje coraecto, la
cual ayudarla al mensaje para que éste fuese percibldo con mayor rapidez y
claridad(esto tactor va a rostar eficiencia al monsaje, ademas de a su medio
de comunicacién y a su racpecion.).

COLOR Como se manciono anteriormante, los colores que
sa utilizan con mayor ftecuencia son el blance, el negro, el rojo, el cyan y el
amarillo medio. Se busca relacionar a fos colores alegides con ta imé&gen
correspondients, pero en algunos Carteles esta relacién es casi
Imperceptibla. Un ejemplo da lo anterior serfa ol caso del Cartel realizado
para la pelicula "Coronacion”, en él los colores emplaados en lugar de
ayudar alaimégen la perjudican, es decir, la convierten en una imagen més
triste y opaca do lo qua la imégen ya es ensi; la calabera, elemento central




del disefio piarde fuerza, cayendo en la indiferencia. Este ejemplo da
musstra de lo importante quo es la buena elecciecn en los colores de un
disefio, ya que un muy buen disefio, sino cuenta con una buena elaccién
cromética pardera todo ese crédito que lo hacla tan bueno, y en cambio en
muchas ocaciones oxisten disefios que no son tan buenos, pero cuyos
colores estén dispuestos de manaera lan adecuada, que lo convierten an
algo mucho mejor de lo que seria &1 solo en sl.

COMPOSICION Los Carioles de estos aflos son un claro
elemplo de la ideologia de esos momentos "libartad de exprosion”.

Muestra de ello es ol uso do ici libres y que ademés

da cumplir con fa funcién publicitaria y promocional que dio ple a su
raalizacidn, Began a convertirse on verdaderas obras ds Arte.
Esto se ve reaflirmado en !a disposicién asimétrica de los

elemantos, asl como en la ausencia do posiciones cuyos

propongan una rigidez por su disposicién fracuente y su ritmo

invariable. Todo esto se resume diclendo que la composicién de los

Carteles de estos afios posso una absoluta libertad en la di hn do los

elamentos que la componen.

Se planean posicione y , asl como
ciclicas.

Los artistas y disefiadores no se limitan a las reglas
praestablecidas, ni a un determinade orden o criletio para disefiar.
Disefian lo que desean disefiar, buscando un gran impacto visual, aunque
laimégen proyectada finalmente no tengs que ver con la temética de !a
pelicula en sl.

En resumen puedo concliir que todos estos Caitelas son
indiscutiblemente una alegoria de una época; representan una inguistud
soclal casi generalizada en 6! México de esos afios, que busca un cambio,
mayor participactén on la vida polltica y social de! pals.

Estos esfuerzos por parte de una socledad inconforms si disron
ciertos resultades, prueba de elio es la creacién de varlas Univarsidades,
por ejamplo, fa Universidad Metropolitana, se funda la Cineteca Nacional y
el Banco Cil . El presl Echaverria busca congraciasse

con la juventud inconforme, es por ello qus apoya la creacién de medios
que apoyen la exprasion {(un medio de exprosién de el hombro lo ha sido y




sora el Cine) y que itan un imi cultural e intelectual de la
soclodad mexicana. A ésto se dobe que duranie éste mandato
presidencial ! Cina Mexicano tuvo un resurgimiento, dando cabida a la

produccion do cintas con profundidad temética y reflexiva. Para llustrar lo
anterior puedo menclonar la filmacion de "Canoa™ o "Ei Apando”, que son
claras muestras de ese deseo de libertad y de cambio haclendo ver las
injusticias que se cometian en esos momentos, evitando que se ocultaran
hachos tan verganzosos como lo puede sor una matanza brutal e
injustificada ; estos Careles Ci gralicos son una tra de todas
lag facetas do! México de la década da los 70's, con todos sus matices y

todos sus colores.




4.1.1.4 Fotogratlas do los Carleles
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4.1.2 Andlisis y tablas relerentss a los Carteles de
los 80'%s y 90's

4.1.2.1 Andilsis Conceptual

Los esquemas realizados, estdn basedos en e asludio y andfisis
de los Cantelas Ci alicos do Jas sigulentos pellculas, las cualos

g

fueron realizadas desde comienzos de fa década de fos 80's hasta
nuestros dlas (1991-62).

A cantinuacién un breve resumen de cada una de estas peifculas:

1. "PICARDIA MEXICANA #2" 1880.

80 minutos, a color.

Direclor: Abal Salazar.

Actores: Vicente Feméndez, Jaqualine Andéro, Resortes,

Héclor Sudroz, Lalo o/ Mimo.

Es una adaptacion def fibro de Armnando Jiménez, ef cuat da tiulo a
lapelicula. (lena do palabras luertes y afbires; ambiente poputachero,
actores graciosos, pero sin oludir of me'odrama convencional.

* EL CARTEL - Como recurso so empiaa la itustracion ligurativa, es
decir, la caricatura, ya que es ideal para representar ef tema ds fa cinta, que
est4 llena de afbires y como su nombre (o indica, picardlas mexicanas. De
gran colorido, muy de acuerdo a las caricaturas, resulta una composicion
agradéblo alavista. Esuna cc icidn clelica y ica, libre y muy
dindmica. La conjuncidn que encusniro entre fa temeatica tratada y el

Carte! &5 (a burla o picardia con que son fepresentados a través de las
caricaturas, cada uno de los personajes de Ja historia. No es e! mejor de los
Cartelos estudiados. poro cumpfe con su luncién de manera bastante
adecuada, quo es fo mds importante.

2. "MOTEL" 1983.

100 minutos, a color.

Qiractor: Luis Mondolai.

Aclores: José Alonso, Blanca Guarra, Salvador Sanchez,

Carmen Gonzalez, Ignacio Rotes, Salvador Garani, Eduardo

Lopez Rojas.

De género . policiaco-psicolégico, Yos per i i no

paracen siempre encajar muy blen en fas actitudes y situaciones, que se




antojan anglosajonas. Buenas idsas en la trama, una direccién buena pero
discreta y los actores prestan un gran apoya al éxito de la cinta.

* EL CARTEL - Sensual, lleno de pasi6n, rodeadas las imagenss
centralos de) amblenta Idéneo para el dasencadonamiento de esas
pas} Rep o quo dabe represontar, lo quo da

muestra de un astudio y antendimionto del tama tratado en {a trama de!
filme. Puede o no gustar, pero definitivaments oxiste una relacién muy
definida entre imé&gen y mensale. incluslva los colores ulilizados, rojo,
distintos naranjas, amatillo, blanco, sopias, van intimaments ligados & la
imégen representada.

Lo importante de esle Cartel es que quien lo realizd sabla que sra
to que debla tramsmitir al publica y como debla hacerlo, y es por ello que ef
rasultado fué e! 6ptimo,

3. "FRIDA" 1984,

A color.

Director: Paul Leduc.

Actores: Ofslia Madina, Juan José Guirola, Claudio Brook,

Max Kerfow.

El fotégrafo a8 Angel Godad, el escendgrafo Alejandro Luna y el
aditor es Rafase! Castanedo; lodos ellos junto con Leduc logran una gran
riqueza visual en ésla cinla. Ofelia Medina interpreta a Frida Kahlo, esposa
del célebre Diego Rivera (encamado por Gurrala) y pintora a su vez. Es
necesario conocer ciertos datos de la vida de Frida como su parealisis, la
militancia de la pareja on la izquierda mexicana, su relacién con Ledn
Trotsky, para comprendor el modo hoterodéxo de Laduc para conducir el
refato, sin orden cronolégico y con escasos dislogos en una banda sonora.
Es una palicula muy bella y emotiva.

* EL. CARTEL - Este no as un Carte! disofiado ospeciaimante para
la pelicula, es mas blen !a copla de uno de los cuadros de la misma
protagonista y reprosentanto do la blograffa, Frida Kahlo. El cuadro se
flama "Naturaleza Viva". El emor esta en que no se hizo un esfuerzo por
crear algo nusvo, algo diferents, por oirecer una novedad, simplements se
uso algo ya creado, falté imaginacién. Una opclén pudo haber sido
representar a Frida como era, solitaria, iriste, o bien, en alguna do las etapas
0 momentos do su vida.
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4. "LOS MOTIVOS DE LUZ" 1985.

A colar.

Diractor: Felipe Cazals.

Aclores: Patricia Rayes Spindota, Dolia Casanova, Martha

Aura, Ana Olelia Murgula, Atonsa Echanove, Joséd Angal

Garcla, Cartos Cardan.

Palicula basada an una historia real, el crimen de cuatra hijos,
comatido por su propia madra. Esta cinta osté prohibida por ur dmparo de
fos ahogatos de esta madre, quien an la actuafidad se sncuenira en s
céresl.

* EL CARTEL - Desgraciada o alofunadamento, asta pelicula, por
motives legalos no puada ser exhibida. Sin ambarge, o) Canel se acerca
bastante a fa historia lan Irdgica, desancadenada en esta cinta. Lo gque
hacerasaltar a 1a imagen es el contrasio de cofores tan grande; llpografia
an un amarlilo medio, colocada sobre un inmenso manchdn (fonda) regro.
£l punto de atencién es procisamants donde esta colocado 6! tiulo de fa
cinta, que & su vez hace tornar la mirada del espectador de arriba hacia
abajo y viceversa.

5. "CINETECA NACIONAL" 1985.

Este es un Cartat conmomoralivo para ta celebracién del quinto
aniversario del Fore Internacional de fa Cinetaca Naclonal.

* EL CARTEL - Este as uno de los Cartefes que mas gustan, por
su simplicidad y su excalonto sintesis de contenido, resumido en una
imAgen muy concrata, sin rodeos. Es como si se dijoran muchas cesas con
muy pocas palabras. Unicamaente se utilizan tres colores, negro, blanco y
rojo. £l fondo es tolalmante nagro, fos blancos son brillos que dan figura a
taforma de las bulacas de un Cine e lluminan a unabutaca en sspecial, que
se encuentra iluminada de color rojo vive; asi se esta indicando al
aspoctador: e estamos esperando, ahf astd tu lugar, est& vacio;
aprestirate, no tardes an venir®, Para dar equilibrio a ia composicién, se
caloca a la tipagraffa en 6! extromo suparior, conlrario a la butaca rofa,
combinando o blanco para las letras vy ol rojo para of "6”, que Indica ol
quinto aniversario.

Los mojores disafios son aquelios capaces de sintelizar tode un
concepto y mansaje con muy pocos elemaenios, slendo asi simples y ala




vez sumamente complejos; laciimenta recardablas y de gran elegancia y
sencillez, ademas da tener ol impacto visual necesario.

6."¢COMO VES?" 1386.

A color.

Director: Paul Leduc.

Actores: Blanca Guaerra, Roberto Sosa, Cacilia Toussaint.

Esta as una cinta musical, en la qua ademas participan los mtisicos
E4Tri, Rockdrigo, Jaime Lopez, Son del Merengue. La temética central s
el rock mexicano.

* EL CARTEL - Este es otro do los excalentes Carteles que se
disefian en México y de fos quo desgraciadamente mucha gente no tieng

cenocimiento. Teda la composicion en si es digna de admiracion. El tituto
de la cinta se vo reatirmado con la tipogratia elegida, asl como, con la
imdgen roproducida, que resulta bastante impresionante:  un niflo, de
rasgos caraclerizlicos mexicanos, con sus manos colocadas de manera
circular alrededor de sus ojos, como una especle de vinoculares, casi
saliéndose dei Cartel, como sile estuvigra diciendo a la parsona qua en
©s0s momentos esléd viendolo ¢Qué ves?. La elaccién de hacer la
fotogratia en blanco y regro hace qua la expresion cobro aun mas fuerza;
se ve resaltada con e! colorido dado a falipogratia, tanlo a la principal, como
a la adicional, colocada en la parle superior de fa fologratia, para dar
equilibrio a la composicién. ’

7. "ROJO AMANECER" 1990

96 minulos, acolor

Diractor: Jorge Fons.

Actores: Maria Bojo, Héctor Bonilta, Bruno Bichir, Jorge Fegan,

Ademar Arau, Eduardo Palomo, Cados Cardén,Martha Aura.

Reprosanta para el Cine Nacional un parloaguas, al alrevarse a
romper of silencio de! Cine Indusltrial respecto a un tama que aun hoy
separa a muchos mexicanos. La poticula seiala un camino posible para
que el Cina Mexicano recupere parcelas compleias de Ia vida nacional. Es
una reconstruccién de los sangrientos hechos de la noche de Tlatelolco,
on espacilico se elige un espacio cerrado, un depariamento habitacién en
ol aditicio Chihuahua de Tlatelaloco, habilado por una tamilia cfase imedia
que representa a la sociedad mexicana do 1968. La historla transcurre de
la madrugada del 2 al 3 de Octubro de 1968.
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* EL CARTEL - Para este Cartei an particular, ara nacesario
conocer realmente lo que sucedié en México on ol afio del 68, an

Tlateloico en ial. Era io tir una

de tragaedia y

penumbra, de desgracia, violencia y muarto, en un amanecer lluvioso, an
un Rojo amanecer. Los elemantos que eran necesarios para representar lo
anterior ostén contenidos en osta composicion; el edilicio, o! rojo violento
de la agresion, unos lentes y una bota tirados, unos trozos de madera,
como taponas de corcho (similares a los de una botella) y un charco de
agua, como resto de ese torrible amanecer (luvioso. Los colores tristas,
apagados y a la voz fuertes, hacon qua la iméagen se relaciona directamante
con el mensaje. Este disefio va do acuerdo a lo que debe transmitit, sin
titubeos, diractamento, el mensajo so transmito do manera directa.

8. "DANZON" 1990.

95 minutos, a color.

Director: Maria Novéro,

Actores: Marla Rojo, Carmen Salinas, Blanca Guera, Tito

v los, Victor Carpinteiro, Margarita Isabel.

Es una cinta que tiene todo para ssduclr al plblico, masica, color,

argumento original, mundo oxdlico y fascinante como lo es ol do tos
salonos de baile latinoamericano y un universo temenino completamente
inédito en |a Cinematografia Mexicana.

Es la historla de Julia, una apasionada dsl baile y sobre todo del
danz6n, que desde hace diez afos baila siompre con el misme hombra, un
caballero fino y slegante, mayor que slia, quien un dia desapartece

Esta desaparicién cambiara compt la vida do la

protagonista, qulon ird a buscar a su compafiero a Veracruz, donde
descubre un mundo de prostilutas y irasvestis, para elia desconocido e
infrangira los tabiies de su educacién, como e! de toner rolacionss Intimas
con un hombro mucho menor que ella.

* EL CARTEL - En esta Carlel se da una excelento representacién
del mensaje y temélica de la cinte. Es muy sencillo, poro muy rico en
contenido. Unas ballas piemmas, dando un paso para comenzar a bailar,
hermosas representantes de las plernas de una bailarina de danzén; en
folograttn a blanco y negro, para hacerlas resaltar con un azui ultramar de
fondo. La tipograila, con los colores ideales, amarilio medio y tojo vivo,
colocada en la parte contrel superior de la composicién, dando asf




redondéz y equilibrio a la imagen. Se percibe rapidamente el esludlo de
disefic previo a la elaboracion, asf como la {amifiaridad del realizador del
Cartel, conlatemaélica de latrama. Es un Carlel realmento bello.

9. "COMO AGUA PARA CHOCOLATE” 1991

97 minutos, a color.

Director: Alfonso Arau.

Actores: Marco Loonardi, Lumi Cavazos, Regina Tome, Ada

Carrasco, Mario Ivan Martinez, Claudetle Maille, Yareti

Arizmendi, Pilar Aranda, Rodolfo Areas, Margarila Isabel,

Famesio do Bernal, Joaquin Garrido, Sandra Arau, Andrés

Garcliadr.

Esta policula esta basada en a novela de Laura Esquivel, del
mismo nombre. Es una deficiosa histotia do amor, de un amor imposible
entre una mujer destinada a culider a su madre por ser la més pequeia de
fas hijas, lontendo que cumplir can una tradicién familiar de antafio. La
madre decide casar al hombre a quien ella ama con la hermana mayor que
ellay do ahl se desata toda la historia. E! relato e hace a través del relato
de rocetas de cocina, cada una de elias con un signilicado determinado,
relacionado con esta historia de amor, la cual culinina con la tragica muerte
de ambos enamorados, exactamente en &l momento en el que trés
muchisimos afios de espera, por fin podian companir sus vidas. Es un
pellcula roalmente bella, con excelentes actuaciones, con una
ambientacién y vestuario elagidos con gran certeza.  Es una digna
representante de la tiimograiia mexicana quo hoy en dia se es!a tealizando,
dando muestra de que en México se puode producir buen Cine, de
calidad, que nos represants dignamente en nuestro pais v en ol Mundo.

* EL CARTEL - Esta pelicula por sf sola ya tieno mucho que
ofrecer, tanio en su historin, como en su roslizacién, El Cartel
correspondiente es sencillo, sin muchos adornos, con la fotogratla de fos
dos personales protagonisias de la historia, a color, tendiendo a los sepias,

talodalali

sobra un fondo nagro; e! teque de
on altas y bajas, en color dorado; el canjunto en si resulla fino, agradable a
[a vista, elegante y va muy de actierdo a esa bella historia de amor escrita
por Laura Esquivel. Algo que parece interesante ademas da la tipogralia,
fue la disposicién de cada slemento, o que la dio simetria, equilibrio y un




clerto rilmo énico a tada la posicion final. Si existe una ralacién

direcla entre mensaje @ imagen.




4.1.2.2 Andlisis Formal: Tablas

1.1_FORMATO
It CARTEL FRO!MTODEL‘ TIPODE | DURABILIDAD | IMPRESION
NOMBREDE LA | PAPEL (CMS)| PAPEL | Y MALEABILIDAD
PELICIL A
1. PICARDIA COUHE | BUENA
MEXICANA 935X67 | SATINADG RESISITENCIAUN  OFFSET
{1980} IES MMM
2. MOTEL
(1983) 85X 60 J J N
3. FRIDA
(1984) 95 X 67 J v v
4. LOS
MOTIVOSDE| 84X 08 J J v
L1z l‘ﬂnﬁ)
5. CINETECA
NACIONAL 49X 69 J v v
{1985}
6. 4, COMO
s 91 X63 J X J
(YQW‘)
7. ROJO
AMANECER | 95X69 N ¥ J
11930)
8. DANZON
{1990) 49X 69 N N v
9. COMO
AGUAPARA | 95X68 N v v
CHOCOLATE{Q3)




12 _IMAGEN
1.2 FOTOGRAFIA

# CARTEL
NOMBRE DE LA
PELICULA

NO

st

BLANCO Y
NEGHO

ICOLOR

ALTO
CONTRASTE

LIMPLE

MONTAJE

TECNICAS
MIXTAS

1. PICARDIA
MEXICANA
1980}

2. MOTEL
(1983)

3. FRIDA
{1984)

4. 108
MOTIVOS DE

LUZ (1985)

5. CINETECA
NAGIONAL

{1985}

6. ¢ COMO
VEZ?

{1988)

7. ROJO
AMANECER
{1990}

8. DANZON
(1990)

9. COMO
AGUA PARA
LCHOCOLATEL




1.2.2

11 1

# CARTEL
NOMBRE DELA

PCLICINA

FIGURATIVA

ABSTRACTA

CARICATURA

BLANCO/NEGRO

COLOR

INEA Y PASTA [MEDIO TONO

LINEA Y PASTA] MEDIO TONO

1. PICARDIA

MEXICANA

J

41986}

2. MOTEL
(1983}

3. FRIDA
(1984)

4, LOS
MOTIVOS DE

>

LUZ (18R},

5. CINETECA
NACIONAL

SEMI -
ABSTRACTO

{088y
6. ¢ COMO
VEZ?

41986}

7. ROJO
AMANECER
11990)

8. DANZON
(1930)

9. COMO
AGUA PARA

CHOCOUATE(S:




1.3__TJIPOGRAFIA

N

1.3.1 CABEZAS Q SUBTITULOS
# CARYEL FAMILIA SIHAY O NO | JUSTIFICACIO!
NOMBREDELA| TIPOGRAFIA | PUNTAJE coLon CALCULO
|PELICIILA TIPOGRAEIY
1. PICARDIA Halvélica Adecuado Rojo, negro Justificado
MEXICANA medium st 4 oantro
(mnm Vet d.
2. MOTEL Souvenir Adecuado Blanco, Justificado a
(1983) domt bold naranja st laderecha e
as ?
3. FRIDA Barcolona | Adecuado Blanco Justificado
(1984} S al centro
4. LOS Helvética Paquefio Blanco, Jusiificado
MOTIVOS DE amarillo sl al cantro
LUZ (1485) medio.
5. CINETECA Futura Adocuado Bianco o Justificado
NACIONAL medium 8i ala zquierda
(1985}
6. ¢ COMO Clarendon | Adocuado Nagro, Justificado
VEZ? amarfio s al contro
{1288} madio
7. ROJO Caslon Adacuada Blanco Juslificado
AMANECER st
(1990}
8. DANZON Helvética | Pequoiio Rojo Justificado
(1990) s aladeracha
9. COMO Disefiada Adecuado Dorado Justificado
AGUA PARA sl alcantro
CHOCOLATE(SY),
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132 LOGOTIPQS

# CARTEL FAMILIA SHHAY O NO | JUSTIFICACIOI
NOMBREDELA| TIPOGRAFIA [ PUNTAJE CoLoR CALCULO
PELICULA TIPORAFIC
1. PICARDIA Disafada Adecuado Rojo, marron Justificado
MEXICANA No al canlro
41900)
2. MOTEL Disefada Adecuado Cyan, azul Justificado
(1983) blanco Si at contro
3. FRIDA Barcelona Adecuado Rojo Justificado
(1984) con =l al cantro
4. LOS Helvdtica Adecuadoi Amarillo Justificado
MOTIVOS DE modio sl al canlra
£112..{1935)
6. CINETECA Futura Adocuado Rojo, blanco Justificadoi
NACIONAL medium s alalzquierda
{19883
8. ¢ COMO Clarendon Adecuado Rojo, nogro Justificado
VEZ? con amarillo s al centro
{1086} riacid modia
7. ROJO Caslon Peyuefio Rojo Justificado
AMANECER St
1990)
8. DANZON Disofiada Adecuado Rojo, amarillo Justificado
(1990) medio S|
9. COMO Disefiada Adecuado Dorado Justificado
AGUA PARA sl a centro
ICHOCOLATEQ,




13.3 TEXTO ADICIONAL

# CARTEL FAMILIA SIHAY O NO | JUSTIFICAGION
NOMBREDELA| TIPOGRAFIA | PUNTAJE COLOR CALCULO
ACULA TIROGRAFIC
1. PICARDIA Holvética Adecuado Rojo, nogro Justificado
MEXICANA caondonsada sl al cantro
(1 an0)
2. MOTEL Souvenir Adscuado Blanco Justificado
(1883) demibold Si al zantro
1708
3. FRIDA Hatvética Pagusfio Negro Justificado
(1984) st al contro
4. LOS Halvética | Adecuado Blanco, Justificado
MOTIVOS DE amarillo sl al contro
L2 I1QR€‘\, madia,
5, CINETECA
NACIONAL
41945}
6. ( COMO Clarendon | Adeacuado Rojo Justificado
VEZ? st &l contro
41 QRI‘)
7. ROJO Caslan Adecuado Cyan Justificado
AMANECER st al centro
1990)
8. DANZON Helvetica | Adecuado Rojo Justificado
(1990) st ala derecha
9. COMO Fulura Adecuado Dorado, negro: Justificado
AGUA PARA st al centro
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14 COLOR

CHOCOLATE(Q

\_amarillo azul.

# CARTEL COLORES RELACION COLOR - IMAGEN
NOMBREDELA | UTILIZADOS "
PELICULA S NO
1. PICARDIA | Rojo, nogro
MEXICANA blanco, cyan v
51unn) amarillo madi
2. MOTEL
(1983) v v
3, FRIDA
(1984) J v
4. LOS Negro, blanco
MOTIVOS DE | amarillo v
Uz (10ﬂ<\ oadio.
5. CINETECA | Negro, rojo
NACIONAL | blanco v
(10AR}
6. ¢ COMO Negro, rojo
VEZ? amarilio v
!10}18\ madla, blanco,
7. ROJO
AMANECER A v \
| (1930)
8. DANZON Cyan, rojo
(1850) amarillo, foto v v
bin——. .
9, COMO Dorado, rojo
AGUAPARA | Negro, blanco v
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2. CONTENIDO

# CARTEL
NOMBREDE LA{ POLITICO
IPELICINLA

SOCIAL

CULTURAL

PUBLICITARIO

1. PICARDIA

MEXICANA
{19504

2, MOTEL
(1983)

3. FRIDA
(1884)

4. 108
MOTIVOS DE v
Li1Z (1985}

5. CINETECA
NACIONAL

{1885}

6.‘ ¢ CalTAO
VEZ?
(1988)...

7. ROJO

AMANECER v
11990)

8. DANZON
(1990)

9. COMO

AGUA PARA
CHOCOLATE(SY).
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2. CONTENIDO

# CARTEL
NOMBRE DE LA
FRELICILA

POLITICO

SOCIAL

CULTURAL

PUBLICITARIO

1. PICARDIA
MEXICANA
(1980}

2. MOTEL
(1983)

3. FRIDA
(1984)

4. LOS
MOTIVOS DE
L2 (1985}

5. CINETECA
NACIONAL

{1985).

8. ¢ COMO
VEZ?
{1988).

7. ROJO

AMANECER
(1930)

8. DANZON
{1990)

8. COMO

AGUA PARA
CHOCOLATES




3. ANALISIS CUALITATIVA

# CARTEL EFICIENCIA | RELACIONENTRE
NOMBREDELA| EN EL LOSELEMENTOS
lpEuciis ) mensale ] oetamaceN |
1. PICARDIA
MEXICANA 8 sl
41550)
2. MOTEL
(1983) 65 MAS O MENOS
3. FRIDA
(1984 10 sl
4. 108
MQTIVOS DE 8 st
LLZ (1988}
5. CINETECA
NACIONAL 10 st
{1985)
6. L, COMO
VEZ? ° st
{18883,
7. ROJO
AMANECER 7 sl
(1990
8. DANZON
(1990) 9 Sl
9, COMO
AGUA PARA 10 s
LCHOCOL ATE(O \




4.1.2.3 Explicacion alas Tablas

FORMATO Al igual como sucede en los Carteles
Cinematogréficos de 'a década de los 70's, en los Carteles do los 90's s
utiizan formatos muy similares que oscilan entralos 84 a 95cms. X 60 a 69
cms.. Esto sa debo a que estos formatos de papel ademas do ser los mas
convencionales, resultan ser los més apropiados para los lugares en dondo
estos Carteles van a sor colocados, por ejemplo, las antesalas de los cines,
en casas de renta da pellculas, en paradas do camionos, etc...

€l tipo de papo! més ulilizado para la Impresidén es ol cuoche
sallnado, debido a su resislencia, maleabilidad, facilidad de colocacion,
ademAs de reisistir el llompo minimo necesaric en el quo ol Cartel so
encontrara a! alcanze dal pablico, que es de por lo menos un mes, y os por
allo que todos estos Cartelos estén impresos en éste papel. Tambin en
ésta caso, al igual que en ol anterior, sa utiliza of métedo de impresion por
offset.

REALIZACION E IMAGEN La mayorin de los Carteles
raalizados hoy en dia para promover una cinta utilizan el recurso de la
{otografia. Un claro ejemplo de allo es ol iracuente uso de la fotogralia,
sobre todo en blanco y negro, en los Carteles Cinamatograficos Mexicanos
disefiad Esto no significa que los arlistas mexicanes han
hecho a un lado a la ilustracién, se sigue ulilizando como un medio ideat
que permite una total libertad de exprasion, sin embargo, gracias al estudio
reaiizado sobre los Carlelas para Cine Moaxicano que se elaboran en estos
momenios, pude constatar que el uso de la ilustracién es muy pequefio y

de preferencia para cintas da corte cultural o comedias, para 1as que este
tipo de Cartel so adocua perletaments.

Este andlisis también me permitié observar que los disefiadares y
arlistas mexicanas lisnen una gran inclinacion por ei uso de técnicas mixtas
combinadas con la fologralla, para dar un mayor realze al disedio del Cartel,
asf como una mayor actualidad e impacto visual.

TIPOGRAFIA Las tamilias tipograticas elegidas para dar
nombre a los Carteles Cinematograficos Mexicanos de hoy en dia son una
clara muestra del disefio que se estareslizando en la actualidad en nuestro

123




pals. Se esté buscando lo novedoso, hacer a un lado fo convenclonal, lo
astatico, lo usual; se busca ofrecer algo nuevo y novadoso pero sin caer en
los extremos, ya quo esto an lugar de atraer més al piblico o receptor lo
podrla ahuyentar, asustar (no se puede correr antes de aprender a caminar;
#sto mismo se aplica al Disefio Maxicano, se es!a evolucionando, pero os
nocesrio tomar las cosas con calma para que este progreso sea
ascendaenle y no corra el riesgo de fracasar y volvor hacia atrés). Es por ello
que s8 estén aligiendo tipograflas nusvas, quo realzen los disefos y les
den {rescura, que ofrezcan algo nuevo a lo que o! plblico mexicano esta
acostumbrado y que a fa vaz asta formando parte de ese mismo cambio
paralelo que estd ocurriendo en el desamailo de la Cinematogralia Nacional.
Ss sigue utitizando 1a familia Helvética, sobre todo para subtiiulos y textos
adicionales, pero on los logolipos se procura elegir otras famillas
tipogréficas, tipogratias que tengan mis disefio, creatividad.
Como dato | cabe ol uso

frecuente del color rojo para ta tipogralla, cualquiera que esta sea.
Tambidn se utiliza en muchas ocaciones el negro, el blanco y el amarillo
medioy algunas veces se elige el cclor dorado. Eslo es invariable an los
disafios que se realizan en la actualidad, comparados con los reaiizados

hace dioz o quince afios en las Carteles de Cine nacional.

COLOR Existe algo que generalmente es invariable dentro
dol Disofig, eso s ta Teorla det Color, la cual es muy clara en los colores
olegldos para dar cromatismo a una imagen que ante todo debe tenor un
gran Impacto visual. A ésto se debe que al igual que aflos atrés, en los
Cartales Cinematograficos se ulilizan casi siempre el negro, e! rojo, e
btanco, el amarillo medio y el cyan y da allos se derivan olros colores que
complementan a laimégen. Es por esto qua existe cast slempre una clara
relacion entre los colores elegidos y la imagen proyectada. As! quada
constatado que sl existe un estudio previo de disefio en todos estos
Carteles que he analizado, aunque algunos sean mejores que ofros o
tengan un mayor impacto visual.

COMPOSICION En todos los Carleles analizados se
perciba una gran libsrtad en cuanto a la eleccitn del tipo de composicién, la

cual varia desde la composicion vertical u horizontat hasta 1a diagonal o la
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ciclica. No se observa un patrén o marco de disefio determinado que se
siga invariablemante, por el contrario, el disefio se vuelve alin mas libre.
Por e} otro fado, en la mayoria de estos Carteles se observa una simetria en
1a disposicion da los elementos de la compasicién, sin que esto los lleve a

una ia o ritmo d inado; salvo en Carteles como ol de !a cinta

*,Cémo ves?" o ol realizado para ar el "Quinto Ani io del

Foro intermacional” de la Cineteca, en los cuales ésta simetria si provoca un
claro ritmo y {racuancia de los elementos, provocando una sensacién da
constancia en la imagon.

No puado generalizar en cuanto a ostatismo o dinamismo se
rollere, ya que algunos disofios de estos Garlelss se inclinan por la
composicion clasica o eslatica, mientras que otros prafieron la fibortad y ol
dinamismo. Esto viene a reafirmar la tendencia de! Disefio Mexicano y del
Arte nacional on general, hacia una plena liboriad y dinamismo, que pormita
alrealizador creario que deses, lo que su Inspiracién y esplritu creativo fe
indiquen.

€l contenido e imagen dol Cartel se ve vinculado goneratmante
con fa tematica de la pelfcula a la quo so osta haciendo referencia. No se
observa una tendancia determinada hacia algin tipo de contenido, ya sea
polltico, social, cullural....etcétera. Depandiendo do! mensaje que se
desea emitir es el tipo de Cartel que actualmente so elabora para
promocionar a una pelicula mexicana. No se utiliza, como se hacia afos
alras, al Cartol de Cine como madio (inico de desahogo y expresién en
contra de todos esos sentimientes reprimidos. Podria decirse que hay un
enfoque mas definide hacia et uso para e cual ha sido creado este medio
de comunicadén visual y grafico.




4.1.2.4 Fotogratlas de los Carlales
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4.2 An mparativo de iog Cartele
Cinematograficos Mexicanos de los
afos 70's v do los B0's-90's

Mediante el estudlo anteriarmente realizado pude darme cuenla
que en ambos momentos el Carlel Cinematogrético Mexicano as un claro
ejemplo de lo que an esa preciso instante So 6st4 vivenda on nuestro pals,
en todos aspectos, no sélo en el cullural y arlistico, tamblén en el social,
politico y profesional.

La década de los 70's es un roflojo de inconformidad y
descontenlo social, sobrs lodo de la juventud mexicana, con la situacién
politica del pais, con la conducta del goblemo, con las injusticias
cometidas, conla falta do libertad do exprosién y of ahsolutismo. Apenss
un par do afos antes se hablan cometido tromendas atrocidades en
niestro pals, como por ejermplo, la desgracia do Tlatolalco o la masacra en
Canoa. Todo elio vino a reperculir en los afos subsecuentas en fo que
sucederia en nuestro pals. Esta década comlenza con 6 mandato del
presidante Echeverria, quien se ve forzado a realizar gran nimero de
reformas (aunque en muchas no tuviera éxito y perjudicase més al pals de
lo que to pudiera haber ayudado) para lograr un acercamiento con esa
pobtacién mexicana tan descontenta , tristo y lastimada. Era necesario
congraciarse con los mexicanos, y sobra todo con la juventud; es por allo
que se COMenzZaron a craaf nuieves contros de educacitn, es dacir, nuavas
Universidades, ofracléndo asl nuevas y mayores opciones para
desarrollarse, se traté de mojorar la economia, aunqua sucedié todo lo
contrario, s8 buscérevivir al Cine Mexicano, paralo cual se creé {a Cineteca

! !, ol Banco Cl fica, Escuelas de Cine; so buscd dar mayor

libertad de expresitn a la poblacién en todos asp nqu

{ngaf d. "

an has cosas no se obtuvo el éxito qua se

hublera deseado.
Por of otro lado, el momento que actualmente se vive en nuestro

pafs es muy distinto y a ia vez es de 1o anteri

maencionado. Los 80's no fueron por muchas razénes los mejores afios
para México, yaqus lo conducisron a una grave crisis y deuda economica,
de fa cual epanas comenzamos a recuperamos. Graclas a muchas reformas

y aungran plo do izacln, el pals coml a salir y




no se hundié, como casi era inevi que

progresando, al actual goblerno lucha por hacer de nuestro pals un México
mejor y los mexicanos estamos tomando consclancia do ello para poder
salir adelante. la situacién es dilicil en muchos aspectos, paro existen
desaos y 8stos deseas o ven roflejados no sélo en cuanto a polltica se
religre, sino a nivel profesional, educalivo y cultural, cada vez as mayor el
nimero de personas que se preparan con una educacién mayor, nuestro
Arta es un claro ejemplo da ese desco de mejorar; do lgual manera lo estd
siendo ell Cine Mexicano, cada vez mas raconocido an el extranjero;
nuestra economia sa esta convirtiendo en gran ejemplo para palses
{atinoamericanos vecinos que se encuontran en una situacién critica.  En

resumen, México esta saliendo adelants y prog ), fecuperandoso

de asa crisis tan tramenda por la que pasé.

4.2.1 Constantes y Variables en el Disefio de
los Carteles

Constantes

-Los lormatos y el tipo de papa! empleado en ambos casos
generalmente es el mismo, couche satinado o alguno similar. Los formatos
oscllanernitra los 84 a 95 cms. X 60 a 69cms.

-El método de imprasién mas empleado es el da! offset.

-En ambas épocas hay un uso constante de la familia tipogratica
Helvética para subtitulos y texto adicional, debido a su:

“legibilidad.

-claridad.

-facilidad de retencién.

-senciliez.

-Se pusds percibir un estudio previo de Disafio. Esto se observa
en:

-la disposicién de lcs elementos en cuanto a:

-aleccion de colores.




-céiculo tipogrético para todos los texios.

-composicién disefiada.

-Tanto ahora, come en afios anleriores, se percibe en el Disefto
Manxicano una preferencia por el uso dal 1ojo, ol negro, ol blanco, ef amarillo
medlo y en ocaciones el cyan. Se procura que exista una rotacién efaciva
entre los colores empleados y la imagen creada, para hacer mas efectivo el
mensaje y lograr un mayor impacto visual.

-Libertad en la eleccién de composicién.

(horizontal, vertical, diaganal o ciclica)

-En ambos momentos se abserva una relacién positiva entro los
elementos de la imagen. Hay preocupacién (antes y ahora) porque so
elabore un diseiio pensado y no croado simplementa por un compromiso
puramente comarcial, as decir, el compromiso moral, artistico y profosional
as més fuerte.

-En todos los Cartelos Cinematograficos Mexicanos estudiados afo
largo de ésle proyecto, es posible porclbir una gran diversificacion do
contenidos; estos varian desde el contonido politico o el soclal, hasta el
cuttural o el puramente publicitario.

Variables

-En los afios 70's hay un uso frecuente del rocurso de la
ilustracitn, sobre todo de tipo figurativo y en ocaciones el de ia caricatura,
en la elaboracién do Cartales para Cine Maxicano. £n cambio en los 80's y
90's es posibla observar Ia proferencia de los artistas mexicanos por la
fotogratla, sobre todo en blanco y negro, utilizando ol totomontaje y la
mezcla da técnicas mixtas, para dar un mayor reaize y hacer més interesante
alaimégen fologréfica.

tanto por la de una

no 86 p
tipografia con disefio para el logolipo o titulo de la pelicida a la que se hacla
referencia en el Cartol detorminado. En cambio, en la actualidad, la
tipografla contral se ha convertide en un efemenlo constilitivo del Disefio
del Cartel. Se buscan familias tipogréficas nuevas e innovadoras, qua
atraigan y proyecten frescura, novedad y creatividad al Diseito
carraspondienta.
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-En la década da los 70's usan et Carte! de Cine como medio de
exprostén, desahogo y libertad & todos esos sentimientos y deseos
reprimidos. Podria decirsa que matan dos p 4jaros de un mismo tiro, ya que
por un lado cumplon con fa tuncién de anunciar a la pelicula referenta y por
ol olro lado usan ese mismo medio para exprasar 1odo aso coraje,
descontento y deseo do libertad de expresién y cambio, que anhelan
suceda en ai pafs. Esto provoctd que muchos de los Carleles disefiados
an eslos aflos parecléran mas obras de Arle o pinturas, que Carteles
Cinamatograticos. Por olro lado, los Canlsles diseiiados para promover al
Cine Nacional de los afios 80's y 90's ienen comae pteocupacion primaria, la
de cumplir con el objativo para el cual son pensados y elaborados, dar a
conocer la existoncia do una pelicula; éste es su enfoque ceniral, més que
ol de sor un medio de exprosién para sacar a flote frusiraciones,

v nos, p os tetrafdos... como ocurrié anteriormenta,
dsbido a la inconformidad y descontento social y politico existentes.

-Hace veinte aflos se observaba una composicién de mayor
dinamismo y libertad, con preferoncias por la asimetrla; esto ocurre como
consecuencia del desoo de libertad de expresion, patente en todos los
ambitos. En camblo en ia actualidad, como se poses esa libertad tan
anhelada anleriorments, no son 1an fuertes osos deseas de reboldla
(slempre la quo no se tiane o no s puede taner es lo que més so desea), ¥
es por ello que se combinan la elaboracién de composiciores libres y
dingrmicas, con las clisicas y ostaticas.
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CAPITULO V: PROPUESTA DE DISERO DE
TRES CARTELES
CINEMATOGRAFICOS

MEXICANOS
5.1 Propuesta para e} diseilo adecuado de un Cartel
Cinematogrético

Cualquier diseiiador o crealivo que tenga a su cargo la elaboraclén
de algun Carle! cuya funci6n seré la de dar a conocer algun proyecte, antes
da comenzario deba tenar un plenc conocimisnto del producto, concepto
o idea a promover. Para ello so deberé hacer las siguiantes praguntas y
responder a ellas:

- ¢ Qué debo saber sobre ol producto?

- ¢Qué clase de producto as?

- ¢ De qué esté hecho?

- ¢ Qué tan bien esté hecho?

- {Cémo se usa?

- ¢Como se compara con la compatencia?

- ¢Cémo esta disefiado?

- ¢ Dénde se vende?

- ¢, A qué poblica va dirigido?

En el caso de un Cartel cuya funcion seré la de promover alguna
pelicuia, debera cuastionarss:

- ¢ Qué tipo de pellcula es?

- ¢Quidn es el director?

- Quienes son los actores?

- tCuf) es el estfio da ta cinta?

- ¢ Dbnda se exhibira?

- Cudl es su clasiticacion?

El disefiador tamblén es un vendedor, es por ello, que antes de
llgvar a cabo la realizacién de algiin disefio o proyecto, lo primero qus deba
preguniarse es:

4 Qué es lo qus esparo det piblico?
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s

Que apoye un producto, participe en una expetiencia, piense an el
futuro, tome unas vacaclonaes, asista a ver una pelicula....

Cuando sabemos que es lo que deseamos comunicar, la pregunta
que sigue es:

£Quién se espera que roeaccione?, {Qué hace?, ,D6nde lo hace?,
¢Cuéndo Io haca?, ¢Como vive? debamos crear una imé&gen que va
dirigida a cierto soctor de la poblacién, que espsramos rsaccione
positivaments, Nuestra tarea como disefiadoras consiste en comunicar un
mensajo y molivar a tas personas, y habisndo logrado eslo, nuostra
slgulente tarea es la do lograr que nuastro disefio sea alectivo; en ol caso
da &sto proy en particular, el Cartel di

5.1.1 Planeacion de un Cartel

Un buen Cartol debe: atraor la atencién, suscitar intorés, despertar
ol deseo y provocar la adquisicién.
Todo mensajo publicitanio eficaz debe lograr que el pablico pase

par cuatre alapas:
~ of conocimianto: el pablico debe estar informado.
- 1a comp : dabx ayudario a comg lo que

significa nuestro mensaje y lo qua puade reciblr de 81

- 1a conviceion: el publico debs sentirse a comprar, asistir

oaleor.

-la accién: of pliblico debe actuar.

Silo anterfor lo aplicamos al caso del los Carteles Cinematograticos
en particular, o quo ellas tienan por funcikén es hacer del conacimiento del
publico la existencia de alguna pslicula, que mediante e! Carte! liegue a
comprender un poco o un mucho, si es que as! se desea, sobre lo que
trata lacinta, que a la vez sa convenzca de ir a verla y que finalmente liave a
cabo esta accién, lo que lo llavara al consumo det producto, es dacir, del
filma.

El creador tiena por funcion la de tornar la idea que ef anunciante
quiere comunicar y crear con alia algo que leeran miles de personas. Se




debe tener una idea espacifica de lo que se quiere comunicar, alrededor
da la cual deba girar todo nuestro anuncio.

En cualquier Cartel que elaboremos, no importa de que tipo sea,
existen algunos elemsntos que siempre van a ser constantes:

DATOS PRELIMINARES

-anunciante.

-consumidor-mercado.

-producto-servicio.

OBUJETIVOS DE LA CAMPARA (PELICULA EN ESTE CASO)

-mercadotécnicos.

-de comunicacion.

OBJETIVOS

-psicolégicos.

-de accién.

~creativos.

SINTESIS CREADORA

-palabras.

-simbolos vetbales.

- simbolos no verbales.

-ilustracidn.

-marca da fabrica, casa productora, etcélera....

-aspacio en blanco.

-color.

-movimienta.

-tipogratia.

Al anunciar, algunos de nuestros objetivos psicalégicos son:

-convencer al piblico da que obtendré una recompansa.

-hacerio ver que puede avitar algo desagradable.

-asociar e tama con un simbolo doseable.

-recordar un slogan o concepto que ya conoce.

Algunos de los objetivos de accién son:

-inducir af publico a realizar algo.

-hacer que substituya una cosa por ofra. Por ejemplo, que

asista a ver una pelicula en lugar de ir a ver ofra.

<inducir a probar algo nuevo.




innad 1

son

Todo lo anter que deben
tomarse en cusnia en la elaboracién de un Cartel, no importa si éste va a
promacionar un producto, un servicio, un lugar, una pellcula, un concepte
o cuakyuler otra cosa. Son puntas claves que cualquier disofiador dabe
tomar en cuonta, para que el mensaje que 5o dosen emillr a través del
Cartel elaborado, tenga un resultado positivo que conduzca al recepter d
consumo del producto.

81 comprendemos que una pallcula, tinalmente no deja de ser un

producto {de entretenimiento, osparcimi , cultura, 1, rellaxion
o cualquier otro tipa de propdsito quo porsiga el filme)que so esté
ofreclando al publico, para que sea consumido, sera mas facil comprender
que para ollo necesita de madios de comunicacién que lo hagan presente
y disponible para ol piblico. Entro astos medios de comunicacion se
encusniran los visuales y gréficas, denlro da los cuales estd conlenido el
Cartel; paradara conocer al publico la existencia do una cinta, uno de los
medios més ulitizados y de mayor efectividad es el Cartel Cinematogréfico.

Ahora blen, es imposible marcar un standard rigido e Inflexible
respecto al criterio especitico que so debe tomar en cuenta al disefiar un
Cartol para Cino. Lo mencionado en esto capliulo es un marco da
referencla muy apropiado, que puads auxiilar a delinir propésitos, medios y
fines que daeterminado Cartel do Cine persiga. Sin embartgo, el punto clave
det cual debe parlir cualquier disehador quo vaya a claborar un Cartal
Cinemalografico es ¢! do entender a la cinta referente como un producto
que s va a ofracer al pablico para ser consumido, y a través de su venta y
consumo, el emisor obtendra fos ingresos esperados, ademas de estar
ofreclendo un medio de entrelanimianto, diversién o cultura al publico o
consumidor.

Un buen Cartel Cinematogratico debe:

~taner un gran impacto visual.

-tener un estudio previo ds disefio que conduzca a:

-una buena disposicién de los elementos de la imagen.

-unafj propiadatantoala ica, como al

diseilo del Cartel. del puniaje carrecto tanto para el
logotipo, como para los subtitulos y ol texto adicional.
-una buana eleccién cromatica, que conduzca no sélo a
un mayor impacio visual, sino que permita la buena
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conjuncl6n y retaclon de los slementos, es daclr, qua
produzca una relacitn efectiva entre color 6 Imagen.
-la alecclon del tipo de composician (vertical, diago-
nal, ciclica, etc...) mas apropiado al disefio.

-ser original, diforente a lo ya visto, para despertar interés

on et publico.

~-sef croalivo.

-ir de acuerdo a la cinta ala que esl4 haciendo refarencia o af

mensaje que quienes la olabararon desean dar al publico, co-

mo primer contacto con esle filma.

-ostar elaborado on elformato y ol maletial mas convenien-

te, de acuerdo al lugar dondo sera colocado.

-tener todos los datos nacesarios referentes a la cinta

cortespondiente, por ejemplo, hombre da la pelicula, acto-

res, diractor, productor y casa productora, editor, referen-

cia musical, lugar y fecha da produccién, editor, guionista,

escendgrafo y todos aquelios dalos que los productores deseen

56 encuontren conlenidos on al Carlol.

.2 Prosontacidn do Cartoles do Peliculas

Mexicanas

La eleccidn de los Carlelas Cinemalogréficos Mexicanos que seran
redisefiados se hizo en base a mi relacién y familiaridad con las peliculas
correspondientes a cada uno de ellos. Esto se debe a varias razénes,
enlre las que se encueniran, la importancia de un conocimento real y
verdadaro respecto al tema sobre el cual se debe craar una imégen que lo
represente, Para poder dar la atmdsfera y ambiente, asi como la
representacion y simbologla, apropiada a doterminado fiime, es necesario
conocerlo. Quien se encargue de croar esta representacién, debe
conocer su trasfondo, origen, desarrollo y movimiento. Esta es la Unica
manera en que el conceplo creado tendra una verdadera relacién con ef




madio qua lo va a comunicar; sélo asl se lograra crear un mensaje efactivo,

que capta la mente y el interés del . lo cautive y tr

Estos Carteles salacclonadoes, no necesariamenta deben ser

darad Tnd

como s o carentes de un buen disefo o

composicion, simpiamente son aquelios a los cualas creo tenor un mayor
alcanze, debido a una relacién mas cercana con las peliculas a las que
representan.

Las cintas para cuyos Cartelss hago una nuova propussta son:

1. *Como egua para Chocolate™.

2. Cartel representativo del "Quinto Aniversario del Foro

Intemacional de la Cinateca”.

3. "Rojo Amanecer”.

6.2.1 Explicacion a fa eleccion da los Carteles

Como anleriormente se manciond, los cartelos que serén

son los pondi alas si p
1. "Como Agua para C *1991; d do por S
G6mez e ignacio Borja.
2. "Quinto Ani rio del Foro ional do la Cineteca”,

1885; disefiado por Gabrle! Sanchez y Susana Castro,
3. "Rojo Amanecer”, 1590; su aulor es es anénimo.

Estos tres Cartelos son una clara muestra del disefio, creatividad y
talento mexicano. Entodos se observa un estudio provio tarto defacinta a
{a que hacen referencia, asf como do la temética y contenido de la misma.

Son Carleles totaimente distintoe en su tlpo de
composicién,método da elaboracién (que va desde una fotografla en
tonos seplas, hasta una llusiracién elaborada en pincel de alre y 1acnicas
mixtas), eleccién y ion de tipograffa y togotipos, disposicién de
elementos signiticalivos y contenido. Estos contrastes, asl como una

relacién corcana y un conocimlenta pravio de la temética y cinta a fa que los
Cartoles representan, ha sido el punto de panida para |a eleccién det
redisefio da los mismos, Es imporiania dejar blen claro que todos estos
Cartsles son excefentes, 1anto en su concepto da idaa y disefia, ast como
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on su alaboracién y cumplen perfectamente con ol objetivo para el cual
fueron creados. Sin embargo siempre es posible ofrecer una dos o més

D para la expresién y rep
por ello qua me he alrevido a redisedar y proponer una altornativa distinta

da una idea o conceplo. os

por completo a fa idea original de estos tres carteles; esto parmita dar una
apertura mayor a la creatividad, imaginacién y diversas opciones que se
pueden crear para representar una misma idea.

Es importante tener an cuenta qua el Disefo no significa fan sélo
@l crear cosas nugvas, disefiar temblén es volver a acomodar 1o creado o
imaginado anlerlormente. Ofracer una nuava disposicién o acomodo de
los elementos que intogren una composicion; esto nos permite dar un
nuevo aire al disefio, mayor frescura, la sensacion da originalidad y
vanguardia. Un disefio final que cuanta con los alementos y composicion
desaada y que cumpla perfectamenta con su objelivo no esté excento del
cambio, por ef conlratio, puade y debe slempre oslar on apertura frente a
un posible camblo. Serla ridiculo el pretender que las personas, los
objetos, fa naturaleza, ... nunca cambiazen; parte fundamantal del ciclo de

1a vida es ef cambio, |3 o ol gracias a los 50

logran los progresos. Por lo tanto, un diseflo puede ser objato dal cambio,
pueda ser rodi sin que asto

plique que ol disefic original no es
un buen disefo, simplements con el cambio se esté ofreciendo una nueva
opcién, una nueva existencia, otra alternativa; el aceptar la posibitidad del
camblo, a pesér del temor o riesgo que todo camble implica, da a nusstras
mentas y sentidos la opcién de ampllar nuestro criterio y de creer en

nusvas posibllidades. Nos permile crecar.
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5.2.2 Propuesta para el radisefio de log Canteles y
bocatos

A I én son pi dos los bocetos y propuestas de
disefio, asf como todo el proceso mediante ol cual se llegd a la propuesta
final para e! redisefic de los Cartelos Cinematograficos Mexicanos

correspondiontos a las cintas:
-"Como Agua para Chocolate®
-"Quinto Foro Intarnacional de la Cineteca, 1985*
-"Rojo Amanecer®

Como Agua para Chocolate
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CONCLUSIONES DEL BOCETAJE

"Como Agua para Chocolate”

Dasda el iniclo del bocataje para crear el concepto de éste Cartel,
lo que so buscé fué lograr un disaiio que representara [a temética de la
cinta, una hermosa historia de amor, pero que tuviera algin simbolismo o
caraclerfzlica mexicana.

Como se puedo observar en fos bocetos #6 se crearon
composiciones que se acercaban a la idea pero que eran demasiado
explicitos y muy complejos en su composicién. Se tuvo la nocasidad de
simplilicar la idea. Ss intenté dar un giro distinto, como so puede ver en el
boceto #7, empleando ingredientes de 1a cocina mexicana; sin ambargo
éste no fus un buen intento ya qua parecla mas blon fa porlada para un
libro de cocina y no un Cartel Cinamatcgrélico. Por esto fué que se volvié a
1a idea det boceto #8, se fueron camblando los elomantos, pero no el
concopto; sl se observa el bocelo #8, so hizo un close-up de una mosa de
madera, en cuya esquina se hallan colocados una jarra de barro y un vaso
de agua y &l fondo se observa una paréd do azulejo. Se continué
booetando, modificando las caracterizticas de los mismos elementos: se
varlaron los rasgos de ta Jarra de barro, se cambié af vaso por un reboso y se
la agregd un sombrero de hombre y una rosa (boceto #10). Sin embargo,
aon faltaba aigo para llegar al disefio final. Se colocaron los mismos
elementos pero sobre un fondo distinto: un fondo en color blanco, franjas
horizontalos y de forma irregutar, en distintos colores, colocadas en la parte
superior e inferior de la composicion. Estos cambios dieron una mayor
armon(a a todo el conjunto y fué asi como sa fué llegando al disefio final y
dafinitivo; se refinaron varlos detalles como por ejemplo: la rosa, el
sombrero (se recurtié al uso de libros de charrorla y costumbres
maoxicanas), e reboso, todo ésto mostrado en ef boceto # 15, del cual se
obtuvo el bocsto final.

Cabe menclonar respacto a la tipogralfa que se empleo para dar
origen al logotipo o tituto de {a pelicula ,que se hizo {a prueba con una letra
con patines, como se pusdo observar en ef boceto #13, perc no funcioné
ya qus se vela demaslado pesada y opacaba al resto da disefio, ademas de
croar un desequiiibrio; se opl6 por una tipografia més tigera, mas sencilla,
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sin patines, que diera equilibrio y armonla al diseio y que se Integréara al
resto de fos elementos qua integran la composlci6n y finalmente se eligid a
ta familia Avant Garde Ralic Medium, como se muestra en la pagina 156.

Quinto Foro iInternacional de la Cineteca

Como se puade observar en los primeros bocetos realizados para
éste Cartel, en un principlo no se sabla a ciencia cierta qua hacer, exisila
confusidn, dudas sobre como transmitir el mansaje de manera sencilla,
clara y conzisa, sin rodecs (bocelos # 2 y 4). Poco a poco fueron
surglendo diversas idoas, que aunque no del todo convincenies
comenzaban a tener mayor intenclén y relacién con el concepto; por
ejemplo, en los bocelos # 5y 7 se observa el mapa del mundo sobre una
bandera y sobre "la Tierra", representando a los paises participantes en a!
Foroy el slogan colocado indistintamente alrededor v a un lado de estas
figuras. Sa logrd en estas ideas representar o dar ol concepto de
"Internacional®, pero faltaba algo que lo relacionara con fa Cinsteca, con la
filmogratia. En el boceto#9 e presenta una idea interasanto, pero no del
1odo funcional, ya que de nuevo se dejé a un lado el concepto del Cine, de

aststir ala Cinsteca para ver peliculas inter Lesun iodala

Cinateca, se observa una hoja del mes de mayo y subrayados los dias en
que se llevaré a cabo el Foro. El bacetajo continud, intentando tomar en
cuenta todos fos puntos fundamentales que el Carlet debla contenar para
transmitir do manera efecliva ol mensaje. Se lograron ideas més {actibles:
boceto #13, un bolelo de Cing en forma de camién que va en camino a la
Cinetaca; boceto #15, un boleto de Cino saliendo de la semiesfera de la
taquille, que es por donde se entregan los boletos y snbre el cristat de la
taquilla se ve anunciado ol "Quinto Foro Intarnacional®; bocelo # 17, una
bolsa de palomitas, repleta, de ella salen distintas banderas que
representan a los paises que participan en el Foro, sobre la bolsa de
palomitas sa va anunciado el evanto y en la parle inferlor ta focha de
celebracién. Fué éste Oltimo boceto el qus so eligis, ya que presentaba
una idea muy distinta, original, fresca e incluso graciosa y por el otro fado
daba &l mensaje deseado de manera directa, sin trabas, se considerd que
ara muy facil entendetlo y reciblr do él la intencién. Unicamente se hicieron
algunas variaciones como por ejemplo, se refing of estilo de las banderas
(bocato#22) y se cambid el vaso de palomitas por una bolsa de papel, ya
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que ésta es la manera en que se sirven las palomitas en los cinos de México
(boceto #26 y final). Asifué como se llegé a! boceto tinal,

La tipografia para éste Cartet debia ser muy sencilfa, sin patines y
un poco alargada dobldo a fa forma de ia bolsa y aunque se hicieron
pruabas con otro tipo de fetras (caladas, italicas, extendidas) al final se optd
por la familia Helvética Condensed Bold, la cual se adaptaba perfectamente
al disefio y so observaba legible y entendible.

"Rojo Amanecer"

El caso de ésle Carle! fué un poco distinto, ya que desde un
principio se tuvo una idea de lo que se queria disefiar y da como hacerlo;
sin embargo se bocelo bastante para que no quedase ninguna duda y para
dar la oportunidad de que so pudiera prasentar alguna idea mejor a la que
yase tenia. Sejugo un poco con las latras o tipos integrantes del tilulo de
ia cinta, variando su acomodo (bocetos # 7, 8, 9 y 10) pero se observé quo

no eran d simplas; desp se pensd en un nifo

muoerto, tirado en las escalsras de entrada de! edificio de Tlatelolco
(bocetos #11y 13). Tomando laidea anterior, al cual se relacionaba con lo
que sa tenfa en menta desds un principio, se pensé en colocar a un nifio
muearto, tirado en la calle como parte central de todo el disefio (boceto#14);
so e agrego el titulo de la cinta, pero colocando la palabra "amanacer" en la
parte superior y la palabra "rojo” en fa infarior, ésto no funciond, no se lela
blen, dislarcionaba el titulo original de 1a pelicula (boceto #15). Entonces
g8 empled la misma idea y fo unico que se modificé fué ol acomodo dat
titulo, colocando en la parte superior a palabra “rojo” y en la inferior
"amanecer“(bocsto # 168). Fud asi como se Hegd al boceto linal. Se
empled el allo contraste en la imégen de! nifto para dar mayor impacto y
luerza y crear un coniraste con el color rojo, credndose una composicior
intensa a impactante.

La tipografia que se utilizé fué Helvética Condensed Bold, ya que
al hacer la prusba con una letra con patines se vié que ésta chocaba con el
rosto da la composicldn, no se tntegraba; por elfo fué necesario emplear
una lelra sencilla, grande, que se viera y que formara parte del mismo alto
contraste, que se creara una unldad,
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5.2.4 Qriginal Mecénico
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5.2.5.2 Geomelrizacién
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5.2.6 Inf Obli - i

Es imponante hacer mancién de la situacién de los Logotipos,
como parte de la informacién obligatoria que debe llevar un Cartel
Cinernatogrélico. Por lo general, todos los Carteles de Cine ligvan deniro
de su disefio la presencia da algun logotipo distintive de la Empresa
Praductora de fa cinta o bien da la Compaiila Flimica. Sin embargo, en el
caso da los tres Carleles qua on ésto proyecto fuaron redisefiades, tan
s6lo uno de los Carteles originales llovaba dentro da su disofic un logolipo
distintivo, como elemento integral de su composicién. Es por allo qua
Gnicamente dentro de! Cartol diseiado para el filme "Rojo Amanecer" se
Intagré ala composicién el logotipo Integrado en el disefio original; éste es
un logotlpo que generalmente aparece en las pollculas mexicahas,
portenace a la Secrelaria de Gobsrnacién y & RTC; 6s una espacie de
antorcha & cuyo alrededor se distingue la frase "Pellculas Mexicanas”.

A continuacién se muestra ésta logatipo:

u‘."\'\ [y (/(z,
]

=
% Q1
%‘N%‘

Cabs mancionar que en el prasente (Ao do 1993) el Director
Gonera! de Radio, Telovisién y Cinematograffa es el Dr. Manuel Villa
Agullera, slendo Diractora da Cinematogralla la Lic. Guadalupe Farrer
Andrade y como Subdiractora de la Cineteca Naclonat se encuantra la Lic.
Mar(a del Carmén Figusroa Perea.

5.2.7 Métodos de yP

P P

El método de Impresién més apropiado para esta tipo de Cartelas,
asi como do lirajes, es el de la Liograffa Offeet ; ésto so deba a la cantidad
de diversas tintas que son utilizadas y a la complejidad dei disefio y dibujo




do las composiciones. Sin embargo, oste no es ol dnico método de
impresi6n existente que se puede emplear; hay casos en los que es mas

cor otro tipo de proci

s, como por ejemplo, fa
Sorigralla.

La patabra "Litogralla” se deriva del griego /ithos, que significa
piedray graphein, que significa escribir; es por ello que l1a palabra significa
escritura con pledra o escrilura sobre pledra. La litogral(a fué inventada en
1976 por Alols Sensefeldor. Durante muchos aflos toda la Litogralia se
hizo con piedra calcarea; el dibujo que se dobla imprimir se dibujaba o
calcaba en la pledra con una tinta grasa. Despuds so empapaba la piedra
con agua, y ésta se adherla a las partes no cublertas por ol dibujo; después
g0 ontintaba la piedra y 1a tinla se pagaba solamente a la imagen y no a las
partes de la piedra impregnadas de agua. Entre 1881 y 1906 se crad la
prensa Lilografica Offsel. En esta maquina faimprasion en tinta se pasa de
una plancha, que est4 ajustada en torno de un cilindro, a otro cilindro
retublerto de goma, que es el que realmonte da la estampacién al papel.
En este tipo de maquina son posibles grandes velocidades. En el llamado
"Offset Seco” se elimina et empleo do la humedad utilizando para elic una
plancha con un relieve muy tenue que imprime diroctamento a la maniilla
del rodillo de goma y de éste al papsl.

La Litogratia Offset psrmite reallzar una infinidad do trabajos como
por sjemplo, chequas e impresos bancarios, matarial estampado distintive
de las latas de bebldas y allmentos, impreso en el motal del envase,
atiquetas de papsl, libros Infantiles, en especial los qua son ilustrados a
calor, carteles y mucho material empleado para la publicidad o propaganda.

Las ventajas do éste método do impresidn son varias, entre las
cuales se encuentran:

-Es el procedimientc mas apropiado para tiradas de prensa cortas ,
en donda las ilustraciones son muchas.

-Cuando las formas o disefios tisnen tipos diffciles de componer, sl
ya ostan impresos, pueden fotografiarss y lirarse en offset, aharrando asl al
costo da volver a parar los tipos. En el caso de los carteles disefiados en
este proyecto, éste serd el procedimiente llavado a cabo para imprimir fos.

-Los dibujos a lépiz y los puntilismos se imprimen mejor mediante
ol offset.
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-Es un procedimiento que requiore de menos tiampo de
preparacion para tener listas las prensas y a punto do que Impriman.

-Los impresos muy complsjos, rayados o con muchas lineas y
cuadrlculas quadan con una mejor calidad si se Imprimen en offset, ya que
se puade hacer que las rayas o filotos se unan perfeclamente, lo que os
muy dilfcil de hacer en tipogratla, por ejemplo.

-Sin embargo, on éste procedimianto as diticil imprimir trabajos da
1ipos o latras, por la dificultad para mantenor una densidad uniforma de tinta
on todas las péginas do una lorma.

-Dabido a la tapidez de las prensas se puedon imprimir mayores
tirajes en menos tiempo, ademas de la disminucién de costos y ia
reduccion de tiempe empleado.

La Sarigratla, lambién conocida como la impresion por trama de
seda, se atribuys a los chinos y a los egipcios, aunque el procedimisnio
actual es parecido al que usaban los japonoses. Se plensa que el
norteamericano John Pilsworth creé el actual procedimiento mutticalor de la
Serigralla. Este proceso consiste an hacer pasar pintura a presién por un
estarcido qua se ha montado sobre un trozo de seda tendido muy tirante
en un marco. Elpatrén pueds haberse cortado manualmente en paps!,
pueds estar pintado sobre la irama do seda o estar fotogratiado en olla. Se
viierte pintura encima da la trama y con una espatula de goma o rasero se
empuja la pintura a través do latrama para que se daposite en el objelo que
savaalmprimir. Algunos de ios trabajos Impresos cominmente mediante
la Serigrafla son: empaques para leche, bolsas de aspiradoras, dibujos en

las pantalias paratémparas, algunas telas [

para lrenes y aulobuses, dibujos en muebles, banderines da llettro,
grandes rétulos a colores para propaganda, dibujos aplicados a juguetes
fintantiles, camisetas, sudaderas.

Las ventafas de éste procaso son que:

-Se pueden imprimir objetos de casi toda clase de pape!, cartuling,
tafido, fiettro, vidrio, madera y metal,

-Se pueden Imprimir objelos de casi cualquier forma y tamafio.

fa ffa se puade poner un fondo

blanco puro sobre un fondo negro. Se pusden estampar cublertas de
litvos con tintas metdlicas.
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-Es un método bueno para tiradas corlas impresas sobre cartonas
gruesos.

Sin embargo este procedimiento tiene varias dasventajas, las
cuales disminuyen la posibilidad de que éste sea al procedimiento
adecuado para Imprimir trabajos coma los Cartales do Cine, que en éste
caso an particular, son ol rabajo que se imprimird. Estas desvenlajas son;

-La Serigraiia sdlo puede adaptarse a trabajos de tiradas cortas.

-Es un proceso lonto y debldo a que se lleva a cabo manualmente,
la rapidez del proceso se ve gravemenie marmada,

-No es un mélodo aproplado para dar la major calidad en irabajos
con lipos de imprerita.

Trabajos de impresién como la elaboracién de Cartales

asl comno, al

Cinematgréficos, debido a la piejidad de su cc
nimero de tirajo, papel y calldad de impresion que fequisren es
convenlente quoe saan impresos & través de un procedimlento rapido,

aficaz, qua permita imptimir grandes tirajes en poco tiempo y con una gran

calidad; es por elflo que es emplear la impresién en Offset.
Sin embargo, cabe reiterar que tamblén es pasible emplear otros
procedimientos como la Serigrafia, mencionada anterionmente, aunque en
raalidad no es la més recomandablo.

Eltiraje para impresiones de Carleles de Cine generalmente parte

dol miflar.El papel empleado y ol més dable debldo a su
maleabilidad, durabitidad, buena disposicién y costeabilidad os el Couché
Paloma satinado. En ocaciones se emplea el de una cara y en otras el de
dos caras. Se pueds utilizar e! de 90grs., aunque conociendo el uso que
se lo dara al Cartel {ostara al alcanze del publico, expuesto en distintos

debe ser rasi ) es imprimir sobre un

papel un poco mas grueso como lo es el Couché da 120 o da 135grs.

Es importante tener en cuanta quo ol papol que sa elige para la
impresion debe elegirse teniendo en cuenta el métade que se va a
emplear para Impimir. En este caso en particular, en el que se imprimira con
el procedimlenta de Ofiset el papel mas apropiado es el Couché, pero si
por el contrarlo estuvieramos Imprimiendo por medio del Huecograbado
deberiamos emplear un papel Anliguo (de texiura rugosa y abultada) o uno
Supercalandrado {ligeramenta satinado y calandrado) o blen unc de




acabado inglés (es més fiso y menos abultado que el Antiguo y el
Calandrado) .

A confinuacién se presanta un presupuesto do casto de impresién
paraun Carlel como los redisefiados en este proyeclo; este presupuesto
puede variar dapendiendo de fa imprenta que realize el trabajo.

TRABAJO Cartel Cinematogrético
PAPEL Couché Paloma 2 caras
PESO 135grs.

IMPRESION Litogralla Offset

FORMA DE TRABAJO Se enlrega ei cartal original, el impresor le saca
una transparencia para oblener positives,
negativos y tode Jo nacesario para imprimir e!
ol Cartel. Laimprema se encarga lambién def
papol.Ef presupuesto incluye fo anteriormonte
mancionado.

PRECIO POR UN MILLAR  N$ 8,960.00

PRECIO POR 0OS MILLARES  N$ 5,700.00

Presupuesto proporcionado por ; Editorial Gréfica GACETA.

5.2.8 Explicacién y Justificacién

Los tres Carlelos disefiados son Carteles cuyo propdsito es ef de
dar a conocer no s6io {a exislancia del filme at cuat hacen reletencia, sino
también buscan ofrecer un nuevo concepto de disefio da Carte!
Cinematografico. Los tres son muy dislintos tanto en su concepto, como
on su disefio y en la forma en fa que cumplen con su_objetivo. Se
manejaron conceplos distintos, por lo tanto fos tmedios de roalizacién
también difleran uno de otro. Se decidié omplear métodos y conceptos
distintos para cada uno de los ires Cartefes debido a que !a tomética y ol
contenido al que hacen referencla as muy distinio uno de otro; e! primero
nos anuncia "Una daliciosa historia de amor”, Como Agua para Chocolate;
el segundo nos esth invitando a par!iclp'ar y asistir a1 Quinte Foro
Internacional de fa Cineteca , por tltimo ef tercero nos osth anunclando un

filme que trala sobre un acontechmi veridico e histérico, Aojo
Amanecer.
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"COMO AGUA PARA CHOCOLATE"

€4 Cartel elaborado para promocionar a Ja cinta "Como Agua para
Chocolate” es una flustracién, con elementos de tradicién decorativa y
gastrondmica moxicana. Lo que se buscé fué utilizar elementos graticos
que simbolizaran a las patabras textunles dal nombre de la pelicula y
aunado a estos slementos so agragd elemontos que hicieran palpable el

toma central da ia historia y que rop analosp jes princip

y el drama del cual tusron victimas,
Formato 95 X 69.7 cms. Se traté de respotar el formato coman.
Papel €l Caret otiginal fud elaborado en carlulina Huslracion. La

impresion en Offset se hara sobre pape! Couché Paloma doble cara.
Imégen El diseiio del Cartel se basd en una ilustracién tigurativa y

a color en linea y plasta. So emploaron el 35 raalos, exi como
fo son ef posijo de barro (para preparar chocolate caliente), ¢! sombrero
mexicano, una rosa, un raboso..., pero a cada uno de estos clementos se
les dio un tono figurativo, semireal. Esto dio como resultado un cartel
ilustrativo y reprasentativo de forma inlrinseca y a la vez directa, de la
tematica de la pelicula., ya que los elementos tienen cada unc un
signiticado propio y un propésito para estar ahi: la rosa representa a la
mujer, al hombre, al amor de |a pareja e inclusive durante la peilcula las
rosas rojas se conviertan en uno de los ingredientes da un platillo
preparado por ia protagonista, en ! qus empleo las flores que su amado le
habla regalado; el reboso, ademés de representar a las protagonistas
femeninas, era parte de la veslimenta tipica de esa época (hoy en dia
también es parte del vestido temenino mexicano), el sombrero representa
a todos los parsonajes masculinos, ademas de ser parte fundamental del
vestuario que usaron los varones do la cinta, la cinla con las franjas en los
coloras verde, blanco y rojo representa a Ia bandora mexicana y al México
que fué testigo de esla historia de amor; el posijo do barro, como es bien
sabido es el smplsado tradicionalmente en nuestro pals para preparar a!
famaoso chocolate caliente, siendo éste en particular una representacién
diracta do una de las palabras constitucionales del ftulo de la pellcula
“chocolate” y se ve reforzado con la presencia de los trozos de chocolate
Todos los elementos de el disefio se hallan remarcados per una
plasta da color, asl como por varias franjas de colares, dispuestas en forma




horizontal, cuyo proposito es el de armonizar y dar un toque de frescura y
alegria, teniendo asi como resultado una composicién agradable y
ordenada,

Tlpografia Toda la tipograila, tanlo 1a de! logotipo o litulo de 1a
pelicula, asl como la de las cabezas o subtitulos pertanace a fa familia Avant
Garde ltalic; los puntajes van variando de acuerdo a la posicion de los lipos;
la justilicacién es al centro; el color para toda la tipografia es el negro.
Unicamente la informacion o texto adicional va en Helvelica Medium o
igualmente se halla justiticada hacia ambos fados

Color Los colores que se emplearon estan intimamente gados al
elemento al que valga la redundancia. estan dando color, ademas se trato
de utilizar una cromatica simitar a la mexicana; es por ello que los colores
empleados fueran ef azul uliramar, ef rosa moxicano o magenta, el amarillo
medio y el amarifio imén. el naranja. el calé y ol calé paste! o beige, e! rajo,
el verde, el negro y ¢! blanco como fondo para hacer rosaltar a fa
compaosicion en si y para darlo luminosidad, claridad y frescura.

Se puede psrcibir qua axisla una relacién diracta entro Jos colres y
laiméagen cromatizada.

Composicidn La composicion do éste Cartel es una
composicion horizontal, ya que lodos los elementas y 1a tipogralia se hallan
dispuestos sobre ejes hotizontales, aungue lambién se cuido de raspatar
una cgja con ejes verticales bien delimitados. Es asimétrica, con una
frecuencia remarcada por las franjas horizontales colocadas tanto en la
parle suparior como en 1a inferior de 1a composicién y a pesar de ser una
composicion libre, se puede percibir en efla un poco de estatismo; el
movimiento lo dan nuevamente las franjas, por no ser unicaments linoas o
franjas completamente rectas, sino por el contrario se hallan curvadas
indistintamente.

Contenide Elcontenido del Cartel es publicitario y artistico;ésto
se debe & qua el lin de & era tan solo el de dar a conocer a la palicula,
anunclaria insinuando 1a tematica pero de manera intrinseca, a través do
detarminados elemenlos claves, como por ejemplo la rosa roja, el
sombrero, el roboso. No sa intentd dar algin mensaje en especial, mas
que el de despertar el inferés y la atencion del espectador hacia el filme.
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"QUINTO FORO INTERNACIONAL DE LA CINETECA™

Ef segundo Cartel que se rediseiid fué el Cartel encargado de
pramocionar al "Quinto Foro Inlemacional de la Cineteca, 1985". Este es
un Carlel totalmente distinto en su concopto al Carel anterior, ya que lo
que Se tratd en esta ocacidn fué de transmillr la idea, concopto y mensaje
de una forma distinta, intrinseca y simult4neamento ohbvia, creando un
contraste. Se panst profundamente an lo que se queria dara entender al
plblico, so cred una imagen diracta, que no requiere de mucho analisis y
que capla perfectamento el intdres del espectador. La idea e1a la de crear
un Cartel que alrajera al publico a asistir al Foro intornacional celabrado en la
Cinetaca, que lo invitara a disfrutar de tas cintas que ahi se presentacan y
que mejor forma de hacarlo quo invitarlas a asistir a una tuncién de Cine,
distrulando de unas deliciosas palomitas. E) Cartol es una ilustracién
figurativa, on fa quo se apracia una bolsa de palomitas, tan Hana que
inclusive algunas de ellas empiozan a salir da la bolsa y dentro de la bolsa
se hallan insertadas varias banderas de dislintos paisas, ropresentando a
aquellos que estén participando en este Foro Intornacional. Sobre la bolsa
de palomitas se encuentra anunctado que os lo que o eslé colebrando, es
decir, ol "Quinto Foro Internacional de la Cineteca, 1985".. Como es
pasible observar as un Cartel directo, que va direclamente a su objetivos,
con pocos elamentos se busca transmilir 6l mensaje de manara clara y
conciza.

Formato El{ormato de este Carlel 05 de 94.4 X 68.7 cms. De
nusvo se traté de manejar un formato que se emplée comunmente.

Papel Elpapel empleado para elaborar ol Cantel ariginal lambién,
al igual que en el caso anteriar fus Cartulina llustracion. La immpresion se
dabaré hacer sobre papal Couché Paloma.

Iméagen La imagen de esta lluslracidn es del género de la
caricatura, 6s una ilustracién simbélica. Como se mancioné anteriormente
0s una ifusiraclén figurativa, en la que aparoce una bolsa de palomitas tan
repleta que inclusive algunas de cllas se eslén saliendu; dentro de la bolsa
sa hallan clavadas varias banderas de distintos paises, los cuales participan
dentro del Foro Internaclonal; sobre la bolsa de palomilas se halla escrito el
mativo dol Carlel, 8s decir, la conmemoraclén de! Quinto Foro Internacionat
do la Cinelaca. Es una imagen sumaments alegrs, que invita de manera
directa a ser participe del acontecimiento e inclusive hace sentir al




espactador deseos de estar ahl, viondo la cinta y disfrutando de unas
palomitas. Cada uno de los elementos de esta composicién liene un
objetivo espacilico y representa algo que so entiende directamente. La
bolsa de palomitas y las palomitas en sf invitan al espectador al Cine a
disfrutar no Unicamente de un buen filmae sino también a doleitar su paladar
saboreando unas deliciosas palomitas; las banderas clavadas en la bolsa da
palomitas representan a cada uno de los paises participantes an ¢! Foro;
por Gltimo, 1as letras inscritas sobra la bolsa de palomitas anuncian lo qua se
ostd celebrando. Es un Cartel muy sencillo tants on su imagen y
composicién, como en su manara de transmitir 1a idea y concopto deseado.
Resulta claro do entander e inclusive causa cierta gracia.

Tipografin Debido a la misma sencillez do este Cartel, 1a
tipografla que lleva en su haber realmaente es muy poca y muy sencilta; ésto
sa debgo a quo on realidad no nocasita mayor informacion tipografica.

Toda la tipograiia pertonoce a la familia Helvética Condensed Bold,
en color negro y se halla justilicada al contro de la composicion.

Color Los colores empleados son colores sumamento vivos y
alegres, intimamanle relacionados con ef monsaje de alegrfa que el Cartel
qulere dar, adernas de ser colores que se hallan directamente vinculados a
laimagen y a lo que astan representando. Como fondo tanemos un verde
semifluorescenta; para las palomitas se empled el amarillo medio y el
amarilo limén, el calé, sl blanco y el marrén, asl como el beige; para las
banderas el nagro, el blanco, el rojo, el cyan, el verds, el amarillo limén y el
café. La bolsa do palomitas pintada en color balnco, como va
tradicionalments.

Composicién Es una composicion de tipa ventical y triangular,
cuya simetria proviene de una sombra que inlegra al dibujo con al tondo,
colocada en la parte Inferior, por debajo ds la bolsa de palomilas. Es una
composicién simétrica, totalmente libre y dinamica. Este dinamismo se vo
raalzado por las palomitas en movimiento, que astdn a punto de caerse do
la bolsa y también por el ligaro movimiento simulado por fas banderas.

Contenido Ef contenido del Cartsl es claramente publicitario,
existiendo una inminente relacion entre todos los elementos que
compeaen la imagen, dando asi como rosultado una composicion
sumamente agradable y de gran armenia, cuyo anico fin es el de invitar al
publico a asistir al Quinte Foro Intornacional y a pasar un muy buan rato.
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*ROJO AMANECER"

Finalmente el tercer Carlel que so redisefio fué el Cartel que
rapresanta al filme "Rojo Amanecer”. Este 68 un Cartel muy simplo tanto en
sU composicitn, en el nitmero de elemontos emploados, asl como en los
pacos colores, escasas tres tintas y en la forma enque se dacidl6 transmitic
ol mensale. La imagon empleada s a la vez una Imagan muy fuarte, se
obsarva a un nifio pequefio muetto, un inocente que ha sido victima tanto
da los hachos como de las crcunstancias. Ss utilizé el alto contraste como
técnica de elaboracion para dar més I alaimfigon y crear en ol

p una clerta i6n tanto de tristeza como de rofloxion. Esta
Imégen ost4 totlamente relacionada con latemética de la cinta a la cua) so
esta haclendo referendla, Inclusive el final de la pelicula nos doja con una
sansacion de dolor similar a la que podriamos sentlr al observer ol Cartel y

on ambas { esig dolor provi da ver el sufrimi de un
merior, de un nifie qua slendo inocente esta pagando un precio quoe no le
coresponds.

Formato A difetencia de los dos cartales antsriores, ol formato de
é4ste Cartel 8 un poco mayor; ésto so dobe a la misma necesidad del
digeflo de toner un formato més grande. (as medidas del Cartel son de
101.5 X 75.4 cms..

Pepel Do Igual forma que en el caso de los dos Carteles
anteriormenta mencionados, este Cartel se elaboré sobre Cartulina
llustracién, empledndosa el papet Couchd Paloma para la Impresion finad,
renfizada por medio del Offsal.

{mégon Estalmigen es unalilustracion en alo contraste, hagado
en una fotograiia veridica y real tomada durante los acontacimientos
ocurridos en ol aflo do 1968 en la Cded. de Méxica. Esta fotografia fud
obtenida del libro *La nochs de Tlatelolco® de Elena Poniatowska.
Biblotaca Era, México, 1971..

Es una lustracién figuraliva en blanco y negro, con fa
Img ién de los el constitutivos de la imégen en linea y

" plasta. Se dacidié uliizar el afto contraste para dar un mayor dramatismo y
fuerza alaimégen plasmada, adom#s do proporc un roall
al obtenido a través de una fotograffa normal. Debido a la temética tratada
on la palicuta y al objetivo que s desaaba transmitir a través del Cartel, s
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pensd en unaimigen real, que mostrara ta cruda y trista realidad que habla
sucadido y Ias consecuancias que estos hochos habfan tenido, cuantas
victimas inocentes hablan perdido la vida, cuantas injuslicias se habfan
comatida. A esto se deba quo sa s8gid {a fotogratla da un nifio qua perdid
1a vida, un lnocente que pagd con su propla vida por sucesos on los que el
no tenia nada que ver. Quizés laiméagen pudiera resultar fuerte, crkda y do
gran impacio, paro en realidad esa es parte de la intencién, el desportar

¥ didad, tristeza, imerés, idad por ssber més sobre lo
qua en realidad sucadid y todas estas flovarén &l espoctador a
sontir interés por ver la pelicula. Es un Cartel bastante sencillo on su
pasicion y en el o y disposicion de sus et por lo tanto
es {8 da comp su significado y f
Tipogratia La tipograila esb to goncilla y rep una
parte osencial del digefia {del alto contraste). El logotipo o titulo del filme
P ala familia Helvética Cond: d Medium, su justificacién os a la
derecha y ala tequs ysu 6n es da do a ejes hori 4

diviiido en dos partes, es dacir, la palabra "Rojo”, de color rojo, colocada
on la parte sup . como si A de entre las pledras o ol
astallo y en la parte infarior 60 coloct 1a pelabra *Amanecer”, calada en
blanco, dando la 16N de una esp de oz dio de la

d. Las cab y sublltulos, tamblén en Helvética, pero en oste
caso Unicamente Medium, en color rojo, justificados hacia ambog lados,

o izquierda. Fi ¢! taxto ad an Holvética Madium,
pero en color negro y justificado al centro, con el propésilo de creer
armonia y gimetria dentro do 1a composicion.

Color Dontro de esta Cartol eolamente se emplasron tres
coloras: el negroy el bianco para crear el atto contrasts y hacer resaitar con
mayor fuorza 1a exproesién y figura dol nifio; el rojo para ia tipegrafin,

do un mayor ¥ resalta do los elemontos més
significativos.

Composlcidn Es una composicién on ia hort con

g FRspos Y ! on la disposicion da una parte do

los subitftulos y of texto adicional. Es complataments bre y se parcibe en
elauna simeiria, sobra todo en las proporcionas y los espacica, asl como
on la colocacion de la tipogralla.
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Contenido Este es un Cartel muy espacial ya que su contenido

. " e

no as U p io; el propésito de la pellcula, asl como ds su
Cartel es el de dar un mensaje, crear una reflexién soclal, palitica y moral.
Aunado a eslo, 56 busca hacor para aigunas personas un recordalorio y
paractras un aprandizaje de un acontecimiento raal, tragico e histérico,
que sucedio on nuestro pais. Mas que entrelener se trata de mostrar una
cruda realidad, algo que realmente sucedi, en espera de que nunca mas

vuelva a suceder.

5.3 m| ncia do uni moci6n adecuada en |

publicidad y exhibicién de yna pelicula

Para comprender laimportancia de una promacion bien pensada y

disefiada, para la publicidad y fructifera de una pelicula, os
necesarto pariir de la comprensién da una pelicula como un producto que
se va a ofrecer al publica, para lograr su venta, es dacir, tu consumo.

Al igual que cualquier producto, cuya linatidad es |a de ser ofracido
al pGblico para obtener su consumo, una pelicula necesita de un buon
estudio de mercado pravio, que marquo e indiquo la estrategia mas
adacuada do promocién, distribucion y publicidad que se debe sequir; de
ésta torma es méas sencilio trazar un plan de accldn que rasulte efectivo, y
que por consacuencia provoque el mayor nimero de consumidores o
ospectadoras para la cinta o producto corrospondierite.

Laimporiancia de una pfomacién adecuada radica en la importancia
de sabar vender un producto, concepto, disafio, idea, ideclogla.....; no
importa que tan bueno éste sea, si no se olrece, promociona y distribuye

de ta manera aproplada, su consumo for: tendra que

notablements. De aqui parte la necesidad de intervencién de una buena
mercadolecnia, para el consuma de un producto, cualgulara que este sea.
Retomanda de nusvo a las peliculas en especilico, si se planea
una promocién correcta, que cuente con cada uno do los elementos que
esa detsrminada pelicula requiere, como podrian ser por ejemplo,
anuncios en televislén y radio, ademas de los cofraspondientes al
paridico, elaboracién de premieres, disefio de diversos productos

pror il que

”

V12 oxi ia de la cinta y vayan de acuordo a
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{a temética o mensajo de !a misma, la edicién de boletines de prensa,
ion y
que esta cinla tendra aumentaran notablemento; osto so debera a que

ion de escap stc.. , las probabilidades de éxito

existirdn una serie de medios que la estén apoyando, que la hagan
constantements presento y desplertan interés y curiosidad en el publico,
por ella. Se estara evitando que el faclor olvide intervenga. Ast se ve
rolajada la posicion de la cinta en si, eslara menos preslonada, por una

unilateral de {dad de loner éxilo ella sola, sin ninguna

ayuda; por el contrario, contard con esa ayuda, casi slempro nocesaria
como apoyo para una mayor firmeza y prosencia.

Si una pelicula no cuonta con un buen apoyo promacional, es
clare, que sutarea serd mas dificil; tendra que tencr mas suerte para lograr
por sl sola un gran nimero de espectadores, que acudan sin nada que los
inscile a ia accién de acudir, nada mas porquae s, a ver esa cinta. Plonso
que esto rasulta hasta cierto punto un poco fantacioso.

Para sjamplilicar lo antrerior se puede hacer referencia a una cinta,
que aunque no maxicana, da verificacién acertada a la importancia de la
buena promocitn y publicidad en e! éxito de un filme. Esta palicula es
"Batman”, cuyos ingresos a través do los elementos promocionales
empleados llegd a superar lo recaudado en la exhiblcion sencilla de fa cinta,
la cual se vié obviamente Incremeniada, graclas a la promci6n y
mercadotacnia tan extraordinaria con que fué manejada. De osta manera
queda mas que reafirmado, que para vender algo, no basta con que éste
sea bueno, es necesario contar con una barrera de apoyo, que incremente

su difusid iento, publi ¥ pre

para que asl quede

asegurado su consumo, su éxito.

5.3.1 El Cartel como elamento significativo en la
promocién de una pelicuta

Toda promocion cuenta en su haber con la participacién de varios
slemantos o facloras que la integran y complomentan. Como ya se
mencloné con anterioridad dentro de esta investigacién, una pellcula
necesita de algo o alguien que de a conocer su existencla; ese algo no es




i el Cartel Ci
su haber con el
premieras, bolslinas de prensa, articulos promocionales, elaboracién de

&lico. Una buana promocién contaré en

como: i0s en h radio y peri6dico,

escaparates 0 POP's, ademas claro esté, del Cartel cotrespondiante.

Siun Cartel para Cine no fuera necesario, obviamente no se harfa;
pero es tan indispensable su existencia, que a eso se debe quo hasta la
més mala de las peliculas, o la que cusnta con un menor presupuesto,
slempre van a tener an su haber, como primer punto de su promocitn, ia
presendia de un Carts! que les haga referencia.

La tuncién primordial del Cartol o5 {a de dar a conocer ia vida o
existencia de !a pelicula a la que esta haciendo refurencia. En muchas
ocaciones sirve como base para la elaboracién de los anuncios de
telgvisién y de! periddico, sa usan lambién para el empaque del
videocassette dol filme, se usan como ejemplo on anuncios
espactaculares y se colocan en las paradas citadinas de camiones y
transporte piblico, asi como en las casas de renta de video. También se
toman como ejemplo para los stands y escaparates correspondientes, y
para el disafio de los articulos promocionales. Esto no qulere declr qus a!
Cartel es la base do todo lo quo gira alredador de una cinta, y quo de él
depende el éxito o fracaso da la misma, simplemsnte os un elemento clave
on el proceso de fransmicion y comunicacidn entre ef emisor o pelicula y el
raceplor o publico. Es un madio practico, constante, efectivo, que posee

gran poder de atraccién y cor teal, no req
de un gran presupuasto o inversién a cambio, pero sl ofrace muy buenos
resuliados.
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CAPITULO VI: CONCLUSIONES

Al llavar a cabo todo este estudio y proyecto de investigacién, el
objetivo primario fué el de dar una aportacién como Disedadora Gréfica,
que ofrezca algo nuevo, distinto y que enriquezca al inmenso y lan lleno de
matices, Mundo del Disefio.

Como inicio se oblve un mayor conocimianto de lo que ha sido el
Cine Maxicano desdo sus Inlcios hasta hoy en dla, asl como do sus medios
de promaocion y distribucién; solo asl fué posible entender la relacién
época 0 momento hislérico-reprasentacion gralica, visual y artistica, os
dacir, st el Carle! raferenio a determinada cinta as o no una alegoria de la
época on la que fué realizado, asl como de la época que ta pellcula
rapresenta.

Fueron estudiadas dos épocas del Cine y de los Carlelas
Cinomatogréticos Mexicanos en particular, [a de los Afios 70's y fa de los
80's - 90's. Se eligloron estas dos dpocas en particular por ser
representalivas de momentos importantes en el dasarrollo social, polltico y
sconémico, asi como cullural y artistico de nuestro pals; cambios que
influyaron notablemente en el tipo de produccién lilmogrélica quea se
elaboré en cada uno de estos momentos. Los afos 70's fuoron un reflejo

de! d ) que i va la sociedad y sobre todo la juventud

respacto a lo qus ocurria palitica y socialmente en México, se deseaba un
camblo, mayor libertad de accién y pensamlento, més demacracia; un
medio Ideal para manilestar todas eslas inquisludes lo fué el Cina. En
cambio los 80's - 90's han sido momentos muy distintos para el Cine

bl diados ds los

M so ha do, trés una | caida a

70’s , que ol Cina producido en nuestro pafs vusiva a resurgir, que olfrezca
calidad, buenas historiasy gulones, asl como buenas producclones, qua

sea un Cine digno de Warnos | e int lonll

prueba de este esfuerzo y superacién fo han sido los diversos premios

que p

han obtenido en los afios
raclentes. El estudio y comparacién de estas dos épocas fesulté

y me permitié aprender mucho sobre o que se ha

alicay ar on México.
Retomando el punto ceniral de todo éste estudio, el Cartal
Cinematogrético: sl tenemos claro fo gue s un Cartel y cuales son sus
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funciones serd mucho més sencillo comprender su utilidad para la
promocién y publicidad de un producto que es ofrecido al publico para ser
consumido, en éste caso en particular, podremos comprender gue un
Cartel Ci &lico es indisp ble para anunciar la existencia de una

pellcula, y que ast como fas pelilculas extranjeras cuentan con un Cartel
que fas promocione, de la misma forma lo hacen las cintas filmadas en
nuesiro pals.

Tristemonte pude darme cusnta que el Carlal de Cine Mexicano
no ha sido realmante esludiade, doscartdndose asi su important funclén,
funcién gue sa deriva también de nuestros desaos porque el Cine rosurja
(sl esto es asl, de igual manera lo serd uno do los medios que lo ha
apoyado, como a cualquior otro Cine de! Mundo, para su publicidad,
promocidn, exhibicion y consumo); ademés do que a través de éste medio
podamos observar el dasarrollo artislico de los creadores y artlstas
maxicanos, que so han encargado de disefiar todos eslos Cartoles y

conocer ofra taceta del Arto y talento Lo anteri

menclonado fud un punto clave do inquiotud y deseos por llevar a cabo 1a

T

ion de toda estai igacion y propuesta.
At terminarse el proyecto lué posible entablar las siguiontes
conclusiones ;

-Aligual coma han ocurrido cambias on of desarrollo de la Industria
Cinematogratica Mexicana, estos mismos han ocurrido en el desarrollo y
evolucidn del Carte! encargado do promocionarto,

-Se ha mantenido una constancia en cuanto a formatos y malerales
utilizados, con variaciones muy pequeiias.

-Et Cartel Cinemtaografico Mexicano es una clara alegaria de la
época o mameante histérico por el que atraviesa México en el momento en
que cada uno de estos Cartsles es elaborado, ya que on ollos se puedo
abservar, percibir y hasta leer que ocurre on nusstro pafs en esos
momentos. FEsto se debs en gran medida al sentimianto y pasién
implicados en cada una de estas creaciones y a qus ha sido convertido en
un medio ideal de exp para la sensibilidad, creatividad y talento
arlistico mexicano.

-El Cine Maxicano, al igual que cualquier otro Cing, tiena la

necesidad de un madio do « 6n que se que da hacer

palente su axistencia, que lo pr i - ol Cartel Cil &lico; es
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por allo que su necesidad es invariable a inevitable. No importa tanto que
tan buena o mala sea la Cinomatogralia Mexicana, ésta siempre va a
requerir da |a elaboracién y pressncia de un Cartol que se encargue de su
promoclén.

-Es necesatio o importante dar més crédito a éste medio de
comunicacion gréfica y visual, do lin promocional (publicitario y comerciat),
ademas de artistico. Se olaboran disefios qus realmonte valen la pena e
inclusive estan ala altura de muchos Cartales Cinematograficos elaborados
an gl extranjoro. Lo que so necesila os un mayor estudio y conocimiento
de estos Carleles, cuyo progreso y evolucidn ost tratando de caminar a la
par del Cine Nacional, buscando ambos olrecer calidad y distincién. Esto
mismo os lo que quieran alrecer tos artistas y disofiadores mexicanos en
§US creacionos.

La intencidn de esta invastigacion y propuesta ha sido finalmente
la de olorgarles mayor crédito y esa oportunidad al produclo nacional, a lo
olaborado en nuastio pals, y no sblo a lo artistico { o al Disedo Grafico

, sino al producio an goneral. Para qus esa fucha

insesante por salir adelanle on todos los aspectos, de los frutos
asparados, 0s necesario comenzar por creer en  nosotros mismos, en
nuestras capacidades, cuando uno tiene confianza en lo que uno es y es
capéz da hacer, no s6lo por sl mismo, sino por quisnes lo rodaan, la mitad
del camina a recarrar s@ encuentra ya caminado.
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